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INTRODUCCION

En todo aquello a lo que la gente logra dar un significado se encuentra la
comunicacién. La gente puede comunicarse a muchos niveles, por diversos

medios y motivos, con gran numero de personas y en multiples formas.

Los medios de comunicacion colectiva estan inmersos en la vida de cualquier
sociedad contemporanea y generalmente difunden mensajes de diversos tipos con
intenciones expresas que van desde informar acerca de sucesos relevantes, hasta

ser simplemente un vehiculo para entretener o divertir.

Incluso abordando teméticas especificas en medios de difusion locales y dirigidos
a determinados grupos de personas, como es el caso de los érganos informativos
gue se generan dentro de la UNAM, estos medios son un vehiculo idoneo para

estrechar los lazos entre su comunidad.

En este sentido, la Gaceta universitaria, que ha tenido esta encomienda desde
hace mas de 56 afios —la de estrechar lazos entre su comunidad—, ha crecido
acorde con los requerimientos de los tiempos. Su versatilidad inherente a la gran
variedad de las actividades universitarias ha sido memoria y testimonio de nuestra

casa de estudios y un referente obligado de la comunidad universitaria.

Como parte de la comunidad académica del CCH Azcapotzalco y luego de hacer
un pequefio trabajo de investigacion, me surgi0 la inquietud de hacer una
propuesta de una nueva gaceta para el Plantel Azcapotzalco, mas apegada a las
necesidades informativas de sus mas de 12 mil estudiantes, mas de 600

profesores, y casi 400 trabajadores.



El punto de partida del presente trabajo es presentar una breve semblanza de la
Gaceta UNAM, ese referente ineludible para cualquier propuesta de &rgano
informativo oficial dentro de la Universidad. En el primer capitulo se abordan los
aspectos mas relevantes de Gaceta UNAM, que van desde su concepcién misma
hasta los cambios que ha sufrido desde hace mas de 56 afios, asi como la

influencia que tiene entre todos los universitarios.

Por otro lado, en el mismo capitulo uno, también se habla de la génesis de los
instrumentos de comunicacién en el Colegio de Ciencias y Humanidades, lo cual
redunda en la necesidad de establecer una comunicacion eficaz con su
comunidad y la de establecer una imagen institucional, la construccién de un
territorio de identidad que se fundamente en lo cultural de la institucion en la
memoria colectiva de nuestra comunidad y se oriente por las politicas de
comunicacién en la que las normas, ideas y valores de unidad del Colegio se

resalten y sean el impulso hacia el futuro.*

Estos pretenden generar y mejorar, a través de estrategias de comunicacion, la
identidad y la imagen institucional del Colegio de Ciencias y Humanidades con la
finalidad de contribuir a establecer condiciones positivas para el desarrollo

institucional.

En el capitulo dos se presenta un diagndstico realizado a la gaceta del Plantel
Azcapotzalco, llamada Contraste. Se muestran los resultados obtenidos de una
encuesta realizada a mas de 300 estudiantes y un andlisis para identificar las

fortalezas y debilidades de Contraste.

Es fundamental que el 6rgano informativo, de acuerdo con la encuesta, contenga

informacion fresca y que responda a las necesidades de sus lectores, ya que gran

! Criterios para el tratamiento de la informacién en medios impresos del Colegio, Secretaria de Comunicacion
Institucional de la Direccidn General del Colegio de Ciencias y Humanidades, 1998.
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parte de la poblacién a la que esta dirigida son estudiantes adolescentes con

necesidades béasicas de orientacién, informacion y formacion.

En este tenor, se requiere que a través del 6rgano informativo no sélo se informe,
sino que forme-eduque y entretenga y que vaya de acorde a las nuevas
tendencias informativas de los alumnos, como es su consulta a través de internet.
Es importante que los estudiantes se sientan identificados y para ello es preciso

abordar temas que les interesen y que estén acordes a su realidad.

En el capitulo tres se presenta la propuesta de una nueva gaceta informativa para
el Plantel Azcapotzalco y se describen cada uno de los pasos que deben llevarse
a cabo para su elaboracion. Para esta propuesta fueron considerados los
resultados obtenidos en el diagndstico realizado a la gaceta actual, asi como las
inquietudes de los estudiantes, de acuerdo con su entorno académico y las

nuevas tecnologias.



CAPITULO 1

La gaceta institucional en la UNAM y en el Colegio de Ciencias y
Humanidades como entidad universitaria

En este capitulo se presenta una breve semblanza de las gacetas UNAM y CCH
como organos informativos de caracter oficial de la Universidad Nacional
Autonoma de México y del Colegio de Ciencias y Humanidades, respectivamente;
asi como el impacto que han tenido en sus comunidades. También se muestra
coémo y en qué contexto fueron concebidas y los cambios a los que han tenido que
enfrentarse desde su fundacién. Cabe sefialar que la informacion referente a
Gaceta UNAM fue obtenida de sus gacetas conmemorativas de 25, 37, 40 y 50

afos de su fundacion.

1.1 La Gaceta UNAM

Més de 56 afios de fecunda labor informativa y difusora, publicada desde el 23 de
agosto de 1954, la Gaceta UNAM es memoria y testimonio de nuestra casa de
estudios y un referente obligado de la comunidad universitaria.

Ganan cuatro alumnos Analizan expertos el
l el concurso U>Rock

genética
1zada

ologia



1.1.1 Su concepcion

En 1954 el pais sufria una de las mas grandes devaluaciones, habia problemas
econOémicos, se vivia la justa mundialista en Suiza, la muerte de Frida Kahlo, era
una época de boleros, canciones rancheras y del cine de oro mexicano. El
nacimiento de Gaceta UNAM, el 23 de agosto, coincide con la entrega formal de la
Ciudad Universitaria, cuando hubo también la necesidad de considerar a los
problemas de informacion como algo inminente.

En 1993, en una entrevista realizada a Henrique Gonzalez Casanova para la
conmemoraciéon de los 40 afios de la fundacion de la Gaceta, manifestdé que en
aquel tiempo se habian puesto de moda en el orden de la politica las llamadas
cartas confidenciales, por lo que se pens6 en una carta confidencial para
mantener informados a los integrantes de la comunidad de los sucesos
universitarios mas relevantes; de las decisiones de las autoridades administrativas
y técnicas —esto es del rector y sus colaboradores— y, por supuesto del Consejo
Universitario. Asi, por encargo del rector Nabor Carrillo, se discutié con el doctor
Efrén C. Del Pozo y con otros de sus colaboradores méas cercanos, Jaime Garcia
Terrés y Horacio Labastida, esta idea inicial de la Carta.

Se hablaba de la necesidad de ocupar un espacio —hasta entonces desierto— que
integrara a toda una comunidad a través de un medio de informacion y que diera
cuenta de las actividades cotidianas de la Universidad. Al mismo tiempo, el
producto debia fungir como el diario oficial universitario, capaz de otorgar validez
plena a los documentos ahi publicados.

Gonzalez Casanova, recuerda que desempefiaba las funciones generales de
informacion en la Universidad: “La oficina de prensa que por acuerdo del propio
rector se transformé en la Direccion General de Informacién, y entonces, el hacer
un instrumento de esta naturaleza competia estrictamente a la entidad
administrativa a mi cargo”. Fue Pedro Rojas, de acuerdo a Gonzalez Casanova,
quien dio los pasos iniciales, mientras que el primer editorial de Gaceta lo escribio
Garcia Terrés. “Muy pronto, como es natural, este trabajo concreto se confié
estrictamente a la Direccion General de Informacion y en lo personal a mi”,

convirtiéndose asi en el primer director de la Gaceta UNAM.



Esas fueron las motivaciones iniciales de un grupo de jovenes universitarios,
quienes tuvieron la visién para idear y crear el que hoy es el medio interno de

informacion con mayor penetracion en la Universidad.

1.1.2 Los primeros ejemplares

Dadas las instrucciones del rector Nabor Carrillo, los primeros ejemplares de la
publicacién se hicieron en la Imprenta Universitaria, ubicada en los viejos talleres
de Bolivia 17, lo que originé que el presidente Ruiz Cortines modificara acuerdos
gue habia tomado en ese sentido.

El primero de ellos fue el que no se construyera edificio para la imprenta en CU; el
segundo, que, una vez autorizado el edificio, no se comprara nueva maquinaria.
Revoco su primer acuerdo el presidente de la Republica en vista de un libro de
Claudio Linati® que hizo el instituto de Investigaciones Estéticas a iniciativa del
doctor Justino Fernandez, en el cual se reprodujeron a color las hermosas
litografias de este artista, lo que llevo a interesar al presidente sobre el estado en
gue se encontraba la Imprenta Universitaria.

El presidente Ruiz Cortines fue informado someramente por el rector Carrillo y se
resolvio que se construyera el edificio con la condicion de que no se le pidiera
dinero para maquinaria.

Gonzélez Casanova recuerda que hubo gente malqueriente de la Gaceta UNAM.
Habia quienes cuestionaban que costaba mucho dinero su impresién, que se
utilizaba en propaganda personal de autoridades universitarias. Lo cual era
totalmente incierto, pues su costo era minimo y se informaba siempre de
problemas concretos de la Universidad, relacionados con su Ley Organica y su

crecimiento. De entre los colaboradores que estuvieron cerca de Gonzalez

2 (Carbonera de Parma, 1790-Tampico, 1823) Pintor y litégrafo italiano, activo en México. Formado en el
taller de David, en Paris, se trasladé a Veracruz (1825), donde fue el iniciador de la litografia mexicana.
Abandon6 México dos afios después por motivos politicos. Escribié Trajes civiles, militares y religiosos de
México (1828).
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Casanova, el maestro recuerda a Rubén Bonifaz Nufio y el segundo responsable
en el area de informacion, y a Eduardo Lizalde, destacado por su labor intelectual
y poética. Sin embargo, los responsables en ultima instancia eran el propio rector,
Nabor Carrillo, y el doctor Del Pozo, con quienes se discutia regularmente el
contenido de cada numero.

Entonces, en sus primeros afios, Gaceta UNAM era pequefia; tenia varias
secciones fijas, como la informacion y comentarios que aparecian en primera
plana a manera de editorial y una seccién llamada calendario, en la que se daba
noticia de acontecimientos previstos por la Universidad, como las conferencias y
eventos de todo tipo, pues en aquellos dias se habia comenzado una enorme
actividad de difusion.

Se incluian también los documentos oficiales del Consejo Universitario, en
particular los acuerdos y reglamentos, y se informaba de algunas actividades
especificas, como las que desempefiaba la Bolsa de Trabajo.

Henrique Gonzalez Casanova, al referirse al editorial primero de Gaceta UNAM,
escrito por Jaime Garcia Terrés y publicado el 23 de agosto de 1954, que
mencionaba desde entonces: “La comunidad universitaria ha carecido hasta hace
poco tiempo de una proximidad efectiva, debido en gran parte a la especializacién
profesional y a la distancia fisica que media entre los centros docentes”. Los dos
factores han producido un cierto desconocimiento de lo que ocurre entre los
diversos miembros de la Universidad. “La circunstancia del apartamiento tiene que
resolverse ahora mediante una labor cultural e informativa que se esta planeando
y realizando por toda la Universidad, sin distincion de sectores, sin las estrecheces
del aislamiento... Se ha determinado editar una comunicacién periddica y oficial,
gue informe a los distintos ndcleos universitarios sobre los acontecimientos de la
mas diversa indole que interesen a su vida universitaria y que contribuyan
simultdneamente, a lograr una mayor comprension entre todos ellos.”

“La Gaceta de la Universidad tiene que cumplir con esa mision. A partir de este su
primer niumero dard cuenta de los diversos eventos de indole universitaria que
organicen las autoridades generales, asi como de las distintas facultades,

escuelas e institutos y las de los estudiantes, a través de sus distintas
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organizaciones, o bien de aquellas que motu propio organicen maestros y
estudiantes con fines de difusion cultural o de cualquier otra indole académica.”
“Por otro lado se informara también, con toda oportunidad, de las medidas de
orden académico y administrativo que se adopten para la mejor marcha de nuestra
méxima casa de estudios, para hacerlas llegar oficialmente, al maestro, al
funcionario y al empleado, al estudiante y al padre de familia...”

Asi pues, Gaceta UNAM nacia como boletin de informacion interna de la
Universidad Nacional Autdnoma de México, con un tiraje de cinco mil ejemplares
semanales. Vendrian diversos directores, que junto con sus respectivos directores
generales de Informacion y/o Comunicacion Social, fueron innovando, creando
para ir a la par de los requerimientos de los universitarios y sus necesidades de

informarse, de comunicarse entre ellos y con la sociedad.

1.1.3 Crecimiento constante y renovacién continua

Hoy a sus 56 afios, en plena mayoria de edad, consolidada por su gran capacidad
de penetracion y lectoria (estimada en mas de 400 mil lectores semanales),
Gaceta UNAM cuenta ya con 32 paginas los jueves y 64 los lunes, donde
puntualmente se informa de las tareas sustantivas de la Universidad: la educacion,
la investigacion y la extension de la cultura. Su periodicidad ha variado con los
anos, desde semanal, quincenal, trisemanal, en ocasiones mensual y actualmente
bisemanal. Es una publicacién bisemanal de impresionante tiraje, pero corto ya
para una creciente demanda: cien mil ejemplares, entre lunes y jueves, que vuelan
por institutos, centros, facultades, bibliotecas y demas recintos académicos, para
informar acerca del quehacer cotidiano de los universitarios.

Mucho se ha hecho desde entonces, mas son las tareas por venir para quienes
tienen la enorme responsabilidad de confeccionar la publicacién bisemanal, ante la
complejidad y crecimiento de nuestra casa de estudios.

Gaceta UNAM es hoy un organo informativo especializado en actividades

universitarias, que recoge la compleja y vasta vida académica, cultural y deportiva
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generada a cada instante en las aulas, los laboratorios, los teatros, los cines, los
espacios abiertos, los campos deportivos y mas all4 de las fronteras nacionales
donde exista un universitario realizando hallazgos cientificos en buques de
investigacion oceanografica, en observatorios estelares, en laboratorios de
genética, en excavaciones arqueologicas... Vasta riqueza cultural y cientifica que
nutren a diario las paginas de Gaceta UNAM, pero que también informa sobre las
decisiones de gobierno, acuerdos, convocatorias, informes, cambios de directores
y mas acciones que permiten la reforma constante de nuestras tareas. Da cuenta
también de las decisiones de sus 6rganos de gobierno y cuerpos colegiados. Un
cambiante mundo universitario que ni en sus mejores suefios vislumbro el creador
y fundador de la publicacion, all4 en el verano de 1954, a los pocos dias de que el
Estado mexicano entregara a la Universidad Nacional Autbnoma de México las
instalaciones de Ciudad Universitaria.

El maestro Henrique Gonzélez Casanova, quién fuera formador de diversas
generaciones de periodistas, comunicadores y comunicélogos en la Facultad de
Ciencias Politicas y Sociales, jefe de prensa de la UNAM, en 1954 y director
general de Informacién, en 1955, entre otras varias tareas, llegé a aseverar que
jamas imaginé la trascendencia que tendria la Gaceta UNAM en la vida de los
universitarios.

El objetivo de crear una Gaceta universitaria, fue, desde el principio, el de contar
con un medio de comunicacion interno de Ciudad Universitaria. La poblacion
estudiantil crecia y la variedad de carreras y actividades en la Universidad era
cada vez mayor. Sus fundadores consideraron que era importante que los
universitarios estuvieran enterados e informados de lo que sucedia en la
Universidad, en otras escuelas, facultades e institutos. El objetivo era y es diafano:
difundir los logros de los universitarios, dar a conocer los resultados de las
investigaciones, como lo dijera Henrique Gonzalez: “Que la poblacion universitaria
conociera de las actividades culturales que se realizan dentro de los recintos
universitarios, que supiera quiénes son los universitarios, cuales las tareas

académicas y administrativas. Las funciones de las autoridades universitarias”.
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La Gaceta UNAM es un organo informativo y difusor de esta casa de estudios,
pero es insuficiente el tamafio de la publicacién para recoger todo el acervo y
guehacer diario universitario, aunque a decir de Gonzéalez Casanova ha podido
recoger una gran parte, hasta convertirse en un referente universitario, porque
cumple con la funcién de ser el érgano oficial de la Universidad, pero también es
un periédico universitario.

Afos atras, en el 37 aniversario de la publicacion, su creador y fundador, don
Henrique Gonzélez Casanova, habia dicho: “La Gaceta ha sido un semillero de
periodistas y ha contribuido a definir un campo nuevo de esta profesion en nuestro
pais. Se trata de un periodismo universitario, grafico y literario”.

El término de Gaceta en 1954 no era muy comun, se trataba de distinguirla de
otras publicaciones. Inclusive del boletin de informacion interna, pues en la
Universidad se editaba uno de Derecho Comparado con mas de 300 paginas.
Decia entonces Don Henrique, en agosto de 1993: “Cuando aparecio la Gaceta no
faltd gente mal queriente. Decian que se desperdiciaban muchos recursos de la
Universidad y se atentaba contra la libertad de catedra. Sin embargo, cuando el
rector Nabor Carrillo le mostr6 un ejemplar a don Adolfo Ruiz Cortines, el
presidente de la Republica frotd entre los dedos las hojas de la Gaceta y dijo:
¢,Cuanto puede costar? Cuando mucho siete centavos”.

Tampoco tenian razdbn en la cuestion ideolégica, porque Gaceta era
eminentemente informativa, y en sus editoriales siempre se buscé comentar la
legislacion universitaria y los problemas concretos relacionados con el crecimiento
de la Universidad.

Con motivo del 25 aniversario de Gaceta, Don Henrique mencioné que la
publicacién buscaba equilibrar las deficiencias de informacion de la prensa diaria y
la semanaria con respecto a la Universidad. Entonces, como ahora, el maestro
Gonzalez Casanova aseguraba: Gaceta se lee, y ejemplificaba: “Antes no se
aplicaban encuestas. Pero teniamos otros indicadores. La Gaceta se enviaba por
correo a maestros y alumnos de la Universidad. No a todos. Una vez suspendimos
el envio a algunos lectores, durante un lapso corto. Tiempo después aparecia

algun alumno o maestro que reclamaba por qué no se le continuaba enviando.
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Otro indicador... A mi me sorprendia que maestros como el filosofo José Gaos
llegara al décimo piso de la Rectoria, donde estaban las oficinas de Gaceta, para
solicitar un ejemplar que no habia conseguido, para completar su coleccién”.

Hoy como entonces, los alumnos, maestros e investigadores buscan ejemplares
de la publicacion y la demora en su proceso, fundamentalmente en la impresion,
puede convertirse en un error fatal al no llegar a tiempo a sus diversos destinos,
tan amplios y distintos como el crecimiento mismo de la Universidad y sus
instalaciones foraneas.

Don Henriqgue también llegé a aseverar que: — Gaceta es el 6rgano oficial de
informacion de la Universidad. Conforme a derecho, las autoridades tienen la
obligacion de informar sobre las tareas sustantivas de la UNAM. La multiplicacion
de impresos similares es el mejor testimonio de la necesidad que la Universidad
tiene de este tipo de publicaciones.

La Gaceta ha tenido mucho arraigo. Muchas universidades del pais y casi todas
nuestras facultades tienen publicaciones similares. No quiero decir que haya sido
un paradigma. Quiero decir que es una solucién, no soélo para la UNAM en su
conjunto, sino también para distintas dependencias, incluso para otras
universidades en instituciones de educacién superior.

Para el maestro Gonzalez Casanova, la Gaceta UNAM es en buena medida “lo
gue quienes la fundamos queriamos que llegara a ser virtualmente: una revista
especializada en informacion universitaria que equilibrara las deficiencias que la
prensa diaria, semanaria y lo que los propios medios electrénicos tienen en

relacion con la Universidad”.

1.1.4 Un legado de identidad universitaria

Gaceta UNAM ha sido el testigo mas importante que ha tenido la vida universitaria
en los udltimos 56 afios. Testigo y, a la vez, memoria de los mas variados y
trascendentes acontecimientos académicos, culturales, politicos y sociales que se

han verificado en la institucién.
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Gaceta UNAM, durante su medio siglo de existencia, ha sido lectura obligada para
muchos de los egresados, pues sus paginas los vinculan de nuevo con su alma
mater, fomentando su sentido de pertenencia. El vinculo es simultaneamente
espacial y temporal. Gaceta UNAM fortalece los lazos de unién entre los
universitarios de ayer y los de hoy.

Hoy, Gaceta UNAM es un ente vivo que busca renovarse dia con dia, al ritmo del
resto de la comunidad universitaria. Con reporteros y editores especializados en
las diversas tareas académicas, cientificas, culturales, humanisticas y deportivas,
asi como de la administracién central. Jovenes egresados de nuestras mismas
aulas que integran la columna vertebral de la informacion universitaria.

Encuestas realizadas por profesionales han revelado que Gaceta UNAM es el
medio impreso mas leido y solicitado por los universitarios. La idea inicial de don
Henrigue no so6lo ha sido cumplida a cabalidad en todos y cada uno de los
ejemplares publicados durante 56 afios, sino también ha ido creciendo,
madurando, enriqueciéndose hasta llegar a ser ya no solo un boletin de consumo
interno, sino que es consultado por los mas variados sectores del pais y el
extranjero.

Con formatos que han ido del tamafio carta, al oficio y al tabloide, con atrevidas
propuestas de disefiadores para poder ilustrar las hazafas cientificas, las épicas
humanisticas, los logros deportivos y los eventos culturales y la vida universitaria.
Rica y variada. Hecho actual que conmueve. Visto en el tiempo como historia. La
de ayer, hace 56 afios y la de hoy, la del nuevo milenio. La misma. La Unica.

Comprometida con sus Pumas, con la identidad de los universitarios.

1.1.5 Fiel testigo de las actividades universitarias

La Gaceta UNAM es hoy un organo insustituible en la vida interna de la
Universidad. En sus péaginas se refleja el trabajo diario de los universitarios. Es
espejo de la inteligencia y de la fortaleza que posee esta formidable institucion.

Gaceta UNAM da testimonio de las actividades sustantivas que se desarrollan en

16



la Universidad: la docencia, la investigacion y la difusion de la cultura, ademas de
la extension y el deporte universitarios. Es una publicacion que miles de
universitarios procuran y consultan. Es un medio de los universitarios y para los
universitarios. La Gaceta es un organo oficial; no oficialista. La Gaceta UNAM es
voz de los universitarios.

Anteriormente, se sabia poco acerca de lo que ocurria en una institucion y hoy
somos fieles testigos de lo que ocurre en la maxima casa de estudios del pais, con
mas de cuatro mil 290 numeros de Gaceta editados a esta fecha puede
aseverarse gque la Gaceta UNAM constituye parte esencial de la historia reciente
de la Universidad Nacional Autbnoma de México Yy fiel testigo de las actividades
universitarias.

Actualmente, la Gaceta UNAM cuenta con varias secciones entre las que se
encuentran: Comunidad, La academia, la cultura, gobierno, deportes y gaceta
ilustrada, asi como la Agenda semanal, y los suplementos quincenales del Colegio

de Ciencias y Humanidades y la Escuela Nacional Preparatoria.
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1.2 La Gaceta CCH

DA ETAPA DEL
SE IMCIA LA i“’““x HOMANIADES

COLEGIO DE CIENCIAS

1.2.1 Semblanza histoérica

El nacimiento de este 6rgano informativo institucional ocurrié el 9 de julio de 1974,
tres afios después de haber sido aprobada la creacion del Colegio de Ciencias y
Humanidades. Desde entonces, de manera ininterrumpida, ha informado y
transmitido los pensamientos, ideas y puntos de vista de profesores, alumnos,
trabajadores y funcionarios. Sus miles de paginas publicadas atestiguan lo
anterior, al reflejar los acuerdos, notas informativas, entrevistas, articulos
educativos, reportajes, cronicas, editoriales, suplementos especiales, fotografias,
entre otros, lo ocurrido en el Colegio.

La historia de la Gaceta CCH se puede entender en dos importantes periodos: el
primero ocurrido en la Coordinaciéon del Colegio de Ciencias y Humanidades
(1974-1998), bajo la direccion de la Secretaria de Acuerdos y posteriormente por
la Secretaria de Divulgacion. En tanto que el segundo se inserta en la actual
administracion de la Direccibn General del CCH, desde 1998 a la fecha,

dependiendo de la Secretaria de Comunicacion Institucional.
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La Secretaria de Acuerdos solo estuvo presente un afio en el organigrama de la
Coordinacion, sin embargo, este lapso bast6 para sentar las bases de la
publicacion, que entre sus metas tenia la de informar con oportunidad a los
profesores sobre aquellos aspectos relevantes de la vida politica y académica que
se desarrollaban e incidian de manera directa en su formacion profesional y
laboral; asi como mantener una comunicacion constante y adecuada con los cinco
planteles de la recién creada institucion educativa.

La Secretaria de Divulgacion, de 1975 a 1998, fue la encargada de dirigir los
trabajos de la gente de comunicacion. Se lograron consolidar las mas importantes
secciones, y dar voz por medio de diversos géneros informativos a actores
académicos del propio Colegio y de la Universidad, asi como sacar a la luz el
Suplemento Juvenil para encauzar y apoyar a los jévenes en aspectos relevantes
de su entorno social y cultural.

La Secretaria de Comunicacion Institucional, de 1989 a la fecha, es la responsable
del 6rgano informativo. Este periodo se caracteriza hasta el momento por la
innovacion en el terreno de la tecnologia editorial y la apertura hacia
colaboraciones de secretarias, departamentos y profesores.

Aprovechar las oportunidades que Gaceta UNAM ha brindado a la Gaceta CCH
para ampliar su capacidad informativa hacia publicos universitarios y externos, ha
sido otro de los retos que los secretarios y sus equipos de trabajo han sacado
adelante quincenalmente desde el 11 de octubre de 1999 hasta el momento. Al
respecto, en el 2008 se llegé al numero 200 de la insercion, y vale la pena
mencionar que en cada numero aparece lo mas destacado de las actividades del
Colegio.

Otra cuestidn por resaltar durante este tiempo son los sucesos acontecidos
durante el paro de labores estudiantiles en el CCH y la Universidad en 1999. Por
ello, la Secretaria de Comunicacion Institucional, con el proposito de mantener
informados a los estudiantes y profesores que acudian a tomar clases a las
diferentes sedes alternas, decidié publicar Entorno. Informativo del Colegio de

Ciencias y Humanidades.
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Vale la pena sefialar que con esa estrategia de informacion, la Gaceta CCH nunca

ha interrumpido su publicacion y se encuentra hasta el presente en el interés de

los lectores del Colegio.

1.2.2 Linea editorial

La Gaceta del CCH, es el 6rgano oficial del Colegio, y depende directamente de la

Secretaria de Comunicacion Institucional de la Direccion General del CCH, y su

linea editorial se rige por los Lineamientos de Comunicacion Institucional del

Colegio de Ciencias y Humanidades®, en los cuales se enmarca la politica

comunicativa de todas las entidades que conforman el CCH a los cuales deben

apegarse sus Organos informativos.

Estos Lineamientos, enumerados en 15 puntos sustanciales dicen a la letra:

1.

2.

Los programas y planes de la comunicacion del Colegio deberan
enmarcarse en las politicas establecidas por la Universidad;
particularmente, por la Rectoria, el Consejo Académico del Bachillerato, la

Direccion General y las Direcciones de los cinco planteles del CCH.

Corresponde a la Direccion General del Colegio, a través de su Secretaria
de Comunicacion Institucional, presentar los lineamientos generales de la
comunicaciéon institucional a las Direcciones de los planteles, para

enriquecerlos con su opinion.

Es menester considerar al Colegio de Ciencias y Humanidades como una
sola institucién, y lo que diga o haga cada una de sus instancias, beneficia

o afecta a este subsistema universitario. En consecuencia, toda accion que

¥ Los presentes Lineamientos fueron revisados y modificados con aportaciones de los cinco planteles en
reunion celebrada entre la Secretaria de Comunicacion Institucional y los jefes de Informacion de los
planteles Azcapotzalco, Naucalpan, Vallejo, Oriente y Sur, el dia 24 de junio de 1998. Se acordd, en dicho
acto, que su observacion es un compromiso de todas las partes y su aplicacion constituye una via adecuada
para la buena marcha de las comunicaciones del CCH.
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se desee comunicar por las diversas entidades institucionales en los
medios de comunicacion internos y externos estard sujeta a los presentes

Lineamientos.

La Secretaria de Comunicacion Institucional y las areas de comunicacion de
los planteles, colaboraran en la precision de objetivos, actividades y formas
de evaluacién de estrategias de comunicacion globales para el Colegio que
permitan la presentacion univoca del mensaje institucional, interna y

externamente.

Las areas o departamentos de informacién de los planteles son los
responsables del disefio y ejecucidn de estrategias de comunicacion
internas que permitan generar una imagen positiva entre los integrantes de
su propia comunidad; sin embargo, estas tareas deberan estar en

concordancia con las estrategias y lineamientos globales del Colegio.

La Secretaria de Comunicacion Institucional establecera los mecanismos y
formas de coordinacion de las comunicaciones hacia el exterior del Colegio,
por lo que ante situaciones especiales las areas y departamentos de
informacion de los planteles deberan establecer los contactos pertinentes y
oportunos con el sistema central para atender a los medios de

comunicacion masiva de la Universidad y externos.

Se debe procurar que, ante los hechos o circunstancias que puedan
generar inquietud o desorientacion a la poblacion, se publique informacién

oportuna en los medios internos.

Los voceros de los planteles son sus titulares y los jefes de informacion.
Estos ultimos deben servir de apoyo para que dichos funcionarios puedan
desempeiar a cabalidad tales tareas ante los medios de comunicacion

masiva. Es recomendable, siempre que sea posible, evitar las entrevistas
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no programadas o “de banqueta” y ante tales solicitudes de informacion,
invitar a los representantes de los medios a conferencias de prensa
organizadas bajo la coordinacion de la Secretaria de Comunicacion
Institucional en conjuncion con el plantel involucrado. En cualquier caso, es
recomendable que el departamento de informacion local registre en audio, y
si es posible en video, las declaraciones que posteriormente habran de

atribuirsele a los funcionarios como resultado de dichas entrevistas.

9. Siendo el Colegio una institucion educativa, deberan sobresalir en la
difusion de informaciones, aquellas en las que se destaquen las actividades

docentes, de investigacion y de extension de la cultura, en ese orden.

10.Ante sefalamientos criticos o informacion que, a juicio de los titulares y
funcionarios de los planteles, no correspondan a la realidad, las solicitudes
a los medios en los que hubiese difundido la informacion que deba ser
aclarada, deberan realizarse a través de la Secretaria de Comunicacion

Institucional, en coordinacion con el plantel involucrado.

11.Deberan privilegiarse los contenidos informativos que reflejen un interés
institucional y se evitaran las promociones de intereses particulares o de

grupos.

12.En la produccion y difusién de informaciones, deberan privilegiarse aquellas
en las que, de acuerdo con los criterios del plantel de origen y con el visto
bueno de los jefes de informacién, se refleje el trabajo de mayor
trascendencia y calidad, a fin de que se tenga un valor altamente

comunicativo del quehacer del Colegio.

13.En el caso de actividades simultaneas en los cinco planteles, la produccion

informativa se realizara en coordinacién de todas las instancias de
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comunicacién del CCH a fin de presentar un producto de comunicacion

global.

14.La Secretaria de Comunicacion Institucional y las areas de informacién de
los planteles, funcionardn como las instancias que generen los mensajes
que promuevan las actividades académicas y los insertos en los medios de

informacion externos.

15.Los presentes Lineamientos de Comunicacion Institucional del Colegio de
Ciencias y Humanidades, tendran vigencia una vez presentados por la

Direccién General ante las Direcciones de los planteles.*

1.2.3 Evolucién de la Gaceta CCH

El primer nimero de Gaceta CCH aparecio el 9 de julio de 1974, publicada por la
Secretaria de Acuerdos de la Coordinacion del CCH, a cargo de José de Villa
todos los martes, pero en agosto se cambié para los jueves. En ese mes, se leia:
“Los maestros y alumnos que deseen recibir la Gaceta CCH en su domicilio,
podran suscribirse gratuitamente al “servicio de entrega a domicilio”, con sdlo asi
solicitarlo a la Coordinacion del Colegio, anotando su nombre y direccion en las
cartas que al efecto envien”.

Durante los primeros niumeros publicados, no se tenia un cabezal definitivo, por lo
gue se jugaba un poco con la presentacion. Fue hasta la sexta semana cuando se
creo la Primera Epoca de Gaceta CCH, la cual se extendié hasta el nimero 67.

A partir del 19 de febrero de 1976 nace la Segunda Epoca, con un nuevo cabezal
y la direccion del secretario de Divulgacion, Israel Galan Bafios.

El nimero 101, del 12 de enero de 1977 vuelve a cambiar el cabezal y con él la

Tercera Epoca entra en circulacion, bajo la direccion de Ramoén Diaz de Leon.

* Lineamientos de Comunicacién Institucional del Colegio de Ciencias y Humanidades, Secretaria de
Comunicacion Institucional de la Direccién General del Colegio de Ciencias y Humanidades, 1998.
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Cabe sefalar que en esa época, a partir del nUumero 138 se presenta un cabezal
en color azul cian.

El 9 de enero de 1981 con la Gaceta nimero 230 inici6 la Cuarta Epoca, bajo la
direccién Juan Manuel Leal Apaez.

La Quinta Epoca fue la mas breve, del namero 351 al 356. Sin embargo, fue a
partir de ese momento cuando el érgano informativo se publicé todos los lunes y
ahora por la Unidad de Informacion de la Secretaria de Divulgacion del CCH, a
cargo de José de Jesus Bazan Levy.

La Sexta Epoca inicié con el nimero 657 del 21 de enero de 1985, el cual cambid
su cabezal por uno méas pequefio en color negro. El nimero 400 del 12 de abril de
1986 también cambia el cabezal, pero es hasta el 14 de julio de ese afio cuando
entra en circulacion la Séptima Epoca, con cambios en el cabezal de la Gaceta
418.

Con la nimero 457 del 7 de diciembre de 1987 entr6 la Octava Epoca, la cual
comienza la publicacién del suplemento denominado Gaceta Amarilla con
periodicidad quincenal, con la finalidad de brindar a la comunidad, documentos
coleccionables que le permitieran reflexionar acerca de los principios que hacen
posible educar mas y mejor a un mayor numero de mexicanos. En ese primer
namero se incluyeron los motivos de la creacion del CCH y de la Unidad
Académica del Ciclo de Bachillerato. En ese entonces la Secretaria de Divulgacion
estaba a cargo de Ernesto Garcia Palacios.

El 30 de enero de 1989, con la Gaceta 494 nace la Novena Epoca, cuyo secretario
era Rafael Velazquez Campos. Es en ésa época cuando se cred el Suplemento
Juvenil el 13 de noviembre de 1989, publicacion semanal, inicialmente en tinta
negra y luego en varios tonos.

La Décima Epoca empezé con el nimero 649, publicado el 12 de abril de 1993 por
la Secretaria Auxiliar de Informacion de la Secretaria de Divulgacion del CCH a
cargo de José Ruiz Basto y dirigida por Salvador Navarrete Marinez. El 21 de junio
de 1993, con la Gaceta 659 presenta cambios al cabezal.

La Décima Primera Epoca, afio XX, ve la luz con la Gaceta 707 del 30 de enero de

1995, pero también cambio su cabezal con el nimero 738.
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En la Gaceta 791 se modificd el lugar y tamafio del cabezal, y pasé a formar parte
de la Duodécima Epoca, el 2 de junio de 1997, ademas en esa época ya se

contaba con direccioén electronica: gaceta@www.cchs.unam.mx.

Es en la Gaceta 814 del 2 de marzo de 1998 cuando nace la Décimo Tercera
Epoca, en la cual comenz6 a utilizarse el papel actual. El 16 de marzo de ese
mismo afio, con el nimero 816, vuelve a cambiar el lugar del cabezal y la imagen
general de la Gaceta da un giro radical; ahora es un érgano publicado por la
Secretaria de Comunicacion Institucional a cargo de Hugo Miguel Moreno Pérez.
Ademas apareci6é delimitada por las secciones: Académica, Ciencia, Comunidad,
Cultura y Deportes.

El 17 de agosto de 1998 en el numero 828 cambié nuevamente el cabezal y nace
la Nueva Epoca, con una presentacion diferente en el disefio e imagenes mas
grandes.

En la Gaceta 828 del 25 de mayo de 1998 se publico el dltimo numero del
Suplemento Juvenil, después de 276 numeros y casi de una década publicada.
Sin embargo, a partir del 17 de agosto de ese afio, comenzaron a publicarse
secciones dirigidas a los jovenes: Aprender a aprender, Punto y seguido, Esta
semana la pluma de, Cultivarte y Espacio personal, pero desaparecieron desde el
6 de noviembre de 2000.

A patrtir de la Gaceta 1022 del 9 de febrero de 2004 y hasta el nimero 1115 del 16
de octubre de 2006, Manuel Martinez Pelaez, secretario de Comunicacion
Institucional, tomo las riendas del érgano informativo en ese momento esta en
vigor la Tercera Epoca, con nuevo formato de disefio de portada y secciones fijas
gue involucraban a los diferentes departamentos de la Direccién General.

A la muerte de Martinez Peldez, Alejandro Garcia Neria se hace cargo de la
secretaria de Comunicacion Institucional, quien a partir del namero 1,138,
introduce a la Gaceta CCH en una Nueva Epoca y logra publicar en color 8 de las
24 péaginas de la Gaceta, incluida la portada, contraportada, primera y segunda de
forros y las paginas centrales.

Durante la actual administracion, a partir de abril de 2010, la Gaceta CCH no es

dirigida por la secretaria de Comunicacion Institucional, sino por el director de
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Gaceta CCH, Dante Bello Martinez, aunque siga dependiendo de la misma
Secretaria, quien le da otra imagen a la Gaceta con un nuevo cabezal y la

introduce en la Cuarta Epoca a partir de su nimero 1,242.

1.2.4 La Gaceta CCH en la actualidad

La Cuarta Epoca de Gaceta CCH, consta de 24 paginas, tiene un tiraje de siete mil

500 ejemplares y esté integrada por las siguientes secciones:

Apoyando el aprendizaje

La Secretaria de Servicios de Apoyo al Aprendizaje (SSAA) difunde los programas
y acciones que se realizan en los siete departamentos que la conforman. Cada
uno de ellos planea, elabora, coordina, da seguimiento y evalla las acciones
relacionadas con la prestacion de servicios de apoyo a la docencia, la iniciacion a
la investigacion, la elaboracion de software y video educativo, edicion de libros,

materiales impresos y digitales para las bibliotecas.
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Aprender a ser: haciendo

La intencidén es que por medio del comentario en relacion a un tema especifico del
campo de historia o de filosofia, se dé la impresion de que dichos temas no son
s6lo ocupacion de especialistas, sino que tienen que ver con la vida diaria, con la
manera en que los individuos se orientan en el mundo. También se pretende que
los cecehacheros desarrollen las habilidades propuestas en el Modelo Educativo,

como la reflexion, la critica y la argumentacion.

Archivo Fotogréafico Roberto Contreras Ordaz

Informa sobre los tipos de materiales que resguarda este acervo, los
procedimientos de preservacion, conservacion, clasificacién y catalogacion de la
informacion contenida, los proyectos de actualizacion, ademas de los instrumentos
de consulta. También promueve la inscripcion a la opcion técnica Sistemas para el

Manejo de la Informacion Documental impartida en el Colegio.

Archivo Histoérico

Divulga de manera clara y concreta la forma en que se manejan, procesan y
resguardan los documentos histéricos de la institucion. Refiere el procedimiento de
preservar, conservar, clasificar y catalogar la informacién contenida en los acervos
que lo integran, con la intencion de contribuir a mantener accesibles los
documentos auténticos a la comunidad del Colegio y otras instituciones.
Asimismo, promueve la correspondiente normatividad y lineamientos con los que

se rige la administracién del mismo Archivo.

AsOmate a Mate

Es un espacio de informacion matematica que pretende llegar a un publico amplio,
con el fin de hacer valioso este conocimiento en la Educacién Media Superior.
Presenta notas de actualidad, reflexiones de la materia, problemas relativos a las
unidades de los programas de estudio y resefias de materiales educativos. El

trabajo forma parte de las actividades académicas del Subprograma Mejoramiento
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de la Ensefianza de las Matematicas, a cargo de la Secretaria de Programas
Institucionales (SPI).

Bouquet garni

Es un término usado en gastronomia para denominar un manojo de diversas
hierbas aromaticas que se incorporan a algunos guisos. Por analogia, es un grupo
de unidades, cuya disposicion y finalidad enriquecen. Por lo anterior, toma este
nombre debido a la diversidad de asuntos de interés que pueden ser incluidos en
él, como juegos, crucigramas, enigmas, sopas de letras y otros materiales
didacticos, con el propésito de motivar y despertar el gusto e interés de los

estudiantes por la cultura de expresion en lengua francesa.

Cartelera CCH

Informa e impulsa actividades creativas, artisticas y culturales en los cinco
planteles; promueve intercambios de teatro, musica, creacion literaria, danza,
presentaciones de libros de literatura y ciencia; estimula los concursos culturales;
publica cuentos, ensayos y narraciones; organiza muestras y festivales; abre
espacios a propuestas de formacion integral para la comunidad: tianguis de libros,
exposiciones, presentaciones, conferencias, conciertos, semanas del humor y

literatura negra.

Contacto becario

Tiene como propésito informar a los alumnos de los tramites, beneficios,
programas y servicios de becas que ofrecen la UNAM vy otras instituciones, asi
como alentarlos para que la conserven y eleven su rendimiento académico;
ademas, trata de establecer un medio de comunicacion con los escolares para
orientarlos en el uso de la cuenta de correo electronico que la institucion
proporciona, de igual manera, pretende la comunicacion con los coordinadores del

Programa de Apoyo y Seguimiento de Becarios.
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Corporis-actus

Significa cuerpo en movimiento, por lo que pretende que los estudiantes cuenten
con noticias, anécdotas y otra informacién sobre la educacion fisica. Otro de sus
objetivos es que comprendan que el ser humano al conjuntar aspectos fisicos con
pensamientos, sentimientos y actitudes en su corporeidad, los convierten en seres

dinamicos e integrales que les permiten hacer y ser en su ambiente social.

Entre Opciones y Aplicaciones

Aborda temas de actualidad general, cuyos ejes tematicos tratan de salud,
tecnologia, administracion, computacién, ecologia, recreacion, ciencias vy
humanidades, todos ellos relacionados con las areas de conocimiento de las
Opciones Técnicas y de los cursos-talleres de Aplicaciones Tecnologicas que

ofrece el Departamento de Opciones Técnicas a todos los alumnos del Colegio.

Estampa tu historia

Propone a los profesores de la institucién diversas opciones y estrategias de
ensefianza-aprendizaje para el desarrollo e implementacibn de secuencias
didacticas pertinentes para el uso de los recursos tecnoldgicos puestos al servicio
de los docentes, instalados en las aulas donde se imparte la materia de Historia.
En el ciclo 2010 se abordaron los cursos de Historia Universal Moderna y

Contemporanea | y I, impartidos en los primeros semestres.

Psssyque

Contribuye en el logro de uno de los propésitos fundamentales del Colegio: “la
formacion de estudiantes criticos con capacidad de tomar decisiones y resolver
problemas”. De alli que se abordan tematicas emanadas de la Psicologia, que
son, ademas, necesarias para la formacion integral de los estudiantes y de su
interés. Los articulos se caracterizan por el uso de un lenguaje sencillo, con
planteamientos donde se invita a la reflexién y sirven como via de comunicacion

entre los lectores y las autoras.
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Secretaria General

Difunde y proporciona aspectos oportunos y valiosos para los profesores del
Colegio, en temas esenciales de su interés, como estructura y funciones de la
misma instancia, informacion sobre afio y semestres sabaticos, estimulos para
profesores de asignatura y para docentes de carrera, entre otros asuntos de vital
importancia para el desarrollo del profesorado del Colegio de Ciencias y

Humanidades. Seccion a cargo de la Secretaria General.

Seplan

Una de las actividades encaminadas a abrir espacios para la difusion de la
informacion obtenida que favorezca la toma de decisiones son los articulos de la
Secretaria de Planeacidon (Seplan), los cuales describen, entre otros asuntos, el
trabajo y resultados obtenidos en diversos estudios realizados por dicha instancia,
como: Examen Diagnostico Académico, Cuestionario de Actividad Docente,
Cuestionario de Servicios Educativos, Examen Diagndstico de Ingreso, exadmenes,

aspectos de evaluacion educativa, planes de carrera, entre otros.

Sulfobios

Son estructuras moleculares formadas a partir de la mezcla de diferentes
proporciones de sustancias, como tiocianato de amonio y formalina, sintetizadas
por Alfonso Herrera, uno de los grandes cientificos mexicanos, quien investigaba
los sistemas que dieron origen a las primeras células. Herrera publico sus estudios
en 1942 y causé gran revuelo entre los cientificos de la época. Por ello, estos
articulos de divulgacion, sobre temas de Biologia, reciben el mismo nombre como

reconocimiento a la labor encomiable de dicho hombre dedicado a la ciencia.

1.3 Lafuncién de los 6rganos informativos en el CCH

Los instrumentos de comunicacion al interior del Colegio de Ciencias y
Humanidades y de los cinco planteles tienen su génesis en la necesidad de

establecer una comunicaciéon eficaz con la comunidad del Colegio y los publicos
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externos a la institucién, lo cual requiere de sistemas internos de acopio,
seleccion, produccion, distribucion y verificacion del consumo de la informacion.
Las funciones de estos organos informativos son, entre otras, y de acuerdo al
documento Criterios para el tratamiento de informacion en medios impresos del
Colegio, la de establecer una imagen institucional, la construccion de un territorio
de identidad que se fundamente en la cultural de la institucién en la memoria
colectiva de nuestra comunidad y se oriente por las politicas de comunicacion en
la que las normas, ideas y valores de unidad del Colegio se resalten y sean el
impulso hacia el futuro.’

Estos pretenden generar y mejorar, a través de estrategias de comunicacion, la
identidad y la imagen institucional del Colegio de Ciencias y Humanidades con la
finalidad de contribuir a establecer condiciones positivas para el desarrollo
institucional. “Establecer una imagen del Colegio es asumir una actitud
comunicativa de la institucion para provocar una sintesis mental que opere en la
colectividad”.®

Pretende reforzar los objetivos del Colegio como institucion educativa, para
coadyuvar a resolver o disminuir problemas como la reprobacion, la desercion, el
ausentismo de alumnos y profesores, etcétera.

Impulsar la utilizacion, aprovechamiento y cuidado del patrimonio del Colegio entre
la comunidad a través de diferentes mecanismos como las camparfas y programas
previamente disefiados.

Mejorar las relaciones publicas del CCH con las instancias centrales de
comunicacién universitaria, los medios de comunicacion masiva y otras
instituciones educativas a través de estrategias.

Difundir oportunamente los sucesos y actividades mas importantes de la vida
académica para propiciar, entre la comunidad, conductas positivas que permitan el
mejor desarrollo de dichas actividades y las subsecuentes.

Dotar de informacién oportuna, objetiva, veraz y completa a la comunidad

universitaria, lo que contribuira a una mejor toma de decisiones.

3 Criterios para el tratamiento de la informacién en medios impresos del Colegio, Secretaria de Comunicacion
Institucional de la Direccion General del Colegio de Ciencias y Humanidades, 1998.
6 .

Ibidem.
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Otra funcién es la de trasmitir el discurso institucional publico: la ideologia, los
valores, las normas y la misién del CCH. “Esta enorme y dificil tarea se inscribe en
un camino que da el sentido social a los objetivos de la institucion”.’

También desarrollan una funcion integradora, accion que apunta hacia la relaciéon
cultural, movilizadora e interactiva entre el Colegio y sus publicos. Los mensajes
enmarcados en esta accion se orientan hacia la satisfaccion de la busqueda
natural de una identidad y a transmitir verdaderos codigos de referencia
institucional para esos muchos grupos que conforman una comunidad como la del
CCH, ya que no existe una poblacién homogénea.®

Esta aventura y desafio de comunicar en el Colegio de Ciencias y Humanidades, a
través de los 6rganos informativos, comenzé hace méas de 36 afios con la finalidad
de ser instrumentos autonomos que reflejaran el quehacer de un sistema de
bachillerato naciente e innovador, y con esa salvedad debian responder
igualmente a la necesidad vanguardista de consolidar el proyecto educativo del

CCH en sus paginas.

" Ibidem.
8 bidem.
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CAPITULO 2
Diagnostico de la gaceta actual del CCH Azcapotzalco

Con la finalidad de obtener un diagnostico de la situacion actual de Contraste, —
gaceta actual del Plantel Azcapotzalco— en este capitulo se presenta un analisis
de su contenido, disefio y distribucién. Asimismo, se muestran los resultados
obtenidos en una pequefia encuesta aplicada a una muestra de 313 alumnos de la
comunidad del Plantel Azcapotzalco y por ultimo, se presentan las fortalezas y

debilidades observadas en Contraste.

2.1 La Gaceta Actual

La Gaceta del Plantel Azcapotzalco, del Colegio de Ciencias y Humanidades, se
publica a través de su Unidad de Informacién y Divulgacién Académica. Esta
Unidad tiene a su cargo la elaboracién de una gaceta de caracter oficial, desde la
cobertura de los eventos académicos, culturales, y deportivos, hasta su
distribucién entre la comunidad universitaria.

La gaceta actual del Plantel Azcapotzalco se llama Contraste, una publicacion
semanal basada en una caja basica para trabajar el texto, generalmente en dos o
tres columnas, de manera flexible, ya que estas no son simétricas; el disefio utiliza
plecas, fotografias, recuadros y anuncios.

Esta publicacion de 8 paginas contiene informacién de actividades realizadas en el
Plantel Azcapotzalco, su portada es a color y esta elaborada en papel bond color
blanco de 60 gramos, en un formato de 21 por 28 centimetros, doblado a caballo,

con un tiraje de mil ejemplares.
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2.1.1 El contenido

De acuerdo al Diccionario de la Lengua Espafiola®, contenido es la informacion
que presenta una obra o publicacion, en cuyo caso los contenidos estan puestos
por distintos datos y temas.

Otro concepto de contenido obtenido de internet’® aparece en la dualidad
forma/contenido. En distintas ramas del arte o de la expresion, se entiende como
forma al modo de presentar o difundir un mensaje, mientras que el contenido es el
mensaje en si mismo. En otras palabras, la forma es la estructura y el contenido
es la unidad de sentido.

La forma suele asociarse al atractivo estético o sensorial, como una agradable
combinacion de colores en la fotografia de una pelicula o una retérica pulida en un
libro. El contenido, en cambio, es aquello que se dice, y no como se dice.

En este sentido, un buen contenido puede ser definido como aquel que atrae a los
lectores y los mantiene cautivos, si es valioso, es decir, relevante y util para ellos;
si es original, con un enfoque personal y algun valor afiadido; si es actual y tiene

una presentacion atractiva.

2.1.1.1 El contenido de Contraste

El género periodistico predominante en esta publicacion es la nota informativa.

Incluye las siguientes secciones:

Portada
Incluye la nota mas relevante de la semana, una pequefia imagen y un recuadro

con los encabezados de las notas secundarias.

Contraportada
Incluye el directorio y algun anuncio o actividad que deba promoverse para los

préximos dias.

% http://www.academia.org.mx/rae.php
19 http://definicion.de/contenido/
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Editorial
Esta seccion es utilizada para abordar algun tema relevante en el Plantel de

acuerdo a la postura o punto de vista de la Direccion.

La palabra de hoy
Esta seccion estad a cargo del profesor Fernando Nieto Mesa y en cada numero

habla del origen etimolégico de una palabra y de sus acepciones actuales.

2.1.2 El disefio

Dado que el mundo actual presenta una cantidad enorme de estimulos visuales, el
disefio es fundamental para atrapar a nuestros receptores y de acuerdo a los
expertos, hay tres factores a considerar en el disefio editorial:**Publicacion,

lectores y competencia.

Publicacion

Es necesario saber ante todo qué tipo de contenido presenta la publicacion para la
gue se realizara el disefio, asi como también hay que tener en cuenta el medio.
Cada tipo de medio -revista, periodico o libro, y sus géneros especificos- tienen
sus caracteristicas en cuanto a formato, composicion, informacién y jerarquia de
los elementos. Asi, el disefio busca expresar el mensaje de la publicacion

estableciendo una unidad coherente entre texto y grafica.

Lectores

También hay que considerar a qué publico esta dirigida una publicaciéon. La
composicién depende del perfil de los lectores destinatarios. Debe adecuarse a las
variables de pertenencia social y cultural, nivel de educacion, nivel economico,

edad y género, ya que, por ejemplo, hay grandes diferencias entre una publicacion

" http://la.bookdesignonline.com/disenador-editorial.aspx
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orientada a adolescentes y otra dirigida a amas de casa. A los jovenes les interesa
saber de sexualidad, tips de estudio, como entender al sexo opuesto, las nuevas

tecnologias, el chat, etcétera.

Competencia

A la hora de realizar el disefio no hay que dejar de tener en cuenta las
publicaciones de la competencia®?, sus principales rasgos -positivos y negativos-.
Este analisis permitira desarrollar un disefio original que distinguird a la

publicacién en cuestion por sobre las demas.

2.1.2.1. El diseio de Contraste

El 6érgano informativo del CCH Azcapotzalco Contraste generalmente contiene 8
paginas, se imprime en papel bond blanco de 60 gramos, tanto la portada como
los interiores.

Como se dice que el éxito en el mercado editorial depende en gran medida del
disefio externo de una publicacion, se le ha dado relevancia al disefio de su
portada, pretendiéndola hacer mas atractiva al imprimirse a color.

En la portada se encuentran elementos permanentes como el cabezal, localizado
en la parte superior, el logotipo del Plantel, nUmero de la publicacion y fecha.

Las paginas interiores se imprimen en tinta negra, contienen plecas en la parte
superior e inferior, el nombre de la publicacion en la parte superior y el nGmero de
pagina en la parte inferior. Las notas generalmente van acompafadas de
imagenes impresas en escala de grises y su tipografia es muy variada.

Esta publicacién se elabora en el software InDesing™ que permite la reduccién de

tiempos en el proceso de impresion, al no tenerse que elaborar originales

12 En este caso se deben considerar como competencia las mismas gacetas UNAM y CCH, asi como aquellas
que, de manera independiente publican algunos estudiantes o profesores.

13 Software destinado a la maquetacion de textos para propésitos impresos o web. Desarrollado por la
compafiia Adobe Systems para disefiadores gréaficos.
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mecénicos, como anteriormente se hacia, ademas de ofrecer un abanico de
opciones en cuanto al disefio editorial.

En cuanto al contenido, la gaceta Contraste refiere en su mayoria actividades
académicas, dando especial relevancia a aquellas donde participan las

autoridades del Plantel.

2.1.3 Distribucion

De acuerdo al Diccionario de la Real Academia Espafiola’ distribucién es la
accion y efecto de distribuir un producto, o el reparto de un producto a los locales
en que debe comercializarse, en este sentido, sera la accion de repartir el érgano

informativo a su publico, a sus lectores o a su destinatario.

2.1.3.1 La distribucién de Contraste

Esta publicacion se distribuye entre la comunidad del Plantel Azcapotzalco y
ademas se envia a diferentes instancias de la Universidad, por medio de
mensajeria, como son: la Rectoria de la UNAM, la Direccion General del Colegio
de Ciencias y Humanidades y las direcciones y unidades de Informacion de los
planteles (Naucalpan, Vallejo, Oriente y Sur), asi como a las direcciones de

escuelas y facultades de la Universidad.

2.2 ;Qué opinala comunidad del Plantel de su 6érgano informativo?

Para conocer la proporcion en la que la comunidad del Plantel Azcapotzalco ubica
los 6rganos informativos de la UNAM, incluido Contraste, si los leen, sus razones,

e intereses y sobre todo, para determinar aquellos elementos perfectibles que

¥ http://www.rae.es/rae.html
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permitan realizar una propuesta mas adecuada a sus necesidades, se realizé una
pequefia encuesta a una muestra de 313 alumnos durante la primera quincena de
noviembre de 2010, que incluyé estudiantes de los tres semestres (primero,
tercero y sexto) de ambos turnos.

Aunque la muestra no es suficientemente representativa, la intencion es identificar
algunas tendencias de consumo y aspectos que permitan generar una propuesta
mas cercana a las necesidades de los estudiantes de esa comunidad.

El instrumento consté de 12 preguntas, cuatro cerradas, de Si o No; siete de
opciébn multiple y una abierta, ademas de aquellas que permitieron conocer el
turno, semestre, sexo y edad de los alumnos participantes.

Una vez que los cuestionarios fueron contestados, las respuestas se clasificaron y

se graficaron. Los resultados se presentan a continuacion:

Turno
El tamafio de la muestra es de 313 alumnos de los cuales 168 son del turno
matutino y 145 del turno vespertino, es decir, el 54% y 46% respectivamente.

turno

turno vespertino
46%
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Semestre
De los 313 alumnos consultados 134 son de primer semestre, 91 de tercer

semestre y 88 de sexto semestre.

semestre

sextosemestre
28%

Edad
Las edades de nuestros encuestados oscilan entre los 14 y los 20 afos,

concentrandose el mayor rango en los 15 afios, 95 alumnos; 16 afios, 95 alumnos,

y 17 afios, 88 alumnos.

mas de Edad
18 afios 14 anos
18 afios 2% 1%

8%
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Género
De los 313 estudiantes que contestaron la encuesta 196 fueron mujeres y 117

hombres.

Género

Pregunta uno ¢Qué d6rganos Informativos que se distribuyen en el Plantel
conoces?

De los 313 alumnos consultados, 296 conocen Gaceta UNAM, 228 conocen
Gaceta CCH, 107 conocen Contraste y 7 manifestaron no conocerlas. De estos

alumnos el 66.13% sefialé que conocen los tres érganos informativos que circulan

en el Plantel.
Gacetas
0 . . —
Gaceta ""*\4_,\\» @ | alumnos
UNAM Gaceta CCH B |
Contraste
ninguna
Gaceta UNAM Gaceta CCH Contraste ninguna
M alumnos 306 258 207 7
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Pregunta dos ¢Con qué frecuencias las consultas?
De los 313 alumnos consultados, 127 manifestaron que consultan las Gacetas
cada lunes, 111 lo hacen sélo cuando es necesario, 61 lo hacen esporadicamente

y 14 no las consultan.

e frecuencia de consulta

cuando lo necesito
12%

Pregunta tres ¢Con cual de ellos te sientes mas informado?

En esta pregunta la mayoria de las respuestas favorecieron a Gaceta UNAM, 178
de los encuestados manifestaron sentirse mas informados cuando consultan
Gaceta UNAM, mientras que 69 sefalaron que es Gaceta CCH la que mejor los
informa y 59 que Contraste. En esta pregunta 7 alumnos contestaron que ninguna

los informa.

mejor informados
Contraste /—N'Inguna

2%
19%

Gaceta CCH
22%
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Pregunta cuatro. Respecto a Contraste del Plantel Azcapotzalco ¢Qué opinas
de su contenido?
De los encuestados a 140 les resulta interesante, a 97 les parece aburrido y a 76

no les dice nada.

el contenido de contraste

no me dice nada
11%

Pregunta cinco ¢Te gusta su disefio?
En cuanto a su disefio, de los 313 encuestados, 193 alumnos, correspondiente al
61.66 por ciento manifestaron que no les gusta su disefio, mientras que a 120 si

les gusta.

Gusto por su diseno
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Pregunta seis ¢ Por qué lees Contraste del Plantel Azcapotzalco?

La respuesta a este cuestionamiento fue que 112 alumnos leen Contraste por
requisito de algun profesor, 78 de los encuestados no la leen, 63 lo hacen para
sentirse informados de las actividades que se realizan en el Plantel y 60 alumnos

la leen porque simplemente les interesa.

intereses por leer Contraste

nololeo
25%

Pregunta siete ¢Consideras que el lenguaje es adecuado?
El resultado de la encuesta sefiala que el 59 por ciento de los alumnos, es decir,
184 de los encuestados consideran que la Gaceta Contraste maneja un lenguaje

no adecuado para ellos, mientras que 129 opinaron lo contrario.

Lenguaje adecuado

No
59%
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Pregunta ocho ¢Qué quisieras que se modificara?
De los 313 alumnos encuestados 166 modificarian la imagen y disefio, 114

cambiarian el contenido y sélo 33 querrian modificar el nombre.

Nombre

que modificarian 11«

contenido
36%

Pregunta nueve ¢Qué temas te gustaria que se abordaran?

De acuerdo a la encuesta los temas mas solicitados son de cultura, 279 alumnos
asi lo manifestaron, seguido por 273 gque opinan que deberian abordarse temas
relacionados con la sexualidad. A 184 alumnos les interesa el entretenimiento, a

147 los deportes, a 106 la salud y a 71 la literatura.

Temas de interés
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Pregunta diez ¢Es importante que exista un espacio dedicado a los
estudiantes en esta publicacion?

En este cuestionamiento fue rotunda la necesidad de que exista un espacio
dedicado especificamente a los estudiantes, de los 313 encuestados, 222 de los

alumnos, es decir, el 71 por ciento opin6 que Si hace falta dicho espacio.

Hace falta un espacio para los alumnos

Pregunta once ¢Con qué colaborarias?
De acuerdo a la encuesta, los resultados indican que 102 alumnos estarian
dispuestos a colaborar: 31 de ellos con reflexiones, 26 con fotografias, 17 con

poemas, 15 con articulos y 13 con cuentos.

Colaboraciones
40
20
0
Articulos
Reflexiones
Poemas
Cuentos
Fotografias
Articulos Reflexiones Poemas Cuentos Fotografias
M Colaboraciones 15 31 17 13 26
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Pregunta doce ¢ Crees que deberia poder consultarse por internet?

La accesibilidad por internet es una necesidad para nuestros jévenes alumnos, asi
lo indican los resultados arrojados por la encuesta, en ella se indica que, para 294
alumnos Si deberia poder consultarse por internet, mientras que solo a 19 les da

[o mismo.

Deberia poderse consultar por internet

Me da igual
No 6%
0%

Pregunta trece ¢Cuales consideras que serian los beneficios de poderla
consultar por internet?

Inmersos en la época de las nuevas tecnologias, los alumnos consideran no sélo
necesaria la opciéon de que la gaceta del Plantel pueda consultarse a través de
internet, sino que, 286 de los encuestados manifestaron que su consulta seria mas
agil, podria consultarse desde cualquier computadora conectada a internet y

podria llegar a un mayor publico.

beneficios de poder consultarla por nternet
todas las
anteriores
91%
consulta mas agil
, 2%
IIegz?ra. mas acceso desde
publico cualquier lugar
3% 4%
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De acuerdo a la muestra realizada a 313 alumnos del Plantel Azcapotzalco se
obtuvieron los siguientes resultados:

El 56% de nuestros encuestados fueron mujeres, y si bien es cierto que se busco
un equilibrio entre ambos turnos, el 54% fue del turno matutino y las edades
predominantes oscilan entre los 15 y 17 afios. La mayoria de nuestros estudiantes
conocen los érganos informativos que se distribuyen en su plantel; sin embargo,
es0 no significa que las lean o las consulten, ya que sélo el 50.40% opind que leen
las gacetas esporadicamente y que es Gaceta UNAM el 6rgano informativo que
los mantiene mas informados; a pesar de ello, el 44.73% considerd que Contraste
del Plantel Azcapotzalco les resulta interesante por ser una gaceta dirigida
especificamente a la comunidad del Plantel, aunque carece de contenido, de
calidad o interés para ellos, de acuerdo a la muestra realizada, le falta equilibrio
entre la forma y el contenido, tiene un mal disefio y poca calidad en las imagenes,
etcétera. En términos porcentuales, al 61.66% no les gusta su disefio, el 53.03% le
cambiarian su imagen, el 35.78% la consulta porque algun profesor se los pide
para cumplir con alguna tarea y el 58.78 % considera que su lenguaje es poco
adecuado para los jévenes, pues es un érgano informativo dirigido principalmente
a los académicos y han dejado de lado los intereses de los jovenes.

Por otro lado, el 89.13% opina que deberia de abordar mas temas culturales y de
entretenimiento, al 87.22 les gustaria que se abordaran temas sobre sexualidad y
mas acordes a la realidad que les aqueja, tips de estudio, musica, tecnologia,
ciencia, criticas y sugerencias cinematograficas, asi como temas de trascendencia
para su realidad actual, como es el caso de la pildora del dia después, las drogas,
los teléfonos celulares, el chat y la recomendacién de algunas paginas de internet
para hacer sus tareas, orientacién vocacional, redes sociales, etcétera.

Uno de los aspectos relevantes, es que el 70.92% de los encuestados tienen
interés en que se abriera un espacio para sus expresiones, en las cuales mas del
30% estaria dispuesto a colaborar a través de poemas, reflexiones, articulos,
cuentos o fotografias. La consulta por internet es una necesidad en estos dias, asi

lo opino el 93.92%, pues consideran que tendria la ventaja de poderse consultar
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desde cualquier computadora conectada a internet, su consulta seria mas agil y
llegaria a més publico.

2.3 Fortalezas

Derivada de la encuesta realizada, puede determinarse que Contraste del Plantel
Azcapotzalco tiene las siguientes fortalezas:

Parte de su contenido esta dirigido especificamente a la comunidad del Plantel
Azcapotzalco, es solo por éste hecho que esporadicamente los alumnos la
consultan y s6lo cuando es necesario, es decir, para resolver alguna tarea o sacar
una informacién especifica que les permita la realizaciébn de algun trabajo o
consultar determinadas convocatorias para la realizacién de algun tramite o acudir
a algun evento.

Tiene un publico potencial de mas de doce mil alumnos y mas de 500 profesores y
trabajadores, eso sin considerar aquel publico que podria consultarla por internet,
gue es incontable.

Cuenta con el equipo tecnoldgico y los recursos necesarios para hacer una
publicacién semanal.

La calidad de su papel, en comparacion con las otras gacetas es superior.

Emplea color en su portada y en ocasiones en su contraportada.

2.4 Debilidades

Asimismo, a partir de dicha encuesta también pueden identificarse varias
debilidades, debilidades que la hacen estar por debajo de la preferencia del resto
de las gacetas:

Su disefio es anticuado, aburrido, poco llamativo, etcétera.

El nombre no les dice nada.
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La tipografia es muy variada y muchas veces obstaculiza la rpida lectura y cansa
la vista.

Carece de temas que son de interés para los alumnos.

Sus imagenes son de baja calidad y muchas veces no se identifica bien lo que es.
No existe un espacio destinado para que los alumnos puedan participar con algun
articulo, poesias, cuentos, etcétera.

El lenguaje a veces es muy técnico.

No tiene un formato atractivo.

Carece de disefio editorial.

El contenido es poco atractivo para los estudiantes.

Tiene errores en el mensaje escrito, no hay buena redaccion y carece de
correccion de estilo.

Mala calidad en la impresion.

No toma en cuenta al publico que va dirigido.

No se hace una buena distribucién y difusion entre su comunidad.

No esta disponible en la red.

No fortalece la imagen institucional.

Solo utiliza la nota informativa dejando de lado la riqueza de los otros géneros
periodisticos.

Desaprovecha los recursos con los que cuenta, ya que utiliza color en su portada y
en ocasiones en su contraportada, pero no es atractivo su disefio, lo cual impide

que tengan el impacto que se persigue.
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CAPITULO 3
Propuesta de una nueva gaceta para el CCH Azcapotzalco

Para que una gaceta como la que se publica en el Plantel Azcapotzalco se
materialice es necesario que se desarrollen diferentes pasos coordinados, que van
desde la cobertura de los eventos, la elaboracion de los materiales (textos,
imagenes, anuncios, etcétera), pasando por su correccion, disefio, diagramacion,
hasta su impresion y distribucion, tanto del material impreso como del digital.

En este capitulo se presenta la propuesta de una nueva gaceta informativa para el
Plantel Azcapotzalco y se describen cada uno de los pasos que deben llevarse a
cabo para su elaboracion.

John Dreyfus y Francois Richaudeau, en su Diccionario de la edicion y de las artes
gréficas, sefialan que la edicidon de cualquier texto comienza en el momento en
gue se empieza a pensar en la confeccidn del original, en su realizacion posterior
y en la puesta en marcha de cada una de las operaciones técnicas necesarias
para convertirlo en un impreso, que puede ser desde un volante hasta un
diccionario enciclopédico de varios volumenes.

En el proceso de elaboracion y produccion de un texto, el disefio de la edicion es
un elemento de suma importancia, ya que éste ayudara a que (en este caso la
gaceta) cumpla con su funcién comunicativa.

La gaceta es un medio de comunicacion impresa formado por dos elementos: el
contenido y la forma. El contenido es el mensaje (casi siempre linglistico) y la
forma es el soporte grafico y fisico en el que ubicamos este mensaje. La forma es
también parte del mensaje, y no solo eso, ella facilitara o no la recepcion de éste.
Por lo anterior, se considera que para esta propuesta, el disefio editorial juega un
papel importante, pues dotara a la gaceta de las caracteristicas necesarias —
formato, tipo y tamafio de letra, ubicacion de imagenes, interlineado, color,
etcétera— para que el mensaje llegue a su receptor de la mejor manera. Un

disefio adecuado facilitara la lectura y, por ende, la comunicacién entre el emisor
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(autor) y el receptor (lector), mientras que un mal disefio o la ausencia de éste,
puede entorpecer todo el proceso.

Asi, esta nueva propuesta le dard mas énfasis al disefio editorial con la intencion
de que sea mas atractiva, que tenga mayor contenido, y que ademas pueda

consultarse via internet.

3.1 Etapas para la elaboracion de la gaceta

La planeacion

e Elaboracion de una bitacora

e Elaboracion de dummy
La produccién

e Elaboracion de materiales

e Revision y correccion de textos

e Seleccién y edicidn de las fotografias
El disefio

e Diagramacion y disefio

e Preparacion del material para su impresién
Impresion

e Impresion del material
Distribucion

e Distribucion impresa

e Consulta internet
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3.2 La planeacion

La planeacion no se trata Unicamente de prever un camino sobre el que habra de
transitarse, sino que busca anticipar su rumbo y, si es posible, cambiar su destino.
El objetivo de la planeacion no es soélo planear sino realizar en forma ordenada un
amplio nimero de actividades que, a su vez, implican el uso de recursos humanos
y materiales. Alfredo Acle Tomasini*® afirma que la planeacién es un conjunto de
acciones que deben ser desarrolladas para lograr los objetivos estratégicos, lo que
implica definir y priorizar los problemas a resolver, plantear soluciones, determinar
a los responsables para realizarlos, asignar recursos para llevarlos a cabo y

establecer la forma y periodicidad para medir los avances.

3.2.1 Bitacora de eventos

El punto de partida es conocer los eventos que se desarrollardn durante la
semana para poder programar su oportuna cobertura, pero la mayoria de estos
eventos son de caracter académico y generalmente se hace una nota informativa
de ellos, con lo cual no se alcanza a cubrir las necesidades expresadas por los
alumnos en la encuesta realizada, donde sus necesidades de informacion van
mas all4 de la cobertura de dichos eventos. Por ello, se propone involucrar a los
diferentes departamentos de la escuela, en la que cada Departamento haga una
colaboracién para apoyar a la formacion integral de los estudiantes, es decir, cada
Departamento se comprometera a entregar un articulo que contenga informacion
de su area de trabajo y que sea de interés para los estudiantes, donde podran
difundir sus materiales, trabajos, proyectos, eventos, etcétera, como se sugiere a

continuacion:

Opciones Técnicas. Es el tunico Departamento que tiene una seccién en Gaceta

CCH, la cual también se hace extensiva a los 6rganos informativos de los

> En su libro Planeacién estratégica y control total de calidad, Grijalbo, México, 1989.
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Planteles, esta seccion, llamada TecnoMania, aborda temas relacionados con sus

16 Opciones Técnicas y Aplicaciones Tecnoldgicas.

Educacién Fisica. En esta seccion los jovenes podran encontrar informacion
relacionada con actividades deportivas, ejercicios y cultura fisica, ademas se
podra combinar con algunos aspectos nutricionales, relevantes para cuidar la

salud de los alumnos.

Servicio Médico. Los temas relacionados con sexualidad, enfermedades,
medidas de prevencion, higiene y salud seran abordados en esta seccién, una vez
gue se cuenta con la visibn de médicos con amplia experiencia en el cuidado y

seguridad de los adolescentes.

Difusion Cultural. La difusion de la cultura y las artes es uno de los grandes
principios de la maxima casa de estudios del pais, es fundamental que los
estudiantes del CCH se acerguen a ella, y que mejor que a través de un espacio

pensado y dirigido especialmente para ellos.

Centro de Computo. La aplicacion de las nuevas Tecnologias de la Informacion y
Comunicacion (TIC) es un tema de vanguardia no sélo en la educacién, nuestros
estudiantes cada vez mas estén relacionados con las TIC, en esta seccion podran

recomendarse herramientas, sitios web, software, etcétera, dirigidos a los jovenes.

Biblioteca. En esta seccion, la biblioteca tendr4 un espacio para difundir el
material con el que cuenta y que generalmente es desconocido por los
estudiantes; también podran resefarse aquellos materiales digitales, libros,

colecciones, e incluso algunos tips de estudio.

Psicopedagogia. Es uno de los Departamentos con mayor actividad, ya que
ofrece a los estudiantes informacion psicoldgica y pedagodgica. Sin embargo, esta

s6lo se ofrece a los alumnos que acuden directamente al Departamento. En esta
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seccién podrian abordarse los mismos temas, sélo que de manera generalizada,
pensando en aquellos que muchas veces por temor, prefieren guardarse sus

problemas sdlo para ellos.

Audiovisual. La mayoria de las veces se piensa que el Departamento de
Audiovisual es el encargado de prestar y cuidar el equipo de audio y video que
esta a disposicion de la comunidad. Ademas, también tiene bajo su resguardo un
gran acervo de videos, mapas y software educativo, a través de esta seccion

podra resefiarse ese material para socializarlo entre la comunidad.

Mediateca. Este es el Departamento mas joven del Plantel, por lo tanto, pocos
son los alumnos que acuden a él. Es un espacio dedicado al reforzamiento de una
segunda lengua para los estudiantes (inglés o francés) a través de software
disefiado ex profeso para alumnos del CCH. En esta seccién se pueden abordar
tematicas relacionadas con el aprendizaje de los idiomas, asi como la difusion de

los materiales con que se cuenta.

Escaparate. Espacio dedicado a las colaboraciones de los estudiantes, donde
podrdn manifestarse a través de reflexiones, articulos, fotografias, cuentos,

etcétera.

3.2.2 Elaboracién de Dummy

El dummy (término en inglés que significa diagrama, esquema, boceto o
bosquejo’®) es una guia que nos permite vislumbrar cémo quedarén cada una de
las péaginas de nuestra publicacion, las columnas, las imagenes, los anuncios,
logotipo, nimero de publicacion, secciones, etcétera, lo cual tendra que ver con el
disefio; su objetivo es representar la idea general, por eso, generalmente se

realiza sobre papel. También debe contener los elementos visuales que se

16 Robles, Francisca, Guia préctica para elaborar revistas, tesis de licenciatura, Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales, UNAM, 1987, p.86
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utilizarén en el producto final, con el propdsito de que sea una verdadera guia para

nuestro trabajo.

ComUnidad
Fecha
Numero_ Portada 2 3
a 5 S 4
8 =4 1O 11

Observaciones

Contraportada

3.3 La produccién

A la tarea de transformar esquemas, textos, arte, fotografias y trazos impresos, se
denomina produccién.

La transformacién de estos elementos se ha plasmado en una propuesta de
gaceta para el Plantel Azcapotzalco a la que llamaremos ComUnidad Académica.
De acuerdo al sondeo realizado se determinaron las fortalezas y debilidades del
organo informativo del Plantel, en el cual uno de los aspectos sobresalientes fue la
necesidad de generar un sentido de pertenencia de la Gaceta, un nombre mas
adecuado y un formato que estableciera una relacion entre el texto y las
imagenes.

Por ello se decidid6 cambiar el nombre actual por el de ComUnidad Académica,

aludiendo justamente a la Unidad de su Comunidad.

3.3.1 Elaboracién de materiales

Para la elaboraciéon de cada material, sobre todo el de las secciones nuevas,

podrd& manejarse de dos maneras. La primera dejarse a libertad de los

56



colaboradores y de acuerdo a las necesidades de los diferentes departamentos; o
bien el encargado de la publicacion podra sugerir o recomendar algunas
propuestas de acuerdo a las necesidades de la comunidad. Por ejemplo, si
acabamos de regresar de un periodo de contingencia por influenza, seria
recomendable que cada Departamento, desde su trinchera, abordara la tematica.
Sera necesaria una buena coordinacion entre el personal encargado de la edicion
del 6rgano informativo y sus colaboradores, asi como una buena planeacion y
calendarizacion para la publicacién de las secciones.

Por otro lado, en cuanto a lo concerniente a los eventos y actividades que se
llevan a cabo en el Plantel y a las necesidades informativas que se requieran, se
correran las ordenes de trabajo correspondiente para su oportuna cobertura, en
ella se especificard si se requiere de una nota informativa, una entrevista, un
articulo, etcétera.

Los materiales podran remitirse al correo electronico del encargado de la edicion,
siempre conteniendo la siguiente informacion:

Nombre de la seccion, acompafiado por el tema general del articulo.

Titulo o cabeza, atractiva para captar la atencion del receptor desde el principio.
Balazo. Enunciado concreto, una llamada de atencion que describe el punto mas
importante del articulo.

Créditos. Nombre de quién escribe el articulo, o bien de quién hace la fotografia,
en este caso el fotografo también debe incluir el pié de foto, es decir, el nombre o
referencia de quién o qué se encuentra en la imagen, una descripcion detallada,
para que al momento de disefiar el articulo, se coloque en la respectiva foto.
Cuerpo de texto, esta constituido por una introduccion que debe ser atractiva, un
desarrollo del tema, dependiendo del género, y un cierre o remate que nos deje
con ganas de seguir leyendo mas.

Frases o citas, dependiendo del articulo pueden emplearse 0 no, y consisten en
enunciados destacables o citas del autor o de los entrevistados.

Paralelamente, a la elaboracion de los materiales escritos se haran los materiales
fotograficos, de acuerdo a los temas o articulos solicitados, estas imagenes deben

tener buena resolucion, es decir, de 150 a 300 dpi (dots per inch, puntos por
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pulgada) para garantizar la calidad de la imagen, las medidas podran variar
dependiendo del espacio previsto para ellas, como minimo 15 por 10 centimetros
y como maximo 28 x 43 centimetros (medida de doble pagina), su formato podra
ser JPEG, TIFF, EPS, PNG y RAW.

3.3.2 Revision y correccion de textos

Realizar una correccion de textos, para los fines de este trabajo, sera fundamental;
este proceso se lleva a cabo con la intencion de “detectar; eliminar errores y
equivocaciones en un texto, aclarar, ordenar la linea editorial y posibilitar una
lectura &gil y fluida para el lector.”*’ La participacion del corrector es importante
porque si las ideas son confusas, el lector perdera interés en continuar y dejara a
un lado el escrito. “La correccion de manuscritos es un arte; una frase o parrafo
fuera de lugar pueden oscurecer la pagina, y una pagina puede ensombrecer los
parrafos o todo el articulo”.*®

Asi, dentro de las funciones principales a realizarse en este proceso estaran:

e Evaluar y ordenar el material a editar.

e Aplicar el estilo editorial ortogréfico y tipogréfico de la institucion: empleo de
mayusculas, abreviaturas, sangrias, colgados, neologismos, palabras
simplificadas, siglas, etcétera.

e Esclarecer parrafos, puntuar adecuadamente el escrito, corregir sintaxis y
ortografia.

e Indicar con claridad las correcciones en el texto.

e Cuidar la analogia en la presentacibn de notas, fichas bibliogréficas,
cuadros y uniformar el empleo de fechas, cifras o numeracion.

e Comprobar la correspondencia entre llamadas y notas, asi como la
concordancia y grafia en nombres de personas o lugares.

e Sefialar dudas o correcciones que sea necesario consultar con el autor.

e Vigilar la conexion en la estructura del texto.

'7 José Martinez de Souza: Diccionario de tipografia y del libro., Madrid, Paraninfo, 1995, p. 56.
18 i
Ibidem.
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Signos de correccién mas utilizados

Signos

Signos de correccion mas utilizados

Llamadas : Generalmente trazos de diversas direcciones y formas con los que se indica en la prueba
impresa el lugar donde existe un error. La llamada por si misma carece de significado, este se lo da el signo
o la sefial que se pone a su derecha cuando se repite en el margen.

LTAT LT <. Avea—-2 [

Signos: indican la operacién que se debe realizar en el lugar sefialado en el texto.
Sefales: se indican directamente sobre el texto

Ejemplo

Resultado

Ubicacién

Para suprimir lo tachade-d marcado%

Para suprimir lo marcado.

Al margen con llamadd——Y’
oen el textoo

L

Vale le-tachade en el original.

Vale lo tachado en el original.

En el texto

ol

Vale lo msho y poner OK

Vale lo tachado y poner OK.

SEGUN EL ESTILO DETIPO

En el texto

cva. Poner en cursiva la palabra sub&@a. Poner en cursiva la palabra subrayada. | Al margen con llamadgZ cva.
o en el texto
negr. Poner en negrita |a palabra qubrayada. | Poner en negrita la palabra Al margen con llamadb—
subrayada. oen el texto
mc.a. may. é:gja alta - ffaytscula. Caja alta - Maydscula, Al margen con llamady c.a.
oen el texto
Fic.b. min. | Gja baja o Alindscula. caja baja o mintscula Al margen con llamadd] ¢.b.
oen el texto
Poner en versalitas la palabra subrayada | Poner en VERSALITAS la palabra Al margen con llamada
iy — subrayada. oen el texto Im vers.
rda. Poner en redendh la palabra marcada. Poner en redonda la palabra marcada. | Al margen con llamada
—t
fina. Poner fifia la palabra marcada. Poner en fina la palabra marcada. Al margen con llamadg—~1 fina.
=——==—= | Poner en cursiva g ngrita Poner en cursiva y negrita. En el texto
Poner en versal versalita, Poner en VERSAL VERSALITAS |a pala- | En el texto
e
bra subrayada
= Poner en versalita cursiva. Paner en VERSALITAS CURSIVA. En el texto
e Letra de otro t{po)o cuerpo. Letra de otro tipo o cuerpo En el texto
SEGUN LA POSICION
m Transposicion de |eftes Trasposicion de letras En el texto
ey § Transposiciénlpalabrag de_| Trasposicién de palabras En el texto
,\’ Intercalar palabras o |Etl§. Intercalar algunas palabras o letras. | En el texto
palabra algunas a
6-\ Cambiar de lugar (EtragiB]palabras Cambiar de lugar palabras o letras. | En el texto
Volar o poner como exponente en Volar o poner como exponente en En el texto o al margen con
: i 2x2 = 7%, por ejemplo. 2x2 = 22, por ejemplo. llamada, l T
Bajar o poner como subindice en Bajar o poner como subindice en En el texto o al margen co
& HZO, por ejemplo. H,0, por ejemplo. llamada. I i
— F——Mover toda la linea hacia el Mover toda la linea hacia el margen En el texto

margen izquierdo

izquierdo.

59

1



puede indicarse asf. De hecho, los
anglosajones la indican asf.

bién puede indicarse asi. De hecho,
los anglosajones la indican asi.

Mover varias lineas o parrafo com- | Mover varias lineas o parrafo comple- | En el texto
iE pleto hacia el margen izquierdo. to hacia el margen izquierdo.
ay]estilos que exigen sangria al inicio Hay estilos que exigen sangriaal | En el texto
e cada parrafo. inicio de cada pérrafo.
i la sangria es francesa se puede Si la sangria es francesa se puede En el texto
arcar asl, marcar asf,
ero también este simbolo para indicar | Pero también este simbolo para indi- | En el texto
ue hay que alinear lineas que no lo car que hay que alinear lineas que
stan. A la izqu o a la derecha. no lo estan
ngria normal de estilo también La sangria normal de estilo tam- En el texto

En bandera a la derecha se indica con
una sucesion de rectdngulos de distin-
ta medida indicando la direccién de la
bandera.

En bandera a la derecha se indica

con una sucesién de rectangulos de
distinta medida indicando la direccién
de la bandera.

del pérrafo.

En el texto / margen al lado

En bandera a la izquierda se indica con
una sucesion de rectangulos de distin-
ta medida indicando la direccion de la
bandera.

En bandera a |a izquierda se indica
con una sucesion de rectangulos de
distinta medida indicando la direccién
de |la bandera.

del parrafo.

En el texto / margen al lado

Para parangonar
Para parangonar

Iineas de dos co-
lineas de dos co-

lumnas distintas i
; lumnas distintas
por ejemplo ;
por ejemplo

Para parangonar
lineas de dos co-
lumnas distintas

por ejemplo

Para parangonar
lineas de dos co-
lumnas distintas
por ejemplo

del parrafo.

En el texto / margen al lado

Igualar el espacio entre palabras o

CRIrpKeres.

Igualar espacio entre palabras ¢
caracteres,

del parrafo.

En el texto / margen al lado

Aproximar Ietrai]), palabras o

( lineas que tienen un interlineado
excesivo.

Aproximar letras, palabras o Iineas que
tienen un interlineado excesivo.

del pérrafo.

En el texto / margen al lado

—

eparar
Aﬁregar Iinea despuéﬁe pérrafo o

titulo, o dejar blanco entre caracte-
res o palabras.

Separar

Agregar linea después de pérrafo
o tftulo, o dejar blanco entre
caracteres o palabras.

E PUNTUACION

del parrafo.

En el texto / margen al lado

|

Para marcar el punto y seguid Para marcar el punto y seguido. Es En el texto
C\D Es necesaf‘cwbs—dea-eﬁfe%m—r-al f e la | necesario unir los dos extremas de la
oracion. oracion.
Para marcar el punto y aparteﬁ!Es Para marcar el punto y aparte. En el texto
l necesario unir los dos extremaos de 1a Es necesario unir los dos extremos de
oracion. la oracién.
e Suprimir el ac%nto. [ é‘ Suprimir el acento. En el texto o con llamada al
: - )
é Agregar acento en'ql\t\mo. " L’J Agregar acento en ultimo. margen. | &5 1 L’J
OTRAS
por Evitar que dos lineas sequidas comien- En el texto
por cen o acaben con la misma palabra o
silaba.
dar- Evitar que dos o mas lineas sequidas En el texto
car- terminen en corte de palabras.
tar-




Aunque desde la correccidon se indican algunas propiedades del texto, es en el
marcaje tipografico donde se determinaran las caracteristicas graficas para cada
una de las partes que conforman la publicacion.

El marcaje se indicard al margen de la hoja, mediante la anotaciéon de signos
establecidos de comun acuerdo. La correcta representacion de la simbologia —
clara, breve y l6gica— determinard que la persona encargada de la composicion
entienda el efecto que debe dar a cada uno de los elementos. Las marcas
empleadas se conocen como signo —indica el tipo de correccién que se debe
hacer al texto a alguno de sus elementos— y llamada —sefiala la modificacién de

un elemento en particular—.

3.3.3 Seleccion y edicion de las fotografias

Una imagen dice mas que mil palabras, reza el refran, y evidentemente en una
comunidad que se ha vuelto cada vez mas visual, toma mayor relevancia.

La fotografia desempefia un papel capital. No existe casi ninguna actividad
humana que no la utilice, —desde la ciencia a la industria, del arte al tiempo
libre—, y también en el mundo de la informaciébn y la comunicacion —el
periodismo—. De acuerdo a Eulalia Fuentes'®, las fotografias pueden examinarse
como documentos que constituyen una cultura y actian como un elemento
importante de una colectividad. Es “memoria” como lo pueden ser los géneros
literarios o cinematograficos, por ejemplo.

La imagen es de facil comprensién, es accesible a todo el mundo,
independientemente de su nivel intelectual y econdmico. La imagen no da tiempo
a la reflexion ni al razonamiento como la lectura de un libro, de una noticia, o de
una simple conversacién, es inmediata, se dirige a la emotividad, a lo que se ve o
lo que se quiere ver —la interpretacion—. Una foto es un espejo con memoria, es

la mirada singular y subjetiva de un fotégrafo o del medio que la publica, un libro,

9 Dra. Ma. Eulalia Fuentes Pujol, catedrética de la Facultad de Ciencias y de la Comunicacién, Universidad

Auténoma de Barcelona, Espafia.
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un periodico, etcétera, pero es también la mirada singular y subjetiva de la
persona que la mira o la ve. Es un documento importante para la comprension de
la sociedad, es una fuente de informacion y puede llegar a ser también una obra
de arte?®, por eso el proceso de seleccion y edicién de las fotografias que
integraran nuestra publicacion requiere dedicacion.

Una vez que se han seleccionado las mejores imagenes, comienza su
manipulacién. En el programa Adobe Photoshop?!, las imagenes pueden rotarse,
cortarse, limpiarse, ajustarse, modificarse, retocarse, cambiar su resolucion,
etcétera, dependiendo de las necesidades de cada una.

Es importante que cuando las imagenes estén en RGB se cambien a color CMYK
0 escala de grises (segun sea el caso) para que puedan imprimirse, ya que RGB
es un formato computarizado para ver imagenes, es el color luz, es de lo que esta
constituido el monitor y una imagen RGB no puede imprimirse porque la
combinacion de luz de estos colores (rojo, verde y azul) es blanca y sin luz resulta
el negro, por tal motivo, las imagenes a color que deseen imprimirse deben
convertirse a CMYK (cian, magenta, amarillo y negro) por ser los colores

pigmento®.

2 Eulalia Fuentes. ¢En periodismo también una imagen vale mas que mil palabras? [en linea].
"Hipertext.net", nim. 1, 2003. http://www.hipertext.net

2 Adobe Photoshop es el software de edicion de imagenes estandar entre profesionales, contiene herramientas
de creacion y edicion de imagenes 3D y animadas

22 \/er Cémo combinar y elegir colores para el disefio grafico de Buzzard, Nick, Barcelona, Ediciones
Gustavo Gili, 2004.
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Imagenes en
RGB, CMYBy By N
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Ajuste de color

antes

después
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antes

después
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Silueteo o recorde de imagen

3.4 El disefo

El disefio es un programa, un plan para desarrollar algo. Es el instrumento de
organizacion de los objetos, la informacién y la tecnologia, que se utilizara con la
finalidad de obtener un resultado eficiente, seguro y adecuado.? El resultado
cumplird con estas caracteristicas si es funcional, es decir, si facilita la lectura vy,

por ende, la comunicacién entre emisor-receptor. Por ello, se pretende estructurar

2 Calle, Angela Maria: Manual del disefio y la ilustracién del libro. p. 15.
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el texto de manera tal que pueda ser captado por el lector sin ningun esfuerzo, de
dar un orden que permita la vision de conjunto de lo impreso.

El disefio es una herramienta que permitira hacer llegar el mensaje en forma
correcta y darle vida y movilidad a la informacion. Debera ponerse gran énfasis en
el disefio, pues, de acuerdo con Raul Rivadeneira, “disefiar es, a la vez, el arte y la
técnica de la distribucion del material informativo dentro de una estructura formal
basica llamada estilo”. 2*

Es arte porque propone conseguir un efecto estético en el receptor, un equilibrio
Optico que “conjugue el placer visual y la facilidad de lectura”. Es técnica porque
su objetivo es ejecutar la obra en el menor tiempo posible y al menor costo,
buscando el equilibrio entre los elementos que dan lugar al medio impreso; a
saber, la presentacion fisica (papel, tamafio, forma), la apariencia gréafica (textos,
fotografias, impresién, color) y el contenido en si mismo. Elementos intimamente
relacionados que se fusionaran para dar sentido al disefio editorial de la nueva
gaceta.

Disefiar en el campo editorial es entender lo que se quiere comunicar y saber
escoger los recursos disponibles para hacerlo. Por ello, la finalidad de esta
propuesta es presentar su contenido en forma Optima a partir de una correcta
visualizacion de los mensajes y de un principio estético, donde, ademas de
armonia, se logre un orden visual de los signos y simbolos plasmados en forma de
textos y apoyos gréficos. Realizar lo anterior requiere de disciplina y orden:
primero comprender para luego disefiar.?>Pero, ademas del orden y la disciplina
necesita una buena dosis de audacia, un poco de locura y una idea clara de

cuando romper esas mismas reglas.?®

24 Citado en Santillan Pala, Judith: Funciones del disefio periodistico en las revistas. p. 20.

% Villegas, Benjamin: “El disefio. Etapas fundamentales del disefio editorial”, en Calle, Angela Maria, Op.
cit. p. 50.

% Kloss Fernandez del Castillo, Gerardo. Entre el disefio y la edicién. Tradicion cultural e innovacion
tecnoldgica en el disefio editorial, México, Universidad Auténoma Metropolitana, 2002, pag. 167.
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A decir de Arthur Turnbull y Russell Baird®’, el disefio puede llevarse a cabo de
dos formas, intuitivamente o a través de un plan logico y detallado, pero sea cual
sea el proceso puede emerger una creacion efectiva.

En este tenor, para la propuesta de ComUnidad Académica se pretende conseguir
una armonia entre los textos y las imagenes, entre el disefio y el contenido y para
ello deberan “determinarse las imagenes mas convenientes, las que mejor puedan
ilustrar la idea del texto, la tipografia que ha de utilizarse teniendo en cuenta al
receptor, la clase y el objetivo del contenido que se pretende transmitir, el formato
que transportara las imadgenes y su disposicién, para lograr la presentacion final

adecuada.”®

3.4.1 Diagramacion y disefio

La diagramacion consiste en materializar el disefio en un producto final siguiendo
el orden, la secuencia y la importancia de elementos visuales en una pagina, por
su parte, el disefio consiste en asignar funciones a los objetos que tenemos a
nuestra disposicion, asi se convierte en un acto de imaginacién y creatividad, ya
sean textos, fotografias, graficos, colores, formas, dibujos, etcétera, con la
finalidad de transmitir un mensaje visual. Es decir que mientras que con el disefio
imaginamos y creamos, con la diagramacion ubicamos y hacemos realidad
nuestra imaginacion.

Dice Gerardo Kloss que el disefio grafico se aprende viendo y haciendo disefio
grafico. Se aprende observando cémo funciona cuando se contrasta con la
realidad, mostrando ideas y dejandolas criticar, intuyendo y obedeciendo las
reglas propias de cada contexto, mas que aplicando recetas; dialogando con
quienes piden, desarrollan, producen y evaltan el disefio, incluyendo a nuestros

lectores.?®

" Turnbull, Arthur T. y Baird, Russell N. Comunicacién gréafica, México, Editorial Trillas, 1990, pag. 268.
%8 Kloss Fernandez del Castillo, Gerardo, Op. cit. p. 5.
2 |dem, pag..86.
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En la propuesta de ComUnidad Académica su diagramacion y disefio parten de un
sistema de reticulas de un documento de In Design, generalmente de 3 y 2
columnas.

De acuerdo a Timothy Samara la reticula es una forma de resolver problemas
tanto visuales como de organizacion en el trabajo de disefio. Una reticula impone
orden, uniformidad y coherencia. Una pégina con reticula transmite estructura y
una cierta mecanica, frente a algo desordenado, desestructurado o cadtico.

Entre sus beneficios destaca la claridad, eficiencia, economia y continuidad. Antes
que ninguna otra cosa, una reticula introduce un orden sistematico en una
composicién, ayuda a distinguir entre distintos tipos de informacion y facilita el
camino que recorrerd el espectador.

La reticula sitla los elementos en un area espacial dotada de regularidad, lo que
los hace accesibles; los lectores saben ddénde encontrar la informacién que
buscan, porque las uniones entre las divisiones verticales y las horizontales acttian
como sefiales indicativas para su localizacién.*

Aunque el dilema siga siendo como encontrar el equilibrio entre el orden que
impone la estructura reticular, y la necesidad de evitar la monotonia e inyectar una

cierta dosis de creatividad a la maquetacion.

% \ser “Disefiar con o sin reticula”, de Samara Timothy, Editorial Gustavo Gili, Barcelona 2007.
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Reticula 3 columnas

- margenes|— ™

‘cotumnas |

Esta reticula proporciona columnas anchas y muy legibles, ademas es muy flexible
pues al mismo tiempo que se tiene la opcion de subdividirla en 6 columnas.
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Reticula 2 columnas

La reticula de 2 columnas es quiza la reticula mas utilizada ya que permite una
composicién equilibrada, aunque se debe cuidar que en alguna ocasion surjan

composiciones demasiado simétricas.

3.4.1.1 Eleccion tipografica

La tipografia tiene un poder insospechado, pues condiciona en buena parte la
manera en que percibimos un mensaje, tal como lo ha afirmado Stanley Morison
—el creador de la tipografia Times New Roman—, “la tipografia es el arte de
disponer correctamente el material a imprimir, de acuerdo con un propdsito

especifico: el de colocar las letras, repartir el espacio y organizar los tipos con
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vistas a prestar al lector la maxima ayuda para la comprensién del texto”', es

decir, es el arte y la técnica de crear tipos para comunicar un mensaje.

Junto con el color, la tipografia puede alterar por completo el significado que
asociamos a un disefio. El texto puede decir una cosa, pero el disefio de las letras,
puede mandar un mensaje muy diferente.

Para elegir una buena tipografia no debemos perder de vista que la legibilidad es
tan importante como el caracter de la letra y escoger entre una gran variedad de

fuentes la que sea mas adecuada para transmitir nuestro mensaje.

De acuerdo al tipégrafo y disefiador chileno Juan Pablo de Gregorio®, existen una
serie de recomendaciones que pueden tomarse en cuenta:

La forma

Lo mas importante de la letra es su esqueleto, para tener una buena legibilidad en
el texto se necesitan tipografias sencillas, carentes de complejidades innecesarias,
y que sea lo mas simple posible, para que el sobredisefio no sea un elemento
distractor. Asi fijaremos la atencion en lo que estamos leyendo, y no en la forma

de la letra.

El peso

31 \er Principios fundamentales de la tipografia de Stanley Morison (1929).
32 http://letritas.blogspot.com/2006/04/15-tips-al-elegir-un-buen-tipo-de.html
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El peso de la letra es la relacion coherente entre el negro que emite la forma, y la
luz que entra entre las letras. Las tipografias light suelen generar una pagina
demasiado clara, aunque se vea bien, eso dependera de la extension del texto
pues suelen cansar sobre todo cuando se combina una tipografia demasiado

liviana con una mala luz.

El contraste

El contraste se refiere basicamente a la diferencia de grosor entre las verticales y
las horizontales, es decir, la diferencia entre los trazos mas gruesos con los mas

delgados. Una buena tipografia debe ser robusta sin ser grosera.

La altura

op IO

La altura muestra de qué tamafo es el cuerpo legible de la letra. Ascendentes y
descendentes demasiado largas conseguiran un acortamiento de la linea de
cuerpo de texto que es donde se concentra la mayor cantidad de la informacién

legible. Lo ideal es que haya equilibrio.



Los terminados

Cuando ocupamos una tipografia hay que verla en grande, pues el simple hecho
que esté mal dibujada o que no tenga terminados limpios es mas que una buena

razon para descartarla.

El gris de texto, o gris de textura
h ] .
La textura que produce el bloque (conjunto de letras juntas) debe ser homogénea.

Si hay letras que resaltan porque estan mas gruesas que otras, es porque el tipo

de texto esta mal disefiado.

La apertura de la contraforma

La contraforma no debe estar ni muy abierta ni muy cerrada. En el caso de que se

“o"

cierren demasiado, pueden generar errores de legibilidad como confundir una “c
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con una “0”. En el caso de que estén demasiado abiertas producen una gran

cantidad de blanco, desagradable a la vista.

Comprobar que el set esté completo

Antes de elegir una tipografia hay que asegurarse que el set esté completo para

evitar encontrarse con este tipo de signos

La familia

Regulares

Itdlicas

Negritas

Negritas itdlicas
VERSALITAS
VERSALITAS ITALICAS

Para elegir un tipo de letra hay que comprobar que la familia sea abundante y que
pueda resolver los problemas de disefio que puedan presentarse en un parrafo.
Dificilmente se puede disefiar con una tipografia que sélo tenga la version regular,
es necesario contar con toda la familia y observar que todas sean igual de legibles

que la regular, y que no estén llenas de figuritas rebuscadas.
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Tomando en cuenta estas recomendaciones, para la propuesta de ComUnidad
Académica se han considerado los siguientes grupos tipogréficos, incluidas sus

diferentes variantes:

Khmer Ul
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz1234567890
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

DokChampa
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz1234567890
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Trebuchet
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz1234567890
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Georgia
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz1234567890
ABCDEFGHIJ KLMNNOPQRSTUVWXYZ
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3.4.1.2 Las secciones

Cada una de las secciones tendra su propio logotipo que las identificara:

Opciones Técnicas

"Opciones Técnicas

Educacién Fisica

Servicio Médico
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Difusién Cultural

ESPaCIO
CULTURGSL

%’Ejﬂl’

Sa:
S8 CENTRO
DL %0 MPUTO

Centro de Cémputo

Biblioteca

Departamento de
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Psicopedagogia

es

Audiovisual 4
{
o

Mediateca

dlic -

Mpdidtec a

3 nto de Audiovisual
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Escaparate

3.4.2 Preparacion del material para su impresién

Una vez que se ha terminado con el armado y disefio, se debe imprimir el material
para detectar algun error de edicion, luego de haberlos corregido se concentra el
material en un solo archivo para que no se desvincule la informacion y se exporta
como un PDF* para impresién, se copia en un CD y se hace una impresion fina
para que el Departamento de Impresiones®* conozca cémo debe quedar el

material ya impreso.

3.5 La Impresion

Al tenerse listo el material se debe solicitar una orden de impresién donde se

indica el tipo de papel, el formato en el que ird impreso y el tiraje.

33 PDF, de Portable Document Format (formato de documento portable) es el formato de archivos
desarrollado por Adobe Systems y creado generalmente con los programas Adobe Acrobat Reader. Esta
tecnologia ha tenido éxito estandarizando el formato de los documentos que se utilizan y transfieren en
Internet. EI PDF es como un formato de archivos universal.

% El Departamento de Impresiones es el lugar donde se imprime todo el material del Plantel, y est4 a cargo
del Sr. Juan Erasmo Hermosillo Urenda.
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Cuando el material llega al Departamento de impresiones, explico Juan
Hermosillo, se revisa y se manda una prueba de impresion a la maquina Canon
C3200.

3.5.1 Impresion del material

El proceso de impresion utilizado no necesita de agentes externos, con la
impresion en esta maquina impresora (Canon C3200) los tiempos se reducen en
gran medida.

Esta impresora utiliza carga electrostatica con el toner o tinta en polvo para crear
la imagen. Esta imagen se transfiere a papel electrostaticamente mezclando polvo
de tinta seca en un tambor de metal, con el uso del rayo laser. La velocidad
aunque es muy amplia, pues llega a ser de mas de 4,000 impresiones por hora, se
procura que sea de no mas de mil impresiones para cuidar la calidad, (que es
hasta 1200 dpi con calidad fotogréafica), “es preferible sacrificar la velocidad antes
que la calidad, sobre todo, cuando la impresién es en color”.

Estas maquinas ofrecen formatos y disefios muy versatiles y se pueden hacer
varias pruebas de un mismo concepto, “entre sus ventajas esta la impresion de
materiales delicados o fragiles, las operaciones de pre prensa son totalmente
automaticas, pueden hacerse impresiones de frente y vuelta (en ambas caras del
papel) en seleccion de color, tiene muy buena calidad de impresion y se puede
personalizar”, explicé el impresor.

El material que es para una publicacion como la Gaceta, se imprime en un formato
de doble carta, para mantener la calidad, se imprimen primero los frentes y luego
las vueltas, pues aunque el secado es rapido, con ello se evita que las tintas se
corran 0 que se manche o se barra la impresion, aunque también dependera de la
calidad del papel.

Una vez que se tienen todas las paginas impresas, se pasa a la dobladora, para

darle el formato tamafio carta y se compagina manualmente para su entrega.
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3.6 Distribuciéon

Poner ComUnidad Académica en manos de los lectores sera parte de una
estrategia para distribuirla y de todo un proceso de logistica. Este aspecto es
bastante complejo, baste decir que por ello cierran diversas publicaciones ya que

su distribucién no es sencilla.

3.6.1 Distribucién impresa

Generalmente, las gacetas en el Plantel Azcapotzalco se distribuyen de manera
independiente, Gaceta UNAM, Gaceta CCH y el 6rgano informativo del Plantel,
para lograr introducir ComUnidad Académica entre la comunidad, se hara un
encarte con las tres gacetas y se distribuira simultineamente en varios lugares
estratégicos, como es la Biblioteca, las secretarias Docente y Académica (lugares
de reunion de los profesores), los diferentes departamentos y la puerta de entrada
de la direccion. Asimismo, se buscara la instalacion de algunos despachadores
gue puedan colocarse en los pasillos en entrada y salida del Plantel.

3.6.2 Consulta internet

Teniéndose el material en un PDF es muy facil subirlo a la red a través de la
pagina del Plantel y enviarlo via correo electrénico a los alumnos, profesores,
trabajadores, administrativos e instancias universitarias.

Con esta opcién, ademas de poderla distribuir masivamente se pueden traspasar
las fronteras y estar al alcance de muchos de manera simultanea, cualquiera
podria tener acceso a ella desde cualquier punto de internet. En resumen, la idea
es llegar a un mayor publico sin necesidad de aumentar los costos de produccion

y su consulta puede ser casi inmediata una vez que se genera el material PDF.
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CONCLUSION

Si bien es cierto que Contraste cumple con su funcién de house organ al ser la
gaceta oficial del Plantel Azcapotzalco, sus alcances estan muy limitados, no por
ser un 6rgano oficial, sino por su falta de disefio editorial, ya que esa misma labor,
realizada con esmero, creatividad y calidad, puede producir un instrumento mas
atractivo, que sea ameno y bien organizado, el cual ademas, en estos tiempos
modernos donde las tecnologias de la informacién han tomado un auge relevante,

seria impensable no digitalizarla para tener una mayor cobertura.

Luego de hacer un diagnéstico de Contraste del Plantel Azcapotzalco, apoyado en
una muestra de 313 encuestas y en un andlisis de la publicacion, se comprobd la
falta de criterios editoriales en la producciéon del 6rgano informativo, lo cual se
refleja en la calidad de la misma y en un disefio poco atractivo y funcional.

Asimismo, esta ausencia de criterio y de disefio editorial repercute negativamente
en el proceso de comunicacion de los mensajes y, por tanto, en el objetivo
primordial de la Unidad de Informacién —la de generar informacién y divulgacion
académica a través de un Organo informativo—, instancia encargada de su

elaboracion.

Tampoco existe un disefio que facilite la captacion del mensaje y una linea
editorial que proporcione al Plantel Azcapotzalco una imagen como instancia
dentro de la Universidad, asi como al exterior de ella. Una imagen que permita al

usuario identificar, a primera vista, una produccion editorial bien planeada.

Lo anterior remite a pensar en la importancia del disefio editorial en la produccién
de la Gaceta del Plantel Azcapotzalco y, por tanto, lo que un buen disefio implica
en términos de calidad y comunicacién, pues éste es parte integral del proceso de
transmision de ideas organizadas y comprensibles, donde la conjuncién del arte y

la técnica de la distribucion y caracteristicas del material informativo se propone,
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por un lado, conseguir un efecto estético y un equilibrio 6ptico que conjugue el
placer visual y la facilidad de lectura ante el receptor; y por el otro, la ejecucion de

la obra en el menor tiempo posible y con el minimo de costos. *°

En este sentido, la propuesta de una nueva Gaceta para el Plantel Azcapotzalco,
del Colegio de Ciencias y Humanidades debiera estar apegada las necesidades
de su comunidad, entre las que destacan la imperante oportunidad que representa
la utilizacion de internet como medio de distribucion, el no perder de vista que la
mayoria de sus lectores son adolescentes entre 15 y 17 afios con necesidades y
problematicas especificas y que los criterios e intereses de informacion deben
estar acordes a su realidad. En resumen, una gaceta mas atractiva y dinamica,

gue involucre a sus principales actores.

Los jovenes requieren informacién que se apegue a sus necesidades, asi como
ellos lo han manifestado, que aborde temas relacionados con cuestiones de
género, cultura, literatura, sexualidad, grupos sociales, tecnologia, tips de estudio,
musica, actividades deportivas, probleméticas del adolescente, vanguardia,
etcétera. Ademas de tematicas mas especificas que tienen que ver con su entorno

educativo y su paso por el CCH.

En este tenor se considera que la participacién de los alumnos es muy importante,
pues se trata de conocer sus problematicas, inquietudes y necesidades, y que
mejor que sean ellos quienes las manifiesten a través de sus escritos y

colaboraciones.

De esta manera, se ha propuesto que los diferentes Departamentos del Plantel
generen materiales que coadyuven a la formacion integral de los estudiantes a
través del érgano informativo del Plantel. Pero no sélo eso, también que las

aportaciones que hicieran los especialistas que laboran en dichos Departamentos:

% Santillan Pala, Judith. Funciones del disefio periodistico en las revistas. Tesis de licenciatura, p. 20.
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Servicio Médico, Difusion Cultural, Centro de Computo, Biblioteca, Audiovisual,
Educacién Fisica, Psicopedagogia, Mediateca y Opciones Técnicas, pudieran ser
mas significativas si cada uno, desde su trinchera, contribuyera en la posible
solucion de esas problemaéticas, inquietudes y necesidades manifestadas por los

estudiantes.

Por otro lado, no se ha explotado el recurso de la red para llegar a mas publico.
Una de las grandes ventajas de estos programas de disefio editorial es que
generan un archivo PDF*® que inmediatamente puede subirse a internet para su
consulta, incluso antes de que la edicién impresa esté en circulacion, esa es una

de las grandes ventajas de la edicion digital: la rapidez.

Las posibilidades de la red son infinitas, se pueden actualizar las notas sin
necesidad de esperar a otra edicibn como ocurre con el formato impreso; ademas
el entorno digital también permite hacer enlaces que ayuden a la comprension de
los textos o insertar materiales que son demasiado extensos y que no entraron en
la publicacion impresa. La imagen también se mejora, por lo menos en cantidad,
ya que en internet se pueden incluir galerias fotograficas, se tiene mayor libertad y
no se esta supeditado al espacio reducido de una edicién impresa, ya que muchas
veces hay buenas imagenes, pero tiene que escogerse una 0 dos que sean

representativas.

%8 Un archivo en formato transportable, es un documento valido en diversos sistemas operativos y ademas es
auténomo. En pocas palabras, es un documento que aparecera igual en la pantalla y una vez impreso, sin
importar qué tipo de computadora ni de impresora se esté utilizando, ni el programa con que se haya
elaborado originalmente.

Los archivos PDF, aunque contienen el formato completo del documento original, inclusive los tipos de
caracteres y las imagenes, estan muy comprimidos, lo que permite que la informacién se transmita con
eficacia.
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La basqueda retrospectiva de informacion y la consulta de niUmeros anteriores se
facilita considerablemente, sobre todo cuando los materiales no estan

digitalizados.

Pero quizas una de las mayores ventajas de la version digital es que se puede
habilitar un espacio para que los usuarios opinen y asi tener una retroalimentacion
con lo cual se podria enriquecer aun mas la edicion y llegar a la maxima audiencia

posible.

Todo lo anterior forma parte de esta propuesta, una nueva gaceta informativa para
el CCH Azcapotzalco, con lo cual no se trata de descalificar, sino de aportar ideas

para mejorar y renovar el érgano informativo del Plantel.
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FUENTES DE INFORMACION GENERAL
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ienvenidos a este espacio

en el cual presentaremos

articulos  relacionados

con aquellos equipos, materiales

y software gue tienen que

ver con los recursos visuales.

La Unidad de Produccidn

de  Material Didactico vy
Audiovisual, conocido por todos
como Audiovisual; tiene como
mision apoyar las actividades

[ académicas,
de difusion
y  extension
de la cultura
con los
TEcursos asu
alcance.
Dentro
d e

0 de Audiovisual

los servicios que tenemos es
el préstamo de Proyectores
de acetatos, proyectores de
transparencias de 35 mm
y para los profesores, mmm
proyectores  de  video
{llamados cologuialmente
canones),
DVD y VHS, asi como
documentales y peliculas
en formato VHS y DVD,
mapas, equipo de audio
y sonido, etcétera, pero
bueno, eso lo iremos
conociendo en los
proximos articulos, Cabe §
mencionar que el servicio
de préstamo de proyector
de acetatos se tiene desde
la fundacion del Plantel en 1971,
Los videos y peliculas que
prestamos forman parte de la
Videoteca del Plantel con casi
1000 documentalesy peliculas en
VHS y otros 400 en formato DVD.
Este acervo esta en constante
crecimiento gracias a los
donativos de video originales
hechos por miembros de
la comunidad y los que se
programan en la RED EDUSAT.
Ademas de la produccion
propia de videos educativos
y culturales, con los cuales se
han logrado reconocimientos

reproductores = 1

dentro y fuera del CCH. Por
ejemplo, En el ambito nacional
fuimos seleccionados en la etapa
finalista de la Tercera Bienal de
Video convocada por el Consejo
Hacional de la Cultura y las
Artes, en 1994, En el 2010,
durante la Septima Muestra de
Video Educative del Colegio,
cuatro producciones del Plantel
Azcapotzalco obtuvieron dos
primeros lugares y dos segundos,
de las cuatro categorias fuimos

el plantel mas premiado.
Este sin  mencionar otros
premios en  anos anteriores.
En Audiovisual también se
elaboran mantas, carteles,
rotulaciones, asesoria técnica
paramanejodeequipo, etcétera.
Este sera un espacio donde
ademas encontraras algunos
TIPS que te permitiran explotar
mejor los recursos audiovisuales.
Bienvenidos y nos vemos en la

proxima,
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Bienvenidos a la Biblioteca

s un gusto poder acercar
la biblioteca a la comuni-
dad del plantel, y por este
medio dar a conocer los recur-
s0s documentales con los que
cuenta nuestra universidad,
En esta columna encontrards
la descripcion de los servicios
que tenemos para ti,
asl como resefias de
libros, ligas a otras
bibliotecas o
recursos

electronicos y una gran
vanedad de elementos que
teayudlrinenmqum

que

del Sistema Bihliuteclrio de
la UNAM, el cual se divide en
139 unidades de informacion,
las cuales tienen 5741700
volumenes de libros, 3'147,723
gjemnplares de publicaciones
peribdicas  y  seriadas,
1182241 piezas d e
material
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audiowvisual, 586,236
matenales  especiales y
717,797 ejemplares de tesis,
Hay muchas ventajas al ser
parte del Sistema Bibliotecario
de la UNAM, entre las que se
cuentan las siguientes:
eAcceso ilimitado a3 los
catdlogos de TODAS las
bibliotecas.
« Podemaos tramitar
PRESTAMOS DE
MATERIAL con
todas las
bibliotecas
miembros
del sistema.



» Al identificarte como alumno
de Azcapotzalco puedes
ingresar a la biblioteca de la
UNAM que desees.

ePuedes sacar tu propia
credencial de usuario de la
Biblioteca Central en Ciudad

Universitaria.
sTenemos acceso  desde
cualquier computadora

del plantel a la Biblioteca
Digital de la UNAM (BIDI
UNAM) que contiene libros,
bancos y bases de datos,
publicaciones seniadas, ligas
y otros muchos recursos en
formato electrénico.

Para mayor informacion,
acércate a la biblioteca.

Mates Moctezuma, Eduardo;
Muerta a filo de obsidiana :Los nahuas
frente a la muerte,

Mexico SERL97S.

158 p.
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Mas alla de una
prueba de amor

13 afnos, en general, viven

sus primeros contactos
con el sexo en sus suefios. Hay
una gran idealizacion de las
relaciones pero poco contacto
fisico.
Los anglosajones tienen una
expresion  interesante para
definir los juegos y caricias
sexuales sin la consumacion
del acto sexual.
petting, un término gue se
traduce libremente como
“jugar con su animal de g
compania”.

Lus adolescentes entre 10 y

Caricias,
togueteos, masajes,
besos... todo muy S8
recomendable para
cualquier pareja,
Pero sobre
todo para los
adolescentes que

se inician en el mundo
de la sexualidad v aun no
quieren mantener relaciones
con penetracion. El principal
beneficio de los juegos sexuales
preliminares es que podemos
disfrutar de la sexualidad sin
coito siempre gue nos apetezca
¥ sin riesgos de enfermedades y
embarazo.

La mayoria de

5

los jovenes
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Lo llaman

adolescentes se masturba pero
un velo de prejuicios y mentiras
cubre la masturbacion. Pecado,
suciedad, wicio, enfermedad..
Las descalificaciones eran la
ley hasta hace pocos anos,
ahora lo que hay es silencio
sobre el tema, [a mayoria de los
adolescentes tiene vergiienza y
algo de tabi en hablar

sobre el tema.

Masturbarse
de manera moderada es
gratificante, vy en pareja
puede mejorar la comunicacion
y el conocimiento intimo con tu
pareja.
Hay muchas verd'ades absolutas
sobre el sexo que en realidad son
grandes falsedades, mentiras
producidas por la ignorancia.
Hay creencias populares sobre
el sexo que van pasando de
generacion en generacion como
verdades, y llenan la cabeza
de los jovenes adolescentes de



mala informacién y prejuicios
sobre el sexo.,

La falta de intimidad impide que
una joven pareja disfrute de sus
primeras relaciones sexuales.
Muy a menudo, los jovenes
adolescentes no tienen un
espacio privado para encontrase
¥, sin prisas, explorarse y
disfrutar del sexo. La mayoria
de la veces las relaciones son
rapidas y nerviosas en lugares
inadecuados o en la casa del
novioc o de la novia con los
padres a punto de llegar.
Muchos de los

de i il
e v et S

rebozar de mensajes de jovenes
llenos de dudas sobre la primera
relacion sexual y los cuidados
para tener sexo por primera
vez. El primer consejo y basico
para tener una vida sexual plena
y feliz es la informacidn sobre la
sexualidad. Los jovenes deben
conocer su cuerpo y los resgos
que enfrentan cuando empiezan
en el sexo,
Laestadistica es estremecedora,
un 17.9 por ciento de los
adolescentes catalanes sufrié
abusos sexuales antes de los
18 anos, segin un importante
estudio de la Universitat de
Barcelona presentade en la
jornada Situacion actual en la
deteccion del abuso sexual en
la infancia v lo adolescencia.
Una encuesta realizada a
estudiantes de 13 a 19 afhos
en Buenos Aires, Argentina, es
muy reveladora de la conducta
sexual de los adolescentes de
hoy. El estudio reveld que siete
de cada 10 jévenes ya tuvieron
su primera relacion sexual y
que la edad promedio para la
primera relacion es a los 15

anos.
Meéxicoregistra altos porcentajes

sepuira si no se atiende la
insuficiente educacion sexual, la
falta de disponibilidad
de metodos,

politicas publicas en
la materia.

Una vida sexual activaesuna <%
decision personal e intima, &
que lleva consigo muchas y
grandes responsabilidades y
COMPromisos que van mas
alla de una pruesba de
amor pasajera, es una.
situacion que puede
tener consecuencias
para toda la wvida
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