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Introduccion

ElDiseio Grafico ha hecho grandes aportaciones en favor del desarrollo social, como
campanas de concientizacion sobre problemas que afectan a la comunidad; entre ellos la
ccologia, las guerras, la salud y la nifiez desamparada. Es aqui donde se ubica mi objeto de
estudio, los nifios en la calle, que ocupan el primer lugar en mi investigacion para tratar de
solucionar el problema en favor de estos nifios que viven en circunstancias dificiles.

Una campafia de concientizacion es mi propuesta para resohverlo, para lo cual se
requirio de una investigacion sobre la problematica de este fenomeno v su principal afectado
que es elnino, ademads de su desarrollo fisico, cognitivo, emotivo y social, también del valor
que tiene a nivel nacional y municipal, de la inscripcion escolar en Uruapan, de la cantidad
de hijos por familia, de qui¢n es el nifio de la calle, los factores psicosociales que influyen
directamente v de las consccuencias socioculturales del fendmeno. También hablo de las
principales asociaciones que buscan ayudar a los nifios gue se encuentran en dichas
circunstancias que sin ellas la vida de estos niftos serfa mas dificil

Pretendo que este trabajo logre en las personas que lo vean una reaccion positiva y
valoren la magnitud de tal problema para que se integren de alguna forma a trabajar en su
solucion.,

o



Problematica y objetivos

I_a diferencia palpable entre ¢l desa-
rrollo del campo v la ciudad que se ha
propiciado en México ha provocado una
mmigracion a les zonas urbanas, esto lejos
de favorecerlas condicior.esde vidaha sido
causa de asentamientos irregulares en los
margenes de las ciudades, llamados cintu-
rones de miserii; ademas es preciso consi-
derar la falta de empleo, propiciando que la
gente salga a luchar por obtener el alimento
vital para su familiano importando el como
conseguirio.

.a preseacia de menores de edad
desempefiando un trabajo que le permita
reeibir ingresos economicos es cada vez
mas frecuente, como tamoien menores que
por alguna causano estan integrados a una
vida familiar v que en pleno abandono
desarrollan un zstado de sobrevivencia de
manera ndependiente. Tan solo con reco-
mmer les calles de la ciudad lo podemos
observar de manera comin.

Esasicomno surge el fenomeno de los
niftos de y en v calle. que al ser desampa-
rados se han v.sto obligidos a buscar un

medio para sobreviviry solucionar los pro-
blemas que a una edad tan temprana ya
enfrentan Fn sumayoria estos infantes son
maltratados por sus padres: viven en colo-
nias marginadas que no cuentan con los
servicios hasicos mdispensables; su situa-
cion ecandmica es bastante precaria con un
alto indice de ausentismo y desercion esco-
lar; presentan conductas depresivas, agre-
sivas ¢ individualistas a causa de haberse
desarrollado en un ambiente familiar hostil
Y POCO Propicio.

He aqui que los principales
afectados son los nifios, en consecuencia
también la sociedad. porque de las condi-
ciones en que ellos se desarrollen depende
el futuro de ésta. Aunque se puede afirmar
que éste no es un fenomeno desconacido.
parece que no se ha puesto empefio en
asumir ningun compromiso de coopera-
cion y la responsabilidad es rclegada a
otros. quienes en realidad son una minoria
de la poblacion. De esta manera ¢s como se
conjugan los estuerzos del DIF estatal,
patronato MECED (Menores En Circuns-

tancias Especialmente Dificilesy ylos ocho
sistemas muntcipales donde opera el pro-
grama para llevar a cabo una encuesta en
noviembre de 1995 donde los datos obte-
nidos concluven que los nifios prefieren
salir a la calle para no estar en su casa y
contribuir al gasto familiar, lo cual de-
muestra la existencia de problemas fami-
liares.




La sociedad debe estar consciente de
las consecuencias originadas por este feno-
meno. Es una situacién deprimente el he-
cho de ver a los niifios en la calle en condi-
ciones infrahumanas con un constante in-
cremento enla desercion escolar ypor tanto
se registra un alto indice de analfabetismo
propiciando en su mayoria conductas
antisociales como el pandillerismo, la dro-
gadiccion, etc. y en consecuencia se provo-
- ca el abuso infantil, el maltrato y la
desnutricion infantil entre otros problemas
o efectos negativos, se desarrolla entonces
una sociedad con padecimientos de identi-
dad y dignidad humana. En busca de una
solucion a este problema social se han
creado instituciones como el DIF encarga-
das de la asistencia social, como lo es la
salud, la alimentacion, etc. por lo tanto, la
atencion al infante es parte de su objetivo.

Para ayudarlos a tener un desarrollo
integral, estan llevando a cabo uno de sus
programas llamado MECED, el cual se
encuentra en su fase inicial hace un aiio.

Con este programa se pretende disminuir el
problema y un buen comienzo sera
concientizando a la poblacion y en particu-
lar a los padres de los nifios, ya que la
mayoria de éstos si los tienen. Es preciso
dar a conocer los derechos del nifio y es
deber de la sociedad respetarlos.

Para lograrlo se pretende realizaruna
campaiia de concientizacion que de a co-
nocer el programa MECED, por medios
adecuados que estimulen mediante accio-
nes concretas la participacion comunitaria.
Todo esto se hace necesario porque la ma-
nera en que el DIF envia informacién en
relacion a sus programas carece de estruc-
turas y disefio, no cumpliendo su objetivo.

De toda esta labor resultara una so-
ciedad consciente de que los nifios son la
base y futuro de la misma. Portal motivo se
les debe ayudar a estos menores a vivir con
dignidad.




L.a Ninez

Creneralidades

I:l presente siglo pertenece a los ciu-
dadunos del afio 2000 “Los nifios”, todo
ha empezado a girar en torno a sus necesi-
dades v derechos.

Lsgratificante que sele esté dando la
imponancia necesaria a la niiez, conside-
rando sus derechos e identificando con
interds sus neczsidades

Analizando las diferentes épocas, es
posible visualizar que hoy por hoy el inte-
rés que se ha otorgado a la nifiez sobrepasa
prandemente ¢l de épocas anteriores. en
donde al nino se le consideraba: adulto
pequeiio, pizar-on en blanco, propiedades
de la sociedad con la obligacidon de adoptar
las conductas que ésta les sefialara. Asi
misimoe se le consideraba como un ser que
poscia una maldad innata, causada por el
pecado onginal de Adan, a consecuencia
de esto surgieron restricciones que a ung
edad temprana exigian il nifio controlar
sus impulsos. vteniendo de €l un compor-

tamicento moral exagerado. de esta manera
si violaban lus restricciones, los castigos
impuestos cran despladados y no proniovian
en ningun momento ¢l raciocinio del
mlunte.

Mas tarde surgio el pensamiento de
Jean Jacques Rousseau (1762) quien pos-
tulo a la nifiez como estado de bondad.
Rousseau mencionaba que los nifios deben
ser respetados tal y como son, v la educa-
cion debe inclinar su labor hacia la
satisfaccion de sus necestdades.

Ciertamente esta postura ocasiono
controversia, pero contribuyo a acrecentar
el respeto por el infante y sus cualidades:
nulificandose asi la idea de que el nifio es
propiedad de la sociedad.

El nifio necesita ser educado con
respecto asl mismo, ya que de no ser asi
muy dificilmente descubriran sus valores
personales, tomandose su infancia en una
etapa triste v desafortunada, que aunque
debido a las diversas problematicas que

presenta nuestra sociedad la edad en que
culmina la infancia ha variado. Las expe-
riencias y conocimientos que los nifios
adquicran durante €sta etapa seran deter-
minantes en su vida futura.




a) Delimitacion de la Etapa In-
fantil

El desarrollo del nifio comprende
varias etapasy seleha clasificado de acuer-
do a diferentes criterios. siendo el de Piaget
uno de los mas profundos, quien clasifica el
desarrollo asi.

1. Inteligencia sensorio-motriz: alcanza
desde el nacimiento hasta los dos afios. Es
anterior al lenguaje y al pensamiento pro-
piamente dicho.

2. Periodo preoperatorio:
entre los dos y los seis afios.
3. Periodo de las operaciones concretas:
abarca desdelos siete alos once-doce afios.
4. Periodo de las operaciones formales:
comprende entre los doce y los quince-
dieciséis aiios.

Deacuerdo a este proyecto las etapas
dé seis a once afios son las que interesan ya
que la mayoria de los nifios de la calle
oscilan en esta edad. Aqui aprende varias
cosas del mundo que lo rodea, inde-
pendizandose de sus padres poco a poco.

se desarrolla

En é] se va generando un gran sentido de
responsabilidad sobre temas que particu-
larmente le son de gran interés. Es asi que
busca formar grupos muy unidos, como
pandillas y clubes. '

En este periodo conoce la cultura de
su sociedad a través de la escuela.

El nifio de esta ctapa adquiere un
sentido individualista reflejado en el deseo
de tomar sus propias decisiones v en la
impaciencia cuando se le dice lo que debe
hacer.

Inscribirse en un club es una forma
de mostrar su capacidad para efectuar co-
sas independientes de los aduitos.

Su responsabilidad la manificsta en
juegos competitivos o de habilidad.

Al final de este periodo piensa en
términos de causa y efecto, asi como en los
fundamentos de las relaciones humanas.

Cuando no esta realizando trabajos
escolares o del hogar sumente fantasea con
aventuras fenomenales, identifica como
héroe al persoraje de las historietas, de la
television o de un libro que siempre triunfa.
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Ese deseo de ser el héroe y ser inde-
pendiente, irrita a los padres, que los
consideran un ser indisciplinado imponién-
doles castigos, esto lejos de ayudarlo
perjudica pues para €lno hay peor cosa que
no sea respetado como ser independiente.

Esnecesario reafirmar que cada nifio
tiene un modelo de desarrollo individual
tinico y exclusivo, diferenciandose asi en
cada etapa de su desarroilo.
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b} Desarrollo Fisico

Asicomo en cada ctapa del desarro-
llo del nifio las estructuras mentales sufren
diversas transformaciones, todo individuo
presenta en su cuerpo cambios en la estatu-
ra, peso, capacidad sensorial, habilidades
wotrices, desarrollo del cerebro ytodoslos
aspectosrelacionados con la salud. Fsto en
conjunto influye notablemente en la perso-
nalidad y en elintelecto marcandose asi las
diferencia entre los seres humanos.

Enla ctapa infuntil las caracteristicas
fisicas se diferenciun a las de la adolescen-
cia. asi como la forma en que se adquieren
los conocimientos kn la nifiez, el conoci-
miento llega a traves de los sentidos v de la
actividud motriz actuando en armonia lo
fistco con lo mental. Mas tarde, llegan los
cambios fisicos y hormonales de la puber-
tad los cuales afectan dramaticamente el
concepto que se tiene de si mismo.

Cambios fixicas v de conducta en los nifios

c) Desarvollo Emotivo y Social

Esta integrado por la forma de ser
individual para relacionarnos y entender-
nos con las demas personas, incluyendo
nuestros sentimientos.

Nuestra forma de ser afecta los as-
pectos fisicos y cognoscitivos de nuestra
sociedad.

Este desarrollo empieza en la infan-
ciaydepende decomo sevavarelacionando
con su medio que en Gltima instancia es el
que determina la personalidad.

ks comun ver lu cnorme gama de
diferencias individuales de conducta. ca-
racteristicas v motivaciones en los nifas,
algunos son activos, extrovertidos. inde-
pendientes. curiosos. exploradores, timidos;
cadainfante muestra una personalidad ani-
ca. con diferentes formas de pensar, sentir
o relacionarse con los demas y ser respeta-

ble.




d) Desarrollo Cognoscitivo

El juicio sobre el desarrollo
cognoscitivo del nifio debe integrarse a la
vision global de éste, como ser que siente,
desea y planea, entenderlo como alguizn
que pertenece a un nucleo familiar, en el
cual surge una serie de problemas que el
nifio también tiene que solucionar.

Este se presenta a través de los cam-
bios em las habilidades, actividades y
organizacién mental del nifio.

Conforme tos nifios crecen gran par-
te de sushabilidades pueden caracterizarse
como desarrollo intelectual, esa variedad
de destrezas como el aprendizaje, lenguaje,
memoria, raciocinio y el pensamiento son
aptitudes o capacidades cambiantes con el
paso del tiempo, y tienen una relacion es-
trecha con losaspectos motores-emocionales
del individuo.

Nirios ayudando en actividades familiares.

2

La cognicion genera actividades
mentales como conocery comprender, pero
también de anticipacion, como plantear
como anticipar y escoger. Si el nifio tiene
capacidad para un género especifico de
conocimiento, pueden intervenir otros fac-
tores ¢ influenciar la direccion del
pensamiento,




L.a Nifiez en México

a) Analisis Talorative

Durante siglos, México ha mostrado
una especial preocupacion por el nifio. En
la época prehispanica los pueblos indige-
nas mznifestaron su amor y preocupacion
por el futuro de los infantes a través de
cantos y ritos, para transmitirles las expe-
riencias v conocimientos delos adultos con
el fin d2 mejorar sus condiciones de vida en
la socedad de su tiempo.Tal vez en la
actualidad sus ritos nos puedan parecer
crueles v barbaios, pero juzgandolos en su
ambiente historico son solo muestras de
amor y de belleza,

Con la conquista el hombre europeo
llegd con un concepto diferente del mundo
yde lavida perc no tan extremo como para
aniquilar el amor del mdigena hacia el
pifio; su pensamiento evangélico en rela-
cion a éste fue aceptado por las culturas
precolombinas.

Nifia indigenu aprendiendo un oficio.

En México como en otros paises la
cultura es determinante en el desarrollo del
nifio, en este pais se le enseda primordial-
mente a ser independicentes y valerse por si
mismo. Dependiendo del medio donde se
desarrollen (campo o ciudad) varia su for-
ma de ser, mientras en la ciudad se le trata
de explicar sucesos vy situaciones, en ¢l
campo muchas veces se les oculta, creando
tabués. Estasinfluencias, aunadascon otras
provocan diferentes conductas en los
nifios.

Como realidad presente la niiez es
simbolo de porvenir por lo que debe ser
objeto de cuidados y preocupaciones, se
debe dar el mejor ¢jemplo de cada indmi-
duo en el hogar, en la vida de relacion,
dentro vy fuera de las aulas, en los puestos
pablicos v en las actividades particulares,
en la ciudad v en ¢l campo, conscientes de
gue en todo momento los actos y las pala-
bras frente a ellos habran de proyectarse en
el futuro.




b) La Nifiez en Uruapan

Elnifio es parte integral en una fami-
lia dentro de la sociedad porque necesita de
ella para satisfacer sus necesidades fisicas,
psiquicas y sociales.

Alanifiez en la ciudad de Uruapan se
le esta dando una mayor importancia en
estos ultimos afios, solo que tiene un pro-
blema en comun con otras ciudades, los
nifios en la calle, que han aumentado con-
siderablemente, antes se encontraban éstos
esporadicamente y ahora se ven en varios
lugares.

Algo caracteristico en Uruapan es
que son pocos los nifios atrapados por Ia
urbe con su constante proceso de desarro-
llo, todavia se pueden ver algunos nifios
que no se drogan, que solo piden dinero
para comery subsistir, esto quiere decir que
el'porcentaje de drogadiccion y delincuen-
cia es muy bajo en comparacion con otras
ciudades, lo que indica que se est4 a tiempo
de rescatarlos proporcionandoles medios
para un buen desarrollo, brindandoles la

oportunidad de asistir a la escuela, de inte-
grarse a un trabajo donde se les remuncre
economicamente; el nifio uruapense se ca-
racteriza por su interés y empefio en el
trabajo, lo cual o diferencia de nifios que
habitan en otras ciudades, los cuales no
aceptan trabajar, solo viven de delinquiry
a expensas de los demis.

En Uruapan existen organismos pre-
ocupados por los nifies, entre los que
destacan el DIF y el Grupo CYEN. Dichos
0Iganismos mencionan (ue es precisamen-
te delos nifios que depende el desarrollo de
la sociedad, es por eso que se han preocu-
pado porbuscar programas que contribuyen
a favorecer aspectos de educacion, salud y
prepararlos para que aprendan un oficio
que lespermita salir adelante y en un futuro
se conviertan en personas utiles a la socie-
dad.

Nifias en avenida Lazaro Cérdenas.
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c) Poblacion Infantil en Uruapan

El conocar la cantidad de poblacion
infantil que existe en Uruapan, es impor-
tante para szber de las carencias vy
necesidades que se tienen que resohver. si
hay escuelas, parques de recreo, etc. nece-
sarios para su desarrollo integral. Segin
los datos del INEGI la poblacién con eda-
des de 5 a 14 aiios es de 56 mil habitantes
aproximadamente, lo que nos hace pensar
gue en nuestra ciudad existen muchos ni-
fos y que algunos de ese porcentaje no
estan sitendo tomados en cuenta para reci-
bir berefictosque leayuden en su desarrolio
integral de ahi que se vea un gran numero
de menores deambulando por las calles. Es
aqui donde los gobernantes deben tomar
cartas en el asunto.

A continuacion se muestra una grafi-
ca realizada por ¢l INEGI con el censo
poblacional de Uruapan 1990.
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d) Promedio de Nitios por Familia

La natalidad es un aspecto que ha
cobrado importancia en el municipio de

Uruapan, ésta es de 196 429 nifios nacidos
vivos de 77 676 mujeres durante el lapso de

1980 a 1990, dato arrojado por el censo de
la poblacién realizado por el INEGI en
1993-94. Asi se puede determinar que el
niimero de hijos por familia esde 2a 3 en
la clase media, contrastando con el de la
clase baja que son de 4 a 7. Este dato es
aproximado y marca elnotable crecimiento
en nuestro municipio, estos nifios deman-
dan bienesy servicios, los cuales avecesno
se ofrecen de manera total para satisfacer
sus necesidades, educacion, habitacidn,
seguridad, etc., favoreciendo el aumento de
menores que trabajan para ayudar con el
gasto famihiar.

Familia de clase media.
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e) Inscripcion Escolar de la Po-
blacion Infantil

Sabemos que la educacion es basica
para la vida de todo ser humano, abre una
gran variedad de opciones lo cual se logra
con una buena educacion, iniciando con
pasos firmes y seguros desde preescolar.

Hoy en dia debido a la crisis econo-
micayala falta de oportunidad, la educacién
de losnifios se ha dejado en segundo térmi-
noytiene como objetivo primordial trabajar
para satisfacer las necesidades basicas.

Segin datos del censo realizado por
el INEGI hay 45 328 nifios aproximada-
mente que no asisten a la escuela,
incluyendo preescolar y primaria, abarcan-
do edadesde 5 a 4 afios. Dicho fendémeno es
preocupante porque la cifra de los que no
asisten a la escuela es de 27 726. Entonces
se debe preguntar ;Qué hacen esos nifios?,
(Por qué no asisten a la escuela?



f) La Sociedad y la Familia

Solo cuando se considere ala familia
como la celula de la sociedad v se reconoz-
caenellalalabortrascendente de aumentar
aptitudes propicias para el aprendizaje del
dialogo, la convivencia yel carino, se podra
llevar a cabo una educacion significa-
tivamente socializadora conde se favorezca
la adaptacion de los nifos (hijos) a la
sociedad en lo: aspectos positivos que ésta
tenga v el rechazo de los inconvenientes
para su desarrollo personal

Una sociedad justa y humana prote-
ge a .a familiz. en cambio una sociedad
material e mhumana tiende a atacarla con-
siderandola a veces como una lacra, claro
esta. s se quicre una sociedad realmente
humana tienen que cambiarse los habitos y
virtudes de la vida social porque éstos
surgen v se aprenden en el nucleo fammliar,
Unasociedad quevalora alapersonaporlo
gue produce. fomenta el egoismo, frente a
esto se debe dar el valor al individuo como
ser espiritual v original y no tratarlo como

objeto material.

S1 se observa a la familia en una
sociedad. éstaesblanco deun gran numero
de contradicciones sociales. creando for-
mas condicionadas por las necesidades y
las exigencias que fa sobrevivencia plantea.

l.a aceion gjercida por la sociedad en
la vida famiiiar en estos dias es mas fuerte
que nunca. contrarianente el comporta-
micnto basico de la familia determina la
actitud de los hijos dentro de la sociedad.

Solo que el desarrollo desigual delos
senviclos que ésta presta a través de sus
mstituciones en muchas casos no es sufi-
ctente. obligando a las familias a que
cumplan con funciones que deberian ser
resueltas por la sociedad. solo que estas
funciones no son alternativas. mas bien
corresponden a estrategias de superviven-
cia no de vivir plena v satisfactoriamente.

S lugar a dudas se puede decir que
la generacion actual de ninosde 0 a 15 afos
son hijos de la crisis economica. [as fami-
iasde clase baja seven obligadasaenrrolar

a todos sus micmbros en la busqueda dcl
soporte economtco, entrando en dicha acti-
vidad desde las mujeres hasta los nifios de
tierna edad. (ran parte de éstos quc traba-
1an de dia pcmoctan con sus familiares. lo
cual habla de manipulacion por pante de tos
adultos. como consccuencia de la urgente
necestdad para satistacer fas carencias mas
apremiantes.

La familia, célula de b sociedad,




g) Conclusiones

Las cifras presentadas acerca de la
poblacion infantil deben considerarse, por-
que es mas alto el porcentaje de los nifios
que no asisten a la escuela que los que si
estudian. Estos mifios al no tener quien les
oriente o ayude mas tarde presentaran con-
ductasantisociales marcandolos como lacras
o seres indeseables. Esurgente la participa-
cion ciudadana como apoyo a las
instituciones encargadas de la asistencia
social para que puedan ayudar a los meno-
res preparandolos para un futuro menos
incierto. También es necesario orientar a
los padres sobre el control delanatalidad, el
cual es alto ain mas en la clase baja donde
se encuentra un promedio de 4 a 7 hijos por
familia, esto s6lo aumenta la poblaciény en
consecuencia demanda de mais servicios,
los cuales al no ser suficiente obligan a los
padres a buscar los medios para satisfacer
sus necesidades, descuidando a los meno-
res y éstos, al sentirse solos buscan
identificarse con alguien, empezando a for-

Nifios que no asisten a la escuela.

mar grupos de amigos como son las
pandillas, debido a esto es que se debe
apoyar a los infantes, preocuparse por sus
necesidades para que tengan un desarrollo
integral completo y asi se conviertan en
seres utiles a la sociedad.

El control de la natalidad es muy importante.




L.os Nifios de y en la Calle

a) (Quiénes son”’

l.os nifios de la calle son los que se
encucntran separados totalmente de su fa-
milia v subsistiendo ¢n la calle, la cual es su
medie deviday en donde realizan activida-
desde subemplzoy como limpiaparabrisas,
tragafuegos, vandiendo chicles, ete. Los
nifios en la calle son aque’los que desempe-
fan igualmente actividades de subempleo,
pero vue no ha roto lazos familiares. Son
nifios que tratan de obtener algin ingreso
para sobrevivir o ayudar econdmicamente
a sus familiares en algunos casoes v en otros
se dedican & aciividades antisocizles como
robo, prostitucion, drogadiccion, ete. El
nifio de la calle no tiene libertad en ella, él
esta anclado y ahi sobrevive.

b Enfoque Psicosocial

No se pretende alarmar ni sefialar al
adulto como un ser hostil o violento, culpa-
ble de toda la crucldad ejercida sobre la
infancia, lo que si se debe denunciar, desde

¢l punto de vista psicologico es la miseria
y la degradacion a que estan expuestos los
pequenos. Esnecesaro conocer el reverso
de la moneda, — ls otra infancia” donde el
amor v la segunidad se ven sustituidos por
el desprecio y el maltrato.

l.os nifios de la calle son una verdad
lacerante en donde gobierno y sociedad
estan implicados, ¢l comportamiento que
¢l menor callejero muestra no es mas que
una reaccion de como estratado, se defien-
de y lucha contra la sociedad, la cual lo
relega a un segundo término creando en él
sentimientos de rebeldia y frustracion. Psi-
cologicamente el nifio tiene hambre de
justicia, las conductas que presents son
debidas al maltrato, quiere recibir los bene-
ficios del desarrollo nacional que tan lejos
de su alcance se encuentran.

NAa reahizando ol rubuio de impmaparchnisas.




¢) Factores de Influencia Directa

En México particularmente hablan-
do, las condiciones de desarrollo acarrean
para la mayoria una vida de miseria, bajos
ingresos, déficit de vivienda, etc. Toda la
sociedad se ve afectada directa o indirecta-
mente por la situacién econdmica nacional.
Es por eso que las familias de escasos
recursos son las mas azotadas viéndose
obligados a trabajar a su maxima capaci-
dad e imponiendo a sus hijos a trabajar,
pedir o mendigar en las calles.

Otros factores influyentes en ¢l au-
mento de nifios callejeros son:

® Hijos de prostitutas

® DPadres analfabetos

® Padres alcoholicos

® ] os padrastros y madrastras

Estos pequefios argumentan que sa-
len a trabajar para ayudar con el gasto
familiar, otros salen obligados por sus pa-
pasyotrospara conseguir dineroy satisfacer
por si mismos necesidades apremiantes.
Muchas veces cuando el nifio regresa a su

casa sin dinero es golpeado , obligandolo a
que lo consiga como sea, incitandolo asf al
robo, todo recae enlos padres o padrastros,
ellos son los que descuidan y obligan a los
menores a ser delincuentes a una edas
temprana, aumentando considerablemente
el porcentaje de los nifios callejeros.

d) Consecuencias Socioculturales

Los nifios de la calle, al desarrollarse
en un medio ambiente hostil y lleno de
carencias, con una sociedad que los recha-
za provocan graves trastornos en su mente
débil, cambiando su conducta, transfor-
mandolos en seres inadaptados, dedicados
a realizar actividades antisociales, no asis-
ten a la escuela, algunos no saben leer ylos
que si lo hacen solo son revistas que no les
dejan ningiin conocimiento til, usan jue-
gos de video los cuales lejos de aportarles
algo les quita el tiempo, trata de imitar a las
personas populares de sus barrios, todo
esto aumenta el indice de analfabetismo y
un bajo nivel cultural




Asociaciones Protectoras de la Ninez

La enorme cantidad de nifios desam-
parados en nuestro pais ha sido preocupante
por lo que sc han creado grupos o asocia-
ciones protecturas delanifiez, cuya funcion
es la de otorgar alimento, educacion, salud
y un hogar doade vivir dignamente, ade-
mas de brinda‘les carifio y comprension,
pues estos uiins son el futuro de nuestra
sociecad.

Dentro e las instituciones preocu-
padas por la proteccidon al infante se
encuentran;

a) La UNICEF

Esla Gniza organizacion del sistema
de las naciones unidas dedicada exclusiva-
mente al bienestar delainfancia. Fue creada
en 1946 con la finalidad de prestar auxlio
a los rafios victimas de la 2a. Guerra Mun-
dial. Actuzlmente tiene Iz misma finalidad
prestando socorro rapido de emergencia
cada vez que se producen desastres, sélo
que con el paso de los afios el fondo ha
centrado su atencion en satisfacer necesi-

dades apremiantes de millones de nifos
desvalidos en todos los paises en vias de
desarrollo.

La UNICEF esta consagrada a los
niios del mundo, los cuales no gozan de
sus derechos basicos como nutricion, aten-
cion medica y educacion adecuada.

)
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UNICEF

b) El Sistema Nacional para el
Desarrollo Integral de la
Familia DIF

Es un organismo publico descentra-
lizado y sus objetivos son la promocion v
prestacion de servicios en el campo de la
asistencia social Esta institucion articula
la politica asistencial del gobierno y de los
grupos de ciudadanos, constituyendo un
factor estratégico de la politica social de
México.

Las actividades gue realiza este or-
ganismo alcanzan las comunidades
indigenas, campesinas, y urbanas margi-
nadas, donde la atencion especial se brinda
a los menores de doce afios, adolescentes,
mujeres embarazadas o en un periodo de
lactancia, ancianos en situacion de desven-
taja, discapacitados y nifios en condiciones
desfavorables.




c¢) Hogares Providencia

LosHogares Providencia fueron finda-
dos por el padre Algjandro Garcia Durén en
Puebla, iniciando con un edificio escolar ila-
mado Calasanz, donde ¢l era director. El
objetivo de Hogares Providencia es ayudar a
losnifios desprotegidos, los cuales no cuentan

conapoyo denadie, meporescallejeros, delin-

cuentes, drogadictos, victimas dela sociedad.

Cuenta con un patronato que organi-
za eventos para recaudar fondos, ademas
reciben donaciones en dinero o especie de
gente benefactora. '

El Padre Chinchachoma, como lo
jlaman sus hijos divide el hogar en etapas:

1- Hogar cero: es cuando los meno-
res o adolescentes se encuentran en la calle,

con sus Vicios y manias.
2- Hogar uno: en esta etapa entran

losnifios que se encuentran en el proceso de
desintoxicacidn y adaptacion.

3- Hogar dos: aqui estan los nifios
que han superado sus vicios y se han adap-
tado a vivir en armonia.

El Padre Chinchachoma con sus hijos.




d) Grupo CYEN México
Culturay Educacion para
Nifios

Este grupo nacid en 1992 en la Uni-

versidad Doa Vascc de Uruapan,
Michoacan, dentro del Colegio de Ciencias
y Hurranidades C.C.H., como inquictud de
alumnos y muestros para promover la cul-
turaylaeducacion alosnifios desprotegidos
velando por sus derechos. Es una asocia-
cion civil cuyos recursos economicos los
reciben de gente benefac-ora; cuentan con
asoclaciones en Guadalejara, Monterrey,
San Antonio T:xas y Morelia, éstas estan
integradas por ex-alumnos del colegio que
ghora tienen una carrera como Trabajo
Social, Planificacion Agropecuaria, Maes-
tros que dan clases en el CETIS 27 y en el
Colegio Salesizno. Dentro de sus activida-
des imparten ta leres como teatro, pintura,
musice, satud, educacion, electronicay car-
pinteria, todo esto apoyado con becas que
soun otorgadas Jor los benefactores de la
sociedad.




e) La Gran Familia de Zamora

Es una institucion encargada princi-
palmente de cuidar y educar nifios que han
sido despojados de su hogar, y carecen de
alimentacion, estabilidad social y amor fa-
miliar. Esta institucién nacié como una
casualidad cuando Rosa Verduzco tenia 14
afios en 1950, tiempo en el que ella era
presidenta de una comision escolar encar-
gada de obras sociales. Un dia un
seminarista le encargo el cuidado de un
nifio abandonado porun circo, cuando tratd
de Hevarlo a un orfanatorio se dié cuenta
que en Zamora no existia ninguno. Esto fue
lo que la levé a trabajar con empefio para
poder adquirir una propiedad y construir su
propia casa-hogar.

Hoy en dia La Gran Familia aloja a
casi cuatrocientos nifios y Rosa Vierduzco
se encarga de su alimentacién, de su salud,
educaciony una cosa que es esencial: lesda
cariiio necesario para formar personas ti-
les a la sociedad.

Dl‘L




El DIF

Sistema Nucional pena el Desarvollo
Integrul de {a Familia

a) Antecedentes

El DIF es una mstitucién modelo a
seguir, tiene un amplio concepto en lo que
se refiere a la asistencia social, cuyos prin-
cipios se apovan de la fraternidad vy
comvTvencig. producto de una constante
evolucion a traves de los afios. unica en su
dimension y alcances.

La evolucion de la asistencia social
en Meéxico ha acompanado al proceso para
la consolidacion de la nacionalidad. donde
losdiversosestuerzosde participacion v de
cambio tienen como meta alcanzar el desa-
rrollo con justicia sovial

La asistencia social tiene sus raices
desde la ¢poca prehispanica. donde los
aztecas desarrollaron conceptos asisten-
ciales que cubrian las necesidades del
individuo desde su nacimiento hasta su
muerte.

ELDIF g la cabeza en osistencia social.

Despues del movimiento de Inde-
pendencia. Valentin Gomez Fanas intenta
establecer un sistemna para ayudar a perso-
nas necesitadas, pero se consolidd hasta el
altimo momento de la Reforma, cuando
Benito Juires era Presidente en 1361, Este
encomienda la beneficiencia publica al
gobierno del Distrito Federal

A partir de la Revolucion empieza la
participacion activa del Estado entareas de
beneficencia. utilizando recursos publicos
pararesoher elprablema dela marginacion.
Este proceso alcanza un alto grado muy
importante en 1977, con lz reorganizacion
del aparato adunmistrativo de la asistencia
social con el surgimiento del DIF.

En 1982 ¢l DIF se intepra al sector
salud, v en 1983 se promulga la ley general
de salud consagrandose como garantia
coustituctonal de proteccion a la salud. En
1986 se dicto la ley sobre el sistema nacio-
nal de asistencia social, asignandole al DIF
la promocion de esta, colocandola a la
cabeza del subsector de asistencia social.

©




b) Funcidn

La funcion del DIF es planificar y
coordinar las acciones asistenciales que en
forma paralela deben seguirse a nivel esta-
tal ymunicipal, cubriendo todala asistencia
social asi como la salud, vivienda, alimen-
tacion, educacion, ayuda juridica, familiar
y comunitaria. Ademas posee la capacidad
deproveer los elementos que la comunidad
en grupo o como individuo requieran para
tenerun buen desarrollo, brindando la opor-
tunidad de participar consciente y
activamente en su proceso de crecimiento
individual o colectivo.

¢) La Presencia Nacional y Estatal

A nivel nacional existe una sola ins-
titucion encargada de proveer integralmente
los recursos que la poblacion desamparada
requiere, esta institucion es el DIF y es
dirigida por la primera dama del pais, es decir,
la esposa del presidente de la Reptiblica.

Para prestar un mejor servicio a la
comunidad el DIF tiene varias dependen-
cias; cuenta con 32 instituciones estatales,
y en cada una de ellas una por municipio,
Michoacan posee 113 DIF municipales,
entre ellos el de Uruapan, cada uno tiene el
mismo objetivo que el nacional y son diri-
gidos por las esposas de los Presidentes
Municipales, en el caso de los Estatales son
legislados por las esposas de los Gobema-
dores.




d) Estructura Organizacional

El DIF ¢s un medio eficiente en la
gjecucion de las actividades asistenciales
encausadas a la comunidad y ésta es el
elemento dind nico dentro del proceso de
cambio que se origine er el Municipio, sus
gobernantes e mstituciones.

El organigram: del DIF esta
estructurado en funcion de las areas de
intervencion que abarca la institucion, di-
cha organizaciin permite un mcremento en
la calidad d:l servicio prestado, la
optimizacion de recursos, la evaluacion
por programa, por departamento y de la
mstitucion cormo un todo.

Organiyrrama del DIF Urvapun.

ORGANIGRAMA INSTITUCIONAL

PRESIDENCIA
— VOLUNTARIADO
COORDINACION Q
GENERAL
| | | | | | | 1
AREADE  AKEADE ARFA DE AREADE  AREADE AREA DE AREA DE AREA DE

SALLD ASISTENCIA CONTABILIDAD EDUCACION  ASISTENCIA MANTENIMIENTO ASISTENCIA ASISTENCIA

S0CIAL Y ENSZNANZA  JURIDICA

DE DESARROLLO ALIMENTARIA
COMUNITARIO



Descripcion del Organigrama:

a) Presidencia: la persona a cargo es

la cabeza del DIF y lo representa ante

~organismos publicos y privados, proraul-
gandolasdirectrices quedaran particularidad
alainstitucion en el municipio de Urnapan,
Michoacan. El encargado debe promover
la asistencia social local de manera inte-
gral, participando en los eventos que
coadyuven al cumplimiento de los objeti-
vos mstitucionales, ademas de participar
en los procesos de planeacion, ejecucion,
evaluacion, para una intervencion objetiva
y operativa en la realidad social, concreta
de Uruapan.

b) Coordinacion General: es la dis-
posicion armonica, fancional y ordenada
delos efuerzosde un grupo para unificar las
acciones con el proposito de lograr un ob-
jetivo comun,

¢) Voluntariado: es el grupo de da-
mas que prestan voluntariamente sus
servicios en apoyo a las actividades de
caracter asistencial que realiza el DIF rea-

Voluntaria brindando asistencia.
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lizando eventos sociales, recreativosy cul-
turales para la comunidad, ademés pueden
representar a la titular de la institucion en
eventos especiales.

d) Areas de intervencién: estas reas
cubren todas las actividades realizadas por
el DIF. Su distribucién brinda una
funcionalidad en la programacion, ejecu-
¢idén y evaluacion logrando un resultado
mas eficaz, objetivoy operativo del progra-
ma. Todo esto dentro de una planeacién
integral de la asistencia social en el desa-
rrollo de la comunidad.

® Area de salud

® Area de asistencia social

® Area de educacion y ensefianza
® Area de asistencia alimentaria

® Area de asistencia juridica

® Area de desarrollo comunitario
® Area de contabilidad




e) Planes y Programas de 1ccion
Social

Silas direstrces generales de la asis-
tenciy social gubemamental las dicta el
plan nzcional de desarrolo, se hace indis-
pensablelaproveceion deprogramaslocales
para dar sentido a la institucion dentro de
una realidad concreta y singular. sta pro-
yeceion se refiere al hecho de brindar a la
comunidad lo que requiere, logrando una
cobertura intepral en las actividades
asistenciales.

A continuacion se presentan los pro-
gramas desarrollados por el DIF para el
bien de la comunidad:

DN-T

t:s la Promaocion del Desarrolio Fa-

riliar y Comunitar.o.
DN-4

Brinda proteccion v asistencia a po-

blaciones en desamparo.

DN-3
Otorga asistencia a minusvalidos.

Niscapacttudy programa NS

1A,
Es el desarrollo integral del adoles-
cente.

M.ECED.
Asistir a los menores en circurstan-
clas especialmente dificiles.

l'oluntariay del programa MECED.




J) Situacion actual del DIF
Uruapan

El DIF en el municipio de Uruapan
se encuentra en un momento de maxima
activdad, porque la-actual administracion
gubernamental esta brindando el apoyo
necesario para llevar a cabo varias activi-
dades, programas y asistencia social a toda
la comunidad, ademas de contar con el
patrocinio de algunas personas y empresas
benefactoras preocupadas por ayudar al
desamparado.

Gracias a todo esto es que el DIF
puede responder a la comunidad deman-
dante de servicios, sin faltar los pequeiios
tropiezos causados por gente sin escriipu-
losqueen vezde ayudar cierran las puertas,
no permitiendo a veces que el DIF cristalice
alguno de sus objetivos, esto no ha podido
hacerlo flaquear, al contrario, les inyecta
fuerza para seguir adelante y con la ayuda
de la sociedad seguira asistiendo a la co-
munidad.




E l P r 0 gr a n[l a M . E . C . E - D o rUenores en Crrcunstanciay Fspecialmente Dificites)

a) Presentucion

Ante lu creciente v apuda problema-
tica de¢ los nifios callejeros, se ha originado
que oTganismos internacionales y naciona-
lesimpulsaran una serie de acciones para el
trabajo con cstos menores, ¢s asi como el
sistema nacional para el desarrollo integral
de la famiha v la UNITEF realizan un
convenio puara atender a los nifios gque por
diferentes circunstancias se ven obligados
a dese mpefiar actividades de subempleo en
la calle, exponiendo su vida. Debido a los
graves riesgos v peligros a que estan ex-
puestos surge el programa M. E.C.ED.,
que se¢ realiza a nivel nacional v en las
poblaciones mas importantes de México,
como cn el Estado de Michoacan operando
en Morclia, Apatzingan, Zitacuaro,
Tacambaro, Sahuayo. La Piedad, Zacapuy
Uruapan,

2. Sup. Putronuto AECED.
Izg Inf vy der Nidos mtegrados al programa.




b) Origeny Ubicacion

El programa M.E.C.E.D. nacié en
abril de 1983, cuando el sistema nacional
para el desarrollo integral de la familia
“DIF”, el cual se encarga de la asistencia
social en México y la UNICEF establecen
un acuerdo para atender a los nifios de la
calle. Ese mismo afios se efectud una re-
union en Chapala, Jalisco, en donde varios
sistemas estatales DIF presentan trabajos
en relacion a a los nifios callejeros, es aqui
donde por concenso se decide denominar al
nifio como “menor en situacioén extraordi-
naria”.

En 1986 se efectud la segunda re-
uni6n denominada Chapala I1 cuyo objetivo
fue unificar criterios sobre las acciones
indebidas con los menores. Debido a la
necesidad de conjuntar experiencias y or-
ganizar acciones en los estados de la
Repuiblica que necesitan operar el progra-
ma por instrucciones del doctor Leobardo
C. Ruiz Pérez, Director General del Siste-
ma Nacional DIF, se forma en noviembre

de 1986 el comité técnico del ME.C.E.D.
integrandolo personal muitidisciplinario del
sistema, directores de casas-hogar para ni-
fios y niiias, investigadores del Imstituto
Nacional de Salud Mental, personal técni-
co de las direcciones de promocion y
desarrollo social, programas estatales, asis-
tencia juridica, unidad de promocion
voluntaria y un oficial de proyectos de
UNICEEF. Este comité serd el encargado de
apoyar y organizar las acciones del progra-
ma apegindose a las normas legales que
rigen a la institucion, a su experiencia en el
area de asistencia social y especialmente en
el trato y atencién a menores.

¢) Recursos

ElDIF, a través de la direccion
responsable de ia operacion del programa
M.E.C.E.D., proporciona los recursos ne-
cesarios para su adecuada aplicacion. La
operacion del programa se fundamenta en
los lineamientos de operacién proporcio-
nados por el DIF, en esta institucion recae
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toda laresponsabiiidad de que el programa
cumpla su cometido y deben otorgar todos
los recursos que se requieran para su total
cumplimiento.

Chapala, Jalisco.




d) Pian de Accion . . .
Atencién a Menores Atencién a Niflos

Una vez seleccionado y teniendo <l en los Consejos Titulares Callejeros
personalidoneascontratado para que ocupe
los purestos de coordinador vy educador de
calle, de acuerdo al perfil establecido, se
procedera a la aplicacion del programa.
Los procedimientos contemplan tres ver-
ticntes. cada una con sustespectivas ctapas:

T . Investigacion y seleccidn
Coordinacion de Acciones g b de zona

entre Consejo Tutelar y DIF

Fducudor y grdficas del programa AMFECE])

Sensibilizacion Campafia de @
de autoridades sensibilizacién
Informacidn y Sensibilizacién y lideres locales
al Personal Operativo de I
los Consejos Tutelares
Contacto
Capacitacién
Seguimiento de Casos a los Integracién

Menores Detenidos que
Participan en el Programa MECED Formacién




Prevencién en
Zonas Expulsoras

Trabajo con las Familias
de los Menores
Locales Captados

Trabajo con los
Habitantes de las
Zonas Expulsoras

Trabajo en Escuelas

Coordinacién para el
Trabajo en Zonas Expulsoras
de otros Estados

La capacitacion al menor callejero es
indispensable,




Nidos trubajudores en el Parqgue.

e) £l M E.C.E.D. en Urnuapun

Se incorpora a Uruapan en 1994 ini-
ciando con una coordmadora yun educador
de calle, en este tiempo se han llevado a
caboactividades culturales, educativas, de-
portivas, recreativas y civicas.

En la 2a. Jomada de los Menores
Trabajadores de la Calle en el Estado, 1a
cual se realizo en Morelia, los nifios de
Uruapan obtuvieron el primer lugar en
futbol vy segundo lugar en el concurso de
carteles, premiando a! ganador del cartel
con un viaje a San Luis Potosi para asistir
al primer festival internacional de creativi-
dad. Asi mismo se¢ han realizado festejos
como el dia del nifio, dia de la madre,
posada, reyes, dia de la amistad, otorgan-
doles regalos v despensas.

También se efectita una campaia de
cortes de pelo a todos los menores, apoya-
dosporloscentrosde capacitacion del DIF,
se practico una cirugia del labio leporno,
se reglamento el trabajo de los menores en
el Parque.
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Festejo del dia del Nifio,




) Actividades de Difusion

Como el programa es practicamente
nuevo en Uruapan, el mayor tiempo se ha
dedicado para organizarse y atender las
demandas apremiantes de los nifios des-
amparados.

Para su difusién sélo se han realiza-
do visitas a la estacion de televisién local
promoviéndolo amanera deinvitacién, tam-
bién se realizd un spot de radio el cual se
transmitié muy pocos dias, las coordinado-
ras han hecho folletos con plumines
fotocopidndolos para su distribucién por-
que cuentan con muy poco material de
apoyo del sistema nacional, ademas de no
funcionar. Espor ello que se ven obligados
a realizar su propio material sin contar con
la asesoria de una persona capacitada en el
area y consecuentemente su difusion es
deficiente.

Folletos actuales de informacion del programa

MECED,

LTecha - 5. 6 4 T de Tioemoee
Hbwerie

Carteles de campafias nacionales que contrastan
con las cartulinas empleadas por el DIF
Uruapan.



Capitulo 2

El Disefio Grafico y la Campaiia




Historia del Diseno Grafico

a) Concepto:

Es la disciplina donde se crean, se
combiran y organizan elementos visuales
como color, imagenes vtexto para comuni-
car un mensaje.

b) Historia

El Diseic Grafico ha existido desde
siempre, cuando ¢l hombre en un principio
necesitaba transmitir acontecimientos de
suepocay losplasmaba en lascavernas por
medio de pictogramas, éstas eran manifes-
taciones graficis de comunicacion que
fueron evolucicnando y perfeccionandose
con el paso del tiempo.
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Pictogramas.

[Lospueblosde Mesopotamia sonlos
que empcezaron a idear sistemas de comu-
nicacion mas efectivos, siendo los I gip-
ciosy Sumeriosioscreadores de un sistema
mas claborado Hamado jeroglificos. Los
Fenicios crean ¢l primer alfabeto, naciendo
asiuna forma mas comtn de comunicacion
entre las civilizaciones. las cuales siouie-
ron modificando su forma de expresion a
través de los tiempaos.

Con la creacion de la prensa,
Gutenberg aportd medios para que la co-
municacion grafica avanzara a pasos agi-
gantados, aparcciendo libros bellamente
decorados con motivos ornamentales utili-
zados en margenes y capitulares.

En el siglo X1X con la revolucion
incdustrial nacio la necesidad de vender
productos, la competencia en su maxima
expresion, lo cual genero una publicidad
masiva, creando asi disefiadores especia-
listas para cubrir las necesidades de las
compafiias industriales.




En este mismo siglo aparece el ahora
llamado padre del Disefio modermo William
Morris (1834-1896) el cual se preocupd
por la calidad artesanal, susideas se exten-
dieron a la impresion y produccion de li-
bros, mobiliario, papel tapiz y telas. En
1884 fundo la prensa Kelmscott como un
intento de mejorar el disefio y la impresion
de libros.

El Diseiio Grafico tuvo grandes in-
fluencias de los movimientos artisticos a
través del tiempo como es el caso del Art
Nouveau (1895) estilisticamente sus orige-
nes estin en los disefios de Morris. Las
caracteristicas de esta corriente son las
curvas flotantes como olas o tallos de flo-
res. Fue un estilo grafico que se aplico a una
gran variedad de objetos.

La Bauhaus influyé notablemente en
el Disefio Grafico y éste continuo evolucio-
nando a través de nuevas ideas y técnicas
en Arquitectura, Industria, Ingenieria, tec-
nologia y comercio.

A mediados del siglo XIX se integro
en las areas de empaque, presentacion y

publicidad, ademas se establece como una
profesion.

Otronombreimportante en el Disefio
Gréfico fue el de Henri Toulouse Lautrec,
quien fue un gran pintor, pero su aportacion
al Diseiio fueron sus carteles aplicandoles
texto e ilustracion que producian un tre-
mendo impacto visual. Entendia que los
carteles eran una forma de comunicacion

con otras personas.
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Al igual que en Europa también en
Estados Unidos la creacion artistica se
habia desplazado y empezaban a surgir
otros estilos de Disefio. Aqui se siguid un
estilo mas intuitivo y pragmatico, menos
formal que en Europa, lo queimportaba era
la originalidad. Aparece la escuela Norte-
americana de Expresionismo Grafico don-
de los artistas combinan collage, fotomon-
taje, caligrafia, simbolosy otros elementos.
Todo esto cred una conciencia mas univer-
sal del Disefio.

Actualmente, los sistemas de impre-
sidn grafica por ordenador y los modernos
medios visuales constituyen un novedoso
lenguaje, el cual todavia tiene muchas po-
sibilidades que explotarle y el trabajo del
disefiador grafico sera tan desafiante en el
futuro como lo ha sido en el pasado.

Cartel de Tolousse- Lautrec.



c) Funcion del Disefio Grdfico en
Acciones Sociales
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BIENESTAR
SOCIAIL.

ILa funcion de la discipling en accio-
nes sociales se deja ver cuando una institu-
cion o 2rupo busca comur icar algin tipo de
mensa.c a la sociedad para su beneficio y
dichas instituciones se apoyan en ¢l disefio
grafico para estructurar la informacion
empleando los medios idoncos para lograr
su objetivo: de acuerdo al pablico a quien
se dirige, buscar los elementos grificos,

colores, frases, textos, ilustraciones, etc.

Asicomo el Disefio Grafico funciona
en estos casos, también pucde colaborur en
tratar de resolver problemas sociales, apor-
tando técnicas y herramientas especiales a
cada tipo para transmitir mensajes efecti-
vos por el medio adecuado.

En esta forma es como la disciplma
contribuye en acciones sociales a través de
diferentes medios, como en este caso en
una campafia de concientizacion.

d) Metodologia del Diserio Grefico

lLa experiencia y la practica en las
diferentes dreas del Disefio, confirma que
¢ste ¢s considerado como un medio para
solucionar problemas apoyado en un pro-
ceso que confirmara la solucion apropiada.
Antes de empezar a diseriar se debe
analizar lo siguiente:
® Identificar o definir el problema con
el cliente: esto es que se debe conocer el
problema y saber de lo que se trata.

i

& Recabarinformacion: una vez que se
conoce el problema obtener toda la infor-
macion necesaria acerca del mismo.

@ Orpanizar v analizar la informacion:
darle orden y analizar muy a fondo dicha
informacién.

® Plantear objetivos: es decir, cuales
seran los objetivos al solucionar el proble-
ma, es la meta a donde se pretende llegar.

@ Presupuesto: es una lista de los pre-
cios del provecto y de materiales.

@ Teniendo esto muy bien delimitado
se procede a diseiar, guiandose por los
siguientes pasos:

@ Previsualizacion o bocetos prelimi-
nares; aquientralalluvia deideas o bocctos
previos.

e Anteproyecto o bocetos refinados:
una vez elegido algunos se afinan para dar
mayor presentacion.

@ Retroalimentacion con el cliente, para
afinar y decidir; es mostrarlos al cliente
para recibir su opinidn y analizarla afinan-
do los detalles y decidir.



® Produccion de originales: se efectua
la produccion de originales para el trabajo
elegido.

e Implementacion: es la aplicacion del
disefio en todas sus opciones.

@ Evaluacion: esto es medir los resul-
tados para comprobar se se alcanzaron los
objetivos o hacer alguna correccion.

Este es el proceso a seguir para la

realizacion de cualquier disefio encamina-
do a solucionar un problema de comunica-
cion grafica.

e) Campode Acciondel Disefiador

Grdfico

El disefiador grafico posee un cimu-
lo de conocimientos con los cuales puede
desarrollarse en una diversidad de campos
relacionados con el disefio, aportando solu-

ciones creativas y eficaces. Es por eso que
las areas que conforman generalmente a la

disciplina permiten al disediador enfrentar
cualquier problema, dentro de las cunales se
encuentran la ilustracién, el disefic edito-
rial, la fotografia, tipografia, sefializacion,
imagen corporativa, promocion, envasesy
embalajes, disefio textil, material didactico,
cine ytelevision, entre otras que conforman
el Disefio Grafico y manifiestan una carac-
teristica que no se puede dejar pasar, con-
dictonando la funcionalidad de la discipli-
na y se refiere a la identificacion de la
imagen propuesta.

La contribucion del disefiadores enor-
me en la solucion de problemas de comuni-
cacion en forma grafica y efectiva.




Campaiia

Deliatin campufica; de campus, cam-
po. Conjunto de esfucrzos que se aplican a
conscguir un fir.

b-xisten diferentestipos de camparias
todas tienen el mismo fundamento y em-
plean los mismcs elementos, lo unico que
varia cs ¢l teme especifico y las metas u
objetivos que se desecn alcanzar.

Aqui se presenta los tipos de campa-
fla que existen:

Campaiia Publicitaria. Es una ac-
cion que se concerta y se realiza con mucho
cuidado, donde también existen una serie
de anuiicios rel: cionados entre si, que gi-
ran cn tormno de un tema especifico para
cumplir el objetivo del anunciante. Su pro-
posito 2s vender algo.

Cunipaia de Promacion. Es un con-
junto preparado y coordinadoe de activida-
des de promocion que giran en tormo de un
tema cspecifico para lograr un fin determi-
nado.

[.a promovion es todo lo que un co-
merciante elabora para informar sobre un
producto o servicio que le ayude a venderlo,

L.os elementos de la promocion son:
la publicidad, la venta personal, la promo-
cion de ventas y la relaciones puablices,

[.a propaganda, segin Edmundo
Gonzalez Llaca "Es un conjunto de méto-
dos basados principalmente en las areas de
la comunicacion, la psicologia cultural y su
objetivo es influir en un grupo social para
que adopte una conducta determinada,




Aqui es donde se ubican las siguien-
tes campaitas:

Campafia Electoral. Se caracteriza
por lapsos breves y su fin ¢s dar a conocer
alapersona que sepropone elegir, asicomo
sus propuestas y soluciones, va dirigido a
toda la sociedad.

Campaiia de Guerra. Su fin es for-
tificar lo positivo de la causa y engrandecer
el espiritu de combate.

Campaiia de Agitacion. Su objetivo
es crear alteracion, transtorno y cambio en
relacion a algin tema o idea.

Campariia Religiosa. Su objetivo es
divulgar la fe de cada religion y dar a
conocer sus bases.

Campafia Cultural. Su fin es dar
conocer las culturas y sus manifestaciones.

Campaiia Ecologica. Su proposito
es concientizar a la sociedad sobre el daiio
que se le hace a la naturaleza y enconse-
cuencia al hombre, pretendiendo detener o
evitar la destruccion.

Cartel para campafia cultural.

Campafia de Instituciones Benefi-

cas. Su funcién es daraconocerlosproble-
mas que existen con laspersonas atendidas

por dichas instituciones, generalmente los
llamados son a cooperar en la solucion de
los problemas. Dentro de este concepto
entra la campaiia de concientizacion.




Campana de Concientizacion

Su proposito es dar a conocer gene-
ralmente un problema social, buscando la
cooperacion de la gente para solucionarlo.

Su caracteristica es que usa los mis-
mos elementos de una campafia publicita-
ria y una de promocion, v éstas son:

® |.ustacticas de venta.

@ |_os medios de promocion.
e |:studio de la poblecion.
® [“structura del mensaje

Solo varis su sentido y objetivo, por
que no busca ¢l lucro vendiendo ideas o
productos, en ¢sta se da a conocer un pro-
blema con los medios usados en una cam-
pafa, buscande respucstasy acciones dela
gente.

a) Aspectos a considerar para si
planeacion.

Para realizar la campada de
conclentizacion se utilizan los principios
basiccs de la propaganda, asi como la
planescion de como llegara ¢l mensaje al
publico y por qué medio

» Es muy importante considerar:

® E] mensaje.

@ E] medio o canal de transmision.

® Ll objetivo o mecta.

& Elpdablico a quien se enviara la infor-
macion

@ Determimar que tipo de estimulo se
utilizara (Fisico, Sociologico).

o Considerar la respuesta del piblico
receptor.

b) Medios de Transmision Social.

El medio o canal de transmision, es
un aspecto que se debe considerar como
fundamental, porque del medio de difusion
dependera el éxito de la campaiia. Los
medios masivos mas importantes son la
television, la radio y la prensa.
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Cartel pars campakia de concientizacion.
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El medio o canal de transmision es fundamental
en una campania.




Medios Utilizados por la Campaiia

a) kI Cartel.

I“torigen delos medios de comunica-
cion ennuestra cra esel cartel, cuya funcion
principal radica en enviar un mensaje al
espectador con cl objetive deprovocaren €l
una reaceion determinada. Es un grito pe-
gado cn la pared.

Caracteristicas.

® [Una caracteristica particular del cartel
es 1a sencillez, es cipaz de llamar la
atencion ¢ informar de un solo vistazo.

® Dcbeserlegible, porque sulectura de
realiza a distancia y con rapidez.

® Debe terer un impacto inmediato
para quc la gente lo vea.

» Requiere deun profundo conocimien-

to del uso del color y sus efectos.

Sus técnicas son riuy particulares,

[.a redaccion es importante, pues la

informacion no debe exceder de cin

co o seis palabras.

@ Scelaboran gencrilmente con bro
cha de aire y fotografia.

Tipos de Carteles.

Los carteles sc consideran de varios
tipos, dependiendo su funcion.

Cartel Comercial: es el que sirve
como un medio publicitario para laventay
distribucion de productos y servicios.

Cartel Decorativo: este cumpletam-
bién la funcion de informar, pero tienc mas
decoracion o disefio agradable.

CartelSocial. estetipo de cartel anun-
cia la publicidad de eventos politicos, cul-
turales, sociales y deportivos. Dentro de
gste se encuentran:

® Tipo educativo. Sus temas estan re-
lacionados con aspectos de ensefianza y
normas de conducta.

® 7ipocultural Estosson los que pro-
mucven actividades artisticas y manifesta-
ciones culturales.

= Tipopolitico. Sonlos quehacen pro-
peganda sobre valores politicos de grupos
e individuos,

Cartel Social




La fuerza de comunicacion de un
cartel solo se puede obtener mediante el
uso vigoroso del color, aplicandolo con
simplicidad en la forma. Las sintesis de las
formas y volumenes de la ilustracién ubi-
cada en una buena composicién con encua-
dre, sin lujo de detalle, iluminada por pocos
pero agresivos colores, forman la anatomia
de un cartel.

Cuando un cartel esta bien disefiado
deja en el espectador una imagen duradera.

' @ Formato

El formato es un elemento funda-
mental a la hora de disefiar cualquier tipo
de material de prensa, y se decide de acuer-
do al uso que se le dara a dicho material.

En el caso del cartel el formato es el
tamafio de éste expresado en centimetrosy
las consideraciones a tomar en cuenta son
los Ingares en que debera colocarse y el
publico a que estara destinado. Dependien-
do de esto los carteles se dividen en dos

grupos.

Los que su destino serd el exterior y
para el publico en general, cuentan con
poca informacién para su rapida lectura y
se elaboran en diversos tamaifios que van
desde 70 cm por 1 metro los mas grandes,
hasta 40 x 60 cm aproximadamente los mas
chicos.

El segundo grupo lo conforman los
cartelesde tamafiosmenores de40x 60 cm,
éstos son para colocarse eninteriores, esca-
paratesy en mostradores. Estan destinados
a un piblico mas especializado porque
tienen un interés especifico y ademan pue-
de verlos con mas calma, por lo cual pue-
den contener mas informacion.

b) Folleto.

Del italiano foglietto, y éste del latin
folium, hoja.

Se trata de un pequeiio libro con
pocas hojas que describe un servicio o
mercancia resaltando algunos de sus deta-
lles. Los folletos son muy utilizados en la
rama de publicidad porque son muy practi-
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cos, econdmicos, y se puede jugar con la
composicion de sus elementos por la gran
variedad de formatos que existen, entre
ellos el apaisado, retrato y cuadrado como
los mas comunes. 1Jn folleto también nece-
sita disefio en su elaboracion y mucha
creatividad para llamar la atencion de quien
lo recibe mediante fotografias, colores, ti-
pografias, formatos y papeles, porque un
folleto se debe presentar con calidad, pues
su propdsito es impresionar al lector.

Se pueden encontrar en forma de
diptico, triptico, como libro o con un forma-
to especial.




c) £l Periodico

Del latin periodicus, relativo al pe-
riodo, o que lo incluye.

Su funcion es trensmitir mforma-
cion a publico acerca de sucesos locales,
nacionales y extranjeros. También es de
opinion porque procesa y evalila, sugirien-
do nterpretacicnesde losdiversos fendome-
nos y valores.

1ay periodicos de caracter general
que contienen diversas secciones de interés
para publicos diferentes; los hay especiali-
zados, los que sOlo pubdlican noticias y
articulos sobre antema determinado; algu-
nos periodicos se dirigen a cierta clase
socio-2conodmica, Otros toman en cuenta el
nivel intelectusl de sus lectores; existen
publicaciones diarias, sernanales o quince-
nalesy pueden ser matutinos o vespertinos.

Es el medio tradicional del género
prensz y se produce en forma mas rapida y
economica, se imprinie ¢n mAaguinas rota-
tivas v sobre papeles especiales, en dos
medidas clasicas: estandar y tabloide.

El estandar se compone de ocho co-
lumnas y el tabloide de cinco. El periodico
ofrece grandesespacios para cualquiertipo
de informacién, su mensaje lo da por escri-
to y es accesible a personas con un minimo
de cultura.

Caracteristicas.

Dentro de los medios de comunica-
cion el periodico se distingue por lo si-
guiente:

@ Ticne capacidad de llegar a los mas

diversos publicos.

e L3¢l medio impreso que se distribu-
ye con mayor rapidez
Esun medio informativo y formativo.
Suprecio esbajo, al alcance de todas
las clases sociales.
Se pucde adquirir por suscripcion..
Tiene diversas capacidades de alcance.
Satisface muchas necesidades al lector.
Accepta todas las ideologias
Aunque es unmedio efimero, su con-
tenido puede facilmente archivarse.
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® Abundan sus lectores asiduos y per
manentes.

® Sucirculzacion es peneralmente certi-
ficada.

@ [.0s costos publicitarios en periodi-
cos son los mas bajos.

& Lsun medio selectivo.
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d) Correo Directo

Es aquel que seenvia a toda la pobla-
cién sin que ésta lo haya solicitado. Este
medio es altamente utilizado por la publici-
dad, pues cualquier anuncio que se manda
a los clientes por correo es publicidad de
correo directo, como son: tarjetas postales,
volantes, folletos y catalogos.

Hoy en dia se gastan millones de
pesos en correo directo, se clasifica junto
con los periédicos como uno de los mas
importantes medios de publicidad, utiliza-
do por todo tipo de anunciantes grandes o
pequerfios, quienes pueden seleccionar con-
sumidores y areas geograficas a las cnales
quieran llegar.

Elcorreodirecto esun procedimiento
de venta de bienes y servicios a traveés de
anuncios. El comprador los adquiere como
resultado directo de la lectura del anuncio.

Caracteristicas
Los anunciantes consideran que el
correo directo es efectivo porque:

Tiene un toque personal.

Puede dirigirse a un publico o irea
selectos.

Facilita comprobar los resultados.
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Puede elaborarse de muchas formas.




e) Calcomania

Del francés décalcomanie; de
décalquer. calcar. y manie, mania.

Procedimiento que consiste en pasar
figuras de un papel engomado a objetos
diversos. Pucde ser el medio impreso mas
versatil.

La calcomania empezo como un ele-
mento decorativo y se ha convertido en un
excelente medio publicitario, por su facili-
dad de distribucion y aplicacion, ya que se
adhicre a cualquier superficie plana o de
volumen trregular, lisa o rugosa. Se puede
observar aplicadas en el interior de trans-
portes publicos, escaparates, articulos
promocionales de plastico, vidrio v made-
ra, automoviles, juguetes, prendas de vestir
y articulos deportivos. Generalmente exis-
ten tres tipos de calcomania, la humeda, la
seca y a vitrificable.

Caracteristicas.
® Esun medio muy versatil.
® Sepuede aplicar en cualquier super-
ficie.
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Por su impresion serigrafica permite
pequenos tirajes en varios tamafios.
Se utiliza generalmente en todo tipo
de camparias.

Posee alta resistencia a la luz, 1a in-
temperie y a la friccion.




f) El Espectacular

El Cartel pese a su comprobada efi-
cacia ha sufiido modificaciones, generan-
do nuevos medios de publicidad. El més
importante sin lugar a duda es el anuncio
espectacular, el cual nacié debido alanece-
sidad de los comunicadores, los cuales
querian que su cartel se viera con mas
facilidad desde distintos puntos y a gran
distancia, empezando a usar los muros
ciegos de los edificios, pintando en ellos o
colocando grandes carteles de lamina o
papel. ‘

Con el paso del tiempo siguieron
ideando la forma de que su cartel sobresa-
liera de todos, lo cual los llevo a ubicarlos
en las azoteas, a las salidas y entradas de
una ciudad o cualquier espacio visto por
una gran mayoria de gente, los que acepta-
ron rapidamente este tipo de anuncio.

El éxito motivé a los ambiciosos
comunicadores, quienes poco a poco han
ido buscando elementos para agregar fuer-
za a sus mensajes al grade de mecanizarlos
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e introducir en su elaboracion el cine y la
electrénica.

Una de las técnicas modernas con-
siste en imprimir de forma computarizada
henzos y telas plasticas transhicidas con
tintas de alto poder tintdrico y resistentes a
la intemperie.

El espectacular, medio eficaz de publicidad.



Caracteristicas.
® Esun cartel de grat dimension.
@ Escolocadoenestn cturassobre azo-
teas 0 en muros ciegos.
iene un impacto visual enorme.
Comunica ¢ informa de mancra rapi-
da y sencilla,
o Contiene un maxin.o de once pala-
bras.
® Puede leerse a gran distancia y ma-
nejando un automovil.
@ Poseen mayor resisiencia a la mtem-
perie,

g} La Television.

Transmision de imagenes a distan-
cia, valiéndose de ondas electromagnéti-
cas. Esuno de los medios de comunicacion
mas completo, pues corjuga la imagen,
sonido, luminacion, efectos, escenografia,
ctc. Ademais ticne un alcance y un poder
extraordinarios captando la total participa-
cion del publico. Su utilizacion puede ser

muy positiva, pero también peligrosa al ser
manejada por intereses que quiten la liber-
tadalosespectadores. Fsunmedio creativo
y flexdble de costo elevado pero que confie-
re prestigio a los anunciantes. Pero ¢l men-
saje ¢s perecedero y se ohvida con rapidez.

Latelevision capta toda la uloncion del pudiie

Caracteristicas.

® Esimagen y sonido transmitido con
ondas clectromagnéticas.

@ Tiene grandes ventajas sobre otros
medios.

e Coordina diversas formas de expre-
sion.

® La difusion de un mensaje es simul-
tanea.



h) La Radio.

Sistema de comunicacion a distancia
por medio de ondas electromagnéticas. Es
uno de los medios de comunicacion de rnas
amphia difusi6n, que dependiendo de la
potencia emisora llega & todo el territorio
nacional, o en su defecto de difusion local,
ademas en muchos sectores es la Gnica
fuente de informacion.

A e M s o e
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Caracteristicas.
® Esun medio de audicion individual.
® Cumple con la funcion de fondo so-
noro, esto quiere decir que mientras
se escucha la radio puede estar reali-
zando otras actividades.
® FEstablece una comunicacion que se
realiza de modo personal y directo.
& Noexige alradioescucha queleauntexto.
La radio prolonga el ambiente faini-
liar de los oyentes y los transporta hasta el
microfono, en que el locutor hace las veces
de centro de union, de eje comunicador.
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Para Mc Luhan, la radio es "el tambor de la
tribu, capaz de transformar ala sociedad en
una camara de resonancia, en un eco de su
propio sonido".

Cabina de grabacion radiofonica.




Composicion

Esla disposicion delos elementos de
disefio dentro del drea de trabajo. Entre
ellos se encuentran:

a) La Reticuia

Esta es itilizada Hor tipografos,
diseiiadores gralicos y fotografos, la cual
les permite s:r consistentes en su
diagramacion. En la division en rejilla de la
superficie y espacios el disefiador puede
ordenar las fotografias, los textos o ilustra-
ciones de una manera armonica y funcio-
nal. Debe recordarse que una reticula es
solo para facilitar el trabajo, no debe consi-
derarse como una imposicion en el disciio.

b} Equilibrio

Armonia y correspondencia, o con-
trapeso e igualdad entre cosas diversas.
Existe equilibrio cuando los elementos son
colocados con un sentido de contrapeso o
equilibrio, es decir, los pesos de los ele-
mentos S¢ contrirrestan para que parezcan

estar fijos al sitio donde estan colocados.
Lamanera mis facil de plantearlo es pensar
en €l como en una igualdad de oposicion.
Esto significa que se ticne un eje o punto
central en el campo alrededor del cual las
fuerzas opucstas estan en equilibrio. Par-
tiecndo de este concepto, se generan tres
tipos de equilibrio:

Fquthibrio axial. Es el control de
atracciones opuestas por medio de un cje
central explicito, vertical, horizontal o
ambos.

hguilibrio radial. Es el control de
atracciones opuestas por rotacion alrede-
dorde unpunto central, el que puede ser un
area positiva del esquema o un espacio
vacio,

Fquilibrie oculto. Es el control de
atraccionesopuestaspormedio deunaigual-
dad sentida entre las partes del campo, no
utiliza e¢jes explicitos ni puntos centrales,
sin embargo un centro de gravedad que se
sienta resulta esencial.

c) Ritnio

Es una armoniosa sucesion de notas
musicalesy elementos linealesy formativos,
que se producen al combinar acertadamente
pausas e intensidades, en repeticion orde-
nada o por sucesion organizada de elemen-
tos.

d) Contraste

Son las diferencias bien marcadas
entre elementos del mismo codigo. Fxiste
cuando una forma esta rodcada de un espa-
cio en blanco, cuando una linea recta cruza
con una curva, si una forma es mucho
mayor quc otra, cuando coexisten direccio-
nes verticales y horizontales.



En fin, el contraste es s0lo una clase
de comparacion por la cual las diferencias
se hacen claras. Existen diferentes tipos de
contraste respecto a cada uno de los ele-
mentos visuales y de relacion:

@ De figura (rectilinea/curvilipea, si-
metria/asimetria).

® De tamaiio (grande/pequefio, largo/
corto).

o De color (luminoso/oscuro, calido/
frio).

® De textura (suave/rugoso, opaco/
satinado).

® De direccion (vertical/horizontal).

@ De posicion (arriba/abajo, izquier-
da/derecha).

® De espacio (ocupado/vacio, positi-
vo/negativo).

® De gravedad (estable/inestable, lige-
ro/pesade).

Contraste por gravedad.

Contraste por tamafio.
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e) Armonia

Es el ajustamiento o combinacién de
unas cosas con otras para lograr una obra
agradable.

La armonia es esencial en el sentido
en que todos los elementos de una compo-
sicion se deben adaptar reciprocamente de
manera que formenun todo unificado. Todo
ser humano por naturaleza, busca el orden
y reducir la incertidumbre en el medio que
lorodea, por eso paraun disefiador grafico,
esta caracteristica es muy importante en su
campo de accion, pues la utiliza con dife-
rentes elementos de [a composicion, como:
armonia del color, tipogréfica, de elemen-
tos y formas, en ello estriba la importancia
del campo de disefio.

Si se emplea en un cartel, se busca
que sus elementos armonicen para que
produzca el efecto deseado y asi en cada
medio de comunicacion se cuide que todo
lo que contenga armonice entre si, sea
agradable y funcione en ¢l medio em-
pleado.



Elementos del Disefio

Son los que utiliza un disedador gra-
fico para elaborar trabajos estéticos,
pregnantes y efectivos.

a) Calor.

Este elemento se dzbe analizar con
sumo caidado, ya que ¢! colorelegido cons-
tituye tna influecia primordial en ¢l modo
de comunicar vna idea, ademas se debe
estar consciente que no todos los colores
son apropiados para un determinado dise-
1o o proyecto. Un ejemplo comun, elverde
puede ser violento y emocionante, indica
adelante en el semaforo, serelaciona conla
envidia, la enfurmedad v la decadencia.
Pero por otra parte puede significar calma,
pazy esta muy r:lacionado con la naturale-
za yla vida saludable. Con este ejerplo se
puede dar una idea de hasta donde el color
refuerza el mensajeylo esencial que es para
el diserio.

El color tiene propiedades simholi-
cas que se reconocen facilmente, en todos
los canmipos, desde la medicina natural a la , ) ‘ .
cientifica y desde la politica a los deportes. N " s Kl color es wit codigo universal




b) Tipografia

Elentender y apreciaria tipografia es
esencial para que un disefiador se comuni-
que con efectividad,

Lasformasdelasletras sontan pode-

rosas y emocionantes, que pueden hacer
figuras y crear color por lo que se debe

aprender a manejarlas con confianza. Una

buena tipografia debe ser individual y
creativa,

N
HOT DOG&HAMBURGER

Existen miles de tipos para escoger
dependiendo de lo que se vaya a crear,
algunos sirven para el texto, otros sdlo
funcionan para encabezados decorativos,
ademis todos ellos se dividen en dos gru-
pos principales y son los caracteres con
serif o patines, que son pequeiios trazos
cruzadosy colas, ylos caracteres sin serifo
lisos, que no tienen ningin tipo de remate.
Con estas caracteristicas la tipografia ofte-
ce una infinidad de opciones que el
disefiador puede utilizar para transmitir
determinadas sensaciones, provocar reac-
ciones, impactar o crear trabajos muy agra-
dables.

Lascuestiones gue cominmente sur-
gen son jqué tamaiio elegir?, ;qué peso?,
icon serifo sin é17. Pero un buen disefiador
es capaz de escoger adecuadamente la que
se adapte a sus necesidades de entre miles
de tipos, aunque ésta cantidad hace mas
dificil la eleccion. El arte de elegir el tipo 'y
peso perfecto dependera el empleo que se
le dara, jugando con las caracteristicas de
los diferentes tipos para crear cosas intere-
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santes, impactantes y agradables.
Ellenguaje tipografico es la comuni-
cacion visual a través de tipos, opera con
ideas o conceptos que se producen ensam-
blando una forma abstracta en una estruc-
tura, adquiriendo asi un significado. Con el
tiempo se han desarrollado una serie de
convencionesacerca de como usarlas pala-
bras individuales y los textos, pero no res-
petando dichas convencionesy conun buen
estudio del lenguaje se pueden lograr mu-
chos efectos como escribir nombres pro-
pios sin inicial mayiscula, los parrafos
pueden empezar con una versalita, las le-
tras pueden colocarse hacia atras, cabeza
abajo sin que la frase deje de comunicar su
significado. El leer de izquierda a derecha
no es algo inviolable; las palabras se pue-

den leer verticales, de abajo hacia arriba, en
algunos casos hacia atras. Mis, para que

cualquier recurso grafico que se utilice
tenga éxito, se debe estar consciente de las
propiedades inherentes al lenguaje mismo.



¢ ) La Fotografia,

|.a fotografia es una herramienta a la
gue el disefiado - grafico recurre constante-
mente. para reslizar una pran cantidad de
trabajos referertes a publicidad y edicion,
porque evoca muy bien los lugares, perso-
nas o productos que s¢ quieran dar a cono-
cer. La fotogra‘ia tiene presencia y autori-
dad. Una fotografia enriquece visualmente
un artizulo dependiendo el tratamiento que
le de el fotografo segin las especificacio-
nesdel disefiador, pueseste es el que decide
qué tipo de foto va a emplear. Existen tres
clases de fotografias:

Fotografia Creativa. Esta es la que
el diseiador crea de acuerdo a los requeri-
mientos de su riensaje o producto.

Fotografia de Campo. Este tipo de
foto es la que sctoma a p2rsonas u objetos
tal como estan en su medio, sin alterarlo.

Fotografia de Barco. Es la foto de
archivo a la cual el disefiador puede tener
acceso pagando los derechos correspon-
dientes.
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d ) Ilustracion.

Es otra técnica muy utilizada en el
Disefio Grafico por su enorme versatilidad,
permite crear imagenes graficasde acuerdo
a las necesidades requeridas.

La ilustracién tiene tres funciones
principales, y se pueden describir como
adornar, informar y cornentar, es probable
que las ilustraciones cumplan con un poco
de cada funcion. Sirve para crear o ilustrar
cosas irreales que no se pueden fotografiar
o hacer cambios alas fotografiaspara trans-
formarlas o agregar elementos que no se
pueden hacer por medio de la fotografia.

Quienes usan la ilustracion para co-
mentar o informar pueden considerar la
decoracion como un aberracion, pero su
preocupacién por la distribucion, composi-
cién y la seleccion de colores brindan efec-
tos decorativos.

Lailustracién serzaliza por medio de
diferentes técnicas como el carboncillo,
grafito, pasteles, acuarela y goauche, a ve-
ces éstas se utilizan combinadas para cum-
plir con el objetivo deseado.

La ilustracién es una excelente opcion.



Técnicas de Impresion

Esimportante conccer los medios de
impresion para poder reproducir el trabajo
elaborado, cualesel adecuado, el mejoro el
mas economicc. Dentro de las técnicas de
Impresion se encuentran:

a) £1 Offset.

Es un proceso plarografico, basado
en el principio de la repelencia de la grasa
y el agua,

Las zonas a imprimir son receptivas
a la tinta y las que no se imprimen la
rechazan manteniéndose humedas. A la
superficie de inpresion se le pasan unos
rodillos con agua los gue humedecen las
zonas sin imagen después se pasan los
rodillos de entintar que depositan la tinta
sobre las zonas con imagen, el resto de la
plancha himeda la repele.

Acto seguido el cilindro que lleva la
plancha hace :ontacto con otro cilindro
forraclo de poma el cual recibe la impresion
al revés y éste 1ransfiere la imagen al papel
quedando la impresidn derecha. Poresto se

le llama offset (colocado aparte) ya que el
papel nunca entra en contacto con la plan-
cha.

La prensa funciona como una rotati-
va. imprimiendo una hoja porvucita, cons-
ta de tres cilindros: el de la plancha, la
supertficic de goma y el de impresion, usa
rollos de papel continuo.

Eloffset cuenta con grandes ventajas
por las cuales es muy utilizado, su vzloci-
dad lo hace apto para grandes tirajes, algu-
nas maquinas llegan a imprimir hasta 20,
000 ejemnplares por hora. Ademas puede
imprimirse en varios tipos de papel, par-
tiendo de los mas finos a los de poca cali-
dad, logrando en éstos ultimos una finura
de reproduccion muy aceptable. Otra ca-
racteristica es que la conservacion de los
contratipos es menos engorrosa que la del
plomo tipografico, por lo que resulta un
método de impresion mas barato.

Maguina offset.




En el offset encontramos dostipos de
maquinas que estin comprendidas en el
sistema rotativo y son:

La maquina de pliegos: 1a mas sim-
ple de una sola tinta, tiene los tradicionales
tres cilindros, un didmetro reducido y pro-
vista de un sistema automatico en la
excentracion de los cilindros, su velocidad
maxima es de 3, 500 y 5, 000 pliegos por
hora, con marcador automatico y sistema
de salida de pila. Existe en formatos de
45 x 56 cm a 130 x 190 cm. Existen los
modelos de retiracion que imprimen simul-
taneamente dos caras del papel: las de dos
tintas y las de cuatro colores, ésta ultima
tiene una velocidad que oscila entre 5, 800
y 7, 000 pliegos por hora, tiene una amplia
gama de formatos que van de 50 x 66 cm a
109 x 160 cm.

Larotativa de bobinas. son capaces
de pasar un papel conun ancho de 90 y 180
cm, se fabrican dos tipos y son:

Rotativas planetarias: que cuentan
con dos cilindros de gran diametro, uno

para el lado blanco y otro para retiracion,
sus mantillas varian de una a cinco para
cada lado vy su disefio facilita el registro de
colores.

Rotativas de linea: provistas de ele-
mentos estandar de dos mantillas en
contrapresion, como colores a tirar poruno
y otro lado. Por su potencia se utilizan en
tiradas de periddicos de varios colores, su
velocidad oscila entre 12, 000 y 20, 000
revoluciones por hora dando impresiones
de alta calidad.

Todas esas caracteristicas las debe
conocer un disefiador para que las pueda
emplear en sus trabajos, ademas necesita
saber los formatos que las maquinas pue-
den imprimir, las calidades que las tintas
ofrecen, lospapeles adecuadosy el costo en
comparacion de otros sistemas de impre-
stom,

Meéguina de pliegos.




b) La Serigrafia.

Es un proceso de impresion suma-
mente practico v versatil, pudiéndose reali-
zar en talleres caseros por ¢l poco equipo
que se utiliza, entre ellos una malla de seda
sintética y un rasero.

Losesténciiessehacen fotograficamente
del original o tumbién se realizan a mano
con tinta negra para pasarlos a la malla,
¢sta se cubre con una pelicula sensible a la
luz y se ubica el original, cl drea negra
impide el paso de luz, y de este modo se
plasma la imagen a la malla, la tinta se
aplica muy espesamente, cualidad utiliza-
da para imprimir colores claros sobre su-
perficizs oscuras.

Actualmente la tecnologia permite
una alta velocidad en la imnpresion de pan-
talla, pero todaia tiende a ser un proceso
manual usado para pequefias impresiones.

Este proceso no es apto para medios
tonos :1nos, lineas de 0.5 mm y letras de 9
puntos o trazo fino. Las ventajas de la
serigrafia esla versatilidad ya que se puede

imprimir en superficies como madera, vi-
drio, metal, plastico y telas. Ademds, mien-
tras que en otros meétodos de impresion se
utiliza el papel brillante para mejores resul-
tados, en serigrafia pueden aplicarse tintas
brillantes en papeles mate.

I"ste sistema es apropiado para tra-
bajos artesanales, sc puede imprimir con
tacilidad y rapidez de 25 a 500 ejemplares.
|.acalidad que ofrecen lastintas serigrificas
es otrz varacteristica por la que es emplea-
da con mayor frecuencia.
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Conclusiones

El desarrollo de un trabajo de tesis permite que los profesionistas empleemos los
conocimientos que adquirimos en un proceso de aprendizaje a lo largo de una carrera y los
apliquemos en una aportacion que beneficie a la sociedad.

Terminar este trabajo me brind6 una gran satisfaccion por el emperio que deposité en él.

ElDisefio Grifico me brindo los mediosy elementos como la ilustracion, la fotografia,
el color, el lenguaje tipografico, los cuales se utilizan en este trabajo de una forma agradable
y funcional.

El biencstar social es un drea que siempre me ha intcresado y participar en este
proyecto fue gratificante, ya que el problema de los nifios callejeros requiere de mucha
participacion de la sociedad y mi aportacion puede ser de mucha utilidad,

Para llevar a la practica este trabajo es imprescindible 1a participacion de psicologos,
trabajadores sociales y pedagogos, recomendando que la aplicacion de la propuesta se lleve
a cabo en el tiecmpo establecido y reiniciando una nueva etapa sicmpre que sea necesario.

Cuando esta campaiia se inicic auguro un beneficio enorme para estos nifios y una
actitud positiva de la sociedad.
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Para llevar a cabo esta Campafa de Concientizacion fue necesario conocer
la realidad de los nifios en la calle y el objetivo del M.E.C.E.D. como programa del
DIF, y como disenador estudiar a la sociedad para proponer los medios de

comunicacion efectivos, al igual cue los elementos de disefio: tipografia, color,
fotografia, para ilustrar esta campana.

Cada medio de comunicacién fue elegido cuidadosamente después de un
profundo estudio.



DESARROLLO DEL PROYECTO

En nuestra sociedad los medios de
comuricacién masiva juegan un papel
muy importante cuando de informar o
persuadir se trata. Todc esto fue toma-
do en cuenta y analizado desde el punto
de vista de disefador gréfico para la
campana que estoy propeniendo, cuyo
objetivo es el de concientizar a la socie-
dad, mostrarles la realicad de los nifios
enlaczlle ydequecooperen enayudarlos.

Para lograr dicho objetivo, cono-
ciendc las caracteristicas de la pobla-
cién y en base a la investigaciéon que he
realizado llegué a concluir que los me-
dios adecuados a la reciéon para que la
campana sea 2fectiva se necesitan: un
logotipo. dos carteles, un triptico, dos
anuncios de barda, un anuncio de pren-
sa, un spot de radio y papeleria.

Esta camparia de concientizacion
servira como apoyc al programa
M.E.CE.D. (Menores en Circunstan-
cias Especialmente Dif'ciles) que el DIF

estd desarrollando y va dirigida a las
personas de clase media alta y alta,
porque es de ellos de quien se espera
mayor cooperacion, no cbstante, como
es una campana atraera la atencién de
toda la socicdad como resultado.

Los gastos ocasionados por esta
campana los absorbera el DIF, apoyan-
dose también con donaciones.

Despueés de haber realizado la pri-
mera parte de la tesis, investigando y
conociendo a fondo el problema, pre-
sentaré mi aportacién o solucién grafi-
ca que considero la més apropiada.




LLUVIA DE IDEAS

La base peratodo diserio es cono-
cer la funcién que desempenara.

Este es el procesc seguido para
llegar a una irragen final que hablara
por si misma y Jara el concepte desea-
do, que en este caso es la proteccién al
merior.
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LOGOTIPO

El problemade los nifios enla calle
es un fenémeno social, es por ello que
el DIF ha desarrollado un programa
para ayudar a estos menores. El primer
paso es crearles un logotipo que los
identifique y unifique la campafia de
concientizacién. La finalidad de este
programa es la de proteger alinfante, lo
cual busco transmitir en estos simbolos.

Las manos son una parte del cuer-
po que expresa ese sentido v se utiliza
como elemento principal, con un grado
de estilizacién distinto para cada uno.
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Alfinal se eligi6 esta propuesta en
la cual se aprecia la silueta de una
persona adulta extendizndo sus brazos
en sefial de protecciér al nifio, repre-
sentado por el circulo pequeno, todo en
vista superior. La estilizacién sigue la
figura del circulo porquz su organicidad
connota sequridad. suavidad, sentido
de proteccion y esc es precisamente lo
que se pretende.




Matriz Geomeétrica

Esta es muy importante porque es
de gran utilidad, muestra el trazo de
cada una de las lineas y curvas del
logotipo para lograr una 6ptima repro-
duccién.

Qp‘gﬂ-ﬂo&%




;5?1 m:»,‘@

x:“’
2
g
x
'1

,—m—— ”'Ec

\ l’hr:,w

Matriz Grafica

Nos facil'ta la reproduccién, am- L HEREERE ! N
pliaci¢n o reducciéndel logotipo sin que o o L —_— 4( o
este suframodificaciones en su proporcién. : : ' b ' f | ‘
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Estudio Cromatico

El color elegido es el azul marino
Pantone 295 porque este color nos
connota seguridad y proteccion, lo cual
refuerza al logotipo en su funcion pri-
mordial.
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SLOGAN

La palabra Ayaidame es un grito
que el nific hacz y se cornplementa con
las frases utilizadas en los carteles, los
anunciosde barda, el tripticoy el spot de
radio, generando el mensaje que
concientizara a ia sociedad sobre el
problema que zstos nifos tienen.
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RETICULA Y FORMATO DE LOS CARTELES
L e———————

[a reticula utilizada es sencilla,
pero permite jugar con los elementos
graficos para que el espectador obtenga
la informacién de forma ordenada. Se
utilizé la ley de los tercios para destacar
los elementos importantes con que se
llamaré la atencién del piiblico.

Los carteles tienen un formato

vertical de 65 x 45 cm. Este es un
tamano apropiado por el lugar donde se
colocaran ademés de aprovechar el
papel al maximo.

0‘1’ )23 HOJ%

ég;v.o?
g
a(')?

Yeced

N
L/

™
\L/

A

\/

N
U




SIGNIFICADO DE COLORES

El color es un elemento importan-
te y por eso se cebe analizar a fondo de
acuerdo al uso que se le dara.

En esta campana se utilizan el
verde pastel, cuyo significado esla espe-
rariza; el azul pastel significa seguridad
ytranquilidad, yjuntos estos dos colores
representan la melancolia y la tristeza
que los nifios experimentan al estar en
la calle, ademés estas tonalidades pastel
indican que se esta hablande de nifios.

Elcolor magentase escogio por su
fuerza para representar un grito o una
llamada de atercién, se 1abla pensado
en el rojo pero este color indica peligro
y no era el caso. El rcjo es el color
instituc'onal en el logotipo del DIF.

Estos colores nos serviran para
unificar toda la campana y permiten el
uso alterno en sus aplicaciones, como
por ejemplo, el fondo en un cartel es
azul y en otro verde. '

Azul Pantone 298 60% Cyan
37% Magenta
Verde Pantone 338 60% Cyan

60% Amarille
Magenta Pantone 226 100%Magenta
60% Amarillo
100% Magenta
100% Amarillo

En el triptico se bajo la intensidad
del verde del fondo para lograr una
mayor legibilidad, quedando 40% Cyan
y 40%Amarillo.

Rojo Pantone 185

Pantone 298 Pantone 226

Pantone 338 ‘ Pantone 185 |
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TIPOGRAFIA

Por los diferentes medios utiliza-
dos en la campana se escogieron varias
familias tipograficas para dar personali-
dad a cada medio.

Para la palabra Ayiidame e infor-
macién de los carteles se utilizdé la
WEISACH BOLD. Para las frases la
KIDS, esta tipografia parece escrita por
nifios, por esta razén se escogi6é. En el
logotipo se utiliza [a CUPERTINO para
la palabra MECED vy para el slogan la
GEO SLAB 703 BOLD. Para la infor-
macién del triptico se eligié la

SOUVENIR por sulegibilidad en textos.

 ——————————————————

Weissach Bold

ABCDEFGH
IJKLMNNO
PQRSTUVW
XY?Z

abcdefghij
kimnnopqr
stuvwxyz

0123456789
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Kids

ABCDEFGH
IJKLMNNO
PQRSTUVW
XYZ

abcdefghi
Jkimnnopgq
rstuvwxyz

0123456789



Cupertino

ABCDEFG
HIJKLMN
NOPQRST
UVWXYZ

abecdefghi
jklmnnop
gqrstuvwkx

A /

0123456789

GeoSlab703
Bold
ABCDEFGH
ITKLMNNO
PQRSTUVW
XYZ

abcdefghij
klmnihopqr
stuvwxyz

01234567889
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Souvenir

ABCDEFGH
[JKLMNNO

PQRSTUVW
XYZ

1
abcdefghijk @
Imniopqgrst
UVWXY Z

0123456789



PROCESO DE DISENO PARA LOS CARTELES

Una vez definido el Logotipo, el
siguiente paso es disenar el Cartel, en
éste se debe emplear el Slogan elegido
con las frases.

La idea principal es mostrar mo-
dernidad, impacto, pregnancia, funcio-
nalidad y dinamismo porque debe llamar

la atencién del ptblico para cumplir el

objetivo.

En estos bocetos se puede apre-
ciar el desarrollo que se siguid, aparece
la palabra aytiidame y la frase con una
ligera inclinacién dejando ver el lugar
donde se ubicaréan las fotos, perotodavia
no cumplia con el objetivo.
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En estos bocetos se emplean fon-
dos usendo el Logotipo para que las
personas se familiaricen con él, adermnés
de usar el triangulo para crear ese dina-
mismo, se empezb a jugar con el Slogan
déandole diferentes inclinaciones y asi se
fue puliando hasta llegar a la idea prin-
cipal que se buscaba.
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Estas otras ideas preliminares ya
afinadas muestran claramente un con-
cepto mas definido, pero el problemalo
presenta la tipografia y se procedio a
buscar la adecuada, empezando con
una fuente que parece escrita por nifios,
lo cual funcioné para la frase, pero no
para la palabra ayidame. perque ésta
era un grito y necesitaba esa fuerza.
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Finalmente quedé la fuente
Weisach Bold para la palabra Ayida-
me, puesto que su trazo connota fuzrza
y se le di6é una pequefia inclinacién.
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Estas son 'as dos idzas finales que
cumplen ceon las especificaciones.

inform s GIF Uraapar,
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los otros medios de Comunica-
cion, como el Triptico, Anuncios de
Barda, Anuncio de Prensa, estan disefia-
dos en base a la idea principal del Cartel.



CARTELES

Este medio se utiliza por ser béasico

para cualquier campafia promocional o
“de concientizacién social, ademés de
estar presente en nuestro entorno visual..

Se proponen dos carteles con la
finalidad de dar variedad utilizando més
frases, fotografias y jugar con los colo-
res, paraque el resultado sea méas atract-
vo para las personas sin perder unificacion.

En el fondo se aprecia el logotipo
del MECED en forma de sello, esto es
para darlo a conocer y el lector lo asocie
con el resto de los medios y darle mayor
impacto visual, en uno se aprecia una
solafotoyen elotro dos, inclinadas para
dar mé&s dinamismo, donde estan reali-
zando sus actividades cotidianas que
refuerzan las frases, "dame una oportu-
nidad" v "a vivir con més dignidad mi
infancia", las cuales estan contipografia
que parece escrita por nifos.

 ——————————————————

La palabra Aytidame es mésgran-
de, conunaligerainclinaciényrebasando
los mérgenes para dar la sensacién de
que es un grito saliendo del cartel.

Tanto las fotos como lasfrasesy la
palabra Ayidame tienen un filete blan-
co para dar mayor legibilidad evitando
se mimeticen con el fondo.
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TRIPTICO

El triptico tiene un formato oficio
que nos permite una mejor composi-
cién de los bloques de texto v utilizar
varias fotografias, lo cual o hace prac-
tico y funcional ademas de aprovechar
al maximo el pliego de papel.

En la portada se observa el estilo
del cartel para conservar la unidad de Ia
campafia, el uso de fotografia para
ilustrar las actividades que los nifios
desempefian en la calle y las plecas
remarcadas con la informacién del pro-
grama. Se utilizan los mismos colores:
verde, azul, magenta y rojo.

La reticula empleada esta dividida
en tres columnas para dar mejor distri-
bucién del texto y graficos. Para la
informacién se utiliza la tipografia
SOUVENIR en altas y bajas con un
interlineado de 12/15.
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ANUNCIO DE PRENSA

El periédico es uno de los medios
de mayor circulacién y alcance, por eso
se decidié usarlo en esta camparfia, ade-
més de que la gente a quien esta dirigida
lo lee con frecuencia.

El anuncio sigue el estilo de la
campafa, se utiliza la fotografia, el
logotipo de fondo y la palabra Aylda-
me. La informacién del MECED tiene el
estilo del triptico, se hace énfasis en la
frase T puedes ayudar, aumentando el
tamanio. Este anuncio va tramado en
blanco y negro por los requerimientos
delsistemade reproducciéndel periddico.

En la parte inferior aparece el
logotipo del MECED vy del DIF con los
telefonos donde se pueden informar
sobre el programa.

- -f"‘.

EL MECED I

Tu puedes ayudar!

Es un programa gue desarrolla el DIF Uruapan y su
propésito es atender a los menores en circunstancias espe-
cialmente dificiles, que por dilerentes factores socie-familia-
res, econdmicos. cullurales v a las condiciones de vida
adversas realizan alquna actividad de subempleo en |a calle,
donde dichos nifies se exponen a los accidentes viales.
delincuencia, drogadiccién, prostitucién, homosexualismo y
al abuso flsico o emocional.

O Aportande donativos para becas educativas.
1J Apadrinando a un nifio.

L2 Participando en la creacién de ur Patronato.
Lo PrestaAndo tu servicio social,
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ANUNCIOS DE BARDA

Este medio es efectivo y econémi-
co, muy utilizado en campafias, princi-
palmente politicas.

Se proponen des anuncios de
barda, para un mejor aprovechamiento
de las frases, t'enen el estilo de toda la
campana, aexcepcion de las fotografias
que no pueden utilizarse y se sustituye-
ron por estilizaciones de personas en
actitudes querefuerzan el mensaje, como
es la pareja de espaldas, con un nifio de
fondo, en posicién de desintegracion.
Se conserva el color y la tipografia
utilizada en la campana. El formato es
horizontal de 2 x 5mt. o en su defecto
adaptarlo a la barda elegida.
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PAPELERIA

Se considerd la papeleria como
indispensable »ara la camparia porque
se enviaran cartas a las diversas empre-
sas, solicitando apoyo para el progra-
ma, las cuales deben ir en papel
membretado. Se proponen tarjeta de
preseritacion, sobrey hoja membretados
como basicos mara este proposito.

En la hoja membretada se emplea
el logotipo del MECED en plasta y
tramado como fondo para lograr que la
gente lo identifique y se familiarice con
él, también se utiliza el logotipo de] DIF
para indicar que el MECED forma parte
del &l v afadiendo la informacién co-
rrespondiente.
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El sobre membretado guarda el
mismo estilo de [a hoja, al igual que la
tarjeta de presentacién, pero en éstano
se utiliza el logotipo del MECED trama-
do, para evitar que se vea saturada.
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Menores en Clircunstancias
Especialmente Dificiles

Av. Américas No. 77 Col. Morelos Tel. 3 61 78 Uruapan, Mich.

L.T.S. Elvira Pérez P
Coordinadora
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SPOT DE RADIO

La radic es uno de los medios de
comunicaciér. masiva mas importan-
tes, porque atarcatodo tipo de plblico,
debido a esta caracteristica se propone
el spot de racio para dar a conocer el
MECED e informar cémo la sociedad
puede apoyar en la solucion del proble-
ma. Se utiliza nisica que va de acuerdo
a lo que se estd hablando, mezciando
risas y gritos dz nifos, finalizando con la
frase "Ayidare a vivir con méas digni-
dad i infanzia" expresada por una
nifna, con esto se pretende llamar la
atencion del piblice y mantener la unifi-
cacidon delacarnpanade concientizacion.
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TIEMPO MUSICA FX CONTENIDO

40"

['ll you be there.
Michael Jackson.

El mundo que
soné,
Laura Paussini.

Voces y
risas de
ninos.

El MECED, programa desarrolla-
do por el DIF Uruapan, cuyo
propésito es ayudar al menor en
circunstancias especialmente
dificiles te invita a que participes:
-aportande denativos para becas
educativas vy alimenticias.
-apadrinando un nino.
-participando en la creacién de
alglin patronato o fideicomiso.
-prestando tu servicio social.

TU PUEDES AYUDAR.
recuerda que "el nino de hoy es el
haombre del manana”.

Informes en el DIF Uruapan, a los
telefonos 37287 vy 36178.

AYUDAME A VIVIR CON MAS
DIGNIDAD MI INFANCIA. {voz

de nifna).




ORIGINALES MECANICOS

El impresor y su experiencia son
determinantes para un buen trabajo de
reproduccién, pero gran parte de su
éxito se debe a unos originales mecéani-
cos de calidad, los cuales son basicos
para lograr la buena impresion y acaba-
do de los trabajos, por tal motivo su
preparacion debe ser cuidadosa y preci-
sa, sin dejar de especificar cada paso al
impresor.

Para cada medio de comunica-
cién impreso se requieren diferentes
originales, pero todos se separan de
acuerdo al nimerc de tintas que éstos
tengan.

En las paginas siguientes se mues-
tran los originales utilizados en esta
camparia.
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Cartel

Se separa el original en dos par-
tes, en uno se indica el fondo y se deja
espacio para las fotos con el filete blan-
co que llevan, y se incluye el logotipo
MECED. La segunda contiene la frase
y la palabra avidame con la informa-
cion e ndicaciones necesarias, La cami-
sa se utiliza para indicar el color.

® Azdl Pantone 79§

@ erde Pantone 339
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El segundo cartel tiene las mismas
partes con sus respectivas indicaciones.
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Triptico

Para el frente se emplean dos
partes. En el fondo se marcan los espa-
cios para las fotos, ademas de las plecas
y los gréficos que van calados. En la
segunda se indica el filete de las fotos,
las plecas, los logotipos v la tipografia,
y una camisa para indicar el color.
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Ll BIF de Uruapan, apoya a
lus menares MECED con:

ot puedes ayudar a
un menar en la calle?

iHagames algo por ellos!
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Para la vuelta se dividen en dos
partes. En el fondo se indica el logotipo
con las plecas y gréficos que van cala-
dos, ademas del espacio para las foto-
grafias.
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En la seginda se indican los filetes J
de las fotografias, plecasy latipografia. = o -
incluye una camisa para indicar el color.
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Anuncio de Prensa

Se utiliza un solo original, armado
a tamario real, con todos los gréficos e
informacién, incluyendo la fotografia;
no requere separacu')n por ser a una
sola tinta.
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EL MECED I

Es un programa que desarrolla el DIF Uruapan y su
propésito es atender a los menores en circurstancias espe-
cialmente dificiles, que por diferentes factores socio-familia-
res. ceonbmicos, culturales v a las condiciones de vida
adversas realizan alguna activicad de subempleo en la calle.
donde dichos nifios se exponen a Jos accidentes viales,
delincuencia. drogadiccidn, prostitucién, homosexualismo y
al abuse fisico 0 emacional.

T puedes ayudar!

[C Aportande donativas para becas educativas.
LC Apadrinando a un nifio.

= Participando en la creacién de un Patronato,
L Prestando tu servicio social.
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Papeleria

Farala hcja membretada, el sobre
y la tarjeta de presentacion se requiere

de un criginal para cada uno, porque las
tintas no se tocan.
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PRESUPUESTOS

El costo de reproduccidén para los
medios de comunicacién que se em-
plearan en esta campana son los si-
guientes:

Cartel

En lustrolito blanco de 66.5 kg.
500 unidades $3,168.00
1000 unidades $3,675.00
1500 unidades $4,171.00

@ Triptico

En lustrolito blanco de 66.5 kg.
1000 unidades $4,351.00
2000 unidades $4,590.00
3000 unidades $5,090.00

Anuncio de Prensa

12 x 18 cm.

$756.00 diarios méas [VA

Cada 8 dias 15% de descuento.
Cada 3 dias 20% de descuento.

———————— R T

Spot de Radio
40"
Radio Moderna $32.20 cada uno.

Radio Festival $18.00 cada uno més

IVA.
$150.00 por la produccién.

Anuncio de Barda

$15.00 por metro.

Papeleria

Hojas membretadas bend blanco 36 kg.

500 $221.00
1000 $296.00
2000 $462.00

Sobres membretados bond blanco 67 kg.

500 $364.00
1000 $581.00
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Tarjetas de Presentacién en opalina
100 $417.00
200 $452.00
500 $551.00

Este presupuesto se realizé en
Julio de 1997, por lo que puede au-
mentar posteriormente.



CONCLUSIONES

Terminada la campana de concientizacién se concluye que el trabajo del
Disefador Grafico es esencial dentro de la comunicacién e interpretacion grafica,
sirviendo a las necesidades sociales. politicas, culturales y deportivas de una
comunidad. Generalmente la falta de informacién es la que no permite la sclucién
de problemas, pero el hecho de enviar informacién con medios equivocados
resulta contraproducente.

Es por eso que para tratar de solucionar el problema de los nifios de la calle
se debe informar a la sociedad con os medios efectivos para cumplir con el objetivo
fijado. Con esta campafia no se pretende solucionarlo, pero si es sequro gue los
ninos en la calle disminuiréan considerablemente después de la realizacion de esta
campana,
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