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INTRODUCCION

Desde su invencién la imagen fotogréfica es parte funda-
mental para la vida del hombre; ya que a través de ella ha
podido obtener un sinnimero de conocimientos y de ese
modo ha logrado parte del desarrollo de su evolucién. Tam-
bién gracias a la fotografia se han podido registrar y preser-
var mormentos importantes que transcurren no sélo aqui en
nuestro pais sino en el mundo entero, siendo el ser huma-
no el que a convenido en autocalificarse como el principal
protagonista de esas imdgenes. Dichos momentos y temas
que conforman a la imagen varfan drdsticamente depen-
diendo del nivel socioecondmico en que se encuentre situa-
dao el individuo, ya sea como observador {fortograto) o pro-
tagonista del momento.

Ante la amplia variedad de situaciones que se logran regis-
trar mediante una cdmara fotografica y, posteriormente los
usos que ofrece la llamada imagen, actualmente cobra un
especial interés el estudio y la realizacién de la fotografia de
reportaje con cardcter social, limitando el +érmino en esta
investigacién escrito y con el texto que nos da una imagen,
a la actitud dei hombre por manifestarse ( entiéndase por
manifestaciones, marchas de apoyo o de proselitismo politi-
co), para la obtencién de un mejor modo de vida social,
politico y cultural.

Las razones por las que se realizé el presente trabajo de in-
vestigacion son: dejar asentado mi punto de vista de mane-
ra escrita y visual, sobre la importancia de documentar todo
tipo de expresiones que tiene el ser humano en la tierra, en

e

particular todas aquellas que se les han asignado el nombre
de manifestaciones, Ademds porque en el aspecto espacial
donde se generan esos movimiento es la calle, desde mi par-
ticular punto de vista hace mds interesante el querer abor-
dar el tema. L.as manifestaciones a mode de plantones o de
marchas interactuan verbal y principaimente visual con los
sujetos y los objetos que encuentran a su paso, lo que para
el fotégrafo esto se traduce como los tépicos que inmedia-
tamente ha de trabajar. Con la fotografia de este dpo los
resuitadoes que obtenemos, a veces nos es imposible contem-
plarlos, porque debido ha ella se adquiere 1a habilidad de
concentrar al maximo los elementos de fondo acompanan
a los sujetos fotografiados.

En la foto periodistica el lector a media que va leyendo una
imagen, se le van revelando diferentes mensajes, que si lo
vemos desde el lado de la sintaxis son unos verdaderos dis-
cursos.

Otra de las cosas interesantes que ofrece este tipo de ima-
gen; es la posibilidad de explotarla al maximo, esto es, ha-
cer uso de la foto completa o en cualquiera de sus partes,
ademds que se puede sin el apoyo de un texto escrito. Si nos
damos cuenta la gente que nos dedicamos a la elaboracién
de imdgenes de cualquier tipo, pero que su finalidad sea
COMURICAr erceras personas, Nos percataremos que no todo
lo que hacemos se puede fragmentar, es decir; de una ilus-
tracién original no se puede retomar deterinada drea para
decir que esa parte representa un todo, en pocas palabras



descontextualizarla. En cambio con la imagen fotogrifica
eso no sucede, porque a medida gue la vayamos cortando
asi mismo saldran otras imdgenes y por consiguiente mis
recursos para disehar y comunicar a la vez, Por conocer mds
acerca de la informacién que existe con relacién al fotorre-
portaje y sus antecedentes, las agencias fotograficas; su ori-
gen y funcionamiento, especiaimente en México. Por lo
importante que representa para nosotros Comunicadores
Graficos, ser los encargados en la mayoria de las veces de
todo el proceso de elaboracion de un mensaje, para su co-
municacidn, lo que hace que se vuelva primordial estar bien
enterados de las alternativas visuales que nos ofrece una
agencia o negocio que se dedique a la comercializacién de
la imagen fotogréfica, todo con el fin de darle solucién a Jos
problemas como: la carencia de imdgenes, temas, técnicasy
CONCEptos, por mencionar algunacs, que nos apoyen y en el
mejor de los casos nos resuelvan los problemas de los dise-
nos que nos encontremos realizando en ese momento.

De ser nosotros mismos los que tengamos que intervenir en
la elaboracidn de la toma fotogrifica, aqui se recomienda
que se realice bajo el género del fotorreportaje y secunda-
riamente se aplique como un auxiliar visual del diseno edi-
torial, en donde se piensa que la comunicacion de los he-
chos a través del género reflejaran y comunicardan objetivi-
dad y veracidad.

De acuerdo a lo anterior, el siguiente trabajo se ha dividido
en tres capftulos,

El primero abarca el origen, la historia e importancia de la
fotografia periodistica en general, para luego pasar en par-
ticular a la de México, lo anterior es con la finalidad de ubi-
cary entender el papel que juega la fotografia de este tipo,
en la vida de todo ser humano, el cual siempre ha querido
captar la realidad de una manera “objetiva”.

Qtro de los temas que aqui se manejan es el de la censura,
como se hace presente, los temas y personas que son Censu-
rables, las situaciones a las que se enfrenta el fotografo a la
hora de salir a trabajar y cuando hace entrega del material
para su publicacién. Parque en la fotografia periodistica
recaen toda una serie de criterios de seleccidon y
reelaboracién de la imagen a la hora de disenar un medio,
que por lo regular no dejan rastro de lo que fue la idea

principal, este problema siempre ha sido resueito con el ar-
gumento de que es cuestién de espacio v, mientras el foté-
grafo nunca forme parte del equipo que distribuye ese es-
pacio, la censura se seguird haciendo presente como una
verdadera libertad de expresian,

La definicién y clasificacién de los distintos tipes de foto-
grafia periodistica que existen, ya que paulatinamente han
ido transformandose, debido a que el hombre ha decidido
utilizarla como un medio de expresién cuyo &omenido que
se logra; representa un punto de vista parr.icql‘ﬂar sobre las
situaciones que suceden alrededor de su hdbitat

En el segundo capitulo se tocan origenes e historia, nadas
mds que este caso se trata de las agencias fotogrificas en e
mundo. De nuestro pafs se trata de dar un panorama am-
plio, por tal motivo se mencionardn las principales agencias
fotograficas (activas) de nuestro pais, como también ¢l nom-
bre de algunos fotégrafos que las integran.

En caso de que el lector este mds interesado sobre este tema,
en el capitulo podrd encontrar datos esenciales de como pue-
de iniciarse una agencia o negocio que su producto a comer-
cializar sea la imagen fotogrifica, de que partes se compone
ésta y como funcionan; aspecto de mucha importancia que
servird de apoyo para quien decida echar mano del servicio
que alli ofrecen y mediante ello resuelva sus necesidades.

El tercer capitulo trata el tema de los medios de comunica-
€i6n impresos y algunos de ios problemas grificos a los que
s¢ enfrentan, Se delimita el tema, ya que es donde se deja
abierta la propuesta, después de justificar; si el reportaje
grifico puede llegar a servir reaimente come alternativa vi-
sual de los problemas que se presentan en la elaboracion
de disenos de medios impresos como los periédicos y las
revistas de indole informativo.

Para la recopilacidn de informacién del capitulo uno v dos,
se recurrié a la elaboracidén de entrevistas de personas cla-
ves que estan especializadas sobre fos temas que alli se ma-
nejan, algunos son los protagonistas de Ia informacidn que
existe al respecio. Por tal motivo al dltimo del capitule tres
se integra un texto, en el cual se explica la manera en como
nos basamos para la recopilacién de informacidn a través
de las entrevistas. Inmediatamente al escrito se encontrard

'Ohjenve, a ady Dicese de lo referente al efyeto de conectmiento considerado en si mismo, con independencia del suieto cognosente
(V parte Enchel, Filos )1 Que obra, jusga, etc , con mparcialidad, desapasionamiento y susuciall Dicese de los Jucios, acaiones, etc.,

que penc eslas caracterisucas

Gran Lnaiclopedia Larousse Vol 7, Ed Plancta. p 850 ira Edicdn Rempresion Mayo de 1972, Impreso en Espafia; pohcrom. SA

Tanger, 253, Barcelona.
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un plan de trabgjo fotogrifico que nos auxiliard en la reali-
zacion técnica de la fotografia de reportaje. Lo anterior se
desarrolld con el fin de tener una base tedrica en la cual nos
podamos apovar para hacer una fotografia impactante, tra-
bajando en la calle. Ambos eseritos aparecen en el indice
general como planeacién del trabajo fotogrifico, anexo 1,
anexo 2 y plan de wabajo.

Esperamos que la investigacidn sirva de apoyo para aquellas
personas que por algiin motivo pretendan conocer a fondo
o simplemente tengan contacto con la disciplina de la foto-
grafia periodistica y la riqueza de imdgenes que &sta contie-
ne, las cuales su finalidad se pretende que no sea simple-
mente informar, sino crear otra manera de ver; que si se
aplica adecuadamente y con mayor frecuencia en la Comu-
nicacién Grdfica, serd factor bdstco de los cambios sociales
que dia con dia vive el hombre.

et



CAPITULO PRIMERO

LA FOTOGRAFIA PERIODISTICA ‘*

Ty

En la historia de la fotografia puede observarse que determina-
dos fenémenos (sic) aparecen repetidas veces, ¢ independientemente
unos de otros, aproximadamente dentro del mismo periodo.

Petri Tausk




CAPITULO PRIMERO

LA FOTOGRAFIA PERIODISTICA

%

En la histona de la fotografia puede observarse que determina-

dos fenémenos (sic) aparecen repeudas veces, e independientemente

unaos de otros, aproximadamente dentro del misme periodo.

1.1 Antecedentes, origen e histaria

Partiendo de que la fotografia periodistica, de prensa o foto-
rreportaje, son series de imdgenes fotograficas que relatan
eventos o situaciones importantes provocados por el hombre
v su entorno, para después de haber sido registrados, sean
comunicados indefinidamente por un medio de comunica-
cidén, como lo es para este caso en los diarios infermativos

periddicos y revistas.

De una manera “ideal™, el fotoperiodismo y el fotorre-
portaje en la comunicacién de los hechos, tienen como fi-
nalidad que las imdgenes que se documentaron reflejen
objetvidad y veracidad. Dicho lo anterior entonces tenemos
que los antecedentes del fotoperiodismo, los podemos en-
comntrar en todas las épocas o estadios por los que ha pasado
el hombre durante su evolucién, desde su origen hasta la
actualidad, por ejemplo, las pinturas rupestres de las caver-
nas, la cerdmica de Egipto, donde se representaban pasajes
de la vida, etc.

Siempre ha existido por parte del ser humano una nece-
sidad de comunicarse con sus semejantes a partir de su pro-
pia representacién, su entorno social y su determinante

material.

Asimismo se observa que fa evolucién de dicha necesi-

dad de comunicacién resuelta mediante {a imagen fotogré-
9. Ideal: "Desec utdpico, exagerado de zlguna cosa en ta mente del hombre”

Petrt Tausk

fica, evoluciona andlogamente a la invencidn y desarroilo
de los descubrimientos tanto técnicos como cientificos e 1n-
dustrales.

La investigacién histérica reconsidera que en la prehisto-
ria si existia una verdadera sociedad, por lo tanto se sabe que
existid también una necesidad de comunicacion, pero como
toda sociedad va establecida, cada grupo humano de esa épo-
ca tenia sus reglas particulares y caracteristicas comunes. El
hombre lucha contra el medio natural, forma comunas o gru-
pos de gentes por el peligro que implicaba Uevar una vida de

Adj. Que 36io existe en la 1dea: personaje deal. I Que posee la perfeccidn suprema que sélo exisie en la imaginacién: los artisias persiguen un tdeal de beileza I Protoupo, modelo gemplar

de perfecaidn Il Fam. Lo ideal, lo que se considera como mids apetecible.

Garcia-Pelayo y Gross, Ramon, Diccionano pequerio Larousse en color 2 ed. Ediciones Larousse, Barceiona 1984, p. 479



cazador para la obtencidn de su alimento. Conforme el hom-
bre va evolucionando v se acopla a esos grupos o sociedades
va establecidas, como unfnanera correcta de vivir, La nece-
sidad de crear y elaberar imdgenes se vuelve mas compleja, lo
mismo pasa con la comunicacién, porque a medida que la
irmagen adopta una dimensién y un modele humano, su so-
porie se hace mds flexible, mds rico y mis elaborado.

Poco a poco los soportes materiales en los que se elabo-
ran las imagenes se van modificando, las paredes o piedras
de las cavernas fueron reemplazadas por los templos y mu-
rallas, posteriormente ai marmol y al cobre que representa-
ban para ese momento a unas culturas mds avanzadas por el
mismo paso del iempo. De esta manera y sin necesidad de
hacer un recuento de toda la historia de la imagen y los
materiales que se usaron para reproducirla y en un momen-
to difundirla, nos acercaremos hasta la fotografia para que
a su vez también identifiquemos y conozcamos los antece-
dentes de la categoria del foloperiodisme, el cual basado
en lo anterior podemos decir que es un medio de comuni-
cacién cuyo soporte material esta muy desarroilado en com-
paracion a los del origen del hombre, porque debido a este
tipo de soportes se pueden elaborar imagenes mas comple-
jas, técnicamente hablando.

En lo que se refiere a la comunicacién por medio de
imdgenes, se considera que con este tipo de lenguaje y su

desarrollo, existen constantes camhios en el ser humano; va
que como medio de comunicacién que contiene un lenguaje
icénico es mds facil de percibir y asimilar que el lenguaje
escrito que conuene tantos signos y simbolos, y es mds ain
la susceptibilidad de cambio por parte del hombre frente a
los avances técnicos, cientificos e industriales. En la imagen
fologrifica de prensa encontramos un mensaje mds directo
y preciso que el autor quiere comunicar y difundirlo a la
vez, siendo esto dltimo una de las caracteristicas de avance
de nuestro tiempo. N?t

Entre las distintas maneras o estilos de crear imdgenes
mediante la fotografia y sus procesos, tenemos que la foto-
grafia se puede observar y estudiar desde un punto de vista
artistico, determinado por toda esa tradicién cldsica de per-
cibir los objetos.

Si arrancdramos a identificar los antecedentes del folope-
riodismo con el criterio antes mencionado, porque si bien
es cierto; no podemos separar en un momento a la imagen
fotografica del arte, tendriamos informacién para otro ra-
bajo de investigacién. Lo que si habria que tener claro, si
queremos basarnos en lo referido, toda esa polémica que se
dio en un momenlto, de que sila fotografia era un arte o no,
surgié porqute existia un temor por parte de las personas de
aquellos momentos que se dedicaban a registrar el entorno
de una manera artistica (pintura, grabado, xilografia, lito-
grafia), de aceptar que habia nacido una nueva técnica de
representacién y reproduccién de la realidad, con la cual
segun la pintura seria totaimente desplazada de sus funcio-
nes que le habian sido asignadas por mérito propio.

Ahora sin ]Ja minima pretensién de discutir si la fotogra-
fia es un arte ¢ no, porque “La buena fotografia no podia




nacer de la tmitacion de la

partir de'la base de las cus—

ngrunicamente a
iidades especificas v de las  »
posibilidades propias de la
fotografia " Para wdentfi-
car los antecedentes del [o-
toperiodismo podemos
parur también de lo si-
guiente; tanto en ia histo-
ria de la fotografia como
en la del arte se observa
que existe una necesidad
de cambios en lo que res-
pecta a la temadtica, técni-
cayconceptos, gue tienen
como consecuencia el surgimiento de nuevas maneras de
expresion grafica, que el mismo hombre por sus inventos es
el que se ha encargado de dividirlas y definirlas como estilos
o categorias. La categoria a identificar y conocer su(s)
antecedente(s), se ubica en el campo de la comunicacion
periodistica, porque la imagen fotogrifica hecha mediante
los criterios que rigen al periodismo, ¢s un medio cargado
de informacién.

Una vez dicho lo anterior, tenemos que el antecedente
del fotoperiodismo es el enfoque documental, pero, cabe
aclarar que el estilo foto gréfico como se le conoce hoy en
dfa, es manejado y definido por Michael Langford!, yes €l la
referencia inmediata para el desarrollo de taf punto.

El estiio documental se crea a partir de la recopilacién de
datos referentes a acciones y movimientos aislados de foté-
grafos independientes, ya que no pertenecian a ningun gru-
po forografico o hermandad arustica. Sus fotografias eran
demasiado obvias en cuanto al mensaje y a la imagen (la vida
cotidiana), por lo tanto eran indignas de pertenecer a ese
tipo de grupos o sociedades, que por aquellas épocas y posi-
blemente en la de hoy, determinaban los conceptas y com-
portamientos que debian influir en la produccién del arte.

El objetivo de la fotogratia documental es, como sunom-
bre lo dice, documentar por medio de la cdmara fotografica
cualquier motivo relevante de la vida cotidiana, tanto de los

objetos como del sujeto. Como actitud conceptual, preten-
1+ Oto Estelzer Arte y fotografia, 2 ed. Gustave Guli, Barcelona i981. p 43

de ser completamente fiel reflejo de la realidad. en teoria,
porque en la practica el fotdgrafo toma postura ideoldgica
al elegir ¢l momento de la situacidon que va a documentar v
mds aun cuando estdn involucradas personas. El mismo fo-
tografe es el que determina la woma v visualiza en un mo-
mento los resultados de {a imagen, surgiendo asi una mane-
ra muy personal de fotografiar en la vida, que como ya se
dijo anteriormente se le conoce como esulos fotogrificos.

De los que se consideran los precursores de1a fotografia
documental, la idea que tenian de trabajar irﬁiependieme-
mente y aparie de los que en ese momento determinaban la
produccion artistica de la fotografia, era con el fin de explo-
tar al mdximo las particularidades con las que contaba des-
de su creacion la fotografia. Dicha explotacién de las paru-
cularidades del medio radican en trabajar individualmente
al maxime lo técnico y conceptual al momento de fotogra-
fiar como de procesar, sin que existiese manipuiacién algu-
na. Unos lo lograron de manera consciente, porque tenfan
conocimientos acerca de la fotografia y las aplicaciones que
se le podia dar, otros lo lograron de una manera incons-
ciente por ser autodidactas de la foto, en {in; de la manera
en que hayan sido esos sucesos o actitudes ante la fotogra-
fia, lo cierto es que fueron muy importantes para la vida del
hombre y su comunicacidn.

Los primeros fotdgrafos documentales después de un tiem-
po de estar tratando de conseguir la atencidn y el reconoci-
miento de la gente hacia su trabajo, que consideraban una

opcidn mas para la fotografia, por su manera tan especial de

D P D

*“Michael Langfard es wutor de Fellow y Sentor en el Royal College of Art de Londres, ademds de Fellow en la Real Sociedad de Fotografia de Gran Bretanay el Insttuto de fa
Asoctacidn de Fotdgrafos. Ha pubhicade mis de un muilén de palabras sobre totogralia que incluyen 1anto libros como numerosos articulos en revistas inglesas y noreamencanas,
Muchos de sus Libros se han adoptado coma texto ent cursos de fotografia. Ha desarroltado una acumdad parucularmente iniensa en el campo de la educacion fotogrifica”,
MICHAEL LANGFORD. Manuat del Laboratono fotografico, primera reimprestién, Hermann Blume, Barcelona 1986, 4! de forros



fotografia artistica hacia ta
pintura, la cual pretendia
ser analizada artisticamen-
te por contener elementos
de composicién que la hi-
cieran arte. Con la apari-
cién de las revistas ilustra-
das en los anos remntas, es
cuando por fin se logra el
reconocimiento del traba-
Jo tan importante de esos
fotégrafos documentales, ya que su manera de observar el

‘mundo y asu vez de transmitirlo, viene a sustituir y a cambiar
comportamientos con relacion a las técnicas y medios que
cumplian para ese entonces la funcidn tan primordial de
documentar la vida y los hechos histéricos del hombre, ade-
mds por lo que a informacién se refiere y que es otra de las
necesidades que el hombre ha desarrolladoe, es mds fidedig-
nay veraz, por lo tanto la confianza por la representacion de
la realidad es mas para la fotografia documental que para
otro medic de aquel momento. A partir de entonces y hasta
la fecha los fotégrafos documentales (hoy fotorreporteros)
cuentan con un espacio y un piiblico que sigue su estilo tan
caracteristico de ver e informar lo que pasa en la vida.

Entre los que representaron el inicio del enfoque docu-
mental, son Roger Fenton, quien documentd por primera
vez de manera organizada una Guerra (La Guerra de Crimea,
1855) que ocurrié a mitad del siglo XIX, Por otra parte esta
Mathew B. Brady, que con la ayuda de sus colaboradores lo-
gro también la documentacidn de la Guerra Civil de Nortea-
mérica entre los anos
de 1861 a 1865. De esta
actitud de documentar
por medio de la cdma-
ra las guerras, se dan
consecuencias muy im-
portantes; una de las
primeras en percibirse
fue el desplazamiento
total de la pintura por
la fotografia, ya que esta
se encargaba de regis-
rar y representar como
algo glonoso y heroico

ese tipo de acontecimientos histdricos del hombre. Las im4-
genes logradas a través de la fotografia documental, en com-
paracion con la pintura, consiguen captar realmente el ho-
rroroso ambiente y los resultados de una guerra.

Durante 1851 y 1880, cuando atin existian los proceses
de revelado lento y las exposiciones fotogrificas demasiado
largas, que daban como resultado retratos de personas muy
rigidas en su postura y sin reflejo alguno de la personalidad
del individuo retratado. Destaca ¢l trabajo de dos fotégra-
fos importantes para la historia de la fotografia documen-
tal, ya que serian la excepcidn del retrato de aquella época.
Los fotégrafos a los cuales nos referimos son: Gaspar Felix
Tournachon, conocido con seuddénimo de Nadar y Julia
Margaret Camerén,

Nadar gracias a su versatilidad y al gran ingenio que lo
caracterizaba, incursiond con gran éxito en los terrenos de
la fotografia, la caricatura y la literatura, En el tema de la
fotografia se le considera uno de los principales precurso-
res retratista y documentalista de personas intelectuales,
politicos, cientificos y artistas, que eran famosos de Francia
en la época de los anos sesenta y setenta.

Julia Margaret Camerén gozaba de jerarquia econdmica
destacada, siendo ese lo que le permitia desenvolverse con




tacilidad en la alta sociedad y a parte mantener una estrecha
relacién de amistad con'los pintores, escritores, cientificos v
musicos de Inglaterra. los<uales hicieron posibles sus retra-
tos por los anos de 1860; en los que su proposito era, a parte
de capturar su aspecto fi-
sico rataba también de re-
tratar lo mas profundo de
la personalidad del ser.

Para 1870 el retratara
las sccledades de condi-
clones econdémicamente
hajas, era considerado
algo indigno de ser admi-
rado y contemplado. Sin
embargo John Thomson
obuene la aceptacion dei

plblico a través de la na-

rracién seria y sentimental de sus imdgenes fotogrificas acer-
ca de la pobreza en Londres. Lo anterior tuvo tal éxito que
copiaron sus fotografias por medio de la técnica del graba-
do; en ausencia todavia de los procedimientos fotomecani-
cos de impresién, todo con el fin de publicar un libro bajo
el titulo Vida en las calles de Londres, que promovia y apoyaba
una reforma social de aquel pais en ese momento.

Otro fotégrafo que su trabajo era similar al de Thomson
era el de Paul Martin, que en 1890 se dedicd a documen-
tar escenas de la vida callejera de Londres. Con una cima-
ra en forma de paque-
te su objetivo era el de
captar y documentar el
realismo y la esponta-
neidad de la vida coti-
diana que encontraba
a su paso. Lo que mads
le interesaba fotogra-
fiar a Martin eran las
muchedumbres y los
personajes andnimos,
pasando desapercibi-
do por ellos,

Para finales del
siglo XIX, quien empe-

20 4 hacer registro v totografia documental a través de los
indios norteamericanos, acompanando algunas veces a an-
tropélogos fue Edward Curtis, Curtis documenta las cos-
mumbres v vida de esta raza que se empezaba a exunguir en

ague! momento

Con respecto a los fotégrafos contemporineos (Siglo
XX}: Jacob Riis trabajé como fotorreportero de un penddi-
co entre los ochentas y noventas. El se ocupaba de fotogra-
fiar a los pobres de Nueva York, haciéndolo s‘ﬁempre con la
esperanza de algiin dia poder ayudarlos a conseguir un sitio
digno como seres humanos. Su trabajo destaca por el em-
pleo técnico del recién inventado en aquella época, flash
de poivo de magnesio. Riis conté también con la oportuni-
dad de que sus imdgenes se tomardn en cuenta para la re-
produccién y publicacién de libros, entre los que cabe men-
cionar Como vive la otra mitad.

STIEGLITZ quier manejaba ideas acerca de la fotografia
creativa, fue capaz de materializarlas, porque escogia el
momento ideal en el que el motivo a fotografiar v la ilumi-
nacion daban unos
efectos que, hacia
parecer como pintu-
ras las fotografias va
impresas. Para que
este tipo de imdge-
nes tuvieran dicho
resultado, es necesa-
rio mencionar que
STIEGLITZ, tenia
por entendido las
particularidades de la fotografia y su explotacién. Entre los
titulos que recibié el tipo de fotografia que €l realizaba,
encontramos el de *Fotografia directa”, esto con el fin de
diferenciarla de la fotografia artistica de aquel tiempo.

Otra de las propuestas de ese entonces era la de LEWIS
WICKES HINE, quien promoviay practicaba también la idea
de explotar al maximo las particularidades de la fotografia.
Para este precursor del movimiento “vuelta a la nitidez de
imagen en la fotografia”, La fotografia ante todo quiere decir
informacién, cuyo contenido puede ser mejorado con la apli-
cacién prdctica del concepto composicién, Sin exageracidn
alguna, sus imdgenes captaban de los alrededores ¢ interio-
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res de las fabricas de Nortea-
meérica. HINE wwvo la posibi-
lidad de contribuir a impul-
sar los cambios sociales, por-
que sus imagenes eran verda-
deros estudios graficos acer-
ca de la personalidad de los
individuos, provocada por las
condiciones sociales en que
vivian cierto tipo de gentes
de los E.UA

JAMES VEN DER ZEE

JAMES atrae la atencién con sus primeras imdgenes foto-
grificas, las cuales dan a conocer la manera de vida que He-
vaban los mismos miembros de su raza negra. Las imdgenes
de JAMES son muy ricas hablando en términos compositi-
vos, ademis siguen siendo también consideradas temas de
denuncia social y opinién critica que tenia acerca del lugar
donde vivia. Con el paso del tiempo y el estudio de algunas
personas interesadas en la fotografia, es reconocido como
el precursor del estilo fotografico “LIVE™.

AUGUST SANDER

SANDER fue un gran retratista a partir de la comprensién
de lo importante que son los rasgos que han dejado huella
en la fisonomia del individuo debido a las experiencias la-
borales a lo largo de una vida, siendo estas las que definen
en un momento dada la personalidad del ser humano, para
SANDER eso representaba un reto, captarlos y reflejarlos
en sus fotografias. Por tal motivo su trabajo fue catalogado
como la “documentacidn social fidedigna” a través de sus
motivos reales.

EUGENE ATGET

ATGET en su vision por volver a la objetividad de lz imagen
fotografica a diferencia de Ia fotografia artistica, es muy dis-
tinta, Habiendo sido pintor sin éxito alguno y después de
haberse retirado del medio; descubre la fotografia. Sin pre-
juicios o teoria alguna que lo influenciase, ATGET fotogra-
fia todo lo que a su parecer era importante y grato al senti-
do de la vista,

ATGET consideraba que -
debia ser fotografiado todo lo
que despertara interés en uno,
pues €l decia que todo lo que
lograba remover un sentimien-
to, no debia sufrir mayor trans-
formacion material, y por lo
tanto tampoco modificar su va-
lor estético, Y3, que era una
obra que de inmediato habia
que fotografiar. Con ese pen-
samiento fue retratando calles,
edificios, peluquerias, aparado-
-res de Paris, todo eso sucedié
de tal modo, que sin darse cuenta fue cimentando los princi-
pios para lo que mids tarde seria la corriente artistica “OBJET
TROUVE”,

Todo lo contrario a ATGET lo tenemos en JAQUES
HENRI LARTIGUE, ¢l cual pensaba que para poder hacer
forografia; era indispensable encontrar primeramente un
buen motivo. La seleccidn y definicién que tenia LARTIGUE
acerca de los temas para hacer fotografia, son reflejo de}
contacto a temprana edad con el medio, y motivos de un
interés propio. Por lo que la finalidad de su fotografia es
reproducir la imagen real lo mds fiel posible,

Otra de las acciones aisladas y que caractertzan a este
estilo documental, es el trabajo fotogrifico de OSKAR
BARNACK; disenador de la cdmara Leica, precursor de al-
gunas técnicas fotogrificas consideradas principios hdsicos
de la cinematografia. En sintesis, s creador de imagenes de
la vida cotidiana y por si eso fuera poco, es también realiza-
dor de fotografias aéreas.

ERICH SAL.OMON

Su trabajo recae en el concepto de la fotografia espontd-
nea, fue fotdgrafo de los altos estratos sociales y politicos de
los cuales consigue imagenes de escenas jamds vistas por la
gente ajena a ese tipo de clases sociales. SALOMON se toma
tan en serio el papel de retratar a ese tipo de gente, al grado
de que siempre que la ocasidn lo requiriera, se disfrazaba y
aveces hasta hacia uso de los modales mds refinados y reser-
vados de aquellas clases,




WEEGLEE

Reportero grifico, trabapo por su cuenta en los anos de
1931 a 1935. Por las noches dormia a lado de una camara y
un radio recepter, sintonizado a la frecuencia de la policia
de Manhattan, esto con el {in de captar al mismo tiempo
que la policia los sucesos ocurridos de la noche, referentes
a las desgracias humanas o lo grotesco y ridiculo de la vio-
lencia humana, WEEGEE era el primero en ilegar al lugar
de los hechos y por lo general en el momento justo, para
regisirar el suceso con lo que se
daba por satistecho, para al dia si-
gulente ver que sus imdgenes ha- P\
bian sido publicadas en los diarios
informanvos,

La mayor parte de las fotografias

de prensa de aquella época como al-
gunas de las de hoy, pierden su valor

de usoy estético después de cumplir

con su funcién a las gue fueron des-
tinadas dentro de los periddicos.
Pero las imigenes de WEEGEE
como las de algunos fotorreporteros
de hov, se encuentran vigentes y la-
tentes, COMO testimonios permanern-
tes de la vida del hombre, las imdge-
nes de ese estilo nos permiten que
pasado el dtempo podamos retomar-
las v aplicarlas en otros medios de
comunicacion, que no sea especifi-
camente un periddico; con fo cual
se proponga otra utilidad para ese
tipo de imagen, por e¢jemplo: en la
elaboracidn de trabajos profesiona-
les de la Comunicacién y et Diseno
Grifico, (portadas de discos, carte-
les, folletos y audiovisuales).

GYOLA HALASZ

Se cambié el nombre por el de
BRASSAI recién que llegd a Paris
por el afio de 1924. No fue hasta el
ano de 1929 cuando empezd a to-

mar fotografias con el fin de comunicar todas las cosas que
a ¢ le habian gustado En el Paris de BRASSAI de los anos
treintas encontramos; prosututas, trasvests, marginados v
amantes. Entre sus mejores imigenes encontramos las he-

chas en bares.
ROBERT DOISNEAU

A DOISNEAU le preocupaba documentar de la gente cosas

- + .
que segun el consideraba importantes com§; el amor, el




matrimonio, la vejez v la juventud. DOISNEAU dice gque,
influye en ellas por escoger el momento exacto de captar
para siempre los pequerios incidentes; la expresion fugaz,
evitando siempre la simbologia ambigua. Por ello da a co-
nocer las escenas tal y como las capta y sin manipulacidn
alguna, siendo esto lo de mayor interés que la técnicay la
estética forogrifica,

ROBERT FRANK

El estilo de FRANK se considera que fue el mds original de
los anos cincuenta y en el final de la década el mds imitado.
Nacido en Suiza y nacionalizado posteriormente en Nortea-
mérica. En el aho de 1955 a 56 recorrié Estados Unidos
para fotografiar todo lo que era de su mayor interés en su
nueva patria. En primera instancia las fotografias de FRANK
son casi accidentales, porque capturan la superficialidad, la
tristeza y el patriotismo ritual de ciertas cosas de la cultura
norteamericana. A su estilo de fotografiar se le considera
como precursor de la fotografia “Realismo Urbano”.

DAINE ARBUS

ARBUS empezé a hacer fotografia de retrato a principios de
los anos cuarentas, pero no es hasta 1957 cuando un curso de
forografia influye para que empiece a dedicarse a hacer las
imagenes con las que consigue el reconocimiento de la gen-

te. Durante los sesenta y setentas un ano antes de su muerte .

se dedico profundamente a realizar retratos de personas que
se encontraba de pura casualidad, como también de perso-
nas lo mds inaccesibles que se pudiera uno imaginar.

Con referencia a los antecedentes del fotoperiodismo,
concluimos que la comunicacién y difusidn de los hechos
mads importantes del hombre a través de la imagen, surgen
primero: por ia necesidad del mismo hombre por conse-
guir su alimento, luego dicha imagen y su comunicacién se
continnia y se transforma a modo de registro, por los logros
¢ Inventos que tiene el hombre. Posteriormente y hasta nues-
tros dias se prolonga esa idea de elaborar iméagenes por una
necesidad de comunicacidn.

También con el trabajo de los fotdgrafos antes menciona-
dos, se observa como se va creando una manera muy particu-
lar de registrar el mundo, que mds tarde es aplicado en me-

dios de comunicacién impresos, en las que se vuelven de
mucha utilidad e importancia,

Con esto del avance técnico, cientifico e industrial que un
dia determiné el nacimiento de la fotografia, afecta al ser
humano y a su entorno a il grado que; cada vez que iba
logrando un lugar en la sociedad por un invento o triunfo
que tenia, era necesario inmortalizar la imagen de quien lo
habriz lograde y de paso a su familia, por tal motive se ace-
lera el invento de la fotografia. De ese mismo modo podre-
mos conocer el origen del fotoperiodismo.

En lo que se refiere a periodismo y volviendo un poco a
la historia de la fotografia, Tenemos que con las fotogra-
fias de ROGER FENTON de la Guerra de Crimea en 1855
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v las de MATHEW B. BRADY QUICN pOT su parte, cn com-
pania de sus colaboradores registré la Guerra de Secesidn
en Estados Unidos en lo§3nos de 1861 a 1866 Se conside-
ra que se obtuvicron algunas de las primeras fotografias
de reportaje. porgue este mismo lo observamos con
HERMANN BIOW v CARL-FERDINAND STELZNER, vie-
Jos pintores retraustas de Hamburgo, quienes logran tam-
bién fotografias de reportaje al caprar un incendio de Ham-
burge por el ano de 1842, mucho antes de lo de BRADY y
FENTON,

Pero dichas imdgenes tuvieron un sentido decumental
mids que de divulgacién, términe muy importante para el
momento de desarrollo por el que estaba pasando lo técni-
co y los procesos quimicos de la fotografia, como también
los medios de impresidn.

Por lo que 2 técnica fotogrifica se refiere, unos asegu-
ran que el fotoperiodismo nace en el momento en que se
introduce al mercado, tecnologia como la de la cdmara
Ermanox, que mads tarde seria reemplazada por la Leica y
las Contax, las cuales utilizaban peliculas mucho mds sensi-
bles en comparacién a los primeros materiales fotosensibles,
ademas era una pelicula embobinada, lo que hacia mucho
mas facil y prictico el desplazamiento del fotdgrafo con su
equipo.

¢Pero por qué con el avance de la
tecnologia fotogrdfica se considera que
surge el fotoperiodismo? Porque al fa-
cilitar trabajo, como el tiempo de ex-
posicion, que para los afics veintes, ya
era mucho menor que al principio del
invento, ai no usar el flash, que tanto
delata la presencia del fotdégrafo o por
la eliminacién total del tan estorboso
tripie. Ayudaba al fotdgrafo a que re-
gIStrase escenasy momerntos nunca vis-
tos por la demds gente, los cuales le
permitian que su visién fuera crecien-
do y por lo tanto su informacién para
comunicar era mas rica. Por tales mo-
tivos se considera que nace el fotope-
riodismo, en lo que a técnica fotogra-
fica se refiere,

Se cree que a parur de ese momento el fotograto en
lugar de aportar un decumento sin senudo, traw de en-
tregar en manos de quien va a reproducirlo v a difundir-
lo, segiin sea el caso, una imagen fotogrifica que haga
reflexionar sobre el acontecimiento o la situacion docu-

mentada

Las publicaciones de fotografias en los periddicos se re-
montan a 1880, cuando el Daily Herald de Nueva York pu-
blica las primeras fotografias. Se presentarorr:_bajo el titule
de “Shantytown” “Barracas” ¥ con ello, se daba a conocer un
nuevo procedimientio de impresidn dencminado “medias
tintas” que consistia en reproducir la {otografia a través de
una pantalla con puntos, ddndose la ventaja de imprimir
imagen y texto a un mismo tempo

Sin embargo, es hasta los anos veintes cuando el fotope-
riodismo se desarrolla en Alemania. En 1918, al finalizar la
Primera Guerra Mundial, se instaura la primera Repubiica
y el sistema politico, econdmico v social se modifican am-
pliamente. Esta Republica dura quince afos, hasta la ascen-
sidén de Hitler al poder.

Es pues entre 1918 v 1933 que las artes y las ciencias se
desarrolian extraordinariamente en Alemania y aparecen
las revistas ilustradas, Las dos importantes fueron el Berliner

Ilustrierte y el Muncher Blustrierte Presse, los fotégrafos




que laboraban para tales revistas mis tarde figurardn como

los pioneros del perodismo moderne,

De todos los foogratos, Erich Salomén sobresale por
crear ¢l fotoperiodismo propiamente dicho. Para 1930 se
convierte en el maestro de una nueva generacion de foio-
grafos, algunos de los cuales trabajaron en e} agencia Dephot,
la cual, colaboré en estrecha relacidn con ias revistas ilus-
tradas v con el redactor jefe del Muncher Illustrierte, Stefan

Lorant.

De ahi surge Hans Baumann quien comenzo a trabajar
en 1929 para el Muncher Ilustrierte bajo el seuddnimo de
Félix H. Man. Es de los primeros folégrafos que desarrollan
el reportaje moderno. Uno de sus mds famosos reportajes,
encargado por Stefan Lorant, fue sobre Mussolini, en e} cual
sus fotografias eran espontaneas y mostraban facetas hasta
entonces desconocidas del dictador.

Alemania se convirtié en la potencia namero uno en
materia periodistica, sin embargo, en 1933 el desarrollo pe-
riodistico se trunco brutalmente con el ascenso de Hitler,
En efecto, 1a prensa fue amordazada, censurada y comenzd
la persecucion de intelectuales, artistas y cualquier cientifi-
co que no pertenecieraa laraza ana.

Erich Salomén huvéd a Holanda
pero fue perseguido v muridé en
Auschwitz en 1944, Felix H. Man se
establecid en Inglaterra y continué
trabajando para Stefan Lorant
quien fundé el Picture Post. Entre
otras celebridades se encuentra
Andrei Friedman, que huye a Fran-
cia v se seudénima Robert Capa,
fundador de la Agencia Magnum en
1047,

Es asi como se cierra un gran pe-
riodo de la prensa ilustrada. Sin em-
bargo, la emigracién de los fotégra-
fos alemanes por el mundo, abria
una época nueva. Su influencia lle-
g6 hasta revistas tan importantes
como fue Life

El primer mimero de Life aparcce en 1936, tres afnos des-
pués de que Hitler tomé ei poder en Alemania. Henry R,
Luce su fundador, no sélo contraté a algunos de los mejores
fotdgrafos Alemanes v Europeos, -entre ellos Alfred
Einsenstaedt, Korffl y Fritz Goro, Gjon Mili, Otto Hagel y
Martin Munkacsi-, sino que reiomaé su estilo periodistico: ilus-
trar en basc a series de fotos las noticias mas importantes.

Debido a la inflacién en los precios de la proé_uccién de las
revistas, a [inales de los anos sesenta, Life se encuentra en
problemas y tiene pérdidas financieras. Se intentaron varios
cambios para saivar a la revista, como reducir los reportajes
fotogréficos a la mitad y cubrir los espacios vacios con textos
o cambiar la linea “familiar” que siempre tuvo temas mas con-
trovertidos, sin embargo, paulatinamente Life dejé de exis-
tir. Su dliima publicacién fue el 28 de Diciembre de 1972,

Laimportancia que Life tuvo en el reportaje fotogrifico no
fue sélo por agrupar en ella a los creadores del fotoperio-
dismo en Alemania, sino por el impuiso que dio a otras re-
vistas que fueron y son ain pilares del reportaje fotogrifico
como Paris/Match, revista francesa que retomd en sus ini-

cios las ideas de Life con gran éxito,
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Debido al gran desarrollo de la técnica fotogrdfica v a los
procesos mecanicos de la impresién. hov en dia contamos
con una canudad inmensa de imdgenes v temas fotografi-
cos "'Era de la imagen”. Una gran parie de esas imdgenes v
temas que existen, por la manera tan partucular de cada fo-
t6grafo de representar v iransmutir el entorno que lo rodea,
los podemos encontrar en medios de comunicacion como:
Penddicos, revistas, libros, folletos entre otros, que son pro-
ducto de la complementacion de esos dos avances mecini-
cos. la fotografia y la mdquina de tmpresién.

Por lo que respecta al periddico, manifests la necesidad
de dividir y definir, toda imagen fotogrifica “nueva” que se
aplicard al medio. Cabria aclarar que en el primer momen-
to en que la fotografia del estilo documentat penetrd en el
medio de comunicacion, fue para hacer de aquello un pro-
ceso comun, una vez establecido, el estilo recibié el nombre
de fotoperiodismo, y del que evidenciaremos los distintos
generos fotograficos implicitos en él. Pero antes de eso es
necesario decir las finalidades del periodismo que van liga-
das con el de la fotografia documental.

Se considera que los objetivos principales del periodis-
mo, son el educar e informar verazmente con los aconteci-
mientos, asimismo las imdgenes impresas en los diarios in-
formativos v revistas se deben acoplar a ello.

La fotografia en términos periodisticos, dene la funcidn
de apoyar al periodista, reportero; comunicador y disefia-
dor grdfico; en la realizacién de trabajos de investigacién
social. A través del género fotoperiodismo como se le cono-
ce, ha sido posible registrar los hechos y acontecimientos
relacionados con el quehacer humano y con Ia historia.

“La fotografia no es una ilustracién, es un lenguaje, una
manera de informar, con sus propioes recursos, sus propias
caracteristicas, la imagen en México se ha utilizado como una
ilustracién, pero la redaccidn y la fotografia son lenguajes
distintos que en el periddico La Jornada procuramos que se
hagan complementarios”® Podemos decir que la finalidad
del fotoperiodismo es complementar grificamente la noti-
cia, dar a conocer los sucesos u hombres mds relevantes en
algin aspecto, ya sea en lo politico, econémico o cultural.

1.2 Definicion y clasificacién de los distintos géneros de la fotografia periodistica
TR

Dertro dei fotoperiodismo se dan dos divisiones que
son: La fotografia de prensa v el reportaje grifico Pero
dichas divisiones se considera que surgen por dos factores
principalmente; el género periodistico literario v la orga-
nizacion de la edicién (El diserio det periédico). factores
que se establecieron desde la creacién del mgdio de comu-
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A} El género

Lno de los factores que intervienen para hacer post-
bie la divisién que se da en el fotoperiodismo; se refiere
a los diferentes géneros literarios dentro del periddico
(Articulo de fondo, crénica, reportaje, entrevista y
otros), segun sea el caso en el que se aplique la fotogra-
fla es como se cataloga la imagen, porque existen pu-
blicaciones que son especializadas en algunas temau-
cas, pero que la mayoria de su edicién o en algunas
partes, su informacion esta basada en los géneros lite-
rarios, particulares del periédico. “Las indicaciones que
le dan a un fotégrafo cuando va a cubrir un evento es
que este bien informado de lo que va a fotografiar, hay
un estandar de informacién que debe tener el reporte-
ro grifico. Es necesario estar bien informado para po-
der representar lo que quieres decir"®, Es importante
senalar que:

La fotografia puede ser apoyo de notas, pero tam-
bién tiene informacién implicita. Es un género
periodistico.

La prensa no se lee en México, es un problema
real porque los lectores no creen. Nosotros esta-
mos tratando de concientizar a la gente, median-
te la imagen, lo importante que es estar bien in-
formado. ¥ p&enso que la fotografia es un género
periodistico y un elemento importante de infor-
macién que atrae a los lectores.”

B) La Edicién

Otro de los factores que hace posible la divisién de la
fotografia periodistica se refiere a los intereses que tene

5 lvin Sdnchez Rincén. "Entrevisia Pedro Valuerra coordinador de fotografia” del penddico La Jornada, en México, D F el dia 17 de marzo de 1996,
6 Ivdn Sdnchez Rinedn. “Entrevista at coordinador de fotugrafia” del penddico Reforma, en Méuco, D.F. 30 de Abni de (997, Nota: Esta entrevista inicamente se aparece
unasela ves par lo que no debe contundirse con la entrevista hecha a Pedro Valuerra y Joel Menno que se estarin citande conbinuamente

7 Sdnchez. Loc. cut




la empresa que produce ¢l medio; esto quiere dear la
manera en que sc organiza la edicion del periddico, por
ejemplo, las llamadasTecciones (Sociales, culturat, poli-
lica y demds), las cuales hacen que los consumidores de
esos medios de comunicacidn, reciban la informacién
fotogrifica como literaria, de acuerdo a los intereses del
medio que maneja el dueno.

En la estructura administrativa del periédico se encuen-
tran personas que se encargan de cuidar esos intereses, se
les conoce hajo el nombre de: editores grificos y los coor-
dinadores de fotografia, a parte del nombrado director.

El trabajo que se desempena de editar, es escoger
el material fotogréfico, darle coherencia y pre-
sentar las mejores fotografias del dia, hacer una
seleccion rigurosa del trabajo fotogrifico y pro-
curar darle un sentido a tas piginas del periédi-
co, que hagan un discurso, por ejemplo, buscar
que aquellas fotos de calidad se publiquen con
mayor despliegue v con un mejor tamano,

Otro trabajo de editar seria ia seleccién, junto con
el fotdgrafo de su mejor material, presentarlo ante
la direccién del periddico para que elijan yle den
una ubicacién en las paginas ®

Estos factores son algunos de los que dividen al fotoperio-
dismo, podemos decir: la imagen fotogrifica contiene un len-
guaje propio y auténomo, pero en un medio de comunicacién
como el periddico v las revistas no puede funcionar dicha an-
lonornia, es necesario estar sujetos a las ordenes de una coor
dinacion También existe la propuesta fotogrifica de parte dc
los fotégrafos, no se confunda con independencia para traba-
Jar autonomia, es una simple propuesta fotogrifica a sugeren-
cia de los fotografos, sobre determinados temas, en particular
temas de la vida cotidiana, de ia ciudad, de los pueblos,

Una vez visto lo anterior intentemos acercarnos a la fo-
tografia de prensa y ¢l fotorreportaje.

Fotografia de prensa

La fotografia de prensa tiene la funcién de dar a la noticia;
atraccién. credibilidad v una mejor comprension del suceso.

Sloc

Una buena fotogralia de prensa se caracteriza por tener
una importante carga de informacién v debe incitar a la
personaa interesarse por el articulo que complementa, para
que una f{otografia pueda ser considerada de prensa debe
estar compuesta por los siguientes tres puntos:

- Premura

- La inquietud por registrar ¢l momento justo de la noticia
- La puntualidad por entregar el material fotogrifico.

- Esto es en si lo concreto, lo subjetivo es ¢l ;izar

La fotografia de prensa, debe ser actual y debe represen-
tar cualquier evento que tenga importancia para el medio de
publicacidn y para el piblico al cual se dirige. Los eventos
pueden ser politicos, culturales, sociales, deportivos, y pue-
den desarrollarse dentro de los distintos géneros periodisti-
cos: reportaje, entrevista, crénica, ensavo y en el articulo de
fondo. El fotégrafo debe estar en disposicion plena, para acu-
dir a registrar cualquier suceso en el momento indicado.

El foidgrafo puede o no pertenecer al medio en el que
se publicard su fotografia, sin embargo, ain cuando acuda
al evento bajo ciertas ordenes de trabajo, es el talento vla
vision del fotdgrafo la que determinard los resultados de ta
imagen. En este sentido podemos decir, que hoy en dia la
representacion de temas por medio de la fotografia docu-
mental, es tan extensa y variada, tanto por la propuesta par-
ticular de su autor, como por su aplicacién en los medios de
comunicacién a los cuales se destinan dichas imédgenes.

La visidn y representacion de esos temas a través del foté-
grafo podian ser clasificados en el siglo pasado y hasta fina-
les de este siglo XX por géneros fotogrificos o categorias
fotogrificas de acuerdo a la temadtica que tocasen. En la ac-
tualidad los recursos esquematicos no alcanrzan para defimr
toda imagen fotografica nueva, la realidad nos ha rebasado.
"Rotos los géneros, los discursos se contagian entre si, se
desdibujan sus fronteras ideoidgicas y se oscurece la dife-
rencia entre informacién y persuasién, entre lo original v la
repeticidn, entre el ser y el placer”. "

El fotorreportaje

El reportaje grifico tiene por o general un cardcter mis
analitico y reflexivo, en comparacion a la fotografia de pren-
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sa. El fordgrafo tiene un poco mds de uempo para realizar
sus imdgenes v su publicacidn ocupa mas espacio, lo que da
lugar a que el fotdgrafo plasme en el su propio punto de

vista.

El fotorreportaje da a conocer la nodcia o el suceso a
través de series de imdgenes, por lo que a veces no puede
concretarse a una sola impresion como en el caso de a foro-

grafia de prensa, v eso muchas veces atenta contra los inte-
reses de la empresa,

Per medio de este género fotogrifico, ademds de ser tes-
tigos oculares de los hechos que acontecen, con diferencia
de unas horas de cuando sucedid, nos damos cuenta de as-
pectos importantes de la vida humana' la pobreza, et ham-
bre, el poder, la riqueza.

Entonces el reportaje grifico es 1a recopilacién de infor-
macion grafica verificada y registrada mediante fotografias,
que en SeCUEncia, representan un suceso o ungeontecimen-
to importante, T




De la histonadel teportaje gralico en México incluso su origen, podemaos decir que éste se presenta hgado a

los movimientos politicos~ocales que padece cof pais a raiz de la Revolucion Mexicana. Pero antes de que

COLTEMGS €N MateHda, s¢ trevd necesarto abordar primero los sucesos sociales v manifestaciones fotogrificas,

que se generaron o la llegada por primera vez del daguertonpo a México Lo dicho es con el fin de darlo a

conocer & manera de dato referencual v de punto de apove, para fundamentar v comprender las posturas

ideologicas y temdticas, por las que pasaron los fotdgrafos de aquellos tempos v posiblemente lo retomen los

de hoy, a la hora de documentar la vida coudiana de un pais que siempre se ha visio inmerso en constantes

cambios v luchas, v que una de sus consecuencias es el fotorreportaje.

1.2.1 Resumen histérico del fotorreportaje en México
y sus principates exponentes

Con lallegada del daguerrotipo a México a manera de mer-
cancia de importacién, el 3 de diciembre de 1839, logra in-
troducirse una "maquina extrana” que vendria a cambiar la
manera v concepcion de registrar todo el curso de la histo-
na de este pais. La ilegada de tal mdquina para la elabora-
cion de imigenes, la debemos por un lado a los Hermanos
:
Fracous Prelier Duboille, grabador de padres franceses con
su estudio-tienda establecido en la capital de la Reptblica.
Se sabe que Prelier en su estancia imprecisa en el puerto de

Leverger, los cuales eran comerciantes, y por otro a Jean

Veracruz, realizé con el aparato que habia traido de Euro-
pa, varios experimentos fotogrificos en lamina. De dicho
experimento afirmaba la gente y la Prensa Oficial (El Cen-
sor del 3 de Enero de 1840) del lugar, que habia logrado
obtener imdgenes de algunas partes importantes del puer-
to, de 1o que se considera que son las primeras fotografias
elaboradas ya en forma aqui en ¢l pais.

La difusién por parte de la prensa; a través de ventas y
rifas acerca del daguerrotipo y su funcionamiento va en la
capital, fue un factor determinante que ayudd a iniciar la
promocion de una actividad fotogrifica que causé revuelo
en aquel momento y que aun perdura hasta nuestros dias,
con una diferente concepcién en la elaboracién de las imé-
genes; debido al gran avance técnico y cientifico que se ha
logrado para la fotografia.

Entre los diarios que circulaban a principios de 1840, £l
Cosmopolita es el encargado de anunciar y difundir de algu-
na manera el “principio oficial” de una expresién grifica
muy peculiar (La fotografia); que pasado ¢l tiempo logra
ser de mucha utilidad para el hombre, porque se considera

Ry

que son verdaderos testimonzos de la vida que transcurrié
tiempo atrds en México, que de alguna manera nos permi-
ten hoy recuperar y construir nuestro pasado, para el mejor
entendimiento de nuestro presente en esta nacion

De la manera en que da inicio toda la actindad fotogra-
fica es la siguiente:

En El Cosmopolita c}el 26 de febrero de 1840, el
mismo Prelier anuncis la rifa de un artefacto
daguerriano v la venta de otro.

Rifa de un daguerrotipe compieto, en cien accio-
nes de a cien pesos plata, con ochenta ldminas de
plaqué v varios utensilios e ingredientes de refac-
cién. El dia del sorteo que se verificard el 15 de
marzo de 1840, se hard una experiencia ante los
accionistas en que se demostrari todo el meca-
nismo. S¢ expenden los boletos en la casa del gra-
bador de la 2a. calle de plateros ntim. 9, en don-
de esta otro aparato en venta.

El mismo 26 de Febrero, Prelier llevd a cabo una
prdctica ptblica en la Plaza de Armas, la cual fue
considerada por £l Cosmopolita del 29 de febrero
como la primera que se hacia en la Ciudad de

México.

El domingo 26 se ha hecho en esta capital el pri-
mer experimento del daguerrotipo y en unos
cuantos minutos quedo la catedral perfectamen-
te coptada '’

" Manuel de jesds Herndndez. Los iucios de la folografia en México; 1859-1850. Primera edicidn, Hersa, México D F 1989, p. 80.




La aceptacion que se tuvo en aquel momento por cl gran
invento fue tan exitosa, gracias a que por aquellos tempos
existia un profundo inteTgs por las Beltas Artes, v la gente
de aquelia época consideraba que el daguerrotipo no esta-
ha muv lejos de ser un Arte. Pero aquellos daguerrotipistas
que empezaron ha documentar Ia vida cotidiana de algin
modo (La intervencian Norteamericana en 1847 v poste-
riormente la Intervencdion francesa), todavia no se les consi-
deraba fotorreporicros en el sentide moderno de la pala-
bra, y mucho menos porque todavia no nacia la fotografia
periodistica agui en Méxicu, que es la categoria donde se
desprende ¢l reportaje gréfico en todo su esplendor. Dichos
anlecesores del fotorreportaje, fotografiaron a través del
daguerrotipo a los soldados de ios campos de batalla que se
encontraban cerca de donde vivian, De paso también foto-
grafiaron vistas fijas de las ciudades que habian sido destrui-
das ¢ invadidas, lo cual se considera que dichas fotografias
tenian mas un cardcier de insigma de guerra que de infor-
macién documental visual, como lo conocemos hoy.

Para 1864, cuando liega al pais el imperialismo francés de
Maximiliano y Cariota, con ellos ingresa también a Ja capi-
tal, el que seria el fotdgrafo extranjero mds conocido de
aquel momento, su nombre: Francois Aubert.

Aubert a su llegada instald rapidamente un estudio en
las calles de la capital, donde tiempo después lo comparte
con un fotégrafo de nombre Amel. Se conoce que también
estuvo asociado por lo menos con otros dos fotdgrafos de
nombre julio de Maria v Campo, de donde nace la firma
"Auberty Compania” Inmediato a su estabilidad, Aubert y
$0CI0s se encargaron en su estudio de elaborar retratos refe-
rentes a la corte imperial; los reiratos oficiales de Maximi-
liano y Carlota, damas que estaban al servicio de la corte.
Existiendo también camo antecedente del reportaje grifi-
co moderno, que andaban por la vida retratando grupos de
gente e individual, al aire libre, que por alguna circunstan-
cla pertenecian a ia clase del poder.

Sin embargo, posterior a los inventos del proceso de
colodién impreso en albiminia y de la placa seca
emulsionada a través de la gelatina, fue posibie la comercia-
hzacion industrial de la imagen fotogrifica, porque gracias
a dicho invento se pudo reproducir ilimitadamente las ima-
genes que se obtenfan de un mismo negativo. Desde ese
momento se establecen companias y negocios de gentes

particulares, las cuales se dedicaban 4 elaboras tmdgenes
para su venta Ya entonces, la mercancia que se produce
recibe ¢l nombre de lanjetas de visita, en donde las wemin-
cas para la elaboracion de imdgences consistian en: los retra-
tos de las mejores familias econémicamente hablando. naj-
SAYes, monumentos, politicos, artistas. Las compariias v per-
sonas que se dedicaban a documentar todo o que a su pare-
cer craimportante, se expanden y penetran a4 la mavor par-
te de los pafses del mundo, para hacer de la imagen una
valorada metcancia :

Ast, a distintos niveles sociales se comienzan a tomar cien-

tos y miles de sucesas, objetos y personas que representan el
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uanscurnr cotidiano de lavicla famibar, social v poliuca de
Mexico Un gjemplo mus representatine de esta comerciali-
cacion expanswva de la magen (Carte-De-Visite) aqui en
México lo tenemos con los fotdgratos Cruces v Campa
(1860), en donde se considera que da nicio toda la docu-
mentacion fotogrifica de lavida de este pais. Via las tarjetas
de wisita, la fotogratia raspasa rapidamente los limites del
estudio fotogrdfico y la fotografia de aficionado, para vol-
verse una vision parucular del mundo por parte, de los fotd-
grafes, por la manera en que perciben y representan la vida

En las Wltumas décadas del siglo pasado, en donde el de-
sarrollo tecnoldgico v cientifico va permite que la actividad
fotogrdfica sea muy amplia e intensa, paralelamente a ello
existe también una actvidad igualmente de intensa que se
le conoce con ¢l nombre de periodismo. Antes de que la
fotografia complementara los drganos informativos y perio-
disucos elaborados mediante los procesos mecdnicos de
unpresion, los medios informativos ilustran sus pdginas con
imdgenes logradas a través de la caricatura y la cronica pe-
riodistica, lo cual daba una vision y representacién de los
aconiecimientos, que por aquella época, tenian mucho que
ver con la imagen de la clase del poder.

Con la invencién de la técnica de reproduccidn del me-
dic tono, la fotografia se introduce a los talleres grabado-
res, que se encargaban de realizar las imdgenes a través de
su copla en téenicas como la litografia y el grabado, de toda
una tradicién. En casos especificos, fas imagenes fotogrdfi-
cas reproducidas ilimitado nimero de veces en ejemplares,
se ransformd en medio de noticias. Siendo esto [o mds im-
portante que sucedid para la imagen fotogrifica y su comu-
nicacién durante el corto imperio de Maximiiiano.

Volviendo al tema de [a escritura periodistica, siendo to-
davia los 1iltimos afios del siglo XIX, se sabe que tanto en la
capital como en los estados de la Repiiblica, la actividad lite-
raria {Periodismo) era muy intensay tradicional, siendo mds
favorable el apoyo e impulso econdmico para la prensay los
periodistas al servicio de la dictadura, que para la prensa
independiente opositora, porque los periodistas criticaban
et régimen.

Con los subsidios econémicos permanentes de parte del
gobierno a Rafael Reyes Espindola, quien era director del

diario El Imparcial y fundador de El Universal y el Mundo
Dustrado, en 1896 ingresa a la prensa mexicana la fotogra-

fia, ya que Reyes Espindola cuenta con el dinero suficiente
para actualizar las maquinas de impresién de su empresa
con que contaba,

El trabajo de los primeros fotégrafos que son contrata-
dos por la prensa, atin sigue reflejando fa tradicién visual de
los estudios fotograficos de antes (foto comercial_): las po-
ses rigidas ante la cimara de los individuos, con elementos
materiales (ropa,' alhajas, utensilios,) que demostraban la
importancia del individuo en particular, la tradicional com-
posicion de los retratos de grupo, donde se da el lugar cen-
tral a quienes son ia mdxima autoridad. Con todas esas ca-
racteristicas, que transcurrido el tiempo son establecidas en
el retrato solemne, [os primeros {otorreporteros, tratan de
promover y practicar el factor que compone 2 la fotografia



de prensa: ¢l interés por registrar el instante preciso del su-
ceso, que como resuitado tiene un cardcter de noticia

Con el ingreso de la fotografia documental a la va nom-
brada industria de la informacidn escrita, las temadticas v con-
ceptos en los que se basaban la elaboracidn de las imagenes
fotogréficas, a partir de esc momento, acerca los elementos
visuales que contienen un mensaje en la imagen fotogrifi-
ca, se les relaciona y se les ubica (Secciones periodisticas).
La seccion principal de los diarios que circulaban en aquel
momento, “era el escenario donde se representaba el mito
del amor, el orden y el progresc bajo la advocacidn de Por-
firio Diaz. Giras, pascos, ceremonias, nombramien-tos ofi-
ciales, recepciones diplomadticas era lo que el régimen in-

clufa como tema politco™ .

Las fotografias de la época del porfiriato cubren toda
una etapa de la informacién, en donde la imagen esta al
servicio del medio de comunicacion y se vuelve un instru-
mento del poder, por ver especificamente lo que le convie-
ne al gobierno. En este periodo también podemos ver con
claridad las diferencias sociales y los abusos econémicos des-
equilibrados de la vida tal y como se padecen hoy en dia.

En csta primera etapa de la fotografia, por asf decirlo, se
considera que no desplaza del todo a técnicas de reproeduc-
cién de la imagen como: las ilustraciones grabadas y las
litografiadas, mds bien se complementan. Posteriormente la
fotografia se aplica como elemento principal de un disefio,
que por lo general se usaba para la promocién de los produc-
10s que estaban a la venta en los interiores de las paginas de
los periodicos. Retomande de la ilustracidn grifica manual;
la imagen fotografica en la mayor de las veces recortada y
retocada se inserta en el medio a manera de vifieta enmarcada.

Habiendo cumplido diez afnios como fotografia de pren-
sa y logrado establecer esquemas de ideas, para captar la
vida coddiana en un pais como lo es México, llega la Revo-
lucién y con ello movilizaciones populares, que dieron la
oportunidad a los reporteros grificos de cambiar los objeti-
vos y visiones con los que registraban anteriormente los
motivos graficos,

En la folografia de la Revolucién no sélo se documenta
lo cotidiane del movimiento, sino que la fotografia cumple
" Lara Mahr Flora et al. Lipoder de Lmagen s Jomagen del poder ed. eduorial, pais

ano, p 19

un papel muy importante al documentar e informar a ias
grandes masas, el tipo de multitudes y de gentes que lucha.
ban contra el autoritarismo de ese periodo. La aparicién
del campesinado y los obreros como sujetos centrales de la
imagen fotogrifica, empiezan a ocupar las primeras planas
y las secciones de informacion nacional, cuando antes les
estaban asignados los espacios populares, por e¢jemplo: la
gente acarreada que presenciaba los actos oficiales.
1{

Con la caida del régimen que subsidiaby a la prensa
oficialista y el triunfo de Madero, los medios de comunica-
cién, los intereses y las posiciones se habian dividido. La
Revolucion no acaba con la exiliacién de Diaz y el arribo al
poder de Madero. Los lideres rebeldes Villa, Zapata, Carran-
za, Orozco y Obregén, alquilan a uno o varios fotdgrafos,
los cuales su funcidn es registrar y difundir sus hazafas para
contribuir a su prestigio.




_ Entre fos semanarios que surgen durante el insutucionalismo
‘se encueniran, Revistas de Revistas v el Jueves de Excelsior,
que poseian la ideologi® de retomar el manejo de la ima-
gen del poder. 0 sea un manejo convencionai de la imagen.
Estos dianos que contaban con recursos v una mayor circu-
lacién, no daban ni la minumna sefa, de paite dei medio nt
de los fotografos, de hacer una aportacién importante de
informacion grifica, sobie las condiciones de vida de la po-

blacion ni sobre los lugares de trabajo

Una de las jusuficaciones de los medios de comunica-
c16n umpresos, para no destinar un espacio adecuado a la
imagen fotogrifica, era la premura con la que producian v
editaba la informacidn escrita de los penddicos. De ahi que
havan nacido las revistas ilustradas v los suplementos grafi-
cos, que son los medios adecuados para que se produzca la
mis importante etapa para la fotografia penodisuca. En los
anios 20 y 30 la produccidn grifica que se realizd, fue a par-
tir de los suplementos de los diarios nacionales v las revistas
graficas de Excelsior.

En medios de comunicacidn como del tipo de El Mundo
Nustrado se formaron los siguientes fotografos: Manuel Ra-
mos, Agustin Melhado, H]. Guiiérrez, Agustin Casasola,
Ezequiel Tostado,

A finales de 1936 se emprende una actividad muy impor-,

tante para la historia de la imagen fotogréfica en México,
actividad que consiste en retomar el esquema de la edicién
de la tan exitosa revista Life, Regino Herndndez Llergo y
José Liergo, entre otros, pretenden reproducir la imagen va
no como apoye de la informacidn escrita, sino como ele-
mento principal de la edicidn. En su primer ndmero la re-
vista Hoy como se llamaba, contiene reportajes grificos de
vida en las zonas marginadas, el trabajo en las minas, la vida
de los indigenas y la produccidn dei campo. De la tradicién
que habia logrado forjar Agustin Casasola, su hijo logra se-
guir [a escueia de su padre, Ismael junto con Enrique Diazy
Garcia Ledesma publican en la revista Hoy excelentes re-
portajes grificos. Lienando pdginas completas de sus foto-
grafias de la vida cotidiana, alli mismo da comienzo la carre-
ra de Nacho Lépez. Seria bueno antes de continuar con el
desarrollo de la investigacidn, hablar un poco del trabajo
fotogrifico de Nacho Lépez, con ello estariamos reafirman-
do laidea de lo importante que significé €l como promotor,

por no decir principal precursor de esa nueva manera de
ver, captar v ransmitir un México que crecig desmesurada-
mente. Sus imagenes son la voz de las personas que habitan
cualquicr parte de este pais y que ademds demandan cons-
antes wyjusicias, tos diterentes estratos sociales y los diver-
s0s sucesos de quienes conforman territorio mexicano De
lo anterior podriamos decir que lo mids sobresaliente se re-
flere a la manera, hasta entonces ignorada o poco trabaja-
da, de fotografiar pulquerias, cdrceles, delegaciones v cen-
@

(ros nociurnos. z

Hablar de las imdgenes de Nacho Lopez es evocar al arte,
aunque as{ no lo hubiese pretendido, porquc se considera-
ba Unica y exclusivamente un fotorreportero de su época,
en cambic sus imdgenes intensamente pldsticas, nos obli-
gan a que las ubiquemos mas alld del reporte grifico
publicable; o sea en un fotoperiodismo postmoderno, desli-
gado completamente de la comunicacién diana y que hoy
conocemos como de fotografia de autor.

Otra de las coyunturas importantes que se presentan para
la historia de la fotografia, [a tenemos en septiembre de 1958,
cuando Héctor Garcia publica una revista bajo el nombre
de Ojo, una revista que se ve, tras haber sufrido ya una vez la
censura, cuando trabajaba para el pericdico El Excelsior por
no quererle publicar su material, que no iba de acuerdo a
los intereses del medio, la revista es recibida de la misma
forma. En esta nueva propuesta truncada, la imagen no se
toma nada mds como el registro del movimiento, sino en
una manifestacién que no checa con el sistema. E! trabajo
de Héctor Garcia en épocas de represion, tuvo una impor-
tante carga de aportacion para la actitud de fotografiar por
parte de los reporteros graficos,

Para los sesenta la revista Politica fue otra de las aporta-
ciones de cambio para el reportaje grifico, porque favore-
cia los derechos y movimientos democraticos nacionales, En
politca trabajaron los hermanos Mayo y Bordes Mangel.

La década de 1970 en donde [a politica una vez mds su-
fre grandes cambios y aplica la actitud represiva en contra
de los movimientos estudiantiles y obreros, dejindolos to-
talmente apartados de los derechos de comunicacién, crean
sus propios medios de informacidn y andlisis (Periédicos
Murales, gacetillas, volantes,), en los que Ia fotografia se



convierte en lestimonio, denuncia y propaganda. De la re-
presién impuesta por el gobierno de Luis Echeverria desti-
nada al periodismo, poraquella época el primero en reci-
birlo es el Exceisior bajo la direccién de Julio Scherer Gar-
cia, en consecuencia a este comportamiento surge la revista
Procese (1976). Tiempo después nace ¢l periédico Uno mes
Une (1977), bajo la batuta de Manuel Becerra Acosta. La
importancia de ese periddico para el desarrollo a la imagen
del fotorrepartaje, es que manejaba un suplemento con el
nombre de Cdmara Uns, en donde la tematica de mayor
importancia era para la politica y la documentacién social,
la direccién de dicho suplemento se encontraba a cargo de
Pedro Valtierra y Martha Zarak. Con la idea del fotégrafo
de ver sus imagenes publicadas y expuestas ala critica en un
medio como lo es el periddico, que llega a miles de gentes,
como lo fue en Gdmara Uno, La Jornada hoy trata de reto-
mar esa idea.

De la primera generacidn de fotorreporteros producto
de una prensa cada vez mas independiente del gobierno se
encuentran:; Pedro Valterra, Marco Antonio Cruz, Andrés
Garay, Luis Humberto Gonzilez, Fabrizio Ledn, entre va-
rios, que practican técnicas tradicionales y nuevos concep-
tos ideotogicos con los que se pueda ir retratando 1a vida
cotidiana de este pafs, como una manera de expresién for-
mal, se espera sca de mucha utilidad para la humanidad.

Al decir primera generacién de fotoperiodismo no me
refiero a esa diferencia, rompimiento u separacién de eda-
des, yo lo que digo es que cuando cambia una generacidn
de otra, cambia en conceptos, en como trabajar; no acep-
tando mds el trabajo a desiajo, defender y responsabilizarse
por la autoria de una fowografia sea mala o sea buena, cues-
tiones de dignificacion de trabajo, etc.

En donde si puede haber un cambio de generacién en-
e la de los fotégrafos iniciales que ha definido cual erala
forma de trabajar antes v la nuestra gue ha decidido cual es
la forma de wabajar ahora, v cuando digo la nuestra me re-
fiero a la gente que-esta en los medios hoy y lleva ya cierto
tiempo trabajando en esto, es por ejemplo; primero la pre-
ocupacion de estudiar fotografia, al preocupacién de tener
temas de trabajo o proyectos personales a mediano o largo
plazo que no significan estar produciendo tinicamente para
algiin periddico y revista, que tiene que ver con la fotografia
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artistica, no quedarte en un mvel superficial ésea en el tra-
bajo diario, que si es importante porque te da para comer v
aparte te da para seguir produciendo, no basta publicar en
los medios para estar satisfecho, un enorme compromiso
con los derechos humanos de la sociedad v la honestidad

Algo que vino ha definiy esta generacion de
fotoperiodistas fue el movimiento zapatista en Chiapas, v
aunque sino se esta de acuerda con el zapar.j':smo si darnos
cuenta de la enorme injusticia quc existe vio fazonadas que
pueden ser las peticiones, si quieres no puedes ser tan mili-
tante, pero crear conciencia de lo que se esta suscitando

Otra de las cosas con la que también podemos hablar de
diferencia de generacién es cuando se trata de la técnica a
consecuencia def equipo, actualmente todo mundo maneja
la computadera hablando de fotoperiodismo, pero la ma-
neja por cuestiones técnicas.

Hablando de la foto informativa formativa y debido al equi-
po de computo que apliguemos para la elaboracion de la
imageny su publicacién, cada vez con mds calidad, inmediatez;
por elemplo estoy tomando equis situacion ahoritay esta sien-
do transmitida al mundo en cinco minutos, ete. También
podrds traer la mejor cdmara pero si tu trabajo fotogrifico es
malo 0 no ha cambiado en conceple aqui no puedes hablar
de generacion, se habla de cambio de cuestién de equipo,
tecnoldgico o como lo quieras lamar ',

Actualmente la situacién del foroperiodismo es la siguicnte,

El periodismo epidérmico de todos los dias esta
cediendo su lugar a un periodismo de mayor pro-
fundidad, un nuevo periodismo en vive, interac-
tivo y muitidisciplinario que nos exige una mira-
da mds integral v nuevas apurudes que no se limi-
tan al manejo de una cdmara, sino al de la com-
putadora, el scanner, el software, Ahora tenemos
que escribir, grabar audio, hacer un guidn, ma-
nejar imagen fija y en movimiento ',
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1.3 La censura en la fotografia periodistica

Pero antes de pasar a otro subindice hablemos un poco de
lo que se trata la censura. A manera de introduccion para
abordar este tema creimos necesaria la pregunta Existe en
México la censura para el fotorreportaje?, tanto la pregunta
como la posible respuesta pueden ser muy obvias, pero s¢
pensd que es de suma importancia dejar plasmado el terma
de acuerdo a lo que se invesugd, complementindolo a su
vez con una sene de opintones que se obtuvieron de perso-

nas expertas en la materia,

Antes de entrar en matena definiremos que es la censu-
ra; La censura es el acto de reprimir, controlar y manipular
todo tipo de expresion pldstica, estética, filoséfica, literaria,
etc., que tiene el hombre ¥ por supuesto que atente en con-
tra de los intereses de alguien.

Definicién de censura n.f. (lat. censuram). Enire los
antiguos romanos, oficio y dignidad de censor// institu-
cién o sistema juridico para controlar la publicidad del pen-
samiento y de las ideas; mediante el examen previo de los
mismos: libros, peliculas, programas de radio y television,
comunicaciones telegrificas y telefénicas, etc. (V parte
Encicl.)// Accién de reprobar en los demds su conducta,

acciones, etc.

Encicl. A causa del interés politico y 1a enorme influen-
cia y amplitud de los medios de difusién (Prensa, radio,
television, cine, etc.), la Censura ha adquirido una gran
importancia ya que permite al gobierno el control de la
difusion de las ideas. Es ademds motivo de discusion y po-
{émica, pues €s un acto administrativo, restrictivo de uno
de los derechos de la persona. Segin el caricter del go-
bierno, la censura es mas o menos rigurosa y puede diri-
girse exclusivamente a los aspectos penales que encierran
la difusién del pensamiento, o pueden extenderse a la
moral y a las ideas politicas y religiosas. Puede también
estar totalmente suprimida, y que se persiga penalmente a
los que difundan ideas o escritos CONSUULvos de delito a
tenor de lo sefialado en el c6digo penal. La censura tiene
su fundamento en el peligro que el estado supone entra-
faria una libertad absoluta en la manifestacion del pensa-
miento y mira, por tanto a la oportunidad del acto que s¢
pretende realizar'.

Para dar contestacion a la pregunta de que st exite la cen-
sura en México hacia el fotorreportaje, la respuesta s ob-
via, claro que s exste la censura en México, nada mads el
modo de ejercerta es mds suul, mejor controlada que otros
paises del conunente.

Ahora recordemos que la fotografia en cualquiera de sus
géneros, estilos o modalidades, puede llegar aser un instru-
mento de poder y la historia no nos dejard megnur

La produccién de indgenes fotogrificas de parte de fotd-
grafos independientes o contratados en algin medio, que
estin al margen de aquellos monopolios o del estado, es
natural que la censura se haga presente, en tanto gue de-
fensa del poder establecido. Pero se da el caso en paises
donde clases dominantes uenen en su poder los monopo-
lios privados por un lado v por otro el aparato del estado,
que la censura no tiene que ser tan evidente, sino que actia
cotidianamente a través de las secretarias que controla el
estado, que es el claro ejemplo de nuestro pais.

Al entrevistar a Victor Mendiola, fotégrafo y editor grafi-
co de la revista iaberinto urbano dijo que no era ficl
definir la censura en un medio de comunicacién impre-
s0, donde la informacidn pasa por varios filtros. También
se refirié a que no se puede decir que es la decision del
editor o director de censurar una imagen porque vaya a
dafar a alguien, digamos una autoridad gubernamental
o alguna instancia del estado, alguna figura ptblica, pre-
ceptos morales, etc.

Ademds menciond que se vuelve mds dificil definirla por-
que es parte dei trabajo cotidiano y en ocasiones no se per-
cibe. Dependiendo del lugar donde trabajes ¢s lo que te va
ha bloquear, por ejemplo existen medios donde te dicen
que la imagen no es buena o que no es lo que querian, por
lo regular lo manejan como que no hay espacio.

Yo pienso que la censura se hace presente desde el momen-
to en que decides no tomar una escena o incluso cuando no
expresas libremente tu manera de pensar, estamos tan afec-
tados por la rutinay las grandes estructuras, que a veces nos
es dificil darle seguimiento y defender nuestro propio tra-
bajo.



Hablando de personas no debe de existir prejuicios, com-
promisos sociales, morales, éticos, etc., para transmiur la
informacién grafica. Si son politicos del PR, del PRD, del
PAN o tritese de quien se trate y uno tiene una imagen muy
buena vo creo que debes darte el lujo de publicarla, darla a
un medio que sc atreva a publicarla, porque tendria una
edicion critica, hables de lo que hables pero siempre con la
verdad. A veces suceden cosas muy importantes y no ves nada
por cuestién de corrupcion, debido a que te estin  pasando
un dinero, ahi surge la auto-censura como una especie de
contubernio entre quien te lo esta dando y quien te pide
que no publiques algo.

Hay veces que se confunde el censurar una imagen que
dafie 2 alguien o €l concepto sobre algo, con el hecho de
ser critico. El fotégrafo cuando esta tomando cierta situa-
cién y piensa que no esta danando a nadie en su intimidad,
ni en su vida publica, simplemente esta proponiendo una
forma muy personai de ver, pero la gente decide si sale en
las pdginas o no, tiene demasiados prejuicios o temores de
algo que se vea mal si se trata de algin politico, el presiden-
te, amigo, etc., no te la publica.

La censura a veces es absurda porque actia sobre temas
que no debiera, por ¢jemplo: que no publiquen a un politi-
co involucrado en el narcotrifico y metiéndose cocaina eso
suena légico, pero igual no deberia ocurrir como cuestion
informativa , pero de pronto censuran fotos de un funcio-
nario que se ve ridiculo debido a los gestos que el hace. En
materia fotogrifica Mendiola dijo que es dificil censurar,
porque nos pregunto ;Que podriamos censurar * Una mu-
jer desnuda, una imagen pornogrifica, para eso debe ser
necesario el criterio de valoracién de la persona quien la
ejerce, justificar a partir de que ideas y conceptos jo esta
haciendo . Yo pienso, si existe en la imagen buena calidad
fotografica, profundidad y claridad de informacién, tiene
que ser publicada a como de lugar, si es mala o se percibe ia
inlencién de danar o se dice algo falso, ahi no es que censu-
res, sino que tienes un criterio de seleccidn y este a su vez
esta nutrido de todo lo que lees, de la informacién que
manejas, para que puedas percibir el dafio que se esta ha-
ciendo.

Los medios estén cambiando y cada vez se estdn abrien-
do para hablar de lo que no se podia, claro con un sentido

critico y fundamentos. porque vo digo que la tradicién pe-
riodistica ha estado basada mucho en ver con quien te me-
tes y como hablas, por ejemplo antes no te podias meter
con los secretarios de gobierno y mucho menos con el pre-
sidente, actualmente esto va es posible hasta cierta medida,
en el drea de caricatura esto sc a podido lograr al grado de
ridiculizar la figura presidencial y de los demais va ni se diga.
En la cuestién urbana también hay temas que no se pueden
ahordar, pero esto se debe al hecho de no teger la suficien-

-

te informacién para abordarlos. .

En los medios algunas veces nos enfrentamos a estructu-
ras tan grandes y piramidales que lo tinico que nos queda
para hacer frente a la censura o en contra de elia , inclusive
defendernos de la externa , (por ejemplo el gobierno), es
contar con un editor confiable ¢ sea una persona con la
cual haya mucha comunicacién, que respete tu trabajo, gue
acepte sugerencias, También se debe contar con un proyec-
to fotogrifico, en el cual se argumente la defensa de la ima-
gen, no por tomar una postura politica, sino por una cues-
tién de cahidad de informacién.

En conclusién cuando el fotdgrafo considere que aigo
debe ser publicado lo tiene que defender o no dejarlo de
tomar, liberarse de prejuicios teniendo bien sustentadas sus
razones por las que desea publicar esa imagen."

Para Lizeth Arauz fotdgrafa del periddico el FINAN-
CIERO la censura se asemeja a una coladera, a una barrera
de pronto légica para determinar la linea periodistica en
foto de prensa, de repente justificable porque cada medio
va a tener sus prioridades.

La censura en los medios en que he trabajado, por ejem-
plo; ElSur, un periédico de provincia, la censura se mane-
jaba muy poco, éramos muy libres, podiamos explotar la
imagen como quisiéramos, gracias a que trabajdbamos po-
cos, pareciamos una familia; un conjunto de gentes que
decidia su propia censura.

La tinica censura surgida de ese grupo y de comun acuer-
do, era el no ndiculizar la imagen del gobernador, no se
trataba de buenas a primeras hacernos de enemigos, de por
si no éramos unas gentes bien vistas en el gobierno, por lo
tanto era una censura por cuestion de ética. Tampoco se
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trataba de ridiculizar a lo tonto, st vas ha tirarle a alguien es
porque ¢l upo esta haciendo algo errado

El Financiero es un medio que emplea muv poca ima-
gen v hasta ahora no he tenido problemas de censura. yo
pienso que al igual que la mayor paite de los medios, cutda-
rian mucheo la imagen del presidente y no porque tengan
nada que deber o temer, sino son las lineas que te marca
desde fuera ¢l propio goblerno, sdlo periddicos mas osados
como La Jornada, empezo a manejar imdgenes irreverentes
¢ mformales del presidente, y aun asi tiene sus reservas fuer-
tes para publicar imdgenes, que puedan desvirtuar su pro-

ceder pelitico

El Pafs es un pericdico espanol en donde dure dos afes,
ellos si tienen mucho cuidado con la imagen del presidente
v es muy dificil publicar una imagen que pueda danar. El
director del periédico es una persona con prioridades que
no tienen absolutamente nada que ver con el periodismo,
sus necesidades cuando vo estaba trabajando ani eran; vivir
bien en México sin problemas, tener una buena casa, tener
relaciones politicas, dependiendo de eso era la linea a se-

guir.

Con respecto a los fiftros por los que pasa la imagen antes
de ser publicada, Lizeth nos mencieno; en el momento en
que entras a un medio de inmediato percibes el estilo de foto
que maneja la publicacidn v eso te da pie para empezar a
crear imagenes. Cuando estaba trabajando en el periédico El
Sur y me enfrentaba con equs situaciones en la calle, nunca
las dejaba de tomar, porque era de mi conocimiento que esas
fotos le gustaban al director del medio para primera plana, a
parie porque algunas veces se referia al noticia del dfa. En El
Financiero inicialmente yo selecciono mi material, por even-
to puedes seleccionar hasta cuatro imdgenes , después de
revelar e imprimir mis fotos se las llevo al coordinador de
foto, él previc a un andlisis me las regresa para repartirias a
las secciones a las que pertenecen, en sintesis puedo decir
que existen tres filtros bdsicos por los que tienen que pasar
las fotografias; el primero que se refiere a uno, el segundo al
coardinador grafico v por ultimo el jefe de seccidén que es el
que determina que imdgenes eniran y cuales no.

En cuanto a la propia censura, si tu sabes que una ima-
gen no es publicable, ni siquiera te pasa por la mente to-

marla v, eso es un error fatal, porque tanto te puede serar a
t para nrarchivo personal como para el medio en que estas
empleado Acwalmente esto es uno de los peores errores
del periocisino mexicano, st sabe uno que no se va ha publi-
car entonces no te tomas la molesua de consegur la intor-
macion grafica.

Los prejuicios tambicn son una forma de censurarse asi
MIsmo. conscieniemente vo antepongo los mios para retra-
tar a la pobreza, creo que la hemos fotografiado mucho v
no hemos aporitado nada, dificilmente yo tomo una foto de
alguien pidiendo limosna porque agredo demasiado. a lo
mejor es un prejuicio gue me esta imptdiende hacer una
muty buena {oto, Perc plenso que es muy agresiva la cimara,
ya lo he sentido y mds viviendo en esas condiciones, con que
autoridad le puedes ti de pronto tomar fotos a otra perso-
na, de hecho me he cuestionado el papel que tiene un fots-
grafo de prensa.

Un dia me toco tomarle fotos a un hombre baiaceado
que habia asaltado un comercio de pinturas en Acapulco,
yo escuche las detonaciones y corri hacia donde supuse que
se estaba desarrotlando todo, al llegar al sitio estaba el hom-
bre urade sangrando y la unica persona que se encoatraba
ahi era Hécror Téllez, fotdégrafo del mismo medio, pero el
estaba realizando su trabajo, entonces yo voltee a ver al tipo
que estaba tirado en el piso y le estaba saliendo sangre por
el estdmago, las piernas, se estaba escurriendo, lo veo vy me
regreso dos metros, tomo aire, y digo si Héctor puede yo
también, necesito el wrabajo, me regrese y empecé a foio-
grafiar, en cuestiones de segundos se junto la gente y sentia
que me empujaban contra el, de repente se levantaba y su-
pongo que el imaginaba que estaba sonando, una de esas
cosas que dices no puede ser real que yo este aqui tirado
sangrando y unos tipos fotografiindome. De pronto me sur-
gt6 la incognita no puede ser posible que este tipo se este
muriendo y yo lo estoy fotografiando, en vez de ayudario?,
Estaba muy desesperada gritindole a los policias que se apu-
raran a traer la-ambulancia v en eso se murid, todo esto
ocurrid aproximadamente durante cuarenta minutos, en lo
que me salia y regresaba para ver si daba una imagen mis.
El cuestionamiento viene porque, yo se que nuestra prime-
ra funcidn es informar y antes que nada somos un vehiculo
de informacién y asi debes de servir. 8i tienes prejuicios sen-
timentales y morales como los que yo tengo, seguro que no



funcionas como folorreportero. Soy persona antes que fo-
wégrafa de prensa y si quierc hacer fotografia de estilo pe-
riodistico, pero que no implique tanto desgaste emocional,
ni sentirme tan culpable de estar tomando ese tipo de imd-
genes, hay opcién de hacer unos reportajes maraviliosos de
la vida y no de la muerte, cada World Press premia a cuanta
muerte existe en el mundo, dificiimente premian reporta-
jes sobre gentes que este tratando de hacer cosas diferentes.
Para las personas que no nos gusta violar los derechos hu-
manos y que estamos conscientes de lo que representa nues
tro trabajo, siempre habra opciones para no regresar al pe-
riddico sin cubrir el suceso,

Aunque sea fin o principio de milenio siempre existird la
censura, todos tenemos distintas maneras de pensar que a
veces uno mismo se autocensura , por ejemplo; al considerar
ya nada digno de retratar, y mientras en los medios haya inte-
reses politicos, de cualquier tipo, la censura no se va a acabar,
no hay ni un solo medio que no tenga ni una censura.

Con la gente que se enfrenta uno cuando sale a trabajar, la
censura también es algo comuin, por ejemplo; Yo estaba en
un proyecto editorial del IFE ( Instituto Federal Electoral) y
la gente que estaba coordindndolo, no pidié para aiguna
seccidn, tres imdgenes en alguna actitud chusca de la cam-
pafia politica de Castillo Peraza, Cdrdenas y Del Mazo, ya
existian dos imdgenes; una de Del Mazo comiendo taquitos
v la otra de Cdrdenas comiendo un pastel, la \inica que fal-
taba era la de Castillo Peraza. Cubri las camparias y nunca
pude tomarle una fote comiendo, su gente de prensa era
muy radical en ese sentido, terminaba de hablar o de hacer
el acto y no se te permitia hacer una imagen mads.

La censura que se da de parte de la gente, algunas veces
es porque la cdmara cs un objeto que agrede, estar de tras
es bien ficil. Hay que saberle llegar a las personas, para que
te permitan hacer las imdgenes planeadas. Independiente-
mente de los temas politicos y gubernamentales yo conside-
ro que; tipicos como sangre y violencia son censurabies; hace
poco supe de una persona que tenfan amarrado en una co-
munidad, haya por Teotihuacdn, lo trataban de linchar por-
que al parecer habia violado o asaltado, no sé, io malo es
que lo estaban pateando y lasimando, llegan ios fotografos
y de allf surge una excelente imagen de una fotdgrafa del
periédico el REFORMA, posteriormente el suceso se publi-

ca en interigres, ia de la primera plana es una foto de la
misma persona, pero con menos sangre. Al tener la fortuna
de conocer al que selecciona el material, le dije; esa ima-
gen publicada en inteniores, honestamente era mejor que
la de primera plana, y el me contesto, si td y yo lo sabemos ,
perc una linea del REFORMA es no sacar sangre en la por-
tada, imdgenes tan violentas a la vista no sirven porque agre-
den,

En conclusién tenemos que; al hacer la fg"to del dia dc-
bemos de tratar que contenga teda la informacion del even-
to suscitade, sino tu foto neo funciona, y lo 1inico a que nos
obliga esa, es ha estar disparando continuamente fotogra-
fias para un mejor dominio de ia técnica.®

En entrevista a Elena Ayala, fotoperiodista del periddico
REFORMA, anteriormente del FINANCIERO en la seccion
de cultura, fotografa e investigadora de comunicacion in-
terna de BANAMEX (Banco Nacional de México)., colabo-
radora de Daisy Ascher retratista de ia clase intelectual, fo-
tografa de prensa del festival Cervantino.

La censura para Elena significa en pocas palabras; que no la
dejen hacer lo que ella quiera.

Puedo hablar poco de censura, porque pienso que el ser
fotografc essinénimo de libertad; une mismo es su propio
jefe, ti decides que foregrafiar o que no, y considero que en
€508 MOMENLOs NO existe censura, mas bien esta surge en el
momente en que se le empieza a dar un uso a tu trabajo, ¥
claro, dependiendo de los intereses del medio en que estds,
es como vas a ser victima de ella,

Un ejemplo de censura puede ser el que me acaba de
ocurrir el primero de febrero del ano en curso, con unas
imédgenes de Camacho Solis para el suplemento ENFOQUE,
en este caso la censura se traaba de no tomarlo como yo
queria, tenia que ser audaz si lo queria lograr, porque le iba
a tomar las fotos en una tina de bano y eso para poderlo
hacer, me di cuenta que era necesario realizar mucha labor
de convencimiento, al principio se lo pedi como un favor,
el estaba entre aterrado y accediendo, de pronto lego su
jefe de prensa y me dijo; pero como aqui en el bano le vas
ha tomar la fotografia, no es bueno para la imagen del li-
cenciado. Después de un momento de estarles dando argu-
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mentos como, la luz es muv bonita, hablarles de la composi-
c19n, de nunca ridiculizarlo porque esa no era miinwncion,
ademis decirles que iba a tomar unas imagenes con oo
senudo, fuera de su conlexto cotidiano; el escritono, los li-
bros, la oficina, etc., que nos mostrardn al funcionario como
el ser humano, al igual que toda la gente comin y corrien-
te, entonces su jefe de prensa comenzo a quitar los cepillos
v los objetos que pensé el se verian mal, lo que no sabian es
que yo traia el gran angular y con eso logra abarcar algunas
cosas que quedil‘ron. Al final de ta sesidn, ¢l jefe de prensa
me encargo mucho que no se fuera hacer mat uso de las
imdgenes, es decir respetar el acuerdo que tuvimos para yo
no ridiculizar la figura politica. En esto también consiste
que exista o deje de existir la censura, negociar lo que al-
gun dia no se podia publicar, no defraudar a quen te avuda
obtener lo que uno quiere. A final de cuentas en esta expe-
riencia me siento censurada, a este respecto es io que pue-
do comentar acerca de la censura.

En cuanto al medio piense que si ies dio algo de temor
publicar la imagen completa. porque en ¢l suplemento ya
impreso se nota el trabajo de edicién que realizaron sobre
fa foto y no se percibe que es una tina de bano, aqui una vez
mds se hace presente la censura, por prejuicio o la no aper-
tura de los medios, ;no sé que fue lo que paso?. Yo pienso
que el problema de censura en los medios en general, es
mds bien de respeto, porque uno no tiene a veces fa oportu-
nidad de defender su trabajo ante el reporiero que estd al
pendiente de la edicién de su nota, pero a parte creo que
en el disenador recae todo el peso de las imdgenes que se
publican, uno de los fundamentos del REFORMA es infor-
mar en pocas palabras, por consiguiente el diseno tiene
mucha importancia, si uno lo compara con el UNIVERSAL
6 EXCELSIOR, estos Gltimos son unos ladrillos, la gente ya
esta cansada de esos formatos. En cuestidn de créditos hoya
cambiado el periddico, antes te publicaban las imdgenes sin
darte tu respectivo crédito, le ponfan de archivo, ahora, ya
lo respetan y te lo publican.

Con la nueva reestructuracién del periédico, la censura
consiste en lo siguiente: el editor grifico, el es el que te or-
dena y organiza tu dia, te dice que eventos hay que cubrir,
después ya depende de t lo que tomas , el material que
entregas al medio como propuesta, luego se realiza una re-
unién correspondiente al dia y se ve con lo que se cuenta

para la seccidn , esto sucede a ias dos de la tarde aproxima-
damente, organizan que notas uenen Imdgenes v cuales no,
después de que i va escogiste tu matenal en base a eso. ¢l
diseniador es el que se encarga de abrir la pantalia de la
computadora para ver la imagen ¥, la editan para comple-
mentar la nota, yo ya no revelo, ni imprimo, lo lnico que
hago es que en una impresora de papel conectada a una
computadora (fotobits) , veo la foto, fa encuadro v fa imprt-
mo, después la llevo al disenador para haceg la sugerencia
de que esa seria la mejor manera en que podria ser publica-
da. Otro de los motivos que provoca que surja la censura, es
la falta de conocimientos fotogrdficos, se necesiia educar
en ese senticlo a todos los que participan en los medios im-

presos.

Hablando de la seccidn de sociales la censura da un giro
completamente radical, aqui si tomas a una persona fea ia
imagen no servia de nada, en club REFORMA que se trata de
deportes high, si ganaba en atletismo una gordita, aun que se
viera que tuviera dinero, pero estaba gorday fea, la fotografia
no se metia. En mi casc aunque tengo la orden de no tomar
ese tipo de imagenes, por decisién propia yo lo hago por res-
ponsabilidad, aparte esa es la verdad de la noticia,

Otra de las cosas a que me enfrentado y que considero
que también es parte de la censura; es que algunos de jefes
son sexistas, mediocres y machistas, esto se refiere a que sub-
estiman la capacidad de ias mujeres para cubrnr ciertas si-
waciones, se dio el caso de que a Chiapas no nos mandaban
porque éramos mujeres, ah! pero eso si nos mandaban a las
cuatro de la mafana hacer un reportaje sobre los ruta cien,
cuando empiezan a circular.

En el REFORMA, pienso que la censura surge solamen-
te cuando es por encargo, esto es debido a que existe de
parte de los que controlan el periédico compromisos o deu-
das con otros, entonces es cuando te encargan especialmente
que salgan muy bien tomadas las imdgenes, por lo regular
este tipo de encdrgos estin relacionados con la filantropia,
conciertos, cuestiones sociales.

En cuanto a la figura del presidente en el periddico, no
existe censura alguna, si este en algin acto se llégase a caer,
de entrada se tomarian las fotografias y por supuesto que se
publicarian; a lo mejor hasta en primera plana, todo esto es



gracias a la independencia del medio, porque el periddico
se paga su papel, lo importan desde Canada, se paga su tin-
ta, no tiene deuda con ergobierno, ya que algunos medios
les subsidian su papel, como la JORNADA, EL UNIVERSAL,
EL EXCELSIOR, EL NACIONAL, todos los periddicos que
uno ve, viven del gobierno, por lo misme no le tiran duro al
presidente, por lo mismo Zedillo a los fotégrafos de este
medio, ya no les permite tanto ¢l acercamiento hacia ¢}, el
estado mayor presidencial es una pesadilla, sino te quitan,
le avientan, te jalan, le reprimen, se sufre en el gremic. A
raiz de los enfrentamientos de parte de los fotdgrafos con
los de seguridad, el gobierno a optado por subsidiar de ima-
genes a los medios, de Jos eventos que presidente realiza,

Otros tipicos que son susceptibles de censura son los que
se encuentran relacionados con la violencia, nota roja, el
erotismo, en €l periédaico REFORMA no se publican ima-
genes de desnudos, sobre todo esta regla se tiene que respe-
1ar los dias domingos, cuando se imprimen los suplementos
que ilegaran supuestamente a toda la familia. En cuanto a
la nota roja yo no la ejerzo, solamente la he hecho unasola
vez y eso porque estaba de guardia, llego la noticia de que
habia ocurride un asalto a un Liverpool y habian matado a
un guardia de los del servicio panamericane, y cuando lle-
gue va estaba todo desangrado, por conviecidn nunca hago
este tipo de imdgenes, lo linico que le pude tomar fueron
los pies, el zapato, el cuerpe de lejos.

En E! FINANCIERO cuando vo estaba se trabajaba de
distinta manera, ahi llegaba con la propuesta y esta era bien
recibida por el editor de la seccién de cultura, En las sec-
ciones de cultura de cualquier periédico puedes proponer
mds come fotégrafo, no como fotorreportero, alli esta de
por medio la creatividad, se trata de pensar, darle ente a tu
imaginacion v comeo son secciones gue estdn abiertas ha este
tipo de expresiones, siempre te dan la oportunidad de pro-
poner un tipo de imagen diferente a la del periodismo, que
tiene que ser objetivo y directo, porque no se puede fantasear
cn una noticia. En sintesis la censura en cuanto los polit-
cos, va mucho de la mano con lo que el medio este vendido
hacia el gobierno.

La censura de parte de la gente cuando sales a fotogra-
fiar es muy comun, porque la cdmara es un instrumento
que impone y a demds es muy agresiva, por ejemplo; algo

que me sucedié en Chiapas referente al tema de la censura,
fue en San Andrés Larrainzar con los Chamulas, v es que
esta prohibidisimo tomarles fotografias debido a la sita-
cidn politica que se vive en ese estado, una de sus consignas
al respecto es 'Tomas fotas rompao madre; y ahi de 4 si las
tomas. Alguna vez a mi me habian comentado de csa situa-
cién, pero yo la habia pasado desapercibida, cuando tuve
oportunidad de 1r a Chiapas estaba tomando fotografias a
fuera de la iglesia, telefoteando a alguien qug barria, cuan-
do de pronto se me acercaron seis hombrecttos vy me aga-
rraron del cuello, me jalaron de los brazos y me empezaron
ajalar la cimara para quitdrmela, entre el jalonec también
me pedian el rollo y me decian que no podeia tomarles
fotos, me acuerdo que fue un triunfo para convencerlos que
no me hicieran nada y que no me quitaran el equipo, un
fotografo de La JORNADA de nombre Omar Meneses me
ayudo a decirles que en ninguin momento les habia tomado
fotografias. Después del incidente me entere de que existe
una maycrdomia en el pueblo, ellos deciden que castigo se
merece la gente que cometen una infraccién, también me
platicaron de un espanol que lo agarraron tomando {otos v
un grupo de gentes Jo llevaron con el mavordomo paraile
un castigo; ahi tienen su sala de torturas en donde se en-
cuentran diferentes tipos de fuetes para azotarte, lo més
impresionante es que este lugar se encuentra ubicado a un
lado de la iglesia y las personas que cuidan que no se realice
ninguna imdgen, son las que se encargan de la limpieza del
atrio. Al espanol cuentan que lo golpearon horrible.

Toda esta actitud agresiva, de desconfianza de la gente
para con los reporteros, es por el mismo engano de los me-
dios, por la manera en como han manipulado la informa-
cién, Llega el momento en que la informacién es completa-
mente diferente a lo que ocurrid, a veces desvirtian total-
mente el acontecimiento, [os principaies responsables de
todo esto que estamos viviendo los fotopenodistas con la
gente, son los editores porque no tienen cultura fotografi-
ca, ¢llos son los que deciden lo que se publica , hay veces
que uno cubre el evento entregas tu trabajo v después uno
no sabe que uso le van a dar.

En conclusién pienso que la mujer si padece la censura
y esto hace que si queremos conseguir algin puesto mds
alto que el de fotégrafas, tengamos que trabajar el tnple,
pero el problema no es el trabajo, sino luchar ante los com-




portamientos mediocres de los coordinadores de fotogra-
fla, nunca te dan el titulo por iu esfuerzo, siempre van a
tratar de bloquearte.

Para los disenadores en conclusién puedo decir, que es muy
importante que hagan consciencia de la importancia que
estin tomando en el ambiente periodistico , se trata de
desarrollar la habilidad de equilibrar el trabajo del fotogra-
fo yel periodista, porque luego ambos terminamos pelean-
donos con el disenador, la vanguardia es el diseno. Debe
slempre existir una comunicacién de todos los elementos
que participan para la elaboracién del medio, de este modo
no se sufrird tanto la censura.'®

16 Entravista a Elena Ayala fotégraia del periddico REFORMA
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1.4 La importancia de la fotografia periodistica

En nuestra actualicdad se consudera que La fowsgratia penodis-
tca ia coadvivacdo enyran patte ala evoluaén que halogra-
do el hombhre en: lo téenico, crenutico. politco, en una sola
palabra; en lo social. Porque gracias a este tipo de totogratia,
se ha logrado el eswdio v el andlisis de diversos factores que

conforman a las disunas sodiedades v su relacidn con otra.

Cou el empleo de la fotegrafia documental en los me-
dios de comunicacidn, en especifico, en los diarios infor-
mativos, se ha beneficiado en gran medida los seres huma-
nos, porque a partir de cllo pueden observar v analizar {a
situacion por la que esta pasando el mundo, “recurrir a
pasado”, para que al relacionar esas dos experiencias desde
diversos puntos de vista se pueda adquirir un amplio nume-

ro de conocimientos,

Con la gama de usos que ofrece la fotografia perodisti-
¢a a la humanidad, nos damos cuenta que tiende especial-
mente hacia el registro de temas e undgenes, con un carac-
ter social a manera de denuncia, en donde no solo importa
la belleza de la imagen, sino el ambiente v la gente que to-
dea al motivo, persona u objeto a fotografiar

Una vez nombrados los términos de denuncia y lo social,
pasaremos a definirlos en base a la fotografia periodistica,
para reiterar aun mds la importancia de este tipo de foto-
grafia en la vida del hombre,

El térmuno “denuncia” puede tener un sinnimero de
aplicaciones, segiin el contexto en ei que se sitie. En el caso
de la fotografia periodistica, se le puede definir como el
andlisis y protesia de situaciones cotidianas especiales, por

ejempio:

Por otro lado, la fotograffa de denuncia dentro de los
medios de comunicacién, se hace con la finalidad de abte-
ner una interaccién entre el ptblico y el medio, por lo tan-
to su lenguaje visual que la compone esta basado en el ani-
lisis de los problemas que aquejan a una sociedad de una
manera mds profunda que en otro tipo de fotografia.

A diferencia de otros tipos y estilos, el estilo de la foto-
graffa como denuncia social es de tipo documental. Este se

disungue por centrarse en el hecho, el cual ey siempre rele-
vance s significative, acemads s poseedort de una ailentione
dad. lo que le da un cardcer hstdnes

El esulo deocumental unliza {a estéuca como un medio
de hacer mds real el acontecuniento fotogratiada, s lo con-
juga exactamente con el contenido, que es can 31 el tin de la

imagen.

] b -
En el caso de los reparteros grificos debpenddico La
Jornada, que han sido golpeados en algunas manifesiacio-
nes que se realizacion aqui en el D.F.

En fa fotogratia como denuncia social exste, en la mayo-
ria de los casos, una comunicacién entre el fotégraio v el
fotografiadoe. El didloge entre ambos se vuelve punto esen-
cial para lograr una buena fotograffa. La persona fotogra-




flada, muestra personalidad ante ¢l fotégrafo que va tiene
un interés mas profundo por conocer e investigar.

La fotografia como denuncia por lo regular se encuen-
tra en los periddicos, para ser mas especificos, dentro de los
reportajes grificos o también en las revistas sobre alguna
temitica especial, donde se le toma como instrumento de
apoyo, destinado a dar soluciones y criticas de un hecho
social importante.

Por lo que podemos decir que la fotografia como de-
nuncia es importante para la vida del hombre, porque ex-
pdne mediante la imagen fotografica, los problemas que se
presentan dia con dia en cualquier lugar del munde, no
abocdndose dnicamente a los problemas generales de una
sociedad, sino que también retoma los problemas individua-

les del ser humano, que padece como producto de la mis-

e
e

ma sociedad, como por gjemplo: la iIndigencia, la locura, ia
soledad, el suicidio,

Dentro de la fotografia periodistica, el término social te-
ne un uso v una aplicacidn amplia, puesto que en el tiene
cabida los actos sociales del hombre en general; las fotos de
familia: quince anos, bodas, viajes, asi como los problemas
que afectan a una sociedad (ecoldgicos, econdmicos, politi-
cos,). %

i
A través del iempo la fotografia periodistica en lo que res-
pecta a “sociales”, su importancia ha recaido mas hacia las
condiciones de vida humana v a las relaciones que guardan
las personas fotografiadas con el resto de la sociedad, asi
como los problemas que enfrentan. Por eso actualmente €l
término social se ha ido modificando a fotografias que mues-
tren hechos con trascendencia histérica para los hombres.
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CAPITULO SEGUNDO

LA AGENCIA FOTOGRAFICA

2.1 Origen, historia v definicion de agencia fotoerafica
g ) * g

El surguniento de las agencias, cooperatvas v soctedades
fortogrificas, se debe a dos tactores piimordialimente que
estdn basados en conceptos que son complejos v extensos
dependiendo el caso en el que se les aplicase. pero que para
la wdenaficacidn del ortgen de las agencias graficas en cl
mundo, son muy clarosy precisos' En prunen lugar tenemaos
lo cemercial. por la ndependencia econémica debido al
abastecimalento de imdgenes towogrdficas a los distintos me-
flios de comunicacidn, v segundo, por la acutud indepen-
diente de parte del fotoperiodista, que tanto lucha por la
publicacion de su imagen tal v como la propone, es decir
pot el comportamicnto “libre” en la estructura adminisira-
tiva del medioc en ¢l que se encuentra empleado.

Comenzando por el punto de independencia para tra-
bajar; tenemos que. de los importantes reporieros graficos
que colaborahan con los diarios de trascendental importan-
ca e Alemania (1925-1933), debido a su enorme produc-
c16n. comao también porser unos medios difusores de infor-
maci6n grafica v escrita. Con el fin de acabar con la exploca-
ci6n v las presienes e todo tipo, que gjercia el mecdlio sobre
los toterreporteros, deaiden determimadamente abandonar
los periddicos v tevistas, para asociarse entre varios de ellos
v formar su prepia empresa, en donde pudieran actuar y
crear sus umdgenes fotograficas de una manera indepencdien-
te y "auténoma’, en la que no se estuviera bajo las ordenes
de un jefe, que los fotégrafos de aquella época como los de

oy, consideran que es uno de los factores que detennima fa
creacidn de umdgenes. Mediante ese criteno s como nacen
las primeras agencias fotogrificas, que ~e consderan que
son el esquema fundamental en o ideoldgico v concentual,
de las complejas y enormes industrias comerciaies de la ima-
gen, que en nuesiros dias actdan a un nivel mundial
(Associated Press. A. P, United Press International, Sipa. Sygma,

Gamma)

En lo que se reflere al término de la comeraahizaadn,
que por supuesio tene que ver con el negocio de la publia-
dad a través de imdgenes En ese sentido podemos decir,
antes de tocar el tema de agencias forogrificas que, en la
evolucidn de los articulos de consumo, cuando pasaron de
la maquula artesanal a la industrial, existid de parte de sus
producteres la necesidad de anunciar {Publicitar) sus arti-
culos, siendo el periddico v las revistas, va existentes, el me-
dio idéneo para la promocidn de sus productos La venta a
partir de la imagen, sobre todo por la imagen fotogréfica,
tuvo un resuliado mds ad hoc que la palabra escrita en los
anuncios, de tal manera es como logra penetrar por prime-
ra vez la forografia con fines comerciales v de diseno grifico
publicitario a los medios de comunicacion.

Habiendo reflexionado acerca de los antecedentes
que determinaron el origen de las primeras agencias, ahora
profundizaremos mas sobre su contexto y en ellas mismas,
para la mejor comprension del papel que desempenan en
el mundo.



Postenonrmente o L Promera Guoena Mandial, sale a1
venta mis informiaoon guiiica s esorta, que por lo general
seoencontraba concenuada e los persddicos s revistas de
los anos vemnie, Alentanid, os Lt primena e siarse en ¢l
mas alto nivel de produccion de esos medios, dando eso
pauta a4 que @amhien aediera el mimero de {otografos pe-
nodistas, comeo tamhicn su produccion de temas viarepre-
sentacian de ellos la reomes va asanzacda fue fa que relorzo

el cambio de su mirada

De 1925 o 1935 aproxnnadamente. aun no existian por
asi decirla: fotégrafos contratados por la prensa ilustrada,
e midnera ¢n que consistia la relacion de los lotdgrafos con
los mediosy la publicacion de sus imdgenes se basaba por Jo
regular en acuerdos particulares, lo que hov se e conoce
con ¢l nombre de {rec-lance o que es lo mismo colaborador.

El extenso niimero de temas v su representacion, produ-
cido por la nueva generacidn de folografos, que habia sido
a causa sin duda alguna, por la cantidad de clientes que se
interesaban por la imagen fologrifica. Inmediatamente a
ello surgié la necesidad de canalizar {(vender) hacia los dia-
rios v revistas. el material griafico que se recibia cn Jos mis-

mos Organos informatnos,

Como una respuesta a la producaidn de informacion grafi-
ca que se generaba v osu distribucién Siman Guttman y
Eduard Marx fundan en Berlin en el ano de 1928 Ia agencia
Dephot (Servicie fotogrilico Alemadn), Ja cual funcionaba
como principal centro receptor, del trahajo auténomo de
los reporteros grificos que se habian asociado ala agencia,
lz autonoemia con la que Jos fetdgrafeos actuaban era un tac-
Lo tmportante a su favon para las ideas de la creacién de las
nndgenes de los lowoeralos de aquel entonces. Lo malo con-
sistid. en que la agencid retenia del 40 al 30% de la ganan-
cia. de acuerde al uraje que se produjera, Otra de las cosas
gue no cra del todoe bueno para el eriterio de las personas
que por aquel entonces realizaban este upo de imdgenes,
coma para los de nuestra actualidad, es que se va perdiendo
el control sobye la disuibucion v publicacion de sus fotos, 1o
cual significaba v sigue significando hov en nuestros dias,
pérdidas econdmicas considerables.

Enure los primeros fotdgrafos colaboradores de esta agen-
cia. que se especializo cn la produccion de relatos fotografl-

Cosose encuentran o Febx T Man Owo Umber T imba
Walter Bosshard. Kurt Hubschmann v Lux Feiminger D

1034 Dephot concluse su labor en Alemanid,

Mauritus (Berliny v Associated Press fucion owas de s
agencias pmporintes gue surgicton v iuncionaon de iy
misma manerda, durante Lo gran actisviciad penedisine on

Alemania Associated Press, con o] nombte anteren de

Pacific and Atlantic, habliba de una union segina con ey

Estados Unidos, mediante ¢} intercambio de informacion

que contiene 1a unagen.

Por otra parte existe el dato de que la primera agenaa
que surge en el mundo es ia Montauk Photo Concern ¢n ¢
ano de 1920 en los Estados Unidos de América. su fundador
es el norteamericano George Gratham Bain. En ese momen-
to la actividad comercial de la fotegrafias da comienzo a
través del envio de jas imagenes por correa.

En lo que se refiere a organizacion, que hov conucenios
como estructura administrativa de una empresa, se uene que




Liprimeni empresd de este upospon st deculo. compuesta
ool totogratos, se oreaen clano de 1861 cuando Mathew
B. B‘rady encompania de otnos fodgratos. enoe los que
estithan Gadner « O sulloan. con el unteo in de documen-
rar s e con eb Lo contoroabizar L boroguaid reaistran ls-
fenlos deontecnenios, e una manerd organtsaca by Guee

rra e Seceston de Dos Fenacos U nicdos

Regresando al sigle XX se sabe que con la ascension de,

Fluder al poder v por cnde el aumento de peligros en Ale-
mant por ol ato de 1934, ¢ trunca definttivamente I evo-
lecon el periodismo ardafleu, que se habia concenirado
dignumente en ose pais Postetionmente hari su teaparicion
ent Norte Amdricd, menmas que porlo acontecido, resulia
fque poco 4 poco se da un movimeento conwrarto al de los
afios veinte Nos referunos a los movimientos de fotdgrafos
aslaclos, en donde las undgenes logradas conforme a esta
idea. tene mis su valor por ser obras particulares de un

arusta, que docwmentos de informacién gritfica.

Pasado el uempo. ¢l movimiento que habia dado inicio
en Europa, para 1936 se conunua en los Estados Unidos v

Canadd. En este mismo continente, un ano antes la

Associated Press establece luprimera ted de radhototos €
la miluena de oy mmugrantes tefuglados Alemanes s -
1opeos Alfred Eisenstaedt, Fritz Goro. Gjon Mili. Ouo
Hagel. Martin Munkacs). fa creacton de la revisia Life e
ston ameticand v eon taagenca Black Star en Nuovae Yoo s

tegresa of mouimienio que hahfa quedado atras

Laicdea con que Henry Luce producia latevista Life s
que dlaves que promovia el perodismo gridice en los e
rrores de larevista, astmismo ¢staba en L mavor disposicen
cde recibir v comprar las mejores totogratios reaiizadas o0
toda L extensién de fa palahra, para la publicacyin de o
revista. por lo que para ello contratd ainco fotounitos fiut.
res. stenclo eso una gran mnosvacion para el momento el
periodismo Del trabajo de eses reporteros grialivos, destaca
el de Wiiliam Eugene Smith.

Smith. quien trabayé durante un ano en fa agenaa Black
Star {1938-1939), agencia que subsidiaba de materual gra-
fico a las revistas como Life v Collier’s. En 1939 dera i
agencia v entra a formar parte del equipo de la revisia
Life. Su trabyo denwro del peniodismo fotogrifico se ca-
racteriza por la magistral representacion de los temas
wey W ' como: la pobreza, [a guerra, el dolor,
pero sobre todo por la “prepotencaia
érica” de fa udiizacién de sus imdge-
nes, es decir; el mismo deseo de va-
rios fotdgrafos de hov, para contro-
lar hasta sus ultimas consecuencias la
publicacidn de sus undgenes. sin la
intervencién de un factor externo
que modifique el rabajo logrado. Al
respecto, Robert Capa se considera
que es el primero en plancear sobre
{a conservacién de un periodismo k-
bre de las imposiciones de los edito-
res v la censura. Dichos aspectos lle-
varon a infinidad de conflictos, de los
que surgen, empresas de gran impor-
tancia como lo es el caso de Magnum,
una agencia fotografica creada bajo
la estructura de cooperativa. Antes de
esto Capa ya habia confado con su
propia agencia fotogrifica, de nom-
bre Pix (N.Y. 1936).




Magnum que fue fundada en ¢l ano de 1047 por Robert
Capa. Cartier Bresson, George Rodger v David Sevmour.
con ¢l paso del nempo iogian eunit a 27 de los mejores fotd-
grifos del mundo en relacion Al fotoperiodisma, Tos cuales
compartian Ja mema idea deretoma el control de sus pro-
pras pudgencs s ceatificar of concepto del trabago que hu-
hian elahorade para grandes revistas periddicos, al repre-
sentar su independencia moral v material con respecto alos
mechos v el compromiso que sentian con L gente que late-
1 aliahan, Para el ano siginente se abre una oficma en Nue-
vit York. en donde con el paso del tempo v d pesar de las
muertes cast sncesivas de Capa v de David Seymour ¢n los
anas de 1854 al 5, Magnum no llegd osu termima, 4 con-
tratio crece tabajando cada vez mds con Amnérica, conve-
cando a partcipar con ellos a'nuevos alentos de la lene,

que st continua hasta nuesros dias.

La manera como funciond at principio la agencia fue la
sigurente: “sus miembros entregaban un porcentaje de sus
ganancias (307 s1 era el propio foldgrafo quien traia su ma-
rerial, 4077 51 era la conperadva la que Jos proporaonaba. el
8077 sobre los derechos de reproduccion de las fotos del ar-

chivo). Fuera de esto e} wabajo se hacia con plena libertad .

Para los afios sesenta v setenta el reponaje visual sufre
de una transformacion a consccuencia de dos faclores prin-

caipatmente;

El primero se vefiere al avance teenolégico. que con ¢l
invento de la welevision. la cobertura y la comunicacion de
las noticias a un nivel mundial se vuelve completamentce ins
lantanea. 1o que hace que la fotografia para ese momento
quede a la zaga v se cueslionc su capacidad ante este tipo de
suacion. Lo que avuda en ese entonces, €5 que gxisua el
mangjo de imagences e upe de denuncia social en publica-
cumes especiales, por ejemplo las pertenecientes a los sin-
dicatos, que les permiten a los fowdgrafos sobrevivir para la
manuencion. tanto de su vida personal, como para la ela-
horacian de sus fotos Ante esta sitwacion ¢l reporiaje o pe-
riodismo grafico adepta una postura de reflexion profun-
da. en donde lo que se rata a waveés de la inagen forografi-
(a. es que senterprete la realidad de la noticia, en vez de el
sensacionalismo de la misma. Eso es realmente lo que le da
vigencia a este tipo de forografia, puesto que ya no se Hmi-
tan a cubrir la notaa los fotdgrafos, sino que P ofundizan
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cn su (nmcm(iu. SHS Al e colentes VoSS Consen e s RN
L vision del tordgralo por representd cialquien st o

depende mucho esta vigenaia.

Il sensacionalismo de la notiaa que genera ealmente e
o mavoria ld gente publice. de ahise desprende el e

PUNLO, V GUE S¢ CODRINL hasta la fecha

La pricuica de ls fotografia de "El People” o ntra v+
cunstancia que hace entrig en cresis ol fomgnadia de pren-
sa. Fomentado por los diectivos o duenos de alaunas agen-
aras forogrificas, en donde han creado Adepartumentos cany-
pletos en la estructura de sus empresds. dedicadsn aesn
lipo de imidgenes s lo que se dice al respecto de claes ™t
quuieres vivir de produccion fotografica. es eso lov epue de-
bes hacer™™ Un ejemplo mus claro de las comsecuent s e
esta crisis, 1o tenemos con ¢l naciniento de Lagenola Vind
en Paris, por el ano de 1972, Viva surge como ol nraamsio
dedicado con wda intencion de hacer una oo de mnformie-
cion mds reflexionada, en COnLIraposician i serrva honalis-
mo que tanto agrede de una forma violenta Ly inunudard de
las problemas cotdianos que vIve ja gente Fnare las porso-
nas que fundaron dicha agencia, encontramos a los sianen
tes folégrafos: Claude Raimond-Dityven. Gu Le Querrec.
Martine Frank, Hervé Gloaguen y Francois Iters.

Ademas se conforman agencids que preumuesven e
can un espacio al jet set, al circulo de las figuras pubhcas.
cuva imagen gencra buenas ganancias ccondmicas Suaen
también agencias como Sygma, Sipa ¥ Gamma, quu logran
cotocarse en un lugar considerable dentro de lids cmpresas
que manejan noucias graficas que se producen en todo ¢l
munda. Seria propicio aclarar que este upo de Agencias ey
ponden hov par hov a las necesidades de lectores caracie-
rsticos de 1os afios nuventa, asimismo como para el que fas

reahiza, los fotografos llamados "papara/z.h"

De 1936 al 51. del desco de la liberacion de muchos fo-
tégrafos de NuevaYork en cambiar la fotografia de especti-
culo {Paparazzi) por la de denuncia social, nace una asodia-
cién fotografica con el nombre de Photo League cl¢ Nueva
York, cuvos principales organizadores son: Sid Grossman ¥
Sol Libsohn. La finalidad de esta empresa cra el de propor
cionar a la prensa izquierdista fotografias realizadas por 1o

mismos obreros
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Por lo que respecta a México, en el aio de 1911 gracias a
Agustin Victor Casasola, se funda podriamos decir la prime-
ra empresa ¥ no agencia de fotografias de prensa en este
pais v del mundo, ya que en la investigacién de los datos

tenemos que esta fecha le antecede a la del surgimiento de
la agencia Montauk Photo Concern, que se considera la
primera del mundo.

Las razones que dan inicio a este acontecimiento en nues-
tro pais, son muchas v variadas, pero las mds importantes y
basicas, son tres y radican en los siguiente: La primera; se
basa en la idea de suplir las carencias de informacion grafi-
ca que padecian los medios de comunicacién, la segunda;

19 Sdnchez Loc. cit

por uaa mavor {lexibiidacd a Ly hora del nabgos areando
esto una ndependenca ceondmicd, Loercenas o por ia
pretensiin de compeur con Lis agencias Sonora News e
estaba bajo ladirecaon del estadounidense Frederick Davis
v a internactonal Underwood. que era famas conecidy b

sy OMentos

Con el nombre de Agencia fotografica Mexicana (e ol
Ao siguiente os cambiado por el de Agencia Mexicana de
Informacién Fotografica gracids & st expansion, debeelo al
gran éxuo con el que se negocaba las imduenes. Aghsun
Victor Casasola de ser un totdgrafo que andaba por Ly o
lles en busca de imdgenes unpactantes s sttldcicies o i
tas, deja de serlo para converurse en wodo un decton de fa
empresa fotogrdfica v asociados, desde dande compratou-
grafias de corresponsales extranjeros hasta las de ~unples
aficionades, para distribuir v abastecer dia con dia « 1os dia-
rios informarivos.

De los que trabajan v forman parte de la empresa como
soclos, estin los fotdgrafos: Eduardo Melhado, José Maria
Lupercio, Abraham Lupercio, Samuel Tinoco, Gerdnimo
Hernandez, Victor Leén, Luis Santa Maria, Manuel Ramos
v Hugo Breheme, con la expansidn debide al éxito. anos
mds tarde contrata a algunos fotégrafos mas.

Dentro de ese periodo que cubre Casasola se habla de
un descuido de la fotogr-afia. gue para muchos espectalistas
de la historia de la fotografia, es como 51 hubiera dejado de
existir,

Se da este vacio porque muchos de los fotégrafos
de entonces, se dedican a hacer foto oficial, fotos
de caudillos, fotos del gobierno, porque se cu-
bren actividades ligadas al presidente. Luego vie-
ne teda esa serie de caudillos empezando con
Carranza, cubren Zapata, pero no tanto, cubren
mads a Villa los fotografos, pero mds que los cauds-
llos viene después el triunfo de [a lucha armada,
vienen los gobiernos de Carranza, Alvaro Obre-
g6n, de Calles, y todos los periodistas en general
incluyendo a los fotégrafos, estdn muy atentos a
lo que esta ocurriendo en esa parte oficial y no
en lo que ocurre a nivel de la sociedad; como pro-
testa o las condiciones sociales®,




Lo 1913 Ezequicl Alvares Tostado funda la Compania Pe-
modistica Nacional, gracas al apovo de Alfredo Chavero
quien sustitin g coma director a Reves Spaindola riel periddi-
co oficialista El Imparcial.

La compania de Ezequict 1enia una caracieristica muy
paruculal, a parte de que se dedicaba o producir v distribuir
midgenes periodisticas. les daba un wratamiento (manipula-
¢iony anto a ka magen como a la informacion.

Laintegrac, . de los hermanos Mavo a la fotografia pe-
riodistica trac consigo una modificacion a la manera de tra-
bajar la fotografia de prensa

Con su camara Leica de 35 mm, que es mucho
mas versatil. v que se presta mds para el wabajo
perodistico porque, se mancja con mavor rapidez,
v su pelicula con Ia que trabaja es de mavor sensi-
hilidad v que wac ademads 36 placas, con esto des-
de lueeo se da una revolucidn en México. una re-
volucidn en cuanto af concepto v a ta téenica foto-
grifica, cambia el concepto de la realizacion de fa
forografia estas innovaciones. Es agqui donde em-
pieza una nucva clapa en el periodismo moderno
mexicana, siende los Hermanos Mavo los que con-
trthbuven a este cambio en la mentalidad,

Orwra de las innovaciones que traen consigo los
Hermanos Mayo cs el crédite, que en Europa v
Estados Unidos son priacticamente obligatorios,
los Hermanos Mavo lo exigen v se empieza a ver
esto como una novedad, como una gran aporta-
cién, entonces los periadicos v las revistas empie-
zan a colocar los créditos correspondientes en
cada una de las fotos v los fotégrafos adquieren
va un caricler mas de creadores, mis de autores,
mis independientes de lo que venia siendo la fo-
tografia, es decir va con la cdmara Leica via pre-
ocupacion por la fotografia. tienes otro cardcter
v eres considerado de una manera diferente, eso
ocurre en los anos 40°s desde que liegan los Her-
manos Mavo®.

Posterior aclloes un gran vacio en este tipo de servi-

€105, qUE Fenace Con viganizaciones que, entre las mas co-
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nocidas e importantes esuin: Imagen Latina, Cuario Oscuro

y Graff Prensa.

El motivo por el cual surge Imagen Latina dice Pedio Val-
tierra es porque:

No teniamos el espacio que vo sienie. que la fouo-
grafia debe tener en jos periddicos. ;Que hacer
para que tuviéramos eso? Yo como foidgrato que
estuve viajando a diferentes tlugares de Cenuo
América particularmente y conoci a muchos to-
1ografos de agencias: de Contac, de Magnum, dc
Sipa, de Sygma, fordgrafos que trabajan {ree-lan-
ce, que viven de lo que venden, de su trabajo; en
donde la competencia es muy fuerte, gana mas ¢l
que mas arriesga, el que mejor calidad tienc. ks
allf en esa refacién que vo tengo con los fotdgra-
fos de esas partes del mundo. gue se me ocuve s
necesidad de hacer una agencia, v €l mismo cre-
cimiento que vo habia tenido como {otdgrafo, me
hace pensar en que podriamos hacer en México
algo similar a o que se hace en Estados Unidos ¢
en Europa. Entonces es cuando surge Ia idea de
hacer Imagen Latina, que esto se materializa en
cl 84 cuando saigo vo del periddico Uno mds Uno

De los fotégrafos con los que da inicio la agencia
son: Marco Antonio, que no era un fotograte de
prensa en ese entonces, el trabajaba en un peiio-
dico del partido comunista, esta también Jesus
Carlos, un fotégrafo brasileno con experiencia en
prensa y Luis Humberto Gonzilez.



En Imagen Latina io que se busca son dos cosas
basicamente: Por un lado se busca independen-
cia para trabajar, para temas, e independencia
ccondmica, Bdsicamente sque significa indepen-
dencia econdmica?. la independencia econémi-
ca significa: que tu tienes recursos para hacer los
temas que quieres rabajar ¥ los que quieres tu a
parur de tinerds personal y a partir del interés

perodisuco.

Yo no lo logro en Imagen Latina por una simple
razén. Imagen Latina se convierte en el equipo
de fotdgrafos de La Jornada, La fundamos en
marzo v en juruo del 84, todos los fotégrafos pa-
samos a ser fotdgrafos de La Jornada y yo soy el
coordinador de fotografia, duramos dos anos aili

v en el 86 salimos por problemas politicos 3 nue-
vamente, no refundamos, $ino que seguimos con
el proyecto de Imagen Latina, con algunas otras
gentes nuevas como Andrés Garay (Alemdn},
Ruben Pax, Marco v yo. Se continua el provecto
en el 86, en realidad no sabemos que es, funcio-
na como cooperativa, pero estructuralmente no
es una cooperativa, tenemos diferencias de crite-
rios en cuanto a como trabajar v va en octubre
del 86, fundd Cuarto Oscuro, que no es mas gue
el mismo provecto de Imagen Latina. no hav di-
ferencia. Lo que si puedo decir es que Cuarto
Oscuro se hizo una agencia, es la agencia con mas
clientes, con una estructura, con mas personal y
es la agencia que si se ha convertido en un pro-
vecto editorial, Tiene una revista que se lama



Caato Osemo v que sale desde hace tres anios,
Yo no he conclude esd clapa o ese prosecto de
Cudarto Oscuro, i me gustar ia ampharlo aun
mis, no solamente dar el servicio a perindscos del
intenor de o repiiblica, sino en algunas partes
del mundo, en fin es un praovecto gue uenesa 16
anos. guie hemos ido cumphendo quizd con cier

w lentitud en una gran pa e

Exn sintesis la agencia fotografica es aquella que su traba-
jo consiste en abastecer por medio de la comercializacion,
imdgenes (otograficas v digitales a editores, publicistas, di-
rectores arusucas, iJuswadoeres, anunaantes, en fin a todo
tipo de gente que su necesidad sea la de una imagen que
conlenga unainformacién visual comiin o lo suficientemen-
te especializada tante en la 1écnica como en e] concepto.

Lxisten ehsuntos tpos de agenoas fotoerafioas sioade s
(_‘SI‘JL'C“[IIL:‘(L\H ql!(' H[] O ITROT sl I ERTAS Al s~ Ihl et s

Imnados, por cjemplo. deportes, naturalesa. astranomu o

-Cla, arwe, ill‘qllllUCllll'&L histona, como las queo lnilnt‘jdl] ULt

po mds diversa de temas e mmidgenes, por cjemplo las agencias
que por lo general su trabajo recae endos reportaes anafion.
ensavos sobre gentes, sus costimhres s deuvicades g red-
zan cotichanamente, fotografias en las que el mota pringipal
es ¢l ser humana v su entorne, fo que da mucho de s e
cualquicr manera como se desanolie esto, eb mismo hambre
es el que ha convenido clasificar v enquetar o este upo de
empresas, por diferenciar et semviae que prestan a parin de
las imdgenes que contenen, de by syniiente nanera, Agenoa
forogrdfica de noticias, Banco de imagenes, Archive {otegati-
co, Gabinete v el Stock siendo estos de los nombres mds cono-
aidos que hasta hov se les han dado a estas empresas
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2.1.1 ;Como se inicia una agencia fotografica?

Serid buenn stbravat gue odo ine de una agenaa. de-
pende desde un prncipio con las expectativds que se hava
yisualizndo e oticen como tambien del presupiesto con
AUe seoouentd pait logvario sends esre ndime el mds un-
portante de los faorores.aque determina con lo que pucde
char I und ageneond tante o loomatenad fF equipoy como
crtlo hmano Elpersonalr s por cesiguiente ct mercado
gquecubund Unaves menconado lo anwerior en este subin-
elice elet wrabago de mmvesugacion se dind la manera hdsica de

conmo puede principlar una empresa de este upo

Una agenaiade lotogratia que se vava a dedicar a ta com-
pra.venta v el alquler de undgenes, puede niciar. en lo que
a equipo fologritico se refiere. para la produccion del pro-
ducto que se ofrecerd, que en este caso serian las imdgenes
forogrificas. Independientemente del acabado final que
vavan i tener. es indispensable contar con una camara foto-
grdfica (35 mm, medio formato. profesional. acuduca.), tash,
tripte. lentes, peliculas fotograficas v por supuesto alguien
que la maneje, que esio vendria siendo la parte productva.
Algwen que achninstre, que leve la contabilidad del nego-
cio. los ingresos v egresos, En nuestros dias para las agen-
c1as que manejan la unagen como noticia, todo ese equipo
fotogrifico v personal se vuelve menor. Con una cdmara de
35 mm con respaldo digual v un “lab-top” gue se compone
de una computadora. scanner, médem v el software. se eli-
munan dreas dentro de la empresa v por consiguiente perso-
nal que trabaja cirectamente dentro de ella; por giemplo
del laboratorio donde se revelan e imprimen las fotos, ya
que [a computadora viene a facilitar v simplificar el trabajo
que se realizaba entre varias personas, ademas v por si esto
fuera poco. la compurtadora por su capacidad de manejo de
datos v de nformacion, gracias a los distintos upos de pa-
quetes que existen, llega a auxiliar hasta en las funciones de
admnistracion de una pequenia empresa. como le suele lla-
mar el fisco 1ndependientemente del nlmero de personas
con las que cuenta v del material con ef que produce su
producto. Para tode eso que arriba se menciona, por muy
minimo que sea, es necesario contar con un local fijo en
donde se pueda trabajar lo mds cémodo posible.

La mercadotecnia es una drea que no debemos pasar
por desapercibido independientemente del tamaiio de la

el

empresa que sed Para el case de Ls agene i e n puntos
fundamentales que se deben desempenar paraque et
cadoteoniasea trucfera, Ventas pmwn.dv\\ promogion el

producto (Pubhaddadh
Yentas Personales

Ventm et el diea mads eficds © menos costosg peimen stes
La cue exige mds nempo mnverndo, Las Hamadas iletdnie e
vias presentaciones de portatolios son los métodos mus i

dicionales v menos costasos,
Promocién del producto

La publicidad que se de al trabajo realizado dependeraen
gran mnedida lus ingresos que obiendrd suempresa o nego-
cie. Las relaciones piblicas son fas promociones nweios cos
tosas para los fotoégrafos. pero debido a que no pueden aa-
rantizar un buen resultade en comparacidn a un anuacio,
las refaciones ptiblicas habria que complementarias con la
venta a navés de los medios de comunicacion que esién a
nuestro alcance,

Esta es {a manera como puede dar inicio una agencia de
P a
fotografia, porque hasta aqui nos damos cuenia que el wa-
bajo que arriba se describe de entrada no lo puede desem-
pefnar una sola persona, siendo esta la caracteristica mis
imporiante como empresa, que esie conformada por sarias

personas.

Existe un gran ndmero de fotégrafos que cree estar ca-
pacitado para colaborar en agencias en donde la comercia-
lizacidn de fa imagen se da a grandes magnitudes. en donde
existe toda una organizacién compleja, (Direccidn, Subdi-
recciomn, direccidén de foto, medios de comunicacisn, con-
traloria, mercadotecnia,). Lo que piensan la mavoria de los
fotégrafos al entrar a este sistema de mercadotecnia es que.
las ventas continuas de la imagen que alif se realizan, po-
drdn avudar a salir de los problemas econdmicos que se ge-
neran con las escasez del trabajo.

Otra minima parte de fotégrafos que cuentan con una
cantidad considerable de imdgenes especializadas, realiza-
das con una calidad técnica y conceptual inician su propio
negocio al comercializar sus archivos fotograficos. Sin em-



bargo. eilo exige que dediquen nempo a la publicidad v oy
contactos de promocion. asi como a detalles de conserva-
cion de regisuos, distribucion v las finanzas. Cuando el fo-
twgrafu se ve completamente imposibilitado en realizar es-
tas actividades. contrata o una persona que haga todas esas
funciones en su lugio, un representantel, esta seria una
fornia mas de como se puede miciar uno en el negocia de la

imngen {owerddica

I México Ja manera mas coman comeo han dado inicio
las agendias, segun lo vimos en su lustora, es fa symtiente:
Haviotdgrafos que pueden oblener las pismas venujas eco-
nonmcas pero bajo su conwrol directamente, en una agencia

cuoperativa,

Una cooperatnd os propiedad de fos miembios que la
conforman. que para este caso serfan fos mismaos fotogra-
fos. Ahi se reparten tos gastos de renta del Tocad, del equpe
fotografico, material de revelado. Los beneficios coonoma.
cos producio de la burna comercializacion de Ly imapen
amhidn se reparten “justamente”. gana mas  quien b

contribuido mds a la venta de mmagenes,

Ls claro que 1a principal razon por L que se nicid un
agencia muchas veces. es porque el fotdgraio opta por se:
¢l, el inico que desempene esas actividades, con ladea de
que su trabajo no se le asocie con el de otos fotogralos
mucho menos por darle mas aédito a Lo empresa para b
cual wrahaja,




212 :De que partes se compone una agencia fotografica?

Cosclepartamentos come noomalmente se les neanbia en
crotaanzacion aoimmnso v que puedee confonmat i

AQCTICHD €11 51 csD et mas se b, son ires bdsteamente.

Eldepartancaw de adminsteaadn, que os necesd-
1o que oste a carge de el una persona mus huibil s
Capas patd que e organice odo o que al departa-
meno e reficre, ¢l wchno v la parwe de produc-
LGN, que it oste caso serfa el departunento de
fotografia A parte tenes un sendedor, una seereti-
T, un mensajero. alguien quien e cwide el nege-
10, algwen que hace la hinpieza. Eun senodo de
organtselon, faagencia Cuarto Oscuro fue en 1087
el teveey mecdio en Ménico de este upo que logra
inclurr dentro de su esuuctura. tecnologia comn la
de una compuiadora Mientras que en el resto de
todas las agencias que hav en el pais, los cambics en
s organizacion son bastantes. s digamos todas, por-
que despues del 88 llegé a haber hasta 12 agencias,
quiza no con el cardcter independiente que podria
tener Imagen Launa s Cuarto Oscuro Cuarte Os-
CUIO €5 INa pequena empresa que st ha funciona-
do, con esta pequena estructura durante diez anos;
con mds clientes: con mds personal v es la agencia
que si se¢ ha converudo en un provecto editorial;
tiene una revista que se ltama Cuarto Oscuro”™

Existen agencias que por las magnitudes con que traba-
Jan, la organizacidn de los departamentos que las compo-
nen es mds compleja que la del negocio de un fotégrafo
{(Pequena empresa) que cuente con alguien que le comer-
cialice su material fotogratico. La organizacidn a la que nos
referimos se apega mucho a la de una agencia de publici-
dad, de la siguiente manera: (Ver organigrama)

El Director: Como toda empresa &s el que se encarga del
buen funcionamiento de la misma, a parte de que suele ser
aveces ef que decide que es lo que se tiene que hacer ante

un problemay la manera como se tiene que solventar.

Contabilidad: Este departamento es el encargade de llevar la
cuenta de los gasios y de los ingresos. Asimismo paga los im-
puestos que genere cada departamento de la empresa. Cobra
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lom creditos de dos vhontes que Ly mara age e es e

Bumbnent o e se s e bede e g S dor s

por honaranos de Jos colaboradores exi e e

Mercadotecma Fuie os otto de los depattamentos que vien
podriasern La base prunapal de wneagenoa, vague Qe e gees
te que o compone, de effa depende o numero deo b nics
con el cuente o agencia v por consunuiente ol tabae que
esta tenga Flencargade de da publicidaed nene L tuncon de
evaluar vselecaonar los medios on los que se anunoaa e

agenata. para la obtenaon de un mavor numero de tnabaygo

El archive En cualquier upo de agenca por mus 2randde o
pequena que sea, uno de los departamentos v seriiom con gl
que debe contar por encuna de todo, es ol Hamaelo a hav
fotogratico Un archino general de una agenctd oot
mente grande, hace mds amplia la postbilidac Ade enconna
el material grifico que el cliente requicra. porgue pr o
mente es unda hibhoteca de mnagenes  Fl personal que on
ellos se encuenwra empleado nene la funcion de examina o
material, clasificarlo v consenario. para el momento que ¢
requiera se encuentre lo mas riapido posthie v en un huen
estado. Algunas agenaas histdnicas sus archios fos forman
en basc a las negativos de temas de relevante muporanca,
que por lo regular florecieron a principios de oste siglo Fs
umportante decir que los archivos de las agencias totogrificas
de noticias, con el paso del uempo se vuelven fuentes aua-
tuables de informacién, una especie de memona historca,

La editorial. Considerando que la agencia uene que mante-
ner empleados, el establecimiento donde se encuentran las
oficinas, el mantenimiento v abastecimiento del archivo fo-
tografico, la distribucién y recuperacidn del material, aten-
der los detalles financieros de ventas y pagos, supervisar el
buen uso de las imdgenes por parte de los clientes. para
evitar pérdidas econdémicas y materiales para la agencia, por
todo esto vmds, La agencia por complemento a sus ingresos
cuenta con un departamento editonal, donde se crean his-
torias para su vénta, como trabajo literario acerca de las
imdgenes que ahi se publican.

Hasta aqui damos cuenta de como una agencia esta es-
tructurada y los departamentes con los que cuenia con la
finalidad de apovar el crecimiento de la informacion que
existe respecto a la organizacion de las agencias fotogrificas.
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2.1.3. :Como funciona una agencia fotogrifica de acuerdo

al servicio que ofrece v que requiere?

Los funcionamientos de Lis agencias son muy variados. de-
peade del upo de estuctura con que cuenten s ademads del
sericto que oliescan. pot ejemplo de acuerdo alos conua-
wrs rue Las rijan Pero existe unsenvco en comiin de todas
ellas. que avudand a paienozae ta manera funcional de este
upo de empresas, que Hegan ofiecer sus se1vicios a un nivel

muneial.

Porser empresas que por lo regular prestan et servcio
de alquiier. conraacion v venta de totogratias en blanco v
negro, color v ultimamente cligitales. En lo que se refiere al

alquiler, funcionan de la siguiente forma

Una vez que se pone en contacto el cliente (Editonal,
publicista. anunciante,) con la agencia. archivo, banco de
idgenes. gabinete o stock. segiin sea el caso del servicio
que se requiera, planten las caracteristicas con las que de-
ben contar v desea conuwatar los servicios de una imagen.
Antes de esto debid haber exisudo una reflexién de parie
del cliente, acerca del tipo de imagen que necesita. Des-
pués, de parte de la agencia. se le sugiere a la persona que
realice una visita para seleccionar la foto o las fotos, que
probablemente alquilard.

Actualimeunte el contacto del cliente con la agencia foro-
grafica. para la seleccion, contramacidén v el envio de la ima-
gen fotogrifica, se hace por medio de un sistema de com-
putacion Hamado "en linea”. Los clientes podrin tener ac-
ceso a una base de datos con archivos de fotograffas, depen-
diendo de la tecnologia v el presupuesto con el que cuen-
ten. Los catilogos de nmdgenes estardn disponibles en CD-
ROM, en donde el numero de imdgenes que contiene es
muy tlimitado, en el sistema KPX (Kodak Picture Exchange)
que recibe el nombre de "Catdlogo electrénico”, se cree que
el cliente ahorrard tempo y dinero al no hacer la acostum-
brada llamada v visita a la agencia. Ademds una de las cosas
interesantes que ofrece este sistema es que, se tendrd acce-

so a imdgenes de sucesos actuaies.

Un servicio de bisqueda fotogrifica en linea no
solo ofrece un niimero ilimitado de imdgenes que
estin cambiando constantemente y las cuales

porlemes solicaitar 4 parur de un diseno especiti-
co Ademds, fos clienies pueden hajar una e
ha de diseno” de Ly unagen para examunaria s e
cihent una hopa de pedido en que se detenmma
los derechos que hav que pagar para poder s -
L En caso de que ode quede arreglacde, e s

ensia Lo imagen fotogriafica o,

Las fotograffas que le propone la agencia, son oo, oo
puestas de parte de la misima agencia, .1pcg.iﬁdnw "N e N
a la descripcidn de las necesidades dei ciente Lo que v
stempre hav que considerar oy; aungue ef ente planree
sus tcleas. la agencia es la que a final de cuentas, teomima
transmuitiendo la dluma idea del mensaje en fa mtornm-
cién que contiene una imagen fotogrdlica. que posterion-
meate. lo mds seguro es que se vava a comunicar, el men-
saje esta controlado también por el fotdgralo desde ol
momento de la toma. En el caso de las agencias perindisu-
cas es muy comun ue se de este upo de situaciones, lo
que a veces significa para el cliente una completa limua-
cién conceptual, para la resolucién de su problema En ta
agencia Cuarto Oscuro al recurrir el cliente a este upo de
empresa, debe ir con la idea de que la inagen que va al-
quilar, estard cargada de todo un seaudo conceptual. citn-
co v anaiitico de cualquier tema que se requiera. v no serd
la agencia la que sujete la elaboracién de sus imdgenes de
acuerdo a las necesidades del cliente. A este respecto Pe-
dro Valtierra dice 'La persona que requiera del servicio de
Cuarto Oscuro, debe estar consciente del tipo de fotogra-
fia que aqui manejamos v vendemos, asi quien quiera al-
quilar una foto, la debe aceptar v usar @l v como se les
presenta”. **

Entiéndase que el mismo cliente es el que se hace cargo
de la seleccidn de las imdgenes, revisando el material con el
que cuenta la agencia para adaptarlo a sus necesidades. La
clientela por lo regular, recibe el material en su domucilio o
en el lugar que especifique el contrato que se realizé con
anticipacion.

A) Reglas o acuerdos a los que se debe sujetar un cliente en
la mayoria de las agencias: Para los contratos, diremos
que también existe un standard de reglas, tarifas v dere-
chos que contienen. La mayor parte de estos contratos
radican en lo siguiente:

23 Foto Forum. Una nueva mirada 4 kas towografias de archivo por Maria Piscopo. Foto forum, México, DLF, Agosto-Sepuembre (994.p (8
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Y gue eligio la fotomatia el cliente. conuata el alquiler
de la umagen. donde ¢l precio estd sujeto a camhbios. depen-
diendao de los devechos con Ta que la hava adquirido, v a

veces de la naturaleza de la magen.

Pars un uso comercntl o menudo las tanfas @ pagan son
superiores alas de un vso edacativo, es decirno luerativo, En
cuanio a fas fotogralias periodisuca. anteriormente el pre-
cio era mucho mavor para las fowos a color que paras las de
blanco v negio, hov el pecks por alquilarlas, no es el mismo,
pero no exisie gran diferencia. por ejemplo: "Cuarto Oscuro
su tarifa base para una fotografia es de 150 pesos, indepen-

"

diememente de la iéomca en la que este realizada™.

Existen derechos que se obtienen para el uso de unasola
ves de la imagen, en una publicacidn concreta, las fotogra-
fias que se retienen mis del tempo establecido. estin suje-
tas & una rifa de retencidn, no importando que sean utili-
zadas mas iarde, Hav otro cargo por la reproduccion o uso.
Fi cliente en realidad no compra ta fotografia, sino lo que
compra en si son los derechos de utilizacién de manera de-

r ] !
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termmadi especificamente durante la elaboraadn del cone
rato,

El derecha de exclusividad consisie en que nadie podia
wtilizar la imagen. a menos de que sea el que adquurio los
derechos. en un uempo gue por lo regular es de da 10 o
en ¢l contraw seri donde quede asentado indo tipo de de -

rechos que se adquicren sobre la imagen,

Al iérmino de su uso, la fowogiafias deberdd ser devuehuis
a la agencia en donce se conwrataron sus servicios. dv no set
asi, se le aplicard al responsable que hava firmado el conns
(o, cargos extras o en su cefecto, porla perdida totaly parei
de una imagen, se le impondrd un castigo penal @ menos de
que reemplace monetariamente lo equivalente a suvalor con-
siderado, En si esta es una manera siandard como funcion.au
las agencias, referente al alquiler de las imdgences.

B) Reglas o acuerdos a los que se debe sujetar un fotégrafo
cuando ofrece sus servicios a este tipo de empresas,

En ias agencias de noucias, existen los siguientes acuer-
dos implicitos en los contratos, que pueden ser unas de la
cosas en comin con las cuales trabajan las demads agencias

Tomando en cuenta que las agencias de nota. una
sus necesidades radica en adquirir informacion rapida, exac-
ta y concisa que se encuentra contenida en la imagen fote-
grifica. En uempos pasados si el fotégrafo era independien-
tc, se comurticaba con la agencia para ver si el material que
habia logrado era del interés de la empresa. si asi cra. enton-
ces la pelicula debia ser entregada inmediatamente. esto e
que la agencia estaba contratando la retencion v por consr-
guiente la venta de cllas. En nuestros dias la entrega de esc
material recae una parie en las nuevas técnicas fotogrificas
de las cdmaras reflex que va no funcionan con pelicuia, sin
con sensores electronicos de imagen de alta resolucién Ine
mediatamente de que fucton impresionados, s¢ pueden cre
viar por linea telefémea directamente a las computadoras ae
las agencias o a las redacciones de los periddicos donde tam-
hién se puede udlizar esta tecnologia, que vano reficyen alon
abultados aparatos de datos para conservar las imagenes, sino
que bastan sistemas minusculos en forma de tarjeta de creds-
to para almacenar hasia 70 {otografias. La retencion pos 10
gencral es de uno a diez anos. esto mbién depende de la




manerd como se arteale ol toandto con i cmpresa
Foque sedebe ener ben dlro el otogralo, os que
durante el nempo que Lounagen este bao el poder de
Liagencw, debe compromererse ano vender aterce-
LOs coplas u orginsies bastcamente parccidos Una
mancera de proteger L agenoa asas dientes es; acdau-
rrenddo este Upo de seiviciss 4 LolsIgnacton 6 conusién,
en donde al totograto no se le paga ntnguin quinto has-
ta que nosevenda fa unagen Es muv comuin que los
totdgratos sutran de sus pagos, porque los pagos de los
cliences alas agencaias son demastado lentos.

El pago de Lo agencia o sus colaboradores radica
por lo general en un preco Bjo por cada fotografia
aceptada, a veces la remuneracion econdmica que
percibe el fordgralo os directamente proporaonal a
la importancia del acontecimicnio v de la singularidad con
la que hwva logrado las imdgenes. Se enucnde que al fots-
grafo que lo caracterice la virtud de tomar excelentes foto-

grafias, obtendra ei maximo pago

Cuando el material con el que cuenta el fotégrafo o el
que esta elaborando, lo ofrece a una agencia no especializa-
da en noticias, la rapidez con la que se elabora vsu entrega,
pasa asegundo tdrming, siendo la téenica vy lo conceprual lo
que cobra mavor importancia, de ahi que sea otra manera
que algunas agencias determinen el precio de las umagenes.

De parte de la agencia siempre exisura la necesidad de
vender fotografias con una atraccién tinica v de vigencia ac-
1zl, sobre todo que vayan acorde a la terndtica que maneja.

Si la agencia acepta ¢l trabajo de un fotdgrafo indepen-
diente, es frecuentie que pida los negativos, para archivarlos
v usarlos en el momento preciso que se requieran. i el fotd-
grafo labora de esa forma en este ambiente para obtener
sus ingresos y retiene los negativos, es probable que pierda
es0s ingresos, porque esto no le permiuria libremente en-
wregar el material en el instante que se le soliciard.

En el caso de una imagen que contenga la presencia de
una persona o vartas y su finalidad de uso es para promocio-
nar un producm, la agencia no l1a debe vender a menos que
exista la autorizacién por parte de las personas que se en-
cuentran en la fotografia, De esio debe hacerse cargo el fo-

26 Marcos (Subcomandante) Entre el ojo del fusil v 2 030 de ta cdmara Las imdgenes

fotograficas, armd para combaur ¢l ohido L Jornada. (México. D F), 8 de lebrero de 1994, p
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tdgrato en el momento de la toma Sise llega a hacer uso de
ia imagen sin autorizacién previa, el fotdgrafo. la agencia
el usuario estardn propensos a acclones legaies

El fotografo es un ladrén que escoge lo que e
roba (lo que, a estas alturas de la ¢risis, es un ujo}
v no “democranza” la imagen, es decir, el ford-
grafo selecciona la fotos, privilegios que debia
otorgarse al fotografiado.

P.D. que prevé prohlemas de créditos.

Los copyrights de las fotos son de quien gusten
ustedes. Para mi es claro que los premios de foto-
grafia deberian ser para los fotografiados y no para
los fotdgrafos.®

En la agencia fotogrifica no basta con la fotografia, ahi
hay que realizar una actividad complementaria con lo cual,
las imdgenes queden plenamente identificadas a wavés de
datos t€cnicos, pero sobre todo informacidn escrita en don-
de nos explique la fecha, el lugar donde se realizé y s1 es
posible un tema, ya que todos estos tipos de datos hace mads
valiosa su promocion y por consiguiente la venta de las foto-
grafias que se encuentran en una agencia.

Lo anterior son lineamientos a los que se debe sujetar un
fotégrafo, y la mayoria de las empresas o negocios que
ofrecen y adquiere este ripo de servicios.



.

2.2, Avances v limites de una agencia fotografica

Los avances v limutes que tuiieron en un pasado las agen-
cias, los de hoy vios que pueden Hegar atener en un futu-
o, estdn deternunados desde un prinape por el mismo
fombre sucrecunienu: ccomamice, tecnolégico s concep-
tual Enanos pasados, en ol momento que da comicnzo ¢l
regstio de lanvida coudiang por medio de fa totogratia,
como st distiibucién en tos medios de comunicacion que
tequerian de ella,se logra alcansar un avance muy impot-
tante en la comunicacion det homhre. porque va no serin
nadda mas unos cuantos los que distraten de los aconteci-
mtentos que ocurren aliededer de el munde, sine que con
la comunicacion masiva de tados esos sucesos que ecurren
en ¢l munde serd la mavoria de la gente que ocupa el pla-
neta la que tendra acceso a este tipo de comunicacion. Lo
que permitié en un momento dado toda esa capacidad de
comunicacién v su expansion en un principio fue: la rapi-
dez con la que avanzé la técrica fotogrifica v en nuestros
dias la tecrelogia como la de la computacidn que se aplica
a este ramo de la comunicacion. lo gue refuerza aun mds
ia capacidad para mantener comunicada a mas gente en el

mundo

Este medio de comunicacion cibernéuca ha sido
utilizado por el mundo para saber lo que pasa en
Chiapas a través de la pdgina que se hace en la
Universidad de Texas. Con esta nueva pagina y
con la edician del CD-Rom v del libro 24 horas
en el ciberespacio, se multiplican los canales de
informacion, los oidos y los ojos que se enteran
de lo que pasa con la gente en el sureste.”’

E! otro factor que avuda también a que se lleve acabo
esta nueva etapa de comunicacidn en el hombre es; la con-
cepcidn dei fotdgrafo con la que visualiza y representa los
fragmentos de la realidad, conforme va aplicando la tecno-
logia existente en el mercado, de ese mismo modo va trans-
formandose la manera de ver las cosas v su transmisién.

Por otra parte, en lo que a independencia para trabajar
se trata, con el surgimiento de las agencias se logra también
un avance para beneficio de las personas que de este modo
obtienen sus ingresos econdmicos, para el sustento de ellos
y de sus familias, como de su profesion.

27 Malwdo Loc. ot
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A prinapios de e sequndda decada ded sado XX
cuando los primetos fotogratos son contratados
por la prensad, nara uempo despuds abandonarla,
Mo tan eos mMsmos sus PTOPIos NEEoLos Lomer
crabizadores de Ly mmagen fotogratica Las aven-
ctast, con lo cual nace esta "nueva” manera de
wabaar independientemente en lo conceptudl
como en o ccondmico vque hasta nuesiros dias

sigue vigenie con ¢l nombre de free-lances

£n nuestros dias cabe resaltar mds L mportane e que ne-
nen las agenaas fotograficas v sus archivos avdbicos con los
que cuentan. Porque con la cantdad enorme de totegratias
que han conservado, en estos momentos representan la me-
mona grafica de nuestro pasado, siendo la caegoria de la
fotografia periodistica el principal medio de comunicacion
que ha nutndo durante vanas décadas a esa memora guiticd,
que hoy tal pareciera que con latinica idea que se maneja, oy
con la del negocio v no como ta fuente primordial de infor-

macién de nuestro pasado sin ninguin tucro.

Entre las diferentes empresas que existen v que reciben
beneficios econémicos por la venta de imdgenes, gque hov
va no solamente son imdgenes fotogrdficas sino tunbién cli-
gitales, de ese mismo modo pueden llegar a cambiar los avan-
ces v limitaciones que una agencia puede tener. Actualmen-
te el avance mds relevante, que han tenido las agencias res-
peto a tecnoiogia cibernéiica, v que solamente podrdn ofre-
Cer ias empresas que su presupuesio sea lo suficientemente
solvente para este tipo de tecnologia, se refiere a la comer-
cializacién e las imdgenes “en linea”, las agencias podrin
ofrecer sus servicios de alquiler v venta de imdgenes. con los
archivos que logren incluir en una base de datos de compu-
tadoras; CD-ROM, como en un sistema de nombre KPX. As{
de ese modoa el sistema de venta de tas agencias se convierte
en una comunicacién interactiva y dindmica computacio-
nal entre el que ia adquuere y el que la vende,

“Las computadoras, no son ya un mero ordenador de
informaciodn, han entrado ya al ramo cultural v a la difusién
de ideas, es decir, su avance mds significativo se da en el
campo de la comunicacién que esta marcando este fin de
sigto”. ** Esto nos habla de los avances que para un futuro-
presente podrdn fograr las agencias de fotografia, que su
fin principal a parte de vender es comunicar,



Uno de los méntos que uenen las agencias de fotografia en el
werreno de la comunicacion. es fa mancera como logran que
la informacién Tlegue a su desuno Por o regular existen fac-
tores externos que limitan ¢l huen funcionamiento de cada
uno de los departamentos con los quie cuenta fa agencia, por
cjemplo El tiempo con ¢l que se cuenta para editar una ve-
vista o periddico, seguin sea el caso de la empresa que requic-
ra de una imagen. el presupuesio s el equipo adecuado tam-
bién puede ser oura de las limitantes que hov no nadda mds

sufren las agencias, sino todo tipo de negndio

Conceptualmente las liritaciones que existen se dan en los
propios periddicos, porque no existe avance alguno en cuan-
to a la valoracion de la imagen periodistica. por ejemplo en
la agencia Cuarto Oscuro tenemos el caso de que siempre
hemos mandado un tipo de fotografia con intension v 5o a
muchos medios no les gusta. porque no les parecen perio-
disticas, por lo tanto no las publican. Lo penodistico en
nuestro pais era v en muchos medios sigue siendo ¢l presi-
dente hablando tras el micrdfono: es la historia del perie-
dismo mexicano v esto en nuesiros dias es un prohlema gra-
visima que sufre la prensa. Ademds no hay reportaje de in-
vestigacidn v si nos vamos al tiraje de los mil periddicos que
existen en el mercado, venden menos de mil ejemplares al
dia. esto es debido a que reproducen lo que el gobierno
quierc, nunca son medios a partir de las necesidades del
lector, nunca hay de parie de ellos una competencia, por-
que cuentan con un subsidio econdmico de parte dei go-
bierno, salgan o no con caldad de todas maneras se publi-

cdan,

Entonces tenemos que con o anterior se confirma una vez
mds las maneras de censurar en los medios de comunica-
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cion, como nos pudimos dar cuenia en subindices pasaeios,
VLUEe T30 8¢ acept o tratiimiento que ala founralie pere-
distica se le esta dando. sin embargo todo esto ha do’cam-
biando paulatinamente v hos por hov una de las wanedes

fimitantes es fa orisis

En cuesuan weenoldgca no existe limitante. lah-
mitacion esta mds hien en los wemas v en como
presentar a fa imagen. Mds que himaacion ¢s un
problema generahizado en la fotografia actl-
menie, POIT]U.C creo qll(’ NOs E3TANIos IL‘plUL‘I‘I(i(L
En los primeros anos del sighe 2000 habrd wna
generacion de {otdgrafos muv jovenes, con tada
esa preparacion tecnologica ¢ incduso acaddémicg

mas amplia, que cambic odo esto

L'na de las limiantes seria que exisie de parte de
la gente una confusién muv fuerte enue el avan-
ce tecnoldgico v con el concepto. en taadea de
hacer fotogratia, por ejemplo, anwes veran una
imagen fotogrifica mil gentes en el peridcica
hov con este avance tecnolégiee la van a pode
ver un milién de gentes en Internet, pern ¢s ia
transmision, ja forma de ia relacion, la mancera
de colocarla nada mas. Puedes colucar la mads fea
foto o la mejor, el problema ne esta ahi. sino en
la idea de la imagen . Es claro que hav una maocdi-
ficacidn, pero es una modificacién sobre I for-
ma de llevar la informacién. De o que se 1rata
aqui, es de que tu prochccion la van a tener mds
rapido en otras pariles, pero no te sustituye cuin-
do menos hasta ahora laidea, el concepto, la for-
ma de ver v de sentr las cosas, en sintesis ia sensi-
bilidad v la ereatvidad, ™




Uno de los ménios que uenen lay agencias de fotogratiaen cl
terieno de la comuntcacion. es la manera come logran que
la informacién ilegue a su desuno, Por lo regular existen fac-
tores externos que hmnan ¢l buen funcionamiento de cada
uno de los depariamentos con los que cuenta la agencia, por
ejemplo. El tiempo con of que se cuenta para editar una re-
Vista o periodico, seglin sea el caso de fa empresa que requie-
ra de una imagen. el presupuesio s ¢ equipo adecuado tam-
mén puede ser otra de las hmitarnites que hov no nada mas
sufren las agencias, sing todo tpo de negocio.

Conceptualmente las limitaciones que existen se dan en los
propios periodicos, porque no existe avance alguno en cuan-
to a la valoracién de la imagen periodistica. por ejemplo en
ja agencia Cuarto Oscuro tenemos el caso de que siempre
hemos mandado un tipo de fotografia con intension s esc a
muchos medios no les gusta. porque no les parecen perio-
disticas, por lo tanto no las publican. Lo penodisuce en
nuestro pais era v en muchos mechos sigue siendo el presi-
dente hablando tras el micréfono: es 1a historia del peno-
dismo mexicano v esto en nuestros dias es un problema gra-
visimo que sufre l2 prensa. Ademads no hay reportaje de in-
vestgacidn v si nos vamos al tiraje de los mil periodicos que
existen en ¢) mercado, venden menos de mil ejemplares al
dia. esto es debido a que reproducen lo que el gobierno
quiere. nunca son medios a parur de las necesidades del
lector, nunca hav de parte de elios una competencia. por-
que cuenian con un subsidio econémico de parte del go-
bierno. salgan o no con calidad de todas maneras se publi-

can.

Entonces tenemos que con o anterior se confirma una vez
mdas las maneras de censurar en los medios de comunica-

Y0 Sanines Lo cn

¢ion, como nos pudimos dar cuenta en subindices pasado,
VA QUE N0 SC JCCpta ol ratamiento que d la fotograha peno-
distica se e esta dando, sin embargo todo ¢sto huado cam-
biando paufaunamente v hoy por hov una de lav mandos

hmitantes es la criss

En cuestion teenolomea no existe limitante. La -
mitacion esta mas hicn en los temas v en como
presentar a Ja imagen. Mds que hmitacion oy un
problema generalizado en la fotografia acnuad-
mente, porgle Creo que nos estamos 1epiuende
En los primeros anos def siglo 2000 habrd i
generacion de fowdgrafos mun jovenes, con toda
esa preparacion tecnologica ¢ inchuso académica
mas amplia, que cambie todo esto

Una de las limnantes seria que existe de parie «ie
la gente una confusién muv fuerte enue el avan-
ce tecnolégico v con el concepto. en la wlea de
hacer fotogratia. por ejemplo, antes »o1an ung
imagen fotogrifica mil gentes en el pernaddico s
hov con este avance tecnolégico la van a pode:
ver un millén de gentes en Internet, pero es la
transmisian, la forma de la relacion, la mancra
de colocarla nada mds. Puedes colocar la mds fea
foto © la mejor, ¢l problema no esta ahl. sino en
la idea de la imagen . Es claro que hav una mod-
ficacién, pero es una modificacién sobre la for-
ma de llevar la informacidon, De lo que se trala
aqui, es de que w producecidn la van a tener mnds
rapido en otras partes. pero oo te sustitn ¢ cuan-
do menos hasta ahora laidea, el concepto, la for-
ma de ver y ge sentir las cosas, en sintesis 1a sensi-
bilidad v la creauvidad. ™
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3.1 Los medios de comunicacion impresa y algunos

probleras graficos a los que se enfrentan.

Antes de comenzar & exponet las necesidades visuales por
lda que pasan oy medios de comunicacidn impresa en los
que nos vamaes a basar, seria comentente detinir lo que es

un medio HTIpresa en IQ(;‘[ICILLL

Medio ey ioda wWemea de cormunicacidn que hace posible
que el mensaje llegue de un ermusor a un receptor. Los medios
unpresos s ol hombre. Es todo sustrato en el que mediante las
téenucas de las artes graficas se estampa el mensae™.

Toda tmagen que sea “funcional”, requiere de un deter-
minado medio impreso para su comunicacién masiva, En
gran parte de la vida del hombre v su comunicacion, estdn
presentes distinias téenicas de representacidn y reproduc-
cion grifica; si ponemos atencién en nuestra vida diaria,
nos darernos cuenta que estamos invadidos por todas partes

de mensajes visuales impresos.

Para realizar wda esa gran variedad de comunicacién
impresa se han utilizado los mds diversos materiales, por
ejemplo’ papel, pldsticos, cartén, vidrio, metal, madera, te-
las, piel, barro, corcho, cnue tantos para provecho de la

comunicacidn grifica del hombre.

En dicha comunicacién existen dos dpos de medios impre-
sos: Los de cardcter masivo y ios de cardcter directo.

30 Raut Beliran Publiadad en medios impresos 2 Ediaion, Trillas, Méxica, p 11
Wibid, p b

Los medios mnpresos de cardeter masno [leran
mdiscrniminacdamente awoda clase de puablicos 1o,
de cardcter directo Hlegan a publicos determina-

dos que generalmente elige el comunicador

Los medios impresoes son Prensa, folleto, catdio-
go. tarjeta, carta, circular. telegrama. revista in-

terna, [iteratura anexa al producio carced

pancarta. carwubina, calcomania v {ESPL‘L{?L(.UL‘H

Lo visto hasta ahora nos da una idea de la importanc
que uenenlos medios de comunicacion impresos para la vida
del hombre. Pero para hacer un uso adecuado de ellos e3
necesario saber y manejar informacién acerca de las téenicas
de produccién que se empleardn para su elaboracidn: que
en la mayor de las veces se selecciona conforme a las caracte-
risucas del mensaje visual que se creo para el medio v, antes
que eso las técnicas mercadolégicas, va que todo medio im-
preso comercial, sea cual fuere, debe suetarse antes de su
salida al mercado, a un estudio de cobertura, alcance. precio.
caracteristicas técnicas, sistemas de reproduccion, sohre todo
aquellos medios 1rnprJesos que su fuerte va a ser ia publicicad
alternada con alglin genero literario, por ejemple un diano
informativo dividido en varias secciones las cuales pueden 1
desde la nota roja hasta informacién general o una resista
juvenil de esas que mangjan reportajes, entrevistas v Lest.

Debido al tema de investgacion: El fotorreportaje en la

comunicacién grifica, el trabajo tiene como propdsito de



acuerdo o dos aspectos du mercadaiecnid anies mencion
dos, unica v exclusivamente hacer 1eferencia de ellos para
saber que tan compicta es la produccion de un medio un-

presoy asi comprendamaos ain mds su-utilizacion.

Sabiendao v que la impresion es el medio por el cual se
materializan v reproducen las nndgencs que son claboradas
en la mavor de las veces por un comunicador o disenador
grafico. en este capitilo se desarrolla, informacion téenica
acerca de las necesidades visuales por las que se pasan a la
hora de disetiar un periadico v una revista, cn donde sc
mencionard la importancia que uenen las imdgenes foto-
grziﬁcas. como alternativa o recurso visual, v ademas donde
se propondri la idea de; ser uno mismo el que ciabore las
imégenes fotograficas que vavamos a utilizar en un disefio,
eso si, aconsejando antes que otra cosa cl fotorreportaje
como posible solucion. O en su defecto diremos también la
opadn de recurrir a una agencia fotogrifica, para que ahi
la persona responsable de aplicar la imagen en el diseno,
sea ella misma quien escoja la imagen, fa informacion que
esta contenida en el Capitulo Dos de esta investigacion, ser-
vira de guia general para aquella o aquellas personas que
por primera vez lengan COTMIACto con un servicio de cste
tipo. Abordar los demds medios nos llevaria demasiado tiem-
po hablar de sus caracterisucas técnicas y necesidades visua-
les a fas que se enfrentan, o cual serfa tema para otro traba-
jo de invesngacion.

La razén por la que se prefind wabajar con este upo de
medios es. porque son medios de comunicacion muy afi-
nes, en otras palabras ambos son medios que cuentan con
una gran circulacion v alcance, debido a que su difusion es
ripida ¢ mmediata. Una imagen que se emplea en un me-
dio dle este tipo, puede ser vista horas después por miles de
leciores on las princapales ciudades de un pais. Las grandes
veloodades con que imprimen la maquinas rotativas han
hecho posible esta eficacia. También dicha preferencia es
debido a que son unos de los imedies que aplican con mayor
frecuencia las “ilustraciones” vlos “simboios” de una mane-
ra sunultanea, accién que muchas veces se ve afectada por
el presupuesto con que cuenia la empresa o el dueno que
produce el medio.

En el caso mas especiﬁco de los periédicos, la principal
razén por la que se prefirid wrabajar, fue por debatir la idea
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de que dichos medios no son nada dnactvos vsiadimente

hablando

El término "dustraciones” indluve folografias. pm-
turas v dibujos, Las palabras se representan grifi-
camente mediante simboios de diversas formas
llamadas Jetras, Estas letras v palabras que lorman
se llaman simbolos porque nada en ellas pueden
relacionarse con los objetos o ideas c‘]uc repres
sentan. El simbolo representa algo mds thehida a
una convencion, es decin un acuerdo entre sus

usuarios.

Las imdgenes, por oira parie, notmalmente mucs-
tran objetos o cosas en forma muy parecida a la
que realmente tienen, No obstante, ¢n acasiones
Jas imagenes pucden usarse como simbolos Es
posible representar una imagen que simbolice
celebraciones como el dia del trabajo (1 de mavo),
el 25 de diciembre (Navidad). Estas imidgenes-sim-
bolos son tan arbitrarios en funcion de su rela-
cién directa con lo que representan. come los sin-
bolos en forma de palabras con aquello que se
refieren. v deben aprenderse de Ja misma larma

en que se aprende el lenguaje™.

Los medios informanvos como ¢l periddico v la revista,
representan gran parte del campe de accién del Comunica-
dor Grifico, en donde su participacidn varia, porque ¢omo
puede estar involuerado en la planeacion del medio séio
como proyecio, hasta en la direceién del acabado final del
mismo, va imprese. Toda 1ealizacién de un medio imp:eso
consta de diferentes clapas o procesos de produccion que
mas adelante veremos, en donde el comunicador grafico
podri intervenir abarcando todas o algunas de ellas. de don-
de se sabe que en cierto momento de la produccion. nno
como encargado podri decidir la adecuacion de fotogra-
fias, dibujos, ilustraciones, caricaturas, a un diseno o sopor-
te grifico, incluso decidir v planear un método de trabajo.
A veces la responsabilidad es tal que: uno mismo es el que
termina realizando lo que se requiera. Podemos decir que
Ja responsabilidad que tiene a su cargo cl Comunicador
Grafico de acuerdo a la produccién de un medio impreso.
es que de el depende mucho las caracteristicas fisicas que
tendri el medio, ademas del éxito.




Fotoguatos vine tlacdeos con medios mdormaivos.
comerciales, caltarades oalustranvos. han Hevado
mas alli loy primcipros hasteos vsuaplicacton de
la toograbia documental, esto es debido abas ne-
costclades de comumcacicn, diversificacdn s com-

prensinn que cl nempe v el meio fes exige.

La aperina al mundo de la otra fotogratia tam-
icn b siedo definiina, Mo saustechos con dejas
que sus imagenes muetan después de 24 horas,
los pendcicos han meorporado la hisqueda per-
sonal de los Tautores” lotogrdficos. La creacion
de agencias grificas les ha permitido mantener
sus fotos en archivos vivos, en lugar de ver sus
imagenes enterradas en los armarios polvosos de
los perdeicos. Con esos archivos los fotdgrafos
han pedide partucipar en exposiclones, ademds

de publicar en libros v revistas ',

El comunicador grifico como fowdgrafo encuentra en
muchas imdgenes de cardcier documental, el medio eficaz
para transmutir mensajes. donde el prototipo de lo mexica-
no es la principal temduca, A veces ol mismo serd el que
valie el contenido de una tmagen fotogrdfica v el medio
correcto en que la va aplicar. La fotografia documental en
medios de comunicacién impresos como el perddico v la
revista. puede aportar importantes ideas que pueden utili-
zarse para el bien de una sociedad, ademds que ha sido usa-
da como testimonio v acercamiento visual a las formas del
ser humano, hisiéricamente ha sido el principal medio de
ilustracién de libros. revistas ¥ peridédicos. E] disenador gra-
fico como mejor se le conoce, ante el mundo, ha recurrido
a esta alternativa visual para la solucién de sus disenos, como
un estandarte de identidad nacional v propuesta estética.

El comunicador debe estar enterado de las tendencias
fotogrificas que se vavan originando, esto con el fin de que
sea clara la aplicacién de una imagen fotografica en el me-
dio requerido. La totografia es muy susceptible de cambios,
de tai manera que se ha transformado la idea de que la foto-
graffa es el unico medio de reproduccidn fiel, y es que en
combinacién de otros medios v herramientas se enriquece
el resultado final del trabajo grifico.

Entonces tenemos quer

El disciador aritico debe combinae L comune
cacion con la creatividad. En fa medida en que Ly
tarea del disenaclor sea presentar el mensage en
una torma estéticamente placentera, habra o
ta ustficacion en Hamar arte grifico’ al tabao
del disenadorn Preferimos el término comunica-
aiin ardfica, porgue ¢l diseriador dehe o HPRITSC
primadiaimente de la comunicacion mds aue el
arte. El diseno del material umprese nunca debe
moedio e

seroun binoen sTomismo, un

autoexpresion del diseiador',

El término prensa es mws amplic, va que abarca todo itpo
de publicaciones periddicas que llegan a diferentes clases
sociales con un precio establecido ¢ de manera gratuina,
Dependiendo del formato v presentacidn. en el género lue-
rario de fa prensa existen disuntos tipos de medios unpre-
sos, entre los que destacan; el penadico v la revisia,

EL PERIODICO

Cuando decimos prensa inmediatamente lo relacionamos
con ef periddico; esto es debido a que es el medio por wadi-
cion de este género literario, también por la imporanaa
que ha tenido para la historia de la comuniwcaciin del hom-
bre.

El periddico es uno de los medios que se produce de
una manera rapida v econdmica, que por o general se im-
prime en méquinas rotativas v sobre papeles que se obtie-
nen del reciclaje de otros, las medidas mds comunes en que
se producen es el tamanio estandar y el tamano tableide.

A continuacién se desarrolla detenidamente las caracteris-
ticas de disefio que conforman al medio, posteriormente lo
que respecia a la revista, para que a partir de ahi podamos
proponer tinicamente para ambos medios, algunas imdge-
nes fotogrificas como alternativa de solucién ante sus nece-
sidades visuales. ;Por qué para ambos? Es ficil de suponer
que cada medio tiene diferentes necesidades en cuanto al
bocetaje, al armado de los originales, ia iipografia emplea-
da, el papel para su impresidn, pero en lo que respecta a ta
aplicacién de imdgenes, de acuerdo a la informacién inves-

33 thon Mraz. La nnrada inquieta: Nuevo fotopenodismo mexicano 1976 1996. (Exposicidn totogrifica), Centro de la .
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ugada, son castidenucos los aiterios de diseno de parte de
Ly gente que decide gue nmagen se mete v cual no en la
pubhcacidn, hasta en las nusmas reglas que impone cada
medio, por cjemplo. ios formatos, 1a publicidad, et texto, o
que hace que en fa bisqueda por esa setucion ante la nece-

sidad due los visual. se una este punio pard ambos cas0s

Hoven dia es normal ver que la gente clija lo que va a
leer. de ahi que se piense que lus comunicadores grificos
productores de penodicos 3 revistas, deben poner woda su
capacidad creauva al maxime para que su trabajo resuite
ser del interés del publico lector. Tanto la informacaidn vi-
sual como la escria de os periddicos, deben competir por
atraer la atenaion de fa gente no sélo contra un medio como
io es 1a televisidn, sino con revistas y hasta con los mismos
penddicos. va que son pocas los individuos que realmente
leen todo ¢l contenido de un medio como el periédico.

Proceso de Produccion de los Medios

Todo proceso de produccién sobre un medio de comunica-
c16n impreso que vava a contener palabras e imagenes se
divide en tres etapas continuas, muv aparie de las que va se
habian mencionado: “1) Planeacion, 2) Preparacion del
original v 3) Produccion o impresion. Esto podria funcio-
nar como regla general, vilido independicntiemente del
material de que se rate: periodicos, revistas, libros, anun-
ctos o literatura directa.

En la segunda etapa, la palabra “original” se refiere 1an-
1o a la parte escrita como a las flustraciones. Pudimos igual-
mente haber llamado a esta etapa “preparacién del original
v del material artistico”. En algunos aspecios del término
segundo. quedaria puesto que no sélo se toman fotografias
0 3¢ hacen dibuyos, sino que se hace también un hosquejo
de la forma en que imagenes v palabras quedaran dispues-

fas, v ue senird como guia para produccién,

La actividad creativa mds significante surge en la etapa
de planeacion. La organizacidn del contenido v de la forma
se decide en este momento, antes de que se escyiban las
palabras v de que se hagan las ilustraciones, o ambas se com-
binen en un boceto. El proceso de decidir tales asuntos re-
cihe el nombre de visuahzacién. Tanto el escnior como el
disenader deben participar en este proceso.
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Lasisualizacidn os primordhabmente un proceso del pen-
samnento. Las ideas que serdan comumicadas se e proponcoo-
nan al escritor v al disenador para que conjuntamente pla-
neen como aparecerd ante el lector el matenal ernsimady,
"Se ven en la mente diferentes posibles aneglos de mnages
nes visuales, hasta que se seleeciona la que transmine mas
efecovamente las wdeas. At cuandn la visualizacon noes
un ejercicie del boceto, el diseaador puede hacer 1yl «
mcente bosquejos on mintatura para gk -al proceso de
pensar” o Actualmente la computadora puede clahota ol
llamado boceto de una o varias paginas ¢ incddun en el mis
mo hoceto todos los datos pertinentes que se requicien vy

ta sala de cc)mpo'ilcic')n vde la redaccion

Todo lo anterior se supone que debe correr a carge de
UNa PErsona que en anonsg anteriares [wvo su origen como
impresar. El editor como hoy se le conoce en cstos meneste-
res bene la tarea de supervisar v la autoridad de cambid ol
contemdo de la publicacién, ademis debe armonizar cacda
una de Jos departamentos con los que cuente el lugar den-
de se produce el medio, Un trabajo deficiente en cualguie
etapa dej proceso de una publicacién, debilita el nwiners
de lectores.

La aplicacion de la fotografia a los medios unpresos i
sus diferentes esulos o caiegorias, se desarrolla a partir de
un lenguaje especifico. que los mismos folaperiodistas
ahora en nuestros tempos los comunicadores v disenado-
res grificos, son los que se han encargado de establecer por
necesidades gue la sociedad les marca. La fotografia de re-
portaje ¢s ahora una alternativa visual de ideales v deseos,
las escenas que ofrece este tipo de imdgenes al lector, des
piertan en él sentimienios que bien mancjados pueden re-
suliar en el disefo grdfico una buena alternauva para logra
un fin en especifico; como puedc ser las ganas de adquiry
un producto o servicio e incluso influir en el lector sobre la
informacién que esta levendo, Porlo anterior tenemos gue.
la seieccion correcta del esdlo fotografico afectard duccla
mente en el resultado final de nuesiro wabajo.

Es imporiante subravar que e} avance teenolégico p el
que estamos pasando, amplia las positulidades creauvas y
estéticas para el Comunicador Grifico. Ane tal suceso Ia
actitud del Comunicador deberd ser la exploracién de esas
posibilidades técnicas a ta adaptacion de sus propias expe-
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nencids ¢ necesidades Loy medios rigitales reprosentan un
canbio sumamente importante patd el diseno drifico, punto
e ALULRGUE NO O3l contemplado dentro de fos abjeunves de
este irabagor se vuelve esencal menaonarlo. por climpacto
aue han tenido estos sobre L mancra de hacer an medio
umprese como boees el perinhico v Ll resisi v cde paso la
Lotogralia, no solo tade agquien VMewico sino en ebresto del

mundo

Actualmente gente prepatadacn la protesion de las co-
prradoray estan rabajando para chminar etapas <le produc-
cron de un medio Imprese, Ui ance muy imporiante que
@ ha logrado en este senudo os, enves de uubizar una prue-
ha tina 0 un negativo para hacer la placa con la que se im-
primird, se buscaron maneras de realizar dichas placas elec-
wonicamente entre el paso de la sala de redaccion v e} gra-
hador. La computadora, que utiliza como entrada el tecla-

do. es la que dirige ahora este proceso.

Volviendo al campo del diseno. el Comuntcador Grifico
se ve condicionado al momento de disenar, pov aspectos
nue son unicos de este ipo de medios. por gjemplo: et for-
mato {por formato se enuende ¢l tamano. la forma, el an-
cho de las columnas, la tipografia empleada.). la cantidad
de texto. lo cual a suvez determinard el numero de ilustra-

ciones empleadas en el diseno, la formacion.

El espacio bidimensional en ¢l que realmente expresa-
remos nuestras habilidades estéucas. reciben el nombre de
columnas, cuva altura se mide en lineas dgata o en centime-
tros, el ancho de las mismas se mide en cuadratines, al po-
ner en practica todos estos aspectos, 1a accién recibe el nom-
bre de formacién. Un periddico de tamano estandar se com-
pone por lo regular de ocho columnas que corresponden a
980 lineas dgata, el tabloide se compone de cinco columnas
o sea 200 lineas dgata. La pica es un término de medicién
que se a adoptado en vez del cuadratin, ya que dicho térmi-
no es el que traen las maquinas electromcas de sistemas de

composicién.

Fl principal subsidio econémico de los periddicos pro-
cede de los anuncios publicitarios. Por lo que la economia
préctica ha contribuido al surgimiento de columnas estre-
chas. Lo anterior ha provocado actualmente una manera
de trabajar tan caracteristica, que amplian las columnas para

ol materal cdditortal con el Ao de lograr una mejor leaibihe
dael v rerducuias para Los anuneios con el objeto de manen-
tar los Ingresos o para aborar papel. Contodos estosasped-
tos en pricuca no debe sorprender porque los pertodicos

fueron desele un prndipo compaginados s no cisenados

El desen de Loy tectares por leet lay noucias contenidas en
un perocico, e da un nunel de mportanda mniantdable, T
maneta de prosentacton poddriumnos dectr nue no ha sedo
impoitante Sin embargo. en eldesartollo acwal estan obi-
ganda no salo 4 los pertidicos sino a Tas tevbias v ootros

medios a ponerie masol cutcaco a su aspecto

La impresion de un penodico se realiza a wasds del siema
de rotograbado. La unia de color negra sobre el blanco del
papet ha sido por anos la manera tradicional de unpomir
un periddico. pero actualmente algunos penddicos se han
encargaclo de aplicar el uso del color de manera nermal en
sus publicaciones. Debido al perfeccionamiento del rowo-
grabado v la adopcidn de sistemas como el offset. Esto mis-
mo no era imposible al nactmiento del medio. porque apar-
te de que la impresion de un perddico se realizaba en pura
tipografia, como dato histérico aqui cabe mencionar que
las secciones comicas siempre han sido policromas

Del mismo modo que la tecnologia influve sobre la ciencia,
12 educacién, la musica; asi mismo se ven heneficiadas tas téc-
nicas de impresién, las cuales gracias a ese avance hov se im-
primen miles de fotografiasa toclo color, independientemente
de las de blanco v negro, asi, los periddicos cuentan va con
variadas técnicas para la realizacién de sus grabados en selec-
cién de color. Los impresos en rotograbado o en offset. cuen-
:an con avanzados equipos fotomecdnicos automaticos y elec-
trénicos, que en pocos Mminutos entregan el material grafico
listo para la impresion. También las prensas rotativas cuen-
tan con la capacidad de imprunir simuitineamente las cua-
tro tintas que se requieren para una seleccién de color, regis-
irando automaticamente, mediante sistemas electronicos, las
cuatro entradas, al frente v a ta vuelta.

La calidad del sisterna de impresién al que se recurrié para
producir el medio, determina la preferencia del publico por
uno u otro periddico, ya que debe de existir entre los lecto-
res alguien que le guste leeruna tipografia demasiado gran-
de o clara, habré quien le guste adquirir abundante infor-



macion con tlustraciones a todo cojor a parte de las de hlan-
Lo negro; mientias otds rechazan los periadicos impresos
con una tinta que mancha las manaes o los que no publican
demasiadas fotografias.

Li tanslerencia de las palahras eseritas a la upografia al v
como aparece en os penodicos, se le conoce con el nom-

bre de composicion upogrdlica,

En uempos pasados I composicion de tos texios se realiza-
ha a ravés del linotipo, en la acwialidad este proceso se rea-
lizahd con equipos clecudnicos (folocomposicion) que en-
tregan en pocos mimutos pruchas finas va corregidas v justi-
ficadas de .4 tipografia que contendrd el periddico. Estos
equipos entregan las galeras va formadas en pdginas. con
los espacios libres para anuncios v vinetas, jo que ahorra
mucho tempo. material v mano de obra,

En esta eltapa de la produccion existen tres aspectas muy
imponantes que el Comunicador Grifico debe considerar:

1.- La legibilidad de ia tipografia
2.- Las posibilidades de diserio

3.- La seleccion de] método de compeosicion

Legibilidad de la tipografia

De la cantidad tan enorme que existe de tipografias, el dise-
o de los caracteres de un alfabeto como sueje llamarsele a
todas las letras v nimeros de un mismo estilo, varian entre
st. de tal modo que algunas se leen mas rdpido que otras,
por o que se vuelve muy imporiante la legibilidad de la -
pografia seleccionada para el diseio editorial. va que de ello
depende una parte esencial de la comunicacién

Posibilidades de diseno

Cuande incluimos un ntmero determinado de letras, pala-
bras o frases de un estilo definido o combinado. éstas ocu-
pan un espacio dentro Ja planeacién grafica de las planas
para un periddico. incluso hasta en las va impresas. Ei espa-
¢io que ocupa la upografia, lo percibimos en primera ins-
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lanca antes que leerfo. conuna forma de detenminacdo tan.
v restarad o cual depende de la upogratin aphaada, su tamee
no, del espacio enue palabras, enuce dineas, en hiogue o sea

la columna que forma,

Ei tamano del upo. debido a que Tos penadicos siempre bue
tratado de inclur tanta informacidn en sus columnas Lot
de lugat, ssempie ha endido a ser demasiado pequena 1
que hace que este medio quede tezagaro en relacdn coy

otros, por eiemplo con las mismas 1ovistas
Seleccién del método de composicidn

De la union de la fotografia con la teenelogia de la compu-
tacién surge el sistem3 de fotocompasicion, el cual «e con-
vierte en ¢l principal medio de compaosicién apogrifica. s
sistema de composicidn upografica hace posibie componse:
ios upos a velocidades increfbles. mediante la expoesician de
un cardcter después de ono sohre papel fotagrafico o peli-
cula.

Uno de los cambios mds significativos que produ-
jo el crecimiento de la folocomposicidn fue el efec-
o causado sobre la funcidn del escritor, pardcu-
larmente en los campos del periddico v la revisia

Ya no escribe en una mdquina de escribir En fu-
gar de ello, ahora el escritor oprime teclas coma la
de una maquina de escribir. pero las palabras apa-
recen en una pantalla simiiar a la de la television

La miquina de la que forman parte el teclado s
pamalla se denomina VDT (Video Display Termi-
nal), terminal de visualizacidn de datos.

Esto significa que en la acrualidad el escritor in-
dependicniemenie del sitio donde rabaje. como
reportero o escritor de texios publicitarios v pro-
mocionales o de relaciones piiblicas, no solamen-
te debe saber escribir sino también conocer la u-
pografia v el procesamiento electronico de la pa-
labra. Los nucsos procesos se encucntran: listos

para hacer del esaitor un updgrafo »

Algunos de los problemas que trae consigo el uso de una
terminal de datos en la etapa de Ia composicidn tipogidfica,




DAREIRIY tos editores PICT Al ue sus Ildh.l]“\ wlno nenen op-

.

Clonaun ranwo e Oreanvidad Coro de los problemas es que
pata los cotrectores les resulia mas Licll depender completa-
mente de Ly soluciones v sentaas weenicas gie ofrece una

rerntunah en v de sesolverio con sts propras habididades

Pava lograr wn ostilor comstante de un medio, oy necesy-
oo cluie un equilibuo wbas enplias areas e diseno, Las cua-
les es s comdn ser que contengan demasiacios elemen-
tos Pata que osto no suceda, pot lomenos en cuanto a la
upogtafia cmpleada, se indican todoy los encabesacos de la

mima lanlee rmononpostilicos:,

Ehimpacto de la televisién para los medios ha sido tanto
ditecta como indirectamente. Un efecto directo de la elevi-
160 hacia ellos es que han perdido publicidad. Otro puede
set el de contrarresiar la ventaja crouolégica de la television
para preseniar las noticias desde dende surgen. ante il wi-
tacion los periddicos han respondido con un watamiento
profunde v de andlisis de los hechos ocurridos. ¥ lo unico
que han obtenido a final de cuentas es que se parezcan mds

2 una revista que a un penodico tradicional,

Leer significa trabajar v esto no sucede con las imdgenes
de la television, El reto de awaer lectores a la pdgina impre-
sa vde lograr que abserven lo que ahi se encuentraimpreso

es mds grance que nunca.

Los cambios denuro de la industria de la impresién con-
unuan gracias a la teenologia v su desarrollo en general. Asi
los periddicos v 1as revistas inevitables a los cambios del tiem-

po seguirdn siendo una combinacién de ciencias y arte.
La Revista

Entre los periddicos v las revistas existe cierta similitud, por-
que como va sabemos son medios impresos de una circula-
cidn masiva v en muchos casos, ambos llegan a publicar lo
mismo en cuanto a fa estructura literaria e ilustraciones. No
obstante, son distintos en varios aspectos, aspectos que no
hacen que uno sea mejor que el otro va que cada medio
responde a las necesidades de un publico en especifico.

Existen demasiadas revistas que su contenido esta dedi-

cado especialmente a una disciplina en especifico: arquitec-

trd, totograing artes phisnicas How en el oo muos conmen
ser que Lis tesstas publiquen acticidos por partes, coman
UGS LELIICOS, INVESTERCIONeS, TEPULLLGEeS Cxlensos enire-
vistaa. que al publice Te interesa conservar O tpo de e
sivias, POt L preseniacion que manejd, suacibados - !
placer estéticn que representd el observar st matena

Lo que conuene, son colecaonables
Caracteristicas de la Revista

Elaspecto de fa revista s¢ Caracteriza pard cimpesir por i
nresentacion agradable, porque aungue hav muchas e
gorias de revistas, podemos asegurar que fa maveoria de eilas
esta mnpresa sobre papeles de catidad, es decun papeles re-
cubiertos o saunados Dichos papeles nos permuten reabir-
mar que en la reproduccaidn de los medios tonos v ongina-
les en color ofrecen un épumo resultado. En cuanwe alag
revisias de informacidn por la manera de su diseno « conte-
nido que manejan, las revistas de este tipo son un hibiido,
porgue tienen caracteristicas de los periddicos v por nua
parte la calidad v durabilidad como un libro.

La encuadernacién de una revista esta elaborada de dos
maneras’ una es por medio de un engrapado al lomo v la
owra es pegdndolo con resina.

Usualmente el formao de una revista corresponde al an-
cho de las bobinas del papel con que imprimen las mdqut-
nas rotaivas v offser; o sea que son submuluplos de un plie-
go: carta, media carta v cuarto de carta. EI Comunicador
Grifico debe cuidar que el tamario de la revista sea comodo
para el lector; de que ocupe poco espacio v que se pueda
manipuiar en cualquier lugar.

La estructura literaria de las revistas se compone de la
misma manera que los periodicos: el editorial, tiene la mis-
ma funcidn que la de los periddicos: difundir una opimdn
ideatista, tiloséfica, social o politica de parte de los editores.
Los artculos de fondo son extensos en comparacion con
otros medios; los reportajes van ilustrados v en ocasiones
que se les publica en uno o varios nimeros; los articulos
instructivos en su mavoria los acompanan ilusiraciones. La
revista puede también estar dividida en secciones fijas, en
las que sus ficles seguidores pueden leer de acuerdo al tem-
po de publicacién.



Estructura

Las 1ovistas como los penodicos uenen un numero determi-
nado de paginas destinadas a ta informacion, a las ilusira-
ciones v publicidad, pero extsten unas quc intercalan esas
fustiaciones v anuancos entre sus articulos, Esto depende
talmente del espacio que ¢l cliente pueda conralar para
SUS ANUNCIOS ¥, NGO 08 Precisamente como pareciera ser, un
prohlema de disefio en la distribucion cdel espacio por parte
de quien ia disena Porgue como vimos anteriormente ¢on
¢l penddicor uno de los principales ingresos cconomicos de

medio es la puhlicidad C1l SUS INEeTiores.

En la portada de una revisia no es muy comuin ver gue se
incluva publicidad, por los costos tan elevados que repre-
SETILA PONET Un anuncio ahi. ademis ¢stas cmplen la fun-
cién de representar la personalidad de la casa editora o con
relacion al nombre que lleva por tiwlo la revista, pero de
una manera grafica. porque es lo que atraerd la atencion
del publico.

Toda revista consta de tres paties muy importantes apar
te de sus interiores, dichas partes reciben el nombre de fo-
rros. Estos forros o paginas como también se les conoce,
son mds atractivas para personas que desean vender cual-
quier producto o servicio. Después de la portada principal
la cuarta de forros (contraportada) es la mds importante
por obvias yazones; va que €s la otra pagina que estd expucs-
1a siempre 2 la vista del piiblico. Las que les siguen en im-
poriancia son la segunda de forros: que se percibe de inme-
hato al abrir correctamente la revisia v, su valor se refuerza
cuando en la primeta pagina se lee el contenido de la revis-
ta. mejor conocido como ¢l indice.

Fl atractivo que ofrece la ercera de forros para algunas
personas: es porque se cree que muchos lectores antes de
empezar a leer una revista, tienen la costumbre de hojearla
de awrds paia adelante, de lo que se deduce que la imagen
colocada en ese espacio, podrd verse primero que la demds
informacion contemda en Ja revista.

Tanto ¢} editor como el Comunicador Gréfico deben tra-
bajar en conjunto para distribuir de una mejor manera ia
cantidad wotal del espacio entre los anuncios, los artculos v
ou o material editorial planeado para inclnirlo en el nime-

TO Presente o posteriores. L pricica conectamente de este
uabyo se define antes que nada en la etapa del hocetage o
planeacion, como en ¢l periddico Aqui cabe unases nu
dear que el ajuste del texto necesario, ol niimere de it
ciones incluidas, encabezados, estin completamente deter-
minados por la pubh(idad. debicdo a que os la que uene [
preferencia de s colocada primero antes que ol Cose
Fn ocasiones dicha colocacidn tiene relacitin con pdites s
watégicas de 1a revista, También no hay que olada que ¢!

formato es una de las condicionantes del diseno.

En el momento que se e asino el espacio conecto ala
secaion editorial, ¢l riimo de la demds informacion debe
ser fluido: es decyr que si existen articulos demastacios lur-
gos no dehen encontrarse Unos con otros, sino intercalados
con los de menor tamafio Hay requisitos importantes den-
tro la produccidn de una revista; gue el editor que se conse
dera, que es el que debe Hevar ia mavor responsabilidad 4
cuestas: de como queda distribuido el espacio del conteni-
des editorial, les debera poner mucha ateneion Las hojas de
papel en las que normalmente s¢ imprime unareviste e<ian
grande, que en la misma hoja caben de 8 a 16 paginas, alsel
dobladas en pliegos se forman automancamente las secoie-
nes, El disefio de cada pagina de una revista inclusne en el
hoceto, debe adaptarse a la forma, al tamano v al estilo de a
publicacion. Ei formato de acuerdo a jo anterior hace que
varfen considerablemente los tamanos, la presentacion. fos
formatos de las revistas publicadas: las hav paraser llevadas
en el holsillo hasta aquellas que su tamano se asemeja al de
un periddico tabloide. Para las de tamanio pequeno las ius-
raciones pasan a segundo término, voiviéndose io de ma-
vor importancia y determinante para su disehao, cliexio En
las de tamafo mas grande la importancia de su publicacién
recac en la integracién de imdgenes fotogrdficas. Sin er
hargo el cosio de su produccion se eleva hasia cnoun 81
de las que no publican ninguna imagen lotogrifica.




3.2 Los fotorreportajes independientes v los de las
agencias de fotografia, una alternativa para el diseno de

periodicos y revistas.,

I ntocandonos s de Heno a L combinacion de imagen
rentosen el prosente subindiee se propone la wcea de fa fo-
wgtatia documental, come undalternanva de solucton para
bas necestdades visuales que se pasan al momento de dise-
nar wan meio como el penddico s la revista, Dicha alterna-
uvd se propondrd para amhos medios, s4 gue como se o
en subindices pasacdos, son mecdios con caracter{sucas v ne-
costclaces stntlares. por lo menos en lo que se refiere a esta

etapa del proceso de ciseno,

El planear el chisetio «e un penddico o revista con deter-
munacdo namero de fotografias en refacién al texto mforma-
wo. anuncios publicitarios, tituiares, es muy aventurado
como determinar Ia canudad de noticias que van a ocurrir
en ese dia, para uempo después ser publicadas.
Regresando con el editor, a estas alwras se confirma que el
serd quien tenga a su cargo ia solucion de problemas como
la reunién, contratacion v distribucién de fotografias v tex-
to dentro de las planas o paginas de periddicos y revistas,
segun sea el caso/Siempre deberd visualizar las palabras mads
fotogratias de tal manera que haga de aqueilo que se en-
cuentra coordinando, la mejor combinacién de lo escrito y

lo visual.

La manera de obtener. las fotografias que vamos aplicar
1 los medios, serfan dos: Encargarse uno mismeo de la reali-
zacion de la imagen fotogrifica, -no importando que sea-
mos editores grificos, disefiadores, directores artisticos, la
otra forma seria alquilarla a una agencia fotografica, claro
siempre v cuando el iempo nos lo permita-. (Ver Capitulo

2).

Como se dijo en capitutos pasados, los fotografos tam-
hién deben estar bien enterados de las noticias que surgen y
gue van a cubrir, como de fas necesidades de la redaccidn,
lo anterior es con el fin de que el editor tenga la oportuni-
dad de seleccionar una buena imagen. Las fotografias que
se emplean anto en el penddico como en la revista de na-
turaleza informativa son tan semejantes que, si qUeremos
clasificarlas en una categoria o estilo para encontraries al-
guna diferencia no seria correcto, porque en €se sentido

son tan parecwdas que para enconmarles diterencias haboa
aue hacer mejor una lectura de sintasss de lomagen toto-
gritica. Lo que si habrin que aclarar aqui est rue un medio
como L revistade upo comercial siempre resolvera sus pro-
hlemas graficos con forogratias de color v ouos esulos o
diterenaa de los periddicos que siempre a L forodradus
informativas preferiran darles el acabado del blance v ne-
aro,

Para tener bien clara ladea del upo de fotografia que e
emplea en estos medios, podemos dear que existen fes
categorias dentro del fotoperiodismo que ~son L que mads
sc utidizan para cstos casos. Fotografia espontinca. planei
da v de retrato

La fotogratia espontinea se logra en el momento justo
del acto eventual. La habilidad con que cuente el totdgrato
para captar el momento justo de la accion es de vital impor-
tancia, como también ei factor suerte.

Las fotograffas planeadas son aquellas que no estin liga-
das a un momento o evenio fortuito. por ejemplo cuando
un presidente tiene actos publicos, se conoce con anticipa-
c1én la ruta que tomard de un punto a otro. Podremos si-
uarnos en lugares estratégicos en donde obtengamos la na-
rracién grafica de su recorrido, pero no podemos anucipar
el intento de homicidio.

La fotografia de retrato es aquelia que se planea por el
fotégrafo, para este tipo de fotografia se recomienda contar
con un estudio donde el modelo o persona a retratar pueda
ser colocado cémodamente en la posicién que se requiera,
se enciendan las luces y se dispare.

Los criterios que se aplican para que una fotogratia se
publique o no, varfan ampliamente en lo que se refiere a
disenio, por lo regular depende del tamano con que cuente
el medio, porque entre mds pequeno sea el formato de este.
menor serd también la variedad de temas fotogrificos con
el que cuente.

Es explicito que la fotografia que va ha emplearse en el
disefio grafico de los periddicos y las revistas, v de todo me-
dio impreso; debe contar con una alta calidad técmca. Lo
dicho anteriormente deberfa volverse una de las reglas prin-



aipates denvo de la produccion de un medio Impreso, por-
que esta ctapa del proceso gue es punto clave para un buen
acabado final de un medio, muchas veces se pasa po1 alio,
como producto de las necesidades v prestones que ejerce
un medho, En o que se refiere al laboraworio de fowgrafia.
este debe aprender que dase de impresiones fotograficas
~on [as que producen mejores resultados en la impresion,
-Como- recurriendo al departamento de liminas. Una bue-
naseferencia que nos puede servir de guia para esie caso de
detectar errores en la reproduccion de las imagenes; son
los wnos deda piel de una folografia va impresa, Si los 1onos
stlen con excelente fidelidad. las probabilidades de que el
resto de las fologralias tengan el mismo acabado serin mu-
chas. Una produccién de buena calidad también debe ser
estucliada. para determinar que fue lo que lo hizo posible
ese 1esuitado v asi poder continuarlo. La alusién de eswos
aspectos: s exclusivamente con el fin de incrementar la
calidad del trabajo de equipo.

L.a colocacion de las imdgenes fatograficas deben ha-
cerse por regla general con un criterio periodistico, 16gi-
co estético. La distribucidn de las fotografias es diferen-
e en un diario v en una revista. Sin embargo, en ambos
casos sc pide que se tome en cuenta un equilibrio diné-
mico. Este equilibrio puede estar compuesto con textos,
tipos, titwiares. v con {otografias de diversos tamanos y
tonalidades.

Lnavez que va tenemos las imédgenes seleccionadas para
su publicacion. el uso de ellas se convierten completamente
en responsahilidad del editor v del disenador grifico. Para
un editor de fotografia que apenas empieza v por ahi de vez
en cuando para el profesional. una herramienta muyv il es
un fuego de cortador. Estas son dos piezas de cartén o de
plastico. que se traslapan para definir rectangulos, Median-
te el buen donunio de estas dos ldminas, el editor o en su
defecto el dischador puede descubrir cual drea de la foto-
grafin comunica mejor la noticia v resulta visualmente agra-
dahle en relacion a los demds clementos del disepo de la
publicacidn. Las fotografias en formatos rectangulares siem-
pre serdn mis ficles de manejar. esto es debido a las carac-
teristicas de Jas columnas es de igual manera rectangular,
también sicinpre serdn armoniosas visualmente con el rec-
tingulo mavor, que es la pagina completa de un periddico v
la revista,

Antes de proceder hacer un corte o cualgquier fotog aa
que vivamos aplicar en nuestia chsena, o editor de fooa -
fiadebe hacer una revision de la imagen. porque es conr,
que lo qug 4 simple visia suponemos que le sobra a fa mie
gen principal de la foto es de hecho pane esencial de L
comumcacion.

El tamanio exacto en que se debe imprimiy und foroe e
fia, es aquel que mis se acerque al tamaino real, porque
serd mavor el impacto que tenga Las fotogratias peguciae
en los medios de comunicacidn nnpresos. uenen mun e
valor visual e informative. especiaimente ¢n medios e i
columnas son muy angostas, porque a final de cuentas apo
an muy poco a la comunicacion tanmo grifica como a La e
la noticia,

Actualmente en México se vive un "hoom™ por la puhle
cacion de pdginas completas de fotografias, esto os debido a
que las folografias representan un alto atractive pari los lec-

-tores. Cuando un periddico o 1evista llena una pagia o

huenas fotografias, obtenemeos automdageamente un ..
poderoso con ¢l que atracremos un numero consideratii
de lectores. El término de la repeticién es tan comun de; -
tro del fotoperiodismo, que la combinacidn de las impu -
tantes imdgenes tiene que ser vital va que por 1 solas a- re-
dran que realzar en caso dado que no funcionen en conjure
to. Es importante que se considere esto debido a que L
impresiones a esas escalas represenian también una cons-
derable inversién cconémica v material, En cuanto al uaba-
o del Comunicador Griéfico frente a este tipo de situacio-
nes. Como ser creativo puede darle rienda suelta a su imag-
nacién en este upo de piginas cien por ciento visuales, apo-
vindose en una variedad de técnicas artisticas,

Una pagina de fotografizs documentales, necesita por i
menos de un bloque de texto. Este bloque puede ser -
mente independiente o estar unido a una o mas fotograliz-
De esta manera como el medio tono nos da un armonios:
contraste en relacidn al bloque de texto, asi mismo realzar.
esas grandes dreas de medios tonos.

En el periédico v la revista, las palabras que informardn
una noticia o acontecimiento relevante, pueden presenta:-
se solas sin 1a necesidad de una imagen que la refuerce, ¢
cambio una [otografia que va a ser utilizada coma canal de




COMUILACION N ento alyuno que precse laamformacion,
no es posible publicarla, El Comunicador Gudficn que tra-
haja en la combinacion de fotogratias v palabras, debe estar
seguro de que el lector obtendrd fa misma mtormaaon de
una totogratiny un wxo "L fotogratias son comunicacio-
0es L Bosoiros oy conuaieamos por medio de palabas, 5
I toto ey para comunicar en forma precisa. debe ser tracdu-
arcdaa palabras,”

El testo explicativo de la ilustracion para los periodicos
vlas tevistas se les conoce con el nombre de pie de foto Un
pie de foto debe ser reconocido inmediatamente como par-
te mseparable de lailustracién v el upo ser totalmente dife-
rente del texto principal; nunca debe ser idéntico, va que

no contaria con su propia identidad.

Ante esta necesidad visual que aqui se considera, la foto-
grafia tuvo su momento en el que acapard todas las paginas
cle medios como el peridgdico v la revista. Esto fue a conse-
cuencia de que se crefa que era la inica representacién gra-
fica fidedigna de las noticias o acontecimientos ocurridos.
Antes lo fue det dominio exclusivo de técnicas pldsticas como
el grabado en madera. La situacién actual de estos medios
es: el de tratar de encontrar un equilibrio en las pdginas de
este tpo de medios de comunicacién, porque se estdn em-
pleando cada vez mds otras técnicas manuales que comuni-
can v complementan las noticias. Esto es especificamente
aplicado cuando se debe simplificar complejos hechos y
conceptos que no se pueden decir con una sola unagen fo-
togrifica. Frecuentemente ocurre que una caricatura es mas
efectiva en estos casos, que lo que puede ser una serie de
fotografias, porque entre mas cerebral e intangible sea el
concepto. resulta mds conveniente utilizar otras técnicas de
representacion plistca.

37 Edmund C. Arnold. Disefio total de un periddico. 3* Edicién, Edicorial, pals, afo, p 138.




PLANEACION

Planeacidn del wabajo v el equipo de fotografia gue se em-
pleard para la elaboracidn de varios fotorreportajes sobre
las marchas que se realizan en el D.F

Debido a fa gran aplicacidn que ha 1enido la fotografia
en la vida del hombre, actualmente se considera algo muv
normal que se tomen millones de fotogratias por todas par-
tes del mundo. Tencemos infinidad de razones que nos 1m-
pulsan a regisirar lo que sucede a nuestro alrededor, por
ejemplo: el aniversario de aigin familiar o amigo, la fiesta
con la banda. los paisajes. la arquitectura, monumentaos, 1o
cierto es que todo eso que regisramos a nuestre primer
contacto con la foio, lo hacemos Gnicamente con el fin de
«ATRAPAR UNA PARTE DEL ESPACIO Y DEL TIEMPO»
wanscurrido, para posteriormente regresar a el v «VOLVER-
LO AVIVIR.»

Se supone que deben de exisur obligaciones comunes
wanto para foldgralos profesionales comeo para aficionados,
que tengan pretensiones mds alld de registrar un simple mo-
mente Las folografius elaboradas para terceras personas
stempre sc plancan v wabajan de una disunta manera, por-
que ya no se rata de captar lo que a uno como fotégrafo le
guste, sino lo que la ora persona demande; va sea dliente,
lector, medio de comunicacion,

Para ¢l caso del periodismo grafico se trata de contar con
una idez diferente al momento de regstrar cualquier acon-
tecimiento. Aqui lo de mavor prioridad después de un plan

de trabajo, serd dar con una imagen o una sene de ellas im-
pactantes\ originales, relatar una historia de una maneracla-
ra\ precisa con la que mejorlo refleje: no sin antes de haber-
nos informadeo también de lo que sucede en nuestro entor-
no. Normalmente se tendra que incluir mds infonnacion gra-
fica de la necesaria que en una folografia personal.

Cada vez que se acciona el disparador de una cimara fo-
togrifica, la persona que la opera se esta expresando, porque
incluse hasia las imagenes mas sencillas obligan a tomar una
serie de decisiones estéticas que el fotdégrafo no puede awn-
buirle 2 ninguna otra persona. El dngulo de la toma, la dis-
tancia al motivo, la hora del dia; todas estas son posturas pro-
pias que despertardn un impacto visual en el espectador a la
hora gue contemple la fotografia va impresa la fuerza ex-
presiva que logre contener v transmitr cada una de las ima-
genes que se realicen, aumentard de acuerdo a la frecuencia
con que se practique dicha disciplina. Como va se evidenaic.
las causas para forografiar pueden ser muchas, pero las ci-
CUMSLANCIAs en que se Van LOMAar esos aconlecimientos sino
esiin hien conempladas, pueden llegar a cambiar drisucs-
mente a la téenica, al equipo v a la categoria fotogrifica a la
que se recurrid, de donde se deduce que pensar mas deteni-
damentc en estos aspectos avudard a mejorar el resultade,
por lo que es necesario elaborar un plan de trabajo con anti-
cipacién ala prictica. En el campo de la fotografia se entien-
de que el resultado del trabajo elaborado es, a consecuencia
de una serie de preparativos v cuidados, va que os muy raio
conseguir una buena fotografia por pura casualidad.



Lo plancaciin del tabago andtico en el petiodnmo e
LR OTLE O e, poraue broblenaon de conceptosaideas
e ntormacion que ontendie Limagen de este estilo, son
puntos dliffcdes de determiman sa gque fos mementos preci-
s et fos que e lograomtervenr con la cunard son muy
Afalceos VoL conspiienwe chrosuliado tuuhien. fas toto-
aralias de esta categoria estaran cagadas de TRIEHTG I
cotttorme o que se sinaie e el momento de lawoma Sin
embatgo dentio de L plancacion el tahajo debe exasur el
punto de la vsualizacion, porgue es fe que o avuelara .

contemplar los resultados conceptuales e [a imagen.
LA VISUALIZACION

La visualizacion os fa capacidad de percibiv las posibilida-
des [otogriificas de una sitwacion. Algunos momentos haw
que estar atento a las acciones de fa gente para poder cap-
tar lo justo de la accidn. Otras veces hav que considerar los
aspectos formales del diseno tales como las lineas, las for-
mas, los colores, espacios, elegiv el ingulo v el mejor en-
cuadre serian otros factores que nos avudarian. Visualizar
es también valorar ¢l poder narrativo con el que cuenta un
acontecimiento. La valoracion visual v narrativa de una si-
tuacioén v su identificacién en la copia tinal, es muy impor-
tante por dos motivos : en primer lugar, porque ias foto-
graffas que se logren serdn mds objetivas v precisas, ¥ en
segunda porque serin mcjor desde el punto de vista estéi-

co,
LA CAMARA

La eleccién correcta del cuerpo de una cimara para ia
vealizacién de la fotogratia periodistica, depende mucho
de las circunstancias en que se vavan ha realizar las to-
mas, pero principalmente de las necesidades que el fotd-
grafo tenga, por ejemplo; el formato, el tiempo de entre-
ga del rabajo, la posibilidad para desplazar el equipo, su
manipulaciéon. En nuestros dias aun como fotégrafo de
prensa es necesario hacer una seleccion de la cdmara
que se vaya a emplear, porque debido a la rapidez con
que vivimos y al avance técnico, la comunicacién de las
noticias se ha vuelto instantdnea, y en medios de comu-
nicacién como el periédico, por lo menos en cuanto a la
edicién se refiere, la imagen tiene que estar minutos des-
pués de que se tomo.

FL muchas camaras pata L pesonainteresada en Lo
gen pertocisticn los modelos peaquenos s hgeros de o
son muy Hexthles ¢ adeades para este upe o fotognadias
pOrque permiten hacer Lnto imagenes pot sorpresa coline
fotogratias mads formales v contraladas. Las ciamaras de 35
o con s capacicdacd deadapracion de aceesorios son Las
adecuadas para el upo de escenas que allise generan, com
tunbién para la nueva etapa del totepeniodismo que se ot
viviende, va que hay que adaptarie alacidmata unasene e

aclitamentos que alucden a reenologia digital

Los cuctpos que cuentan con un vizor mresrado, (@orrases
del objenvo garantizan un encuacdre exacto s peaniten apie:
ciar directamente la nitdez del enfoque; ademds, puecde
acdaptarse automiticamente 4 cualquier abjetvo que se ute
lice, esto si el cuerpo de la camara es de objetivos intercam-
hiables.

Hov en dia la mayor parte de las cdmaras de 35 mm dinpo-
nen de circuitos electrénicos muy complejos para medir la
luz, caleular la exposicién v hasta enfocar el objetivo con ol
0jo, ademds contienen un Motor para el arrasire v el
rebobinado de la pelicula, que permite manejar la cimara
con una rapidez increible, porque el motor en fracciones
de segundos es el que se encarga de recorrer automatica-
mente la pelicula al siguiente fotograma. sin la necesiclad
de hacerlo manualmente.

El sistema mis sencilio v que aun sigue vigente entre i3
fotoperiodistas, s el de los modelos reflex bdsicos: de ento-
que y control manual en la exposicidn; consta de una aguja
o una luz parpadeante que indican en el visor el momento
en que la combinacién de velocidad de obturacion v aber-
tura elegida dard como resultado una imagen correctamen-
te expuesta. Este sistema permite al fotdgrato ser el mismo
quien decida en el Gltimo momento, los valores de exposi-
cién v adaptarlos a las condiciones de luz si son un poco
dificiles o al sujeto si se mueve muy ripido. A estos modelos
también es muy fdcil hacerles adaptaciones de accesorios v
equipo que casi transformen su principio.

EL OBJETIVO

El tipo de objetivo{(s) que se debe({n} udlizar en una cdmara
de 35 mm para la realizacién de un fotorreportaje, esta deter-




munacde timbien porvanos flactores, pot cemplo latue, elmo-
GO SUconiexto, qile anto queremos capta defespacio. Para
nabaar con penonas o cosas de ditial aceeso vl s det wele-
objetino comprendido entre 3% v O mm es el mis comin de
cmplear para g camara de 35 mm Flreleoheuse permute
realzar un enciadie mun eaacto, s intioduc detormacee-
ey apteciables de un rostro. del tondo. de la dimension de
LT Os entl e varkds cosas Los mconvenientes de la épuea
wm Obliga aentocar con exactitud, porque Ly débl profundi-
dad e campo no tlega a compensar fos errores, por clio es
prectso trabayar convelocdades altas para que las fotos no sal-
2an tunbén movidas: en nteriores. suelen dejar muy poco
capo e manobrasiendo este el mejor momento para cam-

halo por ouo que nos resuclva correctamente la imagen.,

Existen otros objetivos como: el objerivo normal de 50 mm
de longitud {ocal. es Gul para reproduciv escenas de forma
realista, va que mantiene las proporciones de tamano co-
rrectas entre los sujetos situados a diferentes distancias, v
entre dichos sujetos v el fondo. Los objetivos normales tie-
nen pot lo general aberturas méximas, superiores a ios de
los teleobjetivos v los gran angulares, lo que permute traba-
jar a elocidades mas altas para detener et movimiento de
objetos o para sujetar la cdmara a pulso cuando las condi-
ciones de iluminacién no soa lo suficientemente favorables.

Un gran angular es una optica (il para tomar grupos nu-
merosos en espactos reducidos. o personas situadas a muy
diversas distancias de la cimara a una abertura muy peque-
fa, esto tene la ventaja de que se registrard con nitidez todo
lo sitwado a partir de un metro de la cdmara. El empleo del
gran angular en escenas de accién y que puedan fotogra-
fiarse a poca distancia. resulta interesante porgue el enor-
me dnguio que cubre minumiza las conseciencias del movi-

miento.

El objetivo zoom reemplazara a las Spticas convencionales y
sobre todo para exteriores serd de mucha utilidad. Un 80-

200 mm es una buena optica.

1a eleccién del objetivo a usar en ia realizacién de los
fotorreportajes sobre las marchas estard completamente su-
jeto a: ia manera comao se vayan desarroilando las actitudes
v comportamientos de las personas que participen en las

marchas.

LA PELICULA

Para la camara de 35 mun existe und gran vanedad de pegs-
cudas en color v blance v negro. que fa clecaon cotrecta

depende e varios Gctores
L - Por preterenaia p('ls‘(m.il
9. De acuerdo a las concliciones de las escenas

3.- Conforme lo que se prcda, sies que se uabaja pancadgo o

algwien en pardcularn

Para el caso paracular de este trabajn el tpo de priculas
que se udlizardn serdn dos: peffcula para diaposinas que
nos auxilie en la exposicién de la replca oral def examen 4
marnera de andiovisual. v pelicula blanco v negro. para Las
imigenes que complementardn el texto de laimesugacion,
lo cual nos da por to general una aundsfera s sensibiliclad
diferente a las de color, incluso en su reproduccidn por los
distintos medios de comunicacion.

Dependiendo del tipo de imdgenes y circunstancias que se
vavan a fotografiar, de ese mismo modo pensaremos en la
sensibilidad de la pelicula. Pedemos decir en consecuencia
que para cualquier situacién donde la flexibilidad tiene que
ser factor primordial, lo mejor es usar una pelicula ripida
de 400 [SO o mis.

LA COMPOSICION

La composicién con que debe contar cada una de las imd-
genes deberd de estar apoyada en los siguientes tres puntos:
1 .- La colocacidn del sujeto(s) u objeto(s) dentro del visor
de la ciAmara.

2.- La comprensién de otros elementos y su distribucion.

3.- El tipo de encuadre que se empleard {vertical u horizon-
tal).

Considerando que en toda imagen existe un centro de aten-
¢cién bien definido, en esta prictica se tratara de que en la
composicién de las imdgenes se incluyan elementos de tm-
portancia. Consideramos aqueilos que contribuyan a la his-




torta o alaidea que queramos comunicar. En el caso de que
Ja sitnacion 1o exija, se eviara ambién que el fondo se im-

])()l‘lgil.

Dependiendo de la manera como se vavan desarrotlando
Las escenas, de ese mismo modo se elegird el tpo de encua-
dre La mavor parte de las lotografias se encuadran hovi-
zontlmente, debido al dimamisimo que representa ia forma
del rectdngulo, pero ol lormato vertical nos apovard mucho

para estudios de figura v primeraos planos,

Cuando el momento a reastrar este conformado por un
grupo de personas o varnos clementos, serd obvio que eicen-
ro de atencion va no serd solo una cosa: para esie caso la
compuosicién estard elaborada en base a la organizacion de
dichos elementos, lo cual dependerd mucho de la expenen-
ciav hahilidad con que cuentce el fotogralo para organizar a
wavés del visor de la cdmara

Para que se logre contar con el mterds de ma obseryade
res. el dinamismo v no la estitiea dentro de la composieion

es 0o punto que se debe considerar.

Para la fotografia como la de reportaje la sincromzacion o
decisna s queremos lograr una huena compostcom en o
toma. Al fotografiar gente, necesario contar con el don v
la oportunidad, va que nos avudard a captar el msiante pe

C1so A registrar los momentos Justos. en guce fos elemente -
camhiantes se combian para nfrecernos determimaddas «~
cenas. La buena capacidad de sincronizac 10 s¢ desarioi,
ohservando la escena v esforzandose por prever el momen-
to preciso en que eb acontedimiento aleanzand su dima
Cuanto menor sea el numero de elementos en el cadio
la rapidez con que actlic uno, nos resultarda mas [(dcil conta
con una capacidad de sincromzacién v por ende tener e

jores folografias




ANEXO UNO

Earealizacion dean tabgo de muestigaaon, como el que se elabora para la oblencion de un ntilo amsel
“

heencatuta, tequuere de téanicas compiementaras armétodo centitico que asuden ala recoptiacion de da-

tos. con 10s cudles se sava logrando un nivel de importancia en la informacion que contenga nuestro wabajo.

de lo que dependerd que tan proposiive sea.

Fl metodo de mvesugacton de upo “Survev”, es el que sinve de apovo para la recopilacion de daios acetea de
Las agencias fotogriticas en México por medio de la téenica de [ entrevisia v el cuestonario

Entre las opclones técnicas de investigacion para la recopilacidn de datos que ofrece ¢l método estdn:

1) Documentacion doscriptiva: lizeratura actual, documentos histéricos; revision de informaciones de prensa.
1adio v v archivos piiblicos, documentos oficiales, datos estadisticos: archivos privados, documentos priva-
dos, datos estadisticos.

9) Estudio de la situacién Observacién participante; entrevistas con personas claves

3y Documentacion explicativa: Otras mvesugaciones; literatura explicativa.

1) Sistemna de hipétesis para el estudio

En este anexo al tpo de investigacion que se emplea, unicamente desarrollamos los puntos del cuestionario v
ta entrevista, va que son los de mayor importancia para acrecentar la informacién de este trabajo As{ musmo el
método "Surves” lo alterné con una definicién de entrevista de corriente periodistica, que es donde también

se unliza bastante esta técnica, para la obtencién de informacion referente a un tema o persona que &s de

nuesiro especial interés.




La recoleccion de datos por la observacion de tipo "Surves ™ dice lo siguijente acerca de la téenica del cuesto-
nario v la entrevistic “los cucstionarnos v entrevistas se dirigen por lo general hacia la obtenaon de daios e

obsernvables duectamenie. datos que se basan por lo general en declaraciones verbates de los sujetos”

Para el penodismao la enoevista se define como @ “un reportaje en el que alternan las palabras textaales del
personaje menogado cory deserpaones o narraciones que corren a cargo del pertodisia, en parralos presen-
tados como un 1elato en wercera personas gque se intercalan denwo de las cias o 1eferenaas precsas hechas

con palabras sunido en el coloquio enwre entrevistado v entrevistador™. ™

Regresando a ta téemica de observaaion esta a su ver se divide en dos tipos: La ohservaaidn partiapanue s L

ohservacion sistemadtica,
La observacion parucipante

La observacion participante es utilizada cn la mayor de las veces, con el fin de averiguar la situacion del caso a
estudiar. Tanto ¢l andlisis v la obiencidn de datos referentes al objeto de estudio se realizardn en ese mimo
maemento, también en ese mismo instante depende del criterio del investigador, la manera como va a registn
los datos de su interés. “El regisuro de las observaciones debe hacerse ratando de minimizar el enor en ¢l
regisro, al mismo tiempo que evitar distorsionar la situacion de la ohservacion. Por ejempla, para evita ¢l
maximo los errores de registro, producto de distorsiones en la memoria, puede ser copveniente 1OMar notas.

utilizar grabadoeras. filmaciones, cte.” ™

Lo importante de todas estas recomendaciones radica en que el entrevistador, debe organizar v planear con
anticipacion la entrevista, para que la obtencion de datos sea fructifera v no una simple perdida de tempo.
tanto para cl entrevistado comao para el entrevistador.

La observacidn sistematica

Esta técnica se refiere a una planeacién mds elaborada en comparacién ala observacion pardcipante. Los casos
en tos que se aplica este tipo de téenica son en los de diagnaésticos, clasificacion y comparacion de datos pareci-
dos.

Segun este método, del tipo de investigacion que estemos realizando de ello dependerd el upo de enuesisia que
vamos a aplicar para lo que nos propone tres clases de entrevisia: las no estandarizadas. 1as semi estandarizadas
vlas estandansadas. En nuestro caso en a que nos apovaremos v haremos uso de clla. es la que recibe ¢l nombre

cde enwrevista estandarizada,

A Jarge Padog, Téomoas de ivesngaaan aphuadas a bes viencis saaates Edoon. Edston Wl pas ano.p 1
30 Jose Lios Marunee Redacadn peniodisuca bdson, bdional pas ano,p 104
A0 Padua Lo at p 18




ANEXO DOS

Las entrevistas estandarizadas

Las cnirevistas estandariz adas v los cuestionanos
son pracucamente la misma cosa, solamente que
se habla de enwevista estandarizada en situacio-
nes en las que el cuestionario se aplica por un
entrevistador gue leerd las preguntas a un respon-
dente. Las preguntas son representadas exXacia-
mente coem¢ figuran en el cuestionario v en su
mismo orden Las preguntas han sido determi-
nadas por el invesugador, no permiténdose por
lo general que el enwrevistador refreasee ¢ intro-
duzca maodificaciones. Las preguntas pueden ser
v por lo general estan. “cerradas™; esto es. se le
proporcaonan al sweto allernauvas de respuesia
donde debe seleccionar unas u otras, ordenarlas,
expresar su grado de acuerdo o desacuerdo, ¢tc.
La entrevista estandarizada ofrece algunas venta-
jas sehre los otros upos de entrevisia va que: a)
Permite hacer comparable la informacion prove-
niente de distintos sujetos: b} Facilita lamedicidn
que varia en funcidn directa al grado de estanda-
rizacidn de la pregunta; ¢} Aparece comao mas con-
fiahte en la medida que existe una consiancia en
los estimulbos; d) Minimiza los errores que se pue-
dan inwroducir en el refraseo de las preguntas: e)
Finalmente. en €rminos de costos de tiempo vy
facilidad de procesamiento de }os datos e inter-
pretacion la entrevisia estandarizada es insupe-
rable

Tenemos, entonces que las entrevisias de tipo estandarizado son lo mismo que un cuesuonanio que se debe
claborar para su aplicacién en la entrevista, el.mismo podria enriquecerse con lo sigulente: un orden de las
preguntas; jerarquizado podria ser, de acuerdo al drea de nuestro mavor interés, crdno]égicameme. histérica-
mente, en fin de la manera en que lo estructuremos. lo que se recomienda ampliamente es, evitar lo mds que se
pueda , extenderse en la canudad de preguntas que no guardan relacién alguna con el trabajo de invesugacion
que se esta llevando a cabo. La redaccion con la debe contar la pregunta debe ser lo mas sencilla posible. porque

41 Loc ot p 8




€510 NOs permitn d airespuestas precisas vclaras con lo cual evitaremos la reformulacion de ung misma pregun-
ta varias veces v la perdida de uempe por ambas partes. También hay que watar de evitag las pregunts de upo
ambiguo, el uso de estereotiposy cargadas completamente de un sentdo. kn conclusion sobre la obtencion de
la informacion que uno Jogre, depende mucho por una pare de la habilidad con que el entrevistador formule v
aplique su cuestionano, por ora pane, que tan hueno sea €l momento en que ¢l entrevistado se encuenure,
porque puede ser una caga de trabajo 1a que no permiia que se lleve bien wodo acaho

En ¢l penodisimo las clasificaciones que se le dan a la enuevista son de tres upos; las declaratorias, entrevisia de
personalidad v la enwevista con {Grmulas va estableadas. Las que mds se apega a la necesidades de nuesira
mvestigacion es la de upo declaratoria, en donde la comunicacion que se presenia entre el entrevistado v ol

entrevtstador se vuclve un didlogo.

Entre los consejos que se recomiendan seguir para
la realizacion de una entrevisia, porque De la
nisina manera gquée no existen normas de validez
universal para entablar una conversacién, tampo-
co pueden existir normas generales para hacer
escribir una entrevisia, son los siguientes: Es ne-
cesario. en el momento de establecer la conver
sacion; 1) Guuar el didlogo, sin forzarle: dar cuer
da al interlocutor que habhla, pero sabiendo irin-
ercalando las preguntas que interesan al perio-
dista, 2) rener naturalidad: no hacer preguntas
desconcertantes, no forzar las sttuaciones en el
coloquio. no exhibir con exceso el instrumentai
utilizado por la toma de notas (blocs, boligrafos
o magnetdfonos portdtiles...)*. Las recomenda-
ciones v tips que se nos ofrecen anteriormente,
es necesario adaptarlos a nuestro trabajo que re-
quiere de la técnica de la entrevista, sin un senti-
do penodistico, porque lo que ahi se recomien-
da concuerda con la técnica de investigacion que
propone Jorge Padua. aplicadas a las ciencias so-
ciates (Método Survev).

De este manera es como se deja por escrito, el método en que nos auxiliamos para la realizacion de las entrevistas
quc contiene este trabajo de invesngacién. Esperando que sea de gran utilidad para las personas que consulten
la informaci6n que aqui se maneja, ademds para los que requieran de técnicas de investigacion para la obtencidn
de datos por medio de la entrevista.

12 Martines, Lac at p 11




CONCLUSION

De acuerda a los objeusos planteados al principio de esta
investigacion se destaca que el manejo una vez mds de te-
mas come: los antecedentes, el origen, la historia, principa-
les exponentes de la fotografia periodistica del mundo ven
especial de México, pueden sonar va muy repetitivos para
un rabajo de esia indole, en donde todo tiene que ser vi-
gente. Pero era necesano inchurlos, porque 2 través de esos
datos podriamos jusiificar parie de ia gran demanda por la
que pasa hov el folorreportaje v la aplicacidon que se le esta
dando en el diserzo de medios impresos para la comunica-

cion.

La fotografia periodistica hoy como en tiempos anterio-
res pasa por una cxplotacion considerable en diversos me-
dios de comunicacién. Esto se provecta en la indagacién de
la historia del fotoperiodismo, v asi lo perciben las personas
que conocen no solo los antecedenies del género, sino la
histeria en general de la fotografia. Por el “poder magico”
gue posee de caprurar la “realidad” por eso, el hombre ha
prefenido depositar en ella su confianza, por ser el medio
idéneo de comunicaciéon masiva mds veraz existente en los
medios impresos. Con el paso del tiempo v el avance tecno-
logice han surgido otros medios de comunicacion por ejem-
plo: el cine, 1a radio, la televisién v mads recientemente la
computadora. los cuales cuentan con un auditorio numero-
so, siendo estos a la vez. libres de clegir al medio por el que

deberin estar informados

En un principio se pensé que la fotografia ante tal situa-
cién iba a ser desplazada de la funcién que habia adquirido

por merito propio; informar, actualmentie se ene la creen-
cia de que va a desaparecer, lo Unico que podemos decn
con relacién a todas estas ideas es; que la fotograffa v espect-
ficamente la periodistica cada vez cobra mds fuerza en los
diversos dmbitos que el hombre sé encarga de crear «Cultu-
ra. politca. deportes, ciencia. publicidad.}, esto se dehe .
que es una de las expresiones que cuenta con UNa capaci-
dad profunda de anilisis sobre los temas que se prefiere
abordar como fotégrafo. Dicha capacidad también se ha idn
reforzando cada vez que aparece un medio de informacion
avanzado. De alli es donde se desprenden las disuntas opi-
niones de los temas que se tratan, la congeiacién del tiem-
po se convierte en el objeto de quien lo captura o sea en un
punto de vista muy personal de decir lo que esta sucedien-
do a nuestro alrededor. Opiniones, criticas, andlisis, senti-
mientos personales nos llevan de la mano ante el paradap-
¢o comportamiento del hombre: crear v destruir al mismo
tiempo, de esta manera contemplamos el trabaje de fotd-
grafos artisticos, periodisucoes, criminalistas. cientificos.

Pero no sdélo alli esta la clave del éxito de su demanda. 51
nc que también es en el momento en que se vuelve presa de
guienes ttenen el poder en sus manos, va que se convierte
por completo en suinstrumento exclusivo de manipuiacién
v persuasion que mejor certifica las buenas acciones que tie-
nen esas personas sobre el pueblo que gobiernan. Transcu-
rrido el dempo y después de ser victima del uso gue se le
daba a la fotograffa, la gente se da cuenta de las posibihida-
des y resultados que se pueden conseguir en cualquier dica
que se aplique, esto principaimente se refleja en lo poliuco.



wegn en to mdormaino s pol ulumo en o comercial. El
hombie se apropiadel medio a tal grado que va divulgando
fom testdtadios de suuso, siende sosotros msmaos los que
velorzunes odia adia esta red inlinita de magenes en la que

todus estames atapacios,

L do que se tetiere al e de las agencias fotourdticas
existe esGisa informace i, pero esto no obsaund el desarro-
Mo e tal wnut Al remurme o lahistona sobre el asunto
encontté nn vacio, ol cual hace parecer como st an hubtese
existiclo actividad alguna al respecto, En los anos 80, una
sola persona fue L que nnvo vision, segan los libros de histo-
Hd, para retomar el provecto de las agencias graficas de in-
formacion, que dio micto v alavez concluye con bon Agus-
tn Victor Casasola. Con [magen Latina bajo la direccidn de
Peclro Valtierra renace 1o que hasta hov es parte fundamen-
wal del registro y su comunicacion grifica de los aconteci-
mientos que se generan ¢n una ciudad tan habitada como
1o ¢s el Distrito Federal v que mejor se conoce como Agen-

cias fotogrdficas.

Otra de las experiencias que ha aportado esta investiga-
cion radica en el momento en que; a medida que se iba
consultando los libros para sacar la informacidn deseada,
predomind una similitud de datos v fechas sobre precurso-

res. tnsentores, dinvuladores, eie | Tos cuades guardan et
relacton de un Tugar 4 oo, esto permiis ser gue et b
fugar del mundo se wenfan Las msmas aecesielades de UG
mentu de una manerd perpetud: los acontecimientos de
masor importancid como tambidn fos vanales Mative pon
el cual se deji abierta L propuesta, va fque en este thibugo
no se pudo cumplis que futuras generaciones velacemadas
con Lt totogratia se encarguen de profundizar mas sobie ol
tema de las agencias v iaten de recopilar en unsole tiahae
jo, los datos 1eferentes a Mexico en relacton al lumi de one
gen det invento; de la fotografia. Se prensd que al desario-
Har una actadad de esta indole v sobre todo dejala pot
escrito, podriamos claborar criterios del avance o estanca

miento gque tuvimos en la disciplina de la fotougratia,

Los meclios impresos son algunos canales de comunica-
cién que se han encargado por anos de ser los portavaces
de manifestaciones graficas que tienc el hombre latotourse
fia ha encontrado en ellos, especialmente en las resistas v
los periddicos el lugar apropiado para prolongar la vicla de
la técnica fotogrifica del blanco v negro, que refucrra ¢l
sensacionalismo de una nota amariilista como el sacudiclo
del sentimiento mds vivo por ef buen gusto de la cstética,
todo esto conjugado con variables de tipogral{a, textura.
color, formatos.
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