
~ , .. 

fA(;Ul"frAi?J @ffi , 
€:~8tMC~ b®@U1fB«:~ W ~OCBAl.ES 

PRa¡PUESi¡ PIM LA CR~Ar;IÓN 
~~ ~~IIAf&MPROIMMÁlltA CULmMl 
~f~ l~ MD~CllfUlGRA UBIO LIGARlO 



 

UNAM – Dirección General de Bibliotecas 

Tesis Digitales 

Restricciones de uso 
  

DERECHOS RESERVADOS © 

PROHIBIDA SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL 
  

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal 
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México). 

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y demás material que sea 
objeto de protección de los derechos de autor, será exclusivamente para 
fines educativos e informativos y deberá citar la fuente donde la obtuvo 
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro, 
reproducción, edición o modificación, será perseguido y sancionado por el 
respectivo titular de los Derechos de Autor. 

 

  

 



18i[E: [)); CA YO~~M§ 

Al mós p8JD1ows con ~oC!Jo II!IU 2JmOI! CjU® pM!EW2J lI!I)fósiir. 

Ricardo Corzo Solís 
Marlha Vil/anueva Flores 

Al mis hSl!manos COllD aodo I?JIOWSp3aO JI 2J(¡Jmimcfón: 

Ricardo 
Armando Esteban 
Aurora Guadalupe 

Verónica 
Marlha Cecilia 

A lo más hermoso CJjU3 he concido, mi II!Isposa: 

Marizol Nazar Morales 

"Ojalá Cjue II!II sonido no deje de focar mi menfl?J, 
para seguir creando tu ima{Jsn 2JCúsUcólll!ln mis pensamientos". 

Azul Valeria Corzo Nazar 



~~OGMr0;~lí~CA ClJlTlil<lAL ~~ ~A 

~DiO!D!~~U§O~ RADiO LAGARTO 

CaJpit!J1io ~.- lta C((llm~fII;calciÓTi lf sus eS(jl.llsmas 

1.1 Definición de comunicación. 

1.2 Modelos de comunicación. 

CaJLOJj~ItB¡O 2.- ~i1J~~c<e¡O;eJt1~$ ~@ JaJ c~¡~I!.Dí'aJ lJ ¡~ f~:o1::!)I. 

2.1 Clasificación y definición de la radio. 

2.2 Primeras transmisiones. 

2.3 Impulso del Estado y la Radio Cultural. 

lCaJl0~~I!l~1O 3.- la¡ líeJ!il1io STil Cll1!i~lOla$. 

3.1 La radio cultural en el estado de Chiapas 

3.2 Radio Lagarto, antecedentes objetivos y situación actual 

3.3 Análisis de la Barra programática 

C~iPitlJlio &J.- Puopue\i\tal de ~lf"ilaJ lB81fr~ Progralmá~ic8l CM!~i.lIlíal. 

4.1 Modelo Comunicacional 

4.2 Diagnósticos 

4.3 Propuesta programática 

1 



En el ejercicio de repensar los quehaceres diarios de uno de los medios de 

comunicación más importantes, por su amplia penetración y plurisectorialidad, 

como lo es la radio, sin duda, surgen espontáneamente numerosos 

cuestionamientos sobre el uso de este instrumento, principalmente en el ámbi­

to del carácter comercial consumista de la mayoría de las radiodifusoras y la 

escasa presencia de éstas en el ámbito cultural, lo que verdaderamente sor­

prende, pues un Estado que fundamenta su teoría política en la revolución; que 

ejerce legítimo control de los sectores básicos de la economía nacional, y que 

se denomina tutelar de los intereses de las mayorías populares, no haya ahon­

dado su presencia en los medios de comunicación social. 

y salta más a la vista esta contradicción si se toma en cuenta el gigantesco 

esfuerzo gubernamental en materia educativa. Los enormes recursos huma­

nos y económicos que están destinados a la educación debieran tener su obli­

gada extensión complementaría en los medios electrónicos. 

No se descubre aquí nada nuevo, por supuesto, al esbozar el panorama de 

la radiodifusión mexicana, mayoritariamente concesionada a la iniciativa priva­

da; sin embargo, es útil la mención para adentrarse al trabajo de investigación 

que presento, el cual plantea el desarrollo de una propuesta programática cul­

tural la tercera radiodifusora del Instituto Me)(icano de la Radio en Chiapas, la 

XECHZ Radio Lagarto, a partir del análisis de su programación; de los 

lineamientos por los cuales se rige (IMER) de las preferencias del público, de 

los instrumentos existentes y de los recursos humanos actuales, sin dejar a un 

lado los objetivos adquiridos desde su creación, «prestar un servicio radiofónico 
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regional con producción de programas informativos y de opinión, con el fin de 

lograr el enriquecimiento cultural del auditorio y fomentar una actitud participativa 

en la comunidad» los cuales se pretende demostrar que han tenido un desen­

volvimiento dispar entre lo que se desea y los contenidos de su series, por lo 

cual la programación de radio lagarto en este trabajo de investigación, se con­

sidera debe responder a una planeación efectiva que parta del compromiso de 

ofrecer un propuesta alternativa. 

En este sentido, el presente trabajo esta estructurado a manera que el inte­

resado pueda ir descubriendo conceptos básicos, antecedentes históricos, 

lineamientos, políticas de comunicación etc., que lo vayan encaminando al aná­

lisis central del objeto de estudio, asimismo, la importancia de la radio, a partir 

de sus ventajas en costo y alcance, en comparación con otros medios de comu­

nicación, y de cómo este instrumento va hacer usado dentro de nuestra pro­

puesta programática. 

De esta forma, en el primer capítulo abordo el tema de la comunicación y 

sus diferentes esquemas, con la intención de seleccionar el más apropiado 

para el óptimo desarrollo de nuestra propuesta ;.>rogramática. 

El segundo capítulo se enfoca a la radiodifusión en México, es decir, su 

desarrollo, los formatos que se manejaron (comercial y cultural) y todo lo con­

cerniente a la legislación en la materia. Esto nos lleva a conocer cuales fueron 

los primeros rumbos que tomó la industria de la radio en nuestro país y ampliar 

nuestra perspectiva sobre el tema. 

El tercer capítulo se titula La Radio en Chiapas, en este se analiza el surgi­

miento de la radio cultural en el Estado; asimismo, el surgimiento y la situación 

de Radio Lagarto, con el fin de conocer sus objetivos y los programas que 

ofrece dentro de sus emisiones, lo que será de gran ayuda para la elaboración 
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de nuestra propuesta. 

Los elementos adquiridos en el desarrollo del trabajo nos llevan al plantea­

miento de nuestra propuesta programática surgida principalmente del diagnós­

tico de preferencias; y del análisis de la barra actual de Radio Lagarto. 

El trabajo de investigación que presento, sin duda, trata de encontrar las 

condiciones necesarias para implementar la creación o restructuración, a partir 

de la programación actual, de una barra programática que mas allá de informar, 

comunique, difunda y extienda los beneficios de la cultura. 
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CAPITULO 1 
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El trabajo de investigación que se presenta: Creación de una barra 

programática cultural para la radiodifusora Radio lagarto, se centra principal­

mente en la elaboración de programas que contribuirán a que esta estación, 

fundada en 1991, ofrezca una mejor programación orientada al trabajo cultural 

y social por la que fue creada. 

De ahí que primero se consideré definir el concepto de comunicación, pues 

la radio es un medio por el cual se trasmiten mensajes a diversos públicos, 

desde el punto de vista de un medio de comunicación masiva. Además de que 

la propuesta programática se planteará siguiendo un modelo comunicacional, 

el cual se seleccionará en el transcurso del trabajo. 

En este sentido, la palabra comunicación reviste diferentes significados. ~n lo 

que se refiere a su origen etimológico, comunicación proviene del latín: 

cCMrum¡ciEl~ic-o¡¡¡¡~, que significa acción de comunicar o comunicarse. Comu­

nicar es dar a conocer alguna cosa, y por otro lado significa aprender algo. 

Los investigadores de la comunicación no han llegado a un acuerdo para 

definir a ésta específicamente, por lo tanto para algunos es necesario que exis­

ta la intención de influir en el comportamiento del receptor que escucha un 

mensaje, y para otros es necesario que el receptor emita alguna respuesta. 

Antonio Pascuali señala que la comunicación " ... es la facultad exclusiva­

mente humana de compartir y desarrollar un saber social.." 1. Y anexa que " .. es 
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tal, cuando produce una interacción biunívoca del tipo del consaber, lo cual sólo 

es posible cuando entre los dos polos de la estructura rige una ley bivalente : 

todo transmisor puede ser receptor, todo receptor puede ser transmisor."2 

Abraham Moles considera a la comunicación como: "La acción que permite 

a un individuo o a un organismo situado en una época y en un punto dado, 

participar de las experiencias, estímulos del medio ambiente de otro individuo o 

de otro sistema, situados en otra época o en otro lugar, utilizando los elementos 

o conocimientos que tiene en común con ellos." 3. 

En su libro Comunicación e información, Antonio Paoli señala que la comu­

nicación es " el acto de relación entre dos o más sujetos, mediante el cual se 

evoca en común un significado" 4. Paoli involucra los conceptos de significado 

y significante, pues para que se dé la comunicación es necesario que los parti­

cipantes tengan experiencias en común. 

Como se ve, las definiciones son diversas y con características variadas, por 

lo tanto, se puede concluir que la comunicación es un proceso social que 

involucra a individuos con características similares y significaciones en común 

y permite el intercambio de experiencias en forma recíproca, ya que los indivi­

duos enseñan y aprenden algo a la vez; entendiendo por intercambio, la res­

puesta que el receptor da después de recibir un mensaje, es decir, comunica­

ción de retorno (RETROALIMENTACIÓN). 

Se encuentra que dentro de la comunicación cada situación es diferente, sin 

embargo, existen ciertos elementos que estas situaciones tienen en común y 

que distintos autores a través del tiempo han retomado para elaborar diseños o 

modelos. 

Por ello, a continuación se hablará del proceso histórico de la comunicación. 
7 



1.2 MOOElOS DE COt1~UN!CACiÓN 

Organiza su trabajo en tres elementos: 

la perooraa q!be ~ab!a íE~ <If!SC!llSO que ~rom.mc¡¡¡ lóll persona qua I!lsclJic:roa 

QUIÉN QUÉ QUIÉN 

En la década de 1930, Laswell introduce dos elementos más a los tres men­

cionados por Aristóteles, en el proceso de la comunicación: el !c[il'JaJl en el que 

se trasmiten los mensajes y los ~\'ec~o$ que éstos producen. 

CAi\% .. 

3 4 

3. Diagu-ama de !.asweUg con modificaciones de Mixan. 

Los estudios sobre la persuasión, conducidos por el grupo de Hovland en 

Yale, como consecuencia de los resultados de la propaganda nazi de la Segun­

da Guerra Mundial, principalmente, llevan a Raymond Nixon a modificar el mo­

delo de Lasswell, introduciendo dos elementos más en el proceso de la comu­

nicación: las ii1~el'it¡<o:n~¡¡¡; del comunicador y las COli1l[¡J~C¡OIiTG~¡¡; en que se recibe 

el mensaje. 
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2 

dice QUÉ A 

lEn ¡¡ué Con ¡¡lié Con I¡ué Bajo qué 

CANAL EFECTOS INTENCIONES CONDICIONES 

4 5 6 7 

En 1947, Shannon y Weaver diseñan uno de los mocielos contemporáneos de 

la comunicación más usados. 

FUENTE CODIFICADOR M:!OI\lSAJE DiECODI:=:CADOR DESTINATARIO 

----------------------·-FE:ED3AC~------------------------¡ 

Considera que cuando la comunicación es interpersonal, las personas se al­

ternan en sus roles de comunicador y perceptor. 

COMUNICADOR RECEPTOR 

COMUiIllCAR 
MENSAJE 

PERCIBIR 
CIFRAR --- -----

DESCIFRAR 

Interpretar (A) (B) Interpretar 

DESCIFRAR MENSAJE 
CIFRAR --- --- COr:.Utl!ICAR 

La respueshl 
Receptor Comunicación Comunicador 

de retomo 
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Schramm señala que los signos tendrán significados específicos y particula­

res, dependiendo de la experiencia del individuo; esto forma un marco de refe­

rencia con el cual un sujeto podrá comunicarse con una colectividad que com­

parta el mismo marco referencial. 

Dentro de la interpretación del mensaje se incluyen los significados; 

DENOTATIVO, éste es común, como las palabras casa, árbol, mesa, etc .. que 

tiene definición dentro del diccionario; yel CONNOTATIVO, que se conforma 

por la experiencia del individuo, es de contenido emocional. 

Shramm encuentra dentro del mensaje un significado manifiesto y otro la­

tente ; esto se refiere a que cuando se capta el tono de voz, el gesto, etc ... se 

puede obtener más información que con el mensélje mismo. 

"Los individuos que reciben un mensaje lo relacionarán con grupos sociales 

a los que están adscritos; y considerarán negativo o positivo, aceptable o con­

denable el mensaje según ayude o no al buen funcionamiento de su grupo o 

grupos de referencia".5 

Berlo realiza modificaciones en el modelo, identifica al codificador y al 

descifrador independiente y considera un nuevo elemento: el canal. 

La fuente de 
El codificador El mensaje El Canal El decifrador 

El perceptor de la 
comunicación comunicación 

1 2 3 4 5 6 
-~ 

Para David K. Berlo dentro de la comunicación humana siempre debe existir 

alguna fuente, es decir, "alguna persona o grupo de personas con un objetivo y 
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una razón para ponerse en comunicación" 6. :Jicha fuente logrará su objetivo a 

través de un mensaje. 

El canal es un medio a través del cual se propaga el mensaje de la fuente o 

emisor, el mensaje solo se transmite en algunos canales, es decir, cuando la 

comunicación es interpersonal podemos considerar a las ondas sonoras como 

el conducto que lleva las ideas, también pueden ser un canallas ondas electró­

nicas, ya que a través de ellas el receptor recibe el mensaje. 

Este modelo se perfila como una identificación de las relaciones humanas 

que producen alguna significación; se ha empleado en el análisis de diversos 

relatos ya que los elementos del Modelo actancial de Greimas permiten esta­

blecer el significado del actuar social. Greimas considera en primera instancia a 

un actante, El actante es un tipo o un estereotipo de personas u objetos que 

cumplen determinados roles dentro de un género de relatos". 7 Por lo anierior, 

se puede considerar como actantes a: príncipes, villanos, hadas, etc .. , quienes 

siempre actúan del mismo modo dentro de los relatos, siempre cumplen las 

mismas funciones. 

Greimas considera un modelo en lo que respecta a las relaciones de los 

actantes entre sí: 

Deslinador ------.------ Objeto -------------- Destinatario 

Oponente ------.-----. Sujeto --------.------ Ayudante 

Se señalan tres ejes en la relación de este modelo: 
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1.- "Entre el sujeto que busca un fin o un objeto, se forma una tendencia guiada 

por el deseo del sujeto hacia el objeto ... 

2.- Un segundo eje lo forma el destinador y el destinatario; aquí el objeto es el 

intermediario de la comunicación entre ambos ... 

3.- Existen también dos fuerzas opuestas. Unas consisten en aportar ayuda 

operando en el sentido del deseo o facilitando la comunicación; otras por el 

contrario, consisten en crear obstáculos, oponiéndose a la realización del de­

seo o a la comunicación del objeto" 8 

Greimas señala que la funcionalidad de su modelo es adecuada y lo adapta a 

la ideología marxista: 

Sujeto - Hombre 

Objeto - Sociedad sin Clases 

Destinador - Historia 

Destinatario - Humanidad 

Oponente - Clase Burguesa 

Ayudante - Clase Obrera 

En este caso los actantes cumplirían funciones determinadas y de este modo 

se darían relaciones entre sí. 

En el caso del modelo de comunicación de Francesco Fatlorello se encuen­

tra que maneja cinco elementos que son los siguientes 
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A continuación, hablaré de cada elemento. 

SP. Sujeto Promotor (emisor).- Todo sujeto promotor es alguien que promueve; 

no se comunica por necesidad, sino por interés o deseo; es decir, tiene implícita 

una intención al informar, al dar importancia humana a un acto social. Este 

emisor no es un libre creador sino que se ve obligado a adecuar su mensaje a 

las exigencias del destinatario. 

M- Medio.- Es importante como aparato difusor a nivel técnico por el cual se 

envía una información, no es algo amorfo o fuera de la sociedad, sino genera­

dor de cultura, y se constituye de esta forma como una estructura simbólica 

para el hombre. El medio no es la comunicación ni la información, sólo es por 

donde se envía. 

0- Opinión o Contenido (mensaje).- Fattorello es el primero que denomina al 

mensaje Opinión o Contenido. Es la opinión del Sujeto Promotor, no es sólo el 

quién, sino el para qué. La opinión tiene una carga significativa y se puede 

aceptar, rechazar o criticar de acuerdo al contexto de cada persona. 

SR. Sujeto Receptor.- Es la persona que recibe el mensaje dentro de un marco 

de referencia, siendo ésta su única participación o función. 

X)- Fin que Persigue.- A pesar de que Fatlorello pone la intención fuera del 

modelo, ésta abarca el todo, lo que permite que sea implícita; la intención 

surge como el punto ético en la comunicación y le da carga significativa. 
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No se agotan aquí los modelos que pretenden re!Jresentar el proceso de la 

comunicación. Sin embargo, todos son de gran ayuda para explicar el funciona­

miento de los medios como la televisión y en especial al medio que en esta 

ocasión se aborda, "la radio" 

En este sentido, la radio no puede ser considerada solamente como un mero 

vehículo electrónico que transmite mensajes a distancia, es más que eso, es un 

medio de comunicación que por sus características propias (plurisectorial, eco­

nómico, de amplio alcance etc.) alimenta y recrea la imaginación de quien la 

escucha, como veremos más adelante. 

14 



6'? AA ~IJT' ~ ¡jj¡j¡ ~ ~ \'t\,."h/~\~~ I . Y LU r$K; 

15 



En México, las emisoras culturales son aquellas que obtienen de la Secreta­

ría de Comunicaciones y Transportes (SCn un "permiso" para llevar a cabo 

sus transmisiones, a diferencia de las estaciones comerciales a las cuales se 

les otorgan "concesiones". 

Con una concesión las emisoras tienen la posibilidad de vender sus tiempos 

de transmisión, sin embargo, cuando una estación trabaja con un permiso se le 

imposibilita de comercializar sus espacios. 

Las estaciones culturales pertenecen generalmente al Estado ya diferentes 

instituciones; éstas no pre"ienden fines lucra"iivos y se distinguen según el gru­

po o institución de la cual dependen. "Entre grupos e insUtuciones puede haber 

distin"ias formas de comprender el significado del término cultura" 9; sin embar­

go, en este trabajo se entenderá "como el conjunto de es"iructuras sociales, 

religiosas, de manifestaciones intelectuales, artísticas etc., que caracteriza 

una sociedad o una época" 10. Es decir, la forma de concebir el mundo y la 

vida, la cual se manifiesta en todas y cada una de las prácticas individuales y 

colectivas del hombre en sociedad. 

El aspecto cultural es muy amplio y tiene dimensiones sociales extensas, 

idealmente, una emisora cultural debe dedicarse a difundir los esfuerzos del 

ser humano por avanzar en el desarrollo social, económico, político y cultural, 

sin embargo, algunas estaciones a pesar de su carácter público no proporcio­

nan un mensaje amplio al radioescucha, sino que se limitan a difundir un tipo de 

programa elitista (conciertos, charlas de temas especializados, etcétera). 
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Las emisoras culturales en general pueden ser consideradas como una op­

ción poco utilizada por el público, pues en estas emisiones generalmente no se 

transmite el último éxito del cantan'i:e de moda, ni la entrevista exclusiva; pero 

se ofrece al radioescucha la oportunidad de sintonizar programas estructurados 

sobre una gran variedad de temas, que buscan principalmente dar al radioes­

cucha la posibilidad de reflexionar sobre los mismos. 

La Ley Federal de Radio y Televisión, en su artículo 13, clasifica a las esta­

ciones permisionarias como oficiales, culturales, de experimentación y escue­

las radiofónicas; sin embargo, en la actualidad se les ubica en diferentes ra­

mas: oficiales, universitarias, indígenas y escuelas radiofónicas. 

Oficiales.- En este rubro se encuentran aquellas cuyo permisionario es el pro­

pio Estado, estas emisoras buscan afianzar la comunicación entre la sociedad 

y el gobierno, además de impulsar diferentes renglones como: "el entreteni­

miento, la difusión de la cultura, la educación, la orientación yel deporte" 11 . 

Las radiodifusoras estatales tienen por ley responsabilidades específicas, 

las cuales son asignadas dependiendo de sus carecterísticas, además, se con­

sidera a las estaciones oficiales como un medio de difusión de gran relevancia 

para el gobierno, ya que éstas tienen la posibilidad de llegar a un auditorio 

vasto. 

Estas emisoras orientan sus esfuerzos a abordar problemas específicos o 

demandas de comunicación y de servicio, característicos de las comunidades 

donde se ubican. 

Universitarias.- Las estaciones universitarias se dedican a cubrir tareas de apo­

yo a la cultura, la orientación, la enseñanza y la difusión de centros de enseñan­

za superior. Difunden también música con un destacado valor estético y folkló-
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rico, además de los valores culturales nacionales. 

lndígenas.- La utilización de estas emisoras se centra en la necesidad de los 

grupos indígenas de tener un medio por el cual transmitir su lengua, su música 

y sus tradiciones. Los principales campos de atención de la radio indigenista 

son: alimentación, salud, higiene, desarrollo organizacional e información. En 

casi todas las emisoras se transmite en más de dos lenguas. Por ejemplo, La 

Voz de la Montaña, en Tlapa, Gro., transmite programas en cuatro dialectos: 

m ixteco , ílapanteco, náhuatl y casiellano".12 

Escuelas radiofónicas.- El arUculo 8i de la Ley Federal de Radio y Televisión, 

señala que" las escuelas radiofónicas constHuyen un sistema de estaciones 

emisoras y receptoras especiales para los fines de extensión de la educación; 

en los aspectos de difusión cultural, instrucción técnica, industrial, agrícola, al­

fabetización y orientación social" .13 

En resumen, se tiene que en México existen, aunque en cantidades 

desproporcionadas, dos modelos de radio: comercial y cultural. 

Por el momento se puede definir a la radio comercial como: aquel medio 

cuyo objetivo principal es transmitir información e incrementar el capital por 

medio de la promoción de mercancías, agilizando el proceso de consumo. Por 

su parte , la radio cultural es un medio que intenta entretener, "educar" y que 

funciona como espacio donde los individuos están en continua participación. 

Es decir, la transmisión cultural como proceso de socialización, por medio del 

cual se unifica la sociedad, al transmitirle una amplia base de normas comu­

nes, valores y experiencias colectivas que la llevan al enriquecimiento cultural. 

Se ha definido a grandes rasgos lo que se entiende por radio comercial y 

radio cultural, no obstante es necesario abundar más en sus características y 
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diferencias, por lo que presento un esquema que resume cada uno de los mo­

delos, para lograr así una mayor identificación. 

RADiO CUl T~RAl MDlO COM!:RCiAl 
Tiene como objetivo principéil w.msmitir ISuS contenidos contemplan mensajes, música. 
información C!le tipo cultu/C!I y educativa. comerciales v noticiarios. 
Es un espacio ele comuniceción donde la No existe participación; solamente un paso de 
Ipéirticipi!Jción se efe con~ntl!meni(;!. información del locutor a los oyentes. 
Son subsidiadas por el ~efo, asocieciones Son subsidiadas por empresas de la iniciativa 
civiles, sindicatos, fr.!8J¡¡¡jadores, etc. ¡privada familias etc. 
Su número es minoriti:rio, su existencia Ise cuenta con un total de 1,000 estaciones 
efepencfe efe decisiones políticas e infereses ,aproximadamente. La función económica hace 

Su objetivo es acelerar el proceso de 
Son céinéi/es de parocipiJción I consumo. 

Estas son las principales características que diferencian el carácter y propó­

sito del uso de un instrumento o medio de comunicación como lo es la radio. 

Pero ¿cómo nació el carácter cultural en la radio? y ¿cuándo se dieron las 

primeras transmisiones bajo este concepto cultural? 
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2.2 PRIMERAS TRANSMISIONES 

Como antecedentes de la cultura y la radio se puede señalar" que la prime­

ra emisora que nace en México con característiC8s de tipo cultural fue la i J, la 

cual era una estación experimental establecida por Francisco C. Steffens. Sin 

importar su corta duración, esta emisora contó con la preferencia de escritores, 

músicos de alta escuela y 

aficionados que gustaban de la programación, la cual no incluía anuncios co­

merciales" .14 

Así también, en 1922 se estableció en nuestro país la estación JH la primera 

radiodifusora construida y diseñada en México, que estaba en la C8lle del Reloj 

número 95, ahora República de Argentina. Era patrocinada por la Secretaría de 

Guerra y Marina como estación cultural y se inauguró oficialmente en 1923. La 

potencia se ignora pero abarcaba la ciudad de México y las cercanías: 

Cuernavaca, Puebla, Pachuca, cerca de i 00 kilómetros a la redonda. JH es 

el antecedente más lejano 

de radiodifusión cultural oficial, que además tuvo el privilegio de haber 

sido escuchada por una expedición que fue al Polo Norte en julio y agosto de 

1923 y la reportó como la única estación de Latinoamérica que pudo captar, lo 

que demuestra que tenía un buen alcance".15 

La siguiente estación importante fue la CYB, que ahora es la XEB, "inaugura­

da en septiembre de 1923. Antes hubo experimentadores muy diversos como 

Juan Buchannan, el señor Gómez Tárnava en Monterrey y muchos otros que 

hicieron experimentos y pruebas, y que transmitieron, efectivamente con equi-
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pos traídos en su mayoría de los Estados Unidos entre los sobrantes de la 

Primera Guerra Mundial".16 

Sin duda alguna, el antecedente más próximo de la radio como medio de 

difusión cultural es Radio Educación, iniciada por el Presidente de la República 

en el mes de julio de 1924 e inaugurada por el doctor Bernando J. Gastelum 

(Secretario de Educación Pública) el 30 de noviembre de 1924. La potencia de 

la emisora era de 5,000watts y se localizaba en los 560 kilohertz con la identifi­

cación CZE. Estaba bajo la dirección de la profesora María Luisa Ross y sus 

emisones regulares se iniciaron el 1 de diciembre del mismo año, con la trans­

misión de la toma de posesión de Plutarco Eiías Calles. En esa época, Radio 

Educación tenía como objetivo central servir de apoyo a las tareas de difusión 

de la independencia, tanto en materia educativa como cultural. 

La programación se componía de: el boletín metereológico, consejos a los 

agricultores, conferencias con características culturales, audiciones musicales, 

parlicipación de declamadores y artistas en general. 

Durante 1928, la CZE, Radio Educación, da él conocer la noticia del asesina­

to del Presidente reelecto Alvaro Obregón. Esta información consmuye la pri­

mera nota de carácter político que la radio ganó a la prensa. En la actualidad, 

XEEP, Radio Educación, transmite las 24 horas del día, lo que significa un total 

de 8,760 horas al año. Su programación se conforma con emisiones "de apoyo 

educativo y cultural, orientación social, análisis y crítica. entretenimiento, difu­

sión informativa, musicales, mensajes yavisos"Y 

Como otro antecedente de radio cultural en nuestro país, se puede men­

cionar a la XEXX, Radio de la Universidad Nacional Autónoma de México, 

inaugurada el 14 de julio de 1937 por su rector en turno, Luis Chico Goerne, en 

el anfiteatro Simón Bolívar de la Escuela Nacional Preparatoria. La XEXX trans-
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mitía en una frecuencia de 1170 kilociclos en Onda Larga (AM), su potencia era 

de 5,000 watts, su tiempo de emisión fue de cuatro horas diarias. Radio UNAM, 

marco el inicio de la radiodifusión universitaria en México. 

En la actualidad, los principales contenidos de las emisiones son; la difu­

sión de la cultura, el pensamiento universitario y la ciencia; sin embargo, se 

dedica un gran porcentaje de horas a la transmisión de música clásica y de 

conciertos, la actividad didáctica en la estación se inscribe en los cursos de 

redélcción, clases de idiomas y uno que otro programa científico. 

Otro antecedente, pero más reciente, sin duda lo conforman las radios indí­

genas, cuya modalidad es ensayada aquí en México por el Instituto Nacional 

Indigenista (financiado por el estado). Así, a pari:ir de 1979, este organismo 

(INI) emprende una serie de acciones utilizando la radio como medio para apo­

yar sus programas de trabajo en la región interétnica de nuestro país. Estas 

acciones se fundamentaron inicialmente en la noción general de que la radio 

podía constituirse en un vehículo educativo e impulsor del desarrollo social, 

económico, político y cultural de los pueblos. 

La experiencia radiofónica del instituto se inicia con la radiodifusora XEZV, 

la Voz de la íVlontaña, ubicada en Tlapa de Comontori:, Guerrero. A esta emi­

sora le siguieron la XENAC, la Voz de Chontales en Nacajuca, Tabasco; XETLA, 

la Voz de la Mixteca de Tlaxiaco, Oaxaca; la XETAR, la Voz de I a Sierra 

Tarahumara Guachochi, en Chihuahua; la XEPUR, la Voz de los Purépechas 

en Cherán, Michoacán; la XEPET,la Voz de los Mayas en Peto, Yucatán. A 

principios de 1987, salió al aire en las Margaritas, Chiapas, la XEVFS , la Voz 

de la Frontera Sur. 

"En la actualidad, las transmisiones de estas radiodifusoras se realizan du-
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rante 12 horas diarias en 1 i lenguas diferentes, adem¿s del español, y se atien­

de -aproximadamente - a 1.5 millones de indígenas que viven en 251 munici­

pios (todos éstos sin considerar la Voz de la Frontera Sur).18 

Como algo más actual, en lo que se refiere a antecedentes de la radio-cultu­

ral, tenemos al Instituto Mexicano de la Radio (IMER), que se considera como 

la primera 

acción amplia y concreta que el gobierno mexicano lleva a cabo en beneficio de 

la radiodifusión estatal, pues hasta ese entonces existieron esfuerzos diversos 

de la ubicación institucional en el tiempo y espacio. Así, el 25 de marzo de 

1983, surge eIIMER, que desde su creación se le asignaron las funciones que 

a continuación se mencionan: 

o Estimular por medio de las actividades radiofónicas la integración nacional y 

la descentralización cultural. 

o Realizar estudios y organizar un sistema de capacitación en materia 

radiofónica. 

o Formular los planes y programas de trabajo que requieran para el cumpli-

miento de su objetivo. 

o Fungir como órgano de consulta de los sectores públicos, social y privado. 

o Celebrar convenios de cooperación, coproducción e intercambio con entida­

des de radio nacionales y extranjeras. 

o Promover y coordinar las actividades radiofónicas a través de las entidades 

en que opere y de los demás instrumentos que sean necesarios para el 

cumplimiento de sus programas. 

a Establecer oficinas, agencias y representaciones en la República Mexicana 

yen el extranjero, pudiendo adquirir, poseer, usar y enajenar los bienes mue­

bles e inmuebles necesarios para el cumplimiento de este fin. 

o Expedir su reglamento interior, y 
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o Las demás que este Decreto y otras disposiciones le confieran para el cum­

plimiento de sus fines. 

Asimismo, el Instituto Mexicano de la Radio tiene asignados los siguientes 

objetivos; 

• Operar de manera integrada las diversas entidades relacionadas con la acti-

vidad radiofónica perteneciente al Poder Ejecutivo Federal; 

o Estimular la descentralización cultural; 

o Contribuir al fortalecimiento de la integración nacional; 

o Contribuir al mejoramiento de las formas de convivencia humana. 

Ahora bien, Las emisoras del IMER son independientes adminisirativa y 

operativamente, sin embargo, se apegan a los estatutos de programación y 

comercialización dictados por el Instituto. 

Dentro del IMER, se maneja una política de comercialización que se puede 

explicar si se u •• considera que el Estado es propietario del espacio aéreo, con­

cede o permite su utilización a otras personas o entidades. Sin embargo, cuan­

do el Gobierno Federal utiliza algunas frecuencias no es necesario 'permitirse'o 

'concesionarse' a sí mismo. De esta manera las radiodifusoras que opera el 

Estado se consideran 'reserva federal', ya que no son concesionadas ni 

permisionadas y pueden hacer lo que se estime conveniente".19 

El aspecto comercializador del Instituto se presenta disminuyendo los anun­

cios con respecto al contenido de la programación. Se evitan totalmente los 

anuncios de licores, cervezas, vinos, tabaco, chatarra alimenticia, productos y 

servicios que denigran la dignidad de la persona, así como la identidad nacio­

nal. 

UEllnstituto a pesar de ser una institución de servicio público, está embarca-
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do en sar autosuficiente, por lo que ~odos sus servicios son vendidos (RTC 

paga por las producciones para la utilización del tiempo oficial). De hecho, el 

IMER funciona equilibradamente con números negros en su contabilidad y pue­

de tener excedentes. En 1987, hubo un suparávit de 87 millones de pasos". 20 

Para definir la programación de IMER, se analizaron los diversos perfiles 

que eran abarcados por la radio comercial y se establecieron nuevas formas. 

Los porcentajes en las emisiones se distribuyen así; 

CULURAI.. 48% 
Ei\!¡-~ETEN¡¡\IlI~NTO 20% 
O~IENTAC!Oi\! 13% 
IN,-ORiVlACION 12% 
EiJUCACIOi\l 5% 
DE?ORTES 2% 

Actualmente, en el estado de Chiapas se encuentran las siguien~es 

radiodifusoras pertenecientes al Instituto Mexicano de la Radio (IMER) 

La voz del 
Cacahoatán XECAH AM 1350 

Soconusco 

La voz del Balun 
Comitán XEMIT AM 1350 

Canan 

Radio Lagarto Chiapa de Corzo XECHZ AM 1560 
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Hasta ahora, se ha señalado los objetivos que las principales estaciones de 

radio culturales tuvieron y tienen en sus transmisiones, como las del grupo IMER 

entre otras. Sin embargo, en la práctica radiofónica poco se ha logrado avanzar 

en materia educativa y cultural, producto del poco apoyo que el Estado brinda a 

este rubro tan importante de la comunicación. Ya que en nuestro país el funcio­

namiento de la radio ha sestacio apegado a un modelo en que el manejo del 

medio se considera como campo natural del sector privado y el Estado ha par­

ticipado de una manera minoritaria. 

A través de los años que lleva de operar la industria radiofónica, el Estado 

ha legislado de acuerdo a los intereses de la industria de la radio. En primera 

instancia, en 1917 reconoce como patrimonio de la nación el espacio donde se 

propagan las ondas electromagnéticas y más tarde establecen un régimen de 

concesiones y permisos para su explotación y uso. 

Aunque a partir de 1917 todos los regímenes se preocuparon por la radiodi­

fusión, sería hasta el19 de enero de 1960, con la promulgación de la Ley Fede­

ral de Radio y Televisión, cuando se legisla sobr~ el contenido de las emisiones 

y se observa por primera vez y en forma reglamentada la intención del Estado 

por participar como emisor. 

En 1973, con Luís Echeverría, el diario Oficial de la Federación publica el 4 

de abril el Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisión, donde se preci­

san las atribuciones de la Secretaría de Gobernación como instancia del Ejecu­

tivo Federal encargada de vigilar que los contenidos de las emisiones de radio 
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y televisión se ajusten a lo estipulado en las leyes vigent~s. !gualmente fija los 

límiies del tiempo que las estaciones de radio y televisión pueden ocupar para 

transmitir publicidad. 

Con este reglamento, el Estado provoca que los empresarios que habían 

participado desde las primeras negociaciones del proyecto de ley de la indus­

tria, consigan establecer una marcada diferencia entre las radiodifusoras cultu­

rales y las comerciales con tratamientos jurídicos diferentes para unas y otras, 

incluso acerca de los contenidos y las formas de apoyo presupuesta!. Así, las 

comerciales tienen carácter de concesionarias con capacidad para comerciali­

zar sus tiempos, y las culturales están sujetas al régimen de permisionarias, sin 

la oportunidad de obtener ingresos fuera del presupuesto corriente asignado, y 

solamente recibir eventuales subsidios oficiales o el patrocinio de instituciones 

de cultura. 

Mediante esta legislación, el Estado manifiesta por primera vez su decisión 

de participar en la industria en forma reglamentada, y se reserva tres posibilida­

des de emplear el tiempo para sus propios fines en las radiodifusoras 

concesionadas. Así lo señala la ley en sus artículos 59, 60 Y 62. 

"lin año antes, con el Presidente Gustavo Díaz Ordaz (1964-1970), se da 

una situación muy importante, pues se intenta someter a un régimen impositivo 

a todas las empresas concesionadas mediante la Ley Federal de Ingresos, que 

debió entrar en vigor en 1969, el cual preveía que las empresas respectivas 

pagaría al Estado impuestos correspondientes al 25% de sus ingresos bru­

tos".21 

Esta disposición disgustó mucho a los concesionarios y presionaron de tal 

forma que incluso amenazaron con represalias de tipo económico por parte de 

sus clientes de publicidad, por lo que nunca se llevó a cabo y los concesiona-
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rios dieron la solución pagando al Estado con tiempo. De esta forma, propusie­

ron que el Estado tendría derecho a transmitir sus propios programas y mensa­

jes en el 12.5 del tiempo real de transmisión de cada estación. -;-iempo que 

nunca se ha llenado totalmente con programas elaborados por el Estado. Esa 

era la intención de Díaz Ordaz al crear la Comisión de Radiodifusión en 1989, 

como también la creación de la Subsecretaría de Radiodifusión en 1972. 

Sin duda, que esto ayudó para que en 1983 el gobierno de Miguel de la 

Madrid creara el Instituto Mexicano de la Radio (IMER) con la finalidad de al­

canzar un equilibrio en la comunicación social y elaborar nuevos modelos edu­

cativos, culturales y de entretenimiento. 

Ultimamente, el interés por recuperar el espacio perdido y cedido por el Es­

tado se manifiesta en las medidas que han tomado; un ejemplo de éstos es la 

reclusión de los medios de comunicación en el seno constitucional, en los ám­

bitos comunicativos recientemente abiertos yen las políticas culturales del Es­

tado hacia los medios de comunicación. 

Como se puede observar, el problema data desde inicios de la radiodifusión 

nacional, pues a partir del surgimiento de este medio de comunicación, la par­

ticipación del Estado fue nula en cuanto a legislación; desvinculada yesporádi­

ca en cuanto a emisión, lo que permiiió la libre actuación de los difusores priva­

dos, que hasta nuestros días controlan las emisiones de la mayoría de las esta­

ciones que emiten en amplitud modulada (AM) yen frecuencia modulada (FM). 

En efecto, "durante la ya prolongada historia de la radiodifusión mexicana, 

ha sido notable la tímida presencia de emisoras gubernamentales en el cua­

drante. A su escaso número hay que agregar, en términos generales, la escasa 

penetración que ha logrado esta radiodifusora en el país. De modo inexplica­

ble, el sector oficial no ha prestado atención suficiente a este poderoso medio 

de difusión, que ha mostrado su eficacia como portador de mensajes y como 
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recurso para completar la llamada educación formal. Ha sido la iniciativa priva­

da del país la que desde siempre ha I/enido utilizando los canales radiofónicos 

para imponer a sus auditorios conductas de todo tipo, desde las estrictamente 

consumistas hasta las que sin duda contienen cargas ideológicas no siempre 

afines a las del Estado mexicano, y muchas I/eces, contrarias. Se ha hecho 

práctica común de la radiodifusión comercial mexicana impulsar en sus 

programas nociones políticas de clara filiación reaccionaria antidemocrática y, 

por supuesto, antipopular".22 

Sin duda, que la práctica radiofónica cultural se encuentra en gran medida 

limitada, sobre todo, por la poca participación el Estado. Sin embargo, existen 

claros ejemplos de radiodifusoras que han cumplido y siguen cumpliendo el 

principal Objetivo de la radiodifusión cultural "que es poner la radiodifusión al 

servicio de la educación y la cultura del pueblo".23 

Estas no son radiodifusoras universitarias, estatales o municipales, sino pe­

queñas radiodifusoras locales que, de unos años a la fecha, han llevado ade­

lante experiencias orientadas a conseguir un modelo que permita utilizar a la 

radio como un medio para la educación del pueblo. 

Estas son la XEJN-QC de Huayacocotla Veracruz y la XEYT, la Radio Cultu­

ral Campesina, en Teocelo, también Veracruz. 

De esta forma, se puede mencionar que la mayoría de las radiodifusoras de 

tipo cultural o permisionarias necesitan una reestructuración casi total de su 

programación pues se ha detectado que ofrecen muy poca calidad en su pro­

ducción yemisión. Como se verá más adelante con "Radio Lagarto", radiodifusora 

del grupo IMER, que tiene como objetivo "prestar un servicio radiofónico regio­

nal con producción de programas informativos y de opinión, con el fin de lograr 

el enriquecimiento cultural del auditorio y fomentar una actitud participativa en 
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la comunidad"24 , pero que en la práciica es muy diferenie. 

En este sentido, a continuación se presenta la historia de la radio cultural en 

el Estado con el fin de conocer los precedentes del desenvolvimiento actual de 

la radiodifusión cultural en Chiapas. 
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La historia de la radiodifusión en Chiapas comienza en la década de los 

años treintas, para ser más exacto el15 de sep'i:iembre de 1937, cuando ellng. 

Enrique Valero Arámbula hace los primeros intentos para instalar una 

radiodifusora comercial en Tux1la Gutiérrez, aprovechando una antena que existía 

en lo alto del hotel Cano. Sin embargo, los pocos recursos materiales con los 

que se contaban, aunado a la falta de conocimiento en la materia por parte de 

los precursores, hicieron que esto fracasara. 

El furor de los radio-receptores llega rápidamente a Chiapas ... El 15 de junio 

de 1921 se escucha por primera vez en dos de las ciudades más importantes 

de Chiapas (San Cristóbal de las Casas y Tux1la Gutiérrez) un programa 

radiofónico, el cual fue transmitido desde Chelmsford, con la actuación de Quico 

Garuso y Nellie Melba cantando una ópera de Giusseppe Verdi"25 

Aunque para esa fecha en México ya existían estaciones como la XErlJ y la 

XEYM, por estos olvidados rincones sólo se pudo captar una estación mexica­

na hasta 1923, la XEB, y consecuentemente, en 1930, la XEW, La Voz de la 

América Latina desde México. 

Los radio-receptores o aparatos de radio llegan paralelamente a Chiapas 

como en las principales ciudades del país, sin embargo, es hasta 1944 cuando 

de hecho surge la primera estación comercial chiapaneca. Se estrena la XEXJ, 

La Voz de la Marimba desde Chiapas, la cual duró lo que un suspiro: solamente 

logra dos transmisiones, producto de su escasa potencia. La inauguración de la 

emisora estuvo a cargo del entonces titular de la Secretaría de Comunicacio-
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nes y Obras Públicas (SCOP), ing. Pedro Mariínez Tornel. Por cier10 que esta 

radiodifusora estrenó la transmisión a control remoto por onda coria portátil. En 

1944, difundió de manera directa el acto inaugural del monumento a la Bande­

ra, que aun existe al poniente de Tuxtla, y la inauguración de la Universidad 

Chiapaneca. "En el programa de esta inauguración actuaron declamando sus 

poemas los jovencitos Jaime Sabines y Edgar Robledo S., quienes todavía no 

eran famosos"26 

Ahora bien, la radiodifusión nace formalmente el 21 de septiembre de 1946, 

cuando 

el incansable ingeniero énrique Valero inaugura con bombo y platillos la pione­

ra ){EON con 1280 kilociclos Banda Comercial de Onda Larga, cuyas oficinas 

se ubicaban en la 4a oriente número 29 de Tuxtla Gutiérrez. Así, a las 21 horas 

de ese día memorable, Sarmiento Camacho, en su calidad de Gobernador 

Interino - el gobernador constitucional era Juan María Esponda- cor1a el simbó­

lico listón dando inicio a las transmisiones. Chiapas entra al siglo )(){ en materia 

de radiodifusión. 

El 10 de noviembre de ese mismo año, se realiza el primer control remoto 

formal con la transmisión del programa "Acuarela Chiapaneca". Nacía el primer 

noticiero radiofónico de Chiapas con el nombre de Radio Prensa, teniendo como 

locutores al poeta Eliseo Mellanes Castellanos ya Don Armando Arévalo Macías. 

Posteriormente, la estación lleva a cabo un proceso de acercamiento con la 

población tuxtleca mediante concursos de aficionados en vivo y la elaboración 

sencilla de radionovelas cien por ciento locales, como "El Fantasma del 

Guapinolar", con la pariicipación de las mejores voces chiapanecas. 

A continuación se presenta la publicidad de la inauguración de esta primera 

radiodifusora formal dentro del estado. 
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"En la capital chiapaneca surge la segunda estación radiofónica en el afio de 

1955: la )~EUE, "La Voz del Grijalva". Concesión otorgada al señor Omalino 

Chong Villatoro, quien le brindo a ésta el ser una opción amena en el cuadrante 

tuxtleco27 ", y se convierie en imporiante competidora de la XEON. 

Posteriormente surgirían en la capital del estado las siguientes emisoras: 

í\:Oi1iJ B~IE AÑO,l CA:~C7~Gl~~-r:CA 
I 

,'-- .=....-~=~. - ~>:-=~::-=-~ -
)(ElM 1963 Llamada Radio Sensación; se enfocó hacia la música juvenil. 

Comenzó a trabajar con el nombre de "Voz y Vida de 
){!EW 1965 Chiapas". Actualmente tiene el nombre de Radio Diversión" y 

su programación es de música variada en español e inglés. 

ltETG 1973 
"La Grande del Sureste", el contenido de sus transmisiones se 
basaba en la música continua y anuncios comerciales. 

KNXR 1980 
"Estereofiel" radiodifusora comercial, programa variedad 
musical en bloques de 30 a 60 minutos. 

){!EUD 1981 
"La U de TuJrtla" elaboraba su programación con música 
continua y anuncios. 

La estación nació con el objetivo de programar música variada 
){!EIO 1983 en inglés y español, así como el desempeño de locutores en 

vivo dirigidos hacia el auditorio juvenil. 

Segunda frecuencia modulada. La programación diaria esl 
m~CCl 1983 elaborada por Radiorama de lViéxico. Las emisiones se basan 

en la programación de música continua y bloques comerciales. 

ltl-lTGZ 1984 
Tercera estación de Frecuencia Modulada. Programaba los 
éxitos en inglés y español con bloques comerciales. 

"Sonovida 95". En un principio su programación no contaba' 
){HTUG 1990 con comerciales, sólo identificaciones de la estación, 

posteriormente con el cambio de dueño se comercializó. 

Ahora bien, desde el inicio de la radiodifusión en México, la idea de transmi­

tir cultura y educación a través de este medio se hizo presente, las intenciones 

de las autoridades eran buenas, pero las estaciones dedicadas a este rubro no 

tuvieron una vigencia estable y no dieron los resultados esperados. Entre las 

razones de lo anterior hay que mencionar: escasez de recursos, incumplimien­

to de las leyes, improvisación y desconocimiento de las necesidades del radio­

escucha en materia educativa y cultural. 
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"Como se menciona anteriormente, en México se idenUfica bajo el nombre 

de culturales a las estaciones no comerciales que la ley reconoce como oficia­

les, culturales de experimentación, escuelas radiofónicas o de cualquier otra 

índole, las cuales se les otorga un permiso con la finalidad de prestar un servi­

cio público y sin ningún interés de lucro"28 

En Chiapas, las radiodifusoras permisionadas de carácter cultural surgen 

formalmente en la década de los 80s con la inclusión de estaciones pertene­

cientes al Instituto Mexicano de la Radio (IMER), tales como: La voz del Soco­

nusco (XECAH) en la ciudad de Cacahoatán, bajo la frecuencia de amplitud 

mOdulada; así también, '-.a Voz del Balun Canan (XEMjT) en el 1350 de ampli­

tud modulada, ambas estaciones tienen como objetivos: 

o Operar de manera integrada las diversas entidades relacionadas con la ac-

tividad radiofónica perteneciente al Poder Ejecutivo Federal. 

o Estimular la descentralización cultural. 

o Contribuir al for1alecimiento de la integración nacional; 

o Contribuir al mejoramiento de las formas de convivencia humana. 

Sin embargo, un dato sobresaliente de radiodifusión cultural, es sin lugar a 

dudas, los comienzos de la XEON, la cual es la primera estación formal surgida 

dentro del territorio chiapaneco y aunque surge como una estación concesionada, 

es decir, comercial, los objetivos con los que inicia sus transmisiones son dig­

nos de ubicarlos dentro de la práctica radiofónica que busca prestar un servicio 

público social. 

La XEON es inaugurada el21 de septiembre de 1946, en dicho acto, a cargo 

del Ingeniero Enrique Valero, se planteó los objetivos de la estación, los cuales 

fueron publicados el mismo día de la apertura: 
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"Esta radiodifusora ratifica su sincero propósito de servir al desenvolvimianto 

cultural, social y material del estado de Chiapas y del sureste de México, para lo 

cual ofrece a todo el conglomerado de esta organización publicitaria que unida 

a las instalaciones de equipos, Teatro Estudio, Estudio de Grabación, Jardín, 

Biblioteca, Discoteca y Centro de Diversiones instalado en la misma 4a Oriente 

número 29 de esta ciudad de Tuxila Gutiérrez, con el concurso de un seleccio­

nado cuerpo de locutores, artistas y personal técnico y administrativo, tratará 

de llevar a cabo plenamente"29 

En la XEON surge el primer noticiero que cubría aspectos políticos, sociales 

y culturales, y diferentes programas que de alguna u otra forma rescataban y 

preservaban aspectos de la idiosincracia dal estado. 

Por razones que se desconocen, el Ingeniero Valero vendió la concesión al 

señor Samuel Valanci Hasso, quien cambió totalmente la programación, siendo 

desde entonces "Radio Mexicana", que únicamente transmite música folklórica 

nacional. 

En la actualidad, dentro del cuadrante de la capital del estado, existe una 

radiodifusora que se presenta como cultural: Radio Lagarto, que forma parte 

del grupo IMER, de la cual se hablará a continuación. 
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3.2 RADIO LAGARTO, ANTECEDENTES Y SITUACiÓN ACTUAL 

Los primeros albores de Radio Lagarto datan de la mañana del 23 de no­

viembre de 1991, cuando se origina la primera transmisión con el nombre de la 

Voz del Cañón, convirtiéndose en la más joven radiodifusora del Instituto Mexi­

cano de la Radio (IMER) en el estado de Chiapas, trabajando bajo las siglas 

XECHZ. 

Así, la Voz del Cañón surge con el proyecto del Lic. Jaime Cuevas, quien 

agilizó el convenio entre el Instituto Mexicano de la Radio y el Gobierno del 

Estado, buscando la creación de una radiodifusora que difunda la cultura, pre­

serve las tradiciones y logre un mayor acercamiento con el público. 

La transmisión inaugural se realiza desde las instalaciones donadas por el 

gobierno del Estado, ubicadas en la ciudad de Chiapa de Corzo. Los elementos 

técnicos con los que contaba eran realmente malos, pues existía un transmisor 

RCA que perteneció a la estación XEB de México, el cual tenía una capacidad 

de 5,000 watts, pero que en realidad solo proporcionaba 1,000 watis de poten­

cia, producto del uso y tiempo del aparato, con lo que la potencia era muy débil 

y la calidad de señal muy deficiente. 

Sin embargo, según Rafael Gómez Aguilar (Gerente de esta radiodifusora) -

señala que aunque la calidad de la señal era muy mala, todo ese tiempo de 

iniciación se trabajó en la profesionalización del equipo humano de trabajo". 

Así, en el 93, cuando la Voz del Cañón ya tiene un equipo conformado y 

profesionalizado, es cuando se piensa en el cambio de nombre. 
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"Radio Lagarto", según Rafael Gómez era el nombre que cumplía con los 

requisitos de la imagen que esta radiodifusora quería proyectar, "una imagen 

juvenil y ecológica". 

Así, Radio Lagarto surge, y queda atrás la Voz del Cañón, la cual pasa a ser 

el centro de producción estatal del IMER en Chiapas. 

1994 es un año de gran desarrollo para esta radiodifusora, es cuando se da 

la autorización de un nuevo equipo transmisor que incluye un transmisor de 

20,000 watts y otro de 5,000 por lo que en la actualidad Radio Lagarto es la 

radiodifusora de amplitud modulada que mejor se escucha y además la única 

de transmisión continua. 

Hoy en día, Radio Lagarto es una de las tres radiodifusoras del Instituto Mexi­

cano de la Radio en el Estado, junto con XECAH de la ciudad de Cacahoatán 

y la XEMIT de la ciudad de Comitán de Domínguez. 

~ij~!.!~~¡Ó:Til aJcí:il!Ial~ 

Radio Lagarto a tenido un gran adelanto en lo que a equipo técnico se refie­

re, puesto que hoy en día cuenta con los siguientes instrumentos: 

RADIO LAGARTO 

MUNICIPIOS NUMERO 

Consolas de ocho y doce canales 3 

Reproductores de disco compacto 4 

Tomamesas 2 

Máquinas de carrete abierto 2 

Cartucheras reproductoras 3 

Cabinas de grabación 3 

Cabinas de locutores 2 

Transmisor da 5,000 watts 1 

Transmisor de 20,000 watts 1 

Receptor de satélite (parabólica) 1 

Deck 4 

Una planta de emergencia 1 
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Por lo que respecta a el área de coberiura, se tiene que Radio Lagar¡o cuenta 

con una área de coberiura en kilómetros cuadrados de 50,106, Y una audiencia 

potencial de personas mayores de 15 años de 974 990, que perienecen a los 

siguientes. 

JIlUNICiPIOS 

ACALA HUIXTÁN SABANILLA TILA 

AMATÁN IXTAPA SAN CRISTÓBAL TOTOLAPA 

AMATENANGO 
IXTAPAGAJOYA SAN FERNANDO USUMACINTA DEL VALLE 

BERRIOZABAL JIQUIPILAS SIMOJOVEL VENUSTIANO 

BOCHIL JITOTOL SITALÁ VILLACORZO 

BOSQUE, EL LARRÁINZAR SOLOSUCHIAPA VILLAFLORES 

COPAINALA MITONTIC SOLlSTAHUACAN ZINACANTAN 

CHAPILLA NICOLAS RUIZ SOYALÓ 

CHALCHIHUITAN OCOTEPEC SUCHIAPA 

CHAMULA, SAN OCOZOCOATULA 
SUNUAPA 

JUAN DE ESPINOZA 

CHANAL OSTUACÁN TAPILULA 

CHENALHO OXCHUC TECPATÁN 

CHIAPA DE 
PANTEPEC TENEJAPA 

CORZO 

CHICOASÉN PICHUCALCO TEOPISCA 

CONCORDIA, LA RAYÓN TAPALAPA 

FRANCISCO 
ROSAS, LAS TERÁN 

LEÓN 
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Radio Lagarto se ubica en el km. 14 del libramiento de Chiapa de Corzo, Ch:ape:s. 

Sus características de formación y operatividad son las siguientes: 

Teléfono. 91 961 60333 Y 60221 

Ubicación del transmisor Km. 14 Libramiento de Chiapa de Corzo 

Gerente Rafael Gómez Aguilar 

Frecuencia 1560 de Ampl~ud Modulada 

Horario de transmisión: 24 horas 

Potencia autorizada 20,000 watts 

Potencia o¡>erativa 20,000 watts 

Séuación Legal Permislonaria 

Cobertura 50.106 ~m. Cuadrados 

P~tencial de audiencia 974, gso parsonas mayores de 15 años 

Lunes a I/iernes 7:00 a 9:00 A.M. 1:00 a 2:00 P.M. 7:00 a 8:30 P.M. 

Sistema Nacional de Noticiarios Sábados: 8:00 a 10:00 A.M. 14:00 a 14:30 P.M. 

I Domingo: 8:00 a 8:30 A.M. 14:00 a 14:30 P.M. Y 19:00 A 20:00 P.M. 

iQ)~je~¡vo 0li9 ~adjo l~G:a;ñ<Ol: Pli,,~¡¡;~ar a.m ®®:rv~cio ú'a:(OJ1<01~óillic<Ol i"i&~¡<OI!'i!~~ ICOi'i 

lO?:¡¡:¡¡']~:cC~Ó!rO i01e ¡olm@j:ra;mai§ Ü1ll¡¡«wm@ti\fo~ lf d® O¡l)j!ro~ÓiTll, ICOifl eí fiulJ\l tDlí9i ::c:¡g.@l ®~ 

i9l1r:Gi~~¡¡;imce!!1]fro 1CQ.iJ~fr~ú'~j @:($~ ~u:di((o:r¡:o y fom~!I!i~ú' ~;;¡;a ~Cti~M:D1 6Ola:a1¡iC¡¡tl)8}fr¡'\I'~ 

ten lal iC<OIMi..midalO1. 

Hasta el momento se han presentado las características de la racliociifusora 

"Radio Lagarto", sin embargo, para el propósito principal de este trabajo de 

investigación denominado "Creación de una barra programática cultural para la 

radiodifusora Radio Lagarto", es importante analizar la barra programática que 

en la actualidad presenta esta estación, con el fin de conocer la diversidad de 

géneros que se manejan en las producciones y los porcentajes de cada uno de 

ellos, como se verá en el siguiente punto. 

--- ---------
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Como medio de comunicación, la radio ocupa un lugar privilegiado en la rela­

ción Estado-Sociedad civil. De aquí que la radiodifusión estatal se conciba 

como vehículo de expresión de la sociedad política y de instancias guberna­

mentales, pero también de la sociedad civil y organizaciones que no tienen 

acceso a los medios. Es importante señalar que Radio Lagarto se desempeña 

como radiodifusora cultural. Dentro de este contexto la emisora cumple con los 

objetivos previs·los para la difusión de expresiones diversas de la sociedad; por 

lo que desde su creación Radio Lagarto tiene como objetivo: "prestar un servi­

cio radiofónico regional con producción de programas informativos y de opinión 

con el fin de lograr el enriquecimiento cultural del auditorio y fomentar una acti­

tud participativa en la comunidad". Sin embargo, para un mejor acercamiento 

en la práctica radiofónica de esta estación, a continuación se presenta la pro­

gramación actual de la XECHZ Radio Lagarto. 
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MAYO DE 19SB 

PROGAA¡lnA CAY¡2GO~~A PROGAA~j¡A CATEGOf<íA 
~ =-:T- ~ ~ -

Juntos al amanecer Musical Interfrecuencia alternativa Entretenimiento 

De mañana muy temprano Orientación Cuerpos compartidos Cultural 

Marimba Musical Extraños en la noche Orientación 

Antena Radio Informativo Mendancen Rock Entretenimiento 

Encuentros Orientación Tiempo de cine Cultural 

Sin ton ni son Musical Música infantil Entretenimiento 

Rumbón y cuenta nueva Musical Salsa, cumbia Musical 

En contacto Informativo Banda Chunchaca Musical 

Tríos, boleros y baladas Musical Pop en español e inglés Musical 

Trios, boleros, baladas 
Musical Los tres pelos del Lagarto Entretenimiento 

románticas en español 

Pop Musical Las Gemas del recuerdo Musical 

Metalmoforsis Musical La hora nacional Informativa 

La Escena radiofónica Cultural El Sonido de la Luna Musical 

El recreo Cultural Nahual Entretenimiento 

Música clásica Entretenimiento Fiestas chiapanecas Entretenimiento 

Rio de voces Orientación En corto Musical 

TOTAL DE PROGRAIlliAS 32 

Entretenimiento: Estos programas difunden diferentes expresiones musica­

les, además de incluir entrevistas, reportajes, historias, etc .. El propósito de 

estas emisiones es acercar al radioescucha en forma amena y agradable a los 

diferentes temas que ofrece Radio Lagarto. 
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Oriei1tación: Este rubro tiei1e como propósito ur.a apertura al diálogo y a la 

participación de diferentes grupos sociales. Se abarcan situaciones que afec­

tan al entorno social, político y cultural, planteando diversas opiniones y permi­

tiendo al radioescucha formar su propio criterio. 

Cultural: Los programas considerados en este espacio, son diversos ya que 

existen desde los que hablan de la vida de personajes destacados en la cultura, 

hasta los que fomentan la lectura a través de la difusión de segmentos de obras 

literarias y entrevistas a escritores. Se abordan también temas como; ecología, 

música, salud, alimentación, etc. 

Informativo: Se da difusión a las más recientes publicaciones en el ámbito 

cultural ya diferentes eventos realizados por organismos e instituciones educa­

tivas, culturales. 

Se analizan diversos temas como : socio-económicos, de comunicación, 

ecológicos y de interés social. 

Musical: Estos programas se caracterizan por transmitir diferentes géneros 

musicales en forma continua, con pequeños espacios de comentarios poco 

profundos que no invitan al ejercicio de la reflexión pero que entretienen. 

PROGRAMACiON GENERAL 

Porcentaje N°. de programas 

Musical 43.75% 14 

Orientación 12.50% 4 

Informativo 9.37% 3 

Entretenimie 21.90% 7 

Culturales 12.50% 4 

TOTAL 100% 32 
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La oferta programática que presen'la Radio Lagarto como estación 

permisionada, dependiente dellns'lituto Mexicano de la Radio, no corresponde 

a los objetivos planteados por eIIMER. Como tampoco con los específicos de 

la radiodifusora en cuestión (prestar un servicio radiofónico regional con pro­

ducción de programas informativos y de opinión, con el fin de lograr el enrique­

cimiento cultural del auditorio), puesto que Radio Lagarto ocupa 43.75% de su 

barra programática para la emisión de música continua, donde lo mismo se 

escucha música del género grupero que del género clásico; que se traduce en 

14 programas de los 32 existentes transmitiendo música continua, en compa­

ración con los 4 programas que orientan, los 3 que informan y los 4 de emisión 

cultural. 

Así pues, se encuentra gran desproporción de los formatos en número y 

consecuentemente en tiempo al aire. 

Sin embargo Radio Lagarto ha consolidado un estilo propio de radiodifusión 

con una amplia cobertura, por lo que mantiene un papel importante como me­

dio de difusión cultural, gracias al trabajo de calidad de sus producciones en 

las cápsulas de identificación de la radiodifusora, las cuales difunden la cultura 

regional y la historia de los municipios y países donde se escucha la señal. 

Ahora bien, Radio Lagarto, como se ha mencionado, pertenece al Instituto 

Mexicano de la Radio (IMER), organismo con objetivos que fundamentan el 

fortalecimiento de la integración nacional y la descentralización cultural; así, 

aunque Radio Lagarto sea administrativa y operativamente independiente del 

IMER, se tiene que apegar a los estatutos de programación y comercialización 

dictados por ese organismo. 

En este sentido, el aspecto comercial de Radio Lagarto presenta marcadas 

controversias con las disposiciones deIIMER; pues, en Radio Lagarto se anun-
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cian productos no permitidos por dicho instiiul:o, como los anuncios de licores, 

cervezas, tabaco, chatarra alimenticia; lo que para ellMER son productos que 

denigran la dignidad de la persona, así como la identidad nacional. 

Sin embargo, esta práctica de comercialización tiene un pOI' qué, tópico 

que nos lo fundamenta Maribel Cordero Marín (productora y técnica de sonido 

de Radio Lagarto), quien menciona que esto se debe principalmente a los pro­

blemas económicos que vive la radiodifusora, ya que a pesar de pertenecer al 

IMER se necesitan muchas cosas para poder mantener la estación. 

Por lo que respecta a la programación de Radio Lagarto, se puede observar 

que también diñere de lo estipulado por ellMER quien de acuerdo a sus objeti­

vos antes señalados distribuye los géneros de tal forma que los programas de 

carácter cultural predominen en sus emisiones dándoles el 48% del iotal de 

programas considerados en la barra programática de las estaciones a su car­

go, en contradicción a Radio Lagarto, quien únicamente ofrece el 12.5% del 

total de la programación a las actividades de carácter cultural. Es decir, 4 de los 

32 programas que de lunes a domingos se transmiten son de carácter cultural. 

Como se sabe, la transmisión de música continua no lograría nunca lo que 

en los objetivos pretende Radio Lagarto, pues se necesita además de darle 

difusión a los programas culturales con el fin de lograr el enriquecimiento cultu­

ral del auditorio, mejorar los contenidos, establecer una política informativa ágil 

y efectiva; y asumir un empeño constante por aumentar las posibilidades de la 

creación, y el ejercicio libre de la cultura propia, el respeto a las diferencias 

culturales; el aprovechamiento de la obra artística; y el acceso a la realización 

del pensamiento y el ejercicio intelectual. Con la conciencia de que la radio 

cumple una importante función cultural por su amplio alcance y su presencia 

cotidiana; aunado al espacio geográfico tan rico en historias y tradiciones en el 
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que está situado y a los que tiene acceso. 

De esta forma, en el ejercicio de repensar la práctica radiofónica de Radio 

Lagarto, se presenta una propuesta de reestructuración programática que en 

su práctica fundamente los objetivos y propósitos que la hayan creado. Sin 

embargo, se necesita analizar y conocer las expectativas del receptor, sus gus­

tos, edades, situación económica y social, nivel de educación, preferencias, 

entre otros, para tener el conocimiento de la realidad en la que se está inmerso 

y con la cual se tendrá que enfrentar. 

Por lo anterior, ante este desconocimiento de los hábitos de los radioescu­

chas, se considera necesario aplicar un instrumento que permita cuantificar yal 

mismo tiempo calificar algunos de los patrones culturales, preferencias y pre­

ocupaciones de los radioescuchas de las ciudades de Chiapa de Corzo y la 

capital del estado, Tuxtla Gutiérrez; la primera ciudad por ser sede de esta 

emisora e inspiración de la personalidad y carácter de la misma; la otra, por 

encontrarse a pocos kilómetros y contar con la mayoría del público que escu­

cha esta estación. 

A continuación, se da paso a la propuesta programática cultural, instrumentada 

a partir de los elementos obtenidos del análisis de la programación actual, de la 

misma emisora y de los resultados del diagnóstico a los radioescuchas, los 

cuales serán presentados paulatinamente en el próximo capítulo. 
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CAPITULO 4 

[¡V~ü~UffEi$'fA PARI~ U~~ BARRA 
!PHOGRANlÁTICA CULTURAL 
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Después de conocer y analizar la barra programática actual de la XECHZ 

Radio Lagarto, en este capítulo se propone desarrollar la propuesta programática 

cultural tomando en cuenta todos los factores que han sido abordados en esta 

investigación. En primer lugar se comienza por desarrollar el modelo de comu­

nicación que será utilizado retomado del primer capítulo de este trabajo. 

Se aplica el modelo de comunicación de Francesco Fatlorello para la elabo­

ración de programas radiofónicos, ya que sus componentes se adaptan perfec­

tamente a los requerimientos necesarios para desarrollar esta propuesta 

programática cultural, donde se manejan los siguientes elementos: 

~llffj~'Í1o rJwIfJ)IMJC~06": En esta ocasión, la participación en la creación de los progra­

mas radiofónicos ha propiciado dentro de esta metodología jugar este rol de suje­

to promotor, elaborando programas radiofónicos basados principalmente en los 

intereses y características del auditorio, adecuando los temas y mensajes a hora­

rios específicos para lograr una mayor repercusión en el público objetivo. 

f)JJedio: Se considera al medio en un nivel técnico, aquí se incluye al radio como 

equipo electrónico y a las ondas hertzianas, por las cuales se transmite la señal 

que llega a los aparatos receptores. 

Opinión o Corn'ienido (mensaje): Será el contenido de los programas. Se toma 

en cuenta la línea de la emisora, las razones y las expectativas por las cuales 

se elabora ese mensaje y éste podrá ser aceptado o criticado de acuerdo al 

contexto de cada receptor. 
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SlIJJjerK(J¡ R(f;c~lPt(J¡r: Solamente se limita a recibir el mensaje. Es decisión propia 

si se acepta o no. 

Fin (lJjMfJ perrsigQJJe: Son las motivaciones para la creación de nuevos progra­

mas. Existe la intención de proporcionar al auditorio programas de buena cali­

dad y con contenidos de corte cultural para lograr un mayor auditorio y una 

mejor programación para Radio Lagarto. 

49 



4.2 DIAGNÓSTICOS 

~lLiljeto ~eceptor: 

Para implementar una adecuada propuesta de barra programática cultural 

es necesario conocer en la medida de lo posible al auditorio de Radio Lagarto, 

es decir, saber sus características, edades, preferencias, escolaridad etc .. La 

información que a continuación se presenta no es más que los resultados obte­

nidos de la encuesta sobre hábitos de radioescuchas, aplicada en las ciudades 

de Chiapa de Corzo y Tuxtla Gutiérrez, en alrededor de 7 colonias y 10 conse­

cutivamente, recopilándose información valiosa para identificar las caracterís­

ticas fundamentales de los entrevistados. 

Audiencia de la emisora según grupo de edad: 

_. 
Afto POTcanlaje 

8 a 15 20% 

16 a 25 25% 

26 a 35 27% 

36 a 45 12% 

46 y más 16% 

TOTAL 100% 

Escolaridad de los radioescuchas 

Sin estudios 

Primaria 

Secundaria 

Media Superior 

Superior 

10% 

15% 

15% 

25% 

35% 

':!E ~_-~-_-~ __ --- -=ti~ 
70% __ _ ________ _ 
60% 
50% 
40% 

20% L-r-------: ~~~;, 
10% 

0% 
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Perfil ocupacional del público de la emisora en 1988. 

Estudiantes 20% 

Trabajadores del sector 
15% privado 

Amas de casa 25% 

Jubilados 5% 

Trabajadores 
20% Autónomos 

Trabajadores Públicos 15% 

Total 100% 

Ingreso familiar de los escuchas 

de o a 3 salarios mínimos 40% 

de 4 a 6 salarios mínimos 35% 

de 7 a más salarios mínimos 25% 

Total 100% 

':::--' '--- ~- -~-- -.·.,.~~íl' ~
C-' 

800/ .. -- - - -- -- - - ~- -~- ""'1" 
70% t - - . - -- - ~".':. " ".i 
6O%t --- - . --- -- J 

:,~~. ¿."' .... '.C·,.I;~¡l--/-=-..... ;. -'-~ .. '---. j .. , •.. ; ..•... .. l··.· " ~!'f.l .¡' ' :t L;;; jl~--l~.;;~- r:: '; 
'j'~" 1l;.~, ".-\ 10% -t- ,- t- -1 lr~~-'~ ",- -r', : , "'/, ,:7 ¡'fY , ·,.,Y 

0% +- ...... ~ __ :/ ,_ • - _ ,--.&- _L -,-_ 1_ Y , 
d~oa J 
'iabr.o~ 

mln.mo5 

1!.!4;¡D 
~al..lr.o5 

mlnuTlO'> 
'" " m" .. ,,!.onos 

m¡mroo~ 

TOldl 

Tiempo diario que escuchan Radio Lagarto sus oyentes: 

5 Y más horas 15% 

de 3 a 4 horas 20% 

de 1 a 2 horas 35% 

minutos 30% 

Total 100% 

100%~- ----- ------~--- ·>f" , 
9O"~t ----- - - - -- - -- - !" 

80%' ------- -_._-

"'3. 
4 ""'" 

, 
~ -- '--.--'--

d:! 1 o. 1T\l"..f.I)s Tott! , ""'" 
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Géneros y preferencias 

Dentro de las preferencias del auditorio de Radio Lagarto, se encuentran 

diferentes géneros, los cuales enumeramos a continuación: 

60%, ,," 

I 

50"+-
I 

40~1 ~ 

i 

3Ol'l' 

"".k , 

Hm'i / 

o"J -

Gánar05 

Musicales 

Culturales 

Deportivos 

Humorísticos 

Del hogar 

MlsicDlm Q.tLrttle, 

da ~OO% Géneros de 100% 

60% Informativos 58% 

50% Orientación 39% 

25% Científicos 15% 

18% Financieros 14% 

12% Concursos 5% 

----- - -- ------

·iIlota.- Célc!él uno de los ganeros tl,me ref¡¡¡rencia al númaro efe veces de una roase <lel100 !)OT cier.to, 

es ¡¡¡¡¡ei, cie lil muestril de 100 cuesiionc:rios. 

Metodología: ¿Subraya 5 de los géneros que te gustaría escuchar en Radio Lagarto? 

Géneros 

Musicales Informativos 

Culturalas Orientación 

Deportivos Ciantíí'icos 

Humorís~icos Financiaros 

Dal hogar Concursos 

'Solamente se obtuvieron 296 respuestas da las 500, puesto que los encuesU:dos en el mayor da las 

veces solo señalaban 2 o 3 opciones. 
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Los escuchas de Radio Lagarto se manifiestan, en 60 por ciento de las oca­

siones, interesados en la transmisión de programas musicales, lo que supera 

cualquier otra opción en cuanto a preferencias. En segundo término se ubican 

los programas informativos con 58 por ciento de menciones, seguido de los 

culturales con 50 por ciento, y los de orientación con 39 puntos. El listado ante­

rior muestra el particular interés de los escuchas de la emisora por aspectos 

culturales y formativos, en detrimento de aproximación a la radio como mero 

medio de entretenimiento, lo que sitúa por debajo los niveles de preferencia 

hacia los programas de concurso, sobre el hogar, humorísticos e incluso depor­

tivos. 

Diversos temas que actualmente han adquirido una mayor relevancia social 

son de interés expreso del auditorio de Radio Lagarto; la ecología es tema de 

interés en 27.3 por ciento de las ocasiones; la atención de asuntos culturales, 

en 26.2 por ciento; 25.5 por ciento indica que les interesa se traten asuntos de 

salud; y, 21 por ciento de sexualidad, inclinándose la mayoría por una aproxi­

mación abierta, clara y directa en este terreno. 

Dentro de las opciones musicales básicas, los escuchas de Radio lagarto 

prefieren la popular mexicana en casi la mitad de los casos 49 por ciento, segui­

da del rock y la música clásica con 18 por ciento de referencias cada una, y por 

la afroantillana, con 15 por ciento de menciones. 

La distribución anterior parecería influir de manera importante en la seg­

mentación de las demandas por una inclusión de los diversos tipos de música 

en la programación de Radio Lagarto: 35 por ciento se inclinan por demandar 

más música popular mexicana; 25 por ciento, música afroantillana; y, 15 por 

ciento, rock. Asimismo grata sorpresa causa el 25 por ciento de solicitudes a 

favor de la música clásica. 
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Radio Lagarl:o se constituye así, como una opción diferenciada en el cua­

drante, capaz de preservar un público tradicional, culto y maduro, al que hoy 

suma un segmento popular con un imporl:ante componente femenino que en­

cuentra en esta estación una oferl:a atractiva que responde a sus expectativas 

de orientación y entretenimiento. 

A continuación se presenta la programación diaria de Radio Lagarto para 

conocer la diversidad de géneros que se manejan en las series y los porcenta­

jes de tiempo al aire de cada uno de ellos, esto ayudará a plantear adecuada­

mente la propuesta programática y seleccionar los programas que cumplan con 

los objetivos de este trabajo de investigación. 

De esta forma, se presenta la programación diaria de la XECHl "RADIO 

LAGARTO" vigente a parl:ir de mayo de 1998. 
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PROGRAMA GÉNERO HORARIO DURACiÓN DESCRlPCIÓ;\l 

Juntos al Amanecer Musical 0:00-5:00 3OOm;n. Se transmite música de de los gérn!ros: 
pop, tropical, folklórico, ranchero. 

Se transmite música del género ranchero 
Da mafiana muy temprano Orientación 5:(J().6:oo OOmin. y grupero. Así como conE!ijos 

aarooecuarios 

Marimba Musical 6:00-7:00 6Omin. 
Se transmite música de marimba ( 
instrumento tradicional de la región) 

Información nacional e intemacional. 
Antena Radio Informativo 7:00-9:00 120 mino Enlace con el noticiario qua se transmite 

desde la ciudad de Mhico oor la XEB. 

Encuentros Orientación 9:00-9:30 3Omin. 
Programa de entrevistas y 
enfrentamientos de grupos sociales 

"Sin ton ni son" Musical 9:30-12:00 150 mino Comentarios amenos, alternando con 
noticias regionales y cápsulas culturales. 

Rumbón y cuenta nueva Musical I tropical 12:00-13:00 6Omin. Se transmite música afroantlllana. 

Antena Radio Informativo 13:00-14:00 6Omin. 
Información nacional e internacional (2 
emisión) 
Se transmite solamente música de 

Marimba Musical 14:00-15:00 6Omin. marimba; instrumento tradicional de la 
eaión. 

En Contacto Informativo 15:00-15:30 3Omln. Información estatal y nacional (Red 
Radio Chiapas). 

Tríos, boleros, baladas románticas Musical 15.30-16:15 45min. Se transmite música del género. 

Trias, boleros, románticas en español Musical 16:15-17:00 45min. Se transmite música del género. 

En Corto Musical 17:00-18:00 60 mino 
Dirigido a los jóvanes que gustan del género, 
con complacencias y saludos. 

Pop Musical 18:00-19:00 60 mino Se transmite música del género. 

Antena Radio Informatiw 19:00-20:30 90 mino Información nacional e internacional. (enlace) 

Metalmoforsis Musical 20:30-22:00 90 mino Se transmite música del género rockero. 

Representación radiofónica de los elementos 
La Escena radiofónica Cultural 22:00-24:00 120 mino fundamentales del teatro, las experiencias y 

las principales obras teatrales. 

El porcentaje de los rubros es el siguiente: 

Orientación 11.76% 

Entretenimiento 0% 

Informativo 23.52% 

Cultural 5.88% 

Musical 58.80% 

Total 100% 
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PROGRAtlA GÉNERO HORARIO DURACiÓN DESCRIPCiÓN 

Juntos al Amanecer Music<ll O 00-5 00 300 mln Se transmite mÚSica de los géneros rock 
OP,trOPlcal, folklórico, ranchero 

De manana muy temprano Onentaclón 5'00-600 60 min 
Se transmite música del género ranchero y grupera 
Asi como consejos agropecuarios 

Marimba Musical 6 00-7 00 60 min 
Se transmite música da marimba (mstrumento 
tradicIOnal da la reglón) 

Información nacional e internacional, deportes, 

Antena Radro Informatlv.:l 7 00-9 00 120 mm 
edltonal, cultura y espectáculos Enlace con el 
notlclano que se transmite desde la ciudad de México 
por la XEB 

Encuentros Onentacl6n 9 OO-g 30 30 mln Programa de enlrellistes 
--

-;'0 Comentdnos amenos, alternando con noticias ·Sin ton ni son" Muslcol 930-1200 mm 

-=-- re~lOnales y cápsulas culturales 

Rumbón y cuenta nueva Musical f tropical 12'00-1300 60 mm So transmite música afroantillana 

Antena Radio Informallv.:l 1300-14.00 60 mln. Información nacional e internacional (2 emisión) 

Marimba MUSical 1400-1500 60 mln 
So transmite solamente música do marimba. 
instrumento trad;cional de la reglón 

En Contacto Informat;\(I 1500-1530 30 mm Información estatal y noCional (Red Radio Chiapas). 

Trf05. boleros, baladas románticas ~I! uSlcsl 1530-16:15 45 mm S€l transmite mllslca del género 

Tríos boleros, románticas en csp .. nol Musical 1615-17.00 45 mln Se tmnsmite música dol gónero 

EnQnto M.Jsical 17:00-18:00 OOmn 
IJrig;oo a los jÓlt€l1SS que g¡stan del gánero, ron !XlJ11¡:!&renrias y 
saludos 

Po¡> M.Ecal 18:00-18:30 30rrin Se trmsrriIe mísica del género. 

8RBaeo rutlL"&l 18:30-19:00 30mn PitJgramI da la Sroelaría da EiJ'i.K<!dÓll del Btado de Oliapas. 

An!ena Raolo Inforrrelivo 19:00-:20:30 90 rTin InfoIm¡¡jÓ!l nado11al e irtematiOllEl (no:idBlio nadornll) 3 ed'tión 

lV"airm"ilrsis MJsiC2J 2!l:30-22:oo 90mn Se lrI!rislüe l1".Bca del gÉlEO rOOuro. 

IIIlisicaOásica 81treI:enirTiSlto 22:00-24:00 12Drrin fIilBca e inforrr!lrién reladonada amia hislOIia del gérnro. 

El porcentaje de cada uno de los rubros fue el siguiente. 

Orientación 11.11% 
Entretenimiento 6% 
Informativo 22.20% 
Cultural 5.50% 
Musical 55.50% 
Total 100% 
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PROGRAMA G~NERO HORARIO DURACIÓN DESCRIPCIÓN 

Junton al Amanecer Muoical 0:00-5:00 300 mino 
Se transmito música do los génoro3: rock pop, 
tropical, Colkl6rico ranchero. 

De mañana muy temprano Orientación 5:00-6:00 60 mino 
So transmito música dol gónoro ranchoro y 
gruporo. Así como consajoo tlgropecuorioG 

Marimba Musical 6:00-7:00 60 mino 
So transmito música do marimba (inotrumonto 
tradicional do la región) 

Informaci6n nacional e internacional, doportes, 

Antena Rndio Informativo 7:00-9:00 120 mino 
oditorial. culturo y espectáculos. Enlaco con el 
noticiario que so transmite deodo la ciudad de 
México por lo >CEB. 

Encuentros Orientación 9:00-9:30 30 mino Programa de entrevistas 

~5 in ton ni Gon" MUllical 9,30-12,00 150 mino 
Comentarioa amenos, alternando con noticias 
I'(lgionlJloo y cápsulaa culturalos. 

Rio de voces Orientación 12:00.-1:00 60 mino Programa do entmvistas 

Antena Radio Informativo 13:00-14:00 60 m'ln. Información nacional e internacional (2 emisión) 

Marimba Muoical 14:00-15:00 60 mino 
50 t1On:Jmito solomente música do marimba; 
inotrumonto tradicional do In mgión. -

En Contacto Informativa 15:00-15:30 
Informaci6n ontetol y nacional (Red Radio 

30 mino 
Chin •• n). 

Trios, bolaroo, baladas rom,óntiC3tl :L':uGical 15.JO.16:15 45 min, So t1Om.mito música del gonero. 

Trion, boleron, rom,ónticao on ospañol MUllicai 16:15-17:00 45 mino Se tronnrnito mÚGiCD: dol génClro, 

EnOJrto IIIilsical 17:00-18:00 6Onin. 
Ilrtgido a los jóveres ~ gus!al c!sl gérero, oon 
~.dasysa!udos 

Pop IIIilsical 18:QO.l9:00 601Tin. Setransrrtte mBca del género. 

Anlena Raa:o 1n.'0iTTlaliv0 19:QO.2D:30 rorrtn InlOJTTEdón national e in!e!T'J:tionzl (oo:iciario nmonal) 
3ea:dón 

Iffi€lfreo.reru:i¡¡¡; A1temaliw Er.lrelen:nilJl11o 20:30-22:00 SOmn Q¡T11EI1!mios sobre las inlerpretes, aulores, ál!Jumes, 
da<;ificados deI1lro del género altemaliw 

Qre¡¡xls 00I1"p!itid0s Q¡ft1J1ll! 22:QO.23:00 6Orrin. 
8 arte es el terra prindpal, yen el amJ participan 
inleledua!es, pOOas Y esaitm15 destarallos del estado. 

Extraños en la nod1e Oienladón Zl:00-24:00 6Onin. 
Esta errisión alterna m:isica oon cá¡:ru1as~ girnn en 
tDrnJ a la psiOJlogia del ser tumaro y nmas ruriosas. 

El porcentaje de los rubros es el siguiente: 

Orientación 22.2.% 
Entretenimiento 5.50% 
Infonnativo 22.20% 
Cultural 5.50% 
Musical 44.44% 
Total 100% 
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JUEVES 

PROGRAr.1A GÉNERO HORARIO DURACiÓN DESCRIPCiÓN 

Juntos al Amanecer Musical 0:QO.5:oo 3OOmin. 
So transmite música da los géneros: rock popo tropical, 
folklórico, ranchero. 

De rnaliana muy templano Orientación 5:00-6:00 SOmin. 
So transmite música del género ranchero y grupera. Así 
como cort<'..ejos agropacuarios 

Marimba Musical 6:00-7:00 SOmin. 
Se transmite música de marimba ( instrumento 
trndicional de la región) 

Información nacional e internacional. deportes, 
Antena R.adio Informativo 7:00-9:00 120 mino edtlorial, cultura y espectáculos. Enlaco con el noticiari 

que se transmite desdo la ciudad de México por la XEB. 

Encuentros Orientación 9:00-9:30 3Omin. Programa de entrevistas 

~Sin ton ni son- Musical 9:30-12:00 150 mino Comentarios amenos, alternando con noticias 
regionales y cápsulas culturales. 

Rumbón y cuenta nueva ~usK:al I tropica 12:QO.I3:oo SOmin. Se transmite música afroantillana. 

Antena Radio Informativo 13:QO.I4:oo 6Omin. Información nacional e internacional (2 amisi6n) 

Marimba Musical 14:QO.15:00 6Omin. 
Se tranOOlíto oolamento música de marimba; 
Irn;trumonto lrodicional do la región. 

En Contacto Informativo 15:QO.I5:30 3Omin. Información e:itatDl y nacional (Red Radio Chiapas). 

Tríos, boleros, baladas románticas Musical 15.30-16:15 45min. Se trannmíto mili;ica dal género. 

Trlos, boloros, románticas en espaliol Musical 16:15-17:00 45min. Se trano.míte música del género. 

JiJllEVIES 

En Corto MusicDI 17:00-18:00 60 mino 
Dirigido a los jóvenes que gustan del género, con comploconcias 
y saludos 

Pop Musical 18:00-19:00 SOmin So trDnsmite mú:¡lco del género. 

Antena Radio Informativo 19:00-20:30 gOmin. 
Información nocionDI o internncionol (noticiario nocionnl) 3 
odici6n 

Mondacem rock Entretenimiento 20:30-21 :30 60 mino Música o información relncionnda con la historia del género 

Programa que plantea un análisis dol séptimo arto, se comenta 

Tíempo de cine Cultural 21 :30-23:00 90min. 
sobre su historia, los grandes maestros, el cine mexicano, obras 
musicales y las opcionos actuales. Participa el auditorio via 
telefónica. 

Extraf'los en la noche Orientnción 23:00-24:00 60min. 
Esta emisión alterna música con cápsulas que giran en torno a la 
psicologia del ser humano y notas curiosas. 

El porcentaje de los rubros es el siguiente: 

Orientación 16.66% 
Entretenimiento 6% 
Informativo 22.20% 
Cultural 5.50% 
Musical 50.00% 
Total 100% 
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PROGRAMA GÉNERO HORARIO DURACiÓN DESCRIPCiÓN 

Juntos al Amanocor Mu~ieQI 0:00-5:00 300 mino 
Se transmito músico do do lo~ gónoro~: roek pop, 
tropical, folkl6rico, ranchero. 

De maAana muy temprano Orientación 5:00.6:00 60 mino 
Se transmito música dol 9ónoro ranchero '1 grupera. 
Aoi como conGejon ~gropocunriotl 

Marimba ~~1uGicQI 6:00-7:00 60 min. 
Se transmito música de marimba ( instrumento 
tradicional de la región) 
Información nacional o internacional. deporten, 

Antena Radio Informativo 7:00-9:00 120 mino 
editorial, cultura y espectáculos. Enlace con el 
noticiario que no tmnomite dendo la ciudad do 
México por la >CEB. 

EncuentreG 9:00-9:30 30 mino Programa do entro~Gtas 

"S in ton ni GonM 

MUGical 9:30-12:00 150 mino 
Comentarían amenou, altornando con notician 
rogionolon '1 cápsuion culturales. 

Rumbón y cuento nueva Musical I tropical 12:00-13:00 6Omin. Se transmito música afroantillana. 

Antena Radio Informativo 13:00-1-4:00 60 mino Información nacional o internacional (2 omisión) 

Morimba MUGical 14:00-15:00 60 mino So transmito Golamente mÚGica do marimba; 
inotrumonto Imdicronol do la región. 

En Contacto Informativo 15:00-15:30 30min. Información oolotal y nacional (Rod Radio Chi:Jpon). 

Trloo, bo~roo, baladas románticos MUGical 15.30-16:15 45 mino Se trenDmito múnicn dol género. 
-

Trien, befaras, románticas on OGpaftol ~1uGicol 16:15·17:00 45 mino Se troncmito mÚGica dol género. 

En Corto Musical 17:00-18:00 60 mino 
dirigido a los jóvenes que gustan del género, 
con comolacencias y saludos 

PoI) Musical 18:00-18:30 30min. Se transmite música del aénero. 

El Recreo Cultural 18:30-19:00 30min. 
Programa de la Secretaria de Educación del 
Estado de Chi.D ••. 

Antona Radio Informativo 19:00-20:30 9Omin. 
Información nacional e internacional 
noticiario nacional) 3 edición 

Se transmite música de marimba y ss realizan 
Fiesta Chiapaneca Entretenimiento 20:30-22:00 90min. ontrevistas a los marimbistas mlf!s 

reconocidos 
Esta emisión alterna música con cápsulas que 

Extraños en la noche Orientación 22:00-24:00 120 mino giran en tomo a la psicologfa del S3r humano 
Iv notas curiosas 

El porcentaje de los rubros es el siguiente: 

Orientación 16.66% 
Entretenimiento 6% 

Informativo 22.2% 
Cultural 5.5% 
Musical 50% 

Total 100% 
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PROGRAMA GÉNERO HORARIO DURACIÓtJ DESCRIPCiÓN 

Juntos al Amanecer Musical 0:00-5:00 3OOmin. 
Se transmite música de los géneros: rock pop, 
troDical folklórico ranchare. 

De mañana muy temprano Orientación 5:00-6:00 OOmin. 
Se transmite música del género ranchero y 
aNDero. Asf como conseios aQroDecuarios 

Marimba Musical 6:00-7:00 6Omin. 
Se transmite música de marimba ( instrumento 
tradicional de la reaión) 

Música infantil Entretenimiento 7:00-8 :00 6Omin. 
Se transmite música para los niños así como 
entrevistas v comentarios. 
Información nacional e internacional, deportes, 

Antena Radio Informativo 8:00-10:00 120min. 
editorial, cultura Y espectáculos. Enlace con el 
noticiario que se transmite desde la ciudad de 
México por la XEB. 

Salsa cumbias Musical 10:00-12:00 120min. Se transmite música del género. 
Rurnbóny Cuenta Nueva Musical Tropical 12:00-13:00 6Omín. Se transmite música afroantillana. 

Banda Chunchaca Musical 13:00-14:00 SOmin. Se transmite música_9ru¡>era (banda). 
Información nacional e internacional, deportes, 

Antena Radio Informativo 14:00-14:30 3Omin. 
editorial, cultura y espectáculos. Enlace con el 
noticiario qua t2 transmite ck!:sde la ciudad de 
México por la XEB 

Trios Musical 14:3Q.15:00 3Omin. Se transmite música dal géroro romántico. 
En contacto Informativo 15:00-15:30 3Omin. Noticisrio estatal 

Trios Baladas Musical 15:3Q.16:oo 3Omin. Se transmite música del J1énaro romántico. 
Pop en español e lnalés Musical 16:00-20 :30 270min. Se transmite música dal génaro. 

Los tres p<!los del Lagarto Entretenimiento 20:30-22:00 9Omin. 
Se transm ite m úsica de grandes grupos de rock 
así como entrevistas y comentarios del J1énaro. 

las gemas del recuerdo musical 22:00-24:00 12Omin. Se transmite música del género romántico. 

El porcentaje de los siguientes rubros es el siguiente: 

Orientación 6.66% 
Entretenimiento 13% 

Infonnativo 20_00% 
Cultural 0.00% 
Musical 60_00% 

Total 100% 

1°o.00%T .. --­

SO.1lll% i - - -

ao.OD% ~ , 
70·llll%t--- - -- -------­

GO·llll%t- --- - ----- .-

50.00% ----------.. --

40.00% - --- ------

30.1lll% t------
20.00% t------
10.0C)0,{, L-~=_-' 

0.00% + 

---------------------
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PROGRAMA GÉNERO HORARIO DURACiÓN DESCRIPCIÓN 

Juntos al Amanecer Musical 0:00-5:00 300 mino 
Se transmite música de los géneros: rack popo 
tropical. folklórico, ranchero. 

Do mañana muy temprano Orientación 5:00-fl:00 SOmin. 
Se transmite música del género ranchero y 
grupero. Asl como consejos agropecuarios 

Marimba Musical 6:00-7:00 60 mino 
Se transmite música de marimba (instrumento 
tradicional do la región) 

Música infantil Entretenimiento 7:00-8 :00 60 mino 
Se transmite música para los niños así como 
entrevistas y comentarios. 
Información nacional e intornaclonal. deportes. 

Antena Radio Informativo 8:00 - 8:30 30min. 
editorial. cultura y espectáculos. Enlace con 01 
noticiario que se transmite desde la ciudad de 
México por la XEB. 

Nahual Entretenimiento 8:30 - 10:00 90min. 
Programa de entrevistas y comentarios de diwrsos 
temas polfticos. socialos • etc. 

Salsa, Cumbias MusicDI 10:00-12:00 120 mino Se transmito música dol gónoro. 
Rumbón y Cuenta Nueva Musical Tropical 12:00-13:00 60min. So transmite música afroantillana. 

Banda Chunch3ca Musical 13:00-14:00 60 mino Se transmite música grupera (banda). 
Información nacionéll e internecional, deportes. 

Antena Radio Informatiw 14:00-14:30 30 mino 
oditoriol, cultura y espoct6culos. Enlace con el 
noticiario que so transmito dosda la ciudad de 

--r--- Musical 
México por lo XES 

Trios, Balcdas 14:30-16:00 90 mino Se transmito mUGica dol género romántico. 
Pop on ospaf'lol e Inglés Musical 16:00-19:00 180 mino Se transmite música del génoro. 

Antena Radio Informativo 19:00-20:00 60 mino Noticiero de Red Nacional 

Los tros pelos del Lagarto Entretenimiento 20:30-22:00 90 mino 
Se transmite música do grendes grupos de rack 
así como entrovistas y comentarios dol género. 

La Hora Nacional Informativo 22:00 - 23:00 60 mino Noticiario de Gobierno Federol 

Orientación 7.14% 
Entretenimiento 21% 

Informativo 21.42% 
Cultural 0.00% 
Musical 50_00% 

Total 100% 

'::t---
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- ----- ~Jil 
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~T~fJjn~ 
¡ ¡ I ¡ 1 ! 

Análisis de los porcentaje5 da la semana: 

Orientación 13.00% 
Entretenimiento 8.10% 

Informativo 22.00% 
Cultural 4.00% 
Musical 52.67% 

Total 100% 
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Dentro de la programación de Radio Lagarto el porcentaje que ocupa la U1t;ú¡¡;i­

ca programada es el más elevado, pues corresponde al 52.67 por ciento del 

total de la programación semanal. 

Los programas informativos ocupan el 22 por ciento, conformados por los si­

guientes espacios noticiosos: 

ANTENA RADIO (en sus tres transmisiones), noticiario que se transmite desde 

la ciudad de México por la XEB, con información nacional e internacional, de­

portes, editorial, cultura y espectáculos; además, EN CONTACTO, noticiario de 

red estatal con la información más relevante del acontecer estatal. 

Horario.- 15:00 a 15:30 de lunes a sábado. 

Público objetivo.- Jóvenes y adultos. 

En el rubro de los programas de orienf(acióTa, encontramos un porcentaje del 

13.02 por ciento de la programación semanal de Radio Lagarto, dentro de este 

rubro destacan las siguientes series: 

DIfi §l!jAÑJ!lNA t"1J0)'if rPEOOPfUJ.AW, serie dedicada él tratar problemas 

agropecuarios, orientando a las personas que viven en el campo. 

Horario.- 5:00 a 6:00 de lunes a viernes 

Público objetivo.- Campesinos 

ENCUENTROS.- programa de entrevistas y confrontaciones de grupos socia­

les, políticos y culturales. 

Horario.- 9:00 a 9:30 de lunes a viernes 

Público objetivo- Jóvenes y adultos. 

EXTRA.ÑOS EN LA NOCHE.- Este espacio alterna música con cápsulas que 

giran en torno a la psicología del ser humano y notas curiosas. 
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Horario.- 23:00 a 24:00 miércoles, jueves y viernes. 

Público objetivo.- Jóvanes y adultos. 

Río DE IJOCES.- Serie dedicada a debatir temas sobre aspectos sociales y cul­

turales. 

Horario.- 12:00 a 13:00 miércoles. 

Público objetivo.- Jóvenes y adultos. 

Los programas de eil~reteraimiento ocupan el cuarto lugar con un porcentaje 

del 8.10 por ciento. Las series que más destacan son: 

[1v!JÚSUC;¡;¡ ICLA~gc!t- Programa donde se difunde la música clásica, su historia 

e información de los mejores exponentes. 

Horario.- 22:00 a 24:00 martes. 

Público objetivo.- Jóvenes y adultos. 

GilfffENFRECUliEff"l.JCIAS Al:rER~ArIVO.- Espacio donde se realizan comenta­

rios sobre los intérpretes, autores, álbumes, clasificados dentro del género al­

ternativo. 

Horario.- 20:30 a 22:00 miércoles. 

Público objetivo.- Jóvenes. 

F!ESTA CHIAPANECA.- Programa donde se transmite música de marimba y 

se realizan entrevistas a los marimbistas más reconocidos. 

Horario.- 20:30 a 22:00 viernes. 

Público objetivo.- Jóvenes y adultos. 

Los programas culturales participan solamente con el 4 por ciento y se confor­

man por las siguientes series: 
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LA ESCENA RADlOFÓNICA.- Representación radiofónica de los elementos 

fundamentales del teatro, las experiencias y las principales obras teatrales, 

Horario.- 22:00 a 24:00 lunes. 

Público objetivo.- Jóvenes y adultos. 

CUERPOS COr,¡¡PARTIIJOS.- Serie donde el arte es el tema principal, yen el 

cual participan intelectuales, poetas y escritores destacados del Estado. 

Horario 22:00 a 23:00 miércoles. 

Público Objetivo.- principalmente personas conocedoras e interesadas por el 

arte. 

TGtErllPO DE rcUNIE.- Programa que plantea un análisis del séptimo arte; se 

comenta sobre su historia, los grandes maestros del cine mexicano, obras mu­

sicales y las opciones actuales. Participa el auditorio vía telefónica. 

Horario.- 21 :30 a 23:00 jueves. 

Público objetivo.- Público en general. 

EL RECREO.- Programa de la Secretaría de Educación del Estado de Chiapas. 

Horario.- 18:30 a 19:00 martes y jueves. 

Público objetivo.- Público en general. 

P<SPECTO COMPARATIVO 

La preferencia del auditorio de Radio Lagarto, en lo que respecta a los dife­

rentes géneros, se manifestó (según la tabla expuesta en la página 53 de este 

capítulo) de la siguiente manera: 
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Géneros de 100% Géneros de 100% 

Musicales 60% Informativos 58% 

Culturales 50% Orientación 39% 

Deportivos 25% Cientfficos 15% 

Humorfsticos 18% Financieros 14% 

Del hogar 12% Concursos 5% 

-IT 1J Hl/ 

y el porcentaje de la programación semanal se expresó así: 

Orientación 13.02% 
Entretenimiento 8.10% 

Informativo 22.00% 
Cultural 4% 
Musical 52.67% 

Total 100% 
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MUSICALES 

Preferencia Público Porcentaje Semanal Radio Lagarto 

60% 52.67% 
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Los espacios musicales en la programación actual de Radio Lagarto üenen 

un porcentaje que cumple con las preferencias del público; sin embargo, los 

géneros varían en porcentajes de emisiones, puesto que el rock cuenta con el 

60 por ciento de los programas musicales, en comparación al 10 por ciento de 

los programas de música clásica; y el otro 10 por ciento de música ejecutada 

por el instrumento predominante en el Estado, la marimba. Asimismo, se en­

cuentra que la música popular mexicana no tiene un espacio completo dentro 

de la programación actual, la cual ofrece en grandes horas de transmisión mú­

sica grupera y rock en sus diferentes subgéneros. 

Por lo anterior se realizan tres propuestas de programas musicales: 

JlfJARiMBIANDO.- Programa planeado para dar a conocer la música ejecutada 

por la marimba, así como a los grandes marimbistas y grupos marimbísticos del 

Estado. 

¡ A - JUA 1.- Serie enfocada a la transmisión de la música popular mexicana, 

combinado con las informaciones más oportunas de los exponentes de este 

género. 

CELULOIDE MUSICAL.- Programa planeado para dar a conocer la música de 

mayor calidad incluida en las películas de diversos géneros, lo que permitirá 

conocer diferentes ritmos y corrientes musicales. 

INFORMATIVOS 

Preferencia Público Porcentaje Semanal Radio Lagarto 

58% 22% 

A pesar de que lbs programas informativos tienen un alto porcentaje en la 

programación semanal de Radio Lagarto, consideramos necesario incluir nue-
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vos programas con temas que no hayan sido abordados dentro de la emisora: 

REPORTE URBANO.- Programa informativo que tiene como objetivo dar a 

conocer al auditorio, el acontecer de las ciudades más importantes en donde 

tiene acceso Radio Lagarto. 

CULTURAMAMIA.- El objetivo de la emisión es dar a conocer al auditorio, las 

informaciones más importantes del ambiente cultural; pintura, música, danza, 

etc., que se desarrollan en el estado de Chiapas y Estados cercanos. 

CULTURALES 

Prefarencia Público Porcentaje Semanal Radio Lagarto 

50% 4% 

El auditorio manifiesta interés porque se incluyan más series de corte cultural 

dentro de la oferta programática de Radio Lagarto. Los criterios de selección de 

las propuestas se enfocaron principalmente al promedio de edad del auditorio 

de la emisora (20 a 30 años), a la ocupación del radioescucha (amas de casa 

empleados, profesionistas, etc.) ya las carencias detectadas dentro de la pro­

gramación actual. 

RECORRIENDO NUESTRO CHIAPAS.- Serie enfocada a resaltar la riqueza 

de los pueblos que integran nuestro Estado, a través de canciones y voces del 

pueblo, para dar difusión a sus costumbres y su diversidad cultural. 

!LA CEIBA.- Espacio de difusión cultural con presentaciones de los mejores 

exponentes de la literatura chiapaneca, con el fin de fortalecer la tradición oral 

olvidada por el comercialismo y modernización. 
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EL SUSPIRO DEL POZOL- Espacio enfocado a resaltar y difundir la tradición 

culinaria del Estado, con invitados de cada una de las regiones abordadas en 

este arte tan rico en formas y sabores. 

ORIENTACiÓN 

Preferencia Público Porcentaje Semenal Radio Lagarto 

39% 13.2% 

Dentro de este género existe una gran diversidad de programas en la emiso­

ra, sin embargo, detectamos la necesidad de abrir un espacio para el auditorio 

juvenil, que aunque en menor medida, también forman parte de los escuchas 

de Radio Lagarto. 

JUVENTUD EN ÉXTAS/S.- Serie que aborda temas de inquietud e interés para 

nuestra juventud, como lo son el sexo, drogas, aborto, familia, amigos, etc., 

apoyándonos en dramatizaciones y consejos de expertos en el tema para dar 

una orientación adecuada. 

CONOCIÉNDONOS.- Se pretende realizar una serie de cápsulas, en las cua­

les se den a conocer los nombres e historias de los lugares, comidas y persona­

jes más representativos de la región. 

DEPORTIVO 

Preferencia Público Porcentaje Semanal Radio Lagarto 

25% 

La oferta semanal de Radio Lagarto no ofrece programas de temas deporti­

vos, resulta entonces necesario implementar espacios enfocados al desarrollo 

y la práctica del deporte en nuestro Estado y a nivel nacional. 
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DEPORTE TOTAL.- Programa encaminado a resaltar la importancia del depor­

te desde diferentes visiones, salud, competencia, distracción, etc., informar al 

auditorio acerca de los diferentes deportes que se practican a nivel amateur y 

proporcionar una cartelera deportiva que contenga las actividades a realizarse 

durante el fin de semana. 

/NOTA DEPORTIVA.- Se plantea un espacio que nos permita mantener infor­

mado al auditorio sobre el desarrollo de los acontecimiento deportivos más re­

levantes en el Estado y a nivel nacional. 

A continuación se presenta desarrolladas la serie de propuestas considera­

das para reestructurar la barra programática de Radio Lagarto, con el siguien­

tes formato: 

o Nombre de la serie 

• Justificación de la serie 

o Objetivo general 

• Objetivos particulares 

• Género 

o Formato 

• Estructura de programa 

o Duración 

o Horario 

• Periodicidad 

o Auditorio intencional 

• Modalidad de producción 

• Requerimientos humanos 
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Series para XECHZ, Radio Lagarto 

NOMBRE DE LA SERIE: "MARlllABIANDO" 

JUSTIFICACI6N: La importancia de la marimba como instrumento de identi­

dad chiapaneca, ha sido en la actualidad relegada de la mayoría de los medios 

de comunicación, y en especial de la radio, medio al cual se aborda en esta 

investigación; por lo mismo, se hace necesario reivindicar a este instrumento 

musical con un espacio radiofónico, donde se promueva y se de a conocer los 

mejores marimbistas y grupos ejecutores de Estado y del sureste del país. 

OBJETIVO GECWERAL Difundir la música de marimba, instrumento tradicional 

chiapaneco, con el fin de que el auditorio conozca y disfrute de los mejores 

exponentes. 

OBJETIVOS PARTICULARES: Se dará a conocer al radioescucha los autores 

y marimbistas más destacados de este ámbito musical, así como la historia del 

surgimiento y desarrollo de la marimba. 

GÉNERO RADIOFÓNGCO: Musical. 

/ESTRUCTURA DEL PIROGRIMVIA: Rúbrica de entrada, presentación del 

marimbista o grupo marimbístico; biografía del grupo o personaje (solista), gra­

baciones y próximas presentaciones dentro del Estado y fuera del mismo. Inter­

medios musicales, lectura de las llamadas recibidas. 

FORMATO: Musical e informativo. 

DURACiÓN: 90 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Jóvenes y adultos. 

PERIODICIDAD: Abierta. 
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HORARIO: 16:00 a 17:30 horas. 

MODALIDAD DE PRODUCCiÓN: Programa para trasmitirse en vivo. 

NECESIDADES DE PRODUCCiÓN: 

AJ. REQUERIMIENTOS TÉCNlCOS.- Una cabina de locutores y una de trans­

misión para el programa en vivo. 3 horas de estudio a la semana para realizar 

las secciones que entran pre-grabadas el día de la transmisión. 

Bj. REQUERIMIENTOS PAATERiALES.- Cintas de % de pulgada, cassette de 

90 minutos, grabadora y pilas, acceso a fonoteca y copias. 

ej. REQUERIMIENTOS HUMANOS 

o Productor 

Q Asistente de producción 

• Reportero 

• Guionista 

• Musicalizador 

• Conductor 

MOMBRE DE LA SERIE: iAJUA! 

JUSTIFICACIÓN: La música popular mexicana no pierde vigencia, por el con­

trario, en la actualidad han surgido importantes exponentes que con orgullo y 

calidad la difunden en diferentes partes del mundo, ubicándola en los primeros 

lugares de popularidad. De esta forma, la música popular mexicana, por si mis­

ma no puede ser excluida de los espacios radiofónicos, mucho menos de Ra­

dio Lagarto (radiodifusora de tipo cultural). 
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OBJE1ffVO GENERAL: Dar difusión a la música popular mexicana, como una 

forma de resaltar nuestra identidad nacional. 

OBJErUVOS PARTICULARES: Satisfacer la demanda de espacios musicales 

de acuerdo al interés del auditorio de la emisora. 

GENERO RADIOFÓNICO: Musical. 

FORMATO: Musical e informativo. 

fESffUJCTUTRA DEl PROGRAMA: Rúbrica de entrada, presentación del ar­

tista del día, breve semblanza de su vida intercalada con sus principales obras, 

despedida y rúbrica de salida. 

DURACiÓN: 90 minutos 

AUDITORIO INTENCIONAL: Público en general 

MORAR/O: Matutino. 

PERIODICIDAD: Semanal. 

tlfJODAILIDIiD DE PROl»UCCIÓN: Programa previamente grabado. 

NECESBDADES DE PRODUCCiÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Estudio de grabación (2 horas) 

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: 2 cintas de % de pulgada por progra­

ma, acceso a la fonoteca para selección de música, fotocopias. 

C) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

• Productor 

• Asistente de producción 

• Guionista 

• Musicalizador 
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NOfl/lBRE DE LA SERIE: CELULOIDE MUSICAL. 

JUSTIFiCACiÓN: En varias ocasiones la música es el soporte de las películas 

y esto no es reconocido por la mayoría de los cinéfilos. Se dan premios a los 

actores, directores, productores, editores, fotógrafos e incluso a los temas mu­

sicales, aunque a éstos no se les da la debida importancia. 

Dentro del cine existen: buenos compositores, músicos e intérpretes que de­

ben tener difusión para que el público en general reconozca su trabajo. Por tal 

motivo es necesario abrir un espacio radiofónico, en donde además de repre­

sentar los temas musicales que acompañan a los diversos filmes, se hable de 

quienes realizan dichos temas. 

OBJETIVO GENERAL: Difundir la música de mayor calidad incluida en las 

películas de diversos géneros a nivel mundial, con el fin de que el auditorio 

conozca y disfrute este ámbito que también forma parte de la cultura musical. 

OBJETIVOS PARTICULARES: Se dará a conocer al radioescucha los autores 

y el contexto en el cual se desarrolló el trabajo musical de un filme. 

Hacer notar que el cine ha reunido a lo largo de su desarrollo, diversos géne­

ros musicales incluso en una misma cinta, permitiendo con esto, enriquecer la 

cultura musical del espectador. 

Analizar con la ayuda de un especialista en cine, en que benefició la música 

en una determinada secuencia dentro del filme. 

GÉNERO RADIOFÓNICO: Musical 

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rúbrica de entrada, presentación del tema, 

presentación de música de la película que se va a tratar, hablar de autores, 

músicos e interpretes que la realizan. Breve reportaje histórico del audio en el 

cine, comentarios con el invitado (crítico de cine) acerca del empalme entre 
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música e imagen. Conclusiones y rúbrica de salida. 

FORMATO: Musical e informativo 

DURACIÓN: 60 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Jóvenes y adultos. 

PERIODiCiDAD: Abierta. 

HORARIO: Nocturno. 

MODALIDAD DE PRODUCCIÓN: Programa para transmitirse en vivo. 

NECESIDADES DE PRODUCCiÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Cinta de transmisión para la emisión en 

vivo, 3 horas de estudio a la semana para las inserciones previamente graba­

dos. 

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la 

fonoteca para la selección de material musical, acceso a material bibliográfico, 

fotocopias. 

e) REQUERIMIENTOS HUMANOS 

o Productor 

• Asistente de producción 

• Guionista 

• Musicalizador 

• Un Conductor 
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NOMBRE DE LA SERIE: REPORTE URBANO 

JUSTIFICACiÓN: La necesidad de contar con un noticiario profesional donde 

se informe veraz y oportunamente de los acontecimientos más relevantes del 

Estado, ha propiciado la creación de Reporte Urbano, noticiario de profesiona­

les de la información donde se hará mano de los diferentes géneros periodísti­

cos, los cuales no son profesionalmente utilizados dentro de este medio tan 

importante como lo es la radio por su carácter plurisectorial. 

Los diferentes espacios radiofónicos de carácter informativo en el estado de 

Chiapas en su mayoría son utilizados por personas con limitados conocimien­

tos, pues de los 35 programas informativos que existen en todas las 

radiodifusoras del Estado, únicamente el 20% es dirigido por profesionales en 

el ramo. 

OBJETIVO GENERAL: Informar a los radioescuchas los acontecimientos más 

importantes del Estado principalmente de las ciudades donde tiene acceso Radio 

Lagarto, mediante un periodismo profesional. 

OBJETIVOS PARTICULARES: Ofrecer calidad en la manera de informar, pues 

en la mayoría de los espacios noticiosos se carece de ella. Asimismo, en este 

programa el auditorio tendrá la oportunidad de expresar su opinión a través de 

llamadas telefónicas y testimonios. 

Con la transmisión de este programa se pretende darle personalidad a la 

radiodifusora, es decir, que el público identifique a los integrantes de Radio 

Lagarto como profesionales. 

GENERO RADIOFÓNICO: Informativo. 

FORMATO: Informativo, comentado. 

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rúbrica de entrada, presentación, informa-
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ción local y estatal, comentarios informativos y recepción de llamadas, despedi­

da y rúbrica de salida. 

DURACIÓN: 90 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Público en general. 

HORARIO: 14:30 a 16:00 horas 

PERIODICIDAD: Diaria. 

MODALIDAD DE PRODUCCiÓN: Programa producido en vivo y alternando la 

transmisión con fragmentos previamente grabados. 

NECESiDADES DE PRODUCCiÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Cabina de transmisión para la emisión en 

vivo, 4 horas de estudio semanales para las inserciones previamente graba­

das, teléfonos abiertos. 

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, grabadora, 

pilas, libretas, lápices, computadoras, cassettes limpios, acceso a material bi­

bliográfico, fotocopias. 

e) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

Q Productor 

• Asistente de producción 

Q Musicalizador 

• Dos Telefonistas 

Q Tres locutores 

• Cinco reporteros 
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NOMBRE DE LA SERIE: CULTUROMANIA 

JUSTIFICACiÓN: La riqueza cultural del estado de Chiapas, así como los me­

jores exponentes del arte en sus diferentes géneros, son pocos conocidos, in­

cluso por los propios chiapanecos; causa principal, la falta de espacios dentro 

de los medios para la difusión de la misma. En este sentido, surge 

CULTURAMANIA, programa de información cultural en una estación cultural. 

OBJETiVO GENERAL: Contribuir a la difusión de las artes dentro del estado 

de Chiapas. 

OBJETlIJO PAFrflCUIL.AR: Información de aspectos poco conocidos por los 

escuchas pero importantes para el redescubrimiento de los valores culturales. 

GÉNERO RADIOFÓNICO: Informativo, cultural. 

ESTRUCTURA DEL PNOGRAMA: Rúbrica de entrada, presentación, informa­

ción comentada con (entrevistas, reportajes, cápsulas y controles remotos), 

despedida, rúbrica de salida. 

FORMATO: Informativo comentado. 

DURACIÓN: 60 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Programa dirigido al público joven y adulto. 

HORARIO: Nocturno. 

PERIODICIDAD: 2 emisiones por semana 

MODALIDAD DE PRODUCe/OH: Programa en vivo 

NECESIDADES DE PRODUCCiÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Cabina para la transmisión en vivo; 5 ho­

ras de estudio a la semana para armar y grabar las notas de la semana. 

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de X de pulgada, teléfonos abier­

tos, fotocopias, acceso a fonoteca. 
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C) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

• Productor 

• Asistente de producción 

• Guionista 

• Cinco reporteros 

• Dos telefonistas 

• Musicalizador y/o Operador 

o Dos conductores 
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NOMBRE DE LA SERIE: RECORRIENDO NUESTRO CHIAPAS. 

JUSTIFICACiÓN: Es necesario crear un segmento radiofónico que se convier­

ta en un mosaico que muestre las diferentes costumbres en los municipios del 

estado de Chiapas, buscando que el auditorio conozca los aspectos más so­

bresalientes, es decir, alimentación, leyendas, música, poesía etc. para que 

tengan un panorama más amplio de los diferentes pueblos del Estado. 

OBJETIVO GENERAL: Resaltar la riqueza de los pueblos chiapanecos a tra­

vés de canciones y voces del pueblo para dar difusión a sus costumbres y 

cultura. 

OBJEruVOS PARTICULARES: Dar a conocer al auditorio los ecos de los dife­

rentes pueblos, procurando una atmósfera que nos transporte y nos haga vivir 

la belleza del pueblo chiapaneco, invitando al auditorio a conocer más sobre 

nuestra república. 

GÉNERO RADIOFÓNICO: Cultural 

/ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rúbrica de entrada; presentación; se alter­

nan comentarios con música; despedida y rúbrica de salida. 

FORMATO: Informativo y de comentario 

DURACIÓN: 120 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Programa dirigido al público adulto, aunque tam-

bién se puede captar la atención de radioescuchas de toda índole. 

HORARIO: 11 :30 a 13:30 horas. 

PERIODICIDAD: Sábado y domingo. 

JlJiODALlDAD DE PRODUCCIÓN: Programa que será previamente grabado. 

79 



NECESIDADES DE PRODUCCiÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Cabina de grabación para producir el pro­

grama, 3 horas de estudio a la semana para armar la emisión. 

B) REQUERIM!ENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la 

fonoteca para seleccionar material musical, acceso a material bibliográfico, fo­

tocopias. 

C) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

o Productor 

• Asistente de producción 

o Guionista 

• Investigador 

• Musicalizador 

• Un Conductor 

• Dos reporteros 
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NOMBRE DE LA SERIE: LA CEIBA 

JUSTIFICACiÓN DE LA SERIE: Los conflictos políticos, religiosos, sociales y 

los producidos por acontecimientos naturales han saturado los medios de co­

municación en el Estado, produciendo en contrapartida, que las informaciones 

y los espacios dedicados a la transmisión cultural se hayan visto disminuidos 

en tiempo y difusión. 

Chiapas es un pueblo con historia y tradición, además cuna de artistas e 

intelectuales prominentes, en este sentido, se abre este espacio donde se le 

rinde honor a la palabra, a la poesía, a la tradición oral; se abre la CEIBA desde 

el corazón de los pueblos. 

OBJETIVO GENERAl..: Presentar a los mejores exponentes de la literatura 

chiapaneca con el fin de fortalecer la tradición oral olvidada por el mercantilismo, 

modernización y conflictos políticos, sociales y económicos. 

OBJETIVOS PARTICULARES: Dar al radioescucha un espacio de entreteni­

miento, orientación y enriquecimiento intelectual. 

Despertar el interés del público por conocer más de la literatura chiapaneca. 

GÉNERO RADIOFÓNICO: Cultural 

FORMATO: Cultural informativo 

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rúbrica de entrada, presentación del autor 

que se va a entrevistar, biografía del autor intercalada con lecturas de algunas 

de las obras más importantes, información y comentarios, despedida y rúbrica 

de salida. 

DURACIÓN: 60 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Público en general. 

HORARIO: 20:30 a 21 :30 horas. 

PERIODICIDAD: 3 veces por semana. 
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MODALIDAD DE PRODUCCiÓN: Programa que se transmite en vivo. 

NECESIDADES DE PRODUCCiÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Cabina de transmisión para producir el 

programa en vivo, 1 día a la semana. 

S) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la 

fonoteca, a material bibliográfico, teléfonos abiertos. 

C) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

• Productor 

• Asistente de producción 

• Investigador 

• Guionista 

• Musicalizador 

• Dos conductores 

• Una telefonista 
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NOMBRE DE LA SERIE: El SUSPIRO DEL POZal 

JUSTIFICACiÓN: Debido al interés existe por los programas de cocina en el 

auditorio de Radio lagarto, se propone ahora la realización de un programa 

que nos enseñe el arte culinario del Estado, con invitados de cada una de las 

regiones de la geografía chiapaneca, puesto que la tradición culinaria no ha 

sido explotada producto de la desinformación de las personas repecto a la pre­

paración y conocimiento de los platillos tradicionales tales como: chipilín con 

bolita, pepita con tazajo, muégano, turulete etc .. 

OBJETIVO GENERAL Dar a conocer la tradición culinaria del Estado, con 

invitados de cada una de las regiones abordadas en este arte tan rico en for­

mas y sabores. 

OBJETIVOS PARTUCULARfiS: Dar a conocer el origen, significado y prepara­

ción de las principales comidas, dulces y bebidas preparadas del estado de 

Chiapas, asimismo, un análisis etimológico de nombres de alimentos y platillos 

para que el público conozca la gama de elementos que existen dentro del argot 

culinario. 

GÉNERO RADIOFÓNICO: Informativo 

ESTRUCTURA DEl-. PROGRA~IJA: Rúbrica de entrada, presentación, uso de 

alimentos (preparación), historia (cápsulas), rúbrica de salida. 

FORMATO: Cultural informativo 

DURACiÓN: 60 minutos 

AUDITORIO INTENCIONAL: Para todo tipo de público 

HORARIO: 09:30 A 10:30 horas 

PERIODICIDAD: lunes, miércoles, viernes y domingo. 

B'.'IODALlDAD DE PRODUCCIÓN: Programa para transmitirse grabado. 
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NECESIDADES DE PRODUCCIÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Estudio de grabación 1 hora. 

S) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de y,. de pulgada, acceso a la 

fonoteca para la selección de la música de fondo, fotocopias. 

e) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

• Productor 

• Asistente de producción 

• Guionista 

• Investigador 

• Un conductor 

• Operador 
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NOMBRE DE LA SERIE: JUVENTUD EN EXTASIS. 

JUSTIFICACIÓN: En respuesta al incremento del auditorio joven, es necesario 

que en Radio Lagarto se aborden temas de inquietud e interés para nuestra 

juventud como lo son: sexo, drogas, aborto, familia, amigos, etc., buscando a 

través de dramatizaciones captar la atención de nuestro público objetivo. 

OBJETIVO GENERAL: Proporcionar al joven elementos que les permita cono­

cer y enfrentarse a las diversas situaciones que se presentan en esta etapa de 

la vida. 

OBJETIVOS PARruCIlJLjJ¡J~ES: Dar la importancia necesaria a los problemas 

de los jóvenes, apoyándonos en dramatizaciones y consejos de exper(os en el 

tema para dar una información adecuada. 

Hacer partícipes a los padres de familia de los problemas de sus hijos. 

GÉNERO RADIOFÓNIC(): Informativo. 

FORMATO: Dramatización y comentarios. 

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rúbrica de entrada, presentación del tema, 

así como del invitado que nos auxiliará, se insertará la dramatización y se con­

tinuará con los comentarios de los conductores y especialistas, invitando al 

público a llamar y exponer sus dudas. Se finalizará con la rúbrica de salida. 

DURACiÓN.: 60 minutos 

AUDITORIO INTENCIONAL: Programa dirigido al público joven y puede servir 

de gran ayuda para los padres de familia. 

HORARIO: 17:30 a 18.30 horas. 

PERIODICIDAD: de lunes a viernes. 

-------- ---
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flrllODAUDAD DE PRODUCCiÓN: Programa producido en vivo, alternando la 

transmisión con fragmentos previamente grabados. 

NECESIDADES DE PRODUCCiÓN: 

A.) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Cabina de transmisión para la emisión en 

vivo, 3 horas de estudio a la semana para producir las dramatizaciones. 

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la 

fonoteca para seleccionar material musical, material bibliográfico, fotocopias. 

e) REQUER5WilENros HUMANOS: 

• Productor 

o Asistente de producción 

• Guionista 

o Musicalizador 

• Actores (los necesarios) 

• Dos conductores 
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NOMBRE DE LA SERIE: CONOCIÉNDONOS 

JUSTIFICACIÓN: El estado de Chiapas se caracteriza por ser uno de los más 

bellos y ricos en historia y tradiciones; sin embargo, la difusión que se le ha 

dado a estos rubros no ha sido suficiente para darlos a conocer en otros Esta­

dos ni al interior del mismo. Por esta razón, se propone la realización de peque­

ñas cápsulas que narren y describan por medios de dramatizaciones las tradi­

ciones orales, culinarias, religiosas, geográficas y culturales. 

OBJETIVO GENERAL: Dar a conocer los nombres, historias y bellezas de los 

lugares, comidas y personajes más representativos de la región. 

OBJETIVO PA.RTlCULAR: Que los chiapanecos descubramos y valoremos 

nuestra cultura y tradición, objetivo central de Radio Lagarto. 

GÉNERO RA!f)DOFÓINUCO: Informativo. 

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rúbrica de entrada, dramatizaciones, rú­

brica de salida. 

FORMATO: Cápsula. 

DURACiÓN: 3 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Para todo tipo de público. 

HORARIO: Abierto. 

PERIODICIDAD: Abierta. 

MODALIDAD DE PRODUCCIÓN: Programa para transmitirse grabado. 

NECESIDADES DE PRODUCCIÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Estudio de grabación 1 hora. 

S) REQUERIMIENTOS MATERIALES: 1 cinta de % de pulgada por cada 3 

cápsulas, acceso a la fonoteca para la selección de música, fotocopias. 
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C) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

• Productor 

• Asistente de producción 

• Guionista 

• Investigador 

• Musicalizador (operador) 

• Tres actores 

88 



NOMBRE DE LA SERIE: DEPORTE TOTAL 

JUSTIFICACIÓN: Resulta de gran importancia que exista en Radio Lagarto 

espacios para promover el deporte, en este caso a nivel amateur, buscando los 

elementos necesarios para lograr un programa activo y dinámico que logre cap­

tar la atención del auditorio y cubra sus expectativas con respecto al tema. 

OBJETiVO GENERAL: Brindar al auditorio información general acerca de los 

diferentes deportes que se practican a nivel amateur y lograr una motivación en 

el radioescucha que lo lleve a interesarse en la práctica de algún deporte. 

OBJETIVOS PARTDCU/L..J4.RffS: Resaltar la importancia del deporte desde dife­

rentes perspectivas: salud, competencia, distracción, etc. recurriendo a entre­

vistas, invitados, comentarios, reportajes, y una cartelera deportiva que conten­

ga las actividades a realizarse durante el fin de semana. 

GENtE RO RAID80¡;();'¡UCO: Deportivo. 

FORMATO: Informativo y comentado. 

ESTRUCTURA DIEP. PIU1GRA!'IJA: Rúbrica de entrada; presentación, los con­

ductores harán comentarios sobre lo que va ha tratar el programa, se pasará al 

reportaje, posteriormente se realizará la entrevista a los invitados y se exhorta­

rá al público para que exponga sus preguntas a través del teléfono; se dará 

paso a la cartelera deportiva y se finalizará con la rúbrica de salida. 

DURACIÓN: 90 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Programa dirigido al público en general. 

HORARIO: Matutino. 

PERIODICIDAD: Semanal 

MODAUDAD DE PltODUCC/ÓN: Programa que se producirá en vivo alter­

nando la transmisión con fragmentos pre-grabados. 
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NECESIDADES DE PRODUCCiÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Cabina de transmisión para producir en 

vivo el programa y 2 horas de estudio a la semana para realizar las secciones 

que entran pre-grabadas el día de la trasnmisión. 

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la 

fonoteca para seleccionar material musical; material bibliográfico, fotocopias. 

C) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

• Productor 

o Asistente de producción 

• Guionista 

• Musicalizador 

• Dos Conductores 
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NOMBRE DE LA SERIE: NOTA DEPORTIVA. 

JUSTIFICACIÓN: Con la finalidad de cubrir las expectativas del auditorio de 

Radio Lagarto en lo que respecta a los asuntos deportivos, es importante abrir 

un espacio en el cual se pueda difundir con oportunidad y objetividad informa­

ción sobre el deporte mexicano e internacional. 

OBJETIVO GENERAL: Mantener informado al auditorio sobre el desarrollo de 

los acontecimientos deportivos más relevantes en nuestro país ya nivel mun­

dial. 

OBJETIVOS PAC:UUCUUilRflS: Proporcionar al radioescucha un espacio noti­

cioso dedicado especialmente al ámbito deportivo. 

Dar importancia y difusión al deporte mexicano, a través de una cápsula inter­

media en el espacio informativo. 

fFOR/IJI}¡TO: Informativo y comentado. 

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rúbrica e entrada, notas informativas in­

tercaladas con comentarios, cápsulas del día, despedida y rúbrica de salida. 

DURACiÓN: 30 minutos. 

AUDITORIO INTENCIONAL: Programa dirigido al público en general. 

HORARIO: Abierto 

PERIODICIDAD: Abierta. 

MODALIDAD DE PRODUCCiÓN: Programa que se producirá en vivo, alter­

nando la transmisión con un fragmento pre-grabado. 

NECESIDA.DES DE PRODUCCIÓN: 

A) REQUERIMIENTOS TÉCNICOS: Cabina de transmisión para producir en vivo 

el programa y 1 hora diaria de estudio para realizar el segmento pre-grabado. 

B) REQUERIMIENTOS f.JlA.TERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la 

fonoteca, a biblioteca, acceso a teletipo y fotocopias. 
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C) REQUERIMIENTOS HUMANOS: 

• Productor 

• Asistente de producción 

• Redactores 

• Reporteros 

• Musicalizador 

• Dos comentaristas 
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PROPUESTA PROGRAMATlCA PARA LA RADIOD/FUSORA RADIO LAGARTO 

LUNES I MARTES I MIERCOLES I JUEVES I VIERNES I SABADO I DOMINGO 
00:00-00:30 JUNTOS AL AMANECER 
00:30-01 :30 
01 :30-02:00 
02:00-02:30 
02:30-03:00 
03:00-03:30 MARIMBA 
03:30-04:00 
04:00-04:30 DE MANANA MUY TEMPRANO 
04:30-05:00 
05:00-05:30 
05:30-06:00 ¡AJUA! 
06:00-06:30 
06:30-07:00 
07:00-07:30 ANTENA RADIO MUSICA 
07:30-06:00 INFANTIL 
06:00-06:30 
06:30-09:00 ANTENA 
09:00-09:30 ENCUENTROS RADIO NAHUAL 
09:30-10:00 EL SUSPIRO SIN TON NI EL SUSPIRO SIN TON NI EL SUSPIRO 
10:00-10:30 DELPOZOL SON DELPOZOL SON DEL POZOL DEPORTE 
10:30-11 :00 Rumbón y RIODE Rumbón y RIODE Rumbón y TOTAL 
11 :00-11 :30 cuonta nueva VOCES cuenta nueva VOCES cuonta nueva 
11 :30-12:00 DEPORTE TOTAL RECORRIENDO 
12:00-12:30 NUESTRO 
12:30:13:00 CHIAPAS 
13:00-13:30 ANTENA RADIO 
13:30-14:00 MARIMBA 
14:00-14:30 FIESTAS CHIAPANECAS ANTENA RADIO 
14:30-15:00 REPORTE URBANO EL SUSPIRO 
15:00-15:30 DELPOZOL 
15:30-16:00 
16:00-16:30 NOTA DEPORTIVA MARIMBIANDO NOTA DEPOR1lV .... BANDA 
16:30-17:00 MARlMBlANDO 1NTERFREQ.....clAS EL RECREO ItaERFRECUNCIAS CHUNCHACA MARlMBlANOO 

17:00-17:30 ALTElNATlVO ALTERK'oTIVO 

17:30-16:00 JUVENTUD EN EXTASIS POP EN ESPANOL 
16:00-18:30 E 
16:30-19:00 OOT" OE'PORTtVA J .. MUSICA CLASICA I NOTA OEPORTIVA . I tJJJSlCA CLASlCA INGLES 

19:00-19:30 ANTENA RADIO LOS TRES ANTENA 

19:30-20:00 NOTICIARIO NACIONAL PELOS DEL RADIO 
20:00-20:30 LAGARTO EL 
20:30-21 :00 LACEIBA EN CORTO LACEIBA EN CORTO LACEIBA LAS GEMAS RECREO 
21 :00-21 :30 DEL 
21 :30-22:00 CUL TURAMANIA LA ESCENA CELULOIDE CUERPOS CUL. TURAMANIA RECUERDO NOTA DEPORTIVA ' 

22:00-22:30 RAOfOFONICA MUSICAL COMPARnoos LA HORA 
22:30-23:00 RIO TIEMPO EXTRANOS MUSICA MENDANCEN NACIONAL 
23:00-23:30 DE DE EN LA CLASICA ROCK EL SONIDO DE LA 
23:30-24:00 VOCES CINE NOCHE LUNA 

• CONOCIÉNDONOS- Será Insertado entre programa y programa. JUAN PEDRO CORZO VILLANUEVA 
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CONCLUSIONES 

Las condiciones sociales y económicas existentes en los primeros años de 

la radiodifusión, favorecieron el desarrollo de ésta, principalmente en el campo 

comercial y mercantilista, dejando de lado el aspecto cultural y educativo de la 

misma. 

A través de esta investigación se conocieron diferentes ventajas y desventa­

jas de la radio cultural, lo que permitió identificar sus carencias y obstáculos. 

Con estos elementos se logra definir una adecuada propuesta Programática 

para la estación que ocupó nuestro estudio, XECHZ RADIO LAGARTO. 

Se pudo observar que las estaciones con las que comparte el espacio de 

frecuencia (zona centro y altos del Estado) tienen un exceso de música progra­

mada y poca producción de programas de casa; asimismo, se distingue entre 

las dos emisoras culturales del Distrito Federal, algunos elementos caracterís­

ticos que sin duda ayudaron a la realización en tiempo al aire de la misma. Sin 

embargo, también se descubrió que en la práctica radiofónica cultural Radio 

Lagarto no tiene mucho retraso en relación a estos dos gigantes de la radiodifu­

sión cultural, como lo son Radio Educación y Radio Universidad, pues las dos 

radiodifusoras presentan una barra programática con alto porcentaje de música 

programada y una producción de emisiones escasa. 

La barra programática que presenta Radio Lagarto contiene en exceso mú­

sica programada, con pocos programas que cumplen con los objetivos pro­

puestos por esta estación yen relación al Instituto Mexicano de la Radio, "pres­

tar un servicio radiofónico regional con producción de programas informativos y 
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de opinión, con el fin de lograr el enriquecimiento cultural del auditorio y fomen­

tar una actitud participativa en la comunidad. Así pues era necesario integrar a 

la barra programática nuevas series que cumplieran con las expectativas de los 

diferentes géneros del auditorio, basándose principalmente en las encuestas 

realizadas a 17 colonias de Tuxtla Gutiérrez y Chiapa de Corzo, con la que se 

logró conocer las características del escucha y los elementos que resultaban 

preponderantes en sus gustos. 

La presente propuesta programática o de recuperación programática por la 

inclusión de programas de la barra actual de Radio Lagarto con producción 

propia y calidad en sus contenidos, se presenta como el resultado de una 

ardua investigación en diferentes niveles, además tiene los elementos adecua­

dos para que las series sean aceptadas y se lleven a cabo, puesto que se 

manejan los planteamientos correctos de las mismas. 

Sin embargo, lo más importante es que cada vez más público joven se acer­

que a Radio Lagarto; por eso, se manejan series que atraigan, pero que ade­

más instruyan y aporten aspectos interesantes a la sociedad. Se debe brindar 

la oportunidad para que la gente asidua al radio decida conocer una buena 

opción en el cuadrante, una opción que se encuentra dentro de la denominada 

"radio cultural", sin tener el temor de que sólo se escuche pláticas sobre temas 

especializados o música de alta escuela, o por lo contrario, una radio dominada 

por la comercialización. 

Cuando el escucha vuelva sus oídos a Radio Lagarto, habrá redescubierto 

que la radio cultural" nos puede ofrecer muchas novedades; horas de esparci­

miento, temas interesantes, música variada, etc., y así poder ampliar su gama 

de preferencias dentro del cuadrante. 

Se considera que al poner en marcha esta propuesta programática, Radio 
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Lagarto tendrá una mayor variedad temática en su contenidos, para ofrecer al 

radioescucha nuevas expectativas, para que repercuta directamente en sus 

resultados, yasí lograr consolidarse en el gusto del público y transformarse en 

la estación cultural de mayor importancia en el estado de Chiapas. 
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