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INTRODUCCION

En el ejercicio de repansar los quehaceres diarios de uno de los medios de
comunicacion mas importantes, por su amplia penstracién y plurisectorialidad,
como lo es la radio, sin duda, surgen espontaneamente numerosos
cuestionamientos sobre el uso de este instrumento, principalmente en el &mbi-
o del caracter comercial consumista de la mayoria de las radiodifusoras y la
escasa presencia de ésias en ef 2mbiio culiural, 10 que verdaderamenie sor-
prende, pues un Estado que fundamenta su ieoriz politica en ia revolucion; que
ejerce legitimo control de los sectores basicos de la economia nacional, y que
se denomina tuielar de los intereses de las mayorias popuiares, no haya ahon-
dado su presencia en los medios de comunicacién social.

Y salta més a la vista esia contradiccidn si se toma en cuenta el gigantesco
esfuarzo gubernamental en materia educativa. Los enormes recursos huma-
nos y econdmicos que esién destinados a la educacion debieran tener su obli-
gadza exiension complemeniaria en los medios elecirénicos.

No se descubre aqui nada nuevo, por supuesto, al esbozar el panorama de
la radiodifusion mexicana, mayoritariamente concesionada a la iniciativa priva-
da; sin embargo, es util la mencion para adentrarse al frabajo de investigacion
gue presento, el cual plantea el desarrollo de una propuesia programatica cul-
tural la tercera radiodifusora del Instituto Mexicano de la Radio en Chiapas, la
XECHZ Radio Lagarto, a partir del analisis de su programacion; de los
lineamientos por los cuales se rige (IMER) de las preferencias del publico, de
los instrumentos existentes y de los recursos humanos acfuales, sin dejar a un
lado los objetivos adquiridos desde su creacidn, «prestar un servicio radiofonico




regionai con produccién de programas informativos y de opinién, con el fin de
lograr ef enriguecimiento cultural del audiiorio y fomentar una actitud participativa
en la comunidady los cuales se pretende demostrar gue han tenido un desen-
volvimiento dispar entre lo que se desea y los contenidos de su series, por lo
cual la programacion de radio lagarto en esie trabajo de investigacion, se con-
sidera debe responder a una planeacion efectiva gue paria del compromiso de
ofrecer un propuesta alternativa.

En este sentido, el presente trabajo esta esftructurado a manera que el inte-
resado pueda ir descubriendo conceptos basicos, antecedenies histéricos,
lineamientos, politicas de comunicacién etc., Gue lo vayan encaminanco al ana-
lisis ceniral del objeto de estudio, asimismo, ia importancia de la radio, a partir
de sus veniajas en costo y alcance, en comparacién con otros medios de comu-
nicacidn, y de como este instrumento va hacer usado deniro de nuestra pro-
puesia programaiica.

De esta forma, en e! primer capitulo abordo el tema de la comunicacién y
sus gdiferentes esqguemas, con la iniencidn de seleccionar el mas apropiado
para el 6ptimo desarrolio de nuastra propuesia programatica.

El segundo capitulo se enfoca a la radiodifusidn en México, es decir, su
desarrolio, los formatos que se manejaron (comercial y cultural) y todo o con-
cerniente a la legislaciéon en fa materia. Esto nos lleva a conocer cuales fueron
los primeros rumbos que tomo la industria de ia radio en nuestro pais y ampliar
nuesira perspectiva sobre el fema.

El tercer capitulo se titula La Radio en Chiapas, en este se analiza el surgi-
miento de la radio cultural en el Estado; asimismo, el surgimiento y la situacién
de Radio Lagarto, con el fin de conocer sus objetivos y los programas gue
ofrece dentro de sus emisiones, o que sera de gran ayuda para la elaboracion




de nuestra propuesta.

Los elementos adquiridos en el desarrolio del trabajo nos llevan al planiea-
miento de nuestra propuesta programatica surgida principalmente del diagnés-
tico de preferencias; y del andlisis de la barra actual de Radio Lagarto.

El trabajo de investigacion gue presento, sin duda, trata de encontrar las
condiciones necesarias para implementar la creacién o restructuracién, a partir
de la programacion actual, de una barra programatica que mas allé de informar,
comunique, difunda y extienda los beneficios de la cuitura.
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1.4 DEFINICION DE COMUNICACION

El trabajo de investigacion que se presenta: Creacién de una barra
programatica cultural para la radiodifusora Radio Lagario, se centra principal-
mente en la elaboracién de programas que coniribuiran a que esia estacion,
fundada en 1991, ofrezca una mejor programacion orientada al trabajo cultural
y social por la que fue creada.

De ahi que primero se consideré definir el conceoto de comunicacion, pues
la radio es un medio por el cual se frasmiten mensajes a diversos publicos,
desde el punto de vista de un medio de comunicacion masiva. Ademas de que
la propuesia programatica se planteara siguiendo un modelo comunicacional,
el cual se seleccionara en el franscurso cel trapajo.

En este sentido, la palabra comunicacién revisie diferentes significados. =nlo
gue se refiere a su origen etimologico, comunicacién proviene del latin :
comunicatic-onis, que significa accidn de comunicar 0 comunicarse. Comu-
nicar es dar a conocer alguna cosa, y por oiro lado significa aprender algo.

Los investigadores de la comunicacion no han llegado a un acuerdo para
definir a ésta especificamente, por lo fanio para aigunos es necesario que exis-
ta fa intencion de influir en el comportamiento del receptor que escucha un
mensaje, y para otros es necesario gue el receptor emita alguna respuesta.

Antonio Pascuali sefiala qgue la comunicacion “...es la facultad exclusiva-
mente humana de compariir y desarrollar un saber social..” ' - y anexa que “..es




tal, cuando produce una interaccion viunivoca del tipo cel consabar, lo cual sélo
es posible cuando entre los dos polos de la estructura rige una tey bivalente :
todo iransmisor puede ser receptor, todo receptor puede ser transmisor.”

Abraham Moles considera a la comunicacion como : “La accién que permite
a un individuo o0 a un organismo situado en una época y en un punio dado,
participar de las experiencias, estimulos del medio ambiente de otro individuo 0
de ofro sisiema, situados en otra época o en otro lugar, utilizando los elementos
0 conocimientos que tiene en coman con ellos.” 3-

En su libro Comunicacién e informacion, Antonio Pagcli sefiala que {a comu-
nicacion es “ el aclo de relacion entre dos 0 mas sujetos, mediante el cual se
evoca en comun un significado” 4. Pzoli involucra los concepios de significado
y significanie, pues para gue se dé la comunicacion es necasario que los parti-
cinantes tengan experiencias en comun.

Como se ve, las definiciongs son diversas y con caracieristicas variadas, por
lo tanto, se puede concluir que la comunicacidon €s un proceso social gue
involucra a individuos con caracierisiicas similares y significaciones en comun
y permite el intercambio de experiencias en forma reciproca, ya que los indivi-
duos ensefian y aprenden algo a la vez; entendiendo por intercambio, la res-
puesta que el recepior ca despues de recibir un mensaje, €s decir, comunica-
cion de retorno (RETROALIMENTACION).

Se encuenira que dentro de la comunicacion cada situacion es diferente, sin
embargo, existen ciertos elementos que estas situaciones tienen en comun y
que distinios autores a través del tiempo han retomado para elaborar disefios o

modelos.

Por ello, a continuacion s2 hablard del proceso hisiérico de la comunicacion.




1.2 MODELOS DE COMUNICACION

1. Aristéleles (384-322 a.C.)

Organiza su trabajo en tres elementos:

La persona gue habla | &) discruso gue pronuncia | La persona que escucha

QUIEN QUE QUIEN

2. Diagramea de Lasswrell

=N la década de 1930, Laswell introduce dos elementos mas a los tres men-
cionados por Aristoteles, en el oroceso de la comunicacion: el cznal en el gue
se {rasmiten los mensajes v los efectos que éstos progucen.

oL Coe CuE enoud CANRL a GifEN | concut | EFECTCS
1 2 3 4 5

3. Diagrama de Laswal] con modificaciones de Nixon.

Los estudios sobre la persuasion, conducidos por el grupo de Hovland en
Yale, como consecuencia de los resultados de la propaganda nazi de la Segun-
da Guerra Mundial, principaimente, llevan a Raymond Nixon a modificar el mo-
delo de Lasswell, introduciendo dos elemenios mas en el proceso de la comu-
nicacion: las intencicnes del comunicador y las condiciones en que se recibe
el mensaje.




{ QUIEN dice QUE A QUIEN
En qué Con gué Con qua Bajo qué
CANAL EFECTOS INTENCIONES | CONDICIONES
4 5 6 7

4. Shannon v Weaver

En 1947, Shannon y Weaver diseiian uno de los modelos contemporaneos de

la comunicacién mas usados.

FUENTE CODIFICADOR IENSAJE DECODIFICADDR DESTINATARIO

FEEDRACK

5. Wilbur Schramm

Considera gue cuando la comunicacion es interpersonal, fas personas se al-

ternan en sus roles de comunicador y perceptor.

COVUMICADOR RECEPTOR
|
—
CONMUNICAR PERCIBIR
CIFRAR —— MENSAJE | ———= DESCIFRAR
Interpretar {A) (B) Interpretar
CIFRAR
DESCIFRAR e MENSAJE ————— COMUNICAR
s
La respuesta
Receptor Comunicacién Comunicador
de rctorno




Schramm sefiala gue los signos tendran significados especificos y particula-
res, dependiendo de la experiencia de! ingividuo; esio forma un marco de refe-
rencia con el cual un sujeto podra comunicarse con una colectividad gue com-
paria el mismo marco referencial.

Dentro de la interpretacion del mensaje se incluyen los significados ;
DENOTATIVO, éste es comun, como las palabras casa, arbol, mesa, etc.. que
tiene definicién dentro del diccionario ; y el CONNOTATIVO, que se conforma
por la experiencia del individuo, es de contenido emocional.

Shramm encuentra dentro del mensaje un significado manifiesto y otro la-
tente ; esto se refiere a gue cuando se capta el tono de voz, el gesto, efc... se
puede obiener mas informacién gue con el mensaje mismo.

“Los individuos que reciben un mensaje lo relacionaran con grupos sociales
a los que estan adscritos ; y consideraran negaiivo o positivo, acepiable o con-
denable el mensaje segln ayude o0 no al buen funciohamiento de su grupo o
grupos ae referencia”.®

6. David K. Berio

Berlo realiza modificaciones en el modelo, identifica al codificador y al
descifrador independiente y considera un nuevo elemento : el canal.

La fue_n te de El codificador El mensaje El Canal E} decifrador El perceptor _d’e la
comunicacion comunicacion
1 2 3 4 5 6

Para David K. Berlo dentro de ia comunicacion numana siempre debe existir
alguna fuente, es decir, “alguna persona o grupo de parsonas con un objetivo y
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una razén para ponerse en comunicacion” 8. Dicha fuenie lograra su objetivo a
través de un mensaje.

El canal es un medio a través del cual se propaga el mensaje de la fuente ©
emisor, el mensaje solo se transmite en algunos canales, es decir, cuando la
comunicacién es interpersonal podemos considerar a las ongas sonoras como
el conducto que lleva las ideas, también pueden ser un canal las ondas elecird-
nicas, ya que a través de ellas el receptor recibe el mensaje.

7. Vodelo Actancial de Greimas

cste modelo se perfila como una identificacion de las relaciones humanas
gue producen alguna significacion; se ha empleado en el analisis de diversos
relaios ya que los elementos dei iodelo aciancial de Greimas permiten esta-
blecer el significado de! actuar social. Greimas considera en primera insiancia a
un actante, El actante es un tipo 0 un estereoiipo de personas u objetos que
cumplen determinados roles dentro de un género de relatos”. 7 Por io anterior,
se puede considerar como actanies a: principes, villanos, hadas, etc.., guienes
siempre actuan del mismo modo dentro de los relatos, siempre cumplen las
mismas funciones.

Greimas considera un modelo en 1o que respecia a las relaciones de los
actantes entre si:

Destinador rmmmmm e Objeto e Destinatario

Oponente ——————e Sujeto e Ayudante

Se senalan tres ejes en la relacion de esie modelo:
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1.- “Entre el sujeto gue busca un fin o un objeto, se forma una tendencia guiada
por el deseo del sujeto hacia el objeto...

2.- Un segundo eje lo forma el destinador y el destinatario; aqui el objeto es €l
intermediario de la comunicacién entre ambos...

3.- Existen también dos fuerzas opuestas. Unas consisten en aportar ayuda
operando en el sentido del deseo o facilitando la comunicacién; otras por el
contrario, consisten en crear obstaculos, oponiéndose a la realizacion del de-
$e0 0 a la comunicacion del objeto” 8

Creimas senala que la funcionalidad de su modelo es adecuada y lo adapia a
la ideologia marxista:

Sujeto - Hombre

Objeto - Sociedad sin Clases
Destinador - Historia
Destinatario - Humanidad
Oponenie - Clase Burguesa
Ayudante - Clase Obrera

En este caso los actantes cumplirian funciones determinadas y de este modo
se darian relaciones entre si.

8. Framcesco Fattorelio

En el caso del modelo de comunicacion de Francesco Fatiorello se encuen-
tra gue maneja cinco elemenios gue son los siguientes
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A continuacién, hablaré de cada elemento.

SP. Sujeto Promotor (emisor).- Todo sujeto promotor es alguien gue promueve;
no se comunica por necesidad, sino por interés o deseo; es decir, tiene implicita
una intencion al informar, al dar importancia humana a un acio social. Esie
emisor no es un libre creador sino que se ve obligado a adecuar su mensaje a
las exigencias del destinatario.

M- Medio.- Es importante como aparato difusor a nivel técnico por el cual se
envia una informacion, no es algo amoifo o fuera de la sociedad, sino genera-
dor ce culiura, y se constituye de esta forma como una estructura simbolica
para el hombre. El medio no es la comunicacion ni la informacién, sélo es por
donde se envia.

O- Opinidén o Contenido (mensaje).- Fattorello es el primero que denomina al
mensaje Opinidon o Contenido. Es la opinidén del Sujeto Promotor, no es solo el
quién, sino el para qué. La opinidn tiene una carga significativa y se puede
aceptar, rechazar o criticar de aclerdo al contexto de cada persona.

SR. Sujeto Receptor.- Es la persona que recibe el mensaje dentro de un marco
de referencia, siendo ésta su Unica participacion o funcion.

X)- Fin que Persigue.- A pesar de que [attorello pone la intencion fuera del
modelo, ésta abarca el todo, lo que permite que sea implicita; la intencidén
surge como el punto ético en ta comunicacion y le da carga significativa.
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No se agotan aqui los modelos aue pretenden rebresentar el broceso de 12
comunicacion. Sin embargo, todos son de gran ayuda para exblicar el funciona-
miento de los medios como la television y en especial al medio gue en esta
ocasion se aborda, “la radio”

En este sentido, la radio no puede ser considerada solamente como un mero
vehiculo electronico que transmite mensajes a distancia, @s mas gue eso, es un
medio de comunicacion gue por sus caracteristicas propias (pluriseciorial, eco-
nomico, de amplio alcance etc.) alimenta y recrea la imaginacion de guien la
escucha, como veremos mas adelante.
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2.9 CLASIFICACION Y DEFINICION DE LA RATIO

En iViéxico, las emisoras culturales son aguellas que obtienen de la Secreta-
ria de Comunicaciones y Transportes (SCT) un “permiso” para llevar a cabo
sus fransmisiones, a diferencia de las estaciones comerciales a las cuales se
les otorgan “concesiones’.

Con una concesién las emisoras tienen la posibilidad de vender sus tiempos
de transmision, sin embargo, cuando una estacion trabaja con un permiso se le
imposibilita de comercializar sus espacios.

Las estaciones culiurales pertenecen generalmenie al Estado y a diferenies
instituciones ; éstas no pretenden fines lucrativos y se distinguen segin el gru-
po o institucion de la cual dependen. “Entre grupos ¢ instituciones puede haber
disiintas formas de comprender el significado del iérmino cuitura’ ?; sin embar-
go, en este {rabajo se eniendera “como el conjunio de estructuras sociales,
religiosas, de manifestaciones inielectuales, artisticas etc., que caracieriza
una sociedad 0 una época” 0. Es decir, la forma de concebir el mundo v la
vida, la cual se manifiesia en todas y cada una de las practicas individuales y
colectivas del hombre en sociedad.

El aspecto cultural es muy amplio y tiene dimensiones sociales extensas,
idealmente, una emisora cultural debe dedicarse a difundir los esfuerzos del
ser humano por avanzar en el desarrollo social, econémico, politico y cultural,
sin embargo, algunas estaciones a pesar de su caracter publico no proporcio-
nan un mensaje amplio al radioescucha, sino gue se limitan a difundir un tipo de
programa elitista (conciertos, charlas de temas especializados, etcétera).
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Las emisoras culturales en general pueden ser consideradas como una op-
cion poco utilizada por el publico, pues en estas emisiones generalmente no se
transmite el Gltimo éxito del cantanie de moda, ni la entrevista exclusiva ; pero
se ofrece al radioescucha la oportunidad de sintonizar programas estruciurados
sobre una gran variedad de temas, que buscan principalmente dar al radioes-
cucha la posibilidad de reflexionar sobre los mismos.

La Ley Federal de Radio y Television, en su articulo 13, clasifica a las esta-
ciones permisionarias como oficiales, culturales, de experimentaciéon y escue-
las radiofénicas; sin embargo, en la actualidad se les ubica en diferentes ra-
mas : oficiales, universitarias, indigenas y escuelas radiofonicas.

Oficiales.- En este rubro se encuentran aquellas cuyo permisionario es el pro-
pio Estado, esias emisoras buscan afianzar la comunicacion entre la sociedad
y el gobierno, ademas de imbpulsar diferenies renglones como : “el enireteni-
miento, la difusién de la cultura, la educacién, la orientacion y ef deporte” V.

Las radiodifusoras estatales tienen por ley responsabilidades especificas,
las cuales son asignadas dependiendo de sus caracieristicas, ademas, se con-
sidera a las estaciones oficiales como un medio de difusion de gran relevancia
para el gobierno, ya que éstas tienen la posibilidad de llegar a2 un auditorio
vasto.

Estas emisoras orienian sus esfuerzos a abordar problemas especificos o
demandas de comunicacién y de servicio, caracteristicos de las comunidades
donde se ubican.

Universitarias.- Las estaciones universitarias se dedican a cubrir tareas de apo-
yo a la cultura, la orientacion, la ensefianzay la difusion de centros de ensefian-
za superior. Difunden también musica con un desfacado valor estetico y foiklo-
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rico, ademas de los valores culiureles nacionales.

Indigenas.- La utilizacion de estas emisoras se cenira en la necesidad de ios
grupos indigenas de tener un medio por el cual fransmitir su lengua, su musica
y sus tradiciones. Los principales campos de atencién de la radio indigenisia
son : alimentacion, salud, higiene, desarrolio organizacional e informacién. En
casi todas las emisoras se transmite en mas de dos lenguas. Por ejemplo, La
Voz de la Montaia, en Tlapa, Gro., transmite programas en cuatro dialectos :
mixteco, lapanteco, nahuatl y castellang”.?

Escuelas radiofonicas.- El articulo 81 de la Ley Federal de Radio y Television,
sefala que “ las escuelas radiofonicas constituyen un sisiema de estaciones
emisoras y receptoras especiales para los fines de exiension de la educacion;
en los aspectos de difusién cuitural, instruccién técnica, inaustrial, agricola, al-
fabetizacion y corientacién social’.'3

En resumen, se tiene que en México existen, aungue en cantidades
desproporcionadas, dos modelos de radio: comercial y culiural.

Por el momenio se puede definir 2 la radio comercial como ;. aguel medio
cuyo objetivo principal es transmitir informacion e incrementar el capital por
medio de la promocidén de mercancias, agilizando el proceso de consumo. Por
su parte , la radio culturai es un medio que intenia entretener, “educar’ y que
funciona como espacio donde los individuos estan en continua participacion.
Es decir, la transmision cultural como proceso de socializacion, por medio del
cual se unifica la sociedad, al transmitirle una amplia base de normas comu-
nes, valores y experiencias colectivas que la llevan al enriguecimiento cultural.

Se ha definido a grandes rasgos 1o que se entiende por radio comercial y
radio cultural, no obstante es necesario abundar mas en sus caracteristicas y
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diferencias, por lo que presenio un esquema gue resume cada uno de los mo-
delos, para lograr asi una mayor identificacién.

RADIO CULTURAL RADIOC COMERCIAL

Tiene como objetivo principal transmitir ISus contenidos contemplan mensajes, misica,

informacion de fipo culiural y educaiiva. comerciales y noficiarios.

Es un espacio de comunicacion dondela No existe participacion; solamente un paso de

pardcipzcion se da consianiemente. informacion del locutor a los oyentes.

Son subsidiadas por ef estad’o, asociacionesiSon subsidiadas por empresas de 1a iniciativa

civiles, sindicatos, trabsjadores, eic. ] privada, familias, etc.

Su ntimero es mincridario, su existencia JSe cuenta con un total de 1,000 estaciones

dgpends ge decisiones polilices e infereses faproximadamente. La funcidén econdmica hace
[Su objetivo es acelerar ef proceso de

1Son caneales de pariicipacién {CONSUMO.

Estas son las principales caracteristicas que diferencian el caracter y propo-
sito del uso de un instrumenio o medio de comunicacion como lo es la radio.
Pero ¢como nacid el caracter cultural en la radio? y scuando se dieron las
primeras transmisiones bajo esie concepio cultural?.
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2.2 PRIMERAS TRANSMISIONES

Como antecedentes de la cultura y la radio se puede sefialar “ que la prime-
ra emisora que nace en Miéxico con caracieristicas de tipo cultural fus fa i J, Ia
cual era una estacidn experimental estabiecida por Francisco C. Sieffens. Sin
imporiar su corta duracion, esta emisora contd con la preferencia de escritores,
musicos de alia escuela y
aficionados gue gustaban de la programacion, la cual no incluia anuncios co-
merciales”. ™

Asi también, en 1922 se establecié en nuestro pais la estacidén JH la primera
ragiodifusora construida y disefiada en Miéxico, que estaba en la calle del Reloj
numero 95, ahora Republica de Argentina. Era patrocinada dor la Secretaria de

Guerra y Marina como estacién culiural y se inauguro oficialmente en 1923. La

poiencia se ignora pero avbarcava la ciudad d¢e Miéxico y las cercanias:
Cuernavaca, Puebla, Pachuca, cerca de 100 kilomeirosa la redonga. JiHes
el antecedenie mas lejano

de radiodifusion culiural oficial, que ademas tuvo el privilegio de haber
sido escuchada por una expedicion gue fue al Polo Norte en julio y agosto de
1923 y la reportd como fa unica estacion de Latinoamérica que pudo captar, lo
que demuesira que tenia un buen alcance”.’®

La siguiente estacién importante fue fa CYB, que ahora es la XEB, “inaugura-
da en septiembre de 1923. Anies hubo expverimentadores muy diversos como
Juan Buchannan, el sefor Gomez Tarnava en Monterrey y muchos otros que
hicieron experimenios y pruebas, y gue transmitieron, efectivamenie con equi-
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Pos iraidos en su mayoria de los Estados Unidos entre los sobranies de la
Primera Guerra Mundial”.'®

Sin duda alguna, el antecedente mas préximo de la radio como medio de
difusién cultural es Radio Educacién, iniciada por el Presidente de la Reptiblica
en el mes de julio de 1924 e inaugurada por el doctor Bernando J. Gastelum
(Secretario de Educacion Pablica) el 30 de noviembre de 1924. La potencia de
la emisora era de 5,000watts y se localizaba en los 560 kiloheriz con la identifi-
cacion CZE. Estaba bajo la direccion de la profesora Maria Luisa Ross y sus
emisones regulares se iniciaron el 1 de diciembre del mismo ano, con la trans-
mision de la toma de posesién de Plutarco Eiias Calles. En esa época, Radio
Educacion tenia como objetivo ceniral sarvir de apoyo a las tareas de difusion
de la independencia, tanto en materia educativa como cultural.

La programacién se componia de: el boletin metereolégico, consejos a los
agricultores, conferencias con caracteristicas culturales, audiciones musicales,
paricipacion de declamadores y artistas en general.

Duranie 1928, la CZE, Radio Educacion, da a conocer la noticia del asesina-
to del Presidente reelecto Alvaro Obregén. Esta informacion consiituye la pri-
mera nota de caracter politico que la radio gand a la prensa. En la actualidad,
XEEP, Radio Educacién, transmite fas 24 horas del dig, lo que significa un total
de 8,760 horas al afio. Su programacion se conforma con emisiones “de apoyo
educativo y cultural, orientacion social, anatisis y critica. entretenimiento, difu-
sién informativa, musicales, mensajes y avisos”."’

Como ofro aniecedente de radio cultural en nuestro pais, s puede men-
cionar a la XEXX, Radio de la Universidad Nacional Autébnoma de México,
inaugurada el 14 de julio de 1937 por su rector en turno, Luis Chico Goarne, en
el anfiteatro Simén Bolivar de la Escuela Nacional Preparatoria. La XEXX trans-
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mitia en una frecuencia de 1170 kilociclos en Onda Larga (AM), su potencia era
de 5,000 waits, su tiempo de emision fue de cuairo horas diarias. Radio UNAM,
marco el inicio de la radiodifusion universitaria en México.

En la actualidad, los principales conienidos de las emisiones son ; la difu-
sidén de la cultura, el pensamiento universitario v la ciencia; sin embargo, se
dedica un gran porcentaje de horas a la transmision de musica clasica y de
concierios, la actividad  didactica en la estacion se inscribe en los cursos de
redaccion, clases de idiomas y uno que otro programa cientifico.

Otro antecedente, pero mas reciente, sin duda lo conforman las radios indi-
genas, cuya modzalidad es ensayada aqui en iéxico por el Instituto Mecional
Ingigenista (financiado por el esiado). Asi, a partir de 1979, esie organismo
(IND) emprende una serie de acciones uiilizando la radio como medio para apo-
yar sus programas de {rabajo en la regién interétnica de nuestro pais. Estas
acciones se funcamentaron inicialmenie en la nocién general de que la radio
podia constituirse en un vehiculo educativo e impulsor del desarrollo social,
econémico, politico y cultural de los pueblos.

La experiencia radiofonica del instituto se inicia con la raciodifusora XEZV,
la Voz de la Miontaia, ubicada en Tlapa de Comonfori, Guerrero. A esta emi-
sora le siguieron l2a XENAC, la Voz de Choniales en Nacajuca, Tabasco; XETLA,
la Voz de la Mixteca de  Tlaxiaco, Oaxaca; la XETAR, la Voz del a Sierra
Tarahumara Guachochi, en Chihuahua; la XEPUR, la Voz de los Purépechas
en Cheran, Michoacan; la XEPET,la Voz de los Mayas en Peto, Yucaian. A
principios de 1987, sali6 al aire en las Margaritas, Chiapas, la XEVFS , la Voz
de la Frontera Sur.

“En la actualidad, las transmisiones de esias radiodifusoras se realizan du-
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rante 12 horas diarias en 11 lenguas diferentes, adamés del espafiol, y se atien-
de -aproximadamente - a 1.5 millones de indigenas Gue viven en 251 munici-
pios (todos éstos sin considzrar la Voz de la Frontera Sur).18

Como algo mas actual, en lo que se refiere a antecedentes de la radio-cultu-
ral, tenemos al Instituto Mexicano de la Radio (IMER), que se considera como
la primera
accion amplia y concreta que el gobierno mexicano lleva a cabo en beneficio de
la radiodifusion estatai, pues hasta ese entonces existieron esfuerzos diversos
de la ubicacion institucional en el tiempo y espacio. Asi, el 25 de marzo de
1983, surge el IMIER, que desde su creacién se le asignaron las funciones gue
a continuacién se mencionan:

- Estimular por mecio de las actividades radiofonicas la iniegracién nacional y
la descentralizacion cultural.

o Realizar estudios y organizar un sistema de capacitacion en materia
radiofénica.

o rormular los planes y programas de {rabajo que requieran para el cumpli-
miento de su objetivo.

o Fungir como Organo de consulia de los sectores publicos, social y privado.

o Celebrar convenios de cooperacion, coproduccion e intercambio con eniida-
des de radio nacionales y extranjeras.

- Promover y coordinar las actividades radiofonicas a través de Ias entidades
en que opere Yy de los demas insirumenios que sean necesarios para el
cumplimiento Ge sus programas.

- Establecer oficinas, agencias y representaciones en la Republica iMiexicana
y en el exiranjero, pudiendo adquirir, poseer, usar y enajenar los bienes mue-
bles e inmuebles necesarios para el cumplimiento de este fin.

o Expedir su reglamento interior, y
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- las demas que esie Decreio v otras disposiciones le confieran para el cum-
plimiento de sus fines.

Asimismo, el Instituto Mexicano de la Radio tiene asignados los siguienies

objetivos;

° Operar de manera integrada las diversas entidades relacionadas con la acii-
vidad radiofonica perteneciente al Poder Ejecuiivo Federal;

o Estimular la descentralizacion cultural

 Contribuir al fortalecimiento de la integraciéon nacional;

> Contribuir al mejoramiento de las formas de convivencia humana.

Ahora bien, Las emisoras del IMER son independientes adminisirativa y
operativamente, sin embargo, se apegan a los estatutos de programacion y
comercizalizacién dictados por el Instituto.

Dentro del IMER, se mangja una polilica de comercializacidén que se puede
explicar si se “..considera qgue el Estado es propietario del espacio aéreo, con-
cede o permite su utilizacién a oiras personas o entidades. Sin embargo, cuan-
do el Gobierno Federal utiliza algunas frecuencias no es necesario ‘permitirse’o
‘concesionarse” a si mismo. De esta manera las radiodifusoras que opera el
Estado se consideran ‘reserva federal’, ya que no son concesionadas ni
permisionadas y pueden hacer lo que se estime conveniente”."®

E! aspecto comercializador del Instituto se presenta disminuyendo los anun-
cios con respecto al contenido de la programacién. Se evitan totalmente los
anuncios de licores, cervezas, vinos, tabaco, chatarra alimentiicia, producios y
servicios que denigran la dignidad de la persona, asi como la identidad nacio-
nal.

“El Instituto a pesar de ser una institucion de servicio publico, esta embarca-
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do en ser autosuficiente, por lo gue todos sus servicios son vendidos (RTC
paga por las producciones para la utilizacion del tiempo oficial). De hecho, el
IMER funciona equilibradamente con nimeros negros en su contabilidad y pue-
de tener excedentes. En 1987, hubo un superavit de 87 millones de pesos”. ©

Para definir la programacion de IMER, se analizaron los diversos perfiles
que eran abarcados por la radio comercial y se establecieron nuevas formas.
Los porcentajes en las emisiones se distribuyen asi;

CULURAL 48%
ENVRETENIMIENTO | 20%
CRIENTACION 13%
INFORMACION 12%
(E3UCACION 5% |
[DEFORTES 2% |

Actualmente, en el estado de Chiapas se encueniran las siguienies
radiocifusoras pertenecientes al Instituto Mexicano de la Radio (IMER)

La voz del Cacahoatdn | XECAH AN 1350
Soconusco
La voz del Balun Comitan XEMIT A 1350
Canan

Radio Lagarto Chiapa de Corzo XECHZ AM 1560




2.3 MPULSO DEL ESTADO Y LA RADIO CULTURAL

Hasta ahora, se ha sefialado los objetivos gue las principales estaciones de
radio culturales tuvieron y tienen en sus fransmisiones, como las del grupo IMER
entre otras. Sin embargo, en la praciica radiofénica poco se ha logrado avanzar
en maieria educativa y cultural, producto del poco apoyo que el Esiado brinda a
este rubro tan imporiante de la comunicacion. Ya gue en nuesiro pais el funcio-
namienio de la radio ha sesiado apegado a un modelo en que ef manejo del
medio se considera como campo natural ¢el sector privado y el Estado ha par-
ficipado de una manera minoritaria.

A través de los afios que lleva de operar la industria radiofonica, el Estado
ha legislado de acuerdo a los intereses de la indusiria de la radio. £n primera
instancia, en 1917 reconoce como patrimonio de la nacién el espacio conde se
propagan las ondas eleciromagnéticas y mas tarde establecen un régimen de
CONCasiongs y parmisos para su explofacion y uso.

Aunque a partir de 1917 todos ios regimenes se preocuparon por ia radiodi-
fusion, seria hasia el 19 de enero de 1980, con la promulgacién de la Ley Fede-
ral de Radio y Televisidn, cuando se legisla sobre el contenido de las emisiones
y se observa por primera vez y en forma reglamentada la intencion del Estado
por participar como emisor.

En 1973, con Luis Echeverria, el diario Oficial de la Federacion publica el 4
de abril el Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisién, donde se preci-
san las atribuciones de la Secretaria de Gobernacion como instancia del Ejecu-
tivo Federal encargada de vigilar que los contenidos de las emisiones de radio
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y television se ajusten a lo estipulado en las leyes vigenies. !gualmente fije los
limites del tiempo Gue las estaciones de radio y television puecen ocupar para
transmitir publicidad.

Con este reglamento, el Estado provoca que los empresarios que habian
participado desde las primeras negociaciones del proyecto de ley de la indus-
tria, consigan establecer una marcada diferencia entre las radiodifusoras cultu-
rales y las comerciales con tratamientos juridicos diferentes para unas y otras,
incluso acerca de los contenidos y las formas de apoyo presupuestal. Asi, las
comerciales tienen caracter de concesionarias con capacidad para comerciali-
zar sus tiempos, y las culiurales estan sujetas al régimen de parmisionarias, sin
la oportunidad de obtener ingresos fuera del presupuesio corriente asignado, v
solamente recibir eventuales subsidios oficiales o el patrocinio de instituciones
de cultura.

Mediante esta legislacion, el Estado manifiesta por primera vaz su decisién
de periicipar en la industria en forma reglameniada, y se resarva tres posibilida-
des de emplear el tiempo para sus propios fines en las radiodifusoras
concesionadas. Asi lo safiala la ley en sus articuios 59, 60 vy 62.

“Ln afio antes, con el Presidente Gustavo Diaz Ordaz (1964-1970), se da
una sttuacion muy importante, pues se intenta someter a un régimen impositivo
a todas las empresas concesionadas medianie la ey Federal de Ingresos, gue
debid entrar en vigor en 1969, el cual preveia que las empresas respectivas
pagaria al Estado impuestos correspondientes al 25% de sus ingresos bru-
tos”. 2

Esta disposicion disgusidé mucho a los concesionarios y presionaron de tal
forma gue incluso amenazaron con represalias de tipo econdmico por parie de
sus clientes de publicidad, por lo que nunca se llevo a cabo y los concesiona-
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rios digron la soiucion pagando al Estado con tiempo. De esta forma, propusie-
ron que el Estado tendria deracho a transmitir sus propios programas y mensa-
Jes en el 12.5 del tiempo real de transmision de cada estacion. Tiempo que
nunca se ha flenado totalmenie con programas elaborados por el Estado. Esa
era la intencion de Diaz Ordaz al crear la Comision de Radiodifusion en 1269,
como también la creacion de la Subsecretaria de Radiodifusion en 1972

Sin duda, que esto ayudd para que en 1983 el gobierno de Miguel de la
Madrid creara el Instituto Mexicano de la Radio (IMER) con la finalidad de al-
canzar un equilibrio en la comunicacion social y elaborar nuevos modelos edu-
cativos, culiurales y de entretenimiento.

Uliimamenite, el interés por recuperar el espacio perdido y cedido por el Es-
tado s2 manifiesta en las medidas que han tomado; un ejemplo de éstos es la
reclusion de los medios de comunicacién en ¢l seno constitucional, en los am-
bitos comunicativos recientemente abiertos y en las politicas culturales del Es-
tado hacia los medios de comunicacion.

Como se puede observar, el problema data desde inicios de la radiodifusién
nacional, pues a partir del surgimiento de esie medio de comunicacion, la par-
ticipacion del Estado fue nula en cuanto a legislacion; desvinculada y esporadi-
ca en cuanto a emision, lo que permitio la libre actuacién de los difusores priva-
dos, que hasta nuesiros dias controlan las emisiones de la mayoria de las esta-
ciones que emiten en amplitud modulada (AM) y en frecuencia modulada (FM).

En efecto, “durante la ya prolongada historia de la radiodifusiébn mexicana,
ha sido notable la timida presencia de emisoras gubernameniales en el cua-
drante. A su escaso nimero hay gue agregar, en términos generaies, la escasa
penetracion que ha logrado esta radiodifusora en el pais. De modo inexplica-
ble, el sector oficial no ha prestado atencidn suficiente a este poderoso medio
de difusién, que ha mostrado su eficacia como portador de mensajes y como
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recurso para completar ta llamada educacion formal. Ha sido la iniciativa priva-
da del pais la gue desde siempre ha venido utilizando los canales radiofénicos
para imooner a sus auditorios conductas de todo tipo, desde las estrictamente
consumistas hasta las que sin duda contienen cargas ideolégicas no siempre
afines a las del Estado mexicano, y muchas veces, contrarias. Se ha hecho
practica comun de la radiodifusion comercial mexicana impulsar en Sus
programas nociones politicas de clara filiacion reaccionaria antidemocratica v,
por supuesto, antipopular’.%

Sin duda, que la practica radiofénica cultural se encuenira en gran medida
limitada, sobre todo, por la poca participacion el Estado. Sin embargo, existen
claros ejemplos de radiodifusoras gue han cumnlido y siguen cumplienco el
principal objetivo de la radiodifusion cultural “gue es poner la radiodifusion al
servicio de fa educacién y ia cultura del pueblo”.?

Esias no son radiodifusoras universitarias, estaiales 0 municipales, sino pe-
quenas radiodifusoras lecales gue, de unos aftlos a la facha, han llevado ade-
lanie experiencias orientadas a conseguir un modelo gue permita utilizar a la
ragio como un medio parz la educacion del pueblo.

Estas son la XEJN-OC de Huayacocotila Veracruz y la XEYT, la Radio Culiu-
ral Campesina, en Teocelo, iambién Veracruz.

De esta forma, se puede mencionar que la mayoria de las radiodifusoras de
tipo cultural o permisionarias necesitan una reestructuracion casi iotal de su
programacion pues se ha detectado que ofrecen muy poca calidad en su pro-
duccién y emisién. Como se vera mas adelanie con “Radio Lagario’, radicdifusora
del grupo IMER, que tiene como objetivo “prestar un servicio radiofénico regio-
nal con produccion de programas informativos y de opinion, con el fin de lograr
¢! enriquecimiento culiural del auditorio y fomentar una actitud participativa en
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la comunidad‘, pero cue en la praciica es muy diferente.

En este sentido, a continuacion se presenta la historia de la radio cuitural en
el Estado con el fin de conocer ios precedenies del desenvolvimiento actual de
la radiodifusion cultural en Chiapas.
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3.9 LA RADIO CULTURAL EN EL ESTADO DE CHIARPAS

La historia de la radiodifusion en Chiapas comienza en la década de los
anos treintas, para ser mas exacto el 15 de sepliembre de 1937, cuando el Ing.
Enrique Valero Arambula hace los primeros inientos para instaiar una
radiodifusora comercial en Tuxtla Gutiérrez, aprovechando una antena que 2xistia
en io alio del hotel Cano. Sin embargo, Ios POCos recursos maieriales con los
Gue se contaban, aunado e la falia de conocimiento en la materia por parie de
los precursores, hicieron gue esto fracasara.

El furor de los radio-recepiores llega rapidamente a Chiapas. " El 15 de junio
de 1921 se escucha por primera vez en dos de las ciudades mas importantes
de Chiapas ( San Cristobal de las Casas y Tuxtla Gutiérrez) un programa
radgiofonico, el cual fue transmitido desde Chelmsford, con la actuacién de Quico
Caruso y Nellie Melba cantando una 6pera de Giusseppe Verdi"®

Aunque para esa fecha en México ya existian estaciones como la XErHJ y la
XEYM, por estos olvidados rincones sélo se pudo captar una estacion mexica-
na hasta 1923, la XEB, y consecuzniemente, en 1930, la XEW, La Voz de la
América Latina desde México.

Los radio-recepiores o aparaios de radio llegan paralelamente a Chiapas
como en las principales ciudades del pais, sin embargo, es hasia 1944 cuando
de hecho surge la primera estacion comercial chiapaneca. Se estrena la XEXJ,
La Voz de la Marimba desde Chiapas, la cual duré lo que un suspiro: solamente
logra dos transmisiones, producto de su escasa poiencia. La inauguracion de [a
emisora estuvo a cargo del entonces titular de la Secretaria de Comunicacio-
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nes y Obras Publicas (SCOP), ing. Pedro Martinez Tornel. Por cierio Gue esta
radiodifusora estren ta transmision a control remoto por onda corta poriétil. En
1944, difundid de manera direcia el acto inaugural del monumento a la Bande-
ra, que aun existe al ponienie de Tuxila, v la inauguracién de la Universidad
Chiapaneca. “En el programa de esta inauguracién actuaron declamando sus
poemas los jovencitos Jaime Sabines y Edgar Robledo S., quienes todavia no
eran famosos”»

Ahora bien, la radiodifusion nace formalmente el 21 de septiembre de 1946,
cuandgo
el incansable ingeniero Enrique Valero inaugura con bombo y platillos la pione-
ra X=OWN con 1280 kilociclos Banda Comercial de Onda Larga, cuyas oficinas
se upicaban en la 4a orienie nitmero 29 de Tuxila Gutiérrez. Asi, a las 21 horas
de ese dia memorable, Sarmiento Camacho, en su calidad de Gobernador
Interino - el gobemador constitucional era Juan Maria Esponda- coria el simb6-
lico listén dando inicio a las transmisiongs. Chiapas entra al siglo XO{ en materia
de radiodifusion.

£l 10 de noviembre de ese mismo ano, se reatiza el primer control remoio
formal con la transmision del programa “Acuarela Chiapaneca”. Nacia & orimer
noticiero radiofonico de Chiapas con el nombre de Radio Prensa, teniendo como
locutores al poeta Eliseo Mellanes Castellanos y 2a Don Armando Arévalo Macias.

Posteriormente, la estacion lleva a cabo un proceso de acercamiento con fa
poblacion tuxileca mediante concursos de aficionados en vivo vy la elaboracion
sencilla de radionovelas cien por cienio locales, como “El Fantasma del
Guapinolar’, con la participacién de las mejores voces chiapanecas.

A continuacién se presenta la publicidad de la inauguracidén de esta primera
radiodifusora formal dentro dei estado.
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“En la cepital chiapaneca surge la segunda estacion radiofonica en el ario de
1955; la XEU%E, “La Voz del Grijalva”. Concasién otorgada al sefior Omalino
Chong Villatoro, quien le prindo a ésia el ser una opcidn amena en el cuadrante
tuxtleco?””, y se convierie en importante competidora de la XEON.

Posteriormente surgirian en la capital del estado las siguienies emisoras:

NOWBRE | ANO

HELM 1853 [Llamada Radio Sensacion; se enfoco hacia la musica juvenil.

CARACTERISTIC
bttty S

— e R

Comenzd a trabajar con el nombre de “Voz y Vida de
XEVWY 1835 [Chiapas’. Actualmente tiene el nombre de Radio Diversion™ y
su programacion es de masica variada en espafiol e inglés.

“La Grande del Sureste”, el contenido de sus transmisiones se

XETG 1973 . . . .
basaba en la musica continua y anuncios comerciales.

KR 1980 "Estgreoﬁel radiodifusora conjermal, programa variedad
musical en blogues de 30 a 60 minutos.

XEUD 1981 ta U de Tuxtla” elsboraba su programacién con muasica

continua y anuncios.

La estacidn nacié con el objetivo de programar musica variada
XEIO 1983 |en inglés y espaiiol, asi como el desempeiio de locutores en
vivo dirigidos hacia el auditorio juvenil.

Segunda frecuencia modulada. La programacion diaria esl
pityieind 1983 letaborada por Radiorama de Nidxico. Las emisiones se basan
en la programacion de masica continua y bloques comerciales.

Tercera estacion de Frecuencia Moedulada. Programaba los

IHTCZ 1884 |, : .
éxitos en inglés y espafiol con bloques comerciales.

“Sonovida 95°. En un principio su programaciéon no contaba)
HHTUG 1990 |con comerciales, solo identificaciones de la estacion,
posteriormente con el cambio de dueiio se comercializo.

Ahora bien, desde el inicio de la radiodifusion en México, ia idea de transmi-
tir cultura y educacion a través de este medio se hizo presente, las intenciones
de las autoridades eran buenas, pero las estaciones dedicadas a este rubro no
tuvieron una vigencia estable y no dieron los resultados esperados. Enire las
razones de lo anterior hay que mencionar: escasez de recursos, incumplimien-
to de las leyes, improvisacion y desconocimiento de las necesidades del radio-
escucha en materia educativa y cutiural.




“Como se menciona anteriormenie, en VMiéxico sa identifica bajo el nomore
de culiurales a lzs estaciones no comerciales gue la ley reconoce como oficia-
les, culiurales de experimentacion, escuelas radiofonicas o de cualquier ofra
indole, las cuales se les oiorga un parmiso con la finalidad de prestar un servi-
cio publico y sin ningun interés de lucro™®

£En Chiapas, las radiodifusoras permisionadas de caracter cultural surgen
formalmente en la década de los 80s con la inclusion de estaciones periene-
cientes al Instituto Mexicano de la Radio (IMER), tales como: La voz del Soco-
nusco (XECAH) en la ciudad de Cacahoatan, bajo la frecuencia de amplitud
modulada; asi también, La Voz del Balun Canan ({EMIT) en el 1350 de ampli-
tud moculada, ambas esiacioneas tienen como objetivos:

> Operar de manera integrada las diversas enticdades relacionadas con la ac-
tividad radiofonica perienecienie al Poder Ejecutivo Federal.

« Estimular la descentralizacién culturai.

o Coniribuir al fortalecimiento de la integracién nacional;

> Contribuir al mejoramienio de las formas de convivencia humzana.

Sin embargo, un ¢ato sobresaliente de radiodifusion cultural, es sin lugar a
dudas, los comienzos de la XEON, la cual es la primera estacidén formal surgida
dentro del territorio chiapaneco y aunque surge como una estacion concesionada,
es decir, comercial, los objetivos con [os que inicta sus transmisiones son dig-
nos de ubicarlos dentro de la practica radiofdénica que busca prestar un servicio
publico sociat.

La XEON es inaugurada el 21 de septiembre de 1946, en dicho acto, a cargo
del Ingeniero Enrique Valero, se planteé los objetivos de la estacion, los cuales
fueron publicados et mismo dia de la aperiura:
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“Este radiodifusora ratifica su sincero propdsito de servir gl desenvolvimianio
cultural, social y material de! esiado de Chiapas y del sureste de México, para lo
cual ofrece a todo el conglomerado de esta organizacion publicitaria que unida
a las instalaciones de equipos, Teatro Estudio, Estudio de Grabacion, Jardin,
Biblioteca, Discoteca y Centro de Diversiones instalado en la misma 42 Oriente
numero 29 de esta ciudgad de Tuxtla Gutiérrez, con el concurso de un seleccio-
nado cuerpo de locutores, artistas y personal técnico y adminisirativo, iratara
de llevar a cabo plenamenie™®

£n la XEON surge el primer noticiero que cubria aspecios politicos, sociales
y culiurales, y diferentes programas gue de alguna u ofra forma rescatanan y
presefvaban aspectos ¢e la idiosincracia dal estado.

Por razones que se desconocen, el Ingeniero Valero vendi6 la concesion al
seftor Samuel Valanci Hasso, guien cambié totalmentie la programacion, siendo
desde enfonces “Radio Mexicana”, que tnicamente transmite musica folkidrica
nacional.

En la actualidad, dentro del cuadrante de la capital del estado, existe una
radiodifusora que se presenta como cultural: Radio Lagario, gue forma parie
del grupo IMER, de la cual se hablara a continuacién.
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3.2 RADIO LAGARTO, ANTECEDENTES Y SITUACION ACTUAL

Los primeros albores de Radio Lagarto daian de la manana del 23 de no-
viembre de 1991, cuando se origina la primera transmisién con €l nombre de la
Voz del Cafién, conviriiéndose en la més joven radiodifusora del Instituto Mexi-
cano de la Radio {IMER) en el estado de Chiapas, trabajando bajo las siglas
XECHZ.

Asi, la Voz del Caién surge con el proyecto del Lic. Jaime Cuevas, quien
agilizé el convenio entre el Instituto Miexicano de la Radio y el Gobierno del
Estado, buscando la creacion de una radiodifusora que difunda la culiura, pre-
serve las iradiciones y logre un mayor acercamiento con el publico.

La transmisién inaugural se realiza desde las instalaciones donadas por el
gobierno del Estado, ubicadas en la ciudad de Chiapa de Corzo. Los elementos
técnicos con los due contaba eran reelmente melos, pues existia un transmisor
RCA que perienecid a la estacion XEB de México, el cual tenia una capacidad
de 5,000 waits, pero gue en realidad solo proporcionaba 1,000 watis de poten-
cia, producto del uso y tiempo del aparato, con lo que la potencia era muy débil
y la calidad de senal muy deficiente.

Sin embargo, segin Rafael Gomez Aguilar (Gerente de esia radiodifusora) -
sefiala que aunque la calidad de la senal era muy mala, todo ese tiempo de
iniciacion se trabajé en la profesionalizacion de!l equipo humano de trabajo’.
Asi, en el 93, cuando la Voz del Caidn ya tiene un equipo conformado y
profesionalizado, es cuando se piensa en el cambio de nombre.
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“‘Radio Lagario”, seglin Rafael Goémez era el hombre gue cumplia con los
requisiios de la imagen que esta radiodifusora queria proyeciar, “una imagen
juvenil y ecologica”.

Asi, Radio Lagarto surge, y queda atras {a Voz del Cafion, la cual pasa a ser
el centro de produccion estatal del IMER en Chiapas.

1994 es un afo de gran desarrollo para esta radiodifusora, es cuando se da
la autorizacién de un nuevo equipo transmisor aue incluye un transmisor de
20,000 watts y otro de 5,000 por lo que en la actualidad Radio Lagario es ia
radgiodifusora de amplitud modulada que mejor se escucna y ademas la (inica
de {ransmision continua.

Hoy en dia, Radio Lagarto es una de las ires radiodifusoras del Instituto Mexi-
cano de la Radio en el Estado, junio con XECAH de la ciudad de Cacahoatéan
y la XEMIT de la ciudad de Comitan ¢e Dominguez.

Situacion actual

Radio Lagarto a tenido un gran adelanto en lo que a equipo técnico se refie-

re, puesto que hoy en dia cuenta con los siguienies instrumentos:

RADIO LAGARTO

AUNICIPIOS NUMERO

Consolas de ocho y doce canales

Reproductores de disco compacte

Tornamesas

Maquinas de carrete abierto

Cartucheras reproductoras

Cabinas de grabacion

Cabinas de focutores
Transmisor da 5,000 watts
Transmisor de 20,000 watts
Receptor de satélite (parabdlica)
Deck

Una planta de emergencia

= lh(ar]lalalNfW|GIKIN LW
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Por lo que respecta a el area de cobariura, se tiene que Radio Lagario cuenta
con unz area de cobertura en kildmetros cuadrados de 50,106, y una audiencia
poiencial de parsonas mayores de 15 afios de 974 990, que perienecen a 10s

siguientes.
MUNICIPIOS
ACALA HUIXTAN SABANILLA TILA
AMATAN IXTAPA SAN CRISTOBAL | TOTOLAPA
AMATENANGO
DEL VALLE IXTAPAGAJOYA | SAN FERNANDO | USUMACINTA
BERRIOZABAL JIQUIPILAS SIMOJOVEL VENUSTIANO
BOCHIL JITOTOL SITALA VILLACORZO
BOSQUE, EL LARRAINZAR | SOLOSUCHIAPA | VILLAFLORES
COPAINALA MITONTIC SOLISTAHUACAN | ZINACANTAN
CHAPILLA NICOLAS RUIZ SOYALO
CHALCHIHUITAN| OCOTEPEC SUCHIAPA
CHAMULA, SAN |OCOZOCOATULA
JUAN DE ESPINOZA SUNUAPA
CHANAL OSTUACAMN TAPILULA
CHENALHO OXCHUC TECPATAN
CHIAPA DE
CORZO PANTEPEC TENEJAPA
CHICOASEN PICHUCALCO TEOPISCA
CONCORDIA, LA RAYON TAPALAPA
FRANCISCO
LEON ROSAS, LAS TERAN




Radio Lagarto se ubica en el km. 14 de! libramiento de Chiana de Corzo, Chiapes.
Sus caracteristicas de formacion v operaiividad son las siguientes:

Teléfono. 91 861 60333 y 60221

Ubicacién del transmisor Km. 14 Libramiento de Chiapa de Corzo

Gerente Rafael Goémez Aguilar

Frecuencia 1560 de Amplitud Modulada

Horario de transmision: 24 horas

Potencia autorizada 20,000 watts

Poiencia operativa 20,000 watts

Skuacion Legal Permisionaria

Cobertura 50.106 km. Cuadrades

Patencial de audiencia 974, 980 parsonas mayores de 15 afios

tunes a viernes 7:00 a 9:00 A.M. 1:00 a 2:00 P.\M. 7:.00 a 8:30 P.M.

Sistema Nacional de Neficiarios Sabados: 8:00 a 10:00 A.M. 14:00 a 14:30 P.M.
I_ Domingo: 8:00 a2 8:30 A M. 14:00 a 14:30 P.M. Y 19:00 A 20:00 P.M.

Chjetivo de Radio Lagarto: Prestar un servicio radioidnico regional con
prodiceion de programas [nformatives y de epinidn, con & fin de lograr el
enriguecimiento cultura) del auditorio y fomentar una actitud pariicipativa
en ia comunidad,

Hasta el momento se han presentado las caracieristicas de la radicgifusora
“Radio Lagarto”, sin embargo, para el propésiio principal de este trabajo de
investigacion denominado “Creacién de una barra programatica cultural para la
radiodifusora Radio Lagarto”, es importante analizar la barra programatica que
en la actualidad presenta esta estacion, con el fin de conocer la diversidad de
géneros que se manejan en las producciones y los porcentajes de cada uno de
ellos, como se vera en el siguiente punto.




3.3 ANALISIS DE LA BARRA PROGRANMATICA

Como medio de comunicacion, la radio ocupa un iugar privilegiado en la rela-
cién Estado-Sociedad civil. De aqui que la radiodifusién estatal se conciba
como vehiculo de expresion de la sociedad politica y de instancias guberna-
mentales, pero también de la sociedad civil y organizaciones que no tienen
acceso a los medios. Es imooriante sefialar gue Radio Lagario se desempeia
como ragiodifusora cultural. Dentro de este coniexio la emisora cumple con los
objetivos previsios para la cifusion de expresiones diversas de la sociedad, por
lo gue desde su creacion Radio Lagario tiene como objetivo: “prestar un servi-
cio radiofonico regional con produccién de programas informativos y de opinién
con el fin de lograr el enriquecimiento cultural del auditorio y fomentar una acti-
tud participativa en la comunidag”. Sin embargo, para un mejor acercamiento
en la préctica radiofénica de esta estacion, a continuacion se presenie la pro-
gramacion aciual de la XECiHZ Radio Lagario.
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PROGRAMACION GENCRAL
XzCriz- RADIO LACGARTO
MAYO DE 1928

| PROCGRAMA [g@?ﬁ@g&&_l__ _rpﬁqempﬂﬁ L CﬁTEGORHA
Juntos al amanecer iViusicalr - lnterfret;uencia alternativa Entretenimiento
De mafiana muy temprano  [Orientacion Cuerpos compartidos Cultural
Marimba Musical Extrafios en fa noche Orientacion
Antena Radio Informativo Mendancen Rock Entretenimiento
Encuentros Orientacién Tiempo de cine Cultural

Sin ton ni son Musical Mdsica infantil Entretenimiento
Rumbédn y cuenta nueva Musical Salsa, cumbia Musical

En contacto Informativo Banda Chunchaca Musical

Trios, boleros y baladas Musical Pop en espaitol e inglés Musical
E:ﬁ;}]gg:,esn:{ 2:;:2? Musical l.os tres pelos del Lagarto Entretenimiento
Pop fiusical Las Gemas del recuerdo Musical
Metatmoforsis Musical La hora nacional informativa

La Escena radiofonica Cuitural El Sonido de ta Luna Wiusical

El recreo Cultural Nahual Entretenimiento
msica clasica Entretenimiento {Fiestas chiapanecas Entretenimiento
Rio de voces Orientacién En corto Musical

TOTAL DE PROGRAMAS 32

Entretenimiento: Estos programas difunden diferentes expresiones musica-
les, ademas de incluir entrevistas, reportajes, historias, etc.. El propdsito de
estas emisiones es acercar al radioescucha en forma amena y agradable a los
diferentes temas que ofrece Radio Lagario.
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Orientacion: Este rubro iene como propdsiic una aperiura al didlogo y a la
participacion de diferentes grupos sociales. Se abarcan situaciones que afec-
tan al entorno social, politico y cultural, planteando diversas opiniones y permi-
tiendo al radioescucha formar su propio criterio.

Cultural: Los programas considerados en esie espacio, son diversos ya que
existen desde los que hablan de la vida de personajes destacados en la cultura,
hasta los que fomentan la lectura a {ravés de la difusion de segmentos de obras
literarias y entrevisias a escritores. Se abordan también temas como; ecologia,
musica, salud, alimentacion, efc.

informativo: Se da difusion a las mas recienies publicaciones en el ambito
cultural y a diferentes evenios realizados por organismos e instituciones educa-
fivas, culiurales.

Se analizan diversos temas como : socio-econdémicos, de comunicacién,
ecolégicos v de interés social.

Musical: Estos programas se caracterizan por transmitir diferentes géneros
musicales en forma continua, con pequeftos espacios de comeniarios poco
profundos que no invitan al gjercicio de la reflexién pero que entretienen.

PRCGRAMACION GENERAL
Porcentaje |N°. de programas
Musical 43.75% 14
Orientacién 12.50% 4
Informativo 9.37%
Entretenimier] 21.90%
Culturates 12.50%
TOTAL 100% 32
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La oferta programatica que presenta Radio Lagarto como estacion
permisionada, dependiente del Instituto Mexicano de la Radio, no corresponde
a los objetivos planteados por el IMER. Como tampoco con los especificos de
la radiodifusora en cuestion {prestar un servicio radiofénico regional con pro-
duccidn de programas informativos y de opinién, con el fin de lograr el enrique-
cimiento cultural del auditorio), puesto que Radio Lagaric ocupa 43.75% de su
barra programatica para la emisién de musica continua, donde lo mismo se
escucha musica del género grupero que del género clasico; que se traduce en
14 programas de los 32 exisientes transmitiendo musica continua, en compa-
racion con los 4 programas gue orientan, los 3 que informan vy los 4 de emision
cuitural.

Asi pues, se encuentra gran desproporcién de los formatos en nimero y
consecueniemente en tiempo ai aire.

Sin embargo Racio Lagario ha consolidado un estilo propio de racgiodifusion
con una amplia coberiura, por lo que mantiene un papel importante como me-
dio de difusion cultural, gracias al rabajo de calicad de sus preducciones en
las c2psulas de identificacion de la radiodifusora, las cuales difunden la cuitura
regional vy la historia de los Municipios y paises gonde se escucha la sefal.

Ahora bien, Radio Lagarto, como se ha mencionado, pertenece al Instituto

Mexicano de ia Radio (IMER), organismo con objetivos que fundamentan el

fortatecimiento de la integraciéon nacional y la descentralizacién cultural; asi,
aungue Radio Lagarto sea administrativa y operativamentie independiente del
IMER, se tiene que apegar a los estatutos de programacion y comercializacion
dictados por ese organismo.

En este sentido, el aspecto comercial de Radio Lagario presenta marcadas
controversias con las disposiciones del IMER,; pues, en Radio Lagarto se anun-
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cian productos no permitidos por dicho instituto, como los anuncios de licores,
cervezas, tabaco, chatarra alimenticia; lo que para el IMER son productos que
denigran la dignidad de la persona, asi como Ia identidad nacional.

Sin embargo, esia practica de comercializacion tiene un por gué, tdpico
aue nos lo fundamenta Maribel Cordero Marin (productora y técnica de sonido
de Radio Lagarto), quien menciona que esto se debe principalmente a los pro-
blemas econdémicos que vive la radiodifusora, ya que a pesar de perienecer al
IMIER se necesitan muchas cosas para poder mantener la estacion.

Por lo que respecta a la programacion de Radio Lagarto, se puede observar
que también difiere de lo estipulado por el IMER quien de acuerdo a sus objeti-
vos antes sefnalados distribuye los géneros de ial forma que los programas de
caracter cuitural predominen en sus emisiones dandoles el 48% del total de
programas considerados en la barra programatica de las estaciones a su car-
go, en confradiccién a Radio Lagario, quien unicamentie ofrece ¢! 12.5% del
total de la programacion a lzs actividades de carécter cultural. Es decir, 4 de los
32 programas gue de lunas a domingos se transmiten son de caracter cultural.

Como se sabe, la transmision de musica continua no lograria nunca lo que
en los objetivos pretende Radio Lagario, pues se necesita ademas de darle
difusion a los programas culturales con el fin de lograr el enriguecimiento cultu-
ral det auditorio, mejorar los contenidos, establecer una politica informativa agi!
y efectiva; y asumir un empefio constante por aumentar las posibilidades de la
creacién, vy el ejercicio libre de la culiura propia, el respeio a las diferencias
culturales; el aprovechamienio de la obra artistica; y el acceso a la realizacion
del pensamiento y el ejercicio intelectual. Con la conciencia de gue la radio
cumple una imporiante funcién cultural por su amplio alcance y su presencia
cotidiana; aunado al espacio geografico tan rico en historias y tradiciones en el
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Que esta situado y a los que tiene acceso.

De esta forma, en el gjercicio de repensar la practica radiofonica de Radio
Lagarto, se presenta una propuesta de reastructuracion programatica que en
su practica fundamente los objetivos y proposiios que la hayan creado. Sin
embargo, se necesita analizar y conocer las expeciativas del receptor, sus gus-
tos, edades, situacion economica y social, nivel de educacion, preferencias,
enire otros, para tener el conocimiento de la realidad en la que se esta inmerso
y con la cual se tendra que enfrentar.

Por lo anterior, ante este desconccimienio de los habitos de los radicescu-
chas, se considera necesario aplicar un instrumento gue permita cuantificar y al
mismo tiempo calificar algunos de los pairones culturales, preferencias y pre-
ocupaciones de los radioescuchas de las ciudades de Chiapa de Corzo y la
capital del estado, Tuxtla Guiiérrez ; la primera ciudad por ser sede de esta
emisora e inspiracion de la personalidad y carécter de fa misme ; la ofra, por
enconirarse a pocos kilbmetros y contar con la mayoria del publico cue escu-
cha esta estacion.

A continuacién, se da paso 2 la propuesia programéiica cultural, instrumentada
a pariir de los elementos obtenidos del andlisis de la programacién actual, de la
misma emisora y de los resultados del diagnostico a ios radioescuchas, los
cuales seran presentados paulatinamente en el préximo capitulo.
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4.9 MODELO COMUNICACIONAL

Después de conocer y analizar la barra programatica actual de la XECHZ
Radio Lagarto, en este capitulo se propone desarroliar la propuesta programatica
cultural tomando en cuenta todos los factores que han sido abordados en esta
investigacion. £n primer lugar se comienza por desarroilar el modelo de comu-
nicacion que sera utilizado retomado dei primer capiiulo de este trabajo.

Se aplica el modelo de comunicacion de Francesco Fattorello para la elabo-
racién de programas radiofénicos, ya gue sus componentes se adaptan parfec-
tamente a los requerimienios necesarios para desarrollar esta propuesta
programatica cutiural, donde se manejan los siguientes elementios:

Sujeio promotor: En esta ocasion, {a pariicipacion en la creacidn de los progre-
mas radiofénicos ha propiciado deniro de esta metodologia jugar este rol de suje-
o promoior, elaborando programas radiofénicos basados princioalmanta en los
intereses y caracteristicas del audiiorio, adecuando los temas y mensajes a hora-
rios especificos para lograr una mayor repercusion en el publico objetivo.

fiedio: Se considera al medio en un nivel técnico, aqui se incluye al radio como
equipo electronico y a fas ondas herizianas, por las cuales se transmiie la sefal
que llega a los aparatos recepiores.

Opinion o Conienido (mensaje): Sera el contenido de los programas. Se toma
en cuenta la linea de la emisora, las razones y las expectativas por las cuales
se elabora ese mensaje y éste podra ser aceptado o criticado de acuerdo al
contexto de cada receptor.
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Sufeio Receptor: Solamente se limita 2 recibir el mensaje. Es decision propia
si s acepia o0 no.

Fin que persigue: Son las motivaciones para la creacién de nuevos progra-
mas. Existe la intencién de proporcionar al auditorio programas de buena cali-
dad y con contenidos de corte cultural para lograr un mayor auditorio y una
mejor programacion para Radio Lagarto.
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4.2 DIAGNOSTICOS

Sujeto Receptor:

Para implementar una adecuada propuesta de barra programatica cultural
es necesario conocer en la medida de fo posible al auditorio de Radio Lagarto,
es decir, saber sus caracteristicas, edades, preferencias, escolaridad etc.. La
informacion que a continuacién se presenta no es mas que los resultados obte-
nidos de la encuesta sobre habitos de radicescuchas, aplicada en las ciucades
de Chiapa de Corzo y Tuxtla Guiiérrez, en alrededor de 7 colonias y 10 conse-
cutivamentie, recopilandose informacion valiosa para identificar las caracieris-
ticas fundamentales de los entrevistados.

Audiencia de la emisora segun grupo de edad:

Afo Porcentaje

8ai5 20%
16a25 25%
26 a 35 27%
36a4s 12%

46 y mas 16%
TOTAL 100%

Escolaridad de los radioescuchas

Sin estudios 10%
Primaria 15%
Secundaria 15%
Media Superior | 25%
Superior 35%
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Periil ocupacional det publico de la emisora en 1988.

Estudiantes 20% 100.00% 1 ———— — o e ﬁ/:\
Trabajadores del sector| i 4j___ S & ?.3;}
privado 7000% - - - ——— - R
Amas de casa 25% e T LT T 1:%
Jubilados 5% g:g‘;"’f: - "_é‘ T
- 20.00% £ R e — -

ntnomos 20% 0o H ¥

Trabajadores Publicos 15% é é j:g ; 3 Eg g_ . 5 1_-2_ § .'E'

Total 100% § 032 % P

Ingreso famitiar de los escuchas

de 0 a 3 salarios minimos 40%
de 4 a 6 salarios minimos 35%
de 7 a mas salarios minimos 25%
Total 100%

deoal dxdatb de7a Total

sahros salros mis
minmos minimes salanos
minimos

Tiempo diario que escuchan Radio Lagario sus oyentes:

5 y mas horas 15% 1;:?',_ _
»r —— [EE—
de 3 a4 horas 20% gowi— .
i) ———— e
de 1 a 2 horas 35% B0% |-
i 3
minutos 30% 0%
Total 100% |

W54

Sy dalda
s 4 horas 2horas
hores
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Géneros y preferencias
Dentro de las preferencias del auditorio de Radio Lagarto, se encuentran

diferentes géneros, los cuales enumeramos a continuacion:

Géneros | de 100% Géneros | de 100%
Musicales 60% Informativos 58%
Culturales 50% Qrientacién 39%
Deportivos 25% Cientificos 15%
Humoristicos 18% Financieros 14%
Del hogar 12% Concursos 5%

Musicobes Cuarnles Deportives  Humors®cos Dl hog

*Nota.- cada uno de los géneros tizne referencia 2! nimero de veces de una base del 100 por cierto,

es ¢acir de la muestra de 100 cusstionzarios.

Metodologia: ¢Subraya 5 de los géneros que te gustaria escuchar en Radio Lagarto?

Géneros
Musicales Informativos
Cuiturales Orientacion
Deportivos Cientificos
Humgoristicos | Financieros
Dzl hogar Concursos

*golamente se obtuvieron 296 respuzstas de las 500, puesto que los encuesiados en el mayor de las

veces solo seftalaban 2 o 3 opciones.
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Los escuchas de Radio Lagario se manifiestan, en 80 por ciento de las oca-
siones, interesados en la transmision de programas musicales, lo que supera
cualquier otra opcidn en cuanto a preferencias. En segundo término se ubican
los programas informativos con 58 por ciento de menciones, seguido de los
culturales con 50 por ciento, y l0s de orientacidén con 39 puntos. El listado ante-
rior muestra el particular inierés de los escuchas de ia emisora por aspecios
culturales y formativos, en detrimento de aproximacion a la radio como mero
medio de entretenimiento, lo que sitla por debajo los niveles de preferencia
hacia los programas de concurso, sobre el hogar, humoristicos e incluso depor-
tivos.

Diversos temas gue actualmenie han adquirido una mayor relevancia social
son de interés expreso daf auditorio de Radio Lagarto; la ecologia es tema de
interés en 27.3 por ciento de las ocasiones; la atencion de asuntos culturales,
en 26.2 por ciento; 25.5 por ciento indica gue les inieresa se traten asuntos de
salud; v, 21 por ciento de sexualidad, inclinandose la mayoria por una aproxi-
macion abierta, clara y directa en este terreno.

Dentro de las opciones musicales basicas, l0s escuchas de Radio Lagario
prefieren ia popular mexicana en casi la mitad de los casos 49 por ciento, segui-
da del rock y la musica clasica con 18 por ciento de referencias cada una, y por
la afroantillana, con 15 por ciento de menciones.

La distribucion anterior pareceria influir de manera importante en la seg-
mentacion de las demandas por una inclusion de los diversos tipos de musica
en la programacion de Radio Lagarto: 35 por ciento se inclinan por demandar
mas musica popular mexicana; 25 por ciento, musica afroantillana; y, 15 por
ciento, rock. Asimismo grata sorpresa causa el 25 por ciento de soliciiudes a
favor de la musica clasica.

53



Radio Lagarto se constituye asi, como una opcién diferanciada en el cua-
drante, capaz de preservar un publico tradicional, culto y maduro, al que hoy
suma un segmento popular con un importanie componente femenino que en-
cuentra en esta estacion una oferta atractiva que responde a sus expaciativas
de orientacién y entretenimiento.

A continuacion se presenta fa programacion diaria de Radio Lagarto para
conocer la diversidad de géneros que se mangjan en las series y los porcenta-
jes de tiempo al aire de cada uno de ellos, esto ayudara a plantear adecuada-
mente la propuesta programatica y seleccionar los programas gue cumplan con
los objetivos de este trabajo de investigacion.

De esia forma, se presenta la programacion diaria de la XECHZ “RADIO
LAGARTO” vigente a partir de mayo de 1998.
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LUKES

PROGRAMA GENERO HORARIO | DURACION DESCRIPCION
. ' . . Se transmite masica de de los géneros:
Juntos al Amanecer Musical 0.00-5:00 300 min, pop, tropical, folklérico, ranchero,
Se transmite musica del género ranchero
De mafiana muy temprano Orientacién 5.00-6:00 80 min.  ty grupero. Asi como congsgjos
agropecuarigs,
. . e . Se transmite misica de marimba (
Marimba Musicai 6:00-7:00 60 min. instrumento tradicional de la regién)
Infermacidén nacional e intemacional.
Antena Radio Informativo 7:00-9:00 120 min. |Enlace con el noticiario que se transmite
desde |a ciudad de México por ia XEB.
. . ' . . Programa de entrevistas y
Encuentros Orientacién 9:00-9:30 30 min. enfrentamientos de grupos sociales
v R - . ) . Comentarios amenos, alternando con
Sin ton ai son Wiusical 9:30-12:00 | 150 min. noticias regionales y capsulas culturales.
Rumbén y cuenta nueva Musical /tropical | 12:00-13:00 €0 min.  |Se tranemite mdsica afroantillana.
Antena Radio Informativo | 13:00-1400| €Dmin, |nformacion nacianal e internaciona (2
emision)
Se transmite solamente musica de
Marimba Musical 14:00-15:00 60 min. {marimba; instrumento tradicicnal de la
reqién,
. § ’ Informacién estatal y nacional (Red
En Contacto Informativo 15:00-15;30 30 min. Radio Chiapas).
Trios, boleros, baladas romdnticas Musical 15.30-16:15 45 min.  |Se transmite mdsica dzl géneto.
Trios, bolercs, romanticas en espafiol Musical 16:15-17:00 45 min.  [Se transmite musica del género.
LUNES
. Dirigid I jovan tan del gé .
En Corto Musical 17:00-18:00 60 min. 'g1cio a fos . es que gustan del genero
con complacencias y saludos.
Pop Musical 18:00-19:00 60 min. Se transmite musica del género.
Antena Radio Informativo | 19:00-20:30 90 min. informacién nacional e internacional. (enlace)
Metalmoforsis Musical 20:30-22:00 90 min. Se transmite musica del género rockero.
Representacion radiofonica de los elementos
L.a Escena radiofonica Culturat 22:00-24:00 120 min. {fundamentales del teatro, las experiancias y
las principales obras teatrales.

El porcentaje de los rubros es el siguiente:

QOrientacion 11.76%
Entretenimientg 0%
Informativo 23.52%
Cultural 5.88%
Musical 58.80%
Total 100%
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MARTE

| PROGRAIA GENERO HORARIO | DURACION DESCRIPCION
Juntos al Amanecer Musicat 0 005 00 100 min Se trans.mlte musufa de los géneros. rock
pop.tropical, folkléfico, ranchero
. Se transmite musica dei género ranchero y grupero
D .
e mafiana muy temprano Onentacion 5066 00 60 min Asicomo conss;os agropecuarios
; . . Se transmite mdsica de manmba { instrumento
Ma .
rimba Musical 6 00.7 0D 60 min tradicional de [a regi6n)
Informacién nacional e intemacional, deportas.
Ant editonal, cultura y espectaculos Enlace can ef
ntana Radro Informativo 7 00-9 00 120 min noticiano que se transmite desde la cludad de México
porla XE8
Encuentros Orientacién 9 008 30 30 min Programa de entrevistas
"Sin ton ni son* Musical 930-12 GO 150 min Comaentanos amenos, alternando con noticias
regionales y cé&psulas cuiturales.
Rumbén y cuenta nyeva Musical [ tropical) 12°00-13 00 B0 mn So transmite masica afroantiliana
Antena Radio Informative 13.00-14.00 50 min. Informacién naciwonal e intemacional {2 emisién)
S¢ transmite solamente misica do manmba.
M .
anmba Musical 1400-15 00 80 min instrumenio trad.cional de la regibn
En Contacto Infarmativo 15 00-15 30 30 min informaci6n estatal y nacional (Red Radio Chiapas).
Trios. baleros, baladas romdnticas us:cal 15 30-16:15 45 min Sa traprsmite mdsica def génera
Trias, boleros, romanticas en espafiol Kusical 16 15-17.00 45 mm Se transmite musica del gdnero
MARTES
. . {Cingidoa los jovenss que qustan dal género, con complacendas
En Cotto Msicl | 17001800 €0min |~ oood SIS y
seludos
Fop Misica! 18001830 0min  |Setrensmite misica ded género.
B Reareo Ozl 18301900 30min  |Programadz la Ssaetaria de Briucecion del Estedo de Chiapas.
Aniiena Redio infonmetive | 19.00-20:30| 90min  |Informedion nedional e intemeacione! (notidario nedional) 3 ediddn
Mtz moiersis Musice 230200 Omin | Setrenemite misica dzsl génemo roden.
IM’Jsica Césica | Erfrelenimiento | 2200-24.C0| 120min.  |Miisica e informedién reledicnada con la historia del génaro.

El porcentaje de cada uno de los rubros fue el siguiente.

Orientacién 11.11%
Entretenimiento 6%
Informativo 22.20%
Cultural 5.50%
Musical 55.50%
Total 100%




MIERCOLES

PROGRAMA GENERO HORARIO DURACION | DESCRIPCION
Juntos al Amanecer tusical 0:00-5:00 300 min. Sc transmite masica de los génorea: rock pop,
tropical, folklérico, ranchero.
. L . Se tranamite mucica dal génoro rancharo y
[») . .
e mafiana muy tempranc Orientacion | 5:00-6:00 60 min. grupero. Asi cOMO CONSEJos AgroPecusrios
Marimba Mugical 6:00-7-00 60 min. Se t.ra'nsmite ml’lslc.a_ de marimba ( instrumento
tradicional de {a region)
Informacién nacional e internacional, deportes,
: . . . . oditerial, cultura y espectaculos. Enlace con el
Antona Radio informativo | 7:00-9:00 120 min. noticiario que se transmite decde la ciudad de
México por la XEB.
Encuentros Orientacién | ©:00-9:30 30 min. Programa de entrevistag
“Sin ton ni son” Mugical 9:30-12:00 150 min. Comentarios a_menos, altermando con noticias
rogionales y capsulas culturalos.
Rio de voces Onentacién | 12:00-1:00 80 min. Programa de entevistas
Antona Radio Informativo | 13:00-14:00 60 min. Informacion nacional e intemactonal (2 emision)
Marimba Musical 14:00-15:00 80 min. _So tronamite salar.nente ml.’laica.do martimba;
instrumonto tradicional do Ia rogién.
En Contacto Informative | 15:00-15:30 20 min. Inf&?rmnclnn osotatnf y nacional (Rod Radio
Chiapaso).
Trios, bolerog, baladas romanticas Musical 15.30-16:15 45 min. So tranomito misica del género.
Trios, boleros, romanticas en espafot Mugiceal 16:15-17:00 45 min. Se tranamite musica del género.
. , Cingido alos jévenas que gustan del génam, con
En Cotto Musical | 17001800) 60min. |- oo0a CSIOEES Q2
conpiecendias y sehudos
Pap Musical 1800-19.00| 60min.  |Setrensmite mikcadd género.
. . Iformegién nzdiona] e intfemedonz! (notidiario nedonzl)
Artiena Radto IComeivo | 19002030 @mn, [Toome Yeeion (raidies
3eddan
. Comentanios sobre 05 interpretes, adores, &lnarss,
irterfrecusncies Atemativo | Erirelerdmienio | 20:30-2200]  €0min, - . .
dasificados deniro dzl género gitemativo
. , B ate es € terma pring en & cug! partic
|uspos compatidos cteal | 22002300 60min |, € terma pinaip, y pen
intelettugles, postas y esaitores destacados del estadp.
= . . {Esta emisién aftema miisica con capsulas iran en
Bxtraitos en la noche Criertadén | 23002400 €0min . . (mg
tomo a la psicdlogia del ser humano y nofas aiosas.

El porcaniaje de los rubros es el siguiente:

Orientacion 222% = R
Entretenimiento 5.50% i ———— 5
Informativo 22.20% poe—— - —— —1
Cultural 5.50% caly
Musical 44 .44% I

Total 100% ’ )
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JUEVES

PROGRANA GENERO HORARIO DURACION DESCRIPCION
. . Se transmite musica de los géneros: rock pop, tropical,
Junto . ’
s al Amanecer Musical 0:00-5:C0 300 min. folklérico, ranchero.
. . . Se transmite musica del género ranchero y grupero. Asi
D y .
e mafiana muy tempranc Onrentacién 5:00-6:00 60 min, como congejos agropecuarios
: . . Se transmite misica de marimba ( instrumento
M . .
{Marimba Musical 6:00-7:00 60 min. tradicional de la region)
Informacion nacional e internacional, deportes,
Antena Radio Informativo 7.00-9:00 120 min.  |editorial, cultura y espectaculos. Enlace con el noticiario
que se transmite desds la ciudad de México por ia XEB.
Encuentros Qrientacién 9:00-9:30 30 min. Programa de entrevistas
“Sin ton ni son” Musical 8:30-12:00 150 min. Ccljnentanos amenos, altemando con noticias
ragionales y capsulas cutturaies.
Rumbén y cuenta nueva Musical /tropical 12:00-13:00 B0 min. Se transmite musica afroantillana.
Antena Radio Informativo 13:00-14:00 60 min. informacién nacional e internacional {2 emisioén)
. . . i - So transmite solamente muasica de marimba;
Marimba Musical 14:00-15:00 60 min. inctrumonto tradicional do lka regién,
En Contacto Informative 15:00-15:30 30 min. Informacion estatal y nacional (Red Radio Chiapas).
Trios, boleros, baladas romanticas Musical 15.30-16:15 45 min. Se transmite mugsica del génoro.
Trios, boleros, romdnticas en eapafiol Musical 16:15-17:00 45 min, Sa transmite masica dal género.
JUEVYES
En Corto Musical 17:00-18:00 | 60 min. Dirigide a los jévenes que gustan del género, con complacencias
y saludos
Pop Busical 18:00-19:00 | 60 min. {Se transmite musica del género.
Antena Radio Informative 19:00-20:30 | 90 min, Lndfic::ri;nnacién nacional o internacional (noticiario nacional) 3
Mondacem rock Entretenimiente | 20:30-21:30 | 60 min. |Mdsica o informacién retacionada con la historia del género
Programa que plantea un anslisis def séptimo arte, se comenta
Tiempo de cine Cultural 21:30-23-00 | 90 min. sobrf; su historia, Io§ grandes maeslros,. e‘l cine me?ucgno, obras
musicales y las opciones actuales. Participa el auditorio via
telofdnica.
Extrafios en la noche Orientacién 23:00-24:00 | 60 min. Es.ta emisidn alterna msica con capssﬂas Gue giran en torno a la
psicologia del ser humano y notas curiosas.

El porcentaje de los rubros es el siguiente:

Orieptacion 16.66%
Entretenimiento 6%
informativo 22.20%
Cultural 5.50%
Musical 50.00%
Total 100%

58



VIERNE

PROGRAIIA GENERO HORARICO | DURACION DESCRIPCION
. . Sea transmito misica do do los génoros: rock pop,
J . .
untos al Amanccor Musical 0:00-5:00 300 min. tropical, folklérico, ranchero.
Do mafiang muy temprano Crientacion 5:00-6:00 60 min. Sa.transmi&e mulslca dol gbnor? ranchero y grupero.
Agi cOmo concejos Agropocuarios
: Se trmnsmito midsica de marimba ( instrumento
" . . . .
arimba Musical §:00-7:00 B0 min. | ional de fa ragion)
Informaclén nacional ¢ intermacional, doportes,
Antena Radio Informativo 7.00-9:00 | 120 min, |°dilorial cultura y especticulos. Enlace con af
noticiaric que se transmite desde la ciudad do
NMéxico por la XEB.
Encuentros 9:00-9:30 30 min.  [Programa do entrovistas
“Sin ton ni son” fMusical 9:30-12:00 150 min. Comantarios amenos, atternando con noticias
regionalos y capsulas culturales.
Rumbén y cuenta nueva Musical / tropical | 12:00-13:00 | 60 min. [Se transmito misica afroantitiana.
Antena Radio informativo 13:00-14:00 60 min.  |Informacién nacional ¢ intemacional {2 cmisidn)
Marimba Musical 14:00-15-00 0 min. ?n transmite nolfaljnent@ ml‘mica.de marimba;
instrumento tradicional de la rogién.
En Contacto Informative 15:00-15:30 30 min.  |Informacién ostetal y nacional (Red Radio Chiapos),
Tring, boloros, baladas mmanticos Musical 15.30-16:15 45 min. |Se trenomito micica dol género,
Trivos, baloros, romanticas on ccpafial Mugical 16:15-17:00 45 min. (Sc trenomite misica dol género.
VIERNES
. i . . dirigido a los jdvenes que gustan del género,
En Corto Musical 17:00-18:00 60 min. con complacencias y saludos
Pop Musical 18:00-18:30 30 min. _ [Se transmite masica del género.
. . . Programa de |a Secretaria de Educacion del
El Recreo Cuttural 18:30-19:00 30 min. Estado de Chiapas.
. . . Informacién nacional o internacional
Antana Radio informativo 19:00-20:30 90 min. - - L
{noticiario nacional) 3 edicién
Se transmits musica de marimba y s realizan
Fiesta Chiapaneca Entretenimiento 20:30-22:00 90 min. |ontrevistas a tos marimbistas mis
reconocidos
Esta emisién alterna musica con cépsulas que
Extrafios en la noche Orientacion 22:00-24:00 120 min. |[giran en tomo a la psicologfa del sar humano
y notas curiosas

£l porcentaje de los rubros es el siguiente:

Orientacion 16.66%
Entretenimiento 6%
Informativo 22.2%
Cultural 5.5%
Musical 50%
Total 100%




SABADO

PROGRAMA GENERO HORARIO | DURACION DESCRIPCION
. . . . Se transmite musica de los géneros: rock pop,
Juntos al Amanecer Musical 0:00-560 | 300min. |, 0ical folkiérico, ranchero,
. . . y . Se transmite musica del género ranchero y
Da mafana muy temprano Orientacién 5:00-6:00 60 min. rinero, Asl Comd CONSEIos AArODECUANios
. . . ) . Se transmite misica de marimba ( instrumento
Marimba Musical 6:00-7.00 60 min. tradicional de {a regién)
. . o, ] i . Se transmile misica para los nifios asi como
Musica infantil Entretenimiento 7:00-8:00 &0 min. enfrevislas y comantarios.
Informacidn nacional e internacionatl, deportes,
. . i , . editorial, cultura y espectdculos. Enlace con el
Antena Radio Informativo 8:00-10:00 120 min. noticiario que s transmite e la ciudad de
México por fa XEB.
Salsa, cumbias Musical 10:00-12:00 120 min. _|Se transmite musica del género.
Rumbén y Cuenta Nueva | Musical Tropicai | 12:00-13.00 60 min. _ |Se transmite mtisica afroantillana.
Banda Chunchaca Musical 13.00-14.00 60 min. __ |Se transmite mdsica grupera (banda).
Informacién nacional e internacional, deportes,
. . ) . . editorial, cultura y espectaculos. Enlace con el
Antena Radio Informativo 14:00-14:30 30 min. noticiario qua s transmite desde la ciudad de
México por la XEB
Trios Musical 14-30-15.00 30 min, __ |Se transmite musica dal génaro roméntico.
En contacto Informativo 15:00-15:30 30min. |Noticiario estatal
Trios, Baladas Musical 15:30-16:00 A0 min. {Se transmite misica dal génaro romantico.
Pop en espaiiol e inglés Musical 16:00-20 30 270 min._{Se transmite musica dal género.
. ’ . . Se transmite mUsica de grandes grupos de rock
Los tres pelos del Lagarto | Entretenimiento 20:30-22:00 80 min. asi como entrevistas y comentarics del génsro.
Las gemas del recuerdo musical 22:00-24:00 | 120 min. _[Se transmite musica del género romaéntico.

El porcentaje de los siguientes rubros es el siguiente:

Orientacion 6.66%
Entretenimiento 13%
informativo 20.00%
Cultural 0.00%
Wiusical 80.00%
Total 100%

Ornencitn | 5

Entreteniolonts [ 41 j) i

informattee |1

60



DOMINGO

PROGRAMA GENERO HORARIO | DURACION DESCRIPCION
Juntos al Amanecer Musical 0:00-5:00 | 300 min. |>° tRNsMite musica de los géneros: rock pop,
tropical, folklérico, ranchero.
De matiana iuy temprano Orientacidn 5:00-6:00 60 min. Se transmite masica del género mncher.o ¥
grupero. Asi como consejos agropecuarios
Marimba Musical 6:00-7:00 50 min. Se t'ra.nsmlte mustc? de marimba ( instrumento
tradicional do ia regién)
Musica infantil Entretenimiento 7:00-8 :00 80 min. Se tra_nsmlta musica pgra fos nifios asi como
entrevistas y comentarios.
infermacién naciconal e intomacienal, deportes,
Antena Radio informative 8:00 - 8:30 30 min. adlt'o_rla!. cultura y espac_téculos. Enla.ce con ol
noticiario que se transmite desde la ciudad de
México porla XEB.
Nahual Entretenimiente | 8:30 - 10:00 90 min. Programa c!e entre\qs‘tas y comentaries de diversos
temas pollicos, sociales , etc.
Salsa, Cumbias Musical 10:00-12:00 120 min. |Se transmite musica del génaro.
Rumbén y Cuenta Nueva Musical Tropical 12:00-13:00 60 min. Se transmite musica afroantillana.
Banda Chunchaca Musical 13:00-14:00 80 min. Se transmite musica grupera (banda).
Informacion nacienzl e intemeacional, deportes,
Antena Radio informative 14:00-14.30 30 min. odtt.o!'la!. cultura y espoc.tﬁcuios. Enla.ce con al
noticiario gue so transmite dosde la ciudad de
o México por la XEB
Trios, Baladas Musgical 14:30-16:00 80 min. Se transmite musica dol género romantico.
Pop an espafiol o Inglés Musical 16:00-19:00 180 min. [Se transmite muisica del génoro.
Antena Radio Informativo 19:00-20:00 60 min. Noticierc de Red Nacional
Los tres pelos del Lagarnto Entretenimiento 20:30-22:00 90 min. Se_transmtte mgslca de grnndes.grupos de rock
asi como entrevistas y comentarios del género.
La Hora Nacional Informativo 22:00 - 23:00 80 min. Noticiario de Gobierno Federal

El porcentaje de los siguienies rubros es ¢! siguienie:

Orientacién 7.14%
Entretenimiento 21%
Informativo 21.42%
Cultural 0.00%
Musical 50.00%
Total 100%

Orientacién 13.00%
Entretenimiento §.10%

Informativo 22.00%
Cultural 4.00%

Musical 52.67%
Total 100%
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Dentro de la programacion de Radio Lagarto el porcentaje que ocupa la mtsi-
ca programada es el mas elevado, pues corresponde al 52.67 por ciento del
total de la programacién semanal.

Los programas informativos ocupan el 22 por ciento, conformados por los si-
guientes espacios noticiosos :

ANTENA RADIO (en sus tres transmisiones), noticiario que se transmite desde
la ciudad de México por la XEB, con informacién nacional e internacional, de-
portes, adiforial, cultura y espectaculos; ademés, EN CONTACTO, noticiario de
red estaial con la informacién mas relevanie del aconiecer esiatal.

Horario.- 15:00 a 15:30 de lunes a sabado.

Publico objetivo.- Jévenes y adulios.

En el rubro de los programas de orientacion, encontramos un porcentaje del
13.02 por ciento de la programacidén semanal de Radio Lagario, dentro de este
rupro destacan las siguientes series:

DE HANANA MUY TEMPRANO, serie dedicada a tratar problemas
agropecuarios, orientanco a las personas gue viven en el campo.

Horario.- 5:00 a 6:00 de lunes a viernes

Pubiico objetivo.- Campesinos

ENCUENTROS - programa de entrevistas y confrontaciones de grupos socia-
les, politicos y culturales.

Horario.- 9:00 a 9:30 de lunes a viernes

Publico objetivo- Jovenes y adulios.

EXTRANOS EN LA NOCHE - Este espacio alterna musica con capsulas que
giran en torno a la psicologia del ser humano y notas curiosas.
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Horario.- 23:00 a 24:00 miércoies, jueves y viernes.
Pulblico objetivo.- Jovenes y adulios.

RO DE YOCES.- Serie dedicada a debatir temas sobre aspectos sociales y cul-
turales.

Horario.- 12:00 a 13:00 miércoles.
Plblico objetivo.- Jovenes y adultos.

Los programas de entretenimiento ocupan el cuarto lugar con un porcentaje
del 8.10 por ciento. Las series que mas desiacan son:

MOSICA CLASICA.- Programa donde se difunde la misica clasica, su historia
e informacion de los mejores exponentes.

Horario.- 22:00 a 24:00 maries.

Publico objetivo.- Jévenes y adulios.

INTERFRECUENCIAS ALTERNATIVO.- Espacio donde se realizan comenta-
rios sobre l0s intérpretes, autores, albumes, clasificados dentro del género al-
ternativo.

Horario.- 20:30 a 22:00 miércoles.

Plblico objetivo.- Jovenes.

FIESTA CHIAPANECA.- Programa donde se transmite musica de marimba y
se realizan entrevistas a los marimbistas mas reconocidos.
Horario.- 20:30 a 22:00 viernes.

Publico objetivo.- Jovenes y adultos.

Los programas cuiturales participan solamente con el 4 por ciento y se confor-
man por las siguientes series:
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LA ESCENA RADIOFONICA .- Representacion radiofénica de los elementos
fundamentales del teairo, las experiencias y las principales obras teafrales, .
Horario.- 22:00 a 24:00 lunes.

Publico objetivo.- Jovenes y adultos.

CUERPOS COMPARTIDOS.- Serie donde el arte es el tema principal, y en el
cual pariicipan intelectuales, poetas y escritores destacados del Estado.
Horario 22:00 a 23:00 miércoles.

Publico Objetivo.- principalmente personas conocedoras e interesadas por el
arte.

TIERMIPO DE CINE.- Programa que plantea un andlisis del séptimo arte ; se
comenta sobre su historia, los grandes maestros del cine mexicano, obras mu-
sicales y las opciones actuales. Participa el auditorio via telefénica.

Horario.- 21:30 a 23:00 jueves.

Publico objetivo.- Pablico en general.

EL RECREQ.- Programa de la Secretaria de Educacién del Estado de Chiapas.
Horario.- 18:30 2 19:00 martes y jueves.
Publico objetivo.- Pablico en general.

ASPECTO COMPARATIVO
La preferencia del auditorio de Radio Lagarto, en lo gue respecta a los dife-

rentes géneros, se manifestod (segun ia tabla expuesta en la pagina 53 de este
capitulo) de la siguiente manera:

64



Géneros [de 100% Géneros |de 100%
Musicales 60% Informativos 58%
Culturales 50% Qrientacién 39%
Deportivos 25% Cientficos 15%
Humorlisticos 18% Financieros 14%
Del hogar 12% Concursos 5%

Qiarchea

- - = = . e,

- o - L [ —- = - - - - - -1
Coportives  Huvorlfices  [ethogor Nomaives  Orodacion  Ointflces  Pnenciercs  Coneurses

Y el porcentaje de la programacion semanal se expresé asi:

10097 . ..o o oo ..o
80 + ——— e~ e
sl ;
704 S N
Orientacién 13.02% o ” o
Entretenimiento 8.10% N
Informativo 22.00% o
Cultural 4% ol o )
Musical 52.67% 201’;’ e e
Total 100% et I adl

Orentacidn  Bidréterdmonto Nlormoiivo

MUSICALES

Preferencia Publico Porcentaje Semanal Radio Lagarto

60% 52.67%
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Los espacios musicales en la programacion actual de Radio Lagarto iienen
un porceniaje que cumple con las preferencias del publico; sin embargo, l0s
géneros varian en porcentajes de emisiones, puesto que el rock cuenta con el
60 por ciento de los programas musicales, en comparacion al 10 por ciento de
los programas de musica clasica; y el otro 10 por ciento de musica ejecutada
por el instrumento predominanie en el Estado, [a marimba. Asimismo, se en-
cuentra que ta musica popular mexicana no tiene un espacio completo dentro
de la programacion actual, la cual ofrece en grandes horas de transmisién mu-
sica grupera y rock en sus diferentes subgéneros.

Por lo anterior se realizan tres propuestas de programas musicales:

MARIMBIANDO - Programa planeado para dar a conocer la musica ejecutada
por la marimba, asi como a los grandes marimbistas y grupos marimbisticos del
Estado.

[ A - JUA I.- Serie enfocada a la transmision de la musica popular mexicana,
combinado con las informaciones mas oportunas de los exponentes de este
genero.

CELULOCIDE MUSICAL - Programa planeado para dar a conocer la musica de
mayor calidad incluida en las peliculas de diversos géneros, lo que permitira
conocer diferentes ritmos y corrientes musicales.

INFORMATIVOS
Preferencia Pablico | Porcentaje Semanal Radio Lagarto
58% 22%

A pesar de que l6s programas informativos tienen un alto porcentaje en la
programacion semanal de Radio Lagarto, consideramos necesario incluir nue-
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vOs programas con temas que no hayan sido abordados dentro de ia emisora:

REPORTE URBANO.- Programa informativo que tiene como objetivo dar a
conocer al auditorio, e! acontecer de las ciudades mas importantes en donde
tiene acceso Radio Lagarto.

CULTURAMANIA - El objetivo de la emisidn es dar a conocer al auditorio, las
informaciones mas importantes del ambiente cultural; pintura, masica, danza,
etc., que se desarrollan en el estado de Chiapas y Estados cercanos.

CULTURALES

Preferencia Pablico | Porcentaje Semanal Radio Lagarto
50% 4%

El auditorio manifiesta interés porgque se incluyan mas series de corte cultural
dentro de la oferta programatica de Radio Lagarto. Los criterios de seleccion de
las propuestas se enfocaron principalmentie al promedio de edad del auditorio
de la emisora (20 a 30 aies), a la occupacion del radioescucha (amas de casa
empleados, profesionistas, etc.) y a las carencias detectadas dentro de la pro-
gramacion actuai.

RECORRIENDO NUESTRO CHIAPAS .- Serie enfocada a resaltar la riqueza
de los pueblos que integran nuestro Estado, a través de canciones y voces del
pueblo, para dar difusion a sus costumbres y su diversidad cultural.

LA CEIBA.- Espacio de difusion cultural con presentaciones de los mejores
exponenies de la literatura chiapaneca, con el fin de fortalecer la tradicién oral
olvidada por el comercialismo y modernizacion.
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EL SUSPIRO DEL POZOL.- Espacio enfocado a resaltar y difundir la tradicion
culinaria del Estado, con invitados de cada una de las regiones abordadas en
este arte tan rico en formas y sabores.

ORIENTAC!ON
Preferencia Piublico | Porcentaje Semanal Radio Lagarto
39% 13.2%

Dentro de este género existe una gran diversidad de programas en la emiso-
ra, sin embargo, detectamos la necesidad de abrir un espacio para el auditorio
juvenil, gque aungue en menor medida, también forman parte de los escuchas
de Radio Lagarto.

JUVENTUD EN EXTASIS - Serie gue aborda temas de inquietud e interés para
nuestra juventud, como lo son el sexo, drogas, aborio, familia, amigos, etc.,
apoyandonos en dramatizaciones y consejos de experios en el tema para dar
una orieniacion adecuada.

CONCCIENDONGOS .- Se pretende realizar una serie de capsulas, en las cua-
les se den a conocer los nombres e historias de los lugares, comidas y persona-
jes mas representativos de fa region.

DEPORTIVO

Preferencia Publico | Porcentaje Semanal Radio Lagarto
25%

La oferta semanal de Radio Lagario no ofrece programas de temas deporti-
vos, resulta entonces necesario implementar espacios enfocados al desarrollo
y la practica del deporte en nuestro Estado y a nivel nacional.



DEPGORTE TOTAL - Programa encaminado a resaltar la importancia del depor-
te desde diferentes visiones, salud, competencia, distraccion, etc., informar al
auditorio acerca de los diferentes deportes que se practican a nivel amateur y
proporcionar una cartelera deportiva que contenga las actividades a realizarse
durante el fin de semana.

NOTA DEPORTIVA .- Se plantea un espacio que nos permita mantener infor-
mado al auditorio sobre el desarrollo de los acontecimiento deportivos mas re-
levantes en el Estado y a nivel nacional.

A continuacion se presenta desarrolladas la serie de propuestas considera-
das para reestruciurar la barra programatica de Radio Lagarto, con el siguien-
tes formato:

- Nombre de la serie

o Justificacion de la serie
° Objetivo general

» Objetivos pariiculares
Género

[}

-]

Formato

Estructura de programa
Duracién

0

Horario

Q

Periodicidad

-]

Auditorio intencional

0

» Modalidad de produccion
» Requerimientos humanos
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Series para XECHZ, Radio Lagarto
NOMBRE DE LA SERIE: “MARIMBIANDC”

JUSTIFICACION : La importancia de la marimba como instrumento de identi-
dad chiapaneca, ha sido en la actualidad relegada de la mayoria de los medios
de comunicacién, y en especial de la radio, medio al cual se aborda en esta
investigacion; por lo mismo, se hace necesario reivindicar a este instrumento
musical con un espacio radiofonico, donde se promueva y se de a conocer los
mejores marimbistas y grupos ejecutores de Estado y del sureste del pais.

OBJETIVO GENERA!.: Difundir la mUsica de marimba, instrumento tradicional
chiapaneco, con ¢! fin de que el auditorio conozca y disfrute de los mejores
exponentes.

OBJETIVOS PARTICULARES: Se dara a conocer al radioescucha los autores
y marimbistas mas destacados de este ambito musical, asi como la historia del
surgimiento y desarrolio de la marimba.

GENERO RADIOEGNICO: Musical.

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rubrica de entrada, presentacion del
marimbista o grupo marimbistico; biografia de! grupo o personaje (solista), gra-
baciones y proximas presentaciones deniro del Estado y fuera del mismo. Inter-
medios musicales, lectura de las llamadas recibidas.

FORMATO: Musical e informativo.

DURACION: 90 minutos.

AUDITORIC INTENCIONAL: Jovenes y adulios.
PERIODICIDAD: Abierta.
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HORARIO: 16:00 a 17:30 horas.
MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa para trasmitirse en vivo.

NECESIDADES DE PRODUCCION:

A). REQUERIMIENTOS TECNICOS.- Una cabina de locutores y una de trans-
misidn para el programa en vivo. 3 horas de estudio a la semana para realizar
las secciones que entran pre-grabadas el dia de la transmision.

B). REQUERIMIENTOS MATERIALES.- Cintas de % de pulgada, cassette de
80 minutos, grabadora y pilas, acceso a fonoteca y copias.

C). REQUERIMIENTOS HUMANOS
= Productor

> Asistente de producciéon

* Reporiero

> Guionista

 Musicalizador

» Conductor

NMOMBRE DE LA SERIE: jAJUA!

JUSTIFICACION : La musica popular mexicana no pierde vigencia, por ef con-
trario, en la actualidad han surgido importanies exponentes que con orgullo y
calidad la difunden en diferentes partes del mundo, ubicandola en los primeros
lugares de popuiaridad. De esta forma, la musica popular mexicana, por si mis-
ma no puede ser excluida de los espacios radiofonicos, mucho menos de Ra-
dio Lagarto (radiodifusora de tipo cultural).

79



OBJETIVO GENERAL: Dar difusion a la musica popular mexicana, como una
forma de resaltar nuestra identidad nacional.

OBJETIVOS PARTICULARES: Satisfacer la demanda de espacios musicales
de acuerdo al interés del auditorio de la emisora.

GENERO RADICFONICO: Musical.
FORIMATO: Musical e informativo.

ESTRUCTUTRA DEL PROGRARA: Rabrica de entrada, presentacion del ar-
tista del dia, breve semblanza de su vida interczlada con sus principales obras,
despedida y ribrica de salida.

DURACION: 90 minutos

AUDITORIO INTENCIONAL: Publico en general

HORARIO : Matutino.

PERIODICIDAD. Semanal.

MODALIDAD DE PRODUCCIGN: Programa previamente grabado.

NECESIDADES DE PRODUCCION:
A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Estudio de grabacion (2 horas)
B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: 2 cintas de ¥ de pulgada por progra-
ma, acceso a la fonoteca para seleccidon de musica, fotocopias.
C) REQUERIMIENTOS HUMANOS:
» Productor
- Asistente de produccién
» Guionista
« Musicalizador
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NO/MBRE DE LA SERIE: CELULOIDE MUSICAL.

JUSTIFICACION - En varias ocasiones la misica es el soporte de las peliculas
y esto no es reconocido por la mayoria de los cinéfilos. Se dan premios a los
actores, directores, productores, editores, foibgrafos e incluso a los temas mu-
sicales, aunque a éstos no se les da la debida importancia.

Dentro del cine existen; buenos compositores, musicos € intérpreies que de-
ben tener difusién para que el publico en general reconozca su trabajo. Por tal
motlive es necesario abrir un espacio radiofonico, en donde ademas de repre-
sentar los temas musicales gue acompafnan a los diversos filmes, se hable de
guienes realizan dichos temas.

OBJETIVO GENERAL: Difundir la musica de mayor calidad incluida en las
peliculas de diversos géneros a nivel mundial, con el fin de que el auditorio
conozca y disfrute este ambito que también forma parte de la cultura musical.

OBJETIVOS PARTICUILARES: Se dara a conocer al radioescucha los autores
y el contexto en el cual se desarrolld el trabajo musical de un filme.

Hacer notar que &l cine ha reunido a lo largo ¢e su desarrctlo, diversos géne-
ros musicales incluso en una misma cinta, permitiendo con esto, enriquecer la
culiura musical del espectador.

Analizar con la ayuda de un especialista en cine, en que beneficié la musica
en una determinada secuencia dentro del filme.

GENERO RADIOFONICO: Musical

ESTRUCTURA DEL PROGRAIMA: Rabrica de entrada, presentacién del tema,
presentacion de musica de la pelicula que se va a ftratar, hablar de autores,
musicos e interpretes que la realizan. Breve reportaje histérico del audio en el
cine, comentarios con el invitado (critico de cine) acerca del empalme entre



musica e imagen. Conclusiones y rubrica de salida.

FORMATO: Musical e informativo

DURACION: 60 minutos.

AUDITORIO INTENCIONAL: Jévenes y adultos.

PERIODICIDAD: Abierta.

HORARIO: Nocturno.

MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa para transmitirse en vivo.

NECESIDADES DE PRODUCCION:
A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Cinta de fransmisién para la emisién en
vivo, 3 horas de estudio a la semana para las inserciones previamenie graba-
dos.
B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la
fonoteca para la seleccién de material musical, acceso a material bibliografico,
fotocopias.
C) REQUERIMIENTOS HUMANQS

° Productor

» Asistente de produccién

 Guionista

» Musicalizador

» Un Conductor
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NOMBRE DE LA SERIE: REPORTE URBANO

JUSTIFICACION: La necesidad de contar con un noticiario profesional donde
se informe veraz y oporiunamente de los acontecimienios mas relevantes del
Estado, ha propiciado la creacién de Reporte Urbano, noticiario de profesiona-
les de la informacion donde se hara mano de los diferentes géneros periodisti-
cos, los cuales no son profesionalmente utilizados dentro de este medio tan
importante como lo es la radio por su caracter plurisectorial.

Los diferentes espacios radiofénicos de caracter informativo en el estado de
Chiapas en su mayoria son utilizados por personas con limitados conocimien-
tos, pues de los 35 programas informativos que existen en todas las
radiodifusoras del Estado, unicamente el 20% es dirigido por profesionales en
el ramo.

OBJETIYO GENERAL: Informar a los radioescuchas los acontecimientos mas
importantes del Estado principalmente de las ciudades donde tiene acceso Radio
Lagarto, medianie un periodismo profesional.

OBJETIVOS PARTICULARES: Ofrecer calidad en la manera de informar, pues
en la mayoria de los espacios noticiosos se carece de ella. Asimismo, en esie
programa el auditorio tendra la oportunidad de expresar su opinién a traves de
llamadas telefbnicas y testimonios.

Con la transmision de este programa se pretende darle personalidad a la
radiodifusora, es decir, que el publico identifique a los integrantes de Radio
Lagarto como profesionales.

GENERC RADIOFONICO: Informativo.
FORMATO: Informativo, comentado.
ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rubrica de entrada, presentacion, informa-
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cion local y estatal, comentarios informativos y recepcion de tlamadas, despedi-
da y rubrica de salida.
DURACION: 90 minutos.
AUDITORIC INTENCIONAL . Publico en general.
HORARIO: 14:30 a 16:00 horas
PERIODICIDAD: Diaria.
MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa producido en vivo y alternando la
transmisién con fragmentos previamente grabados.
NECESIDADES DE PRODUCCION:
A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Cabina de transmision para la emision en
Vivo, 4 horas de estudio semanales para las inserciones previamente graba-
das, teléfonos abiertos.
B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de ¥ de pulgada, grabadora ,
pilas, libretas, lapices, computadoras, cassettes limpios, acceso a material bi-
bliografico, fotocopias.
C) REQUERIIIENTOS HUMANOS:

 Productor

 Asistente de produccion

> Musicalizador

» Dos Telefonistas

» Tres locutores

« Cinco reporieros
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NOWIBRE DE LA SERIE: CULTUROMANIA

JUSTIFICACION: La riqueza cultural del estado de Chiapas, asi como los me-
jores exponentes del arte en sus diferentes géneros, son pocos conocidos, in-
cluso por los propios chiapanecos; causa principal, la faita de espacios dentro
de los medios para la difusion de la misma. En esie sentido, surge
CULTURAMANIA, programa de informacion cultural en una estacion cultural.

OBJETIVO GENERAL: Contribuir a la difusion de las artes dentro del estado
de Chiapas.

OBJETIVO PARTICULAR: Informacion de aspectos poco conecidos por los
escuchas pero importantes para el redescubrimiento de los valores culturales.

GENERO RADIOFONICO: Informativo, cultural.

ESTRUCTURA DEI PROGRAMA: Rubrica de entrada, presentacion, informa-
cién comentada con (entrevistas, reportajes, capsulas y controles remotos),
despedida, rubrica de salida.

FORMATO: Informativo comentado.

DURACION: 60 minutos.

AUDITORIC INTENCIONAL: Programa dirigido al publico joven y adulto.
HORARIO: Nocturno.

PERIODICIDAD: 2 emisiones por semana

MODALIDAD DE PRODUCCION. Programa en vivo

NECESIDADES DE PRODUCCION:

A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Cabina para la transmision en vivo; 5 ho-
ras de estudio a la semana para armar y grabar las notas de la semana.

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, teléfonos abier-
tos, fotocopias, acceso a fonoteca.
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C) REQUERIMIENTOS HUMANOS:

> Productor

* Asistente de produccion

* Guionista

= Cinco reporieros

* Dos telefonistas

» Musicalizador y/o Operador
> Dos conductores
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NOMBRE DE LA SERIE. RECORRIENDO NUESTRO CHIAPAS.

JUSTIFICACION: Es necesario crear un segmento radiofénico que se convier-
ta en un mosaico que muestre las diferentes costumbres en los municipios del
estado de Chiapas, buscando que el auditorio conozca los aspectos mas so-
bresalientes, es decir, alimentacion, leyendas, musica, poesia etc. para que
tengan un panorama mas amplio de los diferentes pueblos del Estado.

OBJETIVO GENERAL.: Resaltar la riqueza de los pueblos chiapanecos a tra-
vés de canciones y voces del pueblio para dar difusion a sus costumbres y
cultura.

OBJETIVOS PARTICULARES: Dar a conocer al auditorio los ecos de los dife-
rentes pueblos, procurando una atmésfera gue nos transporte y nos haga vivir
la belieza del pueblo chiapaneco, invitando al auditorio a conocer mas sobre
nuestra republica.

GENERO RADIOFOGRICO: Cultural

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rubrica de entrada; presentacién; se alter-
nan comeniarios con musica; despedida y rubrica de salida.

FORMATO:. Informativo y de comentario

DURACION: 120 minutos.

AUDITORIO INTENCIONAL: Programa dirigido al publico adulto, aunque tam-
bién se puede captar la atencién de radioescuchas de toda indole.

HORARIO: 11:30 a 13:30 horas. A TS D T \.:‘L.
PERIODICIDAD: Sabado y domingo. T LA BRI DDA
MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa gue sera previamente grabado.
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NECESIDADES DE PRODUCCION:
A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Cabina de grabacion para producir ei pro-
grama, 3 horas de estudio a la semana para armar la emision.
B) REQUERINIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la
fonoteca para seleccionar material musical, acceso a material bibliografico, fo-
tocopias.
C) REQUERIMIENTOS HUMANOS:

> Productor

- Asistente de produccion

» Guionista

» Investigador

* Musicalizador

= Un Conductor

» Dos reporteros
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NOMBRE DE LA SERIE: LA CEIBA

JUSTIFICACION DE LA SERIE: |.os conflictos politicos, religiosos, sociales y
los producidos por acontecimientos naturales han saturado ios medios de co-
municacién en el Estado, produciendo en contrapartida, que las informaciones
y los espacios dedicados a la transmision cultural se hayan visto disminuidos
en tiempo vy difusion.

Chiapas es un pueblo con historia y tradicion, ademas cuna de artistas e
intelectuales prominentes, en este sentido, se abre este espacio donde se le
rinde honor a la palabra, a la poesia, a la tradicién oral; se abre la CEIBA desde
el corazon de los pueblos.

OBJETIVO GENERAL: Presentar a los mejores exponentes de la literatura
chiapaneca con ¢l fin de fortalecer la tradicion oral olvidada por el mercantilismo,
modernizacién y conflictos politicos, sociales y econémicos.

OBJETIVOS PARTICULARES: Dar al radioescucna un espacio de entreteni-
miento, orientacidon y enriquecimiento intelectual.
Despertar el interés del publico por conocer mas de la literatura chiapaneca.

GENERO RADICFONICO: Cultural

FORMATQ: Cultural informativo

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rubrica de entrada, presentacion del autor
que se va a entrevistar, biografia del autor intercalada con lecturas de algunas
de las obras mas importantes, informacion y comentarios, despedida y ribrica
de salida.

DURACION: 60 minutos.

AUDITORIO INTENCIONAL: Publico en general.

HORARIO: 20:30 a 21:30 horas.

PERIODICIDAD. 3 veces por semana.
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MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa que se transmite en vivo.
NECESIDADES DE PRODUCCION:
A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Cabina de transmisién para producir el
programa en vivo, 1 dia a la semana.
B} REQUERIMIENTOS MATERSALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la
fonoteca, a material bibliografico, teléfonos abiertos.
C) REQUERIMIENTOS HUMANOS:

» Productor

* Asistente de produccion

* Investigador

+ Guionista

* Musicalizador

» Dos conductores

» Una telefonista
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NOMBRE DE LA SERIE: EL SUSPIRO DEL POZOL

JUSTIFICACION: Debido al interés existe por los programas de cocina en el
auditorio de Radio Lagarto, se propone ahora ia realizacién de un programa
que nos ensefie el arte culinario del Estado, con invitados de cada una de las
regiones de la geografia chiapaneca, puesto gue la tradicién culinaria no ha
sido explotada producto de la desinformacion de las personas repecto a la pre-
paracion y conocimiento de los platillos tradicionales fales como: chipilin con
bolita, pepita con tazajo, muégano, turulete etc..

OBJETIVO GENERAL: Dar a conocer la tradicién culinaria del Estado, con
invitados de cada una de las regiones abordadas en este arte tan rico en for-
mas y sabores.

OBJETIVOS PARTICULARES: Dar a conocer el origen, significado y prepara-
cion de las principales comidas, dulces y bebidas preparadas del estado de
Chiapas, asimismo, un analisis etimolégico de nombres de alimentos y platilios
para gque el publico conozca la gama de elementos que existen dentro de!l argot
culinario.

GENERQ RADIOFORNICO: Informativo

ESTRUCTURA DEI. PROGRAMA: Ribrica de entrada, presentacién, uso de
alimentos (preparacion), historia (capsulas), rubrica de salida.

FORMATQO: Cultural informativo

DURACION: 60 minutos

AUDITORIQ INTENCIORNAL: Para todo tipo de publico

HORARIO: 09:30 A 10:30 horas

PERIODICIDAD: Lunes, miércoles, viernes y domingo.

MODALIDAD DE PRORUCCION: Programa para transmitirse grabado.
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NECESIDADES DE PRODUCCION:
A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Estudio de grabacion 1 hora.
B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso & la
fonoteca para la seleccion de la musica de fondo, fotocopias.
C) REQUERINMIENTOS HUMANOS:

* Productor

= Asistente de produccion

« Guionista

* Investigador

» Un conductor

» Operador
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NOMBRE DE LA SERIE: JUVENTUD EN EXTASIS.

JUSTIFICACION: En respuesta al incremento del auditorio joven, es necesario
que en Radio Lagarto se aborden temas de inquietud e interés para nuestra
juventud como lo son: sexo, drogas, aborto, familia, amigos, etc., buscando a
través de dramatizaciones captar la atencién de nuestro publico objetivo.

OBJETIVO GENERAL: Proporcionar al joven elementos que les permita cono-
cer y enfrentarse a las diversas situaciones que se presentan en esta etapa de
la vida.

OBJETIVOS PARTICULARES: Dar la importancia necesaria a los problemas
de los jovenes, apoyandonos en dramatizaciones y consegjos de experios en el
tema para dar una informacién adecuada.

Hacer participes a los padres de familia de los problemas de sus hijos.

GENERO RADIOFONICO: informativo.
FORMATO:. Dramatizacién y comentarios.

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rabrica de entrada, presentacion del tema,
asi como del invitado que nos auxiliara, se insertara la dramatizacién y se con-
tinuara con los comentarios de los conductores y especialistas, invitando al
publico a ilamar y exponer sus dudas. Se finalizara con la rtbrica de salida.

DURACION: 60 minutos

AUDITORIC INTENCIONAL.: Programa dirigido al publico joven y puede servir
de gran ayuda para los padres de familia.

HORARIO. 17:30 a 18.30 horas.

PERIODICIDAD: de lunes a viernes.

85



MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa producido en vivo, alternando {a
transmisién con fragmentos previamente grabados.
NECESIDADES DE PRODUCCION:
A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Cabina de fransmision para la emision en
vivo, 3 horas de estudio a la semana para producir las dramatizaciones.
B) REQUERIMIENTOS [MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso 2 la
fonoteca para seleccionar material musical, material bibliogréafico, fotocopias.
C) REQUERIMIENTOS HUMANOS:

> Productor

* Asistente de produccion

» Guionista

» Musicalizador

* Aciores (los necesarios)

> Dos conductores
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NONBRE DE LA SERIE: CONOCIENDONOS

JUSTIFICACION: El estado de Chiapas se caracteriza por ser uno de los mas
bellos y ricos en historia y tradiciones; sin embargo, la difusién que se le ha
dado a estos rubros no ha sido suficiente para darlos a conocer en ofros Esta-
dos ni al interior de! mismo. Por esta razon, se propone la realizacion de peque-
Aas capsulas que narren y describan por medios de dramatizaciones las tradi-
ciones orales, culinarias, religiosas, geograficas v culturales.

OBJETIVO GENERAL.: Dar a conocer los nombres, historias y bellezas de ios
lugares, comidas y personajes mas representativos de la regién.

OBJETIVO PARTICULAR: Que los chiapanecos descubramos y valoremos
nuestra cultura y tradicion, objetivo ceniral de Radio Lagario.

GENERQ RADICFONICO: Informativo.

ESTRUCTURA DEL PROGRARA: Rabrica de entrada, dramatizaciones, rui-
brica de salida.

FORMATO: Capsula.

DURACION: 3 minutos.

AUBITORIC INTENCIONAL: Para todo tipo de publico.

HORARIO: Abierto.

PERIODICIDAD: Abierta.

MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa para transmitirse grabado.

NECESIDADES DE PRODUCCION:

A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Estudio de grabacion 1 hora.

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: 1 cinta de % de pulgada por cada 3
capsulas, acceso a la fonoteca para la seleccion de musica, fotocopias.
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C) REQUERIMIENTOS HUMANOS:

* Productor

* Asistente de produccion
* Guionista

* Investigador

- Musicalizador (operador)
* Tres actores

88



NOMBRE DE LA SERIE: DEPORTE TOTAL

JUSTIFICACION: Resulta de gran importancia que exista en Radio Lagarto
espacios para promover ef deporte, en este caso a nivel amateur, buscando los
elementos necesarios para lograr un programa activo y dinamico que logre cap-
tar la atencion del auditorio y cubra sus expeciativas con respecto al tema.

CBJETIVO GENERAL: Brindar al auditorio informacién general acerca de los
diferentes deportes que se practican a nivel amateur y lograr una motivaciéon en
el radioescucha que lo lleve a interesarse en la practica de algun deporie.

OBJETIVOS PARTICULARES: Resaltar la importancia del deporte desde dife-
rentes perspectivas: salud, competencia, distraccién, etc. recurriendo a entre-
vistas, invitados, comentarios, reporiajes, y una cartelera deporiiva que conten-
ga las actividades a realizarse durante el fin de semana.

GENERO RADIOFONICO: Deportivo.

FORMATO: Informativo y comentado.

ESTRUCTURA DF!. PROCRAMA: Rabrica de entrada; presentacion, los con-
ductores haran comentarios sobre o que va ha tratar el programa, se pasara al
reportaje, posteriormente se realizara la entrevista a los invitados y se exhoria-
ré al publico para que exponga sus preguntas a través del teléfono; se dara
paso a la cartelera deportiva y se finalizara con la ribrica de salida.
DURACION: 90 minutos.

AUDITORIO INTENCIONAL: Programa dirigido al puablico en general.
HORARIO:. Matutino.

PERICDICIDAD:. Semanal

MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa que se producira en vivo alter-
nando la transmision con fragmenios pre-grabados.
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NECESIDADES DE PRODUCCION:

A) REQUERIMIENTOS TECNICOS: Cabina de transmisién para producir en
vivo el programa y 2 horas de estudio a la semana para realizar las secciones
que entran pre-grabadas ¢l dia de la trasnmision.

B) REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la
fonoteca para seleccionar material musical; material bibliografico, fotocopias.
C) REQUERIMIENTOS HUMANOS:

 Productor

° Asistente de produccion

* Guionista

* Miusicalizador

> Dos Conductores
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NOMBRE DE LA SERIE: NOTA DEPORTIVA.

JUSTIFICACION: Con la finalidad de cubrir Jas expectativas del auditorio gle
Radio Lagarto en lo que respecta a los asuntos deportivos, es importante abrir
un espacio en el cual se pueda difundir con oporiunidad y objetividad informa-
Cion sobre el deporie mexicano e internacional.

OBJETIVO GENERAL: Mantener informado al auditorio sobre el desarrollo de
los acontecimientos deportivos mas relevantes en nuestro pais y a nivel mun-
gial.

OBJETIVOS PARTICULARES: Proporcionar al radioescucha un espacio noti-
cioso dedicado especialmente al ambito deportivo.

Dar importancia y difusion al deporte mexicano, a través de una capsula inter-
media en el espacio informativo.

FORMATO: Informativo y comentado.

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Rubrica e entrada, notas informativas in-
tercaladas con comentarios, capsulas del dia, despedida y rubrica de salida.
DURACION: 30 minuios.

AUDITORIC INTENCIONAL: Programa dirigido al publico en general.
HORARIO: Abierto

PERIOCDICIDAD: Abierta.

MODALIDAD DE PRODUCCION: Programa que se producira en vivo, alter-
nando la transmisién con un fragmenio pre-grabado.

NECESIDADES DE PRODUCCION:

A) REQUERIVIENTOS TECNICOS: Cabina de transmision para producir en vivo
el programa y 1 hora diaria de estudio para realizar el segmento pre-grabado.
B} REQUERIMIENTOS MATERIALES: Cintas de % de pulgada, acceso a la
fonoteca, a biblioteca, acceso a teletipo y fotocopias.
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C) REQUERIMIENTOS HUMANOS:

* Preductor

* Asistente de produccion
* Redactores

* Reporteros

» Musicalizador

» Dos comentaristas
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PROPUESTA PROGRAMATICA PARA LA RADIODIFUSORA RADIO LAGARTO

LUNES | MARTES | miercoLes | JUEVES | VIERNES | SABADO | DOMINGO
00:00-00:30 ' JUNTOS AL AMANECER
00:30-01:30
01:30-02:00
02:00-02:30
02:30-03:00
03:00-03:30 MARIVBA
03:30-04:00
04:00-04.30 DE MANANA MUY TEMPRANO
04.:30-05.00
05:00-05:30
05:30-06:00 iAJUA!
06:00-06:30
06:30-07:00
07:00-07-30 ANTENA RADIO MUSICA
07:30-08:00 INFANTIL
08.00-08:30
08:30-09:00 ANTENA
09:00-09:30 ENCUENTROS RADIO NAHUAL
09:30-10:00 | EL SUSPIRO | SIN TON NI | EL SUSPIRO | SIN TON NI | EL SUSPIRO I
10:00-10:30 } DEL POZOL SON DEL POZOL SON DEL POZOL DEPORTE
10:30-11:00] Rumbdny RIQ DE Rumbén y RIO DE Rumbén y TOTAL
11:00-11:30 | cuenta nueve VOCES cuenta nueva VOCES cuenta nueva _
11:30-12:00 DEPORTE TOTAL RECORRIENDO
12:00-12:30 NUESTRO
12:30:13:00 CHIAPAS
13:00-13:30 ANTENA RADIO
13:30-14:00 MARIMBA
14:00-14:30 FIESTAS CHIAPANECAS ANTENA RADIO
14:30-15:00 REPORTE URBANO EL SUSPIRO
15:00-15:30 DEL POZOL.
15:30-16:00
16:00-16:30 NOTA DEPORTIVA MARIMBIANDD § NOTA DEPORTIVA BANDA,
16:30-17:00 | marwaianpo [ wrerreecixcns | EL RECREQ wrerrRecucias § CHUNCHACA]  MaRMBIANDO
17:00-17:30 ALTERNATVO ALTERNATIVO
17:30-18:00 JUVENTUD EN EXTASIS POP EN ESPANOL
18:00-18:30 E
18:30-19:00 NOT*DE“ORTWAJ MUSICA CLASICA | wotaperormva | susica cLasica INGLES
19:00-19:30| ANTENA RADIO LOS TRES ANTENA
19:30-20:00 NOTICIARIO NACIONAL PELOS DEL RADIO
20:00-20:30 LAGARTO EL
20:30-21:00 F LA CEIBA JEN CORTO| LA CEIBA |EN CORTO{ LA CEIBA § LAS GEMAS RECREC
21:00-21:30 DEL
21:30-22:00 | cuLturamania | LA ESCENA CELULOIDE CUERPOS CULTURAMANIA f RECUERDO NOTA DEPORTIVA, *
22:00-22:30 RADIOFONICA | MUSICAL COMPARTIDOS LA HORA
22:30-23:00 RIO TIEMPO |EXTRANOS| MUSICA [MENDANCEN NACIONAL
23:00-23:30 DE DE EN LA CLASICA ROCK EL SONIDO DE LA
23:30-24:.00| VOCES CINE NOCHE LUNA

* CONCCIENDONOS- Seré insertado entre programa y programa,

JUAN PEDRO CORZO VILLANUEVA
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CONCLUSIONES

Las condiciones sociales y econémicas existentes en los primeros afios de
la radiodifusion, favorecieron el desarrollo de ésfa, principalmente en el campo
comercial y mercantilista, dejando de lado el aspecto cultural y educativo de la
misma.

A través de esta investigacién se conocieron diferenies veniajas y desventa-
jas de la radio cultural, lo que permitié identificar sus carencias y obstaculos.
Con esios elementos se logra definir una adecuada propuestia Programatica
para la estacion que ocupd nuestro estudio, XECHZ RADIO LAGARTO.

Se pudo observar que las estaciones con las que comparie el espacio de
frecuencia (zona centro y altos del Estado) tienen un exceso de musica progra-
mada y poca produccion de programas de casa; asimismo, se distingue entre
fas dos emisoras culturales del Distrito Federal, algunos elementos caracteris-
ticos que sin duda avudaron a la realizaciéon en tiempo al aire de la misma. Sin
embargo, también se descubrié que en la practica radiofénica cultural Radio
Lagarto no tiene mucho retraso en relacién a estos dos gigantes de la radiodifu-
sion cultural, como lo son Radio Educacion y Radio Universidad, pues las dos
radiodifusoras presentan una barra programatica con alto porcentaje de musica
programada y una produccion de emisiones escasa.

La barra programatica que presenta Radio Lagarto contiene en exceso mu-
sica programada, con pocos programas gue cumplen con ios objetivos pro-
puestos por esta estacion y en relacion al instituto Mexicano de la Radio, “pres-
tar un servicio radiofénico regional con produccién de programas informativos y
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de opinidn, con el fin de lograr el enriquecimiento cultural del auditorio y fomen-
tar una actitud participativa en la comunidad. Asi pues era necesario integrar a
la barra programatica nuevas series que cumplieran con las expectativas de los
diferentes géneros del auditorio, basandose principalmente en las encuestas
realizadas a 17 colonias de Tuxtla Gutiérrez y Chiapa de Corzo, con la que se
logré conocer las caracteristicas del escucha y los elementos que resuitaban
preponderanies en sus gustos.

La presente propuesta programéatica o de recuperacion programatica por la
inciusion de programas de la barra actual de Radio Lagarto con produccion
propia y calidad en sus contenidos, se presenta como el resultado de una
ardua investigacion en dgiferentes niveles, ademas tiene los elementos adecua-
dos para que las series sean aceptadas y se lleven a cabo, puesto que se
manejan los planteamientos correcios de las mismas.

Sin embargo, lo mas imporianie es que cada vez mas publico joven se acer-
que a Radio Lagario; por eso, s& manejan series que atraigan, pero que ade-
mas instruyan y aporten aspectos interesantes a la sociedad. Se debe brindar
la oportunidad para que la gente asidua al radio decida conocer una buena
opcion en | cuadrante, una opcion gue se encuenira dentro de la denominada
“radio cultural”, sin tener el temor de que so6lo se escuche pléticas sobre temas
especializados o musica de alta escuela, o por lo contrario, una radio dominada
por la comercializacion.

Cuando el escucha vuelva sus oidos a Radio Lagarto, habra redescubierto
gue la radio cultural”’ nos puede ofrecer muchas novedades; horas de esparci-
miento, temas interesantes, musica variada, etc., y asi poder ampliar su gama
de preferencias deniro del cuadrante.

Se considera que al poner en marcha esta propuesta programatica, Radio
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Lagarto tendra una mayor variedad temética en su contenidos, para ofrecer al
radioescucha nuevas expectativas, para que repercuia directamente en sus
resultados, y asi lograr consolidarse en el gusto del pablico y transformarse en
la estacion cultural de mayor importancia en el estado de Chiapas.
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