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Introduccion

La propuesta visual de carteles para UNAM
Costa Rica inicié con el proyecto del “Cine
Club Pura Vida” para promover la cultura
mexicana, en especifico el ciclo titulado “La
perspectiva de la consciencia social en México
desde el cine estudiantil” fue pensado y
creado para dar a conocer el cine documental
ya que en México no se le da mucha difusién,
por lo que se considerd que este ciclo podria
ser de interés para el publico nacional e
internacional, sobre todo porque se habla de
la vision critica que los estudiantes tienen ante
eventos politicos. Recordemos que en
Centroamérica los movimientos politicos se
han derivado en guerras internas, en paises
como Guatemala, El Salvador y Nicaragua.

Parte de mis practicas profesionales que se
desarrollaron de manera virtual (debido al
periodo de pandemia) con sede en Costa
Rica, se me solicitdé hacer material de difusion
visual para este ciclo de cine, dicho material
consté de cartel principal e imagen del ciclo,
cartelera y sinopsis de cada una de las
peliculas proyectadas. Este material se
difundié en las redes sociales de la sede y su
pagina web oficial.

Este ciclo se realizd en colaboracion
con la Escuela Nacional de Artes
Cinematograficas (ENAC) vy se
compartieron 5 peliculas, las cuales
estuvieron disponibles 2 semanas
cada una, del 6 de octubre del 2021 al
14 de diciembre del mismo afo. Las
peliculas eran “El grito”, “Chihuahua,
un pueblo en lucha”, “jLos
encontraremos!, (Represién politica
en México)”, “El edén bajo el fusil” y
‘Dias de Huelga. Croénica de un
movimiento estudiantil, 1986-1988".

Las peliculas estuvieron disponibles
en el canal de Vimeo de la CEM Costa
Rica, para que el publico las pudiera
ver con facilidad; sélo que antes tenian
que llenar un formulario con sus datos
para tener un registro y control de la
asistencia de los participantes.

Este proyecto de tesina documenta el
proceso que requirid para hacer este
material, desde la investigacion que
hice para generar el material, la
prueba y error del mismo en cuanto a
disefio, hasta la propuesta visual final.
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DGECI

Direccion General de
Cooperacion e
Internacionalizacién

UNAM

DGECI

La DGECI es la encargada de fomentar y operar programas de
cooperacioén, gestionando la suscripcidén de convenios de colaboracién
académica con Instituciones de Educacién Superior (IES)
internacionales y nacionales asi como de la operacién de programas
de intercambio estudiantil de licenciatura como de académicos. Por
otro lado, coadyuva en la planeacion y desarrollo de estrategias para
fortalecer la cooperacion académica y la internacionalizacion de la
UNAM con IES, delegaciones diplomaticas, redes de cooperacion
académica, asociaciones y organismos publicos y privados, tanto
nacionales como extranjeros.’

La DGECI se encargd en este caso de mandar la convocatoria a la
FAD para ofrecer la candidatura de becario(a) en linea con la CEM
Costa Rica. El objetivo de la estancia fue impulsar el acercamiento al
ejercicio profesional para adquirir experiencia y aplicar los
conocimientos adquiridos en la licenciatura para proyectos a nivel
internacional

Mision

Impulsar y fortalecer de manera amplia e innovadora el proceso de
internacionalizacion de la UNAM en sus diferentes areas para
contribuir a consolidar su presencia en el ambito internacional.
Visién

Ser el referente en la internacionalizacion de la UNAM para el fomento,

la cooperacion académica y la movilidad estudiantil y docente en los
ambitos internacional y nacional.

Objetivo

Consolidar la internacionalizacion de la UNAM a través del fomento y
apoyo a las entidades académicas universitarias en el desarrollo de
estrategias de cooperacion internacional y de los programas de
movilidad estudiantil y docente.?

Direccion

General de Cooperacion e Internacionalizacion, Historia

https://www.unaminternacional.unam.mx/es/dgeci

2 Ibid


https://www.unaminternacional.unam.mx/es/dgeci

UNAM-Costa Rica

CENTRO DE ESTUDIOS
MEXICANOS

UNAM Costa Rica

En este capitulo hablare sobre la sede en la UNAM en Costa Rica de manera
general, en la cual realicé mis practicas profesionales durante un periodo de 10
meses (marzo-diciembre 2021), mi estancia consistio en producir materiales para
sus redes sociales y pagina web oficial, como carteles, constancias, posters e
infografias. Estos materiales fueron de suma importancia para poder llevar a cabo
la difusion de sus actividades y atraer la atencion del publico.

El interés de UNAM-Costa Rica en Trabajé directamente con el director
incorporar estudiantes para que colaboren de la sede Carlos Miguel Valdés
como becarios virtuales, esta centrado en  Gonzalez y dos personas mas que se
dar oportunidad a los alumnos de que encargan de funciones administrativas
puedan tener una experiencia profesional Moisés Delgado Aglero y César
de manera multidisciplinaria en su areade  Antonio Rios Mufioz. Siempre me
formacion. Esto les permite acercarse a brindaron apoyo y me ayudaron a
otros campos de conocimiento y promover mejorar en varios aspectos. Siendo la
trabajo colaborativo, a través de las primera becaria de la FAD UNAM para
actividades programadas por la sede desarrollar actividades tanto en arte
(conferencias, ciclos de cine, infografias, como en disefio.

conversatorios, etc.), en donde su trabajo

tiene visibilidad internacional.
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Figura 1. Sede
de UNAM Costa
Rica

Figura 2. Oficina
del director de
UNAM  Costa
Rica
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CEM-Costa Rica

CEM Costa Rica se abri6 el 18 de marzo del 2014, se encuentra en el 2° Piso
del edificio del Centro de Investigacion en Administracion y Capacitacion
Publica (CICAP), detras de Soda la Universidad de Costa Rica, Sede Rodrigo
Facio Brenes San Pedro de Montes de Oca, San José, Costa Rica.

Los objetivos del Centro de Estudios Mexicanos UNAM-Costa Rica son los
siguientes:

Fomentar la internacionalizacion entre las comunidades de la UNAM-
UCR. Promocionar e impulsar el intercambio y movilidad de
investigadores, docentes y estudiantes entre universidades e
instituciones de educacién superior.

Promocionar la oferta académica del posgrado de la UNAM en todas
sus areas de conocimiento y niveles: especializacién, maestria y
doctorado.

Promocién de becas: estudios de posgrado, estancias académicas y
movilidad estudiantil. Disefiar cursos con valor curricular que
fortalezcan la formacion de los estudiantes y profesores.

Promover actividades de difusion cultural en el tema de la cultura
mexicana. Fomentar el intercambio académico y elaboracién de
investigaciones conjuntas entre la UNAM y la UCR. 3

3 UNAM Costa Rica, Centro de Estudios Mexicanos. Nuestros Objetivos - Centro de Estudios
Mexicanos UNAM-Costa Rica https://costarica.unam.mx/objetivos
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Programa de UNAM en el Extranjero

SEDES DE LA UNAM EN EL EXTRANJERO ufn SEDES UNAM
i EN EL EXTRANJERO

La UNAM busca promover la movilidad en el
extranjero para sus estudiantes 'y 11

académicos, asi como el desarrollo y la m@T TTE”
LuAnnlu? T T

colaboracion en proyectos de investigacion.

Con el proposito de impulsar dichas TWW
iniciativas y consolidar su presencia en el :
ambito regional y mundial, por lo que tuvo la f

iniciativa de crear 14 sedes de la UNAM en el
extranjero, las cuales son:

e San Antonio e China

e Chicago e Espafia

e Los Angeles e Costa Rica

e Seattle e Francia

e Tucson e Gran Bretafa Figura 3 y 4-Sedes de la

e Canada e Sudafrica UNAM en el Extranjero (CRAI)
e Boston e Alemania

Esta iniciativa fortaleci6 el proyecto de
internacionalizacion de la UNAM, Ia
divulgacién de sus actividades, el impulso
del estudio de la cultura mexicana,
particularmente aquellas orientadas a las
relaciones de México con el pais o region
donde se ubiquen, promueven Ila
certificacion y ensefianza del espafiol como
segunda lengua y representan un espacio
para apoyar a los mexicanos en el exterior.

Particularmente hablando de la relacion del Centro de Estudios Mexicanos-Costa
Rica y de la UNAM se ha logrado un intercambio de mas de 100 académicos, que
han llevado a cabo diversas actividades como conferencias, talleres, cursos y
presentacion de libros entre otras; por otra parte la movilidad estudiantil se ha
incrementado en un 30% y actualmente los costarricenses han encontrado en
Posgrado-UNAM una opcidn para estudiar una maestria o doctorado de excelencia.

Mi estancia con la sede de Costa Rica de la UNAM fue una experiencia
enriquecedora y con muchos aprendizajes y beneficios en mi formacién personal,
sobre todo aprender a resolver los problemas visuales que se presentaban, mi
formacion en la FAD me ayudé para que pudiera desempefiarme en areas de disefio
y me permitié enfrentarme a estos nuevos retos visuales desde mi vision artistica,
lo cual contribuyé mucho a mi formacion actual.
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COMUNICACION VISUAL




Arte y Diseno en la
comunicacion visual

En este capitulo se hablara sobre los aspectos generales del arte y el disefio en la
comunicacion visual, los cuales me sirvieron para analizar y generar los carteles
que me solicitaron en la CEM Costa Rica.

Puntos de encuentro entre arte y diseio

En los afos 60 ocurrieron eventos sorprendentes en el mundo del arte y disefio. Los
movimientos de disefio comenzaron a ser considerados academias de arte,
mientras que los movimientos de arte comenzaron a ser influenciados por objetos
de consumo masivo. Las teorias estéticas de Bruner y Gadamer jugaron un papel
importante en estos cambios. El "concepto" se volvié la premisa mas importante
tanto en arte como en disefo, dejando de lado la técnica como unico parametro,
algo que no fue aceptado por la gente comun. En el arte, el artista se integré mas
en la vida real, mientras que en el disefo, los disefadores experimentaron con
diferentes soportes mas alla de la mera funcionalidad y ascendieron al olimpo
creativo. Las reglas y conceptos unicos de interpretacion cedieron paso a la
aceptacion de la obra desde el propio punto de vista, lo que significa que ya no hay
un unico y verdadero significado de la obra y cualquier cosa puede ser una obra de
arte, objetos incluso de disefio.

El libro "El juego del disefio" de Roman Esqueda sostiene que el trabajo del pintor
es interpretar visualmente lo que percibe, mientras que el trabajo del disefiador
consiste en interpretar un mensaje linguistico y llevar a su manifestacién grafica. El
disefiador debe fundamentar su obra y su autoridad como creador en la correcta
argumentacion de su trabajo. El disefiador es un traductor que debe devolver las
premisas de su entorno sociocultural de manera clara y concisa al grupo al que
quiere dirigirlas. El énfasis esta en prever lecturas y acciones, por lo que la polisemia
no es una opcioén para el disefiador; este se debe al auditorio que le fue asignado
por el cliente o por el problema, y ese publico le durara todas las pruebas que pueda
reunir, reales en el sentido mas basico de la palabra,

Es cierto que en la actualidad, los artistas visuales, no solo los de la pintura, nos
presentan realidades que trascienden el concepto de interpretacion visual. La
estética contemporanea se diferencia del tradicional sentido de contemplacion
asociado con la palabra "arte". Los artistas tienen la libertad de elegir hablar sobre
temas especificos o prescindir de ellos por completo. Ademas, pueden utilizar
cualquier medio de acuerdo con el discurso seleccionado y hasta elegir el publico o
contexto adecuado para transmitir un determinado concepto. Los artistas son



creadores de nuevas realidades, las transforman, las intervienen; no se limitan a
interpretarlas.

En el caso del disefiador, la base de su trabajo y su autoridad como creador radican
en la adecuada fundamentacion de su obra. Es imprescindible para el disefiador
demostrarse a si mismo que esta en lo correcto, ya que parte de una necesidad
planteada que debe ser satisfecha, independientemente de si hay un cliente o no.
Y lo mas importante, debe verificar que dicha satisfaccién se haya logrado. En este
sentido, el disefiador actua como un traductor, no solo en el sentido linguistico, sino
también al traducir premisas del entorno sociocultural y presentarlas de manera
clara y concisa al grupo al que se dirige. EI enfoque se centra en anticipar
interpretaciones y acciones, por lo tanto, la polisemia no es una opcién para el
disefiador; esta sujeto al publico asignado por el cliente o el problema, y ese publico
requerira todas las pruebas que pueda ofrecer, pruebas concretas en el sentido mas
basico, para ser persuadido a cambiar su posicidon por una nueva: una persuasion
retérica. De ahi la cantidad de informacién que el diseiador debe demostrar que
esta procesando: los productos de diseno deben ser probados en términos
tangibles. Las consideraciones retéricas son externas a esto.

El disefio se define como una techné, un conocimiento practico. Consiste en una
serie de conocimientos que se aplican en la accién para resolver problemas
practicos que tienen implicaciones en el ambito sociocultural. Aunque el arte
contemporaneo se encuentra inmerso en la simbologia cotidiana y en la
transformacién de lo comun, evitando los espacios tradicionales como los museos
y galerias para manifestarse en cualquier esquina, su utilidad no se encuentra en el
objeto en si que lo representa, ni siquiera en el caso de los objetos con un uso
practico. Su utilidad se limita exclusivamente al ambito social.*

4 ENCUADRE, Arte y disefio: ¢una paradoja contempordnea?
http://encuadre.org/e2021/arte-y-diseno-una-paradoja-contemporanea/
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Figura 5. Mapa
conceptual
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Es el estudio de los signos
y su funcionamiento

!

Se divide en 3 areas de
estudio

(O]

La cultura dentro de la

El signo

}

Es el estudio de
diferentes tipos de
signos, de su manera
de llevar significados
y de relacionarse con
quienes los usan.

Los signos son
creaciones humanas,
por lo tanto sdlo pueden
ser comprendidos en
funcién del uso que la
gente haga de ellos.

T

L

Los cédigos o sistemas de
organizacion de los signos

!

Aqui se estudia cédmo se ha
desarrollado una variedad de
codigos para satisfacer las
necesidades de una
sociedad o una cultura, o
para explotar los canales de
comunicacién disponibles
para su transmision.

REC é\

5 Introduccidn al estudio de la comunicacién John Fiske, pag 34

cual operan estos
codigos y signos

}

Esta, depende para su
propia existencia y forma,
del uso de estos codigos
y signos



Figura 6. Mapa
conceptual

Es el aspecto de las cosas que es causado
por diferentes cualidades de la luz
mientras es reflejada o emitida por ellas

}

El peso del color en la imagen depende de:

‘ ‘ _
— B. Las modificaciones (inflexiones) l

El tono (clase de La extension (cantidad),

color, calidad). Los grados de saturacion o conformacién y posicion.
1 enturbiamiento y los niveles de
aclarado y oscurecimiento.

Y la intensidad 6ptima
(con la correspondiente
fuerza cromatica),
incluyendo la claridad
propia.

6 Heller, Eva, Psicologia del color,
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Los colores tienen diferentes significados, en estos me basé para la creacion de los
carteles y posters

Azul-El azul como color de la vida cotidiana y del trabajo, melancolia, paz, elegante,
nostalgia, anhelo, nobleza, espiritual, simpatia. Es el color favorito.

El azul y el blanco, combinados simbolizan en todos los lugares los valores

Amabilidad, optimismo, advertencia, entendimiento, calido, claridad,
inteligencia, madurez, luminoso y ligero

Gris-Lo antiguo, lo aburrido, el color sin caracter, soledad, tristeza, inseguridad. Lo
viejo y del pasado, de la pobreza y lo barato

Negro-Representa poder, muerte, duelo, funcionalidad, objetividad, elegancia,
misterio, introversion, el color de lo sucio y lo malo y los protestantes.

Blanco-= El color de la inocencia, del bien y de la perfeccién, del comienzo, verdad,
todo lo positivo y de lo desconocido

12



Figura 7. Mapa conceptual

La tipografia es un conjunto

Tipografia —de signos que consigue
hacer visible el lenguaje

La tipografia ejerce el papel principal /fj’
en la composicién de cualquier cartel. ”[4 Ty
Y

Se tiene gue buscar una composicién adecuada
con el resto de los elementos graficos.

! ! ! ! !

Iméagenes Seleccion Informacion ~ Grafismos  llustraciones

. T del c‘i‘olor T T T
RAPIDO |

RAP“)“ Cuando se va trabajar con tipografia en un disefio hay que
RAP DI tener en cuenta las variaciones que se pueden aplicar para
gue la comunicacion sea lo mas eficaz posible.

Las variaciones basicas son las siguientes:

v v v v v v '

Tipo de Tamafo Color de Espacio Espacio Espacio Posicién y
fuente y dela lafuente.  entre las entre entre lineas o organizacion del
estilo. fuente. letras. palabras. interlineado. texto dentro de la

I R N I
!

En el caso del cartel se debe tener en cuenta la
jerarquia de los textos que se tienen que incluir:

¢ Principal
Secundario 1
Secundario 2
Fecha
Lugar

-3
B
Z===3
mmmmeT
2222

Aulavisio de MARTAPROFEPLASTICA, La tipografia en el cartel,
http://www.martaprofeplastica.com/2014/02/

& Kane, John, MANUAL DE TIPOGRAFIA (22 ED.) (2012),Barcelona, EDITORIAL GG, 2012.

13
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Figura 8. Mapa
conceptual

El cartel

- , En el que se inscribe un
Un cartel es el soporte fisico de algin contenido de tipo visual
tipo de anuncio, mensaje o disefio y/o textual o tipografico.

Es una de las formas
de comunicacion mas
antiguas y populares.

Los carteles cumplen con una funcién primordial:

informar.
Pueden brindar O ser empleados
informacién de uso . cOMo mecanismo
ublico, como dEmoieh. plieaan de protesta
r:;ecauc,iones 0] premocionar .
precauct productos o servicios
indicaciones. @ED
E!:!!’ _i/
WANTED 45% OFF
by I |
$$5$5$ UL cl
En todos los casos son vehiculos de un mensaje. Es decir
que siempre tienen el cometido de ser leidos por alguien y
generar en esa persona una reaccion de algan tipo.
Su alcance se limita a quienes . Actualmente con el uso de
se encuentran fisicamente en la tecnologia se puede llegar
los alrededores a un publico mas amplio.
10

©Enciclopedia humanidades, Cartel. https://humanidades.com/cartel/


https://humanidades.com/cartel/

Figura 9. Mapa
conceptual

Las formas y tamanos de un cartel, asi como los
materiales empleados en su fabricacién pueden
variar enormemente, dependiendo de su propésito y
contexto de uso.

!

Los carteles pueden tener virtualmente cualquier
tamaro que uno desee. Sin embargo, existen medidas
de impresion estandar, por ejemplo:

|

A4. Carteles de 19,7 x 21 cm.
A3. Carteles de 29,7 x 42 cm.
A2. Carteles de 42 x 59,4 cm.
A1. Carteles de 89,04 x 84,1 cm.
B2. Carteles de 59,4 x 84,0 cm.
B1. Carteles de 70 x 100 cm.

1"

1 Enciclopedia humanidades, Cartel. https://humanidades.com/cartel/
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CAPITULO 3 _
EL ARTE Y EL DISENO EN
LOS CARTELES DE CINE

o3




El arte y el diseno en los carteles de cine

En este capitulo se desarrollara el contexto de los carteles de cine, como fueron
evolucionando a lo largo del tiempo en cuanto a formato, disefio y comunicacion
visual. Asi como de la funcidon comunicativa y social del cartel y del cine.

Los carteles de cine han reflejado el caracter visual del momento histérico o
movimiento artistico de cada época. Independientemente de su ano de nacimiento
todos tienen la clara intencién de seducir al espectador utilizando codigos, signos y
simbolos que reflejan el contenido y los aspectos fundamentales de la pelicula: los
nombres de los actores, directores, locaciones, premios, frases o eslogan, etc. Lo
que sea para captar nuestra atencion y empujarnos a ver la pelicula.

LA HISTORIA DEL CARTEL CINEMATOGRAFICO

En México, la primera
pelicula que conté con un
afiche fue Santa, de
1932, dirigida por Antonio
Moreno  (via  Archivo
General de la Nacion).

Durante las décadas de
1940 y 1950, se le comenzd
a dar mas valor al disefio
grafico en Estados Unidos.
El National Screen Service
se hizo cargo de distribuir los
carteles en todo el pais.

%5

lpsitoes 881
GNCERTS L i PR = GRRT

Los carteles de cine tienen
su origen conceptual en la
época de 1890.

1890

1932 1940

Las litografias del
disefiador francés Jules
Chéret, que empezaron
a utilizarse ampliamente

El primer cartel que
hizo fue para la cinta
Projections Artistiques,
y se le considera el

Comenzaron a ser posibles las

Bill Gold tenia el titulo
del disefador grafico
estadounidense mas
importante de la

en publicidad. 2::1: ;:J;:Stona del reimpresiones, por lo que se inventd época. “-_3“ cartel mas

un formato de numeracién formado reconocido fue el que
por: [ANO/NUMERO DE SERIE]. EI | realizo para
estilo en el disefio que predominaba Casablanca (1942).
enfatizaba a los personajes, utilizaba

No se conoce el nombre tipografias grandes y gruesas, asi

de la persona que como colores llamativos.

realizd el disefio

12

12 Landaverde, José Roberto, Mundos enmarcados: cronologia e historia del cartel de cine,
https://www.cinepremiere.com.mx/historia-poster-cinematografico.html
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En 1960 se desarrolld la
psicodelia y conceptualizacion
en los carteles. ¥ lo que
importaba era el color brillante,
asi como también imagenes y
simbolos que nos dieran a
entender la trama de la
pelicula. Menos es mas.

1960

Fueron esenciales
las obras de Elaine y
Saul Bass, como In
Harm's Way (1964).

DA
TOEIITIIDE

Por primera vez se le daria la
misma importancia a la
tipografia, las imagenes y los
créditos, razon por la cual
cada vez s mas comun una
mezcla que, directa o
indirectamente, reconoce la
gran labor de todas las
personas involucradas en una
produccian.

O AL o
]

T L i e AOS
BB PCHINS MBLS BRI SUSHSL ATV MG

Los posters en la
década de 1980
comenzaron a
tomar la forma que
conocemos hoy.

1980

Un ejemplo de esto
es el cartel hecho por
Drew Struzan para la
pelicula Back to the
Future.

Barmaia escar

En

1970

El arte para Carrie
(1976) ejemplifica

la tendencia.

A mediados de la década
de los 2000, la historia del
cartel de cine en Estados
Unidos daria un giro
definitivo, pues el National
Screen Service cerraria
sus  puertas al ser
absorbido por la empresa
Technicolor.

2000

En el presente, son los
propios estudios los
que se encargan de
manejar los materiales
de acompanamiento.

la década de 1970 la
técnica preferida consistio
en utilizar fotografias de las
escenas y el reparto.

Ahora se esta aplicando
un estilo con cierto dejo
de minimalismo, pero
que combina algunas
de las técnicas
anteriores, como es el
caso del trabajo de
Akiko Stehrenberger
para Portrait of a Lady
on Fire.
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CAPITULO 4

LA COMUNICACION,
PROMOCION Y DIFUSION
DE ACTIVIDADES
CULTURALES EN LAS
REDES SOCIALES

o4




La comunicacion, promocion y
difusion de actividades culturales
en las redes sociales

Este capitulo abordara las funciones principales de las redes sociales y como estas
sirven para la promocién y difusiéon de contenidos culturales.

Redes Sociales

Las redes sociales en Internet son comunidades en linea donde personas u
organizaciones se conectan basadas en intereses compartidos. Estas plataformas
facilitan la creacion de relaciones rapidas entre individuos y empresas.

Estas plataformas han sido utilizadas como medios de convocatoria para protestas
publicas. Ademas, han abierto nuevas formas de interaccién entre empresas y
clientes, permitiendo la promocion de productos y servicios.’?

Facebook

La historia de Facebook comienza en octubre de 2003, cuando
a Mark Zuckerberg se le ocurre la idea de hacer una pagina web
divertida para sus compafieros de Harvard. El sitio, llamado
Facemash, permitia a los estudiantes evaluar la apariencia de
otros estudiantes y crear clasificaciones.

A raiz de esto, Zuckerberg junto a Eduardo Saverin, Dustin una
Moskovitz y Chris Hughes, fundaron el 4 de febrero de 2004
nueva red social lamada The Facebook.

Facebook ofrece una amplia difusion y permite una interaccién
significativa con el publico, ya que las personas pueden
comentar, dar "me gusta" o compartir las actualizaciones de su
pagina.

Tornando la experiencia de los usuarios mas tranquila y
posibilitando la aproximacion entre publico y marca.

13 RD STATION, Todo lo que necesitas saber sobre redes sociales, https://www.rdstation.com/es/redes-

sociales/

14 Naveira, Alejandra, Historia de Facebook: nacimiento y evolucidn de la red social de los 2.000 millones de
usuarios. https://marketing4decommerce.mx/historia-de-facebook-nacimiento-y-evolucion-de-
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Instagram

Esta aplicacion nacié en octubre de 2010 en San Francisco,
hecha por Kevin Systrom y Mike Krieger. Ellos comparten una
gran pasion por la fotografia. Anteriormente, consideraban que
capturar una imagen de calidad requeria el uso de una camara
profesional. No obstante, a medida que los dispositivos méviles
fueron mejorando en cuanto a sus capacidades fotograficas,
reconocieron el potencial existente en el ambito de la fotografia
movil.

Asi, la app llamada Instagram, combinando las palabras
"instantanea" y "telegrama", evocando recuerdos de su infancia
con las camaras Polaroid.

Una de las caracteristicas distintivas de Instagram al principio es
que las imagenes tenian una forma cuadrada en honor a la
Kodak Instamatic y a las camaras Polaroid. Entre 2015 y 2016,
empieza la publicidad y los anuncios en la aplicacién.®

Pagina Web de UNAM Costa Rica

Una pagina web contiene detalles y conocimientos sobre un tema especifico y se
puede explorar a través de un motor de busqueda en la web. Es creado y compartido
por individuos o companias. La web esta dentro del World Wide Web (WWW) o red
informatica mundial, la cual contiene todos los sistemas con los documentos de
internet.®

La sede de UNAM Costa Rica tiene su portal en el que muestra sus actividades
principales, su historia y como la UNAM cre¢ las sedes en el extranjero, asi como
objetivos, datos de contacto y las oportunidades que ofrece para los estudiantes y
académicos de la UNAM.

En su banner de opciones también cuenta con un apartado especial para su
programa de cineclub, este cambia constantemente ya que cada seis meses
renuevan el ciclo con un nuevo tema. En este apartado ponen el cartel promocional
principal, la cartelera, sinopsis de cada una de las peliculas y un formulario para
registro y control de asistencia del ciclo.

laredsocial/#:~:text=La%20historia%20de%20Facebook%20comienza,otros%20estudiantes%20y%20hacer%
20rankings.

15 Gil, Cecilia, Historia de Instagram, la app que revoluciond la forma de compartir fotos online,
https://marketingdecommerce.net/historia-de-instagram-app/

16 Romero Bego, Qué es una pagina web, para qué sirve y tipos de web https://www.begoromero.com/que-
es-una-pagina-web/
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CAPITULO 5
METODOLOGIA




Metodologia

Este capitulo abordara el proceso creativo que se utilizd para realizar los disefios
en los carteles que se solicitaron para el ciclo de cine de la CEM Costa Rica, también
se mostraran las correcciones que se tuvieron que hacer de cada uno de los carteles
y los resultados finales de los mismos.

También se relatara los resultados del trabajo en general y sobre todo los
aprendizajes de la experiencia de trabajar con una sede de la UNAM en el extranjero
de manera virtual.

qzo
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Etapa 1—Lista de requerimientos

Me solicitaron hacer un poéster principal, cartelera y sinopsis para el evento de ciclo
de cine con dos meses de anticipacion, para lo cual me dieron el titulo del ciclo e ir
imaginando mi propuesta para el poster principal.

También me mandaron ejemplos de los ciclos de cine de otras sedes para
inspirarme y una lista con los titulos, sinopsis y datos de los documentales. Y por
ultimo me enfatizaron en poner el logo de la ENAC en todos los pdsters y materiales
para el cine club, ya que el ciclo se presentaria como una colaboracion entre la
ENAC y UNAM Costa Rica.

Por ultimo me enviaron las fechas en las que se presentaria cada pelicula para la
realizacion de la cartelera correspondiente. Posteriormente me hicieron llegar cada
una de las peliculas para de ahi sacar las imagenes y ponerlas en la cartelera y las
sinopsis, la Unica imagen que elegi por mi cuenta fue la del péster principal.

Etapa 2—Investigacion

Empecé por ver fragmentos de cada una de las peliculas y de ahi saqué las
propuestas de imagen principal de cada una de ellas para la cartelera y la sinopsis.

El postér principal que presentaria al ciclo de cine, fue el primero en realizarse; me
apoyé en el pdster que habia realizado en un ciclo de cine anterior (igual para la
CEM Costa Rica), mi disefio lo hice en Canva y ahi comencé por buscar una imagen
que representara al cine estudiantil, al encontrar la imagen a color decidi pasarla a
blanco y negro, asi como disminuir su opacidad; porque dado el tema del cine club
que era “La perspectiva de la conciencia social en México desde el cine estudiantil”
me parecid apropiado por ser un tema serio.

Piginal9-A. ~ ~ @ [@

Eleccion de imagen para Cambio de color a b&n
el poster principal
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Etapa 3—Conceptualizacion

Empecé por el péster principal que es el que iba a promocionar todo el ciclo, como
los temas son sensibles y crudos, elegi el color azul para el ciclo completo.

Mis disefios los hice en Canva y Photoshop, en Canva los pdsters largos y en
Photoshop los de 1080x1080.

Procedi a elegir el color del pdster, no podia decidir si amarillo, azul o un rojo tenue,
al final se quedo el color azul para mostrar cierta elegancia en la presentacion del
poster. A continuacion se muestra la paleta de color del pdster principal.

Elegi este tipo de letra porque me la pidieron sin serifas para que se pudiera
entender bien el texto en cada uno de los posters.

Ejemplo de las letras utilizadas:

League Gothic

Del 1 al 14 de diciembre. Dias de huelga. Crénica de un movimiento .
estudiantil. 1986-1988. Direccién, guién, gerente de produccion, ediciéon y » Monserrat Classic
asistente de edicién: Eduardo Salazar Pérez.

6 AL 19 DE OCTUBRE. >
EL GRITO Oswald
Etapa 4—Correcciones

Mande mis primeras propuestas de poéster, cartelera y sinopsis, después me dieron
retroalimentacion para modificar los disefios y también me pidieron hacer los
disefios en las medidas de 1080x1080 para subirlas a Instagram.

En total hubo dos revisiones para las correcciones de los posters.
Etapa 5—Aprobacion de propuestas finales

Mandé mis correcciones para revision y fueron aprobadas.
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Logo de la sede
de Costa Rica

Sticker alusivo a la
tematica de cine

Explicacion del
evento

Peliculas a
presentar en el
ciclo de cine

Frase enganchadora
Logo de la ENAC

e" iiNO TE L0 PIERDAS!! T

EL CINECLUB PURA VIDA DEL CENTRO DE ESTUDIOS MEXICANOS
UNAM-COSTA RICA EN COLABORACION CON LA ESCUELA
NACIONAL DE ARTES CINEMATOGRAFICAS PRESENTA EL CICLO:

“LA PERSPECTIVA DE LA CONCIENCIA Titulo
SOCIAL EN MEXICO DESDE EL CINE
ESTUDIANTIL”

Imagen principal

EL GRITO
CHIHUAHUA, UN PUEBLO EN LUCHA del evento

iL0S ENCONTRAREMOS!
EL EDEN BAJO EL FUSIL
DIAS DE HUELGA

Créditos de
diseno

DISEND: XIMENA SAMAND [
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Propuestas de carteles

=
@ o Te o rierons B

EL CINECLUB PURA VIDA DEL CENTRO DE ESTUDIOS MEXICANOS
UNAM-COSTA RICA EN COLABORACION CON LA ESCUELA
NACIONAL DE ARTES CINEMATOGRAFICAS PRESENTA EL CICLO:

“LA PERSPECTIVA DE LA CONCIENCIA

SOCIAL EN MEXICD DESDE EL CINE
ESTUDIANTIL”

EL GRITO
CHIHUAHUA, UN PUEBLD EN LUCHA
iL0S ENCONTRAREMOS!

. ELEDEN BAJO'EL FUSIL
DIAS DE HUELGA. CRONICA DE UN
MOVIMIENTO ESTUDIANTIL

DISERD: XIMEN SAMAND

@~ onewrnns Z

EL CINECLUB PURA VIDA DEL CENTRO DE ESTUDIOS MEXICANOS
UNAM-COSTA RICA EN COLABORACION CON LA ESCUELA
NACIONAL DE ARTES CINEMATOGRAFICAS PRESENTA EL CICLO:

“LA PERSPECTIVA DE LA CONCIENCIA

SOCIAL EN MEXICO DESDE EL CINE
ESTUDIANTIL"

EL GRITO
CHIHUARUA; UN PUEBLO EN LUCHA
iL0S ENCONTRAREMOS!

o ELEDEN BAJOEL FUSIL
DIAS DE HUELGA. CRONICA DE UN
MOVIMIENTO ESTUDIANTIL

DISERQ: TIMENA SAMAND

En la primer propuesta que hice decidi unificar las letras de un solo color (azul) como
se ve en la imagen, después de la revision se acordd que el titulo del ciclo se
destacara con un color amarillo.

cinematagréficas

; il
Saclumal de UNAM-Cosra Rica hacianal de
hE -

iiiNO TE LA PIERDAS!!

e e
1AL 14 DE DICIEMBRE. DikS 1 AL14 DE DICIEMBRE.
¥ DE HUELGA. GRONICA DE UN DIAS DE HUELGA. CRONICA
] MOVIMIENTO ESTUDIANTIL. DE UN MOVIMIENTO
': w‘ 1986-1988 ESTUDIANTIL. 1986-1988
M e, TN 7N

Produccién: CUEC-UNAM. Direccién, guién, gerente de
produccién, edicion y asistente de edicion: Eduarde Salazar
Pérez. Fotografia en color y blanco y negro (16mm): Lucia Holguin
y Alberto Nulman. Sonido: Dharma Reyes y Luis Schroeder.
Asistente de direccion: Tonatiuh Gonzalez, Asistente de fotografia:
Fernando Flores. Asistente de produccién: Dharma Reyes.
Duracién: 45 min.

SINOPSIS: Se describe el proceso para poder lograren la UNAM
un Congresa Universitario, A través de entrevistas e imagenes en
el momento de los hechos, se narran los inicios, 1a huelga y los
primeros trabajos para realizar un Congreso Universitario.

Produccién: CUEC-UNAM, Direccién, guién. gerente de
produccion, edicién y asistente de edicion: Eduardo Salazar
Pérez. Fotografia en color y blance y negro (1I6mm): Lucia
Holguin y Alberto Nulman. Sonido: Dharma Reyes y Luis
Schroeder. Asistente de direccion: Tonatiuh Conzalez.
Asistente de fotografia: Fernando Flores. Asistente de
produccién: Dharma Reyes. Duracion: 45 min.

SINOPSIS: Se describe el proceso para poder lograr en la
UNAM un Congresc Universitario. A través de entrevistas e
imagenes en el momento de los hechos, se narran los
inicios, la huelga y los primeros trabajos para realizar un
Congreso Universitario.

Disefio: Ximena M. Samane Morakes

En las imagenes tamafio cartel, me pidieron corregir el tamafo de letra en algunas
para que se apreciara mejor y no hubiera espacios en blanco, también me pidieron
enmarcar las imagenes caracteristicas de cada pelicula, asi como poner en negritas
el titulo de cada una de ellas para resaltarlo.
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Posteriormente realicé las propuestas en los formatos 1080x1080 para Instagram,
para lo cual sélo cambié el tamafio de la imagen original pero se veia muy
deformado el texto y los logos, asi que tuve que volver a hacer el archivo desde
cero.

En la cartelera también enmarqué las imagenes de cada pelicula para darle mas
presentacion y también hacer las cintas cinematograficas mas grandes. Ademas me
solicitaron cambiar la imagen de promocién de la primera pelicula.
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Resultados

Proyectos que se aprobaron.

-Formato 1080x1080

T
/
@D— N0 TE Lo PiERDAS! g

EL CINECLUB PURA VIDA DEL CENTRD DE ESTUDIOS MEXICANDS
UNAM-COSTA RICA EN COLABORACION CON LA ESCUELA
NACIONAL DE ARTES CINEMATOGRAFICAS PRESENTA EL CICLO:

“LA PERSPECTIVA DE LA CONCIENCIA
SOCIAL EN MEXICO DESDE EL CINE
ESTUDIANTIL”

EL GRITO
CHIHUAHUA, UN PUEBLD EN LUCHA
iLOS ENCONTRAREMOS!

EL EDEN BAJO EL FUSIL
DIAS DE HUELGA

DISERO: XIMENA SAMANO

®

UNAM-Costa Rica n

 CENTRO DE £STUDIOS :
MEXICANOS

iiiNO TE LA PIERDAS!!!

A 7
3 AL 16 DE NOVIEMBRE.
jLOS ENCONTRAREMOS!
(REPRESION POLITICA EN
MEXICO)*

-
i~

Produccién: CUEC-UNAM. Direccion: Salvador Diaz. Guidn y edicién: Salvader
Diaz y Carlos Mendoza. Fotografia en blanco y negro (16mm): Alberto Renteria.**
Sonido: Ramdén Aupart. Mdsica: Jorge Frausto. Colaboracion: Carlos Cruz, Pedro
Reygadas, Francisco Ordufia, Emmanuel Tacamba Pérez Ruiz y Octavio Gaytan.
Voces: Victoria Mondragdn, Rodolfo Torres y Ricardo Ortiz. Intérprete: Rosario
Ibarra de Piedra. Duracion: 36 min.

SINOPSIS: Valiente testimonio de Rosario Ibarra de Piedra sobre la desaparicion
de su hijo, Jes(s Piedra Ibarra, en 1973. Su incansable lucha como cabeza del
Comité Pro Defensa de Presos, Perseguidos, Desaparecidos y Exiliados Politicos y
el Frente Contra la Represion. Detalla como los gobiernos de Gustavo Diaz Ordaz,
Luis Echeverria Alvarez y José Lopez Portillo utilizan la desaparicién de personas
como arma represiva y la manera en que los funcionarios evaden cinicamente su
responsabilidad en tales hechos. El film ilustra el problema de los desaparecidos
politicos con testimonio filmico, recortes de periddicos y peliculas del archivo
familiar de la sefiora Rosario Ibarra de Piedra.

Disefio:Ximena M. Samanc Morales
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-Formato cartel

514 Rica

@& - ot rons Z

EL CINECLUB PURA VIDA DEL CENTRO DE ESTUDIOS MEXICANDS
UNAM-COSTA RICA EN COLABORACION CON LA ESCUELA
NACIONAL DE ARTES CINEMATOGRAFICAS PRESENTA EL CICLO:

“LA PERSPECTIVA DE LA CONCIENCIA
SOCIAL EN MEXICO DESDE EL CINE
ESTUDIANTIL”

ELGRITO
CHIHUAHUA, UN PUEBLO EN LUCHA
iL0S ENCONTRAREMOS!

EL EDEN BAJO EL FUSIL
DIAS DE HUELGA

DISEND: XIMENA SAHAND

UNAM-Costa Rica

CTENTRO DE FSTUDIOS
MEXICANOS,

SERE:,.

iiiNO TE LA PIERDAS!!!

(NVd
o

3 AL 16 DE NOVIEMBRE.
iL0S ENCONTRAREMOS!
(REPRESIGN POLITICA EN
MEXICO)*

(S —————
7

Produccion: CUEC-UNAM. Direccién: Salvador Diaz. Guidn y
edicion: Salvador Diaz y Carlos Mendoza, Fotografia en blanco y
negro (16mm): Alberto Renteria** Sonido: Ramoén Aupart. Musica:
Jorge Frausto. Colaboracion: Carlos Cruz, Pedro Reygadas,
Francisco Orduna, Emmanuel Tacamba Pérez Ruiz y Octavio
Gaytan. Voces: Victoria Mondragén, Rodolfo Torres y Ricardo Crtiz.
Intérprete: Rosario Ibarra de Piedra. Duracién: 36 min,

SINOPSIS: Valiente testimonio de Rosario Ibarra de Piedra sobre la
desaparicion de su hijo, Jesus Piedra Ibarra, en 1973. Su incansable
lucha como cabeza del Comité Pro Defensa de Presos,
Perseguidos, Desaparecidos y Exiliados Politicos y el Frente Contra
la Represion. Detalla como los gobiernos de Gustavo Diaz Ordaz,
Luis Echeverria Alvarez y José Lopez Portillo utilizan la
desaparicién de personas como arma represiva y la manera en que
los funcionarios evaden cinicamente su responsabilidad en tales
hechos. El film ilustra el problema de los desaparecides politicos
con testimonio filmico, recortes de periddicos y peliculas del
archivo familiar de la sefiora Rosario Ibarra de Piedra.

Disefo: Ximana M. samano Morales
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CIERRE DEL CICLO DE PELICULAS

ERSPECTIVA DE LA CONCIENCIA SOCIAL EN MEXICO
DESDE EL CINE ESTUDIANTIL”

Anfitrion:
Rafael de Villa Magallén (Estudiante de Doctorado del
Posgrado de Artes y Disefio)

Invitados:

- Alonso Getino Lima (Universidad Auténoma

Metropalitana-lztapalapa)
- Teresa Carvajal Juarez (Jefa del acervo filmico de la
Escuela Nacional de Artes Cinematograficas, UNAM)

CITA
MIERCOLES 15 DE DICIEMBRE
18:00 HRS (CDMX Y CENTROAMERICA)

TRANSMISION VIA' ¥ UNAM Costa Rica https y/3nWPgTH

Y LIVE EN §  gUNAM aRica-http: / /bit.ly/30E3jOj

DISERD: XINENA SAMAND




Difusion

A continuacién se mostrara con capturas pantalla de la difusién del material en las
diferentes redes sociales de la CEM Costa Rica (Facebook, Instragram y Pagina
web).

Las redes de la CEM Costa Rica son:

FB- UNAM Costa Rica https://www.facebook.com/UNAMCostaRica

IG-UNAM Costa Rica https://www.instagram.com/unam costarica/

Pagina web- htips://costarica.unam.mx/cineclub

Todo el mateiral fue difundido unicamente de manera virtual.

Pagina Web

awr x @
Lista de lectura

~CineClubPura Vida’

¢En qué consiste?

7l

@ ivoreopiens:

EL CINECLUB PURA VIDA DEL CENTRO DE ESTUDIOS MEXICANOS
UNAM-COSTA RICA EN COLABORACION CON LA ESCUELA
NAGIONAL DE ARTES CINEMATOGRAFICAS PRESENTA EL CICLO:

“LA PERSPECTIVA DE LA CONCIENCIA
SOCIAL EN MEXICO DESDE EL CINE
ESTUDIANTIL"

»

> C @ costaricaunammucineciub Qe x @ ¢
i# Aplicaciones M Gmail @B YouTube B Maps @ Luminogramas Lista de lectura

Cartelera



https://www.facebook.com/UNAMCostaRica
https://www.instagram.com/unam_costarica/
https://costarica.unam.mx/cineclub

Instagram

&« C @& instagram.com/p/CWUX-3vNg33/ e % 0O ﬁ %

Aplicaciones Gmai YouTube BY Maps @ Luminogramas

unam_costarica + Siguiendo

unam_costarica Nuestro CineClub sigue con nuevas proyecciones,
esta vez con la pelicula «iLos encontraremos! (Represién politica en

3 AL 16 DE NOVIEMBRE. Mésicol» en reflexion de Ia represion palftica y sus consecuencias.

iLOS ENC w www. Para ver la pelicula solamente deben llenar el formulario de
Eﬂa‘ asistencia: hitps://forms.gle/PUwF7TH2IUUIHCgu7 y tendran el

(REPR ) EN enlace de manera automética, podrén ver la pelicula en el

momento que deseen M 3], Na tiene costo algunc.
—et Mas Informacion en: https://costarica.unam.mx/cineclub

7N

Produccién: CUEC-UNAM. Direccién: Salvador Diaz. Guién y
edicion: Salvador Diaz y Carlos Mendoza. Fotografia en blanco y
negro (1I6mm): Alberto Renteria*™ Sonido: Ramon Aupart. Mle{ca:
Jorge Frausto. Colaboracion: Carlos Cruz, Pedro

Francisco Ordufia, Emmanuel Tacamba Pérez Ruiz y

Gaytan. Voces: Victoria Mondragon. Redolfo Torres y Ricardo Ortiz.
Intérprete: Rosario Ibarra de Piedra. Duracion: 36 min.

SINOPSIS: Valiente testimonio de Rosario Ibarra de Piedra sobre la. L 4 Q v
ion de su hijo. Jesds Piedra Ibarra. en 1973 Su incansable

lucha como cabeza del Comité Pro Defensa de Presos, 2 Me gusta

Perseguidos, Desaparecidos y Exiliados Politicos y el Frente Contra 5

la Represion. Detalla como los gobiernos de Gustavo Diaz Ordaz,

Luis Echeverria Alvarez y José Lopez Portillo utilizan la

duaplrldén de purlcnis wmo arrna mpruduy la manern en qwa

m/o/CWU;

& C @ instagram.com/p/CVEQFh1LIIL/ = % 0 ﬂ :

i Aplicaciones ™ Gmail €3 YouTube B Maps @ Luminogramas

unam_costarica * Siguiendo

unam_costarica El Centro de Estudios Mexicanos UNAM Costa Rica
en canjunto con Escuela Nacional de Artes Cinematograficas UNAM
hemos preparado una seleccion de peliculas con la tematica de
Cine Documental; las cuales han sido tratadas para ofrecer la mejor
experiencia de €sonido y ®video. Para verlas Gnicamente tienen
que llenar el siguiente formulario de registro
httpsy//forms.gle/ZugtmVjgQEYDrikpo8 y tendran el enlace de
manera automatica para ver la pelicula en el momento que deseen.
Més Informacion en: https;//costaricaunam.mx/cineclub

Qv

Sé el primero en indicar que te gusta esto

https:/fwww.instagram.com/p/CVEQFh1L9IL/
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CIERRE DEL CICLO DE PELICULAS

“LA PERSPECTIVA DE LA COMCIENCIA SOCIAL EN MEXICO
DESDE EL CINE ESTURIANTIL"
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Invitados:
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@~ o Tewo pieroas:

EL CINECLUB PURA VIDA DEL CENTRO DE ESTUDIOS MEXICANDS
UNAM-COSTA RICA EN COLABORACION CON LA ESCUELA
NACIONAL DE ARTES CINEMATOGRAFICAS PRESENTA EL CICLO

“LA PERSPECTIVA DE LA CONCIENCIA
SOCIAL EN MEXICO DESDE EL CINE
ESTUDIANTIL”
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Doxurmental; ke cusles han sico trartacda pars ofrecer b mejor expeniencs de (0 sonida y
witien, Para verias dnicamente Sienen que lienar o siguiente formulano de negistro

y tencn ef erlace de manera automstcs para ver
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Conclusiones

Mis conclusiones de este trabajo son que en general mi contribucién con la CEM
Costa Rica fue muy rica en muchos aspectos, porque a pesar de que los encargados
con los que tenia contacto directo eran de diferentes disciplinas (Biologia, Geofisica
y Bibliotecologia) pudimos comunicar cosas que aportaban a ambos bandos, tanto
yo aprendia de ellos como ellos de mi.

Siempre dejaron que usara mi creatividad libremente y los comentarios que hacian
en mi trabajo siempre eran para mejorar.

El beneficio que obtuve al trabajar en este proyecto es la experiencia y la capacidad
de resolver los problemas o situaciones planteadas, asi como aprender un poco
mas del disefio y complementarlo con mi formacion en las artes visuales que es la
licenciatura que estudié.

Este intercambio de disciplinas contribuyé mucho a mi formacién profesional actual.

También aprendi mucho sobre como el material cultural necesita mucho apoyo de
difusion en redes sociales para llegar a mas personas.
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