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Introduccion

El ecosistema de medios de comunicacion en la actualidad es posiblemente
mucho mas diverso que en otras épocas, porque hoy dia, aun sin ser
empleados por una empresa tradicional o convencional, los comunicélogos
pueden crear contenido, generar notas, cronicas y reportajes periodisticos, y
difundirlos a grandes audiencias gracias a un elemento casi fundamental para

la sociedad cotidiana: el internet.

Estas posibilidades tecnologicas permitieron a los comunicélogos y periodistas
Alberto Garcia Castillo y Gustavo Castillo Torres dar origen a un portal
especializado en noticias de futbol americano de México: receptor.com.mx,
aventura que comenzd en 2007 y 14 afos después sigue vigente gracias a la

dedicacion y compromiso periodistico de los involucrados.

Es bien sabido que en nuestro pais, el deporte predominante de aficionados y
consumidores es el futbol soccer. Sin embargo, el futbol americano posee una
rica historia que ya supera los 100 afos de practica en México y, ademas, ha

estado intimamente relacionado a casas de estudio pilares de la nacion.

Instituciones como lo son nuestra propia Universidad Nacional Autonoma de
México (UNAM), el Instituto Politécnico Nacional (IPN) o el Tecnoldgico de
Monterrey (ITESM), han hecho de este deporte una parte esencial en el

desarrollo de sus identidades estudiantiles.

Y no sélo es a nivel universitario: la NFL, la liga profesional de los Estados
Unidos y la mas importante de la disciplina a nivel mundial, reconoce a México
como su mercado mas grande fuera de la Unién Americana.

Bajo ese contexto, el propdsito de este trabajo se centra en registrar como
receptor.com.mx, dada su condicion de medio independiente, ha avanzado en
sus primeros 14 afnos de existencia, sirviéndose del trabajo periodistico
enfocado en ligas y organizaciones nacionales que promueven este deporte, y
sabiendo hacer uso de redes sociales y la siempre constante actualizacion de

contenidos en Internet. De esta manera se ha llegado a crear una audiencia



numerosa en distintas plataformas: mas de 600 mil visitas en 2019 en el portal,
y hacia finales de 2022, 54 mil seguidores en Facebook, 15 mil 800 en Twitter,
5 mil 800 en Instagram, 3 mil 800 en YouTube y 2 mil 500 en TikTok.

Sin embargo, no es el uUnico propésito, ya que no solo se trata de dejar
constancia y, por supuesto, obtener el grado de licenciatura en Ciencias de la
Comunicacion de este ponente. Ademas, el presente trabajo busca servir de
inspiracion o alternativa para actuales y futuros estudiantes de esta bella
carrera.

En el centro del trabajo realizado de receptor esta la busqueda por no solo
tomar sino crear nuestras propias oportunidades como periodistas jovenes e
independientes para constatar nuestras capacidades y por qué no, inclusive
generar ganancias economicas de por medio.

No es un secreto que enfrentar el ambiente laboral dentro de los medios de
comunicacion muchas veces significa una alta incertidumbre. Para muchos
futuros comunicélogos, el escoger esta carrera significa querer buscar un
suefio, como ser alguien que cubra deportes o espectaculos, o inclusive la
misma fuente politica, pero muchas veces esto no es posible en los grandes
medios tradicionales.

Como numerosos medios nativos digitales, receptor.com.mx nacié por la
necesidad y el gusto de combinar la formacién profesional con una pasion, en
este caso, la deportiva, mision que continua vigente 14 afos después.

La estructura del presente reporte de experiencia profesional es la siguiente:

e En el primer capitulo, se abordara de manera breve el proceso de
“digitalizacion” de los medios masivos tradicionales en México, como
periodicos y televisoras, fendmeno que comenzoé en la década de los 90
y avanzd durante la década de los 2000. Es menester recordar las
condiciones en que se llevd a cabo, ya que la nueva esfera digital
practicamente modificé la manera de hacer periodismo. En este mismo
capitulo, se rememora el “boom” de los blogs en la misma década, los
cuales representaron una “democratizacién” del acceso a publicar
contenidos en Internet. Cualquiera que deseara podria lanzar su propio
blog y comenzar a generar contenido en la red, un proceso de apertura
que también se intensificé en las ahora llamadas redes sociales. Por

ultimo, se relata brevemente el nacimiento de receptor como
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consecuencia de estos dos fendmenos ya mencionados, y como el tener
una experiencia profesional en medios permiti6 que Garcia y Castillo
generaran prestigio mediatico en la esfera del futbol americano, como
relatan en una entrevista para este trabajo.
En el segundo capitulo, se presenta un analisis del impacto que han
tenido las redes sociodigitales en el desarrollo cotidiano de la
publicacion de contenidos periodisticos para los medios de
comunicacion. Con la aparicion y el crecimiento exponencial de
plataformas como Facebook o Twitter, las notas ahora tuvieron que
adecuarse a la manera en la que la informacion fluye en éstas, inclusive
presentando un modelo de trabajo reporterili que satisface a las
audiencias en redes. En la segunda parte de este capitulo, se relata
como fue la entrada de receptor principalmente a estas dos plataformas
en las que en conjunto suman mas de 75 mil seguidores; partiendo del
entendimiento de que los contenidos no pueden ser iguales tanto para
una determinada red, como para el propio portal. En entrevista, Garcia
relata como figuras como los foros de los portales, un elemento que
ayudd a detonar la conversacion en la comunidad, desaparecieron por
completo, y fueron sustituidos por comentarios en Facebook vy
respuestas en Twitter.
El tercer capitulo narra todas las experiencias profesionales que receptor
ha permitido tener a este ponente, empezando por el trabajo como editor
web, ya que es donde se concentra la publicacién de contenidos en la
pagina. Se entrevista a Juan Ramirez Zwollo, primer web master de
receptor.com.mx, para hacer la comparacion de 2007 a 2018 en
términos de lanzar y mantener activo el sitio. Posteriormente, se
describe el principal trabajo de este tesista: el periodistico. Con ejemplos
de notas de escritorio, notas informativas, cronicas, reportajes vy
entrevistas aplicadas al futbol americano; las particularidades de la
escritura web, por ejemplo, una extensibn mucho mas libre en
comparacién con un periodico, y las reacciones cuantificables que las
métricas estadisticas de las redes permiten mostrar. Por ultimo, se relata
como receptor.com.mx ha logrado incursionar, con éxito, en un nuevo
tipo de contenido: el live streaming, a través de un programa diario en el
5



que la gente comparte sus opiniones sobre equipos, ligas y temas de

futbol americano durante emisiones de una o dos horas en promedio.
Los conocimientos adquiridos en las aulas de la Facultad de Ciencias Politicas
y Sociales me han permitido realizar una cobertura periodistica como creo que
el futbol americano de México se lo merece. De la misma manera, también me
ha otorgado la oportunidad de desarrollarme profesionalmente y comenzar a
cultivar relaciones profesionales dentro de los medios de comunicacion vy, las
coberturas de torneos y partidos me han llevado a distintos puntos de la
republica mexicana.
A manera de resumen, este trabajo se vale de dos intereses distintos, el
periodismo y el deporte, para presentar una de las maneras en que presentes y
futuros periodistas pueden ejercer esta labor profesional: la utilizacion de
Internet para la creacion de sus propios medios, con la meta de dar a los

consumidores contenido de calidad, serio, y de interés.



Capitulo 1

La transicion de los medios masivos
hacia lo digital y el ascenso de los
blogs, factores para el origen de
receptor.com.mx

En este capitulo se hara un repaso histérico de como fue el proceso de los
medios de comunicacion, particularmente los periddicos, en su integracion al
internet, asi como el impacto e importancia que tuvieron los weblogs en la
forma de interaccion y difusion de informacion en la web, y como estos dos
fendbmenos abonaron para la creacion del portal receptor.com.mx, que dedica
su cobertura periodistica e informativa al desarrollo del futbol americano en
México.

Casi de manera simultanea, dichos fendbmenos sumamente relevantes para la
comunicacion y la transmisién de informacidon comenzaron a manifestarse
hacia el final del siglo XX. A la par que los periddicos y medios de prensa
escrita hacian una transicion “tibia” hacia el formato web, el uso de los weblogs
abrié paso a la “democratizacion” de la informacion en internet, ya que los
generadores de informacion y contenido ya no eran solo los grandes medios

masivos tradicionales, sino cualquier usuario de la red.

Con la popularidad de los blogs consolidada hacia 2003, esta nueva forma de
comunicacion a través de internet introdujo elementos en el manejo de los
posts que serian recogidos por los medios digitales: funciones primordiales
tales como el hipertexto, la interaccién entre los usuarios y la multimedialidad

de los contenidos.

Es importante hacer la anotacion que los weblogs no nacen ni generan su
popularidad exclusivamente para hacerle frente a los medios masivos de
comunicacion, ni tampoco representaban el futuro del periodismo en internet.

Sobre esto, comenta Orihuela (2006):



Uno de los mas antiguos y estériles debates de la blogosfera arranca
con la pregunta acerca de si los weblogs son periodismo. (...) Del mismo
modo que los libros no son literatura, ni las peliculas son comedias, aqui
de lo que se trata es de separar, una vez mas, el medio del género y
preguntarse, en todo caso, cuando hay periodismo. (...) Los weblogs,
desde el punto de vista de los géneros, pueden ser cualquier cosa,
incluyendo periodismo, pero desde luego que, los que son periodismo,

no lo son por ser weblogs, sino por otras razones.

El mismo autor enfatiza que los medios tradicionales que se integran al
ciberespacio y los weblogs poseen funciones complementarias para si mismos,
por lo que estan “condenados a entenderse y convivir en un espacio

comunicativo que ya ha cambiado para siempre”.

Bajo esta dinamica complementaria, la integracion de periddicos nacionales y
regionales a la web se hizo mas prevalente, pero con las herramientas y
funciones de origen de los weblogs, y durante la década de los 2000 empiezan
a nacer los medios nativos digitales, medios de informacién periodistica que se
originan en internet (no en los soportes de radio, televisidon o prensa escrita) y

que buscan ejercer el periodismo a la par de los medios masivos.

Es dentro de este contexto que en 2006, los periodistas Alberto Garcia Castillo
y Gustavo Castillo Torres buscaron emprender en la creacion de un medio
nativo digital especializado en una comunidad particular del deporte en México:
el futbol americano.
Ambos reporteros con experiencia en medios televisivos, pero también
aficionados, ex jugadores y promotores de esta disciplina, Garcia y Castillo
consideraron
‘que hacia falta un medio de comunicacion que impulsara aun mas la
informacion, sobre todo con bases periodisticas. (...) La idea fue
desarrollar una pagina (...) que permitiera a los visitantes estar al tanto
de lo mas importante que acontece en torno al futbol americano. Traer,
pues, ‘la nota’ como se dice en el argot periodistico.” (Garcia, 2011).

Para 2007 se lanza en el ciberespacio el portal receptor.com.mx, el cual

permanece vigente en la actualidad y es uno de los referentes periodisticos del

futbol americano en México.


https://receptor.com.mx/

El trabajo de afnos como un medio nativo digital e independiente ha rendido
frutos con coberturas de torneos como la Liga Mayor e Intermedia de la
Organizacion Nacional Estudiantil de Futbol Americano (ONEFA) en la Zona
Metropolitana del Valle de México, Nuevo Ledn, Chihuahua y Jalisco. Miembros
de equipos y directivos han reconocido de manera verbal la labor periodistica
de receptor para cubrir un deporte que en ocasiones es ignorado. Pero antes
de lograr este posicionamiento, receptor, como muchos otros medios, busco la

manera de entrar, y en su caso nacer, en el ciberespacio.

1.1 La transicion de los medios tradicionales a la
esfera digital

Hacia finales de la década de 1990 y principios del nuevo milenio, el uso del
internet se popularizé y sus usuarios dejaron de ser exclusivamente
programadores e informaticos, para dar paso a que fuera usado por
practicamente cualquier persona con acceso a la web. Este fendbmeno fue uno
de los elementos que propicid que iniciara la transformacion de los medios de
comunicacion tradicionales, particularmente la prensa escrita, ya que el internet
presentaba una nueva alternativa para la difusién y, a la postre también, la

produccion de sus contenidos periodisticos.

La digitalizacion de los medios de comunicacién trajo consigo un cambio en el
paradigma, no solo en la manera en que hacian llegar sus productos a los
consumidores de informacién, sino también en la estructura funcional dentro de
una empresa de comunicacion y periodismo. Meneses (2010) describe esto
como “la erosién de las fronteras entre los diversos medios de comunicacion,
dando como resultado la convergencia de funciones a través de un mismo

aparato.”

Sin embargo, antes de entrar de lleno a la etapa de los medios convergentes,
existia una indecisibn por parte de los duefios de estos medios de
comunicacion sobre si la digitalizacion de sus periddicos era necesaria, pero
sobre todo, redituable: “Los empresarios de los medios no sabian si estar en
internet se volveria rentable ni cuales eran las posibilidades concretas de hacer

negocios mediante esta nueva plataforma” (Farina, 2014).



En México, los diarios de circulacion nacional comienzan a integrarse al
internet por primera vez en 1995, aunque aparecen en la red como copias de la
version impresa. Segun Crovi (2016), los primeros de estos casos fueron La

Jornada (www.jornada.unam.mx) y El/ Norte de Grupo Reforma en 1995. El 1

de abril de 1996, El Universal es el tercer diario nacional en lanzar su portal

(www.eluniversal.com.mx).

Esta primera etapa de transicién a la web, que por tratarse de reproducciones
de las planas impresas, Farina denomina “ediciones espejo”, se extiende hasta
el 2000, cuando se da paso al disefio particular de las paginas web de los

periodicos.

El mismo autor sefala que son cuatro los elementos que provocan que los
medios de comunicaciéon superen esta fase de “expectativa” -esperar si estar
en internet o no-: la crisis econdmica que vivia la prensa impresa, la
digitalizacién de las comunicaciones, la masificacion del uso del internet y el
consecuente crecimiento de las audiencias “han hecho que la necesidad de
tener ediciones en internet ya no sea una discusion, sino un punto de partida
para otras discusiones. Podemos considerar como una etapa superada la fase
de expectativa: los diarios, efectivamente, deben estar en internet” (Farina,
2014).

Sobre la instalacion de los medios tradicionales en el internet, Meneses (2010)
ahonda:
“Los ciberperiddicos son en si una expresion de convergencia y su arribo
definitivo al ecosistema informativo ocasiona una auténtica
mediamorfosis, fenomeno que se refiere a la fusion de soportes y
funciones de los medios que modifican la distribucién y consumo de
informacion y que da como resultado una nueva configuracion del

panorama mediatico”.

Entre los elementos transformadores que trajo el Internet a la industria
periodistica, Meneses destaca las posibilidades de interacciéon que posee el
lector con el medio, el lenguaje hipertextual con el cual el lector puede trazar su

propia ruta de lectura y la diversidad de dispositivos en existencia para el
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acceso a los medios, elementos que “representan un poder que no sélo le
arrebata adeptos al periddico, sino que es responsable de cambios inéditos.”
La misma investigadora encontré que hacia 2007, 123 periédicos (37%) de un
total de 329 publicaciones mexicanas estudiadas todavia no habian iniciado su
transicion al ciberespacio. De los 206 que ya estaban integrados en el ambito
digital en ese entonces, 105 (31% del total) estaban en un desarrollo “primario”,
el cual no involucraba algun tipo de interaccion con el lector; los 101 restantes
(30%) ya incluian en sus portales web condiciones para que el lector
interactuara con el medio de alguna forma.
Una consecuencia de la integracién de los medios a la esfera digital se vio
también en el propio ejercicio reporteril de los periodistas. Farina hace un
estudio de caso en el que se analiza el modelo trifasico empleado por la
redaccion de El Informador, centrandose en este particular diario jalisciense
porque lo describe como “pionero” e “innovador” (pp 60) en la aparicién de
medios en Internet.
El modelo trifasico involucraba que los reporteros trataran la informacién en
tres partes cronologicas (primero en redes sociales, posteriormente en el portal
web y por ultimo para la versién impresa), y el cual se detallara mas en el
Capitulo 2, es una muestra de la convergencia de los medios de comunicacion
en Meéxico: las exigencias sobre los reporteros involucran mayor versatilidad
profesional, al tener la necesidad de reportar en redes, en digital y -en su caso-
en papel o television, con las particularidades que cada plataforma posee.
Sobre esto, Meneses (2010) ya analizaba a principios de la década pasada el
fendmeno de los periodistas “hibridos”, al respecto comenta:
“El fendmeno del periodista convergente (...) es causa de debate sobre
el que se erigen posiciones encontradas. Hay quienes lo miran con
optimismo, como area de oportunidad para el desarrollo del periodismo,
entre éstos se hallan sin lugar a duda duefios y directivos de medios, y
por el otro lado, los propios periodistas quienes con asombro e inquietud
ven como su trabajo se transforma a diario a causa de la tecnologia

convergente, con indudables costos profesionales y humanos.”

La autora se refiere a la convergencia funcional (término acufado por la
Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmicos [OCDE]) en
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cuestion de los nuevos servicios que ahora ofrecen los medios de
comunicacion en sus contenidos, resultado de la digitalizacion, pero también
analiza la convergencia corporativa como uno de los elementos importantes
que abonan luego de la entrada de dichos medios al internet.

Esta convergencia corporativa se refiere a las grandes fusiones y alianzas
estratégicas entre empresas de medios y telecomunicaciones que resulta en la
concentracion de la produccidén de contenidos periodisticos e informativos en
unos cuantos grupos.

Sobre el mismo punto, Crovi (2016) establece que en el contexto de la
convergencia de los medios de comunicacion en México “la industrializacién
creciente de la informacién (esta) concentrada hoy en dia en grandes grupos
mediaticos y de las telecomunicaciones”, y que a 20 afos del inicio de la
transicion de los medios tradicionales de comunicacion hacia Internet, dicha
concentracion es notoria en la esfera digital, ya que “son esos mismos medios
(impresos, sonoros o audiovisuales) los que ofrecen sitios con algunas noticias
y mucha promocion sobre ellos mismos como grupos empresariales (Televisa,
TV Azteca y muchas de las radiodifusoras, por ejemplo)”.

Los cambios en la funcionalidad del ejercicio periodistico y la concentracion de
grandes aglomerados mediaticos van de la mano con la digitalizacién de los
medios masivos y son elementos que dieron paso a los medios convergentes.
Pero esta convergencia no es soélo exclusiva para los medios tradicionales de
prensa escrita que entraron al ciberespacio. Crovi (2016) concluye que “a la
vez, tal concentracion ha sido motivo del surgimiento de muchas voces
puntuales, tematicas, espontaneas, organizadas, grupales o individuales, que
buscan interpretar la realidad desde otros parametros”. Esto abre et paso para
numerosos medios nativos digitales que buscan ejercer el ciberperiodismo en
distintas fuentes y tematicas especializadas, al margen del control de los

grandes conglomerados mediaticos.

1.2 Los blogs y la oportunidad de la generacion
de contenido en Internet

Antes de que los medios nativos digitales y las mismas redes sociodigitales
como Facebook y Twitter se convirtieran en alternativas de uso masivo, para
12



que los consumidores de informacion también se posicionaran como
productores, existio el pionero de este nuevo fendomeno de la transmision de
informacion a través de internet: el weblog (o blog).
Es hacia finales de la década de los 90 que se establece el término weblog
como la combinacion de las palabras web (de la world wide web) y log (registro
en inglés). Este nombramiento se le acufia a Jorn Barger, uno de los bloggers
mas importantes en la esfera ascendente de los blogs en ese entonces.
En 1997 y 1998, los weblogs eran sitios que registraban y enlistaban otros
sitios y enlaces que se encontraban en la red, ya fuera de una tematica en
particular o cualquier pagina de interés. La intencién de los weblogs era
redireccionar hacia todos estos sitios, generando asi trafico hacia ellos. En
algunos casos, los bloggeros de esta época afiadian comentarios en sus listas
para destacar qué era lo atractivo o por qué lo incluian en sus entradas (posts).
Orihuela (2006) enfatiza esta descripcion de los weblogs particularmente en la
etapa del inicio de la llamada blogésfera:
“Los weblogs fueron originariamente filtros en los que los navegantes
profesionales o compulsivos rescataban los enlaces mas interesantes
descubiertos a costa de muchas horas de busqueda en la Red. El enlace
con un breve apunte informativo, descriptivo, irébnico, mordaz o poético
fue la base de los primeros weblogs, que operaban como una especie

de memoria extendida de sus autores.”

En 1999, sin embargo, el crecimiento de la popularidad de los blogs despegd
cuando distintas plataformas se lanzan al ciberespacio abriendo la oportunidad
a que los bloggeros no sean solo usuarios con cierto grado de conocimiento en
informatica y programacion, sino cualquier persona. Sobre esto, Ramirez
(2010) recapitula los soportes, empezando por Pitas, que incluia tanto creacion
como alojamiento gratuito de un blog; posteriormente la compania Pyra Labs
expone la herramienta Blogger; meses despues, todavia en 1999, aparece
Grouksoup, de Paul Kedrosky; Edit this pager, de Dave Winer; y Velocinews, de
Jeff A. Campbell. Todas estas herramientas permitian a los usuarios crear,
editar y publicar weblogs no sélo de manera gratuita, sino sencilla.

Ramirez acota que:
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“La introduccion de todos estos programas y servicios gratuitos modificd
de manera radical la naturaleza del fenémeno weblog. Las personas que
no tenian conocimientos de lenguaje html, indispensable para crear una
pagina web, comenzaron a crear sus propios weblogs. De alguna
manera se democratizé el medio, hasta entonces terreno exclusivo de
unos cuantos y abrié la llamada blogosfera a los profanos, al mismo
tiempo que propicid que emergiera otro tipo de weblogs, el tipico y a

veces menospreciado ‘diario personal’.

Una vez que se extiende el uso y consumo de los blogs como fuente de
informacion para los cibernautas, cambia la estructura de los mismos
superando la fase de ser sélo una recopilacion de otros sitios, aunque no
dejando de lado la apertura al redireccionamiento en internet.
Los blogs, como otras paginas web o archivos html, pueden contener texto y
elementos multimedia (imagenes, videos, audios). Su estructura, sin embargo,
recae en las anotaciones, entradas o posts, los cuales usualmente estan
constituidos por un titulo, texto (usualmente breve pero pueden ser textos
largos dependiendo de la tematica o el estilo del blogger) y enlaces,
hipervinculos o hiperlinks. Estos hipervinculos son esenciales para la dinamica
de los weblogs, ya que son la herramienta que lleva al hipertexto.
El hipertexto fue wuna caracteristica fundamental para los weblogs
practicamente desde su origen. El término, acufiado inicialmente por el
sociélogo Ted Nelson en 1965, ha sido definido por varios autores como un
enfoque para el manejo y organizacion de la informacion “en bloques distintos
de contenidos, conectados a través de una serie de enlaces cuya activacion o
seleccién provoca la recuperacion de informaciéon” (Diaz et al, 1996). Sobre
esto, Bianchini (2000) sefiala que
“‘En un ambiente hipermedial la ‘lectura’ puede realizarse en forma no
lineal, y los usuarios no estan obligados a seguir una secuencia
establecida, sino que pueden moverse a través de la informacion y
hojear intuitivamente los contenidos por asociacion, siguiendo sus

intereses en busqueda de un término o concepto.”
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Aun en las primeras etapas de los weblogs (cuando su existencia se limitaba a
enlistar otros sitios de interés), el hipertexto era ya un elemento medular,
permitiendo a los bloggers y lectores de los mismos moverse a través de los
distintos weblogs y paginas que ellos decidieron visitar basados en sus
intereses.
Como los hipervinculos, la posibilidad de que los lectores de los blogs
publicaran comentarios también en las entradas era una caracteristica
fundamental, ya que ésta es la base para generar el dialogo en la blogosfera,
ya sea entre el lector y el publicador del blog como entre los propios lectores.
Por ultimo, los usuarios que publicaban blogs disponian de las funciones
trackback y pingback, las cuales permiten rastrear y notificar cuando un post de
otro blog ha sido usado como referencia: “los webloggers utilizan este sistema
como un asunto de cortesia, pues es una buena manera de otorgar el crédito
correspondiente a quien escribid sobre ese tdpico especifico” (Ramirez, 2010).
Conforme mas posts se publicaban, wusualmente se ordenaban
cronolégicamente: la entrada mas reciente aparecia hasta arriba de la pagina
principal del blog y hacia abajo se desplazaban los antiguos. Una vez que el
numero de entradas crecia, no todas se desplegaban en la pagina principal del
weblog: éstas pasaban a ser archivadas. Sin embargo, la manera de poder
regresar a las mismas es a través de los enlaces permanentes (permalinks), los
cuales ademas permitian que determinado post siguiera enlazandose y siendo
tomado como referencia tanto en el mismo blog de origen como en otros.
Fue bajo esta estructura de publicacién, con las multiples plataformas que
permitian a cualquier usuario comenzar a subir su propio blog a la web, que la
popularidad de los mismos despegd potencialmente, tanto que en 2004, la
compainiia editorial estadounidense Merriam-Webster denominé weblog como
‘la palabra del afo” al ser el término mas buscado en su diccionario en linea.
Ramirez (2010) resalta que este designio

“‘marca un parteaguas en la historia de los weblogs, ya que puso en la

escena mundial algo que millones de personas venian haciendo desde

hacia algunos afios y que influia y sigue influyendo cada vez mas en los

medios tradicionales.”
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La llamada democratizacion de la informacion, los elementos de
hipertextualidad y la apertura al “dialogo” entre los que publican y los lectores
por via de los comentarios fueron elementos que impulsaron la popularidad de
los blogs a principios de los 2000, pero también, como se menciond en las
primeras paginas de este capitulo, se convirtieron en caracteristicas pilares
para los medios tradicionales que comenzaron su transicion hacia la esfera
digital.
Esta influencia que la estructura de los posts y blogs introdujeron al consumo
de informacidén en internet elevdé una conversacion que resultd en una relacion
practicamente directa entre los weblogs con los medios de comunicacion
tradicionales: la prensa escrita, la television o la radio. Sin embargo, Orihuela
(2006) acota que
‘reconocer la naturaleza mediatica de los weblogs no supone asimilarlos
a los medios convencionales, ni presume su caracter periodistico. Los
weblogs son otra cosa, y en eso radica su fortaleza y su potencial. No
representan ni la muerte, ni la sustitucion de los medios convencionales.
Los weblogs y Ilos medios tradicionales tienen funciones
complementarias y estdn condenados a entenderse y convivir en un

espacio comunicativo que ya ha cambiado para siempre”.

Desde el designio de Merriam-Webster en 2004, el espacio comunicativo en
internet ha cambiado de manera dramatica, ya que la popularidad de los
weblogs se vio eventualmente superada por las redes socio-digitales que al dia
de hoy perduran con vigencia: Facebook (creada en 2004 por el
estadounidense Mark Zuckerberg); Twitter (creada por el también
estadounidense Jack Dorsey en 2006); y otras que ademas comenzaron a dar
mayor énfasis a los elementos multimedia sobre el texto: YouTube (Chad
Hurley, Steve Chen y Jawed Karim, 2005), Instagram (Kevin Systrom y Mike
Krieger, 2010), Snapchat (Evan Spiegel, Bobby Murphy y Reggie Brown, 2011),
Vine (Don Hogmann, Rus Yusupov y Colin Kroll, 2012) y TikTok (Zhang Yiming,
2016).

Sin embargo, el legado de los blogs no fue sustituido y dejado en el pasado. En
su momento, los bloggers ocuparon las diversas plataformas que les permitian

publicar para tratar con sus lectores y con demas bloggers toda cantidad de
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tematicas, desde entradas personales hasta temas especializados, similares a
las fuentes periodisticas en los medios de comunicacion: politica, ciencia,
cultura, deportes, espectaculos, aunque con mucho mas apertura y variedad.
Orihuela (2006) sefiala que los blogs y otras plataformas presentaron una
oportunidad para que los ciudadanos convencionales se convirtieran en actores
y productores de informacion sin la necesidad de pertenecer a un medio
masivo tradicional:
“‘El fendbmeno de los medios de la gente consiste en acciones de
recopilacion, contraste, analisis, opinién y generacion de informacion
que se hacen publicos en diversos formatos en linea, normalmente al
margen de los medios de comunicacion tradicionales y en cualquier
caso, sin que exista mediacion editorial institucional”. (La revolucion de
los Blogs, 2006)
El mismo Orihuela hace clara la distincion que un blog no es periodismo por el
hecho de ser un blog, ya que “del mismo modo que una maquina de escribir no
convierte a su usuario en escritor, tampoco un sistema de gestion de
contenidos en linea convierte a nadie en periodista”.
Sin embargo, la apertura a una plataforma sin mediacion editorial institucional,
sin la necesidad de trabajar para un medio televisivo, radiofénico o impreso,
significd que periodistas independientes comenzaron a gestionar sus propios
medios en internet: los medios nativos digitales.
Con las herramientas y caracteristicas que componen a los blogs (el hipertexto,
la posibilidad de incluir elementos multimedia, la aparicién cronoldgica de los
posts), los medios nativos digitales comenzaron a posicionarse en la esfera
digital como una alternativa de produccion y consumo periodistico a los medios
ya conocidos.
Es en este contexto que en México nacen portales como sopitas.com y
sdpnoticias.com, los cuales se mantienen vigentes en la actualidad. En el
ambito del periodismo deportivo, el sitio mediotiempo.com ha logrado colocarse
como un competidor real para los grandes medios deportivos en el pais.
Los blogs no son equivalentes a un medio periodistico, pero pueden llegar a
serlo, gracias a las herramientas que proveen para los creadores de los
mismos. La plataforma en el ciberespacio, conjuntada con el trabajo profesional
periodistico, puede convertir a un blog en un medio nativo digital y, a la larga,
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también convertirse en un medio convergente, de los que ya se habl6 en las
primeras paginas de este capitulo. Es gracias a esta combinacion de dos
fendmenos de la comunicacion que, a mediados de la década de los 2000,
nace receptor.com.mx, un portal dedicado a la comunidad del futbol americano

en México.

1.3 Conjuncion de periodistas con experiencia para
cubrir fatbol americano: el lanzamiento de
receptor.com.mx

“Hola, somos incansables para promover uno de los mejores deportes
que hay en el mundo, el futbol americano. Lo jugamos mucho tiempo, lo
hemos promovido en la television, en el radio, en impresos. Ahora,
estamos de regreso en Internet. receptor.com.mx esta en linea desde el
22 de enero de 2007”.

Como lo indica este parrafo ubicado en la seccion ;Quiénes somos? de su
portal, receptor.com.mx se incorporo al ciberespacio en enero de 2007, de la
mano de los periodistas Luis Alberto Garcia Castilo y Gustavo Castillo Torres.
En enero del 2021, receptor cumplié 14 afos en linea continuando con la
cobertura del futbol americano nacional.
Para los periodistas fundadores, la motivacion de crear un medio de
comunicacion especificamente dedicado al futbol americano no comenzé con
este portal. En la misma seccion ;Quiénes somos? se acota que Garcia
Castillo:
‘en 1995, fundo junto a sus socios, el peridédico Receptor, un semanario
especializado en futbol americano. En 1993 encabezaron el proyecto de
transmisiones en el Canal de TV Once y programas de radio «El Gran
Juego (Big Game) en Radio Capital. Ahora, incursionan en
el ciberespacio, para continuar con la tarea de reivindicar el deporte de
las tackleadas y a todos los nifos, jévenes y adultos, que lo practican o

practicaron alguna vez.”
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En 1994, Garcia Castillo crea junto con Laura Ramos Palacios la casa
productora Sintaxis, para ofrecer servicios de produccion televisiva y
radiofénica a los medios. Durante la década de los 90, Sintaxis estuvo a cargo
de la realizacion de las transmisiones de partidos de futbol americano
universitario a través de la sefial de Canal Once.
Fue justamente con este equipo de trabajo con el que se da origen al
semanario Receptor, como lo describe Ramos Palacios (2007):
‘en 1995 Sintaxis realizé la publicacion de un periédico semanal con
informacion del Futbol americano de México, Receptor. En él
colaboraron los mismos reporteros y comentaristas que participaban en
ese momento en Canal Once. Esta publicacién, debido a la grave crisis
que enfrentaba el pais y la que siempre ha enfrentado la industria

editorial, solo pudo mantenerse siete numeros”.

A lo largo de la corta existencia de Receptor como semanario, la cual comenzé
el 28 de julio de 1995 con su “numero 0”, el contenido informativo se enfoco
principalmente en las acciones de la temporada de la Liga Mayor de la
Organizacion Nacional Estudiantii de Futbol Americano (ONEFA), la liga
estudiantil mas importante de este deporte en México.

Se incluyeron entrevistas con actores relevantes como entrenadores y
jugadores, recopilacion de las estadisticas de las acciones deportivas, un
ambito de interés para los consumidores de deportes, analisis previos sobre los
partidos mas atractivos de cada semana y el calendario completo del torneo
con la actualizacion de los marcadores. Ademas, contenia informacién
adicional sobre la NFL, la liga profesional de los Estados Unidos.

La ficha editorial del semanario indicaba que Alberto Garcia Castillo fungio
como el Director General, mientras que Gustavo Castillo se desempefié como
Coordinador de Informacion.

Como ya se menciond, Receptor, en forma de semanario, tuvo una corta
existencia que no superé el mismo afo de su creacion. Sin embargo, las
intenciones de Garcia y Castillo por posicionar un medio independiente para
dedicar cobertura exclusiva al futbol americano revivieron en la década

siguiente.

19



Alberto Garcia explica que, aun con la existencia, en ese entonces, de
numerosos espacios digitales dedicados a esta disciplina, “como especialistas
que somos en el futbol americano de México, sabiamos que aun faltaba un
espacio que llenara los grandes vacios que habia de informacion en el deporte
de las tackleadas”.

‘:_}*‘T‘ o
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Semanarln de Infnrmaciﬁn ¥ esiadisiicas

Méxlcn, 28 de julm de 1995  Afiol No. 0

Portada del Numero 0 del semanario “Receptor”, fechado el 28 de julio de

1995, unico afio que estuvo a la venta.

Dicha experiencia, no solo en el ambito deportivo sino en el periodistico, la
justifican ambos reporteros en el portal. La ya mencionada seccion ;Quiénes

somos? Incluye semblanzas profesionales de ambos:
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Receptor.com.mx, un espacio innovador
Hola, somos incansables para promover uno de los mejores deportes que hay en el mundo, el futbol americano.
Lo jugamos mucho tiempo, lo hemos promovido en la televisidn en la televisidn, en el radio, en impresos.

Ahora, estamos de regreso en Internet. receptor.com.mx estd en lineadesde el 22 de enero de 2007. Una ventaja de este portal es
que todas, absolutamente todas las notas que hemos publicado se encuentran en linea y tu las puedes consultar en el momento
que quieras.

Gustavo Castillo, reportero de television, ha trabajado en ‘Hechos’ de TV Azteca, en Once Noticias y en un tiempo para el diario El
Sol de México, siempre cubriendo informacién general. Fue reportero a nivel cancha en las transmisiones del «Futbol Americano
Estudiantil» en Canal Once de 1993 al 2001. Las estadisticas y las entrevistas eran su fuerte.

Jugd en los Vietnamitas de la Prepa 9, juvenil en 1982 y 83, e intermedia en 1984, 85 y 86. Liga mayor en Aguilas Reales de la
UNAM de 1987 a 1992, siempre en la posicién de receptor abierto.

Alberto Garcia Castillo, reportero de televisidn, trabajé en TV UNAM, donde realizaba resimenes de las entonces temporadas de
1992 y 1993 en Liga Mayor. Presentd el resiimen de una hora completa en el programa Deportemas UNAM, del juego final entre
Aguilas Blancas y Centinelas, partido que por primera vez se transmitié en televisién restringida, a través de MVS. En 1993, tuvo
la direccién general de la serie «Futbol Americano Estududiantil» en Canal Once, hasta el 2001, logrando penetrar en los
aficionados, y en los que no lo son tanto, con un concepto profesional y atractivo para el televidente.

Jugé desde los 9 afios infantiles en Cobras, de 1975 a 1980, después se integré a los Vietnamitas de Prepa 9, jugando infantil
AAA, juvenil 1982 y 83, intermedia 1984,85,86, y finalmente Liga Mayor en Aguilas Reales, de 1986 a 1992. Siempre en la
posicion de QB.

En 1995, fundé junto a sus socios, el periédico Receptor, un semanario especializado en futbol americano. En 1993 encabezaron el
proyecto de transmisiones en el Canal de TT Once y programas de radio «El Gran Juego (Big Game) en Rado Capital. Ahora,
incursionan en el ciberespacio, para continuar con la tarea de reivindicar el deporte de las tackleadas y a todos los nifios, jovenes y
adultos, que lo practican o practicaron alguna vez.

COMPARTE ESTO:

& Imprimir (©) WhatsApp hd Correo electrénico

1. Captura de pantalla de la seccion ;Quiénes Somos? del portal

receptor.com.mx

En entrevista con los periodistas fundadores de receptor.com.mx, Gustavo
Castillo y Alberto Garcia explican las distintas razones que los impulsaron a
lanzar la pagina web al ciberespacio a principios de 2007. De acuerdo con
Castillo Torres, las intenciones por posicionar su propio medio y atender a la
comunidad del futbol americano fueron resultado de la inercia tras trabajar en
las transmisiones televisivas de Canal Once en la década de los 90, las cuales
llegaron a registrar hasta 9.4 puntos de rating cuando el promedio en esta
emisora era de 2.5 puntos (Ramos, 2011). El término de las transmisiones,
explica, dejo un vacio para los aficionados a este deporte.

“Yo recuerdo que cuando empezamos con las transmisiones del fatbol
americano (en 1993), llenamos un hueco que habia quedado descubierto,

después de que el Canal Once interrumpié las transmisiones. Y la verdad fue
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un boom en esa época, del ‘93 casi al 2000, en el que la gente volvio a voltear
a ver el futbol americano. Con el esfuerzo que hizo Canal Once en esa materia,
la verdad es que el futbol americano vivié otra de sus mejores épocas. Pero
después de que acaban las transmisiones en el canal, vuelve a quedar un
vacio en el deporte (...) Viendo esa necesidad de seguir difundiendo el futbol
americano, empezamos a platicar con Beto cudl era la mejor alternativa”, relata
Castillo.

Los dos periodistas se enfrentaron a una problematica que practicamente
cualquier entusiasta por crear su propio espacio de difusion periodistica e
informativa ha tenido: los costos del mismo. “Ya habiamos probado con
receptor como semanario, que si tuvo muy buena aceptacion, pero salia muy
caro: el papel, la publicacién, la distribucién, era todo un rollo y ademas caro.
Veiamos esa posibilidad de sacar otro impreso, pero era mas dificil”.

Sin embargo, Garcia rememora que ademas de buscar llenar dicho vacio, la
experiencia en la cobertura televisiva del futbol americano la realizaron con un
grado de profesionalismo que querian continuar en otro medio de
comunicacion:

“Platicabamos, desde las transmisiones del Canal Once, de como tenia que ser
mas rigurosa la cobertura del futbol americano porque habia mucho mito,
mucha desinformacion. Habia mucho de qué estar platicando pero no habia un
medio que verdaderamente conociera el futbol y que diera a conocer
exactamente lo que estaba ocurriendo. (...) Nosotros veiamos que habia muy
buen material para tratar de poner las cosas en blanco y negro en muchos
temas”.

El auge del internet, explica Garcia, fue fundamental para el giro que tomaron
sus intenciones.

“Se empez6 a desarrollar mucho el internet. Empezaron a surgir las paginas
web y poco a poco empezamos a conocer que era mucho mas sencillo sacar
un medio de comunicacidon electronico a sacar un periddico que, como bien
dice (Gustavo), costaba mucho dinero. Esa era la idea, una revista semanal,
pero era mucho dinero, mucha inversién. Cuando empieza a desarrollarse el
internet, ahi es donde empezamos a platicar sobre sacar una pagina web. (...)
Estamos hablando de 2005, 2006, cuando todavia no existian las redes

sociales y entonces las paginas web eran el boom de la comunicacién.”
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Garcia relata que gracias a sus conexiones en el ambito profesional, pudo
concretar la ayuda de Juan Antonio Ruiz Zwollo, desarrollador web que
trabajaba con software libre, lo cual significaba un ahorro adicional para las
intenciones de lanzar el portal: “En ese momento pensamos que no salia tan
caro, y en aquel entonces si era medio caro. Como eran las primeras, habia
empresas que cobraban por sacarte tu pagina web, pero cuesta tanto. (...)
Practicamente costaba muy poco, nada mas pagar el disefio, de ahi nos
aventamos por esa necesidad que siempre tuvimos de esclarecer muchos
mitos del futbol americano. ”

Debido a que las transmisiones de este deporte durante la década de los 90 no
representaban un sustento suficiente, tanto Garcia como Castillo trabajaban
simultaneamente para otros medios fuera de la fuente deportiva. Su
experiencia no sélo como periodistas, sino como estudiantes de las Ciencias de
la Comunicacién (ambos cursaron esta carrera), argumentan, fue un elemento
que siempre tuvieron presente, tanto en esa etapa, como en el nacimiento y
desarrollo de receptor.com.mx.

“Ese concepto de hacer un mejor periodismo alrededor del futbol americano fue
precisamente una de las cosas por las que empezamos con las transmisiones
de Canal Once. Desde mas investigacion, contar las historias de los jugadores,
de las instituciones alrededor del futbol americano, del contexto de este deporte
que en nuestro pais es sumamente estudiantil, es amateur, que esta cobijado
en el seno de las instituciones universitarias. Se trataba de destacar todo ese
esquema mas general, hablar mas alld de lo que pasaba en el campo de
juego”, desarrolla Castillo. “;Cuales fueron nuestras grandes ventajas como
desarrolladores de ese concepto? Primero: habiamos estudiado periodismo. La
otra: habiamos jugado futbol americano”.

Como Alberto Garcia (2011) relata en su tesina, cuando él y Gustavo Castillo
comenzaban a concretar sus intenciones por ver nacer receptor.com.mx, ya
existian medios digitales dedicados a la cobertura de este deporte en México.
Esta misma competencia fue motivante para aparecer en el ciberespacio.

“Si nosotros somos periodistas, si nosotros jugamos futbol americano, somos
especialistas en la materia. Entonces dijimos, vamos a sacar nuestro propio
medio. Pensamos para qué estamos a expensas de otros si nosotros sabemos

hacerlo: generamos contenido, hacemos entrevistas, reportajes, nota
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informativa, tenemos al tanto a la comunidad del futbol americano. Fue también
en esa época que los tedricos de la comunicacion empezaron a establecer que
las nuevas tecnologias iban a generar nuevas comunidades, entonces
quisimos atender a la comunidad del futbol americano que, nosotros sabemos,
€s muy numerosa’.

Aun en el escenario de que un medio digital representaba mucho mayor
accesibilidad para su creacion en comparacion con un emprendimiento en la
prensa escrita, sus propias particularidades representaban gastos que no
podrian costear: un disefio avanzado, con fuerte énfasis en graficos, imagenes
o hasta videos estaba fuera de su alcance.

“Teniamos reuniones y nos poniamos a ver paginas de equipos universitarios
de Estados Unidos: Texas, Louisiana, Auburn, y era un mosaico de calidad.
Todas ya con su portal, todas con muchos graficos, muchas fotos, y nosotros
empezabamos a ver esa dificultad del tema de las fotos, los colores.
Empezamos a ver eso pero coincidimos que finalmente lo que importaba era el
texto que nosotros pudiéramos imprimir en cada nota, el contenido de la
informacion”, enfatiza Castillo, postura que Alberto Garcia comparte.

“Le apostamos a hacer buen periodismo para que jalara la atencion la calidad
de la informacién mas alla de las imagenes, videos, audios o tipos de letra. Le
apostamos mucho a hacer un buen texto con una buena cabeza, una buena
introduccion y un buen cuerpo de la nota para que la gente empezara a
informarse a través de nosotros. Nuestra mentalidad era ser la Revista Proceso
del futbol americano, el New York Times del futbol americano, le apostamos
mucho a, como no teniamos recursos, que la pagina mas que ser atractiva
visualmente, fuera muy llamativa en cuanto al contenido periodistico que

aborda el futbol americano.”
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Inicio

Lanudos CEM y
Monterrey, por mantener
el invicto

Receptor/Notimex. Los dos invictos en la
Conferencia de los 12 Grandes, Borregos CEM y
Borreges Monterrey, tendran que librar duras
batallas para mantenerse con racha perfecta en la
temporada de Liga Mayor de Onefa.

Borregos Mty, lideres terrestres

Receptor/El Porvenir. Despugs de cinco semanas
de temporada regular en la Conferencia de los Doce

RECEFTOR- BRADIO
<< PODCHST >>

Si podemas: Aguilas Blancas

Receptor/Notimex. Aguilas Blancas enfrentara
este sdbado a Borregos CEM, y los jugadores del
Institute Politécnico  Nacional (IPN), confian en
acabar con el invicto de los del Lago de Guadalupe,
al asegurar que para ser campecnes le tienen que
"pegar a un grande". Entrevista con Hugo Canseco,
Luis Quifiénez y José Luis Meza Matus.

No estamos en la Conferencia
Nacional: Aguilas Chihuahua

Receptor/Diario de Chihuahua. Las estadisticas
indican que el juego que sostendran las Aguilas de la
UACh este sabado como visitante ante los Centinelas
del Cuerpo de Guardias Presidenciales serda clave
para permanecer en la Conferencia de los Doce
Grandes de ONEFA, pero el entrenador de las aves
no lo considera asi.

#.CD Pro / Concepto Deportivo Pro /
Implementos, uniformes y
accesorios para la practica de Futbol
Americano

l»-Neria's / Todo lo relacionado para
la practica del Futbél Americano

Grandes, el Tec Estado de México es la ofensiva
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Ca,;)iura de pantalla del disefio web de receptor.com.mx en su primer afio en

linea, 2007. Asi se mantuvo hasta 2018.

Como ya se abord6 en este primer capitulo, la dinamica de publicacion de
contenidos en blogs era muy variada, desde contenido original hasta listas de
recopilacion de informacion relevante para determinada tematica. Hacia 2005 y
2006, recuerda Garcia, los portales web de futbol americano en México
también tenian cualidades variadas en cuanto a la difusién de contenido, por lo
que el empezar a generar sus propios productos periodisticos dirigidos para la
comunidad de este deporte significé que receptor.com.mx ganara atencidn
desde el principio.

“El caso de tackleo.com es que era un portal que en su momento se dedicaba a
publicar

notas que eran publicadas en otros medios, recopilarlas vy

reproducirlas, lo cual tenia su propio mérito. Pero entonces nosotros
comenzamos a generar nuestro propio contenido y eso fue lo que llamod la
atencion. Nos llegaron a comentar que como nosotros si haciamos contenidos
propios, era bastante atractivo. El que nosotros generaramos informacion

propia le empezo6 a dar un auge de su potencial a receptor.com.mx”, indica.
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La cobertura periodistica de receptor.com.mx como portal web comienza en
enero de 2007. Garcia y Castillo le dieron mas énfasis al futbol americano
nacional para el tratamiento de la informacion. Es justamente en esa
temporada de la categoria universitaria (Liga Mayor) de la ONEFA que la
cobertura de una nota extra de futbol ayudd a que receptor.com.mx continuara
posicionandose entre los aficionados del deporte.

“Nos tocd una coyuntura interesante en el equipo de Pumas CU, referente a la
salida de su coach Arturo Alonso”. Como parte de su temporada regular, los
Pumas viajaron a Chihuahua, Chihuahua, para jugar un partido contra las
Aguilas de la Universidad Auténoma de ese estado. En su estancia,
receptor.com.mx reportd que los jugadores hicieron desmanes en el hotel
donde pasaron la noche. “Nos llegd un documento que nos envio la gente de
un hotel donde hubo unos disturbios en Chihuahua, donde se hospedaron los
jugadores del equipo de Pumas. Esa carta se la mandaron a la rectoria de la
UNAM”. Garcia platica que receptor.com.mx fue el primer medio en dar a
conocer la informaciéon y dar seguimiento al caso. “Entonces, ese tipo de
documentos y ese tipo de informacidn periodistica le empezd a dar mucho
prestigio a receptor.”

Castillo recuerda dicha cobertura y la describe como una que “habla mucho de
lo que es hacer periodismo: Se maneja la informacién, el coach Alonso la
niega, y yo lo que hago es marcar al hotel alla en Chihuahua. Me cuentan que
los jugadores rompieron varias cosas y el coach hasta estaba involucrado con
ellos. Entonces, eso lo manejamos en la nota y es cuando se aplica esa
cadena de cémo hacer periodismo: ir a las fuentes. No te confias en un
documento que esta circulando, vas a las fuentes y te lo dicen directamente los
afectados, en este caso. (...) La mayoria de la gente esta recibiendo la
informacion que le estd dando un medio, y receptor.com.mx por lo mismo
empezo a ganar confiabilidad. No sélo era el asunto del futbol, de los juegos y
resultados, también todo lo que rodea al futbol americano”. Hacia el final de la
temporada 2007, el Coach Alonso fue removido del cargo como entrenador en
jefe de Pumas.

Para ambos periodistas fundadores, los elementos mas importantes que
consideran le dieron una particularidad a receptor.com.mx fueron el

profesionalismo periodistico de ambos y la experiencia que tuvieron en el
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deporte: muchos afos como jugadores, explican, les permitieron generar
empatia con los involucrados en un partido y eso mejora la manera de hacer
periodismo deportivo.

“El haber jugado te da un plus extra porque te permite identificar las jugadas,
narrar esas jugadas, incluso sentirlas porque tu lo viviste y le imprimes mas
pasion, pero ademas una pasion verdadera, no solo gritos o adjetivos llanos, te
sale diferente la cobertura periodistica teniendo esa perspectiva”, diji Castillo.
“El haber jugado futbol americano nos permitié entender perfectamente lo que
siente un jugador. La frustracion, alegria, cansancio, sufrimiento, impotencia, el
éxito. Uno lo entiende y eso nos permite todavia comprender mucho mas.
Ademas, nos dedicamos al periodismo de manera profesional entonces no solo
el sentirlo, también el saber transmitilo, como poder compartirlo con la
comunidad, eso es lo que es de importante y lo hemos logrado. Fue la ventaja
que tuvimos comparados con otros medios: éramos profesionales de la
comunicacion, jugamos futbol americano, entonces entendiamos muy bien su
cobertura”, sentencia Garcia.

En 2021, receptor.com.mx cumplid 14 afios de cobertura periodistica continua
en el ciberespacio, posicionandolo actualmente como uno de los portales mas
relevantes de informacién de futbol americano mexicano en el pais. La
trayectoria del medio ha llevado a su expansion en las plataformas de redes
sociales. Facebook, Twitter y YouTube, principalmente, han permitido que
receptor.com.mx,como medio, siga creciendo y teniendo mas alcance entre la

comunidad de este deporte en México.
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Capitulo 2

La entrada de receptor.com.mx a las
redes sociales

‘Hay un intento de posicionar a los medios en las redes sociales como
Facebook y Twitter, cuyas audiencias son mas numerosas que toda la tirada de
los diarios impresos. Por esto, los diarios utilizan las redes sociales para buscar
redireccionar a los usuarios hacia sus sitios web, interactivar con las audiencias

y aumentar el trafico”. (Farina, 2014).

Esta es la descripcion que hacia Héctor Claudio Farina durante la primera
mitad de la década de los 2010, cuando redes sociales como Facebook y
Twitter ya estaban posicionadas de manera solida como un fendmeno mundial
en la esfera digital. Mucho se puede hablar de los cambios comunicativos y de
interaccion puramente en el nivel social que trajeron estas y demas
plataformas, pero especificamente para los medios de comunicacion han
representado la apertura de una nueva ventana para un nivel de audiencia que

literalmente supera los millones de usuarios.

Hacia 2021, Facebook, del estadounidense Mark Zuckerberg, contaba con
cerca de 2 mil 800 millones de usuarios, de acuerdo con datos de la propia
empresa. De estos, México es el pais con la quinta mayor cantidad de usuarios
unicos: hasta 93 millones de mexicanos tienen una cuenta de Facebook, sélo
superado por India (320 millones), Estados Unidos (190 millones), Indonesia
(140 millones) y Brasil (130 millones). De la misma manera, el idioma espanol
es el segundo mas usado en la interfaz, con hasta 340 millones de usuarios
hispanohablantes, solo superado por el idioma inglés que es usado por mil 100

millones de sus internautas.

Meéxico también se encuentra entre los paises con mayor numero de usuarios
en otra de las redes sociales que representa un potencial crecimiento para la
difusién de contenidos periodisticos. Twitter, del estadounidense Jack Dorsey,
reportd aproximadamente 330 millones de usuarios activos cada mes, de
acuerdo a sus cifras de 2019. México es el pais con la novena mayor cantidad

de tuiteros, con aproximadamente 11 millones de usuarios mensuales.
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La magnitud de estas audiencias no es algo reciente, ya que desde el inicio de
la década anterior, estas dos redes sociales en particular ya comenzaban a
tener presencia mundial, pero sobre todo en México, como una nueva

oportunidad para los medios de comunicacién digitales.

La especializacion de temas para la formacion o atencion a comunidades
particulares fue algo que Orihuela anticipaba con los weblogs: “Forman parte
de este nuevo entramado comunicativo que se designa como medios
sociales:(...) facilitan la publicacion de informacion y opiniones, distribuyen
informacion mediante fuentes RSS, generan y se integran en comunidades

virtuales y potencian la interaccion social”.

La comunidad de futbol americano en México no fue la excepcién, Facebook,
Twitter y otras redes sociales como Instagram y YouTube han permitido que se
convierta, de manera virtual, la difusion de informacion, contenido periodistico y

multimedia para los consumidores de este deporte.

En la primera mitad de este capitulo se abordara esa importancia que
actualmente poseen las redes sociales como una oportunidad de difusion de
contenidos para los medios de comunicacion nunca antes vista, con
particularidades como la posibilidad de tener una medicidén cuantitativa sobre el
impacto de cada publicacion, asi como la diferenciacion que existe entre el

manejo de contenidos para un portal web y para redes sociales.

Para la segunda mitad, se hara el recuento de cémo fue la inmersion de
receptor.com.mx a este nuevo ecosistema mediatico, particularmente en las
plataformas Twitter y Facebook, a las cuales se integraron en octubre y
noviembre de 2009, respectivamente, y cuya audiencia entre las dos redes es

suma mas de 69 mil seguidores.

2.1. Las redes sociales: la siguiente plataforma
obligada para los medios de comunicacion

‘Los medios digitales tienen que desarrollar nuevos modelos
comunicativos aplicados a las redes sociales y tener en cuenta que
éstos son canales que pueden servir para informar de sus contenidos,

mantener o aumentar su mercado, ser un medio de retroalimentacion
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con sus consumidores y conseguir mejorar su reputacién social.”
(Quiroz, 2014)

Como ya se describié previamente en el Capitulo 1, el escenario mediatico
digital ha vivido una evolucion acelerada, particularmente durante las ultimas
dos décadas, ya que en 2004, Blogger era una de las plataformas de mayor
reconocimiento en la web, pero para el comienzo de los 2010, los usuarios de
internet encontraron en sitios como Facebook y Twitter el lugar primordial para

la convivencia e interaccion cibernética con los demas.

Para los medios de comunicacion, ya sea nativos digitales o tradicionales, la
cuestion sobre si estar en Internet ya era una discusion arcaica: con las redes
sociales, era practicamente una obligacion, porque en las redes sociales es
donde se encuentran las audiencias y, sobre todo, los consumidores de

noticias.

A principios de la década de 2010, por lo menos el 50% de los posts en Twitter
y el 68% en Facebook estaban compuestos de un encabezado noticioso y un
link que redireccionaba hacia el portal web de un medio de comunicacion
(Garcia de Torres et al, 2011). Esto demostrd que el uso principal de las redes
sociales para las empresas de comunicacién “‘es como mecanismo para
extender su alcance. Su uso prevalente es para promover el contenido y

alcanzar a mas usuarios” (Hermida, 2012).

El uso de las redes sociales para atraer a mas lectores no solo se reduce a
eso, también permite que los mismos usuarios tomen el rol de difundir los
contenidos para que otros mas los lean, creciendo, por ende, el trafico del
medio de comunicacion. Sobre esto, Hermida (2012) ahonda:
“El uso de las redes sociales para compartir noticias e informacion ha
sido abrazado por organizaciones de noticias. Estas han afadido la
funcionalidad de las redes sociales a sus sitios web para hacer facil que
los usuarios puedan compartir sus links. (Singer et al., 2011). Estudios
demuestran que la habilidad de compartir es importante para los

consumidores de noticias”.

Y la viabilidad de las redes sociales para el uso de los medios de comunicacién

no termina con la capacidad que tienen los lectores para compartir sus
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contenidos. Uno de los elementos fundamentales en los inicios de la transicidon
de los medios periodisticos hacia lo digital se magnifica en las redes sociales:

la interaccion con los usuarios.

En Facebook, cualquier publicacion puede tener reacciones inmediatas de los
lectores, ya sea en forma de emojis (lenguaje iconografico que abarca los
mensajes “me gusta”, “me encanta”, “me da risa”, “me sorprende” y “me enoja”)
o directamente con comentarios, asi como el botdn de “compartir’ que permite

que mas usuarios difundan la publicacion.

De la misma manera, en Twitter cualquier tuit puede recibir respuestas directas
por medio de otros tuits o reacciones de los usuarios (likes y retuits, estos
ultimos cumpliendo la funcién de compartir una vez mas la publicaciéon hacia
nuevos usuarios). La retroalimentacién esta practicamente garantizada una vez
que los medios de comunicacidon se integran a las redes sociales y alimentan

con contenidos a sus seguidores.

Para 2014, las redes sociales ya comenzaban a colocarse como una de las
plataformas mas importantes en la difusion y el consumo de noticias. En dicho
afno (Quiroz, 2014) en Estados Unidos las personas se informaban del contexto
noticioso de manera principal todavia con la television (59.5% de sus
ciudadanos) y en segundo lugar con los periodicos impresos (28.8%). Sin
embargo, las redes sociales practicamente ya igualaban a estos ultimos (27.8%
de los consumidores de noticias lo hacia a través de las redes) y superando ya
a las plataformas radiofénicas (18.8%).
Es por esto que el mismo autor (2014) describe la relacién entre el periodismo
y las redes sociales como una de “mutuo enriquecimiento”:
‘Las redes sociales se nutren en gran medida de la informacion
elaborada por los medios de comunicacién: buena parte de los
contenidos que se comparten y comentan tienen su origen en los
medios. En el otro extremo, el periodismo también se beneficia del
contacto mas directo con la gente que proporcionan las redes sociales.

Las redes sociales no sustituyen a los medios: los complementan.”

Hacia la actualidad, la tendencia no cambid. En 2020, de acuerdo con el Pew

Research Center de los Estados Unidos, mas de la mitad de los adultos (53%)
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en esta nacién externaron que utilizan las redes sociales como medio para
consumir noticias “frecuentemente” y “algunas veces”.
Facebook es la plataforma de redes sociales mas utilizada por los ciudadanos
estadounidenses como fuente de noticias, ya que mas de un tercio de los
mismos (36%) indicaron que la plataforma de Mark Zuckerberg era su principal
fuente, seguida de YouTube (23%) y Twitter (15%).
Destaca Twitter, ya que a pesar de que solamente 25% de los adultos reportan
un uso frecuente, el 59% de éstos lo hacen para consumir noticias y productos
periodisticos, la mayor cantidad proporcional de cada red social, por encima del
54% de Facebook.
La aparicion y consecuente uso masivo de las redes sociales en todo el mundo
cambiaron no solo la manera en que los medios de comunicacion hacen llegar
las noticias a los consumidores, también la manera de hacer periodismo.
Para 2020, Facebook contabilizé 2 mil 449 millones de usuarios a nivel global,
mientras que Twitter registré un promedio de 330 millones de usuarios activos
de manera mensual. Farina (2014) ya argumentaba desde afos atras que
particularmente estas dos redes eran una nueva ventana de oportunidad para
el crecimiento de los medios digitales:
“Los peridodicos buscan posicionar sus noticias en donde se encuentran
las audiencias: por ello (...) estan buscando estrategias para explotar
mejor las oportunidades que ofrecen las redes sociales. Tanto los
periddicos como los periodistas usan estas redes para la difusién de sus
contenidos, en un intento de incrementar el trafico hacia sus sitios y de
no quedar rezagados frente a la competencia. Esto implica no sélo
competir con otros peridédicos, sino con medios de comunicacién de
diferente naturaleza: radios, televisoras, portales, blogs, sitios de
comunicacion institucional, entre otros. Todos convergen en las redes
sociales y esto obliga a los diarios a realizar experimentos que aseguren

llegar a las audiencias con los contenidos informativos.”

Esta evolucion en la digitalidad de los medios impacta directamente en el
ejercicio reporteril del periodista. Farina detalla que El Informador, periédico del
estado de Jalisco, comenz6 a implementar un “modelo trifasico” en el dia a dia

de sus reporteros, el cual consiste en la constante creacién de contenidos para
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los tres niveles de produccién informativa en el medio: las redes sociales, la
pagina web y el papel.
Este orden, ademas, sigue la temporalidad de los productos periodisticos, ya
que
“‘la primera caja de resonancia de las notas de los reporteros esta en las
redes sociales, fundamentalmente Twitter y Facebook: aqui el reportero
debe adelantar el tema que tiene por medio de mensajes cortos que

permitan posicionar el o los temas ante la audiencia.” (Farina, 2014).

Posterior a las publicaciones en redes sociales, sigue la redaccién de la nota
para la pagina web, con las caracteristicas que acompanan a este soporte:
textos breves, elementos multimedia (fotografias, videos, graficos) y, sobre
todo, velocidad en la publicacién de la misma, para lograr el posicionamiento
de la informacién ante la audiencia, pero también en los buscadores web.
La ultima instancia del modelo trifasico es la creacion que se ira al periédico
impreso, un producto periodistico con mas detalle y profundidad y que ademas
pueda abarcar informacion adicional que no fue publicada en la versién web
por la rapidez necesaria en este formato.
La capacidad de retroalimentacién (feedback) que impulsan las redes sociales,
si bien se origina para la convivencia, también aplica para la relacién medio de
comunicacion-lector. Esto representa un cambio que es consecuencia de la
prioridad que tienen las redes sociales, ya que esta interaccion reportero-lector
es fundamental en el ejercicio reporteril de la actualidad, y dicho feedback
ocurre constantemente a manera de comentarios en Facebook o respuestas a
tuits.
A su vez, esto trae consigo un nuevo fendmeno que todavia se somete a
discusién: el periodismo “ciudadano” ejercido a través de estas redes. De
acuerdo con Franco (2009), la concepcidén de este tipo de periodismo es
sumamente variable y ambigua, ya que puede ir:
“‘desde la simple posibilidad de agregar comentarios a notas, aportar al
periodista experiencia o conocimiento sobre un tema determinado,
establecer blogs o sitios con contenido ‘no profesional’, con edicién o sin
ella, hasta crear sitios hibridos, en los que coexiste el contenido
ciudadano con el de los periodistas profesionales”.
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El uso del internet, no sdlo para el acceso a medios de comunicacion sino a
cualquier tipo de recurso de conocimiento, permite a los usuarios poder ser
capaces de formarse sus propios criterios sin necesidad de recurrir a los
medios tradicionales. Esto, conjugado con la capacidad de ademas poder
generar sus propios contenidos, o empodera para convertirse también en un
nuevo recurso de informacion. Fernandez-Armendariz (2013) explica el
periodismo ciudadano entonces como:
“El usuario se convierte asi en investigador aficionado pero con el
tiempo puede adquirir habilidades parecidas a las de un profesional, lo
cual desde luego le permite una formacion personal continua y sobre
todo una vision mas completa de su entorno. Al ser mas accesible no
solo la informacion sino también el conocimiento, el lector tiende a dejar
de ser pasivo para convertirse en activo y con un mayor interés

periodistico.”

Dicha pasividad desaparece con la capacidad de producir y publicar, y si con la
entrada de herramientas como Blogger a principios del milenio se facilitd esa
oportunidad para los usuarios, con redes altamente concurridas como
Facebook y Twitter, aun mas. Sin embargo, el periodismo “ciudadano”, el cual
se potencia en situaciones de crisis dependiendo el lugar (un ejemplo singular
en México fueron los sismos del 7 y 19 de septiembre de 2017), aun es visto
con muchas reservas y para los profesionales de la informacién es importante
recordar que el publicar en redes, sean textos, fotos o videos, no convierte a
esa persona en periodista. Quiroz (2014) ahonda en esto:
“El mal llamado periodismo ciudadano es sencillamente la proyeccion al
espacio publico de contenidos producidos por particulares.
Indudablemente es un fendbmeno caracteristico de nuestro tiempo y que
tiene gran impacto sobre el periodismo, pero prefiero llamarlo «medios
sociales». El periodismo es una profesion a la que respeto demasiado
como para asimilarla a este tipo de practicas. Ahora la gente corriente
tiene voz publica sin el filtro editorial de los grandes medios. Eso es

maravilloso, pero no es ni sera nunca periodismo.”
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Por ultimo, una consecuencia mas de la importancia de las redes sociales y el
uso de los medios de comunicacion para su difusién de informacion se reduce
a la medicidon de sus audiencias. Si bien los medios tradicionales han tenido
herramientas para saber aproximadamente a cuantas personas estaban
llegando sus productos periodisticos (tiraje y numero de ejemplares vendidos
para periédicos y revistas; puntaje de rating y share para television y radio), las
redes sociales agregan un numero mas exacto, inmediato y ademas visible no
so6lo para los propios duefios de los medios, sino para todo el mundo: el
numero de likes, seguidores, suscriptores, todo lo que en el marketing digital es
conocido como engagement, permite medir quién es quién en la esfera de
redes.

Como se mencioné al principio de este capitulo, la prioridad para los medios
sigue siendo que todo ese trafico en redes se redirija hacia su portal, pero las
estrategias para atraer a estos potenciales lectores se tienen que adecuar al
comportamiento de los usuarios en redes sociales. Las publicaciones en Twitter
son distintas a Facebook, como lo son para TikTok, Instagram y Youtube.

La elevaciéon y permanencia de las redes sociales (Facebook, Twitter y Youtube
ya superan la década de existencia) como algo predominante en la esfera
digital tuvo efectos altamente visibles y relevantes para el ejercicio periodistico.
La nueva dinamica que estas trajeron al gremio de los medios representd
priorizar la participacion sobre la mera publicacién, la colaboracion sobre la
autoria individual, y el compartir sobre el egoismo, la fluidez sobre la
estabilidad de los contenidos y la informacién (Hermida, 2012).

Se trate de medios originalmente impresos, radiofonicos, televisivos o hasta
nativos digitales, todos convergen en el espacio de las redes sociales, y sus
practicas periodisticas encuentran en esta plataforma una oportunidad de
innovacion. ElI mismo autor concluye que las redes sociales estan provocando
que surjan “nuevos géneros” periodisticos, ya que “asi como las redes estan
reformando el periodismo, los propios periodistas estan tomando parte en
establecer las normas de un ejercicio profesional, aceptable, y aceptado en las

redes sociales”.D.
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2.2: Facebook y Twitter, pilares para
receptor.com.mx

En 2009, el crecimiento de las redes sociales ya comenzaba su camino
exponencial que llevaria a multiples plataformas a superar los mil millones de
usuarios durante la siguiente década. En ese afio, Facebook ya contaba con
aproximadamente 150 millones de cuentas, mientras que Twitter alcanzé los 58

millones.

También ese ano es cuando receptor.com.mx, entonces con dos anos de
existencia como un medio nativo digital dedicado a la comunidad del futbol
americano, se integra a las dos plataformas mencionadas. Casi 12 afos

después, han ganado terreno en las mismas, con 13 mil 400 seguidores en

Twitter y 37 mil en Facebook. Sin embargo, durante los primeros afos del uso
de estas dos redes sociales, la difusion de la informacion o las particularidades

gue hoy se conocen no eran una prioridad para receptor.com.mx.

En el trabajo de tesis de Luis Alberto Garcia Castillo, co-fundador y editor en
jefe de receptor.com.mx, el cual se enfoca en los primeros afnos de existencia
del portal, nunca se hace mencion del uso de estas u otras plataformas mas
alla del propio sitio web. En entrevista, Garcia Castillo aclara que, como Farina
lo definié primeramente sobre el tema de los medios digitales, habia mucha
incertidumbre sobre qué esperar al estar en estas redes sociales, ya que la

prioridad seguia siendo el portal.

“‘No sabiamos qué esperar. Cuando creamos receptor.com.mx, en esa época
creiamos que las paginas web iban a explotar todo el potencial de internet.
Cuando empiezan las redes sociales en 2008, 2009, no sabiamos en ese
entonces la fuerza que iban a tener las redes, a tal grado de superar a las
paginas web. Ahora, las paginas web ya no son tan recurridas porque mucho
del tiempo que la gente dedica en Internet lo hace a las redes sociales,
particularmente a Facebook aqui en México”, explica el periodista. “Se dio ese
fendmeno, pero en 2009, no sabiamos la potencia que iban a tener las redes, y
es por ahi de 2012, 2013 que las redes sociales ya eran el #1 en consumo de

tiempo de los usuarios internautas.”
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Garcia Castillo comenta que conforme avanzd el uso de estas redes, era
notorio que la presencia era practicamente obligada, pero, segun relata, no
podian simplemente desechar el contenido de la pagina, ya que esta serviria
como punto central de la informaciéon que se maneja: “En receptor.com.mx nos
empezamos a dar cuenta que habria que estar apostandole a las redes
sociales pero teniendo un sustento. En esos momentos, yo platiqué con un
especialista en la informaciéon y medios digitales, y le pregunté acerca de qué
pasaria con el fendbmeno actual, todo inclinandose a las redes sociales, le
pregunté si significaba que todo habria que ponerlo y publicarlo en Facebook y
Twitter. Me dijo que si, pero que como medios, habia que tener un sustento, un

soporte, y la pagina web es ese soporte.

“¢ Qué significa esto? Tu das un adelanto en redes sociales para que la gente
siga visitando el portal. Es la dinamica que se ha mantenido en estos
momentos(...) Es una complementacion que permite que las paginas web no
mueran, al contrario, las paginas son el almacén total de informacion que uno
como medio pretende guardar’. Farina (2014) ya hacia referencia a esta
dinamica de publicacion de contenidos, lo que en su momento llamé el “modelo
trifasico™ publicacion de informacion en redes sociales, posteriormente el

contenido hacia el portal y en ultimo lugar, en su caso, hacia el medio impreso.

Aun con la certeza de estar en redes sociales, cada una de las plataformas
tienen distintas particularidades; algunas con un énfasis en lo grafico (videos e
imagenes), como es el caso de YouTube o Instagram, otras con caracteristicas
que se centran en el texto, como Twitter o Reddit; y la combinacion de la
multimedialidad, como Facebook en los ultimos afos. Estas caracteristicas,
explica Garcia Castillo, representan que la manera de la difusion de la
informacion varia dependiendo de la red social, pero ademas, la manera en
que los lectores responden e interactuan alrededor de los contenidos que un

portal como receptor.com.mx pueda generar.

“Twitter es un sistema de mensajeria instantanea no directa, como WhatsApp o
los mensajes de texto, pero al final, su uso se reduce a escribir. La gente
escribe su opinion, su comentario, en caso de medios, noticias, pero el riesgo
de exhibirse, desde mi perspectiva, es mayor. ; Por qué? Hay mucha gente con

deficiencias ortograficas y no se atreven a escribir. Eso ha limitado que Twitter
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se sostenga para gente con seguridad de escribir, porque si no se exponen a
tener faltas de ortografia, faltas de redaccion, ofrecer argumentos muy banales,

vacios, se arriesgan a verse ignorantes.

“El caso en Twitter (@receptorcommx) es que se ha usado la cuenta para emitir
opiniones respecto a los temas que cubrimos, algo que no es muy comun en el
gremio. Al no ser un deporte que se cubre fuertemente por los medios
tradicionales, muchas de las paginas de la comunidad se reducen a una
dinamica de promocion, difusién del futbol americano. Si bien es también parte
de la mision de receptor.com.mx, no podemos dejar de lado las bases

periodisticas de la denuncia y el cuestionamiento de algunas practicas”.

receptor.com.mx
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Captura de pantalla de la cuenta @receptor.com.mxcommx en Twitter (Julio 2021)

Durante esos primeros afos y todavia en la actualidad, explica Garcia, la
cuenta de Twitter ha servido para editorializar sobre los temas que se publican
en el portal, dando mas apertura a la generacion de opiniones no sélo de los

propios comunicadores, sino también de los usuarios.

“Aprovechando los mensajes cortos que componen cada publicacion, damos
opiniones duras, fundamentadas, y para muchos de nuestros seguidores,
polémicas, pero justamente el lograr generar la conversacion entre los usuarios
respecto a temas que posiblemente no se discutirian, es algo que intentamos
desde Twitter, por su misma propiedad de ser una red que, si bien si te permite
subir archivos multimedia, su esencia esta en el texto, en los ahora ya 280
caracteres, en ser directo con los pensamientos, noticias, y opiniones que

generen conversacion entre los lectores.
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“Por otro lado, a Facebook mucha gente lo utiliza no para escribir pero en una
dindmica mucho mas grafica, subir fotos, videos, compartir otras publicaciones.
Para mi, el grado de escolaridad general en nuestro pais podria ser uno de los
catalizadores por los que Facebook tiene mucha mas interaccion y mas
usuarios, la gente se siente mas comoda. Es ahi donde la gente esta todo el
tiempo compartiendo contenido, viendo memes, en una dinamica mucho
menos desafiante si asi se puede decir. Facebook es donde los mexicanos mas

tiempo invierten en internet.

‘Justamente, eso se refleja no sélo en receptor.com.mx sino en los medios del
futbol americano en México, practicamente todas tienen mayor numero de
seguidores que en Twitter, algunas ni siquiera tienen pagina de Twitter. El
mismo uso de las fotos, los videos, las transmisiones en vivo, textos mas largos
y sustanciosos presenta herramientas que amplian lo que receptor.com.mx

puede ofrecer”.

Garcia Castillo coincide que el manejo de los contenidos que receptor.com.mx
publica en estas dos plataformas difiere, y responde no sélo a las capacidades
de cada una, sino a las respuestas de los usuarios lectores de las mismas: “Los
medios en Twitter encontramos una plataforma ideal para intercambiar la
informacion generada. Mientras que lo que tuiteamos son constantemente
comentarios, opiniones, posturas, Facebook nos permite jugar con videos
histdricos, galerias de fotos, comentarios, hasta memes, la gama de mensajes
que mandamos a los usuarios es mucho mas distinta mas alla de informacion y

texto.”

Guillermo Dorantes, profesor de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de
la UNAM, explicé a Notimex en 2019 que, en efecto, la dinamica comunicativa

ha sido modificada gracias al uso masivo de plataformas de redes sociales:

“(Facebook) cambié la manera de comunicarnos: ahora este
proceso es mas interactivo y se efectua no solo de los medios
masivos a muchos individuos, sino de los individuos entre si con

otros grupos”

Esta dinamica de interaccion digital representaba un avance a lo que algunos

portales poseian: el foro, un espacio donde los lectores de los medios enviaban
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mensajes y podian conversar entre si, como fue el caso de receptor.com.mx,

previo a la explosion de popularidad de las redes.

“Alrededor del 2012 nos dimos cuenta (de) que los foros empezaban a tener
una decadencia. La gente ya no participaba, porque esa participacion e
interaccion se trasladé a Facebook. Con la habilidad de comentar cada post, y
después que se afaden los comentarios a esos comentarios, se hizo una
dinamica de discusion muy interesante, pero, sobre todo, sustituyé lo que los
foros lograban, que en receptor.com.mx fue una parte fundamental para el

crecimiento y posicionamiento en la comunidad”, platica Garcia Castillo.

“Los foros decayeron hasta la desaparicion. No s6lo nosotros, otras paginas
como tackleo.com tenian su atractivo en su foro, y empezaron a decaer, porque
la discusion se traslad6 a Facebook. Cuando subimos un post, la gente publica
esos comentarios. Las reacciones fueron otro de los elementos que Facebook
integra a la red social para seguir afnadiendo a la discusion entre usuarios.
Cuando al “me gusta” se le afiaden las demas reacciones, eso le dio otro toque
de participacidon a la interaccion de los usuarios, especialmente para la
interaccion. Es por eso que entonces el foro, que era una de las paginas mas

visitadas, tuvo que desaparecer”.

Como periodista de profesion, Garcia Castillo reconoce que si bien, la dinamica
de “posteo” en redes sociales ha representado una nueva manera de difundir
los contenidos, la esencia periodistica del medio se ha mantenido a lo largo de

los anos:

“Los medios de comunicacion, a pesar de esta dinamica de redes sociales, una
modificacion del contenido diario y de lo que se ofrece para buscar las
reacciones Y los retuits, deben y han mantenido su esencia, la cual es el uso de

los géneros periodisticos para el tratamiento de la informacion.

“Esos géneros la gente los tiene que ir identificando. En México, mucha de la
informacion periodistica que consume la gente viene por medio de la television,
donde no necesariamente se definen las diferencias entre los géneros. En un
periodico, por ejemplo, es muy clara la distincién entre una entrevista, una nota
informativa, los mismos géneros de opinion, las editoriales, las columnas, es

visualmente mas facil identificar las diferencias”, explica.
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“Los periodicos siguen vigentes por este tratamiento de la informacion, y
especialmente las redes sociales entonces se vuelven una herramienta para
exponer esos géneros. Particularmente en receptor.com.mx, es la intencion,
que la gente se mantenga cerca de los géneros periodisticos, porque tenemos
obviamente notas informativas, entrevistas, reportajes, articulos de opinion,
tenemos una columna editorial que es una de las entradas mas vistas segun
los registros estadisticos de WordPress (38 resbalada, publicada de manera

quincenal).

“Si bien la dinamica de las redes forzé6 a muchos medios a empezar a generar
contenido exclusivo para estas mismas redes, en receptor.com.mx si nos
parecié importante mantener la esencia del trabajo periodistico, usando
entonces Facebook y Twitter como otras ventanas para que los lectores
consuman este trabajo. Y aun nos cuesta trabajo, por comentarios en las
mismas redes, mucha gente no logra identificar una columna y diferenciarla de
una nota informativa, o una entrevista de semblanza a un reportaje, creen que
son los famosos chayos”. Garcia Castillo ve en esto una oportunidad para

acostumbrar a los lectores a la variedad de géneros periodisticos.

“Seguir nutriendo a la gente de este contenido periodistico, para que
eventualmente logren identificar y nosotros para no dejar nuestra esencia que
es el tratamiento de la informacion del futbol americano en México de manera
profesional. Nunca hemos querido caer totalmente a una exposicion puramente
en redes sociales, mas bien son otra apertura para exponer, difundir y crecer

nuestro contenido periodistico”, reafirma.

Sobre la apertura hacia otros soportes como Instagram o YouTube, Garcia
Castillo menciona la fidelidad que tiene el publico de receptor.com.mx al
objetivo principal del medio: el consumo del producto periodistico: “El propio
Instagram no tiene el impacto de informacion que se pueda generar en
Facebook. ElI consumidor de noticias, que es nuestra materia prima, no se
concentra tanto en Instagram. Las galerias de fotos que manejamos inclusive
tienen mejor recibimiento en cuanto a interacciones en Facebook o en el mismo
portal de lo que Instagram nos ha dejado, y en cuestion de video, las
transmisiones de Facebook Live superaron lo que Youtube ofrecia, la

particularidad del mismo.”
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En 2020, y justamente gracias a las redes sociales, receptor.com.mx ha
integrado un nuevo producto para su audiencia: receptor jLIVE!, un programa
en streaming para tratar los temas del futbol americano y su contexto. Aunque
se trataba de un soporte en video, Garcia Castillo comentdé que Facebook ha
tenido mejor respuesta que YouTube: “Llegamos a hacer programas tipo
television de discusion de los temas y encontramos mejor soporte en Facebook
Live que en Youtube. YouTube en su momento tuvo cierto monopolio de videos,

y Facebook ya también ha acaparado ese recurso multimedia, entonces, por el
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momento, nuestra informacion se ha mantenido en esas dos redes, es las que
hasta ahora nos han funcionado para seguir impulsando y alcanzando a la

gente que buscamos que es la que entre a leer nuestros contenidos”, concluye.

Con mi experiencia dentro del gremio, he podido identificar a los medios que
mayor cobertura consistente dedican a este deporte (aunque he de reconocer
que en 2021 y 2022 han nacido nuevos proyectos impulsados por jovenes
colegas), con los que se establece un parametro no sélo de competencia
profesional, sino de posicionamiento y crecimiento en las distintas plataformas

digitales.

En julio de 2021, éstas eran las estadisticas de usuarios en redes sociales de
algunos de los medios de comunicacion independientes, nativos digitales,
especializados en futbol americano en México al igual que receptor.com.mx.
Los medios en esta lista se eligieron con base en mi apreciacion durante estos
afos dentro de la fuente; son las paginas que con mayor frecuencia dedican
espacios, sino es que exclusivamente, para hablar de las ligas mexicanas de
este deporte.

+ Tercer Cuarto (164 mil seguidores en Facebook, 26 mil en Twitter).

+ Maximo Avance (35 mil seguidores en Facebook, 36 mil en Twitter).

Los contenidos principales de estas dos paginas son las transmisiones en vivo

de partidos de distintas ligas de futbol americano. Si bien ambas cuentan con

portal web, su mayor énfasis esta en transmitir las acciones deportivas en vivo.

+ Joslar Sports (32 mil en Facebook, no tienen pagina de Twitter), fundado por
el periodista José Luis Ayala.

» Pausa de los Dos Minutos (20 mil en Facebook, 1,200 en Twitter).

* Mundo del Ovoide (8 mil en Facebook, 16 mil en Twitter).

e receptor.com.mx (37 mil en Facebook, 14 mil en Twitter).
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Capitulo 3

La migracion a WordPress.
Experiencia periodistica como

reportero, conductor y editor web

En el primer semestre de 2018, receptor.com.mx estuvo offline durante, por lo
menos, dos meses debido a fallas técnicas con el servidor que fungia como
host de la pagina. El ingeniero web responsable del lanzamiento de
receptor.com.mx en 2007, Juan Ramirez Zwollo, radica desde hace afios en
Italia, por lo que una triangulacion efectiva y eficiente para la resolucion de

problemas técnicos resultaba inviable.

Es debido a esto que Alberto Garcia Castillo decidié comprar un espacio en los
servidores de la empresa WordPress, en la que se logra adecuar el mismo
dominio, receptor.com.mx, pero ahora el disefio web ya no dependeria de
Ramirez Zwollo, sino de los propios encargados de la produccion de los
mismos contenidos. Es practicamente en estas fechas cuando comienzo a
encargarme de la pagina casi en su totalidad, a la par que realizaba mis

estudios de Ciencias de la Comunicacion.

En este tercer capitulo hablaré de mi experiencia como reportero especializado
en futbol americano: la aplicacion de los géneros periodisticos principales (nota
informativa, entrevista, cronica y reportaje) para la cobertura de este deporte en
México, con la presente condicién de que receptor.com.mx es un medio nativo
digital y no esta sujeto a las practicas periodisticas tradicionales, ya sea de la

prensa escrita, la radio o la television.

Asimismo, también se describira la experiencia no sélo como reportero sino
como editor web. Para esto, se entrevistara a Juan Ramirez Zwollo, con el fin
de contrastar las condiciones necesarias para el lanzamiento de un portal web,
durante los origenes de receptor.com.mx (2007), con la actualidad: la migracion

al soporte de WordPress y las facilidades que esta plataforma otorga, que
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permite que alguien sin conocimiento mayor de programacion pueda crear,

mantener y editar el portal, en este caso, receptor.com.mx.

Dentro de la experiencia en la realizacion de contenidos periodisticos, también
se relatara la realizacion de un producto que se adecua a la realidad actual del
contenido mediatico en internet: el livestream. Las diversas plataformas que
permiten el desarrollo de estos fueron aprovechadas para seguir impulsando el
crecimiento del medio, entendiendo la condicion del mismo como nativo digital,
y para la cobertura completa de la comunidad del futbol americano, lo cual
representd para mi una oportunidad para ejercer la conduccién de distintos

programas via internet.

Por ultimo, se presentaran las estadisticas del rendimiento tanto del portal web,
como de las dos principales redes sociales del medio, Facebook y Twitter,
durante la cobertura de la temporada 2019 de la Liga Mayor de la Organizacion
Nacional Estudiantil de Futbol Americano, el circuito mas importante de este

deporte en el pais.

Debido a que la temporada 2020 fue cancelada por la pandemia y en 2021 fue
pospuesta (al momento de la realizacion de este reporte), me centraré en la
temporada 2019 como la ultima activa en la que la cobertura periodistica que
realicé pudo hacerse de manera normal. De la misma manera, los datos que se
presentan, considero, muestran la tendencia que receptor.com.mx tenia antes

de un evento historico como la pandemia.
3.1 Once anos de diferencia en la estructuray la
edicion web de receptor.com.mx: entrevista con
Juan Ramirez Zwollo

Antes de comenzar la descripcion del trabajo como reportero, me enfocaré en
las labores del editor web, ya que en receptor.com.mx, al ser un medio digital
nativo e independiente con un equipo de trabajo limitado, las labores, como se
describié en el primer capitulo, convergen. De la misma manera, el
entendimiento de lo que hace un editor web ha permitido que logre conjuntar
los conocimientos tradicionales del periodismo adquiridos tanto en la

Universidad como en el campo laboral, con las nuevas exigencias que
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representa la esfera digital en este ejercicio. La perspectiva digital a la hora de
publicacion de contenidos es algo que los periodistas en la actualidad deben
tener en consideracion y, por eso, comenzaré con esta experiencia, ya que
eventualmente incide en la creacidn de cualquier género periodistico que se

publique en la pagina.

Para entender los cambios en la edicion y creaciéon de una pagina web, en
comparacién con la época de origen de receptor.com.mx (febrero del 2007), se
entrevistdé a Juan Ramirez Zwollo, Ingeniero en Sistemas con trayectoria
profesional que incluye estancias en la administracion publica federal durante el
gobierno de Vicente Fox: Ramirez se desempefidé como el Director de
Tecnologias de la Informacién del Sistema de Internet de Presidencia en la
administracion de 2000 a 2006.

Actualmente labora como desarrollador web en la Organizacién de las
Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura (FAO, por sus siglas en
inglés) de la ONU. Ramirez Zwollo fue el programador responsable de lanzar
receptor.com.mx en linea una vez tomada la decisién por los periodistas
Alberto Garcia y Gustavo Castillo.

A pesar de que ya se describid la transicion, en términos generales, de los
medios de comunicacion al Internet, la oportunidad de un medio nativo aun era
complicada por los aspectos técnicos, relata Ramirez: “No habia una manera
facil de publicar un periédico, un magazine, un sitio enfocado a cierto tema, con
diferentes secciones, eso no era algo que se hiciera facilmente, y si requeria el
uso de tecnologia de gente con capacidad de armar los sitios. Esto se hacia
mediante content management systems (CMS, sistemas de manejo de
contenido)”.

Ramirez describe los sistemas de manejo de contenido como una aplicacion
que se usa, como el nombre lo dice, para la administraciéon de contenido web.
Estos permiten a sus usuarios crear, editar y publicar en paginas web. En esa
época, sin embargo, estos mismos CMS estaban “en panales”:

“‘Habia muy pocos manejadores de contenidos, entonces cuando comenzo
receptor.com.mx, yo habia escrito mi propio CMS, un tipo Wordpress pero
hecho por mi, se llamaba “Acalli”, y tenia diferentes modulos: para articulos,

para fotografias, para enlaces. Lo puse a disposicion de todos mediante el
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coédigo abierto (open source), esto significa que cualquier persona lo puede
descargar, lo puede utilizar, lo puede modificar, siempre y cuando se mantenga
la licencia libre, es decir que no se convierta en algo que otros revendan.”

Una vez establecido el manejador de contenido, Ramirez Zwollo explica que el
siguiente paso se trataba de establecer el disefio visual, para lo que era
necesario un disefador grafico: “(Este) lo convertia en (cddigo) html, lo pegaba
en el manejador de contenidos y todo eso era manual. Ya hecho ese trabajo de
pegar el disefio, se lanzaba el sitio, y ya ahi estaba en manos de la persona
que administraba el contenido”.

Esta manera de levantar el portal hacia la web era la mas viable
econdmicamente, coincide Juan Antonio Ramirez: “La ventaja del software libre
es que no pagas por la licencia del software. (...) Si no tienes los recursos para
tener tu propio equipo de desarrollo, la alternativa era el software abierto para
lanzar una pagina propia sin esos recursos. Agarras un software, contratas un
desarrollador, en el caso de receptor.com.mx fui yo, y listo. No hubo gastos
recurrentes que se tenian que pagar todo el tiempo. El pago fue unico, se lanza
la pagina, y listo.” Alberto Garcia Castillo sefalé que dicho pago fue de
aproximadamente 1,400 ddélares americanos, alrededor de 14,000 pesos

mexicanos en 2007.

Q ‘HHHH‘ ESCOCHALD AQU

I—‘_' 2,
nicio &
Moticias:

Masters Viene la segunda, igual de

Liga Mayor espectacular #Intermedia

Liga Mayor de

Receptor. Es la segunda jornada y se presenta
Primavera

también de campecnate. Linces visita a Auténtices
en San Nicolés de los Garza, Potros Salvajes viaja a

Liga Intermedia
CU para enfrentar a Pumas, Lobos de Coahuila con

Liga Juvenil A la oportunidad en casa de derrotar a Aguilas

Liga Juvenil AA Blancas, Frailes vs Chapingo y Tecos Buhos, entre
los sobresaliente de la Intermedia de ONEFA.

Liga Infantil

NCAA g R %

L Inician con victoria los

PentAuténticos
Mas deportes
Receptor. Con dos pases y una carrera de
touchdown por parte del QB José Miguel Patific Mejia
(2), los Auténticos Tigres de la Universidad
Auténoma de Nuevo Ledn (UANL) arrancaron de
manera promisoria la defensa de su
pentacampeonato en la Categoria Intermedia de
ONEFA, tras derrotar 19-14 a los Pumas de la
Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM),
en el marco de la primera jornada del torneo de la
Conferencia Verde, ante aceptable entrada en el

Inmortales

Mamas y papas
Prensa, Radio y TV
Historia

Tazon Azteca

Salud:

3

1. Captura de pantalla del dltimo dia de receptor.com.mx con "Acalli", el CMS desarrollado por
Juan Ramirez Zwollo (2018)
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Sin embargo, Ramirez Zwollo considera que esas facilidades actualmente son
mucho mas accesibles para los creadores de contenido, ya que no hay
necesidad de pagar a un desarrollador ni a un disefiador grafico: en su lugar, se
paga a una plataforma de Content Management System (CMS) como
Wordpress, el caso de receptor.com.mx en 2018.

“‘Hoy en dia necesitas aun menos recursos. (...) Vas a wordpress.com, das un
click y la misma maquina lanza el servidor, instala el software y lanza el sitio.
Ya no necesitas contratar un desarrollador ni un administrador de sistemas, y
como viene con muchas plantillas, tampoco necesitas un disefiador grafico:
tienes un sitio suficientemente funcional. Para los usuarios no hay mucha
diferencia, no hay mucha necesidad de hacer un disefio unico”.

El ingeniero en sistemas atribuye este desarrollo a la comercializacion del
desarrollo web: una “necesidad de crear paginas web facilmente”, por lo que
estas plataformas (Wordpress, Wix, GoDaddy!) crearon softwares que
automatizaron todo lo que hacia un equipo de desarrolladores y generan
ganancias cobrando a los que quisieran publicar su portal.

“La gran ventaja es que te beneficias de todos los avances tecnologicos que las
plataformas ofrecen, por ejemplo, el ver tu pagina web desde el celular. Si tu
tenias tu propio manejador de contenidos hecho con software libre, que fue
configurado y disefiado por una persona, si eso querias hacerlo compatible con
un teléfono, habia que volver a contratar al disefiador, al disefiador grafico, y
crear un nuevo disefio llamado “responsive design”, donde la pagina web se
ajusta automaticamente al tamafio de la pantalla. Ya sea un desktop, un iPad,
un celular, no importa la pantalla, el disefio se ajusta. El crear una pagina
‘responsiva” requiere tiempo, requiere la creacién del cddigo. En caso de
Wordpress, eso lo pagan una vez a la persona que crea la plantilla, ya son
disefios “responsive”, y de ahi lo ponen a disposicién de los clientes, y todos
los clientes se benefician de esos avances”, concluye Ramirez Zwollo.

La razon para integrar esta perspectiva técnica de los sitios web a este reporte
no es solo para contrastar el proceso de inicio de receptor.com.mx con la
actualidad, sino para resaltar que muchos, sino es que practicamente todos los
medios nativos en la actualidad se integran a la web de esta manera.

Si bien en 2018 receptor.com.mx ya contaba con 11 afios de existencia, lo cual

ademas reflejaba una audiencia establecida y una postura periodistica
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formada, la migracion a WordPress en mayo de dicho afio practicamente

represento iniciar el aspecto técnico desde cero.

e,

recepfor.com.mx

receptor

| LA MEJOR PAGINA DE FUTBOL
AMERICANO EN MEXICO Y EL MUNDO

MARTES, 21 SEPTIEMBRE, 2021

Search... Q.

<

Desalojo del campo fue abuso de autoridad
del gobierno de Atizapan: Raiders Arboledas

Lamar vence a su “kriptonita”; los
Raiders ¢van en serio? Jornada 2

NFL

ON 20 SEPTIEMBRE, 2021 « ( LEAVE A COMMENT )
';_,,-;g,'f?'&a* s Por supuesto que todo
S -

PN ol mundo esperaba que

- i . .
' los Unicos dos invictos
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2. Captura de Pantalla de receptor.com.mx, "responsive" para teléfonos

celulares.

3.2 Experiencia como editor web

El rol del editor web es esencialmente para mantener activa la pagina en la
medida de mis capacidades: el editor web -en este caso- es aquel que se

asegura de subir toda la informacién generada.

Como describié Juan Ramirez Zwollo, es en cuestion de pasos sencillos que
uno puede poner en linea un portal, gracias a las facilidades que plataformas
como WordPress ofrecen. Uno de esos primeros pasos es el de la seleccion de
la plantilla, ya que asi éstas sirven como base del disefio del portal: con las
herramientas de WordPress, muchos de los elementos graficos son

modificables, pero la estructura general esta dada por la plantilla.

e © *
. Opciones de pantalla v

# Mipégina deinic
i pAgina de inicio Temas

P Instalar tema
uil Estadisticas all Selecciona o actualiza el disefio visual de tu sitio. Més informacién.

= Mejoras —

w
A Entradas m Broadsheet
D] Medios m %_

& Este es el tema activo en tu sitio. Saber mas. @ 3 Personalizar @ Informacién @ Configurar
=

HE

@ NextGEN Gallery

M paginas
= Tt Q, Buscar por estilo o funcién: portafolio, tienda, ments multiples... ¥ Filtros

¥ Comentarios
Recomendado  Tendencia  Mistemas  Todos los temas

I WooCommerce °o
A Apariencia -

Temas

Personalizar

WordPress ofrece plantillas base para nuevos creadores de contenido.

A través del apartado “Personalizar’, WordPress permite modificar elementos
esenciales, desde el nombre del portal, su descripcidn inicial, el logotipo, el
color del fondo, las fuentes de texto y el tamafo de la misma para la

visualizacion del sitio.
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Basicamente, las plantillas de WordPress te permiten modificar el contenido de
su estructura, pero no asi la estructura misma del disefo grafico. La ubicacion
de los distintos menus, como las redes sociales, las subcategorias de las
entradas, la informacién destacada, se mantienen conforme la planilla fue

disefada.

X Guardar cambios &

®receptor Search *

Ql LA MEJOR PAGINA DE FUTBOL AMERICANO EN MEXICO Y EL MUNDO

(]

o

Tema activo
Broadsheet

. LUNES, 4 OCTUBRE, 2021
Identidad del sitio

Colors & Backgrounds NICIO LIGA MAYOR NTERMEDIA Ju \-"EPQDE PRIMAVERA JUVENIL DE OTORNO INFANTILES

Conectar NFL NCAA MASTERS GALERIAS DE FOTOS PRENSA. RADIO. TV, INTERNET

RECEPTOR SOMQOS TODOS

Fonts
Imagen de la cabecera
Menus

Opciones de contenido T -
Ajustes del bloque

Ajustes del bloque . NG _-"
o » B2 0 0 -

Captura de pantalla del menu "Personalizacion" y la previa de las modificaciones que el portal

sufrira.

Al hacer la migraciéon de la informacion desde Acalli hacia Wordpress, las
categorias dentro de receptor.com.mx se mantuvieron como las mismas que
han existido a lo largo de los afios: Liga Mayor (futbol americano universitario
de Meéxico), Intermedia (clasificacion de la liga ONEFA que abarca de
jugadores de 18 a 20 anos de edad), Juvenil (ligas de 16 a 18 afios de edad),
Infantiles (desde los 6 hasta los 15 anos de edad), NFL (profesional de Estados
Unidos) y NCAA (universitario de Estados Unidos). El apartado “Galerias de
Fotos” fue una nueva adicion en WordPress, ya que la propia estructura de
Acalli no permitia un despliegue atractivo para numerosas fotografias en serie,
y las galerias de fotos se publicaban unicamente en Facebook. La categoria
Prensa, Radio, TV e Internet compila otros productos que vayan mas alla de los
géneros periodisticos informativos, tales como entrevistas multimedia (cuya

publicacion es en YouTube), columnas de opinién.
3.2.1 Publicacion de contenido

Como menciond Alberto Garcia en la entrevista, durante los comienzos de

receptor.com.mx, el énfasis del contenido dentro de la pagina se basaba en
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textos, no solo por las capacidades y aptitudes de él y Gustavo Castillo sino por
el propio disefio web del portal. Sin embargo, con la entrada a WordPress y
hacia la temporada 2019 de la Liga Mayor de ONEFA, los principales productos
periodisticos eran los géneros periodisticos escritos pero también las galerias
de fotos (las cuales son realizadas por Ernesto Garcia, fotografo colaborador

del medio).

La responsabilidad del editor web es justamente lograr que el producto sea
debidamente publicado, con el estilo, las construcciones digitales técnicas
necesarias y los metadatos' correctos, buscando la eficiente presentacién y el
posicionamiento de todas las entradas, lo cual aplica tanto para textos como

para las galerias fotograficas.

Durante mis primeros afios al frente de la pagina, el trabajo era bastante
sencillo. Sin embargo, uno de los conocimientos mas importantes que adquiri
durante la carrera de Ciencias de la Comunicacion vino gracias a la materia de
Uso y Gestion de plataformas Digitales para periodistas, particularmente con
las ensefanzas del profesor Alejandro Cardenas, quien al impartir este curso,
invita a la practica constante de los conceptos que a continuacion describiré,

esto con la publicacion de un blog durante la duracidn de la materia.

Como editor web, es necesario tener nocién y buen manejo del Search Engine
Optimitazion (SEO), ya que este funciona en beneficio de los portales y es muy
importante para su crecimiento: el SEO logra posicionar la pagina en los
buscadores. Esto significa que, desde los buscadores (Google, Yahoo, Bing,

etcétera), la gente podra llegar organicamente al sitio.

La Guia del Principiante del SEO de Google establece que, para optimizar un
sitio, deben hacer pequefias modificaciones a distintas partes del portal: “Vistas
individualmente, estos cambios pareceran casi insignificantes, pero
combinados con otras optimizaciones, podran tener un impacto notorio en la
experiencia del usuario y los resultados de las busquedas organicas”,

establece.

' Segun el Blog WordPress Doctor: “Los Metadatos son elementos HTML

que muestran informacién sobre la propia pagina web que los contiene. Son usados
por los buscadores para definir la informacién principal de nuestra web (tematica,
descripcién), por lo que sera muy importante que lo tengamos correctamente
configurados.”
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Dichas modificaciones tienen que ver con la construccion del codigo html del
portal y de cada entrada. Muchas de las mismas, sin embargo, son tan
sencillas que deben ser constantemente aplicadas, como es el uso de negritas,
la repeticion de palabras clave, la configuracion de las imagenes que se
usaran, y la creacion de extractos como resumenes de la entrada. Todos estos
son elementos que, al aplicarlos, pueden mejorar el posicionamiento de una

entrada o un portal completo. A continuacion detallaré como se logra esto.
3.2.2 Edicion web de un texto para su publicacion

Tomaré como ejemplo una nota de escritorio para enfatizar los aspectos
técnicos y mas adelante se abordaran los detalles del ejercicio periodistico. En
el ejemplo de un texto, la edicibn web que obedezca a un buen

posicionamiento del SEO incluye los siguientes elementos:

» Se resaltan en negritas las palabras clave y mas importantes del texto:
los nombres, equipos, ligas relevantes del texto. Para mayor
posicionamiento, en caso de faltar, se afiaden estas palabras claves a los

primeros dos parrafos, y se resaltan como énfasis.

* Con base en los mismos lineamientos, se revisa si estas palabras clave
no estan usadas de manera excesiva para evitar que los buscadores

cataloguen el contenido como spam.

* Durante el resto del contenido, se resalta en negritas frases que sean
esenciales en la informacién de cada parrafo, procurando que no se

resalten mas de cinco palabras seguidas.

* En caso de tener, insertar imagenes. Siempre buscando el buen
posicionamiento de una publicacion, las imagenes que se lleguen a subir
se nombran con las palabras clave que presente el texto separadas por

guiones, esto para que los metadatos coincidan entre si.

* Se genera un resumen de un parrafo (usualmente de menos de 280
caracteres) y se coloca hasta arriba del texto. Es importante que este
resumen contenga las palabras clave, si bien si como un recurso

informativo, pero también para optimizar la entrada.
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* Se usa un separador de entradas para que el resumen quede como la
primera visualizacion de la entrada, y al dar click en el botén de ver mas

(el separador) se ingresa al texto completo.

*+ Se genera un encabezado. l|dealmente, este encabezado también

contendra las palabras clave.

* Una vez terminada la edicion del texto, se escoge y sube una imagen de
portada. Esta imagen ilustrara la entrada, que en el formato del portal, se
mostrara arriba de todo el texto, incluido el encabezado. El nombre de la
imagen de portada también tiene que incluir las palabras clave, ya que las
imagenes principales poseen mayor carga de metadatos para los

buscadores.

» Redactar el extracto. Dicho extracto es un pedazo de informacién que
también funciona para un mejor posicionamiento a través del SEO. Una
vez mas, las palabras clave (y sobre todo, las palabras que los usuarios
de internet ingresarian en el buscador para llegar a la informacion) deben

incluirse.

» Categorizar dentro de las secciones de informacién de receptor.com.mx:
Liga Mayor, Intermedia, Juvenil de Primavera, Juvenil de Otono, Infantiles,
NFL, NCAA, Masters, Galerias de Fotos, Prensa, Radio Tv e Internet.

 Definir las etiquetas que WordPress te permite generar: estas serviran
para que dentro del propio portal se pueda segmentar cualquier entrada

dependiendo el tema que se toque.

» Antes de publicar, definir cual sera el texto con el que se haga el previo
para enviar a redes sociales. Para fines practicos, se usa el resumen que
se generd hasta arriba del texto, que es poco mas largo que extracto por

tanto es mas descriptivo.
» Se publica la nota.

Aqui un ejemplo de_una nota del portal con los elementos necesarios:
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e,

receptor.com.mx

receptor

| LA MEJOR PAGINA DE FUTBOL AMERICANO EN MEXICO Y EL MUNDO

JUEVES,; 7 OCTUBRE, 2021

Search...

= MENU

;‘)~

NFL

Todo lo que necesitas saber
del Super Bowl LV

ON 5 FEBRERO, 2021 « ( LEAVE A COMMENT )

56



& receptor.com.mx

A menos de 48 horas del arranque del Super Bowl LV, seguramente has
escuchado todo lo que hay que saber de este gran partido. En caso de que no,
esta es toda la informacion que necesitas de cara al partido por el campeonato
de la NFL en el que jugaran los Kansas City Chiefs y los Tampa Bay
Buccaneers.

receptor redaccion
Grafico: ESPN

Llegd el momento. Meses atras, la temporada de la NFL estaba en duda por la
pandemia de COVID-19. Tras 17 semanas de temporada regular y tres rondas
de playoffs, la culminacion de un torneo mas del mejor nivel de futbol
americano en el mundo esta ante nosotros. Esto es todo lo que tienes que
saber de cara al Super Bowl 55.

(Qué?
ELl Super Bowl 55, el juego por el campeonato de la NFL.
{Quiénes?

Los Kansas City Chiefs, campeones de la Conferencia Americana y campeones
defensores de la liga, se enfrentan a los Tampa Bay Buccaneers, ganadores
del cetro en la Conferencia Nacional.

Los Chiefs llegan liderados por el fendmeno quarterback Patrick Mahomes,
quien apenas tiene 25 anos de edad pero ya tiene un MVP de liga (2018), de
Super Bowl (2019) y un contrato por mas de 500 millones de ddlares, el
acuerdo mas lucrativo en la historia de los deportes profesionales en los
Estados Unidos. Kansas City busca conseguir el primer bicampeonato en la
NFL desde 2003-2004, cuando los New England Patriots lo lograron en los
Super Bowls XXXVIII y XXXIX. Como equipo, buscan capturar su tercer Super
Bowl, tras ganar las ediciones IV y LIV.
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& receptor.com.mx

Los Buccaneers arriban al juego grande gracias al liderazgo del quarterback
Tom Brady, ganador de seis Super Bowls, la mayor cantidad en la historia de
la liga. Brady consiguid todos sus titulos como mariscal de campo de los
Patriotas de Nueva Inglaterra, pero a sus 43 anos de edad busca seguir
haciendo historia. De ganar, se convertira apenas en el segundo QB en la liga
en ganar el titulo con dos equipos distintos, y seria el primero en capturarlo
con equipos de las dos conferencias. Como escuadra, Tampa Bay busca su
segundo titulo de la NFL, tras ganar la edicidn XXXVI| en febrero de 2003.

De acuerdo al portal Sports Betting Dime, el equipo liderado por Mahomes es
el gran favorito a ganar el Super Bowl 55 con una probabilidad que se ha ido
moviendo de -186 a -175 sobre la escuadra de los Bucs

¢Cuando?

El domingo 7 de febrero, a las 18:30 hora local, 17:30 hora del Centro de
México.

(Donde?

En el Raymond James Stadium de Tampa Bay, Florida, EEUU. Los Buccaneers

haran historia este domingo, ya que son el primer equipo en los 55 Super
Bowls que jugaran el partido por el campeonato en su estadio de locales.

Debido a la pandemia de COVID-19, sin embargo, las condiciones no seran
similares a las de otros Super Bowls, ya que la liga establecié un limite de 25
mil aficionados en las tribunas, poco mas del 30% del total que alberga el
estadio Raymond James (65 mil personas en condiciones normales y hasta 75
mil asientos con expandido para eventos especiales).
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(Al medio tiempo?

The Weeknd, artista pop canadiense de 30 afnos de edad ganador de tres

premios Grammy e intérprete de éxitos recientes como Blinding Lights, | feel It
Coming y Can't Feel My Face.

°2 @pepsi

The Weeknd & '
@theweeknd

12:52 p. m. - 8 ene. 2021 ©)

Q 101,7mil O 1,8mil T, Compartir este Tweet

Twittea tu respuesta

(Dénde verlo?

En México, a través de las senales de television abierta del Canal Cinco vy el
Canal Siete, asi como los canales de cable Fox Sports Latinoamérica y ESPN
Latinoamérica. Ademds, a través de la plataforma de streaming

nflgamepass.com, donde se transmitira la sefal original en idioma inglés.
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& receptor.com.mx
¢Por qué verlo?

La oportunidad de presenciar historia, ya sea por la consolidacion del QB Tom
Brady como el mejor jugador en todos los tiempos. De ganar Tampa Bay,
Brady capturaria su séptimo anillo como pasador titular, superando por tres a
Joe Montana de San Francisco y Terry Bradshaw de Pittsburgh, quienes
ganaron 4 durante sus carreras.

0, del otro lado, la solidificacién del QB Patrick Mahomes como el futuro de la
NFL. A sus 25 anos de edad y apenas en su tercer ano como jugador titular,

Mahomes tiene marca de 44 victorias y 9 derrotas, un porcentaje del 83% de
partidos ganados, la cifra mas alta en la historia de la liga para un jugador con

por lo menos 50 apariciones en el emparrillado.

Grandes estrellas de ambos lados del balén, dos quarterbacks que ya son
histdricos, el titulo de la NFL en juego, esto es el Super Bowl LV.

Anuncios Anuncios

AUTOMATTIC AUTOMATTIC

We're hiring We're hiring PHP
backend developers. developers anywhere in
Join us! the world. Join us!

APPLY APPLY

COMPARTE ESTO:

@ Imprimir (L) WhatsApp hd Correo electronico

ME GUSTA ESTO:

* Me gusta

Sé el primero en decir que te gusta.

Con los elementos ya indicados y ejemplificados en una entrada de
receptor.com.mx, es como un portal puede posicionarse de manera organica en
los distintos buscadores, particularmente Google, y que estos se conviertan en

una herramienta mas para la generacion de trafico organico hacia la pagina.
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Una de esas entradas, que durante la cobertura de la Liga Mayor de ONEFA
2019 tuvo mayor trafico en el portal y que logré posicionarse en los

buscadores, fue_la publicacién del calendario de competencia de la liga para

ese ano.

hY

g s

receptor searct

LA MEJOR PAGINA DE FUTBOL AMERICAND EN MEXICD ¥ EL MUNDD

todos

iNecesitamos.de
tu apeyo!

: : Dale Like a
L Facebook
Calendario Liga Mayor ONEFA  Siguenas on

Fale W

Logicamente, el calendario de competencia de la liga mas seguida de ese
deporte en México sera algo de atraccién constante para los aficionados,
ademas que dentro de la misma publicacion se fueron actualizando los
resultados de los partidos asi como las tablas de posiciones, como temas de
interés general para la comunidad seguidora de los equipos de futbol

universitario.

En ese 2019, la entrada del calendario logré 41 mil 8 visitas: 9 mil 889 durante
el primer mes que fue publicada y progresivamente durante las actividades del

torneo (septiembre y octubre) generando mas trafico para receptor.com.mx.

61


https://receptor.com.mx/2019/07/11/calendario-liga-mayor-onefa-2019/
https://receptor.com.mx/2019/07/11/calendario-liga-mayor-onefa-2019/

@ Mis sitiosweb B Lector @ ,
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all Estadisticas M K < Volver Calendario Liga Mayor ONEFA 2019

! Mejoras Busi

Mensajes Dias Semanas Meses
A Entradas

n.] Medios

NextGEN Gallery

I_. Péginas

& Testimonios

¥ Comentarios

EE Mensajes —_——m—
0
2019
m Jetpack
B VISTA RSN 41,008
m WooCommerce

Estadisticas totales de la entrada "Calendario Liga Mayor ONEFA 2019" por afio

i
2021

Meses y afios ®

Ene Feb Mar Abr mayo Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

2019 9,889 3,474 12,842 13,096 1,610 97 41,008

Estadisticas por mes del Calendario durante 2019. Septiembre y Octubre fueron los meses con
mayor trafico ya que es cuando la temporada esta en curso.

Si bien, parte de esto puede atribuirse al interés general que los aficionados del
futbol americano (y consumidores de receptor.com.mx) ya poseen, la entrada
logré posicionarse como una de las tres primeras en Google cuando se ingresa
en el buscador: “calendario liga mayor 2019” y “calendario onefa 2019” como

se presenta a continuacion:
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Go g|e calendario liga mayor 2019 X .!z Q

0O, Todos (@ Noticias [ Imagenes [ Videos Q Maps i Mas Herramientas

Cerca de 27,400,000 resultados (0.49 segundos)

https:/fwww maximoavance.com » 2019/09 » calendari... «

Calendario General de Liga Mayor 2019 - Maximo Avance

7 sep. 2019 — Calendario general de la temporada de Liga Mayor tanto de la ONEFA como de
CONADEIP. Cada semana se iran actualizando los resultados.

https://www. maximoavance.com » 2019/06 » calendar .. «

Calendario ONEFA 2019 - Maximo Avance

18 jun. 2019 — Calendario general de la temporada de Liga Mayor tanto de la ONEFA como
de CONADEIP. Cada semana se iran actualizando los resultados. SEMANA 1.

https://receptor.com.mx » 2019/07/11 » calendario-liga... ~

Calendario Liga Mayor ONEFA 2019 - receptor

11 jul. 2019 — Esta listo el calendario de la Liga Mayor de ONEFA para la temporada 2019
Las hostilidades arrancan el 7 de septiembre.

Busqueda de "calendario liga mayor 2019" en google.

-
Jo!

Go g|e calendario onefa 2019 X

https:/fiwww.maximoavance.com » 2019/06 > calendari... ~

Calendario ONEFA 2019 - Maximo Avance

Calendario 2019. Calendario ONEFA 2019 Published. hace 2 afios. on. 18/06/2019. By Staff
Maximo Avance. Calendario de ONEFA 2019 (Conferencia 1) ..

https:/freceptor.com.mx : 2019/07/11 > calendario-liga... =

Calendario Liga Mayor ONEFA 2019 - receptor

11 jul. 2019 — Esta listo el calendario de la Liga Mayor de ONEFA para la temporada 2019.
Las hostilidades arrancan el 7 de septiembre.

https:/fes.wikipedia.org » wiki » ONEFA_2019
ONEFA 2019 - Wikipedia, la enciclopedia libre

Calendario y resultados — ONEFA gana el tazon Azteca por marcadorde 15-14 ala
seleccion de Conadeip. Pre temporadaleditar]. Calendario y resultados] .

. Busqueda de "calendario onefa 2019" en google.

Otras entradas que lograron posicionarse hasta arriba de las busquedas en
google durante dicha temporada 2019 fueron las que recopilaron las

estadisticas de partidos y jugadores una vez terminado el torneo. En el futbol
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americano, los numeros y datos son sumamente relevantes no sélo para el
desarrollo del juego, sino para el consumo de los aficionados; son una
herramienta que ayuda a resaltar a los atletas mas destacados mas alla de la

apreciacion personal de cada aficionado.

Durante 2019, la liga ONEFA carecia de una base de datos oficial donde los
seguidores pudieran checar estos numeros, cosa contraria a otras ligas
deportivas en nuestro pais. Por lo tanto, en receptor.com.mx nos dedicamos a
presentarlas en entradas semanales (los numeros son recopilados por la
empresa FBA Stats, que es empleada por ONEFA, pero la liga no publico
dichos numeros, por lo que FBA Stats las comparte entonces con los medios

de comunicacion).

Una vez concluido el torneo, cuando estan establecidos los lideres pasadores,
corredores, receptores y tacleadores, en receptor.com.mx compilamos los

numeros mas importantes.
GO g|e estadisticas onefa 2019 X § Q

O, Todos @ Noticias [ Imagenes [ Videos Q@ Maps | Mas Herramientas

Cerca de 9,150 resultados (0.41 segundos)

https://Ireceptor.com.mx » 2019/10/29 » las-estadisticas- .. ~

lo mejor de la Liga Mayor ONEFA 2019 - receptor

29 oct 2019 — Conoce las estadisticas mas relevantes que dejaran huella para lo que fue la
Conferencia Licea, Liga Mayor de ONEFA en 2019.

hitp://onefacficial.org ~

ONEFA | Organizacion Nacional Estudiantil de Futbol ...

La Organizacion Nacional Estudiantil de Futbol Americano (ONEFA) es una asociacion que
regula los sistemas de competencia de varias categorias, ...

Busqueda de "estadisticas onefa 2019" en google
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Go g|e estadisticas liga mayor 2019 X 8§ Q

0, Todos  [Z] Noticias  [.] Imagenes [*] Videos © Maps t Mas Herramientas

Cerca de 5,730,000 resultados (0.39 segundos)

https:/ireceptor.com.mx » 2019/10/29 » las-estadisticas-... -

lo mejor de la Liga Mayor ONEFA 2019 - receptor

29 oct. 2019 — Conoce las estadisticas mas relevantes que dejaran huella para lo que fue la
Conferencia Licea, Liga Mayor de ONEFA en 2019.

http:/fwww cdpro-guia.com ~

CD-Pro Guia

Aqui podras encontrar los calendarios de juego, resultados, standings y estadisticas de las
principales ligas de football americano del ... LIGA MAYOR 2019.
COMEFA-Infantil Conferencia... - Scrimmages Conferencia A-2 - A-2 - Conferencia

Busqueda de "estadisticas onefa 2019" en google

Como se aprecia en las capturas de pantalla anteriores, las entradas de
receptor.com.mx lograron posicionarse ya sea hasta arriba o entre los tres
resultados mas relevantes del buscador de Google. Ademas, en los extractos
de cada una, estan resaltadas en negritas justamente las palabras clave, como
el SEO lo recomienda: “ONEFA”, “Liga Mayor”, “calendario” o “estadisticas” y
“2019”. Busquedas convencionales como el calendario de juegos o las
estadisticas de los jugadores redirigen hacia receptor.com.mx, lo que significa

que el trafico organico del portal aumenta gracias a ese buen posicionamiento.

Como ya se citd anteriormente, en la Guia del Principiante del SEO de Google,
estas modificaciones que parecen pequefas, en conjunto son o
suficientemente sustanciosas para potenciar la presencia de un sitio web de
manera organica, esto sin siquiera hablar del trafico que redes sociales bien

manejadas pueden atraer a la pagina.

Dichas modificaciones de estilo se vuelven parte de la rutina de la edicion web,
pero inclusive del propio trabajo periodistico: como un ejemplo, al momento de
redactar, se busca que los encabezados, las entradas a notas y los primeros
parrafos siempre tengan las palabras clave del texto para que puedan

posicionarse.

65



Pero me parece pertinente aclarar que no siempre es posible seguir al pie de la
letra las recomendaciones del SEO. Un caso especifico para receptor.com.mx
es la creacion de entradas breves, ya que esto no siempre puede cumplirse,
por la misma naturaleza de algunas cronicas o reportajes, ya sean escritos o

fotograficos.

En cualquier caso, este tipo de edicidn web son conocimientos no solo que ya
estan integrados a las ensefianzas de Ciencias de la Comunicacion (y que de
manera recomendable, deberian ahondarse para la especializacion de

periodismo), sino que los jévenes periodistas necesitan conocer y saber aplicar.

En otro tipo de contenidos, el proceso para la publicacion de galerias
fotograficas es practicamente el mismo, ya que al momento de subir los
archivos para hacer dicha galeria, habra que asegurarse de que cada archivo
de imagen lleva por nombre las palabras clave del tema del que hablara la
entrada/fotogaleria. Es decir, seguir las mismas indicaciones para nombrar a la
imagen de portada, como ya se describié anteriormente en los pasos para la

edicion eficiente web eficiente.

La mas reciente galeria publicada en receptor.com.mx se trat6é de un partido de
exhibicién entre los Pumas de Ciudad Universitaria (CU) contra los Aguiluchos
del Heroico Colegio Militar (HCM), por lo que los nombres de estos dos equipos
seran tomados como las palabras claves y con ellos se nombrara a todas las

imagenes de la galeria.

pumas-cu-aguiluchos-hem-2021-5

INSERT INTO PAGE

pumas-cu-aguiluchos-hem-2021-6
SUBIR IMAGENES
MANAGE GALLERIES

pumas-cu-aguiluchos-hem-2021-6

MANAGE ALBUMS
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Si bien todos estos aspectos estan mas enfocados al area técnica de la
publicacion de un contenido y no tanto al ejercicio periodistico, en el contexto
de los medios nativos digitales (los cuales en la actualidad son una fuente de
empleos importante para egresados de Ciencias de la Comunicacion); estos
conocimientos son necesarios y se han convertido en rutina dentro de la

profesion periodistica.

Ya sea por un emprender y fundar un medio propio o integrarse a las filas de
uno de estos medios nativos digitales, las nuevas maneras de hacer
periodismo y adecuarlo a las necesidades digitales, como lo es el
posicionamiento, la retencién de lectores en la pagina y la generacion de

trafico, son fundamentales en la actualidad.

Mas alla de las especificaciones técnicas al momento de publicar contenidos,
buscando el mejor posicionamiento posible, como editor web, también me

dediqué a tomar las decisiones respecto de qué tipo de contenidos priorizar.

Antes de que yo comenzara a ejercer el rol, receptor.com.mx ya tenia una
audiencia cautiva especifica, la cual se ha podido identificar gracias a distintos
elementos cuantitativos (el numero de visitas para determinadas entradas, el
numero de reacciones y comentarios que pueden generar en redes sociales
como Facebook y Twitter) asi como cualitativos (el tipo de comentarios y
conversacion que se genera, la respuesta a determinados reportajes o articulos

de opinién).

Dicha audiencia cautiva, en nuestro caso especifico, es mas propensa a
reaccionar, comentar o dar click al portal cuando se trata de informacion de las
competencias nacionales (por encima de las ligas estadounidenses como la
NFL o la NCAA), particularmente en los torneos de ONEFA que involucren
equipos de la Universidad Nacional Autbnoma de México como del Instituto

Politécnico Nacional.

Esta segmentacion de nuestra principal audiencia responde a un elemento: la
historia que estas dos instituciones tienen en la practica del futbol americano
(ambas iniciaron con el deporte desde la década de los 1940) vy, por
consiguiente, la numerosa aficion que sus equipos poseen aun en la

actualidad.
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Previo al inicio de la temporada 2019, trabajé un reportaje en el que registré las
mejores entradas en estadios durante 2018, con cuatro de los cinco partidos
con mayor asistencia siendo partidos que enfrentaron a Pumas CU con Aguilas
Blancas o Burros Blancos (ambos del IPN), lo que sirve como otro pedazo de

evidencia que el interés de la aficion en estos equipos es alto.

Esta prioridad al manejo de informacién tanto de Pumas como de los equipos
politécnicos no ha significado que exclusivamente se cubra a ellos, pero de
manera consistente hemos logrado registrar que distintos productos
periodisticos (notas, cronicas, galerias fotograficas) tienen una respuesta
mucho mas favorable cuando por o menos un equipo de la UNAM o del IPN es
parte central de dicho producto. A continuacion algunos de los datos que

respaldan esta conclusion.

e En 2019, el portal tuvo un total de 685 mil 566 visitas. Para obtener el
promedio por entrada publicada (389 totales), primero restamos 179 mil
90 visitas que fueron directamente a la pagina de inicio. Esta operacion
nos deja un promedio de mil 302 vistas por cada entrada.

e Tomando el género de la entrevista, las dos que mas visitas generaron

fueron: “Semillero Puma se va becado al Tec”, en la que se platicé con

un jugador formado en las bases de Pumas CU pero que anuncioé que
jugaria a nivel universitario en el Tec de Monterrey Campus Guadalajara

(mas adelante se detalla su realizacion), con 5 mil 43 visitas; y “Estoy

viviendo un sueno’: César Pérez’, en la que se entrevistd a uno de los

capitanes de Aguilas Blancas del IPN previo al juego de campeonato de
ONEFA, que registré 4 mil 40 visitas.

e En cuanto a crénicas, la nota “El futbol rompe sus propios paradigmas”,

en la que se resefo el partido de campeonato entre Burros Blancos y
Aguilas Blancas (ambos del IPN), registr6 5 mil 457 visitas, para

colocarse como la séptima entrada con mas visitas de todo el afo.

e En galerias fotograficas, la entrada “Para la historia: Burros Blancos

51-48 Pumas CU #LaVisionDeNeto”, una compilacién de 150 fotos del

partido, registré 3 mil 788 visitas, la mayor para una galeria en 2019.

Entendiendo que el periodismo se dedica a la cobertura y al tratamiento de

informacion de interés general, en el gremio del futbol americano los datos
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respaldan la idea empirica que los equipos de la UNAM e IPN son los mas
atractivos entre la aficion de México. Con esto en mente, se toman las
decisiones de discriminacion de notas inclusive desde la eleccion de qué
partidos cubrir: sera preferible que los reporteros o fotdgrafos asistan a un

partido en el que por lo menos hay un equipo de estas instituciones.

Quiero enfatizar nuevamente que eso no significa que a lo largo de los torneos
de ONEFA, principalmente categoria Mayor e Intermedia, no se cubran a otras
instituciones. Ha sido mi interés que se dé visibilidad a la mayor cantidad de

equipos que nuestras capacidades nos permiten.

Particularmente en esa temporada 2019, me encargué de realizar
semanalmente el resumen de todos los partidos de cada jornada, entradas que
se cabecearon “Resultados Completos Jornada X”. Esto nos permitié empezar
a abrir camino en plazas como Cancun gracias a los Leones de la Universidad
Anahuac, o Coahuila, donde participan los Lobos de la Universidad Auténoma

de Coahuila.

Sin embargo, a lo largo de dicho torneo, que vio a los Burros Blancos del IPN
coronarse, la cobertura mas exhaustiva, incluyendo productos escritos y
graficos, siempre fue dirigida a los equipos con mayor respuesta entre los
lectores, y esos consistentemente fueron Pumas CU, Aguilas Blancas y los

campeones Burros.

3.3 Formacion deportiva y periodistica aplicada al
futbol americano

De este apartado en adelante, me dedicaré a describir propiamente las labores
periodisticas que he ejercido durante los ultimos cinco afios como reportero de
receptor.com.mx, tomando en cuenta entonces que los elementos de edicion
web y publicacion de entradas afectan y deben ser aplicadas a cualquier

contenido, desde notas de escritorio hasta reportajes.

El trabajo de reportero para alimentar la pagina de informacion basicamente se
divide en dos facetas: las notas de escritorio y los textos periodisticos

trabajados. Para receptor.com.mx, al tratarse de la especializacion del futbol
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americano, las notas de escritorio predominantemente son aquellas de
informacion relacionada a las ligas extranjeras, particularmente las
estadounidenses. La NFL, la liga profesional, y la NCAA, la divisidon
universitaria en ese pais, son dos circuitos de alto interés para los aficionados
de este deporte aun en México, pero por razones de la localizacion geografica,

el trabajo se reduce a la realizacién de notas de escritorio.

El interés propio en el deporte me ha permitido adquirir conocimiento suficiente
no solo para su entendimiento personal sino para transmitir la informacion
relevante a los potenciales lectores. El futbol americano es un deporte que
como espectador he disfrutado desde que tengo uso de razén, pero
posteriormente fui jugador del mismo durante 11 afios, de los 9 a los 20 afios.
Ademas, en 2018 también participé como entrenador del nivel infantil, y fue en
ese mismo ano que afiancé mi camino periodistico no sélo para la realizacién
de contenidos en receptor.com.mx, también como reportero de cancha y
comentarista en las transmisiones televisivas del futbol americano universitario
de México, a través del Canal Catorce del Sistema Publico de Radiodifusion.
Posteriormente, en 2019 y 2020, fui parte de las narraciones radiofénicas de
partidos de NFL a través de la sehal de La Octava Sports, tanto en AM como
FM.

Sin embargo, desde 2014 inicié mi redaccion de textos especializados en futbol
americano, principalmente con la generacién de contenidos referentes a las

dos ligas estadounidenses ya mencionadas: la NFL y la NCAA.
3.3.1 Notas de escritorio

El producto realizado en los inicios como colaborador de receptor.com.mx
principalmente se trataba de cronicas de los partidos mas relevantes de estas
dos ligas, pero al tratarse de un ejercicio reporteril obstaculizado por la
ubicacion geografica, y por ende, incompleto, dichas cronicas tenian un mayor
énfasis en los aspectos técnicos, estadisticos y deportivos del evento. Si bien,
este pareceria ser el centro logico tematico de una cronica deportiva, la
experiencia de relatar se modifica en esas dos condiciones: si se esta presente
o0 no en el partido que se esta cubriendo. Al hacer una nota de escritorio, la
redaccion se reduce a los datos, los acontecimientos, los ganadores y

perdedores del partido, y los jugadores protagonistas.
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La realizacion final de la crénica se puede ver fuertemente nutrida por datos
estadisticos que recopilan otras fuentes, por ejemplo, la sefal televisiva donde
se esta transmitiendo el evento. También existen las bases de datos de medios
masivos deportivos de Estados Unidos como ESPN, CBS Sports o los portales
de las propias ligas, para incluir los numeros relevantes de un partido: en el
caso del futbol americano, las yardas ofensivas, los tacleos defensivos, los

pases completos de un quarterback, por mencionar algunos.

Como se vera en la siguiente nota de escritorio, los elementos multimedia de
redes sociales como Twitter, Facebook o Instagram ayudan a ilustrar de una
manera eficiente, no sélo porque se utilizan los medios (fotos o videos)
directamente de la fuente de origen, sino que ademas le afiaden una dinamica
distinta a la redaccidn de estas mismas notas: la posibilidad de poder integrar
las anotaciones o las jugadas clave tal y como se vieron en las transmisiones
televisivas permite “jugar” con la narrativa con la que uno elabora estos textos.
Ya no es tan necesario detallar con palabras cémo fue la accion, sino que es
posible dejar que los videos “hablen” por si solos. El énfasis entonces puede
tornarse a la propia apreciacion del redactor, a las narrativas intrinsecas de lo
futbolistico y tener la posibilidad de poder anadirle un valor agregado al texto

con tuits insertados (embedded) u otro tipo de recursos.

Aqui un ejemplo de una crénica de escritorio, sobre un partido de la divisidon
colegial de los Estados Unidos en el cual el equipo #1 de este nivel, la
Universidad de Alabama, perdio por primera vez en casi dos afios, a manos de

un equipo que nueve anos atras también los derroté al mismo tiempo que eran

el #1 de los EEUU. La nota fue publicada el 9 de octubre de 2021:
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Alabama no habia estado abajo en el marcador en todo el afio. Alabama no

perdia desde el 2019. Alabama no perdia contra un equipo no clasificado en el

Top 25 desde el 2007. Todo eso acabd hoy, a manos de un equipo que en
2012 también hizo vulnerable al Crimson Tide: los Texas A&M Aggies.

Alberto Garcia Ramos / receptor

Por segunda vez en menos de 10 anos, Texas A&M hace la hombrada de
destronar a Alabama de la posicién mas alta en la clasificacion de la Prensa
Asociada (AP).

La dltima vez, en el 2012, aquél que levantd a los Aggies para vencer al
Crimson Tide (#1) eventualmente se convirtié en uno de los astros mas
reconocibles del College Football: Johnny Manziel era el QB cuando los
tejanos vencieron 29-24 al también #1 Alabama.

Este sdbado, Manziel estuvo una vez mas en el campo, pero obviamente ya no

como jugador, sino como invitado para nuevamente presenciar la historia.

The Sporting News & . 4
@sportingnews
Johnny Manziel is enjoying the Aggies' lead over Alabama

o
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10:09 p. m. - 9 oct. 2021 ®
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Alabama no habia estado abajo en el marcador en ningun momento de la
temporada 2021, que ya estd en su semana 6. EL Crimson Tide de Nick Saban,
para muchos ya el mejor head coach en la historia del nivel universitario,
llegaba con una racha de victorias que ascendia a 19, la ultima derrota
viniendo en 2019 contra los eventuales campeones nacionales, los LSU Tigers
de Joe Burrow.

Texas A&M comenzé 2021 como el #5 segun la AP. Dos derrotas después (a
manos del #13 Arkansas y Mississippi State), los Aggies salieron de los
mejores 25. Fue justamente la semana anterior que perdieron en casa contra
Mississippi State.

A pesar de todo eso, esta noche lo volvieron a hacer.

Alabama no solo perdid, sino que no tuvo la delantera en 58 de los 60 minutos
de juego efectivo. Nick Saban perdid por primera vez a manos de un ex
asistente de su staff de coacheo (Jimbo Fisher, HC de los Aggies, fue el
coordinador ofensivo de Saban en LSU de 2000 a 2006). Alabama perdio por
primera vez en 100 juegos contra un rival que estaba fuera de los 25
mejores, ya sea de la clasificacion de la AP, el extinto BCS o el Comité de
Playoff.

Zach Calzada comenzo la temporada como el QB sustituto de los Aggies, pero
una lesion del titular Haynes King en la semana dos lo impulsé al relevo
obligado. Calzada no pudo con la defensiva de Arkansas ni de Mississippi
State, trayendo el récord de Texas A&M a 3-2.

Tras la primera mitad, Calzada estaba acariciando la perfeccion, y técnicamente
ninguno de sus pases habia tocado el suelo: el QB estaba 13 completos de 14
intentos con 183 yardas, 2 touchdowns y una intercepcion. Estaba jugando
mejor que el QB de enfrente, para muchos favorito al Heisman, Bryce Young
(11 de 19 para 143 yardas, 1 touchdown y una intercepcion al medio tiempo).
Texas A&M lo ganaba 24-10 entrando al tercer cuarto.

74



& receptor.com.mx

Pero como todo equipo que se maneja con grandeza futbolistica, Alabama
construia el regreso. Un acierto de equipos especiales lo puso 24-17 en el
tercer cuarto.

@ The Comeback L 4
e @thecomeback
Here comes Bama!

The Crimson Tide block a punt and recover it in the end
zone for a TD. Texas A&M leads 24-17.

]

@ @ 1ALABAMA - q0 KM TEXASARM 24 3pp 8:27 & A4TH&A4

MAC BUFFALO 38 T3 KENTST 48 4TH B:24

9:21p. m. - 9 oct. 2021 @

Q5 O 1 T Compartir este Tweet

Twittea tu respuesta

Y luego un acierto de los equipos especiales de enfrente volvid a extenderlo
por 14 puntos.
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Y luego un acierto de los equipos especiales de enfrente volvio a extenderlo

por 14 puntos.

receptor.com.mx L4
— @receptorcommx

VAYA MANERA DE RESPONDER

Texas A&M la trepa 96 yardas hasta las diagonales en el
kickoff consecuente

Una vez mas estan arriba por 14, ahora 31-17 todavia en el
tercer cuarto « ¢

i o VR (SN S e e o

9:27 p. m. - 9 oct. 2021 ®

Q4 O T Compartir este Tweet

Twittea tu respuesta

Bryce Young comenzaba a sentirse comodo, luego de una exhibicién en la que

sufrié cuatro capturas, y Alabama recortaba la ventaja una vez mas a siete
puntos, entrando al cuarto cuarto, la amenaza de colgarse la ventaja, vy
eventualmente imponer su voluntad, crecia.

A pesar de que en dos series consecutivas, la defensiva de los Aggies forzé un

intento de gol de campo, Calzada y el ataque lucieron anémicos en la recta
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final. Abajo 31-30, Young lanzé el pase de touchdown mas sencillo que
tendra en toda su carrera para que, con la conversion de dos puntos, Alabama
se fuera arriba por primera vez en la noche.

\U receptor.com.mx W

111111 @receptorcommx

La definicion literal de SOLO

PRIMERA VENTAJA DE LA NOCHE PARA ALABAMA TRAS
55 MINUTOS DE JUEGO

Con la conversion de dos puntos, el Crimson Tide se sube
38-31 sobre Texas A&M tarde en el cuarto cuarto

1 2@ps | sec”
4

N

® & 'ALABAMA 30 AJ TEXASARM - 31 47H 5:04 40 1sT & GOAL

A

™

10:29 p. m. - 9 oct. 2021 @®

Q5 O 1 M Compartir este Tweet

Twittea tu respuesta

Tras 55 minutos de juego, el Crimson Tide lograba su primera ventaja. La
segunda mitad, Texas A&M no habia hecho absolutamente nada. El Unico
touchdown de los ultimos dos cuartos hasta ese momento habia sido el
regreso de kickoff.

Los Aggies respondieron con una serie de seis jugadas, 65 yardas, y un
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touchdown de 25 yardas que en el momento justo, Zach Calzada lanzd antes
de que le lesionaran la rodilla. Ainias Smith recibid el envio en las diagonales
y Texas A&M empatod a 38.

W receptor.com.mx 9
W @receptorcommyx

TEXAS A&M LO EMPATA CON 3 MINUTOS

EL QB ZACH CALZADA SALE LESIONADO PERO PONE
UNA BELLEZA EN LAS DIAGONALES

38-38 Alabama y Texas A&M con el drama en un punto

incomparable & ¢4 @l ¥,
PR RN
B R e 2

10:39 p. m. - 9 oct. 2021 @

Q 28 O 1 T Compartir este Tweet

Twittea tu respuesta

Lo que ha sido una de las mejores ofensivas en los ultimos afios del College
Football no logréo mas que un tres y fuera, y aunque la escena de la lesion de
Calzada habria parecido seria, el QB regreso a la ultima oportunidad, al menos
en tiempo regular, que tendria el equipo para repetir como verdugo del
Crimson Tide.
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Comenzando desde su 35, en tres jugadas los Aggies ya estaban en terreno
rival, y dos snaps posteriores, se metieron a la 30 de Alabama. Una
interferencia defensiva ya con menos de 40 segundos en el marcador puso
primera y diez para A&M en la yarda 12. Se acabaron todo el reloj hasta el
segundo 0:01.

Y la patada no podia estar exenta de drama.

receptor.com.mx w7
= @receptorcommx

CAYO EL NUMERO 1 DEL PAIS
CAYO ALABAMA

POR PRIMERA VEZ EN 19 PARTIDOS ALABAMA CONOCE
LA DERROTA

TEXAS A&M VENCE 41-38 AL CRIMSON TIDE

PRIMERA VEZ QUE ALABAMA PIERDE CON UN EQUIPO
FUERA DEL TOP 25 DESDE 2007.

®CBS |SEC

L R R W RN NN

10:53 p. m. - 9 oct. 2021 @

O 16 O 1 T, Compartir este Tweet

Twittea tu respuesta
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A pesar de que, extra oficialmente, los Aggies estan fuera de contencion para
el College Football Playoff (ningtin equipo con dos derrotas se ha metido a las
semifinales en la historia del formato), el coach Jimbo Fisher calentd este
enfrentamiento desde la pretemporada. En la primavera, Fisher comenté
“vamos a patearles el trasero cuando les toque venir a aqui”, refiriéndose al
Crimson Tide.

Previo a esta noche, Nick Saban habia enfrentado a algun ex-asistente suyo ya
como Head Coaches en 24 ocasiones, y las 24, ninguno habia vencido al
mentor. El propio Fisher ya habia fracasado tres ocasiones previas.

Pero no hoy.

Auln si Alabama hubiera escapado con la victoria, la semana 6 tuvo un exceso
de locura a lo largo de la NCAA. Pero cuando una vez mas Alabama es
vulnerable, Texas A&M le puso la cereza a este pastel llamado futbol
colegial universitario.

Texas A&M Football & . 4
@AggieFootball
You come to A&M for these kind of moments.

What a scene.

11:57 p. m. - 9 oct. 2021 @

3.3.2 Realizacion de notas informativas

Al cubrir informacion de las ligas de futbol americano en México, sin embargo,
el ejercicio periodistico se convierte en uno auténtico, donde se tiene que salir

a los eventos para buscar las historias de los personajes relevantes, en el caso
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particular de la informacion de receptor.com.mx, los equipos y jugadores,
principalmente, de la categoria universitaria, o Liga Mayor, de la Organizacién
Nacional Estudiantil de Futbol Americano (ONEFA).

Como en practicamente todas las fuentes periodisticas, las notas informativas
conforman el género periodistico de mas uso, por la presentacion directa y
concisa de un hecho noticioso. Las notas son el recurso para el contenido
diario, mas alla de trabajos periodisticos que ocupen mas trabajo y tiempo,
como es el caso de cronicas de partidos en la fuente del futbol americano, o
algunos reportajes de largo formato, que consumen mas tiempo para su
realizacion. Como se aprende en las clases de Géneros Periodisticos y como

describen Lefiero y Marin (1986), la nota informativa:

“‘Es el género fundamental del periodismo, el que nutre a todos
los demas y cuyo propdsito unico es dar a conocer los hechos
de interés colectivo. (...) No se dan opiniones. Se informa del
hecho nada mas. Se concreta a relatar lo sucedido y permite asi
que cada receptor.com.mx del mensaje saque sus propias

conclusiones.”

Especificamente hablando del ambito del futbol americano en México, puede
caerse mucho en labor periodistica de escritorio, ya que muchos de los
sucesos relevantes se anuncian a través de boletines de prensa o
comunicados. Sin embargo, como periodistas no podemos dejar de lado la
realizacion de estos textos y la aportacion de informacion adicional para que el
lector pueda formar su propio juicio. Asimismo, se busca constantemente
aprovechar conferencias de prensa, entrenamientos o partidos, los eventos de
interés general en la fuente, para poder recopilar citas, datos, opiniones de los

actores involucrados y generar diversas notas informativas.

Aqui un ejemplo de una_nota informativa publicada el 26 de junio de 2021, en el
cual el tema central es la confirmacion de una temporada de la Categoria Liga

Mayor de la ONEFA a pesar de las condiciones de la pandemia, y esto tras la

imposibilitacion de realizar el torneo en 2020 por la misma situacion:
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@ receptor.com.mx

LIGA MAYOR

Dejara ONEFA decisiones
sobre pandemia a autoridades
escolares y gubernamentales

ON 26 JUNIO, 2021 « ( LEAVE A COMMENT )

La asistencia o no de aficionados a los estadios, la potencial suspensién de la
temporada o la cancelacion de encuentros por contagios de jugadores y
coaches en Liga Mayor son decisiones que se dejaran a las instituciones
educativas, gubernamentales y locales, y no las tomara la propia ONEFA.

Ademas, el reglamento de competencia quedo practicamente intacto.
Alberto Garcia Ramos

La toma de decisiones sobre temas relacionados a la pandemia que puedan
impactar la temporada de Liga Mayor se dejara a las disposiciones tanto de
las autoridades gubernamentales de salud como a las instituciones
educativas miembro de esta categoria e inclusive a los coaches de cada
programa, explico el presidente de la Organizacion Nacional Estudiantil de
Futbol Americano (ONEFA), Juan Manuel Bladé.
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En conferencia de prensa en las instalaciones del Tecnoldgico de Monterrey,
Campus Santa Fe, en Cuajimalpa, Ciudad de Mexico, tras el final de la XLIV
Asamblea General Ordinaria de la Organizacion, Bladé explicd que en caso de
un brote de multiples contagios de COVID-19 en alguno de los equipos de
Liga Mayor, seran los entrenadores los que decidan si su escuadra puede
jugar o no, esto en consideracién a si el equipo aun cumple con el minimo de
jugadores requeridos para competir (35).

“Es decision de cada equipo si por contagios puede cumplir o no puede
cumplir con el compromiso”, puntualizé. En caso de no asistir al encuentro, el
equipo afectado recibira una derrota de 2-0 en dicho partido y cada escuadra
tiene hasta dos ausencias por brotes de COVID-19 antes de ser desclasificado

de la postemporada.

r+yp  ONEFA Oficial 5P
==, @OnefaOficial

No cesan los trabajos en la Asamblea General Ordinaria.

Ante el Sl de Instituciones a temporada Liga Mayor 2021, se
revisan los protocolos creados por la Comision Médica de
@OnefaOficial

La conformacion de Conferencias sufre cambios y hay
ajustes.

ASAMBLEA GENERAL
ORDINARIA
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“(En 2020) la unica solicitud que hicieron los equipos que llegaban es que la
totalidad del roster pudiera estar becado y eso se mantiene, porque fue un
acuerdo gque se tomo con las autoridades que estaban presentes en la
asamblea”, refirio.

Asimismo, indicd que no hubo cambios al Articulo 19.1, el cual establece que
70% de los jugadores de un equipo de Liga Mayor tienen que también ser
estudiantes en la institucion donde juegan, ni al Articulo 28, que establece que
los jugadores necesitan tener carta de liberacion o descansar un afio para
poder cambiar de escuadra.

La temporada 2021 de la Liga Mayor contara con 30 equipos, dos invitados y
tres ausencias, una de las cuales, los Potros del Instituto Tecnoldgico de
Sonora (ITSON), fue por razones de seguridad de sus estudiantes ante la
pandemia en México. Ademas, se aclard que los Arkansas State Red Wolves
Campus Querétaro y los Cardinals de la Universidad Incarnate Word Campus
Bajio fueron incorrectamente aceptados durante la primera jornada de la
Asamblea. Debido a que enviaron su solicitud de ingreso después de la fecha
limite, tuvieron que ser rechazados y nuevamente integrados, pero como
invitados, y podran solicitar su ingreso formal en 2022.

El torneo de la categoria maxima esta programado para arrancar el 16 de
octubre del 2021. Con tres conferencias de competencia, cada circuito tendra
seis partidos de temporada regular y los dos mejores equipos avanzaran a
una final directa.

Anuncios Anuncios

Make money : 4
off your hobby <3+ Make money

blog with - S off your blog

WordAds

Como bien lo establecen los canones del periodismo, asi como los cursos
universitarios, la jerarquizacion de la informacion es un ejercicio fundamental y

constante en esta profesion, pero particularmente en las notas informativas.

Tanto la extension de éstas (usualmente son cortas) como el buscar apegarse

a la veracidad y a los hechos, a través de la mayor cantidad de fuentes y voces
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posible para contrastar las versiones, convierten a la jerarquizacion como algo
fundamental para establecer las prioridades del medio o del propio periodista

en la realizacion de la nota. Como dicen Lefiero y Marin (1986):

‘(la nota informativa) no es, como tampoco los demas, un género
“objetivo”: la sola jerarquizacidon de datos con que se elabora implica una
valoracion, un juicio, por parte del periodista. Sin embargo, la noticia o

nota informativa es el menos subjetivo de los géneros”.

En la nota ejemplificada, en receptor.com.mx y para ese reportero, era
especialmente importante cuestionar a las autoridades de la ONEFA acerca de
los temas relacionados al COVID-19, ya que al momento de dicha asamblea, la
vacunacion para los jovenes de 18 a 29 afos (grupo demografico al que
pertenecen los jugadores y la mayoria de los coaches de la Categoria Mayor)
no habia alcanzado a una gran porcidon de nuestro pais. Cuestionamientos
sobre si se realizarian pruebas COVID-19, el numero de estas, y los
parametros para decidir la cancelacion de un partido o de la propia temporada
fueron relevantes en su momento, ya que ademas, apenas comenzaba el

ascenso de la “tercera ola” de contagios en nuestro pais.

A través de las respuestas de dicha conferencia de prensa es como construi
una nota que, si bien para otros reporteros de la fuente pudo haberse enfocado
en el hecho de que regresaria el futbol americano de ONEFA tras afio y medio

de inactividad, no podia mantenerse exenta del tema de la pandemia.

Una vez cubierta, con un subtitulo comencé a abordar los temas de la
competencia para el torneo, ya que, en el contexto del futbol americano,
representa uno en el que por primera vez en mas de una década, instituciones
privadas como el Tecnolégico de Monterrey (con sus seis campus
participantes) y la Universidad de las Américas Puebla participarian en ONEFA,
temas de interés para la comunidad del futbol americano, pero particularmente

para la linea editorial y los lectores de receptor.com.mx.
3.3.3 Realizacion de cronicas

Vicente Lefiero y Carlos Marin establecen la importancia de la crénica al
nombrarla como el antecedente directo del periodismo actual: “es el relato

pormenorizado, en secuencia y oportuno de los acontecimientos de interés

85



colectivo”, y no sélo busca narrar cdmo sucedié un determinado hecho, sino de

recrear la atmoésfera de los sucesos (1986).

Los mismos autores establecen que en el periodismo deportivo puede llegar a
ser mas importante que la nota informativa, no por su periodicidad, sino por la

manera de atacar los eventos mas importantes de un deporte: un partido.

Gracias a la libertad de prensa que me fue otorgada al tomar las riendas del
portal, mi intencién al relatar y realizar la cronica de un partido es la de llevarla

mas alla de los sucesos cronolégicos y técnicos que envuelven al deporte.

En la crénica del futbol americano, sucesos como las anotaciones, cambios de
lideratos en el marcador, jugadas defensivas relevantes (balones sueltos o
intercepciones) son algunos de los elementos que tradicionalmente se
incluirian. Por decirlo de manera coloquial, son hechos que estan “dados”, ya
que por la propia naturaleza de un deporte y una competencia, uno puede
anticipar qué va a pasar al momento de realizar este género periodistico:
sabemos que habra un ganador o un perdedor, sabremos que habran

anotaciones, son elementos que, por el hecho de cubrir un partido, van a pasar.

Como reportero, he buscado generar un producto periodistico distinto a los
presentados en otros medios de la comunidad, los cuales, en coberturas de
partidos, podrian considerarse como cronicas informativas: los nombres de los

jugadores que anotaron, en qué minuto, estadisticas de futbol relevantes.

El Manual de Periodismo de Lefiero y Marin (1986) establece como

caracteristicas fundamentales de la crénica interpretativa las siguientes:

1. Enjuicia hechos que simultdneamente van siendo descritos en

sus partes esenciales

2. Aborda acontecimientos previstos, pero encuentra su mejor

elemento en los imprevistos.

3. No tiene el propdsito de informar sino el de orientar al publico,

mediante la interpretacion y el enjuiciamiento de la realidad.
4. Permite al autor desarrollar un estilo literario propio.

En su libro Redaccion Periodistica (1974), José Luis Martinez Albertos comenta

respecto a la cronica deportiva que ésta debe tener dignidad literaria y claridad.
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A pesar de que se pueda pensar que es un texto con un lector especializado en
el tema, “es preciso que estos escritos sean asequibles a todos los publicos
interesados en esas cuestiones, sea cual sea su extraccion intelectual, desde

el profesor universitario a los peones de la construccion”.

Aunque es parte esencial el no dejar de lado los tecnicismos del futbol
americano, en las crénicas busco que no soélo contengan la visién de los
protagonistas, los jugadores y entrenadores, sino también que posean
elementos que le den una particularidad al juego: cual fue el hilo narrativo para
la victoria o derrota de un equipo (sombreado en verde), cuales de los datos
estadisticos de un partido resultaron mas relevantes que los otros (Sombreado
enazill), incluir el contexto no solo de ese partido, sino de partidos previos y
partidos por venir (sombreado en amarillo). Una vision un tanto subjetiva desde
mi posicidon como reportero, pero sustentada con los elementos que el partido
otorga para transmitirlo asi al lector, superar la cronica basica en la que todo se
reduce a las anotaciones, el momento en que ocurrieron y los jugadores que

las hicieron.

Debido a la ubicaciéon y el espacio geografico, creo que es fundamental que,
para realizar una cronica certera de estos partidos, se asista fisicamente al
lugar de los hechos, en contraste, como ya se menciond, con los partidos de
las ligas estadounidenses. Es por eso que al tratarse de mi cobertura de la Liga

Mayor, asisto presencialmente, la manera auténtica de hacer periodismo.

En 2019, en la Conferencia principal de la Categoria Mayor de la ONEFA, cinco
de los ocho equipos participantes eran de la Zona Metropolitana del Valle de
México, tres en la CDMX (Pumas UNAM, Burros Blancos y Aguilas Blancas del
IPN) y tres en el Estado de México (Linces UVM Campus Lomas Verdes,
Leones Anahuac Campus México Norte y Potros Salvajes UAEM); estos son

los equipos principales que cubri en dicha temporada.

Si la intencidn es crear una crénica que no sea solo informativa sino
argumentativa u opinativa, como las clasifican Lefiero y Marin, en la fuente
deportiva es practicamente obligatorio estar en los estadios, recabar
testimonios de los participantes (sombreado en naranja), desde jugadores,
entrenadores y hasta aficionados, y sentir fisicamentecdmo se jugo un partido

para poder generar un punto de vista valido, pero sobre todo, integro, con la
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mayor cantidad de perspectivas posibles y superando la superficie de solo

reportar los resultados del partido.

Aqui un ejemplo de una cronica, el partido entre las Aguilas Blancas del
Instituto Politécnico Nacional y los Linces de la Universidad del Valle de

México, Categoria Mayor, de la temporada 2019:
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Jugadores clave definen
victoria 20-16 de Aguilas
Blancas sobre Linces
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_para que las Aguilas Blancas escaparan del JOM con la

victoria sobre los Linces, quienes otra vez se quedaron secos, victimas de sus
propios castigos.

Alberto Garcia Ramos
Fotos: Ernesto Garcia / receptor

Las Aguilas Blancas del IPN remontaron un déficit de nueve puntos al medio
tiempo para vencer 20-16 a los Linces de la UVM y posicionarse como firmes
candidatos a semifinales en acciones de la Jornada 4 de la Conferencia Jacinto
Licea de la Liga Mayor de ONEFA.

Por segunda semana consecutiva, los Linces dejan ir una ventaja de dos
posesiones al medio tiempo y se van de su casa, el Estadio José Ortega
Martinez, con la derrota a manos de un equipo del Politécnico, siendo los
Burros Blancos los vencedores la semana pasada.

“Fue un partido muy dificil, como lo esperdbamos. Tuvimos una primera mitad
mily mala, jugué muy mal’, externd el Quarterback de las Aguilas Blancas,
Angol Gutiérrez, luego de la remontada que liderd para los Volatiles. “Nos
desconcentramos (pero) te motiva saber que este equipo estd unido, que
hacemos un gran trabajo cuando nos concentramos, y que los coaches se
estan enfocando en el aspecto mental.”

Es una realidad que los primeros dos cuartos fueron completamente
dominados por los felinos mexiquenses, por segundo viernes consecutivo.
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ma nportante es que tenian la ventaja 16-7 en el des 0. Fueron |«
liderados por el Head Coach Rodrigo "Goofy"” Pérez los que abrieron el
marcador con un gol de campo de 50 yardas bueno de Miguel Gonzalez (36)
jurante su primera serie de la noche
) respuesta, sin embargo, de los Volatiles vino en la serie consecuente: ur

pase de touchdown de 24 yardas de Gutiérrez con Fabrizio Diaz (16) para

o ' |

coronar una serie de 8 jugadas y 84 yardas, donde la jugada clave fue una

escapada de 38 yardas del QB, y aventajar /-3 a la visita

) la recta final del primer periodo, Lopez inicio el ataque lince con un
bombazo de 53 yardas a Héctor Rodriguez (10). Johan tuvo una actuacion
impecable en la primera mitad, terminando con 5 completos de 6 intentos para
127 yardas y un touchdown. Esa serie culmino cinco jugadas despues con ul

irreo de touchdown de 4 vardas de Cesar Rios (15) que significaba el 10

en los primeros segundos del segundo cuarto.

91



WL A AT T

Hacia los ultimos cinco minutos antes de la intermision, Josué Mendoza (9)
intercepto un pase de Gutiérrez para el pnmer robo del dia. Dicho intercambio
lerivo en una serie de 8 jugadas, y la termind un pase de touchdown de 22

yardas de Lopez a Salvador Hernandez (88) para el 16-7.

A pesar de un aparente dominio sobre los Volatiles,

Ct ! Te rno nana castigos
acumulando cinco en esos primeros dos cuartos. La historia no cambio en la
segunda mitad, y otra vez, los panuelos amarillos jugaron un papel

protagonico en la eventual derrota de Linces.

Justamente en la primera sere regresando del descanso, Lopez logro ur
touchdown de 20 yardas por tierra el cual fue anulado por un bloqueo por la
espalda_ Un gol de campo malo significo el marcador estatico y los Linces no
volvieron a figurar en él. Ademads, totalizaron 12 castigos para 97 yardas
otorgadas. Otra de las estrellas politécnicas también entra dentro de esto

César Pérez (2) no registro captura pero si genero por lo menos tres

llamados de holding de la linea ofensiva Lince
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. 1 listancia n momento remiantes, Gutierrez lucio la
velocidad que lo caracteriza bid una optativa 39 yard 1sta

Jon DOI je la defer i p 0-14 a

uad
En senes seguidas, tanto Gutierrez como Cajiga hicieron las jugadas que el
equipo guinda y blanco necesitaba para robarse la victonia
Con Linces enfrentando segunda y 18 desde propia yarda 1/, el linebacker de
tercer ano registro una intercepcion sobre Erick Nino (4), quien entro er
relevo de Lépez porque el QB titular perdid el casco en la jugada previa. Frente
1 un pasador frio y con poca expenencia, Cajiga capitalizo la oportunidad g
 la g re 1nifi ‘ !
I gada M { ! ged | na (4) concre in g i

)¢ ) SUDII Drim ( ( primer cuart |

Blancas, ahora por la minima 17-16.
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Linces comenzaba a resentir el reloj como un factor en contra. Con tres minutos
para el final, empezaron una serie desde propia yarda 18, proyectindose como
la serie definitiva. En lugar, terminaron por jugdrsela en cuarta y nueve, y un
pase incompleto dejé a las Blancas a tiro de gol de campo.

Justamente vino Corona para su segundo bueno de |a tarde, éste de 40 yardas,
para hacer la diferencia de cuatro puntos, pero ya con 50 segundos para
finalizar. Una vez mds, la muralla guinda respondid, y en cuatro jugadas
finiquitaron la victoria 20-16.

“(Lograr la remontada) es algo muy significativo pero (Linces) no es un equipo
que estara aspirando a playoffs, tenemos que trabajar mucho en eso, buscar y
lograr jugar cuatro cuartos”, externd Cajiga, quien terminé con

A pesar de que el #3 tuvo que salir del encuentro a mediados del cuarto
cuarto, la defensiva del Head Coach Enrique Zarate recuperd la compostura

durante todo el segundo medio, y limitaron a los Linces a 30 yardas totales en

“Un partido muy complicado pero sacamos el triunfo. Nosotros estamos para
ganar los partidos porque la temporada es muy competitiva. Me quedo con las
cosas buenas del Ultimo cuarto, sobre todo la actitud, los chavos se la creen
y que remontamos el marcador”, complacido dijo Zarate respecto a dicha
reaccion en la segunda parte.

Gutiérrez tiene presente que su movilidad terrestre fue fundamental para la
-wm”mummen.nmm.M
final logramos identificar sus puntos débiles que fueron contra la carrera y

fueron los que nos dieron el resultado.” EL QB de segundo afio terminé con
_ uno de touchdown que levanté el animo

del equipo.
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LOS Castuigos jugaron parte

undamental, ya que cometieron

holding en cinco de sus seis series del complemento.

inque no tuvieron una oportunidad a 9 vardas de anotar como hacs [
dias, tampoco supieron manejar la presion en el cierre: en sus ultimas do

eries, permitieron dos sacks, registraron dos holdings -uno fue declinado- y
Johan lanzo tres de sus canco incompletos, para redondear su velada en 13

completos de 18 intentos, 1/0 yardas y una anotacion

Otra vez fue Lopez quien estadisticamente superd la actuaciéon del QB rival

[Gutiérrez lanzd apenas 52 vardas en 7 completos de 11 intentos con una
\ ! )
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anotacion y una intercepcion). pero fue justamente el contrincante quien acabd
por robar la victoria.

Uno de los dichos mas significativos del futbol americano: big time players
make big time plays. En este viernes por la noche, las Aguilas Blancas
necesitaron de jugadas grandes de sus jugadores grandes para concretar su
primera remontada de la temporada, porque en partidos cerrados donde se
pueden definir posiciones en postemporada, los lideres han de relucir y liderar
al conjunto.

Las Aguilas Blancas (3-1) reciben el préximo sdbado, tentativamente en el
Casco de Santo Tomas, a los Leones Andhuac México (3-0), quienes se juegan
el invicto con Pumas CU este sabado, mientras que los Linces (1-3) se quedan
en casa y reciben en el José Ortega Martinez a los Potros Salvajes (0-4),

quienes vienen de una dura derrota 42-14 contra los Auténticos Tigres

COMPARTE ESTO:

ME GUSTA ESTO:

w Me gusts

50 &l pramero en decr que W s

RELACIONADO

Aguilas Blancas remonta contra Linces para continuar el vuelo: La Visidn

de Neto

&8 UVM 2019, van por los playoffs

La razén por la que en esta crénica empiezo y termino con citas de dos
jugadores y el entrenador en jefe es porque busco que sean ellos los que
ilustren, con sus palabras, la narrativa que quiero establecer: las Aguilas
Blancas ganaron este partido porque tienen a uno de los mejores quarterbacks
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y linebackers de la liga, y gracias a dos jugadas que éstos hicieron en la recta

final del partido.

Como se establece, Linces dominé durante los dos primeros cuartos, mismos
en los que el quarterback de las Aguilas, Angel Gutiérrez, jugé erratico. Las
entrevistas y el uso de dichas citas en la cronica sirven para denotar que no
sblo es la apreciacion del reportero, es la misma apreciacién del jugador y
protagonista, ademas dicho sentimiento replicado por el entrenador Enrique

Zarate.

Si bien una vez mas hay un ganador y un perdedor, como reportero de la
fuente deportiva busco no sélo establecer eso, sino las razones para que eso
haya sucedido. Un aspecto, como plasmé en la crdnica, que por segunda
semana consecutiva hundié a los Linces UVM fueron las penalizaciones, las
cuales les mataron el ritmo no sélo en dicho partido contra Aguilas, sino una

semana antes también contra Burros Blancos.

En las cronicas que realizo de los partidos a los que tengo la oportunidad de
asistir, mi objetivo es: presentar mi perspectiva de cémo se dio el partido; por
qué se dio el resultado final; convencer al lector con argumentos como
estadisticas, testimonios de los jugadores y entrenadores; e inclusive resaltar
los momentos determinantes dentro del mismo partido que cambiaron o
afianzaron el flujo del eventual marcador final. Una narrativa mas alla de los
tecnicismos, en el que se destaquen a los jovenes atletas, las estrategias o los
equipos que trascienden, algo que en esta fuente del futbol americano, con la

falta de atencion de los medios masivos, practicamente no existe.
3.3.4 Realizacion de Entrevistas

La fuente deportiva es una que mas permite acercarse a conocer las historias
de los personajes relevantes, permite “crear historias”. Al no ser un tratamiento
tan “duro” de la informacién, como sucede en la fuente politica o0 econémica, y
aunque si bien en receptor.com.mx intentamos mantener la esencia de
denuncia que puede tener el periodismo, las entrevistas también forman parte
esencial si se quiere dar a conocer a los jugadores, los que le dan vida a todos
los deportes, y a sus experiencias no solo dentro de las disciplinas, sino de

vida.
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En los temas que receptor.com.mx cubre constantemente, destaca el conflicto
entre las universidades publicas y privadas por la busqueda y apropiacion del
talento. Mientras es sabido que las instituciones publicas como la UNAM vy el
IPN no pueden otorgar becas deportivas, las privadas si lo hacen para atraer

talento a sus filas.

Por esta razon, en febrero de 2019, realicé una entrevista a Omar Rodriguez,
jugador entonces de 19 afios, quien se formé durante toda su carrera infantil y

juvenil en el programa de futbol americano de Pumas UNAM. El hecho
noticioso de dicha entrevista fue que Rodriguez anunciaba que jugaria la
Categoria Mayor en el Tec de Monterrey Campus Guadalajara, luego de
aceptar una beca deportiva. La entrevista tuvo 5 mil 43 visitas al portal, 752
reacciones en la publicacion de Facebook y 206 comentarios, es decir, genero
revuelo en la comunidad del futbol americano al tratarse del reclutamiento de
un jugador formado en una escuela publica hacia uno de los campus del Tec.
Como se describid anteriormente, el promedio de visitas en 2019 fue de mil 302
por entrada. Dicha entrevista al jugador tuvo casi cinco veces mas ese

promedio, ademas de que se colocd como la entrevista mas visitada en el afo.

Para conocer el proceso de como se dio dicho reclutamiento, decidimos darle

voz a Rodriguez a través de este género periodistico.
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Toda una trayectoria con el equipo de su suenos da un giro completo. EL QB de
la Intermedia de Pumas CU, semillero de Liga Mayor, Omar Rodriguez, aceptd
la beca que le ofrecid el equipo Borregos Salvajes del Tec de Monterrey,
campus Guadalajara. «Es un trago amargo» comenta en entrevista. Recibira
beca del 100 por ciento de colegiatura, residencia y alimentacion.

W Seguir a @realbetogarcia
W Seguir a @receptorcommx

Alberto Garcia Ramos

n mariscal de campo con talla envidiable, erigiéndose en un

metro con 88 centimetros de estatura y con peso de 92

kilogramos. Todavia no llega a la doble decena de edad y ya

cuenta con multiples representaciones de su pais como QB.

Desde los 7 afios ha sido parte del programa de futbol
americano de los Pumas CU. Y ahora es la mas reciente contratacion de los
Borregos Guadalajara.

Omar Jair Rodriguez Urbina, quién platicé en exclusiva con receptor.com.mx,
continuara su ya laureada carrera de futbol americano con los Borregos
Salvajes del Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores campus Guadalajara,
bajo la tutela del Head Coach Ernesto Alfaro, antes de los Burros Blancos, y
también iniciara sus estudios en Ingenieria Biomédica.

Como cualquier jugador de nivel juvenil e intermedia que tiene talento
sobresaliente y que genera reflectores, Rodriguez recibio el acercamiento de
multiples universidades privadas después de su participacion en la Seleccidn
Mexicana U19 que consiguid la plata en el mas reciente mundial celebrado en
México. Omar fue uno de dos mariscales de campo seleccionados.

«En el Mundial tuve muchas ofertas de becas, pero mi intencion era quedarme
en Pumas». Gazzu, como lo conocen sus compaferos y coaches en el programa
del pedregal, pasoé todas sus infantiles con los auriazules, liderd a los Tigres
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del CCH Sur al Campeonato en la Juvenil de Otono en 2017, y mas
recientemente fue el QB titular de los Pumas de la Intermedia en 2018.

© ErnestoGarcia
Fotograto Frofesional

Rodriguez (8), toda una carrera con los Pumas CU. (Foto: Ernesto Garcia)

Sin embargo, entre numerosas ofertas de becas deportivas, el joven de 19
anos empezo a ponderar sus opciones. En octubre de 2018, Rodriguez Urbina
se acerco con el todavia Head Coach en CU, Otto Becerril, para platicar de su
futuro dentro del programa. La respuesta del ahora cesado entrenador no fue
la que el QB buscaba.

«Me dijo que no podian hacer mucho (respecto a su situacion académica), lo
mas con lo que podian ayudarme era con una beca del 50% para el curso del
Guillot (Curso Intensivo Para Examen de Admisién a Profesional UNAM,
impartido en el Colegio Alejandro Guillot).» Actualmente, Omar cursa el sexto
ano de prepa en el Centro Universitario Anglo Mexicano. «Me dijo
practicamente que si queria irme, me fuera.»
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A pesar de que Ernesto Alfaro no tenia ninguna conexidn previa con Omar, su
Staff de Coacheo en Guadalajara ya habia intensificado sus esfuerzos para
hacerse del QB de 1.88 metros: «A (Carlos) Cabral lo tuve de Coach en el
America’'s Bowl, y €l me busco. Despues del mundial, (Arturo) Esquivel
también me reclutd.»

El coach Carlos Cabral era el entrenador en Jefe de la Intermedia de
Auténticos Tigres UANL de ONEFA y en mayo pasado anuncid que se
integraria al staff de coacheo con Burros Blancos del coach Francisco
Chaparro, pero sorprendié de ultimo momento al aparecer como entrenador de
Borregos Guadalajara. Arturo Esquivel era el Head Coach de Burros Blancos
del IPN en Intermedia, dejo al equipo para irse como entrenador en Jefe de
Leones Negros de la Universidad de Guadalajara en Liga Mayor, pero sélo por
unos dias, pues acepto la oferta del ex politécnico Ernesto Alfaro para irse con
los Borregos Tapatios como coordinador ofensivo. Fue el Head Coach de la
Seleccion U19.

Fue justo alrededor de octubre, platica el joven mariscal, que realizo el viaje a
Guadalajara gracias al primordial reclutamiento de Julio Silva, coach de
corredores en los Borregos, quien fue coach de Rodriguez en un offseason
camp en 2015 y fue el primero que contacté a Omar para presentarle la idea
de migrar hacia el Tec, ademas de ser el mas perseverante. En su primera (y
unica) visita al campus, el QB se llevo una grata impresion.
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Rodriguez cumplio su suefio de jugar en el Estadio Olimpico sin ser Puma de Liga Mayor. (Foto:
Grecia RC)

La decisidn no solo se basd en temas de futbol para Gazzu. La posibilidad de
cursar la carrera de Ingenieria Biomédica, con una beca del 100%, ademas de
hospedaje y alimentacion garantizados, era una muy dificil de rechazar. «En la
UNAM hubiera estudiado Medicina, si me hubiera quedado. Pero cuando fui a
Guadalajara, me enamoré de lo que seria mi facultad (la seccidn de

Ingenieria-Innovacion y Transformacion del ITESM). Cuando me mencionaron

las posibilidades de posgrado me parecieron increibles.»

Luego de seis infantiles, tres juveniles, una intermedia, en total doce anos
integrado a los semilleros de futbol americano de la UNAM, Rodriguez tenia
metas claras: «El ser gliero, la pintada de sUper héroe (parte de la novatada de
los Pumas CU), la P en el pecho, el Estadio Olimpico, si, sin duda es un trago
amargo tener que separarme de todos esos suenos porque desde nino lo vi.»
Al menos Omar pudo cumplir uno de esos suenos, jugando para México en el
Olimpico 68 en el mundial de julio pasado.

Pero su despedida del programa de la Universidad no fue turbulenta, o al
menos asi lo percibio el futuro borrego tapatio: «Le dije a Pavel (Tosky, Head
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Coach de Pumas Intermedia) que me habian ofrecido la beca. Se lo dije con

anticipacion para que pudiera reclutar, y dejé de ir a entrenar en diciembre. Me
dijo que me deseaba lo mejor, que qué bueno por mi.» Julio Nava, Head Coach

de Tigres CCH Sur que consiguio el campeonato en 2017 con Rodriguez en los

controles, le compartio el mismo sentimiento.
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Rodriguez firma su beca junto al Coach Alfaro.

Omar Jair emprendera el viaje de la Ciudad de México a la perla tapatia una
vez que termine con la Preparatoria en mayo. Llegara a un programa del Tec
Guadalajara que termind la temporada 2018 de la Liga Mayor en Conadeip con
récord de 0 ganados y 7 perdidos en actividades del Grupo Independencia
(tuvieron dos victorias en los partidos interconferencias).

«Yo sé que no puedo llegar como estrella. Si soy titular en mi primer afio de
Liga Mayor, sera porque me lo gané, porque trabajé. Si me toca esperar, es
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porgue en algo fallé, y hay que seguir trabajando.»

El contrato de su beca con Borregos.

Por lo mientras, Omar Rodriguez ya firmo sus intenciones de ser parte de los
Borregos Guadalajara. El 13 de enero realizd el examen de conocimientos
académicos, y el 31 del mismo mes le dan a conocer sus resultados. De pasar
el examen, Gazzu se convierte de manera oficial en un Borrego tapatio.

TE PUEDE INTERESAR: Receptor Radio Emision 16

Como ya se indico, este texto generd un trafico significativo para el portal vy,
ademas, en su difusién en redes sociales los numeros fueron importantes,
particularmente en el Facebook de receptorcom.mx. El contexto del
reclutamiento de jugadores, especificamente de escuelas publicas hacia
privadas, ha sido uno de los temas que, fuera de la cancha, genera mayor

debate, asi como opiniones divididas, entre la comunidad del futbol americano.
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La noticia de un quarterback que dejé Pumas UNAM, el equipo de universidad
publica mas ganador en la historia de este deporte en México, para irse a uno
de los campus del Tecnolégico de Monterrey, pero sobre todo, las
circunstancias platicadas por su propia voz, fueron algo que los lectores
valoraron como producto periodistico, y tanto el trafico como las reacciones en

redes de esta entrevista asi lo demostraron.

Como se sabe, dentro del género de la entrevista existen diversos objetivos a
lograr por el periodista. Ya se explicd que para este ejemplo especifico, el
contexto de las practicas de reclutamiento en universidades privadas son un
tema que consistentemente genera conversacion entre una porcion numerosa

de la audiencia de receptor.

En otra de las entrevistas ya mencionadas, se platicd con el jugador César
Pérez Duran de las Aguilas Blancas del IPN, en esa ocasion para hacer una
recapitulacion de lo que habia sido su temporada hasta ese momento, que era

la semana previa a que su equipo disputara la Final del torneo.

En esta ocasidn, la entrevista sirvié no soélo para acercar a los lectores a uno de
los idolos de un equipo finalista, sino también para seguir alimentando la

conversacion de la polémica entre las escuelas privadas y escuelas publicas.

Dentro de la entrevista, Pérez Duran relata que tras su paso con el equipo de
Borregos del Tec de Monterrey Campus Toluca, el poder jugar en la escuadra
politécnica es un suefo para él, e inclusive menciona: “siempre he llevado la
camiseta de Aguilas Blancas abajo de los equipos en los que estuve. (...) Lo
que representa para mi es algo indescriptible, me emociona el hecho de poder

estar aqui y de cumplir ese suefo que tenia desde pequefio.”

Esto es relevante porque dentro del contexto del futbol americano nacional, uno
de los puntos de polémica mas grandes es que instituciones privadas,
primordialmente los distintos campus del Tec de Monterrey, reclutan jugadores
de escuelas privadas pero no logran generar su propia identidad y arraigo
dentro de sus nuevos equipos. Las declaraciones de Pérez Duran pudieron
abonar a esa misma conversacion y los numeros de visitas (mas de 4 mil) asi

avalaron el interés entre los lectores.
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Evidentemente la entrevista también tendra como propdsito obtener
informaciéon de primera mano. Ese fue el caso con la entrada “En riesgo la

temporada para el Puma Jeronimo Arzate” , en la que se platicé con uno de los

jugadores mas importantes de Pumas en 2019 después de que surgiera
informacion que indicaba que podria perderse la temporada por tramites
académicos. En esta ocasion, Arzate relaté como fueron los procesos en los
que se notificdé que podria ser un jugador inelegible, y como él, argumento,
presentod lo necesario para poder participar. Al final, el atleta pudo ser parte del

equipo.

Con esto ejemplifico que, aun en una fuente tan particular como lo es el futbol
americano de México, la entrevista tiene distintos usos y objetivos mas alla de

obtener una declaracion.
3.3.5 Realizacion de Reportajes

El reportaje es el género periodistico mas complejo de todos, ya que
practicamente estd compuesto de todos los demas: un hecho informativo

(nota), un relato de sucesos (cronica) y testimonios (entrevista).

Vivaldi (1973, pp 65) defini6 el reportaje como “(un) relato periodistico
esencialmente informativo, libre en cuanto al tema, objetivo en cuanto al modo
y redactado preferentemente en estilo directo, en el que se da cuenta de un
hecho o suceso de interés actual o humano”. Sin embargo, la cualidad que lo
distancia principalmente del género central del periodismo, la nota informativa,
no es unicamente la extensién entre uno y otro, sino que el “el verdadero
reportaje, tal como aqui lo entendemos se diferencia de la informacién pura y

simple por la libertad expositiva que goza el reportero”.

Si bien las oportunidades de realizar reportajes en receptor.com.mx han sido
escasas, principalmente por el trabajo extenso que se le deben de dedicar,
hacia el final de la temporada 2019 reconoci un tema sumamente atractivo para

la fuente del futbol americano.

El Instituto Politécnico Nacional es una de las instituciones que mas afos ha
practicado este deporte en nuestro pais, y practicamente desde su fundacion el
futbol americano ha sido parte esencial de la identidad y el desarrollo de esta

escuela. Por esta misma razon, los equipos del “Poli” constantemente pelearon
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por campeonatos, especialmente en la década de los 70 y 80. Sin embargo, en
afios recientes, ni Aguilas Blancas ni Burros Blancos (los dos maximos
representantes de esta institucion en ONEFA) habian logrado colocarse hasta
arriba de la competencia: antes de 2019, el ultimo campeonato de estos dos en
la conferencia | de la Liga Mayor vino por parte de las Aguilas Blancas, en
1992.

Una vez que se definio el juego por el campeonato de la temporada 2019, el
IPN garantizé su primer titulo en 27 afios: Aguilas Blancas enfrentaria a Burros
Blancos,quienes finalmente ganaron en el encuentro que se realizd en el

Estadio de la Ciudad de los Deportes.

A manera de plasmar esta narrativa como el suceso que marco el desarrollo de
la temporada 2019, decidimos trabajar un reportaje haciendo uso de las
cronicas, las declaraciones en entrevistas y conferencias de prensa, y los

recursos graficos a nuestro alcance.

Me parece importante resaltar que este trabajo lo presenté como trabajo final
en la clase de Periodismo Multimedia de la carrera de Ciencias de la
Comunicacion, materia que, si bien, en su plan de estudios presenta énfasis en
periodismo televisivo y radiofénico, particularmente las ensefanzas del
profesor David Sanchez se enfocaron en los elementos multimedia que nutren
el periodismo en internet en la actualidad: la grabacion de podcasts,
presentacion de galerias fotograficas, realizacion de infografias, videos
ilustrativos e inclusive historias de Instagram. Estos elementos ya no solo son
valor agregado al momento de generar un producto periodistico: son
practicamente una obligacion para el periodista digital, el cual, como se detalld

en el primer capitulo, tiene que ser un periodista convergente.

“El reportaje sirve para complementar, para ampliar, para profundizar, para dar
contexto a una noticia. El evidente interés que despiertan numerosas
informaciones sugiere la conveniencia de un escrito mas amplio”, dicen Lefiero

y Marin (1986, pag 186) sobre este género.

Dejando en claro que no solo se usé el lenguaje escrito, en el siguiente

reportaje le otorgamos contexto a la noticia que fue el primer campeonato en

casi tres décadas para el IPN en el futbol americano.
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En este ejemplo particular, me encargué de recopilar las entrevistas que realicé
a lo largo del afio a los distintos jugadores y entrenadores de los dos equipos
que eventualmente fueron finalistas, asi como los datos estadisticos para la

creacion de la narrativa ya mencionada.

Este reportaje se trabajé con la intencion de ser presentado para la clase ya
mencionada, pero al mismo tiempo se decidié publicarlo en receptor. Un trabajo

en equipo que consté de la colaboracion de la alumna Damara Cantillo y mia.
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2019: El regreso del IPN a lo
mas alto del futhol americano

ON 23 DICIEMBRE, 2019 « ( LEAVE A COMMENT )

Uno de los equipos del IPN fue amplio favorito durante toda la temporada. El
otro volo de menos a mas, alcanzando el alto potencial que tenian. Ambos se
encontraron en la Gran Final, una fiesta politécnica. El 2019 sera recordado
como el ano en el que, luego de mucho tiempo quedando a la deriva, el
Instituto Politécnico Nacional regreso al protagonismo en el futbol

americano.
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Tuvieron que pasar casi tres décadas para que volviera a suceder. A pesar de
gue el Instituto Politécnico Nacional fue una de las dos escuelas de educacion
superior que hace 83 afnos ayudd a la consolidacion del futbol americano en
México, la historia reciente tenia hundido al guinda y blanco en la

mediocridad. Este afio, regresaron al protagonismo con un titulo para
demostrarle.

El ultimo campeonato para algun equipo del Poli en la conferencia maxima de
la Liga Mayor de la Organizacion Nacional Estudiantil de Futbol Americano
(ONEFA): 1992. Las Aguilas Blancas de Santo Tomds consiguieron el quinto en
su historia, todos bajo el mando del legendario entrenador Jacinto Licea.

Durante los siguientes 15 anos, tres universidades privadas se repartieron
los titulos: el Tecnoldgico de Monterrey (10), la Universidad de las Américas
Puebla (3) y el Tec de Monterrey Campus Estado de México (2). Dichas
instituciones privadas se separaron de ONEFA en 2009 conformar su propio
torneo, hoy la Conferencia Premier de la Comision Nacional Deportiva
Estudiantil de Instituciones Privadas (Conadeip).

A partir de 2008, dos centros educativos publicos se aduenaron de los
campeonatos de ONEFA, pero ninguno era el Poli: la UNAM, con los Pumas
CU, consiguid cinco titulos; la Universidad Autéonoma de Nuevo Ledn se llevo
la media docena restante, gracias a los Auténticos Tigres.

Pero el 2019 fue el afno que regreso al Poli al protagonismo en este deporte,
ya que no solo el Instituto termind su sequia de 26 anos sin estar en la clspide
de ONEFA: los dos equipos que llegaron a la Gran Final fueron del IPN.
Burros Blancos, del Casillero de Zacatenco, se alzaron victoriosos sobre las
Aguilas Blancas el pasado 9 de noviembre frente a un Estadio de la Ciudad de
los Deportes lleno.
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El camino que los dos equipos siguieron para llegar al partido de campeonato
fue distinto: mientras unos siempre lucieron como favoritos, los otros tuvieron
que saldar cuentas con la UNAM para ganarse el pase. ;El resultado?
Espectaculo: la primera Gran Final que se va a prdrroga desde la separacion
de los Tecs, y uno de los campeonatos mas memorables en la historia de
ONEFA.

En una década que empezd con la salida de todos los Borregos y los Aztecas
UDLAP de ONEFA y que posteriormente fue dominada por dos felinos, Pumas
y Auténticos Tigres, 2019 se pintd de guinda y blanco. La resolucion final de
la temporada significé que el IPN regreso a las alturas a las que esta
acostumbrado a estar, y con el calendario a punto de finalizar sus doce meses,
vale la pena voltear a las temporadas de ambos equipos, que plasmaron los
colores del Poli en la historia de la Liga Mayor en el ano que se despide.

HEAD COACH ‘
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Aguilas Blancas y Burros Blancos, radiografia del 2019. Grdfico de Damara Cantillo.
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Burros Blancos: Una maquinaria que solo
ellos mismos escogieron detener

Burros Blancos estuvo a punto de dar una campanada monumental en la Final
de la temporada de 2018: se quedaron cortos 23-20 frente a los Tigres de la
UANL en el Estadio Gaspar Mass de San Nicolas de los Garza, Nuevo Leon.
Rompieron con una racha de diez anos seguidos en que los felinos
regiomontanos y Pumas jugaban el partido por el titulo, pero el campeonato
no lo consiguieron.

La consecuente off-season, o temporada muerta, fue una realmente movida
para el casillero del equipo de Zacatenco. Se hicieron de los servicios del ex
Coordinador Defensivo de Pumas CU, Gabriel Sanchez, quien en 2018 liderd a
una defensa que permitié apenas 5 puntos por partido, inaudito en ONEFA.
Dos meses después, el Head Coach Francisco Chaparro fue removido de su
puesto y se nombrd a Agustin Lopez como relevo.

La juventud del equipo que llegd a la final en Nuevo Ledn hacia a Burros
Blancos, en el papel, como uno de los serios contendientes al titulo. Pero
crecen las expectativas cuando el lider de la carga es el Mejor Ofensivo del
Ano: apenas 10 dias antes del arranque de la temporada el 14 de septiembre,
la ONEFA designo al Quarterback de Zacatenco, Alejandro Garcia, con dicho
premio.

El torneo del presente afio termind por consolidar a Garcia como el mejor
jugador de la Organizacion, o por lo menos, el mejor quarterback. Segun las
estadisticas de FBA Stats, la encargada de levantar las estadisticas de ONEFA,
Garcia termind la temporada regular con 1,665 yardas aéreas y 16 pases de
touchdown, el mejor en ambos rubros. El jugador de 22 afos anadio siete
carreras de anotacion, co-lider en la Conferencia Jacinto Licea, el circuito
maximo de la Categoria Mayor.
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El apodado “Magnifico” fue el catalizador para un motor ofensivo que comenzd
la temporada con seis victorias consecutivas. Dos de ésas destacan por la
ruptura de las hegemonias felinas:

¢ Enla Semana 2, Burros logro superar 53 minutos sin puntos y, con dos
series de touchdown en la segunda mitad del cuarto cuarto, remontaron
para vencer 14-13 a los Tigres en Nuevo Ledn, primera victoria en 13 anos
en la Sultana del Norte, ademas de completar su revancha por la Final
pasada. La recepcion del gane de Emilio Garcia vino con 34 segundos
restantes.

e Tres semanas después, Alex Garcia totalizo siete touchdowns para, en el
Estadio Olimpico 68 de Ciudad Universitaria, llevar a los equinos a la
victoria 51-48 sobre Pumas en series extras, su segundo ganado de
manera consecutiva contra los pedregalinos, en un partido que pasd a la
historia por la espectacularidad de las acciones.

Ese sdbado a las nueve de la mafana, Alex anotd siete de sus 23 touchdowns totales de 2019.
Un Clasico épico que esta entre los mejores de todos los tiempos. Foto de La Vision de Neto.
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Pero no fue solo obra de Alejandro, ni en CU ni toda la temporada, ya que él
fue el encargado de congeniar un arsenal tremendo de armas ofensivas, y lo
logro.

Su hermano Luis Enrique termind como el segundo mejor receptor en yardas
de la liga, con 441, y tuvo la mayor cantidad de recepciones de touchdown,
con media docena. Emilio Alvarado, José Aquino y Emilio Garcia también
terminaron dentro de los 10 mejores en yardas por recepcion. El novato
corredor Julio Hurtado fue el lider de ONEFA en yardas totales mezcladas.
Una maquinaria completamente ofensiva lideraba al unico equipo con marca
de 6 ganados y O perdidos de cara a la ultima semana de la temporada regular,
donde vino una de las grandes polémicas de la temporada.

La escuadra de Agustin Lépez no termind la temporada regular de manera
invicta, realmente, porgque no quisieron. El ultimo partido, en casa contra los
Leones de la Universidad Anahuac, no significaba nada, ya que Burros ya tenia
asegurado el #1 para las semifinales, ganaran o perdieran. Ahora, si tenian el
poder de definir a su rival de la siguiente semana: si Burros vencia a la
Anahuac, Auténticos Tigres, todavia campedn defensor, seria el cuarto lugar. Si
los felinos mexiquenses, sin embargo, le quitaban la marca perfecta a los
politécnicos, serian ellos quienes accedieran a playoffs.

Burros Blancos jugo 15 de los 60 minutos con su cuadro titular, solo el primer
periodo, y saltaron a la ventaja 21-7. En el cambio del primer al segundo
cuarto, sentaron a sus jugadores, los suplentes jugando el resto del cotejo, y
la Anahuac vencié 45-21, eliminando a los Tigres de contencién de
postemporada, y dejando, de manera oficial, el campeonato vacante. Se
termino, también, el invicto de los de Zacatenco, terminando el torneo regular
con 6 ganados y 1 perdido.

La siguiente semana, en el mismo escenario, el Estadio Wilfrido Massieu de la
Unidad Profesional Adolfo Lopez Mateos en la Ciudad de México, los pollinos
politécnicos no dejaron duda y aplastaron 31-16 a los Leones para acceder
a la Gran Final, resultado con el que lograron derrotar a todos los equipos de
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la Conferencia e indudablemente eran el #1, pendiente el ultimo partido.
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Contra la Anahuac en semifinales, ya no hubo duda: Burros Blancos perdi¢ el invicto por voluntad

\

propia. Foto de La Vision de Neto.

El Coach Agustin Lopez sabia que el haber sentado a sus mejores jugadores en
el ultimo partido de temporada regular, teniendo presente que con la derrota
se eliminaria a los Auténticos Tigres de Nuevo Leon, fue una decision de la
cual no iba a mostrar arrepentimiento:

“En relacion a dicha situacion de ese ultimo partido, de si manipulamos o no
manipulamos el marcador, al final las decisiones técnicas las hicimos para
llevar al equipo a la final, para que nuestro segundo objetivo, que era llegar a
la final, lo lograramos. Sobre todo, como llegar: es muy importante llegar
completos, sin lesiones, sin tanta carga. Asi como se trabaja un juego semana
a semana, la temporada se trabaja partido a partido. La decisién fue para

buscar la mejor estrategia en nuestro camino en postemporada.”
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No todos los partidos fueron impecables para Burros Blancos: mientras hubo
exhibiciones como contra Pumas vy Aguilas de Chihuahua en que la ofensiva
era practicamente imparable, contra Tigres, Linces y Aguilas Blancas la
defensiva tuvo que sofocar a los ataques rivales, pero pasadas ocho semanas,
Burros ya habia vencido a todos los equipos, y una cita mas los separaba de
su primer campeonato, y el primero para Zacatenco en 30 anos.

Luego de refrendar su nivel y vencer a los Leones Anahuac en la semifinal, los
equinos ya sabian que el campeonato seria una fiesta politécnica, ya que horas
antes, los Volatiles de Santo Tomas hicieron la hazafia de conquistar Ciudad
Universitaria.

Aguilas Blancas: Vuelo tardio, aterrizan en
la Final

Enrique Zarate entrd a su sexto ano al frente de las Aguitas Blancas sin haber
conseguido una victoria en postemporada en su trayectoria como entrenador
en jefe. EL 2019 pintaba especial, y por eso el campeonato era un objetivo
claro: el 50 aniversario del equipo como participante de la Liga Mayor se
celebraba este ano.

Dos adiciones durante pre-temporada fueron fundamentales para el accionar
de los Volatiles: Emilio Fernandez, corredor, y César Pérez, ala defensiva,
llegaron provenientes de los Borregos Toluca, campeones de Conadeip en
2017 y 2018. No sdlo llegaban dos veteranos (Fernandez tiene 24 afos; Pérez,
25) con experiencia en campeonatos: el homonimo del “Indio” termind su
ultima temporada en Toluca como el segundo mejor corredor en yardas,
mientras que César “el Meji” es el lider historico en sacks -capturas al
Quarterback- en la historia de la Comision.

Terminada su primera temporada en ONEFA, los refuerzos no decepcionaron,
ya que Emilio termind como el corredor mas productivo de la Conferencia
(531 yardas, lider; 7 touchdowns, co-lider) y Pérez como el mejor en sacks
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(8). Durante el primer partido de la temporada, sin embargo, parecia que no
tendrian ese impacto necesario para llegar a instancias mayores.

Las Aguilas Blancas abrieron el 2019, su medio centenario, con una derrota
28-7 frente a los Pumas en el Estadio de la Ciudad de los Deportes. EL
desempeno, particularmente el ofensivo, fue anemico, ya que los unicos siete
puntos vinieron cuando el marcador estaba ya decidido. Los de la UNAM
habian vencido a las Blancas en 10 de los ultimos 11 anos, y parecia que la
naciente temporada sélo continuaria con la paternidad.

Fue entonces cuando Zarate volted a uno de sus jugadores jovenes con mayor
promesa para cambiar el curso: Angel Gutiérrez, de apenas 20 afios, que en su
temporada de novato en 2018 jugd como receptor, fue designado
Quarterback. El apodado “Mistico” fue pieza fundamental para la racha de
cuatro victorias en la que se embarcaron las Aguilas, en parte gracias a su
habilidad para correr el balén. Por supuesto, tener al mejor corredor de la liga
compartiendo backfield no afectd, y al contrario, ambos acarreadores, junto con
la linea ofensiva, se combinaron para que las Aguilas promediaran 200
yardas terrestres por partido, la mayor cifra de ONEFA.

Gutiérrez (9) y Fernandez (29) conformaron el backfield terrestre mas letal de toda la ONEFA,
combinando la impresionante velocidad del mariscal y el resiliencia del veterano para ganar
vardas. Foto de la Visidn de Neto.
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A lo largo de la temporada, Gutiérrez hablaba después de cada victoria que el
objetivo era estar en la final. A pesar de que, los discursos de entrenadores
hablen de llevar cada paso, semana a semana, el Quarterback de las Aguilas
sabia a donde podian, y debian llegar. Luego de vencer a Auténticos Tigres
en la Semana 3, la primera vez desde 2007 que se impusieron a los
regiomontanos, Gutiérrez dijo:

“Sabiamos que era nuestra oportunidad de ganarles. Estos resultados son de
mucho orgullo vy felicidad pero sobre todo, son un impulso a la confianza. El
primer partido lo perdimos, el partido de tradicion. Pero después de esa
derrota contra Pumas, creo verdaderamente que cambiamos el chip, y ahora
vamos para arriba, a ganary a la Final". Y como profeta, lograron llegar a
dichas instancias.

Los de la Unidad Profesional Lazaro Cardenas, en Santo Tomas, Ciudad de
México, terminaron la temporada con 5 victorias y 2 derrotas, la segunda a
manos de Burros. Pero dos semanas antes de las semifinales, las
combinaciones de resultados aseguraron Clasico Estudiantil: las Aguilas se
meterian al Olimpico 68 para enfrentar a Pumas.

Mientras que Gutiérrez no jugd el primero contra los unamitas por simple
esquema ofensivo -la Unica jugada que entré como QB terminé en un fumble
recuperado por Pumas- la semifinal se la perdio por lesion: en la derrota contra
Burros, el «Mistico» sufrié una elongacion de ligamentos en la rodilla
izquierda que lo margind del resto de la temporada. En su relevo entré
Ricardo Anguiis.

Los felinos del Pedregal coyoacanense terminaron la temporada regular como
la mejor ofensiva en puntos (promediaron 34 por partido) y la segunda mejor
en yardas (374 por partido). Si querfan estar en la Final, las Aguilas tendrian
gue repetir la hazana que Burros hizo en 2018: meterse a CU y frenar al mejor
ataque de ONEFA. Exactamente eso hicieron.
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La jugada que mandd a las Aguilas Blancas a la Gran Final, espectacular de Eduardo Marino. Foto
de La Vision de Neto.

Apenas en su segunda aparicion como Quarterback titular en sus tres afos de
carrera, Anguis, junto con Emilio Fernandez, comandd una ofensiva que no
cometio errores y puso 15 puntos en el marcador. Mantener a 10 unidades al
ataque azul y oro fue virtud de la defensiva politécnica, que con el veterano
Pérez, asi como el Capitan Luis Ochoa, cumplieron la mision. Fue justo que un
robo de balén de otro veterano, Eduardo Marino, sellara la victoria y
mandara a las Aguilas volando hacia la Final.

Sin su Quarterback abridor, dentro de Ciudad Universitaria, sin haber vencido
a los Pumas en semifinales en un lapso de 12 afios, las Aguilas Blancas
revirtieron su peor exhibicion de 2019, la inaugural, para romper la paternidad
unamita e instalarse en el campeonato, contendiendo por su sexto en la
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historia, y el primero sin el Doc Jacinto Licea como coach. Todo parecia indicar
gue la Final seria esa Fiesta Politécnica sofiada por el Instituto. Con la victoria
31-16 de los Burros sobre la Anahuac unas horas después, se cumplio la cita.

DA CON MARCA
DE 8 GANADOS Y'1
PERDIDO, DERROTARON A
TODOS LOS EQUIPOS DESU
A GRUPO

Checa aqui los ultimos 5 campeones del IPn en la Liga Mayor. Video de Damara Cantillo.

Fiesta Politécnica

“Esto es una fiesta para los politécnicos. Es una fiesta para la comunidad, y es
una fiesta para el deporte estudiantil, sobre todo para el futbol americano, vy
mas importante, para el deporte del Instituto”. Toda la semana previa a la final,
esa fue la posicion de la maxima autoridad del Instituto: el Maestro Mario
Alberto Rodriguez, director general. Y es que no estaba equivocado, ya que sin
importar el resultado, el Poli tendria un campedn por primera vez desde
1992. En esa Conferencia de Prensa realizada en la Direccion General tres dias
antes del partido, el gozo de Rodriguez era notorio.

La expectativa fue una que posiblemente se formé desde 2018 pero exploto
con el juego de campeonato. Y es que fue en esa temporada previa, donde
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Burros Blancos termind subcampedn, que el antes llamado Estadio Azul
reabrio sus puertas al futbol americano estudiantil luego de 28 anos. Dos
partidos se jugaron, dos partidos en los que estuvo el IPN, pero para 2019, la
rivalidad entre hermanos, Burros y Aguil.as. también conocida como Guerra
Civil, se convirtié en una Fiesta Politécnica.

El primer enfrentamiento en 2019 se quedd en Zacatenco, como ha sido en los
ultimos afios: una naciente paternidad de los Burros Blancos sobre las Aguilas
Blancas es respaldada por sélo una victoria de los Volatiles en 2016
contraria a seis de los equinos desde 2013. En la semana 6 de la temporada,
Burros Blancos, luego de su espectacular exhibicion en CU, vio frenada su
maquinaria, pero 23 puntos fueron suficientes para vencer a los de Santo
Tomas. Una diferencia de un touchdown auguraba que la Gran Final seria
igual o aln mas cerrada.

La Direccion General de Desarrollo y Fomento Deportivo del IPN logro junto
con Maximo Avance, abrir el estadio para el partido de campeonato, y posterior
al encuentro se reporté que hubo un aforo de 33 mil personas. La capacidad
total del recinto son 35 mil, pero bastaba echar un vistazo para notar que
pocas entradas en cualquier deporte amateur en México se equiparan a las
del sabado 9 de noviembre de 2019.

En las tribunas, casi todos los asistentes vestian alguna variacidn del guinda vy
blanco. En el campo, mismo caso, y el huélum, la tradicional porra de los
equipos del instituto, se diferenciaban con las ultimas tres palabras que se
entonaban: ya fuese Burros Blancos o Aguilas Blancas, pero Gloria, al final de
la misma.

Cuatro cuartos no fueron suficientes para que las figuras de Burros y AguiLas
definieran a un ganador. Empatados a 17, por primera vez desde la separacion
de las instituciones privadas habria series extras en el partido de
campeonato. Hasta ese momento, el partido ya era uno memorable, pero
entonces, un elemento que no puede separarse del deporte aparecio: la
polémica.
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En la primera serie de la prérroga, un touchdown a favor de Burros Blancos
pudo haber no sido: la bola parecia salir de las manos del corredor Aardn
Garcia, pero la marcacion en el campo fue anotacion. En México no existe la
revision instantanea como en Estados Unidos para el nivel universitario, por lo
gue sea que dictaminen los arbitros es la decision final. Este fue el touchdown
del gane.

“Es algo que suenas toda la vida, el touchdown del gane, un touchdown que
significa el campeonato para tu equipo. Cuando mandan la jugada, es lo Unico
en lo que pensaba, en anotar, asi se dio. Es el resultado de toda la temporada,
del esfuerzo y el trabajo”, comentd luego de la victoria Aardn Garcia, una de las
multiples armas ofensivas de los Burros. Curiosamente, hay 14 como él, con el
mismo apellido dentro del equipo, el cual también es el del estrella
Quarterback, Alex.

Aguilas Blancas tuvo una serie ofensiva para anotar porque asi son las reglas
del deporte universitario, un ultimo chance para poder empatar o despedirse
de la victoria.

La defensiva de los Burros Blancos forzé el segundo fumble del QB Angliis,
y al recuperar la bola, se convirtieron en campeones, haciendo estallar desde
la grada norte al nuevo Huélum campedn, el del casillero de Zacatenco, luego
de la victoria, con marcador final 24-17.
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La jugada que se discutira por afios y anos. Aaron Garcia, oficialmente, anoto el touchdown
del campeonato para Burros Blancos. Las jugadas en ONEFA no son aplicables a revision
instantanea.

Checa la Galeria de Campeonato completa aqui, colaboracion de VicMore #receptorsomostodos

Protagonismo merecido

Fue una escena que no se veia desde 30 afios atras. El Instituto Politécnico
Nacional puede presumir que sus dos equipos fueron los participes de la Gran
Final de la Liga Mayor de ONEFA, y justamente ese mismo afio, fue el ultimo
campeonato para el representativo de Zacatenco, cuando el legendario Coach
Manuel Rodero consiguio su ultimo titulo al frente de los Pieles Rojas,
venciendo a las Aguilas Blancas del Doc Licea.
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Desde la separacidn de los campi del Tec de Monterrey y la UDLA, la ONEFA
se ha mantenido como la liga universitaria con mas atencidn y reflectores. Una
sola, simplista pero incuestionable, es la razdn: la aficion. Especificamente, las
aficiones de la UNAM y el IPN, ya que son las uUnicas dos instituciones que en
estos momentos pueden sentar 30,000 espectadores en un estadio, como
constantemente lo han hecho a lo largo de los ultimos 83 anos.

Pero esta década, a los aficionados y todos los fieles del IPN les tocé ver como
la leyenda del mas odiado rival crecia. Les tocd ver cdmo Pumas CU se quedd
con cinco campeonatos, uno de ellos ganandole a las Aguilas en la Final de la
Conferencia del Centro en 2008. También les tocd ver como los Auténticos
Tigres engrandecian su legado, llevandose seis titulos de Liga Mayor, y
siempre estando en las Finales, junto con Pumas, ademas de siempre dominar
tanto a Aguitas como a Burros, que de 2008 a 2017, ninguno pudo imponerse
en el marcador final.

ONEFA cayd en una monotonia y los dos equipos felinos ejercian una
hegemonia. Pero 2019 fue el afio en que todo eso termind. Por primera vez
desde 2007, Aguilas Blancas vencié en el mismo afio a Tigres y a Pumas. En
ese mismo ano, Burros Blancos regresé al maximo circuito luego de estar en la
Conferencia Nacional, y los de Zacatenco no pudieron ganarle a Tigres y
Pumas hasta 2018. Hoy, tienen una racha de victorias en temporada regular
frente a ambas escuadras.

EL 2019 es sdlo la segunda ocasion en la historia que la Gran Final de ONEFA
tiene como participes a los dos representativos del IPN. La primera fue 30
afios atrds. EL Gltimo titulo vino de la mano de las Aguilas Blancas en 1992.

La temporada del afio que esta por terminar no sélo rompid con una
hegemonia de dos equipos dentro de la liga mas importante de futbol
americano universitario. También regreso dignamente a uno de sus historicos
representantes a las alturas a las que estd, o deberia estar acostumbrado.
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Hablar del futbol americano de ONEFA en 2019 es hablar del Instituto
Politécnico Nacional. Es recordar la sublimacién de la leyenda que es
Alejandro Garcia, lider en yardas por pase, touchdowns por pase y por carrera.
Es también maravillarse de cémo el mismo backfield pudo tener a Julio
Hurtado, indiscutible novato del ano.

Hablar de ONEFA en 2019 es voltear a ver que los Burros Blancos fueron
implacables y cumplieron la misién de refrendar el 2018 con el resultadoc que
les faltd. De como la generacidén de jugadores de segundo aho como Marcos
Aguinaga, los hermanos Jerome y Gabriel Garcia, Abraham Chacdén, son pilares
para el futuro del equipo, pero en 2019 ya entregaron un campeonato.

También hablar de 2019 serd recordar la explosién de Angel Gutiérrez como
un quarterback estrella, porque en 2018 lo fue, como corredor y receptor.
Sera hablar de las invaluables piezas que fueron dos ex-tolugquenos: Emilio
Fernandez y César Pérez, pero, especificamente del lado defensivo, como
Emmanuel Cajiga sigue consolidandose como uno de los mejores linebackers
no del presente, sino, por lo menos, de la década.

Hablar del futbol americano de la Liga Mayor de ONEFA en 2019 es hablar de
como los dos equipos del Instituto Politécnico Nacional, los Burros Blancos y
las Aguilas Blancas, se convirtieron en protagonistas del torneo, y cémo la
culminacion, la Gran Final Politécnica, es un recordatorio del lugar que merece
esta institucion en este deporte: un lugar dentro de la grandeza.

Levantando el trofeo, después de 26 afios para el IPN, después de 30 afos para Zacatenco. Foto
de | a Visian de Netn
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3.3.6 Contenido especifico para el fatbol americano

En comparacion con los Estados Unidos, donde ligas como la NFL o las
conferencias que conforman el nivel universitario (NCAA) poseen en sus
propios portales la informacion especifica de sus torneos, como calendario, la
lista de los jugadores y entrenadores de cada equipo y estadisticas de toda la

temporada, en México la situacion es distinta.

Si bien la Comision Nacional Deportiva Estudiantil de Instituciones Privadas
(Conadeip) si contiene estos elementos en su pagina web, la ONEFA, que es la
liga colegial mas longeva y donde participan, como principales instituciones, la
UNAM y el IPN, no tiene un acceso al publico a estos datos. De 2015 a 2019, la
Organizacion ni siquiera tenia un portal web. En la actualidad, ya estan

integrados al ciberespacio como www.onefaoficial.com, pero en esta pagina no

se pueden encontrar registros histéricos como estadisticas o las alineaciones

(rosters) de cada equipo.

Es por eso que decidimos, como medio especializado, generar dentro de
nuestro contenido este tipo de productos que informen de estos aspectos
especificos del deporte que el publico no puede encontrar en ONEFA. Uno de
los principales ejemplos que generamos en 2019 fue el Calendario de la Liga
Mayor, publicado el 11 de julio, presentando de manera esquematica como se
jugarian todos los partidos de la temporada que estaba a dos meses de
comenzar. Una vez jugados los partidos, se actualizaba constantemente con
los resultados. Como ya se mencion6 anteriormente, el calendario tuvo 40,000

visitas, por mucho la entrada mas vista en la historia del portal.

Otro sector de informacion relacionada al futbol americano que no estaba
siendo cubierto por otros medios es el de las estadisticas. Los numeros

cuentan una parte esencial de este deporte.

En México, las estadisticas de practicamente todas las ligas de futbol
americano son levantadas y generadas por la empresa FBA Stats, propiedad
del actuario Uriel Gonzalez, quien comenzé este ejercicio en 1986 y desde

entonces ha trabajado de manera continua para la Categoria Liga Mayor.

Las estadisticas de jugadores y equipos son recopiladas de todos los partidos

de la Liga Mayor por FBA Stats y se difunden a los medios los lunes después
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de la conclusion de cada jornada. A finales de 2018, en receptor.com.mx se
publicé un conglomerado de las estadisticas mas relevantes de ese afno en la
Liga Mayor. La entrada tuvo mas de 2,500 visitas, por lo que decidimos adaptar

este tipo de informacion de manera semanal para la temporada 2019.

Las estadisticas que FBA Stats recopila en torno al futbol americano son
numerosas, pero en receptor.com.mx decidimos publicar las siguientes: en el
ambito de estadisticas por equipo, puntos anotados por partido, yardas aéreas,
yardas terrestres, yardas totales, puntos permitidos por partido, yardas aéreas
permitidas, yardas terrestres permitidas, yardas totales permitidas; en
estadisticas individuales, lideres en yardas por pase, pases de touchdown,
yardas por carrera, carreras de touchdown, yardas por recepciones,
recepciones de touchdown, tacleadas, derribos al QB, intercepciones y yardas

mezcladas totales.

A lo largo de la temporada, este fue el trafico generado por estas

recopilaciones semanales de numeros:
» Jornada uno (del torneo): 1,370 visitas

» Jornada dos: 2,221

Jornada tres: 2,089
 Jornada cuatro: 2,849
» Jornada cinco: 2,787
» Jornada seis: 2,029

» Jornada siete: 3,764

Estadisticas finales temporada, Conferencia Jacinto Licea (la conferencia
principal): 3,150

Estadisticas finales temporada, Conferencia Nacional (conferencia de

ascenso): 2,502
» Jornada semifinales: 2,039

Como se habia mencionado anteriormente, en 2019, el promedio de visitas por
entrada publicada en receptor fue de 1,302, por lo que reconociendo los datos
que aqui se enlistan, se puede observar que todas las entradas que

recopilaban las estadisticas semanales del torneo de la Liga Mayor superaron
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https://receptor.com.mx/2019/10/29/las-estadisticas-no-mienten-lo-mejor-de-la-conferencia-nacional-2019/

ese promedio. En la semana siete y las estadisticas finales de la Conferencia

Licea estuvieron cerca de triplicar ese promedio.

La razdn por la que una vez terminada la temporada 2019, se presentaron dos
entradas distintas, una con los numeros recopilados para la Conferencia
Jacinto Licea y otros para la Conferencia Nacional, fue porque técnicamente
son dos competencias distintas, y la cobertura usualmente suele concentrarse
en la conferencia principal; sin embargo, con la disponibilidad de los mismos
numeros, en receptor.com.mx buscamos destacar a los lideres de ambos

circuitos por igual.

A pesar de que los numeros que provee FBA Stats los comparte con un
namero importante de los medios de comunicacion del futbol americano,
practicamente ninguno de estos los acumulaba y retomaba en su portal como
una pieza importante de informacion. Si bien si se publicaban en redes sociales
0 se incluian en la redaccion de notas informativas, no se priorizaba el tema de
las estadisticas para la Liga Mayor de ONEFA. En receptor.com.mx decidimos
hacerlo, y esta fue una decisién que generd una alta cantidad de trafico de

manera consuetudinaria durante nuestra cobertura de dicho torneo.
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LIGA MAYOR

Las estadisticas no mienten:

lo mejor de la Liga Mayor
ONEFA 2019

ON 29 OCTUBRE, 2019 ¢ ( 1 COMMENT )

Se acabd la temporada regular. ;Eso qué significa? Ya sabemos quiénes son los
lideres de todo, por supuesto. Conoce las estadisticas mas relevantes que
dejaran huella para lo que fue la Conferencia Licea, Liga Mayor de ONEFA en
20109.
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LIGA MAYOR

Las estadisticas no mienten:

lo mejor de la Conferencia
Nacional 2019

ON 29 OCTUBRE, 2019 « { LEAVE A COMMENT )

Se acabd la temporada regular. ;Eso qué significa? Ya sabemos quiénes son los
lideres de todo, por supuesto. Conoce las estadisticas mas relevantes que
dejaran huella para lo que fue la Conferencia Nacional, Liga Mayor de ONEFA
en 2019.

3.1.7 receptor ;LIVE!: El streaming como nuevo contenido

Tras el comienzo de las restricciones por la pandemia de COVID-19 en México,
los torneos y ligas mas importantes a lo largo del pais paulatinamente
suspendieron y eventualmente cancelaron partidos y temporadas completas.
Para los medios de la fuente del futbol americano, fue necesario buscar
alternativas para la constante generacion de contenido, ya que si bien, las ligas
estadounidenses (NFL y NCAA) no cancelaron sus torneos, la necesidad de
crear contenidos relacionados al futbol americano de México continuaba por

parte de los consumidores.

132



Fue por eso que a principios de junio de ese aino, Alberto Garcia Castillo y un
servidor decidieron lanzar ‘receptor LIVEFP, un programa en vivo (via
streaming) que al inicio se transmitiria a través de Facebook Live, y un espacio
que mas alla que ser informativo, buscaria ser de comentario, analisis y
discusion.

Aqui es importante sefalar que, justamente, como el trabajo de un medio
nativo digital es diferente al de un periédico o una revista impresa (y por la
propia infraestructura que estas dos alternativas presentan, existen multiples
limitaciones), un programa de televisién es altamente distinto de un espacio

multimedia en internet.

Actualmente, los “livestreams” son un producto primordial en el ecosistema
mediatico, particularmente en las redes sociales, pero este fendbmeno comenzé
con Twitch (fundada por los estadounidenses Justin Kan y Emmett Shear,
lanzada en 2011). Mientras que YouTube se establecié como la plataforma de
videos por excelencia, desde sus origenes Twitch concentrd transmisiones en

vivo de jugadores de videojuegos.

En el estudio “The ingredients of Twitch streaming: Affordances of game
streams” (Sjéblom, et al, 2018), los autores establecen que el contenido de
video se ha convertido en una parte integral especialmente para los nativos
digitales: “el término ‘streaming’ se refiere al gran fenbmeno cultural como

forma de transmisiones sociales en vivo en Twitch”.

Como se establecid desde los inicios de este reporte, una de las diferencias
principales entre los medios nativos digitales y los masivos tradicionales es la
alta capacidad de los primeros de tener una retroalimentacién mas constante y
directa con los consumidores. Mientras que los periddicos, canales de radio y
television si buscaron la manera de integrar una comunicacién con sus
lectores/televidentes/radioescuchas, las distintas plataformas tecnolégicas
acortaron esas distancias de una manera significativa. A través de las
transmisiones de videojuegos, la propia estructura de Twitch potencié esta
interaccion entre los productores del contenido y los consumidores:

‘La infraestructura de Twitch ha sido disenada para impulsar mayor

interaccion entre la audiencia y el “streamer”, y para poder soportar este

tipo de interactividad y conectividad, Twitch permite gran libertad en la
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utilizaciéon de diferentes “bots” automatizados (facilitadores de chat,
datos analiticos, peticiones de canciones) y herramientas (donaciones y
rastreadores) en las transmisiones, para continuar con el atractivo y la
comunicacion dentro de las mismas (...) Se ofrecen caracteristicas
sociales, como: ventana de chat, la habilidad para seguir y compartir la
transmision o al que transmite, habilidad para monetizar como el botén
de suscribirse, y caracteristicas informativas como el perfil, el titulo de la
pagina, y el juego que se esta jugando en pantalla”. (Sjoblom, et al,
2018)
A diez afios de su creacion, Twitch es un fendmeno cultural, y de acuerdo con
nameros de la misma empresa, 2 mil 500 millones de personas estan viendo
Twitch cada segundo; en 2020 promediaron 30 millones de visitantes diarios, y
un billén de minutos fueron vistos en la plataforma ese ano.
Las caracteristicas ya descritas, particularmente el chat en vivo y la capacidad
de monetizacion, fueron ya recogidas, entre otras plataformas, por Facebook y
YouTube. Aunque el énfasis dentro de Twitch contintia siendo la transmisién de
videojuegos, Facebook y YouTube abrieron el espectro de estas transmisiones
en vivo para su también masiva audiencia de usuarios: que los creadores de
contenido en vivo no dependieran de tener que jugar un videojuego en pantalla

para poder ser parte de este ecosistema mediatico.

Es en este contexto que entonces nace “receptor ;LIVE' el 8 de junio de 2020,
inicialmente con la idea de que fuera un espacio de streaming en el que el
conductor abordara temas genéricos de futbol americano, esperando la
eventual reactivacion del deporte en el pais, para también iniciar la discusion

de dichos topicos actuales.

Desde su arranque se decidid que el espacio duraria una hora y se daria inicio
a la transmision a las 18:00; los dias de programa serian de lunes a viernes.

Inicialmente, Alberto Garcia Castillo ocup6 la conduccién, pero eventualmente
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yo también me integré para compartir el espacio.

Nuevo concepto de transmisiones en vivo
DIARIAS, donde se discuten los acontecimientos
més relevante...

See More

&% 02

8.8 mil 272
People Reached Reactions, Comments,
and Shares

2.2 mil

3-Second Video Views Retention Curve

View More Video Details

P 043/5332

Teniendo siempre en consideracion que se trata de un espacio originado en
Internet, y que cualquier usuario puede comentar, hacer preguntas o externar
cualquier otro tipo de mensaje a través del apartado del chat, desde el origen
de este espacio le dimos un fuerte énfasis a las opiniones de la gente que nos

ve.

Por supuesto, esta apertura a que los consumidores compartan sus mensajes,
mas alla de ser una postura del medio, tienen la motivacion de generar
engagement: reacciones, comentarios, compartidas del video. Entre mayor
engagement, mejor posicionamiento del contenido dentro de la plataforma, y

esto paulatinamente llevara a mas crecimiento del producto en pie.

Luego de ocupar el programa “Open Broadcaster Software” (OBS Studio), un
software libre que permite la creacion de edicion de video para streams en vivo,
decidimos trasladarnos a StreamYard, una plataforma que, si bien requiere el
pago de una suscripcion mensual o anual, permite mantener el énfasis de algo
que se ha desarrollado como primordial en las transmisiones de receptor

iLIVE!: los comentarios de los usuarios.
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La preparacion y realizacion del programa varia constantemente respecto a los
temas, especialmente por el momento en el que receptor jLIVE! surge: sin
actividad del futbol americano de México, habia que buscar como mantener la

atencion captiva de la audiencia.

Desde el perfil editorial de receptor.com.mx como portal, y receptor jLIVE!
como extension, constantemente buscamos que nuestra cobertura informativa
y periodistica no se encierre exclusivamente en el futbol americano,
entendiendo que el deporte es parte de un contexto social y politico que

frecuentemente impacta en el desarrollo del mismo.

Uno de los casos mas recientes que, a primera vista, podria parecer no tener
relevancia con el futbol americano, fue el de la toma por parte de la policia
estatal de las instalaciones de la Universidad de las Américas Puebla (UDLAP)

en Cholula, Puebla, lo cual acontecié el 28 de junio de este 2021.

Inicialmente, otros medios de la fuente de este deporte, particularmente
aquellos que también generan espacios de transmisiones en vivo, no prestaron
mayor importancia a un conflicto que escalaria hasta generar declaraciones
tanto del gobernador del estado, Miguel Barbosa, como del presidente de
México, Andrés Manuel Loépez Obrador. Sin embargo, desde que nosotros
reconocimos la naturaleza de la problematica, decidimos dar seguimiento a las
coberturas periodisticas que medios de circulacion nacional brindaron a este

hecho.

Nuestra razon fue sencilla: un conflicto como este eventualmente terminaria

afectando a los Aztecas, el equipo de futbol americano de la universidad, que
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fue parte de los equipos que en 2009 dejaron la ONEFA pero regresaron en

2020, junto con los campus del ITESM.

Desde ese momento, decidimos dar cuenta de lo que se reportara para
mantener al tanto a los espectadores de receptor.com.mx jLIVE! y como se
pintaba el panorama para la participacion de los Aztecas UDLAP en la
temporada 2021 de futbol americano. Con la revisién de notas informativas de
otros medios y, por supuesto, la indagacion con nuestras propias fuentes

dentro del equipo, dimos seguimiento a este suceso.

Realizamos una entrevista con Alejandra Rodriguez, estudiante de Ia

Universidad, miembro del consejo estudiantil y del periddico estudiantil de la
UDLAP “La Catarina”, para poder tener la perspectiva del panorama que

acontecia en cuanto a la toma de estas instalaciones.

Poco mas de tres meses después de la toma de las instalaciones, la

Universidad anuncié que los_Aztecas UDLAP no podrian participar en la

temporada de ONEFA, debido a que, al no tener aun acceso a las

instalaciones, no podian garantizar la seguridad y el desarrollo funcional del

equipo de futbol americano.

[ ¢Como llego la UDLAP a que los Aztecas

£ declinaran su participaciéon? Una vez mas,

[ lamentablemente, la politica se lleva entre las
patas al fitbol americano, pero las Gltimas

| consecuencias podrian ser alin méas graves.

] Seeless
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La historia de la Universidad de las Américas y el caso particular de los Aztecas
continio siendo de interés todavia entrado el 2022, debido a que las
instalaciones aun se mantenian cerradas. En receptor LIVE! volvimos
nuevamente a dar espacio a un alumno y jugador del equipo, Alonso Gaxiola,
en febrero de 2022, después de que circulara informaciéon que nuevamente el
equipo no participaria en ONEFA.

137


https://www.youtube.com/watch?v=OmhP1GIdXRs&t=520s
https://www.youtube.com/watch?v=EqR--2vOfYk&t=296s
https://www.youtube.com/watch?v=EqR--2vOfYk&t=296s

Otro ejemplo en el que usamos este nuevo livestream para la generacién de

contenido periodistico vino con una_entrevista que realizamos en_receptor

iLIVE! a Lourdes Acosta, una jugadora de 32 afos de edad que se contagio de

COVID-19 en un torneo de football flag, o tocho, en octubre de 2020.

Debido al contexto de la pandemia de coronavirus en México, que colocd a
esta nacidn como una de las mas afectadas, particularmente en fallecimientos,
desde receptor.com.mx buscamos generar la consciencia de no apresurar el
regreso a los campos, particularmente de ligas que no contaran con
infraestructura para realizar rastreo de contagios de COVID-19, al momento
que en el pais apenas comenzaba la vacunacion para mayores de 60 afios y
mas.

La entrevista generd los siguientes numeros: 43 reacciones, 50 comentarios,
1,600 “views” y un pico de 65 espectadores simultaneos a través de Facebook.
Como parametro, durante los primeros 12 meses del producto en streaming,
las emisiones promediaron entre 20 y 30 espectadores simultaneos y

aproximadamente 700 views.
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Se acerca el Draft de la NFL.
See Less
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Sin embargo, una vez que se redacto esta entrevista para ser publicada en el
portal, la noticia generé numeros aun mas significativos: 5,226 visitas unicas, la
entrada mas vista en 2021 para receptor.com.mx. Ademas, en Facebook fue

compartida 175 veces y generd 44 comentarios adicionales.
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https://www.facebook.com/receptor.com.mx/videos/302269691504127
https://www.facebook.com/receptor.com.mx/videos/302269691504127
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no ha detenido a demas organizaciones de flag y americano equipado para realizar ro
partidos. Lamentablemente para Lula, fue en uno de estos torneos donde contrajo CONCEPTO DEPORTIVO PRO
coronavirus en octubre pasado, pero ahora tiene la consciencia que no es el momento

para la prictica de este deporte.

ang
Las Torres de Satdlite

Alberto Garcla Ramos / receptor

Aunque receptor.com.mx, como portal web, se mantiene como el punto central
en la generacion de informaciéon del medio, receptor ;LIVE! ha ayudado a
expandir los contenidos multimedia que generamos, lo cual representa que
ahora estamos llegando a una audiencia distinta y que consume otro tipo de
contenidos, ya no soélo unicamente los textos que se publican en el portal. A
través de receptor jLIVE! se ha entrevistado a personajes como Juan Manuel
Bladé, presidente de la ONEFA de 2019 a 2022; Alejandro Garcia, quarterback
de los campeones de ONEFA en 2019, los Burros Blancos del IPN; y de
manera mas reciente se contdé con la presencia de Trent Richardson, ex
jugador de la NFL con los Cleveland Browns y que actualmente funge como
reclutador de jugadores estadounidenses para la liga profesional “Futbol
Americano de México” (FAM).
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Lo previamente descrito fue en los momentos en que la agenda futbolistica en
México era inestable (por la ausencia de una calendarizacién convencional en
2020 y 2021), pero el contenido de receptor jLIVE! pudo encontrar uniformidad
una vez que las principales ligas en México reanudaron gran parte de sus
actividades de manera normal, esto hacia finales del 2021 cuando las

condiciones de la pandemia bajaban progresivamente.

Para 2022, el primer afio en el que se tuvo actividad total, este nuevo producto
de livestream se centro en dar seguimiento a los torneos de las ligas Intermedia
(jugadores de hasta 20 afos de edad) y Mayor, ambas de la ONEFA, esto
debido al conocimiento de la audiencia cautiva de receptor que se explico

anteriormente.

Para tratar de mantener la atencion del publico durante todos los dias que se
emite el programa (mayormente de lunes a viernes), el enfoque con el que
abordamos receptor jLIVE! fue buscar mantener la generacion de informacion
de interés, pero ademas darle un tratamiento similar al de un falk show

deportivo, es decir, con un mayor peso a las opiniones de los involucrados.

Creo pertinente aclarar que al referirme a los “involucrados” no es Unicamente
al conductor de la emision. Un detalle particular que también ya se mencion6
en este apartado: la dindmica del contenido en receptor jLIVE! radica en gran
parte en las opiniones y mensajes que los consumidores mandan. Las
posibilidades de realizar un programa en vivo con un chat que muestra los
comentarios de manera simultanea nos permiten leer las posturas de quienes

nos ven, para entonces en ese mismo momento generar una conversacion.

140



Como es la naturaleza de una discusién deportiva, el tomar en consideracion
las opiniones de los consumidores muchas veces me pone en la posicion de
disentir. Una conversacion polémica es parte inherente de un tfalk show
deportivo, y seria muy improbable lograr que, hablando de deportes, todo un
grupo se muestre de acuerdo o conforme con una opinion emitida, ya sea la

mia o la de alguno de los miembros en el chat.

Con estos elementos en mente, decidi que el contenido de receptor ;LIVE!
estuviera predeterminado, particularmente con las temporadas de Intermedia y

Mayor. La calendarizacién se realizd, en términos generales, de esta manera:

e Lunes: El “recap” de la semana. Con todos los partidos de cada jornada
jugandose en viernes y sabado, el lunes es el dia ideal para repasar lo
que paso, las mejores jugadas, los jugadores destacados, los momentos
que definieron los partidos, y todos esos elementos claves para la
conversacion deportiva. Usualmente los lunes son los dias en los que
mas comentarios en el chat recibimos (durante la temporada de la Liga
Mayor, no era raro ver 500 comentarios en lunes, mientras que el resto
de los dias se recibian entre 200 y 300), porque los aficionados llegan a
externar sus opiniones.

e Martes: Receptor Rankings. La segunda emision de la semana la
dedicamos a clasificar a los equipos dependiendo el desarrollo mas
reciente de la temporada; basicamente se trata de hacer un Top de las
escuadras participantes. Este fue un ejercicio que comenzé desde el
torneo de reactivacion 2021 de Liga Mayor y con el que continuamos en
2022. Conforme avanzaban los torneos, me encargaba de realizar la
actualizacion de los “Receptor Rankings”, intentando tomar en cuenta
las opiniones del chat.

e Miércoles: entrevistas con los jugadores destacados de la semana. Para
mantener receptor jLIVE! como un producto periodistico informativo y no
unicamente de opinidn, decidi que en las emisiones de mitad de semana
le dariamos voz a algunos de los jugadores que brillaron en los partidos
del fin de semana anterior.

e Jueves: los “picks”. Con el fin de semana a punto de arrancar, la emision

del jueves la apartamos para hacer nuestros prondsticos de la préxima
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jornada. En esta dinamica también se involucra mucho a los
participantes del chat ya que los exhorto constantemente a que pongan
en los comentarios sus propios pronosticos y en su caso por qué opinan
asi, lo que nuevamente propicia diferentes conversaciones con los
puntos de vista que se contraponen.

e Viernes: usualmente durante la temporada no habra emisién de receptor

jLIVE! debido a que hay partidos que cubrimos en vivo.

3.4 El crecimiento en numeros

Durante mucho tiempo, especialmente para los medios impresos, la manera de
medir y considerar a la audiencia que sigue a un medio era muy dificil, si es
que imposible. Los medios digitales, sin embargo, cuentan casi en su totalidad
con un conteo de visitas y visitantes unicos que ingresen en cierto determinado

lapso, sea un dia, una semana, un mes, un trimestre.

El servidor de WordPress permite acceder a las estadisticas inmediatas del
trafico que recibe un portal. Si bien, todavia no se posee un medidor del tiempo
de retencion (el tiempo que un usuario se mantiene dentro de un sitio), las
estadisticas de la mas reciente temporada de la Liga Mayor (septiembre a
diciembre de 2019) demuestran que el posicionamiento de receptor.com.mx

dentro de la comunidad del futbol americano es importante.

Se delimita la temporalidad al torneo de la Categoria Mayor porque este es el
maximo nivel competitivo de este deporte en México, es la competencia que
involucra a los estudiantes universitarios y congrega a las instituciones con
mayor aficion e historia dentro del futbol americano en nuestro pais: la
Universidad Nacional Auténoma de México, el Instituto Politécnico Nacional, la
Universidad Autonoma de Nuevo Ledn y el Instituto Tecnoldgico de Estudios
Superiores Monterrey, siendo las mas importantes, pero no las unicas. Estos
factores influyen en que esta competencia sea la mas atractiva para los
aficionados, la que mayor informacion genera, la que mayor cobertura recibe,

no soélo de receptor.com.mx sino de todos los medios de la fuente. Para los
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medios masivos tradicionales, el futbol americano practicamente se reduce a

las acciones de la NFL, la liga profesional de los Estados Unidos.

Estos son los nimeros mas destacados? de la cobertura de la temporada de la
Mayor en 2019, periodo que abarco once semanas (del lunes 2 de septiembre

al domingo 17 de noviembre):

+ 325,000 visitas unicas (promedio de 4,276 visitas diarias)

192,290 visitantes unicos (promedio de 2,530 diarios)

160 entradas publicadas (promedio de 2.1 al dia, 14 entradas a la

semana)

Mas de 70 entradas superaron las 1,000 visitas segun el conteo de
WordPress

» Aproximadamente 115,000 visitas llegaron por via de Facebook (35% del

total), la referencia de entrada al portal mas numerosa de ese periodo.

Para poner en perspectiva los numeros que se acumularon en once semanas
de cobertura, las 316,020 visitas representan casi la mitad (46.09%) de las
visitas de todo el 2019, las cuales fueron un total de 685,552. En el momento
del torneo mas atractivo para aficionados, casi tres meses de cobertura
generaron practicamente el mismo trafico que el resto de los ocho meses del
afno.

Ademas, en comparacién con la cobertura de la Liga Mayor un afio antes, el
crecimiento del trafico también fue mayusculo. En 2018, la primera temporada
en la que receptor.com.mx se conformé bajo el sistema de WordPress, la
cobertura de la misma abarcé desde septiembre a noviembre. El total de visitas
durante esos tres meses fue de 97,100, un promedio de 1,067 por dia. Para
2019, ese promedio se elevdé al 400% para llegar hasta las 4,276 ya

mencionadas anteriormente.

En las dos redes sociales de mayor uso de receptor.com.mx, Facebook y
Twitter, también se logré un posicionamiento relevante respecto a otros

periodos.

2 Los numeros desplegados respecto a la informacion de WordPress, Twitter y
Facebook son producto de estas tres plataformas y el acceso al manejo de las
cuentas de receptor.com.mx.
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En Twitter, el alcance total de impresiones de tuits de enero a agosto fue de
786,000 impresiones, un promedio de 98,200 por mes. Sdlo en los tres meses
de la temporada (septiembre, octubre, noviembre), dicho numero fue superado,
logrando 822,000 impresiones de tuits, un promedio de 274,000 al mes,

subiendo el promedio de los ocho meses anteriores en 279%.

En Facebook, el alcance total (numero de personas que vieron contenido de la
pagina o relacionado con esta) también crecio, aunque la estimacion aqui no es
respecto al resto del afo, sino de promedio total en el tiempo que tiene activa la
pagina.

Mientras que el promedio de alcance diario de todos los tiempos es de 11,269
personas, para las once semanas de la cobertura de la Liga Mayor en 2019,

dicho numero se elevo a 29,351 personas diarias.

Las reacciones, comentarios, y veces que un contenido se compartio, tres
elementos que Alberto Garcia Castillo sefalaba en entrevista, son
fundamentales para medir la interaccion de la gente respecto al contenido,
también vieron aumentos respecto al promedio de la pagina. En las reacciones
-me gusta, me encanta, me asombra, me divierte, me entristece, me enoja-, el
promedio diario es de 437 en contenidos dentro de la pagina y compartidos.
Durante la Liga Mayor de 2019, dicho promedio se elevo a 1,468. Respecto a
los comentarios, el promedio fue de 62 a 126. En veces que se compartié un
contenido, fue de 72 a 177.

Cuando se da prioridad a contenidos periodisticos e informativos sobre los
contenidos virales, por ejemplo, memes o videos que su intencion sea
compartirse, es dificil romper las mil reacciones en una sola publicacion. Sin
embargo, por lo menos tres entradas de la temporada rompieron esa cifra: el
fotorreportaje “El unico deporte amateur en México capaz de llenar estadios: el
futbol americano”, publicado el 10 de septiembre (logré 1,300 reacciones en la
publicacion original y 4,200 sumando reacciones en los compartidos); la cronica
“El mejor” del partido de temporada regular entre los Burros Blancos del IPNy
los Pumas CU-UNAM, publicada el 13 de octubre (logré 1,500 reacciones en la
publicaciéon original y 2,000 sumando reacciones en los compartidos); y la

galeria fotografica de dicho partido, titulada “Para la historia: Burros Blancos
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51-48 Pumas CU” (alcanzé 2,400 reacciones en la publicacion original y 3,000

sumando reacciones en compartidos).

El trabajo en conjunto del equipo de receptor.com.mx demuestra, o al menos
las estadisticas asi lo hacen, el posicionamiento dentro de una comunidad que
no es masiva pero si numerosa. Actualmente, solo tres medios nativos digitales
especializados en futbol americano de México superan los 10,000 seguidores
tanto en Facebook como en Twitter: Maximo Avance, Tercer Cuarto (dos
medios que tienen su materia prima en las transmisiones en vivo de partidos de

ONEFA) y receptor.com.mx.
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Conclusiones

Como se establecid en la introduccidn de este trabajo, uno de los objetivos
primordiales era dejar constancia de como en la actualidad, con todas las
herramientas que otorga el internet, como plataformas hosts de Content
Management Systems, sitios que permiten transmision de livestream y las
propias redes sociales, es una posibilidad real que los periodistas y
comunicoélogos puedan crear, solventar y desarrollar sus propios medios de
comunicacion para los contenidos que en los consorcios tradicionales se
ignoran o se dejan de lado.

Durante los ya mas de 14 afios de existencia, receptor.com.mx ha continuado
como un medio que se vale del periodismo para generar su contenido principal,
y aunque en un inicio eran el punto medular, conforme el paso de los anos se
han integrado otros productos multimedia a la oferta:

e Garcia Castillo y Castillo Torres condujeron un podcast de 2008 a 2012
que superd las 100 emisiones y que tuvo alto impacto particularmente en
aficionados de los Pumas UNAM

e Galerias fotograficas que representan crénicas graficas de los partidos,
realizadas principalmente por el colaborador Ernesto Salazar, quien ha
trabajado con receptor.com.mx desde 2010

e El nacimiento y continuidad de receptor ;LIVE!, que desde el 8 de junio
de 2020 y hasta la fecha se realiza como una transmision en vivo de
lunes a viernes a las 18:00 horas.

Es particularmente con receptor jLIVE! que se ha logrado un nuevo punto de
atraccion dentro de la comunidad. Personalmente, he platicado con diferentes
entrenadores, como José Luis Canales, Head Coach de Pumas CU, o Enrique
Zarate, Head Coach de Aguilas Blancas IPN, que han comentado que
consultan y escuchan nuestro programa de manera constante.

A través de los comentarios en el chat, se ha logrado alcanzar aficionados de
futbol americano de muchisimas partes del pais, como Baja California,
Chiapas, Saltillo, Nuevo Leodn, Querétaro, Guanajuato, y por supuesto la
Ciudad de México, pero ademas, aficionados de otras naciones, como Estados

Unidos, Canada, Francia, Panama. El haber adoptado una nueva plataforma,
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una mas visual y directa con los aficionados ha traido un nuevo aire de
seguidores a una marca ya establecida como lo es receptor.com.mx.

El periodismo escrito, sin embargo, continua siendo el hilo central de este
medio de comunicacion, y asi es como se ha valido para mantenerse 14 afios
en la web como una de las paginas de futbol americano en México con mas
relevancia. Crénicas, entrevistas con los jugadores y entrenadores que son los
protagonistas de este deporte, pero que al final, es el trabajo de los periodistas
y comunicologos el dar a conocer esas historias, el crear las narrativas por las
cuales un partido, un equipo, una temporada, pueden ser recordadas.

Para comunidades como las del futbol americano, antes representaba un
importante rezago que medios tradicionales, como la televisidon o el radio, no
pusieran atencién o dejaran de hacerlo. Ahora, con esfuerzos como los de
receptor.com.mx pero también de otros medios nativos independientes como
Maximo Avance, Tercer Cuarto, entre muchos otros mas, no soélo se puede
hablar de una independencia respecto a los medios tradicionales, sino que
estos espacios especializados y la relevancia que demuestran en redes
sociales y en canales digitales atrae la atencion a este deporte, ayudando a
que crezca y se siga desarrollando una disciplina que ha estado intimamente
relacionada con el crecimiento integral de estudiantes, aunque sin dejar de
ejercer un periodismo critico, responsable con la sociedad y sobre todo, de
interés general para los miles de aficionados.

Es justamente gracias a mi trabajo dentro de receptor.com.mx que he podido
cruzar esos dos caminos tan relevantes en mi vida: primero, la pasion por este
deporte, que me fue inculcada y desarrollada practicamente desde que tengo
uso de razon; un deporte que no esta ni cerca de ser la principal atraccion
atlética en nuestro pais, pero que el haber tenido esa experiencia desde
diferentes perspectivas, no deja de impresionarme el impacto personal y social
que genera en todos aquellos que lo hacen parte de su vida.

Segundo: mi profesion, la cual escogi siquiera desde antes de entrar a la
educacion media superior, y la cual he sofiado con ejercer desde esos afios. Es
innegable que los conocimientos adquiridos en la Facultad, combinados con la
pasion que tengo por esta profesion, me han permitido disfrutar a plenitud estos
primeros cinco afnos de cobertura periodistica del futbol americano. Para este

ponente, ha sido la combinacién de las lecciones de una de mis mas grandes
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pasiones con el camino profesional que yo escogi y que ejerceré por el futuro
venidero: pasién, resiliencia, entrega e intensidad por parte del fatbol
americano, y profesionalismo, ética, responsabilidad, seriedad y compromiso
social por parte de la comunicacion y el periodismo.

Es una realidad que actualmente, el campo laboral para los periodistas es
sumamente competitivo. Particularmente para aquellos que, como yo, buscan
cumplir un suefo: dedicarse a seguir de cerca a los atletas que durante afios
hemos admirado.

Es en ese campo tan competitivo en el que los contenidos originales pueden
marcar la diferencia entre ser bien recibido por los consumidores o pasar
desapercibido. En la presente sociedad de la informacién y el conocimiento,
todo aquél con un teléfono inteligente tiene acceso a la enormidad del internet
desde la punta de sus dedos. Como periodistas tenemos que buscar destacar
en ese mar de informacion.

En una fuente tan particular como el futbol americano de México, a pesar de
que podria pensarse que no hay una saturacion de cobertura, la necesidad de
crear contenido de calidad y que se diferencie de otros me mantiene siempre
enfocado en el trabajo que hago. Una crénica que le diga al lector cual fue la
particularidad de un determinado partido, una entrevista en la que se busque
dejar clara una postura a través de las palabras del entrevistado, un analisis
deportivo que sea exhaustivo para demostrarle a la audiencia que hay una
preparacion detras.

A lo largo de esta experiencia, uno de los comentarios recibidos por
aficionados, jugadores y coaches que mas emocion me generan es el de
agradecimiento por la labor que realizamos. Agradecimiento por dedicarle un
trabajo profesional al esfuerzo de los estudiantes atletas universitarios de una
disciplina con rica historia pero poca atraccion mediatica en la actualidad.

Y es que creo firmemente que, mas alla de haber crecido siendo aficionado de
esta disciplina, hablar del deporte en general es hablar de un elemento de
desarrollo integral para las juventudes mexicanas. Impulsar y cubrir el futbol
americano implica poner en los reflectores los valores, la disciplina, el trabajo
en equipo, orden y dedicacion que requiere, aun a nivel estudiantil.

Esa es también una de las perspectivas por las que mantenemos el trabajo

firme en receptor.com.mx: en el actual ambiente social de nuestro pais, el
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deporte puede ser una escapatoria para los jévenes. El futbol americano, en lo
particular, puede ser la oportunidad de asegurar una educacion superior y
mantenerse fuera de ambientes problematicos. Realizar una cobertura
periodistica de calidad en un torneo como la Intermedia o la Mayor de ONEFA
es también parte de un reconocimiento de nosotros para todos esos jovenes
estudiantes que escogen desarrollarse en una disciplina de alto rendimiento.

En definitiva, la Universidad Nacional Autbnoma de México fue un elemento
fundamental para que yo tenga esta perspectiva en el ejercicio profesional.
Porque, particularmente en la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, las
ensenanzas del periodismo son mas alld de la redacciéon o el manejo de las
herramientas técnicas: es enfatizar en realizar una labor periodistica con
perspectiva social.

Y en la fuente en la que me he desenvuelto, eso no es unicamente palabreo:
consistentemente estdn en la mesa temas que involucran perspectivas
institucionales de universidades publicas o privadas, el ejercicio del
presupuesto destinado al deporte, los movimientos burocraticos que pueden
estar influenciados por la politica y que afectan a los equipos.

Un caso especifico mencionado en este reporte: la toma de las instalaciones en
la Universidad de las Américas Puebla. Para poder hablar de qué estaba
pasando con los Aztecas UDLAP, era necesario entender el contexto politico
del pais, del estado y de la entidad propietaria de la escuela.

La responsabilidad en las palabras que escribimos y que decimos ha sido una
de las lecciones mas importantes que me he llevado en esta experiencia con
receptor.com.mx. Tener consciencia que, no importa qué tan pequefa parezca
la audiencia, siempre hay alguien que escuchara o leera tu trabajo, por lo que
el rigor periodistico nunca puede flaquear.

El futuro inmediato para receptor incluye el aventurarnos con mayor énfasis en
las distintas plataformas que no hemos tenido presencia. Para 2023, afio de la
entrega de este reporte de experiencia profesional, las cuentas de Instagram y
TikTok se crearon, logrando llegar a 15 mil seguidores en la primera y 20 mil
600 seguidores en la segunda. El canal de YouTube, donde ahora también se
transmite receptor jLIVE! acumula ya 6 mil suscriptores. En total, las redes

sociales superan ya los 100 mil seguidores (120 mil, exactamente).
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Hasta el momento de esta redaccion, el trabajo de receptor practicamente se
ha basado en lo que coloquialmente se dice “hacerlo por amor al deporte”. Sin
embargo, en el mencionado 2022 se han encontrado tres fuentes de ingreso
para solventar los gastos requeridos, por ejemplo, la suscripcion a plataformas
como WordPress (4800 pesos anuales), StreamYard (500 pesos mensuales),
Canva (160 pesos mensuales), y por supuesto, los costos de traslado a la
coberturas de partidos.

Gracias a los programas de monetizaciéon en WordPress, Facebook y YouTube,
en receptor generamos 2 mil 150 ddlares, o 43 mil pesos mexicanos, durante
todo el trabajo realizado en el 2022. Si bien no es aun una suma significativa
para poder mantener al equipo de trabajo, lo considero como un gran primer
paso puesto que el medio ya puede solventarse a si mismo, con miras de que
la exposicion en Instagram, TikTok, y el crecimiento en las redes ya
establecidas ayuden a continuar con el desarrollo econédmico de este medio
independiente.

Como se menciona en la Introduccion de este reporte, uno de los objetivos es
inspirar a futuros periodistas a hacer uso de las tecnologias de la informacion
que existen y continuan surgiendo para que, como yo, ellos y ellas también
puedan sofar en cruzar esos caminos y hacerlos uno mismo, porque ha sido

una de las experiencias mas gratificantes que me he llevado.
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ANEXO ESTADISTICAS:

Visitas al portal proporcionadas por Wordpress. Visitas totales del 2019:
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Estadisticas de alcance en Facebook durante los meses de septiembre,

octubre y noviembre 2019, en comparacion con el resto del afio:
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Estadisticas del alcance de los tuits de @receptor.com.mxcommx durante los

meses de septiembre, octubre, noviembre 2019:
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