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Introduccion

Las elecciones de 2015 en México, especialmente en Nuevo Leon fueron importantes para
los ciudadanos, pues era la primera vez que un candidato independiente llegaba a la
gubernatura en el pais. Los escandalos por corrupcidn y nexos con el crimen organizado de
politicos, expoliticos y altos mandos policiacos fueron detonantes para que los ciudadanos
descontentos buscaran otro tipo de candidato, que se mostrara mas cercano y que fuera una

opcion diferente.

Jaime Rodriguez Calderén, mejor conocido como EI Bronco, no era un personaje
nuevo en Nuevo Leon, habia militado en el Partido Revolucionario Institucional (PRI) e
incluso fue Presidente Municipal de Garcia con ese partido. EI Bronco recuperd la seguridad
en el municipio y gandé la confianza de sus habitantes. Un hombre que se describia como
“jalador” y sin miedo a nada, pues al igual que muchos de los nuevoleonenses, habia perdido
a un hijo a manos de narcotraficantes, su hija menor fue secuestrada y él habia sufrido

ataques. Inspiraba confianza porque la gente lo percibia como alguien auténtico.

Jaime Rodriguez buscaba ser gobernador a través del PRI, pero perdié la eleccion
interna ante Ivonne Alvarez, lo que provoco que dejara el partido después de 30 afios para
buscar ser el primer gobernador independiente del estado. Comenz6 con una nueva forma de
hacer campafia, acercandose a la gente para platicar sobre su proyecto sin partido en el que
buscaba renovar a Nuevo Leon. No solo visitaba a las personas a pie sino también por medio

de las redes sociales que fueron de gran apoyo durante y después de la campafia.

Cuando el organismo electoral de Nuevo Leon le permitid ser candidato sin partido,

se enfrentd a otro obstaculo mas, el financiamiento para hacer camparia fue bajo en



comparacion con los candidatos del PRIy PAN, ya que recibié menos dinero y poco tiempo
en medios de comunicacion tradicionales como la radio y television, a pesar de eso resulto

ganador.

De acuerdo a lo planteado anteriormente, el objetivo de esta investigacion es realizar
un analisis de contenido visual de las publicaciones realizadas en la cuenta de Facebook de
Jaime Rodriguez “El Bronco™ y de las publicaciones en Facebook de Ivonne Alvarez durante

la camparfia para la gubernatura en Nuevo Ledn de 2015.

Se decidio utilizar las publicaciones de Facebook porque ambos candidatos podian
realizar las publicaciones que quisieran durante el dia, ademas era la red social en la que se

mantenian més activos.

En el Capitulo | se explica qué es la comunicacion politica y cual fue su papel en la
cibercampafia de EI Bronco, ya que utilizo las redes sociales para promocionar su imagen y
su movimiento independiente. También se analiza qué es una cibercampafia y por qué los
candidatos independientes utilizaron este tipo de campafia, asi como por qué se utilizo este

término para realizar el analisis de contenido visual.

Nuevo Leon es uno de los estados méas grandes de la republica, se vivia un contexto
politico interesante antes de las elecciones del 2015, en el Capitulo Il se explican las
actividades econdmicas que se realizan en ese estado, su ubicacion geogréfica en el mapa y

el lugar estratégico en el que se ubica para los grupos del crimen organizado.

Tambien se hace un anélisis de por qué El Bronco decidié abandonar el PRI, asi como

el comienzo de su carrera independiente despues de la eleccion de la candidata Ivonne



Alvarez, quien seria su contrincante mas fuerte. Igualmente se analiza la recoleccion de
firmas para conseguir la candidatura y los elementos que comparte con otros candidatos

independientes del pais, especificamente el caso de Kumamoto en Jalisco.

Por su parte, en el Capitulo 111 se realiza el analisis de contenido de la campafia de El
Bronco Se analizan variables como vestidura, lenguaje, acompafiamiento a actos de camparfia
entre otros; se buscaran las similitudes o diferencias que existieron entre una candidata con
un presupuesto de campafa alto y la campafia de un candidato independiente con presupuesto
limitado. Estas condiciones no se parecian a la de ningun candidato en ese momento, los
elementos que explotd en Facebook para crear un personaje cercano con el que los
ciudadanos pudieran identificarse y como se diferenciaba de una campafia convencional
como la de Ivonne Alvarez, pues a pesar de ser la contrincante méas fuerte, no logré el mismo

nivel de popularidad que el independiente.

Finalmente se agrega un anexo de fotos de las publicaciones mas destacadas de ambos
candidatos como evidencia de esta investigacion en la que se exponen ejemplos de cada

variable utilizada en el analisis de contenido.



Capitulo I. Comunicacion politica y cibercampaiia de Jaime Rodriguez “El Bronco”

En este capitulo se define qué es la comunicacion politica, ciberpolitica y su objeto de
estudio. Asimismo, se menciona la importancia de las redes sociales como una nueva forma
de hacer campafias en el espacio virtual, ademas de ser un acercamiento a la politica y

espacios en internet.

Se explicara la manera en que las redes sociales comenzaron a ser utilizadas en las
campanas politicas, y como se han convertido en una nueva arena para compartir informacion

y lograr interaccidn entre las y los politicos con la ciudadania.

1.1 ;Qué es comunicacién politica?

En este apartado, presentamos algunas definiciones de Comunicacion Politica de diferentes
autores, la definicion de comunicacion politica ha cambiado con el paso de los afios, aqui

presentamos las que ayudaran a la explicacion del objeto de estudio.

Es importante empezar definiendo la qué es la comunicacién politica y de acuerdo

con Dominique Wolton (1998),

Definimos la comunicacion politica como el espacio en que se intercambian los discursos
contradictorios de los tres actores que tienen legitimidad para expresarse publicamente sobre

politica, y que son los politicos, los periodistas y la opinién publica a través de los sondeos
(pag. 31).

Aunque en la actualidad se ha discutido el uso de sondeos, el autor asegura que son
necesarios para conocer la opinion publica. En la definicion de Wolton (1998), no hay lugar

para los ciudadanos dentro de la comunicacion politica.



Por su parte, Jean Marie Cotteret (1977) define la comunicacion politica como la
comunicacion de datos entre aquellos que gobiernan y aquellos que son gobernados,
mediante canales organizados o no estructurados de transmisién. Del mismo modo, el autor

menciona que

la comunicacién Politica no es solamente un flujo unidireccional que surge desde los que
detentan el poder hasta los gobernados, ni una comunicacion que solo involucra efectos sobre
el sistema, sino una retroalimentacion que incide sobre los gobernados y en los gobernantes
(Cotteret, 1977, pag. 00).

El autor cree que la comunicacién politica no sélo es informacion de los gobernantes
a los gobernados sin que puedan dar una respuesta, al contrario, se hace una retroalimentacion
entre ambos actores para que pueda darse una comunicacién efectiva. Cotteret (1977), a
diferencia de Wolton, cree que es necesaria la interaccion entre gobernantes y ciudadanos,
en el caso de la camparia de EI Bronco en Nuevo Leon. La definicion de Cotteret (1997)
resulta mas util para explicar aquel fenémeno, pues actualmente, gracias al uso de nuevas
tecnologias como internet y redes sociales se reafirma, ya que cualquier persona puede
contestar mediante comentarios 0 mensaje directo a cualquier publicacion que hagan los

politicos en redes sociales.

Segun Maria José Canel (2006),

Después de haber revisado las distintas definiciones, entiendo que la Comunicacién Politica
es el campo de estudio que comprende la actividad de determinadas personas e instituciones
(politicos, comunicadores, periodistas y ciudadanos) en la que se produce un intercambio de

informacion, ideas, actitudes en torno a los asuntos publicos.” (pag. 16)

Se puede observar que la definicion de Canel (2006) coincide con la definicién de

Cotteret (1977) y en esta también incluye a los ciudadanos como actores dentro de la



comunicacion politica, en la que intercambian informacion y opiniones con los demés
actores. Los tres autores coinciden en que politicos, periodistas (y comunicadores) son
actores de la comunicacion politica, a pesar de que Wolton (1998) no incluye a los

ciudadanos, la comunicacion politica ha evolucionado y junto con ella las definiciones.

Los medios de comunicacion tradicionales como television y radio dejan fuera la
opinion de los ciudadanos y deciden dar espacio solo a unos cuantos académicos para formar
opinion publica. En este sentido, Rovira (2016) menciona que “cl alejamiento de la
experiencia directa de la participacion da forma a un «ciudadano» despolitizado, que ve como
algo lejano a las instituciones del poder y a sus operadores.” (pag. 52) Las redes sociales
ayudan a que cualquier ciudadano pueda expresar sus opiniones de manera libre o incluso

tener oportunidad de conversar (de manera virtual) con el politico que busca su voto.

Los ciudadanos actualmente son importantes para que la comunicacion tenga
retroalimentacion y sea un vinculo entre gobernantes y ciudadanos. Aunque es dificil que un
politico esté en constante comunicacion con todos los ciudadanos, el internet y las redes

sociales hacen que esa barrera ya no sea tan dificil de romper.

1.2 Campo de investigacion de la comunicacién politica

En este apartado se explica el concepto de territorio y de arenas de acuerdo a Gosselin (1998),
pues el autor trata de explicar la manera en que la comunicacion politica funciona a través de
un modelo. En este sentido, el autor menciona que este modelo se puede explicar de la

siguiente manera:

un primer modo, comodo, de comprender la cartografia tedrica y empirica de esta

comunicacion consiste en imaginar en ella dos ejes bipolares: un primer eje horizontal, que

6



va de la accion a la recepcion, y un segundo eje, vertical, que va de las arenas a los

territorios (Gosselin, 1998, pag. 28).

Para explicar de mejor manera este modelo se realizé el siguiente esquema.
Figura 1. Modelo de comunicacion politica segun Gosselin (1998).

Arenas

Accion < > Recepcion

Territorios

De acuerdo con Gosselin (1998) la comunicacion politica tiene lugar principalmente
en lo que podriamos denominar territorios (geograficos o sectoriales), ya sea en el ambito
local, regional, nacional o internacional, y abarca la comunicacion politica de los estados,
partidos politicos, grupos de presion, sindicatos, movimientos sociales y empresas. El autor
explica que el territorio esta delimitado por el contexto y los actores dentro del mismo, en
este caso el territorio en el que se realizd la campafa de EI Bronco fue Nuevo Leon, ya que
buscaba ser el gobernador de ese estado de la RepUblica Mexicana. No representaba a ningun
partido politico, ya que era un candidato independiente, un grupo de personas comenzo a
seguirlo y apoyarlo sin obtener algun tipo de pago o beneficio por ello. Asi comenz6 la
broncomania, término con el que los medios de comunicacion se referian al movimiento de

ciudadanos que apoyaron al candidato independiente en redes y en las calles.



Por otra parte, las arenas de la comunicacion politica son un conjunto de: formulas,
marcos, reglas y estrategias. Estas definen los contextos comunicativos determinan los
escenarios donde los actores politicos pueden exponer, diseminar y evaluar sus discursos en
situaciones de interaccion (Gosselin, 1998). En el 2015 el candidato independiente, Jaime
Rodriguez El Bronco, utilizé estos espacios las redes sociales, convirtiéndose uno de los
precursores en utilizar las redes sociales, especialmente Facebook para hacer campafia. Al

ser un espacio relativamente nuevo para las campafias, las reglas atn no estaban definidas.

El autor menciona que en las arenas como debates por television fueron hechos para
que los actores politicos sean confrontados, ademas para dar mas difusion a sus ideas. Asi,
“la comunicacion politica hasta puede desarrollarse en el seno de arenas que no tengan
necesariamente por finalidad difundir los discursos contradictorios de los actores politicos”
(Gosselin, 1998, pag. 27). EI Bronco, tuvo poco tiempo oficial en medios de comunicacion
como radio y television, ante esta desventaja utiliz6 mas las redes sociales. En 2015, Nuevo
Ledn fue el segundo estado con mayor conectividad a internet en la Republica Mexicana, el
81.5% de las personas tenian conexion a internet, el 21.8% lo utilizaba para consultar redes

sociales y el 72.3% utilizaba Facebook (Gabinete de Comunicacion Estratégica, 2015).

En las campafias politico-electorales no es raro que se utilicen distintas arenas, ya que
lo que se busca es tener el mayor alcance. Se puede expresar la comunicacién politica en
diferentes &mbitos, esferas o como lo llama el autor, arenas, o incluso abarcar una variedad
de ellas, conformando asi un territorio particular de actuacion (Gosselin, 1998). Desde
medios convencionales como radio, television y periddicos, hasta los medios més actuales

como es el internet.



Gosselin explica el campo de accion que la comunicacién politica, identifica seis
formas (Gilles , André, & Mouchon, 1998). Estas son 1) teleologico, ya que la comunicacion
politica deriva de una serie de estrategias de los actores politicos; 2) axiolégico, pues algunas
veces la comunicacion politica busca establecer o cambiar algunos valores a través de los
medios; 3) tipo afectivo, en el que se muestra el lado “mas humano” del politico, y se permite
mostrar sentimientos, 4) habitus, el actor y el receptor verifican conductas sin hacer esfuerzo
5) dramatirgico, cuando el actor politico muestra una imagen que se sabe puede controlar
ante los demas, para evitar mostrar sus verdaderos pensamientos; y 6) comunicativo, que

busca tener interaccion para poder negociar con el otro.

La comunicacion politica en la camparia de Jaime Rodriguez fue de gran importancia,
gracias a una buena estrategia el mensaje lleg6 claro a la ciudadania, quienes ya estaban
hartos de los partidos politicos y veian en EI Bronco la opcién de un cambio verdadero.
Usando especialmente tres formas de accionar que Gosselin (1998) identifica en su texto que

son teleoldgico, axioldgico y afectivo que se explicaran méas adelante.

Como ya se menciond, el hartazgo de los regiomontanos fue una oportunidad que el
equipo de EI Bronco aprovechd y exploté de manera correcta. EI PRIy PAN habian sido los
Unicos partidos en el poder. Siguiendo con Gosselin (1998), En primer lugar, lacomunicacion
politica se rige por un enfoque teleoldgico, ya que implica la intencién, el célculo, la
estrategia y la anticipacion, especialmente por parte de los actores publicos involucrados en

la politica.

Tras escandalos de corrupcién y tragedias como el atentado del Casino Royale en

2011, la idea de un candidato que no tuviera nada que ver con los partidos politicos resultaba



muy atractiva. Ademas, la personalidad del candidato ayudd6 mucho a que ganara

simpatizantes ya que, se salia de los estdndares establecidos y tenia una imagen fresca.

El accionar axiolégico que EI Bronco utiliz6 en su campafia no hubiera sido posible
sin las redes sociales, en el juego de la confrontacion de ideas comenzo a interactuar con los
ciudadanos en comentarios y mensajes, daba su numero de celular a cualquier persona que
se lo pedia y decia que trataba de contestar a todos. En México fue algo novedoso, ya que
ningun politico lo habia hecho hasta ese momento, establecio nuevas reglas en la manera en
que construyd su imagen como candidato, ya que se salio de lo convencional involucrando a
sus seguidores desde el momento de juntar firmas. Lo anterior se puede explicar con lo que
Gosselin (1998) asegura, pues la comunicacién politica también implica un accionar
axioldgico, ya que algunos agentes politicos se rigen por ciertos valores, normas y éticas de
conviccion, y porque en ocasiones la comunicacion politica busca establecer nuevos valores
y reglas en la arena politica a través de los medios de comunicacion. En resumen, la
comunicacion politica no solo se trata de una estrategia calculada, sino que también se ve

influida por consideraciones axioldgicas.

La parte afectiva fue importante en los mensajes que se publicaban en el perfil de
Facebook del candidato, ya que lo veian como un ciudadano mas, quien también compartia
su enojo con los gobiernos anteriores de Nuevo Leon. De acuerdo con Gosselin, (1998),
Aunque el proceso de comunicacion politica se basa en gran medida en la intencionalidad, la
estrategia y el calculo, el aspecto afectivo también juega un papel importante, especialmente
en la forma en que se recibe el mensaje politico. Este enfoque emocional se puede utilizar
para manipular a las masas mediante la propaganda o la presentacion cuidadosamente

elaborada de los politicos, que resalte su personalidad, su lado humano y su estilo. En 2009
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su hijo mayor Jaime Lizenco muri6 intentando escapar del crimen organizado, meses después
su hija fue secuestrada y mientras fue alcalde de Garcia, €l mismo sufrio de tres atentados en

uno de ellos perdi6 a su chofer.

Sacando su “lado humano” se gan6 a cientos de personas que al igual que ¢l, habian
perdido a familiares y seres queridos a manos de grupos relacionados con el narcotrafico.
Cred un estilo particular para hablar y escribir en redes sociales, no hablaba como sus
adversarios, se dirigia a sus seguidores como si fueran amigos, ganandose su confianza y

probablemente su voto.

La comunicacion politica sigue transformandose y segun Lemieux (1998), la
comunicacion politica en su sentido mas riguroso implica la transferencia de mensajes entre
los actores politicos, y esta transferencia se integra de alguna manera en los procesos de
regulaciéon. En otras palabras, la comunicacion politica se refiere a la transmision de

informacion entre los actores politicos y su relacion con los procesos de regulacién politica.

Con el uso de nuevas tecnologias como el internet, los mensajes entre politicos y el
electorado se ha transformado, ya que hay retroalimentacién e inmediatez en el intercambio
de mensajes y ha dejado de ser un modelo de comunicacién unidireccional. Por su parte,
Lemieux (1998) presenta un ejemplo concreto, pues menciona que durante una campafa
electoral, se produce comunicacion politica entre los candidatos y sus partidarios por un lado,
y los votantes por otro lado. Esta comunicacion puede tener lugar mediante un contacto
directo, a través de los medios de comunicacion o mediante encuestas electorales. En
resumen, la comunicacion politica durante una campana electoral puede involucrar diferentes

formas de comunicacion y canales de comunicacion.
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La comunicacion entre EI Bronco y sus simpatizantes fue cercana, pues se reunia
constantemente con grupos de personas que lo apoyaban para difundir sus ideas, ademas por

redes sociales también interactuaba.

A continuacion, mostramos algunos ejemplos.

Figura 2. Invitacion al movimiento.

L &4 Jaime Rodriguez Calderon esta aqui: Los Frijoles Merendero & ee°
Cantina.
30 de marzo de 2015 - Monterrey - Q3

Ayer fue el aniversario de mi tltimo atentado y bendito dios me dio la
oportunidad de seguir aqui luchando por mi familia, por ustedes y por este
estado al que los partidos politicos se han encargado de extinguir. Ahora
mas que nunca quiero que la gente despierte, voltee a ver a su al rededor y
diga jYa no mas corrupcion! jYa no mas injusticias! jYa no mas de lo mismol

Hoy estamos agui juntos por que estamos cansados y todos queremos
hacer algo. hacer una re-evolucion de conciencias y actitud para salir del
pozo en el que estamos. Unanse al proyecto, sean parte del movimiento:
Bit.ly/Bronco2018
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Figura 3. Visita a La Chona

w Jaime Rodriguez Caigeron
26 02 ol 0= 2095 Q

Me desvié para liegar @ platicar con Mis amiges oe #L.aChona, elos como 13
gente ge FXATOYO conocen ben 10 que &5 1a pobreza vy que ics
gobemantes se sirvan de su irabaje mientras efios batallan, ia carretera es1a
gena 02 pozos. maliralada y es pelgrosa, pero ningdn gotemante nas ha
escuchado. yo desde el pamero gia voy a tz:abajar para que ia amegien. por
ani llegan las medicinas, 1as oporunidades ¥ por €so no se atreven a ahrr
fuentes o2 emplec. £30 o tenemos que cambiar, ¥NL abarca 51 municpics
no nada mas el area metropoltana L Quién me ayuda a combatir ia pobreza
en 1odo el estado?

La camparia de Jaime Rodriguez Calderdn aprovechd un espacio en el que pocos se
habian atrevido a hacer una campafia politico electoral. Usando estrategias de comunicacion

politica tuvo éxito y se convirtid en el primer gobernador independiente de Nuevo Ledn.

1.1 Internet y ciberespacio

Cuando hablamos de internet, nos referimos al conjunto de comunicaciones digitales que se
llevan a cabo mediante la interconexion de ordenadores en todo el mundo, tal como
comUnmente se utiliza el término (Cotarelo, 2013). Es decir, es el espacio digital o
ciberespacio como algunos autores lo definen, al que para tener acceso se debe tener una

computadora y una red para poder conectarse con usuarios de todo el mundo.
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Aunque algunos siguen viendo el Internet como un espacio que se utiliza como
entretenimiento, en 2010 con la Primavera Arabe se demostré que las redes sociales se

pueden utilizar para movilizaciones sociales. De acuerdo con (Gil, 2013),

las redes distribuidas, y dentro de ellas las redes sociales -e internet- se vuelven importantes
cuando nuevas ideas y valores pueden ser comunicados abiertamente. Internet y los medios
de comunicacion social funcionan como conexidn entre el espacio virtual y el espacio social
(pag. 207).

En Egipto y Tanez las movilizaciones comenzaron en redes sociales como Facebook
y Twitter, una vez empezado el movimiento esas mismas redes sociales permitieron que todo
el mundo siguiera las revoluciones, los que participaron podian subir imagenes, videos
grabados e incluso en vivo de las manifestaciones, sin censura, ya que los medios
tradicionales de esos paises no hablaban de lo que pasaba en ese momento. Ambos paises
pudieron sacar a dictadores del poder gracias a la movilizacion de las masas en redes sociales,

ademas demostraron que las redes sociales se pueden utilizar en la politica.

Asimismo, Cotarelo (2012) menciona que cuando el espacio digital, que es universal
y no tiene barreras, se utiliza como entorno para cualquier tipo de accion social, se le conoce
como ciberespacio. Y cuando esta accion tiene un proposito politico, se le llama ciberpolitica.
Del mismo modo, Castell asegura que “la llegada de internet ha puesto un cambio profundo
en el conjunto de la accidn social y, por supuesto, de la politica, de cuyo alcance final no

podemos dar cuenta porque estd produciéndose en este momento” (2001, pag. 23).
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1.3.1 Ciberpolitica

Ahora bien, la definicion de ciberpolitica, segin Cotarelo (2010) consiste en que la
ciberpolitica es un @ambito que se define por cinco caracteristicas que pueden ser mas o menos
predominantes: la participacion de maltiples actores, la interaccion entre ellos, la facilidad

para difundir informacion, la inmediatez de la comunicacion y la gratuidad del acceso.

La multilateralidad se refiere a que en el ciberespacio no son solo los tradicionales,
pues se incorporan nuevos actores individuales o incluso grupales. En Facebook aun se
encuentran grupos Yy paginas dedicadas a EIl Bronco o a la broncomania, algunas siguen
activas y se dedican a compartir su trabajo como gobernador o comentan en las publicaciones
de EI Bronco quien les respondia, no se sabe si es €l o alguien de su equipo el encargado de
responder comentarios y mensajes, pero creaba la ilusién de cercania con el entonces

candidato, creando un canal de comunicacién virtual breve.

Interaccion se refiere a la forma de relacionarse dentro de una comunidad cibernética
en la que existe igualdad, se da de manera horizontal y se pueden establecer conversaciones.
Jaime Rodriguez y su equipo crearon algunos grupos, el mas grande que sigue activo se llama
“Movimiento Bronco” en el que cualquier ciudadano puede unirse para publicar, comentar y
comenzar debates. Lo méas destacado de la presencia de la ciberpolitica en el ciberespacio es
la aparicion de una nueva agora digital, que aunque sea muy diversa, es una entidad unificada

donde los participantes interactdan en igualdad de condiciones (Cotarelo, 2013).

Desde la precampafia, Jaime Rodriguez Calderon EI Bronco, comenzo con la ayuda
de los ciudadanos que creyeron en su proyecto, comenzo por pedir a la gente que se registrara

para poder ayudarlo a conseguir las firmas necesarias, utilizé Facebook como principal medio
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para comunicarse con los ciudadanos que indirectamente fueron afiadidos al equipo de

campana.

Difusion, se refiere a la permeabilidad que ofrece el ciberespacio; rapidamente la
broncomania comenzé a esparcirse por redes sociales, en Facebook, Twitter, WhatsApp y
Youtube; durante la campafia se aseguraron de cubrir todas las redes sociales para llegar a
mas gente, el ciberespacio permite llevar informacion en diferentes formatos de manera

inmediata y a bajo costo.

Aunque las redes sociales le permitieron al candidato independiente tener un mayor
alcance, sus simpatizantes también hicieron una gran labor ya que compartian sus propuestas
de voz a voz, en algunos grupos pedian que al menos compartieran las propuestas del
candidato con 5 personas y que esas personas las compartieran con otras 5, seria imposible

saber si esa cadena de informacion se llevo a cabo, pero al menos fue una buena estrategia.

La inmediatez, es la caracteristica mas importante del ciberespacio ya que se acortan
el tiempo o distancia, puede mostrar lo que esta pasando en tiempo real y sin intermediarios.
Durante la campana el candidato disfrutaba de hacer transmisiones en vivo para poder hablar
con sus simpatizantes y responder dudas, también respondia comentarios en fotografias o
publicaciones, en algunas ocasiones compartia su ubicacion o programaba visitas a tiendas o
mercados para que sus seguidores llegaran a hablar con él. Durante campafia mencionaba el
Modelo Garcia que implement6 cuando era presidente Municipal, explicaba que €l daba su
nimero a los ciudadanos para que pudieran enviar informacion sobre actividades

sospechosas o actos delictivos, asi logré bajar los indices de delincuencia y mencionaba que
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no hubiera sido posible sin la informacion de los ciudadanos y la rapida accion de la policia

municipal.

Gratuituidad se refiere a que no hay cobro por utilizar el ciberespacio, no se cobra
por entrar a un grupo, ni al seguir a una pagina que apoya al candidato. Al ser un candidato
independiente Jaime Rodriguez recibié una cantidad mucho menor, en comparacion con sus
contrincantes. Tal vez esa es la principal razon por la que utilizd Facebook como principal
medio para hacer camparia, ya que como menciona Cotarelo (2013), es un espacio gratuito,

en el que no cobran por hacer publicaciones.

En Facebook, la ciudadania se unia a un grupo especial dentro de esa red social, y se
comprometian a compartir las ideas de EI Bronco con otros ciudadanos que no lo conocian
para sumar mas al movimiento. El candidato trataba de contestar la mayoria de los
comentarios en sus publicaciones, asi como los mensajes que le enviaban via WhatsApp para

contestar dudas y hacer méas grande su equipo de seguidores.

Cabe destacar que los ciudadanos que decidian unirse a su equipo de campafia no
contaban con ningun tipo de ayuda econdémica, lo hacian por gusto. De acuerdo con Cotarelo
(2013), la ciberpolitica permite algunas reivindicaciones democraticas modernas y clésicas.
La red permite la democracia directa, ya que todos los ciudadanos pueden conectarse en

tiempo real y participar en el mismo momento.

Por su parte, Espino (2012) menciona que la ciberpolitica tiene dos procesos “1) la
forma en que los lideres politicos tradicionales usan las tecnologias y 2) la forma en que la
sociedad civil —léase movimientos sociales, agrupaciones, individuos...— usan estas nuevas

tecnologias para participar en procesos politicos” (pag. 26). En el caso de la camparia de El
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Bronco se utilizaron las redes sociales para acercase a los ciudadanos y ganar votos. Pero
también se pueden utilizar las redes para buscar y lograr un cambio politico social, como en

el caso de la Primavera arabe.

La idea de cercania con el entonces candidato, por medio de redes sociales, ademas
de su imagen como un ciudadano mas y no como un politico, ayudé a que los ciudadanos de
Nuevo Leon se interesaran en El Bronco. Ademas, el ser un candidato independiente le sumo
puntos ante el hartazgo de los partidos politicos, ya que Nuevo Ledn nunca habia tenido un

candidato asi.

Los simpatizantes de ElI Bronco comenzaron a movilizarse para ayudarle a conseguir
las firmas necesarias para poder registrarse como candidato independiente, para que lo digital
ayude a crear un cambio es necesaria la movilizacion social. Tal como menciona Resina
(2011) la Ciberpolitica se encuentra mediada por la capacidad de manejo de las nuevas
tecnologias, esta no transforma por si misma la actividad politica, sin embargo, es un

elemento importante para la movilizacion.

Jaime Rodriguez no era un personaje nuevo en Facebook, ya que, cuando fue alcalde
de Garcia, utilizé ese medio para obtener informacion de los ciudadanos y asi enfrentar al
grupo de delincuencia organizada Los Zetas, que operaba en el municipio; logr6 combatir al
narcomenudeo “cerr6 mas de 250 narcotienditas, despidié a buena parte de la policia
municipal infiltrada por delincuentes y empezo6 a investigar el narcomenudeo” (Martinez,

2011, parr. 08) uno de sus mayores logros en el municipio fue debilitar a dicho grupo.
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El candidato también utilizd servicios de mensajeria instantanea como WhatsApp
para hacer campafa, recibir propuestas y mantenerse en contacto con los ciudadanos que

formaban parte de su equipo de campafia.

1.3.2 Ciberespacio

Con la creacion de espacios en internet hechos para la interaccion como lo son redes sociales
0 blogs, se creia que so6lo serian utilizados para mantener en contacto a familiares o amigos,
sin embargo, desde hace algunos afios se ha demostrado que también pueden utilizarse como
plataformas para hacer un cambio social, por ejemplo, la Primavera Arabe; o para hacer

campanas politicas. De tal suerte que

con el apoyo de las tecnologias hiper mediéticas, las formulaciones en torno a la Democracia
digital plantean el uso de nuevas herramientas: Internet, radio difusion interactiva, telefonia
digital... para promover la participacion y la discusion politicas en el seno de las comunidades

sociales (Dorantes y Aguilar, 2016, pag. 252).

Facebook fue la red social mas importante en la campafia de Jaime Rodriguez, utilizo
nuevas tecnologias de la informacion y de la comunicacion para que los ciudadanos pudieran
estar conectados con él y pudieran ser escuchados, es una nueva manera de hacer politica.
Para entender mejor esta manera de hacer politica desde nuevos espacios, Dorantes y Aguilar
(2016) mencionan que la politica 2.0 se refiere cominmente al uso de plataformas en linea,
particularmente las redes sociales, con el objetivo de llevar a cabo actividades de naturaleza
politica y promocional. En esencia, esto implica una variedad de herramientas para la

comunicacion politica altamente mediada a través de Internet. Por su parte,

se concibe a la Democracia 2.0 como: el uso de las redes electronicas con el fin de lograr una

forma mas directa de democracia; para hacer cortocircuito en los procesos legislativos con el
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fin de hacerlos mas parecidos a plebiscitos soportados en la Red, y a debates oficiales en linea

en torno a temas de politica publica (Dorantes y Aguilar, 2016, pag. 252).

Con lo anterior se busca involucrar a los ciudadanos a utilizar nuevas tecnologias, que
se interesen en la politica del pais més alla de solo votar. Con la preocupacion para involucrar
a la ciudadania en los procesos democréaticos de toma de decisiones en un sistema social. Su
objetivo es entonces, promover la creacion de una agenda democratica realmente
participativa (Dorantes y Aguilar, 2016, pag. 252). El Bronco mencionaba en campafia que
estaba dispuesto a crear un gobierno ciudadano, en el que todas las voces fueran incluidas en

el proyecto apartidista.

Asimismo, Chadwick (citado de Dorantes y Aguilar, 2016) expone cuatro espacios de

ejercicio de la comunicacion politica digital:

Comunidades virtuales (Virtual Communities) o Participaciéon en linea (e-
participation), presentes en los grupos creados por ciudadanos que simpatizaban con
el candidato para ayudarlo a compartir su proyecto de gobierno.

e Movilizacion politica (e-movilizacion), cuando esos grupos que se hacen llamar
“Amigos de El Bronco” salian a calles a entregar folletos, apoyar en reuniones y
seguir al candidato en recorridos sin tener algan tipo de remuneracion.

e Gobierno electronico (e-government) que no exploraremos en este trabajo, ya que
solo nos interesa analizar la campafia.

e Campanias electorales (e-campaigns)(2006)” campafas hechas en medios digitales,

como blogs, redes sociales o sitios web.
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1.3.3 Cibercampana

Por muchas décadas, las campafas politicas tuvieron como punto fuerte el uso de la
television, los debates presidenciales eran una de las partes mas importantes en las que los
candidatos aseguraban o perdian simpatizantes. Con la evolucion de los medios de
comunicacion las campafias tuvieron que adaptarse a los medios digitales que permitian a los

candidatos estar mas cerca a sus seguidores

Las cibercampafias ain son algo novedoso en México, pues algunos partidos o
candidatos no creen en las ventajas que puede traer hacer una campafia en medios digitales
combinada con una campafia tradicional. Debemos comenzar por definir qué es una

cibercampafia para comprender mejor de lo que se habla, las cuales

pueden ser conceptualizadas como las diversas acciones y actividades de investigacion,
comunicacioén, organizacion, financiacion, movilizacion, cuidado y defensa del voto que
realizan partidos y candidatos usando las NTIC con el objetivo, por un lado, de conseguir el
voto de los electores y, por el otro, de evitar que los opositores ganen las elecciones (Valdez,
Huerta, & Aguilar, 2011, pag. 18)

Barack Obama fue el primer politico en llevar la cibercampafia a un nuevo nivel en
2008, con ayuda de colaboradores cred un sitio web para que sus simpatizantes pudieran

suscribirse para recibir las noticias mas recientes de la campafia del candidato.

Con las redes sociales se eliminan o minimizan las barreras como territorio y tiempo,
podemos estar conectados con cualquier persona en el mundo. “Se ha definido los medios
sociales como el creciente numero de sitios web o servicios web 2.0 que ofrecen la

posibilidad de unir a las personas” (Mufiiz, Dader, Tellez, & Salazar, 2016, parr. 05).
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Facebook es una de las redes sociales con mas alcance en nuestro pais, segln datos
de Facebook Meéxico, en febrero de 2019 la red social contaba con 85 millones de seguidores
en nuestro pais, ocupando el quinto lugar mundial con més seguidores. Sin duda la red social
ha cambiado la forma de comunicarnos a nivel global, se crean comunidades y circulos con

amigos y familiares para hablar y comentar cualquier tema, politica, religion incluso humor.

Cuando se habla de movilizacion se puede poner como ejemplo el uso que le dan a la
red social para reunir gente y después organizar una marcha, la comunicacion empieza dentro

de las redes sociales y se ejecuta fuera de ella. De esta forma,

Los sitios web 2.0 posibilitan el cumplimiento de cuatro funciones comunicativas: la
informacién a los usuarios sobre cualquier tematica o asunto; la interaccion entre usuarios en
una comunicacion en dos vias; el compromiso de los usuarios en una participacion activa en
la plataforma online; y finalmente la movilizacion de esos usuarios en una participacion mas

avanzada (Mufiiz, Dader, Tellez, & Salazar, 2016, parr. 06).

En 2015 cuando Jaime Rodriguez EI Bronco empezd con su campafia como candidato
independiente, sus seguidores comenzaron a crear grupos y paginas en Facebook para apoyar
al candidato incluso antes de conseguir la candidatura, cuando tenia que reunir las firmas que

pedia el Instituto Electoral.

Asi nacio la broncomania como se llamo al movimiento de ciudadanos que apoyaba
al candidato, el apoyo consistia en conseguir 10 personas gue se interesaran en las propuestas
del candidato y cada una de esas personas consiguiera otras diez que se unieran y asi
sucesivamente, creado redes de apoyo que tuvieran intencion de votar por Jaime Rodriguez.

Esas redes de ciudadanos interesados en el movimiento independiente se mantenian en
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contacto por medio de Facebook e incluso el dia de las elecciones estaban cuidado las casillas

y subiendo imagenes a redes sociales. Estas practicas

hacia web 2.0 también ha(n) abierto nuevas posibilidades al campo de la comunicacion
politica, en especial en el contexto de las camparfias electorales, donde las herramientas que
los medios sociales ponen a disposicion de los candidatos amplifican su conexién potencial
con ciudadanos y posibles votantes (Mufiz, Dader, Tellez, & Salazar, 2016, parr. 07).

Durante muchos afios la television fue un medio importante para la creaciéon de
campanas politico-electorales, los spots y los debates formaban una parte importante para la
difusion de propuestas. Sin embargo, las redes sociales han innovado en el area de las

campanas, ya que tienen el factor de inmediatez y retroalimentacion con los usuarios.

En este sentido, los érganos electorales de Nuevo Leon le dieron al candidato
$383,329.46 MXN pesos para crear una campafia, una cantidad mucho menor a sus
contrincantes. Tuvo problemas con Televisa, ya que acuso a la televisora de estar a favor de
su contrincante del PRI, Ivonne Alvarez, por lo tanto, era invitado o entrevistado pocas veces
a diferencia de los demas candidatos. Razon por la que el candidato en varias ocasiones dijo

que las televisoras lo tenian vetado.

Mientras que en las primeras campafias online se realiz6 un uso importante de herramientas
como los blogs, que permitian una mayor interactividad entre candidatos y ciudadanos, en
los Ultimos afios se ha dado un paso significativo hacia la utilizacién de SNS* como Facebook,
Twitter o YouTube (Mufiz, Dader, Tellez, & Salazar, 2016, parr. 05).

Después del triunfo de Obama, se volte6 a ver a las redes sociales como una

herramienta para lograr conectar con la sociedad, se le vio un proposito mas a alla del social,

1SNS siglas en inglés Social Networking Service
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“resalto el potencial que esta red social tiene para la elaboracion de las estrategias de los

candidatos” (Mufiiz, Dader, Tellez, & Salazar, 2016, parr. 10).

El tiempo oficial de la campafa para gobernador de Nuevo Leon fue del 6 de marzo
a 3 de junio de 2015, ese mismo afio el peridédico Milenio sac6 una nota en la que se dice que
“Nuevo Leon, el Distrito Federal y Baja California, son los estados que destacan por registrar
el mayor porcentaje de hogares con acceso a internet, donde cinco de cada 10 hogares

manifestaron tener acceso a este servicio” (Herrera, 2015, parr. 01).

La campafia de El Bronco no hubiera sido tan exitosa si la brecha digital en Nuevo
Leon fuera més amplia, segin datos del Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e
Informética (INEGI) en 2015 el 39.2% de los hogares en México contaban con conexion a
internet, en 2018 la cifra se elevd a 52.9 (INEGI, 2015-2018) ademas, el uso de Facebook,
WhatsApp ayudd a dar mayor difusion de las propuestas y més informacion sobre el
candidato, asi logro tener mas alcance. Asi, “este uso de Facebook viene determinado por el
hecho de que, a través de la generacion de comunidades virtuales, ofrece un abanico de
herramientas que pueden ser usadas para movilizar a grupos, facilitar la discusion politica,
transmitir informacion y propuestas de campafia, gestionar la imagen de los propios
candidatos y entablar dialogo con los potenciales seguidores y votantes” (Muifiiz, Dader,

Tellez, & Salazar, 2016, pérr. 12).

El Bronco y sus seguidores fueron los encargados de dar difusion a sus videos, post,
fotos y eventos por Facebook, el candidato se encargaba de crear vinculo con sus seguidores
contestando los comentarios y haciendo transmisiones en vivo para responder preguntas. Esta

conexion fue punto clave para su triunfo, pues como autores mencionan, “el comportamiento

24



de los propios candidatos, partidos y/o gobernantes es crucial para este desarrollo del
compromiso politico y fomento de la participacion de la ciudadania” (Mufiiz, Dader, Tellez,
& Salazar, 2016, parr. 16). La personalidad del candidato y su comportamiento dio confianza

a los ciudadanos, salié de los estandares del candidato promedio y gand.

Para las camparias politicas se dejo de ver a las redes sociales como un espacio para

la diversidon y comenzo a ser vista como una plataforma para conseguir votos. Asimismo,

las cibercampanfas electorales se han institucionalizado como una nueva manera de hacer
politica en América Latina, como producto de las nuevas tecnologias y de los procesos de
consolidacion democratica, incluyendo el aprendizaje que se ha obtenido del ejemplo dado
por las naciones desarrollada como es el caso de EE.UU. y Espafia con respecto a su
funcionalidad y eficiencia. (Texeira, 2018, pag. 73)

En este sentido, Espafia ha sido un gran referente para investigar el fendmeno de
cibercampafias, ya que desde las elecciones del 15 M se han estudiado las redes sociales

como nuevas arenas de comunicacion politica.

1.3.4 Redes sociales (Facebook)

Ante el bajo presupuesto para gastos de campafia que recibié Jaime Rodriguez, se acerco a
redes sociales, para este trabajo nos enfocaremos en Facebook para compartir ideas con sus

seguidores, ya que es una red social gratuita y facil de usar para cualquier persona.

Gracias a las redes sociales, hoy la ciudadania puede interactuar con los politicos,
aunque sea por redes sociales, “la aparicion y auge de las redes sociales viene a alterar esta
relacion, por cuanto la audiencia ya no siempre precisa de la existencia de los medios de
comunicacion para acceder a la clase politica; si hasta ahora los medios eran la Gnica manera

de poner en relacién a ambos actores, las redes sociales rompen ese monopolio y posibilitan
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el contacto directo entre los ciudadanos y la clase politica” (Chavero, 2013, pag. 122). Los
medios de comunicacion ya no son los unicos con el monopolio de la informacion, ahora
cualquiera puede publicar lo que quiera en cualquier lugar, el Gnico requisito es tener acceso

a internet.

Un ejemplo de lo anterior es Facebook, pues

es una red social extremamente abierta y sin restricciones. Cualquier individuo puede crear
su propio perfil de usuario, es, principalmente, libre, amplia y desembarazada; es decir, no es
necesario ser invitado para participar como es el caso de la red social Tuenti, o, por ejemplo,
cumplir con normas previas como en otras redes existentes. Esto transforma a Facebook en

una red totalmente democratica y sin exclusiones (Texeira, 2018, pag. 79).

Para crear una cuenta en Facebook sélo se necesita una cuenta de correo electronico,
actualmente México es el quinto pais con mas usuarios de esa red social a nivel mundial, con
un total de 61 millones de usuarios en el pais. Facebook es una plataforma de redes sociales
que se enfoca en la esfera personal y busca proporcionar un entorno cercano para sus
usuarios. Ademas, facilita la integracién de mdltiples tipos de contenido en una sola

plataforma de manera fécil y accesible (Criado, 2013)

Jaime Rodriguez no solo utilizaba su pagina oficial en Facebook para hacer camparia,
también publicaba cosas mas personales, por ejemplo, dedicaba mensajes a su hijo quien
fallecié en 2013 a manos del crimen organizado. En los posts en Facebook que hacia el
candidato, se dirigia a los ciudadanos como “raza”, creando un vinculo de cercania con los
seguidores. Ademas, se caracterizo por dar una imagen en redes sociales de un ciudadano
mas, pocas veces se le vio usando ropa formal, opt6 por usar ropa informal afiadiendo botas

y sombrero como acostumbran algunas personas trabajadoras del campo.

26



En 2019 el gobernador de Nuevo Leon cuenta en su pagina de Facebook? oficial con
un total de 2,924,863 seguidores, sigue respondiendo mensajes y comentarios que sus

seguidores hacen al igual que cuando estaba en campaa.

Figura 4. Caracteristicas de las redes sociales mas utilizadas en campafias politicas

sDimension mas
personal,
*Mensajes con
caracter mas
proximo.
=Diferentes tipos
de contenido en
una misma
plataforma (texto,
video, foto)

*Se da seguimiento
a las publicaciones
a través de "me
gusta”,
reacciones*®,
comentarios y las
veces que una
publicacion es
compartida.

*Textos de maximo
280*

e|deal para el
debate-

»|ees solo a quien
quieres seguir.
*Mensajes rapidos
ideales para el
activismo .
*Respuesta casi
inmediata.
*Permite
confrontamiento,
respetando el
numero de
caracteres.

sPublicar videos a
nivel global,

*Sin costo

eActivar o
desactivar los
comentarios

Nota: Esquema elaborado con base en los textos Open government, social media y sector publico.
Las administraciones publicas en la era de las redes digitales, por . Ignacio Criado, 2013.

2https://www.facebook.com/JaimeRodriguezEIBronco/
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Informacidn de contexto:

> Enel 2015, afio de la eleccidn para gobernador en Nuevo Ledn el nimero maximo de
caracteres en un tuit era 140.
> Las reacciones en Facebook fueron agregadas en febrero de 2016, para este anélisis

solo se contaran los “Me gusta”.

1.3.5 Campafias de candidatos independientes y similitudes: Jaime Rodriguez “El Bronco” en Nuevo
Le6n y Pedro Kumamoto en Jalisco

Aunque en México el uso de Facebook para campafias politicas no era muy comun, en 2015
dos candidatos independientes realizaron campafia en redes sociales, en este apartado se
mencionaran algunas similitudes entre la estrategia de Jaime Rodriguez EIl Bronco y Pedro

Kumamoto, candidato a diputado local por el distrito 10 en Jalisco.

Para poder lograr el registro en Jalisco, Kumamoto también tuvo que juntar una
cantidad grande de firma. Logré la cantidad requerida gracias a los integrantes de
wikipolitica, un movimiento de jovenes que al inicio buscaba convertirse en un partido

politico, pero se convirtio en un espacio enfocado a buscar la movilizacion ciudadana.

Al igual que EI Bronco, el presupuesto otorgado a Kumamoto para realizar campafia
fue limitado, hizo campafia con 242 mil 900 pesos, por lo que tuvo que buscar alternativas

para dar a conocer su proyecto
La campafia tuvo solo tres estrategias de comunicacion: redes sociales, calcas para

automoviles y separadores de libros entregados en mano. Cero espectaculares, cero

parabuses, cero anuncios prensa y spots en medios electronicos solo lo que les asigné el INE:
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12 por estacion de radio distribuidos en 60 dias, o lo que es lo mismo, un spot cada cinco dias

por estacién (Farah, 2015, parr. 08).

De acuerdo con lo anterior, se puede inferir que fue una campafia mixta, no enfocada

solamente a las redes sociales.

El equipo de wikipolitica estaba integrado por voluntarios que no recibian una paga
por compartir informacion de Kumamoto, el equipo de comunicacion contaba con un mapa
en el que dividian el distrito en distintas variables, entre ellas el acceso a internet, para
aprovechar mejor los recursos y enfocarse mas en el trabajo en calle en las zonas en las que

asi se requiriera.

Al contrario de ElI Bronco, Kumamoto no hacia campafia con su imagen pues se
enfocaba en crear materiales en los que se compartieran sus propuestas, ademas los
voluntarios solo podian dar una calcomania o separador cuando la persona ya habia

escuchado el discurso para que conocieran al candidato y lo buscaran por redes sociales.

Ambos candidatos independientes fuero pioneros en utilizar las redes sociales en sus

campanas, en otros paises se comenz0 a sacar provecho de las redes sociales desde 2008,

las SNS? tal vez sea una forma para involucrar a los jévenes -quienes a menudo son vistos
como apaticos hacia la politica- en procesos politicos. Facebook podria estar alentando el
aumento del “slacktivism™, un término que describe la participacion politica basadas en
Internet, como unirse a grupos en linea o firmar peticiones en linea, que tiene poco o ningln

impacto en el mundo real (Vitak, y otros, 2010, pag. 1).

3 SNS: Social Network Service, se utiliza para sacar el mayor provecho a las redes sociales como Facebook o
Twitter.
4 El término utilizado en Latinoamérica es activismo de sillén
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La broncomania y wikipolitica buscaban involucrar mas a la sociedad con una manera

novedosa de acercar al candidato a ellos.

El uso de Facebook para camparias politicas es diferente al que se le puede dar si se
pretendiera usar como una plataforma para activismo, ya que en camparia solo se utiliza para
dar a conocer las ideas de los candidatos y persuadir a las personas para que voten por ellos.
Como lo vimos en el cuadro el apartado anterior, la red social mas utilizada para movimientos
sociales o activismo es Twitter, que se utilizé en movimientos como el 15M en Espafia o la

Primavera Arabe, solo por mencionar algunos.

De acuerdo con Vitak et al. (2010), existe un modelo que “postula que existen tres
factores determinantes para la participacién politica: compromiso psicoldgico, reclutamiento
de campaiia y acceso a recursos. Los SNS como Facebook parecen ofrecer posibles impactos
para los tres factores” (pag. 1). En la campana de Jaime Rodriguez, se pueden observar esos
tres factores que mencionan los autores de manera facil, el compromiso psicolégico se dio
desde el momento en que salié a recolectar firmas para conseguir el registro como candidato
independiente, los ciudadanos comenzaron a seguirlo en Facebook y a mandarle mensajes
por WhatsApp, después pedia a sus seguidores en su pagina oficial que afiadieran #UnoMas
a su movimiento, es decir que compartieran sus ideas con otras personas para conseguir

votos y ganar la gobernatura.

En la campafia de Kumamoto también se observan los tres factores, en el caso de
Jalisco quienes se encargaban de atender los mensajes o los grupos vecinales eran los

voluntarios quienes después organizaban una visita del candidato a los vecinos para atender
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dudas y compartir su proyecto, con el slogan #LosMurosSiCaen el candidato sin partido logro

la victoria con al menos 38% de los votos.

Como vemos, las campafias aprovecharon las herramientas que daban y siguen dando
las redes sociales, incluso algunas cosas como: publicaciones de imagenes y video, enviar
mensajes 0 crear grupos son cosas que puedes hacer gratis en Facebook. Ambas campafias
ofrecian una relacion directa entre el candidato y sus simpatizantes, a través de mensajes de
texto, mensajes en Facebook o WhatsApp, comentarios en publicaciones de Facebook. A
simple vista no tenian intermediarios por lo que se cred un vinculo entre estos, fortaleciendo

la confianza para alentar al voto.

1.4 Conclusiones

La comunicacién politica seguira evolucionando, las maneras de comunicarse en la era digital
cambian constantemente lo que obliga a adaptarnos a ella. La comunicacion politica digital
permite que exista mas de un emisor y han cambiado la manera de interactuar ya que
cualquier persona puede responder un comentario o una publicacién, cubriendo la necesidad
de sentirse escuchados en este caso por un politico, las redes sociales han dejado de ser una

forma de diversion y cambiaron las reglas de las camparias politicas al menos digitalmente.

Con el uso del internet y el auge de las redes sociales, las camparias electorales han
ido adaptandose a las nuevas arenas de comunicacién politica, como lo son las redes sociales,
cuando se utilizan estas redes para buscar el voto de los ciudadanos o cuidarlo se habla
entonces de una cibercampafia, en la que se crean estrategias para que los candidatos estén

mas cerca de la sociedad.
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La ciberpolitica es la forma en la que, los politicos usan las nuevas tecnologias o
espacios, y la sociedad usa esos espacios para participar en procesos politicos como lo es una
eleccioén, los candidatos independientes abren la posibilidad de un nuevo enfoque de una

comunicacion multilateral con el electorado.

Para este andlisis de contenido visual comparativo utilizaremos el término
ciberpolitica, ya que se analizara la interaccion entre el gobierno y los ciudadanos en internet,
en este caso la interaccion en redes que tuvo el candidato independiente con sus seguidores
en Facebook, ya que fue la red en la que mas estuvo activo y en la que aln se encuentran las

publicaciones realizadas en 2015.
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Capitulo II. Nuevo Leon antes de las elecciones de 2015

El Estado de Nuevo Leodn, antes de las elecciones del 2015 habia estado bajo una
administracion Priista, misma que al terminar se dio a conocer por los escandalos de
corrupcion del exgobernador Rodrigo Medina de La Cruz. Ante el escenario de enojo y
descontento con el PRI a nivel nacional, los ciudadanos tenian una nueva opcion mas alla de
los partidos tradicionales, la idea de un candidato independiente no era mal vista entre los

habitantes de Nuevo Leon.

Jaime Rodriguez Calderén o El Bronco como era conocido popularmente, no era
nuevo en la politica. Habia sido alcalde de Garcia, en Nuevo Leon siendo miembro del PRI
partido que abandono el 14 de septiembre de 2014, después de 30 afios como militante para

competir como candidato independiente.

En el siguiente capitulo se explica el contexto en el que se encontraba el estado de
Nuevo Ledn, desde los gobiernos bipartidistas, ademas se explicara el ascenso de El Bronco

en Nuevo Ledn hasta convertirse en Gobernador.

2.1 Datos generales del Nuevo Leon

El estado de Nuevo Leon se ubica en el norte del pais, su capital es Monterrey. El estado de
Nuevo Ledn es uno de los mas grandes dentro de la Republica Mexicana, representa el 3.3%
de la superficie del pais. Colinda al norte con Coahuila de Zaragoza, Estados Unidos de
América y Tamaulipas; al este con Tamaulipas; al sur con Tamaulipas y San Luis Potosi; al

oeste con San Luis Potosi, Zacatecas y Coahuila de Zaragoza (INEGI, 2016).
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Cuenta con 51 municipios, con una

poblacién de 5 119 504 habitantes lo que representa  Figura 5- Mapa Nuevo Leon
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Nota. Imagen extraida de Cuéntame, INEGI, 2017.

2.1.1 Actividades econ6micas

Debido a su ubicacion, el Estado de Nuevo Ledn es uno de los mas importantes para la
economia del pais, ya que al estar en la frontera es facil tener negocios con clientes en EUA.

En este apartado se hablara de la economia de Nuevo Ledn en el afio 2015.

El Indicador Trimestral de la Actividad Econdmica Estatal (ITAEE), ofrece un
panorama de la situacion y evolucion econdmica del estado en el corto plazo. Para el segundo
trimestre de 2015, Nuevo Leon registré un incremento en su indice de actividad econémica

de 4.4% con respecto al mismo periodo del afio anterior.
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Entre las principales actividades se encuentran: comercio (16.8%); servicios
inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e intangibles (9.9%); construccion (9.6%); v,

fabricacion de maquinaria y equipo (8.5%). Juntas representan el 44.8% del PIB estatal.

Los sectores estratégicos son: aeroespacial, automotriz, biotecnologia,
electrodomésticos, servicios medicos especializados, software, agroalimentario,
nanotecnologia, vivienda sustentable y medios interactivos. Actualmente se encuentran en

proceso de formalizacion los clusteres de turismo y transporte.

Segun el informe Doing Business 20145, publicado por el Banco Mundial (BM) y la
Corporacién Financiera Internacional (CFl), que clasifica a las economias por su facilidad
para hacer negocios, la ciudad de Monterrey, Nuevo Le6n, ocupa el 16° lugar de las ciudades
analizadas en Meéxico, a diferencia del informe anterior donde ocup6 el 15°. Asimismo, al
desagregar este indicador, se observa que Nuevo Ledn ocupa el 10° lugar para apertura de
un negocio, el 27° respecto al manejo de permisos de construccion, el 17° en registro de
propiedades, y el 10° en cumplimiento de contratos. De enero-septiembre de 2015, la entidad
atrajo una Inversion Extranjera Directa (IED) de 2,318.5 mdd, lo que representé el 10.7% del

total nacional.

Con respecto a las remesas, alcanzé un total de 484.4 mdd durante el periodo enero-
septiembre de 2015/p, lo que significd un crecimiento de 6.4% respecto al mismo periodo
del afio anterior (Secretaria de Economia, 2014). En el sector agropecuario Nuevo Leon es
uno de los principales productores de naranja y cereales, es por eso que se ha intentado

modernizar a este sector para que sea sustentable.
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2.2 Contexto politico de Nuevo Le6n

El estado de Nuevo Leon habia estado bajo administraciones priistas y panistas, pero ningunade las
dos administraciones habia dejado conformes a la sociedad pues los problemas de inseguridad y
narcotrafico seguian afectando a la poblacion, ante el hartazgo Ilegd un candidato sin partido que
prometia terminar con el bipartidismo y decia ser un ciudadano mas dispuesto a trabajar para

hacer de Nuevo Leon un mejor lugar.

2.2.1 Quiénesy de qué partido han sido los gobernadores de Nuevo Le6n desde 1985

Desde la época de los afios 40 hasta el final de los afios 90 el gobierno del Estado de Nuevoleon
estuvo en manos del Partido Revolucionario Institucional (PRI) hasta la transicion en 1997
cuando el Partido Accion Nacional (PAN) gand la gubernatura, después de dos
administraciones Panistas, regreso el PRI, sin embargo, los escandalos de corrupcién afectaron la

imagen del Gobernador en turno.

En este apartado se muestran las Gltimas gubernaturas y los principales logros
de cada uno de los Gobernadores en turno, asi como los escandalos y acusaciones

después de terminarsus mandatos.

e Jorge Trevifio Martinez (1985-1991)

Fue gobernador por el Partido Revolucionario Institucional (PRI) en el periodo

1985- 1991. En el 2015 fue homenajeado por su labor como gobernador, pues

[...] destaco el trabajo realizado por el homenajeado durante su Gobierno, resaltando
la vision que éste tuvo para la creacion del Tribunal de lo Contencioso
Administrativo, organismo de avanzada en el pais; ademas de marcar a Nuevo Leén

con una administracion llena de logros,
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resultados, obras y acciones, asi como enlistar las obras que realiz6 en el Estado como la
Linea 1 del Metro; el Puente Colombia; la Presa El Cuchillo y Cintermex (Torres, 2015, parr.
05).

En la actualidad sigue siendo una persona respetada en Nuevo Leon.

e Socrates Rizzo Garcia (1991-1996)

Ocup6 el cargo de 1991 a 1996, también miembro del PRI, “Socrates Rizzo renuncid a
la gubernatura el 18 de abril de 1996, luego de una crisis politica generada por los escandalos
de corrupcion de funcionarios en su administracion y por el crimen del reconocido abogado
Leopoldo del Real Ibafiez” (Porras, 2014, parr. 12). Quien se encontraba en compafiia del

director de la Policia Ministerial Fernando Guzman.

e Benjamin Clariond Reyes-Retana (1996-1997)

Fue gobernador interino debido a la renuncia de Socrates Rizzo en 1996, igual que el

antecesor también era miembro del PRI,

Nuevo Leo6n pasaba por una fuerte recesion econémica producto del cierre masivo de
empresas que se vieron afectadas por la crisis del 94, y del elevado endeudamiento publico
como privado [...] el movimiento magisterial, el desempleo, el incremento de la delincuencia
y el narcotréfico, y la falta de credibilidad del gobierno (Ridaura & Rodriguez, 2005, pags.
387-388).

Después del gobierno interino de Benjamin Clariond, el PRI perdi6 el gobierno de Nuevo

Ledn y lo recupero6 después de una administracion a cargo del Partido Accion Nacional.

e Fernando Canales Clariond (1997-2003)
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Fernando Canales fue electo como Gobernador de Nuevo Leén en 1997, fue visto como
el gobierno del cambio pues era la primera vez que el Partido Revolucionario Institucional

(PRI) perdia el gobierno ante el Partido Accion Nacional (PAN).

Dadas las circunstancias por las que habia pasado el gobierno en los Gltimos afios, uno de los
reclamos més apremiantes de la sociedad era que los servidores publicos y la administracion en
general actuaran con honestidad. Por ello, una de las acciones del nuevo gobierno fue el combate
a la corrupcion a través de la simplificacion y la transparencia en los procedimientos
administrativos de asignacion y operacion del gasto publico (Ridaura & Rodriguez, 2005, pag.
401).

El 11 de enero de 2003, Fernando Canales renuncié a su cargo como Gobernador en

Nuevo Ledn para ser Secretario de Economia en el sexenio de Vicente Fox.

e Fernando Elizondo Barragan (2003-2003)

Fue elegido gobernador sustituto el 12 de enero de 2003, era miembro del PAN y ocup6
el cargo unos meses hasta que se eligiera al proximo gobernador. Uno de sus principales

logros fue la promulgacion de la Ley de Transparencia y acceso a la Informacién Publica.

e José Natividad Gonzélez Paras (2003-2009)

Después de las administraciones Panistas, el PRI regresé al Gobierno de Nuevo Ledn.
Como Gobernador se distinguid por la construccién de obras publicas y por desregular
algunas actividades que antes correspondian exclusivamente al gobierno local (como la
promocion cultural o la asistencia social) y ponerlas en manos de consejos ciudadanos
plurales, asi como por la organizacion del Forum Universal de las Culturas Monterrey 2007

0 Forum Monterrey 2007 como se le conoce cominmente.
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Aunque las administraciones panistas dejaron a Nuevo Ledn con una deuda de 9 mil
millones de pesos, José Natividad heredd una deuda a su sucesor de 22 mil 500 millones de

PEsos.

e Rodrigo Medina de la Cruz (2009-2015)

Fue gobernador por parte del PRI. Su Gobierno es recordado por los escandalos de

corrupcion y por las controversias mas que por los logros.

La tragedia en el Casino Royale fue una de las mas conocidas a nivel nacional y que dejé
varias victimas. Se sospecha que un grupo delictivo conocido como Los Zetas roci6 gasolina
en el interior del Casino Royale de Monterrey, lo que provocd un incendio que causo la
muerte de 61 personas. Segun funcionarios del gobierno de Nuevo Leon, el administrador
del negocio informé que los delincuentes exigian un pago semanal de 130 mil pesos para
permitir que el casino siguiera operando. Testigos del lugar afirmaron que habia alrededor
de 100 personas, entre trabajadores y clientes del casino en el momento del incidente (Vega,

2011).

El entonces gobernador y otros funcionarios estuvieron involucrados en incentivos
ilegales por parte de la fabricante de carros KIA “El caso Kia es el mayor de las
investigaciones anticorrupcion incluidas en la denominada “Operacion Tornado” en la que
se encuentran sefialados 10 altos funcionarios de la administracion de Medina, ademas del

exgobernador” (Expansion, 2016, parr. 04).

39



Una de las promesas hechas por El Broco fue la Operacion Tornado que investigaria la

corrupcion dentro de la administracion de Rodrigo Medina y el dafio sumaria

aproximadamente 9,000 millones de pesos (Expansion, 2016).

Segun el portal Expansion, el caso penal por el presunto desvio de recursos por 3,683

millones de pesos, no es el unico sefialamiento que ha sido formalmente presentado contra el

exgobernador de Nuevo Leon, Rodrigo Medina, por supuestos actos deshonestos durante su

administracion.

2.2.2 Municipio de Garcia

El municipio de Garcia cuenta con una extension
territorial de 853.2 km2. Colinda al norte con Mina,
General Escobedo e Hidalgo; al sur y este con

Santa Catarina y al oeste con el estado de Coahuila.

En el municipio se han instalado fabricas
que forman parte del corredor industrial
Monterrey-Ramos Arizpe, donde se destacan la

Industria Automotriz, de Vidrio y Minera.

El 31 de marzo de 1851 y segun decreto N°
112, expedido en esa fecha, por el Congreso del
Estado de Nuevo Ledn, se elevo a la categoria de

municipio “imponiéndosele el nombre de Villa de

Figura 6. Mapa de Nuevo Leon
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Nota.

La flecha indica la ubicacion de Monterrey, la capital de
Nuevo Ledn para mostrar la cercania con el municipio de
Garcia

Garcia, en honor y memoria del C. Joaquin Garcia, distinguido politico de la region quien
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fuera 2 veces gobernador del Estado de Nuevo Leon” (Viso, 2015, parr. 07). En los
alrededores de la cabecera municipal hay zonas como Nacataz, Icamole y Cueva Ahumada,

donde es posible apreciar petroglifos y pinturas rupestres.

De acuerdo a la Enciclopedia de los municipios y Delegaciones en México (2010),
Cabecera municipal. Su nombre es Villa de Garcia, tiene una poblacién aproximada de
21,000 habitantes. Las localidades mas importantes en este municipio son: Estacion de
Rinconada con 500 habitantes aproximadamente, le siguen Parque Industrial Ciudad Mitras,

La Cande laria, colonia Emiliano Zapata, rancho La Cruz, ejido Icamole, Soledad, entre otros.

Por otro lado, Jaime Eliodoro Rodriguez Calderon fue presidente municipal en la
administracion 2009- 2012, cuando aln era miembro del Partido Revolucionario
Institucional (PRI). Cuando EIl Bronco fue alcalde implement6 el Modelo Garcia que tenia
tres ejes: seguridad, educacion y trabajo; con ese modelo que logré sacar a los Zetas de su
ciudad. En varias ocasiones ha declarado que gracias a redes sociales como Facebook y
WhatsApp pudo salvar a su ciudad de la delincuencia, logré crear una red de respuesta rapida
con los ciudadanos y la policia para atender los problemas de inseguridad, los habitantes del

municipio llamaban cada que veian algo sospechoso.

Actualmente, el gobierno de Garcia esta a cargo de César Adrian Valdez Martinez,

quien gané como candidato independiente.

2.2.3 ;Quién es Jaime Rodriguez, El Bronco?

Aunque Jaime Rodriguez se dio a conocer como candidato independiente sin partido, no era
nuevo dentro de la esfera politica. Durante 35 afios ha sido funcionario publico en distintos

niveles de gobierno, de los cuales 33 milit6 en el Partido Revolucionario Institucional (PRI),
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hasta el 14 de septiembre de 2014 que renuncié al partido. En este apartado se describe la

historia politica y personal del El Bronco.

Jaime Rodriguez nacio6 el 28 de diciembre de 1957, en el municipio de Galeana.
Después se mudé a Monterrey para poder estudiar la Ingenieria en Agronomia en la

Universidad Autonoma de Nuevo Ledn

Sus inicios en la politica se remontan a la época del entonces gobernador de NL,
Alfonso Martinez Dominguez, quien lo afilié al PRI, posteriormente laboré dos afios en la
Secretaria de Agricultura y Recursos Hidraulicos en la Ciudad de Meéxico, en 1990 fue

nombrado secretario de Accion Juvenil de la Confederacion Nacional Campesina.

También estuvo en la Secretaria de Obras Publicas de Galeana; en 1992 fue diputado
federal y en 2007 ocupo el mismo cargo, pero de manera local; en 2000 contendid a la alcaldia

de Guadalupe y finalmente entre los afios 2009 y 2012 fue alcalde del municipio de Garcia.

Unos dias después de tomar protesta como alcalde de Garcia, el 4 de noviembre de
2009 asesinaron a su secretario de Seguridad Publica, el General Juan Arturo Esparza Garcia
quien iba acompafiado de cuatro escoltas que también fueron abatidos. EI municipio estaba
controlado por el cartel de Los Zetas que controlaban el narcomenudeo y otros delitos como

el cobro de piso a negocios y el paso de droga a la frontera con Estados Unidos.

Al llegar a la alcaldia, Rodriguez Calderdn cerrdé mas de 250 narcotienditas, despidié a buena
parte de la policia municipal infiltrada por delincuentes y empezd a investigar
el narcomenudeo y a detener a involucrados: “A mi me quieren matar porque yo no me hago
pendejo”. [...] La anterior administraciéon cometié un error muy grave: hacerse pendeja.

Entrego0 la ciudad a la delincuencia.” (Martinez S. , 2011, pag. 3)
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Siendo alcalde de Garcia en 2009 asesinaron a su hijo, Jaime Lizenco Rodriguez,
debido a la lucha en contra de Los Zetas a quienes combatia en Garcia. Su hija de dos afios
fue secuestrada ademas como alcalde sobrevivid a varios atentados contra su vida. Despidio
a todos los policias coludidos con el crimen organizado y contraté a militares con licencia.
Poco a poco fue terminando con el crimen organizado en su municipio, logros que destacd

en campafa, cre6 empatia con los ciudadanos al ser una “victima al igual que ellos”.

En una entrevista declaré:

Yo venci a Los Zetas utilizando Facebook. En mi ciudad, preguntandole a la gente quién
vende droga, quién est4 haciendo dafio en la colonia, la gente te dice: entonces ti, como
autoridad, tienes el control y resuelves.” “En Nuevo Leon soy el hombre mas informado
porque tengo una red de informantes por todo el estado. En Nuevo Le6n todo mundo tiene
mi celular, porque publiqué mi celular en un panoramico, no la foto de El Bronco.” “Yo soy
un adicto al Facebook, te confieso, y le dedico tres horas diarias a la gente que me tiene
confianza (Excelsior, 2015, parr. 03).

Jaime Rodriguez es propietario de un rancho en el municipio de Ramos Arizpe, el
cual cuenta con una extension de ocho mil hectareas divididas en dos cuerpos, en un cuadro
de 10 por 20 metros se levanta un plantio de arboles de ébano. En campafia destaco sus
cualidades como buen trabajador y “jalador” como cualquier persona de Nuevo Leon. El
Bronco declar6 que toda su vida se dedicé a la politica y esto le permitié darle una vida
decente, pero sin lujos a su familia. Ademas, cuenta con un rancho localizado en el municipio

de Galeana el cual opera junto con dos socios (Gutierrez, 2015).

En cuanto a su vida académica, en su pagina oficial, no hay informacion disponible,

solo se encuentra la vida politica del Gobernador.
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2.3 El PRI y Jaime Rodriguez

Antes de buscar la candidatura a gobernador de Nuevo Ledn por la via independiente, El
Bronco habia sido parte del PRI, partido en el que milité por méas de 30 afios y con el que
logro ser alcalde de Garcia, lugar que le apoy6 incondicionalmente en la campafia. En este
capitulo se explicard la manera en la que Jaime Rodriguez abandond a su partido para

convertirse en el primer gobernador independiente de Nuevo Leon.

2.3.1 Seleccidén de candidato a Gobernador de Nuevo Ledn

Segun un informe del PRI, 12 personas se postularon como posible candidato para la eleccion
de Gobernador en Nuevo Ledn en el afio 2015. En octubre del 2014 ya se sabian quienes

podrian ser los posibles candidatos del PRI que buscarian la candidatura de Nuevo Ledn.

Las elecciones en Nuevo Leon se realizaran el 7 de junio del 2015 y entre los aspirantes del
PRI a la gubernatura del estado se encuentran el actual Secretario de Economia, lldefonso
Guajardo Villarreal, y las Senadoras Cristina Diaz Salazar e lvonne Alvarez.” (El Financiero,
2014, péarr. 04)

El 22 de febrero de 2015 Ivonne Alvarez tomd protesta como candidata del PRI a la
gubernatura de Nuevo Leon, teniendo como principales ejes de trabajo seguridad vy

educacion.

2.4 Carrera politica de Jaime Rodriguez como miembro del PRI y como candidato
independiente

El 14 de septiembre de 2014 decidio abandonar el partido en el que habia militado por mas
de 30 afios, dio una conferencia en la que declaro que su vida partidista habia terminado. La

militancia en el PRI fue un tema muy mencionado por los medios de comunicacion durante
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su camparia como candidato independiente. Declar6 a un medio extranjero: “Cuando avanzé
laviolenciay la maldad en este pais, me di cuenta de que a nuestros politicos no les interesaba
resolverlo. Entonces me arrepenti y decidi no formar parte de eso” (Martinez J. , 2015, s.p).
Asimismo, no negd su pasado partidista, lo que le sirvié para ganar méas simpatizantes al

decirse arrepentido y en busca de alternativas para lograr un mejor gobierno.

2.4.1 Jaime Rodriguez como alcalde priista

Después de tres atentados contra su vida y la de su hija, decidié buscar la gubernatura para
seguir trabajando en contra del narcotrafico y la corrupcion. Decidié dejar al PRI, partido del

que habia sido militante por un largo periodo y con el que se habia convertido en alcalde.

El Bronco Rodriguez estuvo durante 30 afios militando en el partido del PRI y en sus Gltimos
afios de carrera politica en el Partido Revolucionario Institucional se desempefié como alcalde
de Garcia, un municipio de Nuevo Le6n que estaba gobernado por el Narcotrafico antes que
por el gobierno del propio estado. Al momento de que Jaime se percata de esto emplea una
estrategia que se denomina El modelo Garcia y durante su alcaldia convierte a Garcia Nuevo
Ledn en un municipio libre de Narcotrafico donde las personas viven con seguridad y sin

problemas (Carvajal, 2015, parr. 04).

Uno de los logros que enaltecia durante su campafa era el haber terminado con la
violencia y la inseguridad como alcalde de Ciudad Garcia con el uso de Facebook, es

importante destacar el uso de la red social desde que era alcalde.

Aunque en su época como alcalde ain no utilizaba mucho Facebook, ElI Bronco se
hizo popular en Nuevo Leon por compartir con los habitantes de Ciudad Garcia su nimero

personal para atender las quejas.
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2.4.2 Jaime Rodriguez, “El Bronco” abandona el PRI

En septiembre de 2014 abandono al partido en el que milité por més de 30 afios, envié una
carta al dirigente estatal del partido en la que declard que no era enemigo del partido pero

que era consciente de la partidocracia dentro del PRI.

Declar6 que estaba en contra de los malos manejos del PRI y en PAN, por eso “el
pueblo nuevoleonés esta en busca de un liderazgo que hace falta, en virtud de que ambos

partidos han perdido credibilidad” (Canales, 2014, parr. 02).

Después de la salida del PRI comenzo a referirse a si mismo como un candidato
independiente y comenzé a ganar simpatizantes quienes lo ayudaron con la recoleccion de

firmas para que el Instituto Federal Electoral lo reconociera como un candidato sin partido.

2.4.3 Requisitos del Instituto Federal Electoral para las candidaturas Independientes

El congreso de Nuevo Leo6n aprobd en 2014 las candidaturas independientes, al modificar el
articulo 42 de la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de Nuevo Ledn. Jaime
Rodriguez Calderdn EIl Bronco, se registr6 como candidato Independiente ante la Comision
Estatal Electoral (CEE) el 3 de diciembre de 2014, cumpliendo con uno de los requisitos que

marca la ley para convertirse en candidato independiente.

Desde el 29 de diciembre del 2014 El Bronco comenzO a buscar firmas para
convertirse en candidato a la Gubernatura de Nuevo Leon. Por Ley, cualquier candidato debia
obtener el minimo de 3% de firmas correspondiente a la lista nominal del estado, lo cual

representa 103 mil firmas.
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El Instituto electoral le prohibié al Bronco pedir firmas por television y radio, todo el
proceso para obtener las firmas se hizo de puerta en puerta, el candidato subi6 algunos videos
en YouTube para que los ciudadanos de Nuevo Ledn le ayudaran a juntar la cantidad de

firmas requeridas.

A pesar de que el Consejo Estatal Electoral (CEE) pedia una cantidad de firmas
importante, ademas de la copia de su credencial de elector, Jaime Rodriguez junto las firmas
requeridas y entrego mas de 365 mil. “Cuando las autoridades electorales dieron luz verde, El
Bronco comenzd la busqueda de las firmas que necesitaba recabar entre la poblacion
neoleonesa para lograr ser candidato independiente a la gubernatura” (Excelsior, 2015, parr.

07). En este sentido,

El politico Jaime Rodriguez Calderdn, conocido como El Bronco, anunci6 que ya reunié las
103 mil firmas requeridas por la Comisién Estatal Electoral (CEE) para registrarse como
candidato independiente a la gubernatura de la entidad. Después de que el 13 de diciembre se
aceptara su registro como aspirante ante la CEE, El Bronco reunié un “ejército” de

simpatizantes para recorrer las calles de la localidad (Garza, 2015, péarr. 01).

Su “ejército de simpatizantes” se dedicaba a compartir las propuestas del candidato
de voz en voz, aunque también lo hacian en redes sociales compartiendo la pagina oficial de

Facebook del candidato.

El 16 de enero del 2015 entreg6 las firmas de sus simpatizantes, que junto con el
movimiento que lo respalda al que llama “Broncomania”. A pesar de tener las firmas
necesarias continud con la recoleccion hasta el 16 de febrero. El candidato independiente
obtuvo la cantidad de 378 mil pesos para su campafia como parte del financiamiento publico,

cantidad muy pequefia en comparacion con sus contrincantes, sin embargo, El Bronco tratd
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de devolver ese dinero, envié una carta al CEE en la que rechaz6 la cantidad, pero el Tribunal

Estatal Electoral contestd y argument6 que no se podia devolver el dinero.

Debido a los pocos recursos que le dio el CEE, ademéas de los pocos minutos
asignados en radio y television, Jaime Rodriguez El Bronco hizo campafia en redes sociales,
principalmente en Facebook. Donde interactuaba con sus seguidores y respondia dudas sobre

sus propuestas.

Declard que la television solo servia para promover la soberbia y la egolatria del
gobernante en turno, por eso utilizaba mas las redes sociales. Su primer discurso como
gobernador electo fue transmitido por Periscope mientras las televisoras de Nuevo Ledn

transmitian otro tipo de programacion.

2.4.4 Antecedentes de candidatos independientes en México

Ante una crisis de partidos y de representacién y el hartazgo de la poblacion, los candidatos
independientes como Jaime Rodriguez El Bronco, representan la esperanza en los ciudadanos
para votar por algo diferente, aunque los criterios para obtener el registro como candidato
independiente siguen siendo muchos y el financiamiento fue menor en comparacién con los

candidatos de otros partidos.

Seguln un reporte del Instituto Belisario Dominguez,

Gracias a la reforma constitucional y legal de 2014, el proceso electoral 2014-2015 es el
primero en el &mbito federal que da espacio a la contienda efectiva de las candidaturas
independientes y también el primero en el ambito local en el que hay un amplio nimero de
candidatos independientes (Direccién General de Investigacion Estratégica del Instituto

Belisario Dominguez, 2015, pag. 18).
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Jorge Castafieda (Ex Secretario de Relaciones Exteriores) comenzd en 2004 la
busqueda de una candidatura independiente para las elecciones presidenciales de 2006. En
2006, pidio al Instituto Federal Electoral (IFE) que lo registrara como candidato
independiente para las elecciones presidenciales, pero su solicitud fue rechazada por el IFE
porque segun la ley, sélo los partidos politicos podian presentar candidatos para cargos de
eleccion popular a nivel federal (Direccion General de Investigacion Estratégica del Instituto

Belisario Dominguez, 2015).

Castafieda demando al Estado Mexicano ante la Corte Interamericana de Derechos
Humanos (CIDH), el gobierno mexicano adopt6 una postura similar a la del IFE y confirmé
la negativa de registrar su candidatura sin el respaldo de algun partido politico (Direccion

General de Investigacion Estratégica del Instituto Belisario Dominguez, 2015).

Aunque las autoridades mexicanas no dieron un veredicto a favor de Castafieda, se
abrio el debate para regular las candidaturas independientes en todo el pais. El caso Castafieda
no fue el primero ni el Unico caso de candidatura independiente. Elisa de Anda (abril 2009)
presentd su solicitud para postularse como candidata a diputada federal independiente en el
distrito XXIII del Distrito Federal. Sin embargo, El Consejo Distrital le neg6 el registro en
mayo con el mismo argumento que a Castafieda, la Unica forma de poder acceder a las
candidaturas es a través de un partido politico. (Direccién General de Investigacion

Estratégica del Instituto Belisario Dominguez, 2015)

Manuel Clouthier Carrillo decidié dejar al PAN en 1990 después de la muerte de su
padre quien también formo parte del partido, en 2012 anuncié que se postularia como

candidato independiente a la presidencia. “con apoyo del movimiento Reforma Politica Ya,
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busco registrar su candidatura ante el IFE pero fue rechazada, por lo que impugnd la decision
ante el TEPFJ (Direccion General de Investigacion Estratégica del Instituto Belisario

Dominguez, 2015).

Con el movimiento Reforma Politica Ya, buscaba nuevas formas de representacion
ciudadana, después de la Reforma Constitucional de 2012 impulsada por el movimiento se
logro que los candidatos independientes tuvieran financiamiento publico, fue un antecedente
importante para las candidaturas independientes y gracias a esta, en 2015 logro ser diputado

federal sin partido.

Después de varios intentos de politicos mexicanos para obtener una candidatura por
la via independiente, ante el descontento y exigencias de politicos y ciudadanos en 2009
comenzo a planearse una reforma que contemplara por primera vez la existencia de dichos

candidatos.

Reforma Constitucional de 2009. En diciembre de 2015 el presidente Felipe
Calderon, present6 una iniciativa de reforma politica entre sus objetivos estaban: “El fin de
la iniciativa era fortalecer la participacion de los ciudadanos en asuntos publicos y “abrirles
canales de participacion politica distintos de la militancia partidista” (Direccion General de

Investigacion Estratégica del Instituto Belisario Dominguez, 2015, pag. 02).

El 2 de agosto de 2012 se publico una reforma en la que se incorporo la figura de las
candidaturas independientes. Pero no agregaba un marco normativo y daba un afio para que

los estados de la republica la pusieran en vigor.
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Durante los procesos electorales de 2013, sélo tres estados habian realizado las

adecuaciones necesarias a sus legislaciones: Zacatecas, Quintana Roo y Durango.

La reforma de 2012, aunque introdujo la figura de candidaturas independientes en la
Constitucion, no dio claridad ni aplicabilidad efectiva a las candidaturas independientes, en
particular en lo referente a los requisitos de registro, operacion y acceso a prerrogativas
(medios de comunicacién y financiamiento) (Direccion General de Investigacion Estratégica

del Instituto Belisario Dominguez, 2015, pag. 04).

Aunque la reforma del 2012 ayuddé a que los candidatos independientes fueran reconocidos

a nivel federal, atn existian huecos en la ley que no estaban del todo claros.

En 2014 se publico otra reforma politico-electoral en se publicé en el Diario Oficial
de la Federacion una reforma constitucional en materia politica, en el apartado de candidatos

independientes explica los requisitos y financiamiento, cubriendo algunos huecos legales.

La reforma sefiala que todo aquel ciudadano que retna el porcentaje de firmas de apoyo
necesario sera registrado por los 6rganos del INE como candidato, es decir, si recaba firmas
equivalentes al uno por ciento de la lista nominal nacional para la eleccién de Presidente de
la Republica, al dos por ciento de la lista nominal de la entidad en el caso de elecciones a
senador y al dos por ciento de la lista nominal del distrito electoral en el caso de elecciones a
diputado (Gobierno de la Republica, 2014, pag. 14).

En esa misma reforma se establecié que el financiamiento, espacios en radio y

television para los candidatos seria considerado como a los de un partido politico nuevo.

En ese sentido, sélo participaran en el reparto del 30 por ciento de la cantidad determinada
como franja igualitaria. Con ello, la reforma abonara a la participacion ciudadana y a que los
mexicanos que opten por esta via para buscar un puesto de eleccion popular compitan en
condiciones de equidad con los candidatos postulados por los partidos politicos (Gobierno de
la Republica, 2014, pag. 14).
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Después de la reforma de 2014 se hizo mas claro el proceso para registrar una candidatura
independiente, con lo que Jaime Rodriguez Calderdn, Manuel Clouthier Carrillo, Pedro
Kumamoto, por mencionar algunos, lograron competir por un puesto de representacion

popular por la via independiente.

Jaime Rodriguez logro obtener la gubernatura del Estado de Nuevo Leo6n en 2015,
Pedro Kumamoto llegd al Congreso del Estado de Jalisco como diputado del Distrito 10 en
el periodo 2015-2017 apoyado por el proyecto wikipolitica, una organizacion que promueve
la participacion ciudadana en diferentes ciudades del pais. Manuel Clouthier en 2015 se

convirtid en el primer diputado federal independiente, actualmente esté retirado de la politica.

El ascenso de las candidaturas independientes en el periodo 2014-2015 en gran parte
se debié al constante aumento de la desconfianza de los mexicanos en autoridades e

instituciones como los partidos politicos.

El casi monopolio de las dirigencias partidistas en la seleccion de candidatos a puestos de
eleccion popular es otro aspecto que ha influido en hacer de las candidaturas independientes
un instrumento atractivo para ciudadanos que no encuentran en los partidos posibilidades
reales de ejercicio de su derecho ciudadano a ser votado” (Direccidén General de Investigacién

Estratégica del Instituto Belisario Dominguez, 2015, pag. 03).

2.5 Conclusiones

La ubicacion geografica del Estado de Nuevo Leon lo hace un territorio importante para los
Carteles de la droga mexicanos que buscan llegar a territorio estadounidense. EI Gltimo
gobernador priista estuvo en escandalos de corrupcién y narcotrafico, ademas su antecesor

habia aumentado la deuda del Estado.
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Los ciudadanos estaban cansados de la inseguridad y de ataques a civiles por parte de
carteles de la droga, como lo ocurrido en el Casino Royale que termind en una tragedia que
marco a los ciudadanos, el contexto politico y social ayudd a que se abriera camino un
personaje como Jaime Rodriguez Calderdn: El Bronco, alguien que declaraba no tener miedo

a nada y dispuesto a trabajar con mano dura.

A pesar de haber sido Alcalde de Garcia con el PRI, cred un sistema en el que se
mantenia en contacto con los habitantes del municipio por medio de mensajes en Facebook,
con lo que pudo regresar la seguridad a los ciudadanos y se gand su confianza, por primera
vez en México se veia a una red social como un medio de comunicacién entre el gobierno y

la sociedad.

El Bronco llegd con una propuesta renovada en la que los ciudadanos eran escuchados
por medios de comunicacion nuevos, que permitian verlo como una persona comun, ya que

también habia sufrido ataques del crimen organizado hacia su familia, dejandolo sin un hijo.

Aunqgue en México ya habia antecedentes de candidatos independientes, no existian
las reformas necesarias para lograr que un ciudadano pudiera cubrir todos los requisitos para
participar en un proceso electoral. Después de 2014 con movimientos ciudadanos se logro

que algunos independientes ocuparan un cargo publico.

Jaime Rodriguez logré recolectar mas de 100 mil firmas, mientras salia a pedir firmas
estaba en contacto con ciudadanos que confiaban y compartian las ideas con otros, formando

cadenas o redes de apoyo que le servirian en el futuro.
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A pesar de tener una clara desventaja en presupuesto para la campafia y en tiempos
para radio y television, supo utilizar las redes sociales para hacer un tipo de campafia diferente
a todo lo que los demas candidatos ofrecian, en redes sociales podia mostrar contenido sin

censura e incluso irreverente, algo nuevo en la politica mexicana.

En las elecciones del 7 de junio de 2015 gand con una ventaja de mas del 20% sobre
la candidata del PRI, esa misma noche dio un discurso de agradecimiento que sélo se
transmitio por Periscope, dejando fuera a las televisoras de Nuevo Ledn a quienes ya habia
atacado anteriormente por darle mucho espacio en programas de television a la candidata

priista.
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Figura. 7. Resultados de las elecciones del 7 de junio de 2015 Nuevo Leon

Candidato Partido(s) Votacion % Total de Votos
Jaime Rodriguez, Independiente 48.8% 1,020,552

El Bronco.

Ivonne Liliana (Alianza por tu seguridad) = 23.86% 498,644

Alvarez Garcia PRI/PVME/Nueva
Alianza/Partido

Dem6crata

Felipe de Jesus PAN 22.32% 466,543

Canti Rodriguez

Nota: Tabla realizada con informacion del portal de CEE (Comision Estatal Electoral Nuevo Ledn),
2020.

55



Capitulo III. Analisis de contenido: Campafa para gobernador de Nuevo Leon 2015

En este capitulo se explicard qué es un andlisis de contenido, por qué seria un método
adecuado para analizar las imagenes posteadas en Facebook por el candidato independiente
Jaime Rodriguez Calderén El Bronco y la candidata del PRI Ivonne Alvarez, durante el

tiempo de campafa y la razén de utilizar o desechar ciertas variables.v valores.

3.1 ;Qué es un analisis de contenido?

Para construir una definicion mas amplia de analisis de contenido se van a revisar dos autores:
Gillian Rose (2016) y Phill Bell (2004). La primera definicién, segln Gillian Rose sobre el

analisis de contenido es la siguiente:

El andlisis de contenido -y sus variaciones, como el analisis cultural- est4 basado en contar la
frecuencia de ciertos elementos visuales de un grupo de imagenes claramente definido, y
después analizar esas frecuencias. Para el analisis de contenido, cada aspecto de este proceso
tiene ciertos requisitos en orden para conseguir resultados replicables y validos (Rose, 20186,
pag. 88).

Por su parte, Phillip Bell define esta técnica de la siguiente manera:

Primero, una definicion general: el analisis de contenido es un procedimiento empirico
(observacional) y objetivo para cuantificar la representacion "audiovisual" (incluida la verbal)
grabada utilizando categorias confiables y explicitamente definidas ("valores" en "variables"
independientes) (Bell, 2004, pag. 13).

Para ambos autores el analisis de contenido incluye elementos visuales (imagenes) o
audiovisuales (videos), en las que vamos a analizar elementos que se repiten para despues
cuantificarlos. En este andlisis se decidio utilizar solamente las imagenes publicadas en la

pagina oficial de Facebook del candidato independiente Jaime Rodriguez Calderdn El
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Bronco. Después seguiremos con los pasos que ambos autores proponen para realizar el

anélisis.

Para ambos autores la hipotesis es parte central de la investigacion y coindicen en que
debe ser clara y precisa. “Como todas las metodologias de investigacion, el andlisis de
contenido es un procedimiento efectivo solo si las hipotesis precisas y los conceptos
claramente definidos respaldan su uso” (Bell, 2004, pag. 15). De igual forma, “como con
cualquier otro método, las imagenes elegidas para realizar un analisis de contenido deben ser

adecuadas para la pregunta de investigacion.” (Rose, 2016, pag. 88)

La hipotesis que trataremos de demostrar con este analisis es: En la campafa para
gobernador a Nuevo Ledn del 2015, el candidato independiente Jaime Heliodoro Rodriguez
Calderon, alias El Bronco, al identificarse como independiente se salia de los parametros
convencionales en varios factores, a diferencia de sus adversarios de otros partidos; ademas
interactuaba en Facebook con los ciudadanos, lo que hizo que la poblacion lo sintiera méas

cercano a ellos.

Para rechazar o no rechazar la hipdtesis, debemos seguir un procedimiento, como bien

lo indican los autores, el primero fue escoger una muestra o corpus. Para este paso,

No hay reglas para decidir que tamafio de muestra se debe utilizar. El tamafio de la muestra
depende en parte de la cantidad de variables en las imagenes mas relevantes. Si hay una
amplia gama de variables, el tamafio de la muestra debe ser lo suficientemente grande como
para contener ejemplos. La muestra no debe ser tan grande ya que puede agotar los recursos

disponibles para analizarla (Rose, 2016, pag. 91).

Asimismo,
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Primero, la eleccion del alcance, niUmero o escala del contenido visual a estudiar debe
describirse explicitamente antes de comenzar las observaciones detalladas. Esto implica
decidir qué "corpus" o qué tamafio de muestra *o qué ‘campo "o ‘dominio de representacion’
se estudiard: cuantas revistas, cuantos anuncios, cuantas ediciones de uno o mas periédicos,
etcétera (Bell, 2004, pag. 14).

El corpus (0o muestra) elegido para realizar este analisis fue de 71 iméagenes
recuperadas de Facebook, la mayor parte de esas imagenes estan acomparadas de texto,
dentro de la imagen o en la descripcion de la publicacion. Los videos quedaron excluidos

para no hacer muy pesado el analisis.

Siguiendo la definicion de Bell, “;Cual es el "contenido" del analisis de contenido?
El material analizado mediante el analisis de contenido puede ser visual, verbal, grafico, oral;
de hecho, cualquier tipo de informacién visual / verbal significativa” (Bell, 2004, pags. 14-

15).

Después de elegir el tamafio de la muestra, debemos “codificar las imagenes” que es
la parte mas importante para lograr una buena investigacion. Este paso, Rose lo define de la

siguiente manera:

Después de seleccionar una muestra de imagenes para trabajar, la siguiente etapa es disefiar
un conjunto de categorias para codificar las imagenes. [...] El punto clave a recordar, es que
las imagenes deben reducirse a una serie de componentes que se pueden etiquetar de una

manera que tenga cierta importancia analitica (Rose, 2016, pag. 92).

Para explicar la codificacion de las imagenes utilizaremos solamente la definicion de
Bell ya que consideramos que es mas facil y rdpido de entender. “En lugar de hablar de

"categorias”, he distinguido variables y valores. Cada variable, y dentro de ella cada valor,
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debe definirse en términos de una caracteristica principal de representacion” (Bell, 2004, pag.
17).
Una variable de contenido es cualquier dimension (tamafio, rango de color, posicién en una
pagina o en un boletin de noticias); o cualquier rango de opciones de un tipo similar que

podria sustituirse entre si, por ejemplo, una lista de participantes representados (hombres /
mujeres; adultos / nifios) o una serie de "configuraciones” (Bell, 2004, pag. 15).

Para este analisis tenemos las variables: lenguaje, vestimenta, acompafiamiento,

identidad y actividades.

Para observar y cuantificar categorias de contenido, primero es necesario definir variables
relevantes de representacion y/o notoriedad. Luego, en cada variable, los valores se pueden
distinguir para producir las categorias de contenido que se deben observar y cuantificar (Bell,
2004, pag. 15).

Por ejemplo, la variable vestimenta se divide en formal e informal que son del mismo
tipo, pero diferentes entre si. Las variables y valores utilizados para este analisis de contenido

seran explicadas en el siguiente apartado.

Una variable tiene componentes que llamaremos valores. Estos son elementos que son del
mismo tipo Idgico. Es decir, los elementos pueden sustituirse entre si porque pertenecen a la
misma clase: estos constituyen los valores de una variable particular. [...] Los valores
definidos en cada variable también deben ser mutuamente excluyentes y exhaustivos (otro

criterio técnico que se discutira a continuacién) (Bell, 2004, pag. 16).

Aunque los elementos de valores pertenezcan a la misma clase (en el ejemplo de
vestimenta) se excluyen porque no son lo mismo, aunque estamos hablando de ropa se

distingue en formal e informal.

Observe nuevamente la I6gica de dicho sistema: cada variable es independiente de todas las

demés. Todos los valores en una variable dada son mutuamente excluyentes: cualquier
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elemento de representacion observado solo puede clasificarse en un valor en cada variable, y
los valores definidos deben ser exhaustivos; los valores deben cubrir todas las
categorizaciones posibles en la respectiva variable (Bell, 2004, pag. 16).

Se habla de valores exhaustivos cuando cubren los posibles resultados, en el caso de
vestimenta, formal e informal son los dos tipos de ropa que utilizaba el candidato, la variable
y valores estan completos. Aungue el analisis de contenido no es literalmente una
herramienta en el sentido fisico, es un método de clasificacion y de cuantificacion, por lo que
sus definiciones deben ser lo suficientemente precisas para ser utilizadas de manera

confiable. (Bell, 2004)

Si las variables y valores no estan claramente definidos en analisis de contenido no
va a ser Util para demostrar o no la hipétesis, las categorias nos ayudaran para crear un conteo
rapido de elementos dentro de una imagen. Por lo tanto, el andlisis de contenido es una
técnica cuyos resultados deben interpretarse a través de una comprensién de como los
cddigos en una imagen se conectan al contexto mas amplio dentro del cual esa imagen tiene
sentido. Hacer eso requiere no solo habilidades cuantitativas sino también cualitativas. (Rose,

2016)

No podriamos entender las variables que decidimos utilizar para este analisis sin el
contexto de las elecciones para gobernador de Nuevo Ledn en 2015, por si solas no nos

explican nada.

Para resumir esta discusion introductoria: el analisis de contenido visual es un método de
observacion sistematico utilizado para probar hipdtesis sobre las formas en que los medios
representan a personas, eventos, situaciones, etc. Permite la cuantificacién de muestras de

contenido observable clasificadas en distintas categorias. [...] permite la descripcion de
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campos de representacion visual al describir los constituyentes de una o0 mas areas definidas

de representacion, periodos o tipos de imagenes (Bell, 2004, pag. 14).

3.2 Analisis de contenido visual Bronco

En este apartado se presenta el andlisis de contenido de las publicaciones de Facebook de
El Bronco. Primero se expone el contexto de las elecciones del 2015 en Nuevo Leon,
posteriormente se da a conocer la hipdtesis y mas adelante se dan a conocer las variables y

dimensiones que sustentan esta investigacion.

3.2.1 Contexto

El Estado de Nuevo Ledn antes de las elecciones del 2015 habia estado bajo una
administracion Priista, misma que al terminar se dio a conocer por los escandalos de

corrupcion del exgobernador Rodrigo Medina de La Cruz.

Ante el escenario de enojo y descontento con el PRI a nivel nacional, los ciudadanos
tenian una nueva opcion mas alla de los partidos tradicionales, la idea de un candidato
independiente no era mal vista entre los habitantes de Nuevo Ledn. Jaime Rodriguez El
Bronco, se registr6 como candidato independiente el 3 de diciembre de 2014, el 29 de
diciembre del mismo afio empezé a recolectar las 103 mil firmas que le pidio6 el organismo

electoral de Nuevo Leodn.

En enero de 2015, EI Bronco ya habia recolectado 150 mil firmas, y dijo que podia
reunir mas, en febrero de 2015 entregd 394 mil firmas para completar su registro como
candidato independiente, de las cuales 334 mil fueron validas. Complet6 su registro como
candidato independiente a la gubernatura de Nuevo Ledn el 2 de marzo de 2015, fue el primer

independiente en postularse al cargo.
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El 7 de junio de 2015 se llevaron a cabo las elecciones para elegir gobernador, alcaldes y

diputaciones locales. Jaime Rodriguez Calderon gand con un total de 48.82% de los votos.

En la campafia para gobernador a Nuevo Ledn del 2015, el candidato independiente
Jaime Heliodoro Rodriguez Calderdn, alias El Bronco, gand simpatizantes porque era un
candidato que se mostraba diferente, la mayor parte de su camparia se hizo en redes sociales
especialmente Facebook, ya que segin documentos oficiales de la CEE, de acuerdo a la ley
obtuvo un total de: $383,329.46 MXN (Comision Estatal Electoral Nuevo Leon, 2015) para
gastos de camparia, ademas de las aportaciones que recibio; y solo 62 promocionales para
radio y television, (Comisién Estatal Electoral de Nuevo Leon, 2014) a diferencia de sus
contrincantes. El candidato del PAN obtuvo 879 promocionales y un financiamiento de

$29,130,292.37 MXN; la del PRI 682 promocionales y $23,295,799.33 MXN.

Ante las evidentes desigualdades en campana, las redes sociales representaron una
opcion viable para hacer campafia, ya que subir fotografias y publicar post es gratis. Utiliz6

Facebook porque en México sigue siendo la red social con méas usuarios.

3.2.2 Hipotesis

Al identificarse como independiente se salia de los parametros convencionales, a diferencia
de sus adversarios de otros partidos; lo que hizo que la poblacion lo sintiera mas cercano a
ellos, junto con otros candidatos independientes fueron los primeros en aprovechar la
inmediatez y constante interaccion en redes sociales con los ciudadanos para compartir sus

ideas de campana.
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El éxito de los candidatos independientes se debe al contexto sociopolitico de México y el
mundo, asi como al uso de las redes sociales y la interaccidon con sus seguidores. En este
contexto, el uso de redes sociales en la campafia de Jaime Rodriguez se debid a que en medios

tradicionales no le daban espacio para presentar sus propuestas.

3.2.3 Corpus

Se eligid utilizar las fotografias posteadas en su pagina oficial en Facebook, durante el

periodo de camparia oficial que fue entre el 6 marzo 2015 al 3 junio del mismo afo, en este

analisis se utilizé un total de 71 fotografias. Las imagenes fueron recopiladas en 2019.

3.2.4 Definicion de cuadro de variables y valores de los posts de Jaime Rodriguez Calderdn, “El
Bronco”

Las imagenes se van a analizar de acuerdo con el siguiente cuadro, que contiene variables
que, a la vez, se dividen en valores o categorias, que son las siguientes: lenguaje, vestimenta,

acompafamiento, identidad y actividad.
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Variable lenguaje: se divide en técnico y jerga, a continuacion, se definen los valores

Figura 8. Cuadro de descripcion de la variable lenguaje

VARIABLE LENGUAJE

TECNICO Se refiere a el lenguaje politico utilizado Ejemplo

en campania para explicar sus propuestas,

“ Jaime Rodriguex Calderon ==
habla en tomo amistoso, aunque es o maczo 36 315 - @

Muchas gracas a 10 5 Que NS acompaliaron en NUeso Frangue 0o

campahia, 5,000 per JOYRMOoS. Heg. le

difereniss municipas p Este 5

formal cuando pide a la poblacion que lo e e e s e

apoyen.
=0.-_'l|n—' -—t--ﬂpy—-!‘-n;-n;
JERGA Se refiere al uso del lenguaje de un grupo @ e
Zdemarzode 2015 Q@

nos van a quersr sacar el tapete, meler zancadilla

en especifico, en este caso la jerga de los

2Migos y Tamillares a “Unolias ten

nortefios, el candidato se refiere a sus St
seguidores de Facebook usando términos
como “raza”, creando un vinculo de

cercania. -
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> Variable vestimenta: es la forma en la que el candidato se vestia en las fotos que se

subieron a redes sociales.

Figura 9. Cuadro de descripciones de la variable vestimenta

VARIABLE VESTIMENTA

FORMAL Se define como el uso de traje (saco y Ejemplo

pantalon) camisa y opcional uso de

w Jaime Redrgues Caloderon
corbata. KBt

pe D0 3 3 Srpess
5 ) SIPCIONTS Que

A3 G aded
PN St QU6 RG]

OO SR QU 8

INFORMAL Es el uso de pantalén de mezclilla, botas, Ejemplo

sombrero y camisa.

w Jame Rogrgues Sadecn
> 1 e 3

Faza R0y 0 nde & OOAITDYO 2 U7 O €51830, \We 3 PROCAT CON 12008
O CANEIrds of ¢f QI pothaktnis £

2035 Pov €A1y L) de
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» Variable acompafiamiento: se refiere a la o las personas que se encontraban a su

alrededor

Figura 10. Cuadro de descripcion de la variable acompafiamiento

VARIABLE ACOMPANAMIENTO

MULTITUD

EMPRESARIOS

Como el nombre lo dice son los Ejemplo

seguidores que lo acompafian en

w Jaime Rodrigusez Calderon
1t1 22 ge marzo 62 2015 Q
mitines °

Muchas gracias a loda lz raza de Zuazua gue nos recibic fregon. y vamos
juntos por nuestra #NLInd=pendients vamos a hacer nistona

Con los que se reunia en wJalmcRoanguezCa!demn

27 de marzo de 2015 &

campafia para platicar sus

propuestas LO ELECTORAL

AMRI 2015

et
¥ mpe

A.M.PI In

|ue da Prestigio
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persona:

{ de marzo

FAMILIA Que podria ser su esposa, hijos, ) s s

mad re o Sueg ra R;za. estamosa 7 amos para mi terra Pablillo, donde hace todavia mas
frio. pero ya nada nes va a cetener de lograr esie camblo y empezar a

nacer nuestra historia, gue todos tengan

estos taquitos que me mancaron y me

Calderon
<

POLITICOS Que se acercaron a él porque se g e

24 de mayo o

15

Quiuba raza, hoy empezamos a jalar desde femprano en el Club de Leones

H Junto @ mi-amigo Femanao Elizonco B para piaticar con la razaque nos va a
interesaban en sus Propuestas, O  poyaren as s & g de i eleceisn

Con Ia ayuda de todos usteces vamos a transiormar la historia de NL
nemas trabajado arduamente durante eslos 3 meses y jos resullados e han
2cibido golpes del sistema, pero
3 fuertes que nunca consituyendo nuestia victona, la

para crear alianzas
£ Quién mds se apunia para echarme 1a mano ese ala? Inscribanse agul
http.

bit ly/Representante:-Bronco

EQUIPO_ DE Que lo acompafiaba cuando Jakind Woiiguas Gabdoros
CAMPANA @ =ormaso

AIBNCANA0 &n nlisa2 L COmO ven &l apivo?

hacia recorridos por Nuevo

Ledn
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SIMPATIZANTES

CABALLO

SOLO

Que son ciudadanos que se

acercan a él en las calles para

conocer su proyecto

Porque se cree que fue un

elemento clave para sustentar la

imagen de ciudadano trabajador

El es el centro de atencion.
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hdi Jaime Rodriguez Calderon esta con Mine Lugo y 4 personas
mas
7 de marzo de 2015 - Q

Vamos por la carretera y me topo con la sorpresa: una sefiora me puso un
letrerote para recibirme, tenia que bajarme y darle las gracias, estas cosas
que hacen ustedes por mi raza, valen mas que todo el dinero de los
politicos, se siente fregén. Confio en ustedes y espero que ustedes confien
en mi. gracias de corazén; Diosito me los bendiga

4 Jaime Rodriguex Calderon = 0 MIDE Luge
0 MatID & IS A
o n0s 3 r

A &

s Sutgm 1 et w e & — A - Do =
-

& Cambiaremos
no sdlo el
gobierno
sino todo ¥

elsistema
uto y.Vigjo
demas de>
corfupto y =

,éahqm dsado~
A




» Variable identidad: es la forma en la que el candidato se define a si mismo, si hace

mencidn recurrente a que es independiente o prefiere no recordarlo a los seguidores

Figura 11. Cuadro de descripcion de la variable identidad

VARIABLE IDENTIDAD

ANTI-PARTIDOS | Se refiere a estar en contra de Ejemplo

los principales partidos que

son Partido Revolucionario - o L
Institucional (PRI) y Partido

Accion Nacional (PAN)
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INDEPENDIENTE

NO SE DEFINE

Es no pertenecer a ninguno
de los partidos  vya
mencionados, es la manera

como cred su candidatura.

se refiere a que no menciona

su postura politica.

Ejemplo

g Jaime Rodriguez Calderon
w 27 de abril de 2015 Q
Estoy platicando con los vecinos de la colonia #CROC en #\Monterrey y me
dicen que hay mucha inseguridad y que no se ve progreso, les aseguro que
cuando lleguemos al gobierno vamos a poner a los alcaldes de todos los
municipio a trabajar. que al igual que en el sur, vendremos cada dos
semanas a ver qué esta pasando y como podemos mejorar, necesitamos un
gobierno sensible, necesitamos un #NLindependiente

£En cuantas colonias de #NL tienen el mismo problema?
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» Variable actividades: se refiere a qué estaba realizando el candidato en el momento

en que se tomaron las fotografias

Figura 12. Cuadro de descripciones de actividades

ACTIVIDADES

CAMPANA Tratando de conseguir el voto
CONVENCIA Compartiendo tiempo con su e
FAMILIAR esposa, hijos o parientes
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ACTIVIDADES Como comidas ya que, cuando ) s

22 0e mazo 0e 2015 @
Raza, caming al merc trabajadores pase a desayunar a Los Generales (
g B Santa Catanina, NL | vaya sorpresa que me ol cuando me reconocieren al
COTIDIANAS salia a hacer actividades COMO iy Coreronporis ooy ccnamos animos a nuesvo poyect

también, los marachis gue estaban ani me dijeran "NOsSolras $omas unos

e tantas agrupaciones de manachis que estamos con usted, lo apoyamos y
16 queremos ver gobernador”

cualquier persona, se acercaban a

#NL es tierra de gente #Bronca, estoy seguro de elio.

él algunos ciudadanos

INTERACTUANDO En
CON LOS

CIUDADANOS . o
eventos a los que fue invitado para e

32 alvil g 2015 Q

algin recorrido, algunos @) =i

e uine 3 vishar a mis amiges del #MercatoDeAbastos en

CON Mi COMpacrs Genara Alanis, po 1amos buscando un
VENiMmas @ VEr n QUE podemes apoyarios para que su later nos.
“uanios de ustedes prefieren comprar 21 mandando en

hablar de sus proyectos

MEDIOS Cuando acudia a entrevistas con

algunos, pues se le otorgé poco
presupuesto para hacer campafia

en medios como radio y television.
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Después de recopilar las variables y valores que se utilizaran, se puede comenzar el analisis
de contenido de las publicaciones del candidato independiente, para realizarlo utilizaremos

la siguiente tabla.

Tabla 1. Tabla de variables y valores para el anélisis de contenido visual de la campafia de

Jaime Rodriguez “El Bronco”

Lenguaje  Vestimenta Acompafiamiento Identidad Actividades
Técnico Formal Multitud Anti-partidos Campaiia
Jerga Informal Empresarios Independiente Convivencia
familiar
Familia No se define Cotidianas
Politicos Interaccion con
ciudadanos
Equipo de Eventos
campafa
Simpatizantes Medios
Caballoo
animales
Solo
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3. 3 Anélisis de contenido visual Ivonne Alvarez

3.3.1 Contexto

La manera de hacer campafas electorales ha cambiado con el tiempo y se sigue
evolucionando, los medios de comunicacion que tenemos ahora no existian en décadas
anteriores, por lo tanto, los partidos deben modernizarse para lograr su objetivo principal,

ganar una eleccion.

Ivonne Alvarez Garcia fue la candidata a la gubernatura de Nuevo Ledn por la
coalicion “Alianza por tu seguridad”. Dicha coalicion estaba encabezada por el PRI y otros
partidos pequefios como el Partido Verde Ecologista de México (PVEM), Partido Nueva

Alianza (PANAL) y Partido Democrata.

Nuevo Leodn tenia como antecedente a un gobernador priista sefialado por tener nexos
con el crimen organizado y corrupcién. Los habitantes de Nuevo Leon ya habian pasado por
gobiernos panistas y priistas que poco habian hecho para solucionar los problemas que tenia

el estado.

3.3.2 Hipotesis

Al pertenecer a un partido, la candidata Ivonne Alvarez tenia que seguir los modelos
tradicionales que opera el PRI para hacer campafia, su imagen y valores estan establecidos
por la imagen del partido, pocas acciones fueron novedosas y los colores que utilizo la

candidata siempre fueron verde, blanco y rojo, colores emblematicos de su partido.

La cibercampafia de Ivonne Alvarez fue més tradicional, ya que no hubo tantos

elementos novedosos, no pusieron tanto énfasis en las redes sociales como lo hizo el
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candidato independiente, quien por ese medio también se acercaba a los ciudadanos

invitdndolos a enviar mensajes o respondiendo comentarios.

3.3.3 Corpus

Se eligio utilizar las fotografias posteadas en la pagina oficial de la candidata Ivonee Alvarez

en Facebook, durante el periodo de camparia oficial que fue entre el 6 marzo al 3 junio del

2015. En este analisis se utilizo un total de 98 fotografias. Las imé&genes fueron recopiladas

en 2019.

3.3.4 Definicion del cuadro

Se tratd de utilizar las mismas variables del andlisis de la campafia de Jaime Rodriguez, El
Bronco; sin embargo, algunas no coincidian con las publicaciones de la candidata Ivonne

Alvarez, asi que se sometieron a algunos cambios.

Las imagenes se van a analizar de acuerdo con el siguiente cuadro, que contiene variables
que, a la vez, se dividen en valores o categorias, que son las siguientes: lenguaje, vestimenta,

acompanamiento, identidad y actividad relacionadas con el partido.
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» Lavariable lenguaje se divide en los valores técnico y amigable; técnico,

Figura 13. Cuadro de descripcion de la variable lenguaje para lvonne Alvarez

VARIABLE LENGUAJE

TECNICO Se refiere a el lenguaje politico utilizado Ejemplo
en camparia para explicar sus propuestas,

es formal cuando pide a la poblacién que

fvonne Alvarez esta con Vicente Landin y Elitte Dos Prensa
12 de abride 2015 - ¢

Ia- apoyen . jVamos a seguir generando empleos en fode el Estado; ese es mi frabajo
que las familias puedan salir adelante! jHaremos ese #MNuevoleon lider,
ejemplo de México!
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AMIGABLE Usa palabras como: amigos, mi gente, Ejemplo

. i 0 lvonng Alvarez esta con Nanis Aguirre y Blanca Esthela
para referirse a los ciudadanos que la S

Muchas gracias a nuestra gente de Huinala por habernos invitado a su
fiesta patronal de la Capilla San José. jFue un gusto acompaiiarles!

acompafian en mitines o recorridos por #ievtein

colonias de Nuevo Leon.
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» La siguiente variable, vestimenta se divide en valores formal e informal; el primer
Mientras que informal es el uso de pantalon de mezclilla, camisa con el logo del

partido y chaleco.

Figura 14. Cuadro de descripcion de la variable vestimenta para lvonne Alvarez

VARIABLE VESTIMENTA

FORMAL Valor se define como el uso de traje Ejemplo

sastre (saco y pantalon) y vestidos.

Ivonne Alvarez esta con Delfina Hernandez e ivan De Jesus
Rodriguez de la Cruz

0 de

ayo de 2015 3¢

Esta mafana en el cierre de la plataforma de Propuestas x NL me
comprometi a lievar un gobierno fransparente y que rinda cuentas. jGracias
3 todos los lideres expertos y ciudadanos por su compromiso con Nueve
Leon! #PropuestasxiL
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INFORMAL Es el uso de pantalon de mezclilla, Ejemplo

Cam'sa con EI IOgO del pal’tldO y G Ivonne Alvarez esta con Joe Shawn Jackson

21 de marzode 2015 ' $¢

iLa gente de Judrez es muy luchona, trabajadora y todos los dias esta
ChaIeCO buscando la manera de salir adelante!

79



» En acompafiamiento se refiere a las personas que estaban con ella mientras realizaba

campana.

Figura 15. Cuadro de descripcion de la variable acompafiamiento para lvonne Alvarez

VARIABLE ACOMPANAMIENTO

MULTITUD

MIEMBROS DE

PARTIDOS

Que como el
nombre lo dice
son los
seguidores que
la acompafian

en mitines

Con los que se
reunia en
campafia para
platicar  sus

propuestas

Rivera Guajardo.

15 de abnl de 2015 - £

Ivonne Alvarez esta con Cienega de Flores y Mario Alberto

jHoy me comprometi en Zuazua a crear una nueva clinica; ademas de
mejorar el transporte plblico, generando mas rutas para el beneficio de este
municipio ¥ de todo Nuevo Ledn! jJuntos lo vamos a lograr. que pasen muy
buena noche!
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FAMILIA

POLITICOS

que son su hijo

Y €sposo.

Que se
acercaron  a
ella para dar
apoyo a su

proyecto
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SIMPATIZANTES

Simpatizantes ' Yo
“LA DEMOCRACIA necesita una virtud: | @
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» ldentidad es la forma en la que la candidata se define a si misma

Figura 16. Cuadro de descripcion de la variable identidad para lvonne Alvarez
VARIABLE IDENTIDAD

MIEMBRO Por las fotos en las que Ejemplo
DEL PRI menciona al partido o la
coalicion a la que
pertenece y por los logos
que afiaden en las

fotografias.

NO SE | Se refiere a que no Ejemplo
DEFINE menciona la coalicion a

la que representa.
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En la variable actividades, los valores se refieren a qué estaba realizando la candidata
en el momento en que se tomaron las fotografias campaiia tratando de conseguir el
voto, convivencia familiar, con su esposo e hijo, antes o después de salir a algin
mitin, interactuando con los ciudadanos, y en eventos del partido, finalmente la

variable eventos.

Figura 16. Cuadro de descripcion de la variable actividades para Ivonne Alvarez
ACTIVIDADES

CAMPANA

Ivonne Alvarez esté con Edgar Guzman y Yei Lozano,
22 de marzo de 2015 £

Tratando de conseguir el voto @

iSi nos dan iz oportunidad, lo vamos a lograr y unides cambiaremos la
historia en "La Alianza" y en todo Nueve Ledn! #juntosHastalaVictoria
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CONVENCIA

FAMILIAR

INTERACTUANDO
CON LOS
CIUDADANOS

EVENTOS
PARTIDO

DEL

Compartiendo tiempo con su

esposo e hijo

en algin recorrido conversando

con personas

En los que acudia para saludar a
diputados, alcaldes y demas

miembros del partido.

gcrrzurcrr«fus TU
b Bajaremos los indices delictivos

o Crearemos un programa intensivo
5 de prevencién del delito

RZA Y LIDERAZGO -
ﬁ!w --
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EVENTOS Cuando asistia a eventos con
empresarios, o de Universidades,

ONG’s etc..
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Aunque las tablas tienen similitudes, se han cambiado algunos valores de las variables para

realizar el analisis de contenido en las publicaciones de la candidata Ivonne Alvarez.

Tabla 2. Cuadro de variables y valores para el analisis de contenido visual de la campafia delvonne

Alvarez

Lenguaje Vestimenta Acompafiamiento Identidad Actividades
Técnico Formal Multitud Miembro del Campafia
PRI
Amigable Informal Miembros de Partidos No se define Convivencia
familiar
Familia Interaccion con
ciudadanos
Empresarios 0 Eventos  del
miembros de ONGs partido
Simpatizantes Eventos
Sola
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3.4 Analisis de resultados de las campafias de ambos candidatos: El Bronco: “El bronco y uno mas”
e Ivonne Alvarez. “La Alianza por tu Seguridad”

3.4.1 marzo 2015

Tabla 3. Clasificacion de fotos de las publicaciones de Facebook de EI Bronco de acuerdo con lasvariables

Se analizaron las publicaciones realizadas en la pagina oficial de ElI Bronco durante el mes de marzo, se
encontraron 29 publicaciones en las que el lenguaje jerga predominé en los posteos, la vestimenta informal

fue la mas utilizada, en las fotos se veia acompafiado con simpatizantes o su equipo y el candidato se

identificaba en la mayoria de las publicaciones como alguien independiente.

Lenguaje No. Vestimenta NO. Acompaiiamiento NO. Identidad No. Actividades No.
de de de
fotos fotos fotos

Técnico 11 Formal 3 Multitud 2 Anti partidos 0 Campafia 16

Jerga 18 Informal 28 Empresarios 2 Independiente = 15  Convivencia 1

familiar
Familia 2 No se define 14  Cotidianas 1
Politicos 0 Interaccion = 10
con los
ciudadanos
Equipo de 4 Eventos 1
campaia
Simpatizantes 15 Medios 0
Caballo 2
Solo 3

* Total de fotos analizadas de marzo de 2015: 29
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Tabla 4. Clasificacion de las fotos de publicaciones de Facebook de Ivonne Alvarez

durante marzo 2015

Al igual que con el candidato independiente, se analizaron las publicaciones del mes de
marzo, se encontraron 40 fotos en las que predomind el lenguaje amigable y una vestimenta

informal, aparecia acompafiada de miembros de partidos y mencionaba a su partido.

Lenguaje  No. Vestimenta NoO. Acompaiiamiento No.de Identidad No. Actividades No.

de de fotos de de
fotos fotos fotos fotos
Técnico 16 Formal 6 Multitud 9 Miembro 34 Campafia 24
del PRI

Amigable 24 Informal 34 Miembros de 12 No se 6 Convivencia 1

Partidos define familiar
Familia 2 Interaccion 9

con
ciudadanos

Empresarios o 4 Eventos del 3

ONGs partido
Simpatizantes 10 Eventos 3

Sola 3

*Total de fotos analizadas de marzo de 2015: 40
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3.4.2 abril 2015

Tabla 5. Clasificacion de las fotos de las publicaciones de Facebook de EI Bronco de abril

2015

Durante abril el nimero de publicaciones disminuyo, continGa predominando el lenguaje

jerga, aunque en este mes se le vio al candidato independiente vestirse mas formal la

mayoria de sus fotos son tomadas en compafiia de sus simpatizantes, defiende que es un

candidato independiente y realiza actividades de campafia en sus fotos.

Lenguaje No. Vestimenta NoO. Identidad No. Actividades No.

Acompaifiamiento  No.

de de de de de
fotos fotos fotos fotos fotos
Técnico 7 Formal Multitud Anti partidos 0 Campafia 10
Jerga 13 Informal Empresarios Independiente = 12  Convivencia 0
familiar
Familia No se define 8 Cotidianas 1
Politicos Interaccion 6
con los
ciudadanos
Equipo de Eventos 1
campafa
Simpatizantes Medios 2
Caballo
Solo

*Total de imagenes analizadas en abril de 2015: 20
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Tabla 6. Clasificacion de las fotos de publicaciones de Facebook de Ivonne Alvarez

durante abril 2015

La candidata subié mas fotos durante abril a su pagina oficial de Facebook, manejé un

lenguaje mas técnico y una vestimenta informal, subia fotos acompafiada de simpatizantes y

podiamos encontrar elementos como banderas que utilizaba para identificarse como

miembro del PRI, al igual que El Bronco, realizaba actividades de campafia en sus

fotografias.

Lenguaje No. Vestimenta No. Acompaiiamiento No.de Identidad No. Actividades
de de {o] (o de
fotos {0] (0 {o] (o
Técnico 19 Formal 10 Multitud 6 Miembro 23 Campaiia 14
del PRI
Amigable 7 Informal 16 Miembros de 2 No se 3 Convivencia 0
Partidos define familiar
Familia 0 Interaccion 7
con
ciudadanos
Empresarios o 2 Eventos del 1
ONGs partido
Simpatizantes 12 Eventos 4
Sola 4

*Total de fotos analizadas de abril de 2015: 26
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3.4.3 mayo

Tabla 7. Clasificacion de las fotos de las publicaciones de Facebook de El Bronco de mayo

2015

El candidato independiente subié 19 publicaciones a Facebook, al igual que los meses
pasados continda utilizando el lenguaje jerga, vestimenta informal y acompafiado por

multitudes, faltaba poco para que terminara la campafia y se identificaba como un

candidato independiente, realizando actividades de campafia.

Lenguaje No. Vestimenta NO. Acompaiiamiento No.de  Identidad No.  Actividades
de de {0] (0 de
fotos fotos fotos
Técnico 3 Formal 8 Multitud 7 Anti partidos 1 Camparia 12
Jerga 16 Informal 11 Empresarios Independiente = 13 | Convivencia 0
familiar
Familia No se define 5 Cotidianas 0
Politicos Interaccion 5
con los
ciudadanos
Equipo de Eventos 0
campafa
Simpatizantes Medios 2
Caballo
Solo

* Total de iméagenes analizadas en mayo de 2015: 19
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Tabla 8. Clasificacion de las fotos de publicaciones de Facebook de Ivonne Alvarez
durante mayo 2015

Durante el Gltimo mes antes de terminar la campafia, Ivonne Alvarez redujo el nimero de
publicaciones, predominé el lenguaje técnico, utilizd mas vestimenta informal y mostro
fotos con multitudes y simpatizantes. Se identificaba como miembro del PRI y realizando

actividades de campafia.

Lenguaje No. Vestimenta NO. Acompaiiamiento No.de Identidad No. Actividades

de de fotos de
fotos fotos fotos
Técnico 11 Formal 7 Multitud 4 Miembro 11 Camparia 11
del PRI
Amigable 8 Informal 12 Miembros de 1 No se 8 Convivencia 1
Partidos define familiar
Familia 1 Interaccion 2
con
ciudadanos
Empresarios o 3 Eventos del 1
ONGs partido
Simpatizantes 7 Eventos 4
Sola 3

*Total de fotos analizadas de mayo de 2015: 19
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3.4.4 junio
Tabla 9. Clasificacion de las fotos de las publicaciones de Facebook de El Bronco de junio
2015

Las publicaciones en los ultimos dias de campafia disminuyeron, tuvo 3 publicaciones con

lenguaje jerga, vestimenta informal y acompafiado con empresarios, equipo de campafa y

simpatizantes, se identificaba como independiente y realizaba actividades de campafia.

Lenguaje : . Acompaiamiento No.de  Identidad
fotos
Técnico 0 Formal 1 Multitud 0 Anti partidos 0 Campafia 3
Jerga 3 Informal 2 Empresarios 1 Independiente 3 Convivencia 0
familiar
Familia 0 No se define 0 Cotidianas 0
Politicos 0 Interaccion 0
con los
ciudadanos
Equipo de 1 Eventos 0
campafia
Simpatizantes 1 Medios 0
Caballo 0
Solo 0

*Total de imagenes analizadas en junio de 2015: 3
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Tabla 10. Clasificacion de las fotos de publicaciones de Facebook de lvonne Alvarez
durante junio 2015

La candidata del PRI tuvo de nuevo mas fotos que el candidato independiente, tuvo el
mismo namero de fotos con lenguaje técnico y amigable; predominé la vestimenta formal y
acompafiada de multitud. En identidad tuvo la misma cantidad de fotos en las que se
identificaba abiertamente como miembro del PRI y en las que no se definia, ademas

realizaba actividades de camparia.

Lenguaje No. Vestimenta No. Acompaiiamiento No. Identidad No. Actividades No.

de de de de de
fotos {0]( fotos (o] (e {0] (o
Técnico 6 Formal 10 Multitud 7 Miembro 6 Campafia 9
del PRI

Amigable 6 Informal 2 Miembros de 1 No se 6  Convivencia 0

Partidos define familiar
Familia 0 Interaccion 1

con
ciudadanos

Empresarios o 1 Eventos del 1

ONGs partido
Simpatizantes 3 Eventos 1

Sola 0

*Total de fotos analizadas en junio de 2015: 12
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3.4.5 Resultados totales EIl Bronco

Tabla 11. Resultados finales de la clasificacion de fotos

Se sumaron las fotos de los meses de campafia para realizar el andlisis de contenido de las
fotos, EI Bronco subi6 en total 71 publicaciones en las que predominé el lenguaje jerga,

vestimenta informal y acompafiado de simpatizantes, se identificO como un politico

independiente realizando actividades de campafia.

Lenguaje No. Vestimenta NO. Acompaiiamiento No.de  Identidad No. Actividades
de de fotos de
fotos {0]( fotos
Técnico 21 Formal 14 Multitud 12 Anti partidos 1 Campafia 41
Jerga 50 Informal 57 Empresarios 8 Independiente = 43  Convivencia 1
familiar
Familia 1 No se define 27 Cotidianas 2
Politicos 5 Interaccion =~ 21
con los
ciudadanos
Equipo de 9 Eventos 2
campafa
Simpatizantes 29 Medios 4
Caballo 3
Solo 4

* Total de imégenes analizadas: 71
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3.5.6 Resultados totales Ivonne Alvarez

Tabla 12. Resultados finales de la clasificacion de fotos de Ivonne Alvarez

La candidata Ivonne Alvarez superd el nimero de publicaciones del candidato independiente,
sumando en total 97 fotos. Uso lenguaje técnico y predominé la vestimenta informal, estaba
acompafiada de simpatizantes y se identificaba como miembro del PRI, al igual que el

candidato independiente realizaba actividades de campafa.

Lenguaje No. Vestimenta No. Acompaiiamiento No.de Identidad No. Actividades

de de fotos de
fotos fotos {o] (o
Técnico 52 Formal &8 Multitud 26 Miembro 74 Campafia 58
del PRI
Amigable 45 Informal 64 Miembros de 16 No se 23 Convivencia 2
Partidos define familiar
Familia 3 Interaccion 19
con
ciudadanos
Empresarios o 10 Eventos del 6
ONGs partido
Simpatizantes 32 Eventos 12
Sola 10

*Total de imagenes analizadas en campafia: 97
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3.5 Comparacion de resultados finales

3.5.1 Lenguaje

En ambas gréficas podemos observar el porcentaje de lenguaje que fue utilizado en las
publicaciones de ambos candidatos, en el caso de ElI Bronco, podemos identificar que se
han utilizado mas términos y expresiones sencillos y cercanos al lenguaje comun sobre
todo usando la palabra “raza” en la que se referia amigablemente a sus seguidores. En el
caso de Ivonne Alvarez se utiliza un lenguaje amigable refiriéndose a sus seguidores
como “mi gente”, utilizaba el lenguaje técnico en reuniones de partido; entonces
podriamos afirmar que en ambos casos el lenguaje amigable ha sido mas utilizado que

el técnico.

Lenguaje Lenguaje

= Técnico PR
= Técnico

R = Amigable

Grdfica 1: Resultados variable lenguaje de El Bronco Grdfica 2: Resultados variable lenguaje de Ivonne Alvarez
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3.5.2 Vestimenta

En la grafica 3 podemos observar que el candidato independiente utiliz6 mas ropa
informal en las publicaciones de su pagina de Facebook, salia con jeans camisa y
chaleco, tambien utilizé elementos como sombreros y botas, vestimenta tipica del norte.
En la grafica 4 vemos que Ivonne Alvarez utilizo de igual manera vestimenta informal
como jeans y chaleco de color rojo, distintivo del partido al que representaba. Ambos

candidatos utilizaban ropa formal en reuniones con empresarios y debates.

Vestimenta Vestimenta

= Formal = Formal
= Informal = Informal
Grdfica 3: Resultados variable vestimenta de El Bronco Grdfica 4: Resultados variable vestimenta de Ivonne Alvarez
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3.5.3 Acompafiamiento

En la grafica 5 podemos observar que la mayoria de las fotos publicadas en redes

sociales del candidato independiente eran acompafiados de simpatizantes que se

encontraba en la calle y conocian su proyecto. Las fotos de ElI Bronco se veian mas

orgénicas ya que no agregaba logos. En el caso de lvonne Alvarez también tuvo fotos

con simpatizantes en menor medida, pero agregaba marcos a sus fotos en las que

podiamos ver la coalicion al que pertenecia y se veia mas cuidada su imagen.

Acompanamiento

Sola
10%

Multitud
27%

Simpatizant
es
33%

Miembros

de partido
Empresario 17%
sy ONG's familia
10% 3%

Grdfica 5: Resultados variable acompafiamiento de El Bronco
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Familia
1%
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7%

Simpatizant
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41%

Equipo de
Campania
13%

Grdfica 6: Resultados variable acompafiamiento de Ivonne Alvarez



3.5.4 Identidad

Aunque al inicio el candidato independiente no mencionaba abiertamente que era
independiente, utilizaba otros adjetivos como anti-partidos o incluso no mencionaba nada
de partidos; después de que avanzara un poco la campafia comenzé a identificarse como
independiente mencionando que era una nueva alternativa y aprovechando el movimiento

que naci6 como la “Broncomania”.

Identidad Identidad

1%

= Antipartidos

; = Miembro del PRI
= I[ndependiente

R = No se define
= No especifica

Grdfica 7: Resultados variable identidad de El Bronco Grdfica 8: Resultados variable identidad de Ivonne Alvarez
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3.5.5 Actividades

En esta variable podemos ver en la gréfica 10 que la candidata Ivonne Alvarez tuvo mas

fotografias realizando actos de campafia, teniendo 2% més que El Bronco. Pero, en la

grafica 9 podemos observar que el candidato independiente tuvo mas fotografias

interactuando con los ciudadanos en las calles y se complementa con el 3% realizando

actividades cotidianas como comer en las calles.

Actividades

Eventos
3%

Interaccién
con
ciudadanos
29%

Campania
58%

Cotidianas
3%

onvivenci
a familiar
1%

Grdfica 9: Resultados variable actividades de El Bronco
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del partido
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s
20%
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a familiar
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Grdfica 10: Resultados variable actividades de Ivonne Alvarez



3.6 Interpretacion y resultados de los post de El Bronco en Facebook

En este apartado se presenta la interpretacion y andlisis de contenido de resultados de las
tablas anteriormente expuestas. Como se ha mencionado en apartados anteriores, Nuevo
Ledn estuvo 50 afios gobernado por el PRI y fue hasta 1997que el PAN tomo por primera
vez la gobernatura por dos mandatos. Posteriormente, en 2009 el PRI recuperé el estado

cuando Rodrigo Medina de la Cruz se convirtié en gobernador.

En esta Gltima administracion, el crimen organizado crecié mucho en Nuevo Leon.
Los Zetas comenzaron a sembrar miedo a la poblacién en el estado y en otras demarcaciones
del pais. Ademas, varios escandalos de corrupcion comenzaron a dafiar la imagen ya

deteriorada del gobernador.

El Bronco fue alcalde de Garcia mientras era miembro del PRI, al perseguir a grupos
criminales sufrio de atentados contra él y su familia, asesinato de un hijo y secuestro de una
hija menor de edad. Debido a esos eventos desafortunados decidié buscar la gubernatura.
Cuando decidi6 buscar la candidatura para gobernador con el PRI, fue rechazado asi que

decidi6 renunciar después de mas de 30 afios como militante.

En el municipio de Garcia, el alcalde Jaime Rodriguez Calderdn, El Bronco,
comenzaba a llamar la atencion, ya que entre sus principales logros estaba el haber sacado a
Los Zetas del municipio con ayuda de los habitantes, quienes crearon una red de

comunicacion constante a través de redes sociales como WhatsApp y Facebook.

El Bronco se registr6 como candidato independiente y después de varios meses

consiguid las firmas necesarias para hacer el registro correspondiente. Al no pertenecer a
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ningun partido, le dieron una cantidad menor para gastos de campafia, los medios de
comunicacion tradicionales de Nuevo Leon no lo entrevistaban constantemente como a los
otros candidatos. Asi que comenz0 a utilizar las redes sociales como principal plataforma
para dar a conocer sus propuestas y plan de trabajo como candidato independiente, uno de

sus esléganes de campafia era “Les vamos a dar vacaciones al PRIy al PAN”.

Podemos decir que la hipdtesis no se rechaza, ya que el lenguaje que predomina es el
uso de la jerga de los nortefios. Esto se ejemplifica con el uso de palabras como raza, quiubo,
a jalar, en la mayoria de sus publicaciones. De igual manera la vestimenta que predomina es
la informal, usando ropa de mezclilla, sombrero y botas salia de lo habitual que siempre se

ve en campafias politicas.

En la tabla Gltima tabla se puede observar que algunos valores en la variable
acompafamiento no fueron de utilidad para este analisis. La variable “familia” y “caballo”

quedan descartados por no tener al menos 3 imagenes que la sustenten.

En cuanto a la variable identidad, la categoria “antipartidos” queda descartada, pues
a pesar de que el candidato esta en contra del bipartidismo del PRI y PAN, pocas veces se
declara en contra estos, exalta mas su postura independiente usando hashtags como

#NuevoLeonIndependiente o #NLIndependiente.

En actividades se descartan los valores: “convivencia familiar”, “cotidianas” y también
“eventos”. A pesar de tener fotos que entran en esas categorias no son suficientes para realizar

un analisis.
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3.7 Interpretacién y resultados de los post de Ivonne Alvarez en Facebook

La candidata Ivonne Alvarez de la coalicion “Alianza por tu seguridad”, estaba en desventaja
ante el candidato independiente debido a la reputacion del partido al que representaba.
Aunque en algunos momentos intentaron darle una imagen mas fresca y renovada, no se

logro el mismo efecto que EI Bronco transmitio.

En la variable lenguaje, aunque a veces El Bronco intentaba darle un tono mas
amigable al dirigirse a los ciudadanos utilizando adjetivos como luchén o trabajador, también
se usaban hashtags creados por el partido para sus candidatos que aspiraban para puestos de
representacion popular como #JuntosHastalLaVictoria o se colocaba de manera organica el

eslogan de su campafia que era: Fuerza y liderazgo, predominando asi el lenguaje técnico.

La vestimenta fue informal de Ivonne Alvarez, en la mayoria de las fotos usaba jeans,
camisa blanca y el chaleco de color rojo con los partidos bordados en él. A pesar de ir con
vestimenta informal el partido estaba presente en pequefios detalles como los colores. La

vestimenta formal solo era utilizada en eventos del partido o en reuniones con empresarios.

En la mayoria de las imagenes estaba acompafiada por simpatizantes que se
encontraba mientras recorria las calles del estado de Nuevo Leon, algunos de ellos llevaban
puesta una camiseta con el nombre de la candidata. En segundo lugar, se encuentra entre la
multitud, en las que también se les daban camisetas a los asistentes con el nombre de Ivonne
Alvarez; en tercer lugar, se encuentran las fotografias en las que estd acompafiada de
miembros del partido, es decir, otros candidatos que se unian a sus recorridos 0 personajes

conocidos del PRI que le daban pablicamente su apoyo.
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En cuanto a la variable identidad, gana la categoria miembro del PRI, pues
representaba a su coalicion y no negaba formar parte del partido, aunque algunas veces no lo

mencionaba si utilizaba los colores o el eslogan.

En la variable de actividades, queda descartada la categoria convivencia familiar, ya
que solo tuvo dos imagenes que la sustentaban, y campafa fue la categoria con mas
iméagenes, pues se mostraba mientras salia a la calle a platicar con personas que transitaban

a platicar sobre su proyecto.

La hipotesis planteada no se rechaza, ya que la mayoria de las imagenes publicadas
en Facebook tenian un marco con los colores representativos del partido, su vestimenta
también tenia esos colores, aunque en algunas ocasiones querian mostrarla mas cercana a los
ciudadanos no se logrd. En el fondo de ellas, se pueden apreciar elementos que se han
utilizado anteriormente como: camisas con el nombre del candidato, letras con su nombre,
gorras, banderas, lonas. A pesar de ser la candidata con mas presupuesto, no ofrecié algo

novedoso para ganar a los ciudadanos.

Ivonne Alvarez tuvo una campafia mas tradicional, ya que no estaba tan presente en
Facebook como El Bronco, quien constantemente repetia que sus mensajes estaban abiertos

dispuestos a escuchar a los ciudadanos, dando asi, una imagen mas cercana a los ciudadanos.
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Conclusiones

La comunicacion politica es el proceso de transmitir informacién y mensajes
persuasivos sobre temas politicos y sociales para influir en la opinion y el comportamiento
de laaudiencia. Después de lo planteado en el primer capitulo, se tiene un panorama completo
sobre la comunicacion politica. En este sentido, la definicion de (Cotteret, 1977) es la mas
adecuada para realizar el analisis de esta investigacion, aunque se crea que en las campafas
los mensajes son unidireccionales, en las redes sociales cualquier persona con una cuenta en
Facebook podia responder a las publicaciones de EI Bronco. Como se menciond en un inicio,

en las arenas digitales todas las personas pueden responder.

De acuerdo con la definicidn de arenas de Gosselin (1998), se explicd porque las redes
sociales, Facebook en particular, fue considerado como la arena de comunicacion politica.
Las sociedades y su forma de comunicarse han cambiado, pero desde 2015 las redes sociales
fueron un territorio importante para desarrollar una campafia, seguramente en el futuro se

seguira explotando y se mejoraran los escenarios virtuales para las campafias electorales.

No es casualidad que candidatos independientes como EI Bronco en Nuevo Leon o
Kumamoto en Jalisco, hayan decidido utilizar las redes sociales para realizar una
cibercampafia. Cualquier candidato sin partido tendra un presupuesto limitado para hacer una
campafa convencional que suele tener costos mas altos. Facebook representd la oportunidad
de aprovechar las arenas digitales para llegar a mas personas a bajo costo, la publicidad en el

sitio es mas barato que en medios convencionales como radio y television.

En Facebook, las candidatas y los candidatos son duefios de su pagina, deciden qué
publicar y cuadndo con total autonomia o al menos asi se cree. En las fotos no es raro ver a

El Bronco interactuando con sus seguidores, contestando comentarios o pasando su numero
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personal para atender las quejas de los ciudadanos, algo que cualquier persona haria. Mientas
tanto la campafia de Ivonne se veia muy influenciada por el partido que representaba, es decir

no mostraba actos mas alla de campafia y ocasionalmente alguna foto en familia.

En el caso de El Bronco, el lenguaje que predominé fue el uso de la jerga de los
nortefios, usando palabras como raza, quiubo, a jalar. En la mayoria de sus publicaciones
acercaba al candidato con los ciudadanos, se olvido un poco del lenguaje tipico de campafia
del que los ciudadanos ya estaban cansados. La vestimenta informal de diario como la
mezclilla, sombrero y botas ayud6 a construir la imagen de un hombre trabajador, como no

se veia desde Fox, se salia de lo que siempre se ve en campafas politicas.

Utiliz6 elementos que lo ayudaron a crear una personalidad, por ejemplo, los caballos.
Su logo tenia un caballo que iba acorde con su sobrenombre “Bronco”, las familias broncas
lo acompafiaban y eran parte de su comunidad. En algunas fotos salia montando a caballo

para reforzar ain mas esa imagen de hombre mexicano de campo.

Por su parte, la campafia en redes de lvonne Alvarez fue diferente, aunque se
encontraron mas publicaciones en su pagina, eso no ayudé a que tuvieran el mismo impacto
del independiente, demostrando que la cantidad no siempre es mas importante que el
contenido. Utilizaba un lenguaje con un tono mas “amigable” al dirigirse a los ciudadanos,
usaba adjetivos como luchén o trabajador, también se usaban hashtags creados por el partido

para sus candidatos a algun puesto de representacion popular como #JuntosHastaLaVictoria.

En la mayoria de las fotos, la vestimenta que se uso fue casual, constando de
pantalones vaqueros, camisa blanca y un chaleco rojo que tenia bordados los emblemas de

los partidos politicos. Aunque la ropa era informal, en los colores se notaba la presencia del
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partido. La mayoria de las fotos del independiente se subian sin ninguna marca de agua,
tenian un formato en el que colocaban una imagen del candidato y al lado el logo de la
campafia, pero se subian ocasionalmente. Mientras que las fotos subidas en la pagina de la
candidata, sobre todo las que eran tomadas en mitines con los simpatizantes, eran editadas

con un margen que tenia los colores del partido.

El candidato independiente mencionaba que no necesitaba a los medios de
comunicacion ni su dinero, pues los candidatos de los otros partidos habian tenido mas
tiempo en medios tradicionales que €él. Lo soluciond subiendo mas spots a YouTube y
Facebook ademaés de crear videos en vivo para conversar, aunque no fueron parte de este

analisis.

En la campafia de Ivonne Alvarez se regalaron articulos como gorras, banderas y
camisetas, algo que se ve regularmente en campafias en todo el pais. Estos articulos estaban
rotulados con el nombre del candidato, los colores del partido y los partidos de la coalicién,

ademas iba acompafiada de otros candidatos quienes también estaban haciendo campafia.

Debido al limitado presupuesto, EI Bronco, solo colocaba calcomanias con el famoso
logo del caballo, las ofrecia en comercios y en carros. También comenzé a hacer campafia
con el candidato del PAN cuando él decliné a su favor, pero antes solo acudia con su equipo

o familiares.

No se observo campafia sucia entre estos dos candidatos, EI Bronco mencionaba que
“el PAN y PRI se iban a ir de vacaciones”, pero no mencionaba a los otros candidatos y
candidata. De igual manera, lvonne Alvarez no mencionaba al independiente, solo exaltaba

la fuerza del partido que representaba.
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Sin duda, el proceso electoral de 2015 marc6 un antes y un después en la politica
mexicana. Entrd en vigor la reforma que permitia por primera vez en la historia del pais
otorgar financiamiento a los candidatos independientes, permitiéndoles realizar campafa
para ocupar cargos politicos. Las redes sociales eran una arena poco explorada para las

campanfias politicas, pero los candidatos independientes vieron un area de oportunidad.

Las redes sociales son gratis, nadie paga por utilizarlas y ofrece publicidad a bajo
costo, algo que con bajo presupuesto pudieron ocupar a su favor; no tienen horarios, tampoco
un limite de publicaciones ni de comentarios, lo que les permite crear una comunidad que se
convertiria e votos. En el caso de los independientes, les permitio estar mas cerca de los
votantes para dar a conocer sus ideas, como en el caso de El Bronco y Pedro Kumamoto, este
altimo ha compartido que maped el distrito 10 de Jalisco, conocia los habitos de los jovenes,
lo cual pudo utilizar a su favor al momento de realizar campafia a pie. EI Bronco también ha
hablado de su campafia incluso fue invitado a la Cumbre de Comunicacion Politica para
hablar de su proyecto, pero poco sabemos de su estructura que armaron para hacer crecer su

comunidad.

La sociedad esta en constante cambio y de igual manera la comunicacién digital
evoluciona, las redes sociales, los mensajes, las formas de interactuar no se quedan estables
por mucho tiempo, en dias recientes se lanzé el metaverso, la evolucién de Facebook. Desde
luego, la comunicacion cambiard para adaptarse a los cambios y a las exigencias de la
sociedad, el confinamiento por Covid-19 cambio el estilo de vida de todas las personas y
también la forma de hacer campafas, pues el proceso electoral no permitio la aglomeracion

de un gran nimero de personas, no seria raro que en el futuro las campanas digitales tengan
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mas peso que las campafias a pie, aunque en México se debe de considerar la conectividad,

pues en algunos estados no existe una gran conectividad como lo fue Nuevo Leon en 2015.

Los factores sociales y econdmicos de los nuevoleoneses fueron un aspecto clave para
el eéxito de la campafia de EI Bronco, no se puede saber si hubiera tenido el mismo impacto
si la campafia se hubiera realizado en un estado de la Republica que no tuviera los mismos

niveles de conectividad.

Una de las caracteristicas que llamaron la atencion del candidato fue su personalidad,
pues algunas personas sospechaban si era creada o no. En aquel momento, el estereotipo del
hombre de campo, trabajador, ranchero y que segin sus mismas palabras “no tenia filtro”,
hizo ganarse la confianza de los ciudadanos quienes le dieron el triunfo con el 49.3% de los
votos en una eleccion en la que existieron 124 candidatos independientes en toda la republica,

sin duda alguna su nombre seguira presente en la vida politica del pais.
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ANEXO DE IMAGENES

En este apartado se agregan las imagenes mas compartidas durante la campafa para la

gubernatura de Nuevo Ledn en 2015 en las paginas oficiales de Facebook de EIl Bronco y de

Ivonne Alvarez.

Nt Jaime Rodriguez Calderon esta con Mine Lugo y 4 personas =8
mas
7 de marzo de 2015 - Q

Vamos por la carretera y me topo con la sorpresa: una sefiora me puso un
letrerote para recibirme, tenia que bajarme y darle las gracias, estas cosas
que hacen ustedes pormi raza, valen mas que todo el dinero de los
politicos, se siente fregén. Confio en ustedes y espero que ustedes confien
en mi. gracias de corazon, Diosito me los bendiga
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NG Jaime Rodriguez Calderon oee
18 de marzo de 2015 - Q3

Después de mucho frabajar. me di tiempo para irme a echar unos tacos con
mi amiga Mague la gliera, aqui en #Garcia, ahi me encontré a varios
amigos, que fregon es gue la raza se acuerde de uno, Dios es grande yo
soy feliz en mi hogar, Garcia.

N & Jaime Rodriguez Calderon
21 de marzo de 2015 - Q
Vamos a provocar gue los politicos ya no gasten su dinero, se necesita ese
dinero para que aiguno de sus hijos vaya a la universidad. Ya esta muy viejo

el sistema politico hay que terminar con ese sistema y hacer uno nuevo,
vamos a hacer de Nuevo Ledn un ejemplo para todo México.
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A &4 Jaime Rodriguez Calderon Sl
31 de mayo de 2015- Q

Quiubo raza estamos en el rodeo de #montemorelos a donde me invitaron a
montar después del magnifico cierre de campaiia que tuvimos para platicar
un rato y comprometernos a rescatar este municipio que los gobernantes
han abandonado y regresarle su prosperidad y tranguilidad.
#NLIndependiente #UnoMas

NG Jaime Rodriguez Calderon L
w 27 de abril de 2015 Q
Estoy piaticando con los vecinos de la colonia #CROC en #Monterrey y me
dicen que hay mucha inseguridad y que no se ve progreso, les aseguro que
cuando lleguemos al gobierno vamos a poner a los alcaldes de todos los
municipio a frabajar. que al igual que en el sur, vendremos cada dos
semanas a ver qué esta pasando y cdmo podemos mejorar, necesitamos un
gobierno sensible, necesitamos un #NLindependiente

LEn cuantas colonias de #NL tienen el mismo problema?
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Ivonne Alvarez we
do0trt ce 2615 Ectade

rmopuertas Ajustables por su
) az¢

Q1 B

49 vaces compartido
oY Ma gusta () Comentar 2> Gompartir
Mas relevantes

Guillermo Saldivar G Y nosotros estamos
orgullesos de una gran mujer y peisana
aueroleonesa llamada IVONNE ALVAREZ
GARCIA -

ivonne Alvarex .

10 da abeil do 2 o
jMamosa i
Nuevo Ladn, qu

tengan ia opartunidad de estudias
guridad de nt

entaries

s compartido

#v Compartir

@ Alex Lozano Quiten lu 1enencia én nuevo
iaon y tendras mi voto

& 1 raspassts

b Daninls Gtz Botello Gracias esperemos y
gans para taner su 3p0ye y hacer un
nuevolzon ge jovenes estudantes

Me qus clor 4 =i

5%

NENE para cue f2 gente
2lante! jRealigad por ia que
7 dia de mi gobiemol
Jernadora — coll Javier Ti

Q.w»“

V72 veces companido

il Mo gusta (O Comentas 2> Compartir

Sebastien Rdz No cabe duda que es la
mejor candidata de! estado, dnimo

xt3 - Rsspondst - 4 70

"TRABAJARE PARA Eatés

EVO - pot o quo e
| QUE EL NU QUE TODO! 1

}\ QUEREMO’S' SEA UNA o ;:omn::e Alvarez @ Muchas gracies
pof s palabeas iQue
REALIDAD™ s o ol fowi
0 - : eee
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Martinez.
8 de marzode 2015 - $¢

Q lvonne Alvarez esta con Pako Malverde Quintanilla ¥ Stephanie s+

iCon mi amigo Adrian de la Garza entregando las propuestas a nuestra
gente de Montemey! #ManoFirme £JuntosHastal a\ictoria

(ﬁ Me gusta D Comentar £ Compartir
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lvonne Alvarez esta con Wendy Leal y 6 personas mas are
1C de marzode 2015 - %¢

iEn ZEscobedo la lluvia no nos detuvo! jMe acompaiiaron mis amigas Clara
Luz Flores Carrales-{mi pagina) y Maribel Vilialon! #huevoledn

omeniarios 85 veces compartido

w
w
3
n
w
o

Ivonne Alvarez
7 do maye 02 2015 - Edady - ¥

de los Diputados del PRI
y2ra, por

Agradezco af Coordinador
y amigo mio, Mani
acompafiarme algunas actividades
o de visita en Nusvo
radrayay

oY Me gusta () Comentar 2> Compartir
Mis relavantec »
' Nallely Garza Martinez Con usted Nuavo
Leon gana candidatal
sta - Responder 4 afos

o 2 Autar

Ivonne Alvarez @ jluntos hastala
victonal iAnimo amigal

e gusts ponder - 4 anos

‘ Eduardo Méndez Gutiérrez Fabio
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