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Presentacion

La oportunidad de disefiar para una editorial es una labor de la
cual todos los dias se aprende algo nuevo. Esta labor se vuelve aun
mas gratificante si los consumidores finales son nifios, disefar para
una editorial desde un punto de vista personal es una labor que te da
la oportunidad de darle cara al trabajo de todo un equipo editorial,
que funciona al mantenery procurar el mejor flujo de informacion en
todos los niveles.

Como disefiador se tiene la oportunidad de llegar a los pequefios
y generar algo en ellos. El amor por las imagenes en los libros en mi
surgid de esa manera, evidentemente sin contar con una nocion del
concepto de disefio y mucho menos de disefio editorial, amaba ciertas
paginas de mis libros de texto, pasaba mucho tiempo mirando las
ilustraciones y sus portadas, y llegaba a pensar que queria hacer libros
cuando creciera.

Hoy es una de las razones por las cuales me encuentro disefiando
dentro de un equipo editorial, ahora me encuentro del otro lado
teniendo la oportunidad de llegar a otros.

Los libros de texto son el esfuerzo de un gran equipo detrasy
algunas veces las peticiones y tiempo de entrega pueden variar, se
puede contar con tiempo suficiente o no para disefar la solicitado,
siendo el tiempo uno de los factores mas importantes que puderegir
el proceso de disefio.

La idea principal de esta investigacion es enumerar una serie de
pasos que han sido comprobados a través del tiempo trabajando
dentro de una editorial, para efectos de esta tesina se muestra como
se aplicaron estos pasos en la realizacion de una serie de portadas de
para libros escolares de lectura de nivel preescolar.

Disefiar requiere del manejo de conceptos que al ser aplicados
correctamente convierten una idea en algo visible, el disefio lo hace
posible.






Planteamiento
del problema

Justificacion

Cuando se busca disefiar un concepto firme
y bien ejecutado algunas veces no se tiene claro
como o donde comenzar, es importante considerar
que en el proceso de disefio actuan diferentes
elementos que debemos conocer para lograr un
resultado.

Los motivos que me llevan a realizar esta
investigacion sobre conceptos basico de disefioy a
enunciar una serie de pasos con los que se pueda
llevar a acabo un agil proceso en el disefio de
una portada para un libro educativo, se centra en
que personalmente al entrar al mundo editorial
y tener el reto de disefiar la cara con la que se
presenta un producto editorial y sabiendo que
este debe de representar y dar una idea con una
imagen llamativa sobre el contenido de un libro
logrando invitar al lector a consumirlo, encontré
la necesidad de tener una guia o una base para
agilizar el tiempo en el proceso cuando se esta
trabajando bajo algun pedido editorial, asi que
aqui propongo una guia para disefiar de manera
mas rica y agil una portada para un producto
editorial para un libro escolar de nivel preescolar.

La idea de proponer una guia es disminuir
y agilizar el flujo de trabajo en el proceso de
disefio, asi como lograr un resultado funcional no
solo atractivo visualmente sino también con un
discurso respaldado por una justificacion basada
en la investigacion sobre diferentes elementos
que influyen en la labor del disefio grafico.



Hipotesis

Siguiendo una serie de pasos de una guia para disefiar una
portada editorial se puede mejorar el flujo de trabajo y tener un
disefio con fundamentos que sustenten el como y porque se
consiguio ese resultado grafico.

Objetivos

Objetivo general

Presentar una guia para realizar el disefio grafico de una portada
de libro escolar de nivel preescolar.

Objetivos particulares

« Investigar y recuadar la mayor cantidad de aspectos que se llevan a
cabo en el proceso de disefio.

« Profundizar en los elementos clave para la conceptalizacion de un
disefio.

« Proponer una serie de pasos para conocer al usuario final.

Objetivos especificos

« Determinar aspectos generales y particulares para un proceso de
disefio de portada.

 Enunciar recomendaciones para proceso en el disefio grafico de
portada.

« Justificar el concepto de una portada editorial.






Introduccion

iWow, tengo que leerlo! Son palabras que resultan al mirar un
libro con una cubierta que hace regresar la mirada vy surja el interés
por el objeto. La primera impresion hablando de un producto editorial
es importante, es la forma de presentarse y de ser recordado o no.

El disefio de una cubierta busca atrapar al usuario y generar
una conexién entre el contenido del libroy su posible lector. Debe
de ofrecer informacién, pero manteniendo un poco de ambigtiedad,
el disefio no debe de ser decisivo, se debe dejar al lector codificar
el mensaje para que quede con ganas tomarlo entre sus manosy
comenzar a leer. Vivimos en una sociedad donde hoy aprender es el
recurso principal para progresar en un entorno cambiante entonces
¢Qué pasa cubiertas de los libros escolares? El papel que juegan las
cubiertas para generar curiosidad de un nifio es clave para el consumo
y acercamiento a este tipo de contenido, los libros que utilizan en la
escuela suelen tener cubiertas sobrias, totalmente descriptivas.

Un disefio basado en el usuario asi como un disefio con
fundamentos que los respalden son dos ideas principales de donde
parte este estudio y se consideran elementos importantes porque
influyen en la conceptualizacion grafica, este pensamiento de un
disefio centrado en el usuario es compartido con el pensamiento
de Editorial Santillana que como compafiia educativa a lo largo de
su existencia se ha consolidado en su especializacién en libros de
ensefianza, con el sello editorial Unoi se ofrece al mercado una serie
de productos que propone un sistema pedagogico diferente asi como
sus materiales teniendo una grafica distinta, es ahi donde entra la
labor del disefador.

En el mundo editorial disefar una cubierta es una labor
fundamental y valiosa, el diseflador puede retomar el concepto
realizando la lectura del manuscrito, basandose en el contexto del
contenido, en el titulo o hasta en el autor.

En este estudio se propone una serie de pasos para agilizar el
proceso creativo, en donde la base sea un disefio centrado en el
usuario y con fundamentos que brinde soporte al disefio. Esta serie de
pasos pretender ser ajustable a las necesidades de los disefiadores y
ayude a resolver de forma personalizada y que de alguna forma ayude
a avanzar la metodologia de la profesion y acercar el buen disefio al
publico que lo necesita.
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Cap.1. Historia del libro
y portadas

Desde un principio el hombre se dio cuenta del poder de las historias, primero
contandolas alrededor de una fogata, después a través de simbolos tallados en piedra
0 madera, y asi mismo cuando aparecieron la tinta y los papiros, registrando asi sus
historias.

En Europa se conocia la produccion de textos a través de escribanos que habitaban
en los monasterios, hasta el siglo XIIl que se extendié la produccion a talleres que
contaban con un centenar de copistas. A finales del siglo XXIV se difunde en Europa la
técnica de xilografia, que consiste en grabado sobre madera. Se representaban imagenes
religiosas con mucho éxito, sin embargo, el inconveniente de esta técnica es el pronto
desgaste de las planchas grabadas sobre maderas, asf como la inversion de bastante
tiempo en la elaboracion e impresion.

Fue hasta 1450 con la invencion de la imprenta que se transforma la difusion de
conocimiento y que permiti¢ fabricar libros de forma mecanica sin la necesidad de
transcribir pagina por pagina, mediante caracteres metalicos o tipos moviles: letras
talladas en metal que podian combinarse para formar palabrasy lineas de una pagina
de texto.

Los libros en un principio eran encuadernados en cuero, hechos para adaptarse a la
biblioteca de alguien. Recién en el siglo XIX surgieron imagenes en las portadas para dar
una idea del contenido de un libroy ser reconocidos facilmente.

Asi comenzaron a llegar a diferentes partes del mundo y surgieron gran variedad de
tematicas .

1.1. Clasificacion de libros
Los libros se pueden clasificar por su formato tematica o segun su estructura:

a) Segun el formato pueden clasificarse en : electronicos o digitales y libros de
papel.

b) Segun la tematica: cientificos, literarios y especializados.

c) Segun su estructura: ilustrados, de referencia, de gran formato y de texto.

Siendo esta ultima clasificacion en la que se profundizara en esta investigacion. Los
libros de texto son aquellos que estan dirigidos a la instruccién académica de las personas,
a estudiantes de los diferentes grados de escolarizacion desde nivel preescolar hasta nivel
medio superior, brindan informacién, variedad de contenido y practicas que pueden incluir
preguntas de reflexién o problemas de estudio.

“El libro de texto forma parte de lo que hoy se denomina material didactico pues en la
actualidad no representa el Unico instrumento al que el profesor puede recurrir sino que
forma parte de una serie con la que puede ejercer su funcion docente —textos manuscritos,
textos impresos, textos periodicos, documentos audiovisuales, educativos, etc.” (Johansen
Egil Borre, 1996, p.26)
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Como menciona el autor es importante el libro de texto como objeto y hacerlo
visualmente atractivo (ademas de tener valiosa informacién) ayudaria a que sea mas
consumido por los lectores.

La forma mas comun de clasificar los libros de texto es por su materia, en general
estan divididos en unidades o capitulos e integran fragmentos de documentos, textos
breves, informaciones variadas, imagenes, glosarios y actividades en cada unidad que
son de gran ayuda tanto para el estudiante como para el docente. En algunos paises
como México existen los libros de texto son gratuitos.

Dentro de los libros de texto existe una amplia variedad como: libros de lectura
prolongada como lo son las novelas y cuentos, que contienen una narracion de una
cadena de hechos, normalmente tienen inicios y finales bien definidos.

Libros de consulta o libros de referencia a los cuales el lector acude a ellos cuando
estd en busca de informacién y regresara a ellos cuando busque obtener algin dato o
resolver una duda puntal.

Y por ultimo los libros informativos que son aquellos que tratan de tematicas de
interés.

1.2 Anatomia del libro

Las partes que componen un libro pueden ser divididas en, partes externas (Figura 1) e
internas.

Partes externas:

« Ellomo es la lateral de donde van
sujetadas las paginas del libro.

 La portada, también llamada cubierta o

Autor o Autores

 sitamet

e

jolo
ipsom®
Lore!

9
D)
=
—

Portada

Lomo

Figura 1.

Representacion de las partes que componen un libro.

Solapa

primera de forros es la parte externa de la
encuadernacion, suele ser de un material
mas grueso que los interiores, en ella se
coloca informacion sobre el contenido
del libro. Es aqui donde tiene un papel
fundamental el disefio, ya que esta es la
cara, la primera impresion que dara a los
lectores.

La solapa, en algunos libros
encuadernados con tapa blanda o
rUstica puede existir una prolongacion
lateral de la cubierta de unos 7 a 10 cm,
doblada hacia a dentro para darle mayor
rigidez al libro. Esta prolongacion da una
oportunidad para el disefio extendido

y hacer diferentes composiciones
interesantes. (Figura 2)
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Figura 2.
Ejemplo de solapa. https://inspirimgrafik.tumblr.com/post/75367515507

« La sobrecubierta, en libros que estan encuadernados en tapa dura o papeles
texturizados, se le suele afadir una camisa, forro o sobrecubierta, esto
para protegerlos o para afadir informacién complementaria y en algunas
ocasiones la sobrecubierta aporta o complementa el disefio de la portada.

« Cuarta de forros o contraportada (Figura 3), es la parte trasera del libro,
suele aprovecharse este espacio para colocar una resefia sobre la obra,
donde se invite al lector a adquirir el libro, también sirve para dar continudad
grafica entre portada, solapas y la parte posterior, es una oportunidad
para jugar con la narrativa en el disefio, en el caso particular del producto
final de esta tesina, se disefio una portada dénde el mensaje continla en
la contraportada, haciendo un guifio divertido con los personajes que se
muestran al frente.

BT i
' lLLUSTkATlogI

GUT?

Figura 3.
Cuarta de forros.
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Partes internas:

- Las guardas son hojas de papel que funcionan para unir el libroy la tapa,
generalmente son de un papel distinto usado en el cuerpo como en gramaje
y color, hay guardas que utilizan texturas, patrones, ilustraciones que ayudan
a generar un disefo integrado. Algunas veces se aprovecha este espacio para
formar parte de la narrativa de la obra, brindando un estilo propio al libro.
(Figura 4)

Figura 4.
Ejemplo de portadilla ilustrada. https://www.pinterest.com/pin/379498706105411851/

Figura 5.
Ejemplo de portadilla. https://www.behance.net/gallery/19161087/SLALOM-(Photobook)

- La anteportada o portadilla es la hoja anterior a la portada, puede ir en
blanco, aunque generalmente se imprime el titulo del libro en caracteres
abreviados o menores que el de la portada. (Figura 5)

» Elcuerpodel libro es la parte central de la obra, donde se desarrolla la parte
extensa del texto.

17
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1.2.1 Elementos de una
portada

Formas contenedoras

La cubierta o portada de un libro es la imagen
exterior que viste a el total de las paginas, contiene
el titulo, el autor y el sello de la editorial que lo
publica. En ocasiones se puede encontrar también
el nombre del traductor, ilustrador
y editor.

TITULO

Objetos pictoricos

Rosa Llop (2014) hace mencion de una serie de
elementos graficos que forman una portada, como
Titulo, autor, nombre de la editorial, copyright,
ademas de elementos iconicos como fotografia e
ilustraciones. La autora agrupa estos elementos
y los denomina objetos graficos y a su vez lo
subdivide en palabras, formas e imagenes. (Figura
6)

Objetos pictoricos

Cada unos de estos elementos esta
determinado por el codigo que utiliza, por ejemplo,
las palabras estan definidas por aproximaciones
linguisticas establecidas, las formas son de caracter a6
abstracto y se extienden por su relacion simbolica Representacion de los elementos de una portada segun Rosa LLop.
con la realidad, y las imagenes se entienden por miiegﬂrf;??j;jgfpﬁ;ﬁ;%zg{g{}%’;gfg/“ cubertas de fibros.
su semejanza con la realidad, estos tres grupos
recorren toda la escala de iconicidad que tienen los
objetos graficos.

Elementos de enlace

Es asi como los elementos de enlace pueden servir para unir distintos objetos
graficos como para separarlos, su nivel de iconicidad es extremadamente abstracto
y en algunos casos sus significados poco relevantes, estos puntualizan relaciones entre
objetos graficos, se pueden clasificar en visibles, como los bordes, filetes, etc. e invisibles
relacionados con el espacio en blanco. Las formas contenedoras actian como planos,
consiste en una superficie que se extiende a lo alto y ancho delimitada linea (sea o no
visible).

Todos estos elementos constituyen un lenguaje visual y forman un codigo,
brindandoles atributos como color, tamafo, textura, etc. con la finalidad de que el
elector los interprete. La autora hace énfasis en la combinacion y manejo de todos
estos elementos, que pueden combinarse y moverse entre ellos, logrando un disefio
estructuradoy limpio.



Figura. 7.

Ejemplo de los primeros libros, donde se
comienzan a utilizar elementos decorativos
en la cubierta. https://theartmarket.es/
h5275-1154501741-2/

]
b

Figura. 8.

Impreso parisino 1500, se muestran los
elementos que forman parte de una portada
apartir del siglo XVI. https://realbiblioteca.es/
es/taxonomy/term/55
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1.2.2 La evolucion de las portadas

Las portadas no comenzaron como hoy en dia son conocidas,
evolucionaron junto con la imprenta. Los primeros libros impresos
en 1507 llamados incunables, nombrados asi por hacer referencia a la
época en que los libros se hallaban “en su cuna”, fueron los primeros
en utilizar los mas parecido a la estructura que hoy se conoce como
portada, usaban caracteres basados en la escritura gética y las
palabras tenian numerosas abreviaturas, imitando los codices.

A través del siglo se fueron adaptando otro tipo de letras, sobre
todo la redonda o romana, la italica y cursiva. Los impresores del
periodo incunable adoptaban un escudo de armas como marca de
orgullo por su obra, pero con el paso del tiempo se comenzardn
hacer mas pequefios los escudos y se le dio prioridad al tituloy su
autor, siendo estos los primeros acercamientos a la estructura de una
portada. (Figura 7).

Gracias a la aparicion de la imprenta y a la multiplicacion de
los textos, el libro dejé de aparecer como objeto de lujo que debia
consultarse en una biblioteca; cada dia aumentaba el deseo de
lectores de poder llevarlo consigo y transportarlo facilmente a fin de
consultarlo o leerlo donde fuera y a cualquier hora.

Los primeros impresores seguian fielmente la tradicion de
los primero escribanos, los que sobre la primera hoja de papel o
pergamino escribfan el titulo del libro, dejando la primera hoja
en blanco, esto con el fin de una identificacion dentro del taller,
mantener a salvo el contenido del libro, asi como protegerlo de
desgaste. Uno de los primeros impresores en utilizar una portada fue
Peter Schoeffer en el aflo 1463. Colaborador de Gutenberg, a quién
se le atribuye el primer uso de tintas de color en el titulo de la obra,
dandole asf un aspecto nuevo y distintivo.

En 1470 se comenzd a colocar en la primera hoja del libro una
indicacion, incluso abreviada, sobre el autor y titulo de la obra, lo que
permitio a los comerciantes o compradores identificarla rapidamente.
Las primeras portadas parecen haber nacido de la pura necesidad que
surge de la multiplicacion de libros impresos.

Como se aprecia en la Figura 8, en el impreso parisino de 1500 y
contiene toda la informacion que sera normativa en los libros a partir
del s. XVI: Titulo, autor, lugar de impresién, nombre del impresor
y editores; incluso se indica una referencia comercial a la direccion
en la que se puede adquirir. Solo falta el aflo, que se mantiene en el
colofén.

La capacidad de imprimir hizo posible el uso de técnicas de
ilustracion de medios tonos y litografia multicolor para disefar
portadas de libros. Al principio, una influencia significativa provino
de los movimientos Art Nouveau y Arts and Crafts, con técnicas
tomadas de los carteles de los artistas del siglo XIX y es asi como el
disefo grafico como practica profesional comenzo a desarrollarse y
afianzarse en la industria del libro.
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1.3 Diseno grafico

"El disefio es un proceso que convierte un encargo o peticion en un producto
acabado o una solucion de disefo”. (Harris Ambrose, 2011, p.23) Segun el autor el
disefo es darle solucion de manera grafica a un problema o a una peticion, siendo una
definicion perfecta para el dia a dia laboral del disefiador.

Por su parte Wucius Wong (1987) define al disefio como “toda accion creadora
que cumpla una finalidad, ademas de ser una actividad que penetra en todas las fases
de la vida contemporanea” . Wong hace mencion al acto creador como la accion que
siempre tendra un objetivo y una consecuencia en en dia a dia, “la accion de producir al
nuevo, formando parte de un esquema humano y persoal, se hace algo cuando hubo
una necesidad” ( Wucius Wong, 1987 p. 00), seguin el autor el disefio como una dsicplina
humana fundamenta de la civilizacién, ya que resuelve y tiene un objetivo especifico
y eso a su vez resuleve una problema.

Se puede también definir al disefio como una disciplina humana fundamental de la
civilizacion. El disefio grafico es transmitir de manera grafica un mensaje determinado
de una manera clara, utilizando a la imagen, texto y sus respectivos atributos. Es una
manera de pensary actuar, al disefiar se lleva acabo un proceso Unico (que todas las
personas llevan acabo) que consiste en detectar un objetivo o problema, darle una
solucion funcional y que lo elementos que lo conforman convivan armonicamente entre
si.

1.4 Diseno Editorial

El disefio editorial, es una rama del disefio grafico y es la base para organizar el
contenido, la composicion y diagramacion de la informacion dentro una pagina de libro,
revistas y periodicos, de manera funcional y estéticamente agradable para el usuario.

El papel del disefiador es encontrar una unidad armadnica entre el texto, la imagen
y la diagramacion, que permita expresar el mensaje contenido, que tenga valor estético
que impulse correctamente la publicacion. En palabras del autor Jorge de Buen Unna el
disefio editorial es:"El disefio editorial persigue un fin forzoso: Exhibir las ideas del autor,
no al disefiador; eso se puede lograr con mucha belleza, variedad y dignidad” (Jorge de
Buen Unna, 2005, 12 p.)

Se rige por reglas y estructuras que por insignificantes que parezcan, se logra una
diferencia notable en el resultado.
Cuando se habla de disefio editorial, se incluyen varios conceptos y especificaciones que
van detras del desarrollo del producto.

« Elformato se refiere a la forma y dimensién fisica del trabajo a realizar,
cuando se refiere a un archivo de disefio grafico, sera impreso, el formato
sera el tamano del papel.
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El papel y sus caracteristicas como peso,
opacidad, color, textura, dureza, firmeza, resitencia
alaluzy ala humedad resaltaran sobre cualquier
cosa, asf que tiene una trascendencia y signifcante
en el proceso de comunicacion.

Dentro de los formatos de papel se encuentran
muchos estandares. El mas extendido es la norma
ISO 126 que deriva de la Norma DIN 476.

Los formatos ISO deben su nombre a la
International Organization for Standarization y se
dividen en series.

La serie A es la mas utilizada, en ella se
encuentra el formato principal, el A4, que es el mas
utilizado, sus medidas son 297 x 210 mm.ds
(Figura 9)

- La maquetacion esta ligada a la
proporcion de los elementos de la
pagina, el orden que se le da a los pesos
visuales, la jerarquia con la que su ubican
los elementos primero, o después,
adelantes o atras, arriba o abajo, color,
blanco y negro, etc.

» La reticula (Figura 10) es la base para
la diagramacion, ordena y equilibra la
composicion de las paginas. Contiene
todos los elementos dentro de las
paginas, las reticulas mas elaboradas
son las de los libros complejos, revistas y
periddicos. Por el contrario, la reticula de
una novela es mas sencilla que la de un
libro de texto.

"Es un sistema ortogonal de planificacion que parcela la informacion en
fragmentos manejables. Este sistema parte de la base de que las relaciones entre
los elementos que trasmite informacion ayudan a los lectores a comprender el
significado de dichos objetos” (Samara, 2006,p.9)

Se puede decir que la reticula funciona como una gufa que brinda una direccion de
lectura, ademas de proporcionar orden y una estructura visual que permita una lectura

fluida.
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Son aquellas divisiones que se generan en una pagina para aportar una estructura,
en la cual se generan diferentes combinaciones (Figura 11), economizan tiempo de
produccion, son eficaces al momento de resolver problemas de diagramacion, haciendo
un tipo de juego de rompecabezas entre imagenes y cajas de texto que se pueden ir
moviendo a traves de la composicion.
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Reticula a Manuscrito Reticula Modular Reticula de columanas Reticula dejerarquica

Figura 11.
Representacion de la difrentes reticulas para una diagramacion.

Condiciones de impresién

Lo mas importante es disefiar una publicacién que sea funcional en su aspecto
técnico, es decir que se pueda reproducir, o que el disefio se adaptable al sistema de
impresion final que se utilizara para la reproduccién de la publicacién. Dependiendo
del tipo de publicacion se aplicara el o los procesos de impresién necesarios para la
reproduccion del material y debe tomarse en cuenta que la realizacion de los artes
finales puede variar.

El sisterna mas utilizado en la mayoria de las publicaciones es offset y los formatos
son los estandares (ISO-DIN) dependiendo donde se imprima. Por esta razon es
necesario que el disefiador se adapte a los formatos existentes y no haga propuestas de
disefio que puedan implicar mas costo o ser simplemente imposible de producir.

Esta informacion es relevante para el momento en donde se comienza a hablar
de disefio y tendra repercusion en el presupuesto de produccion, algunas preguntas
pueden acortar el panorama, “;Cuanto esta dispuesto a arriesgar el editor? ¢Resultara
el producto demasiado costoso para los lectores?, con preguntas como estas se logra
tener control sobre el disefio y produccion, sin preguntas como estas el disefio editorial
serfa un caos” (Jorge del Buen Unna, 2005, 136 p.). Las decisiones que se tomen en el
proceso de disefio van de la mano con las condiciones y posibiliades de impresion.



1.4.1Principales casas editoriales en México

México es el primer pais de América en contar con una imprenta, Como
consecuencia de la llegada de los espanoles al Nuevo Mundo, en uno de los navios que
conducia a quién serfa el primer impresor europeo y comerciante de libros.

Giovanni Paoloi, italino y conocido como Juan Pablos, fue el primer impresor
establecido en México (Marifa Estela Mufioz Espinosa.2017, p. 115) quién con dificultades
obtuvo el permiso para poder imprimir libros por encargo de un cliente sevillano.

Después de la conquista (1539), gracias a la insistencia del Fray Juan de
Zumarraga y al Virrey Don Antonio de Mendoza, Juan Pablos firmo un contrato con
Juan Cromberger, para hacerse cargo de la direccion de la sucursal de prensas en la
Nueva Espafia, llamandose esta primera imprenta mexicana “Casa de Juan Cromberg”
en la Ciudad de México teniendo su sede en la Casa de las Campanas (hoy la calle de
Moneda) situada entre las calles de Licenciado Primo Verdad nim. 10, esquina con la
calle de Moneda nim. 8 bis, al costado norte de Palacio Nacional, corazén del Centro
Histdrico de la ciudad de México.

“En la fachada sur de la casa se encuentra una placa donde se indica: “[...] El
Virrey Don Antonio de Mendoza establecid aqui el afio de 1536 la primera imprenta de
america” (Maria Estela Mufiiz Espinosa, 2017, p.115)

Dando inicio a la produccion editorial novohispanay propagandose después por
diferentes estados como Puebla, Veracruz y Guadalajara. Fué creciendo a lo largo de
tres siglos de administracion espafiola, y propicio el aumento de la demanda local de
impresos.

La tradicion impresa mexicana sufrié varios transformaciones a lo largo de los
diferentes momentos y situaciones politicas que atraveso el pais a lo largo de la historia,
desde la independencia nacional con una competencia mas abierta entre talleres lo que
dinamizd la creacion de nuevas publicaciones.

La estabilidad que propicio el prolongado gobierno de Porfirio Diaz (1876-1911)
periodo en el que se forjo un marcado afrancesamiento en el gusto literario local, tuvo
como desenlace tragico la Revolucion Mexicana (1910). Ese hito impactara directamente
en la produccion editorial nacional, por la interrupcion de los canales y ritmos normales
de importacion de papeles y maquinarias, entre otros motivos. A inicios del siglo XX se
puede apreciar un perfil editorial basado en el modelo comercial libreria-editorial, a los
que se sumaran mas tarde iniciativas gubernamentales que buscaban abatir los rezagos
en la alfabetizacion de una poblacion que era aun mayoritariamente indigena y rural.

La potencia del Gobierno en materia de publicaciones se observa en las ediciones de

la Secretaria de Educacion Publica, la Secretaria de Relaciones Exteriores, los Talleres
Graficos de la Nacién y otros proyectos que, aunque parcialmente autonomos, han
dependido siempre de las finanzas publicas, como las ediciones de la Universidad
Nacional y las de Fondo de Cultura Economica (1934). Desde entonces y hasta la fecha,
la presencia del gobierno mexicano en el mundo editorial sera una constante, e incluira
acciones ambiciosas como la creacién de la Comision Nacional de Libros de Texto
Gratuitos en 1959.
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Fondo de Cultura Economica

Esta casa editorial cuenta con la capacidad de impactar en la vida de varias
generaciones de lectores y lectoras mexicanas y de América Latina, ha sido y es participé
en la educacion superior del pais, cuenta con una oferta editorial extensa de los autores
mas celebres de la literatura."Con uno de los catalogos mas grandes, cuenta con
escritores en los que incluyen 65 premios Nobel, 33 Premios Cervantes, 29 Principe y
Princesa de Asturias y mas de 140 galardonados en el de Ciencias y Artes” (Sanchéz,
2019).

Debido a la preocupacion de la educacion de los mexicanos y con el objetivo de
proveer de libros en espafiol a los estudiantes de la Escuela Nacional de Economia, se
crea el Fondo de Cultura Econémica. Fundado por el economisa, historiador, sociélogo,
politologo y ensayista Daniel Cosio Villegas (1898-1976) en 1934 (Figura 12).

La vocacion de esta casa editorial se centrd en publicar exclusivamente textos de
economia destinados a los estudiante de Nivel superior. El 29 de abril de ese mismo
afo fue publicado el primer nimero de la Revista El Trimiestre Econémico y para
septiembre ya se habfa constituido el fideicomiso orientado a financiar el Fondo de
Cultura Econdmica. En 1935 esta casa editorial publico su dos primeros titulos, ambos
especializados en conomia: El dolar plata, de William P. Shea y Karl Marx, de Harold
Laski.

Posteriormente, el fondo ampliaria su oferta a las ciencias sociales: las
humanidades, la literatura, la divulgacion de la ciencia y los libros para nifios y jovenes.

Figura 12.
llustracion de Daniel Cosio Villegas (1898-1976)
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Editorial Santillana

Santillana, fue fundada en 1960 en Madrid, su nombre rinde homenaje a la
localidad cantabra de Santillana del Mar. Esto es debido a que sus fundadores, Jesus de
Polancoy Francisco Pérez Gonzalez, tenian sus origenes alli.

Jesus de Polanco (Figura 13), con la vision de aportar un espiritu de innovacion
y mejora en el desarrollo de los manuales escolares y de poner a disposicion de
los profesores publicaciones que apoyen su labor docente. Juntd con su expansion
internacional y consolidacion como compafia educativa, en los afios ochentas
Santillana va ampliando su actividad incorporando la edicién general, con obras de
creacion literaria y textos de divulgacion, de referencia o de pensamiento.

En la década de los noventas Santillana hace una apuesta por la ensefianza del
idioma ingles a través de Richmonds Publishing y también en el mercado de lengua
portuguesa, con la adquisicion de Editora Moderna de Brasil en 2001.

Santillana a partir del afio 2000 forma parte del grupo PRISA, “estd configurado
en cinco grandes areas de negocio: Educacion-Editorial, prensa, radio y audiovisual,
junto a una unidad digital, que opera de modo transversal en toda la organizacion”.
(SANTILLANA, s.f)

En los afios siguientes se generaron nuevos productos en el area editorial, como en
2010 nace Sistema UNOI, un innovador y disruptivo sistema educativo integral que se
dirige a la escuela en su totalidad. En 2015 nace Loqueleo, un sello de literatura infantil
y juvenil que se adapata a las nuevas formas de leer. En 2016 se adquiere el negocio de
educaion Cravajl, cuyos sellos editoriales mas conocidos son Norma y Kapelusz.

Aunque espafiola en su origen, la temprana incursion de Santillana en América
Latina ha facilitado que en la actualidad la compafia opere con sedes propias en casi
todos los paises de habla espafiola, ademas de Portugal, Reino Unido, Brasil y Estados
Unidos.

Santillana se reconoce como una editorial que promueve e impulsa el aprendizaje y
el desarrollo de las personas.

Figura 13.
Ilustracion de Jesus Polanco (1929-2007)
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1.4.2 Editoriales con contribucion al diseno

editorial mexicano

Dentro del mercado editorial existen varias casas editoriales que le han dado un giro
a la manera de publicar sus libros y han apostado por un disefo que da identidad a cada
marca, proponiendo estilos tipograficos, acabados, nuevos estilos de ilustraciones, asf

rompiendo parametros y creando su propia estética.

La identidad grafica ¢ imagen corporativa de una marca es aquella que da
personalidad y coherencia con el discurso de una marca, esta ayuda a diferenciar a
primera vista la identidad. Equivale a la lectura publica de una marca y va creando un

discurso imaginario colectivo.

Segun Norverto Chaves en su libro “La imagen corporativa” (2005), la nocion de la
imagen va relacionada con otros componentes basicos de la comunicacion institucional.
Este esquema responde a elementos concretos que son: a realidad, la identidad y la

comunicacion.

En el &mbito editorial se crea una familiaridad con los lectores y logra un propio
sello visual entre el resto del mercado; lo que aporta el disefio editorial no solo se
encuentra en las portadas, también se incluyen las guardas, estilos tipograficos, nimero
de columnas y uso de materiales en particular. Todos estos elementos son aquellos
que desde el disefio aportan algo nuevo y refrescante no solo en el lenguaje visual si
no también en funcionalidad, y desde el lado de la mercadotecnia también aporta una

nueva forma de destacar y acercar el producto a los consumidores.

Ediciones El Naranjo

Creada en 1994, comenzo a publicar libros bajo su propio sello
en 2000 publicando sus propias historias de calidad para nifios y
jovenes. En palabras de Ana Laura Delgado directora editorial de
Ediciones el Naranjo en una entrevista para el sitio web de la editorial
independiente, original de Caracas, Argonautica, comenta sobre el
nombre de la editorial: Surgio de la bUsqueda de la métafora que
refiriera a los libros y a la lectura, esta Ultima pensada como un fruto
delicioso y al que siempre se le puede sacar jugo.”

Las palabras de la directora hablan de la visién y del amor por lo
libros y la lectura que se ven reflejado en cada una de sus paginas, asf
como el acto de brindar algd que pueda aprovechar el lector.

Esta editorial se caracteriza por cuidar el disefio del libroy la
calidad grafica asi como creativa de las ilustraciones, buscan através
de ellas poder acercar a los lectores al arte, siempre con un enfoque
lUdico, continuamente estan en busca de la excelencia, creando
nuevas propuestas y formatos en sus libros, asi como ser la puerta
de entrada para nuevos ilustradores, como se puede observ en las
siguientes portadas.(Figura 14)
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Figura 14.

Portada de Un dia en el Museo. Ediciones el
naranjo. https://edicioneselnaranjo.com.mx/
libros/dia en el museo



Por seis afios consecutivos (2014-2019) la Feria
Internacional del Libro Infantil de Bolonia —la mas
importante en el ambito de la literatura infantil y
juvenil del mundo— ha nominado a Ediciones El
Naranjo para recibir el Premio BOP (Bologna Best
Children’s Publisher of the Year Prize) como mejor
editorial de Centro y Sudamérica.

9

Daniel Hernandez Chambers

Luis San Vicente, ilustracién

Figura 15.
Portada de libro ;Te atreves?. Ediciones el naranjo. https://
edicioneselnaranjo.com.mx/libros/te atreves
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Figura 16.
Portada de libro Cachorros. Ediciones el naranjo. https://
edicioneselnaranjo.com.mx/libros/cachorros
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Editorial Almadia

Nacié en la ciudad de Oaxaca en 2005, es una editorial dedicada a publicar libros de
narrativa, poesia, ensayo, cronica e ilustracion. Al cumplir sus quince afios decidieron
darle un nuevo disefio a sus cubiertas, haciendo juegos con las camisas y suajes que han
servido para darle una propia identidad grafica a la editorial.

Comenta para una entrevista Guillermo Quijas, fundador de Editorial Almadia, que:
“el cambid del disefio sucedié por varias razones, entre ellas relanzamientos, una
reflexion ecologica, sobre como no dejar una huella de contaminacion tan grande, el tema
del retractilado (el plastico que envuelve los libros) que la industria y Asociacién de Libreros
estan impulsando eliminar” (Guillermo Quijas, 2019).

Asi pensando en la necesidad de hacer libros mas resistentes, porque las camisas
no aguantan sin retractilado. De la mano de Alejandro Magallanes (Fig. 19) quién se ha
convertido en un representante de la editorial se han publicado libros con disefios de
cubiertas con un disefo caracteristico y novedoso.

“Cada libro tiene su propia personalidad y esa, justo, es la principal premisa, que es
completamente opuesta a lo que eran los libros de Almadia anteriormente, que la tipografia

era la misma, el tamafo era el mismo, la composicion era la misma, justo intentamos hacer lo
opuesto” (Ana Ledn, 2020).

Con esta nueva propuesta Alamadia da un salto en el disefio editorial mexicano,
siendo una de las editoriales con un disefio Unico. (Figura 17y 18)

CIVDAD TOMADA

MAUR/ETS MONTIEL FIGUEIRAS

Figura 17.

Portadas de la Editorial Almadia, disefiadas por Aejandro Magallanes.
alejandromagallanes/

https://www.yorokobu.es/
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Alejandro Magallanes

4Con qué rima tima
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Figura 18.

Portada de Retrato de un poeta muy contento. Editorial Almandia, disefiada por Aljandro
Magallanes. https://www.yorokobu.es/alejandromagallanes/

Figura 19.
Ilustracion de Alejandro Magallanes
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Cap.2. Aspectos y conceptos que
considerar para el diseno grafico
de una portada

Al disefiar una portada para un libro o disefiar cualquier otra aplicacion, no es
suficiente obtener un resultado estéticamente atractivo, debe de cumplir un objetivo,
como el de comunicar, vender, alertar, sobre todo debe ser comprendido por el
espectador.

El disefio no es capricho del disefiador, ni un gusto personal, responde a una
necesidad, a un publico determinado, entre otras circunstancias, cada uno de los
elementos que integran una composicion tienen una razon de ser.

Con el fin de llegar a una solucion visualmente armdnica y funcional, se deben
considerar y conocer conceptos y elementos que intervienen y son fundamentales en
el disefio, ya que todos interactian entre si generando comportamientos que bridan
caracteristicas particulares dentro de la composicion, como pueden ser los pesos
visuales o contraste entre formas.

La manera de como estos elementos son percibidos repercute en la forma que sera
procesado el mensaje que se quiere comunicar, es importante conocer este proceso para
utilizar estos recursos al momento de disefar. Estos son las bases y herramientas que
sirven al disefador para comunicar un concepto.

2.1 Percepcion, arte y diseho

La percepcion visual es el acto mediante el cual el cerebro recibe y transforma la
informacién luminosa que capta con el 0jo en una copia o recrecion de la realidad y con
ello le da una emocion.

Los principios que rigen las diversas capacidades mentales, porque la mente casi
siempre funciona como un todo.

Todo percibir es pensar, todo razonamiento es también intuicion, toda observacion
es también invencion.

2.1.1. Teoria de Gestalt

Proviene del aleman Cestalt que significa “forma” (Arheim, Rudolph. 2006, p.19).
Acerca una concepcioén del ser humano caracterizado por su papel activo a la hora
de percibiry tomar la realidad y tomar decisiones.

Esta corriente estudiaba como la mente configura, mediante ciertas leyes o
principios basicos, los elementos que llegan a ella a través de los canales sensoriales de
la memoria y se demostro que el cerebro siempre va a intentar simplificar.

Representa el proceso por el cual se construyen marcos de percepcion de la
realidad. Todas las personas interpretan la realidad y toman decisiones sobre ellas con
base en estas “formas” o “figuras” mentales que se van creando inconscientemente.
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La teoria de Gestalt busca encontrar un sentido a como las mentes perciben las
cosas como un todo, en lugar de individualmente cada elemento.

Dentro de esta teoria se han ido formulando leyes que explican los principios por lo
que dependiendo el contexto donde se encuentre se perciben ciertas cosasy no otras.

Figura 20.

Ley de la buena forma

Figura 21.
Ley de figura y fondo
Figura 22.

Ley de cierre

Figura 23.
Ley del contraste
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Figura 24.
Ley de la similaridad
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Leyes generales

Ley de la buena forma (pregnancia) es segun la cual percibimos
con mayor exactitud y rapidez con aquellas formas mas completas,
pero al mismo tiempo mas simples y simétricas. El cerebro trata de
organizar los elementos percibidos de la mejor forma posible. (Figura
20)

Ley general de figura y fondo, donde figura es en elemento que
existe en un espacio destacandose en si interrelacién con otros
elementos, fondo es todo lo que no es figura. (Figura 21)

Leyes particulares

Ley de cierre es aquel donde las formas cerradas y acabadas
son mas estables, el humano tiende a cerrary a completar con la
imaginacion las partes faltantes. (Figura 22)

Ley del contraste, en donde la posicion relativa de los diferentes
elementos incide sobre la atribucién de cualidades de los mismos.
(Figura 23)

Ley de la similaridad, los elementos que son similares tienden a
verse como parte del mismo conjunto o bloque y se pueden separar
claramente del resto. (Figura 24)

Es decir, la mente resume el entorno como formas o grupos de
elementos, para que un disefio realmente funcione se debe considerar
siempre, no solo a los elementos visuales por separado, si no también
como se percibe la totalidad del disefo.
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2.2 Elementos de diseno que considerar en el
proceso para crear una portada

Vivimos rodeados de productos, siempre se tiene mas de una opcion entre las cuales
elegir, la mayoria de ellas son iguales o muy similares lo Unico que realmente logra
diferenciarlas es el disefio tanto funcional como estético que esta detras del producto,
existe un proceso y criterios de disefio que lo hicieron distinto entre los demas y que
fuera el elegido entre todas las opciones, esa es la labor del disefiador encontrar las
variaciones o situaciones visuales posibles y hacer distintivo un objeto. Para lograrlo
y obtener un disefio atractivo y funcional el diseflador debe de conocer y dominar el
lenguaje visual que sera la base en la creacion de su disefio.

2.2.1 Elementos graficos y su percepcion

Wucius Wong (1991) propone una lista de elementos graficos que estan muy
relacionados entre siy que juntos determinan la apariencia y contenido de un disefio.

Los elementos conceptuales son aquellos que no son visibles de primera instancia
dentro de un disefio, como el punto, linea, plano y volumen. (Figura 25)

« El punto es la expresién minima graficamente, “es el principio y fin de una
linea y es donde dos lineas se encuentran o se cruzan” (Wucuis Wong, 1991,
p.11)

« La linea es la trayectoria de un punto al deslizarse, tiene posicion
y movimiento

- El plano es el recorrido de una linea generando sensaciones visuales, como la
lejania o cercania, oscuridad o luz, etc.

 Elvolumen es el moviento del plano en su direccion contraria, logrando una
imagen bidimensional.

- — [ /

Figura 25.
Representacion de los elementos conceptuales

Los elementos de relacion son aquellos que
rigen el comportamiento y ubicacién de las formas
dentro del disefio, algunos son:

« Direccion. La posicion se aprecia por la P ®
relacion de la forma respecto al cuadro que °® o
la delimita.Posicion. La posicion de una forma es
juzgada por su relacion respecto al cuadro

a la estructura. (Figura 26) Figura 26.
Direccion
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» Posicién. La posicién de una forma es
juzgada por su relacion respecto al cuadro
ala estructura. (Figura 27)

« Espacio. El espacio es el lugar que ocupa
una forma por pequefia que sea, asi puede
estar ocupado o vacio, también puede
referirse a la distancia entre formas.
(Figura 28)

- Gravedad. es percibida como la relacion
de las formas dentro de un cuadro
0 espacio, gracias a la gravedad se
pueden dar las sensaciones de pesadez,
inestabilidad y estabilidad.( Figura 29)

Por otro lado, se encuentran los elementos visuales
que son aquellos elementos conceptuales se hacen
visibles tienen forma, medida, color y textura.

» Formas es todo lo que pueda ser
visto posee una forma que aporta la
identificacion principal en nuestra
percepcion. (Figura 30)

Medida, todas las formas tienen un
tamafo. El tamafio es relativo si lo
describimos en términos de magnitud
y de pequefez, pero asimismo es
fisicamente mensurable. (Figura 31)

Color es la forma que se distingue de
entre otras por medio del color.

El color se utiliza en su sentido amplio,
comprendiendo no sélo los del espectro
solar si no asimismo los neutros (blanco,
negro, los grises intermedios) y asimismo
sus variaciones tonales y cromaticas.
(Figura 32)

Textura se refiere a las cercanias en la
superficie de una forma, Puede ser plana
o decorada, suave o rugosa, y puede
atraer tanto al sentido del tacto como a
la vista.

(Figura 33)

Otros elementos que trabajan en conjunto con

los anteriores y que son basicos en un disefo es el
color vy la tipografia.
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La labor del disefiador es conocer todos los elementos de disefios, sus formas de
relacionarse y lograr una armonia con la combinacién de estos elementos graficos, que
convivan entre siy logre un resultado estético que transmita un mensaje de forma clara,

a este acto se le puede llamar composicion.

“Una composicion equilibrada es aquella en donde todos lo factores de tipo forma,
direccion y la ubicacién se determinan mutuamente, a tal modo que no parece posible
ningun cambio y el todo asume un caracter de necesidad en cada una de sus partes,
segin Rudolph Arheim en el libro Arte y percepcion visual.” (Rudolph Arheim, 2006, p. 32)

2.2.2. Recursos graficos aplicados en el diseio de

portadas

Por otro lado, existen recursos que funcionan como apoyo y algunas veces actlan
como elementos protagonistas al momento de crear una portada. Estos ayudan a
generar potencia en el mensaje, como puede ser el caso de la fotografia, ilustracion, la

tipografiay el color.

Estos elementos ayudan a comunicar ciertos temas o informacion con
caracteristicas muy especificas, como pueden ser portadas con tematicas donde
sea necesario comunicar completamente la realidad, o en algunos casos puede ser

conveniente retratar ciertos temas con ilustracion.

Fotografia

Este recurso en las portadas editoriales tiene un uso recurrente,
con ellas se pueden registrar la realidad fielmente o hacer un viaje en
el tiempo y tiene la capacidad de detener el tiempo en una imagen,
es por ello que este recurso es de lo mas utilizado en el disefio de
portadas. La fotografia a color ayuda a comunicar mensajes o lugares
concretos. En el caso de las portadas de libros de manuales para
realizar tareas, deportes, cocinar, etc. son géneros donde conviene
usar una representacion visual que se mas literal.

Los tratamientos en los diferentes programas de edicion de
imagenes logran muchos juegos visuales, asi como el agregado de
tipografia y color, dando una amplia posibilidad en la experimentacién
de la propuesta editorial. En ocasiones la fotografia se usa como
elemento protagonista dentro de la composicién, en otros ayuda
a crear metaforas visuales haciendo juegos con objetos dentro de
la propia fotografia desde que es concebida como en el caso de la
portada de "Mi casa fueron mis palabras del sello” editorial Loqueleo,
en dénde se utiliza la fotografia para comunicar el titulo y contenido
del libro de una manera creativa al tratarse de un libro de antologias
poéticas, el tipo de fotografia genera un ambiente o estilo libre, casi
de una manualidad. (Figura 34)
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ANTOLOGIA SELECCION,

PoETICA DE . PRGLOGO Y NOTAS
OCTAVIO PAZ b DE CESAR ARISTIDES

Figura 34.

Portada Mi casa fueron mis palabras,
Logueleo. https://www.logueleo.com/mx/
libro/mi-casa-fueron-mis-palabras
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Figura 35.
Portada 1Q84. https://armandoasis.wordpress.com/2021/07/23/1q84-
y-murakami-la-ambiguedad-de-un-mundo-con-dos-lunas/

ASIMOV

Figura 36.

Portada Isaac Asimov. https://articulo.mercadolibre.com.mx/
MLM-695261553-isaac-asimov-grandes-ideas-de-la-ciencia-
IM#&gid=1&pid=1

ALIANZA EDITORIAL

Figura 35.

Portada Psicolopatologia de la vida cotidiana. Sigmund Freud. Alianza
Editorial. https://www.amazon.com.mx/Psicopatologia-Vida-
Cotidiana-Sigmund-Freud/dp/8420650897
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Figura 37.

Portada En los reinos de tiafa. https://www.alianzaeditorial.
es/libro/bibliotecas-de-autor/en-los-reinos-de-taifa-juan-
goytisolo-9788420697444/
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Ilustracion

Al contrario de la fotografia, la ilustracion representa al mundo de una forma mas
alla de lo fisico, es personal y cargada un gran contenido emocional, con una buena
ilustracion se puede llegar a una clase de pequefio resumen del contenido del libro,
siendo una especial invitacion sobretodo en el rubro infantil, no obstante, no se descarta
el uso de ilustracion es portadas para libros de jévenes y adultos. “Si la ilustracion es
expresion, se convierte en una transportacion del pensamiento. En consecuencia, es
pensamiento transpuesto a una ilusion de la realidad (Loomis Andrew, 1947, p.18.)"

La ilustracion tiene la cualidad de unirse y diferenciarse de elementos como la
tipografia. Tiene la ventaja de ser camalednica, se adapta a muchos géneros y aporta
grandes posibilidades de comunicar el mensaje de manera mas interesante.

Una clase de ilustracion es la que narra la historia completa sin necesidad de titulo,
texto oinscripcion alguna. La segunda es la ilustracion que ilustra un titulo
y expresa graficamente un mensaje escrito destinado a acompafiar el cuadro, trabando
asf conjuntamente la narracion y el cuadro.

La siguiente imagen del ilustrador mexicano Luis San Vicente (Figura 38), representa
claramente el poder que de una ilustracién, logrando comunicar un ambiente y un
espacio, ademas de que los perosnajes tienen una personalidad, el poder narrativo de
la ilustracion es evidente en el trabajo de Luis San Vicente quién ha colaborado en el
campo editorial, disefiando carteles, ilustrando libros infantiles, portadas de libros,
periédicos, animaciones y proyectos personales.

Figura 38.
llustracién de Luis San Vicente. https://www.behance.net/gallery/107625549/The-Red-suitcase



Figura 39.

llustracién de Luis San Vicente. https://www.behance.net/
gallery/107625549/The-Red-suitcase

£ Planetalector

Figura 40.
Portada Mnesjaeros https://www.planetadelibros.com.mx/libro-
mensajeros/271164

La ilustracion abstracta es perfecta para
representar conceptos intangibles, como las
matematicas o la fisica. (Figura 39)

La ilustracion a partir de formas abstractas, ya
sean patrones geométricos o formas, se emplean a
menudo para representar un tono o emocion.

Como elemento principal en las portadas
editoriales da fuerza y ayuda a comunicar el mensaje
de una forma mas interesante, en algunas ocasiones
ayuda a representar seres imaginarios. Ademas, la
ilustracion llega a conectar con el usuario de una
forma mas rapida y sencilla, sin importar la edad.

La ilustracion brinda un extenso abanico de
representacion y gama de sensaciones.

Las siguientes imagenes son ejemplos donde la
ilustracion es el elemento que comunica el mensaje
en la portada. (Figura 40-44)

Haruki-
Mu rakami

Figura 41
Portada Tony Takitani https://www.planetadelibros.com/libro-tony-
takitani/303112
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Figura 42.
Portada Ola Azul https://loscuentosdemiprincesa.blogspot. Portada Gustavo el fantasma timido https://www.edelvives.com/es/

com/2018/04/ola-azul.html
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Figura 43.

Catalogo/p/gustavo-el-fantasma-timido

Figura 44.

Portada Gustavo el fantasma timido https://www.behance.net/
gallery/133047729/Classic-books-Zahar?tracking source=search
projects%/CZAHAR



La tipografia tiene la capacidad de generar respuestas emocionales e intelectuales
es un recurso que no solo se lee, en términos visuales es desafiante y arriesgada.

La forma tipografica suele asociarse a significados simbélicos. Por ejemplo, la propia
clasificacion tipografica divide formas de las letras en grupos estructurados segun el
periodo historico al que pertenecio el disefio original. Asi existen las letras romanas,
gbticas o humanistas cuyo estilo formal esta directamente relacionado con la estética
de ese momento.

Rosa Llop hace referencia a dos maneras de utilizar la tipografia en una cubierta de

un libro. “Se le agrega valores y emociones para representar temporalmente la historia o

bien asociarla a un tono emocional” (Rosa Llop, 2014, p.59).

Los diferentes estilos de fuentes evocan diferentes emociones. Por ejemplo, las
formas curvas son consideradas mas tranquilas, a diferencia de las angulosas que
suelen provocar tension, al igual las letras inclinadas suelen dar la sensacion de
movimiento frente a las no inclinadas, que suelen percibirse mas estaticas. Algunos
estilos tipograficos pueden parecer mas elegantes o sutiles que otros, una tipografia a
mano alzada da la sensacion de libertad, como en la portada “Paris” para La Editorial
uno, donde la eleccion de la tipografia con remates curvos y alargados dan esa
sensacion de romanticismo. En la portada “Dry” (Figura 45) disefiada por Chipp Kid es
un claro ejemplo de la capacidad de la tipografia como forma, a través del tratamiento
que se utilizo llega el mensaje sin tener que leer la palabra, esa es la magia de la
tipografia siendo la protagonista de la portada.

'r , \ ; '7 el
The Bed Moved
A memoir, ( E

B

Augusten
Burroughs.

Author of Ruyning with Scissors

Picador,

Figura 45.
Portada Dr

sign.net/es/

orafico-que
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Color

Todo el espectro de colores disponibles, asi ; T
como los tonos y grados de luminosidad de los = oo
objetos graficos en una composicién se configuran ‘
a partir de estos tres valores: valor de tono,
saturacion (intensidad) y luminosidad. Usar el color
como atributo visual funciona con dos intenciones,
para establecer relaciones entre objetos o contraste
entre ellos o para establecer algin tipo de codigo.
Se debe considerar la regla de la teorfa del color que
asume que percibimos un determinado color con
relacion a los demas que estan en su entorno, y al
contraste que se aplique entre ellos.

Rosa Llop (2014) enlista varios tipos de
contraste de color que pueden existir dentro de la
composicion, contraste de tono es aquel que se
emplea entre tono cromaticos diversos; contraste
entre tonos contrarios se puede determinar a través = iitm
del color seleccionado en el circulo cromatico “
serd el que este del lado opuesto, contraste
entre tono analogos que es aquel entre tonos
que estan proximos en el circulo cromatico, este
ofrece resultados con minimo contraste pero
mas armonia, contraste de saturacion se obtiene
a través de la modulacion de un tono afadiendo © i
blanco, negro u otro tono. El uso de colores que '
contrastan entre si logra un impacto visual fuerte,
en el uso de colores que estan cerca entre ellos en
el circulo cromatico se obtiene una composicion
mas armonica.

2 NORME
T ETRIBUTI

L NORME
BUTI

. .y Figura 47.
La art.lculacpn entre.todos los elementos es Ejemplos de portadas que su disefio est3
donde reside la riqueza visual que se puede aportar basado en el contraste, generando un cédigo de
. ; . .y colo para la serie. https://www.behance.net/
a un mensaje grafico, la articulacion de estos gallery/31963165/Norme-Tributi-MESE-Il-Sole-

reside en las relaciones entre ellos. Estas relaciones 24-Ore
entre objetos graficos se establecen a partir de
sus atributos visuales y se rigen por determinados
principios perceptivos para un orden de lectura,
jerarquizando la informacién a través del peso,
contraste y forma dentro de la composicion, por
ejemplo si el titulo del libro y el nombre del autor
tienen el mismo color se establece una relacion de
semejanza basada en el principio de semejanza, el
orden de lectura dependera del nivel de contraste
que haya en sus atributos ya sea por su posicion,
tamafio o color. (Figura 47)

Las siguientes portadas son un ejemplo claro
donde el color juega un papel promoridial dentro de
la composicién. (Figura 48-51)
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Figura 48.
https://www.pinterest.es/pin/694680311284453173/

Figura 50.
https://www.pinterest.es/pin/322500023325102604/
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Figura 49.
https://www.pinterest.es/pin/1759287343765489/
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Figura 51.
https://www.designweek.co.uk/issues/23-29-november-2015/
penguin-creates-colourful-book-covers-based-on-geometric-print-
designs/
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Cap.3. Desarrollo de metodologia
para la creacion de una portada

de libro

Al diseflar una cubierta es fundamental tener informacién como, el tamafio del
producto final, tipo de impresion y encuadernado, si existe alguna peticion formal
direcamente dell autor sobre lo que le gustaria ver en la portada y sobre todo a quién
sera el consumidor final y que hara con el contenido del libro. Algunos disefiadores
optan por el camino de crear imagenes literales que hablen de lo que va en los
interiores, otros mas optan por el uso de fotografias, ilustraciones, composiciones
tipograficas, etc. Leer el texto ayuda evidentemente a conocer el tema, pero sobre todo
a generar imagenes mientras se va leyendo, también es importante buscar
que productos similares en el mercado.

Antes de comenzar a idear se deben considerar aspectos como: ¢A quien va
dirigido?, ;Dénde y cuando consumira el producto editorial? ;Qué uso le dara? Poner
mucha atencion en la usabilidad y experiencia de usuario, conocer las necesidades,
caracteristicas y limitaciones de las personas que consumiran nuestros productos
editoriales, para después pensar en las capacidades técnicas y de presupuesto. En
ocasiones el disefiador puede proponer dentro de su concepto grafico el uso de cierto
tipo de materiales 0 acabados pero el costo de produccion puede elevar, es basico
conocer este tipo de detalles ya que esto ayuda a encaminar la propuesta de disefio.
Considerar el tiempo con el que se cuenta para llevar a cabo el proyecto, dependera
y definira el ritmo de trabajo.

En esta investigacion se busca enfatizar el papel que juega el consumidor para
y durante el proceso de disefio y al estar involucrado se logra una creaciéon de un
producto que es Util y usable, satisfaciendo las necesidades del usuario no solo en el
contenido del libro si no en todo el concepto grafico desde la cubierta.

3.1 Metodologia Bruno Munari

Para realizar actividades complejas es de total ayuda contar con un sistema
que facilite llegar al resultado de la manera mas eficiente, en el disefio también son
necesarios y funcionales, al ser implementados y en algunas ocasiones ajustando alguna
parte del proceso segun sea el caso.

"El proceso trata de generar una serie de soluciones posibles y utiliza diversas
técnicas y mecanismos que busca soluciones creativas e innovadoras.”(Bruno Munari,
1983, p. 32)

En el ambito editorial, cuando se requiere una portada es recomendable seguir una
serie de pasos, que faciliten el flujo y tiempo de trabajo.

Bruno Munari propone una serie de operaciones necesarias, dispuestas en un orden
l6gico, dictado por la experiencia, su finalidad es conseguir un maximo resultado con
el minimo esfuerzo (Figura 52). A continuacion, se presenta el Método proyectual de
Bruno Munariy la serie de pasos que se proponen en esta tesina.
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Munari menciona que el problema surge de una necesidad, la solucion a estos
problemas equivalea mejorar la calidad de vida.

En palabras de Munari, “ el problema no se soluciona por si mismo, pero si contiene
todos los elementos para su solucion, hay que conocerlos y utilizarlos en el proyecto de
solucion. Lo primero que hay que hacer es definir el problema en su conjunto, servira
para definir los limites en los que se deberd mover el disefiador”. (Bruno Munari, 1983, p.
999)

Solicitud
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Figura 52. Figura 53.
Esquema de Arroz Verde. Bruno Munari Esquema Proceso propuesto

Al descomponer el problema en todos sus elementos, se descubren pequefios
problemas particulares que se ocultan tras los subproblemas. Una vez resueltos estos
Munari hace mencién a la creatividad, al recomponer los problemas se recomponen
la forma coherente a partir de todas las caracteristicas funcionales de cada una de las
partes funcionales entre si.

En este proyecto de investigacion se propone un proceso apegado al planteado
por Bruno Munari, ajustando algunos aspectos considerads a través de la experiencia
dentro de una editorial. (Figura 53)
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3.2 Propuesta de proceso para la realizacion
de portadas

Solicitud

El proceso de disefio propuesto en esta tesina inicia una vez que se cuenta con la
solicitud o informacion sobre las peticiones o piezas que son requeridas por el cliente
o jefe laboral, aqui comienza un analisis de datos por parte del disefiador, en donde
primordialmente necesita conocer el tiempo de entrega, presupuesto que ayudara
a conocer que tanto se puede proponer en cuanto a materiales, acabados, etc. y
especificaciones técnicas como formato y método de reproduccion, son datos basicos
que se deben conocer antes de comenzar a trabajar, para que pueda administrar
el tiempo que se invertira en el trabajo y saber con los materiales y herramientas
que cuenta. En el caso de una peticion editorial se puede llegar a los siguientes
cuestionamientos:

« ¢Quién consumira el producto/libro?

« ¢Ddnde serd consumido el producto?

« ¢Qué uso se le quiere dar?

« ¢Se podra proponer algiin material especial o un suaje?

La solicitud del producto que se presenta en esta tesina, surgié en el equipo de
disefo del equipo editorial del sello UNoi en Editorial Santillana, sello que produce
libros académicos para escuelas con sistema bilingle, contando con libros para el nivel
primaria y secundaria y es en 2019 que lanzan al mercado el nivel Preescolar con una
fundamentacion innovadora que mezcla varias pedagogias y tienen como uno de sus
ejes la lectura “La lectura comienza en el regazo” en donde hacen énfasis que el acto de
leer para el otro es un acto de amor, porque leer puede ser accion y actividad, la primera
necesita decodificacion y la segunda un habito. Incluso, es un agente activo, un ser
emocional y cognitivo.

Los materiales que ofrece este sistema educativo son libro de trabajo para el
alumno (inglés y espafol), periféricos (material didactico, puppets, etc.) mas libros
de lectura en inglés llamados Awesome Reader, los cuales son libros que compilan
diferentes lecturas narrativas con tematicas diversas. Es aqui donde se solicita el disefio
de una serie de portadas para los libros de lectura Awesome Reader para los tres niveles
de preescolar.

La solicitud establecia que era necesario darle una personalidad propia e interesante
a este producto, asi como respetar los lineamientos sobre aparicion
de logotipos, formato, espacio para codigo de barras, asi como el ajuste del logotipo de
Awesome Reader, nombre de estos libros.

Las siguientes imagenes son portadas de libros de la linea de lectura Awesome
Reader para Primaria y Seundaria (Figura 54)
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Figura 54.
Portadas Awesome Reader Primaria y Secundaria
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Recopilacion de datos y analisis
Tendencias. Moodboard

En la recopilacion de datos, es el punto de coincidencia con la lista de pasos y el
método proyectual de Bruno Munari, ya que una vez que se cuenta con la informacion
basica sobre el producto a disefiar se puede ir al siguiente paso que se propone es
esta tesina que es hacer una recoleccion sobre datos que ayuden a conocer al posible
usuario, es importante siempre pensar en el usuario que consumira el producto ya sea
un objetos, impreso o multimedia, asi como es mantenerlo presente dentro de todo el
proceso de disefio, eso brindara una pauta o guia al disefio final, a través de preguntas
que ayudaran a plantear un perfil basico del usuario.

El diseno centrado en el usuario

Hace mas de 35 afios Norman Group ingeniero eléctrico, psicélogo, profesor e
investigador, realizo una serie de cuestionamientos sobre el uso y percepciones de los
objetos.

En palabras del ingeniero: "El buen disefio es también un acto de comunicacion
entre el disefiador y el usuario, excepto que toda la comunicacién tiene que darse
por la apariencia del propio dispositivo. El dispositivo debe explicarse a si mismo.”
(Donald Norman). Norman indica que los disefios de los objetos deben satisfacer las
necesidades del usuario, de acuerdo con sus diferencias de multiculturalidad, contexto e
idiosincrasia.

Involucrar a los usuarios para su evaluacion, descubrir qué funciona bien, qué noy
porqué y usabilidad y accesibilidad.

Aqui es importante conocer la diferencia entre el comprador y el usuario final,
pues en esta caso los nifios no tienen su propio dinero para gastar en productos de su
eleccion, " si no que tienen influencia que se extienede a los productos que compran sus
padres” (Roabyo, 2021, Wimimalasasirir, 200).

Los nifios sin influyentes, pero los padres son quienes toman la decisién de compra.
En el caso particular de una portada para usuarios infantiles es importante tomar en
cuenta las posibles caracteristicas que buscan los padres al evaluar comprar ciertos
productos como puede ser si es adecuado para la edad del nifo, el costo o si brinda
algo mas que entretenimiento. Es importante que estos cuestionamientos estén en
las decisiones que se toman al momento de disefiar. Conocer los gustos de los que
finalmente consumen el producto, “los niflos son consumidores dinamicos, por tanto
cada experiencia que ellos tienen con una marca es significativa para establecer una
relacion (Lindstrom, 2004, p. 48)

Segun este autor, para que esta relacion perdure en el tiempo, son necesarios
fundamentos actitudinales solidos para que al pasar de los afios exista una fidelidad,
con es to en mente se puede pensar en elementos, formas y conceptos que sean
significativos para los usuarios.

Los nifios pequefios no recuerdan el punto de venta, pero si recuerdan las formas,
los colores y el uso que se le puede dar a un juguete, por ejemplo, mientras lo padres
evaluan el precio de compra, lugar de compra, etc.
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Investigacion de publico meta / Moodboard

Al pensar en el usuario es recomendable realizar una breve investigacion sobre
sus gustos, los productos que consume, referencias graficas, contenido multimedia
que mira, recorrer todos ambitos que sean posibles como moda, videojuegos, arte,
espacios, etc.

Esta informacion sera la base en el proceso de disefio y ayudara a llegar a la
conceptualizacion. Toda la informacion obtenida puede ser recopilada sobre un
espacio ya sea fisico o digital, parecido a un collage donde se juntan imagenes, frases
significativas, fotos que ayudaran a aterrizar la idea visualmente, a esto se le conoce
con el termino de moodboard (Figura 55) o muro de inspiracion. Se logra diferenciar
las tendencias y modas que son consumidas por el publico, ademas de que funciona
si es que alguien mas necesita conocer el proyecto y sobre todo como sustento en la
propuesta de disefio.

En el caso particular de esta tesina se llevo acabo esa investigacién de usuario
final: nifios de edad preescolar (4 a 6 afios de edad), de escuela bilingtie. (Figura 56)

Figura 55.
Ejemplo de Moodboard, donde qued plasmado tendencias graficas,
colores, tipografias, etc.
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USUARIO

Figura 56
Moodboard que se relaizao en la investigaciénde [ publico meta para el producto editorial de esta tesina.

Algunas veces es relevante conocer la oferta (Figura 57y 58) que hay en el mercado
y que puede considerarse como competencia, ademas de conocer que elementos
realmente funcionan.

Reading

Learning Fun Workbook

Figura 57https://www.bol.com/nl/nl/p/ Figura 58
kindergarten-reading/9200000093816269/ https://www.goodreads.com/book/show/25050431-mcgraw-
hill-reading-wonders-your-turn-practice-book-grade-1
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Concepto / Bocetaje

Al contar con la mayor informacion sobre el usuario como sea posible, se cuenta
con un panorama mas claro sobre para quién se esta disefiando y como se podra llamar
su atencién. Se procesan todos esos datos, imagenes y sonidos para convertirlos en
una idea. Es importante dejar descansar al cerebro sobre la idea que se esta trabajando,
caminar, leer un rato, mirar una serie, algunas veces funciona para dar una especie
de renovacion a la generacion de ideas. Sin olvidar que hay que atraer visualmente al
nifios, pero enviamos mensajes que transmitan confianza a los padres de familia para
ser considerados en la decision en las opciones de compra. Claramente las acciones de
marketing estan directamente dirigidas a los padres o posibles compradores.

Para crear un concepto es necesario un mensaje, historia o narracion que contar.
Esto da una base o raiz al disefio y es visible en el resultado final; asf como genera un
sustento conceptual al resultado final, cada linea o punto no es decoracion, si no que
debe cumplir un proposito fundamentando en el discurso de disefio.

Realizar un boceto permite esbozar rapidamente posibles soluciones de disefio
y se crea una representacion visual de las ideas que se generaron.

En el ambito editorial cuando se tiene el encargo de disefiar una portada, muchos
disefiadores proceden a leer por completo el libro e ir anotando algunas ideas, otros
llegan a consultar al autor.

Para la solucién de la portada del libro de lecturas, se tomd como base la propuesta
que lleva el sistema educativo sobre la lectura y su nacimiento en el regazo. Con
esa idea se generd el concepto de una serie de narradores que contaran historias a
personajes que generaran empatia con los usuarios, se cred una escena en donde se ve
a un narrador, con aspecto magico, imaginario, amigable, y que sobre su regazo tiene
personajes escuchando atentamente su historia, estos deberian ser diversos entre ellos,
sin genero. Jugando con la idea general de alguien leyendo al pequefio o a toda la clase.

Bocetaje

Los bocetos por su propia naturaleza implican esbozos rapido de una idea visual, y
por tanto, la importancia del este proceso debe de llevarse a cabo de la forma mas agil .

El bocetaje es una herramienta del planteamiento en el proceso de disefio, se
pueden hacer dibujos de composiciones sin meterse en detalles tipograficos o en la
maquetacion final se prueban diferentes pesos y asi ordenes de lectura, Por ejemplo:

Muchos disefiadores recurren a los bocetos hechos de forma tradicional
sobre papel, unos mas hacen uso de tabletas digitalizadoras que ayudan a bocetar
digitalmente, eliminando el paso de digitalizar bocetos hechos a mano, a demas al
bocetar digitalmente se puede hacer uso de todas las herramientas haciendo mas
eficiente el proceso. Aunque la manera tradicional de bocetar, tomando papel y lapiz y
comenzar a esbozar cualquier idea y en cualguier momento hace que siempre se recurra
a bocetar primero en papel.

En seguida algunos bocetos que se realizaron para la portada de lecturas (Figura
59-61).
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Bocetos de personajes que se realizaron para
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Figura 60.
Bocetos de composicion
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Figura 61.
Bocetos de personajes y agragando elemtnos
como logos y codigos de barras

En los bocetos se propone el uso de texturas pata darle un aspecto mas interesante
a los personajes, asi como el uso de formas organicas en los cuerpos del resto de los

personajes.

3.2.4. Eleccion de color y tipografia

Una de las piezas clave dentro de composicion de un disefio es el color. Aporta
sensaciones, y con ellas diferentes significados para el mensaje que se busca comunicar.

El color es un fénomeno que se da a través de la luz al ser reflejada por los objetos y
su capacidad de reflejar o absorber la luz.

Teoria del color

Johaan Wolfang von Goethe, un cientifico que sirviéndose de sus habilidades
como escritor, descifro las leyes de armonia cromatica y las teorfas que explican
cémo y porqué nos afectan los colores. Mediante experimentos con prismas, luz solar
refreactada y sombras de colores, obtuvo conclusiones interesantes, y demostro que la
sombra de un lapiz proyectada por una vela encendida e iluminada por el sol poniente
se ve azul brillante. Lo escencial de este innovador estudio, es el entendimientoy la
explicaccion perceptual de una nueva vision, mas que como una reaccion fisica de
nuestros ojos a la luz
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Propiedades del color g

ks

Asi existe todo un espectro de colores

disponibles, asi como tonos y grados de s
luminosidad de los objetos graficos dentro de -
una composicion. Se configuran a través de <
valores: valor de tono, saturacion (intensidad) y 8
luminosidad.(Figura 62) E

Figura 62.

Representacion de las propiedades del color

Sintesis de los colores

Los colores primarios son aquellos que no
pueden obtenerse de la mezcla de otros colores,
existen diferentes modelos de color con sus propios
colores primario, pues limitan la cantidad de
colores que se pueden obtener al mezclarse, entre
esos modelos se encuentra el modelo RGB que
esta formado como sus siglas lo indican por rojo
(red), verde (green) y azul (blue) estos colores son
utilizados en pantallas.(Figura 63)

Los colores CMYK (Figura 64) que son cian,
magenta, amarillo (yellow) y negro (black) Figura 63. v _
este modelo de colores es utilizados en medios Colores RGBy sus interacciones
impresos.

Los colores secundarios son el resultado de
la mezcla en proporciones iguales los colores
primarios. Los colores terciarios son aquellos que se
obtienen a través de la mezcla de un color primario
con uno secundario y son extensiones de colores, a
los que se asignan matices que los acercan mas a
un color que a otro.

Y por ultimo los colores calidos y frios, los
primeros van del rojo al amarillo pasando por las
distintas tonalidades de colores que hay entre
ellos, los colores frios transitan entre el azul y el
verde, también pasando por todas las tonalidades
intermedias.

La cantidad de colores existentes en infinita,
se ha desarrollado una sistematizacion con el
objetivo de poder analizar y estudiar las mezclas
pigmentarias y sus aplicaciones en el area de
creacion y disefio. Se entiende como circulo
cromatico a una ordenacion convencional y
sistematica de color, basado en los tres colores
primarios y los secundarios. (Figura 65)

Figura 64.
Colores CMYK y sus interacciones
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Figura 65.
Circulo cromatico
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Colores

calidos Interacciones de color: armonia y contraste

La armonia cromatica se entiende,
generalemnte como el principio de combinar
colores simialres p colores diferentes con los
mismos matices para crear un equilibrio, un orden y
un resultado agradable.

Psicologia del color

Los colores van mas alla de representar la
realidad en imagen, sino que también pueden
hablar. Cada color posee su propio significado.

El blanco como el negro, se hallan en los
extremos de la gama de los grises. Tienen un

valor limite, frecuentemente extremos de brillo y saturacion, y también el valor neutro.
También es un valor capaza de potenciar los otros colores que se encuentren a su
alrededor.

El blanco puede expresar paz, soleadao, feliz, activo, puro e inocente; crea una
impresion luminosa de vacio positivo y de infinito. El blanco es el fondo universal de la
comunicacién grafica.

El negro es el simbolo del silencio, del misterio y en ocasiones, puede significar
impuro y maligno; confiere nobleza y elegancia, sobre todo cuando es brillante.

El gris es el centro de todo, pero es un centro neutro y pasivo, simboloza la
indecision y la ausencia de energia, expresa duda y melancolia.

El amarillo es el color mas luminoso, mas calido, ardiente y expansivo. Es el color
del sol, la luz y el oro, [puede llegar hacer un poco violento, intenso y agudo. Suele
interpretarse como animados, sociales, excitantes, afectivos e impusilvos, también
relacionado con la naturaleza.

El naranja mas que el ojo, posee una fuerza activa, radiante y expansiva. Tiene
un caracter acogedor, calido, estimulante y una cualidad dinamica muy positiva y
energética.

El azul es el simbolo de la profundidad, inmetarial y frio, da una sensacion de
placidez, es un color reservado y entra dentro de los colores frios. Expresa armonia,
amistad, fidelidad, serenidad, osiego y posee la capacidad de crear la ilusién optica de
retroceder.

El violeta es el color de la templanza, la lucidez y de la reflexién. Es mistico,
melancolico y puede representar introversion. Vuando el violeta dereiva en lila o
morado, se aplanay pierde su potencial de concentracion positiva, cuando tiende a
pUrpura proyecta una sensacion de majestad.

El verde es el color mas tranquilo y sedante. Evoca a la vegetacion, el frescor, es el
color de la calma indiferente: no transmite alegria, tristeza o pasion.

Los colores que se seleccionaron para realizar la portada para el libro de lecturas de
nivel preescolar fueron basadas en colores cercanos a los tonos pasteles, que brindaran
luz y dieran un aspecto de suavidad y ligereza, ya que es lo que se ebusacaba comunicar
en los personajes, seres amigables que cuentan una historia que todo quieren escuchar.
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Se seleccionaron colores que contratastaran
con el color del personaje principal, entre los
perosnajes que acompafan al narrador y elementos
graficos necesarios que obligatoriamnete tinen
que aparecer en la composicion, como logotipos
e informacion sobre el grado al que pertenece el
libro. Asi se considero también el color del logotipo
de la serie Awesome, que esta conformado por dos
tonalidades de rojo. (Figura 66)

Tipografia

A pesar de que algunas derivan originalmente
de pictogramas, las letras actuales son signos
arbitrarios que representan por conviccion un
determinado sonido. El texto es la representacion
grafica del lenguaje verbal y tiene como objetivo
claro el de hacer llegar un mensaje a otros.

“La tipografia estd sometida a una finalidad
precisa: comunicar informacion por medio de la
letra impresa” (Jorge de Buen Unna, p. 42)

Es un elemento de suma importancia porque
influye en la transmision del mensaje; la cultura
y el contexto histérico-socia hace que influya
y condicionan la elaboracidn y percepcion del
mensaje transmitido con tipografia, siendo un
reflejo de una época, es de los sellos visuales mas
claros.

La forma de la tipografia influye notablemente
en la accesibilidad de la idea y del modo en que
el lector reaccionard a ella. Los diferentes estilos
tipograficos facilitan una comunicacion que va mas
alla de una comunicacion grafica. Cada tipo de letra
tiene una propia personalidad, estas caracteristicas
de personalidad responden a la forma.

Figura 66.
Colores seleccionados para personajes de
portada
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Anatomia tipografica

Las letras tienen rasgos morfologicos que las organizan y particularizan y esto
refuerza sensaciones. Con estos elementos que las hacen tener caracteristicas propias,
existe una forma de clasificarlas. En seguida un esquema donde se muestran las partes
de conforman una letra. (Fig. 67)

Apice Hombro Contraforma
Base t'l I l I a
Bucle
Ascendente

Asta
Apice Eje Lagr\ma

Serlfas Pie

Altura de la "x”

Descendente Cuello

Figura 67.
Partes de la tipografia. Retomada de https://tiposconcaracter.es/anatomia-de-la-tipografia/

Las letras estandar suelen dividirse en:

Con remate o serifa son aquellas que presentan trazos en sus astas verticalesy
horizontales mientras que las letras sin serifa no tienen este tipo de remate. Los tipos
con serifa suelen ser mas sencillo de reconocer y leer que los tipos sin serifa.

Una clasificacion basica basada en los trazos terminales segiin tenga o no remate
la forma de los remates puede ser:

con serifa sin serifa

La tipografia dentro de la composicién de un disefio puede generar un contexto,
sensacion o significado de un mensaje. Este es el complemento de la imagen, ademas
de ser un componente significativo, cada letra por si misma aporta riqueza y belleza a la
composicion. (Figuras 68)

Romana 1tlica

Extendida Condensada

N3 Blackbetter

Representacion de distintas tipografias
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Se puede jugar con varios recursos que incorporen niveles de significado; el reto de
la letra como texto es que comunique, o interese y que sea lo mas clara posible, sin que
llegue a ser aburrida.

La seleccion adecuada de estos dos elementos llenara de potencia el disefio, para el
caso de la realizacion de la portada, y ya con los bocetos trabajados se procedio a elegir
una paleta de color que fuera adecuada y llamativa. Se realizaron algunos ejercicios para
mostrar su comportamiento ya en conjunto, tanto como la tipografia como el color.

La eleccion de esta tipografia hecha a mano se tomo por la direccion que lleva la
portada en cuanto a acabados y pensando en la conexion que se puede generar con el
publico que lo consumira. Usando formas organicas, trazos irregulares y utilizando una
textura de lapiz de cera para lograr una estética mas libre e inocente.

Para colocar el grado dentro de la composicion, se creyd importante resaltarlo con
un evolvente, para generar un peso visual que le de importancia a esta informacion

que nos habla sobre el grado escolar al cual pertenece, ademas de cumplir como
identificador por color vy letras claras para los pequenos usuarios. (Figura 69)

OMESONE

I L e
| . @ @ ﬂwesome

(Orado
@ Quuesome

Figura 69.
Representacion de distintas tipografias
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Digitalizacion y Montaje
InDesign

Una vez que se cuenta con los bocetos digitalizados y se tiene la informacion
técnicamente necesaria para poder trabajar el archivo de manera formal se pude seguir
con el paso de digitalizar bocetos y montar en el archivo especializado para esta tarea.

InDesign (Figura 70)es un programa enfocado en el disefo editorial que dispone de
todas las herramientas necesarias para la maquetacion de cualguier documento grafico,
como libros, periddicos, folletos, revistas y cualguier otro elemento que tenga como
caracteristica principal el uso tipografico, acompafiado de imagenes. Forma parte del
paquete de Adobe destinado al trabajo profesional de disefio grafico enfocados en el
disefio editorial.

ENTEMRX RN

ale mE N

Figura 70.
Mesa de trabajo de InDesign 2021

En el caso particular del objetivo de esta tesina, se contaba con la toda la
informacién necesaria para trabajar el archivo.

Tamano: 74 x 27 cm.
Acabados: No
Impresion: offset

Una vez con los bocetos terminados en el tamafio real, se genero un archivo con las
caracteristicas de medidas solicitadas, agregando 0.5 cm de rebase por los cuatro lados,
siguiendo la regla para medios impresos de dar una poco de papel para el momento de
cortary no se sacrifique nada de disefo.

El archivo de InDesign contaba con ciertas caracteristicas:
Numeros de paginas: 1
Numero de pagina inicial: 1

Paginas opuestas
Margenes: Superior: 1. 27 cm.
Inferior: 1.27 cm.
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Interior: 1.27 cm.

Exterior: 1.27 cm.

Sangrados: Superior: Tcm.
Inferior: Tcm

Interior: Tcm.

Anotaciones: Superior: 1.5 cm.
Inferior:1.5 cm.

Interior: 1.5 cm.

Exterior: 1.5 cm.

Montado el fondo principal, se coloco dentro del archivo, como vinculos (links) los
logotipos que compondran el disefio en general, estos elementos son estrictamente
necesarios para cumplir ciertos lineamientos de la marca.

Una vez montados todos los elementos se procede a generar en .pdf en alta
resolucion.(Figura 71)

Figura 71.
Portada montada en extendido en In Design
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3.2.6. Presentacion

En esta parte del proceso se muestra al cliente la solucion a la solicitud, conviene
mostrarlo de manera interesante, dando un poco de contexto sobre de déndey
porque surgio la idea, esto dara un fundamento a nuestro disefo, asf como comentar
tendencias y productos que el usuario consume, esto genera conflanza en el cliente
ademas de que hay investigacion de por medio.

Para estas portadas de Awesome Reader, el primer filtro fuer por parte de la
coordinacion del departamento de Disefio coordinado por Pamela Gardufio y teniendo
como director a Gil Reyes, en este filtro las portadas tuvieron un buen resultado; asi
como el visto bueno por parte del Director de Contenidos Ernesto Nufiez.

La siguiente etapa en el proceso de filtros fue el Director General de Unoi, se realizo
la presentacion de las portadas trabajadas y explicacion de la conceptualizacion, a lo
cual no hubo buena respuesta, el sustento del comentario fue a gusto personal, pues no
fueron de total agrado los personajes.

La coordinacion de disefio decidié hacer una encuestay probar si realmente
funcionarfan estas portadas en el mercado.

La encuesta se realizd con el equipo editorial de Unoi, asf como con vendedores del
sistema en colegios. En seguida la encuesta: (Figura 72)

El resultado de la encuesta fue bastante satisfactorio hacia las portadas, tuvieron
buen recibiemientos por parte de lagunos padres de familia, colaboradores y vendedores
de la marca, logrando asi un respaldo mas para el disefio realizado.

Las siguientes imagenes corresponden a las portadas finales. ( Figura 73)

eGarduﬁo(mz}xme\alzebe\ I S

Miar 26/05/2020 05.00 PA
Para: Alcala Rome, Fanny Leticia; Nufiez Mejia, Emesto Alonso; Cervantes Palacios, Raymunds Gerardo: Miranda Salinas, Gabriela; Zagal Guerrero, Ménica Priscila; Ramirez Beltran, Luciay 53 mas

CC: Villarreal Peregrina, Ana Rosa; Andrew Guthrie, Kenneth; Diaz Garcia, Rocio Adriana

Querido equipo,

Hemos realizado (por primera vez en la historia de portadas en UNOI) una encuesta via Google Does que nos ayudara a tomar decisiones respecto a nuestras portadas de Awesome.
Sabemos que estamos muy agobiados con el cierre del trimestre por lo que hicimos que fuera una encuesta muy muy breve

Muche les agradeceremos nos ayuden a responderla a mas tardar el dia de mafiana. Les prometo que no lleva mas de 5 minutos &

hitps:/fforms. glefixdd2keC3Mga4gWas

ane Portadas Awesome

emar decisiones respecto a las

Abrazo

Pamela Izebel Gardufio Cruz
Coordinader ds Dissfa

U\Gi

Tel$fena: +57 (55) 5420 7530 ext 1433
Direccin Av Rio Mixcoac 274, Acacias,
03240, Benito Judrez, COMX.

Roardunofunoi com

Mai

0O 00O 0O

Figura 72.
Encuesta realizada a atraveés de los formularios de Google
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Figura 73.
Mockups de portadas y portadilla.



Cap. 3. Desarrollo de metodologia para la creacion de una portada de libro

Conclusion

Con esta investigacion se concluye que, cuando un disefiador cuente con una
peticion para crear una solucion a un problema vy sigue una serie de pasos para que el
proceso generara un ritmo v flujo de trabajo mas eficiente.

En tanto que en el proceso creativo, para disefiar cualquier tipo de producto es
necesario tener siempre en la mente al usuario, ya que este dara un eje de donde
partir para comenzar a disefiar, conocer al usuario permite crear un concepto fuerte,
basado en una investigacion previa mas la codificacion que el disefiador le de a esta
informacion.

El disefio no es colocar dibujos y color para que un producto u objeto sea
visiblemente atractivo, el disefio desde un punto de vista personal debe tener sustento
detras de la idea, si el disefio cuenta con algunas formas en especifico, estas tienen una
razon para estar ahi, al igual que el uso de los colores cumplen con una funcion y a su
vez tienen reacciones en las mentes de quienes lo perciben al conjuntar estos elementos
se logra un concepto que aporta realmente al usuario.

Seguir un proceso para disefiar permite economizar en tiempo, llegar a fechas
indicadas para la entrega de material, facilita el flujo de trabajo y economizar en el
presupuesto. Con el tiempo se puede llegar a perfeccionar e implementar nuevos pasos
para llegar a los mismos objetivos.

Al economizar en algunos aspectos, existe la oportunidad de investigar y proponer
nuevas soluciones, acabados o materiales para futuros materiales.
Es importante que el disefiador no se quede estatico en su labor, tiene la obligacion
de siempre estar investigando para generar ideas nuevas, mirar en todo su alrededor y
codificar todo su contexto para disefiar con todos los sentidos.
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