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Introduccion

La Seleccion Mexicana de futbol, mas alla de ser un representativo nacional, es un
producto mediatico. Los partidos del equipo, apodado el Tricolor, son una gran
oportunidad de negocios para multiples entidades con intereses a su alrededor.
Desde la Federacién Mexicana de Futbol (FMF o FEMEXFUT), organismo que se
encarga de toda la administracion deportiva y mediatica del combinado, pasando
por los acuerdos de los derechos de transmision con las dos televisoras mas
importantes del pais —Television Azteca y Televisa--, y también como escaparate
para una gran cantidad de marcas, sean patrocinadores oficiales de la seleccion o
anunciantes en estas cadenas.

TV Azteca ha tenido éxito en las transmisiones de los partidos de la Seleccion
Mexicana por multiples factores narrativos. El principal es el particular estilo de la
cronica de futbol, enfocado al humor y combinado con un relato narrativo-
descriptivo, que se esfuerza en presentar informacién del dia del equipo, pero no
una critica o un ejercicio de argumentacién. Este discurso, construido por el equipo
de produccion de Azteca Deportes, ha transformado los juegos del Tricolor en una
superproduccion televisiva, con multiples voces y roles. Asi, el discurso narrativo de
las transmisiones de los partidos de futbol de la Seleccién Mexicana de futbol en TV
Azteca Deportes fue eminentemente informativo-narrativo, omitiendo la presencia
del discurso argumentativo en todos sus contenidos, desde la narracién de los
juegos, y en los productos audiovisuales que se presentaron en sus dos programas
deportivos insignias de la cadena: DeporTV'y Los Protagonistas.

La competencia de las televisoras alrededor del Tricolor se mide en rating. Entre los
meses de junio y julio del 2019, la Seleccion Mexicana particip6 en la Copa Oro, el
torneo oficial de la confederacion a la que pertenece la FMF en todos sus niveles —
la Confederacion de Norteamérica, Centroamérica y el Caribe de Futbol,
CONCACAF--. Esta competencia se organiza en ciudades de los Estados Unidos,
muchas de ellas con una fuerte presencia de migrantes mexicanos como Los
Angeles, California, Houston, Texas o Chicago, lllinois.

De acuerdo con informacion del periddico El Universal, los partidos de la Seleccién
Mexicana durante este tormeo tuvieron mejores indices de audiencia en la sefal de
Azteca Deportes. NIELSEN/IBOPE --la empresa especializada en la medicién de
rating/share en las televisiones del pais—, sefialé que en la gran final de la Copa
Oro, que involucré a México y Estados Unidos, la sefial de TV Azteca gané la batalla
con 14.8 puntos de rating, en comparacién de los 11.9 de Televisa, una diferencia
de casi tres puntos (Barra Brava, 2019).



Con esta nocion y pertinencia, el objetivo general de esta tesis de titulacion es
analizar el discurso narrativo del equipo de produccion de TV Azteca Deportes, en
relacion con las transmisiones de los partidos de la Seleccion Mexicana de futbol.
Para eso, la pregunta eje es ;Como fue el discurso narrativo de las transmisiones
de los partidos de futbol de la Seleccion Mexicana de futbol de junio a octubre de
20197 (Copa Oro de la CONCACAF).

El primer capitulo de este trabajo, La estructura discursiva de la crénica televisiva
de futbol, tratara la configuracion del discurso de los partidos de futbol transmitidos
por television. El linglista francés Patrick Charaudeau, maestro en la Universidad
de Paris-XIll en su libro El discurso de la informacion, escribe acerca de la
transformacién de las noticias cotidianas por los medios de comunicacion. Desde
su perspectiva, los medios imponen una visién del mundo y de los acontecimientos
que ocurren en el espacio publico, convirtiéndolos en informacion mediatica, con
una vision parcializada por el medio, pero alejada de la realidad, una puesta en
escena.

Ademas de Charaudeau, la base tedrica del trabajo incluye expertos que han
trabajado asuntos relacionados a la crénica y al periodismo deportivo. Federico
Campbell, Antonio Alcoba Lépez, Miquel Ansina 'y Lorenzo Gomis son los escritores
y periodistas que forman la discusion del primer capitulo de este trabajo, en las que
se tratan conceptos como el discurso narrativo, la crénica como género periodistico,
abordandola a la narracién deportiva, la puesta en escena en television, la polifonia
y el modelo AIDA usado en el marketing y las estretagias de venta, que sera usado
para analizar el modelo televisivo de Azteca Deportes.

Ademas, el soporte tedrico también presenta informacion relevante de filésofos y
escritores. Guy Debord, filésofo y maestro francés autor de La sociedad del
espectaculo aborda el concepto del espetaculo como una mercancia de consumo
que busca desplazar a la realidad. Dialéctica de la ilustracion, obra de la critica
social escrita por los fildsofos alemanes Theodor Adorno y Max Horkheimer también
es mencionada en el primer capitulo para la discusion de las inserciones
publicitarias en las transmisiones por television.

El segundo capitulo, titulado La Seleccion Mexicana de fatbol y TV Azteca Deportes:
objetos discursivos, se enfoca en el aparato deportivo y mediatico que involucra a
la Federacion Mexicana de Futbol, la Seleccion Mexicana de futbol y a TV Azteca
Deportes. La primera parte de este capitulo se enfoca en el contexto actual del
Tricolor, como la trayectoria del director técnico Gerardo Martino, la conformacion
del equipo que participo en el torneo, los patrocinadores oficiales y un repaso de la
historia del futbol de nuestro pais alrededor de su zona de competencia, la
CONCACAF, ademas de la relevancia de la Copa Oro 2019.



Mas adelante, este segundo apartado trata sobre Televisidon Azteca. Los subtemas
que analizaran son, en primer lugar, el corazon ideolégico de la empresa y su
filosofia de trabajo, presente en todos los canales y espacios de la televisora del
Ajusco. Otra seccion del segundo capitulo es la cobertura alrededor de la Copa Oro,
titulada “Amor de Verano”. Ademas de los programas insignia deportivos de TV
Azteca —Los Protagonistas y DeporTV--, la televisora desarrollo multiples
contenidos especificos al torneo y a la Seleccién Mexicana, mezclando deporte con
entretenimiento, bajo lo que la televisora considera que es “el sello de la casa”.

Uno de los elementos mas importantes de la puesta en escena de TV Azteca es el
equipo de trabajo de Azteca Deportes, que es el segundo punto de enfoque del
capitulo. Este incluye al conjunto detras de camaras, que se encarga de elegir las
tomas y angulos que se convierten en la herramienta principal en la construccion
del relato de la crénica de futbol, y al grupo de personalidades que aparecen en
pantalla que es liderado por Christian Martinoli Curi, que ejerce en el papel del
comentarista.

El conjunto de locutores que presenta la televisora del Ajusco para cada encuentro
del Tricolor incluye a tres exfutbolistas que cumplen el rol del analista en la crénica.
Ellos son Luis Garcia Postigo, quién participé en dos Copas Mundiales de la FIFA
(Estados Unidos 1994 y Francia 1998); Luis Roberto Alves —mejor conocido como
“Zague’--, goleador historico del Club América y delantero titular del Tricolor en el
Mundial de 1994, y Jorge Campos Navarrete, portero del Club Universidad Nacional
y representante de la Seleccion Mexicana en las dos Copas del Mundo antes
mencionadas. Los tres exjugadores son considerados histéricos por su desempefio
con el combinado mexicano, por lo que tienen el conocimiento técnico del futbol,
ademas de cierta autoridad para opinar acerca de la Selecciéon Mexicana.

Las labores del equipo de pantalla son complementadas por dos reporteros que
viajan durante toda la cobertura con el equipo: Carlos Guerrero y David Medrano.
TV Azteca, al ser una de las emisoras oficiales del Tricolor, tiene acceso particular
a todas las actividades que hace la seleccién durante su preparacion y participacion
en el torneo. En este seguimiento, los enviados de la televisora deben transmitir la
informacion del dia alrededor del equipo, por lo que conviven con los miembros de
la escuadra en diferentes espacios antes, durante y después de los partidos, como
entrevistas y conferencias de prensa.

El discurso de los comentaristas de TV Azteca Deportes tiene dos caracteristicas
fundamentales en el discurso de la cronica de futbol de esta cadena. La primera es
que siempre se va a exaltar al aparato que compone a la seleccion, especialmente
a los futbolistas. Se magnifican las jugadas sobresalientes, goles, atajadas,
disparos, lo que sea que resulte a favor de México. Al mismo tiempo, se le quita



importancia en la narracion a las equivocaciones que comete el Tricolor y se
desprecia al rival en turno.

La segunda caracteristica gira en torno al estilo del relato de la crénica futbolistica.
El contenido de los mensajes que presenta la produccion de Azteca Deportes es
informativo-narrativo, con una féormula cémica que prioriza el uso de la satira y la
parodia en las interacciones entre todos los miembros del equipo de pantalla,
generando un humor que puede ser considerado ofensivo. Asi, en la cobertura de
TV Azteca Deportes, la argumentacion critica queda rezagada ante un discurso que
busca entretener a las audiencias.

Igualmente, este apartado esta complementado con un andlisis de los otros
contenidos originales dedicados por TV Azteca para la cobertura de la competencia.
Estos aparecieron en la programacion cotidiana deportiva, a través de los
programas insignia de la televisora, Los Protagonistas y DeporTV, asi como
segmentos especiales antes y después de los juegos de México, que también fueron
difundidos en las redes sociales de la empresa, especificamente en YouTube y
Facebook.

El tercer y ultimo capitulo de la tesis, E/ analisis de la crénica, presenta el trabajo
realizado para estudiar la cronica televisiva de futbol realizada por Azteca Deportes
para la Copa Oro 2019. El estudio se realiz6 a través de las transmisiones de los
seis partidos disputados por la Seleccion Mexicana en el torneo, tomando en interés
particular siete elementos distintivos de la produccién: el inicio de la cronica, la
narracion, la descripcién, la argumentacion, la interaccion discursiva, las inserciones
publicitarias y las omisiones, como el grito homofdébico realizado por los aficionados
mexicanos dentro del estadio durante los saques de meta del portero rival.



1. La estructura discursiva de la cronica televisiva de
futbol

En este primer capitulo se va a explicar la estructura discursiva de la crénica
televisiva de futbol en Azteca Deportes, dentro del contexto de la Copa Oro 2019,
con énfasis en los encuentros de la Seleccién Mexicana.

Para responder a la pregunta ;Coémo es la estructura discursiva de la cronica
televisiva de futbol?, se van a retomar las nociones tedricas de los autores
mencionados en la introduccion, destacando la puesta en escena de Charaudeau,
los conceptos de crénica de Federico Campbell y las anotaciones pertinentes a la
practica del periodismo deportivo de Alcoba Lopez, asi como el modelo AIDA, usado
para describir los efectos de un mensaje en la publicidad.

La cronica televisiva de futbol en Azteca Deportes se estructura discursivamente
para atraer, interesar y entretener a los televidentes. Esta estrategia buscara
conseguir muy buenos numeros de audiencia, lo que significa incrementar el rating
de las emisiones de la televisora en la cobertura de la Copa Oro, y asi, superar a su
competencia, Televisa Deportes.

1.1. La cronica de futbol

En el libro Periodismo Escrito, el periodista y escritor Federico Campbell Quiroz
manifiesta que la crénica, como género periodistico, es “(...) la relacion de hechos,
detalles, ambientes (...) la narracion de un acontecimiento de interés colectivo en la
que el cronista se puede permitir comentarios y acotaciones (...)” (2016: 55).

En la teoria, la cronica como género periodistico debe orientar al lector sobre los
hechos. Campbell rememora a Fernando Benitez para argumentar que la practica
de la cronica lleva a una reconstruccién literaria del suceso, como una version
directa e interiorizada del narrador. Para el periodista, una buena cronica es “un
gesto de reinvencion y creatividad” (2016: 59).

Asi como la noticia, la cronica periodistica es un ejercicio que responde todas las
clasicas preguntas de la informacion béasica. Su caracteristica principal es la
atencion al detalle y el realce de como ocurrieron las cosas del hecho pertinente. La
crénica periodistica cuenta una historia, pero no debe deformar la informacién o la
realidad del acontecimiento. Campbell apunta que la intencion del periodista en su



papel de cronista es precisar el contexto del suceso, al mismo tiempo que ofrece
una reinterpretacion de los hechos con toda la libertad posible (2016: 56).

El trabajo realizado por el equipo de produccion de TV Azteca Deportes en los
partidos de la Seleccion Mexicana de futbol en la Copa Oro 2019, es un producto
televisivo basado en la cronica. Comenzando la presentacion del lugar del partido
--ciudad y el estadio donde se organizé el encuentro—, al inicio de cada evento, el
contenido generado por la televisora del Ajusco tiene un antes, durante y después
de los encuentros, que engloba a toda una cobertura en diferentes planos
periodisticos y de entretenimiento. Aqui se entrelaza en un estilo narrativo que da
prioridad a la inmediatez de la informacion y el encuentro deportivo, pero no a un
discurso argumentativo o critico de la escuadra mexicana.

De manera idonea, los comentaristas o periodistas que participan en la crénica
televisiva de futbol deberian tener un conocimiento basico sobre este deporte. Esto
significa poseer un dominio y significado de las reglas, las estadisticas y la tactica,
ademas de un bagaje anecdético, cultural e historico de los equipos y atletas que
estaran involucrados en el partido.

Gracias a la televisién y los medios de comunicacion, el deporte, como muchos otros
eventos de la sociedad, se han masificado. Para el periodista especializado en el
deporte y profesor titular de Ciencias de la Informacién por la Universidad
Complutense de Madrid, Antonio Alcoba Lépez, la television “(...) ha pasado de ser
un medio informativo a considerarse como un medio relacionado con el espectaculo”
(2005: 173).

Entonces, las transmisiones de futbol por television llegan al punto donde la labor
del periodista deportivo se convierte en un comentarista, que va a contarle a la
audiencia lo que este ya ve en la pantalla, pero mediante un lenguaje que capturar
la atencion del espectador a lo largo del evento. El investigador en Ciencias de la
Informacién de la Universidad Autonoma de Barcelona, Miquel Rodrigo Alsina,
manifiesta en su libro La Construccién de la Noticia, que la retransmision de los
grandes eventos a través de la television les quita su caracter historico, se
transmiten en la cotidianidad y en esta supuesta democratizacion de la noticia se da
la espectacularizacion del hecho. Con los medios masivos, los acontecimientos de
la sociedad se transforman en un material de consumo repetitivo (1998).

En el libro La sociedad del espectaculo, Guy Debord aborda el concepto del
“espectaculo” desde el situacionismo. Este pensamiento esta inspirado en las
acciones de la Internacional Socialista, fundada en 1957. De acuerdo con Debord,
el espectaculo es una mercancia que se mueve por la megaproduccion econémica
del sistema, dirigida a la satisfaccion y el ocio.



Debord plantea que el espectaculo es “la otra cara del dinero”, ya que su unico valor
y proposito es el ser contemplado. El filésofo considera que “el mundo sensible se
encuentra reemplazado por imagenes que existen por encima de él (...) de los
objetos que elogia y de las conductas que regula (...) desdena la realidad” (1995:
22). Esto puede considerarse como una simulacion, una representacion de la
realidad que se convierte en un objeto de consumo, imagenes destinadas a sustituir
las experiencias y las relaciones sociales reales que ocurren en la sociedad.

Asi, Debord argumenta que las vivencias y lo social, lo que él denomina como las
“experiencias vividas”, se han convertido en una mera representacion creada por
las fuerzas productivas que conducen los medios de comunicacion. El escritor
manifiesta que “el consumidor real deviene en consumidor de ilusiones” (1995: 27).
De este modo, el espectaculo se concibe por los medios para superar y sustituir a
la realidad en todo sentido como una simple mercancia.

Por eso, las transmisiones televisivas de eventos deportivos se han convertido en
megaeventos. Son superproducciones donde las imagenes deben ser llamativas
para la audiencia, siendo la labor de los periodistas en la cobertura reinterpretar y
reconstruir las acciones para la cronica futbolistica. Esta busca presentar un disefio
de produccién enfocado a lo audiovisual y al consumo por parte de la audiencia; los
juegos de camara, las tomas y las repeticiones en multiples velocidades son
elementos que ayudan al equipo de periodistas durante toda la transmision, tratando
de generar un espéctaculo a través del futbol.

La dinamica y el estilo que construye el equipo de Azteca Deportes se enfoca en
presentar los partidos de la Seleccion Mexicana como eventos deportivos
sumamente atractivos. Estos juegos representan una oportunidad de ocio y
entretenimiento el los aficionados sin importar quién es el rival en turno o la
competencia en la que participa el Tricolor. Gracias a factores del equipo y la
produccion, como la narracién del equipo de Azteca Deportes y las multiples tomas
y efectos de camara, los encuentros son presentados como espectaculos dignos de
presenciar y de consumir en la televisién.

Lopez argumenta que esta dependencia de Ila retransmisibn en las
representaciones visuales hace que todo el equipo de produccién, destacando a los
camaroégrafos y realizadores, sea la parte mas importante de la transmision, ya que
de ellos depende la imagen visual por la que sera posible construir esta narracién.
Con el juego de camaras no es posible enganar a la audiencia (2005: 173).

La dinamica narrativa de Azteca Deportes busca aproximar a la audiencia de una
manera mas real y cercana a la Seleccion Mexicana, ya que la cobertura del antes,
durante y después de los encuentros corresponde a las interacciones de todo el



equipo de comentaristas; desde el juego de camaras en cabina hasta los dichos y
hechos de todos los integrantes del equipo, finalizando con el desarrollo de un
analisis deportivo en los dos programas deportivos mas importantes de la empresa:
Los Protagonistas y DeporTV.

Dentro de la transmision, Alcoba Lopez menciona que uno de los riesgos es la
necesidad de incluir “cufias publicitarias”. Las “cufias” son los espacios publictarios
que aparecen a lo largo de toda la transmisién. Estas inserciones involucran a las
compafiias con las que TV Azteca tiene convenios comerciales, pero también
aquellas que son patrocinadores oficiales de la Seleccién Mexicana y de la Copa
Oro; los anuncios se han convertido en un espacio de oportunidad y ganancias
economicas para las cadenas televisivas (2005: 175).

En Dialéctica de la ilustracion, Horkheimer y Adorno comentan que las marcas y las
grandes companfias son los motores de la industria cultural. El cine, la radio y las
revistas forman parte de un sistema de manifestaciones estéticas que construyen la
cultura de masas. Los consumidores de estas se convierten en un material
estadistico que responde a la publicidad y la propaganda. En el texto, los autores
mencionan como casos especificos a Chrysler y a General Motors, considerando
que sus diferencias son ilusiorias, pero responden a la psicologia y las emociones
del publico (1998, 168).

Los filésofos alemanes aseguran, en 1948, que el deporte moderno y el juego
colectivo estan tan perfectamente regulados, que ni un solo momento queda
desaprovechado (1998: 135). Aplicando esto a las inserciones publictarias en las
transmisiones deportivas, se ha hecho una practica comun que en los momentos
donde no hay acciones dentro del juego, sean los propios comentaristas los
encargados de mencionar la publicidad. Asi, las menciones comerciales forman
parte importante en la dinamica de la transmisién. Estas suelen ser invasivas, ya
que ocupan gran parte de la toma de television, y en algunas ocasiones propician a
interacciones que interrumpen con el ritmo de la cronica deportiva.

Por ejemplo, uno de los espacios publicitarios mas recordados por su uso en las
emisiones de Azteca Deportes es el “jingle” de Farmacias del Ahorro, en la que Luis
Garcia menciona el eslogan de la tienda, tratando de emular la entonacion del
anuncio. Otro ejemplo es la publicad de la casa de apuestas Caliente, en la que
aparecen en pantalla los momios y posibles ganancias por apostar en el partido, lo
que consigue capturar la atencion de la audiencia, para jugar psicolégicamente con
Sus emociones.
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1.2. El discurso narrativo

Dentro de la narracién de los acontecimientos, hay una logica simbdlica ya
determinada: el propdsito de la informacion, el “hacer saber’” de la noticia,
basicamente dar a conocer el hecho. La otra parte de este razonamiento es el
propésito de la captacion, el hacer sentir algo a la audiencia. Charaudeau menciona
que esto es “un objeto de consumo mercantil segun una légica comercial: captar a
la mayoria para sobrevivir a la competencia” (2003: 85).

Lorenzo Gomis Sanahuja, poeta y periodista espafiol, manifiesta en su libro Teoria
del Periodismo que las formas en las que se interpreta el acontecimiento noticioso
en los medios de comunicacién depende de convenciones, impresiones e
improvisaciones dadas por las personas de los medios. Estas decisiones
discursivas no dependen directamente de los periodistas, pero si de los intereses y
motivos de las empresas de comunicacién (1991: 37).

En la crénica de futbol de Azteca Deportes, multiples mensajes conviven en la
narracion elaborada por la produccion de estos espacios. Los comentarios emitidos
por el equipo en pantalla conformado por Martinoli y compania tienen tematicas
diferentes, que corresponden tanto a la narracion del encuentro como a la misma
dindmica que existe en la cabina de transmisiones con patrocinadores, redes
sociales y otros medios de comunicacion. En consecuencia, el estilo discursivo de
Azteca Deportes responde a una direccion informativa-narrativa, en la que el humor
y entretenimiento forman una parte muy importante del relato de la cronica
deportiva.

El discurso del equipo de TV Azteca Deportes cambia dependiendo del contexto del
equipo mexicano. Sin embargo, el contenido de sus mensajes (los dichos y hechos)
termina esquematizado con una linea narrativa-informativa, que incluye diferentes
categorias de enunciacién que son usadas como recursos linguisticos. En el
parametro de la informacion deportiva, la opinién y apreciacion son la base
estructural de los comentarios, mientras que la satira y la parodia corresponden a la
parte enfocada al entretenimiento de la audiencia.

La opinidn es un juicio, concepto personal o grupal que se forma respecto a una
persona, un objeto, un grupo o cualquier otra cosa, sea de manera positiva, negativa
o neutra. De tal manera, la opinidn es subjetiva, ya que involucra la posibilidad de
error y la falta de evidencia de quien la emite.

Al igual que la opinidon, la apreciacion es una valoracion personal —o grupal--,
basandose en el punto de vista interno, a manera de observacion. A partir de aqui,
el emisor de la apreciacion debe agregar un contenido de plus valor a la critica; esto
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se puede lograr por medio de una argumentacion solida, respaldada en ejemplos,
comparaciones o anotaciones. Debido a esto, las apreciaciones mas valoradas son
realizadas por expertos en la materia, practica o profesion pertinente, como un
analista de futbol que haya sido jugador profesional.

Una buena apreciacion es capaz de ayudar a la audiencia --y al mismo creador del
contenido--, de darse cuenta de aptitudes, habilidades, limitantes y areas de
oportunidad para mejorar su trabajo. Asi, se puede generar un ida y vuelta de la
comunicacion, un intercambio de ideas entre el responsable de la apreciacion y el
objeto de esta, una retroalimentacién (feedback en inglés).

La satira es un género de la literatura —que ha llegado al teatro, caricatura, cine y al
periodismo mismo--, donde el objetivo principal es ridiculizar a una persona, ya sea
por si misma o relacionandola con diferentes situaciones. El uso de la satira significa
un nivel de rechazo a aquel personaje del que se hace referencia, exagerando o
minimizando ciertas caracteristicas personales ya sean fisicas, psicolégicas o
sociales. Es esencial que la satira pueda entretener al publico a la que esta dirigida.

La parodia, por su parte, es cualquier forma de trabajo visual, oral o escrito que tiene
como propédsito imitar, de manera humoristica, a un texto, autor, personaje o
cualquier tipo de arte. En el libro La teoria de la parodia, la académica y literata
canadiense Linda Hutcheon —maestra de la Universidad de Toronto--, conceptualiza
a la parodia como “(...) una oposicién o contraste entre textos (...) una repeticion
con diferencia e ironia”. (2000: 32).

Las parodias surgen en la antigua literatura de Grecia, como una forma de imitacién
irrespetuosa de poemas, cuentos y fabulas. Se considera que es un género satirico
y trasgresor, donde se usan multiples recursos de la realidad del objeto de la
parodia, para emitir una burla u opinion de él. Hutcheon sostiene que una parodia
se debe ubicar dentro de su propio espacio, tiempo y lugar para crear una nueva
realidad donde se dramatiza la accion o al personaje objeto. Ademas, tanto el
espectador como el intérprete de la parodia tienen conciencia, y saben lo que esta
pasando (2000: 32-33).

A lo largo de la cobertura de la Copa Oro 2019, el discurso de Azteca Deportes se
dirige a la representacion del equipo nacional, sus jugadores y el rival, para
favorecer los indices de audiencia de la televisora del Ajusco. El relato de Martinoli
y todo el equipo de produccion va a retomar elementos del partido como el
rendimiento (o nivel) de juego del equipo mexicano dentro de la competencia --en
este caso concreto la Copa Oro--. Al mismo tiempo, hay comentarios y
apreciaciones referentes a los jugadores de México y también a los del equipo
contrario.
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De este modo, se pueden identificar algunos puntos de desarrollo en el discurso
narrativo de la coberura de Azteca Deportes. El antes, durante y después de las
transmisiones de TV Azteca incluye estos segmentos y puntos de desarrollo dentro
del discurso narrativo:

-Discusion de la competencia donde se desarrolla el partido, y su misma
importancia. Esta parte de la narrativa también corresponde a la Seleccién
Mexicana y su rival en turno.

-Contexto de donde se desarrolla el encuentro: ciudad, estadio, cantidad y animo
de los aficionados mexicanos.

-Rendimiento deportivo de jugadores de la Seleccion Mexicana de Futbol,
enfocandose en los jugadores mas populares. Por ejemplo: Javier Hernandez,
Hirving Lozano, Guillermo Ochoa, Raul Jiménez, Jesus Corona.

-Apreciaciéon y comentarios sobre el rival en turno del conjunto mexicano, en
especifico sobre jugadores o rendimiento de todo el equipo. Por ejemplo, Christian
Pulisic, delantero de los Estados Unidos.

Para Alcoba Lépez, uno de los grandes riesgos de la cronica de futbol es que el
partido sea aburrido. En el caso de TV Azteca Deportes, la narracion de los partidos
de futbol de la Seleccion Mexicana sigue una dinamica discursiva-narrativa que le
da mucho espacio a la comedia, en medio de la inmediatez informativa y las
acciones del encuentro. Estas pueden pasar a segundo plano, ya que lo mas
importante, por motivos propios de la televisora, es entretener a la audiencia. El
maestro espafol argumenta que en esta parte, los especialistas y colaboradores
tienden a utilizar conceptos demasiado técnicos. Tanto la audiencia como los
compainieros de produccién suelen desconocer estos conceptos, y en palabras del
profesor espafiol, “hacen gala de un exceso de verbosidad que repele” (2005: 175).

Martinoli, al tener experiencia periodistica, tiene una facilidad de palabra para narrar
los eventos del partido, incluyendo frases relacionadas con la practica del futbol
popular. Por ejemplo, la expresion “Manuel” se usa en circunstancias generadas por
los defensas, como un despeje de pelota, y esta la ha adaptado el comentarista de
al narrar intervenciones defensivas. Por otro lado, los reporteros de cancha —Carlos
Guerrero y David Medrano--, cumplen con los papeles de analistas y expertos. Al
estar al nivel de cancha y viajar con el equipo mexicano, los reporteros de Azteca
Deportes tienen acceso a estadisticas e informacion de ultimo momento que resulta
relevante para la audiencia. Del mismo modo, al haber tenido amplias carreras en
el futbol mexicano, Garcia, “Zague” y el mismo Campos también pueden intervenir
como analistas o expertos; las anécdotas y algunos comentarios técnicos van por
parte de ellos tres.
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1.3. La puesta en escena

Se entiende como “acontecimiento” a los fendmenos y hechos que se presentan en
el mundo y la realidad, tanto en la naturaleza como esos desarrollados o
provocados por el ser humano. Por lo general, estos sucesos son noticiosos, razén
por la que son recogidos por los medios de comunicacién que construyen historias
a su alrededor. Asi, los acontecimientos adquieren un significado a través de actos
del lenguaje; ademas, cuentan con una estructura y tematica dadas por el medio.
Este discurso narrativo tiene un propdsito.

En su libro La Construccion de la Noticia, Rodrigo Alsina sostiene que es el sujeto
observador el que dara sentido al acontecimiento y a su versién en la noticia, puesto
que él sera el responsable de ajustar las premisas y relacionarlas, para asi construir
la realidad (1989).

Charaudeau explica un concepto, el “mundo por comentar”, basado en la
construccion de un discurso. El acontecimiento pasa por una transformacion de
sentido completa gracias a la mirada del sujeto comunicado, que en este caso es
todo el equipo de produccion de Azteca Deportes. Para entender lo que es una
puesta en escena en la comunicacion evoca a Paul Ricoeur, reconocido fil6sofo y
antropolégo francés. Los trabajos de Ricoeur se centran en la interpretacion de la
hermeneutica y en El discurso de la Informacién, el linguista francés retoma las
ideas de la “intriga” y las “tres mimesis” (2003: 119).

En la construccion del acontecimiento mediatico, las mimesis son un factor en la
significacién de las experiencias y los sucesos de la humanidad por medio de la
mirada del sujeto de comunicacion. Para los objetivos de este trabajo, las mimesis
que nos interesan son las numero dos y tres.

La mimesis 2 es la “configuracién del mundo”; hay un acto enunciacién que va a
establecer las relaciones del evento y en consecuencia, debe existir un actor de
estructuraciéon y de ordenamiento del sentido. Ricoeur conceptualiza la tercera
como la “refiguracion del mundo configurado”, en la que hay una reconstruccién de
los hechos, dando lugar a una comprension e interpretacion de las acciones; hay
una relacion dialéctica que sustenta el relato y la narracién (2003: 120).

Por ejemplo, Charaudeau representa la mimesis 2 como un relato narrativo de una
carera ciclista del Tour de France, mientras que la mimesis 3 seria la dramatizacion
de estos eventos. Estas dos partes de la construccidén del acontecimiento abren la
puerta a la percepcion del evento, y para desarrollar la reinterpretacion de los
hechos, es muy importante que los emisores del mensaje tengan las aptitudes de
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reintegracion y reconocimiento de los sucesos. Si hay coherencia y sentido, sera
posible realzar y modificar la significacion de estos fenomenos (2003: 121).

La campafa que construyo la produccién de TV Azteca Deportes alrededor de la
Copa Oro 2019 (y en menor medida la Copa America de la CONMEBOL, celebrada
el mismo mes) fue “Amor de Verano”, con esta version de Los Protagonistas usando
el nombre Los Protagonistas del Verano. El discurso se basé en una imagen
tropical, juvenil, fiestera y divertida. En el apartado 1.1, La crénica de futbol, se
recalcé que el torneo de selecciones de la CONCACAF se realizé en los meses de
junio/julio en los Estados Unidos, en ciudades considerados como destinos
turisticos y con una gran poblacién mexicana como Los Angeles, California o
Chicago, lllinois.

En la creacion del discurso narrativo, el equipo de Azteca Deportes dirigié el sentido
y enfoque de campafia de “Amor de Verano” en la frase “con el sello de la casa”. En
esta oracion se esta remarcando que el estilo de la crénica deportiva de la televisora
del Ajusco se basa en mensajes narrativos-informativos, en los que no existe un
verdadero discurso argumentativo en torno al Tricolor. El futbol, y la Seleccion
Mexicana en especifico, ya no son un simple juego 0 equipo, pues se han
modificado para crear en un espectaculo que se debe a la actualidad del equipo, la
socialidad de sus actos y la imprevisibilidad de los partidos de la Copa Oro 2019
como entretenimiento para su audiencia.

Por consiguiente, la intencion comunicativa del equipo de produccion de TV Azteca
alrededor del combinado nacional, es transformar los acontecimientos deportivos y
comerciales que rodean al Tricolor en un producto mediatico que pueda venderse,
generar conversacion y polémica sin importar el resultado dentro de la cancha. La
propuesta del equipo de TV Azteca Deportes, por medio de “Amor de Verano”,
convierte a la Seleccion Mexicana, los torneos donde compite —en este caso, la
Copa Oro de la CONCACAF--, y sus acontecimientos de actualidad en elementos
de una superproduccién. Esta es una puesta en escena que cuenta con un estilo de
crénica deportiva propio, basado en una linea narrativa informativa-narrativa, donde
la inmediatez de las notas y el humor le dan forma y trasfondo al discurso
desarrollado por la produccién de Azteca.

La actualidad y la proximidad del equipo de Azteca Deportes se dan por medio de
la retransmision en vivo y en directo de los partidos de México en la Copa Oro.
Charaudeau comenta que en muchas ocasiones, los medios de comunicacion
incluyen la ilusion de la actualidad del evento, que ocurre con la transmisién diferida
del encuentro en la forma de la repeticion. Las televisoras buscan potenciar la
sensacion de inmediatez y cercania hacia la audiencia; incluso pueden
conmemorarse sucesos pasados (2003: 125).
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La compafiia del Ajusco incluye estas ideas en el discurso narrativo de la cronica
deportiva. Por ejemplo, la conmemoracion de partidos anteriores del equipo
mexicano y de sus antiguas estrellas es una parte importante de la produccién de
TV Azteca Deportes; la dinamica con “Zague”, Luis Garcia y Jorge Campos se
construye en este contexto, en especial en la cobertura previa a los partidos.
Asimismo, los programas de Azteca se encargan de la parte de las retransmisiones
con resumenes del partido que suelen presentar los momentos mas sobresalientes,
pero se debe mencionar que Televisa Deportes, a través de su canal de television
de paga TDN/TUDN, si emite repeticiones de los juegos de la Seleccion Mexicana.

En la puesta en escena de “Amor de Verano” participan multiples elementos
comunicativos y publicitarios; todos deben cumplir funciones para el desarrollo de
la produccidn. Algunos de estos son la interaccion de algunos jugadores del equipo
mexicano en promocionales y entrevistas con el equipo de Azteca Deportes, asi
como menciones a patrocinadores del Tricolory de la televisora, que conviven en la
misma retransmision del partido y demas espacios.

Se debe mencionar que la cobertura de Azteca Deportes conté con un propio tema
musical. La cancion fue interpretada por Percance, grupo musical de Costa Rica
dedicado al ska y otros ritmos latinos; la melodia apareci6 en las entradas de las
transmisiones de los partidos de México, al cierre de las transmisiones y también de
manera incidental en los programas de TV Azteca. Ademas, se grabd un video en
el que aparecieron los miembros de la banda en un estudio de television,
acompanados por el equipo de pantalla de Azteca Deportes y otros conductores de
la empresa, que bailan al ritmo de la cancion.

La tematica de la fiesta veraniega sobre la Copa Oro fue replicada en todos los
contenidos producidos por Azteca Deportes; desde las transmisiones de los partidos
de la Seleccion Mexicana y su barra de contenidos deportivos destacando a Los
Protagonistas y DeporTV. Las graficas, tema de apertura, estilo y tono del discurso
narrativo en la puesta en escena fue constante en todos los contenidos elaborados
para el torneo de selecciones de la CONCACAF.

Como se explicara en los subtemas 3.3 Programacién cotidiana deportiva (DeporTV
y Los Protagonistas) y 3.4 Programacién deportiva especial (menciones, insertos,
entrevistas, reportajes, historias de vidas) del capitulo 3, los contenidos de la barra
deportiva de TV Azteca Deportes son meramente informativos-narrativos. El
contenido deportivo de los dos programas fue complementado con segmentos de
tipo humoristico o de variedades, con la participacion de invitados especiales, casi
todos ellos participantes de los programas matutinos de TV Azteca, como Venga la
Alegria.
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1.4. La polifonia

El concepto de polifonia proviene del mundo de la musica. El diccionario digital de
la Real Academia de la Lengua Espanola define esta palabra como el “Conjunto de
sonidos simultaneos en que cada uno expresa su idea musical, pero formando con
los demas un todo arménico” (2021).

En la practica, la idea de la polifonia refiere al conjunto de sonidos y melodias que
se combinan para formar una “textura musical” de diversos ritmos. Las voces de
estas melodias pueden imitarse entre si, tienen la misma importancia y terminan por
conformar un tono armonico. Este tipo de perfiles musicales fue muy popular entre
los afios 1500 y 1700, cuando fue ampliamente utilizado en los canticos religiosos
de esa época. (ABC, 2021).

En la construcciéon del discurso, los periodistas y comentaristas pueden entrar en
debates e intercambios. Gomis Sanahuja manifiesta en su libro Teoria del
Periodismo que la intepretacion es comprender y expresar, y que dentro del
periodismo, permitira descifrar el hecho y significarlo para su audiencia. El gran
riesgo es, si el acontemiento no fue analizado y entendido, entonces la
interpretacion y el como se expesa estara completemente mal (1991: 36).

Mijail Baijtin, historiador y teorico del lenguaje ruso del siglo XX, redefinié a la
polifonia para su aplicacion en la linguistica. Luisa Puig explica que, en el marco de
sus estudios relacionados a la teoria literaria, Bajtin traté de interpretar el discurso
atendiendo a la presencia simultanea de diversas autorias, puntos de vista y voces
sociales, todas ellas ubicadas dentro de un mismo discurso (2004).

La idea principal del tedrico ruso es que la lengua humana esta construida a base
de un “plurilingiismo compuesto de jergas o argots (...) que buscan su unificacion”
(2004).

Los trabajos de Baijtin sobre la polifonia estudian las novelas de Fiodor Dostoyevski,
uno de los escritores mas importantes de la Rusia zarista. Los textos escritos por
Dostoyevski destacan por enfocarse en la psicologia humana, social y espiritual de
la sociedad rusa del siglo XIX.

Para Baijtin habia una caracteristica principal en las novelas de Dostoyevski. En el
entramado de los textos, cada personaje tenia una forma propia de ver el mundo;
esto le permitia al lector conocer las conciencias independientes de las
personalidades de la novela, que manifestaban todas sus impresiones al leyente. El
linguista ruso sostiene que todas estas voces son igual de importantes para el
desarrollo de la historia.
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Entonces, la polifonia es la diversidad de voces que proyectan las diferentes
visiones que hay en el mundo sobre un mismo evento; cada uno de los narradores
crea su propio discurso y refleja su propia reintepretacion de los hechos. De esta
manera se construye una narracion que se presenta en una estructura plural, con
multiples actores y consciencias independientes. Son diferentes percepciones del
mismo acontecimiento que se complementan para construir una vision, una puesta
en escena.

En el caso de la puesta en escena de la produccion de Azteca Deportes, la polifonia
es un elemento fundamental. ;Por qué son tan relevantes estos personajes?
Charaudeau plantea que la identidad de la persona que proporciona la informacion
no solo le da crédito, pero sobre todo credibilidad. El socidlogo distingue entre
multiples formas de la identidad de la persona que se encarga de emitir el mensaje:

El informador posee notoriedad: El profesor francocanadiense argumenta que “toda
persona que posee notoriedad es una persona publica” (Charaudeau, 2003: 63). Sin
duda, la cuarteta de Martinoli, Garcia, “Zague” y Campos es conocida a lo largo de
México. Todos ellos —a excepcion de Campos--, aparecen en programas de
television y radio como titulares de estos espacios, como sucede en Los
Protagonistas y DeporTV. Ademas, escriben en gran variedad de periddicos
deportivos y otros medios impresos --por ejemplo, Martinoli y Garcia tienen
columnas en el diario Récord--. Cabe mencionar que el unico de los cuatro
comunicadores sin presencia oficial en redes sociales es Jorge Campos.

Asimismo, cada uno tiene un pasado y una construccién de su carrera profesional
como futbolistas profesionales, directivos y comunicadores. Esto, desde el
planteamiento tedrico de Charaudeau, les da cierta autoridad para informar a su
audiencia, pero sobre todo para decir lo que piensan. Sus dichos y hechos estan un
escalon arriba porque son voces expertas, incluso autorizadas en el marco del futbol
mexicano.

Martinoli tiene una amplia carrera como periodista y reportero. Comenzé su
trayectoria como cronista de los partidos del Club Deportivo Toluca y su filial en la
entonces Primera Divisidon A, el Atlético Mexiquense. Después de eso, colabord
como en medios como Telemundo, Univision y Fox Sports, para llegar a Television
Azteca en 1998.

Garcia y “Zague” fueron goleadores tanto en sus clubes como representantes de la
Seleccion Mexicana; Garcia es recordado por su paso profesional con los Pumas
de la UNAM, América y Guadalajara en el futbol nacional, asi como por el Atlético
de Madrid en Europa. Posteriormente, el “Doctor” trabajé en la directiva del club
Monarcas Morelia hasta septiembre del 2006, cuando regresé a Azteca Deportes.
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Por su parte, “Zague” es el goleador histérico del América, al marcar 192 goles en
todas las competencias con el equipo. Ademas, anotd 209 veces en partidos de la
Primera Division Mexicana, lo que lo coloca en el top ten de esa estadistica. Otro de
sus logros futbolisticos se dio con el Tricolor, ya alcanzé 30 goles en 84 partidos
con la Seleccién Mexicana, incluyendo una ocasién en la que meti6 siete tantos a
Martinica, en la Copa Oro de la CONCACAF en 1993.

Mientras tanto, Campos es considerado como uno de los mejores porteros en la
historia del futbol mexicano. El “Brody” tuvo una fructifera carrera de mas de 15
afios en el balompié profesional, jugando en México y en los Estados Unidos;
destacé como un jugador que era habil con el balon, capaz de jugar como defensa
desde la porteria e incluso se desempefid como delantero en algunas ocasiones
para los Pumas de la UNAM.

*El informador es un testigo: Al estar presentes al momento del partido, los
comentaristas son los ojos que todo lo ven en el tramite del juego, y sus oidos
escuchan todo lo que ocurre en la cancha. Esas caracteristicas hacen que puedan
ser considerados “portadores de la verdad” (Charaudeau, 2003: 63). Idealmente,
este tipo de locutores y emisores debe evitar la mentira. Al estar presente en el lugar
de los hechos, no puede manipular o producir un falso testimonio de lo que esta
ocurriendo en directo. Si esto llegara a ocurrir, perderian su identidad como testigo,
y en especial, su credibilidad.

*El informador es plural: En el caso de las transmisiones de Azteca Deportes,
existen entre cuatro o cinco informadores por partido. Ademas del equipo de
produccion detras de camaras, Martinoli y compafiia suelen estar acompafiados por
uno o dos reporteros de cancha. La labor de estos es informar sobre el acontecer al
nivel del campo; desde las reacciones y movimientos en la banca, cambios,
incidentes relacionados al juego y otras tareas que auxilian durante toda la
transmision. Durante la Copa Oro 2019, las personalidades que se encargaron de
esta parte de la transmision fueron Carlos Guerrero y David Medrano.

A simple vista, esta dinamica fomenta la participacion de fuentes y visiones
contrastantes, diferentes puntos de vista. Para Charaudeau, el valor de esto radica
en el acto de “(...) converger en su valor de testimonio o de opinion (...),
desempenar un papel de esfuerzo y de pluralidad” (2003: 63).

Por lo general, las transmisiones de los juegos de la Seleccién Mexicana en TV
Azteca tienen este estilo. Al existir una alta cantidad de relatores, los puntos de vista
compartidos chocan, se enfrentan con variados contrastes y versiones de lo que
ocurre en el partido, a la par que hay intervenciones coémicas, satiras y parodias.
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La interaccion entre todos estos actores se mantiene durante toda la cobertura del
juego, desde la bienvenida a la transmisién hasta los comentarios finales, y continua
en los otros espacios y canales donde hay contenido de Azteca Deportes, como los
programas de television DeporTV y Los Protagonistas, ademas de redes sociales.
Este es un elemento central de la puesta en escena construida por la produccion.

Asi, hay diferentes interpretaciones de los mismos hechos del evento. En el mejor
de los casos, esto permite que se construya una cronica deportiva plural, donde
ademas de la narracion, también hay espacio para generar polémica y controversia.
Esta forma parte de la interaccion narrativa del equipo de TV Azteca, y la misma es
utilizada para generar burlas y broma dirigidas a los jugadores, personalidades del
futbol mexicano o incluso entre ellos mismos, siendo el receptor mas comun de
estos comentarios Jorge Campos.

1.5. El modelo AIDA y la competencia mediatica

Desarrollado por Elias St. EImo Lewis —un publicista norteamericano que vivié entre
1871 y 1948, radicado en la ciudad de Filadelfia, Pensilvania--, el modelo AIDA fue
disefiado como una técnica de venta enfocada en llamar la atencion del cliente para
un producto, a partir de una transicion de cuatro estados de animo (Duran Moreno
et al, 2009: 25).

En este trabajo, el modelo AIDA sera usado para complementar el analisis del
discurso narrativo del equipo de produccion de TV Azteca Deportes. Al mismo
tiempo, se abordaran elementos importantes de la competencia mediatica entre TV
Azteca y Televisa, en lo que a la cobertura de la Seleccion Mexicana se refiere,
retomando puntos como los ratings de las transmisiones durante la Copa Oro 2019
y la Nations League 2019, ademas menciones entre ambas empresas durante el
evento y contenidos especiales.

La estructura basica de este modelo esta basado en cuatro puntos:
-Obtener la Atencion del cliente, o en este caso de la audiencia.
-Mantener su Interés en el mensaje.

-Provocar el Deseo de adquirir el producto, que seria estar al pendiente de toda la
cobertura de TV Azteca Deportes.
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-Conseguir la Accion de compra, que funcionaria para mantener al publico dentro
de la retransmision del encuentro —incluyendo el antes y el después--, y asi ganar
la pelea por el rating (Ho Hio Hen y Mora Salinas, 2007: 68).

En la primera fase del modelo AIDA, para conseguir la atencion del cliente se
pueden utilizar varias estrategias. Claude Xavier Ho Hio Hen y Eliam Paola Mora
Salinas, en un proyecto de campo para obtener una maestria, destacan algunas de
estas técnicas, como dar las gracias por su preferencia o hacer cumplidos a la
clientela (2007: 68).

En el caso de las transmisiones de TV Azteca Deportes, encontramos algunos
recursos de la primera etapa del modelo AIDA que pueden aplicarse a la crénica
deportiva. El primero seria despertar la curiosidad de la audiencia. Para provocar la
curiosidad de la clientela —o del espectador--, se recomienda que se realicen
preguntas. Dentro de la puesta en escena producida por el equipo de Azteca
Deportes, se pueden encontrar comentarios y datos para conseguir, y después
mantener, el interés del aficionado sobre el encuentro.

La segunda es la presentacion de los hechos. En el modelo AIDA, esta informacién
debe ser trascendente y ofrecer alguna novedad al cliente. Como vimos
anteriormente, el equipo de produccién de TV Azteca Deportes debe mantenerse al
tanto de los aconteceres alrededor de la Seleccién Mexicana, asi como de los
jugadores, los partidos y los eventos donde participa, para que sea una cobertura
amplia.

Siguiendo el hilo de esta la presentacion de los hechos, la tercera técnica aplicable
es el proporcionar las noticias de ultimo minuto. Este tema se abordara con mayor
profundidad en el capitulo 2, en el subtema 2.2, La cobertura informativa de
competencias internacionales (la l6gica de las competencias).

De modo similar con los dichos del equipo de produccion de Azteca Deportes, estos
tres recursos deben ser completamente honestos y veridicos. No hay lugar para
informacion tramposa o manipulada. Los dichos de Martinoli, Garcia, “Zague” y
Campos tienen un “valor de verdad”, concepto acuiiado por Charaudeau. Este valor
no es empirico y no forma parte de cuestiones espontaneas, si no de su vida como
comunicadores o futbolistas profesionales. Es decir, hay una experiencia previa.
Charaudeau se refiere a esto como “(...) un producto de una construccién
explicativa que se elabora con ayuda de instrumentos (...) y técnicas del saber decir”
(2003: 60).

El experto francés presenta el valor y el efecto de la verdad como relaciones de
juicio humano, tal como lo podria ser la dicotomia de la verdad y la creencia. El
“valor de la verdad” es producto de la evidencia, es objetivo; el “efecto de la verdad”
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esta fundamentado en las convicciones y en la opinién de enunciatario. En ambos
casos, lo que se busca, mas alla de la verdad, es la credibilidad del emisor. Por
esto, no se debe engafar a la audiencia con informacién falsa, manipulada o
sesgada; el espectador se dara cuenta y asi no se conseguira atraparlo para
venderle la campafia de Azteca Deportes. Al final, la reputacion de todo el conjunto
de produccién quedaria dafiada (2003: 59).

La segunda parte del modelo AIDA es recrear y retener el Interés del cliente en el
producto. Este interés debe durar, por al menos, el tiempo suficiente que dure toda
la presentacion, o en el caso de Azteca Deportes, la transmisién del partido de la
seleccién y todos los momentos relacionados al equipo. Ho Hio Hen y Mora Salinas
recomiendan dos técnicas para lograr la permanencia del cliente:

1- Ayudar al cliente a reconocer que tiene una necesidad o un problema.

2- Hacer sugerencias sobre la forma en la que el producto o servicio puede
beneficiar al comprador.

En el caso de las transmisiones de TV Azteca Deportes alrededor de la Selecciéon
Mexicana, es obligatorio recrear y retener el interés de la audiencia durante toda la
cobertura del torneo. La narracion del equipo de comentaristas cubre las
“‘necesidades” de la audiencia, que busca informacién sobre todo lo relacionado al
equipo mexicano; la mayoria de datos solo son ilustrativos y demostrativos de lo
que esta pasando en el partido y en la inmediatez de la escuadra.

Por otro lado, la segunda recomendacion de esta parte del modelo AIDA es
importante para capturar la audiencia. En este caso, las sugerencias se dan por
medio de los comerciales y spots promocionales de los juegos del Tricolor; Azteca
Deportes afirma en estos espacios que sus transmisiones de los partidos de la
Seleccion Mexicana cuentan con la mejor combinacion de informacién y humor, lo
que es “el sello de la casa”. Recordemos que a través de toda la campana de “Amor
de Verano”, el equipo de la televisora del Ajusco presentd esta idea como el punto
focal de la cobertura, siendo el principal diferenciador con Televisa Deportes.

La tercera parte del modelo AIDA es fundamental para el desarrollo de la estrategia.
Aqui, el objetivo principal del vendedor seria despertar el Deseo de la audiencia,
para que esta compre el producto y toda la idea que esta detras. En este paso se
debe ayudar a la clientela a entender el concepto de la campafna que se esta
presentando. Ho Hio Hen y Mora Salinas proponen tres técnicas para esto: explicar
detalladamente qué es lo que hace el servicio, mencionar las ventajas que tiene
sobre el competidor y por consiguiente, cudles son los beneficios (2007: 72).
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Los anuncios de “Amor de Verano” siguen estas técnicas. Como se presentoé en el
apartado 1.3 de este capitulo, la puesta en escena construida por TV Azteca
Deportes incluyo promociones y explicaciones detalladas del contenido de los
programas, resaltando quiénes son los miembros del equipo de produccién que
aparecen en el programa. Por ejemplo, en el anuncio con el que se presento la
edicién especial de Los Protagonistas del Verano para la Copa Oro 2019, se
establece a Martinoli, Garcia y “Zague” —no hay mencién alguna a Jorge Campos--
, como los conductores estelares de este espacio.

El siguiente punto es “mencionar las ventajas sobre el competidor”. Para diferenciar
y marcar la oferta de presentadores de Los Protagonistas, el spot remarcaba que
los comentaristas principales de Azteca Deportes serian acompanados por
“‘grandes amigos que se unen al equipo”, con el objetivo de “analizar y divertirnos
con lo mas destacado del dia”.

Esta ultima parte cubre el tercer recurso para despertar el deseo de la audiencia, ya
que se presenta a la audiencia, en una frase, cual es la propuesta de contenido
dedicado para la Copa Oro 2019: un discurso deportivo sencillo dedicado al futbol
de corte informativo, sin un analisis profundo, pero que entretiene a la audiencia y
resulta divertido. El analisis completo de este promocional de Los Protagonistas del
Verano y también de DeporTV esta ubicado en el subtema 3.3 del tercer capitulo.

Es necesario resaltar que este grupo incluia a personas de diferentes perfiles en el
deporte y medios de comunicacién, siendo el primer personaje anunciado Jorge
Valdano, reconocido exjugador de futbol argentino que también ha destacado como
comentarista y escritor.

El ultimo punto del modelo AIDA es llevar al cliente hacia la Accién y cerrar la venta.
De acuerdo con Ho Hio Hen y Mora Salinas, existen dos puntos de vista importantes
para finalizar este proceso: el del cliente que decide si el producto cumple con sus
expectativas y necesidades, y el del vendedor, que hara un ultimo esfuerzo por
persuadir a su compra potencial (2007: 72y 73).

La pareja recomienda tres técnicas mas: evitar una atmaosfera de presion para no
irritar al cliente, establecer las razones de la posible adquisicion basadas en
beneficios y hechos verificables, para concluir con la 6rden de compra.

En el caso del “Amor de Verano” y la cobertura de la Copa Oro 2019, la estrategia
para cerrar Accion es totalmente lo opuesto. La produccién de TV Azteca Deportes
apuesta por la repeticion de todo su material propagandistico en la forma de
anuncios, spots y menciones para generar interés y expectativas no solo de los
partidos de México, pero también de su barra informativa. En el capitulo tres, TV
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Azteca Deportes, se mostrara el analisis de la programacién y los contenidos de la
televisora.

Sobre la competencia mediatica, TV Azteca Deportes y su produccién rivalizan
directamente con Televisa Deportes. Aunque hay dinamicas donde ambas
empresas comparten espacios —como las entrevistas a los seleccionados del
Tricolor--, esta batalla por los ratings se extiende por tdoa la cobertura de la Copa
Oro. Una mayor retencién de audiencia equivale a mejores numeros de rating.

A lo largo del torneo, TV Azteca Deportes tuvo mejores numeros de audiencia que
Televisa Deportes. De acuerdo con datos de NIELSEN/IBOPE, empresa dedicada,
segun su sitio web a la medicién “de los habitos de consumo (...) y el
comportamiento de las audiencias en México”, la cobertura realizada por la
televisora del Ajusco superd por un punto --10.0 a 9.1--, a Televisa durante la
transmision del primer partido de México en el torneo de CONCACAF, ante Cuba,
el dia sabado 15 de junio (2021 & Récord, 2019).

Es importante mencionar que multiples medios de informacion, como Radio Férmula
y los portales digitales de MedioTiempo y Récord, replicaron la noticia. Por otro lado,
David Medrano, también colaborador de la edicién impresa de Récord, fue la
persona que compartio los datos de NIELSEN/IBOPE a través de un tweet, con
fecha de publicacion del lunes 17 de junio.

Las tendencias continuaron hasta la culminacion de la competencia. Para la final de
la Copa Oro, donde el equipo mexicano se enfrentd a la seleccion de los Estados
Unidos, Milenio reportd con los datos de NIELSEN/IBOPE, que la transmision de
Azteca Deportes super6 a Televisa por tres puntos, con cifras de 14.8 a 11.8. La
nota de Milenio también menciona que de los 21 partidos que fueron emitidos por
las dos televisoras entre junio y julio-- de Copa América de la CONMEBOL y de la
Copa Oro de la CONCACAF--, solo en una ocasién Televisa puntudé mejor la
competencia, en un juego entre Argentina y Paraguay (2019).

Algunos ejemplos practicos del equipo de produccion TV Azteca Deportes para
obtener la Atencion de la audiencia --a partir del modelo AIDA--, serian los
siguientes tres:

El primero es es el conteo de los comentarios de Jorge Campos. Cada vez que el
ex portero dice algo, aparece un elemento en pantalla que sefala la cantidad de
ocasiones en las que el analista ha hablado en la transmisién, como si fuera un
récord. Al ser un dato comprobable y que resulta divertido para la audiencia, es un
elemento de la produccion que funciona para sostener el interés del publico y
generar conversacion. Asimismo, es una forma de burlarse de las pocas
intervenciones que realiza el portero.
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El segundo son las intervenciones de los reporteros de cancha. Este el caso de los
dos comentaristas de TV Azteca —Carlos Guerrero y David Medrano--, que realizan
esta parte de la transmisién, al informar de todas las actualizaciones del partido, lo
que lo hace contenido de ultimo momento, resultando importante y novedoso para
el espectador.

Como se explicé en el subtema 1.4 de este capitulo, estas intervenciones tratan
avisos urgentes y recientes dentro de la retransmisién, tanto para el equipo de
produccion de Azteca Deportes como para la audiencia, lo que genera
oportunidades de retencion.

Esto no solo sucede mientras ocurre el partido como tal. Al ser estos los periodistas
que viajan con el Tricolor toda la competencia, esta parte del equipo de Azteca
Deportes se encuentra en todas las actividades de concentracion del equipo:
entrenamientos, conferencias de prensa, entrevistas, etc. La cobertura de estos
eventos relacionados a la Seleccion Mexicana recrean y retienen el interés de la
audiencia de TV Azteca, creando expectativa para los futuros partidos.

El tercer recurso practico serian los insertos y cortes especificos de la transmision.
Esta parte de la dinamica narrativa incluso esta dividida en multiples secciones
dentro de la programacion de TV Azteca Deportes. La informacion de estas partes
de la transmision cubre desde “la previa” o “el pre” --como los llama el equipo de
produccion de TV Azteca--, minutos antes de que comience la transmisién del
partido, hasta en los programas dedicados a la cobertura de la Copa Oro como
DeporTV'y Los Protagonistas del Verano.
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El discurso de cronica deportiva creado por TV Azteca Deportes para cubrir la
participacion de la Seleccibn Mexicana en la Copa Oro 2019 prioritiza el
entretenimiento y la informacion diaria sobre la argumentacion o el discurso critico.

Los elementos de la producciéon de TV Azteca Deportes, como los multiples
reporteros y especialistas, los programas y espacios dedicados al evento y la linea
narrativa donde se engrandece al equipo mexicano cumplen con el propdsito de
entretener, mantener y retener a la audiencia fanatica del futbol. Para el equipo de
Azteca Deportes, la cronica televisa del futbol es una puesta en escena. Los
espacios dedicados crearon diferentes puntos de vista que provocan discusion y
polémica en todos los espacios dedicados a la cobertura del torneo, generando
conversacion y expectativas en la audiencia.
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2. La Seleccion Mexicana de futbol y TV Azteca: objetos
discursivos

En este segundo capitulo se van a analizar las relaciones significativas de la
Seleccion Mexicana de futbol con los elementos propios del torneo, las
transmisiones de Azteca Deportes y la filosofia corporativa de esta cadena. La razén
de este capitulo es explicar el contexto alrededor del Tricolor y la televisora en
distintos niveles.

Dentro de la cobertura de la Copa Oro 2019, hubo multiples elementos que
abonaron ala discusion y relato alrededor del Tricolor. El primero es la conformacion
del equipo mexicano, desde el perfil del director técnico y los movimientos en la lista
de 23 futbolistas que representaron a México.

Los patrocinadores oficiales también tuvieron un papel importante en la cobertura
del torneo. Tanto Azteca Deportes, como el equipo mexicano y la CONCACAF
hicieron alianzas estratégicas con multiples marcas, que aparecieron en distintos
espacios a lo largo de la Copa Oro 2019, apareciendo en vallas publicitarias,
cortinillas y otros espacios dentro de los estadios.

Como empresa dedicada a los medios de comunicacién masivos, TV Azteca usa
multiples estrategias informativas y de entretenimiento para todos sus contenidos
originales, incluyendo las transmisiones de la Seleccion Mexicana de futbol. La
filosofia corporativa de la televisora del Ajusco responde a la creacion de contenido
original para sus canales de televisién --Azteca Uno, Azteca Siete, ADN 40 y las
sefales locales--, ademas de internet y redes sociales, tratando de llegar a la mayor
cantidad de casas en México y otras regiones del continente.

En lo referente al Tricolor, Azteca Deportes produce dos programas que han
marcado historia en la television mexicana: Los Protagonistas y DeporTV. Para la
Copa Oro, estas dos emisiones fueron elementos centrales en la cobertura, pero
con una atencion mayor a los efectos de humor, comedia y entretenimiento, ya que
ademas del equipo de produccion de esta division, también aparecieron diversas
personalidades de la televisora en los contenidos generados.

Los seis partidos que disputd la seleccidn en la competicién sirvieron como los
encuentros significativos para las transmisiones de la televisora del Ajusco en la
l6gica de las competencias; la cobertura de Azteca Deportes, a través de su sitio
web, tuvo un “hub” para las noticias relevantes del Tricolor, que después fueron
difundidas en sus redes sociales.
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Asi, entendemos que las relaciones significativas de la Seleccién Mexicana con todo
su entorno (medios de comunicacion, patrocinadores, redes sociales y la misma
competencia) se establecen por la comercializacion del acontecimiento deportivo,
que se convierte en una super produccion televisiva a partir de la puesta en escena
de Azteca Deportes.

2.1. La conformacion del equipo (entrenador y jugadores)

La Federacion Mexicana de Futbol, al ser miembro de la FIFA, se encuentra dentro
del organigrama de confederaciones afiliadas al organismo mundial. La FIFA esta
compuesta por seis entes rectores regionales que corresponden a los continentes
del planeta, con dos entidades competentes para las Américas. La division se debe
a razones geograficas y deportivas; América es la segunda masa de tierra mas
grande de la Tierra.

En 1916 se formé la primera confederacion de futbol asociacion. Con motivo del
Centenario de la Independencia de la Republica Argentina, se invitd a las
federaciones de Brasil, Chile y Uruguay a participar en el primer torneo
sudamericano de “football” —precursor de la actual Copa América--, en Buenos
Aires, Argentina, que comenzé el 2 de julio; el 9 de ese mes (fecha exacta de la
independencia argentina) se creo la Confederacion Sudamericana de Football,
encabezada por el dirigente uruguayo Héctor Rivadavia Gomez. Las demas
naciones de América del Sur terminaron uniéndose a este organismo, siendo
Venezuela el ultimo en 1952.

Debido a esto, el futbol mexicano compite con otras naciones del continente
americano que estan afiliadas a la CONCACAF, la Confederacién de Norteamérica,
Centroamérica y el Caribe de Futbol (Confederation of North, Central American and
Caribbean Association Football en inglés). Actualmente, la CONCACAF tiene 41
federaciones o asociaciones de futbol afiliadas, y sus oficinas centrales se
encuentran en la ciudad de Miami, Florida en los Estados Unidos.

Historicamente, México ha tenido al equipo mas fuerte de toda la CONCACAF en la
rama varonil (los Estados Unidos lo son en la categoria femenina). El Tricolor es el
combinado nacional con mas participaciones en Copas del Mundo de la zona,
calificandose a 16 ediciones, incluyendo siete de manera consecutiva desde la
edicion de Estados Unidos 1994. Ademas, nuestro pais ha sido anfitrion en dos
oportunidades --1970 y 1986--, y en el 2026 sera sede de un tercer Mundial, en
conjunto con los Estados Unidos y Canada. Ademas, la Seleccion Mexicana tiene
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una vasta lista de éxitos dentro de la CONCACAF con 11 titulos oficiales de la
region, incluyendo ocho campeonatos de Copa Oro.

La competencia para México se da tanto a nivel de clubes como de selectivos
nacionales. Los equipos del futbol mexicano participan en los torneos organizados
por la CONCACAF; por ejemplo, la Liga de Campeones de la CONCACAF,
certamen donde participan los campeones y subcampeones de las ligas de futbol
profesional de los paises pertenecientes a la confederacion, por lo que podria ser
considerado semejante a la popular Liga de Campeones de la UEFA --tanto en sus
versiones varonil y femenil--.

De esta manera, para los propdsitos deportivos de la Seleccidon Mexicana de futbol,
la CONCACAF es la regién deportiva donde contienden todas las ramas y
categorias que cuentan con un combinado representativo del pais. Esto incluye al
equipo varonil mayor, las categorias inferiores de este —que van desde selecciones
sub-17, sub-20 y sub-23, que es el rango olimpico--, el futbol femenil y otras
disciplinas relacionadas a la practica del futbol, como sus variantes de sala y playa.

La importancia de conocer la lista de jugadores que participaron con México en la
Copa Oro 2019 radica en el papel que desempenfaron al representar al Tricolory a
la FMF dentro y fuera de las canchas. Como se menciond en el primer capitulo,
dentro del subtema 7.2 El discurso narrativo, el rendimiento de la Seleccion
Mexicana como un equipo es el elemento principal en la dinamica de la cronica
televisiva de futbol de Azteca Deportes.

El entrenador de la Seleccion Mexicana durante la Copa Oro 2019 fue Gerardo
Daniel Martino, mejor conocido como “Tata”. Nacido el 20 de noviembre de 1962 en
Rosario, localidad de la provincia argentina de Santa Fe, el timonel del equipo
mexicano tuvo una destacada carrera como mediocampista en el futbol de su pais
natal. Debuté en 1980 en el Newell's Old Boys, club donde tuvo sus mayores éxitos
y mas de 400 partidos disputados. En el futbol argentino también representé al
Lanus; afuera de su pais jugo con el Tenerife de Espafia, el Club O’Higgins de Chile
y el Barcelona de Ecuador.

Martino se retir6 como jugador profesional en 1996. Dos afios después comenzo su
trayectoria como director técnico en su pais, con el equipo Almirante Brown. Entre
el 2002 y 2006 dirigié con éxito en el futbol de Paraguay, donde fue cuatro veces
campeon de la Primera Divison: tres titulos con el Club Libertad y en una ocasién
con Cerro Portefio.
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Sus triunfos en el torneo paraguayo le permitieron llegar a dirigir en el plano
internacional. Del 2007 al 2011, Martino trabajé como el entrenador de la seleccién
de Paraguay, donde alcanzé los cuartos de final de la Copa Mundial de la FIFA
Sudafrica 2010, ademas del segundo lugar en la Copa América Argentina 2011.

Después de su experiencia como seleccionador de Paraguay, Martino regreso a
Argentina. Entre 2011 y 2013 fue entrenador del Newell’s Old Boys, el club donde
se desarroll6 como jugador. Martino se consagré campedn del Torneo Final 2013,
y alcanzé las semifinales de la Copa Libertadores, el torneo de clubes mas
importante de la CONMEBOL.

En julio de ese afio, el director argentino firmo un contrato de dos anos con el Futbol
Club Barcelona de Espafa. Sin embargo, salié del equipo catalan tras una
temporada, donde terminé en segundo lugar de La Liga Espanola. El unico titulo
que gand Martino con el Barga fue la Supercopa Espafiola.

Martino volvié a su pais, esta vez para dirigir a la seleccion argentina, que venia de
ser subcampeona de la Copa Mundial de la FIFA Brasil 2014. Con la albiceleste, el
“Tata” alcanzo las finales de la Copa América Chile 2015 y la Copa América
Centenario del 2016, cayendo ante Chile en los dos torneos. En julio de 2016, tras
la culminacién del segundo certamen, Martino renuncio al cargo.

El ultimo trabajo de Martino antes de tomar las riendas de la Seleccidon Mexicana
fue en el futbol de los Estados Unidos. Fue el primer entrenador del Atlanta United,
equipo de expansion de la Major League Soccer (MLS), la primera division de los
Estados Unidos y Canada. El técnico argentino llegé al club en septiembre de 2016,
y sali6 campedn de la MLS en la temporada del 2018.

El 7 de enero del 2019, el “Tata” fue presentado como nuevo director técnico del
Tricolor. Meses antes, el 15 de octubre de 2018, la cuenta de Twitter de Los
Protagonistas adelanto que Martino seria el nuevo entrenador de México. Esto fue
por medio de un segmento del programa, con duracion de tres minutos, donde
Christian Martinoli, Luis Roberto Alves “Zague”, David Medrano y Jorge Valdano
discuten sobre la llegada del técnico argentino (2018).

En cuanto a la conformacion del equipo, el reglamento de la CONCACAF para la
Copa Oro establece que son 23 futbolistas los que deben formar cada seleccion
nacional. Tres de ellos deben de ser porteros.

Antes de la justa, los combinados nacionales pueden tener una lista preliminar de
hasta 40 futbolistas. Martino y la FMF anunciaron una lista de 29 jugadores el 14 de
mayo. Las primeras actividades de entrenamiento comenzaron el dia 19, en las
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instalaciones del Centro de Alto Rendimiento al sur de la Ciudad de México, muy
cerca del Estadio Azteca.

Entre el 26 y 27 de mayo, dos de los jugadores mas representativos de la escuadra
mexicana durante los ultimos tiempos, Miguel Arturo Layun Prado e Hirving Lozano
Bahena, fueron dados de baja de la lista provisional por lesién. La ausencia de
ambos futbolistas afectdé al equipo y la misma cobertura de TV Azteca Deportes;
como se vera en el subtema 3.4 del capitulo 3, Programacioén deportiva especial
(menciones, insertos, entrevistas, reportajes, historias de vidas), Layun y Lozano
fueron una parte importante de los promocionales de Azteca Deportes para el
torneo.

El equipo viajo a Estados Unidos el 1 de junio. En suelo estadounidense, el Tricolor
sostuvo dos partidos amistosos antes de la Copa Oro. El dia 5 se enfrentaron con
la seleccion de Venezuela en la ciudad de Atlanta, Georgia, ganando 3 goles a 1.
En esta misma fecha se publicd, por parte de la Direccion de Comunicacion e
Imagen de la FMF, la lista definitiva de futbolistas para el torneo de CONCACAF:

-Porteros:
e Jonathan Orozco - Santos Laguna
e Hugo Gonzalez - Necaxa
e Guillermo Ochoa - Standard Lieja

-Defensas:
e Luis Rodriguez - Tigres
e Fernando Navarro - Le6n
e Jorge Sanchez - América
e Diego Reyes - Leganés
e Carlos Salcedo - Tigres
e (César Montes - Monterrey
e Héctor Moreno - Real Sociedad
e Néstor Araujo - Celta de Vigo
e Jesus Gallardo — Monterrey

o -Mediocampistas:

e Edson Alvarez - América

e Jonathan Dos Santos - LA Galaxy
e Carlos Rodriguez - Monterrey

e Andrés Guardado - Real Betis

e FErick Gutiérrez - PSV Eindhoven
e Luis Montes — Ledn
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-Delanteros:
e Alexis Vega - Guadalajara
e Radl Jiménez - Wolverhampton FC
e Rodolfo Pizarro - Monterrey
e Roberto Alvarado - Cruz Azul
e Orbelin Pineda - Cruz Azul

El dia 9 en Dallas, Texas, México vencio a la seleccion de Ecuador 3 goles a 2.

El 14 de junio, se hizo otra modificacién a la lista. El defensa del América Jorge
Sanchez fue dado de baja por lesion y en su lugar, Uriel Antuna, jugador del equipo
Los Angeles Galaxy de la MLS, fue llamado para sustituirlo. Azteca Deportes realizo
una transmision de vivo de esta conferencia de prensa en su canal de YouTube
(2019).

Los jugadores de la Seleccion Mexicana tienen un doble papel en la puesta en
escena alrededor del torneo. En primer lugar, representan al futbol profesional de
México frente a la CONCACAF, y de manera especifica, el aparato administrativo
de la FEMEXFUT en el plano internacional. Las expectativas de los aficionados y
los triunfos que pueda adjudicarse el organismo rector dependen unicamente de su
desempeio como equipo.

Por otro lado, se convierten en objetos del discurso cuando compiten y se
desempenan dentro de la cancha. La narrativa de Azteca Deportes gira alrededor
de ellos y de los resultados que consiguen de manera colectiva e individual,
glorificando los goles, las victorias y el buen rendimiento.

Asimismo, son enunciatarios del discurso en las actividades afuera del terreno de
juego. Los jugadores de la seleccion participan de manera activa en entrevistas,
menciones y anuncios que forman parte de la cobertura de Azteca Deportes; tienen
voz y presencia en este medio, interactuan con los periodistas para dar
declaraciones que son retomadas para la cobertura y aparecen en los anuncios de
los patrocinadores oficiales, incluso cuando no tienen participacion en la
competencia, como en los casos de Miguel Layun e Hirving Lozano.

De los 23 jugadores que representaron a México en este torneo, 14 participaban en
la Liga MX. El club mexicano con mayor cantidad de convocados fue Monterrey, con
3 futbolistas. Cruz Azul, Ledn, Tigres y el LA Galaxy tuvieron dos representantes en
la lista final. Afuera del futbol nacional, La Liga Espafiola fue la que tuvo el segundo
numero mas alto de jugadores convocados, con cuatro.
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2.2. La cobertura informativa de competencias internacionales (la l6gica
de las competencias)

Para el propdsito del trabajo, la cobertura de la Copa Oro 2019 en TV Azteca
Deportes comienzo en el momento que se conocieron los 16 equipos clasificados al
torneo.

El sitio web la televisora enfocado a deportes, aztecadeportes.com, sirvid como una
central para las noticias de la participacion de México. Mientras, los programas de
television de Azteca Deportes fueron transmitidos a lo largo de la competencia por
las dos sefales de la televisora, Azteca Uno y Azteca 7. Como se explico en el
capitulo 1, también se menciond a la Seleccién Mexicana en programacion especial
de espectaculos, comedia y variedades.

Por otro lado, las cuentas de YouTube, Facebook y Twitter de Azteca Deportes y
Los Protagonistas se encargaron de la difusién de los contenidos audiovisuales
creados por la produccion. Transmisiones en vivo antes de los partidos, segmentos
de comedia con invitados, enlaces, videos y grabaciones con Carlos Guerrero y
David Medrano desde los Estados Unidos —tanto en las ciudades como los estadios
donde se presentd el equipo mexicano--, fueron algunos de los espacios que
llegaron a ser emitidos por las cuentas de TV Azteca en redes sociales. De manera
muy frecuente, Azteca Deportes se refiere al equipo mexicano como “la seleccién
azteca” en sus contenidos televisivos y digitales, en clara alusion al nombre de la
televisora.

El 10 de abril, la CONCACAF realizé el sorteo para definir los cuatro grupos del
torneo. México fue colocado como cabeza de serie de acuerdo con un puntaje
creado por la confederacién para este torneo, y también para la CONCACAF
Nations League, la segunda competicion del area.

La nota del sorteo publicada por Azteca Deportes ya generaba expectativas para la
cobertura del torneo y el rendimiento del equipo mexicano. El articulo asegura que
México “llega como amplio favorito” a la Copa Oro, y que estan obligados a ganarla
para demostrar su poderio y superioridad en el area. El final del reporte cerré con
comentarios sobre los tres rivales que enfrentaria México en fase de grupos: Cuba,
Canada y Martinica; también se menciono la fecha de los encuentros, la ciudad y el
estadio, elementos muy importantes en la materializacién de la puesta en escena,
asi como a los otros grupos y equipos del torneo (2019).
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Estos comentarios no solo crearon una expectativa deportiva alrededor del equipo
mexicano; sirvieron como la base fundamental del discurso narrativo-informativo de
la propuesta de TV Azteca Deportes. Para la televisora del Ajusco, el Tricolor es el
maximo favorito a ganar la competencia de la CONCACAF. Por lo tanto, no salir
triunfador del torneo representaria un fracaso por el nivel de jugadores de la
seleccidn, la historia del equipo y sus antecedentes y el nivel de los rivales.

Desde el comienzo de la cobertura se engrandece a la escuadra mexicana. El
discurso construido por Azteca Deportes para la Copa Oro 2019 encumbra al
Tricolor a través de los triunfos pasados —de la Seleccion, sus leyendas y futbolistas
actuales--, ademas de la conformacion del equipo por medio del director técnico y
los jugadores; al mismo tiempo, la produccién minimiza los errores, malos
momentos y las derrotas del equipo.

Asi, la nota establece la linea discursiva de toda la puesta en escena de Azteca
Deportes: la grandeza y los éxitos del Tricoloren CONCACAF y la Copa Oro son el
argumento principal de porque México es favorito para ganar el torneo. No existe la
posibilidad de fracasar, y al mismo tiempo, no hay un analsis deportivo que sustente
las expectativas fabricadas por la televisora. Los articulos publicados en el sitio de
Azteca Deportes marcan el tono narrativo de la puesta en escena, el cual es
replicado en todos los espacios dedicados a la cobertura de la Seleccion Mexicana
en la competencia, incluyendo las transmisiones y programas de la barra deportiva.

El 30 de abril, las cuentas de Twitter de Azteca Deportes y Los Protagonistas
publicaron fragmentos de una entrevista con Gerardo Martino. En la charla,
conducida por David Medrano, el entrenador argentino comento sobre los jugadores
que tenia contemplados para el torneo, mencionando especificamente los casos de
Javier Hernandez, Guillermo Ochoa, Héctor Herrera y Jesus Corona (2019).

La produccién de Azteca Deportes sacd notas previas a la mayoria de los partidos
de México en el torneo. En el articulo del primer partido contra Cuba, la primera
linea vuelve a remarcar que México es el principal favorito para ganar el torneo;
también se hace una mencidn sobre el estadio donde se jugé el partido, el histérico
Rose Bowl de Pasadena, donde Azteca Deportes esperaba ver una gran cantidad
de mexicanos.

Para la final entre México y Estados Unidos, TV Azteca Deportes publicé una previa
del encuentro. En ella, esperan que el partido sea “una guerra sin cuartel (...) que
definira al campedn de la Copa Oro” (2019).

El articulo, publicado el 7 de julio —dia en el que se jugo la final--, hace un recuento
de la participacion del equipo mexicano. El storytelling de Azteca Deportes
manifiesta que la Seleccion Mexicana dejo dudas a lo largo del torneo, en especial
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en la defensa. Como parte de este discurso narrativo-informativo, el equipo de la
televisora manifiesta que México es inconsistente, y que “(...) asi como puede ser
competitivo con Alemania o Brasil, se le puede complicar un equipo como Martinica
o Haiti” (2019). Finalmente, la nota previa de la gran final vuelve a presentar la idea
principal del discurso narrativo de Azteca Deportes: la meta del equipo mexicano es
ganar el torneo para demostrar su superioridad en el area.

Esta frase es un ejemplo de la narrativa construida por la televisora del Ajusco.
Juegos de leyenda de la Seleccién Mexicana ante potencias futbolisticas como
Alemania en el Mundial de Rusia 2018, o Brasil en la Copa del Mundo del 2014, son
usados como elementos discursivos por los escritores de Azteca Deportes, para
posicionar al Tricolor en un mejor estado de juego. Se hace menos los malos
partidos del torneo contra Martinica en la fase de grupos y Haiti en las semifinales,
donde a pesar de las circunstancias, México salié vencedor.

Entonces, la nota se enfoca en analizar al rival en turno, la seleccién de los Estados
Unidos. La produccion de Azteca Deportes asegura que, a lo largo de la Copa Oro,
el combinado estadounidense habia sido un equipo mas convincente. Al mismo
tiempo, se destaca al juego vertical y de contragolpe del equipo norteamericano,
mencionando a Christian Pulisic, uno de sus jugadores estrellas.

En el tono de las viejas glorias y antecedentes, el articulo de Azteca Deportes
menciona que si Estados Unidos vence a México en la final, estaria empatando al
Tricolor en numero de titulos en la Copa Oro.

A la par en esta parte de la cobertura, también se publicé otra nota en el sitio web
con el titulo “México y Estados Unidos jugaran su sexta final de Copa Oro”. Este
articulo hace un recuento de las finales en las que se han enfrentado ambas
selecciones. En la parte discursiva, llama la atencion que se refieren al equipo
estadounidense como “los gringos” (Azteca Deportes, 2019).

El articulo sigue con la narrativa de la nota previa. Azteca Deportes manifiesta que
la Seleccion Mexicana llegoé a la final “con mas sufrimiento del esperado”, y dice que
para la final no existe un claro favorito, aunque afirman que Estados Unidos llegaba
al partido con “mejor desempefo” (2019).

Ya en el cuerpo de la nota, la redaccién de Azteca Deportes rememora las finales
de Copa Oro entre Estados Unidos y México, una por una. Continuando con las
intenciones narrativas para resaltar los triunfos pasados, se pone especial detalle
en los futbolistas que marcaron los goles de la Seleccion Mexicana, como Ignacio
Ambriz, Giovani Dos Santos, Luis Hernandez y el mismo “Zague”.
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La cobertura de Azteca Deportes alrededor de México en la Copa Oro estuvo
presente en television, internet y redes sociales. El discurso narrativo origina en las
transmisiones de television, se replica en los articulos de internet y en los contenidos
audiovisuales, pero sigue la misma linea narrativa-discursiva en todas.

Desde el principio de la cobertura, cuando se anuncian los grupos y equipos
participantes, México es el equipo favorito a ganar el torneo; por su historia de éxitos
en la region esta obligado a salir campedn. Para la puesta en escena construida
alrededor por el equipo de Azteca, triunfar en la Copa Oro es una exigencia.

En el capitulo 3 se analizaran videos, segmentos y previas de la cobertura de la
Copa Oro 2019 de Azteca Deportes, en los apartados 3.3 Programacion cotidiana
deportiva (DeporTV y Los Protagonistas) y 3.4 Programacion deportiva especial
(menciones, insertos, entrevistas, reportajes, historias de vidas).

2.3. Los patrocinadores (referentes, del medio, la seleccién, jugadores y
otras negociaciones)

Uno de los aspectos elementales en la puesta en escena construida por el equipo
de produccion de Azteca Deportes fue la interaccion con los patrocinadores a lo
largo del torneo.

Las transmisiones de futbol son una oportunidad de publicidad importante. Las
marcas usan las menciones y espacios para alcanzar una gran audiencia televisiva
a la que llega su producto. Por supuesto, el objetivo es incrementar las ventas y las
ganancias. Las interrupciones comerciales en las transmisiones de futbol pueden
realizarse de muchas maneras que llegan a involucran imagenes grabadas, voz,
graficos de computadora, recuadros y demas formas publicitarias.

Para contextualizar, en septiembre del 2016 Deportes Inc., --una plataforma web
dedicada al analisis de los negocios en el deporte--, publicé un reportaje. Escrito por
Juan Carlos Gonzalez Cesar, la nota presentd un analisis de los anuncios
publicitarios presentes en la transmision del partido México-El Salvador, dentro de
la clasificacion al Mundial de Rusia, comparando TV Azteca y Televisa Deportes.
Segun el articulo, la transmision de Azteca Deportes tuvo 2 minutos con 15
segundos de interrupciones comerciales. En total, siete marcas aparecieron en la
publicidad: Movistar, Quaker State, Caliente, Corona, McDonald’s y Alka-Seltzer.
Por su parte, Televisa Deportes marco 4 minutos y 37 segundos de anuncios (2016).
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TV Azteca contdé con una amplia variedad de patrocinadores durante la cobertura
de la Copa Oro 2019. Las marcas que aparecieron en las transmisiones tuvieron
dinamicas marcadas en sus espacios. Los anunciantes de TV Azteca Deportes
durante la cobertura del torneo fueron los siguientes:

-Farmacias del Ahorro, cadena mexicana de superfarmacias fundada en 1991.
Como se comentd en el subtema 1.1 del primer capitulo, la dinamica en las
menciones de esta empresa se da por el intercambio entre Martinoli y Garcia, donde
el exfutbolista entona el “jingle” de la marca. Un banner de color rojo acompanaba
la mencion, incluyendo las siguientes frases de manera consecutiva: “Marca del
Ahorro. Medicamentos de calidad. Llevamos salud a domicilio sin costo de envio”.

-Telcel, empresa de telecomunicaciones. Después de cada gol, un promocional de
la compaiiia telefonica aparecia en la transmisién, invadiendo la pantalla con el lema
“Futbol en tus manos Telcel”, acompanada por la narracidon de Christian Martinoli.

-Tecate, marca de cerveza producida por la cerveceria Cuauhtémoc Moctezuma.
La campania de esta bebida en torno a la Copa Oro fue titulada “Somos Brothers”.

-Infinitum, marca de servicios de internet y teléfono, propiedad de Telmex. La barra
promocional destaca la velocidad de 20 megas de internet, el precio y los contenidos
de Claro que recibe el cliente.

-SKY, compaiia de servicios de television de paga y por satélite. El recuadro
publicitario presentaba una “promocioén especial’, en la que al suscribirte al sistema
con uno o dos equipos con tarjeta de crédito o débito, podrias ver todos los partidos
de la Copa América y la Copa Oro sin costo adicional.

-BBVA Bancomer, grupo mexicano de servicios financieros, filial del banco espafiol
Banco Bilbao Vizcaya Argentaria. La publicidad ocurrié en medio de repeticiones,
con la imagen del partido encuadrada en un marco color azul con las iniciales de la
empresa.

-Caliente, casino y casa de apuestas. Con sede central de Baja California, fue un
anunciante importante en las transmisiones de la televisora del Ajusco. Las
apariciones de la empresa de apuestas se realizaban de dos maneras distintas: la
primera fue por medio de una tirilla en la parte baja de la pantalla, anunciando los
momios y posibles ganancias por apostar en el encuentro.

La segunda tenia un estilo similar, haciendo mencién a la promocion mas famosa
de la casa de apuestas: al crear una cuenta en Caliente.mx, el usuario recibe 400
pesos para que pueda empezar a apostar. Ambos espacios eran narrados, casi
siempre, por Luis Garcia.
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La casa de apuestas también tuvo presencia en los espacios digitales de Azteca
Deportes. Se llegaron a publicar algunas notas en el sitio web de la televisora, que
incluian consejos para apostar por los goleadores, el marcador final y otras
circunstancias cuando jugaba la Seleccion Mexicana. Esto sucedio, por ejemplo,
antes del partido de fase de grupos contra Canada (2019).

Es importante mencionar que Caliente tiene intereses en el futbol mexicano. A
través de su casa matriz, la empresa de apuestas es propietaria del Club Tijuana,
conocidos popularmente como los Xolos (GOAL, 2021).

Una segunda casa de apuestas también aparecié en la publicidad de Azteca
Deportes. Strendus, una plataforma mexicana de entretenimiento y apuestas
deportivas en linea.

-Carl’s Jr, restaurante de comida rapida especializado en hamburguesas. La
publicidad de esta empresa se bas6 en banners y graficos, que promocionaban
distintos emparedados de la cadena.

-Voltaren, gel medicinal que ayuda con los sintomas de inflamacién muscular y
articular. La mencién de este medicamento se realizé durante las previas antes de
los partidos.

-Comex, fabricante de pinturas e impermeabilizacién. La publicidad de esta marca
consistié en la presentacion de “la tarjeta azul de Comex”, un efecto de computadora
que precedia alguna repeticion de una jugada del equipo mexicano con la frase
“celebremos lo mejor del juego”.

En el 2019, la Seleccion Mexicana contaba con 10 patrocinadores oficiales. Estos
fueron los socios comerciales que realizaron campafias enfocadas en la
participacion del Tricolor en la Copa Oro:

-Adidas, compafia multinacional alemana dedicada a la fabricacion de material
deportivo, y proveedor del uniforme del equipo mexicano.

Después de la Copa del Mundo de Alemania 2006, la marca alemana llegé a un
acuerdo con la Federacion Mexicana de Futbol para ser el productor de los
uniformes del Tricolor en todas sus categorias. Desde el 2007, Adidas se ha
encargado de vestir a los combinados mexicanos en tres Mundiales (Sudafrica
2010, Brasil 2014 y Rusia 2018), ademas de multiples Copas Oro y Copas América.
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Para la Copa Oro 2019, la empresa alemana lanzé un nuevo uniforme, Este jersey
se anunci6 de manera oficial el 19 de marzo, aunque el portal TodoSobreCamisetas
habia publicado fotos filtradas varias semanas antes (2019).

La camiseta, completamente negra, tiene detalles al frente en blanco y gris, que se
asemejan a lineas prehispanicas. En las mangas se encuentran el verde, blanco y
rojo de la bandera nacional; los detalles caracteristicos de la marca alemana, como
las tres tiras, estan de color blanco. En la espalda, al nivel del cuello se colocé una
etiqueta con la leyenda “Hecho en México”. El escudo de la FMF se encuentra en el
pecho, a tonos monocromaticos con el uniforme.

En el texto promocional de Adidas, se explica que el uniforme fue “creado para los
aficionados (...) con detalles futuristas inspirado en el iconico balon Azteca de
adidas usado en el mundial de 1986” (Adidas, 2019).

La campana del jersey tuvo fuerza en redes sociales. Las cuentas oficiales de la
Seleccion Mexicana en Instagram, Twitter y Facebook colocaron videos
promocionales, de muy buena produccion, para presentar la camiseta. Las
publicaciones incluyeron copies para describir a la camiseta; en Instagram se
escribié “jSimplemente perfecta!”, acompafada de dos corazones de color negro
(miseleccionmx, 2019).

Mientras tanto en Twitter, la cuenta del equipo mexicano uso tres palabras para
describir el jersey: Imponente, Elegante, Mexicano (@miseleccionmx, 2019). Los
copies fueron acompafados por las siguientes etiquetas —o hashtags--:
#DareToCreate, usado por Adidas en la presentacion de todos los uniformes
producidos por la empresa alemana, y #PasionYOrgullo, lema creado para la
Seleccion Mexicana en redes sociales.

Andrés Guardado, Hirving Lozano, Erick Gutiérrez y Marco Fabian fueron los cuatro
futbolistas que modelaron la playera en las fotos de Adidas. Se debe destacar que
Fabian, en esos momentos jugador del Philadelphia Union, equipo de la MLS, no
fue considerado para formar parte del plantel que particip6 en el torneo. Las
imagenes fueron usadas en las redes sociales de Adidas y la Seleccion Mexicana
a la par de los videos.

Este es el cuarto uniforme de color negro que produce Adidas para la seleccién. El
primero se uso en el Mundial de Sudafrica 2010, y cont6 con detalles de plumas en
la playera, como guerrero aguila; el segundo, usado del 2011 al 2013 tuvo detalles
en rojo y dorado, y el ultimo se vistié entre 2015 y 2016, acompafnando el negro con
vivos en gris y verde nedn.
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Después de la Copa Oro, Yon de Luisa, presidente de la FMF, comentd en una
entrevista para el sitio web oficial del Tricolor que “(...) es un privilegio trabajar con
una institucion con la experiencia y calidad que distingue a Adidas, el lider global en
futbol” (2019).

Segun informacion del sitio web GOAL, la extensién del contrato entre la empresa
alemanay la Seleccion Mexicana tiene un valor cercano de 140 millones de ddlares,
y la relacién continuara hasta el Mundial del 2026 (2019).

-BetCris.mx, casa de apuestas fundada en 1985 y con presencia en México desde
2006.

Segun un reportaje de la revista Forbes sobre las apuestas deportivas en nuestro
pais, BetCris sera patrocinador oficial del Tricolor durante todo el proceso hacia el
Mundial de Qatar 2022. JD Duarte, el CEO de la empresa, asegura que México es
un mercado muy importante para las apuestas, razén por la que decidieron
asociarse con el equipo nacional: “Queremos ser una marca fuerte, un referente en
México. BetCris tiene ya muchos afios, pero hasta ahora tomamos la decisién de
apostarle fuerte a la Seleccion” (Pérez, 2019).

La campafia de BetCris.mx alrededor del torneo se realizé por medio de un anuncio
de television. El video tiene como protagonistas a Raul Jiménez, Rodolfo Pizarro y
Jorge Sanchez —que se perdié la Copa Oro por lesion--. En el inicio del anuncio de
30 segundos de duracion, los tres jugadores hacen movimientos de futbol
asociaciéon con la nueva playera negra del conjunto nacional, que incluye un
patrocinio de la casa de apuestas en el pecho.

De pronto, los tres jugadores aparecen praticando otras disciplinas como béisbol,
basquetbol y futbol americano. El anuncia finaliza con una voz en off que dice “No
importa el deporte, con BetCris ganas en todos”, a la par que Jiménez, Pizarro y
Sanchez posan para la camara con el jersey del Tricolor (2019).

-CitiBanamex, grupo de servicios financieros.

CitiBanamex comenzé su relacion con la Seleccion Mexicana después de la Copa
del Mundo de Sudafrica 2010.

Alrededor de la Copa Oro, la campafna del banco se hizo sobre todo en redes
sociales, por medio de los hashtags #Mexicanosimparables y #PasionYOrgullo;
esta ultima es la misma etiqueta que utilizan las cuentas oficiales de la seleccion.

Por otro lado, CitiBanamex era la marca encargada, hasta 2019, de manejar la
imagen de la la “mascota oficial” de la seleccion, “Kin”. Este personaje fue
presentado en junio del 2012; segun informacion de GOAL, “Kin” es un mago maya
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con mascara, un atuendo de plumas y botas que siempre esta presente en los
partidos del Tricolor (2020).

Un articulo del periédico E/ Economista escrito por Marisol Rojas reporté que,
después de los temblores del 2017-18, la empresa apoyé por medio de su
asociacion con la Federacién Mexicana de Futbol la reconstruccion de 75 viviendas.
El vinculo entre el banco y la FMF concluyé en el 2021; Banorte consiguio ese lugar
como patrocinador oficial, firmando un contrato hasta el proceso rumbo al Mundial
del 2026 (2021).

-Corona, marca mexicana de cerveza propiedad de Grupo Modelo.

Anteriormente, Corona habia realizado campafas publicitarias para el equipo
mexicano. Por ejemplo, para el Mundial de Rusia 2018, el tema de la publicidad fue
“La suerte no juega”.

En el marco de la Copa Oro 2019, Corona se presentdé como “patrocinador oficial”
a través de la campana “La Corona Es Nuestra”. A través de sus redes sociales se
compartieron imagenes y videos de viejos partidos del equipo mexicano en la Copa
Oro, destacando jugadas espectaculares, ademas de victorias.

Por ejemplo, el 23 de junio publicaron un tweet recordando el partido entre México
y Martinica de la Copa Oro 1993. El Tricolor goleé al rival caribefio nueve goles a
cero (9-0); ese encuentro es recordado por el desempefio de “Zague”, quien anotd
siete veces.

Los socios comerciales de la Seleccion Mexicana que no hicieron alguna promocion
alrededor de la Copa Oro 2019, pero que ya habian hecho compafias anteriormente
fueron:

-AeroMéxico/Delta Airlines, aerolineas comerciales que forman parte de la alianza
Skyteam. AeroMéxico es la linea bandera del pais, y Delta es de las compafias mas
grandes e importantes de aviacién en los Estados Unidos. Ademas, es inversionista
principal en la compania mexicana.

La relacion comercial entre las aerolineas y la FMF comenz6 en mayo del 2017.
Acorde con el comunicado oficial, AeroMéxico y Delta fueron marcadas como
“Aerolineas Oficiales del Equipo Nacional de México” (Delta, 2017).

El patrocinio incluye beneficios y experiencias para los “(...) mas de 140 millones de
fieles fanaticos del Tricolor viven en México y Estados Unidos”, como contenido en

41



linea y elementos promocionales durante los partidos de la Seleccion Mexicana
(Delta, 2017).

-Autobuses ADO, linea mexicana de transporte y turismo, con énfasis en la regién
sureste del pais.

El convenio comercial entre la FMF y esta empresa comenzé en 2008, con miras al
Mundial de Sudéafrica 2010.

En mayo de 2018, en asociacién con KidZania México, ADO realizé una promocién
titulada “El Camino a Rusia ADO”. Al registrar sus boletos en el sitio oficial de la
linea, los clientes participaron por premios como playeras y balones oficiales del
equipo nacional, descuentos en los viajes por autobus y 10 viajes dobles para la
justa mundialista.

Para acompanar esta campana, las sucursales de KidZania contaron una replica en
miniatura del camién oficial de la seleccion en sus instalaciones. “Zague” fue una de
las leyendas del equipo nacional invitadas al evento donde se presento el mini
transporte (Vidal, 2018).

-Lala, marca de productos lacteos (leche, quesos, yogurt, etcétera), propiedad de la
empresa mexicana del mismo nombre.

En noviembre de 2017, Lala centré sus esfuerzos publictarios en una campana para
el Mundial de Rusia. Debido al horario matutino de los partidos, la publicidad de la
marca presento la frase “;Sabes qué se toma en la manana?”, sustituyendo la
cerveza con la leche como la bebida para ver los juegos de México (Lépez, 2018).

Entre los patrocinadores de la Seleccibn Mexicana que no realizaron alguna
campafia enfocada al torneo se encontraron los siguientes:

-Coca-Cola, refresco y marca mas popular de la compafia estadounidense The
Coca-Cola Company.

De acuerdo con un articulo de Deportes Inc., la bebida ha tenido relaciones
comerciales con el Tricolor desde 1970, afo en el que se organizé la primera Copa
del Mundo en México (Salom, 2020).
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-1zzi Telecom, marca de Grupo Televisa que ofrece servicios de telecomunicaciones
--television por cable, teléfono e internet--.

La uniéon comercial entre la FMF y esta marca comenz6é en marzo del 2015,
enfocandose en el proceso a la Copa del Mundo de Rusia 2018. (Marketing
Registrado, 2015).

-G500, consorcio de gasolinerias que vende combustible de la empresa suiza
Glencore (Forbes, 2017).

En marzo del 2018, a meses de empezar la Copa del Mundo, la FMF present6 a
esta marca como nuevo socio comercial del equipo mexicano. G500 apareceria
como “Gasolina Oficial de la Seleccién Mexicana”, incluyendo a las categorias
inferiores y femenil.

El Economista reportd que este contrato tiene una duracion de cinco anos. Una de
las caracteristicas de este acuerdo es que G500 puede usar la imagen de los
futbolistas mexicanos en anuncios del consorcio, ademas de organizar eventos
promocionales en los estadios donde se presente el Tricolor (Hernandez Castro,
2018).

Los logotipos de estas marcas y compafiias aparecian en multiples partes alrededor
del equipo mexicano. La publicidad tuvo espacios en la ropa de los entrenamientos,
comunicados oficiales en formatos fisicos y digitales; muros, vallas y pantallas
publicitarias en las conferencias de prensa y entrevistas con los medios. Estas
ultimas fueron notables en todas las entrevistas que realizaron jugadores y cuerpo
técnico del equipo mexicano con TV Azteca Deportes.

El 25 de mayo de 2019, CONCACAF anunci6 en su sitio web a ocho de los
patrocinadores oficiales de la competencia. Estas marcas fueron:

-Allstate, empresa estadounidense dedicada a seguros y servicios financieros.
-Toyota, fabricante automotriz de Japon.
-Sprint, compania de telecomunicaciones estadounidense.

-Familia Camarena Tequila, marca mexicana con plantas de produccion en Jalisco
y California.

-Nike, empresa multinacional estadounidense que fabrica y disefia equipamiento
deportivo.
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-Modelo, marca de la cerveceria mexicana del mismo nombre.
-Scotiabank, banco y financiera canadiense.

-Valvoline, compafia dedicada a Ilubricantes, aceites y otros aditivos para
automoviles.

Otras dos marcas también aparecieron como patrocinadoras del torneo, pero fueron
anunciadas tiempo después:

-Chick-fil-A, cadena de restaurantes de comida rapida estadounidense,
especializada en pollo frito.

-Aquafina, marca de agua embotellada propiedad de PepsiCo.

Al igual que la FIFA, CONCACAF divide a sus patrocinadores en categorias. De
acuerdo con informacion del sitio web ScoreAndChange --dedicado al futbol en los
Estados Unidos--, Allstate, Nike, Modelo y Scotiabank son auspiciantes del
organismo, por lo que también reciben espacios en otros torneos organizados por
la confederacion. Las otras seis marcas fueron consideradas como patrocinadores
especificos del torneo. Segun informacion del mismo reporte, la Copa Oro 2019
contd con una mayor cantidad de socios comerciales que la Copa América 2019
(2019).

Las marcas patrocinadoras de CONCACAF y la Copa Oro aparecieron en multiples
espacios fisicos dentro del torneo. Las vallas publicitarias electréonicas de los
laterales y costados de la cancha fueron el escaparate principal. Al finalizar los
partidos, jugadores de las selecciones eran entrevistados con fondos que incluian
los logotipos de los auspiciantes; esto mismo ocurrié durante las conferencias de
prensa oficiales organizadas por CONCACAF (CONCACAF, 2019).

Los anunciantes de Azteca Deportes tuvieron que compartir espacio con los de
CONCACAF, y también con los de la Seleccion Mexicana durante toda la cobertura.
Esto se presentd en las transmisiones de los partidos del equipo mexicano y los
espacios que la televisora compartié con el Tricolor. Esta dinamica también tomo
lugar a lo largo del torneo, incluso si son marcas que compiten entre ellas en su
mercado en dos mercados distintos. En telecomunicaciones, Telcel e Infinitum en
las transmisiones de television de Azteca Deportes, 1ZZI Telecom como socio
comercial del equipo mexicano y Sprint como patrocinadora oficial del torneo. El
segundo caso fue con los bancos y servicios financieros: BBVA Bancomer como
patrocinador de TV Azteca Deportes, CitiBanamex del Tricolor y Scotiabank de la
Copa Oro. En total, Azteca Deportes y el torneo de la CONCACAF contaron con 11
marcas y anunciantes, superando a la Seleccién Mexicana, que como se menciond
antes, tuvo 10 patrocinadores.
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La siguiente tabla muestra la relacidn entre los patrocinadores oficiales de TV
Azteca Deportes, la Seleccién Mexicana y la Copa Oro, de acuerdo al area de sus
negocios, y tiene como objetivo dimensionar la cantidad de marcas que aparecieron
como patrocinadores oficiales en la estructura mediatica, deportiva y organizacional
del torneo.

Patrocinadores y anunciantes durante la Copa Oro 2019

Tipo de anunciante / TV Azteca Deportes | Seleccion Mexicana Copa Oro de la

Figura de la cobertura de Futbol CONCACAF
Aerolineas X AeroMéxico/Delta X
Airlines
Adimentos para X X Valvoline
automoviles
Agua embotellada X X Aquafina
Automéviles X X Toyota
Bancos y servicios BBVA Bancomer CitiBanamex Scotiabank
financieros
Bebidas alcohélicas Tecate Corona Modelo
Familia Camarena
Tequila
Bebidas refrescantes X Coca-Cola Pepsi (a través de
Aquafina)
Casa de apuestas Caliente Betcris.mx X
Strendus
Cadenas de comida Carl’s Jr. X Chick-fil-A
rapida
Cadenas de farmacias Farmacias del X X
Ahorro
Equipamento X Adidas Nike
deportivo
Gasolineras X G500 X
Medicamentos Voltaren X X
Pinturas Comex X X
Productos lacteos X Leche Lala X
Seguros X X Allstate
Telecomunicaciones Telcel Izzi Telecom Sprint
Infinitum
Television de paga SKY X
Transporte X Autobuses ADO X
Total de 11 10 11

patrocinadores



2.4. La interaccién con los medios (interaccién de la seleccién con los
medios y hasta redes sociales)

La puesta en escena producida por Azteca Deportes para la cobertura de la Copa
Oro 2019 tuvo un enfoque transmediatico. La transmision por television de los
contenidos originales dedicados al torneo fue acompafada con el manejo de redes
sociales. Por medio de la web de Azteca Deportes,
https://www.tvazteca.com/aztecadeportes/, YouTube, Facebook y Twitter, la
produccion difundié y replicé el discurso narrativo en multiples medios y plataformas,
generando interaccion con los seguidores de la Seleccion Mexicana.

Se entiende como la narrativa transmedia al relato que se desarrolla por multiples
medios y plataformas. Este concepto, acufiado por el académico Henry Jenkins --
experto en comunicacion y periodismo--, aparecié por primera vez en el 2003, en
un articulo de la revista Technology Review, publicada por el Instituto de Tecnologia
de Massachusetts (MIT). La idea principal del texto se enfoca a la conversion o
adaptacién de historias y personajes a multiples medios, como lo puede ser de la
transicion de libros a videojuegos y peliculas (2003).

Carlos Scolari, tedrico y académico argentino, es experto en medios digitales y
comunicacion masiva. Autor del libro Narrativas Transmedia: Cuando todos los
medios cuentan, donde analiza las ideas y conceptos acuiados por Jenkins.
Ademas, presenta su propia definicion: “Un tipo de relato en el que la historia se
despliga en a través de multiples medios y plataformas de comunicacién, y en la
cual una parte de los consumidores tiene un rol activo” (Albarello, 2013).

Para la cobertura de la Copa Oro, Azteca Deportes y el equipo de produccién
generaron una cronica alrededor del combinado mexicano. Este discurso
informativo-narrativo se difundié por multiples espacios dedicados en la barra de
progamaciéon de la televisora, mezclando el deporte con el entretenimiento. Laa
estrategia se dio mediante el balance de los contenidos, primero apareciendo en
vivo por television, y después expandiendose en los sitios digitales.

La interaccion de los fanaticos de la Seleccion Mexicana fue importante. A través
del hashtag #CompartimosLaEmocion, los usuarios de redes sociales podian
contactarse entre ellos y con las cuentas oficiales de Azteca Deportes en las tres
plataformas donde se difundié el contenido.

Estas acciones crearon un sentimiento de fidelidad alrededor de la televisora. Por
ejemplo, en las transmisiones en vivo de los juegos de México, la produccién de
Azteca Deportes colocd mensajes de Twitter en apoyo al equipo mexicano. Para
salir en pantalla, los tweets debian incluir #CompartimosLaEmocion. En otro nivel
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de la interaccién y conversacion, algunos de estos mensajes también etiquetaron a
las cuentas personales de los conductores de Azteca Deportes, como Christian
Martinoli (@martinolimx), Luis Garcia (@GarciaPosti) y “Zague” (@LRZague).

En el caso especifico de YouTube, los aficionados podian compartir mensajes en
vivo por medio de la funcién del “Chat en directo”. Para conectarse a esta
conversacion, era necesario tener una cuenta activa de Google, pero no era
obligatorio estar suscrito al canal de TV Azteca Deportes.

Otra plataforma en las que se compartieron contenidos del torneo fue la aplicacion
oficial de TV Azteca. Llamada Azteca Conecta, este espacio incluyo juegos como el
‘Examen Botanero”, un tipo de test donde a lo largo del partido se realizaban
preguntas relacionadas al equipo mexicano, el rival y los comentaristas. Se debe
mencionar que la app fue muy publicitada en las grabaciones en vivo que circularon
en redes sociales antes del inicio de los partidos.

La Seleccion Mexicana también uso las redes sociales de manera extensiva. En
todas sus cuentas oficiales se refieren a los seguidores como “Incondicionales”.
Esta palabra forma parte importante del discurso narrativo generado para el equipo
mexicano, y solia ser acompafiada por la etiqueta de #PasionYOrgullo:

Seleccién Nacional @miseleccionmx X & MiiX:
iSolo 5 dias mas para nuestro debut en la Copa Oro! Y
¢Listos para alentar, Incondicionales? @«
#PasionyOrgullo | #FMFporNuestroFutbol

5:40 PM - Jun 10, 2019

Seleccién Nacional @miseleccionmx
Wi Y con ustedes, Incondicionales...
iEl futbolista mexicano con mas apariciones en la @CopaOro! &
& iFelicidades, @yosoy8a! &
#PasionyOrgullo | #fMFporNuestroFutbol

2:22 PM - Jun 16, 2019
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Esta expansion de la narrativa originada por las cuentas oficiales del equipo
mexicano también trascendid a los patrocinadores oficiales. Como se menciond
anteriormente, Adidas, BetCris.mx, CitiBanamex y Corona crearon campafias
especificas alrededor de la Copa Oro. Por ejemplo, se etiqueto a las cuentas
oficiales de la Seleccion Mexicana en las publicaciones de los auspiciantes para
generar interaccion:

Corona Futbol @Corona_Futbol

iiOeeee oeee oeee oeee, CAAAMPEON, CAMPEON!! (-

Rompimos la frontera y nos unimos por la pasién. Que lo canten en cada rincon donde
esté un mexicano.

Que lo griten con el corazén¥
Jugamos juntos, @miseleccionmx. jGanamos todos!
Felicidades, Campedn de Oro.
#LaCoronaEsNuestra
11:40 PM - Jul 7, 2019-Twitter for iPhone

En lo referente a la interaccidn con los medios de comunicacion, la Seleccién
Mexicana trabajé de manera cercana con las televisoras. Al ser una emisora oficial
del equipo, Azteca Deportes tuvo acceso a la concentracion del equipo mexicano
en los Estados Unidos antes, durante y después de la Copa Oro. Como parte de la
cobertura, Carlos Guerrero y David Medrano convivieron con el Tricolor durante todo
el mes para producir contenido. Por su parte, Televisa Deportes también tuvo
reporteros y produccion siguiendo al equipo.

Azteca Deportes realizé entrevistas y capsulas estelarizadas por integrantes de la
Seleccion Mexicana. Algunos de los que interactuaron directamente en las
entrevistas fueron Uriel Antuna, Andrés Guardado y Guillermo Ochoa. Gerardo
Martino también sostuvo platicas con Guerrero y Medrano; ademas las coberturas
de las ruedas de prensa del entrenador fueron retransmitidas en vivo por medio de
YouTube, Twitter y Facebook (2019).

El analisis de estos segmentos se verd mas adelante, en el apartado 3.4
Programacion deportiva especial (menciones, insertos, entrevistas, reportajes,
historias de vidas), del capitulo 3.
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2.5. Los encuentros significativos: Copa Oro 2019

La Copa Oro es el torneo de selecciones varoniles mas importante de la
CONCACAF. La competencia surgié en 1963 como el Campeonato de Naciones de
la CONCACAF, y recibié su nombre actual en 1991. Se celebra cada dos afos, y
hasta el 2019 se habian realizado 14 ediciones. La Seleccion Mexicana tiene una
larga lista de éxitos dentro de la CONCACAF. Antes de la Copa Oro 2019, el Tricolor
contaba con 11 titulos oficiales de la regién, incluyendo 7 victorias en Copas Oro,
siendo el equipo mas exitoso del certamen.

La Copa Oro 2019 fue la edicidon numero 15 de esta competencia. Se llevo a cabo
entre el 15 de junio y el 7 de julio, fue organizado en 15 ciudades de los Estados
Unidos. También hubo dos partidos en San José, Costa Rica y dos mas en Kingston,
Jamaica, durante la fase de grupos.

Esta fue la primera edicion del torneo que tuvo 16 selecciones participantes. Todos
los equipos son miembros asociados a la CONCACAF: Bermudas, Canada, Costa
Rica, Cuba, Curazao, El Salvador, Estados Unidos, Guyana, Haiti, Honduras,
Jamaica, Martinica, México, Nicaragua, Panama y Trinidad y Tobago. La Copa Oro
2019 consistié de cuatro etapas: fase de grupos, cuartos de final, semifinales y final.

Al llegar a la final, la escuadra mexicana jugo la mayor cantidad de partidos del
certamen, con seis. Fueron tres encuentros de la fase de grupos:

-México vs Cuba, con victoria para México siete goles a cero.

El partido se disputo el sabado 15 de junio, en el estadio Rose Bowl de Pasadena,
California.

Los anotadores del equipo mexicano fueron Uriel Antuna (cuatro goles), Raul
Jiménez (dos goles), Diego Reyes y Alexis Vega.

-México vs Canada, con victoria para México tres goles a uno.

El partido se disputd el miércoles 19 de junio, en el estadio Broncos Stadium at Mile
High de Denver, Colorado.

Los anotadores del equipo mexicano fueron Andrés Guardado (dos goles) y Roberto
Alvarado.
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-México vs Martinica, con victoria para México tres goles a dos.

El partido se disputd el domingo 23 de junio, en el estadio Bank of America Stadium
de Charlotte, Carolina del Norte.

Los anotadores del equipo mexicano fueron Uriel Antuna, Raul Jiménez y Fernando
Navarro.

Uno en cuartos de final:

-México vs Costa Rica, con victoria de México en penales 5 a 4. Después de tiempo
extra, el juego habia terminado empatado a 1 gol.

El partido se disputd el sabado 29 de junio, en el estadio NRG Stadium de Houston,
Texas.

El anotador del unico gol del equipo mexicano fue Raul Jiménez. Los tiros penales
fueron marcados por Luis Montes, Roberto Alvarado, Jesus Gallardo, Héctor
Moreno y Carlos Salcedo.

Uno en semifinales:

-México vs Haiti, con victoria para el equipo mexicano después de tiempo extra, 1 a
0.

El partido se disputd el martes 2 de julio, en el estadio State Farm Stadium de
Glendale, Arizona.

El anotador del unico gol del equipo mexicano fue Raul Jiménez.

Y la gran final:
-México vs Estados Unidos, con victoria para México 1 a 0.

El partido se disputd el domingo 7 de julio, en el estadio Soldier Field de Chicago,
lllinois.

El anotador del unico gol del equipo mexicano fue Jonathan dos Santos.
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Los constantes éxitos de la Seleccion Mexicana en la CONCACAF, el nivel de los
equipos rivales y la organizacion del torneo han provocado severas criticas a la
Copa Oro. Jugadores del equipo mexicano, ademas de entrenadores y
comentaristas han emitido opiniones negativas en relacion a la competencia durante
transmisiones en vivo de los partidos de México, entrevistas o ruedas de prensa
oficiales.

La produccién de Azteca Deportes ha realizado este tipo de comentarios, incluyendo
algunas expresiones muy fuertes. En el marco de la Copa Oro del 2015, durante el
partido de semifinales entre México y Panama, Luis Garcia se refiri6é al torneo como
“una copucha de tres varos®, lamentando que el certamen deba realizarse cada dos
afnos. El equipo de comentaristas de Azteca Deportes también calificaron al torneo
y a la CONCACAF como “bochornosos vy terribles” (Eduardo Lino, 2015).

Un ano después, México participd en la Copa América Centenario. En Cuartos de
Final, el equipo mexicano se enfrenté a Chile, perdiendo siete goles a cero. Después
del cuarto gol de los rivales --anotado por Eduardo Vargas--, Christian Martinoli
comparé el nivel del torneo de CONCACAF con el certamen de sudameérica,
exclamando al aire:

La Copa América no es la Copa Oro. En la Copa de Oro molear, equivocarse, hasta los
arbitros ayudan... esto no es la Copa de Oro (...) esto es la Copa América. En la Copa
Ameérica hay jugadores como estos, hay rivales como estos (Ernesto Productions, 2016).

En julio del 2015, el entonces director técnico de la seleccion, Miguel Herrera Aguirre
—mejor conocido como “el Piojo”--, aseverod que el trato recibido por la organizacion
del torneo vy la logistica del transporte era injusto. En conferencia de prensa en la
ciudad de Atlanta, Georgia, antes del partido de semifinales contra Panama, Herrera
declaro:

México es el que mete a la gente, México hace que los estadios estén llenos y en todo este
proceso nos han tratado diferente que a todos los equipos, nos cortan muchas cosas.
México ha pagado el traslado de su equipaje, el 60 % de nuestro equipaje la Federacion
Mexicana lo ha mandado por tierra (...) al torneo le falta un poquito mejorar la organizacion
(Colima Noticias, 2015; FutMex Source, 2015).
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Gerardo Martino también fue critico de la Copa Oro. En la conferencia de prensa
siguiente al partido entre México y Costa Rica, el entrenador se quejé del arbitraje,
considerando el trabajo del oficial panamefio John Pitti como malo y perjudicial al
Tricolor. El técnico argentino argumentd que no le parecia justa la participacion de
un arbitro proveniente de un pais que sigue en competencia directa, ya que podia
generar un conflicto de interés (SoyFutbol, 2019).

Por otro lado, Martino compard en negativa la organizacién del torneo con la Copa
América. El punto en cuestion fue la ausencia del Video Assistant Referee (mejor
conocido por sus siglas VAR) en la Copa Oro. Esta es una herramienta avalada por
la FIFA, que utiliza la repeticion instantanea para ayudar a los arbitros en la toma
de decisiones cuando se presenten situaciones que generen controversia.

Para el entrenador, la falta de esta sistema en una competencia de CONCACAF le
resulta algo curioso, ya que las ligas de México y los Estados Unidos tienen los
recursos para utilizarlo:

Es imposible con la tecnologia que hay hoy y con VAR en México y en los Estados Unidos,
se juegue sin VAR. La Copa América para los partidos 200 veces por VAR, hoy anularon
cuatro goles por VAR (Sports lllustrated, 2017).

Los jugadores de la Selecciéon Mexicana también se han quejado del nivel de la
CONCACAF. Semanas después de la victoria del equipo mexicano en la Copa Oro,
Andrés Guardado realizd una entrevista con Radio Férmula. En la conversacion, el
jugador del Real Betis criticé al proximo torneo de la regién, la CONCACAF Nations
League. El mediocampista manifesté que las competencias del area no permiten
que México pueda enfrentar a selecciones de mayor importancia y jerarquia:

La verdad es que no encuentro ninguna ventaja (en la CONCACAF Nations League);
desgraciadamente ahora la han implementado y eso nos quita el poder jugar partidos de
mayor exigencia. Obviamente esto depende de la gente que organiza los partidos, que debe
preocuparse por conseguir buenos rivales. Pero bueno, es donde nos ha tocado jugar, pero
habra que ganarla, es una obligacién para nosotros (2019).
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La puesta en escena producida por Azteca Deportes alrededor de la Copa Oro de
la CONCACAF gira sobre todas las actividades relacionadas al Tricolor. En este
discurso narrativo se engrandece al equipo mexicano hasta el punto en el que se le
exige ganar esta competencia de manera convincente, ya que el plantel --desde el
entrenador hasta los jugadores--, cuenta con mejores habilidades y mayor
experiencia que los rivales del area. Es una ocasion para demostrar la superioridad
en el area, para confirmar que México es el “gigante de la CONCACAF”.

Sin embargo, la Copa Oro también resulta en un torneo incomodo para todos los
involucrados en el esquema del Tricolor. Los comentarios emitidos por jugadores,
cuerpo técnico y periodistas presentan una vision bastante negativa de esta
competencia. Las criticas son variadas, desde el nivel de los rivales, la organizacién
del torneo en los Estados Unidos y también el arbitraje. Igualmente, se compara de
manera muy frecuente con la Copa América, resaltando las diferencias en los planos
deportivos —la implementacion del VAR, por ejemplo--, pero también en los
comerciales.

Por otra parte, los intereses deportivos y comerciales a los que esta atado el equipo
mexicano hacen de la Copa Oro una gran oportunidad para generar dinero. La
taquilla por los partidos celebrados en Estados Unidos, ademas de los
patrocinadores, son algunos de los factores que convierten este torneo en un
escaparate importante para la Seleccion Mexicana, y en consiguiente, para Azteca
Deportes.

2.6. Filosofia corporativa/corazén ideolégico de TV Azteca

TV Azteca --registrada como Television Azteca, S.A.B. de C.V--, es la segunda
compafnia de medios de comunicacidn mas importante de México, detras de
Televisa. Ademas de Meéxico, tiene presencia en Estados Unidos, Guatemala,
Honduras y Peru. Segun informacion de su Informe de Sustentabilidad del 2016,
Azteca hizo mas de 20 mil horas de contenido en television, llegando a 28 millones
de casas en todo el pais (2016: 4).

El tamafio e importancia de la cadena también ha sido sefialado en el plano
internacional. De acuerdo con Brightspot, una agencia de manejo de contenidos y
marketing, la televisora del Ajusco también es una de las empresas creadoras de
contenidos en espafiol mas grandes en todo el mundo (2019).

Television Azteca surge como empresa durante el gobierno de Carlos Salinas de
Gortari. En el contexto de la entrada del Tratado de Libre Comercio en 1994, varios
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bienes del gobierno mexicano fueron privatizados. Uno de estos activos fue el
Instituto Mexicano de la Television, la televisora paraestatal mejor conocida como
Imevisién. Ademas de administrar sefiales locales, operaba los canales 7 y 13 a
nivel nacional.

En febrero de 1993 se publicé en el Diario Oficial de la Federacion la integracion de
Television Azteca, la nueva cadena que reemplazaria a Imevision. En julio de ese
afo, la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico anuncié que el grupo Radio
Televisora del Centro gano la subasta del paquete de medios de comunicacion, que
ademas incluia los estudios ubicados en el Ajusco. La oferta ganadora fue cercana
a los 645 millones de ddlares (Goggin, 2014).

Después de esto, Television Azteca comenzé sus transmisiones de manera formal
el 13 de agosto de 1993 (L6pez, 2019).

El accionista mayoritario de TV Azteca es Ricardo Salinas Pliego. Este empresario
es el dueno de Grupo Salinas y de Grupo Elektra, compafia heredada de su abuelo
Hugo Salinas Rocha, reconocida por sus tiendas departamentales (2021).

Como tal, Grupo Salinas fue fundado en el 2001 para agrupar las empresas
propiedad de Salinas Pliego. Estas incluyen a Elektra, Banco Azteca, Seguros
Azteca y un equipo de futbol, el Mazatlan Futbol Club, que hasta junio del 2020
jugaba en la ciudad de Morelia, Michoacan como los Monarcas. La filosofia
corporativa de este aglomerado involucra el trabajo en equipo, la innovacién,
diversidad y dinamismo en todos sus bienes y servicios, destacando a la televisora
como un valuarte de esta ideologia (Grupo Salinas, 2021).

En especifico sobre TV Azteca, su sitio web es claro sobre los objetivos de la
empresa. Lo misidén de la televisora del Ajusco “es maximizar la creacion de valor
para nuestros inversionistas, al producir y distribuir el mejor contenido para
television en espafiol en el mundo” (2021).

En el apartado Acerca de Nosotros, Azteca presenta una descripcion de su modelo
de negocios televisivo. En este sentido, lo mas importante es la generacién de
ingresos a través de sus producciones. Algunos de los factores que menciona la
televisora en la busqueda de ganancias son:

-La produccion, adquisicion y comercializacion de programacion, con lo que buscan
entretener e informar a grandes audiencias en México, Estados Unidos y
Centroamérica. Esto permite que Television Azteca pueda relacionarse con
multiples comerciantes y patrocinadores.

-Administracion eficiente, que hace a TV Azteca una empresa rentable y con
ganancias cuantiosas. Segun datos del Informe de Sustentabilidad de 2016, la
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cadena generé mas de 14 mil millones de pesos en conceptos de publicidad y
ventas a través de todas sus plataformas (2016: 4).

-Una distribucion eficiente de sus contenidos por medio de sus sefales nacionales,
Azteca Uno y Azteca 7, que son complementadas por estaciones locales y las
repetidoras. La empresa asegura tener mas de 300 estaciones a lo largo de México,
gue se encuentran agrupadas bajo la etiqueta a+ (2016: 6).

-La seleccion estratégica de la programacion, para conseguir indices de audiencia
elevados. Un ejemplo de esto, y relacionado a Azteca Deportes, fue la transmision
del partido de cuartos de final del torneo Clausura 2012 entre Tigres y Monarcas
Morelia, a la par del debate presidencial del dia 6 de mayo. Salinas Pliego declaré
que esta decision fue por negocios, considerando que la mayoria de la poblacion no
estaba interesada en el evento politico (Expansién, 2012).

En la misma pestafia de Acerca de Nosotros se encuentra la visidon de la compafiia
sobre sus producciones de television. Los programas de la empresa “ofrecen una
una mezcla diversa de programacion de calidad y para todos los niveles socio
econdmicos del pais”, asegurando que esta es la fortaleza de la cadena, siguiendo
la parte de diversidad y dinamismo de Grupo Salinas (2021).

Son tres los canales que pertenecen a Television Azteca:

-Azteca Uno. Anteriormente Azteca Trece, este es el canal principal de la empresa.
La programacion es de corte generalista, ya que incluye telenovelas, noticieros,
reality shows y programas de variedades. En el sitio web de la empresa se asegura
que los contenidos estan dirigidos a un publico femenino.

-Azteca 7. Esta sefal esta enfocada en familias contemporaneas, desde nifios hasta
adultos jévenes. La programacion cotidiana presenta caricaturas por la mafianay la
tarde, complementada con series y peliculas de diversas tematicas en horario
estelar. Actualmente, todos los contenidos de la barra deportiva de la cadena, que
incluye la transmision de los partidos de la Seleccién Mexicana, Liga MX y los
programas Los Protagonistas y DeporTV son emitidos por este canal.

-ADN 40. Canal dedicado las 24 horas a contenidos noticiosos e informativos. La
pagina de Grupo Salinas presume tener a personalidades y expertos de politica,
economia, cultura y otros ambitos en la programacion de esta sefal.

Ademas, Azteca cuenta con una division especializada en Internet, TV Azteca
Digital. Como se explico en el capitulo dos de esta tesis, los contenidos originales
de la cadena son distribuidos por las redes sociales de la empresa, destacando el
uso de Facebook, YouTube y Twitter.
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2.7. Equipo de trabajo de Azteca Deportes

Segun datos del Informe de Sustentabilidad, TV Azteca cuenta con mas de 6 mil
colaboradores en todas sus divisiones y areas administrativas, que también incluyen
espacios dedicados a television de paga, producciones teatrales, musica y cine
(2016: 4).

Ademas de estas divisiones, Azteca tiene departamentos especificos para su
programacion en television. Las tres marcas son Azteca Noticias —anteriormente
conocida como Fuerza Informativa Azteca--, Azteca Espectaculos y Azteca
Deportes.

Los programas mas famosos de Azteca Deportes son Los Protagonistasy DeporTV;
otros proyectos mas recientes fueron Marcaje Personal y Deporte Caliente. Todos
estos shows suelen ser transmitidos por la sefal de Azteca 7, con excepcion de Los
Protagonistas, que comparte transmisiones por Azteca Uno (Azteca7, 2016; Milenio,
2016).

La baraja de contenidos de esta division es variada. Ademas de los partidos de la
Seleccién Mexicana, Liga MX 'y Copas del Mundo, Azteca Deportes se ha dedicado
a cubrir megaeventos como Juegos Olimpicos de verano e invierno, Super Tazones
de la NFL, partidos de la Liga Mexicana de Beisbol y diferentes eventos de lucha
libre profesional y boxeo.

Las transmisiones de futbol por television cuentan con una estructura narrativa
marcada. Un comentarista principal se encarga de relatar las acciones en tiempo
real, con la emocién y el dinamismo necesarios para mantener la atencién de los
espectadores. Este periodista es acompanado por un grupo de colaboradores que
cumplen con roles en la cronica, como analistas que cuentan con experiencia en el
deporte, ademas de reporteros de cancha que brindan actualizaciones.

Todo el equipo detras de camaras tiene un papel fundamental en la puesta en
escena. Elegir las tomas que salen en pantalla es una gran responsabilidad, ya que
son la herramienta visual para los comentarios del relato. Las nuevas tecnologias,
como repeticiones en alta definicién y a diferentes velocidades, ayudan a mejorar
esta representacion de los acontecimientos deportivos de la cancha; ademas
incrementan la espectacularidad y el dramatismo de la produccién televisiva. Como
se menciono en el apartado 1.1 del primer capitulo de este trabajo, Alcoba Lépez
considera a la produccion el elemento mas importante de una transmision (2005:
173).
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Para el maestro espafiol, la profesion del periodista deportivo puede considerarse
un privilegio. Argumenta que, a pesar de trabajar en dias de fiesta o fin de semana
u observar partidos por obligacién, su labor le permite conocer distintos lugares,
viajar con mucha frecuencia y convertirse en un lider de opinion. En sus palabras,
“(...) el periodista deportivo es un esclavo de su profesidon a la que adora y
permanece fiel” (2005: 100).

-Comentarista principal

Es el periodista que da sentido informativo a la cronica deportiva. Para la narracion
y descripcion de los acontecimientos del juego es fundamental que el comentarista
tenga rigor en su trabajo y capacidades, como lo son el conocimiento de las reglas
del deporte y el argot técnico de la disciplina.

Durante el curso de la transmision, el narrador debe tener una facilidad de palabra
para seguir todas las acciones. De igual modo, la emotividad de su discurso es
fundamental para destacar la importancia de los hechos del encuentro, lo que le
permitira conectar con los espectadores; por otro lado, las opiniones del
comentarista son subjetivas. Sin embargo, la experiencia en medios, acompafado
de su conocimiento en los fundamentos del deporte, convierten al comentarista
principal en la mejor fuente para generar expectativas, dar narracion de los hechos
y realizar apuntes finales en la conclusion de la transmision.

Christian Octavio Martinoli Curi

Christian Martinoli es el principal periodista y narrador de Azteca Deportes.
Originario de Mar del Plata, Argentina, Martinoli crecié en la ciudad de Toluca,
Estado de México. Estudié en la Universidad de Periodismo y Arte en Radio y
Television de la Ciudad de México, terminando su formacién periodistica en 1997.

Antes de dedicarse a la comunicacion deportiva, Martinoli fue parte de las fuerzas
basicas del Club Deportivo Toluca. Sus primeros trabajos en el periodismo trataron
de cerca a los Diablos Rojos, del que también se considera gran aficionado. Fue
cronista de Cancha Caliente, un programa de radio que le permitié narrar partidos
del Toluca y su filial, el Atlético Mexiquense. (Castarios, 2019).

Después, Martinoli emprendié como periodista independiente. Colaboré con medios
como Fox Sports, Telemundo y Univision. En 1998 llegd a Television Azteca, donde
pudo convivir con dos periodistas a los que considera sus grandes maestros: Emilio
Fernando Alonso y José Ramén Fernandez. Martinoli narra los encuentros de la
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Seleccidon Mexicana y la Liga MX; adicionalmente tiene apariciones como conductor
estelar de Los Protagonistas y DeporTV. En su curriculum se encuentran coberturas
de cinco ediciones de la Copa del Mundo —comenzando en la edicién de Corea-
Japon 2002--, ademas de varios torneos de Copa Oro, Copa América, Copa
Confederaciones y Juegos Olimpicos de verano.

Afuera de los micréfonos de TV Azteca, Martinoli tiene una columna en el periddico
Récord. Asimismo, ha sido el relator principal en la serie de videojuegos Pro
Evolution Soccer, prestando su voz al lado de Luis Garcia en mas de 10 titulos de
la franquicia.

Dentro de la dinamica de las puestas en escena producidas por Azteca Deportes,
Martinoli es apodado como “Nalgon” por todos los miembros del equipo.

-Analista/experto

El analista acompafia al periodista principal durante toda la transmisién. Su labor en
la crénica deportiva es agregar una opinion experta y conocedora de lo que esta
pasando, razon por la que este rol lo suelen ocupar atletas o entrenadores ya
retirados.

Las intervenciones del analista ocurren cuando no se esta narrando las acciones
puntuales, o cuando hay una pausa en el juego. Las interacciones entre el
comentarista principal y los analistas son una parte fundamental de la transmision;
las conversaciones deben mantener la atencion por parte de la audiencia, en
especial si el partido resulta aburrido.

Para mantener viva la dindamica de la narracién, algunos de los recursos que puede
usar el experto son las estadisticas de los equipos y jugadores, antecedentes o
encuentros previos, actualizaciones referentes al partido como lesiones o cambios,
incluso anécdotas y humor que se puede relacionar de manera directa a los equipos
participantes, el juego en asi o0 a los integrantes de la transmision.

Como se menciond en el capitulo 1, los analistas también estan sujetos a la critica.
Alcoba Lépez manifiesta que los comentarios de los expertos suelen ser demasiado
técnicos, que pueden resultar desconocidos para todo el equipo de produccién y
también para la audiencia, que perderia interés en la transmisién (2005: 175).
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En la produccion de Azteca Deportes alrededor de la Copa Oro 2019, tres
exfutbolistas mexicanos se encargaron de realizar el rol de analista:

Luis Garcia Postigo

Inicio su carrera profesional con el Club Universidad Nacional, debutando en 1986
cuando tenia 17 anos, razon por la que fue apodado “El Nifio Artillero”. Fue campedn
con el equipo en la temporada 1990-91, y en los dos afios siguientes fue lider
anotador de la liga mexicana, con 75 goles en total. Esos numeros consiguieron que
fuera contratado por el Atlético de Madrid en 1992, club donde marcé 17
anotaciones en su primera temporada. Sin embargo, su segunda campafia en
Espafa no fue tan exitosa y termind cedido a la Real Sociedad de San Sebastian.

Garcia regresé al futbol mexicano en 1995, cuando firmé con el Club América.
Consigui6 39 goles con las Aguilas, pero terminé siendo traspasado al Atlante antes
del torneo de Invierno 1997. En esa competencia lider6 a los Potros de Hierro a un
tercer lugar general y anotando en 12 ocasiones, lo que le vali6 su tercer
campeonato de goleo. Después de eso fue jugador de las Chivas Rayadas del
Guadalajara, Monarcas Morelia y Puebla, retirandose en el 2000. Al final de su
carrera profesional, Garcia habia anotado 156 veces en el futbol mexicano.

Garcia represento6 a la Seleccion Mexicana en varios torneos internacionales. En el
Mundial de Estados Unidos 1994 anoté en dos ocasiones contra la Republica de
Irlanda, aunque también salié expulsado en el partido de octavos de final contra
Bulgaria; en la justa mundialista de Francia 1998 no disputd ni un solo minuto.
También participé en los Juegos Olimpicos de Atlanta 1996. En total, vistio la
playera del Tricolor en 78 partidos, anotando 29 goles.

Después de su retiro, Garcia se integré a TV Azteca por invitacién de José Ramén
Fernandez. Participé de manera frecuente en Los Protagonistas 'y DeporTV, hasta
que en el 2004 regreso al futbol mexicano, esta vez como Director Deportivo de
Monarcas Morelia bajo las 6rdenes de Alvaro Davila, cargo que ocupd por dos afos.
En el 2007 volvido a la televisora del Ajusco, convirtiéndose en la pareja de
transmisiones de Martinoli (Infobae, 2021).

De acuerdo con este ultimo, durante un viaje cubriendo a la Seleccion Mexicana en
ese 2007 surgio el ahora famoso apodo de Garcia, “Doctor”. En una conversacion,
Garcia estaba explicando cuestiones legales de su vida personal, por lo que el
comentarista lo llamé “doctor en derecho” (GOAL, 2021).
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Luis Roberto Alves “Zague”

Mejor conocido como “Zague” o “Zaguinho”. Es hijo de Jose Alves, reconocido
jugador de Brasil nombrado como “El Lobo Solitario”, que llegd a México para
participar con el Club América.

La familia de “Zague” volvié a Brasil cuando él tenia tres afios. En un inicio estuvo
interesado por la Formula 1, pero por influencia de su padre decidié probar suerte
en el futbol, y fue jugador de las fuerzas basicas del Sport Club Corinthians hasta
los 17 afios. En medio de la preparacion de la Seleccién Mexicana para la Copa del
Mundo de 1986, la directiva del América viajo a Brasil para ficharlo; debuté con el
primer equipo de las Aguilas en noviembre de 1985.

La carrera profesional de “Zague” fue longeva. Permanecié como jugador del
América hasta 1996; en ese ano y en 1997 paso tiempo en las filas del Atlante,
regreso a las Aguilas y después volvié a los Potros de Hierro. Sus ultimos tres afios
como profesional (2000-2003) fueron con el Club Necaxa, participando en mas de
100 juegos con los Rayos, incluyendo la final del torneo Verano 2002 en la que
enfrentd al América, perdiendo tres a dos en el marcador global.

“Zague” es considerado como una leyenda del americanismo. Disputé mas de 400
partidos oficiales con el club, marcando 162 goles en la liga mexicana, y 192 en
todas las competencias; esas estadisticas lo hacen el goleador histérico del equipo.
Su partido de despedida fue el 2 de octubre del 2003, en el marco de los festejos
por el aniversario nimero 87 del América. Las Aguilas jugaron un partido amistoso
contra el Futbol Club Barcelona de Espana en el Estadio Azteca; “Zague” estuvo en
el campo hasta los seis minutos del segundo tiempo, y recibié un homenaje por
parte de la directiva (MedioTiempo, 2003).

Como futbolista de la Seleccion Mexicana tuvo destacadas participaciones. Ademas
de su recordada actuacion de 11 goles contra Martinica en la Copa Oro de 1993,
representd al Tricolor en 84 partidos, marcando 30 goles, y fue mundialista en la
Copa del Mundo de Estados Unidos 1994.

Al retirarse, “Zague” incursion6 hacia la administraciéon deportiva. En el 2004 fue
Director Deportivo del América, posicion en la que permanecio seis meses, ya que
fue enviado a trabajar con las fuerzas basicas del equipo en los Estados Unidos.
Después de esa experiencia comenzd su carrera como comunicador en Televisa
Deportes, donde participd en varios programas como analista (Toledo, 2018).
Regreso a la administracion del América en julio del 2011, cuando fue nombrado
Vicepresidente Deportivo. Sin embargo, su segunda estancia también fue corta, ya
que la nueva directiva del equipo nombrd a Ricardo Pelaez como presidente de la
institucion en diciembre (MedioTiempo, 2011).
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Tras salir del América, “Zague” fue invitado por José Ramén Fernandez para unirse
a ESPN. En la cadena deportiva aparecié en programas importantes como Futbol
Picante y Los Capitanes, trabajando para “El lider mundial en deportes” por cinco
afos; su participacion en la cobertura de la Copa del Mundo de Rusia 2018 generd
problemas con la empresa y su eventual salida en diciembre del 2017. En enero del
2018, “Zague” llegd a Televisidn Azteca, siendo presentado en una emision en vivo
de Los Protagonistas por Martinoli, Garcia y Campos (Martinez Mont, 2018; Los
Protagonistas, 2018).

Jorge Campos Navarrete

Recordado por sus coloridos vestuarios y su agresivo estilo de juego como portero,
Campos llegé a ser considerado como el tercer mejor guardameta del mundo por la
Federacion Internacional de Historia y Estadistica de Futbol (IFFHS, por sus siglas
en inglés), en 1993 (Pasion Futbol, 2019).

Originario de Acapulco, “El Brody” tuvo sus inicios en el futbol profesional como
parte de los equipos juveniles del Club Universidad Nacional. Debut6 en el primer
equipo en 1988, pero el arquero titular de los universitarios era Adolfo Rios. Para
tener mas tiempo en la cancha, pidié que fuera colocado como centro delantero,
anotando 14 veces en su primera temporada. Para 1992, Campos ya era el portero
indiscutible de los Pumas.

A pesar de sus éxitos con los universitarios, Campos pasd por varios equipos
durante los noventas. En 1995 jugo con el Atlante, y un afio después se convirtié en
la primera estrella extranjera de la nueva liga de futbol de los Estados Unidos, la
MLS; en la Unién Americana vistio los colores de Los Angeles Galaxy y el Chicago
Fire. En 1997 tuvo una estancia fugaz con Cruz Azul, donde fue usado como
delantero y suplente de Oscar “Conejo” Pérez, para regresar a los Pumas en 1998.

Igualmente, los ultimos afos profesionales de Campos trascurrieron en muchos
clubes. Fue miembro de los Tigres de la UANL durante la primera mitad del afio
2000, tuvo una segunda etapa con el Atlante y en el 2001 volvié a los Pumas.
Después del torneo de Verano 2002 disputdé dos temporadas con el Puebla,
retirandose en enero del 2004.

Campos también fue un futbolista muy importante como seleccionado mexicano.
Debuté con el combinado nacional en noviembre de 1992, y llego a jugar 129
partidos con la camiseta del Tricolor. Asistiéo a tres Mundiales, siendo el arquero
titular en Estados Unidos 1994 y Francia 1998, y suplente en Corea-Japon 2002;
igualmente formo parte del equipo campedn de la Copa Confederaciones en 1999.
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Después de colgar los guantes, “El Brody” siguié muy cerca del futbol. Fue auxiliar
de Ricardo Antonio La Volpe durante su etapa como director técnico de la Seleccion
Mexicana, llegando hasta los octavos de final de la Copa del Mundo de Alemania
2006. Al terminar la estancia del entrenador argentino en el Tricolor, Campos llegd
a Television Azteca.

Durante las transmisiones de futbol tiene un rol cémico: es el objetivo de los
comentarios satiricos de los otros tres comentaristas, suele opinar sobre las
atajadas de los porteros y sus intervenciones son contadas a manera de récord
personal. Ademas, el equipo de Azteca Deportes suele eludirse al portero como
“George Fields” —su nombre en inglés--, o como "Inmortal”, ya que es miembro del
Salén de la Fama del Futbol Internacional.

-Enviados especiales/corresponsales y reporteros de cancha

El periodista que trabaja el rol del enviado especial o corresponsal se desplaza a
los lugares de interés para realizar una cobertura. Funciona como los ojos y oidos
de su cadena, a manera de fuente principal. Desde un punto de vista editorial, los
contenidos creados por este periodista agregan confiabilidad al medio de
comunicacion, ya que son actualizaciones oportunas. Por esto, entre todas sus
responsabilidades debe mandar informacion destacada de su cobertura; estas
participaciones pueden ser tomadas a tiempo real o por medio de capsulas
grabadas.

En el periodismo deportivo, la tarea del enviado especial tiene multiples variantes.
Ademas de seguir las novedades del evento durante toda su duracion, viaja con un
equipo participante que le es asignado y contribuye en las transmisiones como un
reportero a nivel de cancha. Este papel le permite convivir de primera mano con los
futbolistas y miembros del cuerpo técnico mientras se desarrolla el partido, por lo
que debe realizar informes pertinentes a lo que ocurre en el encuentro, como
cambios o lesiones. Por otro lado, también pueden hacer menciones publicitarias
en cualquier momento de la cobertura.

De manera simple, Alcoba Lépez menciona que la labor de los periodistas enviados
especiales a los eventos deportivos consiste en “presenciar la competicion, informar
de ella al medio antes, durante y después de su conclusién” (2005: 101).
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Carlos Luis Guerrero Gallegos

Mejor conocido como “El Warrior”, es periodista y narrador deportivo. A los 6 afos
se mudo con su familia a Irapuato, Guanajuato.

Comenzé su carrera en los medios a temprana edad. Hizo su primera transmision
televisisa en una estacion local llamada Telecable del Centro, cuando tenia 16 afios.
Estudi6 Comunicacion en la Universidad La Salle del Bajio, y después entré a
trabajar en Radio y Television de Guanajuato, donde colaboré en noticieros y
programas deportivos.

En 1998, Guerrero consiguidé entrar a Televisién Azteca del Bajio. Ese fue el gran
paso en su trayectoria periodistica, ya que dos afos después fue colocado como
corresponsal de Los Protagonistas para esa region. En el 2002 cubrié el Mundial de
Corea-Japon 2002, su primer gran evento deportivo con la televisora. A partir de
ese evento ha sido parte importante de las coberturas de Azteca Deportes; algunos
eventos a los que ha asistido son los Juegos Olimpicos de Atenas 2004 y Beijing
2008, asi como cinco Copas del Mundo consecutivas.

Las aportaciones del “Warrior” en la cadena no se limitan a Azteca Deportes. En el
2021, Guerrero incursion6 como conductor en el reality show Survivor México;
también colabora para la seccion deportiva en los noticieros de ADN 40.

David Medrano Félix

David Medrano ha tenido una amplia carrera en el periodismo deportivo. Originario
de Zacatecas, Medrano tuvo su primer experiencia en los medios de comunicacion
en 1983 a través de laradio. En 1995 entr6 a TV Azteca, destacando como reportero
para Los Protagonistas y DeporTV, ademas de ser participante en las mesas de
estos programas.

Ademas de sus presentaciones en los programas de Azteca Deportes, Medrano
tiene mas espacios en medios. Es colaborador semanal del periddico Récord y
participa en radio en la estacidon Frecuencia Deportiva 1340 AM.
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-Otros colaboradores

Ademas del equipo de pantalla de Azteca Deportes, otras personalidades de la
empresa participaron en la cobertura de la Copa Oro.

Antonio Verénico Rosique Cedillo

Conductor y periodista. Entre 1993 y 1997 estudidé comunicacién en Instituto
Tecnoldgico y de Estudios Superiores Monterrey, campus Ciudad de México. A la
par de sus estudios consiguio entrar a Televisidn Azteca, siendo encargado de la
seccion deportiva del noticiero Hechos de Javier Alatorre. Su primer gran cobertura
deportiva fueron los Juegos Olimpicos de Atenas 2004, convirtiéendose en un
colaborador frecuente de Azteca Deportes, especificamente para futbol.

En el 2017, Rosique fue el conductor de la temporada inaugural del programa de
competencias deportivas Exatlon. El éxito de este concepto ha generado la
produccion de seis temporadas, todas con Rosique en el papel de conductor.

Inés Sainz Gallo

Presentadora de television y periodista. Después de estudiar leyes y administracion
deportiva en la Universidad del Valle de México Querétaro, intentd una carrera en
el modelaje, grabando anuncios para marcas como Bacardi y Telcel.

En el 2001 fue contratada por TV Azteca para conducir el programa Deportips, y al
afo siguiente ya se encontraba en la cobertura de grandes eventos deportivos como
el Super Tazon XXXVI y la Copa del Mundo de Corea-Japén 2002.

La comedia y el humor se han convertido en elementos fundamentales en las
transmisiones de Azteca Deportes. Asimismo, la presencia de varios comentaristas
le da forma a la percepcién del debate y la polifonia alrededor de la crénica
deportiva. Esta pluralidad de fuentes hace que fluya el mensaje en la puesta en
escena, creando dinamicas narrativas.
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2.8. Programacion cotidiana deportiva (Los Protagonistas y DeporTV)

Los dos programas insignias de Azteca Deportes son Los Protagonistas'y DeporTV.
A lo largo de la puesta en escena de la Copa Oro 2019, estos espacios sirvieron
para difundir todos los contenidos creados por la produccion enfocados a la
Seleccion Mexicana, y en menor medida al torneo de CONCACAF y a la Copa
América. Como se ha mencionado a lo largo de este trabajo, esta versién de Los
Protagonistas llevo el nombre Los Protagonistas del Verano, siendo considerada
por la empresa como el programa estelar de la cobertura.

La historia de ambos programas se remonta mucho antes de la creacién de TV
Azteca. DeporTV naci6 de las mentes de José Ramdn Fernandez y el productor
Luis de Llano Palmer; su primera emision fue en enero de 1974 para el Canal 13 de
la Corporacién Mexicana de Radio y Televisién, que en 1983 se convirtié en
Imevisiéon. Fernandez fue el conductor estrella de este programa hasta su despido
de Azteca en el 2006. Al grupo de colaboradores se le fue sumando una
combinacioén de periodistas y futbolistas retirados, entre los que destacaban Raul
Orvananos, Carlos Albert, Francisco Javier Gonzéalez, Roberto Gémez Junco y
muchos mas.

Desde mayo del 2015, DeporTV ha pasado por muchas transformaciones en su
formato. Después de ser transmitido por 41 afios consecutivos en Canal 13, el show
fue trasladado a la sefal de Azteca 7, siendo reemplazado por Los Protagonistas
un afo después. En el 2017, la emision resurgioé con el nombre de Cambio de Juego
DeporTV, con la conduccion de Christian Martinoli, Luis Garcia y Tania Rincon. Para
febrero del 2018, durante el contexto de la cobertura del Mundial de Rusia 2018, fue
presentado como un segmento del programa de variedades Mercado Azteca.

Los Protagonistas también tienen una historia muy amplia en la television deportiva
del pais. Este concepto de noticiario deportivo fue concebido en la cobertura que
preparo Imevision para el Mundial de México 1986. El equipo de pantalla original
incluia a José Ramén Fernandez, Raul Orvafianos, Carlos Albert y colaboradores,
entre periodistas y exjugadores.

Cuando Imevision se transformé en Television Azteca, el programa se quedé en la
parrilla de contenidos deportivos. El cambio mas importante fue en el formato de las
emisiones, ya que existieron dos ediciones del show: una en la tarde bajo el nombre
Los Protagonistas En Vivo, y una nocturna titulada Los Protagonistas de la Noche.
Los cambios en la escenografia, las secciones y dinamica del programa eran
bastante comunes, en especial con las coberturas de Juegos Olimpicos y Copas
del Mundo cada dos afnos.
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Se debe destacar que Los Protagonistas fue uno de los primeros espacios
deportivos que dedicaron segmentos humoristicos en su produccion. A través de
comediantes como Andrés Bustamante o Victor Trujillo, se presentaban distintos
personajes como “Ponchito” o “Brozo”, que interactuaban abiertamente con los
periodistas comentando sobre los temas deportivos del dia y protagonizando
capsulas enteramente comicas.

En el 2007, después de la salida de José Ramdn Fernéndez de TV Azteca, el
programa entré en una reestructuracion. La edicion de la tarde fue eliminada,
quedando Los Protagonistas de la Noche como la unica emision, que continué de
manera ininterrumpida hasta agosto del 2014, cuando su horario fue designado para
una nueva programacion dedicada a telenovelas del extranjero.

Para realizar este analisis, se consiguieron videos y fragmentos de los contenidos
que fueron producidos por Azteca Deportes para Los Protagonistas del Verano y
DeporTV. Estos testimonios incluyen segmentos y la emision completa de fueron
obtenidos de la cuenta oficial de Azteca Deportes en YouTube; las grabaciones se
encuentran en orden cronolégico de acuerdo a su fecha de publicacion en el canal.

-AMOR DE VERANO | El Verano es DEPORTYV, Antonio Rosique e Inés Sainz con
la mejor previa (publicado el 24 de mayo de 2019)

Descripcién del contenido:

Este promocional de 20 segundos presenta a la audiencia la propuesta de DeporTV
de cara a la Copa Oro 2019.

Analisis del contenido:

Este anuncio fue disefiado para mostrar la propuesta de DeporTV en el marco de la
cobertura de la Copa Oro 2019. El programa estaria conducido por Antonio Rosique
e Inés Sainz, que ademas serian acompafnados por un “grupo de colaboradores”.
Las imagenes del spot presentan a Jorge Campos, Carlos Guerrero, David
Medrano, Gerardo Vazquez de Leodn y otro conductor al que no se le ve el rostro,
ya que trae una cabeza gigante de Javier Hernandez frente a él.

Enseguida, el anuncio procede a enunciar los segmentos preparados para el
programa. El show tendria una variedad de segmentos informativos enfocados al
Tricolor, como enlaces en vivo a “los escenarios deportivos” donde se encontraba
jugando la Seleccién Mexicana y analisis con tecnologia de las mejores jugadas;
también se revelaron segmentos de entretenimiento como la “maquina de suefios”.
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-AMOR VERANO | Viviras un Verano espectacular con el toque de Fut Azteca
(publicado el 24 de mayo de 2019)

Descripcién del contenido:

En este video de un minuto, el equipo de TV Azteca Deportes presenta toda la barra
de programas, conductores e invitados que participarian en la cobertura de la Copa
Oro 2019, asi como de la Copa América. La presentacion de la barra de
programacion de la cadena se intercala con algunas repeticiones de jugadas del
equipo mexicano en torneos anteriores de la Copa Oro.

Analisis del contenido:

El anuncio promete que Azteca Deportes tendra una gran cobertura deportiva
durante el verano, al “toque y estilo” de la televisora del Ajusco. En total, 24 dias de
transmisiones con 21 partidos emitidos por la pantalla de TV Azteca: 13 de Copa
América y ocho de Copa Oro.

Enseguida, se ve una repeticion del gol de Andrés Guardado en la final de la Copa
Oro 2015, en contra de Jamaica, con la narracion de Martinoli. Esa jugada sirve
para introducir al gran regreso de DeporTV, espacio conducido por Antonio Rosique
e Inés Sainz, que acompafiados por un grupo de colaboradores, se encargaran de
toda la informacion antes de los partidos. Esta parte del video tiene un discurso
bastante similar al primer anuncio del programa titulado “AMOR DE VERANO | El
Verano es DEPORTYV, Antonio Rosique e Inés Sainz con la mejor previa”, por lo que
esta presente una reiteracion de la linea narrativa del programa.

El promocional continua con la presentacion de Los Protagonistas, que estaran
ocupando el horario nocturno. Catalogado como el “programa estelar”, el punto mas
importante de esta mencion son los miembros del equipo de Azteca Deportes que
apareceran en el programa: Luis Garcia, Christian Martinoli, “Zague” y Campos,
acompanados con un gran grupo de comentaristas. Estas resaltan las nociones de
notoriedad y pluralidad que deben formar parte de los enunciadores de la cronica
deportiva.

Para finalizar, el spot asegura que Los Protagonistas de Verano se encargaran de
“repasar lo mas importante de la jornada, con el sello de la casa”. Esta es la segunda
mencidén de este concepto dentro de los promocionales de “Amor de Verano”,
dejando en claro la linea narrativa del programa respecto a la puesta en escena de
la Copa Oro: lo mas importante es la forma en la que se puede entretener a la
audiencia de Azteca Deportes a través de la Seleccion Mexicana y el torneo. Para
eso se recurre al humory a la diversién como el “sello de la casa”, ya que el discurso
de la cronica deportiva es informativo-narrativo, no argumentativo.
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-AMOR DE VERANO | Los Protagonistas del Verano, jProximamente! (publicado
el 24 de mayo de 2019)

Descripcién del contenido:

Este promocional fue dedicado a presentar la puesta en escena de Los
Protagonistas del Verano, destacando al equipo de pantalla de Azteca Deportes y
los invitados especiales. Asimismo, se hizo énfasis en que el discurso narrativo del
programa estara enfocado a los hechos deportivos del dia, con toques de
entretenimiento y diversion.

Analisis del contenido:

Desde las primeras lineas de la narracion, el anuncio promete que las noches del
verano de 2019 seran muy diferentes. Este programa seria conducido por Martinoli,
Garcia y “Zague” —no6tese que no hay mencion alguna a Jorge Campos--. El spot
remarca que los comentaristas principales de Azteca Deportes seran acompafados
por “grandes amigos que se unen al equipo”, con el objetivo de “analizar y divertirnos
con lo mas destacado del dia”. El primer personaje anunciado fue Jorge Valdano,
exjugador de futbol argentino que ha destacado como comentarista y escritor.

En segundo lugar, se ensefio a miembros de la seccidén de entretenimiento de la
empresa del Ajusco. Primero se presentdé Tania Rincén, conductora de TV Azteca
que ha aparecido en programas como Top Ten, La Isla: el reality y como estelar de
Venga la Alegria; Carlos Alberto Pérez Ibarra --comediante conocido como “El Capi”
--, responsable del show nocturno La Resolana (que originalmente se exhibié como
un segmento de Venga la Alegria), y por ultimo a Sergio Sepulveda, conductor
famoso por ser el titular del programa de curiosidades Dificil De Creer.

Después de las celebridades de TV Azteca, el anuncio presentd a dos influencers:
Arturo Islas, dedicado a dar conferencias sobre el medio ambiente, y Matias Race,
que en su perfil de Twitter se describe como ilusionista y conferencista.

Para finalizar el anuncio, la voz en off asegura que Los Protagonistas del Verano
seran “un programa a nuestro estilo, con el sello de la casa, como lo son Los
Protagonistas”. De nueva cuenta, hay una repeticidén de la linea narrativa que estaria
manejando la cobertura de Azteca Deportes sobre la Seleccion Mexicana y la Copa
Oro 2019: el humor y la diversion son el enfoque principal de los contenidos de Los
Protagonistas del Verano, porque la linea del discurso de la crénica deportiva de
Azteca Deportes es meramente narrativa e informativa.
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2.9. Programacién deportiva especial (menciones, insertos, entrevistas,
reportajes, historias de vidas)

Ademas de las secciones de informacion futbolistica que aparecieron en Los
Protagonistas del Verano y DeporTV, hubo una programacion deportiva especial
durante la cobertura de la Copa Oro 2019. Algunos de los contenidos que presentd
la televisora del Ajusco para alejarse del analisis deportivo fueron anuncios donde
se presentaron la identidad visual y narrativa de “Amor De Verano”, menciones a
patrocinadores, entrevistas y capsulas conducidas por Carlos Guerrero y David
Medrano, asi como segmentos donde participaron personalidades de TV Azteca,
enfocandose en el plano de la comedia y entretenimiento para la puesta en escena.

Al igual que en el subtema anterior, se rescataron videos de la cuenta oficial de
Azteca Deportes en YouTube. Los fragmentos estan acomodados por orden
cronoldgico, a partir de la fecha en la que se subio el programa al canal de YouTube.
El estudio incluye una breve descripcion y un analisis extenso de los metrajes
producidos por la televisora.

-FUT AZTECA | AMOR DE VERANO PROMO, publicado el 19 de mayo de 2019.
Descripcién del contenido:

Este video fue el primero de la campafa de TV Azteca Deportes para la Copa Oro
del 2019, “Amor de Verano”. El video presenta imagenes de desesperacion y
tristeza de aficionados de la Seleccibn Mexicana, acompafiadas por varios
futbolistas del Tricolor en un estudio. Estas reproducciones se muestran con una
narracion de Antonio Rosique, quién destaca los sentimientos generados por el
equipo nacional, en especial el amor y la esperanza.

Analisis del contenido:
Analisis del contenido:

En primer lugar, las grabaciones de los fanaticos y futbolistas mostradas en el
anuncio son de dos partidos recientes en la historia de la seleccion: la derrota dos
goles a uno (2-1) contra los Paises Bajos en la ronda de octavos de final de la Copa
Mundial de la FIFA Brasil 2014, y la histérica goleada de siete a cero (7-0)
enfrentando a Chile en la fase de cuartos de final de la Copa América Centenario
2016. Los seguidores mexicanos se ven llorando, tristes e incrédulos.
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En medio de estas imagenes, aparecen los jugadores del Tricolor. En archivo, se
ve a Guillermo Ochoa desesperado y resignado en el partido contra Chile, ademas
de una caida de Héctor Moreno durante una anotacién del equipo rival. Después,
ya en un estudio profesional con fondo blanco y vestidos con el uniforme completo
del equipo, aparecen Miguel Layun e Hirving Lozano realizando gestos de
frustracion ante la camara. Ambos futbolistas se perdieron la Copa Oro por lesién.

En esta parte, el discurso cambia radicalmente. La narracién de Rosique deja de
lado los fracasos del conjunto mexicano reflejados en estas imagenes, para
asegurar que, aunque no es nada facil, el amor al Tricolor “es inevitable, es ciego e
incondicional”. Esta ultima palabra tiene una carga simbdlica importante para el
equipo mexicano, ya que como se menciond en el apartado 2.4 del capitulo 2, La
interaccion con los medios, “Incondicionales” es el nombre que le ha otorgado las
redes sociales oficiales de la Seleccion Mexicana a todos sus aficionados.

La voz de Rosique asegura que cada vez que parece que la pasion y el amor por la
selecciébn va a morir, esta renace con mas fuerza. Las grabaciones de los
aficionados reflejan gritos de euforia y emocidn, a la par que se intercalan con una
anotacién de Henry Martin en un partido amistoso contra Costa Rica en octubre del
2018. En el estudio, Raul Jiménez, Andrés Guardado y Carlos Salcedo han
sustituido a Layun y Lozano, para gritar frente a la camara y en el caso de Guardado,
realizar su clasica celebracion.

El mensaje del equipo de Azteca Deportes en este promocional es que, al igual que
los aficionados y los mismos jugadores, ellos también se emocionan, apoyan y
creen en el equipo mexicano, sin importar las circunstancias a las que se enfrenta
el Tricolor. La televisora y toda la produccién de la cobertura creen en la Seleccion
Mexicana.

-Seleccion Azteca | Entrevista con Andrés Guardado (publicado el 4 de junio de
2019)

Descripcién del contenido:

En este video de 11 minutos, Carlos Guerrero y David Medrano realizan una
entrevista a Andrés Guardado en la concentracion del equipo mexicano.

Analisis del contenido:

En primer lugar, Guardado destaca la ilusion de todos los futbolistas que componen
el grupo, y afirma que para el Tricolor es una obligacion salir campedn de la Copa
Oro.

70



En esta linea, el jugador del Real Betis de Espafia manifiesta que el equipo esta
muy consciente de las expectativas del equipo mexicano. Guardado considera que
la Copa Oro es un torneo donde México tiene mucho que perder, pero al mismo
tiempo, es el espacio donde deben demostrar su superioridad y prestigio ante la
CONCACAF.

Estas declaraciones hacen eco de la linea narrativa de la televisora alrededor del
torneo, que ha servido para destacar y engrandecer el nivel Tricolor frente a sus
rivales del area. Como se ha mencionado, México es el gran favorito de la Copa Oro
y no salir campedn es un fracaso. Por otro lado, el centrocampista asegura que
mientras lo sigan tomando en cuenta y sus piernas funcionen, continuara jugando
para el equipo mexicano.

Otras de las preguntas que Guerrero y Medrano le hicieron a Guardado tocaron
variados temas futbolisticos. Algunos de los cuestionamientos fueron sobre los
lideres morales de este equipo, el trato con los jovenes, los entrenadores que lo han
marcado como futbolista del Tricolor y el desgaste que acarrea ser jugador de la
Seleccion Mexicana.

-Video Amor De Verano Fut Azteca (publicado el 14 de junio de 2019)
Descripcién del contenido:

Este es el video musical oficial de la puesta en escena de “Amor de Verano”. La
grabacion incluye un “performance” de la cancion, donde los miembros de Percance
conviven con las personalidades de Televisidén Azteca en las oficinas centrales de
la empresa en el Ajusco; al mismo tiempo que bailan, juegan y se divierten al ritmo
de la cancion en un estudio ambientado con una escenografia que se asemeja a
una zona playera o tropical.

Analisis del contenido:

El tema musical de “Amor de Verano” es una nueva version de la cancion “La Banda
mas fiestera”, en la que Percance colabor¢ al lado de Los Auténticos Decadentes.
El ritmo, la melodia, y los tiempos son los mismos, con cambios significativos a la
letra que reflejan al futbol y la cobertura de Azteca Deportes.

Percance se presenta como “la banda mas fiestera”, lo que sigue con la teméatica de
los promocionales y videos anteriores, donde se establece a la cobertura de Azteca
Deportes como divertida y cémica, que representa “el sello de la casa”. El tono de
la cancidén esta inspirado en la cumbia sonidera, ritmo basado en los grupos
argentinos de cumbia villera, con melodias que mezclan teclados, percusiones,
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guitarras y trompetas. Asimismo, el coro que incluye la frase “veni veni, veni y canta
conmigo” tiene un claro acento argentino, y el estilo del cantico es muy similar al de
los grupos de barras bravas de ese pais.

Las frases que componen la letra de la cancion reflejan la filosofia de la cobertura
de Azteca Deportes. Lineas como “mezclamos reggae con el merengue y el futbol”,
“‘quién nos aguanta la energia/viendo partidos todo el dia” y “llego el verano, que
comience el vacilon” aluden al “sello de la casa” de TV Azteca Deportes, donde el
humor y la diversion son los factores principales de todo el trabajo. El estilo y la idea
de “Amor de Verano” se presenta en la linea “nos gusta el verano, hablar de copas
y de buen futbol”.

Del mismo modo, la letra de la melodia también menciona la superioridad de Azteca
Deportes frente a la competencia y a la relacion que aspira a tener la cobertura con
su audiencia. La letra “con los mejores comentaristas” es una clara alusién al equipo
de pantalla de la cadena, y esta seguida por la frase “en Fut Azteca es donde lo vive
la aficion”.

Los miembros del equipo de trabajo de Azteca Deportes que aparecen en el video
musical son Christian Martinoli, Luis Garcia, Luis Roberto Alves “Zague”, David
Medrano e Inés Sainz. Algunos de los conductores realizaron actos a lo largo de la
grabacion, como Jorge Campos —que aparece tocando una bateria--, Antonio
Rosique —con lentes de sol y un saxoféon de juguete-- y Carlos Guerrero —bailando
sugerentemente a la camara--. Otras personalidades de la empresa como “El Capi”,
Sergio Sepulveda y Tania Rincdn también tuvieron espacio en el video musical.

La cancién fue usada como el tema de entrada y de salida de todos los programas
de “Amor de Verano”, incluyendo en las transmisiones de los partidos de la
Seleccion Mexicana

- jLa Seleccién Azteca inicia su aventura en la Copa Oro! (transmitido en vivo el 15
de junio del 2019)
Descripcién del contenido:

En este video de siete minutos, Carlos Guerrero, David Medrano y Jorge Campos
se encuentran en la cancha del estadio Rose Bowl de Pasadena, en Los Angeles,
California, en la previa del primer partido de México en la Copa Oro, donde enfrentd
a Cuba.
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Analisis del contenido:

La interaccion de los tres presentadores y su manejo de la informacion en esta
previa es un muy buen ejemplo de la dinamica narrativa de Azteca Deportes
respecto a la puesta en escena de la Copa Oro, con un mayor énfasis en la comedia
generada por el equipo de pantalla que en las noticias del combinado mexicano o
el torneo.

Al inicio, Medrano y el “Warrior” aseguran que el Rose Bowl es como “otra casa de
Jorge Campos”, mencionando que la gran aficion mexicana que llené el estadio “le
quiere, le baila, le grita y le aplaude”. El exportero agradece la invitacion de los
reporteros de cancha, ya que le habia tocado convivir con “insoportables”, en clara
mencion a la tercia de Martinoli, Garcia y “Zague”. Tras ser cuestionado por
Medrano respecto a su carrera en el futbol de los Estados Unidos, Campos contesta
que, en este estadio, ademas de cobrar y de jugar por amor al futbol, se divirtié y
disfruto mucho con la escuadra de Los Angeles Galaxy.

Antes de entrar a los comentarios iniciales, Medrano se refiere al primer partido del
torneo entre Canada y Martinica como “el preliminar”. Este concepto es usado en
eventos de deportes de combate como el box, la lucha libre o las artes marciales
mixtas para referirse a los combates que preceden el evento estelar; el comentario
genero la risa de Campos.

Algunos de los temas referentes al equipo mexicano que tocaron los tres
presentadores fueron:

‘La llegada de Uriel Antuna al equipo mexicano. Medrano y Guerrero consideran
que esto es una sorpresa, ya que era para ellos era un “jugador a prueba” que no
estaba contemplado por Gerardo Martino.

-El once titular para enfrentar a Cuba. A pesar de algunas dudas que tienen los tres
comentaristas con la disponibilidad del plantel --como la aparicion de Diego Reyes
como jugador titular en el mediocampo--, concluyen en que el entrenador argentino
sabe lo que hace.

Después de la publicidad de Voltaren, los tres miembros de Azteca Deportes
coinciden que, sin importar las circunstancias en las que se encuentra el equipo
mexicano, la diferencia entre el Tricolor y todas las selecciones rivales de la Copa
Oro es abismal, por lo que México esta obligado a demostrar su nivel y superioridad
desde este primer partido.
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-Los Protagonistas de Verano | Dificil de Creer en el Amor de Verano (publicado el
15 de junio de 2019)

Descripcién del contenido:

Sergio Sepulveda, conductor del programa Dificil De Creer (DDC), aparece en el
foro de Los Protagonistas del Verano para presentar la nueva temporada de DDC.

Analisis del contenido:

En este segmento, Sepulveda se une al panel de Los Protagonistas de Verano —
Martinoli, Garcia y “Zague” --, que también estan acompafiados por Tania Rincon.
Al ser presentado, el conductor de DDC pide que le aplaudan, cosa que ocurre.
Después, Martinoli se burla del nombre del programa, cambiandolo a “Dificil De
Caer”, lo que provoca la risa generalizada de la mesa.

Sepulveda procede a presentar algunos de los temas que estaran en el programa.
En sus palabras, este es un tipo de previa o de “kickoff’, término deportivo usado
para la jugada inicial de los partidos de futbol americano. Al enfocarse en las sedes
de la Copa América y la Copa Oro, DDC estaria incluyendo datos culturales,
gastrondmicos e informacion general sobre Brasil y los Estados Unidos. A la par, en
pantalla se ve una grabacion donde Sepulveda logra realizar algunas jugadas con
un balén de fatbol.

Cuando termina la presentacion de los contenidos, “Zague” le pide a Sepulveda que
“los ilumine” en DDC, provocando carcajadas de todos los presentadores.

-Amor de Verano | Entrevista con Uriel Antuna (publicado el 17 de junio del 2019)
Descripcién del contenido:

Carlos Guerrero y David Medrano entrevistan a Uriel Antuna, delantero de la
Seleccion Mexicana, en la concentraciéon del equipo.

Analisis del contenido:

Guerrero y Medrano llevan la conversacion a partir de muy buenos comentarios al
entonces jugador de Los Angeles Galaxy, aun cuando antes del partido contra Cuba
consideraban su convocatoria como una sorpresa.

Durante toda la entrevista, ambos periodistas elogian el nivel de Antuna, destacando
sus tres goles en el partido y llamandolo “el hombre gol de la Selecciéon Mexicana”.
Medrano cataloga las participaciones del delantero como “un debut sofado”;
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también menciona la versatilidad del jugador en el campo, asi como el hecho de
que es companero del conocido futbolista sueco Zlatan Ibrahimovic en el equipo de
la MLS. Otro punto de la charla referente al discurso de la televisora hace referencia
a Antuna como “El Brujo”, ya que este es el apodo que le puso Christian Martinoli
durante el partido con Cuba.

La conversacion abarca la carrera futbolistica de Antuna hasta el 2019. Algunos de
los momentos de la conversacion tocan el inicio de su trayectoria profesional con
Santos Laguna y su etapa en el futbol de Europa. Al final, los reporteros de Azteca
Deportes le desean el mayor de los éxitos con el Tricolor, esperando que pueda
llegar muy alto en su carrera.

La entrevista a Uriel Antuna resulta en un buen ejemplo de como se maneja el
discurso de TV Azteca Deportes respecto a los jugadores mexicanos. Se
engrandece al futbolista del Tricolor después de dar muy buenos partidos,
subrayando sus cualidades futbolisticas y las razones del buen momento, ignorando
completamente todo lo que se ha dicho anteriormente; esto también permite que la
linea narrativa de la cadena este creando expectativas sobre el futbolista en turno.

-AMOR DE VERANQO | La Travesia de Warrior (publicado el 23 de junio del 2019)
Descripcién del contenido:

En este video de dos minutos, Carlos Guerrero viaja de Denver, Colorado, a
Charlotte, Carolina del Norte, para cubrir el tercer partido de México en la fase de
grupos de la Copa Oro 2019, donde la seleccion enfrenté a Martinica. Este video
fue presentado durante la previa del juego.

Analisis del contenido:

En el metraje, “El Warrior” relata su travesia y las actividades que hizo antes,
durante y después de toda su estancia en la famosa “Queen City”, donde se
presenté el Tricolor. El reportero de Azteca Deportes comentd algunos datos
culturales e histéricos de los lugares donde estuvo, como el aeropuerto de Denver
y el Bank of America Stadium, el estadio de Charlotte.

Asimismo, Guerrero muestra algunas cosas que se pueden hacer en la ciudad
durante el verano, como asistir a un partido de béisbol de ligas menores; también
se incluyeron imagenes del clima y ecosistema de Charlotte. Al final, el reportero
espera que en esta ciudad pueda continuar el buen paso del Tricolor y el “Tata”
Martino. Algunas de las tomas fueron grabadas por “El Warrior” con camara en
mano; este elemento de la produccion es apodado la “Warrior-Cam”.
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-AMOR DE VERANO | Pizarrin y Pizarron (publicado el 23 de junio del 2019)
Descripcién del contenido:

En el estudio de Los Protagonistas del Verano, Christian Martinoli, Luis Garcia,
“Zague” y Jorge Campos analizan repeticiones del partido que tuvo la Seleccion
Mexicana con Martinica en la Copa Oro de 1993.

Analisis del contenido:

Las primeras imagenes de este fragmento de la previa presentan los pasos de una
oficial de transito de Charlotte en las afueras del Bank of America Stadium, que son
emulados por Campos y “Zague”.

Después, Martinoli comenta que para narrar este “partidazo”, se tiene que hacer un
“analisis digno de lo que nos espera”, por lo que es hora de “Pizarrin y Pizarréon”,
segmento conducido por Garcia y “Zague”. El nombre, ademas de ser un juego de
palabras con connotaciones sexuales, es una clara referencia al controversial video
privado que se filtré del exjugador del América.

En el tono cdmico de la seccién, Garcia le dice a “Zague” que va a terminar
arrimandole su “pizarrin”, lo que genera las risas de los cuatro comentaristas y una
respuesta del mismo nivel: “con confianza Luisito”. En seguida se muestran cuatro
repeticiones del partido entre México y Martinica; todas las repeticiones son de las
anotaciones de “Zague”, destacando las intervenciones de Campos en el desarrollo
de las jugadas.

En la cuarta repeticion, cuando se ve a “Zague” celebrando con Campos, Garcia
sobrelleva la conversaciéon. Primero grita que el delantero del América le estaba
haciendo “un bukkake” al “Brody”, haciendo referencia explicita a un acto sexual. La
expresion usada por el “Doctor” soltd risas de los otros tres; Garcia continua la
dinamica diciendo que el festejo “era un examen de anginas” y “Zague” comenta
que Campos, muy probablemente, disfruté de ese momento.

Este segmento es una muestra ejemplar de la dinamica de los cuatro comentaristas
en las transmisiones. El valor del andlisis de la cronica deportiva es nulo, ya que la
conversacion termina enfocandose principalmente en lo comico y el humor que
pueden generar las interacciones de Martinoli, Garcia, “Zague” y Campos. En este
caso concreto, la comedia termina cruzando los limites de la vulgaridad, desde el
nombre del segmento y seguido por los comentarios emitidos por el “Doctor”.
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-AMOR DE VERANO | Los Protagonistas de la victoria de la Seleccion Azteca
(publicado el 24 de junio de 2019)

Descripcién del video:

Este metraje de 46 segundos presenta fragmentos de entrevistas con Fernando
Navarro, Raul Jiménez y Uriel Antuna, después del partido de la fase de grupos
contra Martinica, que termind con victoria para el Tricolor por marcador de tres goles
a dos.

Analisis del video:

En conversacion con Carlos Guerrero, los tres futbolistas de la Seleccién Mexicana
destacan que lo mas importante fue la victoria, y que incluso pudieron haber
marcado mas goles ante un rivel que les result6 mucho mas complicado de lo
esperado. Los jugadores son emisores del discurso presentado deportivo por la
televisora, en la que se engrandecen los triunfos y las expectativas de México, sin
importar las circunstancias. Respecto a la convivencia entre los patrocinadores, el
fondo de la entrevista es una pantalla que incluye a los logotipos de los auspiciantes
oficiales del torneo y también de la CONCACAF.

-El Héroe de la noche, Paco Memo Ochoa | Presentado por Strendus (publicado el
30 de junio del 2019)

Descripcién del video:

Carlos Guerrero entrevista a Guillermo Ochoa después de la victoria de México ante
Costa Rica en penales, en los cuartos de final de la Copa Oro. El segmento esta
patrocinado por Strendus, una casa de apuestas en linea.

Analisis del video:

Para Guerrero, el arquero titular de la Seleccién Mexicana fue el héroe del partido
—tal como lo menciona el titulo del video--, después de atajar el penal que le valio el
triunfo al Tricolor. En la conversacidon, Ochoa destacé que el equipo fue fiel al estilo
de “Tata” Martino, lo que les permitié sacar el caracter para sobreponerse al arbitraje
y al rival. En su opinion, la victoria en penales fue justa, pero el partido tuvo que
haber terminado mucho antes.

Como en todas las entrevistas y conferencias oficiales del evento, vallas
publicitarias con las marcas auspiciantes se encuentran a las espaldas de Ochoa y
el “Warrior”.
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- #AmorDeVerano™ =%’ | Rumbo a la final de Copa Oro (transmitido en vivo el 4
de julio del 2019)

Descripcién del video:

Carlos Guerrero y David Medrano se encuentran en vivo, observando el
entrenamiento del equipo mexicano antes de la final de la Copa Oro. El enlace se
realizé desde las instalaciones deportivas de la Universidad de lllinois en Urbana-
Champaign.

Analisis del video:

Durante el entrenamiento, Guerrero y Medrano discuten sobre puntos relevantes de
la participacién del equipo mexicano a lo largo de la competicion. Como se plasmé
a lo largo de la cobertura, ganar el torneo es una obligacién para el Tricolor. En
opiniéon de Medrano, si México sale campedn de la Copa Oro, los partidos contra
Costa Rica y Haiti seran anecdoticos; caso contrario si pierden la final, porque seria
un fracaso importante.

Por otro lado, los reporteros de Azteca Deportes estan leyendo los comentarios que
llegaron en vivo a través de las plataformas digitales de la cadena. Después de
algunos mensajes que criticaron la actitud y el nivel de los futbolistas mexicanos,
Medrano y Guerrero salieron en defensa de los jugadores, considerando que es un
grupo que esta en buenos animos y comprometido con el proyecto de Gerardo
Martino. Ademas, el “Warrior” menciona que nunca han tenido una cobertura tan
cercana al equipo mexicano como en este torneo.

Cuando termina el enlace con el entrenamiento, se ve un segmento narrado por
Antonio Rosique, titulado “Las historias de América”. Este video trata sobre la
trayectoria de Martino como entrenador de la seleccion de Argentina; se recuerda
que el técnico perdio dos finales de Copa América con /a albiceleste, pero que ahora
tiene una nueva historia, una nueva oportunidad con la Seleccion Mexicana

La programacién de Televisibn Azteca, en todas sus divisiones se dedica a
entretener, y en menor grado a informar. Estos dos conceptos se entrelazan con la
cobertura de acontecimientos recientes, que las convierte en historias atractivas
para ratings elevados que conducen a diversos patrocinadores. Sin embargo, estos
contenidos no buscan realizar un juicio critico, objetivo 0 argumentativo de los temas
y hechos cotidianos que se proyectan en las pantallas. La prioridad es la cantidad,
no la calidad de la produccién.
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Ademas, los espacios creados por Azteca para sus tres sefiales a nivel nacional son
distribuidos por las estaciones locales y después en internet. Esta difusion masiva
los convierte en un tipo de multiplataforma; la televisora del Ajusco se hace mas
visible, llegando a millones de espectadores en México, pero también en multiples
regiones del continente.

Por estos factores, los juegos de la Seleccion Mexicana representan uno de los
espacios mas importantes que tiene Television Azteca para llegar a audiencias y
patrocinadores. Un evento importante como la Copa Oro, con un mes de duracion,
abre las puertas a una megaproduccién de programas y segmentos que combinan
el deporte con el entretenimiento; estos contenidos terminan por ocupar espacios
en todos los canales de la televisora, involucrando al equipo de Azteca Deportes
con mas elementos de Azteca. Los mismos jugadores se convierten en portavoces
de la cadena al aparecer en su pantalla, desde anuncios hasta entrevistas.

Indudablemente, seis partidos del equipo mexicano en una competicion oficial, que
ademas se realiza en los Estados Unidos, se convierten en una oportunidad de
negocios muy importante para todos los frentes de TV Azteca. Son megaeventos,
que al encajar perfectamente en la vision comercial de la televisora, se convierten
en superproducciones.
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3. El analisis de la cronica

Dentro de la crénica deportiva de los partidos de la Seleccidon Mexicana de la Copa
Oro 2019 transmitidos por TV Azteca Deportes, la emision de los juegos contd con
multiples segmentos puntuales en la dinamica de la puesta en escena. Para el
analisis de la narrativa alrededor del Tricolor, se va a tomar fragmentos de los tres
momentos de la cobertura puntual de los partidos: la previa, el partido y pospartido,
en el que se ubicaran a los elementos distintivos de la construccion discursiva, que
son el inicio, la narracién, la descripcion, la argumentacion, la interaccion discursiva,
las inserciones publicitarias y las omisiones.

Al estar en el estadio (0 en eventos mas recientes por la pandemia del COVID-19,
en un estudio), todo el equipo de Azteca Deportes ejerce en el papel del testigo.
Martinoli y compania construyen un discurso en forma de crénica deportiva subjetiva
y plural, en la que se le da muchisimo peso a la interaccion del equipo de
comentaristas y su construccion de los eventos del partido de la Seleccion
Mexicana.

En este sentido, el analisis se realizé a través de videos obtenidos de la cuenta
oficial de YouTube de Azteca Deportes, y de otros usuarios. Estos metrajes incluyen
los comentarios iniciales antes del comienzo del juego, resumenes con las jugadas
mas destacadas y entrevistas realizadas por Carlos Guerrero y David Medrano
después de los encuentros. El motivo de este fundamento se debe a las repeticiones
completas de los seis partidos de México en el torneo, que desafortunadamente no
se encuentran disponibles en su totalidad.

Hay un discurso narrativo enfocado a los futbolistas mexicanos que forman parte
del equipo. La discusién y la apreciacién por parte del equipo de produccion de
Azteca Deportes cambia de partido en partido, siguiendo la participacion del Tricolor
a lo largo del torneo. La revisién de los contenidos enfocados tiene la intencion de
encontrar frases clave y patrones dentro de las dinamicas del equipo de produccion
de Azteca Deportes. Como se menciond en el subtema 1.2 del capitulo uno, E/
discurso narrativo, hay multiples recursos linguisticos que forman parte del estilo de
la cronica de la televisora que destacan el humor y el entretenimiento. Los recursos
que se mencionaron en este subtema fueron la opinion, apreciacion, parodia y
satira; cuando sean ubicados dentro del discurso narrativo del equipo de Azteca
Deportes, van a sefalarse dentro de su segmento correspondiente.
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tv azteca
deportes

COPA ORO MERICO CAMPEON

AZTECADEPORTES.COM

COMPARTIMOSLAEMOCIOD

Adaptado de #LoMejorDeAztecaDeportes2019 [Fotografia], por Los
Protagonistas, 2020, Facebook.

3.1. El inicio

El inicio de la transmision de los partidos de la Seleccién Mexicana puede ser
considerado el primer gran momento de la cobertura de Azteca Deportes. La
tematica de la puesta en escena se basaba en mostrar el ambiente dentro del
estadio, a través de distintos recursos en la produccion.

La introduccién de las transmisiones de los partidos de la Seleccion Mexicana en
Azteca Deportes, durante toda su participacion en la Copa Oro 2019, tuvo una
estructura de produccion marcada, con variados elementos distintivos que
conjuntaron el inicio de las emisiones de los seis partidos: la introduccion televisiva,
comentarios iniciales en torno a la actualidad del equipo mexicano, el rival y la
atmosfera del estadio, menciones publicitarias y por ultimo, las alineaciones y los
himnos nacionales.
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El primer elemento del inicio de la intro televisiva es una cortinilla con el titulo Fut
Azteca, que incluy? la frase “Fut Azteca. Compartimos la emocion.” con la narracion
de Christian Martinoli. Tal como se indico en el subtema 3.4 del tercer capitulo, el
video musical del grupo Percance sirvio como el tema de entrada de todos los
contenidos producidos por TV Azteca para el torneo, incluyendo los partidos de
México; al terminar el video musical aparecié en pantalla el logotipo del “Amor de
Verano”. Para finalizar la presentacion, aparecieron imagenes en vivo dentro del
estadio donde estaria jugando México, y estas tomas fueron acompafadas de
musicalizacién y efectos en 3D para las banderas y nombres de los equipos, asi
como la ciudad sede. Estos recursos visuales se generaron en tonos de azul, oro y
negro, que también se usaron para los graficos donde aparecian los nombres de los
comentaristas de Azteca Deportes.

La cobertura del primer partido de México en la Copa Oro, en el que enfrentd a la
seleccién de Cuba, es un buen ejemplo de la estructura del inicio de la cobertura
planteado por Azteca Deportes. En este caso especifico, después del video musical
de Percance, la produccion de la televisora se centrd en la historia competitva del
equipo rival para realizar los primeros comentarios. En un segmento titulado
Protapedia, la narrativa de Azteca desdend el desarrollo futbolistico de Cuba,
comparandolo con disciplinas mas populares en la isla como el atletismo o el
béisbol, ya que “nunca pensariamos en su futbol” (TV Azteca Deportes, 2019).

Por otro lado, también se destaco su unica participaciéon en una Copa del Mundo,
en el torneo de Francia 1938. En relacién a la Copa Oro, consideran a Cuba como
un equipo habitual de la competencia, mencionando que solo han alcanzado la fase
de cuartos de final en tres ocasiones.

En el estadio Rose Bowl de Pasadena, California, antes del partido se encontraron
Carlos Guerrero, David Medrano y Jorge Campos a nivel de cancha. Como se
menciond en el apartado 3.4 del tercer capitulo, la interaccion entre estos tres
personajes tuvo varios momentos que ejemplifican las dinamicas narrativas del
equipo de pantalla de Azteca Deportes. La conversacién incluyé momentos
humoristicos dirigidos a Campos, tratamiento de informacion reciente sobre el
partido —como el once titular del equipo mexicano--, y la mencion publicitaria a
Voltaren.

Antes de comenzar el partido, Christian Martinoli es el encargado de presentar las
alineaciones titulares de los equipos, siendo auxiliado con graficos por
computadora. Finalmente, la previa termina con la presentacién de los himnos
nacionales de México y el rival en turno; Martinoli destaca que para los jugadores y
aficionados mexicanos, entonar el himno nacional es “un momento de unidad y de
sentido de pertenencia” (PASION POR EL FUTBOL, 2019, 1m15s).
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Para el segundo partido de la fase de grupos, donde el equipo mexicano enfrenté a
Canada en el estadio Broncos Stadium at Mile High de Denver, Colorado, Medrano
y Guerrero fueron los reporteros en el campo. Medrano destacé que el equipo
mexicano tendria muchos cambios en el equipo titular, considerando que el
encuentro con Canada no representa mucho riesgo para el Tricolor.

En cuestion del ambiente y entretenimiento, la produccién de Azteca Deportes
presentd dos nuevas camaras especiales para mostrar mas escenas de los
aficionados. Las llamadas “Fan Cam” y “Snack Cam” se enfocaron en mostrar
imagenes del ambiente de los estadios donde se presentd la Seleccion Mexicana,
con énfasis en los fanaticos mexicanos que se encontraban disfrazados, en familia
o comiendo botana. Sobre esto, el “Warrior” mencioné que la produccion de la
televisora “tiene camaras regadas por todo el estadio, como tiene que ser una
cobertura” (TV Azteca Deportes, 2019).

A diferencia de lo que ocurrié en la previa del partido con Cuba, en esta ocasion se
mencionaron datos sobre la actualidad del rival. Medrano informd que la seleccidon
de Canada haria seis cambios en su once titular, lo que provocd un comentario
satirico de Guerrero haciendo referencia a Juan Carlos Osorio, exentrenador de la
Seleccion Mexicana. Después de esto, los reporteros Azteca Deportes desdenaron
al rival canadiense, considerando que estas modificaciones son motivo de sensatez
y una visién a futuro.

La previa continué con un enlistado de los contenidos que saldrian en la emisién de
Los Protagonistas después del partido. Algunos de estos serian “Campos and
friends”, “La maquina de los suefios” de Antonio Rosique y “Harto turista”, de Luis
Garcia. Ademas, Guerrero y Medrano hicieron promocion de la app oficial de TV
Azteca, Azteca Conecta. La interaccion discursiva de este segmento se analizara
con detalle en el subtema 4.5 de este capitulo. Posteriormente, Martinoli presenté a
los equipos titulares de México y Canada, concluyendo con los himnos nacionales
de ambos paises.

En el tercer partido de México fue contra Martinica, en el estadio Bank of America
Stadium de Charlotte, Carolina del Norte. Las primeras tomas se enfocaron en la
explanada del inmueble, asi como en su fachada principal. Guerrero y Medrano
comentaron brevemente sobre el clima caluroso y lluvioso de esta ciudad,
destacando que puede ser un “handicap” a los dos equipos. Por su parte, ambos
conductores mencionaron la entrada a este partido, con una gran cantidad de
aficionados mexicanos en el estadio. Incluso comparandola con un ambiente
parecido al que se vive en una Copa del Mundo.
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En palabras del “Warrior”:

El rival, me queda claro que a ellos no les importa en absoluto, ellos quieren ver a su
seleccion. Pero si, el ambiente muy muy cercano a lo que vivimos en partidos del Mundial
que me digan, en Sudafrica, en Brasil, en Rusia, la gente esta respondiendo de manera
importante (TV Azteca Deportes, 2019).

Después de esto, la pareja de comentaristas debatié sobre las modificaciones que
realiz6 Gerardo Martino en su equipo titular; la mencién publicitaria fue sobre la
aplicacion oficial de TV Azteca.

A partir de los cuartos de final, la presentacién del inicio de las transmisiones siguio
esta linea, con una mayor énfasis en el ambiente dentro y afuera del estadio.
Imagenes de la ciudad sede el partido, metraje en vivo de las afueras del recinto y
también por dentro acompanaron los comentarios del equipo de Azteca Deportes.
Por ejemplo, dentro del segmento de las “Fan Cam” y la “Snack Cam”, David
Medrano presté mayor a la comida y botanas que se vendian afuera del recinto,
como carne asada o distintas variedades de tacos, comentandole al Guerrero que
ya le habia dado “jamaica”. Momentos después, los reporteros de cancha recalcaron
la reaccion de los aficionados mexicanos en Houston, Texas, cuando el Tricolor
salté a la cancha para calentar. Por su parte, Martinoli, Garcia, Campos y “Zague”
también tienen una participacién mas grande en este comienzo de las emisiones.

En la introduccion del juego de semifinales contra Haiti, Martinoli realiz6 una serie
de comentarios sarcasticos y despectivos al nivel del torneo, pero también de los
rivales que habia enfrentado la Seleccién Mexicana:

Christian Martinoli: Ahora si viene lo bueno “doctor”. Después de nimiedades...
Luis Garcia: Nooooo. Cémo?

Martinoli: De partidos medianos.

Garcia: De acuerdo.

Martinoli: De rivalidades descafeinadas.

Garcia: Esto si es semifinal.

Martinoli Esta si es una semifinal como ordenan los canones. Esta noche tendremos un
gran partido, México contra Haiti (Ariel Medrano, 2019).
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Para la gran final del torneo, las imagenes de la previa mostraron sitios muy
conocidos de Chicago, lllinois, la ciudad sede de la final. La Torre Willis, el lago
Michigan y el Millenium Park, donde se encuentra el Soldier Field, aparecieron en
vivo. Martinoli destacé “una entrada bastante bastante importante”, y “toda la
parafernalia de la enorme cantidad de compatriotas” que viven en esta parte de los
Estados Unidos (Ariel Medrano, 2019).

3.2. La narracion

Este subtema estara enfocado a la narracion de las acciones futbolisticas durante
los partidos de la Seleccién Mexicana en la Copa Oro, a través del relato jugada a
jugada realizado por el comentarista principal de Azteca Deportes, Christian
Martinoli.

Como comunicador, Martinoli tiene la facilidad de palabra y agilidad mental para
construir a detalle una narracion que refleje lo que esta pasando en el partido. Estas
cualidades le permiten incluir frases de la practica popular del futbol, tecnicismos y
argot del deporte, mismos que son complementados con comentarios humoristicos
en la narrativa de la crénica. Ademas, su experiencia como futbolista profesional,
aunque limitada, le permite conocer el deporte desde una parte mas técnica.

Ademas, es capaz de contagiar a la audiencia televisiva con su discurso emotivo en
momentos cruciales de los encuentros. Esta es la parte mas crucial de la crénica
narrativa, llamar la atencion y el interés del espectador, para después retenerla a lo
largo de toda la cobertura, como lo dice el modelo AIDA. Incluso, la introduccién de
las transmisiones de TV Azteca Deportes usa la voz de Martinoli para presentar la
misién de la produccion: compartir la emocion.

En el primer gol del partido, la narracién de Martinoli esta truncada por la rapidez
del ataque de la Seleccién Mexicana y por la insercion publicitaria de Telcel, pero
agrega comentarios referentes a Uriel Antuna y al apodo que el mismo comentarista
le otorgo, “Brujo”:

Dos minutos, pelota en un 98% para México, el centro vieneeeeeee, pelota al palo jGOL!
iGOOO000000O0L, “Brujo”, GOOOOOOOOOOOOOL de México! jFutbol en tus manos
Telcel! No pudo Jiménez, jsi pudo el “Brujo”! EI hombre de la macumba, el hombre que
tiene la bola de cristal, el hombre que maneja ajos, que maneja hierbas, que maneja
especies... (PASION POR EL FUTBOL, 2019).
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Un buen ejemplo de la capacidad de palabra que tiene Martinoli para transmitir la
emocion del juego a la audiencia se da en el minuto cuatro del primer tiempo,
durante un ataque del Tricolor a partir de un centro de Andrés Guardado en un tiro
libre, que termind en un cabezazo de Diego Reyes:

Amaga Rodriguez, viene Guardado, busca segundo palo jmiren donde queda el portero!
Atencién la bola otra vez adentro jReyes! ehehehehe. Si, lo que se acaba de devorar Reyes
no lo puedo creer... (PASION POR EL FUTBOL, 2019).

Mas tarde en el minuto 16 del primer tiempo, el comentarista estelar de Azteca
Deportes narra otra ocasion de gol del equipo mexicano, en una jugada generada
por Luis “Chaka” Rodriguez. Aqui, Martinoli demuestra su habilidad para seguir el
desarrollo de las jugadas rapidamente, a través de la repeticidon de las frases y la
reaccion visual de las acciones:

De Rodriguez para Rodriguez, js,dénde esta el guardameta!? Sigue Rodriguez, engancha,
sigue Rodriguez, engancha, la toca hacia atras atencion el disparo la pelota jla tapa en el
fondo Sandy! (PASION POR EL FUTBOL, 2019).

Un ejemplo mas de esta capacidad narrativa que tiene Martinoli sucede en el tercer
gol de México, que ocurrié al minuto 37 en una jugada generada por un tiro de
esquina:

La ventaja es para los cubanos que defienden, llega la bola al segundo palo, Jiménez solo
y su alma el remate jGOL! {GOOOO0O0000000O0O0L de México! jFutbol en tus manos
Telcel! Ay, las manos de Sandy, mire nada mas como gana la posicioén “Doctor”, Jiménez y
luego “pa dentro” (PASION POR EL FUTBOL, 2019).

Durate el juego de fase de grupos con Martinica, el equipo caribefio anoté en dos
ocasiones. En ambos goles, el relato de Martinoli es muestra de la agilidad que tiene
el cronista para construir la narracion, sumandole efectos de comedia y humor a los
momentos apremiantes de la Seleccion Mexicana. En el primer tanto del rival,
producto de un tiro libre y que empatd el juego momentaneamente, el cronista
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aparenta sorpresa ante la jugada y en la narracion alcanza a mencionar la publicidad
de Telcel, ademas de mencionar a los Diablos Rojos del Toluca:

Aqui esta entonces, el disparo (GOLAZO!. jQue golazo metié Parsemain por el amor de
“Deuuuuuuus”. Vean a Parsemain, lo quiero para el Chorizo Power ya. Dicho sea de paso
futbol en tus manos Telcel. jParsemain, oh la la! (Ariel Medrano, 2019).

El segundo gol de Martinica ocurrié a seis minutos del final del partido, con México
arriba en el marcador tres a uno. La narraciéon de Martinoli no siguié del todo el
desarrollo de la jugada, pero al igual que en la primera anotacion, utilizé la
modulacion de la voz para disimular asombro:

Otra vez, llega con el recorte, el centro esta el segundoooooo. jMira a Delem! jGol de
Martinica y aparecio Delem! Futbol en tus manos Telcel, jtres a dos! (Ariel Medrano, 2019).

Otro ejemplo de la capacidad narrativa de Martinoli se dio en la ronda de cuartos de
final, cuando la Seleccion Mexicana llegd hasta los tiros penales para vencer a
Costa Rica. El relato de Martinoli durante el ultimo disparo, atajado por Guillermo
Ochoa, es una mezcla narrativa que incluye emotividad, elogios a la figura
profesional del portero —que es apodado “Frangois Meme” por el comentarista--, y
también comentarios para menospreciar al futbolista rival, Keysher Fuller:

Aqui esta Fuller, llega Fulleeeeeeeer iPACO MEMOOOOOOOOQ! jMéxico esta en
semifinales, vaya forma de sufrir! jYo vi a Fuller y dije “Estamos dentro” y asi fue! (Patada
Inicial MX, 2019).

En la gran final de la Copa Oro, Martinoli tuvo momentos narrativos sobresalientes
a lo largo del partido. El equipo de Estados Unidos tuvo dos jugadas de peligro
durante el primer tiempo, reflejandose en la intensidad del relato:
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Ataca el equipo estadounidense, llega al relevo Pulisic, es una amenaza, sigue
Pulisiiiiiiiiiic... jllega Francgois en el fondo y luego Altidore! jQuiso hacerla como Hugo
(refiriéndose al historico futbolista mexicano Hugo Sanchez), y luego Pulisic, y la tapo

Francois! (Ariel Medrano, 2019).

Ahi viene Altidore, el pollo de “Zaguito”, ahi viene Altidore el pollo de “Zaguito”, jahi viene
Altidore el pollo de “Zaguitooooo00”!... jLes estoy diciendo que hay que preocuparse de
Altidore y no de Pulisic! (Ariel Medrano, 2019).

En estos dos ejemplos de la narracion, Martinoli destaca de sobremanera las
atajadas de Guillermo Ochoa, mencionando dos veces su atajada crucial para evitar
el gol. Ademas, los comentarios se burlan de “Zague”, y a la par hacen menos y
menosprecian el desempenfo de los dos delanteros de los Estados Unidos, Christian
Pulisic y Jozy Altidore. En el caso de este ultimo, lo compara de manera
desfavorable con Hugo Sanchez, reconocido exfutbolista que jugé con los Pumas
de la UNAM y el Real Madrid durante su carrera.

El gol que valié el triunfo del equipo mexicano sucedié en el minuto 72 del segundo
tiempo, conducto del mediocampista Jonathan dos Santos:

Pizarro da la vuelta, sigue Pizarro, la tiene Jiménez, a ver Jiménez aqui esta entonces el
disparooooooo jGOL! GOOOO000000000L DE MEXICOOOOOO! {GOL DE
JONATHAN DOS SANTOS! jFutbol en tus manos Telcel llegé a los 72 minutos con 15
segundos! (Ariel Medrano, 2019).

Al final del juego, Martinoli fue un poco mas mesurado en la narracién durante el
comienzo de la celebracion mexicana, incluso mencioné a Martino y su cuerpo
técnico:

Se acabo, México es campedn de la Copa Oro. Ahi esta el “Tata” Martino, se abraza con
sus auxiliares. El equipo mexicano, con gol de Jonathan dos Santos termina consiguiendo
a los 72 minutos la anotacion que le da el titulo, por décima primera ocasion de la copa
(Ariel Medrano, 2019).
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Dentro de la cobertura de Azteca Deportes, el estilo de Martinoli al narrar resulta
efectivo y llamativo. El comentarista principal es capaz de seguir el desarrollo de las
jugadas con buena velocidad y ritmo; esto le permite que en el caso de perder algun
momento culminante por insercidn publicitaria u otra interrupcion, pueda recoger el
hilo conductor de la crénica casi al instante, relacionandolo con el proceso de la
jugada actual, cosa muy importante en la créonica deportiva.

Martinoli emplea varios recursos linguisticos en su relato. Las expresiones y
cambios de tono, el uso de apodos para referirse a los jugadores y los comentarios
posteriores a las jugadas agregan un valor de comicidad a la gran mayoria de las
participaciones del comentarista, lo que encaja de manera perfecta con la linea
narrativa de la televisora. Asimismo, el discurso de Martinoli sigue perfectamente
las intenciones de la televisora alrededor de la seleccion. Las interacciones
narrativas enaltecen de sobremanera al equipo mexicano; comenzando con sus
jugadores, el desarrollo de las jugadas y por supuesto los goles, Martinoli consigue
emocionar al aficionado. Al mismo tiempo, subestima a los rivales del Tricolor y
simula asombro cuando realizan jugadas importantes.

Igualmente, las palabras y términos usados por el relator no son dificiles de
entender. Aunque tiene un amplio conocimiento en los tecnicismos del futbol,
Martinoli evita estos conceptos dentro de las transmisiones. Este es un factor que
le permite conectar con la audiencia de TV Azteca en otro nivel. Se debe recordar
que en la filosofia corporativa de la televisora se manifiesta que todos sus
contenidos originales estan dirigidos a las familias mexicanas, sin importar su nivel
socioeconoémico.

3.3. La descripcidn

Los comentarios descriptivos son considerados como parte del analisis del juego
realizado por el equipo de Azteca Deportes. En la puesta en escena de la Copa Oro
2019, esta parte de la cronica de futbol esta compuesta con los comentarios de Luis
Garcia y Luis Roberto Alves “Zague”.

Por sus amplias trayectorias profesionales con sus equipos y con la Seleccién
Mexicana, ambos personajes pueden poseer los conocimientos futbolisticos y la
autoridad para elaborar apreciaciones y opiniones de los hechos del juego, tanto
para el accionar del Tricolor, su rival y de los jugadores de manera individual. La
gran cantidad de estos comentarios fueron realizados por el “Doctor” Garcia.
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En el primer partido del torneo contra Cuba, al minuto ocho después de una jugada
del equipo mexicano que termind en un intento de cabezazo por Raul Jiménez, Luis
Garcia comenté:

Cualquier pelota que vaya al area, al centro, por mas que sea mala o bueno, va a terminar
en jugada de peligro para México (PASION POR EL FUTBOL, 2019).

Esta parte es un buen ejemplo de la tematica de los analisis realizados por el
“Doctor” Garcia. La descripcidon de la jugada se usa para enaltecer las cualidades
ofensivas de la seleccion y sus futbolistas, sin importar el desarrollo o la
culminacién.

Canada, segundo rival de México, generé mas jugadas de peligro que Cuba. Al
minuto 52 de la segunda mitad, Alphonso Davies, futbolista canadiense, estuvo muy
cerca de anotar el gol que hubiera significado el empate, pero su disparo termind
pasando al lado del poste. El “Doctor” comenté al respecto de la jugada:

Otra vez, otra vez decide Davies ir sobre (Diego) Reyes. Yo no sé si se da cuenta o lo
identifica, pero decide ir sobre Reyes. Edson Alvarez hace el uno contra dos...

En ese momento, Jorge Campos lo interrumpe y le dice “iNo sea malo Doctor”. Entre
risas, el exdelantero del Atlético de Madrid continua con su analisis.

No no. Ve, tu me diras. En vez de ir hacia la derecha dice “; Cémo? Es Reyes” (Patada
Inicial MX, 2019).

La critica y descripciéon de Garcia sobre la jugada es un poco severa sobre el
desempeno de Diego Reyes. Inclusive se burla del futbolista mexicano, algo que no
habia ocurrido a lo largo de la cobertura, aunque Reyes ya habia sido sefalado por
otro miembro del equipo de Azteca Deportes —David Medrano—, sobre su posible
desempeino como medio de contencion.
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Un minuto mas tarde cayd el segundo gol mexicano del encuentro. Andrés
Guardado disparé desde afuera del area grande de Canad4, terminando en una
anotacion a la escuadra derecha de la porteria. En su comentario, Garcia se dedico
a alabar al jugador:

Es un futbolista adulto, que todo lo que hace lo hace bien 4no? Cuando tiene que rematar,
el equipo canadiense intento salir y Guardado no perdona... (Patada Inicial MX, 2019).

Al minuto 74, Canada anot6 su unico gol del partido por conducto de Lucas Cavallini.
A pesar de esto, el analisis hecho por Garcia y “Zague”, en lugar de sefialar a la
defensa del Tricolor, criticd a Alphonso Davies por no haber tirado a porteria en esta
ocasion:

Luis Roberto Alves, “Zague”: No no no, no es jugador solamente Cavallini.
Luis Garcia: Davies se vuelve a equivocar...

Christian Martinoli: Futbol en tus manos Telcel. “Doctor”, ahi esta el gol de Cavallini, no se
meta...

Garcia: Ya la estaba volviendo a calabacear el veinte de Canada (refiriéendose a Davies),
por no resolver con la pierna derecha, y cuando asiste a Cavallini esta por detras de la linea
de la pelota, esto es imperdonable (Patada Inicial MX, 2019).

En el partido contra Martinica, el analisis realizado por Garcia después del segundo
gol del rival trata de reconstruir la jugada, aunque su intervencién termina por ser
condescendiente, incluso sin mostrar mucho interés de su parte:

Vega va de marca casi de presencia, entonces le permite al que trae la pelota quitarselo de
encima y tirar un centro mucho mas corto (Ariel Medrano, 2019)

En este comentario, el “Doctor” Garcia, aunque responsabiliza de cierto modo a
Alexis Vega por su trabajo defensivo, minimiza el error del jugador mexicano, sin
ahondar mucho mas en el accionar de Martinica para conseguir su segundo gol.
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Para Garcia, la final de la Copa Oro fue deslucida, en gran medida por la cantidad
de oportunidades de gol que fallaron México y Estados Unidos. Sin embargo,
también consideroé que el Tricolor fue justo vencedor del partido por su accionar a lo
largo del segundo tiempo:

El inicio del partido fue titubeante con dominio alterno. A partir del segundo tiempo, con un
Pizarro en estado de gracia, México fue trabajando el partido. (Ariel Medrano, 2019).

“Zague” y Garcia, sobre todo este ultimo, complementan el relato narrativo de
Martinoli a lo largo del partido. El analisis realizado por ambos futbolistas deberia
profundizar en los aparatos técnicos del partido, describirlos y llegar a realizar un
trabajo que asista la cronica televisiva. Sin embargo, las intervenciones de los
exfutbolistas terminan por ser muy cortas, desempefando un papel secundario. La
informacion a la que podria relacionarse el rol del analista, incluyendo estadisticas,
lesiones y antecedentes se encuentran cubiertas por Guerrero y Medrano en su
papel como reporteros de cancha, por lo que las aportaciones de Garcia y “Zague”
se limitan a las acciones del partido.

Por otro lado, la descripcidn y el analisis proporcionado por Zague y el “Doctor”
siguen la linea narrativa de Azteca Deportes al pie de la letra. Como se vio en estos
fragmentos, estan glorificando las acciones generadas por la escuadra mexicana y
sus jugadores, a la par que desprecian todo lo que hace el rival en turno. Algunos
de los comentarios realizados por Garcia pueden ser considerados demasiado
duros o injustos, como sucedi6 con el jugador canadiense Alphonso Davies.

Aunque si hay dialogo entre Martinoli y los tres exjugadores dentro de la puesta en
escena, estas interacciones se encuentran alejadas de lo que esta ocurriendo en el
partido. Como se explicara en el subtema 4.5 de este capitulo, estos intercambios
estan encaminados a la comedia y el entretenimiento dentro de la transmisién, el
famoso “sello de la casa” que fue publicitado en los materiales promocionales del
“Amor de Verano”.
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3.4. La argumentacion

Como se establecio en la hipotesis de la tesis, el discurso de Azteca Deportes en
su cobertura de la Seleccion Mexicana en Copa Oro 2019 es eminentemente
descriptivo-narrativo. Por lo tanto, el objetivo de este apartado es analizar
fragmentos donde se pudo percibir argumentacién durante las transmisiones de
Azteca Deportes, ya sea antes del partido, durante las acciones o en la conclusion.

Durante los comentarios de la previa del encuentro de México y Cuba, Carlos
Guerrero, Jorge Campos y David Medrano dialogaron acerca del equipo titular que
presentaria México en su debut del torneo:

Carlos Guerrero: Ahi les va el once. A ver que te parece Campos. Ochoa en la porteria,
hasta ahi todo bien ¢ no?.

Jorge Campos: Muy bien.

Guerrero “Chaka” Rodriguez lateral por derecha.

Campos: Campedn, muy bien.

Guerrero: Por izquierda Jesus Gallardo.

(En este momento, Campos permanece callado, incluso pensativo)
David Medrano (a Campos): ¢ No te gusta? No hay mas Campos...
Campos: Bien. Pues si no hay mas...

Guerrero: Es el unico lateral por izquierda.

Campos: Pero hay muchos laterales.

Medrano: En sus clubes, aca no.

Campos: En Europa.

(Medrano y Guerrero sueltan una carcajada al mismo tiempo, mientras Campos sonrie).
Guerrero: Néstor Araujo y Carlos Salcedo los centrales.

Medrano: No hay mas también.

Guerrero: Y Salcedo esta no al cien en cuanto la parte fisica.

Campos: Ahi va... otro campedn.
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Guerrero: Si. Diego Reyes contencion.

Medrano: No me gusta.

Guerrero: Ante la ausencia de Edson Alvarez.

Medrano: A mi particularmente, no se que diga Jorge, a mi no me gusta Diego de “cinco”.
Campos: Es que no hay, como dices tu...

Medrano: ¢ Ahi también tenemos problemas Campos?

Campos: Tenemos muchos problemas la verdad, pero el “Tata” sabe lo que hace.
Guerrero: Por la izquierda, volante por la izquierda, Andrés Guardado.

Campos: Normal.

Guerrero: Por derecha, el que mas me ha gustado en este miniproceso, Carlos Rodriguez,
jugador de Rayados.

(Campos y Medrano asienten, mientras Guerrero sigue hablando)
Guerrero: Arriba, de 9, Raul Jiménez...
Campos: Excelente.

Guerrero: Por izquierda sera Alvarado, o por derecha... y Antuna del otro lado. Tanto
Alvarado como Antuna pueden jugar por cualquiera de los dos bandos.

Medrano: Entendemos que esta alineacion se hace desde la sanidad “Warrior”. Porqueee...
centrales es lo que hay; Moreno no esta para jugar. Jonathan no esta para jugar. Edson no
esta para jugar, Pizarro no esta para iniciar...

Campos: Pero, pero... ¢no van jugar?
Medrano: No estan Campos.
Campos: ¢ Estan o no estan?

Medrano: Mira por ejemplo, Pizarro esta para jugarte un segundo tiempo... Moreno no esta,
Héctor viene saliendo de una lesién grave. Jonathan no pudo trabajar un dia de la semana
a “full”.

Guerrero: Es un hospital la Seleccion Mexicana (TV Azteca Deportes, 2019).

Esta conversacion es un buen ejemplo de la argumentacién discursiva en la puesta
en escena de Azteca Deportes. Sin embargo, en realidad no es un analisis profundo
de la situacion del equipo mexicano, ya se queda en el aparato de la informacion
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diaria alrededor de la seleccién, misma que se manejaba durante las emisiones de
Los Protagonistas y DeporTV. El hilo de esta discusién es el once titular del Tricolor
para enfrentar al equipo de Cuba, pero no hay algun razonamiento critico detras de
todos los dichos del equipo de TV Azteca Deportes.

Para empezar, la idea principal de esta interaccién es el hecho de que no existen
mas jugadores mexicanos que puedan ser llamados para representar a la seleccion.
Sin embargo, ninguno de los tres presentadores de Azteca Deportes explica el
razonamiento detras de esta idea, quedandose con la frase “no hay mas” durante
toda la charla. Por otro lado, El “Warrior”, por ejemplo, no elabora en el porque su
futbolista preferido en la preparacion al torneo es Carlos Rodriguez, o las razones
técnicas por las que Roberto Alvarado y Uriel Antuna pueden desempenfarse en los
dos perfiles de la cancha.

En el caso del comentario final de Medrano, se mencionan a los jugadores que
estaran fuera del partido por alguna lesién o un mal estado fisico, pero no se
expande en los datos que podrian ser necesarios para la audiencia, como el tipo de
malestar que aquejaba a estos jugadores, o los futbolistas que podrian ocupar esos
lugares. La pregunta de Campos hace que Medrano pueda explayarse un poco mas
sobre el estado de algunos jugadores puntuales, pero no ofrece mayor informacion
que pueda servir a los televidentes o que presente una exposicién clara para
presentar argumentos. Es un andlisis lineal.

Dentro de la previa del siguiente partido, Guerrero y Medrano volvieron a discutir
sobre el estado de los jugadores y del equipo titular que estaria enviando Gerardo
Martino para enfrentar a Canada:

David Medrano: Tal como lo habiamos adelantado, en todos los espacios que tenemos en
Azteca desde aca, Gerardo Martino va a hacer cambios, estructuralmente en el
mediocampo.

Carlos Guerrero: Asi es. Practicamente es el mismo equipo, a excepcion del medio campo.
Hoy arrancara Jonathan dos Santos, hoy arrancara Guti...

Medrano: Y Edson Alvarez.

Guerrero: Y Edson Alvarez, que Edson y Jonathan no estan todavia al 100 David, pero es
momento de empezar a rodarlos un poquito mas...

Medrano: Si, que vayan tomando ritmo futbolistico “Warrior”, que ese se adquiere
solamente jugando. El otro también es algo que se venia venir, ;no?, dentro de los
movimientos que hace el técnico (TV Azteca Deportes, 2019).
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En esta conversacién sucede lo mismo que en la previa del primer partido. Ninguno
de los dos reporteros de Azteca se desplayan para explicar o ahondar las razones
futbolisticas, de salud o estratégicas por las que Gerardo Martino realizd
modificaciones para enfrentar a Canada. De nueva cuenta, la conversacion entre el
“Warrior” y Medrano resulta en una argumentaciéon simple y sin fondo discursivo,
pero con informacion actualizada sobre la seleccion.

En otro orden de cosas, Medrano menciona al inicio de la conversacion que esta
informacion ya la habia adelantado TV Azteca Deportes. Esto es notable, porque la
televisora del Ajusco se congratula a si misma por el trabajo realizado en la Copa
Oro a través de su elenco de pantalla, tal como sucede cuando el mismo Medrano
publicaba en redes sociales los ratings de los partidos de la Seleccion Mexicana en
el torneo, comparandola con la emision de Televisa Deportes.

Como se menciond en el apartado 4.1 de este capitulo, las participaciones de
Medrano y Guerrero cambiaron a partir de los cuartos de final. Otra parte de la
argumentacion que existié en la puesta en escena de la Copa Oro estuvo dirigida a
los equipos rivales de México. En estos casos, los reporteros de cancha de TV
Azteca comentaron sobre la diferencia de nivel entre el Tricolor y las selecciones
rivales del torneo durante las previas de los partidos, llegando a subestimarlas y
despreciarlas.

La unica excepcion de esta linea narrativa fue en la gran final, contra los Estados
Unidos. Como se menciond en el subtema 2.2 del segundo capitulo, La cobertura
informativa de competencias internacionales (la I6gica de las competencias), la
linea discursiva cambidé antes de ese partido, ya que TV Azteca Deportes
consideraba a la escuadra norteamericana como un rival complicado para la
seleccion.

Antes del partido contra Cuba, estos fueron los comentarios que realizd el equipo
de cancha de TV Azteca Deportes:

David Medrano: Hoy me parece queeeee, no se que piense Jorge que jugd mucho estos
torneos...

Jorge Campos: Gracias.

Medrano: ...y que le conoce, con todo y lo que sea, la diferencia entre México y Cuba sigue
siendo abismal, no Jorge?

Campos: Con todos los equipos, con todos. Con mucho respeto, México tiene que estar en
la final y estas oportunidades hay que aprovecharlas, los chavos las van a aprovechar (TV
Azteca Deportes, 2019).
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Esta nocion argumentativa siguié en los otros dos juegos de la fase de grupos. En
el encuentro con Canada, después de comentar sobre los cambios que haria el
entrenador de esta seleccion para enfrentar a México —y de hacer referencias
satiricas a Juan Carlos Osorio--, Medrano y Guerrero argumentaron que estas
modificaciones resultaban légicas por el nivel de los equipos, asi como de la
posibilidad de enfrentarse en las semifinales:

Carlos Guerrero: Pero pasa mas por un tema de sensatez... no tengo nada que hacer ante
México, pues aviento algunos suplentes.

David Medrano: De sensatez “Warrior”, y de futurismo. El técnico de Canada sabe que a
lo mejor se va a volver a enfrentar a México en semifinales...

Guerrero: Puede ser...

Medrano: Y entonces ahi si, guarda todas sus armas (TV Azteca Deportes, 2019).

En el partido contra Martinica, Medrano y el “Warrior” comentaron sobre las
posibilidades que tenia el rival caribefio para derrotar al Tricolor:

David Medrano: Tu te vas a burlar de mi seguramente, pero nosotros pensabamos
“Warrior”, que México llegaba con el primer lugar asegurado... y no. Canada le lleva siete
adentro a Cuba... ¢ qué tal que México pierda con Martinica?

Carlos Guerrero: No, como va a perder México con Martinica.

Medrano: Es una posibilidad dentro del futbol, pero Canada a punto de terminar el partido,
le lleva siete por cero al representativo cubano (TV Azteca Deportes, 2019).

Para la fase de eliminacion directa--cuartos de final, semifinales y la gran final--, las
participaciones del “Warrior” y Medrano quedaron un poco rezagadas. Con una
mayor participacion de Martinoli, Garcia y “Zague” dentro de las previas, los
comentarios elaborados por los dos reporteros de cancha se enfocaron en el
ambiente adentro del estadio, asi como en menciones sobre el cuadro titular de la
Seleccion Mexicana.

Al analizar esta parte del discurso de la cronica deportiva, se puede considerar que
no existe un trabajo argumentativo auténtico en la puesta en escena de TV Azteca
Deportes. En la linea narrativa de la televisora del Ajusco, la argumentacion queda
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rezagada ante los otros elementos narrativos que forman el discurso narrativo-
descriptivo de la cobertura, principalmente la comedia y el entretenimiento.

A pesar de los esfuerzos realizados por el “Warrior” y Medrano, la linea
argumentativa de TV Azteca Deportes para la Copa Oro 2019 se queda reflejada en
un discurso simple. No existe una discusién seria acerca de la Seleccion Mexicana
como equipo, mucho menos de su desarrollo y avance futbolistico en medio del
torneo. De esta forma, las previas de los partidos fueron los unicos espacios de
Azteca Deportes donde se le dio espacio al debate argumentativo. No obstante,
estos segmentos cuentan con un espacio muy limitado dentro de la estructura de la
cronica televisiva, ya que en menos de 10 minutos los reporteros deben platicar
sobre el ambiente del estadio, el estado del Tricolor y sus jugadores, ademas de
hacer promocion a los programas de la empresa y las menciones publicitarias.

Asimismo, las menciones a los equipos rivales en este tipo de argumentos quedan
en lugares comunes y repetitivos a lo largo de la cobertura del torneo. La produccion
de Azteca Deportes hace menos a los otros equipos de la CONCACAF, formulando
comentarios que los subestiman en demasia. Aunque no hay una explicacion real
de las diferencias entre el Tricolor y las demas selecciones, para el equipo de TV
Azteca resulta inconcebible que la Seleccion Mexicana pueda ser derrotada en la
Copa Oro. Es posible que la formacion periodistica, a la par de la trayectoria
profesional que tienen Guerrero y Medrano, son las razones por la que la produccién
de Azteca Deportes los manda a seguir al equipo mexicano durante toda la
cobertura. Su labor en los espacios de la previa antes de los partidos es la discusion,
pero no la argumentacion.
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3.5. La interaccion discursiva

Para la interaccién discursiva en los contenidos de Azteca Deportes sobre la
Seleccién Mexicana y la Copa Oro, se va a tomar en cuenta los intercambios,
discusiones y conversaciones que involucraron al equipo de pantalla. Estos se
presentaron a lo largo de toda la cobertura de TV Azteca, desde las emisiones de
Los Protagonistas 'y DeporTV —como se analizé en el capitulo anterior--, y también
en diferentes espacios dentro de las transmisiones de los partidos del Tricolor, asi
como en momentos relacionados a la previa, la narracion y la cobertura posterior.

Se debe mencionar que no todas las interacciones del equipo de produccion de
Azteca Deportes se trataron sobre la narracién o descripcidon de las acciones de los
juegos de México. La base narrativa de estos segmentos de la cronica televisiva es
el humor y la comedia generada entre los personajes de la televisora, que pueden
llegar a convertirse en secciones que involucran satiras o parodias bastante
ofensivas.

Durante la previa del primer partido de México en el torneo, Jorge Campos, Carlos
Guerrero y David Medrano compartieron espacio a nivel de cancha en el estadio
Rose Bowl. Después de la presentacion, el “Warrior” comenzd un intercambio, en el
que el tema principal fue la carrera del exportero en el futbol profesional de los
Estados Unidos:

Carlos Guerrero: Digamoslo asi sefior Medrano, esta es la casa de Jorge Campos. La
aficién lo quiere: le cantan, le bailan, le gritan, le aplauden... ;cémo estas George Fields?

Jorge Campos: Muchas gracias. Muy bien, muy contento, jes mi casa! Por eso estoy aqui
con ustedes. Gracias por invitarme porque ayer estaba con unos insoportables.

David Medrano: Oye, ¢ aqui cobraste con el Galaxy?

Campos: Jugué, disfruté...

Guerrero: No, si desquito ac3, si...

Campos: Claro...

Guerrero: En algunos otros equipos no, pero aca con Galaxy si...

Campos: Jugué por amor al futbol (TV Azteca Deportes, 2019).

99



Como es comun en el estilo de las transmisiones de TV Azteca Deportes, la
narrativa de las interacciones y dialogos comicos entre los presentadores esta
dirigida a Jorge Campos. En este caso especifico, el “Warrior” y David Medrano
satirizan y hacen menos la etapa profesional que tuvo el “Brody” como portero de
Los Angeles Galaxy en la MLS, entre 1996 y 1997.

Jorge Campos toma el rol del “patifio” de la puesta en escena de Azteca Deportes.
El patifio es el personaje que se presta como el objeto de burlas o humillaciones,
para que de esta manera, puedan sobresalir las otras figuras de la produccién. La
satira dirigida al exportero se enfoca en su carrera como jugador, su baja estatura
comparada con la de un futbolista promedio, su manera de hablar ante las camaras
y también su forma de vestirse. Muchos de estos comentarios humoristicos suelen
caer en el plano del bullying o el acoso directo.

Hay otra caracteristica fundamental de esta dinamica del estilo narrativo de Azteca
Deportes con Campos. Todos los comentaristas que comparten espacio con el
exjugador de los Pumas participan en estas bromas y comentarios, por lo que le
“‘echan montdn” cada vez que el discurso gira acerca de su figura —ya sea como
futbolista profesional o analista--, tal como sucedié en este intercambio que
involucré al “Warrior” y a Medrano.

Para los propdsitos de la produccion de TV Azteca Deportes, Campos se transforma
en el principal motivo de los comentarios humoristas. Incluso, el “Brody” esta
consciente de este papel, ya que como el mismo menciona en esta interaccion, se
encuentra cansado de los “insoportables” a los que acompafa en cada partido,
haciendo clara alusion a la tercia de Martinoli, Garcia y “Zague”.

En la cobertura previa al encuentro entre México y Canada, Guerrero y Medrano
protagonizaron dos interacciones discursivas cargadas de satira. La primera tuvo
como objetivo al exentrenador de la Seleccion Mexicana, el colombiano Juan Carlos
Osorio, dandose en el contexto de las modificaciones del once titular que hizo el
equipo rival:

David Medrano: El que también lo adelantd y lo cumple, el técnico de Canada. Descansa
seis futbolistas titulares, entre ellos practicamente todo el mediocampo y su delantero
importante.

Carlos Guerrero: No fuera Juan Carlos Osorio porque lo estarian reventando. Quisiera ver
manana a la “prensa vomitiva” en Canada, a ver como lo van a tupir por andar haciendo
seis modificaciones en el juego, para ellos, mas importante de la primera ronda enfrentando
a la Seleccién Mexicana (TV Azteca Deportes, 2019).
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Aqui, la satira y la parodia son los recursos principales de un discurso muy negativo
a la figura de Osorio. Guerrero utiliza la modulacion de voz para burlarse de los
métodos futbolisticos del antiguo entrenador del Tricolor, que estaban basados en
la rotacion de jugadores dentro del cuadro titular. Ademas, también aprovecha para
burlarse de la competencia y de la prensa que sigue al equipo mexicano, a los que
calificé de manera indirecta como “prensa vomitiva”.

Después, en la presentacidn de los segmentos que se verian en la emision de Los
Protagonistas posterior al partido, el “Warrior” y Medrano comentaron sobre los
contenidos generados por sus compaferos de transmision:

Carlos Guerrero: Bueno, seforas y sefores ya lo saben, tenemos una amplia cobertura de
Seleccion Mexicana aca en Copa Oro. Tenemos historias fascinantes de la Copa América,
tenemos a Campos & Friends, que es una de mis secciones favoritas, Campos que esta de
alguna manera ligado al mundo entero...

David Medrano: Si, conocido... y me gusta como va desarrollando Jorge y como va
linkando, y Rosique, con su Maquina de los suefios, colosal, como dijese ToRo...

Guerrero: Asi es, con mucho humo, pero muy buena. Harto Turista, la nueva seccion del
“‘Doctor” Garcia que es un hombre de mundo, un hombre muy viajado, también nos
comparte algunas experiencias de distintos rincones del planeta. Y mucho mas, en esto
que es el “Amor de Verano” (TV Azteca Deportes, 2019).

A lo largo de esta interaccion --que al final de cuentas es una manera de
promocionar los contenidos de “Amor de Verano”--, Guerrero y Medrano utilizan el
sarcasmo y la satira como los elementos principales para referirse a sus
compainieros de Azteca Deportes y a los contenidos creados para ellos. Se destacan
rasgos y cualidades de Campos, Rosique y Garcia de manera muy negativa; por
ejemplo, la forma de hablar del “Brody”, que tiene dificultades para expresarse de
manera fluida en pantalla, las constantes exageraciones verbales y de tono que
realiza el conductor de Exatlén en sus espacios, y al estilo de vida de Luis Garcia
como futbolista y ahora comunicador.

Por otro lado, hubo varios momentos de la interaccidon discursiva que estuvieron
dirigidos a “Zague”. Esta parte de la dinamica fue a razén de un controversial video
privado en el que aparece el exjugador del América; estas imagenes circularon en
internet y redes sociales dias antes del comienzo del Mundial de Rusia 2018. Para
la Copa Oro 2019, este momento ya se habia convertido en la principal referencia
del exdelantero dentro de las dinamicas narrativas de Azteca Deportes.
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Por ejemplo, la primera de estas interacciones fue en el partido entre la Seleccién
Mexicana y Cuba. Durante el minuto 52 del segundo tiempo —y con México arriba
en el marcador cuatro goles a cero--, Christian Martinoli not6 la luna llena que se
encontraba en el cielo de la ciudad de Los Angeles, por lo que le hizo una pregunta
a Carlos Guerrero:

Christian Martinoli: “Warrior”, 4 tu también tienes sensaciones extrafias con esta luna llena
en Pasadena?

Carlos Guerrero: Por supuesto. Me imaginé con esa luna llena a “Zaguito” con algo asi
como la batisenal, con la luna de fondo. Seria algo maravilloso.

(En este momento, se alcanzan a escuchar las risas de Luis Garcia y Jorge Campos)

Martinoli: La “Zaguitosefal’, la “Zaguisefal’... ;como seria la “Zaguisefal’? jUna cosa
impresionante!

Guerrero: Imaginate.

Luis Roberto Alves “Zague”: Seguro.

Martinoli: No no no. Esa se ve... no nomas en Ciudad Goatica.
“Zague”: Lejos.

Martinoli: Esa se ve en todo el continente “Doctor”.

Garcia: Puede ser (Betelgeuse42, 2019).

Otra interaccién referente a “Zague” se hizo en el segundo tiempo extra del juego
de cuartos de final entre el Tricolor y Costa Rica. En el minuto 111, Martinoli traté
de interceder por el antiguo delantero después de unos comentarios de Luis Garcia,
lo que provocé este intercambio:

Christian Martinoli: No le pegues a “Zaguito”.
Luis Garcia: Me saca del foro.
Martinoli: Te pega un batazo de cuadrangular.

Martinoli: A “Zaguito” le aparecen en cualquier momento los Diablos Rojos del México... y
le van pidiendo...
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Garcia: Cuarto bat.

Martinoli: Natural (Betelgeuse42, 2019).

Las interacciones en la puesta en escena dirigidas a “Zague” son un caso particular.
El exjugador del América es presentado en las dinamicas humoristicas de Azteca
Deportes como wun personaje masculino, imponente, pero sobre todo
“impresionante”, ya que este rol se debe al contenido y a las repercusiones que tuvo
su controversial metraje. En todas las interacciones en las que se ubica como
personaje principal, se refleja una muy buena imagen como figura deportiva y
también de comunicador. “Zague” ostenta una posicién deseable, incluso es visto
como alguien al que se le puede envidiar por algo mas alla de su distinguida carrera
profesional.

A diferencia de lo que ocurre con los comentarios humoristicos dirigidos a Jorge
Campos, donde se desdeia la trayectoria futbolistica y el estilo al comentar del
exarquero, las burlas enfocadas a “Zague” estan basadas en ese momento tan
polémico de su carrera como comentarista.

Estas interacciones en el discurso incluyen doble sentido y referencias notables al
contenido del video, enfatizando la virilidad del exdelantero, exagerando cuando se
habla de él, con claras referencias de tamafio. En este orden, Martinoli usa la
expresion “impresionante” en el partido de grupos con Cuba; esta palabra fue usada
por “Zague” al final de ese video, y llamé la atencidn la manera en la que entoné la
pronunciacién ese vocablo. A comparacion de Jorge Campos, “Zague” es un
personaje que impone respeto y admiracion para todo el equipo de TV Azteca
Deportes.

Las interacciones discursivas en la transmision de futbol de TV Azteca forman la
base de la linea narrativa de la puesta en escena de la Copa Oro. Esto mantiene la
percepcion de la polifonia y la pluralidad dentro de la produccion de Azteca
Deportes, ya que todos los personajes de pantalla tienen un rol en la crénica. Sin
embargo, muchas de estas discusiones no se ubican en las acciones del partido,
pero en la comedia que puede generarse a partir de lo que esta ocurriendo en
multiples frentes, desde el estadio con las aportaciones de Guerrero y Medrano
hasta en la cabina con el equipo de Azteca Deportes.
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Estas ocurriencias provocadas por las interacciones discursivas pueden ser
consideradas ofensivas, degradantes y también vulgares. Los chistes, como
aquellos dirigidos a Jorge Campos, entran en el espectro de la humillacién y el
bullying, entendiendo que el rol del exportero es el patifo, el buféon de la puesta en
escena. Esta tendencia se repite con figuras del futbol mexicano, estén relacionados
0 no con la seleccion al momento —como ocurrié con Juan Carlos Osorio--, pero en
especial con casi todos los miembros del equipo de Azteca Deportes, ya sea a sus
personas O sus aportaciones a la puesta en escena, como ocurri6 con los
segmentos de Antonio Rosique y Luis Garcia. La unica excepcion notable es
“Zague”, ya que no estan pensadas para burlarse de él.

3.6. La insercién publicitaria

Las menciones publicitarias en la cobertura de TV Aztcea Deportes durante la Copa
Oro 2019 tuvieron espacios durante la previa, el juego en si y en los segmentos
postpartido. En el apartado 2.3 del segundo capitulo, Los patrocinadores
(referentes, del medio, la seleccion, jugadores y otras negociaciones), se menciono
a las marcas que aparecieron en pantalla durante el relato de los partidos: Famacias
del Ahorro, Tecate, Telcel, Infinitum, SKY, Caliente, Carl’s Jr, Voltaren y Comex.
Ademas de estos anunciantes, hubo otras empresas que ocuparon espacios a lo
largo de la cobertura.

En este subtema se van a mencionar y explicar los discursos de todas las empresas
que aparecieron como patrocinadores oficiales de Azteca Deportes, comenzando
con las inserciones en la previa de los partidos, después las menciones en los
partidos y finalmente con las marcas que tuvieron espacio en los segmentos
posteriores.

Dentro de las emisiones de Los Protagonistas, la marca mexicana de cerveza
Tecate fungié como uno de los patrocinadores oficiales del programa. La campana
de esta empresa se centro en la etiqueta de redes sociales #SomosBrothers, y en
la previa del primer partido de México en el torneo, Luis Garcia se encargd de hacer
la promocion:

A mi nalgon (sefialando a Martinoli) le dieron una noticia que le dejo impresionado. Le queda
un mes, un mes, asi que mandennos un tweet con el hashtag #SomosBrothers y digale que
debe hacer este ultimo mes. Te vas. Asi somos, Tecate (Betelgeuse42, 2019).
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En este sentido, el mes que le queda a Martinoli es una clara referencia a la duracién
de la cobertura del “Amor de Verano” en Azteca Deportes. En la transmision de los
partidos de la Selecciéon Mexicana, el promocional de la cerveza incluia un banner
de color gris con el nombre y el logotipo, a la par que Christian Martinoli decia esta
frase:

Hoy todos somos brothers, hoy compartimos la emocién por el futbol. Le mostraremos a
México que unidos somos mas fuertes. Tecate, asi es el futbol (Ariel Medrano, 2019).

En el juego entre México y Cuba, el espacio publicitario fue ocupado por Voltaren.
Carlos Guerrero fue el encargado del anuncio, que siguié la discusion mencionada
en el apartado 4.4 de este capitulo:

Aprovecho para decirles algo muy importante. Estamos a unos minutos de que comience
un partido de alto impacto, donde siempre hay encontronazos que no se pueden evitar.

Para eso, existe, escuchenlo bien... jVoltaren Emulgel! Nuestro mejor aliado, con su triple
efecto alivia dolor muscular, reduce la inflamacion y acelera el proceso de recuperacion (TV
Azteca Deportes, 2019).

En la previa del partido de fase de grupos contra Canada, la insercidn publicitaria
sirvié para promocional la aplicacion oficial de TV Azteca, Azteca Conecta. Como
se comento en el apartado 2.4 del segundo capitulo, La interaccién con los medios,
esta app sirvidé para generar interaccion entre la audiencia de Azteca Deportes con
todo el equipo de la produccion y también entre ellos mismos, a través de espacios
como el “Examen Botanero”.

Mas tarde, ya comenzada la transmision del juego, durante el minuto 7 del primer
tiempo, Martinoli y Garcia promocionaron la pelicula Annabelle 3: viene a casa. Esta
insercion involucré a la audiencia, distintos planos de camara e incluso a la mufeca
protagonista de esta cinta:

Christian Martinoli: ;Qué esta pasando “Doctor”? ¢,jQué esta pasando!?

Luis Garcia: ¢,jEl estadio esta poseido o qué maldita sea!?
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Un plano medium shot presentd a varios aficionados de la Seleccion Mexicana
corriendo de sus asientos. Enseguida, la toma cambid a un close-up, en el que se
ve a la mufeca “Annabelle” sentada en las butacas del estadio Broncos Stadium at
Mile High de Denver.

Martinoli: jPues no lo sé “Doctor”! ;No sera que “Annabelle” esta haciendo de las suyas?

Garcia (mientras se enfoca a la figura de “Annabelle” en el close-up): jAhi esta “gley”! jAhi
esta “gley” jAhi estaaaa!

Martinoli: jAy caray “Doctor”, esto esta terrible! No se pierdan el estreno de Annabelle 3:
viene a casa, este 27 de junio. Solo en cines.

Después de la publicidad, “Zague” se involucré en la conversacion, dirigiendo un
comentario a Martinoli que puede ser considerado ofensivo e incluso miségino:

Luis Roberto Alves, “Zague”: Oye, parecia tu hermana ¢ verdad? Tiene los rasgos, ¢ verdad
“Nalgén”?

Garcia: A la prima, jajajaja.
“Zague”: Jajajaja, a la prima verdad.

Garcia: jSe me esta convirtiendo en Annabelle! (Betelgeuse42, 2019).

Durante la realizacion de este intercambio, un banner ocupdé la parte baja de la
pantalla, presentando el nombre de la pelicula. La publicidad de Annabelle 3: viene
a casa es un buen ejemplo de como se construye la superproduccion de Azteca
Deportes dentro de los estadios. Como lo mencioné el “Warrior” en la previa del
partido, la produccién tiene camaras y equipo detras de ellas por todas las zonas
del recinto donde se presenta el Tricolor, lo que le permite incluir distintas tomas a
las transmisiones. Ademas, consiguio que los aficionados dentro del estadio puedan
interactuar con los patrocinadores y la misma transmision en un segmento. Sin
embargo, el distintivo humor ofensivo terminé por opacar esta publicidad.

Como se indico en el subtema 2.3 del capitulo 2, Los patrocinadores (referentes,
del medio, la seleccion, jugadores y otras negociaciones), Telcel fue una de las
principales marcas que aparecieron en la cobertura de Televisidon Azteca. La
campanfna cont6 con el lema “Futbol en tus manos Telcel”, frase mencionada por
Christian Martinoli durante las repeticiones de cada gol. Esta mencion publicitaria,
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que puede ser calificada como invasiva, fue presentada durante todos los partidos
de la Copa Oro 2019 que fueron transmitidos por la pantalla de Azteca.

La publicidad de Farmacias del Ahorro se presentd a lo largo de los seis partidos
disputados por México. En el juego de cuartos de final entre el Tricolory Costa Rica,
alrededor del minuto 57 del segundo tiempo ocurrié un caso particular, cuando la
mencion publicitaria también fue usada como parte de una interaccién discursiva
para burlarse de Jorge Campos:

Christian Martinoli: Porque tu familia merece lo mejor, en Farmacias del Ahorro...
Luis Garcia (entonando el “jingle” de la publicidad): jTe quereeemoooos bien!
Martinoli: Esa estuvo mejor.

Luis Roberto Alves “Zague”: Si.

Martinoli: A ver Jorgito, en Farmacias del Ahorro...

Jorge Campos (tratando de emular el tono de Luis Garcia): jTe queremoooos bien!
Martinoli, Garcia y “Zague” al mismo tiempo: jNo, no, no, no!

Martinoli: jNo eres Juan Gabriel!

“Zague”: jResucité Juan Gabriel!

Garcia: jCasi vomito en el micréfono, que es esto!

Martinoli: jJuan Gabriel era un dios “Doctor”! jLo quiso imitar burdamente!

Garcia: jHablo del grito de Campos, que lamentable!

Martinoli: No, no, que tristeza Jorgito.

Garcia: Ahora, ¢ Farmacias nos va a dar un contrato vitalicio o como esta el asunto?
Martinoli: jSi quieren me echo otra!

Garcia: jJajajaja! (Betelgeuse42, 2019).

A la par de esta conversacién aparecieron dos graficos. Uno fue el “conteo” de los
comentarios hechos por Campos, y el segundo fue un banner de Carl’s Jr. para
promocionar una nueva hamburguesa. En esta ocasion fue la ‘Godzilla
Thickburguer’, un emparedado edicién especial de la pelicula Godzilla Il: el rey de
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los monstruos. El eslogan que aparecié en el banner fue “El Monstruo de medio
kilo”, que acompafié la leyenda publicitaria “Tenia que ser Carl’s Jr”. El banner era
de color azul, y también incluia efectos que simulaban explosiones.

Este es un caso interesante de la dinamica de la puesta en escena creada por el
equipo de Azteca Deportes, ya que no es comun que varios elementos de la
produccion convivan al mismo tiempo con las menciones publicitarias, siendo el
pretexto de esta insercién el satirizar a Jorge Campos por su tono de voz. Incluso,
Martinoli y Garcia pueden burlarse de uno de los patrocinadores mas conocidos de
Azteca Deportes, ya que su autoridad como comentaristas y analistas estrellas de
la cadena les permite hacerlo, aprovechando el momento para cerrar con este
intercambio.

En la entrevista postpartido, después de la victoria de México en penales, Carlos
Guerrero entrevistdé a Guillermo Ochoa. Este segmento fue presentado en vivo y
después las redes sociales con el patrocinio de Strendus.

La publicidad de Strendus present6 un sketch donde se veia a un sefior trabajando
en una oficina, cuando empieza a bajar escaleras y abrir puertas. La leyenda que
mostraba el anuncio era “Adrenalina por no saber si vas a llegar... o adrenalina por
llegar a la cima del ranking”. Después de esto, se ve al mismo sefior en una oficina,
festejando con todos sus compaferos y compaferas mientras vuelan papeles y
hojas.

Enseguida, un pantallazo con el logotipo de Strendus y musica tipo rock aparece,
cerrando con la direccion web del casino en linea. ElI anuncio dura
aproximadamente 10 segundos; en el video subido a la cuenta oficial de TV Azteca
Deportes en YouTube, el logo aparecio en la esquina inferior derecha a lo largo de
la charla.

Durante la final del torneo, sucedié otra situacion donde multiples patrocinadores
conviviendo en el mismo espacio. La repeticion del gol anotado por Jonathan dos
Santos fue reducida a un cuadro de la pantalla, para darle paso a un promocional
del banco BBVA Bancomer. Al mismo tiempo, Martinoli realizé la mencion de “Futbol
en tus manos Telcel” (Ariel Medrano, 2019)

Las inserciones publicitarias durante las transmisiones de futbol en TV Azteca
responden a la importancia que tienen los patrocinadores para la empresa y sus
inversionistas. Como se mencion6é en el subtema 3.1 del capitulo 3, Filosofia
corporativa/corazén ideolégico de TV Azteca, uno de los principales objetivos de la
cadena es generar ingresos por medio de sus producciones originales y
patrocinadores.

108



A tres anos de esta cobertura, la cantidad de anunciantes que aparecen en las
transmisiones de TV Azteca Deportes se ha acrecentado. Durante los partidos de
la eliminatoria mundialista rumbo a la Copa del Mundo de Qatar 2022, la emisiéon
del juego entre México y Estados Unidos del dia 24 de marzo tuvo 102 menciones
publicitarias, y el encuentro entre Honduras y el Tricolor del 27 de marzo contd con
88 patrocinadores.

3.7. Omisiones en la narracion (grito homofébico)

Desde la Copa Mundial de la FIFA Brasil 2014, los aficionados de la Seleccion
Mexicana se han envuelto en una controversia por su conducta en los estadios.
Puntualmente, esto se refiere al grito “jeeeeeh putoooo!”, que es realizado cada
ocasion que el portero del equipo rival despeja el balén en un saque de meta.

El maximo organismo del futbol considera esta expresion como un mensaje
discriminatorio y homofdbico. Por esto, para el proceso rumbo al Mundial de Rusia
2018, la FIFA presion6 a la Federacion Mexicana de Futbol para que realizara
acciones ante el grito. En el caso de que los fanaticos mexicanos hicieran caso
omiso de las indicaciones, la Selecciéon Mexicana y la FMF serian castigados con
multas econdmicas, vetos al Estadio Azteca, sancion de puntos y en ultima
instancia, expulsion de la Copa del Mundo.

Con este motivo, a inicios del 2016 se lanzd la campana “Abrazados por el futbol”.
De acuerdo a un comunicado de prensa publicado el dia 29 de marzo, esta cruzada
tenia como mision principal enfrentar la discriminacién y el racismo que lastiman el
desarrollo del espectaculo futbolistico. Asimismo, otro de sus objetivos era “generar
una comunién alrededor del futbol, independientemente de la afinidad hacia algun
club, gustos o preferencias” (El Financiero, 2016).

Para apoyar la campafa, se produjeron dos videos promocionales. El primero
incluyo la participacion de varios jugadores de la Seleccion Mexicana, como Javier
Hernandez, Raul Jiménez, Diego Reyes, Rafael Marquez y Miguel Layun, pidiéndo
respeto al aficionado mexicano dentro de los estadios (LIGA BBVA MX, 2016).

El segundo video siguié una tematica similar, pero ahora con la presentacién de tres
porteros. En el marco de la Copa América Centenario, Guillermo Ochoa, José de
Jesus Corona y Alfredo Talavera aparecieron en un metraje titulado “Ya parale”, en
el que le piden su apoyo a los fanaticos de la seleccién en México y los Estados
Unidos para dejar de hacer el grito homofébico para evitar que el Tricolor sea
castigado por la FIFA (Cruz, 2017).
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A pesar de la campana, el grito homofdbico siguid en los recintos donde jugaba
México, llegando hasta la competencia mundialista en Rusia. Después del primer
partido de la seleccion en el torneo, que resulté en victoria un gol a cero sobre
Alemania, la FIFA multé a la FMF con 10 mil francos suizos. A raiz de ese castigo,
los aficionados mexicanos cesaron de vocear la infame expresion.

Sin embargo, el ““jeeeeeh putoooo!” reaparecio durante la Copa Oro 2019. Durante
el partido con Cuba en la frase de grupos se dio un incidente respecto al grito
homofdbico; en el segundo saque de meta del portero cubano Sandy Sanchez, los
aficionados mexicanos dentro del Rose Bowl realizaron el grito. Al instante, el sonido
local pidid a los fanaticos que desistieran de realizar el acto, lo que provocé
abucheos generalizados. No se volvié a escuchar en el juego, y tampoco en los
siguientes cuatro partidos de México en el torneo (Martinez Villar, 2019).

No obstante, el grito homofébico hizo acto de presencia en la gran final. Al minuto 5
del primer tiempo, el arquero estadounidense Zack Steffen realizé su primer saque
de meta, lo que desencadend el grito en la tribuna por todo el primer tiempo. La
expresion siguid a lo largo del juego, aunque para la segunda mitad ya habia sido
suplantada por otros canticos relacionados al equipo mexicano, como el “jSi se
puede!” o el “Cielito Lindo”. En esta ocasion, no hubo alguna advertencia a través
del sonido local del Soldier Field de Chicago (Lépez, 2019).

Dentro de las transmisiones de la Copa Oro 2019 en las pantallas de TV Azteca
Deportes, el grito homofdbico pudo escucharse desde el audio ambiente del estadio.
A pesar de esto, la producciéon de Azteca Deportes y el equipo de pantalla no
realizaron comentario alguno sobre la aparicion de esta expresion ofensiva. Al
tratarse de un acto considerado discriminatorio por el organismo rector del futbol al
nivel mundial, los aficionados mexicanos quedan marcados de una manera
desagradable. Como se menciond en el apartado 4.1 de este capitulo, el inicio de
las transmisiones de los partidos de México mostraba el ambiente adentro de los
estadios, destacando la enorme cantidad de fanaticos del Tricolor como motivo de
orgullo, por lo que referirse al grito homofébico dentro de las emisiones hubiera
contrariado este mensaje y la percepcion del aficionado mexicano que quiere
presentar la produccién de TV Azteca Deportes.
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Conclusiones

En el estilo discursivo de Azteca Deportes, el humor y la comedia son elementos
mucho mas importantes que la narracién o la argumentacién. La informacién
alrededor de la Seleccion Mexicana se basa en actualizaciones rutinarias y del dia,
como las modificaciones del equipo titular o el estado de salud de los jugadores,
pero no existe una discusion argumentativa, o una busqueda mas amplia de
informacion, incluso cuando Carlos Guerrero y David Medrano convivieron durante
un mes con todo el equipo.

En la cobertura, el inicio de las transmisiones de TV Azteca Deportes para la Copa
Oro 2019 cumplié con dos propésitos. El primero, presentar la informacion mas
reciente de la Seleccion Mexicana antes de los partidos, y el segundo, dentro de la
linea narrativa de la cobertura, enaltecer la presencia de los aficionados mexicanos,
remarcando elementos de unidad e identidad, como la comida afuera de los
estadios y la entonacion del himno nacional.

Cuando no hay algun momento crucial en el partido, es mas comun que la atencién
del equipo de Azteca Deportes este dirigida a las interacciones que pueden ocurrir
entre todos los miembros, 0 a lo que esta pasando en las tribunas del estadio. De
esta manera, se puede afirmar que la base narrativa principal de la puesta en
escena de TV Azteca Deportes es el humor y la comedia, que terminan opacando
las acciones del encuentro, a menos que se presente una jugada de peligro, donde
es responsabilidad de Martinoli reconstruir los hechos para la audiencia.

Asimismo, la narracion de Christian Martinoli puede ser considerada como el
elemento mas importante dentro de la cronica deportiva de TV Azteca. Su
caracteristico estilo del relato deportivo encaja perfectamente en lo que hace la
produccion de Azteca Deportes, y ha generado resonancia y lealtad en la audiencia
que ve los juegos de México a través de la cadena, lo que se refleja en los ratings
de los partidos.

La linea narrativa de la televisora es elevar y engrandecer a la Seleccién Mexicana
y todo el aparato deportivo que la conforma, especialmente a los jugadores estrellas
del Tricolor. Esto se refleja en todos sus contenidos, desde articulos de internet,
videos para YouTube y los programas de television Algunos de estos casos
especificos fueron Guillermo Ochoa y Uriel Antuna en el relato narrativo de Martinoli,
o Andrés Guardado, que aparecié en varios segmentos con Guerrero y Medrano.

En comparacion, los momentos en los que se habla del equipo rival, los
comentaristas de Azteca Deportes suelen despreciar y disminuir a los jugadores,
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cuerpo técnico y su historia futbolistica. Ejemplos muy claros de esta tendencia se
pueden ver en las previas de los partidos de fase de grupos ante Cuba y Canada,
asi como en las narraciones en los juegos con Martinica, la tanda de penales con
Costa Rica y la final contra los Estados Unidos.

Por otro lado, los chistes empleados para generar estas interacciones son
frecuentemente ofensivos a los miembros del equipo que aparecen en pantalla,
atacando diferentes puntos de sus personas, como rasgos y cualidades fisicas,
comunicativas y trayectoria profesional. Ademas, las connotaciones sexuales en las
bromas e interacciones también forman parte de la créonica deportiva generada por
la empresa. Esto solia pasar en los casos relacionados a “Zague” como su
segmento de Los Protagonistas al lado de Luis Garcia —“Pizarrin y Pizarron”—, o en
las interacciones en medio de los partidos en las que su persona esta en el foco
principal. Tristemente, muchas de las interacciones discursivas generadas por el
equipo de Azteca Deportes son miséginas y sexistas, como sucedié en el caso del
promocional de la pelicula Annabelle 3: viene a casa.

Refiriendose a los patrocinadores, los juegos de la Seleccion Mexicana tienen
indices de audiencia altisimos, superando a su principal competencia en Televisa
Deportes. Un torneo oficial como la Copa Oro de la CONCACAF es una gran
oportunidad de negocios para Azteca y los auspiciantes, ya que pueden llegar a una
gran cantidad de televisores a lo largo del pais. La cantidad de marcas que se
anunciaron durante la cobertura de TV Azteca fue alta, ocupando diferentes rasgos
de marcado como bebidas alcoholicas (Tecate), comida rapida (Carl’s Jr), servicios
de telefonia, television satelital y muchos otros que deben compartir espacio con los
patrocinadores de la Seleccion Mexicana y los del torneo.

También se debe sefalar que la gran mayoria de los espacios publicitarios que
aparecen en la transmision son relatados por miembros del equipo de pantalla de
TV Azteca Deportes, como sucedio en los casos de Farmacias del Ahorro o Telcel.
Es interesante que el patrocinador, en lugar de hacer las menciones a través de
portavoces o actores, usa al grupo de comentaristas como los vehiculos de los
anuncios. Con los grandes ratings que tiene la televisora del Ajusco, es muy
probable que los auspiciantes busquen que el mensaje llame la atencién y enganche
a la audiencia por medio de las voces que ya conoce.

La crénica deportiva de Azteca Deportes alrededor del Tricolory su participacién en
la Copa Oro 2019 es narrativa-discursiva, opacando la argumentacion o el analisis,
que en realidad, afuera de los segmentos previos al partido, es practicamente nulo.
La puesta en escena engrandece al equipo mexicano para crear grandes
expectativas de los resultados que pueden obtener en el torneo, paralelamente se
disminuye la importancia de los errores o malos momentos y ademas, se subestima
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alos equipos rivales y a la misma Copa Oro, llegando a despreciar el nivel del torneo
y del area donde compite la seleccién.

Las notas y contenidos que presentaron al Tricolor como elemento principal fueron
preparadas acorde con la linea narrativa de la cadena. En ambas emisiones de la
televisora del Ajusco, el analisis de la actualidad del equipo —y también del torneo—
, Se combind con humor para crear lo que la empresa considera “el sello de la casa”,
frase reiterada de manera muy frecuente en todos los contenidos generados por la
produccion de Azteca Deportes.

La cantidad de personalidades que forman parte del grupo de Azteca Deportes
cumple con los factores narrativos de la polifonia, concepto mencionado en el
capitulo 1. Los miembros del equipo de trabajo tienen basta experiencia en sus
ramas, sean como periodistas, personalidades de television o futbolistas, lo que les
otorga notoriedad. En el caso de Guerrero y Medrano, que viajaron con el equipo
mexicano, esta voz también les da espacio como testigos de primera mano.

En el conjunto, la participacion de todo el equipo de TV Azteca Deportes da una
razon de pluralidad a la cobertura del torneo. Es un discurso narrativo informativo
con variados puntos de vista que sirven para nutrir al espectaculo de la cronica
televisiva alrededor del Tricolor, a la polémica y a la teatralidad de la puesta en
escena. Asi, el equipo de produccion de Azteca Deportes, los que aparecen en
pantalla y los que hacen el trabajo detras de camaras, le dan validez, credibilidad y
emotividad a la narrativa creada por la empresa.

Es justo decir que existe un sentimiento de lealtad a la marca entre la audiencia de
Television Azteca. Como se menciond en el subtema 1.5 del primer capitulo, E/
modelo AIDA y la competencia mediatica, las emisiones de Azteca Deportes
superaron ampliamente a la transmision de Televisa Deportes en el curso de la
Copa Oro. Los ratings de los partidos, publicados por NIELSEN/IBOPE demuestran
que las transmisiones de la televisora del Ajusco tienen una gran presencia a lo
largo del pais.

Mucho mas importante, la linea discursiva creada por la televisora para los juegos
de la Seleccion Mexicana esta en el gusto de los aficionados al futbol. La narracion
de Christian Martinoli es complementada por analisis escuetos de Luis Garcia y
“Zague”, chistes ofensivos dirigidos a Jorge Campos, la informacién del dia
presentada por Carlos Guerrero y David Medrano y la gran cantidad de marcas que
aparecen en pantalla. Todos estos elementos de la puesta en escena han creado
una férmula exitosa para la empresa, desde el punto de vista econdmico con los
inversionistas y anunciantes, y también en la competencia mediatica ante Televisa
Deportes.
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