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Metodologia

Se basa en un planteamiento cuantitativo exploratorio, en el que, partiendo de una
base de conocimiento sobre el tema, se realizara una infografia que pretenda dar a
conocer el fendbmeno actual, utilizando bases tedricas de disefio y comunicacion

visual que hara optima la difusion del tema.

Mediante el modelo general del proceso del disefio ayudard a resolver la

problemética.

Este es un modelo que nos ayuda en la metodologia, para una mejor
contextualizacién acerca de la problematica y mediante la recopilacion de datos

relevantes para el producto final.

Caso: en el capitulo 1 se planea explicar el disefio, su significado y los elementos
gue nos seran relevantes para la creacidon de un material gréafico, asi como sus

antecedentes para la comprension de su origen.

Problema: en el capitulo 2 se daran a conocer los medios de comunicacion y su
relacion con la creacion de contenido inapropiado y asi mismo la difusion de este,
la relacion entre nuestro fendmeno social y la influencia del disefio gréfico en la

misma.

En el capitulo 3 se introduce en la hipersexualizacion como fenémeno social y la

relacion de éste, con nuestro entorno abarcando origen y consecuencias.

Proyecto: en el capitulo 4 se mostrara el desarrollo de la infografia, abarcando en
orden la estructura y el proceso creativo del mismo, el cual que llevara a cabo con
el método proyectual de Bruno Munari “arroz verde” para una mejor recaudacion de

recursos que nos ayude a optimizar y hacer funcional la infografia.

Como conclusion, se espera tener un medio de comunicacion grafico que pretenda
explicar la hipersexualidad infantil, utilizando todos nuestros recursos de disefio
gréfico que lo hagan funcional.
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Planteamiento del problema

Al elaborar un medio grafico interactivo como una infografia utilizando el formato
brochure, se espera aumentar la sensibilizacion del publico para difundir las

consecuencias de la hipersexualizacion infantil, como un fendmeno social?

La forma de difusion en México sobre la hipersexualizacion infantil ha sido
deficiente, el término es poco conocido e identificable en nuestro pais, por lo que no
se le da la importancia debida, este fendbmeno social lleva muchos afios, sin

embargo, la aparicion del término comenz6 a hacerse visible hace poco.

Este fenbmeno no solo esta presente entre marcas y medios audiovisuales, se ha
logrado extender hasta nuestra cultura, normalizando el desarrollo precoz de los
nifios, acortando su etapa infantil y cosificando sus cuerpos, exponiéndolos a ser
posibles victimas de fendmenos sociales, derivados del mismo, como el embarazo
adolescente y prostitucion infantil, inicio sexual prematuro, violacion y objetos de

erotizacion, los dafios psicologicos son extensos y graves.

La importancia de la preservacion de la etapa infantil podria prevenir problemas

sociales a futuro.

Los nifios tienden a identificar facilmente los elementos que los rodean, asi como
los simbolos son las primeras cosas que se aprenden (los animales, formas
geomeétricas, etc.) Es por ello que funciona utilizar simbolos y elementos que puedan
identificar.

Como disefiadores y comunicélogos visuales dedicados a la difusion de mensajes
y uso funcional de nuestros productos y contenido, debemos entender que no existe
un filtro 100% funcional en cuanto al consumo infantil, sin embargo, padres
informados sobre este fendbmeno e interesados en €l podria marcar una gran
diferencia. Por lo que, es importante no olvidar la capacidad de un nifio en la

adaptacion social y la forma de querer pertenecer a ella.

Los adultos tenemos afios de experiencia en la forma en la que nos relacionamos
con los demas, hemos aprendido a seleccionar grupos de interés especificos y a
coexistir con el medio, los nifios por otra parte siguen en la busqueda de aceptacion
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e interés personales, basados en la exploracion e imitacion de los adultos que los

rodean siendo éste su mayor referente

Los habitos de consumo de una persona actualmente han crecido bastante y con la
introduccion de la tecnologia en la educaciéon han hecho que los menores tengan
un mayor manejo de ella, la mayor parte de la poblacion infantil tiene mas facilidad
en el uso de redes que sus padres, por lo que es mas facil esconder los sitios que
visitan, las personas que siguen y las marcas que invierten en todo a lo que ellos
tienen accesibilidad y sin una base informativa sobre lo que es la hipersexualidad
infantil, ademas de su vulnerable formacién personal y emocional, resulta casi

imperceptible en su consumo.

Las marcas creadas para adultos han alargado su mercado, creando una version
de si mismos mas pequefias, con el fin de hacer sentir a un nifio parte de la
comunidad, esto va desde ropa y accesorios, hasta contenido audiovisual, cuando
los influencers comenzaron a aparecen como una nueva modalidad en los medios
de comunicacion, los nifios no tardaron en hacerse presentes dentro de la misma,
habiendo hoy una versidn mas pequefia de creadores de contenido audiovisual,

pero sin ningun filtro de seguridad, mas que la supervision de sus padres.

Cuando ponemos nuestro consumo personal por encima del consumo infantil,
estamos creando una desinformacion en ellos, para ejemplificar un poco, cuando
decidimos consumir productos tanto audiovisuales, que sabemos que contienen
mensajes no adecuados para un menor, ya sea de caracter violento o sexual,
contribuimos en gran medida a la apertura de su interés por la vida adulta y su

necesidad de saltar etapas para la aceptacion y la integracion social.
Justificacion

Los medios tienen un alto grado de proyeccion a nivel masivo y su forma de difusion
es ahora mas accesible para las generaciones actuales, no obstante, el sexismo en
el contenido esta influenciado por muchos medios, incluso lo alimentan los propios
padres, es un proceso social con demasiados intereses y en su mayoria una

desinformacion social.



Con el presente documento, se pretende crear un medio de comunicacion e
informacion para contextualizar la hipersexualidad infantil, utilizando un recurso

gréafico impreso

Cabe resaltar que si bien el problema ya mencionado lleva afios dentro de nuestra
sociedad, ha incrementado su visibilidad recientemente, por ello, se pretende dar a
conocer los términos de género posturas “sexistas” y “machistas” que pasamos
desapercibidos no solo como adultos en torno a un nifio si no como disefiadores y

comunicologos visuales, en cuanto a ética profesional respecta.

Se pretende que el tema cause relevancia social en la eliminacién de estereotipos
y la preservacion de etapas adecuadas y sanas, que abran la mentalidad a la

educacion sexual infantil, sin crear prejuicios al respecto

Dentro del ambito de disefio y comunicacion. visual el proyecto establecido, debera
crear propuestas no solo dirigidas a la calidad, sino fundamentadas en una
integracion de habilidades y valores que contribuyan a una cultura enriquecida en
diversos sectores de la sociedad y no limitarse ala creacion de un objeto o contenido

funcional, pero con la inclusién de temas de bajo valor para su publico.

La informacion recopilada, se utilizara para conocer que la influencia del uso y la

decisién de compra, van mas dirigidas a la publicidad, que al verdadero objetivo.

La investigacion pretende ayudar a eliminar una nociva imagen sobre la educacién
sexual, ya que recolectara los riesgos de una sociedad desinformada y de padres

poco informados en las etapas de sus hijos.

Con esto se podria ayudar a resolver la problematica desinformativa, que si bien no
eliminara los riesgos que existen en torno al nifio, se busca crear una reflexion en

los padres sobre el consumo de los mismos.

La investigacion ayudara a la creacion de contenido grafico de calidad, sin perder la

esencia de la teoria de disefo infantil.

La preservacion de la infancia y de la integridad de la misma, es un campo con alta

relevancia, los psicologos infantiles han creado diversos articulos que nos sirven



como base metodolégica y tedrica para dar a conocer nuestro proyecto, sin
embargo, los recursos y teorias del disefio y la comunicacién visual, haran 6ptima

la difusion y la concientizacion.
Objetivo general

Disefiar una infografia como un medio grafico eficaz, para difundir y sensibilizar al
publico de las consecuencias de la hipersexualizacion infantil, como fenémeno

social actual en México.
Objetivos particulares
e Contextualizar la hipersexualidad infantil en México.

e Investigar las distintas formas de difusion sobre el tema de la hipersexualidad

infantil.
e Descubrir los factores que los nifios consideran atractivos en el contenido
e Analizar ¢A quién va dirigida la publicidad infantil?

e Elaborar una ilustracion 6ptima dirigida a los padres de familia para el mejor

entendimiento de la hipersexualidad infantil
Hipoétesis
Podria ser que, al disefiar una infografia, éste sea un medio grafico eficaz que ayude

en la difusién de la hipersexualizacion infantil, utilizando el formato brochure que

permita conocer el problema, sus causas y sus efectos.

Este documento podria ayudar en la sensibilizacion del publico, sobre este

fendmeno social

Tener un conocimiento acerca de la hipersexualizacion infantil ayudard a evitarlo e

incrementarlo.
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Hipotesis alternativa.

La difusion de un material que muestre la hipersexualizacion infantil, podria crear
prejuicios alrededor del tema y afectar a su posicionamiento como fenbmeno social,

dando poco interés a su correcta difusion y desmeritando el conflicto.
Podria no sensibilizar al publico y crear una sefal de alarma que evite su difusion.

El conocimiento de la hipersexualizacion como fendmeno social, podria resultar
irrelevante para los disefiadores y comunicélogos visuales, haciendo caso omiso

ante el conflicto.
Introduccioén

La presente investigacion explica la influencia del disefio en la difusién de temas,
utilizando como base la hipersexualidad infantil, entre sus causas destacan la
hipersexualidad infantil se encuentran los mensajes emitidos por los medios de
comunicacion, ya sean de manera consciente o inconsciente, el uso inadecuado del
contenido emitido que produce una obsesion en el salto de etapas importantes para

los menores y la falta de difusion e importancia alrededor del tema.

En México no existe una difusion correcta acerca del tema y pese a que hoy en dia
existen muchos canales que permitan la difusion de este, los estereotipos vy

prejuicios que abarcan siguen siendo casi imperceptibles.

La manera en la que la publicidad se difunde ha cambiado gracias a la tecnologia
esto hace que el acercamiento que tienen los nifios hoy en dia con la adquisicion

de productos sea bastante amplio,

Esta investigacion se centrara en el area de disefio, que al ser una disciplina que
abarca elementos no solo estéticos, si no también tiene como objetivo la
comunicacion de mensajes satisfaciendo necesidades visuales de una forma
funcional y que a su vez esté relacionado con la difusion de los mismos, ya que si
bien se sabe que los disefiadores y comunicdlogos visuales estan relacionados de

igual forma con la creacibn de éste contenido que no solo promueve la
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hipersexualidad infantil, si no también se encuentra en un arraigue en cuanto al

tema.

Es por esto que la importancia de este proyecto de investigacion, se basa en la
comunicacion visual para la creacion de un medio de comunicacion vy difusion de un
material grafico como resultado final del estudio, con la finalidad de utilizar las
capacidades desarrolladas dentro del disefio y la comunicacion visual para la
contextualizacién del tema y al tener relevancia social en el ambito infantil con el
propésito de la eliminacion de estereotipos alrededor del tema y la preservacion de
etapas adecuadas y sanas, que abran la mentalidad a la educacién sexual infantil,

sin prejuicios al respecto y con el respeto que los menores se merecen.

En la estructura del presente proyecto se muestra a detalle, a traves de capitulos

gue facilitan la lectura para comprender el desarrollo del elemento grafico.

En el capitulo uno es importante contextualizar ¢Que es el disefio?, su significado
y sus antecedentes en México, ademas de los elementos visuales que lo componen

y que sirven para realizar un disefio funcional.

En el capitulo dos se dara a conocer los medios de comunicacion vy la relacién con
el contenido inapropiado que éste abarca, asi como la forma en la que se difunde,

y la influencia del disefiador en este fenébmeno social.

En el capitulo tres se mostrara el contexto e introduccion a la hipersexualidad como
fendbmeno social, tomando en cuenta que, aunque es un término relativamente
nuevo en México, estad latente desde hace un tiempo y su negligencia y
desinformacién alrededor de él, se basa en gran medida en la falta de difusion del

tema, asi mismo se conoce su origen y consecuencias.

En el capitulo cuatro se mostrara el desarrollo de la infografia abarcando en orden
la estructura y el proceso creativo del mismo, asi como la importancia de los
elementos utilizados para el mejor entendimiento del mensaje, Para contextualizar
el problema que afecta a la sociedad Las redes sociales y los medios de

comunicacion impresos.
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CAPITULO 1
EL DISENO

El disefiador trabaja con distintas herramientas, con el Unico fin de transmitir un
mensaje, su principal forma de componer y transmitirlos, se basan en imagenes y
tipografias, asi como las composiciones se basan en el autor, el publico al que va
dirigido y el contexto en el que se esta desarrollando, ademas de la ubicacion

geografica y cultural.
1.1 Definicién del disefio.

El disefio es una combinacion en armonia que tiende ala funcionalidad del elemento
en representacion, el disefio esta en todo aquello que nos rodea e interactta con el
medio, es un proceso de construccion que tiende a la expresion de ideas y mensajes

lo contrario al disefio podria ser el caos.

El disefio gréfico es una especialidad o profesion, cuyo objetivo es satisfacer las
necesidades de comunicacion visual con un fin especifico, como por ejemplo, la
publicidad. Se ocupa de organizar las imagenes Yy los textos, producidos en general
por medios industriales, para comunicar un mensaje especifico a un determinado

grupo social y con obijetivos claros y definidos. (Martinez, 2020).

El disefiador toma en cuenta no solo aspectos de estética, buscando un objetivo
funcional, el cual lleva un proceso creativo, observando, analizando, evaluando,

planeando y ejecutando un proyecto.

La palabra disefio es un préstamo del italiano disegnare, que proviene del término
latino designare, formado del prefijo de y del sufijo signum (signo, sefal o simbolo)
(significados, 2020).

Para el disefiador es importante entender su objetividad, para no perderse dentro

de un proceso que no resulte efectivo



1.2 Antecedentes del disefio en México.

Si analizamos el término disefio como profesion sabemos que lleva poco tiempo
siendo reconocido con un objetivo funcional, el término se vinculaba en sus inicios
al artista que estaba lejos de crear un oficio trascendental para nuestra sociedad en
desarrollo y nuestro conocimiento

Fig.1 Tlahuizcalpantecuhtli en su version de estrella matutina o Venus, fleche
a un monte, que representa la entrada al inframundo vy al sol.

Cadice cospi, lam. 10

Reprografia: Marco Antonio Pacheco/Raices.

El objetivo de comunicar ideas tiene sus origenes en tiempos primitivos, desde
nuestra necesidad por plasmar la evolucion y conocimiento, asi como, comunicar y

expresar que es el principal motor de surgimiento del disefio.

El autor (Flores, 2019). Afirma en su articulo que: “los mayas, mixtecos o aztecas
legaron sus conocimientos al futuro, al plasmarlos en recipientes, estructuras
arquitecténicas o en documentos conocidos como codices utilizando distintos

medios de impresidn” no era uUnicamente la capacidad expresiva lo que los



motivaba, también era su necesidad por registrar su dia a dia, los hechos

importantes de su cultura, su cosmovision, sus mitos y a su trascendencia historica

La necesidad humana por tener un control y definir nuestro alrededor nos ha llevado
a inventar e innovar los métodos de registro con los medios o recursos que

tengamos a nuestro alcance.

“Estas culturas, lograron estructurar un complejo cédigo de comunicacién visual que
les permitié preservar el conocimiento y las experiencias vividas en conjuncién con
la naturaleza, a través de los amoxtli o libros hoy llamados cddices prehispanicos”
(Flores, 2019). Es decir lograron mantener una comunicacion por medio de ese
registro, puesto que la informacion lograba ser comprendida por otros miembros de

su comunidad

Con base en lo anterior se podria afirmar que este es el inicio del disefio y la
comunicacion visual, sabemos que preservar nuestro paso por la historia como
humanidad es importante, y el registro de nuestra evoluciéon social, nos ayuda a

adaptar nuestros mensajes a un publico con distintos pensamientos.

Para 1521 con el paso de los espafioles por la Nueva Espafia, lo que hoy en dia es
Mexico, llega una modificacion en la cultura haciendo que nuestra grafica indigena
guede casi obsoleta, se implementan nuevas formas de comunicacion motivadas
por el cambio, la época virreinal fue una etapa conflictiva y de alta imposicion “En
cambio, el arte constituyé una via mucho mas inmediata de comunicacion entre

eso0s universos culturales” (Garcia-Huidobro, 2018).

Fue la manera en que dos culturas se unen Yy si bien con el paso del tiempo los
canones impuestos fueron rechazados por muchos artistas indigenas, ya que los
predominaban los rasgos europeos, con el paso del tiempo la comunicacion grafica

se adapto a ellos, siendo en gran parte un reflejo de la misma.



Fig. 2 La primera imprenta en México, antiguo palacio del Arzobispado

(hoy museo de arte de la secretaria de hacienda y crédito publico)

Fotografia: David Cardenas Rosas 5 de septiembre del 2020
Tras la caida de la gran Tenochtitlan, en 1539, llega a México la primera imprenta
por el obispo Fray Juan de Zumarraga Y el Virrey Don Antonio de Mendoza, su uso
era con fines religiosos y posteriormente para mandatos oficiales, las primeras
impresiones fuera del clero, pero no es hasta finales del siglo XVIII que llega la
litografia a México, esto para el mundo de los medios impresos, es una revolucion
en el arte tipogréfico y de comunicaciéon, era una forma mas econémica de difusion
masiva y que permitia ejemplificar con la ilustracion, tras el primer periddico llamado
“iris” (1826) el autor. B. Quezada Menciona que: “El 27 de septiembre del mismo
afo 1826 se extendia pasaporte a Claudio Linati, para que en el término de dos
afios pasase a los Estados Unidos de América e Inglaterra” (B., 1934) y esto lo
convierte en el mayor introductor de la litografia en México puesto que con el nace
el periodismo ilustrado, nuevamente nos vemos envueltos entre cronistas de su
época con el fin de registrar e informar acerca de nuestras costumbres y legado

cultural.
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Fig. 3 “La Tirania” (1926) Autor: Claudio Linati Periddico: “El Iris” Imagen
del diablo, el clero, el pueblo y los vicios, le costo la expulsion del pais a
Linati

El exilio de México de Claudio Linati.

Si bien para este pais nace la gréafica mexicana que posteriormente surgen rasgos
gue la hacen caracteristica de este pais, las intenciones extranjeras eran saber un
poco mas acerca de ellas desde sus virtudes, defectos etc. “Aunque también, de
manera disfrazada, registrar y cuantificar los recursos naturales y conocer las
condiciones politicas y econdmicas del pais, con la posibilidad, siempre presente,
de colonizar nuevamente y explotar los recursos naturales a su conveniencia”.
(Flores, 2019).

Con el surgimiento de la critica politica y la difusién de temas alejados del clero, el
arte representa una manera de expresion y difusion social en la que tras el ataque
directo y admitido por los ilustradores hacia el gobierno es cerrado el primer

periédico y exiliado Linati del pais en 1827.

No se tiene mucha informacion sobre la difusion de las litografias hasta el afio 1837

gue surgen las primeras revistas ilustradas con litografias, sin embargo, esta técnica



se continudé utilizando para la cronica de su época y se logra plasmar la cultura,

paisajes y evolucion social en gran parte del siglo XIX.

En los afios consiguientes correspondientes al romanticismo en México, se pueden
encontrar muchas obras caracteristicas de esta época, sin embargo, la gréafica

mexicana tiene un gran impacto a finales del gobierno de Porfirio Diaz.

En 1888 llega a México José Guadalupe Posada, quien se destaca por sus obrasy
su introduccién de “volantes” que si bien ya eran utilizados en Europa, en México
fueron aceptados por sus detalles sensacionalistas y grabados particulares llenos
de satira y oposicion al gobierno, él supo proyectar las creencias y formas de vida
de los mexicanos, haciendo una critica social y politica a los excesos del gobierno

y la explotacion al pueblo, sus obras eran en pro de la sociedad.

La mayoria de los artistas mexicanos cuyas obras nacen entre el siglo XIXy XX se
caracterizaron en gran medida por su énfasis en la critica del gobierno que cruzaba.
Posada fue uno de estos participantes, que posteriormente se vuelve de los
principales, él usé sus grabados para ilustrar y acompafiar demandas y criticas que

lograban identificarse con el pueblo.

En un sector donde la mayoria de su poblacion no sabia leer ni escribir, sus
litografias fueron no solo una medida de comunicacién, sino una forma de expresiéon
y de manifestacion, esto entre la situacion del pais, la critica a la mala administracién
de recursos y las malas gestiones hacia los ciudadanos, se convirti6 en lo mas

particular de sus grabados.

“Las calaveras como medio de expresion fueron reprimidas no solo en sus
origenes sino también durante el siglo XIX, debido a las burlas hechas a los
gobernantes” (MILENIO, 2017). Posada junto con algunos contemporaneos
desarrollaron un estilo que impulsaba la reflexion de las grandes masas “El
grabador José Guadalupe Posada les dio un giro a las calaveritas gracias a
sus ilustraciones y a la creacion de la "Calavera garbancera”, que mas tarde
Diego Rivera estilizd como la célebre "Catrina" (EL UNIVERSAL, 2017).
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Fig. 4 “La catrina” José Guadalupe Posada México (1913).
Técnica: Grabado con madera de hilo.
Hoja volante, es decir un texto impreso en una hoja suelta con alguna imagen

A este punto se reincorpora la expresion y difusion social de temas controversiales,
pese a los intentos de la represion de éstos, lo que marca para la historia del disefio
no solo una nueva manera de difundir su mensaje, sino también una técnica alterna

de formatos.

Para finales del siglo XIX comienza el México moderno y para junio de 1937, nace
el taller de gréfica popular, creado por un grupo de artistas de la escuela de artes
plasticas, “El taller les ofrecia una ventaja aun mayor: un espacio de discusion
politica y estética. (...) la produccion colectiva de obras de arte (...) que no sélo
perseguian la belleza, sino que aspiraban a ser utiles en la lucha de liberacion”
(Parra, 2017).

Era un lugar que apoyaba las luchas sociales y la difusion de carteles, mantas,
folletos etc. Formaron un espacio de perfeccionamiento de la gréfica y la difusion de
la misma, al poco tiempo lograron establecerse fiamente y la llamaron “la comuna”

su mayor punto de actividad llega tras la segunda guerra mundial, puesto que los



sindicatos les solicitaban toda clase de impresiones gréficas, desde folletos, carteles

etc.

Con el fin de difundir sus mensajes puestos que en ese punto, estaba en juego el
futuro de la Unidn Soviética y el movimiento obrero mundial, la lucha contra el
fascismo es tomada como una lucha de sobrevivencia para el taller, puesto que
fueron reprendidos en distintas ocasiones y usados como chivo expiatorio por el
atentado del asalto a la casa de Ledn Trotski, con el paso del tiempo el taller llega
a una época de esplendor, sin embargo, sus fundadores renuncian a él y aunque
algunos miembros del mismo intentan mantenerlo en pie, lo que impulsaba la mayor

inspiracion, simplemente ya no estaba.

.
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Fig. 5 Unidad Obrera en torno al programa de Ruiz Cortines (1953)
Técnica: poster grabado de lindleo y caligrafia a dos tintas. Coleccién de Michael
T. Ricker.



Si bien el disefio gréfico venia formando parte importante de distintos movimientos
sociales y difusion de mensajes desde afios atras y aunque podriamos tomar como
referencia los distintos talleres que instruyeron a litdgrafos e impresores como los
primeros lugares en formar disefiadores, no es hasta 1960 que la universidad
Iberoamericana de México inaugura la primera licenciatura en disefio grafico
reconocida, posteriormente la Escuela Nacional de Artes plasticas (ENAP). Hoy
Facultad de Artes Visuales abre sus licenciaturas en disefio grafico y comunicacion

gréfica, hoy unificadas como disefio y comunicacion visual.

“‘Es en esta época que se sientan las bases para replantear la profesion de
disefiador gréfico, y se formula la especificidad de la actividad del disefio como un
trabajo proyectual vinculado directamente en la produccion industrial orientado a la

solucion de problemas sociales” (Ramirez, 2011).

El disefio comienza a formar parte importante de las soluciones sociales, afios
anteriores, sin embargo, es en esta época que comienza a ser importante para la

realizacion de los eventos posteriores.

En 1968 sucedian en México un acontecimiento que marcaria la historia del disefio,
las olimpiadas. Para la época de la celebracién de los juegos, Unicamente habia
una escuela formal de disefio “la Universidad Iberoamericana, donde, de la mano
de Manuel Villazon, su director, se comenzaron a enfocar los esfuerzos para
arrancar un proceso creativo que hoy celebramos como parte intrinseca de la
identidad de la ciudad” (Lifer, 2018).

Con la reciente creacion del museo de antropologia, el arte prehispanico estaba
siendo informacién muy fresca para los mexicanos, lo que dio apertura a trabajar de
la mano de artesanos indigenas, antropologos, entre otros y representar
simbolismos huicholes en la grafica correspondiente. Pedro Diego fue un indigena
gue trabajo en la creacion del museo de antropologia y que posteriormente haria la

base de los carteles “terminada por Lance Wyman.



Posteriormente Jesus Virchez, Sergio Chiappa de la Ibero y (...) Ponce, se
incorporaron al equipo y crearon la primera serie de carteles alusivos, con toda la

Escuela de Disefio trabajando en el tema” (Lifer, 2018).

La creacion de iconografia y el surgimiento de la tipografia helvética en México,
marcan un gran acontecimiento para el disefio, puesto que se crea una mejor
referencia visual y se muestra como nuestro primer legado de disefio y

comunicacién visual profesional en México.

Qe

Fig. 6 Trazos originales del logotipo de México 68.

Autor: Lance Wyman.

Posterior a esto en los noventas y el siglo XXI, se intensificé la apertura e

implementacién del disefio como licenciatura, con validez en las distintas
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instituciones de educacion publica, esto ha motivado la modificacion del plan
estudiantil, ya que con la llegada de nuevas tecnologias, al disefiador se le atribuyen
especialidades en tema de animacion, arte digital, y comunicacién en multimedia y
ya no solo en cuestiones gréaficas como lo era en siglos anteriores, el disefio y la
comunicacion siguen teniendo un gran impacto en la resolucion y difusion de
mensajes, asi como, en la solucion de conflictos sociales, pero esta vez con mayor

reconocimiento y distintos recursos.
1.3 Métodos de impresion.

Los métodos de impresion datan desde el 300a.c., cuando se utilizaban sellos para
imprimir sobre las telas, en distintos pueblos de china, Egipto y Mesopotamia.

Como lo hemos visto anteriormente, para el ser humano crear un sentido de
identidad visual para la comunicacion ha sido importante desde tiempos
ancestrales, sin embargo, y pese a que distintas culturas han tenido sus propios
métodos de impresion utilizando los materiales y la tecnologia a su alcance, no es
hasta 1436, que Gutenberg comienza a trabajar en un método de impresion en
masa que permite la comunicacion y la capacidad de reproduccion no solo de textos
importantes, también de gréficos, de una forma mas eficaz y rapida, que remplazaria

la reproduccién manual.

fig. 7 Primer libro chino impreso elll de mayo en 869 a.c Autor: Wang Chieh.
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La invencion de Gutenberg, permitié abreviar los tiempos y simplificar la ardua labor
gue implicaba realizar copias manuscritas de los textos. Antes de 1455 no existian
los textos impresos en Europa, pero hacia 1500, las prensas ya operaban en mas

de 200 ciudades y existian mas de 20 millones de libros.

Las primeras impresiones tuvieron un gran impacto y muy significativo, puesto que
fueron libros religiosos e impresiones de naipes, ambos fueron blanco de
popularidad, puesto que la época lo demandaba, pero mas alla de ser un medio de
comunicacién, estos libros contenian material grafico significativo para todos
aguellos que no sabian leer, lo que facilité el adoctrinamiento, porque como se ha
mencionado a lo largo del capitulo, somos seres visuales que buscan la
ejemplificacion visual o bien una alta asociacion iconica en todo aquello que busca
dar un mensaje, esto representa un alto registro grafico en los métodos de
impresion, puesto que marca un comienzo en la difusion de ideas, la promocién de

cbdigos de conducta, ideologias etc.

Para la industria del disefio y la comunicacién visual, también es un gran impacto,
puesto que las imprentas no solo abrieron camino para la alfabetizacion, sino
también para el disefio, como lo conocemos hoy en dia y la apertura a la
investigacion de todos aquellos elementos que lo hacen funcional, ya no se trataba
de manuscritos realizados por personas cultas dirigidos a otras personas cultas,
esto era la llave para la produccién y la comunicacion en masas, la cultura y el

registro de una sociedad que avanzaba.

Para el siglo V surge la Xilografia “es una disciplina artistica que parte de una
plancha o tableta de madera de cerezo, boj o peral se va moldeando con un cincel
el relieve que se va a reproducir” (Uncategorized., n.d.). Esta técnica permite la
reproduccion en masa, los elementos mas antiguos que sobreviven de estas

impresiones fueron sobre tela y datan de cientos de afios.

Para la industria del disefio y la comunicacion visual, esto marca un avance enorme,
ya que el estampado era muy artesanal y representaba estilos muy marcados, sin
embargo, con el paso del tiempo esta técnica quedo obsoleta gracias a la

versatilidad de las imprentas y la mejora en ellas que trajo la tecnologia, no obstante,
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actualmente hay artistas trabajando con esta técnica e incluso artesanos

utilizandola para imprimir sus telas, por su versatilidad y facil reproduccion en masa.

Fig. 8 Luisa Freixas

Xilografia técnica de grabado en madera
Autor: Gustavo Sancricca

Fuente: LA NACION

Posteriormente, con la llegada de la década de la revolucién industrial en 1760,
comienza una nueva era para el disefio grafico. Entre los siglos XV y XVI, con el
renacimiento, se da fin a varios siglos de influencia religiosa, que se veian reflejados
en la gran mayoria de impresiones, esto dio paso al esplendor e iluminacion del ser

humano en campos como el arte y la ciencia.

Surgen métodos de impresion como la impresion rotativa continua, utilizada en su
mayoria por diarios para la impresion en masa de informacion, éste consistia en una
maguina de impresion en el que las imagenes, textos e informacién a imprimir se
curvaban sobre un cilindro, la maquina corta el sustrato y hace reproducciones
exactas del mismo, esto daba apertura no solo a la comunicacion y la produccion
en gran medida, sino también a la experimentacion con distintos sustratos, no solo

el papel, también plastico, carton etc.
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Fig. 9 Maqguina de impresion rotativa continda.
Imagen libre de derechos de autor.

La litografia se remonta a finales del siglo XVIII, cuando Alois Senefelder invent6 la
técnica de impresién con planchas de piedra. Este nuevo método, originalmente
destinado a la reproduccion de notacion musical, se extendié rapidamente por todo

el mundo del arte.

La litografia es un procedimiento de impresién que consiste en trazar un dibujo, un
texto, o una fotografia, en una piedra calcarea o una plancha metdlica. Este es un
gran paso no solo para los artistas, sino también para el mundo del disefio puesto
gue se suma al registro de las innumerables formas y métodos de impresion

funcionales para la reproduccion de ideas y la forma de comunicar en masa.

Antiguamente, la litografia era usada para la impresion de carteles y la reproduccion

de obras artisticas.

La popularidad de la litografia alcanz6 su cuspide en el siglo XIX, aungque
posteriormente, debido a la aparicion de rotativas y el uso de otros materiales mas

manejables, como el aluminio o el plastico, fue quedando en el olvido.

Claudio Linati llega a México en 1826 e implementa este sistema de impresion en

México que complementa a la imprenta con el ya mencionado anteriormente
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periddico “El iris”, el cual comienza a generarle problemas con el gobierno

mexicano.

Fig. 10 “Peregrinacion en México” 1828Litografia
Autor: Claudio Linati

1.4 El disefio y la comunicacién visual.

El Disefiador y Comunicdlogo Visual es el encargado de crear disefios funcionales,
gue permitan dar un contexto o mensaje completo, el hombre tiene la necesidad de
comprender todo lo que le rodea, somos seres capaces de interactuar con nuestros
recursos visuales y como lo vimos anteriormente nuestra forma de registrar nuestro
dia a dia resulta de suma importancia. Hoy en dia, los recursos multimedia juegan
un papel importante, puesto que son accesibles y nos conectan con pequefias y
grandes masas. “Tradicionalmente el disefio grafico estaba ligado al mundo de la
impresion en papel, sin embargo, (...) el disefiador grafico actual crea formas
visuales tanto para medios impresos (off-line) como para medios digitales (on-line)”
(Loépez A. M., 2014). En la actualidad el disefiador es reconocido por difundir

mensajes precisos y funcionales (Munari, 1966, pag. 79) menciona que hay dos
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tipos de comunicacion casual e intencional “Una comunicacion casual puede ser
interpretada liboremente por el que la recibe, ya como mensaje cientifico o estético,
0 como otra cosa. En cambio, una comunicacion intencional deberia ser recibida en
el pleno significado querido en la intencién del emitente” la diferencia entre ambas,
se podria ejemplificar entre los artistas y los disefiadores, ya que el mensaje de las
obras del artista es de libre interpretacion (casual) y las del disefiador necesitan

tener un mensaje en especifico para ser interpretadas correctamente (intencional).

1.5 ¢Qué es disefo grafico?

El disefio grafico tiene como objetivo satisfacer las necesidades de la comunicacion
visual y asi comunicar y difundir mensajes especificos a un determinado grupo o
grupos sociales. Compone imagenes a partir otras imagenes, textos, efectos,
colores y simbolos, etc. Teniendo asi el resultado de un producto de comunicacion
visual que satisfaga las necesidades o el propésito inicial. Es decir, codifica y
simplifica los mensajes en un producto grafico que, a su vez, se convierte en un

medio de comunicacion

El disefio grafico es una forma de comunicacion visual encargada de que el proceso

de difusion de mensajes sea funcional.

La comunicacion visual es una combinacién especial de arte y lenguaje que
se utiliza para brindar informacion a un grupo particular de personas. Si la
informacion se presenta de una manera que atraiga a la audiencia prevista y
la convenza de tomar medidas (como ir a un lavado de autos o reciclar su
basura), el disefiador ha hecho bien su trabajo (COMMUNICATIONS
TOOLKIT, 2000) .

El disefio grafico se compone de diversos elementos como punto, linea, plano,
espacio, ritmo, simetria y asimetria, escala, textura, color, forma, etc. Todos ellos
conforman composiciones Utiles, que tienen como objetivo en comldn compartir un
mensaje especifico, a traves de distintos soportes o medios de comunicacién, como
folletos, carteles, medios digitales, etc. En su mayoria suelen ser medios impresos,
sin embargo, los métodos analogos con la llegada de la tecnologia se han
digitalizado, por lo que su forma de difusiéon puede ser impresa o digital.
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1.6 ¢ Qué es disefio audiovisual?

El Disefio Audiovisual se complementa de diversos elementos, es una
comunicacion de calidad grafico-sonoro y en movimiento o dicho en otras palabras,
una o varias imagenes en movimiento, acompafiado en su mayoria por una narrativa
auditiva, se produce en su mayoria en medios tecnoldgicos y al igual que en el
disefo tradicional este transmite mensajes. Dichos mensajes son captados por un
grupo determinado de audiencia y puede ser de facil reproduccion para grandes
masas, el disefio audiovisual parece ser un término actual, no obstante, no lo es,
puede asemejarse a la introduccion del disefio como licenciatura en sus inicios, no
es gque no existiera ni se utilizar4, sin embargo, el término era actual, asi mismo,
sucede con el término disefio audiovisual que tiene sus inicios en el cine y se define
y modifica con la television, desarrolla caracteristicas con elementos particulares
como graficos, audio, lenguaje, fotografias etc. Actualmente el impacto que tiene la
creacion de contenido audiovisual es abismal, es practica y al alcance de la

sociedad, aun asi, no todo el contenido es un disefio funcional

El Disefio Audiovisual como toda manifestacion audiovisual se deriva del cine
y la definicibn del montaje cinematografico a principios del siglo XX. Su
caracteristica primordial es la implementacion de la fragmentacién espacial y

temporal para estructurar narrativamente las secuencias. (Bohérquez, 2011)

El disefio audiovisual, también es conocido como disefio de imagen y sonido, es
una rama del disefio que se centra en la comunicacion mediante técnicas

audiovisuales, tales como, la grabacion de imagen y audio o la animacion.
1.7 Elementos del disefio.

El disefio se compone de concepto y forma, integra distintos elementos para ser
funcional, dentro de los medios audiovisuales se integran elementos de medios
tradicionales y se les da dinamismo, como se menciona anteriormente el disefio
grafico ha evolucionado paraintegrar métodos tradicionales con digitales y ser parte

de su difusion.
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La relevancia social que tiene hoy en dia esta ligada con la conjugacién de ambas

disciplinas.
1.7.1 Gréficos.

Los gréficos son los elementos basicos del disefio como punto, linea, elementos
geométricos y formas, el autor (Bohdrquez, 2011) menciona que “es la presentacion
de contenidos linglisticos estructurados por medio de la proximidad secuencial, es
decir, las palabras van apareciendo secuencialmente en pantalla complementando
el orden lineal de lectura con el orden de aparicion’ los graficos son todos los

elementos que hacen funcional un mensaje o representacion grafica y audiovisual.

El punto es la unidad minima de comunicacién visual en el disefio, nos indica una
posicién, no tiene largo ni ancho, es el elemento gréafico fundamental y por lo tanto,
el mas importante, es el comienzo vy el final de una continuidad, puede intensificar
su valor por medio del color, el tamafio y la posicion en el plano, pese a ser la unidad

mas pequefia en una superficie es completamente reconocible para el ojo humano.

La linea es un elemento grafico visual basico, es una sucesion de puntos, que
conecta una trayectoria entre un punto y otro. Las lineas tienen cualidades
especificas que las diferencian, como el grosor, el color, la textura y el estilo. Estas
cualidades pueden tener un gran impacto en el disefio, asi que, para crear una
armonia en el mismo, se deben manejar de forma correcta y funcional. Una linea
puede expresar dinamismo, movimiento y direccion dentro del espacio gréafico, asi
mismo, una sucesion de puntos con cierta proximidad logran un efecto visual de una

linea continua.

La forma puede estar delimitada por lineas, color y espacio. En el disefio gréfico,
cuando colocamos distintas formas juntas creamos una relacion entre ellas. Esta
relacion es la que permite empatizar con una audiencia, codificar y comunicar

mensajes etc.

Los seres humanos somos seres visuales y hemos aprendido a expresarnos y
guiarnos por medio de formas a las que nosotros les hemos dado un significado en

especifico, tales como las sefiales de transito, la simbologia, logotipos etc.
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Existen formas béasicas en el disefio, como el cuadrado que es una figura muy
estable y de caracter permanente, asociada a conceptos como estabilidad,
permanencia, honestidad, rectitud, limpieza, esmero y equilibrio, el triangulo que
evocan crecimiento, enfoque, soporte, inspiracion, vitalidad, igualdad, justicia,

ciencia y poder.

El triangulo es una de las figuras mas utilizadas en el disefio, puesto que pueden
transmitir cambio de direccién, avance o retroceso. Las figuras triangulares evocan
crecimiento, justicia, enfoque, inspiracién, soporte, vitalidad, igualdad, ciencia y

poder.

El circulo que es un contorno continuamente curvo, el cual alude a la perfeccién, el
movimiento continuo Yy la infinitud. El circulo evoca perfeccion e infinitud, puesto que
nunca termina, tampoco tiene un inicio o un comienzo marcado. También es
sinbnimo de proteccién, movimiento y adaptabilidad. En algunos &ambitos también
es utilizado para transmitir la vida social y la creatividad, da seguridad en el disefio.

de lav Formay

(po’wologia
LTl

circulo cuadrado triangulo
Perfeccion, innouacion, B Enfoque, crecimiento,
exdrovension, Fuu)tggum, Fordalera, solider, wponle, duvinidad,
movimiento, adaptabitidad, sequiidad, onden, inspuracion, uitalidad,
vida, social, oeatividad. entabilidad, ealismo justicia, ciencia,, pode.
@
linea
Unign, acencamiento, I|Qx‘||l‘)[u)
cooperacion, suavidad,
dinamismo, simplisma. Intefigencia, perfeccion,

Fig. 11 Esquema representativo sobre las formas y su psicologia.
Fuente: Marcatop Branding Studio.

URL: www.marcatop.com

Disefio de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

19


http://www.marcatop.com/
http://www.marcatop.com/

1.7.2 Imagen.

La imagen es una representacion visual que tiene un grado de iconicidad en si
misma, es decir un grado de similitud al objeto, ya sea real o imaginario, los seres
humanos somos capaces de atribuirle significados a imagenes a partir de

representaciones que nosotros Mismos creamos

Las imagenes como muchos de los elementos en el disefio son mas que solo
decoracion. En disefio, son la principal conexion visual que engancha o atrae al
espectador. Te pueden ayudar a conectar con una audiencia en especifico y dar

una buena impresion, antes de que lean una sola palabra.

Esto es un corazén real. Esta es [a representacion de un corazén

Fig. 12 Ejemplo de representacién visual, con atributos de baja iconicidad, pero facil
entendimiento para la sociedad.

Imagen de corazon de stock libre de derechos.

Composicién de autoria propia Laura Miranda

Los disefiadores crean imagenes a partir de otras imagenes, representaciones de
objetos, personas, productos etc. Con distintos niveles de iconicidad, con el fin de

difundir un mensaje de forma eficiente.
1.7.3 imagen bidimensional.

Las imagenes bidimensionales solo tienen dos dimensiones: ancho y alto un dibujo,
una imagen o incluso una pintura es arte bidimensional “Es un ser sin un espacio
tridimensional, no existe en términos de materia, pues depende de una superficie

para ser visto” (Bohdérquez, 2011) Las imagenes bidimensionales forman parte de
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los inicios de la gréfica, sin embargo, juegan un papel importante en la era digital,

pese a que no todas tengan un objetivo en especifico, hoy en dia todas comunican.
1.7.4 Imagen tridimensional.

Las imagenes tridimensionales son aquellas que ante los ojos dan una sensacién

de profundidad y espacio.

“Para que exista la sensacion de tridimensionalidad espacial no solo son necesarios
dos ojos, dos retinas. SoOlo con eso veriamos doble. (...) Para que exista la
tridimensionalidad también es necesario el cerebro. El es quien integra, totaliza y
restituye la tridimensionalidad. No por el s6lo hecho de disponer de un par de
organos para la vision ésta tendra apariencia tridimensional” (Fernandez Sanchez,
2000).

Fig. 13 “Esfera 3D” Ejemplo del conjunto de elementos fijos que dan profundidad y
wvuelven una imagen en apariencia 3D.
Autoria propia: Laura Miranda Mufioz.

Las imagenes tridimensionales han revolucionado en la sociedad, puesto que la
proyeccién de entornos tridimensionales en pantallas bidimensionales han servido
para asemejar una realidad ante los ojos humanos, por ejemplo, desde la
introduccion del cine y su perfeccionamiento en la television, aunque ha tenido un
mayor auge con la introduccion de la animacion y todos los procesos de aceleracion

grafica que se incluyen en videoconsolas y computadoras, la imagen tridimensional
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permite posicionarnos en un espacio que permita sentir una vivencia en la

experiencia.

1.7.5 Movimiento.

El movimiento es el cambio de posicidon de un objeto. En el disefio audiovisual, el
movimiento representa una secuencia audiovisual, esta a su vez, crea la ilusién de
movimiento “Una imagen fija representa el movimiento cuando su configuracion
evidencia el desplazamiento como aspecto implicito en su intencion de

comunicaciéon” (Bohérquez, 2011).

Cuando se habla de movimiento en el disefio se puede hablar también del
dinamismo en las mismas, es decir, una imagen fija que pareciera adquirir
movimiento, también puede tener contrastes en las tonalidades y aunque la imagen

esté fija, el sujeto puede apreciar un desplazamiento.

Fig. 14 Dinamismo en las imagenes. Ejemplo de una imagenfija, que adquiere
movimiento por mediode un efectovisual en el contraste de colores.
Autoria propia: Laura Miranda Mufioz

1.8 Tipografia.

La tipografia es la técnica de escribir, que utiliza distintos disefios en la caligrafia,
esto con la finalidad de comunicar. Con la evolucion de la tecnologia, la tipografia

se ha vuelto mas accesible mediante programas de edicion graficas.
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“La tipografia digital tal y como se entiende hoy en dia podria decirse que es el
conjunto de caracteres, numeros y signos completos (...) que se disefian y
programan mediante software de edicion tipografica para ser utilizadas en nuestros
ordenadores” (Lopez F. , 2015) sin embargo, la tipografia nace con los medios
impresos al ser estos quienes la introducen de forma funcional, ya que la manera
en la que nos comunicAbamos anteriormente era mediante pictogramas, posterior
a esto los medios impresos crean una importancia en la tipografia.

Gothic 1454 FFrankfurt
“@Gutengberg” [a biblia

Old Style 1475 fuente
romana “renacimiento”

[talic 1500 manuscrito
romano “renacimiento”

Scuipt 1550 fovmas

caligraficas

" Bodoni 1790 Parma “Giambattista
Bodoni” tambien llamada “modern”

San serif 1990 todo en
uno sin remates

Helvetica 1957 estados unidos
“Max Miedinger” logos para
America

Fig. 15 Linea del tiempo de las principales tipografias.
Fuente: Lapham’s quarterly
URL: laphamsquarterly.tumblr.com/post/ Disefio de autoria propia: Laura Miranda Mufioz.
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Gutenberg hace la primera introduccion de la tipografia, desde la invencion de la
imprenta, en 1440 con un sistema de impresion de tipos moviles, a partir de
ese punto, el disefio de latipografia se ha ido modificando y haido adquiriendo
caracteristicas de los movimientos artisticos de cada época, de la cultura y
ademas con el paso de los afios incorpora los cambios tecnologicos. Para
ejemplificar un poco, y posteriormente, entre los siglos XV y XVI, se actualizan en
Venecia las técnicas de impresion para hacerlas mas entendibles, si bien los
primeros pergaminos escritos a mano servian como referencia y cumplian su
funcién de comunicar, la impresion y la tipografia mejoraba el entendimiento y hacia
gue leer la informacion fuera mas entendible, posteriormente en el siglo XVII,
tipdgrafos como Baskerville y Bodoni introdujeron cambios lo que generd ciertos

matices en la tipografia.

A principios del siglo XVIII, comienzan a aparecer las letras sans-serif, éstas marcan
un principio tipografico con un mayor disefio en ellas, seguidas de las llamadas
letras egipcias, que eran letras gruesas con adornos, los matices que causaban sus
lineas le otorgaban elegancia, sobre todo las utilizaban las personas de alta
sociedad.

A principios de 1700, comienzan a aparecer las letras sans-serif, estas marcan un
principio tipografico con un mayor disefio en ellas, seguidas de las llamadas letras
egipcias, que eran letras gruesas con adornos, los matices que causaban sus lineas

le otorgaban elegancia, sobre todo las utilizaban las personas de alta sociedad.

En 1900 tiene lugar el movimiento Art Nouveau, con sus formas organicas, imitando
a la naturaleza y el uso de colores pasteles. Para esta época se disefia la tipografia

Eckmann que es una reinterpretacion de la letra gotica.

Posteriormente, los ilustradores incorporan la tipografia como imagen, por lo que
la tipografia deja de serun elemento exclusivo para textos. El Art Decé en 1920,
dej6 su marca en todas las artes Yy tipografias, como las decorativas. Se dejan

atrds las formas organicas y pasamos alas formas geométricas.
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Esta fue una década de experimentacion y expresion para el mundo de la tipografia,
en la que vieron la luz disefios perdurables como Gill y Futura. Tras este hecho
aparece el concepto de familia tipografica, a su vez esto trae consigo las distintas
variables en la tipografia como la "normal" o "regular”, "negrita" o "bold, "cursiva"
o "italica". En esta época también se contd con la influencia de la Escuela Bauhaus,

fundada en 1919 por Walter Gropius en Weimar.

Sus caracteristicas son las formas puras geométricas y el uso de colores
primarios, ademas de la implementacion de distintos y nuevos materiales, por
supuesto en la tipografia hubo un gran avance en cuanto al manejo de texturas y la
integracion de las mismas en el disefio, ya que sirvieron para marcan un estilo

completamente diferente.

Posteriormente, se incorpora el concepto de identidad corporativa el cual atribuye
no solo ciertos elementos que caracterizan una marca, también una mezcla de
elementos tipograficos, entre ellos la anatomia, la familia tipografica y el proceso

creativo que lleva a incluir la tipografia como identidad de una empresa, o marca.

Durante la década de 50s aparecen nuevas tecnologias, se crea la tipografia
Helvética, que por sus caracteristicas formales y su legibilidad es usada hasta
el diade hoy. Los avances tecnolégicos dan lugar a la Introduccion del disefio digital
interactivo, esto permitiendo tener una mayor no solo accesibilidad a las nuevas

tipografias, también a la creacion de las mismas.

Desde 1980 hasta nuestros dias, han aparecido infinitas familias tipograficas. Si
hablamos de disefio de tipografia digital, podemos decir que nacié con Macintosh y
gue Steve Jobs fue su padre, puesto que junto al profesor en caligrafia Robert

Palladino, crearian las primeras fuentes digitales.

A principios del siglo XX, gracias a la aplicacién de la continuidad geométrica, se
perfeccionaron las letras de palo seco. Con el paso del tiempo la tipografia ha ido
formando parte del disefio, puesto que mas alla de la asociacion fonética que esta
representa, la representacion visual y su funcionalidad en los medios de

comunicacion la hace relevante.
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El texto es la plasmacion grafica del lenguaje verbal. (...) esta naturaleza visual
influye en la transmision del mensaje, (...) la seleccion tipografica interviene (...) en
la comunicacion, (...) la tipografia que seleccionamos para un disefio puede

condicionar en mayor o menor medida a este. (ferrer & gomez, 2004)

La tipografia es un elemento de comunicacion que debe mantener una sintonia
entre tema, objetivo comunicativo y contenido externo, es decir, la tipografia
utilizada debe mantener la armonia con el disefio en general ya que ella forma parte

de este.

Las letras son signos graficos que se utilizan en diferentes sistemas de escritura,
ya que a partir de su correcta combinacion puede reproducirse el lenguaje en
forma escrita. La estricta etimologia de la palabra tipografia nos remonta a los
tiempos de la imprenta gutenberiana: al sistema de impresion difundido desde
Maguncia hacia el mundo occidental, y a las casas donde se ejercia el arte
de combinar y “escribir con tipos’, e incluso donde se los creaba. Una historia
gue puede resultarnos mas o menos conocida. Los disefiadores adoptamos el
término tipografia, porque de alguna manera tomamos la posta de los antiguos
tipégrafos, y porque para perpetuarlo supimos trasladar el concepto de tipo maovil
al de tipo digital, una unidad que podemos manipular con cierta facilidad con el
objeto de producir mensajes textuales”, explica Fabio Ares en El dominio de
las letras. (F., 2013)

El desafio de los disefiadores y comunicdlogos visuales, es conocer y aprovechar
las nuevas herramientas digitales y tecnolégicas disponibles y a su alcance, cabe
mencionar, que las formas en las que éstos se utilizan quedan a disposicion del
disefiador por lo que la forma de emplearlas, para poder generar piezas graficas
ya sea impresas o digitales, se debe de tener en cuenta el publico al que son
dirigidos y sus contextos de significacion. El disefiador debe reconocer los
aspectos de los signos alfabéticos la eleccion y el uso de estos mismos de forma
correcta para que el elemento grafico de su creacion reproduzca el mensaje

deseado, teniendo en cuenta la caracteristica de las letras.
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Linea de ascendentes Linea de mintsculas Linea de Mavusculas

|

................... | [ ————

v
Linca de base Linca de descendentes

Fig. 16 Estructura tipografica.

Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

Los tipografos, desde los inicios de la creacion tipografica se han inspirado en la
anatomia humana para describir las partes y las caracteristicas de las tipografias.
Los nombres o terminologias pueden variar segun la tradicion o las variaciones
geograficas y culturales de las mismas.

7N

Fig. 17 “Anatomia tipografica” Tipografia romana 1470

Esquema anatomico de autoria propia: Laura Miranda Mufioz.
El componente basico de la tipografia es la letra y cada letra del alfabeto se
distingue por su forma anica o letterform, asociado a su fonética y pese a sus
variaciones en cuanto a familia tipogréfica, su funcién e identificacion es la misma.
Esto incluye la definicién e ilustracion de las partes individuales que componen las
formas, asi como los limites por los que se delinean las formas de las letras, es

importante la armonia visual de la tipografia.
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Las lineas de referencia de una tipografia marcan los limites sobre los que
descansan los caracteres. El juego de distancias entre las lineas de referencia,

determina en gran medida el aspecto final de una familia, y por ende de un disefio,

Caracteristicas tipograficas.

Altura de la caja: Es la altura de la caja de una
fuente, tomada desde la linea de base hasta la
parte superior del caracter.

| Mdp

Altura de las ascendentes: Altura méxima de las
ascendentes - astas de caja baja que sobresalen
por encima de la altura x.

“Mdp

Altura M: Es la altura, tomada desde la linea de
base hasta la parte superior del caracter, suele ser
equivalente a la altura de mayusculas en caja alta.

M

Altura x: Es la altura de las letras de caja baja
excluyendo ascendentes y descendentes.

Ancho M: la“M”" se toma como referencia para la
métrica horizontal del cardcter, suele ser el caracter
mas ancho de la composicion.

 Mdpx

>

Linea de base: La linea sobre la que se apoya la
altura x.

Ascendente: Asta de la letra de caja baja que
sobresale por encima de la altura x, como la“b" la
lldll O Ia uhll

bdh

Asta: Rasgo o trazo principal de la letra que define
su forma esencial.

Asta ondulada: El rasgo principal de la“S"o la“s".
También llamada “espina”.

Astas montantes: Son las astas principales
verticales u oblicuas de una letra como la“L; la
“B"ola”A"

Barra: El rasgo horizontal en las letras como la“A”y
la“H". Referida a veces con el termino mas
genérico de “Asta transversal” o “travesafio”

Fig. 18 Tipografia y composicion tipogréafica.

Fuente: Ferrer, & Gomez. 2004. Universitat Oberta de Cataluya.
Esquema de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
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Blanco interno, contra forma o contrapunzoén:
Espacio blanco dentro de un“anillo” u “ojal”

adR@

Brazo: Parte terminal que se proyecta horizontal-
mente o hacia arriba, como ocurre en la“E" [a“T" o
la“L"

FTL

Cartela: Trazo curvo o poligonal de conjuncién entre
el astay el remate.

11

Cola o Pata: Asta oblicua colgante de algunas letras,
como la“R"o la“K" que se apoya en la linea de base.

LKR

Cuello: Enlace de conexién entre el anillo y el ojal
delaletrag.

)

Descendente: Asta de la letra de caja baja que queda
por debajo de la linea de base.

PYq.

Gancho: Parte inferior de la cola de la“g"y la“j"

QJ

Hombro o arco: Trazo curvado en la”h” o la“n" que
conduce hacia una pierna.

1111

Inclinacion: Angulo del eje imaginario sugerido, es
una de las principales caracteristicas que definen
una familia.

OO

Anillo: asta curva cerrada que encierra el blanco
interno en letras como la”b”, la“p” o la“0".

bpeq

Ojal: Porcién cerrada de la letra “g” por debajo de la
linea base. Si ese rasgo es abierto, se le llama cola.

5

Fig. 19 Tipografia y composicion tipografica.

Fuente: Ferrer, & Gémez. 2004. Universitat Oberta de Cataluya.
Esquema de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
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se anade al anillo de algunas letras, como la“g”o la

"o

r

Oreja: Apice o pequefo rasgo terminal que a veces g/j p

serif.

Remate: Trazo terminal de un asta, brazo o cola. Es (\T} '(N' '/)
un resalte ornamental que no es indispensable para

la definicion del caracter. @‘% \;\ M‘
Rizo: Trazo curvo de entrada o salida. Habitual en ) 6‘ -
fuentes inspiradas en escritura manual. (My %

Asta transversal: Trazo recto horizontal que cruza el @F’ (f

Pie: Terminal que se apoya en la linea de base en
una letra mayuscula como la“R” en una fuente con
&

asta central, como el trazo horizontal de la“t".

Trazo: Linea que define la letra como tal,
independientemente de los terminales u A B (
ornamentos.

€ /)
z F % ¢ L % N
Trazo terminal: Terminacién de los trazos del tipo. e}
Puede ser con remates o sin ellos. 7 O
§h &=

<) N N
Una: Remate puntiagudo que suele aparecer en la ) Vv QY
“G"o la“s"en fuentes con terminal tipo romana.
e . (A
Vértice: Punto exterior de encuentro entre dos \
trazos, como en la parte superior de una“A” o “M” A y
854

Fig. 20 Tipografia y composicion tipografica.
Fuente: Ferrer, & Gomez. 2004. Universitat Oberta de Cataluya.
Esquema de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

Para la industria del disefio y otras areas afines la tipografia es un elemento visual
sumamente importante que mantiene el dinamismo y el enfoque en el mensaje, es
una parte fundamental de la difusion. “Hay personas que han centrado su carrera
en el diseflo de tipografias para la industria de Ila comunicacién”
(COMMUNICATIONS TOOLKIT, 2000)
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1.9 Familia tipogréfica.

SERIF

Tienen al final de cada trazo un adorno llamado
remate o serifa. Suelen usarse en bloques de texto
impreso.

La serifa proporciona sensacion de union entre los
caracteres aumentando la legibilidad del texto.

SANS SERIF

Se caracterizan por la ausencia de remates.
Suelen usarse en textos cortos como titulares, y
no se recomienda para textos largos impresos
porque su lectura resulta mas complicada.

En escritura digital proporciona mejor

legibilidad.

SCRIPT

Intentan simular la escritura realizadn a mano,
Suelen ser fuentes con inclinacion, semejante a I
escritura en cursiva,

DECORATIVA

Son fuentes disenadas para fines especificos. sin
tener especialmente en cuenta la legibilidad.

A menudo se presentan con una gran carga
explosiva.

Fig. 21 Descripcion de familias tipogréficas
Fuente: www.bola8desing.com
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz

El aspecto de una tipografia tiene un gran impacto sobre la funcion que este cumple,
es importante para un disefiador conocer como la presencia o ausencia de los
elementos en las mismas, pueden llegar a afectar a la familia tipogréafica y por ende,

al disefio en el que serd empleada.
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La variacion en el ancho de la tipografia (ancho M) dan como resultado las letras
condensadas y expandidas, la funcion de dicha estructura es solucionar problemas
de espacio y peso para utilizarlo, es recomendable utilizar una familia que contenga
un tipo de fuente que no la distorsione, de ahi la importancia de los elementos y las
familias tipogréficas, ya que con relacion en el disefio y su objetivo estos aspectos
son fundamentales, una modificacion arbitraria en la anchura de los caracteres
podria llegar a afectar severamente la apariencia del disefio o del elemento grafico
en general y por consecuencia su legibilidad, existen distintas variaciones, como la,
extra condensada, Condensada, semi-condensada, hasta la extendida, al espacio
entre caracteres, al blanco que acompafa al de la tipografia para que cada linea

tenga su forma Unica.

Los disefiadores notaron que, al usar la tipografia, combinar bloques de texto,
imagenes, y diversos atributos extras, en conjunto con la cantidad de informacién

gue necesita ser divulgada, también afectara.

En el supuesto caso que nuestro disefio sea para un publico en especifico. Incluso
para un publico en general, no importa cuan complejo sea el contenido,
generalmente puede usar palabras clave y términos que otros lectores puedan

entender.

El atractivo visual en gran medida también depende del facil entendimiento y la
cantidad incluida. El texto debe ser conciso y claro, por lo general, factible. Aunque
encontramos que el texto de la publicacion es demasiado interesante y la
informacion es aburrida, o viceversa, si no se combina de manera correcta y
armoniosa no llamara la atencion de los lectores, se recomienda que se utilice una

fuente nueva, que debe ser diferente a la que se utilizé anteriormente.

Cada contenido de comunicacién visual debe despertar un cierto interés, puede
estar relacionado con la tecnologia, la educacién, la economia o un determinado
campo relacionado con la informacion actual, estos contenidos suelen generar
siempre expectativas entre los lectores y son de facil acceso. llustraciones o en si

misma puede resultar atractivo.
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1.10 Reticula.

La reticula es la base de nuestro disefio, es la que le da valor a los elementos pues
los coloca en un espacio determinado con un fin en especifico ya sea que guie el
mensaje hacia un punto o que simplemente ayude al disefio a su mayor

entendimiento.

Una reticula consiste en un conjunto determinado de relaciones basadas en
la alineacion, que actian como guias para la distribucion de los elementos
en todo el formato. Cada reticula contiene las mismas partes béasicas, con
independencia del grado de complejidad que alcance. Cada parte cumple
una funcién de las necesidades, o bien omitirse de la estructura general,
segun la voluntad del disefiador y dependiendo de la forma en que interprete

los requisitos de informacion del material. (Samara, 2004)

La reticula fue una pieza esencial del disefio sistematico, defendido por la Escuela
Suiza. Esta suponia claridad, orden, seriedad y solvencia y era, ademas un reflejo
de las convicciones de quienes creian en el disefio objetivo y en la necesidad de
que el disefiador creara piezas ordenara alejadas de la subjetividad, sin caer en la

sobre exposicion visual.

La organizacion reticular. Es el espacio en el cual se divide en modulos de igual
tamafo que estructuran el espacio de la pagina. De esta forma el espacio dividido
organiza la distribucion de los elementos gréaficos, al determinar las posiciones que
pueden ser ocupadas por texto e imagen, asi como las combinaciones permitidas y

por ende la estructuracion de un disefio funcional.

Una forma practica y comin de maquetar el texto es dividirlo en diferentes
columnas, de modo que cada pagina pueda mostrar mas de un bloque de texto.
Esto no solo determina el dinamismo en el plano, sino que también mejora la
legibilidad, lo que hace que las lineas sean mas cortas y dinamicas para leer. Cabe
mencionar que, al tener mas espacios en blanco, ya no esta limitado a los margenes
establecidos de la pagina, podemos tener una variedad en la composicion,

generalmente los disefiadores crearan una reticula para crear la estructura de la
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pagina, esta determinara la posicion de las columnas y otros elementos como

ilustraciones, imagenes, titulos que forman parte de la composicion.

Las combinaciones posibles son ilimitadas y quedan bajo criterio del disefiador y de
su objetivo, asi también dependera del contenido y sus especificaciones, del formato
del papel seleccionado, del tamafio y estilo, etc.

Podemos tener cuadriculas simétricas o asimétricas, que contienen solo texto o
texto con gréficos. Lo importante de las columnas vy la estructura escogida es que
esta sea armonica y que nos permita colocar todos sus elementos, sin

complicaciones.

——+ Margenes

—— Lineas de flujo

— Zonas espaciales

— Marcadores

Columnas Modulos

Fig. 22 ejemplo de anatomia de la reticula.
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
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Los margenes son los espacios negativos, que quedan entre el borde del formato y
el contenido que rodean y definen la zona “viva” de la que se puede disponer para
la colocacion de tipografia e imagenes. Los margenes también pueden utilizarse
para dirigir la atencién o bien para contener informacion secundaria que, aunque no

tenga relevancia, es importante que se le mencione.

Las lineas de flujo son las alineaciones que rompen el espacio y lo dividen en
bandas horizontales como su nombre lo indica mantienen un flujo entre zonas

espaciales y modulos, estas lineas guian al ojo a través del formato.

Las zonas espaciales son grupos de modulos que en conjunto forman campos
identificables y se les puede asignar un papel en especifico a cada campo para

mostrar informacion, imagenes texto, etc.

Los marcadores son indicaciones de posicion para textos, repetidos a lo largo del
formato para que como su nombre lo dice marquen las secciones, los nimeros de

pagina o cualquier elemento que ocupe una Unica posicion en la maqueta.

Los mddulos son unidades individuales que en conjunto forman las zonas
espaciales, estan separados por intervalos regulares que cuando se repiten en el

formato de la pagina, crean columnas Yy filas.

Las columnas son alineaciones verticales formadas por modulos que crean
divisiones horizontales entre los margenes, todas tienen la misma altura, pero su

anchura puede variar, en funcién de su informacion.

Existen diferentes sistemas reticulares que funcionan para diferentes aspectos y

objetivos.

Reticula Manuscrita o Bloque. Consiste en una sola columna y ocupa la mayor parte
de la pagina, esto permite disponer el texto de forma secuencial, es la mas facil de
usar y depende del tipo de uso que se le otorgue, Se suele usar en libros en los que
el formato y el cuerpo de la tipografia permiten una composicién de columna Unica,
este disefio es el mas utilizado puesto que resulta familiar al ojo humano por ser

este el primer aprendido para cuestiones de caracter educativo.
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Reticula de Columnas. Se usan 2 o mas columnas verticales. Representan un
disefio simétrico con respecto del lomo, permiten generar una mejor distribucion de
los elementos en una pagina, ya que ofrece flexibilidad y versatilidad, porque la

division en columnas permite situar diferentes tipos de contenido

La reticula modular. Es la mas completa por su division de columnas. Ademas,
posee lineas tanto horizontales como verticales, que permiten dividir la pagina
formando pequefios médulos, ofrece posibilidades ilimitadas y es muy adecuada en

formatos de pagina complejos, como revistas o periédicos, etc.

La reticula jerarquica. Se adapta en funcién de las necesidades como las demas,
sin embargo, estas pueden presentar los elementos en la diagramacion, ya sean
por su proporcion, forma e irregularidades que pueden presentarse en el disefio 0
por su versatilidad y accesibilidad. Un ejemplo de formatos que utilizan esta
estructura, son los proyectos de paginas web que resultan bastante funcionales para

la maquetacion de las mismas.

La maquetacion debe transmitir confianza a los usuarios y consumidores de forma
eficaz. La organizacién de graficos, texto y otros recursos es fundamental para la

armonia del producto tanto grafico como visual.

El disefiador debe saber como guiar la linea de vision del espectador de manera
gue la informacién quede priorizada y la interaccion sea facil de entender. Se debe
encontrar un equilibrio entre impacto visual, nivel de informacién e interactividad, la
continuidad visual y la forma en la que estan organizados los elementos visuales,
gréaficos y maquetacion, es fundamental para proporcionar a los usuarios un entorno

estable.

La tipografia establece una jerarquia visual muy importante en los productos
graficos impresos, pero con la introduccion de la tecnologia en las paginas web o

aplicaciones multimedia deben dar la misma funcionalidad.
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Fig. 23 Ejemplo de reticulas.

Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
Ademas de ser un vehiculo para la comunicacion, también se debe utilizar para
enfatizar la informacién, debe ayudar a comprender la relacion entre lo que se quiere

expresar y lo que el usuario entienda.

En el disefio, la reticula o grides muy Util para lograr su objetivo, ya que ayuda a

organizar la informacion y como marco en la composicion a crear.

Esta estructura es digital, solo es visible durante el momento de disefiar, sin
embargo, aunque el usuario no sea consciente de la existencia de la misma, cuando
esta falta y el usuario no reconoce el texto u informacion establecida, es bastante

notable la ausencia.
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Las lineas guia o sistema de reticula se manejan en los programas cuando se
utilizan para crear como en InDesign, lllustrator, entre otros, pero no solo sirven para
gue el disefiador acomode su informacion, sino también cuando se desea imprimir
0 mostrar la composicion final, las lineas no aparecen o no se ven, pero son de

mucha ayuda.
Sus principales funciones son las siguientes:

e Dar ordeny claridad a la composicion.

e Ayuda a ser mas concretos.

e Manejo del espacio y su coordinacién con la superficie.

e Permite la integracion de los elementos [ Evita la saturacion de
informacion.

e Jerarquiza los elementos, de esta forma el punto focal de la composicién va
su prioridad.

e Aporta balance a la composicion, hasta lo que parece ser un desorden tiene

un orden planificado.

En este capitulo se muestra el significado y origen del disefio, asi como los
elementos visuales que lo hacen funcional, es importante conocer sus variantes y
sobre todo su impacto en México, ya que para crear un producto grafico funcional,
depende de sus variantes geograficas y culturales tanto como de sus elementos
visuales, hay que recordar que para la difusiébn de un mensaje no solo basta con
tener en cuenta los elementos gréficos plasmados, puesto que lo importante es la
informacion que se desea difundir, asi mismo se entiende como disefio funcional al

conjunto de elementos individuales que crean un todo.

El pasado de los elementos que conocemos, es importante porque contextualiza el
presente de como Estos son utilizados asi como su variacion, lo que marca un
cambio que ha dejado huella la variacion de estos mismo, es la huella que nos
marca un cambio.

El orden de los elementos jerarquiza la importancia de los mismos y con esto

también podemos notar el cambio visual con el paso del tiempo.
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CAPITULO 2
LOS MEDIOS DE COMUNICACION.

Los medios de comunicacion son canales e instrumentos, que sirven para informar,
difundir y comunicar a la sociedad actual, acerca de hechos o acontecimientos que
suceden, ya sean sociales, politicos, econdémicos, nacionales o internacionales,
incluso las noticias locales también son difundidas mediante los medios de

comunicacion.

Los medios de comunicacién son todos aquellos sistemas, por los cuales se puede
hacer un intercambio de informacién, es la interaccién entre individuos, con todo lo
gue esto incluye los signos, simbolos, claves, significados, datos, informacion,

vivencias, experiencias y estados emocionales y el entendimiento de los mismos.

Toda situacion comunicativa es en la que se produzca un intercambio de
informacion entre un emisor y un receptor. Teniendo en cuenta este contexto,
entendemos el proceso de comunicacion de la siguiente manera; un emisor envia
un mensaje, que es recibido por un receptor mediante la propagacion del mensaje
en un canal y un cédigo compartido entre ambos participantes. Es decir, los medios
de comunicacion tienen por funcion principal transmitir un mensaje, el cual va
dirigido de un emisor a un receptor. Ademas, ellos cumplen funciones mas
especificas como informar, persuadir, exponer ideas, motivar a la participacion y
entretener. Todo dependera del proposito para el cual sean empleados. (Delgado,
2019)

Los individuos de distintas sociedades a lo largo de los afios han sentido siempre la
necesidad de comunicarse entre si, hoy en dia la forma de difundir los mensajes
tiene distintas variantes, desde las masivas hasta las interpersonales, los medios
facilitan su difusioén y el tiempo de la misma. “El mensaje es aquello que el cédigo
codifica y que se transmite por el canal, en fin, es el objeto mismo de la
comunicacién.” (Raffino, 2020) Mientras que el canal es el medio por el que se va a
difundir dicho mensaje. Se entiende como medios de comunicacion a todo aquel

medio que pueda llevar a cabo el intercambio de informacion ya que para que el
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proceso se lleve a cabo no es necesario que la comunicacién sea bidireccional, es
decir, un mismo emisor es capaz de emitir un mensaje y el canal hacer que dicho

mensaje sea recibido por uno o varios receptores.

Para entender un mensaje se involucran distintos factores ejemplificados a

continuacion.

| |
: por donde se envia el mensaije. :
| |

( copieo )

conjunto o sistema de signos codificables y
decodificables para el entendimiento
del mensaje.

Lo que el emisor le dice al receptor.

(" CONTEXTO )

(_EMISOR ) (_RCCCPTOR )

circunstancias temporales que permiten

Quien envia el mensaje. comprender el mensaje. quien recibe
el mensaje del emisor.
e (RETROALIMENTACION} — - - - - - - - - !

es la continuacion del mensaje principal
la misma estructura ahora del lado contrario.

Fig. 24 Esquema representativo de los elementos que intervienen en el
entendimiento del mensaje
Esquema de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

2.1 Origen de los medios de comunicacion

Los inicios de la comunicacion se remontan a las eras primitivas “Las primeras
muestras de comunicacion fueron primordialmente los gestos y sonidos culturales,
y posteriormente al desarrollar algunas habilidades, la comunicacion se comenzé a

transmitir a través de imagenes.” (UTEL, 2019)
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Pero no seria sino hasta la época de los grandes imperios, cuando inventada ya la
escritura, esa comunicacion podria hacerse masiva y constante. Los jeroglificos en
las tumbas faraonicas, las reflexiones de los filésofos griegos helénicos y sobre todo
los edictos imperiales publicados en las calles de la antigua Roma son buenos
ejemplos de ello. Claro que no existian aun medios de comunicacion
independientes, sino que se trataba, por lo general de anuncios provenientes de la

clase politica dominante (Raffino, 2020)

El surgimiento de los medios impresos fue el inicio de la difusion de mensajes con
sustento y credibilidad, fueron la base de la apertura para la difusion del

conocimiento

Fig. 25 Fotografia del corto “L’arriée d’un train a la ciotat” 1896
Titulo: La llegada de un tren a la estacion de la ciotat.
Direccion: Auguste Lumiére y Louis Lumiére.

Produccion: Auguste Lumiére y Louis Lumiére.

Fotografia: Louis Lumiére

Pais: Francia, Francia.

Género: Documental de terror.

Duracion, 50 segundos.

Idioma(s): Muda.

41


https://concepto.de/que-es-la-comunicacion/
https://concepto.de/que-es-la-comunicacion/
https://concepto.de/que-es-la-comunicacion/

El nacimiento del cine fue en Francia a finales del siglo XIX, los hermanos Lumiére
produjeron el primer film llamado “La llegada del tren” siendo asi el nacimiento de
los medios audiovisuales, significando una comunicacion de masas de una forma

completamente nueva Yy realista. (UTEL, 2019)

El cine como hoy lo conocemos con fines estéticos y de entretenimiento, no tomo
ese lugar hasta la invencion de la television en los afios 30s cuando la accesibilidad
de informacion cambia de pantalla, “De alli a la invenciéon de la television pasaria

menos de medio siglo. Las primeras emisiones televisivas serian de la BBC de

Londres y en 1936 se arrojarian las primeras con programacion” (Raffino, 2020) El
alcance de la television se convirti6 en uno de los medio mas importantes y
revolucionarios para la difusion del conocimiento, la informacion y el entretenimiento

constante, publico y accesible.

Fig. 26 ingeniero y fisico escoses John Logie Baird 1926

“El padre de la pantalla chica” primera transmision de television.

Posteriormente, con la invencién del internet surgen todas nuestras plataformas

digitales, capaces de informar a nivel mundial de forma inmediata llevando en
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declive a medios tradicionales y adaptandolos a la nueva era digital no solo de forma
interpersonal, también de forma masiva y creando una orientacion de individuos
hacia distintos temas de interés. Las noticias que se difunden y comparten y la
creacion de contenido ha ido cambiando, pues ahora ya no solo es la politica y los
mandos de poder el Unico tema de difusion, campos como la educacion y los

atractivos sociales toman un lugar importante.

DAILY NEWS

Fig. 27 La difusion en distintos dispositivos y distintos temas.
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

2.2 Clasificacion de los medios segun su alcance.

“Medios de comunicacion interpersonal. Son aquellos medios o canales a través de
los cuales se da un intercambio de informacién dentro de la esfera privada. Por

ejemplo: el teléfono, el fax.” (Raffino, 2020)

Los medios de interés personal son aquellos que comunican de manera privada, ya
sea a un grupo de dos o mas personas, hoy en dia se ve reflejada en nuestro
sistema de mensajeria movil, llamadas telefénicas y apps con sistemas de

mensajeria instantanea, donde se pueda incluir la comunicacion entre dos personas
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0 un grupo completo de ellas. La comunicacion interpersonal incluye categorias

como la comunicacion escrita, los gestos y las expresiones faciales.

Hoy en dia también hemos logrado digitalizar nuestras emociones y relaciones por
medios de apps, en las cuales tenemos la capacidad de informar a nuestro circulo

social, ya sea cercano o lejano, como nos sentimos en momentos especificos.

“Medios de comunicacion social o medios masivos de comunicacién. Son aquellos
medios que alcanzan a un gran nimero de la poblacién y transmiten informacion de
caracter publico. A su vez, se clasifican segun el medio o soporte que utilizan para
la transmision de la informacioén.” (Raffino, 2020) Estos medios de interés publico
son los encargados de comunicar masivamente, tienen un enorme poder de

influencia y formacion de opinion publica.

Los medios de comunicacidon masivos (mass media) son recibidos simultaneamente
por audiencias muy grandes, si bien la comunicacion se basa en emisor, mensaje y
receptor este varia en tener un Unico emisor con un mensaje enviado a un receptor

masivo, es decir, miles de personas en distintos lugares.

Esto ha traido grandes beneficios econdémicos en todo el mundo y en la poblaciéon
con acceso a ellos, tales como empresas, altos mandos y también sociedad con

ganas de ejercer su libre expresion.

El principal objetivo de los medios masivos es educar, influenciar y entretener, lo
gue llevo a la creacién de contenido digital en todo el mundo, basados en distintas
plataformas a enviar mensajes que conecten con un publico en especifico,
influencien su manera de pensar e incluso de consumir contenido o productos, se

eduquen y se entretengan en el proceso.
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Comunicacion en masa

Mensaje
Codificacion ¢
de mensaje

multiples receptores

Fig. 28 Esquema representativo de la comunicacion en masa.
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
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2.2.1 Clasificaciéon de los medios de comunicaciéon

“Medios audiovisuales. Son aquellos medios cuyos mensajes pueden ser
simultaneamente vistos y escuchados. Se basan en dispositivos tecnologicos que
emiten imagenes y sonidos con el fin de transmitir la informacién, como por ejemplo:
la television y el cine.” (Raffino, 2020). La aparicion de estos medios ha sido crucial
para la comunicacién, ya que su alcance se ha puesto ante la accesibilidad del
publico, transmitiendo asi mensajes de forma masiva en tiempo y forma. El cine hoy
en dia, estd mas enfocado a la creacion de entretenimiento y sus innovaciones
digitales, le han dado popularidad a nivel masivo, sin embargo, “En las primeras
décadas del siglo XX, tuvo un importante papel como medio de comunicacion de
masas. Las salas de cine se convirtieron en espacios de informacion y propaganda

inmediata antes de la aparicion de la TV.” (Delgado, 2019)

“Medios radiofdnicos. Los medios de comunicaciéon radiofénica, son aquellos que se
basan en el uso de ondas de radio para el envio de sefales sonoras.” (Delgado,
2019) Este medio se basa exclusivamente en transmision de formato sonoro. Su
produccion es mas sencilla, su principal limitacion se basaba en la zona geografica
ya que la expansién de onda se daba en zonas limitadas, sin embargo, con la
revolucion digital llega un nuevo formato de radio en nuevas plataformas online, son
contenidos auditivos como podcasts cuyo proceso de produccion es radiofonico y
su difusion es de manera digital, aunque algunos creadores de contenido llevan a

plataformas audiovisuales la filmacion de lo mismo también.

Los podcasts son una serie de episodios grabados en audio y transmitidos online.
Estos pueden ser grabados en diferentes formatos, siendo las mas comunes
entrevistas entre invitado y presentador y grabaciones individuales donde el
presentador (o presentadores) comenta sobre un tema especifico. (Garcia, 2019)

Medios impresos. Son todos aquellos que se muestran de forma impresa como las
revistas, periodicos, falyers y panfletos. En la actualidad, esto representa un
elevado costo de produccion y con la intervencion de los medios digitales y la
rapidez de su formato los medios impresos han ido en declive, sin embargo,

(MILENIO, 2019) menciona que este afio, 65% de las personas en EU y Europa dijo
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que confiaban en los medios tradicionales, el doble de los que confiaban en las
redes sociales y ligeramente por encima del nivel de confianza de los buscadores.
Esta es la diferencia mas grande que se ha visto. Asimismo, 73% de los

encuestados dijo que les preocupa las noticias falsas.

Las noticias falsas, es una de las principales causas de desinformacion por su facil
propagacion entre los medios digitales y audiovisuales para ejemplificar un poco en
temas actuales la noticia sobre la pandemia mundial ha tenido variantes en cuanto
a informacion, por lo que la gente ha buscado informacion confiable en medios

impresos sin embargo (FORBES, 2020) aseguro que

Varias revistas y diarios alrededor del mundo han suspendido la circulacion de
ejemplares impresos para mitigar pérdidas, poniendo acento asi en sus operaciones
en linea. No sera raro que varios de estos esfuerzos pasen, de contingentes a

definitivos, tras un recuento de dafos postpandemia.

Lo que posiciona a los medios impresos como uno de los mas fragiles, aun cuando

su manera de comunicar mensajes sigue siendo de las mas veridicas.

Medios digitales. De acuerdo con (Assardo, 2020) “ocurre en un contexto multinivel
y multicanal. Esto se refiere a la factibilidad de comunicarse por diferentes vias al
mismo tiempo y enviar diversos significados en un mismo mensaje. (...) las
audiencias no necesariamente definidas como tradicionalmente se consideraban.
‘Los medios digitales son aquellos que utilizan un soporte digital es decir
computadoras, celulares, tablets, etc. Su manera de difusion puede llegar a ser
masiva, puesto que su facilidad de reproduccion y propagacion es inmediata y la
informacion llega en segundos a miles de personas, algunos medios tradicionales
se han adaptado a una nueva era digital por lo que ahora podemos encontrar estos

medios tradicionales de forma online.

La creacion de contenido digital y multimedia es un gran atractivo para interaccién
de masas “El desarrollo multimedia se define como una nueva forma de crear
aplicaciones en las que tienen cabida conceptos como el sonido, el video, la musica,

la interactividad, el disefio grafico, etc.” (UP, 2005) Esto ha permitido que los medios
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tradicionales cambien y se adapten a plataformas interactivas y de facil accesibilidad

para la sociedad sin tener que regirse por un horario y un canal de difusion.

2.3 Tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC)

De acuerdo con la UNAM, las Tecnologias de Informacion y Comunicacion (Tics)
contemplan al conjunto de herramientas relacionadas con la transmision,
procesamiento y almacenamiento digitalizado de la informacién, como al conjunto
de procesos y productos derivados de las nuevas herramientas (hardware y

software), en su utilizacion en la ensefianza. (Luna, 2020)

Esta forma de procesar la informacion, se forma con base en la digitalizacion de los
medios tradicionales y actuales lo que da un mayor acceso a la informacién, sin

importar la distancia

Las tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC) tienen inmensas
repercusiones en practicamente todos los aspectos de nuestras vidas. El rapido
progreso de estas tecnologias brinda oportunidades sin precedentes para alcanzar

niveles mas elevados de desarrollo.

La capacidad de las TIC para reducir muchos obstaculos tradicionales,
especialmente el tiempo y la distancia, posibilitan, por primera vez en la historia, el
uso del potencial de estas tecnologias en beneficio de millones de personas en todo
el mundo. (CMSI, 2004) Su funcién principal es facilitar el acceso a la informacion
mas facil y rapido en cualquier formato en el que esta se encuentre, esto es posible
a través de la difusion en medios no materiales, es decir, al ser digitales sin
almacenamiento Yy difusion, permite que dispositivos lejanos puedan acceder a ella
y en mayores cantidades a diferencia de los antiguos medios de difusion que pese
a que la confiabilidad era demasiada, su accesibilidad no lo era tanto.

La Tics son tecnologias que utilizan diferentes elementos para crear nuevas formas
de comunicacion, a través de herramientas de carécter tecnoldgico, digital y
comunicacional, esto con el fin de facilitar la emisién, acceso y procedimientos en

la difusion de la informacion.
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Las herramientas por las cuales funcionan las TICs, por si solas sirven Unicamente
como puentes y/o conexiones entre las emisoras y los usuarios receptores que las

necesitan.

Las TICs aportan plataformas y canales de aprendizaje interactivo en el cual los
individuos obtienen respuestas a cada accion o busqueda que realizan en ellas. La
interaccion entre individuos aporta mayor retencion en la informacion, esta
revolucion digital ha logrado renovar métodos no solo de estudio, también en
distintos campos que permiten integrar los campos que construyen el mensaje y la

informacion, que llevaba décadas en la misma situacion.
2.4 La semiotica en la comunicacion

El cerebro humano esta constantemente usando sefiales y simbolos, esto nos
permite hacer atajos cognitivos para llegar a una idea o concepto sin necesidad de
explicarla cada vez y que de esta forma sea expresado, pero sobre todo entendido
de forma correcta. Hemos conocido la semiodtica como el estudio e interpretacion de
signos, es decir, le hemos dado el sentido a la semidtica de ser un método para la

identificacion y difusion significados.

La semidtica describe procesos de comunicacion no en términos de intercambio de
mensajes, sino en términos de produccion de sentido, de accidén de los signos, de
semiosis, de procesos de produccién de significado, de sistemas de significacion,
de procesos culturales o de intercambios simbolicos, todo lo cual parece expandir
el espacio de pertinencia no solo del objeto "comunicacion" sino de su naturaleza

ontolégica, epistemoldgica y fenoménica. (Gonzales, 2008, p. 39)

Para ejemplificar un poco mas el uso de la semidtica en nuestra sociedad no solo
podemos usar los simbolos ya que el campo que abarca incluye los signos, cédigos,
significantes y la sefalética, es decir, para la semiética todo lo que nos rodea tiene
0 es un signo con una o multiples interpretaciones. El mundo que nos rodea es un

mundo de significacion descifrable.
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Esto es un frasco de cafe, pero no es un frasco de
cafe real, es la interpretacion que nosotros hemos
asumido basandonos en color, forma y apariencia.

Fig. 29 Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

2.4.1 Signos.

Los signos en la semidtica estan divididos en iconos, simbolos, pictogramas e
indicios y funcionan como una herramienta de la semidtica para poder relacionarnos

y comunicarnos, ademas de cumplir una funcion de orientacion.

El hombre es un ser social, por lo que su necesidad de comunicarse con sus
semejantes viene desde el principio de los tiempos y a lo largo de su historia, ha
encontrado maneras no verbales de seguir conectandose. Se conoce como signo
al objeto o al fendbmeno, que ya sea de forma natural o convencionalmente, pueda

representar o sustituir a otro objeto o sefial.

Es importante entender que cualquier aspecto de la vida tiene signos, estos a su
vez, funcionan de diferente forma en diferentes aspectos y en diferentes areas, en
el disefio, las matematicas, la gramatica, etc. es por eso por lo que es tan importante

para la comunicacién social y a su vez, para el ser humano identificar la correlacién
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que tenemos con los signos y la importancia de aprender su significado para la

adaptacion social.

2.4.2 Iconos.

Los iconos son todos aquellos que tienen parecido con la realidad a la que toman
referencia, el nivel de iconicidad dependera del parecido de estos con su imagen de

referencia real.

Un icono es un signo visual que representa otro objeto, como su nombre lo dice
“icono” referente a su nivel de iconicidad por ser semejante a él. Gracias a esta
relacion de similitud, el icono puede sustituir a lo que esta representa, o bien
servirnos como referencia visual para guiarnos, asimilar informacién e incluso

expresarnos.

Los iconos en el mundo actual toman un gran valor puesto que con la llegada de la
tecnologia y como se menciona anteriormente, la comunicacion a larga distancia
toma como representante los iconos para su interaccion con el medio que los rodea,
un ejemplo muy claro esta en los “emoticones” famosos por representar acciones,
objetos y sentimientos entre otros, esto con el fin de hacerle saber a las personas

lo que vives y sientes.

Los iconos son capaces incluso de transmitir un mensaje sin la necesidad de incluir
palabras puesto que esto entraria en la clasificacibn de comunicacién no verbal, al

ser seres visuales logramos entender informacion por medio de iconos.

La iconografia es aquello que hace 6ptimo y ayuda con la asimilacion del mensaje,
sin embargo, hoy en dia en el mundo digital es posible asociarlos con las distintas
apps que existen, estos no solo los utilizamos para la asociacién con el objeto real,
también para identificar o marcar algo, es decir darle un sentido de identidad. Si
gueremos representar objetos fisicos, crearemos iconos en lenguaje literal. Asi, el
icono ser& perfectamente reconocible para quien lo vea. Por otro lado, si lo que
gueremos es representar un concepto abstracto deberemos usar el lenguaje

retorico o figurado. Este se caracteriza por el uso de
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Recursos y expresiones que nos permiten llegar al publico de una manera mas

intelectual o sentimental

Fig. 30 Scott Fahlman se le atribuye la invencion del emoticono puesto  que fue el
primero en usarlo en 1982

2.4.3 Simbolos

Los simbolos no tienen nada que ver con la realidad a la que se refieren o a la que
va dirigida su interpretacion, sin embargo, nuestro cerebro logra codificarlos, de
manera que es interpretable e identificable, para luego saber su significado

impuesto.

El simbolo es una perceptible con rasgos asociados para grupos socialmente
aceptados, es decir, los simbolos son figuras creadas con intenciones especificas

e intenciones designadas.

Simbolo se le llama a una imagen o elemento visual, cuya estructura permite emitir
y asociarlo rapidamente a un concepto, elemento cultural, a una palabra o
comercial, etc. El requisito es que dicho simbolo sea capaz de llevar, conceptual y
visualmente, al espectador a comprender un mensaje.

En el disefio grafico es muy frecuente el uso de simbolos, por ejemplo, para la
elaboracion de logotipos. Permiten ubicar la identidad visual de una marca, dentro

de un concepto cultural en especifico, son capaces de contar historias o trasladar a
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la imagen a un contexto determinado puesto que la asociacion imagen

acontecimiento es muy frecuente entre los seres humanos.
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Fig. 31 Reproduccion de simbolos
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

2.4.4 Pictograma

El pictograma es un signo iconico, es decir, que representa figurativamente un
objeto real, o un significado. Un pictograma es una representacion grafica que es
entendida como un signo capaz de trasladar informacion de un objeto concreto de

forma figurada sin necesidad de utilizar el lenguaje, es decir por medio de ellos
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somos capaces de identificar sitios, 0 mensajes sin necesidad de una indicacion

verbal.
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Fig. 32 Reproduccion propia Laura Miranda Mufioz.
2.4.5 Indicios

Los indicios son signos que nos comunican algo, aun cuando su intencion no sea

esa, tienen un significado relacionado a la causa-efecto.

El indicio es aquella relacién de un objeto visual qgue mantiene con su origen, €s un
signo que nos indica el paso de algo, como por ejemplo una huella que nos indica
el paso de un ser vivo o de manera gréafica podria significar la presencia de los

mismos duefios cercanos a la zona.

Es aquello que nos permite inferir la existencia de algo que no podemos percibir que

esa marca como su nombre lo dice nos “indica” una evidencia.

Los indicios mantienen una relacion directa entre su representacion y el objeto
procedente, para ejemplificar cuando un animal pasa sobre un camino arenoso o
blando, suele dejar sus huellas marcadas en la zona, si posteriormente algin animal
llegara a pasar por la misma zona podria entender que anteriormente hubo otro

animal por la zona, los seres humanos también necesitamos los indicios como
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método grafico, puesto que nos sirven para ubicarnos geograficamente,

visualmente, etc.

Por ejemplo, en las escenas del crimen se suelen buscar indicios procedentes al
responsable de dicho crimen, de la misma forma que cuando se acordona la zona
las personas en el exterior puedan entender que hubo un crimen ahi, por lo que se
debe mantener una distancia precavida de la escena, esto también es un indicio de
gue la policia ya estuvo en la zona. Esta situacion es a lo que se le llamaria lenguaje
no verbal, a base de indicios podemos entender situaciones, acciones y asi

comunicarnos con la sociedad.

Fig. 33 Ejemplificacién de indicios

Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
La relacion entre estos hace que la comunicacion entre seres humanos sea efectiva
y ayuda en la orientacion e identificacion de distintos significados, también es
importante mencionar que, dentro de la educacién, no solo como disefiadores
también en la etapa infantil la identificacion de objetos-significado es importante

para su desarrollo.

Las sefiales se muestran a través de los indicios, imagenes y simbolos; el conjunto
y la relacion entre estos es muy importante en la comunicacion. Una sefal es un
objeto material, cualquier cosa, que significa algo para alguien en el lenguaje visual,

la imagen es todo aquello que logramos ver.
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Fig. 34 Esquema de autoria propia Laura Miranda Mufioz
Explicacion de la relacion entre elementos, la combinacién crea composiciones arménicas

y Utiles.
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2.5 Marketing

El marketing es una estrategia que utilizan grandes y pequefias marcas para el
crecimiento de las mismas, puede definirse como el intercambio entre varias partes
con beneficios mutuos, es un proceso por el cual se planifica el aumento y la
satisfaccion de la demanda de productos o servicios, mediante la creacion,
promocion y distribucion fisica o digital de tales mercancias o servicios, si bien la
finalidad del marketing en su mayoria tiene un fin econémico con la era digital y el
crecimiento de las redes sociales el principal canal de difusién por el que se maneja
la mercadotecnia resulta ser la conexién de las personas a través de las distintas
plataformas digitales y por ende la creacién de contenido digital se ha convertido en
nimeros en aumento con capacidades mercantiles de venta y publicidad, es decir
hoy en dia la mayoria de las empresas y marcas invierten en ‘influencers” o
personas con cierto nimero de seguidores para difundir su producto y estos a su
vez influyen en sus espectadores la motivacion de compra o adquisicion del

producto o servicio.

Fig. 35 Conjunto de interacciones comunicativas
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
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2.6 Comunicacién integrada de marketing (CIM)

La CIM es un proceso estratégico de negocio utilizado para planificar, desarrollar,
ejecutar y evaluar programas de comunicacién de marcas coordinados, medibles,
persuasivos a lo largo del tiempo con consumidores, clientes, posibles clientes,
empleados, socios y otros publicos objetivo-externos e internos relevantes (Schultz,
2012, p. 69)

En la actualidad existen tendencias que cambian la manera en la que la
comunicacién se hace efectiva entre empresas y es cada vez mas comun que usen
plataformas digitales para crear vinculos con su publico, ya sean directos o
emocionales, por medios de estos canales se facilita la transmisién de su mensaje.
Las marcas deben de adaptarse a los medios que mas se ajusten a sus
necesidades. Este cambio da origen al nuevo concepto de comunicacion integrada
de marketing (CIM).

“La CIM se refiere a los métodos de promocion de una marca para posicionar un
producto o servicio en su mercado objetivo y se trabaja en conjunto con un andlisis

de la rentabilidad y aumento de ventas” (Henké Comms, 2018)

La importancia de la integracion de la comunicacion en el marketing, radica en la
eficacia del mensaje, con una claridad en el mismo, los diferentes canales de
comunicacién pueden lograr que una empresa o un creador de contenido digital

puedan transmitir de forma clara y directa el beneficio de sus productos.

La comunicacion integrada al marketing tiene objetivos especificos que ayudan a
las marcas a llegar y posicionarse en el mercado a base de una serie medios,
estrategias y hasta planes no solo a corto sino también mediano y largo plazo, de

manera que esto sea mas eficaz.
Entre los objetivos estan los siguientes:

e Publicidad
e Promocién de ventas

e Relaciones publicas
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e Marketing directo con el usuario
e Venta personal y eficiente

e Las redes sociales

2.7 Algoritmo en redes sociales

El algoritmo en redes es un conjunto de normas en el programa o plataforma que
hace que una publicacion se muestre a muchos usuarios o por el contrario lo deje
de hacer, también determina el tiempo en el que sera mostrado dicho contenido,
para ejemplificar el algoritmo lo podriamos comparar con una noticia en el periédico,
el aumento del algoritmo y la manera en que posiciona un video o0 post como
“tendencia” es el equivalente a lo que iria en la portada de un periddico, es la nota
principal y lo que la mayoria de las personas que consumen dentro de la plataforma
busca, para los creadores de contenido hoy en dia es muy importante mantenerse
constantemente en tendencias ya que el algoritmo funciona con el posicionamiento

de las mismas y podria hacer que su contenido no tenga la difusion deseada,

En algunos casos, los algoritmos parecen ser un poco mas sencillos puesto que se
centran en dar mas accesibilidad a aquellas publicaciones que mejor respuesta
tienen o bien a las que mas interaccion presentan, sobre todo cuando hay un

engagement elevado.

El engagement de las marcas se puede definir como el posicionamiento y
compromiso que tiene la marca con sus consumidores y usuarios, esto va mas alla
de la compra o adquisicion, es el resultado de la interaccion constante, la confianza
y la empatia que los consumidores le otorgan, la mayoria basan su consumo en la
experiencia de la compra o adquisicién, en el caso de los “influencers” su
engagement se basa en la experiencia que sus consumidores tienen hacia su
contenido y la forma en que los valores bajo los que se rigen llegan a empatizar con
ellos, por lo que difundir publicidad y crear una necesidad en ellos por el simple

hecho de tener algo en comun resulta facil.
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OberloURL: www.oberlo.com/blog/best-time-post-social-media
Esquema de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
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Fig. 37 Fuente: Oberlo
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Esquema de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
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2.8 Influencers como fenédmeno social del marketing.

La comunidad de influencers ejerce un papel significativo sobre las percepciones de
las marcas y las empresas, que se impulsa en gran medida por la rapida difusion de
los canales de redes sociales, a través de los cuales se comunican los influencers.
“Los influencers son aquellas personas que se considera que tienen el potencial de
crear engagement, impulsar la conversacion y/o influir en la decision de compra de

productos/servicios a un publico objetivo” (IAB SPAIN, 2019).

El marketing de influencers se maneja mediante el establecimiento de relaciones
entre las marcas y las personas “influyentes” que comparten un publico en comun.
Su objetivo es amplificar el alcance de una marca e influenciar los habitos de
consumo de su audiencia. ElI IAB SPAIN menciona que existen dos tipos de

influencers, el nativo y el no nativo:

“Nativo: Es aquel influencer con un volumen de seguidores como consecuencia de
los actos que muestra en RRSS, lugar en el que se dio a conocer por primera vez.
Ejemplo: youTubers, bloggers”. (IAB SPAIN, 2019)

Es decir aquel que nace su popularidad y su comunidad dentro de redes sociales:

No nativo: Es aquel influencer con alto volumen de seguidores, pero no fue en las
RRSS donde se le descubrid. Tiene una carrera previa por la que es reconocido
y el nimero de seguidores viene como consecuencia de ese nombre que ya tenia
creado, aumentando a medida que es activo en las distintas redes. Ejemplo:

actores, cantantes, deportistas

Muchos artistas hoy en dia aumentan su popularidad dentro de redes sociales y
esto les permite que su publico conozca facetas de ellos mas privadas, mas alla de

su nivel artistico.

En el marketing de influencers, las acciones de marketing que lleva a cabo una
empresa o marca se dirigen directamente a las personas que son identificadas como
influyentes, y a su vez se considera influyente cualquier persona con un

engagement elevado, para las contrataciones que la marca haga, con su influencer
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no van dirigidas a una audiencia en general, porque se considera que el efecto sobre

el publico podria derivar.

Las campafias se instruyen mayormente a través de las redes sociales, el medio en
el que los influencers toman y aumentan su popularidad, asi se tiene la certeza que

la persuasion y asociacion de que la marca llegara a su obijetivo.

Existen diferentes formas de asociacion, por ejemplo algunos influencers
Unicamente reciben productos y disfrutan de servicios de forma gratuita lo que les
permite apreciar y difundir la experiencia que brinda tal servicio o producto, posterior
a esto lo publican desde su principal fuente de difusion, es decir en su mayoria sus
redes sociales y de esta forma las personas idealizan la marca y el producto, aun
cuando muchas veces no se reciba de la misma forma para todos, esto es a lo que
llamamos un sistema de intercambio, que al ser mas intimo y de facil acceso las
personas pueden ser persuadidas por la experiencia y por el placer de obtener lo

mismo que por la necesidad.

Sin embargo, la opcién més conveniente para los influencers se lleva a cabo cuando
las marcas firman contratos con ellos, en su mayoria con plazos y especificaciones
marcadas para su beneficio. De esta manera, se convierten en representantes de
la marca o el producto y se les paga para promover los mismos, de forma continua
0 por plazos lo que genera ganancias continuas y exclusividad al servicio, por
ejemplo, esto es efectivo para marcas grandes ya que si colaboran con un influencer
y acceden a su exclusividad, la competencia con productos similares ya no pueden

colaborar con dicho influencer.

Cuando esto sucede, los influencers comienzan a realizar campafas de forma
masiva, algunos incluso salen de su zona principal y son trasladadas a medios de
comunicacién mas grandes, esto también depende en gran medida de los nimeros
gue maneja dicho influencer, convirtiéendose asi en un agente importante para las
marcas. También comienzan a generar contenidos especificos y mas elaborados

gue forman parte de las campafias de branding.
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El conflicto con el fenébmeno de los influencers en el marketing, también deriva en
la publicidad ilicita o engafiosa que llevan a cabo, muchas marcas han dejado que
su producto o servicio hable por si solo, mediante el estilo o el tipo de contenido que
hace cada creador, si bien es entendida una campafia publicitaria funcional, la que
lleva consigo un proceso y planeacién para persuadir a su cliente o su target, al
permitir que un influencer hable acerca de un producto o servicio con su marca
personal afiadida esta podria caer en una recomendacion mas que en un anuncio y
a esto se le llama publicidad ilicita o engafiosa, es decir, es ilicita la publicidad que
no parezca serlo, generalmente esto significa falta de informacion sobre la finalidad

del producto o determinada promocion.

Ahora, pongadmonos un momento a analizar como consumidores el uso de las redes
sociales de las marcas que seguimos, ¢Qué pasaria si de pronto una de nuestras
marcas favoritas hiciera una publicacibn equivocada? Una groseria, mala
informacion sobre un precio o servicio, una burla, una critica a algun tema delicado,
incluso una publicacion con faltas ortogréficas, todo es capaz de afectar e incluso si
se tratara de algun error con un tema delicado socialmente podria convertirse en un

escandalo en contra de la marca (Xlediaz, 2014)

Cuando se llega a una edad adulta, capaz de tomar decisiones, la misma decision
de adquisicion se vuelve completa responsabilidad del consumidor, sin embargo, la
manera en que las marcas llegan a su audiencia también habla de la ética de la
misma, puesto que dentro de redes sociales es muy facil distorsionar informacion
gue no esté bien dirigida o elaborada, un ejemplo de ello son los nifios menores que
abundan en las mismas, si bien la responsabilidad de consumo es meramente del
adulto a cargo en cuestion del menor, las marcas actualmente han optado por
mostrar sus productos con influencers de la misma indole, por lo que cuando un
influencer que realiza contenido dirigido a menores o accesible para cualquier tipo
de publico y promociona alguna marca o producto para adultos, cae en un error de
marketing y viceversa, el consumo del contenido y a su vez de mercadotecnia, es
un compromiso constante y continuo con los consumidores y los influencers, es por

esto que al ser creadores digitales conectan de una forma més efectiva incluso con
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su propio contenido emitido en redes “Los nifios son los influyentes, pero los padres

son quienes toman la decision de compra.” (Xlediaz, Impulsivo, 2010)

En este capitulo se muestran los medios de comunicacién y la manera en la que
estos se difunden, por lo que se entiende que, aunque las marcas y los creadores
de contenido, ya sea que lo especifiguen o0 no, suban o generen contenido
inapropiado para los menores, los responsables de la adquisicién y/o consumo de
los menores es completa responsabilidad del adulto a cargo del menor.

La relacion entre los influencers como fenémeno social y la que hay en contexto con
el disefio es amplia, puesto que con la revolucién tecnoldgica, los creadores de
contenido audiovisual se han convertido en una tendencia muy marcada e
idealizada, sin embargo la falta de difusion en cuanto a temas infantiles, expone a
los menores a ese contenido inapropiado y se le denomina de esaforma puesto que
el contenido que dichos creadores difunde va dirigido a un publico con mayor
madures mental, emocional y en una etapa mas avanzada de su desarrollo por lo
gue para un menor resulta en una alta exposicion a situaciones sexualizadas o que

no pertenezcan a su etapa.

El algoritmo de redes sociales funciona de acuerdo a tus busquedas y preferencias,
a tus interacciones y a la relacion que encuentre el algoritmo entre td y otros
usuarios con los mismos gustos por lo que mientras mas contenido inadecuado para
su edad se mantenga en un dispositivo este sera mas mostrado en la red social, es
decir que no importa si las redes sociales pertenecen a un adulto, si al menor se le
permite una interaccién con aquellas redes, el contenido que se le muestre sera el
seleccionado previamente por el adulto a cargo del dispositivo, y si bien se sabe
gue toda esta informacion es especificada antes de que cada aplicacién sea
instalada y dentro de sus recomendaciones esta la abstinencia de las mismas a
menores Y la supervision constante, no siempre es tomada en cuenta por los adultos

responsables.

Es facil que los menores se expongan a contenido poco conveniente si no se tiene
conocimiento de cual es el contenido que deberian evitar. No obstante, como

disefladores también cometemos errores en la estrategia creativa puesto que,
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aunque un consumidor constante son los menores, los principales proveedores son
los adultos a cargo del menor, por lo que para un disefiador es facil saber llegar a
ese target, gracias al adulto centrismo que sentimos, lo que cae en el egoismo y

colabora con este conflicto.
CAPITULO 3
HIPERSEXUALIZACION INFANTIL

La hipersexualidad ha sido considerada como una adiccion, basada en conductas y

pensamientos sexuales compulsivos y exagerados que afectan de forma negativa.

“La hipersexualidad es una alteracion psicopatoldgica frecuentemente asociada a
diversos cuadros psiquiatricos y neurolégicos” (Frias A, 2008). Al igual que un
alcohdlico que constantemente se encuentra pensando en alcohol, en el caso de la
hipersexualidad los pensamientos son referentes al sexo. Sin embargo, la
hipersexualidad infantil esta asociada a la sexualizacion de las expresiones,
vestimenta y posturas considerados como demasiado precoces para nifios, los
medios han contribuido en la difusion de la hipersexualidad generada desde la
publicidad, la industria de la moda, programas televisivos y actualmente redes
sociales, al carecer de criterio propio y la desinformacion por parte de los padres y
adultos responsables a su alrededor resulta facil caer en la sexualizacion de los

menores.

El informe Bailey (2011) define por primera vez el concepto de hipersexualizacion
infantil, como “la sexualizacién de las expresiones, posturas o codigos de la
vestimenta considerados como demasiado precoces”. (CELIG, 2019) Los nifios y
las nifias no entienden en su mayoria si las decisiones que toman son correctas o
incorrectas hasta que un adulto interviene en ellas de forma positivas o negativas,
es decir la conducta de un menor es contantemente modificada por su alrededor por
lo que los responsables de que el nifio tenga actitudes y comportamientos y por
ende tomas de decisiones aptas y acordes con su edad son los adultos
responsables del mismo, esto va desde la forma de vestir, hasta la forma en la que

se relacionan con los demas, en la actualidad nuestra poblacion infantil busca
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igualar conductas adultas, consideradas inapropiadas para su edad y este
fendbmeno podria tener consecuencias negativas en la toma de decisiones a futuro,
dafiando su integridad fisica y emocional convirtiéendose en adolescentes y adultos

facilmente manipulables.

“Los adultos a menudo ensefian involuntariamente a los nifos pequefios
estereotipos de género” (Roldan., 2020). Pero sin bases de conocimiento sobre la
hipersexualizacion infantil resulta demasiado complicado saber en qué momento la
publicidad, productos, contenido grafico y audiovisual, e incluso platicas informales
de los adultos a su alrededor contienen comentarios de indole, hipersexual,

machista, sexista y roles de género.
3.1 Larelacion entre la hipersexualidad y los estereotipos de género.

En la mayoria de los casos, la hipersexualizaciéon de los menores surge dentro de
su circulo familiar, sin embargo, el ambiente donde se desenvuelva y desarrolle su
personalidad el/la nifia contribuira a que este fendbmeno se incremente. La
sexualizacion de los menores entre los 7 y los 9 afios se basa en la normalizacién
de los actos precoces no correspondientes a su edad y que como sociedad no solo
nos abstenemos de detenerlos, sino que también los alentamos; ElI menor
careciente de criterio propio normalizara las conductas alentadas por el adulto en el
que el confie. “Una sexualidad sana se construye desde muy temprano, (...) con
cercania y confianza, deben aprovechar cada situacion adecuada para explicar un

concepto por vez’. (Clementin, 2019)

Sabemos que la conducta sexual, asi como muchas otras conductas, se moldean
desde una edad temprana El sexo es la primera referencia que tenemos de un
menor desde su concepcion “La palabra sexo hace referencia, por tanto, a la
existencia de cuerpos sexuados en masculino y cuerpos sexuados en femenino”.
(Hernandez. & Jaramillo., 2003). Sin embargo, cuando hablamos de
hipersexualidad infantil vemos el tema en gran medida afectado por la influencia
den rol de género, “El género, esa logica cultural con consecuencias psiquicas que
existen en todas las sociedades, es un mecanismo principalisimo para la

reproduccion social, y es el medio mas potente para el mantenimiento de la
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desigualdad”. (Lamas, 2006) Es importante diferenciar el sexo del género para
entender la construccion social que rodea este fenémeno y las diferentes maneras
en gque afecta a cada género.

Para ejemplificar un poco el contexto, se muestra en la siguiente imagen.

OEX0) GENERD

Fig. 40 Esquema comparativo de sexo y género Autoria propia Laura Miranda Mufioz.
Se considera que para los nifios la hipersexualidad esté ligada ala exposiciéon
de im&genes pornograficas. Sin embargo, en el caso de las nifias es una
cuestion mas de laimagen y del lugar de las mujeres en la sociedad. Incluso
esta presion puede provenir de los padres o de los medios de comunicacion.
(Dorado., 2019)
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Es decir, manejamos de diferente manera la forma en la que un nifio o una nifia
“deberian comportarse”, el juego constante del “yo quiero ser como...” que permite
gue un nifio asuma la personalidad de un mayor y asociamos que de verdad podrian

ser como el adulto al que admiran, lo que salta la etapa infantil.

Segun (Stolk, 2004) en su articulo demuestra que “sexdlogos y psicologos
americanos introdujeron la palabra género en los afios 1950s, con la intencion de
distinguir el sexo anatoémico del género social”’. El problema de que los estereotipos
de género se introduzcan como un acondicionamiento social en una edad tan corta,

es que se integran en la personalidad, el desarrollo y expectativas de los nifios.

lae uinas tienen gue der. .. los nifios tienen que sef...

“at

Fig. 41 Imagen representativa de los estereotipos alrededor de los nifios.
Autoria propia Laura Miranda Mufioz.

Cuando los adultos centran su educacién en los estereotipos de género
constantemente vemos deficiencias tanto en nifias como en nifilos, se centra en
buscar deficiencias intelectuales basadas en el género que no aportan nada en su
desarrollo en lugar de buscar el crecimiento intelectual y fisico de los nifios y que no

los prepara para un futuro donde deben ser adultos funcionales.
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3.2 Hipersexualidad en casa

Ahora que entendemos que el rol de género influye en la hipersexualizaciéon de los
menores, es entendible que la base del conflicto comienza en el hogar, mediante
platicas informales que aunque para nosotros es casi imprescindible, para los
menores tiene relevancia, para ejemplificar comentarios como “vistete como papa”,
“te vez sexy con ese traje de bafio”, no son halagos correspondientes a un menor,
el término “sexy” es una alusién a la sexualizacion de un cuerpo, la (REAL
ACADEMIA ESPANOLA, 2005) define la palabra como el atractivo fisico y sexual
de un cuerpo por lo que hacer halagos de este tipo a nifios, cae en la negligencia
infantil y ante esta situacién, es usual que las nifias opten por este rol como el ideal,
ya que no esta siendo censurado por nadie en quien confie y optara por tomarlo
como parte de su desarrollo personal y aprenden a temprana edad que si se visten
y actian de determinada manera seran mejor valoradas socialmente; siendo asi
gue construyen su autoestima e identidad basadas en una imagen estereotipada,
se valoran a si mismas en funcién del atractivo fisico y el interés sexual que inciten.
Se desarrollan mujeres vulnerables en constante batalla por conseguir el patron
estético predispuesto y como consecuencia estan inclinadas a ser personas en
constante frustracion, si no pueden alcanzar la meta de la estética impuesta por

miembros de la familia.

La palabra sexo hace referencia a las diferencias bioldgicas entre mujeres y
hombres, es decir, las visibles de los érganos genitales y las relativas a la
procreacion. Por su parte, género es un término cultural que alude a la

clasificacion social entre lo masculino y lo femenino (Oakley, 1977)

La educacion sexual va mas alla de identificar los genitales que nos diferencian
unos a otros, también delimita los limites que tiene un nifio para con su cuerpo.
Limites que constantemente se ven corrompidos por los padres como medida de
autoridad y que al ser impuestos por sus hijos los consideran una falta de respeto o
un desacato a su autoridad, esto no solo evitaria el salto en la etapa infantil o el

crecimiento precoz, también evitaria abusos al saber que son duefios de su cuerpo

70



y de sus decisiones, crear un adolescente y un adulto responsable, depende en

gran medida de preservar una buena nifiez.

Durante la etapa infantil surge en ellos la necesidad de replicar los comportamientos
impuestos en su alrededor, al ser su hogar la principal fuente de aprendizaje esta
se ve reflejada en su interaccion con el exterior, “Estas interacciones ayudan al nifio
a aprender habilidades sociales, imprescindibles para ser un ser social adaptado en
el futuro. Aprenderan a esperar su turno, a compartir, a auto controlarse, a negociar,
a resolver conflictos, a cumplir las normas del grupo, etc.”. (Lago, 2019) Por eso es
importante, no solo como padres de familia, también como sociedad y como
disefiadores y carreras afines que nos encargamos de la difusion en los medios,
tener una censura y una responsabilidad para con los menores y con el contenido

gue consumen en casa y en el exterior.
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Ese traje es “sexy”

dale un besito o tu tio

Fig. 42 Esquema de frases hipersexualizadas Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

Cuando un nifio es expuesto a la hipersexualidad en el hogar, la exposicion a la que
sea vulnerable en el exterior no tendréa filtros y se normalizar4 y adherira a su

conducta y personalidad para convivir con el medio que lo rodea.
3.3 Hipersexualidad en los medios de comunicacién y publicidad

Los medios han sido los principales difusores de la hipersexualidad, como lo vimos
en anteriores capitulos, la difusion de los medios ha trascendido y se ha adaptado

con el tiempo a las necesidades de las personas, sin embargo, cuando los menores
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dejan de tener un filtro de seguridad en lo que consumen comienza una
normalizacibn a la informacién que se muestre, hoy en dia sabemos que los
menores tienen acceso y un mejor manejo de distintas tecnologias, lo que sin

supervisién se convierten en un arma de doble filo.

Como se menciona en el capitulo 2 los medios de comunicacion masiva logran
empatizar con mucha gente al mismo tiempo, y pese a que las aplicaciones por
donde se difunden este tipo de contenido tiene una restriccion de edad, esta no
siempre es respetada, si bien existen muchos programas e incluso aplicaciones
dedicadas al desarrollo infantil, los menores suelen seguir las tendencias, es decir,

usaran lo mismo que sea utilizado por sus mayores cercanos.

Los hallazgos apuntan que casi la mitad de los nifios de los catalogos (el 45.8%)
muestran atributos que los sexualizan, que las nifias son las mas perjudicadas —un
48.9% frente al 38.2% de los nifios- y las marcas que sexualizan mas son las
originalmente de adulto. (Diaz, 2016)

Este fendbmeno se ha convertido en algo natural en nuestra sociedad, tanto que
apenas se esta difundiendo su magnitud. Existe un mercado bastante amplio
dedicado a la distribucién de productos infantiles inapropiados para su edad, desde
tacones, minifaldas y magquillaje, hasta el consumo audiovisual impulsado por
medios masivos Yy redes sociales en donde las nifias imitan a un adulto. El psicélogo
(Sanchez, 2017) afirma que “Esta situacion fomenta, aunque nunca justifique, que
algunos varones, adolescentes, jévenes y adultos las consideren seductoras y

aumenten la probabilidad de interesarse sexualmente por ellas”.

Este fendbmeno es un problema que no es nuevo, sin embargo, debe seguir teniendo
un interés de cardcter social ya que nuestra sociedad vulnerable como los nifios y
los adolescentes consumen e imitan su contenido, sin tener un verdadero control en

7

él.

Una television que usa la intimidad sexual y amorosa de forma escandalosa, una
publicidad que la compray la vende, un cine que con frecuencia usa el sexo como

reclamo, sin que el guion lo requiera, una red de internet que permite el acceso a
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menores de edad ofreciendo contenidos pornograficos y violentos, etc. (...) Son
multiples los factores que hacen que nuestra sociedad esté muy lejos de proteger a
la infancia en este campo. (Sanchez, 2017)

La FACUA-Consumidores en accion y el Observatorio Andaluz de la Publicidad no
Sexista, anunciaron en enero del 2017 que “el 54% de los anuncios de juegos y
juguetes aparecidos en catdlogos y televisiones en estas navidades de 2017
contienen un tratamiento sexista”. (Gonzalez-Anleo, 2018) Los juguetes y el juego
modelan en gran medida nuestro futuro, es una adaptacion y asimilacion de nuestra
realidad a muy corta edad, la mayoria de los juegos basan su experiencia en la
proyeccion de un adulto, es decir, el nifio recrea acciones vistas, escuchadas e
incluso sentidas en su entorno ya sea familiar o escolar, asi aportan diferentes
atributos en ellos incluso cada vez mas con el uso de la tecnologia, la accesibilidad
a ella y a las diferentes plataformas, donde no basta con ver otros nifios en la
pantalla para que el contenido sea adecuado y no contenga simbolismos
sexualizados o de genero implicito en él. Hoy en dia muchos de los juegos, no solo
online, son promocionados por personas dedicadas al contenido audiovisual y
aunque la publicidad impresa y televisiva sigue en el mercado, es mas accesible y
empatico para un nifio adquirir algo que ocupe o promocione alguien de su misma
edad. Somos los encargados de que esos juegos no adopten atributos no aptos
para su edad, y que en un futuro no se asignen roles especificos de un género, “En
el ambito de la psicologia infantil (...) el juego (...) puede llegar a ser un reflejo de
los estados de animo del nifio, de su nivel o estadio de desarrollo”. (Lago, 2019) Los
juegos virtuales e “influencers”, son un término que si bien lleva varios afos en el
mercado, suele tener demasiado sexismo implicito en su contenido, entre los cuales
se encuentran también una notable jerarquizacién de género respecto al sexo y esto
también influye al entorno de la nifias y nifios en cuanto a que decide jugar,
consumir, comprar y actuar. “El fenébmeno de los influencers, —recibir dinero de las
marcas a cambio de promocionar sus productos en redes sociales— también induce

a los padres a presionar a sus hijos para que sean modelos”. (Real, 2019)
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Actualmente los “juegos virtuales” e “influencers” son un término normalizado entre

la sociedad, sin embargo, para ejemplificar un poco la hipersexualidad en publicidad

y medios, esta la siguiente imagen.

Las grandes tiendas
adaptan la ropa de los
mayores para llegar a
un publico infantil.

Bekce MEtY

Fig. 43 imagen tomada de la tienda “BEKE MATA oficial store”
Composicion de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
Ejemplificacion de hipersexualidad en ropa.
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HIPERSEXUALIDAD INFANTIL.

LAURA MIRANDA

Los “influencers” han trasendido
a la comunidad infantil creando
mini verciones de creadores de
contenido inspirados en adultos

Fig. 44 Fotografia tomada del video en YouTube de “La Bala”
Youtuber: Maria Isabella de la Torre Echenique
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

Hoy en dia muchos de los juegos y juguetes, no solo online, son promocionados por
personas dedicadas al contenido audiovisual y aunque la publicidad impresa y
televisiva sigue en el mercado es mas accesible y empatico para un niflo adquirir

algo que ocupe o promocione alguien de su misma edad.

El contenido que difunde la hipersexualidad infantil en los medios, va mas asociado
a la publicidad y los canones de belleza, que radican mayormente en funcion del
deseo sexual que pudieran despertar, aun cuando la ética dicte lo contrario el éxito
social y una vida sofiada prevalecen en la mente, tanto de los menores, como de

los padres y empresas causantes de este suceso.

e Nifias y nilos consumen sin ningun filtro y control materiales con temas no
acordes a su edad en television abierta y de paga;
¢ Nifias y niflos estan expuestos a un constante bombardeo de publicidad, en

el que se presentan los cuerpos cosificados.
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e Las niflas y nifios asocian el éxito social o popularidad con temas sexuales y
el éxito a través del consumo de productos nocivos (alcohol, tabaco, y
estimulantes, como las bebidas energéticas, etc.);

e Se exalta el culto al cuerpo como una constante para alcanzar el éxito, al
cuidado personal extremo, dietas estrictas para conseguir la figura perfecta
y mensajes que van variando paulatinamente los patrones sociales;

e Las nifias y nifios se vuelven objetos susceptibles de consumo y para
consumir. (CELIG, 2019)

En los dltimos afios, ha proliferado una serie de practicas que funcionan en el marco
de la l6gica de mercado del capitalismo neoliberal y afectivo (...) se trata de la
produccion de contenidos de caracter sexual de niflos y nifias en internet,

especificamente, a través de redes sociales y de juegos en linea. (CEA., 2019)
3.4 Consecuencias.

Una de las principales consecuencias de la hipersexualidad, se presenta cuando
debido a la alta exposicion de los menores, se encuentren en una situacion de
abuso, ellos lo normalizaran y sentirdn que esta bien aceptarlo. La infancia se pierde
y con ello estamos obligandolos a asumir roles que no les corresponden, para los
gue no estan preparados y por lo tanto, se adultera su proceso, al final terminaran
deseando situaciones de las que se podrian arrepentir, ademas del deterioro de su

salud mental.

La cosificacion de cuerpos en mujeres y nifias debido a los estereotipos de género,
son una de las principales consecuencias, en el caso de las niflas dejan de ser un
sujeto y se convierte en objeto, la promocion de imagenes hipersexualizadas de
nifas son cada vez mas frecuentes, de esta manera se difunden y apoyan
estereotipos de género sexistas, que terminan en una problematica como la
violencia de género, la desigualdad, problemas emocionales etc. Las
consecuencias en su desarrollo se relacionan con la baja autoestima, fragilidad y
vulnerabilidad, de este modo los nifios y nifias se convertiran en adultos facilmente
manipulables, careciendo de criterio propio y autosuficiencia, incapaces de elegir

sobre su cuerpo. No se alientan otros ambitos de la identidad y quedan en la
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inmadurez, es decir, son pequeiios queriendo vivir situaciones de adulto, basados

en adultos que no alientan, ni cuidan su etapa infantil.

Entre las consecuencias a futuro de los adolescentes estan la falta de criterio propio
en su identidad, los embarazos prematuros y lamentablemente el abuso. Estar al
tanto de las situaciones de los menores y la preservacion de la infancia es tan
importante, como cuidar su salud fisica. La aparicion de trastornos psicolégicos
graves como los trastornos alimentarios, depresion y ansiedad son mas frecuentes

en la actualidad.

La hipersexualidad infantil es un tema que abarca muchos prejuicios, puesto que la
educaciéon sexual en México es deficiente, a los menores también se les tiene que
hacer consientes acerca de tema, si bien es importante que los adultos lo entiendan
de forma explicita este conflicto social, a los nifios se les puede hablar sobre él, a
un nivel verbal entendible para ellos, puesto que también es significativo se
mencione el contexto de aquella prohibicién a un menor, de otra forma no entenderéa
porque es importante para €l la preservacion de su etapa infantil, tal como se
menciona en el capitulo, los menores centran gran parte de su personalidad al “yo
quiero ser como” y adoptan costumbres y acciones referidas a los adultos a su

alrededor.

Es relevante conocer el origen y las consecuencias de dicho conflicto social, para
que si bien, resultara casi imposible erradicarlo de raiz, la prevencion sera el primer

paso para una preservacion infantil segura.
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CAPITULO 4
PROCESO CREATIVO

Basados en la informacion recopilada y con la ayuda de la metodologia del disefio
de Bruno Munari se tiene la intencién de utilizar la infografia como recurso didactico,
la metodologia se basa en una serie de pasos para llevar a cabo el proceso creativo
del proyecto final, como se mencionaba anteriormente, La intencion de utilizar la
infografia como recurso didactico y como se menciona en el articulo de Minervini,
‘las infografias impactan en las formas de acceso y de apropiacion del
conocimiento” (Minervini, 2005) es decir sirve como un recurso visual educativo que
simplifica y ofrece un mejor entendimiento del tema. Dado que la probleméatica
planteada radica ante la poca difusion del tema de la hipersexualidad infantil y
siendo esta una tematica compleja de comprender, el uso de recursos graficos y
simplificacion de acciones, servira para el analisis y difusién del tema “La infografia
se caracteriza principalmente por responder al como de una informacion. Es decir,
permite visualizar una sucesion de acontecimientos, describir un proceso, una
secuencia, explicar un mecanismo complejo, visualizar o dimensionar un hecho”
(Minervini, 2005). El recurso grafico de la infografia es para los disefiadores y
comunicologos visuales un método de alcance didactico que funciona como difusor

de nuestros mensajes.

La infografia es el resultado de una composicion armonica de distintos elementos
como la composicion, armonia de colores, informacion, lenguaje etc. Para llevarla
a cabo de manera funcional, se somete a un proceso creativo que convine de
manera armonica y funcional, informacion y elementos de disefio necesarios para

la mejor comprension y difusion del tema.

La infografia es la disciplina que se basa sobre todo en los diagramas visuales
complejos, cuyo objetivo es resumir o explicar informacion o textos, empleando mas

medios gréaficos visuales e incluso auditivos en complementacion del diagrama.

La infografia como método didactico y medio de comunicacion, simplifica y pretende

ayudar con dicha problemética puesto que llegados a este punto se entiende que
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los seres humanos como seres visuales encuentran mas accesible y entendible una
problemética simplificada, no significa que se le reste importancia sin embargo el
cambio mas grande se vera reflejado en la modificacion de conductas pequefias

una vez que hayan sido identificadas

g @ Informacion G

EL mensaje debe ser concreto Omite deta“eg innecesarios y
y directo. coloca lo mas relevante, para
X procesar la informacion.
imagenes e graficos
La informacion asociada con €L uso de recursos ayuda a que el
recursos visuales es facilmente mensaje sea legible y entendible.
retenida. jconos

Fig. 45 Esquema representativo de la infografia.
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.

4.1 Problema.

Se basa en las necesidades, es de donde surge un problema en disefio, como se
menciona anteriormente en el capitulo 1 se basa en el andlisis del disefio, su
significado y los elementos que nos serén relevantes para la creacion de un material
grafico, asi como sus antecedentes para la comprension de su origen, el
conocimiento de estos elementos que integran el disefio sirve como base para
encontrar la solucion, si bien el problema que envuelve el disefio alrededor de la
difusion del tema no se resuelve por si mismo, posee los elementos necesarios para
su solucién. La problemética de la falta de difusion con base en la hipersexualidad

infantil como fendbmeno social, esté ligada al disefio y la comunicacién visual, puesto
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gue como se menciona en capitulos anteriores los elementos que componen al
disefio crean un vinculo visual a través del cual la informacion se vuelve entendible
y accesible, por lo que la difusion del tema se convierte en un producto de facil

reproduccion.

4.2 Definicion del problema.

En este paso se debe comenzar por definir mejor el problema, lo cual servira para
especificar limites por los cuales se movera el proyecto, por ejemplo la sintonizacion
de informacion recopilada en los anteriores capitulos, con el fin de ser un medio de
comunicacion funcional y especifico. De este modo se debe definir el tipo de
solucion que se quiere dar, puesto que existen distintas soluciones las cuales
pueden ser: provisional, definitiva, aproximada, imaginativa, comercial,
técnicamente sofisticada o sencilla y econémica. Por lo que es necesario elegir solo

una.

Anteriormente en el capitulo 2 se mencionan, los medios de comunicacion y su
relacion con la creacién de contenido inapropiado y asi mismo la difusion de este,
la relacién entre nuestro fendbmeno social y la influencia del disefio grafico en la
misma proporciona nuestro enfoque en relacién del problema, posteriormente como
se menciona en el capitulo 3 se introduce en la hipersexualizacion como fenébmeno
social y la relacion de este con nuestro entorno abarcando origen y consecuencias,
una vez que se obtienen los puntos mas relevantes de ambas probleméticas es
importante tener en consideracion que la raiz de una problemética no tiene que ser
precisamente una relacién entre ambas, sin embargo si es una constante que podria
llegar a solucionar y/o ayudar con la resolucion de nuestro problema en la difusion,
es decir la hipersexualidad infantil como fenébmeno social tiene sus propias causas,
efectos e incluso sus consecuencias a largo plazo sin embargo, en México existe
una gran desinformacion sobre el tema y la falta de presencia del disefio se ve
representada en la falta de difusion en la informacion y en los medios de
comunicacion acerca del tema, los documentos oficiales en México que muestra y
ejemplifican dicho fenémeno carecen de difusion, disefio y simplificacion, sin

mencionar la poca existencia de aquellos por lo que para este punto es importante
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identificar la raiz de cada problematica como la falta de difusién, de elementos

visuales, y de contexto acerca de la hipersexualidad infantil.

4.3 Elementos del problema.

En este paso se tiene ya como base el problema definido por lo que el siguiente
movimiento es descomponer sus elementos y asi tener entero conocimiento de él
De este modo estos elementos se recomponen de forma coherente para aplicar
caracteristicas funcionales como psicoldgicas, de difusion, estructurales, disefiadas,
formales, etc.

La problematica de la hipersexualidad infantil se toma como base para mostrar la
disfuncionalidad en los medios de comunicacion a nivel difusién y su relacién con el
disefio de esta forma se coordina las problematicas que si bien no tienen la solucién
en si mismas la complementacion de los elementos las solucionan, es importante
para el proyecto analizar como se ayudan la una a la otra puesto que la
hipersexualidad infantil es un fenébmeno que tiene su principal fuente de erradicacion
en la educacion adquirida por el entorno en el que el menor se desarrolla, la difusion
de la problematica y la contextualizacién de la misma asistida por el disefio y la
comunicaciéon visual impulsan a la prevencion de conductas que provocan dicho

fendémeno.
Los componentes del problema serian los siguientes

1. La falta de difusion: La principal fuente de desinformacion acerca del tema,
radica en la falta de informacion en los lugares correctos, es decir lugares
con acceso y mayor visibilidad ante la problemética si bien la hipersexualidad
infantil es un tema que radica y perjudica al pais desde hace un tiempo, se
sabe poco de los elementos que hipersexualizan a un menor.

2. Contaminacion visual: los nifilos estan en constante aprendizaje, tanto para
temas positivos como negativos, por lo que la sobreexposicion a mensajes,
publicidad, redes sociales e incluso hasta en platicas informales dentro del
circulo social y familiar del menor estan cargados de elementos que

hipersexualizan al menor, pueden ser elementos desde muy identificables
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hasta elementos que parecieran inocentes. Uno de los principales factores
por los que un menor llega a ser expuesto es porque los adultos cercanos al
no tienen el conocimiento necesario para erradicar este fendmeno y pese a
gue resulta imposible eliminar toda la contaminacion visual a la que sea
expuesto el menor, tener pleno conocimiento del tema resulta favorable para
la preservacion de la infancia.

El consumo: México es un pais en su gran mayoria creado por y para adultos,
de los cuales la gran mayoria minimiza los problemas infantiles y/o de la
pubertad, para ejemplificar, muchas personas sin menores cercanos a ellos
aseguran no tener que verse involucrados en el cuidado de sus acciones o
sus argumentos frente a menores puesto que la educaciéon radica en los
padres y si bien, esto es en gran medida cierto, cuando no logramos ver la
problematica significa que somos parte de ella, la preservacion de la infancia
deberia ser uno de los principales objetivos como sociedad, es por esta razon
que el consumo de los menores se ve afectado por el consumo de los
mayores, para ejemplificar, cuando un adulto accede a que un menor
navegue por internet, redes sociales, etc. El algoritmo refleja el consumo del
mayor, no el del menor, por lo que la exposicién a contenido inapropiado para
el menor es mas constante.

No tenemos criterio: A medida que la sociedad avanza los roles de género
han sido parte de una sociedad entera, estos también intervienen en el
conflicto, dejando a la mujer mas vulnerable ante el fendbmeno, uno de los
principales motivos resulta la sexualizacion de las mismas y el instinto de
proteccion desde muy jévenes, la modificacion de vestimenta para encajar
en la sociedad, los estdndares de belleza entre otros, no obstante los nifios
también quedan expuestos al obstaculizar sus emociones con los roles de
género, desde hace muchos afios este conflicto ha posicionado alos géneros
como uno sobre otro, esto impide la exploracion de los menores y los
encasilla en una misma problematica que si bien la hipersexualidad infantil

es un conflicto general afecta al género de distinta manera.
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5. Informacién mal planteada: Los medios han hecho que sexualizar de sobre
manera publicidad, escenas de peliculas series etc. Se convierta en algo
normal, la manera en la que nos plantean distintas situaciones hacen que
pasemos por alto ciertas acciones. La hipersexualidad infantil es un tema que
tiene mucho tiempo siendo un fendbmeno social entre nosotros sin embargo
el no saber identificarlo y que no exista la suficiente informacién en México
hace que esto sea para la sociedad poco relevante, si bien en México existen
pocos documentos que hablen acerca de este fendmeno, no se le plantea de

la forma correcta por lo que su difusion es limitada.

4.4 Recopilacion de datos

En este paso se deben recopilar todos los datos necesarios para decidir los

elementos que construiran el proyecto.

Para este paso se ha seleccionado como informacién las paginas correspondientes
al capitulo 3 puesto que sera nuestra mayor base de datos para desarrollar la
infografia, sin embargo, la manera en la que se desarrolla con los elementos que
hacen funcional al disefio, esto es lo que en realidad dara paso al entendimiento de

la problemética.

La cuantificacion de la investigacion se basa en una serie de preguntas recopiladas
las cuales comprueban que la hipersexualidad infantii comienza desde el hogar,
mas del 60% de las personas comenzaron a escuchar comentarios incomodos

acerca de su fisico desde la infancia
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CASTING VIRTUAL

Certamen De Belleza Infantil mas esperado en Barinas

o Nifias entre 5 a 11 afios
- -\2? 2 Dispuestas a Vivir
2"17"“\!‘;. N N Una experiencia Unica

o g 3. A% Wiz
- . v-ﬂy" ¥
( “NINA MODEL
BARINAS
e, oo 2%
;ﬁ;-w’ 2 SR

Rumbc al Nifia Model Venezuela 2017
ENVIANOS TUS DATOS Y FOTOGRAFIA:
@ninamodelbarinas Org.ninamodelbarinas@gmail.com

@ninamodelvzia www.richardproducciones.com
@n.lmbarims Mas informacion :
@ritmosaborybelleza 0426-9538580/0412-5255217

Fig.46 imagenes recolectadas de una red social que convoca ninas para concursos
de belleza “nina model”
URL: www.richardproducciones.com

Las im&genes anteriores son la muestra de la sexualizacion infantil, nifias vistiendo
y actuando como adultas, ademas de la sobreexposicion a concursos donde se

asocia su belleza con esquemas determinados para adultos.

1- ¢A QUE EDAD ESCUCHASTE POR PRIMERA VEZ UN COMENTARIO
SEXISTA O SEXUALIZADO U INCOMODO SOBRE TU FiSICO?
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Entre los 5 y 7 ailos
(17/46).
37%

Entre los 8 y 12 aios
(14/46).
30%

Asi mismo mas del 60% aseguro haber sido comparado con alguien mayor durante

su etapa infantil, por no encajar en los estandares de belleza, incluyendo peso, tono
de piel, estatura, etc.

2. ¢A QUE EDAD COMPARARON TU FISICO POR PRIMERA VEZ

CON EL DE OTRA PERSONA POR “NO ENCAJAR EN LOS
ESTEREOTIPOS DE BELLEZA™?

Entrelos5vy7(21/46).
46%

Entrelos8y12 (13/4M
22%
Como se ha mencionado durante el capitulo 3, la preservacion de la infancia

comienza con erradicacion de los estandares de belleza, puesto que la etapa infantil

se caracteriza por la formacion de la personalidad, los modales y la convivencia con
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la sociedad en general, al introducir aspectos fisicos asociados a la humillacion,
exclusion e incluso a conductas modificables para la aceptacién social puede
terminar en consecuencias psicolégicas dafiinas para el menor, las personas
analizadas aseguran que los comentarios efectuados en esta etapa infantil fueron

clave para inseguridades posteriores

Asi mismo como se ha mencionado anteriormente, en la hipersexualidad infantil
interviene un factor clave que son los estereotipos de género, estos no afectan de
la misma forma a nifios que a nifias puesto que mientras a ellas las vulnera
fisicamente en su mayoria a ellos lo hace emocionalmente, no obstante la
participacion de estandares de belleza se hace presente en ambos casos, el 100%
de las personas aseguran haber escuchado las siguientes frases en su entorno
familiar y social, aun cuando no sea de forma directa el presenciar u escuchar

comentarios respecto al género, confunde a los nifios de sobre manera

3. Los estereotipos de género participan constantemente en el tema de la

hipersexualidad infantil, ¢ Estas frases se te hacen familiares?

te voy, a regalar una, cocinita porque es ‘ tienes que jugar futhol porque es deporte A
con lo que juegan las nifas de hombres

e oy o w5

- a1 te, molesta ese nifo es pegas como nmna
porque le guatas
e, "
oy balones

los nifios no juegan con

Tmuiecas ()
®

no puedes usar color rosa ni que

a fueras nifia
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4.SI TU RESPUESTA FUE SI, ¢ POR QUE SE TE HACE FAMILIAR? (PUEDES ELEGIR MAS
DE UNA OPCION)

e s ereon o cieensons _ 69.60%
personas.
Las he escuchado entre mis amigos _ 43.50%

En mifamilialas dicen constantemente _ 52.20%

La investigacion comprueba que el 100% ha sido afectado no solo por estereotipos
de género, también por una sociedad adulto centrista que ha minimizado y excluido
la etapa infantil a un grado que dafia las emociones y el proceso de aprendizaje de
los menores y de los ahora adultos, puesto que las secuelas perduran a lo largo de
los afios, para comprobar como han afectado estas distintas situaciones a la toma
de decisiones de un adulto se plantean situaciones ficticias alrededor de un tema
muy importante para la era actual como lo es la era digital y la contaminacion visual

en redes sociales y television.

Uno de los principales factores visibles en el fendbmeno de la hipersexualidad infantil
es la vestimenta y los comentarios a partir de esta, si bien los menores con el paso
del tiempo comienzan a tener tomas de decisiones acerca de su vestimenta, estas

se ven afectadas por las figuras adultas a su alrededor y/o publicidad de consumo.

Mas del 50% considero la siguiente vestimenta prudente para una menor.
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5. ¢QUE TAN PRUDENTE CONSIDERAS ESTE TIPO DE
VESTIMENTA EN MENORES?

muy prudente
(0/46).
0%

nada prudente
(15/46).

32% \

68%

Y aunque mas del 50% estan indecisos u inconformes con que las
marcas de ropa tengan una linea infantil idéntica a la de los mayores,
la grafica anterior nos demuestra que no importa la marca la influencia

gue tiene la hipersexualidad infantil en la toma de decisiones con

prudente (31/46).
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respecto a la vestimenta sera siempre mayor, puesto que hay nulo

conocimiento de que no es una prenda correcta para esta etapa.

6. ¢ESTAS A FAVOR, DE QUE MARCAS DE ROPA DEDICADAS A ADULTOS,
TENGAN UNA LINEA INFANTIL CON PRENDAS IDENTICAS A LAS DE LOS
MAYORES?

Si (7/46).

/ 15%
\

>

La mayoria asegura haber tenido que explicarles a sus hijos que la ficcion de la

publicidad vy la realidad son cosas distintas.

7. éHas tenido que explicar a un menor la diferencia entre la realidad

y lo ficticio de la publicidad?

no (12/46).
26%

N

——

si (34/46).
74%

Pasando al problema central, sobre la hipersexualidad infantil y su falta de difusion

en el tema.
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8. ¢HAS ESCUCHADO HABLARSOBRE LA HIPERSEXUALIDAD INFANTIL?

Si (12/46).
35%

No (34/46).
65%

9. éDONDE?

Redes sociales.
(16/46).
35%

Nunca lo habia
escuchado
(25/46).
54%

Escuela (5/46).
11%

Con los datos arrojados podemos comprobar que la hipersexualidad infantil es un
fendbmeno social presente y que influye de forma activa entre la sociedad sin
embargo su terminologia y sus medidas prevencion son desconocidas.

Los resultados también describen una poblacién permisiva al mundo digital a los

menores.
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10. ¢DEJARIAS QUE UN MENOR TUVIERA ACCESO A LAS SIGUIENTES REDES
SOCIALES?

Tiktok 40%

Youtube 47.80 %

Instagram

Facebook

Estos resultados son la prueba del consumo de un menor a las siguientes redes
sociales, aun cuando la mayoria no sabe a ciencia cierta como funciona el algoritmo
seleccionador de contenido que expone a los menores a contenido no apto para
ellos.

4.5 Andlisis de datos.
De este modo se resuelven los aspectos de los sub problemas.

Cuando se pasa al plano de valores estéticos, estos deben ser eliminados puesto
gue se consideran tan solo una decoracion aplicada y se tienen en cuenta solo los

valores técnicos.

Este analisis proporciona sugerencias sobre lo que se debe hacer para proyectar
bien un producto o en este caso la infografia, es decir si mi proyecto solo cumple
con valores estéticos pero se pierde su valor principal y deja de mostrar la
problemética entonces nuestro proyecto deja de ser un disefio funcional.
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11. ¢CUAL CREES QUE SEA LA CAUSA DE LA DESINFORMACION ACERCA
DE ESTE TEMA EN MEXICO?

No tienen menores La informacion no esta al
Cercanos y no les alcance de
Interesa todos
24% 35%

La informacion no se encuentraen los
lugares correctos, como redes sociales,
escuelas, etc
41%
Con base en los resultados de la investigacion se comprueba el conflicto con la
difusion del tema al no ser obtenido de forma accesible, es decir es un conflicto
presente e influenciable sin embargo no se puede frenar con conductas erroneas Si
no se sabe que esas conductas estan mal, por lo que el prototipo de la infografia
como método didactico y medio de comunicacion, simplifica y pretende ayudar con
dicha problematica puesto que llegados a este punto se entiende que los seres
humanos como seres visuales encuentran mas accesible y entendible una
probleméatica simplificada, no significa que se le reste importancia sin embargo el
cambio mas grande se verd reflejado en la modificacion de conductas pequefas

una vez que hayan sido identificadas.

4.6 Creatividad.

En este paso se debe considerar todos los movimientos necesarios que se

desprenden del andlisis de datos.

Como se menciona anteriormente no se puede solo reemplazar a una idea intuitiva
puesto que se vuelve una forma artistico-romantica, manteniéndose dentro de los

limites del problema que se derivan del andlisis de datos antes mencionados. Se
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toman en cuenta elementos como la composicién que es la base de la armonia en

el proyecto.

En el disefio se escogen elementos que después se distribuyen para ocupar nuestro
espacio disponible, para crear un disefio funcional los elementos colocados deben
tener un lugar en el espacio ya sean imagenes, texto e incluso los espacios en

blanco deben tener coherencia y funcionalidad.

La composicion es una definicion de una distribucion o disposicion de todos los
elementos que incluremos en de forma perfecta y equilibrada. Por ejemplo si
gueremos hacer destacar un elemento en concreto, lo colocaremos en la parte del
centro, el peso visual que le demos al elemento dentro del disefio definira la

importancia que nuestro receptor captara.

Bocetos burdos:
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Bocetos finos:

TEXTO

TEXTO

TEXTO

TEXTO

TEXTO

TEXTO
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Fig. 46 “Les Baigneuses” (Los Bafiistas) 1912
Autor: Albert Gleizes Técnica: oil on canvas 105 x 171cm
Musee D’art Moderne de la Ville de Paris

El color es un recurso comunicativo que tiene la capacidad de evocar emociones,
su principal objetivo de la armonia en el color es la de comunicar una idea sin
necesidad del lenguaje verbal o escrito, los colores tienen la capacidad de despertar
sentimientos identificables, y de transmitir mensajes de forma tanto individual como
en conjunto por lo que la seleccion de una paleta de colores es importante para la

difusion del mismo.
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Armonio. de colores




Composiciones

Basedos en (Heller, 2008) y s definicion sobre los composiciones de colores y sw etraccion y evocacion
de emociones se optaron por estos combinaciones pare lo creacion de Lo infogrofic.

@ o
e
s o

Simpotio. Pequeiio Alegrie Amobilided
Poletos de colores seleccionados para lo. infogrofin mediorte lo repeticion
y evocacion de sntimientos de cade colon

Fig. 48 composiciones de colores
Fuente: Heller. E. (2008) Psicologia del color. Barcelona
Imagen de autoria propia Laura Miranda Mufioz.
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Prototipo 1:

Hipersexualidad Infantil

LOUE ES? LA SEXUALIZACION DE LAS EXPRESIONES,

COMPORTAMEENTO Y VESTIMENTA CONSIDERADOS
(OMO DEMASIADO PRECOCES
-Adulacion precoz al cuerpo y al cuidado del mismo para alcanzar [.4%‘
estandares de belleza o aceptacion social. 4'.9
~Consumo de contenido inapropiado en redes sociales, television y publicidad.

-Hacer comentarios inapropiados para su edad como preguntar si tienen novio/a, o lo "sexi"
que se ven fisicamente

-Nifios vulnerables que dejan de ser sujeto y se convierten en objeto de consumo.
-Embarazo adolecente debido a la alteracion de las etapas.
-Abuso sexual infantil

CUDA Y PRESERVA LA ETAPA INFANTIL, TUS NINOS NO
SON UNA VERSION PEQUENA DE Tl
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Prototipo 2:

Hipersexualidad Infantil

Es la sexualizacion de las expresiones,
comportamiento y vestimenta considerados como demasiado

B CAUSAS

-cuando adulamos el cuerpo para
alcanzar estandares de belleza o
aceptacion social.

-El consumo de contenido inapropiado
en redes sociales, tv, etc.

-No respetar la inocencia del menor
promoviendo vestimenta, bailes u
comportamiento que le hagan ver
como un adulto

NO asumas que las redes sociales son seguras porque las “vigilas™
Estas NO son para menores porque su algoritmo esta determinado por tu consumo no
por el del menor. es decir, esta expuesto a contenido apto para ti no para él.

CONSECUENCIAS

-La infancia se pierde por asumir un rol
que no les pertenece.

¢COMO LO EVITO?

-Carecen de criterio propio incapaces de |
elegir sobre su cuerpo. |

|

-Nifios vulnerables que dejan de ser sujeto |
y se convierten en objeto de consumo.

|

|

| -Embarazo adolecente debido a la
| alteracion de las etapas.

|

|
|
|
-Abuso sexual infantil. /!
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Prototipo 3

Hipersexuialidacilntaintil

Es la sexualizacion de las expresiones,
comportamiento y vestimenta considerados como demasiado precoces

-cuando adulamos el cuerpo para alcanzar
estandares de belleza o aceptacion social.

-El consumo de contenido inapropiado en
redes sociales, tv, etc

-No respetar la inocencia

del menor promoviendo

A ) R vestimenta, bailes u

e o1 'Q PV | comportamiento que le

pierde por asumir - ) hagan ver como un adulto
un rol que no les [
pertenece. B |

S 2 NaOmo L0 EVo?

incapaces de elegir
sobre su cuerpo.

CONSECUENCIAS

-Nifios vulnerables que dejan
de ser sujeto y se convierten
en objeto de consumo.

-Embarazo adolecente debido
a la alteracion de las etapas.

-Abuso sexual infantil.
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4.7 Materiales tecnoldgicos

Dentro de la recopilacion de datos, se encontraban los datos referentes a materiales

y tecnologias que el disefiador tiene a su disposicién para el desarrollo del proyecto.
De este modo son determinadas por la industria que plantea el problema:

Para los bocetos burdos se utilizara una técnica analoga.

Para los bocetos finos digitalizacién en ilustrator

Para la creacion de la infografia se utilizara ilustrator.

Para los prototipos de experimentacion se utilizara Photoshop.

4.8 Experimentacion.

Permite descubrir nuevos usos de un material o de un instrumento. De este modo
la experimentacibn de materiales, técnicas e instrumentos permite recoger

informacion sobre nuevos usos de un producto.

4.10 Modelos.

Demuestra nuevos usos para determinados objetivos. Estos ayudan con la solucion

parcial a los sub problemas y en conjunto al problema global.

Los modelos son una representacion virtual de las posibles aplicaciones de la

infografia que la hacen funcional.
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L]

@ user_name

La hipersexualdad infantil #hashtag

Hipersexualidad Infantil
Blawzaﬂéndeh_saom s
CAUSAS
~cuando adulamos el cuerpo para
alcanzar estanderes de belleza o

Mo respetar la mocerci del menor:

‘promovenco vestinenta ks u

comportamiento que kehaganver
‘como un adulto.

nerskies que d
riderten en cojel

Hipersexualidad Infanti

Es la sexualizacion de las expresiones.
comportamiento y consider d d
e CAUSAS

~cuando adulamos el cuerpo para

. /ﬂo’/qy/am

. Hipersexualidad infa

persexua

/ N
4 -Lanfancia se pierde por asumir un rol\
f que no les pertenece. \

| Carecen de criterio propio incapaces de !

1 elegir sobre su cuerpa. |
|

! _Mitos winerables que defon de ser sueto |

|y se convierten en objeto de consumo.

1

| -Embarszo adolecente debidosls |

Q4 alteracion deJas etapas. i

~Abuso sexual infanti /

Hipersexualidad Infantil
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4.11 Bocetos

Establecer la relacion entre los datos recogidos y aglutinando los se realiza un
boceto para construir modelos parciales. Estos pueden realizarse a escala o0 a
tamafno real o uno por uno incorporando diferentes adaptaciones que permitan
visualizar la optimizacion de la funcion del producto, teniendo asi un modelo de lo

gue podria ser la solucién parcial del problema.

4.12 Verificacion

Se presenta el producto a determinado nimero de usuarios y se pide que emitan un
juicio critico. Luego se realiza un control del modelo por si se debe modificar bajo
un juicio con valor objetivo. Luego desarrollar un control econémico para determinar

el precio de venta

MODELQOS

Modelo 3.
15%

Modelo 1.
74%
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4.13 Dibujos

Con los datos anteriores se puede realizar dibujos en donde se sean claras
especificaciones como medidas exactas e indicaciones para desarrollar el prototipo.
Estos comunican todo respecto al producto de forma clara y legible para asi

entender a detalle
4.14 Conclusiones

Lo expuesto anteriormente puede concluir que entre las causas que destacan la
hipersexualidad infantil como fendmeno social se encuentran los mensajes emitidos
por los medios de comunicaciéon, no obstante el consumo del contenido que es
difundido por las marcas y los “influencers” son responsabilidad total del adulto a
cargo del menor, sin embargo la falta de informacion acerca del tema y sus riesgos
hace que se desconozca la presencia de dicha problematica, cuando los seres
humanos no logran ser conscientes de un conflicto social se convierten en parte del
problema y excluir a las personas que no son responsables de ningin menor es

dejar de visibilizar este fendmeno.

México es un pais adulto centrista, esto hace referencia a la existencia de un tipo
de superioridad hacia otras etapas, por parte de las personas en etapa adulta, es
decir se alardea de una relacién asimétrica o de poder por parte de los adultos
haciendo alusion a que solo ellos pueden y deben tomar decisiones congruentes
como si las demas generaciones no tuvieran la capacidad de hacerlo, siendo

generalmente afectados las infancias, adolescencias o incluso la vejez.

Como adultos en muchas ocasiones, dejamos pasar momentos casi imperceptibles
gue causan gran impacto en los menores, se ha normalizado el acceso de estos
mismos a distinto contenido que no es apto para ellos puesto que no entra dentro
de las calificaciones correspondientes para su edad, debido a las multiples
actividades de los adultos, suele ser bastante comun dejar al menor sin supervision
cuando este accede a las distintas plataformas que existen hoy en dia, no obstante
no solo es la exposicion a redes sociales, también es lo permisivo que ha vuelto la

inclusiébn de menores a estas mismas, a ser espectadores de peliculas, videos y
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contenido audiovisual en general y que pese a las clasificaciones marcadas en estos
mismos suelen ser ignoradas por los padres con el Unico fin de entretener al menor
sin comprender el dafio que causan en sus hijos. Ademas del acceso sin filtros que
los adultos permiten los comentarios en platicas informales hacia los menores
pueden llegar a caer en alusiones a atributos sexuales que no solo desarrollen una
obsesion por saltar sus etapas importantes sino que también suelen dejar huellas

significativas en su desarrollo psicologico y emocional.

Como disefiadores y comunicologos visuales, estamos involucrados en todo el
contexto, no solo grafico sino también en el audiovisual, las redes sociales etc.
Puesto que esto se ha convertido en nuestra herramienta de trabajo y el mensaje
gque se difunda en gran medida es nuestra responsabilidad, no solo como

profesionistas sino también como ciudadanos.

Este proyecto no pretende la erradicacion de la hipersexualidad infantil, puesto que
México al ser un pais abocado por el adulto centrismo, resultaria casi imposible la
supresion del conflicto total, el cual en su mayoria son inconscientes de su
existencia, sin embargo la visualizacibn de este fendmeno provoca la prevencion
consiente de este, es decir ahora se sabe que existe y que se puede evitar no solo
los dafios presentes también los dafios a futuro, cuidar a los menores deberia ser
una labor no solo de los padres o de los tutores a cargo de ellos, también de la
sociedad puesto que los menores existen y son parte de la sociedad tanto como los
adultos, si bien su participacion en la toma de decisiones del rumbo del pais atin no
puede ser ejercida, en un futuro lo haran y deberia ser una labor de todos la

perduracién de la infancia para crear adultos sanos emocional, mental y fisicamente.

El evadir el problema o creer que no les corresponde a las personas que no tienen
bajo su cargo a un menor Unicamente hace que se invalide este fendbmeno y no hara

que desaparezca.
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Hipersexualidad Infantil

Es la sexualizacion de las expresiones,
comportamiento y vestimenta considerados como demasiado

precoces (: AUS AS

-cuando adulamos el cuerpo para
alcanzar estandares de belleza o
aceptacion social.

-El consumo de contenido inapropiado
en redes sociales, tv, etc.

-No respetar la inocencia del menor
promoviendo vestimenta, bailes u
comportamiento que le hagan ver
como un adulto

NO asumas que las redes sociales son seguras porque las “vigilas™
Estas NO son para menores porque su algoritmo esta determinado por tu consumo no
por el del menor, es decir, esta expuesto a contenido apto para ti no para él.

CONSECUENCIAS =

—La infancia se pierde por asumir un rol |
que no les pertenece. |

~N

¢COMO L0 EVITO?

-Carecen de criterio propio incapaces de
elegir sobre su cuerpo.

I

-Nifos vulnerables que dejan de ser sujeto |

y se convierten en objeto de consumo. '

-Embarazo adolecente debido a la |
alteracion de las etapas. |
|

,——_—_—-——

-Abuso sexual infantil.



	Portada
	Índice
	Metodología
	Planteamiento del Problema
	Justificación
	Objetivos   Hipótesis
	Introducción
	Capítulo 1. El Diseño
	Capítulo 2. Los Medios de Comunicación
	Capítulo 3. Hipersexualización Infantil
	Capítulo 4. Proceso Creativo
	Conclusiones
	Bibliografía

