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nƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ɵ�ǼƏ�ȵȒǼǥɎǣƬƏ�Ə�ɎȸƏɮƻɀ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ƏȑȒɀ�ɀƺ�ǝƏȇ�ƬȒȇɮƺȸɎǣƳȒ�ƺȇ�ˡƺǼƺɀ�
compañeras, la política no tendría el impacto que busca en la sociedad 
sin la expresión de sentimientos que la fotografía le otorga. Hoy en día, 
el electorado se ha vuelto más crítico a la hora de elegir el candidato 
ideal por el cual van a votar. Sin embargo, la imagen de los candidatos 
es una parte crucial ya que la primera impresión es la que genera el 
interés de las personas.

Este proyecto no solo pretende analizar lo descrito en la literatura actual, 
ɀǣȇȒ�ɎƏȅƫǣƻȇ�ȵǼƏȇɎƺƏȸ�ƬȒȅȒ�ȸƺƏǼǣɿƏȸ�ǼƏɀ�ɎȒȅƏɀ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏɀً�Əɀǥ�ƬȒȅȒ�ƺǼ�
ȵȸȒƬƺɀȒ�ƬȸƺƏɎǣɮȒ�ȵƏȸƏ�Ƴƺˡȇǣȸ�ɖȇƏ�ǣȅƏǕƺȇ�ȷɖƺ�ƫƺȇƺˡƬǣƺ�Ə�ɖȇ�ƬƏȇƳǣƳƏɎȒ�
para lograr plasmar un mensaje, con el objetivo de generar un vínculo 
con la sociedad.

En el primer capítulo se establecerán los antecedentes de la imagen 
ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�ƺȇ�ǼƏ�ȵȸȒȵƏǕƏȇƳƏ�ȵȒǼǥɎǣƬƏ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ȵȸǣȇƬǣȵƏǼƺɀ�ƬƏɀȒɀ�ƺȇ�ȇɖƺɀɎȸȒ�
ȵƏǥɀً�ƬȒȅȒ�ǼȒ�ɀȒȇ�ǼƏ�ƻȵȒƬƏ�ƳƺǼ�ȵȒȸˡȸǣƏɎȒ�ɵ�ƬƏȸƳƺȇǣɀɎƏً�ȵƏȸƏ�Əɀǥ�ƺɴȵǼǣƬƏȸ�
cómo el contexto de una imagen logra representar una acción a favor 
y en contra de un candidato, así como de la adaptación de este medio 
en nuestro país.

A través del estudio de Maria Short se analizará la repercusión del 
ɮǥȇƬɖǼȒ�ƺȇɎȸƺ�ƺǼ�ƬȒȇɎƺɴɎȒ�ȇƏȸȸƏɎǣɮȒ�ƳƺǼ�ƳǣɀƬɖȸɀȒ�ɵ�ƺǼ�ƬȒȇɎƺɴɎȒ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒً�
tomando como referencia el caso de Barack Obama y el fotógrafo en jefe 
de la Casa Blanca durante su periodo como presidente de los Estados 
Unidos. También se analizará la idea de espontaneidad utilizado por 
Pete Souza y como la sociedad logra hacer una interpretación de dicho 
concepto.

0Ǽ� ƳǣɀƺȑȒ� ǕȸƐˡƬȒ� ȸƺɀɖǼɎƏ� ǔɖȇƳƏȅƺȇɎƏǼ� ɵ� ƺɀ� ȵǣƺɿƏ� ƬǼƏɮƺ� ƳƺȇɎȸȒ� Ƴƺ�
una campaña política. De igual forma, la fotografía juega un papel 
importante, ya que acompaña la narrativa del mensaje. Es por ello que 
se planteará como con un buen brief se logra determinar un público 
ƺɀȵƺƬǥˡƬȒ�ƬȒȇ�ƺǼ�ˡȇ�Ƴƺ�ƳƺɀƏȸȸȒǼǼƏȸ�ɖȇƏ�ƺɀɎȸƏɎƺǕǣƏ�Ƴƺ�ǣȅƏǕƺȇ�ƏƳƺƬɖƏƳƏً�
tomando en cuenta que hoy en día la emotividad es un concepto que 
logra atraer a más público. También se abordará como su contexto se 
debe adecuar a las diferentes plataformas de redes sociales para lograr 
una mayor difusión del mensaje.
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Se tomarán las fotografías del candidato a Diputado Federal José Luis 
Montalvo Luna como un caso muestra que se desarrollará de acuerdo 
a lo antes explicado y se realizará el diseño del material para difusión 
en medios impresos y digitales, así como la estrategia para el manejo 
comunicativo de la campaña a través de las diferentes plataformas de 
redes sociales, haciendo énfasis en el uso de Facebook. Así se demostrará 
ȷɖƺ�ƺǼ�ƬȒȇɎƺɴɎȒ�ɵ�ƫɖƺȇ�ȅƏȇƺǴȒ�Ƴƺ�ǼƏ�ɎƻƬȇǣƬƏ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�ɀȒȇ�ǔƏƬɎȒȸƺɀ�ȷɖƺ�
ǕƺȇƺȸƏȇ�ƺȅȒƬǣȒȇƺɀ�ȷɖƺ�ȵɖƺƳƺȇ�ǣȇˢɖǣȸ�ƺȇ�ƺǼ�ƺǼƺƬɎȒȸƏƳȒً�ƏǼ�ȅȒȅƺȇɎȒ�Ƴƺ�
tomar una decisión en favor de algún candidato para ocupar un cargo 
público de elección popular.





1. Antecedentes del 
uso de la imagen 

dentro de la historia 
de la política. 
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1.1 ¿La pintura precede a la fotografía en el uso político?

La forma en que la clase política transmite su mensaje ha ido 
transformándose con el paso del tiempo, esto se debe al avance de la 
tecnología que permite la comunicación por diversos medios de dicho 
mensaje y del manejo que las nuevas generaciones hacen de la misma. 
Por esta razón, quienes se dedican al medio político buscan las formas 
más idóneas para que su mensaje logre introducirse en el ideario de la 
sociedad.

“Las nuevas tecnologías están exigiendo e imponiendo unos cambios 
muy rápidos y profundos en las formas de comunicación y, por 

ende, en las posibilidades que estos nuevos escenarios ofrecen al 
intercambio mercantil y los procesos de consumo“.1 

A lo largo de la historia, la imagen y la política han ido de la mano, esto 
lo podemos observar en los pasajes históricos plasmados en los lienzos 
que al día de hoy se consideran una línea de partida de la narrativa 
ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ƏƬȒȇɎƺƬǣȅǣƺȇɎȒɀ�ȵȒǼǥɎǣƬȒɀ�ƺȇ�ƺǼ�ȅɖȇƳȒِ

 1 López-Trigo Reig, M. (2019). Los medios sociales: plataforma para una democracia participativa. PSOE, PP, Ciudadanos, Podemos - 
Mayo 2018. En: https://www.redalyc.org/jatsRepo/3221/322161687003/index.html
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Retrato del Rey Sol.
Louis XIV de Francia.

Hyacinthe Rigaud, 1701. 
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Un ejemplo claro del poder de la imagen para comunicar un contexto, 
lo podemos ver en la pintura de Jacques–Louis  David, “La consagración 
ƳƺǼ�ƺȅȵƺȸƏƳȒȸ�zƏȵȒǼƺȓȇ�ɵ�ǼƏ�ƬȒȸȒȇƏƬǣȓȇ�Ƴƺ�ǼƏ�ƺȅȵƺȸƏɎȸǣɿ�hȒɀƺˡȇƏ�ƺǼא��
de diciembre de 1804”. Esta obra describe la coronación de Napoleon 
Bonaparte por el Papa Pío VII en la catedral de Notre Dame, en París, 
Francia. El impacto visual de los elementos produce un aura de poder 
que envuelve al protagonista de la pintura, el contexto es claro, Napoleon 
es el más grande emperador.

La consagración de Napoleón.
(Le Sacre de Napoléon).

Jacques-Louis David, 1806.
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La pintura no solo era usada por los reyes, también aquellos miembros 
de la familias reales europeas, como hermanos, padres e hijos de los 
monarcas, en este caso era muy común el retratar a los herederos 
ƏǼ� ɎȸȒȇȒِ� ¨ƏȸƏ� ƺǴƺȅȵǼǣˡƬƏȸ� ƺɀɎƺ� ɎƺȅƏ� ȸƺƬȒȸƳƺȅȒɀ� ƺǼ� ƬɖƏƳȸȒ� Ƴƺ� �nƏɀٹ
Meninas” del pintor español Diego de Velázquez allá por el año de 
1658. Velázquez fue el pintor preferido de la familia real española por su 
habilidad y destreza con el pincel. Esta pintura se convirtió en su obra 
maestra, sin duda, la gran protagonista del cuadro, tanto por su posición 
al centro de la obra, como por estar en el punto con más iluminación, 
es la infanta Margarita Teresa de Austria. Sin embargo lo más curioso 
de esta pintura es que, a pesar de tratarse de un retrato familiar, solo 
podemos ver a los monarcas a través del espejo ubicado al fondo del 
cuadro. Velázquez sin duda representa a la infanta Margarita como la 
futura monarca hispánica.2

2 Delgado, D. (2019, 28 agosto). Análisis cientí!co de ‘Las Meninas’, obra de Velázquez. MuyInteresante.es. En: https://www.
muyinteresante.es/cultura/articulo/analisis-cienti!co-de-las-meninas-101566892400

Las Meninas. Diego de Velázquez.1656
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Este arte no solo se encargó de plasmar a los monarcas y a las familias 
reales, también podemos encontrar momentos importantes dentro 
de la historia, momentos que a su vez sientan las bases de diversos 
movimientos políticos; revoluciones, como el cuadro realizado por el 
pintor francés Eugène Delacroix “La Libertad Guiando al Pueblo”. Esta 
imagen es una alegoría de la igualdad de los distintos estratos sociales 
luchando por un bien común.

En la pintura no sólo encontramos plasmados a la realeza en el momento 
de máximo esplendor durante su reinado, también quedaron registrados 
los acontecimientos más oscuros  de éstos. Aquí podemos recordar la 
obra de Francisco de Goya de 1814, “Los fusilamientos del 3 de mayo en 
la montaña del Príncipe Pío”, que resalta el actuar del ejército francés, 
que reprimió el alzamiento popular e inició una sanguinaria persecución 
contra el pueblo madrileño. En la madrugada del 3 de mayo de 1808, 
reunieron a los alzados y los ejecutaron, sin un juicio justo. Este lienzo es 
una de las piezas más emblemáticas de este autor y en este hace a un 
lado las normas del estilo neoclásico, esto para resaltar el despertar de 
un estilo nuevo y propio.3

 3 López-Trigo Reig, M. (2019). Los medios sociales: plataforma para una democracia participativa. PSOE, PP, Ciudadanos, Podemos - 
Mayo 2018. En: https://www.redalyc.org/jatsRepo/3221/322161687003/index.html

“Los fusilamientos del 3 de mayo en la montaña del Príncipe Pío”. Francisco de Goya. 1814.
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La Libertad Guiando al Pueblo. Eugène Delacroix. 1830.
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Otra obra que retrata los hechos entorno a la muerte de uno de los 
personajes más relevantes de la revolución francesa, es el que realizó 
Jacques-Louis David quien plasmó a Jean Paul Marat después de 
su asesinato a manos de Charlotte Corday. En este lienzo se observa 
el cuerpo sin vida del personaje que reposa sobre su bañera y cómo 
éste sujeta una hoja de papel que contiene los nombres de presuntos 
traidores a la Revolución. Jacques-Louis David a través de su expresión 
logra posicionar a dicho personaje como un mártir.

Estos son ejemplos de cómo la pintura fue una herramienta utilizada 
durante la época para dar a conocer a los gobernantes y de igual forma 
grabó en la memoria colectiva los acontecimientos político sociales 
más importantes de la historia, quedando como un precedente de la 
comunicación política para la actualidad.

“La Muerte de Marat”. Jacques-Louis David. 1793.
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1.2 Los inicios de la fotografía y sus primeros usos dentro 
del contexto político.

La manera de plasmar una imagen ha ido evolucionando con el paso 
de los años, desde las primeras pinturas encontradas en cuevas, que 
fueron hechas por nuestros antepasado y que han perdurado por 
siglos, hasta los lienzos realizados por los grandes y más reconocidos 
pintores de la historia del arte. Sin embargo, conforme la ciencia y la 
tecnología avanzan se descubren nuevas formas para crear imágenes. 
Así, durante el siglo XIX se desarrolló el avance tecnológico que cambió 
ȵȒȸ�ƬȒȅȵǼƺɎȒ�ƺǼ�ȅɖȇƳȒ�ƳƺǼ�ƏȸɎƺ�ɵ�Ƴƺ�ǼƏ�ƬȒȅɖȇǣƬƏƬǣȓȇ�ǕȸƐˡƬƏِ�(ɖȸƏȇɎƺ�ƺǼ�
ƏȑȒ�Ƴƺًהאז׏��hȒɀƺȵǝ�zǣƬƻȵǝȒȸƺ�zǣƻȵƬƺً�ȷɖǣƺȇ�ǔɖƺȸƏ�ƬǣƺȇɎǥˡƬȒ�Ƴƺ�ȒȸǣǕƺȇ�
ǔȸƏȇƬƻɀً�ƳƺɀƬɖƫȸǣȓ�ɖȇƏ�ǔȒȸȅƏ�Ƴƺ�ˡǴƏȸ�ǼƏ�ǣȅƏǕƺȇ�Ƴƺ�ɀɖ�ȵƏɎǣȒ�ƺɴɎƺȸǣȒȸ�ƺȇ�
una placa de peltre recubierta de betún, nombrando esta técnica como 
heliografía. Una nueva forma de capturar el instante había nacido.

La primera fotografía de la historia.
Nicéphore Niépce, Saint Loup de Varennes, Francia, 1826.
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Daguerrotipo de Edgar Allan Poe.
Marcus Aurelius Root, 1848.



29

Así esta imagen junto con otras más que logró tomar del mismo lugar y 
con la misma técnica son hoy en día consideradas las primeras fotografías 
de la historia.4 Trece años después, el descubrimiento de Niépce, fue 
ȸƺƳƺˡȇǣƳȒ�ƺȇ�ɖȇ�ȇɖƺɮȒ�ȵȸȒƬƺɀȒ�ȷɖƺ�ƬƏȅƫǣȓ�ƏǼǕɖȇȒɀ�ƳƺɎƏǼǼƺɀ�Ƴƺ�ǼƏ�ǣƳƺƏ�
original, pero con materiales que resultaron más accesibles y fáciles de 
manejar por los fotógrafos de la época, bautizado con el nombre de 
daguerrotipo, esto en honor a su descubridor el frances Louis Daguerre 
en 1839, lo que derivó en el célebre comentario atribuido al pintor Paul 
Delaroche:

“Desde hoy la pintura ha muerto”.5

4 Oscar Condes. (2017). Once puntos de in"exión que marcaron la historia de la fotografía. 31/08/2020, de Xataka Foto Sitio web. En: 
https://www.xatakafoto.com/historia-de-la-fotogra!a/once-puntos-de-in"exion-que-marcaron-la-historia-de-la-fotogra!a

5 Richard Salkeld. (2014). La unión de la química y la óptica. Cómo leer una fotografía(16). Barcelona. Gustavo Gili.

Proceso del Daguerrotipo.
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La revolucionaria manera de plasmar los acontecimientos de la vida 
diaria trajo con ella una nueva visión de hacer propaganda política. 
La fotografía se convirtió en la nueva forma de plasmar ideas; en un 
principio de forma rudimentaria, dado los largos tiempos de exposición 
que requerían los materiales usados. La historia considera al danés 
Christian Franzen Nissen como el “Fotografo de Reyes y Reinas”.6 Este 
ȅȒɎƺ�ɀƺ�ǼȒ�ǕƏȇȓ�ƳƺƫǣƳȒ�Ə�ȷɖƺ�Ə�ǼȒ�ǼƏȸǕȒ�Ƴƺ�ɀɖ�ɮǣƳƏ�ǔȒɎȒǕȸƏˡȓ�Ə�ǼƏ�ȅƏɵȒȸǥƏ�
de la nobleza española. Aunque Franzen Nissen llegó a Madrid para 
desempeñarse como Cónsul de Dinamarca en España, el trabajo que 
le dio reconocimiento fue el que realizó en el año 1892 para la revista 
��ȷɖǣƺȇ�ȵɖƫǼǣƬȓ�ɀɖɀ�ǔȒɎȒǕȸƏˡƏɀً�ɀǣƺȇƳȒ�ɖȇƏ�Ƴƺ�ƺɀɎƏɀ�ǼƏًٺǼƏȇƬȒ�ɵ�zƺǕȸȒ ٹ
primer fotografía impresa de la prensa española.

Este novedoso método de capturar las imágenes se fue abriendo paso 
por las ciudades más importantes del continente europeo durante gran 
parte del siglo XIX y su impacto fue tan grande que no tardó mucho en 
llegar a más países en el mundo. 

6 Rei, M. F. (2018, 30 agosto). ¿Quién fue el fotógrafo de reyes y rey de los fotógrafos»? MuyHistoria.es. En: https://www.muyhistoria.es/
contemporanea/preguntas-respuestas/quien-fue-conocido-como-el-fotografo-de-reyes-y-rey-de-los-fotografos-441489651909

Fotografía de la 
Infanta Isabel de 
Borbón. Christian 
Franzen Nissen.



31

7 Desconocido, M. (2020, 19 agosto). Historia de la fotografía en México. México Desconocido. En: https://www.mexicodesconocido.
com.mx/historia-de-la-fotogra!a-en-mexico.html

8 Castillo, V., Farmer, P. J., Zárate, D., Rodríguez, C., Flores, I. L., Cabello, I., Adentro, R. T., Molina, G. L., & Mancisidor, J. (2021, 
19 febrero). A sus cuerpos dispersos. Tierra Adentro.  En: https://www.tierraadentro.cultura.gob.mx/fotogra!a-del-segundo-imperio/

La historia de la fotografía en nuestro país tiene sus inicios en el año 
de 1840, así lo marcan los registros obtenidos entre las páginas del 
“Diario mexicano el Cosmopolita” del 26 de febrero de dicho año, 
7 ahí se anunciaba la rifa de un moderno aparato diseñado por el 
antes mencionado inventor francés Louis Jacques Daguerre. Con 
ƺɀɎȒɀ�ǝƺƬǝȒɀ�ɀƺ�ȵȒƳȸǥƏ�ƬȒȇƬǼɖǣȸ�ȷɖƺ�Əɀǥ� ǔɖƺ�ƬȒȅȒ� ǼǼƺǕȓ�ˡȇƏǼȅƺȇɎƺ� ǼƏ�
fotografía a México. En un principio, la fotografía estaba enfocada para 
usarse en paisajes y ruinas precolombinas, posteriormente se empezó 
a popularizar para realizar retratos, sin embargo, este era un proceso 
complicado ya que se requería demasiado tiempo.

La fotografía como medio de reproducción comenzaba a expandirse 
con la llegada de la carte de visite, que fue una propuesta del francés 
Eugene Disdéri en 1855 y consiste en una foto de retrato en plano medio. 
Los retratos de un emperador Napoleón III o de la emperatriz Eugenia 
y del príncipe imperial de Francia se habían vuelto muy famosos, esto 
debido a la globalización de la imagen que hubo con la llegada de este 
nuevo y popular formato.8 Este nuevo método comenzó a ser utilizado 
por el emperador Maximiliano de Habsburgo y su esposa Carlota, 
durante el periodo que abarcó entre 1863 a 1866, como un recurso 
propagandístico para dar a conocer la imagen del imperio Mexicano, 
ƳƺɀƺȇƬƏƳƺȇƏȇƳȒ�ƺǼ�ɖɀȒ�Ƴƺ�ǼƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ƬȒȇ�ƳǣǔƺȸƺȇɎƺɀ�ˡȇƺɀ�ɀȒƬǣƏǼƺɀ�ɵ�
abriendo su utilización como forma de difusión de la imagen política en 
nuestro país.

Las imágenes del Segundo Imperio Mexicano traspasan el imaginario 
visual de la historia de nuestro país. La pintura más famosa de la 
emperatriz Carlota, es un óleo que se encuentra actualmente en una de 
las tantas habitaciones del Museo Nacional de Historia, mejor conocido 
como el Castillo de Chapultepec, misma que se usaría como imagen 
de portada de algunas ediciones de la novela histórica de Fernando 
del Paso, “Noticias del Imperio”. Algo muy similar sucede con el retrato 
ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒ� ȅƐɀ� ƬȒȇȒƬǣƳȒ� Ƴƺ� ǼƏ� ƺȅȵƺȸƏɎȸǣɿً� ǝƺƬǝȒ� ȵȒȸ� ƺǼ� ǔȒɎȓǕȸƏǔȒ�
francés François Aubert. En él aparece Carlota sentada, en un plano 
medio, con la cabeza y la cara girada un poco hacia la izquierda, sin 
ɖȇƏ�ȵȒɀƺ�ƺȇ�ƺɀȵƺƬǥˡƬȒ�ɵ�Ƴƺ� ǔȸƺȇɎƺ�Ə� ǼƏ� ƬƐȅƏȸƏً� ƬȒȇ�ɖȇ�ɮƺɀɎǣƳȒ�ȅɖɵ�
ǼǼƏȅƏɎǣɮȒ�ɵ�ǕȸƏȇƳƺ�ȒƬɖȵƏȇƳȒ�ɖȇƏ�ɎƺȸƬƺȸƏ�ȵƏȸɎƺ�Ƴƺ�ǼƏ�ƬȒȅȵȒɀǣƬǣȓȇ�ˡȇƏǼ�
del retrato.
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Portada de “Noticias del Imperio” con la pintura de la 
emperatriz Carlota de Bélgica.
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Fotografía de Carlota de Bélgica realizada por el 
francés  François Aubert.



34

El caso de François Aubert es fundamental, su obra ha servido para 
poder estudiar el pasado político, social y cultural del siglo XIX en México 
ɵ�ɎƏȅƫǣƻȇ�ǝƏ�ȵƺȸȅǣɎǣƳȒ�ƺǼ�ƺɀɎɖƳǣȒ�Ƴƺ�ǼƏ�ǝǣɀɎȒȸǣƏ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�ƺȇ�ȇɖƺɀɎȸȒ�
ȵƏǥɀِ�0Ǽ�ɎȸƏƫƏǴȒ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒ�Ƴƺ�IȸƏȇƯȒǣɀ��ɖƫƺȸɎ�ȅɖƺɀɎȸƏ�ȅɖƬǝƏɀ�ɎȒȅƏɀ�
Ƴƺ�ƏȸȷɖǣɎƺƬɎɖȸƏً�ȵƏǣɀƏǴƺ�ɵ�ɎƏȅƫǣƻȇ�ǼƏ�ˡǕɖȸƏ�Ƴƺ�ȵƺȸɀȒȇƏǴƺɀ�ǣȅȵȒȸɎƏȇɎƺɀ�
como los emperadores, además de retratar a los trabajadores del 
imperio. 

Aubert ha sido etiquetado como el “fotógrafo de la corte”, lo cual 
podría llevarnos a pensar que formó parte del séquito que llegó con los 
emperadores desde Europa, pero esto no fue así, en realidad él había 
llegado antes que Maximiliano y Carlota y estableció su estudio en la 2da 
Calle de San Francisco, sin embargo, a la llegada de los emperadores este 
se convirtió en su fotógrafo de cabecera, quien acompañó a la pareja 
imperial durante todo el tiempo que estuvieron en el poder, hasta el día 
del fusilamiento de Maximiliano en manos del ejército comandado por 
Benito Juárez en el Cerro de las Campanas, Querétaro. Se le atribuyen las 
fotografías donde se muestra la camisa del emperador con los agujeros 
de bala y otra en la que aparece Maximiliano de Habsburgo dentro de 
la caja fúnebre.

Las fotografías de François Aubert permiten mostrar un pequeño 
fragmento de la vida pública y privada de los emperadores, así como 
de los distintos sectores sociales de México en aquella época. Hay 
que recalcar que Aubert no fue el único fotógrafo que realizó trabajos 
ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒɀ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ɀƺƬɎȒȸƺɀ�ƫɖȸǕɖƻɀ�ɵ�ȵȒȵɖǼƏȸ�ƺȇ�ȇɖƺɀɎȸȒ�ȵƏǥɀً�ȇȒȅƫȸƺɀ�
como el de Desiré Charnay y la compañía Cruces y Campa, por ejemplo, 
ǼȒǕȸƏȸȒȇ� ȸƺǕǣɀɎȸƏȸ� ǼȒɀ� ȒˡƬǣȒɀ�Ƴƺ� ƺɀɎȸƏɎȒɀ�ȅƐɀ�ȵȒȵɖǼƏȸƺɀ�ƳɖȸƏȇɎƺ� ƺɀɎƏ�
misma época. Este repertorio visual nos permite comprender cómo era 
la vida en el México del pasado, pero al mismo tiempo nos regala la 
forma en la que tanto personajes nacionales y también del extranjero 
miraron el país durante este periodo de la historia.
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Fotografía del emperador Maximiliano de 
Habsburgo y la emperatriz Carlota de Bélgica.
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1.3 La implementación de la fotografía en el porfiriato.

(ɖȸƏȇɎƺ�ǼƏ�ƻȵȒƬƏ�ƳƺǼ�ȵȒȸˡȸǣƏɎȒً�ǼƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ɎɖɮȒ�ɖȇ�ɀǣȇ�ȇɗȅƺȸȒ�Ƴƺ�ɖɀȒɀً�
provocando que estos trabajos se divulgaran en distintos medios, lo que 
Ƴƺȸǣɮȓ�ƺȇ�ɖȇ�ɀǣȇ�ˡȇ�Ƴƺ�ɖɀȒɀ�Ƴƺ�ǼƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ǔɖƺ�ǼƏ�ɎȸƏȇɀǔȒȸȅƏƬǣȓȇ�ɀȒƬǣƏǼً�
política y económica de México, ya que la percepción positiva de los 
ǔȒɎȓǕȸƏǔȒɀ�ǼȒǕȸȓ�ȷɖƺ�ǼƏɀ�ȵƺȸɀȒȇƏɀٹ�ɮǣƺȸƏȇ�ɖȇ�ȸƺˢƺǴȒ�ˡƺǼ�Ƴƺ�ǼƏ�ȸƺƏǼǣƳƏƳ9ِٺ

0Ǽ�ǼƺǕƏƳȒ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒ�ȷɖƺ�ƳƺǴȓ�ǼƏ�ƻȵȒƬƏ�ƳƺǼ�ȵȒȸˡȸǣƏɎȒ�Ə�ǼƏ�ȵȒǼǥɎǣƬƏ�ƺɀ�ȅɖɵ�
importante para la evolución de la prensa ya que “podía dar cuenta 
del progreso y la estabilidad alcanzados y, por lo tanto, del bienestar 
y relajamiento que disfrutaba la sociedad mexicana, y que expresaba, 
sobre todo, en la práctica de las diversiones públicas.” 10 Pero, si hablamos 
Ƴƺ�ǼƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ƳɖȸƏȇɎƺ�ƺǼ�ȵȒȸˡȸǣƏɎȒً�ɎƺȇƺȅȒɀ�ȷɖƺ�ȸƺɎȒȅƏȸ�ƺǼ�ƬƏɀȒ�Ƴƺ�
quien le dio nombre a este periodo histórico de México, el Presidente 
¨ȒȸˡȸǣȒ�(ǥƏɿِ�0Ǽ�ɖɀƏƫƏ�ǼƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ƬȒȇ�ƺǼ�ȅȒƳȒ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ǣȇƏȅȒɮǣƫǼƺɀً�ƺȇ�
términos más simples, posaba de una forma inexpresiva y dura, con ello, 
sentía que tenía la imagen totalmente controlada.

9 Pérez Bertruy, R. I. (2012). Usos y medios de la divulgación de la fotografía en el por!riato: el caso de los parques y jardines urbanos. 
México. Nueva época, XVII, 86.
10 de la Torre Rendón, J. (s. f.). Fotografía Mexicana Durante el Por!riato. Scribd. Recuperado 15 de enero de 2021. En: https://es.scribd.
com/doc/71856405/fotogra!a-mexicana-durante-el-por!riato

Fotografía del Presidente de México, 
General Por!rio Diaz.
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Fotografía de la Catedral de la Ciudad de México. 
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Retrato de Emiliano Zapata. Antonio Garduño.
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No obstante, este tipo de fotografía era carente de dinamismo y no 
marcaba una evolución de la pintura a la foto, más bien se quedaba 
atorada en los estilos dignos de la edad media. Si bien está revolucionaria 
manera de expresar los momentos más sublimes de la cotidianidad, 
había generado grandes imágenes, aún no lograba acoplarse a lo que la 
política requería, quizá por la técnica y los materiales que no permitían 
una inmediatez.

Pese a todos los intentos fallidos de buscar un estilo que lograse marcar 
un cambio radical, no fue hasta el inicio de la Revolución Mexicana donde 
los actores principales del movimiento encontraron la fórmula perfecta 
ȵƏȸƏ�ƳƏȸǼƺ�ɖȇƏ�ǣƳƺȇɎǣƳƏƳ�ǕȸƐˡƬƏ�Ə�ƺɀɎƺ�ȵƺȸǣȒƳȒ�ƬȒȇ�ǣȅƐǕƺȇƺɀ�ȷɖƺ�ɀƺ�
volvieron un icono y que ahora son un legado histórico de nuestro país 
y para la historia mundial. La fotografía contribuyó, de gran manera, a 
conformar la imagen que hoy en día tenemos de este episodio de la 
historia de México.

Podemos mencionar el trabajo de algunos de los fotógrafos que lograron 
ƬƏȵɎɖȸƏȸ�ǼȒɀ�ȅȒȅƺȇɎȒɀ�ȅƐɀ�ɀǣǕȇǣˡƬƏɎǣɮȒɀ�Ƴƺ�ƺɀƏ�ƻȵȒƬƏ�ƬȒȅȒ�ǼȒ�ǔɖƺȸȒȇي�
Heliodoro J. Gutiérrez, Antonio Garduño, quien es el autor de un famoso 
ȸƺɎȸƏɎȒ�Ƴƺ�0ȅǣǼǣƏȇȒ�ñƏȵƏɎƏٕ�hȒɀƻ�xƺȇƳȒɿƏً�ȷɖǣƺȇ�ǔɖƺ�ƺǼ�ǔȒɎȓǕȸƏǔȒ�ȒˡƬǣƏǼ�
de Venustiano Carranza; Félix Miret y Sabino Osuna, quienes lograron 
registrar de forma muy cuidadosa los días de la Decena Trágica; los 
hermanos Abitia, quienes retrataron por mucho tiempo al Ejército 
Constitucionalista; Sara Castrejón, que ostenta el título de ser la primera 
fotógrafa de la Revolución; Manuel Ramos, a quien se le atribuye una 
de las imágenes más legendarias de Francisco Villa y Emiliano Zapata 
en Palacio Nacional; Hugo Brehme, quien es considerado por algunos 
especialistas como el mejor y más importante fotógrafo de ese periodo; 
Gerónimo Hernández,  quien logra plasmar la icónica imagen de la 
ǼǼƏȅƏƳƏ��ƳƺǼǣɎƏ�ɵ�ȵƏȸƏ�ˡȇƏǼǣɿƏȸ�ƺɀɎƏ�ǼǣɀɎƏ�Ƴƺ�ǕȸƏȇƳƺɀ�ȇȒȅƫȸƺɀً�ɎƺȇƺȅȒɀ�
que mencionar el de Agustín Víctor Casasola, quien, a pesar de las 
polémicas sobre la autoría de muchas de las obras que se le atribuyen, 
logró tener un archivo de miles de imágenes que hasta hoy en día son 
la base de la Fototeca Nacional. 10

10 Memoria fotográ!ca de la Revolución mexicana. (2018, 19 junio). Relatos e Historias en México. En: https://relatosehistorias.mx/
numero-vigente/memoria-fotogra!ca-de-la-revolucion-mexicana-0
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Fotografía de Venustiano Carranza.
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Fotografía durante la Decena Trágica. Miret. 1913.
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Imagen del Presidente Francisco I. Madero. 1913.
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Fotografía de Francisco Villa. 1919.
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Detrás de cámaras de un retrato realizado a Venus-
tiano Carranza. Archivo Casasola.
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Fotografía de Francisco Villa y Emiliano Zapata en 
Palacio Nacional. Archivo Casasola. 1914.
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Para cerrar este apartado, es necesario hacer mención del Archivo 
!ƏɀƏɀȒǼƏً�ɵƏ�ȷɖƺ�ƺɀ�ɖȇȒ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ƏȸƬǝǣɮȒɀ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒɀ�ȅƐɀ�ǣȅȵȒȸɎƏȇɎƺɀ�
del país, en él se preservan imágenes que retratan la historia mexicana 
del siglo XX. Este archivo se encuentra dividido por diversos temas que 
cubren un periodo desde 1900 hasta la década de 1970. 

1.4 Consolidación de la imagen fotográfica como recurso 
político en la época cardenista.

Lázaro Cárdenas del Río, un personaje cuyo nombre sobresale no sólo 
por su impacto en la política o cultura de México del siglo pasado, sino 
porque la historia lo ha colocado dentro de un lugar privilegiado, en el 
ƬɖƏǼ�ƏǼǕɖȇƏ�ǣȅƏǕƺȇ�ɀɖɵƏً�ɀƺƏ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�Ȓ�ȇȒً�ƏȵƏȸƺƬƺ�ǣȇȅƺƳǣƏɎƏȅƺȇɎƺ�
al pronunciar su nombre o algún acontecimiento relacionado con él. 
La relación que hay entre el general Cárdenas y su iconografía es un 
ejemplo perfecto de cómo se logra establecer una identidad entre el 
nombre y la imagen.

Iɖƺ�ƺȇ�ƺɀɎƺ�ȵƺȸǣȒƳȒ�ƬɖƏȇƳȒ�ǼƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ȵȒȸ�ˡȇ�ƏǼƬƏȇɿȓ�ɀɖ�ƳƺɀƏȸȸȒǼǼȒ�ɵ�
está se convirtió en un material imprescindible para la prensa de la época. 
Èȇ�ȵƺȸǣȓƳǣƬȒ�ȷɖƺ�ȇȒ�ǣȇƬǼɖɵƺȸƏ�ƏǼǕɗȇ�ɎǣȵȒ�Ƴƺ�ǕȸƐˡƬȒ�Ə�ȅȒƳȒ�Ƴƺ�ɎƺɀɎǣǕȒ�
visual12 de los acontecimientos, estaba destinado a perder sus lectores ya 
que las fotografías eran un gran atractivo visual. Durante los años veinte, 
del siglo pasado, dieron a luz a una serie élite de intelectuales que eran 
ƬƏȵƏƬƺɀ�Ƴƺ�ƳƏȸǼƺ�ɖȇ�ɮƏǼȒȸ�ȅƐɀ� ɎƏȇǕǣƫǼƺ�Ə� ǼƏ� ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏً�ˡǕɖȸƏɀ� ƬȒȅȒ�
Manuel Álvarez Bravo, Agustín Jiménez, Tina Modotti y Eduard Weston, 
ɎɖɮǣƺȸȒȇ�ȅɖƬǝȒ�ȷɖƺ�ɮƺȸ�ƺȇ�ƺǼ�ǝƺƬǝȒ�Ƴƺ�ȷɖƺ�ǼƏ�ǣȅƏǕƺȇ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�ɵƏ�
había adquirido el valor de ser un hecho cotidiano. 

12 Pérez Montfort, R. (2008). Las imágenes del general Lázaro Cárdenas y la fotografía. México. Revista de Estudios Históricos, No. 48, 
181–200.
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Gracias a esto, hubo muchos fotógrafos que dejaron de ver a la 
fotografía como una forma de supervivencia y, además de ponerlas 
a la venta, se aseguraba su uso dentro de la comunicación política. 
Quien comprendió muy bien la importancia del dinamismo que 
debían tener las imágenes para buscar trascender y lograr un vínculo 
con la sociedad fue el Presidente Lázaro Cárdenas del Rio. Desde muy 
joven descubrió que una buena fotografía tomada en el momento y el 
contexto adecuado logran una coherencia con el discurso manejado 
por el político mexicano.

El Presidente Lázaro Cárdenas del Río descendiendo 
del Tren Presidencial.



52

Lázaro Cárdenas saludando a algunos pobladores. 
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nƏ�ǕȸƏȇ�ȅƏɵȒȸǥƏ�Ƴƺ�ǼƏɀ�ǣȅƐǕƺȇƺɀ�ȷɖƺ�ȸƺɎȸƏɎƏȇ�Ə�ɖȇƏ�l ǕɖȸƏ�ɎƏȇ�ȸƺǼƺɮƏȇɎƺ�
para la historia mexicana, como lo fue el presidente Lázaro Cárdenas, 
tiene que ver con la relación que ésta tiene con “los momentos en que 
fueron tomadas y la historia que hay detrás de quienes aparecen con él 
o no en dichas fotografías”.13���ǼȒ�ȷɖƺ�ȸƺˡƺȸƺ�«ǣƬƏȸƳȒ�¨ƻȸƺɿ�xȒȇɎǔȒȸɎ�ƺɀ�
que para darle un sentido a la imagen es necesario conocer, además de 
ǼƏ�ǝǣɀɎȒȸǣƏ�ȒˡƬǣƏǼً�ƺǼ�ƬȒȇɎƺɴɎȒ�ƬɖǼɎɖȸƏǼِ

13 Pérez Montfort, R. (2008). Las imágenes del general Lázaro Cárdenas y la fotografía. México. Revista de Estudios Históricos, No. 48, 
181–200.

Fotografía de un jóven Lázaro Cárdenas (al centro) junto 
a algunos cadetes.
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La imagen del General Cárdenas es sin duda alguna un parteaguas 
para el uso político de la fotografía, ya que desarrolló la idea de que 
una foto en un contexto privado, como aquella donde se observa en 
ɖȇƏ�ȵǣɀƬǣȇƏً�ȵɖƺƳƺ�ɀƺȸ�ɖɎǣǼǣɿƏƳƏ�Ə�ȅƏȇƺȸƏ�ȒˡƬǣƏǼً�ȵƺȸȒ�ȷɖƺ�ƳǣǔǥƬǣǼȅƺȇɎƺ�
ɖȇƏ�ǔȒɎȒ�ȒˡƬǣƏǼ�ȵɖƺƳƏ�ƬȒȇɮƺȸɎǣȸɀƺ�ƺȇ�ȵȸǣɮƏƳƏً�ƬȒȅȒ�ǼƏɀ�ǣȅƐǕƺȇƺɀ�Ƴƺ�ɀɖ�
ƳƺɀȵƏƬǝȒً�Ȓ�Ƴƺ�ɖȇ�ƺɮƺȇɎȒ�Ƴƺ�ǥȇƳȒǼƺ�ȒˡƬǣƏǼِ�

Pero ¿qué lineamientos debía seguir una fotografía para ser denominada 
ƬȒȅȒ� ȒˡƬǣƏǼ ًّ� ȵƏȸƏ� ȸƺɀȵȒȇƳƺȸ� ƺɀɎƏ� ȵȸƺǕɖȇɎƏ� ɀƺ� Ƴƺƫƺً� ƺȇ� ȵȸǣȅƺȸƏ�
instancia, tomar en cuenta la relación de la toma y los elementos que se 
ƺȇƬɖƺȇɎȸƏȇ�ƺȇ�ƺǼǼƏٕ�Ƴƺ�ƺɀƏ�ȅƏȇƺȸƏ�ɀƺ�ƳǣƬƺ�ȷɖƺ�ȒˡƬǣƏǼƺɀ�ɀȒȇ�ɎȒƳȒ�ƏȷɖƺǼ�
ǕȸɖȵȒ�Ƴƺ�ǣȅƐǕƺȇƺɀ�ȷɖƺ�ȅɖƺɀɎȸƏȇ�ǼƏ�ˡǕɖȸƏ�ɀȒǼƺȅȇƺ�Ƴƺ�ɖȇ�ȵȸƺɀǣƳƺȇɎƺً�
como ejemplo aquella fotografía en la cual aparece como capitán 
segundo en el Estado Mayor del general Guillermo García Aragón, hasta 
aquella en la que revisa unos papeles ante las miradas de un grupo 
indígenas.

Siguiendo con diversos elementos de análisis que nos permiten darles 
cierto carácter simbólico a las imágenes, podemos plantear que en 
ǼƏ� ˡǕɖȸƏ� ɵ� ǼƏ� ǣȅƏǕƺȇ� ƳƺǼ� ǕƺȇƺȸƏǼ� !ƐȸƳƺȇƏɀ� ɀƺ� ƺȇɎȸƺƬȸɖɿƏȇ� ɎƏȇɎȒ� ǼƏ�
transformación de un México un tanto estático hacia uno más dinámico 
y fortalecido por el proceso posrevolucionario, como si se tratara del 
discurso de un militar que poco a poco va regresando al espacio civil, 
de la guerra hacia la paz constructora.

También hay que considerar que la fotografía del General Cárdenas con 
los campesinos de Guerrero, sería políticamente incorrecta, ya que un 
presidente debe de rodearse de poderosos, de personas que ostenten 
ƏǼǕɗȇ�ɎǣȵȒ�Ƴƺ�ȵȒƳƺȸي�ȵȒǼǥɎǣƬȒً�ǴɖƳǣƬǣƏǼً�ȸƺǼǣǕǣȒɀȒً�ƺɎƬِ�0Ǽ�ǔȒɎȒǕȸƏˡƏȸɀƺ�ƬȒȇ�
campesinos representa colocarse al nivel del otro, colocarlos como 
interlocutores válidos. Eso le otorgó a Cárdenas el respeto de esos "otros" 
que anteriormente no fueron validados como interlocutores: el pueblo.



55

El Presidente Lázaro Cárdenas (al centro) dando un discurso.
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Se concluye este apartado con el análisis de los elementos que nos 
ȵƺȸȅǣɎƺȇ� ƳƏȸǼƺɀ� ɖȇ� ƬƏȸƐƬɎƺȸ� ɀǣȅƫȓǼǣƬȒ� Ə� ǼƏɀ� ɎȒȅƏɀ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏɀً� ȵȒȸ�
ejemplo, en la imagen donde podemos observar al General Cárdenas 
conviviendo con campesinos del estado de Guerrero sería políticamente 
incorrecta para esa época, ya que un presidente debía de rodearse con 
las personas más poderosas, personas que ostentaban algún tipo de 
poder: político, judicial, religioso, etc. Sin embargo el compartir cuadro 
con campesinos o gente común representaba colocarse al nivel del otro, 
los convertía en interlocutores válidos. Esto le otorgó a Lázaro Cárdenas 
el respeto de esos “otros”  que anteriormente no eran tomados en 
cuenta de ninguna forma ni mucho menos fueron validados como 
interlocutores: el pueblo.

³ƺ�ȵɖƺƳƺ�ȵǼƏȇɎƺƏȸ�ȷɖƺ�ƺȇ�ǼƏ�ǣȅƏǕƺȇ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�ƳƺǼ�ǕƺȇƺȸƏǼ�!ƐȸƳƺȇƏɀ�ɀƺ�
entrelazan la transformación de un país algo estático hacia uno con más 
dinamismo y también fortalecido, posterior al proceso posrevolucionario, 
como si fuese un discurso perfectamente planeado de un militar que 
poco a poco va regresando a una vida como civil,  pasando de la guerra 
hacia la paz constructora. No se trata sólo de ver las fotografías y de 
darle un simbolismo con un proceso histórico nacional, sino también 
de acercarse a la vida personal de un hombre, que va más allá de la 
relevancia para la historia del país y seguirla de manera secuencial, con 
ƺǼ�ˡȇ�Ƴƺ�ƬȒȅȵȸƺȇƳƺȸ�ɵ�ƺɴȵǼǣƬƏȸ�ǼƏ�ɎȸƏɀƬƺȇƳƺȇƬǣƏ�Ƴƺ�ɀɖ�ǼƺǕƏƳȒ�ȵƏȸƏ�ǼƏ�
imagen política de México.

Fotografía del Presidente 
Lázaro Cárdenas, la Primera 
Dama Amalia Alejandra 
Solórzano Bravo y su hijo 
Cuauhtémoc Cárdenas 
Solórzano.
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Retrato de la Primera Dama Amalia Alejandra Solórzano Bravo.





2 . La fotografía en el 
discurso político.
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2.1 El vínculo del contexto narrativo del discurso y el 
contexto fotográfico según la visión de Maria Short.

La fotografía se convirtió en un recurso fundamental para la política, ya 
que a través de las imágenes se logra complementar un mensaje. Esto 
se debe a que la evidencia del quehacer y del ejercicio político queda 
ȵǼƏɀȅƏƳȒ�ƺȇ�ɖȇ�ȸƺƬɖȸɀȒ�ǕȸƐˡƬȒ�ȷɖƺ�ǼȒǕȸƏ�ȵƺȸƳɖȸƏȸ�ƏǼ�ȵƏɀȒ�ƳƺǼ�ɎǣƺȅȵȒً�
demostrando la presencia de un actor político en diversas situaciones 
ɀȒƬǣƏǼƺɀِ�¨ƺȸȒ�ْƺȇ�ȷɖƻ�ȸƏƳǣƬƏ�ǼƏ�ƺˡƬƏƬǣƏ�Ƴƺ�ƺɀɎƺ�ȸƺƬɖȸɀȒ ًّ� ǼƏ�ȸƺɀȵɖƺɀɎƏ�
se encuentra en las noticias que los medios comunican respecto al 
ejercicio positivo o negativo del actuar de un gobierno en cualquier país 
del mundo. 

Si bien el discurso político debe ser fundamentado con los hechos 
ȸƺǼƺɮƏȇɎƺɀ�Ə�ƳƺɀɎƏƬƏȸً�ǼƏ�ȇƏȸȸƏɎǣɮƏ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�ƳƺƫƺȸƐ�ƳƺȅȒɀɎȸƏȸ�ƳǣƬǝƏɀ�
acciones realizadas y aplicadas en favor de un bienestar social. Como 
lo menciona Cecilia Cortés en su trabajo “Las huellas del tiempo: el uso 
político de la fotografía”:

“la producción y reproducción de imágenes es un aspecto 
fundamental de la política, y si bien a través de ellas se apela a la 

capacidad de los receptores para interpretar mensajes complejos, su 
función política es fundamentalmente persuasiva y se apoya en la 

seducción”.14

14 Cortés, C. (2007). Las huellas del tiempo: el uso político de la fotografía. Argentina. En: https://www.aacademica.org/000-024/103
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Fotografía del Presidente Municipal de La Paz, Estado 
de México, Rolando Castellanos Hernández.
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La Senadora Claudia Ruiz Massieu siendo fotogra!a 
por los medios de comunicación durante la Sesión de 
Congreso General de apertura de la LXIV Legislatura.
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Es de suma importancia el recordar que para lograr una fotografía 
con un mensaje político tenga presencia, el fotógrafo debe tener en 
cuenta el contexto en el que se emplearán las fotografías. El contexto 
ɀƺ�Ƴƺˡȇƺ�ȵȒȸ� ǼƏ� ǔɖȇƬǣȓȇ�ȷɖƺ�ɮƏ�Ə�Ɏƺȇƺȸ� ǼƏ� ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏً�ɀɖ�ƺȇƬɖƏƳȸƺً� ǼȒɀ�
aspectos técnicos utilizados, el uso de textos, la temática, ubicación y la 
formación cultural que el público aporta a la lectura de la fotografía, es 
vital reconocer las implicaciones prácticas y éticas del contexto. 15

Un aspecto primordial del lenguaje visual utilizado dentro y fuera de la 
política es la elección del tema que se va a mostrar al espectador. Pero 
esta imagen transmitirá o planteará cierta información que propiciará 
una serie de interpretaciones. El reconocimiento que hay entre el tema, 
la fotografía y el espectador determinará el modo en que la fotografía 
se realice y se presente.16

Una de las reglas a seguir y que resulta imprescindible, es el “concepto”, 
éste se determina en función de la relación que existe entre el contexto 
ɵ�ƺǼ�ɎƺȅƏً�ƺɀ�ƳƺƬǣȸ�ƺǼ�ȅƺȇɀƏǴƺ�ˡȇƏǼ�ȷɖƺ�ɀƺ�ɎȸƏȇɀȅǣɎƺ�ɵ�ƺǼ�ƬɖƏǼ�ɀƺ�ɮƺȸƐ�
ƺȇɮɖƺǼɎȒ�ȵȒȸ� ǼƏ� ǣȇɎƺȸȵȸƺɎƏƬǣȓȇ�ƳƺǼ� ȸƺƬƺȵɎȒȸِ�0ɀ� ǣȅȵȒȸɎƏȇɎƺ� ȸƺˢƺɴǣȒȇƏȸ�
ɀǣ�ƺǼ�ȵƏȵƺǼ�Ƴƺ�ǼƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ǣȇˢɖɵƺ�ƺȇ�ǼƏ�ǔȒȸȅƏ�ƺȇ�ȷɖƺ�ƺǼ�ȵɗƫǼǣƬȒ�ȵƺȸƬǣƫƺ�
al protagonista de la imagen. Por tal motivo es necesario entender 
ƬȓȅȒ�ƺǼ�ƬȒȇɎƺɴɎȒ�ƳƏ�ǔȒȸȅƏ�ɵ�ȸƺƏˡȸȅƏ�Ə�ǼƏ�ǣȇɎƺȸȵȸƺɎƏƬǣȓȇً�ȇȒ�ɀȒǼȒ�ƺȇ�ǼƏ�
relación que hay con la temática y un enfoque conceptual, el resultado 
será considerar cuál sería la intencionalidad, en pocas palabras: ¿qué 
ɮƏȅȒɀ�Ə� ǔȒɎȒǕȸƏˡƏȸّ�ɵ�ْƬȒȇ�ȷɖƻ�ȒƫǴƺɎǣɮȒ ِّ�0Ǽ�ȵɖȇɎȒ�Ƴƺ�ɮǣɀɎƏ�ȵƺȸɀȒȇƏǼ�
resulta crucial cuando hablamos de fotografía en la política. Las 
creencias, la integridad, intuición, personalidad y hasta las habilidades 
Ƴƺ�ƬȒȅȵȸƺȇɀǣȓȇ�Ƴƺ�ǼƏ�ɎƻƬȇǣƬƏً�ǣȇˢɖɵƺȇ�ƺȇ�ƺǼ�ȸƏɿȒȇƏȅǣƺȇɎȒ�ƳƺǼ�ƬȒȇƬƺȵɎȒ�
de la imagen. Estas características personales son esenciales a la hora de 
ȸƺƏǼǣɿƏȸ�ƺǼ�ɎȸƏƫƏǴȒ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒً�ȵȒȸ�ƺǼǼȒ�ƺɀ�Ƴƺ�ƳƺɀɎƏƬƏȸ�ȷɖƺ�ǼȒɀ�ǔȒɎȓǕȸƏǔȒɀ�
ȵɖƺƳƺȇ�ƳƺɀƏȸȸȒǼǼƏȸ�ɖȇƏ�ǣȇɎƺȸȵȸƺɎƏƬǣȓȇ�ƳƺǼ�ɎƺȅƏ�ȅƐɀ�ǼǼƺȇƏ�Ƴƺ�ɀǣǕȇǣˡƬƏƳȒً�
a través de la proximidad física, la comprensión del pensamiento y la 
empatía que pueda surgir con la persona que van a retratar. 

Por otra parte, no siempre será posible saber cuál será la reacción del 
ȵɗƫǼǣƬȒ�ƏȇɎƺ�ɖȇƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏً�ƺȇ�ƺǼǼȒ�ǣȇˢɖɵƺȇ�ǼƏ�ȸƺǼƏƬǣȓȇ�ȷɖƺ�ȅƏȇɎǣƺȇƺ�ƺǼ�
fotógrafo con el tema y el grado de precisión con los objetivos que se 
plantea.

15 Maria Short. (2011). Contexto y narración en fotografía. Barcelona, España: Gustavo Gili, pág. 28.
16 Op., cit., pág. 41.
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�xɖƬǝȒɀ�ǔȒɎȓǕȸƏǔȒɀ�ǝƏƫǼƏȇ�Ƴƺ�ɖȇƏ�ɀƺȇɀƏƬǣȓȇ�Ȓ�ɖȇ�ȸƺˢƺǴȒ�ǣȇɀɎǣȇɎǣɮȒٹ
ƬȒȅȒ�ȵƏȸɎƺ�ƺɀƺȇƬǣƏǼ�Ƴƺ�ɀɖ�ȵȸƐƬɎǣƬƏ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏً�ɖɎǣǼǣɿƏȇƳȒ�ƺɀɎȒɀ�

impulsos intuitivos para responder al entorno y al tema”.17  

Las respuestas intuitivas forman parte esencial del lenguaje visual, los 
fotógrafos responden al tema y la respuesta da lugar a elementos que se 
transmiten al público, siendo el principal reto la traducción de las ideas a 
imágenes funcionales. Así como los valores como la pasión, la paciencia 
y el compromiso son imprescindibles para la producción de fotografías 
capaces de llegar a determinado público, la sinceridad de la intención 
del fotógrafo debe quedar en clara a través de la técnica que se utiliza. 
El contexto es la herramienta primordial para lograr comprender si el 
lenguaje visual se está empleando de una forma adecuada para lograr 
una comunicación con claridad. La forma de presentar la fotografía 
resulta ser un aspecto muy importante del contexto y por el cual se logra 
apreciar e interpretar el mensaje plasmado. El formato, la secuencia y el 
estilo, es quizá la mejor forma de comprender si una serie de imágenes 
ɀƺ� ȸƺǼƏƬǣȒȇƏȇ� ƺȇɎȸƺ� ɀǥِ� nƏ� ˡȇƏǼǣƳƏƳ� Ƴƺ� ɎȒƳƏɀ� ƺɀɎƏɀ� ɎƻƬȇǣƬƏɀ� ƺɀ� ǼȒǕȸƏȸ�
dar sentido, coherencia y ritmo a una o varias fotografías, como si se 
tratasen de signos de puntuación visual.

17 Maria Short. (2011). Contexto y narración en fotografía. Barcelona, España: Gustavo Gili, pág. 68

Patricia Sánchez Nava, candidata a la presidencia municipal de Amecameca, 
Estado de México en un mitin de campaña.
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Rolando Castellanos Hernández, Presidente Municipal de La 
Paz, Estado de México, charlando con integrante del equipo 

municipal femenil de basquetbol.
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Pero la importancia de la calidad técnica de las imágenes resulta 
ȸƺǼƺɮƏȇɎƺً� ɀǣȇ� ƺɀɎƺ� ƏɀȵƺƬɎȒ� ǼƏ� ǣȅƏǕƺȇ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�ȇȒ� ɀƺ� ƬȒȅɖȇǣƬƏ�Ƴƺ�
forma óptima. Todos los factores que resultan ser relevantes y que 
intervienen en la calidad técnica de la imagen son el formato de 
la cámara, la sensibilidad del sensor, la iluminación y el tiempo de 
exposición. Es por esta razón que la calidad del detalle de una imagen 
que es tomada con una buena técnica despierta el interés de quienes 
la ven, el espectador que observa una fotografía bien realizada puede 
meterse en el tema y examinar el concepto. En otras palabras, el 
comunicador debe saber comunicar, tanto desde el punto de vista 
técnico como organizativo. Todo aquel fotógrafo que no sabe manejar 
adecuadamente su herramienta principal de trabajo e intente realizar 
una foto sin sentido y carente de técnica visual, por muy seguro de que 
lo ha logrado, no conseguirá que su mensaje llegue a su objetivo.

0ȇ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏً�ǼƏ�ˡȇƏǼǣƳƏƳ�Ƴƺ�ɎȒƳƏɀ�ƺɀɎƏɀ�ɎƻƬȇǣƬƏɀ�ƺɀ�Ƴƺ�ƳƏȸ�ɖȇ�ɀƺȇɎǣƳȒً�
coherencia y si es el caso, dar ritmo a la imagen o al grupo de imágenes 
que se presentan. Estas técnicas podríamos describirlas como un signo 
Ƴƺ�ȵɖȇɎɖƏƬǣȓȇ�ɮǣɀɖƏǼ�ɵ�ɀɖ�ƬȒȇǴɖȇɎȒ�ǔȒȸȅƏȇ�ǼƏ�ȇƏȸȸƏƬǣȓȇ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏِ�nƏ�
narración es utilizada en diversos ámbitos de trabajo donde resulta 
muy útil ofrecer al público un concepto o realizar un análisis de cierta 
información dentro de un contexto determinado, en lo general, la 
narración se divide en tres partes importantes: un inicio, un desarrollo 
y un desenlace.18  ³ǣȇ� ƺȅƫƏȸǕȒً� ɖȇƏ� ȇƏȸȸƏƬǣȓȇ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ� ȇȒ� ɀǣǕɖƺ�
necesariamente esta estructura, puede que simplemente insinúe lo 
que ha pasado o haga una sugerencia de lo que podría ocurrir.

nƏ�ȇƏȸȸƏƬǣȓȇ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ�ȵɖƺƳƺ�ɀƺȸ�ɖȇƏ�ǣȇɎƺȸȵȸƺɎƏƬǣȓȇ�ǣȅƏǕǣȇƏȸǣƏ�Ƴƺ�ɖȇ�
personaje, algún lugar, un acontecimiento o un simple momento. En el 
ámbito de la comunicación visual, la narración no necesita desarrollarse 
en un sentido lineal ya que puede ser cíclica o estar contenida en una 
sola imagen y sugerir referencias cruzadas que, al juntarse determinan 
una comprensión del espectador  o bien la interpretación de las 
intenciones que tuvo en ese momento el fotógrafo. Así mismo, un 
conjunto de fotografías pueden funcionar como una narración, de esta 
manera se puede dar al público claves visuales que van determinando 
la lectura. Para ello, es fundamental que el fotógrafo tenga en cuenta 
algunos puntos claves durante la realización de las fotografías, se debe 
analizar cómo el público verá las imágenes y como el contexto deberá 
determinar sus decisiones. 

18 Maria Short. (2011). Contexto y narración en fotografía. Barcelona, España: Gustavo Gili, pág. 98
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José Luis Montalvo Luna durante la campaña electoral de 2021.
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Pero qué sucede con las imágenes únicas, aquellas fotografías que 
son de una sola toma, ¿También cuentan con una narración? Todos los 
componentes de una imagen, así como el dinamismo o la tensión que 
se establecen entre ellos contribuyen a generar una narrativa en ella. 
La fotografía puede generar diversas sensaciones: agitación, confusión 
o inmovilidad. La narración viene determinada por el contexto de los 
elementos que componen a la imagen en el momento justo de ser 
ǔȒɎȒǕȸƏˡƏƳȒɀِ

Las cuestiones que plantea dicho contexto son las siguientes: ¿Qué 
aparece en la fotografía? ¿Qué está ocurriendo? ¿Qué importancia tienen 
los elementos que componen la imagen? Puede aparentar ser algo 
muy sencillo y simple, pero el análisis de cada elemento por separado 
ƏɵɖƳƏ�ƏǼ�ǔȒɎȓǕȸƏǔȒ�Ə�ȸƺˢƺɴǣȒȇƏȸ�ɀȒƫȸƺ�ǼȒ�ȷɖƺ�ɮƺȸƐ�ƺǼ�ƺɀȵƺƬɎƏƳȒȸً�ƬȒȅȒ�
lo interpretará y el por qué. Conforme un fotógrafo va desenvolviendo 
un determinado proyecto, este resalta algunos aspectos del contenido 
de la imagen según las condiciones en las que se desenvuelven los 
elementos. En concreto, al realizar una serie de imágenes, se puede 
recurrir a que las condiciones de estos elementos dan paso a signos y 
símbolos, o incluso, que las mismas condiciones adquieran un  carácter 
ɀǣȅƫȓǼǣƬȒِ�nȒɀ�ɀǣǕȇȒɀ�ɵ�ɀǥȅƫȒǼȒɀ�ǣȇˢɖɵƺȇ�ƺȇ�ǼƏ�ƳǣȇƐȅǣƬƏ�Ƴƺ�ǼƏ�ǣȅƏǕƺȇ�ɵ�
en la lectura que de ella haga el espectador.
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En la siguiente imagen podemos ver los elementos que generan una narrativa. En primer 
plano se observa al candidato observando y señalando una fotografía que se encuentra 

colgada en la pared, en la cual se compone de una serie de jugadores de fútbol en 
formación para ser retratados antes de un partido. 
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2.2 El concepto de espontaneidad en la imagen 
política. El caso de la Imagen de Barack Obama.

La esfera política tiene muy en claro que un buen manejo de la imagen 
es sinónimo de una buena aceptación de la sociedad. Durante los 
primeros años del 2000 se encontraba en el poder en Estados Unidos 
el republicano George W. Bush, quien había servido dos períodos 
presidenciales y que fueron marcados, uno por el atentado terrorista 
del 11 de septiembre de 2001 y  por la intervención militar en territorio 
iraquí que derivó en el derrocamiento de Sadam Hussein. Así en el 
2008 llegaron a un nuevo periodo de elecciones dos candidatos que 
buscaban entrar en la historia presidencial de los Estados Unidos. Por 
el lado del partido Republicano se postulaba John McCain, un político 
de familia con tradición militar, quien se desempeñaba como Senador 
por el estado de Arizona; mientras que por el lado demócrata, se 
postulaba un personaje que cambiaría la historia, tanto por su forma 
de hacer política como de su estilo único de manejo de la imagen, el 
afroamericano Barack Obama.

El mensaje de Obama representó una fórmula de esperanza y cambio 
abanderado con un ideario basado en principios de igualdad. Su imagen 
de campaña plasmó un cambio de lo tradicional a algo más atrevido y 
dinámico, atrayendo a un sector joven de la población norteamericana 
con una conexión a través de las diferentes plataformas digitales, 
concretamente a través de Twitter.

Parte de este éxito electoral se encuentra en las imágenes tomadas 
por el fotoperiodista estadounidense Pete Souza, quien es altamente 
reconocido a nivel mundial por sus múltiples trabajos en las publicaciones 
más prestigiosas, además de ser jefe de fotografía de la Casa Blanca 
durante la administración del Presidente Ronald Reagan, donde logró 
plasmar los aspectos más íntimos del hombre que gobernaba a uno 
de los países más poderosos del mundo y generar una imagen de 
estadista mediante un concepto que innovó la fotografía política, la 
espontaneidad.
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Discurso de Barack Obama durante su 
campaña presidencial de 2008.
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Nancy y Ronald Reagan en la O!cina 
Oval de la Casa Blanca. Pete Souza.
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Los Reagan saludan a los simpatizantes en su 
ciudad natal, Dixon, Illinois. Pete Souza. 1984.
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Nancy Reagan tira del abrigo de Ronald mientras 
habla con Tom Selleck y Elizabeth Taylor. Pete 

Souza. 20 de enero de 1985.
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Nancy Reagan habla con Santa, también conocido como 
Ronald. Pete Souza.
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Nancy Reagan y su hijo Ron y su esposa 
Doria en el ataúd de Ronald. Pete 

Souza.
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El presidente Barack Obama escolta a la ex primera 
dama Nancy Reagan en la Sala Diplomática de la Casa 

Blanca. Pete Souza. 2 de junio de 2009.
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La espontaneidad es un concepto que consiste en capturar un instante 
de la vida cotidiana de una forma natural, si bien en ellas no se aparenta 
ɖȇƏ� ȵǼƏȇǣˡƬƏƬǣȓȇ� ȵȸƺɮǣƏً� ɀƺ� ȒȸȷɖƺɀɎƏ� ɖȇ�ȅȒȅƺȇɎȒ� “espontáneo” en 
donde el resultado es una imagen que evoca a los sentimientos de 
quien la observa. El estilo que Souza comenzó con el Presidente Reagan, 
lo perfeccionó cuando en 2009 se convirtió nuevamente en el fotógrafo 
en jefe de la Casa Blanca, esta vez bajo el mandato de Barack Obama. 
Durante las dos administraciones del demócrata que constan desde 
inicios del 2009 hasta el año 2016, Souza nos regaló imágenes de los 
ȅȒȅƺȇɎȒɀ�ȅƐɀ�ȵƺƬɖǼǣƏȸƺɀ�ɵ�ƬƺȸƬƏȇȒɀً�ǼȒǕȸƏȇƳȒ�ȸƺˢƺǴƏȸ�ǼƏ�ȵƺȸɀȒȇƏǼǣƳƏƳ�
de quien se considera “el hombre más poderoso del mundo”, sin duda 
ɖȇƏ� Ƴƺ� ǼƏɀ�ȅƺǴȒȸƺɀ� ȇƏȸȸƏɎǣɮƏɀ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏɀ� ȷɖƺ� ƺǼ�ȅƏȸǸƺɎǣȇǕ� ȵȒǼǥɎǣƬȒ�
ha tenido, marcando una nueva forma de mostrar la vida fuera de la 
solemnidad que el cargo conlleva. 

Barack Obama y la Primera Dama Michelle 
Obama previo a un evento. Pete Souza. 
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El Presidente Barack Obama bailando en un evento 
en la Casa Blanca, Pete Souza. 
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El Presidente Barack Obama bromeando con el 
personal de su gabinete.Pete Souza. 
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Pero ¿puede este estilo lograr un enlace con el contexto y la narrativa del 
discurso político? Recordemos que el contexto determina el modo en 
que los espectadores interpretan a la fotografía. En contextos diferentes, 
ǼƏ�ȅǣɀȅƏ�ǣȅƏǕƺȇ�ɎƺȇƳȸƐ�ɀǣǕȇǣˡƬƏƳȒɀ�ɎȒɎƏǼȅƺȇɎƺ�ƳǣɀɎǣȇɎȒɀِ�19 Un ejemplo 
de contexto, es la imagen capturada por Souza cuando Obama gana las 
elecciones de su segundo periodo como presidente. En esta fotografía 
podemos ver a Barack Obama abrazar a su esposa Michelle en el momento 
ƺȇ�ƺǼ�ȷɖƺ�ɀƺ�ƺȇɎƺȸƏȇ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ȸƺɀɖǼɎƏƳȒɀ�ˡȇƏǼƺɀ�Ƴƺ�ǼƏ�ƺǼƺƬƬǣȓȇ�ƳƺǼ�ƏȑȒה׏׎א��
que, además se convirtió en una de las imágenes más retuiteadas de la 
historia. En ella se narra la felicidad, agradecimiento y el poder compartir 
los triunfos con las personas mas importantes de nuestra vida.

19 Maria Short. (2011). Contexto y narración en fotografía. Barcelona, España: Gustavo Gili.

Barack Obama abraza a su esposa Michelle 
durante su discurso como ganador de su 

reelección en 2016. Pete Souza, 2016. 
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2.3 La interpretación de la imagen por la sociedad.

Cuando aprendemos a hablar o a leer, lo hacemos mediante un proceso 
de repetición y reconocimiento de formas y sonidos, tal vez llegamos a 
pensar que todas las cosas que vemos nos llegan ya nombradas y que 
lo único que debemos hacer es tratar de descubrir cuál es su nombre y 
así aprenderlo. Pero cuando estudiamos otro idioma, nos damos cuenta 
que el nombre de las cosas no son algo natural, por ejemplo, lo que en el 
español conocemos como “vestido”, en el francés lo llaman “robe”.20 El 
ƏȸɎƺ�Ƴƺ�ɖɎǣǼǣɿƏȸ�ƺǼ�ǼƺȇǕɖƏǴƺ�Ƴƺ�ɖȇƏ�ǔȒȸȅƏ�ƺˡƬǣƺȇɎƺ�ɀƺ�ƳƺȇȒȅǣȇƏ�“retórica”, 
esta es una idea que nos lleva de inmediato al arte de “diseñar”.

0ȇ� ƺǼ� ƳǣɀƺȑȒ�ǕȸƐˡƬȒ�ɖȇƏ�ƳƺɎƺȸȅǣȇƏƳƏ� ƬȒȅƫǣȇƏƬǣȓȇ�Ƴƺ� ƺɀɎǣǼȒ� ɵ� ƬȒǼȒȸ�
es fundamental para el éxito de una obra. Todo esto resulta un punto 
fundamental dentro de la fotografía, ya que aparte de la elección de 
un tema, también está presente una sintaxis o gramática aplicada a 
la imagen y todo fotógrafo puede tomar una serie de decisiones que 
ȵɖƺƳƏȇ� ȸƺǔȒȸɿƏȸ� Ȓ� ǣȇƳɖƬǣȸ� Ə� ɖȇƏ� ǼƺƬɎɖȸƏ� ƺɀȵƺƬǥˡƬƏ� Ƴƺ� ɀɖ� ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏٕ�
el color, composición, encuadre, saturación, profundidad de campo, 
ɖɎǣǼǣɿƏƬǣȓȇ�Ƴƺ�ˡǼɎȸȒɀ�Ȓ� ǣȇƬǼɖɀǣɮƺ�ƺǼ� ɎǣȵȒ�Ƴƺ�ƺƳǣƬǣȓȇ�ȷɖƺ�ɀƺ�ȸƺƏǼǣƬƺ�Ƴƺ� ǼƏ�
misma.

Todo fotógrafo debe tener en cuenta el contexto en el que se emplean 
ǼƏɀ� ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏɀِ�0Ǽ� ƬȒȇɎƺɴɎȒ� ɀƺ�Ƴƺˡȇƺ�ȵȒȸ� ǼƏ� ǔɖȇƬǣȓȇ�ȷɖƺ�ɮƏ�Ə� Ɏƺȇƺȸ� ǼƏ�
fotografía, su encuadre, los aspectos técnicos utilizados, el uso de textos, 
la temática, ubicación y la formación cultural que el público aporta a la 
lectura de la fotografía, es vital reconocer las implicaciones prácticas 
y éticas del contexto.21  Sin embargo, es importante no dejar de lado 
ƺǼ�ƬȒȇɎƺɴɎȒ�ɀȒƬǣƏǼ�ɵ�ƬɖǼɎɖȸƏǼ�ȷɖƺ�ƺȇ�ǼƏ� ǣȅƏǕƺȇ�ˡȇƏǼ�ɀƺ�ɮƺȸƐِ�ÁȒȅƺȅȒɀ�
como ejemplo el hecho de si la fotografía será una referencia de sucesos 
ȵƏɀƏƳȒɀ� Ȓ� ɀǣ� ƫǣƺȇ� ȸƺɎȸƏɎƏȸƐ� ƺǼ� ȵȸƺɀƺȇɎƺً� ȅȒɀɎȸƏȇƳȒ� ɖȇ� ɀǣǕȇǣˡƬƏƳȒ�
diferente.

19  Salkeld, R. y Martínez, Z. C. (2015). Cómo leer una fotografía (Manuales de fotografía creativa aplicada) (1a ed.). Barcelona. Editorial 
Gustavo Gili. Pag. 46. 

21 Maria Short. (2011). Contexto y narración en fotografía. Barcelona, España: Gustavo Gili, pág. 28.
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El expresidente de España, José Luis Rodríguez 
Zapatero en la Asociación Nacional de Legisladores 

de la 4T.
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Olga Sánchez Cordero, Secretaria de Gobernación en 
una comparecencia ante la Cámara de Diputados.
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Por!rio Muñoz Ledo y Lazo de la Vega, Presidente del 
H. Congreso de la Unión durante el primer año de la 

LXIV Legislatura.
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Un aspecto primordial del lenguaje visual utilizado dentro y fuera de 
la política es la elección del tema que se va a mostrar al espectador. 
Pero esta imagen transmitirá o planteará cierta información que 
propiciará una serie de interpretaciones. El reconocimiento que hay 
entre el tema, la fotografía y el espectador determinará el modo en que 
la fotografía se realice y se presente.22 Una de las reglas a seguir y que 
resulta imprescindible, es el “concepto”, esta se determina en función 
de la relación que existe entre el contexto y el tema, es decir el mensaje 
ˡȇƏǼ�ȷɖƺ�ɀƺ�ɎȸƏȇɀȅǣɎƺ�ɵ�ƺǼ�ƬɖƏǼ�ɀƺ�ɮƺȸƐ�ƺȇɮɖƺǼɎȒ�ȵȒȸ� ǼƏ� ǣȇɎƺȸȵȸƺɎƏƬǣȓȇ�
ƳƺǼ� ȸƺƬƺȵɎȒȸِ� 0ɀ� ǣȅȵȒȸɎƏȇɎƺ� ȸƺƏǼǣɿƏȸ� ǼƏ� ȸƺˢƺɴǣȓȇً� Ƴƺ� ɀǣ� ƺǼ� ȵƏȵƺǼ� Ƴƺ� ǼƏ�
ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ǣȇˢɖɵƺ�ƺȇ�ǼƏ�ǔȒȸȅƏ�ƺȇ�ȷɖƺ�ƺǼ�ȵɗƫǼǣƬȒ�ȵƺȸƬǣƫƺ�ƏǼ�ȵȸȒɎƏǕȒȇǣɀɎƏ�
de la imagen.

Por tal motivo es necesario entender cómo el contexto da forma y 
ȸƺƏˡȸȅƏ� Ə� ǼƏ� ǣȇɎƺȸȵȸƺɎƏƬǣȓȇً� ȇȒ� ɀȒǼȒ� ƺȇ� ǼƏ� ȸƺǼƏƬǣȓȇ� ȷɖƺ� ǝƏɵ� ƬȒȇ� ǼƏ�
temática y un enfoque conceptual, el resultado será considerar cuál 
ɀƺȸǥƏ�ǼƏ�ǣȇɎƺȇƬǣȒȇƏǼǣƳƏƳً�ƺȇ�ȵȒƬƏɀ�ȵƏǼƏƫȸƏɀْ�يȷɖƻ�ɮƏȅȒɀ�Ə�ǔȒɎȒǕȸƏˡƏȸّ�
y ¿con qué objetivo? El punto de vista personal resulta crucial cuando 
hablamos de fotografía en la política. Las creencias, la integridad, 
intuición, personalidad y hasta las habilidades de comprensión de la 
ɎƻƬȇǣƬƏ�ǣȇˢɖɵƺȇ�ƺȇ�ƺǼ�ȸƏɿȒȇƏȅǣƺȇɎȒ�ƳƺǼ�ƬȒȇƬƺȵɎȒ�Ƴƺ�ǼƏ�ǣȅƏǕƺȇِ�

Estas características personales son esenciales a la hora de realizar el 
ɎȸƏƫƏǴȒ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒً�ȵȒȸ�ƺǼǼȒ�ƺɀ�Ƴƺ�ƳƺɀɎƏƬƏȸ�ȷɖƺ�ǼȒɀ�ǔȒɎȓǕȸƏǔȒɀ�ȵɖƺƳƺȇ�
ƳƺɀƏȸȸȒǼǼƏȸ�ɖȇƏ�ǣȇɎƺȸȵȸƺɎƏƬǣȓȇ�ƳƺǼ�ɎƺȅƏ�ȅƐɀ�ǼǼƺȇƏ�Ƴƺ�ɀǣǕȇǣˡƬƏƳȒ�Ə�ɎȸƏɮƻɀ�
de la proximidad física, la comprensión del pensamiento y la empatía 
que pueda surgir con la persona que van a retratar.  Por otra parte, no 
siempre será posible saber cuál será la reacción del público ante una 
ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏً�ƺȇ�ƺǼǼȒ�ǣȇˢɖɵƺȇ�ǼƏ�ȸƺǼƏƬǣȓȇ�ȷɖƺ�ȅƏȇɎǣƺȇƺ�ƺǼ�ǔȒɎȓǕȸƏǔȒ�ƬȒȇ�ƺǼ�
tema y el grado de precisión con los objetivos que se plantea.

“Muchos fotógrafos hablan de una sensación o un ȸƺˢƺǴȒ�ǣȇɀɎǣȇɎǣɮȒ 
ƬȒȅȒ�ȵƏȸɎƺ�ƺɀƺȇƬǣƏǼ�Ƴƺ�ɀɖ�ȵȸƐƬɎǣƬƏ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏً�ɖɎǣǼǣɿƏȇƳȒ�ƺɀɎȒɀ�
ǣȅȵɖǼɀȒɀ�ǣȇɎɖǣɎǣɮȒɀ�para responder al entorno y al tema”.23

22  Maria Short. (2011). Contexto y narración en fotografía. Barcelona, España: Gustavo Gili, pág. 41. 
23 Op., cit., pag. 68.
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Las respuestas intuitivas forman parte esencial del lenguaje visual, los 
fotógrafos responden al tema y la respuesta da lugar a elementos que 
se transmiten al público, siendo el principal reto la traducción de las 
ideas a imágenes funcionales. Así como los valores como la pasión, la 
paciencia y el compromiso son imprescindibles para la producción de 
fotografías capaces de llegar a determinado público, la sinceridad de la 
intención del fotógrafo debe quedar en clara a través de la técnica que se 
utiliza. El contexto es la herramienta primordial para lograr comprender 
si el lenguaje visual se está empleando de una forma adecuada para 
lograr una comunicación con claridad. 

La forma de presentar la fotografía resulta ser un aspecto muy 
importante del contexto y por el cual se logra apreciar e interpretar el 
mensaje plasmado. El formato, la secuencia y quizá el estilo es quizá 
la mejor forma de comprender si una serie de imágenes se relacionan 
ƺȇɎȸƺ� ɀǥِ� nƏ� ˡȇƏǼǣƳƏƳ� Ƴƺ� ɎȒƳƏɀ� ƺɀɎƏɀ� ɎƻƬȇǣƬƏɀ� ƺɀ� ǼȒǕȸƏȸ� ƳƏȸ� ɀƺȇɎǣƳȒً�
coherencia y ritmo a una o varias fotografías, como si se tratasen de 
signos de puntuación visual. 

Grupo Parlamentario del 
Partido Acción Nacional 

durante la discusión para la 
creación de la Fiscalía General 

de la República.
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Eruviel Ávila, Gobernador del Estado de México de 
2011 a 2017, en un evento en el municipio de La Paz.
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Los Diputados José Luis Montalvo Luna 
(izquierda) y Pablo Gómez (derecha) previo al 

inicio de una sesión en la Cámara de Diputados.





3. El vínculo entre la 
fotografía y el diseño 
para el desarrollo de 
campañas políticas.
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3.1 El contexto fotográfico y el brief del diseño para el 
desarrollo de la imagen de una campaña política.

Toda serie de imágenes destinadas al uso político son fruto de un proceso 
Ƴƺ�� ǣȇɮƺɀɎǣǕƏƬǣȓȇ�ȵȸƺɮǣƏً�ƺɀɎȒ�ƬȒȇ�ǼƏ�ˡȇƏǼǣƳƏƳ�Ƴƺ�Ɏƺȇƺȸ�ƺȇ�ȅƺȇɎƺ�ɖȇƏ�
ǣƳƺƏ�Ƴƺ�ǼȒ�ȷɖƺ�ɀƺ�ɮƏ�ǔȒɎȒǕȸƏˡƏȸً�ƬȓȅȒ�ɀƺȸƐ�ƺǼ�ƺȇƬɖƏƳȸƺً�ƬȒȅȒ�ɀƺ�Ǽƺ�ƳƏȸƐ�
ǔȒȸȅƏ�ɵ�Əɀǥ�ǼȒǕȸƏȸ�ǔȒƬƏǼǣɿƏȸ�ǼƏɀ�ǣȅƐǕƺȇƺɀ�ˡȇƏǼƺɀِ24 Cabe recordar que las 
ideas no salen de la nada, no existe nada que sea absolutamente nuevo, 
cada quien aporta una visión única, visión que ha ido formándose y 
ȸƺƬǣƫǣƺȇƳȒ� ǼƏ� ǣȇˢɖƺȇƬǣƏ� Ƴƺ� ǼƏ� ǣȇɮƺɀɎǣǕƏƬǣȓȇ� ȸƺƏǼǣɿƏƳƏ� Ə� ǼȒ� ǼƏȸǕȒ� ƳƺǼ�
ȵȸȒƬƺɀȒِ�«ƺƏǼǣɿƏȸ�ɖȇƏ�ȵǼƏȇǣˡƬƏƬǣȓȇ�Ƴƺ�ǼƏ�ǣȇɮƺɀɎǣǕƏƬǣȓȇ�ȸƺɀɖǼɎƏȸƐ�ǼƏ�ǔȒȸȅƏ�
más precisa para lograr llegar a los objetivos planteados.

Al iniciar este proceso de investigación es muy importante presentar las 
ȵȸȒȵɖƺɀɎƏɀ�ȇƺƬƺɀƏȸǣƏɀً�ƺɀɎƏɀ�ȵȸȒȵɖƺɀɎƏɀ�ƫƺȇƺˡƬǣƏȸƐȇ�ǼƏ�ƺɀɎȸɖƬɎɖȸƏ�Ƴƺ�
ƬɖƏǼȷɖǣƺȸ�ȵȸȒɵƺƬɎȒ�ɵ�ǝƏȸƐ�ȅƐɀ�ƺˡƬƏɿ�ǼƏ�ȸƺƏǼǣɿƏƬǣȓȇ�ƳƺǼ�ȅǣɀȅȒِ�³ƺ�Ƴƺƫƺ�
explicar a detalle el enfoque que tendrá el proyecto y los diferentes 
métodos a utilizarse, así como los aspectos técnicos sobre la producción 
ˡȇƏǼِ�nƏ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ƺɀ�ɖȇ�ȅƺƳǣȒ�ȷɖƺ�ƏɵɖƳƏ�Ə�ƏƳƺȇɎȸƏȸȇȒɀ�ƺȇ�ƺȇɎȒȸȇȒɀ�
no explorados y adopta muchas formas diferentes.

Sin embargo, un aspecto importante, que se debe de tomar en cuenta 
y que resulta imprescindible es el de la cultura. En cualquier proceso, 
tanto de diseño como de fotografía, comprender la cultura es esencial, 
ɵƏ�ȷɖƺ�ƳȒɎƏ�Ƴƺ�ɀǣǕȇǣˡƬƏƳȒ�ɵ�Ƴƺ�ɮƏǼȒȸƺɀ�ȷɖƺ�ɀɖƺǼƺȇ�ȸƺˢƺǴƏȸɀƺ�ƏǼ�ǝƏƬƺȸ�
uso de las imágenes capturadas.25

0ɴǣɀɎƺȇ� ǣȇȇɖȅƺȸƏƫǼƺɀ� ǔȒȸȅƏɀ� ȵƏȸƏ� Ƴƺˡȇǣȸ� ƺ� ǣȇɎƺȸȵȸƺɎƏȸ� ǼƏ� �ًٺƬɖǼɎɖȸƏٹ
ȷɖǣɿƐً� ǼƏ�ƳƺˡȇǣƬǣȓȇ�ȅƐɀ�ƏƬƺȸɎƏƳƏ�ɀƺƏي� �nƏ�ȵȸȒƳɖƬƬǣȓȇ�ɵٹ ȸƺȵȸȒƳɖƬƬǣȓȇ�
ɀȒƬǣƏǼ�Ƴƺ�ɀƺȇɎǣƳȒً�ɀǣǕȇǣˡƬƏƳȒ�ɵ�ƬȒȇƬǣƺȇƬǣƏ26ِٺ

24 Fox, A. y Caruana, N. (2014). Tras la imagen: Investigación y práctica en fotografía. Barcelona. Editorial Gustavo Gili. Pag. 11.
25 Cooper, R., Mike Press, & Press, M. (2007). El diseño como experiencia. Barcelona. Gustavo Gili. Pág. 24.
26 T. O´Sullivan, J. Hartley, D. Saunders, M. Montgomery y J.Fiske. (1994). Key concepts in communication and cultural studies. 
Routledge, Londres. Pág. 68.
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El Diputado José Luis Montalvo Luna en la 
Cámara de Diputados.
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Los Charros, símbolo cultural del carnaval de Los Reyes.
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�ȇɎƺȸǣȒȸȅƺȇɎƺ� ɀƺ� ǝǣɿȒ� ȅƺȇƬǣȓȇ� ƏǼ� ƬȒȇɎƺɴɎȒ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒ� ɵ� ɀɖ� ȵƏȵƺǼ�
fundamental a la hora de la elaboración de un proyecto, ya que este 
es determinante para la publicación de imágenes concisas que van 
ƳǣȸǣǕǣƳƏɀ�Ə� ƬǣƺȸɎƏ�ȵȒƫǼƏƬǣȓȇِ��ǝȒȸƏ�ƫǣƺȇً�ƳƺȇɎȸȒ�ƳƺǼ�ƳǣɀƺȑȒ�ǕȸƐˡƬȒ� ɀƺ�
ƺȇƬɖƺȇɎȸƏ�ɖȇƏ�ǝƺȸȸƏȅǣƺȇɎƏ�ȷɖƺ�ƏɵɖƳƏ�Ə�ǼƏ�ȒȸǕƏȇǣɿƏƬǣȓȇ�ɵ�ȵǼƏȇǣˡƬƏƬǣȓȇ�
del proceso de investigación y de igual forma, del desarrollo del proyecto, 
el “brief”.27 ¿Qué es el brief?, es la pregunta que quizá la mayoría de 
quienes entran al mundo del diseño se realizan.

nƏ�ˡȇƏǼǣƳƏƳ�ƳƺǼ�ƫȸǣƺǔ�ƺɀ�ǼƏ�Ƴƺ�ǔƏƬǣǼǣɎƏȸ�ǼƏ�ǼƏƫȒȸ�ƳƺǼ�ƳǣɀƺȑƏƳȒȸ�ɵ�ƏƳƺƬɖƏȸǼƏ�
ȵƏȸƏ�ƬȒǣȇƬǣƳǣȸ�ƬȒȇ�ǼȒɀ�ȒƫǴƺɎǣɮȒɀ�ˡȇƏǼƺɀ�ȵƏȸƏ�ƺǼǼȒ�ƺɴǣɀɎƺȇ�ɀƺǣɀ�ȵȸƺǕɖȇɎƏɀ�
básicas que resultan necesarias a la hora de empezar con este proceso: 

¿Quién?:� ³ƺ�ȸƺˡƺȸƺ�Ə�ȷɖǣƺȇ�ƺɀ�ƺǼ�ƬǼǣƺȇɎƺ�Ȓ�ƺȅǣɀȒȸ�ɵ�ȷɖǣƻȇ�ɀƺȸƐ�ƺǼ�ȵɗƫǼǣƬ�ȒƫǴƺɎǣɮȒِ

¿Qué?: � ªɖƻ�ȵȸȒƫǼƺȅƏ�Ƴƺ�ƬȒȅɖȇǣƬƏƬǣȓȇ�ƺɴǣɀɎƺ�ɵ�ȷɖƻ�ɎǣȵȒ�Ƴƺ�ƺǼƺȅƺȇɎȒ�ǕȸƐˡƬȒ��
  se plantea crear. 

¿Dónde?:  En qué medio se comunicará el mensaje 

¿Cuándo?:  Cuándo se desarrollará el proyecto y cuál será su plazo 

¿Por qué?:  Por qué es necesario el proyecto y cuáles son los principales 
  objetivos del mismo. 
¿Cómo?:  Cómo se va a desarrollar y cuál es el plan de trabajo y presupuesto.

El brief apoyara al proyecto ya que a la larga esto evitara malos entendidos 
y ahorrará tiempo en la ejecución del proceso creativo. No hay un 
ɗȇǣƬȒ�ǔȒȸȅƏɎȒ�ƳƺˡȇǣƳȒ�ƳƺǼ�brief ya que cada diseñador tiene su propio 
método para generarlo, no hace falta hacer mención que cualquier 
formato es válido, siempre y cuando cumpla con la función de recabar 
la información necesaria para la realización organizada de cualquier 
proceso de diseño. En alguno de los casos, se realizará un modelo de 
brief exclusivo para cada proyecto, ya que no será lo mismo recolectar 
información para el diseño de propaganda de una marca comercial 
que recolectar información para la realización de una imagen política.28

27 ocumento escrito que debe reunir toda la información posible a !n de crear una estrategia para lograr desarrollar una campaña 
publicitaria exitosa.
28 López, A. M. L. (2014). Curso diseño grá!co: Fundamentos y técnicas. España. Anaya Multimedia. Pág. 26-30.
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El concepto de diseño es la razón creativa que se esconde bajo una 
aplicación de diseño, la idea base que determinará cómo diseñar es 
la idea abstracta, la idea primaria. El diseño se expresa visualmente 
mediante la creación, la selección, la combinación, la manipulación 
y la organización de los elementos visuales, tanto de texto, como de 
imagen y formas. Generar los conceptos creativos requiere de mucho 
trabajo, inteligencia, habilidad y talento. La generación de conceptos de 
diseño es sin duda la etapa que representa un mayor desafío en todo 
el proceso creativo, no basta con organizar los elementos, es necesario 
comunicar de forma efectiva un mensaje a un público determinado, 
la formulación del concepto de diseño requiere análisis, interpretación 
ɵ�ȸƺˢƺɴǣȓȇِ�³ƺƏ�ƬɖƏǼ�ɀƺƏ�ƺǼ�ȵȸȒɵƺƬɎȒ�ǕȸƐˡƬȒ�ȷɖƺ�ɀƺ�ɮƏ�Ə�ƳƺɀƏȸȸȒǼǼƏȸً�ɀƺ�
deben generar varios conceptos viables con la intención de no iniciar 
desde cero. En algunas ocasiones, los fotógrafos y diseñadores generan 
un concepto resulta una iluminación, una idea que se prende como un 
foco radiante de luz. Para prender esa luz, existen técnicas y puntos de 
partida para consolidar la conceptualización como lo son las siguientes:

nƏ�ˡȇƏǼǣƳƏƳ�ƳƺǼ�ƫȸǣƺǔ�ƺɀ�ǼƏ�Ƴƺ�ǔƏƬǣǼǣɎƏȸ�ǼƏ�ǼƏƫȒȸ�ƳƺǼ�ƳǣɀƺȑƏƳȒȸ�ɵ�ƏƳƺƬɖƏȸǼƏ�
ȵƏȸƏ�ƬȒǣȇƬǣƳǣȸ�ƬȒȇ�ǼȒɀ�ȒƫǴƺɎǣɮȒɀ�ˡȇƏǼƺɀ�ȵƏȸƏ�ƺǼǼȒ�ƺɴǣɀɎƺȇ�ɀƺǣɀ�ȵȸƺǕɖȇɎƏɀ�
básicas que resultan necesarias a la hora de empezar con este proceso: 
Utilización de palabras: Tratar de hacer una lista de palabras relacionadas 
con el contexto del tema.

Empleo de temas:  Un tema es un distintivo conceptual basado en un 
pensamiento, una emoción, una causa social o en un enfoque político. 
Las variaciones de un tema funcionan como plataformas para la 
creación de ideas.

Uso de símbolos: Emplear una imagen u objeto para representar otra 
cosa, pensamiento, idea o pensamiento.

Utilización de herramientas literarias: Utilizar, por ejemplo, la 
ȅƺɎƐǔȒȸƏً� ǼƏ�ȒȇȒȅƏɎȒȵƺɵƏ�Ȓ� ǼƏ�ȵƺȸɀȒȇǣˡƬƏƬǣȓȇ�ƬȒȅȒ�ɖȇƏ�ȵǼƏɎƏǔȒȸȅƏ�
de conceptos.

Aplicar fusiones: Combinar o mezclar entre si dos objetos relacionados 
para formar un todo único.

Sintetizar:  ³ǣȅȵǼǣˡƬƏȸ�Ȓ�ƺɀȷɖƺȅƏɎǣɿƏȸ�ɮƏȸǣȒɀ�ƺǼƺȅƺȇɎȒɀ�ƳǣǔƺȸƺȇɎƺɀ�ȵƏȸƏ�
formar un solo concepto. 
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(ɖȸƏȇɎƺ�ɖȇƏ�ƬȒȇɎǣƺȇƳƏ�ƺǼƺƬɎȒȸƏǼً�ǼƏ�ȵǼƏȇǣˡƬƏƬǣȓȇ�ƺɀ�ɖȇ�ɎƺȅƏ�ȵȸǣȅȒȸƳǣƏǼ�
que no debe de ser omitida por el equipo antes de dar inicio con una 
ƬƏȅȵƏȑƏ�ȵȒǼǥɎǣƬƏِ�(ƺȇɎȸȒ�Ƴƺ�ƺɀɎƏ�ȵǼƏȇǣˡƬƏƬǣȓȇً�ɎȒƳȒ�ǼȒ�ȸƺǼƏƬǣȒȇƏƳȒ�ƏǼ�
tema de comunicación tiene que estar sujeto a una fundamentación, 
por esta razón el brief y una investigación previa son importantes. En 
primera instancia, hacer un análisis de elecciones anteriores para tener 
un primer vistazo de los datos y recursos utilizados, así se logrará llegar 
a las primeras ideas. Posteriormente, es importante evaluar si la imagen 
del candidato es óptima y no se encuentra desgastada. En el caso del 
Diputado José Luis Montalvo Luna, se realizará una campaña para 
ɖȇƏ� ƺǼƺƬƬǣȓȇ� ƬȒȇɀƺƬɖɎǣɮƏً� ȵƺȸȒ� ْƏ� ȷɖƺ� ɀƺ� ȸƺˡƺȸƺ� ƺǼ� ɎƻȸȅǣȇȒ� ƺǼƺƬƬǣȓȇ�
consecutiva? Este tipo de elección hace referencia a: 

“la posibilidad jurídica para que un ciudadano que haya desempeñado 
ƏǼǕɗȇ�ƬƏȸǕȒ�Ƴƺ�ƺǼƺƬƬǣȓȇ�ȵȒȵɖǼƏȸ�ȒƬɖȵƺ�ȇɖƺɮƏȅƺȇɎƺ�ƻɀɎƺ�ƏǼ�ˡȇƏǼǣɿƏȸ�
el periodo de su ejercicio, sin la necesidad de que exista un periodo 

intermedio donde no se ejerza el puesto”.29

Al tener en cuenta estos temas, se podrá generar un brief de diseño 
de imagen para la campaña exitosa. Sin embargo, no podemos olvidar 
lo que le da vida a un triunfo en el ámbito político, el público al que va 
dirigido el mensaje del candidato, y es que no puede existir elecciones 
sin electores.

¨ƏȸƏ� ǼȒǕȸƏȸ� ɎȸƏȇɀǔȒȸȅƏȸ�ɖȇƏ� ǣƳƺƏ�ƺȇ�ɖȇƏ� ǣȅƏǕƺȇ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏً�ȇȒ� ɀȒǼȒ�
se requiere del conocimiento sobre la tecnica, sino tambien de un 
entendimiento completo de los conceptos de la fotografía ya que 
“tal relación espacio-tiempo reconstruida a partir de las imágenes es 
propia de la magia donde todo se repite y participa de un contexto 
ȵǼƺȇȒ�Ƴƺ�ɀǣǕȇǣˡƬƏƳȒ30ًٺ comprender los aspectos culturales y sociales, 
tener sensibilidad y empatía, una constante actualización profesional 
ɵ�Ƴƺ�ǣǕɖƏǼ�ǔȒȸȅƏً�ƬȒȇɎƏȸ�ƬȒȇ�ɖȇƏ�ƺˡƬǣƺȇƬǣƏ�Ə�ǼƏ�ǝȒȸƏ�Ƴƺ�ƏƳȅǣȇǣɀɎȸƏȸ�Ə�
la perfección los tiempos para el desarrollo y organización del trabajo.31 

29 Reelección Consecutiva. (s. f.). Sistema de Información Legislativa. Recuperado 25 de agosto de 2021, de http://sil.gobernacion.gob.
mx/Glosario/de!nicionpop.php?ID=266
30 Flusser y Trillas, (2014). Hacia una !losofía de la fotografía (2a ed.). México. Trillas. Pág. 14.
31 Spina, M. (2004). Fotografía Argentina. Mario Horacio Spina. Pág. 12.
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IǣȇƏǼȅƺȇɎƺً�ȵƏȸƏ�ȸƺƏǼǣɿƏȸ� ǼƏɀ�ɎȒȅƏɀ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏɀً�ƏȵƏȸɎƺ�Ƴƺ�ƬȒȇɎƏȸ�ƬȒȇ�
todas las capacidades personales, académicas y profesionales, los 
fotógrafos necesitan contar con el equipo y herramientas especializadas 
para lograr el trabajo. Cabe recordar que todo fotógrafo debe de no 
olvidar su responsabilidad y ética  profesional, esto debido a que es 
de su competencia la calidad y la composición de la imagen que será 
presentada y observada por miles de personas.

El brief ƺȇ�ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏ�ƺɀ�ȅɖɵ�ɀǣȅǣǼƏȸ�ƏǼ�ȷɖƺ�ȸƺƏǼǣɿƏ�ƺǼ�ƳǣɀƺȑƏƳȒȸ�ǕȸƐˡƬȒً�
ǼȒɀ�ȵƏɀȒɀ�Ə� ɀƺǕɖǣȸ�ȵƏȸƏ�ƺǼ�ƳƺɀƏȸȸȒǼǼȒ�Ƴƺ�ƫȸǣƺˡȇǕ�ȵƏȸƏ�ɖȇ�ȵȸȒɵƺƬɎȒ�Ƴƺ�
fotografía es el siguiente: 

Pre-producción: debe de haber una reunión previa con el cliente para 
revisar las peculiaridades del trabajo.

Preparación de la producción: esta se realiza por el fotógrafo, en caso 
de designar a un responsable para hacer esta tarea, este deberá de 
supervisar.

Personal técnico: escoger a los técnicos necesarios y con la experiencia 
para el desarrollo del trabajo.

Equipamiento: ɀƺ� Ɏǣƺȇƺ� ȷɖƺ� Ƴƺˡȇǣȸ� ƺǼ� ƺȷɖǣȵȒ� ȇƺƬƺɀƏȸǣȒ� ȵƏȸƏ� ǼƏ�
ȸƺƏǼǣɿƏƬǣȓȇ�ƳƺǼ�ȵȸȒɵƺƬɎȒٕ�ƬƐȅƏȸƏɀً�ȒƫǴƺɎǣɮȒɀً�ˢƏɀǝƺɀً�ˡǼɎȸȒɀً�ƺɎƬِ

Realización de las fotografías: el fotógrafo decide, dirige y realiza las 
fotografías que él determine correctas.

Procesamiento: el fotógrafo decide la forma en que el material será 
procesado y si se necesitan ajustes para su utilización.

Retoque: en este paso se harán los retoques digitales a las imagenes 
como lo son los ajustes de color, brillo, nitidez, etc.

Edición: se hace una selección de las imágenes que se estimen cuentan 
con los requerimientos acordados.

¨ɖƫǼǣƬƏƬǣȓȇ�Ȓ�ƺȇɎȸƺǕƏ�ƳƺǼ�ɎȸƏƫƏǴȒي�las fotografías escogidas entregadas 
o bien publicadas en las plataformas solicitadas.
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Galeria de Instagram 
institucional del Diputado José 

Luis Montalvo Luna.
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3.2 La importancia de la investigación del target político 
para el diseño de una imagen de campaña precisa.

¨ƏȸƏ� ƬȒȅƺȇɿƏȸً� ƺɀ� ȇƺƬƺɀƏȸǣȒ� Ƴƺˡȇǣȸ� Ə� ȷɖƺ� ɀƺ� ȸƺˡƺȸƺ� ƺǼ� ƬȒȇɎƺɴɎȒ� Ƴƺ�
ɎƏȸǕƺɎِ�³ƺ�ɎȸƏɎƏ�Ƴƺ�ɖȇƏ�ȵƏǼƏƫȸƏ�Ƴƺ�ȒȸǣǕƺȇ�ǣȇǕǼƻɀ�ȷɖƺ�ɀǣǕȇǣˡƬƏٹ�ƫǼƏȇƬȒٺ�
u “objetivo”. Originalmente esta palabra indicaba una estructura de 
forma circular que se usaba como blanco en la práctica de tiro o diana, 
ȵȒɀɎƺȸǣȒȸȅƺȇɎƺ�ȵƏɀȓ�Ə�ǣȇƳǣƬƏȸ�ƺȇ�ɀƺȇɎǣƳȒ�ˡǕɖȸƏƳȒً�ɖȇƏ�ȅƺɎƏ�Ȓ�ɖȇ�ˡȇِ�
Ƴƺ�Əǝǥ�ȷɖƺ�ɀƺ�ƏƳȒȵɎƏȸƐ�ƳƺȇɎȸȒ�Ƴƺ�ǼƏ�ɎƺȸȅǣȇȒǼȒǕǥƏ�ƳƺǼ�ƳǣɀƺȑȒ�ǕȸƐˡƬȒ�ɵ�
de la publicidad.

Como mencionamos, en el área del diseño y de mercadotecnia el target 
ɀƺ�Ƴƺˡȇƺ�ƬȒȅȒ�“el conjunto de personas para el que se orienta la venta 
de un producto o servicio”. Quizá, la primera de las preguntas que se 
hacen es quien es el emisor del mensaje y quien será el receptor o el 
público objetivo  del mismo. El target no solo se limita a un solo objetivo, 
también se puede referir así a todo un grupo de personas.

En el tiro con arco se utiliza la diana o target.
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��ǼƏ�ǝȒȸƏ�Ƴƺ�ǣȇǣƬǣƏȸ�ƬɖƏǼȷɖǣƺȸ�ȵȸȒɵƺƬɎȒ�ǕȸƐˡƬȒ�ƺɀ�Ƴƺ�ɀɖȅƏ�ǣȅȵȒȸɎƏȇƬǣƏ�
tener claro qué público objetivo será el receptor, para ello, es necesario 
ȸƺƬƏƫƏȸ� ɎȒƳƏ� ǼƏ� ǣȇǔȒȸȅƏƬǣȓȇ� ȇƺƬƺɀƏȸǣƏ� ȵȒɀǣƫǼƺ� ƏƬƺȸƬƏ� Ƴƺ� ǼȒɀ� ȵƺȸˡǼƺɀ�
de dicho público, esto incluye las características socioeconómicas, 
ƬɖǼɎɖȸƏǼƺɀ� ɵ� ƳƺȅȒǕȸƐˡƬƏɀ� Ƴƺ� ɎȒƳƏɀ� ƏȷɖƺǼǼƏɀ� ȵƺȸɀȒȇƏɀ� ȷɖƺ� ɀƺȸƐȇ� ƺǼ�
ȵɗƫǼǣƬȒ�l ȇƏǼ�ƏǼ�ƬɖƏǼ�ɀƺ�ƳǣȸǣǕǣȸƐ�ƺǼ�ƳǣɀƺȑȒ�Ƴƺ�ǣȅƏǕƺȇ�Ƴƺ�ƬƏȅȵƏȑƏي�ǼȒɀ�ȷɖƺ�
observarán y responderán al ver el tipo de imagen, diseño y fotografía del 
candidato. Por ejemplo, no será lo mismo presentar un ˢƏɵƺȸ�(volantes) 
informativo cuyo target tenga una franja de edad de 18 a 25 años que 
uno diseñado para una franja de edad de 60 a 85 años. Para el segundo 
caso, habría que tener en cuenta factores adicionales como una mejor 
legibilidad del texto o una mayor claridad en la información presentada 
para que esta sea más entendible.

Patricia Sánchez 
Nava, candidata 
a la Presidencia 

Municipal de 
Amecameca de 

Juárez en un 
recorrido de su 

campaña.
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Trasladando lo descrito al medio político, todo actor político debe de 
conocer las preocupaciones y necesidades de sus ciudadanos, se 
cometería un error si este se dedica únicamente al trabajo detrás de un 
escritorio. Para comenzar toda campaña electoral es esencial conocer 
la realidad del público al que se querrá convencer, pero es importante 
Ƴƺˡȇǣȸ� ƬɖƐǼ� � ɀƺȸƐ� ƺǼ� ɎƏȸǕƺɎ� Ə� ȷɖǣƺȇ� ɀƺ� ƳƺƫƺȸƐ� ƳǣȸǣǕǣȸ� ǼƏ� ƬƏȅȵƏȑƏٕ� ǼƏ�
segmentación del público ayudará a realizar un mensaje concreto a 
cada uno de los segmentos. Uno de los aspectos más importantes es la 
de lograr conocer con mayor profundidad que es lo que más necesitan 
y cuales son sus hábitos, ya que al igual que en la publicidad, en el 
medio político también se buscan características y comportamientos 
del mercado para lograr llegar con más  efectividad al público objetivo.

Evento deportivo durante la campaña de Patricia Sánchez Nava, 
candidata a la Presidencia Municipal de Amecameca de Juárez. 

Saúl Elihú Almazán Sánchez. 2018.
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Pondremos como ejemplo nuevamente la campaña presidencial 
estadounidense de Barack Obama. En Estados Unidos hay una gran 
variedad de comunidades existentes en cada uno de los estados. La 
campaña de Obama se caracterizó por lograr una conexión con un 
público joven y movilizó el voto de las personas afroamericanas. Algo que 
ayudó a difundir los mensajes de manera más ágil fue la implementación 
de las redes sociales y plataformas 2.032 que fue crucial para que la 
población más joven que hasta ese momento se caracterizaba por ser 
la primera vez que ejercian el voto. También mencionar que Obama 
supo cómo acercarse a diversos colectivos como el LGBT, ciudadanos 
de origen hispano y hasta simpatizantes del partido contrario que 
encontraron en el demócrata “el sueño americano hecho realidad”. Sin 
duda alguna, el ejemplo del trabajo y la estrategia de marketing de 
campaña de Barack Obama es un modelo a seguir para lograr ganar 
unas elecciones.

32 Concepto que se acuñó en 2003 y que se re!ere al fenómeno social surgido a partir del desarrollo de diversas aplicaciones en Internet 
y está formada por las plataformas para la publicación de contenidos, video, audio, fotografías y las redes sociales.

Simpatizantes de Barack Obama en un evento de campaña. 2008.
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Hoy en día, esta forma de marketing político marcó un antes y un 
después, en la actualidad diversos actores políticos toman este ejemplo 
para la realización de sus campañas. Sin embargo, no todas han tenido 
el resultado deseado y han derivado en campañas pérdidas, esto 
debido a factores ajenos a los relacionados con el estudio de mercado 
o el diseño de imagen, como le sucedió a la candidata demócrata a la 
presidencia de Estados Unidos en 2016 Hillary Clinton, que vio mermada 
su preferencia de votación por un problema relacionado al uso indebido 
de su correo electrónico.

En 2016, Hillary Clinton vio mermada su campaña 
debido al escándalo derivado del uso de correos 

electrónicos.
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En nuestro país podemos mencionar como ejemplo el caso de la 
candidatura a gobernador del estado de Nuevo León de Jaime 
Rodríguez Calderon. El mensaje de su campaña fue un reto dado que 
se tenía que resaltar una imagen del “héroe político” que el estado 
necesitaba, esto después de encajar a la perfección su actitud “bronca” 
ante los abusos que sufría la gente cercana a él. En sí, el personaje de 
“El Bronco”  emergió de la narrativa de los dos atentados que sufrió 
cuando se desempeñaba como alcalde del municipio de Garcia y por la 
muerte de uno de sus hijos en manos del crimen organizado. Esta parte 
de la vida del candidato le dio al publicista Memo Rentería el material 
necesario para exponer la versión de que el ex priista fue un perseguido 
político del crimen organizado. 

Así fue como el discurso de su campaña fue dirigido especialmente a 
las víctimas de la violencia y de toda persona que estuviera en contra 
de la inseguridad que azotaba al estado.33 De igual manera, el carácter 
colérico de “El Bronco” fue suavizado con un discurso más popular 
aprovechando su peculiar estilo “ranchero” en donde la base central 
era acortar la distancia que existía entre el político y el pueblo, su 
principal forma de romper con esta brecha fue usando regionalismos 
como “compadre” para referirse a otras personas con quien charlaba 
o gritando arengas montando en su caballo, que se convirtió en un 
símbolo que terminó por complementar su imagen de político rudo, 
con valor y sin miedo de luchar contra la delincuencia.

Así fue como en 2015, Jaime Rodriguez Calderón “El Bronco” ganó 
las elecciones  y se convirtió en el primer candidato independiente 
en llegar a una gubernatura de un estado y a la postre ser candidato 
independiente a la presidencia de México.

33 Peredo, X. (2015, 19 agosto). El Bronco gobernador. Una elección en tiempo de guerra. Heinrich-Böll-Sti#ung México. En: https://
mx.boell.org/es/2015/08/19/el-bronco-gobernador-una-eleccion-en-tiempo-de-guerra#_#n2
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En las elecciones presidenciales de 2018, México fue testigo de cómo 
un discurso político bien estructurado le dio el triunfo al candidato de 
la coalición “Juntos Haremos Historia” Andres Manuel López Obrador. 
Es importante conocer el contexto para entender la estructura del 
discurso que se utilizó para la campaña. En la elección de 2006, AMLO se 
presentaba como candidato a la presidencia del país representando al 
Partido de la Revolución Democrática, con una ideología y discurso de 
izquierda y a Felipe Calderón Hinojosa, representando al Partido Acción 
Nacional como emblema de la derecha en México. Esta contienda se 
caracterizó por ser totalmente polarizada entre ambos personajes, 
siendo López Obrador el favorito por los votantes.

Dado que el panorama no era favorable para Felipe Calderon, el 
equipo del candidato del PAN optó por aceptar la sugerencia que en 
ese entonces le hiciera el consultor en comunicación Antonio Sola, 
promover la campaña de miedo: 

“López Obrador, un peligro para México”. 

Esta frase logró incitar en la voluntad de la sociedad y así en una 
contienda muy reñida, Felipe Calderon se alzaba ganador con un 
resultado sumamente cerrado.34

34 Ramírez, A. M. (2019, 14 junio). Political brain in electoral processes: the emotions of the vote in the 2018 Presidential Campaign in 
Mexico | Anagramas Rumbos y Sentidos de la Comunicación. Political brain in electoral processes. https://revistas.udem.edu.co/index.
php/anagramas/article/view/2447

Imagen del mensaje de 
2006 “López Obrador, un 
peligro para México”.
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El miedo de la sociedad mexicana de 2006 se convirtió en ira en el 2018, 
esto debido a doce años de expectativas y metas que no se cumplieron 
por parte de los gobiernos panistas y por el gobierno del presidente 
Priista Enrique Peña Nieto. Esta situación fue bien aprovechada por 
López Obrador, quien llegaba nuevamente a la candidatura presidencial 
por tercera ocasión, esta vez bajo los colores del partido que él fundara 
unos años atrás, Morena. Su discurso se convierte en un medio con el 
objetivo de mover las emociones basadas en el contexto que afectan 
directamente a los ciudadanos, apelando a las representaciones 
sociales con respecto al espacio público, poder político-económico que 
prevalece en el país. Con esto logra un mensaje capaz de conmover y 
evocar emociones en la población mexicana.

AMLO se apropió no solo del discurso, sino de todo el espacio público 
nacional desde el inicio de la campaña presidencial, sin contar los casi 
doce años donde mantuvo la atención de todos los medios después de 
su derrota electoral de 2006 y de 2012. Al concluir la campaña, López 
Obrador resultó ser el candidato con una mayor presencia en redes 
sociales, de igual forma su imagen generaba mejores sentimientos en 
los mexicanos por encima de los demás candidatos. Esto se debe a que 
supo aprovechar la apertura que existe hoy en día en las plataformas 
digitales como las redes sociales, que son el nuevo espacio público en el 
que se difunden los discursos a una escala mayor permitiendo colocar 
su mensaje, su agenda y sus propuestas.

Andrés Manuel López Obrador en un evento de campaña. 2018.
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Pero, ¿cuáles fueron los temas y el contexto nacional que nutrieron el 
mensaje de López Obrador?. En realidad ocupó para su discurso diversos 
temas que tienen que ver con la seguridad, educación y empleo, dándole 
así poder a su mensaje y al ser una serie de temáticas sensibles para la 
ciudadanía, capitalizó la frustración y el desprestigio hacia los partidos 
que habían gobernado en el país. También se encargó de denunciar la 
insensibilidad e indiferencia de la elite política ante las necesidades de 
la población y le dió énfasis al problema de la desigualdad endémica y  
maltrato a los pueblos indígenas.

La creciente debilidad y pérdida de legitimidad de los partidos políticos 
fue aprovechada por Andrés Manuel al manifestar una red de corrupción 
dentro de las instituciones de gobierno y políticas del país. Esto ayudó 
a que la sociedad que se encontraba escéptica volteara a ver sus 
propuestas, consolidándose en el primer lugar de todas las encuestas 
realizadas como el candidato favorito para ganar las elecciones. 

�ɎȸȒ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ƏɀȵƺƬɎȒɀ�ǣȅȵȒȸɎƏȇɎƺɀ�ȷɖƺ�ƫƺȇƺˡƬǣȓ�ǼƏ�ƬƏɖɀƏ�ƳƺǼ�ƬƏȇƳǣƳƏɎȒ�
de Morena, fue que la población asoció a los candidatos a la presidencia 
por medio de las menciones en redes sociales, como Facebook o Twitter, 
con temas que resultaban relevantes dentro los sectores sociales, 
de justicia y económicos. Al concluir la campaña, López Obrador fue 
el candidato con el mayor número de menciones en todas las redes 
sociales.
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Andrés Manuel López Obrador durante evento de campaña. 2018.
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El 1º de julio de 2018 las emociones de la mayoría de los mexicanos 
jugaron en favor de Andres Manuel López Obrador, quien fue electo 
presidente de la República con el 53.1936% de votos.35 Esta elección en 
ȵƏȸɎǣƬɖǼƏȸ�ɎɖɮȒ�ɖȇ�ȸȒǼ�ƏǼɎƏȅƺȇɎƺ�ɀǣǕȇǣˡƬƏɎǣɮȒ�ƺȇ�ƺǼ�ǔɖɎɖȸȒ�ȵȒǼǥɎǣƬȒ�ɵ�ɀȒƬǣƏǼ�
de nuestra nación, y fue un claro ejemplo de cómo un entendimiento 
perfecto de las emociones de un pueblo se pueden materializar en una 
narrativa precisa que logre concretar una victoria electoral. 

35 Cómputos 2018. (2018). www.Ine.Mx. https://computos2018.ine.mx/#/presidencia/nacional/1/1/1/1

Resultados de la elección presidencial. 2018.
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Andrés Manuel López Obrador en el festejo por la victo-
ria en las elecciones presidenciales. 2018.
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3.3 Cómo la conjunción del diseño y la fotografía es 
fundamental para una campaña diferente.

El diseño está presente en todo aquello que podemos ver, sentir e 
inclusive escuchar. Desde un diminuto par de aretes hasta la complejidad 
de un avión, el diseño es clave para el buen funcionamiento de los 
objetos. Es muy probable que en algún momento hayamos escuchado 
ǼƏ�ǔȸƏɀƺ�ƳƺǼ�ǔƏȅȒɀȒ�ƳǣɀƺȑƏƳȒȸ�ǕȸƐˡƬȒ�ȒȸǣǕǣȇƏȸǣȒ�Ƴƺ� ȸȒȒǸǼɵȇً�¨ƏɖǼ�«ƏȇƳي�

“Todo es diseño, ¡todo!”.

Y es que en nuestro día a día, en todo momento estamos en contacto 
con el diseño, a tal grado de que es tan frecuente casi como el respirar.36

36 Paul Rand: Todo es diseño, ¡todo! - Pixel Creativo. (s. f.). Pixel-Creativo en Diseño Editorial Diseño Grá!co Identidad Corporativa. 
Recuperado 11 de septiembre de 2021. En: https://pixel-creativo.blogspot.com/2016/04/paul-rand.html

Retrato del diseñador Paul Grand. Pixel Creativo.
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37 Grupo México Design. (2018, 25 septiembre). Acercar el diseño a la política. México Design. En: https://mexicodesign.com/acercar-
el-diseno-a-la-politica/

Pero ¿puede el diseño inmiscuirse dentro de la política? De cierta 
manera, el diseñador construye sistemas al igual que lo hacen los 
políticos, como lo menciona Kassim Vera en su artículo “Acercar el 
diseño a la política”:

Dentro de los ámbitos del segundo, se piensa que llegar a acuerdos es lo más 
complejo; en los del primero hablamos de empatía. El diseñador ha de plantearse 
el poder generar/diseñar una experiencia política, entendida como prácticas de 
ƏƬɎǣɮǣɀȅȒً�ȵƏȸɎǣƳȒɀ�ȵȒǼǥɎǣƬȒɀً�ȵƏȸǼƏȅƺȇɎȒɀ�ˡƬɎǣƬǣȒɀ�Ȓ�ǣȇƳƺȵƺȇƳǣƺȇɎƺɀً�ƺɴȵƺȸǣȅƺȇɎȒɀ�
sociales, instalaciones participativas, performances públicos, campañas 
experimentales, espacios compartidos, viviendas en colectividad y contenido viral, 
entre otras expresiones.37

En ese sentido, está claro que el diseño es una pieza necesaria dentro 
del medio político, esto lo podemos observar en la propaganda o en la 
imagen de algún candidato o representante de algún partido político, 
gobernador, alcalde y desde luego de un presidente. Y es que a la hora 
de crear el material de difusión, siempre se tiene que pensar en qué 
ƺǼƺȅƺȇɎȒɀ� ǕȸƐˡƬȒɀ� ɮƏȇ� Ə� ɀƺȸ� ǼȒɀ� ƏƳƺƬɖƏƳȒɀ� ȵƏȸƏ� ƺǼ�ȅƺȇɀƏǴƺ� ȷɖƺ� ɀƺ�
quiere transmitir. 

En la imagen de campaña presidencial de Ricardo Anaya, podemos observar 
cómo se logró conjuntar los tres colores representativos de los tres partidos 

que conformaron la alianza electoral.
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Tomemos como ejemplo de diseño la imagen creada para la candidatura 
a la presidencia de México de Ricardo Anaya en la campaña de 2018. 
Los elementos que componen la imagen son: nombre del candidato 
en la parte de arriba, abajo del nombre encontramos su apellido y en 
las letras “A” que lo conforman encontramos el color representativo a 
cada partido, la frase “PRESIDENTE DE MÉXICO”, el año en que fue la 
campaña, en este caso 2018 y los logos de los partidos que conformaron 
la coalición electoral.

La idea principal de este logo, y en general de toda imagen política, es 
la de resaltar los colores institucionales que representan a los partidos 
políticos. El color siempre tiene un gran peso visual, esto debido a que 
“los colores y los sentimientos no se combinan de manera accidental”.38

Y es que el color y la forma en que las personas lo asocian con ciertas 
características que no son cuestión de gusto, más bien se trata de una 
serie de experiencias que se van generando a lo largo de las vivencias 
que la gente tiene y se arraigaron desde la infancia en nuestra mente. 
Aquí mencionaremos al partido Movimiento Ciudadano.

Durante el año previo a la elección de 2018, este partido político comenzó 
con una campaña de posicionamiento. Esta campaña trató de entrar en 
el ideario de la población para que esta lograra una asociación entre el  
color naranja y el nombre del mismo. Así se creó el slogan “Movimiento 
naranja, Movimiento Ciudadano”. 

Movimiento Ciudadano no solo se quedó con el slogan, también creó 
toda una estrategia de comunicación a través de diferentes medios. 
Con sus candidatos trabajó una imagen pulcra y con un mensaje claro, 
esto según el contexto de cada lugar donde contendiera alguno de sus 
candidatos.
  

38 Heller, E. (2004). Psicología del color (1a ed.). Barcelona. Editorial Gustavo Gili.Pág. 17.
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El slogan de “Movimiento Naranja, Movimiento Ciudadano” vino 
acompañado de un jingle que se volvió muy popular.
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¨ƏȸƏ� ƺǴƺȅȵǼǣˡƬƏȸً� ȵȒƳƺȅȒɀ�ȅƺȇƬǣȒȇƏȸ� ƺǼ� ƬƏɀȒ� Ƴƺ�JɖɀɎƏɮȒ�!ƐȸƳƺȇƏɀ�
quien en 2016 fue candidato por MC39 a la gubernatura del estado de 
Tamaulipas, cabe señalar que Cárdenas fue Presidente Municipal de 
Ciudad Victoria, y en dos ocasiones se desempeñó como diputado 
federal y senador del Partido Acción Nacional por el mismo estado, así 
que con una amplia trayectoria política, el 1º de abril de 2016 dio inicio a 
su campaña con un video donde el candidato expresó: 

“Ya me cansé de las ratas que nos gobiernan y que con estos cabrones 
vamos de mal en peor. Soy Gustavo Cárdenas y quiero barrer con la 

basura de los políticos que nos gobiernan”.

Con las frases “A barrer a los ratotas” o “A barrer con el desmadre” y con 
una escoba como el símbolo principal de su imagen, haciendo alusión 
a la “limpieza” que este quería hacer en el estado, se pudo observar 
durante la campaña a un Gustavo Cárdenas, tratando de convencer a 
los votantes de que el era el indicado para el puesto de gobernador.

39 MC son las siglas del partido político Movimiento Ciudadano.

Gustavo Cardenas sorprendió 
con su inusual campaña.
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Ejemplos de imágenes utilizadas por 
Movimiento Ciudadano.
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Diseño para espectacular 
con la imagen de Juan 
Zepeda donde podemos 
observar su gusto por el 
género del “Rock”.
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Otro ejemplo del mismo partido es el caso de Juan Zepeda, quien buscó 
ser nuevamente presidente municipal de Nezahualcóyotl en este 2021. 
Para Zepeda se utilizó un discurso más sencillo, resaltando la cercanía 
que tenía el candidato con el pueblo. Zepeda ya había sido presidente 
municipal con anterioridad, e inclusive participó en la contienda para 
gobernador del Estado de México en 2017 y fue Senador de la República, 
en un inicio bajo los colores del PRD para posteriormente integrarse al 
Grupo Parlamentario de Movimiento Ciudadano.

Durante el periodo que duró la campaña, las calles del municipio de 
Nezahualcóyotl se tapizaron con propaganda naranja, donde se veía 
una imagen de Juan Zepeda fresca y haciendo alusión al gusto que 
tiene por el Rock. Por esta razón se diseñó una letra Z con un remate de 
rayo y una fotografía donde se observa al candidato en pose de “rockero” 
y las leyendas “Zepeda es Neza” y “Por Neza, Zepeda en Movimiento”. El 
objetivo de Movimiento Ciudadano era el de presentar a un candidato 
que compartiera gustos similares al de los ciudadanos y así generar una 
cercanía que permitiera posicionar a Zepeda como un contendiente de 
cuidado y con posibilidades de ganar la elección.

Juan Zepeda se ha caracterizado por manejar un 
discurso cercano a la gente.
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En los últimos años, Movimiento Ciudadano se ha caracterizado por 
ȵȸƺɀƺȇɎƏȸ�ȵȸȒȵɖƺɀɎƏɀ�ǕȸƐˡƬƏɀ�ȷɖƺ�ǝƏȇ�ǼȒǕȸƏƳȒ�ƬɖȅȵǼǣȸ�ƬȒȇ�ƺǼ�ȒƫǴƺɎǣɮȒ�
de quedarse en la mente de las personas. En 2014, el partido naranja 
presentaba un spot musical que se convertiría en un emblema que 
ha permanecido vigente hasta el día de hoy. Creado por el productor 
musical Moisés Barba, el spot llamado “Movimiento naranja” tiene 
como imagen principal a Yuawi López, un niño de origen Huichol que 
se presenta con un traje típico de su región. Si bien este spot se produjo 
en el 2014, no fue sino hasta tres años después cuando se convirtió en 
trending topic.

"La petición fue hacer una canción muy pegajosa,
sencilla pero con mucho impacto". 40

Estas fueron las palabras que el productor Moisés Barba compartía en 
ɖȇƏ�ƺȇɎȸƺɮǣɀɎƏً�ȸƺˡȸǣƻȇƳȒɀƺ�Ə� ǼƏɀ�ȵƺɎǣƬǣȒȇƺɀ�ɀȒǼǣƬǣɎƏƳƏɀ�ȵƏȸƏ� ǼȒǕȸƏȸ�ɖȇ�
spot diferente e innovador. Barba también menciona: 

�0Ǽ�ƻɴǣɎȒ�ɀƺ�Ƴƺƫƺ�ȵȸǣȇƬǣȵƏǼȅƺȇɎƺ�Ə�ƳȒɀ�ȸƏɿȒȇƺɀِ�nƏ�ȵȸǣȅƺȸƏ�ȸƺˡƺȸƺ�Əٹ
que es una canción que no requiere instrumentos: la puedes cantar 
ɀȒǼȒ�ƬȒȇ�ǼƏ�ɮȒɿ�ɵ�ǼƏɀ�ȵƏǼȅƏɀ�ɵ�ǼƏ�ƬƏȇƬǣȓȇ�ˢɖɵƺِ�IɖȇƬǣȒȇƏ�Ə�ȅƏȇƺȸƏ�Ƴƺ�
porra que se canta en un estadio". La segunda razón es el carisma de 

Yuawi, que es un niño súper talentoso".41

Si bien se trata de una campaña exitosa, no queda exenta de las normas 
establecidas por el Instituto Nacional Electoral en cuanto al material 
visual y publicidad de los partidos políticos y candidatos durante las 
campañas. El spot trajo algunas dudas debido a la restricción publicada 
por el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación el cual 
menciona que toda la propaganda político-electoral de 2018 deberá 
cumplir con los requisitos necesarios a la hora de difundir imágenes 
donde se muestren niñas, niños y adolescentes. Es obligación y 
responsabilidad de los partidos políticos el presentar un consentimiento 
ƺɀƬȸǣɎȒ�ɵ�ˡȸȅƏƳȒ�ȵȒȸ�ƺǼ�ȵƏƳȸƺ�Ȓ�ɎɖɎȒȸِ

40 País, E. E. (2018, 3 enero). «Movimiento naranja»: el spot electoral que na na na na nadie se puede sacar de la cabeza. Verne. En: 
https://verne.elpais.com/verne/2018/01/03/mexico/1515008339_641632.html
41 País, E. E. (2018, 3 enero). «Movimiento naranja»: el spot electoral que na na na na nadie se puede sacar de la cabeza. Verne. En: 
https://verne.elpais.com/verne/2018/01/03/mexico/1515008339_641632.html



135
Yuawi fue la imagen principal 

para este famoso spot.

³ǣȇ� ƺȅƫƏȸǕȒً� xȒɮǣȅǣƺȇɎȒ� !ǣɖƳƏƳƏȇȒ� ƳƺȅȒɀɎȸȓ� ɵ� ȇȒɎǣˡƬȓ� ƏȇɎƺ� ƺǼ�
Tribunal Electoral del Poder Judicial que contaba con la documentación 
en regla para la utilización de la imagen de Yuawi, quien para el último 
proceso electoral de 2021 regresó en una remasterización de esta 
popular canción.
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3.4 La emotividad de la fotografía
en el mensaje político.

El uso de las emociones y el papel fundamental que juegan dentro de la 
política se remontan a la primera década del siglo XXI dentro del campo 
denominado neuropolítica, una rama de la neurociencia especializada 
en el entendimiento de la reacción del cerebro ante los estímulos de la 
comunicación política. 

“Estamos explorando el potencial de la “política de las emociones”, la 
plasticidad (el cerebro es capaz de cambiar su estructura y su función 
a través de la actividad y el pensamiento), el rol del inconsciente y la 
ȸƺƳƺˡȇǣƬǣȓȇ�ƳƺǼ�ƬȒȇƬƺȵɎȒ�Ƴƺ�ȅƺȅȒȸǣƏ�ƺȇ�ǼƏ�ɎȒȅƏ�Ƴƺ�ƳƺƬǣɀǣȒȇƺɀ42ِٺ�

El denominado cerebro político, la neuropolítica o política emocional se 
ȸƺˡƺȸƺ�Ə�ǼȒɀ�ɎƻȸȅǣȇȒɀ�ȷɖƺ�ƺɀɎɖƳǣƏȇ�ǼȒɀ�ȵȸȒƬƺɀȒɀ�ƬƺȸƺƫȸƏǼƺɀ�ǣȇɮȒǼɖƬȸƏƳȒɀ�
en la construcción de votos que las personas apoyarán o de lo contrario, 
se opondrán a un determinado partido político, coalición o candidato. 
El método central de la investigación derivada de este enfoque es que 
ǼƏ�ƺȅȒƬǣȓȇ�ǴɖƺǕƏ�ɖȇ�ȵƏȵƺǼ�ƬƺȇɎȸƏǼ�ƺȇ�ǼƏ�ƳƺˡȇǣƬǣȓȇ�ƳƺǼ�ɮȒɎȒً�ɵ�ǼƏ�ȸƏɿȓȇ�
es parte de la herramienta que ayuda a comprender el proceso de 
ƺǼƺƬƬǣȓȇ�ȵȒǼǥɎǣƬƏً�ȵƺȸȒ�ȇȒ�Ƴƺˡȇƺ�ǼƏ�ȅƺƳǣƳƏ�Ƴƺ�ǼƏ�ƳƺȅȒƬȸƏƬǣƏ�ƺȇ�ȇǣȇǕɗȇ�
contexto. El momento crítico en la vida de un país es el derecho al voto 
efectivo de todos los votantes.

Durante un proceso electoral, los ciudadanos estarán expuestos a 
una variedad de estímulos y fuentes de información. Todos estos 
producirán un "ambiente electoral" lleno de múltiples emociones que 
posiblemente sean ambivalentes como son la ira, el miedo, el amor, el 
odio, el resentimiento, la alegría, ya que todas estas son algunas de las 
emociones que aparecen en la vida cotidiana de los ciudadanos.



139

Un buen ejemplo del manejo de las emociones es el que realizó el 
Partido del Trabajo durante las elecciones de 2021. Para ello emplearon 
diversos mensajes que estaban destinados a diferente población, pero 
con una misma esencia, la unidad y los valores familiares. 

El Partido del Trabajo presentó una campaña 
involucrando los valores familiares y emociones 

cercanas a la población.



140

Pero la emotividad no solo se ve en los mensajes escritos o en el discurso 
como tal, en una fotografía podemos encontrar diversas formas de 
presentar emociones y sin duda el uso de la fotografía en la política es 
muy importante ya que se puede representar la esencia de la candidata 
Ȓ� ƬƏȇƳǣƳƏɎȒِ� ³ǣ� Ƴƺ� ƺȅȒƬǣȒȇƺɀ� ƺȇ� ƺǼ� ȅƺƳǣȒ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒ� ǝƏƫǼƏȅȒɀً�
tenemos que estudiar el caso de Platon Antoniou, un reconocido 
fotógrafo británico que ha colaborado en diversas publicaciones a nivel 
mundial. Platón trabajó muchos años para la revista British Vogue, 
posteriormente fue invitado por John Kennedy Jr. para colaborar en su 
revista George en New York.

Dado al nivel de emotividad que Platón le da a sus fotografías, ha sido 
reconocido con diversos reconocimientos, como el World Press Photo 
de 2007, por el retrato realizado al presidente ruso Vladimir Putin, que 
por si fuera poco, también fue usado como portada de la revista Time 
para edición de “Persona del Año”. 

Platón logra plasmar la esencia de las personas de 
quienes fotografía, sus retratos son inconfundibles. 
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Portada de la revista “Time”. Se utilizó la 
fotografía tomada por Platón como portada de 

este especial de “Persona del Año”.
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Retrato de Michelle Obama. Platón.
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“No soy fotógrafo en verdad, la cámara es solo la herramienta, 
comunicación, simplicidad, formas en un papel. Lo importante es la 
historia, el mensaje, el sentimiento”.

Así describe Platón su trabajo, con una combinación de una simpleza 
ǕȸƐˡƬƏ� ȵƺȸȒ� ƺȇƏǼɎƺƬǣƺȇƳȒ� ƺǼ� ƺɀȵǥȸǣɎɖ� ɵ� ƺǼ� ƏǼȅƏ� Ƴƺ� ǼƏɀ� ȵƺȸɀȒȇƏɀ� ȷɖƺ�
retrata. Puedes observar una fotografía de Platón y saber de inmediato 
que es de él. Y es que se ha encargado de retratar a las personas más 
ǣȇˢɖɵƺȇɎƺɀ�ƺ�ǣȅȵȒȸɎƏȇɎƺɀ�ƳƺǼ�ȅɖȇƳȒ�Ƴƺ�ǼƏ�ɗǼɎǣȅƏ�ƳƻƬƏƳƏِ��ǼǕȒ�ȷɖƺ�Ǽƺ�
da vida a su trabajo, es que tiene que ver con la iluminación, los ojos de 
las personas y del cómo posiciona la cámara.43

Platón gusta de realzar las virtudes de quienes fotografía. Esto queda 
claro al momento de analizar la técnica que utiliza en sus sesiones, 
tomemos como ejemplo la fotografía que trabajó bajo el encargo de la 
revista “Esquire Magazine” del saliente Presidente de Estados Unidos, 
Bill Clinton, en el año 2000, esta sesión de fotos increíblemente solo 
duró cerca de 7 minutos.

"Señor Presidente, ¿me mostrarás el amor?"

Con esta pregunta, Platón rompió el protocolo, provocando una 
extrañeza entre los asesores del presidente, sin embargo y pese a la 
mirada atónita de quienes estaban ahí presentes, Clinton levantó su 
dedo en clara señal de alto, acto seguido, dirigió su mirada hacia la 
cámara y Platón supo inmediatamente que tenía justo la imagen que 
deseaba plasmar.

43 Sánchez, F. (2020, 29 mayo). Platón, uno de los mejores documentales de fotografía de Net"ix para ver en abierto. Xataka Foto. 
España. En: https://www.xatakafoto.com/fotografos/platon-uno-mejores-documentales-fotogra!a-net"ix-para-ver-abierto
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Con esta imagen, Platon estaba más que satisfecho ya que había logrado 
que el presidente se abriera para mostrar sus emociones a través de 
su mirada. Lamentablemente, esta imagen trajo consigo una serie de 
críticas de los más destacados comunicadores estadounidenses, esto 
debido a que esta fotografía tenía un mensaje con connotación sexual. El 
argumento de esta aseveración se basa en que la corbata, la posición en la 
que se encontraba el presidente y el efecto que el objetivo angular daba 
a la toma, hacía énfasis en los genitales de Clinton. Lamentablemente, 
estas críticas y el aún fresco escándalo Clinton-Lewinsky provocaron un 
disgusto de los estadounidenses con su presidente. 44

Las fotografías transmiten emociones, como ya vimos, una toma puede 
generar diferentes reacciones entre la sociedad, desde un sentimiento 
de alegría hasta un enojo y rechazo como lo sucedido con la imagen 
de Bill Clinton. Sin embargo, una imagen bien lograda, cuidando los 
detalles más mínimos, generará el vínculo requerido para que el 
espectador despierte las emociones deseadas.

Mostrar a la candidata o al candidato cercano a la gente se ha convertido 
últimamente en una forma de decir que es capaz de comprender las 
necesidades, lamentablemente, una imagen sin sentido no deja claro 
el mensaje y puede generar cierto rechazo. 

44 Nates, Ó. C. (2019, 16 abril). Análisis de una foto: Bill Clinton por Platón Antoniou. Oscar en Fotos. En:  https://oscarenfotos.
com/2017/05/15/analisis-de-una-foto-bill-clinton-por-platon-antoniou/

Un candidato del PAN se tomó 
una fotografía con un menor 

de edad, lejos de provocar 
empatía, lo que provocó fue la 
burla de los usuarios de redes 

sociales.
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Fotografía de Bill Clinton tomada en 7 
minutos por Platón.
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0ɀɎȒ� ǼȒ� ȵȒƳƺȅȒɀ� ƺǴƺȅȵǼǣˡƬƏȸ� ƬȒȇ� ǼƏɀ� ǣȅƐǕƺȇƺɀ� ȷɖƺ� ȇȒɀ� ȸƺǕƏǼƏȸȒȇ�
algunos candidatos, uno de ellos se acercó a un menor de edad que 
se encontraba vendiendo dulces en la vía pública. Claramente se trata 
de una fotografía trabajada, hasta cierto punto. ¿Qué es lo que sucede 
ƬȒȇ�ƺɀɎƺ�ɎǣȵȒ�Ƴƺ�ƏƬƬǣȒȇƺɀ ًّ�ƏǼ�ˡȇƏǼً�ǼƺǴȒɀ�Ƴƺ�ȵȸȒɮȒƬƏȸ�ɖȇ�ɀƺȇɎǣȅǣƺȇɎȒ�Ƴƺ�
empatía, lo único que genera son burlas de los usuarios de las redes 
sociales. 

“¿Si no fuera humilde podría hacer esto?”

Con esta pregunta, usuarios de la plataforma de Facebook comenzaron 
a burlarse de todos los candidatos que buscaban, por medio de las 
fotografías, verse “humildes”. Si bien, logran el objetivo de volverse 
virales a nivel nacional, no se puede decir que sea de la forma en que 
ellos quisieran. Actualmente, las plataformas digitales permiten que los 
contenidos se repliquen rápidamente por la web.
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Otro caso fue el Elly Filizola, candidata del PRI por el Distrito 14 
de Tamaulipas, donde se le ve tomando un refresco en una bolsa, 

junto con un mensaje "este refresco me supo a gloria". 
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Palacio Parlamentario de España.
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3.5  Fotografía política y plataformas digitales.

Como se mencionó con anterioridad, en la actualidad el internet resulta 
ser una herramienta primordial. No podemos imaginar hoy en día a 
la sociedad y su estilo de vida sin poner atención a las redes sociales. 
Comunicar, explicar las acciones  y actuar como representante de la 
ciudadanía es la mejor forma de llegar a la sociedad; hoy en día esta 
comunicación se realiza principalmente a través de las redes sociales. 
Tomaremos como ejemplo la campaña electoral a las Cortes de España 
en 2015, en particular el caso del candidato Mariano Rajoy.

Mariano Rajoy tuvo como punto débil la falta de carisma, esto derivado 
por la lista de las promesas de campaña en 2011 incumplidas y el rechazo 
al debate con los demás candidatos. A esta lista hay que agregar el 
hecho de que su manera de comunicar no logra llamar la atención de 
los votantes jóvenes y una imagen nada mediática. Su campaña digital 
se extiende a todas las redes sociales (Facebook, Twitter, YouTube e 
Instagram).

Sus mensajes realizados a través de redes sociales carecieron de una 
estrategia efectiva para contrarrestar la mala imagen que le precedía, 
ɀǣȇ�ƺȅƫƏȸǕȒ�ƺǼ�ƺȷɖǣȵȒ�Ƴƺ�ƬȒȅɖȇǣƬƏƬǣȓȇ�ȵȒǼǥɎǣƬƏ�ȵȸƺˡȸǣȓ�ƏɎƏƬƏȸ�ƺɀɎƏɀ�
debilidades de su candidato por medio de la campaña terrestre. Esta 
campaña se caracterizó por los paseos en las calles de las ciudades 
españolas saludando y platicando con la gente, esto a su vez ayudaba 
a generar contenido para nutrir su campaña de aire. En cuanto a las 
plataformas de redes sociales, en Facebook siguió un poco la corriente 
de los demás candidatos, publicaciones no tan formales, utilizada como 
autopromoción del candidato, con la inclusión de imágenes de mítines 
y de su recorrido por las calles. 



150

Per!l actual en Facebook de 
Mariano Rajoy. 2021.

En cambio con Twitter ocurría algo que si lograba diferenciar a Mariano 
Rajoy con el resto de candidatos. Esto luego de estudiar el caso de 
Obama en el 2012, cuando creó un código para que usuarios de esta 
plataforma reconocieran cuando él escribía un mensaje personalmente 
o lo hacía alguien de su equipo, para esto, Obama colocaba sus iniciales 
٢ ِ�ِ٣ِ�«ƏǴȒɵ�ǣȅȵǼƺȅƺȇɎȓ�ƺɀɎƺ�ƬȓƳǣǕȒً�ƏǼ�ˡȇƏǼ�Ƴƺ�ƬƏƳƏ�ÁɯǣɎ�ƬȒǼȒƬƏƫƏ�ɀɖɀ�
iniciales (MR), así quienes leyeran sus publicaciones lograrían saber si se 
trataba de un mensaje personal o no.45

45 Chaves-Montero, A., Gadea Aiello, W. F., Hernández-Santaolalla, V., Mármol, I., Gómez Mejía, S., Alcolea Marín, A., Juan Morante, 
J., Renobell Santarén, V., Alaminos Fernández, A. y López Eguizabal, F. A. (2017). Comunicación Política y Redes Sociales (A. Chaves-
Montero, Ed.).  Sevilla. Ediciones Egregius. Pág. 14.
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Sin duda uno de los factores decisivos de la comunicación política 
ƺɀ�ǼƏ�ǕƺȇƺȸƏƬǣȓȇ�Ƴƺ�ɎȸƐˡƬȒ�ƳƺȇɎȸȒ�Ƴƺ�ǼƏ�ȸƺƳً�ǼƏ�ƫƏɀƺ�Ƴƺ�ƺɀɎƺ�ɎȸƐˡƬȒ�ƺɀ�
la creación de contenidos propios y la interacción que exista con los 
usuarios. Es de suma importancia que el contenido propio sea original, 
con ideas personales que logren crear expectación y debate en la red, 
logrando que más usuarios sigan a la candidata o al candidato. Por otro 
lado, un mal uso o contenido de mala cantidad, como lo es el compartir 
mensajes de otros candidatos, con el tiempo crean desinterés. La política 
tiene como eje principal la cultura visual, hoy plenamente unida con 
las redes sociales, una buena imagen mostrada a través de los medios 
se ha convertido ya en un componente necesario para lograr captar la 
atención del electorado. 46

46 Díaz, J. B. y Ruiz del Olmo, F. J. (2018). La fotografía en Twitter como forma de construcción de imagen política. El caso de las 
elecciones generales de 2015 en España.  Málaga. Observatorio, 178–199.

En su per!l de Twitter, Rajoy 
cuenta con más de 1.5 millones 
de seguidores. 2021.
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En nuestro país, las redes sociales se han convertido poco a poco en 
un escaparate importante para los actores políticos. Esto se debe en 
medida a que el 51% de la población de México hace uso de estas 
plataformas virtuales. A esto hay que sumarle el hecho de que 71 de 
cada 100 habitantes cuenta y hace uso de una línea de internet móvil a 
través de un smartphone o tableta electrónica. Este dato es importante 
debido a que la accesibilidad que hoy tiene la población a un dispositivo 
móvil es muy alta y resulta ser un buen escaparate para la comunicación 
política.47

Actualmente en México existen 100 millones de usuarios activos 
en redes sociales, lo que se traduce en una incidencia del 77.2% de 
la población, siendo YouTube, Facebook, Instagram y Twitter las 
plataformas más utilizadas por los mexicanos. Por ello, es importante 
para la comunicación política crear contenidos apropiados para cada 
plataforma, por ejemplo, Twitter solo permite escribir mensajes con 140 
caracteres, y se encuentra con una mayor aceptación entre población 
con alto nivel educativo y socioeconómico, así que el mensaje debe ser 
conciso. Facebook en cambio, resulta ser una plataforma más universal, 
con la posibilidad de publicar mensajes más largos, además de poder 
publicar videos e imágenes.

47 Calculadora de probabilidades de adopción de TIC y usos de Internet en México 3.0. 2021. En: http://calculadoraprob.i#.org.mx. 

Equipos digitales usados por la 
población en México.
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48 Aira Foix, T. (2011). La obsesión por “la foto” o la construcción banal de la agenda política. El caso de la séptima crisis de gobierno 
de Zapatero y su fotografía con Obama. Análisis 44, 1–18.

Ahora la personalización de la política es el resultado de la adaptación 
al lenguaje de los diferentes medios de comunicación, en la actualidad 
está especialmente diseñado al de las redes sociales y por ello se requiere 
que los actores políticos sean fotogénicos, lo que los convierte en un 
signo y una marca de las distintas opciones que brinda el mercado de 
la política.48

Por lo antes expuesto, es importante que los candidatos le pongan 
atención a su imagen, una fotografía bien lograda puede convertirse 
rápidamente en una buena propaganda, sin la necesidad de imprimir 
ejemplares o pagar una fuerte suma de dinero para su distribución en 
televisión, esto es lo que las plataformas de redes sociales ofrecen en las 
campañas de la actualidad, la posibilidad de promover los mensajes a 
gran escala sin la necesidad de pagar una cuota, siendo una gran ayuda 
puesto que, el Instituto Nacional Electoral impuso una normatividad 
en relación a los gastos de campaña. Por ejemplo, para la campaña de 
Diputados Federales, el INE permite un gasto de un millón de pesos, los 
candidatos no podrán rebasar esta cantidad ya que serán acreedores a 
una sanción que puede derivar en la anulación de la elección.

Ejemplos de publicación de 
Instagram. Arriba imagen del 
Diputado Federal Benjamín 

Robles Montoya. 2021.
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4. La fotografía en la 
campaña de José Luis 

Montalvo Luna.
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4.1 Fotografía y diseño de la imagen de campaña.

Entramos en el capítulo de este proyecto donde pondremos énfasis 
a la campaña de elección consecutiva para diputado federal de José 
Luis Montalvo Luna. Para la campaña es importante contar con una 
ȵǼƏȇǣˡƬƏƬǣȓȇ� Ƴƺ� ǼȒɀ� ƳǥƏɀً� ƏǕƺȇƳƏȸ� ƫǣƺȇ� ǼȒɀ� ƺɮƺȇɎȒɀ� ɵ� ƬȒȇɎƏȸ� ƬȒȇ� ɖȇ�
ƺȷɖǣȵȒ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬȒ� ɮƺȸɀƐɎǣǼً� ƏȵɎȒ� ȵƏȸƏ� ɎȒȅƏȸ� ǔȒɎȒǕȸƏǔǥƏɀ� ɎƏȇɎȒ� ƏǼ� Əǣȸƺ�
libre como en interiores.  Para este caso, el equipo a emplearse será un 
cuerpo full frame modelo D750 y una de formato DX modelo D7100 de 
la marca Nikon. Como objetivos principales se cuenta con un 20mm 
f:2.8, 18-105mm f:5.8 y un 70-200mm f:2.8, los tres de la marca Sigma. 
¨ƏȸƏ�ǼƏ�ǣǼɖȅǣȇƏƬǣȓȇ�ɀƺ�ƬɖƺȇɎƏ�ƬȒȇ�ɖȇ�ˢƏɀǝ�ɎɎǼ�ȅȒƳƺǼȒ�³ ׎׏ח��Ƴƺ�zǣǸȒȇِ�
Como se darán cuenta, las cámaras son digitales, por esta razón la 
ƺƳǣƬǣȓȇ�Ƴƺ�ǼƏɀ�ɎȒȅƏɀ�ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏɀ�ƺɀ�ɖȇ�ƏɀȵƺƬɎȒ�ȅɖɵ�ǣȅȵȒȸɎƏȇɎƺِ��¨ƺȸȒ�
la campaña no puede dar inicio sin la publicidad de nuestro candidato, 
en este caso se decidió manejar una serie de elementos promocionales; 
volantes, espectaculares, lonas con su imagen,  y folletos informativos 
con sus propuestas. Así que el primer paso es la de obtener la imagen 
principal de la campaña, para ello se consideraron diversas propuestas, 
en las cuales se buscó representar los valores del candidato por medio 
ƳƺǼ�ƬȒǼȒȸ�ɵ�ƺǼ�ƳǣɀƺȑȒ�Ƴƺ� ǼƏ� ɎǣȵȒǕȸƏǔǥƏً�ƏǼ�ˡȇƏǼ� ǼƏ� ǣȅƏǕƺȇ�ƺǼƺǕǣƳƏ� ǔɖƺ� ǼƏ�
siguiente:
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El candidato es un profesor jubilado, muy conocido en la región puesto 
que trabajó cerca de 30 años como docente en la Escuela Normal de Los 
Reyes Acaquilpan, por esta razón y porque hoy en día sus exalumnos 
están en edad para votar, se decidió colocar la palabra “Profe”, así 
creando un vínculo con todos aquellas personas que compartieron 
aulas con él.

Otro elemento que es imprescindible, es la fotografía de promoción para 
campaña. En primer lugar se analizó las características necesarias para 
realizar una toma que lograse englobar todos los aspectos profesionales, 
sin embargo el reto consistió en involucrar a su compañero de fórmula.  
Los diputados locales y federales deben de contar con una persona que 
eventualmente será el suplente, en este caso, se determinó que ambos 
aparecieran en la imagen principal de la campaña. La imagen está 
compuesta digitalmente, primero se tomó la imagen del candidato y 
posteriormente la de su compañero de fórmula.
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Ambas imágenes se sometieron a un proceso de edición digital. Primero 
mediante la plataforma de Adobe Lightroom para la exportación, 
revelado, corrección básica de color, contraste y luces. Posteriormente 
se utilizó Photoshop para una edición más profunda, se eliminaron 
elementos de la imagen que no son necesarios, así como un retoque 
ƳǣǕǣɎƏǼ� Ƴƺ� ǼƏ� ˡǕɖȸƏ� Ƴƺ� ƏȅƫȒɀ� ƬƏȇƳǣƳƏɎȒɀِ� �Ǽ� ˡȇƏǼ� ƺǼ� ȸƺɀɖǼɎƏƳȒ� ǔɖƺ� ƺǼ�
siguiente:
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Estas fotografías fueron ocupadas en diferentes formatos, al ser la 
imagen principal, se colocaron en espectaculares con un mensaje claro 
que formaba parte de las principales propuestas, temas como seguridad, 
educación, bienestar social y salud fueron los ejes del discurso. El diseño 
fue trabajado en la plataforma Photoshop, en una escala 1:10.
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0Ǽ�ƳǣɀƺȑȒ�ɀǣǕɖǣȓ�ǼƏ�ǼǥȇƺƏ�ǕȸƐˡƬƏ�ƳƺǼ�ȅƏȇɖƏǼ�Ƴƺ�ǣƳƺȇɎǣƳƏƳ�ȵȸȒȵȒȸƬǣȒȇƏƳȒ�
por comunicación social del Partido del Trabajo a nivel nacional. 
Las características que se debieron seguir son las presentadas a 
continuación:

Color: 



163

Edición de imagen de fondo y estructura del mensaje:
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Siguiendo estas instrucciones, se diseñó una imagen universal, con 
algunas adecuaciones mismas que son permitidas siempre y cuando 
no se cambie la idea en su totalidad. En este caso, la imagen de la 
campaña de José Luis Montalvo Luna y Adrian Rivera Villa se compone 
de elementos visuales que logren ser asociados con el distrito electoral 
y con su trabajo legislativo previo, sin caer en las restricciones que 
presenta el Instituto Nacional Electoral en cuanto al contenido de 
los mensajes del material visual de los candidatos. A continuación se 
ȵȸƺɀƺȇɎƏ�ǼƏ�ƺɀɎȸɖƬɎɖȸƏ�ˡȇƏǼ�Ƴƺ�ǼƏ�ǣȅƏǕƺȇِ

Esta imagen se complementa con material de apoyo para difundir el 
mensaje y las propuestas de campaña. Para la difusión de propuestas, 
se elaboró un folleto, dentro del mismo encontramos la información 
referente a las propuestas, ilustrado con fotografías donde el candidato 
se ve cercano a la gente. Este folleto se pensó para ser entregado a la 
población del distrito electoral durante las caminatas que se realizan 
durante la campaña, todo esto para lograr posicionar su nombre por 
encima de los demás candidatos.
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Otro material empleado es un volante frente y vuelta tamaño media 
ƬƏȸɎƏً�ƺȇ�ƺǼ�ɀƺ�ƬȒǼȒƬƏ�ǼƏ�ǣȅƏǕƺȇ�ȒˡƬǣƏǼ�Ƴƺ�ǼƏ�ƬƏȅȵƏȑƏ�ƏȇɎƺɀ�ƳƺɀƬȸǣɎƏ�ƏǼ�
ǔȸƺȇɎƺ�ɵ�ƏǼ�ȸƺɮƺȸɀȒ�ɀƺ�ƬȒǼȒƬƏ�ɖȇƏ�ȸƺɀƺȑƏ�ƫǣȒǕȸƐˡƬƏ�Ƴƺ�ƏȅƫȒɀ�ƬƏȇƳǣƳƏɎȒɀً�
donde podemos conocer su historial profesional y en qué lugares han 
laborado tanto en la política como en actividades fuera de ésta.

Folleto.

Formato 34x15cm  frente y vuelta.
Papel couché 125 90 g/m2.
Impresión offset 4 tintas.
Tiraje: 50,000 ejemplares.



166



167



168

Volante:

Formato: media carta frente y vuelta.
Papel: Couché 90 g/m2.
Impresión: impresión en offset 4 tintas.
Tiraje: 50,000 ejemplares.
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Durante los últimos días de la campaña, se acordó elaborar un nuevo 
folleto, este con la característica de solo ser impreso en una cara. El 
objetivo de este último diseño es el de reforzar la imagen de nuestro 
candidato.

Formato: media carta frente y vuelta.
Papel: Couché 90 g/m2.
Impresión: impresión en offset 4 tintas.
Tiraje: 15,000 ejemplares.
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Esto fue la estrategia de campaña de tierra, básicamente materiales de 
propaganda comunes pero con un diseño que lo hizo diferente al de las 
ȵȸȒȵɖƺɀɎƏɀ�ǕȸƐˡƬƏɀ�Ƴƺ�ȒɎȸȒɀ�ƬƏȇƳǣƳƏɎȒɀ�ȵɖƺɀɎȒ�ȷɖƺ�ƏǼǕɖȇȒɀ��ƬƏȸƺƬǥƏȇ�
Ƴƺ� ƬƏǼǣƳƏƳً� ƳǣɀɎȸǣƫɖƬǣȓȇ� ƳƺǼ� ƺɀȵƏƬǣȒ� ɵ� ȵȸƺɀƺȇɎƏƫƏȇ� ƳƺˡƬǣƺȇƬǣƏ� ƺȇ� ǼƏ�
impresión.

En cuanto a la estrategia de fotografía, tome en cuenta todo los conceptos 
descritos en capítulos anteriores de este proyecto. La espontaneidad, 
fue quizá, el concepto del que más se trabajó durante la campaña, esto 
con el propósito de romper con la lejanía que existe entre el pueblo 
y el político. Si bien la foto debe salir lo más natural posible, se le dio 
indicaciones al candidato, como acercarse a las personas, que gestos 
hacer, cómo posar en la foto, que movimientos hacer con las manos, 
inclusive, que decir, puesto que al mismo tiempo se hará un video que 
ɀƺ�ƬȒȅȵƏȸɎǣȸƐ�Ə�ɎȸƏɮƻɀ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ȅƺƳǣȒɀ�ƳǣǕǣɎƏǼƺɀ�ȒˡƬǣƏǼƺɀ�Ƴƺ�ǼƏ�ƬƏȅȵƏȑƏِ
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 50mm.
F: 5.6.
ISO: 800.
Velocidad: 1/1000.
Exposición Manual.



172

Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 45 mm.
F: 5.6.
ISO: 800.
Velocidad: 1/1250.
Exposición Manual.



173

Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 70mm.
F: 8.
ISO: 1000.
Velocidad: 1/2000.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 30 mm.
F: 5.6.
ISO: 800.
Velocidad: 1/160.
Exposición Manual.

Para la toma de fotografía en los recorridos del 
candidato se utilizó el siguiente equipo:

Cámara Nikon D7100.
Objetivo Sigma 28-105mm F:4-5.6 DG
Objetivo Nikkor 10-24mm F:5.6 DX
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 50mm.
F: 5.6.
ISO: 1200.
Velocidad: 1/5000.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 5.6.
ISO: 2000.
Velocidad: 1/1250.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 68mm.
F: 8.
ISO: 800.
Velocidad: 1/640.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 6.3.
ISO: 1000.
Velocidad: 1/250.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 6.3.
ISO: 800.
Velocidad: 1/250.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 32mm.
F: 4.5.
ISO: 1000.
Velocidad: 1/2500.
Exposición Manual.



181

Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 6.3.
ISO: 400.
Velocidad: 1/400.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 42mm.
F: 7.1.
ISO: 400.
Velocidad: 1/640.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 4.5.
ISO: 800.
Velocidad: 1/1250.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 92mm.
F: 5.6.
ISO: 400.
Velocidad: 1/320.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 5.6.
ISO: 400.
Velocidad: 1/250.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 36mm.
F: 4.
ISO: 1000.
Velocidad: 1/1000.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 38mm.
F: 3.2.
ISO: 800.
Velocidad: 1/160.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 38mm.
F: 3.2.
ISO: 800.
Velocidad: 1/160.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 105mm.
F: 5.
ISO: 400.
Velocidad: 1/640.
Exposición Manual.



190

Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 34mm.
F: 3.2.
ISO: 800.
Velocidad: 1/500.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 4.
ISO: 650.
Velocidad: 1/200.
Exposición Manual.



192

Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 4.5.
ISO: 800.
Velocidad: 1/320.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 36mm.
F: 4.
ISO: 650.
Velocidad: 1/500.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 4.
ISO: 800.
Velocidad: 1/500.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F: 5.6.
ISO: 1000.
Velocidad: 1/250.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 45mm.
F: 5.6.
ISO: 400.
Velocidad: 1/100.
Exposición Manual.
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Cámara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 36mm.
F: 5.6.
ISO: 400.
Velocidad: 1/640.
Exposición Manual.
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4.2  Estrategia de comunicación para medios digitales y 
las Redes Sociales en la campaña de José Luis Montalvo 
Luna.

En apartados anteriores, comente el hecho de que hoy en día las 
plataformas digitales han tomado partido dentro de la comunicación 
política. Desde estrategias de campaña hasta la difusión de los mensajes 
de los gobernantes y miembros del poder legislativo, recalcando el 
hecho de que ya entrando en el poder el gobernante encuentre en 
ǼƏ� ƬȒȅɖȇǣƬƏƬǣȓȇ� ǕɖƫƺȸȇƏȅƺȇɎƏǼ� ɖȇ� ǣȇɀɎȸɖȅƺȇɎȒ� ȵƏȸƏ� ƏˡƏȇɿƏȸ� ɀɖ�
legitimidad. 49

La estrategia de aire para la campaña del candidato a diputado federal 
José Luis Montalvo Luna consiste en lo siguiente:

�����ƬɎɖƏǼǣɿƏƬǣȓȇ�Ƴƺ�ǼƏɀ�ȸƺƳƺɀ�ɀȒƬǣƏǼƺɀ�ȒˡƬǣƏǼƺɀ�ƬȒȇ�ǼƏɀ�ƺɀȵƺƬǣˡƬƏƬǣȒȇƺɀ�ɵٮ
  observaciones entregadas por el Instituto Nacional Electoral.

ƺƏǼǣɿƏƬǣȓȇ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ƬȒȅȵǼƺȅƺȇɎȒɀ�ǕȸƐˡƬȒɀ�ƳƺǼ�!ƏȇƳǣƳƏɎȒِ»�ٮ

��ƺƏǼǣɿƏƬǣȓȇ�Ƴƺ�ȵɖƫǼǣƬƏƬǣȓȇ�ƺȇ�ǼƏɀ�ȸƺƳƺɀ�ɀȒƬǣƏǼƺɀ�ȒˡƬǣƏǼƺɀ�ƳƺǼ�ƏȸȸƏȇȷɖƺ»�ٮ
   de la campaña.

- Publicación de un video (siguiendo los protocolos del INE sobre  
  los costos de campaña) con un mensaje de inicio de las jornadas de   
  campaña en tierra.

- Realizar de 2 a 3 publicaciones con fotos de las caminatas del candidato   
  por el distrito electoral. Se subirán haciendo dos cortes, a medio día y 
  por la tarde noche.

- Subir a redes los elementos visuales proporcionados por comunicación 
  social de la coalición Juntos Hacemos Historia.

49 Orta J. (2012) LA COMUNICACIÓN GUBERNAMENTAL EN MÉXICO: Vinculación del poder político con el poder mediático. 
Análisis de la problemática actual y perspectiva histórica (Tesis Doctoral Universidad de Sevilla). Redalyc. Pág. 12.
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�³ƺǕɖǣȅǣƺȇɎȒ�ƳǣƏȸǣȒ�Ə�ǼȒɀ�ȵƺȸˡǼƺɀ�ɵ�ȵȒȸɎƏǼƺɀ�Ƴƺ�ȇȒɎǣƬǣƏɀ�ǼȒƬƏǼƺɀِٮ

- Transmisiones de mensajes en vivo a través de la plataforma de 
   Facebook Live.

- Invitaciones a los eventos públicos de campaña.

��RƏƬƺȸ�ɖȇ�ȅȒȇǣɎȒȸƺȒ�Ƴƺ�ǼƏ�ƏƬɎǣɮǣƳƏƳ�ɵ�ƬȒȅƺȇɎƏȸǣȒɀ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ȵƺȸˡǼƺɀٮ
���ȒˡƬǣƏǼƺɀ�ƺȇ�ǼƏɀ�ƳǣǔƺȸƺȇɎƺɀ�ȸƺƳƺɀ�ɀȒƬǣƏǼƺɀِ

- Monitorear los comentarios sobre el candidato en otras páginas de 
   noticias locales.

ƺƏǼǣɿƏȸ�ɖȇ�ɮǣƳƺȒ�ƬȒȸɎȒ�Ƴƺ�ˡȇƏǼǣɿƏƬǣȓȇ�Ƴƺ�ǼƏ�ƬƏȅȵƏȑƏِ»�ٮ

- Dado el momento, realizar la publicación de victoria o en su defecto, 
  dando las gracias a quien votaron por él.

Hay que tomar en cuenta que, después de realizar los estudios e 
investigaciones sobre el uso de las plataformas digitales en la región 
oriente del Estado de México, se determinó que la red social más usada 
es Facebook, seguida de Instagram y TikTok. Ante esto, la plataforma 
por la cual se realizará la mayoría de las publicaciones serán Facebook 
e Instagram.

Cada mensaje redactado fue escrito y diseñado para encajar en el 
contexto en el que se tomaron las fotografías y de los elementos 
ǕȸƐˡƬȒɀِ�0ɀ�ǣȅȵȒȸɎƏȇɎƺ�ǼȒǕȸƏȸ�ɖȇƏ�ƬȒȇƺɴǣȓȇ�ƬȒȇ�ǼȒɀ�ɖɀɖƏȸǣȒɀ�ȷɖƺ�ɮǣɀǣɎƏȇ�
la información publicada, hoy en día las redes juegan partido en una 
contienda política, por ello, el lograr convencer al electorado a través de 
las redes es vital para buscar el triunfo en la jornada electoral. Yago de 
Martha, importante estratega y especialista en marketing político dice: 

"La buena comunicación es la que se instala en el cerebro"
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A continuación se mostraran algunas de las importantes publicaciones 
ȸƺƏǼǣɿƏƳƏɀ�ƺȇ�ƺǼ�ȵƺȸˡǼ�ȒˡƬǣƏǼ�ƳƺǼ�ƬƏȇƳǣƳƏɎȒ�ƺȇ�ǼƏ�ȵǼƏɎƏǔȒȸȅƏ�Ƴƺ�IƏƬƺƫȒȒǸ

Esta fue la primera publicación realizada para dar inicio con la campaña, 
fue escrita en los primeros minutos del día 4 de abril de 2021. Se hace 
un énfasis a la continuidad con el proyecto que establece la “4ta 
transformación”, lo que representa para la sociedad del distrito electoral 
y los valores por los que este movimiento implementa para buscar un 
bienestar y mejoría del país.

De igual manera, horas más tarde, se realizó un video en vivo a través de 
Facebook Live, donde el candidato expresó su deseo de continuar en el 
ƬƏȸǕȒ�ɵ�ȵǣƳǣƺȇƳȒ�ƺǼ�ɮȒɎȒ�Ƴƺ�ƬȒȇˡƏȇɿƏ�ȇɖƺɮƏȅƺȇɎƺ�Ə�ǼȒɀ�ɮȒɎƏȇɎƺɀِ
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.

Cada recorrido del candidato por el territorio fue documentado 
por medio de fotografías y videos que a la postre se usarían para las 
ȵɖƫǼǣƬƏƬǣȒȇƺɀ� ƺȇ� ǼƏ� ȵƐǕǣȇƏ� ȒˡƬǣƏǼ� ƺȇ� IƏƬƺƫȒȒǸِ� (ƺȵƺȇƳǣƺȇƳȒ� Ƴƺ� ǼƏ�
zona recorrida, la carencias del lugar y las peticiones que las personas 
hacen al candidato, se redacta el texto y se eligen las imágenes, esto 
es para mantener un contexto determinado con los temas observados 
durante las caminatas.

Es de suma importancia cuidar todos los aspectos antes de realizar 
cualquier tipo de publicación, siempre hay que evitar que el mensaje 
que se va a compartir tenga errores de redacción, ortografía o que lleve 
algún mensaje que sea agresivo o fuera de lugar. También las imágenes 
y videos deben de pasar por un proceso de selección muy preciso, no 
puede haber dentro de la fotografías elementos que comprometan 
al candidato, por ejemplo; señas obscenas, carteles con mensajes 
sensibles, bebidas alcohólicas, drogas, etc. Igualmente hay que trabajar 
con el lenguaje corporal del candidato, recordar que la forma en que el 
cuerpo se expresa dice más que mil palabras.
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Capturar los momentos donde el candidato establece una conexión 
con las demás personas a través de la mirada, es una de las mejores 
formas de expresar la comunicación. En la imagen anterior podemos 
observar como la persona del lado izquierdo voltea a ver al candidato, y 
este le devuelve la cortesía al mirarlo y explicar sus propuestas. Gracias 
a esto, se logra recrear un ambiente de entendimiento, donde uno es 
igual al otro.



203

La familia es un concepto que aporta mucho dentro de la comunicación, 
no solo política. Muchas marcas de renombre usan los valores familiares 
para sus campañas de mercado, el ejemplo más claro es el de Coca Cola. 
Por tal razón en política, la familia es un bastión comunicativo, explotarlo 
de buena forma ayuda a generar una empatía muy importante.
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Una acción muy criticada por la sociedad en esta campaña en particular, 
fue el hecho de realizar eventos o recorridos con un número considerable 
de personas. La razón de este reclamo es a causa de la pandemia de 
Covid-19 que azota aún al mundo. Sin embargo, durante los recorridos se 
garantizo la seguridad de la salud de todos y cada uno de los integrantes 
del equipo de campaña, siguiendo las recomendaciones del personal 
de salud al pie de la letra para evitar contagios.

El motivo de salir a la calle y platicar con los ciudadanos frente a frente 
es un ejercicio que no se puede omitir en una campaña electoral. 
El contacto físico con las personas de este distrito es fundamental, 
escuchar de propia voz sus peticiones y hacer una contrarréplica ayuda 
a posicionar de buena forma a cualquier candidato.
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Compartir momentos con todas las personas es una forma de ganarse la 
ƬȒȇˡƏȇɿƏ�Ƴƺ�ǼȒɀ�ȅǣɀȅȒɀِ�̈ ǼƏɎǣƬƏȸ�ȵƺȸȒ�ɀȒƫȸƺ�ɎȒƳȒ�ƺɀƬɖƬǝƏȸ�ƏɎƺȇɎƏȅƺȇɎƺ�
lo que expresan es sumar voluntades y así generar una reciprocidad. 
El mensaje que se comparte debe de generar emociones de quien 
lo lea, por ello resulta una buena idea apropiarse de los momentos. A 
continuación tenemos los ejemplos.
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No solo con fotografías se puede lograr este tipo de publicaciones, 
en ocasiones los videos o una pequeña transmisión en vivo ayuda 
a complementar las estrategias, el objetivo es que más gente siga al 
ƬƏȇƳǣƳƏɎȒ�ƺȇ�ɀɖ�ȵƺȸˡǼ�Ƴƺ�IƏƬƺƫȒȒǸً�ȵȒȸ�ƺɀɎƏ�ȸƏɿȓȇ�ɎȒƳƏɀ�ǼƏɀ�ǔȒȸȅƏɀ�Ƴƺ�
contenido son válidas y necesarias en algún momento.
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La utilización de las herramientas de posicionamiento que nos ofrecen 
las diferentes plataformas son valiosas ya que ayudan a que las 
publicaciones y el nombre del candidato lleguen a más usuarios. Para 
esta campaña se crearon dos #hashtag, la razón de su uso es el de que 
haya una mejor interacción del público. 

#UnDiputadoRESPONSABLE  nace gracias a una redacción que el 
periodico Milenio realizó cuando el diputado José Luis Montalvo participó 
de manera virtual, después de haber sido intervenido quirúrgicamente. 
En ese momento la imagen en la transmisión del Canal del Congreso 
captó el momento donde el diputado se encontraba en la cama del 
hospital y conectado al oxígeno.



208

Captura de pantalla de la re-
dacción que realizó el portal de 
Milenio.

Esta nota fue un parteaguas ya que lo catapultó a ser nombrado como 
un diputado responsable con su cargo, puesto que a pesar de estar en 
un estado comprometido de salud se dio el tiempo de atender las tareas 
legislativas. A partir de ese momento hubo un seguimiento mediático 
a las actividades del diputado, no solo de los medios de comunicación 
locales, sino también medios nacionales. 
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Algo que diferencia a un político común con un político humano, es sin 
lugar a dudas aquel que agradece y reconoce el trabajo de su equipo. 
!ƏƳƏ�ȅǣƺȅƫȸȒ�ƳƺǼ�ƺȷɖǣȵȒ� ȸƺƏǼǣɿƏ�ɖȇƏ� ɎƏȸƺƏ�ƺȇ�ƺɀȵƺƬǥˡƬȒ�ȷɖƺ�ƏɵɖƳƏ�
a la campaña, desde el coordinador hasta los encargados de trasladar 
el material merecen una mención y esto marca una diferencia que es 
bien valorada por todos aquellos que visitan e interactúan en las redes 
sociales.
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�ɀǥ�ƬȒȅȒ�ǼƏ�ƬƏȅȵƏȑƏ�Ɏǣƺȇƺ�ɖȇ�ǣȇǣƬǣȒً�ƺǼ�l ȇƏǼ�ǼǼƺǕƏ�ɎƏȸƳƺ�Ȓ�ɎƺȅȵȸƏȇȒً�ǝƏƬƺȸ�
un evento de cierre de campaña es una tradición en el medio político. 
0ɀɎƺ�Ƭǣƺȸȸƺ�Ɏǣƺȇƺ�ȷɖƺ�ǼǼƺɮƏȸɀƺ�Ə�ƬƏƫȒ�ƺȇ�ɖȇ�ǼɖǕƏȸ�ȷɖƺ�ɀƺƏ�ɀǣǕȇǣˡƬƏɎǣɮȒ�
para el candidato, por ejemplo en la colonia donde creció, en la calle 
donde se encuentre algo que lo haya marcado en su carrera política o 
en la zona donde haya recibido más apoyo durante el desarrollo de la 
misma campaña. En este caso, el evento se realizó en una de las colonias 
donde hubo un apoyo incondicional, en donde incluso se recorrió más 
de una vez.
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�Ǽ� ˡȇƏǼً� ɀǣȇ� ǣȅȵȒȸɎƏȸ� ƬɖƏǼ� ǔɖƺɀƺ� ƺǼ� ȸƺɀɖǼɎƏƳȒ� Ƴƺ� ǼƏ� ƺǼƺƬƬǣȓȇً� ɀƺ� Ƴƺƫƺ�
agradecer a todas las personas que se dieron el tiempo de escuchar y 
analizar todas las propuestas, así como de compartir la misma ideología 
ɵ�ƳƏȸǼƺ�ƏǼ�ƬƏȇƳǣƳƏɎȒ�ƺɀƏ�ƬȒȇˡƏȇɿƏ�Ƴƺ�ƬȒȇɎǣȇɖƏȸ�ƬȒȇ�ƺǼ�ƬƏȸǕȒ�ȷɖƺ�Ɏȸƺɀ�
ƏȑȒɀ�ƏɎȸƐɀ�Ǽƺ�ƬȒȇˡȸǣƺȸȒȇ�Ƴƺ�ȅƏȇƺȸƏ�ƳƺȅȒƬȸƐɎǣƬƏِ�0ɀ�ȇƺƬƺɀƏȸǣȒ�ȸƺƬƏǼƬƏȸ�
que en todo proceso electoral, el branding, el diseño de imagen y la 
comunicación son solo parte de la ecuación que conforman el desarrollo 
de la campaña, a esta fórmula hay que agregarle otros factores que 
llevan mano y que son determinantes para ganar una elección, 
ƳƺˡȇǣɎǣɮƏȅƺȇɎƺ� ǼƏ�ƬɖƺɀɎǣȓȇ�ȵȒǼǥɎǣƬƏ�ƺɀ� ǼƏ�ȷɖƺ� ǣȇƬǼǣȇƏ� ǼƏ�ƫƏǼƏȇɿƏِ��ȇɎƺ�
ƺɀɎȒً� ƺǼ� ƬƏȇƳǣƳƏɎȒ� Ƴƺƫƺ� ɀƏǼǣȸ� Ə� ƬȒȅɖȇǣƬƏȸ� ǼȒ� ɀɖƬƺƳǣƳȒ� ƺȇ� ƺǼ� ˡȇƏǼ� Ƴƺ�
la jornada electoral, si se gana, dar a conocer la victoria y si se pierde, 
reconocer el trabajo realizado y felicitar a los contrincantes, siempre con 
la cabeza en alto. 
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Conclusión.

A lo largo de este proyecto hemos analizado la manera en como la 
imagen funciona como complemento a los mensajes. Desde la aparición 
de la pintura como un medio de representación de las cosas, la política 
caminó de la mano con la imagen. Los antiguos reyes de la edad media 
dejaron su rostro plasmado para la historia. Así es cómo determinamos 
ȷɖƺ�ǼƏ�ȵȸǣȅƺȸƏ�ǣȇƬǼɖɀǣȓȇ�Ƴƺ�ǼƏ�ȵǣȇɎɖȸƏ�ƬȒȇ�ˡȇƺɀ�ȵȒǼǥɎǣƬȒɀ�ɀƺ�ƳƏ�ƬȒȇ�ǼƏ�
realeza europea. 

Durante siglos, la historia de los grandes gobernantes se fue escribiendo, 
pero la pintura fue la encargada de preservar desde los ojos de los artistas 
todos aquellos pasajes de los más importantes acontecimientos que 
marcaron una época. Reyes como Luis XIV o la reina Maria Antonieta 
de Francia, La reina Victoria del Reino Unido, dejaron el vestigio de su 
gobierno a través de obras que hoy en día encontramos como piezas de 
museos en todo el mundo.

Sin embargo, lo que marcó el inicio de una nueva era y los principios de 
la comunicación política fue sin duda la creación de la fotografía. Desde 
los primeros años en que la fotografía fue utilizada como el medio 
principal para complementar los mensajes escritos, se forjó un estilo de 
ƬȒȅɖȇǣƬƏƬǣȓȇ�ȅƺȸƏȅƺȇɎƺ�ǕȸƐˡƬƏِ�(ƺ�ǼȒɀ�ȵȸȒƬƺɀȒɀ�ȷɖƺ�ɎƏȸƳƏƳȒɀ�ȷɖƺ�
ofrecía la pintura, con el paso del tiempo y la evolución de los procesos 
de revelado se pasó a una inmediatez.

Ya instaurada en nuestro país, el presidente Lázaro Cárdenas nos dio 
ǼƏ� ȵƏɖɎƏ� Ƴƺ� ƬȓȅȒ� ɖɎǣǼǣɿƏȸ� ƺɀɎƏ� ǝƺȸȸƏȅǣƺȇɎƏ� ƬȒȇ� ɖȇ� ˡȇ� ȅƺȸƏȅƺȇɎƺ�
publicitario para, no solo a una organización gubernamental, si no para 
un hombre, el hombre más poderoso pero a la vez alguien cercano 
con la población. Así con el pasar de las décadas, la fotografía se fue 
ƏˡƏȇɿƏȇƳȒ�ƬȒȅȒ�ɖȇƏ�ˡƺǼ�ƏƬȒȅȵƏȑƏȇɎƺ�ɵ�ȸƺȵȸƺɀƺȇɎƏȇɎƺ�ƳƺǼ�ƬȒȇɎƺɴɎȒ�
político de quienes buscan hacerse de su propia historia dentro del 
medio.

Para hoy en día es difícil voltear a ver las campañas sin que haya una 
ǣȅƏǕƺȇ� ǔȒɎȒǕȸƐˡƬƏ� ȸƺɎȸƏɎƏȇƳȒ� ƏǼǕɗȇ� ƬƏȇƳǣƳƏɎȒ� Ȓ� ƏǼǕɗȇ� ȅȒȅƺȇɎȒ�
fugaz donde los actores de estas campañas hayan realizado algún acto 
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que los catapultara para llegar a esa candidatura o puesto dentro de las 
instituciones de gobierno. Es importante comprender cómo el contexto 
de una imagen puede enaltecer y al mismo tiempo destruir la reputación 
de una persona. Tener en cuenta todos estos aspectos para quienes 
nos dedicamos a la comunicación política resulta sustancial en nuestro 
trabajo, marcando una primicia de lograr transmitir sentimientos y 
emociones de una manera que logre penetrar en las masas marcando 
una diferencia para obtener los objetivos que nos propongamos como 
parte de un equipo de campaña de algún candidato. 

Ahora que hemos resuelto la interrogante de si la fotografía  es una 
herramienta para lograr posicionar a un candidato surgen otras dos 
preguntas: ¿puede la fotografía ser una forma para establecer una 
conexión con el pensar de la población? o en su caso ¿puede la fotografía 
lograr una revolución en las idea que tenemos actualmente de la 
realidad política de México?. El contestar estos dos cuestionamientos 
nos llevaría a generar un nuevo campo para el conocimiento en las 
futuras generaciones que deseen investigar en la relación que existe 
entre la política y la fotografía.

La buena comunicación es comprensible, creíble y memorable. Y para esto, 
muchas veces la emoción ayuda, otras veces la sencillez es capaz de soportar 
ese peso. Pero cuando los líderes intentan emocionar comienzan a actuar... 

Y ya vale... Los líderes deben llegar, deben de mover a la sociedad hacia 
adelante…

Yago de Marta.
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