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La fotografiay |la politica a través de los anos se han convertido en fieles
companeras, la politica no tendria el impacto que busca en la sociedad
sin la expresion de sentimientos que la fotografia le otorga. Hoy en dia,
el electorado se ha vuelto mas critico a la hora de elegir el candidato
ideal por el cual van a votar. Sin embargo, la imagen de los candidatos
es una parte crucial ya que la primera impresion es la que genera el
interés de las personas.

Este proyecto no solo pretende analizar lo descrito en la literatura actual,
sino también plantear como realizar las tomas fotograficas, asi como el
proceso creativo para definir una imagen que beneficie a un candidato
para lograr plasmar un mensaje, con el objetivo de generar un vinculo
con la sociedad.

En el primer capitulo se estableceran los antecedentes de la imagen
fotografica en la propaganda politica de los principales casos en nuestro
pais, como lo son la época del porfiriato y cardenista, para asi explicar
como el contexto de una imagen logra representar una accion a favor
y en contra de un candidato, asi como de la adaptacion de este medio
en nuestro pais.

A través del estudio de Maria Short se analizara la repercusion del
vinculo entre el contexto narrativo del discurso y el contexto fotografico,
tomando como referencia el caso de Barack Obamay el fotografo en jefe
de la Casa Blanca durante su periodo como presidente de los Estados
Unidos. También se analizara la idea de espontaneidad utilizado por
Pete Souza y como la sociedad logra hacer una interpretacion de dicho
concepto.

El diseno grafico resulta fundamental y es pieza clave dentro de
una campana politica. De igual forma, la fotografia juega un papel
importante, ya que acompana la narrativa del mensaje. Es por ello que
se planteara como con un buen brief se logra determinar un publico
especifico con el fin de desarrollar una estrategia de imagen adecuada,
tomando en cuenta que hoy en dia la emotividad es un concepto que
logra atraer a mas publico. También se abordara como su contexto se
debe adecuar a las diferentes plataformas de redes sociales para lograr
una mayor difusion del mensaje.



Se tomaran las fotografias del candidato a Diputado Federal José Luis
Montalvo Luna como un caso muestra que se desarrollara de acuerdo
a lo antes explicado y se realizara el diseno del material para difusion
en medios impresos y digitales, asi como la estrategia para el manejo
comunicativo de la campana a través de las diferentes plataformas de
redessociales, haciendo énfasisen el uso de Facebook. Asise demostrara
gue el contextoy buen manejo de la técnica fotografica son factores que
generan emociones que pueden influir en el electorado, al momento de
tomar una decision en favor de algun candidato para ocupar un cargo
publico de elecciéon popular.

11
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1.1 ;La pintura precede a la fotografia en el uso politico?

La forma en que la clase politica transmite su mensaje ha ido
transformandose con el paso del tiempo, esto se debe al avance de la
tecnologia que permite la comunicacion por diversos medios de dicho
mensaje y del manejo que las nuevas generaciones hacen de la misma.
Por esta razon, quienes se dedican al medio politico buscan las formas
mas idoneas para que su mensaje logre introducirse en el ideario de la
sociedad.

“Las nuevas tecnologias estan exigiendo e imponiendo unos cambios
muy rapidos y profundos en las formas de comunicaciény, por
ende, en las posibilidades que estos nuevos escenarios ofrecen al
intercambio mercantil y los procesos de consumo”!

Alo largo de la historia, la imagen y la politica han ido de la mano, esto
lo podemos observar en los pasajes histéricos plasmados en los lienzos
gue al dia de hoy se consideran una linea de partida de la narrativa
fotografica de los acontecimientos politicos en el mundo.

' Lépez-Trigo Reig, M. (2019). Los medios sociales: plataforma para una democracia participativa. PSOE, PP, Ciudadanos, Podemos -
Mayo 2018. En: https://www.redalyc.org/jatsRepo/3221/322161687003/index.htm]



Retrato del Rey Sol.

Louis XIV de Francia.
Hyacinthe Rigaud, 1701.
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Un ejemplo claro del poder de la imagen para comunicar un contexto,
lo podemos ver en la pintura de Jacques—Louis David, “La consagracion
del emperador Napoledn y la coronacion de la emperatriz Josefina el 2
de diciembre de 1804". Esta obra describe la coronacion de Napoleon
Bonaparte por el Papa Pio VIl en la catedral de Notre Dame, en Paris,
Francia. El impacto visual de los elementos produce un aura de poder

gue envuelve al protagonista de la pintura, el contexto es claro, Napoleon
es el mas grande emperador.

La consagraciéon de Napoleon.
(Le Sacre de Napoléon).
Jacques-Louis David, 1806.



La pintura no solo era usada por los reyes, también aquellos miembros
de la familias reales europeas, como hermanos, padres e hijos de los
monarcas, en este caso era muy comun el retratar a los herederos
al trono. Para ejemplificar este tema recordemos el cuadro de “Las
Meninas” del pintor espanol Diego de Velazquez alla por el ano de
1658. Velazquez fue el pintor preferido de la familia real espanola por su
habilidad y destreza con el pincel. Esta pintura se convirtié en su obra
maestra, sin duda, la gran protagonista del cuadro, tanto por su posicion
al centro de la obra, como por estar en el punto con mas iluminacion,
es la infanta Margarita Teresa de Austria. Sin embargo lo mas curioso
de esta pintura es que, a pesar de tratarse de un retrato familiar, solo
podemos ver a los monarcas a través del espejo ubicado al fondo del
cuadro. Velazquez sin duda representa a la infanta Margarita como la
futura monarca hispanica.?

Las Meninas. Diego de Veldzquez.1656

2 Delgado, D. (2019, 28 agosto). Analisis cientifico de ‘Las Meninas, obra de Veldzquez. Muylnteresante.es. En: https://www.
muyinteresante.es/cultura/articulo/analisis-cientifico-de-las-meninas-101566892400

23
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Este arte no solo se encargd de plasmar a los monarcas y a las familias
reales, también podemos encontrar momentos importantes dentro
de la historia, momentos que a su vez sientan las bases de diversos
movimientos politicos; revoluciones, como el cuadro realizado por el
pintor francés Eugene Delacroix “La Libertad Guiando al Pueblo”. Esta
imagen es una alegoria de la igualdad de los distintos estratos sociales
luchando por un bien comun.

Enlapinturanosoéloencontramos plasmadosalarealezaenelmomento
demaximoesplendordurantesureinado,tambiénquedaronregistrados
los acontecimientos mas oscuros de éstos. Aqui podemos recordar la
obra de Francisco de Goya de 1814, “Los fusilamientos del 3 de mayo en
la montana del Principe Pio”, que resalta el actuar del ejército francés,
gue reprimio el alzamiento popular e inicié una sanguinaria persecucion
contra el pueblo madrilefo. En la madrugada del 3 de mayo de 1808,
reunieron a los alzados y los ejecutaron, sin un juicio justo. Este lienzo es
una de las piezas mas emblematicas de este autor y en este hace a un
lado las normas del estilo neoclasico, esto para resaltar el despertar de
un estilo nuevo y propio.?

7 »

“Los fusilamientos del 3 de mayo en la montafa del Principe Pio”. Francisco de Goya. 1814.

*Lopez-Trigo Reig, M. (2019). Los medios sociales: plataforma para una democracia participativa. PSOE, PP, Ciudadanos, Podemos -
Mayo 2018. En: https://www.redalyc.org/jatsRepo/3221/322161687003/index.htm]



La Libertad Guiando al Pueblo. Eugene Delacroix. 1830.
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Otra obra que retrata los hechos entorno a la muerte de uno de los
personajes Mmas relevantes de la revolucion francesa, es el que realizd
Jacques-Louis David quien plasmdé a Jean Paul Marat después de
su asesinato a manos de Charlotte Corday. En este lienzo se observa
el cuerpo sin vida del personaje que reposa sobre su banera y como
éste sujeta una hoja de papel que contiene los nombres de presuntos
traidores a la Revolucion. Jacques-Louis David a través de su expresion
logra posicionar a dicho personaje como un martir.

Estos son ejemplos de como la pintura fue una herramienta utilizada
durante la época para dar a conocer a los gobernantes y de igual forma
grabo en la memoria colectiva los acontecimientos politico sociales
mas importantes de la historia, quedando como un precedente de la
comunicacion politica para la actualidad.

“La Muerte de Marat”. Jacques-Louis David. 1793.



1.2 Los inicios de la fotografia y sus primeros usos dentro
del contexto politico.

La manera de plasmar una imagen ha ido evolucionando con el paso
de los anos, desde las primeras pinturas encontradas en cuevas, que
fueron hechas por nuestros antepasado y que han perdurado por
siglos, hasta los lienzos realizados por los grandes y mas reconocidos
pintores de la historia del arte. Sin embargo, conforme la ciencia y la
tecnologia avanzan se descubren nuevas formas para crear imagenes.
Asi, durante el siglo XIX se desarroll6 el avance tecnoléogico que cambid
por completo el mundo del artey de la comunicacion grafica. Durante el
ano de 1826, Joseph Nicéphore Niépce, quien fuera cientifico de origen
francés, descubrié una forma de fijar la imagen de su patio exterior en
una placa de peltre recubierta de betun, nombrando esta técnica como
heliografia. Una nueva forma de capturar el instante habia nacido.

La primera fotografia de la historia.
Nicéphore Niépce, Saint Loup de Varennes, Francia, 1826.

2]
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Daguerrotipo de Edgar Allan Poe.
Marcus Aurelius Root, 1848.



Asi esta imagen junto con otras mas que logréo tomar del mismo lugary
conlamismatécnicasonhoyendiaconsideradaslasprimerasfotografias
de la historia.* Trece anos después, el descubrimiento de Niépce, fue
redefinido en un nuevo proceso que cambiod algunos detalles de la idea
original, pero con materiales que resultaron mas accesibles y faciles de
manejar por los fotégrafos de la época, bautizado con el nombre de
daguerrotipo, esto en honor a su descubridor el frances Louis Daguerre
en 1839, lo que derivo en el célebre comentario atribuido al pintor Paul
Delaroche:

“Desde hoy la pintura ha muerto”®

L Clipping the
cormers and
bending the edges
of the plose
M. Pulishing
NI Sensirization
. Exposure
V. Deatiopenen
| VI Flaimg
T VIL. Giliding

> Proceso del Daguerrotipo. boseosimorn

casing and other

display oprians

*Oscar Condes. (2017). Once puntos de inflexion que marcaron la historia de la fotografia. 31/08/2020, de Xataka Foto Sitio web. En:
https://www.xatakafoto.com/historia-de-la-fotografia/once-puntos-de-inflexion-que-marcaron-la-historia-de-la-fotografia

29

5 Richard Salkeld. (2014). La unién de la quimica y la 6ptica. Cémo leer una fotografia(16). Barcelona. Gustavo Gili.
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La revolucionaria manera de plasmar los acontecimientos de la vida
diaria trajo con ella una nueva vision de hacer propaganda politica.
La fotografia se convirtio en la nueva forma de plasmar ideas; en un
principio de forma rudimentaria, dado los largos tiempos de exposicion
qgue requerian los materiales usados. La historia considera al danés
Christian Franzen Nissen como el “Fotografo de Reyes y Reinas”® Este
mote se lo gand debidoa que alolargo de su vida fotografid a la mayoria
de la nobleza espanola. Aunque Franzen Nissen llegd a Madrid para
desempenarse como Consul de Dinamarca en Espana, el trabajo que
le dio reconocimiento fue el que realizd en el ano 1892 para la revista
“Blanco y Negro”, quien publico sus fotografias, siendo una de estas la
primer fotografia impresa de la prensa espanola.

Este novedoso método de capturar las imagenes se fue abriendo paso
por las ciudades mas importantes del continente europeo durante gran
parte del siglo XIX y su impacto fue tan grande que no tardé mucho en
llegar a mas paises en el mundo.

Fotografia de la
Infanta Isabel de
Borbon. Christian
Franzen Nissen.

°Rei, M. E (2018, 30 agosto). ;Quién fue el fotdgrafo de reyes y rey de los fotografos»? MuyHistoria.es. En: https://www.muyhistoria.es/
contemporanea/preguntas-respuestas/quien-fue-conocido-como-el-fotografo-de-reyes-y-rey-de-los-fotografos-441489651909



La historia de la fotografia en nuestro pais tiene sus inicios en el ano
de 1840, asi lo marcan los registros obtenidos entre las paginas del
“Diario mexicano el Cosmopolita” del 26 de febrero de dicho ano,
7ahi se anunciaba la rifa de un moderno aparato disenado por el
antes mencionado inventor francés Louis Jacques Daguerre. Con
estos hechos se podria concluir que asi fue como llego finalmente la
fotografia a México. En un principio, la fotografia estaba enfocada para
usarse en paisajes y ruinas precolombinas, posteriormente se empezo
a popularizar para realizar retratos, sin embargo, este era un proceso
complicado ya que se requeria demasiado tiempo.

La fotografia como medio de reproduccion comenzaba a expandirse
con la llegada de la carte de visite, que fue una propuesta del francés
Eugene Disdérien 1855y consiste en una foto de retrato en plano medio.
Los retratos de un emperador Napoleon Il o de la emperatriz Eugenia
y del principe imperial de Francia se habian vuelto muy famosos, esto
debido a la globalizacion de la imagen que hubo con la llegada de este
nuevo y popular formato.? Este nuevo método comenzo a ser utilizado
por el emperador Maximiliano de Habsburgo y su esposa Carlota,
durante el periodo que abarcd entre 1863 a 1866, COMO uUN recurso
propagandistico para dar a conocer la imagen del imperio Mexicano,
desencadenando el uso de la fotografia con diferentes fines sociales y
abriendo su utilizacion como forma de difusion de la imagen politica en
nuestro pais.

Las imagenes del Segundo Imperio Mexicano traspasan el imaginario
visual de la historia de nuestro pais. La pintura mas famosa de la
emperatriz Carlota, es un 6leo que se encuentra actualmente en una de
las tantas habitaciones del Museo Nacional de Historia, mejor conocido
como el Castillo de Chapultepec, misma que se usaria como imagen
de portada de algunas ediciones de la novela histérica de Fernando
del Paso, “Noticias del Imperio”. Algo muy similar sucede con el retrato
fotografico mas conocido de la emperatriz, hecho por el fotégrafo
francés Francois Aubert. En él aparece Carlota sentada, en un plano
medio, con la cabeza y la cara girada un poco hacia la izquierda, sin
una pose en especifico y de frente a la camara, con un vestido muy
llamativo y grande ocupando una tercera parte de la composicion final
del retrato.

’Desconocido, M. (2020, 19 agosto). Historia de la fotografia en México. México Desconocido. En: https://www.mexicodesconocido.
com.mx/historia-de-la-fotografia-en-mexico.html

8 Castillo, V., Farmer, P. J., Zarate, D., Rodriguez, C., Flores, I. L., Cabello, 1., Adentro, R. T., Molina, G. L., & Mancisidor, J. (2021,
19 febrero). A sus cuerpos dispersos. Tierra Adentro. En: https://www.tierraadentro.cultura.gob.mx/fotografia-del-segundo-imperio/
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Fernando ‘del Paso
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La novela fundamental
sobre la intervencion
francesa en México

Portada de “Noticias del Imperio” con la pintura de la
emperatriz Carlota de Bélgica.



Fotografia de Carlota de Bélgica realizada por el
francés Francois Aubert.
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El caso de Francois Aubert es fundamental, su obra ha servido para
poder estudiar el pasado politico, social y cultural del siglo XIX en México
y también ha permitido el estudio de la historia fotografica en nuestro
pais. El trabajo fotografico de Francois Aubert muestra muchas tomas
de arquitectura, paisaje y también la figura de personajes importantes
como los emperadores, ademas de retratar a los trabajadores del
imperio.

Aubert ha sido etiquetado como el “fotografo de la corte”, lo cual
podria llevarnos a pensar que formo parte del séquito que llegd con los
emperadores desde Europa, pero esto no fue asi, en realidad él habia
llegado antes que Maximilianoy Carlotay establecio su estudio en la 2da
Calle de San Francisco, sinembargo, alallegadade losemperadores este
se convirtié en su fotografo de cabecera, quien acompano a la pareja
imperial durante todo el tiempo que estuvieron en el poder, hasta el dia
del fusilamiento de Maximiliano en manos del ejército comandado por
BenitoJuarezen el Cerro de las Campanas, Querétaro. Se le atribuyen las
fotografias donde se muestra la camisa del emperador con los agujeros
de bala y otra en la que aparece Maximiliano de Habsburgo dentro de
la caja funebre.

Las fotografias de Francois Aubert permiten mostrar un pequefno
fragmento de la vida publica y privada de los emperadores, asi como
de los distintos sectores sociales de México en aquella época. Hay
gue recalcar que Aubert no fue el unico fotografo que realizd trabajos
fotograficos de los sectores burguésy popular en nuestro pais, nombres
como el de Desiré Charnay y la compania Crucesy Campa, por ejemplo,
lograron registrar los oficios de estratos mas populares durante esta
misma época. Este repertorio visual nos permite comprender cOmo era
la vida en el México del pasado, pero al mismo tiempo nos regala la
forma en la que tanto personajes nacionales y también del extranjero
miraron el pais durante este periodo de la historia.



Fotografia del emperador Maximiliano de
Habsburgo y la emperatriz Carlota de B

élgica.
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1.3 La implementacion de la fotografia en el porfiriato.

Durante la época del porfiriato, la fotografia tuvo un sin numero de usos,
provocando que estos trabajos se divulgaran en distintos medios, lo que
derivo en un sin fin de usos de la fotografia fue la transformacion social,
politica y econdmica de México, ya que la percepcion positiva de los
fotografos logré que las personas “vieran un reflejo fiel de la realidad””?

El legado fotografico que dejo la época del porfiriato a la politica es muy
importante para la evolucion de la prensa ya que “podia dar cuenta
del progreso y la estabilidad alcanzados y, por lo tanto, del bienestar
y relajamiento que disfrutaba la sociedad mexicana, y que expresaba,
sobretodo, en la practica de lasdiversiones publicas.”'° Pero, si hablamos
de la fotografia durante el porfiriato, tenemos que retomar el caso de
quien le dio nombre a este periodo histérico de México, el Presidente
Porfirio Diaz. El usaba la fotografia con el modo de los inamovibles, en
términos mas simples, posaba de una forma inexpresiva y dura, con ello,
sentia que tenia la imagen totalmente controlada.

Fotografia del Presidente de México,
General Porfirio Diaz.

°Pérez Bertruy, R. I. (2012). Usos y medios de la divulgacion de la fotografia en el porfiriato: el caso de los parques y jardines urbanos.
México. Nueva época, XVII, 86.

1° de la Torre Renddn, J. (s. f.). Fotografia Mexicana Durante el Porfiriato. Scribd. Recuperado 15 de enero de 2021. En: https://es.scribd.
com/doc/71856405/fotografia-mexicana-durante-el-porfiriato



Fotografia de la Catedral de la Ciudad de México.
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Retrato de Emiliano Zapata. Antonio Gardufo.
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No obstante, este tipo de fotografia era carente de dinamismo y no
marcaba una evolucion de la pintura a la foto, mas bien se quedaba
atoradaenlosestilosdignosde laedad media. Si bien esta revolucionaria
mManera de expresar los momentos mas sublimes de la cotidianidad,
habia generado grandes imagenes, aun no lograba acoplarse alo que la
politica requeria, quiza por la técnica y los materiales que no permitian
una inmediatez.

Pese a todos los intentos fallidos de buscar un estilo que lograse marcar
uncambioradical,nofue hastaeliniciode la Revoluciéon Mexicanadonde
los actores principales del movimiento encontraron la formula perfecta
para darle una identidad grafica a este periodo con imagenes que se
volvieron un icono y que ahora son un legado historico de nuestro pais
y para la historia mundial. La fotografia contribuyo, de gran manera, a
conformar la imagen que hoy en dia tenemos de este episodio de la
historia de México.

Podemos mencionar el trabajodealgunosde losfotografos que lograron
capturar los momentos mas significativos de esa época como lo fueron:
Heliodoro J. Gutiérrez, Antonio Garduno, quien es el autor de un famoso
retrato de Emiliano Zapata; José Mendoza, quien fue el fotografo oficial
de Venustiano Carranza; Félix Miret y Sabino Osuna, quienes lograron
registrar de forma muy cuidadosa los dias de la Decena Tragica; los
hermanos Abitia, quienes retrataron por mucho tiempo al Ejército
Constitucionalista; Sara Castrejon, que ostenta el titulo de ser la primera
fotografa de la Revolucion; Manuel Ramos, a quien se le atribuye una
de las imagenes mas legendarias de Francisco Villa y Emiliano Zapata
en Palacio Nacional;, Hugo Brehme, quien es considerado por algunos
especialistas como el mejor y mas importante fotégrafo de ese periodo;
Geronimo Hernandez, quien logra plasmar la iconica imagen de la
llamada Adelita y para finalizar esta lista de grandes nombres, tenemos
gue mencionar el de Agustin Victor Casasola, quien, a pesar de las
polémicas sobre la autoria de muchas de las obras que se le atribuyen,
logrd tener un archivo de miles de imagenes que hasta hoy en dia son
la base de la Fototeca Nacional. ©

'* Memoria fotografica de la Revolucién mexicana. (2018, 19 junio). Relatos e Historias en México. En: https://relatosehistorias.mx/
numero-vigente/memoria-fotografica-de-la-revolucion-mexicana-0
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Fotografia de Venustiano Carranza.



2 e =
giena Tracica - 9.18 Febrere 1913

-

el Cologro ATilifdr enla calle del Kefvoro.

Fotografia durante la Decena Tragica. Miret. 1913.
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Imagen del Presidente Francisco I. Madero. 1913.



Fotografia de Francisco Villa. 1919.
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Detras de cdmaras de un retrato realizado a Venus-
tiano Carranza. Archivo Casasola.



Fotografia de Francisco Villa y Emiliano Zapata en
Palacio Nacional. Archivo Casasola. 1914.
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Para cerrar este apartado, es necesario hacer mencién del Archivo
Casasola, ya que es uno de los archivos fotograficos mas importantes
del pais, en él se preservan imagenes que retratan la historia mexicana
del siglo XX. Este archivo se encuentra dividido por diversos temas que
cubren un periodo desde 1900 hasta la década de 1970.

1.4 Consolidacion de la imagen fotografica como recurso
politico en la época cardenista.

Lazaro Cardenas del Rio, un personaje cuyo nombre sobresale no soélo
por su impacto en la politica o cultura de México del siglo pasado, sino
porque la historia lo ha colocado dentro de un lugar privilegiado, en el
cual algunaimagen suya, sea fotografica o no, aparece inmediatamente
al pronunciar su nombre o algun acontecimiento relacionado con él.
La relacion que hay entre el general Cardenas y su iconografia es un
ejemplo perfecto de como se logra establecer una identidad entre el
nombrey la imagen.

Fue en este periodo cuando la fotografia por fin alcanzd su desarrollo y
estaseconvirtidenun materialimprescindible parala prensadelaépoca.
Un periddico que no incluyera algun tipo de grafico a modo de testigo
visual?de los acontecimientos, estaba destinado a perder sus lectoresya
gue las fotografias eran un gran atractivo visual. Durante los anos veinte,
del siglo pasado, dieron a luz a una serie élite de intelectuales que eran
capaces de darle un valor mas tangible a la fotografia, figuras como
Manuel Alvarez Bravo, Agustin Jiménez, Tina Modotti y Eduard Weston,
tuvieron mucho que ver en el hecho de que la imagen fotografica ya
habia adquirido el valor de ser un hecho cotidiano.

12 Pérez Montfort, R. (2008). Las imagenes del general Lazaro Cérdenas y la fotografia. México. Revista de Estudios Historicos, No. 48,
181-200.



Gracias a esto, hubo muchos fotografos que dejaron de ver a la
fotografia como una forma de supervivencia y, ademas de ponerlas
a la venta, se aseguraba su uso dentro de la comunicacion politica.
Quien comprendid muy bien la importancia del dinamismo que
debian tener las imagenes para buscar trascender y lograr un vinculo
con la sociedad fue el Presidente Lazaro Cardenas del Rio. Desde muy
joven descubrid que una buena fotografia tomada en el momento y el
contexto adecuado logran una coherencia con el discurso manejado
por el politico mexicano.
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El Presidente Lazaro Cardenas del Rio descendiendo
del Tren Presidencial.
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Lazaro Cardenas saludando a algunos pobladores.



La gran mayoria de lasimagenes que retratan a una figura tan relevante
para la historia mexicana, como lo fue el presidente Lazaro Cardenas,
tiene que ver con la relacidén que ésta tiene con “los momentos en que
fueron tomadasy la historia que hay detras de quienes aparecen con €l
o no en dichas fotografias””® A lo que refiere Ricardo Pérez Montfort es
que para darle un sentido a la imagen es necesario conocer, ademas de
la historia oficial, el contexto cultural.

Fotografia de un joven Lazaro Cardenas (al centro) junto
a algunos cadetes.

13 Pérez Montfort, R. (2008). Las imagenes del general Lazaro Cardenas y la fotografia. México. Revista de Estudios Histdricos, No. 48,
181-200.
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La imagen del General Cardenas es sin duda alguna un parteaguas
para el uso politico de la fotografia, ya que desarrollé |la idea de que
una foto en un contexto privado, como aquella donde se observa en
una piscina, puede ser utilizada a manera oficial, pero que dificilmente
una foto oficial pueda convertirse en privada, como las imagenes de su
despacho, o de un evento de indole oficial.

Pero;quélineamientosdebiaseguirunafotografiaparaserdenominada
como oficial?, para responder esta pregunta se debe, en primera
instancia, tomar en cuenta la relacion de latomay los elementos que se
encuentran en ella; de esa manera se dice que oficiales son todo aquel
grupo de imagenes que muestran la figura solemne de un presidente,
como ejemplo aquella fotografia en la cual aparece como capitan
segundo en el Estado Mayor del general Guillermo Garcia Aragon, hasta
aquella en la que revisa unos papeles ante las miradas de un grupo
indigenas.

Siguiendo con diversos elementos de analisis que nos permiten darles
cierto caracter simbdlico a las imagenes, podemos plantear que en
la figura y la imagen del general Cardenas se entrecruzan tanto la
transformacion de un México un tanto estatico hacia uno mas dinamico
y fortalecido por el proceso posrevolucionario, como si se tratara del
discurso de un militar que poco a poco va regresando al espacio civil,
de la guerra hacia la paz constructora.

También hay que considerar que la fotografia del General Cardenas con
los campesinos de Guerrero, seria politicamente incorrecta, ya que un
presidente debe de rodearse de poderosos, de personas que ostenten
algun tipo de poder: politico, judicial, religioso, etc. El fotografiarse con
campesinos representa colocarse al nivel del otro, colocarlos como
interlocutoresvalidos. Eso le otorgé a Cardenas el respeto de esos "otros"
gue anteriormente no fueron validados como interlocutores: el pueblo.



El Presidente Lazaro Cardenas (al centro) dando un discurso.
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Se concluye este apartado con el analisis de los elementos que nos
permiten darles un caracter simbodlico a las tomas fotograficas, por
ejemplo, en la imagen donde podemos observar al General Cardenas
conviviendo con campesinos del estado de Guerrero seria politicamente
incorrecta para esa época, ya que un presidente debia de rodearse con
las personas mas poderosas, personas que ostentaban algun tipo de
poder: politico, judicial, religioso, etc. Sin embargo el compartir cuadro
con campesinos o gente comun representalba colocarse al nivel del otro,
los convertia en interlocutores validos. Esto le otorgd a Lazaro Cardenas
el respeto de esos “otros” que anteriormente no eran tomados en
cuenta de ninguna forma ni mucho menos fueron validados como
interlocutores: el pueblo.

Se puede plantear que en laimagen fotografica del general Cardenas se
entrelazan la transformacion de un pais algo estatico hacia uno con mas
dinamismoytambiénfortalecido, posterioral proceso posrevolucionario,
como si fuese un discurso perfectamente planeado de un militar que
POCO a POCO va regresando a una vida como civil, pasando de la guerra
hacia la paz constructora. No se trata sélo de ver las fotografias y de
darle un simbolismo con un proceso histérico nacional, sino también
de acercarse a la vida personal de un hombre, que va mas alla de la
relevancia para la historia del pais y seguirla de manera secuencial, con
el fin de comprender y explicar la trascendencia de su legado para la
imagen politica de México.

Fotografia del Presidente

Dama Amalia Alejandra
Solérzano Bravo y su hijo
Cuauhtémoc Cardenas
Solérzano.

L4zaro Céardenas, la Primera



Retrato de la Primera Dama Amalia Alejandra Solérzano Bravo.
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2.1 El vinculo del contexto narrativo del discurso y el
contexto fotografico segiin la visién de Maria Short.

La fotografia se convirtié en un recurso fundamental para la politica, ya
gue a través de las imagenes se logra complementar un mensaje. Esto
se debe a que la evidencia del quehacer y del ejercicio politico queda
plasmado en un recurso grafico que logra perdurar al paso del tiempo,
demostrando la presencia de un actor politico en diversas situaciones
sociales. Pero ;en qué radica la eficacia de este recurso?, la respuesta
se encuentra en las noticias que los medios comunican respecto al
ejercicio positivo o negativo del actuar de un gobierno en cualquier pais
del mundo.

Si bien el discurso politico debe ser fundamentado con los hechos
relevantes a destacar, la narrativa fotografica debera demostrar dichas
acciones realizadas y aplicadas en favor de un bienestar social. Como
lo menciona Cecilia Cortés en su trabajo “Las huellas del tiempo: el uso
politico de la fotografia™:

“la produccion y reproduccion de imagenes es un aspecto
fundamental de la politica, y si bien a través de ellas se apela a la
capacidad de los receptores para interpretar mensajes complejos, su
funcion politica es fundamentalmente persuasiva y se apoya en la
seduccion”’

" Cortés, C. (2007). Las huellas del tiempo: el uso politico de la fotografia. Argentina. En: https://www.aacademica.org/000-024/103



Fotografia del Presidente Municipal de La Paz, Estado
de México, Rolando Castellanos Hernandez.
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La Senadora Claudia Ruiz Massieu siendo fotografia
por los medios de comunicacién durante la Sesién de
Congreso General de apertura de la LXIV Legislatura.



Es de suma importancia el recordar que para lograr una fotografia
con un mensaje politico tenga presencia, el fotéografo debe tener en
cuenta el contexto en el que se emplearan las fotografias. El contexto
se define por la funcion que va a tener la fotografia, su encuadre, los
aspectos técnicos utilizados, el uso de textos, la tematica, ubicaciony la
formacion cultural que el publico aporta a la lectura de la fotografia, es
vital reconocer las implicaciones practicas y éticas del contexto.

Un aspecto primordial del lenguaje visual utilizado dentro y fuera de la
politica es la eleccion del tema que se va a mostrar al espectador. Pero
esta imagen transmitird o planteara cierta informacidén que propiciara
una serie de interpretaciones. El reconocimiento que hay entre el tema,
la fotografia y el espectador determinara el modo en que la fotografia
se realice y se presente.'®

Una de las reglas a seguir y que resulta imprescindible, es el “concepto”,
éste se determina en funcion de la relacion que existe entre el contexto
y el tema, es decir el mensaje final que se transmite y el cual se vera
envuelto por la interpretacion del receptor. Es importante reflexionar
si el papel de la fotografia influye en la forma en que el publico percibe
al protagonista de la imagen. Por tal motivo es necesario entender
como el contexto da forma y reafirma a la interpretacion, no solo en la
relacion que hay con la tematica y un enfoque conceptual, el resultado
sera considerar cual seria la intencionalidad, en pocas palabras: ;qué
vamos a fotografiar? y ;con qué objetivo?. El punto de vista personal
resulta crucial cuando hablamos de fotografia en la politica. Las
creencias, la integridad, intuicion, personalidad y hasta las habilidades
de comprension de la técnica, influyen en el razonamiento del concepto
de laimagen. Estas caracteristicas personales son esenciales ala horade
realizar el trabajo fotografico, por ello es de destacar que los fotoégrafos
puedendesarrollarunainterpretacion deltema masllena designificado,
a través de la proximidad fisica, la comprension del pensamiento y la
empatia que pueda surgir con la persona que van a retratar.

Por otra parte, no siempre sera posible saber cual serd la reaccion del
publico ante una fotografia, en ello influyen la relacion que mantiene el
fotografo con el tema y el grado de precision con los objetivos que se
plantea.

1> Maria Short. (2011). Contexto y narracion en fotografia. Barcelona, Espafa: Gustavo Gili, pag. 28.
°*Qp., cit., pag. 41.
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“Muchos fotografos hablan de una sensacion o un reflejo instintivo
como parte esencial de su practica fotografica, utilizando estos
impulsos intuitivos para responder al entorno y al tema”"”

Las respuestas intuitivas forman parte esencial del lenguaje visual, los
fotografos responden altemay la respuesta da lugar a elementos que se
transmiten al publico, siendo el principal reto la traduccion de las ideas a
imagenes funcionales. Asi como los valores como la pasion, la paciencia
y el compromiso son imprescindibles para la produccion de fotografias
capaces de llegar a determinado publico, la sinceridad de la intencion
del fotégrafo debe quedar en clara a través de la técnica que se utiliza.
El contexto es la herramienta primordial para lograr comprender si el
lenguaje visual se esta empleando de una forma adecuada para lograr
una comunicacion con claridad. La forma de presentar la fotografia
resulta ser un aspecto muy importante del contextoy por el cual se logra
apreciar e interpretar el mensaje plasmado. El formato, la secuenciay el
estilo, es quiza la mejor forma de comprender si una serie de imagenes
se relacionan entre si. La finalidad de todas estas técnicas es lograr
dar sentido, coherencia y ritmo a una o varias fotografias, como si se
tratasen de signos de puntuacion visual.

Patricia Sanchez Nava, candidata a la presidencia municipal de Amecameca,
Estado de México en un mitin de campana.

'7Maria Short. (2011). Contexto y narracion en fotografia. Barcelona, Espafia: Gustavo Gili, pag. 68



Rolando Castellanos Hernandez, Presidente Municipal de La
Paz, Estado de México, charlando con integrante del equipo
municipal femenil de basquetbol.
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Pero la importancia de la calidad técnica de las imagenes resulta
relevante, sin este aspecto la imagen fotografica no se comunica de
forma oOptima. Todos los factores que resultan ser relevantes y que
intervienen en la calidad técnica de la imagen son el formato de
la camara, la sensibilidad del sensor, la iluminacion y el tiempo de
exposicion. Es por esta razén que la calidad del detalle de una imagen
gue es tomada con una buena técnica despierta el interés de quienes
la ven, el espectador que observa una fotografia bien realizada puede
meterse en el tema y examinar el concepto. En otras palabras, el
comunicador debe saber comunicar, tanto desde el punto de vista
técnico como organizativo. Todo aquel fotografo que no sabe manejar
adecuadamente su herramienta principal de trabajo e intente realizar
una foto sin sentido y carente de técnica visual, por muy seguro de que
lo ha logrado, no conseguira que su mensaje llegue a su objetivo.

En fotografia, |la finalidad de todas estas técnicas es de dar un sentido,
coherenciay si es el caso, dar ritmo a la imagen o al grupo de imagenes
gue se presentan. Estas técnicas podriamos describirlas como un signo
de puntuacion visual y su conjunto forman la narracion fotografica. La
narracion es utilizada en diversos ambitos de trabajo donde resulta
muy util ofrecer al publico un concepto o realizar un analisis de cierta
informacion dentro de un contexto determinado, en lo general, la
narracion se divide en tres partes importantes: un inicio, un desarrollo
y un desenlace.® Sin embargo, una narracion fotografica no sigue
necesariamente esta estructura, puede que simplemente insinde lo
gue ha pasado o haga una sugerencia de lo que podria ocurrir.

La narracion fotografica puede ser una interpretacion imaginaria de un
personaje, algun lugar, un acontecimiento o un simple momento. En el
ambito de la comunicacion visual, la narracidon no necesita desarrollarse
en un sentido lineal ya que puede ser ciclica o estar contenida en una
sola imagen y sugerir referencias cruzadas que, al juntarse determinan
una comprension del espectador o bien la interpretacion de las
intenciones que tuvo en ese momento el fotografo. Asi mismo, un
conjunto de fotografias pueden funcionar como una narracion, de esta
mManera se puede dar al publico claves visuales que van determinando
la lectura. Para ello, es fundamental que el fotografo tenga en cuenta
algunos puntos claves durante la realizacion de las fotografias, se debe
analizar como el publico vera las imagenes y como el contexto debera
determinar sus decisiones.

'8 Maria Short. (2011). Contexto y narracion en fotografia. Barcelona, Espafia: Gustavo Gili, pag. 98
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José Luis Montalvo Luna durante la campana electoral de 2021.
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Pero qué sucede con las imagenes unicas, aquellas fotografias que
son de una sola toma, (También cuentan con una narracioén? Todos los
componentes de una imagen, asi como el dinamismo o la tension que
se establecen entre ellos contribuyen a generar una narrativa en ella.
La fotografia puede generar diversas sensaciones: agitacion, confusion
o inmovilidad. La narracion viene determinada por el contexto de los
elementos que componen a la imagen en el momento justo de ser
fotografiados.

Las cuestiones que plantea dicho contexto son las siguientes: ;Qué
apareceenlafotografia? ;Quéestaocurriendo? ;Quéimportanciatienen
los elementos que componen la imagen? Puede aparentar ser algo
muy sencillo y simple, pero el analisis de cada elemento por separado
ayuda al fotografo a reflexionar sobre lo que vera el espectador, como
lo interpretara y el por qué. Conforme un fotégrafo va desenvolviendo
un determinado proyecto, este resalta algunos aspectos del contenido
de la imagen segun las condiciones en las que se desenvuelven los
elementos. En concreto, al realizar una serie de imagenes, se puede
recurrir a que las condiciones de estos elementos dan paso a signos y
simbolos, o incluso, que las mismas condiciones adquieran un caracter
simbadlico. Los signos y simbolos influyen en la dinamica de la imageny
en la lectura que de ella haga el espectador.



En la siguiente imagen podemos ver los elementos que generan una narrativa. En primer
plano se observa al candidato observando y sefialando una fotografia que se encuentra
colgada en la pared, en la cual se compone de una serie de jugadores de futbol en
formacion para ser retratados antes de un partido.
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2.2 El concepto de espontaneidad en laimagen
politica. El caso de laImagen de Barack Obama.

La esfera politica tiene muy en claro que un buen manejo de la imagen
es sinonimo de una buena aceptacion de la sociedad. Durante los
primeros anos del 2000 se encontraba en el poder en Estados Unidos
el republicano George W. Bush, quien habia servido dos periodos
presidenciales y que fueron marcados, uno por el atentado terrorista
del 11 de septiembre de 2001y por la intervencion militar en territorio
iraqui que derivo en el derrocamiento de Sadam Hussein. Asi en el
2008 llegaron a un nuevo periodo de elecciones dos candidatos que
buscaban entrar en la historia presidencial de los Estados Unidos. Por
el lado del partido Republicano se postulaba John McCain, un politico
de familia con tradicion militar, quien se desempenaba como Senador
por el estado de Arizona; mientras que por el lado demdcrata, se
postulaba un personaje que cambiaria la historia, tanto por su forma
de hacer politica como de su estilo Unico de manejo de la imagen, el
afroamericano Barack Obama.

El mensaje de Obama representd una formula de esperanza y cambio
abanderado con unideario basado en principios de igualdad. Suimagen
de campana plasmo un cambio de lo tradicional a algo mas atrevido y
dinamico, atrayendo a un sector joven de la poblacion norteamericana
con una conexion a través de las diferentes plataformas digitales,
concretamente a través de Twitter.

Parte de este éxito electoral se encuentra en las imagenes tomadas
por el fotoperiodista estadounidense Pete Souza, quien es altamente
reconocidoanivelmundial porsusmultiplestrabajosenlaspublicaciones
mMas prestigiosas, ademas de ser jefe de fotografia de la Casa Blanca
durante la administracion del Presidente Ronald Reagan, donde logrdo
plasmar los aspectos mas intimos del hombre que gobernaba a uno
de los paises mas poderosos del mundo y generar una imagen de
estadista mediante un concepto que innovo la fotografia politica, la
espontaneidad.
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Discurso de Barack Obama durante su
campaia presidencial de 2008.
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Nancy y Ronald Reagan en la Oficina
Oval de la Casa Blanca. Pete Souza.



Los Reagan saludan a los simpatizantes en su
ciudad natal, Dixon, Illinois. Pete Souza. 1984.
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Nancy Reagan tira del abrigo de Ronald mientras
habla con Tom Selleck y Elizabeth Taylor. Pete
Souza. 20 de enero de 1985.



Nancy Reagan habla con Santa, también conocido como
Ronald. Pete Souza.
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Nancy Reagan y su hijo Ron y su esposa
Doria en el atatid de Ronald. Pete
Souza.
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El presidente Barack Obama escolta a la ex primera
dama Nancy Reagan en la Sala Diplomatica de la Casa
Blanca. Pete Souza. 2 de junio de 2009.
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La espontaneidad es un concepto que consiste en capturar un instante
de la vida cotidiana de una forma natural, si bien en ellas no se aparenta
una planificacion previa, se orquesta un momento “espontaneo” en
donde el resultado es una imagen que evoca a los sentimientos de
quien la observa. El estilo que Souza comenzoé con el Presidente Reagan,
lo perfecciond cuando en 2009 se convirtié nuevamente en el fotografo
en jefe de la Casa Blanca, esta vez bajo el mandato de Barack Obama.
Durante las dos administraciones del demdcrata que constan desde
inicios del 2009 hasta el ano 2016, Souza nos regalé imagenes de los
momentos mas peculiares y cercanos, logrando reflejar la personalidad
de quien se considera “el hombre mas poderoso del mundo”, sin duda
una de las mejores narrativas fotograficas que el marketing politico
ha tenido, marcando una nueva forma de mostrar la vida fuera de la
solemnidad que el cargo conlleva.

Barack Obama y la Primera Dama Michelle
Obama previo a un evento. Pete Souza.



El Presidente Barack Obama bailando en un evento
en la Casa Blanca, Pete Souza.










El Presidente Barack Obama bromeando con el
personal de su gabinete.Pete Souza.



Pero ¢ puede este estilo lograr un enlace con el contextoy la narrativa del
discurso politico? Recordemos que el contexto determina el modo en
gue los espectadores interpretan a la fotografia. En contextos diferentes,
la misma imagen tendra significados totalmente distintos. ™ Un ejemplo
de contexto, es la imagen capturada por Souza cuando Obama gana las
elecciones de su segundo periodo como presidente. En esta fotografia
podemosveraBarackObamaabrazarasuesposaMichelleenelmomento
en el que se enteran de los resultados finales de la eleccion del afio 2016
gue, ademas se convirtid en una de las imagenes mas retuiteadas de la
historia. En ella se narra la felicidad, agradecimientoy el poder compartir
los triunfos con las personas mas importantes de nuestra vida.

Barack Obama abraza a su esposa Michelle
durante su discurso como ganador de su
reeleccion en 2016. Pete Souza, 2016.

!¥Maria Short. (2011). Contexto y narracion en fotografia. Barcelona, Espafia: Gustavo Gili.
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2.3 La interpretacion de la imagen por la sociedad.

Cuando aprendemos a hablar o a leer, lo hacemos mediante un proceso
de repeticion y reconocimiento de formas y sonidos, tal vez llegamos a
pensar que todas las cosas que vemos nos llegan ya nombradas y que
lo Unico que debemos hacer es tratar de descubrir cual es su nombrey
asiaprenderlo. Pero cuando estudiamos otro idioma, nos damos cuenta
gue el nombre de las cosas no son algo natural, por ejemplo, lo que en el
espanol conocemos como “vestido”, en el francés lo llaman “robe”.?° El
artede utilizar el lenguaje de unaforma eficiente se denomina “retorica’,
esta es una idea que nos lleva de inmediato al arte de “disenar”.

En el diseno grafico una determinada combinacion de estilo y color
es fundamental para el éxito de una obra. Todo esto resulta un punto
fundamental dentro de la fotografia, ya que aparte de la eleccion de
un tema, también esta presente una sintaxis o gramatica aplicada a
la imagen y todo fotografo puede tomar una serie de decisiones que
puedan reforzar o inducir a una lectura especifica de su fotografia;
el color, composicion, encuadre, saturacion, profundidad de campo,
utilizacion de filtros o inclusive el tipo de edicion que se realice de la
misma.

Todo fotégrafo debe tener en cuenta el contexto en el que se emplean
las fotografias. El contexto se define por la funcién que va a tener la
fotografia, su encuadre, los aspectos técnicos utilizados, el uso de textos,
la tematica, ubicaciéon y la formacion cultural que el publico aporta a la
lectura de la fotografia, es vital reconocer las implicaciones practicas
y éticas del contexto.?? Sin embargo, es importante no dejar de lado
el contexto social y cultural que en la imagen final se vera. Tomemos
como ejemplo el hecho de si la fotografia sera una referencia de sucesos
pasados o si bien retratara el presente, mostrando un significado
diferente.

1 Salkeld, R. y Martinez, Z. C. (2015). Cémo leer una fotografia (Manuales de fotografia creativa aplicada) (1a ed.). Barcelona. Editorial
Gustavo Gili. Pag. 46.

! Maria Short. (2011). Contexto y narracién en fotografia. Barcelona, Espana: Gustavo Gili, pag. 28.
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Olga Sanchez Cordero, Secretaria de Gobernacion en
una comparecencia ante la Camara de Diputados.



Porfirio Mufioz Ledo y Lazo de la Vega, Presidente del
H. Congreso de la Unién durante el primer afo de la
LXIV Legislatura.
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Un aspecto primordial del lenguaje visual utilizado dentro y fuera de
la politica es la eleccion del tema que se va a mostrar al espectador.
Pero esta imagen transmitird o planteara cierta informacion que
propiciara una serie de interpretaciones. El reconocimiento que hay
entre el tema, la fotografia y el espectador determinara el modo en que
la fotografia se realice y se presente.?? Una de las reglas a seguir y que
resulta imprescindible, es el “concepto”, esta se determina en funcion
de la relacion que existe entre el contexto y el tema, es decir el mensaje
final que se transmite y el cual se vera envuelto por la interpretacion
del receptor. Es importante realizar la reflexion, de si el papel de la
fotografia influye en la forma en que el publico percibe al protagonista
de la imagen.

Por tal motivo es necesario entender como el contexto da forma y
reafirma a la interpretacion, no solo en la relacion que hay con la
tematica y un enfoque conceptual, el resultado sera considerar cual
seria la intencionalidad, en pocas palabras: ;qué vamos a fotografiar?
y ¢con qué objetivo? El punto de vista personal resulta crucial cuando
hablamos de fotografia en la politica. Las creencias, la integridad,
intuicion, personalidad y hasta las habilidades de comprension de la
técnica influyen en el razonamiento del concepto de la imagen.

Estas caracteristicas personales son esenciales a la hora de realizar el
trabajo fotografico, por ello es de destacar que los fotdégrafos pueden
desarrollar una interpretacion del tema mas llena de significado a través
de la proximidad fisica, la comprension del pensamiento y la empatia
que pueda surgir con la persona que van a retratar. Por otra parte, no
siempre sera posible saber cual sera la reaccion del publico ante una
fotografia, en ello influyen la relacion que mantiene el fotégrafo con el
temay el grado de precision con los objetivos que se plantea.

“Muchos fotégrafos hablan de una sensacion o un reflejo instintivo
como parte esencial de su practica fotografica, utilizando estos
impulsos intuitivos para responder al entorno y al tema”??

22 Maria Short. (2011). Contexto y narracién en fotografia. Barcelona, Espafa: Gustavo Gili, pag. 41.
#Op., cit., pag. 68.



Las respuestas intuitivas forman parte esencial del lenguaje visual, los
fotografos responden al tema y la respuesta da lugar a elementos que
se transmiten al publico, siendo el principal reto la traduccion de las
ideas a imagenes funcionales. Asi como los valores como la pasion, la
paciencia y el compromiso son imprescindibles para la produccion de
fotografias capaces de llegar a determinado publico, la sinceridad de la
intencion del fotégrafo debe quedar enclaraatravésde latécnicaquese
utiliza. El contexto es la herramienta primordial para lograr comprender
si el lenguaje visual se esta empleando de una forma adecuada para
lograr una comunicacioéon con claridad.

La forma de presentar la fotografia resulta ser un aspecto muy
importante del contexto y por el cual se logra apreciar e interpretar el
mensaje plasmado. El formato, la secuencia y quiza el estilo es quiza
la mejor forma de comprender si una serie de imagenes se relacionan
entre si. La finalidad de todas estas técnicas es lograr dar sentido,
coherencia y ritmo a una o varias fotografias, como si se tratasen de
signos de puntuacion visual.
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Partido Accién Nacional
durante la discusion para la
creacion de la Fiscalia General
de la Republica.
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Eruviel Avila, Gobernador del Estado de México de

2011 a 2017, en un evento en el municipio de La Paz.



Los Diputados José Luis Montalvo Luna
(izquierda) y Pablo Gémez (derecha) previo al
inicio de una sesién en la Camara de Diputados.
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3.1 El contexto fotografico y el brief del diseho para el
desarrolio de la imagen de una campaia politica.

Todaseriedeimagenesdestinadasal uso politicosonfrutode un proceso
de investigacion previa, esto con la finalidad de tener en mente una
idea de lo que se va fotografiar, como sera el encuadre, como se le dara
formay asi lograr focalizar las imagenes finales.?* Cabe recordar que las
ideas no salen de la nada, no existe nada que sea absolutamente nuevo,
cada quien aporta una vision unica, vision que ha ido formandose y
recibiendo la influencia de la investigacion realizada a lo largo del
proceso. Realizar una planificacion de la investigacion resultara la forma
Mas precisa para lograr llegar a los objetivos planteados.

Al iniciar este proceso de investigacion es muy importante presentar las
propuestas necesarias, estas propuestas beneficiaran la estructura de
cualquier proyecto y hara mas eficaz la realizacion del mismo. Se debe
explicar a detalle el enfoque que tendra el proyecto y los diferentes
meétodos a utilizarse, asi como los aspectos técnicos sobre la produccion
final. La fotografia es un medio que ayuda a adentrarnos en entornos
no explorados y adopta muchas formas diferentes.

Sin embargo, un aspecto importante, que se debe de tomar en cuenta
y que resulta imprescindible es el de la cultura. En cualquier proceso,
tanto de diseno como de fotografia, comprender la cultura es esencial,
ya que dota de significado y de valores que suelen reflejarse al hacer
uso de las imagenes capturadas.?®

Existen innumerables formas para definir e interpretar la “cultura”,
quiza, la definicion mas acertada sea: “La produccion y reproduccion
social de sentido, significado y conciencia”.?®

*Fox, A. y Caruana, N. (2014). Tras la imagen: Investigacién y practica en fotografia. Barcelona. Editorial Gustavo Gili. Pag. 11.

» Cooper, R., Mike Press, & Press, M. (2007). El disefio como experiencia. Barcelona. Gustavo Gili. Pag. 24.

% T. O’Sullivan, J. Hartley, D. Saunders, M. Montgomery y J.Fiske. (1994). Key concepts in communication and cultural studies.
Routledge, Londres. P4g. 68.



El Diputado José Luis Montalvo Luna en la

Camara de Diputados.
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Los Charros, simbolo cultural del carnaval de Los Reyes.
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Anteriormente se hizo mencion al contexto fotografico y su papel
fundamental a la hora de la elaboracion de un proyecto, ya que este
es determinante para la publicacion de imagenes concisas que van
dirigidas a cierta poblacion. Ahora bien, dentro del diseno grafico se
encuentra una herramienta que ayuda a la organizacion y planificacion
del procesodeinvestigacionydeigual forma, del desarrollo del proyecto,
el “brief”?” ;Qué es el brief?, es la pregunta que quiza la mayoria de
qguienes entran al mundo del diseno se realizan.

La finalidad del brief es |la de facilitar la labor del disefiador y adecuarla
para coincidir con los objetivos finales para ello existen seis preguntas
basicas que resultan necesarias a la hora de empezar con este proceso:

¢Quién?: Se refiere a quien es el cliente o emisor y quién sera el public objetivo.

(Qué?: Qué problema de comunicacién existe y qué tipo de elemento grafico
se plantea crear.

cDoénde?: En qué medio se comunicard el mensaje
¢Cudndo?:  Cudndo se desarrollara el proyecto y cuél sera su plazo

¢Por qué?: Por qué es necesario el proyecto y cudles son los principales
objetivos del mismo.
¢Como?: Cémo se va a desarrollar y cual es el plan de trabajo y presupuesto.

El briefapoyaraal proyectoyaquealalargaestoevitaramalosentendidos
y ahorrara tiempo en la ejecucion del proceso creativo. No hay un
unico formato definido del brief ya que cada disenador tiene su propio
meétodo para generarlo, no hace falta hacer mencién que cualquier
formato es valido, siempre y cuando cumpla con la funcién de recabar
la informacidon necesaria para la realizacion organizada de cualquier
proceso de diseno. En alguno de los casos, se realizard un modelo de
brief exclusivo para cada proyecto, ya que no sera lo mismo recolectar
informacion para el diseno de propaganda de una marca comercial
gue recolectar informacion para la realizacion de una imagen politica.?®

¥ ocumento escrito que debe reunir toda la informacion posible a fin de crear una estrategia para lograr desarrollar una campana
publicitaria exitosa.
2 Lépez, A. M. L. (2014). Curso disefio grafico: Fundamentos y técnicas. Espaiia. Anaya Multimedia. Pag. 26-30.
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El concepto de disefio es la razdn creativa que se esconde bajo una
aplicacion de diseno, la idea base que determinara como disenar es
la idea abstracta, la idea primaria. El diseno se expresa visualmente
mediante la creacion, la seleccion, la combinacion, la manipulacion
y la organizacion de los elementos visuales, tanto de texto, como de
imagen y formas. Generar los conceptos creativos requiere de mucho
trabajo, inteligencia, habilidad y talento. La generacion de conceptos de
diseno es sin duda la etapa que representa un mayor desafio en todo
el proceso creativo, no basta con organizar los elementos, es necesario
comunicar de forma efectiva un mensaje a un publico determinado,
la formulacion del concepto de diseno requiere analisis, interpretacion
y reflexion. Sea cual sea el proyecto grafico que se va a desarrollar, se
deben generar varios conceptos viables con la intencidon de no iniciar
desde cero. En algunas ocasiones, los fotdégrafos y disefiadores generan
un concepto resulta una iluminacion, una idea que se prende como un
foco radiante de luz. Para prender esa luz, existen técnicas y puntos de
partida para consolidar la conceptualizacion como lo son las siguientes:

La finalidad del brief es |la de facilitar la labor del disefiador y adecuarla
para coincidir con los objetivos finales para ello existen seis preguntas
basicas que resultan necesarias a la hora de empezar con este proceso:
Utilizacion de palabras: Tratarde hacer unalista de palabrasrelacionadas
con el contexto del tema.

Empleo de temas: Un tema es un distintivo conceptual basado en un
pensamiento, una emocion, una causa social o en un enfoque politico.
Las variaciones de un tema funcionan como plataformas para la
creacion de ideas.

Uso de simbolos: Emplear una imagen u objeto para representar otra
COsa, pensamiento, idea o pensamiento.

Utilizacion de herramientas literarias: Utilizar, por ejemplo, la
metafora, la onomatopeya o la personificacion como una plataforma
de conceptos.

Aplicar fusiones: Combinar o mezclar entre si dos objetos relacionados
para formar un todo unico.

Sintetizar: Simplificar o esquematizar varios elementos diferentes para
formar un solo concepto.



Durante una contienda electoral, la planificacion es un tema primordial
gue no debe de ser omitida por el equipo antes de dar inicio con una
campana politica. Dentro de esta planificacion, todo lo relacionado al
tema de comunicacion tiene que estar sujeto a una fundamentacion,
por esta razon el brief y una investigacion previa son importantes. En
primera instancia, hacer un analisis de elecciones anteriores para tener
un primer vistazo de los datos y recursos utilizados, asi se lograra llegar
a las primeras ideas. Posteriormente, es importante evaluar si laimagen
del candidato es 6ptima y no se encuentra desgastada. En el caso del
Diputado José Luis Montalvo Luna, se realizara una campana para
una eleccion consecutiva, pero ¢a que se refiere el término eleccion
consecutiva? Este tipo de eleccion hace referencia a:

“la posibilidad juridica para que un ciudadano que haya desempenado
algun cargo de eleccion popular ocupe nuevamente éste al finalizar
el periodo de su ejercicio, sin la necesidad de que exista un periodo
intermedio donde no se ejerza el puesto”?®

Al tener en cuenta estos temas, se podra generar un brief de disefo
de imagen para la campana exitosa. Sin embargo, no podemos olvidar
lo que le da vida a un triunfo en el ambito politico, el publico al que va
dirigido el mensaje del candidato, y es que no puede existir elecciones
sin electores.

Para lograr transformar una idea en una imagen fotografica, no solo
se requiere del conocimiento sobre la tecnica, sino tambien de un
entendimiento completo de los conceptos de la fotografia ya que
“tal relacion espacio-tiempo reconstruida a partir de las imagenes es
propia de la magia donde todo se repite y participa de un contexto
pleno de significado”** comprender los aspectos culturales y sociales,
tener sensibilidad y empatia, una constante actualizacion profesional
y de igual forma, contar con una eficiencia a la hora de administrar a
la perfeccion los tiempos para el desarrollo y organizacion del trabajo.®

» Reeleccion Consecutiva. (s. f.). Sistema de Informacion Legislativa. Recuperado 25 de agosto de 2021, de http://sil.gobernacion.gob.
mx/Glosario/definicionpop.php?ID=266

% Flusser y Trillas, (2014). Hacia una filosofia de la fotografia (2a ed.). México. Trillas. Pag. 14.

*! Spina, M. (2004). Fotografia Argentina. Mario Horacio Spina. Pag. 12.
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Finalmente, para realizar las tomas fotograficas, aparte de contar con
todas las capacidades personales, académicas y profesionales, los
fotografos necesitan contar con el equipoy herramientas especializadas
para lograr el trabajo. Cabe recordar que todo fotégrafo debe de no
olvidar su responsabilidad y ética profesional, esto debido a que es
de su competencia la calidad y la composicion de la imagen que sera
presentada y observada por miles de personas.

El brief en fotografia es muy similar al que realiza el disefador grafico,
los pasos a seguir para el desarrollo de briefing para un proyecto de
fotografia es el siguiente:

Pre-produccién: debe de haber una reunién previa con el cliente para
revisar las peculiaridades del trabajo.

Preparacion de la produccion: esta se realiza por el fotégrafo, en caso
de designar a un responsable para hacer esta tarea, este debera de
supervisar.

Personal técnico: escoger a los técnicos necesarios y con la experiencia
para el desarrollo del trabajo.

Equipamiento: se tiene que definir el equipo necesario para la
realizacion del proyecto; camaras, objetivos, flashes, filtros, etc.

Realizacion de las fotografias: el fotdgrafo decide, dirige y realiza las
fotografias que él determine correctas.

Procesamiento: el fotografo decide la forma en que el material sera
procesado y si se necesitan ajustes para su utilizacion.

Retoque: en este paso se haran los retoques digitales a las imagenes
como lo son los ajustes de color, brillo, nitidez, etc.

Edicion: se hace una selecciéon de lasimagenes que se estimen cuentan
con los requerimientos acordados.

Publicacion o entrega del trabajo: las fotografias escogidas entregadas
o bien publicadas en las plataformas solicitadas.



Galeria de Instagram
institucional del Diputado José
Luis Montalvo Luna.
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3.2 La importancia de la investigaciéon del target politico
para el diseho de una imagen de campaiia precisa.

Para comenzar, es necesario definir a que se refiere el contexto de
target. Se trata de una palabra de origen inglés que significa “blanco”
u “objetivo”. Originalmente esta palabra indicaba una estructura de
forma circular que se usaba como blanco en la practica de tiro o diana,
posteriormente paso a indicar en sentido figurado, una meta o un fin.
de ahi que se adoptara dentro de la terminologia del disefio grafico y
de la publicidad.

Como mencionamos, en el area del diseno y de mercadotecnia el target
se define como “el conjunto de personas para el que se orienta la venta
de un producto o servicio”. Quiza, la primera de las preguntas que se
hacen es quien es el emisor del mensaje y quien sera el receptor o el
publico objetivo del mismo. El target no solo se limita a un solo objetivo,
también se puede referir asi a todo un grupo de personas.

En el tiro con arco se utiliza la diana o target.



Patricia Sdnchez
Nava, candidata
a la Presidencia

Amecameca de

recorrido de su

A la hora de iniciar cualquier proyecto grafico es de suma importancia
tener claro qué publico objetivo sera el receptor, para ello, es necesario
recabar toda la informacion necesaria posible acerca de los perfiles
de dicho publico, esto incluye las caracteristicas socioecondmicas,
culturales y demograficas de todas aquellas personas que seran el
publico final al cual se dirigira el disefo de imagen de campana: los que
observaranyresponderanal vereltipodeimagen,disenoy fotografia del
candidato. Por ejemplo, no sera lo mismo presentar un flayer (volantes)
informativo cuyo target tenga una franja de edad de 18 a 25 anos que
uno disefado para una franja de edad de 60 a 85 anos. Para el segundo
caso, habria que tener en cuenta factores adicionales como una mejor
legibilidad del texto o una mayor claridad en la informacion presentada
para que esta sea mas entendible.

Municipal de
Juarez en un

campana.
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Trasladando lo descrito al medio politico, todo actor politico debe de
conocer las preocupaciones y necesidades de sus ciudadanos, se
cometeria un error si este se dedica Unicamente al trabajo detras de un
escritorio. Para comenzar toda campana electoral es esencial conocer
la realidad del publico al que se querra convencer, pero es importante
definir cual sera el target a quien se debera dirigir la campana; la
segmentacion del publico ayudara a realizar un mensaje concreto a
cada uno de los segmentos. Uno de los aspectos mas importantes es la
de lograr conocer con mayor profundidad que es lo que mas necesitan
y cuales son sus habitos, ya que al igual que en la publicidad, en el
medio politico también se buscan caracteristicas y comportamientos
del mercado para lograr llegar con mas efectividad al publico objetivo.

Evento deportivo durante la campaiia de Patricia Sanchez Nava,
candidata a la Presidencia Municipal de Amecameca de Juarez.
Saul Elihu Almazan Sanchez. 2018.



Pondremos como ejemplo nuevamente la campana presidencial
estadounidense de Barack Obama. En Estados Unidos hay una gran
variedad de comunidades existentes en cada uno de los estados. La
campana de Obama se caracterizé por lograr una conexidn con un
publicojoveny movilizé el voto de las personas afroamericanas. Algo que
ayudoadifundirlos mensajesde maneramasagilfuelaimplementacion
de las redes sociales y plataformas 2.0°2 que fue crucial para que la
poblacion mas joven que hasta ese momento se caracterizaba por ser
la primera vez que ejercian el voto. También mencionar que Obama
supo coémo acercarse a diversos colectivos como el LGBT, ciudadanos
de origen hispano y hasta simpatizantes del partido contrario que
encontraron en el demaocrata “el sueno americano hecho realidad”. Sin
duda alguna, el ejemplo del trabajo y la estrategia de marketing de
campana de Barack Obama es un modelo a seguir para lograr ganar
unas elecciones.

oA

Simpatizantes de Barack Obama en un evento de campaiia. 2008.

2 Concepto que se acuiid en 2003 y que se refiere al fendmeno social surgido a partir del desarrollo de diversas aplicaciones en Internet
y estd formada por las plataformas para la publicacién de contenidos, video, audio, fotografias y las redes sociales.
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Hoy en dia, esta forma de marketing politico marcé un antes y un
después, en la actualidad diversos actores politicos toman este ejemplo
para la realizacion de sus campanas. Sin embargo, no todas han tenido
el resultado deseado y han derivado en campanas pérdidas, esto
debido a factores ajenos a los relacionados con el estudio de mercado
o el diseno de imagen, como le sucedid a la candidata demodcrata a la
presidencia de Estados Unidos en 2016 Hillary Clinton, que vio mermada
su preferencia de votacion por un problema relacionado al uso indebido
de su correo electronico.

En 2016, Hillary Clinton vio mermada su campaifia
debido al escandalo derivado del uso de correos
electrénicos.



En nuestro pais podemos mencionar como ejemplo el caso de la
candidatura a gobernador del estado de Nuevo Ledn de Jaime
Rodriguez Calderon. El mensaje de su campana fue un reto dado que
se tenia que resaltar una imagen del “héroe politico” que el estado
necesitaba, esto después de encajar a la perfeccion su actitud “bronca”
ante los abusos que sufria la gente cercana a él. En si, el personaje de
“El Bronco” emergid de la narrativa de los dos atentados que sufrio
cuando se desempefaba como alcalde del municipio de Garciay por la
muerte de uno de sus hijos en manos del crimen organizado. Esta parte
de la vida del candidato le dio al publicista Memo Renteria el material
necesario para exponer la version de que el ex priista fue un perseguido
politico del crimen organizado.

Asi fue como el discurso de su campana fue dirigido especialmente a
las victimas de la violencia y de toda persona que estuviera en contra
de la inseguridad que azotaba al estado.*® De igual manera, el caracter
colérico de “El Bronco” fue suavizado con un discurso mas popular
aprovechando su peculiar estilo “ranchero” en donde la base central
era acortar la distancia que existia entre el politico y el pueblo, su
principal forma de romper con esta brecha fue usando regionalismos
como “compadre” para referirse a otras personas con quien charlaba
o gritando arengas montando en su caballo, que se convirtié en un
simbolo que termind por complementar su imagen de politico rudo,
con valor y sin miedo de luchar contra la delincuencia.

Asi fue como en 2015, Jaime Rodriguez Calderéon “El Bronco” gand
las elecciones y se convirtid en el primer candidato independiente
en llegar a una gubernatura de un estado y a la postre ser candidato
independiente a la presidencia de México.

* Peredo, X. (2015, 19 agosto). El Bronco gobernador. Una eleccion en tiempo de guerra. Heinrich-Boll-Stiftung México. En: https://
mx.boell.org/es/2015/08/19/el-bronco-gobernador-una-eleccion-en-tiempo-de-guerra#_ftn2
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En las elecciones presidenciales de 2018, México fue testigo de como
un discurso politico bien estructurado le dio el triunfo al candidato de
la coalicion “Juntos Haremos Historia” Andres Manuel Lopez Obrador.
Es importante conocer el contexto para entender la estructura del
discurso que se utilizo para la campana. En la eleccion de 2006, AMLO se
presentaba como candidato a la presidencia del pais representando al
Partido de la Revolucion Democratica, con una ideologia y discurso de
izquierday a Felipe Calderon Hinojosa, representando al Partido Accion
Nacional como emblema de |la derecha en México. Esta contienda se
caracterizd por ser totalmente polarizada entre ambos personajes,
siendo Lopez Obrador el favorito por los votantes.

Dado que el panorama no era favorable para Felipe Calderon, el
equipo del candidato del PAN optd por aceptar la sugerencia que en
ese entonces le hiciera el consultor en comunicacion Antonio Sola,
promover la campana de miedo:

“Lopez Obrador, un peligro para México”.
Esta frase logrd incitar en la voluntad de la sociedad y asi en una

contienda muy renida, Felipe Calderon se alzaba ganador con un
resultado sumamente cerrado.>

LOPEZ OBRADOR
UN PELIGRO PARA MEXICO

,/"\ .

Imagen del mensaje de
2006 “Lopez Obrador, un
peligro para México”

% Ramirez, A. M. (2019, 14 junio). Political brain in electoral processes: the emotions of the vote in the 2018 Presidential Campaign in
Mexico | Anagramas Rumbos y Sentidos de la Comunicacion. Political brain in electoral processes. https://revistas.udem.edu.co/index.
php/anagramas/article/view/2447



El miedo de la sociedad mexicana de 2006 se convirtié enira en el 2018,
esto debido a doce anos de expectativas y metas que no se cumplieron
por parte de los gobiernos panistas y por el gobierno del presidente
Priista Enrique Pena Nieto. Esta situacion fue bien aprovechada por
Lopez Obrador, quien llegaba nuevamente a la candidatura presidencial
por tercera ocasion, esta vez bajo los colores del partido que él fundara
unos anos atras, Morena. Su discurso se convierte en un medio con el
objetivo de mover las emociones basadas en el contexto que afectan
directamente a los ciudadanos, apelando a las representaciones
sociales con respecto al espacio publico, poder politico-econdmico que
prevalece en el pais. Con esto logra un mensaje capaz de conmover y
evocar emociones en la poblacion mexicana.

AMLO se apropid no solo del discurso, sino de todo el espacio publico
nacional desde el inicio de la campana presidencial, sin contar los casi
doce anos donde mantuvo la atencion de todos los medios después de
su derrota electoral de 2006 y de 2012. Al concluir la campana, Lopez
Obrador resultd ser el candidato con una mayor presencia en redes
sociales, de igual forma su imagen generaba mejores sentimientos en
los mexicanos por encima de los demas candidatos. Esto se debe a que
supo aprovechar la apertura que existe hoy en dia en las plataformas
digitales como las redes sociales, que son el nuevo espacio publico en el
gue se difunden los discursos a una escala mayor permitiendo colocar
SU mensaje, su agenda y sus propuestas.
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Andrés Manuel Lopez Obrador en un evento de campaia. 2018.
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Pero, ¢cuales fueron los temas y el contexto nacional que nutrieron el
mensaje de Lopez Obrador?. Enrealidad ocupo para su discurso diversos
temasquetienen quever conlaseguridad,educacionyempleo,dandole
asi poder a su mensaje y al ser una serie de tematicas sensibles para la
ciudadania, capitalizo la frustracion y el desprestigio hacia los partidos
gue habian gobernado en el pais. También se encargd de denunciar la
insensibilidad e indiferencia de la elite politica ante las necesidades de
la poblacion y le did énfasis al problema de la desigualdad endémicay
maltrato a los pueblos indigenas.

La creciente debilidad y pérdida de legitimidad de los partidos politicos
fue aprovechada por Andrés Manuel al manifestar una red de corrupcion
dentro de las instituciones de gobierno y politicas del pais. Esto ayudo
a que la sociedad que se encontraba escéptica volteara a ver sus
propuestas, consolidandose en el primer lugar de todas las encuestas
realizadas como el candidato favorito para ganar las elecciones.

Otro de los aspectos importantes que beneficid la causa del candidato
de Morena, fue que la poblacidon asocio a los candidatos a la presidencia
por medio de las menciones en redes sociales, como Facebook o Twitter,
con temas que resultaban relevantes dentro los sectores sociales,
de justicia y econdmicos. Al concluir la campana, Lopez Obrador fue
el candidato con el mayor numero de menciones en todas las redes
sociales.

J.R. Calderén 54 %
“El Bronco” 1.793.910 referencias

: \ P Andrés Manuel
R'Cazrg‘;ﬁ‘/"aya 6.886.740 ~"15.573.455 | opez Obrador
= & 46,8 %
José Antonio Meade S {
271 % 9.024.850



Andrés Manuel Lopez Obrador durante evento de campaiia. 2018.

123



El 1° de julio de 2018 las emociones de la mayoria de los mexicanos
jugaron en favor de Andres Manuel Lopez Obrador, quien fue electo
presidente de la Republica con el 53.1936% de votos.* Esta eleccion en
particular tuvo un rol altamente significativo en el futuro politicoy social
de nuestra nacion, y fue un claro ejemplo de cdmo un entendimiento
perfecto de las emociones de un pueblo se pueden materializar en una
narrativa precisa que logre concretar una victoria electoral.

Q Ricardo Anaya Cortes
‘5*’ — 22.2750%
. José Antonio Meade Kuribreiia
() 16.4099%
i»
Y Andrés Manuel Lopez Obrador
» N — 53.1936%
Jaime Heliodoro Rodriguez Calderon
& 05.2317%

Resultados de la eleccion presidencial. 2018.

* Cémputos 2018. (2018). www.Ine.Mx. https://computos2018.ine.mx/#/presidencia/nacional/1/1/1/1
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Andrés Manuel Lopez Obrador en el festejo por la victo-

ria en las elecciones presidenciales. 2018.
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3.3 Cé6mo la conjuncién del disefio y la fotografia es
fundamental para una campaia diferente.

El diseno esta presente en todo aquello que podemos ver, sentir e
inclusive escuchar. Desde undiminuto pardeareteshastalacomplejidad
de un avion, el diseno es clave para el buen funcionamiento de los
objetos. Es muy probable que en algun momento hayamos escuchado
la frase del famoso disefador grafico originario de Brooklyn, Paul Rand:

“Todo es diseno, jtodo!”.

Y es que en nuestro dia a dia, en todo momento estamos en contacto
con el disefno, a tal grado de que es tan frecuente casi como el respirar.*®

Retrato del disefiador Paul Grand. Pixel Creativo.

3 Paul Rand: Todo es disefio, jtodo! - Pixel Creativo. (s. f.). Pixel-Creativo en Disefio Editorial Disefio Grafico Identidad Corporativa.
Recuperado 11 de septiembre de 2021. En: https://pixel-creativo.blogspot.com/2016/04/paul-rand.html



Pero ¢puede el disefo inmiscuirse dentro de la politica? De cierta
manera, el diseNador construye sistemas al igual que lo hacen los
politicos, como lo menciona Kassim Vera en su articulo “Acercar el
diserio a la politica”:

Dentro de los ambitos del segundo, se piensa que llegar a acuerdos es lo mas
complejo; en los del primero hablamos de empatia. El disefiador ha de plantearse
el poder generar/disefar una experiencia politica, entendida como practicas de
activismo, partidos politicos, parlamentos ficticios o independientes, experimentos
sociales, instalaciones participativas, performances publicos, campafas
experimentales, espacios compartidos, viviendas en colectividad y contenido viral,
entre otras expresiones.”’

En ese sentido, esta claro que el diseno es una pieza necesaria dentro
del medio politico, esto lo podemos observar en la propaganda o en la
imagen de algun candidato o representante de algun partido politico,
gobernador, alcalde y desde luego de un presidente. Y es que a la hora
de crear el material de difusion, siempre se tiene que pensar en qué
elementos graficos van a ser los adecuados para el mensaje que se
guiere transmitir.

RICARDO

ANAY,

2018 WEE

En la imagen de campaia presidencial de Ricardo Anaya, podemos observar
como se logrd conjuntar los tres colores representativos de los tres partidos
que conformaron la alianza electoral.

¥ Grupo México Design. (2018, 25 septiembre). Acercar el diseflo a la politica. México Design. En: https://mexicodesign.com/acercar-
el-diseno-a-la-politica/
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Tomemoscomoejemplodedisenolaimagen creada paralacandidatura
a la presidencia de México de Ricardo Anaya en la campana de 2018.
Los elementos que componen la imagen son: nombre del candidato
en la parte de arriba, abajo del nombre encontramos su apellido y en
las letras “A” que lo conforman encontramos el color representativo a
cada partido, la frase “PRESIDENTE DE MEXICO”, el afio en que fue la
campana, en este caso 2018y los logos de los partidos que conformaron
la coalicion electoral.

La idea principal de este logo, y en general de toda imagen politica, es
la de resaltar los colores institucionales que representan a los partidos
politicos. El color siempre tiene un gran peso visual, esto debido a que
“los colores y los sentimientos no se combinan de manera accidental”>®

Y es que el color y la forma en que las personas lo asocian con ciertas
caracteristicas que no son cuestion de gusto, mas bien se trata de una
serie de experiencias que se van generando a lo largo de las vivencias
gue la gente tiene y se arraigaron desde la infancia en nuestra mente.
Aqgqui mencionaremos al partido Movimiento Ciudadano.

Durante elano previoala eleccion de 2018, este partido politicocomenzd
con una campana de posicionamiento. Esta campana tratdé de entraren
el ideario de la poblacion para que esta lograra una asociacion entre el
color naranjay el nombre del mismo. Asi se creo el slogan “Movimiento
naranja, Movimiento Ciudadano”.

Movimiento Ciudadano no solo se quedd con el slogan, también cred
toda una estrategia de comunicacion a través de diferentes medios.
Con sus candidatos trabajé una imagen pulcra y con un mensaje claro,
esto segun el contexto de cada lugar donde contendiera alguno de sus
candidatos.

3 Heller, E. (2004). Psicologia del color (1a ed.). Barcelona. Editorial Gustavo Gili.Pag. 17.



' MOVIMENTE

NARANJA

-~ ? -
MOVIMIENTO
CIUDADANO

El slogan de “Movimiento Naranja, Movimiento Ciudadano” vino
acompafiado de un jingle que se volvié muy popular.
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Para ejemplificar, podemos mencionar el caso de Gustavo Cardenas
quien en 2016 fue candidato por MC* a |la gubernatura del estado de
Tamaulipas, cabe senalar que Cardenas fue Presidente Municipal de
Ciudad Victoria, y en dos ocasiones se desempend como diputado
federal y senador del Partido Accidén Nacional por el mismo estado, asi
gue con una amplia trayectoria politica, el 1° de abril de 2016 dio inicio a
su campana con un video donde el candidato expreso:

“Ya me cansé de las ratas que nos gobiernan y que con estos cabrones
vamos de mal en peor. Soy Gustavo Cardenas y quiero barrer con la
basura de los politicos que nos gobiernan”.

Con las frases “A barrer a los ratotas” o “A barrer con el desmadre”y con
una escoba como el simbolo principal de su imagen, haciendo alusion
a la “limpieza” que este queria hacer en el estado, se pudo observar
durante la campana a un Gustavo Cardenas, tratando de convencer a
los votantes de que el era el indicado para el puesto de gobernador.

AS

GUSTAVO

CARDENAS

GOBERNADOR

Gustavo Cardenas sorprendio6
con su inusual campana.

¥ MC son las siglas del partido politico Movimiento Ciudadano.



66

Vamos a barrer alos politicos
que han sumido en el abandono
a Tamaulipas 99

MOVIMIENTO
OBE ADOR CIUDADANO

Ejemplos de imagenes utilizadas por
Movimiento Ciudadano.

ABARRER
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ES NEZA

Disefo para espectacular
con la imagen de Juan
Zepeda donde podemos
observar su gusto por el
género del “Rock”



Otro ejemplo del mismo partido es el caso de Juan Zepeda, quien busco
ser nuevamente presidente municipal de Nezahualcdyotl en este 2021.
Para Zepeda se utilizé un discurso mas sencillo, resaltando la cercania
gue tenia el candidato con el pueblo. Zepeda ya habia sido presidente
municipal con anterioridad, e inclusive participd en la contienda para
gobernador del Estado de México en 2017 y fue Senador de la Republica,
en un inicio bajo los colores del PRD para posteriormente integrarse al
Grupo Parlamentario de Movimiento Ciudadano.

Durante el periodo que durd la campana, las calles del municipio de
Nezahualcoyotl se tapizaron con propaganda naranja, donde se veia
una imagen de Juan Zepeda fresca y haciendo alusion al gusto que
tiene por el Rock. Por esta razon se dise6 una letra Z con un remate de
rayoy una fotografia donde se observa al candidato en pose de “rockero”
y las leyendas “Zepeda es Neza" y “Por Neza, Zepeda en Movimiento”. El
objetivo de Movimiento Ciudadano era el de presentar a un candidato
gue compartiera gustos similares al de los ciudadanos y asi generar una
cercania que permitiera posicionar a Zepeda como un contendiente de
cuidado y con posibilidades de ganar la eleccion.

MENSAJE DIRIGIDO A MILITANTES, SIMPATIZANTES Y LA ASAMBLEA ELECTIVA DE MOVIMIENTO CUDADANO

"

*

CIUDADANO

Juan Zepeda se ha caracterizado por manejar un
discurso cercano a la gente.
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En los ultimos anos, Movimiento Ciudadano se ha caracterizado por
presentar propuestas graficas que han logrado cumplir con el objetivo
de quedarse en la mente de las personas. En 2014, el partido naranja
presentaba un spot musical que se convertiria en un emblema que
ha permanecido vigente hasta el dia de hoy. Creado por el productor
musical Moisés Barba, el spot llamado “Movimiento naranja” tiene
como imagen principal a Yuawi Lopez, un nino de origen Huichol que
se presenta con un traje tipico de su region. Si bien este spot se produjo
en el 2014, no fue sino hasta tres anos después cuando se convirtid en
trending topic.

"La peticion fue hacer una cancion muy pegajosa,
sencilla pero con mucho impacto". %°

Estas fueron las palabras que el productor Moisés Barba compartia en
una entrevista, refiriéendose a las peticiones solicitadas para lograr un
spot diferente e innovador. Barba también menciona:

“El éxito se debe principalmente a dos razones. La primera refiere a
qgue es una cancion que no requiere instrumentos: la puedes cantar
solo con la voz y las palmas y la cancion fluye. Funciona a manera de
porra que se canta en un estadio". La segunda razon es el carisma de

Yuawi, que es un nino super talentoso"#

Si bien se trata de una campana exitosa, no queda exenta de las normas
establecidas por el Instituto Nacional Electoral en cuanto al material
visual y publicidad de los partidos politicos y candidatos durante las
campanas. El spot trajo algunas dudas debido a la restriccion publicada
por el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion el cual
menciona que toda la propaganda politico-electoral de 2018 debera
cumplir con los requisitos necesarios a la hora de difundir imagenes
donde se muestren ninas, ninos y adolescentes. Es obligacion y
responsabilidad de los partidos politicos el presentar un consentimiento
escrito y firmado por el padre o tutor.

“Pais, E. E. (2018, 3 enero). «<Movimiento naranja»: el spot electoral que na na na na nadie se puede sacar de la cabeza. Verne. En:
https://verne.elpais.com/verne/2018/01/03/mexico/1515008339_641632.html
4 Pais, E. E. (2018, 3 enero). «<Movimiento naranja»: el spot electoral que na na na na nadie se puede sacar de la cabeza. Verne. En:
https://verne.elpais.com/verne/2018/01/03/mexico/1515008339_641632.html



Sin embargo, Movimiento Ciudadano demostrd y notifico ante el
Tribunal Electoral del Poder Judicial gue contaba con la documentacion
en regla para la utilizacion de la imagen de Yuawi, quien para el ultimo
proceso electoral de 2021 regresé en una remasterizacion de esta
popular cancion.

s

Yuawi fue la imagen principal
para este famoso spot.
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3.4 La emotividad de la fotografia
en el mensaje politico.

El uso de lasemocionesy el papel fundamental que juegan dentrode la
politica se remontan a la primera década del siglo XXl dentro del campo
denominado neuropolitica, una rama de la neurociencia especializada
en el entendimiento de la reaccion del cerebro ante los estimulos de la
comunicacion politica.

“Estamos explorando el potencial de la “politica de las emociones”, la
plasticidad (el cerebro es capaz de cambiar su estructura y su funcion
a través de la actividad y el pensamiento), el rol del inconsciente y la
redefinicion del concepto de memoria en la toma de decisiones "4

El denominado cerebro politico, la neuropolitica o politica emocional se
refiere a los términos que estudian los procesos cerebrales involucrados
en la construccion de votos que las personas apoyaran o de lo contrario,
se opondran a un determinado partido politico, coalicion o candidato.
El método central de la investigacion derivada de este enfoque es que
la emocion juega un papel central en la definicidén del voto, y la razén
es parte de la herramienta que ayuda a comprender el proceso de
eleccion politica, pero no define la medida de la democracia en ningun
contexto. El momento critico en la vida de un pais es el derecho al voto
efectivo de todos los votantes.

Durante un proceso electoral, los ciudadanos estaran expuestos a
una variedad de estimulos y fuentes de informacion. Todos estos
produciran un "ambiente electoral" lleno de multiples emociones que
posiblemente sean ambivalentes como son la ira, el miedo, el amor, el
odio, el resentimiento, la alegria, ya que todas estas son algunas de las
emociones que aparecen en la vida cotidiana de los ciudadanos.



Un buen ejemplo del manejo de las emociones es el que realizo el
Partido del Trabajo durante las elecciones de 2021. Para ello emplearon
diversos mensajes que estaban destinados a diferente poblacion, pero
con una misma esencia, la unidad y los valores familiares.

El Partido del Trabajo present6 una campana
involucrando los valores familiares y emociones
cercanas a la poblacion.
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Pero la emotividad no solo se ve en los mensajes escritos o en el discurso
como tal, en una fotografia podemos encontrar diversas formas de
presentar emociones y sin duda el uso de la fotografia en la politica es
mMuy importante ya que se puede representar la esencia de la candidata
o candidato. Si de emociones en el medio fotografico hablamos,
tenemos que estudiar el caso de Platon Antoniou, un reconocido
fotografo britanico que ha colaborado en diversas publicaciones a nivel
mundial. Platéon trabajé muchos anos para la revista British Vogue,
posteriormente fue invitado por John Kennedy Jr. para colaborar en su
revista George en New York.

Dado al nivel de emotividad que Platon le da a sus fotografias, ha sido
reconocido con diversos reconocimientos, como el World Press Photo
de 2007, por el retrato realizado al presidente ruso Vladimir Putin, que
por si fuera poco, también fue usado como portada de la revista Time
para edicion de “Persona del ARO".

Platon logra plasmar la esencia de las personas de
quienes fotografia, sus retratos son inconfundibles.



Portada de la revista “Time”. Se utilizo la
fotografia tomada por Platén como portada de
este especial de “Persona del Afio”.

4



Retrato de Michelle Obama. Platon.
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“No soy fotografo en verdad, la camara es solo la herramienta,
comunicacion, simplicidad, formas en un papel. Lo importante es la
historia, el mensaje, el sentimiento”.

Asi describe Platéon su trabajo, con una combinacion de una simpleza
grafica pero enalteciendo el espiritu y el alma de las personas que
retrata. Puedes observar una fotografia de Platon y saber de inmediato
gue es de él. Y es que se ha encargado de retratar a las personas mas
influyentes e importantes del mundo de la ultima década. Algo que le
da vida a su trabajo, es que tiene que ver con la iluminacion, los ojos de
las personas y del como posiciona la camara.*

Platén gusta de realzar las virtudes de quienes fotografia. Esto queda
claro al momento de analizar la técnica que utiliza en sus sesiones,
tomemos como ejemplo la fotografia que trabajo bajo el encargo de la
revista “Esquire Magazine” del saliente Presidente de Estados Unidos,
Bill Clinton, en el ano 2000, esta sesidn de fotos increiblemente solo
durd cerca de 7 minutos.

"Senor Presidente, ;me mostraras el amor?"

Con esta pregunta, Platéon rompié el protocolo, provocando una
extraneza entre los asesores del presidente, sin embargo y pese a la
mirada aténita de quienes estaban ahi presentes, Clinton levantd su
dedo en clara senal de alto, acto seguido, dirigid su mirada hacia la
camara y Platén supo inmediatamente que tenia justo la imagen que
deseaba plasmar.

# Sénchez, F. (2020, 29 mayo). Platén, uno de los mejores documentales de fotografia de Netflix para ver en abierto. Xataka Foto.
Espafia. En: https://www.xatakafoto.com/fotografos/platon-uno-mejores-documentales-fotografia-netflix-para-ver-abierto
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Conestaimagen, Platon estaba mas que satisfecho ya que habialogrado
gue el presidente se abriera para mostrar sus emociones a través de
su mirada. Lamentablemente, esta imagen trajo consigo una serie de
criticas de los mas destacados comunicadores estadounidenses, esto
debidoa que estafotografiatenia un mensaje con connotacion sexual. El
argumentodeestaaseveracionse basaenquelacorbata,laposicionenla
gue se encontraba el presidente y el efecto que el objetivo angular daba
a la toma, hacia énfasis en los genitales de Clinton. Lamentablemente,
estas criticasy el aun fresco escandalo Clinton-Lewinsky provocaron un
disgusto de los estadounidenses con su presidente. 44

Las fotografias transmiten emociones, como ya vimos, una toma puede
generar diferentes reacciones entre la sociedad, desde un sentimiento
de alegria hasta un enojo y rechazo como lo sucedido con la imagen
de Bill Clinton. Sin embargo, una imagen bien lograda, cuidando los
detalles mas minimos, generara el vinculo requerido para que el
espectador despierte las emociones deseadas.

Mostrar a la candidata o al candidato cercano a la gente se ha convertido
dltimamente en una forma de decir que es capaz de comprender las
necesidades, lamentablemente, una imagen sin sentido no deja claro
el mensaje y puede generar cierto rechazo.

Un candidato del PAN se tomd
una fotografia con un menor
de edad, lejos de provocar
empatia, lo que provoco fue la
burla de los usuarios de redes
sociales.

“ Nates, O. C. (2019, 16 abril). Anélisis de una foto: Bill Clinton por Platén Antoniou. Oscar en Fotos. En: https://oscarenfotos.
com/2017/05/15/analisis-de-una-foto-bill-clinton-por-platon-antoniou/



Fotografia de Bill Clinton tomada en 7
minutos por Platén.
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Esto lo podemos ejemplificar con las imagenes que nos regalaron
algunos candidatos, uno de ellos se acercé a un menor de edad que
se encontraba vendiendo dulces en la via publica. Claramente se trata
de una fotografia trabajada, hasta cierto punto. ;Qué es lo que sucede
con este tipo de acciones?, al final, lejos de provocar un sentimiento de
empatia, lo Unico que genera son burlas de los usuarios de las redes
sociales.

“.Si no fuera humilde podria hacer esto?”

Con esta pregunta, usuarios de la plataforma de Facebook comenzaron
a burlarse de todos los candidatos que buscaban, por medio de las
fotografias, verse “humildes”. Si bien, logran el objetivo de volverse
virales a nivel nacional, no se puede decir que sea de la forma en que
ellos quisieran. Actualmente, las plataformas digitales permiten que los
contenidos se repliquen rapidamente por la web.



Este refresco me supo a gloria; estaba rico el
calor durante el recorrido por el fraccionamiento

Jardin. @
#RecuperemosVictoria

Otro caso fue el Elly Filizola, candidata del PRI por el Distrito 14
de Tamaulipas, donde se le ve tomando un refresco en una bolsa,
junto con un mensaje "este refresco me supo a gloria".
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Palacio Parlamentario de Espaiia.
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3.5 Fotografia politica y plataformas digitales.

Como se menciond con anterioridad, en la actualidad el internet resulta
ser una herramienta primordial. No podemos imaginar hoy en dia a
la sociedad y su estilo de vida sin poner atencion a las redes sociales.
Comunicar, explicar las acciones y actuar como representante de la
ciudadania es la mejor forma de llegar a la sociedad; hoy en dia esta
comunicacion se realiza principalmente a través de las redes sociales.
Tomaremos como ejemplo la campana electoral a las Cortes de Espana
en 2015, en particular el caso del candidato Mariano Rajoy.

Mariano Rajoy tuvo como punto débil la falta de carisma, esto derivado
por la lista de las promesas de campana en 2011 incumplidasy el rechazo
al debate con los demas candidatos. A esta lista hay que agregar el
hecho de que su manera de comunicar no logra llamar la atencion de
los votantes jovenes y una imagen nada mediatica. Su campana digital
se extiende a todas las redes sociales (Facebook, Twitter, YouTube e
Instagram).

Sus mensajes realizados a través de redes sociales carecieron de una
estrategia efectiva para contrarrestar la mala imagen que le precedia,
sin embargo el equipo de comunicacion politica prefirid atacar estas
debilidades de su candidato por medio de la campana terrestre. Esta
campana se caracterizd por los paseos en las calles de las ciudades
espanolas saludando y platicando con la gente, esto a su vez ayudaba
a generar contenido para nutrir su campafa de aire. En cuanto a las
plataformas de redes sociales, en Facebook siguié un poco la corriente
de los demas candidatos, publicaciones no tan formales, utilizada como
autopromocion del candidato, con la inclusion de imagenes de mitines
y de su recorrido por las calles.
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Mariano Rajoy Brey #

Politico(a) © Enviar mensaje

En qué podemos

Perfil actual en Facebook de
Mariano Rajoy. 2021.

En cambio con Twitter ocurria algo que si lograba diferenciar a Mariano
Rajoy con el resto de candidatos. Esto luego de estudiar el caso de
Obama en el 2012, cuando cred un codigo para que usuarios de esta
plataforma reconocieran cuando él escribia un mensaje personalmente
o lo hacia alguien de su equipo, para esto, Obama colocaba sus iniciales
(B.O.). Rajoy implementd este codigo, al final de cada Twit colocaba sus
iniciales (MR), asi quienes leyeran sus publicaciones lograrian saber si se
trataba de un mensaje personal o no.*

4 Chaves-Montero, A., Gadea Aiello, W. E, Hernédndez-Santaolalla, V., Marmol, I., Gémez Mejia, S., Alcolea Marin, A., Juan Morante,
J., Renobell Santarén, V., Alaminos Fernandez, A. y Lopez Eguizabal, E. A. (2017). Comunicacién Politica y Redes Sociales (A. Chaves-
1 50 Montero, Ed.). Sevilla. Ediciones Egregius. Pag. 14.



o Mariano Rajoy Brey &

24,8 mil Tweets

Mariano Rajoy Brey &

@marianorajoy

Afiliado al @PPopular. Creo en #Espafia, un gran pais, una historia de éxito.
¢ instagram.com/marianorajoy Se unié en julio de 2011

13,3 mil Siguiendo 1,5 M Seguidores En su perfil de Twitter, Rajoy

cuenta con mas de 1.5 millones
de seguidores. 2021.

Sin duda uno de los factores decisivos de la comunicacion politica
es la generacion de trafico dentro de la red, la base de este trafico es
la creacion de contenidos propios y la interaccion que exista con los
usuarios. Es de suma importancia que el contenido propio sea original,
con ideas personales que logren crear expectacion y debate en la red,
logrando que mas usuarios sigan a la candidata o al candidato. Por otro
lado, un mal uso o contenido de mala cantidad, como lo es el compartir
mensajes de otros candidatos, con el tiempo crean desinterés. La politica
tiene como eje principal la cultura visual, hoy plenamente unida con
las redes sociales, una buena imagen mostrada a través de los medios
se ha convertido ya en un componente necesario para lograr captar la
atencion del electorado. 46

“Diaz, J. B. y Ruiz del Olmo, E J. (2018). La fotografia en Twitter como forma de construccion de imagen politica. El caso de las
elecciones generales de 2015 en Espafia. Malaga. Observatorio, 178-199.
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En nuestro pais, las redes sociales se han convertido poco a poco en
un escaparate importante para los actores politicos. Esto se debe en
medida a que el 51% de la poblacion de México hace uso de estas
plataformas virtuales. A esto hay que sumarle el hecho de que 71 de
cada 100 habitantes cuenta y hace uso de una linea de internet movil a
través de un smartphone o tableta electronica. Este dato es importante
debido a que la accesibilidad que hoy tiene la poblacién a un dispositivo
mMovil es muy altay resulta ser un buen escaparate para la comunicacion
politica.*’

Equipos y servicios por cada 100 hogares/habitantes

Equipos de computo por Lineas de Internet fijo por cada Lineas de telefonia fija por Lineas de Internet movil Lineas de telefonia mévil
cada 100 hogares 100 hogares cada 100 hogares por cada 100 habitantes por cada 100 habitantes

‘\,mvomn 45 € n %

Equipos digitales usados por la
poblacion en México.

Actualmente en Meéxico existen 100 millones de usuarios activos
en redes sociales, lo que se traduce en una incidencia del 77.2% de
la poblaciéon, siendo YouTube, Facebook, Instagram y Twitter las
plataformas mas utilizadas por los mexicanos. Por ello, es importante
para la comunicacion politica crear contenidos apropiados para cada
plataforma, por ejemplo, Twitter solo permite escribir mensajes con 140
caracteres, y se encuentra con una mayor aceptacion entre poblacion
con alto nivel educativo y socioecondmico, asi que el mensaje debe ser
conciso. Facebook en cambio, resulta ser una plataforma mas universal,
con la posibilidad de publicar mensajes mas largos, ademas de poder
publicar videos e imagenes.

¥ Calculadora de probabilidades de adopcion de TIC y usos de Internet en México 3.0. 2021. En: http://calculadoraprob.ift.org.mx.



Ahora la personalizacion de la politica es el resultado de la adaptacion
al lenguaje de los diferentes medios de comunicacion, en la actualidad
estad especialmentedisefadoal de lasredessocialesy porelloserequiere
gue los actores politicos sean fotogénicos, lo que los convierte en un
signo y una marca de las distintas opciones que brinda el mercado de
la politica.®

Por lo antes expuesto, es importante que los candidatos le pongan
atencion a su imagen, una fotografia bien lograda puede convertirse
rapidamente en una buena propaganda, sin la necesidad de imprimir
ejemplares o pagar una fuerte suma de dinero para su distribuciéon en
television, esto es lo que las plataformas de redes sociales ofrecen en las
campanas de la actualidad, la posibilidad de promover los mensajes a
gran escala sin la necesidad de pagar una cuota, siendo una gran ayuda
puesto que, el Instituto Nacional Electoral impuso una normatividad
en relacion a los gastos de campana. Por ejemplo, para la campana de
Diputados Federales, el INE permite un gasto de un millén de pesos, los
candidatos no podran rebasar esta cantidad ya que seran acreedores a
una sancion que puede derivar en la anulacion de la eleccion.

e benjaminrobles - Sequir

e benjaminrobles jEscuchar a la gente es parte de la
transformacién en #Oaxaca! @

#QueNadieQuedeFuera

Ejemplos de publicacion de
Instagram. Arriba imagen del
Diputado Federal Benjamin

10p 7 Robles Montoya. 2021.
OCRADOO,":/.;’A 3
¥ oQv N

816 Me gusta

“ Aira Foix, T. (2011). La obsesion por “la foto” o la construccién banal de la agenda politica. El caso de la séptima crisis de gobierno
de Zapatero y su fotografia con Obama. Analisis 44, 1-18.
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4. La fotografiaenla
campana de José Luis
[ Montalvo Luna.
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4.1 Fotografia y diseno de laimagen de campana.

Entramos en el capitulo de este proyecto donde pondremos énfasis
a la campana de eleccion consecutiva para diputado federal de José
Luis Montalvo Luna. Para la campana es importante contar con una
planificacion de los dias, agendar bien los eventos y contar con un
equipo fotografico versatil, apto para tomar fotografias tanto al aire
libre como en interiores. Para este caso, el equipo a emplearse sera un
cuerpo full frame modelo D750 y una de formato DX modelo D7100 de
la marca Nikon. Como objetivos principales se cuenta con un 20mm
2.8, 18-105mm 5.8 y un 70-200mm f:2.8, los tres de la marca Sigma.
Para la iluminacion se cuenta con un flash ttl modelo SB 910 de Nikon.
Como se daran cuenta, las camaras son digitales, por esta razon la
edicion de las tomas fotograficas es un aspecto muy importante. Pero
la campana no puede dar inicio sin la publicidad de nuestro candidato,
en este caso se decidid manejar una serie de elementos promocionales;
volantes, espectaculares, lonas con su imagen, Yy folletos informativos
con sus propuestas. Asi que el primer paso es la de obtener la imagen
principal de la campana, para ello se consideraron diversas propuestas,
en las cuales se busco representar los valores del candidato por medio
del color y el disefo de la tipografia, al final la imagen elegida fue la
siguiente:

pret José Luis

MONTALVO

Luna

CANDIDATO A DIPUTADO FEDERAL
LA PAZ-CHIMALHUACAN




El candidato es un profesor jubilado, muy conocido en la region puesto
gue trabajo cerca de 30 anos como docente en la Escuela Normal de Los
Reyes Acaquilpan, por esta razén y porque hoy en dia sus exalumnos
estan en edad para votar, se decidido colocar la palabra “Profe”, asi
creando un vinculo con todos aquellas personas que compartieron
aulas con él.

Otroelementoque esimprescindible, es |la fotografia de promocion para
campana. En primer lugar se analizo las caracteristicas necesarias para
realizar unatoma que lograse englobar todos los aspectos profesionales,
sin embargo el reto consistid en involucrar a su companero de formula.
Los diputados locales y federales deben de contar con una persona que
eventualmente sera el suplente, en este caso, se determind que ambos
aparecieran en la imagen principal de la campana. La imagen esta
compuesta digitalmente, primero se tomo la imagen del candidato y
posteriormente la de su companero de formula.
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Ambasimagenes se sometieron a un proceso de edicion digital. Primero
mediante la plataforma de Adobe Lightroom para la exportacion,
revelado, correccion basica de color, contraste y luces. Posteriormente
se utilizdé Photoshop para una edicion mas profunda, se eliminaron
elementos de la imagen que no son necesarios, asi como un retoque
digital de la figura de ambos candidatos. Al final el resultado fue el
siguiente:
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Estas fotografias fueron ocupadas en diferentes formatos, al ser la
imagen principal, se colocaron en espectaculares con un mensaje claro
gueformaba partedelas principales propuestas,temascomo seguridad,
educacion, bienestar social y salud fueron los ejes del discurso. El diseno
fue trabajado en la plataforma Photoshop, en una escala 1:10.

EXPERIENCIA Y RESULTADOS PARA COMBATIR LA WOEm
VIOLENCIA, INSEGURIDAD Y CORRUPCION morena A
‘ o2 )osé Luis

MONTALV

Luna

CANDIDATO A DIPUTADO FEDERAL
LA PAZ-CHIMALHUACAN

pr-Adrian

RIVERA

supiente Villa

INE-RNP-000000302135

JUNTOS HACEMOS HISTORIA
VOTA 6 DE JUNIO mpgn[a%!n‘ég @

EXPERIENCIA Y RESULTADOS PARA GARANTIZAR GRATUIDAD

EN LA EDUCACION SUPERIOR

v José Luis

MONTALV

Luna

CANDIDATO A DIPUTADO FEDERAL
LA PAZ-CHIMALHUACAN

INE-RNP-000000302176




EXPERIENCIA Y RESULTADOS PARA VOTA 6 DE JUNIO

GARANTIZAR VACUNAS =

Y SERVICIOS DE SALUD PARA ToDos  ChieceebielPriote

Pt JOs€ Luis

MONTALV

Luna

CANDIDATO A DIPUTADO FEDERAL
LA PAZ-CHIMALHUACAN

pr-Adrian

RIVERA

Villa
SUPLENTE

INE-RNP-000000348860
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El diseno siguio la linea grafica del manual de identidad proporcionado
por comunicacion social del Partido del Trabajo a nivel nacional.
Las caracteristicas que se debieron seguir son las presentadas a
continuacion:

Color:

#FDED35
#FB1D2B
#FFFFFF
FUENTES (TIPO DE LETRA)

OSWALD BOLD MONTSERRAT BOLD
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh
li Jj Kk LI Mm Nn Nii Oo li Jj Kk LI Mm Nn Ni Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww

Xx Yy 1z Xx Yy Zz
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Edicion de imagen de fondo y estructura del mensaje:

Foto principal

Efecto multiplicar rojo N
Recorte foto principal

VOTA SOLO

Slogan de campaia — @AY AH .\ [} [1] — Logotipo del
partido siempre

YA NADIE LO DETIENE pr IR

6 DEJUNIO derecha de la
composicion

EN EL PT
CONOCEMOS LA GRAN [N
it 5aGoB RESPONSABILIDAD
eltemadela QUE CONLLEVA
publicacion ; GOBERNAR

___ Foto secundaria
puede ser el fondo
de la foto principal

ERSRst4DeTuLado o la foto completa

con un efecto de

multiplicar en rojo

# Del partido

Foto principal
del sujeto, objeto
o lugar.
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Siguiendo estas instrucciones, se diseNd una imagen universal, con
algunas adecuaciones mismas que son permitidas siempre y cuando
no se cambie la idea en su totalidad. En este caso, la imagen de la
campana de José Luis Montalvo Luna y Adrian Rivera Villa se compone
de elementos visuales que logren ser asociados con el distrito electoral
y con su trabajo legislativo previo, sin caer en las restricciones que
presenta el Instituto Nacional Electoral en cuanto al contenido de
los mensajes del material visual de los candidatos. A continuacion se
presenta la estructura final de la imagen.

#DE LA CAMPANA

#UnDiputadoRESPONSABLE
IMAGEN DE FONDO
TOMA AEREA DEL L prei*JOsé Luis
MUNICIPIO DE \
LA PAZ y MONTALY
; una
CANDIDATO A DIPUTADO FEDERAL IMAGEN DE CAMPANA
LA PAZ-CHIMAL HUACAN CON EL NOMBRE
: =, DE AMBOS CANDIDATOS
FOTOGRAFIAS R0 Pr AdriGn
DEL CANDIDATO R’ 4 RIVERA
Y COMPANERO DE wnpn  Ville
FORMULA

.‘;.“ IUNTOS HALEMOS HSTOMA
morena M

IMAGEN DE LOS PARTIDOS
QUE COMPONEN LA COLAICION
Y LA FECHA DE LA ELECCION

Esta imagen se complementa con material de apoyo para difundir el
mensaje y las propuestas de campana. Para la difusion de propuestas,
se elabord un folleto, dentro del mismo encontramos la informacion
referente a las propuestas, ilustrado con fotografias donde el candidato
se ve cercano a la gente. Este folleto se pensoé para ser entregado a la
poblacion del distrito electoral durante las caminatas que se realizan
durante la campana, todo esto para lograr posicionar su nombre por
encima de los demas candidatos.



Otro material empleado es un volante frente y vuelta tamano media
carta, en el se coloca la imagen oficial de la campana antes descrita al

frentey al reverso se coloca una resena biografica de ambos candidatos,

donde podemos conocer su historial profesional y en qué lugares han
laborado tanto en la politica como en actividades fuera de ésta.

Folleto.

Formato 34x15cm frente y vuelta.
Papel couché 125 90 g/m2.
Impresion offset 4 tintas.

Tiraje: 50,000 ejemplares.

Un DIPUTADO

Responsable...
ot JOosé Luis

MONTALV

— I.una
Dlputodo Federal La Paz - Chimalhuacén

pr-Adridn

RIVERA

Diputado Fedeval Lo Paz - Crrnohuoc

JUNTOS HACEMOS HISTORIA

morena

La esperanza de México

Experiencia y Resultados para

ICONSOLIDAR [L] TRANSFORMACION!
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DIPUTADO

ponsable...
preiv)osé Luis

MONTALY

— Luna
Diputado Federal La Paz - Chimalhuacén

& prAdridn
”  RIVERA

Dioutado Federal Lo Paz - ChimalhuacGn

JUNTOS HACEMOS HISTORIA

LS

cia y Resultados para

AR [L] TRANSFORMACION

preiw JOS€ LUis

MONTALV:)

cond;;olo Luna
Diputado Federal La Paz - Chimalhuacdén

propletario

pr-Adridn

vota
6 de Junio

JUNTOS HACEMOSHISTORIA S

moren AR




Tenemos que continuar LEGISLANDO
a favor de México y de las y los mexicanos...

CARANTIZAR |a CRATUIDAD de [0S SERVICIOS MEDICOS, LECISLAR SEH 0 S
en favor del AUMENTO SALARIAL al personal medico y de EDICOS D
MEDICAMENTOS y VACUNAS GRATIS para todos. CALIDAD

LGRS/ S Legislar en favor del INCREMENTO DE LOS RECURSOS y CARANTIZAR el
(LT E UV acceso a la educacion superior y a todos los niveles educativos. asi

DAS Y TODOS COMO INCREMENTAR EL SALARIO de las y los maestros.
Impulsar el INCREMENTO del MONTO de |0S PROCRAMAS
SOCIALES y presentar leyes para que el SALARIO MiNIMO ng L'AOEBRROES
AUMENTE hasta un 100%.
ENAS MAS Y que el robo en el transporte publico y el asalto

ERAS PARA en la via publica sean considerados como delitos
SCRIMINALES U7\ 02

ACABAR CON LOS PRIVILEGIOS de las grandes empresas fLee [ 7. 3 .Y ¥ ¢
que evaden impuestos y de malos funcionarios. [ sle -1 -10] s (e |

4«1 -1.\-}| COMBATE FRONTAL O los feminicidios y a la violencia de género, asi
DE A COMO FORTALECER LEVES quUe permitan MAYOR ACCESO O puestos
s DL U LU importantes de trabajo @ las MUJERES.

Por el Bien de Todos... {PRIMERO LOS POBRES!

167



Volante;

Formato: media carta frente y vuelta.
Papel: Couché 90 g/m2.

Impresion: impresion en offset 4 tintas.
Tiraje: 50,000 ejemplares.

#UnDiputadoRESPONSABLE

preiw)ose Luis

MONTALV

Luna
CANDIDATO A DIPUTADO FEDERAL

168

Soy de corazén orgullosamente Mexiquense,
aqui estudié mi educacion basica, aqui forme
mi familia, soy maestro jubilado, con 32 ahos
de servicio, 30 de ellos en la Escuela Normal de
Los Reyes Acaquilpan. Soy Licenciado en
tducaciQn, Maestro en Pedagogia y Doctor en
Educacion,

Por ello, decidi participar politicamente, para
velar por las causas de la gente y ver un estado
con progreso, desarrollo social y econémico.

iCreo en los jovenes como motor de cambio,
creo en la experiencia como maestra de la vida!
As{ mismo, me considero un guardidn de la
educacion, ya que creo que es ella la que
potencia naciones y forma ciudadanos de
cambio y progreso.

He prestado mis servicios como docente por
mas de 30 aflos, he compartido mi
conocimiento a gran parte de la poblacion de
La Paz y Chimalhuacdn, y hasta ahora, he visto
crecer a estudiantes que hoy sen ciudadanos
de dichos municipios y forman parte del
cambio y futuro de los mismos.

Rl Wt

LA PAZ-CHIMALHUACAN

pr Adrian

RIVERA

suptente Villa

VOTA 6 DE JUNIO

JUNTOS HACEMOS HISTORIA

morenamie

Soy originario de los Reyes La Paz; 46 afos
creciendo junto a mi querido municipio. Soy
médico cirujano, egresado de la Escuela
Superior de Medicina del Instituto Politécnico
Nacional y tengo una maestria en alta direccion
por el CEPEM.

A lo Iargo de mi carrera profesional he
desempefado diversos cargos de gran
importancia en sector salud y de medicina,
tales como jefe de servicio en el Hospital
Magdalena de las Salinas en rescate
osteoarticular, actualmente jefe de servicio en
hospital Magdalena de las Salinas del IMSS en
endoprotesis y Coordinador en turno matutino
de codiges COVID en hospital de ortopedia
Magdalena de las Salinas.

Creo en la medicina como un campo de avance
y progreso para el bienestar de la gente. La
salud es lo mas importante que mantiene en
pie a la humanidad, es por ello que he prestado
mis servicios médicos por mds de 20 ahos a la
ciudadania y @ quienes menos tienen en el
municipio de La Paz y Chimalhuacan.

Pdoiore PVl



Durante los ultimos dias de la campana, se acordo elaborar un nuevo
folleto, este con la caracteristica de solo ser impreso en una cara. El
objetivo de este Ultimo diseno es el de reforzar la imagen de nuestro
candidato.

Formato: media carta frente y vuelta.
Papel: Couché 90 g/m2.

Impresion: impresion en offset 4 tintas.
Tiraje: 15,000 ejemplares.

priw JOS€ Luis pr Adridn

MONTALY:) RIVERA

—— - candidato
una Diputado Federal La Paz - Chimalhuacén

suplente

candidato

Diputado Federal La Paz - Chimalhuacén

propietario
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Esto fue la estrategia de campana de tierra, basicamente materiales de
propaganda comunes pero con un diseno que lo hizo diferente al de las
propuestas graficas de otros candidatos puesto que algunos carecian
de calidad, distribucion del espacio y presentaban deficiencia en la
impresion.

Encuantoalaestrategiadefotografia,tomeencuentatodolosconceptos
descritos en capitulos anteriores de este proyecto. La espontaneidad,
fue quiza, el concepto del que mas se trabajo durante la campana, esto
con el propdsito de romper con la lejania que existe entre el pueblo
y el politico. Si bien la foto debe salir lo mas natural posible, se le dio
indicaciones al candidato, como acercarse a las personas, que gestos
hacer, como posar en la foto, que movimientos hacer con las manos,
inclusive, que decir, puesto que al mismo tiempo se hard un video que
se compartira a través de los medios digitales oficiales de la campana.



Cémara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 50mm.

F:5.6.

ISO: 800.
Velocidad: 1/1000.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 45 mm.

F: 5.6.

ISO: 800.

Velocidad: 1/1250.
Exposiciéon Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 70mm.

F: 8.

ISO: 1000.

Velocidad: 1/2000.
Exposiciéon Manual.
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Camara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 30 mm.
E:5.6.

ISO: 800.

Velocidad: 1/160.
Exposicion Manual.

Para la toma de fotografia en los recorridos del
candidato se utiliz6 el siguiente equipo:

Camara Nikon D7100.
Objetivo Sigma 28-105mm F:4-5.6 DG
Objetivo Nikkor 10-24mm F:5.6 DX



Céamara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 50mm.

F:5.6.

I1SO: 1200.
Velocidad: 1/5000.
Exposicién Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.

F: 5.6.

ISO: 2000.

Velocidad: 1/1250.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 68mm.

EF: 8.

ISO: 800.

Velocidad: 1/640.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F:6.3.

ISO: 1000.

Velocidad: 1/250.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F:6.3.

ISO: 800.

Velocidad: 1/250.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 32mm.
F:4.5.

ISO: 1000.

Velocidad: 1/2500.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F:6.3.

ISO: 400.

Velocidad: 1/400.
Exposicién Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 42mm.
F:7.1.

ISO: 400.

Velocidad: 1/640.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.

Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F:4.5.

ISO: 800.

Velocidad: 1/1250.
Exposicion Manual.
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Céamara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 92mm.
F:5.6.

ISO: 400.

Velocidad: 1/320.
Exposicién Manual.
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Céamara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.
F:5.6.

ISO: 400.

Velocidad: 1/250.
Exposicién Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 36mm.

F: 4.

ISO: 1000.

Velocidad: 1/1000.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 38mm.
F:3.2.

ISO: 800.

Velocidad: 1/160.
Exposicion Manual.
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Céamara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 38mm.

F:3.2.

ISO: 800.
Velocidad: 1/160.
Exposicion Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.

Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 105mm.
F: 5.

ISO: 400.

Velocidad: 1/640.
Exposicién Manual.

L ]
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Camara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 34mm.
F:3.2.

ISO: 800.

Velocidad: 1/500.
Exposicion Manual.
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 Morena ey

, L3 esperanza de Mérico

Camara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.

F: 4.

ISO: 650.
Velocidad: 1/200.
Exposicion Manual.
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Céamara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.

F: 4.5.

ISO: 800.

Velocidad: 1/320.
Exposicién Manual.
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Camara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 36mm.

F: 4.

ISO: 650.

Velocidad: 1/500.
Exposicién Manual.
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Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.

F: 4.

ISO: 800.

Velocidad: 1/500.
Exposicion Manual.
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Camara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 28mm.

F: 5.6.

ISO: 1000.
Velocidad: 1/250.
Exposicién Manual.

195



196

“A&. N oL

Camara: Nikon D7100.
Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 45mm.

F: 5.6.

ISO: 400.

Velocidad: 1/100.
Exposicion Manual.



Cémara: Nikon D7100.

Objetivo: Sigma 28-105mm.
Espacio de color: RGB
Distancia Focal: 36mm.

F: 5.6.

ISO: 400.

Velocidad: 1/640.
Exposicion Manual.
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4.2 Estrategia de comunicacion para medios digitalesy
las Redes Sociales en la campana de José Luis Montalvo
Luna.

En apartados anteriores, comente el hecho de que hoy en dia las
plataformas digitales han tomado partido dentro de la comunicacion
politica. Desde estrategias de campana hasta la difusion de los mensajes
de los gobernantes y miembros del poder legislativo, recalcando el
hecho de que ya entrando en el poder el gobernante encuentre en
la comunicacion gubernamental un instrumento para afianzar su
legitimidad. %°

La estrategia de aire para la campana del candidato a diputado federal
José Luis Montalvo Luna consiste en |lo siguiente:

- Actualizacion de las redes sociales oficiales con las especificaciones y
observaciones entregadas por el Instituto Nacional Electoral.

- Realizacion de los complementos graficos del Candidato.

- Realizacion de publicacion en las redes sociales oficiales del arranque
de la campana.

- Publicacion de un video (siguiendo los protocolos del INE sobre
los costos de campana) con un mensaje de inicio de las jornadas de
campana en tierra.

- Realizar de 2 a3 publicaciones con fotos de las caminatas del candidato
por el distrito electoral. Se subiran haciendo dos cortes, a medio diay
por la tarde noche.

- Subir aredes los elementos visuales proporcionados por comunicacion
social de la coalicion Juntos Hacemos Historia.

“QOrta J. (2012) LA COMUNICACION GUBERNAMENTAL EN MEXICO: Vinculacién del poder politico con el poder medidtico.
Anélisis de la problematica actual y perspectiva histdrica (Tesis Doctoral Universidad de Sevilla). Redalyc. Pag. 12.



- Seguimiento diario a los perfiles y portales de noticias locales.

- Transmisiones de mensajes en vivo a través de la plataforma de
Facebook Live.

- Invitaciones a los eventos publicos de campana.

- Hacer un monitoreo de la actividad y comentarios de los perfiles
oficiales en las diferentes redes sociales.

- Monitorear los comentarios sobre el candidato en otras paginas de
noticias locales.

- Realizar un video corto de finalizacion de la campana.

- Dado el momento, realizar la publicacion de victoria o en su defecto,
dando las gracias a quien votaron por él.

Hay que tomar en cuenta que, después de realizar los estudios e
investigaciones sobre el uso de las plataformas digitales en la region
oriente del Estado de México, se determinod que la red social mas usada
es Facebook, seguida de Instagram y TikTok. Ante esto, la plataforma
por la cual se realizara la mayoria de las publicaciones seran Facebook
e Instagram.

Cada mensaje redactado fue escrito y disefado para encajar en el
contexto en el que se tomaron las fotografias y de los elementos
graficos. Es importante lograr una conexion con los usuarios que visitan
la informacion publicada, hoy en dia las redes juegan partido en una
contienda politica, por ello, el lograr convencer al electorado a través de
las redes es vital para buscar el triunfo en la jornada electoral. Yago de
Martha, importante estratega y especialista en marketing politico dice:

"La buena comunicacion es la que se instala en el cerebro"
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A continuacion se mostraran algunas de las importantes publicaciones
realizadas en el perfil oficial del candidato en la plataforma de Facebook

s Montalvo Luna
por Elihd Sanchez 4 de abril - &

En este momento doy inicio al proceso de consolidacion de la 4ta Transformacién. Es muy
importante mantener y preservar el cambio que por afios hemos clamado, la
transformacion del pais después de décadas de corrupcion, saqueo y violencia; este

gobierno nos ha brindado una diferencia notable: transparencia en el progreso nacional.
Aun falta mucho qué hacer para seguir transformando al pais, pero convencido estoy que
la unidad y solidaridad a la 4T lograremos reparar la estructura social, econémica y
cultural de México; continuemos trabajando y caminando juntos para seguir mejorando la
calidad de vida de nuestras familias.

prew JOS€ LUis Pr-Adridn

MONTALV ) RIVERA

——= == Diputado Federal La Paz - Chimalhuacén
condldoto proplelarno u na

Diputado Federal La Paz - Chimalhuacén

EXPERIENCIA Y RESULTADOS PARA CONSOLIDAR

LA 4TA TRANSFORMACION

#UnDiputadoRESPONSABLE

JUNTOS HACEMOS HISTORIA

morena [ £2

La esperanza de México

Esta fue la primera publicacion realizada para dar inicio con la campana,
fue escrita en los primeros minutos del dia 4 de abril de 2021. Se hace
un énfasis a la continuidad con el proyecto que establece la “4ta
transformacion”, lo que representa para la sociedad del distrito electoral
y los valores por los que este movimiento implementa para buscar un
bienestar y mejoria del pais.

De igual manera, horas mas tarde, se realizé un video en vivo a través de

Facebook Live, donde el candidato expreso su deseo de continuar en el
cargoy pidiendo el voto de confianza nuevamente a los votantes.
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Les comparto un mensaje de arranque de campafia. Juntos lograremos consolidar la 4ta
Transformacion.

Cada recorrido del candidato por el territorio fue documentado
por medio de fotografias y videos que a la postre se usarian para las
publicaciones en la pagina oficial en Facebook. Dependiendo de la
zona recorrida, la carencias del lugar y las peticiones que las personas
hacen al candidato, se redacta el texto y se eligen las imagenes, esto
es para mantener un contexto determinado con los temas observados
durante las caminatas.

Es de suma importancia cuidar todos los aspectos antes de realizar
cualquier tipo de publicacion, siempre hay que evitar que el mensaje
gue se va a compartir tenga errores de redaccion, ortografia o que lleve
algun mensaje que sea agresivo o fuera de lugar. También las imagenes
y videos deben de pasar por un proceso de seleccion muy preciso, no
puede haber dentro de la fotografias elementos que comprometan
al candidato, por ejemplo; senhas obscenas, carteles con mensajes
sensibles, bebidas alcohdlicas, drogas, etc. Igualmente hay que trabajar
con el lenguaje corporal del candidato, recordar que la forma en que el
cuerpo se expresa dice mas que mil palabras.
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Capturar los momentos donde el candidato establece una conexion
con las demas personas a través de la mirada, es una de las mejores
formas de expresar la comunicaciéon. En la imagen anterior podemos
observar como la persona del lado izquierdo voltea a ver al candidato, y
este le devuelve la cortesia al mirarlo y explicar sus propuestas. Gracias
a esto, se logra recrear un ambiente de entendimiento, donde uno es
igual al otro.



Lafamiliaes un concepto que aporta mucho dentro de lacomunicacion,
no solo politica. Muchas marcas de renombre usan los valores familiares
para sus campanas de mercado, el ejemplo mas claro es el de Coca Cola.
Por tal razon en politica, la familia es un bastion comunicativo, explotarlo
de buena forma ayuda a generar una empatia muy importante.

C José Luis Montalvo Luna
Publicado por Elihil Sanchez 2 de mayo - Q

Nadie esta excluido de esta transformaciéon, mucho menos la familia, y me llena de mucho
orgullo saber que mi familia esta del lado del cambio y de una vida digna. Domingo de
campana, domingo de familia, domingo de Transformacion.
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Una accion muy criticada por la sociedad en esta campanfa en particular,
fue elhechoderealizareventos o recorridos con un numero considerable
de personas. La razén de este reclamo es a causa de la pandemia de
Covid-19 que azota aun al mundo. Sin embargo, durante los recorridos se
garantizo laseguridad de la salud de todosy cada uno de los integrantes
del equipo de campana, siguiendo las recomendaciones del personal
de salud al pie de la letra para evitar contagios.

El motivo de salir a la calle y platicar con los ciudadanos frente a frente
€s un ejercicio que no se puede omitir en una campana electoral.
El contacto fisico con las personas de este distrito es fundamental,
escuchar de propia voz sus peticiones y hacer una contrarréplica ayuda
a posicionar de buena forma a cualquier candidato.

3 José Luis Montalvo Lun
P Elihd Sa 3demayo-Q

El contacto personal supera, por mucho, la comunicacion e interaccion virtual o en
grandes masas. La expresion facial, la mirada, las palabras dirigidas a otra persona son
factores que indican de forma fidedigna lo que realmente desean o les sucede y han sido
factor fundamental de la ejecucion exitosa de una campana electoral. Con la frente en alto,
sin temor y con mucha seguridad, miro a mis vecinas y vecinos mientras en mi depositan
toda su confianza.




Compartirmomentos con todas las personas es una forma de ganarse la
confianzadelos mismos. Platicar perosobretodoescucharatentamente
lo que expresan es sumar voluntades y asi generar una reciprocidad.
El mensaje que se comparte debe de generar emociones de quien
lo lea, por ello resulta una buena idea apropiarse de los momentos. A
continuacion tenemos los ejemplos.

A José Luis Montalvo Luna
Publicado por Elihu Sanchez 5demayo -

Contemplo la nifiez de mi distrito y veo a mis nietos, contemplo a mis nietos y veo también
en ellos la niflez de estos municipios, en ellos se encuentra la promesa y esperanza de
nuestro futuro. Su alegria, simpatia e inocencia son motivos poderosos para seguir
construyendo una mejor sociedad y nacion; la transformacion es también por y para
ustedes, pequenos.
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" José Luis Montalvo Luna
P por Eliht Sanchez 7 de mayo - &

La educacién ha sido una de las principales razones por las que decidi ser un luchador
social. Impartir clases y compartir mi conocimiento ha sido parte de un proceso ciclico en
el gue he podido formar ciudadanas y ciudadanos de cambio y progreso, mismos que he
tenido la dicha de encontrar tiempo después siendo ya personas de lucha y de bien.
Saludo con mucho gusto a esta ex alumna que decidio también seguir el camino de la
educacion y prepararse para compartir su conocimiento a préximas generaciones; ella y yo
somos parte de la Transformacién que lograra mejorar el futuro de toda nuestra nacién.

No solo con fotografias se puede lograr este tipo de publicaciones,
en ocasiones los videos o una pequena transmisiéon en vivo ayuda
a complementar las estrategias, el objetivo es que mas gente siga al
candidato en su perfil de Facebook, por esta razén todas las formas de
contenido son validas y necesarias en algun momento.



- José Luis Montalvo Luna
Publicado por Angel Johet 9 de mayo -

Llegé la hora de la comida, y con dofa Sebastiana se daran un banquerazo de carnitas y
guesadillas, ubicadas sobre la avenida del Trabajo casi en esquina con la calle Flores
Magon, en el centro de Los Reyes. iBuen provecho!

La utilizacion de las herramientas de posicionamiento que nos ofrecen
las diferentes plataformas son valiosas ya que ayudan a que las
publicaciones y el nombre del candidato lleguen a mas usuarios. Para
esta campana se crearon dos #hashtag, la razén de su uso es el de que
haya una mejor interaccion del publico.

#UNDiputadoRESPONSABLE nace gracias a una redaccion que el
periodicoMileniorealizé cuandoeldiputadoJosé Luis Montalvo participd
de manera virtual, después de haber sido intervenido quirdrgicamente.
En ese momento la imagen en la transmision del Canal del Congreso
capto el momento donde el diputado se encontraba en la cama del
hospital y conectado al oxigeno.
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FERNANDO DAMIAN
Ciudad de México / 19.11.2020 20:37:58

El legislador petista José Luis Montalvo participo este jueves en la sesion
semipresencial de la CAmara de Diputados desde la cama de un hospital.

El diputado federal por el distrito 39 del Estado de México fue recién
sometido a una cirugia y se mantiene hospitalizado, por lo que en plena
convalecencia decidié seguir la sesién ordinaria en el Palacio de San Lazaro
y votar los dictdimenes a discusién por medio de la plataforma digital
habilitada para ese efecto.

Montalvo aparecié por momentos en las pantallas del Salén de Sesiones de
la Cdmara de Diputadosy en la transmisién por las diversas plataformas del
organo legislativo.

Captura de pantalla de la re-
daccion que realizo el portal de
Milenio.

Esta nota fue un parteaguas ya que lo catapultd a ser nombrado como
un diputado responsable con su cargo, puesto que a pesar de estar en
un estado comprometido de salud se dio el tiempo de atender las tareas
legislativas. A partir de ese momento hubo un seguimiento mediatico
a las actividades del diputado, no solo de los medios de comunicacion
locales, sino también medios nacionales.



José Luis Montalvo Luna
Publ I Elihu San Z 1 de mayo -

Paso a paso, nos acercamos mas a la consolidacion del cambio, nos acercamos a la
victoria. Cada paso que doy es un avance mas a la transformacion, y lo mejor de todo es
que sé que la gente camina conmigo; el optimismo y la confianza nos acompafa a todos
en este recorrido, y asi lo senti el dia de hoy en las colonias Bosques de la Magdalena y
Emiliano Zapata, ya gue la gente recibe y abraza este gran proyecto con una enorme
sonrisa, pero sobre todo con mucha fé.

Lo lograremos, llegaremos.
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Algo que diferencia a un politico comun con un politico humano, es sin
lugar a dudas aquel que agradece y reconoce el trabajo de su equipo.
Cada miembro del equipo realiza una tarea en especifico que ayuda
a la campana, desde el coordinador hasta los encargados de trasladar
el material merecen una mencion y esto marca una diferencia que es
bien valorada por todos aquellos que visitan e interactdan en las redes
sociales.

José Luis Montalvo Luna
Publicado por Elihti Sanchez @ - 2 de junio - @

En todo proceso existe una logistica, una metodologia; quienes conducen este
proceso hacia su objetivo desempenan diversas funciones eficazmente ejecutadas
para poder denominarse asi mismos un EQUIPO.

Asi es, el que a continuacion observan es un equipo totalmente constituido, de
esos que dificilmente, hoy en dia, trabajan mano a mano, hombro a hombro, y
quienes hoy en dia mantienen viva la esperanza y la fé en una fraternidad. La unién
de cada una de estas personas fue tal que resultaba dificil no verlos caminando y
defendiendo un proyecto por las calles de La Paz y Chimalhuacan; su
perseverancia fue tal que lograron recoger el sentimiento y necesidad de cada
ciudadano en el Distrito 39. 25 pares de oidos y 25 voces bastaron para poner en
alto la representacion del proyecto de nacion aqui en La Paz y en Chimalhuacan, y
sin ellos realmente no habrian simpatizantes de los partidos que conforman la
coalicion "Juntos Hacemos Historia".

Nuestra bandera es la unidad y la fraternidad, la colaboracion y la solidaridad,

porque los grandes proyectos no se consolidan con seres individuales, se
consolidan con la fuerza del trabajo en equipo. Infinitas gracias, mis grandes
amigos, esta campafia fue posible sélo gracias a su fuerza, a su trabajo y a su
unién.




Asicomolacampanatieneuninicio,elfinalllegatarde otemprano, hacer
un evento de cierre de campafna es una tradicion en el medio politico.
Este cierre tiene que llevarse a cabo en un lugar que sea significativo
para el candidato, por ejemplo en la colonia donde crecio, en la calle
donde se encuentre algo que lo haya marcado en su carrera politica o
en la zona donde haya recibido mas apoyo durante el desarrollo de la
misma campana. En este caso, el evento se realizé en una de las colonias
donde hubo un apoyo incondicional, en donde incluso se recorrié mas
de una vez.

José Luis Montalvo Luna
Publicz Elihd Sdnchez @ - 31 de mayo - Q

Tu confianza, entusiasmo y carifio fueron elemento vital para esta campafa, fue lo que
hizo posible el correcto avance de la misma, y lo que hard posible la continuidad de la
Transformacién. Hoy te doy las eternas gracias por seguir abrazando este proyecto, por
seguir creyendo en mi y en mi trabajo; te he demostrado mi responsabilidad y compromiso
contigo y tu familia, y no les dejaré sélos, sé que decidiras bien el préximo 6 de junio,
porque sé gue deseas el cambio verdadero, y yo seguiré luchando y trabajando para que
asi sea. Gracias eternas a ti, a tu familia, amigos, y sobre todo, a mis vecinas y vecinos de
la colonia Lomas de San Sebastian, a mi amiga Alejandra Montiel, quien hizo posible la
realizacion del evento de cierre de campafia en esta colonia; juntos lograremos consolidar
esta Transformacion.
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Al final, sin importar cual fuese el resultado de la eleccién, se debe
agradecer a todas las personas que se dieron el tiempo de escuchar y
analizar todas las propuestas, asi como de compartir la misma ideologia
y darle al candidato esa confianza de continuar con el cargo que tres
anos atras le confirieron de manera democratica. Es necesario recalcar
gue en todo proceso electoral, el branding, el disefio de imagen y la
comunicacion son solo parte de la ecuacion que conforman el desarrollo
de la campana, a esta formula hay que agregarle otros factores que
llevan mano y que son determinantes para ganar una eleccion,
definitivamente la cuestion politica es la que inclina la balanza. Ante
esto, el candidato debe salir a comunicar lo sucedido en el final de
la jornada electoral, si se gana, dar a conocer la victoria y si se pierde,
reconocer el trabajo realizado y felicitar a los contrincantes, siempre con
la cabeza en alto.



José Luis Montalvo Luna
Publicado por Elihd Sanchez 7 de junio - &

Esta noche sonrio, asi como lo hice por la tarde y lo haré al amanecer. Sonrio por el enorme
sentimiento de satisfaccion que tiene mi corazon, por saber que mi trabajo ha beneficiado a
mucha gente y que jamas me detuve, y tampoco pienso hacerlo, por el entrafiable equipo de
trabajo que me acompano desde hace tres afos en este proyecto, y los amigos que han
estado conmigo desde mas afos atras, pero sobre todo, sonrio al saber que fue mucha
gente la que el dia de ayer depositd su confianza en mi a través de las urnas, y que a pesar
de los resultados, esa gente sigue creyendo en lo noble y benefactor que es el proyecto de
nacion y mi trabajo.

Mi sonrisa y mi tranquilidad son efecto de una enorme gratitud con todos ustedes, amigas y
amigos. Este sentimiento de gratitud me hacen sentirme mejor que nunca, con muchas
ganas de seguir trabajando por y para ustedes, y de jamas rendirme por hacer el bien para
mi comunidad, porque el tener la oportunidad de ayudar a quienes mas lo requieran jamas
es motivo de cansancio. A ti, a tu familia, a mi familia, a mis amigos y a mi equipo, hoy les
digo GRACIAS; este proyecto auin no termina y confio en que los ganadores de esta
contienda hagan una labor social justa y eficaz. Las elecciones venideras nos volveran a
favorecer y podremos retomar grandes proyectos para la sociedad, mientras tanto, su
incondicional amigo José Luis Montalvo Luna queda a sus érdenes.

iGRAGIAS!

Por estardel lado correcto de la historia
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Conclusion.

A lo largo de este proyecto hemos analizado la manera en como la
imagen funciona como complementoalos mensajes. Desde la aparicion
de la pintura como un medio de representacion de las cosas, la politica
camino de la mano con la imagen. Los antiguos reyes de la edad media
dejaron su rostro plasmado para la historia. Asi es cOmo determinamos
que la primera inclusion de la pintura con fines politicos se da con la
realeza europea.

Durantesiglos, la historia de los grandes gobernantes se fue escribiendo,
perola pinturafuelaencargadade preservardesde los ojosde los artistas
todos aquellos pasajes de los mas importantes acontecimientos que
marcaron una época. Reyes como Luis XIV o la reina Maria Antonieta
de Francia, La reina Victoria del Reino Unido, dejaron el vestigio de su
gobierno a través de obras que hoy en dia encontramos como piezas de
mMuseos en todo el mundo.

Sin embargo, lo que marcod el inicio de una nueva eray los principios de
la comunicacion politica fue sin duda la creacién de la fotografia. Desde
los primeros anos en que la fotografia fue utilizada como el medio
principal para complementar los mensajes escritos, se forjo un estilo de
comunicacion meramente grafica. De los procesos que tardados que
ofrecia la pintura, con el paso del tiempo y la evolucion de los procesos
de revelado se paso a una inmediatez.

Ya instaurada en nuestro pais, el presidente Lazaro Cardenas nos dio
la pauta de como utilizar esta herramienta con un fin meramente
publicitario para, no solo a una organizacidn gubernamental, si no para
un hombre, el hombre mas poderoso pero a la vez alguien cercano
con la poblacion. Asi con el pasar de las décadas, la fotografia se fue
afianzando como una fiel acompanante y representante del contexto
politico de quienes buscan hacerse de su propia historia dentro del
medio.

Para hoy en dia es dificil voltear a ver las campafas sin que haya una
imagen fotografica retratando algun candidato o algun momento
fugaz donde los actores de estas campanas hayan realizado algun acto



gue los catapultara para llegar a esa candidatura o puesto dentro de las
instituciones de gobierno. Es importante comprender como el contexto
deunaimagen puedeenalteceryal mismotiempodestruirlareputacion
de una persona. Tener en cuenta todos estos aspectos para quienes
nos dedicamos a la comunicacion politica resulta sustancial en nuestro
trabajo, marcando una primicia de lograr transmitir sentimientos y
emociones de una manera que logre penetrar en las masas marcando
una diferencia para obtener los objetivos que nos propongamos como
parte de un equipo de campana de algun candidato.

Ahora que hemos resuelto la interrogante de si la fotografia es una
herramienta para lograr posicionar a un candidato surgen otras dos
preguntas: ¢puede la fotografia ser una forma para establecer una
conexion con el pensarde la poblacion? o en su caso ¢ puede la fotografia
lograr una revolucion en las idea que tenemos actualmente de la
realidad politica de México?. El contestar estos dos cuestionamientos
nos llevaria a generar un nuevo campo para el conocimiento en las
futuras generaciones que deseen investigar en la relacion que existe
entre la politica y la fotografia.

La buena comunicacion es comprensible, creible y memorable. Y para esto,
muchas veces la emocion ayuda, otras veces la sencillez es capaz de soportar
ese peso. Pero cuando los lideres intentan emocionar comienzan a actuar...
Y ya vale... Los lideres deben llegar, deben de mover a la sociedad hacia
adelante...

Yago de Marta.
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