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Introduccion

A inicios del siglo XXI creé en México una propuesta turistica local donde municipios
con ciertas caracteristicas historicas y arquitectonicas pasarian del anonimato al ojo
del publico, a estos municipios se les llamo Pueblos Magicos, siendo este un
programa gubernamental se les brindaria apoyo y asesoramiento con el fin de
impulsar las actividades econdmica a través del turismo en aras del crecimiento y
desarrollo. No obstante, bajo una mirada mas exhaustiva se pueden encontrar
diversos aspectos contradictorios que ponen en duda la verosimilitud del objetivo de

dicho programa.

Consiguiente ha esto se decidio realizar una investigacion sobre Valle de Bravo,
siendo este uno de los municipios pioneros del programa donde 16 afos después
de seguir los lineamientos se tendria que poder probar si dichos nombramientos son

solamente de facto o no.

Para esto se sigue una linea de investigacidon compuesta de cuatro capitulos, donde
los primeros dos se basan en un marco histérico, yendo de lo general a lo particular
iniciando el origen del turismo, y como paulatinamente va cambiando el propdsito
intrinseco de este, donde en un primer momento lo fue la supervivencia, para
después pasar a la religion, y ya con rutas mas establecidas llegaria el comercio, la
educacion y la salud, por mencionar algunos. Posteriormente se ve como ese ciclo
del turismo se repite, pero ahora en México dando sus origenes ha inicios del siglo

XXy germinando como un fendbmeno a mediados del mismo siglo.

Por ultimo, en los capitulos tres y cuatro se hace una revision al objeto de estudio
que es el municipio de Valle de Bravo, explorando desde una perspectiva cualitativa
(como lo son su flora y su fauna) hasta una revision cualitativa de sus aspectos
demograficos, econdmicos y sociales, para posteriormente hacer una comparativa
sobre si su nombramiento como Pueblo Magico ha repercutido en su desarrollo

como lo ha planteado la Secretaria de Turismo.



Capitulo 1. La necesidad humana de movilidad, comercio y la

exploracion del mundo

En este capitulo se exponen los motivos primigenios del turismo hasta su enfoque
comercial, si bien comienza como una actividad que se desprende del nomadismo
y que poco a poco se iria asentando hasta llegar a viajes de caracter religioso,
consecutivamente se asomaria en la actividad comercial como lo fue el
mercantilismo. Si bien se aborda en un principio el tema del viaje o del turismo con
mucho hincapié, es debido a que la actividad econémica del turismo no existia como
tal.

Algunos autores consideran que la actividad nacié con los Grand Tour, en Europa
a finales del siglo XVI o principios del siglo XVII, con nobles viajando para su
cultivacion, sin embargo, la actividad comercial no naceria hasta mucho después,

cuando el mundo sufriria una gran transformacion en todos los ambitos.

Esto no quiere decir que no hubiera economia en los viajes hacia Tierra Santa o en
la Ruta de la Seda, sino que no fue hasta finales de la Primera Guerra Mundial que
se comenzo a tomar en cuenta al turismo como una actividad econémica, como lo
es la manufactura o la mineria. Donde diversos grupos en un principio privados y
posteriormente publicos gastarian en forma de inversion en estos focos de atencién

con tal de obtener algo a cambio.

“Las entidades industriales y financieras, con intereses colaterales (empresas
publicitarias, grandes almacenes, empresas de ordenes por correo, bancos,
grupos petroleros e industriales), que buscan nuevas posibilidades de colocar
sus capitales de manera productiva, no tardaron en darse cuenta del inmenso
potencial de negocios que representaba el hombre que viaja. Inyectaron una
fuerza capital a la industria de viajes, e introdujeron técnicas probadas de
marketing, ya utilizadas en otras esferas del mundo de los negocios”
(Acerenza, 2006)



1. 1 De las cavernas a Roma: Los motivos primigenios

Desde sus primeros pasos en el planeta el humano se ha mostrado dinamico,
siempre yendo de un lado a otro visitando nuevos lugares, si bien la accion de viajar
no se ha limitado, los motivos por los que se realiza el viaje posiblemente han

cambiado.

Si se revisa la historia, los primeros hombres se caracterizaban por ser ndmadas,
iban de un lugar a otro en busca de recursos para su supervivencia y en cuanto
escaseaban se movian buscando un nuevo territorio que los proveyera de nuevas

dotaciones para su supervivencia.

Esta necesidad de supervivencia podria argumentarse que es en primera instancia
el motivo primigenio de movilizarse y conocer nuevos entornos, descubrir nuevos
habitats. No obstante, la accidén de viajar no es precisamente turismo, sin embargo,

es en esta misma accion donde radica el origen.

Una vez que el humano se fue asentando la necesidad de conocer al mundo se
redujo poco a poco debido a la vida sedentaria que llevaba, el hecho de cuidar de
los cultivos y la domesticacion de animales para su consumo necesitaba el

establecerse en un espacio.

La forma de establecerse en un espacio concreto redujo “el viaje” a cambio de una
forma de sustento mas estable, lo que significé una menor preocupacion por la

supervivencia y un mayor tiempo para diversas actividades entre ellas la recreacion.

Algunas civilizaciones antiguas como los romanos y los griegos realizaban rituales
religiosos, donde las actividades espirituales eran diversas y hasta en algunos casos
realizaban actividades recreativas. “Los romanos visitaban, ademas, templos vy
santuarios, asistian a festividades y concurrian a bafios termales. Los relatos
indican que, al principio en sus grandes viajes, la gran meta era Grecia, pero mas
tarde, con la adopcion y difusion del cristianismo, numerosos grupos de peregrinos

comenzaron a viajar a Tierra Santa.” (Acerenza, 2006)

A su vez los templos no solo fungian como sitios religiosos también tenian un gran

papel dentro de la economia ya que fueron los predecesores de los actuales bancos
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“‘En la antigledad los templos fueron las primeras instituciones financieras. Por
razones de seguridad, los ricos depositan en ellos sus riquezas. La improbabilidad
de que esas personas demandaran simultaneamente sus depdsitos permitié a los
templos dar crédito con esos recursos. Esto sucedia por lo menos 3200 afios a. C
en los templos de Mesopotamia y fue también practica comun en los templos de

Olimpia y Delfos en la antigua Grecia.” (Anguiano, 1997)

El turismo o lo que en principio eran viajes religiosos y recreativos esta
inherentemente dentro de lo econdmico por lo que es importante recalcar como
desde la antigiiedad las sinergias entre las actividades recreativas y turisticas tienen

un vinculo muy estrecho con la economia.

Por otra parte la organizacién del imperio Romano era tal que no solo se limité al
ambito politico y militar sus eventos culturales y religiosos contaban con, de alguna
forma, servicios para prestar informacion entre otras ayudas que favorecian a los
arribados, basicamente ya se contaba con: “itinerarios y guias, en los cuales se
especificaba: las rutas, los nombres de los caminos, las distancias y los tiempos”
(Acerenza, 2006) podriamos decir que estos serian los primeros indicios acerca del

turismo.

Con todo esto los romanos no tenian una palabra en especifico para designar estas
actividades y la palabra turismo como hoy la conocemos tiene sus raices
etimologicas en otras las lenguas, si bien se le adjudica al latin, en si la palabra mas

cercana a esta es tornus que quiere decir vuelta o movimiento.

En realidad, la palabra turismo proviene de Gran tour de raiz francesa que surge en
el siglo XVI, dicha palabra en realidad esta compuesta por Grand que es grande y
Tour que es gira lo que también quiere decir vuelta. “La idea es que cuando uno se
va de gira, regresa a donde estaba originalmente” (Diccionario Etimoldgico

castellano en linea, 2018).

En suma, la necesidad primigenia de conocer el mundo se remonta a la accion de

viajar, dicha accion ha sido motivada por distintas razones a lo largo del tiempo,



pero de las razones de origen se remontan en primera instancia a la supervivencia

y en segunda al ambito religioso.

1.2 De las cruzadas a los cruceros: La economia de intercambio, la revolucidn

industrial y las bases del turismo moderno

La expansion del catolicismo junto con el imperio Romano permeo la Europa
Occidental dotando de religion, culturas y creencias, que se arraigarian fuertemente
en las comunidades a tal punto que se comenzarian a hacer cruzadas tanto con el
propdsito de expansion religiosa en Oriente, como con el intento de salvaguardarse

de los peligros del camino para los viajeros.

Si bien la tendencia hacia los viajes menguaria por los motivos anteriores la accién
de viajar tendria un suceso histérico por lo que el descubrimiento de América seria
un acontecimiento demasiado grande en la accion de viajar, pues encontraron al
otro lado del mar una tierra nueva e insdlita llena de riquezas jamas antes vistas. Si
bien en un principio se podria pensar que este acto de descubrir América
representaria un gran impulso para el turismo no resultaria asi, sino, hasta muchos

afos después que evolucionaran los medios de transporte.

Sin embargo, este hecho de financiar grandes viajes resultaria de la necesidad
intercambiar mercancias y de la busqueda de nuevas rutas comerciales que fuesen
mas eficientes para el intercambio de bienes, sobre todo telas y especias. Es decir
que la necesidad comercial impulso la exploracion de nuevos horizontes. Rojas en

su ensayo “El mercantilismo” dice algo al respecto:

“Es el siglo XVII el que marca el auge de las politicas mercantilistas en
Europa, como resultado del tremendo crecimiento del comercio colonial, de
las marinas mercantes europeas, de la produccion y el saqueo de metales
preciosos en México y el Peru, que permitié el crecimiento de la oferta de

dinero en Europa” (Rojas, 2004)

De dichos viajes hay personajes histéricos muy famosos como Marco Polo (1254-
1324), Cristdbal Colon (1451-1506), Vasco Da Gama (1469-1524) y Hernan Cortés

(1485-1557) conocidos por sus grandes hitos navales, Marco Polo fue reconocido
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por la conexidén que tuvo con Asia y su ruta de la seda, trayendo de oriente telas
finas junto con especias las cuales eran sumamente cotizadas en el mercado
occidental. Por su parte Cristébal Colén en su busqueda de las indias al encontrar
un nuevo continente expandié tanto las rutas comerciales como la actividad
econdmica en sus viajes al nuevo mundo, por otra parte, quien se encargaria a

mayor profundidad seria Cortez y su conquista.

Quien si llego a conectar Europa con la India y Africa fue el portugués Vasco Da
Gama iniciando asi una nueva ruta de las especias que tendria gran popularidad
comercial, ademas tuvo una gran importancia el trafico de esclavos que se usarian

como mano de obra para el resto de paises.

Sin duda, los viajes comerciales revolucionaron el mundo como se conocia en
primera por todas las nuevas mercancias que traian de otras tierras y segundo por

el comercio que avivé la economia entre los paises productores.

El comercio maritimo favorecié la economia de diversos paises de Europa los mas
beneficiados de fueron los primeros incursores, es decir, Espafa, Portugal,
Inglaterra y Francia. Dicho enriquecimiento recayé en algunos cuantos lo que afios
después se traduciria en familias adineradas las cuales podian hacer un Gran Tour

sobre todo en Europa del oeste.

La tendencia que hasta entonces era comercial no cambiaria hasta finales del siglo
XVI cuando la nobleza comenzaria a mandar a sus hijos a viajes “académicos” con
el fin de aprender conocimientos para su realizacién. Cabe detectar que los viajes
comenzaban en el norte de la Europa occidental y paulatinamente iban
descendiendo por todo Centro-Europa hasta llegar a Italia de forma que se
propagaba el catolicismo y el reforzamiento de algunos paises dominantes sobre

sus colonias, marcando asi el poder de forma conjunta entre la alcurnia y la religion.

Y la actividad de viajar dejaria de serlo para convertirse paulatinamente en Grand
Tour y posteriormente en turismo, pero esto no ocurriria hasta que la actividad de
viajar fuese una unica y exclusiva de la nobleza, lo cual ocurriria, pero tardaria al

menos cuatro siglos mas.



No fue sino hasta la Revolucion Industrial, que el mundo sufri6 una gran
transformacién, econdmicamente hablando se pasé del mercantilismo a capitalismo
lo que supuso un cambio en el modo de produccién establecido, donde la
introduccion maquinas y la simplificacion de procesos incrementaron Ia
productividad no antes vista, lo que supondria dos cosas importantes para el
turismo, la primera, la creacion y mejoramiento de los medios de transporte gracias
a luso intensivo de tecnologias, y en segundo lugar, la creacién de una clase media

con necesidades de recreacion, Garrido hace alusidon ha esto.

“Fue en la Europa del siglo XIX en plena consolidacion de la industrializacion cuando
las practicas turisticas empezaron a generalizarse y a mover a miles de europeos.
Esas practicas estaban vinculadas al descanso, la salud y el conocimiento y
adoptaron la forma del termalismo, el excursionismo, los bafos de ola de playas
frias o los viajes de formacion como el Gran tour de las élites britanicas” (Garrido,
2012)

Si bien los centros turisticos anteriormente se reservaban solo a la clase noble esta
no tardaria en ser la Unica dado que la clase alta y la clase media comenzarian a
figurar en el estrato de consumidor turistico demandando sus propios centros
vacacionales, sobre todo la clase alta, por lo que la clase media y la clase baja
tendrian que esperar a la masificacion del turismo, pero esto no llegaria sino hasta

mucho después.

En la segunda mitad del XIX una vez que ya habia estallado la revolucion industrial,
la tecnologia, los medios de transporte y las comunicaciones se fueron
transformando, la prensa de impresion, el telégrafo, la bombilla, el auto a vapor, los
barcos a vapor, los primeros ferrocarriles fueron permeando el mundo a un paso

acelerado, que terminaria ya no solo a las altas esferas sino al publico en general.

El ferrocarril se habia asentado y las conexiones por toda Europa fueron lo que
establecio las bases del turismo moderno, el cual comenzaria a figurar en la mira

de privados, pero, esta tendencia menguaria en Europa tras la primer gran guerra.
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1.3 Del vapor al &tomo: La consolidacion del turismo como actividad econdmica y su
masificacion.

Tras la primera guerra mundial la actividad turistica se reanudo gradualmente en
especial por automoviles, derivado de un excedente de autobuses militares que
posteriormente servirian para excursiones en las playas de Europa occidental y asi
como lo fue el ferrocarril para 1800, lo fue el automaévil 1900, es decir, el medio de

transporte significativo para el turismo.

Posteriormente la aviacion comercial tomaria terreno debido a que en un principio
dicha tecnologia era de uso militar termino en manos de privados para su uso y
comercializacion, el cual ayudaria a la masificacion en la segunda mitad del siglo

XX, como el medio de transporte homénimo a lo que fue automovil.

Si bien los medios de transporte ayudaron a recorrer mayores distancias en menos
tiempo, faltaban otros aspectos para que se decantara de una vez y para siempre
la masificacion del turismo, aspectos que recorrian desde elementos politicos,
econdmicos y sociales, como lo fue la paz del periodo de postguerra, la creacion de
congresos turisticos, la concentracion urbana, las vacaciones de ley, la
estandarizacion de la oferta turistica, etc. Lo que resultaria en la formalizacion del

turismo moderno.

El turismo es un fendmeno social que surge como consecuencia del grado
de desarrollo que, con el transcurso del tiempo, ha ido adquiriendo
humanidad. Tiene su origen en la industrializacion progresiva, las
aglomeraciones urbanas y la psicologia del vivir cotidiano. Su evolucion se
ha visto ampliamente favorecida por el desarrollo de las comunicaciones y el

transporte (Acerenza, 2006)

El fendmeno del turismo fue tanto asi que muchos paises lograban muchos mas
ingresos por el turismo que por sus exportaciones, lo que llevo a gobiernos en fijar
su mirada sobre la actividad turistica, si bien ya se habian planteado por privados,

ahora los gobiernos participarian de forma activa en las localidades bajo la premisa
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de crear zonas atractivas que se beneficiasen con las visitas. De nueva cuenta

Acerenza hace referencia ha este hecho.

Muchas naciones comenzaron a captar ingresos por concepto de turismo
superior al valor de sus exportaciones, y su importancia econémica en este
periodo paso a tener amplio reconocimiento no solo en los paises europeos,

sino también en otros paises fuera del continente (Acerenza, 2006)

En México ocurrié con Acapulco en 1933 donde el gobierno local doné tierras a
inversores extranjeros con tal de dotar de atractivos turisticos la zona. Dicho
proyecto resultd exitoso y para 1974 se desarrollarian dos centros turisticos mas,

Cancun e Ixtapa, pero esta vez bajo la tutela del

Bajo este contexto histdrico se puede decir que el turismo en principio es una
actividad que se realiza con diversos fines (recreativos, culturales, religiosos, etc)
donde una persona visita un lugar fuera de su ciudad de origen por un lapso mayor

a 24 horas que tiene un impacto sobre la comunidad visitada.

Por ultimo, la OMT (Organizacion Mundial del Turismo) lo define como: “La actividad
realizada por las personas al desplazarse por diferentes motivos fuera de su lugar
habitual de residencia por un periodo superior a 24 horas e inferior a un afo”
(Montijano, 2014) a diferencia del excursionismo que comprende menos de 24

horas.

En suma, a lo largo de la historia el turismo se puede dividir en dos: el turismo
primigenio, que figuraba mas como una accion que se dirigia a diversos indoles
como en su principio lo fue la supervivencia, la religion y el comercio y en segundo
lugar el turismo contemporaneo que responde mas a impulsos de entes privados
y/o gubernativos donde se busca un fin econémico ya sea para el lucro o el

desarrollo como se llega a plantear en el discurso politico.

Capitulo 2 La Actividad Econdmica del turismo en México

Este capitulo inicia con una breve trayectoria sobre el origen del turismo en México,

que desde un inicio se perfila como actividad lucrativa, pero para ello primero se
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debia de enlazar diferentes esferas de poder, una vez en armonia el Sector Publico
y privado trabajarian para proyectar una imagen de “paz y estabilidad” que se

ondearia con el afan de atraer inversiones extranjeras.

De forma paralela surgieron teorias del desarrollo econémico influenciadas por el
fendmeno de la industrializacion que se vividé a finales del siglo pasado, donde
algunos autores destacados fueron Prebisch (1963) y Christaller (1964) por definir
un plano econémico estructuralista, donde, se retomaban ideas como las ventajas
y desventajas comparativas afiadiéndole el factor global de produccion industrial
ante la dinamica de bienes primarios de algunos paises, dando como resultado
centros y periferias, donde las ultimas por sus caracteristicas concatenarian con el

turismo.

Por ultimo, para complementar el cuadro histérico se da la observacién de variables
macroecondmicas que comprenden la actividad econdmica del turismo, siendo
estas, herencias de teorias econdmicas para asi dar un espectro mas amplio de
este fendmeno, revisando variables como el Producto Interno Bruto, la captacion de
este por el turismo, el tiempo vacacional, los ingresos, la productividad, para por
ultimo ir cerrando con el acontecimiento local, como lo es el programa de los
Pueblos Magicos mismos los cuales se han vertido el discurso del desarrollo

economico.

2.1 De Acapulco a Vallarta: El origen de la actividad turistica en México, sus propdsitos
y objetivos

Si bien el turismo se habia consolidado en Europa y comenzaba a tener una gran
presencia en diversos paises como lo fue Francia, Espafa y Portugal su afluencia
mermaria con los constantes conflictos bélicos, Por lo que la idea se replicaria en
América donde se fundaron los primeros centros vacacionales como lo fue EUA con
Atlantic City en (1854), Argentina con Mar de Plata (1888) y Chile en Valparaiso
(1874) todos de indole privada.

Los empresarios veian que en Europa el movimiento turistico estaba resultando

fructuoso por lo que querian replicar un modelo similar en México, ellos proponian
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crear habitos turisticos de la mano de unaimagen rural de México. Pero no fue hasta
1925 cuando el Secretario de Hacienda vislumbré el turismo como una actividad
empresarial que podria traer beneficios en México, el cual fungiria como

intermediario entre las dos partes, la privada y la publica.

Por otro lado, los intereses internacionales llevaron a un nuevo acercamiento de
parte de los estadounidenses para restablecer las relaciones con su vecino del sur
a través de la cultura, la historia y el marco politico y social, acercando a su
poblacién el idioma y la historia mexicana lo cual posteriormente daria entrada a un

interés turistico desmedido de su parte.

Para 1926 el Banco de México habia reconocido el potencial del turismo como un
centro de inversion por lo que sacaria un boletin turistico promocionando de forma
ilustrativa parte de la Ciudad de México y lugares limitrofes con atractivos similares.
Ademas, la frontera comenzaba a tomar revuelo como una zona de interés debido

a la prohibicién del alcohol y los casinos en Estados Unidos.

Si bien el turismo habia fungido como un enlace entre diferentes grupos de poder,

ese Nno seria su unico propasito

‘Desde 1921 y hasta 1934, el gobierno y el sector privado, también
compuesto por politicos-empresarios, utilizaron al turismo como medio para
promover la imagen de un México estable con riquezas naturales, culturales
e historicas; como un medio para estimular el intercambio comercial y el
desarrollo industrial y para presentar a México como un pais moderno con

méritos para ocupar un sitio en el concierto de las naciones.” (Mateos, 2014)

Es decir, el turismo habia dejado de ser una actividad aislada para convertirse en
una actividad econdmica compleja, e incluso mas, una herramienta con la cual se
proponia usar como un mismo medio para diferentes fines. Sin embargo, estos

objetivos se detendrian debido a situaciones de fuerza mayor.

Una vez concluida la Segunda Guerra Mundial, el desarrollo de la actividad turistica

siguid su curso, en México la dependencia turistica alternaba entre la Secretaria de
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Economia y la de Gobernacién dado su proceso de desarrollo pues esta dependia

mucho de planeacion, infraestructura y presupuesto.

Para la década de 1960 se creo finalmente la Secretaria de Turismo y el Fondo
Nacional de Fomento al turismo el cual tendria como fin consolidar el turismo como
una actividad econdémica impulsada por el sector publico para fomentar el desarrollo
mediante la inversion en Centros turisticos Integralmente Planeados, por un lado, y
por el otro mediante la otra la compraventa de tierras para su uso de hoteles.
Posteriormente se retomaria el modus operandi de programas sexenales con
objetivos claros, que cambiarian a lo largo del tiempo, como se puede ver en la

siguiente figura:

Figura 1 “Tendencias turisticas de México, periodo 1960-2020”

4 7\ 4 7\
1960 2010 2020
Turismo social - Turismo de Turismo
Balnearios experiencias individual
|\ J |\ J
4 N\ 4 N\
1970 2000
Creacion de los Culturalizacion-
CIP'S Pueblos Magicos
|\ J |\ J
4 N\
1990
1980 Apoyo a las
Turismo Cultural comunidades
L ) indigenas

Fuente: Elaboracion propia con informacion recopilada de “El turismo en México: La ruta institucional (1921-
2006)’

Si bien la actividad turistica en México tardo en llegar fue debido a las disonancias
entre grupos de poder y no fue hasta que hubo una aleacién entre Gobierno y Sector
Privado lo que terminaria en un proyecto donde uno sederia tierras para la
construccion de un centro turistico y el otro pondria la inversidn necesaria para la

fluencia turistica, lo que supondria un parteaguas para el turismo en México.

En sintesis, la actividad turistica mexicana ha mostrado ser un centro de

capitalizaciéon de riquezas que ha servido a diferentes propdsitos, tanto enlace de
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esferas de poder, como simbolo de paz y desarrollo, sin olvidar, que desde su
nacimiento su objetivo ha sido el lucrativo, diferentes gobiernos (incluido el
mexicano) han propagado un discurso de desarrollo sobre él, con base, en una
filosofia econdmica de copas apiladas, donde la riqueza “indudablemente” deberia

llegar hasta abajo, sin embargo, no suele ser asi.

2.2 De pe a pa: El desarrollo econdmico vy la creacidn del discurso de una economia
industrial

Si bien el concepto de desarrollo econémico se popularizo en los afnos ochenta
como un estudio sobre la revolucion industrial y la formacion insélita de centros de
ebullicibn econdémica de ciudades industrializadas, el origen de las teorias del
desarrollo se remonta a unos cuantos siglos atras, con Adam Smith (1776), David
Ricardo (1817), Robert Malthus (1799) y Karl Marx (1867) quienes decian que la
fuente del crecimiento econdmico se basa en la division del trabajo, la reinversién

productiva del excedente, la acumulacion del capital.

Décadas después, Schumpeter (1911) llega con su Teoria del desarrollo econémico
y establece que la economia es dinamica que existen fuerzas exégenas que afectan
a la economia y elementos enddgenos que componen el desarrollo econémico,

siendo estos las innovaciones tecnologias.

A mediados del siglo XX diversos economistas como: Lewis (1955), Solow (1956) y
Arrow (1962) proponen que para que exista el desarrollo econdmico se precisa un
aumento en la productividad esto de la mano de la introduccidon de cambios

tecnologicos.

Poco después Walter Christaller con su Teoria de la polarizacién (1964) da un
enfoque sobre las zonas desarrolladas y subdesarrolladas donde cada una tiene
caracteristicas especiales que pueden ser detonadas como en el caso de las zonas
subdesarrolladas que cuentan con atractivos naturales que pueden servir para el
caso del turismo, dando un remate a las teorias del desarrollo como una

observacion al avance de la estructura productiva. Teoria que adoptaria la
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Secretaria de Turismo dada su nacimiento como institucion en la misma década,

vision que ha se mantiene incluso hoy en dia (2021)

“El turismo representa una gran oportunidad para regiones que se han visto
al margen de los procesos de integracion econdmica y de atraccion de
capitales o, incluso, para ciudades o regiones que ven amenazados Sus
sectores productivos tradicionales y que pueden encontrar en el turismo una
actividad que, a diferencia de otras, crea mayores vinculos intersectoriales y
puede contribuir a sostener la economia local” (Coordinacion de Asesores

del Secretario de Turismo, 2018)

Posteriormente en la década de los ochenta que surgieron dos corrientes paralelas
de la linea de pensamiento del desarrollo econdmico, la primera, la Teoria del
desarrollo endégeno como un intento de solucién para paises en vias de desarrollo
siendo los principales pensadores Milton Friedman y Paul Douglas (1978) y la
segunda linea, encabezada por Paul Romer (1986) y Robert Lucas (1988) donde
basandose en los trabajos de Solow, Romer llega a la conclusidon que los cambios
en la tecnologia estan en funcién de la investigacion y el desarrollo. Mientras que
Lucas aporta la vision del pensamiento de las expectativas racionales, es decir que
plantea que los individuos tienen plena informacion con la cual forman expectativas

en las que basaran su utilidad, siempre apuntando al maximo.

El desarrollo econédmico ha tomado diversas formas a lo largo del tiempo y bajo
estas premisas diversos gobiernos han sostenido instituciones y programas como
lo es la Secretaria de Turismo ha establecido sus lineamientos de politicas sobre el
turismo bajo lo que parece la teoria de la polarizacion dada su visién sobre el

turismo: En las propias palabras de la Secretaria de Turismo

“El turismo se ha convertido en una alternativa real para el desarrollo y la
modernizacion de comunidades, ciudades y regiones enteras. Esto es
evidente en muchos destinos en donde existen pocas alternativas
productivas, pero cuentan con una gran riqueza en activos culturales y
naturales alrededor de la cual se ha logrado desarrollar una industria turistica

como principal vocacién econémica.” (Secretaria de Turismo, 2018)
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2.3 El turismo sobre el papel: El crecimiento econémico por el turismo vy la
composicién de sus variables macroecondmicas

Por razones historicos, de legado o por cuestiones de intereses publicos se han
adoptado para el turismo teorias como la de la de polarizacion, desarrollo endégeno,
expectativas racionales, etc. Antonio Vazquez opina que estas decisiones no solo
son un evento aislado, al contrario que son una amalgama de esferas sociales, pero

siempre con un fin, el cual es explicar su realidad.

“Quizas el mayor atractivo del término sea su utilidad para interpretarlos
procesos de desarrollo de territorios y paises, en tiempos en los que se
producen grandes transformaciones en la economia y la sociedad como
consecuencia del aumento de la integracion econdémica, politica y cultural”
(Barquero, 2007)

Bajo esta premisa, se toma y se pone en tela de juicio el discurso del crecimiento y
el desarrollo, donde se interpreta en el discurso politico que el desarrollo es el

crecimiento del Producto Interno Bruto,

en la economia mexicana su conformacion es principalmente el sector terciario con
un 59.72%, siguiendo de un 34.58% las manufacturas y por ultimo un 2.99% la

agricultura como lo sefala la figura 2 que se encuentra en anexos.

Si los bienes y servicios son la fuente principal de esta economia con una porcién
de mas de 50% es importante que las politicas y los esquemas de desarrollo estén
orientadas hacia estas actividades y el turismo al ser una de estas no sorprenderia

que se cuente con multiples planes de trabajo.

Incluso en una mirada internacional algunos paises han adoptado al turismo como
su principal fuente econdmica, Acerenza dice que este Boom viene después de la
masificacion del turismo con el avion comercial situando asi al turismo como una
actividad de masas, llevando asi a algunas naciones (incluido México) a optar al

turismo como una actividad econdmica alternativa por su entrada de divisas.

‘A partir de 1950 la evolucion del turismo comenz6é a mostrar altos indices de

crecimiento, de manera que al término de la década de los sesenta los ingresos
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totales generados por la actividad turistica en todo el mundo se situaban en 5.5 %

del valor total de las exportaciones mundiales” (Acerenza, 2006)

La figura 3 muestra la relacion del producto total respecto al turismo de diferentes
paises, Malasia y Espafa liderando con un 15.9% y 12.4% respectivamente,
Islandia, México y Australia casi en el mismo escaldn oscilando entre 7y 8% y como
ultimo ejemplo los Paises Bajos y Uganda con un 4.4 y un casi 3%, en suma, la
actividad econdémica del turismo no ha sido un hecho ajeno, sino que ha sido un
movimiento que se ha ido propagando en diferentes naciones con diferentes
esquemas, si bien, el turismo de sol y playa suele ser el mas concurrido, otras

actividades se han ido asomando para el consumidor extranjero.

En el caso de México el apartado del PIB turistico no existe como tal (pues es una
suma de diferentes sectores) el Sistema de Cuentas Nacionales de México, en su
cuenta satélite, Turismo de México, da un aproximado de lo que este sector aporta
al PIB de México, la figura 4 compara el la proporcion de la extraccion de petréleo y
gas contra el PIB turistico en 2018, lo que demuestra por qué tanto ahincé por parte
del gobierno en los programas turisticos, siendo la prueba reciente la construccion
del Tren Maya 2018-2024.

Figura 4 “Proporcion de la extraccion de petréleo y gas contra el PIB
turistico 2018, 2021”
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211 Extraccion de petrdleo y gas @ Producto interno bruto total y turistico

Fuente: Elaboracién propia con datos de Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, Sistema de

Cuentas Nacionales, 2021

Lo que representa que en el afio 2018 la actividad turistica desbancé a la actividad
petrolera siendo esta por excelencia histérica una actividad de gran peso en la
econdmica de México y el mundo, por lo que un desarrollo de politicas donde el

turismo sea el eje principal del motor se plantea como una alternativa al desarrollo.

Si bien el concepto de desarrollo comprende diversas variables dependiendo de su
planteamiento, no se puede podemos olvidar que turismo comprende la accion de
viajar, e independientemente de los motivos y/o razones tedricas que sean hay algo
claro y es que el turismo a pesar de ser un considerada casi en su totalidad como
una actividad recreativa consta de diversos aspectos que pueden dotar un estudio

economico, tanto por la parte del oferente como del demandante.

En el primer caso las instituciones como lo es el gobierno o agentes privados
pueden realizar inversiones en una zona con el fin de volverla atractiva y crear un
punto de interés en el mapa que les genere para el primer agente una gananciay el
segundo, en principio, un bienestar para la poblacidén atendida, o eso es lo que se

espera.

Por su parte el demandante o turista, puede clasificarse como un agente externo

que visita un lugar fuera de su entorno de origen por mas alla de veinte cuatro horas,
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con el fin de cumplir su “realizamiento”, un proceso donde de diversas opciones que
tiene para escoger elije la que mas se ajuste lo que busca y deja por su paso una

estela de consumo de bienes y servicios.

En otras palabras, el turismo como actividad econdmica puede ser estudiada tanto
por la parte de la oferta como lo son privados y gobiernos y su creacién de centros
vacacionales y demandantes como el publico aquel que pueda permitirselo), por la
parte demandante el turismo es cuestion de tiempo y dinero lo que surge la duda
sobre ¢ Quiénes ganan mas, en principio puede viajar mas?, véase en la figura 5 de

anexos la cual acota la respuesta a esta pregunta.

Esto revela la gran brecha salarial que existe entre México y paises como Francia
o Luxemburgo donde su salario por hora oscila entre los 10-12 euros la hora, segun
datos del Banco Mundial, es decir, mientras una persona promedio de México
completa su jornada, una persona en una hora en Francia gana su equivalente y

mas que un mexicano en una hora.

Figura 5 “Salario minimo en euros por hora (1 de enero 2021)”

Salario Minimo en Euros por hora 2019=100 ]
104€ 1273

(]

Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Mundial, 2021

Respecto al tiempo, las vacaciones pagadas para algunos paises de Europa como
Francia, Espana, Luxemburgo, Alemania, Portugal, tienen en promedio 26 dias de

vacaciones pagadas al ano, siguiendo en el podio de paises con mayor numero de
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vacaciones se encuentra Oceania con Australia y Nueva Zelanda con 20 dias, para
volver con paises de la Union Europea como son Irlanda, Bélgica, Eslovenia, Malta,
con igual 20 dias, Asia con Corea del Sur con 15y Japon con 10, China con unos
escasos 5 dias y América con Canada y México con 10 y 6 dias respectivamente,

para mas detalle se puede en la siguiente figura.

Figura 6 “Vacaciones anuales pagadas / Dias por ano, 2021”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del WORLD Policy Analysis Center, 2021
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Asi mismo, se puede decir que Europa en su mayoria tiene una capacidad salarial
alta y un expedito tiempo a comparacién de Asia o América, sin embargo, datos del
Banco Mundial sefialan que EUA y China se posiciona como los paises con mas
viajeros alrededor del mundo lo cual se puede explicar a sus super poblaciones
dando asi cientos de miles de registros de salida a pesar del poco tiempo

vacacional.
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Figura 7 “Numero de Partidas Internacionales, 1995-2018”
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Por su parte los puntos de productividad de América se encuentran entro los mas
altos a excepcion de México, Europa figura con Luxemburgo, e Irlanda y otros a la
par de México como Malta, Francia, Alemania o Espafia. El caso de los paises de
Europa va sujeto a su coalicidn econdmica y sus politicas monetarias, en América
hay un similar con el TECMEC que restringe la libre movilidad de capital humano y
fia metas de inflacion, dando asi unas similitudes en su productividad, como se

indica en la figura 7 de anexos.

Si bien es cierto que para el mexicano el reloj y la cartera estan algo justos y a
diferencia de otros paises que pueden tomar las maletas e irse, el ahorro ha
permitido que esto no sea un limitante para salir de vez en cuando, entre los destinos
mas concurridos en 2018 estan los destinos de sol y playa, por ejemplo, Acapulco,
Veracruz, Mazatlan, Puerto Vallarta; mientras que el resto de destinos son ciudades,
es decir, epicentros de actividad econdmica por lo que es de esperarse que figuren
entre los destinos mas concurridos dada su capitalizacion de museos, conciertos y

resto de actividades recreativas, como se puede ver en la siguiente figura.
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Figura 8 “Llegada de turistas nacionales 2018, 2021”
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos turisticos, 2021

Como se veia anteriormente, de la ciudad de México al ser un epicentro poblacional
funge de alguna forma como una fuente de posibles visitantes a otras zonas como
lo son los Pueblos Magicos, destinos de recreacion y cultura, justamente Fundacién

UNAM dice algo respecto:

“El principal emisor de turistas a nivel nacional es la Ciudad de México y cerca de
ésta se encuentran muchos Pueblos Magicos a donde los turistas pueden acudir en
un rango maximo de cuatro horas, por lo que son destinos que generalmente se

utilizan para realizar viajes de ida y vuelta” (Fundacion UNAM, 2021)

No es de sorprender que la Ciudad de México (CDMX) es el corazén turistico del
pais, entre otras cosas se debe a la centralizacion econdmica, politica, financiera,
del empleo, actividades econdmicas y diversas como museos, lugares histéricos,

comida, tradiciones, diversidad, tolerancia, actividades recreativas, etc.

En suma, el turismo desde la perspectiva demandante requiere de tiempo y dinero,
sin embargo, el ahorro es una medida para aquellos que no gozan en demasia del
factor econdmico a raiz de esto los gobiernos, en este caso el mexicano ha disefiado

una estrategia donde se ha dado énfasis a un turismo que requiere menos tiempo y
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para estancias un poco mas cortas, como lo es el excursionismo y el impulso de los

Pueblos Magicos.

2.4 Ocus Pocus: Los Pueblos Magicos origen y desarrollo del programa

Los Pueblos Magicos se originan en 2001 a través de un programa llamado
PROMAGICO el cual es desarrollado por la Secretaria de Turismo, dicho programa
tiene como propdsito revalorar un conjunto de localidades con pretensiones
culturales con el fin de ampliar el abanico turistico que tradicionalmente es de sol y

playa.

En las propias palabras de la Secretaria de Turismo: “Pueblos Magicos es un
programa de politica turistica que actua directamente sobre las localidades como
una marca distintiva del turismo de México, por ello la Secretaria de Turismo
Federal, busca mantenerla en un nivel de respeto y de cumplimiento de sus reglas
de operacion, para lograr los objetivos de desarrollo y hacer del turismo en las
localidades una actividad que contribuya a elevar los niveles de bienestar, mantener
y acrecentar el empleo, fomentar y hacer rentable la inversién”. (Secretaria de
Turismo, 2014)

Dicho programa tiene caracteristicas singulares, en primera busca localidades con
“marcas distintivas” si bien no queda claro del todo la siguiente cita complementara

el contexto.

“‘Un Pueblo Magico es una localidad que tiene atributos simbdlicos, leyendas,
historia, hechos trascendentes, cotidianidad, magia que emana en cada una de sus
manifestaciones socio-culturales, y que significan una gran oportunidad para el
aprovechamiento turistico. El programa de Pueblos Magicos de la Secretaria de
Turismo, contribuye a revalorar a un conjunto de poblaciones del pais que siempre
han estado en el imaginario colectivo de la nacidén y que representan alternativas
frescas y diferentes para los visitantes nacionales y extranjeros” (Secrataria de
Turismo, 2021)

El primer aspecto, la caracterizacion cultural proviene de una ola popular que ha

terminado a pasar al pensamiento colectivo internacional turistico, donde una nueva
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tendencia para viajar es “cultivarse”, por lo que este programa en mayor o menor
medida ha pasado a tener un corte global. Por su parte la cultura, proviene de dos

fuentes, la virreinal al centro del pais y la prehispanica alejandose del centro.

“La mayoria de ellos se encuentran concentrados en la zona centro del pais, lo cual
responde a varios factores, en dicha area hay un mayor numero de poblaciones con
herencia virreinal, el turismo en el interior es mucho mas intenso aqui debido a su

densidad poblacional y la cercania con la capital del pais” (Fundacién UNAM, 2021)

En segundo, busca hacer del turismo un mecanismo de desarrollo econémico que
otorgue bienestar a la comunidad, pues la “apuesta” del programa esta en el
derrame econdmico, la creacion de negocios y los puestos de trabajo que se pueden

abrir con estos.

2.5 Del azul al vino: El desarrollo del programa PROMAGICO a lo largo de los sexenios
De manera paralela el programa da arranque un afo después de que inicio la
presidencia de Vicente Fox Quesada (2000-2006) nombrando a los primeros dos
“Pueblos Magicos”. En el afio 2002 se nombraron nueve mas, siendo este ano en
afo en que mas se nombraron. Para 2003 y 2004 se nombraron dos mas para cada
afo y por ultimo 2005 y 2006 se nombraron seis mas para cada periodo cerrando el

sexenio con un con un total de 27.

La Presidencia fue seguida por Felipe Calderén Hinojosa (2007-2012) del Partido
Accion Nacional. Durante su sexenio se siguié con el programa y en este mismo
periodo presidencial fue cuando hubo un crecimiento del 207% del nombramiento

de los Pueblos Magicos.

En el primer afio de Felipe Calderon Hinojoza se anaden a la lista de Pueblos
Magicos cinco integrantes mas. Seguido de este afo curiosamente no se declara
ninguno y para 2009 solo se declara uno. Posteriormente el afio 2010 acoge a
cuatro “Pueblos Magicos” mas y a partir de este afo el nombramiento de diversas
localidades se dispara. Surgen 11 mas en el afio de 2011 y se incorporan otros 35

en 2012. Ciertamente genera peculiaridad que en los ultimos dos anos de la
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gubernatura Felipe Calderon Hinojosa se hayan declarado 46 “Pueblos Magicos”

pues en los otros cuatro anos anteriores solo se habian declarado 10.

Para el sexenio de Enrique Pefia Nieto del Partido Revolucionario Institucional, se
ve caracterizado por un decremento del ritmo de nombramientos hacia los Pueblos
Magicos. Durante su periodo de gobernacion se declaran en total 39 nuevos
Pueblos Magicos 29 en el afio de 2015 y 10 mas en el afio de 2018, es decir, menos

de los que se declararon en el sexenio pasado con Felipe Calderdn Hinojosa.

Se puede deducir que en el sexenio de Enrique Pefia Nieto se encauzo a reducir el
nombramiento de las comunidades a Pueblos Magicos, pues bien, un mayor
nombramiento requiere una mayor cantidad de dinero que se destinara a las
comunidades. Esto hace cuestionarnos si el nombramiento que tiene los Pueblos

Magicos en el sexenio de Felipe Calderdon Hinojosa sea de facto.

Como bien sefala Ayala “La politica impositiva no sélo es el resultado de las
necesidades sociales y econdmicas de un pais; en realidad, refleja la lucha entre

grupos de interés.” (Ayala, 2001).

Figura 9 “Numero de Pueblos Magicos Declarados 2001-2021”
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Fuente: Elaboracién propia con datos de la Secretaria de Turismo, 2021
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Para el 2020 el segundo afio de gobierno de Andes Manuel Lépez Obrador (2018-)
del partido Movimiento de Regeneracion Nacional se declararon de forma
simultanea 11 Pueblos Magicos agregando asi un total de 132 a la planilla turistica
local y desde entonces no se ha vuelto a afiadir ninguno mas al menos hasta
mediados de 2021.

En suma, los Pueblos Magicos se han planteado como un proyecto de alternativa
turistica local que apoye al desarrollo de las comunidades declaradas, no obstante,
en un primer vistazo su nombramiento parece ser de facto por lo que supondria un
derroche de recursos por lo que se busca estudiar las condiciones de su viabilidad

al menos en el caso de Valle de Bravo.

Capitulo 3. Valle de Bravo, caso de estudio.

Las calles empedradas, las casas pintadas de blanco y las tejas rojas son el corazén
de Valle, por estas es donde su gente transita y las actividades adheridas al turismo
rebosan de vida, a unas calles del centro la catedral se erige como un gigante donde
plazas y quiosco son uno mismo, mientras que mas la oeste una brisa gélida recorre

los callejones anunciando la presa.

Una presa gigante con capacidad colosal alberga desde yates, hasta restaurantes
flotantes, donde actividades recreativas existen gracias al nivel del agua, nivel que
flaguea y que continuamente pone en riesgo tanto a los locales como a los

capitalinos, dando un breve recordatorio de que la naturaleza existe e importa.

Impregnando asi su sello entre ambivalencias se encuentra Valle de Bravo, un lugar
de sinuosos caminos y vegetacion rebosante que envuelve a los viajeros en una
atmosfera surrealista donde choca la mas moderna arquitectura contra el clasico
estilo virreinal, encontrando no solo dos estilos arquitectonicos diferentes sino dos

clases de vida desiguales.

3.1 Origenes del Municipio

Lo que hoy se conoce como Valle de Bravo en sus origenes era llamado Pameje,

de origen mazahua, nombre que fue cambiando con el asentamiento de frailes
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franciscanos, llamandolo San Francisco del Valle de Temascaltepec, para que, a

finales de 1800, se adoptase el apellido “Bravo” en honor al general Nicolas Bravo.

La presa que hoy es simbolo de la localidad no existié hasta 1947 cuando el
presidente Cardenas emitid la construccidn de una central hidroeléctrica que
comprenderia la Presa de Villa Victoria en el Estado de Michoacan hasta Valle de
Bravo y no fue hasta 2005 que se declar6 como Pueblo Magico ganando asi un

puesto en el abanico del turismo local.

Hasta este momento que Valle de Bravo tomo una prioridad al Cutzamala, pues
ademas de ser un simbolo, es un sistema de abastecimiento que suministra agua a
la Ciudad de México y parte del area metropolitana de Estado de México, el cual se
preveé que se quede sin agua dado el estrés hidrico que se vive, es decir, la demanda
de agua potable es por demasia mucho mas alta que el agua potable disponible. Si
bien se ha buscado el fomento del cuidado del liquido vital, las laxas regulaciones
a refresqueras e industrias varias sobrepasan por encima el gasto de la poblacién

comun por lo que se ha comenzado a vaciar de manera preocupante.

Ante una situacion asi los afectados no solo podrian ser la ciudadania en general,
sino el entorno geografico compuestos por su flora y fauna, como lo es en habitat
que vive en las zonas boscosas de Valle de Bravo dada la escases y sequia

impactaria negativamente en la zona.

3.2 Entorno geografico, demografico y social

Valle de Bravo cuenta con una superficie total de 421.22 km? area que representa
un 1.87% del total de Estado de México, colinda con Atlacomulco al norte, al sur con
Ixtapan de la Sal y Tejupilco, al este con Toluca y al oeste con el Estado de

Michoacan.

Entre otras cosas, cuenta con unas caracteristicas climatolégicas como templado
humedo en la parte centro norte de la region, donde la temperatura va desde un
minimo de 7 ° y un maximo de 14° mientras que en la parte sur-suroeste predomina
un clima calido y semicalido con gran humedad, en general podemos decir que la

temperatura anual es de 18° y oscila entre los 9.4° a los 24.5°C.
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Una de sus regiones de Valle de Bravo se encuentra dentro del eje volcanico
transversal dando un aspecto de zonas montafiosas y abruptas junto con lomerios

con altitudes que van de los 2,500 hasta los 3,500 metros.

La flora mas caracteristica de la zona se encuentra predominada por los pinos,
oyameles y encinos que se concentran en la parte centro norte, por otro lado,
también se puede encontrar en pequenas partes algo de bosque mesofilo y selva

baja.

Entre las caracteristicas hidrologicas tenemos que Valle de Bravo se fundd en lo
que hoy se conoce como la Cuenca del Rio Balsas que corresponde a una regién
hidrologica significativa por sus rios superficiales ademas de contar con
manantiales, arroyos, bordos, acueductos y pozos profundos, presas, haciendo que
forme parte del sistema Hidroeléctrico “Miguel Aleman” infraestructura que provee
de agua potable a la Ciudad de México y parte del area metropolitana del Estado de

México.

El estudio del crecimiento demografico tiene su fin en andlisis del crecimiento de la
demanda y como esta influye en la necesidad de cubrir bienes y servicios
necesarios para el desarrollo de una sociedad, Valle de Bravo en 2017 contenia
dentro de su extension territorial contiene a 79,959 habitantes, de los cuales 51.4%
son mujeres y 48.6% son hombres, segun la tendencia estatal, asi mismo la
poblacion econdmicamente activa es de 30,197 personas lo que equivale a un 37%

por lo que el resto son nifios y adultos.

3.3 Numeralia sobre el turismo en Valle de Bravo

Existen tres aspectos fundamentales en las estadisticas sobre el turismo, y son
¢ Cuantos llegan? ;Cuanto tiempo se quedan? Y el porcentaje la ocupaciéon que
ocupan, con estas preguntas se puede que revelan si una zona turistica esta
funcionando o no, y con esto se puede previsualizar si el producto de la zona,

variable que se tomara como el crecimiento econdmico de esta.

Respecto al primer aspecto, la llega de turistas después de 1993 comenz6 a

menguar debido a que México sufrié una crisis financiera y una inestabilidad en los
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mercados, retrayendo asi actividades de recreacion como lo es el turismo, la
recuperacion seria parcial y llegaria hasta 2001 donde se mantendria en auge hasta
2004, después de esto caeria abruptamente las visitas en 2005, afio que se
declararia pueblo magico, donde posteriormente se iria recuperando muy despacio
hasta 2013 afio donde la delincuencia en el municipio se disparé ahuyentando a los

visitantes al considera la zona como peligrosa como se ve en la figura 10.

De forma paralela la delincuencia en el resto de Pueblos Magicos del Estado de
México sigue latente sobre todo en Tepotzotlan, Valle de Bravo y Teotihuacan, con
2124, 2034 y 1528 delitos denunciados lo que representa un 2%, 3% y 2%
respectivamente de la poblacion ha sido afectada por la delincuencia, cabe aclarar
que los datos son sobre los delitos denunciados y no se ignora o se duda que
haya mucha mas gente a la cual haya tenido algun percance o incidente delictivo
de cualquier indole agraviando mucho mas la situacion de lo que los registros

revelan, como se puede ver en la figura 11.

Figura 10 “Tasa de crecimiento de la llegada de turistas total promedio
anual, Valle de Bravo 1992-2017”
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos, 2021
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Figura 11 “Delitos denunciados, Pueblos Magicos, Estado de México, 2019,
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Instituto de Informacion e Investigacion Geografica,
Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM), 2021

Por otra parte, la estancia paulatinamente ha ido decayendo ya que en un principio

los turistas se quedaban casi 2 dias (1.97) alla en el afio de 1997, mientras que en

2018 la gente ha preferido quedarse practicamente un dia (como se puede apreciar

en la figura 12) lo que nos indica un cambio en el comportamiento turistico a una

tendencia mas hacia el excursionismo, que comprende un viaje de menos de 24

horas lo cual podria resultar un aspecto negativo a los servicios de alojamiento y

derivados.
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Figura 12 "Porcentaje de estadia total promedio anual de Valle de Bravo

1992-2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos, 2021

Por ultimo, el porcentaje de ocupacién total no rebasa ni en su periodo mas alto
(1993) el 40%, indicandonos que pocas veces (si no es que ninguna) se tiene una
saturacién de visitantes. Por lo que se puede pensar tres cosas, una el destino no
estd siendo tan popular como se esperaria, dos, hay algo interfiriendo en el
“hospedaje clasico” o tres, hay habitaciones fantasmas, con propdésitos diferentes al

turismo, como lavado de dinero como se puede ver en la siguiente figura.
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Figura 13 “Porcentaje de ocupacion total promedio anual de Valle de Bravo
1992-2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos, 2021

Sea cual sea el motivo, las estadisticas nos proporcionan una imagen de lo que
sucede con el sector turistico, quizda muy diferente a lo que podrian ser si se
compara con destinos como lo son los destinos clasicos de sol y playa. Y es por eso
mismo que se revisaran las bases de la produccion del producto municipal, para
comprobar las respuestas sobre si la actividad turistica realmente da frutos al

bienestar de la localidad, en el siguiente capitulo.

En suma, parece que el nombramiento de Valle de Bravo como Pueblo Magico no
parece tener una incidencia profunda en el producto, como se podia anticipar, la
siguiente figura nos muestra que a pesar de la tendencia positiva anual de visitantes

esta no ha tenido el arrastre que se supondria.

Esto se podria deber principalmente a diversos motivos, el primero, uno de estos
podria ser que el turismo es una actividad que tiene conexiones o arrastres
“profundos” sobre otras y, en segundo lugar, la tendencia decadente de la estancia
de los visitantes en el municipio, mermando lo poco que podria consumirse dentro

de la zona, debido a un posible cambio de tendencia al turismo cultural, el cual ha
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ido decayendo y una nueva tendencia al excursionismo o el “turismo a solas” han
cobrado terreno dejando atras servicios de alojamiento, renta de inmuebles e
incluso la preparacion de alimentos, lo que impactaria negativamente en la

poblacion mermando asi su desarrollo,

Figura 14: “Tasa de crecimiento del producto interno bruto de Valle de
Bravo, 2010=100, 2008-2017”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto de Informacion de Investigacion geogréfica,

Estadistica y catastral del Estado de México, 2021

Capitulo 4. Comprobacion empirica

Es indudable que una actividad como el turismo sea ajena a la forma como se ve y
se desarrolla el municipio, desde los trabajos que genera, hasta las industrias e
inversiones que se realizan dentro de este tienen un impacto sobre la poblacion
residente por lo que en este capitulo se dara respuesta a la hipotesis “El
nombramiento a Valle de Bravo como Pueblo Magico favorece al crecimiento y

desarrollo econémico de la zona”

Como hipdtesis nula: No hay un crecimiento y desarrollo econémico como Pueblo

Magico.
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Hipotesis alternativa: Si favorece al crecimiento econdmico y su desarrollo el

nombramiento como Pueblo Magico.

Para la comprobacién de dicha hipoétesis, se puede realizar una comprobacion,
donde se comparen las variables del desarrollo econémico, en un antes y después
de su declaracion, de esta forma obtendriamos la respuesta sobre si su declaracién
afecta o no, sin embargo, los datos en afnos anteriores a su declaracion son escasos

y no podriamos tomar la informacion de forma parcial y dar un veredicto completo.

Por otra parte, siguiendo con la hipotesis nula, si las variables de desarrollo
econdmico no evolucionan dicha hipétesis se comprobaria, por o que tomaria esta

opcion para poder comprobarla.

Antes que nada, hay que retomar conceptos que se han ido manejando a lo largo
de la investigacion como el crecimiento y desarrollo Zermefio dice que; “El
crecimiento significa el aumento de la produccion que registra un pais a través del
tiempo. El desarrollo estudia el crecimiento de un sistema econdmico en un periodo
largo del tiempo, incorporando las transformaciones que en ese horizonte ocurren:
se transforma la estructura productiva, la tecnologia, las instituciones, las relaciones
sociales y politicas que inciden en la economia, las pautas de distribucién del

producto” (Zermefo, 2004)

Es decir, que mientras el crecimiento se enfoca en una progresion de la produccion
economica, el desarrollo considera el bienestar social y las interacciones de
elementos tecnologicos, politicos y de distribucion en un mismo eje, donde no se le

puede dar mayor peso a otro, todo a costillas de una estructura econdémica.

Por lo que no debe confundirse y nobel en economia en 2001, que explica muy bien
este error tan comun. “El dinero que se gasta en <<seguridad>> -en proteger las
vidas y los bienes- no contribuye al bienestar; simplemente impide que las cosas
empeoren..., consideramos esos desembolsos como parte del producto interior
bruto (PIB) del pais, tanto como cualquier otro gasto, si la creciente delincuencia,
eso reflejara como un aumento en el PIB, pero nadie deberia confundirlo con un

aumento en el bienestar” (Stiglitz J. , 2012)
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Ahora bien, la distribucion del producto debe tener como repercusion un aumento
en el bienestar de la mayoria de las personas de esa economia, por lo que surgen
diversas preguntas por ejemplo ¢La estrategia del sector publico de nombrar
Pueblos Magicos realmente esta cumplido su objetivo de desarrollo a las localidades
seleccionadas? ¢ El derrame econdmico que se da a través del turismo local permea

en la sociedad para su desarrollo?

Para contestar las preguntas anteriores se elaboraran diversos ejercicios
estadisticos como el calculo del derrame econdmico y tablas de indices para
posteriormente transpolar los resultados en el tiempo y resolver las preguntas junto

con las hipétesis previamente planteadas.

4.1 La gota que derramo el vaso: El derrame econdmico en Valle de Bravo por el
turismo.

El derrame econdémico se puede entender como introduccion dinero y su
esparcimiento en un sector a través de una actividad por ejemplo el turismo. Para
realizar su céalculo se necesita conocer tres cosas, el numero de turistas, su estancia
y el gasto promedio que realizan. Por lo que para elaborar dicho calculo ocuparemos

los datos de las figuras 14 y 15 ademas de una tercera figura 16 de anexos.

Donde multiplicaremos, la visita promedio, por la estancia, por el gasto medio y
obtendremos un aproximado del derrame econémico de la zona. Por ultimo,
tenemos un gasto o (ticket medio) de $289 que gastaron los usuarios de BBVA en
la localidad de Valle de Bravo en 2013, manteniendo constante el gasto de $289 y

obtenemos el derrame econdmico por turismo en Valle de Bravo.
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Figura 14 “Derrame econémico del turismo en Valle de Bravo, periodo1992-

2018”
2018 $5,418,330.12
$4,781,421.15
2016 $3,391,149.36
$2,688,311.20
2014 $2,539,120.66
$2,725,201.08
2012 2,867,099.5
$2,937,758.43
2010 $2,309,700.71
$2,246,519.28
2008 $2,353,669.73
$2/353/641.13
2006 $2,554,779.02
$2,276,531.97
2004 $2,496,704.59
$7,519342.61
2002 $2,436,817.77
$2,731,066.13
2000 $3,046,565.00
$3,299,825.32
1998 $2,797,463.76
$3,215,026.25
1996 $2,876,161.89
$2,906,685.96
1994 $1,942,760.94
$2.112,228.54
1992 $5.174,607.88

$0.00 $1,000,000.00 $2,000,000.00 $3,000,000.00 $4,000,000.00 $5,000,000.00 $6,000,000.00

Fuente: Elaboracion propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos y BBVA data &
analitics, 2021

Para completar el derrame econdémico en Valle de Bravo se realizd un ejercicio
econométrico donde uso como variable independiente la llegada de turistas anual,
mientras que las variables dependientes son los servicios de construccion, servicios
inmobiliarios y de alquiler de bienes inmuebles, servicios de esparcimiento cultura y
deportivos y por ultimo servicios de alojamiento temporal de preparacién de
alimentos, con el fin de saber que le pasaria a estos agregados econdmicos ante el

incremento de visitantes.

Lo anterior se resume de forma en:

vy = f(B1c, B2si, B3sa)

Dénde:
y = es la llegada de turistas anual

B1c = es el Servicio de Construccion
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B2si = es el Servicio inmobiliario y de alquiler de bienes muebles
B3sa = es el Servicio de alojamiento temporal y preparacion de alimentos y bebidas.

Tabla 1 “Modelo econométrico del derrame econémico y su esparcimiento en

los diferentes sectores de Valle de Bravo”

Coeficiente de 0.81 0.83 0.56 0.56
correlacion
multiple

Coeficiente de 0.66 0.69 0.32 0.32
determinacion
RA2

Elaboracion propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos, Paqueteria Office 365,
Excel 2019

En suma, indudable que antes de 2005 el derrame econdmico que dejaban las
personas era mayor, pero esto es debido al factor temporal de alojamiento, pues se
quedaban practicamente el doble, mientras que posterior a esta fecha la gente “va
y viene” con una estancia promedio de un dia, sin embargo, hay un mayor numero
de gente que frecuenta el municipio compensado asi el tiempo visitado, sin
embargo, ¢ qué tanto de este derrame se trasmina a la poblacion en general para
solventar sus necesidades?, la distribucion laboral el salario y la educacion daran

respuesta a esta interrogante.

Valle de Bravo es un municipio dedicado casi en su totalidad al sector terciario su
produccién se compone en gran medida de servicios (80% de su PIB
aproximadamente) siendo un municipio turistico lo mas natural es que siga esa

tendencia junto con el resto de actividades que compete a dicha actividad recreativa.
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Los sectores que llevan las riendas de Valle de Bravo son en principio tres, el
comercio al por menor, los servicios de alojamiento y preparacion de alimentos y
bebidas, servicios inmobiliarios y de alquiler de inmuebles, comercio al por mayor e

industrias manufactureras como se puede ver en la figura 15.

Figura 15 “Proporcion de las actividades econémicas de Valle de Bravo a su
producto bruta total, periodo 2003-2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, Sistema de

Cuentas Nacionales

Las actividades industriales fuerte en la zona son basicamente tres, el comercio al
por menor, el servicio de bienes inmobiliarios de alquiler y el servicio de alojamiento
temporal y preparacion de alimentos, las cuales son las actividades que dependen

en cierta medida del turismo y curiosamente dos son competencia la una de la otra.

La primera se basa en el hospedaje clasico de hoteles y moteles, y la segunda, es
como lo dice una renta de bienes inmuebles, como son casas, cabafas, chalets,
etc. De las cuales Mas de un 30% de la poblacion ocupada de Valle de Bravo
trabajaba en el comercio al por menor, la segunda industria con mas personal es el

servicio de alojamiento temporal con un 24%, en tercer lugar, el comercio al por
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mayor contiene a un 7% de la poblacién ocupada total y con un 4% la industria los

servicios de bienes inmuebles y de alquiler, ver en la figura 3.4.2

Figura 16 “Distribuciéon poblacional ocupado total de Valle de Bravo, periodo
2018”

féff:i: :

Sector 46 Comercio al por menor
= Sector 72 Servicios de alojamiento temporal y de preparacidn de alimentos y bebidas
1 Sector 43 Comercio al por mayor

= Sector 53 Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e intangibles

Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),
Sistema de Cuentas Nacionales, 2021.

De todas estas pequefas tiendas de abarrotes el 47% son propietarios, el 44% son
trabajadores bajo contrato y el 9% son trabajadores independientes, denotando una
tendencia de casi mitad y mitad de trabajadores como propietarios como se puede
ver en la figura 17; A su vez el comercio al por menor, se basa en 34% como tiendas
de abarrotes, 13% como productos textiles y otro 13% en articulos de papeleria

como se puede ver en la figura 18 de anexos.

De manera homologa el sector de alojamiento temporal y preparacion de alimentos
y bebidas se compone de 44% hospedaje y 56% alimentos, de los cuales el 40%
son hoteles, moteles y similares y el 4% hostales, mientras que la subrama de
alimentos predomina la preparacion de alimentos y bebidas alcohdlicas y no
alcohdlicas con un 52%, el resto de datos no figura, pero se especula que ese 4%
restante proviene de centros nocturnos y/o alimentos a domicilio, como se puede

apreciar en la figura 19 de nexos.
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Respecto a la distribucion sectorial del hospedaje, los trabajadores bajo contrato
representan un 52% mientras que un 39% se ocupan sin seguro social y un escaso
9% son propietarios. Ese 9% de propietarios son 87 personas, de un total de 72,959
habitantes en 2017 lo que equivale a un aproximado de 0.1% de la poblacién de
Valle de Bravo es propietaria de un Hotel o Motel, como se puede ver en la siguiente

figura.

Figura 20 “Distribuciéon ocupacional del alojamiento temporal, Valle de Bravo
2018”
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Fuente: Elaboracién propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021

En contraparte el servicio de elaboracién de alimentos y bebidas cuenta con una
participacion casi equitativa en su aspecto laboral, pues un 55% son trabajadores
de contrato y un 45% figuran como propietarios, es decir, hay una relacion menos
asimétrica entre trabajadores y duefios de los establecimientos, como se puede ver

en la siguiente figura.
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Figura 21 “Distribucién ocupacional de preparacion de alimentos y bebidas,
Valle de Bravo 2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021

En cuanto al comercio al por mayor (figura 22), su mayor subsector es el comercio
al por mayor de abarrotes las cuales suelen ser proveedores de otras pequefas
tiendas con una participacién del 77% del sector, siguiéndole un 21% el comercio al
por mayor de materias primas agropecuarias y forestales dando entender que hay
un mercado local que surte a esa pequefia parte del sector primario, por ultimo, un
pequeno 2% del todo el sector es para el comercio al por mayor de maquinara de
equipo agricola. Cabe aclarar que la agricultura que existe en el municipio en su
mayoria es para el autoconsumo y/o mantenimiento del ganado que de igual forma

es de uso personal.

El comercio al por mayor tiene una tendencia un tanto diferente a la del comercio al
por menor se puede apreciar en el sentido que un 66% del personal ocupado total
son trabajadores bajo contrato, un 22% son trabajadores sin seguro social y un 8%
son propietarios, estos ultimos son solo 54 personas en 2018, es decir que, la

proporcién es aun menor, respecto a la del hospedaje el cual ya era un 0.1%.
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Figura 23 “Distribuciéon ocupacional de comercio al por mayor de Valle de
Bravo, 2018”
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Fuente: Elaboracién propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021

Por ultimo, el sector de servicios inmobiliarios se divide en dos, los servicios
inmobiliarios y los servicios de alquiler de bienes muebles, el primero goza de una
captacion del 90% del mercado mientras que la otra figura con un pequefio 10%,

una enorme diferencia, consultar figura 24.

De este 90% las ramas que lo componen son el Alquiler sin intermediacién de
bienes raices, inmobiliarios y corredores de bienes raices y servicios relacionados
con los servicios inmobiliarios, los cuales tienen una proporcion sectorial de 94%,

3% y 3% respectivamente, obsérvese en figura 25

Es decir, existe una gran tendencia por acudir a terceros para el manejo de bienes
inmuebles como producto de renta o venta, el cual puede ir desde una consultoria
0 paginas de internet como lo es Airbnb, ademas cabe sefalar que mucha de la
gente que posee estas propiedades una poblacion flotante, la cual reside en Valle

de Bravo esporadicamente y que cuenta con otras demandas sociales.
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Respecto a la organizacion laboral, el sector de servicios inmobiliarios igual
encuentra una gran heterogeneidad, basicamente un 90% de quienes la componen
son trabajadores los cuales 55% son sin seguro social, un 35% con seguro y solo

un 10% de propietarios, los cuales en 2018 figuraron como 36 personas.

Figura 26 “Distribucion ocupacional de los servicios inmobiliarios y alquiler
de bienes muebles e intangibles de Valle de Bravo, periodo 2018”
% TRABAJADORES CON

CONTRATO
60%

50%

40%

% TRABAJADORES

' 0,
INDEPENDIENTES % PROPIETARIOS

Fuente: Elaboracién propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021

Por ultimo, en 2017, Valle de Bravo presentaba un salario minimo de $80.4 donde
el 68% de su poblacion obtiene tres 0 menos salarios minimos por dia, el 23% mas
de 3 salarios minimos y solo un 9% mas alla de 5 salarios minimos, es decir, que
una persona de la rama del comercio al por menor, servicios de hospedaje,
preparacion de alimentos, servicio de inmueble es muy probable que figure en ese
68%, lo que equivale a un aproximado de $6,240 pesos en 2017, en general como
se ha visto la mayoria de la poblacion econdmicamente activa de Valle de Bravo
Trabaja deforma bajo contrato y/o independiente por lo que muy probablemente

figure en ese 68% de 3 salarios minimos 0 menos.
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Tabla 2 “Proporcién salarial de los Pueblos Magicos, poblacién

econdmicamente activa (PEA), 2017”

-3SM +3 SM +5 SM
Aculco 83% 13% 4%
El Oro 77% 17% 6%
Ixtapan de la Sal 77% 15% 8%
Malinalco 85% 11% 4%
San Martin de las Piramides 68% 22% 10%
Teotihuacan 68% 22% 10%
Tepotzotlan 63% 25% 12%
Tonatico 77% 16% 7%
Valle de Bravo 68% 23% 9%
Villa del Carbén 80% 15% 5%

Fuente: Elaboracién propia con datos del Instituto de Informacion e Investigacién Geografica,
Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM)

En suma, tres de las cuatro actividades mas importantes de Valle de Bravo que
concentran un aproximado del 80% de la produccién municipal tienen una gran
tendencia a la polarizacion donde solo un sector muy reducido de la poblacién
puede ser duefa o propietaria de esta, siendo menos de un 1% quien la comprende,
por lo que el 99% de la poblacién son trabajadores de ramas no especializadas
como para gozar de un sueldo gozoso. Por lo que se pone en duda el discurso de

desarrollo llegue a la poblaciéon en general.

En suma, la variable macroecondmica del trabajo como se ha visto, si genera
empleos, casi en dos terceras partes del total, sin embargo, los trabajos son poco
especializados, negocios familiares o0 en algunos casos de forma independiente
(informal) y el salario percibido de las remuneraciones no es cuantioso como para

permitir el libre desarrollo de una familia.

4.2 Del lapiz al papel: la educacion en Valle de Bravo y el desarrollo.

Uno de los principales pilares en el que se fundamenta el discurso del desarrollo es
sobre la educacién. El cual funge como medio catalizador para ascender en la
escala profesional y por lo tanto econémica o es lo que se plantea en la idea del
desarrollo econémico industrial, por lo tanto, si se plantea como un medio para el

desarrollo y el programa de PROMAGICO de alguna forma busca este fin, se
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deberia suponer que es uno de los aspectos donde mas deberia tener hincapié a la

hora de hacer economia.

La capacidad de leer y escribir es el principio basico de la educacion y Valle de
Bravo muestra una tendencia laxa en esta medida si bien el 91% y 92% de su
poblacién para 2010 y 2015 respectivamente estan alfabetizadas, es un pequefio
uno por ciento el que se ha atendido en 5 afos.

Tabla 3 “Valle de Bravo, Poblacién de 15 afios y mas segun condiciéon de
alfabetismo, periodo 2010-2015”

Total Alfabeta Analfabeta No especificado Total Alfabeta  Analfabeta  No especificado
42,272 38,266 3,502 3,502 46,729 43,097 3,252 380
100% 91% 8% 8%  100% 92% 7% 1%

Fuente: Elaboracion propia don datos del programa regional de Valle de Bravo 2017-2023.

En cuanto a la distribucién educacional un 62% se concentra en los tres primeros
escalafones de la educacion, preescolar, primaria y secundaria, con un 12%, 34%
y 2% respectivamente, en cuanto a la educacion media superior se concentra un
17% y el restante 21% es Otros, que suelen ser alumnos de escuelas de artes y

oficios.

Por ultimo, la carga educativa de docentes por alumno es de 28.82, 26.75 y 24 para
otros, primaria y preescolar como las cargas mas grandes, siguiendo de secundaria
con 15, media superior con 13 alumnos por maestro y por ultimo el grado superior
con 12.28.

En cuanto al rezago educativo es algo que se ha conservado y ha tenido un efecto
positivo, disminuyendo el rezago en 7 puntos porcentuales pasando de 27.84% en
2010 a 20.83% en 2015, siendo la educacion un ambito de inversion publica perene

en Valle de Bravo como se observa en la figura 27, véase en la siguiente figura:
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Figura 27 “Rezago educativo de Valle de Bravo, periodo 2010-2015”
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Secretaria de Turismo. Datos Turisticos, 2021

No obstante, la educacion y la ocupacion laboral no van siempre de la mano ya que
las oportunidades de conseguir un empleo en una economia subdesarrollada donde
la creacion de mano de obra sobrepasa el mercado de trabajo, dada la velocidad de
absorcién de esta y que el aumento en de la productividad va en pro de la tecnologia
no es de sorprender que se crea una paradoja en el crecimiento econémico,
desmitificando la teoria de la productividad marginal y con ello uno de los puntos
mas fuertes del discurso de la economia industrial, sobre todo en una regién

dedicada practicamente en su totalidad al turismo.

La figura siguiente, muestra que las oportunidades de trabajo no van en pro del nivel
de estudios, sino que paradodjicamente a lo que se piensa va en sentido contrario,
un mayor nivel de estudios no asegura un empleo, el nobel estadounidense de

economia dice algo al respecto

“El aumento de las desigualdades es la cara de la moneda; la cruz es la
disminuciéon de las oportunidades. Cuando reducimos la igualdad de
oportunidades, significa que no estamos utilizando uno de nuestros recursos
mas valiosos -nuestra gente- de la forma mas productiva posible.” (Stiglitz J.
, 2017)
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Figura 28 “Tasas de desempleo en México, segun nivel educativo”
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Fuente: Recuperado de ECONOMIAUNAM, vol.8 nim.23.

4.3 Del turismo al hogar: Los accesos a los servicios basicos y la vivienda en Valle de
Bravo

Como toda comunidad Valle de Bravo y el resto de Pueblos Magicos cuenta con sus
demandas sociales y como se veia anteriormente el presupuesto atiende
primordialmente a las comunicaciones, los servicios de distribucion del agua, las
obras publicas, etc. indicando las peticiones y o necesidades de la poblacion en
general. Por otra parte, el discurso del desarrollo dice que a través del turismo se
alcanzara una mejora en la localidad por lo que se entiende que el acceso de los
servicios no sera un evento aislado, sino, una generalidad, sobre todo en servicios

tan fundamentales como lo es el agua, el drenaje y la energia eléctrica.

En el 2000 afo donde aun no se ponia en marcha el programa PROMAGICO se
cuenta con una cobertura de servicios del 87% del total de la poblacién en los
Pueblos Magicos del Estado de México, donde, Valle de Bravo es uno de los mas
altos con un 91%, respecto al drenaje solo el 65% contaba con el servicio en

promedio general y Valle de Bravo con un 77%, por ultimo, el servicio de energia
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eléctrica el 94% de los habitantes de los Pueblos Magicos del Estado de México

contaban con energia eléctrica y Valle de Bravo 93%.

Por lo que respecta a Valle de Bravo la cobertura de sus servicios esta por encima
o muy préximo a la media del resto de Pueblos Magicos, donde solo un 15% en casi
todos los rubros (sino es que menos) para llegar a una cobertura total. En 2015
ultimo afo en el acceso de datos censados para mediados de 2021, se puede ver
que las condiciones de dichos servicios se han vuelto mas generales y ese 15% de

la poblacion ha sido atendida casi en su totalidad.

En 2015 el promedio de la poblacién total de los Pueblos Magicos del Estado de
México es de 93% y Valle de Bravo también, 93%. El drenaje fue el cambio mas
grande, pues paso de un 65% de la poblacion general a un 90% vy la energia

eléctrica el cual era el servicio mejor enfocado, paso de un 93% a un 99% como
se puede ver en la siguiente figura y lo anterior dicho de los Pueblos Magicos se

puede consultar en la figura 31 de anexos.

Figura 30 “Poblacion que dispone de los servicios de agua, drenaje y energia
eléctrica, Valle de Bravo, 2015”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto de Informacion e Investigacion Geografica,
Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM), 2021
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Los servicios se han generalizado debido al turismo, sin embargo, esto mismo ha
creado una paradoja entre los locales, los turistas y los inversionistas de la cual la

Doctora en antropologia Anna Poncela tiene una postula similar:

“El principal quizas es que se mejora la imagen urbana de cierto espacio y se
incrementa la influencia de visitantes que disfrutan determinado lugar. Sin
embargo, esto no suele redundar en las necesidades de la poblacion local y
su desarrollo social, las ganancias se concentran en ciertos grupos, asi como
los perjuicios —contaminacién, basura, trafico, agotamiento de servicios
publicos, aumento de precios, expulsién habitacional- se redistribuyen en
toda la poblacién, mientras a amplios sectores de la misma no les soluciona

su problematica econdomica” (Poncela, 2016)

En suma, el acceso a servicios se ha generalizado en Valle de Bravo y con esto se
cred uno de los problemas que se han creado a raiz de la reestructuracién urbana
por el turismo es el incremento del precio del valor inmobiliario y los precios locales,
ya que los precios van dirigidos a los turistas o inversores dejando en medio a los

locales.

4.4 Corolario Politico

Las politicas econémicas implementadas por el Sector Publico han contribuido de
forma apenas sustancial al crecimiento econémico y escasamente al desarrollo,
innegablemente el Sector Publico tiene una gran influencia en las actividades
economicas esto se ve a través de gasto publico y la creacion de programas

econdmicos.

Joseph E. Stiglitz menciona cuatro causas por las que el Estado suele ser incapaz
de cumplir sus objetivos: “su reducida informacién, su reducido conocimiento de las
respuestas privadas a sus intervenciones, su reducido control de la burocracia y las
limitaciones que imponen los procesos politicos” (Stiglitz J. , La economia del sector
publico, 2000).

Si lo traspasamos a nuestro caso, uno de los principales objetivos de la politica

turistica de los Pueblos Magicos es preservar su identidad, sobre todo con la
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reestructuracion urbana, una identidad que casi siempre arraigada en lo virreinal,
sin embargo, Valle de Bravo es una amalgama, de lo clasico y lo moderno, como lo
es la colonia de Avandaro, que rompe totalmente con la identidad de colonia
novohispana para adoptar una tematica completamente radical como se puede ver
en la figura 32, mientras que en el centro de Valle de Bravo, corazon del mismo se
nota el abandono del mantenimiento, como se puede ver en la figura 33, sin
embargo, esto se debe principalmente a dos motivos, el primero priorizacién del
presupuesto de forma externa (como se explica a continuacion) y segundo, por la

pausa del programa de los Pueblos Magicos debido al tren maya.

Siguiendo la tematica, el reducido control de la democracia en México se puede ver
en la discrepancia entre partidos politicos pues la preferencia sobre el presupuesto

es notable entre entidades y municipios que sean del mismo partido politico.

Por su parte la limitacion que imponen los procesos politicos son “incentivos para
actuar en interés de determinados grupos de presion, aunque solo sea para
recaudar fondos con los que financiar campanas cada vez mas caras.” (Stiglitz J. ,
La economia del sector publico, 2000). Por lo que no es de sorprender que la forma
en que se destina el presupuesto para los Pueblos Magicos pueda tener un corte

mayormente politico que de desarrollo econémico.

Los recursos asignados a Pueblos Magicos en el afio de 2015 sumaron un total de
$531,184,401.62 en términos reales que fueron destinados a 25 Estados, en la
figura 30, que los Estados que mas subsidios se llevan son Puebla, México, Jalisco,
Yucatan, tan solo entre estos 4 Estados concentran el 52% de los recursos totales
a este programa. Mientras el Estado de Puebla cuenta con 9 pueblos magicos el

Estado de México cuenta con 10.

Es notable sefalar que Puebla se encuentra por arriba de muchos otros estados los
cuales siempre han sido considerados por sus atractivos turisticos como Yucatan o
Quintana Roo los cuales tenian mandatarios del Partido Revolucionario Institucional
(Rolando Zapata Bello y Roberto Borge Angulo respectivamente) mientras que
Puebla contaba con un mandatario del Partido Acciéon Nacional (Rafael Moreno

Valle Rosas).Por lo que se puede especular que hay un presupuesto no equilibrado
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y si uno de corte electoral-, lo que nos hace cuestionarnos si realmente los apoyos
econdmicos a las comunidades han sido designados por su posible oferta turistica

o solo algun tipo de partidismo, para mejor observacion ir a la figura 33 de anexos.

Siguiendo la linea del financiamiento, en 19 estados el Poder Federal aporta mas
de un 50% (ver tabla 4 de anexos), es decir, que este programa se financia a partir
de los recursos que aporta el poder federal mas que el propio desarrollo de los
Estados o municipios. Lo cual resulta paradodjico al propio programa PROAMICO
que estipula que “La incorporacién es un paso importante de la localidad hacia el
desarrollo de la actividad turistica bajo un nuevo modelo, el cual contara con el
respaldo de los gobiernos federal, estatal y municipal asi como de la sociedad civil,
con inversion integral con el cumplimiento de todos los ordenamientos de los niveles
de gobiernos mencionados, ya que el turismo es una actividad que requiere de
acciones de transversalidad para su desarrollo y de la diversificacion y
diferenciacién de su producto turistico.” (Secretaria de Turismo, 2017). Y codmo

podemos ver la participacion mas activa depende solo del poder federal.

De igual forma la CEPAL en su estudio sobre la politica turistica de México recalca
que “El fortalecimiento de la coordinacién vertical sera esencial para alinear de una
mejor manera las prioridades politicas de los tres 6rdenes de gobierno y para apoyar
una aplicacion mas eficaz de las politicas.” (Organizacion para la Cooperacion y el
Desarrollo Econémicos, 2017) Haciendo referencia a la integracién que tiene que
haber por las distintas entidades, es decir, juridicas, privadas y locales para el
desarrollo pleno del proyecto PROMAGICO.

En el Diario Oficial de la Federacién en su articulo PROMAGICO muestra mas a
detalle el subsidio otorgado a todas las entidades con sus municipios pertenecientes
a dicho programa. En cuestiones porcentuales la figura 31 nos dice que Teotihuacan
se lleva mas de la mitad de los subsidios, siendo este municipio su principal
actividad la manufactura, en cambio Valle de Bravo ni si quiera figura en los
subsidios de 2015, siendo este uno de los municipios donde su actividad econdémica
depende del turismo. Malinalco, Tepotzotlan, EI Oro y Metepec concentran

practicamente la otra mitad de los subsidios. Siendo El Oro el unico de estos cuatro
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en que su economia no gira en torno a las manufacturas, como se puede observar

en la siguiente figura.

Figura 35 “Porcentaje del Subsidio autorizado en materia de desarrollo

turistico y destinos prioritarios del Estado de México, 2015”
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Fuente: Elaboracion Propia con datos del Diario Oficial de la Federacion, 2021.

Por si no fuera poco, el programa de los Pueblos Magicos basa en parte su
estrategia turistica como una alineacién entre una oferta turistica interna y el
desarrollo turistico, el cual en el acuerdo de lineamientos generales para la

incorporacion lo definen como

“Impulsar a México como destino turistico de clase mundial, mediante la
promocion de la riqueza patrimonial, material e inmaterial de nuestro pais; lo
que evidentemente se ha alcanzado con este Programa que propicia la
coordinacion interinstitucional y la coordinacién con estados y municipios;
diversifica y mejora la calidad de los destinos, productos y servicios turisticos;
estimula y fomenta la inversion publica — privada para generar derrama
economica y empleo; ademas de potenciar el desarrollo social y econdmico
en beneficio de la comunidad receptora” (Diario Oficial de la Federacion,
2014)
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Lo que resulta peculiar es que en ningun momento se define de forma clara que se

toma por “desarrollo econdmico” incluso en la Estrategia Nacional de Pueblos

Magicos se reconoce la ambigledad de los lineamientos generales de incorporacion

y como esta afecta a otros aspectos como la falta de magnitudes econdmicas es un

desacierto, por lo que proponen evaluar el bienestar de los Pueblos Magicos con el

indice de Desarrollo Humano.

“Esta reglamentacion no se tradujo en una herramienta que brindara bases

para analizar su verdadero potencial turistico, disefiar acciones de fomento y

promocién focalizada, aprovechar los atractivos que los distinguen y conocer

el impacto socioecondmico del turismo o la generacién de desarrollo

economico, social o cultural desde lo local.” (Secretaria de Turismo , 2020)

Adicionalmente al IDH se revisan otros indicadores, como son la pobreza, la

vulnerabilidad por carencia social, el rezago educativo, carencias a servicios de

salud, seguridad social, calidad y espacios de vivienda, servicios basicos,

alimentacion y las lineas del ingreso de bienestar, como se ve en la tabla 5.

Tabla 5 “Indicadores adicionales al desarrollo econémico, Valle de Bravo

2010-2015”

Porcentaje poblacional

Indicador* Variable Valle de Bravo Estado de México
Pobreza Personas 2010 59% 43%
Personas 2015 61% 48%
Pobreza extrema Personas 2010 18% 9%
Personas 2015 8% 7%
Pobreza moderada Personas 2010 42% 34%
Personas 2015 53% 41%
Vulnerables por carencia social Personas 2010 33% 32%
Personas 2015 27% 21%
Vulnerables por ingreso Personas 2010 1% 6%
Personas 2015 5% 12%
No pobres y no vulnerables Personas 2010 6% 19%
Personas 2015 7% 19%
Rezago educativo Personas 2010 28% 19%
Personas 2015 21% 13%
Carencia por acceso a los servicios de
salud i Personas 2010 21% 31%
Personas 2015 10% 20%
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Carencia por acceso a la seguridad 0 0
social Personas 2010 83% >9%
Personas 2015 82% 58%
Carencia por calidad y espacios de la
229 139
vivienda Personas 2010 % 3%
Personas 2015 14% 10%
Carencia por acceso a los servicios o o
basicos en la vivienda Personas 2010 32% 16%
Personas 2015 19% 10%
Carencia por acceso a la alimentacién Personas 2010 63% 32%
Personas 2015 17% 20%
Poblacién con ingreso inferior a la linea
10 4 0,
de bienestar Personas 2010 61% 9%
Personas 2015 66% 60%
Poblacion con ingreso inferior a la linea 0 0
de bienestar minimo Personas 2010 23% 14%
Personas 2015 24% 20%

Fuente: Elaboracién propia con datos de la Secretaria de Turismo *Para mejor informacion de los
indicadores consultar el glosario en anexos*

Donde la pobreza en Valle de Bravo aumento en cuestion a su proporcion de 2010
a 2015, la pobreza extrema disminuyo diez puntos porcentuales y la pobreza
moderada aumento de 42% a 53% en el lapso de cinco afios, o que nos dice que
la pobreza en general ha aumentado, pero en su estrato mas extremo se ha
disminuido, aun asi, Valle de Bravo presenta un indice mas alto que la media del

Estado de México.

Por su parte la vulnerabilidad de carencias sociales lo mas destacado es que la
gente vulnerable por ingresos, pero con servicios incremento en el municipio, de un
1% a un 5%, y que aquellos que no tienen problemas de ingreso ni de servicios
aumento a un 1%. Por su parte el rezago educativo, disminuyo siete puntos

porcentuales en la localidad, pero se encuentra por encima de la media estatal.

Mientras que las carencias por acceso a la salud disminuyo, lo que significa que hay
mas gente incorporada al sistema de salud, por el contrario el acceso a seguro
social solo disminuyo un 1% en cinco afios llevando practicamente una diferencia
de mas de 20% con el porcentaje poblacional del Estado de México, una posible

causa, se podria asomar en la forma en distribucién laboral como se mencionaba
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con anterioridad, donde muchos trabajos son sin prestaciones o son los propios

duefios los trabajadores.

En cuanto a los indicadores de vivienda la carencia por calidad y espacio un 8%
mientras que la carencia a los accesos de servicios basicos un 13%, se puede decir
gue es uno de los estratos donde el municipio se ha enfocado mas. A demas de la
carencia por acceso a la alimentacion bajando de un alarmante 63% en 2010 a un

17% cinco afos después.

Por ultimo, la poblacién con ingreso inferior a la linea de bienestar ha incrementado
practicamente un punto porcentual por afno pasando de 61% en 2010 a 66%
respecto a la poblacién de Valle de Bravo, de forma paralela, la poblacién con
ingreso inferior a la linea de bienestar minima practicamente ha sido algo que se ha

contenido, aunque en 2010 se incrementé en un 1%.

Anudado a esto, la inversién publica de Valle de Bravo se ha distribuido sobre todo
en cuatro pilares, Educacion, Ayuntamientos, Agua y Obra publica y

Comunicaciones, la siguiente tabla lo muestra mas a detalle:

Tabla 6 “Distribucion de la inversion publica ejercida por sector, Valle de

Bravo, sexenal”

Inversién publica ejercida por sector Calderén Peiia
Agropecuario y Forestal 1% 0% 1%

Educacidn 5% 13% 10% 8%
Salud 3% 3% 0% 0%
Asentamientos Humanos 11% 8% 0% 0%
Asistencia Social 0% 0% 0% 0%
Administracién 9% 4% 0% 0%
Gobierno 9% 6% 0%

Desarrollo Urbano y Vivienda 1% 0% 0% 0%
Desarrollo Social 0% 1% 0% 0%
Desarrollo Econémico 0% 15% 0% 0%
Finanzas 0% 0% 5% 19%
Ayuntamientos 14% 13% 12% 44%
Agua y Obra Publica 25% 7% 27% 2%
Comunicaciones 15% 25% 37% 2%
Cultura 0% 0% 0% 13%
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Turismo 2% 0% 4% 2%

Seguridad 0% 0% 0% 11%
Medio Ambiente 0% 0% 5%

Justicia 0% 0% 0% 0%
ISSEMYM 0% 5% 0%

Otras 0% 1% 0% 0%
No Sectorizable 3% 0% 0% 0%
Poder Legislativo Judicial 1% 0% 0% 0%

Fuente: Elaboracién propia con datos del Instituto de Informacion e Investigacién Geografica,
Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM), 2021

El rezago educativo y la el trabajo que se ha hecho para reducir la carencia a los
accesos de servicios basicos se ve reflejado en la perene inversién sobre esos
sectores (Educacion y Agua y Obra Publica), por otro lado, ayuntamientos vy
comunicaciones, que debe incluir sueldos y salarios administrativos y tanto

carreteras como correos, respectivamente tienen aspectos no del todo esclarecidos.

Por su parte el turismo, como se habia visto, figura mas sobre aportaciones
federales y estatales mas que municipales, lo que causa esta dependencia y poca
autonomia en la maniobra de la “estrategia turistica para su desarrollo” dejando

mucho mas en claro la situacién sobre el programa.

Lo cual desemboca en un indice de Desarrollo Humano aun mas bajo que el del
promedio estatal, donde, solo Metepec esta por encima de este rango y Teotihuacan
a la par de este, mientras que Valle de Bravo se encuentra por seis puntos

decimales por debajo.

Tabla 7 “indice de Desarrollo Humano de los Pueblos Magicos del Estado de
México, 2015”

Ixtapan de San Martin Vallede  Villadel
B Malinalco =~ Metepec El Oro de las Teotihuacédn Tepotzotlan )
la Sal Bravo Carbon

Pirdmides

Estatal Aculco

0.74 0.64 0.67 0.63 0.82 0.66 0.70 0.74 0.72 0.68 0.64

Fuente: Elaboracién propia con datos de la Secretaria de Turismo
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Conclusiones

El turismo desde sus origenes ha comprendido una naturaleza lucrativa, si bien,
incluso desde antes de su formalizacion ya acoplaba intereses econémicos no fue
hasta mediados del siglo XX donde se comenzé a barajear la posibilidad de ser un
catalizador para el crecimiento y desarrollo econémico de dichas zonas dada la
afluencia y naturaleza de la misma, se cre6 un discurso sobre las posibilidades de

empleos y comercios en beneficio para los locales.

Tras ver resultados beneficiosos rapidamente muchas naciones comenzaron a
replicar la actividad turistica lo que llevaria a modelos similares siempre bajo dos
premisas fundamentales, el crecimiento y desarrollo para las zonas y la captacion
de divisas. Tanto en México como el resto del mundo la tendencia fue un modelo de
sol y playa (el cual se mantiene predominante a la fecha) pero ese no es el unico,

los cambios de tendencia llevaron a nuevos modelos.

Histéricamente las tendencias han cambiado y en las ultimas décadas la
culturalizacion ha tomado terreno, donde el eje central es la visita a zonas con
historia y cultura, para cubrir esta demanda turistica se llevé a cabo el programa de
Pueblos Magicos, donde, se les denomino como tal a diversas localidades por lo
largo y ancho de la republica, sin embargo, la esencia de la politica turistica sigue
siendo la misma, lo que lleva a la pregunta ¢El nombramiento de los Pueblos

Magicos puede generar crecimiento y desarrollo econémico?

La hipoétesis previamente planteada sugeria un no como respuesta, no obstante, se
tenia que realizar una investigaciéon a fondo donde se encontré en primera instancia
una tendencia negativa en las tasas de crecimiento del producto municipal, anudado
a dos factores de suma importancia, el primero, el cambio de tendencia turistico, el
cual tuvo una afectacion de sobremanera a la llegada de turistas, el tiempo de
hospedaje y la ocupacion hotelera y en segundo lugar, la composicion sectorial de
las actividades economicas en el municipio, revelando que los pilares
fundamentales son: el comercio al por menor, los servicios inmobiliarios, los

servicios de alojamiento temporal, el comercio al por mayor y las industrias
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manufactureras, los cuales no tiene mayor incidencia que entre sus propia esfera

de reventa local.

En cuanto al desarrollo, los resultados tampoco fueron alentadores, tres de los
cuatro pilares (Pobreza, Vulnerabilidad por Carencia Social, Carencias por Accesos
y Lineas de bienestar) muestran la fragilidad del discurso politico sobre el desarrollo

a través del turismo.

Donde, se esperaria que después de su nombramiento en 2005 mejorara las
condiciones, sin embargo, de 2010 a 2015 en el municipio de Valle de Bravo ha
sufrido un incremento en la Pobreza de un 59% a un 61%, es decir, mas de la mitad
de su poblacién, mientras que la pobreza extrema bajo de 18% a un 8%, en esos
mismos periodos. No obstante, la pobreza moderada paso de un 42% a un 53% lo
que quiere decir que en términos generales la pobreza no desaparecioé solo se

incorporo a otro estrato.

Por otra parte, la Vulnerabilidad por Carencias Sociales aun que en un principio
parece que disminuyo pasando de un 33% a un 27% en un periodo de cinco afos,
lo cual podria considerase positivo, no considera que el estrato positivamente
afectado fue la educacién que paso de un rezago educativo del 28% al 21%, el cual
como se ha visto no parece tener incidencia en la posibilidad de incrementar los
ingresos de la poblacion estudiada. Encadenado a esto y la vulnerabilidad por
ingresos tuvo un incremento del 4% pasando de un 1% de la poblacion vallesana a
un 5% en 2010. Mientras que los no pobres y no vulnerables incrementaron tan solo

un 1% en 5 afnos.

Mientras tanto el pilar de las Carencias por Accesos fue el mejor posicionado, ya
gue en todos sus estratos hubo al menos una pequefia disminucion de la poblacion
que se privaba de servicios basicos como lo son la salud que paso de un 21% a un
10%, la seguridad social de 83% a 82% de la poblacién municipal, la calidad y
espacios de vivienda con 22% y 14%, los servicios basicos de 32% a 19% y las

carencias por alimentacién que paso de un alarmante 63% a un 17%.
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En cuanto al cuarto y ultimo pilar del desarrollo, mas de la mitad de la poblacién de
Valle de bravo se encuentra por debajo de la linea de ingreso de bienestar en los
cuales no se ha visto una mejora significativa pasando de un 61% a un 66%
incrementando afo con este tipo de problema. Por su parte el bienestar minimo se

ha mantenido casi que en su sitio pasando de un 23% a un 24% en 5 afos.

En suma, el programa PROMAGICO vy la creacion de los Pueblos Magicos, al menos
en el caso de Valle de Bravo, han dejado mucho que desear, donde una mala
proyeccion desde los cimientos sobre la definicidn del turismo y una gobernanza
poco metddica hacia el presupuesto ha llevado a un poco, si no es que casi nulo
crecimiento, el cual ha repercutido en la proporcion laboral, la brecha salarial y los
indicadores del desarrollo (en su mayoria) por debajo de la media estatal que
comprueban que el nombre de Valle de Bravo como Pueblos Magico, ha sido de

facto.
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Epilogo

A dia de hoy (mediados de 2021) se cuenta con un registro de 121 Pueblos Magicos
repartidos por toda la Republica, por su parte el Estado de México cuenta con 10
dentro los cuales, solo tres: Ixtapan de la Sal, El oro, Malinalco y Valle de Bravo,
figuran con una mayor parte de su actividad econdmica dirigida al turismo, los cuales
han sufrido la afectacion de la pandemia del SARS-CoV-2 retrayendo todos los
sectores econdmicos, incluido el turismo, si bien poco a poco se han ido reabierto
establecimientos y centros turisticos, la pandemia llego para quedarse y mientras
aun no se vea la luz a final del tunel y no se conozcan la magnitud de los estragos,
economicos, fisicos y psicolégicos que deje, muchos de los habitos que se
consideraban cotidianos, dejaran de serlos para ser una “nueva normalidad”, y esto

podria incluir el turismo.

En otras palabras, las conglomeraciones podrian ser una barrera al momento de
viajar lo que podria abrir un nuevo umbral de posibilidad para un turismo en solitario
donde algunas zonas como Valle de Bravo dada sus capacidades geograficas
pueda ofrecer una alternativa al nuevo turismo. Sin embargo, esto no podra ser asi
si no se enfrenta de una vez por todas los problemas realmente pertinentes, el
turismo como una industria, la brecha de la desigualdad, la falta de oportunidades,
gue se conectan directamente en una linea vertical y por otro lado el calentamiento
global, la crisis hidrologica, las sequias, la tala desmesurada y clandestina, la
excesiva urbanizacion y la privatizacion del agua por mencionar algunos de los

problemas que atafien a la comunidad.

Las medidas que se han implementado hasta ahora han sido laxas y cada vez se
va a una cuesta sin frenos por lo que es sumamente importante tomar medidas
profundas y premeditadas no solo enfocadas a un nivel pequefio de posible
bienestar inmediato, sino a un futuro que esta mas inminente cercano de lo que

parece.
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Anexos

Figura 1: “Tendencias turisticas de México, periodo 1960-2020”
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Fuente: Elaboracién propia con informacién recopilada de “El turismo en México: La ruta institucional
(1921-2006)”

Figura 2 “Composicién sectorial del Producto Interno, México 2018=100,
20217

» SECTOR PRIMARIO » SECTOR SECUNDARIO SECTOR TERCIARIO

Fuente: Elaboracion propia con datos de Sistema Automatizado de Informacion Censal (SAIC),
2021

63



Figura 3 “Porcentaje de participacion del Producto Interno Bruto Turistico en

el total nacional, 2019”
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Fuente: Recuperado de Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, 2021

Figura 4 “Proporcion de la extraccion de petréleo y gas contra el PIB
turistico 2018, 2021”

= 211 Extraccidn de petréleo y gas @ Producto interno bruto total y turistico

Fuente: Elaboracion propia con datos de Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, Sistema de

Cuentas Nacionales, 2021
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Figura 5 “Salario minimo en euros por hora (1 de enero 2021)”
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Fuente: Elaboracién propia con datos del Banco Mundial, 2021

Figura 6 “Vacaciones anuales pagadas / Dias por ano, 2021”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del WORLD Policy Analysis Center, 2021
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Figura 7 “Puntos de productividad por pais, 2020-2021”
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Traiding Economics, 2021

Figura 8 “Llegada de turistas nacionales 2018, 2021”
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Figura 9 “Numero de Pueblos Magicos Declarados de forma sexenal, 2001-

60 -

50 A

40

30 +

20 A

10 A

2021~

56

Vicente Fox Felipe Calderén Hinojosa Enrique Pefa Nieto Andres Manuel Lopez
Obrador

Fuente: Elaboracién propia con datos de la Secretaria de Turismo, 2021

Figura 10 “Tasa de crecimiento de la llegada de turistas total promedio
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos, 2021
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Figura 11 “Delitos denunciados, Pueblos Magicos, Estado de México, 2019,
2021”
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Instituto de Informacién e Investigacion Geogréfica,
Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM), 2021

Figura 12 "Porcentaje de estadia total promedio anual de Valle de Bravo

1992-2018”
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Fuente: Elaboracién propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos, 2021
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Figura 13 “Porcentaje de ocupacion total promedio anual de Valle de Bravo
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Fuente: Elaboracion propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos, 2021

Figura 14 “Derrame econémico del turismo en Valle de Bravo, periodo1992-
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Figura 15 “Proporcion de las actividades econémicas de Valle de Bravo a su

producto bruta total, censos 2003-2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia, Sistema de
Cuentas Nacionales

Figura 16 “Distribuciéon poblacional ocupado total de Valle de Bravo, periodo
2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),
Sistema de Cuentas Nacionales, 2021.
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Figura 17 “Distribucion laboral de comercio al por menor de Valle de Bravo,
2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),
Sistema de Cuentas Nacionales, 2021

Figura 18 “Distribucion sectorial de comercio al por menor de Valle de Bravo
2018~
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021
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Figura 19 “Distribucion sectorial del alojamiento temporal y preparacion de

alimentos y bebidas de Valle de Bravo 2018”

F1Subsector 721 Servicios de alojamiento
temporal

B Subsector 722 Servicios de preparacion
de alimentos y bebidas

Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),
Sistema de Cuentas Nacionales, 2021

Figura 20 “Distribuciéon ocupacional del alojamiento temporal, Valle de Bravo
2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021
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Figura 21 “Distribucion ocupacional de preparaciéon de alimentos y bebidas,
Valle de Bravo 2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021

Figura 22 “Distribucion sectorial de comercio al por mayor de Valle de Bravo
2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021
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Figura 23 “Distribuciéon ocupacional de comercio al por mayor de Valle de
Bravo 2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021

Figura 24 “Distribucién sectorial del servicio inmobiliario y de bienes

inmuebles e intangibles de Valle de Bravo, periodo 2018”

® Subsector 531 Servicios inmobiliarios

# Subsector 532 Servicios de alquiler de
bienes muebles

Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 202
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Figura 25 “Distribuciéon subsectorial del servicio inmobiliario y de bienes
inmuebles e intangibles de Valle de Bravo, periodo 2018”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del | Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI),

Sistema de Cuentas Nacionales, 2021
Figura 26 “Distribucion ocupacional de los servicios inmobiliarios y alquiler

de bienes muebles e intangibles de Valle de Bravo, periodo 2018”
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Figura 27 “Rezago educativo de Valle de Bravo, periodo 2010-2015”
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Figura 28 “Tasas de desempleo en México, segun nivel educativo”
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Figura 30 “Poblacién que dispone de los servicios de agua, drenaje y energia
eléctrica, Valle de Bravo, 2015”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto de Informacion e Investigacién Geogréfica,
Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM), 2021

Figura 31 “Poblacién que dispone de los servicios de agua, drenaje y energia
eléctrica de los Pueblos Magicos del Estado de México” periodo 2010-2015”
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Fuente: Elaboraciéon propia con datos del Instituto de Informacién e Investigacion Geografica,
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Figura 32 “Centro préximas al centro de Valle de Bravo, 2021”

Foto: Autoria propia
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Figura 33 “Calle de Avandaro, Valle de Bravo, 2021”

Foto: Autoria propia
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Figura 34 “Porcentaje asignado de los recursos totales a los Pueblos

magicos 2015, 2010=100"
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Fuente: Elaboraciéon Propia con datos de |la Secretaria de Turismo, 2021

Figura 35 “Porcentaje del Subsidio autorizado en materia de desarrollo

turistico y destinos prioritarios del Estado de México, 2015”

Fuente: Elaboraciéon Propia con datos del Diario Oficial de la Federacion, 2021.
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Figura 36: “Tasa de crecimiento del producto interno bruto de Valle de Bravo,
2008-2017”
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto de Informacion de Investigacion geogréfica,
Estadistica y catastral del Estado de México, 2021

Tabla 1 “Modelo econométrico del derrame econdémico y su esparcimiento en

los diferentes sectores de Valle de Bravo”

Coeficiente de 0.81 0.83 0.56 0.56
correlacion
multiple

Coeficiente de 0.66 0.69 0.32 0.32
determinacion
RA2

Elaboracién propia con datos de Secretaria de Turismo, Datos Turisticos, Paqueteria Office 365,
Excel 2019
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Tabla 2 “Proporcion salarial de los Pueblos Magicos, 2017”

-3SM +3 SM +5 SM
Aculco 83% 13% 4%
El Oro 77% 17% 6%
Ixtapan de la Sal 77% 15% 8%
Malinalco 85% 11% 4%
San Martin de las Piramides 68% 22% 10%
Teotihuacan 68% 22% 10%
Tepotzotlan 63% 25% 12%
Tonatico 77% 16% 7%
Valle de Bravo 68% 23% 9%
Villa del Carbén 80% 15% 5%

Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto de Informacién e Investigacion Geografica,
Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM)

Tabla 3 “Valle de Bravo, Poblacién de 15 afos y mas segun condicién de
alfabetismo, periodo 2010-2015”

Total Alfabeta Analfabeta No especificado Total Alfabeta = Analfabeta = No especificado
42,272 38,266 3,502 3,502 46,729 43,097 3,252 380
100% 91% 8% 8%  100% 92% 7% 1%

Fuente: Extraido de programa regional de Valle de Bravo 2017-2023.
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Tabla 4 “Recursos Asignados a Pueblos Magicos 2015 en valores reales
2010=100"

APORTACION

ESTADO APORTACION

DETONADO/TOTAL

FEDERAL

ESTATAL

BAJA CALIFORNIA $5,999,378.64 $5,999,378.64 $11,998,757.27
BAJA CALIFORNIA SUR $11,141,703.18 $0.00 $11,141,703.18
CAMPECHE $22,283,406.36 $0.00 $22,283,406.36
CHIAPAS $19,617,968.14 $0.00 $19,617,968.14
COAHUILA $14,569,919.54 $1,714,108.18 $16,284,027.73
COLIMA $1,714,108.18 $0.00 $1,714,108.18
DURANGO $8,570,540.91 $0.00 $8,570,540.91
GUANAJUATO $17,141,081.82 $17,141,081.82 $34,282,163.63
HIDALGO $13,712,865.45 $13,712,865.45 $27,425,730.91
JALISCO $28,797,017.45 $19,198,011.63 $47,995,029.09
MEXICO $46,280,920.90 $17,141,081.82 $63,422,002.72
MICHOACAN $49,280,610.22 $0.00 $49,280,610.22
MORELOS $171,410.82 $0.00 $171,410.82
NAYARIT $4,285,270.45 $2,314,046.05 $6,599,316.50
NUEVO LEON $3,428,216.36 $0.00 $3,428,216.36
OAXACA $230,821.81 $0.00 $230,821.81
PUEBLA $59,993,786.36 $59,993,786.36 $119,987,572.72
QUINTANA ROO $8,570,540.91 $4,285,270.45 $12,855,811.36
SINALOA $411,385.96 $0.00 $411,385.96
SONORA $8,570,540.91 $0.00 $8,570,540.91
TAMAULIPAS $205,692.98 $0.00 $205,692.98
TLAXCALA $4,285,270.45 $0.00 $4,285,270.45
VERACRUZ $4,285,270.45 $4,285,270.45 $8,570,540.91
YUCATAN $44,566,812.72 $428,527.05 $44,995,339.77
ZACATECAS $3,428,216.36 $3,428,216.36 $6,856,432.73
TOTAL $381,542,757.36 $149,641,644.26 $531,184,401.62

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Secretaria de Turismo, Recursos asignados a los

Pueblos Magicos, Dato abiertos
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Tabla 5 “Indicadores adicionales al desarrollo econémico, Valle de Bravo 2010-

2015”
Porcentaje poblacional
Indicador Variable Valle de Bravo Estado de México
Pobreza Personas 2010 59% 43%
Personas 2015 61% 48%
Pobreza extrema Personas 2010 18% 9%
Personas 2015 8% 7%
Pobreza moderada Personas 2010 42% 34%
Personas 2015 53% 41%
Vulnerables por carencia social Personas 2010 33% 32%
Personas 2015 27% 21%
Vulnerables por ingreso Personas 2010 1% 6%
Personas 2015 5% 12%
No pobres y no vulnerables Personas 2010 6% 19%
Personas 2015 7% 19%
Rezago educativo Personas 2010 28% 19%
Personas 2015 21% 13%
Carencia por acceso a los servicios de
salud i Personas 2010 21% 31%
Personas 2015 10% 20%
Carencia por acceso a la seguridad social Personas 2010 83% 29%
Personas 2015 82% 58%
Carencia por calidad y espacios de la
vivienda i e Personas 2010 22% 13%
Personas 2015 14% 10%
Carencia por acceso a los servicios
basicos errl) la vivienda Personas 2010 32% 16%
Personas 2015 19% 10%
Carencia por acceso a la alimentacion Personas 2010 63% 32%
Personas 2015 17% 20%
Poblacién con ingreso inferior a la linea
de bienestar ° Personas 2010 61% 49%
Personas 2015 66% 60%
Poblacién con ingreso inferior a la linea
de bienestar ml'ngimo Personas 2010 23% 14%
Personas 2015 24% 20%

Fuente: Elaboracién propia con datos de la Secretaria de Turismo
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Tabla 6 “Distribucién de la inversion publica ejercida por sector, Valle de

Bravo, sexenal”

Inversion publica ejercida por sector

Agropecuario y Forestal 1% 0% 1%

Educacidn 5% 13% 10% 8%

Salud 3% 3% 0% 0%

Asentamientos Humanos 11% 8% 0% 0%

Asistencia Social 0% 0% 0% 0%

Administracion 9% 4% 0% 0%

Gobierno 9% 6% 0%

Desarrollo Urbano y Vivienda 1% 0% 0% 0%

Desarrollo Social 0% 1% 0% 0%

Desarrollo Econémico 0% 15% 0% 0%

Finanzas 0% 0% 5% 19%
Ayuntamientos 14% 13% 12% 44%
Agua y Obra Publica 25% 7% 27% 2%

Comunicaciones 15% 25% 37% 2%

Cultura 0% 0% 0% 13%
Turismo 2% 0% 4% 2%
Seguridad 0% 0% 0% 11%
Medio Ambiente 0% 0% 5%

Justicia 0% 0% 0% 0%
ISSEMYM 0% 5% 0%

Otras 0% 1% 0% 0%
No Sectorizable 3% 0% 0% 0%
Poder Legislativo Judicial 1% 0% 0% 0%

Fuente: Elaboracion propia con datos del Instituto de Informacion e Investigacion Geografica,
Estadistica y Catastral del Estado de México (IGECEM), 2021

Tabla 7 “indice de Desarrollo Humano de los Pueblos Magicos del Estado de

México, 2015”

Ixtapan de San Martin Valle de Villadel
Pueblo Magico Estatal Aculco B Malinalco =~ Metepec El Oro de las Teotihuacan Tepotzotlan )
la Sal pirsmides Bravo Carbon

Valor de indice
de Desarrollo 0.74 0.64 0.67 0.63 0.82 0.66 0.70 0.74 0.72 0.68 0.64

humano IDH

Fuente: Elaboracién propia con datos de la Secretaria de Turismo
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