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INTRODUCCION.

La propuesta de esta tesis nace de una necesidad adquirida al paso de
los afios. Trabajando en distintas producciones audiovisuales dedicadas
especialmente a la nifiez para distintos medios de comunicacion, percibi
que, tanto las nuevas generaciones de nifios y nifias, como las nuevas
necesidades de los medios de comunicacion, en conjunto, son campo
fértil para crear una nueva sociedad informativa que se enfoque en la la
inclusion de la nifez en los medios de comunicacion y en la vida publica
con el objetivo de recuperar el tejido social; algo que en estos tiempos
resulta no solo importante sino urgente.

Las agencias informativas o de noticias, en el sentido mas estricto, son
un medio para medios; organizaciones cuyo objetivo es obtener la mayor
cantidad de informacion posible. Esto ha sido asi desde su conformacién.
Desde entonces y hasta ahora, algunas han crecido a pasos
agigantados, otras han desaparecido, otras mas han surgido en
diferentes partes del mundo, pero todas las agencias que luchan por
seguir adelante han tenido que renovarse y adaptarse, inventar nuevas
formas de periodismo, adoptar la tecnologia y saber que son un medio de
informacion mutante.

Sin embargo, siendo las agencias de noticias organizaciones tan
importantes, ninguna de las actuales agencias informativas mexicanas
que existentes dan un lugar exclusivo a la nifiez. Todas las noticias que
giran alrededor de nifios y nifias (que son pocas) estan dentro de
apartados como “nacionales”, “cultura” o “deportes” y van dirigidas a los
adultos, con lenguaje para adultos y con el tratamiento de la nota hecho
por y para adultos. Ademas de ser, la mayoria de las veces, notas donde
la infancia es victima o protagonistas de algo extraordinario.

Antecedentes.

Las agencias informativas son medios para medios que recaban
informacion, la llevan a su medio, la trabajan y la venden a otros medios.
Existen agencias estatales, privadas y mixtas. Las agencias de noticias
se clasifican por su penetracioén, en funcion de su red de corresponsales
y de la extension de la zona de influencia de sus servicios.’

En una primera aproximacion, los autores distinguen cuatro tipos de
empresas segun el area geografica que abarcan sus servicios:

1 Pablo Hiriart Le Bert, La regionalizacion de Notimex. Una defensa de los medios de
comunicacion del Estado. Estudio de caso, tesis de licenciatura en periodismo, México, 1993, p.
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nacionales, mundiales, internacionales y regionales; pero también
identifican otro tipo de agencias de acuerdo con la tematica que abordan
y se les califica como especializadas.

En la categoria de agencias nacionales se incluyen aquellas cuyo radio
de accion se ubica en el pais donde tienen su sede. En general,
recopilan noticias dentro de su territorio y, del mismo modo, distribuyen
su informacion en los medios de comunicacion del territorio nacional.

Se distingue como agencias internacionales de noticias a aquellas
que disponen de recursos financieros y técnicos para la recepciéon y
transmision de la informacion y que mantienen una red de
corresponsales ubicados en sitios neuralgicos en ciertos paises de los
cinco continentes, y que también cuentan con clientes o suscriptores
fuera de su pais de origen.

Las agencias regionales son las que extienden sus servicios a los
paises circunvecinos o varias naciones del continente donde tienen su
sede. Por ultimo, dentro de esta clasificacion se definen como
agencias especializadas a las empresas noticiosas que, segun el tipo
de informacion que manejan, abordan temas determinados como
economia, deportes, espectaculos y otros.

La primera agencia de noticias la establecié en Paris el empresario
Charles Havas en el ano de 1835. Basicamente, su trabajo consistia en
recopilar extractos de otros periddicos europeos y proveérselos
diariamente a los periddicos franceses. A finales de la década de 1840,
dos empleados de esta agencia, Julius Reuters y Bernhard Wolff,
renunciaron para formar sus propias agencias en Londres y Berlin,
respectivamente.

La competencia entre estas tres agencias fue tal, que en 1869 fue
necesario suscribir el Tratado de la Alianza de Agencias mediante el cual
se dividian el mundo en territorios mutuamente exclusivos para la
compilacién y transmision de informacion. De esta manera, a Wolf le
correspondié el derecho de explotar Austria, Escandinavia y Rusia;
Reuters, por su parte, obtuvo para si los territorios del Imperio Britanico y
del Lejano Oriente; vy, finalmente, Havas se encarg6 de lItalia, Portugal,
Espana y el Imperio Francés.

Durante la segunda mitad del siglo XIX surgieron otras agencias, pero
ninguna logré una influencia significativa en el orden internacional: todas
se alineaban y trabajan para alguna de estas tres agencias dominantes.
Este cartel se mantuvo libre de competencia hasta la Primera Guerra
Mundial, cuando dos agencias norteamericanas aprovecharon esta
excepcional circunstancia histérica para expandirse por todo el mundo: la
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Associated Press (AP) y la United Press International (UPI). El rapido
crecimiento internacional de estas agencias puso fin en 1930 al Tratado
de la Alianza de Agencias, erigiéndose un nuevo escenario de libre
competencia en el mundo informativo.

La Segunda Guerra Mundial, a su vez, arrojé decisivos cambios en el
orden de las agencias. Por un lado, la ocupacion nazi de Francia propicio
que en 1940 la agencia de Havas desapareciera y fuese posteriormente
sustituida por una nueva: la France-Press (AFP) y, por otro lado, que la
agencia de Wolff se transformara en un 6rgano del gobierno durante el
periodo nazi en Alemania, logrando su independencia al finalizar la
guerra, pero no siendo capaz de recuperar nunca mas su misma posicion
de influencia.

En los afios posteriores a la Segunda Guerra Mundial las cuatro agencias
mas importantes, Reuters, AP, UPIl y AFP, se han dedicado a expandir y
consolidar sus posiciones en el sistema internacional de la difusidon de
noticias. Existen otras agencias, pero su influencia es infima:
practicamente toda la informacion mundial es transmitida y recolectada
por estas cuatro agencias.

Dentro de este recorrido del nacimiento de las agencias informativas, no
se encuentra, por ningun lado la inclusién de la nifez pese a que los
acontecimientos que provocan el surgimiento o el establecimiento de la
agencias informativas como tales, afectaron directamente y de manera
tenaz a este sector de la poblacion, como por ejemplo, la Segunda
Guerra Mundial donde los nifios fueron especialmente vulnerables a la
persecusion. La Alemania nazi y sus colaboradores asesinaron
aproximadamente a 1,5 millones de nifios, de los cuales como 1 millén
eran judios?.

Justificacion

Tomando en cuenta la informacion del Consejo Nacional de Poblacién,
donde plantea que en 2020 la poblacion de nifias y nifos en nuestro pais
asciende a 29.3 millones, lo que representa el 23 por ciento del total de
la poblacién a nivel nacional, tomar en cuenta al sector infantil como
consumidores de los medios de comunicacion y darle un lugar dentro de
los mismos es de suma importancia.

La propuesta, en concreto, es la formacion de una agencia informativa
infantil que ponga “a la nifiez en el centro” y se dedique a cubrir el mundo
que les rodea con el objetivo de generar informacion importante e

2 https://encyclopedia.ushmm.org/content/es/article/children-during-the-holocaust
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interesante que se logre posicionar en los distintos medios de
comunicacion y con la que se puedan identificar como “iguales” nifios y
nifas de diferentes partes del mundo.

Acercar a la nifiez a la informacion, a SU informacién es fundamental.
Que sepan qué pasa en su pais, en otros paises y que puedan reconocer
que algunas problematicas son similares en otros lugares del mundo; es
de vital importancia para que se puedan ver como seres sociales parte
de un mundo dirigido por adultos; pero sobre todo, darles a nifias y nifios
herramientas para indagar y generar respuestas, propuestas o salidas a
sus inquietudes, es parte del aporte que puede hacer una agencia de
este tipo.

Es momento de impulsar el crecimiento de seres humanos criticos y
pensantes que construyan un mejor entorno para ellos mismos, y por
consecuencia para su alrededor.

Este proyecto es un asunto que tiene que ver con la democracia y la
comunicacion que son dos ejes transversales en la vida.

De lograr la creacion de la agencia informativa: Notisi, Prensa Infantil, se
lograrian objetivos como:

1.- Rescate de la nifiez y reconstruccion del tejido social.

La humanidad ha cambiado y la nifiez vive un momento donde ha sido
relegada en los actos, aunque en las leyes se establezca lo contrario.
Hay nuevas necesidades de la sociedad y especificamente de la nifiez;
esto abre nuevas oportunidades para propuestas innovadoras. El
mercado de la informaciéon ha cambiado.

Por un lado, los habitos de los consumidores de informacién se han
modificado y siguen evolucionando. La tecnologia proporciona nuevas
posibilidades de comunicacién, informacion e interaccion con el
consumidor que hace posible que nifios y nifias estén con acceso directo
a los distintos medios de comunicacion.

Por otro y, en buena parte fruto de lo anterior, la saturacién de
informacion desproporcionada y sin clasificacion alguna, hace que la
nifez esté en contacto con un mundo totalmente de adultos y donde ellos
parecieran no tener cabida o tener un espacio muy pequeio. Ven la
descomposicidn social en plenitud, se sienten solos y no encuentran un
lugar seguro.

Todo ello, conlleva una consecuencia muy clara: la sociedad necesita
comenzar a recuperar (y no perder mas) generaciones de nifios, nifas y
joévenes; restaurar un tejido social sano por medio de informacién
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profesional y eficiente que tome en cuenta a la nifiez; y ello solo es
posible desde planteamientos nuevos para México, pero que ya estan
aplicandose en Holanda y paises europeos a la vanguardia en la
comunicacion. Esto es una buena oportunidad.

2.- Nuevos medios, nuevas oportunidades.

El notable crecimiento en las nuevas formas de comunicacién de estos
ultimos afos; (incluso se han abierto nuevos canales de television y
frecuencias en la radio) hizo que, en México, por un lado, se hayan
multiplicado las nuevas formas de adquirir informacion y, por otro, que
muchos nuevos y pequefios medios de comunicacion estén creciendo y
necesiten nuevas propuestas y mas fuentes informativas. Situacién que
le abre la puerta a este proyecto para tener posibilidades de colocarse.

Descripcién del problema.

Las agencias de noticias tienen un vacio importante: ninguna cuenta con
informacion dirigida a publico infantil, a explicarles qué pasa en su
entorno, en su mundo. Es como si la nifiez no existiera, como si no se
percatara de que pasan cosas a su alrededor, como si no formaran parte
de la sociedad.

La invisibilizacién de nifias y nifios como sujetos con derecho a la
informacion en los medios de comunicacion, es causa de una nifiez que
esta creciendo con un semtimiento de falta de pertenencia en el mundo.

En México, las agencias de informacion, casi todas son “recientes” y
muchas de ellas con escasa cobertura, suelen funcionar con grandes
huecos que provocan una fuerte deficiencia. En varias ocasiones han
sido concebidas como negocios, pero sin el profesionalismo ni los
recursos suficientes para incursionar con éxito en el dificil mercado de las
noticias. En otras ocasiones, se encuentran supeditadas a criterios muy
rigidos, que ejercen funcionarios gubernamentales encargados de
orientar sus tareas.

Las agencias de noticias surgen hace “poco” en nuestro pais. De hecho,
a comienzos de la década de los sesenta no habia agencias en el
sentido estricto del término, sino apenas servicios improvisados de
distribucion de informacién. A finales de esa década, se comenzaron a
definir los perfiles de Notimex e Informex; las primeras agencias
noticiosas del pais.

Notimex es una agencia del Estado Mexicano y ha transcurrido por
numerosos vaivenes, segun las administraciones que ha tenido y de



acuerdo también con la ubicacidn que el Gobierno Federal le ha
asignado en su politica de comunicacion social. Actualmente se
encuentra en medio de un fuerte conflicto entre administracion vy
trabajadores. Desde el primer minuto del 20 de febrero de 2020,
trabajadores afiliados al Sindicato de la Agencia de Noticias del Estado
Mexicano iniciaron una huelga debido a la falta de acuerdos con su
directora, Sanjuana Martinez Montemayor, a quien acusaron de cerrarse
al didlogo y la negociacion para revisar el Contrato Colectivo de Trabajo
(CCT) vigente y por violaciones al contrato colectivo de trabajo. A su vez,
la periodista a cargo de la agencia, acusa al Sindicato de corrupcion y
peculado.

Informex, por su lado, fue una de las agencias mexicanas, que le hizo
competencia, por algun tiempo, a la agencia Notimex; sin embargo, el 17
de junio de 1987 los 39 trabajadores que habian formado un Sindicato en
esta agencia estallaron una huelga por aumento salarial y prestaciones;
tres semanas después la levantaron sin haber conseguido mas que sus
liquidaciones, pues la empresa, decidi6 cerrar.

La poca experiencia que tienen las agencias mexicanas esta
directamente ligada con la escasa capacitacién de su personal y con los
bajos salarios que pagan. Ninguna cuenta con programas de
actualizacion y formacion profesional para su personal, ni siquiera para
sus reporteros. Esta circunstancia contrasta grandemente con el interés
de las agencias internacionales (incluidas sus oficinas en México) que
ponen en la preparacion de sus recursos humanos.

Los reporteros de las agencias nacionales suelen trabajar poco tiempo
en ellas. Laborar en una de las agencias equivale a obtener un
aprendizaje medianamente util, en vista de la gran cantidad de asuntos
que los reporteros tienen que cubrir 0 que los redactores deben trabajar.
Pero a la primera oportunidad, aceptan empleo en otros sitios, por lo
general en diarios capitalinos o, sobre todo, en oficinas gubernamentales
de prensa. También es pobre el contenido en sus cables. Las agencias
privadas procuran trasmitir informaciones atractivas y satisfactorias para
sus escasos clientes. Y como estos suelen ser pequenos diarios o
radiodifusoras del interior el pais, poco interesados en las noticias y los
analisis nacionales, sus informaciones suelen ser de corte deportivo o
comentarios sobre espectaculos, a lo sumo, algunas opiniones
editoriales.

Otro rasgo comun en todas estas agencias es la centralizacion. Todas
tienen sus matrices y su mayor fuente de informaciones en la capital del
pais. El flujo de noticias de los estados hacia la Ciudad de México es
escaso. Ese desinterés en las informaciones del interior del pais se
advierte tanto en los métodos de trabajo como en la distribucion y el
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apoyo a los corresponsales. Estos, cuando los hay, suelen trabajar
paralelamente en otros medios de su localidad y solo colaboran de
manera complementaria con una agencia.

De esta manera, el centralismo que hay en el pais se refuerza y solidifica
en razon del acusado verticalismo con que las agencias trabajan su
material nacional. En una muy pequefia medida, tal carencia es suplida
por la informaciéon que algunos diarios nacionales, con redes propias de
corresponsales, publican en sus paginas. Sin embargo, es frecuente
también que éstos sean periodistas que laboran en otras publicaciones y
que estan vinculados con intereses politicos o mercantiles regionales, lo
cual lo limita para proporcionar una informacién satisfactoria.

Pero esa no es la unica desventaja que padecen las agencias en México.
Hay, ademas, una amplia laguna juridica por lo que toca a su instalacion
y funcionamiento. De hecho, solo extrainstitucionalmente el Gobierno
Federal puede sancionar su operacién. Se carece de una legislacion
especifica. Es comun, que la Secretaria de Gobernacion entregue una
autorizacion para funcionar, especialmente en el caso de las empresas
extranjeras. Con esta suerte de “visa de prensa” pueden recabar
informacion, vender servicios y contratar lineas de comunicacién como
cualquier particular.

Pero mas alla de tales autorizaciones, que en realidad son informales, o
reducidas al cumplimiento de requisitos de la legislacion civil o mercantil
sin relacién con el manejo de la informacion, el hueco juridico respecto
de las agencias es significativo. Segun el director de una agencia
mexicana entrevistado por Raul Trejo Delarbre para el libro Las Agencias
de Noticias de quien no se revela la identidad, en realidad “el Unico
marco para que se desenvuelvan las agencias es el mercantil. Esta es
una empresa, una sociedad andénima. Como tampoco publicamos
escritos, es dificil decir que la Ley de imprenta se pueda aplicar, porque
la responsabilidad sobre lo que se publica es del cliente™.

La carencia de un marco juridico similar al que regula el quehacer del
cine, la radiodifusién o la prensa es, con toda seguridad, uno de los
factores si no el que mas propicia la desvinculacion de este sector
respecto a cualquier supervision de la sociedad y del Estado. Hay, aqui,
un abandono curioso. Si bien en otros mecanismos o medios de
informaciéon o comunicacion hay lagunas importantes, en lo que toca a
las agencias de informacion, simple y sencillamente no hay marco legal
alguno del cual se pueda partir.

En alguna medida esta situaciéon obedece a las nuevas tecnologias que
se han vuelto primordiales y materia primaria de estos sistemas de

3 Raul Delarbre. Las agencias informativas en México. Trillas. México. 1989. P.33.
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informacion en México y el mundo, aunque eso no constituye, tampoco,
una disculpa. Ya hay marcos juridicos para manejar satélites o para
reproducir en video; en cambio, nadie se ha preocupado por reglamentar
el funcionamiento y las obligaciones de las agencias de informacioén. Tal
vez el Gobierno ha preferido no molestar a las empresas extranjeras, o
posiblemente la influencia de las locales es tan pequefa que ni siquiera
ha llamado la atencion de los legisladores. Sin embargo, conforme el
tiempo transcurre, se vuelve urgente pensar en opciones legislativas.
Ademas, el aprovechamiento de los nuevos dispositivos tecnologicos
facilita el trabajo y amplia su cobertura, lo cual complica todavia mas
reglamentar o fiscalizar la operacion de las agencias.

Quadratin®*. La Agencia Mexicana de Informacién y Analisis, mejor
conocida como Quadratin, nacio el 14 de febrero de 2002, en Morelia,
Michoacan, con el propdsito fundamental de abastecer de materiales
noticiosos, de opinion y graficos, a los medios de comunicacién de la
entidad y del entonces Distrito Federal. Para el afio 2016, Quadratin se
convirtid en una institucion plenamente consolidada y en permanente
proceso de expansion. Tiene nexos de trabajo con medios de
comunicacion impresos y electronicos en buena parte de la Republica
Mexicana; en la Ciudad de México, Quadratin abastece de materiales a
medios impresos con presencia nacional como: Milenio Diario, El
Universal, Reforma, La Jornada, La Crénica de Hoy, Excélsior,
Ovaciones y El Financiero.

Divison de las agencias informativas.

e Grandes agencias informativas internacionales.
Estas empresas son las de caracter privado o gubernamental que
incluyen cientos de profesionales y tienen varias sedes en nuestro
pais. Sus clientes son, de forma muy mayoritaria, grandes
empresas, instituciones y corporaciones multinacionales. Como,
por ejemplo: Reuters®, A.P6., EFE” y Notimex.

e Agencias informativas nacionales.
Estas son medianas empresa que ofrecen servicios informativos
generales y que manejan principalmente notas relacionadas a los
sucesos del pais. Como, por ejemplo: Quadratin®.

e Las agencias informativas regionales.

4 https://mexico.quadratin.com.mx

5 https://mx.reuters.com

6 https://www.ap.org/live-and-location.../mexico-city-mexico
7 https://www.efe.com/efe/america/mexico

8 https://mexico.quadratin.com.mx/
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Este tipo de agencias son muy pequefias y generalmente se
encuentran en localidades muy especificas y manejan informacion
Unicamente de su region. Como, por ejemplo: Notimina®, de
Minatitlan, Veracruz o Agencia Informativa Guerrero'?, del estado
de Guerrero.

De caracteristicas muy diversas, todas las agencias informativas antes
mencionadas, tienen en comun que ninguna cuenta con un apartado o
un departamento especializado en y para la infancia. Es un servicio
que no pueden ofrecer a sus clientes.

Obijetivo del proyecto.

El panorama anterior, evidencia que ninguna agencia informativa en el
mercado nacional tiene un enfoque para poblacion inftantil. Por lo que la
Agencia Informativa: Notisi, prensa infantil es un proyecto innovador que
rompe con lo establecido y abre una nueva puerta al mundo de las
comunicaciones. Sera un medio que busque y recolecte la voz de nifios y
nifas, de los hechos que les suceden, los involucran y son de su interés.
De la misma forma, sera una entidad receptora a informacion de
instituciones, eventos o personas dedicadas a trabajar a favor de la
nifez, que busquen un lugar donde su trabajo tenga un lugar primordial.
Esta agencia colocara a la nifiez dentro de los medios de comunicacion y
la opinion publica.

La agencia, sera una organizacion dedicada a gestionar noticias', en
este caso relacionadas con la nifiez; donde ademas se contara con la
participacion de nifos, ninas y adolescentes, que formaran parte del
equipo de reporteros y un “consejo editorial” que dara su punto de vista
sobre las distintas coberturas que se hagan; de esta manera, aportara al
cumplimiento de la Constitucién Mexicana que claramente establece dos
de los principales derechos habilitantes para el desarrollo de las
prerrogativas inherentes a la persona: la libertad de expresion y el
acceso a la informacion.

1. Agencias Informativas Infantiles en el mundo

En México, las agencias informativas con enfoque infantil no existen, sin
embargo, en otras partes del mundo, si las hay y son las encargadas de

% http://www.notimina.com

10 http://www.agenciainformativaguerrero.com

11 Noticia. Comunicacién o informe sobre alglin tema o cuestidn. | Informacién periodistica de
actualidad, que ha de ajustarse a los principios de seriedad, exactitud, respeto y decoro.
Diccionario de Ciencias Juridicas, Politicas y Sociales. P. 626
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colocar a la infancia dentro de la opinion publica y los medios de
comunicacion. Son quienes visibilizan a nifias y nifios.

1.1  Wadada News for Kids. Holanda. Activo en 20 paises?.

Esta agencia holandesa es el mejor ejemplo de que una agencia
informativa dedicada a la nifiez si es posible.

Wadada recolecta informacion e historias alrededor del mundo y forma
parte de Free Press Unlimited, prensa libre ilimitada. “Las personas
tienen derecho a saber”. Ese es el objetivo de la organizacion y por eso
es por lo que se crea Wadada Noticias para los nifios.

En todo el mundo el 60% de la poblacion es menor de 30 afos de edad.
Eso es mas de la mitad. Sin embargo, el mayor numero de jévenes viven
en paises en desarrollo. Especificamente, en estos paises, los medios de
comunicacion no toman en serio a los jovenes y a los nifios. No tienen
voz y sin embargo son el futuro. Entonces, ;cdémo pueden crecer y
convertirse en ciudadanos criticos? Solamente conociendo lo que pasa y
sabiendo que sus opiniones son importantes. Esta es la razon por la que
Free Press Unlimited comenzé WADADA News for Kids. Esta es una red
internacional de programas de television y radio para nifios y jovenes.

En Wadada News for Kids creen que los jovenes y los nifios no estan
suficientemente representados en los medios de comunicacién. Los
programas que los informan de manera responsable, profesional y les
dan voz son escasos. Este es un gran problema, sobre todo en Asia,
América del Sur y Africa, porque los nifios juegan un papel importante en
la configuraciéon de su propio futuro y constituyen la base de nuevos
desarrollos en estos paises. Son la nueva generaciéon que puede
marcar la diferencia.

WADADA News for Kids ha llegado a tener un gran impacto en los
paises a los que ha logrado entrar y llevar sus productos o su filosofia:
“Los programas no solo llegan a los nifios, sino también a los padres, las
escuelas y a veces al gobierno”.

En total, la red cuenta con mas de 100 millones de nifios y sus familias.
En estos programas se ponen de relieve cuestiones importantes como el
trabajo infantil, la corrupcibn en las escuelas y las soluciones
innovadoras para el acoso escolar.

WADADA News for Kids esta presente en muchos paises del mundo
para sensibilizar a la nifez, darle voz y ayudar a desarrollar ciudadanos

12 http://www.wadadanewsforkids.org/
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criticos y activos con la intencion de llevar sus opiniones al debate
publico mundial y poder conducir al cambio social.

1.2 Free Press Unlimited'3 y la red WADADA News for Kids

Free Press Unlimited tiene mucha experiencia en el desarrollo de medios
de comunicacion para nifios, nifias y jovenes. Desarrollan nuevos
programas para la infancia en colaboracion con organizaciones de
medios locales. Bajo la guia de WADADA News for Kids, se imparte
capacitacién en produccion de medios y se da a los equipos locales la
delantera en la produccién de un formato de televisidn profesional.

WADADA News for Kids guia y coordina a estos equipos locales para
que produzcan programas responsables que lleguen a su publico
objetivo. Una de las finalidades es que nifios y nifias sean representados
en las emisiones por ellos mismos y que tengan su propia voz. Ademas,
se abordan temas sobre los que la propia infancia esta interesada y se
presta una atencion especial a dar un mensaje positivo con un objetivo
de aprendizaje.

Desde su primer programa de television que se transmitio en el afio 2014
en Surinam y que se llamo, Youth News!* (noticias juveniles), WADADA
News for Kids ha crecido y se ha convertido en una red mundial de
programas de noticias para nifos. La red se ha extendido por paises de
Africa, América del Sur, Asia y Europa del Este, con mas paises cada
ano.

La idea es que nifios y nifas de los paises donde se encuentra Wadada
News for Kids, no solo tengan acceso a noticias locales y nacionales,
sino también tengan acceso a informacién de otras naciones. El
contenido de los programas se comparte a través de una biblioteca
multimedia internacional. Por ejemplo, la infancia de Myanmar también
aprende sobre la vida de la infancia en Surinam, y viceversa. Su mundo y
su conocimiento se expanden de ida y vuelta.

En esta agencia informativa, las noticias se hacen pensando en que la
nifez tiene gran importancia. Esto permite que nifios y nifas se
involucren y se conviertan en ciudadanos activos y criticos. La infancia
tiene derecho a forjar su propio futuro y Free Press Unlimited contribuye

13 Free Press Unlimited es una organizacién no gubernamental sin fines de lucro con sede en
Amsterdam, Paises Bajos que cree firmemente que todas las personas tienen derecho a tener
acceso a informacién imparcial, confiable y oportuna. https://www.freepressunlimited.org

14 https://www.wadadanewsforkids.org/suriname
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a lograrlo. Free Press Unlimited trabaja con Greenpeace'®, Child Helpline
International’® y Dance4Life'”. WADADA News for Kids cuenta con el
apoyo de la National Postcode Lottery'® de Holanda.

1.3 Agencia Pandi (Periodismo Aliado de la Nifiez, el Desarrollo
Social y la Investigacion) Colombia.'®

‘La Agencia PANDI es una organizacion que tiene como mision
trabajar por el respeto de los Derechos Humanos. Su labor ha sido
fundamental para que se conozcan los atropellos que sufren, por
ejemplo, los menores de edad. Sus investigaciones profundas y al
detalle, son piezas periodisticas de gran ayuda puesto que son
fundamentales para entender los problemas que atraviesan las
poblaciones vulnerables?®”.

Como agencia de comunicaciones, PANDI es una organizacion fundada
para promover cambios politicos, sociales, mediaticos e institucionales a
través de procesos formativos y comunicativos siempre con una vision de
ser una organizacion “amiga” o aliada de la nifiez colombiana.

A través del disefio y del desarrollo de estratégicas comunicativas, la
Agencia PANDI busca desde hace mas de 10 afos alcanzar el
posicionamiento de los temas de Derechos Humanos y Derechos de la
nifez en la sociedad, en las agendas politicas, organizacionales y de los
medios de comunicacion.

Con la ejecucion de estas estrategias, PANDI pretende llegar a la
sociedad para fomentar en ella valores que ayuden al reconocimiento y a
la proteccion de los Derechos Humanos y los Derechos de la nifiez.
Ademas, también, busca construir una cultura de paz, democracia y
tolerancia. Para PANDI, es fundamental que la comunicacion sea
entendida como una poderosa herramienta de cambio cultural, de
movilizacion y transformacion social. Con todo lo que esto significa,

15 https://es.greenpeace.org/es/ Organizacion ambientalista que tiene como objetivo proteger y
defender el medio ambiente,

16 https://www.childhelplineinternational.org Es una organizacion de impacto colectivo con 178
miembros de 146 paises que apoya a los sistemas de proteccién infantil a nivel mundial con
financiamiento para abogar por los derechos de los niflos y amplificar sus voces.

17 https://dance4life.com/ Es un proyecto internacional destinado a concienciar a los y las
jévenes sobre la necesidad de que se protejan del VIH/Sida y propicien un cambio real en sus
comunidades.

18 https://www.postcodeloterij.nl Loteria Nacional de Holanda.

1% http://www.agenciapandi.org/

20 Javier Patifio, periodista de RCN Television.
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PANDI, pone a la nifiez en un lugar muy importante para poder lograr
ese cambio.

El trabajo que realiza PANDI esta orientado hacia la garantia y la
prevalencia de los derechos de poblaciones vulnerables, principalmente
de nifas y nifos. Durante mas de10 afos, la agencia ha trabajado de la
mano con organizaciones sociales, internacionales, publicas, con medios
de comunicacion y con periodistas, los temas relacionados con nifiez y
adolescencia, comunidades étnicas, discapacidad y adulto mayor, entre
otras.

Esta agencia elabora productos informativos, los enfoca
periodisticamente,

los da a conocer y procura su publicacion entre los medios de
comunicacion, nacionales e internacionales, en busca de lograr un
impacto en la sociedad. Busca que se voltee a ver a las poblaciones
vulnerables, principalmente a la nifiez de su pais.

En 2013, se dio un nuevo comienzo al analisis de medios colombianos
en los temas de infancia. Las voces de las nifas, los niflos y los
adolescentes se convirtieron en protagonistas en los analisis, reportajes y
estudios. Para los periodistas se abrié una linea virtual y telefénica para
resolver sus consultas acerca del cubrimiento de temas sobre la nifiez.

Lo anterior sucedié debido a que PANDI anuncié6 que gracias a los
aportes de Free Prees Unlimited y War Child Holland?!, reforzo el
seguimiento y analisis diario a 31 medios de comunicacién colombianos,
sobre su cubrimiento de los temas sobre la nifiez y la adolescencia.

1.4 The Children’s News Agency??. (C.N.A.)

Esta agencia es parte de un proyecto revolucionario ubicado en Zambia,
Africa, conocido como “Los nifios y los medios de comunicacion
defendiendo mejores practicas” de Media Monitoring Africa?® (MMA).
Esta agencia tiene como socios a la Red de Medios de Derechos y
Desarrollo Infantil** (NCRD), y a su vez es apoyado por la Comision

21 https://www.warchildholland.org Organizacidn que trabaja exclusivamente para mejorar la
resiliencia y el bienestar de los nifios que viven con violencia y conflictos armados.

22 www.childrensnewsagency.org

23 https://sites.mediamonitoringafrica.org Organizacién sudafricana que implementa
estrategias de cambio en los medios de comunicacion para promover un periodismo ético y
justo que respalde los derechos humanos y fomente una sociedad justa y equitativa.

24 http://mncrd.org/ Es una asociacién de medios dedica a sensibilizar y equipar a los medios de
comunicacion y a los niflos para cubrir los derechos del nifio y los problemas de desarrollo en
Zambia.
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Europea?®, Save the Children®® y la Agencia Sueca de Cooperacion
Internacional para el Desarrollo?’.

Desde 2011 y como parte de la Children’s News Agency, la nifez tiene
por primera vez en Sudafrica, la oportunidad de producir noticias para los
medios de comunicacion. Esta es una iniciativa muy importante, pues
segun los informes de Media Monitoring Africa (MMA) han demostrado
que nilos y nifas estan mal representados en los medios de
comunicacion y que dificilmente pueden dar su opinidon en los asuntos
que les afectan.

En Zambia, los nifios son el 39% de la poblacion; Media Monitoring Africa
(MMA), se dio a la tarea de trabajar la poblacion de menores de escuelas
locales y con su participacion pudo descubrir como han sido violados sus
derechos humanos en los medios. Entonces fue cuando decidieron
formar esta organizacion que inserta a la nifiez en el proceso de noticias,
de decisiones y en la distribucion.

A los nifios y a las nifas que participan dentro de esta agencia de

noticias se les ensenan varias habilidades del oficio de periodistas. Estos
elementos incluyen:

Las seis preguntas periodisticas (qué, quien, como, cuando, dénde, por
que)
e (Como escribir noticias y las caracteristicas de los articulos.

e Cbémo manejar las fuentes de informacion y las situaciones
dificiles.

e La importancia de cumplir los plazos de entrega.

e Queé es el interés periodistico.

A través de este proyecto, los alumnos aprenden cémo producir noticias.
Esto incluye desde la identificacion de ideas importantes en la historia
hasta la impresion, radiodifusion y presentacién de la misma. Los nifios y

% https://ec.europa.eu/

26 https://www.savethechildren.org/ es una organizacién no gubernamental internacional que
tiene como finalidad trabajar por los derechos de la nifiez.

27 https://www.sida.se/Svenska/ Departamento del Ministerio Sueco de Asuntos Exteriores
responsable de la organizacion de la mayor parte de la ayuda ofrecida por Suecia a los paises en
vias de desarrollo.
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las nifias periodistas reunen habilidades muy valiosas y aprenden desde
la busqueda y recoleccion de las noticias, hasta los procesos editoriales.

La intencion es ser un medio practico de asociacion y organizacion para
ellos; para promover y hacer cumplir los derechos de la nifiez en los
medios de comunicacion; como el derecho a la participacion, la
expresion, la dignidad y la privacidad, que actualmente estan ausentes
en los medios de comunicacion de Zambia.

Desafortunadamente, este afio 2021 ya no fue posible localizar esta
agencia. A pesar de estar apoyada por organizaciones tan grandes, no
dio los resultados que deberia tener una agencia de noticias. Paso
meses con su ultima nota de enero 2017 y este afno la pagina ya
desaparecio.

1.5 Los medios de comunicacion para el publico infantil en el
mundo.

Balaknama. Periodico. 28

Pais: India.

Balaknama es una publicacion hecha por nifios y nifias en situacién de
calle para la nifiez en sus mismas condiciones de vida. En este periodico
se retratan las duras verdades y realidades por las que pasan y viven dia
con dia.

En el este de Delhi, en la India, un grupo de nifios y nifias en situacion de
calle trabajan diariamente para poder producir el periddico “Balaknama”,
la voz de los nifios.

Con el respaldo de una organizacion no gubernamental, Tarun Chetna?®,
que trabaja para la rehabilitacion de nifios en situacién de calle, las ocho
paginas del periddico salen mensualmente. Tienen sus oficinas en Sarai
Kale Khan, una localidad en Delhi y es ahi donde los 14 nifios y nifas
sacan a la luz los problemas del trabajo infantil, la arbitrariedad y los
abusos, a todos los niveles, a los que se ven enfrentados cotidianamente
en la calle.

28 http://balaknama.org/
2 http://www.tarunchetna.ngo
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Este periddico se inicidé en el aino 2003 y una de las caracteristicas mas
sobresalientes es que unicamente nifios y nifias pueden trabajar en él.

La joven Shannon es la ex editora del periodico y desde 2016 funge
como asesora del peridédico. Shannon se uni6 a la publicacién en el afio
2008, pero dos anos mas tarde, después de cumplir los 18, tuvo que
renunciar. Actualmente, la joven Chandni es la editora del periédico.

La idea de hacer el periddico fue propuesta por los miembros de la
organizacion no gubernamental 'Badhte Kadam'?, que esta a cargo de
barrios con nifios pobres a quienes involucran a llevar a cabo trabajos
ocasionales. De ahi nace la idea de crear un periddico escrito y editado
por nifios sin hogar para tomar en cuenta la necesidad de elevar su voz y
sacar a la luz sus problemas. De esta forma empieza a existir
Balaknama, la voz de los nifios.

Este periddico ha ido creciendo, empezé editando 4 paginas y al 2016 ya
editaban 8, ademas ya editan la version en inglés, ya que al principio
unicamente lo hacian en lengua hindu. Ademas, también se ha ido
expandiendo en cuanto a su contenido. Ha dejado de ser exclusivamente

30 http://www.badhtekadamngo.com
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una publicacion en donde encuentras noticias de Delhi, ahora también se
pueden encontrar noticias de nifios de Ghaziabad, Faridabad y Agra.3'
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Le Journal de Enfants. Periodico 32

Pais: Francia.

Francia es un pais bastante ocupado en mantener a la nifiez dentro de
los medios de comunicacion. Tienen una historia larga de diferentes
publicaciones noticiosas dedicadas a nifos y nifas.

Un periddico infantii muy importante es La Journal de Enfants (El
periodico de los nifios) fue fundado en 1984 y sigue vigente. Se publica
cada semana y es dirigido para nifios y nifas de entre 8-14 anos.

Todos los jueves doce paginas ilustradas a todo color dan a la nifez
francesa una vista rapida de la informacion principal de la semana, de
Francia y el mundo.

La Journal de Enfants (JDE) es el primer periédico de noticias hecho
especialmente para nifios y nifias. Ofrece las noticias de manera sencilla
y su labor ha sido reconocida con varios premios en distintas ocasiones.
Incluso, sirvié de modelo para Journal des enfants (Diario de los nifios)
publicado en 1992 en Bélgica.

31 http://balaknama.org/wp-content/uploads/2017/06/English-Balaknama-Feb-2017.pdf
Muestra de un ejemplar completo.
32 http://www.lalsace.fr/jde. Es necesario estar suscrito para acceder a toda la informacién.
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La editorial de JDE es ética y no emite ningun juicio sobre la noticia. Solo
se le brinda a la nifiez, informacion clara y sencilla para que estén
informados o la utilicen como herramienta de trabajo.

El periodico consta de 16 paginas de color. En el interior, hay 10
secciones que varian. Las principales son:

e El Mundo. Noticias de diferentes partes del mundo donde no solo
se presentan, sino también se explican en un lenguaje con el que
nifos y ninas puedan entender.

e 7 dias. Es un resumen de las noticias de la semana de diferentes
partes de Europa, principalmente de Francia.

¢ Archivo: tocan un tema a profundidad en 2 paginas.

e Deporte: es la presentacion de los ultimos eventos deportivos en
Francia.

e Medios: esta seccion contiene las noticias de cine y de la web.

e Relax: es un espacio para la presentacion de libros, discos y
videosjuegos.

e Encuestas: Refleja la opinion de nifas y nifios sobre algun tema
presentado a través de graficos de computadora.

e Europa: Se informa sobre noticias exclusivamente europeas.

e Francia: Se informa sobre noticias exclusivamente francesas.

¢ Ciencia: Su tematica siempre va relacionada con la ciencia.

Uno de los alcances que ha logrado Le Journale de Enfants es que, poco
a poco ha logrado irse posicionando tan bien, que cada semana, veinte
periddicos regionales tocan el tema central del periddico. Lo hacen por
medio de la insercion de una "pagina infantil". Tomando esto en cuenta,
se ha logrado reproducir un total de 1,7 millones de copias del contenido
de JDE, convirtiendose asi, en la pagina de jévenes mas leida en
Francia.

Ademas del periddico, la pagina web JDE ofrece una seleccion de los
articulos de la version impresa y en la "pagina secundaria", también hay
un blog; es decir un espacio de encuentro y de didlogo entre jovenes
usuarios de Internet. Ahi pueden dejar sus comentarios debajo de cada
articulo.

La JDE también se involucra en algunos eventos de prensa relacionados
con la juventud como:
« La Semana de prensa organizada por el Ministerio de Educacion
en Francia.
e Da la oportunidad de visitar el centro de impresion del periédico
(40 visitas por ano).
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o Para los abonados (excepto escuelas), les ofrece la tarjeta "Club
consultor" que les da acceso a museos, zooldgicos y parques.

« También cuenta con la version en Braille que ha logrado con la
colaboracion de los equipos de transcripcion del Instituto Nacional
para Jovenes Ciegos®3.

En lo personal, Le Jorunal de Enfants, me parece un logro importantisimo
y unico en la comunicacion infantil. Un posible socio para la agencia que
propongo y una muestra de que el proyecto de la Agencia Informativa:
Notisi, prensa infantil es visionario y tiene futuro, pues en Europa ya se
llevan a cabo estas nuevas formas de comunicacién donde los nifios son
parte nuclear de los medios de comunicacion.
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First News. Periodico y canal en Youtube. 34

Pais: Reino Unido.

First News es el unico periddico de Reino Unido para jovenes, nifos y
nifas. Segun su propia pagina de internet, cada semana mas de dos
millones de nifios y nifias entre 7 y 14 afos leen este periddico en su
pais.

First News es en Reino Unido el periddico infantil mas premiado. En él,
experimentados periodistas escriben articulos interesantes y divertidos
sobre diferentes temas; desde el entretenimiento a la politica, el deporte
o la ciencia; asi como todas las principales noticias del Reino Unido y del
mundo. La edicion impresa First News esta disponible al momento de
suscribirse y también la puedes comprar en todos los supermercados y
puestos de periodicos.

33 www.inja.fr
34 http://www.firstnews.co.uk
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El periddico digital First News ha llevado el habito de informarse a la vida
diaria de la nifiez con contenido dinamico en un formato facil de usar.
Junto a los articulos principales de la edicion impresa, la aplicacion digital
cuenta con rompecabezas interactivos, videos, galerias de imagenes,
animaciones y definiciones de diccionario.

Primicias News. Periddico. 3°

Pais: Espaia.

Primicias News es un periédico bilingle para nifios y jévenes que se
entrega directamente en las casas cada dos semanas con la intencién de
mantener informados sobre las ultimas noticias del mundo en que
vivimos a los mas pequefos. En este periddico, se informan las noticias
con sensibilidad y rigor, y las ajustan en el lenguaje y contenido tomando
en cuenta la edad y los conocimientos de sus jovenes lectores de entre 7
y 14 afios.

El objetivo de Primicias News es fomentar las opiniones con
conocimiento y los debates tanto en casa como en la escuela. Los temas
van desde la politica hasta la ciencia, pasando por deportes, libros,
noticias mundiales y nacionales y de entretenimiento. Primicias News es
el primer periédico para nifos y jovenes en Espana. Se imprime en
espafiol e inglés.

35 http://www.primiciasnews.com/wp
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Noticias Nacionales

Chiqui Noticias Internacional. Television y Radio. 36

Pais: Estados Unidos.

Chiqui Noticias Internacional es un programa de television que estuvo al
aire de manera permanente de Febrero de 2015 hasta diciembre de 2015
por MIRA TV Miami, Tampa y Orlando; también se lanzé por la radio
cristiana 88.3 FM grupo Genesis en Miami.

En este noticiero infantil, los nifios eran los conductores y daban las
noticias mas importantes del acontecer nacional de Estados Unidos,
internacional, deportes y entretenimiento.

A partir del 2016, este proyecto ha sido ha sido intermitente, pues entra y
sale del aire en diferentes momentos. Hasta ahora no se ha logrado
sostener de manera continua.

En el proyecto televisivo a veces cuentan con aportaciones de nifios y
nifas que dan el reporte sobre situaciones que suceden en sus paises
de origen en Centroamérica.

36 https://www.youtube.com/watch?v=U44UfNWs5h0
https://www.facebook.com/chiquinoticia/
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internacional

Il mio primo Quotidiano. Sitio de Internet. 37

Pais: Italia.

Il mio primo Quotidiano es un sito en internet para nifios de 8 afnos en
adelante que quieren saber qué son, qué traen los peridédicos de los
adultos y qué sucede con el mundo que los rodea.

Il mio primo Quotidiano busca ser un medio para ayudar a entender a los
nifos el mundo que los rodea. Contiene buenas noticias, curiosidades,
reportajes interesantes o extrafos, pero también noticias tristes o
dramaticas porque su ideologia es que: “al igual que en los cuentos, la
realidad tiene princesas y brujas; dragones y caballeros valientes”.
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Erasmo, quotidiano per bambini. Periédico.

Fue un periédico muy reconocido en ltalia en el afio 2000. Era una
publicacién que tocaba temas dificiles de tratar como la politica y las
instituciones. Explicaba en un lenguaje sencillo la Constitucion italiana,
cuestiones de educacion y qué era la reforma educativa.

Erasmo buscaba acerca a los nifios a la lectura de un periddico, para
lograrlo, colaboraron profesores, psicologos y por supuesto, nifios y nifias
gue eran quienes preparaban el borrador de su periodico, la eleccidon de
los temas, el lenguaje y las directrices para el proyecto. Las palabras
dificiles de entender estaban resaltadas y explicadas en la parte inferior
de cada articulo. El objetivo de Erasmo fue fungir como un enlace de
comunicacion entre padres e hijos. Sin embargo, y pese a que fue un
proyecto bien hecho y muy importante en cuanto a las comunicaciones
dirigidas al publico infantil en Italia, un dia desaparecio.

Por mas que busqué informacién sobre la desaparicion del peridédico
Erasmo, no pude encontrar algun desplegado o comentarios al respecto.
Solamente en una pagina de Facebook que alguien abrié con el nombre
del periddico Erasmo, quotidiano per bambini, el mensaje de bienvenida
dice: “Bienvenido a la pagina dedicada a un periddico para nifios que
nacio en el afio 2000 y que, literalmente, desaparecid, sin dejar rastro,
so6lo unos pocos afos mas tarde. jMisterio!”
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2. Los medios de comunicacion para el publico infantil en
México.

En retrospeccion.

2.1 La Radio.

De los programas de radio dedicados a nifios y nifias, poca gente sabe
de su existencia. Ya casi nadie se acuerda de Cri-Cri cantando sus
canciones en vivo, al piano y siendo transmitido por la XEW38, ni mucho
menos de la histérica emisora que dedicaba 22 horas diarias de
transmision para nifios: Radio Rin 660 AM. Sin embargo, definitivamente
este medio cuenta con una gran historia.

En 1932 se llevé a cabo por primera vez la transmisiéon del programa
“Los Cuentos del tio Polito”. La transmisiéon arrancaba con la cancién
“Patito, patito, color de café” y el tio Polito era interpretado por don
Manuel Bernal®?; el también llamado “Viejecito del Ajusco” quien cuidaba
la conducta de sus pequenos radioescuchas; los exhortaba a hacer su
tarea, y les recomendaba tomar su emulsién de Scott y aceptar cada mes
la purga para “lavar sus tripitas”. El programa se transmitié durante mas
de 30 arios por la estacion XEW.

38 Estacion de radio conocida actualmente por su nombre comercial W Radio. Localizada en la
Ciudad de México, es una de las estaciones mds antiguas del pais. Comenzé sus transmisiones
en 1930.

39 Declamador nacido en 1901 en Almoloya de Judrez, Edo de México. Nombrado por el
Diccionario Porria como "el mas brillante locutor de la radiodifusidon mexicana".
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Igualmente, en los afos treinta, Francisco Gabilondo Soler “Cri-Cri"4,
alcanz6 gran popularidad entre nifos, nifas y sus padres gracias a su
programa de radio en la XEW, que se comenzd a transmitir el 15 de
octubre de 1934; en él contaba cuentos y cantaba sus canciones al
piano. En estos tiempos, la estacion XEW era la unica que transmitia
programas en vivo, lo cual le dio a la radio gran fuerza para captar
audiencia. Este programa se transmitié durante 27 afios.

Para 1972 Radio UNAM inicio su transmision semanal del Rincén de los
Niflos; aqui se escuchaban cuentos, fabulas, leyendas, canciones,
relatos, musica y muchisimos temas tratados a un nivel adecuado para
comunicarse efectivamente con la nifiez radioescucha. Este programa se
mantuvo al aire durante 12 afos con frescura, ingenio y buen humor
tratando a la niflez como seres inteligentes.

Radio Educacion, fue la primera estacién que transmitié una radionovela
dirigida a nifios y niflas mostrando aspectos relevantes de la cultura
prehispanica de México: Balam, presentaba historias a través de la
imaginacion y la fantasia. Debido al éxito, Marta Romo, productora del
programa, decidi6 comenzar a consolidar las bases de varios proyectos
aplicados a las audiencias infantiles de México.

A partir de ahi, algunas de las series programaticas mas memorables,
fueron: “El Circo”, “El Taller de las Sorpresas”, “Pipis y Gafas ;A qué
Jugaremos?”, “Cuentos Viejisisisimos”, entre otros.

Después de una larga preparacion de afios, de buscar y experimentar; en
1983, se formo el equipo de “De Puntitas*!”, conformado por
comprometidos comunicadores culturales que realizaron esta importante
serie durante 245 capitulos.

El objetivo de “De Puntitas” se basaba en ofrecerles a nifios y a nifas
una mafiana amigable y que al mismo tiempo elevara su autoestima y
dignidad. La respuesta en el gusto de las audiencias mas jovenes de
Radio Educacioén fue excelente.

40 Musico y compositor veracruzano, nacido en 1907, conocido como “El Grillito Cantor”.

41 E| 31 de agosto de 2012, la Organizacidn de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y
la Cultura (UNESCO) reconocié la labor y aportaciones de Radio Educacion, emisora de la
Secretaria de Educacién Publica, coordinada por el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes,
a través de la incorporacion de la serie De Puntitas al Programa Memoria del Mundo, cuyo
propdsito es trazar la evolucion del pensamiento, de los descubrimientos y de los logros de la
sociedad humana convirtiéndose asi en el legado del pasado a la comunidad mundial presente y
futura. A través de Memoria del Mundo la UNESCO determina el patrimonio documental de
importancia internacional, regional y nacional; lo inscribe en un registro, facilitando asi su
preservacion y el acceso sin discriminacion. https://e-radio.edu.mx/De-puntitas
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Anos mas tarde, en el Instituto Mexicano de la Radio (IMER), Marta
Romo fue invitada para dirigir la estacion infantil, Radio Rin. Surgiendo el
1 de enero de 1984, la primera (y hasta la fecha) unica estacién dedicada
a la infancia; cumpliendo con 20 horas completas al dia de transmisién y
mostrando distintas tematicas que buscaban aportar, educar e informar
de una manera divertida; apoyandolos para adquirir las herramientas
necesarias de un espiritu critico, reforzamiento de valores, autoestima y
creatividad, dando a conocer tanto sus tradiciones nacionales, como sus
derechos en familia, en la sociedad y seres individuales.

La caracteristica que distinguia a XERIN, era simple: veia a la nifiez
COMO personas, como seres pensantes, con capacidad de opinar, pensar
y razonar las situaciones como cualquier otro individuo. Para ellos, la
edad no hacia distincion en sus posibilidades, excepto en una... nifios y
nifias hablan con la verdad, sin tapujos ni prohibiciones.

Radio Rin se convirti6 en la primera emisora que ofrecia espacios
pensados exclusivamente para la nifiez y adolescencia, hasta 1991,
cuando Alejandro Montafio director de la emisora, anuncié que las
emisiones de Radio Rin cambiarian de estructura, para ahora ofrecer al
publico una estacion que transmitiria deportes y musica tropical.

‘La unica estacion radiofénica en el mundo dedicada
enteramente a los nifios, Radio Rin, cambi6 definitivamente su
programacioén el 17 de marzo pasado Paso a ser, como tantas,
una “tropical, alegre y deportiva” Buscara alejarse de las orejas
infantiles, tan poco proclives a dejar dividendos monetarios, y se
orientara hacia quienes puedan pagar por tener musica y
eventos deportivos narrados en el micréfono.*?”

Al respecto, la maestra Martha Romo, directora de Radio Rin en el afo
de 1992 comento lo siguiente?3:

“La razon por la que cerraron Radio Rin no lo sabemos. Yo creo
gue quiza censura a los nifos, el poco valor que se les tiene, o
este desprecio o quiza este temor de ver como los niflos pueden
responder de manera inteligente ante las situaciones y la
realidad del pais. Quiza se dieron cuenta que no convenia en
ese entonces. Lo desconozco, estoy aventurando porque la
verdadera razon no la sé. Habria que preguntarle al sefor
Alejandro Montafo, tendria que contestar cuales fueron las
razones que lo llevaron a tomar una determinacion tan fuerte en
contra de un pais. Protestamos y protestd el publico. Se protesto
de todas las manseras posibles. Nos tacharon de revoltosos, de

42 Toussaint, Florence. Revista Proceso. Articulo: Se acaba Radio Rin. Abril 1992.
43 Entrevista hecha por Maria Luz Orozco para el canal de Youtube malucal234 en el afio 2007
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rebeldes porque dijeron que habiamos grafiteado autos y una
parte de la emisora, y después aparecido un grupo de jovenes
que vinieron a mi y me dijeron: Martha queremos darte
testimonio de que a nosotros nos contratd el sefior Alejandro
Montafio y nos pago cierta cantidad de dinero por grafitear los
autos.

La ley habia otorgado la emisora como un derecho que
corresponde a los nifios; los nifios tienen derecho a los medios
de comunicacion y fue un derecho que les fue truncado. Es un
capitulo pendiente que ustedes tienen que reponer. Los medios
si aumentan la calidad de vida, si te indican como vivir, te
acompanan, es un medio calido, te permite desarrollarte, crecer,
valorar aumentando Ila concentracion, desarrollando Ila
imaginacion, la creatividad, es importantisimo que un nifio pueda
imaginar realidades nuevas para construir un futuro diferente. Yo
creo que a los nifios hay que darle todos los medios buenos
libros, excelente television, cine de calidad, radio cotidiana todos
los dias, dentro de los medios culturales y educativos. Yo siento
que esta a punto de florecer esa semilla, quiza surja en el
internet. Este pais tiene ese proyecto pendiente”.

2.2 La prensa.

La prensa y el suplemento infantil son conceptos indispensables en el
analisis de este proyecto, por lo que es necesario llegar a una definicion
que permita entender mejor de qué se habla.

Definiciones.

La prensa infantil es "la institucion orientada a los ninos, donde éstos
encuentran la informacion sobre los sucesos de interés que aluden a su
universo social; puede estar elaborado indistintamente por los adultos o
por los mismos nifios".#4

Un suplemento Infantil es una "edicion especial que lanza un periddico
circulante en determinado lugar con una periodicidad especifica, dirigida
a los nifos. Dicho suplemento debe contener elementos escritos y

4 Huerta, Moreno Tedfilo. Tesis La prensa infantil en la formacién del escolar. Colofén. México.
1994. P. 17. Tedfilo Huerta Moreno es periodista, académico, escritor, creativo publicitario,
guionista, conductor de programas radiofdnicos y televisivos. Autor de varios libros relacionados
con la prensa y la infancia. En 2017 fue Subdirector de Enlace Interinstitucional de la Direccion
General de Bibliotecas del Conaculta
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visuales, que motiven a los nifios a ser asiduos a la lectura periodistica"
45

Suplementos infantiles en México.

Es en el siglo pasado donde se encuentran algunos antecedentes del
periodismo dirigido hacia la infancia. Escasos, si, pero ya habia algunas
manifestaciones e inquietudes de dirigirse a los nifios de diferentes
edades por medio de la prensa.

En estos antecedentes ya se lograba ver el interés por hacer llegar
mayor conocimiento a nifos y nifas, que les proporcionara cierta
informacion desde un punto de vista sencillo y acorde con su edad.

Los primeros intentos de publicaciones infantiles en nuestro pais se
dieron a fines del siglo pasado, la mayoria influenciados por lo que se
hacia en Europa, con una tendencia moralizante y educativa mas que
informativa.

En México en 1838 aparece por primera vez un periédico infantil llamado
“Diario de los Nifios”, después le siguieron, “El Correo para Nifos”, “El
Angel de los Nifios” y “El Nifio Mexicano”, semanarios sabatinos o
dominicales que no tuvieron continuidad en sus publicaciones.

En opinion de Teodfilo Huerta*, la publicacion “El Nifio Mexicano” si
asumia el papel de fiel antecedente de una prensa infantil pues "su
contenido mostraba una seccién informativa, explicando de manera
sencilla un tema de importancia del acontecer nacional o mundial”.

“Pulgarcito”, periédico infantil del diario “El Nacional” surgié en 1916, v,
renovado por la Secretaria de Educaciéon Publica (SEP) en 1925, se
dedicaba a estimular las actividades artisticas de los nifios.

“Aladino” era una publicacion independiente de 1933 que destacaba
entre sus temas el deporte infantil, asi como las actividades de los boy
scouts y tenia una seccion de correspondencia.

En 1943, “El Chapulin” de la SEP, abordaba de manera elemental
noticias de trascendencia historica.

En nuestro pais surgié una fiebre competitiva de edicion de suplementos
infantiles a partir de 1974, teniendo como muestra representativa a las

4 Aguilar, M. Y de la Guerra, M. La prensa infantil en el Distrito Federal. Tesis de Licenciatura,
UNAM. 2000. México. P. 4
6 Huerta, Tedfilo. La prensa infantil. México. 1994. P. 22. México.
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publicaciones de: Mi Periodiquito de Novedades; Mi Mundo, editado por
El Universal, asi como Amigos de Ovaciones en 1975.

Mi Mundo era un suplemento norteamericano de The New York Times,
con el objetivo de hacer una lectura facil de asimilar para los nifos,
brindandoles temas escolares, ademas de contener informacién cultural,
deportiva, excursionismo, aeromodelismo e incluia clases de inglés. Lo
principal era su caracter educativo, pero desaparecio finalmente en 1976
por falta de publicidad.

El Heraldo Infantil, surge después de efectuada una encuesta entre los
nifios de 8 y 12 afos en el (entonces) Distrito Federal. Los resultados
demostraron que el 44% de los nifios si estaban interesados en los
periddicos y por ello se consider6 apropiado lanzar un suplemento
especializado. Dicho suplemento manejé espectaculos, lugares de
diversion, pasatiempos, historietas, reportajes, entre otros, pero tampoco
centro su actividad en el aspecto informativo.

El Sol y los Nifios tenia era una edicion pequefia y su contenido se
enfocaba al aspecto literario y enciclopédico. Al hacer cambios en su
estructura, pudo establecer una relacion directa con los nifios al llamarse
Asteroides. Esta publicacion nacié a principios de 1980; esta ultima
edicion, varid su estructura, presentd ademas de las notas literarias,
reportajes sobre sucesos infantiles, pero también desaparecio.

Unicamente Mi Periodiquito del diario Novedades logré subsistir por
espacio de ocho anos ininterrumpidos. Fue hasta 1983 que el diario
gestor decidio retirarlo de circulacion debido a la agudizacion de la crisis
econdmica que repercutié en los costos del papel.

Se dieron otros suplementos provenientes de organizaciones e
instituciones estatales como El Brinco, de la Revista del Consumidor en
Chiapas, Cocolitos de la Revista Paginas del ISSSTE vy, estos son los
unicos dos vestigios de prensa infantil masiva, ademas del mencionado
Mi Periodiquito de Novedades.

En esa década de los anos ochenta, los suplementos infantiles se
debatian al generar sus contenidos entre el nifio abstracto que los
empresarios tenian en la mente como “consumidores del futuro” y el nifio
concreto al que los realizadores que buscaban llegar y sorprender.

“Al concebir al nino como "una realidad abstracta, se le

manejaba como simple objeto o sujeto de consumo, se
extiende la ideologia ambigua del nino modelo a todos los
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receptores, sin detenerse a reflexionar sobre las diferentes
conductas que varian y caracterizan a cada pequefio".*’

Su desaparicion.

Un aspecto mencionado por Victor Aguilar*® y que puede ayudar a
comprender la desaparicion de los pocos suplementos infantiles que han
existido en México es la falta de interés mostrada por los empresarios de
los diarios para elaborar estas publicaciones infantiles, ya que no la
consideraban "una fuente de ganancia, porque por lo general se dan
cuenta que el nifio no resulta un consumidor directo, pues éste carece en
mucho de las posibilidades econdmicas para adquirirlo por si mismo".

El periddico La Jornada publicé su primer suplemento infantil el 1 de
marzo de 1987: La Jornada Nifios. Este aparecié desde sus inicios como
un peridédico completo, ya que abarcaba todos los temas posibles que le
interesaban a la niflez mexicana de esos arios*.

Los contenidos de La Jornada Nifios iban desde noticias nacionales,
internacionales, hasta cartelera, avisos oportunos, resefias y aspectos
sobre ecologia y computacion.

El suplemento fue coordinado por Roxanna Erdman y Enrique Manon,
ellos apostaban por una participacion de nifios y nifias en la decision de
los contenidos.

La Jornada Nifios desaparecié en 1998, siendo su sucesor Un, dos, tres
por mi y todos mis compafieros, en 1999, su contenido era literario y
breve; fomentaba la lectura, la reflexion y la sensibilidad de los pequefios
lectores.

La directora del suplemento fue Martha Acevedo -quien labord
anteriormente en el proyecto Los libros del rincon de la SEP- de ahi el
perfil del suplemento del periddico enfocado a fomentar la lectura a
través de historias y cuentos, asi como la busqueda de la forma mas
idénea de sensibilizar a la nifiez sobre problemas sociales. La estructura
del suplemento no era periodistica, ya que se basaba principalmente en
actividades que motivaban la participacion y reflexion del nifo.

Gente Chiquita, suplemento del Reforma, surgié en febrero de 1998. Fue
una opcion periodistica infantil que logré dirigirse a la infancia. Otras

47 Huerta, Tedfilo. La prensa infantil. México. 1994. P. 27. México.

48 pguilar, M. Y de la Guerra, M. La prensa infantil en el Distrito Federal. Tesis de Licenciatura,
Universidad Nacional Auténoma de México. 2000. P. 12. México.

% Rovirosa, Gabriel. La Prensa infantil ha crecido. Suplementos para los nuevos lectores.
Etcétera. [Revista Electronica]. 2002. Disponible en: http://www.etcetera.com.mx/pag60nel5
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alternativas de la época, en cuanto a prensa infantil mexicana se refiere,
fueron sus competidores Nifios de El Universal, Ovaciones para los nifios
o Mi Periodiquito de Novedades, sin embargo, todas estas opciones,
parecen estar mas dirigidas a los padres que a nifios y nifas.

Sobre este punto es conveniente detenernos para reflexionar. La historia
de los suplementos infantiles en nuestro pais se ha caracterizado por
privilegiar en sus contenidos aspectos moralizantes, educativos o de
entretenimiento; sin embargo, éstos son realizados por adultos para
nifnos. Es decir, lo que se plasma en el periédico son cuestiones que los
adultos quieren transmitir a la infancia para que tengan la informacién
que ellos piensan es la mas adecuada. No hay una generacion de
conciencia, una motivacion a la reflexion. Solo entretenimiento.

En la mayoria de los casos, los suplementos infantiles son realizados
completamente por los adultos. Se logran resultados bien construidos,
sin embargo, no responden al interés personal del quehacer infantil, por
lo cual terminan sirviendo poco o nada.

Aunque la intencion sea conciliadora, desde mi punto de vista, para la
elaboracion de los suplementos infantiles se debe contar con una
participacion activa la nifiez (como lo intenté hacer La Jornada Nifos v,
en un inicio Gente Chiquita).

50" los nifios saben mas de lo que parece, y si les dijeran que
escribiesen lo que saben, muy buenas cosas que escribirian...Queremos
que los niflos de América sean hombres que digan lo que piensan y que
lo digan bien, hombres elocuentes y sinceros”".

La informacion anterior es un panorama general de como los
suplementos infantiles en México han durado poco. En pleno 2019, ya
no existen en ningun periédico y solo se han quedado como un dato para
la historia.

2.3 La television.

En 1947 el presidente Miguel Aleman Valdés ordeno al Instituto Nacional
de Bellas Artes comparar el modelo publico inglés con el comercial
norteamericano. La comisiéon que supervisé el estudio y el plan técnico
resultante estaba encabezada por el escritor Salvador Novo y el
ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena.

50 José Marti. Politico, periodista y poeta cubano.

51 Sanchez, B. Prensa infantil: andlisis comunicativo del suplemento La Jornada Nifios (julio-
septiembre 1994). Tesis de Licenciatura. 1996. Universidad Nacional Auténoma de México. P.
12.
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La decision de adoptar un sistema comercial operado por particulares se
desprendido de la cercania con Estados Unidos, lo que representaba
ventajas técnicas, y que no representaria un costo para el Estado
mexicano. Se puede decir que la television nacié6 a través de una
decision impulsada desde el gobierno, concretamente desde el poder
Ejecutivo.

Para 1950 comenzaron a operar las primeras transmisiones televisivas y
10 afnos después se promulgé la primera ley especifica, la Ley Federal
de Radio y Television. Ante la ausencia de un marco regulatorio propio,
las negociaciones entre los grupos privados y la Presidencia fueron
dandole forma a la industria televisiva.

Entre 1950 y 1952 surgieron en la Ciudad de México tres canales: el
Canal 4, de Rémulo O’Farrill, el Canal 2, de Emilio Azcarraga Vidaurreta
y el Canal 5 de Guillermo Gonzalez Camarena. En 1955 se unieron para
formar una sola televisora: Telesistema Mexicano, con la justificacion de
que no era rentable competir entre los canales mencionados,
conformandose asi un monopolio privado.

En 1960 se promulgd la Ley Federal de Radio y Television, pero no
constituyé un elemento de “combate” al monopolio privado televisivo en
ese momento, pero le fue dando elementos al gobierno federal para
convertirse en un actor en el sector.

La ley introducia tres ejes: la libertad de expresion, el papel del gobierno
como autoridad sobre sus recursos naturales y espacio territorial, asi
como la televisién como un servicio de interés publico. 52

El sexenio del expresidente Gustavo Diaz Ordaz (1964 — 1970) marcé un
punto en el cual se alter6 la cooperacion entre los regimenes de
radiodifusiéon y el politico. Buena parte de su plazo al frente de la
presidencia mantuvo la relacién “natural” entre los concesionarios y el
presidente (no agresion y proteccion), pero los actos de represion al
Movimiento Estudiantil de 1968 tensaron este arreglo.

El gobierno en turno buscé ir mas alla de la neutralidad que tenia frente
al Telesistema mexicano y los medios electronicos en general para
ejercer un mayor poder de vigilancia y para tratar de apuntalar un
mensaje de unidad nacional para sustituir cualquier critica en contra del
gobierno a raiz de la represion.

52 Sdnchez Ruiz, E. (2009). Poderes facticos y gobernabilidad autoritaria. la “ley televisa” como
caso de estudio. In J. Estenou Madrid & A. Alva de la Selva (Eds.), La “Ley 160 Televisa” y la
Lucha por el poder en México (pp. 193-205). México: Universidad Autdnoma Metropolitana
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El mismo gobierno de Diaz Ordaz habia contemplado otras alternativas
como contrapeso de Telesistema mexicano y desde 1967 comenzaron
procesos para concesionar dos canales, el 13 y el 8. El ultimo quedo en
manos de Grupo Alfa para constituir el proyecto Television Independiente
de México (TIM). El Canal 13 fue asignado a la Corporacion Mexicana de
Radio y Television. Como moneda de cambio, Telesistema mexicano
obtuvo el permiso para establecer su filial de television por cable,
Cablevision, y se le renovd su concesion de television por 20 afios mas.53

Y fue justo en el ano de 1967, el 26 de noviembre, cuando se transmitié
por primera vez un programa dedicado para toda la familia donde los
nifios fueron su principal espectador “En Familia con Chabelo” un
espacio televisivo que, cuando nacid, nunca imagind que marcaria un
parteaguas en la television. Obtuvo dos Records Guinness: el primero
otorgado por la mayor trayectoria como conductor de un programa infantil
y el segundo por el mayor tiempo representando a un personaje.

A partir de entonces la television empez6 a experimentar con el publico
infantil. Muchos programas salieron al aire. Al principio buscaban un
corte educativo y entretenido para nifos y nifias; desafortunadamente
poco a poco esta vision se fue desvirtuando y se sobrepusieron los
intereses comerciales a los educativos.

A continuacién, mencionaré algunos programas que acompafaron los
primeros afos de la television mexicana.

El Chavo del Ocho (1971)

Definitivamente este programa “educd” durante décadas a la infancia, no
solo mexicana, sino hispanohablante. Desafortunadamente no fue la
promocién del conocimiento ni los valores humanos los que rigieron esta
serie, pero debido a la importancia que tuvo me pareciéo importante
mencionarlo. También por el “cambio” que tuvo con la llegada del siglo
XXI.

Casi todo el mundo hispano sabe de qué se esta hablando cuando se
menciona al Chavo del Ocho. La famosa serie cdmica de televisidon
mexicana creada y protagonizada por Roberto Gdémez Bolanos,
producida por Television Independiente de México, mas tarde, Televisa y
que fue emitida por primera vez el 20 de junio de 1971 por Canal 8.

Este programa ha sido doblado a cincuenta idiomas y no solo es
conocido en paises latinoamericanos sino también en Europa y en Asia.

53 Sdnchez Ruiz, E. (2009). Poderes facticos y gobernabilidad autoritaria. la “ley televisa” como
caso de estudio. In J. Estenou Madrid & A. Alva de la Selva (Eds.), La “Ley 160 Televisa” y la
Lucha por el poder en México (pp. 205-223). México: Universidad Autdnoma Metropolitana.
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Aunque la serie se transmitid solo siete afos, en 1978, siguio
retransmitiéndose con una gran respuesta social durante los afios 80 y
90. Incluso todavia hoy en dia se pueden ver los episodios en varios
canales sudamericanos, algunos estadounidenses y aqui en México con
la nueva version de ElI Chavo Animado.

Muchas generaciones crecieron con sus personajes y expresiones como
“sin querer queriendo”, que es la frase tipica del Chavo y le es familiar a
la mayoria de los hispanohablantes.

Sin embargo, y de acuerdo con el investigador y doctor en sociologia de
la Universidad Autbnoma de México (UNAM) Raul Rojas Soriano, la serie
del Chavo del 8, pese a su éxito en toda América Latina, no aporta
soluciones para mejorar la vida social.

“El machismo, la violencia, la denigracién moral y la falta de
valores solidarios caracterizan a la serie de television
creada en 1971 por el escritor y productor mexicano
Roberto Gomez Bolafios. Las situaciones que ocurren entre
los personajes podrian parecer chistosas, pero en realidad
son un reflejo grave de la sociedad. La comedia de
situacion televisiva, que a cuatro décadas de su estreno
aun se retransmite en México y varios paises de América
Latina, carece de valores sustanciales para mejorar la
convivencia social y humana”

Rojas Soriano subraya que la realidad cotidiana de los personajes
(todos de bajos recursos) trasciende los muros porque retrata la
misma problematica de otras vecindades.

Al iniciar el siglo XXI y ante todas las criticas y las nuevas
politicas de no discriminacién, poco a poco, El Chavo del 8 se
dej6é de transmitir en la television mexicana. Sin embargo, la
empresa Televisa buscd una nueva alternativa: De 2006 a 2014,
se transmitié EI Chavo Animado, una serie basada en la original,
pero en caricaturas donde se modificaron los valores
discriminatorios de los anos setenta y donde se promovieron
habitos positivos como la practica del ejercicio, la buena
alimentacion y un trato respetuosos a las personas.

Cantinflas Show (1972)

Cantinflas Show fue una serie de televisibn animada producida por
Televisa. La serie fue creada por el propio Mario Moreno “Cantinflas”
cuando ya era uno de los pilares de la industria cinematografica
mexicana. Con decenas de peliculas exitosas, un Globo de Oro obtenido
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por su papel como Paspartout en La vuelta al mundo en ochenta dias y
una estrella en el Paseo de la Fama de Hollywood, Moreno decidi6
encabezar un proyecto educativo orientado hacia la infancia.

Basada en las aventuras de su personaje Cantinflas, esta caricatura fue
uno de los primeros productos de la television mexicana que consigui6
no solo entretener, sino también llevar contenido educativo a nifios y
ninas.

Varios fueron los aciertos que tuvo Cantinflas Show. En primer lugar,
retomod al ya famoso personaje de Cantinflas, tan arraigado en la cultura
popular mexicana, y lo hicieron aun mas entranable y cercano. Desde el
principio se tuvo el cuidado de que el Cantinflas animado guiara cada
capitulo, pero dejando de lado cualquier sentido de superioridad y
huyendo del estereotipo de “adulto” o “maestro”.

Asi, Cantinflas se volvié compafiero del espectador y compartio tanto la
emocion como las dudas al conocer mas a fondo algun suceso o
personaje historico. Ademas, esta serie estaba dotada de una buena
dosis de humor blanco y cada emision difundia una moraleja que invitaba
a los nifos a ser mejores personas, pero sin que la leccion se sintiera
impuesta.

Cantinflas, estaba presente en historias populares como Sansén y Dalila,
y conocia a genios famosos como Albert Einstein y Thomas Alva Edison.
A través de capitulos cortos, Cantinflas participaba en historias o sucesos
importantes en la historia de México y del mundo con el tipico humor de
este comediante.

Odisea Burbujas (1979)

La ONU nombré a 1979 como el Afio Internacional del Nifio, fecha en
que también se empez6 a crear la Convencién Sobre los Derechos del
Nifio, por lo que en todo el mundo se organizaron diversas acciones para
conmemorarlo.

En México, los medios parecieron tomarse esta conmemoracion en serio
y crearon un programa de radio que se llamaba “Burbujas” y que empezo
a transmitirse el Dia de Reyes. En él, un sapo, una lagartija, un abejorro
y un ratéon bebé daban consejos a la nifiez para cuidarse en la calle,
ensefaban datos interesantes sobre el universo o platicaban temas de
historia; siempre dirigidos por una especie de sabio a quien llamaban
“Profesor Memelovsky” y siempre enfrentando a un malvado llamado
Ecoloco.

Su éxito fue tal que, ese mismo afo, se convirtié también en un programa
diario de television en el que los personajes de Patas Verdes, Mimoso,
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Pistachon Zigzag y Mafafa Musguito, ahora convertidos en botargas,
también cantaban y bailaban.

“Odisea Burbujas” se transmitia los domingos por la manana, después de
Chabelo, en él se mostraban hechos y personajes histéricos de manera
divertida y, aunque tenian muchas imprecisiones, no eran mas graves
qgue las que solian tener los Libros de Texto Gratuito de la época.

Para su tiempo, Odisea Burbujas fue una verdadera franquicia
multiplataforma, que tenian presencia en radio, television, revista y
discos; estos ultimos se convirtieron en todo un fenbmeno de ventas de
la época.

La creadora y guionista fue Silvia Roche, una mujer especializada en
escribir para ninos que cred otros clasicos infantiles de la época, como
“Pepina Oruga”, que luego fuera rebautizada como “Katy, la Oruga, o la
campafna de “Mucho Ojo” contra el abuso infantil o la de “cuenta hasta
10” que combatia la violencia intrafamiliar.

La musica de los primeros anos de la serie corrié a cargo de Juan Garcia
Esquivel, quien era un musico experimental mexicano reconocido en todo
el mundo y que hoy es considerado, como uno de los pioneros de la
musica electronica, lo cual puede constatarse mejor en el primer disco de
Burbujas.

El programa estaba lleno de efectos especiales, asombrosos para la
época, como la reduccion de los personajes en la “Regadera
Microcromatica”, el vuelo del Popotito 22 o la escenografia dibujada con
plumines de la antigua Grecia; este despliegue tecnoldgico era obra del
productor Enrique Segoviano, quien habia sido el encargado de la magia
en programas como “El Chavo del 8” y “El Chapulin Colorado”.

Asi, una generacion completa de niflos y nifias aprendié quién fue
Cleopatra, como se descubri6 América o el nombre y orden de los
planetas tras preguntar la localizacion de los asteroides.

Todos los programas anteriormente mencionados fueron de las primeras
propuestas para llevar a la television programas hechos especialmente
para la infancia mexicana. Sin embargo, fue el canal del Instituto
Politécnico Nacional (IPN) el que realmente logré producir y sostener
hasta la fecha una programacion educativa y de valores para nifias y
nifios de México.

Once Nifas y Nifos
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El canal Once Nifias y Nifios es una sefial de television de Canal Once
que comparte el nombre y el logotipo. Su programacion esta integrada en
Su mayoria por series animadas (importadas) y programas de corte
infantil, asi como por producciones propias. Se transmite como
multiprogramacién (subcanal) en la red de estaciones de television
propiedad del IPN.

La programacion dirigida a la infancia fue parte del Canal 11 desde la
década de los 70, cuando se transmitian programas con cuentos, titeres
y actividades para la infancia, tales como: Los amigos de Polito, Las
cuatrocientos tareas, Los cuentos de Maria Luisa, Tiempo de nifos,
Estudia para triunfar, La lagartija Cientifica, Imaginarte y El congreso de
los nifios.

Durante la década de los 80 e inicios de los 90, el canal transmitia
animacion proveniente de Europa Central y programas producidos por la
NHK de Japdn®, entre los que destacan la serie polaca, Bolek y Lolek y
el programa japonés ¢Puedo hacerlo yo?, conocido por sus personajes
Noppo y Gonta.

En 1990, por iniciativa de la entonces directora del canal Alejandra
Lajous y la productora Patricia Arriaga, se decidié crear una barra infantil
de mas calidad, y asi surge Ventana Infantil, que 2 afios después es
renombrada Ventana de colores, que empez6 a emitir series animadas
(en su mayoria, europeas) dirigidas al publico infantil. Ademas, en 1994
se suma a la barra El mundo de Beakman, que logré un gran éxito para
el canal, tanto, que en el afio 2012 volveria a transmitirse.

En noviembre de 1996, inicia la emision de su primera produccion infantil
importante: Bizbirije. Este programa era similar a un noticiero, pero con la
diferencia de que las notas eran elaboradas por nifios y nifas
televidentes. Se mantuvo al aire por casi 14 anos ininterrumpidos. En
1997 se decide convertir a Ventana de colores en una barra de
programacion infantil, y es asi cuando nace Zona. Ventana de Colores se
convirti6 en un programa dentro de la barra donde se presentaban
caricaturas hasta su desaparicion en 2002.

El 8 de octubre de 2001, la barra de programas infantiles cambié su
nombre a Once Nifios, nombre que lleva hasta la actualidad. Cuando se
cred, inicié con una duracion de 3 horas y media, de lunes a viernes y 3
horas los fines de semana, sin embargo, y por el buen recibimiento que
tuvo ante las escazas propuestas infantiles de calidad, fue cambiando su
duracion y ampliandose cada vez mas.

54 NHK. Empresa de radiodifusion publica de Japén. https://www3.nhk.or.jp/nhkworld
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El 10 de diciembre de 2012, Canal Once dio a conocer el lanzamiento de
una nueva sefial: 11.2 (once punto dos), que tiene programaciéon
dedicada a nifios y jovenes las 24 horas del dia, transmitiendo toda la
programacioén actual de Once Nifios y de la barra juvenil Central Once.

El canal inicialmente soélo estaba disponible en la Ciudad de México y
area metropolitana a través de la television digital terrestre, como un
subcanal en el canal 33.2 (canal virtual 11.2) con el nombre de onC.2
hasta que el 14 de marzo de 2014, debido a los nuevos lineamientos del
Instituto Federal de Telecomunicaciones, la sefal de este subcanal fue
afiadida a los sistemas satelitales.

Desde el 24 de agosto de 2015, la sefial cambié su programacion y
cambié su nombre a Once Nifios. Se retiré la programacion juvenil y se
mantuvo solo la infantil. Aunque el canal transmite las 24 horas, su
programacion inicia a las 06:00 horas y finaliza a las 00:00 horas. El
tiempo restante, de las 00:00 a las 06:00, la sefial es ocupada por una
animacion en bucle de Alan y Staff, las marionetas conductoras del
canal, durmiendo. La programacion se conforma por un bloque de seis
horas transmitido tres veces durante el dia.

Sobre la televisién que se hace para la infancia, la productora de Once
Nifios, Patricia Arriaga comento lo siguiente®:

“Los nifios pasan frente al televisor alrededor de mil 800
horas anuales. De ella toman modelos de comportamiento,
actitudes, modas, informacion, alimento para sus miedos e
inspiracion para sus juegos. Todo ello conforma una
manera de entender el mundo, y es, por tanto, una
educacién en el sentido amplio de la palabra.

Pero la television en nuestro pais no esta inserta en una
dinamica educativa sino en una dindmica econdémica y de
entretenimiento. La televisidbn comercial aprendié a mirar a
los nifios de una sola manera: como consumidores y de
esta manera nacieron los canales o barras de
programacion dedicados a ellos. Rapidamente las
televisoras descubrieron el éxito de las series de dibujos
animados convirtiéndolas en la dieta principal de la
programacién para nifios: 85 por ciento de los programas
para nifios en television abierta son dibujos animados”

“... me parece importante ofrecer a los nifios desde series
animadas hasta documentales, pues creo en el valor de
una "dieta televisiva balanceada" para formar en ellos una

55 Articulo del periédico La Jornada. En busca de la caja inteligente. 29 de julio de 2012.
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cultura audiovisual. Creo también en la importancia de
ofrecerles variedad en los contenidos: arte, historia,
naturaleza y ciencia”

La television también es un excelente medio de comunicacion donde
puede caber la informacibn que propongo crear en la Agencia
Informativa: Notisi Prensa Infantil. Porque, es justo por los grandes
vacios que tiene la programacion dedicada a la infancia en la televisiéon
mexicana, que la informacion que propongo generar se puede insertar
perfectamente bien. El reto es enorme y complejo, pero posible.

En la actualidad.
2.4 Analisis de audiencias.

Panorama sobre la oferta y el consumo de television radiodifundida,
television restringida, radio y prensa de la poblacién infantil en México®®.

La siguiente informacion fue tomada de la base de datos de Nielsen
IBOPE, con el cual fue posible obtener los niveles de audiencia y el
tamano del mercado publicitario dirigido a este segmento de la poblacion.

Esta medicion es realizada de forma electronica en 28 ciudades del pais
con poblaciones mayores a 500 mil habitantes; las cuales representan a
55 millones 241 mil 320 televidentes mayores a 4 afos, de acuerdo a los
Universos de Nielsen IBOPE para el afio 2017.

El periodo utilizado para este analisis fue de enero 2015 a diciembre de
2017, extension de tiempo que otorgd mayor detalle al consolidar la
informacion presentada.

Television.

Para nifas y nifios, la television sigue siendo la pantalla principal. A
pesar de que ahora convive con las computadoras, dispositivos méviles y
videojuegos, ésta mantiene su importancia. La television les ofrece la
oportunidad de estar actualizados en las modas de juguetes, comidas y
personajes.

Este medio tiene un caracter comunitario entre la audiencia infantil. Los
dispositivos moviles resuelven la necesidad individualidad entre nifias y

56 http://www.ift.org.mx/sites/default/files/contenidogeneral/comunicacion-y-
medios/estudiossobreprogramacionparapublicoinfantil2017300418 1.pdf
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nifios, y si bien disfrutan verla en solitario, la television ocupa un lugar
familiar. Convoca a los distintos miembros de la familia para compartir
tiempo y experiencias juntos, aunque se administren los tiempos
respecto al consumo de las opciones elegidas.

Es por ello por lo que entre las actividades que las nifias y los nifios
disfrutan mas en compafia de sus padres y hermanos, el uso del
televisor se encuentre entre las primeras cinco opciones. Respecto a lo
que les gusta realizar mas en compafia de sus amigos, el uso del
televisor se encuentre en las primeras 10. %

Para entender la relacion de las nifias y los nifios con la television es
necesario analizar a este segmento de la audiencia desde diversas
perspectivas: ¢ Cuando ven la televisién?, ; Qué es lo que estan viendo?,
¢ Qué ofrecen las televisoras para nifas y nifos?

Lo anterior, tiene la finalidad de identificar la demanda de contenidos,
conocer la oferta que existe, y sobre todo, saber qué tanto se consumen
dichos contenidos. Estas son las principales variables de medicion del
habito de ver television.

Nivel de encendidos.

En 2014, el nivel de exposicién se mantuvo dentro del promedio histérico,
con 12.65% de personas en un rango de edad de 4 a 12 anos viendo la
television a lo largo del dia.

En el analisis de las 24 horas, el sabado es cuando se observa una
mayor exposicion a la television en el segmento de 4 a 12 afios. 13.85%
del total de dicho publico consume el medio a lo largo del dia. Como
referencia, de lunes a viernes el promedio es de 12.44%, mientras que
los domingos es de 12.54%.

De lunes a viernes, entre 13:00 y 17:00 horas, comienza la curva de
crecimiento de exposicion a la television y alcanza entre las 20:00 y
22:00 horas el horario con mayor nivel de encendidos por parte del
publico infantil.

Los fines de semana en el horario matutino de 8:00 a 12:00 horas
registran un incremento en el consumo de television, especialmente los
sabados y se mantiene en el mismo nivel hasta las 19:00 horas,
momento en que vuelve a incrementar la exposicion hasta llegar al nivel
maximo de entre las 20:00 y las 22:00 horas.

Tiempo de permanencia en el televisor.

57 Estudio Sindicado Los nifios y su mundo 2014. Lexia Insight Solutions.
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En 2017, el publico infantil pasé frente al televisor un promedio de cuatro
horas con 46 minutos. Su tiempo de permanencia se ha incrementado 12
minutos de 2015 a 2017.

Respecto al dia de la semana, los sabados es cuando mas tiempo pasan
frente al televisor.

De acuerdo con fuentes de informacion sobre habitos de consumo de
television en publico infantil, México es el pais en el que mas horas
dedican a ver este medio:

Tiempo promedio de permanencia de las
personas de 4 a 12 afnos que vieron TV
5:16:48
5:09:38 5:08:31
5:02:24
4:53:36

A:47:27 e
4:48:00 o

4:55:12
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4:33:12

4:33:38
A4:26:24
A:19:12 4:16:38
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4:12:00
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Tabla de tiempo dedicado a ver television por afio. 58

Géneros y programas con mayor consumo.

Las telenovelas, los reality shows, los programas dramatizados unitarios,
las caricaturas y los programas de concursos, son los géneros con mayor
consumo en la audiencia infantil en México; llama la atencion que solo
uno de estos géneros esta dedicado a la nifez.

Tabla: Nivel de audiencia por género en el publico infantil.

58 Fuente: Desarrollo Interno IFT / consulta 30 de abril 2018

%9 Fuente: Informacién tomada de la Base de Datos Audiencias TV Raiting 5 Dominios de Nielsen
IBOPE. El target es de persona de 4 a 12 afios, de las 28 ciudades que comprende el estudio de
Nielsen IBOPE, incluyendo a los Guest Viewers. Datos obtenidos para el periodo de 1 de enero al
31 de diciembre de 2017 Horario e consulta: las 24 horas de lunes a domingo.
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Rating del publico infantil por género
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Oferta de programacion infantil en television radiodifundida.

De las 13 televisoras comerciales analizadas, seis cuentan con
programacion infantil; Canal 5 Nacional, Canal 7 Nacional y Canal 28
Area Metropolitana de la Ciudad de México (AMCM), Canal 4 de
Guadalajara y Canal 2 y 34 de Nuevo Leodn.

Por su parte, las cinco televisoras publicas estudiadas ofrecen
programacién infantil dentro de su senal, tres del AMCM, uno de
Guadalajara y uno de Monterrey.

El género infantil tiene cada vez menos presencia dentro de la television
mexicana, ya que han disminuido su programacion a lo largo del tiempo,
teniendo uno de sus puntos mas bajos en 2014.

Sin importar el tipo de televisora que se hable, privada o publica, no
existe un esfuerzo importante para generar contenidos de
produccion nacional dirigidos al publico infantil, ya que nueve de
cada diez programas son extranjeros en el caso de las privadas, y 7 de
cada 10 en el caso de las publicas.
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Radio.

La presencia de nifias y nifios en la radio durante el periodo analizado
fue de 2.57%, este nivel es bajo si lo comparamos con el 15% que se
registra en television. En ninguna de las plazas medidas el publico de 8 a

12 afios llega a tener una presencia mayor al 4%.5°

La estacion con mayor presencia de publico entre los 8 y 12 afos es
Radio Disney en la Ciudad de México que tiene 25.02%, en la tabla se
enlistan las emisoras que tienen una mayor presencia de publico infantil

entre 8 y 12 afos en cada una de las plazas analizadas.

En su mayoria los programas mas escuchados en radio por parte del
publico infantil pertenecen al género de revista y un gran numero de
estos estan dirigidos a un publico juvenil.®

Plaza Estacién % de presencia
Radio Disney 25.02%
Alfa 91.3 11.64%
Cludad de México 97.7 Radio Centro 10.65%
Los 40 2.11%
R. Educacién 6.66%
Maxima 8.28%
Los 40 7.98%
Guadalajara Planeta 7.21%
Exa 6.45%
Magia digital 3.67%
Digital .77%
Exa 2.57%
Monterrey Alfa 8.28%
D-99 6.87%
Rock FM 6.07%

80 Fuente: Ipsos Bimsa/ EGM Kids Acumulado 22 ola 2014

81 http://www.ift.org.mx/sites/default/files/contenidogeneral/comunicacion-y-

medios/estudiossobreprogramacionparapublicoinfantil2017300418 1.pdf. Pagina 39
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Programas mas escuchados en la Ciudad de México.52

Estacién Programa Horario Rating (%)
El Despertador 06:00 - 10:00 2.28
Radio Disney Programacioén musical (Edgar Puente) 10:00 - 14:00 1.32
Programacion musical (Natalia Guerrero) 14:00 - 18:00 0.46
Toro Esquinca y la Muchedumbre 06:00 - 13:00 1.22
Alfa 91.3 Las Tardes de Alfa 13:00 - 17:00 0.26
Las Tardes-Noches de Alfa 17:00 - 22:00 0.21
Tono Esquinca y la Muchedumbre 06:00 - 13:00 0.52
e lsabel Angulo 13:00-17:00 | 0.16
Centro
Arturo Macias 17:00 - 22:00 0.06
Ya parate! 06:00 - 11:00 1.33
Los 40 Musica 40 11:00 - 13:00 0.52
La Corneta 13:00 - 15:00 0.33
Su casa y ofros viajes 09:00 - 10:00 0.06
R. Educacion Segmentos musicales 10:00 - 11:00 0.05
Programacién variada 11:00 - 12:00 0.05
En el escenario actual de la radio destaca el caso de la barra

programatica de Puebla Comunicacion (105.9 FM); en esta barra llamada
“Puebla Nifios” se transmite un total de 20 horas de programacion a la
semana, 10 de lunes a viernes y 10 durante sabado y domingo. 3

Sus contenidos son plurales y variados; por ejemplo, en “El callejon
radio”, donde se abordan temas de integracion social, que fomentan
valores y que tienen una propuesta implicita de aprender jugando y
compartiendo experiencias de la vida cotidiana, para un desarrollo pleno
y feliz; también “El Mundo de Gari’'s donde se habla de la historia de la
region, mediante un enfoque educativo en el que se dan a conocer temas
histéricos, combinados con musica.

Radio por internet.

En la investigacion se llevd a cabo la revision de las paginas de Internet
de las estaciones de radio identificadas con programacion para publico
infantil, con la finalidad de conocer cual es el contacto e interaccion que
buscan tener con las nifias y los nifios a través de este medio.

62 http://www.ift.org.mx/sites/default/files/contenidogeneral/comunicacion-y-
medios/estudiossobreprogramacionparapublicoinfantil2017300418 1.pdf Pagina 40
53 http:// puebla.mx/programas-rado-ninos.php
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Se destaca que ninguno de los programas infantiles de radio, posee un
sitio o plataforma de Internet propia; solamente Nifosapiens tiene un
micrositio anclado a la pagina principal de la emisora, Radio Educacion,
donde se pueden escuchar y descargar los programas, ademas de su
pagina de Facebook donde también se pueden escuchar.

A partir de esta revision, se desprenden las siguientes observaciones:

e La Bola de Nifios de Radio Mexiquense y Nifiosapiens de Radio
Educacion, promueven la participacion a través de su perfil de
Facebook.

e Las estaciones: MVS, Radio Mexiquense y Radio Educacion
tienen disponibles sus respectivos programas infantiles en
podcast, para ser escuchados en linea.

e Las estaciones se promocionan en los sitios de Internet a través
de dinamicas para ganar premios, recomendaciones sobre
eventos, blogs y suscripciones a podcast en iTunes.

e Solamente en el sitio de Internet de Planeta Radio hay presencia
de anunciantes.

e Ningun sito o programa ofrece informacion para padres y/o
maestros.

Todos los sitios web fueron consultados 1° de noviembre de 2018 y el 30 de enero de
2020.

Prensa.

Hoy en dia la prensa infantil no existe como tal; por lo tanto, es imposible
hacer un analisis actual de este medio dirigido hacia nifios y nifias.

No tener un lugar para la prensa infantil es un espacio que se esta
desperdiciando. Un estudio llevado a cabo en Argentina demostrd que:
"de los que tenian el peridédico en su casa cuando eran nifos, el 70% se
convierte en lector asiduo y el 67% se suscribe a uno". %

2.5 Documentos que protegen a la infancia.

e Declaracion sobre los Derechos del Nifio (ONU, 1959).

e Convencion Sobre los Derechos del Nifio (UNICEF, 1989)

64 Aguirre Martha. El uso del periddico en la educacion. Estudios Venezolanos de Comunicacién.
1980. P. 64.
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e Ley General de los Derechos de Ninas, Nifios y Adolescentes
(CNDH México, 2014).

De estos tres documentos que enmarcan el marco juridico y
politico que rigen la vida de la infancia, es la Convencion sobre los
Derechos del Nifio la que toca expresamente lo referente a los
medios de comunicacion.

Articulo 17 sobre el derecho a la informacion.

Los Estados tienen la obligacion de alentar a los medios de
comunicacion —incluidos los privados-, a difundir informacion y
materiales de interés social y cultural para el niio (...) Los Estados
deben alentar a los medios de comunicacion a elaborar directrices
gue velen por el pleno respeto de los derechos del nifio, incluida su
proteccion contra la violencia y las representaciones que perpetuen
la discriminacion, en toda la cobertura de los medios.

Para ello, los Estados parte:

e Alentaran a los medios de comunicacién a difundir
informacion y
materiales de interés social y cultural para el nifio, de
conformidad con el espiritu del articulo 29%5;

e Promoveran la cooperacién internacional en la produccion, el
intercambio y la difusion de esa informacion y esos
materiales procedentes de diversas fuentes culturales,
nacionales e internacionales;

e Alentaran la produccion y difusion de libros para ninos;

e Alentaran a que los medios de comunicacidn tengan
particularmente en cuenta las necesidades linguisticas del
nino perteneciente a un grupo minoritario 0 que sea
indigena;

o Promoveran la elaboraciéon de directrices apropiadas para
proteger al nifio contra toda informacién y material perjudicial
para su bienestar, teniendo en cuenta las disposiciones de
los articulos 13%6 y 1867,

85 Articulo 29: El Estado debe reconocer que la educacion debe ser orientada a desarrollar la personalidad y las
capacidades del nifio, a fin de prepararlo para una vida adulta activa, inculcarle el respeto de los derechos humanos
elementales y desarrollar su respeto por los valores culturales y nacionales propios y de civilizaciones distintas a la suya.

66 Articulo 13: El nifio tendrd derecho a la libertad de expresion; ese derecho incluye la libertad de buscar, recibir y
difundir informaciones e ideas de todo tipo, sin consideracidn de fronteras, ya sea oralmente, por escrito e impresas, en
forma artistica o por cualquier otro medio elegido por el nifio. El ejercicio de tal derecho podra estar sujeto a ciertas
restricciones, que serdn Unicamente las que la ley prevea y sean necesarias para el respeto de los derechos o la
reputacion de los demas; o para la proteccion de la seguridad nacional o el orden publico o para proteger la salud o la
moral publicas
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3. Propuesta de la Agencia Informativa: Notisi, Prensa Infantil.

El nombre Notisi, Prensa Infantil. Hace referencia a un espacio noticioso
dirigido principalmente a nifias y nifios que recolecta la informacion, la
noticia, y le da un tratamiento cuidadoso y siempre constructivo.

El nombre “Notisi” ya esta registrado en Instituto Nacional del Derecho de
Autor. Falta registrarlo con el agregado de Prensa infantil. El logotipo no
esta registrado porque todavia no hay un disefo definitivo.

Mision.

Dar a los hechos que se desarrollan y que son importantes para los nifios
y nifas, un espacio digno y de respeto dentro de los medios de
comunicacion con apoyo de una corporacidn organizada como una
agencia informativa liderada por profesionales de la comunicacion con la
particularidad de un “consejo editorial” infantil que otorgara el visto bueno
de las notas para ser subidas a las plataformas.

Vision.

Ser la agencia informativa infantil mexicana pionera en su ambito que
logre, no solamente dar un lugar digno en los medios de comunicacion a
la nifiez de México, sino también, que logre incrustar, de igual forma,
digna y basada en “el principio del interés superior de la nifiez"®8, a nifios,
nifas y adolescentes mexicanos en los medios de comunicacion de
Latinoamérica y del resto del mundo.

Objetivos generales.

e Ser una agencia informativa infantil que logre abrir un espacio
digno a la niflez dentro de los medios de comunicacion; insertar a
la infancia en lo cotidiano de la informacion y no desde una vision
de adulto hacia nifio sino de nifio a nifio.

e Convencer y concientizar a la sociedad y a los duefios de grandes
medios de comunicacion que incluir a la infancia dentro de sus

57 Articulo 18: Incumbird a los padres o, en su caso, a los representantes legales la responsabilidad primordial de la
crianza y el desarrollo del nifio. Su preocupacién fundamental sera el interés superior del nifio. Establece que, para
garantizar y promover los derechos enunciados en la Convencidn, los Estados Partes presentara a asistencia apropiada a
los padres y a los representantes legales para el desempefio de sus funciones en lo que respecta a la crianza del nifio y
velaran por la creacion de instituciones, instalaciones y servicios para el cuidado de los nifios.

58 E| principio del interés superior de la nifiez es un conjunto de acciones y procesos tendientes a
garantizar un desarrollo integral y una vida digna, asi como las condiciones materiales y

afectivas que les permitan vivir plenamente y alcanzar el mdximo de bienestar posible.

47



contenidos va a ayudar a una reconstruccion del tejido social y a la
construccion de una cultura de paz.

Mostrar que lo que le acontece a la infancia es importante, no solo
para el medio que los rodea, sino también desde un punto de vista
periodistico y profesional.

Generar en la infancia un gusto por los medios de comunicacion
que los incluyen y respetan. Darles un espacio propio donde ellos
y sus historias son lo mas importante.

Fomentar la empatia de nifio a nifio y de adulto a nifio al acercarse
a sus historias y sucesos. Para no ser indiferente y no discriminar,
hay que conocer; la ignorancia es el reto mas grande por vencer.

Ser la unica agencia informativa dedicada a la nifez en América
Latina con una propuesta innovadora para las ciencias de la
comunicacion: incluir a la infancia y sus intereses en el acontecer
periodistico diario, es decir en la “agenda setting”, en las
prioridades noticiosas.

Constuir una agencia altamente competitiva para buscar la nota
adecuada, dar respuesta a los intereses de la infancia en relacion
con el medio que contrate a la agencia y en tener precios
totalmente accesibles.

Ofrecer servicios integrales y de calidad a un amplio espectro de
clientes lo que limita los riesgos y magnifica las posibilidades de
crecimiento.

Trabajar con una estructura ligera, rapida y agil, capaz de
adaptarse rapidamente al mercado cambiante.

Generar sdlidas alianzas que permitiran lograr sinergias comunes.
La agencia estara formada en su totalidad por personas

comprometidas con la reconstruccion del tejido social y con la
nifiez.

3.1 Bases teodricas generales.

El periodismo actual en México es reflejo de un pais que hace muchos

anos,

abandoné a gran parte de su nifez. Porque, aunque

continuamente se repite el proverbio de que la libertad de prensa es el
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valor esencial de la democracia, no se repara en que la base de esta
democracia es precisamente la calidad de la informacion. Por lo tanto, la
calidad inconsistente que muchas veces se presenta en el periodismo
actual, produce mediocridad, conveniencias, acomodamientos, de lo cual
se deduce ausencia de participacion vy discriminacion forzada.
Discriminacién que hace que la informacién sobre la nifiez sea
ponderada, a la hora de la edicion, frente a la informacion més rentable vy,
por lo tanto, hecha a un lado.

Jan-Willem Bult. 6°

“La realidad de los nifios actuales parece mostrarnos a una
infancia que transmite la imagen de ser mas adulta, pero, sin
embargo, siguen siendo nifios. Esto quiere decir que les
puedes contar una buena historia (real o ficticia) y ellos se
van a entretener.

Con las innovaciones tecnologicas hay plataformas
diferentes y esas posibilidades aumentan, asi como el
desafio de encontrar el lenguaje correcto. En ese sentido,
hay mucho por desarrollar. Tenemos mas herramientas y
circunstancias, pero las bases siguen siendo las mismas:
respetar y estimular el potencial creativo que tienen’.

“El momento tecnolégico en el que vivimos, ha llevado a
disminuir el poder de la televisién y la radio y les ha dado a
otras plataformas modos muy auténticos para llegar a su
audiencia. Sin embargo, al mismo tiempo, en nuestro caso,
en Holanda, existe una obligacion de llegar al publico
objetivo, como un vehiculo de comunicacion gubernamental
del pais. Producimos programas de television, noticieros y
otros compaferos programas de radio, que van directo al
sitio; asi como videos o audios que van primero para la web
y después para la television”.

“Subestimar a los nifios es una trampa facil de caer en el
momento de desarrollar contenidos para ellos, por eso es
muy importante escuchar lo que piensan y lo que quieren. El
adulto tiene un papel crucial en la autonomia del nifio y si
pone atencién, se dara cuenta que los nifios les sefalan a
los adultos que tienen muchas historias para contar; historias
que los adultos podemos apoyar y contarlas a manera de
ficcion o, con las noticias, como una forma de acercar a

89 productor holandés de contenidos infantiles a nivel mundial, director de creacidon del canal
publico KRO y fundador de JWB foundation.
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otros nifos a la realidad que viven sus iguales en otras
partes del pais o del mundo”

“El trabajo con y para nifios, exige mas responsabilidad de lo
que muchas personas le atribuyen y hay que estar
consciente de eso si se piensa trabajar dentro de los medios
de comunicacion y dirigirse a la infancia. Cuando era joven,
asistia al show Vila Sésamo, que tiene solamente mufiecos,
todos jugando a un papel. Y cuando empecé en esto, me
pregunté: Si a los adultos les gusta tanto la realidad, ¢por
qué no la damos a los nifios también su realidad? Entonces
produje un documental sobre lo que a los nifios de pre-
primaria les gusta hacer. Fue de ahi que surgieron las ideas
de programas en que cocinan y usan la caja de
herramientas. Lo que es raro es que, a pesar de que esos
shows sean muy respetados y se ganen premios, casi hadie
los copia. Muchos llegan y dicen “{Mira como los nifios se
divierten!”, pero no copian porque creen que los padres van
a reclamar, ven peligroso poner un cuchillo en la mano de un
nifo. Pero ¢Qué tiene que ver eso? Programas asi dan
ideas, estimulan la creatividad. Eso es lo que importa.

Existen muchas diferencias entre lo que se hace en Holanda
y lo que se hace en otros lugares porque tenemos mas
libertad. Hay paises que van por un buen camino como en el
norte de Europa. En Alemania, Bélgica, puedes hallar
programas de ese tipo. Sin embargo, en América Latina veo
un deseo de lucha aun en el comienzo. Traer a los medios
tépicos de interés para los nifios, no basta, no resuelve. Es
siempre importante ver qué piensa el nifio, y no solamente el
adulto. Hay que poner los nifios al centro; y una forma de
ponerlos en el centro es ensefiandoles que su realidad, la
que viven a diario, también es importante y nos interesa™®.

Camilo Andrés Salas. 7'

“El panorama de generacién de proyectos infantiles en
donde nifios y nifias cuenten con un espacio en los medios
de comunicacion para transmitir lo que sienten, piensan y

70 Entrevista realizada por Filipe Jahn el 28 de mayo de 2015 en Brasil para la pagina
http://comkids.com.br/es/compromisso-com-a-crianca/

71 Comunicador social y periodista colombiano, especialista en infancia y medios de
comunicacion. Ganador del Premio Iberoamericano de Periodismo y Comunicacién del Banco
Interamericano del Desarrollo BID “Sociedad para Todos 2004".
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creen dentro de la sociedad, todavia hay que crearlo. Esto
significa crear una perspectiva en donde se toman en cuenta
los derechos fundamentales; el derecho a la informacion, el
derecho a la participacion y el derecho a la libre expresion.
Es indispensable hacer visible sus voces, simplemente para
cumplir la ley.”

“Actualmente, es momento de que los nifios y las nifias se
transformen de publico a productores de informacion. Esto
lleva un proceso de formacion entre padres, escuela y nifios;
todos en concordancia y coordinacién con profesionales de
los medios de comunicacién. Los adultos aqui fungimos
como acompafiantes y facilitadores. La participacion de
nifos y jovenes debe ser real en el disefo, ejecucion y
evaluacion de proyectos. La mejor manera de trabajarlo no
es que los adultos hablemos de los nifios, sino que los
propios nifilos en concordancia con padres, maestros y
profesionales de los medios, comiencen a hablar de sus
necesidades y probleméticas. De esta forma hay un
reconocimiento a sus derechos y también a los convenios
internacionales que ha ratificado tanto México como otros
paises con el llamado Interés Superior de la Nifiez; por eso
es vital visibilizar a la infancia. Ademas, existe un marco
juridico a través del cual los medios de comunicacion, no es
que les guste o les llame la atencion hablar de la infancia,
este marco juridico lo contempla y lo exige.”

“Sin embargo, para llegar a generar contenidos de calidad,
primero hay que hacer a un lado el adultocentrismo; que es
cuando el adulto define qué se tiene que hacer, que no, qué
esta bien y qué esta mal, eso es algo que hay que tener muy
en cuenta. Desde el enfoque de la comunicacion
comunitaria, la comunicacion para el cambio social o
comunicacién para el desarrollo, aqui no hay una pelea de
saberes, hay un intercambio de experiencias y de saberes;
los nifios y las nifias desde su realidad, tienen muchas cosas
que contarnos. Como hablaba Kapuscinski, referente en el
periodismo mundial, en el libro “Los Cinco Sentidos del
Periodista”: ver, oir, compartir, pensar y estar; hay que ir
mas alla de la formacion académica, hay que tener un
proyecto de vida. En este sentido, y desde el enfoque
comunitario y social, lo que se quiere plantear es que quien
define las tematicas son las comunidades, los nifios y las
niias, las mujeres, etc. Los periodistas somos facilitadores
del proceso.”
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“Los periodistas a veces creemos que interpretamos la
realidad, los hechos; pero lo cierto es que somos
interlocutores; si hay un intercambio de saberes y de
experiencias  entre  periodistas, = comunicélogos vy
comunidades o infancia, nos podemos quitar los canones de
poder y transformar esa competencia. Ya no me importa
saber quién sabe mas o menos, sino qué podemos hacer
juntos con eso.”

“La importancia de la formacion del informador, no tiene que
ver solo con términos, técnicos, cognitivos, intelectuales,
sino también, tiene que ver con el trabajar consigo mismo;
la autora espafiola Fina Sanz’?, comenta que existen tres
abordajes para lograr una mejor formacién como personas y
profesionistas: el trabajo personal (soy un comunicador, un
interlocutor y desdibujo relaciones de poder), el trabajo para
interrelacionar (quito esos canones de poderes y abro un
espacio de dialogo) y el trabajo para que el resultado tenga
un impacto social. Por ejemplo, con proyectos periodisticos
con los que se pueda transformar la realidad social desde la
educacion, desde la cultura, desde el periodismo. Estos tres
puntos son palancas de transformacion social.”

“Sin embargo, para llegar a esta transformaciéon social,
habria que reflexionar sobre las resistencias de las personas
y las agendas informativas de los medios de comunicacion.
Esto se tiene que trabajar como proyecto y generar
espacios, buscar aliados. Cultura y educacién es lo que
menos se cubre debido a la agenda setting. Entonces a los
periodistas interesados en las infancias, nos toca generar o
promover espacios y voluntades, trabajar con las instancias
adecuadas; hay que llevar todo un proceso de formacion y
sensibilizacién para que haya cabida dentro de los medios
de comunicacion para proyectos diferentes a los de siempre.
Los medios de comunicacion son empresas y también se la
tienen que jugar y apostar a proyectos distintos que pueden
funcionar muy bien”.

“Hay que generar una comunicacion real entre personas. Es
importante tener un didlogo intergeneracional para saber
cuales son las necesidades de la infancia. Los nifios y las
nifas nos pueden dar muchas herramientas; ellos tienen un
conocimiento diferente de la realidad, podemos hacer un
encuentro de perspectivas. Ademas, generar espacios con

72 psicéloga, sexdloga y pedagoga, Fina Sanz es profesora de psicologia en la Universidad de
Valencia y cofundadora de la Sociedad de Sexologia del Pais Valenciano.
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este tipo de contenido nos ayuda a promover el buen trato,
la no discriminacién, espacios democraticos y asi se
fortalece un sistema democrético. Con esto se pueden
desarrollar habilidades socio afectivas de los nifios, nifias y
adolescentes, empoderas a la infancia frente a su realidad y
pueden tomar decisiones responsables y con criterio sobre
su propia vida. Se generan espacios de prevencion de
violencia y de convivencia, les das herramientas para la vida
y la comunicacion, incluso en la escuela puede mejorar el
desempefio escolar, porque les darda a los nifios
herramientas para comunicarse mejor; teniendo en los
medios de comunicacion contenido como éste se
reconoceria a la infancia con sus intereses y probleméticas;
seriamos empaticos con el otro, en este caso con los nifios”:

“Los nifios, nifias y adolescentes no son el futuro, son el
presente. Hay que generar sociedades democraticas,
inclusivas, que puedan educarse para el conflicto, que
puedan identificar sus emociones, resolver sus conflictos,
disminuir la violencia es lo que necesitamos. No es facil,
pero hay que empezar a abrir camino”:

“‘Somos una sociedad diversa, inclusiva que requiere tener
estos espacios para transformar la violencia, desde la
educacion, desde la cultura, desde el periodismo, desde los
nifios y las nifias y desde personas sensibles a la realidad.
Si no lo hacemos seguiremos generando espacios
discriminatorios, excluyentes”.”3

Silvia Hayser Guerrero’.

“Actualmente, llegan a clinica muchos nifios con cuadros de
angustia, miedo, terror y circulos de ansiedad; muchos de
todos estos sintomas provocados, por un lado, por la sobre
estimulacién de los medios masivos de comunicacion y por
el otro, debido a la nueva organizacién familiar en donde la
madre no estd presente, no las 24 horas. Entonces es
cuando los nifios desarrollan conflictos emocionales, y es un
recurso sano”.

“Por otro lado esta la violencia, la cual se ha vuelto de lo
mas comun entre los nifios; y no se diga la manifestacion de

73 Entrevista hecha por Ana Aguirre Solano (yo), el 20 de octubre del 2016 en la Ciudad de
México.

74 Psicoanalista con mas de 40 afios de carrera y fundadora del Centro de Investigacién y
Estudios Lacanianos A.C.
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la violencia en las escuelas. Los chicos toman un arma y van
a las escuelas y matan y después se destruyen. Son
manifestaciones de niveles de ansiedad y de conflicto donde
ya no hay didlogo, ya no hay esas formas anteriores,
inclusive la religién era un medio por donde se canalizaban
estos impactos que siempre ha habido, pero lo que vemos
ahora es el desorden por una falta de canalizacion
adecuada”.

‘A todo esto, y desde el punto de vista psicoanalitico, los
chicos estan respondiendo a un erotismo exacerbado en
forma de violencia. Ellos viven en un medio donde ya no
pueden andar en bicicleta, patinar, no tienen una conciencia
de barrio; ahora la ciudad es una amenaza dentro y fuera de
nuestras casas porgque en cualquier momento podemos ser
agredidos y sabemos que el agresor queda en una situacion
de impunidad, eso da una situacion de mucha ansiedad e
incertidumbre porque no estamos protegidos ni dentro ni
fuera de nuestros hogares.”

“Niflos atacados, violados, desaparecidos, trafico de
organos, pornografia infantil, todo ese es el ambiente en el
que se estan desarrollando. Entonces, el ambiente en el
que estan viviendo los nifilos es asi. ¢Qué tenemos que
hacer? Pues ser creadores. Crear medios, formas de
canalizacion de esta intensidad con la que se vive ahora y
que la manifestacibn de esta intensidad emocional es la
violencia. Ahora, ese ambiente ha estado degradandose
todavia méas por los medios, si, pero no es lo Unico. Su papel
es preponderante, pero no el lo Unico”.

“Entonces, creo que la importancia de su proyecto es
precisamente abrir medios para canalizar la situacion
emocional que ahora tenemos que vivir. Porque la solucion
es la creacion; encontrar donde y cémo podemos canalizar
todo esto que se desencadena sin ley y sin limites pero que
podemos encaminar a una realizacién tanto artistica como
de participacion ciudadana; porque los nifios son
ciudadanos. La agencia informativa infantii abre
posibilidades para los nifios pequefios y los adolescentes.”

“Cuando usted me dice que va a crear una agencia
informativa me parece excepcional la idea porque incluir a
los niflos en que puedan participar en la actualidad; decir sus
sentimientos en opiniones y en ordenamiento de
pensamiento, me parece que es una posibilidad creadora
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para que los nifios se expresen por estos medios. Ellos
pueden opinar del mundo que los rodea porque lo viveny lo
sienten. Porgue los nifios tienen una politica, tienen muchas
cosas que juzgar de todo lo que les rodea y les acontece; lo
gue pasa es gque no les damos palabras de valor. Los vemos
como “son nifios”, pero ellos nos sorprenden en cuanto a su
sabiduria. Lo digo porque lo veo en la clinica. Yo me doy
cuenta de la posibilitad y el potencial del pensamiento de los
nifios”.

“Y sobre si es noticia o no el acontecer de la nifiez. Yo mas
bien le diria que, para los nifios, su vivencia infantil siempre
es noticia. Su vida cotidiana es noticiosa. Si los chicos ahora
escuchan el conflicto entre México y Estados Unidos, no
pueden estar fuera del ambiente ni del momento histérico
que les toca vivir. Y cada uno, en sus posibilidades, de
analisis y de impacto emocional, van a dar cuenta de eso’.

“Lo que los pequefios viven del mundo que los rodea es
siempre noticia, ¢ por qué? Porque no son adultos. Para ellos
todo es noticia. Para el adulto, muchas veces ya resulta mas
dificil que algo se convierta en noticia. Todo esto desde el
punto de vista emocional”.

“Considero que la agencia informativa infantil debera tener
una estructura para valorar un hecho como noticia 0 no.
Creo que la idea seria innovar, ampliar el concepto de
noticia a la vivencia cotidiana de los nifios. Hay que ampliar
el criterio de qué es noticia.”

“Imaginemos que su propuesta se realiza ¢cual seria la
reaccion de nifios que comunican a otros nifios algo que
ellos consideran noticioso dentro de su mundo? Por un lado,
la participacion y por otro lado el publico que se interesaria.
No es lo mismo que nifios hablen a nifios. No es lo mismo
“‘me comprometo a darte lo que en mi ya es una idea y una
creacion”. En este proyecto veo una forma dialéctica muy
generosa en donde se pueden canalizar tensiones muy
intensas. En psicoandlisis, la cura se encuentra por medio de
la palabra. La palabra siempre creard tanto situaciones
enojosas muy profundas como posibilidades de amor muy
sublimes”.”™

75 Entrevista hecha por Ana Aguirre Solano (yo) Ciudad de México febrero de 2017.
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Con las entrevistas y los autores citados anteriormente, se puede ver y
analizar un amplio panorama de la vida actual del pais donde el mundo
de la informacion tiene una deuda pendiente con la infancia (universo
donde se forma la sociedad), pero también un horizonte que posibilita
abrir la puerta para la formacion de una agencia informativa infantil con
raices fuertes y que den un giro al mundo de la comunicacion.

Producto

La agencia Notisi, Prensa infantil se establecera como una Asociacion
Civil (A.C) que permita iniciar el proyecto sin un capital minimo pero con
la posibilidad de obtener recursos publicos o privados.
La agencia ejecutara acciones de apoyo al progreso del pais y creara un
proyecto de interés social sin que el fin principal sea el lucro (aunque si
tendra toda una estrategia de marketing). Uno de los objetivos
fundamentales sera ayudar a construir una sociedad democratica que
convoque la pluralidad de talentos que sean capaces de estructurar
esfuerzos en busca de un mejor futuro para el pais a través de la
participacion, la visibilizacion de la infancia dentro de la sociedad y como
consecuencia, la reconstruccion del tejido social.

Bases legales.

Este proyecto se basa en La Ley General de los Derechos de Nifas,
Nifos y Adolescentes (2014), principalmente en los siguientes articulos:

Articulo 64.

Las autoridades federales, de las entidades federativas, municipales y
de las demarcaciones territoriales del Distrito Federal (ahora Ciudad de
México) en el ambito de sus respectivas competencias deberan
garantizar el derecho de nifias, nilos y adolescentes a expresar su
opinion libremente, asi como a buscar, recibir y difundir informacién
e ideas de todo tipo y cualquier medio, sin mas limitaciones que las
establecidas en el articulo 6°7¢ de la Constitucion Politica de los estados
Unidos Mexicanos.

La libertad de expresion de nifias, nifilos y adolescentes conlleva el
derecho a que se tome en cuenta su opinidn respecto de los asuntos que
les afecten directamente, o a sus familias o comunidades. Dichas
autoridades, en el ambito de sus respectivas competencias, deberan

76 Articulo 6 La manifestacién de las ideas no serd objeto de ninguna inquisicién judicial o
administrativa, sino en el caso de que ataque a la moral, los derechos de tercero, provoque
algun delito, o perturbe el orden publico; el derecho de réplica sera ejercido en los términos
dispuestos por la ley. El derecho a la informacidn sera garantizado por el Estado.
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establecer las acciones que permitan la recopilaciéon de opinién vy
realizacion de entrevistas a niflas y nifios y adolescentes sobre
temas de interés general para ellos.

Articulo 65.

Nifias, nifos y adolescentes tienen derecho al libre acceso a la
informacion. Las autoridades federales, de las entidades federativas,
municipales y de las demarcaciones territoriales del distrito Federal, en el
ambito de sus respectivas competencias promoveran la difusion de
informacion y material que tengan por finalidad asegurar su
bienestar social y ético, asi como su desarrollo cultural y salud
fisicay mental.

Articulo 67.

Sin prejuicio de lo previsto en las disposiciones aplicables a los medios
de comunicacion, las autoridades federales competentes, en el ambito de
sus respectivas competencias, procuraran que éstos difundan
informacion y materiales relacionados con:

|.  El interés social y cultural para nifias, nifios y adolescentes, de
conformidad con los objetivos de la educacion que dispone el
articulo 3° de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos;

. La existencia en la sociedad de servicios, instalaciones y
oportunidades destinado a nifios, nifas y adolescentes;

lll.  La orientacién a nifas, nifios y adolescentes en el ejercicio de sus
derechos;

IV. La promocion de la prevencién de violaciones a los derechos
humanos de nifias, nifos y adolescentes y la comision de actos
delictivos, y

V. El enfoque de inclusion, igualdad sustantiva, no discriminacion y
perspectiva de derechos humanos.

Articulo 71.
Niflas, nifos y adolescentes tienen derecho a ser escuchados y

tomados en cuenta en los asuntos de su interés, conforme a su
edad, desarrollo evolutivo, cognoscitivo y madurez.

57



Articulo 72.

Las autoridades federales, de las entidades federativa, municipales y de
las demarcaciones territoriales del Distrito Federal, en el ambito de sus
respectivas competencias, estan obligados a disponer_e implementar
los mecanismos que garanticen la participacion permanente y activa
de niflas, nifos y adolescentes en las decisiones gue se toman_en
los ambitos familiar, escolar, social, comunitario o cualquier otro en
el que se desarrollen.

3.3 Plan de trabajo.

La agencia informativa, Notisi, Prensa Infantil, se fundamentara en dos
principios estratégicos:

1.- Especializaciéon en la produccion de contenidos informativos
multimedia dirigidos al publico infantil. El propdsito es convertir a la
agencia en lider dentro de los medios de comunicacion abriéndoles un
nuevo panorama relacionado con el concepto “los nifios al centro™’’

2.- Servicios Integrales: Crear la agencia informativa infantil mexicana de
todos aquellos medios de comunicaciéon (nacionales en un principio,
internacionales, después) que no disponen de un departamento
encargado de cubrir noticias para la nifiez.

Los abonados de la agencia Notisi, Prensa Infantil seran:
Todos los medios de comunicacion que deseen incluir en su agenda

diaria notas informativas, trabajadas de manera novedosa y profesional
relacionadas exclusivamente con la infancia.

Objetivos

Con los principios estratégicos mencionados:

Contactar con todos los medios de comunicacion posibles para
plantearles y darles a conocer este nuevo proyecto, transmitirles nuestra
forma de ver el momento social actual y concretar un espacio en su
medio.

77 Concepto creado por Jan-Willem Bult, editor en jefe de la Red Internacional de Noticieros
Infantiles Wadada, News for Kids.
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Conseguir abonados para la agencia desde la forma tradicional de
hacerlo, asi como con acuerdos con distintas organizaciones nacionales
e internacionales dedicadas al bienestar de la nifez para hacer
intercambios y generacion de contenido.

Dar un servicio integral y a medida de cada necesidad.

La agencia Notisi, Prensa Infantil innovara ofreciendo a sus abonados
una variedad de opciones de servicios informativos, a efecto de permitir
al abonado satisfacer las necesidades de su medio.

Ofrecera a sus abonados los servicios informativos de una agencia
multimedia de periodismo especializado en temas de infancia
haciéndolos accesibles para cualquier plataforma. El abonado podra
elegir entre contenido para radio, televisién, internet, podcast o prensa.

Puntos clave para el éxito.

1.- Obtener el volumen de abonados necesario:

- La primera y absoluta prioridad de todos los promotores y
colaboradores del proyecto, sera tener claro que el objetivo es
construir un medio especializado en infancia para darle un lugar a
la nifez en los medios de comunicacion, nuevos y tradicionales.
Se iniciara por recuperar todos los contactos de la gente cercana a
proyectos dedicados a la nifez para empezar a difundir la
existencia de la agencia informativa Notisi, Prensa Infantil.

- Paralelamente y desde el principio se desarrollara una intensa
actividad de marketing dirigida a la busqueda de abonados.

2.- Comunicacion:

Los potenciales abonados y las organizaciones interesadas en el tema
de infancia podran observar las cualidades de la agencia: producir y
vender noticias relacionadas con la nifiez desde un enfoque respetuoso e
interesante que provoque interés en los medios de comunicacion que
busquen atraer nuevos publicos.

La comunicacion de la agencia informativa: Notisi, Prensa Infantil con sus

abonados, sera la viva expresion de sus cualidades, capacidades y
alternativas.
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La forma de comunicarse y lo que se logre proyectar de la agencia sera
para su crecimiento.

3.- Excepcional atencidn y relacion con los abonados y las
organizaciones interesadas en el proyecto.

Por mera regla de negocios el abonado no solamente se conseguira y se
mantendra con la calidad del trabajo o la reputacién, sino NO no solo por
cuestion de marketing, sino por la filosofia de “reconstruccién social” que
sostiene este proyecto como prioridad.

- Desde el primer momento, el abonado debera percibir que es
importante para la agencia, que la confianza puesta en este nuevo
concepto de noticias traera frutos y retribuciones y que con apoyo
la agencia, su medio sera innovador, exitoso y sobre todo estara
abriendo una oportunidad de reconstruir el tejido social.

4.- Pequenos y medianos abonados.

Aunque los grandes medios de comunicacion son los que muchas veces
permiten a las agencias lucir mas sus cualidades, no son los mas
rentables, son los mas costosos de mantener, los mas competitivos, los
mas alejados de las agencias que comienzan y los que mas problemas
financieros crean cuando se pierden. Entonces, sin renunciar a los
grandes medios de comunicacion, la agencia informativa Notisi, Prensa
Infantil, se centrara (sobre todo al principio) en los medianos y pequefios
medios de comunicacién: diversidad de abonados es igual a estabilidad.

5.- Servicio Integral. No perder las oportunidades.

Se ofrecera un servicio integral, completo y a medida de las necesidades
de cada cliente, y para hacerlo, no es preciso ser una agencia con
centenares de empleados: s6lo con profesionales apasionados de los
medios y la infancia; dentro y fuera de la agencia para, incluso, poder
establecer alianzas solidas.

6.- Control. Crecimiento progresivo y controlado.

El crecimiento de la agencia ird poco a poco y con base en con muchas
alianzas. Con control de crecimiento y el minimo de riesgo.

Riesgos.
Los riesgos que debe afrontar un proyecto la agencia, son, por un lado,

los inherentes a cualquier otro nuevo negocio: obtencidon de clientes,
sobredimension inicial y/o falta de inversion financiera para superar el
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primer afio o el tiempo necesario para la maduracion de los clientes,
abonados, en este caso.

Por otro lado, y una vez superada la primera fase, los mayores retos
seran mantener el proyecto sumando cada vez mas medios de
comunicacion para disminuir los riesgos de depender, de manera
economica, unicamente de algunos medios.

Minimizacion del riesqo:

Desde el inicio la filosofia de la agencia sera trabajar con rigor en el
control de los costes y -—sobretodo- moderando y restringiendo
sistematicamente el crecimiento de gastos fijos, aspecto esencial para
afrontar cualquier imprevisto a medio y largo plazo.

Adicionalmente, se estableceran las condiciones necesarias para:

- Un control efectivo del riesgo con los clientes; es decir del cobro
puntual.

- Evitar la concentracién con grandes medios. Uno porque el
objetivo de la agencia no es exclusivamente generar ganancias y
guedarse acomodado, lo realmente importante es abrir todos los
espacios posibles para darle un lugar a los acontecimientos
noticiosos referentes a la nifiez.

- En cuanto sea posible, generar una reserva para afrontar cambios
de ciclo.

- Mantener y ampliar alianzas con organizaciones o medios

auténomos con los que se pueda complementar la agencia y que
permitan crecer sin grandes cambios de estructura.

Mercado y competencia

El mercado es amplio debido a que actualmente, apenas se esta
comenzando a entender y aceptar la importancia de que insertar a la
infancia cotidianamente en los medios de comunicacion. La agencia
podria tener cabida en cualquier espacio interesando en la
reconstruccion del tejido social.
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Analisis del Mercado

Canales de television abierta en México que actualmente transmiten

programacion Infantil.”®

Horas transmitidas
Region Canal a la semana
Nacional Canal 5 — Televisa Nifios 71.5
Canal 7 — Disney Club 10
Canal 11 = Once Nifos 32.5
Canal 22 — Clic Clac 27
AMCM Canal 28 8
Canal 34 — Click Club 7.5
Guadalajara Canal 7- Club 7 6
Canal 4 Local 2
Canal 28 18
Nuevo Ledn Canal 2 Local 10
Canal 34 Local 1

El objetivo no es solamente ofertar informacion para que se pueda
ampliar el poco tiempo que actualmente le dedica la television nacional a
la programacion infantil, sino también es abrir mercado; generar
contenido nacional, hecho por y para nifios y nifas, dentro de la
television publica y privada.

Ademas, con la informacion generada en la agencia informativa: Notisi
Prensa Infantil, se producira contenido mexicano que tenga un lugar en
las programaciones de los distintos medios de comunicacion. Esto
abonara a no estar tan dispares entre lo que se produce en México para
la ninez mexicana y lo que se compra al extranjero. Como se puede ver
en la tabla siguiente, la diferencia es enorme.

78 Sitios de internet/Desarrollo Interno. Carta programética consultada del dia 1 al 14 de
diciembre de 2018.
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Distribucién de programas por tipo de procedencia de produccion. 7°

m Produccion Nacional = Produccion Extranjera

Canales Publicos Canales Comerciales

Estaciones de radio en México que actualmente transmiten programacion
Infantil.

Niflosapiens 2
Radio Educacion De primitos, primates y primores 3
Tenemos tarea
AMCM . . La bola de nifios
Radio Mexiquense Los madrugadores 6
La pandilla
IMER Imernautas 2
Microbitos
Puebla Puebla Comunicaciones Puebla nifios 20
Zacatecas Radio Zacatecas Chamacos al aire 3
Jalisco Planeta El planeta de los nifios 1

En las emisoras privadas no existe programacion musical ni contenidos
disefiados especialmente para nifios y nifas; les dan lo que ya hay:
musica y tematicas para jovenes y adultos. Este también es un terreno
fértil.

7% La clasificacion de la informacidn se realizé con investigacion interna del IFT tomando en
cuenta el periodo de programacién de 01 de enero al 31 de diciembre de 2018 en los géneros
de caricaturas e infantiles en los canales naciones y locales.
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Prensa Infantil.

Actualmente no existen ya los suplementos infantiles en la prensa
mexicana por lo tanto, este medio es materia fecunda y el objetivo sera
llevar de nuevo la infancia a la prensa.

Internet

Es dificil medir con exactitud los espacios informativos que hay para la
nifez en la red; diariamente se puede unir o desaparecer alguno. Sin
embargo, la tendencia va hacia el internet y las redes sociales; este
también es un terreno fértil para permear con la agencia informativa:
Notisi Prensa infantil.

Clientes potenciales.

1.-  Grandes medios de comunicacion privados (Televisa, TV Azteca,
Grupo Imagen, todos los periddicos nacionales, Grupo Formula,
Grupo ACIR, etc.)

2.-  Grandes medios de comunicacion gubernamentales (SPR, Radio
Educaciéon, DGTVE)

3.- Medios de comunicacion universitarios (TV UNAM, Radio UNAM,
Canal Once)

4.-  Medianos y pequefos medios de comunicacién privados (Canales
de internet, radios por internet, etc.)

Servicios y productos.

La agencia ofrecera servicios integrales de informacion exclusivamente
infantil al conjunto de pequenos, medianos y grandes medios de
comunicacién, no obstante, y a efectos de clarificar y segmentar nuestra
oferta a los potenciales clientes, se dividira la actividad de la agencia en
cuatro grandes areas.

De nifo a nino.

Entrevistas con nifios y nifas que quieran compartir algo de su vida. Su
escuela, sus amigos, sus mascotas, sus actividades o alguna cualidad
extraordinaria.
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Historias que contar.

Sucesos que acontecen la vida publica y que afectan a la nifiez en sus
distintos ambitos: escuela, casa, etc. Aqui se tocaran y se dara
seguimiento a temas fuertes como el acoso escolar, el abuso sexual, etc.

¢Y lainfancia?

En este apartado se buscara cubrir notas relacionadas con la infancia y
que acontezcan en el pais, por ejemplo, en sucesos como la pandemia
(como les afectd, qué les gusto y qué no de las clases a distancia, como
se sintieron, etc). Podran ser notas que vayan desde la politica hasta el
entretenimiento, deportes, etc.

Fantasticas noticias

En esta seccion los colaboradores infantiles podran inventar cualquier
suceso fantasioso para compartirlo y que el equipo de profesionales lo
lleve a lo audiovisual o impreso; la idea es compartir qué imaginan los
nifios y nifias de una forma divertida.

En esta seccion también habra cabida para visitar lugares que interesen
a nilos y nifas y acercarse a la gente para conocer el sitio desde un
punto de vista infantil. Ejemplo: ir con algun reportero (nifio o nifia) a
visitar, desde un circo, hasta una reparadora de bicicletas.

La agencia informativa: Notisi, Prensa Infantil, no tendra la vocacién de
ser una empresa de enorme y pesada estructura; el verdadero objetivo
es centrarse y reforzar progresivamente los pequefios, medianos o
grandes espacios que se logren conseguir y ayuden a la reconstruccion
del tejido social mediante los servicios informativos que giren en torno a
la nifez. Medios que ademas, estaran formando desde una edad
temprana a sus lectores, seguidores, radioescuchas, etc.

Colaboraciones y alianzas.

En el ambito de los Derechos de los Nifios, donde uno de los mas
representativos referente a los medios de comunicacién es el derecho a
estar bien informado, existen distintas asociaciones nacionales vy
extranjeras que trabajan a favor de su promocion con las que se pueden
lograr intercambios de materiales, apoyos econdémicos, etc.
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Colaboradores externos.

La filosofia como empresa especializada en el terreno de la produccion
creativa y recoleccion de materiales informativos infantiles, no solamente
sera crecer en numero de trabajadores internos sino también en numero
de colaboradores externos e independientes que se conviertan en parte
de una agencia informativa rica en contenidos enfocados en como viven
los nifos y las nifias del siglo XXI.

Publico Obijetivo.

El publico objetivo de la agencia son nifios y niflas de México, y mas
adelante del mundo, de comunidades rurales y ubanas en edad primaria
de entre 5 a 12 afnos.

Sin embargo, para llegar al publico objetivo son necesarios los clientes-
objetivos que son los medios de comunicacion interesados en obtener
material innovador dedicado a la infancia para difundir en sus
plataformas.

La agencia estara en condiciones de proporcionar informaciéon a todos
aquellos medios de comunicacion, chicos, medianos o grandes, que no
cubran actividades infantiles y estén interesados en llegar a este publico
o los medios que incluso teniendo un departamento de cultura o
espectaculos, donde en ocasiones se cubran actividades para nifas y
nifios, deseen llegar a nuevos publicos y obtener informacion mas
desarrollada, innovadora y alternativa que sea exclusivamente dirigida a
la infancia.

Lugar

La sede tendra que ser un espacio en la Ciudad de México acorde a toda
la filosofia de la agencia, es decir, tener las instalaciones adecuadas para
trabajar la informacién en un ambiente ordenado, respetuoso e incluso
ludico, sobre todo para el momento donde vayan menores de edad a dar
sus observaciones y puntos de vista.

También se vislumbra la opcion de que en el inicio se pueda trabajar en
una oficia Coworking, este nuevo concepto de espacios que se rentan
por horas o dias y donde se comparte el lugar con otros para ahorrar
gastos como renta, pago de luz, agua, tienes un domicilio fiscal, etc.
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Recusros humanos.

Director general.

Jefe informacion Nacional.

Jefe informacion Internacional.
Redactores.

Reporteros.(Se incluye a nifias y nifos)
Editor de audio y video.

Ventas.

Recursos materiales.

Costos

La agencia arrancara ofreciendo sus contenidos sin costo por un periodo
de 3 meses para dar a conocer el proyecto y la calidad de la informacién
que se manejara. Después del periodo de prueba habra diferentes
maneras de seguir obteniendo los contenidos producidos en la agencia

Oficina.

Mesas, sillas.

Computadoras con editor de audo y video.
Teléfonos.

Grabadoras digitales.

Wifi.

Céamara de video.

informativa: Notisi, Prensa Infantil.

a. Paquete integral mensual. Con un costo de $1,000.00 M.N.
mensuales. Consiste en dos notas diarias relacionadas a la

nifez en audio, video o escrita con fotos.

Paquete contratacion anual.

nifiez en audio, video y escrita con fotos.

Por nota. Tiene un costo de $25.00 por descarga de nota en

audio, video o prensa con fotos.

Estrategia de comunicacion.

La agencia Informativa Notisi, prensa infantil basara su comunicacion en

torno a los siguientes principios estratégicos.
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1° Un concepto coyuntural: “No te lo pierdas”.

Destinado a reforzar el mensaje de que hay una nueva oportunidad tanto
de llegar a los préximos consumidores de los medios, asi como de lograr
un cambio social y que no se puede dejar escapar. Este mensaje se ira
esparciendo en el tiempo a medida que el mercado evolucione.

2° Especialistas:

La agencia contara con la colaboraciéon de especialistas en nifiez y
medios de comunicacion; quienes seran claves para tener éxito y llegar
tanto a la infancia como a padres, madres, maestros y en general a la
poblacién interesada por la nifiez..

3° ARos de experiencia y éxito.

La agencia informativa sera una organizacién nueva, pero con el equipo
de profesionales que colaboraran en ella, sera la experiencia en el sector
infantil y medios de comunicacion, lo que dara las bases para su

consolidacion.

Estrategia de penetracion en el mercado.

Objetivos del marketing.

Se realizara un importante esfuerzo publicitario al efecto de obtener el
objetivo de abonados e iniciar un posicionamiento de marca en el
mercado.

Estrategia de acceso al abonado.

1.- Se hara una busqueda y rastreo de los pequefios y medianos medios
de comunicacion que podrian estar abiertos para concretar una cita y
exponer nuestro innovador contenido.

2.- Ya ubicados los posibles medios de comunicaciéon interesados en
abrir espacio para nuevos contenidos, estos contactos se convertiran en

citas con potenciales abonados.

3.- El equipo de ventas concretara las citas con fines de obtener
abonados para la agencia informativa: Notisi, Prensa Infantil.
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Publicidad y promocion.

Las acciones de marketing se basaran en la suma proactiva: multiplicidad
y constancia por un lado y presencia en eventos noticiosos, por otro.

Se trabajara en cuatro grandes lineas:

12 Marketing Directo: Envio de correos electronicos para presentar la
nueva agencia ante los distintos medios de comunicacion.

22 Internet: Web corporativa interactiva y con valor afiadido. Internet es el
medio de mayor peso para la agencia gracias a su accesibilidad; por esta
razon la pagina de internet sera llamativa, sencilla y directa para
cualquier abonado potencial.

3?2 Acciones puntuales de marketing de guerrilla.

Dirigidas a obtener notoriedad, especialmente frente a jovenes
emprendedores de sus propios medios de comunicacion, nuevos
profesionales de los medios y directivos que buscan alternativas viables
para incluir nuevos contenidos en sus medios de comunicacion.

42 Relaciones publicas y acuerdos con medios.

Se desarrollara una amplia actividad de relaciones publicas,
especialmente en el primer afio, con el objetivo de formar alianzas para
difundir el trabajo y dar a conocer, la nueva agencia, al mismo tiempo los
medios podran conocer el beneficio que obtendran tanto econdmico
como de cumplimiento a politicas sociales.

Ventas

Para el desarrollo de la agencia en un entorno competitivo y en constante
desarrollo, se necesita un equipo de ventas sostenido por una estrategia
inteligente y buenos soportes. Asi se acelerara el proceso de
crecimiento.

El departamento de ventas, tendran que ser especificamente preparados
en un modelo de presentacion especifico que tiene como objetivo, en un
primer paso, sensibilizar sobre la importancia de insertar a la infancia
dentro de los medios de comunicacion para brindarles un lugar digno
dentro de la sociedad y contribuir a la reconstruccion del tejido social; en
segundo lugar, poder hacer ver a los directivos de los medios que nifos y
nifias también seran los consumidores directos de los medios en un
futuro; y finalmente conseguir que el nuevo abonado acepte una
prueba/presentacion de nuestros servicios.
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La idea esencial sera presentar los beneficios tangibles (en cifras) para la
empresa y los beneficios a corto y largo plazo en los que contribuira su
medio a la sociedad mexicana.

Organizacion de la empresa.

a. Equipo de colaboradores y asesores.

La agencia informativa, Notisi prensa infantil contara con la valiosa
colaborazion de colaboradores y asesores como los siguientes:

Camilo Salas (Colombia): Comunicador Social y Periodista. Especialista
en Infancia, Cultura y Desarrollo. Educador para la paz y los Derechos
Humanos. Premio de periodismo y comunicacion del Banco
Interamericano de Desarrollo “Sociedad para Todos 2004”.

Martha Romo (México): Productora de radio y especialista en
comunicacion educativa e infancias.

Alan Jiménez (México): Especialista en derechos de la infancia y
construccion de ciudadania a través de la participacion infantil.

José Miguel Alvarez (México): Licenciado en Comunicacién por la
universidad. Iberoamericana y Maestro en Medios y Comunicacion por la
London School of economics and Political Science. Reportero, guionista y
productor de radio y television.

Juan Manuel Pérez Urquiza (México): Abogado de lo familiar vy
especialista en medios de comunicacion.

Organizacion funcional de la empresa.

Principios generales:
1° La seleccion y la incorporaciéon de los mejores profesionales en cada
posicion.

2°. Todas las areas de la empresa y muy especialmente aquellas que
estdn en contacto directo con la nifiez son muy importantes. Por esta
razon se tendra especial cuidado en no minimizar ningun proceso de
seleccién e incorporacion.
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3° La agencia se fundara en en el siglo XXI y, en consecuencia, sera
dirigida bajo criterios de liderazgo, modernidad, motivacion, respeto,
valores humanos, espiritu de equipo, lealtad y cooperacion interna. Los
que demuestren estar comprometidos con la informacién y la nifiez bajo
estos preceptos seran los que formaran parte de la agencia.

4° La agencia Notisi, Prensa Infantil, tendra una composicién equilibrada
entre hombres, mujeres, nifios y nifas.

5° Toda la actividad de las personas que conformaran la agencia, sin
excepcion, deberan estar comprometidas a la reconstruccion del tejido
social, informando de manera responsable, los acontecimientos de forma
que la nifiez siempre quede “en el centro”.

Condiciones de trabajo y remunerativas.

1.- Todos los colaboradores de la agencia deben percibir un salario fijo
digno en funcion de sus responsabilidades en la agencia.

2.- Todos los colaboradores de la agencia tendran la oportunidad de
obtener remuneraciones complementarias vinculadas con proyectos que
pudieran surgir y que salgan de nuestras labores cotidianas (ej:
conferencias, asesorias, etc)

3.- La agencia ofrecera a todos los colaboradores las prestaciones de
ley.

Acuerdos de formacién vy practicas.

Notisi, Prensa Infantil buscara la oportunidad de cerrar acuerdos de
colaboracion con distintas universidades privadas que estén interesadas
en abrir un nuevo campo de posibilidades para sus alumnos en el tema
de informacion y nifiez, para, de esta manera, acoger alumnos
interesados en la tematica infnatil y comunicacién como practicantes, lo
que sera enormemente beneficioso para ambas partes.

Plan de financiacion.

a) Este proyecto requiere un volumen de financiacién global que se
ha establecido en los siguientes grandes grupos.

Todos los calculos son a un ano.
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1.- Renta de oficina coworking: $30,000

2.- Financiacioén del lanzamiento de la agencia: $220,000

3.- Necesidades operativas de fondos de los primeros 12 meses:
$2, 040,000

Necesidad total de fondos: $2, 290,000.00

b) Por razones de prudencia y a pesar de la confianza en el negocio
y en el cumplimiento de los objetivo, se ha prescindido de
pretensiones de autofinanciacién inicial y, en consecuencia, se ha
previsto cubrir todas las necesidades mediante el capital aportado
por sus fundadores vy por la financiacion externa de
organizaciones internacionales como por ejemplo: Ford Fundation,
Fundacién Interamericana, IBM Corporate Giving Program, Levi
Strauss Foundation, Pan American Health and Education,
Foundation, The Global Found for Children, entre otras.

1.5 Conclusiones.

De acuerdo con la Reforma Constitucional de México y la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion, es una obligacion fundamental del
Estado velar y cumplir con el principio del interés superior de la nifiez y
garantizar de manera plena sus derechos a la satisfaccion de las
necesidades de alimentacion, salud, educacidn y sano esparcimiento,
para su desarrollo integral. Este principio debera guiar el disefio,
ejecucion, seguimiento y evaluacion de las politicas publicas dirigidas a
la nifez.

En este sentido, es necesario que los contenidos producidos y dirigidos a
la nifez reflejen la diversidad cultural del pais, promuevan el
entendimiento de las diferencias y similitudes que nos unen, contribuyan
a la construccion de ciudadania y cuenten sus propias historias, para que
nifas y nifios de diversos origenes se vean reflejados en ellas. Estos
esfuerzos representan una oportunidad para que la infancia mexicana
cuente con mas referentes para construir su identidad y enriquecer su
vida y la promocioén y proteccion de sus derechos.

El momento en el que se encuentra el mundo actual, en toda su
complejidad, donde las tecnologias de la informacién y las
comunicaciones avanzan a pasos agigantados, donde parecen haberse
perdido en gran parte los valores humanos, donde la linea entre ser nifio
y adulto se esta desvaneciendo y la prueba fehaciente son los medios de
comunicacion que tratan igual a los dos sectores en vez de darle un lugar
unico a la infancia, en este contexto, es urgente que los comunicadores
empiecen a construir contenidos distintos.
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Esto implica una transformacién de los medios de comunicacion para
avanzar hacia modelos mas humanistas que pongan en el centro a la
nifez y potencien su habilidad de entendimiento y su capacidad de ser
empaticos. A lograrlo, se conseguira la resignificacion del uso de los
medios de comunicaciéon comprendiendo que pueden ser herramientas
para la reconstruccion social y el rescate de la infancia.

Con la puesta en marcha del proyecto aqui presentado, el resultado sera
la ruptura del paradigma que ha regido hasta ahora donde el interés
monetario ha estado por encima de todo, incluso por encima de los
derechos de la infancia. Con esta nueva propuesta para los medios de
comunicacion, se buscara ofrecer diariamente contenido noticioso
exclusivo que fomente en el receptor interés, asombro, reflexion vy
empatia, que haga conexiones entre nifios y nifias de diferentes partes
de la ciudad, el pais y con el tiempo, del mundo al ver y conocer como
viven y qué historias los rodean en su cotidiano.

La propuesta de la agencia informativa: Notisi Prensa Infantil llevara a la
nifez a construir una ciudadania activa con la que adquieran un papel
importante dentro de la sociedad lo que contribuya a la reconstruccién de
eésta.

Lo anterior implicara, en principio, un trabajo arduo por parte de los que
decidan colaborar y poner las bases de este nuevo modelo de agencia
informativa. Habra que convencer, transmitir y sensibilizar a los
responsables de los medios de comunicacion. Después sera un trabajo
en conjunto, que, con las redes de apoyo que se tejan, dé como
resultado contenido noticioso, incluyente de la infancia y generador de
empatia y conciencia entre las personas que finalmente resulte en la
puesta en marcha de la reconstruccion social.

Los monopolios informativos todavia existen dentro de México. Son
‘pocas” las empresas que manejan la mayor parte de la informacién que
se difunde en el pais, sin embargo, con las TICs (tecnologia informativa y
de comunicacién) también existen muchas formas nuevas de difundir
informacion diversa y de poder llegar a la gente sin depender de las
grandes empresas.

Estos avances tecnoldgicos, también han cambiado los habitos de
consumo: telefonia mavil, correo electronico, mensajes de texto, internet,
video digital, television interactiva, videojuegos, y lo que todavia falta por
llegar. Estos seran los canales de difusién que permitiran, en un principio,
a Notisi: Prensa Infantil ir permeando poco a poco el mercado
informativo.
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Segln la plataforma Shopify Entreprise,® empresa canadiense de
comercio electronico, comprar en linea se esta convirtiendo en una
practica habitual y con una mayor penetracion sobre el total de la
poblacién. Se habla de mil seiscientos millones de usuarios en todo el
mundo que han hecho compras en Internet, gastando casi 2 billones de
ddlares, cifra que se estima podria duplicarse para el 2020.

Segun el portal de estadisticas aleman, Statista,®' los 3 paises con
mayor penetracion de adquisiciones por internet son China, Corea del
Sur y el Reino Unido, seguidos por Estados Unidos y Alemania. En
medio de este contexto seria imposible que las nuevas tecnologias no
afectaran los habitos del consumidor mexicano, incluyendo a los medios
de comunicacion, a los adultos y por supuesto a nifios, nifas vy
adolescentes.

Existen muchos factores que haran de esta agencia informativa una
nueva opcion y un nuevo paradigma en el mundo de las comunicaciones.
El momento lo permite.

- El consumidor actual de informacién tiene multiples opciones para
informarse, lo que ha disminuido drasticamente los impactos de
cada medio.

- Tiene multiples recursos de comparacion; lo que lo ha convertido
en un consumidor mas informado y menos proclive a quedarse
con “los mismos medios de comunicacion de siempre”.

- Es cada vez mas critico y necesita nuevos planteamientos,
estrategias y formatos de informacion.

Por todo lo anterior, una agencia informativa que cubra temas
relacionados con la nifiez, concepto que todavia no ha sido explorado
suficientemente, sera una innovadora herramienta dentro de los distintos
medios de comunicacion con la que se podra obtener informacién critica
y veras relacionada con el contexto infantil de interés publico tanto para
los grandes medios como para los medianos, pequeinos e incluso para el
consumidor directo.

Las agencias de informacién que puedan dar respuesta a una nueva
realidad seran las que triunfen; y ese es otro de los objetivos de este
proyecto, aprovechar el momento tecnolégico en el que se encuentra el
mundo en este afio 2021 e innovar.

80 https://www.shopify.com/
8https://www.statista.com
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La tecnologia cambia y evoluciona. EI mercado cambia y evoluciona. Lo
que cuesta mas es cambiar los habitos de las personas y de las
empresas. Ese es el reto de esta nueva agencia de informacion.

En las agencias de noticias se habla de conseguir la nota, tomar en
cuenta la agenda setting, ser el primero en llegar al lugar de los hechos y
obtener la informacion, ganar en la competencia de publicar primero la
noticia, conseguir notas a gran cantidad muchas veces pasando a un
segundo plano la calidad, pero casi ninguna, al menos en México, tiene
la verdadera pasion y vocacion; mucho menos en el campo de la nifiez.
Ese sera un punto que distinguira a Notisi: Prensa Infantil desde el
principio.

La agencia no caera en la inercia o “burocracia” informativa. En pleno
2021 muchos medios de comunicacion ofrecen notas que son las
mismas que dan otros medios, pero con pequefios cambios y quiza
algunas perspectivas distintas segun a quién pertenezca la agencia.
Muchas mandan a jovenes de servicio social o de practicas a buscar
alguna nota de cultura o entretenimiento y dejan para la gente con
experiencia temas como politica y gobierno, como si esos fueran los
unicos temas que vale la pena cuidar.

El proyecto que aqui se presenta, Notisi: Prensa Infantil, también
rompera con esa forma. El acercamiento hacia los medios para
presentarles la agencia sera con el objetivo de transmitir la idea de que,
por el momento actual, en pleno siglo XXI| y después de haber sufirdo
una pandemia, “solo triunfaran aquellos que sepan ver en los cambios
del mercado una oportunidad™?, e incorporen en sus organizaciones o
empresas la nueva propuesta que les presentamos. Adaptarse a una
realidad imparable y aprovechar las nuevas oportunidades que nos
ofrecen el siglo XXI es parte de los objetivos del proyecto agencia
informativa: Notisi. Prensa Infantil.

La agencia informativa: Notisi. Prensa Infantil lograra que los medios de
comunicacion piensen en nifios y nifias como parte de sus prioridades y
de sus agendas, pero mas importante aun, que piensen en nifias y niios
sujetos a derechos como parte de sus agendas. Es decir, que también
los tomen en cuenta como personas, que desde su edad, estan
enterados de la realidad que los rodea, la entienden, les duele, les
preocupa hasta el punto de quitarles el suefio, o no dejarlos apagar la luz
del cuarto cuando van a la cama y que como medio de comunicacion, asi
como es importante presentarles la realidad, de la misma manera es
importante dar opciones y demostrar que también se puede vivir de otra
forma distinta a la violencia y a la pérdida de valores actual.

82 Seth Godin. Permission Marketing. Ed. Simon & Schuster. 1999. P. 132
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Los adultos no podran seguir construyendo un concepto abstracto de las
nifas y los nifos. Deberan entrar en contacto real con ellos, dejar todos
los prejuicios de adulto en la puerta, y entrar a ese universo que tanto
tiene que decirnos y ensefarnos.

Muchas veces los medios de comunicacion se detienen exclusivamente a
hablar de los nifios y nifias, cuando se trata de hechos en los que han
sido victimas o delincuentes, o cuando su alto coeficiente intelectual les
ha dado el reconocimiento de nifios genio, y aunque eso también es
parte de la realidad social, la vida cotidiana que rodea a la nifiez tiene
mucho mas material informativo para difundir, material que los toma en
cuenta como personas importantes en la sociedad y que fomenta la
empatia y el respeto al otro.

Es necesario volver los ojos hacia los nifios y nifias del dia a dia; hacia
aquellos que desde su hogar, barrio o escuela construyen el pais,
aquellos que saben que tienen una vida por vivir, pero que se asumen
como el presente del mundo.

Cuando los adultos asuman a la infancia como sujeto de derecho, sera
mas problable que desde cualquier medio masivo; bien sea impreso,
audio, video y hasta hipertextual, se cuente a la nifez como objetos de
la noticia y se empiece a mirarlos como sujetos sociales, hablando de las
cosas que les interesan en su propio lenguaje. Hablarles de lo que
necesitan saber para seguir construyendo sus imaginarios, ideas e
imagenes de la realidad.

Son esos imaginarios de la infancia la mejor herramienta con la que
pueden contar los comunicadores, para darle rienda suelta a la
creatividad, al humor, a la busqueda de historias interesantes para
compartir y asi lograr que esta nueva manera de informar trascienda y
contribuya a generar nuevas relaciones sociales mas empaticas entre las
personas.

Es importante recordar que, si se va a hablar acerca de la nifiez, ella es
la primera que tiene la palabra. Con Notisi: Prensa Infantil, se va a
indagar en sus sentires y en sus historias que es lo que permitira
reconocerla y respetarla. Siempre teniendo en la mira que el tratamiento
de la informacion referida a la infancia y aun la que no, debe ser
respetuosa, honesta y veraz. Esto sera un hito en el ambito de las
comunicaciones.

La agencia Notisi dara contenido a los medios de comunicacién referente
a la nifez con un tratamiento de la informacion muy profesional, que
logre captar nuevas audiencias. Adultos y nifios que quedaran
sorprendidos al poderse reconocer a si mismos en las historias de otros.
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Ademas, todo el proyecto anterior esta a la vanguardia del momento que
vivimos porque en 2015 se cred el Sistema Nacional de Proteccion
Integral de Nifias, Nifios y Adolescentes SIPINNA® el cual busca generar
una nueva manera de realizar politicas publicas desde el mas alto nivel
de decision gubernamental donde todas las nifias, nifios y adolescentes
puedan exigir y ejercer sus derechos humanos, ya no como objetos de
proteccion, sino como responsables de decidir y opinar lo que consideran
mejor para ellas y ellos.

Con este enfoque se esta impulsando un cambio de paradigma para
garantizar los derechos de 29.3 millones de nifias, nifios y adolescentes:
un tercio de la poblacion mexicana.

La nueva forma de ver a la infancia concibe a las nifias, a los nifios y a
los adolescentes como titulares de derechos. Esto quiere decir que los
derechos les son inherentes. No son algo que los adultos “les conceden”,
sino justamente lo contrario: como la infancia y adolescencia son titulares
de derechos, las personas adultas tenemos la obligacion de crear los
contextos y mecanismos adecuados para que accedan sus derechos; y
en este caso, la agencia informativa es un excelente medio para lograrlo
porque siempre tendra entre sus principales objetivos lograr la
participacion infantil viendo a ésta como un proceso permanente y
continuo de expresidon libre e intervencién activa de nifas, nifios vy
adolescentes; quienes informados opinan, son escuchados y tomados en
cuentan en los asuntos que les impactan en cualquiera de los ambitos de
su vida.

Notisi: Prensa infantil, sera un proyecto que llegara a transformar
conciencias de nifos, nifas, jovenes y adultos, que los impulse a ser mas
consientes y responsables con su forma de vivir; y de exigir sus
derechos.

La creacion de esta agencia informativa lograra abrir una puerta, en las
Ciencias de la Comunicacion, para voltear a ver a este sector de la
poblacion que ha sido invisibilizado, quiza por miedo, quiza por
ignorancia, pero que es ahi (en nifos y ninas) donde se puede generar
un cambio social verdadero.

Los contenidos que ofrecera la agencia informativa: Notisi, Prensa
Infantil, seran una herramienta fundamental para difundir valores éticos,
artisticos, culturales e historicos, promover la igualdad de derechos vy
oportunidades entre hombres y mujeres, los principios de paz y respeto,

83 EI SIPINNA es el maximo érgano de decisién politica en la materia de nifiez y adolescencia. Es
un sistema conformado por varios sistemas que coordina la obligacion de garantizar los
derechos de nifias, nifios y adolescentes. https://www.gob.mx/sipinna
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la integracion de las familias, la reconstruccidn del tejido social y, sobre
todo, el desarrollo arménico de la nifiez.

Con base en todo lo anterior, la creacion de la agencia Notisi, Prensa
Infantil se vuelve una necesidad urgente de empezar a satisfacer en una
sociedad tan rota y dafiada como la que se vive hoy en México, pero la
cual todavia se puede restaurar con acciones como esta agencia, la cual
abondara a la reconstruccion del tejido social.

Retomando las palabras de Jan-Willem Bult, fundador de Children&Youth
Media / Free Press, presidente de Wada News for Kids, “The quality of
childrens media in a conuntry, reflects the quality of that country”. “La
calidad de los medios para nifios de un pais, refleja la calidad de ese
pais”.

Esta propuesta busca contribuir a la reconstruccion de un mejor pais
donde quepan todas las personas, incluyendo, por supuesto a la infancia.
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