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INTRODUCCION

En la actualidad muchos joévenes han perdido el sentido de pertenencia hacia
su lugar de origen, sus raices y su cultura, asi como algunas tradiciones se les ha
restado importancia, o van simplemente quedandose en el pasado. Esto se debe
a una serie de razones, como la globalizacion, el boom de las redes sociales y la
importancia que se la da a la cultura anglosajona, que ha ido popularizandose con
el tiempo. Pero uno de los factores mas importantes es la carencia de informacion
acerca de este tipo de temas, asi como la difusion de eventos culturales. Y es que
parece que a muy pocos les resulta importante y no se hace nada para resolver
este problema.

Los jovenes de la ciudad de Uruapan se encuentran en esta situacion, y a través
de este trabajo de tesis podremos conocer las razones, ahondar en la problemati-
ca, y descubrir toda esa informacion cultural acerca de la localidad, para finalmente
llevar a cabo un producto de comunicacion visual que nos permita transmitir toda
esa informacion al publico.

En los siguientes capitulos que contiene este proyecto encontraremos informa-
cion importante de la ciudad, tanto cosas generales como de donde proviene su
nombre y el origen de esta, asi como lo que hace especial a Uruapan, y que ofrece
la ciudad a las personas que viven en ella y al turismo en general, que sera recau-
dada para poder darla a conocer a un publico meta elegido y que a través de en-
cuestas podremos conocer un poco Mas.

La intencidon del proyecto es que por medio de un producto visual que podra
llegar a ser impreso o electronico, el segmento poblacional al que se busca llegar,
tenga un facil acceso a dicha informacion para asi lograr el conocimiento y desper-
tar el interés hacia la ciudad y todo lo que esta ofrece. Conocer a nuestro publico
meta, sus caracteristicas e intereses, nos permitira determinar el tipo de producto.

Finalmente podremos ver el desarrollo de la propuesta de solucion paso a paso
desde el planteamiento, proceso creativo y resultado final.
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PROBLEMATICA

La ciudad de Uruapan Michoacan, cuyo nombre oficial es Uruapan del Progreso
y reconocida como “capital mundial del aguacate” por la gran produccion de este
fruto, es rica en cultura, tradiciones, gastronomia, artesanias, atractivos turisticos,
asi como reservas y zonas naturales.

Mediante la aplicacion de encuestas (que se presentaran posteriormente) se ob-
servd que el segmento poblacion conformado por jévenes de 18 a 28 afos, que
viven en Uruapan, en su mayoria, desconocen y por lo tanto no valoran todas las
riquezas que la ciudad posee.

Es importante tomar en cuenta, que debido a la carencia de conocimientos, se
presenta en los jévenes un escaso sentido de pertenencia, que podria disminuir, Si
tuvieran a su alcance, de forma adecuada dicha informacion.

Ademas se encontré que este segmento tiende a consumir productos que no
son originarios de la ciudad ni de la region, y se tiene preferencia por establecimien-
tos como es el caso de: Starbucks, Mc Donalds, Burguer King, entre otros.

Del mismo modo, se notd que tienen idea de que no existe una variedad de luga-
res para salir a divertirse, afines a sus intereses y siempre acuden a un numero redu-
cido de sitios, prefieren acudir a otras ciudades 6 simplemente quedarse en casa.

Se han implementado por parte del gobierno algunas medidas, como es el caso
de un “Guia de la ciudad”, sin embargo no van especificamente dirigidas a este gru-
po social y ademas son deficientes en cuanto a la cantidad y calidad de informacion
gue manejan.

1.1 Vista de la Iglesia de la Inmaculada desde la plaza principal de Uruapan.

11
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OBJETIVOS

Despertar el sentido de pertenencia en los jovenes de Uruapan, Michoacan; a
través de un documento de diseno que dé a conocer las opciones de lugares re-
creativos, culturales, la gastronomia, asi como artesanias y tradiciones que existen
en la localidad.

Descubrir las tradiciones de Uruapan, asi como sus productos de
origen para darlos a conocet.

Identificar los sitios turisticos, gastrondmicos, culturales y recrea-
tivos en la ciudad vy clasificaros para poder transmitirlo de forma
oportuna.

Identificar por medio de una encuesta porqué los jovenes de la
localidad, no la conoce bien, para corroborar que la problematica
existe.

Conocer e investigar las areas de disefio que servirdn como so-
porte para la propuesta, para encontrar el medio mas factible y
funcional para transmitir la informacion adquirida mediante la inves-
tigacion.

Generar un producto de diseno que cumpla con el objetivo ge-
neral.

13
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CAPITULO 1
GENERALIDADES DE URUAPAN
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CAPITULO 1

En este primer capitulo nos introduciremos en el contexto geografico de la ciu-
dad, asi como los aspectos generales que le competen. Podremos encontrar des-
de la denominacion de su nombre, hasta los aspectos econdmicos, como son la
agricultura y el turismo, que mantienen activa la localidad, para a través de dicha
informacion, comprender la forma en que su gente se desenvuelve.

1. GENERALIDADES DE URUAPAN

La ciudad de Uruapan, Michoacan, cuyo nombre oficial es Uruapan del progreso,
es la segunda ciudad mas importante y poblada del estado. Cuenta con un agra-
dable clima templado y humedo, exuberante vegetacion y es uno de los mayores
productores y exportadores de aguacate a nivel mundial, conocida por este Ultimo
factor, como “capital mundial del aguacate”.

~ Otro de los sobrenombres que se le da con carino, es el de “la perla del cupatit-
zio” debido a que su principal torrente fluvial, es el rio que lleva este nombre.

1.2 Una de las flores tipicas de la ciudad y que crece gracias al clima humedo, es el Floripondio.

— ] ] UBICACION GEOGRAFICA

Construida como un pueblo en 1534 por el fraile Juan de San Miguel, la ciudad
de Uruapan se ubica al centro del estado de Michoacan, inmersa en el eje neo
volcanico mexicano. Tiene una extension territorial total de 954.17 km cuadrados y
limita con los municipios de: Los Reyes, Charapan, Paracho, Nahuatzen, Tingam-
bato, Ziracuaretiro, Taretan, Nuevo Urecho, Gabriel Zamora, Paracuaro, Nuevo Pa-
rangaricutiro, Tancitaro y Periban.

En su territorio montanoso destacan
los cerros Charanda, la Cruz, Jicalan y
Magdalena. Fuera del municipio se en-
cuentra el volcan “Pico de Tancitaro”
que es la mayor elevacion del estado. 1

En cuanto la flora, un muy importante
sector del territorio de Uruapan se dedi- .
ca a la agricultura, donde la planta prin-
cipal es el arbol del aguacate. El resto
del municipio se encuentra cubierto por e
bosque, donde en sus zonas mas eleva- .
das hallamos pinos y encinos. 1.3 Pieza que destaca, indica la ciudad de Uruapan.



== 1.2 ORIGEN Y SIGNIFICADO DEL NOMBRE

El significado de la palabra “Uruapan” proviene de dos fuentes de la lengua Pur-
hépecha, que son “ulhuapani” y “uruapani’, el significado de ambas palabras refiere
a la exuberante vegetacion del lugar, la traduccion puede tomarse como “lugar que
siempre florece”, asi como “lugar donde los arboles reverdecen”.

El Lic. Eduardo Ruiz afirmaba que “lugar de la eterna primavera” es la correcta,
sin embargo, existe una segunda etimologia derivada del vocablo “Urani”, que sig-
nifica Jicara; y la tercera derivacion seria de la palabra “urauata” que es el nombre
genérico de una especie de fruta a la que pertenecen el zapote, el mamey vy la chi-
rimolla.

Por ultimo encontramos que el linguista Pablo Velazquez Gallardo analiza la voz
de “urubupani” que traduce como “cosa que se extiende o multiplica”. Pero des-
pués de analizarlas todas, se llega a la conclusion que la mas aceptada es “Lugar
de la eterna primavera”.

—— ] .3 POBLACION Y ECONOMIA

De acuerdo con los resultados del Conteo de Poblacion y Vivienda de 2010
del Instituto Nacional de Estadisticas y Geografia, el municipio de Uruapan tiene
una poblacion total de 315,350 habitantes, de los cuales 162,908 son mujeres y
152,442 son hombres, segun la encuesta poblacionl del 2010.

‘ﬂi,‘_;
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1.4 La venta y exportacion del fruto de aguacate es la principal fuente econémica.
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CAPITULO 1

La principal actividad agricola de la ciudad y el municipio en general, sin duda
es el cultivo del aguacate, que ha sido llamado el oro verde en Michoacan. El gran
auge de la produccion de aguacate en el estado se di6 a partir del ano de 1997,
ano cuando se suspendio la prohibicion de exportar aguacate mexicano a Estados
Unidos, decretd que se habia impuesto en 1913.

A partir del ano de 1997, Uruapan se ha posicionado como el mayor exportador
de esta fruta a Norteamérica, siendo Estados Unidos el mayor consumidor, alcan-
zando las 200 mil toneladas de un total de 300 mil que son exportadas.

Sin dejar de sumar importancia, otras de las actividades agricolas del municipio
son el cultivo de la cana de azucar, maiz, zarzamora, durazno, café, guayaba, asi
como chile, jitomate y calabaza.

La actividad pecuaria siendo también de valor, se destaca por la cria de bovino,
porcino, caprino, equino y la avicola.

La actividad industrial no esta tan desarrolla en comparacion de otras, pero aun
asi existen en Uruapan, empresas dedicadas a la fabricacion de plasticos, de papel,
productos a base del cacao y empaques de aguacate entre otros. En Cuanto al
sector de comercio y servicios, se encuentra integrado por hoteles, restaurantes, y
plazas comerciales.

—— 1.4 TURISMO

4
)
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1.5 Turistas en la muestra gastronémica del Domingo de Ramos

Sin alejarnos mucho del tema de la economia, el turismo forma también una par-
te importante de este aspecto que debe ser tomada en cuenta.

La ciudad de Uruapan debido a su ubicacion es una ciudad turistica importante
en el estado, debido a que es el conector mas importante de la meseta purhépe-
cha, asimismo es el lugar que cuenta con mayor infraestructura en la zona, y esto la
convierte en una parada importante cuando se viaja por estos rumbos.

Hace algunas décadas, cuando el gobierno de la ciudad se percato de la im-
portancia geografica, se comenzaron a abrir hoteles, asi como se brindo apoyo a
establecimientos que daban servicios al turismo y a los locales.

Los primeros hoteles que hubo en la ciudad fueron: E/ progreso, El Hotel Misolar,
El Mirador y El Palacio, de los cuales aun se conserva El Hotel Misolar, que ha am-



pliado sus instalaciones que cuenta ademas con de restaurant, bar y cafeteria brin-
dando un excelente servicio, calidad y buen ambiente para la gente de la localidad.

A partir de esto, se ha trabajado en un convenio con hoteles, restaurantes, alber-
gues, supermercados, tiendas de autoservicio, bares, etc; y tiene una cuota anual
por parte del gobierno para la preservacion de las actividades y lugares culturales
asi como todo lo que tenga que ver con la basta riqueza natural, gastronoémica y
cultural de la ciudad.

e

1.6 Fachada de restaurant en el hotel “Mi Solar”.

En resumen, a través de este capitulo, podemos darnos cuenta de las caracte-
risticas de la ciudad ya mencionadas, somos capaces de precibir un panorama mas
amplio de lo que posee Uruapan y la importancia que tiene la ciudad en el entorno
geografico.

19
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CAPITULO 2

CELEBRACIONES, CULTURA,
GASTR'ONOMiA Y SITIOS DE
INTERES
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CAPITULO 2

En el segundo capitulo, abordaremos todo en cuanto a cultura, gastronomia y
celebraciones en la ciudad, puesto que Uruapan, a diferencia de la capital del esta-
do, posee mayor riqueza en este ambito debido a las herencias de la raza Purhépe-
cha, que estuvo asentada en el territorio y todas sus tradiciones que aun persisten.

Conoceremos las famosas fiestas de los barrios y otras festividades de la ciudad,
asi como los platillos principales tradicionales de la localidad. También conocere-
mos los atractivos turisticos y lugares de recreacion mas importantes que existen y
hablaremos de la importancia y las caracteristicas de estos.

—— EN URUAPAN SIEMPRE HAY ALGO QUE HACER

Aunque Uruapan carezca de rasgos atractivos como son arquitectura colonial o
un lago de gran belleza, que en su caso Morelia y Patzcuaro poseen, cuenta con
mucho a su favor teniendo un santuario natural, siendo este £/ Parque Nacional que
se encuentra ubicado en el corazon de la ciudad; también su gastronomia es parte
importante de su cultura, debido a la riqueza purhépecha que aun persiste, pero
que tomo tintes espanoles, dando como resultado un mestizaje de platillos carac-
teristicos.

Es importante que todo esto se reconozca, principalmente por los habitantes
de la ciudad, para que no pierda su valor fundamental y desaparezcan todas estas
tradiciones ante el fendmeno de la globalizacion.




“En Uruapan siempre esta pasando algo” (Marian Storm)

Uruapan, como muchas de las ciudades del pais, se distingue por ese aluvion de
constantes fiestas, celebraciones, eventos culturales y ferias.

Se encuentra por ejemplo la famosa ceremonia de Las aguadoras, que se lleva
a cabo durante el Sabado de Gloria, donde mujeres de los distintos barrios de la
ciudad se visten con el traje tipico de Guare transportando unos cantaros en la
cabeza, que llenan con agua muy temprano en los nacimientos de agua dentro del
Parque Nacional, para hacer un recorrido hasta llegar al templo de La Inmaculada.

El agua es bendecida, y comienzan la
tarea de componer o decorar sus can-
taros. Cuando estos estan listos desfilan
todas las mujeres con sus cantaros en la
cabeza, ayudadas por sus familias, don-
de realizan una procesion por la plaza
principal.

El agua es guardada en cada uno de
los barrios y es utilizada durante todo el
ano para ahuyentar males y curar algu-
nas enfermedades.

2.2 Ceremonia de Las aguadoras en el afio 2013.

Otra de las festividades importantes, es el Tianguis Artesanal que se establece
en el centro de la ciudad durante las fiestas de semana santa y pascua, donde se
presentan mas de 1200 artesanos de la region, dando lugar al una de las mas gran-
des celebraciones de la ciudad puesto que se organizan una serie de eventos cultu-
rales durante casi tres semanas, como son el desfile de los artesanos, la exposicion
y venta de artesanias, el concurso de trajes regionales, la muestra gastronémica,
entre muchos otros. Es el segundo tianguis artesanal mas grande de Latinoamérica,
y debido a esto la ciudad se convierte en un lugar obligado para la visita de lugare-
NoS, paisanos y extranjeros durante estas fechas.

La celebracion de las Kanakuas que es en realidad una danza de bienvenida,
cuyo significado es “las coronas” es un homenaje que se lleva a cabo cuando un

2.3 Detalle de vasijas decorativas del municipio de Tancitaro, Michoacan.
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CAPITULO 2

2.4 Participantes del concurso de trajes regionales. 2.5 Cocineras haciendo tortillas de comal.

visitante importante o durante una festividad que recibe o cuenta con la presencia
de una personalidad donde se prepara una verbena con musicos que tocan sones
y pirecuas de la region, donde las guares (Palabra que en tarasco significa mujer
bonita) danzan con un personaje principal llamado “Indio” mientras hacen la entrega
de coronas hechas de pan o barro, como ofrenda a los invitados.

Noviembre, el mes de los espiritus, convoca también una importante fiesta a la
ciudad de Uruapan. El dia primero del mes es el dia de todos los santos y desde an-
tano se acostumbra hacer un altar a los familiares fallecidos, para que por la noche
del dia dos, vengan a degustar todas las ofrendas que sus familiares dejan.

2.6 Encendido de velas en las presa de Caltzonzin.



Actualmente los festejos de estas fechas, comienzan desde el dia 27 de octubre
con un sin nUmero de de actos musicales, danzas, presentaciones de altares, reco-
rridos por la ciudad y un importante encendido de velas que se ha venido haciendo
durante ya algunos anos y que se lleva a cabo en el centro, la calle Independencia,
El Parque Nacional, y algunas otras calles y lugares de la ciudad. Hay muestras
gastrondémicas de atoles y pan de muerto, entre otros platillos tipicos; y de ninguna
forma puedes perderte el evento que se hace en la presa de Caltzonzin donde hay
musica, comida, danzas y un encendido de velas en el lago.

El dia dos, todas las familias asisten al pantedn para acompanar y llevar flores a
Sus seres queridos que ahora se encuentran en “un lugar mejor”.

Personas vestidas de Catrinas y Catrines, en los eventos del dia de muertos.

El dia 12 de diciembre, en todo el pais se celebra la fiesta de nuestra sefora de
Guadalupe, donde ninas y ninos son vestidos como Guares o Inditos para llevarlos
al templo en homenaje a La Lupita desde el medio dia hasta en la noche, se forma
un especie de feriecilla o kermes donde se pueden degustar platillos de la ciudad.

Entre los anos de 1534 y 1535 Fray Juan de San Miguel, que llegd junto con los
espanoles a colonizar, mando a hacer las 7 capillas de los barrios en los que dividid
a la ciudad, distribuyendo a los indios segun sus ocupaciones y tareas, algunas que
les mostro6 él y otras que ellos ya conocian.

Los barrios actualmente “Se encuentran en los extremos de las calles que en
linea recta atraviesan la poblacion, unas frente a otras: San Miguel, San Juan Evan-
gelista, San Juan Bautista, San Pedro, San Francisco, Santo Santiago y La Magda-
lena.” (Manuel Padilla Bustos).

En cada una de ellas (segun afirma el cronista La Rea), coloco Fray Juan de San
Miguel un retablo con la imagen titular del santo y los proveyo de ornamentos y un
organo, donde todas las tardes los indios se reunian a aprender y cantar la doctrina
cristiana.

Ademas asigno a cada barrio un oficio, San Pedro era el barrio de Las Lacas,
La Magadalena producia canastas de carrizo, y en San Miguel la especialidad era
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CAPITULO 2

tejer, entintar y hacer flecos en los rebozos de algodon azul oscuro. A manera de
competencia entre los diversos barrios, comenzaron a ser celebradas las fiestas de
los santos patronos con gran entusiasmo y notable orden. (Asegura Manuel Padilla)

Para que no existiera una enemistad, a pesar del sentido de competencia, Fray
Juan ordend que los indios de los otros barrios asistieran a las fiestas de los con-
trarios como invitados y cred una ceremonia de bienvenida, donde se les recibia
con coronas a todos quienes acudian a la fiesta; ceremonia que aun subsiste en las
fiestas actualmente, llamada las Kanakuas.

En las verbenas de los barrios, se acostumbra hacer una procesion en la ciudad,
acompanada de yuntas y bueyes, el santo patrono al que se honra y todos van

2.8 Procesion de las Ireris del barrio de San Pedro. 2.9 Nifio cargando un torito durante la procesion.

vestidos de guares he indios, y van danzando por las calles con sones y abajenos
tipicos de la region. Algunos integrantes de los barrios usan mascaras hechas con
madera representando personajes como ancianos, diablos, negros, hortelano, en-
tre otros. Inclusive llevan toritos hechos de papel que después son quemados.

También colocan arcos de flores llamados portones en las entradas de los tem-
plos, las calles del barrio son decoradas con guirnaldas. Después de la procesion
al regresar a la iglesia se hacen castillos que son quemados al anochecer, mientras
durante la tarde hay musica, baile, comida, juegos y se pueden escuchar los “cue-
tes” durante todo el dia. Las calles permanecen cerradas al transito vehicular.

Aunque las fiestas se celebren en una fecha particular, hay actividades un dia
antes y un dia despues y en algunos de los barrios 8 dias posteriores a la fecha de
la celebracion se hace otra fiesta mas pequena llamada la octava.

Las fechas de las fiestas de los barrios son las siguientes:

San Francisco - 13 de Junio

San Juan Bautista - 24 de Junio

San Pedro - 29 de Junio

La Magdalena - 22 de Julio

Santo Santiago - 25 de Julio

San Juan Evangelista - 13 de Agosto
San Miguel - 29 de Septiembre



2.3 GASTRONOMIA

2.10 Plato de barro con corundas.

Es evidente que la riqueza agricola y ganadera de la zona, juega un papel impor-
tante en la cocina uruapense, pero no existiria tal abundancia sin la creatividad local
para crear los platillos, cuya fama trasciende hasta fronteras internacionales.

El mestizaje en este caso, ha dado pie a excelentes resultados, ya que lo autdc-
tono se ha fusionado con lo extranjero y gracias a esto han surgido tan suculentos
platillos, como e/ churipo, las corundas'y los huchepos, que entre los platillos de
Uruapan, estan dentro de los mas famosos.

Encontramos los 7amales hechos de maiz que van rellenos y los hay dulces y
salados; El sabroso Pozole que es un caldo hecho con muchos chiles, carne de
cerdo y una especie de grano de maiz grande. Y los atoles, bebida que no puede
dejarse a un lado y muy tipica de la localidad, que se hace con masa y leche y hay
de distintos sabores, uno de los mas representantes es el atole negro o de chaqueta
hecho con jugo de las cafas del maiz negro y que lleva también cacao.

Ademas de la comida tipica de la ciudad mencionada anteriormente y que pode-
mos encontrar en el mercado de antojitos, ubicado en el centro de Uruapan, detras
de La Huatapera, hay un sin numero de lugares que pueden visitarse; y aunque no
todos ofrecen la comida que es oriunda de la ciudad, ofrecen todo tipo de platillos,
algunos provenientes de pueblos y ciudades aledanos, por su antigliedad e historia
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en Uruapan, se les ha acogido y son parte importante de la ciudad. Entre estos
encontramos Los raspados de Don Genaro, donde dia a dia se ofrece una delicio-
sa variedad de sabores de pulpa natural. Don Genaro quien es ya un reconocido
personaje de la ciudad, ha deleitado el gusto de miles de uruapenses y visitantes
que no se pueden resistir al placer de probar los raspados que durante mas de
70 anos ha preparado este hombre con su sombrero de mimbre y sus guaraches
tradicionales.

La paleteria Urani reconocida por ofrecer sus famosas paletas heladas de agua-
cate y nuez de macadamia. Cuenta ya con varias sucursales donde ademas se
pueden degustar algunos cafés propios de la ciudad, y una inigualable variedad de
sabores de paletas que van desde los mas comunes, hasta algunas combinaciones
especiales como vainilla- maracuya o mango con chile.

El restauran Plaza Urani que esta ubicado a un costado del Parque Nacional,
es un lugar donde podemos encontrar una variedad de platillos hechos con frucha
arcoiris engordada en las granjas turticolas de la ciudad, como son /a trucha a la
macadamia, trucha rellena con flor de calabaza o trucha rellena con camaron y pul-
po. Otra de las peculiaridades que son servidas en el restauran es la guacamaya,
bebida refrescante hecha con aguacate, jugo de limén y de toronja, que todos los
uruapenses y visitantes que se encuentren en la ciudad deberian probar.

oY
1. i, N

2.11 Paleta helada “Urani” de aguacate. 2.12 Don Genaro y sus raspados.

2.13 La cebadina es almacenada en barriles para mantenerla fresca.



El restauran del hotel Misolar llamado La fontana donde se pueden disfrutar de-
sayunos, shaks y cafés asi como el restaurant uno donde se puede comer y cenar,
en un lugar unico, lleno de historia y con uno de los ambientes mas agradables y
tranquilos en Uruapan.

La cebadina Amelita que esta en la calle Juarez, es una parada importante para
quienes andan por el rumbo y quieren refrescarse, ya que con la cantidad de $11.°°
pesos, pueden degustar de la famosa bebida hecha a base de cebada y carbonato.
Estan tambiéen el restaurant Rincon de Aguililla, los Chamorros Bibriesca, las tosta-
das gigantes de /sidro, las aguas frescas del paseo, la cenaduria Lupita, y algunos
otros sitios que si no conoces, definitivamente no eres de Uruapan.

Uruapan es una ciudad que se encuentra dentro del libro de Record Guiness por
poseer la casa mas angosta del mundo con 1.20 de ancho por 10.20 metros de
fondo, ubicada en la calle carillo puerto No. 50, que esta abierta al publico para ser
visitada, con tres pisos de altura y su peculiar fachada.

La ciudad cuenta propiamente con 2 museos: £/ Museo Regional de la Huatape-
ra, que originalmente servia como hospital a la llegada de Fray Juan de San Miguel
y primer edificio que se construye en Uruapan con influencia espanola; y £/ Museo
Historico de la Casa de la Cultura, que posee pertenencias muy valiosas del Lic. D.
Eduardo Ruiz, ubicados ambos museos en el centro histérico de la ciudad.

- EmERE
== vannsf

2.14 Fachada de la casa méas angosta del mundo. 2.15 Pilar arquitecténico en Casa de la Cultura.
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Y cuando en Uruapan se habla de maravillas naturales, sabemos que se trata
principalmente de El parque Nacional Lic. Eduardo Ruiz, cuna del caudaloso rio
Cuptitzio, hogar de /a rodilla del diablo, y un numeroso recorrido de fuentes y cas-
cadas de gran belleza. Destaca también por su variada y abundante flora. Consti-
tuye el mayor centro turistico en la ciudad, comprendiendo una superficie de 471.8
hectareas.

Siguiendo el cauce del rio Cupatitzio, a través de la ciudad, llegamos a otros dos
sitios turisticos de gran interés que son la Tzararacuay la Tzararacuita, dos casca-
das, la primera de unos 40 metros de altura, con un recorrido en tirolesa y otro a
caballo; y la segunda de una menor altura pero no con menor belleza.

o

2.16 Cauce del rio cupatitzio en el Parque Nacional.

La presa de Caltzonzin, un lugar hermoso a las afueras de la ciudad, donde cual-
quier dia se puede ir a hacer un dia de campo 0 a dar un paseo.

“La Espumita” (Parque Lineal), llamado asi al lugar donde el rio Cupatitzio sigue
su camino, al salir del parque nacional. Un recorrido lleno de vegetacion y donde
podemos encontrar una que otra cascada y paisajes asombrosos.

El zoolbgico “El Sabino’, donde hay un cocodrilario y encontramos algunas es-
pecies de aves y mamiferos, un lugar ideal para pasar un sabado o domingo por la
tarde, con jardines y kioscos donde se puede descansar y tomar alguna comida.

2.17 Cascada en el recorrido del Parque Lineal. 2.18 Fuente en el Parque Lineal.




La fabrica de San Pedro, fungié hace muchos aflos como fabrica de telares, con
una arquitectura del siglo XIX impecable y un lugar lleno de historia y arte.

Y si se anda en busca de entretenimiento, Uruapan cuenta con dos teatros. Uno
es La Morada, donde ademas se puede disfrutar de amenidades y bebidas mien-
tras se observa alguna obra puesta en escena, ubicado en la calle independencia.
O el Teatro ltinerante, que es nuevo en la ciudad, pero que pretende mostrar sus
obras en distintos puntos de la localidad, para que todos puedan tener facil acceso
a este.

= ~ =,

2.19 Jardin de la antigua Fabrica de San Pedro.

Estos son algunos de los lugares que nos muestran el colorido, la riqueza cultu-
ral, los sabores y todo eso que hace a Uruapan una ciudad auténtica y excepcional.

Ademas de los sitios, la gastronomia y las celebraciones, Uruapan a pesar de
ser una ciudad pequena, ha destacado tanto artesanal como industrialmente en el
estado, y en el siguiente capitulo, encontraremos los productos que caracterizan a
la ciudad.
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CAPITULO 3
PRODUCTOS DE URUAPAN
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Aunque la region de Uruapan no es tan extensa, cuenta con una gran variedad
de productos importantes, que son algunas de las principales fuentes economicas.

Los cuales se presentan a continuacion, divididos en tres estatutos primordiales.

Debido a que Michoacan es una de las entidades con mayor diversidad de cli-
mas, cuenta con el 5% de la superficie sembrada de todo el pais, colocandolo
como el estado de mayor produccién agricola.

Y si hablamos de Uruapan y sus productos agricolas sin duda debemos men-
cionar el aguacate, donde se cosecha el 90% de la fruta, a nivel nacional y que
ademas es exportado a Estados Unidos, Canada y Japoén, representando uno de
los mayores ingresos en el sector primario.

Esta también la zarzamora, siendo lider la region de Uruapan, al producir 8 de
cada 10 kilos de esta fruta. La cual es utilizada para diversos productos que se co-
mercializan, como son el atole de zarzamora, las mermeladas, ates y helados.

Debe mencionarse sin duda, la produccion de café, que aunque no es la de ma-
yor cantidad en el pais, se considera de alta calidad mundial, ya que cumple con
las caracteristicas mas importantes, al ser de variedad Arabiga, de buen tamano,
cosas que determinan el gran aroma y sabor. Nuestra region cuenta con una tradi-
cion importante en el ambito cafetalero, siendo muy reconocidas y populares varias

3.1 Presentaciones de café molido y en grano “La Lucha”

marcas como Café La Lucha, Café de Uruapan, Café Don Cele, entre otros, que
incluso algunas de estas son distribuidas y comercializadas en tiendsa y grandes
suprmercados debido a la alta demanda.

Algunos de los lugares donde se puede degustar este café, en definitiva estan en
el centro de la ciudad. Como la sucursal del Cafe la Lucha con mas historia y sabor,
ubicada frente a la casa de la cultura, donde ademas de comprar el café en grano
o molido para llevar o alguna bebida ya preparada, puedes compartir un agradable
rato, conocer el jardin de la parte posterior y todas las narraciones que tiene por
contar. El café Uruapan, ubicado en los portales, una cuadra antes de llegar a la
plaza principal, con un ambiente excepcional que te hara sentir muy en casa.

La macadamia por su parte esta considerada como la nuez comestible mas fina



3.2 Tienda de café y productos locales “La Lucha”.

del mundo y la de mayor contenido de aceite monoinsaturado. Por su alto valor
nutritivo y su exquisito sabor, actualmente es la mejor pagada en el mercado inter-
nacional. El cultivo de esta, en la region de Uruapan, de inicid hace mas de 30 anos
aproximadamente y se puede encontrar procesada, o natural, cuyo desafio sera
pelarla.

Existen varias tiendas dedicadas a comercializar estos productos, como son De-
lidamia, ubicado a las afueras del parque nacional donde puedes encontrar dulces,
aceites, cremas, 0 el producto natural, salado, con chocolate o en algunas otras
presentaciones. O “La Macadamia” ubicada en la calle Emilio Carranza.

Uruapan no es una region Industrial, sin embargo, cuenta con algunas empresas
importantes, que crean productos imprescindibles para los locatarios; muchos de
estos, son famosos sin duda a nivel nacional e incluso internacional, ya que algunos
de estos cuentan con denominacion de origen.

Para comenzar hablaremos de un destilado muy famoso de la region, provenien-
te de la planta de la cana de azucar, que se cultiva en Uruapan donde el clima, suelo
y altura, son perfectos para la produccion de este; e/ Charanda, cuyo significado
es tierra colorada y que se nombrd asi por que se producia en una zona con esta
tierra, se combina con levaduras y se fermenta con alcohol para formar una bebida.

Existen diversas destiladoras en Uruapan, que se dedican a la produccion de

este producto, todas contando con la denominacion de origen, entre ellas destila-
dora Uruapan, pionera en la destilacion del charanada desde 1907 y que cuenta con
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alrededor de 10 marcas del producto.

El producto esta a la venta y puede ser encontrado en tiendas de autoservicio
0 en vinaterias alrededor de toda la ciudad, pero si quieres consumirlo y ademas
encontrarlo en varias presentaciones, como son cocteles, chupitos, cubeado, etc,
puedes asistir a La Charanderia, un lugar agradable que encontramos en los porta-
les de la ciudad, a lado del hotel Plaza, y donde se puede disfrutar de un agradable
ambiente, ricas botanas y mucha musica.

3.3 Bebida preparada con Charanda jugo de toronja, refresco y chile llamada Cazuela.

Otra de las industrias importantes en Uruapan es la Chocolatera Moctezuma,
que comenzo en los anos 30 donde los hermanos Martinez llevan a cabo el proyec-
to de una fabrica de chocolate de mesa. Actualmente cuenta con 13 productos di-
ferentes, que son comercializados a nivel nacional, debido a la alta calidad del cho-
colate. Podemos encontrarlo, en supermercados, tiendas de autoservicio y 0xxos.

3.3 PRODUCTOS ARTESANALES

“Las jicaras finas de Uruapan
Por su arte y donosura
Corren por el mundo entero
Como ejemplo de hermosura”

(Elogio que decian los indios al recordar las ensefianzas de “tata Fray Juan, apo-
yados por D. Vasco)



Cuando Fray Juan de San Miguel (después apoyado por Vasco de Quiroga) llegd
a Michoacan, establecio diferentes oficios a los habitantes de las poblaciones. A
Uruapan le asignoé se especializara en la elaboracion de vasijas y charolas de made-
ra decorada con una técnica muy singular llamada “Maque”.

El maque incrustado es una técnica de decoracion tan importante en el arte
popular mexicano, que se considera una rama independiente. Consiste en decorar
objetos de madera con materiales como tierra de colores, que esta mezclada con
algunos minerales; el aceite de chia o linaza, que tienen la cualidad de secarse al
momento de la oxidacion. Y esta también el aceite de aje que se extrae de un insec-
to que lleva el mismo nombre. La madera que se usa es la de Tilia o la de colorin.
Es uno de los productos artesanales mas representativos de Uruapan, ya que es
uno de los pocos lugares donde se fabrican estas piezas de calidad excepcional.

3.4 Disefio de un platdn decorado con la técnica del Maque.

Encontramos también el famoso arte plumario, que comienza con las culturas
prehispanicas, quienes estaban acostumbradas a adornar sus vestimentas con plu-
mas de aves exoticas, ademas de usarlas también para recubrir las paredes de sus
templos y palacios. Mas que un fin estético, se vinculaba con el culto religioso.

Con la llegada de los espanoles, los indigenas adoptaron sus conocimientos a
la nueva demanda y ademas de elaborarse atuendos, comenzaron a manufacturar
mosaicos y tapices. Actualmente se emplean plumas de guajolote y pavorreal aun-
que a veces utilizan las de Quetzal. Uruapan es una de las regiones donde se sigue
empleado la técnica con éxito, y podemos encontrar algunas de estas piezas en los
tianguis artesanales que se realizan en la ciudad.
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También estan las famosas Jicaras, que sirven para transportar agua, tamales,
etc. Estan hechas con la corteza del fruto del jicaro, de aspecto similar a una cala-
baza pequena, pulposo y con la corteza lenosa y dura; 0 algunas veces de madera
o barro. Decoradas y pintadas pertenecen al grupo de artesanias de la localidad de
mayor importancia.

3.5 Imagen de la virgen hecho con plumas.

Todos estos productos artesanales podemos encontrarlos en los festivales que
se hacen a lo largo del ano en la ciudad, pero sobre todo en el tradicional “Tianguis
Artesanal, mencionado anteriormente.

Lo mencionado anteriormente hace de Uruapan, una tierra no solo rica en cultu-
ra, Si no que también nos brinda un sin nimero de productos de origen que ademas
cuentan con la méas alta calidad y diversidad, que enorgullece.

Nos damos cuenta entonces, que es mucha y muy basta la riqueza cultural de la
ciudad y el legado de los Purhépechas en esta; teniendo ya el conocimiento de las
caracteristicas principales de Uruapan y sus atractivos nos dispondremos a conti-
nuacion a estudiar, delimitar y comprender a nuestro publico meta.



CAPITULO 4
PUBLICO META
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La investigacion realizada en los capitulos anteriores, va dirigida hacia los jovenes
de Uruapan, ya que es uno de 10s grupos que muestra menos interés por la cultura
de la ciudad, que no la conoce lo suficiente a pesar de vivir en ella y que no esta
enterada de todo lo que esta puede brindarle en cuanto a productos, lugares de
recreacion y entretenimiento, etc.

Segun los censos, un tercio de la poblacion de Uruapan esta conformada por
Jovenes, a quienes decidimos estudiar y encuestar, para conocer por que su des-
interés por la localidad y ademas nos permitira adaptar el proyecto y la solucion
grafica para que sea atractiva para ellos.

Sexo: Indiferente

Edad: 18 a 27 anos

Ocupacion: Que estudien, trabajen 0 ambas.

Nivel Educativo: De medio a superior

Nivel socioeconémico: Bajo medio, medio, medio alto.

Aspecto demografico: Habitante de la ciudad de Uruapan,
Michoacan.

Aspecto psicolégico: Entre estas edades los jovenes buscan
ser aceptados dentro de un grupo , con el cual pueda compartir
sus ideologias sin ser discriminado, esto ase parte de su integra-
cion a la sociedad, la cual es importante para su desarrollo como
ser humano, ya que fomenta una gran cantidad de estimulos a ni-
vel emocional y de interaccion con los demas. Estas interacciones
las realizan en la escuela o el trabajo, pero tienden a buscar luga-
res mas informales como bares, cafés, restaurantes, etc. Esto para
divertirse y/o distraerse, después de las actividades cotidianas.
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4.1 Jévenes de la ciudad de Uruapan disfrutando en un Bar



4.2 ENCUESTA

Se realiz6 una encuesta a 120 jovenes, para conocer que sabian acerca de
Uruapan. Las preguntas que se hicieron son las siguientes:

;. Sabes lo que significa la palabra Uruapan?
¢, Qué crees que caracteriza a la ciudad de Uruapan?

Cuando sales a divertirte s qué actividades realizas y que lugares
frecuentas”?

Si no sales ¢,Por qué motivo seria”?

¢ Qué platillos tipicos de tu ciudad conoces?

— 4.3 ESTADISTICAS

A continuacion se presentan los resultados de las encuestas, los cuales nos
permitiran formar estadisticas, conocer un poco mas al publico meta y podremos a
partir de estas, entender porque es necesario un producto visual, al que los jovenes

tengan facil acceso, para a través de este conocer la informacion.

¢, Sabes lo que significa la palabra Uruapan?

91% de los Jovenas

N o indicaron no conocer
el significado:

EL PARQUE NACIONAL

LA NATURALEZA &= |2

1 Imiportant

caraclernsho
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Cuando sales a divertirte ¢ qué actividades realizas y que lugares
frecuentas”?

La plaza comercial

30% “AGORA" acumulo &l
0% de respuesta

EL CINE ublcad

30%

Los jovenes indicaron gue
visitar “BARES" tiene el 26%.

¥ =olo el 13% lo acumule
visitar “LOS BOLOS".

Si no sales ¢,Por qué motivo seria?

LA FALTA DE TIEMPO

42% ha sido la respuesta
mayormente marcada.

sundo lugar los jJovanas
in LA INSEGURIDAD

T rmolive

para ne salir,

H
X

Con un 19% tenemaos el
indicativo que marcan como
FALTA DE LUGARES.

¥ por Gltimo expresan que la
respuesta es la FALTA DE DINERO.



¢ Qué platillos tipicos de tu ciudad conoces?

Urweapan como son EL CHURIPO

LAS CORUNDAS. Que si bien na
son unicaments originarias de la
ciudad si, son un platillo muy
buscado en Uruapan por foraneos.

Y por dltimo tenemos los deliciosc
HUCHEPOS. Aunque faltan varios
alimentos que los jovenss nc
recuerdan o reconocen de la ciudad.

Analizando las encuestas, podemos darnos cuenta que los jovenes uruapenses,
acostumbran visitar lugares como la plaza comercial, o el cine, donde no se ofrece
nada cultural o tipico de la region.

Otro punto muy importante a considerar es que en su mayoria, el publico al que
estamos enfocando el proyecto, piensa que en la ciudad no hay muchas activida-
des por hacer o lugares a donde salir.

~ Podemos asegurar entonces, que es un problema factible, y que con la informa-
cion recopilada en este documento, hay posibilidad de resolverse.

Gracias a las gréficas, podemos notar que los jovenes de uruapan desconocen
bastantes cosas de su ciudad, esto en parte se debe a la globalizacion. La cultura
y las tradiciones se estan perdiendo y es de suma importancia encontrar la manera
de poder fomentarla y preservarla, puesto que son nuestras raices.

Teniendo informacion vitalicia sobre nuestro publico meta, pasaremos a estudiar
las areas de diseno que nos ayudaran a resolver el problema de forma eficaz.
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=0 AREAS DEL DISEFIO'GRAFICO
A J Y LA COMUNICACION VISUAL
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~ Este capitulo nos introducira en el tema del disefno, desde o general como su de-
finicion, hasta cada una de sus areas y algunas de las herramientas imprescindibles
gue mas adelante nos serviran como soporte para resolver la problematica.

El disefo es imprescindible en cualquier aspecto, puesto que todo lo que cono-
cemos, fue disenado antes. Disefar, trata de crear algo nuevo; es fundamental que
sea innovador, estético y funcional para que sea un buen disefo.

Conocemos como disefio grafico a la disciplina dedicada a crear y transmitir

mensajes a traves de la comunicacion visual. “Surge como una herramienta pode-
rosa capaz de expresar, informa y persuadir.”
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5.1 Trazo vectorial de tipografia. 5.2 Pruebas del logotipo “City of Melbourne”.

El diseno comienza en el siglo XV, cuando después de la caida del imperio roma-
no surge la edad media donde reinaba el analfabetismo, y por ende, surgen oficios
referentes a la realizacion e ilustracion de libros y se desarrollan las artes.

El primer acontecimiento que podemos tomar como comienzo del Disefio Gra-
fico, es el surgimiento de los libros; estaban hechos a mano sobre un pergamino,
coloreados y adornados. Hacerlos requeria demasiado tiempo y muchisimo mate-
rial. Con el tiempo surgen una especie de oficinas editoriales llamadas “scriptorium”
donde el jefe era un erudito en griego o latin y la persona que ilustraba era llamado
“el iluminador.” Estos libros eran religiosos y servian como apoyo para el estudio.

Aparecen después los impresos de bloque, que eran tallados en madera de ho-
jas completas. Y es hasta 1450 Cuando Juan Gutemberg inventa los tipos moviles
y con ello la imprenta, que da un giro completo a la humanidad.

Con la imprenta y las nuevas tecnologias que se van descubriendo, se crea la
publicidad, donde se ilustraban carteles que servian para hacer alarde sobre cues-
tiones politicas, eventos sociales, musicales y de otras indoles, etc.

Es hasta mediados del siglo XIX que se amplifica e implementan nuevas areas
como el disefio de envase y embalaje (empaqgques de cualquier tipo de objeto), la pu-
blicidad como tal entre otros y se establecen estas actividades como una profesion.
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5.3 Primer imprenta, disefiada por Gutemberg. 5.4 Cartel Publicitario hecho por Lautrec.

En 1922 es William Addinson Dwiggins el primero en utilizar el termino “Disefo
Gréfico” para dar titulo a la persona dedicada a dar orden estructural y una forma
visual logrando la comunicacion.

El auge del disefo grafico surge después de la Primera Guerra Mundial y durante
la Revolucion Industrial, donde se presentan transformaciones econémicas y cultu-
rales, que modificaron la estructura de la sociedad, dando paso a la modernidad.

Actualmente el disefio es empleado para enviar un mensaje de forma funcional o
resolver un problema, esto a partir de metodologias y todo con el fin de comunicar.

5.2 BREVE HISTORIA DEL DISENO EN MEXICO

En México la introduccion de la imprenta, la litografia y el grabado, dieron pauta
para el desarrollo del disefo, facilitando sus tareas.

Existen tres figuras precursoras dentro del disefio que fueron: Gabriel Vicente
Gahona Pasos “Picheta”, Manuel Manilla y José Guadalupe Posada que fueron
importantes caricaturistas, grabadores e ilustradores del pais, trabajaron haciendo
ilustraciones para periodicos o carteles, muchos de ellos de tono politico que llama-
ban la atencion del publico por su satira. Ademas reconocemos a Posada por sus
ilustraciones donde daba vida a calaveras y por la muy famosa Catrina.

Josep Renau y Miguel Prieto, Incorporados al Taller de Grafica Popular, se dedi-

can a desarrollar obras creativas de pintura y disefio publicitario, asi como cartelis-
mo y grabado.
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En 1950 Vicente Rojo, se incorpora como asistente de Miguel Prieto y se con-
vierte en el principal disenador grafico de México, siendo este considerado como
el primero.

En la segunda década del siglo XX, aparecen personalidades como José Cle-
mente Orozco, David Alfaro Siqueiros, Diego Rivera, entre otros pintores muralistas,
que incursionaron en la ilustracion, grabado y el disefio, trayendo una nueva forma
de expresion artistica.

La realizacion de los juegos olimpicos de 1968, vino a cambiar y dar realce a la
historia del disenio en México, puesto que siendo este un pais al que se cataloga-
ba como tercer mundista, y despues del excelente resultado, el diseno grafico se
convirtiéd en un competente a nivel mundial, logrando un sistema de comunicacion
que iba mas alla de medios impresos y sefialamientos, viendose reflejado también
en vestimentas y en el diseno urbano. El resultado fue una combinacion de motivos
huicholes con tendencias hacia el Pop Art complementandolo con el empleo de
colores brillantes considerados catacreristicos de la cultura mexicana.

Entre los movimientos que tuvieron mas influencia en el Diserio Grafico en México
se mencionan los mas representativos como, Arts and Crafts, Art Noveau, Expre-
sionismo, Cubismo, Futurismo, Suprematismo, constructivismo, Dadaismo, De Stijl
y el Art Deco.
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5.5 Logotipo de las olimpiadas de México en el 68 hecho por Lancé Wayman.
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5.6 Sefaletica creada para las Olimpiadas del 68. 5.4 Integracion del logotipo en textiles.




El Diseno Grafico se divide en diversas areas, segun su especificacion, las cuales
son: Diseno Publicitario, Disefio Editorial, Disefio de identidad corporativa, Diseno
web, Disefio multimedia, Disefio de envase y embalaje, Diseno Tipografico y Sena-
Iética. A continuacion se explica brevemente cada una.

5.3.1 DISENO PUBLICITARIO

Es el que comprende la creacion y disefo de publicaciones impresas, como
son las revistas, periddicos, libros, flayers, tripticos y algunos soportes para medios
visuales como la television o el Internet. Antes de realizarse el disefo, se toman en
cuenta diversos puntos como caracteristicas del producto, a quien va dirigido, los
medios de comunicacion que seran utilizados como canal y la competencia.

5.3.2 DISENO DE ENVASE Y EMBALAJE

Es la rama del Diseno Grafico que busca atraer y mantener mediante el envase
de un objeto la atencion del consumidor.

El envase por su parte, es cualquier recipiente, caja o envoltura propia para con-
tener directamente alguna materia o articulo. Sus funciones principales son pre-
servar, contener, transportar, impactar y proteger al producto. El embalaje trata de
desempenar las mismas funciones pero ademas se unen almacenar y transportar.
Es un empaque secundario. Lo que se busca al disefarlos es un alto grado de im-
pacto visual, resistencia para la proteccion, que tenga un manejo comodo para el
consumidor, legibilidad del mensaje, entre otros.

5.3.3 DISENO DE IDENTIDAD CORPORATIVA

El disefio de esta rama pretende formar la manifestacion fisica de una marca.
Se hace referencia a los aspectos visuales de la identidad de una organizacion.
La identidad visual corporativa puede estar compuesta por uno 0 mas elementos,
que de manera conjunta o independiente, cumplen una misma funciéon: Acentuar la
grafica y la solidez de la imagen corporativa, mediante la cual, los usuarios puedan
reconocer rapidamente el producto y diferenciarlo de la competencia.

Dentro de los elementos que componen una imagen corporativa podemos en-
contrar; Logotipo, fonograma, eslogan, nombre, emblema, entre otros. En general
todos estos elementos se recogen en un documento de tipo Manual Corporativo
donde se indican determinadas lineas maestras para aplicar la identidad.

5.3.4 DISENO MULTIMEDIA

El concepto multimedia refiere a cualquier objeto o sistema que utiliza multiples
medios de expresion —fisicos o digitales— para presentar o para comunicar deter-
minada informacion. El diseno multimedia combina los distintos soportes de la co-
municacion —el texto, el sonido, la imagen, la fotografia, la animacion grafica y el
video— de una forma interactiva, creando un vinculo participativo con el usuario.

Su objetivo principal es apoyar el contenido en un dinamismo visual para captar
con mayor facilidad la atencion del publico. Trabaja a través de plataformas o inter-
faces, como los apps 0 paginas web, que hacen posibles la conjuncion de todos
estos elementos y la interaccion del publico con ellos.
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5.3.5 DISENO EDITORIAL

Es la rama que se dedica al diseno, maquetacion y composicion de publicacio-
nes impresas coOmo son revistas, libros, periddicos o carteles entre otros.

Incluye la realizacion de la gréfica interior y exterior de los textos, siempre tenien-
do en cuenta un eje estético ligado al concepto que define a cada publicacion y
teniendo en cuenta las condiciones de impresion y de recepcion.

Utiliza siempre una reticula que sirve como base principal y delimita los margenes
de la pagina. Las partes mas importantes a tomar en cuenta en un disefo editorial
son: texto, titulares, pie de foto y cuerpo de texto.

Es una rama donde es muy importante tomar en cuenta lo que se quiere comu-
nicar a través del texto, como dice Jorge del Buen en su libro, “el diseno editorial
persigue un fin forzoso: Exhibir las ideas del autor, no al disefiador; tomando siem-
pre en cuenta, que eso se puede lograr con mucha belleza, variedad y dignidad.”
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5.8 Disefio editorial de portada para la guia turistica de “La India”.

5.4 HERRAMIENTAS DE DISENO

Las herramientas graficas que se utilizan en el ambito profesional del disefo
grafico son instrumentos que manejan los disefiadores para la elaboracion de un
trabajo, teniendo en cuenta las especificaciones del cliente. Entre algunas de estas
herramientas tenemos el color, la imagen, la tipografia, la fotografia, la ilustracion,
dibujo, entre otros. La finalidad de todo disenador grafico radica en que, a través



de estas herramientas, se pueda transmitir el mensaje deseado y acordado con el
cliente, dicha finalidad es la base del trabajo de un disenador grafico y por lo tanto
el éxito se calcula a partir de este proposito.

5.4.1 EL COLOR Y SUS APLICACIONES

Los colores poseen diferentes significados dependiendo de la interpretacion de
cada persona, generalmente el significado va orientado a relacionarlo con elemen-
tos de la naturaleza, de ahi se deriva la clasificacion general de los colores calidos
y frios.

La utilizacion de luces y sombras dentro del diseno grafico, genera sensacion de
realismo y profundidad en la pieza, este mismo efecto, se puede lograr mediante el
uso de contrastes tales como “calido y frio”, “de colores puros” y “de complementa-
riedad”, entre otros. Es una de las herramientas mas importantes ya que se deben
seleccionar los colores que se adecuen mas en cada uno de los disefios y que
logren transmitir al publico, el mensaje correcto que se quiere enviar.
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5.9 Circulo cromatico. 5.10 Tipografias decorativas.

5.4.2 TIPOGRAFIA

Segun el tipografo Stanley Morison, la tipografia es “Arte de disponer correcta-
mente el material de imprimir, de acuerdo con un proposito especifico: el de colocar
las letras, repartir el espacio y organizar los tipos con vistas a prestar al lector la
maxima ayuda para la comprension del texto escrito verbalmente.” (1929)

Se trata de elegir tipografias especificas que hagan que el disefno sea funcional,
legible, capte la atencion y sea el adecuado para el publico meta, tomando en cuen-
ta sus caracteristicas.

5.4.3 FOTOGRAFIA

En la Real Academia de la Lengua Esparnola, el significado de fotografia es el si-
guiente: “es el arte y la técnica de obtener imagenes duraderas debidas a la accion
de la luz.” Que podemos entender también como el proceso de proyectar image-
nes y capturarlas, por medio del fijado de un medio sensible a la luz. La fotografia
ha sido de gran importancia en el mundo del disefio, ya que las imagenes pueden
generar un gran impacto visual para las personas, ademas de representar el mundo
real y especificaciones reales que quieran recalcarse.
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Los tipos de fotografia que podemos encontrar son los siguientes:

Fotografia publicitaria 0 comercial, surge a partir de los anos '20 cuando comen-
z6 a formar parte de los anuncios publicitarios con el fin de influir en el consumo.

Fotografia artistica, que busca introducirle a la actividad de fotografiar elementos
de la pintura. La fotografia artistica, que surgio a mediados del siglo XIX, se basoé en
las tematicas y géneros de la pintura academicista.

Fotografia periodistica, que busca narrar una historia de forma visual y puede
abarcar las tematicas mas diversas: deporte, cultura, sociedad, politica, entre otras.
Las fotografias periodisticas son realizadas a fin de ser publicadas en distintos me-
dios ya sean diarios, revistas, sitios web.

Fotografia cientifica; algunos instrumentos como los espectroscopios, microsco-
pios y telescopios pueden ser usados para tomar fotografias, las cuales son muy
utiles debido a la versatilidad de los elementos a investigar. En el area de la medi-
cina, la fotografia fue un gran aporte ya que captan imagenes de rayos X, lo que
permitio la realizacion de las radiografias. Esta, ademas de ser utilizada para realizar
diagnosticos medicinales, se emplea para descubrir fallas en recipientes de presion,
piezas mecanicas y tuberias, aumentando la seguridad en plantas nucleares, sub-
marinos y aviones.

Podemos concluir ahora que a partir de la informacion presentada en este capi-
tulo aprendimos la importancia que tiene el diseno en la vida cotidiana, como se ha
desenvuelto en nuestro pais y porque es una disciplina importante que sin duda nos
ayudara a través de un producto a resolver nuestra problematica.

Conociendo las ramas del disefio que se nos fueron presentadas, lo que con-
tinla es elegir las areas de forma adecuada, evaluandolas, cual sera la mejor 6
cuales seran las indicadas para crear un producto grafico que nos ayude a llegar a
nuestro publico meta y dar a conocer la informacion que ya hemos conocido acerca
de la ciudad.
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A través del siguiente capitulo, conoceremos lo que se ha hecho para resolver
un problema como este, tanto en la ciudad, en el estado, como a nivel nacional, e
inclusive en otros paises y ciudades del mundo.

Esto con la finalidad de detectar estilos y caracteristicas repetidas que nos pue-
dan servir como patron o referencia para nuestro proyecto.

Comenzaremos presentando algunas guias y mapas que tienen como finalidad
informar a la gente acerca de una ciudad, y posteriormente se presentaran aplica-
ciones moviles que funcionan con el mismo fin.

En cada uno de los ejemplos, se presentaran las caracteristicas que lo destacan
y que €s lo que se puede observar en ellas, para asi desctacar cosas que nos sirvan
para crear nuestro producto.

6.1

Uruapan, Michoacan, 2014
Medidas: 21.5 X 28 cm

Es una guia mensual que recomienda lugares donde comer, tomar un café, ba-
res, pastelerias, etc. Incluye recetas, tips y algunos cupones de decuentos para los
lugares que recomienda. Es gratuita para el publico, y va dirigida a adultos y adultos
jovenes. Tiene el formato de una revista y esta impresa a colores en papel couche.

Generalmente cuenta con 30 paginas y emplea muchas fotos del lugar e image-
nes atractivas para el publico. La imagen que emplea es muy seria y sobria, aunque
recurre a elementos para destacarla informacion y destacar algunas cosas impor-
tantes. Los colores que mas prebalencen son el naranja azul y verde.



14[% ‘U’L 0.

desco

do

Michoacan, México. 2013
Medida: 21 X 27 cm.

Revista quincenal que sirve como guia turistica de Meéxico, en este caso, habla-
remos de la edicion que habla del estado de Michoacan.

Contiene informacion de las ciudades mas importantes, rutas de Michoacan que
no debes perderte, las ciudades donde estas obligado a comprar artesanias, la
gastronomia y todo lo que Michoacan tiene para ofrecerte en este rubro, las playas
virgenes de Michoacan y un recorrido por ellas, asi como lugares para hospedarte
dentro de todo el estado, donde comer, donde bailar, donde tomar un trago o un
café, museos y sitios culturales, etc.

Tambien tiene espacios donde te plantea consejos Y tips, para poder aprovechar
al maximo los lugares de visita. Utiliza muchas imagenes, contiene también tablas
y algunos mapas.

En cuanto a la gama tonal utiliza rojos y amarillos que llaman la atencion en titulos
y encabezados. Las tipografias en su mayoria son palo seco y muchas las usa ita-
licas. Bastante legibles y muy buena estructura en los textos. Luce muy comercial,
debido al formato de revista que maneja, pero cuenta con un buen disefio.
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Madrid, Espana 2014
Medidas: 14 X 20 cm

Una guia que presume ser “el mejor libro de estilo para conocer todos los rinco-
nes de Barcelona”. Restaurantes, tiendas de ropa y manualidades, tiendas de mue-
bles y un largo etcétera. Incluye 5 planes intercambiables para que escojas cual te
acomoda mas. La ciudad barrio a barrio, los mejores planes en cada momento del
ano.

Notas y adhesivos para personalizarla, calendario de planes estacionales. La
guia va dirigida a un publico meta joven y vemos un estilo bastante contemporaneo
en la portada, con dibujos y estilizaciones con alucion a las actividades que se de-
sarrollan en el contenido.

En su mayoria lleva tonos pastel y objetos como plastas para contrastar textos.
Dentro cuenta con estilizaciones de lugares y objetos, no solo fotografias, 1o cual le
agrega estilo y le da un aspecto mas juvenil. Las tipografias son muy organicas y
podemos observar una variedad de estas, tanto cursivas como sans serif.
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Guadalajara, Jalisco 2013
Medidas: 14 X 20 cm

Es una guia turistica, enfocada a los turistas locales y que puede servir también
para turistas foraneos. El publico meta son jovenes y adultos. Esta dividida en sec-
ciones que son: come, toma, baila, conoce, habita, compra, alrededores, ocupo.

Puedes encontrar en ella desde restaurantes, galerias de arte, bares y antros,
hasta como algunos artistas y personajes importantes originarios de la ciudad. En
cada apartado te recomienda que es lo mejor que ofrece el lugar y como se pueden
aprovechar al maximo las visitas de cada unos de estos.

La pasta tiene una textura con colores alegres y juveniles y que ademas emite
una imagen bastante fresca a la guia. El papel en el que esta impreso es bond, usa
tipografias light y condensadas que hacen juego con la imagen y el disefio de cada
pagina, muy limpio y sencillo, y usando elementos y clores que llaman la atencion.
Utiliza fotos para mostrar la mayoria de los lugares. Usa estilizaciones para hacer
referencia a algunas cosas, como en la parte de ocupo, donde menciona teléfonos
y direcciones de algunos servicios, etc.
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A MAP FROM ANOTHER L.A
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Los Angeles, California. 2014
Medidas: 60 X 45 cm

Mapa de doble cara de la ciudad de Los Angeles california, hecho con trazos
muy organicos, que dan la ilusién de estar hecho a mano. Por el reverso contiene
toda la informacion de los sitios y puntos de interés que vienen en el mapa.

Lo interesante es que no habla de los lugares cotidianos, 0 que comunmente vi-
sita la gente en la ciudad, nos presenta espacios de arte, de reflexion, de colectivos
y sitios distintos, para hacer una ruta diferente en la ciudad y no visitar lo habitual.

Dirigido a un publico meta joven y adulto, que desean conocer la otra cara de la
ciudad.

Impreso en papel coche, a colores, con un estilo muy juvenil e informal que lo
hace bastante atractivo.
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Morelia, Michoacan 2014
Medidas: 8 X 12 cm

Guia gratuita que se entrega al turismo local y foraneo que asiste al festival de
cine que se realiza ano con ano en la ciudad de Morelia, Michoacan.

Contiene ademas de horarios y cedes del evento, lugares para comer, beber y
bailar, o visitar cercanos a las sedes y que son recomendados en la ciudad.

Ademas menciona algunos sitios turisticos de importancia y en su mayoria habla
de lugares que tengan toques propios de la localidad.

La guia la realiza Time Out Meéxico e incluye paginas web dentro de la informa-
cion, que sirven de ayuda para disfrutar y explotar de la mejor manera la estancia
en el festival.

Cada pagina incluye fotografias que complementan la informacion y aunque in-
cluye mucho texto, no es tediosa ni luce sobrecargada. Las portadas van de acuer-
do a la tematica del festival asi como la gama tonal. Las tipografias son muy light y
legibles lo cual le permite ser bastante funcional.
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MI PRIMER LONLEY PLANET: PARIS
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México, 2012
Medidas: 8 X 12

Las historias mas fascinantes, los datos mas curiosos y los personajes mas rele-
vantes de las grandes ciudades del mundo.

Contenidos didacticos en un estilo desenfadado, pensados para jovenes viajeros
de entre 8 y 12 anos. Mas de 400 fotos, mapas e ilustraciones espectaculares.

Los colores encendidos v las ilustraciones la hacen adecuada para su publico
meta y bastante atractiva, funcional y eficaz. Tiene tipografias Bold y otras decora-
tivas que llama la atencion de los ninos.
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Bangkok, Thailandia
Medidas: 21.5 X 28 cm

Es una guia bastante completa, que cuenta con toda la informacion a disposicion
de este espectacular pais. Con mapas claros y atractivos y fotografias que traen
Tailandia a la vida. Se puede encontrar informacion detallada sobre todo.

Puedes encontrar desde los mejores hoteles donde hospedarse, los restauran-
tes, tiendas y bares que no puedes dejar de visitar y los tours que en definitiva no te
puedes perder, ademas de contar con los precios y opiniones de cada uno de los
lugares recomendados. Cuenta también con tips sobre el idioma y sobre las comi-
das ademas de un poco de historia.

Al contener tantas imagenes, la guia se convierte en un instrumento interesante,
ya que te muestra cada uno de los lugares que mencionan. Contiene muy pocos
elementos decorativos y estos en su mayoria utilizan los colores azul y naranja.

Las tipografias son en su mayoria palo seco, lo que las hace muy entendibles y
de facil legibilidad. Ademas le da un caracter sobrio a toda la guia.
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Ry,

ESTADO D
MICHOACAN

México. 2014
Medidas: 11 X 23 cm Doblada
46 X 61 cm desdoblado.

Esta guia es una poderoso compendio de mapas desplegables del estado de
Michoacan, a una escala de 1:675,000, que contiene una, tabla de distancias entre
las principales poblaciones del estado, informacion estadistica como: area, pobla-
cién, municipios y mas; division municipal y elementos fisicos como: rios, lagunas y
mas; indice de ciudades y poblaciones y plano esquematico de la ciudad principal
del estado a nivel de avenidas principales.

La gama tonal de los rojos es constante en los elementos decorativos asi como
en portada, contiene algunas estilizaciones que hacen mas sencillo el entendimien-
to. Dentro en los mapas destacan el amarillo, verde y azul, ya que estos colores
generalmente ayudan a representar los relieves en la tierra, el agua y la naturaleza.

Cuenta con un estilo de ilustracion formado por plastas de colores. Las tipogra-
flas que maneja son palo seco, dandole legibilidad y una imagen bastante seria,
confiable y sobria.
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Australia 2010
Medidas: 21.5 X 28 cm

Guia que de inicio, te muestra las razones por las cuales debes visitar Australia.
A partir de eso te muestra recorridos por las principales ciudades, con las playas de
Australia y otros sitios de interés que no debes pasar por alto.

Te recomienda lugares para alojarte, hacer compras, comer y beber, entre otros.
Junto con mapas rutas y transportes para llegar a cada uno de los lugares que vie-
nen en la guia, asi como precios de algunos de estos.

Utiliza muchas fotografias que respaldan la informacion. Con un formato de revis-
ta destaca titulos del contenido con el color naranja que es el que se otorgo por la
editorial al destino. Tiene una imagen moderna y las tipografias en su mayoria son
“san serif” que dan mayor legibilidad al texto y una imagen mas limpia.
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CAPITULO 6

COPENHAGUE EN UN FIN

Copenhague

EN UN FIN DE SEMANA

Dinamarca, 2011
Medidas: 21.5 x 28 cm.

La guia de Copenhague recopila lo mejor de la capital danesa para sacar el
maximo provecho a una escapada de varios dias. Se detallan los 10 puntos de
imprescindible visita en la ciudad, se recomiendan 10 restaurantes especialmente
seleccionados para esta guia, asi como 10 tiendas de interés para el visitante y los
10 principales eventos que tienen lugar en la ciudad. Todo acompanado de mapas,
fotografias e informacion practica.
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— 52 FINES DE SEMANA EN CDMX

5 WELKEWDS |H HENICOCITY

Travesias

Mexico, DF. 2013
Medidas: 23 X 28 cm.

Importante guia local y turistica de la Ciudad de México que divide diferentes
zonas, actividades y todo lo que se puede hacer y conocer en 52 fines de semana.
Las fotos y los textos de cada colonia o lugar de los cuales se habla, estan reali-
zados por cronistas y fotografos reconocidos. Cada fotografia te invita a observar
cada detalle de la misma.

Habla mucho de la historia de cada sitio. De quiénes vivieron en esa calle o ve-
cindad; arquitectos se encargaron de darle vida. Te habla de religion, la influencia
gastrondmica, basicamente la forma en la cual funciona cada rincon en la ciudad
de México.

El elemento central en cuanto al disefio son las fotografias, y a partir de estas se
desarrollan textos, vifietas y algunas estilizaciones que indican la ubicacion y aspec-
tos como la zona en la que se encuentran o el tipo de edificio que se visita. Utiliza
una gama tonal verde, blanca y negra que permite generar contrastes.

Las tipografias serif para titulos y san serif para texto, son adecuadas para la
legibilidad. Muy limpia, fresca y juvenil, con un alto impacto y una buena estructura
en cuanto a textos e imagenes.
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A través del andlisis y la observacion de los ejemplos anteriores, nos dimos cuen-
ta de ciertas caracteristicas notorias en todos, como es el uso de fotografias a color,
asi como el apoyo de gréficos, esterilizaciones y formas para llamar la atencion,
resaltar informacion importante o ejemplificar.

Es notorio que cada una de estas guias contienen indices, asi como iconos indi-
cativos, que nos muestran como utilizarlas y sacarles un mejor provecho.

Los colores en su mayoria son vivos y utilizan muchos contrastes para los titulos
y las paginas que destacan informacion importante.

Las cajas de texto son sencillas y ordenadas y en general utilizan letras sin pati-
nes puesto que son mas legibles.

Los titulos utilizan tipografias bold o decorativas.

Los tamanos varian pero destacan las que tienes un formato pequeno ya que
son mucho mas faciles de manejar.

Una elemento casi escencial, ya que no en todos los ejemplos fue usado, pero
que en lo personal llama la atencion es el uso de fotografias para complementar la
infornacion, ademas de el estilo que la mayoria conlleva donde se destaca el lugar,
la comida o el elemento del que se habla.

En el caso de los ejemplos que disuadieron de usar imagenes fotograficas, pode-
mos destacar que crearon estilizaciones de objetos, lugares o formas para facilitarla
la comprension, asi como llamar la atencion del usuario y complementar el disefo.
En algunos casos se hace uso de ambas herramientas y por €so creemos que sera
una buena pauta a seguir para el futuro diseno.

Toda esta informacion nos ayudara en el siguiente capitulo donde comenzare-
mos a realizar un brief con los conceptos eh ideas que marcaran el diseno.



CAPITULO 7 ,
PROCESO DE INFORMACION
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Siendo un propdsito  por definicion, la intension de hacer algo, se tomaron en
cuenta los siguientes, como los mas adecuados segun el objetivo que persegui-
mos, que es dar a conocer la informacion de la ciudad, asi como crear ese sentido
de pertenencia en nuestro publico meta.

Informar- Hacer que alguien se entere de una cosa que desconoce. Accion a
través de la cual una persona se da cuenta de un hecho, evento u acontecimiento.

Persuadir- Conseguir con razones y argumentos que una persona actue o
piense de un modo determinado.

Estos dos conceptos, son los que deben cumplir los medios a seleccionar, ya
que es importante preservar la informacion adquirida en los capitulos anteriores,
difundirla al publico meta y persuadir a los jovenes Uruapenses.

Por medio de la investigacion hasta ahora realizada y plasmada en los capitulos
anteriores, se determind que los medios a traves de los cuales se podria plasmar
la informacion que se dara a conocer acerca de la ciudad de Uruapan, son los si-
guientes.

Diseio Editorial / Medios impresos

Guia: Libro que proporciona detalles sobre una localidad o area geogréfica, un
destino turistico o un itinerario en particular. La funcionalidad que esta aportaria al
proyecto es un punto a destacar, pero se debe tomar en cuenta que es un medio
que se tendria que estar actualizando cada cierta cantidad de tiempo.

Libro: Obra impresa que puede tratar sobre cualquier tema. Un libro debe poseer
49 0 mas paginas, al ser menos no entra en la categoria. Se podria aportar una
cantidad 6ptima de informacion a través de este medio, pero es menos practico en
cuanto a formato.

Album Fotogréfico: Libro que obtiene un conjunto de fotografias para que puedan
ser vistas posteriormente. Es un medio adecuado para visualmente llamar la aten-
cion del publico pero no se podria incluir suficiente informacion.

Triptico: Folleto, prospecto o documento que consiste en una hoja que se dobla
dos veces sobre si misma y que consta de tres partes. Puede contener texto, ima-
genes, graficos, etc; el formato es muy pequeno y necesitarian realizarce varios para
incluir todo el contenido.

Diseino de Medios Electréonicos

Como complemento para el medio impreso, y debido al publico meta primario al
que queremos dirigirnos se penso en los siguientes medios:

Pagina Web: es un documento o informacion electronica capaz de contener tex-
to, sonido, video, programas, enlaces, imagenes, y muchas otras cosas, adaptada
para la llamada World Wide Web (WWW) y a la que se puede acceder mediante un
navegador. Es de muy facil acceso y nos permite manipularla continuamente.



App (Aplicacion para moviles): tipo de programa informatico disehiado como he-
rramienta para permitir a un usuario realizar diversos tipos de trabajos. Se puede
descargar en cualquier aparato movil y es de muy facil acceso, nos permite ademas
manipular modificar e implementar la informacion constantemente y puede usarse
sin necesidad de internet si es programada de esta forma, Unicamente tendria que
descargarse una sola vez.

El objetivo de una matriz de solucion es evaluar la factibilidad o adecuacion de
diversas soluciones a considerar frente a un problema en particular.

En este caso se busca que la matriz, nos ayude a encontrar la mejor solucion a
nuestra problematica, siguiendo este nuestro objetivo principal.

Para esto se eligieron los siguientes conceptos para evaluar los medios anterior-
mente mencionados.

Costo- Cantidad de dinero que cuesta una cosa.

Es un dato importante a tomar en cuenta puesto que se necesita al
realizar un proyecto determinar el medio o los medios que tengan
un bajo costo de produccion y mantenimiento.

Vigencia- Estado de lo que tiene validez o esta en uso en un
tiempo determinado.

Ya que estamos hablando de transmitir informacion de una ciudad
que por su naturaleza esta en constante cambio, el hecho de ob-
servar la vigencia que un medio NOs proporciona, Nos permite elegir
el que tenga mayor duracion o que pueda requerir menos mante-
nimiento.

Cobertura- Accion de cubrir o proteger algo.
Este concepto se eligio ya que es importante saber que medio nos
permite aproximarnos mas a nuestro publico.

Funcionalidad- Se caracteriza por tener una utilidad eminente-
mente practica.

Definitivamente un concepto imprecindible a determinar puesto que
se busca que el medio que nos permita dar a conocer nuestra infor-
macion ya recaudada sea practico y tenga una facilidad de manejo
para que funcione de forma adecuada para nuestro publico meta.

Alcance- Distancia que alcanza la accion o la influencia de una
cosa.

Es imprecindible saber el medio mas factible para hacer llegar a la
mayor cantidad de personas el proyecto.

Innovacién- Cambiar las cosas introduciendo novedades.
Provablemente uno de los conceptos mas importantes a tomar en
cuenta, puesto que se busca hacer algo que llame la atencion de
las personas y sobre todo de nuestro publico meta, y siendo este
en su mayoria jovenes, sabemos que es de su interes tener acceso
a cosas nuevas o diferentes a lo que estan acostumbrados o ya co-
nocen, si nuestro prodcuto es innovador, Nos aseguramos de que
sera mas sencillo captar el interes de las personas.
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Teniendo definidos los conceptos, se elabord una tabla para la evaluacion de
medios, donde se medira a partir de los siguientes valores:

X- Deficiente - Regular O- Optimo
| 0 0 0 | 0
X (0] (0] X X X
X 0 | | X |
0 X X X 0 X
| | X | X |
| X 0 0 0 0

Al realizar y analizar las tablas, nos damos cuenta de que los medios mas ade-
cuados para realizar el proyecto, son una guia impresa, que sera utilizada como el
medio principal, la cual se complementara con una aplicacion para el celular, debido
a que el publico meta tiene mayor y mas facil acceso a estos medios electronicos
moviles hoy en dia, de esta formay a través de ambos tendremos mayor alcance y
se lograra provocar el sentido de pertenencia que se busca como objetivo principal.

Teniendo detectados los medios que seran usados mediante los cuales daremos
solucionan a nuestra problematica podemos determinar lo siguiente:

Necesidad

Crear un documento impreso/electronico, que contengan la informacion basica
necesaria, a traves de la cual, los jovenes de Uruapan puedan encontrar opciones
que les permitan conocer, todas las ofertas recreativas y culturales que la ciudad
tiene para ofrecerles.

Objetivo

Generar una Guia impresa y un app que la complemente, donde ambas conten-
gan la informacion de la ciudad que se desea difundir. Es importante que sea atrac-
tivo para el publico meta, pues es necesario despertar su interés y asi cumplir el
objetivo de crear en todos los jovenes de Uruapan, un sentido de pertenecia hacia la
ciudad. Es importante destacar que ambas deberan actualizarse cada ano, debido
al cambio, posible apertura o cierre de los lugares que se encuentran en las guias.

Publico meta

Jovenes de 18 a 30 anos de edad, que actualmente radiquen en la ciudad de
Uruapan.

Que estudien, trabajen, o desemperfien ambas ocupaciones. De un nivel socioe-
condémio de medio a alto.

Jovenes extrovertidos, que tengan inquietud por salir a distraerse, conocer cosas
nuevas, y que acostumbren hacerlo.

Un publico socialmente activo que tiene por costumbre reunirse con sus amigos
O personas nuevas.



Recursos Humanos

Profa. Araceli Martinez Méndez
(Regidora de Cultura y Turismo)

Lic. Roberto Fernandez Nieto
(Director de Turismo en Uruapan)

Tania Michell Méndez Duarte
(Disefadora y Comunicadora Visual encargada de elaborar la pro-
puesta de disefo

Ing. Salvador Alejandro Duarte Arredondo
(Programador de la app)

Recursos de Diseino

Para la realizacion del proyecto es necesario recurrir a areas del disefio grafico
como son el disefo editorial y seran necesarios algunos recursos materiales espe-
ciales para herramientas como la fotografia, la ilustracion, caligrafia, tipografia, entre
otras.

Recursos Materiales

Para llevar a acabo el proyecto se necesitara la ayuda de equipo, como son la
una computadora, softwar de disefio, softwar de edicion de imagen, camara foto-
gréfica profesional, Escaners.

Y se requeriran los servicios de una imprenta.

Recursos Econémicos
Para la obtencion de recursos econdmicos que propicien la realizacion del
proyecto se buscaran patrocinadores, en algunos de los lugares que aparecen
dentro de este, asi como el apoyo del H. Ayuntamiento de la ciudad de Uruapan,
Michoacan.
Enfoque Conceptual

Los conceptos que nos ayudaran a definir la imagen grafica del proyecto son los
siguientes:

Juvenil- Relativo, perteneciente y alusivo a la juventud como la eta-
pa de los humanos que precede a la madurez o la edad adulta, el
estado, indole, condicion o la cualidad de joven y también la frescu-
ra y energia que tiene.

Alegre- Que denota o produce alegria.

Moderno- Que pertenece al presente y al tiempo actual. Que es
innovador, avanzado, o sigue las ultimas tendencias o adelantos

Innovador- Accion y efecto de innovar.

Impactante- Conjunto de consecuencias provocadas por un
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hecho o0 actuacion que afecta a un entorno o ambiente social o
natural.

Practica- Que es Util o produce provecho inmediato.
Enfoque Expresivo

A pesar de tocar temas tradicionales de la ciudad, es importante que el producto
grafico transmita los conceptos de moderno y juvenil para que capte la atencion del
publico meta, por eso se utilizaran tipografias decorativas, en su mayoria bold para
los titulos, y sans serif para el texto; para crear un contraste entre estas y se distin-
gan los titulares, ademas de captar la atencion.

Colores muy brillantes; mucho uso de los colores primarios y sus complemen-
tarios.

Texturas y elementos donde se utilicen formas geométricas basicas como son el
circulo, cuadrado y triangulo. Utilizando repeticion y yuxtaposicion de elementos.

La practicidad se vera reflejada en los iconos que se emplearan para identificar
cada apartado en la guia, esto facilitaran su uso.

La innovacion esta reflejada en los productos graficos, ya que no existe ninguna
guia local que vaya enfocada a los jovenes, ni una aplicacion para los aparatos mo-
viles, a la que estos tienen facil acceso.

Enfoque Funcional

La funcionalidad del proyecto esta basada en la accesibilidad y facil uso de la
solucion grafica en ambos caso, el medio impreso y el electronico; asi como todos
los elementosque se utilizaran, como la distincion de colores en los iconos que se
realizaran y permitiran el facil acceso a la informacion que se busque. Esto dividien-
do y catalogando la informacion.

Se usaran tambien elementos graficos que permitan la rapida identificacion y
comprension de datos como costo de productos, si cuentan con estacionamiento,
o dar a conocer si es algo originario de la ciudad.

Para producto impreso sera de suma importancia tomar en cuenta el tamano de
la guia, asegurandonos que sea de facil manejo y pueda incluso llevarse en el bolso.

En el caso de la guia elctronica que llevara la misma informacion que la guia
impresa, contara con un plus que es el acceso a mapas con la ubicacion exacta de
cada uno de los lugares que se mencionen. Nos permitira también el acceso a mas
contenido fotografico que permita al usuario identificar el lugar, el tipo de festividad,
la comida, persona, etc.

La version electronica podra descargarse como cualquier App en cualquier dis-
positivo electronico moévil como son celulares o tablets y no requerira de coneccion
a internet para su uso.



Metodologia del Diseno

La palabra método se deriva de griego META que significa “a través de” y ODOS
que significa “camino”

Entendemos entonces que la metodologia es en consecuencia la teorfa del meé-
todo, ciencia del recto pensar que orienta y ordena el conocimiento con sus propios
recursos.

La expresion metodologia del disefio, como el disefio mismo abarca un ambito
extenso conjunto de disciplinas en las que lo fundamental es la concepcion vy el
desarrollo de proyectos que permitan proveer como tendran que ser las cosas e
idear los instrumentos adecuados a los objetivos preestablecidos.

La metodologia que sera utilizada para desarrollar el proyecto sera la siguiente:

“Metodologia Proyerctual de Bruno Munari”
CARACTERISTICAS

1. Se trata de un método lineal y presenta un orden légico.

2. Todo problema es susceptible de descomponerse en pequenos
problemas o sub problemas.

3. La finalidad de este método es conseguir un maximo resultado
con un minimo esfuerzo.

PASOS

1. PROBLEMA
Se menciona de manera general la problematica y su delimitacion.
Se deben conocer los elementos necesarios para su solucion.

2. DEFINICION DEL PROBLEMA

Se incluyen todos aquellos elementos que definen los limites en los
que se desarrollara el disefador.

Se redacta en uno o dos parrafos y se termina con una pregunta
gue engloba toda la problematica.

3. ELEMENTOS DEL PROBLEMA

Se realiza una lista de los sub problemas o pequenos problemas
de la problematica en general, para dar una solucion mas comple-
ta a la problematica.

Esta operacion facilita la proyectacion porque tiende a recomponer
de forma coherente a partir de todas las caracteristicas funcionales
de cada una de las partes y funciones entre si.

4. RECOPILACION DE INFORMACION
Se realiza una guia de busqueda de informacion y se investiga
todo aquello que pudiera servir a la solucion de la problematica.

5. ANALISIS DE DATOS

Se elimina la informacion que no es fundamental para la investiga-
cion y se ordena la que si es fundamental para la problematica.
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Este analisis proporciona sugerencias sobre lo que se debe hacer
para proyectar creativamente un producto.

6. CREATIVIDAD

Considera todas las operaciones necesarias que se desprenden
del analisis de datos y se realizan bocetos (varios) de solucion a la
problematica, tomando en cuenta la informacion recopilada.

7. MATERIALES Y TECNOLOGIA
Se utilizan los programas computacionales y materiales anterior-
mente investigados que nos ayudaran a dar solucién con calidad.

8. EXPERIMENTACION

Permite la posibilidad de experimentaciéon con materiales diversos
y tecnologias del area.

Permite descubrir nuevos usos de un material o de un instrumen-
to.

De este modo, la experimentacion, materiales, técnicas e instru-
mentos, permite recoger informacion sobre nuevos usos de un
proyecto o de mejores aportaciones de Diseno.

9. MODELOS

Con los datos obtenidos y los sub problemas sintetizados se reali-
zan modelos a escala o tamano real que nos permitan visualizar la
optimizacion de la funcion del producto.

10. VERIFICACION

A través del modelo se realizan pruebas con el usuario final o
receptor potencial del mensaje, asi como con colegas y profesio-
nales del area, tomando nota de posibles errores.

11. DIBUJOS CONSTRUCTIVOS

Como resultado de la verificacion, se hacen correcciones, y se
realizan los dibujos de especificaciones y medidas exactas, tam-
bién de las indicaciones para realizar un prototipo.

Estos dibujos comunican todo respecto al producto de forma cla-
ra y legible para poder entender los detalles.

12. SOLUCION
Se presenta el prototipo definitivo que debera ser funcional y esté-
tico.

En el caso de la aplicacion movil, se tomara en cuenta la siguiente metodologia:
MADAMDM

La metodologia agil para el disefio de aplicaciones moviles llamada MADAMDM
(metodologia agil para el disefo de aplicaciones multimedia de dispositivos moviles)
se encuentra dividida en 5 fases la cuales son:

1. Requisitos: se establecera un calendario de reuniones con la di-
reccion y los usuarios clave del sistema. Se formalizaran los reque-
rimientos con ayuda de técnicas de prototipado rapido. Los requi-
sitos se van a traducir en un sistema, esbozaremos las pantallas
clave con un sistema de navegacion sencillo. Estos requerimientos



se convertiran en casos de uso correctamente definidos, entran en
una lista que sera priorizada segun sus necesidades (productbac-
klog).

2. Planificacion (andlisis): por orden de prioridad se comienza a tra-
bajar en la definicion en detalle de cada caso de uso, se agrupan
por funcionalidad entregable al cliente y por cada grupo progra-
mamos su desarrollo (disefio / implementacion y pruebas) en 2/3
semanas para ser entregado (sprint).

3. Diseno: una vez definido el analisis del sprint se procede a la ela-
boracion de su diseno: diagramas de arquitectura, entidad relacion
de bases de datos y diagramas de secuencia UML. El diseno va
muy ligado con la implementacion.

4. Codificacion: en esta fase se utiliza la tecnologia asesorada vy
acordada para realizar la programacion del sistema. Tecnologias
como C# .net, j2ee, php, transactsql, psql, entre otras entran en
juego.

5. Pruebas: por ultimo y mas importante se tiene la fase de prueba,
en MADAMDM desde cualquiera de las fases se puede saltar a la
fase de pruebas, esto creando un filtro donde el desarrollador pue-
de visualizar y evaluar un resultado rapido de la aplicacion en eje-
cucion. Teniendo en cuenta que si se consigue algun tipo de error
puede regresar a cualquier punto para corregirlo.
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7.5 PANEL DE INSPIRACION

¢Qué es y para qué sirve?

El panel de inspiragcion es un elemento importante a realizar antes de comenzar
con el proceso de diseno. Después de la investigacion realizada y de saber que pro-
ducto es el que se va a realizar, tomando en cuenta los elementos que se destaca-
ron despues de revisar que es lo que ya se ha hecho, podemos buscar imagenes,
texturas, ejemplos de productos, tipografias, gamas tonales y todo lo que nos sirva,
nos guste y nos pueda servir de referencia para comenzar a disenar.

Nos sirve para poder definir el estilo de nuestro disefio y su objetivo es que
podamos pasar de la idea a la accion, es decir, transmitir de una manera real un
concepto y de esta forma no desviarnos de los conceptos que se quieren reflejar.

En las siguientes paginas podemos observar las imagenes elegidas que forman
parte de nuestro panel de inspiracion para analizarlas.

El uso de colores contrastantes y
encendidos que nos ayudaran a dividir
nuestros temas y asi distinguirlos con
facilidad, ademas de destacar informa-
cion importante y captar la atencion del
usuario. Uso de gréaficos que acentlen
la informacion (como son las infografias).

El importante uso de fotografias asi
como el estilo de estas, que nos servi-
ran para depertar el interés y dar a co-
nocer son solo con palabras la informa-
cion que se estara presentado.
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De estas imagenes podemos des-
tacar las texturas, los colores, algunos
graficos y patrones que se emplean en
artesanias y trajes y textiles.

Es importante tomarlas como refe-
rencia para el diseno, ya que esto nos
ayudara a cumplir nuestro objetivo prin-
cipal puesto que los simbolos y colores
podran ser facilmente reconocidos para
las personas que tengan acceso a es-
tas.
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CAPITULO 8 ,
APORTACION GRAFICA
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CAPITULO 8

La investigacion presentada en capitulos anteriores acerca de la ciudad de Urua-
pan, donde se reunid la informacion necesaria acerca de la riqueza que posee la
ciudad, aunado al estudio de nuestro publico meta, asi como los resultados arroja-
dos por las matrices de solucion y los conceptos de nuestros enfoques, nos permi-
tirdan en este siguiente capitulo desarrollar de forma adecuada el disefio de nuestros
productos graficos, tanto el impreso como el digital.

————— 8.1 LOGOTIPO

8.1.1 Seleccion del nombre

Resulta necesario crear una identidad para a través de esta, dar a conocer tanto
la guia impresa como la aplicacion para los dispositivos mdviles. Se pensoé en el
nombre “Guia local de Uruapan” ya que alude perfectamente al contenido de dichos
medios, es sencillo y ademas comprensible. Teniendo ya determinado el nombre
para trabajar en la identidad, fue indispensable pensar en una frase que lo com-
plementara e hiciera referencia a los temas implicitos. El lema “Diversion, cultura y
tradicion” es atractivo para el publico meta primario, es corto y nos da a entender
que podemos encontrar dentro de nuestra guia.

8.1.2 Proceso de Bocetaje

Se bocetaron distintas propuestas para un logotipo, donde hubiera variantes de
acomodos y tipografias de las distintas palabras que lo conforman.




Se pensd también en poner Unica-
mente las siglas del nombre, y jugar con
estas para formar el logotipo, como se
muestra en el siguiente ejemplo, pero la
idea se descarto pues después de in-
vestigar nos dimos cuenta que esto es
usado en segundas ediciones de un
proyecto cuando este ya es conocido
por el publico y adoptado por el mismo.
Asi que se pasaron los bocetos de for-
ma digital para a partir de estos determi-
nar el resultado final.

UG, Wwapan

El que resultd seleccionado, fue el
primero debido porque cumple con los
objetivos de ser legible, escalable, de
facil reporiduccion, impactante y adap-
table con las que debe cumplir un lo-
gotipo; asi mismo gracias a la seleccion
de las tipografias se logra mezclar tanto
los juvenil con lo tradicional al utilizar una
cursiva en contraste con dos Sans serif.

El grosor de las tipografias es ade-
cuado para permitir una buena legibili-
dad incluso con el detalle de yuxtaponer
las letras de la palabra “Guias”.

GUIAE

Y 4

j—
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CAPITULO 8

8.2 GAMA TONAL

La palabra gama en el caso de este proyecto, hara referencia a los tonos o colo-

res que utilicemos para conformar nuestro diseno.

De acuerdo a los conceptos que se tienen, como son: juvenil o alegre, se busco
dentro de las imégenes de nuestro panel de inspiracion, asi como en las artesanias
de la ciudad y la vestimenta tradicional de los barrios, colores encendidos, que nos

ayudaran a causar impacto y atraer al publico meta.

C: 0% C: 60%
M: 88% M: 0%
Y: 45% Y: 29%
K: 0% K: 0%
C: 0% C:97%
M: 58% M: 26%
Y: 83% Y: 60%
K: 0% K: 0%

C: 54%
M: 100%
Y: 56%
K: 14%

C:61%
M: 0%
Y: 58%

K: 0%

Estos seran los 6 colores principales que se utilizaran para dividir los capitulos en
los que se separa la guia, asi como para el logotipo, la imagen, y todos los demas

complementos que sean disefados en el proyecto.

Elegido ya entonces el logotipo y la gama tonal se prosiguié a darle color para
obtener el resultado final de este, que se se presenta a continuacion.
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8.3.1 Formato

Para elegir el formato de la guia impresa, es fundamental tomar en cuenta al pu-
blico meta y el uso que va a desempenar el producto, asi como el sustrato donde
sera plasmado; por ende y al determinar que debia ser ergondmica y funcional, se
decidié que el tamano de esta debia ser suficientemente pequeno para su facil em-
pelo , por lo tanto es preciso que quepa dentro de un bolso de mano, una mochila,
incluso el bolsillo de un pantaldn, pero con el tamano adecuado para la inclusion de
fotografias, asi como la informacion y que sean de dimensiones adecuadas para la
lectura y la apresiacion.

En cuanto al sustrato, los papeles que se utilizara para la impresion se utilizaran
los siguientes:

Papel bond de 90 gramos para el interior de la guia ya que comparado
con otros sustratos es mas duradero.

Pasta couche de 150 gramos con laminado mate que ayudara a su
durabilidad.

El tamano del pliego de papel bond es de 70 X 100 cm, por lo tanto tras hacer
varias pruebas se eligieron las medidas de 11 X 19.5 cm para el formato de la guia
donde se registra un sobrante de 2 centimetros hacia cada lado, y de 1.25 cm para

las partes superior e inferior del pliego; lo cual resulta conveniente ya que se deben
tomar en cuenta para los suajes.

19.5 em

11 em

Medidas de la hoja. Imagen de acomodo de medida por pliego.
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CAPITULO 8

8.3.2 Reticula

Al contar ya con el formato, es importante estructurar una reticula, ya que esta
Nos servira para poder acomodar apropiadamente los textos y las imagenes, y que
la lectura asi como la retencion de la informacion sea apropiada para quien haga
uso de la guia.

Se formaron las siguientes reticulas, para a partir de estas elegir la mas conve-
niente para el disefio del proyecto, buscando un tamano adecuado para las cajas
de texto.

La primer prueba fue
creada a partir del dia-
grama de “Villard Hon-
necurt”, donde se crean
dos formas diagonales a
través de las dos pagi-
nas, para crear otras que
van de la parte superior ><
del medio hacias cada
una de las esquinas in-
feriores, a partir de las
cuales van resultado las
lineas que muestran los
puntos donde se va for-
mando la caja de texto.

La segunda, se reali-
z6 a partir de un método
donde se elige la medida
del margen de los inte-
riores y la parte superior
tomando en cuenta la
medida minima estandar
para estos, y se coloca
la mitad de esta en los
margenes exteriores e
inferiores de las paginas.

Dependiendo de el
tamano que tu elijas sera
la medida de la caja de
textos y los blancos de
tu reticula.

Se puede observar que de nuestros bocetos, que el segundo tiene mas espacio
dentro de las cajas de texto y menos en los margenes, por ende es el que resulto
electo, ya que esto nos permitira acomodar mas contenido dentro de las paginas lo
cual es preciso debido al numero de imagenes y toda la informacion que se dara a
conocer, de esta forma el nUmero de folios a imprimir se reduce.

Posteriormente, se anade a la reticula la division de las columnas y de los modu-
los, lo cual nos proporciona mas orden, asi como diversidad de acomodo de textos,
imagenes, graficos, etc.
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El nimero de columnas en que fue dividida nuestra reticula son dos, ya que nos
ofrece mayor flexibilidad puesto que pueden destinarse una para cuadros de texto y
otra para imagenes o unirse para textos de mayor contenido o imagenes con mayor
tamano debido a la importancia.

Se dividieron verticalmente en 4 mddulos lo cual nos permite mayor versatilidad
de acomodos para disponer a la hora de disenar cada una de las paginas.

El medianil que resulta entre las dos columnas, asi como el espacio de los cuatro
modulos que las dividen es de 5 milimetros.

8.3.3 Analisis Tipografico
Para la tipografia de las cajas de texto, se probara con letras san serif ya que

debe ser legible pues tendra un puntaje pequefno por el tamano del formato del
medio impreso.

Para las tipografias de los titulos y subtitulos, se busca un elemento decorativo,
para que esto nos ayude a causar un mayor impacto y lo convierta en algo atractivo
para nuestro publico meta.

A continuacion se muestra un estudio tipogréfico con las fuentes seleccionadas,
a partir de las cuales se elegiran las 3 con las que se trabajara en el proyecto.
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CAPITULO 8

TITULOS TITULOS
titulos TitUloS
Caudos Tt Lo,
TITULOS Tifulos

TITULOS TITULOS

mm g Titulos

La expresién metodologia del disefio, como el disefio mismo abarca un ambito
extenso conjunto de disciplinas en las que lo fundamental es la concepciény el
desarrollo de proyectos que permitan proveer como tendran que ser las cosas e
idear los instrumentos adecuados a los objetivos preestablecidos.

La expresion metodologia del diserio, como el disefio mismo abarca un
ambito extenso conjunto de disciplinas en las que lo fundamental es la
concepcion y el desarrollo de proyectos que permitan proveer como
tendran que ser las cosas e idear los instrumentos adecuados a los objeti-
vos preestablecidos.

La expresiéon metodologia del disefio, como el disefio mismo abarca un
dmbito extenso conjunto de disciplinas en las que lo fundamental es la con-
cepcién y el desarrollo de proyectos que permitan proveer como tendrdn que
ser las cosas e idear los instrumentos adecuados a los objetivos preestableci-
dos.

La expresién metodologia del disefio, como el disefio mismo abarca un
ambito extenso conjunto de disciplinas en las que lo fundamental es la
concepcidn y el desarrollo de proyectos que permitan proveer como
tendran que ser las cosas e idear los instrumentos adecuados a los objeti-
vos preestablecidos.

La expresion metodologia del disefio, como el disefio mismo abarca un ambito extenso
conjunto de disciplinas en las que lo fundamental es la concepcion y el desarollo de
proyectos que permitan proveer como tendran que ser las cosas e idear los instrumentos
adecuados a los objetivos preestablecidos.

La expresion metodologia del diseiio, como el disefio mismo abarca un
ambito extenso conjunto de disciplinas en las que lo fundamental es la
concepcion y el desarrollo de proyectos que permitan proveer como
tendran que ser las cosas e idear los instrumentos adecuados a los
objetivos preestablecidos.

Después de analizar las tipografias que observamos, se hizo una seleccion, de
acuerdo a los conceptos que se persiguen y buscando tanto impacto, como le-
gibilidad en los 3 casos, que son titulos, subtltulo y cajas de texto, resultando las

siguientes elecciones.

INTRO INLINE
REGULAR

Lrons Fruam

P By

HFLVETICA NEUE LT
COM (45 LIGHT)

Titulos de las secciones - 30 puntos
Titulos de los nombres de lugares - 11
puntos

Titulares generales - 11 puntos

Subtitulos - 11 putos
Balazos e informacion a destacar - 11
puntos

Textos - 10 puntos
Pies de foto - 8 puntos
Folios - 12 puntos



Al tener nuestras tipografias selectas, se prosiguid a hacer una maquetacion del
diseno de las paginas, para confirmar la legibilidad de las fuentes, el puntaje y los
posibles acomodos de las imagenes y graficos que contenga la guia.

PARA CONOCER

hacer, que ver y que visitar, basta con poner un po-
quito de atencion a las cosas y lugares que perte-
necen al lugar de donde provenimos.

Nacida en la comunidad indigena de capacuaro,
Martina Navarro, aprendio desde pequefia la técni-
ca del maque, sin saber que le apacionaria tanto y
terminaria dedicandose a esto, aunque enfrentan-
dose a diversos obstaculos.

Llegd a la ciudad de
Uruapan donde fundd
un taller con su esposo
Thomas de Saint Pha-
lle, y aunque los ma-
queadores de la ciu-
dad no la aceptaban,
logré ganar el respeto
y reconocimiento de la
gente.

Esta ciudad esta llena de cultura, tradiciones, ar-
tesanias. Comenzando por el maque y admirando
el arte plumario.

Los atractivos naturales, realzan la hermosura del
lugar y sus parques Yy sitios recreativos, no hacen
otra cosa que brindar un espacio para visitar las
mafianas y tardes soleadas.

Los murales aqui y alla que nos recuerdan de
donde venimos y a ge lugar pertenecemos, que

Originario de la ciudad
de Zamora, Michoa-
can, y nacido el 21 de
Mayo de 1939, Alfonso
Villanueva, es uno de
los principales expo-
nentes de la segunda
generacién de muralis-

tas en el pais.

nos cuentan historias a
travez de una imagen.
La huatapera y la casa
de la cultura, que ade-
mas de su arquitectura
nos empaman de his-
toria y cultura con sus
exiviciones.

En Uruapan si hay que

Como se aprecia en la imagen, las tipografias son lo suficientemente legibles, y
se tiene una gran cantidad de posibilidades gracias a los médulos y las columnas
que contiene nuestra reticula, para explotar en el disefio de las paginas del material
impreso.

8.3.4 Secciones
Para introducir toda la informacion de la ciudad en la guia de forma ordenada,
que facilite el entendimiento y el acceso a esta, se separo la informacion en 6 sec-
ciones para asi facilitar el uso de la guia, segun los temas y lugares y resultaron las
siguientes:

Para Conocer

Este apartado contendra la formacion de las artesanias, los artis-
tas y los lugares importantes para conocer en la ciudad.

Para Celebrar

Aqui podremos encontrar la informacion de todas las festividades
y celebraciones de Uruapan
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CAPITULO 8

Para Comer

Encontraremos una pequefna guia de los platillos tradicionales que
contienen y o mas importante en donde podemos encontrarlos.
Para Beber

Las bebidas tradicionales de la ciudad, donde las puedes encon-
trar, asi como bares y lugares para salir a tomar algo.

Para Gusguear

Todo aquello que nos gusta comer por la tarde 0 a media manana,
€s0s antojos y donde puedes adquirirlos.

Servicios y Compras

Servicios comunes y frecuentes que podemos llegar a necesitar,
asi como una lista de hoteles y lugares donde puedes comprar los
productos locales.

Al tener identificadas las secciones fue importante continuar buscando la forma
de dividirlas dentro de la guia asi como destazarlas para un mejor funcionamiento
de esta, por lo que se hicieron algunos bocetos de iconos que las representarian y
de algun elemento caracteristico que los hiciera identificarse de manera facil entre
las paginas.
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En el proceso de bocetaje se definid un elemento importante que era el icono
para indicar un lugar, pues se creyd conveniente y entendible para quien lo observe.
Para diferenciar entre una seccion y otra se creyo prudente integrar ademas
del color caracteristico de la seccion incluir un icono o elemento que le diera mas
personalidad y facilitara el reconocimiento de lo que se habla en cada una de ellas.

v

Se eligio la estabilizacion de un edificio histérico debido a que en el
tema se habla sobre todo de sitios culturales y arquitecténico y era facil de
identificar a comparacion de una pieza artesanal.

En este caso nos basamos en las dos imagenes y se hizo una estiliza-
cion que se identificara como una iglesia.

Para conocer

Para Comer:

Unos cubiertos como son el tenedor y el cuchillo, son una imagen que
la gente relaciona facil con los alimentos, por este hecho fue que se eligié
la estabilizacion de dichos elementos para esta categoria.

il
If
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CAPITULO 8

Para Beber:

El vaso directamente se relaciona con una bebida y por esto se utilizo
como elemento de la seccion para beber.

Se integro un popote a la imagen para que fuera mas vistoso y no se
confundiera con una forma geomeétrica.

Para Gusguear:

Unos dulces son una imagen que nos evoca a esos entremeses o
comidas que tomamos a media tarde o media manana.

%

Para Celebrar:

El elemento que fue utilizado para esta seccion es alusivo a unas ser-
pentinas o los objetos que se usan en las fiestas con serpentinas ya que el
capitulo habla de las celebraciones y fiestas que realizan en la ciudad

~N
***/»

Productos y servicios:

En este apartado se hizo uso de la imagen de una herramienta, puesto
que dentro de la seccion hay un pequeno directorio con servicios basicos
como son fontanero, electricista entre otros .
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Teniendo ya todos los elementos que se van a aplicar se prosiguio a integrarlos
dentro del icono de indicacion el resultado es el siguiente:

Se utilizara de esta forma, con el nombre debajo del icono para que sea claro a
que apartado pertenece.

Ahora como vimos en los bocetos en cada pagina de cada seccidon se posicio-
nara una barra en la parte exterior, dispuestas a diferente altura para que al estar
cerrado el libro pueda indentificarse faciimente el color de la seccion y abrirlo en esa
pagina sin neceidad de buscar en el menu.
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CAPITULO 8

8.3.5 Portada
Los bocetos de la portada se realizaron tomando en cuenta el formato de la guia
impresa y se penso en agregar grecas, elementos decorativos, o alguna caracte-
ristica que resaltara a la ciudad para que se identificara con Uruapan facilmente al
verla.

A continuacion se presentan algunos bocetos asi como imagenes de referencia
que nos ayudaran a definir la portada.




Se optd por integrar la fotografia de una pieza de Maque, ya que se trata de una
artesania originaria de la ciudad donde los colores, texturas y formas destacan por
ser bastante llamativos. Al integrar el logotipo resultaba una imagen bastante funcio-
nal, agradable y llamativa que genera un buen impacto.

GUIA LOCAL URUAPAN / DIVERSION, CULTURA Y TRADICION

DIVERSION, CULTURA Y TRADICION

w,
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CAPITULO 8

8.4 APLICACION MOVIL

Los mismos elementos disefiados para la guia impresa, se veran involucrados en
la aplicacion para moviles. Puesto que es una misma linea.

Para la movilizacion y el seguimiento de una pantalla a otra, se realizo el siguiente

diagrama de flujo.

Informacioén de lugar

Inicio

La Cnsa oo b Culenincors
COMa LN 10m PETE ANpOSGD
s 00 @rie preserincionss
culuralos, A8 como s pam

laz 08 clases oo mUsCs o8 la

Menu

i = 1
Tiangs

v ¢

A
LR

L O

CASA DE LA CULTURA

LA CASA MAS ANGDSTA

LA HUATAPERA

ormesin padnll & irdandll de

o .

Tal GEdTE1d
Vasto da quircgs, centre histerics
BT 0 3 20000 hirs

Menu rapido

Buscar

l GiAl
Mkagris

PARA CELEBRAR

LTIMGUIE ARTESAHAL
| MUESTRA GASTRONOMIC A

| DESFILE DE ARTESANOS

e

SR E
[ JUEVES DEGARNAVAL

£ —

(ol
am
kA iy
&
@ ninkcin
Tl 5
(] Waag
LBy

Q COMETFAL ¥ BERV




Calendario

l GIAl
Mk

PARA COMER

HOTEL MISOLAR

HOLE ORAPONHDIRD

| S ANTA-GASTROCULTURAL

el

FARA BEBER

CEBADINA AMELITA

La MELCALERLA

—— S
T

BAR RIO

& CHARAHDERILA

PARA QUSGUEAR

‘ LA CHURRE

DOH GEHARD
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CAPITULO 9 ,
PROPUESTA DE SOLUCION
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CAPITULO 9

A continuacion se presenta completa la propuesta de solucion impresa a una
escala del 72%.

Gusla Local Linapana, 2015
Priméra Edicitn

Fodografia, edcadn y honos.

i Wichol Mérdez Duars

Cércoba 69, Col Roma, 05700, México
Tl 5525 B8
Fiodo da poriaca

P chiy Masagues Unuaneras

artistica o Oertifica, o S tran:
ppecucn artsica fada on cusiquicr hpo 3o SORCrTa O oML

Ciia a ra O CuSiCuesy Maded, 55N Drinal SulOnrSaon.
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Prélogo

Uruapan
9 Mapa
11 Para Conocer
32 Para Comer
44 Para Beber
56 Para Gusguear
62 Para Celebrar
70 Compras y Servicios

Frregas Wil LA i

101



102

CAPITULO 9

Uruapan, conocida como la perda del
cupatitzio o la capital del oro verde (agua-
cate) es una ciudad rica en cultura, gas-

tronomia, tradiciones, vy vegetacion.

que antes no conocias y otras que e

Uruapen, conocida ‘como la peria del haran viajar a traves de la memoria; y a ti
cupatitzio o la capital del oro verde {agua- turista, te recomendamos agudizar lus

cate) es una ciudad rica en cultura, gas- sentidos y preparatte para distrutar de

tronomia, tradiciones, y vegetacion. Uruapan

La palabra Uruapan significa florecer, y es
Io que ha hecho esta hermosa cludad a “Me gustaria emplear toda mi vida en

través del tiempo. viajar, si alguien me pudiera prestar

una segunda vida para pasarla an
casa.” (William Hazlit)

Esta guia te invita a descubrir Uruapan.

Para i, que perteneces a la cludad, &

turista local, el secreto esta en ver |a

civdad con nuevos ojos, te prometemos

que vas a encontrar y expermentar cosas



SIMBOLOGIA

¢

PARA CONOCER PARA COMER
PARA BEBER PARA GUSGUEAR
PARA CELEBRAR 1“5?5‘[‘&1[““3
= RANGOS DE
Se acepta tarjeta PRECIOS
® 100 pesos o mas
Cuenta con
estacionamiento s 5
l 200 pesos o mas
Producto oniginaro 5 s S
300 pesos o MAs

de la ciudad

Coanis masecionss w1 Dam ol Dutea
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URUAPAN
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PROPUESTA DE SOLUCION

URUAPAN

de la palabra purépecha “Urua-
pani” que significa "lugar donde siempre
floreca”.

“La peria del cupatitzio™
“Capital mundial del aguacate”

salvaguardn el espiritu, la tradicion
¥ la mexicanidad.

DATOS UTILES UBICACION:

1 28BN 10T

Gentilicio:
“uruapensa”

Prefijo telefanico:
{452)

Usa hororio:
BGTM

DIRECTORIO

Emergencias 066

Policia 6240620

Radio taxi 5247175
Taxitel cupatitzio 5271428
Moto voy 5180706

{18

EL AGUACATE

HOMBRES DEL AGUACATE EN EL HUNDO
Abacate -

Palia - Ec.
Avocade- 1

Cura - Colombia
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CAPITULO 9

PARA CONOCER

miurakes, s

Esta ciudad esta llena da cultura, tradicio-
nes, anssanias. Comenzando por el
Mague y admirando el arte plumario.

Los atractivos naturales, realzan la hermo-
sura del lugar y suUs parques y Ssitios
recraativos, no hacen ora cosa que brin-
dar un espacio para visitar las mananas y
tardes soleadas.

Los murales aqul v alla que nos recuerdan
da donde venimos ya que lugar partena-
Ccemos, gque nos cuentan historias a través
de una imagen.

La huatapera y la casa de la cultura, que
ademas de su arquitactura nos ampaman
da historia con Sus exposicionas, even-
los.etc.

En Uruapan st hay que hacer, que ver y
que visitar. basta con pongs un poguito de
atencidn a las cosas y lugares que perta-
necen al lugar de donde provenimos.



A DE LA CULTURA

aCasadalaC i
sas del Lo D Eduardo Ruiz. MEAS Sinve Coimo
f0r0 PN CROSIConos oo Ao, presontaciones cuty
ralies vy como aulas para las clasess da musica da la
aruasia.

i R ECIEES TiLy vaic
AL

GUInEss™ por pos
EE NS By

Vasco de quiroga, centro histdrico
Lue-Dwo B:080 & 20:00 hes

w0 o 10,20 matnos
o, habdada, per
a a plbico para

sar visitada, con freg

Carrillo Puerio 850
Lu-Do 10:00 a Z2:00 hrs

Vasco da quiroga, centro histarico
Lu-Oa 8:00 a 20400 hrs
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CAPITULO 9

Macida en la comunidad Indoena de Capacuan,
Maring Mavaro, apronodid desde pooueiia b B
ol Manue, sin saber gue ke apasionaria tanbo y termi
nana dedicandose a esto, amaue enfrentandose a
tiversos cinstaculos

Uegd a la ciudad de Uruapan donde fundd un laksr
con su esposo Thomas de Saint Phalle, ¢ sunaue los
maqueationes de i cudad no e soeplaban, ogro
gerer e respedo y reconocimiento de la gente

Con vanos  meoonDda
imenios o SU |:".,-|:,'Ii {ici
na. enire allos el premic
Erencira, & con clentes
N CRSes  axir|nsos
coma son Puerto Fico,
Estados Unidos, Kinwvail
¥ <Japdn, onlre mochos
obros, Bs peas  de
maima  calidad = ¥
procucen Marting v SuU
SSROE0, 0N recinnG
das por ser creadas
O wmente o
hacan 0s planspechas
Em &l talerigaiora ques
fienan en Cas58, e
PUECE TECLETE & ADMECHar
¥ adouerir s piezas

Amado Nervo #37
Tel 5231439
Lu-Sa 10:00 a 18:00 hrs



EL MAQUE

Bl rmgue o misgeesscd e ge Wcness de decors
s arfesaial de basias ¥ guaed facha con ham Y
Acalas originana o Linsapan
Darcies [ rrendiona. of Dase o8 1alada Dara posienor
mante ir ponanda capas da tiams gue &l sacanes
-80n cortadas con el (iseio pars intodude 8hl los
TR LT TR

Malerinkes Baskcos

Acoite do Chia o linaza

Tierras especialis come “ln charanda®™
Madara do Tiia o Colarin

Guajes

Plgmentos naturales

PLAZA MARTIRES DE URUAPAM
La plara grando ubicada oh o corazdn di i ciudad,
A peno cenlr, e divide en teis partes, ura e estas
58 moonoce como “plaza Marties de Urnuapan” qua
S0 constng en 1983 ol cud lue inaugurado Bn
agaosio dal 1693 y en donde cada ano 5a les nnda
honores a los hombres que Madmiiano mando
fusitar en eain mesmn Liger,

®

PLATA MORELOS
Es fa parte dol cantro halotioo, donda si ancusnira
ulrcada la estalua en honor a Jose Maria Momelos,
Es la que abarca mayor extencdn,
En ofa podemos enconirar lambien & pengola,
donoe se levan a cabxao la mayornia de evenlos munici-
pales en la ciudad.
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CAPITULO 9

LAS IGLESIAS DE LOS BARRIDS
Cuando Fray Juen de San Mogued fundd ia cludad de
|Lirusapsan, divicks a ka poblacin an bamos ¥ a Ccada
uri dhe oo les o und ocupacion y un sanlo & cual
benerar,

En tofal en Unzapan exisien 7 Damos con sus
ighesing, locias distintas v cada una con Su esio v s
ESCENGE,

Aoconting rlas 5 mas imponantes.

IGLESIA DE SAN

FRAMNCISCO
La ighesia de San frances
co &5 una de las prind
pales e e cildad, esto
o su ubicaton y por b
mporenca de la festa
e 50 barmo

Iglenia el bamio de Kan Pesdre

igiesia ried haeria de Sam Migurl

IGLESIA DEL
BARRID DE SAH
PEDRD
Consla de wna planta
reclanguiar de una sola
T, S TILNDS Ao o
adobe con techa de
madera y tela de bamo,
tiene i porteda  en
CAMDGFA, Con jEnbas y un

arto da medio punta

El atrio gs amplio y arbo-
lado, 1odavia o puade
chsenar parts de o gue
fue & cementeria, ya
e antguaments o
sl ora e en  og
Alrs 5O sepullam 8 os
cifuntos

IGLESIA DEL
BARRID DE SAN
HIGUEL
La Capdla da San Mopusd
e modfcada, para
haceria mas granda. Sus
EMensires acimalmen-
b SOMN ApeoxETSdameriE
oe: 10 mis. de ancho por
25 miz, de largo, esto
sotamente o edifico, sn
tarmar en cuanta su aino
En & intenior de la capila
g encientra un fecho
Merminss, cornsinsds oon
gruesas vigas bicn bami



IGLESIA DEL BARRIO DE SAMTO
SANTIAGOD

Es pequefia, muy antigua y ben conservada, con un
portico grabado en piedra en o gue apamnce of Sanlo
Patrona Santo Santiago v en su intenor end centro
dal rotabio, iguamenbe & v Sgunas Imacens mes,
destacanda la de Maria Madre de Jesucnsto

S alrio esid dreundado por una barda de pedra v
una puarta e senciia herrona

ONTHENTIE S BNGOF
s, acludrmente sdame
consarva s el gue esla psto al iner
forrna altar dechiado a Santa Maria M
lena. Ademas sa SEMVAN LN Gran ©
Xwll (1805) con escenas del purgatario que dice
i@z lamas nacke escapa. Nl obhispo, e ey, m oapa’,
LIl S 0 i T, B imagon did Gr i
Buena Muarta v & vend
rada imagen de San
Migolas
El mird de exensiion
considerabie ahom estd
divicicio por b3S calies e
Acwuion v Gon

o BT

Dirtega, por tal matvo
crur atral s encuenira
en frente de la capiia
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Cnginano e la cudad de Zamora, Mchoacan, v
nacicho &1 21 de Mayo de 15059, Afforso Villanueva, 65
un de los principales axponentes de 3 segunda
peEneracion de muraisias en gl peis.

Fulr d=cipulo de Manss Pédmz Comnado, donde

aprandsd las tcrncas graficas en d tafer del massiro,

Trabigjd como su aydante en diversas obras murs
b, para despues rabagar Como dusirador [Era
penodcos y revisias

La ciudad de Unapan cuenla con al mdedor da 6
myrales malzados por el con la tecnica del mosalco,
el o Cuales destacan: “HRsion Y proyesciin” en
la facullad e agrobiclogla, “Unapan, heencia v
cullure artigtica” v "VBsco e quinDga en su peoyec-
oo socal y humana” uhbicados an la glodata da la
quinta

Irttpswrwwsatfonsavillaneeva.netinde. php
hola@alionsoviilanuevanet
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PARQUE HACIOMAL BARRAMCA DEL
CUPATITZIO

Conoodo tamben como  pargue  naoonal “Lic

Eduardo  Fui”, i A naiural

donda sa

ure
palit

TEXSE Wy

» g rodila o thabio

15 o S5Us bonilas cascadas  fuenles
Amndantey va R Ue 58 eiLen

5 0

tra an ol lugar

Calzada Fray Juan de San
Miguel

Tel 5240197

Lu=[ko B:00 a 18:00 hrs

B

Catzada Fray Juan de San Miguel
Lu-D0 8:00 a 18:00 hrs » N

Frangisco I, Mdero, esquina con Culvercily
Lu-Do 7:00 a 22:00 hrs

& |
caamingr,  fue adaplso
an - aparatios para

eranlizar actividades

fisicas

Barrio da In mora
Ablerto slempre al pdblico
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CAPITULO 9

ESERCAE Y LN OFar: e

Miguel Trevifio 57
Lu-Do 8:00 a 20:00 hrs

Tel4431392636
ju-Do 1500 a D000 hrs
Segun cartelera
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WHES B

e referentes al

despuss plasma a traves da
aemsokes para conlanas al mundo
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CAPITULO 9

e comis B

Es enddiente que la noqueera agricoia y ganadera de la
zona, juega un papsl Importante en la cocina Lrua:
pense, pem no exiating te ebundanca sin la cresthd-
ded local para crear ioa plafilos. cuya fama frascan
ohr haista fwdloras inbemaconaliss,

pARA CGHER El mestizaje en este ca50, ha dato pe a excelentes

resackas, va e ko auttciono sa b fusionado con
fo exdraniero y gracias a esio han sungido 1an sucu-
lentos platios, como "al chunpo®, “las corundas™ y
“los huchepos”, que enre los platiios. de Unuapan,
estdn dentro de los méds Tamosos

Encontramos los “Tamakes” hechos de mair guse van
rellenos  kos hay cuices y salados: Bl sabroso
“Porcla” que 8% un caldo hecho con muchos chiles,
came da cerdo ¥ una espece da gano da malz
orande

Ademdas do eslos poos mananes, on la cudad 5o
puede disinular de defciosas plalilos ya sea messca-
ncs O cher @guna oira cooira del munda,

Aol te mostrames la vanedad de opciones que
tlenss para conocer v degusiar
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LA FOMTAMA, HOTEL MISOLAR
Desinda defclosos desayunos regionales, con una
exceionte cabiad en un hegar eegente v acogedor
carmaca di NSiona Con SU anhigus chimenaa v viral

Juan Delgado £10 Col. Centro
Ted 52 404912
Lu-Do 09:00 2 13:00 hes :

RESTAURANT PLATA URAMI

LA TERRATZA DE LA TRUCHA
Con 16 ahos de rayectona y una eschieng vsta al
P nacional, of restaurnl plara Lani, 1o olfeca
desayunos mexicanos asi como una delicioss varie
dad de plafilos pera ks comida 2 hase de irucha. Sus
especiakdades son k| trucha a i macadarma, |a
Trucha mllena da Bor de calabara, v la trucha ralana
de puipe v camardn a la crema

Calzada Rodilta del diable
#9134 Col. La quinta

Tal 5248658
Lu-Do 8:00 a 18:00 hrs

PR COMEN

CHAMORROS BRIBIESCA
Restaurante dondo la espociabdad son los rigesimos
chameros de la casa. Disfrutar de un amidenta
famillar y un excelents sabor ¥ senici.

Gildarda Magafia #104 Col. Revalucion
Tel 5232642 e
Lu-Do 13:00 & 19:00 brs R |

MERCADO DE AMTOJITOS
Ubicado a espakdas de “la huatapera”, te olrece una
amphia vanidad de platillos fradcionales, como son
atches v lamales, pozols, tosiadas, sopes, enchila
das, camitas. Asi como platilos regionales, churpo,
mchopos, conndas, anlr otros, on os diforentes
puesios oel lugar

Donato Guerra #6A Cod. Centro 5 !
Lu-Dho 0900 & 22400 hrs
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BB pann cowem

Fuctads de o

UND, COCIMA DE BARRIO

Peaueto y singular resiaurant, abierto a ka hor oe la
comida ¥ & cend. con una decorackdn donde se
fusiona ka Culturs mexicana oon @ aseni contempo
raned. Clireciendo snacks, hambunguesas y belsdas,
B5 una excelanie opCION para pasar un liempo agra
chabde oy L Il_a(_';a.ll' trancal.

Juan Delgado #10 Tel 5240912
Lu-Do 13:00 a 00:00 hrs = —

RESTAURANT MANSION DEL CUPATITZIO
Liecaao chenbro ol Pobel quea liewa @l misrma nombng y
con una hermosa viste &l intenor de este, puedes
dhsintar desde un desayuno hasta una tranguda
witlada. Plahilos toicos michoscance, las menmeladas
e 13 casa y cortes ds carme, son a8 espaciafidades.

Colzada rodills del diablo £20 e B=S 1o
Lu-Do 7:00 & 25:00 hrs 33 =l {E

ramn covie Bl

TOSTADAS ISIDRO
5 henes mucha hambne, esta opoon &3 @ indcada
para N, Tostadks, lacos dorados, v enchiadas, aoqui
{oro 58 sirve BN pOCiones gigantes.
Hay der lengua, pierma, Dala, o, GuEso O U,
entre olas

Morelos 8152 Tel 5243204
Liz-D 12400 a 23:00 hrs ] =

HMOLE ORAPONDIRO
B tmaso moke dulos e se smae on Michoacan,
sanviddo con pollo, en lofas o como enmolsdas, con
HTOZ Y NCAS agues irestas de sabor,

Independencia #115
Av. LAlincamericana #204
Lu-Do 10:00 a 17:00 hrs 5 =
CEMADURIA
LUPITA

Enchiadas, palasceci
na, pozole, tacos dora-
oos v anloetria mexicana
en general

Independencia #114
Lu-Da 12:00 2 22:00 hrs 5



Fars 2eBeER 0

En Uruapan mucho se menciona al Charan-
da, por ser una bebida ongnana de la
ciudad, pero lo cierto es que ademas de
este autentico fermentado de cana, hay

muchas opcionas en la ciudad para deleitar-
pARA BE B E R se con cafés, bebidas refrescantes y alco
ol

Por ejemplo esta la cebading, que aunque
se diga gue la onginal proviens del estado
de Ledn, en Uruapan 32 prepara una  deli-
ciosa vanante de esta bebida.

Y aunque nos encontramos lgjos de Vera
cruz o Chiapas, los uruapenses tenamos la
fortuna de poder deleitarnos con calfés de
excelente calidad sabor y aroma, que nada
le piden a esos famosos granos de otras
partes de la republica.

En esta seccidn te presentamos de donde
provienen estas bebidas vy en gué lugares
puades encontrarlas v disfrutar de ellas.
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CAPITULO 9

B Fera BEBEER FaRA BEBEER R

MEZCALERIA EL GAMBUSIND
Bar dedcado a 105 Doclelas hechos con mezca y &
fusn ambenie
Puedes degustar tamben antoena regonal ¥ snaks
e anomparar tus bebidas

pasen Lazaro Cardenas w2178
Ma-Do 16:20 a 03:00 hrs $$ 55

Baril de cobad

CEBADINA
AMELITA
Trachcion desde 19243, e
as nca y lamosa de
:.15.:1]:1[:&": ¥ tamoss o Wepiaberia el gaminsing
Av. Juarez #15 LA SANTA
Lu-Da 12:00 § GASTROCULTURAL
a 20000 firs Cormicla muy rica, higisrica y organica. oque poedes
dalnfar con unos DUENCS COCINIRS O CIONVZAS
aripsanales an un lugas con bastants onda
Carios Salazar 821 e
CEBADINA Lu-5a 11:00 a 03:00 hrs LY
DEL PARQUE
Servida cesda hace 30
aftos, para rolrescar
lupate
Dentro del
pargue nacional
Lu-Do

Kachas com carne de |3 cama

120



CHARANDA 105 bl e o s o Liuapas poms

: probada

B CONOscAs TLE

Fachadas de “La Charanderia®

Calle roma #1852

Tel 51 93745
5 & Melchor Ocampo
DEMOMINACION ) CHNE Cusnta |
DE ORIGEN " 4 | #1, en los portales
Lu-Do 5:30 & 12:00 hrs

s
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CAPITULO 9

B rpome EEBEER rrra Bepeer B

BARROCO

BARRIO
Uno de los Antro/Bar
que ha perdurado a
traves do
ciedad dea
perencciente

05 MEAS an

Emilio Carranza 8374 Tol 452505422
Ju-Sa 20:00 a 2:30 hrs

wlad, dentro da

3y DON Una

e

un slic al gueng

1

LEN

[asfruta o uenos coct

LR N B

———
Paris de & sndnectum &) fogas

Miguel Trevifo 757
Tel 4521 (56645
Ju-5a 2200 & 300 hrs

Alvara Dregon ¥72
Mi-5a 20:00 a 2:30 hrs

Besgle de pavo Zem 55 Sabads de ankra an Baeftio 555 5 {E}
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CAFE LA LUCHA
an i marcado v un pauisto sabor
W o S pslabiecirmienios

T preparacn, psdes pd
e, as como & alta repo
Falitos locaes como & oor de cale, il
rales y charar 5 BFBSaTES

Garcia Ortiz #22 Centro

Gran Parada #4674

Paseo Lizaro Cérdenaz #1474
Paseo de la Revolucion 83754
Portal Matamoros #16A

Lu-Do 7230 & 23:00 hrs

Tel 5240375

Tlenda de cale en 2l cealro

CAFE URUAPAN
Lusgar dionde [a tradicicn
50 hace prese
Ademas del fco ca
daluta do ks desa
s, gadiel
postres gue fienen pam

Emilio Canmiza ¥58
Tel 5235680
Lu-Do 8:00 a 2230 hrs

s3I R

irtarier dal cals

CoCheles: BCOmpan
b uesos y 5, DEL g, ¥ s famo
a la leta, que enes qQue probar

SNCINE0S SNacks, La

Rewolucion &30
Lu-Do 16:00 a 23:00 hrs

[Firzes & la hia el cald la casa

f
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%

PARA GUSGUEAR

Frituras, crepas, Inuta, entre otros

En Uruzpan siempre hay donde y gue comer
sin importar la hora del dia.

Por las tardes siempre 52 estan buscando
frituras. panes y gamachas para mitigar
hambre hasia que se legue |3 hora de la
CEena.

Y& 524 que vayas por un raspado, una
famosa puerca o s quieres ser saludable,
una fruta picada.

A continuaciin te presentamos  donde
ancontrar todas esas opcoiones de media
tarde para satisfacer al gusanito del hambre
o antojo.



B

EL PUESTO DE DONA MARTHA URAHNI
Lo muea comenzd en una pequefia mesa en la calle, Chuibenis comanzaran on ¢ 2004 buascando o una
anord 1o ofoce puersas, donlocos, Inuts pcada, goloding frutal saludable, hoy nos bandan las debcss
coco, bolis, raspados, dulces, palelas . holadas, sam paletas v hetsdos urand, que san iotalments natu

fremas congeladas y entre muchas oiras cosas ralEsy nOuUsENas,

Entre los sabores unicos,  estan aguacale, macada
Paraguay #442 Col, Los Angoles mig Yy Caenbolo, asi Como SUS CombDnaCiones
Lu-00 11200 a 22:00 hrs g vinEaframbuesa ¥ manga/maracina

e

LA GASPACHERIA
Luger vanguandista que combina el dsaho y la sofis-
ticackdn, con k nadizacdn, of recclze v lodo sque
o que es organico, oirecendo snacks saludabios v
rigisams, hechos con fute. Cuentan con un mend
vamacio, donde destacan oS gaspachcs

Manuel Pérez Coronado #110 —_— =

Lu-Da B:00 2 20:00 hrs > = (E)
A Juarez #1116
Caol la magdalena
Paseo Lazaro Cardenaz
#Hin
Tl 5249174

Lu-Do 10200 a Z3:00 hrs
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LOS RASPADOS DE DON GEMARD
Sa rumora paf ahl, que estas son kas meones raspa
dos artesanges, v oomo no, 5 leva ya 70 ancs da
expinencia & amabie Don Ganang, sindendo esios
helados manjares.
Hay variedad desde los dulces hasta os paositos

Porial Dcampo &5 Centro
Lu-Do 12:00 a 19:00 hrs ’

CHURRE ANTOJERLA
Excoemio sitio para pasar o 1arde. La aspociyicad
s churcs relencs. ya ssa de chocolale, cajeta o
lechera, v espohvoreados con azucar y candia. Ta
recomendamas tambeen os nachos de la casa,

Catle Roma esquina con Manuel Pérez
Coronado .
Lu-Do 16:00 2 Z3:00 hers 3 =

CREPAS MARY
YULIE
Viariedad  extersa de
copas duices al estio
francés  que puedes
iUt Gon un cate, o
crepas saladas acompa
fardas con cualnuiesa de
los distinios  Adenesos

del lugar

v Latinoamericana #22-6
Tel 4521150852
Lu-Da 1400 3 23:30 hrs

JICALETAS

Si tlierwes anbogo v buscas
oo saludabés, las jicais-
tas son & opcdn pan i
Falglas  nalurdles  de
jicama, cublerdas con
polve. duloR,  pICoSD,
agriduice o chammay,
que B dan un iooue
excepoonal,

Donato Guerra #2
Lu-Oa 10:00 a 20:00 hrs



LA AGUACATA

Oira cosa NCLHANTIE UG POCESTTOS: GUIBCILENT pOor i
tande, o distrutar an la monenda, es el pan dulcs, ¥
ung michoacana muy fsmoso en & ciudad de Uns
pan, es la femosa "aguacat”

Hicho 8 Dhasn o hanmil El.l'!.?'frﬁﬂ‘.ﬁ. Dmu‘:k‘.m il
saboe gulron delciosn, son oe pedacitos da ponci-
Ro qua e inclyen dantm o 1 masa, gue o ser
homeado, foma esas Rneas Mammoieaiag o0 a5t
o pan

"

i we of deelile de ortesanca con Bedicionales collares de pam a i cintura
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)

PARA CELEBRAR

Fiestas, celebraciones, festivales y mas

Hace algunos anocs una historiadora estadou-
nidence llamada Marian Storm, que pasd una
temporada en la ciudad investigando acerca
de la cultura Purhepecha dijo "En Uruapan
siempre hay algo que hacer’, y cuanta razon
tenia.

Desde que el ano comienza, hasta que se
termina, Uruapan siempre esta llena de color,
misica, sabor y alegria.

Desde las fiestas de los barrios, hasta los festi-
vales mas conteporaneos; las noches de
muertos y el tianguis artesanal, te precenta-
mos todas las fechas en las que Uruapan se
disfruta mas que nunca.



DESFILE DE ARTESAMOS
Durania kas colebracionsas da semana santa, 5o liva
& cabo on las cales ool contro de a ciudad un desfile
con lodos los artesanos que patispan dendro del
lianguis ariesand, donds ademas de mosiar sus
trapes tipicos, desfilan mosirando las pieras artesa

rkes o cacla Lrel ok S comunidaces
Diversas calles del centro de Uruapan
Do 200 & 11:00 hes

DESFILE DE LAS AGUADORAS
Recormido de las nens do cada uno de los bamos de
la ciudad, quienss lkvan aqua desds & paroue
naciona hacia ta fuente que esta entre la huataperm y
o lempho o la inmaciiada, b hacen pard dar
gracis, e agud gue levan an los canlanos i guandan
& los bamos dorania 1odo el ano v es usada para
diliarisbies fires,

52 8:00 a 10:00 hrs ®

CONCURSO DE
TRAJES TiPICOS
Ui imtegrante do cada
comunidad  indigana
muestra su ajuar frente
un jurado donda los
preimian y les dan oo
nocimenos.

drtntros il eanta clar del dobes

TIAMNGUIS
ARTESAMAL
Durante la época do
pascun. 56 realiis una de
las mds grandes celebra-
ciones en & cudad, B
tianguis arliesanal *Diamin
oo do Rames”, que oS
reconocikks por sor el
mas grande de Latinoa-
ménca Cono 56 presen-
tan mes de 1200 anasa-
nos oe la regiding, durants
oS SAManes an &l cenlmnm
hestancn de la cudad,

Centro Histarico
Lu-Do 5:00 a 22:00 hrs

lhymiirs Arssansd m sl anges l

MUESTRA GASTROMOMICA
COCNBES egonaies que 56 reunen en A plaza de la
ramdta durante o domingo de mmos para cocinar y
vender sus delciosns platifos, como. son & male, 8
atEpsbun, B quesadias oe for di calabaca, o
ook, s Lamakes v huchepos, antms olos

Piaza e la ranita
Sa-Da 12:00 a 18:00 hrs ! 5

Pustin de comdda reghanal

LT  F
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JUEVES DE CARNAVAL
Una autentca faena, donde la plara entera fomma
grupcs donca participan todes los bamos de la cudad,
e Meenieas Badan van esauihando L probacnia de los
oS
Mo hay une, mdos, i ies;, son decenas oa &30S, Fl:'i.
ey para locos
Centro de la ciudad Ma 94:00 a 3000 hrs

LAS FIESTAS DE
LOS BARRIOS

— —

._ i

o



BARRIO DE SAN FRANCISCO
13 de Junio

Esbe barmio, e & et o ockos, puees asi o eslalieco
Fray Juan ciesds un inico,
La Capdia de San Francisoo se encusnira en la esquna
forrmads por e calles: al ende, Francisco Vila y a un
coslado Francscn Sarebes  La capia cerma 8 cale
Alvan Chregdn, antiguamante Calie San Francsoo
B dia do ta fiests, por la
mafana iaga la banda al
termpla,  las  mujeres
wisticas do quanes A s
cuens 5 ks Bama Cana-
uas, halen por las cales
st Bpgar &l bornpio,
5a irwila A mas grupos da
dansa.

Procesian de ks el

BARRIO DE SAM JUAM BAUTISTA
24 da Junio

Saencusntna uikcaco an la parte nole de B owdad de
Unmpan. Ezls bamo esla comprendicko enfre las calles
oe Pne Suany, Juan Avala, Calzada Banilo Juares v
cokwia Biitos, Desde stes ongenas, la capia, pirlene
oea la Parogua de San Frencaoo, LA Capia del bamo
se ercuentra ubicac en i Cale Revolucin Mo, 3

Genaraimente  coincide
con & nico de la tempo-
rackh O s oo i opa
e brackodn necir  un
“chapuzon® & ir caminan-
choy e Lk ol il ERamion

e ese i y 4

Al sl e Ot DEmios Peall & "
f fiosta se colebra con - rm
dansasy tontos. MLyt kba e Curpits

BARRIO DE SAMN PEDRO
29 da Junio

B barmo esia cadimidaco en s parte MNors por o Hio
Cupatiteo v dreas del Pamus Nacional, rodeado de las
calles de Carsond, Agustin Melgar que se convens en
Mariaria Matamonos, Anilo de Cincusnwalacon y Mous
Trenifi Qe rociea la Antigun Fabnica de San Pecdm.

La Capails S8 rmegia con 05 colones DEnco y amanilo
dabidho & Oue BSIos Son
ks ookones da @ bandesa
o Estado Vaticano, &
PrEmRra ghesa aue Tundd
e Padra.

Por la tade legan las
andas ce miCa guil 50
miren pare B compe
fencia, mobidas  <on
CuEEs.

BARRIO DE SAMTO SANTIAGO
25 de Julio

B enderesion va desce la cale Indepencia haca e s
heste & Rio Cupatitzio, & cisl lene como §mie
atermds de la calke Artcika 123, Es un bama oue coln
da con d Pargue Macional y por ko quie mecie un prviks:
gado chima de frescor. La Porada para ta Capda se
eabors oon oisantemos Blancos v amanlos adomdas
o ClEveies Ioos.

Lin vondadeno especticu-
o e o Bmpete de loes
gue cubme & pasiio que
atraviessa ol aecin ol sing
hasta la afracdy de
Capifa, genergmente se
cuibng ch pétatos de flones
roas ¥ blancas. Por la

Igesia del Barria do Samto Santisgo noche ciigen a ka ron
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CAPITULO 9

BARRIO DE LA MAGDALENA BARRIO DE SAN MIGUEL
25 de Junio 29 de septiembre

Su eensitn va desce @ Ay Juarer, Gran Parsda,
Pasen Lazam Cérdonas, Calis b de Mayo, hasta a
Colonia Zapata, En un principo todo - este temilono
esiaba ocupade principdmente por huertas, an la
actuadad esta otalmonto urbanzac

Es ol Linico Deria o BRNERA & U M

B Bamio de San Miguel estd locakrado en |3 parte
Centro-bore del plano de a Cudad, colndando al
Morte con la Calrads Bonilo Judns y on o Sur con la
Cale Hdalgo: a'lbs lados B calle de Aquiles Serdan y
Micolas Romons. Se armaglon 05 cotenonts oa ks casas
v las cales. Suenan lof custes v a5 barndas da musica

o e preecioad gque- se
rauguE con 3 "albor
da” a4 s 530 am
enlonando s msanias

clesschy ovprana hoca; a
las 5 am. ya estan fas
mananitas a la puena de
Ia Ighesia y oo o S0 sgue

a Santa Maria Magdalena
o @l atno oe s caplla
pam  despuds hacer un
recomck por e calles od
bamo & mmo da lEs
bandas  y oo giEn
Agara

un programa anistico,
ciftural y refigioss phanea-
o por s erganizackes

Crvjata i L bglena de Gan Miigued

Fachada da b kslesia del barria de Sas Migus!
Durarie 1oda B manara

las bandas permanecen
an @l alno afemandd sUus
presemBoones Y anmar
cancn las danzas tipcas
[ mogpitas, bos wiplos,
ks danzadores,  las
Guares y kos honelanos
SO SgUnas oo Csbas],

A s ocho dias de b
fiesta on honof a Santa
Mara Magdakra ks
vecings . ol Darmio se
nainen A lesheir o ddln
obtenido &n 13 Drganiza-
cabry che b Dplaracin
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Actuaimente ios lesteios de estas lachas comiens
W che: A0S 0

ar

da afaras,  mpeomidos

vilas por
(50 LR
e | 3

r1 6 BRCOMTAITIOS MOUISImIes aloes da iz

arg acompanar & pan o= musrto. Y no o

AT
cattronar

CE EVEntr

B da dos.zr las e

ST ' enoll

ARSI TINGN

Encendiddo de velas oo la press de Caltzgnrin
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COMPRAS Y
SERVICIOS

En estas ultimas paginas incluimes un direc-
torio de servicios basicos, para sacarte de
cualquier apuro.

Tambien algunos establecimientos en los que
puedes adquirir productos ariginarios de la
regidn con un excelente calidad.



LA MACADAMIA

EL DESPACHOD
Encaniadora tienda
donds  puedes - adauir
Gl uer  Glase  de
prodctor de | regon,
desdn buencs charandas,
macadamia ¥ producios
denbados de GSta, hoor
de cala, hasta ura que
olra arlesania, a buen
DGO y Todo koS proaiuc
e die excalents cabdad

Independencia #1113
Lu-5a B:00 a 20:00 hrs

Y o

EL RINCON
JAHAHRI
Tienda que 52 encuanisa
& Lina cuadra del cenlro
o b ol dondie puedes
COMprar RS Propos
de la region como cones

de caté, de macadamia,
choco £ o chokoess
fipicos ¥ por supuesto
producios denbados e
la macadamia

Emdlio Carranza #15
Lu-5a B00 a 2000 hes

s
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CAPITULO 9

PLOMERO

"B guera”
Tel 4524326500
“Plomenia Diaz”

Tel SOP0FATF

CERRAJERO

“Carrajernia Liniapan”
Tel 4521201126
“Cierrajenia Tokeda”

Ted 5230813

HMECANICO

“Talizr Meciinico Sando
Tel 5283850
“Banaci Automatng

Michacan®
Tl 5190152

*Francison CRrams”
Ted 4521083152
— “Elecirineca
—
==
—
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PROPUESTA DE SOLUCION

NOTAS
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CAPITULO 9

A continuacion se presenta la propuesta de para la aplicacion movil.

eecoo TERCEL # M:3dam. & o O 19%0T >

J %6 % @

Mansajes -Calarbard Fotos Chmara
= 122

D

—_—

Clima Reloj Mapas Videgs

@

Motas, Recordatorfos  Bolsa

¢ @00

Game Cenler iTumes Store App Store . iBooks

L=
|-
d ' 1] W

Wallet  Confighracién  Extras  Gulalocl
K [ ]

4

oo » ' AR W !
a ﬁw m DIVERSION, CULTURA ¥ TRADICION

Spotify Mail Teléfona Safan
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2016

FEBAERD

9 DE FEBRERD Maras Ds coravi
MARZO

17 DEWBAZRG Cusls de srigsance

JUNID

17 OE JNIO Fesly dei barrio de vergsl
4 OE JUN0 Fsais ool barri 90 San Joen Cusmao
20 0E JUNI0 Feste ol bartio da San Podm

JuL
22 0E A0 Feas del oamo o La Maonsen
25 OE JUI0 As-sty def bario da Bame Sanmps

SEPTIEMBERE.

20 OE BEFTENERE Flacia 0wl bumio da Bon Mg
OCTUBRE

4 DE DCTUBRE Fusm o banim s Ear Fincisen
HOWVIEMBRE

1y2 CENCWMBERE Foolvd ol welan
168 DENCWIEMERE AL = DE MOEMREE Evpoiata del npaoss




PROPUESTA DE SOLUCION

—-__-‘ —-__-‘
> ) 2 \
0 comm— | 0 com— |
PARA CONOCER PARA CONOCER
orquesta juvenil e infantl de la
LA CASA DE LA CULTURA ciudad.
Tel 5247643
Vasco de quiroga, centro histérico
Lu-Do 8:00 a 20:00 hrs
Stk
c*t'f Hewng T
LOE ARDE
B Mlcn Ig.\.‘h‘.“
CERTRE
La Casa de la Cultura funciona
como un foro para exposicio-
nes de arte, presentacionss
culturales, asi como aula para
las as clases de musicade la
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Q |Buscar. -

‘ asi
MENU PRINCIPAL
clasd
fi2) cCALENDARIO orqu
la ciy
© ParaconocER
Q PARA CELEBRAR
Tel 53
Vascd
@ PARA COMER g

@ PARA BEBER
@ PARA GUSGUEAR

@ COMPRAS Y SERVI...




PARA CELEBRAR PARA CELEBRAR

TIANGUIS ARTESANAL

TIANGUIS ARTESANAL

MUESTRA GASTRONOMICA

DESFILE DE ARTESANOS

CONCURSO DE TRAJES D %
urante la época de pascua, se
realiza una de las mas gmdes
celebraciones en la ciudad, B
JUEVES DE'CARNAVAL tianguis artesanal “Domingo de
Ramos", gue es reconocido por
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COSTOS DE PROYECTO Y VIGENCIA

A ontinuacion se presenta la cotizacion de la imprecion de la guia asi como el
costo de honorarios por diseno.

Se cotizd la produccion de la guia impresa con las siguientes caracteristicas:

IMPRENTA ~ @ IMPRENTA Y PAPELERIA MENDEZ
Y PAPELERIA SELLOS DE GOMA » ENCUADERKACIONES

MENDEZ | ™ ARTICULOS BE PAYELERIA BN GENGRAL

Uruapan, Mich., a 05 de Octubre de 2019.
A quien corresponda.
Presente.

Atendiendo a su amable solicitud, presentamos a ustedes la siguiente cotizacion.

Cantidad Descripcion P.U. Total
500 Revistas, portada en couche de 32.74 |16,370.00
150grs, interior papel bond, con 75
paginas, impresion frente y reverso
en seleccion de color, engrapadas.
1000 Revistas, portada en couche de 22.89 |22,890.00
150grs, interior papel bond, con 75
paginas, impresion frente y reverso
en seleccion de color, engrapadas.
1500 Revistas, portada en couche de 19.50 | 29,250.00
150grs, interior papel bond, con 75
paginas, impresion frente y reverso
en seleccion de color, engrapadas.
2000 Revistas, portada en couche de 17.39 | 34,780.00
150grs, interior papel bond, con 75
paginas, impresion frente y reverso
en seleccion de color, engrapadas.

Cualquier duda o comentario quedo a sus o6rdenes.

Sin mas por el momento me despido de usted esperando vernos favorecidos con la orden de su
trabajo.

ATENTAMENTE

Leonel Fabian Paredes Alvarez

Av. Latincamericana #449 Col. Ampllacion Revolucon Telv/Fax 01(452)523.60.36 Uruapan, Mich.



Etapa de investigacion ~ $5,000

Logotipo $5,000
Infografias $6,000
Estilizaciones $1,000
Fotografia y edicion ~ $10,000
Diseno Editorial $ 10,000
Disefio de App $30,000
Total: $67,000
Total neto: $77,720

Lo mostrado en la parte superior es unicamene lo que la disefadora, cobraria
por desarrollar y disenar el proyecto .

La vigencia del proyecto es de un afo a partir de la realizacion eh impresion de
este. (La investigacion presentada se llevo a cabo en el ano 2016). En el caso de ser
llevado a cabo debera actualizarce y asi mismo debera renovarse cada ano para
poder cumplir con su cometido.

Para el financiamiento se propone que los gastos puedan sufragarse por parte
del H. Ayuntamiento de Uruapan y la secretaria de turismo de dicho municipio.
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CONCLUISION

Este proyecto comenienza por el interés en la ciudad, por el deseo de destacar
todo lo caracteristico de ella. Inspirada en libros, en vivir las fiestas, disfrutar sus
costumbres y su comida. Al detectar que los jovenes no conocen el lugar en el que
viven, no aprecian la cultura y sus raices, no consumen los productos de primera
calidad que Uruapan ofrece.

Las encuestas realizadas nos permitieron entender que la problematica existia,
y a través de la investigacion y con la herramienta del capitulo titulado ;qué se ha
hecho? se concluyd que en la ciudad habian sido escasas y deficientes los medios
aplicados para solucionarlo.

Fue un largo proceso, ya que durante un ano y medio se realizé una ardua inves-
tigacion acerca de la ciudad, los lugares, la gastronomia, la gente, los productos,
las artesanias.

Se logro recaudar la informacion deseada de la ciudad para poder darla a co-
nocer, a travez de dos productos graficos a los que los jévenes pueden acceder
facilmente.

Importante resulto observar a la gente, principalmente al publico meta, entender
como actuan, que acostumbran, y sobretodo conocer las causas del desinterés y
de ese desapego hacia su ciudad. El desconocimiento es el factor primordial de-
tectado.

A a partir de esto se comenzo a plantear la matriz, que nos permitié conocer los
medios idoneos para la resolucion del problema por medio de un producto visual.

El producto impreso estas disenado de forma llamativa e impactante para los
jovenes, pensando también en el turismo y en que cualquiera puede utilizarlo. Su
tamafno es compacto para poder guardarlo en cualquier lugar y tener un facil acce-
SO a este.

La aplicacion movil es justamente un producto innovador, siguiendo la misma
linea de diseno, se convierte en una herramienta fundamental y accesible para el
publico meta.

Se comprendié que al ser jovenes en esta época digital, donde podemos cono-
cer cualquier rincon de mundo o informacion deseada, no nos interesamos por las
cosas que tenemos en nuestra propia ciudad, pero eso nos ayudo a darnos cuenta
que se tenian que explotar los medios digitales para dar a conocer lo aprendido de
una forma sencilla que llegara faciimente a cualquiera.

Por ultimo se entendid la importancia del Diseno, ya que esta en todo lo que
nos rodea, pero sobre todo, podemos darnos cuenta de las herramientas que esta
carrera nos brinda a todos los disefadores y comunicadores visuales para poder
resolver problemas detectados, de forma funcional, impactante y a través de mu-
chos medios que nos facilitan el poder difundirlo. Hay todo un mundo de opciones
que pueden ser explotadas a traves del diseno, solo hay que saber reconocer cual
es la adecuada.



ANEXOS
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INDICE FOTOGRAFICO

1.1 Centro de URuapan
https://elsouvenir.com/que-hacer-en-uruapan-michoacan/uruapan-fuente/

1.2 Floripondio
Michell Méndez

1.3 Ubicacion geografica de la ciudad de Uruapan
https:/es.wikipedia.org/wiki/Municipio-de-Uruapan

1.4 Arbol de aguacate
https:/www.youtube.com/watch?v_21;li8v-XWxhw (captura de video)

1.5Muestra gastronémica en Domingo de Ramos
Michell Méndez

1.6Hotel Misolar
Michell Méndez

2.1 Representacion de celebracion
Michell Méndez

2.2. Las aguadoras
https://www.atiempo.mx/enfrentamiento/exito-el-ritual-de-las-aguadoras-en-
uruapan/

2.3 Vasijas decorativas
Michell Méndez

2.4 Trajes regionales
Michell Méndez

2.5 Tortillas a mano
Michell Méndez

2.6 Linternas en la presa
Michell Méndez

2.7 Catrines
Michell Méndez

2.8 Ireris de San Pedro
Michell Méndez

2.9 Torito
Michell Méndez

210 Corundas
https://www.identi.li/index.php?topic=225548

2.11 Paletas de aguacate
(Captura de video) https:/www.youtube.com/watch?v=aidJVUrgn-7A

2.12 Don Genaro
https://diarioabc.mx/noticias/?p=45090
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2.13 Cebadina
https:/pravia.com.mx/noticias/la-cebadina/

2.14 La casa mas angosta
Michell Méndez

2.15 Casa de la cultura
Michell Méndez

2.16 Pargue Nacionan
Michell Méndez

2.17 Parque Lineal
Michell Méndez

2.18 Fuente parque lineal
Michell Méndez

2.19Fabrica de San Pedro
https://www.facebook.com/uruapan.michoacan.mexico/

3.1 Café la lucha
https://cafedeuruapan.com

3.2 Tienda de café
Michell Méndez

3.3 Cazuela de Charanda
Michell Méndez

3.4 Platon de Maque
Michell Méndez

3.5 Arte Plumario
https://inah.gob.mx/boletines/3707-cuatro-siglos-de-historia-en-obras-de-ar-
te-plumario

41 Bar “La Santa”
Michell Méndez

5.1 Grilla constructiva
https:/www.mundocerveza.com/pierini-redisena-el-packaging-de-la-cerve-
za-bohemia-replublica-dominicana

5.2L.ogo Melbourne
https://behance.net/city-of-melbourne/

5.3 Imprenta
https://www.agendaescolar.com.ar/?p=82

5.4 Cartel Lautrec

https://www.salirconarte.com/magazine/los-carteles-toulouse-lautrec-al-com-
pleto-se-expone-primera-vez-madrid/

149



150

INDICE FOTOGRAFICO

5.5 Logotipo México Olimpiadas
https://cultura.nexos.com.mx/?p=3407

5.6 Senalética Olimpiadas México
https://cultura.nexos.com.mx/?p=3407

5.7 Logotipo Olimpiadas textil
https://cultura.nexos.com.mx/?p=3407

5.8 Disefno editorial
https://www.viajablog.com/guias-de-viaje-cual-es-la-mejor-opcion/

5.9 Circulo Crématico
https://significado de los colores.com/circulo-cromatico/

5.10 Clasificacion Tipografica
https://tiposconcaracter.es/clasificacion-de-los-tipos-romana/

5.11Fotografia periodistica
Michell Méndez

6.1 City Menu
https://www.facebook.com/ciymenu/

6.2/6.3 Guia Rutas de Michoacan
https://www.mex.grocer.com/md-michoacan.html

6.4/6.5 Guia Barcelona Mr. Wonderful
https://www.mrwonderful.es

6.6 Guia “La Perla”
Michell Méndez

6.7 Mapa L.A
Michell Méndez

6.8 Morelia en Ruta
Michell Méndez

6.9/6.10 Mi primera Lonely Planet
https://viajar.es/lonely-planet-guias-para-ninos-viajeros/

6.11 Guia Tailandia
https://www.mapsworldwide.com/travel-guides-books/

6.12 Guia Roji Michoacan
https://www.goodreads.com/book.show/28935093

6.13 Australia Fodors
https://www.amazon.es/fodors-essentials- australia/

6.14 Copenhague en un fin
https:./www.amazon.es/copenhague-semna-esocs-travel/



6.15/6.16 CDMX que hacer en 52 fines de semana
Michell Méndez
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