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Titulo:

Disefo de display para la empresa Picka Picka.

Protocolo de investigacion

Planteamiento del problema:

La marca picka picka dedicada a la preparacién y venta de dulces es una empresa
nueva dentro del mercado la cual no cuenta con exhibidores/Displays para
diferenciar o exaltar sus productos para definir y posicionar a la empresa.

Objetivo general:

Se disefiara un exhibidor/dysplay para la empresa picka picka

Objetivos particulares:

1-Recaudar informacion de la empresa

2-Investigar metodologias de disefo para hacer un exhibidor/dysplay
3-Bocetar, corregir y seleccionar

4- vectorizar los imprimibles, escoger los materiales para su fabricacion,
seleccionar el sistema de impresion y hacer el dummy

5-Presentar el exhibidor/dysplay final a la empresa

Justificacion:

En la actualidad hay muchas empresas dedicadas a la preparacion de dulces.
destacandose “chilim balam” “mixea tu loko” o “haz tu loko” por lo cual es
indispensable tener exhibidores/displays diferentes para posicionar los productos

en el mercado, convenciendo y atrayendo al publico meta.




Introduccion:

En este proyecto se disefara un exhibidor/display para la marca Picka Picka,
empresa que se dedica a la venta y preparacion de dulces, ya que es nueva
dentro del mercado, se buscara darle un rafresh a la manera de exhibir los
productos que ofrece al publico meta. La fabrica de dulces Picka- Picka a partir de
un estudio de imagen y reconocimiento entre su target y su producto determiné
que es oportuno el disefar un exhibidor para uno de sus productos, en especifico:
manzanas cubiertas de tamarindo picoso, para que no sean expuestas de la
misma manera como la competencia, resaltando asi el producto, la marca y su
imagen corporativa de manera creativa.

Dentro del capitulo uno nos adentraremos a las caracteristicas de un exhibidor, las
estructuras métricas del exhibidor para una visualizacion y lectura funcional asi
como también el cédigo de comunicacion entre el exhibidor y el usuario y por
ultimo la sintaxis.

En el capitulo dos se revisaran las necesidades del cliente por medio del Brief que
la empresa ha otorgado y se veran las consignas de la empresa asi como la
Vision, Mision y Valores de la misma.

En el capitulo tres se realizara el disefio del exhibidor empezando por las formas
de construccidon del mismo, se eran los elementos graficos para un exhibidor,
materiales que se utilizan frecuentemente, y para llevar a la realizacién del disefio
se utilizara la metodologia de Ambrose Harris pasando por sus 7 faces que el
autor propone, Fase 1: Definicion, Fase 2: Investigacidn, Fase 3: Ideacion, Fase 4:
Prototipo, Fase 5: Seleccion, Fase 6: Implementacién y Fase 7 Aprendizaje.
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Capitulo 1

El exhibidor/ display

1.1Caracteristicas de un exhibidor

1.2Estructuras métricas de un exhibidor para su visualizacién y lectura funcional.
1.3Cdédigo de comunicacién entre el exhibidor y el usuario.
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Capitulo 1 El exhibidor/ display

El concepto de un exhibidor es un objeto tridimensional de escala 1:1 que
contiene un producto para su comercializacion, es un elemento que se
analiza e implementa en la estrategia de medios de una empresa que
comercializa productos; “los exhibidores estan en el orden del material POP
o Punto de venta, también conocido como PDQ Pallet deal quantity (Cantidad
de acuerdo de paleta)”.!

1.1 Caracteristicas de un exhibidor

Las medidas son consecuentes con el tamafo, volumen y la cantidad de
productos a exhibir posee graficos publicitarios que refuerzan la identidad de la
marca y producto exhibido con el fin de maximizar la visibilidad y acceso al
producto, tiene un sistema de posicionamiento y ubicacion en el punto de venta.

Llama la atencion por medio de su estética formal o informal, grafica y publicitaria,
con el fin de contribuir en la percepcion de los usuarios en los productos exhibidos.

Reduce Gastos de Publicidad: ya que las campafas masivas son excesivamente
costosas el material POP es un excelente medio publicitario ya que los
encontramos dentro de los puntos de venta y un buen mueble exhibidor puede
lograr que el consumidor final compre nuestro producto en lugar del de nuestro
competidor

Exhibir tiene como funcién mostrar, presentar, exponer y proyectar al publico o
usuarios un producto o una gama de productos en un punto de venta.

Los tipos de exhibidores se pueden clasificar:

a) Por su posicién: Hace referencia a la relacion de las proporciones y medidas,
ancho alto y profundo de si mismo en tanto son percibidas por los usuarios.

Horizontal ---- Vertical ------ Neutral

b) Por el tipo: De caja, de gondola, de vitrina, de pared, cascada, counter
(mostrador), de piso, colgante, etc.

c) Por su ubicacion: la clasificacion que depende del lugar en el punto de venta, en
el cual se encuentre el exhibidor

! InformaBTL Promociones, activaciones y below the line. ¢Qué es el PDQ? Disponible en:
https://www.informabtl.com/que-es-el-pdqg/ [Consultado el 20 de julio de 2018]




1.2 Estructuras métricas de un exhibidor para su visualizacion y lectura
funcional.

Es importante considerar la necesidad de dar todo el apoyo al producto para su
ubicacidn, denotacion, y en su caso comercializacidn, por lo que hace de vital
importancia estudiar el espacio, la métrica y las posicidén en la que el exhibidor se
presente y ubique dentro del ambiente comercial, lo que dara a este POP la
posibilidad de cumplir con su funcién al 100 por 100.

Los diferentes niveles de presentacion o exhibicidon son aquellos espacios fisicos o
lineales destinados a la implantacion y/o exposicion de los articulos que se
presentan sobre anaqueles instalados a distintos niveles, permitiendo una facil
accesibilidad y localizacién del producto, asi como una adecuada optimizacion del
espacio destinado a la presentacion del producto en el lineal desarrollado.

a) El nivel superior: nivel de la cabeza

Es el nivel mas alto y, por lo tanto, el que resulta mas inaccesible para el
consumidor. Se considera un nivel poco vendedor, ya que los productos estan
situados, en muchas ocasiones, fuera del alcance de las manos del cliente. Puede
utilizarse como un nivel mas, a pesar de los problemas de accesibilidad para los
consumidores, o también como reserva inmediata de aquellas referencias mas
vendidas.

b) El nivel medio-superior: nivel de los ojos

Es el nivel mas visible y por tanto el mas vendedor, ya que los productos estan
situados a la altura de los ojos del cliente. También se le denomina el nivel de
percepcion del consumidor. Las caracteristicas que mejor lo definen son:

c) El nivel medio-inferior: nivel de las manos

Es el nivel situado en la zona central del mueble, en la zona mas accesible y, por
tanto, se presta a ser un nivel muy vendedor. También se le denomina como el
nivel de las manos, ya que permite al cliente, mediante una extensién de brazos,
coger con las manos el producto.?

Segun sea el tipo las medidas, estructuras, materiales y formas, pueden variar
considerablemente, como también dependiendo el producto a exhibir, a
continuaciéon se mostraran algunos ejemplos de medidas estandar que no aplican
en todos los casos.

2 palomares, R. (2001). Merchandising, Teoria, practica y estrategia. Barcelona: Gestién 2000. Pp 25-26




1.3 Cddigo de comunicacion entre el exhibidor y el usuario.

El marketing de punto de venta entra en accion cuando un cliente esta dentro de la
tienda y listo para hacer una compra. Las técnicas de exhibicion y comunicacion
del POP atrajeron la atencion de los productos, marcas e inventario especificos
para mostrar las ventajas del producto, sus ventajas y beneficios para el
comprador.

Asi mismo, funciona para comunicar oportunidades de compra especiales, ofertas
de valor o precios con descuento adicional. Este esfuerzo de marketing adicional
tiene un impacto enorme porque esta justo al lado del comprador, en el lugary en
el momento exacto en que el cliente esta decidiendo qué comprar.

Por eso el material grafico en el punto de venta tiene un impacto tan grande y
colaborador en los resultados de desplazamiento de inventario. Incluso, en el caso
de un negocio de venta minorista donde varios fabricantes estan compitiendo en el
anaquel, el uso estratégico del material grafico en un negocio de venta minorista a
favor de una marca puede marginalizar significativamente el desempefio de la
competencia.

Esa es la razdn por la que la guerra en este tipo de puntos comerciales es tan
intensa; aqui el espacio de anaquel y la colocacién de materiales promocionales
son herramientas clave para lograr el desplazamiento de producto.®

1.4 Sintaxis

La sintaxis son los principios y reglas en el lenguaje de las imagenes que inciden
directamente en la semantica, la retérica y la comunicacién visuales de un disefio.
Existen lineas universales para la construccion de composiciones, asi como
elementos basicos aplicables a las técnicas de comunicacion que utilizan para
crear mensajes visuales definidos para un contexto que sea efectivos por su
claridad.

Al conocer el comportamiento de los clientes y estar pendientes de ellos dentro del
establecimiento, permite conocer sus conductas a la hora de comprar y permite
innovar constantemente la forma en la que se exponen los productos, lo cual, a la
larga marcara una diferencia decisiva al momento de revisar las ventas.

Es habitual que cuando un consumidor llega a un negocio pequefio va con lo que
necesita comprar en su mente, pero la realidad seguramente es que no tenga
definida la marca o el precio que estaria dispuesto a pagar por dicho producto y lo

3 Trevifio creativo comunicacién estratégica. ¢ Qué es el marketing de punto de venta o de POP? Disponible
en: https://www.trevinocreativo.com/single-post/2016/02/29/%C2%BFQu%C3%A9-es-el-marketing-de-Punto-
de-Venta-o-de-POP. [Consultada el 20 de julio del 2018].




que finalmente termina motivando su compra esta dentro de la vitrina o mostrador
que se elige para el negocio.

Por ello la colocacién y el orden de los exhibidores es fundamental para que los
compradores vean ademas de lo que necesitan comprar, algo que quieran
comprar pero que no pensaron en hacer. Aprovechar la mayor superficie del
negocio para hacer las exhibiciones es una gran idea, sin perder de vista que la
organizacion debe ser armoniosa y no deba obstaculizar el flujo de los clientes
mientras caminan por todo el almacén.

Como primera medida se debe mencionar que es importante evitar que falte el
stock de los productos en el exhibidor. Probablemente el cliente este buscando
una marca determinada pero al no encontrarla se retira sin hacer la compra o se
lleva otro producto que no conoce por el afan de comprar lo que necesita. Esto sin
duda causara una mala experiencia al consumidor pues de inmediato pensara que
todo en el local esta desorganizado y que incluso, no tenemos los productos que
quisiera.

La siguiente forma de cautivar al consumidor con los exhibidores, es mantener un
control constante de los elementos que se tienen a la vista de todos, mirando si les
hace falta alguna parte de su envoltura o empaque, si esta dafiada, si le falta
alguna etiqueta o si solamente se encuentra sucio, si al realizar esta observacion
se nota que hay uno o mas productos con estas caracteristicas, es importante que
sean retirados del espacio inmediatamente, ya que da una impresién al cliente de
que se es descuidado o de que el producto a la venta es de mala calidad.




Capitulo 2
Disefio de display para la empresa Picka Picka.
2.1 Brief de la empresa Picka Picka

2.2 Consignas de la empresa: Mision; Visién y Valores




Capitulo 2

La fabrica de dulces Picka- Picka a partir de un estudio de imagen y
reconocimiento entre su target y su producto determin6 que es oportuno el disefar
un exhibidor para uno de sus productos, en especifico: manzanas cubiertas de
tamarindo picoso, para que no sean expuestas de la misma manera al publico
como las empresas que son similares, resaltando asi el producto, la marca y su
imagen corporativa de manera creativa.

2.1 Brief de la empresa Picka Picka:

Historia del cliente

La empresa Picka Picka se lanz6 al mercado a finales del afio pasado, es
completamente nueva y esta pretende tener un impacto en su publico con una
gran innovacion en la imagen dentro de sus establecimientos, diferente a las
empresas que estan dentro del mismo giro.

Publico Meta:

Jovenes de 15 a 30 afnos, de escolaridad entre preparatoria y universidad, que se
reunen con sus amigos de dos a tres veces por semana, y con sus familias de una
a dos veces por semana, ya que en estas reuniones tienden a comprar botana y
snaks o asistir a aquellos lugares donde se venden, gustan de tener y crear
nuevas experiencias conforme a sus gustos.

Nivel socioecondmico:
Nivel socioeconémico C y C+.

C+: El 89% de los hogares en este nivel cuentan con uno o mas vehiculos de
transporte y un 91% tienen acceso a internet fijo en la vivienda. Un poco menos de
la tercera parte (31%) de su gasto se destina a los alimentos y lo que se destina
(5%) a calzado y vestido es muy homogéneo con otros niveles.

C: Un 81% de los hogares en este nivel tienen un jefe de hogar con estudios
mayores a primaria y 73% cuentan con conexién a Internet fijo en la vivienda.




Del total de gastos de este nivel, un 35% son destinados a la alimentacion y un 9%
a educacioén.*

2.2 Consignas de la Empresa

Mision, Vision y Valores.

Mision:

Ser una empresa responsable con nuestro publico, ofreciéndole un producto de
calidad y una marca en la cual confiar.

Vision:

Crecer en nuestro giro y ampliar nuestra cadena a mas lugares del pais para que
la gente conozca nuestros servicios y productos.

Valores:

Responsabilidad, honestidad, compromiso, gratitud, confianza, creatividad.

4 Niveles Socio Econémicos (NSE) “Niveles socioeconémicos”. Disponible en:
http://www.amai.org/nse/niveles-socio-economicos/ [Consultado el 13 de julio del 2018]
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3.1 formas de construccién de un exhibidor/display

El disefio estructural es definido como “la investigacion metddica de la estabilidad,
rigidez y fuerza que tiene una estructura”, por lo que requiere un amplio
conocimiento de tipos de materiales, procesos de produccion, asi como tecnologia
de empaque; la funcién primordial de una estructura radica en que debe soportar
peso sin ninguna dificultad, con materiales de calidad, por ello, la estrategia radica
en el ingenio de la planeacion.

A la hora de trabajar en disefio estructural no debemos perder de vista tres etapas:
Planeacion, disefo y construccion; la primera tiene que ver con el estudio de
factores que afectaran la distribucion y tamafo de la estructura, se considera
como el esqueleto de nuestro proyecto; en segundo lugar, el disefio determina las
proporciones, dimensiones y detalles de nuestro producto, ademas, es una fase
en la que podemos regresar a las consideraciones previas; en la ultima etapa, en
la construccion debe llevarse a cabo con sumo cuidado, previniendo cualquier fallo
en cuanto al disefio, puesto que si hay una medida equivocada, nuestro empaque
no tendra una funcién éptima.®

Gondolas Publicitarias:

Las gdéndolas publicitarias en los supermercados exhiben productos de distintas
marcas uno junto del otro, para lograr una diferencia estos elementos son una
gran herramienta, utilizando materiales e impresion en alta resolucion, se colocan
copetes, laterales o stoppers, cenefas y faldones para lograr resaltar la marca del
resto.

SCyecsa. 25/07/ 2018, “disefio estructural para empaques de transporte” Disponible en:
https://www.cyecsa.com/exhibidores-pop-display/exhibidores-pop-display-diseno-estructural/




Botaderos para exhibicion:

Ideales para una promocion rapida y efectiva, por su configuracion plegable o
ensamblable, se coloca en el punto de venta con poca capacitacion, ademas de
lograr contener o cargar producto y exhibirlo ordenado o a granel.

Counter, Display o Exhibidor.

Esta forma de exhibicion o Display se utiliza como su nombre lo indica en
mostradores o repisas, coloca en una gran posicién, muy a la mano y vista del
cliente, se fabrica en materiales plasticos como estireno, trovicel, acrilico, pet o en
combinaciones entre ellos, por su cercania con el consumidor, la impresion debe
ser en alta definicion, los acabado deben ser limpios y sin esquinas que puedan
lastimar.®

6 Roll out & display. 25/07/2018, “Display publicitario, definicién y tipos” Disponible en:
https://www.rollout.com.mx/display-publicitario-definicion-tipos/




Displays de mesa o para mostradores:

Este tipo de exhibicion es ideal para cuando tus productos ofrecen nuevos
lanzamientos o quieras destacar alguno en particular.

Es importante que tu display de mesa, tenga un ancho acorde la exhibicién de tus
productos y que también, no moleste al personal de atencion al cliente.

DISPLAY
MOSTRADORES
MEDIDAS MATERIALES
. MDF
. METAL
. ACRILICO

UTILIZADOS EN:
A FARMACIAS /5 FERRETERIAS T AUTOSERVICIOS

Islas:

Cuando hablamos de islas, hablamos de una exhibicion muy particular, ya que su
ubicacion en el medio de los pasillos, hace que no pase desapercibido.

Para este exhibidor es importante que respetes la altura, asi la isla no interferira
en el campo visual del comprador.

MEDIDAS MATERIALES
e ANCHO 80cm. | [
rroFUNDIDAD  §0cm. . MELAMINA
ALTURA 120cm. W e
. ACRILICO

UTILIZADOS EN:
5 FARMACIAS E SUPERMERCADOS / AUTOSERVICIOS




Exhibidores laterales:

Uno de los tipos de exhibicién mas utilizados hoy en dia, por su tamafo y
capacidad de carga.

Muy importante: si tu exhibidor lateral tendra una buena cantidad de productos en
exhibicién, contempla materiales resistentes en su fabricacion, que aportara
durabilidad y seguridad a tu marca y los compradores.

LATERALES

e
b MEDIDAS MATERIALES

Crillysy
o e ANCHO A0cm. | -
prOFUNDIDAD  40cm. . MELAMINA
(OETesETy »
. ACRILICO
UTILIZADOS EN-
A FARMACIAS ESUFEEME?CADOS/AUTO‘SERWC\OS

Exhibidores tipo puntera:

Por sus dimensiones, las punteras ofrecen un impacto visual mayor a los demas
exhibidores, lo que también obliga a tu marca a que ofrezca una amplia y variada

exhibicion.

Si vas a utilizar punteras, maneja estos tips; contempla en el disefio elementos
disruptivos, complementados con iluminacién etc. Al igual que los laterales, utiliza
materiales resistentes en su produccion. *

PUNTERAS

MEDIDAS MATERIALES
B oo
rroFuNDIDAD  A0cm. B oeemne

. METAL

. ACRILCO

UTILZADOS EN:
& FARMACIAS 'Q SUPERMERCADOS / AUTOSERVICIOS

713studio. 24/07/2018, “Las caracteristicas para tus exhibidores en punto de venta””, Disponible en:
http://www.i3studio.com.py/caracteristicas-exhibidores/




Exhibidores tipo colgantes:

Utilizados en entornos comerciales y en eventos de marketing, los vistosos
exhibidores colgantes permiten diferenciar las marcas de las de la competencia y
potencian las ventas.

Fabricados con cartén corrugado o sélido, metal delgado, aluminio, mdf o mezclas
de estos segun el producto que se depositara dentro de ellos, los exhibidores
colgantes son ligeros y pueden reciclarse facilimente tras su utilizacion.®

Exhibidores tipo Floo stand:

Catalogado el exhibidor mas versatil por incrementar la imagen del producto al
exhibir variedad de productos en diferentes niveles y formas, lo convierten en el
vendedor silencioso mas efectivo en el punto de venta al enviar mensajes completos
y claros al consumidor final.

8 Smurfitkappa. 25/07/2018 “Exhibidores colgantes” Disponible en:
https://www.smurfitkappa.com/vHome/co/Products/Paginas/Hanging_Displays.aspx




Exhibidores tipo Side kick:

Exhibidor pequefo de facil transportacion y ensamble, creado para captar
estratégicamente al consumidor final por su posicionamiento colgado en géndolas

y cabeceras, de facil acomodo en el punto de venta lo hace una opcién rentable
para las estrategias de MKT.

Exhibidores PDQ

Exhibidor disefiado para puntos de venta, el producto va desde la linea de
produccion al punto de venta en su empaque final, especialmente creado para
productos que requieren de presencia continua y autbnoma para el consumidor final

aremesy

P L i el
=

5 SE SE B
S NE SaeE e

E{
E'
£

4

TRAVBASEAEAOEN "




Exhibidor tipo Cascada:

Exhibidor especializado para la presentacién en tienda de peliculas, productos en
blister, etc. especial para captar la vista del consumidor por presentar el producto
en diferentes niveles permitiendo la facil identificacion del mismo.®

° WKMstudio 26/07/2018 “Exhibidores”, Disponible en: https://wkm.jimdo.com/exhibidores/.




3.2 Elementos gréficos para la construccién de un exhibidor/display
Cenefas o flejes:

Es un elemento decorativo largo y estrecho que se ubica en los bordes externos

de los entrepafios de un exhibidor, su funcion sirve para destacar la presencia del
producto.

Informa sobre precios de producto
Delimita el area de exhibicion frente a la competencia

Materiales: cartén, aunque para exhibiciones permanentes se elaboran en
materiales mas duraderos como: acrilico o inclusive en adhesivos plasticos.

Pueden ser impresos en offset o serigrafia.
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Cenefa o fleje.

Cabezotes o Header card.

Es un elemento decorativo amplio que se ubica en la parte superior de un
exhibidor. Normalmente se usa para destacar puntas de géndola.

Funcion:

Sirve para destacar la exhibicion del producto




Complementa la imagen publicitaria
Destaca logotipo, producto y posicionamiento
Informa sobre promociones, caracteristicas, ventajas y beneficios

Materiales: son elaborados principalmente en carton corrugado o microcorrugado.
Puede ser elaborado en acrilico o inclusive en aviso luminoso. Pueden ser
troquelados (con formas)

Su dimension es normalmente el ancho de la gondola o del cuerpo de la géndola o
la punta de la misma.

Rompe trafico o stopper.

Es un elemento decorativo y de sefializacion de tamano variable, que se ubica
perpendicular al exhibidor. Se utiliza para atrapar la atencion por la forma de su
ubicacion.

Funcion:

Al sobresalir la linea de exhibicién captura la atencién del comprador
Sirve para destacar la exhibicion del producto

Complementa la imagen publicitaria

Destaca logotipo, producto y posicionamiento

Pueden utilizarse para sefialar categoria marca o producto

Materiales: Son elaborados principalmente de cartén. Pueden elaborarse también
de acrilico, pueden ser troquelados (con formas).

Su dimension es variable y depende del propdsito de uso, pueden ser impresos en
offset, serigrafia o impresion digital.




Dangler, saltarin o Vibrin.

Es un elemento decorativo y de sefalizacion, de tamano variable que se ubica en
el borde de los entrepanos de un exhibidor. Se utiliza para atrapar la atencion por
la forma de su ubicacion se mueve al tacto o al viento.

Funcidn:

Al sobresalir al lineal de exhibicion captura la atencion del comprador
Sirve para destacar la exhibicién de un producto

Complementa la imagen publicitaria

Puede usarse para sefialar categoria, marca o producto

Materiales: son elaborados principalmente en carton o cartulinas

Normalmente son troquelados, su dimension es variable, pequefia 0 mediana,
pueden ser impresos en offset, serigrafia o impresion digital, el soporte puede ser
en acetato transparente o una prolongacioén del material de elaboracion.

Habladores.

Es un elemento decorativo adherido al exhibidor para destacar marca o producto
se utiliza para llamar la atencién del consumidor y brindarle mas informacién.
Normalmente son en formato medio y se ubican arriba o a un lado del producto.

Funcion:

Magnifica la presencia de la marca o producto
Orienta al consumidor

Complementa la imagen publicitaria

Destaca logotipo, producto y posicionamiento




Generalmente se usa en eventos especiales como activacion de marca,
lanzamientos, promociones, eftc.

Materiales: son elaborados en cualquier tipo de sustrato: papel, cartdn, plastico,
termoformado, etc.

Su forma es diversa, cuadrados, rectangulares (troquelados), pueden ser impresos
en serigrafia, offset o impresion digital.™®

10 Buitrago, J. 26/07/2018. “Merchandisign, material pop de punto de venta” Disponible en:
https://es.slideshare.net/josbui/material-pop-primera-parte-17340937




3.3 Materiales para la construccion de un exhibidor/display

Hay tres principales grupos de materiales para fabricar un exhibidor:

e Metal
o Tubo
o Alambre
o Lamina

o Plasticos

o Pvc
Estireno
Cartén plastico
Acrilico y
Pet g

O O O O

e Cartdn corrugado en sus diferentes espesores y durezas

Otros materiales: aluminio, vidrio, melamina y mdf.

3.4 Metodologia del Disefio de Ambrose Harris

Fase 1: Establecer cual es el problema.

La marca picka picka dedicada a la preparacién y venta de dulces es una empresa
nueva dentro del mercado la cual no cuenta con exhibidores/Displays para
diferenciar o exaltar sus productos para definir y posicionar a la empresa.




Fase 2: Recopilar informacién previa

Necesidades de Comunicacion:

Dado que las empresas que son del mismo giro que Picka Picka exhiben de una
forma obsoleta, no creativa y aburrida sus productos, el cliente necesita el disefio
de un exhibidor para cambiar darle un rafresh y renovar de manera creativa en la
relacion entre el cliente y el producto para mayor reconocimiento de la marca
dentro de la tienda.

Publico Meta:

Jévenes de 15 a 30 afios, de escolaridad entre preparatoria y universidad, que se
reunen con sus amigos de dos a tres veces por semana, y con sus familias de una
a dos veces por semana, ya que en estas reuniones tienden a comprar botana y
snaks o asistir a aquellos lugares donde se venden, gustan de tener y crear
nuevas experiencias conforme a sus gustos.

Nivel socioecondmico:
Nivel socioeconémico C y C+.

C+: El 89% de los hogares en este nivel cuentan con uno o mas vehiculos de
transporte y un 91% tienen acceso a internet fijo en la vivienda. Un poco menos de
la tercera parte (31%) de su gasto se destina a los alimentos y lo que se destina
(5%) a calzado y vestido es muy homogéneo con otros niveles.

C: Un 81% de los hogares en este nivel tienen un jefe de hogar con estudios
mayores a primaria y 73% cuentan con conexién a Internet fijo en la vivienda.Del
total de gastos de este nivel, un 35% son destinados a la alimentacién y un 9% a
educacion.’

1 Niveles Socio Econémicos (NSE) “Niveles socioeconémicos”. Disponible en:
http://www.amai.org/nse/niveles-socio-economicos/ [Consultado el 13 de julio del 2018]




Fase 3: Ideacioén

Boceto 1

Boceto 2

Boceto 3




Fase 4: Prototipo

Propuesta 1:

iSin limites para
tu antojo!

Propuesta 2:

<l% \
.




Propuesta 3:

"

Picka
Picka
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Fase 5 Seleccion:

El cliente ha seleccionado la solucion numero 3, aqui se presenta un a plano a dos
caras.

Cabemnte de coroplast

Slogan o —
2 limite para 1030t \_D_/
- Cilindro para
o] [ proteger &l producto
a H
o G Agamadera
Tubo para d H — Puema
colocar las manzanas. L .

1 U

h‘-——-—_—-—-"‘ o

. ; ~——

Base redonda Bisagrasw

Enchufe




Fase 6 Implementacion

Cabezote de coroplast ?
de Smm con I Focm
troquel redondo PICKA Chapeton cllindro de
para colocar el logatipo PICKA aluminic co]n mn:tl de Smm
para incrustar
] — el conplast
Slogan —f5—u ————
(2 imite para v ol
Cilindro de
] S5cm el 1l acrilico transparente
a N
2 3_ ———f— Chapeton de acrilico transparente
Tubo de alumio = ———1— Puerta de acrilico
con perforaciones L . transparente
para d [~
colocar las manzanas. £ =~ 3 C:::
Base redonda Bisagras de acrilico
de Aluminio transparente

con mecanismo giratorio
Enchufe de Luz

stickar 1 Sisterna de luz blancaled

stickar 2

—

Cables dentro del
cilimdro perforado

que suben desde
el motor giratorio I
para dar energla a
los Leds o
=
.l
g
0
s
L
—_— Mator giratorio
— incrustado en la base

| | de aluminio




Imprimibles:

Stiker 1, impreso en vinil para mayor durabilidad

PICKA
PICKA

Stiker 2, impreso en vinil para mayor durabilidad




Fase 7: Aprendizaje

En el presente trabajo de tesina, se a logrado resolver y concluir un problema de
disefio de exhibidores para la empresa picka picka, llevando a cabo una
investigacion a través de la metodologia de disefio de Ambrose Harris, tomando
en cuenta el brief, el mercado meta, la filosofia de la empresa y la imagen
corporativa de la misma; también se investigoé sobre estructuras y materiales para
el disefio de un exhibidor/stand, llegando a una opcion apropiada, funcional y
estética para el producto y la empresa, dando como resultado una imagen
innovadora en su exhibidor a comparacion de la competencia, dejando asi al
cliente satisfecho ya que el resultado condujo a un mejor cuidado en la exhibicion
y proteccion de su producto optimizando espacio y mejorando la visualizacion del
cliente.
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