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INTRODUCCION

osespectaculos escénicos han existido desde tiempos historicos.

Desde su origen, el crédito seria otorgado principalmente a los

dramaturgos, bailarines o musicos que la integraban y poco era
el interés de saber acerca del trabajo que involucra la preparacion de
éstos. Hoy en dia la imagen cobra un significado relevante en su uso
durante la vida cotidiana, la publicidad, los medios de comunicacion,
entre otros, gracias a su evolucion durante el ultimo siglo.

Los espectaculos han sido testigos de la masificacion de la
imagen formando parte de su crecimiento. Tomando en cuenta a
la imagen y al desarrollo incalculable de las nuevas tecnologias, los
espectaculoshan sabidovalerse de estosrecursos con el fin de mejorar
la calidad del impacto en las propuestas nacientes. De este modo,
la imagen en los espectdculos a partir de este siglo se convertiria
en un principio necesario que debe ser tomado en cuenta durante
la planeacion y la realizacion de los espectaculos. Aprovechando
este principio hoy en dia un gran numero de disciplinas dedicadas
a la imagen pueden integrarse al equipo de trabajo dedicado a la
construccion de los espectaculos escénicos.

Como se proyect6 desde inicio en la licenciatura de Disefio y
Comunicacion Visual, el disefiador tiene la oportunidad de reconocer
las areas del disefio y la aplicacion de sus conocimientos ya sea para
la creacion de campafias de identidad grafica o en la busqueda de
proyectos alternos e integrales de disefio e imagen que comunican
bajo un concepto previamente establecido. Es labor de los creativos
buscar de qué manera el disefio influye en el desarrollo de éstos
proyectos expandiendo la busqueda de éstos en el medio laboral.

Se eligio el presente tema de investigacion porque permite
conocer y explorar los dominios que involucran al agente creativo
dentro de un proyecto escénico. Un espectaculo escénico permite
al diseflador involucrarse en las areas del disefio de las cinco
orientaciones que ofrece la Facultad de Artes y Disefio durante la
carrera de Disefio y Comunicacion Visual (disefio editorial, fotografia,
audiovisual y multimedia, soportes tridimensionales, e ilustracion), el
descubrimiento de nuevas superficies para la expansion del disefio ya
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que en un gran numero de casos las tareas que pudiesen ser ejecutadas
por disefiadores, se realizan en numerosas ocasiones por quienes no
son cuentan con suficientes conocimientos en el manejo de la imagen.

Ante la necesidad de profesionalizar el desarrollo de imagen
en los espectaculos escénicos y culturales surgen nuevos enfoques
en los estudios relacionados con la direccion de arte o la imagen y la
comunicacién abriendo posibilidades en las areas de desarrollo del
disefiador incluyéndolo en la produccion de espectaculos. Debido al
creciente interés de los disefiadores en éste tema se analizaran las
areas de oportunidad en la producciéon de un espectaculo escénico
y cultural buscando con esto influir en el desarrollo profesional del
disefiador y comunicador visual interesado en la materia.

Es prudente tener conocimiento de las areas creativas dentro
de la produccion de espectaculos escénicos y culturales a través
la produccién creativa y la comunicaciéon e imagen del proyecto.
Dentro de éstas se daran a conocer los factores que inciden en que el
disefiador tenga mayor o menor participacion. Gracias a rapidez con
la que se desarrolla la tecnologia en conjunto con el arte y el disefio
se generara una oportunidad para el disefiador el poder desarrollarse
ademads en proyectos de escenografia, audiovisuales, iluminacion,
disefio de imagen y comunicacion dentro de la publicidad de un
espectaculo cultural.

Es valioso expresar que al hablar de espectaculos se hace
referencia también a las experiencias y a los momentos, esos que
crean emociones y sentimientos a quienes disfrutan de ellos y a
quienes se involucran en él, sin importar la magnitud ni el tipo de
espectaculo, todos ellos tienen un mismo objetivo de generar una
reaccion al espectadory el disefiador es capaz influir en gran medida
en el éxito de este engranaje.

Partiendo de la hipdtesis que mediante el andlisis de las
areas de desarrollo de un espectaculo escénico en los que participa
el diseflador y comunicador visual se buscara crear un documento
el cual sirva de referencia para aquellos interesados en participar
cualquiera de las dreas creativas de este tipo de proyectos.

Asi pues, el estudiante de Disefio y Comunicacion Visual, se
identificard con alguna de areas de la produccion creativa para el
disefio de espectdculos escénico y consiga especializarse en ella,
logrando que cada area se enriquezca. Se espera también que este
documento sea una ayuda inicial (y no unica) y con la practica y
la experiencia, el diseflador sea capaz de representar a la persona
responsable de la produccién creativa de un espectaculo escénico.

Como objetivo general se plantea el analizar el nivel de
desarrollo del disefiador y comunicador visual en la produccién de
espectaculos escénicos.



Entre los objetivos especificos se encuentran el identificar
las areas durante los procesos de produccion donde interviene el
disefio y la comunicacion visual dentro de la produccion creativa de
un espectaculo. En el contexto historico es necesario conocer el la
evolucion de la estética de los espectaculos escénicos a en México
partir del siglo XIX para entender los espectaculos de hoy en dia y
su evolucion estética en cuanto a escenografia, iluminacion, efectos
especiales y el camino que le tom¢ llevar a cabo esta evolucidon
en México. Seguido a ello, serd identificar las areas en las que el
disefiador tiene mayor o menor participacion y analizar cudles son
los factores que inciden en ello. Posteriormente se conoceran las
dificultades que enfrenta el disefiador en su participaciéon durante
el proceso de disefio y planeacién de los espectaculos escénicos.
El siguiente objetivo serd el saber cudles son los elementos que
conforman a la produccion creativa y finalmente, identificar en
qué actividades se involucra el departamento de comunicacion y
difusion de un espectaculo cultural.

Para la presente investigacion se realiz6 una extensa busqueda
de bibliografias referentes al tema y si bien existen especificamente
sobre la gestion y elaboracion de eventos culturales, poco se habla
de la imagen y el disefio como parte del proceso creativo en los
espectaculos, esto es Unicamente el reflejo de que en realidad las
disciplinas involucradas en esta drea son relativamente nuevas.
Debido a ello, es que se realiza la presente investigacion, donde
se plantean los objetivos mencionados; de todos estos elementos
se plantearan algunos procesos correspondientes para que el
disefiador comunicador visual se desarrolle en la linea estética de
los espectaculos escénicos.
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CAPITULO1]

La cultura como espectaculo

11 LaEstéticadelosEspectaculosaTravésdela Cultura.

n un panorama en el que hubiese un escenario vacio; sin luces

ni vestuario, ni elementos que enriquezcan al espacio asignado

en donde actores, bailarines, musicos o artistas planean llevar
a cabo su representacion. Un panorama en que el escenario no fuese
mds que un espacio vacio asignado para la puesta en escena, por
otro lado un trozo de papel pegado en un poste de luz escrito con
boligrafo: «Gran funcion de circo para nifios, hoy 20.00 h». Hoy en
dia, en pleno 2019 con la cantidad visual que nos rodea, ;resultaria
atractivo?

Si bien es cierto que los recursos técnicos y visuales utilizados
en una produccion no son mas que acompafiamientos adicionales
dentro de algunos espectaculos, cabe destacar que no demeritan
el trabajo literario, musical o dramatico de artistas y guionistas
participantes en la produccion; por el contrario,los recursos estéticos
afadidos a lo largo del tiempo han aportado en gran medida, con el
proposito de dar énfasis y generar atraccion al discurso presentado
en los espectaculos escénicos. Es entonces cuando surge el siguiente
planteamiento: ;En qué punto comienza a ejercer importancia el
uso de los recursos visuales durante la planeacion del espectaculo?

Hoy en dia gracias a la tecnologia es mds sencillo tener
acceso al conocimiento de las culturas de los distintos pueblos;
anteriormente eran las Bellas Artes quienes ayudaban a entender en
mejor medida a los pueblos y los momentos sensibles de cada etapa
de la historia. El teatro principalmente, junto con el resto de los
espectaculos fueron un modelo a seguir de esas representaciones;
de este modo la evolucion visual y estética de los espectaculos se
debieron asimismo a la cultura de cada poblacion.



El ser humano, por naturaleza visual y sensible a la belleza, a
través de su aportacion en la evolucion de las bellas artes; ha logrado
desarrollar soluciones estéticas para sus representaciones escénicas.
Es imperativo mencionar a la cultura, al arte y la historia de cada
pueblo como influencias pictéricas en las que se tomaran como
recursos visuales los elementos necesarios para dar soluciones en la
escena del espectaculo; haciendo uso tanto de los colores, texturas y
elementos visuales retomados de éstas influencias. Conforme el curso
de la historia y la tecnologia han avanzado, los recursos visuales de las
puestas en escena se han utilizado como herramienta en los medios
de difusion. El uso de estos recursos se desarrollan de dos maneras
principales, ya sea previo a la representacion a través de los medios de
difusion como son las imagenes publicitarias, logotipos, estilo grafico,
etc. Y durante la representacion mediante sus vestimentas, escenarios,
aprovisionamientos e iluminacion. Estos medios no son mas que
un sistema de comunicacién que quien realiza la representacion
consciente o inconscientemente lo construye con la intencion de tener
mayor verosimilitud, de generar emociones y experimentar nuevos
universos con ayuda de estas herramientas.

LA CULTURA

Es debido hacer una pausa para contextualizar el significado
de la cultura como parte de la esencia de la identidad de cada pueblo.
Tomando en cuenta que la definicion de la cultura podria contener
distintas connotaciones de valor. Para el medio del espectaculo conviene
necesariamente entenderlo desde una perspectiva social.

La Real Academia Espafiola define a la cultura como:
3.f. Conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de
desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc.
Por su parte en referencia a la cultura popular 1a RAE 1a define asi:
1.f. Conjunto de las manifestaciones en que se expresa la vida tradicional
de un pueblo.

Etimologicamente la cultura se asocia con el término cultivo por
lo cual en diversas definiciones a lo largo de la historia se define a la
culturacomo un elemento ligadoala civilizacion. Por otro lado,tomando
en cuenta que la cultura tiene origen a partir de los usos y costumbres
de cada civilizacion, Marvin Harris a través de su definicion de cultura
reafirma el hecho de que no se trata de modos de vida impuestos u
obligados, simplemente son actitudes aprehendidas al paso del tiempo
y podria decirse que llegan a convertirse también en paradigmas.' Por
otro lado la visién de Ernst Cassier filésofo y antropologo aleman, ve a
la cultura como un objeto de auto liberacion del hombre a través del
lenguaje, el arte, la religion y la ciencia, reafirma la necesidad que tiene
el hombre a lo largo de la historia de manifestarse por medio de las
distintas corrientes artisticas utilizando su cultura como contenido y al
arte como un medio de expresion.>

1 Ruiz, 2003, pp. 57,58.
2 Idem.



Figura 1: Xcaret México Espectacular, s.f.

Elsignificado de cultura contiene multiples definiciones segun
su enfoque, es la cultura un fendmeno antropologico aprehendido
a lo largo del crecimiento de la humanidad y tiene sentido de
acuerdo a la region y a las condiciones en las que se desarrolla
cada individuo. Es entonces, la episteme quien le da significado a
los eventos, cosas y relaciones. Al fin y al cabo, la cultura conduce a
las personas a mantener un tipo de conducta y comportamiento, lo
lleva a convertirse en un idioma que se adopta por aprendizaje como
estilo de vida, no por conocimiento aprendido ni por genética? Cada
civilizacion es responsable a lo largo de la historia de sus usos y
costumbres. Asimismo, es través de la cultura que se alimenta el
arte, por lo que las distintas civilizaciones han sido las responsables
de crear sus propios estandares de belleza y a partir de ellos también
sus medios de entretenimiento haciendo uso de estos lineamientos.

Refiriendo a la cultura y haciendo uso de ella como calificativo
hacia las actividades que realiza la sociedad; Manuel Cuadrado
y Gloria Berenguer afirman que la cultura, entendida como un
‘conjunto de actividades artisticas e intelectuales’, se refiere no
solo a las artes tradicionales como el teatro, la dpera, la danza y la
pintura, sino también al disefio y a la cultura de masas como el cine,
los medios de comunicacién y la musica pregrabada.+ Eliminando
con esto la discriminacion entre las artes mayores y menores y
asimismo dando paso a las nuevas corrientes de creacion.

El andlisis del concepto que resguarda a la cultura es tan
extenso que al dia de hoy no termina de definirse en sus distintos
enfoques. Las artes plasticas y escénicas como parte de la cultura
de los pueblos han sido una via para manifestar su identidad a
través de estas expresiones ansiosas por imitarse, es en este punto
donde el espectaculo tiene interaccion con la cultura. Gracias a la
aportacion de cada cultura, las diversas formas de hacer espectaculo
en la historia han evolucionado y ampliado sus recursos para hacer
de estas experiencias, verdaderas obras de arte.

3 Ibid., pp. 64-67.
4 Cuadrado y Berenguer, 2002, p. 13.
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Figura 2: Cirque du Soleil, Luzia, 2018.
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LA ESTETICA

Debido al interés por encontrar la el origen de la estética en
los espectaculos, es necesario hacer una pausa para entender el
término. De acuerdo con La Real Academia Espafiola la estética es:
5. f. Disciplina que estudia la belleza y los fundamentos filosoficos
del arte.
8. f. Conjunto de técnicas y tratamientos utilizados para el
embellecimiento del cuerpo.

Retomando a la estética de los espectaculos; es oportuno
mencionar a las bellas artes en relacion con el disefio, sin dejar de
lado ala filosofia. Finalmente la estética es inherente a la sensibilidad
y se liga con el estudio de la belleza y las leyes del arte. Hoy en dia
es imprescindible mencionar a la estética asimismo en relacion con
las leyes del disefio.

Bajo estos conceptos es imprescindible para la estética
ser palpable, visible y tener directa relacion con la realidad. En
contraposicion conlaRAElaestéticavamasalladelobelloolofeosino
que relaciona con los distintos estilos visuales y categorias estéticas,
ya sea en positivo o en negativo segun el caso y que asimismo sea
del agrado de quien contempla en este caso al espectdculo. En los
espectaculos, es debido contemplar y reconocer lo bello artistico
y lo bello en el disefio, haciendo uso de la palabra disefio por su
funcion practica que es la que hace funcional el desarrollo visual del
proyecto. Bajo estas afirmaciones, es la estética un acto meramente
humano que reconoce socialmente los principios de creacion del
hombre de acuerdo a sus leyes filosoficas, de arte y de disefio.

EL ESPECTACULO

Al hacer un analisis del espectaculo se deben de tomar en
cuenta que éste se alimenta de la cultura y la estética, entendiéndolo
como unaoportunidad paralacreacidnydifusion deacontecimientos
para el conocimiento, la comprension, y fortalecimiento de la
identidad cultural de los individuos y las comunidades.



Para entender la relacion y su significado de acuerdo a La Real
Academia Espafiola, el espectaculo del latin spectactilum, derivado
de spectare que significa ‘contemplar’ define al espectdculo como:
1. m. Funcion o diversion publica celebrada en un teatro, en un circo
o en cualquier otro edificio o lugar en que se congrega la gente para
presenciarla.

3. m. Cosa que se ofrece a la vista o a la contemplacion intelectual
y es capaz de atraer la atencién y mover el animo infundiéndole
deleite, asombro, dolor u otros afectos mas o menos vivos o nobles.

Es prudente destacar el hecho de que las representaciones
con fines ludicos y contemplativos tienen un principio de nivel
cultural, de tal manera que los espectaculos culturales estan
intrinsecamente relacionados con la estética, las artes plasticas,
escénicas, audiovisuales y graficas. Por lo que, uno de los elementos
mads valiosos de los espectaculos culturales es la gran riqueza de
sus elementos artisticos y visuales al alcance con que cuenta para
desarrollarse. A través de los espectaculos culturales, las distintas
categorias artisticas hacen cita para realizar una relaciéon armoénica
de sus partes y crear vivencias, lo que hoy en dia se denomina como
puesta en escena que se conforma a partir del tiempo, el espacio, el
talento, el movimiento y la imagen. A lo largo de la investigacion se
conoceran los elementos que tienen relacion directa con la imagen
dentro y fuera de la puesta en escena.

T1POS DE ESPECTACULOS

En esta investigacion se abordan el enfoque de los
espectaculos culturales, en relacién con la escénica, que no se
refiere Unicamente al teatro. Es debido mencionar que la presente
investigacion contiene multiples citas que estan inclinadas hacia el
teatro, pero ello no significa que sea la tinica via de espectaculo,
pues es sélo una muestra de que el teatro es la disciplina precursora
de los espectaculos escénicos, por lo que se considera necesario
prestar atencion de cerca de esta disciplina ya que las bases técnicas
y artisticas de los espectaculos se encuentran en el teatro.

Hoy en dia los espectaculos escénicos involucran
principalmente al teatro, conciertos musicales, festivales y de
circo, y practicamente cualquier puesta en escena que transmita
un mensaje a través de las artes escénicas y visuales dirigidas
hacia un publico espectador. Es imprescindible mencionar que
los espectaculos escénicos necesariamente requieren de la cuarta
pared para existir, de otra manera el resultado del mismo careceria
de sentido. Al expresar que los espectaculos estan vinculados
principalmente con las artes escénicas, mismas que se ejecutan en
vivosobreunespacioescénico parael publico espectador; noexcluyen
a las artes audiovisuales de la participacion en los espectaculos
por el contrario, las invita a pertenecer a ella en conjunto como uno
de los elementos que complementan la representacion para lograr
un resultado multidisciplinario.

Figura 3: El Hombre de la Mancha,
Meéxico, 2016.

Figura 4: Backstreet Boys, Caesars Palace,

Las Vegas, EU., 2018.
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Figura 5: Imagine Dragons, Corona
Capital 2018, México, 2018.

Es en este punto donde conviene detenerse para entender
a los espectaculos como un suceso mas alld de una representacion
dramatica. Patris Pavis hace un analisis adecuado en relacion a los
espectaculos que se realizan doy en dia. Dice sobre el andlisis del
espectaculo que «[...| la puesta en escena ya no se concibe como una
transferencia de un texto a una representacion, sino a una produccion
escénica en la que el autor [..] ha dispuesto de toda autoridad y
autorizacion para dar forma y sentido al conjunto del espectaculo»s.
Es a lo largo de la evolucién del espectaculo que se conforman el
conjunto de las multiples disciplinas que hacen cita para obtener un
resultado de calidad, estético y experimental digno de exponerse ante
el publico espectador.

LA CUARTA PARED

La cuarta pared es quiza la pieza mas importante para completar
al espectaculo, ya que sin ella no existiria el receptor del mensaje,
por lo que a quien lo contempla se le considera como el dador de
vida del espectaculo escénico. Conocer las caracteristicas de los ojos
que reciben a la puesta en escena es quiza el primer paso antes de
cualquier ejercicio de planeacion, esto con el fin de enfocar el nivel
de comunicacion adecuadamente. Al conocer el poder del espectador,
el equipo de produccién deberd comprometerse en presentar un
proyecto que sea tanto de interés, como de la calidad digna para tener
espectadores valiosos.

Retomando el ensayo del profesor Adrian Pradier Sebastidn
en la Revista Factotum, donde se diferencian las distintas variables
sobre la «espectacularidad del espectaculo». Ya que en el espectaculo,
el espectador mira con detenimiento y contempla; lo antecede la
expectativa en donde se espera a que suceda algo. Mas adelante
dara paso a los acontecimientos habituales que suceden dia con
dia y los transforma en acontecimientos extraordinarios. Es aqui
donde un acontecimiento se destaca como algo novedoso que
puede parecer espectacular aunque eso no lo convierte en un
espectaculo. Adicional a eso, surge la interrogante sobre lo que
convierte a un espectaculo, fuera del acontecimiento. Resolviendo en
principio sobre el acontecimiento es conveniente tomar en cuenta
que éste sea imprevisible, extraordinario, comunicable, narrable
y espectacular, como se mencionaba, que sea distinto del dia a dia.
«[..] la comunicabilidad refiere un proceso de construccion del
acontecimiento en el seno mismo de una articulacién narrativa,
pudiendo venir vehiculada a través de multiples medios, por ejemplo
de forma oral, pictorica, fotografica, cinematografica, sonora, musical,
performativa, etc.»®

Por su parte el espectaculo escénico cumple con lineamientos
de mayor complejidad, en primer punto debe construir una propuesta

5 Pavis, 2000, p.18.
6 Pradier, 2013, p. 5.



que genere expectativa para su publico. Cabe mencionar que el publico
que asiste al espectaculo no es un publico por mera casualidad, ya que
existe un compromiso por parte de éste para su entera satisfaccion.
De esta manera también se crea un trato sobreentendido entre el
realizador y el expectante de tener un compromiso que lo integran
ambas partes, para ejecutarlo debidamente y por prestar atencion de
manera prudente bajo mutua generosidad.

EL EsPAcIO ESCENICO

El uso del término espacio escénico es un término que se le
asigna al lugar en donde sucede la representacion y es un término que
se adopta a partir de las artes escénicas, ya que es posible en un solo
espacio representar mas de una sola disciplina escénica. El término
utilizado por Ruesga abre las puertas a las distintas disciplinas
con el fin de unificar el concepto del espacio donde se lleva a cabo
la presentacion escénica. En su diccionario, Patrice Pavis define al
espacio escenico como «[el lugar en] [...| donde sucede el espectaculo.
Relacion estrecha con el espacio teatral o espacio escenografico»”

Es debido para el espectaculo ser palpable, no como una
experiencia narrativa; forzosamente deberda mostrar algo para ser
mirado y contemplado que ocupe un espacio escénico designado
para su realizacion. Este espacio probablemente se convierte en el
elemento mas complicado durante la concepcidn visual y estética
del espectaculo. Es por ello que cualquier narrativa puede ser
exitosa, no necesariamente por el contenido de la historia sino por
la manera en que se cuenta. Bajo esta reflexion, Marie L. Shedlock
confirma la importancia de servirse de artificios que constituyan
una narrativa mas interesante. Como lo son las distintos medios de
creacion visual pertenecientes a la produccion escénica en los que se
enfoca la presente investigacion; haciendo énfasis principalmente
en los aprovisionamientos, mismos que ayudaran a crear propuestas
visuales de mayor complejidad tanto en su estética como en su
desarrollo conceptual y que habitaran el espacio escénico. Otra de
las caracteristicas a tomar en cuenta para clasificar al espectaculo
es idearlo para su transcurso en el tiempo, es decir, tomar en cuenta
que se desarrolla en tiempo real para obtener una retroalimentacion
inmediata por parte del publico.

Es aqui donde también se evoca al compromiso mencionado
anteriormente. Por ello la importancia de la retroalimentacion entre
espectadores y ejecutantes. Bajo esta linea, los espectaculos televisivos
no cumplen esta retroalimentacion ya que no existe una interaccion
inmediata. Un espectaculo escénico a diferencia de una pelicula
o el de una pintura (que tienen un proceso previo de ejecucion),
esta expuesto a la continua respuesta de los espectadores quienes
influyen sobre el propio desarrollo del evento. Gracias a éste mérito
el espectaculo forzosamente se ve en la necesidad de requerir de la

7 Pavis,1990, p. 171.

Figura 6: Teatro del Palacio de Bellas
Artes, Fotografia por: Lorena Alcaraz,
México 2018.
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cuarta pared, quien es la causante de que cada representacion tenga
una particularidad, haciendo tnica cada puesta en escena.
El espacio escénico se amplia hasta englobar las relaciones
espectador-espectaculo, hasta convertirse en la entidad espacial
en la que se dispone el lugar de la accién escénica y unas
determinadas relaciones con los espectadores que la contemplan.®

Entre los avances que surgieron entorno al espectaculo a lo
largo de la historia se reconocen, la apertura de nuevos espacios
destinados para su ejecucion asi como el desarrollo y expresion de
la cultura y el arte. Esto abre espacio a nuevas compafiias quienes
generaran mayor oferta escénica beneficiando la demanda de la
sociedad. Existen diversos espacios para el desarrollo de multiples
acontecimientos y son el espectaculo y el publico quienes le dan el
nombre a éstos espacios. Por ejemplo, en el tiempo del teatro clasico
griego, se nombraria al lugar dependiendo de si los expectantes se
referian a un espacio en virtud de la actividad que se realizaba en
ese momento, se le asignaria el nombre de teatro o estadio segun su
actividad

De acuerdo a las caracteristicas recién mencionadas, es en
lo ostensible del espectaculo que se enfocara este escrito y hay que
mencionar la necesidad del ser humano por transportarse a otros
universos a través de la estética y de la imagen quienes llevaron al
teatro griego a buscar distintas soluciones para la realizaciéon de sus
viajes imaginarios durante la escena con la llegada del periacto®
de Sofocles (4 a. C.) Este seria el primer artefacto escenografico que
ayudaria al espectador a situarse visualmente en contexto con la
trama. Este artefacto no es mas que la introduccion de la estética a
los espectaculos escénicos y forma parte de un antecedente que ha
evolucionadoaloquehoyson fastuosas producciones queactualmente
encabezan las carteleras y es consecuencia de la continua evolucion
del espectaculo a lo largo de su historia. Por su parte, el panorama del
espectaculo en México se comienza a hacer presente a partir del siglo
XIX; etapa donde comenzaria su evolucion influenciada principalmente
por las producciones espafiolas e italianas quienes cimbraron las
primeras semillas del arte europeo a través la dpera y el teatro. Se puede
apreciar la evolucion estética de estas disciplinas inicialmente por los
artistas europeos quienes se encargaron de «decorar» los teatros y los
telones, asi como de conseguir los aprovisionamientos de las puestas
en escena. Posteriormente comenzarian a sonar los nombres de
artistas mexicanos a través del tiempo, asi como el perfeccionamiento
de las distintas técnicas. En lo subsecuente a este capitulo se muestra
un sumario del desarrollo de la estética en los espectaculos desde el
México independiente hasta nuestros dias.

Pagina 21.
Figura 7: Ballet Folklorico de México de Amalia Hernandez.

8 Juan Ruesga. (Citado en Martinez, 2014, pp. 61,62).

9 «El periacto era un aparato prismatico de revolucion con paisajes distintos pintados
en cada una de sus tres caras. Se situaba uno a casa lado del escenario, y al girar ambos se
producia el cambio escenografico.» (Garcia, 2011, p. 89.)

(2.2‘ )

AN
\
)
)






e |
i R i I
.- 8

.|l1:- l-l. ;-":,"‘- : _.:._.-.,: . - & .

"




1.2 LaOperay el Teatro del México Independiente

éxico vivia un panorama post independentista que carecia

de identidad y la tematica del teatro seria representada

por obras fuera de la realidad nacional, las obras europeas
serian traducidas al espafiol; México necesitaba de un apoyo que
ayudara a contrarrestar este dramatico panorama. Muchos de ellos
se refugiaron en el arte pero lamentablemente al finalizar la guerra
de independencia desaparecieron decenas actores y espectaculos,
las escenografias de los teatros eran reutilizadas sin importar el
género de las obras dramaticas, situacion que tampoco ayudo al
ambiente que vivia el arte en México.

Como era de esperarse la oOpera espafiola y la italiana
influenciaron durante el inicio de una nueva era del espectaculo
del México independiente y con ello el predominio de su estética a
través de las escenografias como legado de la dpera italiana. Hacen
su aparicion los llamados pintores artesanales en las artes escénicas,
siendo parte de la creacion de escenografias a través de sus paisajes
pintados a mano.

La pintura de telones para decorar y ambientar una escena no
era considerada ‘arte’ in illo tempore. De este modo, se igualaba
la profesion del escendgrafo con la del “pintor de brocha gorda”,
es decir, aquellos trabajadores que encalaban las casas.”

De los pintores y escendgrafos de la época destaca Francisco
Aranda quien defiende a la escenografia «como un arte liberal; pues
era considerada in illo tempore® una profesion artesanal».* Esta
declaraciéon demuestra la dificil tarea de artistas y dedicados a la
belleza de la escena cultural que desde ese entonces buscaron un
lugar de alojamiento en las artes escénicas. Es notable la realizacion
de éstas imagenes de los telones que daban vida a las tragedias de la
época, ya que los estudios para su ejecucion no eran poca cosa; entre
ellos destacaban conocimientos de perspectiva, optica, historia
del arte asi como el conocimiento de la cultura de las distintas
civilizaciones.

Pagina 22.

Figura 8: Interior del Teatro Nacional de México, en Julio Michaud y Thomas, Album
pintoresco de la Republica Mexicana, Litografia, Franz Mayer. Imagen extraida del libro:
200 Afios Del Espectdculo. Ciudad De México, 2010.

10 Prats, 2012, s.p.
11 Que significa ‘en aquél tiempo’
12 Idem

Figura 9: Programa del Teatro Nacional a
beneficio de Juan de Mata y Barizabal, s.f,,
CITRU/INBA. Biblioteca de las Artes. CE-
NART. Imagen extraida del libro: 200 Afios
Del Espectdculo. Ciudad De México, 2010.



decimos que,
<« [o o o] en este siglo

el arte de la escenografia
esté monopolizado por los
pintores, quienes como
poseedores de los secretos
de la perspectiva del
movimiento virtual sobre

un plano bidimensional

y las maquinaciones de la
nueva mecanica eran los mas
indicados para solucionar
escenicamente las peticiones
de los dramaturgos en esa
época».?
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Bajo estos conceptos, el artista encargado de resolver la estética
de las obras, tuvo desde sus inicios multiples dificultades al intentar
destacar sus conocimientos, mas alld de una labor decorativa se
hacia uso de sus profundos conocimientos. Bajo el panorama en el
que vivian estos pintores es plausible que continuaran su detallada
labor artistica en los teatros de la época tras su desvalorizacion, sin
embargo los pintores destacaban por ser practicamente los tnicos
artistas encargados de resolver las necesidades estéticas de las
representaciones de ese entonces.

Es en México donde la influencia de la estética espafiola se
hizo presente, misma que se encontraba influenciada por la imagen
italiana que continuaba siendo un referente para la construccion
escenografica. Es en este momento cuando la opera y el teatro
atraviesan una etapa en que desplazarian a los grandes decorados
de una sola dimension, con la construcciéon de elementos rigidos
tridimensionales, fabricando las callejuelas, automoviles y escenas
cotidianas descritas en el texto dramatico buscando esencialmente
la representacion de la realidad. Asimismo se comienzan a observar
los primeros efectos especiales a través del uso de distintos
instrumentos para ambientacion, como es el caso de personajes
voladores que lograrian este efecto con el uso de palancas y poleas
para a recreacion de las historias.

En este punto, el escendgrafo enfrenta otra barrera, comienzan
a ser llamados «decoradores de interiores» olvidando su funcion
de creadores. «[El trabajo del escendgrafo] sigue concibiéndose
como un decorado, una fastuosidad para el ojo gloton, antes que
un trabajo que termina dentro del teatro». Si bien es cierto que
el trabajo que realizaban los artistas era agradecido y admirado
por los espectadores, la poca valoracién profesional de los
artistas se convertiria en un problema puesto que no se reflejaba
econdmicamente en sus remuneraciones si se compara con la carga
de trabajo con la demanda de las escenografias para las nuevas
puestas escénicas.

El auge de la escenografia realizada a mano por los pintores
aumento en gran medida, requiriendo de mayor cantidad de trabajo
por parte de los pintores y el poco presupuesto por parte de los
inversionistas lo que llevo al escendgrafo a trabajar de manera
industrializada, esto redujo la calidad de la pintura en cuanto a
la técnica y los materiales, ocasionando la critica de un publico
incrédulo y exigente. Asimismo, la iluminacion se comenzo a hacer
presente y gracias a ella se sacaba a relucir la pobreza del trabajo y la
fragilidad de los materiales.”

13 Palazoén, 2006, p.185.
14 Ibid, p.190,191.
15 Prats, 2012, Op. cit., s.p.

TN

(27)



Por su parte Pietro Gualdi (1838) litégrafo italiano eligi a
México para residir una década y dejar durante su paso la pintura
escenografica en el auge del periodo operistico europeo. (Figs.
10 y 11) En México los recintos artisticos comenzaron a hacerse
presentes, gracias al excelente dominio de las perspectivas, Gualdi
pronto llamaria la atencion de los artistas mexicanos y mas tarde se
convertiria en docente de la Academia de San Carlos.*®

Figura 10. Pietro Gualdi, Hacienda Nueva de Fresnillo con el Cerro de Proano, Zacatecas, México, 1846, litografia.

Figura 11. Pietro Gualdi, vista sudeste del panorama de México, 1841, litografia.

16 Pérez, M.E., 2005, . 153.



Para entonces El Gran Teatro Nacional (1844) albergaba las
representaciones teatrales y operisticas mdas importantes de la época
y es aqui también donde el surgimiento de compositores mexicanos
como Melesio Morales y Miguel Meneses quienes se encargarian
de expandir la dpera al interior de la republica. De esta manera se
consolidaria como un componente destacado en el inicio del periodo
artistico mexicano. (Fig. 12)

Con la llegada del porfiriato, el teatro y la musica comenzaron
a tener su propio esplendor entre las clases populares. No obstante
aunque el gusto de Diaz por la cultura francesa, la mayor influencia
que tuvo México a nivel teatral y musical seria de origen espafiol”.
Madsadelante comenzariaadestacaren México el papel del escenografo
y de quienes formaban parte de la estética de los espectaculos. Este
grupo lo integraron también los primeros «disefiadores» de carteles
quienes realmente no tenian un lugar destacado puesto que no eran
considerados ni artistas, ni arquitectos, ni ilustradores. Aunque si bien
es cierto que algunos artistas tendrian participaciéon en los disefios,
la mayoria de ellos no fueron un referente en la historia, en contra
parte con la destacada posicién que tenian el resto de los artistas
que formaban parte de la puesta en escena, como los compositores,
intérpretes y actores en esta etapa del México porfirista.

En cuanto al uso de los carteles teatrales para las puestas en
escena, es en esta etapa cuando comenzaron a desarrollarse en forma
las primeras propuestas de imagen, con el fin de mejorar la difusion
y obtener resultados significativos para su crecimiento artistico. El
disefio de los carteles no seria espectacular pero si funcional y lograria
reflejar en gran medida la cultura popular mexicana y su evolucion
en el medio del espectdculo, asi como el de catalogar a los distintos
tipos de publicos.”® Su difusion seria a través de carteles colocados
en edificios y postes callejeros, tal y como hoy en dia observamos
muchos de ellos.

Figura 12: H. Naguel, sucesores y Lito-
graffa de A. Sanchez, jIlustre Puebla de
Zaragoza México te saludal, Melesio
Morales (compositor), partitura musical,
1869. Coleccion particular.

17 Ramirez, s.f.
18 Pérez, 2010, p. 6.
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Figs. 13 y 14: Disefio de Appia para la Arboleda Sagrada en la dpera Parsifal de Rochard Wagner, 1882.
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A finales del siglo, los estudios de Adolphe Appia en Europa
(1895) revolucionarian el teatro y el espectaculo, siendo un pionero
en la distribucion y ejecucion de los elementos escénicos, utilizando
un sistema similar al que de hoy en dia se utiliza. Appia analizaria
la estética de las obras, articulando al movimiento escénico con
el espacio y el tiempo; es aqui donde la iluminacién se integraria
también como un elemento necesario, convirtiendo a la puesta en
escena en una obra de arte viviente. Es decir, que el cuerpo sea una
expresion del espacio durante el tiempo. (Figs. 13 y 14)

uestro cuerpo viviente es la Expresion del
Espacio durante el tiempo, y del tiempo en el

espacio. El espacio vacio e ilimitado, donde nosotros nos
hemos colocado al principio para efectuar la conversion

indispensable, no existe ya. Solo nosotros existimos».*

De esta manera Appia es quien propone dar fin a los

decorados planos pintados sobre papel, ya que gracias a su
analisis, el espacio proporcionado se priva del espacio viviente
y lo hace engafioso. Asimismo propone el uso de los elementos
tridimensionales de multiples elevaciones en el espacio, creando
asi diversas atmdsferas en escena; bajo este formato la iluminacion
movil es necesaria para desplazarse de acuerdo a la ambientacién y
a los movimientos de los actores quienes formarian parte esencial
en la escena. Adicionalmente Craig como contemporaneo de Appia,
desmaterializara todos los objetos de la escena y los transformarian
en simbolos de acuerdo a la necesidad de la obra, éstos elementos
incluirian al actor como un objeto plastico con movimiento durante
la escena y estaria a disposicion de la direccion del realizador del
drama. Los principios de Appia y Craig revolucionarian el concepto
del espectaculo convirtiendo a todos los elementos en piezas de
ajedrez que el dramaturgo debe acomodar armonicamente bajo las
necesidades de cada obra, mismos que se continuan aplicando hoy
en dia a las propuestas escénicas de todo el mundo.

19 Appia, 1921, p.72.
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Fue hasta finales del siglo XIX que la calidad de la imagen
publicitaria mejoraria y se convertiria en otro elemento importante,
gracias al perfeccionamiento de los métodos de impresion en relacion
conlos utilizados para las 0peras francesas e italianas. De esta manera,
se daria paso a las nuevas inquietudes graficas por parte de pintores
y artistas que con el paso del tiempo se convertirian en precursores
del cartelismo en Europa. Los métodos de impresion de Chéret se
extendieron hasta América. Su experiencia en disefio de carteles y su
particular estilo alegdrico dio paso al desplazamiento del acomodo
tipografico como el elemento protagonista del cartel, obligando
al espectador a centrar su atencion en los elementos pictdricos y
publicitarios del mismo.

Por su parte en México la aparicion del cartel a finales del siglo
influenciado por la litografia europea que dio un giro a las piezas
iconograficas que daban identidad al espectaculo mexicano haciendo uso
de tipografias cldsicas y recursos visuales de tipo espafiol, continuando
con lanotable influencia independentista. Fue a partir de la tltima década
que los recursos visuales se aventuraron con el uso de elementos del At
Nowveau aunque continuarian con su estilo mayormente tradicionalista.
Manuel Manilla tuvo una primera participacion destacada en este
medio y a inicios del siglo XX y fue Posadas, su pupilo, quien retomaria
esta practica a lo largo del siglo.® (Fig. 15)

Figura 15: Litograffa de Manuel Manilla.

20 Pérez, 2010, op. cit., pp. 29,30.



13  ElCirco,la Maroma y la Teatralidad

i bien es cierto que el auge del teatro y del circo se hizo presente

hasta finales el siglo XIX e inicios del XX; en el caso del circo es

menester mencionar sus inicios en México a través de los «patios
de la maromax, asi se le llamo a las representaciones teatrales y de circo
realizadas en plazas publicas y patios de vecindades a finales del siglo
XVIL* Se realizaron principalmente en barrios populares de la capital
del pais, en contraposicion de los elegantes teatros en los que tenian
acceso las clases mas altas del pais. La maroma se convertiria en una
especie de «circo para pobres» y encontraria su origen desde los ritos
prehispanicos.

Poco a poco estas representaciones dejarian de ser en espacios
cerrados, se abriria una nueva brecha tradicional para el espectaculo
urbano realizado entre las plazuelas de las iglesias, plazas publicas
y calles peatonales. Durante la maroma se presentaban uno que
otro artista circense vestido con apenas lo necesario para entrar en
personaje y realizar su acto, conceptualizando a la nueva esfera del
espectaculo callejero que abriria lugar a las compafiias mexicanas y
extranjeras establecidas en la capital y algunas provincias de México.
«El circo puede ser, una carpa movil o un anfiteatro permanente».>

El circo llega a México influenciado de igual manera por
Espafia en visperas de la independencia (1808) con la primer
compafiia de circo con El Real Circo de Equitacion®, encabezado por
Philip Lailson de origen inglés. Tiempo después surgiria el primer
circo de origen mexicano El Circo Olimpico de José Soledad Aycardo
(1841). Rdpidamente alcanzaria gran popularidad y se destacaria
por su particular vestuario y el maquillaje de los actores, entre los
que se encontraban payasos, gimnastas, titiriteros y espectaculos
ecuestres. El Circo Aycardo terminaria por convertirse en una valiosa
sede del espectaculo en su época, sus representaciones hacian uso
de distintas disciplinas artisticos como las operetas, el teatro, los
titeres, la maroma y disciplinas de gimnasia y acrobacia.*

21 Tena, Garcia, Heredia, 2012, pp. 41,42.
22 Ibid, pp. 43
23 1bid, p. 45.
24 Ibid, p. 68.

Figura oo: Gran Circo Chiarini, en La
Orquesta, México, sabado 18 de febrero de
1865, segunda época, tomo 1, nim. 23, p.4,
Hemeroteca Nacional/Fondo reservado/
UNAM.

Figura 16: Gran Teatro Chiarini Compaiiia,
s.f, tinta sobre papel, CITRU/INBA, Biblio-
teca de las Artes, CENART.
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Dos décadas después llegaria el Circo Chiarini (1864)> de
origen italiano, se instalaria en un inicio en la plaza del zécalo por un
tiempo, este espectdculo se caracterizaria por su notable elegancia.

A diferencia de las compafiias anteriores de circo, el Chiarini,
por su parte se convertiria en el primer circo estable del pais,
ademas contaba con una fastuosa decoraciéon de madera, haciendo
que el precio del espectaculo se incrementara en relacion con sus
competencias. Vale la pena tomar en cuenta las caracteristicas
que cada compafiia se esmeraba en la calidad de sus recintos y del
entorno visual que propiciaban con el fin crear una experiencia
uniforme acorde con el espectaculo.

] circo pone en movimiento las emociones y
< sentimientos, que se plasman en experiencias que
posteriormente se convertiran en simbolos e imaginarios,
[en recuerdos vivos] de una experiencia cultural».>
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Figura 17: Cartel del Circo Orrin en una de sus presentaciones en Guadalupe, Zacatecas

El porfiriato ayudé en gran medida al desarrollo del
espectaculo mexicano, gracias a la innovaciéon del modelo porfirista
quien atrajo las miradas y beneficio a las modificaciones de la
ciudad. A partir de 18731legaria el circo de origen britanico Orrin®, al
poco tiempo se convertiria en el mas popular de la escena mexicana
y en algun momento fue considerado como el mejor del mundo.
El circo alcanzo su maxima popularidad durante la etapa de la pax
porfiriana, presentandose en numerosos estados de la republica
desde Chihuahua, pasando por Zacatecas hasta llegar a Oaxaca y
Yucatan.

Luego de recorrer el interior de la republica, el Circo Orrin
se estableceria en la Ciudad de México en donde se constituyd su
estructura de hierro, durante la etapa del auge de la arquitectura
de hierro en México. Esta estructura estaba al nivel de cualquier

25 Ibid, pp. 56-58.
26 Ibid, p. 60,61.



construccién de circo europeo. El Circo Orrin caracteristico por ser el
predilecto de Diaz se estableceria en la ciudad y en 1891 se trasladaria
a la plaza Villamil (hoy en dia los restos del Teatro Blanquita). El
Circo Orrin llegaria a su esplendor gracias a la construccion de una
monumental estructura, su sublime arquitectura, sus majestuosos
escenarios, su acertada escenografia y la magnifica fabricacion de
sus mascaras que usarian los intérpretes.
El techo era soberbio con un peso calculado en 230 mil libras.
La linternilla cerrada de cristales venia a ser el remate mas
agradable del conjunto. Lo primero que se notaba al entrar al
circo eran los espaciosos salones, perfectamente decorados [...].7

Sobre la majestuosidad de la estructura, la hija del payaso
Ricardo Bell describiria asiala construccion en su libro: «El escenario
era amplio, ostentando una portada bastante gallarda y bonita, el
teldn sin hipérbole era novedoso para los teatros en México.»*

El apoyo de Diaz influiria en la creacion de esta estructura que
sin duda cont6 con el notable trabajo de arquitectos y especialistas
que hicieron de este lugar un espacio propicio para la majestuosidad
estética que caracterizé al Circo Orrin. Es necesario mencionar al
famoso payaso Richard Bell, quien pertenecia al Circo Orrin,
conocido por tener estrecha relacion con el presidente Diaz. Ademas
de recordar su carisma y lo originales de sus presentaciones, de Bell
se destaca el maquillaje y vestuario que utilizaba, caracteristicos
del clown inglés. Las representaciones del circo se volvieron cada
vez mas extravagantes por su vestuario y el nivel de produccion
que manejaban como es el caso de La Acudtica, la representacion
de mayor fastuosidad, en la cual lograron formar un lago lo
suficientemente grande como para acomodar varias gondolas,
cobijado por una intensa iluminaciéon de colores. La utilizacion
de éstos recursos remarcaron la fama del circo. Orrin sabia cdmo
innovar y realizar los espectaculos mas atractivos en su época.

En ocasiones, la escenografia del Circo Orrin estuvo a cargo de
Carlos Mérida, pintor, escultor y escendgrafo quien contribuyo a la
estética de las representaciones del Circo Orrin, bajo su peculiar estilo
ayudaria a crear ambientaciones propias de la estética circense. La
escenografia se expresaba por medio de lo que él llamaria la pintura
fundada en la arquitectura. El estilo de Mérida estaba inspirado
principalmente por las vanguardias del siglo XX y los artistas que
las acompafiaron. Si bien Mérida destacaria esencialmente por sus
escenografias para danza, también incursionaria para circo. En su
estilo se destaca principalmente el cubismo, haciendo uso de recursos
geométricos; en ocasiones daria mucho de qué hablar, por su estilo tan
colorido, algunos lo calificarian su estilo demasiado infantil.»

27 Vasallo, 2016, p.45.
28 Idem.
29 Hemeroteca PL, 2017. (Sitio web)

Figura 18: El Circo Orrin. Fototeca Instituto
de Investigaciones Estéticas, UNAM, inv.

MA0853.

Figura 19: Interior del antiguo Circo Orrin.
Fotografia de Julio Revolledo Cardenas, La
fabulosa historia del circo en México, México,

Conaculta, 2004.

Figura 20: Fotografia del payaso Richard Bell,
el payaso mexicano.
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Hacia principios del siglo XX surgiria el circo mexicano Beas Modelo
(1913/° en Chihuahua, siendo icono del espectaculo en el movimiento
post revolucionario. Del Circo Beas Modelo es plausible su constante
desarrollo e innovacion tecnologica, fueron de los pioneros en el uso de
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1 .| Teatra ORRIN i proyectores de peliculas mudas para enriquecimiento del espectaculo. Su
— constante impetu de modernizacion en las distintas areas del espectaculo
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exigia la creacion de espacios adecuados para que el desarrollo de todas
e las actividades fueran exitosos. Inspirado en el modelo de operacion de
los Ringling Brothers, Beas cont6 con un importante numero de furgones
reservados para el conjunto de actividades circenses y hasta una imprenta
propia para impresion de volantes, carteles y programas. Llegada su
segunda gira en la Ciudad de México, Beas adquiri un conjunto de 25
juegos mecanicos traidos de Europa y Norteameérica haciendo de éste un
nuevo modelo de espectaculo de circo. Al dia de hoy no ha existido en
Meéxico un espectaculo tan grande como el Circo Beas Modelo.

Ekm.u do - Bell
: 5 e emaar

e e ~ Posterior al esplendor del circo mexicano la competencia de los
S Y 2 RN (0 & pch : circos se centraria en los Qrco Atayde Her'manos, Los Hermanos Ya;quez
i enssue o rimice. ==y Los Hermanos Gasca quienes aun de pie han enfrentado las crisis que
Sreeias - Beenamiess g han golpeado al circo debido a la falta de publico. Actualmente el circo
a4 Procs s Pecis UL mexicano se encuentra fuera de la mira de los medios, lo que ocasiona
poca participacion por parte de los consumidores. Otra situacion que
ha enfrentado el circo ha sido por parte de las nuevas competencias
como el Cirque du Soleil, el Gran Circo de Ruso, el Circo de Pekin entre
otros. Quiza el circo deba asumir esta responsabilidad y tomar a las
competencias extranjeras como oportunidades para generar nuevas
propuestas de entretenimiento y produccion ajustadas a las tecnologias y
propuestas escénicas para el desarrollo del espectaculo; aprovechando las
Figura 21: Cartel Gran Circo Bell en el Teatro  @grupaciones que velan por la identidad cultural del circo. Acompariado
Orrin, presentando Acudtica, martes 23 de de estas situaciones, el circo hoy en dia vive una situacion de menosprecio
febrero de 1909. por parte de los estratos altos de la sociedad considerandolo como un
espectaculo para las clases populares; dejando a un lado la histdrica
tradicion desde su surgimiento en Europa y Norteamérica en el siglo

XVII>
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Los medios impresos constituyeron un empuje significativo para
la promocion de los espectaculos circenses, Edward Orrin conocia la
importancia de la promocion y la difusion llevandola a cabo por medio de
anuncios y publicidad pegada en las paredes de las calles. Reconociendo
esta importancia, Orrin se adelantd a la idea de la construccién de
tableros los cuales consistian en estructuras de madera fijadas a la pared
que tenian como propdsito exponer hasta tres carteles de distintos
tamarios, evitando con esto que se pegaran otro tipo de anuncios encima
de los suyos. Por otra parte serviria como un punto de atencion en el
que el transetnte se acostumbrara a ver para conocer la informacion
del circo. Ademas, esta iniciativa de Edward Orrin haria de sus afiches
una modalidad publicitaria mas llamativa a diferencia de la carteleria
callejera (Fig. 22)

Pagina 35.
Figura 23: Funcion del Circo Atayde
Hermanos, s.f,, plata sobre gelatina.

Figura 22: Edward Orrin pegando carteles 30 Tena, et al., 2012, 0p cit.,p. 62.

con engrudo en sus tableros. 31 Ibid,p.93.
32 Leal, Barraza, 2009, p. 69.
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1.4 LaZarzuelay el Teatro Ambulante

n conjunto con el circo, Diaz tenia predileccion por la zarzuela
porlo que el gobierno porfirista generd una marcada divisién de
clases a través de los eventos culturales. Las representaciones
de zarzuela se consideraron en un inicio como presentaciones para
los altos niveles realizados en elegantes teatros, a diferencia del
teatro ambulante que por su formato realizado en lugares publicos
y de poca higiene que no podia pertenecer mas que a la clases bajas.

1.4.1La Zarzuela

Fue a mediados del siglo XIX cuando la zarzuela llega a México,
originaria de Madrid. El teatro inici¢ una costumbre de venderse por
horas, esto dio paso a la creacion del género chico y el género grande
de la zarzuela® Los inicios de la zarzuela tanto en México como en
Espafia, serian a través de del sainete y entremeses novohispanos
estos se llevaban a cabo con poca calidad musical, representados por
parodias de la época, en contraste con el teatro de revista. La zarzuela
se caracterizd inicialmente por ser una representacion escénica
teatral y musical. A diferencia de la dpera, la zarzuela no busco tener
demasiada complejidad a nivel musical y en ocasiones se realizaban
didlogos en verso sin intervencién musical. Durante el esplendor
de la zarzuela, su escenografia tampoco esperaba tener demasiada
complejidad en sus elementos de produccién, el contenido en el
mensaje era la verdadera fuerza que busco resaltar en conjunto con
los efectos especiales que cada escendgrafo pudiera aportar.

El estilo de las escenografias tanto en teatro como en
Opera Unicamente se limitaban a las épocas romanas, modernas y
caballerescas, por su parte la zarzuela arraigaba un estilo enfocado
en las tradiciones romanticas. Las técnicas escenograficas serian
las mismas que las del teatro de inicios del siglo XIX utilizando
los decorados en manos de pintores de la época. Cercano al siglo
XX los escendgrafos mas destacados de las zarzuelas fueron los
hermanos Tarazona de origen valenciano tomando partida
principalmente en el Teatro Principal, lo admirable del trabajo de
los hermanos Tarazona fue la realizacion de efectos especiales.

33 Bryan,s.f, p.133.
34 Recchia, 1998, pp. 4,5.

Pagina 36.

Figura 24: Casasola, representacion de una
escena revolucionaria, (197083), CA., 1930,
plata sobre gelatina, CONACULTA, INAH,
SINAFO, FOTOTECA NACIONAL.

Figura 25: Cartel callejero para la
presentacion de Chin Chun Chan., s.f.
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Figura 26: Tiples representantes de la zarzuela mexicana, plata sobre gelatina, s.f.

«[...] Permitieron simular barcos en movimiento,la destrucciéon
de ciudades entre derrumbes e incendios, y hasta la realizacion de
aeroplanos que trasladaban a las tiples desde los escenarios hasta
las galerias».

Meéxico vivio la desaparicion del Gran Teatro Nacional y tuvo
las primeras apariciones el teatro de revista que sirvio para abordar
temas de politica y acontecimientos sociales. Su objetivo principal
era el de desarrollar el nacionalismo cultural. El teatro de revista
se conocid también como una especie de periodismo escénico,
inicialmente fue despreciado por las compafiias teatrales grandes
por considerarlo como un evento vulgar y carente de arte. La
famosa puesta Chin Chun Chan fue considerada como un retrato de
la cultura mexicana, segun la historiadora Monica Barron. Hacia los
ultimos afios del porfiriato, el teatro de revista desplazé a la 6pera
y a la zarzuela clasica espafiola, y a partir de 1900 la zarzuela se
mexicanizo. Posterior a la revolucion, el teatro de revista fue el mas
popular entre los espectaculos.

La zarzuela del México revolucionario llegaria a su maximo
esplendory representaria un 88% de la actividad a diferencia del 17%
de las representaciones de la comedia esta llegaria a popularizarse a
través de representarse en teatro de culto y el popular.

En el siglo XIX se denominé el género «mexicanista», que
agrupaba enambiente tradicional mexicano conlazarzuela espafiola.
Un ejemplo seria Un paseo por Santa Anita,obra de Juan de Dios Peza,
«[...] enla que se escenificaban cantos, bailes, personales y ambientes
nacionales que alcanzo un enorme éxito durante su temporada en
el Teatro Principal de la Ciudad de México, segun Olavarria y Ferrari
(El escenario era una copia exacta de Xochimilco)» 3

35 Idem.
36 Rosas, 2010, p54.



1.4.2 El Teatro Ambulante

Los primero teatros ambulantes serian denominados como
«jacalones» que serian teatros de diversos tipos de espectaculos al aire
libre a mitad de siglo XIX con el gobierno de Lerdo de Tejada”

El teatro de carpa, por naturaleza seria parte del teatro ambulante,
se realizaba en espacios publicos. Adquirié popularidad para atraer a las
clases populares de la sociedad; a través del teatro de carpa se llevaron
a cabo representaciones de distintas tematicas como titeres, circo,
maroma, el teatro, zarzuelas, variedades entre otros y se montaron
a través de un toldo similar al del circo en patios con sillas para los
espectadores.

«La carpa se hizo a imagen y semejanza del pueblo».3®

Pasando la revolucidn, el contenido y la dindmica de las carpas
cambiaria creando un formato interactivo entre los actores y su publico
con el fin de generar mayor cercania. A través de las representaciones
populares, se escribirian satiras en contra de las comedias extranjeras en
busqueda de las raices populares nacionales.

Las carpas serian precedentes de los escenarios al aire libre, los
mismos que irian en contra del «buen gusto» del neoclasicismo porfirista.
Por su parte, Ruvalcaba sefialaba que «[.] [las carpas] pretendian ser
publicaciones callejeras dirigidas a lectores de extraccion baja»? La carpa
llegaba al barrio, se instalaba primitivamente con unos cuantos postes, una
persona iba yvenia por las calles anunciando los espectaculos que esa noche
se estrenarian. La imagen de la carpa era austera y sencilla, cualquier cosa
improvisada era apropiada por los actores para hacer una representacion
picara cargada de humor mexicano propiamente del barrio. (Fig. 27)

Figura 27: Carpa El Buen Tono, s.f.

37 Olguin, 2017, s.p.
38 Citado en Alegria, s.f, p. 61
39 Ibid, pp. 65,66.
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Se harian satiras de indios, homosexuales,
prostitutas, policias, politicos, entre otros
personajes iconicos en la cultura representados
a modo de exageracion con el fin de exaltar los
defectos de cada personaje. El fin de ellas era
de catarsis para la clase trabajadora que pasaba
mas de 10 horas diarias en trabajos forzados. El
desahogo a través de las risas, el doble sentidoy con
la impetuosa necesidad de reforzar su identidad
frente a las marcadas influencias extranjeras.

Figura 28: Cantinflas y Manuel Medel, Aguila 0 Sol, 1937.

A mediados del siglo (1950) la carpa fue poco a poco absorbida por el cine y la television, de ellas
surgieron importantes figuras que utilizarian a la carpa como trampolin para el siglo de oro mexicano
y se convertirian en iconos y representantes del pueblo como Clavillazo, Maria Victoria, Cantinflas,
Joaquin Pardavé, Resortes, entre otros.

EL TEATRO DE TiTERES

Tuvieron origen cerca del siglo XVII a través de las clases populares que marcaban ambiente en las
vias publicas, mas adelante se establecieron en los jacalones y pequefios teatros de los pueblos. El fenémeno
principal que generaron los titeres fue del reflejo social que enmarcaban las historias del costumbrismo
y la historia mexicana, en el que se podia observar a policias, vendedores, barrenderos, curas entre otros,
que formaban parte de la esencia popular de los mexicanos. Los hermanos Rosete Aranda alcanzaron
popularidad en el siglo XIX por el cuidadoso detalle con que fabricaban sus titeres. (Figs. 31y 32)

Lacarpaerael puntode reunion principal entre los espectaculos de titeres, resaltaban principalmente
la pobreza y la necesidad de adaptarse al mundo citadino.+ Ademas, los titeres tenian la capacidad de
llevar a los mexicanos al su imaginario social.

Hacia 1932 se crea en Bellas Artes el teatro guiriol en el que se observan semejanzas de la nueva
sociedad mexicana del siglo XX. Desde su origen hasta hoy los titeres se han mantenido fieles a través del
tiempo logrando con éxito adaptarse a los cambios culturales de la sociedad mexicana.

Figs 29 y 30: Coleccion de titeres del INBA. Figs. 31y 32: Acervo del Museo Nacional del Titere Rosete Aranda.
Huamantla, Tlaxcala.

40 Diaz, Yépez, 2013, p:37.
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LA TANDA Y EL CAN CAN

Con la influencia espafiola de cobrar el teatro por horas
surge en México el teatro de tanda, una propuesta para acercar a
las clases menores a los espectaculos de mayor calidad. El teatro
de tanda permitia pagar unicamente por fraccién de presentacion,
se realizaban también en teatros elegantes para los sectores altos.
Gracias a estas tandas, el género chico de la zarzuela se propagd
alrededor de las distintas clases, influencia también de los jacalones
en donde probablemente tuvo origen el albur. En las tandas se podia
pagar por una pequefia cantidad un espectaculo de corta duracion,
y ademas constituia un simbolo de status social para las clases
menores, ayudando a contrarrestar el teatro de culto y el popular.

El publico del teatro ambulante era facil de identificar, era
un publico de teatro griton, de estrepitosas risas, no habia lugar
para catrines de sombrero de copa, este publico albergaba al teatro
de tanda. «La introduccion de la tanda en 1880 revela una clase
dominante que se encuentra imposibilitada para mantener la
exclusividad de su vida cultural».+

A través del teatro de culto el uso de la publicidad recurrente a
finales del siglo XIX por medio de anuncios fijados sobre los telones
de los teatros o en los programas de mano. Recursos que hoy en dia
se siguen utilizando en los medios tecnoldgicos contemporaneos.

El can can incursiona en México a través de la opera, fue
conocido también como género chico, e impulso al género chico, a
la carpa y a las tandas. Con su llegada al teatro de tanda el publico
enloquecid, el publico de tanda sélo queria pan y can can influencia
también por el sector artistico francés. La llegada del can can a
México se popularizé principalmente en las carpas, ademas el Salon
México contribuyd para el desarrollo del can can a través del cine. Es
en los salones de baile donde se presentaba el can can donde podria
observarse a los «famosos “pachucos” de cabello envaselinado,
cortado al machete, con sus amplios pantalones balin con la
valenciana ajustada y resorte, portando vistosos tirantes y zapatos
de dos colores con tacdn “cubano”; las jovenes, por su parte, portaban
una falda cefiida falda, cabellera oxigenada y gruesos labios de color
rojo encendido, mientras masticaban su eterno chicle». Los temas
principales del cabaret se central en la figura de la iglesia catolica en
relacion con la politica y su relacion con el costumbrismo nacional,
la complicidad con el régimen de gobierno, hace referencia también
a la diversidad sexual y la opresion de las mujeres en éstos temas
asi como en su sexualidad.#* La estética del cabaret en un inicio
continuaria con la influencia del can can francés y mas delante se
convertiria en la estética con la que hoy se conoce al siglo de oro
mexicano.

41 Bryan, s.f, op. cit., p.161.
42 Cruz, 2015, s.p. (Sitio web)

Figura 33: Cartel callejero anunciando las

tandas del dia.

Figura 34: Nacho Lopez, Carpa Bombay,
vista general (375298), 1952, plata sobre
gelatina, CONACULTA, INAH, SINAFO,

Fonoteca Nacional.
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1.5  ElTeatro Contemporaneo y Universitario

aralelamente a los teatros ambulantes y de culto se comienzan a
sentar las bases en busqueda de una identidad cultural nacional.
Surgen los grupos teatrales y de espectaculo en México.

Desde finales del sigloXIX se habria comenzadola construccion
de recintos para la expresion artistica, en el interior de la republica
se comenzaron a construir recintos iconicos en cada estado, por
su parte en la Ciudad de México el Conservatorio Nacional (1866)
cumpliria casi un siglo de construccion y el Teatro de Bellas Artes
(1934) apenas tendria unos cuantos afios.

1.5.1 El Teatro de Ulises

Encabezado por Antonieta Rivas Mercado y dirigido
por Xavier Villaurrutia, el Teatro de Ulises surge en 1926 y se
consideraria una especie de teatro experimental en contraposicion
con el teatro burgués, se reunirian personajes no profesionales en
la escena teatral para realizar sus representaciones, ellos mismos
realizarian las funciones de directores, escenografos y actores. Los
escenografos del teatro de Ulises también serian los pintores Roberto
Montenegro, Manuel Rodriguez Lozano y Julio Castellanos quienes
primero contarian con conocimientos de pintura y mds adelante
se desempefiarian en proyectos de escenografia, posteriormente se
integraria Julio Prieto. Serian grupos inconformes y cultos, también
romanticos y nacionalistas, en busca de una renovacion artistica.
La temdtica que buscaria este teatro seria principalmente en
contraposicién con la realidad mexicana y el teatro costumbrista
por una visién mayormente universal.#

Gracias al teatro de Ulises se entiende la concepcién del
espacio teatral que finalmente se limitaria con biombos, cortinas y
contaria con muebles y utileria para las representaciones. Ademas,
su forma de produccion seria integral en donde todos participarian
en la produccion, el disefio, la actuacion y el vestuario. Finalmente
serfa este grupo quienes sentarian las bases de las propuestas
escénicas para las futuras generaciones.

Pagina 42.
Figura 35: Palacio de Bellas Artes en

construccion, CA., 1932, plata sobre gelatina.
Archivo El Universal.

43 Argudin, 1985, pp. 40,41.
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Fue aquel un bello

<< momento del México
nuevo que acallada la
balacera de lIa Revolucion...
se encaminaba hacia la
cultura, el México de Diego
Rivera y de Jose Clemente
Orozco en los nuevos, de
Carlos Chavez, igualmente
agresivo, desde el podioy

al frente de una orquestay
de un publico a quienes por
igual sacudia del marasmo
a latigazos de modernidad
estruendosa, la abolicion del
cromo en la pintura |[...]».#

Salvador Novo



1.5.2 Los Contemporaneos

Se crea el grupo de Los Contemporaneos conformado
principalmente por José Gorostiza, Xavier Villaurrutia, Salvador Novo,
entre otros autores el grupo de los contemporaneos estaria formado
por ensayistas, dramaturgos y poetas. Tiene como objetivo principal
impulsar la revolucion absoluta de la escena en México; a través
de sus conocimientos buscarian la perfeccion del teatro mexicano.
En el grupo de pintores de los contempordneos estarian Roberto
Montenegro, Rufino Tamayo, Julio Castellanos, Miguel Covarrubias,
Manuel Rodriguez Lozano, Maria Izquierdo, Agustin Lazo, Carlos
Meérida, Carlos Orozco Romero quienes a diferencia de Rivera, Orozcoy
Siqueiros, quienes apostarian por un arte de mayor intensidad y mayor
limitacién convirtiéndose en escendgrafos durante el movimiento
contemporaneo.#

Inicialmente contarian con la tutela de José Vasconcelos y mas
adelante seguirian por su aparte. Era menester de los contemporaneos
coincidir en sus afinidades literarias y sus pensamientos ideologicos.
De Vasconcelos distaban en importante manera con su doctrina
vanguardista entre el 1927 al 1940. Gracias al impulso que tuvo
Vasconcelos hacia la alfabetizacion de la cultura y el arte, México se
convirtio en la Capital Cultural de América Latina durante cuatro afios.
Posteriormente Vasconcelos contribuiria a acercar la cultura mediante
conciertos teatros al aire libre. Se realizaria la obra Electra y a través
del artista Roberto Montenegro y se improvisaria una escenografia de
estilo griego.# (Fig. 36)

Figura 36: Andnimo, gente presenciando Electra al aire libre (87736), CA. 1920, plata sobre
gelatina, CONACULTA, INAH, SINAFO, Fonoteca Nacional.

Gorostiza como creador y director de este movimiento tuvo
como premisa representar la realidad en que vivia el pais. Los
contemporaneos reviven el teatro paralizado con el teatro espafiol
para poner a México al dia, asimismo darian a conocer nuevos

44 Argudin, 1985, op. cit., p. 42
45 Martinez, 2000, s.p. (Sitio Web)
46 Rosas, 2010, op. cit.,p.289
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Figura 37: Boceto de Julio Castellanos para
la obra, Las Fabricas, 1928, INBA.

Figura 38: Escenografia de Carlos
Gonzalez, Lazaro Rid, 1933, INBA.

Figura 39: Boceto para escenografia de
Julio Prieto, Don Juan Tenorio, 1932.

Figura 40: Boceto para escenografia de
Julio Prieto, Romeo y Julieta, 1963.

escritos, asi como autores mexicanos nacientes e introduciran sus
conocimientos técnicos para la concepcion teatral.

Algunas de las caracteristicas de los contemporaneos es la
ferviente critica artistica e impulsarian a los artistas de la época a
buscar nuevos caminos, ademas difundirian la nueva poesia y
serian impetuosos en lo referente al nacionalismo mexicano. A
partir de ellos en esta época surgird un nuevo estilo de entender y de
vivir la cultura.

Dice Octavio Paz sobre Villaurrutia:
Sus obras estdn bien construidas, son inteligentes y algunas
contienen pasajes admirables pero carecen de un elemento
esencial: 1a teatralidad. Sin embargo, tienen un interés evidente: son
un documento social... son un retrato exacto aunque involuntario
de la clase media mexicana del segundo cuarto de este siglo... mas
por lo que callan que por lo que dicen. [..]
Las piezas en tres actos estan bien construidas pero carecen de
dimension teatral: son al verdadero teatro lo que un dibujo es a un
6leo. El motor de la accién no es la ambicidn, el poder o el dinero
sino el deseo erotico en conflicto casi siempre con la moral social,
es decir, con la familia. Las pasiones erdticas y los lazos familiares
constituyen la doble fatalidad de este teatro... teatro de situaciones
mas que de caracteres. [...
En las notas de escenografia, Villaurrutia insiste en el “buen
gusto” de los muebles y el decorado. ... El lenguaje que hablan sus
personajes nos parece ahora tan remoto como los fatuos espejos
donde se espian. [...].47

1.5.3 El Teatro de Orientacion

El teatro de orientacion surgiria a partir de 1937 en Bellas Artes
gracias al trabajo de Usigli, en el cual buscard continuar y renovar el
teatro de Ulises, mismo que tuvo gran respuesta tiempo atrds. Para este
entonces el teatro mexicano ya habia vivido su etapa de renovacion,
donde los poetas y dramaturgos se asociaron también con autores
de comedia. En el Teatro de México (1943) se reunirian todos los
esfuerzos realizados anteriormente por los contemporaneos y ofreceria
una temporada a los mexicanos mas calificados junto con algunos
extranjeros.

Bajo la direccion de Celestino Gorostiza, es a través de este teatro
en donde se destaca el impetu de Rodolfo Usigli por su condicion
de dramaturgo auténomo, apasionado por las investigaciones para
incorporar nuevas propuestas de la metodologia escénica y de
produccion. Participaron también Agustin Lazo, Carlos Gonzalez (Fig.
38), Gabriel Ferndndez entre otros, que se encontraron en una nueva
organizacion del espacio escénico. Agustin Lazo, por su parte seria
reconocido por Villaurrutia como un gran ejecutor de escenografias,

47 Argudin, 1985, op. cit., p. 44



resolviendo asertivamente los problemas plasticos en la ejecucion
escénica.

Usigli y Villaurrutia aplicarian sus conocimientos adquiridos
en la Universidad de Yale (1936), mismos que serian ignorados en
el teatro mexicano. Dentro de estos estudios se ubicard el papel del
director jerargicamente mas elevado e independiente que el los
demas participantes del equipo de produccidn, otorgandole autoridad
suficiente con el fin de generar un equilibrio en la puesta, separando la
direccion de la escenografia y la actuacion, valorando su importancia
como elementos individuales.

México se encuentra en una etapa de reconocimiento ante en
nuevo repertorio escénico y cultural que comienzaria a surgir. Por
su parte Usigli buscard caminos alternos para encontrar un orden y
métodos particulares para sus puestas escénicas.

Las técnicas escenograficas representarian escenas interiores
que no requerian de gran produccién escénica. En general éstas
técnicas no variaban demasiado los primeros afios del siglo XX hasta
septiembre de 1934 cuando se inauguro El Palacio de Bellas Artes, este
majestuoso recinto integraria en su gama artistica al ballet, la dpera y
al drama, el problema seria el tema del nacionalismo. Finalmente se
inaugurd con una obra de Juan Ruiz de Alarcon La verdad sospechosa
en conjunto con Carlos Gonzalez, responsable de la escenografia quien
realizarfa una puesta de gran calidad. Su construccion se destaco por
la gran calidad con la que fue ejecutada y significativo por su disefio,
simetria y funcionalidad. Es el mismo Carlos Gonzalez quien mas
adelante se consideraria como el iniciador de la escenografia moderna
de México. Gonzdlez declararia que los telones pintados tienden
a desaparecer y que los escenarios en México no se prestan para
escenografias y decorados modernos y son estos mismos espacios los
que imposibilitan la creatividad del artista. Fernandez Ledesma hace
su apariciéon apoyandose de cerca en los principios desarrollados por
Gordon Craig por lo que genera una intensa busqueda en los lenguajes
visuales del teatro y las técnicas escénicas.*® (Figs. 41-45)

Esnecesario mencionar las aportaciones que Julio Prieto regalaria
alteatro graciasa sus conocimientos de arquitecténicos en combinacion
la estéticas de las vanguardias. Prieto termina finalmente por completo
con la tradicion de lo telones pintados introduciendo la escenografia
corporea generando las divisiones de planos, introduciendo también
un escenario giratorio en el Palacio de Bellas Artes con el fin de hacer
los cambios escénicos con mayor rapidez.#® Asimismo Prieto tuvo
gran facilidad por resolver escenografias también al aire libre lo que
facilitaba su desarrollo en distintas escalas.

48 Recchia, 1998, op. cit., pp. 6-8.
49 Ibid, p.10.

Figs. 41-45: Compilacion de los decorados
realizados por Carlos Gonzalez para la
obra La verdad sospechosa durante la
inauguracion del Palacio de Bellas Artes,

1934.
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1.5.4 El Teatro Universitario

El teatro universitario constituye un punto de partida importante
en el desarrollo cultural del pais en materia escénica y dramatica. En
este punto se reconoce al teatro no solo como asignatura, asimismo a
las dreas que integran a la puesta en escena.

A partir de 1934 encabezado por Usigli, se desarrolla la primera
asignatura relacionada con el arte teatral en la Facultad de Filosofia
y Bellas Artes en la Universidad Nacional, actualmente la Facultad
de Filosofia y Letras. El afio siguiente, el maestro y dramaturgo
Fernando Wagner solicité escenificar en el Palacio de Bellas Artes la
obra Peribafiez y el comendador de Ocafia. Esta obra, dirigida por el
mismo Wagnery representada porlos alumnos de la facultad; la obra
representaria la primera puesta en escena del teatro universitario®°.

Elmaestro Enrique Ruelas se incorpora a la ensefianza durante
la actividad teatral agregando la asignatura de Direccién de Escena.
Por su parte, Usigli se convirtio en director del departamento de Bellas
Artes, lo que hoy constituye el INBA, contemporaneo a esto surge la
Escuela de Arte Teatral de Bellas Artes en (1946). Luego de 25 afios de
impartir la asignatura de arte teatral se crea en 1959 bajo el rubro de
Departamento de Arte Dramatico, dentro del Colegio de Letras. Es
en este periodo de tiempo cuando se comienza la construccion del
Centro Cultural Universitario, abriendo espacios para el desarrollo
de las disciplinas culturales dentro de la universidad como el Teatro
Juan Ruiz de Alarcon, la Sala Nezahualcdyotl, el Foro Sor Juana Inés
de la Cruz, el Espacio Escultdrico, el Museo de Arte Contemporaneo,
entre otros. Dentro del Centro Cultural Universitario forma parte la
Coordinacién de Difusion Cultural de la UNAM, como se conoce hoy
en dia.

«[...] el teatro de la UNAM ha desarrollado un
movimiento artistico que no tiene comparacion
en nuestra historia teatral».>

Mas adelante hacia 1989 nace el Colegio de Literatura
Dramatica y Teatro, dentro de la Facultad de Filosofia y Letras. El
plan abarca ramas de la actuacion, direccion, dramaturgia, disefio y
produccion y teatrologia.>

El teatro universitario marcé una pauta para el desarrollo
cultural en Meéxico. «Como desde hace setenta afos, el teatro

50 Colegio de Literatura Dramatica y Teatro UNAM, s.f.
51 Crestani, s.f, p.118
52 Colegio de Literatura Dramatica y Teatro UNAM, s.£., op. cit.



universitario seguird siendo el punto de referencia obligado para
entender el teatro nacional del siglo XX y del inicio del XXI».5

Tiene origen el Teatro Estudiantil Autonomo (TEA) en 1947
el cual retoma el sainete, ademdas de representar entremeses
cervantinos que se realizarian en plazas publicas con escenarios
portatiles, cortinas y trastes recorreria poblados y barrios en el
interior del pais. Ruelas por su parte, dejaria la Universidad Nacional
para dar origen al Teatro Universitario de Guanajuato en 1952, del
cual seria director. Serd una etapa de gran importancia para el
catedratico el cual aprovecharia la arquitectura guanajuatense
para comenzar con la realizacion de entremeses cervantinos en
conjunto con la universidad, propiciando la creacion de Festival
Internacional Cervantino.

1.5.5 Poesia en Voz Alta

En 1955 se funda Poesia en Voz Alta, que tendria como objetivo
central la puesta en escena como concepto y sus representantes
ahora tendran la tarea de fortalecer al teatro mexicano teniendo en
cuenta la calidad del espectaculo. «Cada obra de Poesia en Voz Alta,
era como una gran figura literaria, una metafora, creada por una
colectividad, éstas hacian tanto mas amplio el panorama del teatro
culto en México, por entonces muy reducido».>+

Octavio Paz y Juan José Arreola figurarian entre los escritores y
la escenografia estaria a cargo de Juan Soriano y Leonora Carrington.

El estilo es definible: ambicion cosmopolita, estudio meticuloso
y sumodernizacion de los clasicos espafioles, nostalgias de music
hally de circo, utilizacién muy parcelada de elementos populares,
énfasis en el poder del espectaculo y del juego, descreimiento
de las grandes actuaciones virtuosas, uso preliminar del idioma
del show e instauracion de la igualdad entre poder verbal y
movimiento dindamico de la escena.®

El resto de los afios 50 fueron de gran avance para Poesia en
Voz Alta y para el teatro mexicano, gracias a sus nuevas propuestas
en relacion con el espectdculo. Ademas, gracias a ellos, México
competiria con las mejores puestas en escena del extranjero.
Desafortunadamente a finales de la década, el publico quedo
sujetado por el cine y la television quienes abarcarian gran parte
de la audiencia y gran cantidad de actores optarian por trasladarse
a esas plataformas, del mismo modo que los personajes que se
hicieron fama por su parte en las capas ambulantes.

53 Ibid, p.120
54 Argudin, 1985, op. cit., p. 67
55 Ibid, p.165
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1.6  El Boom delos Festivales y Espectaculos del Siglo XXI

partir de la segunda mitad del siglo XX, el espectdculo en

México se vio dividido en dos vertientes importantes, la

la musical de origen anglosajon y la expansion de cultura

mexicana en busca de su identidad, sin olvidar la contribucion que
Espafia dejaria un siglo atras.

1.6.1 Festivales Culturales en México

El Festival Internacional Cervantino hace referencia
probablemente al festival cultural mas grande realizado en el pais por
sus caracteristicas y su dimension.

Tiene sede en la ciudad de Guanajuato, en el afio de 1952 se
encontraria en la lista de las ciudades declaradas por la UNESCO
como Patrimonio Mundial y Patrimonio Cultural de la Humanidad.
Como ciudad minera era a través de sus callejuelas y arquitectura un
escenario natural, perfecto para dar vida a personajes iconicos dentro
de la narrativa literaria espafiola. Mas adelante la ciudad se consideraria
como una extension del territorio de la Mancha.*

Ruelas se convertiria en director del Teatro Universitario
de Guanajuato y comenzaria la representacion de los entremeses
cervantinos. Esta etapa conforma un proceso de importante para
el desarrollo de la historia cultural mexicana, tomando el legado
literario de Cervantes. Armando Partida aseguraria que el Cervantino
también nos pertenece como legado de la etapa novohispana. Ruelas
principalmente decide aprovechar la escenografia natural con la
que contaba la ciudad, hecho que identificaba de igual manera a los
guanajuatenses de acuerdo a la narrativa de Cervantes.”’

El Teatro Universitario de Guanajuato conjuntaria unaarquitectura
teatral, literatura cervantina y vestuario teatral, este conjunto reunia lo
necesario para la ilusion escénica. Hernan Ferro de la Sota definiria al
paisaje guanajuatense como un escenario perfecto para el teatro urbano.
Durante la segunda mitad del siglo XXI el escendgrafo Julio Prieto
aseguraria a Ruelas que ya habia sido superado como escendgrafo a
través de quienes construyeron el Templo de San Roque®

56 Brisefio, 2015, p7.
57 1bid, p.o.
58 Ibid, p.11.

Pagina 50
Figura 46: Teatro Judrez, Ciudad de
Guanajuato, s.f.
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En septiembre de 1972 nace la primera edicion del Festival
Internacional Cervantino, realizandose con la tematica cervantina
en honor a los entremeses de Ruelas. Nuevamente recurriria
a los escenarios naturales de la ciudad para la realizacion de sus
entremeses. (Fig. 47)

Ademas, Ruelas se serviria de sus alumnos y de la gente local,
el pueblo entero quienes participaron en la creacion del espectaculo.
«Elimaginario colectivo delos habitantes de la ciudad de Guanajuato
estd permeado por la épica del Quijote de la Mancha, asi como por
algunos otros personajes de la literatura de Cervantes».>

La primera edicién del festival, tuvo una duracion de veinte
dias y se presentarian alrededor de veintidds recitales, quince obras
de teatro, doce presentaciones de danza, diez exposiciones, cinco
proyecciones de cine y quince conferencias. Ademas de contar con
la presencia de mas de diez paises invitados para enriquecer las
propuestas escénicas.

Figura 47: Enrique Ruelas en la representacion de los Ensremeses, fuente de EL PATS, s.f.

El Teatro Universitario de Guanajuato cumpliria con su tarea
de transmitir el conocimiento y la esencia cervantina, logrando
consolidarse como «patrimonio teatral de todos».®

El Festival Internacional Cervantino, a lo largo del tiempo
ha logrado consolidarse como el principal festival multiartistico
del continente americano, con una duracion aproximada de veinte
dias. Durante el festival, tienen participacion diversas disciplinas
artisticas como el teatro, la musica, la danza, artes pldsticas y la
literatura.®

59 Ibid, p.14.
60 Ibid, p.17.
61 Garcia, J., Poyato, M..,2002, 89.
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A lo largo de las ediciones del festival han Participado
personalidades como Dolores del Rio y Mario Moreno Cantinflas,
ente otros. En 2005, Guanajuato fue declarada «Capital Cervantina
de Américax».

Hoy en dia las propuestas se han actualizado de acuerdo a
las tecnologias que el espectaculo ofrece, dando espacio a grupos
artisticos internacionales de maravillosas propuestas pldsticas y
visuales.

Ademas del Festival Internacional Cervantino existen una
serie de festivales multiculturales que se desarrollan a lo largo de la
republica con el proposito de acercar a la poblacién las propuestas
culturales de México y del mundo, entre ellos se encuentran el de
la Ciudad de México (1985), El Festival Cultural de Zacatecas (1987),
los mas antiguos en los que se encuentran La Feria Nacional de San
Marcos en Aguascalientes (1828) y la Guelaguetza en Oaxaca (1932).

Figura 48: Baile tradicional de Los Barreteros en el Festival Zacatecas del Folclor Internacional, s.f.

Figura 49: Baile tradicional de la Guelaguetza en Oaxaca, 2017.
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1.6.2 Los Festivales Musicales en México

A mediados del siglo XX pronto se comenzaria a propagar
en el norte del continente la idea de realizar festivales musicales
traidos de Europa con el fin de consolidar una nueva etapa cultural
y musical para el consumo de juvenil.

Pronto los festivales serian parte de las congregaciones
musicales y artisticas que reunirian a grupos masivos de jovenes
esperando recibir de ellos experiencias enriquecedoras, mas alla de
asistir solo a un concierto musical.

La palabra festival, pronto comenzd a surgir en el vocabulario de
todos los promotores. Los festivales eran vagamente definidos
como reuniones en estadios o pistas de carreras; algunos de los mas
aventurados hombres de negocios incluso consideraron los espacios
de playa, dadas sus capacidades ilimitadas para recibir espectadores. Al
agrupar varias presentaciones populares en el cartel, un festival podia
obtener ganancias que rebasaban cualquier expectativa.®

A finales de los afios 50 la influencia extranjera se hizo
presente en México a través de rock and roll.

Poco a poco, el rock fue ganando espacios en el gusto de los jovenes

de las clases medias mexicanas y convirtiéndose, como en el mundo

anglosajon, en un componente sustancial para la cultura juvenil de los

sesenta y principios de los setenta.®

Numerosos grupos de rock de origen mexicano surgieron
alentados por los grupos universitarios a lo largo de la republica.
Inicialmente tuvieron formaciéon en la frontera de la republica
en donde se tenia mayor acceso y participaciéon en este tipo de
festivales, sin embargo rapidamente la norteamericanizacion del
entretenimiento llego a la capital.® Se puede observar en la carteleria
de estos festivales la influencia psicotropica, ademas del uso de
elementos de distintas culturas, incluido México, con el fin de tener
un impacto mds exotico en su comunicacion. (Fig. 51)

Inspirados por los numerosos festivales que se realizaban en
Estados Unidos e Inglaterra con la bandera de la onda Zippie, en México
se buscaria crear un concepto bajo la misma linea en la que «[...] [1a]
expresion cultural en los que se conjunta la musica, la cultura psicodélica,
las dindmicas, de convivencia social hippie, y una idea de libertad
promovida por los medios de comunicacion masiva».% Es en octubre de
1968 en México se realizo el Tijuana Pop Festival, considerado por su
organizacion como un evento dirigido a Ia poblacion estadounidense.

Pagina 54.
Figura 50: Festival Electric Daisy Carnival, México, 2016.

62 Spitz, 2014, p.42. (Citado en Salazar, 2018)
63 Salazar, 2018, p.93.

64 Idem

65 Ibid, p.77.

Figura 51: Cartel publicitario de Fancy
Pants con motivos aztecas, 1966.

Figura 52: Boleto de entrada para el
Festival de Rock y Ruedas en Avandaro, 1971.
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Figura 53: Cartel promocional para el
Festival de Rock y Ruedas en Avandaro,
disefiado por Joe Vera, 1971.

Figura 54: Cartel para el concierto de The
Ramones, en el Ex Balenario Olimpico,

1992.
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Luego de este accidentado evento, gracias a la fama que alcanzé
«la onda chicana» con la bandera del amor y paz surge el primer festival
de rock en forma en el pais, El Festival de Rock y Ruedas en Avandaro
en 1971, evento que reunié a mas de 250 mil jévenes ansiosos por vivir el
«Woodstock mexicano» a través de bandas originales de rock. EI contexto
politico que se vivia en México desembocd en una estigmatizacion de este
tipo de espectaculos mal vistos por la derecha mexicana por inmorales y
por la izquierda en oposicién del imperialismo yanqui.

El cartel del festival contenia una sesgada influencia de «la onda»,
el contenido del cartel debia tener una comunicacion efectiva después
del sentimiento poco festivo que vivia México después de Tlatelolco y la
Masacre del Jueves de Corpus.

Incluso para el disefio del cartel solicitaria al disefiador de origen
nortamericano Joe Vera, egresado del Art Center College de Los Angeles, por
lo que posiblemente tendria una importante carga visual de lo vivido en
los festivales anglosajones. Vera llegaria a México en el 68, afio en el que se
impartiria la carrera de Disefio Grafico en la Universidad Iberoamericana
y aparecia el auge del disefio mexicano. En el cartel se puede apreciar la
estética de la etapa post México 68, la tipografia es muy caracteristica de
la época, ademas de la alegoria del joven hippie recorriendo un camino, al
final se puede apreciar un destino floreado y colorido perteneciente a la
onda de los afios 70. (Fig. 53)

Luego de lo ocurrido en Avandaro, el «obscurantismo» del
rock mexicano se hizo presente, durante este periodo se prohibieron
espectaculos masivos especificamente de rock, lo que originé la creacion
de espacios de reunion underground, como los cafés cantantes o los «/oyos
fongui», que poco interés tenian en crear eventos con gran produccion
visual.

La comunidad universitaria de la UNAM y de la UAM conformaron
una punta de lanza importante para el surgimiento de distintos
movimientos de rock pues aun era prohibido realizar eventos de este tipo
en plazas publicas. La universidad, abre las puertas de manera silenciosa ala
realizacion de eventos de menor impacto a través de conciertos y «tocadas»
en las diferentes facultades. Hubo pequefios espacios universitarios como
el teatro de la Facultad de Arquitectura donde se presentaron nuevas
propuestas de grupos de rock, pero siguieron faltando los escenarios.®

Tomando en cuenta que en la capital los unicos lugares que existian
para la realizacion de eventos masivos eran la Plaza de Toros y el Estadio
Azteca pasa grupos de pop y artistas de musica popular mexicana; se
realizarian algunos conciertos de rock ente ellos a The Police (1980) en el
Hotel de México (hoy WTC), Queen (1981) en Puebla. Miguel Rios (1988)
se presentaria en la plaza de Toros, quien alcanzaria gran popularidad por
su sede y el gran niimero de asistentes que lo conformaron. Estos eventos

66 Rosas, 2010, 0p, cit.,p.373



formarfan parte de una lista de conciertos realizados en México, pero no
formarian parte de la escena de los festivales musicales.”

Tiene origen el Festival de Primavera de la Ciudad de México
(1985) con el fin de aumentar el nimero de visitantes en el centro historico,
asi como el de generar un nuevo espacio para las aglomeraciones juveniles.
El nombre del festival ha variado en distintas ocasiones y continta
realizandose, a la fecha ofreciendo gran variedad de alternativas artisticas.

Surge el movimiento del «Rock en tu Idioma» a finales de los afios
8o con el objetivo de promover bandas de rock mexicanas, argentinas y
espafiolas logrando presentaciones en el Auditorio Nacional y a partir de
este punto el resurgimiento del rock se hace presente nuevamente en
Meéxico. Sobresale el festival De la Raza Pa’la Raza, asi como Rockotitlan
y el Serpientes Sobre Ruedas de la UNAM.®® Entre otros conciertos que
se realizaron previos a la masificacion de los festivales, Pink Floyd (1994)
(Fig. 55) tuvo la oportunidad de realizar un concierto en el Autédromo
Hermanos Rodriguez convirtiendo finalmente este espacio en una zona
favorable para espectaculos de gran magnitud.

Fue en el afio de 1995 cuando surge la Corporacion Interamericana
de Entretenimiento (CIE) convirtiéndose en el corporativo empresarial
mexicano mas grande de entretenimiento del pais, propietario de OCESA
(1997) como promotor de espectaculos, quienes a través de su corporacion se
da origen nuevamente a los festivales de rock masivos en el pais. «Aparecid
OCESA, que tenia como propuesta dar certezas: al gobierno en cuanto al
orden; a los artistas en términos econdmicos y de produccion, y al publico
en cuanto a la seguridad».% Con un pueblo hambriento de musica bajo la
direccion de Jordi Puig ilusionado por el impulso hacia la musica latina, e
influenciado por los festivales europeos. En 1991 se presentaria INXS en el
Palacio de los Deportes (Fig. 56), dando por terminada la prohibicion tacita
de los eventos masivos internacionales.

Inicia en 1998, lo que llegd a cambiar el concepto de conciertos
en México. Anteriormente se le llamarian «masivos» a las grandes
congregaciones de personas reunidas para un espectaculo, previo a definir
el concepto de «festival» hoy en dia un evento masivo se le considera a
eventos con aforos superiores a 5000 personas. El objetivo inicial seria
el impulso a bandas de origen latino, no habia interés inicialmente en
presentar un evento espectacular sino funcional. «Los primeros pdsters
provenian de una maquila que sugeria improvisacion, falta de creatividad
y predominio de las marcas que hacian posible el evento.»™ Hoy en dia hay
mayor interés por la creacion de propuestas visuales de mayor complejidad,
generando mayores plataformas de trabajo a los distintos grupos creativos
del pais.

67 Filter México, s.f. (Sitio web).

68 Audiomunchies, 2015. (Sitio web)
69 Rosas, 2010, op, cit.,p.380.

70 Rincon, 2013. (Sitio web)

Figura 55: Publicidad para un concierto de

Pink Floyd, 1994.

Figura 56: Cartel publicitario para el

concierto de INXS en el Palacio de los

Deportes, 1991.
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La palabra festival,

<< pronto comenzo a
surgir en el vocabulario de
todos los promotores. Los
festivales eran vagamente
definidos como reuniones en
estadios o pistas de carreras;
algunos de los mas aventurados
hombres de negocios incluso
consideraron los espacios de
playa, dadas sus capacidades
ilimitadas para recibir
espectadores. Al agrupar varias
presentaciones populares en el
cartel, un festival podia obtener
ganancias que rebasaban
cualquier expectativa».



Influenciado por la carteleria de los «sonideros» o de la
musica sinaloense con poco o nada sentido del gusto, reflejarian
el contexto cultural que vivia cada sector popular del pais. El Vive
Latino lanzaria su primer cartel en el 98 como el Primero Festival
Iberoamericano de Rock con mas de una veintena de bandas
anunciadas

“iDos dias de puritito rocanrol!”, fue la frase con la que se invitd a la fiesta
rockera. No se sabe quién disefio el cartel, pero lo que se puede suponer,
es que no hubo muchas ganas de querer hacer algo emblematico. Un
collage con los artistas destacados fue el punto de partida. Lo destacable
en ese discurso iconografico fueron las manos que formaban con los
dedos las letras ‘V’y ‘I, un sello que permanece actualmente” (Fig. 57)

Poco a poco la propuesta visual de festival se iria sofisticando
y conceptualizando una idea distinta para cada edicién. Hoy en dia
cadaafio se espera con el nuevo cartel,nosélo para conocerlasbandas,
también se convertiria en un referente a la propuesta visual que cada
festival regalaria a sus espectadores. De entre los disefiadores que
participaron en el festival se encuentra principalmente Alejandro
Arizmendy, integrante del «Howling Monkey Studio» (2904 ¥ 2009 Figura 57: Cartel publicitario para el
2011), César Moreno El Moreno, de la agencia «jGolpeavisal» (2005),  primer Festival Iberoamericano de Rock,
El argentino Jorge Alderete (2012), Alejandro Magallanes egresado de 1998
la ENAP (2013), Saner (2016) (Fig. 58), entre otros.”

Para el afio de 2012 los organizadores del festival ya no
consideraban al Vive Latino unicamente como un festival musical,
sino cultural. A través de sus distintas ediciones han buscado crear
propuestas visuales mas atractivas en los distintos escenarios a
través de la creacion de escenografias, asi como la organizacion
de activaciones y performance de tipo teatral, circense, de skate,
danza, espacios deportivos, cine documental, ente otros, los cuales
enriquecen al festival, convirtiéndolo en una ensalada cultural donde
distintas disciplinas artisticas se hacen presentes en un solo lugar
congregados en torno a la musica y al entretenimiento. Retomando
a las carpas mexicanas de un siglo atrds a través de presentaciones
de stand up latinoamericano principalmente. Es el Vive Latino un
ejemplo, entre otros festivales en donde se congrega la riqueza
cultural mencionada anteriormente, rezago de lo que dejé la cultura
dos siglos atras. Actualmente estas actividades mencionadas son
aprovechadas por las marcas para generar presencia en dichos
eventos, aprovechando las oportunidades tecnologicas y visuales —Figura 58: Cartel para el Festival Vive
que ofreceran a los asistentes. Latino, 2016, disefio por Saner.

Asimismo el Vive Latino es un iniciador del boom de los festivales en México, mismo que desencadeno
en una ola de festivales que demandaba la poblacion y que no comulgaba con las propuestas musicales del
Vive, conformado por los distintos sectores musicales. Por mencionar algunos se encuentran, Motorokr
(2007), Coca Cola Zero Fest (2008) antecedentes al Corona Capital (2010) quien después de varios intentos
por despegar finalmente se enmarca hoy en dia como uno de los festivales mas representativos en el pais,
entre otros como el festival Nrmal (2010) en la Ciudad de México, Ceremonia (2013) y el Hell And Heaven
(2010) en Toluca. Algunos otros realizados en el interior de la republica como es el caso del BPM (2008)
en Playa del Carmen, Coordenada (2014) en Guadalajara, Monterrey City Festival (2014), el Festival Pa’l

Norte (2012) en Monterrey, la mayoria de ellos con duracion de entre uno a dos dias.

71 Idem
72 Idem
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Figura 59: Café Tacva, FestivaL Vive Latino, 1998.

Figura 60: Café Tacva, Festival Vive Latino, 2016.
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Figura 61: Diseflo de escenario para el Festival Ceremonia, 2017, Toluca.

Figura 62: Disefio de arco principal para Festival Corona Capital, 2018.

Figura 63: Disefio de estructura para Festival Hell and Heaven, 2018.






1.6.3 Festivales Experimentales

Los festivales musicales dieron paso a los festivales experimentales
quienes se centrarian en crear experiencias integrales para los asistentes
y en que el repertorio musical ya no seria la motivacion principal de los
asistentes. Los festivales experimentales ofrecen una experiencia que
desconecta a los asistentes de su cotidianidad, con una duracion de entre
dos a tres dias. Se realizan en espacios de gran extension natural como
bosques, parques o espacios desérticos. La idea de estos festivales inicia
con crear realidades alterna con espacios para acampatr, y que ofrezcan
lo necesario para habitar el tiempo del evento. Por otro lado, la propuesta
visual, de disefio, audiovisual, tecnoldgica y sobre todo la propuesta
cultural que ofrecen esta clase de espectaculos es sin duda una mas de
las motivaciones para vivir esta experiencia. Estos festivales portan una
bandera ideoldgica y musical con la que finalmente se identificaran los
asistentes, y dependiendo de ello serd la ambientacion visual que cada uno
ofrece. Los festivales experimentales recuerdan los inicios de Avandaro
que sigue siendo un punto de referencia con la que se identifiacaban los
onderos quienes buscaban sentirse en a una realidad distinta utilizando al
rock como pretexto para olvidarse por un momento del contexto en el que
vivia México después del 68; que al dia de hoy ela situacion politica no se
vislumbra muy distinta al de aquél entonces.

El Festival Ometeotl es un referente importante en la escena de
los festivales experimentales, desde hace algunos afios el Ometeotl ha
sido un punto de encuentro entre festivales de musica electrénica de tipo
psytrance, engloba la experiencia musical con la energética y sensorial en
representacion alegorica a la cultura prehispanica” (Fig.64) El festival Love
Parade de origen Alemanyel Festival Tecnogeist™ (2002),en el Monumento
a la Revolucion y en el zdcalo respectivamente fueron antecedentes en la
escena raver a la que pertenece el Ometeotl y una larga lista de festivales
experimentales que ofrecen al publico experiencias extra sensoriales.
Algunos ejemplos de Festivales musicales de musica electrénica en México
que es necesario mencionar por su calidad de produccion se encuentran el
EDC, Electric Zoo y Mutek que han superado las expectativas en cuanto a
produccion, escenografia, y propuesta visual.

71 El Mexiquefio, 2016. (Sitio web)
72 Trance iT Magazine, s.f. (Sitio web)

Pagina 62.
Figura 64: Festival Ometeotl, México, s.f.

Figura 65: Electric Daisy Carnival, México,
2017.
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Figura 66: Festival Tomorrowland, Bélgica, 2017.

Desde inicios de siglo XXI la propuesta audiovisual en los festivales
ha ido en crecimiento, gracias a la introduccién de nuevas tecnologias
para la creacion de espacios alternas, hoy en dia son obligatorias para
cualquier espectaculo que se considere ala vanguardia en las herramientas
tecnoldgicas y audiovisuales. Estas tecnologias en conjunto con la creacién
de soberbios escenarios moviles y luminicentes que dejan boquiabierto a
cualquiera que lo viva, guste de la musica electronica o no. Otro ejemplo
que es necesario mencionar para entender la propuesta visual que la
musica electronica ha aportado a los espectaculos experimentales es la
llegada del Festival Tomorrowland de origen belga con mas de 10 afios
de experiencia, constituye una formula majestuosa en la escena de los
festivales de cualquier tipo en donde sin lugar a dudas las disciplinas
visuales, tecnologicas y artisticas se hacen presentes en absolutamente
todos los detalles de ésta exhibicion artistica. (Fig. 66)

Porotroladoen México,existen otrotipode festivales experimentales
como el apenas naciente Carnaval de Bahidora que tiene sede en Las
Estacas en Morelos del que algunos hacen referencia como «el lugar al que
todos queremos escapar», o el Festival Vaivén de Los Jardines de México,
en el que se crean pequefias ciudades con todo lo necesario. El pablico de
estos festivales forma parte de un grupo muy especifico y reducido de la
poblacion mexicana, muy alejado por cierto al de los afos 0. (Fig 67)

Figura 67: Diseflo de escenografia para Carnaval de Bahidord, disefiado por Deskgram, 2014.



Figura 68: Diseflo de estructura para escenografia The Burning Man Festival, U.S., s.f.

Por otra parte, el Burning Man realizado en Estados Unidos
es otro suntuoso ejemplo del espectaculo contemporaneo que
conjuga propuestas escenograficas, arquitectonicas y de ingenieria
y disefio, en adhesion con el performance, hace que este festival
parezca extraido del subconsciente onirico y que mas de uno
quisiera revivir. Tanto el Tomorrowland como El Burning Man,
basan sus experiencias en conceptos creados que giran en torno
al misticismo, propios de figuraciones alternas y son perfectos
para que los asistentes formulen escenarios idealizados con estos
conceptos. (Fig 68)

We believe...

in a commitment to create a reality that relates positively with Mother
Nature and contributes to the well-being of the next generations. Let’s
engage with each other and do something good today, for which we will
be grateful for tomorrow.

Ambos son ejemplos de exhibiciones multidisciplinarias en
donde se reunen disciplinas para la produccion y realizacion del
proyecto en donde se encuentran desde luego, la ingenieria musical
y de sonido, artistas visuales, disefiadores visuales e industriales,
arquitectura, escenografos, ingenieria industrial entre otras;
encargadas de crear espacios «imposibles» en escenarios palpables.

Our intention is to generate society that connects each individual to his
or her creative powers, to participation in community, to the larger realm
of civic life, and to the even greater world of nature that exists beyond
society.

We believe that the experience of Burning Man can produce positive
spiritual change in the world.”

73 Tomorrowland (Sitio web)
74 The Burning Man (Sitio web)

e 6 \
| /)
\ 7)
\ /



-

\
|
\
§
N
L
)
\
y
)
i
Ll




<<

Creemos...

en un compromiso para
crear una realidad que se
relacione positivamente
con la Madre Naturalezay
contribuya al bienestar de
las proximas generaciones.
Comencemos el uno con

el otro y hagamos algo
bueno hoy, por lo cual
estaremos agradecidos por
el manana.»

Tomorrowland

(6]
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Nuestra intencion
<< es generar una
sociedad que conecte a
cada individuo con sus
poderes creativos, con

la participacion en la
comunidad, en el ambito
mas amplio de la vida
civicay en el mundo de
la naturaleza aun mayor
que existe mas alla de la
sociedad.

Creemos que la experiencia
de Burning Man puede
producir un cambio
espiritual positivo en el
mundo».

The Burning Man

(n)






1.7 El Contexto Actual

os Festivales han sido uno de los tipos de espectaculos

mas influyentes en la actualidad. Tomando en cuenta la

comparativa con el desarrollo de los espectdculos a lo largo

de la historia de México, los festivales musicales ayudaron
a eliminar algunas de las barreras sociales dentro del espectaculo
puesto que los costos de las entradas inicialmente serian accesibles
para el publico y no diferenciaban entre la diversidad de los estratos,
si los distintos publicos podian pagar el boleto podia gozar de los
mismos beneficios que cualquiera, hoy ha cambiado esta dindmica
en algunos de esos festivales, elevando los costos y generando zonas
preferentes a precios aun mas altos, sin embargo la distincién se ha
aminorado considerablemente si se recuerda a los espectaculos del
siglo XIX.

Por otro lado, gracias a los festivales; los espectaculos y el
nivel de consumo cultural en México ha ido en incremento en los
ultimos afios. Sobre todo tomando en cuenta que el boom de los
festivales no ha sido sélo el México, sino en el resto mundo. Por su
parte, México ha tenido el enorme reto de recuperarse en la escena
musical y artistica, luego de Avandaro y retomado por OCESA ya sea
en propuestas visuales, asi como en los niveles de gestion cultural
tomando como referente en estas areas a los paises nordicos y el
resto de Europa.

NIVELES DE CONSUMO DE LAS ARTES Y EL ESPECTACULO EN MEXICO
Para nadie es un secreto que en comparacion con paises como
Noruega, Finlandia, Suecia, Espafia o Francia; México tenga un nivel
de gestion cultural muy por debajo. La antigiiedad con la que cuentan
sus festivales ya rebasan los 30 afios equiparado con el Festival Vive
Latino, que ostenta de tener dos décadas de realizacion (salvo en dos
ocasiones) tomando en cuenta que al menos un 36% de los jovenes
asistieron a un festival musical en el Distrito Federal hasta el 20107

Analizando la problematica del retraso con el que cuenta el pais
es posible observar que deriva de distintas fallas en el sistema cultural,
como la falta de politicas publicas y la ausencia de leyes en materia
de cultura. Avanzar tanto en niveles de gestion cultural como a nivel
visual depende de la apertura que exista en mayor medida de las
distintas areas y dependencias, es tarea de las distintas especialidades

75 Négrier, E., Bonet, L., Guérin, M.,2013, pp.37, 42.

Pagina 70.

Figura 69: El Rey Ledn, Teatro Telmex,

México, s.f.
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de disefio, arte y cultura la creacion de espacios propios tanto para el
consumo, el conocimiento y el desarrollo de proyectos innovadores.”

De acuerdo con la Encuesta Nacional de Habitos, Practicas
y Consumos del Distrito Federal en 2010 el porcentaje de los
encuestados en actividades relacionadas con el teatro el 6.45%
tiene interés en el desarrollar estudios sobre escenografia. Por su
parte, en relacion a los interesados en las artes plasticas, el 29.04%
tiene interés en el desarrollo de la escultura y con respecto a las
artes visuales de los interesados, el 22.11% de igual manera esta
interesado en el estudio de actividades escenograficas.”

De los encuestados en 2010, solo el 7% dedica su tiempo
libre a asistir a conciertos y el 2.56% a actividades relacionadas con
eventos culturales y teatro en caso de contar con mas tiempo; el
10% se dedica a practicar actividades artisticas.

Esta encuesta también refleja que gran parte de las limitantes
que se presentan y la razén de los resultados que se arrojan al 33.63%
no le interesa y a otro 34.20% que si le interesa dejaron de asistir
principalmente por motivos econémicos y en segundo lugar por
motivos de difusion. Hoy en dia existen numerosas propuestas de
espectaculos de gran calidad y bajo costo que tienen la limitante de
contar con pocos recursos para su difusion o estrategias fallidas. Por
otro lado, una de las respuestas que siguieron en la lista de quienes
no asistieron a los espectaculos fue en relacion a la calidad de los
mismos lo cual es aun mas alarmante.

Por su parte de 2012 a 2014 las estadisticas a nivel nacional en
México cambiaron en relacién al 2010, cabe recordar que en estos
afios la propuesta de los festivales musicales fue en crecimiento ya
que al menos cuatro de diez personas encuestadas ya habian asistido
aun festival musical; por su parte la asistencia en ferias y festivales
aumento, 35 de cada 100 personas asistieron al menos una vez,
lo que equivale a 42 veces la asistencia del Festival Internacional
Cervantino en 20127 En relacién con los eventos culturales la
encuesta arroja que asistieron al menos en una ocasion seis de
cada diez personas. Estos numeros son motivadores, al denotar el
crecimiento del interés poco a poco en asistir con mayor recurrencia
a alguin espectaculo cultural, asimismo se traduce en que existe un
mayor numero de personas dedicandose a la produccion y al disefio
de estos eventos. Se advierte que el 3% de la poblacién participa en
la organizacion de los espectaculos culturales, en igual medida de
hombre y mujeres. Es por ello en la insistencia de apostar hacia la
investigacion y el desarrollo de espectaculos culturales en México.

76 Moreno, C., 2010. (Sitio web)

77 Encuesta Nacional de Habitos, Practicas y Consumos del Distrito Federal, 2010,
CONACULTA.

78 Encuesta Nacional de Consumo Cultural, 2012, INEGIL.
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En el caso de los espectaculos en México la Encuesta Nacional
dela Ciudad de México en 2015 arrojo datos interesantes en relacion
con 2010 ya que la perspectiva de la difusion de los espectaculos el
37.9% opind que era buena y el 8% muy buena. La opinién de los
encuestados en relacion con la calidad de los eventos que se ofrecen
en México el 56.9% lo califico como buena.”

Como ultimo punto registrado de esta encuesta sobresale el
tema del interés en relacion a estudiar alguna disciplina vinculada
conla gestion cultural,las artes o el disefio arrojaron a mas de un 22%
de personas interesadas. Es gracias a estos numeros que la presente
investigacion enfoca al siguiente capitulo al desarrollo del disefio y
la comunicacién visual en los espectaculos escénicos; con el fin de
incrementar su calidad visual en la escena y asimismo mejorar la

calidad en las propuestas visuales de difusion y promocion.

79 Encuesta Nacional de la Ciudad de México, 2015, Secretaria de Cultura.

(75)






CAPITULO 11

El diseiio de espectaculos escénicos

21  ElDisefio de Espectaculos Culturales.

disciplinas que convergen en un solo equipo de trabajo, cada
una con autonomia hacia un mismo objetivo. El disefio de
espectaculos culturales no se refiere a ninguna disciplina o a una
participacion formal dentro del equipo de trabajo. Este es un término
que deriva de la presente investigacion y que involucra a cualquiera
de las dreas dedicadas a la imagen y a la estética de los espectaculos.

I a realizacion de un proyecto cultural requiere de multiples

Resulta inherente hablar de disefiar como una actividad que
lleva consigo un proceso creativo (de creacion) para la solucion de
algun problema. Wucius Wong dice que el Disefio es «un proceso
de creacién visual con un proposito».2° Inevitablemente el disefio
lleva consigo un deseo por transmitir un mensaje a traves de
signos disefio-designio, en latin, designare es decir, dar nombre o
signo a algo, representar, dar imagen a un concepto. Asi el disefio
se desarrolla esencialmente con el proceso de significar algo pues
disefiar se relaciona con el conocimiento de los signos, que lleva el
mensaje. Entre otras definiciones se encuentra en conjunto con la
idea previa para estructurar de algo.

Aquél que se diga habil en el disefio de espectaculos
culturales, debe ser un experto en el manejo de los elementos
visuales dentro de la escena en conjuncion con el tiempo y el
movimiento. Ademas de tener las herramientas para la difusion
y comunicacion del espectaculo. «El diseflador es una persona
creativa que va a utilizar todos sus conocimientos, vivencias,
preferencias y gusto personal derivados del entorno y ambito social

8o Wong, 1997, p.9.
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Figura 70: Cirque du Soleil, Toruk, 2017 de su formacion».®* Adicionalmente, el disefiador debe ser capaz de
participar y comprender los procedimientos dentro de la produccion
en conjunto con el equipo de trabajo. Es entonces cuando al inicio
del proyecto el disefiador de espectaculos tiene que plantearse una
serie de cuestionamientos desde su origen y asimismo es obligacion
tanto de él como de la produccion, resolver las interrogantes clave
necesarias para su desarrollo como los jqué, por qué, quién, donde,
como, cudando, cudnto y con queé?

Tomando en cuenta los factores para la gestion, se deben
seguir los procesos necesarios, sin dejar de mencionar que no existe
una unica via en el camino de la produccion; la mejor sera aquella
que se adecue al proyecto y al equipo de produccion.

81 Nava, 2016, p.34.



22  ElPlan de Trabajo
2.2.1 El origen, ;qué?

1 origen de toda produccion escénica proviene de la idea, ya

sea de un director, escritor o mdnager quienes buscan crear

espacios de reunion entre los que debatiran ésta primera idea,
que requiere de grandes manos y mentes para hacerlas realidad. En
algunos casos el origen tiene razon a partir de politicas culturales,
encargos, o por el gusto de crear una propuesta profesional
innovadora.

El origen del proyecto parte de la motivacién para su
realizacion, por ello es necesario su conocimiento para que el
equipo de produccion se involucre en la idea, adopte el proyecto
y de esta manera se desarrolle un trabajo con mayor fluidez en el
que cada integrante genere su propias propuestas para renovarlo y
actualizarlo, y se obtenga como resultado un espectaculo exitoso. En
algunos casos la motivacion nace como respuesta a una demanda
de la sociedad o como una necesidad en algun drea especifica.

CONCEPTUALIZACION

Una vez tomado en cuenta que el origen del espectaculo se
encuentra en la idea, es menester para el crecimiento del proyecto
explorar la idea a profundidad con el fin de conocer el tema del
proyecto, es decir, la idea principal que se va a desarrollar con sus
implicaciones sociales e ideoldgicas.

Cualquiera que sea el tipo de evento, debe realizarse una
narrativa por parte del director y/o escritor a través de guiones
descriptivos y técnicos para el entendimiento del proyecto. Con
esta narrativa debe existir una exploracion del concepto y lo que
el director espera reflejar en el proyecto a través de la busqueda de
elementos emocionales para transformar visualmente el proyecto.
En esta busqueda por transmitir escénicamente las ideas, historias
0 emociones, se debe ver reflejado con el estilo, la época entre otros
detalles que acerquen al resto del equipo; especialmente al equipo
creativo y al equipo artistico quienes materializaran la idea.

La definicion del concepto es una de las partes mas
importantes para el proceso creativo; pues la busqueda de maticesy
su interpretacion requiere del profundo conocimiento del concepto,
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asimismo, es posible recurrir a los recursos plasticos y artisticos
para la busqueda de un producto original.

2.2.2 Antecedentes, ;por qué?

Una vez que se conoce el origen y la motivacion del proyecto,
se procede a una investigacion que arroje los antecedentes para
tener un punto de partida, que generard mayor acercamiento a la
sociedad o al nicho que se espera llegar, asi como el lugar en donde se
planea realizar el proyecto. Es imperativo conocer los antecedentes,
ya que ellos arrojan informacion valiosa para aprender sobre aquello
que funciona para el espectador e identifica las fallas por mejorar
de proyectos anteriores. En caso de dejar a un lado los antecedentes
del proyecto, es probable retomar errores anteriores sin aprender de
ellos y el proyecto corre el riesgo de no evolucionar. En el caso de
proyectos que parten desde cero, se tomaran de referencia proyectos
similares con el fin de obtener mejores resultados y tener mayor
claridad.

2.2.3 Objetivos, ;para qué?

A partir de este punto ya deberia haber conocimiento sobre
el origen y los antecedentes del proyecto, es util tener claridad de
los objetivos que tienen como meta alcanzar al finalizar el proyecto.
Los objetivos son metas que se esperan alcanzar con la realizacion
del proyecto mediante la obtencion de los resultados al finalizarlo.
El equipo de produccién en conjunto definira si los objetivos fueron
alcanzados, éstos deben ser pocos, concisos, claros y alcanzables.

Los objetivos buscaran mejorar la realidad y se medirdan
mediante resultados alcanzables, a través de un periodo de tiempo
definido. A diferencia de la finalidad, que necesita de los objetivos
especificos para alcanzarse.

Un proyecto sin finalidad es como un barco sin

<« rumbo. Sin saber a qué puerto debe llegar, el barco
puede que navegue muy bien, pero nunca sabras a donde
tiene que ir.»®

82 De Ledn, 2013 p.52.
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2.2.4 Conocimiento del contexto, ;para quiény donde?

Para la realizacion del proyecto es riguroso investigar el
contexto en que se realizara el espectaculo, es necesario plantearse
una serie de cuestionamientos para cubrir la investigacion, el tipo
de espectador, como es el lugar en donde serd la presentacion; o
en dado el caso, si existe alguna situacion prohibida de acuerdo a
las leyes establecidas por el lugar ya sea por situaciones politicas o
historicas.

Existen casos en donde se forzan los espacios de convocatoria
para hacer un proyecto y todo el trabajo gira en torno a encajar en las
caracteristicas del contexto, dejando de lado la escencia del proyecto
y por desgracia el proyecto termina por convertirse en un pedido sin
identidad, no se trata de crear un proyecto que «cumpla» sino el de
crear un proyecto que aporte.

2.2.4.1 El espectador

El conocimiento del espectador al que se dirigira el proyecto
es de las primeras actividades que se resolveran durante el
conocimiento del contexto, se debe definir abordando aspectos
desde el género, la edad, sexo, nivel socioecondmico y caracteristicas
especiales en funcion del espectaculo.

Figura 71: Festival Vive Latino, 2018.

En algunos casos, se recomienda el conocimiento de la
dindmica territorial y de quienes lo habitan. En caso de tener
preguntas especificas sobre la poblacién, podrian llegar a realizarse
encuestas enfocadasalainformacion que se busca obtener.Asimismo
el de contextualizarse en la realidad socioldgica de la poblacion,
conocer su expectativas con respecto al tema que se eligié para el
proyecto. Ademas de llevar a cabo consultas ciudadanas a lo largo
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Figura 772: Escenario tipo frontal o a la
italiana.

Figura 73: Escenario tipo arena.
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Figura 74: Escenario tipo semi arena.
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de la poblacidn, podrian incluirse entrevistas puntuales a personas
con autoridad de informacion para tener mayor conocimiento del
contexto ya sea en temas politicos y culturales del entorno. No es
recomendable reducir demasiado los parametros del espectador
ya que limitan las posibilidades de produccidn, sobre todo en caso
del trasladar del espectdculo a giras foraneas el publico siempre es
variable, ya sea por conductas sociales y dindmicas territoriales.

La planeacion de numerosos proyectos que se realizan van
de la mano directamente de las conmemoraciones o festividades a
nivel cultural dependiendo el contexto en el que se situe.

Durante la investigacién del publico espectador, existen
algunos puntos que deberan evitarse, como el generalizarlo,
confundir su analisis con uno demografico, no segmentar al
espectador al que se quiere llegar; en algunas ocasiones ni si quiera
llega a hacerse un analisis y no hay conocimiento del espectador
que se dirige. Tener clara esta informacién es clave para éxito de
cualquier proyecto, que posteriormente se vera reflejado en los
resultados.

2.2.4.2 El lugar

Es menester conocer el espacio donde se llevara a cabo el
proyecto durante el proceso de planeacion a través de un scouting,
que preferentemente debe contar con las condiciones acusticas y
visuales necesarias para el conocimiento de los accesos, conexiones,
zonas de seguridad, servicios, asi como de los elementos que forman
parte de la adecuacion del espacio. Al visitar el recinto se amplia la
informacion teniendo mas claridad de los espacios y medidas.

Informacién necesaria para el scouting de un recinto:

* Ficha general (Nombre del teatro, ubicacion, teléfono)

Ficha técnica (Con medidas, planos y aforo, caracteristicas del

proscenio)

Altura de tramoya con medidas y planos

Cabina (house) de audio e iluminacion

+ Conexiones eléctricas

* Acustica del lugar

* Acceso del talento y escenografia

+ Horarios de carga y descarga

« Dimensiones de la puerta de escenografia

« Lista de equipamientos técnicos (tramoya, iluminacion y audio)
en existencia

+ Cantidad de personal de apoyo por parte del recinto

TIPOLOGIA DE LOS EsPACIOS ESCENICOS
Ya sea en espacios abiertos o cerrados, se debe identificar el



tipo de recinto se enfrenta el proyecto, éste conocimiento es de
ayuda tanto para el disefio de escenografia como para la direccion o
escénica o artistica para lograr definir y contemplar las medidas de .
los espacios en relacion con los habitantes del escenario. Los tipos a5
de espacios escénicos se dividen de la siguiente manera: (5 Eds) &

» Frontal o a la italiana ‘
Consiste en teatros tipo herradura o rectangulares, en que la O\
vista del espectador viene de un solo lugar y generalmente se NN ‘ <
distribuyen en abanico con diversas opciones de altura para el
publico. (Fig. 72)

* Escenario tipo arena
Refiere a un espacio rectangular o cuadrado, la vision se ubica de  Figura 75: Escenario tipo circular.
manera frontal.

Es parecido a un foro o mesa redonda la vision debe ser buena
desde cualquier angulo. (Fig. 73)

* Escenario tipo semi arena
Es similar a un espacio en media luna, con tres vistas. (Fig. 74)

+ Escenario circulary eliptico
Son lugares abiertos, circulares con graderia para una mejor
visibilidad. Tienen similar vista desde todos los puntos. (Fig. 75)

* Escenario isabelino
Se caracteriza por ser principalmente alargado, cuenta con tres vistas,
una de ella es la principal, y la vista que no tiene acceso se destinara
como un acceso para los actores y elementos de staff. (Fig. 76)

» Escenario polivalente o de usos multiples
Por sus caracteristicas puede sufrir cambios en su acomodo
estructural dependiendo el tipo de evento o espectaculo, para
adecuarse a las necesidades del proyecto. Hoy en dia la cantidad
de publico que esta dispuesta a asistir a espectaculos en este tipo
de espacios con menor formalidad es cada vez mayor, puesto que ~ Figura 76: Escenario tipo isabelino.
en la mayoria de casos requieren de menor protocolo por ambas
partes, lo cual no es mas que un reflejo de la regeneracion social
a diferencia de lo expuesto en el capitulo anterior, marcado por
una notoria diferencia entre los diferentes estratos. (Fig. 77)

» Se explotan espacios que fueron construidos para otros
fines (fabrica, bodega).

» La caja negra. También llamada camara negra, se conforma
por espacios con algunas opciones de elementos técnicos
como luces y en estos espacios se tiene la opcion de hacer
el acomodo que mas se ajuste al tipo de espectaculo.

» Permite al espectador tener la perspectiva tener
la perspectiva que tiene el director.

» El acomodo del espectador es variable de acuerdo al tipo de  Figura 77: Escenario polivalente.
«encuadre» que necesita el discurso de la obra.

» Itinerante.

Se aplica en formatos similares a los carros alegdricos.
El teatro popular de la calle se identifica plenamente en
este tipo.

////‘ﬁ' N\
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Figuras 78 y 79: Hellow Festival, Parque Fundidora, Monterrey, 2016.
Antes y durante la produccion del evento.



Figuras 8oy 81: Mussi y la Mdquina del Tiempo, Teatro del Museo Soumaya, CDMX, 2014.
Antes y durante la produccion del evento.



2.2.4.3 Andlisis del contexto

EL ANALISIS FODA

El andlisis FODA es un sistema importante en el proceso
de investigacion, el cual permite tener un mayor conocimiento
del proyecto. Por sus siglas (FODA) estudia las fortalezas, las
oportunidades,as debilidades y las amenazas del proyecto. Sibien es
cierto que éste analisis se limita a puntos especificos en su realizacion,
por otro lado permite ver los matices que existen entre ellos, durante
la investigacion del FODA gran numero de autores coinciden en usar
este analisis para el conocimiento del contexto de un proyecto.

Retomando la propuesta que David Roselld hace sobre el FODA,
Rosell6 remarca los agentes externos en los cuales las caracteristicas
del entorno no pueden modificarsey el proyecto estd sujeto a ellas. Las
oportunidades y las amenazas forman parte de los agentes externos
a los cuales se ajusta el proyecto; por otro lado los agentes internos se
vinculan con las fortalezas y las debilidades, quienes estan en manos
del equipo de produccién, puede modificarse de tal manera que vayan
encaminadas al éxito del proyecto.

En este analisis del FODA si se visualiza el cuadro en el que en
uno de sus lados estén los agentes externos (el entorno) y por el otro
los internos (la organizacion) , se pueden observar de qué manera se
complementan las fortalezas de la organizaciéon en relacién con las
oportunidades y las amenazas dependiendo del entorno la situacion
del entorno en que rodea al proyecto y por el otro cémo afecta en
el interior de la organizacion sus debilidades en relaciéon con las
oportunidades y las amenazas.® (Fig. 82)

ENTORNO
OPORTUNIDADES AMENAZAS
(2]
z N
\E 3
g £
S S
zZ =
<
g 2
©
<
a
=
=
<]
A
Figura 82: Cuadro de analisis FODA para un espectdculo.
LA COMPETENCIA

En caso de contar con competencia directa durante la
realizacion del proyecto es preciso tomar en cuenta las estrategias
de esa produccion, la fecha, el tipo de espectador y qué cobertura

83 Rosello, 2011, p.73.



territorial abarca el proyecto, ademas del sistema de comunicacion.
Es interesante realizar un andlisis FODA para superar el proyecto
en competencia y asi identificar las caracteristicas necesarias para
diferenciarse de él. Evitar la competencia directa genera mejores
resultados en ambos proyectos.

EL ANALISIS DE PEST

El andlisis de PEST es una herramienta que funciona para
facilitar la investigacion detallada y especifica del entorno del
evento. Por sus siglas, este sistema analiza los factores politicos,
econdmicos, sociales y tecnoldgicos; mismos que ayudardn a la
toma de decisiones y es posible adaptarlos en cada caso segun
corresponda. En la figura 83 se mencionan algunas de las variantes
del analisis que se deben tomar en cuenta:

POLITICAS ECONOMICAS
Politicas publicas y Nivel socio econdmico de la
culturales, industria. region, tazas de desempleo.

SOCIALES TECNOLOGICAS

Religion, grupos étnicos,
referentes historicos,
necesidades urbanisticas.

Herramientas de
comunicacion, redes sociales

Figura 83: Viariables del analisis PEST para un espectaculo.

El andlisis PEST, tiene objetivos distintos al FODA, ya que
tienen objetivos distintos de investigacion y ambos sirven para la
toma de decisiones en el proceso de planificacion del espectaculo.
Asimismo el PEST, facilitara la descripcion mas detallada del
contexto del espectaculo.

Figura 84: Videomapping, pirdmide de Kukulkan, Noches Kulkulkdn, s.£.




Figura 85: Junta de produccién para la
obra Mussi y la Mdquina del Tiempo.
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2.2.5. Presentacidn del proyecto

Para presentar el proyecto, se debe tener conocimiento
del contexto, ademas del origen y la motivacion, que es la base
ideologica sobre la cual se guia a lo largo del proceso. La presentacion
es la primera impresion que tiene el proyecto con cada uno de los
miembros del equipo de trabajo por lo que la claridad de las ideas 'y
la explicacion del proyecto, son imprescindibles.

Esta debera contener la informacion bésica, toda presentacion
de proyecto cuenta con la vision, mision, metas, objetivos y medios
del proyecto. De esta manera el equipo de trabajo tiene mayor
claridad sobre las bases y los planes a largo plazo.

Lavision debe reflejar como espera el director que comunique
el proyecto, por ello es tan importante desde el inicio que el
productor creativo esté informado de todas las generalidades que lo
conforman. Asimismo contiene los valores tanto del proyecto como
de la compafiia que lo produce. La mision refleja los motivos por los
que se elije el proyecto, su contenido va en relacion con la vision.

Las metas y los objetivos coexisten entre si, puesto que si las
metas estaran enfocadas en la finalidad de manera cualitativa y
cuantitativa, los objetivos son la via para lograrlas. Finalmente los
medios son las estrategias que el director seguird para la realizacion
de la produccion.

La presentaciéon del proyecto asi como todos los procesos
de vida del espectaculo estaran documentados por medio de una
carpeta de trabajo que estd a cargo de la produccion y la direccion.
Esta carpeta contiene todo lo relacionado con el proyecto desde su
origen hasta el término con los documentos que se mencionaran

en mas adelante, asi como de los que surjan a lo largo del proyecto.









23  LaPreproduccion

a preproduccion es la etapa que planea y ejecuta el proyecto,

haciendo conscientes los tiempos de planificacién y

construcciéon en relacion con el estreno, por medio de una
metodologia. Adicionalmente, se debe definir el proyecto por
completo, la produccion buscard el financiamiento a través de
diversas medidas explicadas mas adelante. En esta etapa se
realiza el disefio y la construccion de los procesos de produccion,
especificamente de la produccién creativa que es de primera
importancia tanto de los espectaculos, como en el enfoque de esta
investigacion. Finalmente culminara con los ensayos y las pruebas
para la presentacion.

Durante el proceso de investigacion se destaca el hecho de
que la produccién de un proyecto escénico no cambia en relacion
al tamafio o a los recursos econémicos con que cuenta, sino que
se adecta a las necesidades de cada espectdculo. Los proyectos
culturales necesariamente son creativos porque estan elaborados
por personas y pueden no necesariamente seguir al pie de la letra
una esquematizacion cerrada, una metodologia se puede modificar
a lo largo del crecimiento del proyecto pero ayuda a entender la
estructura general para el equipo de produccion.®

De acuerdo a lo expuesto en la presentaciéon del proyecto,
todas las actividades por realizarse giraran en torno a los objetivos y
los valores, apegandose a los recursos facilitados para poder llegar a
las metas propuestas. A partir del comienzo de las actividades (que
son el comienzo de la materializacion del proyecto) se lleva a cabo el
proceso de logistica en donde se sefialan todos los pormenores para
su realizacion, como es, en donde se realiza, en qué tiempo, quiénes
participan, con qué presupuesto cuentan, cuanto presupuesto esta
destinado, qué material hace falta, entre otros.

Un proyecto con un plan de trabajo organizado, le da seriedad
y profesionalismo, ya que a partir de este plan se logran optimizar
los recursos tanto humanos, como materiales y econdmicos para las
necesidades particulares que cada area solicite. Ademas conviene
llevar un registro con las acciones concretadas y sefialar las
prioridades de cada etapa en una minuta.

84 De Ledn, 2013,p.26.

Pagina 88.
Figura 86: Concierto Videografico,
Reinvencion, 2014.
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2.3.10rganizacién del equipo de trabajo,;con quiénes?

Los espectaculos escénicos son un segmento pertenecienteala
cultura por lo que dificilmente se puede sustituir al recurso humano
con sistemas computarizados, si bien existen herramientas que son
de apoyo para la organizacion, son las personas quienes se encargan
de dirigir y ejecutar las partes del proyecto. Por ello es menester
realizar una busqueda profunda de quienes conformaran al equipo
de trabajo, de esta manera se iran asignando a las dreas en las que
tienen mejores aptitudesy por otro lado nuevas oportunidades para
el desarrollo profesional.

Si hablamos de la necesidad de profesionalizar las calidad de los
espectaculos escénicos, conviene considerar que ... se requiere contar
con estructuras de organizacién que faciliten y garanticen una buena
comunicaciéon y un buen desempefo de las funciones, las tareas,
actividades, responsabilidadesy procedimientos individuales, confiando
en la capacidad de los integrantes y al mismo tiempo asumiendo errores
y reconociendo los logros.®

Quienes dirigen al equipo de trabajo se conforman por
directores y productores, los cuales son los encargados de la
coordinacion financiera y del resto de los equipos de trabajo.
Existen algunas modificaciones en los organigramas y nombres que
se les dan a los equipo de trabajo, los nombres que se asignan en
algunos casos van a cambiar segun el pais y la época. En México
hoy en dia se han ampliado y han cambiado a diferencia de una
década atras, debido a su creciente evolucidon; ademads las areas
se han especializado paulatinamente asi como las carreras que se
introdujeron en distintas universidades, en beneficio de mejorar la
calidad de los espectaculos. A continuacion se nombraran algunas
de las figuras que encabezan el organigrama.

El director artistico generalmente es quien tiene la idea de la
produccién o quien asienta artisticamente la idea de alguien mas,
con el fin de hacer de una idea una experiencia artistica. Se encarga
de la direccién del equipo artistico, técnico y la produccion creativa
del espectaculo. La palabra del director hoy en dia ya no significa
la Unica en la toma de decisiones, puesto que una produccion se
concreta a partir de la participacion de todos los equipos de trabajo
y las decisiones de igual manera son multidisciplinarias, sin restar
asimismo la autoridad del director.

El productor general es el responsable del financiamiento,
su mision se guia entorno a hacer del arte un negocio y vela por
conseguir los recursos necesarios para el proyecto, asi como el
de obtener las ganancias esperadas para que la produccion sea
redituable.

85 Ibid, pp. 99,100.



«Su objetivo principal es el lucro. Tendrd sus ganancias
después de haber pagado a los inversionistas [...] En cuanto exista
la recuperacion del capital que se invirtid, el productor tendra que
dividir sus ganancias entre los inversionistas y él.»

Dentro de los personajes con mayor relevancia dentro del
aspecto creativo y de la ejecucion del espectaculo, estd a cargo del
productor ejecutivo, quien se encarga de materializar todas ideas
del proceso y es quien vincula a las demas dreas de produccion.
El productor ejecutivo debe ser seleccionado desde el inicio del
proyecto junto con el director artistico y el productor creativo,
para la organizacion, en términos de logistica, financiera y técnica
del proyecto, que coordinen las areas restantes y al equipo de
trabajo. Ademas el productor ejecutivo se encarga de solucionar los
problemas internos del equipo de trabajo, cubrir las necesidades
del director y del equipo artistico y creativo, asi como del equipo de
construccién y realizacion. De igual manera organizar los tiempos,
presupuestos, calidad, acciones y resultados del equipo artistico. El
productor ejecutivo debe ser una persona con capacidad creativa
para ajustar su metodologia a las dreas involucrados en el proyecto.®”

El trabajo del productor ejecutivo es complejo, y requiere de cualidades
especiales entre las que destacan las administrativas; el talento para
una organizacion clara y eficiente; una inmensa capacidad para el
trabajo; conocimiento sobre las formas en que se produce y se realiza
cada una de las artes escénicas, ademas de comprender la naturaleza
de cada una y sus requerimientos especiales, necesidades de ensayos,
de montaje, tiempos de planeacion , realizacion y ejecucion; por lo que
también se convierte en una especie de calendario ambulante de fechas
y horarios, planes y acciones.®

El gerente de produccion es una pieza destacada dentro de la
organizacion, que se encarga de administrar el capital y funge como
tesorero de la produccion, es quien realiza las contrataciones de
talento artistico. Ademads de encargarse de la promocion publicitaria,
difusién, medios de comunicaciéon y RRPP.

86 Ibid, p.100.
87 Ibid, p.101,102.
88 Idem.

Figura 87: Concierto Videografico

Conewion, 2016, CNA. Junta operativa con el

equipo de produccion.
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En esta investigacién se propone la figura del productor
creativo quien resulta ser una figura que va de la mano del productor
ejecutivo y del director artistico, se encarga del disefio y la direccion
de arte del espectaculo. Comisionado para la coordinacién del equipo
creativo y de construccidon quien sera un disefiador visual y artistico
del proyecto en conjunto con el director. El productor creativo a
través de sus conocimientos en materia visual y de disefio, debe
de ser el profesional que aterrice la idea del proyecto. Asimismo es
tarea de esta area apoyar al productor ejecutivo proporcionandole
la descripcion detallada de los materiales, las propuestas (medidas,
peso, marca, estilo, color, texturas) y todos los pormenores para
materializar el concepto de proyecto, asi como tener una linea de
comunicacién entre las dos directrices.

El coordinador de produccion, va de la mano del productor
ejecutivo para gestionar la planeacion de los procesos de produccion.
El es quien mayor contacto tiene con los equipos de trabajo para los
procesos de produccion, supervisa que se cumplan en tiempo y forma.

Marisa de Ledn expone un cuadro con los equipos de trabajo
que conviene retomar, se hicieron modificaciones presentadas
en este documento con el fin de exponer equipos de trabajo que
involucran al equipo creativo, equipo artistico, equipo de realizacion
y construccion, equipo técnico, equipo de comunicacion, equipo de
apoyo y equipo eventual.®

Directores, dramaturgos, escritores, guionistas,

Equipo disefladores de escenografia, decorados y
Creativo utilerfa, iluminacion, vestuario y maquillaje;
musica, disefio, artistas plasticos.

Equipo Actores, actrices, bailarines, coreografos,
Artistico concertistas, musicos, intérpretes y ejecutantes.

Equipo de Edicién musical, carpinteria, herreria, costura,
Realizaciony pintura escénica accesorios, efectos especiales,
Construccion utileria.

Electricistas, sonido, tramoya, iluminacion,
Equipo Técnico rigger, traspunte y maquinistas. El personal que
labora en el teatro.

Equipo de Medios de comunicacion, RRPP, difusion y
Comunicacién promocion, disefio e imagen.

Equipo de . . .
quip Asistentes, ayudantes, aprendices y voluntarios.
Apoyo

Investigaciéon, traduccion, disefio grafico,
Equipo fotografia, video, entrenamiento  vocal
Eventual y corporal, efectos especiales, animales

amaestrados, entre otros.

89 Ibid, p.98.



Esta division corresponde a las tareas que cada miembro del
equipo se compromete, sin importar el tamafio de la produccién;
probablemente los integrantes del equipo de produccién terminen
perteneciendo a mas de un equipo de trabajo de acuerdo a las aptitudes
con las que cuenten. Lo importante en el equipo de produccion es
su capacidad de interrelacion entre los diversos equipos de trabajo,
respetando las decisiones de quien coordina cada una.

Identificar las cualidades y las aptitudes de los miembros del
equipo sin duda mejora el flujo de trabajo; ademas de sus aptitudes
laborales, es preciso identificar las capacidades en liderazgo y logistica
de cadaintegrante para obtener suapoyo dutante las distintas etapas del
proyecto. Una vez seleccionadas las personas que integran el proyecto
debe presentarse el organigrama a todo el equipo en donde se conozcan
las dreas y la participacion de cada persona, a partir de este momento
el equipo se compromete con resolver las labores correspondientes,
designadas segun su area.

ORGANIGRAMA

El organigrama es una herramienta que sirve para definir
graficamente los niveles de jerarquia y comunicacién entre areas. La
elaboracion del organigrama en algunos casos se realiza posterior
a la integracion del equipo de trabajo, es conveniente hacerlo con
el nombre de cada integrante para conocer de manera especifica de
quiénes son los encargados de cada actividad. En otros casos, se ilustra
el organigrama de manera general y inicamente aparecen los nombres
de los equipo de trabajo y sus actividades.

El siguiente organigrama se inspira del texto de Marisa de Leon e
incluye la figura del productor creativo.® (Anexo 1)

2.3.2 Planificacion, scudndo y en cudnto tiempo?

Al inicio de la preproduccién es cuando se desarrolla la
planificacién del proyecto en las dreas de construccion, visual,
administrativo, organizativo, técnico, entre otras. Tomando en cuenta
el gran nimero de areas que estan a cargo del equipo de produccion,
que dependen entre ellas para su realizacion.

La creacion se un sistema planificador de las actividades se
realiza en beneficio del proyecto con toda la intencién de cumplirse.
Existen diversos métodos para facilitar esta planificacion, tales como
cronogramas, rutas criticas o calendarios que facilitan de manera
grafica los avances de las actividades y el tiempo en relacion antes del
dead line. Estos métodos son herramientas y cada lider de proyectoy de
cada drea puede utilizar el que considere conveniente de acuerdo a su
plan de trabajo.

90 Ibid, p250.
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Figura 88: Documentos de operacion del
Concierto Videografico, Reinvencion, 2014.

(95)



72\
(96)

DIAGRAMA DE PERT
El diagrama de PERT, por sus siglas en inglés, significan:

Evaluacion de proyectos y revision técnica. Este diagrama es util
para planificar el desarrollo de las actividades por prioridad y tiempo
de realizacion. Segun Miguel Angel Pérez Martin, citado por Marisa
de Ledn, su propuesta para realizar un diagrama de Pert con éxito
se deben seguir los siguientes pasos y el grafico que se muestra a
continuacion para su comprension? Ver figura 89.
» Hacer una lista con las actividades a realizarse para obtener

un resultado.
 Ordenarlas por logica secuencial.
* Definir cudles de ellas se pueden realizar de manera

simultanea.
* Marcar el tiempo del proyecto en su totalidad.

[luminacion

Construccion de escenografia

Estreno
Planificacion Ensayos y gira
o) 1 2 3
Vestuario
Musica
Promocion y ventas
1mes 2 meses 4 meses

Figura 89: Diagrama de Pert, obtenido de: Marisa de Ledn.

CRONOGRAMA Y CALENDARIO

El cronograma es un sistema de planeacién que puede
ajustarse por dia, semana o por mes segun las necesidades. David
Rossell6 expone una propuesta de cronograma que vale la pena
retomar, debido a que éste método muestra la relacion de las tareas
a realizar con el tiempo que se dispone para ello, es un grafico que
se comprende facilmente, ademads es posible realizar ajustes si se
presentan en caso de haber cambios durante la planeacion.

En este formato se observa la fecha limite para la realizaciéon
del proyecto. La visualizacion del tiempo en el cronograma permite
ver los desajustes que existen en nuestra planeacion y asi corregirlos
a tiempo. Ademads, ayuda a tener un seguimiento y control del
proyecto mas acotado a las necesidades y las actividades que se

91 Ibid, p.106.



desarrollan diariamente. Se detectan las actividades que estan
mayormente retrasadas a diferencia de otras y cuales cumplen con
los plazos previamente establecidos.” (Anexo 2)

Por su parte el calendario es un desglose de la ruta critica
semanal o mensual en el que se marcan las actividades especificas
del dia a dia. En cualquiera de los recursos de planificacion se
recomienda establecer uno general y otro por areas.

RUTA CRITICA

La ruta critica de produccion es un documento para
planificar las actividades del equipo de trabajo en el que se lleva un
conteo de las semanas que faltan para el estreno del espectaculo y
las actividades de cada area pendientes por realizarse de manera
semanal. (Anexo 3)

AGENDA DE ACTIVIDADES

La agenda de actividades es el registro del dia a dia de las
actividades que se realizan de cada uno de los equipos de produccion.
Estas las llevara con puntualidad el coordinador de produccion.

2.3.3 Financiamiento, ;con qué?
2.3.3.1 El Presupuesto

El presupuesto es una proyeccion financiera preparada desde
inicio de la produccién en la que se detallan los ingresos y egresos
para la realizacion del proyecto. Dentro de él se consideran todos
los rubros econémicos que construyen el proyecto. Se recomienda
hacer un presupuesto por etapa de producciéon en la que estén
mencionadas todas las areas del proyecto. De igual manera esta
a cargo del productor ejecutivo quien proyecta desde inicio el
presupuesto para llegar a un acuerdo entre los equipos y asi buscar
los recursos necesarios.

Esta investigacion se enfocard en los presupuestos de la
produccién creativa y la imagen y comunicacion del proyecto. A
partir de la definicion del presupuesto se llevara un seguimiento de
los gastos e ingresos a lo largo del proyecto.

El presupuesto de la produccion creativa debe incluir
asuntos como el vestuario, papeleria, utileria, atrezzo, transporte,
escenografia, embalajes, elementos técnicos, herramientas,
elementos de staff, mantenimiento de escenografia entre otros.
Por otro lado, el productor creativo junto con el ejecutivo realizan
en conjunto el presupuesto de acuerdo a las necesidades del
proyecto, ajustandose a los recursos. El productor creativo debe ser

92 Rosello, op.cit., p.165.
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consciente del presupuesto con el que cuenta para aprovecharlo
adecuadamente; con la experiencia, por su parte el productor
ejecutivo se dard cuenta que las prioridades a las asignaciones a
los recursos van en relacion con los gastos de escenografia.

En el caso de laimageny comunicacidn, algunos de los gastos
que deben mencionarse son las pautas en redes sociales, difusion
por radio o television, disefiadores, material publicitario, volantes,
lonas, entre otros. De igual manera el lider del departamento es
responsable de administrar los recursos que le sean asignados al
area.

Una vez destinados los recursos éstos son monitoreados y
administrados por medio del gerente de produccion, quien funge
como tesorero, detectara con anticipacion la existencia de algun
desbalance en caso de presentarse y resolver con tiempo suficiente.

2.3.3.2 El Financiamiento, ;con qué?

El proceso de recaudacion de los recursos es un proceso que
debe analizarse cuidadosamente. Existen cuatro vias principales para
la procedencia de los recursos del proyecto. Fondos de inversionistas,
los recursos del productor general, los fondos externos, por medio
de donaciones, prestaciones, o patrocinadores y los ingresos del
mismo proyecto (taquillaje, venta de boletos, venta de productos,
merchandising, sorteos, y dinamicas que proponga la produccion).

PATROCINIO

El patrocinio se refiere a los intercambios entre empresas
privadas o publicas y productores de los espectaculos en los que
se intercambian recursos monetarios o en especie, a cambio de
publicidad ya sea impresa o digital o por medios de comunicacion
principalmente asi comoimagen de los patrocinadores mencionados
durante el espectaculo, otro intercambio que puede realizarse es a
través de contrataciones de funciones especiales.

El patrocinio es un drea que interviene en esta investigacion
ya que se relaciona directamente con la imagen de las marcas que
apoyan al proyecto; es necesario tener acceso a los logotipos y a
la informacion de cada marca. Los acuerdos son distintos en cada
caso, la presencia de marca en la publicidad puede negociarse por
medio de paquetes diferenciados por categorias de acuerdo a las
necesidades de cada patrocinador. En cada caso segun el paquete que
se realice de acuerdo al patrocinador; el acuerdo debe ser claro entre
ambas partes mencionando todos los accesos y beneficios que tiene
el patrocinador, asi como los recursos que obtiene la produccion y
finalmente llevar un registro de ello. Al final del evento se reconoce
a cada patrocinador mediante un certificado de reconocimiento
firmado por la direccién de la produccion.



2.3.4 Coordinacion de produccion, ;como?

Si bien es cierto, los métodos para la organizacion de una
produccion pueden modificarse de acuerdo al tipo de documentos
que cada productor elija, lo cierto es que estos recursos aseguran en
mayor medida el éxito de la produccion, dan orden y sirven de guia
para cada area y etapa del proceso. A continuacion se mencionan
algunos de los documentos que sirven de apoyo en la etapa de
producciéon. Es necesario que todas las dareas conozcan estos
documentos y los comprendan durante la operacién del proyecto.

* Minuta
Este documento no requiere de un formato especifico, es util
para generar un registro de las cosas pendientes que falten por
concretar en cada area, comunmente se le conoce como un listad
de pendientes por realizar en cada drea. El seguimiento de este
documento esta a cargo de la coordinacion de produccion con el
fin de monitorear todas las areas.

+ Sabana de informacion

La funcién de la sdbana de informacion es llevar un registro
sintetizado de las acciones que suceden durante la representacion,
sobre el escenario en relacién con todas las actividades que la
produccion tiene que llevar a cabo en el mismo momento. Este
documento sirve principalmente para el equipo de staff de la
produccion creativa y para todo el equipo técnico. (Anexo 4)

+ Logistica
Es un documento que sirve para dar indicaciones sobre las
actividades por realizar al comienzo del proceso de produccion,
se ocupa al comienzo del montaje hasta el término del evento,
pasando por el desaforo y el desmontaje, estas indicaciones
en el proceso de logistica terminan cuando se concluyen las
actividades de todos los miembros del equipo de produccion.

En el documento se indica el tipo de actividad que corresponde
realizar, asi como rango de tiempo que se tiene destinado, y a
qué hora se deben de realizar éstas actividades; se igual manera
indica a la persona responsable por llevarlas a cabo, en qué lugar
se realizan las actividades; lo mas interesante de este documento
es la lista de todos los requerimientos necesarios para que
se lleven a cabo estas actividades; esto con el fin de que cada
elemento esté preparado para realizar su funcion.

Lo utilizan principalmente los miembros de staff, técnicos,
vestuaristas y de produccion con el objetivo llevar a cabo sus
actividades en tiempo y con los recursos correspondientes, y
cada responsable de drea llevard el seguimiento del mismo.
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* Minuto a minuto
El minuto a minuto o m&m (minute by minute) derivara de la
logistica mencionada anteriormente. Su principal objetivo es el de
informar, no para quienes lo realizan, sino para quieneslo supervisan,
en este documento no importan los requerimientos necesarios
para concretar su labor, sino que se cumplan las actividades
correspondientes en la etapa de operacion del espectaculo.

* Programa del evento
El programa del evento, deriva por su parte del minuto a minuto,
en el que unicamente se destacan las actividades en el periodo
de tiempo en que se lleve a cabo el espectaculo, es decir el tiempo
en que el espectador disfrute del evento. Este programa es util
tanto para el talento como para la operacion durante esta etapa.

Estos documentos en conjunto con los documentos de
planificacién son utiles para la etapa de produccion y operacion
del proyecto, probablemente existan mas documentos que sean
de ayuda pero lo importante no es llenarse de formatos, sino tener
los suficientes que ayuden a dar claridad sobre las actividades y
que cada miembro del equipo conozca sus funciones.

2.3.5 Carpeta de proyecto

Dentro de la organizacién de produccién, el productor
ejecutivo lleva un control en el que guarda todos los documentos
de las areas de produccion, asi como contratos, acuerdos con
patrocinadores, registros, entre otros documentos que son utiles en
cada una de sus etapas.

La carpeta de proyecto se divide en tres etapas, la primera durante
la presentacion del proyecto, las presentaciones que se hicieron tanto
al equipo de produccion, como a inversionistas o patrocinadores del
proyecto. La segunda etapa es de consulta y es en donde se recaban los
documentos, durante el proceso de preproduccion, finalmente la tercera
etapa se desarrolla cuando el proyecto finaliza a manera de registro,
esto servira de apoyo para futuros proyectos; ademds formara parte
del curriculum para la compafiia productora. El contenido de la carpeta
de proyecto inicia su gestion con el contenido conceptual y contextual
del proyecto, se presenta la imagen, el origen, los antecedentes, la
justificacion, las, metas y objetivos planteados al inicio los cuales son la
base ideoldgica y conceptual que respalda al proyecto.

Finalmente la carpeta se completa con todos los documentos
que integraron el proceso de produccion, asi como el programa del
evento y las evaluaciones y cierres que dan resefia de los resultados
del proyecto, con el fin de tener un registro competo de la realizacion
del espectaculo.



Algunos de los documentos mas importantes que debe llevar
la carpeta de proyecto se mencionan en el siguiente check list:

« Directorio interno (equipo de produccion)

« Directorio externo (proveedores, patrocinadores, entre otros)
» Presupuestos del proyecto por area

» Ingreso de recursos

* Plan de patrocinio

* Documentos legales

 Logistica y planificacion

» Formatos operativos

* Bocetos y documentos del proceso creativo™

* Planosy fotografias de maquetas*

 Lista de elementos escenograficos*

 Lista de utileria*

 Planta arquitectdnica a escala del recinto con medidas*
 Fotografias del recinto, medidas y planos*

* Ficha técnica general®*

* Ficha de foroo+*

* Rider de audio e iluminacion*

* Relacién de los elementos de audio e iluminacion*
* Relacion de los elementos para efectos especiales*
* Bocetos de iluminacién*

* Registro de video proyecciones*

* Registro del proceso de disefio*

» Imagen del proyecto™

» Logotipo y publicidad*

 Difusion por medios impresos*

+ Difusion por redes sociales*

* Registros

» Contratos

* Acuerdos por correo electronico

* Itinerario de giras

* Programa del evento*

Figura go: Carpeta de produccion, Concierto Videografico, Reinvencion, 2014.

*Elementos que corresponden a la produccion creativa y a la comunicacion e imagen del
proyecto.

93 La ficha técnica. Es un documento en donde se concentra toda la informacion con las
necesidades de cada area.

94 Ficha de foro: Se refiere al documento que contiene toda la informacion relativa al
recinto en donde se presentara el espectaculo, equipo técnico, humano, servicios, etc.
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2.4  LaProduccion Creativa (Disefio de Proyecto)

1 productor creativo debe tener estrecha comunicacion con

el director artistico y el productor ejecutivo para la concretar

las demandas del proyecto. Es tarea del productor creativo
disefiar la atmosfera del espectaculo de acuerdo a las necesidades
del director y al concepto del espectaculo. «De poco sirve invertir en
una produccion escénica, [...] sin profesionales capacitados capaces
de llevarlas delante de forma sostenible.»%

Xochitl Gonzalez hace referencia a tres aspectos con los que
debe enfrentarse el escendgrafo. En este caso conviene mencionar
a toda la produccioén creativa que se enfrenta en primera instancia
a lo subjetivo, que evoca al talento que estd en el escenario; a lo
intelectual, en referencia a los elementos adquiridos sobre Ia
cultura visual los cuales deben ser una necesidad, y por ultimo a la
pragmatica que se refiere a todo lo imprevisible del espectaculo que
puede resolverse con facilidad.?®

2.4.1 Escenografia

Laescenografia de un espectaculo escénico esaquellaresponsable
de transmitir mensajes y sentimientos y a través de ella transportar
al espectador a otros sitios, capaz de crear ilusiones, la escenografia
es provocativa; programa al espectador en realidades estéticas
distintas, espaciales y poéticas. El desafio de la escenografia es la
representacion ficticia de un espacio, el cual a pesar de su naturaleza
en el espacio necesariamente tiene que conseguir su propia
autonomia. El disefio escenografico es dador del significado a un
universo estético, por ello se convierte en un delimitador visual del
espacio y ésta solo tiene razon en sus existencia cuando es habitada
segun el caso, por actores, musicos, bailarines, objetos y luces.

«La relacion entre la escenografia y los otros elementos que
configuran el espectaculo teatral es indivisible.»* El escendgrafo en
conjunto con sus conocimientos y habilidades debe lograr expresar
con imagenes que conformen un espacio y el universo que sugiere
el discurso escénico. Asi pues, el escendgrafo busca transformar en
el lenguaje estético la experiencia conceptual del guion asimilando

95 De Ledn, op. cit.,p.15.
96 Gonzalez, 2014, p.25.
97 Ibid, p.23.

Pagina 100.
Figura 91: Running Wild de Michael
Morpurgo, disefio de Paul Wills, 2017.
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Asi como la
<« escenografia
derivo de la pintura y
de la arquitectura, y en
siglopasadodelcineyla
instalacion, para nadie
debiera ser extrano que
lo siga haciendo de los
actuales formatos vy
medios electronicos y
virtuales.»%®



la idea del director que es reflejada por medio de imdgenes en
movimiento.

«El escendgrafo no es un artista auténomo, es un artista de la
colaboracién [..] Fl debe pensar en todo momento en los actores, debe
tener el conocimiento y respeto por el trabajo de los actores, del director
y del dramaturgo.]..] Necesita la vision y la imaginacion de un artista
plastico, la ingenuidad y las aptitudes propias de un técnico. [...] Debe
poseer los conocimientos técnicos del dibujo, de construccion y de uso
de los materiales. [...] Debe trabajar dentro de las limitaciones del espacio
fisico de un escenario, debe conocer sus materiales, técnicas y posibilidades
y finalmente debe satisfacer los requerimientos visuales del texto y del
director. [...] Para enfrentar estas demandas, el disefiador escénico y sus
colaboradores tienen que ser imaginativos, cooperativos y tremendamente
flexibles. El escendgrafo debe conocer y comprender el espacio fisico que
va a contener la puesta. Dependiendo del tipo de espacio y de la relacion
que tenga el escenario con el publico, el escendgrafo empezara su propia
busqueda... para esto tendra que generar informacion sobre el autor, sobre
la época y sobre el estilo original de la propuesta.»®

La escenografia ha evolucionado en el desarrollo de sus técnicas
de representacion y los responsables de llevarla a cabo, poco a
poco han ido desplazando las técnicas pasadas, desde los antiguos
pintores quienes dedicarian horas a crear escenarios de las grandes
ciudades europeas.

Hoy en dia la escenografia se considera como el fruto de la
interdisciplinariedad y coexiste a cargo de multiples expertos en
la imagen, creadores digitales y profesionales en espacios como
disefiadores,arquitectos,artistasvisuales,especialistas en desarrollar
espacios a partir de conceptos abstractos o realistas. La evolucion
actual de la escenografia como oportunidad de desarrollo a partir
de las distintas vias de representacion como los medios digitales por
medio del videomapping, generative visual, videoambientes, entre
otros, hacen de ella uno de los recursos artisticos mas avanzados en
el desarrollo de los espectaculos.

2.4.1.1 Introduccion al disefio del proyecto

El escenografo es el profesional que se ocupa de la definicion del espacio
escénico en un espectaculo de artes escénicas. La moderna utilizacion del
término escendgrafo, en lugar de decorador, bocetista o maquetista, esta
vinculada a la evolucién espacial del espectaculo y a la dindmica creada en
torno a la Cuatrienal de Escenografia en Praga en 1967.1°

PRIMERAS IDEAS
El productor creativo necesariamente trabaja desde el inicio
con el director en la primera exploracion del origen del proyecto,

98 Romero, R,, Zapata, S., Bazares, R., 2013, p.67.
99 Raya, 1998, p.4,5. (Citado en Gonzdlez, 2014)
100 Ruesga, ], 2010, p.44,45. (Citado en Martinez, 2014)
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«La escenografia es el arte de los espacios escénicos.»*

de esta manera se generan las primeras impresiones y es cuando
surgen las ideas. Al hacer el analisis del tipo de espectaculo que esta
por enfrentarse el disefiador, es necesario que se plantee la mayor
cantidad de preguntas (literarias, histéricas, de contexto, visuales,
entre otras) para enfocarse de manera particular en las necesidades
del proyecto. Entre mayor conocimiento exista sobre el concepto
del proyecto, es mas probable materializarlo. La claridad sobre los
temas aporta datos concisos en relacion con el disefio y la imagen
o el espacio. «Mientras que el andlisis y la investigacion nos abriran
caminos posibles para el desarrollo de la propuesta, el trabajo
conjunto nos permitird desarrollar los ejes primordiales para poder
construir un discurso.»'

A partir de este momento, el disefiador ya debe tener
conocimiento sobre el tipo de evento y del contexto en que se
presenta, adicionalmente es necesario explorar la lectura del
guién del proyecto. Una vez que esta informacion es consciente
por el disefiador, debe contar con un espacio de asimilacion para
comenzar a proyectar sus primeras impresiones y ser consciente de
la cantidad de elementos que van en el escenario para la realizacion
de la logistica.

Se recomienda en el caso de espectaculos que involucran
actores en sus presentaciones, que se lleven a cabo bajo la realizacion
de un story board que ayude con la claridad a los elementos en
el escenario durante las distintas etapas de la presentacion. En
el caso del teatro, es fundamental que el escenografo sea capaz
de comprender el texto dramatico y asimismo sea coordinado en
conjunto con el director. «Si después de un estudio escrupuloso
hacia el interior del texto podemos englobar la obra en una frase,
significa que hemos trabajado lo necesario para continuar con
nuestro proceso creativo.»°>

EXPLORACION

El diseflador debe generar un espacio de busqueda de
informacion externa acerca del tipo de evento que va a realizar, ya sea
por medio de libros, audiovisuales, visitas a museos y exposiciones
que ayuden a ampliar la informacién del contenido del espectaculo.
Esta exploracion contextual es indispensable para la construccion
de la idea.

101 Gonzalez, op. cit., p.33.

102 Gonzalez, 2014, p:38.
103 Nava, op. cit., p-380.



DEFINICION DEL PROYECTO

Una vez explorado el campo de investigaciéon del proyecto, se
debe definir su rumbo en compatfiia del director con el fin de aclarar
las dudas y situar a las primeras ideas en una posiciéon concreta.
A modo de cumplir con el concepto por definir, pero sin perder la
autonomia como escendgrafo en funcion de las emociones que se
quieran plasmar en el escenario. A partir de la definicion del proyecto,
las ideas de todo el equipo creativo deben conjuntarse con el fin
del enriquecer el proyecto y generar directrices para comenzar el
disefio. El inicio del disefio debe realizarse con ayuda del productor
ejecutivo a través de procesos que garanticen el resultado tanto del
disefio como del espectaculo.

Es necesario para el equipo creativo generar una simbiosis
entre las ideas del director y sus retos personales y profesionales,
la armonia entre su concepto y la pragmatica, resoluciéon de
problemas técnicos, adaptacion al recinto y los ajustes para lograr
el fin artistico del proyecto. El escenografo debe poder adaptarse
a distintos panoramas y su identidad no varia en funcién de los
recursos plasticos o las corrientes artisticas del proyecto.

Apartir de esta etapa, el escendgrafo ya debe de teneraclaradas
sus dudas y ser consciente de la intenciéon que desea comunicar a
través de su disefio, es entonces cuando puede definir la corriente
artistica que quiera retomar en el proyecto.

2.4.1.2 Disefio de la Escenografia

En esta etapa ya se tiene conocimiento del lugar en donde
se llevard a cabo el proyecto, por ello el disefiador debe solicitar los
planos del recinto y a partir de ello comenzara el proceso de bocetaje
formal con las medidas reales. La idea de la escenografia a partir
de la definicion del proyecto debe cubrir todas las necesidades
del director; tomando en cuenta que el escendgrafo es creador de
universos independientes donde el talento coexiste a partir de cada
elemento afiadido a la produccion. Con ello, cada persona que se
involucre en la escena como parte del talento (desde musicos, actores,
bailarines, artistas) debe ser tomada en cuenta por el disefiador ya
que ello determinara el rumbo de la escenografia.

Antes de iniciar con el proceso de disefio, es menester tomar
en cuenta algunas caracteristicas del entorno. La escenografia se
maneja en funcion de las actividades que el talento realiza sobre
el escenario, ademas de tomar en cuenta caracteristicas especificas
del proyecto por cuestiones del guién, ya sea tomar en cuenta
iluminacion especial o estructuras de dimensiones especificas.

En caso de ocupar un recinto historico, el disefio de la
escenografia debe adecuarse a las cualidades del lugar y unicamente




Figuras 92-94: Procesos de produccion
escénica para MAAO, Oriente, 2017
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ayudardacomplementarel espacio conrecursostécnicos provisionales,
como audio, iluminacion y video, tomando en cuenta el cuidado del
recinto. Dice Xochitl Gonzalez, que el escendgrafo debe ser capaz de
materializar un espacio conformado por atmosferas creadas a partir
de la materia y la luz como parte de los principios de Craig.**+

Cada elemento que el disefiador decida poner ya sea en la
escenografia o como parte de la utileria lleva un significado; el
concepto en el contenido del proyecto, le da el valor a cada parte
que se agrega al universo y las cualidades de los elementos para
la comunicaciéon visual. En caso de que mas adelante existan
ideas nuevas por desarrollar, deben realizarse a través de la
experimentacion por medio de ensayos, por lo que es necesario
identificarlas a tiempo. En el caso de la utileria el disefiador debera
identificar cudl serd su funcion si es el caso de que necesite enfatizar
alguna accién, o deba ser manipulada por actores o cantantes y por
ultimo, si inicamente es parte de la ambientacion del espacio.

[.] lo que estamos generando es una polifonia y ritmos, tiempos y
silencios, para generar el montaje de una puesta, es en ese sentido
que considero que somos co-directores, porque proponemos, en varios
sentidos, los pulsos de la puesta en escena; no los pulsos necesariamente
de los actores, aunque si, a veces determinamos algunos pulsos también
del actor. Somos absolutamente ritmicos, musicales; con color, fugas,
movimiento de las cosas, apariciones y desapariciones; trabajamos con
la simultaneidad de la puesta, que para vibrar pone atencion especial en
el matiz. Pensar como actor me parece atractivo, porque el actor trabaja
con el matiz emocional, el disefiador también ... sobre todo cuando
piensa sobre el caracter de las cosas.’*

REGISTRO Y COMUNICACION DE LAS IDEAS

Durante esta fase del proceso, el disefiador ya tiene
conocimiento del presupuesto asignado y a partir de ello se adecuara
alos recursos con lo que materializaran las ideas. Antes de comenzar
el proceso de bocetaje, debe presentarse la idea al resto del equipo
creativo, quienes de manera conjunta acordaran el proyecto. El
registro de ideas por medio de las técnicas de representacion grafica
mencionadas anteriormente es esencial para indicar la linea de
comunicacion con el resto del equipo.

TECNICAS DE REPRESENTACION GRAFICA

Eldesarrollo delasdiversas técnicas de representacion que existen
para lograr una escenografia de calidad al dia de hoy es incalculable,
existen multiples técnicas sobre las cuales es posible desarrollar
espacios visuales innovadores y espectaculares. Es obligatorio que
el disefiador escenografico tenga conocimiento de estas técnicas y
se mantenga constantemente actualizado en la investigacion de las
nuevas corrientes visuales.

104 Ibid, p.64.
105 Alain Kerriou, 2014. (Citado en Gonzélez, 2014)



Las técnicas de representacion sirven para generar comunicacion
ente el disefiador y el resto el equipo creativo ya sea por medio
de pinturas, dibujos, maquetas y bocetos. Entre ellas existen las
siguientes:

* El boceto fisico y digital

Esta técnica es un enlace entre el disenador, el director, el
equipo de produccion y el equipo creativo. Ademas en el proceso
de bocetaje inicial, surgen en el camino nuevas ideas que el
disefiador plasma por medio de dibujos repentinos. En algunos
casos es recomendable la realizacion de un story board. Una vez
que esté mas consolidada la idea del disefio, es conveniente la
realizacion de planos 3D con mayor detalle y precision en la
etapa de toma de decisiones. Hoy en dia existen un gran numero
de programas que facilitan la presentacion de bocetos digitales
por medio de renders en 3D como es el caso de Millumin, que es
una herramienta que facilita el disefio de renders escenograficos
espaciales y luminicos como en el caso del videomapping e
iluminacion.

* Planos
Estos reflejan la distribucion del espacio en relacién con los '
planos del recinto, se realizan de manera técnica y descriptiva fi‘e%;‘l;%Z’r]s?;if;iﬂi;;g;%‘gﬁgiy I
para la comprension durante el montaje de la escenografia. Mdquina del Tiempo, 2014,
Existen distintas vistas en los planos que son de utilidad tanto
para quien construye, como para quien coloca la escenografia.
Los planos mas comunes son:
» Planta. Es la vista superior del escenario, y facilita la
comprension desde un punto de vista panoramico.
» Alzado. Refiere a una vista frontal, principalmente sirve
para visualizar el ancho y el alto del escenario.
» Corte. Esta vista estara seccionada a través de un corte
transversal que ayudarad a visualizar los elementos en partes
y ayuda a tener una mejor nocion del armado escenografico.

En el caso de escenografias con mayor complejidad, el disefiador
debe valerse de la geometria para el desarrollo de toda estructura
volumétrica dentro del escenario y asimismo valerse de la
conjuncion de los elementos maviles (talento) y los elementos
estaticos (objetos). Las perspectivas mas comunes son:

» Isométrica.

Probablemente sea la mas utilizada, puesto que no deforma & \ _a! h 1‘ i‘ * *
.

Figura 96: Maqueta para escenografia de
Torcarium, 2016.

los elementos del dibujo ni su posicion. Se dibuja en dos ¥
dimensiones y cada uno de sus ejes («, 7, 2) tendran de 120°.

» Puntos de Fuga. K L | . | 1’ "i **—
Esde granayuda esta proyeccion,ya que facilitala percepcion ¥
de profundidad. Se realiza a través de rectas paralelas en la ﬁ
misma direccion y ambas confluyen en un punto. e

» Caballera. Figura 97: Maqueta para escenografia de
Esta perspectiva consta de dos dimensiones, la profundidad  Torcarium, 2016.
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Figura 98: Circulo de cal, escenografia de Phillipe Amand, s.f.
Ejemplo de perspectiva, balance y profundidad.

Figura 99: Aladdin, de Broadway, s.f. Isoptica del publico en el

teatro.

Figura 100: Aladdin, de Broadway, s.f. Proxémica de los actores y

bailarines con los elementos escénicos.

(110)
./

sufre una ligera reduccion. Dos de sus ejes
(,2) son de 135° y el tercero en (x) de 90°.
Planos constructivos.

Sirven de apoyo para la construcciéon de
la escenografia y deben ser especificos los
detalles como el peso, la altura, la forma.
Entre mas detallados sean, resultan mas
efectivos en el proceso de construccion.
Maqueta.

Forma parte de un puente visual, sobre
todo en casos donde existen obstaculos
para el disefiador. De esta manera la
maqueta se convierte en un laboratorio
a escala que permite prevenir estos
obstaculos. La maqueta es de ayuda sobre
todo cuando los elementos son complejos
para su realizacion, ademads sirve para
mejorar la comunicacion entre el resto del
equipo y el disefiador. La funcionalidad
de la maqueta también se configura en
relacion con las distintas pruebas de color,
acabados yluz en el caso de la iluminacion
para explorar sus posibilidades de alcance,
es el mismo caso con respecto a las
proyecciones audiovisuales.

P

X

M

HERRAMIENTAS PARA EL DISENO

El trabajo en la escenografia involucra el
espacio, tiempo, la imagen y el movimiento por lo
que el disefiador tiene que tomar en cuenta estos
tres aspectos para el desarrollo de la idea.

Diseflar una escenografia va mas alla de
reproducir réplicas de escenarios preestablecidos. El
disefio se desarrolla en funcidn de crear experiencias
a través de la percepcién del espectador, por ello el
disefiador necesita conocer el funcionamiento de la
percepcion visual del ser humano.

[..] el disefio tridimensional procura asimismo
establecer una armonia y un orden visuales,
0 generar una excitacién visual dotada de un
proposito, excepto porque su material es el
mundo tridimensional porque deben considerarse
simultaneamente varias perspectivas desde
angulos distintos y porque muchas de las complejas
relaciones espaciales no pueden ser fisicamente
visualizadas sobre el papel.®

106 Wong,op. cit., p.102.



Las siguientes herramientas se involucran
en diversas disciplinas de cardcter creativo y
artistico:

A) TECNICAS PARA LA PERCEPCION ESPACIAL

* Perspectiva.
Su objetivo principal es el de generar
profundidad a través de la geometria. Existen
el punto de fuga, perspectiva isométrica y la
panoramica. (Fig. 98)

+ Isoptica.
En este punto se trabaja el hecho de que en
cada lugar de los espectadores, cuenten con
una vista adecuada hacia el escenario o de lo
contrario se modificaran los elementos para
que la isoptica sea adecuada. (Fig. 99)

* Proxémica.
Determina el espacio que existe entre la
escenografia y el talento sobre el escenario, asi
como la distancia entre ellos. (Fig. 100)

+ Composicion.

Se refiere al orden de los elementos que la
produccién acomoda estratégicamente por su
contenido visual o por su cardcter necesario
para el espectaculo. Cada elemento posicionado
influye en la sensibilidad, la percepcion y la
memoria sensorial de quien experimenta el
evento. (Fig. 101)

B) ELEMENTOS PARA LA COMUNICACION VISUAL

El disefiador tiene no solo la capacidad sino
también la tarea de elegir el uso de los elementos
de percepcién visual y la manipulacion de ellos
para lograr los efectos deseados al realizar la
escenografia. Dondis los considera como la
materia prima necesaria para toda la informacién
visual.*7 El conocimiento de estos elementos da
mayor libertad en la composicion del disefio; y
seran quienes atraiga la atenciéon en los puntos
focales deseados. Dondis por su parte recuerda al
disefiador que los elementos visuales mas simples,
también pueden utilizarse con intenciones que
requieran de mayor complejidad.’®

107 Dondis, 2017, p:38.
108 1bid, p.39.

Figura 101: The Phantom of the Opera, de Broadway, s.f. Ejemplo
compositivo en escena.

Figura 102: Ruido Interno, escenografia de Cartonlab, s.f. Ejemplo
de uso de diferentes escalas en la escenografia.

Figura 103: Don Juan Tenorio, escenografia de Blanca Portillo, 2015.
Armonia y contraste.



* Linea
Expresa la intencion deseada y ayuda a generar sensaciones para
el espectador. La linea indica la direccién y el proposito, delimita
los espacios y ayuda a generar estabilidad (en posicion vertical u
horizontal) o desequilibro en el escenario (en posicion diagonal).

* Forma

En referencia a la forma, Wong menciona en Los Fundamentos del
Disefio que todo lo que pueda verse tiene una forma que aporta la
identificacion principal en nuestra percepcion. La forma es un
elemento que se apoya en la linea para marcar una delimitacion
y crear modelos de una sola dimensiéon con la posibilidad de
ver manchas, o formas a modo de siluetas o lineas y saber a qué
objeto se refiere. (Fig. 105)

* Escala
Este recurso sirve para la disposicién de tamafios entre las figuras y
las formas a través de la generacion de profundidad en el escenario.
Una de las formas proporcionales mdas famosa es la seccion aurea.
Es necesario aprender a relacionar el tamafio de un objeto con el
significado que se le quiere dar.™ Sin olvidar que el factor mas decisivo
de la escala se basa en las dimensiones del hombre. (Fig. 102)

* Armonia
Hace referencia al orden y al acomodo compositivo que se realiza
de los elementos que conforman visualmente el escenario de
manera estética y equilibrada. (Fig. 103 y 104)

* Contraste.
Este recurso sirve para hacer notar la diferencia entre los distintos
planos y elementos del escenario. A través del tamafio, color,
textura, direccion, posicion y espacio de los elementos. (Fig. 103)

Figura 104: Sour Angelica, escenografia de Paco Azorin, s.f. Ejemplo de escenografia
armonica.

109 Wong,op. cit., p.11.
110 Dondis, 2017, p.57.
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Figura 105: Altro Spazio, instalacion de Massimo Uberti, 2014. Uso de lineas de luz para la
creacion de formas.

Dimensiones en el espacio escénico

Es menester conocer el mensaje que se quiere transmitir para
hacer uso de los recursos dimensionales y conocer su significado
en relacion con la percepcioén visual.

» La altura ayuda a percibir jerarquias entre los elementos y
personajes del escenario.

» La profundidad se refiere a lo melancdlico y a la lejania,
ademas al jugar con las proporciones es posible generar
atmosferas oniricas.™

» La anchura refiere a lo apasionado, lo realista y genera
igualdad entre los discursos.

Composicidn en el espacio

El acomodo en la composicion determina el grado de profundidad
de los elementos, la iluminacién facilita el volumen. Es preciso
limitar cada elemento de manera armonica y espacial, asignando
prioridades a los elementos. Para que el disefio logre equidad visual
y armonia debe contar con una organizacion del espacio en sentido
funcional y estético. Se recomienda crear una reticula de las nueve
areas generales en relacion con la profundidad. Dependiendo el
tipo de espectaculo, la composicion de una escenografia es muy
similar a la de una pintura pero con profundidad.

Laluz

A partir se sus cualidades y composicién, es la causante de
generar la expresion y el tono emocional que se desea transmitir
sobre los objetos en escenario. (Fig. 105)

Balance
Su éxito se determina a través de la composicion de los
elementos; buscando el centro de gravedad de la composicion

111 Gonzalez,op. cit., p.83.
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se identifican los elementos que generan mas peso o sentido de
atraccion visual ya sea en todo el espacio. Pueden ser axiales o
radiales. Los primeros se realizan mediante un orden simétrico
de un peso visual similar. Las composiciones radiales organizan
a los elementos de manera circular a partir de un punto central.

* Textura
Es un elemento visual de doble sentido, visual y tactil, en su
mayoria de tipo visual. Es la que da sensacion en las superficies,
es importante tomar en cuenta que a la distancia, las texturas
desaparecen, por lo que deben resaltarse.”
» Visual: Se representa a través del dibujo, pintura, impresion,
manchado, quemado, raspado, entre otros.
» Tactil: Puede percibirse a través del relieve, ya sea por su
naturaleza o por su modificacion.

+ Color
Aprender a estudiar la manera en que el espectador lee un
Figura 106: RGB, en sistema aditivo. color revela la amplisima variedad de métodos existentes para
representar una imagen. Esta herramienta se apoya a través de
las emociones, ya que al tener un significado universal cuenta con
una amplia galeria de significados, posee un valor informativo
e independiente. Ademads, el color a través del mensaje es
responsable de transmitir el sentimiento por medio de los
significados simbolicos en los elementos del escenario. (Anexo 5)

El disefiador es capaz de tener este conocimiento practicamente
de manera intuitiva para el uso de los colores tanto en
escenografia, props, iluminacion y vestuario.

Cada color tiene multiples significados asociativos y simbdlicos,
y cuentan con tres dimensiones:

» Matiz: Es posible distinguir las diversas variables de color,
es decir, se trata del color puro, este color tiene un nombre
especificoy se divide por categorias de colores entre ellos se
encuentran los primarios y secundarios. La combinacion de
los primarios da como resultado los secundarios.

Figura 107: CMYK, en sistema sustractivo.

» Saturacidn: Se refiere a la pureza del color con respecto a la
cantidad del gris tenga. Cuanto mas saturado sea, es mas
puro, expresivo y emotivo; mientras menos saturado, mas
neutral y sutil. Brillo o luminosidad: Esta caracteristica de
la saturacion, va en funcién de las gradaciones tonales y
la intensidad luminica de los colores, se refiere a un color
cuando es claro u obscuro.

Mads adelante surge la clasificacion de colores sustractivos, los
pigmento a través de la impresion (CMYK) y los sustractivos por
medio de pantallas y medios digitales (RGB). (Figs. 106-111)

Figura 108: Circulo cromdtico en 12 zonas. 1y Wong,op. cit., pp.85,86.




C) SISTEMAS DE SIGNOS Y CODIGOS VISUALES ESCENICOS

Los espectaculos estan rodeados por un sistema de signos
que comunican en todo momento el mensaje, estan presentes
mediante codigos de respuesta emocional por medio del color,
formas, texturas, audio, entre otros. Forman parte de este sistema
de cddigos, previamente definidos en la cultura de las multiples
sociedades.

Dentro del universo escénico existen una serie de simbolos
que utiliza el diseflador para representar diversas emociones o
situaciones fuera de lo evidente del discurso que el talento presenta
dentro de una sociedad. Entre los recursos geométricos utilizados
comunmente se encuentran los siguientes:"
* El cuadrado
Representa el detenimiento, estabilidad, pasividad y el anclaje.
* Elcirculo
Simboliza movimiento, homogeneidad, perfeccion, sin inicio ni
final, el cielo y lo inalterable.
* Elrectangulo
Se relaciona con la masoneria, la relacion entre el cielo y la tierra
y el deseo por formar parte de esta perfeccion a través de la
proporcion aurea.
* Elementos verticales
Son un simbolo de superacién, seguridad, dinamismo y
trascendencia.
* Elementos horizontales
Estan relacionados con la muerte, la negacion lo frio, plano,
estable y quieto.

Es menester hablar de simbolismosy signos al hacer referencia
a la escenografia, puesto que «el arte del espectaculo es, entre
todas las artes -y humana-, en que el signo se manifiesta con mas
riqueza»." Por lo que es una obligacion conocer de ellos para dar
un mensaje adecuado a través de los recursos que la comunicacion
visual ofrece dentro de los espectaculos.

La hermenéutica es una herramienta necesaria para el disefio
escenografico, gracias a la interpretacion de los mensajes y signos
en los textos dramaticos y tiene la posibilidad de expresarlos desde
distintos enfoques. (Figs. 112 y 113) Por su parte la semidtica es la que
facilita al disefiador los conceptos para la creacion de signos. Estas
dos herramientas son un apoyo para el dominio de los signos en el
ambiente artistico dentro de las propuestas visuales.

D) ESTILOS VISUALES
Los estilos visuales son definidos por cada disefiador en las
producciones que participa, en ellos se ve reflejado el tono en que se

113 Nava, op. cit., pp.61,62.
114 Ibid, p.63.

Figura 109: Dodecagrama en colores RYB.

Amarillo

Figura 110: Dodecagrama en color RGB.

Figura 111: Dodecagrama en color CMYK.
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Figura 112 y 113: Egmont, escrita por Goethe, dirigida por Mauricio
Garcia Lozano, 2010. Diseflo de escenografia e interpretacion
hermenéutica por Jorge Ballina.

Figura 114: Recursos utilizados en la semidtica escénica del
escendgrafo Alejandro Luna, 2012.

/N
(116)

quiere llevar a cabo el discurso. Nava menciona a los
estilos visuales en las representaciones escénicas
basandose en la forma de comunicacion visual que
se desarrolla en el espectaculo a través del conjunto
de reglas estéticas, técnicas y de conducta.” Tiene
como principal objetivo generar atmosferas que
permiten mostrar suvision conceptual; laatmosfera
que se disefia sirve para enfocarse en la percepcion
emocional del espectador. La originalidad de la idea
esquea partirde la capacidad creativa del disefiador,
éste sea capaz de hacer una reinterpretacion de la
historia metaférica, simbdlica o alegdrica del guion.

Los estilos que existen se desarrollan en
funcién del realismo o del no realismo de la
propuesta conceptual. Dentro del estilo realista
se reproducen elementos logicos y existentes
en la naturaleza. Se observa desde la percepcion
racional, utilizando todos sus elementos de manera
coherente y logica para lo que fueron fabricados,
algunas de las variables del realismo son:

* Naturalismo
Deja ver las luchas internas de los personajes y
sus sentimientos. Quiere mostrar la naturaleza
con todo detalle y se apoya en la razén. Refleja
fielmente los escenarios cotidianos.

* Realismo
Los elementos visuales pueden ser inicamente
ambientales sin tener uso mientras mantenga
su congruencia de escala y funcion.

Elnorealismo se caracteriza por su gran carga
de estimulos visuales y sensoriales no se relacionan
coherentemente con la forma y la funcion, hay
situaciones de fantasia y simbolismo. Las formas
se transforman con mayor libertad explorando las
posibilidades que existen entre ellas.

» Expresionismo

Su caracteristica principal es la exageracion
de los sentimientos de manera intensa. Tiene
mayor interés por los sentimientos internosy se
expresa a través de su exaltacion. Los elementos
son deformes y se visualiza de manera
impetuosa. Ademas, el uso de contrastes es
caracteristico en este estilo. (Fig. 115)

115 Ibid, p.74.



Figura 115: Ricardo III, de Shakespeare. Producida por Atalaya Teatro, 2011. Ejemplo de
escenografia expresionista.

Abstracto

Es un proceso de destilacion en el que se reducen los factores
visuales multiples de los elementos a los rasgos esenciales. Este
estilo se opone a lo figurativo. Su sintesis es esquematica bajo un
significado interesante.

Surrealismo

Evoca de un pensamiento, es libre en el subconsciente del ser
humano, se basa en las experiencias oniricas y en la psicologia. Se
caracteriza por usar composiciones irreales con poca congruencia.
Este estilo cuenta con gran libertad visual y compositiva. (Fig. 116)

Figura 116: Don Juan Tenorio, Boceto de escenografia surrealista amientado en una
situacion renacentista, disefiado por Salvador Dali, Museo Reina Sofia, s.f.

Simbolismo

Basado en las teorias de Caraig y Appia, lo interesante de este
estilo es el uso de objetos con fines simbolicos e imagenes con
significados ocultos o metaforicos. En gran numero de casos,
la escenografia cuenta con un solo elemento protagonico

77 N\
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realizando pocos cambios en la representacion. La iluminacion
de igual manera cobra un sentido simbolico aprovechando el uso
del ritmo y del color.

+ Fantasia
Se inspira en los mitos y leyendas imaginarias de diversas culturas,
se relaciona asimismo con la trascendencia de las normas de la
naturaleza y la légica de lo real, existen fendmenos y actividades
insdlitas dependiendo del contexto, es asi el transcurso del
proyecto lineal y circular. Este estilo practicamente carece de reglas
naturales y cuenta con gran libertad de composicion. (Fig. 117)

Figura 117: Cirque du Soleil, O: The Aquatic, Las Vegas, s.f.

PRUEBAS DE MATERIALES

La lista de materiales que existen al dia de hoy es interminable,
es posible experimentar a través de ellos mediante el uso de
texturas, estilos transparencias, permite tener grandes posibilidades
al momento de buscar soluciones.

Es necesario realizar pruebas de calidad con distintos
materiales a manera de investigacion. Gracias a la investigacion
previa de los materiales se pueden obtener mejores resultados en la
etapa de construccion y acabados. Adicionalmente es conveniente
explorar materiales también por sus cualidades expresivas para
fines emocionales y perceptivos de la obra, ya que cada elemento
tiene caracteristicas sensitivas distintas y conviene aprovecharlas.

El disefiador debe ser capaz de tener en cuenta las cualidades
y caracteristicas de los materiales de la escenografia, asi como de su
durabilidad.



CONDICIONANTES DEL DISENO

Al momento de planear el disefio de una escenografia, es
necesario tomar en cuenta aspectos que hacen de ella una cualidad
o una condicionante que se presenta durante el proceso. Nava
menciona algunos ejemplos de las condicionantes® que se exponen
a continuacion:

+ Esefimeray contaminante

La escenografia estd supeditada a la temporalidad del
espectaculo, fuera de é€l, ella no existe. Una vez terminado el
evento, la escenografia puede ser reciclada para otros proyectos,
o en el peor de los casos, desechada. Por ello el disefiador debe
elegir desde un inicio sus materiales en funcién del medio en
que habita tomando conciencia del uso de los materiales y los
medios para reciclarlos.

» Escinética
En algunas representaciones, por la condicion de espectaculo, es
necesario hacer cambios escenograficos, por lo que a partir del
disefio, debe estar preparada para estas situaciones. En algunos
otros casos el cambio no es visual, sino que lo desarrollara a
través del ritmo y movimiento en la representaciéon por medio
del audio o de la iluminacion.

* Esdependiente

La escenografia es uno de los elementos en los espectaculos que
depende de todas las disciplinas que giran en torno a ella para
poder existir como del lugar, los artistas, musicos, bailarines,
actores, entre otros. Ademas, la escenografia esta condicionada
a la opinion del equipo creativo, del director, asi como de las
necesidades especificas del talento que la habita. Por otro lado de
las habilidades de los constructores y técnicos que la manejan.

Segun lo mencionado por Nava el disefiador debera tomar
en cuanta estas condicionantes ya que necesariamente estd
supeditado a un trabajo en equipo entre todas las dreas escénicas y
que finalmente tendra su desenlace al concluir el proyecto.

«La escenografia es un arte, no un arte
autonomo, dependiente, efimero y cinético.»"”

116 Ibid, pp.44-46.
117 Alejandro Luna (Citado en Recchia, op. cit. p.14)
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Figura 118: Construccion de escenografia de Mussi y la Mdquina del Tiempo, 2014.

Figura 119: Obra de teatro Mussi y la Mdquina del Tiempo, 2015.

@



CONSTRUCCION DE LA ESCENOGRAFIA

Elequipo de construccion debe contar con el espacio suficiente
para su elaboracion y posteriormente interpretar las necesidades del
boceto a la realidad. Para llevar a cabo la construccion se necesitaran
los planos presentados al inicio del proceso. Es necesario haber
llegado previamente a un acuerdo en relacion con los materiales,
mediante las pruebas. Se recomienda que el escendgrafo conozca
los principios de construccion para dar claridad en las indicaciones,
asimismo debera mantener supervisadas todas las etapas, desde
su planeacion hasta los acabados para hacer las correcciones en
caso de presentarse. Invariablemente surgirdan dudas al equipo de
construccién o necesidades que el escendgrafo debe cubrir durante
el proceso, por ello es tan importante su supervisiéon y conocimiento
de los procesos de construccion.

Durante el proceso de disefio, se tiene que contemplar la
creacion de estructuras abatibles o desarmables para el traslado de
los elementos escenograficos en el caso de giras o presentaciones en
diversos recintos en que la escenografia deba ser manipulada. Por lo
que el disefiador debe tomar en cuenta esta clase de mecanismos
durante la geometrizacion del disefio, asi como el conocimiento
de las herramientas y materiales para la solucién de problemas de
espacio durante su construccion.

La construccion de la escenografia, y utileria se debe de
trabajar lo antes posible, para utilizarla durante los ensayos previos
a la presentacion, asi como la realizacién de pruebas de sonido
e iluminacion. La estrecha comunicacion con el disefiador y la
supervision constante de la realizacion del proyecto evitara riesgos
y provocarad que se cumpla con lo acordado al inicio. Es necesario
contemplar en los gastos de la escenografia un fondo para su
mantenimiento para la prevencion del desgaste con el paso de las
funciones. Posterior a la construccion serd necesario contar con un
inventario de escenografia para el proceso de montaje."®

Figura 120: Montaje de escenografia de Mussi y la Mdquina del Tiempo, 2015.

118 De Leon, op. cit.,p.125.
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<< Linvisible

hasta que incide en la
materia y la materia
no se ve sino hasta que
refleja la luz a nuestros
0]0S.»™?

Alejandro Luna



2.4.2 Iluminacion

Este probablemente es uno de los mayores problemas técnicos
para el disefiador ya que su principal reto es conocer el efecto que tiene
la luz sobre los objetos que la reciben. La luz es parte fundamental de
la vida y el movimiento de los espectaculos ya que marca el punto
de atencion que debe tener el espectador, ademas de transmitir
sensaciones. Es imprescindible tomar en cuenta que la luz no es un
elemento menor que se deba dejar a final de la planeacion, su disefio
debe realizarse junto con la escenografia y el equipo creativo.

El productor creativo tiene la tarea, a través de la iluminacion de
crear una atmosfera correspondiente al discurso conceptual a lo largo del
espectaculo. En algunos casos, la iluminacion facilita la jerarquizacion de
los elementos del escenario o los acentua. En el caso de los conciertos
musicales, por ejemplo, la iluminacién es quien da jerarquia a los
musicos principales, diferenciando a los acompafiamientos. La luz ayuda
a ocultar lo que no se quiere mostrar al espectador, a dar la importancia
a elementos especificos y a generar emociones que vayan entorno
al discurso o al concepto. Por ello, es indispensable tener un profundo
conocimiento de todos los elementos que integraran el espacio escénico,
como la escenografia y el vestuario para que el disefio de iluminacion sea
acertado, acorde con la armonia visual del proyecto.

En el caso de la iluminacion, el disefiador debera aplcar sus
conocimientos de teoria del color, armonia, contraste y percepcion ya
que estos conocimientos se deberdn conjuntar para crear un ambiente
integral entre los elementos que conforman la estética del espectaculo.

Para el disefio de iluminacion se consideran tres tipos de
escenografias en las que se lleva a cabo el esquema luminico.

* Telones pintados
Hoy en dia tienen menor uso, se utilizaba en sus inicios. Este disefio
de iluminacion llevard un tratamiento muy similar al de un cuadro.

* Escenografia tridimensional o corpdrea
Se constituye con elementos tridimensionales, tiendea serrealistayva
deacuerdoalos principios de Appia con un tratamiento escenografico
mas interesante, ya que el agente movil tiene interaccion con ella
durante la representacion y se perciben en un mismo espacio, por lo
que hay que tomar en cuenta multiples cambios mdviles.

119 Alejandro Luna (Citado en Dallal, 2010)
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Figura 121: Roger Waters Us+Them Tour,
2018

» Escenografias de luz
En este caso, el escenario debera estar completamente vacio y se
conforma por iluminacion y proyecciones audiovisuales en el espacio.
Existen dos opciones para disefiar las escenografias de luz.

» A partir de una cdmara negra en la que debe ocultarse
cualquier otro elemento fuera del escenario como telones,
piernas, escaleras, etc.

La iluminacién debe caer sobre el piso y los agentes moviles.

» Se realiza mediante una proyeccion audiovisual que recae
sobre la pared o superficie de fondo en color blanco y la
iluminacion estara sobre el piso como la anterior.

2.4.2.1 Produccion Audiovisual

Es un recurso que se ha expandido rapidamente y ha cobrado
protagonismo en los espectaculos escénicos ya que forma parte de la
ambientacion tanto de los elementos escénicos, asi como de superficies
con extensiones en gran formato; asimismo aporta generando
movimiento en los elementos estaticos. En caso de sustituir todos los
elementos tridimensionales, como en el caso de las escenografias de
luz. Lo interesante de éstas es el material en donde recae la proyeccion
y la iluminacién del espectaculo. En este punto la proyeccion va mas
alla de sustituir carencias escenograficas, por el contrario, la produccion
audiovisual enriquece el espacio escénico.

Recordando la época renacentista en la que el arte y la ciencia
participaban en comunion, resulta dificil dejar pasar desapercibido el
panorama actual en el que la ciencia y a la tecnologia trabajan juntos para
el desarrollo delas distintas corrientes artisticas; vinculando nuevamente



al arte con la ciencia y ahora a las nuevas corrientes tecnologicas.*

Las distintas técnicas de produccion audiovisual tienen su origen
a partir de la luz que es la materia prima y su existencia es tan antigua
desde la proyeccién de sombras por medio de elementos fisicos y
plantillas. Lo que ha cambiado en la proyeccion han sido las herramientas,
sin embargo el principio es el mismo. Al dia de hoy las distintas técnicas
audiovisuales se han incrementado y evolucionado exponencialmente
por lo que es obligatorio para el disefiador actualizarse y estar en estrecha
experimentacion de estas técnicas. Actualmente existe el término
V], que se utiliza principalmente en los espectaculos audiovisuales y
musicales para llamar al especialista quien es capaz de mezclar videos
en vivo a través de archivos audiovisuales o motion graphics gracias a
la popularidad que ha adquirido la manipulacion de videos en vivo. El
LPM (Live Performance Meeting)* se trata del encuentro de performance
audiovisual mas grande en el mundo y menciona algunas de las técnicas
audiovisuales mas populares:

» Video Mapping
Tal vez sea la técnica de videoproyecciéon mas popular hoy en
dia, ésta permite animar volimenes o espacios arquitectonicos.
Consiste en una videoproyeccion, ya sea sobre superficies planas
o tridimensionales, pantallas, paredes, edificios; a través de esa
proyeccion se crea la ilusion de animar objetos inméviles, dando vida
aestructuras o edificios, a través de proyectores de mediana o altisima
calidad. Esta ilusién de elementos tridimensionales sobre las distintas
superficies se obtiene mediante la manipulacién del tamafio, la

120 Diaz, et. al., op.cit., p.2010.
121 Live Performance Meeting, 2018. (Sitio web)

Figura 122: Roger Waters Us+Them Tour,

2018
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Figura 123: Mezcla de videos en vivo para
Concierto Videografico, Reinvencion, FAD,

2014.

(126)
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textura y la luminosidad de la proyeccién. En gran numero de casos la
interaccion de la videoproyeccion con la musica forma parte esencial
de esta experiencia.

A través de softwares especializados han ayudado a precisar las
coordenadas #, y #, en relacion con la superficie y el proyector. Por
otro lado softwares como Resolum Arena ayudan a compaginar la
interaccién musical y visual por sus aplicaciones técnicas.

En el videomapping se mide no sdlo la distancia, sino también el
angulo de la posicidn entre superficie y proyector. Se crean imagenes
0 animaciones vectoriales y posteriormente se realiza el proceso
grabacion de video digital en planos. Dependiendo del tipo de
estructura, se crean capas por cada cara de la superficie para poder
dar vida. El resto de la zona debe enmascarillarse con ayuda del
programa con el fin de evitar algun tipo de proyeccion en zonas fuera
de la superficie que se espera animar. Algunos software especializados
también son: Mad Mapper, VTP 6.0, Mesh Wrap Server, MPM.>

Generative Visual

Debido a la codificacion del mundo activo y reactivo con el que hoy
en dia se convive, las nuevas biosferas digitales ofrecen al espectador
la experiencia de redes complejas compuestas por codigos binarios
sencillos de bits sensoriales.

3D estereoscopico

La vision estereoscopica permite la visualizacion tridimensional del
contenido de video estandar para una inmersion perceptiva completa.
Se utilizan softwares y tecnologias adecuados para manipular
la percepcién visual del espacio con el fin de crear realidades
«aumentadas».

«Una escenografia se pinta o se ilumina, una luz tiene
que ver con un tono de voz, con un movimiento, con una
textura, de una superficie, con el texto, con la proporcion

de un espacio.»*

2.4.2.2. Propiedades de la luz

MORFOLOGIA DE LA LUZ

Esta es la propiedad de mayor interés para disefiador, puesto que

la morfologia de la luz estudia sus aspectos visuales y el resultado que
lo produce en relacion con el espacio. Los elementos morfoldgicos de
la luz son:

122 Moody, Dexter, 2010, pp.275,276.
123 Alejandro Luna (Citado en Recchia, op. cit. p.14)



* Posicion

Indica hacia qué punto dirige la luz a un objeto. Segun el

angulo en que se posiciona, la base del objeto genera una

cupula de luz ocasionando claroscuros a través del punto. Para

analizar la posicion se deben de tomar en cuenta 6 posiciones

de iluminacion de un objeto a partir del cruce eje 3 ejes basicos.

Cenital-nadiral (vertical), frontal-contraluz (longitudinal),

izquierdoy derecho (transversal). Dice Kandisnky que los objetos CT
iluminados a la derecha tienen mayor relevancia y dinamica,

los de la izquierda menor dinamismo.”* (Fig. 124 y 125) |C/“

» Intensidad

Serefiere ala fuerza de la iluminacion o la cantidad de luz que emite
la fuente. Lo interesante de esta propiedad es conocer el minimo
necesario y el maximo admisible para la percepcion humana.
Entre menor intensidad, mayor difusiéon y penumbra; entre mayor e
intensidad, mayor relevanciay consolidacion cuidando de no abusar T
para evitar sobre exponer el objeto. De acuerdo a la morfologia de e
los objetos, se esclarece el nivel de intensidad que se piensa utilizar,
pues varia en cada caso entre mayor complejidad morfologica
tenga el objeto. A partir de la intensidad se determina la cantidad
de atencidn que tiene el objeto, por ello se deben clasificar.

Derecha ——» &— Izquierda

Figura 124: Posiciones elementales de
iluminacion.

« Color Luz
Al igual que en la escenografia el color forma parte de una
propiedad que es necesaria mencionar al hacer referencia a la Objeto
iluminacion. «El color de un objeto es su comportamiento frente
a la luz respecto de los componentes cromaticos que reflejan la
luz blanca.»"* Por lo que sus valores como, el matiz, saturacion y
brillo deben tomarse en cuenta.

Figura 125: [luminacion de un objeto.

Ya se mencionaron anteriormente los sistemas de color RBG, RYB
y CMYK, El sistema de colores apropiado tanto para iluminacion
como para escenografia es el sistema natural del color (NCS) y
sus colores primarios son RYBG. En este sistema rojo + verde =
gris,y azul + amarillo = gris. La luz blanca se compone la suma de
varios colores que la fuente emita al mismo tiempo. Este sistema
cuenta con caracteristicas favorables puesto que los tres valores
necesarios para el color (matiz, saturacion y oscuridad). Asimismo,
a diferencia de los otros sistemas, el sistema NCS es captado por
células pertenecientes a la retina y no a la percepcion del ojo lo que
quiere decir que este sistema es funcional al momento de disefiar
la escenografia tomando en cuenta que los objetos que reciben
la luz en el escenario deben de generar la percepcion del color
deseada en relacién con la variacion de tonos del color de la luz
en relacion a la combinacion con el color de la textura iluminada.
(Figs. 126 y 127)

124 Rinaldi, Santillan, 2016, posicion en Kindle 848.
125 Ibid, posicion en Kindle 921.
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1 estudio del
<« tiempo en el arte
es importante ya que juega
un papel decisivo en la
evolucion de las tensiones 'y
su disolucion [...]»*2°



Las mezclas de color de iluminacion de acuerdo las caracteristicas
mencionadas son las siguientes:

» Mezcla Aditiva
Se conforma por mas de una fuente de luz de distintos
colores. En caso de mezclarse los filtros complementarios, la
mezclada serda luz blanca.

» Mezcla Sustractiva
En una sola fuente de luz se coloca mas de un filtro de colory
en caso de ser colores complementarios el resultado sera negro.

Para efectos significativos en la representacion, hay que tomar en g P
cuenta el efecto del color de la iluminacién sobre la morfologia y el
color del objeto iluminado de acuerdo al significado que se le quiere dar.

+ Difusion
Se desarrolla en funcién del tamafio de la fuente de luz. Una P
emision puntual dard como resultado una luz dura mientras que B
una superficial produce luz blanca. Este efecto puede notarse en Figura 126: Circulo cromatico NCS.
la sombra del objeto.

» La luz dura
Produce una sombra definida, tiene un haz de luz definido,
puede determinar una textura aspera. W
» La luz blanca
Su sombra es imprecisa, la zona del objeto de acuerdo al
mensaje que se quiere iluminar para reflejar su caracter
como objeto a través de su difusion. De esta manera la Y Py
difusién forma parte importante del mensaje.

Asimismo debe considerarse la morfologia del objeto de acuerdo c® o5
al mensaje que se quiere dar. Entre mayor complejidad, requiere de
mayor iluminacion para reflejar su cardcter como objeto a través
de la difusién. De este modo la difusion retoma parte importante ®
del mensaje. S
Figura 127: Sélido de color NCS.
* Tamaflo

Determina la cantidad de espacio a iluminar por ello se dice que

habra luz general, abierta o grande, en caso de ser amplia; en el

caso de ser precisa, sera pequefia o cerrada.

SINTAXIS DE LA LUZ
La sintaxis define lamanera en que los factores morfoldgicos
cambian de un estado a otro; y por otro lado el estudio de los
cambios en los estados de iluminacion con el paso del tiempo y sus
transiciones. A través de un rebalanceo de luz, se produce un cambio
en las intensidades con el mismo numero de fuentes.

126 Ibid, posicién en Kindle 1068.
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Figura 128: Cuadro de la sintaxis de la luz
en relacion con la iluminacion clasica y
exceéntrica, inspirado. Retomado de Rinaldi,
Santillan, 2016, posicién en Kindle 1443.

(130)
{130)

Sustitucion

Se intercambian de las fuentes en transicion.

Adicion

Se agrega una fuente o mas para producir un estado distinto.
Sustraccion

Se elimina una fuente o mas para producir otro estado distinto.

ILUMINACION [LUMINACION

SINTAXIS , ,
CLASICA EXCENTRICA
Variedad Pocos estados de luz fﬁ;ChOS estados de
Velocidad Estado de luz lentos Estados de luz lentos
Permanencia Estados de luz largos Estados de luz cortos
., L . Discontinuidad
Segmentacion Continuidad visual .
visual

Sincronia Sucesividad Simultaneidad

*No son leyes absolutas, puesto que pertenecen al arte y el arte
no es absoluto ya que da pie a la sensibilidad y la intuicion.

CATEGORIAS PARA EL DISENO DE ILUMINACION™

Variedad

La cantidad de estados de luces dependen de su grado de
dramatismo.

Velocidad

El tiempo en que un estado de luces cambia a otro. Indica el
modo de irrupcion de un estado a otro en el espacio escénico.
Permanencia

Esta categoria determina tiempo que el estado de luces
permanece en escena, es decir, el tiempo de los fragmentos de la
representacion.

Segmentacion

Es una separacion similar de estados de luces.

Sincronia

La relacion del los estados de luces con la presentacion escénica
con el fin de acentuar el evento de manera emocional.
Evolucion

Son fragmentos de estados de luz a través de secuencias
desarrolladas sucesivamente.

2.4.2.3. Estilos luminicos

Iluminacion clasica

Reproduce los estados luminicos de la realidad con sus equilibrios
y estructuras espaciales.

Posiciones frontales, intensidades alta, colores desaturados,
difusores y tamafios pequefios-grande.

127 Ibid, posicién en Kindle 1068.



* Iluminacién excéntrica
Produce un estado de luz distinto a la realidad, los objetos del
espacio seran desequilibrados y la iluminacién serd caracteristica
del barroco.

, ILUMINACION ILUMINACION
MORFOLOGIA p ,
CLASICA EXCENTRICA
. Frontal a lateral en Contraluz a lateral en
Posicion . .
plano medio plano medio
Intensidad Entre media y alta Entre media y baja
Luz blanca o Luz saturada o poco
Color
desaturada saturada
Difusion Dura Blanda
o Grande, abierto, Pequefio, cerrado o
Tamano ,
general especifico
2.4.3 Ensayos

Los ensayos son una pieza importante antes, durante y
después de la construccién de la escenografia, ya que permiten al
disenador constatar los movimientos del talento sobre el escenario,
para que la escenografia sea complementaria y no se convierta
solo en un adorno o en el peor de los casos, un estorbo durante la
representacion.

Durante los ensayos es posible hacer simulaciones con
algunos objetos o marcas en donde se indica a los actores la posicion
de la escenografia, ademas sirven para hacer referencia de la utileria
que sea necesaria construir. Este momento de asistir a los ensayos
previamente es de utilidad para la resolucion de dudas que surjan
en el camino.

Figura 130: Ensayo para la obra Mussi y la Mdquina del Tiempo, 2014.

Figura 129: Cuadro de la morfologia de la
luz en relacién con la iluminacion clasica y
excéntrica, inspirado. Retomado de Rinaldj,
Santillan, 2016, posicion en Kindle 1422.






2.5  Produccion

s un proceso generado por la actividad conjunta

<< Edel equipo de trabajo a través de procedimientos

planificados para lograr un producto cultural que

logre expresar ideas, valores, actitudes y creatividad artistica y ofrezca

entretenimiento, informacion o analisis.»® A partir de este momento

el término «produccion» que anteriormente se utilizaba en referencia

al equipo de trabajo del proyecto y ahora se convierte en el proceso

de materializacion del proyecto, en esta etapa, se conjuntara todo el
proceso previo de planificacion para mostrarlo al espectador.

Es necesario antes de cualquier actividad de montaje, hacer
una junta operativa con todos los miembros del equipo de trabajo en
donde se aclararan dudas y se daran a conocer todos los pormenores
del montaje y de la operacion del proyecto; asi como la asignacion de
areas y responsables en esta etapa del proyecto. Una vez realizada esta
reunion con todo el equipo estaran listos para la ejecucién del proyecto.

MONTAJE

La produccion ejecutiva debe proporcionar una logistica de
montaje para el ingreso al recinto. El proceso de montaje estd a cargo
del productor creativo junto con el ejecutivo y debe tener conocimiento
del numero de personas de apoyo del lugar con que cuentan, los
accesos y conexiones y como se dividiran las actividades de cada drea
que estaran a cargo de sus responsables. Cada produccion es distinta,
por lo que las necesidades de cada montaje también lo son segun el
caso.

128 De Ledn, op. cit.,p.21.

Pagina 130.
Figura 131: Running Wild de Michael
Morpurgo, disefio de Paul Wills, 2017.

Figura 132: Montaje del Festival Corona

Capital, CDMX, 2018.
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Figura 133: Operacion de la obra, Mussi y
la Mdquina del Tiempo, Museo Soumaya,

2014.

Por su parte, la produccion creativa debe tener a la mano los
planos de construccion, croquis, materiales y elementos técnicos
necesarios para el montaje. La buena comunicacion entre los elementos
el teatro y el personal de montaje interno es fundamental,; antes de
realizar el montaje conviene tener una reunion previa de preparacion
con los responsables de cada area del recinto. Generalmente el tiempo
de montaje es reducido por lo que es necesario dar prioridad y espacio
al escenario, adicionalmente a la iluminacion y los elementos faltantes
para el espectaculo.

OPERACION

La operacion es una etapa dentro del proceso de producciéon
que se refiere al momento de dar vida al espectaculo, en donde todas
las dreas deben estar en su lugar para arrancar. En este momento, el
Unico el elemento que falta para completar al espectaculo escénico
es el espectador. Durante esta etapa los elementos que trabajaron en
la preproduccién colaborardn en diversas dreas para procurar el éxito
del espectaculo.

Hay diversas maneras de ejecutar la operacion, puede llevarla a
cabo el mismo equipo de produccion que realizo la gestion o delegarla
a otro grupo operativo. En algunos casos el recinto por medio de un
reglamento, pide operar el evento, sobre todo por la el uso de aparatos
especializados de audio e iluminacion.

Durante el proceso de operacion todas las areas técnicas, tienen
que estar debidamente preparadas sobre el funcionamiento y manejo
de los equipos. Ademas, en el caso de la escenografia se recomienda
ubicarlos en la tramoya y como parte del staff, deben contar con los



elementos para resolver problemas en caso presentarse, asi como con
contar con herramientas y materiales de seguridad.

DESMONTAJE

A partir de este momento termina todo el proceso relacionado
con la produccion, es la etapa del desmontaje en la que se
desmantela todo el equipo escénico y de utileria para su resguardo
y mantenimiento en caso de utilizar la escenografia nuevamente. Al
finalizar debe realizarse un informe con el equipo desmontado y otro
con los materiales que quedaran bajo resguardo en el recinto.

Encasodequeel proyecto concluya porcompleto,laescenografia
debe desmantelarse, cuidando que la mayoria de sus elementos
puedan reciclarse o donarse a otras producciones. Actualmente
existen lugares que se encargan de reutilizar las escenografias para
otros usos. Lo ideal es que desde el inicio de la construccion de las
estructuras, sean de materiales sustentables.

GIRAS

En caso detener previsto que el espectaculo realice giras en otros
espacios, el productor creativo es responsable del mantenimiento y
cuidado de la escenografia; asi como el de compactarse para facilitar su
traslado. En estos casos, la escenografia debe entonces estar disefiada
inicialmente para moverse y adecuarse a diversos escenarios. El
productor creativo debe solicitar con tiempo los planos de los recintos
para hacer la adaptacion del montaje en caso de necesitarla, asi como
la lista de apoyo y fichas de foro de los recintos y asimismo conocer
las reglas de los nuevos espacios y los tiempos de montaje.

En todos los casos se recomienda hacer un scouting previo, esta
es una oportunidad para aprovechar las caracteristicas visuales que
los nuevos espacios ofrecen al espectaculo.

Figura 134: Desmontaje para la F1, CDMX,
2016.

Figura 135: Desmontaje del Festival Corona
Capital, 2018.

Figura 136: Montaje para la NFL, Estadio Azteca, 2017,
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2.6  Comunicacion e Imagen de un Espectaculo Cultural

a comunicacion visual de un espectaculo cultural es la

responsable de crear las condiciones visuales que dan vida

al proyecto generando expectativa afuera de la produccién,
con el fin de atraer al publico meta. A través de la comunicacion
se desprenden distintas actividades y disciplinas que trabajan en
conjunto para que esta drea obtenga resultados exitosos.

El comienzo del proceso de la campafha de comunicacién
inicia con el conocimiento del proyecto, por ello debera recurrir a la
informacion que arroja el plan del proyecto mencionado al inicio, esta
informacion se complementa a lo largo de la campafia en caso de
necesitar un analisis mas profundo. Por otro lado, el presupuesto es
asignado por el productor ejecutivo quien debe de proporcionar esta
informacion desde el inicio de la campafia de difusion.

Lo mejor que puede ocurrir, es que cuando ambas propuestas y
visiones se juntan para lograr una muy eficiente actividad por parte
del departamento de difusiéon y comunicacién en coordinacion con
el equipo creativo y artistico del proyecto, asi como con las instancias
participantes y los colaboradores involucrados.

Ademas, al igual que las areas de trabajo ya mencionadas
durante la preproduccidn, el drea de comunicacion, también lleve
a cabo su propia planificaciéon con las herramientas expuestas
anteriormente. Algunos gestores recomiendan, comenzar la
campafia de difusion con un tiempo de tres meses antes del estreno,
ésta no es una regla, ya que la magnitud de los eventos es variable,
asi como el tipo de publicoy el alcance de difusion, son otros factores
que alteran el tiempo de difusion.

2.6.1 Imagen del proyecto

El objetivo de la imagen es trasmitir la esencia del espectaculo
asi como los valores de la produccion a través de los elementos
graficos.Laimagen involucra a todos los elementos de comunicacion
visual y audiovisual de con el fin de difundir el proyecto. El drea
trabaja con un equipo de disefio grafico que es capaz de producir
una linea de estilo a través de la colorimetria, tono del discurso e
imagen con que se espera comunicar. Todo proceso de imagen del

129 Ibid, p.193.



proyecto debe consultarse con el productor creativo quien tiene
mayor claridad sobre la personalidad del proyecto y el estilo visual
que se quiere reflejar; a través de la armonia entre la escenografia, el
vestuario y la imagen del proyecto.

2.6.1.1 Diserio gridfico

El disefio grafico es el elemento que transmite visualmente el
concepto que el proyecto comunica a la sociedad. Como en cualquier
proyecto de disefo, el disefiador debe proporcionar tres propuestas
de logotipo haciendo uso de los elementos para la comunicacién
visual expuestos anteriormente.

El cartel y todo el contenido visual y audiovisual que se realiza
debe generar el impacto suficiente en relacion al concepto como
ya se ha mencionado. Asimismo el disefio grafico es el medio para
transmitir el mensaje con la informacién que el espectador necesita
conocer sobre el espectaculo:

» Logotipo del espectaculo

» Teatro o foro

» Horarios

» Fecha

+ Direccion

+ Talento o compafiia que presenta
 Instituciones involucradas

+ Compafiia que lo produce

+ Teléfonos e informacion de compra
* Redes sociales

+ Logotipos de las instituciones involucradas
» Logotipos de los patrocinadores

*Esquema del cartel y ubicacién de los elementos (Anexo 6)
2.6.2 Difusion y publicidad

La difusion cultural es quien da a conocer el proyecto, de este
modo relaciona al publico meta con el espectaculo y lo convierte en
un probable consumidor.

Difusion del latin diffusio es la accién para dar a conocer, transmitir,
divulgar y difundir conocimientos, ideas, conceptos, noticias,
informacion, experiencias y actitudes a través de técnicas y medios
de comunicacion a los diferentes sectores sociales a través de técnicas
y medios de comunicacién a los diferentes sectores sociales de una
comunidad.®°

El proceso de difusion de un espectaculo lleva una serie de
cuestionamientos previos para lograrlo, por otro lado necesita

130 Perez Villalba, p.389. (Citado en De Ledn, p.182)

Figura 137: Cartel para Zempaxochitl,

Inframundos, 2014.

Figura 138: Cartel para Concierto
Videografico, Reinvencion, 2014.

77 N\
4 Al
\;&}3 7/



@)

Para disenar y lograr
<« una campana

de difusion efectiva, es
necesario contar con

una imagen bien clara,
contundente, atractiva,
reflexible e interesante...
El diseno grafico tipografico
de los impresos es tan
importante como lo son,
en el caso de una obra de
teatro la escenografia o del
vestuario.»™°



tomar en cuenta, de qué manera involucra al posible publico con el
proyecto. Por otro lado, la publicidad es una herramienta que hace
equipo con la difusion, ya que es aquella que realiza el modelo de
comunicacion del evento a través de la imagen y el disefio grafico.

Se crea una campafia de publicidad y se difunde a través
de medios graficos o impresos como anuncios, periddicos, revistas,
medios masivos como television, radio y cine. Medios electronicos
y sociales.

DIFUSION POR MEDIOS ELECTRONICOS

En la actualidad, es menester para cualquier campafia de
publicidad adecuarse a las nuevas plataformas tecnoldgicas de
difusién e informacion que ofrecen en estos afios las redes sociales
conforman un pilar importante para la promocién y difusiéon de
eventos por medio de pautas publicitarias principalmente en
Facebook, seguido de Instagram y finalmente Twitter. En el caso de
las redes sociales es obligatorio crear cuentas destinadas al proyecto,
que serviran para reforzar su presencia en medio electronicos.

Ademas, en estos medios se tiene la posibilidad de actualizar
de informacidn, realizacion de dinamicas de participacion a través
del engagement y promociones. Es importante tomar en cuenta
que este medio no sustituye a ningun otro medio de promocion,
simplemente lo enriquece. A través del mailing, es posible crear
una base de datos dirigida al publico meta, con el objetivo de crear
descuentosy promociones por medio de una estrategia de marketing
digital que el equipo de comunicacion gestione.

2.6.2.1 Aplicaciones del diseiio para la publicidad

El disefio de la imagen por ser la carta de presentacion y el
primer contacto con el espectador, se debe aplicar a través de los
medios internos y externos del proyecto. Comenzando con la
presentacion del proyecto que es el primer contacto que tiene con
el equipo de trabajo, posteriormente se aplicard a los medios de
promocion sobre los que se apoya la publicidad para la campafia de
difusion.

«La publicidad es el conjunto de técnicasy
medios de comunicacion dirigida a atraer
la atencion del publico hacia el consumo de
determinados bienes.»"

131 De Leon, op. cit.,p.201.
132 Ibid. p183.



A. Material impreso

El tipo de material y las medidas de los impresos dependen de
acuerdo al presupuesto asignado. Se recomienda que el 75% del espacio
sea asignado para la imagen y el encabezado y el 25% restante para
la informacion del proyecto. Si bien es cierto que la seleccion de los
elementos de impresion dependera de las necesidades de cada evento,
existen elementos que son utilizados en practicamente todos los
espectaculos, a continuacion los elementos impresos mas comunes:

» Cartel
Las dimensiones varian dependiendo de la ubicacion en que
se planea colocar, lo ideal es que la informacidn sea legible
a tres metros de distancia aproximadamente. Algunas
medidas recomendables son: 70x100cm, 50x76cm, 25x38cm.
En algunos casos el mismo disefio del cartel puede utilizarse
para los folletos impresos, su tamafio comun es V2 carta.

» Folletos
El folleto generalmente contiene el brochure que es un
impreso mas elaborado, por lo tanto su disefio debe ser
mads minucioso y cuidado, ya que sus ejemplares son mas
reducidos y exclusivos. Asimismo el material impreso sera
de mayor calidad. El formato puede variar desde tripticos,
dipticos o carpetas completas impresas en color. En él
contiene informacion detras de camaras del espectaculo, asi
Figura 139: Programa de mano y sin6psis como resefias del director, productores y artistas.
de Torcarium, 2016.
» Programa de mano
Su disefio debe remontar al espectdculo y se espera que al
terminar el evento el espectador lo conserve, porlo tanto debe
ser imaginativo en su disefio y estilo. Su objetivo principal es
informar al espectador sobre las caracteristicas generales del
proyecto, es una guia del evento que acompafia al espectador
durante todo su recorrido. Contiene la informacién general
del material promocional, asi como una resefia de los actores
y participantes del proyecto.

» Papeleria
La mayoria de la papeleria forma parte del material
interno de produccion. La imagen se aplica en la carpeta de
presentacion y los medios de presentacion como tarjetas de
presentacion, material membretado, entre otros.

Figura 140: Difusion y promocion de » Gafetes de Stﬂﬂ

Mussiy la Maquina del Tiempo, 2015. Su objetivo principal es la de acreditar a las personas del
staff 'y reconocer el area donde tienen acceso. La medida
mas comun es de 9x11 cm.

» Uniformes de staff
Sirven para identificar al personal de staff que pertenece al
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evento. Dependiendo del presupuestoy el tipo de impresion,
se recomienda no abusar de los colores en su disefio.

B. Medios Electronicos

Por su parte la utilizacion de los medios electronicos como en
el caso de las redes sociales se seleccionaran dependiendo del tipo de
publico dirigido y de la dimensién de la compafifa productora para la
creacion de firmas electrdnicas o disefio de pagina web.

» Correo Electronico
Através de firmas electronicas y material de promocion que
se envie por medio de campafias de correo electronico.

» Redes Sociales
El disefio de la publicidad para redes sociales tiene que
continuar la misma linea que el contenido impreso. Las redes
sociales cuentan con distintos espacios para agregar contenido.
Es debido tomar en cuenta que éstos espacios tienen distintas
funciones y medidas variables. Las medidas de cada plataforma
cambian constantemente de acuerdo a sus actualizaciones.”

FACEBOOK: Figura 141: Gafetes de produccion.

El material publicitario en Facebook se realiza con la intencién
principal de posicionar el espectaculo, generar reacciones del
publico, vistas de contenido; asi como conversaciones y trafico
de visitas y venta de boletos en linea ligados a la pagina web. Las
medidas utilizadas en Facebook para el contenido actualmente son:
» Foto de perfil: 180x180 px

« Foto de portada (fan page): 820x312 px

* Foto para grupo: 820x428 px

* Foto para evento: 500x262 px

* Foto de la biografia: 1200x630 px

+ Tamafio maximo para foto en la linea del tiempo: 1200x1800 px

INSTAGRAM:
La imagen en Instagram en los ultimos meses ha funcionado por
introducir contenido orgdnico que permiten mostrar contenido
mas personal del tras bambalinas del escenario. Las medidas
utilizadas en Instagram para el contenido actualmente son:
* Foto de perfil: 150x150 px
* Foto cuadrada: 1080x1080 px
* Foto horizontal: 1080x1350 px
» Foto vertical: 1080x566 px
Figura 142: Uniformes oficiales para
TWITTER: equipo de produccion.
Twitter por su parte funciona para generar conversaciones en
linea, conseguir una interaccion deseada y vistas de contenido. Las
medidas utilizadas en Twitter para el contenido actualmente son:

133 Walker, 2018. (Sitio web)
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Figura 143: Facebook del Concierto Videografico, Percusiones, CDMX, 2018.

Figura 144: Twitter de la obra La Sociedad de los Poetas Muertos, CDMX, 2018.

Figura 145: Instagram de la obra Privacidad, CDMX, 2017.
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Figura 146: Rueda de la fortuna de Vans, * Foto de perfil: 200x200 px
activacion para el Corona Capital, 2018. « Foto de portada~ 1500500 PX
* Foto de la linea del tiempo: 1024 x512 px

» Pagina Web

Cualquier compafiia establecida en México debe contar con
una pagina web, en la cual se da difusion a sus espectaculos.
Dependiendo de la magnitud del evento se considerara la
creacion de la pagina web unicamente del espectaculo. El
disefio de la pagina debe ser de acuerdo a las necesidades
del proyecto, en la cual necesita contener la informaciéon
de la produccion asi como la presentacion del proyecto en
conjunto con sus valores, metas y objetivos.

C. Experiencia del espectador

» Branding del evento

El branding, es un término utilizado principalmente para
referirse a la estrategia utilizada para generar la imagen de
un proyecto. En el caso del branding de un evento se refiere
a la intencién de generar pregnancia de la imagen a través
del espacio y entorno que ayudara a mejorar la experiencia
del espectador a través de la sefialética y elementos con la
imagen del proyecto que enriquezcan las zonas del recinto
por fuera del espacio escénico.

» Merchandising
El merchandising se menciond anteriormente durante
la etapa del financiamiento, sirve para generar mayores
recursos a la produccién. El disefiador debe ser capaz
de proponer la intervencion de la imagen de articulos
promocionales de uso comun con la imagen del proyecto
tales como playeras, tazas, llaveros, termos, entre otros.

Figura 147: Bunker Doritos, activacion para
el Corona Capital, 2018.
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27  Postproyecto, evaluacion.

a evaluacion es el desenlace del proyecto en el que la

produccién ejecutiva valora el éxito del proyecto por

medio de encuestas basadas en los objetivos iniciales del
proyecto para asi lograr medir los resultados. Las encuestas pueden
realizarse mediante encuestas electronicas obteniendo la base de
datos de los espectadores, o por medio de encuestas presenciales al
término de cada evento. Las evaluaciones no tienen un parametro
especifico y varian dependiendo del tipo de proyecto.

La evaluacion es un proceso sistematico mediante el cual se obtiene
la informacion necesaria sobre los resultados, previstos o no, y el
funcionamiento de un proyecto cultural para saber en qué medida se
logran los objetivos y se desarrolla la produccion, y poder tomar asi
las decisiones oportunas para reconducir dicho proyecto mediante la

modificacion de cualquiera de sus aspectos.+

Por su parte, la produccidén creativa concluye el proyecto por
medio de una memoria grafica y audiovisual misma que recoge
los resultados de la evaluacion en un documento con fotografias y
videos que exponen el desarrollo del proyecto.

Una vez conjuntadas las encuestas se realiza un analisis para
revisar el cumplimiento de los objetivos propuestos al inicio del
proyecto. Los resultados de evaluaciones serviran como informacion
valiosa para tomar en cuenta durante los antecedentes de los
proximos proyectos.

134 Rosello, op. cit., p.206.
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CAPITULO III

Analisis de proyectos

o0 expuesto en los capitulos previos se realizo con base en la investigacion tedrica ansiosa por conocer

las aplicaciones del disefio en el desarrollo de una produccion escénica. Asimismo se permitio

exponer el desarrollo estético en México y posteriormente las bases de la planeacion asi como los
principios graficos y estéticos en la comunicacion visual del proyecto. En el presente capitulo se expone
la investigacion empirica del tema a través de la participacion en tres proyectos correspondientes
a distintos niveles de gestion y contexto. Con los siguientes proyectos se busca exponer los niveles de
participacion del disefiador con base en lo expuesto en el capitulo II; enfocado a la produccién creativay la
comunicacion y construccion de la imagen. Finalmente los proyectos expuestos serviran para entender la
evolucion estética actual en relacion con las nuevas tecnologias, fruto de la evolucion de los espectaculos
en el pais, a partir del siglo XIX.

Por cada proyecto se presentard inicialmente la ficha informativa que contiene las generalidades
del cada evento extraidas de sus carpetas originales, se exponen algunos documentos de gestion y
planificacién originales, asi como fotografias de los resultados. El andlisis se centrara en el tema de la
investigacion por lo que una vez expuestas estas generalidades, se observaran los puntos que integraron
éstas areas, acompafiadas por una resefia visual en cada caso.

Finalmente, se realizara la evaluacion de las areas antes mencionadas. La evaluacion de la produccién
creativa se fundamenta de acuerdo a las modalidades espaciales definitorias para el disefio de Arturo
Nava™ en que se analizan por su funcion, por su adecuacion y asi como de la intencion del disefio. Se
evaluaran las generalidades de la escenografia y la iluminacidén en caso de contar con ella. Por su parte la
evaluacion del contenido multimediay de ilustracion entrard en otra categoria con parametros medibles
del 1al 5 (En que el nimero 1 es malo y el nimero 5 es muy bueno) segun el tipo de evento. En el caso de la
imagen del proyecto, la evaluacion se centrara de acuerdo a la funcion, la composicion y el impacto visual.
Se analizara que los medios de difusion cumplan con los objetivos de llegar al publico meta, cuales son los
recursos digitales e impresos con los que cuenta el proyecto y si el contenido en la comunicacion es util.
Todos los puntos mencionados seran evaluados a través de las observaciones y el analisis que aportaran
distintos participantes de cada proyecto, relacionados con el area creativa, de produccion y organizacion, lo
que genera una evaluacion mas completa y enriquecida.

135 Nava, 2016, p.47.
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31  Concierto Videografico, Reinvencion 2014

1 Concierto Videografico, Reinvencion 2014 es

un proyecto que tiene como principal objetivo la

introduccion de los estudiantes a los espectaculos
escénicos a través del disefio y la comunicacion visual. En él se
destacan actividades de tipo audiovisual, de gestion, escenografico,
producciéon y de relaciones publicas. Todas las actividades
pertenecientes al area creativa y de la imagen del proyecto fueron
realizadas por alumnos de la Facultad de Artes y Disefio de la carrera
de Disefio y Comunicacion Visual, quienes no tenian informacion
previa relacionada con los espectaculos ni conciertos. La direccion
de los alumnos estuvo a cargo de la profra. Johanna Blanco en
conjunto con su equipo de servicio social PCLEE y con apoyo de la
Facultad. La principal obtencién de los recursos fueron a través de
patrocinios obtenidos por los alumnos asi como las aportaciones de
ellos mismos. Finalmente el apoyo restante fue proporcionado por
la DGACU con apoyo financiado por la UNAM.

3.1.1 Presentacion del proyecto

Tipo de evento: Concierto musical audiovisual
Modelo de produccion: Evento universitario

PRESENTACION

El Concierto Videografico, Reinvencion 2014 es un evento producido por
estudiantes de la FAD, que tiene como principal objetivo abrir un espacio
para que los integrantes de la comunidad de la escuela puedan presentar su
propuesta musical apoyada con proyectos audiovisuales y multimedia creados
por alumnos. De esta manera buscamos propiciar la oportunidad de que, en un
ambiente de sana diversion y convivencia, se genere una retroalimentacion y

enriquecimiento de alumnos y egresados.®

JUSTIFICACION
Con motivo dela realizacién del Concierto Videografico, Reinvencion
2014, aplicar los conocimientos adquiridos durante la carrera en un
evento que fomente la creatividad y el trabajo en equipo, a través de
la participacién en suceso que involucra un amplio trabajo de disefio,
logistica, produccién y administracién muy similares a un evento

profesional externo.?

136 Fragmento obtenido de la carpeta de proyecto del Concierto Videografico, 2014.
137 Ibid.

Pagina 146
Figura 149: Escenario principal del
Concierto Videografico, Reinvencion, 2014.
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Figura 147: Concierto Videografico, 2010.

Figura 148: Concierto Videografico, 2013.

fi=c)
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ANTECEDENTES

La primera edicion del Concierto Videografico tuvo origen
en 2010 obteniendo respuestas favorables entre los alumnos de
la Facultad. Los eventos desarrollados en la FAD, se han llevado a
cabo bajo distintos enfoques tematicos ya sea desde pasarelas,
conciertos, teatro; hasta festividades tradicionales como posadas
y ofrendas; que los alumnos se han visto en la necesidad de
enfrentarse a distintos retos que les permitan conocer el proceso de
preproduccion, produccién y postproduccién con el fin de llevar a
cabo un proyecto real. La edicion del 2014 del Concierto Videografico
es la quinta (Figs. 147y 148)

Finalidad: Incentivar la participacion estudiantil a proyectos
de produccion escénica.

Objetivo del evento: «Promover las capacidades creativas de
los alumnos por medio de la unificacion de diversos medios
artisticos como son: la musica, el disefio y los soportes
multimedia.»®

Lugar: Facultad de Artes y Disefio, UNAM

Direccion: Av. Constitucion 6oo Col. Barrio La Concha
Xochimilco, CDMX.

Fecha: 8 de Mayo de 2014

Duracion del evento: 6 horas

ORGANIZACION

En producciones medianas o pequefias es comun observar que
algunos de los participantes lleven a cabo mas de una tarea como en
el caso de este proyecto. Como se menciona en el capitulo anterior, no
existe un modelo Unico a seguir, lo importante no es que la produccion
se adecue forzosamente a un modelo, por el contrario se busca que
el modelo se ajuste a las distintas producciones, en este caso la
organizacion del presente proyecto se llevo a cabo bajo los esquemas
proporcionados por la maestra, adecuandolo al modelo actual. A
continuacion se muestra la organizacion general del proyecto.

Compafiia: PCLEE, Alumnos de las materias de: Direccién de
Arte 11, Sonido y Musica II, RRPP.

Direccion General: Johanna Blanco

Gerencia de Operacidn: Diego Herrera y Paulina Romero
Produccion Ejecutiva y Creativa: Paloma Rivas
Coordinacién de Produccion: Daniel Fuentes
Administracién: Paulina Romero

Productor Mdnager: David Rivera

Coordinacién de Relaciones Publicas: Diego Herrera
Coordinacién de Imagen y Difusién: César Cano

138 Ibid.



Videobandas y Videoambientes: César Cano
Videoapertura: Areli Gonzalez
Videomemoria: Oliva Delfin

Videocréditos: Daniel Fuentes
Escenografia: Daniel Garcia

Iluminacion: Mario Lopez

Performance: Mariana Gardufio
Patrocinios: Oliva Delfin

Fotomemoria: Maleny Cedillo

PLANIFICACION

La planificacién de este proyecto se realizo aproximadamente
con un mes y medio de anticipacidn; al tratarse de un proyecto
escolar las reuniones de producciéon forzozamente se llevaron a
cabo dentro de la clases en la Facultad, por lo que era indispensable
llevar a cabo una comunicacién constante y concreta fuera de la
Facultad, entre los miembros de cada equipo. En este caso se llevo
a cabo una planificacién general de todas las dreas de produccion,
sin embargo cada drea contaria con una organizacion interna
de acuerdo a las necesidades. A continuacion se expone la ruta
critica y el cronograma del proyecto en el que se observan algunas
generalidades de las dreas de investigacion.

D. Ruta Critica (Anexo7)
E. Calendario (Anexo 8)

FINANCIAMIENTO

El Concierto Videografico, Reinvencion 2014 se desarrolld a
nivel universitario, por lo que la mayoria de los integrantes forman
parte de la Facultad, de este modo no existe alguna especie de
lucro del proyecto, por lo que ni los miembros del szaff, o de las
bandas participantes del concierto, tendran alguna compensacion
econdmica. Asimismo la proyeccion financiera se realizara en torno
a los recursos aportados por los alumnos de las materias de Sonido
y Musica II, Direccién de Arte II, Relaciones Publicas I. Ademas,
como parte de las actividades de la materia de Relaciones Publicas,
se llevaran a cabo la busqueda de patrocinadores para concretar
acuerdos que apoyen con las necesidades del proyecto. Este es un
punto de gran valor durante la planeacién del proyecto ya que
es un apoyo que el que aporta, calidad y cubre las necesidades
indispensables del mismo. Por ultimo, la Universidad a través de
la Direccion General de Atencién a la Comunidad de la UNAM
proporciond algunos recursos en especie relacionados con el area
técnica.

A continuacidn se presenta el ejercicio financiero en el que se
proyectan los gastos reales, sin patrocinio ni apoyo de la universidad,
en contraste con los gastos finales de acuerdo a las aportaciones de
los alumnos, de los patrocinadores y de la UNAM. (Anexo 9)
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Figura 149: Banda The Thieves, Concierto
Videografico, Reinvencion, 2014.

PRODUCCION
Logistica: (Anexo 10)

Produccion Creativa: La produccion creativa de este
proyecto se divide en tres etapas principales, la escenografia
del escenario, los audiovisuales y la ambientacion de la zona de
entrevistas.

La escenografia principal del escenario se conforma
principalmente de un camidn pantalla de 6.25x2.41 mts. Patrocinio
a cargo de MP Producciones destinado para transmitir los videos
elaborados por los alumnos con el fin de generar ambientacion visual
al evento. Los videoambientes tienen la tarea de reflejar la esencia de
cada banda, por su parte las videobandas que presentarian a cada
banda. Durante el proceso de intercambio de bandas se contd con
la transmisién de videos de agradecimientos a los patrocinadores,
mismos que ayudarian a dar difusion a las marcas. Finalmente al
concluir el proyecto se presentaria un video con los créditos de los
realizadores. (Figs. 150-155)

Adicional al camidén pantalla, se complemento el espacio con
elementos tridimensionales en la parte escenografica que vistieran
el escenario, al ser un evento al aire libre se deben tomar en cuenta
los cambios de iluminacién natural en conjunto con la iluminacion
artificial en el escenario. Se pensé en un revestimiento a los laterales
de la pantalla del camién con elementos que remitieran al logotipo
del proyecto. Ademas, en el centro del templete se introdujo una
victoria alada similar a la del imagotipo de la imagen del proyecto.

(Figs. 156 y 157)

En la zona de entrevistas, el equipo responsable, cred una
ambientacion apegada a la linea de estilo. La ambientacién con
motivos geométricos triangulares que sobresalian del fondo, estos
elementos fueron utilizados en el logotipo el proyecto. Por otro lado,
se complemento con piramides triangulares de papel que sirvieron
de give away para los integrantes de las bandas. (Figs. 158 y 159)



VIDEOS TRANSMITIDOS EN EL CAMION PANTALLA
u

Figura 150:
Fragmento del video
promocional del
evento

Figura 151:
Fragmento de la
videoapertura.

Figura 152:
Fragmento del
video bandas de
presentacion.
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Figura 153:
Fragmento de
videoambientes de
la banda Man in
Motion.

Figura 154:
Fragmento de video
de patrocinadores.

Figura 155:
Fragmento de
videocréditos.

2

VIDEOS TRANSMITIDOS EN EL CAMION PANTALLA




ESCENOGRAFIAS

Figura 156: Construccion y montaje de escenografia para escenario principal.

Figura 157: Escenografia y videoambientes, escenario principal.
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ESCENOGRAFIAS

Figura 158: Construccion y montaje de escenografia para zona de entrevistas.

Figura 159: Construcciéon y montaje de escenografia.

(156)



Comunicacion e imagen: La imagen del proyecto se
realizo con base en el concepto inicial del proyecto. En ediciones
anteriores, los conciertos producidos en la Facultad, no contaban
con un concepto estético en especifico por desarrollar mas alla de
un proyecto musical. En esta edicién la escuela sufria de diversos
cambios que convertian a la Escuela Nacional de Artes Plasticas
en la Facultad de Artes y Disefio; adicional al cambio de direccién
durante la salida del Dr. Manzanoy la bienvenida de la Dra. Elizabeth
Fuentes. Por otra parte, se buscaria utilizar un espacio distinto a los
anteriores, dentro de la misma Facultad con el fin de aumentar el
aforo y la dimensién del evento ,de este modo se utiliz6 por primera
vez el estacionamiento de la Facultad.

Finalmente para representar esta edicion se eligio el concepto
de Reinvencion, con el fin de dar identidad a las proximas ediciones.
Debido a los cambios que sufria la escuela ya mencionados, se eligid
como imagotipo la imagen la Victoria alada de la Samotracia, icono
de la Academia de San Carlos y de la Facultad como simbolo de
identidad, asi como el hecho de proyectar la transicion y los cambios
de la Facultad. Se utilizé un estilo grafico principalmente geométrico.
La gama de los colores elegidos busco generar una imagen actual y
juvenil de la Facultad y del proyecto del Concierto Videografico. El uso
de los colores se eligid de acuerdo a una seleccion de colores andlogos
en la gama de colores frios, conformados principalmente por morado-
azulado, verde limén y magenta obscuro, de ellos se derivaran sus
matices que conformaran a la Victoria de Samotracia. (Fig.160)

La comunicacion del proyecto se dirigié principalmente
a los estudiantes de la Facultad, por lo que se utilizaron distintos
medios de difusién como: Publicidad en la gaceta oficial de la
Universidad, carteles, lonas, mamparas y volantes difundidos al
interior de la Facultad. Difusion en redes sociales a través de la fan
page del Concierto y en paginas relacionadas con la Universidad. Los
obstaculos que se tuvo en algunos de estos casos eran los tiempos de
la Facultad en hacer entrega de los materiales impresos acordados,
de este modo, en algunos casos se tuvo que recurrir a realizar
impresiones extraoficiales solventadas por la tesoreria del Concierto
asi como aportaciones de otros patrocinadores. (Figs. 161-169)

El dia evento el branding estuvo cubierto principalmente
por lonas informativas, banners, mamparas y seflalética;
estos carteles informativos comunican a los estudiantes de la
Facultad las especificaciones generales del proyecto, asi como las
recomendaciones para los alumnos durante el evento.
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GUIA DE ESTILO

Figura 160: Logotipo
final.

Concierto Vieogréfico

REINVENCION
112014 >

Figura 161: Guia de estilo para uso de colores en las aplicaciones.
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COMUNICACION

Figura 162: Cartel del evento.

Figura 163:
Banner para redes
sociales.

Figura oo: Flyer informativo del evento.



BRANDING

Figura 164: Sefialética oficial.

Figura 165: Cartel con el programa del
evento.

Figura 166: Cartel
informativo del
evento.

(160)



BRANDING

Figura 167:
Reconocimientos

Figura 168:
Acreditaciones

Figura 169: Disefio
original de las
playeras del equipo
de produccion.
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3.1.2 Evaluacion del proyecto

PRODUCCION CREATIVA

La evaluacion de la produccion creativa de este proyecto en concreto se
concentra en la escenografia del escenario asi como la ambientacion de la
zona de entrevistas, que necesariamente debieron adecuarse a la linea de
estilo otorgada al inicio.

Preguntas para su evaluacion.

¢En qué medida funcionaba la escenografia y las videoproyecciones al éxito
del proyecto?

(Coémo se resolvio el disefio escenografico del escenario y de la zona de
entrevistas?

¢iCudles fueron las dificultades y las fortalezas que tuvo la escenografia con
la adecuacion al espacio?

¢La escenografia cumplié con las caracteristicas estéticas propuestas bajo
la linea de estilo al inicio del proyecto?

iCémo fue la calidad de las videoproyecciones?

(Coémo podria mejorar para las siguientes ediciones?

Por su funcion: 1a principal funcion de la escenografia radica en
ocultar las zonas en blanco del camién pantalla que afectaban la vision del
espectador; como la cabina de pasajeros y la caja de operacion. Para ello las
mamparas con las objetos triangulares fueron un recurso que se utilizo de
manera acertada. Si bien la calidad de la escenografia no fue resuelta con
gran calidad, por sus materiales cumple su funcionalidad al hacer atractivo
el escenario, tomando en cuenta que no era el objeto central del escenario,
pues los protagonistas serian los archivos audiovisuales transmitidos en el
camion. Se resolvio exitosamente en tiempos, recursos y capital humano.
Se intentd recrear la imagen de la figura de Samotracia y fue un acierto
para la pregnancia visual del evento en relacion con el logotipo pero no
estuvo bien lograda en relacion a la calidad de los materiales y los acabados.

Por otro lado, la zona de entrevistas por su funcién estuvo
exitosamente lograda, los elementos insertados de fondo a pensar de ser
sencillos cumplieron su funcionaban al hacer atractivo el espacio, asi como
la iluminacion utilizada que fue un bien recurso, tomando en cuenta que
el espacio era complicado, el equipo responsable resolvio adecuadamente.

Por su adecuacion: El espacio asignado para el evento fue
el estacionamiento de la Facultad, por lo que la adecuacion de la
escenografia no generd problemas con el recinto, asimismo se cumplieron
los requerimientos de seguridad que prohibian perforar o atornillar el
suelo. Por su parte la Universidad proporciono los elementos de seguridad
necesarios para los asistentes. El hecho de realizar el espectaculo en el
estacionamiento beneficid el acceso y la operacion del camién pantalla.
Asimismo la adecuacion de la escenografia sobrepuesta al camion pantalla
estuvo bien lograda, al ser modular evit6 entorpecer la vista general de la



pantalla ubicandola sobre las partes que afectaban la visibilidad.

Para la zona de entrevistas el espacio asignado fue el salén
interactivo ubicado frente al estacionamiento y hubo que modificarlo por
completo para hacer de él un set de entrevistas, por su adecuacion al lugar
fue logrado con éxito. Esta parte consistio en ocultar todos los elementos
que no pertenecian al concepto del evento y por otro lado crear un espacio
nuevo y acogedor para recibir a las bandas.

Por su intencion: Ambos espacios, tanto el escenario como la zona
deentrevistaslograron captarvisualmente el trabajo plasticorealizadobajo
la linea de estilo otorgada. Finalmente el resultado estetico fue favorable.
Como observacion, los colores utilizados en la escenografia principal no
cumplian con la gama de colores proporcionada, ya que los colores eran
mayormente estridentes. Asimismo pudieron haber apostado por algo
mas interesante ya que era fincional pero no realmente propositiva.

Conforme a las encuestas de evaluacion del trabajo audiovisual se
realizd una encuesta en la que el nimero «1» resultaba ser muy malo y el
numero «5», muy bueno Finalmente los resultados se promediaron y dio
como resultado el siguiente cuadro:

RELACION
CALIDAD
CONTENIDO CON EL
M RiT™MO ESTILO VISUAL Y CONTENIDO
e COMPOSITIVA
VISUAL
VIDEO Mu
Regular Y Bueno Bueno
APERTURA bueno
VIDEO Mu
Bueno Y Regular Muy bueno
BANDAS bueno
VIDEO Muy
PATROCINIOS Dueno bueno Bueno Muy bueno
VIDEO
Bueno Bueno Bueno Bueno
AMBIENTES

Observaciones para las siguientes ediciones: En relacion a la
escenografia y la zona de entrevistas es necesario mejorar la calidad de los
detalles de construccion. En los dos casos, la construccion se realizo durante
el montaje por que la calidad de ambos espacios quedd comprometida,
realizandose con mayor rapidez que cualidad. Asimismo se recomienda
mejorar en la propuesta estética y escénica de las proximas ediciones.

77\
(e
163



( }64);

COMUNICACION E IMAGEN
Preguntas para su evaluacion.

iCudl era el objetivo que deseaba comunicar la imagen del proyecto?
iCémo fue el resultado compositivo del logotipo?
¢En qué medida impactd y generd pregnancia la imagen del evento?

Por su funcion: La funcion de la imagen seria reflejar una nueva
imagen de la Facultad apegada al concepto de renovacion y de cambio.
Falté funcionalidad en sus aplicaciones impresas.

Por su composicion: Por su composicion, la palabra «Concierto»
tiene muy poco peso vosial. En algunas zonas no se comprendia la
forma si el receptor desconocia la silueta de la Victoria de Samotracia. La
tipografia era legible, quiza un poco sobrecargado, se recomienda hacer
una composicion tipografica mas interesante.

Por su impacto visual: El logotipo es llamativo por su paleta
de colores que si bien es compleja la forma, el publico dirigido tenia los
comocimientos necesarias para su entendimiento. Por otro lado, el logotipo
tenia pregnancia asimsmo en el publico, lo que fue un acierto utilizar la
imagen de la Samotracia.

. MEDIOS MEDIOS
DIFUSION ,
IMPRESOS ELECTRONICOS
Carteles, Lonas,
TIPO Volantes, Gaceta Faceboook.
UNAM.
CONTENIDO Muy bueno Muy bueno
PUBLICO
META Bueno Bueno
RELACION
DEL ESTILO Muy bueno Muy bueno
VISUAL

Observaciones: La combinacion de la tipografia en el logotipo, pudo
ser mas acertado y tener mayor fuerza en el nombre del proyecto.
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3.2 Las siete Bellas Artes para Nifos, Mussi y la
Magquina del Tiempo.

ussi y la Magquina del Tiempo (MyMT), pertenece a una de la

serie de ciclos para nifios que tiene como objetivo dar a conocer

as Siete Bellas Artes Para Nifios. Este proyecto tuvo inicio a

través del director de la obra Santiago Alonso con el apoyo de Fundacién

UNAM, quienes en conjunto se encargaron de darvida a este ciclo de obras

teatrales para nifios. El desarrollo creativo de MyMT se realizo a través

de la visién de Santiago, quien tiene una amplia trayectoria en el teatro

y construccion de titeres. Se destaca este proyecto por la participacion de

alumnos de la Facultad de Artes y Disefio tanto en el proceso creativo y de

construccion como propsy de escenografia. Poco a poco con el crecimiento

del proyecto se han sumado alumnos egresados de la Facultad formando

parte del equipo de trabajo de disefio, construccion, asi como de la parte
técnica y de montaje.

3.2.1 Presentacion del proyecto

Tipo de evento: Obra de teatro infantil. Teatro de titeres y
actores.

Modelo de produccién: Espectaculo profesional con fines
comerciales.

PRESENTACION
Las Siete Bellas Artes para Niflos, Mussi y la Mdquina del Tiempo es un
proyecto educativo basado en el entretenimiento a través del teatro de titere y
actor. La puesta en escena emplea diferentes tipos de técnicas para contarnos
una historia de peligro, aventura y amistad protagonizada por entrafiables
personajes buenos y malos que lucharan para destruir o salvar el arte y a sus
creadores. A lo largo de 4 obras de teatro, emocion, muchas risas y un poco de
sufrimiento, nos ayudaran a introducir a los nifios en el maravilloso mundo de

Las Bellas Artes.»

JUSTIFICACION
Las Siete Bellas Artes para Nifios viaja a la esencia misma de cada disciplina
artistica y hace de ella la preciada joya que desatara el conflicto. Mussi y la
Mdquina del Tiempo (MyMT) es el punto de lanza de 7BApN y tiene como
objetivo acercar a los nifios al arte a través del teatro de titere y actor.+

139 Fragmento obtenido de la carpeta de proyecto de Las Siete Bellas Artes para Nifios,
2014-2016.
140 Ibid.

Pagina 165

Figura 170: Las Siete Bellas artes
para Niflos, Mussi y la Mdquina del
Tiempo, 2014.
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ANTECEDENTES

Los antecedentes del proyecto, se remontan a los intereses
profesionales del director Santiago Alonso, diector del proyecto quien
cuenta con una amplia trayectoria en el medio titiritero y artistico.

Inicidé su carrera independiente fundando ANIMARTE, produciendo
TV infantil y para todo publico en Canal 22, Televisa y TV Azteca. Fue pionero
en el uso de titeres bocones en DIRECTV Latinoamérica (1997), asi como en la
produccion de programas webcast para adolescentes y adultos ZoomTV (Argos
Comunicacion — Grupo Carso, 2001). En 2004, llega a Galicia, Espafia con 14
afios de experiencia, un portafolio digital y con algunos de su personajes, entre
ellos, el Gallo Cecilio, que entr6 a formar parte del programa Supermartes
(TVG). En 2005, funda Galitoon, productora de teatro, TV y espectaculos en
Espafia. En el 2014, funda Dagon, Arte en movimiento, empresa productora de
los proyectos que alberga el programa cultural Las Siete Bellas Artes para Nifios
enfocado en la cultura para nifios de los cuales sobresalen las obras de teatro
Mussi y la mdquina del tiempo (2014), Mussi y la mdquina del tiempo 11 (2016) y

Sopita de letras (2016).

Figura 171: Santiago Alonso y su equipo de puppets.

Finalidad: Realizar un proyecto profesional enfocado al
publico infantil, elaborado por estudiantes de la UNAM.

Objetivos generales:

* Recaudar recursos que apoyen la labor de Fundacion UNAM
para becar a estudiantes de la UNAM.

* Dar a estudiantes universitarios de la UNAM un espacio donde
poner en practica sus conocimientos de manera profesional, bajo
la direccién de expertos en el campo.

» Crear alianzas entre facultades que permitan la interacciéon de
diferentes disciplinas trabajando por un fin comun.

» Colaboracién de profesionales y estudiantes que permitan un
aprendizaje y retroalimentacion bilateral.



Objetivos particulares:

* Introducir a los nifios en el mundo de las bellas artes por medio
de nuestros personajes.

* Exponer a los principales representantes del arte y sus obras.

* Ensefar a los nifios el valor del arte y su influencia positiva en
el ser humano.

* Reunir a la familia a compartir una experiencia interactiva a
través de las artes escénicas.

Lugar: Foro Cultural Coyoacanense Hugo Argielles
Direccién: Ignacio Allende 36 Col. Del Carmen, CP 04100
Coyoacan, CDMX, México

Fecha: 15, 22 y 29 de marzo, 5,11, 12, 18 de julio

Duracion del evento: 9o min

ORGANIZACION
Fundacion UNAM integrd como parte de su equipo de produccion
ala empresa Dagon, para la creacion y produccion de sus obras infantiles.

Dagon es una empresa especializada en la construccién y animacion
de conceptos y personajes. Dentro del equipo trabajan especialistas en
el disefio conceptual, desarrollo, produccién y direccion de proyectos
de comunicacion, publicidad y entretenimiento en cualquier medio:
teatro, television, internet, espectaculos en vivo, talleres, dindmicas y
eventos en general en México, Europa y Estados Unidos.

Los integrantes que conforman Dagon reinen una amplia experiencia
en el ambito cultural, educativoy de entretenimiento con proyectos tales
como Plaza Sésamo (Sesame Street), la Madriguera del Conocimiento,
Cousifias, Teletubies, Botazz el swing del jazz, Golula, Tutu el canguro,

entre otros.

Guionista: Alejandro Rubio

Direccién general: Santiago Alonso

Direccién de produccidn: Johanna Blanco
Produccion ejecutiva: Diego Herrera
Asistencia de direccion: Diego Herrera
Productor creativo: Santiago Alonso
Productor: Luis Angel Vazquez

Disefio de iluminacion: Mario Lopez

Mdsica: Alejandro Rubio

Disefio grafico: Jessica Mufioz

Coordinador de obra: Diego Herrera

Jefe de montaje: Luis Vazquez

Técnico de audio y microfoneo: Daniel Garcia
Técnico de iluminacion y video: Paloma Rivas y Areli
Gonzalez

Compaiiia: Las Siete Bellas Artes para Nifios de Fundacion
UNAM y Dagon.
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PLANIFICACION

La planificacién del proyecto ha superado distintas etapas,
desde la construccién que se llevo a cabo con la ayuda de los alumnos
de la Facultad de Artes y Disefio guiados por los profesionales en la
materia. Este proceso tuvo una duracion aproximada de tres meses
a partir de Mayo de 2014.

Las fases de construccion del proyecto se divide en:

* Proceso de experimentacion y conocimiento de materiales
» Taller de creacion de personajes, escenografia y utileria
* Construccion y desarrollo creativo

* Prueba y error

* Acabados

* Puesta en Escena

Por otro lado, el proceso de planeacion para su estreno requirio
de mayor tiempo, ya que necesita de la sincronizacién de todas las
partes del proceso, como musica, actores, iluminacion, atrezzo, entre
otros. A continuacion la ruta critica de esta etapa. (Anexo 11)

FINANCIAMIENTO

Mussi y la maquina del tiempo forma parte de los proyectos
pertenecientes a Fundacion UNAM, por lo que todo el proceso de
financiamiento ha sido cubierto por dicha institucion. Una vez
cubierto el costo principal de la obra, enfocado en la produccion
creativayenlaadquisicion del equipo técnico de audio eiluminacion;
los demas gastos corrientes seran utilizados para el mantenimiento,
el personal fijo y personal de staff contratado por presentacion.
A continuacidn el presupuesto general del proyecto.

PRODUCCION

Produccion Creativa: La produccion creativa de este
proyecto abarca desde la creacion de los titeres, muppets, mascaras,
la construccion de la escenografia, atrezzo y disefio de iluminacion.
La division de estilos de la obra se divide en tres planos distintos
representados por tres dimensiones a lo largo de la historia, cada una
de ellas cuenta con un desarrollo particular en el manejo de las escalas
y el uso de los materiales. La primera parte lo integran los puppets,
quienes tienen aparicion en la mayor parte de la obra, fabricados con
alma de hule espuma y otros componentes, con un terminado en
fieltro y detalles de plastico. En otra parte de la historia, los personajes
y la ambientacién de la obra se vuelcan en una dimensién plana, el
escenario se transforma en un objeto de dos dimensiones. En este
momento de la historia, el atrezzo tiene una participacion interesante,
se representan los personajes con titeres de madera planos pintados
con pintura acrilica, en esta dimension los personajes tienen la escala
mas pequefia en la obra, lo que genera la apariencia de lejania de los
personajes en la isoptica del espectador. (Figs. 172 y 173)



Por ultimo, la etapa de la obra en la que los actores tienen
presencia en escena como actores y no como titiriteros se caracteriza
por vestirse con el estilo de los personajes de la historia, esta vez
llevado a al plano actoral, ya no como parte de los puppets con el
estilo de las dos dimensiones anteriores, en este plano el efecto que
se genera es el de cercania de los personajes. Es en este momento en
donde hacen su aparicion algunos los muppets de tamafio real, asi
como el uso de mascaras y pelucas. A través de estas tres etapas es
en donde participa la mayor parte de la produccion creativa.

Uno de los elementos protagonistas de este proyecto lo
conforman los titeres, quienes se convertirian en la imagen
principal de la obra por lo que su construccion debe ser cuidadosa,
sobre todo en los acabados. Estos elementos deben de ser fabricados
con la ayuda de un profesional especialista en el equipo, pues tiene
conocimientos del armado, del funcionamiento y de los acabados
de titeres, muppets y puppets. Entre los titeres que forman parte
del reparto los dos principales son: Mussi y Brije. El estilo de Mussi,
la musa es mas bien infantil mas parecida a un hada, la paleta de
colores es rosa con amarillo. Por otro lado se encuentra Brije, el
alebrije, su estilo es mucho mas libre tanto en el uso de los colores
y de las texturas. En su acabado se rescata gran parte del estilo naif,
sus colores varian entre el blanco, negro, azul, verde, amarillo y rosa.

(Figs.175 y 176)

Por otro lado, los elementos de vestuario y caracterizacion son
de dos tipos; el de las mascaras y pelucas que forman parte de la
caracterizacion de los personajes, éstos son utilizados por los actores.
Para su fabricacion es necesaria la realizacion de pruebasy medidas de
los actores que los utilizaran. Asimismo los muppets seran personajes
de mayor tamafio que son manejados por los mismos actores, a
diferencia de los titeres; los muppets tienen una dimension mayor y
el manejo del personaje involucra todo el cuerpo de los actores por lo
que el peso de los personajes debe ser tomado en cuenta al momento
de la construccion para un manejo mas comodo. (Figs. 176 y 177)

El ultimo punto a tomar en cuenta es la escenografia, la
utileria y los props disefiados, el terminado fue realizado con un
estilo steampunk. La escenografia esta conformada por tres modulos
que juntos conforman una maquina del tiempo. Cada elemento en
ella tiene una funcion especifica durante la obra, ventanas, luces,
botones, pantallas, puertas y todo lo necesario para que los actores
interactuen en el espacio escénico. El médulo principal se conforma
por una cupula que contiene el mayor numero de funcionamientos
adecuados a ella y los laterales forman parte de las puertas de la
madquina. El disefio de esta escenografia es auto sostenible y es
posible adecuarse a cualquier panorama, escenario y espacio
mientras cubra las medidas minimas para su montaje; su disefio y
construccién también facilita el trabajo de titiriteros y tramoyistas,
al contar con los elementos necesarios para su manipulacion.
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El atrezzo conserva el mismo estilo steampunk de la
escenografia, sus acabados deben ser finos y funcionales. Por otro
lado es importante tomar en cuenta la durabilidad al momento
de elegir los materiales ya que en especial esta escenografia no
permanece todo el tiempo en el mismo lugar. La lista de props y
utileria es larga y va desde un instructivo para utilizar la maquina
del tiempo, costal, instrumentos musicales, manerales, mapas, entre
otros. (Fig. 174)

Figura 172: Maquina del tiempo.



ESCENOGRAFIA Y ATREZZO

Figura 173: Maquina del tiempo.

Figura 174: Elementos del a¢rezzo utilizados en escena.
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Figura 175: Puppets principales de Brije, el alebrije y Mussi, la musa.

Figura 176: Proceso de construccion del puppet de Mussi.
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ESCENOGRAFIA Y ATREZZO

Figura 177: Proceso
de construccion del
puppet de Brije.

Figura 178:
Construccion de
mascara y peluca de
los personajes para
uso de los actores.
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Figura 179

Comunicacién e imagen: El logotipo de Mussi y la
Mdgquina del Tiempo se mantiene en una linea tecnoldgica antigua,
mayormente rigida haciendo uso de una tipografia de tipo serif
con patines. La gama de colores del logotipo es complementaria
utilizando principalmente los colores verdes y rojos.

La imagen por su parte se ha enfocado mantener una
combinacion del estilo steampunk en conjunto con el estilo de Brije
el alebrije quien contiene en sus acabados una serie de texturas
y colores interesantes que dan paso a la creacién de una imagen
comunicativa muy vistosa especialmente para el publico infantil.
Ademas, permite aprovechar el uso de elementos musicales y de la
obra como la maquina del tiempo y de imagenes de acuerdo con su
linea de estilo. Al contar con esta serie de elementos tan recargados
es necesario dar espacio haciendo uso de elementos mas planos y
colores suaves en los medios de informacion digitales e impresos.

(Figs.180-185)

: Primera temporada de Mussi y la Mdquina del Tiempo, Palacio de Medicina, UNAM, 2014.



COMUNICACION

Figura 180: Cartel
del evento.

Figura 181: Banner
del evento.
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COMUNICACION E IMAGEN

Figura 182: Imagen
de redes sociales.

Figura 183:
Acreditaciones del
personal de staffy
produccion.

Figura 184:
Uniforme del
personal de staff.
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COMUNICACION E IMAGEN
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Figura 185: Programa de mano en triptico, frente y vuelta.




3.2.2 Evaluacion del proyecto

Como se menciono al inicio del capitulo, la evaluacion del
proyecto sera a partir de los principios de Nava, tomando en cuenta
a la produccién creativa y a la comunicacién e imagen. En el caso
de la produccidn creativa de este proyecto se tomard en cuenta su
funcion, su adecuacion y su intencion. En el caso de la comunicacion
e imagen se tomard en cuenta su funcion, su composicion e impacto
visual. Finalmente aparecera un cuadro con las caracteristicas de los
soportes de difusion e imagen.

PRODUCCION CREATIVA

La produccién creativa de Mussi y la Mdquina del Tiempo se
enfoca principalmente en la maquina del tiempo, los titeres y los
elementos del atrezzo (el instructivo los instrumentos, entre otros).

Preguntas para su evaluacion.

¢En qué medida la escenografia ayudo al equipo de staff'y alos actores para
su funcionamiento?

iCudles son las caracteristicas principales de funcionamiento de la
escenografia?

;Cudles fueron las dificultades y las fortalezas que tuvo la escenografia en
relacion a su adecuacion al espacio?

¢La escenografia cumplié con las caracteristicas estéticas propuestas bajo
la linea de estilo al inicio del proyecto?

(Coémo podria mejorar para las siguientes ediciones?

Por su funcion: Una de las caracteristicas mas plausibles de
la escenografia de este proyecto es su funcionalidad. Todos los
elementos que se integraron en ella fueron pensados para funcionar
dentro de la trama en interacciéon con los actores y personajes.
Ademas, la escenografia cumple con distintas funciones a nivel
teatral; la primera es la de simular una maquina del tiempo con
todos los elementos que ésta requiere durante la trama. Por otro lado
los laterales de la maquina funcionan como piernas del escenario,
en caso de no contar con ellas en el teatro o en algun otro espacio
publico. Por la trama de la obra, algunas escenas ocurren frente a
la escenografia y en otro momento ésta permite realizar teatro de
titeres detras de ella. Finalmente en caso de realizarse en espacios
que no cuenten con camerinos, ésta escenografia funciona de igual
manera como backstage tanto para tramoyistas como para actores.

Por su adecuacion: Otra de las grandes fortalezas de esta
escenografia es su capacidad de adecuacién en los espacios escénicos.
Todos sus mecanismos fueron pensados para lograr adecuarse
tanto en teatros, plazas publicas y foros. Durante la evolucion
del proyecto, se tomaron en cuenta los arreglos pertinentes de
seguridad como, pesos y contrapesos por el viento para espacios



abiertos. La escenografia fue disefiada para que cada elemento fuese
desmontable de la estructura y pueda entrar a través de una puerta
de medida estandar. Para presentarse en cualquier espacio bajo un
scouting previo, unicamente se necesitan de las medidas minimas
necesarias para su montaje. El grado de practicidad que tiene es tal,
que todas sus piezas armables logran su montaje en tiempos muy
comodos para el equipo de produccion.

Por su intencion: Tanto la escenografia como los elementos
del atrezzo fueron disefiados en una estética de tipo stempunk,
buscando que los elementos tuvieran un aspecto de abandono
industrial, la utileria sirvié para reforzar esta estética. Por otro lado,
los elementos que conforman el estilo del personaje de Brije estan
logrados acorde con la intencion estética del alebrije en un estilo
naif de gran colorido. Cada elemento visual en escena enriquece a
la trama y fluye con ella. Estéticamente estan bien logrados puesto
que cumplen con el impacto visual que se espera en relacion con la
respuesta del publico.

Observaciones adicionales: Como puntos adicionales se
recomienda hacer una mejora en el vestuario y en la iluminacion
del teatrino. El mantenimiento constante en cada elemento es
fundamental ya que todos son constantemente utilizados en la
obray el desgaste es constante. En el caso de la escenografia hubiese
sido mas conveniente realizarla desde el inicio con materiales mas
resistentes.

COMUNICACION E IMAGEN
Se enfoca en los medios impresos y digitales utilizados
durante el proyecto, asi como el logotipo y sus aplicaciones.

Preguntas para su evaluacion.

¢Cudl era el objetivo que deseaba comunicar la imagen del proyecto?
¢Cémo fue el resultado compositivo del logotipo?

¢En qué medida impacto al publico dirigido?

¢En qué medida se apegd al estilo en medios de difusion digitales e
Impresos?

Por su funcion: El logotipo fue realizado conforme a la linea
del estilo steampunk haciendo uso de una tipografia de gran peso,
con patines. Su funcion enfocada al publico meta se logra tanto para
los nifios como para adultos, por otro lado al ser un producto para
publico infantil no es el mas llamativo por su gran peso visual y
resulta contener demasiada informacion. Se utiliz6 una combinacion
de colores degradados entre verde y rojo, que bien podrian mejorar.

Por su composicion: La composicion del logotipo resulta ser
simple con el objetivo de jerarquizar la informacion de manera
legible, si bien podria mejorar, estd correctamente aplicada. Por
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otro lado conviene contemplar la composicion de los elementos
en los medios de promocion y comunicacion, los cuales contienen
elementos con los personajes de la obra que ayudaran a reforzar la
estética y la composicion.

Por su impacto visual: El impacto visual del logotipo radica
en su adecuacion al concepto steampunk por lo que cumple con su
justificacion estética. En cuanto al uso de los colores, su combinacion
podria ser mas acertada. Si se toma en cuenta el logotipo de manera
individual, fuera de los elementos que lo acompafian, su impacto es
pobre, por lo que se recurre al uso de elementos adicionales y para
acompafiarlo en la papeleria, impresos y soportes para medios de
comunicacion.

. MEDIOS MEDIOS
DIFUSION ,
IMPRESOS ELECTRONICOS
Banners, lonas,, Redes sociales, pagina
TipO programas de mano,  de internet

postales, carteles, flyers

El contenido de El contenido de la

la informacion es informacion mejor que

CONTENIDO ,

adecuado, pero no en los impresos, pero

excelente no excelente
PUBLICO Actualmente el Actualmente el

META enfoque estd apegado  enfoque estad apegado
al publico meta al publico meta
c Se apega en una Se apega en una

RELACION bes bes

parte, pero no parte, pero no

DEL ESTILO
completamente al completamente al
VISUAL

estilo visual de la obra. ' estilo visual de la obra.

Observaciones adicionales: La imagen ha evolucionado desde
su inicio y ha mejorado conforme la evolucion del proyecto. Se
trabajaron aspectos para dar fuerza con los elementos de los
personajes y ser un atractivo para el publico infantil. Ademas el
uso de los colores gradualmente refrescaron la comunicacion
del proyecto. El punto débil en la comunicaciéon de la obra es la
saturacion de la informacion ya que en imagenes de formato muy
reducido dificulta la lectura. Asimismo el proyecto podria mejorar
en temas de promocion y difusiéon debido a la poca informacion que
existe del proyecto.









3.3 Torcarium

orcarium es un proyecto organizado talentos mexicanos, expertos

bailarines y musicos de talla profesional. La idea principal de

Torcarium es la de crear un espectaculo multidisciplinario que
conjunte disciplinas tanto de danza, teatro, musica de camara, artes
plasticas y videoartes por medio del videomapping. La direccién y la
produccion del proyecto se caracterizan por la realizacion de eventos de
alto nivel profesional, por otro lado la participacion de alumnos de la FAD
en el drea creativa y de disefio generd resultados que conviene analizar.
Lamentablemente este proyecto no se desarrolld6 mas alld de una
presentacion piloto debido a la falta de recursos para su produccion. Al
inicio de una produccion desde cero como esta, se requiere de un capital
de gran peso, que solo puede realizarse por medio de inversionistas que
puedan sostener economicamente un proyecto similar.

3.3.1 Presentacion del proyecto

Tipo de evento: Espectaculo musical con orquesta en vivo,
danza, teatro y produccion audiovisual.

Modelo de produccién: Espectaculo profesional con fines
comerciales.

PRESENTACION
Espectaculo con un género musical y cinematografico que se caracteriza por la
interpretacion mediante un grupo de musicos, cantantes, bailarines y actores,
las escenas de melodias inolvidables y obras maestras que ha dado el cine
acompanadas, de una elaborada coreografia que alcanza uno de sus maximos
exponentes en Torcarium.

(...) Conuna Oberturamagistral que presentaalosactoresynuestros instrumentos
llevados poco a poco por la luz y el toque de unas manos que nos van abriendo
hasta presentar a la orquesta. Para seguir con un tema clasico donde se conjuga
la animacion y la musica clasica para abrir la curiosidad y la espera, sumamos
efectos de audio, la sala de convierte en un escenario que truena el polvo ... la
guerra y la historia. El corazon del espectador aqui nos pertenece. Buscamos que
la gente ria, llore y recuerde a través de varias historias.

Gracias a todo el ptblico por escucharnos mientras nos veian, por reir mientras
algunos lloraban, por recordar cuando otros conocimos una historia nueva y por
conquistar en una caja sonora al mundo infinito del cine. Para despedirnos les
entregamos lo que somos y de donde venimos: jMéxico!!

141 Fragmento obtenido de la carpeta de produccion de Torcarium.

Pagina 182
Figura 186: Ensayos generales de
produccion con la orquesta de Torcarium.
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JUSTIFICACION
Un proyecto de inversién con una visién de cultura, una puesta escénica
que mezcla a una orquesta, en escenario con bailarines, efectos especiales,
mapping, actores y un disefio de vestuario mezclaso con la escenografia.
El mapping que nosotros tendremos se realizard sobre la escenografia,
creando un efecto tridimensional artistico basado en los movimientos
que crea la animacion sobre dicha superficie. De esta forma se permite
una interacciéon con el publico y se crea una relacion entre el arte, la
tecnologia y la sociedad. Es importante mencionar que este espectaculo
no es un teatro musical ni una 6pera, ni tampoco un ballet, es un

espectaculo que conjunta a las Bellas Artes en su maximo esplendor.+

Figura 187: Presentacion piloto de

Torcarium, 2016.
ANTECEDENTES

El origen de Torcarium tiene como antecedentes los

soundtracks de las peliculas, y distintos eventos con orquesta en
vivo. Inspirado en ellos se penso en crear un espectaculo con video-
proyecciones con fragmentos de las peliculas de distintos géneros,
en conjunto con las artes escénicas, teatro y danza, musicalizado por
medio de una orquesta que salga de la obscuridad del escenarioy que
viva el drama en conjunto con actores y bailarines. La caracteristica
principal de Torcarium es hacer un punto de encuentro entre las
distintas disciplinas artisticas y formar un espectaculo de calidad.
Existen numerosos espectaculos de proyecciones de peliculas
musicalizados con orquesta en vivo, la diferencia de Torcarium es
que todo habitante del escenario forma parte del espectaculo y por
lo tanto todos son dadores de vida del discurso escénico.

Finalidad: Producir un espectaculo musical de cine con
orquesta en vivo, teatro y danza.

142 Ibid.



Objetivo del evento:

El cine a lo largo de su historia ha evolucionado en diversos sectores, uno
de ellos es la musica la cual nunca ha perdido de vista su objetivo principal,
generar emociones. La musica tiene un papel clave ya que con ella el
espectador podra emocionarse y conmoverse a lo largo de la historia. La
musica en gran parte de sus casos ha logrado formar un sello caracteristico
de cada director, pelicula o género. En este espectaculo tenemos con objetivo
generar sintonia entre el espectador y el show en el cual las emociones se
revivan o se conmover al espectador de cualquier edad y que en conjunto con
la musica y los elementos escénicos en sintonia con el espectador reviva la
historia y aquellos que no la conozcan se sientan parte de ella.?

Lugar: Conservatorio Nacional de Musica

Direccion: Av. Pdte. Masaryk 582, Polanco, Miguel Hidalgo,
11560 Ciudad de México, CDMX

Fecha: 8 de Octubre 2016

Duracidn del evento: 2 horas

ORGANIZACION

La orquesta de Torcarium se compone de un gran talento mexicano, varios
de ellos han sido ganadores de diferentes concursos efectuados en la
Ciudad de México, algunos ya cuentan con una basta experiencia en lo que
se refiere a la musica sinfénica camaristica y de opera. Varios de ellos han
participado en diferentes agrupaciones de musica de jazz. Finalmente el
perfil predominante de nuestro grupo es que contintan sus estudios y al
mismos tiempo todos cada uno de ellos se siguen especializando en cursosy
clases magisteriales en los que dia con dia obtienen un mayor conocimiento
académico y profesional. La direccién de Torcarium ha participado en la
coordinacién de diversos eventos culturales para fundacion UNAM, obras
de teatro, musicales, eventos internacionales como la F1, con mas de 20
afios de experiencia, ha participado en la coordinacién de hoy no me
puedo levantar, 500 conciertos a nivel cultural y artistico 120 proyectos
culturales a nivel universitario, megaofrenda. Ademas, nuestra direccién
se enorgullece por hacer realizado negociaciones a nivel internacional y
diversos eventos internacionales a nivel deportivo y cultural, siendo parte
también de proyectos importantes participando al lado de personalidades
como Fillipa Giordano en México. 44

Compafiia: Smart

Productor: Enrique Ferré

Direccién y produccion escénica: Johanna Blanco
Director de orquesta: Juan Bosco Correro
Produccién ejecutiva: Luis Angel Vazquez
Gerencia de produccion y administracion: Paloma Rivas
Produccion creativa: Paloma Rivas

Jefe de orquesta: Juan Bosco

Jefe de iluminacién y audio: Mario Lopez
Animacién: César Cano

Iustracién: Rogelio Hernandez y Pa’ Llevar
Disefio: Ivan Olea, Said Dzul

Vestuario: Claudia Cruz

Arreglos musicales: Luis Angel Pimienta

143 Ibid.
144 Ibid.
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PLANIFICACION

La planeacion de este proyecto tuvo una duracién aproximada
de tres meses y medio partiendo desde cero, se llevo a cabo la
busqueda de diecisiete miembros de la orquesta, ademas del equipo
creativo asi como la busqueda del talento escénico indicado. A partir
de que las primeras bases se definieron, entonces se comenzaron a
crear los formatos de planificacion hasta el dia de la presentacion
piloto del proyecto a medios de comunicacion. Por otro lado, para el
proceso de planificacién del proyecto aun todavia faltaba un largo
camino por recorrer para materializarlo como se planed en un inicio.
A continuacion se expone la ruta critica y calendario del proyecto.
(Anexos 12y 13)

FINANCIAMIENTO

El financiamiento inicial de Torcarium se realizo con los
recursos que cada integrante del szaff pudo aportar de acuerdo a
las necesidades propias. Se realizé un presupuesto de luces y de
material técnico con los elementos para sostener el proyecto. En el
momento de detener el proyecto se continuaban las investigaciones
sobre si rentar o compar el equio propio, tomando en cuenta las
distintas sedes acordadas para presentarse. Por otro lado, se creo
una proyeccion de costos para presentacion de show para un solo
dia o por temporada, tomando en cuenta el equipo de audio e
iluminacién propio o en renta. (Anexo 14)

PRODUCCION

Produccion Creativa: La produccion creativa se concentra
principalmente en una serie de ilustraciones y videos que contienen
animaciones digitales de ilustraciones originales del equipo creativo.
Losvideos se realizaran por medio de la proyeccion del videomapping
sobre una estructura en la que interactuarian los actores junto con
el videomapping. La estructura cuenta con dos rampas de cada lado
para el acceso de los actores y bailarines, debe cumplir con distintas
funciones como, ser un soporte de proyeccion para el videomapping,
ser una plataforma extra para los actores y bailarines, contar con
las medidas de seguridad necesarias, entre otros. Asimismo sera de
utilidad para el personal de tramoya para el resguardo de elementos
del atrezzo que se utilicen durante el espectaculo. (Figs. 188-195)

Se realizaran una serie de ilustraciones animadas en estilo
matte painting en algunos casos y en otros bajo una linea de
sketching de acuerdo a la pelicula bajo el guién asignado para cada
estilo visual. Asimismo deberdn apegarse a la paleta de colores
asignada segun la psicologia emocional de cada largometraje.



ESCENOGRAFIA

Figura 188:
Boceto digital

de la estructura
escenografica para
proyeccion de
videomapping con
medidas generales
y acomodo de la
orquesta.

inicia  finaliza MGG inicia  finaliza MM inicia  finaliza inicia  finaliza INEEEENEENinicia  finaliza I

B inicia  finaliza B inicia  finaliza I inicia  finaliza INEEEENnicia  finaliza I inicia  finaliza I

EEinicia  finaliz - nicia  finaliza IS inicia  finaliza

Figura 189: Colorimetria general de las peliculas para ilustraciones y animaciones de los videos.
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ILUSTRACIONES PARA ANIMACION DE VIDEOMAPPING
[ u

Figura 190: Ilustraciones para animacién de EI Mago de Oz.

Figura 191: Ilustraciones para animacion de El Pianista.

Figura 192: Ilustraciones para animacion de Piratas del Caribe.
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ILUSTRACIONES PARA ANIMACION DE VIDEOMAPPING
u

Figura 193: [lustraciones para animacion de Pidele al tiempo que vuelva.

Figura 194: Ilustraciones para animacion de Cinema Paradiso.

Figura 195: Ilustraciones para animacion de La Mision.



Figura 196:
Programa de mano
para presentacién
piloto.

Comunicacién e imagen: El logotipo realizado para este
proyecto tiene como objetivo reflejar el vinculo de la musica con el
cine. Se utilizé una tipografia que reflejara fuerza y solidez ya que el
solo nombre Torcarium (que significa caja sonora) por si solo cuenta
con la fuerza necesaria. Se dispuso a hacer una simbiosis entre estos
elementos para obtener el resultado final. Los colores del logotipo
se desarrollan principalmente en una gama de grises y blanco con la
finalidad de reflejar seriedad y elegancia.

El Unico material impreso que se ha realizado es un
programa de mano para la presentacion piloto. El departamento
de comunicacion cuenta fotografias de la orquesta, que se han
aprovechado para dar textura a los fondos de los documentos fisicos
y digitales bajo la misma gama de colores entre grises y blanco.

Aunque nunca se realizdé ninguna produccién de material
tanto impreso como papeleria, uniformes, etc. otros. El drea de disefio
realizo una serie de propuestas de aplicaciones a medios impresos
que contiene hojas membretadas, tarjetas de presentacion, gafetes,
uniformes, entre otros. (Figs. 196-200)



IMAGEN

Figura 197: Logotipo final.

Figura 198: Disefio de tarjetas de presentacion.

Figura oo: Disefio original del programa de mano. (No impreso.)

Figura 200: Acreditaciones para el
personal de produccion y staff.
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Figura 199: Disefio original del programa de mano. (No impreso)
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3.3.2 Evaluacidn del proyecto

PRODUCCION CREATIVA

La evaluacion de la produccion creativa se realizara bajo los
puntos marcados en los proyectos anteriores, en este caso en relaciéon a
la estructura practicable sobre la que recaera el videomapping. Por otro
lado se realizard una evaluacion del estilo de algunas de las ilustraciones
realizadas, ya que muchas de ellas no se terminaron por completo.

Preguntas para su evaluacion.

iCual fue el objetivo principal para el funcionamiento escénico de
la escenografia?

iCuales son las caracteristicas principales de funcionamiento de la
escenografia?

iCudles son fortalezas de la escenografia en relacion a la adecuacion
del espacio?

iLa escenografia cumpli6 con las caracteristicas estéticas
propuestas bajo la linea de estilo al inicio del proyecto?

iCual fue el resultado de las ilustraciones para su animacion?
iComo podria mejorar para las siguientes ediciones?

Por su funcion: La funcionalidad de su disefio radica en la
sencillez necesaria para la proyeccién del videomapping, su disefio
es ergonomicoy esta disefiada con las medidas necesarias del cuerpo
humano. Asimismo por su peso y construccién la hacen funcional,
por otro lado se penso para apoyar al equipo y al atrezzo en la parte
de atrds y funcione como backstage. Finalmente la aplicacion de su
funcionalidad es una interrogante pues nunca se vio funcionando
en vivo, es funcional unicamente en la fase de planeacion.

Por su adecuacion: Al ser modular tiene grandes ventajas
en su funcionalidad, mientras el espacio cuente con las medidas
minimas necesarias es posible exponerla a ambientes de exteriores
e interiores. Asimismo sus modulos practicables la hace facil de
cargar, de mover y de montar.

Por suintencion: La intencion del disefio de esta escenografia
radica en ser funcional principalmente para las proyecciones. La
intencion real se basa mayormente en el disefio de las animaciones
del videmapping basandose principalmente en el uso de las
tecnologias audiovisuales.

Para la evaluacion del trabajo de ilustraciones para animar se realizé
una encuesta en la que el nimero «1» resultaba ser muy malo y el nimero
«5» muy bueno Finalmente los resultados se promediaron y dieron como
resultado el siguiente cuadro:



ILUSTRACIONES FUNCIONALIDAD CALIDAD

EsTILO
DE LAS PARA VISUAL Y
: VISUAL .
PELICULAS ANIMACION COMPOSITIVA
PIRATAS DE Mu
y Regular Bueno
CARIBE bueno
MAGO DE Oz Regular Bueno Regular
Mu
EL PIANISTA Y Bueno Regular
bueno
CINEMA
Bueno Bueno Bueno
PARADISO

Observaciones adicionales: Lamentablemente el proceso de
produccidn creativa Unicamente se quedd en una etapa de bocetaje;
falto calidad desde el proceso de ilustracion hasta las propias
animaciones. Para el proceso creativo faltd direccion para generar
un estilo visual uniforme ya que el proyecto contd con varios
estilos de ilustradores y por su parte los ilustradores no siguieron
las instrucciones en el desarrollo lo que hacia lento el proceso de
produccién audiovisual. Como se menciono en la descripcion del
proyecto, no se concreto con falta de tiempo y capital.

COMUNICACION E IMAGEN

Tomando en cuenta que no se realizo difusion del proyecto, se
evaluara unicamente la propuesta de comunicacion del logotipo por
su funcion, por su composiciéon y por su impacto visual.

Preguntas para su evaluacion.

Cuadl era el objetivo que deseaba comunicar la imagen del proyecto?
¢Como fue el resultado compositivo del logotipo?
JEn qué medida impacto al publico dirigido?

Por su funcion: Por su funcion, el logotipo cumple con la
intencion de comunicar y de transmitir. Es funcional aunque el
significado del nombre es desconocido. Es elegante y sobrio, fuerte y
solido. Es atemporal ya que se mantiene en época clasica y moderna.

Por su composicion: El slogan podria perderse en formatos
pequeflos pero conserva un buen equilibrio. Intervenir la tipografia
genero equilibrio en el resultado. Graficamente conserva elementos
adecuados y lleva a cabo una buena lectura.

Por su impacto visual: El logotipo tiene suficiente peso, buen
aspecto en la tipografia y su reticulado cumple con el impacto esperado.
Su debilidad es que depende del color de fondo por sus degradados ya
que con cualquier otro color podria perder el impacto deseado.

(e
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RESULTADOS

os resultados de la investigacion se enfocan principalmente en
tres partes, el analisis FODA en relacion con lo espectaculos
escénicos, la experiencia de la investigadora en los proyectos
mencionados en el capituloIII que se convierten en unainvestigacion
empirica y los casos de éxito fuera de las aulas de disefiadores que
hoy en dia forman parte de las mejores puestas en escena del pais.

ANALISIS FODA

EL DISENADOR

FORTALEZAS

LOS ESPECTACULOS ESCENICOS

OPORTUNIDADES

- Conocimiento de los elementos de comunicacion visual , asi como de las técnicas para la
percepcion visual necesarias en los aprovisionamientos de una puesta en escena.

- Conocimientos delas herramientas, programasy tecnologias necesarias para la comunicacion
de las ideas escénicas.

- Conocimiento en los encuadres y enfoques fotograficos.

- Conocimientos graficos para el desarrollo de la imagen grafica institucional del proyecto, asi
como de sus aplicaciones.

- Conocimiento de la realizacion de papeleria, soportes y sefialética en seguimiento de guias
de estilo establecidas por la imagen del proyecto.

- Conocimiento de la teoria del color y su aplicacion en soportes fisicos y digitales con base en
su psicologia con el fin de generar emociones especificas.

- Conocimientos en geometria y dibujo técnico para la realizacion de planos y bocetos de
estructuras tridimensionales.

- Desarrollo de habilidades en el area de RRPP para creacion de convenios en favor de los
proyectos, asi como para la solucion de problemas entre equipos de produccion.

- Conocimiento de las tecnologias actuales enfocadas en mejorar la calidad de las técnicas
visuales de las producciones escénicas.

- Comunicacion visual del proyecto en relacion con la imagen del proyecto a un publico meta.
- Conocimientos de multimedia y audiovisual para la creacion de videos y animaciones
utilizadas en la promocion de espectaculos, asi como durante las puestas en escena.

- Capacidad de crear imagenes de diversas técnicas a través de conceptos establecidos.
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EL DISENADOR

EL DISENADOR

EL DISENADOR
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FORTALEZAS

DEBILIDADES

DEBILIDADES

LOS ESPECTACULOS ESCENICOS

AMENAZAS

- Los directores prefieren hacer la parte visual del proyecto que confiarsela a alguien mas.

- La carrera del disefiador y del escenografo es relativamente nueva, en ocasiones el trabajo
se deja en manos de técnicos y personas que cuentan con el conocimiento empirico del
funcionamiento y construccion del proyecto, pero que no cuentan con las bases tedricas de
comunicacion visual.

- La competencia directa por parte de arquitectos, cineastas, disefiadores industriales, entre
otros especialistas que se enfocan asimismo al area escénica.

- Laensefianza de estructuras tridimensionales en las carreras de disefio es poca y en ocasiones
nula.

- Unicamente se toma en cuenta el desarrollo del disefiador y comunicélogo visual en la parte
grafica del proyecto cuando existen mas areas de desarrollo.

LOS ESPECTACULOS ESCENICOS

OPORTUNIDADES

- Poca habilidad en conocimientos de arquitectura para estructuras de gran tamaifio y
soportes, sin embargo se pueden tomar en cuenta las necesidades del disefiador para obtener
los conocimientos y desempefiarse exitosamente en los proyectos escenograficos.

- Pocos conocimientos en el area de iluminacion, el conocimiento de la teoria del color puede
aprovecharse para el desarrollo en esta drea indispensable de la produccion.

- El disefiador puede especializarse por medio de cursos en las técnicas de maquillaje, vestuario
y efectos especiales para los actores, de acuerdo a las necesidades requeridas en cuanto a
técnica, época, color, terminados, entre otros.

- El disefiador no cuenta con conocimientos técnicos sobre consolas y equipo especializado de
audio e iluminacion y video, por lo que al salir de la licenciatura es necesario que obtenga los
conocimientos en alguna de las areas.

- En ocasiones los disefiadores tienen poca nocion de los tiempos de construccion, lo cual se
consigue con la practica.

LOS ESPECTACULOS ESCENICOS

AMENAZAS

- No tener conocimientos de produccion.

- Conocimientos administrativos y contables para la designacion de los recursos.

- Pocos conocimientos en guiones literarios para su lectura y su realizacion.

- La competencia de otros especialistas dedicados a la escenografia.

- Los directores de los proyectos que no estés dispuestos a invertir en los especialistas.

- En general hay poca ensefianza de escenografia y produccién en las universidades.

- En cuanto a la comunicacion del proyecto, la competencia directa entre los distintos
profesionales relacionados con el area.



INVESTIGACION EMPIRICA

. Concierto Videografico “Reinvencion” (2014).

La realizacion del Concierto Videografico como proyecto
escolar se convierte en un importante acercamiento al ambiente
laboral en una produccion, tomando en cuenta que se integran
todas las etapas del proceso desde su planeacion hasta la ejecucion.
Este proyecto resulta ser una especie de laboratorio de produccién
que todo puede realizarse haciendo las negociaciones adecuadas.
En cuanto a la inversién como en cualquier proyecto profesional, se
conformé de dos tipos. El capital por parte del equipo de produccion
(los alumnos), por medio de las aportaciones de los patrocinadores
que los alumnos consiguieron para el proyecto.

La calidad de la produccion en los elementos audiovisuales
fue de la calidad de cualquier proyecto profesional, en el caso de
la banda Man in Motion contactaron por su parte directamente
al realizador de sus visuales para trabajar directamente con él. En
relacién con la escenografia si bien se ajusto a la guia de estilo del
proyecto, pudo resolverse con una mejor calidad en sus materiales
ya que la relacion luz-material no favorecia en la obscuridad, ya que
en lugar de resaltar, se opacd. La practica que tuvieron los alumnos
de RRPP en el proyecto fue exitosa ya que todas las necesidades del
proyecto se cubrieron satisfactoriamente.

En cuanto a la organizacién del equipo de produccidn, asi
como la logistica de las bandas asimismo fue exitosa. Este proyecto
regularmente resulta ser complicado por el desconocimiento de las
necesidades técnicas de las bandas asi como los formatos técnicos
como los riders y las necesidades de los musicos, sin embargo
todas se cubrieron sin contratiempos gracias a la asesoria de la
coordinacion.

Formar parte de la coordinacion de produccién del proyecto
es una gran responsabilidad, conlleva conocer el estatus de cada
una de las areas de produccion, asi como de mantener el equilibrio
del proyecto, en caso de descontento de alguno de los miembros.
Asimismo, conocer las necesidades de las dreas y buscar la manera de
solucionarlas.

Sibien es cierto, hoy en dia algunas de las universidades cuentan
con practicas dentro de proyectos escénicos reales; la diferencia del
este ejercicio es que el alumno puede involucrarse en cualquiera
de los espacios de produccion y hay oportunidad de experimentar,
fallar y volverlos a intentar. En el caso de las producciones de nivel
profesional, el grupo organizador no puede darse el lujo de permitirse
fallar gravemente puesto que costaria miles de pesos, por otro lado,
resultaria menos probable permitir a los alumnos universitarios
involucrarse de manera profunda, sino en actividades de bajo riesgo.
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Finalmente concluyo con que proyectos como este deben
continuar realizandose en las universidades, con el fin de
experimentar la nuevas alternativas visuales y tecnoldgicas que
surjan paulatinamente y que los disefiadores ofreceran en un futuro
a los espectaculos escénicos.

. Mussi y la Mdquina del Tiempo (2014).

Este proyecto dio la oportunidad de conocer el proceso
creativo desde cero. El aprendizaje en este proyecto se observaron
la evolucidn de los titeres protagonistas de la historia, asi como de
los elementos escenograficos desde el boceto. Durante el proceso
de construccion el aprendizaje se tuvo a través de la construccion
de los titeres por parte del experto. Por su parte , la escenografia
y la utileria estuvieron a cargo de alumnos de la FAD, quienes con
asesoria del equipo creativo pudieron concretar con éxito las tareas
asignadas.

La escenografia estuvo bien lograda, en su apariencia resulto
ser idéntica al boceto original al frente, lo interesante de esta
escenografia se encuentra en disefio para facilitar su montaje y los
mecanismosylas articulaciones en la parte trasera que forman parte
de los efectos especiales que le dan vida a la maquina del tiempo.

En conjunto con Mario Lépez se participd en el disefio de
iluminacion, el trabajo en el area de iluminacion permitio tener
acercamiento a las consolas y al conocimiento de los distintos tipos
de luminarias (pares led, elipsoidales, y fresneles), a los principios de
programacion de luces y sus efectos sobre las distintas superficies;
éstas practicas ayudaron a conocer la psicologia del color en la
escena, asi como de la importancia del disefio de iluminacion y
los tipos de iluminacion ya sea difusa o directa, asi como el uso de
filtros y gobos. Asimismo el aprendizaje consistio en el montaje de
la las luminarias y la operacién de la consola.

Por otro lado el proceso de montaje y desmontaje de la obra de
teatro se analiza en conjunto con el jefe de produccidon quien tiene
conocimiento previo del recinto a través de los scoutings previos al
montaje,y la escenografia se prepara desde el taller con el inventario
y durante el armado de los elementos escénicos. En este proyecto
la escenografia conté con un armado muy especifico, asi como el
listado de conexiones de audio, video e iluminacion y mecanica, que
forzosamente deben ser probados previo a su operacion.

La importancia de este proyecto ayudd al conocimiento del
funcionamiento de un proyecto escénico desde si planeacion hasta
la ejecucion del mismo.



. Torcarium (2016).

La experiencia de participar en un proyecto como Torcarium
fue enriquecedora por su proceso de planeacion, en Torcarium se
ven acompafadas las distintas areas artisticas, como bailarines,
actores, musicos de cdmara, lo cual genera un enriquecimiento
en la parte creativa. Por estas caracteristicas este proyecto forma
parte de un proyecto escénico que no entra en una sola categoria de
los espectaculos como teatro, concierto, sino como un espectaculo
multidisciplinario.

La seleccion de peliculas cambi6 con respecto a las que se
tenian sefialadas inicialmente, lo cual gener6 mads tiempo tanto
para la producciéon como para el equipo de produccion desde la
planeacion, hasta los ensayos de las piezas por parte de la orquesta.
durante la planificacion.

Durante el proceso creativo surgieron dificultades al momento
de combinar los estilos de los ilustradores puesto que aunque se
asigno un estilo de ilustracion surgieron variaciones notables entre
cada uno, asimismo las inconveniencias que surgieron durante la
animacion del las ilustraciones para el videomapping principalmente
por la falta de experiencia y de calidad de algunos de los animadores.

Sin duda este es un proyecto que tiene las bases para tener
gran éxito, lamentablemente como se menciono en el capitulo I1I el
presupuesto fue la limitante principal para concretarlo.

Sobre la evolucidn de las producciones

El analisis mencionado en el capitulo III y lo recién expuesto
sobre la experiencia de la investigadora en los proyectos de analisis
reflejan en gran medida la evolucion de los espectaculos vista desde
el capitulo I a principios del siglo XIX, desde los materiales con que
se realizan hoy en dia las construcciones escenograficas, hasta la
manera de acercarlas al publico por medio del disefio y la publicidad.

Por otra parte, en relacion a los materiales utilizados
actualmente que van desde madera, metal, papel, mismos que se
asimilan a los que se utilizaban dos siglos atras, hasta métodos que
en ese entonces no existian como el uso de resinas, moldes, plasticos
y demas recursos que hoy en dia se utilizan para la fabricacion de
escenografias. Desafortunadamente los recursos que se utilizan
actualmente generan mas contaminacion y basura a diferencia
del siglo XIX. Por su composicion y utilizacion, resulta mas sencillo
generar réplicas idénticas a través de éstas técnicas modernas
y materiales hechos a base de petroleo como el unicel, trovicel,
coroplast, entre otros.
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Por otro lado, los tres proyectos analizados cuentan con
tecnologias audiovisuales que anteriormente sdlo se improvisaban
por medio de sombras con ayuda de reflectores. Actualmente el uso
de éstas tecnologias audiovisuales son utilizadas casi como una
obligacién en los proyectos escénicos.

En cuanto a la evolucion en la construccion de los titeres
resulta satisfactorio observar la evolucion que éstos han tenido en
cuanto al uso de los materiales, asi como de los mecanismos de
manipulacion; gracias a la introduccion de mecanismos de metal,
resortes, asi como la adaptacion de los titeres al cuerpo de su
manejador.

Definitivamente la apertura de las producciones escénicas
que ya tenido el pais a través de las producciones extranjeras ha
permitido su evolucion en las producciones mexicanas, sin embargo
el México de hoy en dia quien a pesar de las condiciones sociologicas
y culturales siempre ha buscado los espacios de distraccion por
medio de los espectaculos escénicos.

CAsOs DE ExXITO

Se realizaron entrevistas a distintos disefiadores egresados
de la Facultad, que hoy en dia dedican su vida profesional a los
espectaculos escénicos, desde estar en la produccion técnica, en
la creativa, formar parte del talento hasta en la asistencia de la
direccién. Los resultados que se obtuvieron fueron los siguientes:

. Principales conocimientos que se aplican de la carrera a
los proyectos escénicos.

- Disefio grafico, a través de logotipos, desarrollo de videos
promocionales gracias a las materias de envase y embalaje.

- Composicion de escenografias comenzando a través de
un concepto, haciendo uso de los conocimientos de color,
composicion de los espacios, historia y teoria del arte.

- Conocimientos de multimedia y audiovisual.

- Disefio y analisis de la imagen para la solucion de problemas.
- Metodologia para creacion de un proyecto.

. Interés del estudiante de disefio y comunicacion visual
hacia los proyectos escénicos durante la carrera.

- A partir de la produccion de eventos durante la materia de
direccién de arte en 5to semestre y el servicio social.

- Se eligio la orientacion de ilustracion con el fin de tener las
bases necesarias para obtener el realismo necesario para la
realizacion de escenografias y la aplicacion del color.

- Durante la produccion de medios audiovisuales a través de
las producciones teatrales en la carrera.



. Conocimientos que hicieron falta durante la carrera para
el disefio de espectaculos.

- Conocimientos de tipo tridimensional y de los espacios.
- Conocimiento de los materiales de construccion.

. Importancia de la figura del disefiador en el proceso
creativo de un espectaculo escénico.

- Es importante para conocer el concepto de la propuesta
grafica de proyecto.

- Durante la ambientacion de las distintas dreas graficas del
proyecto.

- Conocimiento dela distancia del escenario al publico,conocer
el peso que soporta tanto el escenario como la estructura.

- El disefiador logra que el producto sea amigable, estético y
que llame la atencion.

- El disefiador es capaz de observar lo que es posible y lo que
no, tiene una proyeccién general de cdmo se veria el proyecto
a diferencia de algunos productores visuales que no tienen
estos conocimientos.

- Al ser parte de la parte creativa el disefiador forma parte
fundamental de este tipo de proyectos, ya que en ocasiones
hay proyectos que no cumplen con sus objetivos, debido a
la falta de disefiadores en el proyecto, por lo que personas
dedicadas a otras areas no cuentan con la misma sensibilidad
y desarrollo visual que la del disefiador.

- El disefiador entiende el proceso de comunicacién de la
imagen a través del mensaje que se quiere dar a conocer
visualmente.
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CONCLUSIONES

Como se puede observar en los resultados, analisis FODA
muestra la gran oportunidad que existe para el desarrollo del
disefiador y comunicologo visual en los espectaculos escénicos
Gracias al analisis FODA mencionado en los resultados ha sido
posible identificar que durante la producciéon creativa que las
mayores dificultades del disefiador estuvieron en la iluminacion y
vestuario; por otra parte es indispensable que el disefiador conozca
de las medidas de seguridad necesarias para el desarrollo de las
estructuras tridimensionales.

Este documento tiene su principal interés en que el disefiador
tenga las bases de referencia necesarias para participar en cualquiera
de las areas creativas del proyecto escénico.

Jorge Ballina durante el programa EIl Descorche menciona el
potencial del ingenio mexicano en el extranjero luego del éxito que
tuvieron los mexicanos durante el World Stage Design 2015, Monica
Raya para el vestuario, Philippe Amand en la iluminacion y Jorge
Ballina para la escenografia obteniendo la medalla de oro. En el caso
de la escenografia, se trata de una disciplina relativamente nueva
como se observo en el capitulo I, la mayoria de los escenografos
mexicanos no estudiaron escenografia puesto que los conocimientos
de escenografia que se imparten en las escenografias son obsoletos.

Laproblematicaactualdelaescenografiareside principalmente
en la falta de elementos creativos que surgen de las escuelas. En
realidad las bases que se ensefian en las escuelas es la teoria y las
partes técnicas, la creatividad depende de cada escendgrafo lo demas
se obtiene durante la practica. Asimismo surgieron principalmente
técnicos que profesionales debido a la falta de ensefianza en el tema
y a las técnicas obsoletas de ensefianzas en la escuelas en México.

Por otra parte uno de los obstaculos principales son a creacion
de espacios con poca infraestructura para sus presentaciones en
relacion a la mala calidad tanto de los espacios como de los equipos.
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Los resultados también han arrojado el gran desarrollo de las
tecnologias para complementar los espacios escénicos. Durante la
parte creativa del escrito se presentan distintas técnicas para su
construccion, finalmente los recursos técnicos y tecnoldgicos sélo
son una herramienta, no un unico medio. Aun con la existencia
de éstas tecnologias para las areas creativas del proyecto, hacen
falta creativos comprometidos con las artes escénicas dispuestos a
aprender sobre el escenario.

Asimismo se pueden observar en los resultados las limitantes
y las dificultades del disefiador en las distintas areas del proceso
creativo, que si bien al salir de la carrera no obtienen todos estos
conocimientos si se cuentan con las bases, mismas que seran
desarrolladas en mayor medida al especializarse en ellas.

En el caso de la imagen del proyecto, cada vez existen mas
plataformas para la difusion y distribucién de la produccién. Quiza
este es el campo mayormente conocido por los profesionales en el
disefio puesto que se relaciona en mayor medida lo visto durante la
carrera.

Como se observo en el escrito se concluye que practicamente
cualquiera de las areas estéticas durante la produccion escénica y
de la imagen del proyecto son oportunidades de desarrollo para
el egresado de la carrera de disefio y comunicacion visual. Se
propone una metodologia durante el proceso creativo en el que el
disefiador se involucre y explore las distintas dreas que existen, con
el fin de especializarse en algunas de ellas y continuar su camino
de aprendizaje en el ramo creativo aportando su creatividad y
conocimiento a los espectaculos mexicanos.
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ANEXO 1 ORGANIGRAMA

il
DIRECTOR ARTISTICO ——— PRODUCTOR GENERAL
| COORDINACION
PRODUCTOR CREATIVO —— DE PRODUCCION
R EEEER SEEEEN |
—  Elenco | — Disefio de escenografia |~ GERENTE DE PRODUCCION
|
— Cantantes | |—  Disefio de utileria :
' i — PRODUCTOREJECUTIVO ——
— Orquesta | | Disefio de iluminacién |
— Bailarines : — Disefio de vestuario : feagiars ]
I
; — )
| — Coreografia ’l Wi i
N i E -4 Comunicacion —
EQUIPO DE
APOYO RRPP —
Asistentes Community Manager —
Aprendices EQUIFD DE
Voluntarios REALIZACION
Staff z
EQUIPO TECNICO
Sonido DEL FORO
EQUIPO Construccion e
oordinador
EVENTUAL Pintura ESCénica del recinto
Asesores Accesorios Jefe de foro
Fotografia
Video Maquillaje Técnicos

Mantenimiento . |
Efectos Especiales | | |

Vestuario Utileria Iluminacién

Tramoya Sonido Traspunte




CRONOGRAMA ANEXO 2

ACTIVIDAD TIEMPO RESPONSABLE E F M A M | [ A
Convocar a entidades — —

Elaborar programa — —
Scouting — —
Contratacion de talento — —
Campafa de difusion — —
Impresién — —
Difusién — —
Venta de boletos — —

Alquiler de elementos
técnicos y de construccion

Montaje — _
Desmontaje — —
Balance financiero — —
Cierre de proyecto — —

Evaluacion _ _
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ANEXO 3

SEMANAS

Semana 6

Semana 5

Semana 4

Semana 3

Semana 2

Dia 7
Dia 6
Dias
Dia 4

Dia 3

Dia 2

Dia1

Estreno

)
\210)

FEcHAS

ESCENOGRAFIA/
UTILERIA

Reunién y definicidon
del proyecto. Disefios de
maqueta.

Presentacion de disefio
preliminar aprobacion,
ajustes. Entrega de
presupuesto. Presentacién
de maqueta, VoBo por el
productor creativo y el
director del proyecto.

Cotizacidn, ajuste de
presupuesto. Comienzo
de realizacién.

Seguimiento de
construccion, compras.
Scoutings.

Seguimiento de
construccion, compras.
Logistica de montaje.

Montaje en el recinto:
Transporte del taller al
recinto.

Montaje

Ensayo técnico, ajustes
preliminares.

Ensayo técnico, ajustes
preliminares.

Ensayo general al
publico.

Ensayo general al
publico.

Funcién de prensa.
Estreno. Evaluacion

y resolucion de
problemas.

RUTA CRITICA

ILUMINACION

Reunioén y definicion
del proyecto.
Elaboracién

de disefios de
iluminacién.

Presentacion de
disefio preliminar
aprobacion,
ajustes. Entrega
de presupuesto.

Reunion con
equipo de
vestuario.

Revision del
equipamiento del
recinto.

Disefio final y
guion preliminar

Montaje en el
recinto: Colgar,
conectary
enfocar.

Montaje

Ensayo
técnico, ajustes
preliminares.

Ensayo
técnico, ajustes
preliminares.

Ensayo general al
publico.

Ensayo general al
publico.

Funcion de
prensa.

Estreno.
Evaluacién y
resolucion de
problemas.

SONIDO

Reunién y
definicion

del proyecto.
Elaboracion de
disefos sonoros.

Presentacion

de disefio
preliminar, VoBo,
ajustes. Entrega
de presupuesto.

Preparacion
de efectos de
grabacion.
Pruebas de
sonido para
ensayos.

Revision del
equipamiento del
recinto.

Disefio final y
guion preliminar

Montaje en el
recinto: Instalar,
cableary
conectar.

Montaje

Ensayo
técnico, ajustes
preliminares.

Ensayo
técnico, ajustes
preliminares.

Ensayo general al
publico.

Ensayo general al
publico.

Funcién de
prensa.

Estreno.
Evaluacién y
resolucion de
problemas.

PRODUCCION/
GESTION

Reunién y definicién del
proyecto. Elaboracion de
formatos y permisos

Minuta de reuniones,
presupuesto general.
Ficha técnica de foros.
Directorios.

Reunioén con RRPP,
recopilacion de
informacién. Comienzo
de difusiéon en medios.

Realizacion de logistica
de operacidn. Sesion
fotografica del equipo de
trabajo.

Logistica de montajey
equipo de produccion.
Ajustes en el recinto.
Contratacion de
transporte.

Coordinacion de
montaje por equipos de
trabajo, asignacién de
actividades. Realizacion
de inventarios.

Montaje

Coordinacion de ensayo
técnico, notas a los
responsables de cada
area.

Libretos técnicos
definitivos, convocatoria
para ensayo general.

Coordinacion de ensayo
general y atencion a
invitados.

Coordinacién de ensayo
general.

Funcién de prensa.

Estreno. Evaluacién y
resolucion de problemas.
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ANEXO 5

CUADRO DE RESPUESTA EMOCIONAL

CUADRO DE RESPUESTA EMOCIONAL A TRAVES DEL COLOR

COLOR

Blanco

Amarillo

Naranja

Rojo

Morado

Verde

Café

Negro

oy

SIGNIFICADO

Espiritualidad,
pureza

Expansion de
luz, aumento
de energia,
frivolidad

Intensidad
luminica,
alegria,
relajacion,
revolucion

Poder, vida,
sangre

Dignidad

Tension,
magia,
moderno,
emocionante

Constancia,
seriedad,
orden, razon,
fe

Esperanza,
miedo,
ambiente,
color del
I[slam

Impuro,
poderoso,
tranquilizante

Sombra,
prediccion,
frescura

Nocturno,
miedo,
obscuridad

PSICOLOGIA

Tranquilidad,
perfeccion
Inocencia

Verano,
opulencia,
intuicion
inspiracion,
comodidad,
enojo

Alegria, fiesta,
calido, brillante,
saludy
fertilidad

Vigor, sangre,
actividad,
agresion,
arquetipo,

intelectual

Cualidades
excepcionales,
religion,
espiritualidad,
lujo
Vanidad,
artificial, falto
de objetividad,
original

Distancia,
silencio,
infinidad, frio,
agua, filosofia

Naturaleza,
viveza,
emocion, paz,
femenino

No hay
erotismo,
confortable,
escondido

Edad,
conformidad

Final, muerte,
elegancia,
humildad

FISIOLOGIA

Libertad,
pureza,
limpieza

Luz,
limpieza,
veneno,
amargo

Frescura,
salud,
vitamina

Templado,
seco, calor

Calorias,
adorno

Extravagante

Vejez,
externo,
frescura

Fresco,
amargo,
acido,
clorofila

Crujiente,
aromatico

Naturalidad

Vacio

Oipo

Perforar

Alto,
clave
mayor

Alto,
trompeta

Poderoso,
solemne

Tristeza,
profundo,
clave
menor

Suavidad

Silencio
gentil

Obscuro,
menor

Pausa
musical

Angular,
duro

OLOR/
GUSTO

Dulce,
Cremoso

Agrio,
acido

Sustancial

Dulce,
fuerte

Muy dulce

Densoy
dulce

Acido,
jugoso

Frito,
chocolate,
cacao

Cenizo

Licoroso,
inservible

METAFISICA

Eternidad,
inicio, piedad,
esperanza,
conflanza,
honestidad

Celos, envidia,
jubilo, honor,
exclusion,
espiritualidad
oriental

Descanso,
diversion,
distraccion

Deseo,
sexualidad,
erotismo,
imaginacion,
jubilo
Poder
ancestral,
ata jerarquia
religiosa,
realeza

Fe, esperanza,
piedad,
marginacion

Simpatia,
dureza,
armonia,
espontaneo,
amistad

Esperanza,
relajado,
confidente,
tolerancia,
seguridad,
vida, amor

Inmoderado,
flojo

Insensible,
ecuanime,
puntual,
modesto

Magia, culpa,
egoismo,
poder,
opresion

RELACIONES
GENERALES

Contraste
con el negro

Luz, viveza,
claridad

Felicidad,
radiante

Actividad,
excitacion
felicidad,
grandeza

)

Tiempos,
anuncios

Dignificar,
duda,
infelicidad

Seguridad,
paz,
distancia,
espacio

Tranquilizar,
casual,
pasivo,

refrescante,
en paz

Tierra

Aburrido

Contraste en
blanco

RELACIONES
SENSORIALES

Pureza,
frescura,
inocencia

Exceso de luz,
suavidad y
limpieza

Calor, cercania,
sequedad,
saturacion

Caliente,
fuerte, lleno,
alto (sonido)
dulce, firme

agudo

Fragancia,
narcotico,
dulce, podrido

Fresco,
humedo,
suave, fuerte

Jugoso,
amargo,
Venenoso,

joven

Chocolate,
pasteles,
pastas

Neutral

Monopolio,
rico, contraste



DIAGRAMA DE UN CARTEL PARA EVENTO ANEXO 6
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Semanas para el evento Semanas contempladas de martes a sabado antes del evento.
1 5 Mayo a 8 Mayo Templete. Confirmacion de elementos de seguridad
|
Entregar invitaciones. Pegar carteles. Mampara del evento. Dead line patrocinios. Templete.
2 28 Abrila3 Mayo  |Corroborar horarios con DGACU.
Impresion de aplicaciones. Impresidn de invitaciones. Entrega de visuales. Avances de areas restantes
3 21 Abril a 26 Abril  |al 90.
. .7 .. n
a 14 Abril a 19 Abril  |Avancesy confirmacion de patrocinios. Avances de areas al 60 %
5 7 A bril a 12 Abril Avances de patrocinios. Avances de areas al 40. Q
el
6 31 Marzo a5 Abril |/mpresion de playeras. Avances de areas al 20 g
7 24 Marzo a 29 Marzo Definicion de ideas por area. <
. : - - : - : 5
3 17 Marzo a 22 Marzo Guia de estilo y aplicaciones.Definicidn de areas por equipo. Realizacién de master de audio. 8 g
Presentacién de concierto videografico 2014 REINVENCION a Direccién 2y RRPP Seleccién final de Qg
9 10Marzo a 15 Marzo |bandas. Entrega de oficios. g ;
s . . L s A~
10 3 Marzo a 8 Marzo | YoBO de disefio final. Oficios para direccion. Logotipo final o E\
.y . . < np A son = (@)
11 24 Febrero a 1 Marza Definicion del concepto de concierto videografico ""Reinvencién'. o
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CRONOGRAMA ANEXO 8

CONCIERTO VIDEOGRAFICO REINVENCION, 2014

CONCIERTO VIDEOGRARFICD 2014
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PRESUPUESTO ANEXO 9

CONCIERTO VIDEOGRAFICO REINVENCION, 2014 =
|concEPTO |UNIDAD |[#UNIDADES |[COSTO/UNIDAD|COSTO/COIPATROCINIO |
PREPRODUCCION
Investigacion Gnico 1
Scouting visitas
DISENO DE IDENTIDAD Y APLICACIONES
acreditaciones crew (gafetes) tabloide 85 (10 imp) $13 $130 0
acreditaciones apoyo (pulseras) pulseras 215 $10 $2,150 0
playeras (Acceso total - Acceso limitadplayeras 85 $43 $3,655 0
micas paquete 85 100 100 0
cordones corddn 85 150 150 0
$6,185
LOGISTICA
Documentos ~  |------
Permisos  |-===--
Diagramas  |-=----
Guidén del evento Ginico 1
Ruta Critica unico 1
Cronograma Ginico 1
HONORARIOS
Técnicos iluminacion dia 1 1500 1,500 0
Fotogografos dia 1 500 500 0
Tecnico de audio dia 2 2500 5000 0
Electricistas dia 1 300 300 0
Tramoya checar rigger dia 2 700 1400 0
Mantenimiento dia 5 150 750 0
Seguridad -lobo- dia 6 600 2,100 2,100
Renta de locacion dia 1 $70,000 $70,000 0
servicios basicos (luz y electridad) dia 1 0
planta de luz (de ser necesario) dia 1 $5,500 $5,500 5,500
$87,050 7,600
EQUIPO DE AUDIO FULL SOUNDSYSTEM
8 Scoop 8 0
8 Bafles de medio 8 0
8 Bocinas medio alto 8 0
4 Drivers 4 0
12 Balas 12 0
$15,000 0
EQUIPO DE SONIDO DGACU
bocinas 4 0
consolas 1 0
mezclador 1 0
snake 5 0
cables 0
microfonos 5 0
monitores 4 0
Yellow jacket 10 0
pedestales 5 0
$60,000 0

\;&\2. 17/1»



SANIDAD/LIMPIEZA
botiquin botiquin 1 $100 $100 0
papel sanitario 30p paquete 30p 1 $150 $150 0
toallas humedas 80p paquete 80p 1 $45 $45 0
toallas secantes paquete 0
algodon paquete 2 $21 $42 0
crema desmaquillante 2p frasco 1 $99 $99 0
desodorante de bafio lata 2 $45 $90 0
bolsas de basura 220p paquete 1 $69 $69 0
ventiladores ventilador 3 $250 $750 0
escoba escoba 2 $40 $80 0
jergas jerga 5 $9 $45 0
jabon liquido bote 2 $20 $40 0
$1,510 0
MONTAJE
Templete templete 1 $12,000 $136,850 0
escenografia estructura [estructura $12,000 $12,000 0
Carpa carpa 80 mt| 1 7,500 7,500 0
medios 13
$124,850 0
PROMOCION Y PUBLICIDAD
Impresos [gaceta anuncio 1
volantes millar 1 $300 $300 300
panfletos millar 1 $400 $400 400
carteles millar 1 $500 $500 500
lonas metro 3 $110 $330 330
banners metro 2 $80 $160 160
invitaciones millar 1 $300 $300 300
reconocimientos impresion 200 $1 $200 200
programas de mano millar 1 $500 $500 500
Web pagina web del evento |pagina 1 0
facebook cuenta 1 0
twitter cuenta 1 0
banners banner 4 0
motion graphics animacién 1 0
e-mails cuenta 1 0
video streaming transmision 1 0
canal de youtube cuenta 1 0
Radio spots minutos 30 250 7,500 0
entrevistas entrevista 1 0
$10,190 10,190
CATERING
vasos 20p paquete 15 $25.00 $375.00 0
platos 20p paquete 15 $20 $300 0
cubiertos 360p paquete 2 $245 $490 0
servilletas 400p paquete 2 $35 $70 0
trapos trapo 10 $9 $90 0
ALIMENTOS servicio/pers 80 $6,400 $6,400 0
AGUA paquete 6 20 80 1600 0
manteles x mt metro 5 $20 $100 0
$9,425 0
Costo REAL 357,261
Sin Honorarios 314,790
E. con Ganancia 400,132
[Total con patrocinio | 25,690]
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LOGISTICA DE OPERACION
CONCIERTO VIDEOGRAFICO REINVENCION, 2014

ANEXO 10

CONCIERTO VIDEOGRAFICO 2014

Logistica

FECHA HORA INICIO TEHISTIQO LUGAR ACTIVIDAD REQ. TECNICOS ENCARGADO RESPONSABLE OBSERVACIONES
E 12:00 15:00 Estacionamiento |Montar templete [Juan V Daniel G
IS 15:00 15:10 Estacionamiento |Llamado del crew Pefiu Paloma Lista en el estacionamiento
3
= 15:10 21:00 Templete Montaje de escenografia (A REV.) Juan V Daniel G
07:30 07:45 Estacionamiento |Llamado del crew Pefiu Paloma Lista en el templete ( RETARDO, directo a CALIF )
07:45 08:00 Templete Entrega de gafetes y playeras Gafetes y playeras Pefiu Paloma La playera solo se entrega con firma
08:00 08:20 S$-108 /Area de resguardo de equipo Acomodo y distribucion de mesas Sandra Paloma Tener listo el lugar en donde se resguardaran cosas
08:00 08:15 Caseta Llegada de OMP Reparto del STAFF para el montaje  [Jamal Paloma Ir a la caseta a recibirlos (4 lugares)
08:00 08:30 Estacionamiento |Recibir equipo de DGACU Sandra Nanis 8:45 REVISAR SEGUN STATUS
08:00 08:30 Estacionamiento [Registro de equipo de OMP Tener listas etiquetas y formatos Celeste Nanis .Aslgnar LTI equipo y revisar IR REJE®ED
de equipos, responsivas y
08:00 12:30 Templete Instalacién de Escenorafia ::;::‘I'emas de cada equipo en Juan V. Daniel G Equipo y de Produccién a Montar
08:00 09:30 Estacionamiento |Montar el house :yellj‘zc;?al de DGACU y STAFF para |Jamal [Om Mani
08:30 08:00 Estacionamiento [Registrar equipo de DGACU Tener listas etiquetas y formatos Celeste Nanis Te."er forma?o PR O Y Ei G EIE e
Etiqutar equipo
08:30 11:00 Estacionamiento Instalar Sonido de Om Mani Veltlﬁcar e.l personal de Om Mani Jamal [Om Mani Ayuda preferente de la banda
Padmehum verificar si hace falta
09:00 09:20 Estacionamiento (Llegada de Fluorfos Es’)ac'o para Stand 2x2 y prestamo Diego Paloma Stand de Venta - Porteria
de 2 mesas y lona
09:00 09:20 Canchas Llegada de | Love Juice is::azo para Stand y prestamo de 2 Daniel F Oliva/Diego Espacio de Catering en Back
* 36 4 reflectores
* 2 sillones
+ 100 cartulinas gama de color del
concierto™
09:00 13:00 TI-1 Montaje de set para entrevistas + 1it. de pegamento Rex Paulette
+ 3 m de pellon
« 2 aranas con patrocinadores
« 3 tripies
* 3 camaras
« 1 micréfono
09:00 10:00 Templete Montar Porteria (iluminacion) Personal de STAFF para ayudar Juan VvV Daniel G
09:00 10:00 Estacionamiento |Montar lonas Personal de STAFF para ayudar Adrian Diego
09:30 10:00 Estacionamiento |Registrar equipo de Mario Tener listas etiquetas y formatos Erick Nanis ;Tinir‘;?llnitoopara WY T SR CE s
09:30 11:00 Templete de iluminacion rsonal de STAFF para ayudar Paulo Nanis
10:00 10:15 Caseta Llegada de Kod Kod [Jamal Paloma
10:00 10:20 Estacionamiento |Llegada de AirMedia Sandra Paloma lluminacion
10:00 10:30 Estacionamiento |Instalar Zona de Patrocinadores Personal de STAFF para ayudar Oliva Diego
10:00 10:30 Estacionamiento |Llegada de Skin Lab Espagl? par'a S!and 2x3 tener listo Oliva Diego Stand de promocion - Premios
conexion eléctrica
Espacio para Stand 3x2 y prestamo
10:00 10:20 Estacionamiento |Llegada de Hound Dog de 2 mesas y lona y coneccion César Oliva/Diego Stand de promocién-Comida
eléctrica
Bateria Yamaha Stage Custom de 5
piezas.
Toms:12,13, 14
N Tarola: 14 .
10:30 11:15 Templete Instalar bateria de Kod Kod Bombo : 22 [Juan V/Beto Mario Ayuda preferente de la banda
-1 atril para ride
-1 atril para contra
-1 atril para crash
11:00 11:30 Estacionamiento |Pruebas de conexion Beto Mario/Om Mani
11:00 11:15 Caseta Llegada de ROOMIES Jamal Paloma
11:00 11:30 Caseta Llega_da de MP Producciones Tener listo cable VGA y videos listos |César Oliva/Diego A_comodar camion pantalla en sitio. Verificar formatos de
(Camién Pantalla video
Asignar lugares de equipo y revisar listado. Registro de
11:15 11:30 S-108 Registro de equipo Roomies Tener listas etiquetas y formatos Celeste/Erick Nanis integrantes, registro de equipos, cartas responsivas y
reglamento. Etiquetar equipo
1 Compresor DBX
1 Maximizador BBE
1 Procesador de efectos Rever y
Delay
1 Ecualizador RANE
1 Crossover RANE
11:30 12:00 Templete Soundcheck OPM 1 Minero RANE DS Mario [Om Mani
2 Tornamesas DENON Cd
2 Tornamesas técnica de vynil
1 poder 2,400 crown macro tech
1 poder 5,002 crown macro tech
1 poder CA12 crest
1 poder 10,000 Melo
12:00 12:20 Estacionamiento (Llegada de Status Regina Paloma/Diego Sala tipo Lounge
12:00 12:20 Estacionamiento |Llegada de Karheiba Espacio para Stand 2x2 y prestamo Paloma Oliva/Diego Stand de venta
de 2 mesas y lona
12:00 12:20 Estacionamiento |Llegada de Galerias Noox Celina Oliva/Diego
12:00 12:20 Estacionamiento |Llegada de Live shows ESP?C'O para Stand 3x4 y lcn.a Oliva Diego Stand de Venta - Playeras
verificar que cuenten con extintor
12:00 12:20 Estacionamiento |Llegada de Yessi Bisuteria Espacio para Stand 2x2 y prestamo Oliva Diego Stand de Venta

de 2 mesas y lona

1)
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Espacio para Stand 2x2 y prestamo

12:00 12:20 Estacionamiento |Llegada Papeleria Dibujo y Arte Oliva Diego Stand de venta
de 2 mesas y lona
12:00 12:20 Estacionamiento |Llegada de Jikaletas Espacio para Stand 2x2 y prestamo Juan V. Oliva/Diego Stand de venta
de 2 mesas y lona
12:00 12:20 5-108 REFEDY AN U Myrna Mariana
Performance 1
12:00 12:30 Templete Soundcheck Kod Kod Mario Om Mani
12:30 13:00 Templete Soundcheck ROOMIES Mario Om Mani
12:30 13:30 Estacionamiento [Pruebas finales de video Paco/Lalo César/Areli Correcclon ® po_sllbles EroEsiScep2oaneatipest
verificar transmision
12:30 13:30 Estacionamiento [Pruebas finales de iluminacion Paulo/Carla Mario Cofrecmén ® p_o_s'lbles EroeslSclep2aaeqtipest)
verificar transmision
12:30 1230 | Estacionamiento |Llegada de Party Drop Espacio para Stand 2x2y prestamo |, |, Oliva/Diego
de 2 mesas y lona
12:45 12:45 S-108 Magquillaje Bailarina Annette Lalo G
13:00 13:10 Caseta Llegada Fonda Portefia ESP?C'O para Stand 5x5 y Ior!a Ricardo Oliva/Diego Espacio venta
verificar que cuenten con extintor
13:00 13:10 Estacionamiento Es_pacm CD EENEHEEED L5 Espacio para Stand 2x2 y prestamo Oliva Diego Stand de Degustacion
Juice de 2 mesas y lona
3 T Asignar lugares de equipo y revisar listado. Registro de
13:00 13:00 S-108 REGEIDG AN Ui Myrna Al integrantes, registro de equipos, cartas responsivas y
Performance 2 . 5
Etiquetar equipo
13:15 13:15 S-108 Maquillaje Bailarin Annette Mariana
1S -
13:30 13:30 Canchas Hora de catering STAFF Revisar catering con Hound Dog Ricardo/Fer Paloma R han_'é po_r e lied StolVcentiodeiuosy
No dejar ninguna area sola.
13:30 15:00 Estacionamiento |Instalar &rea de medios 3 espacios de 2x2 con mesa Pefiu Paloma Confirmar antena de banda ancha
13:30 14:30 Estacionamiento |Colocacién de pista Skate y Lona Myrna Lalo G REVISAR PERFORMANCE
13:45 13:45 S-108 Colocacion y arreglo de vestuarios Annette Mariana
14:00 14:20 Estacionamiento |Repaso de rutina Performance 1 Annette Lalo G
14:00 14:20 Estacionamiento |Llegada de las bandas restantes | Jamal Paloma
14:00 14:20 Estacionamiento [Llegada EI Corondel Espacio para Stand 2x2 y prestamo Celina Oliva
de 2 mesas y lona
14:00 14:20 Estacionamiento |Llegada de Baladi Espamo para Stand 2x2 y prestamo Oliva Diego Stand de Promocioén
de 2 mesas y lona
14:00 14:20 Estacionamiento |Llegada deRayarte Ricardo Oliva/Diego
14:00 14:20 Estacionamiento |Llegada Wacom Espacio para Stand 2x2 y prestamo César Oliva/Diego Unicamente Promocion
de 2 mesas y lona
14:00 14:20 Estacionamiento |Llegada de Escena Espacio para Stand 2x2 y prestamo César Oliva/Diego Unicamente Promocion
de 2 mesas y lona
Asignar lugares de equipo y revisar listado. Registro de
14:00 14:30 S-108 Registro de equipo de bandas Tener listas etiquetas y formatos Celeste/Erick Nanis integrantes, registro de equipos, cartas responsivas y
Etiquetar equipo
14:30 15:00 Estacionamiento [Colocacién de utileria en escenario Karla Lalo G
15:00 15:30 House Pruebas finales de audio Om Mani Mario Co(recclon de Ro.s,'bles errores s,e gheaaniequecel)
verificar transmision. Revsar at y
y 3 . . . Encargados de . a q
15:00 15:40 S-108 Hora de catering BANDAS Revisar catering con Hound Dog - César Los encargados de bandas preveran el catering
15:00 15:40 Templete Paloma/Daniel F  [Johanna Revision con representantes de las areas
15:30 15:45 Estacic Llamado P Per 3 Karla Lalo G
15:30 15:45 TI-1 Llamado Adan Entrevistador Jamal Paulette
16:00 16:20 Estacionamiento |Llegada de Brain Transmission Carolina Diego Espacio para equipo
fromalmente el co rto.
16:00 16:15 Esa”“""ac'f‘ > |oPENING Alexis Lalo G Diafraz Sombrerero
stacionamiento
16:15 16:25 Templete ;aaI:tt;rlas de las autoridades del Dos micéofonos Diego/Paulette Johanna
16:25 16:30 Templete Agradecimientos iniciales Dos micréfonos Diego/Paulette Johanna Palabras de Profa. Johanna Blanco
16:30 16:35 Templete Videoapertura Tener listo equipo de audio y video  [Annette/Adrian César Corre video apertura. Verificar equipo de banda 1
16:35 16:40 Templete Sube Banda 1 Adriana/Sandra  |Paloma/Nanis
16:35 16:40 Templete Videobanda 1 Tener listo video Adrian César [ il € Gl e "emp? ARSIDR
banda.Preparar loop de logo por posible falla
Bajo. Amplificador: SVT-CL 6 Fender
Bassman pro300/ Gabinete: Ampeg
SVT-410HE
Guitarras 1y 2. Amplificador Fender-
Bassman
Teclado. Caja directa
Monitoreo. 4 monitores de piso de
dos vias (uno para cada integrante)
Lista de canales
. Bombo - Beta52A
. Tarola - SM57
. Tarola (cuerdas) - SM57
. Hi hats - SM137 Corre videoambiente Banda 1. Empieza sin personal
16:40 17:10 Templete KOD KOD - VIDEOAMBIENTES . Tom 1 - SM57 Lalo César arriba del escenario. Se prepara performance 2. Verificar

. Tom 2 - SM57

. Tom 3 - SM57

. Over head L - SM137

. Over head R - SM137

10. Bajo - Mezcla caja directa y
micréfono Beta52A

11. Bajo (Amp) - Beta52A

12. Teclado - Caja directa

13. Guitarra eléctrica 1 - SM57
14. Guitarra eléctrica 2 - SM57
15. Voz 2 - SM58

16. Voz 1 (Piano) - Beta58A
17.Voz 1 - Beta58A

lequipo Banda 2




Jueves

[z [ Templete Baja banda 1 ' SHOWS)Se va a ceros - Se prepara activacion patineta.
17:10 17:15 Templete Promocion de patrocinadores Un micréfono [Johanna [Johanna (AUNAE @l Manl Pa_dmehum, IR, (s IDherss
y MP producciones, Live Shows
17:10 17:20 E o [P 2- 1 Patineta Karla Lalo G Staff appyando a SYM con happeqlng.Termlna
fija happening, se ponen musica.
* 36 4 reflectores
* 2 sillones
+ 100 cartulinas gama de color del
concierto™
17:10 17:25 TI-1 Entrevista 1 "Kod Kod" + 1t de pegamento Palol
+ 3 mde pellon
« 2 arafias con patrocinadores
« 3 tripies
+ 3 camaras
* 1 micr6fono
17:20 17:25 Templete Sube Banda 2 Palo
17:25 17:30 Templete  |Videobanda 2 Lalo César L B GRS €Ol IETD P Glio el |
banda.Preparar loop de logo por posible falla
Bajo: AMPEG SUT 8X10
Guitarra 1: FENDER MUSTANG 6
DEVILL 4X12 200w 6 MARSHALL
Guitarra 2: FENDER MUSTANG 6
Corre videoambiente Banda 2. Empieza sin personal
17:30 18:00 Templete [THE ROOMIES - VIDEOAMBIENTES R[]yt N [SX o1 Laura Areli arriba del escenario. Se prepara performance 3. Verificar
LINE IN "INPUT LIST" equipo Banda 3
SM-58 (VOZ 1)
SM-58 (VOZ 2)
SM-58 (VOZ 3 Y DJ)
[AKG BBB D5 O SM-57 (BEAT BOX
1)
[AKG BBB D5 O SM-57 (BEAT BOX
2)
. ” " o, ENTREGA DE PRIEMOS (SKIN LAB, KARHEIBA, LIVE
e B33 Templete Baja banda 2 SHOWS)Se va a ceros - Se prepara rockabilly
18:00 18:05 Templete Promocién de patrocinadores Un micréfono [Johanna y Brije [Johanna | love juice, Jikaletas, Rayarte, Felino Estudio, Blaufeuer
18:00 18:10 Estacionamiento Pe_rformance 3 - Rockabilly Pareja s Lalo G Staff appyando a SYM con happenvln.g.Termlna
bailando happening, se desmonta ponen musica.
3 6 4 reflectores
« 2 sillones
+ 100 cartulinas gama de color del
concierto™
18:00 18:15 TI-1 Entrevista 2 "The Roomies” + 1it. de pegamento Rex/Gaby PalomalPaulette
+ 3 mde pellén
« 2 arafias con patrocinadores
« 3 tripies
* 3 camaras
« 1 micréfono
18:10 18:15 Templete Sube Banda 3 dra Palo
18:15 18:20 Templete |Videobanda 3 Lalo Cesar padc i e SO
banda.Preparar loop de logo por posible falla
2 microfonos de voz
(Biili(t)ail?an(:omzplfi?\i?oarl) con Corre videoambiente Banda 3. Empieza sin personal
18:20 18:50 Templete THE THIEVES - VIDEOAMBIENTES amplificador princip Lalo César arriba del escenario. Se prepara performance 4. Verificar
P equipo Banda 4
Guitarra (segunda voz) con
lamplificador
" " . . ENTREGA DE PRIEMOS (SKIN LAB, KARHEIBA, LIVE
18:50 18:55 Templete Baja banda 3 Paola/Sandra Paloma/Nanis SHOWS)Se va a ceros - Se prepara kit de aerosoles
18:50 18:55 Templete Promocion de patrocinadores Un micréfono Johanna y Brije [Johanna [AIRmedia, Fluorfos, Panalito, zhiete!, Yessi Bisuteria
18:50 19:00 to [P 4-2 Annette Lalo G SIEE TR & S N HET 2N ICHTTIE
happening, se desmonta ponen musica.
* 36 4 reflectores
« 2 sillones
+ 100 cartulinas gama de color del
concierto™
18:50 19:05 TI-1 Entrevista 3 "The Thieves" + 1it. de pegamento Palo
+ 3 mde pellén
« 2 arafias con patrocinadores
« 3 tripies
3 cémaras
* 1 micréfono
19:00 19:05 Templete Sube Banda 4 R Paloma/Nanis
19:05 19:10 Templete |Videobanda 4 Lalo César La videobanda corre al mismo tiempo que la
banda.Preparar loop de logo por posible falla
Bajo
Micréfono AKG D112
Coco Acoustic B300H Corre videoambiente Banda 4. Empieza sin personal
19:10 19:40 Templete (=112 AN =0 b =00 =115\ R =<1 Gabinete Acoustic B115 MKLL Lalo Areli arriba del escenario. Se prepara performance 5. Verificar
Guitarras equipo Banda 5
1 Micréfono SHURE SM57
[Amplificador FENDER HOT ROD
" S . ENTREGA DE PRIEMOS (SKIN LAB, KARHEIBA, LIVE
D (225 Templete Baja banda 4 e ' SHOWS)Se va a ceros - Se preparan pelotas y video
19:40 19:45 Templete Promocion de patrocinadores Un micréfono Johanna y Brije Johanna (P Rl /i, ReviEE ) @l el Gl
colors, Galeria noox
19:40 19:50 Estacionamiento Performance 5 - 3 Pelotas de colores Myma Lalo G Staff apoyando a SYM con happening.Termina

1 multimedia

happening, se desmonta ponen musica.
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19:40

19:55

TI-1

Entrevista 4 "Bien Neros"

* 3 6 4 reflectores

« 2 sillones

+ 100 cartulinas gama de color del
concierto™

« 1lit. de pegamento

» 3 m de pellén

+ 2 arafias con patrocinadores

+ 3 tripies

* 3 camaras

+ 1 micréfono

Rex/Mariel

Paloma/Paulette

19:50

19:55

Templete

Sube Banda 5

Roberto/Sandra

Paloma/Nanis

19:55

20:00

Templete

Videobanda 5

20:00

20:30

Templete

MAN IN MOTION -
VIDEOAMBIENTES

20:30

20:35

Templete

Baja banda 5

Lalo

César

La videobanda corre al mismo tiempo que la
banda.Preparar loop de logo por posible falla

Back-line

2 cajas directas (6 1 estereo)
3 atriles para micréfono.

6 Bases de teclado.

Atril para Guitarra

2 extensiones de corriente A.C.

Proyector de video (en caso de que el
lugar disponga del sistema de
pantallas)

Felipe

César

Corre videoambiente Banda 5. Empieza sin personal
arriba del escenario. Se prepara performance 6. Verificar
lequipo Banda 6

Roberto/Sandra

Paloma/Nanis

ENTREGA DE PRIEMOS (SKIN LAB, KARHEIBA, LIVE
'SHOWS) Se va a ceros/Prepara cancion de Bob Marley

20:30

20:35

Templete

Promocion de patrocinadores

Un micréfono

Johanna y Brije

Johanna

Karheiba, fondaportefia, Thamyka, Status Eventos, Skin
Lab,

20:30

20:35

Estacionamiento

Performance 6 - Globos de cantoya

Karla

Lalo G

Staff apoyando (20 personas) a SYM con
happening.Termina happening, se desmonta ponen
musica.

20:30

20:45

TI-1

Entrevista 5 "Man In Motion"

* 3 6 4 reflectores

* 2 sillones

+ 100 cartulinas gama de color del
concierto™

« 1 lit. de pegamento

+ 3 m de pellén

+ 2 arafias con patrocinadores

+ 3 tripies

* 3 camaras

+ 1 micréfono

Rex/Roberto

Paloma/Paulette

20:45

20:50

Templete

Sube Banda 6

Jamal/Sandra

Paloma/Nanis

20:50

20:55

Templete

Videobanda 6

20:55

21:25

Templete

Lalo

César

La videobanda corre al mismo tiempo que la
banda.Preparar loop de logo por posible falla

OM MANI PADMEHUM -
VIDEOAMBIENTES

21:25

21:30

Templete

1 Compresor DBX 2 Mesas forradas
con tela negra

1 Maximizador BBE

1 Procesador de efectos Rever y
Delay

1 Ecualizador RANE

1 poder 10,000 Melo

Lalo

Areli

Corre videoambiente Banda 6. Empieza sin personal
arriba del escenario.

Baja banda 6

Jamal/Sandra

Paloma/Nanis

ENTREGA DE PRIEMOS (SKIN LAB, KARHEIBA, LIVE
ISHOWS)Se va a ceros - Se prepara pirotecnia

21:25

21:30

Templete

Promocioén de patrocinadores

Un micréfono

Johanna y Brije

Johanna

Brain Transmission, STAGE, impresos BOSS,
Empalayas, Ambriz impresos

21:30

21:45

TI-1

Entrevista 6 "Om Mani Padmehum”

* 3 6 4 reflectores

« 2 sillones

+ 100 cartulinas gama de color del
concierto

« 1 lit. de pegamento

» 3 m de pellén

+ 2 arafas con patrocinadores

+ 3 tripies

* 3 camaras

+ 1 micréfono

Rex/Jamal

Paloma/Paulette

21:45

22:00

Templete

Palabras de invitado

22:00

22:.05

Templete

Un micréfono

Paloma

Johanna

Verificar seguridad y accesos libres

SURA

Dos micréfonos

Johanna

Johanna

|Juegos pirotecnicos

Termina fromalmente el concierto.

22:05

22:30

Estacionamiento

Entrega de equipo y Desmontaje

Paloma/Daniel F

Diego/Paulette

22:30

23:00

Estacionamiento

Entrega de Recinto

Paloma/Daniel F

Diego/Paulette

a2




ANEXO 11

RuTA CRITICA
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ANEXO 12 RUTA CRITICA
@ TORCARIUM

RUTA CRITICA

A ian e Gusdn Siingn ¥ wivpets comer il
Lagstipn Minn‘rads

Agoitn

[nadye v prabacibn de Lodas s pherds musclales don ohgeeila
ErATegs primar animacide de visudies [1 Plandats

Eneregs 2 aohmackene o viauakes

Entrega 2 animaciones S vinaes
Lndaryo esEnion Con orgwests
fnerega 2 anlmacioney de vinais

[nave sscénioo con omguests
Cnorege 3 animacioney oe wisuakes
[ nesys surdnkn con geguesty

[ntrega 1 svirmaciones de visvales

Fnaryo racfnkn con amueta




CALENDARIO
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ANEXO 14 COSTOS POR PRESENTACION
u TORCARIUM

TORCARIUM

COSTO POR DIA (CIUDAD DE MEXICO!
UNA PRESENTACION AL DIA - MISMO LUGAR

BLLMELTA £1,000.08

FLANS] [RENTA]
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GLOSARIO
=

Acreditacion:  Gafete o
documento que autoriza la
identidad de la persona que lo
porta bajo el cargo o funcion de
las actividades dentro del equipo
de produccion.

Attrezzo: Se refiere a todo el
material que se emplea en la
escena, excepto la escenografia
y el vestuario. Generalmente el
atrezzo es tiene utilidad durante
la representacion.

Backstage: Se refiere a todo lo
que sucede detras del escenario,
lo que él publico no llega a ver.

Boceto: Primeros dibujos para
representar las ideas estéticas de
un espectaculo.

Caracterizacion: Elementos
fisicos que utiliza un actor
para componer su personaje,
entre ellos se encuentran el,
maquillaje, vestuario, mascaras
y peluqueria.

Cartel: Soporte publicitario
que sirve para dar a conocer
visualmente un proyecto
escénico.

Cartelera: Tablero informativo
donde se dan a conocer los
tipos de espectaculos que un
espacio escénico ofrece; ademas
aparecen horarios, funciones,
informacion, etc.

Clown: Palabra inglesa para
referirse a un payaso, asimismo
se refiere a un tipo de teatro
de origen inglés generalmente
mimico.

Cuarta pared: Se refiere al
espacio imaginario entre el
escenarioyel publico espectador.

Dead line: Se utiliza para referir
a la fecha limite permitida para
concluir un proyecto.

Efectos especiales: Conjunto
de técnicas que se utilizan en
cine o teatro para lograr que
ciertas imagenes o sonidos
parezcan reales.

Elipsoidal: Proyector de tres
lentes que sirve para remarcar
angulos, existen de diversos
tipos de angulos de proyeccion.

Engagement:  Compromiso
de una marca con sus usuarios
para generar interaccion vy
seguimiento de ella.

Ensayo: Representacion previa
del espectaculo sin publico con
el fin de preparar a todos los
involucrados del proyecto.

Escenario: Espacio en donde
sucede el espectaculo, en él
lo habita la escenografia y el
talento.

Festival: Conjunto de
representaciones de diversos
niveles artisticos, que tienen
espacio en el mismo dia y lugar.

Fresnel: Iluminacién de una
lente escalonada, que permite
enviar un haz de luz intenso con
bordes ligeramente difusos

Filtros de color: Utilizado
el iluminacion, es un material
gelatinoso que se coloca
delante de la lente de los spots,
reflectores y focos, para dar color
al haz de luz. Antiguamente se
les denominaba «gelatinas».

Gobo: Chapa metalica a prueba
de altas temperaturas con
figuras cortadas, se coloca entre
las lentes de las lamparas para

proyectar las figuras.

Happening: Tipo de
espectaculo de improvisacion
sin texto o accion prevista en el
que los actores persiguen que el
publico participe.

House: Se refiere a la cabina
que controla la iluminacion,
el audio y los efectos de una
produccién, por medio de
consolas electronicas.

Inillo tempore: En ese tiempo.

Luminicente: Que emite rayos
luminosos.



Mailing: Envio masivo de
informaciéon  publicitaria de
manera personalizada.

Mdmnager: Persona encargada
de gestionar y organizar los
asuntos laborales y legales de un
artista.

Matte painting: Mezcla de
técnicas digitales en las que
se integran imdgenes y videos
en una escena a través de
programas de 2D y 3D.

Merchandising: Venta de
productos publicitarios con el
fin de promocionar a un artista
o0 evento.

Minute by minute: Significa
«minutoaminuto»,documentos
que sirve para conocer el minuto
a minuto de lo que sucede en la
produccién de un evento.

Motion graphics: Elementos
graficos en movimiento s través
de animaciones digitales.

Pares: Tipo de luminarias,
generalmente con luces LED.

Performance: Espectaculo
en el que los actores se sirven
de elementos escenograficos,
sonidos y luces con el fin de
sorprender e impactar a los
espectadores.

Periacto: Aparato prismatico
de revolucion con paisajes
distintos pintados en cada una
de sus tres caras. Se situaba
uno a casa lado del escenario,
y al girar ambos se producia el
cambio escenografico.

Planos: Dibujo a escala para
la comunicacién el proyecto
entre los miembros del equipo
creativo.

Props: Se refiere a la utileria y
al atrezzo utilizado durante la
representacion.

Puppet o muppet: Titere o
marioneta.

Rave: Evento de musica
electronica en vivo, extendido
por mas de un dia.

Recinto: Lugar designado para
realizar un espectaculo.

Render: Imagen o escenario
digital creado a partir de
modelos 3D.

Rider Ténico: Documento en
que se detallan las necesidades
técnicas de un grupo o artista.

Rigger: Persona encargada de la
operacion y maniobras de gran
tamano y altura para el montaje
de escenografias y luminarias.

Scouting:  Exploracion de
un recinto para conocer sus
caracteristicas y evaluar su es
adecuado para la realizacion del
espectaculo.

Sketching: Técnica empleada
a modo de boceto para la
representacion de una idea.

Staff: Conjunto de personas
que forman parte del apoyo en
el equipo de produccion.

Stand up: Tipo de espectaculo
humoristico que se actta de pie
y se abordan temas cotidianos y
politicos

Story board: Conjunto de
ilustraciones en secuencia con
el objetivo de servir de guia para
comprender una historia.

Talento: Artistas designados
para la presentacion de un
espectaculo, ya sean bailarines,
musicos, actores, entre otros.

Titere: Mufieco fabricado de
distintos tipos de materiales
manejados por una persona,
generalmente dirigido a un
publico infantil.

Tramoya/tramoyista:
Maniobras técnicas realizadas
detras del escenario, armado y
movimientos mecanicos para
el funcionamiento detras del
espectaculo.

Traspunte: Persona que indica
la entrada y salida del talento y
en donde deben de aparecer y

desaparecer

Utileria: Objetos utilizados
en el escenario, comprados o
construidos con el fin de hacer
verosimil la representacion.

Zarzuela:  Obra literaria
espafiola que conjunta canto, y
declamacién.
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