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Introduccion

El diseno tiene una estructura, un elemento basico, fundamental y esencial para Ilevar
acabo nuestra profesion, el disefiador preparado por la Facultad de Artes y Disefno se ve
instruido inicialmente de una manera general y después se integra en alguna de las dreas
de especializacion que son: fotografia, ilustracion, multimedia, simbologia y soportes tridi-
mensionales y disefio editorial, en todas éstas se lleva a cabo la produccién gréfica siempre
empezando desde el bocetaje, planeacion y ejecucion lo cudl en si mismo es una estructura
de trabajo o metodologia.

Esta investigacion conlleva todo el proceso de integracién y planificacion de una revista,
teniendo como objetivo “producir una revista o publicacién que de a conocer informacién
de la multidisciplinariedad que implica el ser estudiante de licenciatura de la FAD”, esto es
resultado de observar que actualmente se ha encontrado que la poblacién estudiantil de ni-
vel medio superior ha depreciado el estudio del drea de las humanidades vy las artes, lo cual
se ve en el descenso de los promedios para obtener el pase reglamentado y en el puntaje del
examen de admision, haciendo que los alumnos aceptados en las licenciaturas (especifica-
mente la FAD), tengan una vaga o pocas nociones y expectativas de éstas mismas y que con
el paso del tiempo demuestran (una gran parte de la poblacién) una apatia por las ciencias
exactas, donde estas mismas las vemos dentro de la practica y aplicacién de distintas areas
del disefo y arte; por consecuente se hace necesaria una publicacién que oriente y dirija a
los alumnos de los niveles antes mencionados y los exhorte al interés y comprension de la
multidisciplinariedad de conocimiento impartido en la FAD; este producto es directamente
pensado para mostrar en las ferias como “el encuentro al manana” que organiza la universi-
dad, o a las platicas informativas que se llevan a las preparatorias y CCH de la UNAM.

Abordando en el primer capitulo de nombre “Los antecedentes” se enuncian y desglosan las
publicaciones periddicas del ambito universitario, teniendo como primer punto la “Gaceta
UNAM”, esta publicacién es general en toda la universidad ya que su importancia se basa
en la historia, consulta y trascendencia por parte de los alumnos, académicos, trabajadores,
etc., Después se continta con un andlisis de las publicaciones meramente de la FAD, las
cuales son: “Gaceta FAD”, revista “Artediseno”, y las dos revistas digitales “Aureavisura”, y
“.925 Artes y Diseno”, siendo todas estas abordadas, por lo que usted como lector puede
observar al leer este documento una descripcion y analisis de disefo y desglose de conteni-
dos que cada una tiene, todo esto realizado por motivo de que se propone una publicacién
que pertenezca tanto a la facultad como a la universidad y de este modo crear un producto
grafico congruente y perteneciente a nuestra maxima casa de estudios.

El segundo capitulo se titula “Fotografia”, la imagen grafica tiene un gran peso e importancia
dentro de toda la publicacién y en este caso en particular la fotografia es de suma impor-
tancia, por lo que en todo el capitulo se hace un estudio e integracion de informacién sobre
el tema. Justifico la integracién de un capitulo completo por motivo de que el ser humano
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antes que leer, ve y observa, es parte de nuestra naturaleza, si lo reintegramos por andlisis de
nuestro usuario, ya que al ver una imagen reaccionan o generan una emocion o sensacion.

La propuesta de esta tesis tiene dentro de sus objetivos el captar en el pdblico meta un
interés para integrarse a la facultad, buscando que los posibles estudiantes conozcan y se
sientan mas familiarizados con ésta, porque siendo honestos, al entrar a la universidad mas
del 80% del tiempo lo vivimos en ella, por lo que es necesario que los alumnos tengan una
familiaridad y cercania a nuestro recinto.

El tercer capitulo “Disefio Editorial” en el que se aborda los conocimientos necesarios para
formar una revista, desde una breve semblanza histérica, reticulaciéon y diagramacion,
preprensa, prensa y postprensa que implica los acabados como la encuadernacién bar-
niz, etc., Plasmando aqui el conocimiento y trabajo de la especialidad en que me formé
durante la licenciatura, siendo este capitulo la integracién de lo que es ser un disefiador
editorial, el cual debe pensar en todo el contenido y asi incluir lo que el usuario necesita
para relacionarse a la publicacion.

En el dltimo capitulo “Disefio de Producto Final” es directamente la creacion de la publi-
cacion, aqui se lleva a cabo una culminacién e integracion de las dos dreas descritas en
la tesis, construyendo un proyecto grafico impreso, funcional y llamativo que permita a la
facultad tener un acercamiento con los alumnos de bachillerato que tienen interés de inte-
grarse al cuerpo estudiantil universitario de la FAD.

En este capitulo se desglosa todo el trabajo realizado, culminando con un anélisis del usua-
rio, acercamiento a académicos, asi como diversos sectores como por ejemplo “Innova
UNAM?”, después continuando con trabajo de campo para generar articulos de mejor con-
cepcion, siendo realizado mediante la respuesta a encuestas de alumnos y académicos que
dirigen diplomados para generar un texto de informacion.

Este proyecto concluye al demostrar el proceso de creacion de una revista que informe
sobre la Facultad de Artes y Disefio, dicho proceso incluye el llevar a cabo sedes, andlisis
de usuarios, encuestas, investigacion de los distintos temas de interés para el usuario y que
de igual forma necesitan conocer, recopilacion y edicion de imagenes graficas como son
fotografias e ilustraciones.
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Capitulo 1. Publicaciones Referenciales.

El disefio grafico es un trabajo de constante actualizacién y por
tanto de un aprendizaje de lo que se encuentra en tendencia e im-
portancia en las publicaciones (llamese revista, folleto, periédico,
o cualquier publicacién impresa o digital); Jorge de Buen muestra
en su libro “Manual de disefo editorial”, una descripcion de tipos
de publicaciones que tiene una relevancia y una uniformidad en
su cuerpo y disefo, al igual que Jost Hochuli'y Robin Kinross dan
una especificacion de los tipos de texto caracterizandolos princi-
palmente en publicaciones de texto puro, ilustrativos, cientificos,
informativos y manuales.

Hoy en dia se vive en un mundo que se encuentra en constante
cambio y que necesita mantenerse informado y actualizado, sien-
do esto un detonante en toda la sociedad; por ende, en los medios
de informacion se convierte en una tarea y labor constante del
disefador el presentar las formas mas viables, practicas y estéticas
para que el usuario logre acceder a las noticias y sucesos informa-
tivos de actualidad.

La Universidad Nacional Autonoma de México no es la excepcion
a este constante manejo de publicaciones, ya que existen distintos
acervos donde se observa la importancia de transmitir y difundir
articulos, noticias de relevancia, proyectos, actualizaciones y un sin
nimero de eventos que marcan a dicha institucién; concretamente
se abordan las publicaciones creadas y distribuidas de manera pe-
riddica, es decir revistas y periédicos; la universidad comenz6 a edi-
tar desde 1910," donde el Instituto de Biologia en 1930 y el Instituto
de Investigaciones Estéticas en 1937 y el Instituto de Geologia desde
1917, teniendo las publicaciones mds antiguas de la universidad,?
siendo la “Gaceta UNAM” la publicacién de mayor demanda y di-
vulgacion en cada una de las facultades de la Universidad; “durante
el rectorado de Manuel G6mez Morin se concret6 en la Universidad
un espiritu de cuerpo y paso de un ser una entidad administrativa a
una comunidad de cultura.?

Asi mismo cada facultad tiene sus publicaciones internas que son pu-
blicadas en catdlogo de la universidad; analizando especificamente
el caso la FAD consta de un amplio catalogo de publicaciones, en-
focandose a 4 publicaciones que son de interés para este proyecto:
“Gaceta FAD”, “Aureavisura”, “.925 Artes y Disefo” y “Artedisefio”.

1 La cultura editorial universitaria. Ayala Ochoa, Camilo. UNAM, México, 2015, p.p. 22
2 Ibidem p.p. 71
3 Ibidem p.p. 68
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1.1. Gaceta UNAM

La Universidad tiene su publicacién periédica de nombre “Gaceta
UNAM”, fundada por el maestro Henrique Gonzdlez Casanova el
23 de agosto de 1954,* es emitida semanalmente y contiene infor-
macion pertinente a todos los campus, facultades y escuelas que
forman la UNAM y que son parte de ella; es uno de los mas gran-
des simbolos de comunicacién y de informacién que estd dirigido
a alumnos, académicos, trabajadores, investigadores y externos que
mantiene a toda la comunidad de la universidad (alumnos, egresa-
dos, académicos y trabajadores) en constante actualizacion.

Organo informativo oficial de la UNAM que ofrece informacién so-
bre la actividad de la comunidad universitaria en general, en las
areas de ciencias, humanidades y artes. Asimismo se despliegan no-
ticias, eventos, conferencias, coloquios, cursos, diplomados, inves-
tigacion, entre otros recursos de importante magnitud que determi-
nan la presencia de la institucion a nivel interno y externo.’

Alo largo de su historia, Gaceta UNAM ha informado sobre el acon-
tecer de la vida académica, la investigacion, la cultura, el deporte y
la administracién de la casa de estudios.®

5 http:/www.unamenlinea.unam.mx/recurso/gaceta-unam 3 de febrero 2017
6 Nota de periddico ”“La jornada” titulado “Fundada por Gonzdlez Casanova, Gaceta UNAM cum-
ple 60 anos” http://www.jornada.unam.mx/2014/08/26/sociedad/037n2soc 3 de febrero 2017

- I.1. Imagen parte de la publicacién “De la Real
4 Ibidem p.p. 85 Universidad de México a la UNAM.”
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1.2. “Gaceta UNAM.” No. 13.
28 de marzo de 1955.

Capitulo 1. Publicaciones Referenciales.

La publicacién ha cruzado por diversos redisenos en donde pode-
mos notar el cambio a la “Gaceta UNAM ilustrada” y que actual-
mente la encontramos también como la “Gaceta Digital UNAM”
siendo ya una publicacién de forma digital, que se puede consultar
en http://www.gaceta.unam.mx/ como un PDF digital.

En 2016 se consideraba que la “Gaceta UNAM” lanzaba un tiraje de
115 mil ejemplares semanales de los cuales son correspondientes
75 mil a la tirada del lunes y 40 mil al jueves.”

1.3. “Gaceta UNAM.” No. 4,423 1.4. “Gaceta UNAM.” No. 4,894
12 de mayo de 2012. 14 de agosto de 2017.

I.5. Plataforma de la
“Gaceta Digital UNAM”

7 Op. Cit.
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1.2. Aureavisura

Revista digital concebida por sus fundadores con la intencién de
privilegiar la vista, pero que también busca calidad en sus conteni-
dos; surge en el ano 2012 como resultado del Programa de Apoyo
a Proyectos de Investigacion e Innovacion Tecnolégica (PAPIIT) per-
teneciente a la FAD. La publicacion de esta revista es de manera tri-
mestral, en la cual se difunden temas, proyectos y trabajos llevados
a cabo por integrantes de la Facultad de Artes y Disefio; abarcando
desde la docencia, investigacion y difusion de la cultura.

Al consultar la pagina principal, el término ¢
“Aureavisura”, su mision y vision son expuestos ‘ U reo YIS Ul W |

ante el publico usuario de la siguiente manera: REVISTA DE ARTES Y DISENO
Aurea, segin el diccionario de la lengua L,6. Logotipo de la revista

espanola “oro” y visura que quiere decir “examen y reconoci-
miento que se hace de algo por vista de ojos”.

El nombre se asoci6 al del libro Aurea Mesura (1978) de San-
tos Balmori, maestro de la Escuela Nacional de Artes Plasticas
(hoy FAD), que estudia la Seccién Aurea y el Ndmero de Oro,
claves fundamentales del arte clasico occidental. El resultado:
Aurea Visura, que devino, ahora por cuestiones de disefio e
impacto visual, en aureavisura.?

Mision.

Contribuir al desarrollo del conocimiento y la cultura con los
recursos de la tecnologia, en el ambito del analisis, la inves-
tigacion vy la produccion de las artes visuales, el disefo y la
comunicacion visual.

Constituir un vinculo multidisciplinario entre diversas comuni-
dades académicas y profesionales, en el contexto de las lineas
rectoras de la Universidad Nacional Autbnoma de México:
docencia, investigacion y difusion de la cultura, propiciando
el uso de las TIC como corpus difusor.

Vision.

Difundir con calidad conceptual, visual y audiovisual, los
acontecimientos de las artes visuales, el disefio y la comuni-
cacion visual.

8 http://aureavisurarevista.fad.unam.mx/?page id=127

17



18

Capitulo 1. Publicaciones Referenciales.

Desarrollar un proyecto de publicacion que sitie a la Facul-
tad de Artes y Disefo, FAD, de la UNAM como precursora
en el uso y resignificacion de las publicaciones electrénicas
en la UNAM.

Apoyar al enriquecimiento teérico metodoldgico y discursivo
de las artes con aportaciones pertinentes de otras areas del
conocimiento.

Abrir un espacio a las publicaciones digitales generadas y dis-
tribuidas por la FAD, mediante el uso de los actuales progra-
mas computacionales para el tratamiento de la informacién.’

Siendo asi una publicacion electrénica enfocada a exponer conte-
nidos de interés académico, actualmente se encuentra en el Afo 4,
tercera época, no. 21, correspondiente a enero 2017. (Esto es en
relacion a cuando este texto fue redactado)

1.2.1. Andlisis de Aureavisura

“Aureavisura” se encuentra bajo el dominio de http://aureavisurare-
vista.fad.unam.mx/, al acceder a la pagina principal se encuentra el
usuario con un banner que muestra las noticias o publicaciones mas
relevantes, seguido por una pleca que contiene los diferentes menus
de la pagina, e inmediatamente a ésta, se ve expuesta la pdgina de
inicio en la que se encuentran las publicaciones del mes junto con
la lista de publicaciones anteriores con el mes y afio correspondien-
te. Cabe mencionar que esta revista se puede ver mds como un blog
que compila toda la informacién y que en su apartado contenido
lo desglosa para su acceso. En la pleca mencionada se observa los
menus de inicio, contenido, somos, galeria, multimedia y difusion.

La seccion de contenidos corresponde a dos apartados, los cuales
son: Editorial (nimero), siendo presentada aqui la carta o nota de la
editora junto a una breve explicacién de lo que encontrard el usuario
en este ejemplar la revista y el indice/(niimero), el cual tiene como
funcion mostrar las secciones de la publicacién y sus articulos, estos
sirven como enlace directo para poder accesar a los mismos. Dentro
de las secciones se encuentran: articulos, que contemplan de dos a
tres cuartillas de extension, cuyos temas deben relacionarse con el
proceso de ensenanza, investigacion y produccion de las artes vy el

9_http://aureavisurarevista.fad.unam.mx/?page id=129
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diseno; la seccion de resena, conversa una o dos cuartillas sobre te-
mas de material audiovisual, cine y videos que se recomiendan sean
observados y analizados por la comunidad universitaria; la seccion
Web 2.0, el cual funciona de modo similar a la seccién de resenas,
con la diferencia de que se aboca a material digital, redes sociales
y aplicaciones en linea relacionados con el proceso de enseianza,
investigacion y produccion en las artes y el disefo; la seccién visita,
que maneja informacién que invitan a los usuarios a asistir a expo-
siciones vigentes.

Lo siguiente es el apartado de somos, donde se puede encontrar
la misién, vision, contacto, directorio, el origen de la palabra “Au-
revisura”, informacién directamente relacionada a legales, vincu-
los y el mapa del sitio. Después se localiza el apartado de galeria,
la cual consiste en exponer de manera digital obras de expositores
individuales y colectivos (conteniendo de 10 a 15 imdgenes en el
primer caso y de 5 a 10 imagenes en el segundo, todas éstas deben
contener su respectiva ficha técnica); continuando con el apartado
de multimedia, en el cudl se registran videos, podcast y entrevistas
(de 10 minutos maximo en el primer caso y de maximo 20 en los
siguientes); por Ultimo el apartado difusién en donde se encuentra
una seccién de cartelera con eventos proximos y de reciente inicio
en los Gltimos meses, una seccion de recomendaciones en los cua-
les se expresa libros y publicaciones de interés en los rubros del arte
y el disefio, una seccion de ediciones FAD en donde se presentan
los ejemplares publicados por la facultad, junto con una breve des-
cripcién de su contenido; cabe mencionar que estas tres muestras
estan realizadas en forma de publicacién digital, la cual permite
tener una interaccion mas agradable para el usuario; y por ultimo
en este apartado se contempla una seccion de descargable en PDF,
en donde se presentan solamente 3 imagenes que uno pensaria son
las revistas digitales y que deberian ser descargables (las cuales no
lo son), pero son imagenes promocionales del nimero de ejemplar,
sabiendo esto solo expresan los 3 primeros ejemplares de la revista,
se presentan aqui el nimero de ejemplar que se encuentran coloca-
dos el ejemplar “#0” el ejemplar “#1” y el ejemplar “#13”, lo que al
observar el nimero se infiere que es una desactualizacién ya que el

I.7. Menl de revista
digital “Aureavisura”
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ejemplar #13 pertenece al ano 3 de mayo-junio 2015, siendo esto
una variante a considerar en cuanto a la promocion de la revista, en
este caso recae una teoria en donde a partir de ese ejemplar se vol-
vi6 un blog informativo mas que una revista digital. Se esperaria que
toda la revista digital “Aureavisura” fuese concebida de esta forma
y no como un blog de informacién como se ha visto e interpretado
al analizar en este proyecto de tesis, si se observa a detalle su direc-
torio se encuentran especialistas en arte prinmordial y mayoritaria-
mente o en disefo web, puede ser este el motivo por el cual se ha
enfocado esta revista a el disefo web.

1.3..925 Artes y Diseio

Revista digital perteneciente a la FAD, publicada de manera digi-
tal en una periodicidad trimestral, concebida como parte de la in-
tegracion de la Facultad de Artes y Disefio en la sede ubicada en
la ciudad de Taxco de Alarcén, Guerrero, ya que esta sede es una
base de interaccion y de desarrollo universitario dentro del Estado
de Guerrero y el estado colindante mas cercano que es el Estado de
Morelos.” Se consider6 pertinente la edicion y disefio de una revista
como organo de difusion tanto de los trabajos, como de la investi-
gacion (visual y tedrica) que esta instancia produce regularmente.
Ademas de abastecerse de las opiniones e investigaciones de otros
académicos de diversas instancias”'”

Al consultar la pagina de internet de “.925 Artes y Disefo” expone
su origen de nombre, el cual es perteneciente a la ley de plata .925,
explicando ellos que es parte de la expresiéon conformante de la
aleacion de el 92.5% de plata con el 7.5% de algin otro metal para
generar la rigidez necesaria, ya que la plata pura es un material su-
mamente maleable.

Siendo una expresion de los valores que proponen expresar en la
publicacion refiere que: “de la creacién de piezas de plata, extrae-
mos ciertos valores: Maleabilidad, Aleacion, Resistencia y Garantia
de calidad que definen a esta publicacion”.”

1.3.1. Andlisis de .925 Artes y Disefio

“.925 Artes y Disefio” se encuentra bajo el dominio web http:/revista-
925taxco.fad.unam.mx/, al acceder a su pagina inicial se encuentra el

10 http://revista92 5taxco.fad.unam.mx/index.php/pagina-ejemplo/ Consulta 12 de enero de 2017 14:30
11 Op. Cit
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usuario con una barra de ment con las opciones de Inicio, Acerca de, i g on dela
Vereda digital, Recomendaciones literarias, Galeria y Publicaciones
FAD, a continuacion se encuentra un banner con la imagen en iden-
tidad grafica, seguido por un desplegado del tiempo en que se en-
cuentra la publicacion (aho, edicion y meses que abarca); esto se ve
subsecuentemente por un banner cambiante con algunos ejemplares
de portada de los articulos de relevancia que tiene éste, para por ulti-
mo con un desplegado de todos los articulos del ejemplar del mes, y
al finalizar se presenta la informacion de legales correspondiente a la
publicacién, cabe resaltar que al igual que “Aureavisura”, se presenta
mas como un blog de informacién que una revista por su disefo, esto
si lo comparamos con las revistas digitales que se conocen hoy en dia
como lo son Vogue, Chilango, Forbes, etc., que integran tanto en su
pagina de internet un blog de informacién y un apartado de descarga
digital de la publicacién, asi como una conexién con un kiosco de
publicaciones electrénicas.

Dentro de la convocatoria de recepcién para redaccion y publica-
ciéon de contenidos, se concibe que cada edicion constara de 9 tex-
tos que seran adaptados a lo siguiente:

“Los temas a tratar se circunscribiran a aquellos relacionados
con las artes o el disefio. La extension de los documentos de-
beran contar con 1,700 palabras aproximadamente (8,600 ca-
racteres sin espacios, aproximadamente, en una extension de
5 cuartillas como maximo).

El enfoque de la colaboracién queda sujeto a la eleccién del
autor y podra tomar esta clasificacion como referencia:
Enfoque informativo: reportaje o entrevista

Enfoque de opinion: articulo de opinién, critica o ensayo li-
bre, etcétera.

Enfoque interpretativo: entrevistas, crénica o resefia, entre
otros.”"?

12 Convocatoria de recepcién de documentos obtenida de una mampara de la FAD.
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Analizando cada una de las secciones de la revista de acuerdo al
menu se encuentra primeramente Inicio que como anteriormente
fue descrito contiene la informacién general de toda la publica-
cion del mes, en donde al descender se maneja un redireccionador
para ver Gnicamente el banner de identificacion de la revista y sus
notas correspondientes al mes de publicacién; continuando con
el apartado de Acerca de, se despliega un menu secundario con 5
opciones mas las cuales son: .925 ARTESY DISENO (de donde pro-
viene la revista y de donde surge el nombre que hoy lleva en dia),
la historia (marcando aqui una breve narrativa sobre “La Hacienda
de Cantarras”, también conocida como “Hacienda del Chorrillo”
por el riachuelo cercano a ésta, siendo abordado desde su historia
propia hasta como paso a pertenecer a la FAD por “el convenio
realizado en marzo de 1992 entre el rector de la UNAM, Dr. José
Sarukhan Kermes y el gobernador del Estado de Guerrero, donde
las instalaciones funcionarian para albergar a el Centro de Ensefan-
za para Extranjeros CEPE y la Escuela Nacional de Artes Plasticas
(ENAP)”3 'y por ultimo abordando que se lleva acabo hoy en dia),
Consejo Editorial (referente a los miembros que integran el consejo,
los correctores de estilo, el desarrollador web y los colaboradores
para la implementacién de esta revista web), contacto (en donde
nos da los datos sobre la ubicacién y acceso telefénico, asi como
un apartado para dejar algiin comentario) y por Gltimo informacién
legal. El siguiente apartado corresponde a Vereda Digital, en donde
se encuentra desglosada la informacién pertinente a este proyecto;
es una extension del iniciado en la FAD Xochimilco, en donde se
busca acercarse con la comunidad en Taxco mediante una mampa-
ra de difusién cultural, ademas en este se incluyen breves sinapsis
delas exposiciones pertenecientes a éste; después se continda con
Literatura, aqui se dan recomendaciones de todo tipo de narrativas;
después continta con la seccién de Galeria en la que se encuen-
tran diversas galerias, fechada la mds antigua en Mayo 2016 y asi
en crecimiento continuo en su numeracion; siguiendo la seccién
de Publicaciones FAD, que al igual que en la revista “Aureavisura”
nos menciona ejemplares que publica nuestra institucion, y por l-
timo el apartado de Actividades en donde se encuentran los even-
tos proximos dentro de la FAD vy la universidad que pueden ser de
interés de los alumnos, académicos y personal de la FAD.

13_http:/revista92 5taxco.fad.unam.mx/index.php/historia/




1.9. Pagina de inicio de la revista
.925 Artes y Diseno

1.10. Pé§ina correspondiente a articulo
de Vereda Digital de la revista .925
Artes y Diseno
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1.4. Gaceta FAD

Independientemente a la publicaciéon “Gaceta UNAM” de la Uni-
versidad, que es un 6rgano emitido de manera general a toda la
universidad, consta de variantes que la hacen desplegarse de otras
gacetas propias de cada facultad, como la “Gaceta de FES Acatlan”
y “Gaceta de FES Aragén”. Esto, da la pauta y justificacién a la re-
ciente aparicion de la “GACETA FAD”, una publicacién de cardc-
ter interno de la Facultad de Artes y Disefio, con una periodicidad
mensual; dicha publicacion lanzé su primer ejemplar en agosto de
2015.

Su misién es: “divulgar la vida de la comunidad universitaria de la
FAD vy consolidar los canales de interaccién entre los cuatro plan-
teles que la integran, con miras a abonar el camino para mejorar la
comunicacion y la convivencia, objetivos prioritarios y estratégicos
para nuestra unidad universitaria.”"*

— T
I.11. “Gaceta FAD”
No.1,7,13,18,21y24
14 Parafraseado de: http://www.fad.unam.mx/gaceta-fad.php (ver ambas paginas)
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1.4.1Analisis de Gaceta FAD

La publicacién tiene un formato vertical de 20 X 26 cm en papel
bond de 90 gramos, contando de 24 paginas (incluyendo forros, en
ocasiones puede contar con mas) o bien se puede ver que se colo-
can también de acuerdo a los pares numerales de la imposicion de
paginas para impresion; se encuentra impreso a 2 tintas en offset, las
cuales son negro y una tinta variante por cada distinta publicacion,
encuadernado a caballo o engrapado.

La “Gaceta FAD” tiene su propio manual de usuario para solicitar
tanto la informacion de texto como las imdgenes, lo que se encuen-
tra reflejado en la 4ta de forros de cada publicacion; a continuacion
se desglosan las caracteristicas requeridas: “para la recepcién de
textos deberdn entregarse los archivos con la extension de .doc o
.docx con el texto en altas y bajas en tipografia arial 12 con doble
espaciado, las tipografias en bold son para titulos (no deben supe-
rar los 60 caracteres) y en los subtitulos (no deben superar los 40
caracteres) y en el caso de uso de itdlicas se reservan para destacar
palabras o expresiones no ordinarias, seudénimos, términos en idio-
mas extranjeros y para los titulos de obras referidas (plasticas, litera-
rias, cinematograficas, etc.) que son reglas ortotipograficas. De igual
forma se solicita evitar los textos con frases extensas y la repeticion
excesiva de palabras.”™

La mancha de texto se encuentra realizada con una tipografia palo
seco de ojo amplio, un peso regular que permite a los usuarios
leer sin dificultad; al utilizar el tipémetro se observa que la fuente
tipografica estd en un puntaje de 10 puntos con un interlineado de
12 puntos.

En cuanto a su portada contiene los legales implementados de ma-
nera correcta contiene el escudo universitario, logotipo de la FAD
y la firma del rectorado, consta de la esquina superior derecha y la
inferior izquierda con imdgenes que son referenciales a las 4 sedes
de la FAD. En la parte central derecha consta del logotipo de la
“Gaceta FAD” y consecutivamente a esté se encuentran titulares de
reportajes que contiene este ejemplar.

En cuanto a sus secciones la primera es actividades en donde se da a
conocer exposiciones, cursos, conferencias, coloquios, presentacio-
nes de libros, cine, informes, y actos que estén por realizarse, para es-
15 hitpz/www.fad.unam.mx/docs/Gaceta_FAD_LINEAMIENTOS DE_PUBLICACION.pdf
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1.12. “Gaceta FAD”
paginas internas del
ejemplar 20y 25.

tos es necesario contar con la fecha, el tipo de
actividad, el titulo que lleva, los ponentes que
le integran, lugar, hora, cupo y caracteristicas
generales tanto de responsables como de con-
tacto, también es importante que la descrip-
cion que sea de entre 400 a 500 caracteres;
continuando con la seccién de noticias que
informa a la comunidad de logros, reconoci-
mientos, premiaciones, y sucesos de relevan-
cia, estas deben contener entre 890 y 1,900
caracteres incluyendo espacios, y contener un
banco de imagenes de 2 a 6 por cada noticia
(se aclara que en el caso de ser una nota breve
la imagen debe ser vertical y si se ocupa el
maximo la imagen usada serd en horizontal);
después se encuentra la seccion de entrevista
que expresa conversaciones con miembros de
la comunidad o externos que tengan relacion
con las artes y el disefio, constando de una es-
tructura de titulo, autor, nombre del entrevis-
tado, presentaciones en general o breve intro-
duccion del invitado, preguntas y respuestas
de la entrevista y la conclusion, para estos tex-
tos se consideran entre 4,000 y 6,800 carac-
teres, incluyendo de 2 a 6 fotografias para la
formacion del diseno; continuando con la sec-
cion de entorno FAD que habla de noticias
de exposiciones, participacion de estudiantes
o académicos en concursos, convocatorias o
presencia en actividades artisticas fuera y den-
tro de las instalaciones de la FAD, contienen
entre 2,200 y 3,200 caracteres de texto junto
con 2 imdagenes de las cuales al menos una
debe encontrarse en formato vertical; la sec-
cion consiguiente es de resefa(s) en donde se
describe informacién de exposiciones, presen-
taciones u obras que se han hecho dentro de
la FAD, describiendo las caracteristicas del he-
cho que motiva a dicha resefia, complemen-
tada con informacién que oriente a el lector
sobre la calidad o relevancia, la caracteristica
del texto debe contener entre 3,600 y 5,000
caracteres junto con 2 a 6 imagenes para su
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ilustracion en la publicacién; consecuente a
esta seccion es la de opinidn(ones) en donde
se da el punto de vista de un autor con algin
acontecer de la facultad o de asuntos de inte-
rés, teniendo entre 3,900 y 8,000 caracteres y
de 2 a 6 imagenes que le acompafien; conclu-
yendo con las secciones de avisos y convoca-
torias las cuales deben ser en formato .tiff, a
300 dpi’s en su version tanto horizontal como
vertical, midiendo 20 cm en su dimensién mas
corta.'®

Se observa que consta de 3 reticulas internas
(se trazaron en papel para su andlisis), la pri-
mera marca el cuerpo de texto completo, se
tiene una Unica columna que es adaptable su
seccion interna para ingresar un texto centra-
do; ésta es usada primordialmente en seccion
de cartelera de actividades y de la seccion
de avisos, la segunda se encuentra a dos co-
lumnas y una tercera a 3 columnas, en todas
se adaptan de acuerdo a la informacion para
colocarsele las imagenes ya sea en la parte
superior o en la inferior de la pagina; en algu-
nos casos se observa la adaptacién de las tres
columnas, el texto ocupa 2 de las 3 para una
nota y la sobrante para una sola nota.

En estas al comparar el disefio del primer
ejemplar con los actuales se ve una evolu-
cion en cuanto al espaciado de las columnas
de texto, esta evoluciéon se vuelve notaria a
partir del tercer ejemplar.

16 Op. Cit.

1.13. Diagramaciones trazadas
en albanene y vueltas a digital.
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1.5. Revista Artediseno

Publicacién que invita académicos, artistas, disefiadores e investiga-
dores interesados en el estudio y andlisis del arte y diseno en general,
presentar articulos, resefas y ensayos para su publicacion dentro del
ejemplar; se publica en un periodo semestral.

A diferencia de las otras publicaciones antes mencionadas, esta se
encuentra dirigida primordialmente a académicos ya que es promo-
vida por la Coordinacién de Redes de Investigacién y Experimen-
tacion para los Disefos y las Artes (CORIEDA) y sus articulos son
de indole de investigacion y que promueven la investigacion. Cabe
mencionar que esta publicacién gano el premio de la cdmara na-
cional de la industria editorial en el aho 2017.

1.14. “Artediseno”
No.1,23y4
(ver ambas paginas)

1.5.1. Analisis de revista Artediseno

Las dimensiones de esta publicacién son de 21x28cm, ésta revista
contiene un amplio grosor debido a los contenidos y es la Gnica que
tiene un costo al publico, ya que se puede considerar como una pu-
blicacion especifica que habla de temas especificos de la FAD. Su
costo al piblico es de $100.00 pesos. M.N.
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Su portada es de un disefio minimalista, en donde se integra un fon-
do neutro que se ve contrastado en su cromdtica con el logotipo de
la revista en los nimeros subsecuentes se respeto la idea del fondo
a un color pero se integra siendo ahora una imagen que se encuen-
tra editada para ese tono. En la portada se localiza tanto el niimero
de publicacién como el logotipo se encuentra en altorelieve con
un barniz brillante, también se tiene su temporalidad y su costo,
en la contraportada se ubican los nombres de los autores de cada
articulo seguidos con el titulo de su articulo, en la parte inferior se
coloca el escudo universitario, el logotipo de la Coordinacion de
Redes de Investigacion y Experimentacion para los Disefios y las
Artes (CORIEDA), él que sélo apareci6 en el primer ejemplar, ya
que fue sustituido en los siguientes nimeros por el logotipo de la
FAD vy el de publicaciones periédicas de la FAD, para culminaren la
parte inferior encontramos la leyenda de Universidad Nacional Au-
tonoma de México y Facultad de Artes y Diseflo, eventualmente se
agreg6 el cédigo de barras y el cédigo ISBN.

La publicacién ocupa una tipografia palo seco
al igual que en “Gaceta FAD”, permitiendo
al usuario una lectura con facilidad y fluidez,
pero lo que he observado es que se generan
en varias de las paginas rios y callejones que
pueden deberse al tamafo tipogréfico y a los
anchos de columna que a pesar de tener la di-
vision final de palabras generan un espaciado
demasiado marcado en la mancha de texto; al
recurrir al tipémetro se observa que el texto se
encuentra a 10 puntos con un interlineado de
12 puntos correspondientes.

En cuanto a la recepcion de textos se ven so-
metidos a un proceso editorial, después del
cual son llevados a una pre-evaluacién por
parte del editor, quien verifica que cumpla
con los requisitos de: formato adecuado, ori-
ginalidad, relevancia y sobre todo calidad en
redaccion y coherencia.'” Cabe aclarar que el
entregar un articulo no es seguro el que éste
sea publicado.

17 Informacién obtenida de la convocatoria de la revista para publi-
cacioén de articulos.
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1.15. “Artediseno”
paginas del ejemplar No. 1

La revista se encuentra dividida en 2 seccio-
nes de articulos, los primeros son los articu-
los de investigacion, a los que corresponden:
acervo permanente en donde se difunde el
acervo artistico de la FAD mediante la publi-
cacion de ensayos de estudios sobre las co-
lecciones que deben contar con un texto con
13,000 a 20,000 caracteres y contener de 2 a
4 imagenes; la FAD en el tiempo en donde se
aborda analiticamente la historia de la facul-
tad que debe contener el mismo nimero de
caracteres que la seccion anterior y teniendo
de 3 a5 imagenes; la seccion de investiga-
cion en donde se dan a conocer avances y
resultados formales de proyectos académicos
en donde el texto debe contener entre 30,000
a 40,000 caracteres con una integracion con
5 a 8 imdgenes; y por Gltimo en esta seccion
se encuentra la de tesis en donde se presenta
de manera sintética resultados relevantes de
las tesis de posgrado, viéndose expresado en
la misma cantidad de caracteres y nimero de
imagenes que las de investigacion.

En la segunda seccion los articulos de divul-
gacion se encuentran 7 tipos de articulos, los
cuales son: portafolio que es en donde se
muestran las imagenes de autores sobresalien-
tes conteniendo un texto que abarquen entre
con 4,000 a 7,000 caracteres y entre 8 a 10
imagenes para su integracion al texto; la sec-
cion de intersecciones disciplinarias resalta
las practicas inter, multi y transdisciplinarias,
contempla un texto que sea abordado entre
10,000 a 40,00 caracteres y puede contener
de 2 a 3 imagenes; los articulos de entrevista
es en donde se destacan charlas con persona-
lidades de trayectoria destacada o de interés
para los integrantes de la comunidad, aqui el
texto debe ser abordado con 13,000 a 18,000
caracteres y 3 a 5 imagenes; los de actualidad
que expresa temas en auge sobre el acontecer
del arte y disefio con textos de entre 10,000
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a 14,000 caracteres y de 2 a 4 imdgenes; la bi-
tdcora académica en donde se documenta las
experiencias profesionales de alumnos o acadé-
micos de la FAD procedente de sus estancias en
el extranjero, siendo integrado con las mismas
caracteristicas textuales y de imagenes que la de
actualidad; los articulos de exposicion en donde
se presentan analisis de exposiciones realizadas
en México y el mundo dentro del lapso cercano
a esta publicacién en la cual serd propuesta, con
un texto de entre 13,000 y 18,000 caracteres y de
4 a 5 imagenes, por Ultimo se encuentra la rese-
fia en los que se ven comentados los contenidos
de libros, filmes o materiales sonoros de reciente
publicacion, siendo descritos en 7,000 a 10,000
caracteres con un maximo de 2 imagenes.'®

Para la recepcion de textos deberdn entregarse
los archivos con la extension de .doc o .docx con
el texto en altas y bajas en tipografia arial 12 con
doble espaciado, las tipografias en bold son para
titulos (no deben superar los 60 caracteres) y en
los subtitulos (no deben superar los 40 caracte-
res) y en el caso de uso de itdlicas se reservan
para destacar palabras o expresiones no ordina-
rias, seudénimos, términos en idiomas extranje-
ros y para los titulos de obras referidas (plasticas,
literarias, cinematogréficas, etc.) que son reglas
ortotipograficas. De igual forma se solicita evitar
los textos con frases extensas y la repeticion ex-
cesiva de palabras; al final de cada articulo se
incluird una sintesis curricular del autor sefalan-
do sus grados académicos la institucién a la que
se encuentra adscrito, su area de especializa-
cion, obras destacadas o publicaciones previas
y un correo electrénico publico, en los articulos
de investigacion se presentaran al inicio un re-
sumen bilinglie con una traduccién profesional,
seguido con cinco a siete palabras clave en am-
bos idiomas, estas no deben estar incluidas en
el texto, lo correspondiente al curriculum vy al
resumen tendran una extension maxima de 600
18 Op. Cit.
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caracteres para cada una, para las citas dentro de la publicacién es
necesario el citar en estilo Chicago con sus fuentes al final en orden
alfabético.

Al analizar la publicacién, se encontraron 5 estilos de diagramacio-
nes, en las que la primera contiene una columna y es usada primor-
dialmente en portadas, después se encuentran 2 estilos que corres-
ponden al uso de una sola columna, las diferencias entre estos es
que una se encuentra con la columnas cercana al lomo o al interior
de la pagina y la otra que parte del centro al exterior, ambas al ob-
servarlas en uso se encuentran empleadas con imagenes amplias en
sus zonas laterales, de igual forma se ve en las siguientes dos que
utilizan 2 columnas para las manchas de texto, las cuales coinciden
en similitud con las 2 anteriores por motivo de que igualmente una
se encuentra orientada de mayor forma al lomo y la otra se encuen-
tra orientada mas a su exterior del papel.
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= 1.16. Diagramaciones trazadas

en albanene y vueltas a digital.
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Capitulo 2. Fotografia.

“La fotografia es el arte de fijar y reproducir por medio de reacciones
quimicas en superficies convenientemente preparadas, las imagenes
obtenidas en la cdmara oscura.”"

I.1. Imagen perteneciente a el libro de
“Gisellé Freud” “La fotografia como

documento social.” p. 137

36

11.2. Fotografia de producto..

I.3. Fotografia de retrato.

La imagen es parte trascendental dentro de las pu-
blicaciones, ya que no Gnicamente ilustran un tex-
to, sino que son la referencia concreta de lo que
en verdad se estd externando o describiendo den-
tro del cuerpo textual o de una idea principal; ésta
puede ser una ilustraciéon o una fotografia; encon-
tramos que las distintas publicaciones de revistas
o de periddicos tienen como principal apoyo refe-
rencial a la imagen fotogréfica mas que a la ilustra-
cion (actualmente). El motivo principal para utilizar
la imagen fotografica es que da la representacion
fidedigna del entorno y de las circunstancias ocu-
rridas en ciertos momentos o espacios; claro que si
se habla de imagenes que han sido manipuladas,
es justamente lo que vemos en las revistas y peri6-
dicos, son las representaciones en mayoria de una
realidad y espacio.

Existen distintas formas de catalogar o clasificar
las fotografias, pero esto es variable a cada autor,
por ejemplo para finales del sigo XIX P. H. Emerson
menciona que: ”las fotografias pueden agruparse en
alguna de las tres grandes divisiones siguientes:

A. - Division artistica.
B.- Division cientifica.
C.- Division industrial.”?°

Si se estudia alglin otro ponente en el tema como
puede ser Feininger contempla que hay 3 catego-
rias en las fotografias que son:

“A.- Fotografia utilitaria. La utilidad de la fo-
tografia la determina el grado de objetividad.
El ideal en este caso es la reproduccién per-
fecta. Algunos ejemplos tipicos son la foto-

19 Diccionario de Julio Casares. Mencionado en la p. 13 de “Historia de la
Fotografia” de Marie-Loup Saugez.

20 “Composicion Fotografica.” Pariente Fragroso José Luis. Ed. Sociedad Mexi-
cana de Fotdgrafos Profesionales A. C. Ptimera edicién, México, 1990, p. 30



Capitulo 2. Fotografia.

grafia aérea, la microfotografia, la fotografia de documentos,
la fotografia médica, la industrial y, en general, la fotografia
cientifica.

B.- Fotografia documental. Es la fotografia que registra hechos;
es basicamente descriptiva. Algunos ejemplos tipicos son la
fotografia periodistica, publicitaria y de revistas, asi como la
mayoria de las fotos de aficionados y de viajes.

C.- Fotografia creativa. Es la fotografia basicament artistica.
Pretende, fundamentalmente, la calidad interpretativa y sim-
bélica. Explora formas y técnicas de expresion.”?'

Al comparar se entiende que cada uno se encuentra que cada uno
tuvo una época distinta y su necesidad fotogréfica era diferente, si
consideramos esto como un desarrollo en la clasificacién de la ima-
gen se entiende que para las publicaciones periédicas se encuentra
a preferencia el uso de las tres formas de clasificar de Feininger.

Hoy en dia representar la imagen fotografica dentro de las publica-
ciones periddicas (revista y periddico) se encuentra la existencia de
3 tipos de imagenes fotograficas que clasifica de manera normativa
y después se vuelve derivativa (especializada) que corresponde a:
fotoperiodismo o fotoreportaje que nos retrata imagenes que deben
ser captadas en el momento e instante preciso, comiénmente son ob-
servadas mas en periédicos puesto que son para informar al publico
de eventualidades recientemente ocurridas, esto incluye las image-
nes de eventos sociales, guerra, activismo, actividades estéticas, re-
creativas y deportivas, etc., fotografia de producto las cuales presen-
tan imagenes publicitarias de insumos, objetos, bebidas, alimentos,
etc., y fotografias de retrato enfocadas a sesiones estéticas donde se
trabaja con un modelo o persona en un espacio y momento mani-
pulado para generar un ambiente de familiaridad o de satisfaccién
para el usuario, éstas pueden ser considerada principalmente como
fotografias de moda.

De manera concreta al hablar de los anteriores tipos o géneros
fotograficos, se sintetiza y conceptualiza de manera mas acertada
para un estudio directo y enfocado en los aspectos especificos y
rasgos esenciales, marcados convencionalmente dentro de estos
medios de comunicacion.

21 ibidem.
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11.4. La camara oscura.
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2.1. Breve historia de la fotografia.

A continuacién se aborda de manera breve ciertos autores que con-
tribuyen a la historia fotogréfica, Ilevando desde las ideas iniciales
sobre la caja oscura, pasando a que era parte de una novela de cien-
cia ficcion hasta el dia de hoy, donde es una cotidianeidad tener una
camara dentro de los instrumentos de bolsillo. “Si es verdad que la
fotografia es un producto cultural y técnico del siglo XIX, también
es verdad que se trata de un producto heredado o mejor aun, acu-
mulado.”?* Con esto se fundamenta el tener una historia y el como
el tiempo ha generado una percepcion de la imagen fotografica, ya
que siempre la imagen fotografica es y sera la culminacién de nu-
merosas aportaciones previas, independientes con un mismo fin, el
cuales es dejar registro del espacio y tiempo.

Inicialmente podemos hablar de la cdmara oscura
planteada y ejecutada por Aristételes y Alhazan (6p-
tico arabe del siglo XI), marcando la reflexion a través
de la rendija en una pared blanca, llegando de esta
manera a una proyeccion de lo visualizado a través
de ésta, si desglosamos en el espacio y tiempo de es-
tos dos autores, dicha rendija tenia la funcionalidad
de observacion de eclipses solares. subsecuentemen-
te encontramos a Guillaume de Saint-Cloud en 1290
que comulga el mismo principio de los inicios de
Aristoteles y Alhazan, marcando sus muestras dentro
de su manuscrito llamado “Almanaque” (manuscrito
latino conservado en la Biblioteca de Paris), donde
registra que en una habitacién de tamafo normal y
convenientemente oscurecida, se refleja cualquier
rayo procedente del exterior.

En 1515 Leonardo Da Vinci da la minuciosa descrip-
cion de lo que es la cdmara oscura y siendo igual-
mente en Italia con Caniele Barbaro en 1542 quien
agrega los elementos 6pticos y un diafragma para
lograr nitidez y siendo en 1550 con Giralamo Car-
dano ahade a la cdmara oscura un disco de cristal a
lo que se considera es el primer lente.

22 “Historia de la Fotografia.” Vega Carmelo. Direccién General de Univer-
sidad e Investigacion Consejeria de Educacion, cultura y Deportes. Gobier-
nos de Canarias. Textos universitarios, p.11.
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En 1646 Athanasius Kircher desarrollo una cama-
ra oscura que constaba de 2 cajones herméticos
cerrados uno interior al otro, en su exterior es
opaco y un inferior provisto de un objetivo que
se halla en cada una de sus paredes laterales, en
1685 Johan Zahon propone una cdmara provista
de espejos que enderezan la imagen proyecta-
da, dando la base asi a las camaras fotogréficas,
siendo en el siglo XVIII en donde se perfecciona
en formas diversas y sus dimensiones.

“Todos estos instrumentos llegaban al mismo re-
sultado final: ...el trazado a mano tan sélo podia
conservar la imagen proyectada, si el |apiz repa-
saba mas o menos fielmente el reflejo fugaz.”*

Continuando en el siglo XVIII se desarrolla ese
gusto y aficion por el gusto de perfiles o siluetas
obtenidos como imdgenes gréficas, que como se
expresO anteriormente esta técnica consistia en
recortar los perfiles de una persona en papel ne-
gro acharolado o repasar su silueta con un l4piz,
siendo mas popularizado desde la época de Luis
XIV con un auge mayor en 1750, siendo estas
siluetas un lujo, privilegio exclusivo al alcance
de los bolsillos de aristocratas o burgueses adi-
nerados que podrian contratar los servicios de
un pintor de retratos o de un miniaturista.

Joseph Niépce uno de los grandes exponentes de
y pioneros de la imagen fotografica, teniendo su
primer acercamiento al aplicar proyecciones de
la cdmara oscura a la piedra litogréfica, después
continuo trabajando de manera de lograr que la
imagen obtenida se volviese fija, a estas imagenes
se les dio el nombre de heliografias, las cuales
estaban en las planchas de estafio o peltre, papel
o cristal. Esto hace que Niépce en 1816 desarro-
llase la parte de una cuestion negativa e inicia
de este modo la inversion del negativo a positivo,
continuando con la propuesta del uso del diafrag-
ma. Consumandose este afno con el logro de fijar
23 Op. Cit. p.21

11.5. La camara oscura.

11.6. Retrato de silueta.
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I.7. Primer imagen obtenida por Niépce.

I1.8. Imagen de Daguerrotipo.

40

las imagenes sobre el papel tratado con cloruro
de plata y acido nitrico. Llegando a lo que es el
betin de judea que sirve de base para los barni-
ces protectores contra la mordedura del acido,
el cual es preparado con petréleo, aceite animal
o aceite de lavanda, esto recubria la superficie
que era expuesta a la luz, generando la reaccién
quimica que da la imagen.

Consecuentemente aparece Jacques Daguerre
quien desarrollo un interés en los proyectos de
Niépce, con lo que fue desarrollando sus propios
proyectos y hasta que en 1830 logra el daguerro-
tipo lo cual era una placa de metal que ofrecia
un solo original y ninguna copia. Daguerre es-
pero la muerte de Niépce para explotar todo el
potencial de su invento como si fuese propio, ya
que se tenia el acuerdo Niépce-Daguerre, dicho
acuerdo habla de que en el caso de que uno de
los asociados falleciese éste serd remplazado en
la dicha sociedad, durante los diez anos restan-
tes, por aquel que lo remplace naturalmente, por
ende el que toma el cargo al morir Niépce, es su
hijo Isidore Niépce, quien no llega tener éxitos
en el crecimiento o desarrollo de la imagen, por
motivo Daguerre es quién lo exploté de mayor
forma, siendo asi que se le dé mayor importancia.

Con el proceso del Daguerrotipo el retrato tiene
un auge, no tanto por su mejoria o detalle, sino
por la importancia de estar a manos del fotogra-
fo; tomando una fuerza e interesa por los usua-
rios de la época, fomentando su uso como parte
de la cotidianidad. Se distingue este proceso por
el uso de superficies pulidas recubiertas de pla-
ta pulida como espejo y expuesta a vapores de
yodo para volverlo fotosensible

En 1837 Hippolythe Bayard comienza sus traba-
jos con experimentos fotoquimicos que culmi-
nan en 1839 con una exposicion propia en un
acto publico de beneficencia, dichas imagenes
eran positivas y directamente obtenidas sobre un
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papel impregnando en sales de plata, esta solucion era ennegrecida
a la luz del dia, se sumergia posteriormente en una solucién de yo-
duro de potasio la cual exponia la imagen ya himeda.

Este mismo ano John Frederick William Henschel acuia la palabra
fotografia y aporta principalmente un procedimiento eficaz para fi-
jar las imagenes a través del hiposulfito de sodio.

Asi que al referirnos a la palabra fotografia es importante desglosar
su raiz etimologica del griego:

I (I)wg , (l)(DTng
graghein = dibujo Y p a(l)n

Se expresa como el Dibujar con luz.

“Arte de representar las imagenes de los objetos basados en la ac-
cién quimica de la luz”*

Después Francois Arago fue el primero en reconocer la extraordi-
naria importancia que habria de tener la fo-

tografia en las ciencias, en las artes y en otras

areas, proponiendo adquisicion de la patente

por el Estado de Francia por parte de la cé-

mara de diputados de Paris. “Con seguridad

resultaria arriesgado afirmar que los colores

naturales de los objetos no se reproduciran

nunca en las imagenes fotograficas”>

En 1840 William Fox Talbot en Inglaterra en-
cuentra el procedimiento en papel con clo-
ruro de plata, a su vez Hippolythe Bayard
en Francia lo realiza con Yoduro de Plata. Su
mayor relevancia se ve al crear el calotipo
(proveniente del griego kohoo que significa
“bello”) y al introducir el primer negativo en
papel, el cual es presentado el 8 de febrero

24 “Compendio de Etimologias grecolatinas del Espafiol”. Mateos
Munoz, Agustin. Ed. Esfinge. Edo. De México. 2008. P. 295
25 Punto de vista de Francois Arago.

11.9 William Fox Talbot.
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[1.10. Cdmara estereoscépica.

11.11. Casa Kodak.
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de 1841 en una solicitud de patente, quedan-
do registrado el 17 de agosto de 1841; con el
procedimiento de Talbotipo ya se resolvia el
paso del negativo al positivo que implicaba
la posibilidad de obtener, de un solo negati-
vo cuantas copias se quisieran. En México el
francés M. Prelier presenta el primer dague-
rrotipo por lo que es conocido como el primer
fotégrafo comercial del pais.

En 1842 Peter Voigtlender introdujo el primer
objetivo para retrato en una camara metdlica
que proporcionaba imagenes circulares de 9
cm de didmetro, y David Brecuster dio a cono-
cer la cdmara estereoscopica consiguiendo por
medio de ésta una vision en 3 dimensiones.

Frederick Scott Archer en 1851 propdne el mé-
todo al colodién, el cual da el paso decisivo
a la imagen instantanea, teniendo una exposi-
cion 15 veces mas rapida que el daguerrotipo.
Se le conoce colodién a un algodén—pélvora
o piroxilina, que siendo una base explosiva
de celulosa nitrica, disuelto en éter alcoho-
lizado, para volverlo producto fotogréfico se
anade yoduro de plata.

En 1865 aparece la primer camara réflex lo
suficientemente pequefia para considerarse
portatil, creada por Johann Zanhh en la que
era colocada una placa fotosensible, después
en 1871 Richard Leach hace la primera placa
fotografica con bromuro de plata y una gelati-
na aditiva al soporte (papel); ya en 1888 Anni-
bal Goodwin inventa la pelicula en acetato y
en 1889 George Eastman funda la compaiia
Kodak, la que generd el primer rollo fotografi-
co a partir de cinta de celuloide.

Siendo ya después en 1869 Charles Cros y
Louis Ducos du Hauron llegan a la solucién
que se basaba en la tricromia, esta es la des-
composicion de los colores primarios, por lo
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que Ducos menciona: “la experiencia de los
pintores me ensefia que una mezcla en pro-
porciones convenientes de rojo, verde y azul
produce casi todos los colores.” Obteniendo
de esta forma 3 negativos del mismo tema que
a través de un filtro colocado entre la placa y
el objetivo, quedando un color primario para
cada negativo, este proceso se llamo tricomia.
Y en 1891 Gabriel Lippman presenta el mé-
todo interferencial basado en la longitud de
ondas al color.

Lo anterior es entendido en los colores sustrac-
tivos y aditivos, también son conocidos como
color aditivo o colores luz (rojo, verde y azul)
y color sustractivo perteneciente a los pigmen-
tos de impresién (cian, magenta y amarillo).

En el siglo XIX no sélo invent6 la fotografia
sino también sus usos. El desarrollo inicial de
los diversos procedimientos fotograficos coin-
cidi6 con la formulacién de una terminologia
que ayudase a comprender las caracteristicas
nuevas y las infinitas posibilidades discursivas
de la imagen fotogréfica.?®

En 1903 la primer placa en color conocida
comercialmente como Autochrome (eran
transparencias o diapositivas en soporte de
vidrio), patentado en diciembre de este afio
por los hermanos Lumiere, este invento llego
al mercado hasta 1907, basado en una rejilla
de puntos que se encuentra con los 3 colores
elementales de colores aditivos.

A partir de 1910 hubo numerosos inventos y
descubrimientos fotograficos, uno de ellos fue
la fotografia instantdnea inventada por Edwin
Herbert Land, método que fue llevado a cabo
por el desarrollo de la cdmara Polaroid que
aparece en 1947, su gran llamativo fue que la

26 Historia General de la fotografia. Sougez, Marie-Loup, et.al.
Manuales Catedrd, Espafia, 2007, p. 117

11.12. Colores aditivos y sustractivos.

11.13. Camara Polaroid.
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11.14. Pelicula Kodachrome

I1.16. Primer camara digital.

44

Capitulo 2. Fotografia.

I1.15. Logotipo de Fujifilm

toma podia ser revelada a pocos minutos de ha-
ber sido tomado. De la parte instantdnea a mo-
vimiento, no habia mds que un paso, llegando
a desglosar el movimiento dentro de la imagen,
podemos llevar a después el invento de la foto-
grafia cinematografica.

Después de la Primera y Segunda Guerra Mun-
dial la fotografia evoluciona tanto en técnicas
como por los contextos estéticos pero dando
relevancia a la incursién o nacimiento de la fo-
tografia periodistica o fotoreportaje. En 1935 la
primera fotografia en color moderna fue la Ko-
dachrome, dejada de fabricar en 2009, siendo
diapositivas en color producidas y reveladas por
la compania Kodak y en 1934 aparece casa Fuji-
film la principal competencia de Kodak. En 1947
se funda la agencia Magnum, una cooperativa
de fotografos que tenian la preocupacion de los
usos de la imagen fotograficacon fines periddis-
ticos y artisticos.

A partir de 1969 se considera el inicio de la ca-
rrera digital con el disefo de la estructura basica
del CCD (Charge Couple Device o Dispositivo
de Carga Acoplado) por parte de Willard Boyle y
George Smith.

Después en 1975 Steve Sasson inventor de casa
Kodak fabrica la primer camara digital que no
necesitaba un rollo pero si necesitaba de las 2
manos del portador, esta cdmara tenfa el 0.01 de
megapixeles, continuando esto después Kodak
inventa en 1986 el primer sensor de megapixeles
del mundo, tenia una capacidad de 1.4 millones
de pixeles que podia ser impreso en una calidad
de 5x7 pulgadas.

En 1989 Fuji saca al mercado su primera cama-
ra digital con una resolucion de .4 megapixeles
bajo el nombre de Fuji XDS-1P, y en 1995 es
cuando aparece la primera cdmara con pata-
lla LCD perteneciente a Casio, bajo el modelo
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Casio QV-10. De aqui en adelante podemos obser-
var como la evolucién tecnolégica ha hecho que
incluso se volviesen compactas e incluso de fcil
uso dentro de ahora los teléfonos celulares.

A punto de vista propio pienso que bajo lo que he
leido y observado es que después de haber leido y
analizado doy cuenta de que son formas diferentes
de interpretar las imagenes.

2.2.Composicion fotografica.

Hay una gran diferencia entre tomar
una fotografia y hacer una fotogra-
fia.” Robert Heinneken (fotografo).

La composicion de una imagen no radica Unica-
mente en distribuir elementos arbitrariamente, sino
en como la cdmara y el ojo humano tienen esa in-
teraccion y correlacion para crear una imagen esté-
tica, que represente la realidad, de esta manera se
obtiene una fidelidad a la existente que nos conlle-
ve a tener una reaccién con el usuario u observa-
dor, pudiendo Ilamarle imagen UGnica con naturali-
dad, estética y significante. “La imagen se basa en
el proceso de identificar y colocar los elementos
para producir una imagen coherente.””’

Los elementos del disefo fotogréfico se vuel-
ven formales al darles el peso correspondien-
te y necesario para crear la imagen gréfica,
volviéndolos de esta forma parte de un pro-
cedimiento estructurado que con el paso
del tiempo se convierten de manera natural,
haciendo que el ojo del fotégrafo se vuelva
completamente un visualizador y productor
congruente a la realidad.

27 “Composicion. Prakel, David. Ed. Blume. Singapur. 2007, p. 15

I1.17. Primer camara digital.
con pantalla LCD

11.18. Composicién de la imagen.
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11.19. Reencuadre de una
imagen, tomando en con-
sideraciones el encuadre
vertical y horizontal; to-
mando en consideracion los
elementos expresados.
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Desde el punto de vista propio no existe tal cual
solo una idea de composicion, haciendo que todos
tenga un por qué y un para qué, existente dentro de
la misma toma; a continuacién bajo los conceptos
de distintos autores se converge en que las formas
de componer una imagen fotografica consta de:

Seleccionar. Se Ilama seleccién al concre-
tar y disponer de ciertos objetos dentro de la
toma, por consiguiente se desarrolla un espa-
cio y temporalidad que se queda plasmada.
Encuadrar. Es la seleccién de figura que lleva
una distribucién y distincién conceptual de la
toma, planteando la figura-fondo dentro de la
escena completa, estas escenas o encuadres
convencionalmente se llegan a relacionar con
la figura humana, por lo que pueden ser dis-
tribuidos dentro de los términos de closeup,
este encuadre es un acercamiento total a un
rasgo a detalle; médiumshot, cominmente se
considera dentro de los pardmetros de la mi-
tad de un cuerpo humano hasta superar su
cabeza: americanshot, se concreta desde la
parte inferior de la rodilla o a la mitad de la
pierna, donde se le podria relacionar como
la mitad de la tibia o pantorrilla; y Fullshot
que expone una imagen del cuerpo humano
completo dentro del encuadre.

Punto de vista. Todo encuadre o visualizacién
que se obtiene dentro de la imagen, puede ser
vista desde distintos angulos, por lo que a esto
llamamos punto de vista, puesto que el foto-
grafo debera analizar y autocrit, para lograr
visualizar de manera previa el resultado que
obtendrd, es decir que debe decidir qué tan
cerca o lejos de su objeto a fotografiar estard y
que parte de este objeto, siendo el todo o una
pequefa parte de su observacion.
Simplificar. Esta accién es sintetizar o deli-
mitar lo expresado, siendo parte esencial de
éste, volviéndose de importancia para el fot6-
grafo, buscando el famoso dngulo de la toma,
permite hacer sentir o vibrar al espectador.
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“Se puede simplificar la imagen cambiando
el punto de vista o recomponiendo el encua-
dre, se puede utilizar técnicas fotograficas
como enfoque selectivo o la reduccion de la
profundidad de campo,” de esta manera se
plantea modificar los aspectos que influyen a
la toma de manera directa o indirecta siendo
asi también el caso de la iluminacién que con
su modificacién hard que textura, tono, color,
etc. Se vean de manera afectada para una re-
estructuracion total.

Perspectiva. “La relacion de tamafio entre los
objetos que estan a diferentes distancias de la
camara”? esto es la relacion de tamafio entre
objetos que estan a diferentes distancias de la
camara, la perspectiva es ese juego visual que
atraviesa desde nuestra linea base y converge
en un infinito, usando por asi decirlo, las li-
neas naturales, dentro de la toma para crear
los efectos de la visualizacion. Esta seleccién
dependera principalmente del punto de vis-
ta y de longitud focal (campo de enfoque) lo
que forzara a concluir en que los objetos ten-
dran una escala distinta dentro de la imagen,
siendo asi de esa manera que los objetos mas
cercanos, se vean de mayor tamano y los mas
lejanos de menor.

Los elementos antes mencionados, hacen de ma-
nera concreta a la imagen, teniendo una relacién
estrecha entre cada elemento, puesto que la mo-
dificacion de cada uno tendrd un efecto dentro de
los parametros de valor de los demds. Otros ele-
mentos son:

Diagramacion fotografica.

Se entiende que la imagen por si misma tiene ob-
jetos y personajes dentro de la toma, que deben de
ser contemplados y organizados, diagramar es or-
ganizar de manera consiente y estética; existiendo

28 Traduccion de: “the size relationship among objects that are at different
distances from the camera”. “Photographic Composition.” Grill, T. and
Scalon. M. Ed. Amphoto New York, 1990, p. 60

11.20. La unién de los
elementos permiten generar
una composicién de interés
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asi distintas formas de diagrama, las cuales en fotografia sobresalen
3 principalmente y que son abordados a continuacién.

a. Seccion aurea.
Como se vera en el capitulo siguiente la seccion durea, es una
de las diagramaciones mas estéticas que se contiene desde la
naturaleza, en fotografia es una herramienta requerida para
hacer una seleccion especifica a donde el usuario o espectador
lleve la vista, creando un equilibrio visual entre cada uno de
los objetos, concordando a que la proporcion entre la division
de un rectangulo genere puntos de apoyo que se redireccionan
y unen entre si para tener de este modo un tramado que orga-
nice arménicamente las formas que comprenden la imagen.
Teniendo siempre la proporcién del lado largo y el lado corto.
(esto se vera mas adelante).
b. Ley de tercios.
Es la forma de diagramar o componer fotograficamente de
mayor uso cominmente empleado, la cual las cdmaras di-
gitales dentro de su pantalla la incluyen, dando al momento
de proyectar la imagen una vision de una cuadricula de 3x3,
consistiendo el uso de esta diagramacion en colocar los ele-
121, Eemplo de mentos ocupando dos terceras partes de la pantalla, es decir
Seccién aurea 6 cuadrantes.
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Este es por llamarle asi el encuadre mas
rapido y funcional, ya que se busca que
el objeto de mayor importancia grafico sea
el que contenga la mayor carga del peso
visual, fungiendo el resto de los cuadran-
tes como espacio de aire o de descanso vi-
sual, siendo asi creada una armonia entre
espacio y objeto.

c. Simetria dinamica.

Este tipo de composicién consiste en crear
una simetria entre los objetos, generando
que lo que se tiene de un lado visualmen-
te, se tenga del otro, ejemplificandolo de
la siguiente manera: si el lado derecho tie-
ne aire visual, el lado izquierdo lo tendra
de misma manera, generando un efecto
espejo entre ambos mds no forzosamente
llevara en la misma posiciéon y al mismo
porcentaje la visualizacién pero si dara
un acercamiento en tamanos y formas.

11.22. Ejemplo de ley de tercios

11.23. Ejemplo de simetria dindmica
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I1.24. El enfoque y la profundidad de

campo en la imagen fotografica.
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11.25. Ejemplo del punto y linea.

Profundidad de campo

Se entiende como la zona enfocada o la can-
tidad de espacio que hay al frente y detras del
punto de enfoque, dando asi la nitidez de la
imagen. Aqui se ve que el motivo a fotografiar
mientras mds cercano se encuentre a la cama-
ra hard que se use un diafragma mds abierto,
resultando en un menor profundidad de cam-
po; a diferencia de si se encuentra a mayor
distancia se tendra el uso de un diafragma
mas cerrado que permita una mayor profun-
didad de campo.

Enfoque

Entender que se refiere a conseguir que cier-
ta zona de nuestra escena a fotografiar se en-
cuentra con una nitidez clara; con esto se re-
mite a la profundidad de campo, en donde se
observa que la informacién de la imagen gra-
fica contiene a los objetos enfocados con una
claridad y definicién en su forma y volumen,
y los que no, se encuentren borrosos.

Punto y linea.

Se considera al punto y linea como elemen-
tos notorios dentro de la imagen fotogréfica
en primera el punto genera saturacion o zo-
nas de contraste, generando el volumen en la
bidimensionalidad y por esas mismas zonas
de contraste se genera la linea, que es lo que
observamos con mayor facilidad, las lineas
nos daran la direccionalidad en que el ojo del
usuario o del que admire la imagen seguira
en movimiento que estas nos den, pueden ser
horizontales, verticales, diagonales, en zig-
zag o curvas; es notorio por ejemplo en las
imagenes de paisajes donde los arboles dan
el movimiento o por ejemplo verlo como el
principio de perspectiva que estas lineas ge-
neran y asi se observa el punto de fuga visual.



Capitulo 2. Fotografia.

Forma

La forma es la figura observada o construida
mediante los contrastes y los tonos obtenidos
mediante el efecto de la luz sobre los objetos.

a. Plano

Se pueden referenciar 2 aspectos,
uno que es el encuadre y otro es la dis-
tancia obtenida mediante la profundi-
dad de campo; en cuanto al encuadre,
éste se ve referido a lo seleccionado
para observarse dentro de la imagen, y
en profundidad se abordara un punto
mas adelante.

b. Volumen

Se considera a los solidos que se
vuelven tridimensionales por la misma
naturaleza de los objetos, mediante el
uso de luces y sombras generando lo
que ya conocemos por volumen, donde
es de mayor visualizacién en las image-
nes de blanco y negro mediante el tono
y el color se ve en los matices de escala
tonal de un mismo color.

Tono

Es correspondiente a la luz y la oscuridad que
tiene un color, es decir que tanto se acerca a
los tonos blancos y a los tonos negros dentro
de la escala tonal del color, dentro de esto se
puede integrar lo que son las escalas de grises.

Color

Se entiende por color lo que el ojo percibe
de cualquier objeto, en la cuestion fotografica
el color es referenciado a la teoria del RGB
(rojo,verde y azul) que es modificado al im-
primirse; siendo lo anterior de RGB a CMY(-
cian, magenta y amarillo), en donde el rojo se
vuelve en impresion correspondiente al cian,
verde se vuelve magenta y azul se convierte
en amarillo.

I1.26. Diferencias de planos en la imagen.

11.28. Ejemplo de la tonalidad y color

I1.27. El volumen en la imagen.
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11.29. La textura visual.

11.30. Formato horizontal con iluminacion natural.

I1.31. La escala da el sentido de la perspectiva
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Textura

Todo objeto tiene por si mismo una textura,
que es la tactil, las cual puede ser lisa, aspe-
ra, rugosa, redonda, etc., siendo éstas capta-
das en las imagenes fotograficas y generando
contrastes al momento de observarle; pero
existe también una segunda tipo de textura
que es la generada visualmente por los ob-
jetos, esta consta directamente de la confor-
macion de integracion de objetos similares o
que demuestren una proximidad y generen al
observador una forma, por ejemplo al estar
dentro de una biblioteca y ver los anaqueles
donde encontramos los libros de consulta, si
observamos fijamente los pasillos se genera
esa textura visual o si lo vemos de este modo,
al observar s6lo como se encuentran acomo-
dados los libros podemos ver como se genera
una textura visual con los huecos que generan
los cambios de tamano, o los contrastes to-
nales que nos dan entre uno y otro ejemplar,
etc. Esto es generar una textura visual a par-
tir de los objetos observables. Wucius Wong
menciona “La textura visual es estrictamente
bidimensional”??, por lo que dice que hay 3
tipos de texturas que son la decorativa, la es-
pontdnea y la mecdnica.

Formato

Se mencionan 2 tipos de formatos que son el
vertical usado primordialmente en retratos y
el segundo el apaisado u horizontal que es re-
currentemente usado en fotografia de paisaje.

Escala

El referente por escala convencionalmente
es a mismos objetos voluminosos y de me-
nor tamano generados en una demarcacion
de espacio, en el uso fotografico se obser-
va de tal manera que la escala es justamente
esas comparaciones de tamafos entre todos

29 “Fundamentos del disefio”, Wucius Wong, Ed. Gustavo Gilli,
Espana, 2004, p. 119.
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los objetos visuales, es decir por ejemplo si
tenemos una imagen fotografica de una per-
sona parada junto a la torre latinoamericana,
dependiendo la distancia donde tomemos la
imagen fotografica, serd generado un con-
traste de tamafios, generando ya sea que la
torre quede o de mayor tamafio en compa-
racion del cuerpo del modelo, o queden a la
misma altura o incluso el juego que muchos
han experimentado de colocar los monu-
mentos o piezas de arte en sus mano, gene-
rando el efecto visual como si lo cargasen.

lluminacién

La iluminacién es un elemento base al crear
imagenes fotograficas, como bien se men-
ciono previamente la fotografia es etimoldgi-
camente hablando “dibujar con luz”, y bien
lo que debemos saber es que observamos en
las pantallas e impresiones la accion de la luz
sobre un material fotosensible, que, especi-
ficamente hablando de la imagen digital, es
registrada gracias al sensor fotosensible que
contiene la camara y que genera de este modo
la imagen; la iluminacion tiene el papel im-
portante de presentar y conjugarse para crear
una toma fotografica funcional para su uso, te-
niendo distintas cualidades, las cuales son su
tipo de luz, su direcciéon y su temperatura.

Por tipo de luz me refiero a dos ambitos, pri-
meramente a su procedencia, esto es denotar
de en donde se origina siendo de una fuente
natural (el sol) o de manera artificial (reflecto-
res, bombillas, etc.), e incluso se pueden tener
luces mixtas que combinan estas dos formas
siendo por ejemplo las tomas fotograficas con
luz de sol y complementadas con un flash. Y
por otro lado es enmarcar por su presencia
dentro del objeto principal, por lo que puede
ser luz dura, suave o rebotada, cada una es
una cualidad de la luz siendo la luz dura una
luz muy marcada dentro del objeto esta puede

11.32. lluminacién con luz dura y rebotada.

11.33. Iluminacién con luz dura.
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11.34. Luz posterior y complemento con frontal.

11.35. Luz cenital dentro de un evento musical.
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I1.36. Luz lateral y en contrapicada.

ser desde la proveniente del sol, de lamparas
o del mismo flash que en si marcan demasia-
do los rasgos y caracteristicas de los objetos,
la luz suave o difusa es muchas veces lograda
por objetos que permiten el pase de ésta pero
sin la dureza con la que llegaria normalmente,
y por ultimo la luz rebotada es aquella que im-
pacta al objeto mediante materiales de apoyo
que contengan un material reflejante en algu-
na de sus caras para poder generar este efecto.

Hablando de la direccion de la luz, es refe-
rente a como la luz se encuentra a la posicion
del objeto principal al que se esta fotografian-
do, esto puede ser de manera cenital, lateral,
en picada, contrapicada, frontal y trasera.

La luz cenital es cuando el punto de origen de
luz se encuentra en la parte superior del obje-
to principal, la luz lateral, como su nombre lo
dice se encuentra a los lados e incluso a una
fraccion de distancia de tres cuartos hacia el
objeto principal, la luz en picada es aquella
que se ve generada cuando el punto de luz se
encuentra aproximadamente a 45° de manera
superior en direccién al objeto y en cuanto a
la contrapicada es simplemente lo contrario
colocando el punto de luz en la parte inferior,
la luz frontal es aquella que queda directa-
mente al objeto a fotografiar y por Gltimo la
luz trasera o colocada en la parte posterior
al objeto principal genera lo que conocemos
como contraluz.

La iluminacién por referencia a su temperatu-
ra, es el entender que cada tipo de fuente de
iluminacién tiene su tonalidad la cudl puede
ser calida o fria, por lo que se puede observar
es que la luz solar (a rayo directo), la luz de
vela y las luces de tungsteno dan un impacto
calido a las imagenes fotograficas y en cuanto
a las luces de flash, de LED vy luz fluorescente
dan tonos mas frios.
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Para medir la temperatura de una fuente de
iluminacién se ve basado en los grados Kel-
vin (°K) la cual tiene por base el grado Celsius
(°C), aun que es primeramente para medir la
temperatura del clima, de igual forma se ve
usado para medir la temperatura del color en
el caso de la fotografia, video y cine; se ex-
plica de la siguiente forma: cuando un cuer-
po negro es calentado, éste emite una luz de
diferente color segln la temperatura a la que
se encuentra, claro que esto no se refiere a la
temperatura corporal que tenga.

La luz célida corresponde a luces amarillen-
tas y su temperatura oscila por debajo de los
3300K, teniendo sus temperaturas mas calidas
entre los 2700 y los 2800K. Los tonos calidos
integran los provenientes de la luz solar, luz
de vela o de fuego y la luz de tungsteno.

La luz neutra corresponde entre los 3300 y
los 5000K, correspondiente a luz suave entre
calida y fria.

La luz fria corresponde desde los 5000 a

6500K, tratandose de luz blanca, corresponde
a las [amparas fluorescentes, flash, etc.

I1.37. Color célido, neutro y frio..

11.38. Escala de color de grados Kelvin.
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2.3. Los géneros fotograficos.

La Real Academia de la Lengua Espafola, dentro de uno de sus sig-
nificantes describe la palabra género como: la clase o tipo a que
pertenecen personas o cosas, de esta manera se puede asumir que
el género propiamente se menciona como una clasificacion perte-
neciente de un objeto o espacio y momento por asi referenciarlo en
la parte fotografica, puesto que en este caso podemos llevarlo a la
referencial del mismo contexto de la imagen, es decir el modo en
que se interpreta y como el usuario o espectador se ve relacionada
con esta misma y el uso que se le da a ésta.

La existencia en los géneros fotograficos viene a conformar una in-
terrogante, jexisten en verdad géneros fotograficos?, a lo que la res-
puesta es claro, pero cada autor, casa productora, empresa e inclu-
so fotdgrafo llega a tener su propia clasificacién, lo cual hace mds
complejo el conocer los distintos géneros.

Al mirar de cerca las categorizaciones mas usuales, con ayu-
da de las cuales nos situamos en el dmbito de la fotografia,
constatamos que las que se imponen son distinciones funcio-
nales (por ejemplo fotografia documental, fotografia de arte,
fotografia cientifica, fotografia publicitaria...), distinciones
referenciales (paisaje, fotografia de arquitectura, naturaleza
muerta, retrato, desnudo...) o bien categorias que combinan
ambas distinciones ( la fotografia familiar, la instantanea, la
fotografia de reportaje, la fotografia erética o pornografica,
etc.)... identifican los géneros en tanto que practicas inten-
cionales, ya sea abordandolas desde la faceta de su estatuto
social, ya sea abordandolos desde la perspectiva de su objeto,
es decir por el punto de lo que se proponen representar.*°

Con lo anterior se pueden ver las 3 principales formas en que co-
munmente se llega a recurrir para explicar y entender la imagen, ya
que por lo que al segregar cada una se observa que tienden desde
el dmbito social hasta el ambito conceptual y figurativo, por ende
al analizarles, se vuelve notable la relacién o comparativa que lleva
cada una de estas clasificaciones, siendo asi justificable el mencio-
nar el anterior parrafo.

30 “La confusion de los géneros en fotografia”. Picaudé Valérie, Albaizar Philipe, Ed. Gustavo Gili
SA, Espana, 2004, p.p. 17
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11.39. Fotografia publicitaria, fotografia de retrato y fotografia de reportaje.
Ejemplos dentro de la clasificacion de acuerdo a Philipe Albaizar

La Facultad de Arte y Disefio dentro de su programa de estudio para
la licenciatura de Disefio y Comunicacion Visual en el plan de 1998
y en parte de su nuevo plan 2015, expresan una instruccion en el
ambito fotografico de manera de distinciones referenciales, el cual
hace una incursién en el tronco comin de cada estudiante de dicha
licenciatura, lo cual hace que cada uno tenga las nociones basicas
y primordiales del conocimiento de la imagen, pero que al seguir
desenvolviéndose dentro de esta, hace que se desarrolle en una dis-
tincion funcional, haciendo asi una retroalimentaciéon de ambas y
otorgando de esta manera el que los alumnos vean un proceso
de estudio de base referencial a una especializacion funcional, asi
mismo esto conlleva el que en la licenciatura de disefo siempre se
busque encontrar que la imagen tenga una correlacién con la parte
funcional y darle una conceptualizacién mucho méas concisa con lo
comunicable para que el usuario tenga una visioén clara dentro de
los productos y salidas de disefio [ldmese revista, periédico, pagina
web, infografia, envase, etc.

Por lo que los géneros fotograficos que deben ser considerados son
Paisaje, Fotoreportaje , Retrato, Desnudo y Naturaleza muerta (bo-
degones). De acuerdo con lo que yo vivi durante la licenciatura es
que estos géneros se desarrollan por completo y al integrarse unos
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II. 40. El desnudo artistico como parte del entendi-
miento base de la imagen fotografica,

a los otros se producen las variantes como lo
son el artistico, el deportivo, el publicitario,
de moda, etc. Por lo que si entendemos estos
géneros podemos hablar de lo que se mencio-
no al inicio de este texto.

Si se analiza desde el punto de vista de las
empresas, corporativos o casas productoras
de materiales fotograficos, como Nikon, Ca-
non y Sony, tienden a crear bases de datos o
informaciones de apoyo a los estudiantes de
la imagen fotografica, haciendo manuales,
glosarios, articulos, etc., que apoyan vy refuer-
zan el conocimiento; esto se ve mencionado
ya que dentro de estas casas productoras, se
ve enfatizado el que los géneros fotograficos
son una resolucién conjunta de los 3 descritos
anteriormente y que anexa la parte artistica.’’

2.4.La imagen fotografica digital.

“Si s6lo me motivara la curiosidad, costaria decirle a al-
guien: ‘Quiero ir a su casa para que me hable y me cuen-
te la historia de su vida’. La gente diria: ‘Esta chiflada’. Mas
aun, se pondria en guardia. Pero la cdmara es una especie
de licencia. Mucha gente quiere que se le preste tanta aten-

cién, y ademas es una clase de atencion razonable.”

Diane Arbus

La imagen fotografica ha sufrido a partir de los Gltimos afios una
serie de avances tecnoldgicos, esto lo podemos notar a partir de la
evolucion de los equipos y software, desarrollados con el boom del
ano 2000; volviéndose mas accesible y viable que una persona tu-
viese una camara en su casa con la que s6lo descargaban un archivo
dentro de sus computadoras y después de esta manera llevarlos a
alguna salida de impresion.

Si se ve desde el punto de vista externo, se nota como el desarrollo
digital se concreta y vuelve a una importancia de un documento o ar-

31 Referencial analizado al estudiar y revisar los articulos y paginas oficiales de las marcas Nikon y

Canon
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chivo que no es fisico como se vivia al tener un rollo con sus respec-
tivas tomas o diapositivas que serian manejadas de manera manual
o completadas en un trabajo después de su escaneo y ampliacion.

Al redactar sobre este tipo de imdgenes es importante tomar en con-
sideracion que la imagen digital dependera de lo que al parecer de
este sustentante serdn los medios mds importantes que crearan un
resultado final; al mencionar esto es concluir en que la imagen de-
penderd de una cdmara, una tarjeta de memoria, una computadora
con un software para correccion y apoyo al disefo (esto incluiria
también las herramientas adicionales como son el escaner y tableta
grafica) y después de esto ya serd mas la carga a la impresién, como
se menciono antes o si sera parte de la publicacion digital.

Todo lo anterior se concretaria en un proceso de captura, correc-
cion y salida de producto final, el cual es abordado por Steve Ma-
cleod en su publicacién “Postproduccion del color” de una mane-
ra asertiva la cual es:

e “Captar imagenes.

e Descargar directa o indirectamente las imagenes en el or-
denador.

e Guardar, organizar y gestionar las imagenes.

e Aplicar correcciones digitales.

e Aplicar correcciones finales.

e Guardar la imagen manipulada.

e Imprimir una copia, publicar en la web o grabar en disco.

* Presentar los resultados.”??

Es importante mencionar que esta organizacion es bastante correcta
y que desde un punto de vista de orden de procesos puede ser fun-
cional y factible para su realizacién ya que al tener un proceso que
nos lleve a realizar mas rapido el proceso gréfico de edicion y de
disefio con estos, por lo que se podria agregar un punto mas después
de guardar la imagen manipulada, la cudl seria proceso de disefio.

2.4.1. La camara digital.

Para capturar una imagen es necesario contar con el dispositivo ne-
cesario para hacerlo, esto es de una cdmara, especificamente digital;
dentro del mercado actual de las cdmaras se encuentran de gama
baja, media y alta, esto nos refleja desde cierto punto, el tamafo de
32 “Postproduccion del color.” Macleod, S. Ed. Blume, Barcelona 2009, p. 34
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nuestro dispositivo, y también la calidad del
sensor de recepcion de luz que tiene; se en-
tiende que una camara de gama baja son las
que cominmente se cuentan para los retratos
familiares, es uno de los dispositivos de bol-
sillos por llamarle de otra forma, actualmente
estan orientadas para usuarios que desean o
buscan una cdmara sencilla y simple de usar,
teniendo por desventaja que son modelos to-
talmente automaticos que generan una cali-
dad aceptable o buena de imagen.

Las cdmaras de gama media son consideradas las encontradas en
el punto intermedio entre una compacta y de las que contienen un
Single Lens Reflex de gama alta dirigida al mercado profesional (claro
estas contienen un SLR de manera inicial), por lo que se consideran
semiautomadticas y su trabajo se puede encontrar de manera manual,
son conocidas también como semiprofesionales, su sensor tiene una
sensibilidad mucho mayor lo que genera una calidad de la imagen
superior a comparacion con las de gama baja y con caracteristicas
suficientes para desarrollarse dentro de los profesionales.

Las camaras de gama alta o también conocidas como profesionales,
contienen un sensor de una sensibilidad superior, sus puntos de en-
foque son muchos mayores que en las anteriores gamas, su procesa-
miento es mucho mas veloz, conteniendo muchos mas controladores
de la imagen fotografica y por lo miso su programacion llega a ser un
poco mas avanzada, son construidas con materiales mas duraderos
como metales en lugar de algunas piezas plasticas, se encuentran
sellados contra polvo y salpicaduras.

2.5. La imagen fotografica dentro de las
publicaciones periddicas.

Existen distintos tipos de publicaciones, dentro de este proyecto de
investigacion se retoma como punto principal las publicaciones pe-
riddicas; estas son periddicos vy revistas, por lo que comprender la
imagen fotografica dentro de estas dos areas hard completamente
una diferencia para lograr producir el producto final de esta tesis.

“Vivimos inmersos en una sociedad que necesita gran cantidad de
informacion, y la necesita de forma rapida y constante. Su ritmo de
crecimiento es exponencial, asi mientras en la primera mitad del
S. XIX el nimero de publicaciones periddicas era de un centenar,
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actualmente a principios del S. XXI circulan casi un millén de pu-
blicaciones. En un solo afio se genera tanta informacién (mds de un
millén de libros publicados y mas de cien mil publicaciones peri6-
dicas) como la producida en todo el S. XVIII.”*3

El periédico es justamente una de esas publicaciones periddicas;
esta publicacion consta de una impresion diaria incluso en este mo-
mento ya es digital y su misma informacién y disefio se ve presenta-
do dentro de las paginas web de cada empresa dedicada a la comu-
nicacion, por lo cual la imagen fotografica consta de una relevancia
donde las imagenes expresan directamente lo ocurrido en un evento
o suceso sin importar el género, al que pertenezca puesto que en
un periédico encontramos imagenes correspondientes a deportes,
politica, espectaculos, sociales y claro la prensa diaria, dentro de
cada una de éstas se usa la imagen fotografica de distintas maneras,
desde la que contiene mds cuidado (sin llegar a ser planeada por
estudio) hasta la que es de un instante por Ilamarle asi, la imagen
fotografica de este medio debe de ser exacta y puntual, concentran-
dose en entender que la imagen tendrd un peso equitativo o incluso
superior de prioridad dentro de ésta, entendiendo de esta manera el
papel capital que desempena la imagen fotogréfica, la imagen per-
mite comprender, razonar y entender nuestro entorno.

El periédico desde la imagen fotografica se ve
intervenido, es integrado dentro de la parte
principal y primordial, de esta forma la imagen
fotografica es conocida como el fotoperiodis-
mo, la cual dia con dia se renueva, contender
con esta parte es llevar a sostener la imagen
grafica como el recuento de los elementos o
de las acciones sujetas a cada instante den-
tro de la vida cotidiana y de la vida diaria de
los usuarios, dando informacién relevante,
el fotoperiodismo se ve como un auge en al-
gunos desde el afio de 1880, pero se puede
decir que ésta imagen se ve como los acer-
vos graficos de la Primera y Segunda Guerra
Mundial, ya que estos acervos dan la informa-
cion de esas épocas que claro hoy en dia se
ven estudiadas de manera mas clara gracias a

33 Eulalia Fuentes. ;En periodismo también una imagen vale mas
que mil palabras? [en linea]. “Hipertext.net”, nim. 1, 2003.
https://www.upf.edu/hipertextnet/numero-1/imagenes.html

11.42. El fotoperiodismo.
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11.43.Fotografia de moda en exterior.

lo anterior; puesto que con lo anterior se ve
como la parte vital para entender la historia, el
fotoperiodismo principalmente lleva al usua-
rio a los procesos bélicos pero que se comple-
menta con los movimientos sociales de cada
continente, nacion o cultura.

Para concluir el entendimiento de las image-
nes dentro del drea de periodismo, se obser-
va la unién de esta imagen fotografica con
el usuario, dando una resolucion e interco-
nexion fluida con la seccién de comprendi-
miento, la imagen periodistica hace que los
mismos usuarios se sientan impactados y de
cierta manera se identifiquen con las accio-
nes, apelando la imagen grafica a la empa-
tia natural humana, a algin recuerdo o sim-
plemente al sentimentalismo y deseo de que
nunca le suceda a algln familiar, amigo, co-
nocido o al mismo usuario.

En cuestion de entendimiento de la imagen en
revista, la fotografia tiene un ambito mas de
porte estético que informativo, puesto que las
caracteristicas y tematicas principales que se
pueden denotar dentro de ella son la fotogra-
fia de moda y de producto.

Estas imagenes graficas, son el producto de
estudio detallado sobre lo que se plantea den-
tro de los mismos textos, es bien equiparable
con la misma idea de la imagen dentro del
cuerpo de texto del periédico, pero su dife-
rencia radica justamente en que la imagen
fotoperiodistica explota la realidad eventual y
en el caso particular de la revista se observa
una imagen conceptualizada.

Al estudiar la fotografia de moda se pueden
observar dos vertientes, una que pertenece
a los eventos, espectaculos, pasarelas o pre-
sentaciones (exteriores e interiores inmani-
pulables por el fotégrafo), donde el modelo
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fotografiable esta siendo captado por mas de
un individuo, la presencia aqui no es solo la
persona a fotografiar sino al atuendo puesto
que esta imagen podrd ser usada por la casa
disefadora desde el minimo detalle que es el
caso de la joyeria hasta los detalles mas vis-
tosos como son las prendas usadas; otro fac-
tor a considerar dentro de este tipo de ima-
gen gréfica, es que de este primero hablamos
del exterior del cual podemos considerar el
cambio de tipo de luz, a una luz natural o
mixta la que se ve al combinar con el flash y
ahora denotar que este no es Gnicamente el
de uno como profesional del area, sino que
puede contar de distintos puntos de vista pro-
fesionales, o en otras circunstancias donde el
flash predomina es en los eventos nocturnos
en donde se mezcla con las [dmparas incan-
descentes y fluorescentes, incluso en algunos
eventos se debe sincronizar con el destello de
las luces de estrobo para lograr captar y mejo-
rar las imagenes tomadas.

La segunda variante en cuanto a la fotografia
de moda corresponde a sesiones tomadas en
estudios o que se encuentren en una forma
mas estética, dando por resultado una ima-
gen planeada a detalle. En el caso anterior se
plantea el uso de una locacién dénde se po-
dra trabajar tanto en interiores y en exteriores,
por lo que se debe poner a consideracion las
posibles variaciones que resulten de la luz na-
tural, (si es que se trabajase en una locacion
al aire libre).

Es importante comprender que ambas son en-
contradas y protagonizadas dentro de las revis-
tas actuales, y dependiendo el giro de algunas
revistas se denotard mucho mds la presencia
de algin género fotografico en especifico.

11.44. Fotografia de moda en interior.
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Comprendido lo anterior sélo queda enfatizar un tipo mas de ima-
gen grafica, que es el caso de la fotografia de producto, el cual siem-
pre venderd y demostrard, en una forma mas eficiente de acercar
al usuario a la idealizacién del ;como es?, ;Como se veria en mi?,
sDonde lo encuentro?, ;Qué tal olera?, ;Qué material sera?, ;Cémo
se veria en...?, ;Qué costo tendrd?, ;Realmente lo necesito?, ;Le
queda a mi carro? **

Esto concluye con el desarrollo de publicaciones mas especializa-
das dependiendo al publico usuario al que sera dirigido, desde el
publico nacional hasta el internacional tiene un punto de concor-
dancia en algin tema de interés por lo que podemos tener desde las
que son con un enfoque académico cémo la revista “; Como ves?,”
de indole de moda como “Vogue” “Cosmopolitan”, de un giro eje-
cutivo como “Poder y negocios” o “Forbes”y asi consecutivamente
de acuerdo a lo que se enfoque.

Asi con lo anterior se puede observar desde la parte de gusto perso-
nal, sin necesidad hasta las expectativas monetarias, concordando de
esta manera con un interés, que al final se vera reflejado dentro de
las ventas de algin producto sehalado o mostrado dentro de las pu-
blicaciones, volviéndose a un usuario o un comprador en potencia.

Concluyendo esta idea de la utilizaciéon de la grafica en la revista
como un almacenamiento a un status o un estilo de vida, recayendo
en la sutileza de comprar y vender algo, conceptualizando una es-
tética y funcionalidad.

34 Encuesta realizada a 17 mujeres y 13 hombres de entre 17 y 46 anos de edad.



11.45.Fotografia de producto.
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Capitulo 3. Diseno Editorial.

Todo diseno se ve contextualizado dentro del marco de la gréfica y
en la actualidad se ve empatado en los medios digitales. Con la re-
volucion tecnoldgica en la actualidad la mayor parte de publicacio-
nes de libros, revistas y periédicos se encuentran de manera digital.
El Dr. Husni*> afirma que una revista tiene 2.5 segundos para llamar
la atencion del lector en el quiosco; hablamos de una velocidad en
que el usuario tiene una decision a partir de su observacion rapida.

En el disefo editorial como parte de la maquetacion se interviene o
modifica a través de diversos factores, entre ellos la estética y fun-
cionalidad a criterio propio del disefador; entre las variantes pode-
mos modificar en las publicaciones la distribucién de espacios, la
tipografia, la imagen, el color, etc.

“Una publicacién editorial puede entretener, ins-
truir, comunicar o educar, o puede articularse como
una combinacién de todas esas acciones.”3®

El disefo editorial es funcional por ser una guia visual, haciendo
comprender desde los formatos hasta su implementacién, mostran-
do y creando un juego tipografico y grafico en conexion con la in-
formacion que se desea comunicar.

111.1. el periddico.

35 Dr. en periodismo por la universidad de Misisipi , conocido como el Dr. Magazine. Diseno de
Revistas paso para conseguir el mejor Disefio. King, Stacey, Gustavo Gilli. 2001

36 “Diseno Editorial. Periédicos y Revistas/ Medios Impresos y digitales.” Zapaterra, Yolanda y Cold-
welli, Catt. Ed. Gustavo Gilli, 2014, p. 8
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3.1 ;Qué es el diseno Editorial?

El disefo editorial es la manifestacion que trasciende al campo de
lo visual, expresando en si la idea de un individuo o de un grupo de
individuos que desean dar a conocer de manera grafica un resul-
tado cualesquiera o una informacion, el disefiador y comunicador
visual es el encargado de entender y comprender la unién que debe
contener la gréfica y su significante, haciendo de esta manera fun-
damental su papel; y al ser logrado de manera adecuada hard que
sea capturada una gréfica lo suficientemente consciente y clara que
exprese la unidad antes expresada.

“Quizas las revistas, periédicos y libros sean los candidatos
mas obvios, pero en el mundo de las publicaciones no termi-
na ahi. También incluye los informes anuales de las corpora-
ciones, catalogos de productos, boletines, gacetas, etc.”’

Se habla de un concepto claro de lo que es el diseio editorial, dis-
tintos autores lo manejan como la especializacion del diseno en la
magquetacion y composicion de libros y revistas, abarcara principal-
mente las estructuras a través de redes y reticulas, asi como la mani-
pulacion de las imagenes para concretar los distintos cuadrantes en
cada publicacién, abarcando interiores y forros.

“El trabajo de los disefadores editoriales consiste en compaginar
y dar ritmo a revistas, periédicos y libros (objetos comprados, lei-
dos y coleccionados por millones de personas) a lo largo de do-
cenas y centenares de paginas en colaboracion de editores, escri-
tores, fotégrafos, ilustradores y disenadores de la informacién.”*®

Retomando lo anterior de manera sintética y a propia precepcion
se entiende que el diseio editorial es la conjuncién de la unién del
texto y la gréafica, la cual logrard comunicarse con el usuario.

El disehador editorial debe ser prudente en sus elecciones al igual
que en la concepcion gréfica, por lo que de acuerdo con el libro de
Stacey King menciona que se debe ser consciente de las cuatro F, las
cuales son: Formato, Férmula (el contenido editorial), frame (marge-
nes) y Funcion; el disefador que entienda esas 4 premisas haran que
su proyecto grafico sea de impacto ante los usuarios.

37 “;Qué es el diseno editorial?”, Bhaskaran, Lakshmi. Ed. Gustavo Gili. p. 6
38 “Guia completa del disefio grafico”. Gomez-Palacio, Bryony y Vit, Armin. Ed. Parramén, Barcelo-
na 2011, p. 38
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3.1.1 El libro como antecedente.

“Liber, libri: libro. Recibe este nombre por la cas-
cara de arbol o pelicula, entre la corteza y la ma-
dera, en que los antiguos escribian.” 3

La palabra libro se ve definida dentro de las particulas grecolatinas,
de la siguiente forma: Biphwov, ov (griego) y Liber, libri (latin), ambas
relacionadas con la corteza y con la composicién de las publicacio-
nes de su momento y tiempo; y hoy en dia forman parte de los vo-
cablos iniciales que referencian los encuadernados y engargolados
de hojas dentro de la lengua espanola.

En los antecedentes del libro se encuentra en
primer lugar lo que son los manuscritos que
aparecen en Egipto en papiro y al observar en
distintas culturas, denotan el uso de diversos
materiales, entre estos las hojas de palme-
ra secas y frotadas con aceite en la India, o
en Ninive con el uso de tablillas de madera y
marfil recubiertas con una capa de cera, o en
Mesopotamia y zonas de Asia donde la utiliza-
cion de arcilla se utilizaba para la creacién de
los textos. Incluso se puede observar el uso de
tela, cuero, o como en nuestras culturas en los
codices que son de piel de venado. Llegando
con el tiempo a la aparicién del papel en Chi-
na que junto a la imprenta revolucionaron jus-

ll1.2. Estanterfa con diversos libros. tamente toda la implicacion de la creacién de
un libro o publicacién, ubicandose en el ulti-
mo cuarto del Siglo X1V, la Xilografia es usada
en Europa para la reproduccién de manuscri-
tos haciendo la aparicion de algin método
mas comodo, barato y rdpido de reproduccion
de ejemplares.

Con lo que se fue observando en cada espa-
cio y tiempo, y en las formas de reproduc-
cion de escritos no es de sorprender que en el
mundo del Siglo XV existieran menos de 50,
000 libros, puesto que para la elaboracion de

. . 39 “Compendio de etimologias grecolatinas del espafol. Mateos
I11.3.Papiro egipcio.. Munoz, Agustin. Ed. Esfinge, México, 2008, p. 75
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tan solo un ejemplar de 200 péginas podian
tardarse al rededor de 4 0 5 meses.*

A mitad del siglo XV aparece Johannes Guten-
berg, quién inventd la imprenta, ésta satisface
la necesidad de reproducir los escritos en vo-
limenes grandes, se reduce en el uso de tipos
moviles de metal fundido, que son expuestos
con tinta grasa y aplicados sobre el soporte
mediante una prensa, que genera la presion
suficiente para dejar marcado los tipos mé6-
viles, dando de manera simple el verdadero
auge a los libros, ya que su comercializacién
trajo con ello un descenso en costo y tiempo
de cada publicacion.

“Para la historia del mundo occidental, es de gran im-
portancia el libro impreso por haber contribuido a
las profundas transformaciones sociales del mundo
moderno y al cambio de costumbres y condiciones
de vida, al mismo tiempo que alteraba y modifica-

ba las actitudes vitales del trabajo intelectual.”*!

La revolucién industrial abrié un campo amplio, nuevas técnicas de
reproduccion grafica, con lo que poco a poco se fue formando las
imprentas, casas editoras y da una estructuracion que separ6 y dié
un vortice en la comparacion de apoyo entre el libro y la revista, y
al momento de enfocarse a la revista se entiende que es un medio
de comunicacién funcional y que al final su periodicidad abriria las
puertas a las narrativas de noticias y eventos.

El libro es el precursor directo de la revista, esto es por motivo
de que al ser analizado se encuentra una semejanza en cuanto a
estructuracion, desarrollo y fisicamente una similitud en su pre-
sentacién; se tiene también otro antecedente que es contempla-
ble y es el periddico, este coincide mucho mas en su caso por su
temporalidad, ya que es una publicacién periddica, que tiene una
aparicion dentro del mercado o ante los usuarios de una manera

40 Datos basados en la publicacion de Bhaskaran, Lakshmi. ;Qué es el disefio editorial?, Ed.
Gustavo Gili.
41 “El libro” De le6n Penagos, Jorge E. Ed. Edical S.A, p 19

111.4.Cédice azteca..

[11.5.Johannes Gutenberg...
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cambiante; a diferencia del libro que se que-
da estatico en cuanto a la informacién pre-
sentada. Comprendiendo que la existencia
inicial del libro, da como resultado a ambos
(revista y periddico). Al final éste nos da cier-
tos parametros para concretar su historia, la
que podria empezar desde los manuscritos y
la compaginacion de ellos, hasta el momen-
to actual donde se consulta ya de manera im-
presa o digital.

Una publicacién se vuelve trascendental al
coincidir una informacién que buscara que-
dar no sé6lo en un instante o en algo que fue
simplemente observado, sino en una reaccion
que llegue a comprender el usuario y lo termi-
ne analizando y no se vuelva sélo una accion
de leer por leer.

“Actualmente la necesidad imperiosa de comunicacién ha determi-
nado la produccion de libros mds econémicos y en grandes tiradas,
que disminuyen costo y abren un mercado de lectores.”#* Con esto
los disefiadores graficos tenemos la responsabilidad y el deber de
concretar el conocimiento con el que se busca acercarse o abordar
a los usuarios, entendiendo asi la importancia de conocer que la
publicacion editorial se refuerce completamente a través del disefo.

3.1.2. Los distintos cargos o areas donde se desarrolla un
disenador editorial.

Existen distintas dreas en donde un disefador puede incursionar en
cuanto a diseno editorial:

Directores y editores. Son los gestores del producto final de
disefo, puesto que con sus observaciones y analisis llevaran
la aprobacién total de cada publicacion.

Directores y editores de arte. Son encargados y responsables
de la organizacion y de la jerarquizacién de todo el conteni-
do, sus ideas, opiniones y argumentos de manera acertada,
estética, funcional y sobre todo mantienen la linea de disefio

de la misma.

42 Op. Cit. P.19y 20
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Jefes de produccion. Se desarrollan especialmen-
te en la supervision fisica del material, concor-
dando con tiempos y espacios de produccion en
que serd llevada la grafica, los disefiadores que
se desempefian en estos cargos son conscientes
del tiempo y desarrollo necesario en cada area.

Redactores en jefe. Dan concordancia y sentido
al lograr hacer las correcciones estilisticas, orto-
tipograficas, gramaticales, reescriben, apoyan la
congruencia de imagen grafica; aqui los disefia-
dores editoriales tienen que enfocarse y desarro-
llarse en el conociendo de la Lengua Espanola y
del lugar o zona donde este destinado a ser pu-
blicado. Para que un disefador ocupe este lugar
debe contar con otra formacién educativa. que
le complemente.

Director en fotografia. Desempenados en la
coordinacion de gestionar las imdgenes creadas
por el equipo de fotografia y establece la concor-
dancia con el texto a publicar.

En casos distintos se encuentran con desempenarse
cargos como disefadores junior, disehadores senior
y directores de diseno, estos cargos se ven asignados
o relacionados con los casos de correspondencia a la
confianza y tiempo de experiencia, puesto que el di-
sefador junior lleva poco tiempo en el dmbito laboral,
en algunos se les considera aprendices de la industria
del disefio, en cambio en el caso de los disenadores
senior tienen ya una experiencia amplia dentro de la
industria y su trabajo habla por ellos mismos, por lo
regular se encuentran dentro de las direcciones mas al-
tas pero por lo mismo deben de ser lo suficientemente
conscientes para llevar acabo su labor de manera ade-
cuada, acertando en lo que existe y en lo que puede
funcionar e innovar; y por ultimo los directores de di-
sefo llevaran acabo la seleccién completa de unidad y
formacion para establecer los panoramas de respeto de
la identidad de la casa editora o de la publicacién mis-
ma, llegando asi a pensar en el usuario, en la empresa
y en la unidad que deberd generar estos dos.

11l.7. Disenador...

111.8. EI multitareas del disenador.
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I11.10. La litografia como proceso de imagen..
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3.1.3. La revista.

Inicialmente la revista funcioné como un pe-
riédico literario o politico, su usuario especi-
fico eran personas de clase alta, por lo que
la informacién presente dentro de estas pu-
blicaciones se encuentran marcadas como in-
formacioén crucial de negocios como ejemplo,
al llegar la revolucién industrial ensancho el
horizonte social, aparecieron distintas clases
sociales en cada uno de los modelos econ6-
micos establecidos en ese tiempo. Al crecer
estos avances sociales y de maquinaria se pro-
duce una necesidad de informacién que dia
con dia se vuelve relevante.

Con el desarrollo paulatino de la revista y a
distintos sectores la grafica toma mayor im-
portancia por lo que se inicia un acercamien-
to con la ilustracion, al aparecer la revolucion
fotografica, toma un rumbo interesante donde
compiten estas dos y al final logra como resul-
tado una aceptacién de ambas por el pablico,
poco a poco hizo que se tomasen elementos
una de la otra. El antecedente de una fotogra-
fia se inicia desde una ilustracion que, al vol-
verse una imagen real, da la pauta para una
verdadera imagen pensada y planeada (consi-
derando por ejemplo la fotografia de produc-
to). “La revolucion fotografica se afianzo con-
tra la voluntad de muchos editores de revistas
de la época que nunca llegaron a compren-
der por completo que a partir del invento del
daguerrotipo se establecié una batalla entre
fotografia e ilustracion, cada uno tomo carac-
teristicas una de la otra.”*?

Lo anterior se ve reflejado aun mas por el de-
sarrollo de la litografia que primordialmente
fue usada durante los movimientos artisticos,
que gracias a estos fueron los que desarrolla-

43 “Diseno de revistas.” Owen William. Gustavo Gilli. México.
1991.p.16
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ron los distintos estilos de revistas que hasta hoy en
dia observamos, por ejemplo, las revistas parisinas
se enfocaban mas en la divulgacion del movimien-
to artistico moderno; motivo que llevo a los artistas
a ofrecer su trabajo para ilustrar las paginas de las
publicaciones. Encontramos la revista “L” Art Mo-
derne” siendo uno de estos casos, revista que am-
plio el papel de la revista, ya no sélo como un uso
de documentacién de noticias, sino ya un referente
a la cultura popular y a las experiencias cotidianas.

La revista de estos tiempos abrié el panorama en
especial del fotoperiodismo, ya que a partir de su
aparicion se encontré con la presencia total de
que la grafica denotaba lo que estaba sucediendo
en el mundo, poco a poco se va adentrando en las
grandes guerras, movimientos sociales, tomas po-
liticas, y poco a poco incursiono en deportes, arte,
espectaculos, etc. Hasta llegar al momento actual
donde la revista se enfoca a las distintas clases so-
ciales, las cuales se van segmentando ya no sélo
en las clases sino en cada temdtica de interés y va
cambiando el costo.

Desarrollandose de esta manera en cuestion de di-
sefo grafico, por lo cual al llegar a la revista ac-
tual se denota la presencia con los directores de
arte, que en si se puede mencionar a T. M. Clelland
quien recibié en sus manos el disefo principal de
la revista “Fortune” la cual promovia la belleza y
la discrecion, con un costo que en la portada te-
nia la leyenda “one dollar”, esta revista resulté ser
una conjuncion de la estética Europea y el poder y
fuerza de los norteamericanos asi lo mencionaron
distintos criticos y disenadores de la época, y claro
a este disenador de arte se le atribuye el lograr unir
los conceptos editoriales con la grafica; con la gran
depresion estadounidense la revista desarrollo una
reputacion de aspecto de consciencia social lo que
logré acercar mucho mas a los usuarios con su re-
vista y que al final los llevo a sentir una empatia so-
cial. De igual manera podemos observar a la revista
“Cosmopolitan” que desde sus inicios fue pionera

III.11. Portada de la revista “Fortune”
por T.M. Clelland.

11.12. Ejemplar de “Cosmopolitan” a color.
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I1.13. Ejemplar de “Harper’s Bazar.”

I11.14. Revista “Vogue” uno de los claros ejemplos de
tendencia y desarrollo del disefio editorial en revista en la
actualidad.

76

en la integracion de estética entre imagen y texto,
y que incluso hoy en dia siguen manejando dentro
de sus publicaciones.

Tras el movimiento de “Arts and Crafts” el diseno
recibié un impulso en donde ahora se exhibia el
empeno por la calidad tipogréfica de disefio, entra
el auge del papel del impresor, tras esto en 1896
la introduccién tecnolégica de composicion con
planchas de metal caliente creo una potencial
para obtener revistas en masa de elevada calidad,
logrando crear millones de copias por dias; ya en
1890* Karel Klic lograba demostrar la aplicacién
de la industria del rotograbado, usado comercial-
mente por primera vez por Eduard Merterns en
1910 (2° afos después de su creacion) en la revista
“Freiburger Zeitung” y un aio mas tarde usada en
“l’llustration” y en “)’ai Vu” donde se ofreci6é una
alta calidad tipografica y fotografica.

“Se hacen revistas sobre todos los temas, desde
la alta costura a los minerales industriales, desde
los cotilleos a las finanzas y cada sector tiene ne-
cesidades propias.”*®

Siendo remplazado este sistema de impresion en
1960 por el offset a 4 tintas, ya en esta época se da el
auge del retoque fotografico, haciendo que los edi-
tores se veian obligados a reconsiderar los formatos
de las paginas, el retoque consistia en embellecer
extravagantemente las imagenes, “dignificando” la
fotografia, teniendo un sélo Unico inconveniente
donde la fotografia era acomodada de manera arbi-
traria, sin consideracion de prioridad; hoy en dia sa-
bemos y usamos de manera consciente, en estética y
funcionalidad el texto y las imagenes.

“La consideracién mds importante en el trabajo
para revistas, es el estilo de la casa o la imagen
de la publicacion. Todas las revistas corresponden
a una determinada categoria de mercado (se las

44 Op. Cit. p.19
45 “Formato”, Ambrose, Gowin y Harris, Paul, Ed. Parramén, 2008, p.43.



Capitulo 3. Diseno Editorial.

describe a menudo como <<de gran publico>> o <<de especialis-
tas>>y seria un desastre, que el estilo de la direccion de arte y de la
fotografia se concibieron para un mercado erréneo y no se aplicara
correctamente al pdblico.” *

3.2. Caracteristicas de la publicacion.

Las publicaciones en la actualidad, se ven compuestas por distintos
y variados elementos, que desarrollaran una estética en la gréfica,
dentro de los elementos esenciales hay que considerar el papel que
conllevara el formato, las diagramaciones y desarrollo de division
y seleccion de espacios, la tipografia, cromadtica, las imagenes, el
armado final, etc.

Fundamentando a voz de un autor, se puede considerar a Bhaskara
Lakshmi en su publicacién ;Qué es el diseno editorial?*” Mencio-
na que existen 6 elementos esenciales dentro de toda publicacién
formato, reticula, tipografia, color, cubierta y el uso de imagenes, y
dentro de esta investigacion seran abordaros y concretados de ma-
nera lo mas objetiva posible.

“El disehador grafico debe combinar la comunicacién con la creati-
vidad. En la medida en que las tareas del disefiador sea presentar el
mensaje en una forma estéticamente placentera, habra cierta justifi-
cacion en llamar arte grafico al trabajo del disefiador. Preferimos el
término comunicacién grafica, por que el disefiador debe ocuparse
primordialmente de la comunicacion.”*®

3.2.1. Papel.

Es el soporte o material primordial dentro del disefio para imprimir
y se logra un acercamiento eficiente con los usuarios. Por lo que al
trabajar con el papel es necesario considerar la direccion del grano
o hilo, su rigidez o gramaje, traslucidez, textura y tamano del pliego.

De acuerdo a Ambroise y Harris los 3 tamanos usados habitualmen-
te en revistas y folletos son:
27.9x35.5cm 21.3x27.3cm 13.7x21.3cm

46 “Disefio Fotografico.” Marshall, Hugh. Ed. Gustavo Gilli, Espana, 1993, p. 38.

47 ;Qué es el diseno editorial?, Bhaskara, Lakshmi. ed. Index Book, 2006

48 Comunicacion Grafica. Tipografia, diagramacion, disefio, produccién. Turnbull. Arthur y Baird
Russell. Ed. Trillas. 1999. P. 15
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I1.15. Imagen del proceso de creacién de papel.

I1.16. Distintos tipos de papel y tonalidades.
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El papel se considera su aparicién en China aproxi-
madamente en el siglo Il a. C., y siendo en la ciu-
dad de Fabriano Italia su aparicién de mayor impor-
tancia en Europa; lo anterior es complementado al
seguir la tradicién cultural donde se logra desmara-
fhar el misterio del secreto de su fabricacion por los
arabes en el afo 751 a. C., y llegando al Cairo en
donde seria acogido por todo el norte del continen-
te africano y penetraria en Occidente por Espafa y
Sicilia. Viéndose de esta manera que las invasiones
arabes con llevaron una integracion cultural a las
distintas ciudades vy tierras invadidas, de este modo
lograban impulsar los estudios de filosofia, mate-
maticas, fisica, astronomia, agronomia, jardineria,
arquitectura, musica, poesia y arte en general, los
cuales eran registrados dentro del papel, que com-
plementaron de esta manera a la cultura grecolati-
na y resultando con una amplitud al transformar la
época del medievo.

“Los precursores del papel, relacionados
con éste exclusivamente ya que provie-
nen de sustancias naturales y ofrecen
una superficie para escribir o dibujar con
ellos, resultan ser muy interesantes.”*’

Se comprende que cada cultura contenia un pre-
cursor o un material donde contenian sus propios
manuscritos, empezando por el papiro que es ela-
borado a partir de la planta herbacea Cyperus pa-
pyrus, de donde surge la palabra “papel”, evolu-
cionando con el pergamino, en el caso de América
se observa el caso de los mayas que usaban corte-
zas de algunos arboles, donde incluso en México
y Colombia se sigue haciendo papel artesanal o
hecho a mano, o en china se puede encontrar que
hoy en dia se sigue creando y utilizando el papel
de arroz (proveniente del arbol Fatsia papyrifera),
con una funcién mas de dibujo para las técnicas
de tintas aguadas.

49 “Papelmanta. Ideas para crear con papel”, Faith, Shannon. Ed. Amaya.
Grandes obras. 1991 p. 8
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El papel no sélo hizo que la palabra escrita fuera més accesible, sino
logré como resultado el surgimiento de la imprenta y que evolucio-
nara la comunicacién por si misma; a continuacion, se enuncia de
manera simplificada la elaboracion del papel:

1.Teniendo las fibras naturales se separan de su patrén original de
crecimiento, empapandolas, sacudiéndolas o macerandolas.
2.Después se les suspende en agua para fabricar una pulpa fibrosa.
3.Mediante un utensilio, tipo de un cedazo o tamiz, se acomoda en
una superficie plana en donde se drena el agua, dejando una lami-
na enmarafada de fibra.

4. Se deja secar para posteriormente ser aplanado y listo para usar.*

De esta manera se explica a grandes rasgos el proceso, cabe aclarar

que el proceso ahora esta ya industrializado y se pueden modificar
algunas partes por la inclusién de las maquinas necesarias.

11.17. Distintos tipos de papel y tonalidades.

50 ibidem p. 9 Elaboracién apartir de lo entendido y desglosado en la publicacién.
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I11.18. Los formatos del papel.
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3.2.2. Formato.

Se comprende como formato a los tamanos de los pliegos de papel
de los cuales se desprenden los distintos tamanos usados dentro de
las industrias, por lo que se pueden reconocer 3 formatos principa-
les, los cuales son el “A” (841 x 1189mm), el “B” (1000 x 1414 mm)
y el “C" (917 x 1297 mm).*"

Conocer el desglose consecuente con esos tamanos, es de manera
conveniente ya que asi se entiende las medidas principales dentro
del mercado y que claro a su vez son correspondiente a una légica
matematica relacionada a los formatos de composicién; siendo ejem-
plos los rectangulos arménicos y subarménicos y la seccion durea.

51 “Manual de Produccién. Gufa para disefadores graficos.” Ambrose, Gavin y Harris, Paul. Parra-

mon ediciones. 2007.
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El disefo y las artes graficas se ven manipuladas dentro e estos for-
matos, siendo asi una clara forma de ver las funcionalidad y nece-
sidad dentro del mundo actual, pero debe mencionarse que al en-
frentarse con los formatos de composicion algunos de estos tienden
a cambiar o a distorsionar sus medidas en cuanto a su tamafno para
crear una variacion necesaria y eficaz para los distintos productos
graficos observados y palpados por los usuarios.

3.2.3. Morfologia.

La palabra morfologia proviene del griego nop¢n que significa “for-
ma” y hoyoo “estudio, ciencia, tratado, coleccién”, que se entiende
como el tratado de las formas de las palabras o de los organismos.>

Es de relevancia el conocer la forma de cada espacio, figura y con-
ceptualizacion dentro del diseno, que conformaran la estructura ne-
cesaria, por lo que es necesario entender las diferencias entre forma,
figura e imagen.

3.2.3.1. Forma

Es una construccion a todo elemento visual que contiene una estruc-
tura que le construye u organiza, volviéndose una representacion es-
tructural que contiene un tamano, color, textura, posicion, ocupa un
lugar dentro del espacio, direccionalidad y puede ser real o abstracta.

Las formas se pueden clasificar en 2 tipos:

1. Por su género. Esto es considerable a la semantica o pertenencia
a un tema en especifico.
a. Naturales. Aquellas formas donde la referencial princi-
pal son los objetos del medio ambiente o intervinientes en el
como son los animales, plantas y por que no considerar de
misma forma al humano.
b. Figurativo Aquellas que corresponden a un equilibrio entre
realismo y fantasia, donde su principal detonante es el ma-
nejar una veracidad correspondientemente identificable por
el usuario, (puede ser fotografia, ilustracion, combinacién de
ambas o con otros elementos del diseno, que daran un resul-
tado una fusion, como puede ser el caso del cartel o la postal.

52 “Compendio de etimologias grecolatinas.” Mateos Mufioz, Agustin. Ed. Esfinge. 2008, p. 297

111.19. Forma natural..

111.20. Forma figurativa..

81



Capitulo 3. Diseno Editorial.

c. Artificial. Directamente se ve encontrado
en la expresion de los objetos como herra-
mientas o de uso cotidiano.

d. Verbal. Relacionado de manera inmediata
a las publicaciones que constan de un texto
ya sea de manera saturada o de manera caren-
te, lo primordial en este caso es la presencia
tipografica y el juego atractivo visualmente.
e. Abstracto. Pertenecientes a los elementos
que no son identificables de manera rapida o
de una manera sencilla por el espectador.®

111.21. Forma artificial..

2. Por su relacién y funcionalidad. Considerandose
a la relacion entre sus cualidades, aspectos fisicos
visuales y utilizacién.

11.22. Forma verbal.. a. Simbdlica. Hace alusion al significante el
cual puede abarcar desde motivos de paz, re-
ligion, patriota, ficcion, etc.

b. Figurativo. Conceptualizado en imdgenes
reales que expresan una idea concreta y de
facil entendimiento.

c. Abstracto. No hay una representacion
concreta en si, se demuestra una belleza dni-
cay distinta. (Cada una es irrepetible llamarle
de alguna forma)

111.24. Forma simbdlica..

111.23. Forma abstracta..

I1.25. Forma figurativa..

111.26. Forma abstracta...

53 Recopilacién de apuntes de la asignatura de Morfologia. Disefiadora
Gréfica Elisa Vargas Reyes
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d. Abierto/cerrado. Se presenta dentro
de dos apariencias, la primera incumbe
en la integracion figura con el fondo y la
segunda es el caso contrario, consistien-
do en lograr la suficiente tensién para
separar la figura de su fondo.

e. Positivo/negativo. Son imdagenes
reversibles donde por secuencias se
encuentra la figura fondo en una inte-
raccion que da la sensacién visual de 111.27. Forma abierto/cerrado.
ocupar un espacio.

f. Simétrico. Se corresponde en for-
ma, tamano y posiciéon de las partes de
un todo. Observable dentro de la natu-
raleza por ejemplo dentro de la flor de
un girasol.

g. Bidimensional. Es la representacion
plana en 2 dimensiones (ancho y largo).
h. Tridimensional. Se considera den-
tro de las 3 dimensiones (ancho, largo
y profundo) y por ende se vuelve pal-
pable al ocupar ya un lugar en el espa-
cio fisico.

i. Ambiguo. Es un dependiente de la
percepcién del usuario, el cual podra
observar partes del plano en bidimen- 111.29. Forma simétrica.
sional y tridimensional con el juego co-
rrecto de luz y sombra.

j. Estilizado. Se corresponde a la sim-
plificacion y geometrizaciéon dentro de
la forma. Siendo un ejemplo visual en
este el minimalismo.**

111.28. Forma positivo/negativo.

111.30. Forma bidimensional.

111.31. Forma tridimensional.

111.33. Forma estilizado.. 111.32. Forma ambiguo.

54 Op. Ci.
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3.2.3.2. Figura

Esta delimitada por una linea negra en su bor-
de, para poder considerarle una forma requie-
re exhibir profundidad y volumen; las figuras
corresponden a ser figurativas o abstractas
que recaerdn en tener una presencia:
I11.34. Figura caligrafica 1. Caligréfica. Su apariencia com-
prende una movilidad y fluidez de la
mano, creando a partir de instrumentos
de dibujo o de los mismos destinados
a la caligrafia propiamente (plumilla y
manguillo).
2. Organica. Demuestran curvas que
fluyen suavemente y conforman un todo
dentro de su expresion grafica.
3. Geométrica. Se basa en la construc-
cién mecanica de la figura, contiene de-
finicion y precision, al igual que ritmo'y
equilibrio.

[1.35. Figura orgdnica

3.2.3.3. Imagen

Representa visualmente a un objeto de mane-
ra fisica y artistica ya sea en dibujo, pintura,
I11.36. Figura geométrica diseno, video, fotografia, modelado, etc. Defi-
niéndose por 3 hechos o caracteres:
1. Realidad. Presencia de elementos
visuales que mantienen una correlacion
con los componentes existentes.
2. lconicidad. Es la conjuncién de
los elementos y estructuras de repre-
sentacion.
3. Sintaxis visual. Corresponde a la re-
111.37. Imagen de realidad lacién y orden dentro de la imagen.

l11.38. Imagen de iconicidad 11.39. Imagen de sintaxis visual
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Infiriendo el andlisis anterior se expresa de ma-
nera propia lo siguiente: Dentro del drea de di-
seflo se observa de manera conjunta el uso de
estas, ya que la forma es una estructuracioén prin-
cipalmente que en casos lo podremos observar
como la estructura de la publicacién la figura a
la pertenencia y acercamiento al usuario y por
altimo, la estética representativa visual.

3.2.4.Estructura

Al comprender la concepcién de forma, imagen
y figura, se adentra en el campo de la estructura,
la cual impone un orden y permite la relacion
interna entre las anteriores, especialmente con
los conceptos de forma y figura, que son usados
a para crear las estructuras que desarrollaran las
reticulas. Siendo una relacién de avance entre
estructura-red-reticula

Existen 2 formas de clasificar las redes, la prime-
ra es por su organizacion:

1. Formal. Conformada por una estruc-
turacion con una légica matemdtica, te-
niendo una repeticion, gradacién y ra-
diacién dentro de si.

2. Semiformal. En esta se puede o no te-
ner una estructura que delimite o de for-
macion precisa a los médulos generados.

3. Informal. No tiene en si una estructura,
por lo cual se considera libre e indefinida.

También puede ser clasificada por su presencia
dentro de la grafica:

1. Activa. Compuesta por lineas estructu-
rales que les vuelve conceptuales, logran-
do dividir el espacio en médulos indivi-
duales.

2. Inactiva. Dentro de su conceptualiza-
cion guia en ubicacion, pero sin interferir
sus figuras ni divide zonas.

111.41. Estructura semiformal

111.43. Estructura activa

111.44. Estructura inactiva

111.40. Estructura formal.

111.42. Estructura informal
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111.45. Estructura visible
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3. Visible. Se aprecia de manera clara
una red o lineas que estructuran para su
acomodo.
4. Invisible. No sé observa con clari-
dad o a simple vista la delimitacion de
lineas dentro de si.
5. Repeticién. Es una estructura formal
que puede conllevar a las anteriores, lo
cual la vuelve la mas simple de todas
para ser concretada.
Se concluye en que la estructura es una forma
de expresar un orden espacial, donde se crea
una modulacién donde influira en la relacién
interna de las formas y poco a poco logra des-
plegar un acomodo, que conceptualice una
red y finalmente una reticula.

3.2.5. Red y reticula.

“...en el diseno grafico, particularmente
en el area editorial, siempre han existi-
do las “redes de diagramacion” como
auxiliares para la formacién y compo-
sicion del material. Estas redes actdan
como el plano de una obra arquitect6-
nica, son las que dan orden a la compo-
sicion y procuran una relacién armé-
nica de los elementos del plano.”>

Existen distintos tipos de redes las cuales son
compuestas por lineas verticales y horizonta-
les de manera uniforme que cruzan entre si,
con lo que se crea una espacialidad y direc-
cion (arriba, abajo, izquierda y derecha) ge-
nerada por su misma modulacién.

La red inicial o red basica es aquella forma-
da por figuras geométricas simples de mane-
ra ordenada en una repeticién en espacio y
tamafo, por ejemplo las redes de cuadrado,
triangulo, hexagono, etc.

55 “Fundamentos Geométricos del disefio y la pintura actual”. Gar-
cia Estévez, Edmundo. Ed. Trillas UAM. 2010 p.p. 6y 7
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Las redes pueden sufrir modificaciones o dis-
torsiones si se desea ver de esa forma, que,
crean una red distinta y particularmente me-
joran y dan complejidad a las redes simples,
estas modificaciones son:

1. Proporciéon. Modificacién en cuanto
ancho y largo de la red base.
2. Direccién. Modificacién en cuanto
al giro en un angulo.
3. Deslizamiento. Cambio en cuanto
al orden de acomodo, teniendo un des-
fase de unos milimetros o centimetros
dependiendo el caso.
4. Cambio de perimetro. Conocemos
por perimetro la linea divisoria que ro-
dea una figura, la cual en los siguientes
casos es modificada para sumar la com-
plejidad a la red.

a. Curvatura o quiebre. Descompo-

111.49. Redes en cambio de proporcién.

s

Sicién de la retfcula inicial con la 111.50. Redes en cambio de direccion.

anexion de curvas de manera regu-
lar.

b. Reflexion. Mediante la reflexion
y repeticion de una subdivision.

c. Ulteriores. Mediante la subdivi-
sion de las divisiones ya hechas.

Las redes son el principio para lograr entender
lo que es una reticula, de esta manera crear
en el disenador la conciencia e interpretacion
de los espacios que tiene para su trabajo den-
tro del disefo gréfico.

N

111.52. Redes en curvatura 111.53. Redes en reflexion

111.51. Redes en deslizamiento.

(N Vi

111.54. Redes en reflexion
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“El diseno basado en una reticula esta estrechamente vin-
culado desde principios de la década de 1950 con el Estilo
Tipografico Internacional (o0 mds cominmente, el Diseno
Suizo), que buscaba la simplicidad y la uniformidad visua-
les mediante el despliegue de elementos de disefio sobre
una reticula construida matematicamente lo cual da como
resultado unas compaginaciones sumamente precisas...”*°

La reticula es ya la concepcién concreta de la delimitacion de areas
para la formacién de una publicacién que hara respetar espacios
donde exista una mancha de texto, de imagen visual y los espacia-
dos en blancos, logrando una conjuncién visual.

La reticula es observable en cualquier publicacién, [ldmese cartel,
revista, periodico, flyer, etc., en los envases primarios, secundarios y
terciarios, disenos tridimensionales, ilustraciones, fotografias y dise-
fio web; siendo las que conformardn la armonia y estética visual de
todos los elementos graficos necesarios para cada una.

En disefo editorial especificamente, se tiene una unién o apego mas
a crear una reticula base(como se mencion6 antes da los espacios de
mancha textual y grafica como los espacios de descanso visual), la
cual es planteada en el momento de integrar la publicacion pensan-
do en los materiales, el contenido pero sobre todo el usuario y el tipo
de publicacién que se hara; contemplando que esta base se com-
plementard con los elementos graficos como la tipografia, logrando
tener en el trabajo claridad, eficacia, economia y continuidad.

Las reticulas dan como resultado dentro de una publicacién distin-
tos elementos visibles que son:

Los margenes. Son los que apoyan a crear los espacios en blanco,
enmarcando el diseno, estos se encuentran en los 4 lados de la pu-
blicacion siendo los margenes superiores, laterales e inferiores, mas
el margen medianil, el cual es el que se encuentra en la parte central
de la compaginacion, quedando en lo que se encuadernara para el
lomo de la publicacién.

Las columnas. Son alineaciones verticales, las cuales no precisa-
mente deben tener la misma anchura, aqui se encajard el texto, per-
mitiendo la presentacion y organizacién de la publicacion.

56 “Guia completa del disefio grafico. Compendio visual y revelado sobre el lenguaje, las aplicacio-

nes y la historia del disefio grafico.” Gomez-Palacio, Bryony y Vit, Armin. Ed. Parramén. 2011 p.50
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Los médulos son zonas espaciales. Son grupos de mdédulos, que
al conjuntarse forman campos claramente identificables, los cua-
les pueden ser designados para elementos gréficos principalmente
como graficas, tablas o imagenes.

Lineas de flujo son alineaciones que rompen el espacio dividiendo
en bandas horizontales, dando la intencién para crear espacios vi-
suales y guiar al usuario dentro de la publicacion.

Los marcadores. También conocidos como folios, o nimero de pa-
gina, dan la consecutividad a toda la publicacion.

Medianil. Es el espacio en blanco que queda entre las columnas.*”
3.2.6. Diagramacion

La Real Academia de la Lengua Espanola define diagramar como
elaborar un esquema, grafico o dibujo, con el fin de mostrar las re-
laciones entre las diferentes partes de un conjunto y como disefar
el formato de una publicacién.

Marcando 2 diagramaciones principalmente, las cuales correspon-
den a el rectangulo aureo y el rectangulo arménico.

El rectangulo dureo considerado el rectangulo que usado correctamen-
te dentro de cualquier publicacién o disefo grafico generard una esté-
tica nata y su relacion con el usuario hara que su observacion sea grata
ante la vista del usuario. Leonardo Da Vinci mencionaba a la seccion
aurea como la seccién que producia un equilibrio y armonia lineal.

Se basa en la proporcionalidad de mayor/ menor es equivalente o
igual a todo/mayor (hablando de un segmento o un cuerpo), co-
rrespondiente a la concepcién de Fibonacci en donde se hace una
secuenciacion 0,1, 1, 2,3, 5, 8, 13, etc.

El rectdngulo dureo (cuya correspondiente es 1.618) al ser segmen-
tado o distribuido dentro de si, se observa que crea una variacién de
modulos correspondientes a una reticula compleja, en este caso no
es modificable y es repetible dentro de la creacién grafica.

57 Parafraseo basado en elementos de las publicaciones “disefiar con y sin reticula” de Timothy
Samara ed. Gustavo gili y de Manual de Produccién *Gufa para disefiadores graficos. Ambrose,
Gavin y Harris, Paul. Parramén ediciones. 2007

89



Capitulo 3. Diseno Editorial.

El rectdngulo arménico enunciado por Jay Hambidge, quien no usa
un caso algebraico para lograr su resultado, sino que su creacién es
a través del resultado de asignar el valor numérico y de la obtencion
de sus decimales consecuentes. Por ejemplo 2.236 corresponde a la
raiz cuadrada de 5.

111.55. Dia§ramaciones en color malva
rresponden a seccion &

co
diagramaciones en color verde
corresponden a rectangulos arménicos
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3.2.7. Cromatica

Se entiende por cromatica la intercesién del color dentro de cual-
quier publicacién, lo cual abarca desde la relacién con la imagen
grafica, la tipografia e incluso la tonalidad que da el soporte (digital
o papel en caso de impresién). La relevancia de este se encuentra en
que es la parte “llamativa” para el usuario (puede expresarse de esta
manera), y al concluirse proporciona el estilo visual; siendo asi el ser
importante entender dos areas: el espacio de color y su psicologia

“Disenadores e impresores usan espacios de color y ga-
mas para calcular el espectro de colores que pue-

de producirse con un conjunto determinado de co-
lores en un dispositivo o sistema concreto.”*®

Incursionando en la cromdtica se encuentra comdnmente en la in-
dustria editorial se presentan 2 espacios de color, el relacionado a
RGB (rojo, verde y azul, por sus siglas en inglés) conocidos como
colores luz, los cuales puede reproducir el 70% de los colores den-
tro de la gama reconocible por el ojo humano, al trabajar con estos
se debe buscar las salidas convenientemente relacionados a ésta
ya que en ocasiones se modifica el color dentro de su enfoque de
impresion, por lo que al ser conocidos como colores luz son los
idoneos para uso de material digital.

El segundo espacio de color es el perteneciente a los colores pig-
mento, referenciado como CMYK (cian, magenta, amarillo y negro,
por sus siglas en inglés y en su caso la letra K es directamente a la
llave o key) esta gama tonal se concentra en estos colores también
conocido como colores de impresion. Llega a reproducir menos del
70% que logra el RGB, este sistema de cuatricromia al tener ese
limitante hace una modificacién al imprimirse por un color similar
o cercano en su gama tonal; actualmente se esta produciendo una
adaptacion o evolucién considerada hexacromia (para offset), que
se corresponde a un espacio de color CMYKOG que al final es la in-
clusién de dos tintas mas correspondientes al naranja y el verde (por
sus sigla en inglés), esto viene para generar un contraste tonal, su
punto en contra es que se volverd mas costoso su implementacion.

“Los disenadores usan colores directos para asegurar que se impri-
mird un color determinado en un disefio. Esto puede ser necesario si

58 Manual de Produccién. Guia para disefiadores graficos. Ambrose, Gavin y Harris, Paul. Parramén
ediciones. 2007 p.78

111.56. Colores RGB por sus iniciales
en inglés) y corresponden al rojo,
verde'y azul.

111.57. Colores CMYK por sus iniciales
en inglés) y corresponden al cian, ma-
genta, amarillo y negro, este Gltimo
no es por su inicial en inglés.

[11.58. Colores complemento al
CMYK, los cuales corresponden a OG
por sus iniciales en inglés) y corres-
ponden al naranja y verde, cnocido
como hexacromia.
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111.59. Imagen segmenta-
da en proceso de CMYK

111.60. Imagen segmentada
en RGB
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el color se encuentra fuera de la gama de posibilidades del proceso
de impresion CMYK a cuatricromia o por que es bdsico conseguir un
color concreto, como por ejemplo para un logotipo corporativo.”*’

Es en este momento donde se presenta lo que se conoce como color
pantone, mezclas directas que se presentan ya hechas o que por
medio de colores directos se crean a partir a base de seguir una
“receta”; el sistema pantone contiene una amplia gama de colores
diferentes, incluyendo colores especiales sélidos, hexacromias, me-
talizados y pasteles.

Este sistema genera un ndmero de referencia tnico para cada tono y
matiz, facilitando la comunicacion entre los disefadores y los impre-
sores, dentro de estos se converge creando un niimero y una letra la
cual puede pertenecer a los criterios uncoated (letra U, no estucado),
coated (letra C, estucado), Euro coated (letra EC, estucado) y matte (le-
tra M, mate), este se ve modificado sobre el sustrato en el que se vera
impreso ya que puede ser un papel estucado, no estucado o mate.

Lo anterior da la importancia de la selecciéon de la gama de color
que se aplicara a un disefio, es vital para su éxito, su impacto y su
oportunidad de triunfar dentro del campo grafico, esto hace acre-
centar la importancia psicolégica que tendrd la seleccion de cada
color que llegara al usuario. El caso anterior conformard la segunda
area de importancia sobre cromatica, como ya fue mencionada, es
el drea psicoldgica, dando un resultado en el que se analiza como el
efecto de los colores impacta la percepcion y la conducta humana.
En el drea de disefo radica que el color marca su importancia por
la sensacion que logra llegar a cada individuo o usuario, puesto que
cada color psicolégicamente tiene por Ilamarle de cierta forma un
lado A 'y un lado B es decir un lado positivo y un negativo, sin impor-
tar que se encuentren dentro de la gama de los colores frios y los co-
lores célidos, es importante comprender ambos lados de un mismo
color, ya que esto permite crear un disefio completo y justificado que
permitira acercarse de manera mas apropiada al agrado del usuario.

El siguiente cuadro presentado es una sintesis de la version de Ethiel
Cervera, considerada una de las introductoras de la mercadotécnica
en México y Georgina Ortiz catedrética de la Facultad de psicologia
de la UNAM quién en su publicacion “El significado de los colores”
de 1992, representa una conjuncién de los 13 afos de la investiga-
cién de Georgina con el conocimiento de mercadotecnia de Ethiel.
59 Op. Cit. p.80
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111.61. Cuadro de cromética de Ethiel Cervera, y Georgina Ortiz
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3.2.8. Tipografia

Concebido desde el primer momento en que la humanidad empe-
z6 a comunicarse de manera escrita, abarcando desde las pinturas
rupestres en los muros de las cuevas cuya informacion hoy en dia
ha servido como referente de las actividades realizadas por los pri-
meros hombres y desenmaranar la vida de los antiguos pobladores,
cruzando el tiempo hasta los jeroglificos egipcios o los fenicios con
la escritura cuneiforme, evolucionando a los pictogramas e ideo-
gramas qué expresan ya de forma inicial un texto conceptualizando
mediante simbolos independientes con un valor propio, siendo asi
la formacion de posibles combinaciones, reflexionando sentimiento
como el punto de partida donde el humano deja parte de si en cada
trazo gréfico.

Al conjuntar los distintos trazos graficos se contextualiza como re-
sultante un alfabeto que en cada cultura se va modificando y da cla-
ros rasgos y vuelve mas estéticos, simples o incluso mas ornamen-
tales, esto dependera de la forma de su propia evolucion grafica, ya
que no es lo mismo comparar la estructura de un alfabeto latino o
de mundo occidental que el oriental como los rasgos de los trazos
en el idioma japonés.

“Un alfabeto es un sistema de escritura con un Gnico signo visual
(letra) para cada sonido, consonante o vocal (aun que las vocales no
existian en los primeros alfabetos), que pueden combinarse para for-
mar unidades visuales (palabras) que representan un lenguaje oral.”®

Los inicios del lenguaje escrito con lleva al conocer desde las ima-
genes rupestres que integran en un panorama a grandes rasgos sobre
una “escritura” o lenguaje primitivo; partiendo de esto se considera
como una consecuencia en temporalidad a la escritura cuneiforme
a la jeroglifica y el alfabeto fenicio, todos pertenecientes a distintas
zonas por ende en su momento, en el afio 3150 a.C. Aparece la
escritura cuneiforme, marcas en forma de cuna le daba su consisten-
cia y nombre. En el siglo Ill. a.C. Surge la escritura jeroglifica de los
egipcios, dando ideogramas que serian reinterpretados; y por Gltimo
en el afo 1500 a.C. El alfabeto fenicio es el primero que se integra
fonética con rasgo escrito. Siendo de importancia el conocer ;qué
es un alfabeto?, ya que el disefo tipografico consta de estilizacion,
funcionalidad y por obviedad de la conceptualizacién de los signos
pertenecientes al antes dicho, el disefiador lleva en si la responsabi-
60 “Guia completa de la tipografia.” Perfect, Christopher. Ed. Blume, Espafia, 1994, p. 10.




Capitulo 3. Diseno Editorial.

lidad de conocerlos pero mas atiin de comprender y estructuran su
estética y funcién para poder designar en dénde, cémo y cuando
puede intervenir, siendo de este modo un control y conocimiento de
la forma y de su relacién e impacto social.

“Si recuerdas la forma de la cuchara con la que has to-
mado la sopa, es que esa cuchara tiene forma inade-
cuada. Las cucharas y los caracteres de imprenta son

instrumentos. Las cucharas sirven para llevar un alimen-
to del plato a la boca y los caracteres para dar al espiri-
tu un alimento que se encuentra en la hoja impresa.”®

Como se ha expresado y se conoce Johannes Gutenberg es el res-
ponsable de la creacion de la imprenta que da el auge a toda la
concepcion al disefo de publicaciones, aunque Gutenberg estaba
mas enfocado en la producciéon mucho mas que en la estética tipo-
grafica o de disefio editorial. "Johannes Gutenberg no se detuvo a
reflexionar sobre el sexo de los caracteres tipograficos cuando cre6
sus primeros tipos moviles entre 1440 y 1450. Y no le preocupd
tampoco encontrar una fuente apropiada para cada nuevo proyecto;
ni cambiar el curso de la historia occidental. "¢

Aqui se aborda puntos de importancia; en primer lugar el sexo de
los tipos, cominmente lo enfocamos a masculino y femenino ya
que se refiere coloquialmente a lo que se describe como un hombre
y una mujer, por asi decirlo, los tipos masculinos marcan un impac-
to, fuerza y son mas pesados y en el caso de los tipos femeninos son
estéticos, con trazos suaves y por decirles bonitas a la vista del ex-
pectador; y en segundo el enfoque a que cada proyecto debe tener
un tipo que lo represente o le de seriedad, ya que como sabemos
no haremos un documento fiscal con la tipografia “Comic Sans” o
una invitacion a un cumpleafos infantil con una como “Didot”,
las fuentes tipograficas nos hablan y nos comunican mas de lo que
creemos. “Las letras mayusculas hacen parecer que odias al lector
y que le estds gritando,”® hoy en dia las mayusculas son empleadas
mas para un énfasis de grito; lo anterior converge junto con la elec-
cion tipografica ya que en la actualidad los comunicados y textos
son la manera mas conveniente y practica de comunicarnos con los
demas, por lo que incluso hoy en dia lo vemos en que ya en cada
lugar se te especifica cémo y qué tipo se es requerida.

61 Adrian Frutiger. Tipdgrafo suizo.1928-2015.
62 “Es mi tipo.” Garfirld, Simon. Ed. Taurus,, Espafia, 2011, p.28.
63 Op. Cit. P24

11.62. El sexo de las tipografias.
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Se debe entender que la mancha de texto y la propia tipografia de-
ben comprender una “belleza” o equilibrio entre blancos, negros y
grises (los contrastes positivos-negativos como imagen tipografica),
por ende que el disefo concretara una visualizacion al usuario que
no le molestard, ni saturara y que en si dejara respirar su mirada y a
su vez permita disfrutar lo que lee.

La tipografia es la responsabilidad y conocimiento del disefiador,
por lo que es de importancia el que se experimente y se cree, ejem-
plificando esto se puede ver en su momento la sefalizacion del
Aeropuerto Charles de Gaulle de Paris, por Paul Andrew en 1967
donde una tipografia grotesca se vuelve de manera conveniente y
acertada al usuario europeo y que convenientemente se comple-
menta con una grafica de cromética amarillo oscuro y fondo blanco
para arribos y salidas en inglés y para esta misma drea en tonalidad
negro para el francés la lengua natal.

Hasta el siglo XX el disefio tipografico era dominado Gnicamente
por los compositores de tipos (impresores), pasando con el tiempo a
una tradicién noble que poco a poco se volvié una profesion impor-
tante, que hoy en dia es parte culminante de necesidad imperativa
de conocer y aprender para cualquier disefador, siendo asi un pun-
to clave para el disefo y composicién de revistas, carteles, envases,
disenos multimedio, web, etc.

De este modo el disefo tipografico siempre debe contener una
constante marca de funcionalidad y respeto de tiempos y espacio,
considerando lo anterior como la variable en la que el momento
de dénde y cémo es usada la tipografia hablard del acercamiento
y aceptacion de la fuente usada, siendo asi un referente propio del
actual uso.

Las fuentes tipograficas son formadas por tipos y cada tipo tiene
ciertas caracteristicas o nombres dentro de sus partes que lo con-
forman, como lo son el ojal, la cola, hombro, remate, etc., para no-
sotros como disefiadores es importante conocer o saber identificar
estas partes, a continuacion se integra una imagen que incluye estos
detalles; también es de entender que los tipos son considerados de
caja baja y caja alta, se conocen por caja alta a las maytsculas y en
caja bajas mindsculas, esta clasificaciéon proviene directamente de
cuando era el armado manual tipogréafico de los textos, siendo las
de caja baja las de mayor facilidad de acceso por su uso recurrente.
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111.63. Estructura de las letras.
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3.2.8.1. Familias tipograficas.

Para entender que es una familia tipogréfica es importante decir que
es una fuente tipogréfica, esta es una integracion de letras, nimeros,
signos de puntuacion, glifos, etc., que se constituyen por pertenecer
con sus rasgos como son el peso visual o color (que depende de su
saturacion como mancha textual), su altura “x” la medida del cuer-
po central basado justamente o primordialmente en esta letra, sus
ascendentes rasgos de los tipos que superan la altura, los descen-
dentes que son lo contrario y superan en la zona inferior a la altura
“x”, la linea base, sus espacios en blanco, los filetes que son lineas
de rasgo dentro de la letra, los remates si es que Ilegan a contenerlo.

111.64. Complemento de parte de las letras.

Una familia tipografica es una segmentacion dentro de toda unidad
de fuentes tipogréficas, creando una separaciéon mediante los rasgos
o partes que forman a las fuentes, considerando en cada una ciertas
caracteristicas que les den pertenencia a la dicha familia.

Diversos autores sefialan formas de crear o mostrar esta segmen-
tacion, algunos los abarcan de una manera mas general, otros de
una manera mas especifica; para esta investigacion se basard en la
division de familias tipogréficas de Christopher Perfect, ya que su
andlisis hace una explicacion clara y concisa, logrando acercamien-
to a las familias tipograficas.

A punto de vista propio la clasificacién de Christopher Perfect en su
obra “Guia completa de la tipografia”, éste clasifica las fuentes tipo-
graficas en: humanistas, antiguas, de transicion, modernas, egipcias,
palo seco, y de rotulacion, por lo que veo de importancia abordarlas
y describirlas de manera breve para el sumo entendimiento.
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3.2.8.1.1. Humanistas.

Surgen en ltalia durante las décadas de 1460 y
1470 después de que Gutenberg inventara la
imprenta, estos tipos son también conocidos
como venecianos, nombre dado por el lugar
en donde tienen origen los grabadores de este
tipo u a la capital de impresion de esta épo-
ca. Fueron retomados o revividas en el siglo
XIX'y en los inicios del siglo XX. “El termino
de <<humanisticas >> deriva de la escritura
manual humanistica italiana del siglo XV que
sirvi6 como modelos para estos tipos.”®* Los
tipos de la familia Humanista son usados prin-
cipalmente en folletos y publicidad de textos
cortos ya que su legibilidad es un poco escasa.

Estos tipos tienen por caracteristicas generales
un contraste pobre y gradual entre los tipos,
una modulacién oblicua, filete oblicuo en la
letra “e” de caja baja, ascendentes de tipos de
caja baja con oblicuidad y trazos terminales,
los tipos de caja alta y baja con ascendentes
tienen una misma altura sus trazos terminales
son gruesos e inclinados, su espaciado es ge-
neralmente amplio y tienen un peso y color
intenso en su apariencia uniforme.

64 Op. Cit. P38

111.65. Combinacién de fuentes tipograficas para generar una imagen

Centaur

ABCDEFGHI]KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789 +—*#@$%&(>;QH

ABGHJKLMQXYZ
abgiklmqxyz

Jenson

ABCDEFGHI]KLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$% & (); C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqxyz

Guardi

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$ % & ();C[]

ABGHJKLMQXYZ

abgjklmqgxyz

ITC Golden Type

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
0123456789 +- *#@$ % & (); C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqxyz
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Bembo

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 + -*# @ $ % & ();C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqxyz

Garamond

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$ % & (); C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqxyz

Times New Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$% & ();C[]

ABGHIJKLMQXYZ
abgjkimqgxyz

Caslon

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$% & ();C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqxyz
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3.2.8.1.2. Antiguas.

Aparecen en 1495 en Venecia por Frances-
co Griffo para “De Aetna” una publicacién
realizada por Aldo Manucio; estas tipos son
conocidas también como Romanas, Old Face
o Garalde (nombre derivado de los tipos Ga-
ramond y Aldine), en estas fuentes se advier-
ten las mismas fuertes influencias caligraficas
como las humanisticas pero la diferencia es
que aqui se encuentran de una manera mas
clara. Existen 4 variantes en estos tipos los
cuales son antiguas italianas, francesas, ho-
landesas e inglesas.

Los tipos antiguos tienen una modulacion
oblicua, tienen un contraste medio entre sus
trazos gruesos y finos, sus ascendentes en los
tipos de caja baja son oblicuos en sus trazos
terminales, tienen un peso y color medio apa-
rente, sus trazos son cuadrados en sus rema-
tes mas marcados que en los humanisticos, el
filete es completamente horizontal en la letra
“e” de caja baja, sus ascendentes son mas lar-
gas que los tipos de caja alta.

[1.66. Combinacién de fuentes tipogréficas para generar una imagen
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3.2.8.1.3. De transicion.

Tienen detalles o caracteristicas tanto del esti-
lo antiguo y del moderno, aparecen en el ulti-
mo cuarto del siglo XVIII, conocidos también
como reales, reflejan precision al mostrar
rasgos finos y trazos terminales pronunciado;
De igual manera se encuentran 4 variantes en
estos tipos, los cuales son de transicion del
siglo XVIII, de transicién del siglo XX de poco
contraste, del siglo XX de contraste medio y
del siglo XX legibles.

Contienen una modulacién vertical, en su
mayor parte de los casos el contraste entre los
trazos gruesos y finos van de medio a alto, en
algunos de los casos en los trazos ascendentes
de caja baja son muy ligeramente oblicuos a
horizontales, y en el caso de los descendien-
tes son horizontales y se contienen remates
angulados y encuadrados.

111.67. Combinacién de fuentes tipograficas para generar una imagen

Baskerville

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
0123456789 +-*# @3 % & (); C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqgxyz

ITC Bookman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@S % & ();C[]

ABGHJKLM@XY?Z
abgjklmqgxyz

Olympian

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$ % & ();C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqgxyz

Apollo

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnﬁopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$ % & (); C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqgxyz
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Didot
ABCDEFGHIJKLMNNOP QRSTUVWXYZ

abedefghijklmnnopqrstuvwxyz

012356780 +-FA@S % & ()G

ABGHJKLMQXY Z

abgjklmqgxyz

Bodoni

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$ % & (); C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqgxyz

Bell

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789 +-*H @ $ % & (); C[]

ABGHJRLMOXYZ
abgjklmqgxyz

Century Expanded

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$ % & (); C ]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqgxyz
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3.2.8.1.4. Modernas.

Son modelos del siglo XVII y XIX y redondas
del siglo XX, el primer tipo que aparece es di-
dot en 1784 que establecio las caracteristicas
del estilo, primeramente con trazos gruesos
y finos, una modulacién vertical y trazos ter-
minales horizontales y filiformes pero no fue
sino hasta 1787 que apareci6 un tipo similar
pero superior estético-funcional acuiiado por
Gianbattista Bodoni.

Sus caracteristicas principales son la modu-
lacion vertical, entre trazos de un contraste
abrupto con gruesos vy finos, sus trazos termi-
nales son horizontales tanto en pie y en as-
cendentes en caja baja, sus trazos terminales
son horizontales delgados y cuadrados, en ge-
neral tienen un espaciado estrecho.

11.68. Combinacién de fuentes tipogréficas para generar una imagen
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3.2.8.1.5. Egipcias.

Se conocen también con el nombre de Square
Serif o mecanas, son inicialmente y primor-
dialmente de manera cuadrangular, inicial-
mente se consideraron tipo de rotulacién
y una concepcion de solo contener de caja
alta, son estrechamente pesadas, Entre 1920
y 1930 se retoman los tipos cuadrangulares y
generan una variante de las familias palo seco
que son geométricas.

Tienen un poco contraste de variacién en el
grosor de trazos, los trazos centrales son ge-
neralmente de mayor grosor, su caracteristica
principal es su trazo cuadrangular, sus des-
cendentes son cortos y casi no descienden
por esto mismo, su altura es alta lo cual es
necesario para su legibilidad.

111.69. Combinacién de fuentes tipograficas para generar una imagen

Rockwell

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789 +-*#@S% & (); C[]

ABGHJKLMOQXYZ
abgjklmqgxyz

Serifa

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
0123456789 +-*#@3$ % & ();C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmgxyz

Glypha

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$ % & (); C[]

ABGHJKLMQXY?Z
abgjklmgxyz

Calvert

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789 +-*# @ 9% % & ():C[]

ABGHIJKLMQXYZ
abgjklmqgxyz
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Franklin Gothic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789 +-*#@$% & ();C[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjkimqgxyz

Futura

ABCDEFGHIJKLMN,, OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn-opgrstuvwxyz
0123456789 +-*#@S$ % &();,[]

ABGHJKLMQXYZ
abgjklmqgxyz

Gill Sans

ABCDEFGHIJKLMN,,OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmn—opqrstuvwxyz
0123456789 +-*# @ $% & ();,[]

ABGHJ]KLMQXYZ
abgjklmqgxyz
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3.2.8.1.6. Palo Seco.

Conocidas como Sans Serif, Gothics en Esta-
dos Unidos y Grotescas lineales en Europa, se
encuentran divididas en 3 grandes categorias,
grotescas, geométricas y humanisticas.

Grotescas.

Producidos en el siglo XIX, inicialmente tipos
de rotulacién y al principio fueron conside-
rados tipos egipcios, pero sus caracteristicas
les hicieron diferenciarse, al inicio eran grue-
sas y de caja baja para rotulacién se emitié
después gruesas con una caja baja tosca y
basta. Constan de contraste en el grosor de
los trazos, ligera cuadratura en las curvas, su
“R"” de caja alta tienen usualmente una rama
curvada, aumento en las cajas bajas descen-
dentes y con ojales amplios con una altura

"y,n

x” prominente.

Geométrico.

Resultado directo de los movimientos de arte
Moderno en Europa y el Bauhaus Alemdn,
son austeros y funcionales, con lineas rectas,
circulos y rectangulos.

Construidas a partir de formas geométricas
como circulos y rectangulos, monolineales en
su mayor parte, caja baja poco descendentes
y una altura “x” casi intermedia, reflejando
como un cuadrado.

Humanistico.

Retoma la idea de los humanisticos y caracte-
risticas de las romanas en ciertas fuentes o de-
talles de la tipo. Basados en las proporciones
de las mayusculas romanas y en el disefio de
caja baja de las de los siglos XV y XVI, tenien-
do un contraste en los grosores de los trazos.

I1.70. Combinacién de fuentes tipogréficas para generar una imagen



Capitulo 3. Diseno Editorial.

3.2.8.1.7. Rotulacion.

Existen un gran nimero de tipos de rotulacién,
como pueden ser de letras gruesas, finas, de-
corativas, italicas, expandidas, condensadas,
caligraficas de pincel, de plumilla, tridimen-
sionales, sombreadas, entre otras; siendo
disehadas para ser vistosas, comunicando
mensajes y emociones, pudiendo ser agresi-
vas, tranquilas, modernas, tradicionales, etc.
Son los tipos que convencionalmente usamos
para llamar la atencién o diferenciar del uso
de Gnicamente lectura.
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111.71. Combinacién de fuentes tipograficas para generar una imagen
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3.2.8.2.Tipografia y color.

En la mancha de texto es posible combinar o distinguir con otras cro-
maticas, considerandose la idea de sensibilidad para el acercamiento
al usuario, por lo que cada disefador debe tener en cuenta los 3
puntos que Peckolck mencionaba en cuanto a eleccién de color, las
cuales son: la intuicién (dejarse llevar en proponer y crear a cons-
ciencia), el conocimiento (colocar en practica todo lo aprendido) y
la experimentacion (proponer siempre algo nuevo de ser posible).

“La armonia entre la tipografia y el color nos brin-
dan oportunidades ilimitadas para darle vitali-
dad, interés y novedad al mensaje impreso”®

Dentro de su ensayo “Tipografia eficaz” Alan Haley menciona 5 aspec-
tos en los que el disenador debe ser consiente al uso de las tipografias
junto con el color, a las cuales tienen una relevancia en la que se
puede aportar y fundamentar de manera concreta y acertada, esas son:
e Relacion visual. Se conlleva al cuerpo y el peso de los ti-
pos, su ubicaciéon en la pagina, etc., estableciendo de esta
forma con facilidad relaciones de importancia o rango.
e La estructura clara. Conduce a una armonizacién en don-
de la disposicién tipografica forma secciones, subpuntos, ca-
pitulos, etc. Constituyendo la generacion de confianza en el
usuario, pero sobre todo comprension al lector.
e La segmentacion. Es la concepcion en la que se debe se-
leccionar qué y comd se verd cada espacio tipografico con-
cluira lograr que la apreciacion visual sea mas clara y tenga
una forma concisa.
e Las puertas seductoras. Otra forma de Ilamarle a esto es la
combinacion entre el color y el tipo y claro considerando los
espacios en blanco, los que son las partes de entrada o seduc-
tora son los titulos y subtitulos y de esta manera constituyen lo
que llamara la atencion del usuario de cada texto.
e La perceptibilidad. Esto viene a constituir a la forma en
que el usuario se desarrollara con cada texto, llevando de esta
manera con la legibilidad y la comprension.

Es relevante entender que hoy en dia la tipografia es un medio que
esta revolucionando con lo que se puede ver incluso hoy, como ese
momento actual, donde la tipo contiene un relieve o donde solo la
tipo se ve presente como expresion absoluta.

65 “Tipo y Color. Un manual de combinaciones creativas.” Alton Cook y Robert Flevry. 1989. P. 8
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“La impresion tipografica comenzé como una for-

ma de comunicacién para las masas a través de libros,
pasquines, manuales y periddicos. Cuando se inven-
t6 solamente realizaba una impresion suave sobre el
papel, aunque en la actualidad es mucho menos pro-
blematico realizar una impresién profunda.”®®

En este momento ya se acerca las imagenes y la tipografia con un
relieve que se puede observar en los acabados de impresion.

11.72. El color y la tipografia.

66 “Nueva impresion tipografica”. Rivers Charlotte. Ed. Gustavo Gilli, Barcelona, 2012, p. 11

I11.73. Fuente tipografica aplicada.
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3.2.9. Imagen.

En cualquier publicacion la grafica radica imperativamente en im-
portancia, dentro de estas expresiones se encuentra tanto la ilustra-
cién como la fotografia, el uso de cada uno de estas se vera depen-
diente a la informacion expresada dentro de la publicacion, puesto
que las necesidades de grafica varian de articulo a articulo, ejem-
plificando esto, se observa como en los casos donde al mencionar
espacios, lugares y personas se recurre preferentemente a la imagen
fotografica y en el caso de encuestas e infografias radica con mayor
preferencia la ilustracién.

Dentro del disefio es importante manejar un acuerdo entre la grafica
y el texto, es de vital relevancia que el sentido critico y comun del
disenador sea reluciente al tomar la decision de como empalmar los
dos conceptos mencionados (texto e imagen), dando uniformidad,
estética y coherencia.

“La asociacion del diseno grafico y la fotografia ha permitido la
creacion de algunos de los ejemplos de arte pictérico aplicado mas
sobresaliente del siglo.”®”

3.2.9.1. Adquisicion.

En la actualidad existe principalmente dos formas para adquirir una
imagen, puede ser por creacion propia o por algin otro disefador o
fotégrafo u obtenerlas de manera digital en bancos de imagenes en
Internet, en cada caso se debe considerar distintas variantes como
el tiempo y costo de realizacion y el respeto de la autoria, al igual
que las especificaciones que de el autor sobre como es la manera
correcta de usar sus imagenes; en el cuanto respecta a ser creadas
de manera propia en el caso de ilustracion dependera de la técnica
la cual puede abordarse desde la aplicacién digital o el escaneo de
una ilustracion lograda por medio de técnicas tradicionales como:
acrilico, tintas, acuarela, etc., en el caso de fotografia es necesario
planear toda dna sesiéon con modelos (si es el caso), creando prime-
ramente un storyboard donde se contemple desde la posicién de
iluminacién, correctores de esta misma y los posibles resultados y
variaciones que pueda sufrir durante su transcurso de realizacion,
en el caso de tratarse de un paisaje o un espacio de ambientacién
es contemplar desde la iluminacién y en el enfoque que se decide
manejar dentro de si.

67 “Disefio fotografico.” Marshall, Hugh, ed. Gustavo Gilli, Espana, 1993, p.7
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En el caso de comprar la imagen de una base
de datos, hay que contemplar tanto el respeto
al derecho de autor y sus especificaciones pro-
pias, las dimensiones que contiene la imagen
y por supuesto que aborde de manera clara la
idea que se desea expresar mediante ella, man-
teniendo la congruencia de estilo visual como
de estética con la publicacién correspondien-
te, actualmente las bases de datos son mas
comunes de acceder, puesto que ya miles de
fotografos e ilustradores estan incursionando
en publicar sus fotografias dentro de paginas
que remuneran sus conocimientos y a su vez
funcionan como catélogo de sus creaciones.

I1.75.Pagina de acervo en
venta de ilustraciones

I1.74. Pagina de acervo
en venta de fotografias
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111.76. Lightroom herramienta
de edicion de imagen.
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3.2.9.2. Tratamiento.

El tratamiento de una imagen se ve contemplado desde la edicién,
esta depende principalmente de los autores, en el caso de ser por
compra dentro de un acervo digital regularmente se debe respetar
directamente ya lo que nos da el autor o llegar a algtiin convenio
donde él autorice el que se manejara una mindscula edicion y asi
respetar su trabajo.

En el caso de ser imagenes fotograficas e ilustraciones propias se Ile-
van a realizacién mediante las plataformas de edicion (pudiendo ser
software libre o costeable por el disefiador) por ejemplo encontramos
con las herramientas de Adobe como Photoshop, Lightroom e Ilustra-
tor. En cada una se considera el trabajar a detalle la grafica para una
presentacion idénea y funcional para la publicacién que se este ma-
nejado. Dentro de las modificaciones principales que se tienen son
equilibrio de color, saturacion, contraste y balance de luz y sombras.
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3.2.10. Publicacion

La Real Academia de la Lengua Espanola describe
como publicacién a aquel escrito impreso, como
un libro, una revista, un periédico, etc., que ha sido
publicado®; en esta investigacion se ha relacionado
y mencionado de manera recurrente, entonces una
publicacién es aquel objeto fisico o digital, donde
se ve expresada informacion relevante o no, ubica-
da de manera correcta dentro de un disefio grafico,
complementado con imdagenes, infografias, etc.

“El objetivo debe ser publicar informacién signifi-
cativa y necesaria para un publico en especifico o
que una revista de interés para éste. Debe escribirse
acerca de temas y actividades que el editor conoz-
cay le resulten atrayentes.”®

Dentro de toda publicacién (formada como librillo
o cuadernillo) se encuentran tres partes relevantes,
las cuales son: forros o cubiertas, diseno de interio-
res y el texto, son una complementacién una de las
otras y poco a poco desarrollan el producto final
que llegara a las manos del usuario, la dnica di-
ferencia en las publicaciones es el contenido y su
temporalidad informativa.

3.2.10.1. Forros.

Son las 4 piezas pertenecientes a la portada y contra
portada, éstas se conocen como primera, segunda,
tercera y cuarta de forros, contienen la informacion
que se presentard dentro de la publicacion, legales,
publicidad, etc. Dentro de éstas se desglosa en la
primera de forros la portada, esta contiene el nom-
bre de la publicacién, autor en el caso de los libros,
titulares, cédigo de barras, el cédigo ISSN y nimero
de publicacién en el caso de las revistas. En la se-
gunda de forros, cominmente se encuentra en blan-
co en el caso de libros y en el caso de revista o pe-

111.77. Portadas de publicaciones

68 http://www.rae.es de periédico, libro y revista.

69 “Autoedicion. Disefio grafico por microcomputadora.” Grout, Bil. Et al.
E. Osborne\McGraw-Hill. México 1988.

111



112

Capitulo 3. Diseno Editorial.

riédicos ya contiene informacién sea perteneciente a la publicacién
o incluye los legales y personal de contacto o una publicidad, la ter-
cera de forros se expresa de igual forma en blanco para los libros y en
el caso de revistas contiene algiin anuncio publicitario, y en la cuarta
de forros rige en los libros con un legal ya sea el cédigo de barras, el
c6digo ISBN, y una breve descripcién del contenido, en el caso de la
revista un anuncio publicitario o informacion complementaria para
los legales o contacto. El punto medio que contiene todo el grosor
de los cuadernillos (se presenta especificamente en libros y revistas)
lleva por nombre lomo, contiene de manera primordial el nombre de
la publicacion, autor en el caso de los libros, y el sello editorial o el
logotipo principal de la misma revista.

3.2.10.2. Interiores.

Los interiores convergen en dos ejes, uno el primero que es la dia-
gramacion y en otra seccion la seleccion del margen a usar dentro
de la publicacién, y éste se verd de manera complementada a la
diagramacion existente. El margen en si funciona como el limitante
dentro del plano para fraccionar los espacios o cuadrantes que serdn
usados por el o los disefiadores para crear la publicaciéon. Dentro
de este se ven reflejados la creatividad y estética del disefiador
para lograr comunicar al usuario la informacién correspondiente a
la publicacién; esto se ve complementado con la interaccién en
tipografia y gréfica.

3.2.10.3. Texto

Es la parte de mayor relevancia dentro del armado de la publica-
cion, se caracteriza al contener la informacion que desea el cliente
o propietario de la publicacion que llegue al usuario o espectador,
existen distintas formas de clasificar un texto, por ejemplo en su
libro Manual de disefio editorial de Jorge de Buen maneja una va-
riedad dependiente a su contenido, siendo asi que los menciona
desde los informativos, de narrativa, bibliogréficos, etc., esto llega a
variar de autor en autor, por lo que se encontrara una importancia
en cuanto a la seleccién o desglose del texto dependiendo el criterio
del disefador o del director de arte y de contenidos.

Dentro de esto se integra el conocimiento que un disefador edito-
rial debe conocer y dominar como lo son las reglas ortotipograficas,
los aspectos visuales correspondientes al texto como lo son los erro-
res en generaciones de viudas y huérfanas, etc.
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3.2.11 Maquetacion.

Se entiende por maquetacién a todo el proceso de armado de
la publicaciéon, construyendo y seleccionando la complementa-
cion entre el texto y sus interiores, llegando a su manipulacién
conjunta junto con las pertenecientes a los forros y el lomo de
la publicacién. Para llevarlas acabo se ve general dentro de pro-
gramas digitales de autoedicién como lo es Adobe Indesign (uno
de los mas cominmente usados), de esta manera se generan los
elementos en las paginas antes de imprimir, dando a los dise-
fiadores la eleccion de elegir tamanos de fotografias y titulares,
respetando los aspectos generales ya propuestos por publicacion
y el estilo de la misma.

La maquetacion es la disposicion de los elementos del disefio en
relacién con el espacio de que se dispone, siguiendo un esquema
estético global, también podria denominarse gestion de formas y es-
pacios. El objetivo principal de la maquetacion es presentar los ele-
mentos pertenecientes visuales y de texto que se deben comunicar
de un modo que permita al lector recibirlos con el minimo esfuerzo;
tanto en medios impresos como electrénicos, con una buena ma-
queta un lector puede moverse con facilidad por una informacién
relativamente completa.

“El uso de la reticula como sistema de ordenacién es la expre-
sion de una cierta actitud mental ya que muestra que el disefador
concibe su obra desde un punto de vista constructivo y orientado
hacia el futuro.””

“La maquetacion considera 2 partes primordiales abordadas en esta
tesis, una es la red o diagramacioén y los elementos de la pagina, los
cuales son”:”"

Columnas. Se presentan como los recuadros verticales que
contienen la tipografia separados por espacios conocidos
como corondeles o medianiles que fungen para cuidar la ali-
neacion y estética del texto.

Margenes. Se encuentra en referencia a los espacios interiores
y exteriores en donde se colocara la mancha de texto.
Imdgenes. Aspecto grafico ilustrativo referencial al texto, pue-
de integrarse como fotografias o ilustraciones.

70 Palabras de Josef Miiller-Brockman. Disefador grafico suizo del siglo XX.
71 Puntos considerados de acuerdo al texto de Ambroise, Gowin y Harris, Paul. Ed. Parramén, 2013.
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11.78. Ejemplo de publicacién
en proceso de maquetacion.
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Alineacion. Se ve referido al cémo serd orientado el texto por
lo que cominmente conocemos 4 formas de alineacién que
son, centrado, bandera izquierda, bandera derecha y justifica-
do, pero existe también las banderas y centrado justificados
(esto es correspondiente a su horizontalidad) pero también
puede ser centrado, superior o inferior (esto es correspondien-
te a su verticalidad).

Guiones. El dividir las palabras es parte de producir bloques
de texto que permitan una apariencia limpia y sin un gran nu-
mero de espacios que nos generen rios, calles, callejones, etc.
Jerarquia. Guia l6gica de importancia del contenido, enfocan-
do a ordenar los titulos, subtitulos, textos, balas e imagenes.
Disposicion. Es la armonizacion de la imagen y el texto.
Puntos de entrada. Son los elementos visuales que nos indican
donde empezar los lectores, pidiendo usar imagenes, separa-
ciones o pequefios textos que demuestran que linea seguir.
Ritmo. Se considera la forma de integrar todo lo anterior de
acuerdo al tipo de texto que se maneje. (Texto periodistico,
infografico, poético, cientifico, etc.)
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3.3.Impresion.

“La impresion es el proceso en el cual
se aplica tinta bajo presion con un di-
sefio determinado a un sustrato.””?

La impresion de cualquier disefo es conside-
rado el paso o produccion final en cuanto a
objetos fisicos (revista, periédico, envase, fo-
tografias, etc.), ésta se debe considerar dentro
de los rangos de mayor importancia ya que
serd lo que llegard a manos del usuario. Al
imprimir se lleva acabo el culminar todo el es-
tudio de diseno llevado a través del tiempo, se
ve reflejado el entender por completo como
se relaciona el texto y la imagen, dando un re-
sultado lo suficientemente acertado y estético
para un usuario.

En los procesos de impresion se encuentra el
disenador con la salida cominmente en las 4
tintas (CMYK) pero también se consta de las
salidas mediante Pantones, los cuales fueron
abordados dentro del aspecto de cromdtica en
esta investigacion, es importante mencionar
estas diferencias en cuanto a las impresiones
ya que esto dependerd del medio de salida,
ejemplificando esto se encuentran el offset
digital esta predisenado para tener una sali-
da mediante archivos producidos en CMYK, a
diferencia de los plotters o los dedicados para
gran formato como lonas, donde los archivos
se encuentran principalmente requeridos en
el formato de color RGB para la aceptacién
de programacion en las maquinas.

En el caso de CMYK se cuenta con ciertas es-
pecificaciones al mandarse a imprimir cual-
quier objeto en esta salida de color, puesto
que entra en consideracion el que al mandar
imprimir se genera una trama de impresion,

72 “Manual de Produccién. Guia para disefiadores graficos.” Am-
brose, Gavin y Harris, Paul. Parramén ediciones. 2007

11.79. Ejemplo de impresién en proceso.

111.80. El pantone como color directo en impresion.

111.81. Tintas en CMYK.
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111.82. Tintas en CMYK de acuerdo
a sus angulaciones.

111.83. Impresion de ejemplar de tiraje amplio.
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generando distintos tipos de trama (frecuen-
cia de trama, trama modulada por amplitud y
trama modulada por frecuencia), el tramado
es importante ya que es el que generara un re-
sultado mas sencillo para ser percibido por el
ojo humano a partir del uso del cuenta hilos..

La trama de impresién se maneja usando an-
gulaciones en las caidas de la tinta, logrando
una superposicion, bajo el orden en donde la
tinta amarilla le sea correspondiente el dngu-
lo de 0°, la tinta cian un angulo de 15°, tinta
negra a un angulo de 45° y el magenta a un
angulo de 75° teniendo asi el acrénimo de
CMYK.

A todo proceso de impresion se le conoce
como tirada, clasificando éstas como tiradas
pequenas o cortas a las que son meramente
referenciales a productos graficos de pocos
ejemplares, artisticos y los artesanales (xilo-
grafias, grabados, serigrafias, etc.), las tira-
das de medio peso o trabajo (considerados
en estos casos los deliberados para hogares
y comercios, como pequefas publicidades o
conteos) y por ultimo de tirajes largos (sien-
do estos a grandes cantidades de insumos los
cuales pueden verse en revistas, libros, enva-
ses y objetos de produccién masiva).

Considerando la clasificacion anterior, la re-
vista es contemplada dentro de los tirajes mas
grandes, pero en el caso de la propuesta en
esta investigacion entrara dentro de los de
medio o incluso bajo tiraje hasta el momen-
to, ya que su funcionamiento serd meramente
propuesta de disefio con una posible acepta-
cion (si asi fuese el caso) dentro de la comuni-
dad estudiantil juvenil.
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3.3.1 Offset.

Es uno de los sistemas de reproducciéon mas utiliza-
dos en la actualidad, sus caracteristicas son que es
una impresion plana y forma una en algunos casos
roseta de color, de esta forma la tipografia tiene un
nivel excelente (claro dependiendo de la maquina-
ria utilizada por el impresor); la plasta de color que
contiene se vuelve un balance entre agua vy tinta,
que da una impresion buena en el caso de dar el
caso de seleccion de color; pero en caso de encon-
trarse con un medio tono se tendrd la confianza o la
preferencia por trabajar con un material sulfatado o
de un sustrato satinado o con algin recubrimiento
tendran una seccion o impresion bastante buena.
Los mejores sustratos para este tipo de sistema de
reproduccion son el papel, tela, plasticos, alumi-
nio, hojalateria, foil y laminaciones.”

Basado en la repulsion entre el agua y el aceite, es
un método indirecto de impresion. Se usa un nega-
tivo que se coloca en una placa de metal sensibili-
zada a la luz, se expone a la luz y donde el negativo
o CTP (computer to plate o igual conocido como
directo a placajtransparente se endurece la emul-
sion, que es donde se adherird la tinta. Se necesita
una ldmina por cada color de la cuatricromia.”

73 Informacion corroborada mediante el libro “El Mundo del envase”,
Vidales Giovannetti, Dolores. Ed. UAM Azcapotzalco Gustavo Gilli, 3era.
Edicion, 2000, p.130

74 Op. Cit. P 125.

111.84. Impresién de tinta cian.

111.85. Proceso completo de impresion.
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111.86. Cortadora de papel, método para
refinar las hojas impresas.

111.87. Ejemplo de encuadernado engrapado.
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3.4. Acabados.

Se entiende por acabados los retoques finales den-
tro de toda publicacién, los cuales funcionaran de
manera de realce de ésta, un acabado puede ser
desde el refine final de hojas o relieves dados en
las portadas y contraportadas, también se incluye
a los trabajos interiores del producto final, en este
caso de la revista.

“El acabado es toda la amplia gama de
procesos que proporcionan el toque fi-
nal a un disefio una vez impreso.””

3.4.1.Encuadernado

Es la parte de mayor relevancia dentro del armado
de la publicacién, este se caracteriza por ser la que
sostenga o de soporte a toda la revista, en las revis-
tas comdnmente se ven dos tipos de encuadernado
hoy en dia, un encuadernado a caballo o engrapa-
do el cual consta de hacer el ensamble mediante un
engrapado en la zona interior que sostenga todo el
diseno; el otro es conocido como hot melt, el cual
es similar al pegado tradicional en encuadernacion,
solo que a diferencia usa un pegamento que es ex-
puesto al calor para lograr el pegar las paginas o
cuadernillos formados para la publicacion.

[11.88. Ejemplo de encuadernado pegado..

75 Manual de Produccién *Guia para disenadores graficos. Ambrose, Gavin
y Harris, Paul. Parramén ediciones. 2007, p. 164.
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3.4.2. Laminado.

Es la capa de recubrimiento plastico que es sella-

da con calor sobre el papel o sustrato a laminar,

tiene por caracteristicas generales el ser suave,

impermeable y protector, tiene distintos acaba-

dos los cuales son:

Brillante. Es muy reflejante y aumenta la .89, Waterialy ejemplo de laminac
saturacion en los elementos graficos como
lo son fotografias e ilustraciones.

Mate. Deforma la luz y reduce los reflejos
para su legibilidad.

Satinado. Es el punto medio entre los dos
anteriores ya que ofrece luz con legibili-

dad.

Arena. Da un sutil a exturado de granu-

lado.

Cuero. Crea la sensacion del acabado del 111.90. Ejemplo de laminado brillante.

cuero dentro del disefo.
3.4.3. Barniz.

Es el revestimiento incoloro aplicado sobre una
impresion para proteger de desgaste y suciedad,
puede ser completo o selectivo, estos pueden
ser:

Brillante. Colores mas vivos y densos, ge-

nerando mayor enfoque y saturacion en las

imégenes' 111.91. Ejemplo de barniz brillante selectivo.
Mate. Suaviza las imdgenes y facilita la

lectura ya que difumina la luz.

Neutro. Sella y facilita el secado de las tin-

tas después de la impresion.

Nacarado. Da reflejos con sutileza para

conseguir el contraste en ciertos colores.

UV. Crea un recubrimiento més brillante a

través de la radiacion ultravioleta.

UV texturizado. Mismo que el UV pero

genera un texturado mediante el barniz, el

cual puede ser esmerilado, piel de coco-

drilo, cuerpo y repujado. 111.92. Ejemplo de barniz brillante selectivo.
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3.4.4. Perforacion.

Es el proceso mediante el cual se crean cor-
tes en el material para generar un desgaste y
asi lograr desprender una seccion este aca-
bado funge mayormente como un decorativo
o como un integrado en cupones, suscripcio-
nes, etc. También se puede encontrar en el
mercado como un suajado perforado.

[11.93. Ejemplo de perforacién.en cuponera

3.4.5. Hot Stamping
Mediante este proceso se presiona una lamina

de calor sobre un soporte impreso, permitien-
do dar acabados brillantes selectivamente.

[1.94. Ejemplo de Hot stamping plateado.

3.4.6. Alto y bajo relieve.
Generacion de un relieve a partir de que se
eleve o hunda alguna zona especifica del di-

seno. Permitiendo dar reelevancia a ciertas
caracteristicas o textos.

[1.95. Ejemplo de relieve en impresién.

3.4.7. Termografia.

Este acabado produce letras elevadas fundien-
do a través de calor el polvo de termografia
para generar un relieve tridimensional.

[1.96. Ejemplo de termografia en impresién.
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3.4.8. Troquelado.

Medio en el que una placa de troquel de ace-
ro corta una seccion consciente del diseno,
funge para decorar un impreso y destacar el
aspecto visual.

3.5. Codigo de barras, ISBN e ISSN.

Los tres son informacién legal que corres-
ponden a informacién del producto. El codi-
go de barras es una serie de lineas paralelas y
espacios de diferentes grosores, lo que hace
determinar el dato codificado que integra. Su
dimensién original es de 26.3 mm por 37.7
mm el cual puede reducirse al 20% y dupli-
carlo al 100%, Existen 2 dominaciones para
el codigo de barras pero el que es de interés
es el European Article Number, por su gene-
ralidad y aceptacion mundial, este consta de
13 digitos (los primeros 3 corresponden al
pais, los siguiente 5 a la compafia, los si-
guientes 4 al producto designado y el dltimo
es el digito verificador).

EL ISBN e ISNN corresponden a la nomeclatu-
ra dada a los libros y revista, lo que da su uso
va mas alld que el de identificacién de una
obra determinada, cifras de ventas, gestion de
derechos, catalogacioén, etc. El ISBN corres-
ponde sus siglas en inglés a el International
Standard Book Number y el que correspon-
de a revista es el ISNN que es el International
standard Serial Number.

Para obtener este registro se debe acudir al
Instituto Nacional de Derechos de Autor para
solicitar la expedicion de los codigos ISBN e
ISNN a diferencia del cédigo de barras que se
utiliza un provedor independiente para gene-
rar el codigo y su resguardo ante la ley.

111.97. Ejemplo de troquelado..

11.98. Ejemplo de cédigo de barras con ISBN.

121



122




Capitulo 4.
Diseno de
Producto
Final

123



Capitulo 4. Diseno de Producto Final.

El desarrollo del presente trabajo de investigacion es la culminacion
de todo un estudio en cuanto a publicaciones universitarias, desa-
rrollo de imagen fotogréafica y el diseno editorial, dando en si, un re-
sultado grafico donde se combina todos los elementos estructurales
para crear un disefio que representa a la Facultad de Artes y Dise-
fio, funcionando de cierto modo como una “carta de presentacion”
ante distintos niveles y colaboradores, puesto que puede contener
la funcion de informar a alumnos de nivel bachillerato sobre la fa-
cultad, y en otros casos puede fungir como el ejemplar visual que
puede ser entregado a representantes de otras instituciones, para
generar los vinculos necesarios y lograr de esta forma compartir una
breve visién de lo mucho que la facultad ofrece.

4.1 Metodologia y aplicacion del proceso de diseno.

Cada proyecto tiene una metodologia propia, la cual hay que enten-
der que al desarrollar una metodologia es hablar de la construccién
de una causal que llevara a un proceso que, culminard con un re-
sultado ya sea de conocimiento tangible o intangible, creando una
conceptualizacién o marco fisico (producto).

Para lograr llevarle acabo se debe considerar que se construird un
planteamiento o segmentacion de a qué se dirige, incluyendo en la
construccion lo siguiente:

“A. Mostrar el punto de enfoque.
B. Una recoleccién y andlisis de datos.

C. Un reporte, el cudl debera tener un lenguaje enfocado a un
publico-usuario destinado.””®

Por lo que para este caso de revista se ve contemplada una funcion
donde con lo ya obtenido de la investigacion, se concrete una ex-
presion de unidad para crear una base de experimentacion visual y
creativa que no se vuelva tan descentralizada de su tema principal,
ya que ésta se concentrard en una funcién de informacién especifica
y que al final se volverd un material fisico.

76 Puntos tomados del andlisis de la publicacién: “Metodologia de la investigacion” Herndndez
Sampieri, Roberto, et al. Ed. Mc Graw Hill. 3er Edicién. 2013
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Recolectar datos “Implica elaborar un plan detallado de procedi-
mientos que nos conduzca a reunir datos con un propoésito o fin.”””

Para la construcciéon de la revista se tiene planteado una metodo-
logia, la cudl se abordara principalmente en los meses de enero a
marzo para su creacion grafica, y por propuesta queda su impre-
sion para ser realizada anualmente. La revista contempla tanto ar-
ticulos que seran referentes a las licenciaturas actualmente activas,
los planes de estudios, sedes, modalidades de titulacién, y aborda-
ra de manera breve y sélo explicativa, lo que concierne a cursos,
diplomados vy talleres de la facultad, los antes mencionados no
seran un desglose o panfleto de ellos, se abordaran de manera
concreta y sintética.

4.2 Caracteristicas de la produccion. (Generalidades)

El proyecto plantea un desarrollo tanto de imagen como texto, sien-
do de esta manera que el sustentante de esta investigacién propon-
dra ambos, para lo que debera desplazarse a las distintas sedes de la
Facultad de Artes y Disefo y realizar tomas fotograficas, investiga-
cion de campo sobre las carreras y planes que cada sede tiene y de
igual forma dar un complemento al disefio propuesto.

En especifico se debe comprender que la revista resultante es una
imagen para la facultad y por lo cual debera abordarse con total se-
riedad y profesionalismo; el sustentante de estd investigacién genera
toda una propuesta para que éste o un comité de trabajo designa-
do por la facultad continué con las aprobaciones necesarias para
la implementacién correcta y que con el paso de las generaciones
consideren una valoracion de las nuevas informaciones necesarias
para su actualizacion.

4.2.1 Disefo de la publicacion.

La publicacién presentara una diagramacion, estructura y tamano
de acuerdo al resultado obtenido del analisis de las publicaciones
ya hechas por la facultad y considerara los tamafos y formatos con
los que un usuario puede verse mas comodo vy se relacione con ma-
77 idem.
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yor facilidad; de igual manera se contemplara una cromatica amiga-
ble y dindmica para el usuario, la cual se estudiard de acuerdo a la
tipografia e imagenes empleadas en cada espacio.

4.2.2 Articulos.

De los articulos pertenecientes a la antes mencionada revista y como
ya se ha planteado en puntos anteriores, abordard distintos temas,
que desde el punto de vista informativo son de mayor relevancia y
que tanto a prospectos de alumnos y de evaluadores de otras ins-
tituciones les es de prioridad, puesto que en los alumnos podran
entender ;qué es?, ;como se desarrollan las licenciaturas? y ;como
se llevan acabo las actividades dentro de la facultad?, de igual forma
a los representantes de instituciones externas les favorece asi existird
una herramienta que les permitira decidir tanto a sus alumnos la con-
veniencia de un intercambio entre facultades y universidades, y si los
planes de estudios y licenciaturas son compatibles entre una y otra.

4.1 Seleccion de imagenes.

La grafica, corresponde directamente a los elementos visuales nece-
sarios para llevar acabo la aceptacién o rechazo con los usuarios,
existe una linea muy delgada entre la estética y el sobre uso de las
imdgenes que puede llevar al usuario a ser fastidiado por las mis-
mas. La labor grafica en este caso se vera reflejada con las ideas pri-
mordiales de mostrar los espacios de la facultad y también algunas
clases las cuales tendran como propésito el ser [lamativas e incluso
den por si mismas una idea de lo que se lleva acabo el trabajo y la
dindmica entre alumnos y maestros dentro de la escuela.
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4.3 Desarrollo propuesta grafica.

Si se plantease de acuerdo a los formatos estandares que se ocupan

hoy en dia son considerados los siguientes:
Formato C5 16.2x22.9cm
A4 de medidas 21x29.7cm
Carta de medida 21x27.9 cm
Formato C4 22.9x32.4cm

Los motivos de estos tamanos considerados
son la familiaridad que tiene el usuario a és-
tos, especificamente a los formato A4 y car-
ta, siendo cominmente su uso en revistas de
tiraje nacional e internacional; los formatos
C4 y C5 son propuestos por su cercania a
los tamafos estandares conocidos y para ge-
nerar una propuesta de innovacién en cuan-
to a los tamanos usados convencionalmen-
te. Ahora bien, si se busca por facilidad de
impresion los formatos ideales para llevar a
cabo el proyecto son los A4 y carta, como
se ha mencionado son tamanos estandares
dentro de la industria.

C5

A4

Carta

C4

VI. 1. Formatos de Papel escalados propor-
cionalmente para su mejor apreciacion.
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Si bien los estandares anteriores son funcionales y justificados, a
plantear un formato de acuerdo al estudio de publicaciones de la
FAD nos da los resultados siguientes:

Las revistas .925 y aureavisura como se analiz6 son principal-
mente blogs de informacion contundente de temas en el arte
y disefo.

Gaceta FAD tiene por dimensiones 20 x 26 cm.
Revista artedisefno tiene por dimensiones 21 x 27 cm.

Como se puede observa en las dimensiones de Caceta FAD vy la re-
vista artedisefio, son cercanos sus formatos al tamano carta, lo tnico
que los hace diferentes son un centimetro entre cada uno por lo que
esto vuelve de mejor manera posible el considerar la revista propuesta
en tamano carta o un tamano cercano totalmente a este, para poder
incluirlo dentro de la linea de disefo construida en este momento.

Con todo este analisis se decide el hacer un formato carta para conti-
nuar con la unidad de tamanos de disefio, la practicidad ergonomé-
trica de esta medida para el usuario y lo costeable de su impresion;
de igual forma se considerar las piezas que se integran el pliego de
papel carta (100 x 70 cm) al cual corresponden 12 hojas de este
pliego equivalente a 24 paginas, y sin generar un desperdicio muy
notorio de materia sobrante.

VI. 2. “Gaceta FAD” ejemplar No. 20.
vi.3. Revista “Artediseno” ejemplar No. 1
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En la cuestion tipogréfica se consideraron la utilizacion de fuentes
de tipo palo seco, puesto que los usuarios estan mas familiarizados
en lecturas con este tipo de fuentes, también se seleccion6 por su
amplitud de ojo y su amabilidad para el usuario.

Se consideraron 4 fuentes tipogréficas: Avant Garde Gothic, Franklin
Gothic, Helvetica Neue y Akzident Grotezk, en las que se hizo una
primer prueba de impresion de sus pesos visuales y por compara-
cion y apreciacion se descartaron 2 fuentes, teniendo las 2 Gltimas
mencionadas seleccionadas para un siguiente descarte de prueba
final, en el que se decidié tomar por fuente para la revista a la tipo-
grafia Helvetica Nueu por lo siguiente:

Tiene un equilibrio visual y consta de
una familia muy completa en cuanto
a sus pesos, teniendo desde Medium,
regular, italic, bold, condensed y thin,
con sus variantes, lo que la vuelve bas-
tante completa; se opto aln mas por
esta fuente por motivo de que a pesar
de estar en su peso mas delgado era lo
suficientemente captable a la vista de
usuarios con déficit visual o con algtn
problema visual, envolviéndole idénea
para este proyecto de tesis, agregando-
le a esto el que la fuente consta de un
ojo muy amplio tipografico, y permite
una facilidad de lectura que no distrae
al usuario.

Franklin Gothic

Medium Medium italic Medium condensed

Book C Compl Italic  Ct Condensed italic
Demi Ct Compl Italic  Ct Condensed italic
Heavy

Franklin Gothic 12/15 pts Medium

Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit. Aenean ligula eget dolor. Aenean mas-
sa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo,
fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo.
Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Franklin Gothic 12/15 pts Book

Lorem ipsum dolor sit amet, ler adipi: elit. Aenean ligula eget dolor. Aenean mas-
sa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam
felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede
justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae,
justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

V1. 4 Pruebas tipogréficas.

Helvetica Neue

Medium Medium italic
Regular

Italic

Bold Bold ltalic
Condensed Bold  Condensed Black
Thin Thin ltalic
UltraLight Ultralight Italic

Helvetica Neue 12/15 pts Medium

Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit. Aenean ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Do-
nec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim.
Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet
a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Helvetica Neue 12/15 pts Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec
quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec
pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venena-
tis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Akzidenz-Grotesk

Medium Medium italic

Regular

Italic

Bold Bold Italic

Condensed

Extended Medium Regular italic  Bold Medum italic Bold Italic
Extra Bold Extra Alt Extra Condensed  Extra Alt

Light Condensed Extended Small  with old style figures

Super

Akzident Grotezk 12/15 pts Medium

Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit. Aenean ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec
quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec
pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, vene-
natis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Akzident Grotezk 12/15 pts Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit. Aenean ligula eget dolor. Aenean massa.
Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec quam felis,
ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, frin-
gilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam
dictum felis eu pede mollis pretium.

Avant Garde Gothic

Medium Medium condensed Medium oblique
Book Book condensed Book oblique
Bold Bold condensed Bold oblique
Demi Demi condensed Demi oblique
Extralight Extralight oblique

Avant Garde Gothic 12/15 pts Medium

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridi-
culus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis pretium.

Avant Garde Gothic 12/15 pts Book

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aenean massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridi-
culus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat
massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo,
rhoncus ut, imperdiet a, venenatis vitae, justo. Nullam dictum felis eu pede mollis prefium.
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En cuanto a la cuestion de la diagramacion se llevo acabo de mane-
ra manual el trazado y desarrollo primario de la revista, generando
en primer instancia el desarrollo de hojas individuales, después de
compaginaciones completas y por Gltimo se muestra aqui la diagra-
macién final y como fue implementada digitalmente.

VI:5. Imégenes de las diagramaciones hechas a mano.
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VI:6. Imdgenes de las diagramaciones en digital.
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Toda publicacién editorial tiene un indice, éste mostrara de forma
breve los temas o informacién que se trataran dentro de ésta, dan-
do un marco referencial muy general y de igual forma fungira para
atraer al usuario o publico meta.

Siendo una revista dedicada a la Facultad de Artes y Disefio debera
fungir como 6rgano informativo sobre su misién y vision, sedes, las
diversas licenciaturas impartidas y vigentes dentro de la FAD, la vida
escolar, cursos y diplomados, movilidad estudiantil, forma de egreso
y el posgrado.

Justificando lo anterior se aborda una breve explicacion del por qué
la seleccion de cada uno.

1. FAD. Mision vy vision.

Es importante que el interesado a ser parte de la facultad conozca
cuales son los principios o aspiraciones de la facultad como institu-
cién y 6rgano educativo, puesto que asi se marca una generalidad
del rumbo que tomarén en futuro ya como alumno y subsecuente-
mente como egresado.

2. Sedes.

El conocimiento por parte de los alumnos de los distintos recintos
pertenecientes a la facultad (Xochimilco, Antigua Academia de San
Carlos, Taxco y Posgrado Ciudad Universitaria), les permitira a futu-
ro saber a que instancia dirigirse, ya que como bien se conoce las
dos sedes dedicadas a la formacion de licenciados es Xochimilco y
Taxco, y en cuanto a Posgrado estan pertinentemente las sedes An-
tigua Academia de San Carlos y Posgrado Ciudad Universitaria. En
este punto es necesario aclarar que en las 4 sedes pertenecientes a la
FAD son llevados también cursos abiertos al publico y diplomados
de valor curricular y con opcién a titulacion.

3. Licenciaturas vigentes.

Al conocer las 3 licenciaturas vigentes por parte de la FAD permitira
al interesado seleccionar la licenciatura mas adecuada a sus habili-
dades e intereses a futuro. Aqui es de suma importancia marcar las
misiones y visiones de cada una de las licenciaturas y mostrar de
manera superficial los programas de estudio, profundizando en el
perfil de egreso de cada una y en las distintas orientaciones en las
que puede el alumno acceder, todo esto llevandose acabo sin pro-
fundizar en cada asignatura del plan de estudio, es decir solo dando
un panorama general.
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4.Vida escolar.

Desarrollar un panorama de como se ve y se vive las licenciaturas
dentro de la FAD, para esto serda necesario conversar o entrevistar
por lo alumnos de cada licenciatura vigente. De igual forma se debe
contemplar el enlistar una breve informacién de algunos aspectos
que se llevaran dentro de la licenciatura como lo son el uso de la bi-
blioteca, las galerias, el servicio social y las practicas profesionales.

5. Cursos y Diplomados.

Abarcando de una manera sencilla y sin profundizacion los cursos
libres intersemestrales impartidos Ginicamente a estudiantes vigentes
en alguna licenciatura de la FAD, y los cursos y diplomados que son
gestionados por Educacion Continua. Todo esto conllevara a una
pequena platica de por lo menos dos académicos que dirijan algin
diplomado y con académicos que puedan dar su punto de vista so-
bre los cursos intersemestrales de alumnos, para poder concretar
una vision pertinente de ellos.

6. Movilidad estudiantil.

Permitir al estudiante conocer las opciones de movilidad, requisitos
y ciertos pasos permitira que los interesados desde un inicio plan-
teen un “plan” a futuro escolar.

7. Egreso.

Si bien al publico al que se dirige es a posibles estudiantes de la
facultad, es necesario que contemplen las distintas formas de egreso
ya que esto les permitird ir moldeando su camino dentro de la insti-
tucion y asi poder decidir como incorporarse al campo profesional.
Siendo aqui de vital importancia colocar la informacion de las
modalidades de titulacion a las que pueden acceder y permita de
cierto modo plantearse ya sea metas como el caso de alto nivel
académico o empezar a empaparse en los casos de investigacion
como lo son tesis y tesina o los de ampliacién y profundizacién de
conocimientos.

8. Posgrado.

Es de importancia que conozcan los interesados que como facultad
se tiene un programa de posgrado (maestrias y doctorados) a los
cuales son candidatos al estudiar y obtener su titulo de licenciatura,
ya que esto para muchos es una gran motivante para futuro.

Lo anterior expresado da el indice tentativo de informacién qué pue-
de ser modificable de acuerdo a los resultados obtenidos.
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Se presenta a continuacién la informacién correspondiente a los
articulos para integrar la revista de presentacion de la Facultad de
Artes y Diseno:

1. FAD. Mision y Vision
FAD.

“La Facultad de Artes y Disefo tiene 233 afos de existencia. Fue
fundada en 1781, inicialmente como un Estudio Publico de Artistas
que se conoci6é con el nombre de Escuela de Dibujo Provisional,
aunque de acuerdo con su contexto histérico se denominé de di-
ferentes maneras. Real Academia de San Carlos fue el titulo inicial
concedido por Carlos Ill en 1783 al erigirse bajo su proteccion, en
1933 se le dio el nombre de Escuela Nacional de Artes Plasticas y en
2014, el de Facultad de Artes y Diseno.

Es una entidad académica que tiene un gran prestigio nacional e
internacional, fue la primera escuela de arte en América, y la que
alberg6 el primer recinto museal. Por sus aulas y talleres han tran-
sitado artistas y disenadores destacados, cuya obra y participacion
en los movimientos artisticos y del diseno ha repercutido de manera
importante en México. En un principio la Academia formé grabado-
res, pintores, escultores y arquitectos, y asi permanecid, con ligeros
cambios, por muchos afos. Fue hasta el siglo XX cuando sus progra-
mas se modificaron de manera paulatina y se incorporé formalmen-
te a la UNAM en 1929.

Para 1959 se reformaron los planes de estudio y se establecieron las
carreras profesionales de Pintura, Escultura, Grabado, Dibujo Publi-
citario y los cursos de artes aplicadas. Durante el periodo de 1966 a
1970 se hicieron algunos cambios: permanecieron las Licenciaturas
en Pintura, Escultura, Grabado, asi como la Licenciatura en Dibujo
Publicitario, y se suprimieron las artes aplicadas.

En 1971 se aprobd y entré en vigor el plan de estudios para la
Licenciatura en Artes Visuales; en 1973, la Licenciatura en Dise-
fo Gréfico, y en 1974 se cred la Licenciatura en Comunicacion
Gréfica, las cuales posteriormente se fusionaron en 1998 para
dar origen a la Licenciatura en Disefo y Comunicacion Visual.

Los estudios de posgrado fueron aprobados en 1968 con la Maestria
en Artes Visuales, con orientacion en Pintura, Escultura y Grabado.
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En 1971, a los estudios de maestria se incorporaron dos orientacio-
nes: Arte Urbano, y Diseno y Comunicacién Grafica.

En agosto de 2011 fue aprobado el programa de Posgrado en Artes
y Diseno, que incluye cuatro maestrias: Maestria en Artes Visuales,
Maestria en Disefio y Comunicacion Visual, Maestria en Docencia
en Artes y Diseno, y Maestria en Cine Documental; ademas, fue
aprobado el Doctorado en Artes y Disefo, que abrid sus puertas a la
primera generacién en octubre del mismo ano.

En 2014 la Escuela Nacional de Artes Plasticas adquirié el nombra-
miento de Facultad de Artes y Disefio que, en la actualidad, cuenta
con tres licenciaturas: Licenciatura en Artes Visuales, Licenciatura
en Diseno y Comunicacion Visual, y Licenciatura en Arte y Dise-
fo, las cuales se imparten en el plantel Xochimilco y en el plantel
Taxco. Hoy en dia la FAD es la entidad administrativa responsable
de la Licenciatura en Cinematografia, que se imparte en el Centro
Universitario de Estudios Cinematograficos de esta universidad.””®

Mision

La Facultad de Artes y Diseno tiene como principal objetivo la for-
macion integral de profesionales para licenciatura y posgrado en las
disciplinas de las artes visuales, el disefio y la comunicacién visual,
con plena capacidad para su integracién en el campo profesional y
cultural de nuestra nacion; asi como el desarrollo de competencias
dentro de los estandares internacionales que permitan un ejercicio
de alto nivel en el extranjero. Generar conocimientos por medio
de su centro de investigacion (a cargo de su cuerpo académico de
carrera), asi como el desarrollo de proyectos de extensién cultural,
como el Taller Infantil de Artes Pldsticas y el Programa de Educacién
Continua, que fortalecen nuestra identidad y la hacen extensiva a
todas las capas sociales. Promover la creacion y produccion artistica
y cultural como objeto sustantivo: custodiar, enriquecer y difundir
el acervo artistico de mds de 65,000 bienes histéricos entre los que
se cuentan las colecciones de escultura, pintura, estampa, dibujo,
fotografia, numismdtica y de libros antiguos, de la cual la Facultad
de Artes y Disefio es depositaria.

78 http://www.planeacion.unam.mx/Planeacion/Desarrollo/pd 2014-2018 fad.pdf P.9 - 10
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Vision

Continuar con el proyecto universitario académico de docencia, in-
vestigacion y difusion de la cultura. Fomentar la produccion en las
artes visuales, el disefio y la comunicacién visual, relacionandola
con la investigacion y distinguiendo a la institucion en este campo.
Promover la insercion de su produccion académica y profesional en
la cultura nacional e internacional, manteniendo siempre un com-
promiso social.”

Intenciones

Es ineludible la participacion de la comunidad académica vy estu-
diantil en la revision, actualizacion y fortalecimiento de los planes y
programas de estudio. La activacién de la vida colegiada, asi como
el vinculo con entidades académicas afines dentro y fuera de la uni-
versidad. Para atender los requerimientos socioculturales del entor-
no actual debe reconfigurar los modelos de ensefianza-aprendizaje®

2.Sedes

La Facultad de Artes y Disefio cuenta con 4 sedes educativas para
los distintos niveles educativos (licenciatura, maestria y doctora-
do), ubicadas 3 de estas sedes dentro de la Ciudad de México y
una externa en el Municipio de Taxco de Alarcén, en el estado de
Guerrero.

Las sedes son:

e Antigua Academia de San Carlos

e Xochimilco

¢ Taxco

e Unidad de Posgrado de Ciudad Universitaria.

OAqui se anexara un mapa marcando las ubicaciones.0

79 http://www.fad.unam.mx/mision_vision.php#
80 http://www.planeacion.unam.mx/Planeacion/Desarrollo/pd 2014-2018 fad.pdf P. 17
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3. Licenciaturas Vigentes.

La FAD cuenta con cuatro licenciaturas vigentes las cuales son Artes
Visuales, Disefo y Comunicacién Visual, en Artes y Disefio (la cudl
tiene la opcidn de truncar y egresar como carrera técnica) y Cinema-
tografia (ésta es una licenciatura de ingreso indirecto, los alumnos
que ingresan a esta licenciatura no asisten a clases en las sedes de la
FAD, se ven integrados dentro del Centro Universitario de Estudios
de Cinematografia).

De acuerdo a mi proyecto de investigacion solamente se conside-
raran las licenciaturas cuyo principio y fin sean dentro de las sedes
de la facultad (esto excluye a la licenciatura en cinematografia), me-
diante esto lograr cubrir las necesidades de informacién requerida
para el proyecto.

Licenciatura en Artes Visuales.

“Descripcion General

La Licenciatura en Artes Visuales estd integrada por asignaturas
obligatorias y asignaturas optativas. Del tercero al sexto semestre,
el alumno debe cursar por obligacion dos talleres semestrales de
experimentacion visual, seleccionados entre los de pintura, escul-
tura, estampa, diseno escenogréfico, fotografia, etc. En el séptimo y
octavo semestre cursara dos talleres de investigacion visual, en cada
uno, eligiendo entre disefo escenogréfico, fotografia, pintura mural,
escultura urbana y estampa.

Talleres

Escultura

La Escultura tiene como objetivo la creacién y produccién de obra
plastica. Se encuentra estructurada en tres niveles, en el primero el
objetivo es introducir al alumno a los conceptos basicos tridimen-
sionales por medio de la técnica de modelado. En el segundo nivel
se aborda la Escultura en ceramica, metales y plasticos. En el tercer
nivel, se trabaja en Escultura en madera y piedra, en cuyos talleres
se utiliza principalmente la técnica de desbaste o talla con el uso de
herramientas especificas.

Estampa
La Estampa es el producto de los diferentes medios de impresion
tradicionales o modernos, que hacen posible la producciéon mul-
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tiple de una imagen gréfica. Son cuatro los sistemas de impresion
tradicionales: el grabado en relieve, el huecograbado, la serigrafia y
la litografia.

Pintura

La Pintura es una de las dreas fundamentales de las artes tradicio-
nales, se le ve renovarse y crear nuevos paradigmas en el arte, sin
embargo existen aspectos fundamentales de la pintura que conti-
ndan siendo elementos primordiales para su ensefianza como son:
la forma, el color, el espacio y los elementos técnicos que permiten
la construccién pictérica.

Diseno Escenografico

El Disefo Escenogréfico desde sus origenes ha colaborado de mane-
ra estrecha con la expresion y empleada en las artes escénicas, con-
vertir un espacio en un escenario, implica no solo conceptualizar
los ambientes y formas, sino ademds interpretar y plasmar los len-
guajes de estas artes mediante recursos estéticos, ya sean bidimen-
sionales, tridimensionales, de iluminacion, asi como con el apoyo
de la técnicas escénicas y otras disciplinas afines.

Fotografia

La Fotografia es un sistema de reproduccion de imagenes por medio
de accién quimica y/o impresion digital, histéricamente ha tenido
desde sus inicios un papel protagénico en la cultura de nuestro pais
y de manera importante en las diversas disciplinas de las artes, por
sus fundamentos tedricos, principios técnicos y practicos permiten
el uso de los lenguajes cromaticos, formales, compositivos, etc.

Expresiones Contemporaneas

Las Expresiones Artisticas Contemporaneas en el presente Plan de
Estudios incorporan Museografia y Diseno del Entorno, Arte Corpo-
ral, Artes en Contexto, Proyectos interdisciplinarios y Produccién
Audiovisual de Animacion, cuyo propésito es acercar a los estu-
diantes a las nuevas formas de expresion artistica para el desarrollo
y produccion de proyectos en estas disciplinas, asi como para esta-
blecer un vinculo en el ambito profesional, con ello las posibilida-
des de diversificacion se amplian y contribuyen a la actualizacion
formativa del artista visual de este tiempo.

La Museografia y Disefio del Entorno, pretende establecer lineas de
desarrollo que incorporen la comprensién y manejo de los concep-
tos de lugar y tiempo. El Arte Corporal pretende que los estudiantes
encuentren una propuesta artistica a partir del cuerpo humano. Las
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Artes en Contexto favorecen la produccion de obra simultdnea me-
diante diversos medios y disciplinas que implican el estudio y la
interrelacion con el espacio y su contexto. Los talleres de Proyectos
Interdisciplinarios promueven el analisis critico de diversas perspec-
tivas para la problematizacion y colaboracion interdisciplinar que se
concreta en la produccion, la investigacion y el andlisis de obra. La
Produccién Audiovisual de Animacion se orienta al conocimiento
de las técnicas de animacién bidimensional y tridimensional, analo-
gas y digitales, incluyendo procesos integrales de produccion en el
contexto de las Artes Visuales.

Nota: todas las areas implican investigacion.”®'

Perfil de Ingreso
Es conveniente que el aspirante cuente con los siguientes conoci-
mientos, habilidades, capacidades e intereses necesarios para su
buen desempefio en la Licenciatura en Artes Visuales:
Conocimientos basicos del campo y disciplinas artisticas.
Conocimiento de las herramientas y recursos digitales, tales
como el internet, navegadores, procesadores de textos e ima-
genes, repositorios digitales, consulta y utilizacién de redes
sociales.
Capacidad reflexiva y de autocritica.
Capacidad de expresion verbal y escrita.
Habilidad para dibujar.
Afinidad por la lectura y el andlisis de textos.
Responsabilidad y autodisciplina.
Actitud propositiva e innovadora.
Disposicion para la apreciacion artistica.

Perfiles intermedios
Al término de los cuatro primeros semestres de la licenciatura, los
conocimientos, habilidades, actitudes y valores que el alumno ha-
bra desarrollado son:

Conocimientos:

Poseer criterios de autorreflexion para la comprension y desarrollo
inicial en las disciplinas artisticas. Comprender las bases teéricas y
los procesos disciplinares que le permiten organizar la exploracion
y sensibilizacién necesaria para la creacion-produccion artistica.

81_http://www.fad.unam.mx/licenciatura_artes visuales.php consulta 1 de mayo de 2017 a las 17:00 hrs.
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Aplicar los conocimientos fundamentales que supone el ejercicio de
los procesos de investigacion y de investigacion-produccién. Des-
cribir los procesos propios del desarrollo en el arte y su transforma-
cién en expresiones concretas de arte contemporaneo.

Habilidades:

Ejercer el andlisis formal y de orden conceptual propio del debate,
la discusion y la critica fundamentada, como medio de interaccion
para la reflexion sobre problemas vinculados con el arte, sus dis-
ciplinas y dreas afines. Expresar sus ideas de manera clara y fun-
damentada en el debate y la autocritica, al participar en proyectos
individuales, colectivos o de aquellos recibidos como encargo. Vin-
cular los conocimientos adquiridos, para el desarrollo de proyectos
de investigacion-produccion, de manera consciente, critica, creati-
va y propositiva. Ejercer liderazgo en la coordinacién y fundamen-
tacion de proyectos artisticos

Actitudes:

Asumir compromisos en su desarrollo académico y profesional. Tra-
bajar en equipo valorando la aportacién personal y de grupo. Ejer-
cer de forma consciente el liderazgo propositivo. Tolerar y valorar la
diversidad cultural. Mantener una visién global de la potencialidad
de diferentes medios para la produccién artistica, cultural y social.
Demostrar apertura para el cambio y la innovacién. Tomar decisio-
nes y proyectar su condicion de artista dentro del campo profesional.

Valores:

Asumir de manera consciente su papel critico y propositivo como
artista universitario. Comprender su trascendencia y responsabilidad
como futuro constructor del arte y promotor de la cultura en el desa-
rrollo social, con una ética profesional clara y definida. Reconocery
valorar la importancia de la reflexion académica y la postura perso-
nal como soporte para el desarrollo de su planteo de obra, con que
se definan su actitud y proyeccion en el campo profesional.

Perfil del egresado

Conocimientos:

El egresado de la Licenciatura en Artes Visuales serd capaz de: Do-
minar las habilidades técnicas y de conceptualizacién que le per-
mitan integrar estrategias para el planteo de obra artistica y el de-
sarrollo de nuevos vinculos culturales. Comprender y asociar las
bases teoricas y procesos metodolégicos para la creacién-produc-
cion artistica. Dominar los conocimientos para el ejercicio de los
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procesos de indagacion y de exploracién-produccion en proyectos
individuales o colectivos. Evaluar los procesos historicos del arte y
su transformacion en expresiones artisticas contemporaneas. Com-
prender los fundamentos tedricos y de estrategia frente a las implica-
ciones sociales, econémicas y politicas en torno a la produccion, la
distribucién y el consumo del arte para una operacion actualizada
del fenémeno artistico.

Habilidades:

Ejercer el debate, la critica y el andlisis como medios de expresion
académica ante topicos y problemas vinculados con el arte, sus cam-
pos disciplinares, estrategias y dreas afines. Desarrollar propuestas y
planteos en la participacién o coordinacién de proyectos individuales,
colectivos o de aquellos recibidos como encargo. Estructurar y propo-
ner, de manera intencionada, critica y creativa, proyectos de investiga-
cién-produccion, individuales o colectivos. Coordinar y fundamentar
proyectos y desarrollos artisticos. Promover vinculos con otros cam-
pos de conocimiento, para el trabajo en equipos multidisciplinares.

Actitudes:

Asumir con apertura y disposicion la investigacion y nuevas estruc-
turas metodolégicas de construccion del conocimiento. Demostrar
compromiso con la produccién y difusién del arte y la cultura, asi
como con su desarrollo académico y profesional. Trabajar de for-
ma colaborativa valorando la aportacion personal y colectiva de los
integrantes. Asumir liderazgo en la interaccién multidisciplinaria.
Poseer una vision global, critica y propositiva de diferentes medios
artisticos, para la produccion cultural y su trascendencia social. De-
mostrar disposicion para el cambio y la innovacién en el campo
del arte y la cultura. Reflexionar y analizar critica y éticamente su
entorno social y cultural para proponer soluciones a problemas de
expresion visual.

Valores:

Apreciar la obra artistica y la vida cultural de grupos sociales, hist6-
ricos y contemporaneos. Adoptar una actitud ética y responsable en
su trascendencia como operador del fendmeno del arte y la cultura
dentro de la dindmica y el cambio social. Asumir su compromiso
con la vida académica y el desarrollo del arte como factores de
proyeccién y trascendencia en el campo profesional Proyectar con-
fianza en si mismo y en las posibilidades que se perfilan desde su
profesion. Asumir los valores éticos como profesionista universita-
rio, comprometido con su entorno social.
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Perfil profesional

El profesional en Artes Visuales serd capaz de comprender, domi-
nar y proponer los conocimientos teéricos y conceptuales que fun-
damentan su actuacién profesional para la integracion, desarrollo
y direccion de proyectos de investigacién-produccion, tanto indi-
viduales como colectivos, disciplinares o interdisciplinares, desde
una vision humanistica, creativa, critica y reflexiva frente a las dis-
ciplinas artisticas y sus estrategias contemporaneas vinculadas con
el hacer, quehacer y divulgacion del arte y la cultura en el contexto
social amplio o restringido. Puede desempenarse como productor
independiente de obra artistica, asi como ejercer su profesion en
instituciones publicas y privadas, educativas, centros de difusion y
extension del arte y la cultura. El profesional de las Artes Visuales
esta capacitado para fortalecer su desarrollo académico-profesional
en México o en el extranjero; cursar estudios de Posgrado en la FAD
de Artes y Diseno, en los campos de Didactica de las Artes, Escultu-
ra, Pintura, Estampa, Fotografia, Arte en Contexto, Estudios Filmicos,
y estudios de Doctorado en Artes.®

“Aqui se anexa el plan de estudios desglosados junto con in-
formacién del PDF obtenido en la pagina de la pagina de ofer-
ta académica de la Universidad.”®

Licenciatura en Diseilo y Comunicacion Visual.

“El presente plan de estudios se orienta a la formacion de profesio-
nales con capacidad critica y de andlisis del contexto, que conju-
guen sus conocimientos, habilidades y actitudes con los procesos de
investigacion-produccion, los recursos, herramientas tradicionales,
hibridas, digitales y de nueva creacién para propiciar el desarrollo'y
la transformacion de los diversos sectores de la sociedad por medio
de estrategias y productos del disefio y la comunicacioén visual.

Los rasgos que distinguen la oferta curricular de este plan de estudios
son: el conocimiento tedrico-practico del disefio y sus contextos, las
posibilidades de desarrollo y aplicacién en cada uno de los campos
disciplinares, asi como sus antecedentes histéricos y su teorizacion,
como base para la integracién y conformacién de proyectos, que

82 http://www.fad.unam.mx/licenciatura artes visuales.php consulta 1 de mayo de 2017 a las
17:00 hrs.
83 http:/oferta.unam.mx/carreras/41/artes-visuales
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permitan posteriormente el desarrollo de los procesos de investiga-
cion-produccion que promuevan el aprendizaje situado y la experi-
mentacion asesorada mediante el ejercicio de la tutoria en los labora-
torios terminales, asi como su vinculacién con el medio profesional,
el desarrollo de modelos productivos de negocios, emprendimiento
con sentido humanista, social y ético para la gestion de su profesion.

OBJETIVO GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS PROPUESTO
Formar profesionales con una actitud ética, critica, responsable, con
una visiéon humanistica, que le permita proponer, sustentar, evaluar
y decidir, soluciones funcionales, creativas e innovadoras para el di-
seno de la comunicacién visual, éstas fundamentadas en el analisis
de las circunstancias sociales, politicas, econémicas y culturales,
en los procesos de investigacion-produccion de la imagen y en la
utilizacion de los conocimientos tedrico-conceptuales e historicos,
asi como con el dominio de las diversas herramientas tradicionales,
digitales, hibridas y de nueva creacion.

LAS AREAS DE PROFUNDIZACION EXISTENTES EN EL NUEVO
PLAN SON:

e Edicion Grafica

e Iconicidad y Entornos

* Medios Audiovisuales e Hipermedia

e Grafica e llustracion

Edicion Grafica

La edicion grafica sustituye al Disefio Editorial y se refiere a la pro-
yeccion, ejecucion, edicion, produccion y comercializacion del ob-
jeto de disefio, ya no se limita a la proyeccién de publicaciones
previa a la reproduccion, lo anterior implica un mayor campo de
accion; con una visién orientada a la integracion y gestion de pro-
yectos editoriales que satisfagan las necesidades de comunicacion
visual, analégicas y digitales de la sociedad y favorezcan el empren-
dimiento con caracter humanista, social y ético, asi como el desa-
rrollo de negocios integrales.

Iconicidad y Entornos

En esta drea de profundizacion se desarrollaran proyectos relacionados
con la creacién de imagen corporativa, disefio de marca y senalizacion;
el alumno no sélo se enfocard en el aspecto bidimensional de este tipo
de proyectos, sino que desplegard habilidades para su aplicacion en
soportes tridimensionales tales como envases primarios, secundarios
y terciarios, exhibidores, vehiculos, mobiliario urbano, sefializacion,
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espacios comerciales (escaparates y tiendas), stands y espacios de ex-
hibicion (museos).

Medios Audiovisuales e Hipermedia

Esta drea de profundizacion aborda los conocimientos relaciona-
dos con la creacion de objetos comunicativos mediante la inte-
gracion metodolégica de la produccién audiovisual, la cinema-
tografia y la animacion tradicional y digital, para la integracion
de dichos productos en diversos soportes digitales. Asi mismo, se
exploraran las posibilidades que ofrecen los recursos de las TIC
como estrategias de comunicacién, mediante la experimentacién
con entornos virtuales y sistemas interactivos para la construccion
de objetos comunicativos hipermedia, que favorezcan la interac-
cion de los usuarios con la informacién a través de las virtudes del
disefio interactivo.

Gréfica e llustracion

El drea de Gréfica e llustracion permite vincular integramente, las
posibilidades de la imagen con fundamento en las cualidades de
la fotografia y la ilustracién, partiendo de un eje principal que es el
dibujo. El alumno, ademas de comprender los fundamentos tedri-
co-conceptuales, técnicos y los que se derivan del contexto para la
creaciéon de imagenes, sistemas de percepcion, recepcion, presen-
tacion y representacion, influird como profesional, con un alto nivel
de responsabilidad de acuerdo a las posibilidades discursivas del
producto de disefo. Las disciplinas de esta area como el dibujo, la
ilustracion y la fotografia se renuevan constantemente, con mayores
posibilidades mediante el uso de la tecnologia, en publicaciones y
objetos de disefo ilustrados”®*

Perfil de ingreso.

El aspirante a ingresar a la Licenciatura en Disefio y Comunicacién
Visual debe contar con una formaciéon académica general, pre-
ferente en el Area de las Humanidades y las Artes con interés en
involucrarse en la solucion de problemas de comunicacién visual
que afectan a la sociedad mexicana, con los estudios previos y
requisitos de ingreso que exige la UNAM y adicionalmente los co-
nocimientos e interés, habilidades y actitudes que a continuacion
se senalan.

84 http://www.fad.unam.mx/licenciatura_diseno_y_comunicacion.php consulta 15 de mayo de 2017
12:00 hrs. La informacién correspondiente a la %cenciatura en Diseno y Comunicacién Visual
es directamente correspondiente a la que se encuentra proporcionada por la facultad, ya que se
encuentra en estos momentos en adaptacién por cambio y actualizacion de Plan de Estudios, por
lo que hacen falta todos los perfiles planteados para la licenciatura.
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Conocimientos e intereses:

Apreciar la cultura general, la comunicacion vy la estética.

Expresar y comprender una lengua extranjera en su nivel basico.
Reconocer las Tecnologias de la Informacién y Comunicacién y ma-
nifestar interés por la exploracion de las tecnologia de vanguardia.
Interés por la publicidad, la comunicacién y los estimulos visuales
del entorno.

Mantener una actitud reflexiva y de autocritica tanto de si mismo
como del entorno.

Expresar claramente sus ideas tanto en forma verbal como escrita.
Experimentar formas alternativas de pensamiento y trabajo.

trabajar colaborativamente de forma determinada y flexible en la
interaccion social y cultural.

Organizar su tiempo dedicado al estudio, prdcticas y tareas comas
en un sentido de responsabilidad y disciplina.

Habilidades:

Demostrar capacidad perceptual, psicomotriz y de configuracion
espacial.

Procesar informacion de diversas fuentes para su andlisis y sintesis.
Expresar claramente sus ideas tanto en forma verbal como escrita.

Actitudes:

Ejercer la lectura y la investigacion como habito.

Manifestar disposicion por la experimentacion gréfica.

Trabajar colaborativamente de forma determinada y flexible en la
interaccion social y cultural.

Discutir ideas, proponer y aceptar cambios.

Organizar su tiempo dedicado al estudio, practicas y tareas con base
en un sentido de responsabilidad y disciplina.

Perfiles intermedios.

Al término del cuarto semestre el alumno contara con los de cono-
cimientos fundamentales tedrico-practicos del disefio la representa-
cion grafica, de teoria e historia del diseno y del arte asi como de
la evaluacién y manejo de las tecnologias de la informacion y la
comunicacion. Serd capaz de realizar ejercicios y propuestas para la
integracion de proyectos de disefio y comunicacion visual mediante
los siguientes conocimientos habilidades y actitudes.

Conocimientos:
Tedricos y practicos fundamentales de los procesos disciplinares
para poder proponer el desarrollo de proyectos.
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Tedricos-conceptuales de los medios y recursos de la practica del
disefo para comprender y aplicar los principios del lenguaje visual
y gréfico.

De los procesos interdisciplinares, sus bases tedricas y practicas
para conceptualizar y perfilar proyectos.

De los lenguajes especificos y sus aplicaciones en los campos dis-
ciplinares de la iconicidad, la grafica, el editorial y los medios e
hipermedios.

del origen y evolucién del arte y el disefio desde la antigliedad hasta
el Renacimiento.

De los fundamentos metodolégicos de los procesos de investigacion
y sus protocolos relacionados con la sociedad del conocimiento y
las tecnologias de la informacién y la comunicacion.

Para comprender y expresarse en idioma inglés o en cualquier otro
idioma que el alumno elija.

Habilidades:

Expresar sus ideas en forma verbal y escrita, de manera organizada
e inteligible para sustentar sus conceptos y procedimientos en torno
al disefio y la comunicacién visual.

Presentar mensajes visuales y graficos, para la produccion y desarro-
llo de disefos en distintos soportes de los diversos campos discipli-
nares de la comunicacion.

Distinguir las cualidades compositivas y comunicativas de los ejerci-
cios grafico-expresivos aplicados en diferentes soportes.

Realizar ejercicios de indagacion y de investigacién basica con apo-
yo de las diversas fuentes de consulta y referencia en los campos
disciplinares del disefio y la comunicacion visual.

Ejecutar practicas que promuevan la integracion de los conocimien-
tos basicos del disefio y que deriven en propuestas de aplicacién en
problemas concretos.

Actitudes:

Demostrar una actitud flexible para apreciar, respetar y considerar
los diferentes puntos de vista.

Potenciar una actitud critica que cuestiona y valore la diversidad en
cuanto a la soluciones de disefio.

Manifestar iniciativa,interés y disposicion para el desarrollo de acti-
vidades y ejercicios de disefio y comunicacién visual.

Asumir un compromiso propositivo y de vinculo con las manifesta-
ciones sociales y culturales de su entorno para el desarrollo de sus
actividades académicas.
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Perfil de egreso.

Conocimientos.

Organizar y relacionar los conocimientos teérico-conceptuales en
procesos disciplinares e interdisciplinares de investigacion-pro-
duccién, para crear, proponer y producir soluciones de disefio y
comunicacion visual en diversos soportes dirigidos a los sectores
de la sociedad.

Analizar objetivo y criticamente los procesos de evolucion vy trans-
formacion del disefio y la comunicacién visual, con base en los co-
nocimientos teérico-conceptuales, histéricos y técnicos para crear y
producir soluciones funcionales en este campo.

Distinguir las posibilidades de desarrollo de aplicacion de las herra-
mientas para el disefo en la comunicacién visual ya sean tradicio-
nales, digitales o de nueva creacion.

Identificar las necesidades de diseno y comunicacién visual de los
sectores de la sociedad para la elaboracion, desarrollo y gestion de
proyectos que las atiendan.

Reconocer las bases tedrico metodolégicas y practicas del empren-
dimiento humanista y social que implique una dimensién ética la
administracién y la gestion de proyectos de disefio y comunicacion
visual para su vinculacién y produccién en el contexto profesional.
Comprender y expresarse mediante una lengua extranjera inglés o
en otro idioma que el alumno haya elegido durante su formacién en
el contexto de la profesion.

Habilidades.

Planear e integrar proyectos que impliquen la experimentacién y la
investigacion-produccion en el campo del disefio y la comunica-
cién visual.

Gestionar su produccién personal de disefio y comunicativa para
proyectarla al medio profesional.

manejar con precision las herramientas y recursos analogos, digita-
les y los de Nueva creacioén para la aplicaciéon de procesos técnicos
y tecnolégicos en la elaboracion de sus productos de disefio y co-
municacién visual.

Construir argumentos reflexivos y criticos que le permitan analizar,
justificar y tomar decisiones para proyectar su quehacer profesional.
Reconocer y promover los valores estéticos-comunicativos de las
expresiones y producciones que se generan en el campo del disefo
y la comunicacion visual en los ambitos laboral y cultural.
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Actitudes.

Mostrar una actitud positiva, creadora y transformadora que suscite
el cambio y la innovacion en el campo del disefo y la comunica-
cion visual y la cultura.

Manifestar un compromiso humanistico con el medio local, nacio-
nal e internacional, y con su entorno social cultural y socio-natural.
Participar, coordinar, fundamentar y gestionar proyectos de investiga-
cién produccion con responsabilidad ética y valores profesionales.
Ejercer liderazgo, asertividad, ética y valores profesionales para ge-
nerar una interaccién profesional efectiva con los medios producti-
vos, las organizaciones y las entidades académicas.

Proponer soluciones de disefio para el desarrollo humano y de co-
municacion visual para los ambitos sociales, culturales, politicos,
educativos y socio-naturales.

Perfil profesional

El profesional del Disefio y la Comunicacién Visual serd capaz de:
Evaluar, discriminar y aplicar los conocimientos teérico-conceptua-
les procedimentales e histéricos que fundamenten su participacion
en la investigacion conceptualizacién desarrollo proyeccion pro-
duccion y solucion funcional de proyectos creativos individuales o
colectivos.

Incorporarse en el dmbito laboral desde una perspectiva humanisti-
ca social con una actitud critica reflexiva propositiva proactiva ética
y responsable en un contexto social, econémico y cultural politico
e intelectual tanto nacional como internacional.

Ejercer como productor visual en equipos de trabajo multidisciplina-
res y contribuir al desarrollo de la cultura y la comunicacioén visual.
Desarrollarse como gestor o asesor independiente de proyectos de
disefio y comunicacioén visual para incorporarse en los siguientes
ambitos: estudios de disefio, agencias de publicidad, editoriales,
medios de comunicacion, artes graficas, casas productoras, insti-
tuciones publicas, privadas, educativas, organizaciones sociales y
PYMES; en las dreas de profundizacion de: edicion grafica, medios
audiovisuales e hipermedia, gréfica e ilustracion e iconicidad y en-
tornos.

Ofrece soluciones integrales a problemas de disefio y comunicacion
visual con una actitud critica y reflexiva propositiva y ética mediante
la aplicacién de metodologias estrategias de produccién ofreciendo
soluciones pertinentes para los diferentes sectores de la sociedad.
Desempefarse como emprendedor humanista y social que impli-
que una dimension ética o como productor independiente que de-
sarrolle proyectos de disefio y comunicacién visual para agencias de
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publicidad, televisoras, casas productoras agencias de consultoria
de Mercado despachos de diseno casas de cultura organizaciones,
museos, galerias o instituciones de gobierno a nivel nacional e in-
ternacional.

“Aqui se anexa el plan de estudios desglosados junto con in-
formacién del PDF obtenido en la pagina de la pagina de ofer-
ta académica de la Universidad.”®

Licenciatura en Arte y Diseno.

Perfil de Ingreso

El aspirante a ingresar a la Licenciatura en Arte y Diseno debe contar
con una formacién académica general, preferentemente en el Area
de las Humanidades y las Artes, con interés en involucrarse en la
solucion de problemas que afectan a la sociedad mexicana a través
de la creacién artistica y el disefo, con los estudios previos y requi-
sitos de ingreso que exige la UNAM y adicionalmente los intereses,
habilidades y actitudes que a continuacion se senalan:

Conocimientos e intereses:

De las disciplinas artisticas vinculadas a la imagen afines a la li-
cenciatura.

De célculo matematico y aplicaciones geométricas.

De las manifestaciones artisticas y culturales.

De autores de expresiones graficas y plasticas.

De las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion.

De la lengua extranjera inglés, nivel basico.

Gusto por el cine, musica, literatura, teatro, television, video y la
animacion.

Inclinacion por el conocimiento y aprendizaje de la historia del arte.
Aficién por la visita a museos y galerias.

Por la exploracién de tecnologia de vanguardia.

Atraccién por la publicidad, la comunicacién y los estimulos visua-
les del entorno.

Habilidades

Identificar, percibir y configurar el espacio bidimensional y tridi-
mensional.

Observar y analizar el entorno.

Reflexionar y ejercer la autocritica.

Expresar con fluidez sus ideas de forma verbal y escrita.

85 _http://oferta.unam.mx/carreras/45/diseno-y-comunicacion-visual
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Manejar las herramientas y recursos materiales propios de las artes
y el diseno.

Actitudes:

Ejercer la lectura y la investigacion como habito.

Manifestar disposicion por la experimentacion grafica.

Mostrar disposicion para el trabajo colaborativo y la interaccion so-
cial y cultural.

Discutir ideas, proponer y aceptar cambios.

Organizar tiempos de estudio, practicas y tareas de forma responsa-
ble y autocritica.

Perfiles intermedios®

Perfil intermedio del Técnico Profesional en Produccién de la Ima-
gen Digital

Al término del segundo semestre, el estudiante podra elegir la opcion
técnica que ofrece el plan de estudios. De ser asi, debera cumplir
con las asignaturas obligatorias y optativas que se ofrecen para di-
cha opcién, para lo cual contara con los conocimientos de técnicas,
materiales y procesos tradicionales y digitales, que debe comple-
mentar con los siguientes conocimientos, habilidades y actitudes:

Conocimientos basicos de:

Expresar de forma escrita el discurso teérico e histérico del arte y
el disefo.

Desarrollar escritos personales en torno a la produccion visual.
Visualizar y participar en la planeacion de proyectos de curaduria y
museografia de arte y disefio.

Museografia y curaduria del arte y el disefo.

Teoria y practica de la geometria y el espacio.

Bidimensionalidad y tridimensionalidad aplicada en los procesos de
produccion visual.

Herramientas para la produccién tradicional y digital de imagenes.

Habilidades:

Expresar de forma escrita el discurso teérico e histérico del arte y
el disefio.

Desarrollar escritos personales en torno a la produccion visual.
Visualizar y participar en la planeacion de proyectos de curaduria y
museografia de arte y disefio.

Apoyar el desarrollo de proyectos que impliquen el uso de herra-

86 Aqui es importante sefialar que esta carrera tiene la opcién de egresar como técnico profesional o
licenciado
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mientas tradicionales y digitales para la produccion visual de obje-
tos comunicativos y de expresion artistica.

Planear los procesos técnicos y de uso de materiales de apoyo para
las actividades de investigacion-produccion de arte y disefio.

Actitudes

Promover y participar en la integracion de equipos de trabajo inter-
disciplinario para la ejecucién de proyectos de arte y disefo.
Manifestar iniciativa, interés y disposicion para el desarrollo de pro-
yectos artisticos y de comunicacién visual.

Asumir un compromiso ético y propositivo en el desarrollo de sus
actividades como técnico de apoyo a los procesos de investiga-
cién-produccion de arte y diseno.

Manifestar iniciativa, interés y disposicion para el desarrollo de acti-
vidades y ejercicios de disefio y comunicacion visual.

Asumir un compromiso propositivo y de vinculo con las manifesta-
ciones sociales y culturales de su entorno para el desarrollo de sus
actividades académicas

Perfil intermedio del licenciado en Arte y Diseio

Al término del cuarto semestre el estudiante contara con los conoci-
mientos basicos de teoria e historia del arte y el diseno, asi como de
las técnicas, materiales y procesos en estas disciplinas. Serd capaz de
realizar proyectos interdisciplinarios mediante la experimentacion.

Conocimientos:

Tedrico conceptuales y practicos del arte y el disefio.
Teodrico-practicos para el desarrollo de proyectos geométricos.

De representacion y expresion por medio del dibujo.

Tedricos vy filosoficos de la imagen.

De recursos alternativos para la produccioén tradicional y digital de
imagenes.

Habilidades:

Expresar y utilizar los recursos narrativos de la imagen.

Planear y sistematizar los procesos de trabajo interdisciplinario de
arte y disefo.

Elaborar ensayos, criticas y argumentos que fundamenten la obra
artistica o de disefio.

Aplicar los conocimientos geométricos en la produccion de objetos
comunicativos y de expresion artistica.

Integrar y experimentar diversas metodologias de investigacién-pro-
duccion de arte y diseno.

151



152

Capitulo 4. Diseno de Producto Final.

Explorar soluciones de arte y disefio en diversos soportes tradiciona-
les y alternativos.

Actitudes:

Apreciar y considerar diferentes puntos de vista ética y responsable-
mente.

Argumentar y sustentar sus ideas con respeto y tolerancia.

Integrar equipos de trabajo interdisciplinario orientados a la experi-
mentacion visual.

Asumir responsabilidad en el uso sustentable de los recursos para la
produccién visual

Perfil de egreso

Perfil de egreso para el Técnico Profesional en Produccién de la
Imagen Digital.

El egresado de esta opcién contard con los conocimientos y habi-
lidades técnicas para el uso de recursos tradicionales, mecanicos y
digitales en apoyo y asistencia a proyectos profesionales de investi-
gacion-produccion de arte y diseno.

Conocimientos:

Teoria e Historia de las Artes y el Diseno.

Discurso artistico y comunicativo.

Museografia y curaduria para participar en la integracién de proyec-
tos de arte y disefo.

Teoria y practica de la geometria, el espacio y sus aplicaciones en
apoyo a la produccién visual.

Bidimensionalidad y tridimensionalidad aplicada como apoyo a los
procesos de produccion grafica, pictérica, escultérica y audiovisual.
Herramientas para la produccién tradicional y digital de imagenes.
Soportes tradicionales, digitales y alternativos para la produccién de
piezas artisticas y objetos comunicativos.

Tecnologias de la informacién y la comunicacién para el apoyo de
procesos de investigacion-produccién en arte y disefio.

Uso y técnica de los materiales para apoyar las actividades de pro-
duccion grafica, pictérica, escultérica, audiovisual e interactiva.

Habilidades

Utilizar herramientas tradicionales y digitales para el desarrollo de
productos comunicativos y de expresion artistica.

Preparar los materiales e insumos para ejecutar los procesos de pro-
duccién visual analégica vy digital.

Expresar de forma escrita y aplicar el discurso tedrico e histérico del
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arte y el disefo en apoyo a los proyectos de produccion visual.
Desarrollar escritos y estudios criticos personales en torno a la pro-
duccién visual en arte y disefo.

Visualizar, integrar y apoyar la instalacion de proyectos de curaduria
y museografia de arte y disefo.

Participar en el desarrollo técnico de la produccién visual de objetos
comunicativos y de expresién artistica, mediante el uso de herra-
mientas tradicionales y digitales.

Ejecutar procesos técnicos y de uso de materiales en apoyo a los
procesos de investigacion-produccion de arte y disefio.

Actitudes:

Colaborar en grupos de trabajo interdisciplinario de produccién vi-
sual.

Apoyar el desarrollo de proyectos de investigacion-produccién con
iniciativa y disposicion.

Desempenar sus funciones de apoyo técnico a la produccién visual
con sentido ético y responsabilidad.

Contribuir al desarrollo 6ptimo de proyectos y procesos de produc-
cion artistica y de disefio.

Manifestar solidaridad en su intervencion de apoyo a los procesos
productivos.

Perfil Profesional

El egresado de la Licenciatura en Arte y Disefo sera capaz de ofrecer
soluciones integrales a problemas de comunicacién visual, con una
actitud critica, reflexiva, propositiva y ética, mediante la aplicacién
de metodologias y estrategias de produccién y comunicacion visual
para potenciar el desarrollo de pequenas, medianas y grandes em-
presas de la region, asi como favorecer el emprendimiento de otras
y contribuir al desarrollo de proyectos sociales y privados a través
del uso correcto de la imagen como experiencia comunicativa y de
expresion. Asi mismo, propondra y gestionard proyectos de integra-
cion social a través del arte y el diseno, que coadyuven al desarrollo
de los diferentes sectores de la sociedad y vinculara las actividades
de investigacion-produccion visual con las principales problemati-
cas sociales, ofreciendo soluciones pertinentes y trascendentes para
el entorno local, regional y nacional. Podra desempefiarse como
productor, gestor, consultor independiente o en agencias de publi-
cidad, televisoras, casas productoras, agencias de consultoria de
mercado, despachos de disefio, casas de cultura, museos, galerias o
areas gubernamentales relacionadas con el arte y la cultura.?”

87 http://www.fad.unam.mx/licenciatura_arte y diseno.php Consulta 15 de mayo de 2017 15:00 hrs.
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“Aqui se anexa el plan de estudios desglosados junto con in-
formacién del PDF obtenido en la pagina de la pagina de ofer-
ta académica de la Universidad.”®®

4. Vida Escolar.

La forma de llevar acabo la resolucién para los articulos pertene-
cientes a este rubro, se resolvié mediante una encuesta a alumnos y
egresados que se permitieron el contestar, el nimero de encuestas
totales realizadas fueron 107; en dicha encuesta se abordan en bre-
ves preguntas cerradas la satisfaccion y conocimiento de las areas
de Biblioteca, Galerias, Servicio Social, Servicios Escolares y Practi-
cas Profesionales, y una pregunta abierta en donde los encuestados
mencionarian que les hubiese gustado saber de la Facultad antes
de ingresar al cuerpo estudiantil, esto fungié para resolverse en 8
rubros que las mismas respuestas poco a poco fueron otorgando.

Las respuestas obtenidas haran que se valoricé la informacién para
defender y apoyar la divulgacién de cada una de estas instancias y
zonas de la Facultad de Artes y Diseno; haciendo que los articulos
e informaciones expresadas de cada 4rea sea de utilidad para quien
utilice o recurra a la informacion de la propuesta grafica realizada.

A continuacion presento las preguntas realizadas a los alumnos jun-
to con sus respectivas respuestas, estas encuestas fueron realizadas
de manera digital y fisicas.

1. ;Esta de acuerdo con el horario en la biblioteca?
En esta pregunta el 33% de los encuestados afirman que concuer-

dan con el horario de la biblioteca y el 67% esta en desacuerdo
con el horario.

M si
B No

88 http://oferta.unam.mx/carreras/93/arte-y-diseno
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2. ;Considera que el acervo de la biblioteca es funcional para su
desarrollo académico?

El 70% de los encuestados se encuentra satisfecho con el acervo
bibliografico de la biblioteca, el 29% responde a que existe una
deficiencia en él y el 1% decidi6 no contestar.

M s
Il No
B No Contesta

3. jConsidera que la instalacién satisface sus necesidades como
usuario?

Para el 45% de los encuestados consideran que si se sienten satisfe-
chos con las instalaciones de la biblioteca de la FAD y el 55% consi-
dera que no son adecuadas para su desenvolvimiento como usuario.

M si
B No

4. ;Recomendaria usted el espacio para estudiar, trabajar y consultar
el acervo?

El 74% de los encuestados recomendarian el espacio para llevar
acabo cualquier de las tareas antes mencionadas, el 24% no reco-
mendaria el espacio y sélo el 2% decidi6 no contestar esta pregunta.

M s
B No
B No Contesta
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5. ;Conoce usted las galerias de la FAD?

El 85% de los encuestados afirman conocer las instalaciones de
las galerias dentro de la FAD y Ginicamente el 15% no las conoce.
Para concluir esta pregunta se le agregd una leyenda de “En caso
de la respuesta ser negativa pase a la pregunta 8” lo que result6 a
que las preguntas siguientes fuesen de un rubro donde la cantidad
negativa no aplicaban a la resolucioén, siendo por motivo que nos
interesa primordialmente los que si conocen las galerias de la FAD.

M si
B No

6. ; Considera que son accesibles para el puiblico?

Por la condicionante de la pregunta ndmero 5, el 15% de los en-
cuestados no son aplicables para esta pregunta, del 85% restante
son los que afirman conocer las galerias de la FAD; sélo el 49%
considera que son accesibles al piblico y el 36% considera que no
son lo suficientemente accesibles.

WS
B No
B No Aplica
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7. ;Considera que los espacios son los éptimos?

Por la condicional de la pregunta ndmero 5, el 15% de los encues-
tados no son aplicables para esta pregunta, del 85% restante son los
que afirman conocer las galerias de la FAD; de estos se encuentran
de manera casi equitativa entre los que consideran que si son dreas
6ptimas y quienes consideran que no lo son, marcando un 42% a
los que consideran que son éptimas estas instancias contra un 43%
que consideran que no lo son.

M si
B No
B No Aplica

8. ;Sabe qué es el Servicio Social y en qué drea de la FAD se en-
cuentra?

El 53% de los encuestados afirman saber en que radica el Servicio
Social y conocer en que drea de la FAD se encuentra, el 45% de
los encuestados desconocen esta informacion y el 2% no contesto
la pregunta.

M si
B No
B No Contesta

157



Capitulo 4. Diseno de Producto Final.

9. ;Conoce los distintos programas de Servicio Social ¢

El 29 % de los encuestados afirma conocer los distintos programas
de Servicio Social y el 71% desconoce esta informacién, Para con-
cluir esta pregunta se le agregé una leyenda de “En caso de la res-
puesta ser negativa pase a la pregunta 11” lo que result6 a que la
pregunta siguiente fuese de un rubro donde la cantidad negativa no
aplicaban a la resolucién, siendo por motivo que nos interesa pri-
mordialmente los que si conocen los programas de Servicio Social.

M si
Il No

10. ;Considera que la difusion de los programas y las caracteristicas
de estos son las 6ptimas?

Por la condicionante de la pregunta ndmero 9, el 71% de los en-
cuestados no son aplicables para esta pregunta, del 29% restante
son los que afirman conocer los programas de Servicio Social; s6lo
el 7% considera que se tiene una difusién acertada de los progra-
mas, al igual que sus caracteristicas son las optimas de informacién,
y el 22% considera una deficiencia en estas dos areas de informa-
cion sobre el Servicio Social.

M si
B No
B No Aplica
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11. 3Conoce todos los tramites que puede llevar acabo en la Secre-
taria de Servicios Escolares?

Del total de encuestados, el 26% afirma conocer todos los tramites
que puede llevar acabo en dicha Secretaria, en contraste con un
74% que desconoce que trdmites puede Ilevar acabo dentro de ésta.

M si
B No

12. ;Considera éptimo el servicio en la Secretaria de Servicios Es-
colares?

Se encuentra con que un 29% de los encuestados esta de acuerdo
con que es un 6ptimo servicio el que se lleva dentro de la Secretaria
de Servicios Escolares, en consideracién con el 81% que considera
que no es el adecuado el servicio brindado en dicha Secretaria.

M si
B No
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13. ;Conoce que son las practicas profesionales y en qué zona de la
FAD se ubica?

El 21% afirma conocer y saber en qué zona de la FAD se encuentra
esta area, y el 79% desconoce la ubicacion y la informacién sobre
las practicas profesionales de la FAD. Para concluir esta pregunta se
le agregd una leyenda de “En caso de la respuesta ser negativa pase
a la pregunta 15” lo que result6 a que las pregunta siguiente fuese de
un rubro donde la cantidad negativa no aplicaban a la resolucién,
siendo por motivo que nos interesa primordialmente los que si co-
nocen que son y donde se ubica el drea de practicas profesionales
de la Facultad de Artes y Disefo.

14. ;Considera que deberian ser obligatorias para incursionar en el
area profesional?

Por la condicionante de la pregunta nimero 13, el 79% de los en-
cuestados no son aplicables para esta pregunta, del 21% restante
son los que afirman conocer que son y en qué zona de la FAD se en-
cuentran las practicas profesionales, sélo el 15% de estos considera
que deberian ser obligatorias para incursionar en el 4rea profesional
y el 6% restante considera que no son necesarias por obligacion.

M si
B No
B No Aplica
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15. Menciona dos cosas qué te hubiese gustado saber de la facul-
tad antes de ingresar al cuerpo estudiantil de la Facultad de Artes y
Diseno

Esta pregunta se consider6 de caracter abierto, dando un numero
de variables considerables, y elevando al doble considerado de
respuestas, es decir, se encuesto a 107 personas y dan siempre un
resultado variable de 107, por consideracién en esta pregunta el
resultado sube al doble, siendo asi en total 214 respuestas que se
ven conjuntadas en 8 resultantes (nada, ubicacion y transporte, ad-
ministrativo, oferta cultural y deportiva, escolar, espacios, servicios
y otro) las cudles a continuacion seran desglosadas para lograr una
mejor recopilacién de datos estadisticos. Lo que a continuacién es
expresado es Gnicamente un resultado y andlisis de los comentarios
obtenidos de los alumnos de la FAD.

El 4% de las respuestas de los encuestados se ubicé en el rubro de
“nada” por motivo de que les interesaba el conocer la Facultad ya
cuando se incorporasen al cuerpo estudiantil de la FAD e irlo descu-
briendo durante su permanencia en la universidad.

El 10% se incorpora en el rubro de “ubicacion y transporte”, resal-
tando un interés en el conocimiento de rutas y medio de transporte
asi como del tiempo invertido en el trayecto y la falta de transporte
oficial universitario.

El 8% consiguiente se ubica en el rubro “administrative”, aqui los
alumnos encuestados expresan el deseo de conocer antes la infor-
macion del personal administrativo de la facultad, la existencia de
los representantes de alumnos y marcan 2 problemas desde su pun-
to de vista, los cuales son: nula vigilancia y mal servicio (atencién)
de algunos trabajadores de la FAD y el desinterés del personal admi-
nistrativo por la comunidad académica y estudiantil.

El 5% corresponde al rubro “oferta cultural y deportiva” en donde
los encuestados expresan su deseo por conocer las distintas activi-
dades que realiza la universidad y la facultad dentro de estas areas.

El 32% siguiente de las respuestas de los alumnos encuestados se
encuentran dentro del rubro de “escolar” aqui existen distintas re-
acciones de interés para ellos, siendo resultantes a este el conocer la
informacion del peso escolar, el costo de las licenciaturas en cuanto
a materiales y objetos de uso, la justificacién de trabajos vy tareas,
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la gran demanda estudiantil y difusién de sus actividades realizadas
por la institucion, el conocer al 100% el plan de estudios que llevan
e incluso conocer la comparacion en algunos casos con el plan de
estudios anterior, la division de semestres en ciertas asignaturas, lo
que las vuelve en asignaturas de medio semestre, la eliminacion de
areas de estudios , la falta de funcionalidad y practicidad de los pla-
nes de estudio, la falta de eleccion de profesores y que en caso de
algunos no se encuentran titulados o carecen de compromiso con
los alumnos por una falta de exigencia con ellos, lo que a algunos
les conllevo a también considerar a que la misma facultad pide a los
alumnos el ser autodidactas.

El 21% siguiente corresponde a el rubro “espacios” en donde los
alumnos expresan el querer conocer mas sobre la historia de la fa-
cultad, conocer a més detalle las instalaciones y el por que no se
encuentra dentro de ciudad universitaria, al igual que mencionan
una carencia en equipos, mobiliario, dreas verde, materiales de tra-
bajoy uso como en los laboratorios y ciertas carencias en el acervo
de biblioteca.

El 19% siguiente se ubica dentro del rubro “servicios”, en los cuales
los encuestados expresan el conocer los servicios que cuentan los
alumnos como son las impresiones y corte de materiales dentro
de la facultad, informacién mas referenciada se servicios escolares,
el juridico, el departamento de becas, departamento de titulacion,
servicio médico, bolsa de trabajo, movilidad estudiantil, las opcio-
nes para estudiar en otras instituciones nacionales, internacionales y
dentro de otras facultades de la universidad, etc., y marcan una de-
ficiencia en los servicios de horarios de clases e intesemestrales, asi
como en ciertos departamentos de la FAD como lo son por ejemplo
el departamento de Servicio Social.

Por Gltimo el 1% restante corresponde al rubro de “otro”, que en
si habla mas de un dambito mds personal de los alumnos, ya que
a estos les hubiese interesado saber que tendrian que sacrificar
acciones de su vida cotidiana y cosas que hacen habituales por
pertenecer a la FAD.

Al concretar el andlisis total de estas respuestas se observa una va-
riable de respuestas entre los alumnos, al mismo tiempo da una so-
lucion en cuanto a la informacién que funcionara para saber en que
enfocar mayor atencién o profundizar al momento de redactar lo
correspondiente a la seccion de vida escolar; dando de este modo
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B Nada
[ Ubicacioén y transporte
B Administrativo
Bl Oferta cultural y deprotiva
B Escolar
Espacios
B Servicios

Otro

un panorama que paso de lo general a particular de enfoque, para
lograr captar y acercar la informacion a los posibles estudiantes y
candidatos que desean pertenecer a la FAD.

De este andlisis se retoma la parte de ubicacion que se ve en la
seccion de sedes, por lo que se coloca la direccién y zona donde se
encuentran, en “oferta cultural y deportiva” se retoma en galerias y
en un apartado para difusién cultural con las que constan las 4 sedes
y se agrega el apartado de actividades deportivas, y en la seccion
de “servicios” que se retoma en la revista en los apartados de be-
cas y movilidad, bolsa de trabajo, practicas profesionales e innova
UNAM,, y por ultimo la parte “administrativo” queda en los legales
finales mostrando la lista de cargos con sus respectivos ocupantes.
Aunque la seccién de “espacios” es marcada con un alto nivel de
interrogante por alumnos esta se verdn resueltas dentro de la sec-
cién de descripcion inicial de la FAD integrada al inicio de la revista
ya que solicitan mayor informacién sobre ésta y complementandole
con un mapa de la FAD.

Por Gltimo se lleva a que se tenga una novena seccion después de
posgrado que corresponde a Practicas profesionales, Bolsa de tra-
bajo e Innova UNAM (Unidad de Artes y Diseno), este Gltimo es uno
de los triunfos y zonas de importancia también a nivel de la univer-
sidad que es importante explicar y retomar.

En donde se integra ya la siguiente informacion para consolidar los
articulos, e informacién pertinente.
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Vida escolar.

Servicios Escolares.

Mision.

Proporcionar a los alumnos, egresados y profesores de la FAD todos
los servicios que de administracion escolar se requieran para llevar
a cabo el proceso de ensefianza aprendizaje.

Vision.
Consolidar una administracion escolar de calidad y dindmica, basada
en la normatividad, que satisfaga los requerimientos de la comunidad.

Valores.
Compromiso institucional, responsabilidad, calidad, profesionalis-
mo, creatividad, constancia y prestigio.

TRAMITES

Todos se realizan de manera presencial presentando original de iden-
tificacion oficial vigente, en horario continuo de 9:00 a 20:00 hrs. en
dias habiles.

Constancias
La entrega de constancias es 1 dia habil después de realizar la
solicitud del tramite.

Historias académicas
La entrega de historias académicas es 1 dia habil después de
realizar la solicitud del tramite.

Contrasenas

La entrega de contrasefias es inmediata; para este tramite se
requiere que presente, ademas, fotocopia de la identificacion
oficial vigente.

Credenciales

Recibe la credencial una hora habil después de realizar la soli-
citud del tramite, previa entrega de original y fotocopia de Acta
ante el Ministerio Pablico, por robo o extravio, seguin el caso.

Certificado de estudios
La entrega del certificado de estudios es 9 dias hdbiles des-
pués de recibir su documentacion completa.
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Revision de estudios

La entrega de la revisién de estudios es de 7 a 10 dias habi-
les después de recibir su documentacion completa, siempre y
cuando el expediente cuente con la documentacion original
requerida y sin problema alguno.

Horario.
Lunes a viernes de 9:00 a 20:00 hrs”#

Biblioteca.

“Centro de documentacion “Prof. José Ma. Natividad Correa Toca”
Servicios:
Consulta de catalogo de libros y revistas en Catalogos FAD
Consulta en sala de material bibliografico y hemerogréfico y
audiovisual
Consulta en sala de recursos electronicos (tesis, revistas, li-
bros, bases de datos, discos compactos complementarios a
los libros)
Préstamo de equipo de computo (Programa PCFAD) actual-
mente contamos con 5 PCy 40 LAP TOPS para realizar acti-
vidades académicas tales como: Informes, tesis, ensayos, pre-
sentaciones de clase (servicio solo para alumnos vigentes de
la FAD).
Préstamo a domicilio (maximo 3 libros por 7 dias)
Préstamo interbibliotecario
Renovacién de préstamos por internet
Servicio de fotocopiado (maximo 50 copias por libro)
Solicitud via remota de Carta de no adeudo para tramites de
titulacion

HORARIO

Periodo escolar

Lunes a viernes de 8:00 a.m. a 21:00 p.m.
Sabados de 9:00 a 13:45 hrs.

Periodo intersemestral
Lunes a viernes de 9:00 a.m. a 19:45 p.m.
Sabados NO"?°

89 https://escolares.fad.unam.mx/sitio/?p=servicios
90 http://blogs.fad.unam.mx/centro_documentacion/
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Difusion Cultural.

Cada una de las sedes consta de su propia unidad de Difusion Cul-
tural, enfocadas en el desarrollo de las Artes y el Disefo, creando y
proponiendo distintos tipos de exposiciones.

Difusion Cultural Plantel Xochimilco

“Mision

El Departamento de Difusion Cultural de la Facultad de Artes y Di-
sefio, Plantel Xochimilco tiene como misién difundir las diversas
manifestaciones de las Artes Visuales, el Diseno y la Comunicacién
Visual y la cultura.

Asi como coadyuvar en la formacién integral de la comunidad estu-
diantil y académica de la FAD, propiciando las condiciones extracu-
rriculares que otorguen a la comunidad oportunidades de apreciar la
cultura; estimular su sensibilidad artistica, desarrollar su formacion,
asi como generar, aplicar, divulgar y preservar el arte, el diseno y la
comunicacion visual y la cultura. Asi como apoyar a los estudiantes
para que participen en el desarrollo de la FAD con actitud critica.

Vision

Fomentar la produccién con relacion a la investigacion que distin-
gue a la institucion como una escuela importante en estos campos.
Promover la insercion de su produccién académica y profesional
en la cultura nacional e internacional, manteniendo un compro-
miso social.

Asimismo fomentar el intercambio de experiencias y de informacion
con instituciones nacionales y extranjeras, asi como esfuerzos de
colaboracién interinstitucional; se propiciard la integracion de las
actividades de extension y de vinculacién universitaria entre sus di-
ferentes entidades y dependencias, a través de actividades de coor-
dinacion, promocioén y evaluacién de los servicios ofrecidos a nivel
central o regional.

Este departamento se conforma como una entidad que promueva,
gestione, coordine y vincule toda serie de programas relacionados
con la formacion integral, la de participacién colectiva, por y para
la comunidad de la FAD, de la UNAM vy de su entorno.
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Funciones y responsabilidades

El Departamento de Difusion Cultural de la Facultad de Artes y Di-
seflo Xochimilco, tiene asignadas, por la Secretaria de la Direccion,
Vinculacién y Planeacion, asi como por la Direccién de la Facultad,
las siguientes funciones:

e Generar proyectos culturales propios.

e Desarrollar la gestion de cada proyecto.

* Apoyar el montaje de obras.

e Brindar apoyo logistico para la gestion de espacios.

e Ser interlocutor permanente para orientar y participar de las
iniciativas estudiantiles que se relacionan con la promocién
de la cultura.

e Gestionar apoyo técnico para la realizacion de actividades.

e Difundir actividades culturales intra y extra muros de la FAD
y UNAM.

e Coordinar esfuerzos con dependencias distintas a la FAD
relacionadas con el dmbito cultural.

e Planear, dar seguimiento, analizar y evaluar las actividades en
las que se involucra el Departamento de Difusion Cultural.”!

Difusion Cultural Antigua Academia de San Carlos.

“Mision

Dar a conocer la produccién artistico-plastica de maestros, alum-
nos y egresados, para dar cumplimiento a una de las tareas impor-
tantes de la Universidad Nacional Auténoma de México, la difu-
sion de la cultura.

Vision

Al exhibir [a obra de sus alumnos, la Facultad de Artes y Disefio, pro-
porciona herramientas en apoyo a la docencia, abriendo espacios
para que como profesionistas enfrenten nuevos retos, asi nuestros
egresados tendran las mejores oportunidades en sus participaciones
en concursos, bienales, becas, etc.”??

Difusion Cultural Taxco.

“La coordinacién de difusién cultural de la FAD plantel Taxco, orga-
niza y facilita accesos y medios para realizar proyectos que benefi-
cian a la comunidad mediante manifestaciones artisticas y culturales
a través de exposiciones, conferencias, ciclos de cine y presentacio-

91_http://www.fad.unam.mx/difusion_xochimilco.php
92 http://www.fad.unam.mx/difusion_san_carlos.php
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nes de libros entre otras, vinculando la vida académica de nuestra
facultad con esta ciudad y sus alrededores.”?

Difusion Cultural Unidad de Posgrado Ciudad Universitaria.

Fsta es dependiente del mismo administrador de la sede del Plantel
Xochimilco para el desarrollo de los proyectos de exposicion.

Galerias.

Las galerias de la Facultad de Artes y Disefo son dependientes de las
oficinas de difusién cultural, aqui se presentan exposiciones tempo-
rales de académicos y alumnos que integran proyectos museografi-
cos y exposiciones de aporte nacional e internacional en colabora-
cion con distintas instituciones.

“Las galerias pertenecientes a la FAD son:
Galeria Luis Nishizawa (Plantel Xochimilco).
Galeria Antonio Ramirez (Plantel Xochimilco).
Galeria Auténoma (Plantel Xochimilco).
Galerias de Antigua Academia de San Carlos (Plantel Antigua
Academia de San Carlos).
Galeria de Posgrado (Unidad de Posgrado Ciudad Univer-
sitaria).
Vereda Digital (Plantel Taxco).”*

Actividades Deportivas.

“La Coordinacién de Actividades Deportivas tiene como objetivo
contribuir en la formacioén integral de los estudiantes, a fin de coad-
yuvar a su desarrollo recreativo, fisico y deportivo, fomentando la
convivencia social de la comunidad universitaria para fortalecer los
valores sociales, mejorar cualitativa y cuantitativamente la actividad
fisica y deportiva en los estudiantes en su espacio formador. Lo an-
terior a través de las siguientes tres areas especificas:

Recreacion

Deporte Formativo

Deporte Competitivo

93 http://www.fad.unam.mx/difusion_taxco.php
94 Esta informacién se encuentra dentro de las paginas de difusén cultural y de igual forma se llevo
acabo el acercamiento a dichas instancias para conocerles mas.
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“Vision

Aumentar la participacion estudiantil. Mejorar la convivencia social a
través de la recreacion y el deporte. Masificar la practica de activida-
des deportivas e iniciacién deportiva a través de torneos deportivos.

Mision

Contribuir a la formacién integral de los estudiantes, haciendo de la
cultura recreativa-deportiva, elementos que favorezcan el desarrollo
de valores como la honradez, lealtad, autocuidado, disciplina, su-
peracion personal, trabajo en equipo, respeto y sentido de identidad
con su Facultad, Universidad y pais.

Listado de servicios

Deporteca: Préstamo en el plantel de material recreativo, con cre-
dencial de la UNAM vy en el horario de servicio de la coordinacién
de lunes a viernes de 13:00 a 16:00 horas:

e Juegos de mesa, Uno, Jenga, Tabla Puma etc.

* Mesa de ping-pong

e Futbolito

e Articulos de malabares

e Balones de futbol, basquetbol, voleibol, futbol americano.
¢ Crossfit

Equipos representativos de:
Basquetbol ramo femenil y varonil
Fatbol ramo femenil y varonil
Voleibol

Para los horarios se coloca la nota de que se revise la pagina:
http://www.fad.unam.mx/actividades-deportivas/*®

95 http://www.fad.unam.mx/actividades-deportivas/
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Servicio Social.

“El servicio social es una actividad temporal-obligatoria que per-
mite al estudiante desarrollarse en tres dmbitos: formativo, social y
retributivo:

En el ambito formativo (entendido como el proceso de construccion
de saberes cientificos, sociales, artisticos y humanisticos que faci-
litan el desarrollo de la estructura ética/moral de la persona y dan
sentido a la integracion del perfil profesional):

e Consolidar la formacién académica.

e Poner en practica los conocimientos adquiridos en las aulas.
* Adquirir nuevos conocimientos y habilidades profesionales.
e Aprender a actuar con solidaridad, reciprocidad y a trabajar
en equipo.

* Conocer y tener la posibilidad de incorporarse al mercado
de trabajo.

En el ambito social (participando en los diferentes campos de la acti-
vidad humana como son salud, educacion, cultura, equidad de géne-
ro, medio ambiente, produccién de bienes y servicios, derechos hu-
manos, ciencia y tecnologia; incentivando la fructificacién de talentos
y capacidades de creacion, en la atencion/gestion de sus condiciones
y problemas, que seran asumidas con autorresponsabilidad):

e Tomar conciencia de la problematica nacional, en particular
la de los sectores mas desprotegidos del pais.

e Extender a la sociedad los beneficios de la ciencia, la técni-
cay la cultura.

e Poner al servicio de la comunidad los conocimientos, habi-
lidades y destrezas adquiridos.

En el ambito retributivo (contribuir a la mejora de la calidad de
vida, a través de la participacion en el disefo, intervencion, plani-
ficacion, asesoria, capacitacion, etc., al otorgar a la comunidad los
beneficios de las competencias adquiridas—saberes, habilidades y
actitudes):

e Reconocer el costo de la educacion recibida vy retribuir a la
sociedad con acciones responsables.

e Privilegiar el compromiso adquirido con la sociedad, aten-
diendo las necesidades y problemas de los grupos vulnerables.
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e Retribuir a la sociedad los recursos destinados a la educa-
cion publica.

* Poner en practica las competencias adquiridas para realizar
trabajo comunitario.

Organizacién del Servicio Social

En la organizacion del Servicio Social Universitario de esta facultad
intervienen el H. Consejo Técnico, Jefatura de Estudios Profesiona-
les y el Departamento de Servicio Social y la Direccion General de
Orientacion y Atencion Educativa. (DGOAE).

La prestacion del Servicio Social tiene una duracién de 6 meses a 2
anos cubriendo 480 horas o mas si se trata de un proyecto institu-
cional o de investigacion.

Puedes empezar a prestar tu Servicio Social es necesario que tengas
cubiertos un 70% de créditos de tu licenciatura, teniendo el periodo
de registro puede hacerse en cualquier momento, pues no estd suje-
to a un periodo escolar.

5. Cursos y Diplomados

Dentro de las 4 sedes de la Facultad de Artes y Disefo (Xochimilco,
Antigua Academia de San Carlos, Taxco de Alarcén y Posgrado Ciu-
dad Universitaria), se ven impartidos una gran variedad de cursos y
diplomados que apoyan a la ampliaciéon de conocimientos para los
alumnos que las cursan; siendo los casos de los cursos libres que se
dan en periodos intersemestral e interanual dirigidos Gnicamente a
los alumnos que cuentan con inscripcion vigente dentro de la uni-
versidad, éstos fungen como una herramienta mds para la prepara-
cién de los alumnos.

Por otro lado se encuentran los cursos y diplomados generados por
educacién continua, los cuales al igual se encuentran incorporados
en las distintas sedes de la Facultad de Artes y Diseno, a diferencia
de los cursos dirigidos Gnicamente a los alumnos de la FAD, éstos
tienen un target un poco variado, ya que son abiertos al publico en
general que en los casos de los cursos libres se abren a todo el pdbli-
co, y en el caso de los diplomados estan siendo dirigidos a alumnos
de nivel licenciatura procedentes de cualquier universidad (tanto
nacional como extranjera), abriendo una puerta a la profundizacién
y a la actualizacion de informacién. Cabe mencionar que existen

96http://www.fad.unam.mx/servicio-social/tramites.php
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cursos y diplomados con opcién a titulacién, siendo éstos un apoyo
mas para que los alumnos logren acceder a su titulo de licenciatura,
claro Gnicamente este proceso es llevado por alumnos y egresados
de cualquier facultad de la UNAM.

Siendo éstos ultimos abordados un poco mds a detalle, con motivo
de que los diplomados son como se expresé anteriormente una herra-
mienta de egreso y una importante forma de mostrar el conocimiento
y experiencia en el campo laboral y docencia de los maestros parti-
cipes, para lograr esto, se llevo a cabo dos entrevistas a académicas
que dirigen e imparten un diplomado, la Maestra en Disefo Industrial
Alma Martinez Cruz quien dirige el diplomado de “Diseio de Esca-
parates” en la Sede Antigua Academia de San Carlos y a la Licenciada
Karina Diaz Barriga quien dirige el diplomado de “Lettering, del Di-
bujo de la letra a la impresion”; al momento de presentarme con ellas
se les mostré una copia del registro de tesis junto con el protocolo de
investigacion para mostrar que si es un proyecto veridico y registrado
ante el departamento de titulacion, de igual forma les informe que la
entrevista no seria grabada por lo que tomaria nota de sus respuestas y
que estas respuestas no tendria otro uso que el implicado para generar
un mejor texto que desarrolle y enriquezca la informacién que sera
presentada en la revista de proyecto de tesis.

Para la entrevista se llevaron a cabo las siguientes preguntas:
1. ;Qué le impuls6 a proponer vy llevar a cabo la direccién y
planeacion de un diplomado?
2. 3Co6mo lleva a cabo la planeacién y que objetivos primor-
diales tiene al momento de hacerlo?
3. Qué estrategias lleva a cabo para implementar el curso?
4. ;Estas estrategias son determinantes para seleccionar a los
académicos que le apoyaran en el diplomado?
5. ;Se ha modificado el programa de estudios del diplomado
con el paso de las generaciones?
6. ;Qué es lo mas importante o determinante al seleccionar
un candidato a cursar el diplomado?
7. sCudles son las ventajas y desventajas (si las hubiese) de
cursar un diplomado?
8. $Cudl es su expectativa a mediano-largo plazo en cuanto a
su diplomado?
9. ;Cuadl es el reto mas fuerte al que se enfrentan los alumnos
y académicos durante el diplomado?
10.;Por qué consideran importante el que los diplomados
sean una opcion a titulacion?



Capitulo 4. Diseno de Producto Final.

A lo que a continuacién se presentan las respuestas otorgadas por
ambas maestras.

Respuestas de la maestra Alma Martinez Cruz.
1. Llega a impartir el diplomado gracias al interés puesto por
los participantes en una conferencia sobre el tema que desa-
rrollo para su diplomado, teniendo por resultado una invita-
cion de la coordinadora de Educacion Continua.
2. Se encuentra en una planeacién constante y se enfoca en
dos objetivos primordiales, el primero es identificar las posi-
bles tematicas y ver los posibles profesores ideales y el segun-
do es generar una linea de trabajo congruente con un proceso
de diseno.
3. Llevar acabo una vinculacién con otros profesionales del
area o fuera, dar un curso multidisciplinarios.
4. Son fundamentales el buscar perfiles con su capacidad de
trabajo, gente del medio dispuestos a compartir sus conoci-
mientos.
5. Si, se ha modificado en cuanto a invitados y por ende su
contenido. Teniendo como una meta a corto plazo el integrar
a mas profesores ya que actualmente se cuenta con académi-
cos distintos.
6. Se consideran 3 aspectos al aceptar a un candidato para
cursar un diplomado, primero su interés por las tematicas, en
segundo la relacién que tenga con éstos y por ultimo que sean
personas dispuestas a combinar teoria con practica.
7. Las ventajas que encuentra son que dura un semestre, que
son intensivos y te da un documento probatorio; la desventaja
es que a los egresados se les dificulta mas los tiempos de inte-
gracion.
8. La idea es que cada aho se imparta y se mejore mas el
contenido, mediante el rotado de profesores, para generar una
linea de investigacion y disefio especifico.
9. Se presentan dos retos primordiales, el primero es el tiem-
po, puesto que es un curso intensivo de 5 horas por sesién lo
que dificulta por las demds actividades que cada alumno tiene
y se cuenta con que la mayoria de los integrantes no son per-
tenecientes a la UNAM.
10. Son importantes ya que hacen que el proceso de titulacién
sea mas rapido y mas practico.
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Respuestas licenciada Karina Diaz Barriga.
1. El interés en el temay al darse cuenta de que no existe un
diplomado de éste tema.
2. Que el alumno salga conociendo del tema y que lo apren-
dido en el dibujo de la letra logre ser llevado al disefo.
3. Implementacion de mucha practica y un sustento histérico
de todo el panorama tedrico-practico para llevar a cabo un
diseno de lettering.
4. Si, lo son.
5. Sélo lleva dos generaciones, pero ha sido funcional el pro-
grama planteado, aunque el siguiente si tendra un cambio.
6. Carpeta de trabajo de actividades del dibujo de la letra.
7. Las ventajas que encuentra es que se logran titular en 6
meses y se amplia el conocimiento de un tema en especifico.
8. Que se forman generaciones en el dibujo de la letra y que
como académicos sigan creciendo.
9. Los retos que se encuentran son la exigencia que los maes-
tros piden y que los académicos logren impulsar a los que
tienen tanta habilidad en el dibujo.
10.Son importantes ya que mediante esto se logra ampliar el
conocimiento del alumno.

Gracias a estas entrevistas se podra generar un mejor articulo refe-
rente a diplomados en donde se puede abordar lo siguiente: el pro-
posito principal (la ampliacion y profundizacién de conocimientos),
la demanda tanto de egresados de la FAD como externos nacionales
e internacionales, lo actualizados que se encuentran éstos gracias al
profesionalismo de quien los dirige y a la plantilla de profesionales
del ambito que son incluidos en cada diplomado, y por supuesto
hacer una mencioén de la accion consecuente que se puede obtener
(lograr la titulacion).

Realizando un analisis a las respuestas de las dos entrevistadas se
redacta un texto consiguiente para la integracion en la revista, pri-
meramente se retoma el parrafo introductorio en este texto y des-
pués las dos entrevistas dan pauta a los textos, ya que son sus res-
puestas las que permiten conocer que se busca y que se logra al
llevar acabo un diplomado. A continuacién el texto:

Dentro de las 4 sedes de la Facultad de Artes y Disefio (Xo-
chimilco, Antigua Academia de San Carlos, Taxco de Alarcén
y Posgrado Ciudad Universitaria), se ven impartidos una gran
variedad de cursos y diplomados que apoyan a la ampliacion
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de conocimientos para los alumnos que las cursan; siendo
los casos de los cursos libres que se dan en periodos interse-
mestral e interanual dirigidos Gnicamente a los alumnos que
cuentan con inscripcion vigente dentro de la universidad, és-
tos fungen como una herramienta mds para la preparacién de
los alumnos. Estos diplomados y cursos pueden ser tomados
desde que los alumnos ingresan al 7mo semestre de cualquie-
ra de las licenciaturas, ya que esto demuestra que ya tienen
un conocimiento previo que se vera completado en las artes
y el disefio.

Los académicos que los imparten se caracterizan por im-
partir cursos y diplomados con ideas innovadoras, creativas
y de contenidos de interés, que refuercen a sus alumnos en
el dmbito profesional en las distintas areas; esto es debido a
una planificacion constante y con una actualizacién y me-
jora constante, ya que pertenecer a la universidad es motivo
de orgullo pero sobre todo de asertividad para integrarse y
colocarse a la vanguardia de las instituciones que imparten
licenciaturas en disefo.

Los cursos y diplomados ofrecen a los interesados retos que
los hacen desarrollar una habilidad de trabajo desde el pano-
rama teérico-practico, formando generaciones que crezcan en
su desarrollo profesional y académico.

Los interesados en éstos deben mostrar interés por las tematicas,
tener una relacion con el tema lo cual debe demostrarse me-
diante una carpeta de trabajo que les respalde para ingresar al
diplomado y ser personas dispuestas a combinar la tedrica y la
practica para poder incluirse en cualquier diplomado o curso.

6. Becas y Movilidad

El departamento de Becas y movilidad se encarga labores de difu-
sién de convocatorias, atencion y orientacion a los estudiantes con
la finalidad de que sean postulados a las convocatorias y programas
pertinentes, con la mayor precision posible,?” asi como también se en-
cargan de la revision de expedientes y gestionar el apoyo para los in-
tercambios extranjeros, esto incluye desde la postulacién de estudian-
tes hasta la revalidacion de las asignaturas cursadas en el extranjero.

97 http://www.fad.unam.mx/becas/ Consulta 15 de julio de 2017 20:30 hrs.
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Socialmente a la Universidad se le integran distintos tipos de esti-
mulos que apoyen a los alumnos de distintas situaciones (pertene-
cientes a pueblos indigenas, excelencia académica, etc.), otorgan-
doles becas a estos alumnos que les permitan apoyarse para poder
concluir satisfactoriamente su licenciatura, por lo cual el area de
becas y movilidad se encarga de orientar a los estudiantes para
realizar de forma clara y oportuna los tramites para los programas,
entre los que resaltan Manutencion, PAEA, PROBEMEX, Prepa
Si-Universitarios, Titulacion, Servicio Social, Apoyo Nutricional y
Apoyo a Madres Jefas de Familia y la operacion de del programa de
Apoyo Nutricional.”

La Universidad tiene diversos convenios con distintas Universidades
a nivel Nacional e Internacional lo cual permite a los alumnos lo-
grar una estancia de intercambio dentro del mismo pais o en el ex-
tranjero (siempre y cuando cumpla con los requisitos de aceptacion
estipulados por la universidad en que deseé realizar su estancia),
siendo este departamento un vinculo con la Direcciéon General de
Orientacién y Atencién Educativa y con la Direccion General de
Cooperacion e Internacionalizacion.

Los tres pdrrafos anteriores seran usados en la descripcion de esta
area dentro del producto grafico.

7 .Egreso

El egreso de la FAD corresponde directamente a la titulacién, para lo
cual se cuenta con un departamento por parte de la Facultad que se
encarga de este proceso directamente, siendo asi que como parte de
las dependencias de las facultad cuenta con su propio blog de infor-
macion registrado bajo el dominio de http:/blogs.fad.unam.mx/de-
partamento _titulacion/, en donde se encuentran todos los formatos
necesarios e informacién sobre las modalidades de titulacion, parti-
cularmente éstas son las que interesan se vean plasmadas dentro de
la publicacién, de acuerdo a la publicaciéon “Opciones de titulacién
en la UNAM. Facultades y Escuelas”?, la FAD cuenta con 10 opcio-
nes de titulacion, de las cuales 9 se encuentran vigentes; apoyado
directamente en el triptico'® del departamento de titulacion para la
informacion correspondiente.

98_http://www.fad.unam.mx/becas/ Consulta 15 de julio de 2017 20:30 hrs.

99 Opciones de titulacion en la UNAM. Facultades y Escuelas. Ed. UNAM Primera edicién actuali-
zada. México, 2012, pp. 28-30

100 Triptico en el que participé como disefiador cuando fui prestador de Servicio Social del Departa-
mento de Titulacion y en su dltima actualizacion de informacién en abril 2017
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Los interesados en obtener el titulo profesional en cualesquiera de
las licenciaturas que se imparten en la Facultad de Artes y Disefo,
podran elegir entre las opciones aprobadas por el H. Consejo Técni-
co, en la sesién ordinaria celebrada el 17 de junio de 2004:

Titulacion mediante tesis o tesina

a) Se puede realizar el registro para titulacion por Tesis si se
tiene 70% de créditos de avance de la licenciatura. Se entien-
de por tesis el trabajo escrito individual o grupal que desarro-
lla un tema determinado poco explorado o con un enfoque
nuevo, de acuerdo con la licenciatura cursada. Presenta un
esquema que incluye introduccién, capitulos, conclusiones,
bibliografia y, si es el caso, apéndices. Debe contar con un
corpus de investigacion de por lo menos 20 fuentes documen-
tales de las cuales derive un aparato critico y su extension
minima serd de 40 cuartillas sin imagenes (letra Arial de 12
puntos cada una en tamafo carta). Esta modalidad requiere
de un director de tesis, comprende una réplica oral, se evalGa
de manera individual y el alumno puede recibir mencién ho-
norifica de acuerdo con el Reglamento General de Examenes,
siempre y cuando haya obtenido promedio de 9 (nueve) no
tenga registro de exdmenes extraordinarios durante sus estu-
dios de licenciatura. Las copias de tesis se pueden entregar de
forma impresa, digital o en otro soporte segln establezca la
Direccién General de Bibliotecas.

b) Se puede realizar el registro para titulacion por Tesina si
se tiene 100% de créditos de la licenciatura. Se entiende por
tesina el trabajo escrito individual de caracter monografico y
de compilacién que expone, mediante la descripcién, una in-
vestigacion documental de campo o el desarrollo de un tra-
bajo practico. Su estructura incluye una breve introduccién y
desarrollo, es necesario que presente aparato critico y conclu-
siones. Se requiere de por lo menos 10 fuentes de consulta. Su
extension minima sera de 20 cuartillas de texto mas los anexos
visuales que se requieran. Las copias de la tesina se pueden
entregar de forma impresa, digital o en otro soporte segtin es-
tablezca la Direccién General de Bibliotecas. Esta modalidad
requiere del aval de un docente, comprende réplica oral y sus
variantes son:
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e Recuperacion de experiencia profesional:

narracion contextualizada de algin proyecto o presentacién
de obra realizada.

e Historia de vida: bibliografia de algtin personaje relevante
para la institucion o la disciplina.

e Presentacion de un suceso educativo en el que particip6 el
sustentante: seminarios de tesis, diplomados, etc.

e Ensayo: vision personal sobre un tema especifico fundamen-
tado en informacion actual.

e Bitacoras: descripcion y muestra de actividades realizadas
durante el servicio social.

e Descripcion y evaluacion: actividades y resultados de su
participacion en un proyecto especifico de investigacion.

e Compilaciones: catalogos de fuentes documentales, obje-
tuales, referenciales o de obra artistica.

Titulacion por actividad de investigacion

Podra elegir esta opcion el alumno que se incorpore al menos
por un semestre a un proyecto de investigacion registrado pre-
viamente para tales fines en su entidad académica. En el caso
de la tesis o de la tesina, la réplica oral se realizara conforme
se establece en los Art. 21, 22 y 24 del Reglamento General
de Examenes. En el caso del articulo académico, la evaluacion
se realizard conforme a lo dispuesto en el Art. 23 del citado
Reglamento.

Titulacién por actividad de apoyo a la docencia

Consistira en la elaboracién de material didactico para cual-
quier nivel académico y a la critica escrita al programa de
algunas asignaturas o actividades académicas del plan de es-
tudios de licenciatura o bachillerato, o de éste en su totalidad.
Esta opcion se evaluarda conforme al Art. 23 del Reglamento
General de Exdmenes.

Titulacion por totalidad de créditos y alto nivel académico

Opcion que podran elegir los alumnos que hayan obtenido
un promedio minimo de 9.5 (no hay excepciones), haber cu-
bierto la totalidad de los créditos en el tiempo establecido, sin
recursamientos y sin exdmenes extraordinarios. Que tengan
liberado el servicio social y haber acreditado el idioma (Dise-
fio y Comunicacién Visual)
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Titulacién por servicio social
En esta opcién el alumno deberd inscribirse en alguno de los
programas de servicio social considerados como opcién de titu-
lacién; revisado por la subcomisién y aprobado por el H. Con-
sejo Técnico y presentar a su término una tesina (Ver inciso b).

Titulacién por seminario de tesis o tesina
Podra optar por esta opcién el alumno que haya cursado regu-
larmente y aprobado la asignatura de seminario de titulacion,
y cuyo trabajo final serd aprobado por el titular de la asigna-
tura como un trabajo que cubre las caracteristicas de una te-
sis o tesina y que puede presentar inmediatamente el examen
profesional, de conformidad con lo dispuesto en el Articulo 22
del Reglamento General de Exdmenes.

Titulacion por trabajo profesional de diseiio o produccién de obra

artistica
Esta opcion requiere que el alumno se incorpore al menos por
un semestre a una actividad profesional registrada y aprobada
en el Departamento de Titulaciéon para este fin; o que pro-
yecte, produzca o exhiba una muestra artistica. El documento
terminal serd una tesina monografica escrita o catdlogo como
version de tesina (Ver inciso b).

Titulacién por profundizacién de conocimientos
Cubrir un minimo de 240 horas ya sea por diplomado o cursos
con opcioén a titulacién, considerar que sélo pueden ser acre-
ditados por las distintas sedes de la Facultad de Artes y Disefo.
Tener una calificacion minima de 9.0; presentar al término
una memoria grafica donde se incluya lo realizado o destaca-
ble dentro del diplomado o cursos presentados.

Titulacion mediante estudios de posgrado

En esta opcion el alumno debera acreditar las asignaturas y
actividades correspondientes de una especializacién, maes-
tria o doctorado impartido por la UNAM, cumpliendo con los
requisitos correspondientes (se recomienda que sea estudios
afines). Las condiciones de ingreso seran las que indique el
comité académico de la entidad correspondiente. Esta opcién
se evaluard conforme al Art. 20, apartado “A”, inciso “h” del
Reglamento General de Exdmenes.
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Titulaciéon mediante portafolio profesional. (Aplica para la Licen-
ciatura de Arte y Disefo)
Consiste en la elaboracion del portafolio que serd su carta de
presentacion en el dmbito profesional. El documento terminal
serd una tesina que documente dicho proceso y presentara
examen profesional.

La anterior informacién es de relevancia ya que los distintos alumnos
merecen y deben conocer incluso desde el primer semestre en la li-
cenciatura las opciones que tienen para egresar y asi mismo poder
crear un plan que los acompafie dentro de su paso en la licenciatura.

8.Posgrado

La Universidad tiene distintos estudios a nivel posgrado lo cual inclu-
ye las Especializaciones, Maestrias y Doctorados que esta imparte,
en la Facultad de Artes y Disefo no es la excepcion y la integracion
en estas areas hicieron que se pasase de Escuela Nacional a Facul-
tad; los alumnos tienen la opcion de integrarse a esté nivel cuando
se hayan concluido y titulado de los estudios de la licenciatura.

Los estudios de posgrado son los que se realizan después de la li-
cenciatura; tienen como finalidad la formaciéon de profesionales y
académicos del mas alto nivel.

“Las facultades, escuelas, institutos, centros, programas universi-
tarios y dependencias, asi como las instituciones externas con las
cuales se establezcan convenios al respecto, son responsables de
los programas de posgrado en los que participan, y se les denomina
entidades académicas. El Posgrado en Artes y Diseflo cuenta con un
Comité Académico el cual estd conformado por las siguientes enti-
dades académicas participantes:

Facultad de Artes y Disefo.

Facultad de Arquitectura.

Instituto de Investigaciones Estéticas.

Centro Universitario de Estudios Cinematograficos.”'"!

Se cuenta con distintos programas de Maestrias y Doctorados en los
cuales los alumnos pueden ingresar e incursionar, seleccionando
el nivel de estudio a desarrollar y un campo de conocimiento que
deseé abordar, las cuales son:

101 http://www.fad.unam.mx/pad-posgrado.php Consulta 18 de Julio de 2017 10:15 hrs.
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“MAESTRIA EN ARTES VISUALES
* Pintura
e Escultura
e Gréfica
* Dibujo
e Fotografia
* Arte y Entorno (Arte Urbano)
* Movimiento, Arte Digital y Tecnologias de la Informacién
e Investigacion en Estudios de la Imagen
e Investigacion en Artes Visuales

MAESTRIA EN DISENOY COMUNICACION VISUAL
e Fotografia, Audiovisual, Multimedia y Animacién
e Disefio Editorial e Ilustracion
e Simbologia y Disefio en Soportes Tridimensionales
e Disefio de la Comunicacion Visual y Entorno
* Movimiento, Arte, Disefio Digital y Tecnologias

de la Informacién

e Investigacion en Disefio y Comunicacién Visual

MAESTRIA EN DOCENCIA EN ARTES Y DISENO
e Curriculo en las Artes y el Disefio
 Diddctica para la Ensefianza de las Artes y el Diseno
e Politicas Educativas
* Investigacion en Docencia en Artes y Disefio

MAESTRIA EN CINE DOCUMENTAL
e Realizacion de Cine Documental
* Produccion y Gestion de Documentales
e Cinefotografia Documental
* Investigacion del Cine Documental

DOCTORADO EN ARTES Y DISENO
* Artes Visuales
e Disefio y Comunicacion Visual
* Docencia en Artes y Diseno
e Cine Documental

Tanto Maestria y doctorado son corresponsables de los estudios que
se imparten en el programa las entidades académicas antes mencio-
nadas.”"

102 _http://www.fad.unam.mx/pad/2018-1/maestria/Convocatoria%20Maestria%2 0Artes%2 0y %20
Diseno.pdf Convocatoria para ingreso a Maestria 2017. Consulta 18 de Julio de 2017 12:40 hrs.
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9. Practicas Profesionales, Bolsa de Trabajo e InnovaUNAM
(Unidad Artes y Disefo)

Estan integrados en un mismo apartado, el motivo en que los 3 son
coordinados por una misma persona, por tal motivo se justifica abor-
darlos dentro de un mismo punto, a continuacion, se desglosa cada
una de ellas mediante una platica con la Mtra. Alma Martinez Cruz
responsable de estas dreas y comento lo siguiente:

InnovaUNAM Unidad de Artes y Disefio, junto con la Bolsa de
Trabajo y las Practicas Profesionales son parte de los servicios de
orientacién profesional y vinculacién laboral que ofrece la FAD a
su comunidad, y que forman parte de los acuerdos institucionales
adquiridos con la Direccién de Orientacion y Atencion Educativa
(DGOAE) a través del Sistema Universitario de Bolsa de Trabajo de
la UNAM (BUT) y con la Coordinacién de Innovacién y Desarrollo
(CID), y que desde 2015 se reorganizé a través de un Proyecto de
Actualizacién y Profesionalizacién Institucional, logrando benefi-
ciar de manera significativa a la comunidad de alumnos, docentes
y egresados.

“Mision

Consolidar las tres areas, visibilizando sus beneficios dentro de la
Facultad y fuera de ella, promoviendo sus licenciaturas de manera
sistematica por diversos medios y fortaleciendo su relacion con otras
instancias universitarias y sobre todo, con el mundo empresarial y
laboral, asi como impulsar proyectos productivos fomentando una
cultura empresarial entre la comunidad de la FAD.

Vision

Ser reconocida como el drea de orientacién y acompanamiento que
apoya a la comunidad de la FAD en su incorporacién al medio labo-
ral y que impulsa la creacion de proyectos empresariales que forta-
lezcan a la economia creativa de nuestro pais. Ser un referente para
las empresas e instituciones que estén interesadas en vincularse con
nuestros perfiles profesionales.”'*

A continuacion se encuentra la informacion que serd llevada a la
revista:

103 http://www.fad.unam.mx/InnovaFAD/ fecha de consulta 16 de agosto de 2017 00:45
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Practicas Profesionales.

Se entiende por practica profesional o beca de trabajo a la realiza-
cion de actividades temporales apegadas al perfil profesional de los
estudiantes o recién egresados, a fin de aplicar sus conocimientos
tedrico-practicos adquiridos en un proyecto o area especifica de al-
guna institucién publica o privada.

Lineamientos Generales
e Dirigida a estudiantes de los Gltimos semestres y/o recién
egresados.
e La duracion es de 240 horas a cubrirse en un periodo de tres
meses, con opcion a extenderse, laborando no mas de 4 horas
diarias.
e Las empresas e instituciones pueden ser piblicas o privadas.
e En caso de que la empresa lo requiera, se extendera carta de
presentacion.
e Al ser aceptados, la empresa extendera una carta de acep-
tacion y una de término al finalizar, la cual debera descargar
del blog oficial.

Bolsa de Trabajo

Ofrece al alumnado de los Gltimos semestres y a egresados de nivel
licenciatura y posgrado la oportunidad de conocer el mercado de
trabajo y entrar en contacto con los ofertantes de empleo, como un
vinculo para facilitar su incorporacién al mercado laboral, en con-
diciones que mejor convenga a las necesidades de los universitarios
y de las empresas.

Lineamientos Generales
e Dirigida a estudiantes y egresados de la FAD.
e Contar con una carpeta digital y/o link de trabajo.
* Descargar el CV oficial del Blog
InnovaUNAM (Unidad de Artes y Diseio)
InnovaUNAM
El Sistema de Incubadoras de Empresas de la Universidad Nacional

Auténoma de México, el cual esta integrado por diez unidades de
incubacién. Tenemos presencia en cinco facultades de Ciudad Uni-
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versitaria (Ingenieria, Contaduria, Arquitectura, Economia y Veterina-
ria), en la Facultad de Artes y Disefio, en las FES Aragén, Cuautitlan
y Acatlan, asi como en la Coordinacién de Innovacién y Desarrollo.

Unidad de Artes y Diseio

Identifica y capacita a personas y grupos de universitarios que ya
cuentan con ideas solidas que pueden ser transferidas al mercado,
ya sean académicos, alumnos, investigadores, egresados y trabaja-
dores de la UNAM para desarrollar proyectos empresariales, quienes
tienen un gran interés en convertirse en emprendedores y/o empre-
sarios. Para apoyar esas vocaciones y fortalecerlos ante su posible
participacion en mercados competitivos, el Sistema de Incubadoras
de Empresas InnovaUNAM, transfiere el conocimiento universitario
al sector productivo.

Lineamientos Generales
e Dirigida a toda la comunidad UNAM.
e Puede ser de manera individual o grupal.
e Pueden ser grupos multidisciplinarios.
* Pasar por un proceso de pre-incubacion.

Con esto culmina la realizacion de articulos para la propuesta de
revista y se continta para la realizaciéon y aplicacién de la gréfica,
considerando todo lo anterior descrito; en el caso de las imagenes
graficas que contendra, se solicit6 a distintos companeros, amigos y
personas las imagenes, asi como en algunos casos se entro a paginas
de la facultad para poder completarles.

Para la parte final se colocardn los créditos de los administrativos
que se encuentren en ese momento en funcién de algin cargo den-
tro de la facultad. Formando los forros de la publicacién con la por-
tada inicial colocada también en la primera de forros a lo que a este
diseno sélo se le vio agregado el legal de afo cero nimero 1y en
su cuarta de forros se incorpora los legales de administrativos; en el
caso de el escudo universitario, el logotipo de la FAD vy la firma del
rectorado se ha leido el manual de usuario correspondiente, el cual
conoci en el momento en que fui servicio social del departamento
de titulacion de la FAD.

Para su impresion se coteja el imprimir en papel couche mate para
poder tener un gusto en el material y conllevar un encuadernado en
hot melt para su incorporacion.



Capitulo 4. Disefio de Producto Final.

VI.7. Imagenes de las paginas del
producto final.
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Conclusiones

En este proyecto, disenar una revista que cumpla con los requerimientos de los usuarios
asi como sus necesidades y se dé a conocer la Facultad de Artes y Diseno dentro del nivel
medio superior de la UNAM.

El proceso de investigacion fue muy enriquecedor ya que vimos los antecedentes, cualida-
des de las publicaciones y gacetas hechas por la FAD, incluyendo la esquematizacién sobre
las imagenes fotograficas y la forma de armado editorial, lo que conllevé a entender las pu-
blicaciones que se realizan por parte de la facultad y asi generar un documento que permita
enriquecer mediante el andlisis de las publicaciones y comparacién de éstas, el presentar
un documento que sea mas acertado y con un manejo visual mas institucional. Conociendo
lo anterior y conjuntandolo con el conocimiento investigado en disefio editorial y en foto-
grafia, se obtuvo un fundamento congruente para acertar en la demostracion y creacién de
una revista que interese e impacte al pablico meta que son alumnos de bachillerato dentro
de CCH y ENP,

Para concluir este proyecto de tesis queda realizada una propuesta final que acerque e in-
forme a los posibles integrantes al cuerpo estudiantil, este proyecto se puede concebir como
un reto para el disefador y comunicador visual, ya que conlleva poner en practica todos los
conocimientos obtenidos dentro de la licenciatura, desde la parte comunicaciones: como
son el desarrollo de proyecto, estudio social y los factores humanos que permitan la comu-
nicacion y andlisis de publico, hasta la parte de desarrollo grafico que implica elaborar una
propuesta mediante lo analizado en el ambito humanistico, aplicando la teoria, la investiga-
cion, la experimentacion, el sentido comdn, la estética y sobre todo contemplar las posibles
variables y reacciones que puede tener el usuario al observar el producto final; por lo cual
desde mi punto de vista, el disehador y comunicador visual, no sélo “impone” una reso-
lucion gréfica, sino que propone la solucién mas viable, mejor analizada, fundamentada y
funcional para el piblico usuario meta que se desea abordar.

Asimismo es importante mencionar que todo proceso que estd analizado, investigado y li-
gado a la teoria tendra mayor sustento y funcionalidad.

La experiencia vivida en este proceso fue muy enriquecedora ya que en la licenciatura se ve
descubierto todo un mundo nuevo en cuanto a informacién y conocimiento, entendiendo
poco a poco que los maestros son una guia, personas que han tenido la experiencia en el
campo profesional y que nos comparten sus puntos de vista para incrementar nuestra for-
macion, pero nosotros como disefiadores tenemos la obligacién de siempre buscar el cono-
cimiento y de esta manera aprender mds y mas cada dia, lo cual con el tiempo nos genera
tanto un acervo visual y una experiencia que nos sustenta dentro del campo profesional.
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Describiendo lo que resulta en este proyecto de disefio, se satisface a un publico usuario
meta el cual fue los alumnos de nivel bachillerato, siendo esta revista expuesta principal-
mente en ferias y jornadas informativas para el acercamiento con los alumnos de estos nive-
les; pero al observar el proceso y concluir todo el desarrollo del producto grafico se observa
que existe una informacién amplia y completa de por lo menos las areas de interés o de
acercamiento comun , esto permitird no sélo llegar al pdblico meta descrito previamente
sino que también encontramos un segundo uso para esta revista, el cual es un acercamiento
a alumnos que deseen generar un intercambio de manera nacional e internacional con la fa-
cultad, proponiendo de esta manera el que se entreguen ejemplares a manera de “obsequio”
o presentacion por Ilamarle asi, a las autoridades correspondientes para su divulgacién den-
tro de universidades con las que la FAD tengan convenios de estudio.

Reconozco que esta suposicion es un tanto dificil de comprobar y no es cuestion de esta
tesis abordar este punto de demostracion de interaccién con otras instancias, pero, de ser
posible estd implementacioén, se convertiria en una inversién que tanto a la Facultad y a la
universidad le beneficiaria, puesto que se esta dando como una “carta de presentacion”,
ésta podria ser la que nos abra puertas ante otras universidades y lograria generar inclusive
un aumento en la tasa de interesados de nivel bachillerato como en los de nivel licencia-
tura para generar intercambios y porque no abrir mas convenios entre universidades. La
propuesta grafica que llevo a cabo podria ser el parteaguas de muchas otras si demostramos
su funcionalidad y que se pueda crear una para cada facultad abordando los mismos temas
e incluso se podria plantear el generar una revista que quede como catdlogo completo de
toda la universidad, lo que equivaldria a un reto tanto para el Disefno Gréfico, como para la
Comunicacion.
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Glosario.

El presente glosario es formado por las descripciones de significado de la Real Academia de
la Lengua Espanola y de el resultante de los términos de los libros de Disefo.

Acervo. Del lat. acervus ‘montén’. Con-
junto de valores o bienes culturales acu-
mulados por tradicion o herencia.

Acetato. Del fr. acétate, y este der. Del
lat. acetum ‘vinagre’. Material resultante
de la accion del 4cido acético sobre la
celulosa de algodon.

Albanene. Papel trasltcido de uso tradi-
cional como material de dibujo planos y
hacer bocetos.

Calotipia. Del gr. kaAog kal6s ‘bello” y
-tumia -typia, y este der. de tumog typos
‘molde’. Procedimiento para sacar prue-
bas fotograficas, empleando un papel
sensibleque da imdgenes de color de se-
pia o violado.

Barniz. Del dialect. berniz, y este del b.
lat. veronix, -icis ‘sandaraca’, proceden-
te de Beronice, ciudad de Egipto. Diso-
lucion de una o mds sustancias resinosas
en un liquido que, al aire, se volatiliza o
se deseca, y que se aplica a las pinturas,
maderas y otras cosas con objeto de pre-
servarlas de la accion de la atmdsfera, el
sol y otros agentes externos.

Bocetar. De boceto. Del it. bozzetto.
Proyecto o apunte general previo a la
ejecucion de una obra artistica.

Bromuro de Plata. Es un compuesto qui-
mico, cuya férmula es AgBr, utilizado
en el campo de la fotografia debido a su
sensibilidad a la luz.

Camara fotografica. Del lat. mediev. ca-
mara ‘habitacion’, este del lat. camara
‘boveda’, y este del gr. kapopo kamdra
‘béveda’, ‘cuarto abovedado’. Aparato
que sirve para hacer fotografias, y que
consta de un medio 6ptico, elobjetivo,
y de un medio mecanico, el obturador.

Camara oscura. Artificio 6ptico que
consiste en una caja cerrada y opaca
con una abertura por donde entra la luz,
la cual reproduce dentro de la caja una
imagen invertida de los objetos situados
frente al orificio

Canon. Marca de materiales e insumos
fotograficos.

CMYK. Colores sustractivos o de impre-
sion, correspondientes a cian, magenta,
amarillo y negro, por sus iniciales en
inglés, en el caso de la K es correspon-
diente a key.

Caligrafia. Del gr. kahAypagra kalligra-
phia. Arte de escribir con letra bella y
correctamente formada, segin diferen-
tes estilos.

Color. Del lat. color, -oris. Sensacion
producida por los rayos luminosos que
impresionan los 6rganos visuales y que
depende de la longitud de onda.

Compaginacion. Del lat. compaginatio,
-onis. Accion y efecto de compaginar o
compaginarse.



Cromatico. Del lat. chromaticus, y este del gr.
wpwuatikog chromatikés. Perteneciente o re-
lativo a los colores.

Cuatricromia. De cuatri-, el gr. xpouo chro-
ma ‘color’ e -fa. Impresién en cuatro colores.

Daguerrotipo. De L. Daguerre, 1789-1851,
pintor y fisico francés, su inventor, y tipo. Fo-
tografia obtenida por daguerrotipia.

Diagramacion. Accion y efecto de diagramar.

Empaque. Conjunto de materiales que forman
la envoltura y armazén de los paquetes, como
papeles, telas, cuerdas, cintas, etc.

Encuadernado. Juntar, unir, coser varios plie-
gos o cuadernos y ponerles cubiertas.

Envase. Aquello que envuelve o contiene ar-
ticulos de comercio u otros efectos para con-
servarlos o transportarlos.

Estilo. Manera de escribir o de hablar peculiar
de un escritor o de un orador.

Fibra. Del lat. fibra. Cada uno de los filamen-
tos que presentan en su textura algunos mine-
rales, como el amianto o en caso de disefo es
la fibra del papel.

Flyer. Impreso conocido también como volante.

Formato. Del fr. format o del it. formato. Tama-
fio de un impreso, expresado en relacion con
el nimero de hojas que comprende cada plie-
go, es decir, folio, cuarto, octavo, dieciseisavo,
o indicando la longitud y anchura de la plana.

Forros. De forrar. Cubierta, generalmente de
papel, que se pone a un libro o a un cuaderno
para protegerlos.

Fotografia. Del gr. ¢poto ‘luz’ y ypogm
‘dibujar’. Procedimiento o técnica que
permite obtener imagenes fijas de la rea-
lidad mediante la accién de la luz sobre
una superficie sensible o sobre un sensor.

Fotosensible. Del gr. poto ‘luz’. Material
que es sensible a la luz.

Geometrizaciéon. Acciéon de volver
geométrico una figura o pieza.

Grabado. Estampa obtenida por medio
de la impresion de planchas preparadas
al efecto.

Grafico. Del gr. ypogn. Representar me-
diante figuras o signos.

Gramatica. Del lat. grammaticus, y este
del gr. ypauuatuog grammatikés; la
forma f., del lat. grammatica, y este del
gr. ypauuotikn grammatike. Represen-
tacion de la competencia linglistica de
los hablantes, especialmente en lo rela-
tivo a la morfologia, la sintaxis y ciertos
aspectos del [éxico.

Imagen. Del lat. imago, -onis. Figura,
representacion, semejanza y aparien-
cia de algo.

Imprenta. De emprenta. Taller o lugar
donde se imprime.

Impresion. Del lat. impressio, -onis. Ac-
cién y efecto de imprimir.

Infografia. De Infographie. Representa-
cién grafica que apoya una informacion

de prensa.

Laminado. Accién y efecto de laminar.
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Libro. Del lat. Liber, libri. ‘libro’ Con-
junto de muchas hojas de papel u otro
material semejante que, encuadernadas,
forman un volumen.

Litografia. Del gr. A\itoo ‘piedra’ y pogn
‘dibujar’. Arte de dibujar o grabar en
piedra preparada al efecto, para repro-
ducir, mediante impresion, lo dibujado
o grabado.

Maquetacion. Accion y efecto de maquetar.

Margen. Del lat. margo, -onis. Espacio que
queda en blanco a cada uno de los cuatro
lados de una pagina manuscrita, impresa,
grabada, etc., y mas particularmente el de
la derecha o el de la izquierda.

Matiz. De matizar. Cada una de las gra-
daciones que puede recibir un color sin
perder el nombre que lo distingue de
los demas.

Morfologia. Del gr. nop¢n ‘forma’ y Ao-
yoo ‘estudio’. Parte de la gramatica que
estudia la estructura de las palabras y de
sus elementos constitutivos.

Nikon. Marca de materiales e insumos
fotograficos.

Offset. Procedimiento de impresion en
el que la imagen entintada es traspasada
a un rodillo de caucho que, a su vez, la
imprime en el papel.

Optico. Del lat. mediev. opticus ‘rela-
tivo a la vision’, y este del gr. owtkog
optikos; la forma f., del lat. mediev. opti-
ca, y este del gr. [ta] omtwka [ta] optika.
Perteneciente o relativo a la vision

Ortotipografia. Conjunto de usos y conven-
ciones particulares por las que se rige en
cada lengua la escritura mediante signos ti-
pograficos.

Pantone. Tinta de impresion directo.

Papel. Del cat. paper, este del lat. papyrus
‘papiro’, y este del gr. mamvpog papyros.
Hoja delgada hecha con pasta de fibras vege-
tales obtenidas de trapos, madera, paja, etc.,
molidas, blanqueadas y desleidas en agua,
que se hace secar y endurecer por procedi-
mientos especiales.

Periédico. Del lat. periodicus, y este del gr.
neprodikog periodikés. Dicho de un impreso:
Que se publica con determinados intervalos
de tiempo.

Pelicula. Del lat. pellicula. Cinta de celuloi-
de preparada para ser impresionada fotogra-
ficamente.

Pixel. Del ingl. pixel, y este acron. de pix, pl.
colog. de picture ‘retrato, imagen’, y element
‘elemento’. Superficie homogénea mas pe-
quena de las que componen una imagen, que
se define por su brillo y color.

Placa. Del fr. plaque. Plancha de metal u otra
materia, en general rigida y poco gruesa.

Portada. Primera plana de los libros impresos,
en que figuran el titulo del libro, el nombre
del autor y el lugar y ano de la impresion.

Prensa. Maquina que sirve para comprimir,
cuya forma varia segin los usos a que se aplica

Publicacion. Escrito impreso, como un libro,
una revista, un periddico, etc., que ha sido
publicado.



Punto. Unidad de medida tipografica, que es
la duodécima parte del cicero y equivale a
0.375 mm.

Red. Surgen del trazo de lineas que dividen
un espacio visual y en formas bdsicas.

Remate. Elemento que en las construcciones
se sobrepone para coronarlos o adornar su
parte superior.

Reticula. Del lat. reticula, pl. de reticulum ‘rede-
cilla. Conjunto de hilos o lineas que se ponen
en un instrumento Optico para precisar la visual.

Revista. Publicacion peridédica con textos e
imdgenes sobre varias materias, o sobre una
especialmente.

RGB. Colores aditivos o de pantalla, corres-
pondientes a rojo, verde y azul, por sus ini-
ciales en inglés.

Sales de Plata. Material fotosensible impreg-
nada en los negativos y papel, el cual se en-
negrece al contacto con la luz.

Seccién aurea. Proporcionalidad en donde e
todo se divide en mayor y menor, resultado de
la media y extrema razén, conocido como la
divina proporcion y se ve expresado bajo el
nimero de oro .618 0 1.618

Serie de Fibonacci. Propuesto por Leonardo
Da Pisa Fibonacci, creando en una sucesion
infinita de los nimeros naturales.

Serigrafia. Del fr. sérigraphie, reduccion de
séricigraphie, y este del lat. sericum ‘seda’ y
el fr. -graphie ‘-grafia’. Procedimiento de es-
tampacién mediante estarcido a través de un
tejido, originariamente seda.

Sintaxis. Del lat. tardio syntaxis, y este
del gr. ouvta&Lg syntaxis, de ouvracoewy
syntdssein ‘disponer conjuntamente’,
‘ordenar’. Parte de la gramatica que es-
tudia el modo en que se combinan las
palabras y los grupos que estas forman
para expresar significados, asi como las
relaciones que se establecen entre todas
esas unidades.

SLR. Abreviacion de single lens reflex.

Software. Conjunto de programas, ins-
trucciones y reglas informaticas para eje-
cutar ciertas tareas en una computadora.

Sony. Marca de insumos fotograficos.

Texto. Del lat. textus; propiamente ‘tra-
ma’, ‘tejido’. Enunciado o conjunto co-
herente de enunciados orales o escritos.

Tipografia. Modo o estilo en que esta
impreso un texto.

Tipémetro. Instrumento que sirve para
medir los puntos tipograficos.

Tiraje. Ndmero de ejemplares que se tira
en un solo dia de labor.

Trama de impresion. Modulacion genera-
da por la caida de tintas sobre un sustrato

Tricromia. De tri- y el gr. xpouo chréma
‘color’. Aplicacién de impresion de los
colores luz que son rojo, verde y azul.

Tono. Grado de coloracion.
Xilografia. Arte de grabar en madera.

Impresién tipografica hecha con plan-
chas de madera grabadas.
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La Facultad de Artes y Diseno tiene 233 anos de existencia. Fue fundada en
1781, inicialmente como un Estudio Publico de Artistas que se conocid con
el nombre de Escuela de Dibujo Provisional, aunque de acuerdo con su con-
texto historico se denominé de diferentes maneras. Real Academia de San
Carlos fue el titulo inicial concedido por Carlos Ill en 1783 al erigirse bajo su
proteccién, en 1933 se le dio el nombre de Escuela Nacional de Artes Plasti-
cas y en 2014, el de Facultad de Artes y Diseno.

Es una entidad académica que tiene un gran prestigio nacional e interna-
cional, fue la primera escuela de arte en América, y la que albergo el primer
recinto museal. Por sus aulas y talleres han transitado artistas y disefiado-
res destacados, cuya obra y participacion en los movimientos artisticos y
del disefio ha repercutido de manera importante en México. En un principio
la Academia formd grabadores, pintores, escultores y arquitectos, y asi
permanecio, con ligeros cambios, por muchos afos. Fue hasta el siglo XX
cuando sus programas se modificaron de manera paulatina y se incorporo
formalmente a la UNAM en 1929.

Para 1959 se reformaron los planes de estudio y se establecieron las carre-
ras profesionales de Pintura, Escultura, Grabado, Dibujo Publicitario y los
cursos de artes aplicadas. Durante el periodo de 1966 a 1970 se hicieron
algunos cambios: permanecieron las Licenciaturas en Pintura, Escultura,
Grabado, asi como la Licenciatura en Dibujo Publicitario, y se suprimieron
las artes aplicadas.



En 1971 se aprobo y entr6 en vigor el
plan de estudios para la Licenciatura
en Artes Visuales; en 1973, la Licen-
ciatura en Diseno Grafico, y en 1974
se cred la Licenciatura en Comuni-
caciéon Grafica, las cuales posterior-
mente se fusionaron en 1998 para
dar origen a la Licenciatura en Dise-
Ao y Comunicacion Visual.

Los estudios de posgrado fueron
aprobados en 1968 con la Maestria en
Artes Visuales, con orientacion en Pin-
tura, Escultura y Grabado. En 1971, a
los estudios de maestria se incorpora-
ron dos orientaciones: Arte Urbano, y
Disefio y Comunicacién Grafica.

En agosto de 2011 fue aprobado el pro-
grama de Posgrado en Artes y Diseno,
que incluye cuatro maestrias: Maestria
en Artes Visuales, Maestria en Disefio y
Comunicacion Visual, Maestria en Do-
cencia en Artes y Disefio, y Maestria en
Cine Documental; ademas, fue aproba-
do el Doctorado en Artes y Disefio, que
abrié sus puertas a la primera genera-
cion en octubre del mismo afo.

En 2014 la Escuela Nacional de Artes
Plasticas adquirié el nombre de Facul-
tad de Artes y Diseno que, en la ac-
tualidad, cuenta con tres licenciaturas:
Licenciatura en Artes Visuales, Licen-
ciatura en Disefio y Comunicacion Vi-
sual, y Licenciatura en Arte y Diseno,
las cuales se imparten en el plantel
Xochimilco y en el plantel Taxco.

Hoy en dia la FAD es la entidad admi-
nistrativa responsable de la Licencia-
tura en Cinematografia, que se imparte
en el Centro Universitario de Estudios
Cinematograficos de esta universidad

Vista lateral de entrada principal y auditorio
de la Unidad de Posgrado



Mision

La Facultad de Artes y Disefio tiene como principal objetivo la formacién integral de
profesionales para licenciatura y posgrado en las disciplinas de las artes visuales,
el disefio y la comunicacion visual, con plena capacidad para su integracion en el
campo profesional y cultural de nuestra nacion; asi como el desarrollo de compe-
tencias dentro de los estandares internacionales que permitan un ejercicio de alto
nivel en el extranjero. Generar conocimientos por medio de su centro de investiga-
cion (a cargo de su cuerpo académico de carrera), asi como el desarrollo de pro-
yectos de extension cultural, como el Taller Infantil de Artes Plasticas y el Programa
de Educacion Continua, que fortalecen nuestra identidad y la hacen extensiva a
todas las capas sociales. Promover la creacion y produccién artistica y cultural
como objeto sustantivo: custodiar, enriquecer y difundir el acervo artistico de mas
de 65,000 bienes histéricos entre los que se cuentan las colecciones de escultura,
pintura, estampa, dibujo, fotografia, numismatica y de libros antiguos, de la cual la
Facultad de Artes y Diseno es depositaria.

Vision

Continuar con el proyecto universitario académico de docencia, investigacion y
difusion de la cultura. Fomentar la produccion en las artes visuales, el disefio y
la comunicacion visual, relacionandola con la investigacion y distinguiendo a la
institucidn en este campo. Promover la insercién de su produccion académica y
profesional en la cultura nacional e internacional, manteniendo siempre un com-
promiso social.

Intenciones

Es ineludible la participacion de la comunidad académica y estudiantil en la revi-
sidn, actualizacion y fortalecimiento de los planes y programas de estudio. La acti-
vacion de la vida colegiada, asi como el vinculo con entidades académicas afines
dentro y fuera de la universidad. Para atender los requerimientos socioculturales
del entorno actual debe reconfigurar los modelos de ensenanza-aprendizaje.
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La Facultad de Artes y Disefio cuenta con 4 sedes educativas para los distintos
niveles educativos (licenciatura, maestria y doctorado), ubicadas 3 de estas sedes
dentro de la Ciudad de México y una externa en el Municipio de Taxco de Alarcon,

en el estado de Guerrero.

Las sedes son:

+ Xochimilco '

+ Antigua Academia de San Carlos '
» Taxco de Alarcon '

* Unidad de Posgrado de '
Ciudad Universitaria.

11
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Artes Visuales

La Licenciatura en Artes Visuales esta integrada por asignaturas obligatorias y asig-
naturas optativas. Del tercero al sexto semestre, el alumno debe cursar por obliga-
cion dos talleres semestrales de experimentacion visual, seleccionados entre los de
pintura, escultura, estampa, disefio escenografico, fotografia, etc. En el séptimo y
octavo semestre cursara dos talleres de investigacion visual, en cada uno, eligiendo
entre disefio escenografico, fotografia, pintura mural, escultura urbana y estampa.

Talleres

Escultura

La Escultura tiene como obijetivo la creacion y produccion de obra plastica. Se en-
cuentra estructurada en tres niveles, en el primero el objetivo es introducir al alumno
a los conceptos basicos tridimensionales por medio de la técnica de modelado. En
el segundo nivel se aborda la Escultura en ceramica, metales y plasticos. En el ter-
cer nivel, se trabaja en Escultura en madera y piedra, en cuyos talleres se utiliza prin-
cipalmente la técnica de desbaste o talla con el uso de herramientas especificas.

Estampa

La Estampa es el producto de los diferentes medios de impresién tradicionales o
modernos, que hacen posible la produccion multiple de una imagen grafica. Son
cuatro los sistemas de impresion tradicionales: el grabado en relieve, el huecogra-
bado, la serigrafia y la litografia.

Pintura

La Pintura es una de las areas fundamentales de las artes tradicionales, con fre-
cuencia se le ve renovarse y crear nuevos paradigmas en el arte, sin embargo exis-
ten aspectos fundamentales de la pintura que contindian siendo elementos primor-
diales para su ensefanza como son: la forma, el color, el espacio y los elementos
técnicos que permiten la construccion pictorica.

Taller de Pintura

15
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Taller de ESC

ultura en p'\edra-

Diseio Escenografico

El Disefio Escenografico desde sus origenes ha colaborado de manera estrecha
con la expresion y empleada en las artes escénicas, convertir un espacio en un
escenario, implica no solo conceptualizar los ambientes y formas, sino ademas
interpretar y plasmar los lenguajes de estas artes mediante recursos estéticos, ya
sean bidimensionales, tridimensionales, de iluminacién, asi como con el apoyo de
la técnicas escénicas y otras disciplinas afines.

Fotografia

La Fotografia es un sistema de reproduccion de imagenes por medio de accion
quimica y/o impresién digital, histéricamente ha tenido desde sus inicios un papel
protagonico en la cultura de nuestro pais y de manera importante en las diversas
disciplinas de las artes, por sus fundamentos teoricos, principios técnicos y practi-
cos permiten el uso de los lenguajes cromaticos, formales, compositivos, etc.

Expresiones Contemporaneas

Las Expresiones Artisticas Contemporaneas en el presente Plan de Estudios incor-
poran Museografia y Disefio del Entorno, Arte Corporal, Artes en Contexto, Pro-
yectos interdisciplinarios y Produccion Audiovisual de Animacion, cuyo propodsito
es acercar a los estudiantes a las nuevas formas de expresion artistica para el de-
sarrollo y produccién de proyectos en estas disciplinas, asi como para establecer
un vinculo en el ambito profesional, con ello las posibilidades de diversificacion se
amplian y contribuyen a la actualizacion formativa del artista visual de este tiempo.
La Museografia y Disefio del Entorno, pretende establecer lineas de desarrollo que
incorporen la comprension y manejo de los conceptos de lugar y tiempo. El Arte
Corporal pretende que los estudiantes encuentren una propuesta artistica a partir
del cuerpo humano. Las Artes en Contexto favorecen la produccion de obra simul-
tanea mediante diversos medios y disciplinas que implican el estudio y la interre-
lacidn con el espacio y su contexto. Los talleres de Proyectos Interdisciplinarios
promueven el analisis critico de diversas perspectivas para la problematizacion y
colaboracién interdisciplinar que se concreta en la produccion, la investigacion vy el
analisis de obra. La Produccién Audiovisual de Animacién se orienta al conocimien-
to de las técnicas de animacion bidimensional y tridimensional, analogas y digitales,
incluyendo procesos integrales de produccion en el contexto de las Artes Visuales.

Nota: todas las areas implican investigacion
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Perfil de Ingreso

Es conveniente que el aspirante cuente con los siguientes conocimientos, habilida-
des, capacidades e intereses necesarios para su buen desempenfo en la Licencia-
tura en Artes Visuales:

Conocimientos basicos del campo y disciplinas artisticas.

Conocimiento de las herramientas y recursos digitales, tales como el internet, na-
vegadores, procesadores de textos e imagenes, repositorios digitales, consulta y
utilizacion de redes sociales.

Capacidad reflexiva y de autocritica.

Capacidad de expresion verbal y escrita.

Habilidad para dibuijar.

Afinidad por la lectura y el andlisis de textos.

Responsabilidad y autodisciplina.

Actitud propositiva e innovadora.

Disposicién para la apreciacion artistica.

Resultado del area de Pntura

Perfiles intermedios

Al término de los cuatro primeros semestres de la licenciatura, los conocimientos,
habilidades, actitudes y valores que el alumno habra desarrollado son:

Conocimientos:

Poseer criterios de autorreflexion para la comprension y desarrollo inicial en las
disciplinas artisticas. Comprender las bases tedricas y los procesos disciplinares
que le permiten organizar la exploracién y sensibilizacion necesaria para la crea-
cidon-produccion artistica. Aplicar los conocimientos fundamentales que supone el
ejercicio de los procesos de investigacion y de investigacion-produccion. Describir
los procesos propios del desarrollo en el arte y su transformacidn en expresiones
concretas de arte contemporaneo.

Habilidades:

Ejercer el analisis formal y de orden conceptual propio del debate, la discusion y
la critica fundamentada, como medio de interaccién para la reflexion sobre pro-
blemas vinculados con el arte, sus disciplinas y areas afines. Expresar sus ideas
de manera clara y fundamentada en el debate y la autocritica, al participar en pro-
yectos individuales, colectivos o de aquellos recibidos como encargo. Vincular los
conocimientos adquiridos, para el desarrollo de proyectos de investigacion-pro-
duccion, de manera consciente, critica, creativa y propositiva. Ejercer liderazgo en
la coordinacion y fundamentacion de proyectos artisticos

Actitudes:

Asumir compromisos en su desarrollo académico y profesional. Trabajar en equipo
valorando la aportacidn personal y de grupo. Ejercer de forma consciente el lide-
razgo propositivo. Tolerar y valorar la diversidad cultural. Mantener una visién glo-
bal de la potencialidad de diferentes medios para la produccién artistica, cultural
y social. Demostrar apertura para el cambio y la innovacion. Tomar decisiones y
proyectar su condicion de artista dentro del campo profesional.

Valores:

Asumir de manera consciente su papel critico y propositivo como artista univer-
sitario. Comprender su trascendencia y responsabilidad como futuro constructor
del arte y promotor de la cultura en el desarrollo social, con una ética profesional
clara y definida. Reconocer y valorar la importancia de la reflexion académica y la
postura personal como soporte para el desarrollo de su planteo de obra, con que
se definan su actitud y proyeccion en el campo profesional.
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Perfil del egresado

Conocimientos:

El egresado de la Licenciatura en Artes Visuales sera capaz de: Dominar las habili-
dades técnicas y de conceptualizacion que le permitan integrar estrategias para el
planteo de obra artistica y el desarrollo de nuevos vinculos culturales. Comprender
y asociar las bases tedricas y procesos metodoldgicos para la creacion-produc-
cion artistica. Dominar los conocimientos para el ejercicio de los procesos de inda-
gacion y de exploraciéon-produccion en proyectos individuales o colectivos. Evaluar
los procesos historicos del arte y su transformacion en expresiones artisticas con-
temporaneas. Comprender los fundamentos tedricos y de estrategia frente a las
implicaciones sociales, econdmicas y politicas en torno a la produccion, la distribu-
cion y el consumo del arte para una operacion actualizada del fendmeno artistico.

Habilidades:

Ejercer el debate, la critica y el analisis como medios de expresion académica ante
topicos y problemas vinculados con el arte, sus campos disciplinares, estrategias
y areas afines. Desarrollar propuestas y planteos en la participacion o coordina-
cion de proyectos individuales, colectivos o de aquellos recibidos como encargo.
Estructurar y proponer, de manera intencionada, critica y creativa, proyectos de
investigacion-produccion, individuales o colectivos. Coordinar y fundamentar pro-
yectos y desarrollos artisticos. Promover vinculos con otros campos de conoci-
miento, para el trabajo en equipos multidisciplinares.

Actitudes:

Asumir con apertura y disposicidn la investigacién y nuevas estructuras metodolé-
gicas de construccién del conocimiento. Demostrar compromiso con la produccién
y difusion del arte y la cultura, asi como con su desarrollo académico y profesional.
Trabajar de forma colaborativa valorando la aportacién personal y colectiva de los
integrantes. Asumir liderazgo en la interaccion multidisciplinaria. Poseer una vision
global, critica y propositiva de diferentes medios artisticos, para la produccion cul-
tural y su trascendencia social. Demostrar disposicion para el cambio y la innova-
cion en el campo del arte y la cultura. Reflexionar y analizar critica y éticamente su
entorno social y cultural para proponer soluciones a problemas de expresion visual.

Valores:

Apreciar la obra artistica y la vida cultural de grupos sociales, histéricos y contem-
poraneos. Adoptar una actitud ética y responsable en su trascendencia como ope-
rador del fendmeno del arte y la cultura dentro de la dinamica y el cambio social.
Asumir su compromiso con la vida académica y el desarrollo del arte como facto-

res de proyeccion y trascendencia en el campo profesional Proyectar confianza en
si mismo y en las posibilidades que se perfilan desde su profesion. Asumir los va-
lores éticos como profesionista universitario, comprometido con su entorno social.

Perfil profesional

El profesional en Artes Visuales sera capaz de comprender, dominar y proponer los
conocimientos tedricos y conceptuales que fundamentan su actuacién profesional
para la integracion, desarrollo y direccidon de proyectos de investigacion-produc-
cion, tanto individuales como colectivos, disciplinares o interdisciplinares, desde
una vision humanistica, creativa, critica y reflexiva frente a las disciplinas artisticas
y sus estrategias contemporaneas vinculadas con el hacer, quehacer y divulgacién
del arte y la cultura en el contexto social amplio o restringido. Puede desempenarse
como productor independiente de obra artistica, asi como ejercer su profesion en
instituciones publicas y privadas, educativas, centros de difusidon y extensién del
arte y la cultura. El profesional de las Artes Visuales esta capacitado para fortalecer
su desarrollo académico-profesional en México o en el extranjero; cursar estudios
de Posgrado en la ENAP de Artes y Disefio, en los campos de Didactica de las Ar-
tes, Escultura, Pintura, Estampa, Fotografia, Arte en Contexto, Estudios Filmicos, y
estudios de Doctorado en Artes.

Escultura en metal. “Alfabeto Abierto”
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PLAN DE ESTUDIOS

Tiene una duracion de ocho semestres, consta de 388 créditos, y esta conformado
por un total de 60 asignaturas (44 obligatorias, diez obligatorias de eleccion y 6
optativas). Comprende 5 campos de formacion profesional: HumanisticoSocial,
Desarrollo Profesional, Tecnoldgico Digital, Investigacion-Produccion v,
Gestion y Difusion de Proyectos.

Esta organizado en tres etapas formativas:

Primera Etapa: Campos Disciplinares (1° y 2° semestres). Se imparte de mane-
ra alternada a los grupos de primer ingreso. Asi, mientras algunos grupos cursan
los Laboratorios Introductorios de Pintura y Estampa, otros los LaboratoriosTaller
Introductorios de Escultura y Fotografia; ambos cursaran el Laboratorio-Taller Intro-
ductorio de Dibujo | y I, a fin de integrar una visidn panoramica de estas disciplinas.

Segunda Etapa: Estrategias Metodoldgicas (3° al 6° semestres). Durante los
semestres tercero y cuarto se pretende dar una formacion particular que oriente
y dé fundamento a la relacion entre la intencionalidad expresiva del alumno y los
motivos y modelos de trabajo, frente a la sensibilidad que se deriva de la forma-
lizacién posible. El alumno debera acreditar, al menos, 90% del total de las asig-
naturas de primero a cuarto semestres para acceder a las asignaturas del quinto
al octavo semestres.

Tercera Etapa: Proyecto Personal (7° y 8° semestres). Se realiza a modo de tuto-
rias y se vincula con las dinamicas académicas de la maestria. La funcion y accion
del tutor alcanza en esta etapa un papel preponderante en el acompafnamiento de
los procesos de investigacion-produccion del proyecto personal del alumno, con
recomendaciones de fuentes y recursos de consulta, eventos y actividades para
diversificar su formacion en ciencia, tecnologia, humanidades y artes, que tengan
afinidad con la naturaleza del proyecto del estudiante.

Existen cinco campos disciplinares: Pintura, Escultura, Estampa, Fotografia y Di-
bujo; su estudio se desarrollara durante los cuatro primeros semestres de la licen-
ciaturay, si el alumno asi lo decide, podra continuar con ellos del 5° al 8° semestres.

Total de créditos: 388
Créditos obligatorios: 232
Obligatorios de eleccion: 132
Créditos optativos: 24

PRIMER SEMESTRE

Laboratorio-Taller Introduccién de:
- 08 Pintura |
- 08 Escultura |
- 08 Dibujo |

06 Sistemas de Representacion

Geométrica |

06 Inglés |

06 Historia de Arte |

04 Estética |

04 Andlisis y Redaccion de Textos para la
Elaboracion de Proyectos |

TERCER SEMESTRE

11 Laboratorio-Taller de Estrategias
Metodolodgicas |

11 Laboratorio-Taller de Estrategias
Metodoldgicas |

08 Laboratorio-Taller de Dibujo |

06 Inglés llI

04 Historia de Arte lll

04 Teoria del Arte |

04 Metodologia para la Investigacion |

04 Optativa

Taller de estampa.

SEGUNDO SEMESTRE

Laboratorio-Taller Introduccion de:
- 08 Estampa ll
- 08 Fotografia ll
- 08 Dibujo II

06 Sistemas de Representacion

Geomeétrica ll

06 Inglés Il

06 Historia de Arte I

04 Estética ll

04 Analisis y Redaccion de Textos para la

Elaboracién de Proyectos I

CUARTO SEMESTRE

11 Laboratorio-Taller de Estrategias
Metodologicas I

11 Laboratorio-Taller de Estrategias
Metodoldgicas

08 Laboratorio-Taller de Dibujo Il

06 Inglés IV

04 Historia de Arte IV

04 Teoria del Arte II

04 Metodologia para la Investigacion lI

04 Optativa
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QUINTO SEMESTRE SEXTO SEMESTRE

14 Laboratorio de Estrategias 14 Laboratorio de Estrategias
Metodoldgicas | Metodoldgicas i

14 Laboratorio de Estrategias 14 Laboratorio de Estrategias
Metodoldgicas | Metodoldgicas I

06 Inglés V 06 Inglés VI

04 Seminario de Arte Moderno | 04 Seminario de Arte Moderno

04 Seminario de Arte y Teoria de la 04 Seminario de Arte y Teoria de la
Imagen | Imagen I

04 Métodos de Analisis de la 04 Métodos de Analisis de la
Obra de Arte | Obra de Arte Il

04 Optativa 04 Optativa

SEPTIMO SEMESTRE OCTAVO SEMESTRE

16 Laboratorio de 16  Laboratorio de Investigacion-
Investigacion-Produccion | Produccién I

06 Inglés VI 06 Inglés VI

04 Seminario de Arte Contemporaneo | 04 Seminario de Arte Contemporaneo |l

04 Seminario de Arte y Teoria 04 Seminario de Arte y Teoria
Comunicacién | Comunicacion I

04 Seminario de Investigacion y 04 Seminario de Investigacion y
Proyectos | Proyectos Il

04 Gestién de Proyectos 04 Gestién de la Actividad Profesional

04 Optativa 04 Optativa

Asignaturas Obligatorias de Eleccion de Tercer y Cuarto Semestres
(Laboratorio-Taller de Estrategias Metodoldgicas | y 1)

TERCER SEMESTRE CUARTO SEMESTRE
Laboratorio-Taller de Laboratorio-Taller de
Estrategias Metodoldgicas I: Estrategias Metodoldgicas |I:

- 11 Modelado - 11 Modelado

- 11 Pintura - 11 Pintura

- 11 Litografia - 11 Litografia

- 11 Huecograbado - 11 Huecograbado

- 11 Serigrafia - 11 Serigrafia

- 11 Xilografia - 11 Xilografia

- 11 Fotografia Digital - 11 Fotografia Digital

- 11 Fotografia en Blanco y Negro - 11 Fotografia en Blanco y Negro
- 11 Fotografia en Color - 11 Fotografia en Color

Resultado del Taller de Pintura
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Asignaturas Obligatorias de Eleccion de Quinto y Sexto Semestres
(Laboratorio-Taller de Estrategias Metodoldgicas | y Il)

QUINTO SEMESTRE
14 Proyecto Disciplinario de Autor
14 Proyecto Interdisciplinario de Autor
Dinamicas Metodoldgicas:

- 14 Proyecto Interdisciplinario

- 14 Pintura

- 14 Pintura Mural

- 14 Litografia

- 14 Xilografia

- 14 Huecograbado

- 14 Serigrafia

- 14 Fotografia Experimental

- 14 Dibujo

- 14 Disefio Escenografico

- 14 Procesos, Estructuras y Modelos
en Pequefo Formato: Artisticos,
Ornamentales y Utilitarios

- 14 Produccién Audiovisual de
Animacion

- 14 Fendbmenos y Medios:
Resignificacion de la Tradicion
Escultorica

- 14 Modelado y Proyecto

- 14 Instalacién y Entorno

- 14 Arte Sonoro

- 14 Videoarte

- 14 Medios Mdltiples

- 14 Museografia y Disefio del Entorno

- 14 Animacién

- 14 Artes en Contexto

- 14 Arte Corporal

- 14 Luz en Fotografia

SEXTO SEMESTRE
14 Proyecto Disciplinario de Autor
14 Proyecto Interdisciplinario de Autor
Dinamicas Metodolodgicas:

- 14 Proyecto Interdisciplinario

- 14 Pintura

- 14 Pintura Mural

- 14 Litografia

- 14 Xilografia

- 14 Huecograbado

- 14 Serigrafia

- 14 Fotografia Experimental

- 14 Dibujo

- 14 Disefio Escenografico

- 14 Procesos, Estructuras y Modelos
en Pequefno Formato: Artisticos,
Ornamentales y Utilitarios

- 14 Produccién Audiovisual de
Animacion

- 14 Fenémenos y Medios:
Resignificacion de la Tradicion
Escultorica

- 14 Modelado y Proyecto

- 14 Instalacién y Entorno

- 14 Arte Sonoro

- 14 Videoarte

- 14 Medios Mdltiples

- 14 Museografia y Disefio del Entorno

- 14 Animacién

- 14 Artes en Contexto

- 14 Arte Corporal

- 14 Luz en Fotografia

Asignaturas Obligatorias de Eleccion de Séptimo y Octavo Semestres
(Laboratorio de Investigacion-Produccion | y Il) (Proyecto Personal)

SEPTIMO SEMESTRE

Laboratorio de Investigacion-Produccion I:
- 16 Proyecto Interdisciplinario
- 16 Escultura
- 16 Pintura
- 16 Pintura Mural
- 16 Litografia
- 16 Xilografia
- 16 Huecograbado
- 16 Serigrafia
- 16 Fotografia
- 16 Dibujo
- 16 Disefo Escenografico
- 16 Videoarte
- 16 Medios Mudltiples
- 16 Museografia y Disefio del Entorno
- 16 Artes en Contexto
- 16 Arte Corporal
- 16 Arte Sonoro
- 16 Procesos, Estructuras y Modelos

en Pequeno Formato: Artisticos,
Ornamentales y Utilitarios

- 16 Produccién Audiovisual de Animacion
- 16 Animacion

OCTAVO SEMESTRE

Laboratorio de Investigacion-Produccion Il
- 16 Proyecto Interdisciplinario
- 16 Escultura
- 16 Pintura
- 16 Pintura Mural
- 16 Litografia
- 16 Xilografia
- 16 Huecograbado
- 16 Serigrafia
- 16 Fotografia
- 16 Dibujo
- 16 Disefio Escenografico
- 16 Videoarte
- 16 Medios Mudltiples
- 16 Museografia y Disefio del Entorno
- 16 Artes en Contexto
- 16 Arte Corporal
- 16 Arte Sonoro
- 16 Procesos, Estructuras y Modelos
en Pequefo Formato: Artisticos,
Ornamentales y Utilitarios
- 16 Produccién Audiovisual de Animacion
- 16 Animacion

Asignaturas Optativas

04 Andlisis de la Cultura

04 Arte Electronico

04 Arte y Entorno

04 Imagen en Movimiento

04 Introduccién a los Procesos, Estructuras
y Modelos en Pequerio Formato

04 Integracion de Medios Digitales

04 Laboratorio de Aplicaciones Digitales
para Proyectos

04 Performance

04 Performance y Tecnologia

04 Proceso, Estructuras y Modelos en
Pequeno Formato

04 Proyectos Escultéricos

04 Proyectos Experimentales para Artes

04 Técnicas Pictéricas

04 Laboratorio de Esmalte sobre Metal

04 Educacion para las Artes

04 Fundamentos de Didactica vy
Planeacion Educativa para las Artes
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Diseno y Comunicacion Visual

El presente plan de estudios se orienta a la formacion de profesionales con capa-
cidad critica y de analisis del contexto, que conjuguen sus conocimientos, habi-
lidades y actitudes con los procesos de investigacion-produccion, los recursos,
herramientas tradicionales, hibridas, digitales y de nueva creacion para propiciar el
desarrollo y la transformacion de los diversos sectores de la sociedad por medio
de estrategias y productos del disefio y la comunicacion visual.

Los rasgos que distinguen la oferta curricular de este plan de estudios son: el
conocimiento tedrico-practico del disefio y sus contextos, las posibilidades de
desarrollo y aplicacién en cada uno de los campos disciplinares, asi como sus
antecedentes historicos y su teorizacion, como base para la integracién y confor-
macion de proyectos, que permitan posteriormente el desarrollo de los procesos
de investigacion-produccién que promuevan el aprendizaje situado y la experimen-
tacion asesorada mediante el ejercicio de la tutoria en los laboratorios terminales,
asi como su vinculacion con el medio profesional, el desarrollo de modelos pro-
ductivos de negocios, emprendimiento con sentido humanista, social y ético para
la gestidn de su profesion.

OBJETIVO GENERAL DEL PLAN DE ESTUDIOS PROPUESTO

Formar profesionales con una actitud ética, critica, responsable, con una vision huma-
nistica, que le permita proponer, sustentar, evaluar y decidir, soluciones funcionales,
creativas e innovadoras para el disefio de la comunicacién visual, éstas fundamenta-
das en el analisis de las circunstancias sociales, politicas, econdmicas y culturales,
en los procesos de investigacion-produccion de la imagen y en la utilizacion de los
conocimientos tedrico-conceptuales e historicos, asi como con el dominio de las
diversas herramientas tradicionales, digitales, hibridas y de nueva creacion.

LAS AREAS DE PROFUNDIZACION EXISTENTES EN EL NUEVO PLAN SON:
« Edicion Gréfica

* Iconicidad y Entornos

* Medios Audiovisuales e Hipermedia

« Gréfica e llustraciéon

Edicion Grafica
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Zona de trabal®

al aire \ibre.

La edicidn grafica sustituye al Disefio Editorial y se refiere a la proyeccion, ejecu-
cion, ediciéon, produccion y comercializacion del objeto de disefo, ya no se limita a
la proyeccién de publicaciones previa a la reproduccion, lo anterior implica un ma-
yor campo de accidn; con una vision orientada a la integracion y gestion de proyec-
tos editoriales que satisfagan las necesidades de comunicacién visual, analdégicas
y digitales de la sociedad y favorezcan el emprendimiento con caracter humanista,
social y ético, asi como el desarrollo de negocios integrales.

Iconicidad y Entornos

En esta area de profundizacion se desarrollaran proyectos relacionados con la
creacion de imagen corporativa, disefio de marca y sefalizacion; el alumno no
soOlo se enfocara en el aspecto bidimensional de este tipo de proyectos, sino que
desplegara habilidades para su aplicacién en soportes tridimensionales tales como
envases primarios, secundarios y terciarios, exhibidores, vehiculos, mobiliario ur-
bano, sefalizacion, espacios comerciales (escaparates y tiendas), stands y espa-
cios de exhibicion (museos).

Medios Audiovisuales e Hipermedia

Esta area de profundizacion aborda los conocimientos relacionados con la creacion
de objetos comunicativos mediante la integracion metodoldgica de la produccion
audiovisual, la cinematografia y la animacion tradicional y digital, para la integracién
de dichos productos en diversos soportes digitales. Asi mismo, se exploraran las po-
sibilidades que ofrecen los recursos de las TIC como estrategias de comunicacion,
mediante la experimentacion con entornos virtuales y sistemas interactivos para la
construccién de objetos comunicativos hipermedia, que favorezcan la interacciéon
de los usuarios con la informacion a través de las virtudes del disefio interactivo.

Grafica e llustracion

El area de Grafica e llustracion permite vincular integramente, las posibilidades de la
imagen con fundamento en las cualidades de la fotografia y la ilustracién, partiendo de
un eje principal que es el dibujo. El alumno, ademas de comprender los fundamentos
tedrico-conceptuales, técnicos y los que se derivan del contexto para la creacion de
imagenes, sistemas de percepcion, recepcion, presentacion y representacion, influira
como profesional, con un alto nivel de responsabilidad de acuerdo a las posibilida-
des discursivas del producto de disefo. Las disciplinas de esta area como el dibuijo,
la ilustracion y la fotografia se renuevan constantemente, con mayores posibilidades
mediante el uso de la tecnologia, en publicaciones y objetos de disefio ilustrados.
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Perfil de ingreso.

El aspirante a ingresar a la Licenciatura en Disefio y Comunicacion Visual debe
contar con una formacion académica general, preferente en el Area de las Hu-
manidades y las Artes con interés en involucrarse en la solucion de problemas
de comunicacion visual que afectan a la sociedad mexicana, con los estudios
previos y requisitos de ingreso que exige la UNAM y adicionalmente los conoci-
mientos e interés, habilidades y actitudes que a continuacion se sefalan.

Conocimientos e intereses:

Apreciar la cultura general, la comunicacion y la estética.

Expresar y comprender una lengua extranjera en su nivel basico.

Reconocer las Tecnologias de la Informacién y Comunicacidon y manifestar interés
por la exploracion de las tecnologia de vanguardia.

Interés por la publicidad, la comunicacion y los estimulos visuales del entorno.
Mantener una actitud reflexiva y de autocritica tanto de si mismo como del entorno.
Expresar claramente sus ideas tanto en forma verbal como escrita.

Experimentar formas alternativas de pensamiento y trabajo.

trabajar colaborativamente de forma determinada y flexible en la interaccion social
y cultural.

Organizar su tiempo dedicado al estudio, practicas y tareas comas en un sentido
de responsabilidad y disciplina.

Habilidades:

Demostrar capacidad perceptual, psicomotriz y de configuracion espacial.
Procesar informacién de diversas fuentes para su andlisis y sintesis.
Expresar claramente sus ideas tanto en forma verbal como escrita.

Actitudes:

Ejercer la lectura y la investigacion como habito.

Manifestar disposicion por la experimentacion grafica.

Trabajar colaborativamente de forma determinada y flexible en la interaccion so-
cial y cultural.

Discutir ideas, proponer y aceptar cambios.

Organizar su tiempo dedicado al estudio, practicas y tareas con base en un sentido
de responsabilidad y disciplina.

Perfiles intermedios.

Al término del cuarto semestre el alumno contara con los de conocimientos funda-
mentales teodrico-practicos del disefio la representacion grafica, de teoria e historia
del disefo y del arte asi como de la evaluaciéon y manejo de las tecnologias de la
informacion y la comunicacion. Sera capaz de realizar ejercicios y propuestas para
la integracion de proyectos de disefio y comunicacion visual mediante los siguien-
tes conocimientos habilidades y actitudes.

Conocimientos:

Tedricos y practicos fundamentales de los procesos disciplinares para poder pro-
poner el desarrollo de proyectos.

Tedricos-conceptuales de los medios y recursos de la practica del disefio para
comprender y aplicar los principios del lenguaje visual y grafico.

De los procesos interdisciplinares, sus bases teoricas y practicas para conceptua-
lizar y perfilar proyectos.

De los lenguajes especificos y sus aplicaciones en los campos disciplinares de la
iconicidad, la grafica, el editorial y los medios e hipermedios.

del origen y evolucion del arte y el disefio desde la antigliedad hasta el Renacimiento.
De los fundamentos metodoldgicos de los procesos de investigacion y sus proto-
colos relacionados con la sociedad del conocimiento y las tecnologias de la infor-
macién y la comunicacion.

Para comprender y expresarse en idioma inglés o en cualquier otro idioma que el
alumno elija.

Habilidades:

Expresar sus ideas en forma verbal y escrita, de manera organizada e inteligible
para sustentar sus conceptos y procedimientos en torno al disefio y la comunica-
cion visual.

Presentar mensajes visuales y graficos, para la produccion y desarrollo de disefios
en distintos soportes de los diversos campos disciplinares de la comunicacion.
Distinguir las cualidades compositivas y comunicativas de los ejercicios grafico-ex-
presivos aplicados en diferentes soportes.

Realizar ejercicios de indagacion y de investigacion basica con apoyo de las di-
versas fuentes de consulta y referencia en los campos disciplinares del disefio y la
comunicacion visual.

Ejecutar practicas que promuevan la integracién de los conocimientos basicos del
disefio y que deriven en propuestas de aplicacién en problemas concretos.
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Actitudes:

Demostrar una actitud flexible para apreciar, respetar y considerar los diferentes
puntos de vista.

Potenciar una actitud critica que cuestiona y valore la diversidad en cuanto a la
soluciones de disefio.

Manifestar iniciativa,interés y disposicion para el desarrollo de actividades y ejerci-
cios de disefio y comunicacion visual.

Asumir un compromiso propositivo y de vinculo con las manifestaciones sociales y
culturales de su entorno para el desarrollo de sus actividades académicas.

llustracion en proceso..

Perfil de egreso.

Conocimientos.

Organizar y relacionar los conocimientos tedrico-conceptuales en procesos dis-
ciplinares e interdisciplinares de investigacion-produccion, para crear, proponer
y producir soluciones de disefio y comunicacion visual en diversos soportes diri-
gidos a los sectores de la sociedad.

Analizar objetivo y criticamente los procesos de evolucion y transformacion del dise-
Ao y la comunicacion visual, con base en los conocimientos tedrico-conceptuales,
historicos y técnicos para crear y producir soluciones funcionales en este campo.
Distinguir las posibilidades de desarrollo de aplicacion de las herramientas para el di-
sefio en la comunicacion visual ya sean tradicionales, digitales o de nueva creacion.
Identificar las necesidades de disefio y comunicacion visual de los sectores de la
sociedad para la elaboracion, desarrollo y gestidon de proyectos que las atiendan.
Reconocer las bases tedrico metodoldgicas y practicas del emprendimiento hu-
manista y social que implique una dimension ética la administracion y la gestion de
proyectos de disefio y comunicacion visual para su vinculacion y produccion en el
contexto profesional.

Comprender y expresarse mediante una lengua extranjera inglés o en otro idioma
que el alumno haya elegido durante su formacién en el contexto de la profesion.

Habilidades.

Planear e integrar proyectos que impliquen la experimentacién y la investigacion-
produccion en el campo del disefio y la comunicacién visual.

Gestionar su produccion personal de disefio y comunicativa para proyectarla al
medio profesional.

manejar con precision las herramientas y recursos analogos, digitales y los de Nue-
va creacion para la aplicacion de procesos técnicos y tecnoldgicos en la elabora-
cion de sus productos de disefio y comunicacion visual.

Construir argumentos reflexivos y criticos que le permitan analizar, justificar y tomar
decisiones para proyectar su quehacer profesional.

Reconocer y promover los valores estéticos-comunicativos de las expresiones y
producciones que se generan en el campo del disefio y la comunicacion visual en
los ambitos laboral y cultural.

Actitudes.

Mostrar una actitud positiva, creadora y transformadora que suscite el cambio y la
innovacion en el campo del disefio y la comunicacién visual y la cultura.
Manifestar un compromiso humanistico con el medio local, nacional e internacio-
nal, y con su entorno social cultural y socio-natural.
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Participar, coordinar, fundamentar y gestionar proyectos de investigacion produc-
cion con responsabilidad ética y valores profesionales.

Ejercer liderazgo, asertividad, ética y valores profesionales para generar una inte-
raccion profesional efectiva con los medios productivos, las organizaciones y las
entidades académicas.

Proponer soluciones de disefio para el desarrollo humano y de comunicacion vi-
sual para los ambitos sociales, culturales, politicos, educativos y socio-naturales.

Perfil profesional

El profesional del Disefo y la Comunicacién Visual sera capaz de:

Evaluar, discriminar y aplicar los conocimientos tedérico-conceptuales procedimen-
tales e historicos que fundamenten su participacion en la investigacion conceptua-
lizacidn desarrollo proyeccidn produccién y solucién funcional de proyectos creati-
vos individuales o colectivos.

Incorporarse en el ambito laboral desde una perspectiva humanistica social con
una actitud critica reflexiva propositiva proactiva ética y responsable en un contexto
social, economico y cultural politico e intelectual tanto nacional como internacional.
Ejercer como productor visual en equipos de trabajo multidisciplinares y contribuir
al desarrollo de la cultura y la comunicacion visual.

Desarrollarse como gestor o asesor independiente de proyectos de diseno y co-
municacion visual para incorporarse en los siguientes ambitos: estudios de disefio,
agencias de publicidad, editoriales, medios de comunicacion, artes graficas, casas
productoras, instituciones publicas, privadas, educativas, organizaciones sociales
y PYMES; en las areas de profundizacion de: edicidon grafica, medios audiovisuales
e hipermedia, grafica e ilustracion e iconicidad y entornos.

Ofrece soluciones integrales a problemas de disefio y comunicacion visual con una
actitud critica y reflexiva propositiva y ética mediante la aplicacién de metodologias
estrategias de produccion ofreciendo soluciones pertinentes para los diferentes
sectores de la sociedad.

Desempefarse como emprendedor humanista y social que implique una dimension
ética o como productor independiente que desarrolle proyectos de disefio y comuni-
cacion visual para agencias de publicidad, televisoras, casas productoras agencias
de consultoria de Mercado despachos de disefio casas de cultura organizaciones,
museos, galerias o instituciones de gobierno a nivel nacional e internacional.

LaboratOrio de iMac
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PLAN DE ESTUDIOS

Tiene una duracién de ocho semestres, consta de 406 créditos y 80 asignaturas
en total (62 obligatorias, 12 obligatorias de eleccion por area de profundizacion y 6
optativas).

Las asignaturas estan organizadas en 5 campos de formacion profesional (Huma-
nistico-Social, Desarrollo Profesional, Tecnoldégico-Digital, Investigacion-Produc-
cion y, Economia, Administracion y Emprendimiento). Se debe cursar el idioma
inglés a lo largo de toda la carrera.

Comprende los niveles: Basico (1er y 2do semestres); Intermedio (3er y 4to semes-
tres); Profesional (5to a 8vo semestres) que ofrece al alumno 4 areas de profundiza-
cion (Edicion Grafica, Iconicidad y Entornos, Medios Audiovisuales e Hipermedia, y
Gréfica e llustracion), entre las que podra elegir 2 para cursarse en 5° y 6° semes-
tres y solamente una en 7° y 8°, que debera ser continuacion de alguna de las dos
areas del afo inmediato anterior.

Cada area de profundizacion se integra por los laboratorios de Disefio, de Tecno-
logia y de Investigacion-Produccion, en los que el alumno podra aplicar los co-
nocimientos y habilidades adquiridos para derivarlos en la integracién, desarrollo
y ejecucion de proyectos de investigacion-produccion de disefio y comunicacion
visual, en soportes y medios propios de cada area. Esto permitira la construccién
de productos terminales en los uUltimos semestres de la licenciatura orientados para
su puesta en practica en los sectores productivos, culturales o sociales, los cuales
constituyen una modalidad para obtener el titulo profesional, asi se promovera la
titulacion, la insercion en el mercado laboral y la vinculacién con el trabajo acadé-
mico de los estudios de posgrado.

Las asignaturas optativas podran ser seleccionadas de entre las que se ofrecen en
esta carrera y las de la licenciatura en Artes Visuales, asi como de otros planes de
estudio de la Universidad Nacional Autbnoma de México e incluso de instituciones
de educacion superior nacionales o extranjeras con las que se mantengan conve-
nios, con el fin de que los estudiantes adquieran conocimientos de otras disciplinas u
orientaciones complementarias para su formacion y que amplien su acervo cultural.

Total de créditos: 406
Nivel Basico.

PRIMER SEMESTRE

04 Tipografia |

04 Geometria |

04 Procesos de Representacion
Bidimensional |

09 Diseno Integrador |

08 Educacion para el Dibujo |

04 Recursos Tecnoldgicos para el Disefio

03 Analisis de Textos y Redaccién

06 Introduccién a la Teoria del Disefio y
la Estética

06 Inglés Semestre |

Nivel Intermedio.

TERCER SEMESTRE

08 Fotografia |

03 Laboratorio-Taller de Disefio en
Edicion Gréfica |

03 Laboratorio-Taller de Disefo en
Iconicidad y Entornos |

03 Laboratorio-Taller de Disefio en
Grafica e llustracion |

03 Laboratorio-Taller de Disefio en
Medios Audiovisuales e Hipermedia |

06 Laboratorio de Disefio Integrador |

08 Formacién para el Dibujo |

04 Tecnologia y Vinculacién Disciplinar |

03 Sociedad del Conocimiento,
TIC e Investigacion

04 Teoria de los Signos

06 Arte y Disefno en la Antigiedad

06 Inglés Semestre llI

SEGUNDO SEMESTRE

04 Tipografia Il
04 Geometria ll
04 Procesos de Representacion
Bidimensional Il
09 Disenio Integrador Il
08 Educacion para el Dibujo Il
04 Estrategias y Tecnologias en el Disefio
03 Produccién e Interpretacion de Textos
06 Seminario de Teoria del Disefo y
la Estética
06 Inglés Semestre Il

CUARTO SEMESTRE

08 Fotografia Il

03 Laboratorio-Taller de Disefio en
Edicion Gréfica ll

03 Laboratorio-Taller de Disefio en
Iconicidad y Entornos li

03 Laboratorio-Taller de Disefio en
Grafica e llustracion |I

06 Laboratorio-Taller de Disefio en
Medios Audiovisuales e Hipermedia ll

06 Laboratorio de Disefio Integrador li

08 Formacion para el Dibujo Il

04 Tecnologia y Vinculacién Disciplinar Il

03 Metodologia y Estructura de
la Investigacion

04 Teoria de la Imagen

06 Arte y Disenio Medieval y Renacentista

06 Inglés Semestre IV

El alumno debera acreditar al menos el 90% del total de las asignaturas de los nive-
les Basico e Intermedio para acceder al nivel Profesional.
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Nivel Profesional

QUINTO SEMESTRE
08 Laboratorio de Disefio |
(en la asignatura elegida)
08 Laboratorio de Disefio |
(en la asignatura elegida)
05 Laboratorio de Tecnologia |
(en la asignatura elegida)
05 Laboratorio de Tecnologia |
(en la asignatura elegida)
03 Seminario de Protocolos
de Investigacién
03 Teoria de la Comunicacion
06 Arte y Diseflo en Mesoamérica
03 Analisis e Investigacién del
Campo Profesional
06 Inglés Semestre V
04 Optativa

SEXTO SEMESTRE

08 Laboratorio de Disefio Il
(en la asignatura elegida)
08 Laboratorio de Disefio Il
(en la asignatura elegida)
05 Laboratorio de Tecnologia Il
(en la asignatura elegida)
05 Laboratorio de Tecnologia Il
(en la asignatura elegida)
03 Seminario de Proyectos
de Investigacién
03 Psicologia para la
Comunicacion Visual
06 Arte y Diseno Barroco y Virreinal
03 Disefno, Mercadotecnia y Publicidad
06 Inglés Semestre VI
04 Optativa

Fotografia y edicion.

SEPTIMO SEMESTRE

10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion |
(en la asignatura elegida)

08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion |
(en la asignatura elegida)

03 Seminario de Construccion
Tedrico-Conceptual

03 Seminario de Investigacion del
Disefio Contemporaneo

06 Arte y Disefio de los Siglos XIX 'y XX

03 Laboratorio de Administracion y
Gestion de Proyectos

06 Inglés Semestre VI

04 Optativa

04 Optativa

Muestra de edicion gréafica

OCTAVO SEMESTRE

10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
(en la asignatura elegida)

08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion
(en la asignatura elegida)

03 Seminario de Integracion y
Evaluacién de Proyectos

03 Seminario de Prospectiva del
Disefo y la Comunicacion Visual

06 Arte y Disefilo Contemporaneos

03 Vinculacién y Produccion del
Diseno en el Contexto Profesional

06 Inglés Semestre VIII

04 Optativa

04 Optativa
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Asignaturas Obligatorias de Eleccion de Quinto a Octavo Semestre
Asignaturas por Area de Profundizacion

Edicion Grafica

QUINTO SEMESTRE
08 Laboratorio de Diseno en
Edicién Gréfica |
05 Laboratorio de Tecnologia para
Edicion Gréfica |

SEPTIMO SEMESTRE
10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
Edicién Gréfica |
08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Edicién Gréfica |

Iconicidad y Entornos

QUINTO SEMESTRE
08 Laboratorio de Disefio en
Iconicidad y Entornos |
05 Laboratorio de Tecnologia para
Iconicidad y Entornos |

SEPTIMO SEMESTRE
10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
Iconicidad y Entornos |
08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Iconicidad y Entornos |

SEXTO SEMESTRE
08 Laboratorio de Disefio en
Edicién Gréfica ll
05 Laboratorio de Tecnologia para
Edicion Gréfica ll

OCTAVO SEMESTRE
10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
Edicion Gréfica ll
08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Edicion Gréfica ll

SEXTO SEMESTRE
08 Laboratorio de Disefio en
Iconicidad y Entornos li
05 Laboratorio de Tecnologia para
Iconicidad y Entornos i

OCTAVO SEMESTRE
10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
Iconicidad y Entornos Ii
08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Iconicidad y Entornos Ii

Medios Audiovisuales e Hipermedia

QUINTO SEMESTRE
08 Laboratorio de Disefio en
Medios Audiovisuales e Hipermedia |
05 Laboratorio de Tecnologia para
Medios Audiovisuales e Hipermedia |

SEPTIMO SEMESTRE
10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
Medios Audiovisuales e Hipermedia |
08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Medios Audiovisuales e Hipermedia |

SEXTO SEMESTRE
08 Laboratorio de Disefio en
Medios Audiovisuales e Hipermedia Il
05 Laboratorio de Tecnologia para
Medios Audiovisuales e Hipermedia |l

OCTAVO SEMESTRE
10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
Medios Audiovisuales e Hipermedia Il
08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Medios Audiovisuales e Hipermedia Il

Intervencién del disefio en soportes tridimensionales
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Grafica e llustracion

QUINTO SEMESTRE

08 Laboratorio de Disefio en
Grafica e llustracion |

08 Laboratorio de Disefio en Fotografia |

08 Laboratorio de Disefio en Dibujo |

05 Laboratorio de Tecnologia para
Grafica e llustracion |

05 Laboratorio de Tecnologia para
Fotografia |

05 Laboratorio de Tecnologia para Dibujo |

SEPTIMO SEMESTRE

10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
Grafica e llustracion |

10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
en Fotografia |

10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en Dibuijo |

08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Grafica e llustracion |

08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Fotografia |

08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en Dibuijo |

SEXTO SEMESTRE

08 Laboratorio de Disefio en
Grafica e llustracion |I

08 Laboratorio de Disefio en Fotografia Il

08 Laboratorio de Disefio en Dibujo Il

05 Laboratorio de Tecnologia para
Grafica e llustracion Il

05 Laboratorio de Tecnologia para
Fotografia Il

05 Laboratorio de Tecnologia para Dibujo Il

OCTAVO SEMESTRE

10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
Grafica e llustracion Il

10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
en Fotografia Il

10 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en Dibujo Il

08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Grafica e llustracion I

08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en
Fotografia Il

08 Laboratorio de Tecnologia para
Investigacion-Produccion en Dibuijo Il

Asignaturas Optativas por Area de Profundizacion

Edicion Grafica

04 Estudio de Medios Editoriales
(Historia del Libro)

04 Procesos Artesanales e Industriales
(Encuadernacion)

04 Laboratorio-Taller de Edicidon
(Disefio de Periddicos)

04 Laboratorio-Taller de Edicidon
(Disefio de Cartel)

04 Laboratorio-Taller de la Letra
(Disefio de Fuentes Tipograficas)

Medios Audiovisuales e Hipermedia
04 Dibujo para la Animacioén
04 Produccién para Animacion
04 Registro de Imagenes y
Sonido en Movimiento
04 Produccién Audiovisual
04 Arte y Produccion para Videojuegos

Grafica e llustracion
04 Aplicaciones de Dibujo
04 Laboratorio de
llustracion Experimental
04 Laboratorio de Narrativa Grafica
04 Géneros Fotograficos
04 Fotografia Hibrida Experimental

Dummy de envase.

Iconicidad y Entornos

04 Disefno y Sustentabilidad

04 Display, Escaparate y Stand

04 Identidad y Significacion Global

04 Dimensionalidad e
Intervencion Espacial

04 Ergonomia, Disefio Aplicado y
Experimental
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Asignaturas Optativas Generales

04 Argumentacién y Etica Profesional en
el Diseno

04 Caligrafia Creativa

04 Caligrafia

04 Campana Publicitaria y
Construccion de Marca

04 Costos, Presupuestos y Cotizaciones

04 Disefio de Recursos Didacticos para
el Aprendizaje

04 El Disefo Visual en América Latina

04 Emprendimiento y Empresa Creativa

04 Fundamentos de Didactica 'y
Planeacién Educativa

04 Interaccién Profesional

04 Laboratorio de Experimentacién
en Serigrafia

04 Medios de Impresion para Serigrafia

04 Medios y Sistemas de Impresion

04 Modelos Educativos en el Disefio

04 Normatividad para el Disefo

04 Pensamiento Creativo

04 Proyectos Experimentales de Disefio y
Comunicacion Visual

04 Seminario de Cultura Visual

04 Seminario de Historiografia del Arte y
Disefio Mexicano

04 Seminario de Iconografia del Arte para
el Disefio

04 Laboratorio-Taller de
Soportes Sustentables

04 Técnicas de lluminacion

04 Técnicas Fotograficas Andalogas en
Blanco y Negro

04 Teoria del Conocimiento

llustracion tradicional
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Arte y Diseno

Perfil de Ingreso

El aspirante a ingresar a la Licenciatura en Arte y Disefio debe contar con una
formacién académica general, preferentemente en el Area de las Humanidades y
las Artes, con interés en involucrarse en la solucién de problemas que afectan a la
sociedad mexicana a través de la creacion artistica y el disefio, con los estudios
previos y requisitos de ingreso que exige la UNAM y adicionalmente los intereses,
habilidades y actitudes que a continuacion se sefalan:

Conocimientos e intereses:

De las disciplinas artisticas vinculadas a la imagen afines a la licenciatura.
De calculo matematico y aplicaciones geométricas.

De las manifestaciones artisticas y culturales.

De autores de expresiones graficas y plasticas.

De las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion.

De la lengua extranjera inglés, nivel basico.

Gusto por el cine, musica, literatura, teatro, television, video y la animacion.
Inclinacion por el conocimiento y aprendizaje de la historia del arte.

Aficién por la visita a museos y galerias.

Por la exploracidn de tecnologia de vanguardia.

Atraccion por la publicidad, la comunicacion y los estimulos visuales del entorno.

Habilidades

|dentificar, percibir y configurar el espacio bidimensional y tridimensional.
Observar y analizar el entorno.

Reflexionar y ejercer la autocritica.

Expresar con fluidez sus ideas de forma verbal y escrita.

Manejar las herramientas y recursos materiales propios de las artes y el disefio.

Actitudes:

Ejercer la lectura y la investigacion como habito.

Manifestar disposicidn por la experimentacion grafica.

Mostrar disposicion para el trabajo colaborativo y la interaccion social y cultural.
Discutir ideas, proponer y aceptar cambios.

Organizar tiempos de estudio, practicas y tareas de forma responsable y autocritica.

Sa’ones “'4,,
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aitiples-

Perfiles intermedios

Perfil intermedio del Técnico Profesional en Produccidon de la Imagen Digital
Al término del segundo semestre, el estudiante podra elegir la opcidn técnica que
ofrece el plan de estudios. De ser asi, debera cumplir con las asignaturas obligato-
rias y optativas que se ofrecen para dicha opcidén, para lo cual contara con los co-
nocimientos de técnicas, materiales y procesos tradicionales y digitales, que debe
complementar con los siguientes conocimientos, habilidades y actitudes:

Conocimientos basicos de:

Expresar de forma escrita el discurso tedrico e histérico del arte y el disefio.
Desarrollar escritos personales en torno a la produccion visual.

Visualizar y participar en la planeacion de proyectos de curaduria y museografia de
arte y disefo.

Museografia y curaduria del arte y el disefio.

Teoria y practica de la geometria y el espacio.

Bidimensionalidad y tridimensionalidad aplicada en los procesos de produccion visual.
Herramientas para la produccion tradicional y digital de imagenes.

Habilidades:

Expresar de forma escrita el discurso tedrico e histérico del arte y el disefo.
Desarrollar escritos personales en torno a la produccion visual.

Visualizar y participar en la planeacidon de proyectos de curaduria y museografia
de arte y disefo.

Apoyar el desarrollo de proyectos que impliquen el uso de herramientas tradicionales
y digitales para la produccion visual de objetos comunicativos y de expresion artistica.
Planear los procesos técnicos y de uso de materiales de apoyo para las actividades
de investigacion-produccion de arte y disefio.

Actitudes

Promover y participar en la integracion de equipos de trabajo interdisciplinario para
la ejecucion de proyectos de arte y disefio.

Manifestar iniciativa, interés y disposicion para el desarrollo de proyectos artisticos
y de comunicacion visual.

Asumir un compromiso ético y propositivo en el desarrollo de sus actividades como
técnico de apoyo a los procesos de investigacién-produccion de arte y disefio.
Manifestar iniciativa, interés y disposicién para el desarrollo de actividades y ejer-
cicios de disefio y comunicacion visual.

Asumir un compromiso propositivo y de vinculo con las manifestaciones sociales y
culturales de su entorno para el desarrollo de sus actividades académicas
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Perfil intermedio del licenciado en Arte y Diseino

Al término del cuarto semestre el estudiante contara con los conocimientos basi-
cos de teoria e historia del arte y el disefio, asi como de las técnicas, materiales y
procesos en estas disciplinas. Sera capaz de realizar proyectos interdisciplinarios
mediante la experimentacion.

Conocimientos:

Tedrico conceptuales y practicos del arte y el disefio.

Tedrico-practicos para el desarrollo de proyectos geométricos.

De representacion y expresion por medio del dibuijo.

Teodricos vy filoséficos de la imagen.

De recursos alternativos para la produccion tradicional y digital de imagenes.

Habilidades:

Expresar y utilizar los recursos narrativos de la imagen.

Planear y sistematizar los procesos de trabajo interdisciplinario de arte y disefo.
Elaborar ensayos, criticas y argumentos que fundamenten la obra artistica o de disefio.
Aplicar los conocimientos geomeétricos en la produccion de objetos comunicativos
y de expresion artistica.

Integrar y experimentar diversas metodologias de investigacién-produccién de arte
y disefo.

Explorar soluciones de arte y diseno en diversos soportes tradicionales y alternativos.

Actitudes:

Apreciar y considerar diferentes puntos de vista ética y responsablemente.
Argumentar y sustentar sus ideas con respeto y tolerancia.

Integrar equipos de trabajo interdisciplinario orientados a la experimentacion visual.
Asumir responsabilidad en el uso sustentable de los recursos para la produccion visual

Fotografia experimental.

93



54

Perfil de egreso
Perfil de egreso para el Técnico Profesional en Produccion de la Imagen Digital.

El egresado de esta opcion contara con los conocimientos y habilidades técnicas
para el uso de recursos tradicionales, mecanicos y digitales en apoyo y asistencia
a proyectos profesionales de investigacion-produccion de arte y disefio.

Conocimientos:

Teoria e Historia de las Artes y el Disenfo.

Discurso artistico y comunicativo.

Museografia y curaduria para participar en la integracion de proyectos de arte y disefio.
Teoria y practica de la geometria, el espacio y sus aplicaciones en apoyo a la
produccion visual.

Bidimensionalidad y tridimensionalidad aplicada como apoyo a los procesos de
produccion grafica, pictdrica, escultérica y audiovisual.

Herramientas para la produccién tradicional y digital de imagenes.

Soportes tradicionales, digitales y alternativos para la produccién de piezas artisti-
cas y objetos comunicativos.

Tecnologias de la informacion y la comunicacidn para el apoyo de procesos de in-
vestigacién-produccion en arte y disefo.

Uso y técnica de los materiales para apoyar las actividades de produccion grafica,
pictdrica, escultérica, audiovisual e interactiva.

Habilidades

Utilizar herramientas tradicionales y digitales para el desarrollo de productos comu-
nicativos y de expresion artistica.

Preparar los materiales e insumos para ejecutar los procesos de produccién visual
analogica y digital.

Expresar de forma escrita y aplicar el discurso tedrico e histoérico del arte y el disefio
en apoyo a los proyectos de produccion visual.

Desarrollar escritos y estudios criticos personales en torno a la produccién visual
en arte y diseno.

Visualizar, integrar y apoyar la instalacién de proyectos de curaduria y museografia
de arte y diseno.

Participar en el desarrollo técnico de la produccidn visual de objetos comunicativos
y de expresion artistica, mediante el uso de herramientas tradicionales y digitales.
Ejecutar procesos técnicos y de uso de materiales en apoyo a los procesos de inves-
tigacion-produccioén de arte y disefio.

Actitudes:

Colaborar en grupos de trabajo interdisciplinario de produccion visual.

Apoyar el desarrollo de proyectos de investigacion-produccion con iniciativa y
disposicion.

Desempefar sus funciones de apoyo técnico a la produccidn visual con sentido
ético y responsabilidad.

Contribuir al desarrollo 6ptimo de proyectos y procesos de produccién artistica
y de diseno.

Manifestar solidaridad en su intervencion de apoyo a los procesos productivos.

Perfil Profesional Licenciado en Arte y Diseno

El egresado de la Licenciatura en Arte y Disefio sera capaz de ofrecer soluciones
integrales a problemas de comunicacion visual, con una actitud critica, reflexiva,
propositiva y ética, mediante la aplicacion de metodologias y estrategias de pro-
duccién y comunicacion visual para potenciar el desarrollo de pequefias, medianas
y grandes empresas de la region, asi como favorecer el emprendimiento de otras y
contribuir al desarrollo de proyectos sociales y privados a través del uso correcto
de la imagen como experiencia comunicativa y de expresion. Asi mismo, propon-
dra y gestionara proyectos de integracion social a través del arte y el disefio, que
coadyuven al desarrollo de los diferentes sectores de la sociedad y vinculara las
actividades de investigacion-produccién visual con las principales problematicas
sociales, ofreciendo soluciones pertinentes y trascendentes para el entorno local,
regional y nacional. Podra desempefarse como productor, gestor, consultor inde-
pendiente o en agencias de publicidad, televisoras, casas productoras, agencias
de consultoria de mercado, despachos de disefio, casas de cultura, museos, gale-
rias o areas gubernamentales relacionadas con el arte y la cultura.
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PLAN DE ESTUDIOS

Para la licenciatura, el plan consta de 346 créditos, la duracién Consta de 346 crédi-
tos totales, tiene una duracion de ocho semestres, en los que se cursan 79 asignatu-
ras en total (46 obligatorias, 25 obligatorias de eleccidn y ocho optativas).

El plan de estudios contempla, para la organizacion de las asignaturas, cuatro cam-
pos de conocimiento:

Humanistico-Social: Promueve la exploracién del pensamiento humano, sus va-
lores y aportaciones, asi como de los diversos contextos histéricos y sociales, sus
manifestaciones en el campo de las artes y las humanidades y su vinculo con la
integracion de la identidad profesional. Ademas propicia la consolidacion de funda-
mentos tedrico-conceptuales para el ejercicio profesional.

Desarrollo Profesional: Comprende aquellos conocimientos, técnicas y metodolo-
gias que se pueden aplicar durante el ejercicio profesional en un contexto de interac-
cion entre los diferentes elementos implicados en la conceptualizacion y produccién
de arte y diseno.

Tecnoldgico Digital: Integra los conocimientos tedrico-metodoldgicos relativos al
uso de las tecnologias de la informacién y la comunicacion, recursos digitales in-
teractivos para enriquecer y optimizar el desarrollo de las actividades de investiga-
cidnproduccion de arte y disefio.

Investigacion-Produccion: Permite fundamentar y sistematizar el quehacer del arte
y el disefio, mediante la integracion de técnicas, conceptos y metodologias que inter-
vienen en el proceso de creacidon. Este campo de conocimiento se manifiesta como
eje fundamental que permea la actividad académica, el ejercicio docente y el trabajo
de los alumnos en el entorno de las diversas asignaturas, bloques interdisciplinarios
y en el producto final.

La estructura del plan de estudios se organiza en tres etapas: Formacion Funda-
mental, Intermedia y de Profundizacion.

Etapa de Formacion Fundamental. Corresponde al primero y segundo semestres,
en los que el alumno adquiere los conocimientos basicos de las técnicas, materiales
y procesos que se llevan a cabo en las disciplinas del arte y el diseno. El enfoque de
la etapa se fundamenta en el aprendizaje situado en la experimentacion y en el desa-
rrollo de proyectos de investigacion.

Durante esta etapa se cursan doce asignaturas en cada semestre, Cabe sefalar que
entre éstas se cursa una materia integradora, en la que se establecen los fundamen-
tos tedricos y practicos para la iniciacion temprana en el disefio y desarrollo de pro-
yectos en las disciplinas de la etapa.

Las disciplinas de: Grafica, Escultura, Disefio, Pintura, Fotografia y Simbologia, se
imparten en los Talleres de Principios, Técnicas y Materiales. Al igual que en todos
los semestres, se imparte un curso tedrico-practico de inglés.

Etapa de Formacion Intermedia. Comprende el tercero y cuarto semestres. Su
enfoque favorece la experimentacion en los laboratorios con la finalidad de que el
estudiante realice proyectos interdisciplinarios que integren técnicas y metodologias
del arte y del disefio, que le permitan desarrollar el interés por la investigacion y la
creacion de empresas; asi como llevar a cabo propuestas innovadoras de expresion
plastica y funcional.

En el tercer semestre se imparten diez asignaturas. Su caracteristica mas relevante
es que posee una asignatura integradora (Experimentacion de Proyectos), que con-
juga los conocimientos y procesos que se llevan a cabo en los laboratorios, con la
asesoria y supervision de un tutor.

A partir de esta etapa, el plan de estudios ofrece tres bloques interdisciplinarios:
Artes Visuales, Medios Audiovisuales, y Diseiio y Comunicacion Visual, cada
uno conformado por cuatro Laboratorios de Lenguajes y Experimentacion, cuyo
objetivo es la exploracidon de las posibilidades de cada bloque interdisciplinario
para perfilar los intereses y aptitudes creativas del estudiante hacia un area de
profundizacion. Los laboratorios integran contenidos y actividades de trabajo inter-
disciplinario que se contintian del tercero al octavo semestres.

Durante este semestre el alumno debera seleccionar cuatro laboratorios de Len-
guajes y Experimentacion para cursar dos durante las primeras ocho semanas del
semestre y los otros dos en las siguientes ocho.

El cuarto semestre da continuidad a la Etapa de Formacion Intermedia, bajo los mis-
mos criterios del semestre antecedente, se cursan diez asignaturas, de las cuales
dos son optativas. El estudiante elige dos materias optativas de las ocho que se
ofrecen para esta etapa.
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Etapa de Profundizacion. Se cursa del quinto al octavo semestre de la licenciatu-
ra. Esta etapa ofrece al alumno cuatro areas de profundizacion, entre las que ten-
dra que elegir una. En ella integrara los conocimientos y habilidades adquiridas en
los laboratorios para derivarlos en la ejecucion de proyectos de comunicacion y de
expresion artistica que repercutan en el entorno y contexto del estudiante. Lo an-
terior permite su insercién en el mercado laboral con un alto indice de creatividad
e innovacion en la produccion.

Las areas de profundizacion son:
® Innovacion en Lenguajes y Soportes Alternativos
e Produccion Visual y Entorno
e Consultoria y Gestién de Proyectos
e Estrategias Integrales de Comunicacion Visual

Caracteristicas de las areas de profundizacion:

Innovacion en Lenguajes y Soportes Alternativos.

Promueve los conocimientos y habilidades necesarias para el desarrollo de propues-
tas de produccion personal de obra y de experimentacion con lenguajes y soportes
tradicionales y alternativos, con la finalidad de proyectar profesionalmente propues-
tas de innovacion en el campo del arte y el disefio, asi como ofrecer soluciones inte-
grales a problemas comunicativos y propiciar la gestion de su produccion personal
de manera independiente.

Produccién Visual y Entorno.

Favorece los conocimientos y habilidades necesarias para derivar proyectos de pro-
duccidn visual en las artes y el disefio, con propuestas funcionales en beneficio del
entorno, mediante el entendimiento de los contextos, sus necesidades y la forma en
que la obra favorece el desarrollo social, cultural, econdmico, cientifico y tecnoldgico
de la region, asi como en ambitos mas amplios en los cuales se inserta la produccién.

Consultoria y Gestion de Proyectos .

Desarrolla los conocimientos tedrico-metodologicos en torno a la consultoria y la
planeacion, para derivarlos en el desarrollo, ejecucion y gestion de proyectos de ca-
racter plastico o funcional, con la finalidad de promover un desempeio profesional
en el estudiante, como consultor y gestor de proyectos de produccion visual, desde
el planteamiento de la idea, la planeacion, el diagnostico del contexto, asi como el
procesamiento de datos para la produccion de soluciones y analisis de resultados.

Estrategias Integrales de Comunicacion Visual.

Despliega los conocimientos y las experiencias para la propuesta, ejecucion y di-
reccidn de proyectos integrales de comunicacion visual, de visualizacion artistica,
cientifica y tecnologica, mediante la aplicacion de metodologias de analisis y pro-
cesamiento de la informacidon contextual del problema a resolver, para optimizar el
desarrollo de las actividades de produccion de objetos comunicativos y estrategias
de publicidad holistica y soluciones alternativas e innovadoras en la comunicacion, la
consultoria, la planeacion estratégica, el marketing y la publicidad.

Asimismo, se deberan acreditar ocho semestres de inglés a partir del nivel que se
obtenga en el examen de colocacion, y alcanzar un minimo de un nivel B1, de acuer-
do al Marco Comun Europeo. Tendra seriacion indicativa entre los ocho programas
y valor en créditos, sin que esto afecte el promedio del alumno, ya que se registrara
como acreditado o no acreditado.

La flexibilidad de este plan de estudios se basa en un sistema de trabajo académico
innovador y en un modelo de aprendizaje situado, centrado en el estudiante.

Permite una formacion diversificada a partir del tercer semestre, con la eleccidon de
laboratorios ubicados en tres bloques interdisciplinarios. Al inicio del quinto semestre
el alumno podré elegir una de las cuatro Areas de Profundizacién, determinantes en
el proceso de formacioén de su perfil profesional.

Ejemplo de pintura mural realizada por un alumno.
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Total de créditos: 346

PRIMER SEMESTRE

06 Dibujo

06 Historiografia de las Artes y el Disefio

04 Introduccién a la Elaboracién de
Proyectos
03 Pensamiento Literario y Redaccion
03 Produccién de Textos
03 Taller de Principios, Técnicas y
Materiales en:
- Grafica |
- Disefio |
- Escultura |
- Pintura |
- Fotografia |
- Simbologia |
06 Inglés

TERCER SEMESTRE

06 Dibujo Compositivo y Espacial

06 Seminario de Teoria del Arte y
del Diseno

04 Experimentacién de Proyectos

03 Principios Geométricos

03 Proyectos Geométricos

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion |
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion |
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion |
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion |
(En la asignatura elegida)

06 Inglés

SEGUNDO SEMESTRE

06 Dibujo Estructural y Proyectual

06 Seminario de Historia del Arte y del Disefio

04 Integracion de Proyectos

03 Pensamiento Critico y Comunicacion

03 Argumentacion y Discurso para las
Artes y el Disefo
03 Taller de Principios, Técnicas y
Materiales:
- Grafica |l
- Diseno |l
- Escultura ll
- Pintura |l
- Fotografia |l
- Simbologia Il
06 Inglés

CUARTO SEMESTRE

06 Dibujo Expresivo

06 Seminario de Teoria y Filosofia de
la Imagen

04 Desarrollo y Gestion de Proyectos

03 Optativa

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion I
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion I
(En la asignatura elegida)

03 Optativa

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion Il
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion Il
(En la asignatura elegida)

06 Inglés

QUINTO SEMESTRE

06 Seminario de Integracion en el
Area de Profundizacién |

06 Seminario de Investigacion y
Estudios de la Imagen

04 Seminario de Profesionalizacién en
Artes y Disefno

03 Optativa

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion |
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion |
(En la asignatura elegida)

03 Optativa

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion |
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion |
(En la asignatura elegida)

06 Inglés

SEXTO SEMESTRE

06 Seminario de Integracion en el
Area de Profundizacién II

06 Seminario de Narrativa y
Discurso de la Imagen

04 Desarrollo y Gestion de
Proyectos Empresariales

03 Optativa

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
(En la asignatura elegida)

03 Optativa

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
(En la asignatura elegida)

06 Inglés

Alumnos en proceso de grabacién.
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SEPTIMO SEMESTRE

06 Seminario de Proyectos en el
Area de Profundizacion |

04 Estrategias de Consultoria,

Marketing y Publicidad

03 Optativa

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion Profesional
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
Profesional (En la asignatura elegida)

03 Optativa

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion Profesional
(En la asignatura elegida)

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion Profesional
(En la asignatura elegida)

06 Inglés

OCTAVO SEMESTRE

06 Seminario de Proyectos en el Area
de Profundizacion Il

03 Seminario de Portafolios Profesional

03 Taller de Portafolios Profesional

06 Seminario de Vinculacién
Profesional y Académica

16 Laboratorio de
Investigacion-Produccion para
Titulacién (En la asignatura elegida)

06 Inglés

La fotografia como parte del performance

Asignaturas Obligatorias de Eleccion

TERCER SEMESTRE

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion en:
- Videocinematografia |
- Animacion Hibrida |
- Visualizacion y Animatica |
- Hiperanimacién |
- Intervencién y Entorno |
- Accidn y Performatica |
04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion en:
- Expresion y Representacion |
- Arte Hipermedia |
- Disefio, Marketing y Comunicacion |
- Identidad Holistica |
- Disefio Aplicado |
- Disefio Hipermedia |

QUINTO SEMESTRE

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en
- Videocinematografia |
- Animacién Hibrida |
- Visualizacion y Animatica |
- Hiperanimacion |
- Intervencion y Entorno |
- Accién y Performatica |
04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en:
- Expresion y Representacion |
- Arte Hipermedia |
- Disefo, Marketing y Comunicacion |
- Identidad Holistica |
- Diseno Aplicado |
- Disefio Hipermedia |

CUARTO SEMESTRE

04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion en:
- Videocinematografia Il
- Animacién Hibrida Il
- Visualizaciéon y Animatica Il
- Hiperanimacién
- Intervencién y Entorno I
- Accion y Performatica Il
04 Laboratorio de Lenguajes y
Experimentacion en:
- Expresion y Representacion I
- Arte Hipermedia Il
- Disefio, Marketing y Comunicacion i
- Identidad Holistica Il
- Disefio Aplicado I
- Disefio Hipermedia Il

SEXTO SEMESTRE

04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en:
- Videocinematografia Il
- Animacion Hibrida Il
- Visualizacién y Animatica |l
- Hiperanimacion |
- Intervencién y Entorno Il
- Accion y Performatica Il
04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion en:
- Expresion y Representacion I
- Arte Hipermedia
- Disefio, Marketing y Comunicacion I
- Identidad Holistica Il
- Diseno Aplicado I
- Disefio Hipermedia Il
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SEPTIMO SEMESTRE
04 Laboratorio de
Investigacion-Produccion
Profesional en:
- Videocinematografia
- Animacién Hibrida
- Visualizacién y Animatica
- Expresiéon y Representacion
- Arte Hipermedia
- Disefio, Marketing y Comunicacién
04 Laboratorio de
Investigacién-Produccion
Profesional  en:
- Hiperanimacién
- Intervencién y Entorno
- Accion y Performatica
- Identidad Holistica
- Disefio Aplicado
- Diseno Hipermedia

OCTAVO SEMESTRE
16 Laboratorio de
Investigacion-Produccion para
Titulacion en:
- Videocinematografia
- Animacién Hibrida
- Visualizacién y Animatica
- Hiperanimacion
- Intervencién y Entorno
- Accion y Performatica
16 Laboratorio de
Investigacion-Produccion para
Titulacion en:
- Expresion y Representacion
- Arte Hipermedia
- Disefio, Marketing y Comunicacién
- Identidad Holistica
- Disefio Aplicado
- Diseno Hipermedia

Asignaturas por Area de Profundizacién

Innovacion en Lenguajes y
Soportes Alternativos

QUINTO SEMESTRE
06 Seminario de Integracion en
Innovacién en Lenguajes y
Soportes Alternativos |

SEPTIMO SEMESTRE
06 Seminario de Proyectos de
Innovacién en Lenguajes y
Soportes Alternativos |

SEXTO SEMESTRE
06 Seminario de Integracion en
Innovacién en Lenguajes y
Soportes Alternativos |l

OCTAVO SEMESTRE
06 Seminario de Proyectos de
Innovacién en Lenguajes y
Soportes Alternativos |l

Produccion Visual y Entorno

QUINTO SEMESTRE
06 Seminario de Integracion en
Produccion Visual y Entorno |

SEPTIMO SEMESTRE
06 Seminario de Proyectos de
Produccion Visual y Entorno |

Consultoria y Gestion de Proyectos

QUINTO SEMESTRE
06 Seminario de Integracion en
Consultoria y Gestién de Proyectos |

SEPTIMO SEMESTRE

06 Seminario de Consultoria y Gestion de

Proyectos Profesionales |

SEXTO SEMESTRE
06 Seminario de Integracion en
Produccién Visual y Entorno i

OCTAVO SEMESTRE
06 Seminario de Proyectos de
Produccion Visual y Entorno Il

SEXTO SEMESTRE

06 Seminario de Integracion en
Consultoria y Gestién de Proyectos I

OCTAVO SEMESTRE
06 Seminario de Consultoria y Gestién de
Proyectos Profesionales Il

Estrategias Integrales de Comunicacion Visual

QUINTO SEMESTRE
06 Seminario de Integracion en
Estrategias de Comunicacion Visual |

SEPTIMO SEMESTRE
06 Seminario de Proyectos y Estrategias
Integrales de Comunicacion Visual |

SEXTO SEMESTRE
06 Seminario de Integracion en
Estrategias de Comunicacién Visual Il

OCTAVO SEMESTRE
06 Seminario de Proyectos y Estrategias
Integrales de Comunicacioén Visual |l
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Asignaturas Optativas

CUARTO SEMESTRE

03 Teoria de las Artes y

el Diseno Interactivo en TIC
03 Medios, Comunicacion y Sociedad
03 Creatividad para la Produccién Visual
03 Seminario de Teoria de los

Medios Digitales

03 Introduccién a los

Lenguajes Hipermedia
03 Taller de Principios de la Animacién
03 Proyectos Especiales Transversales
03 ProyectosEspecialesinterdisciplinarios

Asignaturas Optativas para las Areas de Profundizacion

Innovacion en Lenguajes y
Soportes Alternativos

03 Taller de Consultoria y Planeacién en
Artes y Disefo

03 Proyectos Interdisciplinarios de
Gestion Cultural con TIC

03 Seminario de Gestion y Difusidn de
la Cultura

03 Seminario de Derechos de Autor y
Propiedad Intelectual

03 Proyectos de Innovacion y
Sustentabilidad en Artes y Disefo

Consultoria y Gestion de Proyectos

03 Taller de Plan de Negocios

03 Innovacion en Produccion Visual y
Emprendimiento

03 Seminario de Consultoria en
Negocios de la Imagen

03 Taller de Estrategias Proyectuales

03 Seminario de Incubacion

Produccion Visual y Entorno

03 Cultura y Contexto Social

03 Intervencién del Entorno y
Desarrollo Social

03 Taller de Planeacion y Proyeccién para
el Entorno

03 Seminario Visualizacién Cientifica y
Tecnologica

03 Seminario de Intervencion Sustentable

Estrategias Integrales de
Comunicacion Visual

03 Taller de Comunicacion Social

03 Taller de Planeaciéon y
Proyeccion Estratégica

03 Seminario de Integracion de
Campanas Publicitarias

03 Taller de Medios y Soportes
Alternativos para la Comunicacion

03 Taller de Innovacion en Marketing

Fotografia y edicion de imagen
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TRAMITES

Se rVI CIOS ESCOIa res Todos se realizan de manera presencial presentando original de identificacion ofi-

cial vigente, en horario continuo de 9:00 a 20:00 hrs. en dias habiles.

Constancias
La entrega de constancias es 1 dia habil después de realizar la solicitud
del tramite.

Historias académicas
La entrega de historias académicas es 1 dia habil después de realizar la
solicitud del tramite.

Contrasefias
La entrega de contrasefias es inmediata; para este tramite se requiere
que presente, ademas, fotocopia de la identificacion oficial vigente.

Credenciales

Recibe la credencial una hora habil después de realizar la solicitud del
tramite, previa entrega de original y fotocopia de Acta ante el Ministerio
Publico, por robo o extravio, segun el caso.

Certificado de estudios
La entrega del certificado de estudios es 9 dias habiles después de reci-

Mision. bir su documentaciéon completa.

Proporcionar a los alumnos, egresados y profesores de la FAD todos los servicios

que de administracion escolar se requieran para llevar a cabo el proceso de ense- Revisidon de estudios

Aanza aprendizaje. La entrega de la revision de estudios es de 7 a 10 dias habiles después
de recibir su documentacion completa, siempre y cuando el expediente

Vision. cuente con la documentacion original requerida y sin problema alguno.

Consolidar una administracion escolar de calidad y dinamica, basada en la norma-
tividad, que satisfaga los requerimientos de la comunidad.

Valores.
Compromiso institucional, responsabilidad, calidad, profesionalismo, creatividad,
constancia y prestigio.

Horario.
Lunes a viernes de 9:00 a 20:00 hrs
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“Prof. José Ma. Natividad Correa Toca”
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Centro de documentacion

Horario.

Periodo escolar

Entrada a Centro de documentacién en FAD Plantel Xochimilco

Lunes a viernes de 8:00 a.m. a 21:00 p.m.

Sabados de 9:00 a 13:45 hrs.

Periodo intersemestral

Lunes a viernes de 9:00 a.m. a 19:45 p.m.

Sabados NO

Servicios:

e Consulta de catalogo de libros y revistas en Catalogos FAD

e Consulta en sala de material bibliografico y hemerografico y audiovisual

e Consulta en sala de recursos electrénicos (tesis, revistas, libros, bases
de datos, discos compactos complementarios a los libros)

® Préstamo de equipo de computo (Programa PCFAD) actualmente con-
tamos con 5 PCy 40 LAP TOPS para realizar actividades académicas
tales como: Informes, tesis, ensayos, presentaciones de clase (servicio
solo para alumnos vigentes de la FAD).

e Préstamo a domicilio (maximo 3 libros por 7 dias)

e Préstamo interbibliotecario

® Renovacion de préstamos por internet

e Servicio de fotocopiado (maximo 50 copias por libro)

e Solicitud via remota de Carta de no adeudo para tramites de titulacion

Mural en Centro de documentacién en FAD Plantel Xochimilco
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Difusion Cultural

Auditorio “Francisco Goitia” espacio coordinado por Difusién cultural plantel Xochimilco

Cada una de las sedes consta de su propia unidad de Difusion Cultural, enfocadas
en el desarrollo de las Artes y el Disefio, creando y proponiendo distintos tipos de
exposiciones.

Difusion Cultural Plantel Xochimilco

Mision.

El Departamento de Difusion Cultural de la Facultad de Artes y Disefio, Plantel
Xochimilco tiene como misién difundir las diversas manifestaciones de las Artes
Visuales, el Disefio y la Comunicacion Visual y la cultura.

Asi como coadyuvar en la formacién integral de la comunidad estudiantil y acadé-
mica de la FAD, propiciando las condiciones extracurriculares que otorguen a la
comunidad oportunidades de apreciar la cultura; estimular su sensibilidad artistica,
desarrollar su formacion, asi como generar, aplicar, divulgar y preservar el arte, el
disefo y la comunicacion visual y la cultura. Asi como apoyar a los estudiantes para
que participen en el desarrollo de la FAD con actitud critica.

Vision.

Fomentar la produccién con relacién a la investigacion que distingue a la institucion
como una escuela importante en estos campos. Promover la insercidn de su pro-
duccion académica y profesional en la cultura nacional e internacional, mantenien-
do un compromiso social.

Asimismo fomentar el intercambio de experiencias y de informacidn con institu-
ciones nacionales y extranjeras, asi como esfuerzos de colaboracién interinsti-
tucional; se propiciara la integracion de las actividades de extension y de vincu-
lacion universitaria entre sus diferentes entidades y dependencias, a través de
actividades de coordinacion, promocién y evaluacién de los servicios ofrecidos a
nivel central o regional.

Este departamento se conforma como una entidad que promueva, gestione, coordine
y vincule toda serie de programas relacionados con la formacién integral, la de parti-
cipacion colectiva, por y para la comunidad de la FAD, de la UNAM y de su entorno.

Funciones y responsabilidades

e E| Departamento de Difusion Cultural de la Facultad de Artes y Disefio
Xochimilco, tiene asignadas, por la Secretaria de la Direccion, Vincula-
cion y Planeacién, asi como por la Direccion de la Facultad, las siguien-
tes funciones:

e Generar proyectos culturales propios.

e Desarrollar la gestion de cada proyecto.

e Apoyar el montaje de obras.

e Brindar apoyo logistico para la gestion de espacios.

e Ser interlocutor permanente para orientar y participar de las iniciativas
estudiantiles que se relacionan con la promocidn de la cultura.

e Gestionar apoyo técnico para la realizacion de actividades.

e Difundir actividades culturales intra y extra muros de la FAD y UNAM.

e Coordinar esfuerzos con dependencias distintas a la FAD relacionadas
con el ambito cultural.

e Planear, dar seguimiento, analizar y evaluar las actividades en las que
se involucra el Departamento de Difusion cultural.
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Difusion Cultural Antigua Academia de San Carlos.

Mision

Dar a conocer la produccion artistico-plastica de maestros, alumnos y egresados,
para dar cumplimiento a una de las tareas importantes de la Universidad Nacional
Auténoma de México, la difusion de la cultura.

Visiéon

Al exhibir la obra de sus alumnos, la Facultad de Artes y Diseno, proporciona herra-
mientas en apoyo a la docencia, abriendo espacios para que como profesionistas
enfrenten nuevos retos, asi nuestros egresados tendran las mejores oportunidades
en sus participaciones en concursos, bienales, becas, etc.

Difusion Cultural Taxco

La coordinacion de difusion cultural de la FAD plantel Taxco, organiza y facilita
accesos y medios para realizar proyectos que benefician a la comunidad median-
te manifestaciones artisticas y culturales a través de exposiciones, conferencias,
ciclos de cine y presentaciones de libros entre otras, vinculando la vida académica
de nuestra facultad con esta ciudad y sus alrededores.

Difusion Cultural Unidad de Posgrado Ciudad Universitaria.

Esta es dependiente del mismo administrador de la sede del Plantel Xochimilco
para el desarrollo de los proyectos de exposicion.

Imégenes del 1er coloquio Interdisciplinario de Moda, Arte y Disefio

I6)
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Las galerias de la Facultad de Artes y Disefio son dependientes de las oficinas
de difusion cultural, aqui se presentan exposiciones temporales de académicos y
alumnos que integran proyectos museograficos y exposiciones de aporte nacional
e internacional en colaboracion con distintas instituciones.

Vereda Digital. Plantel Taxco

Galerias de Antigua Academia de SAn Carlos. (Plantel antigua Academia de San Carlos)

Las galerias pertenecientes a la FAD son:

e Galeria Luis Nishizawa (Plantel Xochimilco)

e Galeria Antonio Ramirez (Plantel Xochimilco)

e Galeria Autonoma (Plantel Xochimilco)

e Galerias de Antigua Academia de San Carlos (Plantel Antigua Academia
de San Carlos)

e Galeria de Posgrado (Unidad de Posgrado Ciudad Universitaria)

e Vereda Digital (Plantel Taxco)
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Actividades Deportivas

Escudo del equipo representativo de la FAD

La Coordinacion de Actividades Deportivas tiene como obijetivo contribuir en la
formacion integral de los estudiantes, a fin de coadyuvar a su desarrollo recreativo,
fisico y deportivo, fomentando la convivencia social de la comunidad universitaria
para fortalecer los valores sociales, mejorar cualitativa y cuantitativamente la ac-
tividad fisica y deportiva en los estudiantes en su espacio formador. Lo anterior a
través de las siguientes tres areas especificas:

Recreacion

Deporte Formativo

Deporte Competitivo

Vision

Aumentar la participacion estudiantil. Mejorar la convivencia social a través de la
recreacion y el deporte. Masificar la practica de actividades deportivas e iniciacion
deportiva a través de torneos deportivos.

Mision

Contribuir a la formacion integral de los estudiantes, haciendo de la cultura recreati-
va-deportiva, elementos que favorezcan el desarrollo de valores como la honradez,
lealtad, autocuidado, disciplina, superacién personal, trabajo en equipo, respeto y
sentido de identidad con su Facultad, Universidad y pais.

Listado de servicios

Deporteca: Préstamo en el plantel de material recreativo, con credencial de la
UNAM vy en el horario de servicio de la coordinacion de lunes a viernes de 13:00 a
16:00 horas:

e Juegos de mesa, Uno, Jenga, Tabla Puma etc.

e Mesa de ping-pong

e Futbolito

e Articulos de malabares

e Balones de futbol, basquetbol, voleibol, futbol americano.
e Crossfit*

Equipos representativos® de:
e Basquetbol ramo femenil y varonil
e Futbol ramo femenil y varonil
e \/oleibol

*Revisar horarios en la pagina:
http://www.fad.unam.mx/actividades-deportivas/servicios.php

Alumnos en entrenamiento de Crossfit..
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Servicio Social

Archivo Memoria Gréafica Departamento Servicio Social FAD.

El Servicio Social es una actividad temporal-obligatoria que permite al estudiante
desarrollarse en tres ambitos: formativo, social y retributivo:

En el ambito formativo (entendido como el proceso de construccion de saberes
cientificos, sociales, artisticos y humanisticos que facilitan el desarrollo de la estruc-
tura ética/moral de la persona y dan sentido a la integracion del perfil profesional):

e Consolidar la formacion académica.

® Poner en practica los conocimientos adquiridos en las aulas.

e Adquirir nuevos conocimientos y habilidades profesionales.

e Aprender a actuar con solidaridad, reciprocidad y a trabajar en equipo.
e Conocer y tener la posibilidad de incorporarse al mercado de trabajo.

En el ambito social (participando en los diferentes campos de la actividad humana
como son salud, educacion, cultura, equidad de género, medio ambiente, produc-
cion de bienes y servicios, derechos humanos, ciencia y tecnologia; incentivando la
fructificacion de talentos y capacidades de creacion, en la atencion/gestion de sus
condiciones y problemas, que seran asumidas con autorresponsabilidad):

e Tomar conciencia de la problematica nacional, en particular la de los
sectores mas desprotegidos del pais.

e Extender a la sociedad los beneficios de la ciencia, la técnica y la cultura.

® Poner al servicio de la comunidad los conocimientos, habilidades y des-
trezas adquiridos.

En el ambito retributivo (contribuir a la mejora de la calidad de vida, a través de la
participacion en el disefio, intervencién, planificacion, asesoria, capacitacién, etc.,
al otorgar a la comunidad los beneficios de las competencias adquiridas — saberes,
habilidades y actitudes):

e Reconocer el costo de la educacion recibida y retribuir a la sociedad
con acciones responsables.

e Privilegiar el compromiso adquirido con la sociedad, atendiendo las
necesidades y problemas de los grupos vulnerables.

e Retribuir a la sociedad los recursos destinados a la educacion publica.

e Poner en practica las competencias adquiridas para realizar trabajo
comunitario.

Organizacion del Servicio Social

En la organizacion del Servicio Social Universitario de esta facultad intervienen el
H. Consejo Técnico, Jefatura de Estudios Profesionales y el Departamento de Ser-
vicio Social y la Direccidon General de Orientacion y Atencion Educativa. (DGOAE).

La prestacion del Servicio Social tiene una duracion de 6 meses a 2 afios cubrien-
do 480 horas o mas si se trata de un proyecto institucional o de investigacion

Puedes empezar a prestar tu Servicio Social es necesario que tengas cubiertos un
70% de créditos de tu licenciatura, teniendo el periodo de registro puede hacerse
en cualquier momento, pues no esta sujeto a un periodo escolar.
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Cursosy Diplomados

Proyecto final de diplomado “llustracion Digital” de Brenda Gonzalez Lépez Onofre. Generaciéon 2015-2016

Dentro de las 4 sedes de la Facultad de Artes y Disefio (Xochimilco, Antigua Aca-
demia de San Carlos, Taxco de Alarcon y Posgrado Ciudad Universitaria), se ven
impartidos una gran variedad de cursos y diplomados que apoyan a la ampliacion
de conocimientos para los alumnos que las cursan; siendo los casos de los cursos
libres que se dan en periodos intersemestral e interanual dirigidos Unicamente a los
alumnos que cuentan con inscripcion vigente dentro de la universidad, éstos fun-
gen como una herramienta mas para la preparacion de los alumnos. Estos diplo-
mados y cursos pueden ser tomados desde que los alumnos ingresan al séptimo
semestre de cualquiera de las licenciaturas, ya que esto demuestra que ya tienen
un conocimiento previo que se vera completado en las artes y el disefio.

Los académicos que los imparten se caracterizan por impartir cursos y diplomados
con ideas innovadoras, creativas y de contenidos de interés, que refuercen a sus
alumnos en el ambito profesional en las distintas areas; esto es debido a una plani-
ficacion constante y con una actualizacion y mejora constante, ya que pertenecer a
la universidad es motivo de orgullo pero sobre todo de asertividad para integrarse y
colocarse a la vanguardia de las instituciones que imparten licenciaturas en disefo.

Los cursos y diplomados ofrecen a los interesados retos que los hacen desarrollar
una habilidad de trabajo desde el panorama tedrico-practico, formando generacio-
nes que crezcan en su desarrollo profesional y académico.

Los interesados en éstos deben mostrar interés por las tematicas, tener una rela-
cion con el tema lo cual debe demostrarse mediante una carpeta de trabajo que
les respalde para ingresar al diplomado y ser personas dispuestas a combinar la
tedrica y la practica para poder incluirse en cualquier diplomado o curso.

Alumnas del diplomado Body Paint, caracterizacion & FX para teatro, T.V. y cine. Generacion 2016-2017
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Becas y Movilidad

Alumnos de intercambio.

El departamento de Becas y movilidad se encarga labores de difusién de convoca-
torias, atencidn y orientacion a los estudiantes con la finalidad de que sean postu-
lados a las convocatorias y programas pertinentes, con la mayor precision posible
, asi como también se encargan dela revisidon de expedien-tes y gestionar el apoyo
para los intercambios extranjeros, esto incluye desde la postulacion de estudiantes
hasta la revalidacion de las asignaturas cursa-das en el extranjero.

Socialmente a la Universidad se le integran distintos tipos de estimulos que apoyen
a los alumnos de distintas situaciones (pertenecientes a pueblos indigenas, exce-
lencia académica, etc.), otorgandoles becas a estos alumnos que les permitan apo-
yarse para poder concluir satisfactoriamente su licenciatura, por lo cual el area de
becas y movilidad se encarga de orientar a los estudiantes para realizar de forma
clara y oportuna los tramites para los programas, entre los que resaltan Manuten-
cion, PAEA, PROBEMEX, Prepa Si-Universitarios, Titulacion, Servicio Social, Apo-
yo Nutricional y Apoyo a Madres Jefas de Familia y la operacién de del programa
de Apoyo Nutricional .

Alumnos de intercambio.

La Universidad tiene diversos convenios con distintas Universidades a nivel Nacional
e Internacional lo cual permite a los alumnos lograr una estancia de intercambio den-
tro del mismo pais o en el extranjero (siempre y cuando cumpla con los requisitos de
aceptacion estipulados por la universidad en que deseé realizar su estancia), siendo
este departamento un vinculo con la Direccion General de Orientacion y Atencion
Educativa y con la Direccién General de Cooperacion e Internacionalizacion.
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Toma de protesta a egresados y titulados de diplomados Septiembre 2015

El egreso de la FAD corresponde directamente a la titulacién, para lo cual se cuenta
con un departamento por parte de la Facultad que se encarga de este proceso di-
rectamente, siendo asi que como parte de las dependencias de las facultad cuenta
con su propio blog de informacién registrado bajo el dominio de:
http://blogs.fad.unam.mx/departamento titulacion/

Los interesados en obtener el titulo profesional en cualesquiera de las licenciaturas
que se imparten en la Facultad de Artes y Disefo, podran elegir entre las opciones
aprobadas por el H. Consejo Técnico, en la sesién ordinaria celebrada el 17 de ju-
nio de 2004:

Titulacion mediante tesis o tesina.

a) Se puede realizar el registro para titulacion por Tesis si se tiene 70% de cré-
ditos de avance de la licenciatura. Se entiende por tesis el trabajo escrito individual
o grupal que desarrolla un tema determinado poco explorado o con un enfoque
nuevo, de acuerdo con la licenciatura cursada. Presenta un esquema que incluye
introduccion, capitulos, conclusiones, bibliografia y, si es el caso, apéndices. Debe
contar con un corpus de investigacion de por lo menos 20 fuentes documentales
de las cuales derive un aparato critico y su extension minima sera de 40 cuartillas
sin imagenes (letra Arial de 12 puntos cada una en tamafo carta). Esta modalidad
requiere de un director de tesis, comprende una réplica oral, se evalia de manera
individual y el alumno puede recibir mencion honorifica de acuerdo con el Regla-
mento General de Examenes, siempre y cuando haya obtenido promedio de 9
(nueve) no tenga registro de examenes extraordinarios durante sus estudios de
licenciatura. Las copias de tesis se pueden entregar de forma impresa, digital o en
otro soporte segun establezca la Direccion General de Bibliotecas.

Ejemplos de Tesis y Tesinas de egresados.
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b)  Se puede realizar el registro para titulacion por Tesina si se tiene 100% de
créditos de la licenciatura. Se entiende por tesina el trabajo escrito individual de
caracter monografico y de compilacidon que expone, mediante la descripcion, una
investigacion documental de campo o el desarrollo de un trabajo practico. Su es-
tructura incluye una breve introduccion y desarrollo, es necesario que presente
aparato critico y conclusiones. Se requiere de por lo menos 10 fuentes de consulta.
Su extension minima sera de 20 cuartillas de texto mas los anexos visuales que se
requieran. Las copias de la tesina se pueden entregar de forma impresa, digital o
en otro soporte segun establezca la Direccion General de Bibliotecas. Esta moda-
lidad requiere del aval de un docente, comprende réplica oral y sus variantes son:

e Recuperacidon de experiencia profesional: narracion contextualizada de
algun proyecto o presentacion de obra realizada.

e Historia de vida: bibliografia de algun personaje relevante para la insti-
tucion o la disciplina.

e Presentacion de un suceso educativo en el que participd el sustentante:
seminarios de tesis, diplomados, etc.

e Ensayo: vision personal sobre un tema especifico fundamentado en infor-
macion actual.

e Bitacoras: descripcion y muestra de actividades realizadas durante el
servicio social.

e Descripcion y evaluacion: actividades y resultados de su participacion en
un proyecto especifico de investigacion.

e Compilaciones: catalogos de fuentes documentales, objetuales, refe-
renciales o de obra artistica.

Titulacion por actividad de investigacion.

Podra elegir esta opcion el alumno que se incorpore al menos por un semestre a
un proyecto de investigacion registrado previamente para tales fines en su entidad
académica. En el caso de la tesis o de la tesina, la réplica oral se realizara conforme
se establece en los Art. 21, 22 y 24 del Reglamento General de Examenes. En el
caso del articulo académico, la evaluacion se realizara conforme a lo dispuesto en
el Art. 23 del citado Reglamento.

Titulacion por actividad de apoyo a la docencia.

Consistira en la elaboracién de material didactico para cualquier nivel académico
y a la critica escrita al programa de algunas asignaturas o actividades académicas
del plan de estudios de licenciatura o bachillerato, o de éste en su totalidad. Esta
opcion se evaluara conforme al Art. 23 del Reglamento General de Examenes.

Titulacion por totalidad de créditos y alto nivel académico.

Opcidn que podran elegir los alumnos que hayan obtenido un promedio minimo de
9.5 (no hay excepciones), haber cubierto la totalidad de los créditos en el tiempo
establecido, sin recursamientos y sin exadmenes extraordinarios. Que tengan libe-
rado el servicio social y haber acreditado el idioma (Disefio y Comunicacion Visual)
Titulacidn por servicio social.

En esta opcidn el alumno debera inscribirse en alguno de los programas de servicio

social considerados como opcién de titulacion; revisado por la subcomisioén y apro-
bado por el H. Consejo Técnico y presentar a su término una tesina (Ver inciso b).

Examen profesional en linea México - Corea. .
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Titulacion por seminario de tesis o tesina.

Podra optar por esta opcion el alumno que haya cursado regularmente y aprobado
la asignatura de seminario de titulacién, y cuyo trabajo final sera aprobado por el
titular de la asignatura como un trabajo que cubre las caracteristicas de una tesis o
tesina y que puede presentar inmediatamente el examen profesional, de conformi-
dad con lo dispuesto en el Articulo 22 del Reglamento General de Examenes.

Titulacion por trabajo profesional de disefio o
produccion de obra artistica.

Esta opcidn requiere que el alumno se incorpore al menos por un semestre a una ac-
tividad profesional registrada y aprobada en el Departamento de Titulacion para este
fin; o que proyecte, produzca o exhiba una muestra artistica. El documento terminal
sera una tesina monografica escrita o catalogo como version de tesina (Ver inciso b).

Biblioteca Central en Ciudad Universitaria, resguardo de Tesis y Tesinas de manera fisica y digital.

Titulacidn por profundizacidon de conocimientos.

Cubrir un minimo de 240 horas ya sea por diplomado o cursos con opcidn a ti-
tulacion, considerar que sélo pueden ser acreditados por las distintas sedes de
la Facultad de Artes y Disefio. Tener una calificacion minima de 9.0; presentar al
término una memoria gréafica donde se incluya lo realizado o destacable dentro del
diplomado o cursos presentados.

Titulacion mediante estudios de posgrado.

En esta opcion el alumno debera acreditar las asignaturas y actividades corres-
pondientes de una especializacién, maestria o doctorado impartido por la UNAM,
cumpliendo con los requisitos correspondientes (se recomienda que sea estudios
afines). Las condiciones de ingreso seran las que indique el comité académico de
la entidad correspondiente. Esta opcidn se evaluara conforme al Art. 20, apartado
“A”, inciso “h” del Reglamento General de Examenes.

Titulacion mediante portafolio profesional.
(Aplica para la Licenciatura de Arte y Diseno)

Consiste en la elaboraciéon del portafolio que sera su carta de presentacion en el
ambito profesional. EI documento terminal sera una tesina que documente dicho
proceso y presentara examen profesional.
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Posgrado

Vista lateral de entrada principal y auditorio de la Unidad de Posgrado

La Universidad tiene distintos estudios a nivel posgrado lo cual incluye las Espe-
cializaciones, Maestrias y Doctorados que esta imparte, en la Facultad de Artes y
Disefio no es la excepcion y la integracion en estas areas hicieron que se pasase
de Escuela Nacional a Facultad; los alumnos tienen la opcion de integrarse a esté
nivel cuando se hayan concluido y titulado de los estudios de la licenciatura.

Los estudios de posgrado son los que se realizan después de la licenciatura; tienen
como finalidad la formacion de profesionales y académicos del mas alto nivel.

Las facultades, escuelas, institutos, centros, programas universitarios y de-pen-
dencias, asi como las instituciones externas con las cuales se establezcan con-
venios al respecto, son responsables de los programas de posgrado en los que
participan, y se les denomina entidades académicas. El Posgrado en Artes y Di-
sefo cuenta con un Comité Académico el cual esta conformado por las siguientes
entidades académicas participantes:

e Facultad de Artes y Disefo.

e Facultad de Arquitectura.

e Instituto de Investigaciones Estéticas.

e Centro Universitario de Estudios Cinematograficos.

Vista de Planta Baja de edificio de Posgrado en Artes y Disefio
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Se cuenta con distintos programas de Maestrias y Doctorados en los cuales los
alumnos pueden ingresar e incursionar, seleccionando el nivel de estudio a desa-
rrollar y un campo de conocimiento que deseé abordar, las cuales son:

MAESTRIA EN ARTES VISUALES

e Pintura

e Escultura

e Grafica

e Dibujo

e Fotografia

e Arte y Entorno (Arte Urbano)

e Movimiento, Arte Digital y Tecnologias de la Informacion
e Investigacion en Estudios de la Imagen

e Investigacion en Artes Visuales

MAESTRIA EN DISENO Y COMUNICACION VISUAL

e Fotografia, Audiovisual, Multimedia y Animacion

e Disefo Editorial e llustracion

e Simbologia y Disefio en Soportes Tridimensionales

e Disefio de la Comunicacion Visual y Entorno

e Movimiento, Arte, Disefio Digital y Tecnologias de la Informacion
e Investigacion en Disefilo y Comunicacion Visual

MAESTRIA EN DOCENCIA EN ARTES Y DISENO

® Curriculo en las Artes y el Disefio

e Didactica para la Ensefianza de las Artes y el Disefio
e Politicas Educativas

e Investigacion en Docencia en Artes y Disefo

MAESTRIA EN CINE DOCUMENTAL

e Realizacion de Cine Documental

® Produccion y Gestion de Documentales
e Cinefotografia Documental

e Investigaciéon del Cine Documental

Vista lateral de edificio de Posgrado en Artes y Disefio

DOCTORADO EN ARTES Y DISENO

® Artes Visuales

e Disefio y Comunicacion Visual
e Docencia en Artes y Disefio

e Cine Documental

Tanto de Maestria y Doctorado son corresponsables de los estudios que se imparten en el programa las entidades
académicas antes mencionadas.
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Practicas Profesionales

Ejemplo de carteles de solicitantes de practicas profesionales

Se entiende por practica profesional o beca de trabajo a la realizacion de activida-
des temporales apegadas al perfil profesional de los estudiantes o recién egresa-
dos, a fin de aplicar sus conocimientos tedrico-practicos adquiridos en un proyecto
o area especifica de alguna institucion publica o privada.

Lineamientos Generales:

¢ Dirigida a estudiantes de los Ultimos semestres y/o recién egresados.

e La duracion es de 240 horas a cubrirse en un periodo de tres meses,
con opcidn a extenderse, laborando no mas de 4 horas diarias.

e | as empresas e instituciones pueden ser publicas o privadas.

® En caso de que la empresa lo requiera, se extendera carta de presentacion.

e Al ser aceptados, la empresa extendera una carta de aceptacion y una
de término al finalizar, la cual debera descargar del blog oficial.

Bolsa de Trabajo

Ofrece al alumnado de los Ultimos semestres y a egresados de nivel licenciatura
y posgrado la oportunidad de conocer el mercado de trabajo y entrar en contacto
con los ofertantes de empleo, como un vinculo para facilitar su incorporacion al
mercado laboral, en condiciones que mejor convenga a las necesidades de los
universitarios y de las empresas.

Lineamientos Generales
e Dirigida a estudiantes y egresados de la FAD.

e Contar con una carpeta digital y/o link de trabajo.
e Descargar el CV oficial del Blog.

Ejemplo de cartel solicitante de bolsa de trabajo.

97



La Unidad de Artes y Disefo identifica y capacita a personas y grupos de univer-
sitarios que ya cuentan con ideas sélidas que pueden ser transferidas al merca-
do, ya sean académicos, alumnos, investigadores, egresados y trabajadores de la
UNAM para desarrollar proyectos empresariales, quienes tienen un gran interés en
convertirse en em-prendedores y/o empresarios. Para apoyar esas vocaciones y
fortalecerlos ante su posible participacion en mercados competitivos, el Sistema
de Incubadoras de Empresas InnovaUNAM, transfiere el conocimiento universitario
al sector productivo.

InnovaUNAM

(Unidad de Artes y Diseno)

Lineamientos Generales

e Dirigida a toda la comunidad UNAM.
® Puede ser de manera individual o grupal.
e Pueden ser grupos multidisciplinarios.

e Pasar por un proceso de pre-incubacion.
Triptico informativo de incubados por la Unidad de la FAD

Es una marca mexicana que -
FACULTAD

difunde el arte prehispanico DE ARTES

con disefos contemporaneos

que transmiten historias.

Dentro de sus articulos

podemos encontrar toallas

y bolsas bordadas

que plasman la belleza

y el colorido del México
antiguo y actual.

¥ DISERO

www.lorenaberger.com
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Vista del campus central desde Torre || de Humanidades

El Sistema de Incubadoras de Empresas de la Universidad Nacional Autbnoma de
México, el cual esta integrado por once unidades de incubaciéon. Tenemos presen-
cia en cinco facultades de Ciudad Universitaria (Ingenieria, Contaduria, Arquitec-
tura, Economia y Veterinaria), en la Facultad de Artes y Disefio, en las FES Aragon,
Cuautitlan y Acatlan, asi como en la Coordinacion de Innovacion y Desarrollo uni-
dad central, y la unidad de Innovacion Social.

Logotipo en formato horizontal de Innova UNAM

Es un taller laboratorio,

donde se desarrollan proyectos de
interiorismo y de disefio de autor,
ofrece soluciones en distintos
materiales explorando siempre con
diferentes acabados y detalles.

Su sistema de produccion

mezcla procesos artesanales

e industriales, el objetivo es integrar
nuevas tecnologias a sus

productos sin perder el enfoque
sutentable, para lograr que el disefio
tenga excelentes resultados en riqueza
visual, conceptua y funcional.

contacto.rosetestudio@gmail.com

lorenabergermexico@gmail.com

Incubados

Mtra. Alma Martinez Cruz
Responsable de INNOVAUNAM
Bolsa de Trabajo y Practicas
Profesionales

UNIDAD FAD

innovaunam.fad@gmail.com

tel. 54 89 49 14 20 Ext.258
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