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INTRODUCCION

En la actualidad vivimos en un mundo digital, en
donde los medios han llevado la mayoria de sus
contenidos aprovechando las plataformas actua-
les y sacando el maximo provecho de las mismas.
Es por eso que muchas empresas se han intere-
sado en cambiar a la nueva forma de realizar cual-
quier publicacion, utilizando los medios digitales.

Uno de los principales disefios editoriales digita-
les utilizado hoy en dia es el brochure y este fue el
elegido por la empresa “CSI | Consultores en Seguri-
dad de la Informacion” para promover sus servicios
a mas clientes, utilizando asi nuevas plataformas
digitales que pueden facilmente ser aprovecha

“CSl | Consultores en Sequridad de la Informacio
una empresa dedicada a ofrecer distintos servicios
de sequridad de la informacion a empresas, grandes
corporativos y gobierno en sus distintos sectores.

Con casi cinco afos de experiencia en el mercado,
poseen el conocimiento para desarrollar e imple-
mentar los proyectos que sus clientes les solici-
tan en el ambito de seguridad de la informacion.

Mas aun, al ser una empresa CUyos Servicios es-
tan basados en gran medida sobre las platafor-
mas tecnologicas y digi




como una empresa a favor del uso de los medios
digitales y la disminucion del uso del papel como
promocional apoyando también a la responsabi-
lidad social y ecologica como empresa mexicana.

El tipo de brochure que se eligio fue interactivo, per-
mitiendo asi dar dinamismo y movimiento al disefio
y que resulte mas interesante para quien lo observe.
De l@ misma forma se eligieron los temas que
para l@ empresa resultan los mas importan-
tes y que los representan completamente.

Este documento forma parte del diplomado Direc-
cion de Arte para la Produccion de Publicaciones
Digitales y tiene como objetivo presentar el tra-
bajo realizado de la propuesta del disefio editorial
digital de un brochure interactivo para la empre-
sa CSl. En este reporte se encuentra la informa-
cion detallada sobre la realizacion y justificacion
de los aspectos del disefio utilizados para cum-
plir los objetivos planteados por la empresa CSI.

En el punto 1. El disefio editorial en la era digital se
encuentra una introduccion a a situacion y evolu-
cion que ha tenido el disefio editorial y en particular
como a cambiado en la era digital. En el punto 2. El
disefiador editorial se encuentra informacion sobre
los conocimientos basicos y el perfil que debe tener
el disefiador editorial para la ejecucion correcta del
material Web.

El punto 3. Consultores en Sequridad de la Informa-
cion, contiene la informacion relacionada sobre la
empresa CSl y la justificacion de la eleccion de este
disefio. En el punto 4. Proceso Proyectural para la
Produccion de diseno, UAM-X, se encuentran todos
los detalles relacionados al proceso que se siguid
para la realizacion del brochure digital interactivo.



1. EL DISENO EDITORIAL EN LA ERA

El disefio editorial se encarga de la maquetacion y
composicion de publicaciones como revistas, perio-
dicos vy libros, entre los mas importantes. Estos se
componen de texto, imagenes y diagramacion, las
cuales nos permite expresar el mensaje del conte-
nido, este dependera del objetivo o mercado al que

estén enfocados, ademas de llevar un valor estético.

Actualmente, el disefio editorial es cada vez mas uti-
izado en el ambito digital, por ejemplo en los dise-
es.en |3 Web como revistas digitales,

i brochures in-

trabajo en cuanto a creatividad, bocetgje, edicion,
revision y final, pero en el caso de las publicaciones
editoriales digitales se disminuye el costo de la pu-
blicacion y/o el material de impresion y los servicios
de ambos.

Las publicaciones editoriales se tiene que ver tiem-
pos de entrega en las distintas areas que son, impre-
sion, revision, recepcion de materiales, entrega a la
impresoras Yy tirgje, ademas que el disefiador mismo
puede ser quien se encargue de todo este proceso o
bien alguien mas que al final de cuentas sea el u otra
persona implicara mas tiempo y dinero. Al ser digital
solo tiene que estar actualizando la publicacion con-
pieceso de tirgje, lo que tambien provoca

3s rapido, al



los tiempos en que se entregara al cliente y el pro-
ceso para subir a la Web cualquier publicacion digital.
Pero esta nueva manera de ver lo editorial en digital,
no le resta valor al disefio editorial tradicional (en pa-
pel) si no por el contrario tenemos la ventaja de po-
der llegar a mas lugares y por tanto a mas publico.

El principal reto que tenemos con el disefio editorial
digital llevado a un medio Web, es mantener el inte-
res del usuario receptor ya que justamente al tener
un acceso a los medios digitales mucho mas facil y
rapido pudiera ser que en el camino nos perdieramos
informacién importante por el estilo de vida que te-
nemos. Debido a la cantidad innumerable de conte-
nidos y su rapido y facil acceso Web, el tiempo entre
una publicacion y otra se ha disminuido, impactando
de forma negativa a la calidad del contenido en al-
gunas ocasiones o bien sino es malo al estar tan a la
mano pudiera que no este llegando al publico ade-
cuado por tanto tenemos que transmitir correcta-
mente el mensaje para lograr con las publicaciones
editoriales digitales su objetivo.



2. EL DISENADOR EDITORIAL

El disefio editorial se especializa en la maquetacion y
composicion de libros, revistas, periodicos, etc., reali-
za la grafica interior y exterior de los textos, definien-
do en cada publicacion el concepto y a linea estética
de acuerdo a los dispositivos en donde se presenta-
ra, asi logra expresar el contenido de la publicacion
en cuestién con un mensaje adecuado y entendible
y que a su vez impulse (comercial y visualmente) a
la misma.

En pocas palabras logra una unidad armonica en-
tre texto, imagenes y diagramacion, para ello, es de
suma importancia tener claro los conceptos de reti-
cula editorial, formato, composicion, informacion y
jerarquia de elementos, tipografia, teoria y psicologia
del color, los cuales nos permitiran ubicar la informa-
cion y las imagenes para darles coherencia y de esta
forma componer una pieza editorial, la composicion
dependera del perfil del lector al que va dirigido.

También debemos de tomar en cuenta variables
como los ambitos: social, cultural, educativo, econo-
mico, edad y genero del objetivo.

El brochure es una pieza editorial que tiene como
objetivo la presentacion de una empresa, negocio o
producto y se utiliza como herramienta de comuni-
cacion o marketing frente a los competidores. Mues-
tra un resumen breve de lo que quiere comunicar de
ahi la importancia de estar bien preparado y tener
muy en cuenta su disefio.

Hay que saber que los brochures pueden tener: mi-
sion informativa, la cual sera informar a las personas;
publicitaria que servira como herramienta de marke-
ting, que a su vez sera util para promover productor
y servicios; e identificadora para crear conceptos e
imagen de la empresa.



N mismo elemento se puede disefiar y preparar de
diferentes formas para cumplir determinados fines.

Las caracteristicas que debemos cubrir al ejecutar el
disefio editorial digital de un brochure son:

Texto: como titulares los cuales son un ele-
mento importante, ya que a nivel composicion, tie-
nen la mision de Wlamar la atencién al lector. Por otro
lado son importantes tambien los subtitulos, blo-
ques de texto y pie de foto.

Imagenes: son fundamentales para acom-
pafar al texto, en ellas podremos encontrar foto-
grafias, ilustraciones y espacios en blanco. Un buen
disefiador editorial lograra la coherencia grafica y co-
municativa entre el interior, el exterior y el contenido
de una publicacion.

Multimedia: se puede incluir animacion, video,
audio ya que esto es lo que hara que interactue el
usuario con la interfaz.

Los criterios para el disefio de un brochure digital son:

Legibilidad tipografica: muchas tipografias
suelen producir desorden vy dificultan la lectura, se
debe seleccionar una o dos para una mayor fluidez en
el contenido en cuanto a texto se refiere. Teniendo
en cuenta el mayor grado de legibilidad tipografica,
trabajar con sus variantes, color, cuerpo, inclinacion.

Color: va de lamano con la tipografia ya que el
mayor nivel de legibilidad se logra si hay un contraste
maximo entre tipografia y fondo.

Cuerpo: aqui van simultaneamente varios
factores: interlineado, ancho de las columnas, canti-
dad de texto, imagenes, margenes, medianiles. Si se
trata de un bloque de texto, el tamafio tipografico
debe oscilar entre 18 y 20 puntos, de acuerdo al tipo
de letra seleccionado y el publico al que se dirige la
publicacion digital.




. Caja tipografica: es una reticula
que permite subdividir el campo visual
dentro de la caja tipografica, permite la
organizacion coherente de la informacion
y de las imagenes y por ultimo y no me-
nos importante, la reticula permite sub-
dividir el campo visual dentro de la caja
tipografica en campos o espacios mas

reducidos, aqui va a depender del tipo de
reticula que se utilice.




SRR REHIN L RLVES EN SEGURIDAD

DE LA INFORMACIO

CSl, es una empresa 100% mexicana, fundada en
Enero de 2010 por Jorge E. Osorio Breton sus oficinas
se encuentran ubicadas en Av. Rio Mixcoac N 25 Col.
Crédito constructor Delegacion Benito Juarez Mexico
DF. Nace debido a la necesidad generalizada de ver-
daderos expertos en servicios y consultoria para la
seqguridad de la informacion, se dedica a brindar ser-

vicios para grandes corporativos e instituciones de
gobierno, entre ellos destacan: Fondo de Vivienda
para el Instituto de Sequridad y Servicios Sociales de
los Trabajadores del Estado (FOVISSSTE), Comision
Nacional Bancaria y de Valores (CNBV), Infoblock, Pa-
lacio de Hierro y Afianzadora Insurgentes.

Para CSI la seguridad de la informacion es la base
para el correcto funcionamiento de los procesos de
la empresa y asequra la calidad y continuidad en la
operacion de @ misma. Es por eso que CSl ayuda a
sus clientes con el cumplimiento de mejores prac-
ticas y normativas nacionales e internacionales en
materia de seqguridad de la informacion.

Debido a que la seguridad de la informacion no es la
misma para todos, CSI cuenta con personal especia-
lizado en distintos tipos de mercados como: Sector
Gobierno, Salud y Educacion; Empresas y Corporati-
vos e Industrias y Fabricantes



La filosofia de CSI esta basada en siempre superar
las expectativas de sus clientes en cualquier servicio
que se realice. Esto lo logran a traves de:

Vision: dar tranquilidad y confianza a las empresas en
la seguridad de la informacion.

Mision: ayudar a las empresas, corporativos y entes
gubernamentales a establecer estrategias de seqguri-
dad de la informacion integrales en base a los estan-
dares internacionales y nacionales aplicables.

Valores: conocimiento, confianza, honestidad y com-
promiso

Deb|do a que CSI pretende aumentar su cartera de
es, es que ha adoptado una estrategia de pu-
onde pretende incluir un

CSI cuenta con una pagina Web, en la cual tiene su
informacién basica como, quienes son, que ofrecen,
contacto y sus certificaciones, muestra una paleta
de color acorde a su logo sin embargo no muestra in-
formacion relevante mas alla de la basica.



4. PROC

PRODUCCION DE DISENO, U

El proceso creativo es una serie de pasos que como
disefiadores debemos sequir para poder aplicar nues-
tras ideas y creatividad, las cuales giraran en torno a
un problema a resolver y que tenemos que tener en
cuenta para poder lograr a llegar a disefiar ese “algo” y
que cumpla su objetivo. Sin embargo, No quiere decir
que para cada disefio que realicemos este tiene que
ser de la misma manera, es decir, el proceso creativo
es la etapa en donde surgen una serie de ideas en las
cuales proyectaremos, por ejemplo con una lluvia de
ideas, el inicio de la creatividad. Esta lluvia de ideas es
el tirgje de todas las formas y opciones que pudieran
ayudarnos para empezar a darle identidad al proyec-
to.

Tenemos que tener el problema a resolver claro para
asi de esta manera generar las ideas.

Como primer paso debemos de investigar es decir te-
ner toda la informacion posible para que al momento
de empezar con la lluvia de ideas tengamos suficien-
te informacion, es decir, si nuestro problema a resol-
ver es una revista, un banner, un brochure tener clara
la estructura de lo que realizaremos y definir, la infor-
macion del cliente, en su caso a que se dedica y cual
es el objetivo a lograr. Todo esto es fundamental
tenerlo claro para que, al momento de empezar con
nuestras fases creativas, sea mucho mas facil poder
iniciar con el tirgje de ideas.




Lo que queremos lograr son ideas creativas en don-
de nos realizaremos preguntas a nosotros mismos
en base al problema que tenemos por resolver, el
siguiente paso sera la luvia de ideas en la cual, por
muy absurda que sea nuestra idea, puede ser que
debamos plasmarla ya que pudiera ser la respuesta
a lo que buscamos y entre mayor numero de ideas
tengamos sera mucho mas facil sera llegar al siguien-
te paso que es la conceptualizacion, en esta fase es
donde daremos la explicacion respecto a los concep-
tos a reflejar en el proyecto a ejecutar, las ideas ya
planteadas para poder valorarlas y clasificarlas.

El siguiente paso es la formalizacion y prefiguracion
un paso importante como ya mencionabamos es la
recopilacion de informacion que en este paso es para
poder empezar a ejecutar de manera clara nuestro
disefno, es en donde gjecutaremos nuestros conoci-
mientos como disefadores tomamos las definicio-
nes del objetivo y las especificaciones tecnicas aqui
es en donde se plantea, sequido de esto tendremos
la primer interpretacion en donde toda nuestra infor-
macion tiene la idea y el mensaje claro a transmitir.
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En este punto es de suma importancia la creatividad
y la comunicacion visual ya que esta sera clave para
lograr el objetivo a comunicar, sin embargo pasare-
mos por el proceso de materializacion y realizacion
del proyecto este consiste en los cambios que va-
mos realizando conforme a la ejecucion del disefio,
ya que bien sabemos en el camino nos vamos dando
cuenta que algunas de las ideas que en un principio
tuvimos no son las mejores una vez ya ejecutadas,
es normal de cualquier disefiador que una vez ejecu-



tado el disefio se hagan modificaciones sin perder de
vista el objetivo o bien la base que se a logrado.

Y la fase mas importante la aplicacion y ejecucion del
disefo final, es decir, utilizar todas las bases y nues-
tro conocimiento técnico justificandolo con tipogra-
fias, color, reticulas, imagenes, material multimedia o
bien todo lo que estemos plasmando para darle ar-
monia y finalmente poder cumplir con el objetivo de
nuestro proyecto. Y como bien sabemos, pero es im-
portante mencionar, nuestro objetivo es realizar un
buen disefo, esto no quiere decir que este “bonito”
O que nos “guste” si no que finalmente cumpla con
su objetivo que sea comunicar un mensaje dirigido a
cierto publico objetivo.



4.1 CONCEPTUALIZACION

Para iniciar el proyecto, fue necesario generar una Wu-
via de ideas asi que revisamos la pagina Web de CSI
la cual nos dio solo un poco de informacion, por lo
que se tuvo que realizar una entrevista al cliente, en
donde gracias a esto se generd una lluvia de ideas.
En donde pudimos aterrizar gran parte del disefio fi-
nal. Se tuvieron varias ideas en donde jugabamos con
los colores, estos al ser colores sobrios fue un poco
complejo ya que varias de las ideas fueron descarta-
das por este motivo, sequido de los acomodos del
contenido es decir la propia informacion de la cual al
final se tomo lo mas importante, las imagenes y los
graficos eran parte fundamental para las ideas que
surgieron por tanto fue mas sencillo ya que al tener
los textos que se usaron fue mas facil encontrar el
que eraideal para acompaiarlo, tambien se penso en
la parte de la interactividad en como se verian tanto
las interacciones como las propias animaciones

. Los conceptos que se reflejaron son modernidad,
confianza, sequridad, tomando esto como propio re-
flejo de la empresa y mostrar un disefio corporativo.
Sin la lluvia de ideas hubiera sido muy dificil poder en-
contrar y elegir los contenidos y graficos correctos
para el brochure digital interactivo.

Para el Bocetaje del contenido del brochure se reco-
pilo por secciones la informacion:

Pagina 1 - Portada. La portada es el primer encuen-
tro que tiene el cliente con el brochure es la carta de
presentacion por tanto se proyecto con un fondo
negro para dar elegancia y formalidad de la empresa
a su vez el logo centrado y cuadros en intermitencia
para dar un toque de modernidad sin perder de vista
la seriedad que se proyecto en el brochure.

Boceto 1fondo negro con el logo de CSl en el centro
y animacion de cuadros con intermitencia



Boceto 2 fondo blanco con logo por el centro y ani-
macion de listones

Boceto 3 fondo gris con logo en el centro y anima-
cion de circuitos de tarjea madre

Se eligio el boceto 1ya que como primer instancia tie-
ne los colores base que maneja CSl asi como los cua-
dros que, de la misma manera, son los que tiene en
sus tarjetas y de esta forma homologamos su iden-
tidad.

Pagina 2 - ¢Quiénes somos? - Mision, vision y valores
Para la sequnda pagina se realizo un boceto en don-
de veriamos ¢quienes son? Asi Como su mision, Vi-

siony valores.

Pagina 3 -Retos actuales de la sequridad de la infor-
macion

Boceto 1 titulo cargado a la izquierda, texto al centro
acompaifiados de una imagen

SleleciiepAulllleNeslier. dO a |3 izquierda, texto despla-
zado de abajo hacia JYBERVAEG]eEleeR-RERVLU e
pleca con division en diSjeepEIRNnEle=hEsEIER:ConE
pafiar al texto
Se eligio el boceto 1ya que ek ERE <ol v=s
nido de esta pagina.

Pagina 4 - Enfoque de CSI para
formacion

3 Seqguridad de la In-

Boceto 1 fondo gris en degradado REe=EReeaNe= ek]
uno de los titulares y descripcion de cIXeEINpEReEEIES
Boceto 2 fondo gris y listones con ani
para el titular y diagrama con animacion Y e|IsEEEES e
bre el objeto se desplegara texto con info [
Se eligio el boceto 2 ya que al ser informaciONGU keI
to compleja se requiere de interactividad pIEReNE
sea legible el contenido.



Pagina 5 - Estrategia de seguridad de la informacion

Boceto 1 fondo rojo con transparencia y video con
explicacion con cada uno de los servicios.

Boceto 2 fondo gris con animacion de listones rojos
aparecera un diagrama en vertical con pleca del titulo
del servicio y al pasar sobre el texto se desplegara la
descripcion del servicio

Se eligio el boceto 2 ya que en el boceto 1 porque, al
ser la parte explicativa de los servicios y al hacerlo en
un video y plano, seria aburrido y se corre el riesgo
de no quedar claro; ademas que se cierre la aplicacion
antes de terminar de escuchar. Es por eso que al ele-
gir el boceto 2, le damos dinamismo y lo mas impor-
tante es que, si solo se esta buscando en especifico
un servicio, se puede elegir directamente sin pasar
por todos los demas.

Pagina 6 - Certificaciones y contacto

Titulo de certificaciones con pleca en transparencia
y la iconografia de las certificaciones en una galeria
tambien se vera una diagonal para separacion de los
datos de contacto de CSI.

Comentarios generales

Se utilizo una reticular modular de 4 x 3 ya que es la
que mejor se adecua para el acomodo de los textos
e imagenes.

Se respeto la paleta de color de CSI, en la cual se hizo
una sincronia visual con los colores rojo #8c0003,
#400a00, #510a00, #620a00, gris #7E7D7D,
#5EBESD, #4A4L949, #3F3E3E, blanco y negro.

La tipografia que se utilizo para los titulares es Con-
cord-ExtraLight , es una tipografia palo seco y su
eleccion fue para darle enfasis a los titulos y a la in-
formacion que vimos por pagina. Para el texto usa-
mos Helveética esta tipografia tambien es palo seco y
se busco la simplicidad y al mismo tiempo elegancia y



modernidad de la informacion ya que, al ser una em-
presa de seguridad que brinda servicios, quisimos que
al momento de que vieron el disefio y el contenido,
sea formal pero dinamico y de facil entendimiento
tomando en cuenta el publico objetivo al que va di-
rigido y que es informacion especializada para el sec-
tor informatico.

#8c0003

#400a00

#510a00

#620a00

#H7E7D7D

HLUAL9L49

Negro

#5E5ESD

#3F3E3E

Blanco



4.2 FORMALIZACION Y PREFIGURACION



Pagina 2 - ¢Quiénes somos?

De fondo usamos una fotografia de Av. Insurgentes de noche (propor-
cionada por CSl), con esa y las demas fotografias que veremos mas ade-
lante se quiere proyectar formalidad, corporativo, grandes empresas
identificando al usuario final con su ambiente. Una pleca para la presen-
tacion del titulo en color blanco con transparencia del 80%, pleca en
diagonal blanca con transparencia del 80% para la descripcion de quie-
nes son CSI Consultores en Seqguridad de la informacion. Tipografia Con-
cord extra light de 60 puntos para el titulo en color blanco con sombra
negra y tipografia Helvetica en 18 puntos, tanto para el titulo como para
el texto tienen animacion de intermitencia.



Pagina 3 - Mision, Vision y Valores.

Fondo con paleta de color de CSI en rojo gris y de-
gradado el texto entrara con efecto de aumento 2D,
tipografia Helvetica en 18 puntos.

Pagina 4 - Retos actuales en seqguridad de la informa-
cion.

De fondo fotografia aérea de Av. Reforma (propor-
cionada por el CSI) 2 plecas, la de la derecha con ani-
macion entrando por la derecha con transparencia
del 80% acompafada del texto infomativo con

animacion aumentar 2D tipografia Helvetica en 18
puntos, la pleca de lado izquierdo sin transparencia
acompafada de una cita con animacion de intensifi-
car, tipografia Helvetica en 18 puntos, titulo Concord
extra light de 60 puntos en color blanco con sobra
negra.



Pagina 5 - Enfoque de CSI para la seguridad de la in-
formacion.

Fondo gris con pleca para acompanar el titlulo, se usa
grafico con circulos para poner con texto los servicios
con animacion de atenuar al tocar la pantalla. Para el
titulo usaremos tipografia Concord extra light de 60
puntos en color blanco con sobra negra.

Pagina 6 - Servicios de consultoria de CSl

Fondo rojo con tipografia Concord extra light de 60
puntos en color blanco con sobra negra para el titu-
lo, pleca roja con Helvetica en 18 puntos y texto en
color balnco, grafico de barras de colores para sefia-
lar cada uno de los servicios que porporciona CSly su
respectiva descripcion.



Pagina 7 - Nuestras certificaciones.

Fondo en negro con cuadros con animacion desple-
gandose arriba hacia abajo, una pleca roja con trans-
parencia en un 80% titulo y tipografia con los mismo
lineamientos, pleca negra con transparencia de 80%
con animacion desplegandose abajo hacia de arriba,
acompafada esta pleca con la informacion de con-
tacto de la empresay en el centro una galeria con las
imagenes de las certificaciones de la CSI.



4.3 MATERIALIZACION Y REALIZACION

DEL PROYECTO

Pagina 1- Portada

Fondo negro con el logo de CSlen el centroy
animacion de cuadros con intermitencia.

Pagina 2 - ¢Quiénes somos?

Fondo usamos fotografia de Av Insurgentes de no-
che (proporcionada por CSl), pleca para la presenta-
cion del titulo en color balnco con transparencia del
80%, pleca en diagonal blanca con transparencia del
80% para la descripcion de quienes son CSI Consul-
tores en Sequridad de la informacion. Tipografia Con-
cord extra light de 60 puntos para el titulo en color
blanco con sombra negra y tipografia Helvetica en 18
puntos, tanto para el titulo como para el texto ten-
dran animacion de intermitencia.



Pagina 3 - Mision, Vision y Valores.

Se hizo cambio total de esta pagina. Fondo gris, ple-
ca en gris con transparencia de 80% titulo en blanco
con sombra negra la pleca tiene animacion de des-
pliegue de arriba hacia abajo mientras que el titulo
entra hacia la izquierda, el grafico de mision, vision y
valores se compone de 3 bandas cada una de ellas
tiene unboton en el cual al tocarlo aparecera el valor
de cada uno, el grafico entra en grupo con una anima-
cion de aumentar 2D.

Pagina 4 - Retos actuales en sequridad de lainfo
cion.

De fondo fotografia aérea de Av. R
cionada por el CSI) veremos 2 pl
con animacion entrando por
rencia del 80% acompaii

con animacion aum
18 puntos, la ple
cia acompan



Pagina 5 - Enfoque de CSI para la seguridad de la in-
formacion.

Se cambio por completo la pagina, fondo rojo acom-
pafado de 3 plecas en gama de rojos todas y cada
una de ellas con animacion en atenuar, para el titlulo
usamos tipografia Concord extra light de 60 puntos
en color blanco con sombra negra, se usa un grafico
con circulos para poner con texto los servicios con
animacion de atenuar al tocar la pantalla, el usuario al
tocar cada uno de los circulos grises dara interaccion
saliendo de llos un texto con grafico e informacion.

Pagina 6 - Servicios de consultoria de CSl

Se cambio la pagina por completo, fondo de fotogra-
fia de Santa Fe (proporcionada por CSI) titulo en co-
lor blanco con sombra negra tipografia Concord extra
light de 60 puntos

acompafado de una pleca en color rojo con trans-
parencia a 80%, el grafico en donde aparecen los
servicios que brinda CSI aparecen a modo de lista
cada uno con un icono en donde el usuario al tocar
el boton aparecera la descripcion de cada uno con un
recuadro de texto con animacion en intensificar tipo-
grafia Helvetica en 18 puntos.



Pagina 7 - Nuestras certificaciones.

Se cambio por completo la pagina, fondo gris acom-
pafado de 3 plecas en gama de grises todas y cada
una de ellas con animacion en atenuar, para el titlulo
usamos tipografia Concord extra light de 60 puntos
en color blanco con sombra negra, en el centro una
galeria con las imagenes de las certificaciones de la
CSlI pasando con animacion de intensificar una detras
de otra.

Pagina 8 - Contactanos.

Fondo en negro con cuadros con animacion desple-
gandose arriba hacia abajo, una pleca roja con trans-
parencia en un 80% titulo y tipografia con los mismo
lineamientos, pleca negra con transparencia de 80%
con animacion desplegandose abajo hacia de arriba,
acompafada esta pleca con la informacion de con-
tacto de la empresa como teléfono, correo, pagina
web.



4.4 APLICACION Y EJECUCION DEL DISENO

Se respeto la paleta de color de CSI, en la cual se hizo una sincronia visual con los colores rojo #8c0003,
#400a00, #510a00, #620a00, gris #7E7D7D, #5E5E5D, #4AL949, #3F3E3E, blanco y negro., esta nos
creara un efecto de modernidad, sobriedad y sequridad todo esto va de la mano con la empresa CSI- Con-
sultores en Seguridad de la Informacion, ya que al ser una empresa joven es parte de lo que quiere proyec-
tar, para los titulares usamos la tipografica Concord-Extralight de 60 puntos y a su vez para los textos se
uso Helvetica en 18 puntos en donde nos basamos en los mismos parametros para su uso. Pagina 1 - Por-
tada fuerza, elegancia y formalidad

Se coloco un fondo negro el cual basado en la psicologia del color nos da elegancia, formalidad y fuerza, el
logo de CSl en el centro ya que la vista se dirige al centro de la pantalla y animacién de cuadros con inter-
mitencia en gama de rojos reforzando la fuerza y la pasion que el cliente proyecta. Todos los elementos
seleccionados en esta pagina son elementos esenciales ya que tanto los colores como los graficos seran
el primer contacto con el usuario por tanto es de suma importancia colocar elementos de la identidad de
CSl por ejemplo su logo, su paleta de color y los cuadros los cuales son parte de la identidad de CSI, todos
estos elementos animados proyectan dinamismo y modernidad.



Pagina 1 - Portada fuerza, elegancia y formalidad

Se coloco un fondo negro e -

Ogia del color nos da elegancia, formalidad y fuerza,
el logo de CSl en el centro ya que la vista se dirige al
centro de la pantalla y animacion de cuadros con in-
termitencia en gama de rojos reforzando la fuerza y
la pasion que el cliente proyecta. Todos los elemen-
tos seleccionados en esta pagina son elementos
esenciales ya que tanto los colores como los grafi-
cos seran el primer contacto con el usuario por tan-
to es de suma importancia colocar elementos de la
identidad de CSI por ejemplo su logo, su paleta de co-
lor y los cuadros los cuales son parte de la identidad
de CSI, todos estos elementos animados proyectan
dinamismo y modernidad.

Pagina 2 - ¢Quiénes somos?

La fotografia usada como fondo en esta pagina fue
un requerimiento de CSI sin embargo su objetivo fue
proyectar formalidad e imagen corporativa, por

tanto se uso como fondo dandole un efecto de du-
plicado para darle modergided a pleca usa-
da en esta pagina asi como el titulo se aplico con
transparencias para no tapar el fondo, el elemento
de la pleca que acompaia al titulo se coloco de esta
forma para darle dinamismo al formato.

Pagina 3 - Mision, Vision y Valores.

Esta pagina al tener una de las bases de CSl se decidio
ubicar un grafico en el centro para darle mas peso a la
informacion, el colocar un boton en cada uno de los
3 apartados obligara al usuario a




ya que de lo contrario pudiera pasar de largo el con-
tenido, sin embargo es dinamico por sus colores, su
colocacion y la propia ejecucion de la animacion.

Pagina 4 - Retos actuales en seqguridad de la informa-
cion.

Otra fotografia de fondo y colocada por requerimien-
to de CSI, pero como bien mencionamos anterior-
mente uno de los detalles que tambien se logro ade-
mas de laimagen corporatlva segurldad y formalidad
es dar al usuario imag
presa al ser una empresa mexicana quien al propor

cionar la informacion, quieren mostrar que en México
se pueden hacer las cosas bien. En cuanto al disefo
se colocan dos plecas encontradas en diagonal con
texto y una cita de CO-Fundador de CSI de la misma
manera que la pagina 2 sin tapar toda la imagen de
fondo y para darle dinamismo a este apartado. Ha-
ciendo contraste entre los colores de la fotografia,
las plecas rojas y el color de la tipografia.




Pagina 5 - Enfoque de CSI para la seguridad de la in-
formacion.

Las plecas con animacion en esta pagina se ubicaron
en diagonal para sequir con la homologacion del dise-
Ao pero sin ser repetitivos llamando la atencion del
usuario en la gama de rojos, el grafico al ser un ele-
mento-con el que interectuara el usuario se le puso

una animacion girando 360 a su entrada para generar
expectativa para el usuario y sequido de esto la in-
teraccion al tocar cada uno de los circulos de donde
se desplegara la informacion. El acomodo fue fuda-
mental para no obstaculizar el fondo ni el grafico y el
titulo a su vez queda visuble generando contraste y
armonia entre los elementos y los colores.




Pagina 6 - Servicios de consultoria de CSI

Fondo con fotografia proyectando la zona mas cor-
porativa de México recalcando lo ya antes menciona-
do pero ademas que el usuario se identifique con las
imagenes porque como bien hemos dicho el disefo
de brochure va dirigido a un sector corporativo a di-
ferencia de las demas paginas del brochure se coloco
una pleca en el titulo esto para remacar esta pagina
ya que al ser el punto medular del brochure ya que
en esta pagina encontraremos la informacion de los
servicios que ofrece CS|, el intercalar los colores rojo
y gris para darle dinamismo sin perder la paleta de
color para que al momento en que el usuario este
buscando la informacion del servicio que requiere le
sea mas facil, de la misma manera se colocaron bo-
tones para la interaccién del usuario el cual al tocar
cada uno de ellos desplegara la informacion, siendo
asi que el usuario vaya directamente al servicio que
este buscando.




Pagina 7 - Nuestras certificaciones.

Fondo en gama de grises usadas en la paleta de
color, plecas con animacion de atenuar sequida
una de la otra para darle dinamismo ya que es en
donde el usuario vera la preparacion profesional
con la que cuenta la empresa CSI. Se coloco la
galeria de imagenes centradas ya que a vista de
manera natural busca el centro de la pantalla y
lo que se busco en esta pagina es la atencion,
la animacion de manera automatica para que el
usuario pueda ver todas las certificaciones ya
que de lo contrario si el eligiera podria pasar por
alto alguna de ellas y perderse informacion im-
portante.




Pagina 8 - Contactanos.

Para dar fin a nuestra publicacion colocamos
fondo negro con los mismo cuadros que estan
en la pagina de inicio la Unica diferencia es que
los cuadros estan en la parte inferior de la pa-
gina esto para que semanticamente demos por

terminado el brochure, salen plecas en diagona-
les con trasparencias para no tapar el fondo por
completo y toda la informacion de contacto de
Csl.




CONCLUSIONES

El reto mas importante para a realizacion del brochure estuvo en la conceptualizacion de a idea
principal y lograr plasmarla de un boceto plano a un disefo interactivo y animado. Ademas fue
complicado establer el oden de la informacion para que fuera funcional y acorde a los objetivos
que se plantearon inicialmente.

Los colores fueron una limitante, dado que usualmente la paleta es mas amplia y basta, sin em-
bargo se tuvo que mantener porque son lo que utiliza la empresa para toda su imagen corpora-
tiva.

Al ser informacion especializada en el areas de seguridad de la informacion, represento un reto
llevar los tecnisismos a graficos, porque no era posible salirse de a linea que se tenia planteada,
dado que eso haria que perdiera la seriedad que la empresa requiere y como espera ser vista por
sus clientes.

En conclusion el brochure interactivo, independientemente de los temas antes comentados, fue
la eleccion correcta para presentar los servicios de una empresa CSly mantenerse a la vanguardia,
No solo en sus servicios, sino tambien en la forma de presentarlos.
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