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INTRODUCCION

LA RADIO CONSTITUYE UN FENOMENO DE COMUNICACION QUE PARA LA
TEORTA DE LOS MEDIOS TIENE LA CATEGORIA DE MASIVO. AL CONSIDERAR
SELE COMO UN MEDIO MASIVO DE DIFUSION, LA RADIOFONIA ESTABLECE -
LAS PAUTAS QUE CONFORMAN SU FUNCIONAMIENTO DENTRO DE LA SOCIEDAD.
EN LA ACTUALIDAD LA RADIO ES EL MEDIO QUE TRANSMITE INFORMACION-
Y FACILITA EL INTERCAMBIO DE IDEAS ENTRE LOS HOMBRES; LOS CONCEP .
TOS CONVENCIONALES DE SU FUNCION SOCIAL PREVALECEN SOBRE SUS PRQ
PIAS PARTICULARIDADES.

LA ESPECIFICIDAD FORMAL DE LA RADIO ES EL SONIDO QUE ES Su-
MATERIA ESENCIAL CREADORA DE LENGUAJE. EN LOS ESTEREOTIPOS RADIQ
FONICOS EL SONIDO ES VEHICULO DE UN MENSAJE EXPRESADO A TRAVES -
DE LA LENGUA, PERO CARECE DE AUTONOMIiA Y NO SE LE RECONOCE COMO-
OBJETO DE CREACION. LA RADIO TIENE LIMITADO SU LENGUAJE DEBIDO A
LA CAPACIDAD INDICATIVA DE LA LENGUA. PARA SUPERAR DICHA LIMITA-
CION PROPONEMOS EL ESTUDIO DE LA RADIO COMO “POIESIS RADIOFONICA:
EL RADIOARTE” (QUE EN EL CAPITULO 5 TRATAMOS AMPLIAMENTE).

LA POIESIS (CONCEPTO GRIEGO QUE EXPRESA POESTA Y CREACION -
ESTETICA) RADIOFONICA RECONOCE EN EL SONIDO SU MATERIA PRIMA Y -
FUNDAMENTO DE SU LENGUAJE. DESARROLLARLO DESDE UN PUNTO DE VISTA
ESTETICO, IMPLICA RELACIONARLO CON EL ARTE (ACTIVIDAD QUE PERMI-
TE AL HOMBRE CONSTRUIR SU ESPACIO HISTORICO) Y PRECISAR SU CARAC
TER AUTONOMO, SIN PRETENDER SUPEDITARLO A PRINCIPIOS QUE NO CO--
RRESPONDAN A SU PROPIA ORGANICIDAD O AL LENGUAJE DE LAS DEMAS AR



TES. EL SONIDO INTRINSECAMENTE POSEE UM ORDEM VIBRATORIO, TiMBRL
CO, DE INTENSIDAD, DE VOLUMEM Y DE TEMPORALIDAD. ESTAS CUALIDA--
DES AL EXPRESARSE Y ARTICULARSE COH EL ARTE DEMANDAN COMNSIDERAR-
AL SONIDO Y A LA RADIOFONTA COMO UN PROBLEMA DE CREACION.

LA TEORTA DE LA COMUNICACION MASIVA, COMFORMADA POR LAS DI-
FERENTES CORRIENTES DE INVESTIGACION EMN COMUMICACION CON SUS RES
PECTIVOS COMNCEPTOS, ELEMENTOS Y PREMISAS, CONSIDERA A LA RADIO -
SOLO COMO UM MEDIO, DEPENDIENTE Y VALORADO POR EL CONTENIDO DEL-
MENSAJE Y SUS PROPOSITOS SOCIALES. EM EL COMCEPTO FUNCIOMALISTA-
LA RADIO ES EL MEDIO QUE AGILIZA LA CIRCULACIOM DE MERCAMCiAS; -
EM EL ESTUDIO MARXISTA, ES EL MEDIO CONCIENTIZADOR Y EDUCADOR --
DEL PROLETARIADO Y FACTOR DEL CAMBIO SOCIAL. LA RELACION ENTRE -
RADIO Y ARTE EN EL FUNCIONALISMO SE COMCRETA EN EL ARTE-MERCAH--
CiA Y PUBLICIDAD; EN EL MARXISMO EL ARTE ES PROLETARIO Y DESALIE
NADOR DE LAS MASAS. NINGUMA DE AMBAS TEORIAS ORGANIZA EL ARTE RA
DIOFONICO EN UMA UNIDAD ESTETICA, CON LENGUAJE PROPIO, ORGAMICO-
Y CREADOR.

ESTA ES LA INTENCION DE LA POIESIS RADIOFONICA, EL RADIOAR-
TE. PARA ESTRUCTURARSE EL RADIOARTE REQUIERE DE SU AUTOR, EL CO-
NOCIMIENTO DE LAS TEORIAS ESTETICAS QUE LE PERMITAN ADERTRARSE -
EN LOS ORTGENES DEL ARTE Y DE LOS PROBLEMAS QUE HA ENFRENTADO A-
LO LARGO DE SU HISTORIA. ESTA FAMILIARIDAD BRINDA AL REALIZADOR-
DE RADIO LA FACULTAD DE DISCUTIR PROBLEMAS DE ARTE Y DE RECOHO--
CER SUS ASPECTOS MAS IMPORTANTES. ELLO IMPLICA ADQUIRIR LA COM--
CIENCIA ESTETICA NECESARIA PARA HACER DEL RADIOARTE UNA OBRA SUS
TENTADA EN UMNA TEORIA ESTETICA Y DE LA COMUMNICACION NO FORZOSA--
MENTE MASIVA,

AL RECUPERAR A LA RADIO COMO ARTE ES PRECISO COMPRENDERLO -



DE ACUERDO COM SUS ORIGENES. EL RADIOARTE NO PODRiA PROPOMERSE -
IGHORANDO EL SENTIDO PRIMARIO DEL ARTE Y SU DEVEMIR HISTORICO DE
TERMINADO SEGUN LA ESTETICA GRIEGA. S1 AL HABLAR DE MATERIA PRI-
MA DE LA RADIO SE MENCIOMA AL SOMIDO, ESTE, COMFORME AL ARTE GRIE
GO, SE TRANSFORMA EN UM LEMGUAJE QUE ORDENAREMOS EN LENGUAJE ME-
TAFORICO-SIMBOLICO, DONDE UNA METAFORA Y UN SIMBOLO POSEAN SIGML
FICADO, COMNSEGUIDO A PARTIR DE LA METAFORA RADIOFONICA. PERO EL-
RADIOARTE TAMPOCO PUEDE PROPONERSE SIN SABER QUE ES RADIO Y LAS-
POSIBILIDADES QUE BRINDA., SI LA RADIO HA SIDO PRESENTADA SEGUN -
UNA FINALIDAD ESTETICA, COMO UNA NOVEDAD MO EXPUESTA MI DESARRO-
LLADA AHTES, SUS PRINCIPIOS EN LA ACTUAL PRACTICA SOM AJENOS AL-
ARTE. EL ESTUDIO CRITICO DE LA HISTORIA DE LA RADIO ES PERTINEN-
TE PARA ACLARAR E INDICAR QUE A SU PRACTICA NO HA CORRESPOMDIDO-
EL SEMTIDO DEL ARTE AQUf PROPUESTO, ADEMAS QUE MNIMGUNA DE LAS --
TEORIAS DE COMUNICACION MASIVA LE HA RECOMOCIDO ESA CUALIDAD LI-
MITANDOLA Y TERGIVERSAMNDOLA DE ACUERDO CON SUS CORRESPOMNDIEMNTES-
PERSPECTIVAS FILOSOFICAS Y POLITICAS.

LA POIESIS RADIOFONICA SIGHIFICA ARTE Y CRITICA DE LA RADIQ
FONTA, PROPOME UMA TEORIA DE COMUMICACION -DOMDE EL CARACTER MA-
SIVO SEA CONSECUENCIA Y MO FINALIDAD- QUE HO CONSTITUYA UNA IDEQ
LOGIA QUE EL RECEPTOR DE RADIOARTE MO DISCUTA MI CRITIQUE,

EL RADIOARTE ADMITE, AL CONVERTIRSE EN OBRA QUE REACTUALIZA-
UN HECHO ULTERIOR SEGUM EL SENTIDO DEL ARTE GRIEGO, EL TRATAMIEN
TO DE LOS HECHOS FUNDACIONALES DE LA VIDA DEL HOMBRE Y LA SOCIE-
DAD, ELLO INVOLUCRA DEJAR DE JERARQUIZAR CATEGOR{AS IDEOLOGICAS-
Y SOCIOLOGICAS DE MAYOR IMPERATIVO. UM HECHO FUNDACIONAL ES AQUEL
QUE MODIFICA LAS COMDICIONES MATERIALES DE VIDA, YA QUE ENTRE EL
HOMBRE Y LA HATURALEZA MEDIA EL TRABAJO DE TRANSFORMACION DE ES-



IA Y LA SOCIEDAD. EL PASO DE LA ETAPA NOMADA A LA SEDENTARIA ---
CONSTITUYE UN HECHO FUNDACIONAL PORQUE ESTE PROCESO SUPUSO PARA-
LA HUMANIDAD LA DELIMITACION DE SU ESPACIO HISTORICO DE ACCION,.-
EL RADIOARTE SE REFIERE A LOS HECHOS FUNDACIOMALES LOS CUALES --
PERMITEN AL ARTISTA RADIOFONICO EXPLICAR POR QUE EL TEMA ELEGIDO
TIENE ESA CATEGOR{A. EN CONSECUENCIA LOS TEMAS A TRATAR POR EL -
RADIOARTE NO SE EXCLUYEN TAJANTEMENTE Y TAMPOCO TIENEN PROPOSI--
TOS DE QUE LOS MENSAJES SEAN UNfvVOCOS.

ESTE PROYECTO SE SOSTIENE A PARTIR DE LOS CONCEPTOS GRIEGOS
DE POIESIS, TEJUNE (TECNICA, CREACION) Y ESTETICA (VER CAPiTULO 1)
EXPRESADOS EN LA BIBLIOGRAFIA SOBRE RAYMOND BAYER Y DIETER JAHNIG,
AUTORES DE LOS QUE SE DERIVAN LAS PERSPECTIVAS TEORICAS MAS CER-
CANAS A LA IDEA DE POIESIS RADIOFONICA. LA PROPOSICION FINAL ES:
LA RADIO ES UN MEDIO CAPAZ DE CREACION ARTISTICA IGNORADA POR LA
TEORTA Y PRACTICA RADIOFONICA.



1. EL PROBLEMA DE LA ESTETICA EN LA HISTORIA (CONTEXTO)

PARA HABLAR DE ESTETICA, PARTIREMOS DE LO QUE HA SIDO CON--
FRONTADO A TRAVES DE LA HISTORIA EM ESTA MATERIA, SU OBJETO DE -
ESTUDIO Y SUS CATEGORIAS (LO QUE ES LA ESTETICA COMO ESTETICA EN
si). EL HECHO SENSIBLE ES UNA CATEGORIA RELATIVA, LA CONCIENCIA-
ESTETICA ES EL ESTUDIO CRITICO DEL COMCEPTO EN LA HISTORIA.

DE ESTA MANERA CONSECUENTE NOS REMITIMOS A RAYMOND BAYER --
CUANDO AFIRMA QUE LA ESTETICA ES “LA REFLEXI1OM ACERCA DEL ARTE"l
Y LA BELLEZA, ESTO MOS INVOLUCRA EMN EL PROBLEMA DE LA DEFIMICION
DE LA ESTETICA EN LA HISTORIA. LO BELLO DE UN OBJETO CREADO POR-
EL HOMBRE, LA HATURALEZA 0 LO DIVINO, HA S1DO MOTIVO DE INVESTI-
GACIONES EMN LAS DIFERENTES ETAPAS DEL PENSAMIENTO HUMANO, DESDE-
LGS FILOSOFOS GRIEGOS HASTA LOS ARTISTAS CONTEMPORAMEOS DE VAN--
GUARDIA. EN LA PREHISTORIA EL HOMBRE HIZO OBRAS QUE FUERON CONSL
DERADAS, POSTERIORMENTE, COMO ARTE DEBIDO TANTO AL CARACTER SO0--
CIAL Y UTILITARIO (LAS ENSENAMZAS PARA CAZAR A TRAVES DE LA PIMN-
TURA) COMO EN EL SENTIDO REALISTA Y SAGRADO (LAS REPRESENTACIO--
NES DE ANIMALES). AUNQUE ENTONCES MO HUBO UMA REFLEXION ACERCA -
DE ESE ARTE POR FALTA DE PENSADORES QUE SE OCUPARAIl DE ELLO, NO-
SIGHIFICA QUE MO EXISTIERA ARTE. SIN EMBARGO, COM L0OS ARO0S, FLO-
RECIO LA TEORTA O CIENCIA DE LO BELLO PUES SE HICIEROM MODIFICA-
CIOMES INTEMNCIOHALES A LA NATURALEZA POR MEDIO DEL ESPIRITU HUMA
NO COMO PRINCIPIO ONTOLOGICO Y SOCIAL.

1 RaymonD BAYER, HISTORIA DE LA ESTETICA, Fonubo DE CuLTurA Econd
MICA, MExico, 1984, p. 7
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SITUANDONOS CRONOLOGICAMENTE EN LA HISTORIA DE LA ESTETICA-
(Y LA FILOSOFIA) ENCONTRAMOS UN PERODO ANTERIOR AL PRESOCRATICO
(s. VI A.C. A LA MITAD DEL S. V A.C.) EN EL QUE LOS POETAS, EN--
TENDIDOS COMO TODOS LOS HOMBRES EN LA CONCEPCION GRIEGA, CANTA--
BAN AL MUNDO Y A SUS BELLEZAS, APARECIENDO DE ESTA MANERA LOS --
PRIMEROS HOMBRES QUE INTENTARON HACER ESTETICA (AISTHESIS).

HesfoDO DESIGNO A LA BELLEZA UNIDA COM LO BUENO Y LO OTIL.-
LO BELLO ES INMEDIATO A LO SENSIBLE Y LO BUENO ES UN ESFUERZO co
MO MEDIO PARA EL FIN, FINALIDAD QUE ES OTIL.

PARA HOMERO EL KALOS SIGNIFICABA LA ESENCIA MISMA DE LO BE-
LLO Y SU FUENTE ESTABA EN LA NATURALEZA CAPTADA A TRAVES DE LA -
INTUICION SENSIBLE. NO RELACIONO LO BUENO EN CUANTO OTIL A LA BE
LLEZA POR EL BIEN Y LO OTIL.

LoS POETAS LIRICO-EROTICOS TRATARON A LA BELLEZA COMO ALGO-
INDIVIDUAL. LA GRACIA ERA LA PRIMERA INTERIORIZACION Y ESPIRITUA
LIZACION DE ALGO BELLO, SE DECIDIO QUE LA BELLEZA MORAL ERA SUPE
RIOR A LA FISICA. EN CAMBIO, LOS POETAS HEROICOS AF IRMARON QUE -
LA ESTETICA DEL TRIUNFO ERA SIMBOLIZADA MATERIALMENTE POR LA GLQ
RIA Y LA VICTORIA DEL CUERPO. MIENTRAS LOS POETAS LIRICO ELEGIA-
COS FUERON LOS PRIMEROS QUE PLANTEAROMN A LA METAFISICA COMO UN -
METODO PARA INICIARSE EN LA CONTEMPLACION DE LA BELLEZA NATURAL.

PITAGORAS MENCIONO QUE HABIA UMA LINEA DE VIDA HERMOSA APAR
TE DE LA DEL PENSAMIENTO QUE ERA UNA ESPECIE DE OBRA DE ARTE VI-
VA. LA APARIENCIA SENSIBLE SE CONDUCE A TRAVES DE UNA REALIDAD -
COSMOLOGICA SUPERIOR.

SOCRATES FUSIONO LA BELLEZA SENSIBLE CON EL BIEN, EL VALOR-
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MORAL Y LOS ACTOS HERMOSOS. EL COMPLEMENTO DEL GOCE DE LOS SENTL
MIENTOS SE MANIFIESTA EN EL PLACER. TAMBIEN FIJO LA BELLEZA HATU
RAL POR ENCIMA DE LA BELLEZA ARTISTICA PORQUE LA NATURALEZA HA -
CREADO LA VIDA MISMA. NO IMPORTO PARA EL QUE EL COMCEPTO DE OR!-
GEN DEL ARTE EMPEZARA A PARTIR DEL CAMBIO DE LA NATURALEZA, COMO
UN PRINCIPIO DE LA INTELECTUALIDAD QUE CON POSTERIORIDAD SE CONQ
c1o.

PLATON ENUNCIO QUE EL VERDADERO AMBITO DE LA ESTETICA ES LA
INTUICION DE LA INTELIGENCIA, PUESTO QUE ES UNA ACCION SUPERIOR-
A LA INTELIGENCIA MISMA., LA NATURALEZA COMO ARTE O FUENTE DE BE-
LLEZA EXISTE POR IMITACION O POR PARTICIPACION DE LAS IDEAS. EL-
ARTISTA DISPONE Y CREA A PARTIR DE MODELOS Y PARADIGMAS DE LOS -
QUE ESTA HECHO EL MUNDO. DEFINIO LO QUE ERA BELLO; EN EL MUNDO -
LO BELLO PROVIENE DEL ARREGLO DE LA REALIDAD Y SE ENCUENTRA LIGA
DO A LA DIALECTICA DEL AMOR. TRATO AL ARTE COMO APARIENCIA Y A -
LA BELLEZA DEL ALMA COMO UNA MANIFESTACION SUPERIOR.

PLATON HIZO TRES CATEGORIAS DE LA BELLEZA: A) BELLEZA DE --
LOS CUERPOS, ES LA BELLEZA INFERIOR QUE CONSISTE EN LA SALUD, LA
FUERZA Y LA RIQUEZA; B) BELLEZA DE LAS ALMAS, DONDE LOS VALORES-
COMO LA VIRTUD SON AUTENTICA BELLEZA, Y; C) LA BELLEZA EN Si, ES
LA BELLEZA PARA PENSARLA COMO BELLEZA MISMA, LA ESTETICA. TAMBIEN
SE APEGO A LA BELLEZA DEL CONTENIDO QUE ES SENSUALISTA PORQUE EL
PLACER FUNDE LO BELLO Y LO VIRTUOSO, LA TEORIA METAFISCA DE LAS-
ARTES SE BASA EN UN ELEMENTO DE PLACER Y OTRO DE ORDEN. ESOS SON
LOS PRIVILEGIOS DE LA VISTA Y DEL 0fDO, EN EL SENTIDO ESTRICTO -
DE LA ESTETICA. AL IGUAL QUE SOCRATES VE LO BELLO COMO ALGO AUTQ
NOMO, DIGNO DE ESTUDIARSE APARTE DE LOS DEMAS CONOCIMIENTOS.

EL FUNDAMENTO DE ARISTOTELES PARA LA COMPRENSION DE LO BELLO



12

ES LA INTUICION COMO ONICA MANERA DE APREHENDERLO. LA DISTINCION
ENTRE EL OBJETO MATURAL Y LA CREACION ARTISTICA RADICA EN LA AC-
CION, LA PRACTICA Y LA TECNICA DEL ARTE; EL ARTE ES LA TECNICA:-
MIENTRAS LO BELLO Y EL BIEN (CONTENIDOS EN EL OBJETO MNATURAL) --
SON METAFisIcoS. EL BIEM, LA INTENSION Y LA PUREZA SON TERMINOS-
DENTRO DEL ESFUERZO INTERIOR DE LA OBRA, PERO LO BELLO, LA REAL]L
ZACION Y EL ESPLENDOR ESTAN EN LA OBRA MISMA. ESTA ESTETICA META
FISICA TIENE UNA DOBLE SINTESIS ENTRE LA RAZON Y LA SENSIBILIDAD,
LA FORMA Y EL CONTENIDO. LO BELLO SE VE, SE SIENTE Y SE CONTEM--
PLA, EL BIEN SE HACE. EL ARTE PERFECCIONA A LA NATURALEZA, LA --
FORMA Y EL CONTENIDO. EL ARTE PERFECCIONA A LA NATURALEZA DESPUES
DE HABERLA IMITADO.

LA IDEA ESTETICA DE EPICURO ES VIVIR FELiZ. SE TRATA DE GE-
NERAR PLACERES POR EL MiNIMO DE DOLOR. POR LO CONTRARIO, PARA --
LOS ESTOICOS EL PRINCIPIO RECTOR ES AMAR Y COMPRENDER. TODO OR--
DEN SIGNIFICA BELLEZA. LA HABILIDAD ES LA VIRTUD ESTOICA EN EL-
ARTE. EN PLOTINO, LOS JUICIOS DOTADOS DE JUSTICIA PROVIENEN DE -
LA BELLEZA DEL ALMA. LA BELLEZA DE LA VISTA Y EL 01DO ES LA BELLE
ZA INTELECTUAL. LA PERFECCION DE LA ESTETICA ES LA SENSIBILIDAD-
Y LA PLENITUD DE LA BELLEZA. ES NECESARIO ESCAPAR DEL MUNDO PARA
QUE LA CONTEMPLACION ESTETICA PUEDA PERCIBIR E INTUIR. PLOTINO -
ARGUMENTO QUE EL BIEN ES LO BELLO ACTUADO Y LA BELLEZA ES LO BIEN
CONTEMPLADO.,

LAS CONDICIONES GENERALES DEL RAZONAMIENTO SOBRE LA BELLEZA
EN LA EDAD MEDIA SE QUEDARON ESTANCADAS DEBIDO A CAUSAS PoLiTICcO-~
SOCIALES DE LA EPOCA; CASI EN SU TOTALIDAD ESTABA PROHIBIDA LA -
EDICION DE LIBROS, LA DIFUSION Y DISCUSION DE LAS IDEAS FUE SOME
TIDA A LA CENSURA DE LA IGLESIA,
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SAN AGUSTIN SEPARO EL DOMINIO SENSIBLE DEL CONOCIMIENTO QUE
SE APEGA A UNA IMAGEN DE LA VERDAD Y DE LA REALIDAD. LO SENSIBLE
SIMBOLIZA LO ETERNO. EN TANTO, SANTO TOMAS DE AQUINO AFIRMO QUE-
EL GUSTO ESTA EN EL EJERCICIO DE LAS FACULTADES: EL SENTIDO CO--
MON, LA MEMORIA, LA IMAGINACION Y EL JUICIO. LA VISTA v EL oiDo,
SE SABfA QUE PODIAN PRODUCIR IMPRESIONES ESTETICAS. EL PLACER --
FRENTE A ALGO BELLO ES INTELECTUAL Y USA EL JUICIO RACIONAL. EL-
OBJETO BELLO YA NO LO ES POR SU APARIENCIA, SINO POR LA FORMA IN
HERENTE A EL. LAS CARACTERISTICAS DE LO BELLO SUPREMO SON INTE--
GRIDAD Y PERFECCION, JUSTA ARMONIA Y CLARIDAD. NO TODO LO FORMAL
ES BELLO,

DURANTE EL RENACIMIENTO SE DESCUBRIO AL INDIVIDUO OLVIDANDQ
SE DEL ESPIRITU GREGARIO., SE RECONQUISTA LA FAMILIARIDAD CON LA-
NATURALEZA, LA BELLEZA DEL HOMBRE Y CON LAS MANIFESTACIONES AR--
TISTICAS DEL MISMO PARA EXPANDER SU SENSUAL IDAD.

ALBERTI HABLO DE UNA ESTETICA DE LA PERFECCION, LO QUE INTE
RESA ES EL PRINCIPIO DEL ORDEN. AQuf COIMCIDE EL CONOCIMIENTO --
CIENTIFICO CON EL IDEAL ARTISTICO. A LA IMITACION DE LA NATURALE
ZA SE AGREGA LA BUSQUEDA DE LA BELLEZA, ENFOCADA A LA DIVERSIDAD
DE LAS FORMAS CREADAS Y A LA SIMETRIA.

LEONARDO DA VINCI SIGUIO A ALBERTI, EXPLICH EL ARTE Y LA CIEN
CIA, LA ARMONTA Y EL ORDEN.

EN FRANCIA, DURANTE EL SIGLO XVII, DOMINO EL CONCEPTO DE LO
VERDADERO SOBRE LO BELLO. LA RAZON ES LA CUALIDAD SUPERIOR Y LA-
SENSIBILIDAD ES INFERIOR. EL ARTE ES SOMETIDO A REGLAS, A LA MO-
RAL, A LA RELIGION Y AL ESTADO. SE IMITO A LA ANTIGUEDAD CLASICA
Y SE ANADIO LA ANTIGUEDAD CRISTIAMA. DE NUEVO LA ESTETICA PERTE-
NECE UNICAMENTE AL INTELECTO. EL ARTE CREA UNA ILUSION, QUE NO -
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SE DISTINGUE DE SU REPRESENTACION. PARA DESCARTES LA OBRA DE AR-
TE TIENE UN ELEMENTO INCONSCIENTE QUE ES PRECISAMENTE LO ESENCIAL
DE ELLA. ESTUDIO EL ARTE MUSICAL Y SUS LEYES: LA TECNICA Y Fisi-
CA DE LOS SONIDOS, ACORDES, COMSOMANCIAS Y DISONANCIAS. DISTIN--
GUIO LA DURACION, LA INTENSIDAD, LA ALTURA, LA MEDIDA, EL RITMO-
Y LA NATURALEZA DEL COMPAS. Su TEORIA DE LAS PASIONES CONVIERTE-
AL SENTIMIENTO MUSICAL EN PASION, ENTONCES EL SONIDO PRODUCIDO -
ARTIFICIALMENTE CON SENTIMIENTO PUEDE SER TAMBIEN PASION. LA CUA
LIDAD DE LOS POETAS, DICE RONSARD, ES LA INVENCION COMO DON DE |
MAGINACION QUE CONCIBE IDEAS Y FORMAS. CHAMBRAY, DICE QUE LA NA-
TURALEZA ES SOLO UN PUNTO DE PARTIDA QUE HAY QUE SUPERAR CON LAS
VERDADES PARA PRODUCIR LA BELLEZA PERFECTA,

EN ESE MISMO SIGLO LA FILOSOFfA EN INGLATERRA FUE REPRESEN-
TADA POR BACON QUIEN DIVIDIO AL ENTENDIMIENTO EN IMAGINACION CO-
MO POESIA, LA RAZON COMO FILOSOFIA Y A LA MEMORIA COMO LA HISTO-
RIA. A LA POESTA LA DIVIDIO EN NARRATIVA, DRAMATICA Y PARABOLICA;
ESTA OLTIMA SE SIRVIO DE ALEGORIAS 'Y STMBOLOS, ADEMAS DE QUE FUE
CONSIDERADA COMO LA MEJOR. HOBBES DIJO QUE LA IMAGINACION NO SOLO
APORTO LA DIVERSIDAD Y QUE COMO LA FILOSOFIA, CLASIFICA Y ORDENA.

PARA LOCKE LAS MANIFESTACIONES DEL ESPIRITU SE REDUJERON A-
SENSACIONES SIMPLES QUE SON IDEAS COMPLEJAS. BERKELEY SUPONE LO-
BELLO EN LA SIMETRTA, EN LA PROPORCION Y LA PERFECCION, MAS NO -
EN EL PLACER, LO SUPRASENSIBLE QUE DOMINA LO BELLO.

LA ESTETICA DEL SI1GLO XVIII EN FRANCIA SE CENTRO EN TORNO A
LAS IDEAS DE QUE LA RAZON ES DIFERENTE EN ESTE SIGLO: ES UN PO--
DER CRITICO. CONSISTIO EN EXAMINAR LOS ERRORES QUE LA TRADICION-
CONSIDERABA VERDADES. EL IDEAL DESESTIMO LOS SENTIMIENTOS, LA IN
DIVIDUALIDAD Y LOS PROBLEMAS METAFIiSICOS. ROSSEAU ABUNDO EN LA -
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PARADOJA DIRIGIDA CONTRA LA LECTURA Y LA CIVILIZACION,

L0oS SENTIDOS IMPORTABAN PARA EL CONOCIMIENTO Y EL PENSAMIEN
TO FUE INCONCEBIBLE PARA LA SENSIBILIDAD; LA SENSACION ES LA ---
FUENTE DEL CONOCIMIENTO, MIENTRAS LA AFECTIVIDAD ES LA ESCENCIA-
DE LO BELLO. ESA ES LA IDEA FUNDAMENTAL MANEJADA POR LOS GERMA--
NOS PARA LA COMPRENSION DE LA ESTETICA. LEIBNIZ SUPUSO QUE EL --
PLACER ES LA FASE SENTIMENTAL DE UN TRABAJO INTELECTUAL. LA PER-
FECCION DE UNA OBRA DE ARTE RADICA EN SU UNIDAD DE LA VARIEDAD;-
ADEMAS LA FORMA ES SOBREANADIDA PUES SE CREA A ST MISMA A TRAVES
DE LA SUSTANCIA. BAUMGARTEN AFIRMO QUE LA ESTETICA ES LA CIENCIA
DEL CONOCIMIENTO SENSIBLE. EL FUNDO EL CONCEPTO MODERNO DE ESTE-
TICA BASADO EN RAICES GRIEGAS, AISTHESIS, PARA ENTENDERLA COMO-
TEORTA DE LA BELLEZA. LESSING ESTUDIO LA FUNCION SIMBOLICA A TRA
VES DE LA METAFORA Y LA FIGURA CORPOREA.

EN KANT EL DOMINIO ESTETICO SE BASO EN EL SENTIMIENTO, NO -
EN EL CONOCIMIENTO NI EM LA INTELIGENCIA, SINO EN LA SENSIBILIDAD.
LO BELLO ES UNA FINALIDAD SIN CONCLUSION. SU METODO DE LA TELEO-
LOGIA O CIENCIA DE LA FINALIDAD ES UNA CRITICA DE LO BELLO Y LO-
SUBLIME. LA POSTULACION DE LA CAUSALIDAD DE LA IDEA ES LA EXPLI-
CACION DE LA BELLEZA MISMA. HAY UNA ARMONfA INTERNA EN LOS OBJE-
TOS BELLOS QUE CONSPIRAN ENTRE SUS PARTES Y EL TODO. HAY DOS TI-
POS DE JUICIO, EL DETERMINANTE (QUE ORDENA UN OBJETO DE ACUERDO-
A LA IDEA O A LA REGLA) Y EL REFLEXIVO (QUE SE REMONTA DESDE EL-
OBJETO DE LA REGLA). EL JUICIO DEL GUSTO O ESTETICO ES UN PLACER,
AUNQUE NO UNIVERSAL DEBIDO A SU SUBJETIVIDAD POR SER UNA IDEA IN
DEMOSTRABLE, SE PUEDE FUMNDAR EN UN CONCEPTO, AUN SI ESTE ES INDE
TERMINADO Y RELATIVO. LA NATURALEZA DE LO BELLO SE BASA EN CUA--
TRO PUNTOS DETERMINANTES PARA ENTENDER EL JUICIO DEL GUSTO: 1) -
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CUAL IDAD-GUSTO, FACULTAD DE JUZGAR UN OBJETO DESINTERESADAMENTE ;
2) CANTIDAD, ES BELLO TODO AQUELLO QUE GUSTA SIN CONCEPTO; 3) FI
NALIDAD, LA BELLEZA ES LA FORMA DE FINALIDAD DE UN OBJETO, PERCL
BIDO SIN LA REPRESENTACION DE UN DON; 4) MODALIDAD, ES BELLO TO-
DO LO QUE ES RECONOCIDO SIN CONCEPTO COMO OBJETO DE UNA SATISFAC
C16N NECESARIA.

EN INGLATERRA, EN EL SIGLO XVIII, LA ESTETICA ES SUBJETIVIS
TA. LA ESCUELA ANALITICA ES PSICOLOGISTA, Y LA INTUICIONISTA ES-
METAFISICA, EN ESTA ESCUELA EL PRINCIPIO DE BELLEZA OBJETIVA ES-
LO FUNDAMENTAL. SHAFTESBURY SITUO LA IDEA ENTRE EL CAOS Y LA BE-
LLEZA, QUE SE REALIZA EN LA ARMONIA DEL MUNDO, SISTEMA EN DONDE-
EL BIEN ES BELLO, Y LO BELLO VERDADERO. HE AQuf LA CONDICION SO-
CIAL DEL ARTE QUE ASPIRA A LA LIBERTAD. DE ESTE MODO LA BELLEZA-
SE RESUELVE EN LA MORAL (BUEN GUSTO) Y LA VERDAD DE LA POLIiTICA-
Y LA RELIGION. POR SU PARTE ADAM SMITH ANTEPONE LO UTIL A LO BE-
LLO, CONCEPTO CONTRARIO AL DE HUTCHESON QUE SEPARA LO UTIL DEL -
BIEN Y LA BELLEZA PROCEDIENDO DE UN SENTIMIENTO ENGENDRADOR, IN-
TERIOR DEL SENTIMIENTO MORAL. EN LA LINEA PSICOLOGISTA SE UBICA-
HUME, QUIEN REMITE AL ARTE COMO SUJETO DE LA RAZON Y DEL GUSTO -
PROPIO DEL ESPECTADOR. ESTE EXPERIMENTA PASIONES Y EMOCIONES, --
PLACER Y AGRADO, FINALMENTE UN SENTIMIENTO O PENSAMIENTO VENIDOS
DE LA PASION,

ESTA DISCUSION ESTETICA OFRECE A ALEXANDER GERALD UNA SOLU-
CION RACIONALISTA: EL BUEN JUICIO NO ES DON NI EFECTO DEL ARTE,-
SE DESARROLLA CON LAS FACULTADES IMAGINATIVAS EMPLEANDO LOS SEN-
TIDOS INTERIORES O REFLEXIVOS. ES DECIR, LOS SENTIDOS CAPTAN LA-
BELLEZA, QUE ES FUENTE DE PLACER RACIONALIZADO SIGUIENDO EL CAM]
NO DE LA MORAL O DEL BUEN JUICIO.
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EL ROMANTICISMO TRATO DE AFIRMAR LA VERDAD DEL ARTE, DE LA-
SOCIEDAD Y DEL ARTISTA, SEGUN LA PERSPECTIVA DE LA HISTORIA, ---
SAINT SIMON OPTO POR LA FORMULA DEL ARTE COMO REFLEJO, ADEMAS --
EXALTO LA VIRTUD DEL ARTE POR SER COMUNITARIO Y SOCIAL. EXISTE -
EN EL ROMANTICISMO FRANCES UNA POSTURA SEMSUALISTA QUE DA CABIDA
A LOS SENTIMIENTOS DE REALIZACION ESPIRITUAL Y MisTicA. PoR su -
PARTE THOMAS JOUFFROY ADVIRTIO LA IDEA DE ORDEN Y LA IMPORTANCIA
DEL JUICIO EN LA ESTETICA. GUYAU TRATO DE ENCONTRAR UN ARTE ORGA
NICO CON LA NATURALEZA PROPIA (FUERZA, ARMONIA Y GRACIA) QUE PRQ
DUJERA SENSACIOMES AGRADABLES Y UNIVERSALES. MIENTRAS QUE TAINE-
RETOMO EL CARACTER CULTURAL DEL ARTE: RAZA, AMBIENTE Y MOMENTO.

EN ALEMANIA LA TEORIA ESTETICA ADQUIRIO UM RANGO FILOSOF[--
CO. LOS ESTETAS DESARROLLARON LOS COMCEPTOS DE SENSUAL IDAD, INTE
LECTO E HISTORIA., EM HERDER DOMINO LA SENSUALIDAD DE iMDOLE UNI-
VERSAL EN SCHILLER PREVALECIO UN VITALISMO EM EL QUE LA BELLEZA
SE HALLO ENTRE LA VIDA Y LA MORAL DE LA MATURALEZA Y FORMA; EL -
ARTE ES SUPLEMENTO DE LA POLITICA Y LA MORAL. LOS INSTINTOS HUMA
NOS SOM SENSIBLES, FORMALES Y LUDICOS. EN ELLOS LA BELLEZA EXIS-
TE DE DOS MODOS: SUAVE Y ENERGICA. SU ARMONIA CONDUCE AL HOMBRE-
SENSIBLE HACIA EL PENSAMIENTO, Y AL INTELECTUAL HACIA LA SENSIBL
LIDAD., FICHTE MO SEPARO AMBOS ELEMENTOS, LO SENSIBLE Y EL INTE--
LECTO, LOS CUALES SE FUNDEN EN UNA UMIDAD. HEGEL HEREDA LA PERS-
PECTIVA DE SCHILLER AL CONSIDERAR LA IDEA ESTETICA ENTRE LA SEN-
SIBILIDAD Y EL ENTENDIMIENTO; PARTE DE LA UNIDAD DE AMBOS Y AFIR
MA QUE EL PROCESO ESTETICO SE ORIGINA EN EL ESPIRITU; LO BELLO -
DEL ARTE ES LA BELLEZA EMANADA DE EL MISMO, YA QUE EL ESPIRITU -
PROYECTA LA BELLEZA EM LA NATURALEZA. ADVIRTIO EL CARACTER HUMA-
NO EXCLUSIVO DEL ARTE, CREADO PARA LA SENSIBILIDAD DEL HOMBRE, -
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CONSTITUYENDO EL ARTE UN FIN EN ST MISMO. SU SISTEMA DE LAS AR--
TES COMPREMDE UMA ESTETICA GEMERAL, ESTUDIA LA BELLEZA ARTISTICA
Y LA UNIDAD ENTRE IDEA Y FORMA. TAMBIEN UN SISTEMA DE LAS ARTES-
A PARTIR DE LA IDEA DE SISTEMA, DONDE LAS FORMAS DE ARTE SIMBOL]
CO CLASICO Y ROMANTICO SON FUNDAMENTALES. EL ARTE SIMBOLICO ES U
NA IDEA ABSTRACTA, INADECUADA A LA FORMA, EL ARTE CLASICO ES LA-
INADECUACION DE TODO OBJETO FINITO Y SENSIBLE. EN ESENCIA SCHO--
PEHAUER SIGUE A HEGEL EN CUANTO AL CARACTER ESPECTFICAMENTE HUMA
NO DEL ARTE, PUES AFIRMA QUE UNA COSA ES BELLA SI LA CONTEMPLA--
CION ES OBJETIVADA.

NIETSZCHE TRATA DE UNA ESTETICA QUE INVOLUCRA UN INSTINTO -
METAFORICO Y OTRO VERBAL DE ABSTRACCION. Es UNA SINTESIS QUE A--
BARCA LAS BELLAS ARTES ESTRUCTURADAS COMO UN CONJUNTO UNITARIO,-
EN EL QUE PREDOMINA EL PRINCIPIO APOLINEO, ESFERA DE LAS FORMAS-
Y DE LA ALEGRTA; Y EL PRINCIPIO DIONISTACO, DONDE SE PRODUCE LA-
DESAPARICION" DEL PRONCIPIO DE INDIVIDUALIDAD. EL CAMINO CORRECTO
DE ESTA FUSION ES LA TRAGEDIA GRIEGA, LUGAR DE MESURADA INTELEC-
TUALIDAD Y APASIONADA VOLUNTAD.

LA CUESTION DEL MISTICISMO, LA MORAL, LA CONVENIENCIA SO---
CIAL OCUPA A LOS ESTETAS INGLESES DURANTE EL SIGLO XIX. RUSKIN -
FUNDAMENTA LA ACTITUD ESTETICA EN LA SIMPATIA POR LAS COSAS, CU-
YA CUALIDAD ES MORAL-RELIGIOSA. EN UN SENTIDO SENSUALISTA SPENCER
AFIRMO EL CARACTER MIMETICO DEL ARTE, DE NATURALEZA PLACENTERA Y
PENOSA.

LA REFLEXION ESTETICA EN NUESTRO SIGLO SE CONCENTRA EN LA -
PERCEPCION DE LA ESTETICA DE UN MODO RACIONALISTA, EN EL QUE LAS
FACULTADES INTUITIVAS Y SEMSUALISTAS OCUPAN UNA JERARQUIA INFE--
RIOR. ESTA POSICION ES FUNDAMENTAL EN LOS ESTETAS FRANCESES, Y -
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VICTOR BASCH CONSTITUYO LA ESTETICA COMO CIENCIA, LA ACTITUD ES-
TETICA RADICA EN LA SIMPATIA HACIA LOS OBJETOS DE LA NATURALEZA-
SOBRE LOS CUALES EXISTEN SENTIMIENTOS SIMBOLICOS. ESTE PROCESO -
ES UNA SIMBIOSIS ENTRE EL UNIVERSO Y EL YO: EL CONCEPTO QUE MANE
JO DE LO BELLO ES DE UNA SIMPATIA SIMBOLICA. EL HOMBRE SE CONCRE
TO A PERCIBIR DESDE SU INTERIOR. POR Su PARTE PAUL VALERY ELABO-
RO OTRO CONCEPTO RIGUROSO, DONDE LA ESTETICA ES UN CONJUNTO O --
SISTEMA DE DOCTRINAS Y METODOS QUE SE OCUPAN DEL ARTE. DIVIDIO A
LA ESTETICA EN HISTORICA, QUE INVESTIGA INFLUENCIAS Y ORIGENES -
DEL ARTE, Y EN ESTETICA CIENTIFICA, QUE ES EL ANALISIS DE OBRAS.

DIJO QUE UN FENOMENO ELEMENTAL DE LA SENSACION ES EL FENOME
NO FUNDAMENTAL DE LA CIENCIA DE LO BELLO. LA ESTETICA ESTRECHO -
SU MATURALEZA CON LA LITERATURA, CON CORRIENTES DE MISTICISMO CQ
MO SUCEDIO CON ANDRE MALRAUX, QUIER RATIFICO EL CARACTER CREADOR
DEL ARTE, SIEMPRE QUE CONSISTA EN UNA VISION DE LO SOBRENATURAL-
E INHUMANO. MAURICE NEDONCELLE SENALO QUE LO BELLO CREA UN UNI--
VERSO ESTETICO DIFERENTE AL MUNDO REAL.

LoS ESTETAS ALEMANES SE DESENVUELVEN ENTRE UNA CIENCIA GENE
RAL DEL ARTE, EN UN SENTIDO EXPERIMENTAL Y PSICOLOGICO, DONDE ES
TAN LA ETNOLOGTA, LA ETNOGRAFIA Y LA SOCIOLOGIA. THEODOR LIPPS -
SOSTUVO QUE LA ACTIVIDAD SIMBOLICA CONSTITUYE EL MEOLLO DEL PRO-
BLEMA, QUE ES LA INTENSIFICACION DE NUESTRO YO Y EL GOZO QUE A--
COMPANA A TODO VALOR EN ACCION, LA INTENSIDAD DEL SUJETO EN EL -
OBJETO QUE ES EL PRINCIPIO QUE DOMINA EN LA ESTETICA. PARA MAX -
SCHELER LA ESPECIFICIDAD DE LA SIMPATIA SIMBOLICA SE PRODUCE ---
CUANDO EL YO Y EL NO YO DEJAN DE SER OPUESTOS PARA CONVERTIRSE -
EN OBJETOS SIMBOLICOS.
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EN ITALIA BENEDETTO CROCE RECONOCIO EN EL HOMBRE DOS TIPOS-
DE CONOCIMIENTO: EL INTUITIVO QUE ES FORMADOR DE IMAGENES Y EL -
LOGICO QUE ES FORMADOR DE CONCEPTOS; DE HECHO, EL INTELECTO PRO-
DUCE AMBOS CONOCIMIENTOS Y ENTOMNCES EL CAMINO ADECUADO PARA RECQ
NOCER EL ARTE ES EL REENCUENTRO DE LA INTUICION DEL ARTISTA, LI-
BRE DE NORMAS. EL ARTE ES AUTONOMO, ATIENDE A LA FORMA, A LA IN-
TENSION Y AL LIRISMO DE LAS OBRAS DE ARTE. LA TENDENCIA DE LA ES
TETICA ITALIANA ES LA SIMBOLIZACION DE LA VIDA EN TODAS SUS EXPRE
SIONES.

LA ESTETICA INGLESA RETOMA LOS CONCEPTOS GENERALES DE LA FJ
LOSOF{A, AUNQUE SE ALEJA DE TODA TEORfA METAFiSICA. POR DIFEREN-
TES MEDIOS, PRINCIPALMENTE EXPERIMENTALES, LOS ESTETAS NORTEAME-
RICANOS INTENTAN LOCALIZAR LA BASE MATERIAL-SOCIAL Y COMPROBABLE
DEL CARACTER ESPEC{FICO DE LO BELLO.
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1.1 CONCEPTO DE ESTETICA

EL PRINCIPIO FUNDAMENTAL DE LA ESTETICA ES EL PROBLEMA DE -
LA BELLEZA QUEDANDO POR DEFINIR LO QUE ES BELLO. LA CUESTION SE
CIRCUNSCRIBE A LA CULTURA, ENTENDIDA COMO CONJUNTO DE ELEMENTOS-
SOCIALES QUE RODEAN E INFLUYEMN AL HOMBRE, DONDE SE CONSIDERA A -
LO BELLO DE ACUERDO CON LAS CATEGOR{AS SOCIALES. EN LA SOCIEDAD-
PREVALECEN DIFERENTES CRITERIOS PARA CONCEPTUAR A LA BELLEZA; ES
TE PROCESO DE DEFINICION OBEDECE A LAS IDEALIZACIONES INDIVIDUA-
LES SOBRE EL TERMINO. Asi SE ABRE LA DICOTOMIA ENTRE EL HECHO --
SENSIBLE Y LA NORMA DE BELLEZA, SIENDO LO SENSIBLE UN ELEMENTO -
RELATIVO QUE DEPENDE DE EXPERIENCIAS PARTICULARES. LA NORMA ESTE
TICA BUSCA LA SINTESIS DE LAS SENSACIONES HUMANAS PARA LLEGAR A-
UN CONCEPTO UMNIVERSAL. LA SOLUCION PROPUESTA POR RAYMOND BAYER -
ES ARMONIZAR EL HECHO SENSIBLE CON EL ARTE, Y TAMBIEN REFLEXIO--
NAR SOBRE ARTE Y BELLEZA.

Lo BELLO, LO ARTISTICO Y LO SENSIBLE HAN SIDO ESTUDIADOS --
POR ESTETAS Y ARTISTAS EN LA HISTORIA, UTILIZANDO SIEMPRE A LA
ESTETICA COMO FUNDAMENTO TEORICO, DE APOYO TECNICO Y METODOLOGI-
CO PARA DEFINIR LOS PRINCIPALES CONCEPTOS DE LA MATERIA.

Lo SENSIBLE ES EL EFECTO MOTIVANTE DEL CONTEMPLADOR (ACTOR)
QUE ES CAUSADO POR UN OBJETO QUE HA SIDO CALIFICADO COMO BELLO.-
LO BELLO ES EL CONCEPTO EN QUE SE BASA LA ESTETICA PARA DEFINIR
EL ARTE Y LO ARTISTICO; ESTO NO ES SENCILLO DEBIDO A LAS DIFICUL
TADES QUE REPRESENTA ACLARAR LA IDEA DE BELLEZA A TRAVES DE LA -
SENSIBILIDAD, PUESTO QUE EL HECHO SENSIBLE ES RELATIVO.

Lo ARTISTICO ES LA VALORACION ESTETICA DE UN OBJETO GRACIAS
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A LOS INSTRUMENTOS Y METODOS APLICADOS POR LA REFLEXION ACERCA -
DE LA BELLEZA, LA SENSIBILIDAD Y EL ARTE (ESTETICA).

LA ESTETICA ES LA REFLEXION (ESTUDIO) SOBRE EL FENOMENO DEL
ARTE Y DE LA BELLEZA, PARA LO CUAL REQUIERE TRES ELEMENTOS: EL -
OBJETO MISMO DEL ARTE, LA VALORACION DEL OBJETO COMO BELLO Y LA
SENSIBILIDAD (PERCEPCION SUBJETIVA Y RELATIVA DEL OBJETO). LA ES
TETICA PERMITE ANALIZAR LAS CUALIDADES Y CARACTERISTICAS DE LA -
BELLEZA CONTENIDAS POR EL OBJETO ARTISTICO; EL PRIMER CONTACTO -
COM ESTE, SUCEDE A TRAVES DE LOS SENTIDOS. ES UN MOMENTO RELATI-
VO Y SUBJETIVO. EL ELEMENTO OBJETIVO DE LA ESTETICA SE LOGRA POR
MEDIO DE LA VALORACION DEL OBJETO COMO ARTE.

EL ARTE CONJUGA A TODOS LOS OBJETOS QUE HAN SIDO CREADOS PA
RA CONSTRUIR EL ESPACIO HISTORICO DEL HOMBRE, OBLIGANDO A CAMBIAR
CONCEPTUAL, ETICA Y FILOSOF ICAMENTE. ESTO SE LLEGA A REALIZAR --
CUANDO HAY UNA ESTETICA O UNA REFLEXION SOBRE EL OBJETO Y SE CON
CLUYE QUE ES ARTESTICO. SI ESE OBJETO DESPERTO LA SENSIBILIDAD -
PARA SU REFLEXION, EL REQUISITO FUE LA BELLEZA SUBJETIVA DEL MIS
MO,
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1.2, CONCIENCIA ESTETICA

CONSIDEREMOS, DE ACUERDO CON LOS POSTULADOS DE EMMANUEL ---
KANT, A LA CAPTACION DE LOS DIVERSOS ESTIMULOS DEL MUNDO COMO EL
MOMENTO ELEMENTAL QUE PERMITE RELACIONARNOS CON LA BELLEZA. SE--
GUN EL SISTEMA DE KANT, ELLO SUCEDE DESPREJUICIADAMENTE SIN RECU
RRIR AL CONCEPTO-NORMA DE LO BELLO. ESTE MOMENTO ES SENSORIAL Y-
SENSIBLE. POR SU PARTE, RAYMOND BAYER COMENTA QUE EL HECHO SENS]
BLE AL VALERSE DE LA RAZON PROFUNDIZA SU EXPERIENCIA PUES REFLE-
XIONA ACERCA DE LOS PROBLEMAS ARTISTICOS Y ANALIZA EL PENSAMIEN-
TO ESTETICO DE LOS TEORICOS Y FILOSOFOS DE LAS DIVERSAS ETAPAS -
HISTORICAS., DE ESTE MODO, LA CONCIENCIA ESTETICA ESTA EN LA CON-
DICION DE LO SENSIBLE EN EL SENTIDO ESTRICTO Y EN LA CATEGORfA
DE LO INTELECTUAL, DE CONFRONTACION TEORICA Y DE POSIBILIDADES -
DE EDUCACION ESTETICA (APREHENDER CONOCIMIENTOS ARTISTICOS PARA-
APLICARLOS). LA PRIMERA ACTIVIDAD LOGICA ES EL ESTUDIO, COMO DI-
CE PAuL VALERY AL REFERIRSE A LA ESTETICA HISTORICA.

LA CONCIENCIA ESTETICA PROPOME SENSIBILIZAR LA RAZON PARA A
PLICARLA A LAS MANIFESTACIONES ARTISTICAS DESDE UNA POSICION CR{
TICA, FILOSOFICA E HISTORICA., COM ESTO LA CONCIENCIA ESTETICA SE
PROPONE EL ESTUDIO HISTORICO DEL ARTE COMO FUENTE HUMANIZADA DON
DE SE LOCALIZA LO BELLO, LO BELLO HUMANO Y LA ESTETICA. ESTO SE-
LOGRA A PARTIR DEL CONOCIMIENTO DE LOS PROBLEMAS SOCIOLOGICOS DEL
ARTE Y DE LOS PROBLEMAS ESTRICTAMENTE ORGANICOS DE £L. TAMBIEN-
LA SENSIBILIZACION DE LA RAZON PERMITE UNA APERTURA MAYOR PARA -
LA REFLEXION ESTETICA.
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2. LA TRIADA: COMUNICACION-IDEOLOGIA-ESTETICA

LA ENAJENACION HA SIDO MOTIVO DE ESTUDIOS DENTRO DE LA TEO--
RIA DE LA IDEOLOGIA REALIZADOS POR LOS INVESTIGADORES EM COMUNICA
CION. LOS MEDIOS COLECTIVOS DE INFORMACION ORIGINAN LA ENAJENACION
SOCIAL. LAS INFLUENCIAS DE LOS MENSAJES ELIMINAN LA CAPACIDAD DE-
ACCION AUTONOMA Y SON EFECTO DE LA MAMIPULACION EJERCIDA POR LOS-
DUENOS DE LOS MEDIOS, SEA EL ESTADO O LA BURGUESTA DOMINANTE.

“L0S APARATOS I1DEOLOGICOS DEL ESTADo”l SON LOS REPRESORES SQ

CIALES, EJEMPLO DE ELLOS SON LA IGLESIA, LA ESCUELA, LA FAMILIA,-
EL SISTEMA POLiTICO, LOS PARTIDOS, EL PODER JUDICIAL, LOS SINDICA
TOS, LAS INSTITUCIONES CULTURALES Y LOS SISTEMAS QUE MAMEJAN IN--
FORMAC1ON. TODOS ELLOS CONSTITUYEN, EN CONJUNTO, AGENTES INTRODUC
TORES DE IDEOLOGIA EN LA SOCIEDAD,

EN TEORTA DE COMUNICACION SE ENUNCIAN DOS NOCIOMES PARA COM-
PRENDER LA DINAMICA TEORICA Y PRACTICA DE ESTE PROCESO. UNO ES EL
CARACTER MASIVO Y OTRO ES EL CONCEPTO DE IDEOLOGIA. SE DA POR EN-
TENDIDA LA EXISTENCIA DE LA COMUNICACION MASIVA, CUYO RAZGO FUNDA
MENTAL ES ESTAR SOMETIDA A LOS INTERESES DE LOS DUERNOS DE LOS ---
MEDIOS Y SU CAPACIDAD DE MASIFICACION, ESTA SITUACION PROPICIA QUE
LOS MENSAJES SEAN, DEBIDO A SU CUALIDAD BURGUESA, IDEOLOGICOS Y,-
EN CONSECUENCIA, ALIENANTES. ADEMAS, A FAVOR DE ESTA TESIS, LA RA
DIO, LA TELEVISION, LA PRENSA Y EL CINE DEBIDO A SU CAPACIDAD DE-
DIFUSTON, TIENDEN A HOMOGENEIZAR, EN TERMINOS IDEOLOGICOS, A LA -
SOCIEDAD SOBRE LA QUE SE REALIZAN LOS PROYECTOS CAPITALISTAS DE -
DOMINACION. AST LA MASIFICACION SE EXPLICA EN UN SENTIDO CUANTITA
TIVO, DONDE SOLO EL NUMERO DE RECEPTORES DE MENSAJES DETERMINAN -

1 Lours ALTHuUSSER, LA FILOSOFIA COMO ARMA DE LA REVOLUCION, CuADER
NOS DE PASADO Y PRESENTE, MExico, 1981, p. 97
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SU CAPACIDAD,

EL TRATAMIENTO QUE SE HA DADO A LA TEORTA DE LA COMUNICA---
CION Y A LA CULTURA ES QUE SON ELEMENTOS INTERNOS DEL SISTEMA PQ
LiTICO-1DEOLOGICO, QUE CUMPLEN CON LA FINALIDAD DE MANIPULAR A -
LAS MASAS SEGUN SU COMVENIENCIA., EN ESTA POSICION SE AFIRMA QUE-
LA EXPROPIACION DE LOS MEDIOS DE DIFUSION SERIA EN BENEFICIO DEL
PROLETARIADO, PRODUCIENDOSE AS{ LA VERDADERA COMUNICACIOMN POPU--
LAR, DEMOCRATICA Y LIBERADORA, DONDE LA HISTORIA INFLUYE PUESTO-
QUE EN SUS DIFERENTES ETAPAS (PRIMITIVA, ESCLAVISTA, FEUDALISTA,
CAPITALISTA, SOCIALISTA Y COMUNISTA) INDICA QUE HAY UNA VIA HIS-
TORICA PARA QUE EL MUNDO LLEGUE A LA ETAPA SUPERIOR.

EL TRATAMIENTO IDEOLOGICO Y LA CRITICA SOCIAL, POLITICA Y -
ECONOMICA PRINCIPALMENTE, HAN SIDO LOS ELEMENTOS DE LA INVESTIGA
CION MARXISTA DE LA COMUNICACION.

LA ESTETICA CUENTA CON ESOS ELEMENTOS CONCEPTUALES Y OTROS-
COMO EL ARTE, PARA COMPRENDER LA COMUNICACION, ENTENDIDA COMO UN
PROCESO COMPLEJO DE INTERCAMBIO DE IDEAS, CULTURA Y SOCIEDAD. EL
ESTUDIO SOCIOLOGICO DEJA DE SER DETERMINANTE PUES SOLO ABARCA AL
GUNOS ASPECTOS DEL CONTEXTO DE LA COMUNICACION A TRAVES DE LOS -
MEDIOS, COM UN LENGUAJE PROPIO Y AUTONOMO EN LA INVESTIGACION ES
TETICA EN COMUNICACION,

LA coMuMICACION ESTETICA SE INTERESA PRINCIPALMENTE EN LOS-
VALORES ARTISTICOS DE LOS MEDIOS ELECTRONICOS SIN DESCUIDAR EL -
SISTEMA Y CODIGO DE COMUNICACION (LENGUAJE) PUES ES LA MANIFESTA
CION DE SUS EXPRESIONES; TAMPOCO LAS POSIBILIDADES DE EXPRESION-
ARTISTICA CONSTITUIDAS POR LA NEGACION DE UM LENGUAJE Y LA PROPQ
SICION DE OTRO, SIN OLVIDAR LOS ELEMENTOS CRITICOS Y SOCIALES.
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SI LA DESALIENACION CONSISTE EN RECONOCER AL HOMBRE COMO SU-
JETO HISTORICO, EN SU PERSPECTIVA FILOSOFICA Y PRACTICA, ESTE NO-
TAN SOLO MODIFICA UNA REALIDAD POLITICA, SINO TODA LA ESTRUCTURA-
DEL LENGUAJE. EL HOMBRE ADOPTA UNA POSTURA ESTETICA DEBIDO A UNA-
REFLEXION ACERCA DEL ARTE Y DE LA BELLEZA, QUE ES LA “FORMULACION
DEL MUNDo”2 Y FORMULACION DESDE EL LENGUAJE, QUE SE CONVIERTE EN-
VERDADERO CONOCIMIENTO Y AUTOCONOCIMIENTO. ES ESTA LA ESPECIFICI-
DAD DE LA DESALIENACIOM A PARTIR DE UNA ACTITUD ESTETICA.

2 DIETER JAHNIG,HISTORIA DEL MUNDO, HISTORIA DEL ARTE, FCE, BRE
VIARIOS 412, MExico, 1982, p. 21.
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2.1 CRITICA SOBRE LA TEORIA DE
LA COMUNICACION Y LA RADIOFONIA

LA TEORTA DE LA COMUNICACION EN EL AMBITO LATINOAMERICANO -
HA S1DO COMPRENDIDA POR LA CORRIENTE MARXISTA DE LA COMUNICACION
EN SUS ASPECTOS SOCIOPOLITICOS Y ECONOMICOS. LA LUCHA ARMADA POR
LA REVOLUCION SOCIALISTA DENTRO DE LOS REGIMENES CAPITALISTAS Y-
LA FUNCION DE LA COMUNICACION EN EL PROCESO REVOLUCIONARIO HACIA
EL SOCIALISMO Y EL COMUNISMO, ES DE PRIMORDIAL IMPORTANCIA PARA-
IMPULSAR, INFLUENCIAR Y GUIAR EL CAMBIO SOCIAL.

ES NECESARIO SANEAR LA COMUNICACION EMITIDA POR LOS MEDIOS-
A TRAVES DE UNA REVOLUCION ESTRUCTURAL, FUNDAMENTO PARA LOGRAR--
UNA COMUNICACION DEMOCRATICA Y LIBERADORA. ESA ES LA CONDICION -
DE UM NUEVO ORDEM IMFORMATIVO Y DE COMUNICACION, EN DOMDE LA HE-
GEMONIA DE LOS MEDIOS DE PRODUCCION Y MEDIOS MASIVOS DE IHFORMA-
CION PERTENEZCA A LA CLASE PROLETARIA.

LA LUCHA DE CLASES, LA INVESTIGACION, LA CRITICA DE LA IDEQ
LOGIA DOMINANTE Y LAS EXPRESIOMES SOCIALISTAS PARA UN CAMBIO SO-
CIAL Y COMUNICATIVO, ASi COMO EL ESTUDIO DE LOS MEDIOS SON LOS -
ELEMENTOS CONCEPTUALES DE LA COMUNICACION PARA LA CORRIENTE MAR-
XISTA.

“LAS IDEAS DOMINANTES DE UNA SOCIEDAD DIVIDIDA EN CLASES --
SON LAS DE LA CLASE DOMINANTE”S. ES LA IDEA GEMERALIZADA ENTRE -
LOS COMUNICOLOGOS LATINOAMERICANOS PARA CRITICAR A LOS SISTEMAS-
CONTRARIOS AL COMUNISMO. SIN EMBARGO, LAS IDEAS DOMINAMTES DE --

3 ARMAND MATTELART, COMUNICACION MASIVA Y REVOLUCION SOCIALISTA,
D16GENES, MExico, 1976, p. 24
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UNA SOCIEDAD CUALQUIERA PERTENECEN VERDADERAMENTE A LAS PERSONAS
INVOLUCRADAS EN EL PODER POLITICO Y ECONOMICO DE ESA SOCIEDAD. -

MATTELART ESTUDIO LA COMUNICACION EN CHILE CON SUS PARTICU-
LARIDADES Y POR EXTENSION LA DE LOS PAfSES LATINOAMERICANOS, MAS
NO CON SUS PROPIAS CARACTERISTICAS. SUPONE UNA REVOLUCION SOCIA-
LISTA PARA RESOLVER LA CRISISHISTORICA POR LA QUE ATRAVIESA LATL
NOAMERICA, EN ESPECIAL EN MATERIA DE COMUNICACION. PRESAGIA LAS-
EXIGENCIAS SURGIDAS POR UN CAMBIO DEL CONJUNTO DE LAS RELACIONES
SOCIALES.

EL AUTOR MARXISTA DE ESTUDIOS LATINOAMERICANOS CITO UN ART{
CULO DE LA PRENSA LIBERAL CHILENA "LOS MEDIOS MASIV(S DE COMUNICA
CION NO ESTAN EN CONDICIONES DE CIMENTAR EL SABER, EL GUSTO POR-
LO BELLO Y EL. SENTIDO CRiTlCO"u. EL LUGAR DE LA CINEMATOGRAFIA -
EL ARTE SE LO RESERVO DESDE HACE AROS, EL PERIODISMO LITERARIO -
TAMBIEN LO TIENE, LA TELEVISION Y LA RADIO SON MEDIOS QUE Si con
TIENEN MENSAJES ESTETICOS, CULTURALES, DE CONOCIMIENTO GEMNERAL Y,
POR TANTO DE SENTIDO CRiTICO.

LLAMA A LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA FETICHES, A LOS
QUE LES ATRIBUYE CUALIDADES SOBRENATURALES. LOS MEDIOS ACTUAN, D1
CE, EN VEZ DE QUE LO HAGAN LOS HOMBRES, MIENTRAS £STOS SE COSIFI-
CAN.

MiToLOGIA E IDEOLOGIA EN EL LENGUAJE DE MATTELART SON UN ---
CUERPO RACIONAL DE MECANISMOS QUE APUNTAN A OPACAR LAS RELACIONES
SOCIALES DE LA SOCIEDAD BURGUESA, LOS MEDIOS SON MITOLOGICOS YA--
QUE CONSTITUYEN UN PODER TECNOLOGICO DE MANIPULACION Y ADOCTRINA-
MIENTO DE UNA CLASE SOCIAL POR OTRA.

4 Igip., P, 21
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LoS ELEMENTOS TEORICOS SOBRE LA COMUNICACION SON LOS MISMOS

QUE SE SIGUEN UTILIZANDO PARA HACER AMNALISIS DE SISTEMAS Y FORMAS
DE ORGANIZACION IDEOLOGICA Y POLITICA DE DETERMINADA SOCIEDAD, U
TILIZANDO EL ESTUDIO DEL PODER, LA MERCANCIA, LAS CLASES SOCIA--
LES, EL CAPITAL Y, PRINCIPALMENTE DEL ESTRUCTURAL CAMBIO SOCIAL.
SIGUIENDO LA LOGICA ARGUMENTAL HAREMOS OTRO TIPO DE ANALISIS DE-
SITUACIONES DE COMUNICACION CON ELEMENTOS QUE TEORIZAN Y VALORAN
DE OTRA MANERA A LA COMUNICACION A TRAVES DE LOS MEDIOS LOS CUA-
LES NO SOLO NECESITAN POLITIZARSE O SOCIALIZARSE CON UNA IDEOLO-
GiA PROVENIENTE DE LOS QUE TIENEN QUE VER CON LA FORMACION, EMI-
SION Y RECEPCION DE LA COMUNICACION SOCIAL.

PARA HACER UN AMALISIS DE SITUACIONES DE COMUNICACION CON E
LEMENTOS DIFERENTES A LOS MARXISTAS, DEBEMOS INICIAR POR TOMAR EN
CUENTA LOS CONCEPTOS PRINCIPALES ENTRE LOS CUALES GIRAMN LAS DIS-
CUSIONES Y CRITICAS ORTODOXAS MARXISTAS.

ANTES APRECIEMOS ESTAS CATEGORIAS:

1) No sOLO EL MUNDO CAPITALISTA ES CAOTICO ECONOMICA, POLI-
TICA Y SOCIALMENTE, SIN ESTAR EXENTO DE CAER MAS PROFUNDAMENTE -
EN SU CRISIS SOCIAL.

2) DEBIDO A LA CRISIS HISTORICA DEL DEVENIR LATINOAMERICANO;,
EXISTE UN DESEQUILIBRIO EDUCATIVO, CULTURAL Y, POR TANTO, INFOR-
MATIVO.

3) LA COMUNICACION NO SE DA EN PLENITUD EN LOS MEDIOS MASI-
VOS POR LA CENSURA, LA PRESENTACION Y LA JERARQUIZACION DE LA IN
FORMACION Y LA BAJA CAPACIDAD DE RETROAL IMENTACION, INTRINSECA A
LOS MEDIOS COLECTIVOS DE DIFUSION,

LOS CONCEPTOS Y ASPECTOS MARXISTAS MAS IMPORTANTES PARA ANA
LIZAR A LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION Y A LA MISMA COMUNICA
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CION SON: HISTORIA, CULTURA, INFORMACION, AGREGANDO NOSOTROS ARTE,
SABER, SENTIDO CRiTICO Y ENTRETENIMIENTO.,

HISTORIA: CUANDO SE INTERPRETA A LA HISTORIA EN ALGON MEDIO
MASIVO DE COMUNICACION SOBRE UN PROCESO SOCIAL, SE CRITICA QUE -
ES UNA FRACCIONIZACION DE LA HISTORIA, SITUACION QUE PROPICIA SU
TEORIZACION HISTORICISTA, CREANDOSE INFORMACION DE ACUERDO CON -
EL ESPACIO, CAPACIDAD Y LENGUAJE DEL MEDIOQ.

LA TERGIVERSACION DE LA HISTORIA POR LOS MEDIOS DE DIFUSION
TAMBIEN SE DA EN CUANTO A VERSIONES EXISTEN DE UN HECHO CONSUMA
DO HISTORICAMENTE. HASTA PLANTEARSE VERSIONES EN FUNCION DE LA -
MANERA DE PENSAR DE CADA HOMBRE Y SOBRE LA CORRIENTE IDEOLOGICA-
QUE ASIMILE,

CULTURA: LA RELACION ENTRE PUBLICIDAD Y MEDIOS DE COMUNICA-
CION HA MODELADO LA CULTURA DEL CONSUMISMO. LOS INTERESES ECONO-
MICOS INVOLUCRAN CAMPOS DEL ARTE EN LA PRODUCCION DE ANUNCIOS cQ
MERCIALES, POR EJEMPLO, SU RESULTADO ES LA LLAMADA INDUSTRIA CUL
TURAL DONDE SE APROVECHAN Y ABSORBEN LAS MANIFESTACIONES ARTIST]
CAS PARA INCORPORARLAS AL PROYECTO DE MASIFICACION DEL CONSUMO .

PENSAR QUE LA CULTURA SE PRODUCE COMO MIMESIS INMEDIATA DEL
MODELO CONMSUMISTA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION, EQUIVALE A NEGAR
LA DINAMICA CORRESPONDIENTE A LA FORMACION DE LA CULTURA. LA cuL
TURA COMO PROCESO SOCIAL COMPLEJO Y ORGANIGD, TIENE LA CUALIDAD-
DE INCORPORAR LOS PRODUCTOS DE LA INDUSTRIA CULTURAL, O BIEN DE-
DESECHARLOS. ESTO IMPLICA RECONOCER LA IDENTIDAD DE LA PROPIA --
CULTURA, CUYA RELACION CON LOS MEDIOS ES DE MUTUA INFLUENCIA, --
AUNQUE EL TRATAMIENTO QUE SE HACE DE ELLA EN OCASIONES ES PARCIAL.,
BIEN SABEMOS QUE LA INDUSTRIA DE LA CONCIENCIA, HA HECHO QUE LA
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CULTURA SEA FRACCIONADA Y DESCONTEXTUALIZADA AL IGUAL QUE LA HIS
TORIA. LA INDUSTRIA CULTURAL INICIO HACE BASTANTES ANOS SUS PLA-
NES PROPAGANDISTICOS LOS QUE HAM CREADO EN ALGUMA MEDIDA A UNA -
SOCIEDAD COMSUMISTA Y MOLDEADA A LOS CAMNONES ESPECIFICADOS POR -
EL CAPITALISMO. HABLAMOS DE UNA SOCIEDAD CAPITALISTA AS{ COMO DE
UNA TERCERMUNDISTA EN DOMNDE EXISTEMN DIFERENCIAS IDEOLOGICAS, PO-
LITICAS, ECONOMICAS Y CULTURALES, ALGUNAS DE DEPENDENCIA Y OTRAS
CARACTERISTICAS DE ESTAS,

PARADOJICAMENTE EL MODELO SOCIAL DE COMUNIDAD, EXISTE LA PQ
SIBILIDAD DE REFLEXION DE LOS RECEPTORES, LOS CUALES MO PERMITEN
QUE LOS VALORES COMSUMISTAS Y DE I[DEOLOGIA DOMINANTE LOS GUIEN.-
POR TODO ELLO LA INDUSTRIA DE LA CULTURA A TRAVES DE LOS MEDIOS-
NO ES TAN VALIDA Y CERTERA.

ARTE: SE HA REPROCHADO A LOS MEDIOS LA ESCASA DIFUSION QUE-
SE DA AL ARTE, CRITICANDOSE, ADEMAS, DEL MAL MANEJO QUE SE HACE-
DEL MISMO. SE ACUSA A LOS MEDIOS POR NO FOMENTAR EL GUSTO POR EL
ARTE Y UMA ESTETICA FUERA DE LO COMERCIAL. AQui EL "KITCH" 0 VuL
GARIZACION DEL GUSTO ESTETICO, SEGUN LA ESCUELA DE FRALKFURT, SE
TRANSFORMA EN SUSTANCIA DE TODO OBJETO ARTISTICO PRESENTADO POR-
LOS MEDIOS.

PRACTICAMENTE LA IMPOSIBILIDAD DE RETROALIMENTAR EN ALTO --
GRADO LA COMUNICACION EM UN MEDIO DE DIFUSION, DETERMINA EL TRA-
TAMIENTO DESCRIPTIVO DEL ARTE. LA CREACION ARTISTICA ES UMA PRO-
POSICION ACERCA DEL MUNDO QUE EXIGE UNA CONSTANTE DISCUSION, LO-
CUAL NO PERMITE LA ADECUADA EXPOSICIOM DE UN TEMA DETERMINADO EN
ALGON MEDIO. EN RADIO, POR EJEMPLO, SU ASPECTO AUDITIVO IMPIDE -
LA POSIBILIDAD VISUAL DE UN OBJETO ARTISTICO, LO QUE CONSTITUYE-
EN ST, FRACCIONARLO. ADEMAS LA APRECIACION CORRECTA Y ESTETICA -
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DE UN OBJETO DE ARTE PUEDE LOGRARSE CON MAYOR PRECISIOM SI SE --
CONFRONTAN DIRECTAMENTE Y NO EXISTE LA INTERFERENCIA DE UN INTER
MEDIARIO, COMO EN ESTE CASO SON LOS MEDIOS DE COMUNICACION. PRE-
TENDER QUE LOS MEDIOS SUSTITUYAN AL HOMBRE EN SU PAPEL DE CONTEM
PLADOR (ACTOR) DEL ARTE, SIGNIFICA DESVINCULAR AL ESPECTADOR EN-
EL PROCESO CREATIVO DEL ARTE, DEBIDO A LA ESPECIFICIDAD DEL LEN-
GUAJE RADIOFONICO, CUYA ESTRUCTURACION DE SONIDOS, PALABRAS, M(-
SICA Y SILENCIO EXIGEN DEL ESPECTADOR LA COMPRENSION DE DICHO --
LENGUAJE .

LOS MEDIOS DIFUNDEN ARTE, PERO LA APRECIACION Y JUICIO SOBRE
EL NO RESULTA ACEPTABLE DEBIDO A:

A) EL GUSTO POR LO BELLO ARTISTICO POR PARTE DE LOS RECEPTQ
RES (ASI COMO DE MUCHOS EMISORES) NO ES ASIMILADO AUN PORQUE E--
XISTE UN PROFUNDO PROBLEMA CULTURAL PROVENIENTE DEL SISTEMA S0--
CIAL, EDUCATIVO Y FAMILIAR, PUES EL SISTEMA MO CULTIVA AMPL I AMEN
TE LA EDUCACION ARTISTICA PARA LA APRECIACION Y EL GUSTO ESTETI-
CO POR LO BELLO ARTISTICO. LA DESVALORIZACION DE LA OBRA ARTIST]L
CA MO ES CULPA DEL MEDIO POR FALTA DE CONTACTO DIRECTO ENTRE EL-
EMISOR Y RECEPTOR CON LA OBRA, SINO QUE NO EXISTE EL GUSTO POR LO
BELLO ARTISTICO.,

B) LOS MEDIOS CUENTAN CON SUS PROPIOS ELEMENTOS PARA LA EM]I
SION DE MENSAJES, INFORMACIONES, COMUNICACIONES Y ARTE. AGn no -
HA LOGRADO OTRAS FORMAS DE EMITIRLOS, EN DOMDE PERMITAN LA APRE-
CIACION DEL ARTE A TRAVES DEL CONTACTO DIRECTO. HAY OTRAS OBRAS-
DE ARTE QUE SON TRANSMITIDAS Y OTRAS CREADAS POR LOS MEDIOS.,

COMONMENTE LOS MEDIOS DEPENDEN DE LAS ARTES PARA TRANSMITIR
BELLEZA ESTETICA. PERO LOS MEDIOS SE HAN VUELTO ESTETICAMENTE --
CREADORES INDEPENDIENTES DE ARTE, SON OBRAS CREADAS POR Y PARA -
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EL MISMO MEDIO.

INFORMACION: EL IMPERATIVO COMERCIAL QUE PRIVA EMN LOS MEDIOS
DE COMUNICACION PERMITE LA INSERCION DE IMFORMACION EN LA ESTRUC-
TURA DE LIBRE COMPETENCIA. DE AHf RESULTA CONSIDERAR A LAS INFOR-
MACIONES COMO MERCANCIA CUYA CIRCULACION ESTA SUJETA A LA LEY DE
LA OFERTA Y LA DEMANDA. LA EXISTENCIA DEL MERCADO DE [NFORMACIO-
NES ES PRODUCTO DE LA LOGICA CAPITALISTA Y POSIBILITA EL SUBSIS-
TIR DE EMISORES DE NOTICIAS. AUNQUE LA DEFENSA DE LA OBJETIVIDAD
DE LA EMISION ES LA PRINCIPAL JUSTIFICACION DE UNA NOTICIA, VIGL
LANDO LOS INTERESES DE LOS DUENOS DE LOS MEDIOS Y EL ORDEN ESTA-
BLECIDO.

SUELE PRESENTARSE EL MANIPULEO DE IMNFORMACION, SU TERGIVER-
SACION U OMISION DE ACUERDO CON LAS NECESIDADES DEL SISTEMA IN--
FORMATIVO Y POLITICO DEL CAPITALISMO.

EN UNA DEMOCRACIA CAPITALISTA LA VARIEDAD DE OFERTANTES DE-
INFORMACIONES PERMITE CONOCER VARIOS PUNTOS DE VISTA EN CUANTO A
UN MISMO HECHO SOCIAL (AGENCIAS DE NOTICIAS), LO CUAL AUMENTA LAS
PERSPECTIVAS DE INTERPRETAR DICHO SUCESO, O BIEN DE AMINORARLAS.
INCLUSO LAS OPINIONES PUEDEN SER CONTRADICTORIAS Y ANTAGONICAS;-
EN ALGUNOS MEDIOS LA APERTURA PARA DESCONCEMTRAR LA INFORMACION-
PERMITE QUE LOS SECTORES SOCIALES TRADICIONALMENTE MARGINADOS --
PUEDAN PARTICIPAR EN EL CONOCIMIENTO DE DETERMINADO SUCESO.

TAMBIEN SE CRITICA A LA PROPORCION DE LA INFORMACION A TRA-
VES DE LOS MEDIOS POR FALTA DE UN CONTEXTO QUE EMMARQUE Y DESGLQ
SE UN HECHO. LOS HECHOS SOCIALES SE ORIGINAN, SE DESENVUELVEN Y-
SE PROYECTAN AL FUTURO. LA COMUNICACION ES HACER COMUN Y LA IN--
FORMACION TRANSFORMA UN HECHO EN CONSTANCIA HISTORICA. LA HISTO-
RIA ES MOTIVADA POR LA CONSTANCIA DE LA INFORMACION CREADA POR -
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UN SUCESO EN METAMORFOSIS CONSTANTE. ENTONCES LA INFORMACION ES-
UNA FRACCION O DERIVADO DE LA HISTORIA Y ELLA ES EL CONTEXTO DE-
LA INFORMACION,

SEGUN EL MARXISMO LA INFORMACIOHN EN UNA SOCIEDAD CAPITALISTA
ES DESINFORMACION Y MANIPULACION. LOS MENSAJES POR LOS MEDIOS SON
TERGIVERSADOS PARA GUARDAR EL ORDEN ESTABLECIDO. SE DESINFORMA Y
NO SE REVELAN SUCESOS QUE ESTAN EN CONTRA DEL SISTEMA, CUANDO LA
HAY SE DA EN CASOS MUY AISLADOS.

PERO NO TODA LA INFORMACION ES MANIPULADA, LA PRENSA SE HA-
LLEGADO A ESPECIALIZAR EN ESOS CASOS DE INFORMACION AISLADA Y --
LOS HACE HECHOS DE DOMINMIO P(BLICO.

LA RETROAL IMENTACION ES LLEVADA A CABO POR LA PRENSA Y LA RA
DIO PUES SON LOS MEDIOS MAS ADECUADOS PARA UN INTERCAMBIO DE MEN
SAJES. EN LA RETROAL IMENTACION LOS TEMAS, SERVICIOS Y MENSAJES -
REPRESENTAN COMUNICACION E INFORMACION POR LOS MEDIOS AUNQUE EN-
GRADO RELATIVO PRIMERO COMO YA LO DIJIMOS, POR FALTA DE LA CAPA-
CIDAD INTRINSECA DE LOS MEDIOS Y DESPUES POR FALTA DE INTERES DE
UN PUEBLO CON CARACTERISTICAS Y TRADICIONES SOCIALES INDIFERENTES,

SABER: EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION SE HA CONSIDERADO AL -
SABER COMO UNA AGLOMERACION DE DATOS, QUE NO PRETENDEN EL CONOC]
MIENTO PROFUNDO DE UN TEMA Y SE TIENDE A ANECDOTIZARLO DEJANDO A
UN LADO EL AMALISIS Y LA CRITICA. SUCEDE A MENUDO QUE LA CONFRON
TACION DE TALES DATOS SE HACE SIN EMPLEAR UNA METODOLOGIA, LO --
CUAL SE EXPRESA EN UNA INTERPRETACION PARCIAL Y SUBJETIVA, DES--
CONTEXTUAL IZADA DEL TEMA. EL PROBLEMA RADICA EN COMOCER SI EL RE
CEPTOR TIENE LA CAPACIDAD DE APROVECHAR LA INFORMACION OBTENIDA-
EN UN MEDIO DE COMUNICACION, Y EN TODO CASO, CONOCER QUE SEA ASi.
ESTO SE DEBE A UN DETERIORO EDUCATIVO DE LA SOCIEDAD EN CONJUNTO.
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EL SABER DEBE CONCEBIR A LAS COMUNICACIONES POR LOS MEDIOS-
MASIVOS COMO HERRAMIENTAS QUE FORMAN PARTE DEL COMPLEJO FUNCIONA
MIENTO DE ESTOS EN LA CONTEMPORANEIDAD SOCIAL Y CULTURAL, FOMEN-
TANDO LA REFLEXION Y EL ENTENDIMIENTO EN FUNCION DE SUS ELEMEN--
TOS DE LENGUAJE (VISUAL, LITERARIO, SONORO).

EDUCACION: EN AUSENCIA DE UN PROYECTO EDUCATIVO EN LOS ME--
DIOS DE COMUNICACION SE MANIFIESTA LA FALTA DE CALIDAD DE LOS --
MISMOS. LA EDUCACION COMO PROCESO DE CONSTANTE PARTICIPACION EN-
TRE EL QUE ENSENA Y EL QUE APRENDE, SE DIFICULTA MAS CUANDO SE -
PRODUCE EN UN MEDIO DE COMUNICACION, MAS NO ES UN OBSTACULO PARA
CONTINUAR LA EMISION DE TEMAS EDUCATIVOS EN LOS MEDIOS. LOS PRO-
GRAMAS EDUCATIVOS, HASTA EL MOMENTO, DEBEN CONSIDERARSE COMO AU-
XILIARES Y, EN CASOS EXTREMOS, PUEDEN SUSTITUIR EL CONTACTO DI--
RECTO CON EL PROFESOR.

ANTE LA EVIDENTE MOMOTONIA QUE ACOMPANA A UN PROGRAMA EDUCA
TIVO, LOS MEDIOS HAN BUSCADO FORMULAS PARA ARMONIZAR EDUCACION -
CON AMENIDAD O ENTRETENIMIENTO, PARA LOGRAR LA MEJOR MANERA PEDA
GOGICA PARA TRANSMITIR EDUCACION, RECONOCIENDO LAS POSIBILIDADES
Y LIMITACIONES INTRINSECAS DEL MEDIO.

ADEMAS, LA EDUCACION ACTUAL DENTRO Y FUERA DE LOS MEDIOS ES
REFLEJO DE UNA PROFUNDA CRISIS FAMILIAR, SOCIAL, IDEOLOGICA Y --
CULTURAL DEL SISTEMA. NO ES UN PROBLEMA DE COMUNICACION QUE DEBA
RESOLVERSE UNICAMENTE CON LOS MEDIOS MASIVOS NI MUCHO MENOS POR-
QUE ES UN PROBLEMA DE CRISIS HISTORICA.

SENTIDO CRITICO: EM LOS MEDIOS MASIVOS LA CRITICA CONSISTE -
EN PRONUNCIAR JUICIOS DE VALOR. SUELE SER SUPERFICIAL Y SUJETA A
LOS GUSTOS PERSONALES DE LOS LIDERES DE OPINION, SIN ATENDER A -
UN ANALISIS OBJETIVO. LA CRITICA ES RADICAL Y TOCA CON FRECUENCIA
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EXTREMOS COMO JUICIOS DE VALOR. CUANDO LA CRITICA SE DIRIGE HA--
CIA UN TEMA RELACIONADO CON LOS INTERESES DEL POSEEDOR DEL MEDIO,
ESTA, POR LO GENERAL, CONSISTE EN LA DEFENSA SUBJETIVA DE LOS IN
TERESES DE LA BURGUESIA.

LA CULTURA, LA HISTORIA, LA INFORMACION, EL CONOCIMIENTO, -
LA EDUCACION Y EL ARTE SON ELEMENTOS QUE FUNDAMENTAN EL SENTIDO-
CRITICO SOBRE UN OBJETO DE ESTUDIO. ESAS BASES SON RELATIVAS DE-
BIDO A LA INEXISTENCIA DE ARGUMENTOS CRITICOS DENTRO DEL ESTUDIO
MARXISTA., EL ENTRETENIMIENTO, POR EJEMPLO, CONSTITUYE EL PRETEX-
TO BASICO DE LOS MEDIOS. ES EL PRINCIPIO EMPIRICO PARA DETERMI--
NAR LA FINALIDAD DE LOS PROGRAMAS. SU OBJUETIVO ES SERVIR DE DIS-
TRACCION DE LO COTIDIANO. CUALQUIER EMISION ENTRETIENE PORQUE EL
TRATAMIENTO QUE RECIBE ES TRIVIAL Y NO RECONOCE LA POSIBILIDAD DE
PENSAR DEL RECEPTOR, QUE MENOSPRECIA UN MENSAJE QUE HO LE DIVIER
TA. PREVALECE UN CIRCULO VICIOSO EN TORNO AL ENTRETENIMIENTO. AN
TE LA FORMULA DIVERSION-ENTRETENIMIENTO, QUE HA DEMOSTRADO SU E-
FECTIVIDAD COMERCIAL, LA TEORIA DE LA COMUNICACION NIEGA LA REA-
LIZACION DE UN MENSAJE QUE TRASCIENDA LA DIVERSION QUE EMPLEE --
LOS ESTEREOTIPOS Y ESQUEMAS ANQUILOSADOS. EL ENTRETENIMIENTO PUE
DE ABORDARSE CON CALIDAD, DONDE EL TEMA SE MANEJE CON ORIGINALI-
DAD; DEBE REPLANTEARSE PARA ABANDONAR LA IMAGEN TRIVIAL Y FRivo-
LA DEL MEDIO Y DEL GENERO, ASUMIENDO UN CARACTER SENSIBLE Y ESTE
TiCO. EL ENTRETENIMIENTO POR LOS MEDIOS DEBE DIVERTIR -EN SU A--
CEPCION MAS CONGRUENTE CON EL ARTE- INFORMANDO ESTETICAMENTE.



37

2.2 BREVE SEMBLANZA ESTETICA-HISTORICA DE LA RADIO

LA RADIOFONTA TUVO UN INICIO EXPERIMENTAL HASTA CONSTITUIR-
SE EN UNA EMPRESA COMERCIAL, CUYO TOPICO FUMDAMENTAL ERA LA DIS-
TRACCION Y EL ENTRETENIMIENTO EN SUS PROGRAMAS. EN LAS SOCIEDA--
DES CAPITALISTAS LA RADIODIFUSION ADOPTO EL MODELO PUBLICITARIO-
PARA FINANCIAR SUS EMISIONES, MODELO QUE EN LA ACTUALIDAD SE HA-
MANTENIDO SIN MODIFICACIOMNES, Y QUE SE HA ARRAIGADO EN LA ESTRUC
TURA ACTUAL DE LAS RADIODIFUSORAS. EL COMPROMISO COMERCIAL DE ES
TAS CON SUS PATROCINADORES HA DETERMINADO EL TIPO Y LA CALIDAD -
DE LOS PROGRAMAS, CUYO DESARROLLO EN LA PRACTICA, HA CONSOLIDADO
DIVERSOS GENEROS DE RADIO QUE APROVECHAN EL LEMNGUAJE DE LAS BE--
LLAS ARTES, COMO LA LITERATURA Y LA MUSICA. LAS CUALIDADES SONO-
RAS DE LA RADIO HACEN POSIBLE LOS PROGRAMAS MUSICALES Y LA ADAP-
TACION RADIAL DE CUENTOS Y NOVELAS QUE DERIVARON EN SERIES SOBRE
TEMAS ANECDOTICOS.

CUANDO LA RADIOFONTA EN NUESTRO PAIS FUNDO LA FORMULA BASI-
CA, MOSICA-RADIONOVELA, SE DEDICO A PERFECCIONAR DICHO ESQUEMA,-
TAMBIEN DIFUNDIO MOSICA POPULAR, MUSICA DE CONCIERTO Y OPERA. Pa
TROCINO PROGRAMAS DE DECLAMACION Y ORGANIZO MESAS REDONDAS EN --
TORNO A TEMAS ARTISTICOS. ENTONCES LA RADIO CONQUISTO LA IMAGEN-
DE MEDIO COMO SE LE CONOCE EN TEORIA DE COMUNICACION, ACEPTANDO-
SU PAPEL DE INTERMEDIARIO ENTRE RECEPTOR Y EMISOR. SE DEDICO A -
SERVIR DE CONDUCTO DE MUSICA Y COMENTARIOS, SIN DARLES UN TRATA-
MIENTO QUE ARTICULARA UN MENSAJE APROVECHANDO LAS POSIBILIDADES-
DE CREACION QUE EL LENGUAJE SONORO PROPONE. SU TAREA ARTISTICA -
ORNAMENTO LA PRESENTACION DE PROGRAMAS MUSICALES, CON TEXTOS Y -
EFECTOS EFICACES.
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LA CREACION DE UNA ESTETICA RADIOFONICA FUE CONCEBIDA COMO-
UNA PROPOSICION INDEPENDIENTE DE LAS BELLAS ARTES. LA TRANSMISION
ERA ESTETICA O ARTISTICA COMPRENDIDA AL MODO Y RECURSOS DE LOS E
MISORES. TAMBIEN ATRAJO A LOS RECEPTORES, SIN DESCARTAR LO ARTIS
TICO QUE FUE LA RADIOFONIA. ESA ETAPA CONTO CON PRODUCCIONES QUE
SONORAMENTE ERAN LOGRADAS CON ACIERTO Y ADEMAS, AUTONOMAS CON --
RESPECTO A LAS ARTES. CUANDO SE REFLEXIONA ACERCA DEL ARTE DE LA
RADIO, EL ANALISIS REVELA LA EXISTENCIA DE INTENTOS ARTISTICOS -
SOBRE LA PROBLEMATICA ESTETICA.

LoS GENEROS RADIOFONICOS HAN DEMOSTRADO QUE EL MEDIO NO HA-
LOGRADO LA COMUNICACION ESTETICA, AUNQUE EN SUS INICIOS, SE ACER
CO A LO QUE LLAMAMOS ARTE SONORO. EL GEMERO MUSICAL, EL IMNFORMA-
TIVO, EL EDUCATIVO, Y LA RADIOACTUACION SE ACERCAN A LO QUE LA -
ESTETICA LLAMA ARTE DESCRIPTIVO,

EN LA HISTORIA DE LA RADIO SE HA HECHO REFERENCIA A LAS BE-
LLAS ARTES, PERO CON EL LENGUAJE DE LA RADIO NO SE HA PENSADO EN
ELABORAR UN MENSAJE POETICO COMO MODO DE EXPRESION AUTONOMO.

NO SE HACE ARTE EN RADIO AL DIFUNDIR MUSICA PORQUE YA ES --
PARTE INTRINSECA DE LAS BELLAS ARTES; NO SE HACE ARTE EN RADIO AL
HABLAR DE LO SUCEDIDO EN EL CONTEXTO ARTISTICO, SINO QUE SE INFOR
MA DE LA MATERIA. LA TEORTA HA CONCEPTUADO A LA RADIO COMO UN ME
DIO MASIVO DE INFORMACION QUE SOLAMENTE DIFUNDE MENSAJES DE DIFE
RENTES TIPOS A LA COLECTIVIDAD. LA RADIO ES UN MEDIO MASIVO Y UN
FIN ARTISTICO DONMDE SE CREA ARTE PARA Sf, DE sf.
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3. COMUNICACION EN RADIO: LA PRACTICA RADIOFONICA

LA RADIODIFUSION EN LA PRACTICA NO HA DESARROLLADO UMA ES-
TETICA CAPAZ DE EMPLEAR LOS RECURSOS SONOROS A SU DISPOSICION, -
FUERA DE LOS ESTEREOTIPOS QUE CONFORMAN SU ESTRUCTURA; SE HA LI-
MITADO A ORGANIZAR UM SISTEMA DE PROGRAMAS HETEROGENEOS QUE AGRU
PAN DIVERSOS GENEROS RADIOFONICOS, ESTRUCTURADOS CON BASE A LOS-
REQUERIMIENTOS PUBLICITARIOS Y PROMOCIONALES DE LOS PROPIETARIOS
DE LOS MEDIOS Y DE LOS PATROCINADORES. HISTORICAMENTE LA IMPOSI-
BILIDAD DEL DESARROLLO ESTETICO DE LA RADIO SE DEBE AL CARACTER-
COMERCIAL DE ESTA, SITUACION PREVALECIENTE DESDE EL NACIMIENTO -
DE LA INDUSTRIA EN MEXICO,

DE ACUERDO AL ORDEN DE PROPIEDAD ACTUAL DE LA ESTACIONES --
DE RADIO, LAS CARACTERISTICAS DE LOS PROGRAMAS Y DE SUS COMTENI-
DOS CORRESPONDEN A LA POLITICA PUBLICITARIA DE LAS EMPRESAS DE -
RADIOCOMUNICACION Y DE SUS PATROCINADORES. LA RELACION DEL CAPI-
TAL EXTRANJERO Y LOCAL CON LA RADIO, IMPLANTO UN MODELO DE RADIQ
DIFUSION LUCRATIVO. EL REGLAMENTO DE LA LIGA CENTRAL MEXICANA DE
RADIO, CREADA EN 1923 Y ANTECEDENTE DIRECTO DE LA CAMARA NACIO--
NAL DE LA INDUSTRIA DE LA RADIO Y TELEVISION, ENTREVE EL USO CO-
MERCIAL DEL MEDIO. “EL ACTUAL HORARIO TRIPLE A PARECE ESTAR CON-
TEMPLADO EN EL ARTICULO OCTAVO DEL MENCIONADO PROYECTO DE 1923,-
YA QUE SE PROPONE QUE DE LAS DIECINUEVE A LAS VEINTIDOS HORAS NO
SE TRANSMITAN MENSAJUES NI DE SERVICIO PUBLICO MI GUBERNAMENTALES
SINO SOLAMENTE COMERCIALES"I.

SEGUN ESTE CONTEXTO MERCAMTIL DE LA RADIODIFUSION, RESULTA-

1 FATIMA FERNANDEZ CHRISTIEB, LA INDUSTRIA DE RADIO Y TELEVISION,
REVISTA Nueva PoLitica, VoL. 1, NOM. 3, P. 239
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CONTRADICTORIO HABLAR DE LA CREACION DE UNA ESTETICA EN RADIO, -
YA QUE ESTA NO HA SIDO PRODUCIDA NI APOYADA CON PAUTAS COHERENTES
Y SISTEMATICAS. EL REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS MASIVOS ELECTRON]
COS ESTABLECE A TRAVES DE LA LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISION -
DE 1960, DOS TIPOS DE OPERACION: UNA DE CARACTER COMERCIAL, RE--
SERVADA A LAS CONCESIONES; Y OTRA DE PROPOSITOS CULTURALES Y SO-
CIALES QUE CORRESPONDE A LOS PERMISOS.

EL MISMO ESTADO HA DETERMINADO EN EL ARTICULO TRECE DE LA -
MENCIONADA LEY LAS NORMAS SEGUIDAS POR LA DIFUSION INCLINADA HA-
CIA EL MODELO COMERCIAL. AL RESPECTO, LAS ESTACIONES OPERAN BAJO
CONCESION Y DEDICAN LA MAYOR PARTE DE SU TIEMPO DE PROGRAMACION-
A TRANSMITIR MUSICA POPULAR PROMOC IONADA POR EMPRESAS DISCOGRAF |
CAS, LO CUAL CONSTITUYE LA FORMULA MAS DIFUNDIDA PARA LOGRAR LA-
CIRCULACION DE MERCANCTAS (DISCOS). DE ESTE MODO, LA SELECCION -
MUSICAL DE LAS RADIODIFUSORAS DEPENDE DE CUALIDADES EXTRAMUSICA-
LES DE UTILIDAD ECONOMICA.

LA MUSICA COMERCIAL DE LAS ESTACIONES CONCESIONARIAS NO RE(
NE LAS CONDICIONES PARA PARTICIPAR DEL PROCESO ESTETICO, AL MENOS
POR LA FORMA QUE SE PRESENTA EN ELLAS, ES DECIR, COMO UN HECHO -
AISLADO, INTERCALADO POR COMERCIALES. PARA REALIZAR ESTETICA RA-
DIOFONICA ES INSUFICIENTE RETOMAR LAS NORMAS QUE RIGEN A LAS BE-
LLAS ARTES. LA DIFUSION DE MOSICA CLASICA, DE RADIOTEATROS Y DE-
PROGRAMAS DE ANALISIS ARTISTICO, CONFIRMA EL PAPEL DE MEDIADOR -
DESEMPENADO POR LA RADIO. TAMBIEN EN ESTE CASO LA CREACION DE --
UNA ESTETICA RADIOFONICA ES RUDIMENTARIA PORQUE SOLO SE RECONOCE
LA CAPACIDAD DE DIFUSION DEL MEDIO Y NO SUS POSIBILIDADES IMPL-
CITAS DE CREACION.

EL RADIOTEATRO EMPLEA OBRAS CLASICAS E INCLUSO PSEUDOLITERA
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TURA. EN ELLAS EL TEXTO ES FUNDAMENTAL, EL CUAL SE AMBIENTA CON-

EFECTOS SONOROS Y PISTAS MUSICALES. EL RESULTADO ES UN GENERO --

MUY DEFINIDO CON ESQUEMAS NARRATIVOS COMVENCIONALES Y DE CREACION
SONORA, ARQUETIPICA Y RUTINARIA. DE MUEVO ENCONTRAMOS LA PREMISA

DOMINANTE EM LA RADIODIFUSION: LA DE SERVIR DE MEDIADOR Y DE RE-

CREADOR DE LAS BELLAS ARTES.

NINGUNO DE LOS GENEROS RADIOFONICOS DEDICADO A LAS ARTES HA
CREADO UMA ESTETICA RADIOFONICA, Y SE HA PENSADO QUE PARA PRODU-
CIRLA BASTA COM DIFUNDIR MUSICA, RADIOTEATROS Y PROGRAMAS RELA--
CIONADOS COM LAS ARTES. INCLUSO EMN EMISORAS CULTURALES SE HA DES
DENADO EL PAPEL ESTETICO DE LA RADIO, LA CUAL HA SIDO ENCASILLA-
DA COMO EL MEDIO DE EMLACE SOCIAL.

TANTO EM LAS EMISORAS COMERCIALES COMO EN LAS PERMISIONA---
RTAS PREVALECE EL DESCONOCIMIEMNTO SOBRE LA POSIBILIDAD DE DFESA--
RROLLAR UMA ESTETICA RADIOFONICA, INDEPENDIENTE DE LOS ESTEREOT]
POS FORMADOS POR ELLAS MISMAS. LOS INTERESES DE CADA TIPO DE ES-
TACION, POR SU CARACTER ECONOMICO Y POR SUS EXIGENCIAS CULTURA--
LES, IMPIDEN DEDICAR TIEMPO A UNA ESTETICA RADIOFOMICA QUE PRE--
TENDE DAR A LA RADIO SU LENGUAJE PROPIO, CON UM MODO CREATIVO DE
EXPRESAR SU DISCURSO SONORO.
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3.1 EL PROBLEMA DE LA COMUNICACION COMO ESTETICA

LA CORRIENTE TEORICA DOMINANTE COM RESPECTO A LOS MEDIOS DE
COMUNICACION (Y CON LA RADIO EN PARTICULAR) SENALA QUE ESTOS son
FUNDAMENTALMENTE MEDIOS ELECTROMICOS CUYA FUNCION ES INTEGRAR A-
LA SOCIEDAD Y A LA CULTURA EN MIVELES DE PARTICIPACION DEMOCRAT]
CA DENTRO DE LA ACCION POLITICA, EL PAPEL DE LA COMUNICACION ES-
INFORMAR A LA SOCIEDAD Y CONTRIBUIR A LA SOLUCION DE LOS PROBLE-
MAS; O SEA, LA COMUNICACION SIRVE DE ELEMENTO INDISPENSABLE PARA
LA TOMA DE DECISIONES. DICHA COMUNICACION DEBE EMPLEAR LOS MEDIOS
ADECUADOS -LOS MEDIOS MASIVOS- PARA ASEGURAR LA CORRECTA PARTIC]
PACION DE LA POBLACION. ESTE ES EL FUNCIONAMIEMNTO COMSIDERADO I-
DEAL DE LOS MEDIOS, Y SU CONSUMACION ESTA LIGADO A LAS CONDICIO-
MES ESTRUCTURALES DE LA SOCIEDAD.

UNA CONCEPCION ANALOGA SOBRE LA RADIO ES COMPARTIDA POR BER
TOLD BRECHT, POETA, DRAMATURGO Y TEORICO MARXISTA, CUYAS APORTA-
CIONES AL ARTE DEL SIGLO VEIMTE VUELVEN PERTINENTES SUS APUNTES-
AL RESPECTO; “DEBE ADEMAS (LA RADIO) ORGANIZAR LA RECOLECCION DE
INFORMACIONES DADAS POR LOS GOBERMANTES EN RESPUESTAS A LAS PRE-
GUNTAS DE SUS GOBERNADOS. LA RADIO DEBE HACER POSIBLES ESTOS IN-
TERCAMBIOS. SOLO ELLA PUEDE ORGANIZAR LAS GRANDES DISCUSIONES ]
TRE LOS GRANDES SECTORES DE LA ECONOMIA Y LOS CONSUMIDORES ACERCA
DE LA ESTANDARIZACIOM DE LOS OBJETOS DE CONSUMO, LOS DEBATES SO-
BRE EL ALZA DEL PRECIQ DEL PAN, LAS DISCUSIOMES CONTRADICTORIAS-
ENTRE LOS MUNICIPIOS”“,

ESTA FORMULACION SOBRE LA COMUNICACION Y LA RADIO ESTA CON-

2 BERTOLD BRECHT, TEORIA DE LA RADIO, En JAIME Gopep, LOS MEDIOS
DE COMUNICACION MASIVA, (comp.), UNAM, MExico, 1976, p. 297,
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DICIONADA POR EL CONTENIDO INFORMATIVO Y DECLARATIVO DEL MENSAJE,
CUYAS EXIGENCIAS DE INTELIGIBILIDAD, DETERMINAN LAS CARACTERISTL
CAS FORMALES DE LA COMUMICACION. ADEMAS, EXISTEN SUCESOS CALIFI-
CADOS POR EL PROPIO BRECHT DE INTRASCENDENTES, LOS CUALES DEBEN-
EXCLUIRSE DE LA RADIO, YA QUE "UN INVENTO TECNICO TAN NATURALMEN
TE APROPIADO A LAS FUNCIOMES SOCIALES DE IMPORTANCIA DECISIVA SE
VE UTILIZADO CON UNA PREOCUPACION TAN ANGUSTIOSA POR MANTENERLO-
SIN CONSECUENCIAS, ENCERRANDOLO EN LAS CONVERSACIONES MAS INOCEN
TES PDSIBLES"j.

ENTRE LAS PREMISAS DE LA ESTETICA DEL SIGLO VEINTE, EL APRQ
VECHAMIENTO DE TODA TEMATICA MARCA UNA APERTURA NO SOLO EN ARTE,
SINO TAMBIEN EN COMUNICACION, QUE LA NORMATIVIDAD DE UNA COMUNI-
CACION SOCI0LOGICA NO PERMITE. LA COMUNICACION COMO ESTETICA NO-
SE CONFUNDE Y TAMPOCO SE IDENTIFICA CON LAS BELLAS ARTES QUE TIE
NEN DIFUSION EN LOS MEDIOS. ESTO ES NECESARIO SENALARLO CUANDO SE
CRITICA POR QUE LOS MEDIOS NO DEDICAN SU PROGRAMACION A DIVULGAR
ARTE, CARENCIA A QUE LOS CRITICOS MARXISTAS ASIGNAN LA IMPOSIBI-
LIDAD DE CREAR ESTETICA EN LOS MEDIOS DE DIFUSION. INCLUSO PARA-
EL PROPIO BRECHT, LA ESTETICA TIENE UN PAPEL SUBORDINADO EN LA -
RADIO: “...LA COMPLEJIDAD DEL DOMINIO ESTETICO NO ES LA CAUSA DE
LA COMPLEJIDAD SIN EJEMPLO DE LA FUNCION FUNDAMENTAL (DE LA RA--
DI0O), SINO TAN SOLO LA CONSECUENCIA"“. Y PARA EL POETA ALEMAN LA
RADIO ES UN TRANSMISOR DE ARTE: "PODRIA DECIRLES, POR EJEMPLO, -
QUE LA APLICACION A LA RADIO DE LOS TRABAJOS TEORICOS DE LA DRA-
MATURGIA MODERNA, ES DECIR, DE LA DRAMATURGIA EPICA, DARTA RESUL
TADOS EXTRAORDINARIAMENTE FECUNDOS"S. ESTA SOLA CONDICION, SI---

3 IBID., P. 298
4 Isip., P, 299
5 IBID.



Ly

GUIENDO A BRECHT, PRODUCIRIA EL ARTE EN RADIO.

SI EN UN PRINCIPIO ACEPTAMOS HABLAR DE ESTETICA COMO REFLE-
XION ACERCA DEL ARTE, RESULTA CONTRADICTORIO QUE AL HABLAR DE ES
TETICA RADIOFONICA EXCLUYAMOS AL ARTE PARA QUE ESTA SE PRODUZCA.
LA ESTETICA, COMO EL ARTE Y CUALQUIER PROPOSICION EN EL ORDEM DE
LA CULTURA, SUPONE FORMAR Y TRANSFORMAR LA REALIDAD, ADEMAS DE -
TRABAJAR DIRECTAMENTE CON LOS ELEMENTOS ESPECIFICOS DE CADA UNA-
DE LAS ARTES. UM PINTOR TRABAJA CON COLORES Y TEXTURAS; EL LITE-
RATO MANEJA EL LEMGUAJE; EL ESCULTOR CREA VOLUMENES Y ESPACIOS;-
EL MUSICO ARTICULA TIMBRES, SOMIDOS Y SILENCIOS; Y EL ARTISTA RA
DIOFONICO, PARA DESARROLLAR LA ESTETICA DE LA RADIO, EMPLEA Y --
COMPONE SU MATERIA CONCRETA, SONIDOS Y SILENCIQS. RECURRE A LOS-
TEMAS QUE EL MISMO ARTE PLANTEA PARA SU TRATAMIENTO RADIOFONICO.
LA ESTETICA DE LA RADIO, COMO EL ARTE Y LA CULTURA, ES UN PROBLE
MA DE CREACION Y, SOBRE ESTA BASE, SU TAREA CONSISTE EM MODIFI--
CAR EL LENGUAJE RADIOFONICO Y FORMULAR OTRO QUE RESULTA DE LA --
CRITICA DEL ANTERIOR. DE ESTE MODO LA ESTETICA DESEMPERA UN PA--
PEL CRITICO DE LOS ELEMENTOS FORMALES -EL LENGUAJE Y LOS GEMEROS
RADIOFONICOS- Y DE LOS ASPECTOS DE CONTENIDO., POR ESTA RAZON, LA
ESTETICA RADIOFONICA MO EXCLUYE ASPECTOS SOCIALES DE SU MARCO CUL
TURAL .

EN ESTE SENTIDO, LA COMUNICACION COMO ESTETICA NO SIGMIFICA
ORNAMENTAR OBRAS LITERARIAS, NI BUSQUEDA DE FORMAS PUBLICITARIAS
QUE REMARQUEN EMISIONES DE RADIO, LA ESTETICA RADIOFOMICA DEMAN-
DA LA RUPTURA PARCIAL O TOTAL DE LOS GEMEROS RADIOFONICOS, PUES-
LA ORGANIZACION DE LOS MENSAJES DEBE COINCIDIR CON EL LENGUAJE -
DE LA ESTETICA.

Los PROBLEMAS ESTETICOS PRIMARIOS DE LA COMUNICACION SOMN CQ
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MUNICAR MENSAJES CON EL LENGUAJE PROPIO Y AUTONOMO, SISTEMATIZA-

DO Y ORDENADO PARA DESTACAR EL HECHO ARTISTICO DE LA REFLEXION -

ESTETICA. EL CONTENIDO Y LA FORMA DE ARTICULAR EL SONIDO, EL TIEM
PO, LA INTENSIDAD, EL VOLUMEN, EL TONO, EL ACERCAMIENTO Y EL ALE

JAMIENTO, LOS EFECTOS, SILENCIOS Y JUEGOS DE VOCES PROPIOS DEL -

LENGUAJE RADIOFONICO. DE HECHO, ESTO CONSTITUYE EL MANEJO RADIO-

FONICO PROPUESTO POR RUDOLF ARNHEIM, AUNQUE PARA LA ESTETICA DE-

LA RADIO CONSTITUYE UN ASPECTO FORMAL.

LA COMUNICACION, LA ESTETICA Y EL ARTE SON TRES FENOMENOS -
RELACIONADOS ENTRE SI PUESTO QUE LA COMUNICACION ESTETICA NO E--
XISTE SIN EL ARTE Y EL ARTE PARA RECIBIRSE, REQUIERE DE UN MINI
MO DE COMUNICACION Y DE REFLEXION. LA COMUNICACION, LA ESTETICA-
Y EL ARTE SE INTEGRAN EN UNA TRIADA RADIOFONICA NO EXPLORADA TO-
DAVIA, QUE ORDENA LA COMUNICACION ESTETICA-ARTISTICA DEL MENSAJE
RADIOFONICO.

EL IMPEDIMENTO PRINCIPAL ES EL CARACTER COMERCIAL DE LAS EM
PRESAS DE RADIO, CUYA LOGICA CAPITALISTA, ENCUENTRA EN LA VENTA-
DE PUBLICIDAD EL MEDIO IDEAL PARA FINANCIAR SUS OPERACIONES. 0--
FRECER AL MERCADO UN MENSAJE RADIOFONCIO ESTETICO CONSTITUYE VEN
DER UN PRODUCTO PARA EL QUE NO EXISTE DEMANDA, Y LA LOGICA DE LA
MERCANCIA ES LA OFERTA Y LA DEMANDA. POR OTRA PARTE, TAMBIEN DE-
TERMINADO POR EL COMERCIALISMO, EL TIEMPO DE PROGRAMACION CORRES
PONDE A INTERESES PUBLICITARIOS Y PROMOCIONALES.

EL LIMITE DE TIEMPO, LA ELABORACION Y EL DESARROLLO DE UNA-
OBRA ARTISTICA SON DOS CONCEPTOS INCOMPATIBLES, PUESTO QUE EL --
PRIMERO, DADO SU CARACTER ORGANICO, NO ADMITE PER{ODOS FIJADOS -
DE ANTEMANO. LA ESTETICA NO ACEPTA APRESURAMIENTOS. SU PRODUCTO-
ARTISTICO REQUIERE TIEMPO PARA PLANEARSE, ORGANIZARSE Y REFLEXIQ
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NARSE PREVIAMENTE Y DURANTE EL PROCESO CREATIVO. LA COMUNICACION
COMO ESTETICA MECESITA PLENITUD DE TIEMPO. SIN EMBARGO, LA PRO--
DUCCION Y REPRODUCCION DE PROGRAMAS RADIOFONICOS SE VEN SUJETOS-
A ESTEREQTIPOS DE TIEMPO COMO SON LOS HORARIOS DE MEDIA HORA, O-
DE UNA HORA POR EJEMPLO.

ADEMAS EL CARACTER IDEOLOGICO QUE LA PROGRAMACION DE LAS --
ESTACIONES COMERCIALES CONNOTAN, ESTA DETERMINADO POR LOS PROPIE
TARIOS Y SUS INTERESES DE EMPRESA. ESTE ASPECTO SUPONE UN PROBLE
MA RELATIVO, PORQUE AUN DENTRO DE LA OBRA DE ARTE EL AUTOR EXPRE
SA SU POSICION POLITICA. "EL PROBLEMA DE LA COMUNICACION YA NO -
ES TANTO UN PROBLEMA POLITICO, PORQUE LA MANIPULACION SE PRESUPQ
NE DESDE CUALQUIER UTILIZACION DE LOS-MEDIOS"G. LA PREGUNTA QUE-
SE DERIVA ES (QUIEN MANIPULA Y QUIEN UTILIZA EL MEDIO?. EL PRO--
BLEMA PARA EL CREADOR RADIOFONICO ES QUE LA COMUNICACION REPRE--
SENTA UN PROBLRMA ESTETICO. ¢COMO COMUMICAR COM BELLEZA?, (cCOMO-
REALIZAR UN MENSAJE ARTISTICAMENTE REFLEXIVO?, (COMO PRODUCIR ES
TETICA A TRAVES DE LA RADIO?.

6 HANS MAGNUS ENZENSBERGER, ELEMENTOS PARA UNA TEORIA DE LOS ME-
DIOS DE COMUNICACION, ANAGRAMA, BARCELONA, 1972 (LA, ED. 1984),-
P, 27
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3.2 EL PROBLEMA DE LA COMUNICACION
COMO IDEOLOGIA (RETROALIMENTACION)

COMO CONTRAPARTIDA A LA COMUNICACION COMO ESTETICA SE HALLA
LA COMUNICACION coMO IDEOLOGIA. EN LA PRIMERA, EL PROPOSITO ES -
SUGERIR LA REFLEXION ACERCA DEL MUNDO Y DEL ARTE, LO QUE IMPLICA
ADOPTAR UNA POSICION CRITICA CON RESPECTO A LAS ESTRUCTURAS SO--
CIALES QUE CONDICIONAN LA EXISTENCIA HUMANA Y QUE LA REMITEN A -
SUS DIMENSIONES ECONOMICAS Y POLITICAS. AL ESCINDIR EL CONCEPTO-
DEL HOMBRE POLITICO, LA COMUNICACION COMO ESTETICA NO PARTICIPA-
DE UN NUEVO SISTEMA IDEOLOGICO QUE CONDUZCA A LOS RECEPTORES A Q
TRO TIPO DE IDEAS CONCEBIDAS SOBRE LA REALIDAD.

“LA IDEOLOGIA ES UN SISTEMA DE VALORES, CREENCIAS Y REPRE--
SENTACIONES QUE AUTOGENERAN NECESARIAMENTE LAS SOCIEDADES EN CU-
YA ESTRUCTURA HAYA RELACIONES DE EXPLOTACION (ES DECIR, TODAS LAS
QUE SE HAN DADO EN LA HISTORIA) A FIN DE JUSTIFICAR IDEALMENTE -
SU PROPIA ESTRUCTURA MATERIAL DE EXPLOTACION, CONSAGRANDOLA EN -
LA MENTE DE LOS HOMBRES COMO UN ORDEN NATURAL E INEVITABLE, O F]
LOSOF ICAMENTE HABLANDO, COMO UNA NOTA ESENCIAL DEL SER HUMANO"/.
EN EL CONTEXTO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION, LA IDEOLOGIA SE RE
VISTE DE UNA CUALIDAD IMPOSITIVA., CUALQUIERA QUE FUERE EL CONTE-
NIDO DE LA EMISION, ESTE SE PRESENTA PARA LA TEORIA MARXISTA, CQ
MO UNICO Y VERDADERO, ES DECIR, COMO UN MENSAJE I[DEOLOGICO.,

LA COMUNICACION COMO ESTETICA DISCUTE EL LENGUAJE Y LA ORGA
NIZACION DE LA SOCIEDAD, Y SU CONTENIDO PROPICIA LA REFLEXION. E
LLO PERMITE CONCEPTUAR AL MUNDO Y TRANSFORMARLO, AUMENTANDO LAS

7 Lubovico SiLva, TEORIA Y PRACTICA DE LA IDEOLOGIA, Ep. NUESTRO
TiEmMPO, MExico, 1971, (5a. ep. 1977), p. 19
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MODAL IDADES DE COMPRENDERLO SIN QUE PREVALEZCAN IDEAS RECTORAS -
QUE HOMOGENICEN AL ARTE. LA COMUNICACION COMO ESTETICA POSEE UN-
CARACTER DINAMICO. SuU CONTENIDO NO SE PROPONE COMO DEFINITIVO --
PUES TIENDE A SER CONSTRUCTIVO. SU PRINCIPIO ES EL HOMBRE Y LA -
MODIFICACION DEL LENGUAJE, DESDE LAS FORMAS DE ARTICULAR LA SIN-
TAX1S DE LA LENGUA HASTA EL MODO DE ORGANIZAR A LA SOCIEDAD. RE-
CONOCE EL ANALISIS DE SU CONTEXTO HISTORICO Y LAS CONTRADICCIO-
NES QUE LA IDEOLOGIA CONSERVA EN SU NATURALEZA SoCIAL. DE ALLfi -
QUE LA COMUNICACION COMO ESTETICA TRASCIENDA SUS PRINCIPIOS SO--
C10LOGICOS, PERO SIN NEGARLOS NI MINIMIZARLOS.

LA COMUNICACION COMO IDEOLOGIA PROPONE UN ORDEN DE MANIPU-
LACION DE LOS ASPECTOS FORMALES QUE INTEGRAN LA COMUNICACION Y -
EL CONTENIDO DEL MENSAJE. SI QUIEN TIENE ACCESO A LOS MEDIOS ES-
UN MANIPULADOR, SEGON MAGNUS ENZENSBERGER, ESTE TIENE LAS VENTA-
JAS PARA TRANSMITIR UN MENSAJE DIRECCIONAL Y SIN RETROAL IMENTA--
CION., ATIENDE ADEMAS, A ASPECTOS DIVERSOS COMO EL TIPO DE DIFU--
SION REQUERIDO PARA EVITAR RESPUESTAS DE LOS RECEPTORES; LA TEMA
TICA CUYA COMPLEJIDAD DESCALIFIQUE AL AUDITORIO E INTIMIDE SU --
PARTICIPACION; Y FINALMENTE, LA POLITICA DE LA EMPRESA, CUYAS NE
CESIDADES INSTITUCIONALES LIMITEN LA RETROAL IMENTACION,

LA RADIO SE RIGE POR UN PRINCIPIO DE TEMPORALIDAD, INMEDIA-
TEZ Y ORGANICIDAD QUE IMPOSIBILITAN EL INTERCAMBIO CONCEPTUAL SQ
BRE EL CONTENIDO DE LA EMISION Y DE LAS PREOCUPACIONES SOCIALES-
DE LA COMUNIDAD. LA COMUNICACION COMO IDEOLOGIA RESPONDE DE MANE
RA INVERSA A LOS PROBLEMAS DEL HOMBRE COMO LO HACE LA COMUNICA--
CION EN LA ESTETICA. HASTA EL MOMENTO EL PRIMER MODELO HA PREVA-
LECIDO EN LA RADIODIFUSION DEBIDO, EN PRIMER LUGAR, A LA ESTRUC-
TURA ECONOMICA DE LA SOCIEDAD DE DOMINACION CAPITALISTA. EN SEGUN
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DO LUGAR, EL SISTEMA MERCANTIL BASADO EN LA VENTA DE MUSICA co--
MERCIAL DETERMINA AL GENERO RADIOFONICO MUSICAL, LO CUAL EXIGE--
UNA IDEOLOGIA DE CONSUMO DE ESOS PRODUCTOS.

LA TAREA PUBLICITARIA DE LA RADIODIFUSION PREDOMINA EN SUS-
PROGRAMACIONES, LAS CUALES ADOPTAN EL MODELO DE GENERO RADIOFON]
CO MUSICAL. ESTA ORGANIZACION FORMAL DE LOS PROGRAMAS OBSTACULI-
ZA EL CONCRETAR LA COMUNICACION COMO ESTETICA, CONCEPTO TODAViA-
SIN APLICACION A LA RADIO Y PARCIALMENTE INTERPRETADO POR LOS --
CONCESIONARIOS Y PERMISIONARIOS DEL MEDIO.
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4. ESTETICA RADIOFONICA

LOS MEDIOS DE COMUNICACION NO HAN CREADO UN ARTE DIFERENTE-
AL DE LAS ARTES RECONOCIDAS POR LA TEOR{A ESTETICA TRADICIONAL,-
EXCEPTO EN EL CASO DEL CINE Y DEL PERIODISMO LITERARIO. EN LA RA
DIODIFUSION, LA IRREALIZACION DE SU EXPRESION ARTISTICA CONCRETA
SE DEBE, ENTRE OTROS FACTORES, A QUE NO TODO EL TIEMPO DE PROGRA
MACION PUEDE DEDICARSE A DESARROLLAR SU ESPECIFICIDAD ESTETICA -
ARTISTICA (LAS DETERMINANTES COMERCIALES AST LO ESTABLECEN). EN-
CAMBIO EXISTEN ESPACIOS DEDICADOS A EXPLORAR -AUNQUE DE MODO LI
MITADO- DICHAS CUALIDADES. ANTE LA CARENCIA DE UN ARTE RADIOFON]
CO, ESTE TRABAJO INTENTA LOGRAR UN PROGRAMA ESCRITO QUE DESARRO-
LLE UN LENGUAJE SONORO, ES DECIR, EL LENGUAJE METAFORICO-SIMBOL ]
CO DEL SONIDO EN LA RADIO, Y SU CONCEPTO BASICO, LA METAFORA SO-
NORA.

LA REALIZACION DE LA ESTETICA RADIOFONICA ESTA ORIENTADA A-
OBTENER LA BELLEZA DEL ARTE. DE LA RELACION ENTRE ESTETICA Y RA-
DIO SE DERIVA LA PROPOSICION DE UN ARTE RADIOFONICO.. ES NECESA--
RIO EXPONER EL CONCEPTO DE ARTE PARA DESARROLLAR LA NOCION DE AR
TE EN RADIO.

EL ARTE, SEGUN DIETER JAHNIG, EN LA ORTODOXIA ARTISTICA ES-
TA DIRECTA E INEXORABLEMENTE LI1GADO A LA REAL IDAD DESDE DOS PUN-
TOS DE VISTA: A) UNO, DE ORDEN LOGICO, DONDE LA REALIDAD ES FUN-
DAMENTO DEL ARTE; B) UNO, DE ORDEN ESTETICO, QUE SE REFIERE AL-
ARTE COMO MIMESIS, O SEA, COMO IMAGEN DE LA REALIDAD. AMBOS ORDE
NES GUARDAN ESTRECHA RELACION ENTRE Sf, PUES LA IMAGEN ARTISTICA
ES IMAGEN MISMA DE LA REALIDAD. ESTE PARADIGMA ES EL DE MAYOR D]
FUSION EN LA ACTUALIDAD PARA AFIRMAR LA VALIDEZ DEL ARTE Y CARAC
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TERIZA AL ARTE COMO REFLEJO., VOLVIENDO A JAHNIG Y A LOS ORIGENES
DEL ARTE (LAS PINTURAS RUPESTRES) FUE EN ESA EPOCA EN QUE EL AR-
TE TUVO UNA BASE MIMETICA, PERO EL SENTIDO DE ESA MIMESIS NO FUE
PASIVA SINO ACTIVA, ES DECIR, SU FUNCION CONSISTIO EN ACTUALIZAR
UN HECHO PRETERITO. AST LA MIMESIS DEL ARTE EN SUS ORIGENES SE -
DIFERENCIA DE LA MIMESIS COMO REFLEJO Y COMO IMAGEN DE LA REALI-
DAD FISICA, EN SU SENTIDO PASIVO.

DE ACUERDO CON ESTE PLANTEAMIENTO, LA ESTETICA RADIOFONICA,
¢QUE PARADIGMA DEBE ESTRUCTURARLA? ¢(QUE REAL IDAD DEBE REFLEJAR O
ACTUALIZAR?, EN RADIO LAS DIFICULTADES MIMETICAS SON SUPERABLES-
GRACIAS A LA TECNICA DE GRABACION, YA QUE LOS SONIDOS A REFLEJAR
SON TOMADOS DE LA NATURALEZA, O BIEN, DE LOS RUIDOS URBANOS O IN
DUSTRIALES SI1 SE DESEA HACER REFERENCIA A LA SOCIEDAD. LA RADIO-
PARA SER MIMETICA PUEDE REPRODUCIR RUIDOS Y SONIDOS DE LA REALI-
DAD SONORA NATURAL Y SOCIAL. PERO EL ARTE EN RADIO NO SE RESTRIN
GE A REFLEJAR SONIDOS HABILMENTE CONCATENADOS. AUNQUE ELLO LOGRA
MIMESIS COMO REFLEJO, EL SENTIDO DE ACTUALIZACION SUPONE UN CON-
CEPTO ESTETICO INTEGRAL, SUPERIOR A LA SIMPLE REPRODUCCION DE SQ
NI1DOS.

DE ESTA LIMITACION RESULTA LA NECESIDAD DE COMPRENDER EL ==
SIGNIFICADO QUE EL ARTE EXPRESO EN SU ORIGEN, QUE FUE DE ESTABLE
CER PRINCIPIOS DE ORDENACION DEL MUNDO, DE MODO QUE EL HOMBRE Y-
LA NATURALEZA CONTRAJERON RELACIONES DE MUTUA COEXISTENCIA., Di--
CHA CONVIVENCIA FUE LOGRADA GRACIAS EL EMPLEO DE LA TEJUNE. ESTE
TERMINO GRIEGO DESIGNA EL ORDENAMIENTO, LA ESTRUCTURACION DEL ES
PACIO Y DEL TIEMPO DE ACUERDO CON LAS NECESIDADES VITALES DEL --
HOMBRE Y LA NATURALEZA. AL INTEGRAR A LA NATURALEZA A SUS NOCIO-

1 ViD., DIETER JAHNIG, CAPITULO PRIMERO.
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NES DE ESPACIO Y DE TIEMPO -SIN PRETENDER DOMINARLA O EXPLOTAR--
LA- EL HOMBRE ESTABLECI® LOS LIMITES FISICOS DE SU ACCION HISTO-
RICA. CONSTRUYO EL MUNDO INVOLUCRANDO LA ORDENACION DE LA NATURA
LEZA; FORMO Y FORMULO SU ENTORNO SOCIAL. POR ELLO, ACTUALIZAR EN
ARTE MEDIANTE EL EMPLEO DE LA TEJNE GRIEGA, SIGNIFICA PROYECCION
HISTORICA Y SOCIAL DEL HOMBRE, DE LA SOCIEDAD Y DE LA HISTORIA -
(EL MUNDO).

EL PAPEL FORMADOR DE LA ESTETICA COMPRENDE ARTICULAR UN LEN
GUAJE RADIOFONICO, ES DECIR, LA RELACION ENTRE ESTETICA Y RADIO-
PROPONE LA ORDENACION DE LA MATERIA SONORA.
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4.1 EL LENGUAJE METAFORICO-SIMBOLICO

DE LA ESTETICA RADIOFONICA

HABLAMOS DE LA MIMESIS RADIOFONICA DE DOS MODOS: A) UNO CO-
MO ACTO QUE REFLEJA, B) OTRO COMO ACTO QUE ACTUALIZA. LA RELA---
CION ENTRE MIMESIS-REFLEJO PARECE EVIDENTE. PARA IMITAR LA REAL]
DAD FISICA EN RADIO, UN AVION POR EJEMPLO, BASTA CON GRABAR EL -
SONIDO PRODUCIDO POR LAS TURBINAS DE LA AERONAVE: A PUNTO DE DES
PEGAR O EN PLENO VUELO. PARA PRODUCIR MIMESIS DE LA MATURALEZA -
ES SUFICIENTE GRABAR MUJIDOS, LA CORRIENTE DE UN RiO Y TODO TIPO
DE RUIDOS ASOCIADOS A LA NATURALEZA QUE NOS REMITAN AL OBJETO --
IMITADO. ESTA MIMESIS NO REPRESENTA NINGUNA DIFICULTAD DESDE EL-
PUNTO DE VISTA CREATIVO, Y SU CORRECTA REALIZACION Y COMPRENSI1ON
DEPENDE DE LA TECNICA DE GRABACION. ADEMAS, SU INCLUSION EN EL -
GUION RADIOFONICO TAMPOCO REQUIERE ESPECIAL CUIDADO, YA QUE SUE-
LE PRESENTARSE COMO EFECTO SONORO., ESTA SOLA NOMINACION -MIMESIS
REFLEJO IGUAL A EFECTO SONORO- DENUNCIA LA IMPORTANCIA QUE EL--
LENGUAJE SONORO HA TENIDO EN RADIO: DE SOPORTE A LAS PALABRAS --
DEL TEXTO. EL USO CORRECTO DE ESTE TIPO DE MIMESIS O EFECTOS, DE
PENDE DEL GRADO DE CREDIBILIDAD QUE APORTE A LA EMISION. ESTE RE
CURSO USADO EN OBRAS NARRATIVAS, CONSTITUYE EL EJEMPLO MAS CLARO
DEL LENGUAJE RADIOFONICO TRADICIONAL. DE ALLT QUE SE HAYA GENERA
LIZADO LA IDEA DE QUE EL ONIRISMO DE LA RADIO RADICA EN SU CAPA-
CIDAD DE CREAR LA ILUSION QUE NOS PERMITA PARTICIPAR DEL ESCENA-
RIO SONORO DE LA EMISION. POR LO CUAL RESULTA SENCILLO RECONS---
TRUIR EL AMBIENTE FISICO DE UNA PLAYA: SONIDO DEL OLEAJE, CHILLL
DO DE GAVIOTAS, MURMULLO DE PALMERAS Y OTROS SONIDOS AFINES. ES-
TOS EFECTOS APOYAN A LAS PALABRAS DEL GUION: ESTAR EN LA PLAYA.
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EL ASUNTO DIFIERE CUANDO HABLAMOS DE MIMESIS RADIOFONICA CQ
MO ARTE QUE ACTUALIZA UN ACTO CONCRETO, UN ACTO QUE TIENDE A LA-
FORMULACION Y REFORMULACION DEL MUNDO, O SEA, HACIA LA ORDENA---
CION DEL MUNDO. EN CONSECUENCIA, EL ARTE RADIOFONICO TRASCIENDE
LA SONORIZACION DE UN PROGRAMA DE RADIO. EL PRINCIPIO DE ORDENA-
CION RECAE EN EL SONIDO, MATERIA PRIMA DE LA RADIO. ORDENACION -
NO SIGNIFICA DISPONER EL MOMENTO DE INSERCION DE UN EFECTO, DE -
LA MUSICA O DE UN TEXTO EN LA ESTRUCTURA DE LA EMISION, ORDENA--
CION DEL LENGUAJE SONORO QUIERE DECIR EN EL CONTEXTO DE ESTE CA-
PITULO, ESTRUCTURACION DEL SONIDO EN METAFORA Y SIMBOL ISMO SONO-
ROS .

EL PROPOSITO DE LA METAFORA Y DEL SIMBOL [SMO RADIOFONICOS -
ES ESTABLECER RELACIONES DEL SONIDO CON LOS SIGNIFICADOS A DESTA
CAR EN EL PROGRAMA. RECONOCEMOS QUE EL SONIDO TIENE UN SUPUESTO-
INICIAL DE ORDEN ABSTRACTO, Y OTRO DE ORDEN MIMETICO (REFERENCIA
DIRECTA A UN OBJETO CONCRETO). EN EL PRIMER CASO, EL SONIDO SE -
PRODUCE INDEPENDIENTEMENTE DE TODA RELACION CON EL OBJETO ESPEC
FICO. ESTO SIGNIFICA QUE EL SONIDO -ACEPTANDO QUE LA VIBRACION -
DEL OBJETO. ES CONDICION PARA PRODUCIRLO- PUEDE EXISTIR SIN QUE -
SEA PRECISO REMITIRLO AL OBJETO QUE LO PRODUJO. DE £STO SE DERI-
VA LA POSIBILIDAD DE CREAR SONIDOS DE LOS QUE EL OYENTE CAREZCA-
UN MARCO DE SONIDOS CULTURALMENTE CONOCIDOS. POR OTRO LADO, LA -
REPRODUCCION DEL SONIDO CUANDO SE IDENTIFICA CON EL OBJETO QUE -
LO GENERO, EXIGE UN PRINCIPIO DE IDENTIDAD ENTRE AMBOS. UN LADR]L
DO, POR EJEMPLO, DA LUGAR A LA IDEA PSTQUICA DE UN PERRO.

TANTO UNO Y OTRO PARADIGMA SON SUCEPTIBLES DE ARTICULARSE -
EN METAFORA SONORA PARA LOGRAR LA TRASLACION DE SIGNIFICADO, AUN
QUE EL GRADO DE COMPRENSION Y EXPRESION VARIEN DE ACUERDO CON LA
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FORMA Y EL CONTENIDO DEL PROGRAMA.

LOS NEXOS QUE EN PRIMER LUGAR ESTABLECE LA METAFORA SONORA-
PARA LOGRAR LA TRASLACION DE SENTIDO SUCEDEN A NIVEL DEL PARADIG
MA DE MIMESIS COMO REFLEJO. EL SUPUESTO PRIMARIO ES EL SONORO:
LA PERTENENCIA DE LO SONORO A LA REALIDAD CONCRETA DE LOS OBJE--
TOS QUE PRODUCEN UN SONIDO DETERMINADO (REALIDAD SONORA). Asi LA
REALIDAD SONORA, O REALIDAD MIMETICA, O REALIDAD ONOMATOPEYICA,-
FIJA UN PRIMER SENTIDO (RECTO), UNA RELACION INEQUIVOCA ENTRE REA
LIDAD Y SONIDO. UN SEGUNDO MOMENTO OCURRE EN LA TRASLACION DE UN
SEGUNDO SENTIDO (DEL METAFORIZANTE) SOBRE EL SENTIDO DEL METAFO-
R1ZADO. EN UNA METAFORA EXISTE UN SENTIDO RECTO COMO REQUISITO,-
Y UN SENTIDO FIGURADO COMO CONCLUSION; EN UNA METAFORA SONORA EL
SENTIDO RECTO EQUIVALE A SONIDO REFLEJADO, A REALIDAD ONOMATOPE-
YICA. PARA DETERMINAR LA FORMACION DE LA METAFORA SONORA ES PREC]
SO COMPRENDER COMO OPERA LA TRASLACION DEL SENTIDO FIGURADO. ELLO
DEPENDE DE SABER SI ES EL SONIDO RECTO (SONIDO REFLEJADO) EL QUE
DA UN SENTIDO FIGURADO A UN SIGNIFICANTE (OBJETO EXPRESADO EN PA
LABRAS EN EL GUION); O SI EL SIGNIFICANTE PROPORCIONA EL SENTIDO
FIGURADO AL SONIDO REFLEJADO.

UNA PRIMERA SOLUCION RINDE AL SONIDO REFLEJADO EL SENTIDO -
QUE PROPORCIONAN LAS PALABRAS DE UN TEXTO. PARA QUE ESA REFEREN-
CIA DE SENTIDO SEA POSIBLE, DICHA RELACION DEBE TRASCENDER LA ME
RA RELACION ONOMATOPEYICA. PARECE QUE ESTE PARADIGMA ES I[RREDUC-
TIBLE SOBRE ST MISMO. SI SE PRODUCE UN EFECTO DE AGUA (CORRIENDO
VIOLENTAMENTE), LA SOLUCION EN EL GUION SE PRODUCE AL MENCIONAR-
RI0, CASCADA, OLAS. DICHA RELACION SUPONE UNA PRIMERA METAFORA -
SONORA EN LA QUE LAS PALABRAS DAN DIVERSOS SENTIDOS A UN MISMO E
FECTO, LO CUAL CONSTITUYE EL NIVEL MAS ELEMENTAL EN QUE SE ESTA-



56

BLECE LA METAFORA SONORA. EM ESTE CASO LAS PALABRAS PROPORCIONAN
SENTIDO AL EFECTO. AUNQUE SEAN VARIAS LAS POSIBILIDADES DE DESIG
NAR AL SONIDO, TODAS SE REDUCEN A AGUA CORRIENDO, COMO PRIMER IN
TENTO POR PRECISAR LA METAFORA SONORA VALE DECIR QUE SE TRATA DE
UN SONIDO REFLEJADO QUE ESTABLECE UN SENTIDO FIGURADO, DONDE DI-
CHO SENTIDO SE LOGRA A PARTIR DE LA TRASLACION EFECTUADA POR EL-
SENTIDO RECTO DEL SONIDO ONOMATOPEYICO SOBRE EL SENTIDO RECTO --
PROPORCIONADO POR LAS PALABRAS DEL GUION,

PUEDE FORMULARSE LA CUESTION DE MODO INVERSO; QUE SEA EL --
SENTIDO RECTO DEL TEXTO EL QUE TRASCIENDA EL SENTIDO ONOMATOPEY]
CO DEL SONIDO. AMBOS CASOS IMPLICAN SUPERAR EL SENTIDO RECTO, Y-
DEMUESTRAN EL CARACTER DINAMICO DEL ESTABLECIMIENTO DE SENTIDO,-
YA DE LAS PALABRAS HACIA EL SONIDO, O DEL SONIDO HACIA LAS PALA-
BRAS .

DE MODO ESQUEMATICO LO ANTERIOR SE RESUME ASI: A ES UN SONI
DO ONOMATOPEYICO, QUE AL ACTUAR SOBRE B, SENTIDO RECTO EXPRESADO
CON PALABRAS, SUSTITUYE EL SENTIDO RECTO DE B, PREVALECIENDO EL-
SENTIDO RECTO DE A. EN EL SEGUNDO CASO: B, PALABRA CON SENTIDO -
RECTO AFECTA A A Y SUSTITUYE EL SENTIDO RECTO DE ESTE POR EL DE-
B, PRODUCIENDO UN SENTIDO FIGURADO. EL RESULTADO EN AMBOS CASOS-
PRODUCE UN SENTIDO FIGURADO QUE ES EL SENTIDO RECTO DEL ELEMENTO
QUE SUSTITUYE AL METAFORIZADO, ES DECIR, EL METAFORIZANTE. No SE
TRATA DE SUSTITUIR UN SENTIDO POR OTRO, DEBIDO A QUE METAFORIZA-
DO Y METAFORIZANTE CONTRAEN MUTUAS RELACIONES QUE HACEN POSIBLE-
EL INTERCAMBIO DE SENTIDOS SOBRE LA BASE DE CONSERVAR EL SIGNIF]
CADO, O SEA, POR LAS CONNOTACIONES DE ESOS SIGNIFICADOS RELACIO-
NADOS. ADEMAS, LA NECESIDAD DE DISTINGUIR EN QUE MOMENTO A ACTOUA
SOBRE B, 0 B SOBRE A, OBEDECE A REQUERIMIENTOS DEL DISENO DEL --
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PROGRAMA Y EL EMPLEO DE UNO Y OTRO PARADIGMA DEPENDE DE LAS NECE
SIDADES ORGANICAS DE LA EMISION.

CUALQUIERA DE ESTOS DOS MODELOS PUEDEN FORMAR UNA METAFORA-
MAS COMPLEJA QUE SEA SIMBOLICA. ESTO SIGNIFICA QUE ES POSIBLE --
CREAR RELACIONES ENTRE SONIDOS Y TERMINOS VERBALES ESCRITOS EN -
EL GUION, CON EL OBJETO DE QUE FUNCIONEN EN LA EMISION COMO SI1G-
NIFICANTES DOTADOS DE SIGNIFICADOS Y CONNOTACIONES PROPORCIONADOS
POR EL CONTENIDO DEL PROGRAMA. EN EL SIMBOLISMO LAS CONNOTACIO--
NES CULTURALES CONSTITUYEN EL SIGNIFICADO DE LOS SIGNIFICANTES,-
Y SE ESTABLECE SEGON UM ACUERDO TACITO ENTRE QUIEMNES LO ASUMEN,.-
LA PRODUCCION DEL STMBOLO PRINCIPIA A PARTIR DEL CONCEPTO DE IN-
MOTIVADO, O AUSENCIA DE RELACION INMEDIATA Y DIRECTA ENTRE EL SQ
NIDO ABSTRACTO Y LAS CONNOTACIONES HISTORICO-SOCIALES DE DICHO--
SIMBOLO. LA ARTICULACION DEL SIMBOLISMO RADIOFONICO EXIGE QUE LA
EMISION MISMA ESTE CONTEXTUALI1ZADA EN UN MARCO TEORICO-CULTURAL-
CONCRETO, PUES GRACIAS AL CONJUNTO DE NOCIONES Y VALORES EMPLEA-
DOS CONFORME A NECESIDADES ESTETICAS, EL SIMBOLISMO SONORO ADQUIE
RE EL CONTEXTO QUE PRECISA PARA TENER SENTIDO. EL FUNDAMENTO DE-
SONIDOS ABSTRACTOS, CONCEBIDOS CON INTENCIONES ESTETICAS Y ESTI-
LISTICAS, DESCANSA EN SU RELACION CON LOS SIGNIFICADOS CULTURALES
DEL PROGRAMA, PUES ESTE NO SE TRATA DE UNA EMISION DE SONIDOS RA
ROS, SINO DE SONIDOS ABSTRACTOS QUE QUIEREN COMUNICAR EXPRESIO--
NES COMPRENSIBLES DEBIDO A SU IDENTIDAD CON SIGNIFICADOS NUEVOS.
LA OBTENCION DE ESTE NUEVO ORDEN DE SIGNIFICADOS PROPUESTOS ESTA
RELACIONADO CON EL MARCO CULTURAL CONCRETO DEL CONTENIDO, ES DE-
CIR, CON LA REFLEXION MISMA DE LA CULTURA EFECTUADA POR EL AUTOR.

AL HABLAR DE METAFORA SONORA DIJIMOS QUE SU CONCRECION RESUL
TABA DE LA OBJETIVIDAD OFRECIDA POR EL SENTIDO RECTO DEL SONIDO-
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O DEL CONTENIDO VERBAL. SI EL USO DE DETERMINADA METAFORA SE REA
LIZA TENIENDO EN CUENTA AL CONJUNTO DE CONNOTACIONES QUE AL AU--
TOR RADIOFONICO LE INTERESA DESTACAR, ALCANZA UN GRADO DE CONVEN
CIONALISMO (LO QUE CARACTERIZA AL SIMBOLO) LLEGANDO A FORMAR UN-
CONTEXTO DE SENTIDO EN EL QUE DEBE MOVERSE EL SIMBOLISMO RADIOFQ
NI1CO.

DE ESTA MANERA ES COMO ACEPTAMOS QUE LA RADIO CUENTA CON --
SUS PROPIOS RECURSOS Y SU PROPIO LENGUAJE, EL CUAL ADQUIERE EFEC
TOS EXPRESIVOS DE BELLEZA ARTISTICA Y EFECTO DE INTENSIDAD EXPRE
SIVA. L0OS EFECTOS EXPRESIVOS DE BELLEZA ARTISTICA RADIOFONICA SE
OBTIENEN A TRAVES DE LA IDENTIFICACION DE ELEMENTOS, GRACIAS A -
LA REFERENCIA DE OTROS. CUANDO SE CITA UN ELEMENTO SE DA PAUTA A
LA METAFORA RADIOFONICA PARA REFERIR OTROS, EXTENDIENDO EL MARCO
DE SIGNIFICADOS. SI LA METAFORA ES UN RECURSO QUE SE UTILIZA EN-
LAS ARTES PARA REALIZAR REFERENCIAS SIMBOLICAS A DIFERENTES HE--
CHOS Y PARA PROPORCIONAR EFECTOS DE INTENSIDAD Y DE BELLEZA, EN-
TONCES EL EMPLEO DE LA METAFORA RADIOFONICA ES UNA MANERA DE SIG
NIFICAR EN EL RADIOARTE.

AL OBTENER LOS DOS CONCEPTOS DE LENGUAJE SIMBOLICO Y DE LEN
GUAJE METAFORICO DE LA RADIOFONTA, DEBEMOS CONTEMPLAR LA ARMONfA
DE ELLOS COMN LA REALIDAD DE LA RADIO Y LA FUSION SIMBOLICA EN EL
SONIDO.

EL SIMBOLISMO METAFORICO DEL SONIDO RESULTA PRODUCTIVO PEN-
SADO COMO LA UNION DE LAS REFERENCIAS METAFORICAS DEL SIMBOL I SMO
CON EL SONIDO. LA DEFINICION DEL SIMBOLISMO SONORA INVOLUCRA AL-
SURREALISMO SONORO, QUE RESULTA DE COMBINAR EL SONIDO METAFORIZA
DO CON EL SIMBOLISMO DEL LENGUAJE RADIOFONICO. EL MEJUOR RESULTA-
DO DEL SURREALISMO RADIOFONICO SE LOGRARA EN MEDIDA DE LA SIMBO-
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LI1ZACI6M DEL LEMGUAJE.

EL MEJOR RESULTADO DEL SURREALISMO SONORO, SE LOGRARA PRO--
PORCIONALMENTE A LA OPTIMIZACION DE LA SIMBOLIZACION DEL LENGUA-
JE RADIOFONICO.,

LA METAFORA SOMORA QUE PROPONGA UM SIGNIFICADO DEBERA LOGRAR
LO A TRAVES DE LOS RECURSOS SONOROS, PARA CREAR UN CONTEMIDO., --
Asi SE ESTRUCTURA EL SISTEMA DE LEMGUAJE SIMBOLICO EM LA RADIO,
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4.2 RECURSOS RADIOFONICOS: INTENCION

LA MATERIA PRIMA DE LA RADIODIFUSION ES EL SONIDO CUYA MAN |
FESTACION INICIAL DENTRO DE LA RADIO SE REFIERE A MIMESIS REFLE-
JO, A EFECTO SONORO. DESDE EL ORIGEN DE LA RADIODIFUSION, HAN
EXISTIDO EFECTOS, MUSICA, VOZ E INCLUSO SILENCIOS PARA DISERNAR EL
CONTENIDO DE LOS PROGRAMAS DE RADIO. ESTE CONJUNTO DE ELEMENTOS
SONOROS CONSTITUYE LA HERRAMIENTA CON LA CUAL LOS PRODUCTORES DE
RADIO HAN APOYADO SUS EMISIONES A FIN DE PROPORCIOMARLES UM MAR-
CO COMVENCIONAL DE AMBIENTACION. EL USO DE RECURSOS RADIOFONICOS
PARTICIPA A MANERA DE SOPORTE DE UN PROGRAMA Y SOLO SE LES CON--
FIERE UN PAPEL RECREATIVO QUE NO REPRESENTA NINGUN PROBLEMA ESTE
TICO NI ARTISTICO.

RUDOLF ARNHEIM CONFIERE AL EMPLEO DE LOS RECURSOS RADIOFON]
COS DENTRO DE UNA OBRA NARRATIVA, LA POSIBILIDAD DE LOGRAR Y DE-
SARROLLAR UNA ESTETICA RADIOFOMICA. PARA REALIZARLA, SEGUN ARN--
HEIM, ES PRECISO ADECUAR LOS EFECTOS AL PLAM NARRATIVO DEL GUION
PARA JERARQUIZAR LOS ELEMENTOS Y LOS MOMENTOS DE INSERCION DE --
LOS RECURSOS SONOROS.

PARA LA ESTETICA RADIOFONICA AQUI PROPUESTA LOS RECURSOS SQ
NOROS SON HERRAMIENTAS QUE INTEGRAM EL MIVEL ELEMENTAL DEL LEN--
GUAJE DE LA RADIO Y QUE PUEDEN ARTICULARSE EN UN COMCEPTO MAS E-
LABORADO: LA METAFORA Y EL SIMBOLISMO RADIOFONICOS. SUS CUAL IDA-
DES ONOMATOPEYICAS, NO SON DESECHADAS SI CONTRIBUYEN A CONCRETAR
LAS CUALIDADES EXPRESIVAS DE LA COMUNICACION COMO ESTETICA, EN -
OTRAS PALABRAS, SI SU UTILIZACION TRASCIENDE LA MERA AMBIENTACION
Y SI PARTICIPAN DENTRO DEL CONTENIDO DEL PROGRAMA OTORGANDOLES --
INTENCION A SU MENSAJE.,
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LA INTENCION SE COMPRENDE DE DOS MODOS. LA INTENCION EXPRE-
SIVA CORRESPONDE AL PLAN DRAMATICO DEL GUION RADIOFONICO. SU PRQ
POSITO ES REGULAR LA INTENSIDAD NARRATIVA. LA INTENCION DE CONTE
NIDO RECOMOCE LA CUALIDAD ONOMATOPEYICA DE LOS RECURSOS RADIOFO-
NICOS Y SE PROPONE ACLARAR EL MENSAJE CUANDO EL TRATAMIENTO ESTJ]
LisTICO AST LO REQUIERA.

LOS RECURSOS RADIOFONICOS PUEDEN APROVECHARSE DE ACUERDO --
CON SU NATURALEZA., LA MUSICA ES UN RECURSO QUE PROVEE DE INTEN--
CION EXPRESIVA A UNA EMISION, Y PARA ACTUAR COMO INTENCION DE --
CONTENIDO SE ACOMPANA DE LA VOZ Y DE EFECTOS SONOROS. LA MUSICA
PUEDE SER UN ELEMENTO HiBRIDO (QUE NO SUGIERA NADA EN ESPECIAL)-
O UNO QUE INDIQUE ALGUMNA REFERENCIA DEL MENSAJE, APOYADO CON PA
LABRAS. LOS EFECTOS SOMOROS SE EMPLEAN DE MANERA CONVENCIONAL --
CONFORME AL TIPO DE GEMERO RADIOFONICO DONDE INTERVENGAN. SIN EM
BARGO, SU EMPLEO FUERA DE MODELOS ARQUETIPICOS PRODUCE UNA IMTEN
CION EXPRESIVA, YA QUE SE METAFORIZARAN AL ENTRAR EN EL COMTEXTO
DEL SIMBOLISMO RADIOFONICO.

LA vOZ EN PROGRAMAS CONVENCIONALES SIRVE PARA DAR CONTINUI-
DAD. LA VOZ OFRECE SIGNIFICANTES Y SIGNIFICADOS, CONTENIDO Y SEN
TIDO. En LA ESTETICA RADIOFONICA ADQUIERE CUALIDADES DE INTEN---
CION DE CONTENIDO, AUNQUE ACTOA CON BASE EN LA SIMBOLIZACION Y -
LA METAFORA RADIOFONICA. EL SILENCIO REPRESENTA UN ELEMENTO DE -
CONTENIDO SONORO, AUNQUE MO POSEA SONIDO; UN ELEMENTO DE SIGNIF]
CADO AUDITIVO SIN QUE EXISTA UNA VIBRACION DE ALGUN OBJETO PARA
PRODUCIRLO, LOS SILENCIOS SON CONTENIDOS DE SONORIDAD Y DE INTEN
ClON EN LA EMISION., ENCONTRAMOS EN EL SILENCIO MUSICALIDAD POR -
SU FRECUENCIA, RITMO Y ARMONIA CON LA METAFORIZACION CON QUE SE-
REALICE.
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LOS RECURSOS RADIOFONICOS IMPLICAN LA INTENCION EXPRESIVA Y

DE CONTENIDO PARA SIGNIFICAR EL CONTENIDO DE UNA AUDICION, PERO-

EL SURREALISMO RADIOFONICO EXIGE DE LOS RECURSOS UN MENAJE DIS--

TINTO AL CONVENCIONAL PARA CONSTRUIR UN SISTEMA DE LENGUAJE DIFE

RENTE AL PREVALECIENTE EN LA PRACTICA RADIOFONICA. ESTO SERA PO

SIBLE GRACIAS AL EMPLEO DE LA METAFORA Y SIMBOLISMO RADIOFONICOS.
POR ELLO, EN EL LENGUAJE PROPUESTO EL SONIDO NO PUEDE USARSE DE--
MODO ARBITRARIO, SIN NINGON PROPOSITO DE SIGNIFICADO. AL TRATARSE
DE UNA NECESIDAD ORGANICA DE ESTE LENGUAJE, LA ORDENACION DE To-

DOS LOS TIPOS DE SONIDO SE ORIEMTA AL TRATAMIENTO ESTILISTICO DE

LA EMISION Y A ASPECTOS DE CONTENIDO.

LA CRITICA RESPECTO AL USO CONVENCIONAL DEL SONIDO NO DEMAN
DA DESCONOCER LAS POSIBILIDADES DE ESTA UTILIZACION, LO ADMITE,
PERO TRATA DE SUPERARLO A TRAVES DEL LENGUAJE METAFORICO-SIMBOL |
CO DE LA RADIO.
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5. POIESIS RADIOFONICA: EL RADIOARTE

CONSIDERAMOS A LA ESTETICA RADIOFONICA COMO MIMESIS QUE AC-
TUALIZA, COMO ACTITUD FORMADORA (ORDENADORA) DEL LEMNGUAJE METAFQ
RICO-SIMBOLICO. EL PROPOSITO DE LA ESTETICA RADIOFONICA ES REFLE
XIONAR EN TORNO AL ARTE Y LO BELLO, A TRAVES DE LA SENSACION, LA
PERCEPCION Y EL CONOCIMIENTO, PROPICIANDO LO QUE BENEDETTO CROCE
LLAMO UNIDAD ESTETICA, EN LA CUAL EL HOMBRE POSEE CONOCIMIENTO -
INTUITIVO Y CONOCIMIENTO LOGICO. AMBOS TIPOS DE CONOCIMIENTOS CON
CRETAN LA POLESIS RADIOFONICA., EN SU RATZ GRIEGA, POIESIS, SIGNL
FICA “ACCION, CREACION, ADOPCION, FABRICACION, CONFESION, COMPO-
Sic16n, POESIA, POEMA"I.

LA POIESIS RADIOFONICA COMPRENDE LAS NOCIONES ANTERIORES --
POR MEDIO DE: A) LA ESTETICA, DONDE LA METAFORA Y EL SIMBOLISMO-
RADIOFONICOS COMSTITUYEN LA APORTACION DE ESTILO, Y LA ORDENA---
CION DEL MATERIAL SONORO DE CUALQUIER NATURALEZA. B) EL ASPECTO-
DISCURSIVO, DONDE EL LEMGUAJE SIMBOLICO COMUMICA DE ACUERDO CON-
SU PROPIA ORGANIZACION. EL PRODUCTO DE LA POIESIS RADIOFONICA ES
EL RADIOARTE, CONSTITUIDO POR LA METAFORA Y EL SIMBOLISMO SONO--
ROS, ELEMENTOS DEL LENGUAJE RADIOFONICO DERIVADO DEL PLANTEAMIEN
TO DE COMUNICACION COMO ESTETICA,

ESTA PROPOSICION ES NECESARIA PARA TRASCEMDER LA UTILIZA---
C1ON CONVENCIOMAL DE LOS SONIDOS DE LA REALIDAD SONORA Y DE LA -
RESULTANTE DE LA ACCION DEL HOMBRE. EL RADIOARTE APORTA UN LEN--
GUAJE ESPECTFICO Y UNA PERCEPCION ESTETICA DEL SONIDO, CONDICION
A LA QUE CROCE REFIERE COMO CONOCIMIENTO INTUITIVO. DICHA INTUI-

1 Jost M. PaBons S. DE URBINA, DICCIONARIO MANUAL GRIEGO ESPAROL,
ED. BIBLIOGRAF, BARCELONA, 1967 (15A ED. 1982) P. 486
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CION ES SOLO APARENTE YA QUE LA CONCIENCIA ESTETICA —-EL COMOCI--
MIENTO QUE EL AUTOR TIENE SOBRE LOS PROBLEMAS DEL ARTE, DE SU E-
VOLUCION Y DE SU LENGUAJE- INTEGRA EL MATERIAL SONORO DE ACUER-
DO CON LO QUE LA PERCEPCION SUGIERA PARA LA LECTURA DE LA METAFQ
RA Y EL SIMBOLISMO RADIOFONICO. EL PROPOSITO DE ESTE LENGUAJE SE
LOGRA  CUANDO LOS SONIDOS (INCLUYENDO PALABRAS CUYA POETICA HO L]
MITEN LA POETICA SONORA) PROPORCIONAN SENTIDOS NUEVOS SOBRE LA -
BASE DE LA ESTETICA. LA PERCEPCION DEL RADIOARTE, EN ESTE SENTI-
DO, DEMANDA AL RECEPTOR PARTICIPAR DEL CODIGO Y DEL MENSAJE POR-
MEDIO DE LA UNIDAD ESTETICA INTEGRADA POR LOS COMNOCIMIENTOS LOGI
CO E INTUITIVO.

EL RADIOARTE SE DESARROLLA DE ACUERDO CON PRINCIPIOS DE TEM
PORAL IDAD. REQUIERE DE UN GUION LITERARIO Y DE UN GUION RADIOFO-
NICO. DE ELLO DEPENDE CONSEGUIR LA ORGANICIDAD DEL PROGRAMA Y LA
ARTICULACION DEL LENGUAJE PROPUESTO, EN EL QUE CADA SONIDO EMPLEA
DO DESEMPENE UMA FUNCION DE SIGNIFICADO EN RELACION CON LA EMI--
SION. EN EL RADIOARTE EL TIEMPO ROMPE CON LOS ESTEREOTIPOS PUES-
LA DURACION DE LA OBRA NO SE SUJETA A HORARIOS Y PERIODOS COMER-
CIALES, NI A POLITICAS INSTITUCIONALES DE LAS EMPRESAS DE RADIO-
SINO A NECESIDADES DE SU MENSAJE.

DISENADA LA ESTRUCTURA DEL PROGRAMA, PROPUESTOS LOS SOMIDOS,
LAS METAFORAS Y SIMBOLISMOS RADIOFONICOS, ES IMPORTANTE LA POSI-
BILIDAD TECMICA QUE LOGRAN LAS RELACIONES SOMORAS, PUES ELLO PER
MITE SEGUIR UN RITMO PROPIO, UN RITMO QUE PERMITA LA EXPOSICION
DEL MENSAJE INTELIGIBLE.

POR OTRA PARTE EL SENTIDO DE "“ACTUALIZACION" DEL RADIOARTE
NO ES EL DE RETRANSMISION. SE REFIERE A LA PROYECCION DEL HOMBRE
EN SU RELACION CON EL MUNDO, COMO MATERIA QUE LA REFLEXION ESTE-
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TICA TRANSFORMA DE MANERA CONSTANTE. DIETER JAHNIG SOSTIENE QUE-
“EN SU ESTRUCTURA FIGURATIVA, EL ARTE ERA PRIMORDIALMENTE UNA AC
TUALIZACION DE LA RELACION ENTRE EL HOMBRE Y LA NATURALEZA; ERA,
PUES, LO QUE CARACTERIZA AL SER HUMANO"Z. ESTA CONDICION ORIGINA
RIA DEL ARTE QUEDA OCULTA, SEGUN JAHNIG, DESDE MEDIADOS DEL SI--
GLO XVIIT HASTA LA DECADA DE 1930 CUANDO EL ARTE SE APARTA DE SU
FINALIDAD CONSTRUCTIVA,

EL RADIOARTE PROPONE, POR MEDIO DEL LENGUAJE METAFORICO SIM
BOL1CO, RECUPERAR EL SENTIDO DEL ARTE QUE ES LA ORDENACION DEL -
MUNDO, CONCEPTO QUE “DESIGNAN EL CONJUNTO DE RELACIONES EN QUE -
LOS HOMBRES CONVIVEM ENTRE ELLOS Y CON LA NATURALEZA DE LA QUE -
DEPENDEN"S. EL TIPO DE RELACION ENTRE HOMBRES Y NATURALEZA SE ES
TATUYE A TRAVES DE LA POIESIS COMO CONSTRUCCION, COMO TEJUNE QUE-
ES LA "RELACION CONSTRUCTIVA DEL HOMBRE CON LA NATURALEZA””. LA-
TEJNE SONORA ES EL PRINCIPIO ESTETICO QUE SOSTIENE LA NECESIDAD-
DE RECONSIDERAR Y REPLANTEAR EL LENGUAJE RADIOFONICO PARA PROPO-
NERLO COMO HECHO QUE RELACIOMA AL HOMBRE CON LA NATURALEZA MEDIAN
TE LA CREACION DEL SONIDO EM METAFORA Y SIMBOL [SMO.

LA RELACION NO SE ESTABLECE SOBRE PRINCIPIOS DE DOMINIO CO-
MO SUCEDE CON LA TECNICA DE LOS MEDIOS DE PRODUCCION, QUE EN LAS
SOCIEDADES CAPITALISTAS ES SINONIMO DE EXPLOTACION TANTO DEL HOM
BRE COMO DE LA NATURALEZA. SE FIJA SOBRE EL DESPLIEGUE CONSTRUC-
TIVO DEL MEDIO AMBIENTE QUE CONSISTE EN ESTATUIR EL ESPACIO Y EL
TIEMPO DE LA ACCION DEL HOMBRE. EL RADIOARTE ES UNA PROPOSICION-
CONSTRUCTIVA, EN EL SENTIDO AQUI MANEJUADO. EL LENGUAJE RADIOFON]

2 DIETER JAHNIG. OP. CIT., P. 25,
3 IBiD., P. 15
4 1eip., p. 18
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CO, CON SUS CONCEPTOS DE METAFORA Y SIMBOLISMO PROPONE AL HOMBRE
COMO CREADOR PERMANENTE DE SU LUGAR HISTORICO Y DEL TIEMPO DE SU
ACCION, ES LA ACTUALIZACION DE SU VIDA COMO SER SEDENTARIO.

EL RADIOARTE AL PRESENTARSE COMO ACTUALIZACION DE UN HECHO-
ULTERIOR QUE ACTUALIZA EL LENGUAJE METAFORICO SIMBOLICO AFIRMA:-
“EL LENGUAJE NO ES YA MEDIO DE COMUNICACION, INFORMADOR, O INTER
PARLANTE, SINO NUEVO SUCESO v1vo”5. ESTA nOCI16M HACE POSIBLE QUE
LA RADIO DEJE DE CONCEPTUARSE COMO UN MEDIO A TRAVES DEL CUAL --
PUEDAN TRANSMITIRSE AQUELLOS MENSAJES CONSIDERADOS IMPORTANTES,-
A MENUDO DE CARACTER POLITICO, ECONOMICO, SOCIAL, CULTURAL Y DE-
ENTRETEMNIMIENTO, Y QUE DESCOMOCEM LAS CUALIDADES COMSTRUCTIVAS -
DE LA RADIO. EL RADIOARTE  PROPOME COMVERTIR AL MEDIO EN ALGO -
MAS QUE ELLO; PRETENDE INCORPORAR AL HOMBRE A LA REFLEXION ESTE-
TICA DEL MUNDO,

LA POIESIS RADIOFONICA INVOLUCRA EL COMNCEPTO DE METAFORA Efl
EL SIMBOLISMO RADIOFONICO. HACE USO DE VARIOS GIROS DE LENGUAJE-
SONORO COM QUE SE PUEDE DAR MAYOR INTENSIDAD A UNA EXPRESIOM, A-
PARTANDOSE DEL SIGMIFICADO INICIAL DEL LENGUAJE RADIOFONICO PRE-
CEDENTE,

LA CONSTRUCCIOMES COMUNES DEL LENGUAJE RADIOFOMICO PROPI--
CIAN LA IMAGINACION, "QUE ES ACTIVIDAD CREADORA EXTRAPERCEPTIVA”
SEGUN ENUNCIA GuILLO DORFLES, CUANDO SE HACE REFERENCIA A ALGO U-
TILIZANDO EFECTOS, MUSICA Y PALABRAS.

LA POIESIS SONORA PROPOME ELABORAR ESA METAFORA PORQUE EN E
LLA SE CONJUGAN TODOS LOS ELEMENTOS DE EXPRESIOM CON LOS QUE SE-

5 I81D., P, 27
6 GuiLLo DorrLEs, EL DEVENIR DE LAS ARTES, Fonpbo pe CuLTura Econg
MicA, MExico, 1977, p. 20
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DA MAYOR NOTABILIDAD A UNA CONSTRUCCION ESTETICA. ESOS GIROS DE-
LENGUAJE RADIOFONICO EXPRESAN CONOCIMIENTOS, POESIA, CULTURA, AR
TE Y PSICOLOGIA.

LAS FIGURAS LITERARIAS QUE NOS PERMITEN ELABORAR, COMPREN--
DER Y SISTEMATIZAR EL CONOCIMIENTO DE LA RADIOFOMIA SIMBOLICA, -
SON VIAS DE ACCESO AL LEMGUAJE COMUN, LOGRANDO UM LENGUAJE LOGI-
CO, INTENCIONAL Y EXPRESIVO, ESTAS FIGURAS DESARROLLAN CON MAYOR
DETALLE EL LENGUAJE METAFORICO, YA QUE ESTABLECEN TRANSFERENCIA-
DE SENTIDO DE ACUERDO CON LOS ELEMENTOS FORMALES DE LAS FIGURAS-
RETORICAS.

DENTRO DEL LENGUAJE METAFORICO-SIMBOLICO DE LA RADIO, LAS -
FIGURAS RETORICAS MAS PERTINENTES APLICABLES AL RADIOARTE SON --
LAS QUE ARTICULAM UN MENSAJE SONORO SIN RECURRIR COMO (NICO ME--
DIO DE EXPRESION A LA LENGUA HABLADA. ESTAS FIGURAS SON LAS SI--
GUIENTES: LA ALEGORIA ES UNA FICCION DONDE UN OBJETO REPRESENTA-
O SIGNIFICA OTRO DIFERENTE. SE USA CUANDO UN CONCEPTO ABSTRACTO-
SE PERSONIFICA CON UN SONIDO., EJEMPLO, EL AMOR PERSONIFICADO POR
UN SONIDO ESTRIDENTE, Y EN OTRAS OCASIONES, COM SONIDOS SUAVES.

LA ALITERACION SE PRODUCE CUANDO SE REPITE UN MISMO SONMIDO,
HACIENDOLO EVIDENTE EN UNMA MISMA CLAOSULA, SEGMENTO O BLOQUE. SU
FINALIDAD ES SEMEJANTE A LA ONOMATOPEYA. PERSIGUE LA ARMONIA Y -
MUSICALIDAD DE UNA EXPRESION. EJEMPLO, EL AMOR (ALEGORIA) REPETI
DO EN UN MISMO BLOQUE.

LA ALUSION CONSISTE EN HACER REFERENCIA A PERSONAS O COSAS-
A TRAVES DE SONIDOS, ELABORANDO UNA TRAYECTORIA MENTAL COM CONE-
XIONES DE SENTIDO YA CONOCIDAS. EJEMPLO, UN SEGMENTO QUE CONTEN-
GA MUSICA DE RICHARD WAGNER, DESFILE MILITAR, SALUDO NAZI; SE EN
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TIENDE QUE SE QUIERE DESCRIBIR A HITLER Y EL FASCISMO ALEMAN,

LA AMPLIFICACION ES EL DESARROLLO QUE SE DA A UNA IDEA, EX-
PLICANDOLA DE VARIOS MODOS O ENUMERANDO PUNTOS O CIRCUNSTANCIAS-
QUE COM ELLA TENGAM RELACION. EJEMPLO, (ALUSION A HITLER Y LA --
GUERRA) EXPLOSIOMES, DISPAROS, JUDIOS, LLANTO, MARCHAS MARCIALES
PERROS, RISAS FEMENINAS, FIMALMENTE SOMIDOS COMNFUSOS Y SILENCIO.

LA ANAFORA ES LA REPETICION SIMPLE QUE CONSISTE EN USAR UN-
MISMO SOMIDO (RETRATO), AL COMIEMZO DE VARIOS BLOQUES, SEGMENTOS
O PEQUENAS SECCIONES. EJEMPLO, REPRESENTAR EL ODIO (ALEGORfA) --
COM EL GRUNIDO DE UM PERRO DURANTE UMA CONVERSACIOM. REPETIRLA -
AL INICIO DE CADA DIALOGO.

LA ANTITESIS CONSISTE EN CONTRAPOMER SONIDO O IDEAS A OTRAS
DE CONTRARIA SIGNIFICACION. ES UNA FIGURA CUANDO LA OPOSICION O-
CONTRADICCION MUESTRAN HOMOGENEIDAD DE LOS TERMINOS, ConCISIOM ¥
PARALEL ISMO DE LOS MIEMBROS CONTRAPUESTOS. EJEMPLO, SIMBOLIZAR -
ESCABEZ CON GOTAS DE AGUA AL CAER, CONTRAPONIENDO LA ABUNDAMNCIA-
SIMBOLIZADA COM UN FLUJO DE AGUA.

EL APOSTROFE SE PRODUCE CUANDO SE CORTA DE PRONTO EL HILO -
DEL DISCURSO NARRATIVO PARA DIRIGIR LA PALABRA COM VEHEMENCIA A-
CUALQUIER COSA O PERSONA PRESENTE O AUSENTE. EJEMPLO, BLOQUE NA-
RRATIVO DE GUERRA; INTERRUMPIDO POR RISAS, MUSICA Y JUBILO.

ATENUACION ES OTRA FIGURA RETORICA COM LA QUE SE TRATA DE -
COMUNICAR MUCHO DICIENDO POCO,SIMBOLIZANDO SONORAMENTE UN DETA-
LLE CONOCIDO. EJEMPLO, UM SEGMENTO SOMORO ESTRUCTURADO POR: PALQ
MA, MUSICA CHINA, PALOMA, MUSICA RUSA, PALOMA, MUSICA FRANCESA,
PALOMA, MOSICA ESPANOLA, PALOMA, MUSICA POLACA. COM ESTA SECUEN
CIA SE SIMBOLIZA EL DESEQ DE PAZ,
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EL CARACTER ES LA MARCA O DISTINTIVO, FUERZA Y ORIGINAL IDAD
DE INTENSION Y DE ESTILO QUE LO HACEMN DIFERENTE DE LO COMON CON-
HNOTABILIDAD. SE ACERCA A LA PROPIEDAD O A LA PERSONALIDAD. EJEM-
PLO, PARA REFERIRMOS A LA CULTURA JUDIA: PALABRAS EN HEBREO Y -~
CANTO JUDIO RELIGIOSO.

LA CARICATURA ES LA DESCRIPCION COMN LA QUE SE RIDICULIZA A-
UNA PERSONA, GENERALMENTE EXAGERANDO CIERTOS RASGOS PROMIMENTES,
SE PUEDE LOGRAR CON LA AYUDA DE LAS OMOMATOPEYAS, LAS PALABRAS O
LOS EFECTOS. EJEMPLO, AL REFERIRNOS A HITLER: DURANTE UN DISCUR--
SO RELACIONADO CON LADRIDOS.

EL CLIMAX O GRADACIOM COLOCA LAS IDEAS EMN ORDEN ASCEMDENTE-
(COMUNMENTE) O DESCEMDENTE, LLEGANDO A UN DESENLACE O A UM RESUL
TADO. EJEMPLO, PARA DENOTAR LA SEGUNDA GUERRA MUMDIAL: VOCES ALE
MANAS, DISPAROS CON ARMAS DE FUEGO, LLANTO Y VOCES JUDIAS, FRAN-
CESAS, RUSAS Y POLACAS, AMEMAZAS EN JAPONES E ITALIANO, LAMENTOS
ENTRE DISPAROS, MULTITUDES, DISPAROS MAS NUTRIDOS CON AUMEMTO EN
EL RUIDO DE LAS PERSONAS, LAMENTOS ALEMAMNES E ITALIANOS, MAS DIS
PAROS Y SONIDO DE LA EXPLOSION DE UNA BOMBA, LAMENTOS JAPONESES-
Y SILENCIO.

LA coMunICACION ES UMA FIGURA RETORICA Y UN RECURSO ESTILIS
TICO QUE CONSISTE EN PREGUNTAR EL AUTOR A SU PUBLICO, PARA LUEGO
DARSE A Si MISMO LA RESPUESTA. EJEMPLO, SE INICIA UN SEGMENTO SQ
NORO CON DISPAROS, EXPLOSIONES, RUIDO DE AVIONES. SE PREGUNTA EN
TONCES DE MODO VERBAL ¢(QUIEM INICIO LA GUERRA? Y SE RESPOMDE DE-
MANERA SIMBOLICA CON OTRO SEGMENTO DESCRIBIENDO A HITLER: SU VOZ
EN UN DISCURSO, SU SALUDO A LA MILICIA NAZI Y UNA RISA.

LA conJunCION ES LA REPETICION DE UN SONMIDO QUE HACE POSI--
BLE UNIR IDEAS O ELEMENTOS EQUIVALENTES DENTRO DE UN MENSAJE., --
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PRODUCE UN EFECTO DE CADENCIA, ENERGIA Y SONORIDAD. EJEMPLO, GEN
TE CORRIENDO Y TIMBRE DEL METRO, TELEVISION Y TIMBRE DEL METRO, -
MUSICA INSTRUMENTAL Y TIMBRE DEL METRO, PUERTAS ABRIENDOSE Y CE-
RRANDOSE Y TIMBRE DEL METRO, ESCALERAS ELECTRICAS, TORMIQUETE Y-
TIMBRE DEL METRO. TODO ELLO EN UN BLOQUE NARRATIVO,

LA CRONOFONTA CONSISTE EN DESCRIBIR EL TIEMPO EN QUE ACONTE
CE LA ACCION, YA SEA UNA HORA DEL DIA, UNA ESTACIOM DEL ARO o u-
NA EPOCA DETERMINADA. EJEMPLO, PARA SITUAR LA PRIMAVERA EM LA SE
CUENCIA SE INCLUYEN: CANTO DE PAJAROS, CORRIENTE DE AGUA, "PRIMA
VERA” DE ANTONIO VIVALDI.

EN LA DUBITACION EL AUTOR MANIFIESTA DUDA 0 PERPLEJIDAD A--
CERCA DE LO QUE DEBE DECIR O HACER, SE UTILIZA PARA EVITAR OBJE-
CIONES. EJEMPLO, SE EMPLEAN RECURSOS SOMOROS PARA REFERIR A ApoL
FO HITLER: GUERRA, MARCHA, BOMBAS, LLANTOS. LUEGO EL AUTOR PRE--
GUNTA (ST EL NO LO HUBIESE HECHO?. A CONTINUACION UNA SECUENCIA-
CON VOZ DE DICTADOR RUSO, MARCHAS, CANTOS BELICOS, BOMBAS Y LLAN
T0. DE NUEVO EL AUTOR PREGUNTA (0 BIEN?. DESPUES SECUENCIA CON -
VOZ DE DICTADOR ITALIANO CON LOS RECURSOS SOMOROS EMPLEADOS PARA
LAS SECCIONES AMALOGAS. FINALMENTE EL AUTOR EXPRESA LA DUDA: (0~
TAL VEZ?

EN LA ENUMERACION SE REFIEREN RAPIDA Y AN IMADAMENTE VARIAS-
IDEAS O DISTINTOS ASPECTOS DE UN CONCEPTO O PENSAMIENTO GEMERAL .
ES UNA DESCRIPCION ACUMULATIVA vy SUCESIVA. EJEMPLO, SECUENCIA:-
LOCUTOR: HOMBRE BEL1CO, EFECTO: VOZ DE HITLER. LOCUTOR: UN PUE--
BLO EUFORICO, EFECTO: MULTITUD Y CANTOS. LOCUTOR: UN EJERCITO CE
GADO, EFECTO: MARCHAS Y CANTOS BELICOS. LOCUTOR: LA SEGUNDA GUE-
RRA MUNDIAL, EFECTO: RIFLES, METRALLETAS Y CANOMES, BOMBAS Y PIS
TOLAS .-
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LA HIPERBOLE CONSISTE EN EXAGERAR LO QUE SE DICE. EJEMPLO,-
PARA EXAGERAR LA INOCENCIA DE LOS ALIADOS DURANTE LA SEGUMDA GUE
RRA MUNDIAL: LOCUTOR: LOS ALIADOS; MUSICA: "“POMPA Y CIRCUNSTAN--
CIA” (INGLESES), MARCHA "“SEMPER FIDELIS” (NORTEAMERICANOS), “LA-
MARSELLESA” (FRANCESES) Y “MARCHA ESLAVA” (RUSOS) Y; EFECTO: PA-
LOMA., LOCUTOR: EN CONTRA DE LA TIRANIA ALEMANA; MUSICA: MARCHAS-
PRUSIANAS Y; EFECTO: LEON CONTRA UN CIERVO.

CON LA IRONTA O LA ANTIFRASIS SE DA A ENTENDER LO CONTRARIO
DE LO QUE SE DICE. EJEMPLO, LA INTENCION DE UN PROGRAMA DURANTE-
UN DISCURSO ES COMUNICAR TRISTEZA Y PARA ELLO SE UTILIZA EL SON]
DO DE UNA RISA.

METABOLE ES UNA FIGURA QUE CONSISTE EN REPETIR PALABRAS 0O -
SONIDOS EN LA SEGUMDA SECCION O SEGMENTO AUMQUE EN ORDEN INVERSO.
EJEMPLO, DOS SEGMENTOS SOMOROS COMTIENEN LOS MISMOS SOMIDOS. EL-
PRIMERO INCLUYE: UNA EXPLOSI1OM SEGUIDA POR UN LLANTO Y POR MUSICA
DE VIOLINES PARA FUMALIZAR COM UNA RISA. EL SEGUNDO INICIA CON -
EL LLANTO, CONTINUA CON LA MUSICA DE VIOLINES; DESPUES LA RISA Y
CONCLUYE CON LA EXPLOSION., EM EL PRIMER SEGMENTO EL MENSAJE PRO-
PONE SUPERAR | A SITUACION DE PATETISMO; EN EL SEGUNDO EL MEMSAJE
SE INTERRUMPE VIOLENTAMENTE,

CON LA METOMIMIA SE DESIGNA UNA COSA COM EL NOMBRE DE OTRA,
TOMANDO EL EFECTO POR LA CAUSA O VICEVERSA: EL SIGNO POR LA IDEA
QUE EXPRESA. EJEMPLO, LA RISA DESIGNA LA FELICIDAD DE LOS JuDfoS,
REFERIDA ORALMENTE.

LA OBSTESTACION CONSISTE EN AFIRMAR O NEGAR COM EXCLAMACION
ALGUN OBJETO, COLOCANDO POR TESTIGOS A DIOSES, LOS HOMBRES, A LA
NATURALEZA, A SERES INANIMADOS O A VALORES MORALES. POR EJEMPLO,
SI SE ASIGNA UN SONIDO A UNA DIVINIDAD -EL TRUENO AL DIOS ROMANO
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DE LA GUERRA, MARTE- PUEDE HACERSE UNA AFIRMACION EN SU NOMBRE.-
FL SALUDO NAZI SEGUIDO POR EL TRUENO SE EMPLEA PARA ENFATIZAR EL
SENTIDO BELICO. EL SEGMENTO CONCLUYE CON UNA ACLAMACION.

LA ONOMATOPEYA ES EL EMPLEO DE EFECTOS QUE IMITAN AL SONIDO
>RODUCIDO POR ALGON OBJETO. EJEMPLO, LA GUERRA SE IMITA CON SONIL
)OS DE EXPLOSIONES, DISPAROS, BOMBARDEOS Y LAMENTOS.

PARADIASTOLE ES UNA FIGURA QUE USA EN LAS CLAUSULAS, SEGMEN
TOS Y BLOQUES, RADIOSEMAS Y SONIDOS DE SIGNIFICACION SEMEJANTE -
EN APARIENCIA, DANDO A ENTENDER QUE LA TIENEM DIVERSA. EJEMPLO,-
EN UN SEGMENTO SE IMCLUYE LA VvO0Z DE ADOLFO HITLER DURANTE UM DIS
CURSO, SE INTERCALA EL GRUNIDO DE UN PERRO. AMBOS SONIDOS DENO--
TAN CORAJE, PERO VERBALMENTE SE AFIRMA QUE EL GRURIDO SIGNIFICA-
MOBLEZA.

LA PERIFRASIS DESIGNA A UNA PESONA O A UN OBJETO CON UM MO--
TE 0 SiMIL. EJEMPLO, AL REFERIRNOS A LA CIUDAD EMPLEAMOS SONIDOS
DE AUTOS ARRANCANDO, BOCINAS DE AUTOMOVILES Y RUIDO DE MAQUINARIA

EL PLEONASMO EMPLEA UNA IDEA, SONIDO O PALABRAS INNECESA=---
RIAS PARA EL RECTO Y CABAL SENTIDO DE UN SEGMENTO, PERO CON LOS -
CUALES SE DA GRACIA O VIGOR A LA EXPRESION., EL TRIUNFO DE LAS ---
FUERZAS ALIADAS SENALADO VERBALMENTE, POR EJEMPLO, POSEE COMO ELE
MENTOS QUE CONTRUBUYEN A LA INTENSION EXPRESIVA EL SOMIDO DE RI--
SAS, MUSICA DE VIOLINES Y VOCES ANIMOSAS.

LA PROSOPOPEYA APLICA LAS ACCIONES Y CUALIDADES PROPIAS DEL-
SER ANIMADO O LAS DEL HOMBRE, A LOS OBJETOS INANIMADOS O ABSTRAC-
70S. EJEMPLO, LA PAZ DESIGMADA CON MUSICA DE VIOLINES FUNCIONA --
DENTRO DE UN PROGRAMA COMO UM PERSOMAJE, AL QUE SE LE ATRIBUYEN -
CUAL IDADES HUMANAS.
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LA REDUPLICACION ES LA REPETICION CONSECUTIVA DE UN.VOCABLO,
SONIDO O RADIOSEMA EN EL DESARROLLO DE UN SEGMENTO. EJEMPLO, EL-
SONIDO DE AGUA AL GOTEAR INICIA EL SEGMENTO. DESPUES SE INCLUYE-
OTRO SONIDO -LA MUSICA DE VIOLINES PARA SIGNIFICAR PAZ. LUEGO SE
PRESENTA EL GOTEO PERO CON UN RITMO MAS RAPIDO.

EL RETRATO ES LA DESCRIPCION DE LA FIGURA Y CARACTER, DE --
LAS CUALIDADES FISICAS Y MORALES DE UNA PERSOMA. EJEMPLO, ADOLFO
HITLER PUEDE SER RETRATADO EN ALGUN ASPECTO CON EL SONIDO PRODU-
CIDO POR UNA HIENA,

EL DESENVOLVIMIENTO DE LA RETICENCIA SE LLEVA A CABO CUANDO
SE DEJA INCOMPLETA ALGUNA SECCION, PENSAMIENTO O BLOQUE NARRATI-
VO, SIN EMBARGO, SE DA A ENTENDER EL SENTIDO DE LO QUE SE DICE 0
DESEA DECIR. EJEMPLO, DENTRO DE UN SEGMENTO NARRATIVO CON PARLA-
MENTOS Y MUSICALIZADO SOBRE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL PODEMOS --
CORTAR EL MENSAJE CUANDO EL LIDER NAZI ESTE ENARDECIENDO POR VEZ
PRIMERA A LA MULTITUD ALEMANA DURANTE UN MITIN,

EL SARCASMO SE USA EM UN SENTIDO RECTO Y EN UN SENTIDO FI6U
RADO EMPLEANDO UN MISMO SONIDO PARA AMBOS CASOS. EJEMPLO, SE EM-
PLEA EL SONIDO IMITATIVO Y LA METAFORA SONORA. UM GRUNIDO SIGNI-
FICA UN PERRO Y POSTERIORMENTE, RABIA 0 ENOJO.

EL SiMIL SE UTILIZA PARA COMPARAR UNA COSA CON OTRA, PARA -
DAR VIVEZA Y EFICIENCIA A UNA DE ELLAS. PRESUPONE RELACION ENTRE
UN HECHO DE LA REALIDAD Y OTRO QUE POSEE LAS MISMAS CUALIDADES -
EN MAYOR GRADO. EJEMPLO, PARA SIGNIFICAR FUERZA SE RECURRE AL SO
NIDO DE DISPAROS DE UN FUSIL, Y PARA COMPARAR, AL DE UNA METRALLE
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TA Y QUE ES EL SONIDO DE MAYOR GRADO DE INTENSIDAD.

LA SINECDOQUE CONSISTE EN DESIGNAR UMNA COSA CON EL NOMBRE -
DE OTRA EM RAZON DE EXISTIR SIMULTANEAMENTE, 0 ESTAR COMECTADAS-
EN EL ESPACIO MAS NO PORQUE HAYA SIMILITUD ENTRE ESAS COSAS., E--
JEMPLO, EL SONIDO DE EXPLOSION POR LA DESTRUCCION.,

TROPOFONTIA ES LA DESCRIPCION DE UN PAISAJE 0 ALGOM LUGAR --
CON FIsotomMiA ESTETICA. EJEMPLO, UN CAMPO DE CONCENTRACION SE RE
FIERE CON LAMENTOS, VOCES EM TONO AUTORITARIO Y RAFAGAS DE AME--
TRALLADORAS,

EL TROPO ES EL EMPLEO DE LAS PALABRAS EN SENTIDO DISTINTO -
DEL QUE PROPIAMENTE LES CORRESPONDE, PERO QUE TIENEN CON ESTE AL
GUNA CONEX1ON. LOS TROPOS SON LA METAFORA, LA METONIMIA Y LA SI-
NECDOQUE Y SU FUNDAMENTO ES LA ASOCIACION DE IDEAS. LOS TROPOS -
SON OBJETO DE ESTUDIO DE LA SEMANTICA, LA GRAMATICA Y LA LITERA-
TURA.,

ESTAS FIGURAS RETORICAS SON MENCIONADAS DEBIDO A QUE SE RE-
LACIONAN CON EL CONOCIMIENTO DE RADIOFONIA ESTETICA. TAMBIEN SON
LAS DE MAYOR APLICACION PARA ELABORAR, ESQUEMATIZAR Y CONOCER ES
TA PROPUESTA, LA POIESIS RADIOFONICA.

NUESTRA HERRAMIENTA PRINCIPAL ES LA METAFORA PORQUE ELLA --
CONJUGA LAS FORMAS EXPRESIVAS DE LOS GIROS DEL LENGUAJE, LOS CUA
LES SON OBJUETO DE ESTUDIO PARA EL DESARROLLO COMCEPTUAL DE LA --
POIESIS SONORA. LAS FIGURAS RETORICAS SE CLASIFICAN EN FIGURAS -
DE PENSAMIENTO, DE DICCION Y EN TROPOS. LAS PRIMERAS CONSISTEN -
EN MATICES DEL PENSAMIENTO, INDEPEMDIENTES DE LA EXPRESION. EN -
LAS DE DICCION LA PALABRA CONSERVA EL SIGNIFICADO. LOS TROPOS --
SON FIGURAS EN LAS QUE CAMBIA EL SENTIDO DE LA PALABRA,
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LA POIESIS RADIOFONICA SE VALE DE ESTOS RECURSOS CUYO MANE-
JO DEPENDE DE LAS INTENCIOMES ARTISTICAS Y ESTETICAS DEL REALIZA
DOR DEL RADIOARTE. DESARROLLAR UN MENSAJE SONORO REQUIERE DEL AU
TOR ADECUAR LOS ELEMENTOS DE QUE SE DISPONE - LA METAFORA Y EL -
SIMBOLISMO SONOROS, Y LAS FIGURAS RETORICAS- A LOS CONCEPTOS DE-
ARTE COMO CONSTRUCCION. EN ESTE SENTIDO EL RADIOARTE ES CREATIVO
Y ESPECIFICO, YA QUE SUS COMPONENTES FORMALES Y DE CONTENIDO SE-
SOSTIENEN TEORICAMENTE Y ESTAN SENALADOS CON AMPLITUD.,
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CONCLUSIONES

PROPONER AL RADIOARTE DEMANDA LA ADQUISICION PRIMARIA DE COM
CIENCIA ESTETICA, LA CRITICA DE LA ACTUAL PRACTICA RADIOFONICA Y
DE LAS TEORIAS DE COMUNICACION, EL RECONOCIMIENTO DE UN LENGUAJE
PROPIO DE LA RADIO Y SU COMPRENSION COMO PROBLEMA DE CREACION, -
COMO PROBLEMA ESTETICO.

LA NECESIDAD DE CREAR CONCIENCIA ESTETICA ENTRE QUIENES PAR
TICIPAN DE UNA EMISION RADIOFONICA -UN EMISOR Y UN RECEPTOR- TIE
NE COMO CONSECUENCIA INCITAR LA REFLEXION, LA CRITICA DE FORMAS-
Y CONTENIDOS ESTETICOS, TANTO DE EXPRESIONES ARTISTICAS PRECEDEN
TES COMO DE LAS ACTUALES. PARA ELLO LA COMCIENCIA ESTETICA SE RE
MONTA A LOS ORIGENES DEL ARTE PARA TRABAJAR EN LA REALIZACION --
DEL LENGUAJE RADIOFONICO COMO HECHO VIVO, COMO UMA EXPERIENCIA -
QUE ORDENA LOS SONIDOS. EL CONOCIMIEMTO DE LAS TEORIAS ESTETICAS
AMPLIA LOS PUNTOS DE VISTA DESDE LOS CUALES PUEDEN TRATARSE LOS-
PROBLEMAS DEL ARTE. LA REFLEXION ESTETICA CONFRONTA EL MODO CON-
VENCIONAL DE HACER RADIODIFUSION Y CONDUCE A RECONSIDERAR AL CON
JUNTO DE IDEAS PRECONCEBIDAS QUE SOBRE RADIO EXPRESAN QUIENES --
PARTICIPAN DE SU PRACTICA.

EL RADIOARTE ES LA FORMA VIVA DEL LENGUAJE METAFORICO-SIMBQ
L1CO DEBIDO A SU CARACTER DE ORDENACION DEL MUNDO. EL DESARROLLO
DE ESTA NOCION EN UN PROGRAMA DE RADIO REPLANTEA LA CONSIDERA---
CION DE MEDIO ACEPTADA POR LA TEORTA DE LA COMUNICACION. PARA LA
ESTETICA, TOMANDO EM CUENTA LA GAMA DE RECURSOS RADIOFONICOS, LA
RADIO NO ES UN MEDIO A TRAVES DEL CUAL PUEDEN TRANSMITIRSE MENSA
JES DADAS SUS CUALIDADES DE MASIVO. NO ES UN CANAL POR EL CUAL -
SE ENAJENA O SE IMPARTE CONCIENCIA POLITICA EXCLUSIVAMENTE. LA -
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RADIO SE TRANSFORMA CON EL EMPLEO DEL LENGUAJE METAFORICO-SIMBO-
LICO EN EL QUE SE ENCUEMTRAN LOS CONCEPTOS DE MIMESIS COMO REFLE
JO Y, LA MIMESIS COMO ORDEMACION DEL MUNDO. EN ESTA ULTIMA COMNCEP
CION EL RADIOARTE TIENE SU FUNDAMENTO TEORICO, ASf como DE Su --
LENGUAJE QUE PLANTEA LA ORDENACIOM DEL CONJUNTO DE SOMIDOS COMO-
UN SUCESO QUE ABARCA LAS CONDICIONES DE EXISTENCIA ‘DEL HOMBRE EN
SU TOTALIDAD. EL PROBLEMA ESTETICO MO DEBE INTERESAR COMO TAL, -
SINO TAMBIEM COMO UN PROBLEMA SOCIAL DOMDE EL HOMBRE REALIZA EL-
HALLAZGO DE LAS RELACIONES ENTRE LOS FACTORES Y ELEMENTOS QUE RQ
DEAN A LA SOCIEDAD Y LA REFERENCIA QUE TIENE COM EL MUNDO.

AL COMQUISTAR UM LENGUAJE PARTICULAR LA RADIO COMQUISTA SU-
INDEPENDEHCIA CON RESPECTO A LOS GEMEROS RADIOFONICOS QUE SIN --
APROVECHAR LAS CUALIDADES DE CREACION DE LA RADIO, HAN FORMADO -
SU ESTRUCTURA. AL ALCANZAR SU CATEGORIA DE ARTE LA POIESIS RADIQ
FONICA PROPONE UMA APERTURA PARA LA TEORfA DE LA coMmumIiCcACION --
PUESTO QUE EN SU CASO, EL MENSAJE MO TIENE LA EXIGENCIA DE PRE--
SENTARSE COMO VERDADERO, NI EL RIESGO DE FORMAR PARTE DE MIMGUMA
IDEOLOGIA.

EL RADIOARTE TIENE EL FIN DE PROPICIAR LA CAPACIDAD REFLEX]
VA Y ESTETICA DEL HOMBRE HACIA LOS SONIDOS, DE DISPOMERLO A ORGA
NIZAR INTELIGIBLEMENTE EL MENSAJE RADIOFONICO OFRECIDO, DE SUGE-
RIR UN COMCEPTO DEL MUNDO QUE ENRIQUEZCA EL PENSAMIENTO Y LA PER
CEPCION SENSIBLE, ES DECIR, LA UNIDAD ESTETICA. EN ELLA TIENEN -
PARTICIPACION LOS RECEPTORES Y LOS AUTORES DE RADIO, YA QUE AM--
BOS PARTICIPAN DEL PROCESO DE CONOCIMIENTO.

EL RADIOARTE TRATA SOBRE LOS HECHOS FUMDACIONALES DE LA HIS
TORIA DEL HOMBRE, Y TANTO SU AUTOR COMO SU RECEPTOR ESTAN EN CON
DICIONES DE DETERNIMAR LOS ACONTECIMIENTOS DE MAYOR IMPORTAMNCIA.
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ESTO INVOLUCRA LA POSIBILIDAD DE ABORDAR DIVERSAS TEMATICAS No -
SUSCRITAS A FORMULACIONES SOCIOLOGICAS EN LAS CUALES LA LENGUA -
SEA PORTADORA UNICA DEL MENSAJE. LA APROPIACION DEL COMOCIMIENTO
SOBRE LA HISTORIA DEL HOMBRE Y DE SU SOCIEDAD, OBJETO DE LA ACT]
TUD ESTETICA REFLEXIVA Y CRITICA, SE PRODUCE A PARTIR DE LA POIE
SIS RADIOFONICA. EL LENGUAJE METAFORICO-SIMBOLICO DE LA RADIO RE
QUIERE DE SU RECEPTOR LA CAPACIDAD DE REALIZAR LA DECODIFICACION
DEL MENSAJE PROPUESTO Y SU DISPOSICION A PERCIBIR LA INTENCION -
ESTETICA DE LA ORGANIZACION DE LOS SONIDOS.

EN CONJUNTO, EL RADIOARTE REPLANTEA LA CONCEPCION TEORICA -
DE LA RADIO Y DE SU ACTUAL PRACTICA. SU APLICACION A LOS MODELOS
DE GOMUNICACION EN RADIO DEPENDE DE LAS POLITICAS DE LAS ESTACIQ
NES CONCESIONARIAS Y PERMISIONARIAS, AST COMO DE LOS OBJETIVOS -
QUE SE HAN TRAZADO. PARA LAS PRIMERAS, CUYA SOLVENCIA ECONOMICA-
DEPENDE DE LA PUBLICIDAD, EL RADIOARTE DISTA DE SER UNA MERCAMN--
CiA CON DEMAMDA, ADEMAS DE QUE NECESITA DE UNA ATENCION E INTE--
LECCION QUE LA MOUSICA-MERCANCIA MO EXIGE DEL AUDITORIO. DEBIDO A
SU NOVEDAD EL RADIOARTE SE ENCUENTRA EM UNA FASE INICIAL DE DESA
RROLLO POR LO CUAL PUEDE CONSIDERARSELE EXPERIMENTAL, AUNQUE Sus
TENTADO EN PREMISAS QUE LE PERMITEN AMPLIAR LOS ESTUDIOS SOBRE -
COMUNICACION. TAMBIEN LOS RECEPTORES DEBEN SUPERAR SU FORMA DE -
PERCEPCI0N SONORA QUE LOS GENEROS RADIOFONICOS HAN CONDICIONADO-
EN LOS GRADOS MAS SIMPLES Y ESTEREOTIPADOS,

POR SU PARTE LAS ESTACIONES PERMISIONARIAS RESPONDEN A LOS-
PROPOSITOS DEL ESTADO PUES SU PRESUPUESTO FINANCIA LAS ACTIVIDA-
DES DE LA EMISORA. EN ESTAS CIRCUNSTANCIAS POLITICAS Y ECONOMI--
CAS LA CONCEPCION DEL ARTE Y DE LA CULTURA SE ADECUAN AL ORDEN -
IDEOLOGICO DEL GOBIERNO CORRESPONDIENTE -DADO EL CARACTER SEXE--
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MAL DEL SISTEMA POLITICO MEXICANO- Y LA DIFUSION DE AMBOS ASPEC-
TOS CORRESPOMDE A NORMAS ACEPTADAS ACRITICAMEMTE. LA APLICABILI-
DAD DEL RADIOARTE EN DICHAS ESTACIONES PUEDE CONSIDERARSE MAS --
FACTIBLE, ESPECIALMENTE SI EXISTE POR PARTE DE LOS RESPONSABLES,
LA CONCIENCIA DE RECONSIDERAR A LA RADIO COMO UMA FINALIDAD CA--
PAZ DE CONSTRUIR UN ARTE RADIOFONICO A TRAVES DE LAS CATEGORfAS-
PROPUESTAS EN ESTE ESTUDIO.

LA REALIZACION TECNICA DEL RADIOARTE ES POSIBLE Y SOLO NECE
SITA RESPONDER A LOS PROBLEMAS DE SU LENGUAJE, COMO LAS DEMAS AR
TES LO HACEN COM EL SUYO. SUS PROBLEMAS SON ORGANICOS Y SE REFIE
REN SOBRE COMO COMNSTRUIR SU LENGUAJE METAFORICO-SIMBOLICO PARA LQ
GRAR LA MAXIMA INTENCION ESTETICA, Y ELLO SE RELACIONA CON LA CA
PACIDAD CONSTRUCTIVA DEL AUTOR, EN EL SEMTIDO GRIEGO EXPRESADO -
COM ANTERIORIDAD.

LOS ALCANCES DEL RADIOARTE SOM DE ORDEN TEORICO EN CUANTO -
AL ESTUDIO DE LA COMUNICACION, Y CATEGORIAS COMO IDEOLOGIA, RE--
TROAL IMENTACION Y ENAJENACION PUEDEN CONCEPTUARSE DESDE LA PERS-
PECTIVA DE LA.ESTETICA, OFRECIENDO RESULTADOS DIFERENTES A LOS -
ACEPTADOS COMN MAYOR FRECUENCIA. ADEMAS, EL ACTO MISMO DE COMUNI-
CAR ADQUIERE LA CUALIDAD ESTETICA-SENSIBLE, QUE EN LA PRACTICA Y
TEORTA SOBRE LA RADIO HABIA SIDO DESDERADA Y MINIMIZADA.
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