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La primera tarea politica e intelectual —porque aqui coinciden ambas cosas- del

cientifico social consiste hoy en poner en claro los elementos del malestar y la indiferencia
contemporaneos.

C. Wright Mills.

[...] comparado con lo anterior parece irrisorio, pero al final cambié el mundo. Es la
frivolidad que cambié al mundo.

Gilles Lipovetsky

También al futbol lo atacé el bacilo de la eficacia y hay quien se atreve a preguntar

para qué sirve jugar bien. Resulta tentador contar que un dia osaron preguntarle a Borges
para qué sirve la poesia y contesté con mas preguntas: ;Para qué sirve un amanecer?
¢Para qué sirven las caricias? ;Para qué sirve el olor del café? Cada pregunta sonaba
como una sentencia: sirve para el placer, para la emocion, para vivir.

Jorge Valdano.
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Introduccion.

Como requisito para concluir los créditos académicos de la licenciatura en Sociologia, es
necesario aprobar cinco cursos encaminados a plantear las bases de elaboracion de una
tesis. Durante estos cinco cursos, abordé un tema radicalmente distinto al que ahora
expongo. Entonces pensaba que con aquel tema obtendria mi titulo, probablemente hasta
desarrollarlo en posgrado. De continuar el trabajo de aquellos cursos, seguramente habria

ahorrado tiempo, pero si el tiempo es vida, he aprovechado mi vida durante este tiempo.

De pronto, como una jugada inesperada, se atraveso la Copa Mundial de Brasil
2014. Me tomaria un capitulo entero describir lo que observé y percibi durante aquel

campeonato, hablando del ambito social, el deportivo, y lo politico.

Menciono la aparicién de este torneo pues con su final y tras rememorar otras
experiencias emanadas del futbol, decidi de manera tajante abandonar mi antiguo temay
abordar de alguna manera, la que fuera, el fendmeno del futbol. Entonces reconoci que

éste deporte ha marcado mi vida porque ha favorecido mi interaccion social.

Ciertamente tengo afios como practicante de futbol. En mis dias en el edén, es
decir, durante mi instancia en la preparatoria numero ocho, perdi horas y horas de
conocimiento por perseguir el balén. A cambio gané entrafiables amigos. En la secundaria
mis calificaciones en matematicas fueron tan deshonrosas que se me obligd a tomar
cursos de regularizacion los sabados. Realmente asisti a pocas sesiones. En una de las
ocasiones en las que me ausenté del curso, el profesor que lo impartia me encontré
jugando futbol y se quedd observando el partido. Para el lunes siguiente me dijo: “ojala

empenaras tu inteligencia futbolera en las clases”.

Podria decir que este tipo de experiencias forjaron mi gusto futbolero, sin embargo,
la rememoracion puede llegar al punto en que todo se problematiza. Pocos recuerdos
conservo de mi infancia, pero uno muy significativo fue el momento en que mi madre me
invitd a sentarme a ver el partido entre las selecciones de México y Corea del Sur durante
el Mundial Francia 98. Tengo presente la frase con la que se me dio la bienvenida al
partido: “vamos perdiendo, hijo”. Tal sentencia para un infante resulté lapidaria. Por

fortuna, al final “ganamos”.



Dias después, en la primaria se nos congregd en el patio para observar otros dos
partidos de la seleccidbn mexicana, uno con saldo positivo y otro en el que el equipo
mexicano termind eliminado de aquel mundial. Recuerdo que dicho resultado fue motivo

de burla para algunos, mientras que otros expresaron consternacion.

Desde entonces, sentarme a ver futbol —y programas de television sobre futbol- se
convirtié en una actividad recreativa tan agradable como la de la practica del mismo. Tras
este relato, espero haber ilustrado la relevancia que ha desplegado el futbol en mi vida, y
sobre todo, en la socializacién. Hasta hace un par de afos, jamas habria sospechado que

estas dos actividades se traducirian en mi objeto de analisis socioldgico.

Una vez decidido a estudiar sociolégicamente el futbol, pronto conoci al profesor
Sergio Varela Hernandez, quien me mostré rutas para abordar la cuestion desde el ambito
cultural y de imaginarios comprobables en campo, que logré enlazar con lo socio-politico
e identitario que me interesa tanto. Ademas, me hizo parte de distintos proyectos con los
que pude ampliar mi mirada sobre el fendmeno. Asi, me fue posible trascender las tipicas

criticas economicistas al futbol o el analisis eminentemente politico.

Se dice que siempre existe una parte biografica de los autores en su obra.
Probablemente, al estudiar la aficién al futbol busco explicar una parte de mi, lo que
denomino una disonancia cognitiva. Si existen cientificos creyentes o seguidores de
alguna religién, pienso que estamos los sociélogos que disfrutamos y nos fascinamos con
la esfera humana excluida de los asuntos serios. Quizas, como aquellos cientificos, solo

necesitamos creer en algo.

Procedo a ilustrar con un ejemplo televisivo la trama de esta tesis, para después

explicar de manera resumida su contenido.

En el aino 2013, con motivo del partido eliminatorio rumbo al Mundial Brasil 2014,
jugado entre las selecciones nacionales de México y EEUU, la cadena de tv deportiva
estadounidense, ESPN, lanzé un promocional protagonizado por los exfutbolistas Jared

Borgetti y Alexis Lalas, ahora comentaristas de dicha cadena. Lo describo a continuacion:

Aparecen en pantalla imagenes de diferentes connatos de bronca entre ambas
selecciones. La voz de Lalas (en inglés que traduzco) dice: “EEUU vs México, la rivalidad
comenzo6 en 1934. Ganamos cuatro a dos y de ahi todo se fue al diablo”. Entra Borgetti:

“Fueron veinticuatro partidos consecutivos en los que EEUU no pudo con México”. Lalas:



“entonces los vecinos del sur se agrandaron’. Borgetti: “ustedes recuerdan el Alamo,
nosotros recordamos los goles, muchos, muchos goles”. Las imagenes muestran las

golizas a favor de los mexicanos.

Pero Lalas rebate: “Si, si, gracias por la leccion de historia, pero eso de servir de
tapete debia terminar. En la década de los afios noventa nos levantamos y se sintio bien”.
En pantalla tenemos penales fallados por jugadores mexicanos. Continda Lalas: “en 1995,
en la capital de nuestra nacién, los goleamos”. Borgetti: “si, si, si, de acuerdo, ganaron
algunos partidos pero en tierras mexicanas nada cambié. México siempre victorioso,
siempre venciendo a los americanos”. Lalas: “bueno, no olvidemos el punto de oro
ganado en 1997, en tu casa, en el Azteca”. Borgetti responde: “un punto en casi 80 anos
jdemasiado!”. Lalas revira: “estaba bien para mi, y poco después Estados Unidos estaba
jganando mucho! En Nueva York, Los Angeles, en el frio de Columbus, Ohio y donde més
importé, en Corea del Sur. En la Copa Mundial 2002, en la ronda de octavos, donde
ganas o te vas a casa”. La narracion en inglés del partido al que refiere Lalas relata: “jLa
tierra de la libertad, el hogar de los valientes, pasa a cuartos de final!”. “Dos a cero”, dice

Lalas en espariol.

Y continta él mismo: “Esta rivalidad es mas que un compromiso, es personal. Existe
un solo objetivo, derrotar a nuestro odiado rival’. Borgetti comenta: “Perder no es opcion,
pero especialmente no en nuestra casa, no en el Azteca”. Lalas opina: “El Azteca es como
un coliseo de gladiadores que se estremece, es absolutamente extremo”. Borgetti:
“Nuestro récord contra EEUU es, veintitrés victorias, un empate, apenas una derrota’.

Lalas enfatiza orgulloso: “y una victoria, una sola victoria™.

El anterior material televisivo sintetiza el objeto de estudio y analisis del presente
trabajo. 1) Presenta una narrativa televisiva relatada en clave melodramatica 2) apela a
los sentidos de pertenencia de la identidad colectiva, expuesta en forma de nacionalismo

y 3) su objetivo es la invitacién al goce de un partido mediante aquella cadena televisiva.

Pero ¢por qué tales elementos resultan relevantes para el analisis social? Las
siguientes lineas ofrecen una explicacién sociolégica —acompanada de otras disciplinas-
sobre la aficion al futbol en la Ciudad México, es decir, examina la construccion de la

aficién futbolera. Lo anterior, lo analizo mediante el examen de los dos pilares y motores

! Recuperado de: [lostwitnessuk90]. “Lalas vs Borgetti promo historia México vs Estados Unidos 2013 previo partido”.
26/03/2013. Disponible en: https://youtu.be/NYpOg4ZKNmo



https://www.youtube.com/channel/UCXItrVgV3xQaLDVdtjamm-A
https://youtu.be/NYpOg4ZKNmo

de dicha aficion: la construccién social de la aficion al futbol y su contraparte, /la
construccion narrativa de la aficion al futbol. Ambas, son clave para el objeto ulterior de
analisis, me refiero a la aficion al futbol como actividad de ocio dentro de la cultura
neoliberal. En este punto, el trabajo adquiere valor para el anadlisis de la sociedad

contemporanea pues se analizan sus practicas, no sin antes contemplar las causas.

Durante el primer capitulo se combina un ejercicio cualitativo de entrevistas con
teorias sobre la cultura y la conformacion identitaria. Esto con la intencién de enmarcar la
preeminencia de la vida cotidiana, la interaccion social y las significaciones culturales
como factores que se conjugan en una suerte de génesis social que configura el gusto por
el futbol.

En segunda instancia discuto el papel central que juega la televisién deportiva como
el medio que no solo ofrece espectaculo futbolero, sino ademas apela al aficionado
mediante diferentes cédigos que le proveen una base de entendimiento. Como veremos,

en el caso mexicano la interpretacion futbolera se lee en clave melodramatica.

Los dos puntos anteriores, los entiendo como precondiciones para cimentar la
aficiéon futbolera y tras ello me avoco a sus implicaciones. El gusto futbolero de nuestra
época, se enmarca dentro de un contexto permeado por lo socio-politico y econémico, el
desdoble de la cultura neoliberal. En el tercer capitulo argumento que la expansion del
mercado capitalista y la doctrina neoliberal alcanza los niveles de la vida cotidiana hasta
concretar la venta de experiencias de goce; adquirirlas deviene objetivo social. En ese

sentido, el futbol-espectaculo se transforma en una mercancia idénea, un sentido de vida.

Lo anterior no seria posible sin otro factor de analisis, el tiempo de ocio como el
espacio que posibilita todo lo anterior. Aqui encontraremos que la organizacion social del
tiempo en favor del divertimento ha sufrido radicales transformaciones. Si bien el ocio se
mercantilizd desde hace mucho, ello se intensifica en la cultura neoliberal. Esta,
propongo, es la cruel paradoja de nuestros dias, pues representa el devenir del ocio

productivo.

Metodologicamente el trabajo se adhiere a distintas tradiciones de pensamiento. En
primer término, la sociologia de la cultura en los dos sentidos que propone William Sewell:

1) mirando a la aficién futbolera como un cuerpo concreto del que se examinan sus



practicas culturales y 2) entendiendo a la cultura como una categoria teérica, esto es,

analizando el mundo de significados culturales que permea a la aficién futbolera.

Para revisar lo que he denominado la construccion narrativa de la aficién al futbol,
analizo las narrativas® de la televisién deportiva mas como un discurso reproductor de

imaginarios y no tanto en su dimension literaria.

En este sentido, la tarea de dicho analisis apunta hacia lo que Sergio Varela llama,
‘el sustrato emocional” de las narrativas televisivas. Varela entiende este elemento
narrativo como una suerte de imaginacion melodramatica, misma que conduce los
codigos televisivos hasta convertirse en una suerte de pedagogia sentimental diseminada

en la sociedad mexicana urbana a lo largo del Siglo XX.

En un tercer momento, me apoyo de los estudios de Norbert Elias para explorar
tedricamente el tiempo de ocio moderno. Posteriormente, tomo ideas de la filosofia
politica y del psicoanalisis en la intencion de esclarecer la categoria neoliberalismo y su
modelo cultural —comprendido como un cuerpo de ideas que proponen estilos-de-vida.

Bajo este orden de ideas, analizo al ocio mercantilizado y el goce de la cultura neoliberal.

En la intencién de sustentar la discusidon con evidencia empirica, realicé una
etnografia de aficionados a la Seleccion Mexicana, en la cual describo su comportamiento
en sitios disefados para el disfrute de partidos de futbol, asi como en otros en otros
lugares perfilados para las clases populares, esto en aras de crear contrastes

interpretativos.

En sintesis, mi estudio intenta desentranar la relacidon dialéctica donde la
banalizacién neoliberal y el relato melodramatico futbolero, se encuentran con la identidad

colectiva dada en lo social y las significaciones culturales de la aficion al futbol.

2 Roland Barthes explica la comunicacion narrativa como un artefacto del relato compuesto por un dador y un receptor,
no como la transmisién de lo que observa y relata, sino como su exposicion. Su sistema de signos o estructuracién puede
ser personal o apersonal. Refiere el autor, “hoy, escribir no es «contar», es decir que se cuenta, y remitir todo el
referente («lo que se dice») a este acto de locucidn; es por esto que una parte de la literatura contemporanea ya no es
descriptiva sino transitiva y se esfuerza por realizar en la palabra un presente tan puro que todo el discurso se identifica
con el acto que lo crea, siendo asi todo el logos reducido —o entendido— a una lexis” (1997; 43).
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Capitulo 1. Siempre he amado el futbol. ;Se nace o se hace? La
construccion socio-cultural de la aficion al futbol en la Ciudad de

México.

[...] en relacién al nacimiento de la politica de masas, los gobernantes y los
observadores de clase media redescubrieron la importancia que tenian los elementos
irracionales para mantener el tejido y orden sociales [...] El estudio intelectual de la
politica y la sociedad se vio transformado por el reconocimiento de que fuera lo que fuere
lo que mantenia unidas a las colectividades humanas, no era el calculo racional de sus
miembros individuales [...] Habia que construir una religion civica alternativa.

Eric Hobsbawm, “La invencioén de la tradicion”.

La Copa Mundial de Futbol Brasil 2014, tuvo como particularidad el incremento en el uso
de las redes sociales digitales como medio de expresion para aficionados en todo el
mundo®. Un ejemplo: la derrota de la seleccién mexicana en contra del representativo
holandés detond una enorme decepcion entre los aficionados mexicanos, quiénes se
expresaron de diversas formas en la red. Una adolescente mexicana, mediante la

plataforma YouTube, difundié una cancién. Transcribo el estribillo de su composicion*:

Pinches holandeses nos sacaron del mundial
Con sus penailtis fingidos y malicia natural
Robben gran actor, arbitro cegaton
Nuestras grandes hazafias nos las anuld un cabron.
A punto de ganarles, tenia que haber un truco
El arbitro era un puto que al final no dio fruto.

La neta bien jugado, pero no fue suficiente.

Ya ven que alguna gente
No puede jugar limpio, pinche Robben simio
iEh puto!

Esta reaccion, como todas las actividades que ejerce un aficionado (adquisicion de

productos, asistencia a bares, estadios, disfrazarse) parecen estar fuertemente

* “Twitter compartié el lunes que un total de 672 millones de tuits relacionados a la Copa Mundial [...] Facebook divulgd

que 350 millones de personas compartieron algo sobre la Copa Mundial en la red social para generar un total de 3,000
millones de interacciones”. Fuente: “Brasil 2014: las redes sociales comparten el triunfo”. Claudia Cruz. En CNET en
espafiol. Disponible en: https://www.cnet.com/es/noticias/brasil-2014-las-redes-sociales-comparten-el-triunfo/

4 [dizzymissdc]. 30/06/2014. Pinches holandeses. Recuperado de: https://youtu.be/3gyIDN7pWzU
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conectadas con las emociones y seriedad que suscita el futbol entre algunos sujetos.
¢, Qué posibilita esta serie de fendmenos? Socioldégicamente pienso en dos aspectos. Por
un lado, la organizacién social del tiempo que permite el tiempo de ocio —madre de las
aficiones- y por el otro, el sentido y significado que tiene la aficion por el futbol dentro de

un entramado socio-cultural. Es en lo segundo es donde me centraré en este capitulo.

El propésito es exponer una fuente social de la aficion por el futbol entre sujetos
nacidos y criados en la Ciudad de México. ¢ Como se forma un aficionado y qué implica
serlo? Veremos que la aficion se cimienta en los espacios de socializacion de la vida
cotidiana en los que participan los sujetos aficionados. Debemos entender, enfatizo en
ello, a estos espacios como producto de un sistema cultural® que dota de significado y

sentido todo lo que en ellos sucede.

Centremos la atencion en un elemento implicito en la composicidon musical que
mostré al inicio: la aparente intensidad emocional vertida en un partido de futbol, esto nos
acompanara de forma subyacente durante el desarrollo del capitulo. La relevancia de
esto, posa en que este tipo de actos regularmente se relacionan con la incapacidad para
discernir racionalmente sobre las implicaciones de un juego, pues la preeminencia

emocional o sentimentalista absorbe al aficionado mexicano. ;Cémo explicar lo anterior?

La reaccion de la adolescente mexicana tras la derrota frente a los holandeses,
contribuyé al imaginario como la manifestacion cultural de una sociedad cuya valoracion
futbolera es exagerada®. Esta concepcién del aficionado mexicano se asemeja a la
adoracién europea por la América Latina paralizada en su pintoresco pasado, aquel
habitado por costumbres remotas que Juan Villoro analiza en América Latina como utopia
del atraso (2009). Villoro expone cémo la imagineria europea goza de conceptualizar
parques jurasicos -sustentados con elementos de las culturas originarias- para

excursionar en el (supuesto) exoético atraso latinoamericano (Villoro, 2009; 93)

Transportandolo a nuestro caso, la reaccion de la aficionada puede leerse como la
incapacidad de los atrasados aficionados mexicanos para comprender que sélo se trata
de futbol. La seriedad que el aficionado mexicano pone en el futbol es casi incomprensible

pero divertida y fascinante para las miradas racionales. Esto significaria, que el aficionado

> Cultura entendida en los términos de Giménez como mundos distintos de significado, construidos socio-
histéricamente, mutables, “un espacio de la vida social definido en contraste con algin otro campo o campos no
culturales.” (Giménez, 2005; 390).

®la réplica musical de una adolescente holandesa confirma esto. Transcribo una parte de la letra: Sigue llorando porque
estdn eliminados. A mi no me importaria porque me diverti. Recuperado de: https://youtu.be/FWu6D7gH8DE [EDSON
GAMER]. 13/07/2014. Respuesta de chica holandesa a “pinches holandeses” (subtitulado).
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mexicano es un sujeto no-racional, apasionado por antonomasia. ¢Pero esto es

categdricamente cierto?

Para analizar lo anterior, utilicé como herramienta empirica un focus group’. El focus
group se aplicé dentro de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, ubicada en la
Ciudad Universitaria de la Ciudad de México; ocupamos una de sus areas denominada
Jardin Digital. El perfil requerido para los entrevistados fue el siguiente: joven de entre 18
a 29 anos; por lo menos estudiante de licenciatura; aficionado al futbol, sin distincién de
género. En la convocatoria no se busco que los participantes pertenecieran a una area de
conocimiento en especifico, sin embargo, entre los siete asistentes finales (otros cuatro
confirmaron pero no acudieron) existe una marcada tendencia hacia las Ciencias Sociales

y Humanidades. La entrevista se registré en formato de video.

El motivo de congregar unicamente a universitarios me permite jugar con la idea que
configura a la comprometida aficion al futbol como algo propio de sujetos poco ilustrados
o “atrasados”. De esta manera, puedo apuntar la mirada hacia otro tipo de explicacién
donde la influencia de la estructura social no se entienda como “manipulacién” de la masa

“ignorante” y “enajenada”. Ahondaré en esta argumentacion conforme avance el texto.

Este focus group, efectuado a modo de entrevista grupal, tiene como objetivo en un
primero momento, explicar el proceso sociocultural de un sujeto para convertirse en
aficionado de este deporte. En segunda instancia, abordo coémo ésta aficion se consolida
a partir de la interiorizacién identitaria y se fortalece en la interaccién social. Aunado a la
construccion del gusto o aficion, revisaremos algunos elementos que buscan explicar la
valoracién emocional por el futbol. La forma de exponer la entrevista grupal sera

acompanandola de interpretaciones sociolégicas, es decir, emplearé teoria social.

Mediante el focus group podemos conocer la trayectoria personal necesaria para
devenir aficionado pero también, desde su palabra, sabremos como lo entienden, qué

significa para ellos. Me refiero a las significaciones culturales dadas a su experiencia.

Para dar paso a la argumentacion aclaro dos aspectos: por un lado el propésito del

capitulo es explicar el gusto o aficién al futbol como resultado de un proceso social

7 Justifico la eleccion de esta herramienta: “La modalidad focus group constituye una técnica de investigacidn cualitativa
ampliamente difundida en diversos ambitos de la investigacion en psicologia, y otras disciplinas cientificas (por ejemplo,
la sociologia) [...] El denominador comun de la técnica consiste en reunir a un grupo de personas para indagar acerca de
actitudes y reacciones frente un tema (por ejemplo, un producto, un concepto, una situacion problematica). Edmunds
(1999) define a los focus group como discusiones, con niveles variables de estructuracidn, orientadas a un tema
particular de interés o relevancia, tanto para el grupo participante como para el investigador” (Juan y Roussos; 2010,4).
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(influido por procesos histéricos) y biografico. No obstante, este es tan sélo el primer paso
hacia el debate del que busca hacer parte este trabajo, esto es, el examen critico de la
mercantilizacion del ocio, por lo que entiendo este proceso sociocultural como una

primera precondicién necesaria para hacer negocio con las actividades ludicas.

1.1 Significacion cultural y habitus.

SEn qué se parece el futbol a Dios? En la devocién que le tienen muchos creyentes

y en la desconfianza que le tienen muchos intelectuales
Eduardo Galeano, “Futbol a Sol y Sombra”.

El objetivo de este primer apartado busca explicar por qué algunos sujetos cuentan con
las predisposiciones, socialmente transmitidas, que los orientan hacia el gusto o la aficion
por el futbol. Una primera intencion de lo anterior, es discutir los lugares comunes,
divulgados (incluso) desde espacios como la literatura, sobre la tan comprometida y seria
aficién hacia una actividad banal como acto propio de la masa enajenada e ignorante®. En
ese sentido, la argumentacion busca demostrar que la aficion hacia el futbol, antes que

una manipulacion, es producto de un proceso sociocultural.

Primero, una definicién de lo que entiendo por significacion cultural retomada por

Giménez y provista por Strauss y Quin, quiénes nos dicen, un significado cultural:

“[E]s la interpretacidn tipica, recurrente y ampliamente compartida de
algun tipo de objeto o evento, evocada en cierto nimero de personas como
resultado de experiencias de vida similares”. Asi entendida, la cultura-
significado tiende a generar en los individuos que la interiorizan ciertas
estructuras mentales [..] “redes de elementos cognitivos fuertemente
interconectados que representan conceptos genéricos almacenados en la
memoria (Citado por Giménez; 2007, 56).

8 En Futbol a Sol y Sombra (1995), Galeano analiza las ideas de intelectuales que desdefian al futbol. Mientras que entre
los de izquierda, (el futbol) es visto como una actividad que aletarga la fuerza revolucionaria del proletariado y le distrae
de los acontecimientos relevantes de la realidad material, para la derecha se trata de un ocio vulgar destinado a las
masas y su pequefio apetito ludico. Dice el autor: “En 1880, en Londres, Rudyard Kipling se burlé del futbol y de «las
almas pequenfias que pueden ser saciadas por los embarrados idiotas que lo juegan». Un siglo después, en Buenos Aires,
Jorge Luis Borges fue mas que sutil: dictd una conferencia sobre el tema de la inmortalidad el mismo dia, y a la misma
hora, en que la seleccidn argentina estaba disputando su primer partido en el Mundial del ‘78" (1995; 9).
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Uno de los entrevistados’ relata en este sentido:

La importancia del futbol en mi familia o de donde viene es a partir de mi
padre, siempre nos inculcd el futbol, no habia otro deporte. En primera
instancia le iba al Cruz Azul” — écdmo cambid eso?- “jPorque me di cuenta que
solo le iba por mi padre! A mi nunca me llenaba, ademas son re maletas, me di
cuenta que no me generaba ningun sentimiento. Desde nifios nos inculcaron
también la practica del futbol”.

Este tipo de significaciones marcan pautas de comportamiento al desprenderse de
acontecimientos socialmente dotados de valor, no necesariamente material, y que por

culturales, yacen bajo el marco de un sistema compartido. Si lo aplicamos a nuestro caso,

|10

podemos entender que bajo la formaciéon del sistema cultural™ mexicano, conceder

estimacion al futbol es una posibilidad latente entre algunas familias que lo heredan o

transmiten para una, no forzosa, interiorizaciéon de sus miembros.
Otro mas'! cuenta:

Le voy desde los 8 afios, le empecé a ir basicamente porque mi hermano
ya iba en la universidad, entonces siempre traia playeras con el logo de la
universidad. Como es una persona que quiero mucho creo que relacioné el
afecto como con la manera del equipo al que él le iba y la ropa que él usaba
con logotipos. Luego me toco vivir el bicampeonato, eso ayudd a que aquello
se fuera fortaleciendo. También mi hermano me llevaba al estadio entonces,
digamos, la emocién de estar ahi relacionarlo con pasar un buen momento
con mi hermano. Aunque yo ni sabia exactamente como se jugaba, nadie en mi
familia juega futbol.

Lo anterior forma parte de la composicién del habitus’ que propone Pierre Bourdieu. Para

qgue una persona se categorice como aficionado al futbol, requiere asimilar ciertos cédigos

° Andrade, Sociologia-UNAM. Aficionado del Barcelona y los Jaguares de Chiapas

19 Recordando la definicién de Giménez: “un espacio de la vida social definido en contraste con alguin otro campo o
campos no culturales.” (Giménez, 2005; 390).

1 Peralta, Sociologia-UNAM. Aficionado de los Pumas de la UNAM.

12 Dispositivo socialmente construido a través del cual se reproducen las formas de existencia colectiva. El habitus de
Bourdieu, absorbe al ethos (esquemas éticos de conducta), al eidos (sistema de esquemas légicos-racionales) y al hexis
(las disposiciones corporales). Como lo dice el autor, se trata de una serie de disposiciones constituyentes del
“fundamento objetivo de conductas regulares y, por lo mismo, de la regularidad de las conductas” (Bourdieu; 19872,
147). La génesis del habitus se localiza en las influencias que el campo social hereda al sujeto mediante instituciones
culturales y politicas, asi como su época y posicién socio-econdmica-geografica. Como sistema de disposiciones puestas
en practica define y explica la estructura interior de personalidad, sus esquemas de percepcion, pensamiento y accion,
motores de las practicas culturales; una suerte de sociedad interiorizada susceptible de alteraciones a través de la
experiencia biografica. Condensa una serie de categorias, de percepciones, de acciones, permitiendo diferentes pero
semejantes interpretaciones de la realidad entre los sujetos. “La historia hecha cuerpo”.
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y experiencias interpretables gracias a su habitus; la diversidad de habitus aunque
semejantes entre si, explica por qué una persona interpreta una situacién de cierta
manera y no de otra. Si un sujeto puede comprender, interpretar y disfrutar del futbol,
interiorizar valoracion por él mismo y de esta manera crearse algun tipo de significacion

cultural, es gracias a su habitus.

Ello explica el goce o sufrimiento de algunos sujetos a partir de experiencias
relacionadas con el futbol en espacios de socializacion y significacién cultural, tales como:

la escuela, el barrio o la propia ciudad.
Uno mas de los participantes'® sefialo:

Un gusto [por el futbol]... no sé si llamarlo asi, pero pues es como
impuesto por la escuela desde la primaria, es lo mas facil de jugar, es lo mas
sencillo desde con un bote de basura o un papel en el salén, no puedes jugar
futbol americano con eso éverdad? ni basquetbol” [¢ Alguna razén por la que le
vas a los Pumas?, se le preguntal. Si, eso si es mas familiar, mi papd le va a los
Pumas, supongo que fue por eso, veiamos los partidos juntos.

Significacioén cultural, concepto que opera a nivel subjetivo pero socialmente
compartido, desprendido de las estructuras objetivas, cuya implementacion de
valoraciones sociales, construidos en la experiencia compartida, reapropiados
individualmente —mas no de forma relativa-, conjugan cddigos sociales asimilados por los

sujetos y que se expresan en el actuar cotidiano.
De esta manera, un entrevistado mas apuntaba:

Le voy a un equipo no mainstream, le voy al Atlante. El gusto por este
equipo fue mas familiar, mi padre y toda la familia de mi padre es atlantista, yo
creo somos el 80% de los atlantistas en México. Realmente la influencia
familiar se dio desde que yo era un nifio-bebé, desde que yo tenia 2 o 3 afios
iba al estadio. Mi padre es un fanatico del deporte, él ve desde tenis... sélo le
falta ver golf [...] pero el deporte que mas ama es el futbol y yo creo ese gusto
me lo heredd, ademas la sociedad mexicana esta contagiada de futbol. Desde
pequefio me involucré en el futbol, jugué futbol.**

13 Orozco, Derecho - UAM-A. Aficionado de los Pumas de la UNAM.
14 Franco, Relaciones Internacionales-UNAM. Aficionado del Atlante.
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Intento transmitir; el gusto, se halla socialmente determinado por las influencias externas
conformadoras del <<habitus>> (sean el sistema cultural y las determinaciones socio-
econdmicas). El gusto se encuentra regulado, interpretado y significado por la misma
influencia del habitus. En consecuencia, aparecen diferentes formas de actuar en la vida
social tras la asimilacion de informacién provista por la experiencia, los valores del

entorno y época social.
Bajo el razonamiento anterior podemos leer el comentario de otra entrevistada':

[...] al principio [cuando era pequeiia]l no me gustaba [el futbol] no me
llamaba la atencion, de hecho lo odiaba, porque en mi casa les gusta
muchisimo. Entonces ibamos al estadio [...] para mi era muy tedioso. Pero ya
después con el tiempo le fui agarrando el gusto, ademas es como un tema
universal, en cualquier lugar saben de futbol o lo comentan. Ahora me gusta
mucho, no me pierdo los partidos.

Varios de los entrevistados sefalaron que el futbol les gusta como espectaculo, pero
también como practica. La identidad y significacion cultural se desdobla en ambos
sentidos: como observadores y como jugadores. Orozco senalaba: “Jugarlo, y es mas
divertido con tus amigos. No cuando llegas a un lugar soélo, que no sabes como la
pasan, si son muy leferos, etc. Ver los partidos (de la seleccibn mexicana) sélo si el

partido es bueno, digase contra Argentina o Francia o algun partido del Mundial”.
Otro entrevistado, Andrade comento:

Yo si veo el Carnes Frias contra el Jaibas Verdes [dice bromeando]. Si, si
soy asi de lunes 4 de la mafiana me levanto para verlo [...] no se diga del Barga,
dejo de hacer muchas cosas por ver al Barca. En bares yo lloro cuando pierde
el Barca, porque normalmente sus partidos se ven en el barcito. Cuando
ibamos a verlos y perdian en la Copa del Rey, obvio contra Real Madrid, yo
lloraba y toda la bandita asi como de ‘iGliey no mames es un partido! —No, no
mames gley...". Jugarlo también por igual siempre que se puede, con la banda
en la cuadra, siempre se arman los madrazos pero eso es divertido. También
me gusta jugar en ligas con la bandita [...] Obviamente me gusta el premio que
hay al final, juntarte con la banda, echar chela, cagar al mas pendejo, a mi si
me parece que el fucho impacta mucho en mi vida cotidiana.

B Martha, Disefio Grafico UAM-C. Aficionada del Cruz Azul.
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Giménez sefiala un interesante doble movimiento intrinseco en los mecanismos de
atribuciones distintivas. Por un lado, existen los atributos particularizantes referentes a los
atributos del caracter, estilo de vida, los objetos entraiables de una persona o la biografia
personal (2007; 64). Los que nos ocupan son los atributos de pertenencia social -
conducente a las identidades colectivas. Dice el autor “[...] la identidad contiene
elementos de lo ‘socialmente compartido’, resultante de la pertenencia a grupos [...] y de

lo ‘individualmente unico’ (ibid.; 62).

Sabemos que el hombre moderno expande “el conjunto de sus pertenencias
sociales” (ibid.; 62). Parte de la familia originaria, crea la propia, suma su ocupacién
laboral, sus circulos de interés y su region (a distintos niveles) por ello debemos entender

que la identidad es por definicién, multidimensional (ibid.; 62)°.

Se entabla entonces un debate con los posmodernos cuando estos afirman la
aparicion, en la segunda mitad del siglo XX, de una identidad fragmentada, en constante
deconstruccion o bien “liquida”, pues segun ellos, la cultura ya no determina a los sujetos
a raja tabla (nunca lo hizo), dando pie a la relativizaciéon de las creencias y saberes. Si
bien, se concede que la identidad no es inmutable, si es estable —los cambios no corren
de un extremo a otro- y desde su nacimiento es multidimensional, contradictoria, mas que
fragmentada. Las pertenencias sociales no son un cambio de ropa. Lo que existe es un
creciente numero de pertenencias sociales, ello evita la idéntica repeticion de
pertenencias en otro individuo, consolidando la distincion. Dice Giménez:

[L]a pertenencia social implica compartir, aunque sea parcialmente, los
modelos culturales (de tipo simbdlico — expresivo) de los grupos o colectivos en
cuestion. No se pertenece a la Iglesia catélica, ni se es reconocido como
miembro de la misma, si no se comparten en mayor o menor grado sus
dogmas, su credo y sus practicas rituales. Esta observacién adicional nos
permite precisar en qué sentidos la cultura interviene como fuente de
identidad: no por cierto en términos generales y abstractos sino en cuanto se
condensa en forma de “mundos distintos de sentido”, esto es, en forma de

“mundos concretos y relativamente delimitados de creencias y practicas”.
(ibid.; 63)

'8 Uno de los entrevistados, Andrade, es de ascendencia guatemalteca. Debido a la cercania geogréfica con Chiapas, él
apoya a los Jaguares. En otro momento de la entrevista asegura tener dos selecciones nacionales de futbol (México y
Guatemala) pero debido al bajo nivel futbolistico de ambas prefiere el futbol de clubes. Siguiendo con la linea de las
pertenencias sociales, varios de los entrevistados aseguraron que el equipo al que apoyan es una suerte de herencia
familiar. Otro ejemplo es el de Sosa (Gastronomia-Claustro de Sor Juana): “Soy fanatico del Guadalajara [...] porque mi
abuelo le iba mucho al Chivas, mi abuelo fue mi figura paterna y me la pasaba con él”. En ese sentido, la adscripcion
hacia un equipo reafirma la pertenencia familiar.
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Estos “mundos de sentido”, son contradictorios, mutables, débilmente integrados y
“‘padecen continla erosién en virtud de los procesos de metropolizacion y de
globalizacion” (ibid.; 64) Vale apuntar la posible reticencia ante los embates de la cultura
en su intento de proveer identidad. Dice Giménez siguiendo a Goffman:

[...] el yo identidad no se limita a ratificar modelos de comportamiento
generalizados satisfaciendo las expectativas de otros. Pensemos en la
imprevisibilidad, en la desobediencia, en la terquedad y en el rechazo con que
los nifios, y mas aun los adolescentes, manifiestan a veces su insatisfaccién por
el modo en que son reconocidos (Sparti; 1994,97) Por eso Hegel hablaba
también en su Fenomenologia de la “lucha por el reconocimiento”: luchamos
para que los otros nos reconozcan tal como nosotros queremos definirnos,

mientras que los otros tratan de imponernos su propia definicién de lo que
somos. (ibid.; 66).

Un ejemplo de lo anterior lo comenta otro entrevistado cuando utiliza la aficion hacia un
equipo como mecanismo identitario:
No quise irle a las Chivas, que mi papd le va a las Chivas, porque justo
gueria hacer una distincidon, mi hermano le va al Pumas y también quise hacer

una distincion de ahi, entonces elegi un equipo supuestamente bueno y
diferente®’.

En este sentido es posible ver como los sujetos pueden definirse en multiples contextos
identitarios. Por un lado, como ya se sefald, como jugadores y espectadores. Como
espectadores, sus “camisetas identitarias” son variables. Dice Franco:
Si es pasién yo la verdad me apasiono mas con la liga mexicana, porque
tienes mas afinidad cultural y sobre todo hablando de tu equipo, pero si

buscas deleitarte, la verdad, en cuanto a buen juego, en cuanto a goles, los
jugadores...es otro pedo la Champions.

Como jugadores establecieron una dicotomia entre la recreacion y la competencia como
objetivos ulteriores de la practica del futbol. Peralta sefalaba: “no importa si es una liga, si
es una reta con gente que no conoces, 0 en el FIFA (videojuego), siempre te juegas el
honor, siempre es para ver quién es mejor que el otro”. Mientras Franco opina distinto: “El
hecho de jugar yo no lo veo tanto como por competencia, al menos yo, si estoy jugando

es por disfrutar aun me metan diez goles”.

v Guerra, Lengua y Literaturas Hispanicas-UNAM. Aficionado del Necaxa.
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Son visibles las distintas posturas en torno a la concepcién del futbol, dando
muestra de diferentes visiones del mundo, de como se actua frente a tal, diriamos de
ethos. Existe una concepcion altamente sentimentalista en Andrade cuando afirma que
llora cuando su equipo favorito pierde; para Peralta y también para Andrade es
sumamente importante poner su orgullo y prestigio en juego; para Guerra y Orozco
demostrarle algo al rival se entiende como un compromiso y amor a si mismos; y

aparentemente para Franco el juego se limita a una recreacién de enorme goce.

En el acto de mirarlo por tv las razones son varias. Para Andrade, Franco y Martha,
mas que un espectaculo —como si lo es para Orozco-, encuentran una demostracion
digna de admirarse, una apreciacion mas alla del entretenimiento. Por su parte, para
Peralta su interés en observar el juego va relacionado con la importancia que le concede
a su equipo, quizas se inscribe mas que el resto en el sistema de rivalidades, que Varela
(2013) describe como un imaginario compartido en donde se caracteriza a cada uno de
los equipos de la Liga mexicana como si fuesen personajes del melodrama televisivo, es
decir, bajo légicas dicotomicas. Lo que proporciona emociones a dicho torneo en tanto se

presta a melodramatizar sus partidos. Profundizaré en el siguiente capitulo.

Presentar este abanico de subjetividades no impide hallar significaciones culturales,
que por culturales son compartidas y en consecuencia socialmente transmitidas. La
interpretacion que cada uno hace, aunque subjetiva, no se puede relativizar como si en
verdad cada uno experimentara algo extremamente distinto a lo del otro. El dispositivo
que permite cada una de las interpretaciones es el habitus, pues es resultado de
experiencias biograficas, participa en y se compone por las estructuras sociales objetivas.
Lo dicen los entrevistados, para la sociedad mexicana capitalina, el futbol es algo
cotidiano, acechante. Es un producto cultural compartido porque es socialmente

legitimado y esto es socialmente aceptado incluso para resistirlo.

1.1.1 La herencia futbolera. Familia y mito.
Un elemento recurrente dentro de la entrevista ha sido la aparicion de la influencia familiar
como matriz originaria del gusto por el futbol. Por ello, vale revisar este tema antes de

proceder al segundo punto a tocar en este capitulo.

Los relatos de los entrevistados buscan pasajes en su pasado biografico para

explicar —y explicarse a si mismos- el porqué de su gusto futbolero. En su mayoria se
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remiten a un miembro de la familia, cuyo lugar casi siempre es el de la figura paterna

como el responsable en la inculcacion de dicho gusto.
Un ejemplo de los entrevistados lo relata Guerra:

[...] el afio [...] en que decidi irle a un equipo o que tenia que irle a un
equipo, porque al menos mi papa es muy amante del futbol, a tal grado que lo
sigue jugando a sus cincuenta seis afos, se volvid director de una AC que se
dedica a organizar partidos de futbol por edades. Entonces, para él siempre ha
sido muy importante el futbol y aunque nunca nos obligé a jugarlo o verlo, creo
que solamente asumi que tenia que gustarme también, tal vez para
compartirlo con él pero nunca senti una imposicion directa.

En el relato anterior podemos observar como la narrativa del entrevistado recurre a
un lapso de su vida en el que, sin poder explicar con claridad, por qué se convirtié en
seguidor del futbol. Sin embargo, la imposibilidad de reconstruir con precision lo sucedido
durante su infancia puede hablarnos de la construccion de un mito biografico que funciona

a modo de auto-explicacion.
Para comprender de manera tedrica el concepto del mito, Cuevas nos dice:

Por mito entiendo, siguiendo la discusién de Pennef (1990: 37), una
estructura mental preestablecida que permite explicar la experiencia humana
de acuerdo a modelos socioculturalmente preconcebidos. No obstante, Pennef
nos dice poco sobre cémo se construyen y cdmo operan dichas estructuras en
la memoria. Considero que éstas se aprenden e incorporan de manera
paulatina en la vida cotidiana para dar explicaciones socioculturalmente
aceptables que nos ayudan a explicar las acciones sociales o individuales
traumaticas que marcan la vida. Hay mitos viejos que se transforman con el
tiempo y hay también mitos nuevos que surgen dia a dia con ese propésito. En
ambos casos, Thompson (1990: ii) sostienen que el poder del mito ayuda a
darle un sentido nuevo a las acciones y al presente. (Cuevas, 2011; 45).

Y para esclarecer los mecanismos de la memoria, la autora complementa:

La evocacién de la memoria produce el recuento o reconstruccién de
sucesos que permite su vinculacién con otras experiencias de manera que es
posible crear una secuencia narrativa a partir de ella. Riessman (2000) sostiene
que las narrativas se organizan por medio de referencias espacial y/o
temporalmente lo cual hace posible su conexién. Los trabajos hechos por otros
autores sugieren que los elementos visuales y las narrativas nos proveen de
cddigos muy utiles para su interpretacion. Entre ellos se encuentran el ritmo de
la voz, el tono, las estructuras textuales narrativas que la distinguen de otras
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formas de discurso. Esto confirma que las narrativas y las memorias que son la
evocacion de tales hechos, son el resultado del estimulo (la pregunta)
voluntario de esa experiencia (la memoria como almacén de eventos concretos
a recordar u olvidar de manera deliberada). Esto sugiere que las narrativas no
son “textos fijos” sino reinterpretaciones de la memoria que cambian cada vez
gue se cuentan. (Cuevas, 2011; 46).

Bajo el anterior razonamiento, se debe sefialar que el relato del entrevistado cuenta con
una intencionalidad. En la reinterpretacion de los hechos que su memoria puede evocar,
el entrevistado desea comunicar o transmitir un punto en concreto a partir de cierto

objetivo racionalizado: convencer, engafar, conmover son algunas posibilidades.

Cuando los testimonios de los entrevistados interpretan sus biografias deben echar
mano de una dimensién creativa influida por “la imaginacién, el suefio, la memoria y el
arte de la formalizacion verbal” (Portelli citado por Cuevas; ibid., 50). De esta manera, el
mito es coherente con los hechos evocados —reinterpretados- y la intencionalidad en lo
que se desea transmitir y, a su vez, sirve para justificar una conducta, por ejemplo el

sentimentalismo con el que viven su aficion al futbol.

En ese sentido, la correlacion establecida por los entrevistados, entre familia y
gusto por el futbol contiene elementos emocionales principalmente vinculados con el
afecto y las experiencias de goce suscitadas como espectadores o jugadores de futbol.
Cuando explican su gusto por el futbol, como una suerte de herencia familiar,
implicitamente hablan del afecto hacia un deporte que los remite a su sentido de
pertenencia familiar y que de igual manera es constitutivo de su identidad individual como

derivado de la pertenencia social.

Asi podemos ver como el mito y la memoria —dotadores de sentido subjetivo- operan
gracias a un entramado axioldgico repleto de pautas socioculturales como el afecto hacia

la familia.

Es interesante observar como a partir del espacio de socializacion familiar, surgen
actos reiterativos que se erigen ritualisticos de una manera veloz. Para algunos
entrevistados, estos actos ritualisticos se afianzan como tradiciones en tanto son
compartidos socialmente y adquieren un significado. Los aficionados interpretan como
tradiciones su regular asistencia a los estadios, observar los partidos con familiares o

reunirse con amigos para jugar.

22



Otro referente tedrico que nos auxilia a comprender lo anterior, es el trabajo de Eric
Hobsbawm en La Invencién de la Tradicion (2002). En este libro, el autor explica la época
moderna como maquinaria de tradiciones inventadas, -aunque en algun sentido todas lo
son- pero éstas se caracterizan por la velocidad con la que se incrustan en la

cotidianeidad social y pueden consolidarse aparentando una —mitica- larga historia.

Por ejemplo, los nacionalismos nacen con el Estado moderno —aunque aparentan
ser de muy antano- y forman parte de las tradiciones que Hobsbawm caracteriza como
“construidas y formalmente instituidas” (ibid.; 7). Pero existen otras “que emergen de un
modo dificil de investigar durante un periodo breve y mensurable, quizas durante unos
poco afnos, y se establecen con gran rapidez” (idem.; 7). Como ejemplo de éstas ultimas
menciona “el desarrollo de practicas asociadas con la final de la copa del futbol britanico”
(ibid.; 8). Entonces categoriza las tradiciones inventadas como:

a) las que establecen o simbolizan cohesidn social o pertenencia al
grupo, ya sean comunidades reales o artificiales; b) las que establecen o
legitiman instituciones, estatus, o relaciones de autoridad, y c) las que tienen
como principal objetivo la socializacidn, el inculcar creencias, sistemas de
valores o convenciones relacionadas con el comportamiento. Mientras que las
tradiciones de los tipos b) y c) se crearon artificialmente [...] se puede sugerir
provisionalmente que el tipo a) fue el dominante, y que las otras funciones se

consideraban implicitas o surgidas de un sentido de identificacion con una
<<comunidad>>. (Ibid.; 16)

Hobsbawm sefiala un incremento en las tradiciones del tipo “a)” como producto urbano del
Siglo XX (mismas que son mencionadas por los entrevistados). Sea juntarse para jugar o
para ver partidos, se trata de rituales de cohesion social a diferentes escalas. Rituales que
en su vivencia se ven atravesados por el contexto sociocultural y el habitus de sus
participes. Acordemos: los significados ordenan las formas de las practicas. De las

tradiciones del tipo “c)”, relacionadas con el futbol, hablaré en el siguiente capitulo.

1.2 ;Dodnde se finca la aficion? Identidad y futbol.

En el apartado anterior he trazado las primeras directrices para definir la identidad y su
vinculo con el futbol para tratarlos, posteriormente, como una combinaciéon de factores
socioculturales que cimientan la aficion por el futbol. Ahora me ocuparé de la categoria
<<identidad colectiva>>, imprescindible para tratar la aficion a este deporte en tanto el

gusto es socialmente compartido.
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Un argumento tedrico que nos auxiliara a comprender la gama de subjetividades
desprendidas de una objetivaciéon social (la importancia socialmente dada al futbol en el
sistema cultural mexicano) la ofrece Abric:

No existe realidad objetiva a priori; toda realidad es representada, es
decir, apropiada por el grupo, reconstruida en su sistema cognitivo, integrada
en su sistema de valores, dependiendo de su historia y del contexto ideoldgico

que lo envuelve. Y esta realidad apropiada y estructurada constituye para el
individuo y el grupo la realidad misma. (Citado por Giménez, 2007; 46).

Pese a los matices que diferencian a cada uno de los entrevistados, todos parten de un
mismo entendimiento del futbol como espacio de disputa de valores simbdlicos y creacion
técnico-artistica. Puede devenir espectaculo mercantilizado para algunos, para otros es
un arte digno de apreciar; también es tiempo de demostraciones de si mismo frente al otro
0 un buen pretexto para convivir y asentar amistades. Pero para ninguno se trata de un
simple juego ni de la mera practica de un deporte con fines utilitarios. Es decir, incide en

la realidad reconstruida cognitivamente e integrada en el sistema de valores.

Si pensamos en la importancia dada al futbol bajo el contexto cultural mexicano, en
términos de Gilberto Giménez, existen, en cuanto interiorizada, fases operativas de la
Cultura. En la fase identificadora, se construyen las identificaciones sociales a partir de las
especifidades del sistema cultural en el que se participa; es aqui donde se realiza la
“interiorizacion selectiva, distintiva y contrastiva de valores y pautas de significados”,
(Giménez, 2007; 50)®. Tras dicha asimilacion se definen estrategias de accion (un ethos),
sentidos de la accion, intencionalidades, modelos de y modelos para, es decir, se

significan las finalidades de una situacién determinada.

Eso ultimo se explicaria con la fase de orientacion. Aqui la cultura sirve como guia
de comportamiento y de practica, permite anticipar escenarios y crear expectativas. Tras
la seleccion e interpretacion de informacion acomoda la realidad. Pensando en lo que se
espera, se prescriben reglas de expresion aprobadas y obligadas (Giménez, 2007: 50).
Cuando los entrevistados hablan de ir a jugar futbol, saben que se espera cierto
comportamiento de ellos. Lo mencionan de forma tacita, deben darle seriedad, tener

compromiso, saben que se juegan valores simbdlicos y que la corporeidad esta en

18 . . . . . s .
Para Giménez, la identidad es resultado de tal proceso de seleccidn, lo que a su vez permite salvaguardar la
especifidad de los grupos sociales.
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riesgo’. Todo lo ahi sucedido no es espontaneo, existen cdédigos y reglas previas que

terminan significando al futbol en la vida cotidiana.

Los diversos habitus no solo favorecen una interiorizacion de la concepcion cultural
del futbol (factor subjetivado), también permite interpretar lo experimentado a partir de
modelos socialmente construidos y transmitidos (componente social). La interpretacion
subjetiva parte de modelos socialmente objetivados, generando un ethos. Comprendiendo
esto, el razonamiento de un aficionado diria: El futbol me gusta, me es importante y para
mi es de tal forma, en consecuencia actuo de esta manera frente al mismo. El habitus

permite interpretar y el ethos operativizar. ;Pero cdmo se consolida este gusto y aficion?

Giménez indica y es de suma importancia, la implicita existencia del concepto
<<identidad>> en las teorias sociologicas primigenias. Este aparece desde el uso de
categorias del tipo: valores, estatus, socializacion, roles, clase social, regién, etc. De
todas las corrientes sociolodgicas que de alguna u otra manera la han tratado, el enfoque
de Max Weber es el que mejor embona con nuestra propuesta, hablo de la accidon dotada
de sentido. “La identidad constituye un elemento vital de la vida social [...] sin ella seria
inconcebible la interaccion social —que supone la percepcion de la identidad de los actores

y del sentido de su accién” (Giménez, 2007; 54).

La formacién identitaria es indisociable de la cultura® en la que se participa, se
alimenta de ella, extendiéndole las contradicciones de su sistema de valores, creencias y
practicas. Siendo que la identidad individual es el producto de un proceso histdrico
colectivo, ésta siempre se vera en relacion con el otro, funge como mecanismo de
distincion frente al ofro, forjandola simultaneamente como parte de un nosotros. Se trata
del continuo auto-contraste realizado por el sujeto con respecto a los demas, alli donde
detecta diferencias y semejanzas (ibid.; 60). El ateo se asume como tal, conociendo al

creyente y uniéndose a otros ateos.

Y En ese sentido, el entrevistado Guerra relata: “En la copa de Facultades (de Ciudad Universitaria) yo tenia un equipo
malisimo [...] En un partido decisivo para avanzar a la siguiente fase nada mas llegamos cuatro, era futbol siete, nos
acompletamos con un gliey del equipo contrario que se puso de portero, ya se imaginaran el marcador. Pero fue la
intencion de ‘pues ya nos van a ganar pero no vamos a dejar de jugar, ni vamos a echarle menos ganas’, al contario,
aunque acabemos hechos pedazos vas a sacar el partido lo mejor que puedas [...] igual y no gano pero fue buen partido,
hubo buen futbol, hubo una buena intencién de ambas partes”.

%% Anteriormente propuse una definicion de cultura sintetizando las aportaciones de Giménez, no obstante, a
continuacion dejo una definicidon del autor: “la cultura es la organizacién social del sentido, interiorizado de modo
relativamente estable por los sujetos en formas de esquemas o representaciones compartidas, y objetivado en formas
simbdlicas, todo ello en contextos histéricamente especificos y socialmente estructurados”.
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Si la identidad se predica de manera individual mediante auto asignaciéon de
atributos, cualidades o caracteristicas valorizadas socialmente, ésta también requiere del
reconocimiento del ofro para afirmarla en la vida social; y de igual forma, el ofro realiza

una nueva atribucion de caracteristicas del sujeto inicial.

En los distintos comentarios de los entrevistados que he presentado hasta el
momento es posible detectar una estrecha ligazén entre aspectos identitarios y el gusto
por este deporte. Otro ejemplo se presenta en el seguimiento que algunos de los
entrevistados le dan a la liga mexicana —pese a que ellos aceptan su baja calidad
futbolistica. Franco apunta: “Te genera mas identificacién (el futbol mexicano), tienes el
vinculo del estadio [...] Cuando el Atlante estaba aqui pues era el ritual de ir cada

quince dias, ver a tu equipo, tener la afinidad”.

Los entrevistados hablan de identificaciones con un club. En diversos pasajes de la
entrevista podemos observar como circunscriben la aficiébn hacia un equipo como
extensién de un sentido de pertenencia sea a nivel familiar, barrial o regional. Mas alla de
las diferencias de equipos y ligas, es una misma concepcién del futbol, se halla una
representacion por la que se percibe identificacion. Para Franco, es una forma de
adscripcion a su familia mientras que para Andrade es la necesidad de colocar sus
emociones, desprendidas del disfrute del juego, en un equipo por el que construye

identificacion. Esto lo reiteran en las expresiones sentimentalistas por el juego.

La relevancia de lo anterior yace en que, declararse identificado con un club de
futbol implica también, reconocerse como parte de un colectivo ;Cdémo analizar
sociolégicamente que un grupo de sujetos, identificados entre si depositen su

representacion en un equipo de futbol?

Ensayemos con la categoria <<identidad colectiva>>. Autores como Berger y
Luckmann sugieren no utilizar ésta categoria puesto que los colectivos carecen de
“caracter”. Sin contradecir el argumento, emplearé la categoria de manera matizada, pues
permite escudrinar la <<identidad>> al contrastar la identidad individual y la identidad
colectiva. Primero, Giménez admite el riesgo de caer en una “personalizacién” del
colectivo, pues debe evitarse conferirle rasgos psicoldgicos. A continuacion, subraya la
imposibilidad de tan nitida delimitacion que sea capaz de mostrarnos a la “identidad
colectiva” en concreto. Y en un tercer momento, enfatiza, las identidades colectivas no

son un dato, “sino un acontecimiento contingente y a veces precario producido a través de

26



un complicado proceso social” (2007; 67). En virtud de éstas diferencias, Giménez

propone hablar de identidad colectiva sélo como analogia de la identidad individual.

Tal como las individuales, las identidades colectivas se definen por su capacidad de
diferenciacion con su entorno, buscan el reconocimiento del otro y dependen del mismo
para su existencia: “todo ello no por si mismas —ya que no son organismos ni ‘individuos
colectivos’, sino a través de los sujetos que la representan o administran invocando una
real o supuesta delegacion del poder (Bourdieu; 1984, 49)” (ibid.; 68). Después, Giménez
retoma a Melucci y su teoria sobre la accion colectiva. Guiado por el siguiente
discernimiento: “La reflexion contemporanea sobre la identidad nos incita cada vez mas a
considerarla no como una ‘cosa’, como la unidad monolitica de un sujeto, sino como un

sistema de relaciones y representaciones” (Melucci citado por Giménez. Ibid.; 68)*' %.

Cabe apuntar, las identidades individuales se aprenden en la socializacion; las
colectivas se ven condicionadas por “la proximidad de agentes individuales en el espacio
social” (Bourdieu citado por Giménez; ibid., 74). Pero también se fincan en mitos
fundacionales, historia comun y rasgos culturales supuestamente compartidos. De esta

manera se forman colectividades imaginadas y anénimas®.

Lo anterior se puede constatar mediante uno de los comentarios de Orozco, cuando
opina sobre la vivencia de un partido de la seleccién mexicana: “[...] la seleccidn rompe
‘parametros’. O sea, aunque le vayas al América, estamos en el mismo bar gritando el
mismo gol porque es la seleccion y somos mexicanos. A diferencia de vamos a ver un

América-Pumas, ok, es buen partido pero no genera lo mismo”.

¢,Podemos hablar de identidad colectiva entre los aficionados mexicanos? La nocién

dominante de identidad colectiva en torno a los aficionados mexicanos al futbol, remite a

! 13 identidad colectiva para Melucci, es una categoria analitica desprendida de su teoria de la accion colectiva,
referente a los actores colectivos dotados de identidad que dan sentido a su accién. Para el autor italiano, los actores
colectivos requieren de permanencia en el tiempo mediante alguna consigna trascendente a sus integrantes. Hablamos
entonces del conjunto de practicas sociales donde se aprecia involucramiento de individuos o grupos, similitudes
morfoldgicas, un campo de relaciones sociales y la capacidad de sus integrantes para conferir un sentido a su accion
(ibid.; 68-69).

*2 Gracias al conjunto anterior de elementos, es que: “se produce siempre cierto grado de involucramiento emocional
[...] Este involucramiento permite a los individuos sentirse parte de una comun unidad. ‘Las pasiones y los sentimientos,
el amor y el odio, la fe y el miedo forman parte de un cuerpo que actla colectivamente, en particular en aquellas areas
de la vida social menos institucionalizadas, como aquellas donde se mueven los movimientos sociales’.” (ibid.; 70)

% De manera sucinta, para Benedict Anderson (retomado aqui por Giménez), esto explica la creacion de una identidad
masiva como los nacionalismos. En el siguiente capitulo tocaré este tema.
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un fuerte sentido de pertenencia que sélo la seleccidn mexicana puede materializar®.
Este es un tema que abordaré con amplitud en el siguiente capitulo pues la intencion del
presente es explicitar una suerte de precondicion para que ese segundo paso pueda
darse; esta precondicién es la interiorizacién del gusto por el futbol y los factores que
favorecen una interiorizacion identitaria —el factor aqui enmarcado es la afinidad

socialmente construida que identifica al sujeto con un equipo de futbol.

En la entrevista se visibiliza: 1) Involucramiento emocional hacia el futbol y hacia
aquellos con quienes se comparte. 2) existe una consigna que trasciende a los
aficionados —apoyar a su equipo. 3) Confieren sentido a su accion. La accién colectiva de
estos aficionados, en todo caso, es la cohesion social mediante el goce, juntarse para

compartirlo. Es pues, una accién dotada de sentido®.
En ese sentido, Franco relata:

éPor qué realmente me gusta ver el Mundial, por qué sigo a México y
por qué me ilusiono? La verdad porque me recuerdan cosas, me acuerdo del
Mundial pasado, de las reuniones, es un buen recuerdo un Mundial. Algo muy
importante de un Mundial es la periodicidad, esperas cada cuatro afios y viene
otro proceso y ahora si el quinto partido y ahora si....

Dentro de una definicidn menos rigida a la de Melucci, como la de las pertenencias
sociales y lo socialmente compartido, efectivamente podemos hablar de una identidad
colectiva entre los aficionados mexicanos al futbol. La identificacién colectiva que

cohesiona a estos sujetos radica en otro par de vetas.

Primero, la comparticion social de un sistema de valores, creencias, simbolos y
primordialmente significaciones culturales, esto es, lo socialmente compartido que genera
un nosofros. La comparticion de estos codigos asemeja entre los sujetos las
significaciones y vivencias, es decir, propone un piso elemental de ideas que orientan

como experimentar el goce del juego. Esto nos conduce a la segunda veta.

** Buena parte de la responsabilidad de esta idea pertenece a las narrativas televisivas, las cuales insisten en relatar,
melodramatizar y casi institucionalizar las nociones bdsicas asi como vivencias de tal identidad colectiva. Construyen un
actor imaginario, fiel, animoso, apasionado y sufrido vestido de verde. Ello no significa que en efecto no exista una masa
de personas seguidoras del equipo mexicano pero esto tampoco niega la construccidon narrativo-imaginaria que se crea
en la television.

% En estricto apego a la definicidn elaborada por Melucci, la masa —no organizada- aficionada al futbol no entra en la
categoria identidad colectiva pues no conectan con el concepto central, la accion colectiva. Es dificil llamarle (desde los
términos de Melucci) accién al hecho de festejar o sufrir los resultados.
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El compartir cédigos culturales permite la socializacion, interaccion social que
cohesiona al grupo y permite sentirse identificado con el otro en el disfrute, goce, gusto o
pasion por el juego®. Sentirse parte del colectivo. En otras palabras, favorece la creacion
de un nosoftros representados por nuestro equipo (pese a la insatisfaccion con el mismo).
En la génesis de un nosotros, no sélo se descarta el deseo de oposicién entre sujetos,
ademas se confieren para si una serie de atributos en busca de reconocimiento,
generando la necesidad de un ellos, confiriendo también, atributos para esos otros. Nace

el sentido de pertenencia.

El futbol, en este sentido, es entendido como un juego donde se confiere al equipo
nuestra representacion al sentirnos identificados con el mismo. Aqui yace la identidad
colectiva de la aficibn mexicana. Se deposita en el equipo la representacion de un
nosotros en busqueda del reconocimiento internacional en tanto se asume la pertenencia
al pais México y con la “forma mexicana” de vivir la experiencia. Es evidente que existen
sujetos reacios a percibir identificacion con el equipo aun asumiéndose mexicanos, lo que
responderia a un abanico de posturas politicas, filosoficas, de clase social, pero ninguno

escapando al sistema cultural; deben aceptar la idea de representacion para negarla.

Con el caso de la seleccion mexicana: existen aficionados que prefieren descartar
pertenencia con el equipo nacional pero concediendo tacitamente que el equipo es un

mecanismo de representacion. La decisién de adscripcién o negacién es subjetiva®.

Deseo remarcar la existencia de lo que estableci como identidad. No entiendo la
identidad colectiva en el sentido limitado y rigido de adscripcidn colectiva hacia un equipo.
Sino en el sentido amplio de la comparticion de cdodigos e imaginarios que se ven en
conjuncion con la practica y experiencia cotidiana (cuando reune a los amigos y deja
agradables recuerdos). La identificacion cultural, es, lo que les es comun y ello radica en

coémo vivirlo®®.

%6 Recordemos algunos ejemplos provistos por los entrevistados para ilustrar lo anterior. Cuando Andrade habla de
“juntarse con la banda” tras un partido; cuando Orozco destaca el disfrute que le genera “jugarlo con los amigos”; el
momento en que Martha asegura que el futbol es un tema socialmente primordial pues en todos lados “saben de futbol
o lo comentan” y el momento en que Peralta sugiere que el futbol funcioné como bisagra en la relacién y afecto hacia
otro, en este caso su hermano.

2 En ese sentido, el entrevistado Andrade sefiala: “no me identifico mucho con la seleccién, no me gusta mucho lo
que hacen. La seleccion siempre se me ha hecho ridicula y mala, muy muy mala, entonces como que no me impacta
mucho [...] épor qué a mi no me apasionan las selecciones? es porque Guatemala nunca ha clasificado a un Mundial (es
de ascendencia guatemalteca) y México, insisto, es ridicula esa seleccion”.

28 Bajo tal razonamiento, es importante sefialar que el aficionado mexicano se encuentra circunscrito a una pedagogia
sentimentalista que influye en sus interpretaciones y formas de vivir el juego. Algunos como Carlos Monsivais se
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El significado construido culturalmente ordena y da sentido a las practicas. Cuando
éstas practicas, todas atravesadas por la interaccion social generadora de momentos de
goce, cohesiona al grupo reunido gracias a la identificacion con el otro -porque no se
desea oponérsele-, el gusto o aficion se fortalece, se finca y se consolida gracias a las

pertenencias sociales que componen la identidad.

1.3 Lo mas importante entre lo poco importante.

En la composicidbn musical que mostré al inicio, como ejemplo de una aficionada
mexicana promedio, es posible observar una fuerte seriedad concedida al juego. De
hecho, esto es motivo de mofa para la aficionada holandesa que responde al video de la
mexicana. Cuando hablo de “seriedad concedida” me refiero a la importancia dada al
juego por parte de los aficionados y que principalmente se manifiesta mediante
expresiones sentimentalistas. En ese sentido, parece que los resultados futbolisticos son
relevantes para los aficionados porque forman parte de su vida animica, pero no son sélo
la expresion de una emocién individual sino la manifestacion de un sentido cultural

profundamente arraigado®.

Es interesante como a pesar de que los entrevistados pueden fijar posturas criticas
hacia el sentimentalismo futbolero, no escapan de éstas pautas de comportamiento.
Anteriormente leimos a Andrade afirmar que cae en llanto cuando el Barcelona pierde,
pero otro comentario de Franco puede confirmar la tendencia aun de manera matizada:

[...] yo no me clavé tanto [con la derrota de la seleccion mexicana contra
la holandesa], la verdad México la dejo ir porque tenia para matar a Holanda si

acercaron a tal pedagogia mediante el analisis de la cinematografia mexicana, profundizaré al respecto en el siguiente
capitulo. Por lo pronto, me parece pertinente citar a Varela, quien siguiendo a Monsivais analiza la légica melodramatica
con la que los aficionados mexicanos entienden la liga mexicana, y nos dice: “Las adscripciones e identidades, estdn
ineludiblemente adscritas a un codigo que se pretende basicamente emocional (o emotivo), el amor por los clubes que
todos y cada uno de los aficionados al futbol manifiestan sentir, es un cddigo cultural socialmente determinado. Cuando
un aficionado dice sentir que la pasidn y el amor por su club “proviene de sus mas profundos sentimientos”, lo que en
verdad esta diciendo es que esa pasion es la manifestacion mds clara de la “educacién sentimental” a la que ha sido
sometido social y culturalmente. Y esta educacion sentimental de los sectores populares pasa, casi siempre, por lo que
se escucha y se ve en los medios de comunicacidn” (Varela, 2013; 23).

%% Roberto Da Matta, en Carnavales, malandros y héroes (1979), explica la relevancia de los “dramas sociales” como la
expresion simbdlica de valores culturales que dan cuenta de una légica con la que se lee y entiende el mundo en
determinada sociedad. Dice el autor: “[...] en vez de definir el rito por medio de algln rasgo positivo y sustantivo, opté
por definirlo (junto con el ceremonial y la fiesta) mediante el contraste con los actos del mundo diario, de modo que el
punto focal se centra en las oposiciones bdsicas entre las secuencias de acciones dramaticas que todo acto ceremonial o
ritual debe necesariamente contener, construir o elaborar. Asi, el ritual se identificaria mucho mas con el drama —que
permite la conciencia del mundo social- que con algin componente mistico magico (2002; 57).
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seguia el mismo esquema ofensivo. Yo la verdad donde sufri mas, donde si me
cald, fue contra Argentina en 2006. Ahi si me dolié y sigo sin superarlo [todos
rememoran el trauma). Del “no era penal”, se me hace una estupidez
reclamarle al arbitro y toda la indignacién que de ahi surgid.

El comentario de Franco no es aislado, sobre el mismo partido Guerra dijo: “contra
Holanda como lo sufri, porque la verdad no tenia expectativas”. Martha asegura: “cuando
el Cruz Azul pierde si me molesta mucho, con la seleccién s6lo cuando le echan ganas
puede ser doloroso”. Y Sosa por su parte afirmé: “cuando Sol vold el penal en la final
contra Pumas... de verdad ha sido la unica copa que he llorado”. ; Cédmo explicar este tipo

de afirmaciones?

Por un lado, la aficién hacia un equipo se circunscribe a un ambito donde el calculo
racional del mundo se suspende ;Qué gana un aficionado con serlo? Al menos en
términos utilitarios, absolutamente nada. En ese sentido, la aficion al futbol puede
observarse como una solucién —que no resuelve- el mundo racional y utilitario del

liberalismo, donde cada accion y eleccion son producto del calculo costo-beneficio.

En este punto me referiré a la fuerza de la ligazén identitaria con el equipo. He
sugerido la correlacion familia-aficién al futbol como un factor que vincula el afecto
emocional con el futbol; ademas, cédmo argumenté anteriormente, si los aficionados
perciben representacién mediante un equipo, su propia identidad se pone en juego. Este
par de factores dan cuenta de que la aparente seriedad irracional concedida al juego se

encuentra bastante racionalizada.

Si la identidad se alimenta de las pertenencias sociales y la aficion al futbol se finca
en la identidad, los equipos por los que se simpatiza se interpretan como extensién de las

pertenencias sociales y de la identidad individual.

Lo anterior puede ilustrarse con los aficionados de equipos poco ganadores.

Tenemos el caso de Franco, aficionado del Atlante®, quién asegurd ser atlantista debido

* para comprender el punto, es importante conocer rapidamente la historia del equipo. Informacion extraida de la
pagina web de la Federacién Mexicana de Futbol nos dice: “Atlante nace en los afios 1916-1917 en los llanos de la
Condesa con un grupo de jovenes. El equipo formado por "El vaquero" Refugio Martinez y su hermano Trinidad adoptd
el nombre de "Sinaloa" [...] EIl nombre cambié de nuevo por el de U-53y finalmente Refugio Martinez "El vaquero",
primer capitdn del equipo zanjé la cuestién dandole el nuevo y definitivo nombre, el Atlante, nombre que ha sido
deducido de Atlantico, el océano que fuera escenario de grandes acontecimientos bélicos. [...]JEl equipo ingresd en la
Liga Mayor en 1927 y debuté el 9 de Octubre con un empate a 2 ante el Necaxa [...] Su primer titulo llegd en 1931. [...] A
partir de 1936 surge la denominada "Nueva Epoca” del Atlante, crecia la popularidad debido a su desempefio [..] La
década de los 40 trajo la gloria al equipo. Los primeros cinco afios, surge todo un fendmeno de humilde extraccién, un
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a una suerte de herencia familiar. El Atlante surgié en la Ciudad de México, pero
actualmente reside en la ciudad de Cancun. Pese a ello, se le sigue denominando “el
equipo del pueblo”, este mote proviene de la simpatia que surge hacia el equipo entre
ciertos barrios populares de la Ciudad de México, principalmente del centro de la ciudad.

Franco vive en la colonia Santa Maria la Ribera, barrio céntrico de la ciudad.

Existen dos elementos hipotéticos que pueden explicar la simpatia que el equipo
despierta en los barrios populares. Por una parte la figura de Horacio Casarin, si acaso el
primer gran idolo del futbol mexicano, cuyas raices de clase baja lo configuran como una
figura popular. Por otra parte, los grupos organizados de apoyo surgidos en los barrios
populares de la ciudad, o de los limites de la ciudad, fortalecieron el vinculo. Un grupo
perteneciente al barrio popular de Tepito en la Ciudad de México, la porra “Tito Tepito”
relata en su sitio web:

[...] en la época que el Atlante FC Equipo del pueblo pertenecia al Instituto

Mexicano del Seguro Social, al dar un paso al costado, el legendario "oso" lider de

la tradicional porra atlantista, se realizo (sic) un consenso y quedo (sic) a cargo de

un nuevo grupo don Tito Monroy (QEPD), quien en compafiia de un grupo de

boxeadores y ex boxeadores del barrio de Tepito someten a votacion el nombre de

ese nuevo grupo”.

Pese a que actualmente el Atlante no juega en la primera divisién de la liga mexicana, de
que se mudé de ciudad y de que, en los ultimos veintitrés anos sélo ha ganado un titulo
de liga —Franco tiene veintiséis afos-, él mismo dice: “De mi equipo, aun en ‘Primera-A’
veo los partidos, por Internet, por televisién, por Twitter”. Podemos observar que la aficion
por un equipo se interpreta como una fuerte conexion identitaria, en el caso de Franco con

la familia que a su vez manifiesta un sentido de pertenencia con su barrio.

verdadero idolo aclamado en todas las tribunas mexicanas: Horacio Casarin. Seria 1940-41 cuando los Azulgranas
conquistan por segunda vez el titulo de Campedn de liga [...] El Atlante fue uno de los fundadores de la liga profesional
en el afio de 1943 y se convirtid en el cuarto equipo en consagrarse Campeodn en la temporada 1946-47, éste titulo se da
dentro de la época profesional. [...] Los afios 50 quedan atrds. Cambios constantes sufrid el equipo a lo largo de
la Primera Divisidén pues luego de que el equipo fuera vendido por el General José Manuel Nufiez en 1966 a Fernando
Gonzdlez, descendieron por primera vez en la temporada 1975-76. Recuperaria su puesto en la categoria de honor de la
Liga mexicana en 1977-78, pero bajo el patrocinio del IMSS, después fueron vendidos al Departamento del Distrito
Federal y finalmente el 10 de Junio de 1989 José Antonio Garcia compré el equipo. [...] En el 2007 tras la baja asistencia
de publico en el Estadio Azteca, la directiva decidié mudarse a la ciudad de Cancun. [...]El equipo se ha caracterizado por
ser un "peregrino” del futbol mexicano, pues de 1991 a la fecha ha jugado como local en el Estadio Azteca, El Estadio
Corregidora del estado de Querétaro, el Estadio Azulgrana, el Estadio de la Universidad Tecnoldgica de Neza del Estado
de Meéxicoy en elEstadio Olimpico Andrés Quintana Roo, su actual casa”. Disponible en:
http://www.fmf.com.mx/atlante.htm

3! “Historia La Tito-Tepito-Atlante”. Disponible en: http://barrabrava.net/atlante/la-tito-tepito/historia/
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Con el entrevistado Franco podemos observar “tres camisetas identitarias”, la de su
barrio, familia y equipo. Pese a los malos resultados de su equipo nos demuestra que
nunca cambiara ni perdera su aficion por el mismo, porque hacerlo seria una perdida
identitaria. En ultima instancia, los resultados no determinan la aficién hacia un equipo

mientras ésta repose en la identidad. La explicacion puede aplicarse con otros equipos.

El caso de la seleccion mexicana es uno que encuentra consenso entre los
entrevistados. Con la excepcion de Andrade, todos manifiestan su apoyo hacia el equipo
nacional. Pese a los malos resultados pareciera que no pueden dejar de percibir
identificacion con el equipo en tanto se asumen mexicanos. Asi lo sefiala Peralta en la
entrevista: “Durante un Mundial, queramos o no, a todos nos emociona o por o menos
causa expectativa lo que va a pasar con la seleccidén, sea por morbo o sélo echar relajo.

Vamos a verlo aunque perdamos o no, vale madre”.

Las expresiones de los participes: “aquel partido si me cald”; “contra Holanda como

lo sufri”; “se borran las barreras y gritamos todos un mismo gol”, manifiestan como el goce
se incrementa en colectivo pero también que la seriedad que se le concede al juego, se
encuentra sujeta a un fuerte vinculo emocional sélo posible cuando existe identificacion, si
no forzosamente con el equipo, si con quienes se comparte. Probablemente, a razén de lo
anterior, la mejor manera de expresar tristeza en el futbol es mediante el verbo

“perdimos”.

De esta manera busco dejar en claro la preeminencia de la identidad en la
construccion sociocultural de la aficidon al futbol, es decir, desde el ambito de la interaccion
y las relaciones sociales. Este vinculo entre identidad y equipo de futbol, que interpretan
los entrevistados, pone en entredicho la racionalidad que prioriza la eficiencia y el célculo
costo-beneficio de las relaciones sociales -ideas vinculadas con los valores exaltados

actualmente por la ideologia neoliberal.

1.4 Como leer al aficionado al futbol desde el Ambito sociocultural.

¢, Como responder a la mirada rigidamente racionalista, que ve en el sufrimiento futbolero
del aficionado mexicano una suerte de antitesis moderna? Aquella mirada que abona al
imaginario sobre el aficionado irracional y severamente comprometido con un juego
intrascendente en la vida material, como si se tratase de un estancamiento en su pasado

pre-moderno. Ello no es banal, contribuyen a la estigmatizacion del mexicano —muchas
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veces al latinoamericano en general- como sujeto “atrasado”, distante de la modernidad o

carente de raciocinio, dominado por las pasiones®.

Tras examinar la entrevista grupal he intentado explicar por qué los aficionados en
México —que no exclusivo de ellos- muestran gran compromiso con el juego. Estableci
dos pilares que se explican sociolégicamente: 1) la significacion cultural y 2) la identidad
colectiva. El primero se compone del habitus (indispensable para la interiorizacion del
gusto) y se fortalece con las experiencias de convite social. Al segundo lo explico
mediante lo socialmente compartido, las pertenencias sociales y los simbolos sociales

que prescriben los codigos y normas de comportamiento.

Lo anterior quiere decir que la aficion por el futbol es un fendbmeno eminentemente
cultural, es decir, responde a un determinado mundo de significado. jEsto quiere decir

que el sistema cultural mexicano es anti-racional? Siy no.

Es anti-racional en tanto no responde con irrestricto apego a la racionalidad pura o a
la racionalidad instrumental (concepciones europeas) y menos a los valores de la
sociedad liberal y su utilitarismo —al menos hasta lo que hemos revisado. Nada gana un

aficionado con serlo, lo es por el mero gusto de serlo. No existe un frio calculo en ello.

Sin embargo, contiene raciocinio en tanto cuenta con una légica operativa que da
sentido y significado a todas sus practicas, ademas de que, como veremos en el siguiente
capitulo, la construccion social de la aficion por el futbol es algo planificado. No solamente
desde el ambito social y la transmision del gusto mediante los espacios de socializacién.
Sino que su raciocinio llega a tal grado, que constituye un producto mercantil de utilidades
millonarias. Al abandonar la dimension sociocultural nos acercaremos a aspectos cada

vez menos ingenuos y que requieren de un examen critico.

2 En este punto, es posible realizar un contraste con otro tipo de aficionado a los deportes. Existen por ejemplo, los
aficionados-apostadores al béisbol de la Major League Baseball (MLB). Actualmente, existe una gran variedad de
apuestas en linea (Bet365, Bwin, BetCris, Caliente) que requieren de un amplio conocimiento, no sélo sobre las
implicaciones técnicas del béisbol, sino también del conocimiento estadistico de la MLB. Las implicaciones del béisbol
complejizan las modalidades de apuesta, pues a diferencia de deportes como el futbol —donde solo importa el
marcador-, el béisbol se presta a distintas mediciones de récords. Por dar un ejemplo, existe la opcidén de apuesta Run
Lines, esta consiste en: “Las lineas de carreras son muy similares a las apuestas de point spread que se encuentran en
futbol o basquetbol. El administrador de las apuestas ajustara la linea para que el que no es el favorito reciba una
ventaja en el encuentro. Por lo general, el no favorito recibird +1.5 carreras antes de que el partido comience, y el
favorito comenzara con -1.5 carreras. En este caso, si el que no es favorito pierde, no debe perder por mas de dos
carreras, y si el favorito gana, tendrd que ganar por dos carreras de diferencia como minimo. La linea de carreras
estandar es 1.5 pero puede tener probabilidades alternativas entre 2.5 y 3.5 carreras” (Recuperado de:
http://www.oddsshark.com/mx/mlb/sitios). Ademds existen otras modalidades como Moneyline, over/under, parlay y
apuesta en vivo (que consiste en predecir jugadas en el transcurso del partido). Como vemos, este tipo de aficion se
encuentra bastante racionalizada. Todo esto es legal y regulado por la propia MLB.
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Para cerrar con el capitulo. Me parece que la construccion sociocultural de la aficion
al futbol es un terreno, casi siempre ignorado por las ciencias sociales. El fenédmeno de la
aficiéon por el futbol suele abordarse desde un enfoque descriptivo, etnografico, narrativo o
en el mejor de los casos interpretativo, dando por sentado la existencia del mismo sin
indagar en las aristas que lo erigen. Se prescinde de la comprension de las significaciones
culturales, base de los esquemas cognitivos necesarios para comprender, asimilar,
conferir sentido e inventar tradiciones en torno al futbol. Al evadir esta serie de
preocupaciones, puede caerse en un esencialismo de la aficion por el futbol como si fuese
un componente natural. Tal ruta conduce a la habituacion de la pasion por el futbol como
cualidad innata en vez de adquirida. De esta manera, mas que analizar el producto

cultural en si, propongo estudiar los significados que lo generan.
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Capitulo 2. j;Vamos muchachos!
Television, cultura popular, melodrama y futbol: La
construccion narrativa de la aficion al futbol.

Y otra vez, como planteara Benjamin a propdsito de la fotografia, los mandarines de

la Cultura seguiran preguntandose si acaso la television puede ser considerada cultura
mientras, nos guste o no y para bien o para mal, es las nocion misma de cultura, su
significacioén social, la que esta siendo modificada por lo que se produce en y el modo de
reproducir de la television.

Jesus Martin-Barbero, “De los Medios a las mediaciones”.

Siguiendo la linea del capitulo anterior, sobre la identidad como resultado de las
pertenencias sociales, y la identidad colectiva como una manifestacion de lo socialmente
compartido, encuentro una categoria que utiliza ambos sentidos de la identidad. Me
refiero al nacionalismo, pues es util para la cohesion social en tanto los sujetos asumen
un sentido de pertenencia hacia un territorio politicamente delimitado, pero también
cuando asumen vinculos hacia los otros que llama compatriotas, con los que se suele

tener poco en comun, mas alla del relato sobre su identidad compartida.

En el mundo del futbol pareciera que lo sentidos de pertenencia hacia un equipo se
erosionan o por lo menos se modifican (pienso en los aficionados alrededor del mundo
que son fanaticos de los equipos europeos de mayor jerarquia). Hablaba en el capitulo
anterior sobre las afinidades que construyen los aficionados hacia un equipo a partir de
elementos sociales que permiten fincar su aficion como parte de su identidad. Eso que
coloquialmente los aficionados llaman “amor a la camiseta”, es decir, cuando un jugador
se percibe identificado con un club (sea porque el club simbolice un ideal o represente a
un grupo social, sea de clase o de territorio) parece extinguirse en tanto el discurso
resultadista gana terreno. Este discurso promueve la victoria como Unica valia de la

competencia, esto dana a los equipos débiles aunque enraizados socialmente.

Sin embargo, prevalece un espacio cuyo motor de pasion —y de negocio- depende
totalmente de que el sentido de pertenencia sobreviva e incluso se procura acrecentarlo.

Este espacio son las selecciones nacionales.

Protocolos oficiales establecidos por la FIFA, como el despliegue de banderas y la
entonacion de himnos nacionales, previo al inicio de un partido entre selecciones
nacionales dan muestra de ello. Pero el nacionalismo en el futbol tiene una doble
implicacion. No solo es que el futbol jugado entre representativos de paises dependa del

nacionalismo para tener aficionados, sino que simultaneamente estos equipos contribuyen
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a la construccion del nacionalismo. Mediante las selecciones nacionales se crean ideas e

imaginarios sobre todo un pais (ideas posteriormente manifestadas en los estadios).

Al menos para el caso mexicano, considero que uno de los agentes centrales en la
construccion de lo anterior -de imaginarios nacionalistas expresados mediante la cultura

popular- es la television deportiva.

El propdsito del capitulo, es analizar otra fuente que nutre la construccién de la
aficién al futbol. Esta afecta, desde sus narrativas, las nociones sociales utilizadas en la
interpretacion del juego, pues en ese sentido termina configurando imaginarios futboleros.
En estas narrativas observaremos la creacion de un entendimiento melodramatico del
futbol y como a partir de ello se erigen relatos sobre el aficionado mexicano y “el

mexicano” como figura abstracta, todo mediado por el eje rector de lo nacional-popular.

La estructuracion del capitulo es la siguiente: primero expongo claves tedricas para
comprender lo nacional popular, posteriormente reviso la television desde un ambito

tedrico, para después conocer su injerencia concreta en la realidad mexicana.

2.1 Lo nacional-popular. Claves teodricas.

¢ De donde emanan nuestras nociones basicas sobre la mexicanidad? ;Coémo es
que simultaneamente millones de sujetos pueden compartir una identidad cultural, -aun
para negarla-? La salvaguarda fundamental de todo Estado-Nacién recae en la
propagacion de cierto ideario cuyo contenido acude a mitos, dogmas y simbolos
dotadores de sentido. En el México contemporaneo, la difusién de dichas premisas no se
limita a la inculcacién tradicional de la educacién publica, se expande hacia ambitos de la
vida cotidiana capaces de abarcar casi por completo la totalidad del espectro social. De
esta manera, podemos ver que la gastronomia, la Historia, paisajes naturales,
arquitectura historica y algunas instituciones del Estado, fungen como extensiones del
labaro patrio, el himno nacional o el escudo; se convierten en representaciones de “lo

mexicano”.

Pero el incremento de simbolos y distinciones nacionales tampoco se detiene ahi,
éstas se escurren mediante artefactos y productos mucho mas sutiles y digeribles para las
masas, digamos, mas cercanos a éstas. Las representaciones de lo mexicano también

recaen en determinados sujetos llamados a ser parte de “la cultura mexicana”. Actrices,
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intelectuales, cientificos, artistas, estudiantes destacados y primordialmente deportistas

son referentes de la mexicanidad, “orgullos” populares en muchos casos.

También existe un grupo de “orgullos nacionales” y un deporte preferido por los
medios de comunicacién, légicamente hablo del futbol y los futbolistas. Lo sugerente del
asunto es que los medios, no se conforman con difundir e informar sobre las hazafas
deportivas, su labor va mas alla. Como veremos, se puede imputar a la prensa deportiva
de, por lo menos reproductora, de ideas y discursos dominantes en el imaginario
colectivo. Este, se ve permeado por la ténica épica y heroica que rodea al futbol —al
deporte moderno en general- pero también se articula y engarza con las representaciones
de la mexicanidad construidas en otras esferas culturales. ¢ La television crea sentidos de

pertenencia e identificaciones?®

La respuesta es parcialmente afirmativa, pues como
argumenté en el capitulo anterior, la aficion al futbol no sdélo pasa por la influencia
narrativa, tiene una génesis social. Ambas se entrelazan, el resultado es la aficion al futbol

como la podemos observar actualmente y que analizaré en el tercer capitulo.

Me interesa en este punto, reflexionar y esclarecer la categoria <<nacionalismo>>
puesto que ésta se engarza con la cultura popular, al menos en el caso mexicano. Las
aportaciones de Benedict Anderson sirven de base tedrica en la intencion de esclarecer

dicha categoria.

El autor sugiere al nacionalismo como un imaginario colectivo. Pero ;como es
posible un imaginario colectivo? Anderson propone un artefacto cultural, la imprenta,
como dispositivo que alienta la nocién de tiempo simultaneo; permite imaginar al resto de

la comunidad con la que se comparte identidad cultural®*

. El proyecto nacionalista de la
Modernidad, amalgama el pasado (mitico) y presente (destinado al desarrollo), en aras de
que surja la idea de “Historia comun” de cierta comunidad. Como lo sefala el autor,
“existe la universalidad formal de la nacionalidad como un concepto sociocultural -en el
mundo moderno todos tienen y deben "tener" una nacionalidad, asi como tienen un sexo-,
frente a la particularidad irremediable de sus manifestaciones concretas”. (Anderson,

1993; 20)

33 . . s . s .
Dentro de algunos parrafos veremos que la eleccion del futbol fue una decisidn tomada por quienes hacen la
television

34 . ’ . . .
He tratado este concepto a fondo en el primer capitulo. Aunando la aportacion de Anderson, puedo sintetizarlo como:
la vivencia simultdnea, dentro de una comunidad, de una identidad cultural compartida.
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Mas adelante afirma, “con un espiritu antropoldgico propongo la definicidn siguiente
de la nacién: una comunidad politica imaginada como inherentemente limitada vy
soberana. Es imaginada porque aun los miembros de la nacion mas pequefia no
conoceran jamas a la mayoria de sus compatriotas, no los veran ni oiran siquiera hablar
de ellos, pero en la mente de cada uno vive la imagen de su comunion” (ibid.; 22-23). Y
remata, “todas las comunidades mayores que las aldeas primordiales de contacto directo
(y quiza incluso éstas) son imaginadas. Las comunidades no deben distinguirse por su

falsedad o legitimidad, sino por el estilo con el que son imaginadas” (ibid.; 24).

Tenemos a una comunidad imaginada nombrada nacion, que se piensa a si misma
como la vivencia simultanea de una identidad cultural compartida. Otra contribucion, es la
de Hobsbawm, quién analiza a las naciones modernas como grandes fabricas de
tradiciones, mismas que impactan en la composicién del ideario futbolero®, en tanto se

ritualiza en torno al futbol utilizando tradiciones nacionalistas o locales (barrios, ciudades).

Sin embargo, existen contradicciones en el nacionalismo cuando éste se impregna
de una connotacion politica que en su discurso, aboga por la “unidad nacional” en aras de
erosionar las distinciones de clase. Dicen Portantiero y de Ipola: “Es en el interior de esta
problematica donde se coloca [...] el tema de lo ‘nacional-popular y se concibe
expresamente a la hegemonia como capacidad de una clase para la construcciéon de una
‘voluntad colectiva nacional popular sostenida sobre una gran ‘reforma intelectual y
moral’.” (1981; 1).

Los mismos autores, sostienen que ésta hegemonia cultural, expresada en el
nacionalismo, impacta en las subjetividades de las clases populares pues hacen suyo —de
manera irreflexiva- el discurso sobre la pretendida unidad nacional. Pero, cuando lo

nacional se encuentra con lo popular, se entra a una relacion dialéctica en la que se

> EI autor nos habla de una proliferacion de <<tradiciones inventadas>> en Europa a lo largo del periodo que
conocemos como modernidad, éstas, se ven principalmente permeadas por el surgimiento del Estado-Nacidn, es decir,
van en conjuncion con los nacionalismos. Al carecer de una historia propiamente dicha, los Estados generaron mitos en
torno al supuesto pasado cultural del pueblo al que gobiernan y representan; estos se compone por elementos tanto
reales como ficticios, creando una suerte de hibrido historico. Las banderas nacionales, los himnos, las historias oficiales,
son elementos que dan contenido y sentido al nacionalismo. Sintetizo el argumento con la siguiente cita: “Massimo
d’Azeglio quien decia, después de que Italia habia sido unificada politicamente: 'Ya hicimos Italia, ahora tenemos que
hacer italianos’.” (Hobsbawm; 2002, 277). Si atendemos a Anderson y Hobsbawm, el nacionalismo se entiende como un
mecanismo de distincién imaginaria a partir de la territorialidad politica pensada como comunidad que construye mitos
y tradiciones dotadores de contenido al identitario. En el futbol, dichos mecanismos dan pie a equipos representantes
de una nacién. Estos, ritualizan mediante protocolos previos a cada partido con las herramientas del nacionalismo.
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determinan mutuamente (esto pude generar hibridos culturales que no cuajan del todo

con el discurso dominante).

Lo anterior, es denominado “populismos realmente existentes”, es decir, dados en la
cotidianeidad aunque afectados por el discurso. Este conflicto puede entenderse como: “el
enfrentamiento entre dos principios centrales de agregacion: el dominante, ‘nacional-

estatal’; el dominado, ‘nacional popular’.” (ibid.; 4)

Veremos, en la television como artefacto cultural hegemonico, los esfuerzos del
sector dominante para disolver tal tensién, ello, al intentar redefinir lo popular bajo el

marco de la unidad nacional que censura la identidad de clase.

2.2 Television y cultura popular: Claves teodricas.

Una vez conceptualizada la nocién de nacionalismo y de lo nacional popular que
emplearé, nos detendremos en la reflexion tedrica de la televisiéon. Para ello traigo a
cuento los argumentos de Jesus Martin-Barbero, en torno a su estudio sobre la television
en América Latina como un poderoso agente cultural®®.

Para Martin-Barbero es de suma importancia enmarcar a la television como el gran
agente que proveyd consumo cultural a las clases populares, no sélo como el artefacto
que desplazé de la primacia compartida al cine y radio, sino también le interesa la
influencia que éstos dos tuvieron sobre la television. Esta relacion entre los tres grandes
medios del siglo XX configuré toda una gramatica de lo nacional entendido como lo
popular-urbano. En este sentido, tenemos una primera explicacion del gran alcance de la
televisién, no solo en términos de difusién, sino en términos de reapropiacion social, util
para la fabricacion de identitarios mediante la creacion de una reconfigurada cultura

popular en donde se conservan y modifican sus hablas, su humor, sus canciones.

A partir de esta logica, la cultura popular debe entenderse con un matiz: se trata de

una especifica, seleccionada y filtrada cultura popular tomada por los medios de

*® Me gustaria ilustrar este punto, con una cita de Carlos Monsivais que aparece en el trabajo de Martin-Barbero, De los
Medios a las mediaciones: “El pais requeria bases comunes, lazos colectivos. El cine y la radio se cohesionan como
factores irreemplazables de unidad nacional. Un publico se sorprende al compartir entusiasmos y catarsis, integrado a
una nacién” (1991; 163). Y es que, cine y radio fueron las primeras fuentes de acceso al consumo cultural para las clases
populares.
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comunicacion. Esta se encuentra en una permanente tension entre lo socialmente dado,

desde las clases plebeyas y la élite que maneja la television.

En consecuencia, para las clases populares, los tres grandes medios del siglo XX se
convierten en un puente mediador entre la tradicion y lo moderno. Bajo este orden de

ideas me interesa recuperar una cita del autor:

Descaradamente norteamericana y erigida en criterio de una y la misma
modernizacién para todo el pais, la televisiéon dirime sobre lo actual y lo
anacrénico. Lo mismo en el terreno de los artefactos que de las hablas. Si la
radio nacionalizd el idioma, lo hizo sin embargo conservando ciertos ritmos,
acentos, tonos. La televisidn unifica para todo el pais un habla en el que, salvo
a efectos de folklorizacion, la tendencia es a desaparecer las entonaciones
regionales. (Martin-Barbero, 1991; 212).

La televisiéon tuvo una distincion respecto a sus dos companeras. Como el mas moderno
de los artefactos que impulsaron la modernidad, contiene un gen homogeneizador en
donde la cultura anglosajona siempre ha tenido un lugar privilegiado. Mas alla de tal
hegemonia cultural -mas fuerte ahora que nunca-, es importante observar su incidencia
en la vida cotidiana. Modifica la temporalidad y el ritmo de la vida. Esto se traduce en la
busqueda de una permanente actualizacion del tiempo. Todo puede ser anacrénico en
nombre de lo moderno. Pensemos en como la television muestra lo que considera

anacroénico en forma de chiste para despreciarlo.

Existe por lo menos un elemento mas por develar para comprender el poderoso
alcance e influencia de la televisién en la vida cotidiana. Esto tiene que ver con dos de sus

motores: lo digerible de su contenido y el intermediario por antonomasia, la familia.

Nuestro autor piensa que no existe mejor distincion de la television latinoamericana
que la predominancia de lo verbal. Esto es una muestra del sub-desarrollo en la
creatividad del contenido televisivo en América Latina. Martin-Barbero toma la figura del
presentador de television como insignia del contenido simple, pues en su habla coloquial,
sus expresiones donde simula interactuar con el televidente —casi siempre dirigido a la
familia-, en su rol como personaje-animador, se convierte en el interlocutor que interpela a

la familia con un lenguaje sencillo, que le es cercano.

Es la predominancia de lo verbal materializada en el conductor, lo que permite una

lectura no erudita de la television. Este, genera la sensacion de cercania con el
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espectador o como el autor la llama, una retérica de lo directo® que le habla a la gente.
Genera la sensacion de inmediatez que también refiere a lo cercano y cotidiano, esto
contrasta con el cine donde el objetivo es establecer una imagen alejada, inalcanzable.

Esto es una nueva gramatica porque es otro tipo de texto®.

Respecto a la familia, a la que me referi en el capitulo anterior como un espacio de

socializacién primigenio para la transmisién del gusto por el futbol, el autor piensa:

[...] la mediacién que la cotidianidad familiar cumple en la configuracion
de la televisién no se limita a lo que puede examinarse desde el ambito de la
recepcién, pues inscribe sus marcas en el discurso televisivo mismo. De la
familia como espacio de las relaciones cortas y de la proximidad, la television
asume y forja dos dispositivos claves: la simulacién del contacto y la retdrica de
lo directo (ibid.; 234)

Con todo lo anterior, busco explicar por qué denomino a la televisiéon como un poderoso
agente cultural. Mas alla del, hasta cierto punto obvio, alcance de difusion que tiene en los
rincones del pais. Justifico el potencial de la narrativa televisiva como factor que incide en

el imaginario colectivo y en consecuencia, en las subjetividades.

He argumentado como la televisién afecta la vida cotidiana al menos en tres
dimensiones: 1) como depdésito y constructor de la cultura popular, esto cuando en sus
personajes se ve representada nuestra gente; 2) cuando modifica las temporalidades y los
ritmos y 3) cuando la familia, como espacio de relaciones cortas, se convierte en el
interlocutor entre los personajes de la television y los integrantes de la misma (esto es una

ruptura con la idea de lo distante prevaleciente en el cine).

37 Resulta sugerente la explicacion que proporciona el autor sobre esta categoria: “En el cine la funcién comunicativa
central es la poética —y ello, al menos como intencién, hasta en los films mas baratos—, esto es, la transfiguracion
arquetipica de la realidad. De ahi, que alun atrapado por el argumento, aun fascinado por los rostros en primer plano, el
espectador sea mantenido distante. Los objetos, las acciones y los rostros en el cine se cargan de valor simbdlico.
Hablando del rostro de Greta Garbo, Barthes sintetizé asi la magia del cine y de su espacio propio: ‘El rostro constituia
una suerte de estado absoluto de la carne que no se podia alcanzar ni abandonar’ [...] Frente a ese espacio, fascinante y
por tanto alejador, el espacio de la televisidn estd dominado por la magia del ver: por una proximidad construida
mediante un montaje no expresivo, sino funcional y sostenida en base a la "toma directa", real o simulada. En la
television la visién predominante es la que produce la sensacién de inmediatez”. (ibid.; 235).

%8 Dice Martin-Barbero: “Un texto gue ya no serd maquina unificadora de la heterogeneidad, un texto ya no-lleno, sino
espacio globular y atravesado por diversas trayectorias de sentido. Lo que a su vez le restituye a la lectura la legitimidad
del placer. No a la lectura culta Unicamente, a la lectura erudita, sino a cualquier lectura, a las lecturas populares con su
placer de la repeticidn y el reconocimiento. Y en el que hablan tanto el goce como la resistencia: la obstinacion del gusto
popular en una narrativa que es a la vez materia prima para los formatos comerciales y dispositivo activador de una
competencia cultural, terreno en el que luchan a ratos y a ratos negocian la légica mercantil y la demanda popular”.
(ibid.; 232).
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2.2.1 La television deportiva mexicana.

No hay score ni cuadros ni partidos. Los estadios ya son demoliciones que se caen a pedazos.
Hoy todo pasa en la television y en la radio. La falsa excitacion de los locutores énunca lo llevd a
maliciar que todo es patrafia? El ultimo partido de futbol se jugo en esta capital el dia 24 de junio
del 37. Desde aquel preciso momento, el futbol, al igual que la vasta gama de los deportes, es un
género dramdtico, a cargo de un solo hombre en una cabina o de actores con camiseta ante el
cameraman.

Adolfo Bioy Casares y Jorge Luis Borges
“Esse es percipi” en Crénicas de Bustos Domecq.

Hasta este punto, hemos revisado a la television como un ente abstracto y desde una
mirada tedrica, sin embargo, la televisibn en México tiene una injerencia concreta y
fundamental en la preeminencia del futbol como espectaculo de masas. Veremos, se trata
de un negocio planificado y racionalizado por quienes hacen la television, aunque inicié de

manera un tanto circunstancial.

En 1956, la incontenible cantidad de espectadores que atrajo el Segundo
Campeonato Panamericano de Futbol, realizado en la Ciudad de México (en el que
participd el representativo mexicano, junto a ofras cinco selecciones), sobrepasé la
capacidad del Estadio Olimpico de Ciudad Universitaria. Este acontecimiento, al que las
autoridades capitalinas no estaban habituadas, produjo una estrategia para satisfacer a la

masa. La incursién historiografica de Varela nos dice:

[E]l torneo se estaba convirtiendo en un asunto de importancia, por lo
que “el Departamento del Distrito Federal a través de la Oficina de
Espectaculos Publicos pidié a Telesistema Mexicano (hoy Televisa) que
transmitiera los encuentros. Los directivos televisivos se encontraban
renuentes pero aceptaron al ver que era incontrolable el nimero de
aficionados” (Calderdn, 2010). De esta forma se inauguraban las transmisiones
televisivas del futbol en México [..] Segun este cronista [Calderdn]: “Por
primera vez en México el futbol se veria y escucharia a través de un aparato de
television. El éxito fue inmediato. Se alcanzaron los raitings mas altos hasta
entonces y en cada encuentro los mismos aumentaban. Emilio Azcarraga
Milmo, el magnate televisivo sin salir de su sorpresa y dilucidando el potencial
que tenia en sus manos, comenzo a planear una estrategia para aglutinar a esa
masa creciente de adictos al futbol. El primer paso fue adquirir en 1959 al
equipo con mayor presencia en la Ciudad de México y uno de los maximos
exponentes con miles de seguidores en el pais: el América” (Calderdn, 2010).
(Varela, 2013; 289).
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Varela continda relatando:

La elite del poder mediatico mexicano, en especial el consorcio Televisa,
ha estado vinculada vitalmente a las camarillas del poder presidencial (desde la
presidencia de Miguel Aleman) y de la Federacién Mexicana de Futbol. Dice
Granados Chapa, citado por Diaz, que Televisa “nacié desde el poder. El
presidente Miguel Aleman otorgd las primeras concesiones de television hacia
1950 y se concedié una a si mismo, el canal 4, a través de un prestanombres,
Réomulo O'Farril. Entonces asi como el PRI nacié del PNR, desde el poder, la
televisién comercial nacié desde el poder” (ibid.; 283).

Como vemos, hace tiempo que la cadena Televisa juega un rol en el futbol mexicano,
pero no solo como su difusor y promotor, sino directamente en la interpretacion
melodramatica del mismo. El factor clave dentro del entramado narrativo que dio origen al
sistema de rivalidades de la Liga mexicana, parte del antagonismo entre los clubes
América y Guadalajara. Si bien, algunos creen que la rivalidad encuentra su origen en la
dicotomia regionalista entre “chilangos” y “jalisquillos”, no es sino hasta la incursién
televisiva que ésta rivalidad pudo erigirse progresivamente®. Asi, inicié una gama de

identidades provista por la narrativa televisiva. En ese sentido Varela argumenta:

La estrategia de los duefios del consorcio medidtico Telesistema
Mexicano-Televisa para consolidar al futbol como un importante negocio
televisivo se baséd en la creacién de una fuerte base de aficionados
espectadores americanistas, pero, por supuesto no exclusivamente. Para ello,
crear una liga con clubes cuyas identidades pudiesen explotarse
sentimentalmente fue una tarea ineludible. La compra del club por parte de los
dueios de la televisora, la construccidon de un estadio y la organizacién de un
campeonato mundial de futbol sentaron las bases de ese plan. (ibid.; 279).

% cuando Emilio Azcarraga compra al Club América en 1959, decide “reinventar” al equipo dotdndolo de una identidad
cuyos esfuerzos recaian en contraponerse a los simbolismos que rodean al club Guadalajara. En aquel tiempo, el Club
Guadalajara era el equipo mds ganador y por lo mismo, vencerlo otorgaba prestigio. Asi, Azcarraga lo seleccioné como
antagdnico. Con ello, inicid una campaiia utilizando todos los medios a su alcance (televisidn, radio, cine, novela grafica)
para construir la nueva identidad “americanista”. Dice Varela: “Archetti (1995) ha sefialado con claridad que las
narrativas periodisticas deportivas son ambiguas y contradictorias en si mismas y cuando se les confronta con otras
narrativas de un pais, como la literaria. Los periodistas deportivos asignan cualidades morales (virtudes) de lo nacional
(nosotros podriamos afiadir también de lo regional) en el desempefio de los jugadores profesionales, y los
conceptualizan como “estilos de juego”, que detonan en identidades de mdltiples tipos. El club Guadalajara, “Las Chivas”
fueron asociadas con ese ideal nacional en el cual lo “puramente” mexicano definiéd sus cualidades. El proyecto
nacionalista y desarrollista que la clase politica imponia, no vio con malos ojos esa asociacion conceptual del “buen chico
mexicano”. Al América, por otro lado, se le atribuyeron valores morales distintos, ufano de contar con grandes recursos
economicos y extranjeros a su disposicion, pero igualmente impulsados por la elite nacional” (ibid.; 235).
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En este tenor, la compania Televisa imprimié a la narrativa futbolera su sello distintivo y
esto marcé de manera radical su propuesta para entender e interpretar el futbol en
México. Me refiero al factor emocional enclavado como su eje rector. Lo anterior,
mediante la estructura narrativa del melodrama. Siguiendo a Varela, “Emilio Azcarraga
recurrio de manera mas o menos coherente a la narrativa de un tipo de espectaculo
ya probado en México antes de los 60’s: la telenovela (heredera inmediata de la
radionovela).” (ibid.; 282).

Para completar la revision sobre la incidencia de la televisidon mexicana en el
futbol como espectaculo de masas, es necesario observar el historial del actor central
en su entramado narrativo, hablo de los periodistas deportivos. Continto retomando

las aportaciones de Varela. Sobre los periodistas deportivos nos dice:

El periodismo deportivo es precisamente la dimensién en la cual se
desdobla el fendmeno de la espectacularizacién en pleno, ya que de forma
simultanea y poderosa, el periodismo se erige como: 1) el ojo del observador-
aficionado-espectador, 2) el agente que ofrece la “disciplina” y otorga
elementos culturales a los aficionados-espectadores (que a su vez son lectores
y consumidores) a través de sus multiples recursos narrativos e iconograficos,
3) un espectaculo per se, es decir, el periodista se vuelve un espectaculo por si
mismo (ibid..;233)

El autor, sefala como a Azcarraga Milmo le interesaba contar para su reconstruccion
narrativa del futbol mexicano, con cronistas deportivos —tanto de radio como de prensa
escrita-, adaptables al modelo exacerbado, sentimentalista y estremecedor que perseguia
la televisora, aun extrayendo cronistas especialistas en otros deportes. Entonces, contrato
a Angel Fernandez, Antonio Andere, Jorge Sonny Alarcén y Fernando Marcos. No sobra

decir que a éstos se les dictd una linea pro “americanista”.

El punto sugerente de este tema para mis intereses, yace en la influencia y relacién
dialéctica que mantienen los periodistas deportivos con la cultura popular. Inciden en ella
aunque légicamente ésta los afecta. Lo que en algun sentido, se puede entender como la
creatividad de estos comentaristas, va perfilando las nociones y elementos con los que el
aficionado aprende, o se le sugiere, como leer el futbol. Por ejemplo, Juan Villoro relata

sobre el periodista Angel Fernandez:
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Enemigo de la mesura, creé un tejido narrativo en el que intervenian
poemas, canciones, anécdotas y epigramas que delataban el eléctrico estado
de su mente. Cuando Cristébal Ortega debutdé con el América dijo en forma
inolvidable: «Sefioras y sefiores, hemos vivido en el error: jAmérica descubrid a
Cristobal!» Sus alardes fueron legién... Un lateral alemdn avanzaba con
enjundia: «Ahi viene Hans Peter Briegel, que en aleman quiere decir
'Ferrocarriles Nacionales de Alemania'». Un jugador se encaraba con otro: «'El
Alacrdn Jiménez', echando mano a sus fierros como queriendo pelear». Enrique
Borja, de célebre nariz, se convirtié en el «Gran Cirano», y Cabinho, delantero
qgue se reia al fallar goles, en el «<Hombre de la Sonrisa Fécil». El bautizador
universal apodd equipos enteros: el Cruz Azul de la gran época («la maquina
que pita y pita») se transformé en «La Maquina Celeste», imagen que
desbancé al fabril mote de «Cementeros». En plan humoristico, Angel ofrecia
falsas explicaciones de lo real. Cuando la cdmara se acercaba a las siglas en el
pecho de los soviéticos (CCCP), comentaba: « ¢Saben qué significa eso?
iCucurrucucu Palomal!» (Villoro; 2006).

El rol de los comentaristas vive en una permanente tensién con la cultura popular, pues se
determinan dialécticamente una con la otra. Del ejemplo anterior, hoy podemos observar
que el mote concedido al equipo Cruz Azul “La Maquina Celeste”, es totalmente adoptado
por los aficionados a éste equipo. Otro caso, es el mote de “Las Chivas” concedido al club
Guadalajara. Fabregas (2009), citado por Varela, relata que este mote nacié netamente
en lo social, e impregnado de una connotacién despectiva por parte de los aficionados del
club Atlas hacia sus rivales regionales del Guadalajara, ya que decian que estos “corrian
como chivas”, en lugar de jugar futbol. En ese sentido, Varela sefiala que estos eventos,
“efectivamente suscitados en la realidad social, como en el caso del apelativo de ‘Las
Chivas’ [...] los periodistas [los] proyectan y amplifican socialmente a través de sus

vehiculos mediaticos.” (ibid.; 234).

De tal manera, la narrativa futbolistica se alimenta y paraddjicamente, (como
veremos) lucha con la cultura popular en su intento de reconfigurarla al realizar una
seleccion arbitraria de los elementos que desea destacar. Finalmente, es importante
apuntar que lo anterior sentd las bases, “hizo la escuela”, de lo que revisaremos a
continuacion. Pues el estilo exacerbado, melodramatico, coloquial, que juega con apodos

se mantiene vivo, renovado y se ha expandido hacia otras cadenas televisivas.
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2.3 La television deportiva contemporanea.

En los préximos apartados, muestro y analizo ejemplos categorizados a partir de las
tres dimensiones con las que, anteriormente he mencionado la televisién afecta la vida
cotidiana y que favorecen la interpretacion del futbol en clave melodramatica —en ello
ahondaré mas adelante. Es complicado dividir cada una de las narrativas segun la
categorizacion propuesta puesto que todas se entrelazan, sin embargo, por fines

metodoldgicos las he organizado segun el énfasis que se pone en cada una.

. Examiné programacién deportiva emitida por las cadenas de television Televisa®,
Tv Azteca*' y ESPN*% asi como anuncios comerciales relacionados con el futbol
mexicano y que fueron transmitidos en television. Conceptualizo su contenido como

narrativas®, de las que rastreo, extraigo, analizo y me centro en aquellos elementos que

0 Gigante consorcio medidtico, definido en su pagina de Internet como: “[...] la empresa de medios de comunicacién
mas grande en el mundo de habla hispana con base en su capitalizacion de mercado siendo uno de los principales
participantes en el negocio de entretenimiento a nivel mundial. Opera cuatro canales de televisidén abierta en la Ciudad
de México, produce y distribuye 25 marcas de television de paga para distribucidon en México y el resto del mundo y
exporta sus programas y formatos a Estados Unidos a través de Univision Communications Inc. ("Univision") y a otros
canales de television en mas de 50 paises. Televisa es un participante activo en la industria de telecomunicaciones en
México. Tiene una participacion mayoritaria en Sky, sistema lider de television de paga directa al hogar via satélite que
opera en Meéxico, Republica Dominicana y Centroamérica. Televisa ademads participa en la industria de
telecomunicaciones en varias regiones de México, en las que ofrece servicios de video, voz e Internet de alta velocidad.
Televisa también tiene intereses en la publicacién y distribucion de revistas, la produccién y transmisiéon de radio,
deportes profesionales y entretenimiento en vivo, producciéon y distribucion de peliculas, la operacidn de un portal
horizontal de Internet y juegos y sorteos”. Fuente disponible en: http://www.televisa.com/corporativo/quienes-
somos/763271/perfil-compania/

* La informacién en su pagina de Internet nos orienta acerca del poder de su cobertura: “TV Azteca, S.A.B. de C.V.

(BMV: AZTECA, Latibex: XTZA) es uno de los dos mayores productores de contenido para television en espafiol en el
mundo. Opera dos redes de television con cobertura nacional en México: Azteca 13, que se orienta a toda la
familia; Azteca 7, que se enfoca en audiencias jovenes de ingresos medios y altos, cubriendo 97% y 95% de los
telehogares mexicanos, respectivamente. De igual forma opera Proyecto 40, un canal que reune a las personalidades
mas notables de México en los dmbitos cultural, social, econémico y politico. Azteca es propietaria también de Azteca
America, cadena de televisién enfocada en el mercado hispano de los Estados Unidos con presencia en mas de 70 plazas
que abarcan mas del 90% de los hogares hispanos en EE.UU. La compafiia es propietaria de Monarcas y Atlas, equipos de
primera divisién de la Federacion Mexicana de Futbol y opera Azteca Internet, un portal de Internet que ofrece diversos
contenidos de éxito”. Fuente disponible en: http://www.gruposalinas.com/es/azteca

2 cadena de televisién internacional disponible en la television restringida de México. La informacion abierta en su sitio
web dice: “Cuando comenzé ESPN en 1979, nos llamabamos Entertainment and Sports Programming Network (siglas
ESPN). Sin embargo, se dejé de usar el nombre completo en febrero de 1985 cuando la compafiia adoptd un nombre
corporativo, ESPN, Inc., y un nuevo logo. ABC, Inc., una subsidiaria indirecta de The Walt Disney Company, controla el 80
por ciento de ESPN, que tiene su sede en Bristol, Connecticut. El Hearst Corporation tiene el restante 20 por ciento de
interés en ESPN. ESPN Deportes sali6 al aire en Enero de 2004 y es un canal en espafiol que transmite las 24 horas en los
Estados Unidos”. Fuente disponible en: http://espndeportes.espn.go.com/news/nota?id=162756&s=tel&type=story

43 . 7 . . . . .2
Entendidas en su estado mas puro como género literario y que ya hemos puntualizado en la Introduccion desde la

propuesta de Roland Barthes.
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conectan al futbol con la identidad nacional-popular, es decir, cuando insisten en relatar la

vivencia de una identidad socialmente compartida mediante la aficién al futbol.

2.3.1 Cultura popular, futbol y television.
Para iniciar este apartado me gustaria traer a cuento una caracterizacién hecha por

Monsivais sobre la cultura popular:

Sin prestigios de ninguna indole, advertida Unicamente como expresion
de supervivencia y desafio, a la cultura popular urbana [...] la describen sus
elementos insoslayables: improvisacidn belicosa, sentimentalismo sin disfraces,
creencia en las observaciones naturalistas, repeticion interminable de los
hallazgos. Ante ella, la alta cultura persiste en su condena absolutista: lo
popular no sélo no existe. También degrada. Al irse desintegrando
regionalismos y localismos, esta cultura popular urbana es primer elemento
cohesionador de la recién existente sociedad nacional. Para negar este
proceso, la élite insiste en sus aportes consolidadores: un lenguaje enaltecedor
y prestigiador, el animo de salvar una tradicidn y el desanimo irritado ante las
nuevas demostraciones del gusto y la sensibilidad del populacho.
Inevitablemente, la alta cultura se agrega a las instituciones represivas que, a
quien no goza de sus beneficios, le ratifican a diario la noticia aplastante: tu
ignorancia es el principio y el fin de tu inmovilidad social” (1978, 104-105).

Sin embargo, siguiendo al propio Monsivais, posteriormente la alta cultura vera en la
cultura popular una contraparte que la legitima en tanto le sirve como distincion. En ese
sentido, la élite toma a la cultura popular, desecha y selecciona de manera arbitraria los
elementos que le son funcionales. La television sirve como dispositivo en la reproduccién
de dichos referentes para consagrar, narrativamente, lo que deseen enaltecer quienes

hacen la television, es decir, una élite.

El argumento de Monsivais, suscrito por Martin-Barbero, sobre la capacidad
televisiva para sentar bases comunes que generan lazos colectivos gracias a la
comparticién de entusiasmos y catarsis, puede guiarnos para interpretar la aparicion de
elementos extraidos de expresiones sociales, culturales o histéricas que pasan por el
tamiz de la television para ser integrados a la narrativa de ésta, sufriendo asi una

distorsién que las reconfigura. En ese sentido, podemos leer un anuncio comercial de
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AT&T transmitido en visperas del Mundial Sudafrica 2010*. Este se titula “Leyendas de la

época de oro”, lo describo a continuacion:

Rodeado por fotégrafos y fanaticos aparece un hombre ataviado como el
Emperador Moctezuma, quién posa ante las camaras. El escenario es una alfombra roja
decorada con parafernalia verde, blanco y rojo, en ella se contonea al ritmo de “México
lindo y querido” German Valdez Tin tan. En unos cuantos segundos tenemos la
articulacion de tres elementos esenciales: con Moctezuma se presenta el aspecto
histérico que refiere a las raices nacionales —recordemos a Anderson y Hobsbawm, éstas
se erigen a partir de un mito moderno-; con un salto cuantico en el tiempo, aparece Tin
Tan, estrella del cine mexicano e idolo popular junto a la musicalizacién de un tema de

mariachi, que nos habla del México moderno que rescata sus regionalismos.

Posteriormente en el anuncio, Tin Tan besa la mano de Frida Kahlo e
inmediatamente baja de su limusina Maria Félix. La feminidad se presenta con dos figuras
mas relacionadas con la alta cultura pero que aqui se pueden mezclar con lo popular. Nos
trasladan a un estadio de futbol abarrotado por aficionados mexicanos. Trotando por el
tunel se dirigen al campo de juego los seleccionados nacionales acompafados por el
tema instrumental versién mariachi de “Adelita”, cancion vinculada con la Revolucién
Mexicana. Mientras, Anthony Quinn, Javier Solis y Jorge Negrete aplauden desde las
gradas. Se destaca también al ex boxeador Salvador Sanchez, en tanto vemos a Pedro
Infante junto al Santo con algunas de sus poses distintivas. Aqui la clave es la articulacion
de figuras de lo nacional-popular, se mezclan deportistas, actores, cantantes, porque

todos pueden ser representaciones mexicanas.

Entre la multitud del estadio, Israel Castro futbolista mexicano, descubre a
Cantinflas quien le da indicaciones técnicas. Cantinflas es captado por la pantalla gigante
del estadio, un nino se emociona por la cercania que tiene con el actor. Finalmente, los

jugadores se forman, saludan a la bandera y el publico cierra el promocional con la Ola y

 Este anuncio se transmitié durante los meses de abril y mayo de 2010. En los meses previos a una Copa Mundial de la
FIFA, los patrocinadores de la seleccion mexicana incrementan de manera notable la cantidad de anuncios publicitarios
sobre este equipo. Para darnos una idea de la inversién —y con ello el poderio que se pone en juego- de estos
patrocinadores, dice Osvaldo Anaya Oliver: “expertos en el tema dicen que los Master otorgan entre 20 a 30 mdd por
ciclo mundialista. En este grupo de empresas se encuentran Coca Cola, Banamex, Maseca, Movistar y Adidas [...] Adidas
es un tema aparte, pues destina alrededor de 80 mdd por el derecho de ser la que vista a los seleccionados en dos ciclos
mundialistas (el de Sudafrica 2010 'y Brasil 2014). En Forbes México Recuperado de:
http://scl.io/cWG_WMAO#gs.cyON8Eg
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el grito de jMéxico, México, México!. Todas las estrellas de la época del cine de oro

implicadas, aparecen en blanco y negro, tal como mejor se les recuerda.*’

El argumento del anuncio recae en las figuras nacionales de la cultura popular,
que bajo el cuadro analitico de Monsivais (1978; 101) los podemos entender como los
referentes del populacho, aquellos con los que se encuentra identificacion pues nacieron
en su seno®®, pero, la multiplicidad de personajes representa a todas las clases sociales y
la pretendida unidad nacional, es decir, se limpia a lo popular de sus referentes
indeseados por la élite y selecciona aquellos con quienes, la alta cultura, acepta
mezclarse. El reconocimiento internacional de estos referentes mexicanos también juega.

Nos dice: asi se representa lo mexicano.

¢, Como se puede identificar lo nacional-popular? ;Qué y quiénes representan a lo
mexicano? El anuncio indica que a la lista de “estrellas” de la cultura popular se debe
afadir la seleccion mexicana, no importa quiénes la compongan —aunque siempre habra
algun protagonista- ellos van de paso. Lo que importa es la representatividad futbolera.

Esta se engarza y forma parte del resto de las “glorias” nacionales.

Ahora me centraré en las narrativas televisivas. Entre los resultados de la
absorcion televisiva de la cultura popular, encontramos la creacion de arquetipos sobre la
mexicanidad vaciados de significado, digeribles y comercializables, es decir, mediante
expresiones populares tomadas por la television, inicia el devenir de estereotipos sobre la
mexicanidad. Uno de los esfuerzos con los que se puede caracterizar a la cadena

Televisa, son sus contenidos estereotipadores del mexicano.

En el caso de la barra deportiva de Televisa cuentan con un personaje que juega
con el estereotipo del aficionado mexicano al futbol. Hablo del Compayito, quien aparece
en los segmentos comicos de los programas deportivos de Televisa. Se trata de un puno

que usa el pulgar a modo de boca; ojos de plastico y vestido segun la ocasion.

% [eco201zero]. 17/05/2010. AT&T Comercial leyendas de la época de oro de México. Recuperado de:

https://www.youtube.com/watch?v=Qh0TT8cXaqal

* Monsivais argumenta “[...] a esta cultura popular la va configurando el fervor de las masas que recién paladean sus
posibilidades expresivas, su hambre por acceder a una visibilidad que les confiere un espacio social de cualquier indole,
el que —en este caso- integraran y agrandaran con los métodos a su disposicion: rifias y tumultos/ aplausos y chiflidos/
ruidos obscenos y carcajadas. Esta empresa cultural (en el sentido antropoldgico) dispone de una caracteristica
fundadora: su habilidad manifiesta al proporcionarles a proletarios y lumpen lo que sélo la indiferencia ante los
pelotones de fusilamientos, los campos de batalla y las tomas de ciudades habian podido adjudicarle a los ejércitos
campesinos: voz y figura nacionales” (1978,101).
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Representa la idea del “mexicano promedio”, apoya a las Chivas del Guadalajara,

tequilero, parrandero, haragan, divertido, alburero, machista y morboso.

Para ilustrar lo anterior, muestro un ejemplo. En la transmisién de “La Jugada del
Mundial”, programa estelar de Televisa*’, se habla de la eliminacién del equipo mexicano
por segundo afio consecutivo ante la seleccién argentina. El programa inicia la rutina del
Compayito, quien se presenta en estado etilico y decepcionado por el partido. El comico

interactua con los conductores, cuando uno de ellos, Antonio de Valdez, le pregunta:

‘Y esa musiquita que pusiste éQué?’ ‘Pues es como de, ya de muerto, -
responde el Compayito-. Otro conductor, Javier Alarcén replica: ‘¢Por qué le
tienes que echar limén a la herida?’ ‘Mira.. es que... Javier, estoy
decepcionado, comprende mi sentimiento de un mexicano ilusionado que
sufre de una dolorosa derrota [...] ¢O sea, me vas a criticar? jEspérame! ¢Por
gué no dejan que mis sentimientos salgan? Es que esas mil ranas que yo me iba
a ganar, ahora si que, éen donde estan, en donde estdn esas mil ranas que me
iba a embolsar?’ ‘Rands, no ranas, que es la moneda de aqui’ -aclara Alarcén.

Posteriormente el comico presenta una capsula grabada desde el Soccer City en
Johannesburgo, donde se jugé el partido al que se refieren anteriormente. Debido a que el
equipo mexicano pierde desde el primer tiempo, el comico comparte bebidas alcohdlicas y
su tristeza con los aficionados mexicanos. Hasta que encuentra un compafiero ideal para
llorar la pena del partido y de que, en sus palabras “siempre pase lo mismo”. Entonces el

coémico dialoga con el aficionado:

‘¢A quién le echamos la culpa, al arbitro, a Aguirre, o al Guille Franco?’, -
pregunta el Compayito- ‘A todos’ -responde el aficionado. ‘¢A qué viene uno
hasta acd a apoyar al equipo? Y luego... el arbitro [..] Maldita sea... {Pero
sabes qué? dentro de cuatro afios va a ser la reta iComo los hombres!” ‘Nos
vamos a Brasil —responde el aficionado- ‘All3 las viejas estan mas buenas, aqui
ni vale la pena ganar’ —dice el Compayito al tiempo que aparecen otros
aficionados gritando-. ‘Brasil, Brasil, nos vemos en Brasil, cuatro afios no pasa
nada’ -canta el aficionado evidentemente ebrio- ‘Es compositor mi compadre,
en Brasil vamos a ganar maldita sea’ -remata el cémico™.

*’ Durante el Mundial Sudafrica 2010, Televisa capté el mayor nimero de espectadores. Vencidé a su competencia (Tv
Azteca) en cada uno de los partidos de la seleccion mexicana por 5puntos de raiting. En los programas nocturnos donde
se resume la jornada del torneo (como La Jugada), “Televisa obtuvo en promedio 14pts contra 9 de Tv Azteca”. Daniel
Blumrosen Judrez. “Televisa es el virtual campedn del Mundial; Tv Azteca, lejos”. Diario El Universal. En:
http://archivo.eluniversal.com.mx/deportes/118895.html
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Podemos observar como este personaje procura encarnar una serie de estereotipos sobre
el mexicano aficionado al futbol, participe de la cultura popular y por tanto de clase baja:
borracho, mal hablado y que no sabe hablar, alburero, machista. Pero también, alude a
otra serie de caracteristicas estereotipicas menos corporales, no todas tan nitidas ni
enunciadas en el imaginario colectivo. EI mexicano se ilusiona, cuando por definicién,
esas ilusiones se desvanecen, no lo soporta y recurre al alcohol; pero en algun punto de
su duelo la esperanza vuelve y genera nuevas ilusiones: siempre habréa un mafiana, no

pasa nada, lo vamos a enfrentar como los hombres.

Al inicio de la rutina cdmica, se deja claro que esas ilusiones y aspiraciones
aparentemente no materiales ocultan un trasfondo de intereses monetarios. Lo primero
que el compayito externa es el dolor que le inflige perder una apuesta de dinero.
Transmitiendo asi otra idea, al mexicano en el fondo lo mueven intereses individuales y no
el triunfo simbdlico del colectivo. El mexicano se “rasca con sus propias ufias”, pero
necesita compartir la pena. Ese sera el verdadero ritual colectivo del mexicano o asi lo

exhibe en distintos pasajes el segmento comico.

En este reportaje existe otra idea no tan popular pero igualmente presente en su
caracterizacion del mexicano: la busqueda de culpa en el otro para explicar el fracaso
propio. En este caso, el arbitro. Este aspecto, diran algunos es en el que la cultura
mexicana hace reflejo en su futbol. El compayito no deja de culpar al arbitro, a esa

otredad que de manera injusta nos la volvié a hacer.

Un elemento central en la conformacion de la cultura popular es el surgimiento de
idolos formados en su interior. Estos manifiestan una posibilidad de expresién para las
clases populares, son sus “voces” y “figuras” diria Monsivais. Son los hijos que no
perdieron sus hablas, sus humores, sus referentes. Los contenidos de la television
deportiva mexicana enarbolan, con frecuencia, a distintos futbolistas cuyo origen humilde
se transforma en recurso narrativo para dramatizar lo popular, asi como enmarcar las

posibilidades de éxito en tanto exista voluntad, pese a las adversidades socioecondémicas.

8 [BEST OF SOUTH AFRICA 2010 HERE]. 29/06/2010. Compayito Borracho Sudafrica 2010 Después del México vs
Argentina. Recuperado de https://youtu.be/nhb4luMuvYI
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El rol del personaje popular, carismatico y exitoso, en tiempos recientes, es
encarnado por Cuauhtémoc Blanco®. En una capsula de Televisa dedicada a Blanco con

motivo de su retiro futbolistico el narrador relata:

‘Barrio bravo de Tepito, dia con dia su gente lucha contra la pobrezay la
inseguridad en la zona centro de la Ciudad de México. Sus calles estan lejos de
ser limpias pero es su territorio, es su orgullo. Es aqui donde surgié uno de los
grandes héroes del futbol mexicano, Cuauhtémoc Blanco’.

Posteriormente el comentarista de Televisa, Hugo Salcedo opina: “Creo que esas
condiciones econémicas que en algun momento fueron adversas, fueron forjando en él
una mentalidad ganadora y una intencién de sobresalir donde no muchos lo hacian”.
Posteriormente entrevistan a un par de jévenes en un campo de futbol de Tepito, el
primero de ellos dice: “pues aqui es un gran idolo, porque sabemos que se hizo aqui en el
barrio”, mientras el segundo piensa: “pues Cuauhtémoc Blanco en el futbol es un idolo

para todos los nifios y me gustaria ser como él”.

El primer entrenador de Blanco, Angel Gonzalez, quién lo “descubrié” aparece en el
reportaje y nos cuenta: “la primera vez que yo lo vi en los campos de Buenavista tuve el
presentimiento de que jugaria en Primera Division”. El reportaje prosigue con halagos
provenientes de los entrenadores que Blanco tuvo durante su carrera profesional.

Entonces el narrador describe al futbolista:

‘era goleador, era picaro, era un genio con el baldn, también era lider y
su personalidad lo elevd a un olimpo que pocos alcanzan’. —Entra el cronista
Enrigue Bermudez-: ‘pero el llegarle a la gente, ese carisma para llegarle a la
gente como el que tiene Cuauhtémoc, no se compra en las boticas, ese se trae
0 no se trae’.

9 Este futbolista debuté en 1991 en la Primera Divisién del futbol mexicano profesional con el Club América, donde se le
considera uno de sus mayores idolos. Con la seleccién mexicana participé en los mundiales de Francia 98, Corea-Japdn
2002, y Sudafrica 2010, ademas de ganar la Copa Confederaciones con dicho equipo. En el extranjero jugd con el Real
Valladolid (2000-2002) y para el Chicago Fire (2007-2009). A Blanco se le considera uno de los futbolistas mas
sobresalientes en la historia del futbol mexicano, sin embargo, sus habilidades en la cancha no son el Unico tema que lo
rodea. Blanco se ha relacionado de manera amorosa con figuras de la farandula local —estrechamente ligadas con
Televisa. En los medios de comunicacion lo acompafia un constante relato sobre su procedencia de clase popular, donde
se le encumbra como muestra de la movilidad social; este mismo relato lo ayudd a ganar, en 2015, la alcaldia municipal
de la ciudad de Cuernavaca en el estado Morelos, por el Partido Social Demdcrata (partido carente de registro a nivel
nacional y de ideologia ambigua). “Biografia Cuauhtémoc Blanco”, en Club Americanista. Recuperado de:
http://www.clubamericanista.com.mx/wiki/biografia_cuauhtemoc blanco
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La narracién se enfoca en el desempefio de Blanco con la seleccién mexicana, donde
destaco y aseguran era apreciado por todos los aficionados mexicanos, sin distinciones
de equipo. La capsula cierra con las palabras de Gonzalez, su primer entrenador, éste,

con los ojos llorosos dice: “siempre queda la nostalgia de que... volvamos a tener otro”.*°

Con el ejemplo anterior es posible sintetizar como la televisién se convierte en
repositorio de la cultura popular, que al transitar por su tamiz, se distorsiona, reconfigura

nuevas ideas sobre la misma y que, gracias a su alcance, deviene en imaginario colectivo.

En el reportaje se dramatiza y enfatiza sobre los origenes de clase baja de Blanco.
Ese elemento se relata como la potencia del jugador, pues su estatus plebeyo permanece
pese a su exitosa carrera futbolistica. En ese sentido, emerge el idolo de las masas
andénimas, porque éste las representa mediante los atributos y virtudes que selecciona el
reportaje. Cuando representa a la cultura popular, con el éxito del exfutbolista, al publico

se le dice: él es como tu y tu puedes ser como él, mientras asi lo decidas.

Con los tres contenidos televisivos descritos, busco ilustrar como la television
mexicana puede construir una gramatica de lo nacional tomando y distorsionando lo
popular: Caracteriza, enfoca y describe lo popular a su gusto. En ese sentido puede
estereotipar pero también exaltar virtudes que generen identificaciones con el publico; es
una reificacion de lo popular realizada por la élite que maneja y hace la television.
Ademas, establece las bases y pisos comunes de entendimientos sobre las figuras y
orgullos nacional-populares. Lo anterior, debe leerse como un primer factor que se articula

con otros en la construccién de la imaginacién melodramatica en torno al futbol.

2.3.2 Temporalidad, television y futbol.

Anteriormente, mencioné que la narrativa televisiva se encuentra en una permanente
actualizacién del tiempo. Como artefacto impulsor de lo moderno, el discurso de la
television propugna persistentemente por la modernizacion de la vida, lo que
paradojicamente convierte a esa modernidad en algo inaprehensible. En ese sentido,

incluso lo relativamente reciente puede configurarse anacrénico®”.

30 [Rodolfo Landeros]. 26/04/2015. Cuauhtémoc Blanco El Adids de wun idolo. Recuperado de:

https://youtu.be/hYPVbbQ10us

>t Aqui me referiré a la modificacién de temporalidades promovidas desde el discurso televisivo, sin embargo, es
importante sefialar cémo la television puede modificar los ritmos cotidianos al establecer la idea de lo simultaneo para
una comunidad que sintoniza su programacion. En ese sentido dice Bellour: “Al igual que el diario, la television como tal
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A su vez, este factor suscrito a la temporalidad de la vida cotidiana, se encuentra
atravesado por el gen homogeneizador de la televisién y su preeminencia anglosajona.
Decia, con Martin-Barbero y Monsivais, que la television no piensa en las especifidades
del publico de una region pues su alcance erosiona tal tipo de barreras. Pensemos en
como las producciones de series estadounidenses no se realizan en funcion del humor o

referentes de paises latinoamericanos, no obstante, si pretende llegar a ese publico.

Entonces, la narrativa televisiva por un lado homogeneiza y por el otro actualiza
permanentemente. En consecuencia, ¢lo anacrénico y regional se elimina? En realidad se

reconfigura. Dice Martin-Barbero:

[...] con su obsesidn por lo actual, o mejor por la actualidad, la televisidon
suplantarad las temporalidades y los ritmos en un discurso que busca
contemporaneizar todo. Claro que a la television se deberd también la
aceleraciéon de la modernizacién de las masas marginadas o rezagadas” (1991,
212).

En ese sentido, en anos recientes, la television mexicana continda lidiando con el mismo
obstaculo, con lo que considera un México y un mexicano atrasado, estancado o no-
moderno. Lo anterior encuentra una resonancia directa en el ambito futbolistico cuando el
discurso periodistico atribuye el bajo nivel del futbol nacional a la carga de complejos
histéricos del mexicano que no consigue modernizarse®®. Aqui es cuando la figura
abstracta del mexicano logra presentarse como anacronica en television, pues no
responde a la permanente modernizacion que exige la misma, ni compagina con la

homogenizacion conducida por los referentes anglo. A continuacién un ejemplo de ello.

En un promocional donde aparece Javier Aguirre, director técnico de la seleccion
mexicana durante los mundiales Corea-Japén 2002 y Sudafrica 2010. Emitido por primera
vez el 30 de mayo de 2010, este mensaje publicitario buscaba aminorar lo acontecido en

un programa de radio espanol tres meses atras cuando el entrenador, respondio a la

apunta a dominar el tiempo, a sustituirlo. Es decir, a ser el tiempo, en su lugar de a afirmar, por diferencia, su presencia.
Pero é¢Como situar esa diferencia? Esta no se construye solo con respecto al tiempo de la vida que la television, sin
decirlo, transforma y asimila; sino con respecto a la televisidn misma, en la medida en que la televisién tiende a producir
un tiempo homogenizado que no admite (o muy poco, casi nada) la diferencia” (2009; 62).

>2 periédicos deportivos publicados en los afios cincuenta como La Aficion y el ESTO, son clave en la construccién de
tales narrativas. Editorialistas como Fray Nano, Juan J. Bardn y Antonio Andere fueron sus precursores. Principalmente
inspirados por el contraste de resultados de las victorias de la seleccion mexicana contra equipos de la zona de Concacaf
y el desastre ante equipos europeos y sudamericanos.
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pregunta expresa “;Como esta México?” —Jodido- respondié Aguirre Después

agregaria, “porque esta lloviendo mucho”, aunque la respuesta tacitamente refirié a la
exaltada inseguridad suscitada con la guerra contra el narcotrafico declarada por Felipe
Calderén®. Aguirre fue muy criticado, pues nada impidié que el publico se quedara con la
primera frase de su respuesta. Con el Angel de la Independencia y Paseo de la Reforma

transformados en set de televisién, Aguirre se defendié con el siguiente discurso:

Soy Javier Aguirre y amo a México. No sé si siempre lo entiendo pero sé
que siempre lo amo. Y sé que por alguna razén cada cien afios México se
propone hacer algo que suena imposible. Se lo propone y lo logra. En 1810
parecia imposible que México fuera un pais independiente y lo es. En 1910
parecia imposible que México llegara a ser un pais democratico y llegd a serlo.
Es 2010, el reloj de |a historia estd sonando de nuevo.

Parece imposible ser el gran pais, seguro, préspero y justo que todos
imaginamos. Pero nuevamente es hora sofiar y de actuar, hora de decidir si
gueremos ser el pais que se siente predestinado al fracaso o el que se sabe
capaz de construir el destino anhelado; el pais al que se le respeta sdlo por su
pasado o al que todos admiran porque tiene confianza en su futuro.

Es hora de asumir que el cambio requiere del esfuerzo de cada uno de
nosotros, habra que enterrar al México de los complejos y alumbrar al México
de los hombres y mujeres seguros de si mismos; olvidar al México que siempre
espera lo peor y construir el México en el que cada quien trabaja por lo mejor.
Dejar atras al México que siempre busca culpables y dar paso al México que
todos asumimos responsabilidades. Es hora de darle vuelta a nuestra historia,
pasar del México del “si se puede” al México de “ya se pudo”.

La semilla del México que anhelamos estd sembrada, que florezca
depende de todos. iNuestro lugar es México, nuestro afio 2010, es hora de
hacer historia, de volver a sofiar y conseguirlo!”*°.

La capsula cierra con el logotipo de Iniciativa México®®.

>3 [cascaritanc’s channel]. 21/02/2010. La cascarita Javier Aguirre “MEXICO ESTA JODIDO”. Recuperado de:
https://www.youtube.com/watch?v=st7m8gZ6ZF0

** Véase: Jesds Aranda. “La guerra al narco se extiende a mas de la mitad del pais. Diario La Jornada. En:
http://www.jornada.unam.mx/2009/07/20/politica/005n1pol

35 [Pateando Piedras] 30/05/2010. “Yo amo a México” el video de Javier Aguirre. Iniciativa México. Recuperado de:
https://youtu.be/WBwbkRy460g

56 . - R - . . . .
Segun su pagina de Internet, Iniciativa México, “surge en el marco del Bicentenario de la Independencia y Centenario
de la Revolucién. En 2010, cuarenta de los medios de comunicacidn electrénicos e impresos mas importantes del pais se

unieron, en nuestro Consejo Consultivo, en torno a una idea: rescatar y exaltar al México dindmico y emprendedor. En
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El mensaje publicitario nos habla y refuerza el mito de un México, que en términos de
filosofia politica, seria un pais contrario a los pilares culturales del liberalismo. Un México
no-moderno, acomplejado y flojo, (no deja de ensalzar la importancia del trabajo como
categoria ética); abona en el imaginario sobre la nacion fracasada, apatica, irresponsable

pero también apela en multiplicidad de ocasiones a lo admirable de su Historia.

Dado que Aguirre se encuentra totalmente ligado al imaginario futbolero, la
interpretacion del mensaje se inclind mas hacia lo deportivo. Sin embargo, se empareja
con la percepcion del pais en general. Asemeja las debilidades deportivas con las
problematicas socio-politicas, y ademas se vincula con el ethos del mexicano que nos
describen (los valores culturales que guian su conducta). Asi lo asientan las palabras de
Aguirre: “el pais que se siente predestinado al fracaso”, “enterrar al México de los

complejos” “Dejar atras al México que siempre busca culpables”.”’

Lo sugerente de este analisis es la irresoluble contradiccién de la television. Por un
lado apela a la permanente modernizacion —si siempre esta actualizada, todo fuera de ella
es anacronico- exige enterrar el pasado —para ser modernos- pero éste (el pasado) es
uno de sus recursos narrativos predilectos. En el apartado anterior di cuenta de cémo en
el discurso televisivo las expresiones populares se conectan con lo histérico y de esta

manera se le da sentido a la retdrica nacionalista. Pero la contradiccidon no termina ahi

Los contenidos de la televisibn mexicana proponen como elemento central la
perpetuidad y radicalizacion de lo melodramatico, es decir, de lo emocional —o anti
racional. Ahondaré en este elemento mas adelante. Empero, he aqui el aspecto central al
que deseo llegar. La television mexicana, como artefacto moderno busca ser

tematicamente actual pero su construccién narrativa no lo es.

Lo anterior sostiene incidencias directas con la construccién narrativa de la aficién al
futbol. Al aficionado mexicano se le presenta un discurso en el que las cargas histéricas
del pasado son el peor de sus males —no sélo en el futbol, por ello debe adoptar un
comportamiento acorde a los tiempos modernos. No obstante, la interpretacion de este
deporte, se le propone desde lo popular-nacional, debe ser emocional, melodramatica, es

decir, no-racional. 4, Por qué este comportamiento no es castigado como anacrénico sino

2011, [...] En un esfuerzo sin precedentes los medios de comunicacidn llamaron a la sociedad civil, a las empresas, a las
universidades y a cualquier mexicano que buscara transformar su entorno, a participar en una convocatoria nacional.”

57 , . . . . ez . . .
Méds adelante profundizaré en esto: la narrativa sobre los complejos histdricos relacionados con la mexicanidad.
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hasta que excede los limites que el relato establece? En ese sentido, al jugar con las

temporalidades, el discurso televisivo establece los parametros del aficionado idéneo.

2.3.3 El conductor y la cercania narrativa de la television deportiva.

He sefialado que la familia juega un papel central en la construccion social de la aficion al
futbol, primero como espacio de socializacion que incide en la formacién de gustos y
segundo, cuando el aficionado vincula a la misma, con su gusto por éste deporte -pues se
presta a interpretarse como un factor emocional extrapolado de ésta al futbol. En el caso
de la construccion narrativa de la aficion, decia al inicio de este capitulo, la familia
funciona como un espacio de relaciones cortas que sirve para la transmisién de nociones

futbolisticas mediadas por la television.

Lo anterior es clave en aras de comprender la potencia narrativa de la television,
pues como sefala Martin-Barbero, la diferencia esencial de la televisién con respecto a
otros medios, es su retdrica de lo directo. Esta retérica se consigue con el presentador o
conductor de television, pues con la simulacion de contacto que interpela al publico, y en
el caso latinoamericano a la familia —sea directa o indirectamente-, se genera la sensacién

de cercania y contacto.

En ese sentido, acudir a la familia como interlocutor implica el factor clave dentro de
este entramado narrativo: un habla coloquial. De esta manera, el contenido televisivo se
hace digerible y predominantemente verbal —gracias al conductor-, pueden omitirse
interpretaciones de audiovisuales contemplativos o imagenes abstractas. Asimismo, la
simulacién de contacto facilita la integracion de la influencia televisiva en la cotidianeidad
familiar y en ese sentido, puede afectar las nociones o entendimientos de cierto tema, en

nuestro caso la interpretacion del futbol.

Revisaremos dos casos de la televisién deportiva para ilustrar los dos sentidos que
implica lo anterior. Primero, podemos ver en los narradores de futbol al interlocutor que
simula interaccion con el espectador y, en segundo término, cuando se construyen

narrativamente los elementos para crear cercania e identificacion con la figura familiar.

El primer ejemplo lo encuentro en el narrador de Tv Azteca, Christian Martinoli.
Durante el partido jugado entre las selecciones de México y Costa Rica, en el que el

representativo mexicano estuvo a minutos de quedar fuera del campeonato mundial de
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futbol®®, la transmision de Tv Azteca dividio la pantalla en dos, una mostraba el partido
entre costarricenses y mexicanos, y la otra mitad el partido entre las selecciones de EEUU
y Panama. Un gol anotado in extremis por los estadounidenses, que favorecio al equipo

mexicano, produjo el siguiente comentario de Martinoli:

iGol de Estados Unidos! We love you forever and ever, God bless
America. jEstados Unidos nos mete a la reclasificacion, ustedes no, ustedes los
que estan de verde no, ellos si, ustedes no! jQue les quede claro toda su vida,
ustedes no hacen nada por la camiseta, ustedes no impulsan al equipo, ustedes
no nos meten a la copa, ustedes no nos dejan vivos, es Estados Unidos, no
ustedes y su soberbia, no ustedes y su infamia, no ustedes y sus fracasos!

Con otro gol de la seleccion estadounidense, el narrador sentenci6:

jEstamos en la reclasificaciéon! Para que los sigamos criticando eh.
Estados Unidos ya nos rebasé hace afios luz, son mas que nosotros en futbol,
se dan el lujo de jugar con suplentes y de dejarnos vivos. Ojald que Vucetich se
ponga los pantalones o ponga su renuncia hoy. Estd fracasando también como
técnico, hay que tener a alguien con pantalones que mueva a los europeos y
que los saque de la convocatoria ino existen los europeos!®

Mucho se especuld sobre los motivos de Martinoli para lanzar estos comentarios.
Sorprendié, pues la televisora para la que trabaja, como él mismo lo declar6®, es
patrocinadora de la seleccion mexicana y cuida mucho su imagen. Por ello, y en el sentido
de lo que he planteado, vale preguntarse ;A quién se refiere y a quién se dirige Martinoli

cuando utiliza el plural nosotros?

%8 | a seleccién mexicana acumula seis mundiales consecutivos de asistencia, esto quiere decir 20afios sin faltar a un
Mundial. Mas alla del mérito o la relevancia deportiva, lo que parecia una inminente eliminacién a manos del equipo
costarricense se presentaba como una catastrofe financiera para los patrocinadores del representativo mexicano,
incluidas las televisoras. Un articulo periodistico de aquellos dias decia: “el golpe, ademas de econdmico, también afecta
a todas aquellas empresas que invierten en publicidad durante el Mundial. Sin el Tri, tanto Televisa y TV Azteca perderan
al menos 66 millones de televidentes para cuando juegue la Seleccion [...] Incluso de acuerdo con un reporte de
audiencia de FIFA, en México los partidos de Brasil e Italia en una Copa del Mundo tienen 8 puntos de rating, tres veces
menos de lo en promedio un partido del Tri tiene. ¢ Las empresas pagaran lo mismo por anunciarse en un Mundial sin
México?” Ivan Pérez “Sin Mundial, televisoras pierden”. Diario El Economista. En:
http://eleconomista.com.mx/deportes/2013/09/09/sin-mundial-televisoras-pierden-66-millones-televidentes

>9 [tkd98]. 17/10/2013. México vs Costa Rica Narraciéon Christian Martinoli. Recuperado de:
https://youtu.be/oL1vVHQLJ1c

% [Rafael Santes]. 22/04/2014. Prensa espafiola respeta a Cristian Martinoli por criticar a la seleccidon mexicana.

Recuperado de: https://youtu.be/swLUIhgNzCl
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Con expresiones como “We love you forever and Ever”, “Estados Unidos nos mete a
la reclasificacion”, “Estados Unidos ya nos rebasé hace anos luz, son mas que nosotros
en futbol”, el narrador apela a que el publico asuma un sentido de identidad colectiva,

mediante la seleccién, en tanto mexicanos.

En ese sentido, el narrador se asume voz del aficionado mexicano y también, simula
hablar con el mismo. Asi, el narrador ejerce la cercania que exige la narrativa televisiva y
a su vez incide en las nociones del espectador, pues éste, puede suscribir los

comentarios de Martinoli —y asi aceptar el sentido de identidad colectiva que él ofrece.

De esta manera podemos asentar la relevancia y rol que juega el conductor de
television®'. Dicho rol viene reconfigurandose. Actualmente podemos observar que el
conductor tradicional puede sustituirse con otro tipo de actores. En el caso del futbol, por
ejemplo, se lanzd un promocional rumbo a la Copa Mundial de Brasil 2014, en el que no
aparecen los conductores de television prestos para “encender los animos”, sino que son
los propios futbolistas quienes invitan a seguirlos en dicho campeonato o mas radical aun,
la simulacion de que los aficionados dialogan directamente con los futbolistas®. Esto no
modifica de manera sustanciosa la funcién del conductor, sin embargo, propone nuevos

horizontes en la simulacion de cercania con la pantalla televisiva.

Vamos con el segundo ejemplo de la cercania televisiva, la identificacion familiar.

Con motivo del segundo Mundial Sub-17% que gané el representativo mexicano, la

Ao ya dicho, es importante sumar que el narrador deportivo también es parte fundamental de dramatizacion del
juego. Este apela a los dnimos, interpreta el juego desde una éptica muy particular y racionalizada que incita emociones.
En ese sentido, Varela cita a Dominguez Pérez: “En busca de conformar exitosas empresas de entretenimiento
informativo, el periodismo deportivo requiere de algo mas que la oportunidad y precision de sus datos, recurre al
dramatismo, a la exaltacion de lo inusual, al publico mismo como concursante, en fin, echa mano de todo dispositivo de
espectacularizacion. Al igual que en el cine o en el teatro, el del periodismo deportivo es un espectaculo planeado y muy
bien estructurado (Dominguez Pérez, 2009)” (Varela, 2013; 233).

82 Transcribo el fragmento de dicho promocional en el que participan actores simulando ser aficionados comunes: “No
me has tratado bien, me has hecho sufrir, siempre he estado contigo, siempre a tu lado en cada partido mi amor por ti
habia sido incondicional, hasta hoy. Hoy te voy a pedir algo a cambio porque quiero volver a creer. Quiero que aprecies
esa camiseta que traes puesta y que des el corazén por ella, quiero que no olvides que la sub 17 ya fue dos veces
campeona del mundo, que ya le ganamos el oro a Brasil, que cuando te eligieron para representarnos, te eligieron
porque eres un grande. Quiero que te comprometas y no a ganar, pero si a darlo todo los 90minutos de cada partido,
eso es lo Unico que pido a cambio. Necesito de ti y de ese compromiso. Quiero creer”. [Aldo Fonseca]. 9/05/2014.
Quiero creer spot de la seleccion mexicana para el mundial 2014. Recuperado de: https://youtu.be/xZFfmn1 tGO

% El Mundial sub17 2011 de la FIFA (disefiado para futbolistas entre 16 y 17afios de edad) se organizé en México. Los
partidos de distintas selecciones del mundo se jugaron en ciudades como Torredn, Pachuca, Guadalajara, Querétaro,
Morelia, Monterrey y Ciudad de México. Asimismo, levantd grandes expectativas el que la seleccion mexicana ganase su
segundo mundial en esta categoria y en el Estadio Azteca (como asi sucedid). El futbolista Julio Gdmez, gozé de una
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cadena ESPN realizé un reportaje enfocado en uno de los protagonistas del equipo, Julio

Gomez. La voz del reportero Odin Ciani nos dice:

‘Tampico Madero se vistié de gloria. Es el nifio de la venda, el nifio de la
chilena oportuna, el nifio de la sub-17, el campedn del mundo que tiene su
propia historia y que da inicio a sus futuros suefios. El camino serd largo pero
ya empezd a forjarlo’. -Entonces GOmez declara-: ‘[...] en ese momento tenia
ganas de llorar, por todo lo que habia logrado, por todo lo que sensaciond (sic)
ese gol, no sélo para la seleccién sino en todo México. Es un gol que nunca voy
a olvidar’.

El reportaje introduce la cruda historia de la madre de Gémez, pues ésta padece cancer.
Se habla de la “fuerza guerrera” de los Gomez para superar dicha adversidad, y a esto se
suma la condicion socioeconémica de la familia, pues al ser de clase baja, nos relatan, los

meéritos de Gdmez son aun mas loables. Dice el futbolista:

‘Mi mamad padece céncer, y eso me ayudd muchisimo a seguir adelante
con mi hermanito [..] no queriamos que mi mama muriera’. -Su madre
complementa-: ‘saqué fuerzas de donde no las habia y dije, por ellos voy a
luchar y aqui estoy bendito sea Dios’. -Y Goémez remata-: “siempre ha sido una
guerrera igual que yo’.

Posteriormente, Miguel Mendoza, primer entrenador de Julio Gémez, dice:

‘[...] unas satisfacciones enormes que nos ha dado a todo México porque
fue una detonante, se puede decir mundial, porque necesitamos esa calma
aqui en nuestro México querido’. —Después, musicos de la colonia de Gémez
cantan-: ‘Con las riquezas que tienes alrededor eres el orgullo de todita la
nacién’. ‘iViva México!’, -exclama Gémez.**

El lugar de origen de Gomez es central en el reportaje, tanto geografico como de clase
social, pues esto remite al origen primigenio, la familia. Puede establecerse que uno de

los objetivos del reportaje es caminar entre la empatia y la simpatia que pueda generarse

fugaz fama pues en el partido de semifinal contra Alemania (jugado en Torredn el 7 de Julio) salié lastimado en una
jugada que implicé un choque de cabezas. Gémez, solicité regresar al juego con la cabeza vendada —con un vendaje
deficiente- y finalmente anoté el gol de la victoria para su equipo. El estilo de Gémez, con la cabeza vendada, se
convirtio en un disfraz que los aficionados utilizaron en el Estadio Azteca. Véase: Carlos Hernandez. “Julio Gdmez puso
de moda el vendaje en la cabeza”. Diario La Jornada. En:
http://www.jornada.unam.mx/2011/07/11/deportes/a04nlidep

% [JOERBDG]. 2/09/2011. Reportaje especial de Julio Enrigue Gdémez para ESPN. Recuperado de
https://youtu.be/aDYEZJniWCO
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en el espectador. La primera, es mas probable si el espectador ha experimentado una
situacion similar o si se identifica con los protagonistas del reportaje al asemejar su vida
con la de ellos. La segunda, mas ligera, es probable en tanto el espectador perciba
similitudes con la estructura familiar o de clase social, es decir, en tanto identifique sus

condiciones en las de Gomez.

Ademas, emerge la figura del “héroe”. Repetidamente, se habla de su lucha contra
la adversidad, esto nos dicen se refleja en su desempeno futbolistico. En su calidad de
héroe, afirman, Julio Gomez regala alegrias y satisfacciones al pueblo. No se trata del
arquetipo clasico de héroe que soluciona conflictos. Este es un héroe en clave
melodramatica. Su tarea es la del estremecimiento efimero y sentimentalista. Este punto

es fundamental para construccion del futbol como drama consumible en el tiempo de ocio.

2.4 Duele en serio: El melodrama en la television deportiva.

Un factor central en la composicion de la narrativa televisiva latinoamericana, y
particularmente en la construcciéon narrativa de la aficion al futbol en México, es el
melodrama. Hasta este punto, soélo lo he mencionado debido a que los apartados
anteriores nos auxilian a comprender el disefio y funcién de un relato melodramatico. En

este punto profundizaré.

El melodrama nos acompaia en dos sentidos: como recurso narrativo y como una

manera de interpretar el relato. Sobre lo primero, Martin-Barbero la define como:

Literatura dialdgica o [...] como género carnavalesco, aquel “donde
autor, lector y personajes intercambian constantemente de posicidn”.
Intercambio que es confusion entre relato y vida, éntrelo que hace el actor y lo
gue le pasa al espectador, senal de identidad de otra experiencia literaria que
se mantiene abierta a las reacciones, deseos y motivaciones del publico. No en
el sentido de transplantar al relato las cosas de la vida, pues “no es la
representacién de los datos concretos y particulares lo que produce en la
ficcion el sentido de la realidad, sino una cierta generalidad que mira para
ambos lados y le da consistencia tanto a los datos particulares de lo real como
al mundo ficticio [...] De la narracidn, el melodrama televisivo conserva una
fuerte ligazon con la cultura de los cuentos y las leyendas, la literatura de
cordel brasilefia, las crdnicas que cantan los corridos y los vallenatos. Conserva
la predominancia del relato, del contar a, con lo que ello implica de presencia
constante del narrador estableciendo dia tras dia la continuidad dramatica; y
conserva también la apertura indefinida del relato, su apertura en el tiempo —
se sabe cuando empieza pero no cuando acabarda—. (1991; 246).

62



Otro apunte tedrico sobre el melodrama lo hace Varela siguiendo a Martin Barbero:

Especificamente, como estructura narrativa, el mismo autor continda
sefialando que en el melodrama hay un “[...] predominio de la intensidad sobre
la complejidad, expresada en dos dispositivos claves: la esquematizacién que
vacia (sic) a los personajes de espesor psicoldgico convirtiéndolos en signos e
instrumentos del destino, y la polarizacidon que, mas alld de las trazas de una
moral maniquea, remite a la identificacién de los espectadores con los
personajes de signo positivo y bienhechores y a los personajes objetos de
proyeccidon con el signo negativo de los agresores”. Ademads de esto, “[...] la
estructura melodramdtica exigird una retdrica del exceso: todo tiende al
derroche desde una puesta en escena que exagera los contrastes visuales y
sonoros, hasta una trama dramatica y una actuacién que exhiben descarada y
efectistamente los sentimientos, exigiendo constantemente del publico una
respuesta en llantos, risas, estremecimientos” (Martin-Barbero, 2002: 71).
(Varela, 2013; 17)

Con lo anterior, me parece pertinente enunciar los elementos narrativos que, como
veremos dentro de algunos parrafos, se entrelazan en la composicién de la narrativa
melodramatica de la television deportiva: 1) como repositorio que distorsiona lo nacional-
popular y en ese sentido lo reconfigura 2) cuando en su perpetua busqueda de lo actual,
su discurso anacroniza lo que asi decida —postura que se contradice con el melodrama- 3)
con la retdrica de lo directo y la simulacion de contacto y 4) con la retérica del exceso que

apunta a las emociones del espectador.

Pese a que el énfasis del presente apartado yace en el melodrama, esto no anula la
presencia de los otros elementos narrativos que hemos revisado, por el contrario. Sin

embargo, el tono melodramatico se encuentra mas pronunciado.

El ejemplo que describo a continuacion, puede entenderse como un episodio de la
trama melodramatica que acompana a la seleccién mexicana los ultimos anos. Gracias a
que el representativo nacional ha avanzado a la ronda de octavos de final, desde el
Mundial Estados Unidos 94 y hasta Brasil 2014, en el imaginario de la aficion futbolera se
ha colocado una suerte de obsesion por avanzar a los cuartos de final, o como se le

conoce mediaticamente, al “quinto partido”.

Dicha obsesion suele entenderse como si se tratase de una maldicién que bloquea

al equipo mexicano; superar dicho obstaculo se ha convertido formalmente en el objetivo
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de la FMF®® e impregna todo el relato de los medios de comunicacién. Asi como en otras
épocas ganar un partido en el mundial, dominar a los rivales de la zona y mejorar el
desempenfo internacional, fueron las tramas que acompafaron el relato mediatico del
seleccionado mexicano, la obsesion del “quinto partido” es la trama desde el 2002. En ese
sentido, podemos encontrar otro elemento melodramatico: la circularidad (la repeticion
ciclica de la trama). Esto lo hace una serie donde nunca se vislumbra el fin o resolucién,

pues un nuevo conflicto surge.

Durante el Mundial de Alemania 2006, la seleccibn mexicana jugd contra el
representativo argentino en la ronda de octavos de final. Este es un partido recordado por
su equilibrio, y principalmente, por lo cerca que quedo el equipo mexicano de vencer a
uno de los seleccionados de mayor jerarquia mundial. Dicho partido, inspiré una capsula

de El Color, en Tv Azteca, titulado “El Drama”.

Esta capsula se caracteriza por el énfasis que pone en los tintes nacionalistas.
Enfoca las banderas y simbolos de ambos equipos, desde la cancha y en la tribuna. La
musicalizacion remite a recreaciones contemporaneas del medioevo. Recurre con
insistencia a los emblemas argentinos (por ejemplo, encuadra con frecuencia desde la
tribuna al ex futbolista Diego Maradona, viviendo angustiado el partido). La intencion es

crear la contraparte de signo negativo, esto pretende referir a una confrontacion bélica

Las imagenes muestran a los aficionados y futbolistas con expresiones de angustia,
resignacion y alegria, segun corresponda el caso. Entonces, termina la secuencia
musicalizada para darle paso a la narracién. Ante una jugada del equipo mexicano que

termina en gol de Rafael Marquez, el narrador Jesus Humberto Lopez dice con efusividad:

“iGritelo, gol de México, gol de Marquez! A los cinco minutos, pelota por
derecha de Pavel Pardo, esta con la testa peinando Méndez y sélo, sélo llega a
rematar Rafa Marquez, capitdn mexicano. México gana uno a cero sefioras y
sefiores” -La siguiente escena es el auto gol de Jared Borgetti adjudicado al
argentino Herndn Crespo-: “Gol de Argentina, Crespo anota el gol del empate”
-dice Lépez sin exaltaciones.

Posteriormente, la musicalizacién de tonalidad dramatica, ante el equilibrio del juego,

anuncia un intenso cierre. En la siguiente jugada que se nos muestra, Maximiliano

® «“liderar Hexagonal y hacer historia en Rusia, objetivo de la FMF”. Sn autor. En portal “La Seleccién”.
Disponible en: http://laseleccion.com.mx/liderar-hexagonal-y-hacer-historia-en-rusia-objetivo-de-la-fmf
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Rodriguez, jugador argentino, anota un gol espectacular con el que consigue la victoria
para su equipo. Se muestran los rostros de los jugadores mexicanos entre la incredulidad

y la tristeza. Entonces, el narrador Christian Martinoli dice:

Meéxico esta eliminado de la copa del mundo, pero México hoy jugd con
el corazén en la mano y fue de td a tu contra un gigante como Argentina, y
nunca fue menos. Y tuvo el partido. Y estuvo cerca. Y lo iba ganando. Y termina
perdiendo por un golazo que mete Rodriguez. Ante eso, pocas cosas se pueden
hacer. Como en el 94, en el 98, y en el 2002, México otra vez se queda entre los
dieciséis mejores del mundo pero no puede quedar en los cuartos de final.

En un recuadro aparecen los momentos emocionales que vivid el conjunto mexicano
durante aquel mundial (aparece el portero Oswaldo Sanchez en llanto por, el entonces
reciente, fallecimiento de su padre; las celebraciones de goles de Bravo y Fonseca;

también vemos expresiones de goce y angustia entre los aficionados).

La secuencia de imagenes se centra en los aficionados llorando o con rostros de
desasosiego, se musicaliza con instrumentos de viento. Al terminar la capsula, el
conductor José Ramén Fernandez, pide no acongojarse porque “en el mundial y en el

futbol gana uno sélo” y porque “México, luchd, peled, hizo su mejor partido”, profiere.®®

El configurar un partido de futbol con referentes bélicos, busca concederle una
seriedad que es dramatizable. Si nada estd en riesgo, entonces poco importa. En el
melodrama, “los bienhechores” o aquellos que el publico distingue con el signo positivo,
estan llamados a cumplir un destino —son despojados de todo espesor psicologico-, la
contraparte argentina, si bien es central, no hace falta conocerla pues sélo sirve como
mero contraste de emociones. En este caso, ya que el intento “del bien” queda frustrado,
la clave melodramatica busca dignificarlo mediante la resignacion, pues no es su culpa,
paradédjicamente, su falla se reinterpreta como designio del destino. Asi, la clave
melodramatica puede allanar el terreno para que el espectador identifique su propia

historia en la frustracién del equipo mexicano, una historia de voluntad infranqueable.®’

66 [Albert Guerrero]. 30/01/2009. Meéxico vs Argentina — EL DRAMA (Alemania 2006). Recuperado de:

https://youtu.be/yxMU30U56Qg
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Con la intencién de esclarecer la conceptualizacion del recurso narrativo melodramatico, deseo afiadir que: “Para
Monsivdis, el melodrama es ‘una sintesis forzada, pero tal vez no inexacta, la expresidn frenética y al fin de cuentas
divertida de una necesidad: el espectador quiere hallar en su vida el argumento teatralizable o filmable o radionovelable
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El discurso final de Martinoli es categérico: “Jugaron con el corazén y nunca fueron
menos”. Lo que dice es: en esta ocasion, no fue su culpa, sino de una genialidad (quizas
parte del destino). Las viejas narrativas deportivas que acusaban a los seleccionados
mexicanos de “ratoncitos verdes” o que bien “les tiemblan las piernas” —es decir, estos
apelaban a factores mentales como explicacion del mal desempefio-, no encajan. Aqui, el
mensaje es que jugaron como se esperaba, “con el corazén”, como vemos, las

referencias sentimentalistas son constantes y sistematicas.

Sin embargo, un melodrama no se completa sin el momento cuspide o catartico en
el que el héroe o personaje de signo positivo “conquista” su objetivo, cumple con el
destino y da resolucién al conflicto —sélo para iniciar otro. Es decir, en algun punto las
expectativas se cumplen conforme a lo planeado. Aqui, el héroe devela el misterio que

desencadena todos los conflictos en su historia. Es el caso que muestro a continuacion.

Rumbo a los Juegos Olimpicos de Londres 2012, la Federaciéon Mexicana de Futbol
(FMF) se propuso ganar un lugar en el podio. Aun consiguiendo plausibles resultados

durante el proceso de preparacién, no se generd un gran entusiasmo.

Sorpresivamente, la seleccion olimpica llegd a la final del torneo y derroté al
representativo olimpico brasilefio. Para muchos, éste es el mayor logro del futbol
mexicano. Dicha conquista inspird una pieza documental producida por Coca-Cola México
en asociacion con la FMF y que se proyecté en cadena nacional el 19 y 20 de enero de

2013°%. Este documental, resulta iconico por su talante profundamente melodramatico.

Con el titulo, “Oro, el dia que todo cambid”, el documental se estructura mediante
intervenciones de futbolistas, periodistas y personajes de diversos ambitos de la vida

publica en México, a esto se suman momentos video grabados durante el torneo olimpico.

o telenovelable cuya mayor virtud es la garantia de un publico muy fiel, él mismo’ (2002). En sentido estrictamente
narrativo, el melodrama se relata cronoldgicamente, cuyos elementos descriptivos e introspectivos se subordinan a los
de la accién, que es la que describira a los personajes. Es reiterativo en cuanto a la accion y por lo tanto se basa sobre
una construccion de ‘arquetipos’, atributos, motes, apodos” (Varela citando a De Lizaur; 2013, 13). Asi, es posible
argumentar que la intencién de la cdpsula es estremecer al espectador, ya que busca hacerlo sentir identificado con la
tristeza de futbolistas y aficionados presentes en el estadio.

68 “La Federacién Mexicana de Futbol y Coca-Cola presentan ORO, el dia que todo cambid”. Sn autor. En Mini
Entretenimiento. Recuperado de: http://www.mnientretenimiento.com/2013/01/14/la-federaci%C3%B3n-mexicana-de-
futbol-y-coca-cola-presentan-oro-el-d%C3%ADa-que-todo-cambi%C3%B3/
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Los primeros comentarios del documental se acomparfian con notas de piano. El

primero en hablar es un director de medios digitales, Francisco Alanis, quien dice:

‘Era un sueiio, era tan inalcanzable’ —lo sigue Alejandro Marti, entonces
duefio de wuna cadena de articulos deportivos: ‘Era una noticia
maravillosamente buena’ —entra Javier Alarcén, ex director de Televisa
Deportes-: ‘Tuvo todos los elementos como para lograr esta quimica emocional
que a todos nos cautivd’. -Javier Aquino, jugador del equipo representativo-:
‘Esa final era como un suefio, siempre la quise y siempre estuvo en mi mente’. -
Diego Reyes, otro integrante mds de ese equipo-: ‘Increible, eran unas ansias,
unos nervios ya por que empezara el partido’. -Entra el entrenador de esa
seleccidn, Luis Tena-: ‘No hay gloria mayor para un deportista, que escuchar su
himno nacional con la medalla dorada colgada en el cuello’. =Y cierra el
comentarista y ex futbolista Luis Garcia-: ‘Me parece que no existe cosa mas
honorable, mas notable que poder representar a tu pais’.

Después, el cuerpo técnico nos habla de la motivacion, autoestima y confianza necesarias

para ganar, cualidades que, aseguran, histéricamente se ausentan en el futbolista

mexicano. Entonces el entrenador Tena dice:

‘Yo creci con la historia de los ratones verdes y de los ya meritos, y
jugamos como nunca y perdimos como siempre, y que nos eliminaban por
cachirules, la maldicion de los penales. O sea, muchas frustraciones que fuimos
acumulando’. =Toma la palabra el escritor Juan Villoro-: ‘El futbol mexicano nos
ha acostumbrado a la derrota y a que hay una ilusién pero fundada mas en

nuestra fe que en los resultados’.”

Aqui brota la sazon melodramatica. El defensa Reyes dice: “A los 6 afios, yo le dije a mi
papa que algun dia iba a ganar una medalla para México --en unas olimpiadas”. Y la
madre del mismo comenta: “Cuando salieron de México me dijo, mama dame la bendicién

porque voy por la de oro. Le dije, va cabrén, que si no regresas con la medalla no entras”.

% Sobre el discurso de mexicanidad que maneja el documental, me gustaria traer argumentos tedricos para el analisis.
Tras revisar los examenes filosoficos y literarios sobre la ontologia del mexicano que configuraron tales ideas, Bartra
esgrime: “[...] se vislumbra un fendmeno cultural de gran importancia: la gestacion de un mito moderno basado en los
complejos procesos de mediacidon y legitimacion que una sociedad desencadena cuando declinan las fuerzas
revolucionarias que la constituyeron. Es el mito del héroe agachado, figura que Diego Rivera consagré en el hombre
acurrucado en su sarape y bajo un enorme sombrero [...] Es evidente que se trata de una imagineria tributaria de uno de
los mitos mas antiguos, el mito de la Edad de Oro perdida; pero lo peculiar de la recreacion mexicana moderna del mito
es que engendra a un héroe tragico escindido, que cumple diversas funciones: representa las virtudes aborigenes
heridas que nunca volveremos a ver; al mismo tiempo, representa el chivo expiatorio de nuestras culpas, y sobre él se
abate la furia que se destila de las frustraciones de nuestra cultura nacional[ ...] En fin, representa la tragedia de una
patria en busca de la nacién perdida. (Bartra; 1996, 96)
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El documental centra mucho de su contenido en los relatos histéricos sobre una
supuesta inferioridad mental presente en el futbolista mexicano —consecuentemente en el
“mexicano” en general-, y de como, en tanto exista voluntad individual para superar dicha
mentalidad el pais y sus ciudadanos iniciaran una etapa de progreso. En ese sentido

podemos encontrar comentarios como:

-Francisco Alanis: ‘Romper este estigma, del ya merito o no podemos.
Creo que esta es una generacién que ya sale muy hambrienta y muy decidida.
Que dice, yo no sé si hace quince afios no se podia. Yo hoy si tengo toda la
mentalidad y la preparacidn, la oportunidad para poder trascender’.

-Raul Orvananos, comentarista de Fox Sports: ‘Es un equipo que
mentalmente estd preparado para ganar, y es un equipo que no tiene miedo
para ganar’.

-Alejandro Marti: ‘es la Unica forma en que este pais realmente salga
adelante, este pais va a salir con los ciudadanos y con los jévenes que hoy
estdn seguros que la pueden hacer el dia del mafiana. [...] Tener una seleccidn
ganadora, primero a los mexicanos nos dice mucho, que los mexicanos somos
capaces de conquistar. Y segundo, la importancia que tiene para los jovenes de
generar idolos, que se encaminen a actividades en donde el esfuerzo, la
disciplina, sean los valores que los chavitos vean y que anhelen llegar a ser...
Pues lo que estos jovenes han logrado’.

-Juan Ramodn de la Fuente, ex rector de la UNAM: ‘Yo creo que los
mexicanos no tenemos miedo al éxito, lo que no hemos tenido a veces son las
suficientes oportunidades para alcanzar el éxito’.

-Juan Villoro: ‘El futbolista mexicano en los ultimos afios, ha ido
avanzando a nivel atlético, y a nivel de actitud. Pero sobre todo se ha
convertido en un futbolista que destaca a nivel de la disciplina y del trabajo de
grupo [...] Por primera vez tenemos a un grupo muy compacto, muy parecido a
la comunidad mexicana, esta sociedad donde queremos que todos sean
particularmente miembros de lo mismo, o sea, que cada quién en lo especial
sea parecido a los demas’.

Luis Garcia: ‘México si puede funcionar en deportes colectivos. México si
sabe y se puede atrever a trabajar en conjunto, a trabajar unidos, cosa que
llevamos mucho tiempo luchando por ello’.

Alejandro Gonzales Ifarritu, cineasta: ‘Son como, digamos, maldiciones,
que nos hemos dictado a nosotros mismos, donde jugaron como nunca
perdieron como siempre. Pero yo creo que esta generacion, afortunadamente,

creo que se ha liberado de este tipo de discurso derrotista’.”

70 . . . . .
Bartra reconoce en la tesis de Samuel Ramos, una de las fuentes que alimentan los arquetipos del mexicano nacido
para perder. Lo describe Bartra: “La explicacion de Samuel Ramos es muy simple: el mexicano se ha encontrado
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De cara a la final olimpica Alanis dice: “Estar en Wembley, en ese escenario, con todo el
contexto histérico, volvié a ser la magia del balompi€, donde borra todas las divisiones y
vuelve a unir a todo un pais en torno a una alegria”. Y Villoro completa: “El futbol, en los
grandes momentos no es un deporte. En los grandes momentos es algo que nos
representa a todos. Los que estan ahi son los once de la tribu, son los nuestros [...] el
futbol ha sido para los mexicanos un pretexto para estar juntos, una oportunidad de

ceremonia, de convite, de algarabia. Eso que nos congrega es lo mas valioso”.

El documental cierra con la premiacién en el podio y el comentario del jugador

Salcido:

Se te enchina la piel, estds escuchando el himno nacional y lo estas
cantando pero estds pensando en tu familia, en tu gente, estas pensando en el
pais que estd presente [...] Lo Unico que queda es la satisfaccién de saber que
tu esfuerzo queda reflejado en esa historia que México siempre quiso.

Se reconoce a la seleccion olimpica con el Premio Nacional del Deporte otorgado por
primera vez al fatbol mexicano, dice un roétulo final al tiempo que vemos a los

seleccionados recibir el galardén de manos del presidente Enrique Pefia Nieto."

En el documental se profundiza el tema de lo mexicano reflejado en el futbol. Llama
la atencién que Juan Villoro, escritor, académico, aficionado al futbol sea quien encabece
esta serie de ideas vertidas sobre qué es lo mexicano. El escritor nos habla de como el
equipo olimpico se asemejé a grupos subsocietales o como él los llama “comunidades”
mexicanas -refiriéndose a sectores populares. En sus intervenciones, no encuentro una
argumentacién para afirmar tal cosa, claro que la produccion pudo editar segmentos de
mayor densidad intelectual, y ese es el punto: transmitir ideas y frases
descontextualizadas, conmovedoras, mas parecidas a discursos estremecedores de los

que se alimenta el imaginario melodramatico futbolero.

histéricamente enfrentado a una contradiccién: una gran desproporcion entre lo que quiere hacer y lo que puede hacer,
la que lo lleva inevitablemente al fracaso y pesimismo. Por esta razén desconfia de si mismo y es asaltado por un
sentimiento de inferioridad” (1996, 91). Posteriormente, Bartra argumenta sociolégicamente que no se puede hablar de
“un mexicano” que cuente con una ontologia por si mismo, pues existe el mexicano urbano, como el de la costa, el
proletario y el de la clase dominante, el de la sierra y el de clase media.

& [DiceHasDab]. 17/01/2013. Documental HD Oro: El dia que todo cambid (seleccion olimpica mexicana). Recuperado
de: https://youtu.be/GQ7P5Zuo8 g
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Otros entrevistados versan sus ideas en la cuestion de la “mentalidad”. Dicen: ésta
generacién ha superado la mentalidad derrotista, responsable de los fracasos —tanto
futboleros como del estancamiento del pais. Segun ellos, las ataduras mentales,
complejos y traumas del pasado explican el subdesarrollo. El término “agachdn”, da
muestra de ello, remite al indio de la Colonia, el pre-moderno que frena la modernidad. No
existe argumentacién futbolistica, el peso de la historia por si mismo lo explica todo —
incluso parece inherente al mexicano-, hasta que un grupo de chavos lo afronté y vencio

(asi cumplen el destino del “bien”).”?

Probablemente la solidez argumentativa de los entrevistados es superior, pero
decia, la intencion del documental es tefiir con tinte melodramatico el imaginario colectivo:
causar estremecimiento, pero ademas anade el ingrediente de lo nacional-popular con
personajes de prestigio. Son figuras y orgullos del ser mexicano. Es comprensible que
participen futbolistas, periodistas e incluso Villoro, como intelectual al que los medios de
comunicacion recurren como analista de futbol, pero extrana la presencia de Alejandro
Marti, Juan Ramén de la Fuente y Alejandro Gonzalez IAarritu. La intencion es

representar la mexicanidad deseada.

Al tratarse de una produccién oficialista, no periodistica, sino producida por la FMF y
uno de los principales patrocinadores de la seleccién, no debe extrafiar que al documental
le subyazga cierto cariz politico-ideoldgico. Los personajes antes mencionados son
figuras reconocidas por el discurso hegemodnico, como ejemplos del buen mexicano, del
deber ser de las clases dominantes. Uno del arte, uno académico y otro en lo empresarial.
Figuras que gustan del y al orden establecido en tanto se limpian de su potencial

pensamiento critico.

Otro componente fundamental, decia con Martin-Barbero, es vaciar a los
protagonistas de todo espesor psicologico para convertirlos en instrumentos del destino,
cuya resolucion catartica impide cualquier tipo de reflexiébn o bien complejizar la historia.
En tanto heroicos, cumplieron su mandato: terminar con la tragedia mexicana en el futbol

y con ello iniciar una nueva etapa histérica de superacién para “el mexicano”.

2 Siguiendo la critica de Bartra a Ramos, encuentro un elemento conectado con la perorata central del documento
sobre la “modernizacién” o “progreso” de la cultura mexicana mediante el desvanecimiento de barreras mentales para
arribar a un pais desarrollado. Nos dice el autor: “Si examinamos la idea del mexicano determinado por un complejo de
inferioridad, descubriremos que —para mantener la consistencia de la tesis- es indispensable postular una cierta
inferioridad relativa al hombre y de la cultura mexicanos: lo mexicano es inferior al objetivo que se propone alcanzar, y
ese objetivo es Europa”. (ibid.; 92).
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Decia anteriormente, que una vez alcanzado el destino de los “bienhechores” se
descubre el misterio causante de sus penas. El documental nos diria “era culpa de la
mentalidad”. Entonces, las narrativas deportivas aseguran tener la solucién y trazan el
camino a seguir. No obstante, esto censura un analisis mas serio que remita a causas
futbolisticas explicadas mediante condicionamientos infraestructurales y del manejo de la

liga profesional. En México, para los comunes, es una proeza ser futbolista profesional”>.

Una vez subrayados los anteriores elementos, se puede argumentar que dicho
documental refuerza la totalidad de discursos e ideas que rodean al futbol mexicanoy a la
seleccion. Esto, con la idea de superacion necesaria para la comunidad mexicana —
referida a las clases populares- como eje del discurso. También, que el pueblo mexicano
necesita alegrias “aunque sea en el futbol”, siempre echando mano del melodrama para
alcanzar el estremecimiento del espectador, apelando a la pasividad mental, negando el

pensamiento activo que, lo haria, realmente un ciudadano mexicano.

Se trata pues de un material reproductor de las arraigadas ideas sobre lo mexicano,
forja un nacionalismo de camisetas verdes y rostros pintados; cursi, dramatico, cimentado
en el sentimentalismo. En ese sentido y con los ejemplos expuestos observamos la
combinacion de elementos narrativos: lo nacional-popular en alianza con el melodrama
para estremecer; el contenido del discurso pugna por destruir las cargas del pasado no-
moderno; mientras la simulacién de contacto con el televidente hace digerible y directo el

mensaje narrativo en aras de crear una identificacion con el espectador.

No obstante, existe un segundo factor al que me referi antes. Si por un lado el
melodrama da sentido a la narrativa de la television deportiva -con su sistema de
oposiciones-, también existe una interpretacion melodramatica de este contenido
televisivo. El engarce de estas narrativas con el publico mexicano, se vincula con una
pedagogia sentimentalista implementada desde otros contenidos culturales. Varela
entiende esta pedagogia sentimentalista como producto de una imaginacion

melodramatica, un “sustrato emocional”. Dice el autor:

7 Véase: lllades, Esteban, ¢Por qué nunca debuté La Pulga? Una crdénica a ras de tierra del futbol profesional mexicano,
Revista Nexos, Disponible en: http://www.nexos.com.mx/?p=21267 vy, Braulio Missael Zubieta Palomino, “La Costra
Nostra: ‘El pacto de caballeros’”, Futbol Sapiens. Disponible en: http://www.futbolsapiens.com/lacostranostra/la-costra-
nostra-el-pacto-de-caballeros/.
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Segun Herlinghaus, la imaginacion melodramatica “[...] es entendida
como concepto de busqueda cuya acepcidn interfiere drdsticamente en la
comprension de la modernidad” (2002: 12). La modernidad concebida como
una dimensién histérico-social estrictamente racional y racionalizada contara
con claros elementos “anacrénicos” o desfasados en su desarrollo. Si la
modernidad es la busqueda y la objetivacién permanente de la razén, las
expresiones emotivas (rituales, religiosas, afectivas, estéticas) siempre
contaran con cargas valorativas que iran en contrasentido. EIl melodrama sera
una forma radical de estas expresiones. “[...] el melodrama nos interesard no
tanto como tema, conjunto de temas o género, sino como una matriz de la
imaginacién teatral y narrativa que ayuda a producir sentido en medio de las
experiencias cotidianas de individuos y grupos sociales diversos (2002: 23).”
(Varela, 2013; 12).

Bajo tal razonamiento busco argumentar que la construccidon narrativa de la aficién al
futbol es el relato sobre como es y se vive dicha aficion. Conocer los componentes de
dicha construccion narrativa permite comprender las nociones y claves interpretativas,
provistas desde la television que crean una base comun de entendimiento disponible para

que los espectadores puedan adoptar y utilizar.

El componente melodramatico permea cada una de las narrativas televisivas, al
entenderse e interpretarse —es decir, cuando se dotan de sentido- los juegos de futbol
bajo dicha logica. La propia television genera una paradoja en tanto artefacto moderno e
impulsor de lo moderno, pues las expresiones melodramaticas lucen anacrdnicas debido

a su desborde emocional ante algo tan irrelevante en la realidad material.

Parece que éstas narrativas tienen otra apuesta para apuntalar su potencia. Apelan
con fuerza al compromiso del aficionado con el juego y el equipo. El futbol como ficcién
que rescata el orgullo. Para asimilar el mensaje exige darle seriedad a cada partido, y en
ese sentido juegan con otro rasgo de los arquetipos del mexicano que Bartra extrae de

Ramos y Paz:

El mexicano padece un complejo de inferioridad —decretd el fildsofo
Samuel Ramos en 1934-, por lo que huye de la realidad y busca refugio en la
ficcion. Esta idea, [...] la consagré Octavio Paz: en el fondo del sentimiento de
inferioridad yace la soledad; de alli que el mexicano se proteja de la realidad
con multiples mascaras” (1996, 91).
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De tal forma que, si la narrativa televisiva necesita de espectadores comprometidos con el
juego hara lo posible por fabricarlos. Una manera, como se ha sefialado, es con la
exhibicion de referentes populares con los cuales el espectador se puede sentir
identificado y que se refuerzan con la sensacion de cercania. Por lo tanto, no extrafna su
insistencia en extrapolar los sucesos futboleros hacia otros ambitos de la realidad social,

sea mediante metaforas sobre la mexicanidad o bien con tonalidades de corte bélico.

De esta manera, la narrativa de la televisiéon deportiva se vale del arquetipo literario
que intentd descifrar la ontologia del mexicano, aquel que desea huir de la invivible
realidad que lo apremia y encuentra refugio en las ficciones. Una narrativa al alcance del
mexicano promedio es la ficcion del futbol construida por la television. No necesita la
resonancia de su discurso en la totalidad de mexicanos, muchos la negaran o resistiran,
aun siendo aficionados de éste deporte. Sin embargo, expone una idea y, mediante los
artefactos narrativos revisados, logra que prevalezca en el imaginario. Después, asumirla,
negarla o resistirla es parte de su objetivo pues logra que se hable de ella para consolidar

Su existencia.

Para cerrar este capitulo, deseo remarcar que lo que llamo “la construccién
narrativa de la aficion al futbol, mantiene una relacion dialéctica con “la construccion
social de la aficion al futbol”. El resultado de ambas es el objeto de analisis del
siguiente capitulo. Para sintetizar lo anterior puedo recuperar una cita de Varela: “El
sentimiento que las atribuciones que cada club genera son, en todo caso una creacion

social, mediaticamente inducida y socialmente transformada” (2013; 24).
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Capitulo 3. Aficion al futbol y cultura neoliberal: ocio y goce.

El futbol profesional hace todo lo posible por castrar esa energia de felicidad, pero

ella sobrevive a pesar de todos los pesares y quizas por eso ocurre que el futbol no puede
dejar de ser asombroso. Por mas que los tecnocratas lo programen hasta el minimo
detalle, por mucho que los poderosos lo manipulen, el futbol continta queriendo ser el
arte de lo imprevisto [...] Los textos de Historia contemporanea no lo mencionan ni de
paso, en paises donde el fatbol ha sido y sigue siendo un signo primordial de identidad
colectiva.

Eduardo Galeano, El fin del partido.

He argumentado sobre la conjugacion de lo que considero son los dos principales
motores en la construccion de la aficion al futbol. Uno se inscribe en el ambito de las
ideas, de los relatos imaginarios para devenir pedagogia; el otro, se desprende de los
significados de la experiencia social. Tanto los significados culturales de la experiencia,
como la pedagogia sentimentalista instrumentada por la televisién, se ven inmersos en un

contexto socio-cultural, una esfera de simbolos, valores y significados.

Pensando sociolégicamente, a la explicacion que propongo debo anadir un tercer
factor clave, la organizacion social del tiempo. No podemos hablar de una aficion al futbol
sin un tiempo de la vida social que lo posibilite, me refiero al tiempo de ocio. Ni la
interaccion social donde se desarrolla el <<gusto>>, ni la influencia televisiva existirian sin

momentos destinados a la recreacion ludica constitutiva de la subjetividad moderna.

Para analizar lo anterior, me parece pertinente observar como se desenvuelve en la
actualidad la aficién al futbol en tanto actividad de ocio efectuada por el espectador. En
dicha concrecion tenemos un resultado de la relacion dialéctica entre la construccién
social y la construccion narrativa de la aficion al futbol. Por tanto es necesario conocer el

contexto sociocultural y politico en el que se desarrolla el tiempo de ocio contemporaneo.

La vida de los sujetos modernos, como lo propone Elias (1992), se compone de la
dualidad tiempo de trabajo y tiempo libre de éste o bien, tiempo de ocio. El ocio,
estigmatizado, padece una baja valoracion en la escala de virtudes impuestas por la

filosofia liberal, cuando ésta declara al trabajo y lucro como virtudes y alicientes sociales’.

74 Algunos autores clasicos de la Sociologia discuten el tema. Max Weber acufia a las ideas y practicas puritanas
conformadoras de la ética del protestantismo, ser el factor cultural determinante en la elevacién moral del trabajo
dentro de las sociedades capitalistas. Al referirse a los principios morales del protestantismo, el autor dice: “Lo que
realmente es reprobable para la moral es el descanso en la riqueza, el gozar de los bienes, con la inevitable consecuencia
de sensualidad y ociosidad y la consiguiente desviacion de las aspiraciones hacia una vida <santa> [...] el hombre que
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No obstante, como lo demostraré, el ocio es bienvenido siempre y cuando no obstaculice

el alcance de las virtudes liberal-burguesas, es decir, mientras sea productivo

La caracteristica esencial del ocio moderno yace en la cantidad de pasatiempos y
aficiones que el tiempo libre ofrece ;Pero qué legitima o estigmatiza determinadas
practicas de ocio? Algunas pistas indican que al ocio se le conduce de manera tal, que
represente lucro/consumo para ser socialmente aceptado, es decir, convirtiéndolo en

mercancia. Lo anterior, se intensifica en lo que denomino la cultura neoliberal.

En ese sentido, podemos entender el tiempo de ocio como aspecto central de la
vida social contemporanea, donde propongo, se desarrolla -entre otras- una dimensién
ligada a la aficién por el futbol y que es el objeto de analisis de este capitulo: el futbol
como espectaculo-mercancia —categoria que desarrollaré mas adelante. Los proximos
parrafos deben leerse con la presuntuosa mercantilizacién del ocio como nodo central que

favorece y se suma a la explicacion socioldgica de la aficion al futbol que ofrezco.

Para lo anterior, nuevamente desarrollo la discusion de manera tedrico-empirica.
Utilizo el trabajo etnografico en el que describo el comportamiento de los aficionados a la
selecciéon mexicana de futbol en ciertos espacios disefiados para la recreacién, asi como

en otros mas cotidianos que artificiales. Procedo a explicar mi trabajo etnografico.

Este trabajo tiene como fin documentar la vivencia del futbol como actividad del ocio
mercantilizado. Nos ayudara a ilustrar y comprobar la dimension tedrica a la que me he
referido (el futbol como espectaculo-mercancia). El trabajo se realizé entre el 12 de junio
de 2015 y el 27 de julio del mismo afio durante el desarrollo de dos torneos en los que

participd la seleccién mexicana: la Copa América’® y la Copa Oro’.

Este par de torneos, se llevaron a cabo en Chile y en EEUU respectivamente, por lo

que asistir a los estadios no fue una opcién viable. En su lugar, asisti a cuatro diferentes

quiera asegurarse su estado de gracia [...] lo que sirve para aumentar su gloria no es el ocio ni el goce, sino el obrar”
(Weber, 1999;217). Por otro lado, Karl Marx al dilucidar las implicaciones del trabajo en el Capitalismo, nos auxilia a
comprender la importancia del trabajo dentro de sociedades dominadas por la filosofia liberal: “El capitalista vela
ademas para que el trabajo alcance el grado normal de calidad e intensidad, y prolonga lo mas posible el proceso laboral
a efectos de que se acreciente la plusvalia producida por el mismo [...] Hace su aparicion asimismo la mistificacion
inherente a la relacién capitalista. La facultad que el trabajo tiene de conservar el valor se presenta como facultad de
autoconservacion del capital; la facultad del trabajo de generar valor, como facultad de autovalorizaciéon del capital”
(Marx, 1971; 55)

> Torneo avalado por FIFA y organizado por la Conmebol. En este participan selecciones nacionales de Sudamérica mas
dos invitados (México uno de ellos): http://www.conmebol.com/es/copa-america-2015

’® Torneo avalado por FIFA y organizado por la CONCACAF, en el cual participan seleccionados nacionales de
Norteamérica, Centroamérica y El Caribe: http://www.concacaf.com/es/category/copa-oro/about
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espacios de reunion donde se pudieron apreciar los partidos. A continuacién explico la

eleccion metodoldgica de estos sitios.

-Bar Osil y Hooters: Acudi a este par de sitios tras atender las sugerencias de
algunas publicaciones’’ que sugieren lugares para ver futbol acompafiado de cerveza y
botana. La eleccién, no sélo se tomd debido a la popularidad de estos sitios y la numerosa
asistencia que reunen. Ademas, se trata de restaurantes-bar disefiados con el propdsito
de atraer clientes mediante el agregado de un ambiente destinado a la aficién futbolera,

es decir, se dirigen principalmente a los aficionados de deportes de clase media’®.

El restaurante Hooters es un lugar iconico para la clase media y media-alta
aficionada al futbol en la Ciudad de México”. Se distingue por ser un lugar disefiado para
varones, ejecutivos, en la mediana edad, oficinistas y cuya pupila desea admirar cuerpos
femeninos®. No hace falta revisar las politicas de esta empresa para reparar en el hecho

de que sus parametros de contratacion, recaen en demasia en la estética corporal de sus

77 Algunos ejemplos de estas publicaciones: En el portal Sopitas, sobre Hooters refieren: “Ideal por su rica comida (sobre
todo las alitas), sus tragos y ni que (sic) decir del atractivo visual que esta franquicia le ofrece a los caballeros. La pasaras
bien pues el ambiente en estos eventos es de primera. Eso si, vete preparado para gastar mas de 300 pesos por cabeza”.
Recuperado de: (http://www.sopitas.com/223136-sopi-guia-los-mejores-lugares-para-ver-la-final-de-la-uefa-champions-
league-en-el-df/) Una guia turistica del Centro de Coyoacan nos dice sobre el Bar Osil: “Los viernes y sabados son los
mas concurridos siendo los jovenes entre los 20 y 35 afios de edad sus clientes mas asiduos. Cada partido, pelea de box
o cualquier evento deportivo importante seguro lo podras disfrutar en el restaurante bar Osil”. Recuperado de:
https://centrodecoyoacan.mx/donde-ir/bares-cantinas/bar-osil-en-coyoacan

78 Eg importante sefalar que la existencia de estos sitios, surge con la reconfiguracidon socio-espacial en las urbes
latinoamericanas dentro del proceso neoliberal. Dice Martinez Toro: “el territorio se configura socialmente, donde la
produccion del espacio esta directamente relacionada con los procesos acumulativos del capital y que las inercias
geograficas, culturales, econdmicas y politicas de cada lugar entran a jugar un papel en la asimilacion de los procesos de
globalizacidn, se establecen las relaciones entre globalizacidn y metrépolis [...] La ciudad siempre ha reflejado el mundo
en el que se desarrolla, por ello no es extrafio identificar impactos de fendmenos contemporaneos como el de la
globalizaciéon. La nueva funcién de la ciudad-regidn y las areas metropolitanas en la economia global se expresan en
multiples indicadores de diverso tipo (espaciales, funcionales, tamarfio, estructura o sociales) como la segregacion
socioespacial; la expansion dispersa y difusa; la participacion del capital transnacional en las empresas constructoras;
flujos de dinero transnacional para soportar la demanda de vivienda (remesas), localizacion de parques industriales y
logisticos, infraestructuras para el transporte y las comunicaciones (terminales terrestres, portuarios y aéreos),
arquitectura emblematica de arquitectos famosos y la localizacién de grandes superficies comerciales con participacién
de capitales transnacionales, soporte de los desarrollos residenciales en las periferias metropolitanas” (Martinez Toro,
2014). En la Ciudad de México, desde hace 30 afios colonias como Coyoacéan, San Angel, La Condesa y La Roma,
progresivamente, se han configurado como espacios de recreacién y segregacion con el consumo como su eje rector.
Esto se evidencia en su aparicion como sitios del itinerario turistico de la ciudad, por lo que se les incluye en la ruta del
“Turi-bus” de la CDMX. Esto se puede consultar en http://www.turibus.com.mx/index.php?s=CircuitosPrincipales. Para
profundizar en el tema véase: Ramirez Martinez, Thalia, {La no ciudad? Un andlisis sobre las dindmicas socio espaciales
de la ciudad en la era de la globalizacion. Tesis de Licenciatura. UNAM. 2016.

" Ensu pagina dentro de la red social Facebook, lucen una galeria de fotografias y comentarios de usuarios que avalan
esto. Disponible en: https://www.facebook.com/pages/Hooters-Insurgentes-Sur/173556096037521 ?fref=ts

8 sy pagina de internet asi lo definen: “[...] tenemos la intencion de seguir con nuestra tradicion en donde lo mas
importante es la buena comida, la cerveza bien fria servida por una hermosa Chica Hooters, un ambiente divertido y el
mejor lugar para ver deportes”. http://hooters.com.mx/empresa/
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meseras, todas mujeres. Dicha caracteristica es distintiva de ésta transnacional, por lo

que el disefio del lugar oculta un halo machista mediante la invitacion dirigida a la familia.

Acudi a la sucursal ubicada en San Angel, sobre la avenida Insurgentes, para
observar el partido jugado entre las selecciones de Chile y México -esto en mi primera
visita. Realicé una segunda visita, con motivo del partido México vs Panama de la Copa
Oro. Para dimensionar el perfil de sus clientes: los precios por una botella de cerveza de
355ml oscilan entre los 35 (1.85USD) y los 50pesos/MXN (2.64USD). Los platillos mas
solicitados (diferentes tipos de carnes bafadas en salsa) van de los 142 a los 171
pesos/MXN (7.49 y 9.2USD respectivamente).

El Bar Osil, se ubica sobre la avenida Felipe Carrillo Puerto en el centro de
Coyoacan®', punto de reunién muy popular en la Ciudad de México. Acudi para observar

el juego de la Copa América entre México y Bolivia.

En sus balcones sobre la avenida, despliegan banderas de equipos del futbol
europeo. En sus pizarras anunciaban el encuentro entre la seleccién mexicana y el equipo
boliviano, a manera de invitacion para ver el partido con ellos. A modo de un “agregado”,
este bar ofrece la sintonia de partidos de futbol como su distintivo. Cuenta con numerosa
clientela los fines de semana por la noche. Los precios por una botella de cerveza de
355ml oscilan entre los 25 y 35pesos/MXN (1.32 y 1.85USD respectivamente). Ademas
venden alimentos que van de los 25 a los 80pesos/MXN (4.22USD).

-Cocina-comedor Las Campanas: La eleccion de este sitio se relacioné con el

horario del partido (las 16hrs, para algunos oficinistas horario de comida). Pensé que esto
debia aprovecharse como oportunidad para salir del espectro de restaurantes disefiados
para observar futbol, y porque pese a que no es su principal propésito de igual manera se
sintonizan los partidos. Previamente me percaté de que el comedor tiene contratado el
servicio de television restringida SKY. Empero, sus clientes provienen principalmente de
los centros de trabajo aledafos, es decir, son clientes que acuden con regularidad y no
con motivo del partido. Esto es relevante para observar qué sucede cuando la intencién

de asistencia no es explicitamente ir a ver futbol.

& punto turistico referente de la Ciudad de México y que funge como uno de los principales puntos de reunién y
recreacién para los habitantes de la ciudad. Cuenta con cafeterias, bares, cantinas, restaurantes, heladerias, librerias,
una catedral y un jardin de uso publico En su pagina de internet se describe asi: “El Centro de Coyoacdn, ha sido por
muchos afos lugar de reunidn y refugio de artistas, fildsofos, escritores y aristocratas. Sus calles estan llenas de historias
porque su constitucidn se teje junto con la edificacién de la Ciudad de México, capital de este bello pais”. Fuente
disponible en: https://centrodecoyoacan.mx/
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Se trata de un establecimiento de comida corrida elaborada de manera casera. Se
ubica sobre la avenida Observatorio, cerca del pasaje que conecta con la avenida
Constituyentes. Se trata de una colonia popular ubicada al poniente de la ciudad. Esta
colonia se encuentra segregada, pues sus vecinos (Chapultepec y Santa Fe) son puntos
referenciales para la actividad comercial de la que sus habitantes son marginados. El
partido que observé en este sitio fue entre las selecciones de México y Ecuador. El precio
del menu del dia es de 55 pesos/MXN (2.90USD). Esto incluye tres tiempos y medio litro

de agua de sabor.

-Mercado de Tacubaya: Aunado a que se trata de un lugar visitado por las clases
populares, existe otro factor interesante para la eleccion de este sitio. Mi intencién era
conocer como se ve un partido de futbol por televisidon en un espacio de clientela
itinerante. Esto lo observé gracias a los puestos que componen el mercado y que
contaban con un televisor. La relevancia de ello yace en que no se trata de un lugar
disefiado para la congregacion de aficionados, sin embargo, tenia la absoluta seguridad

de que encontraria el partido sintonizado.

Este mercado se compone por puestos precarios y locales formalmente
establecidos. Se ubica a las afueras de la estacion Tacubaya del Sistema de Transporte
Colectivo Metro (STCM), misma que conecta con tres diferentes lineas (las uno, siete y
nueve). Se trata de un nodo principal de transporte publico, principalmente para las clases
populares. En un dispendio de tacos en el que me detuve, el taco promedio cuesta
11pesos/MXN (.58USD). Una botella de refresco o jugo de 300ml cuesta 12 pesos/MXN.

La intencién de visitar lugares con diferencias de clase social y como fueron
concebidos (sus finalidades), fue para observar contrastes y similitudes en el consumo y

disfrute del partido, pero también, para analizar los alcances de la cultura neoliberal.

Puesto que me referiré a lugares contrastantes —pero no necesariamente opuestos-,
es importante realizar la siguiente distincién. Entiendo a los dos primeros (Hooters y el Bar
Osil) como parte de la cultura neoliberal, mientras los segundos (comedor Las Campanas
y el mercado de Tacubaya) como sitios existentes en la cultura neoliberal. Asigno a los
primeros como parte de la cultura neoliberal, pues son tanto resultado de ésta como
nutrientes de la misma. Mientras que los segundos, son negocios obligados a participar

en este contexto, deben adoptar algunos rasgos de la cultura neoliberal para sobrevivir,
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sin embargo, en su concepcion y disefio, digamos su génesis, no fue pensada bajo los

preceptos neoliberales. Esto lo problematizo a continuacion.

3.1 La cultura neoliberal.

¢Qué nos dice la existencia de lugares disefiados para ver partidos de futbol? Esta
pregunta debe enmarcarse en un contexto que atafie a lo politico, social y econémico,

pues ¢,qué ofrecen sitios como Hooters -y en otra medida el bar Osil-, sino experiencias?®?

El contexto socio-politico y econémico al que me refiero es el neoliberalismo,
entendiendo a éste como una doctrina econdmica que se extiende hacia practicamente

cualquier ambito de la vida social contemporanea®®. ; Cémo entender el neoliberalismo?

El colapso de los Estados de bienestar alrededor del mundo, aunado a la caida del
socialismo realmente existente, representaron no sélo la supervivencia del bloque
capitalista, sino también la victoria de la economia-politica clasica y los autores
revitalizantes de la misma (Hayek, Friedman, Von Mises) quiénes defendieron la
inexorable necesidad de la primacia del mercado en pos del desarrollo econémico. Asi, la
economia devino esfera cardinal de la actividad humana®. La propiedad privada, la
llamada libre competencia junto a valores como el emprendimiento, eficacia, eficiencia y
productividad, se asentaron como reguladores de la vida social y dictaron de paso metas

de vida -digase superacion individual y la perpetia acumulacién de bienes.

8 Entenderé por <<experiencia>>, la propuesta de Alfred Schutz, quien retoma a Husserl y Bergson para su

fenomenologia. Lo anterior, consiste en el cimulo de vivencias significativas que, ante la imposibilidad de reflexionarse
durante la temporalidad del presente, reposan en la memoria dispuestas para evocarse. Las vivencias significativas
pueden entenderse como <<recuerdos>> que se aislan de la vivencia total y sélo pueden existir como imdagenes
mentales diferentes a la impresion original. El pasar del tiempo convierte esas imagenes en memoria, y a las memorias
que permanecen como significativas para el sujeto, se les denomina experiencia. Véase: Schutz, Alfred, 1976,
Fenomenologia del mundo social, Paidos, Buenos Aires, 279pp.

8 Me parece importante tratar al neoliberalismo como un fendmeno de dominacién cultural, pues sin sus valores y
discursos profundamente arraigados en la cotidianeidad, éste no tendria la misma fortaleza. Deseo ilustrar este punto
con el discurso de José Mujica en la Universidad de Guadalajara: “Hay una cultura de hecho, subliminal, que nos enreda
a todos, que es la sociedad de consumo, funcional a las necesidades de acumulacién [...] y ese consumismo atroz [...] nos
lleva a un nivel de compromiso permanente con el trabajo donde enajenamos nuestra libertad [...]La felicidad es
comprar, comprar, comprar, cosas huevas permanentemente y pagar cuotas y tratar de deber lo mas que se puede
porque la felicidad es igual a comprar cacharros nuevos. Esta no es una ideologia teorizada, ésta es una ideologia real,
metida en nuestros habitos y costumbres que nos rige a todos [...] Cuando tu compras algo, no lo compras con dinero, lo
compras con el tiempo de tu vida que gastaste para tener ese dinero”. Disponible en: https://youtu.be/gWV5IpYmDRw
* Véase: Canto Chac, Manuel, 1994. En Pedro Salazar Moreno y Manuel Canto Chac, Reforma del Estado y politicas
sociales, México, UAM-X, PP. 11-144
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Tras el consenso de Washingtonss, los economistas llamaron nivel de vida al nivel
de consumo y calidad de vida a la cantidad de cosas poseidas®. Las izquierdas
socialistas se clausuraron; el keynesianismo caduco, los Estados se convirtieron en
gerentes que facilitan y arbitran los negocios del gran capital; los servicios se privatizan
bajo el manto de la calidad; los derechos se mercantilizan; adquirir productos nacionales
se anacroniza, la globalizacion florece; la politica se erosiona y todo se encauza hacia la
economia mientras el discurso democratico delimita los nuevos bandos de “buenos” y
“malos”. Es el llamado fin de la Historia®. Las palabras clave son costo-beneficio. El
comercio rige la vida a través del lucro como virtud. En lineas generales, esto es la época

neoliberal.

¢, Pero como hablar de una cultura neoliberal? El neoliberalismo se expande mas
alld de la doctrina econdmica, pues constituye un ethos cuando sus fundamentos y
valores se derraman no solo sobre las formas y practicas politicas sino sociales.
Competencia, propiedad, eficiencia, administracién de recursos, consumo, utilidad y la

administracién gerencial no solo del Estado sino de la vida®.

¢,En dbénde radica la fuerza de estas premisas? Justo en que se les hace pasar
como conductas naturales de la condicibn humana cuando se trata de cuestiones
claramente culturales. La educacién mediante la légica de la competencia, la selva
laboral, el estatus simbdlico y material que generan la propiedad y acumulacién de bienes
o los libros de auto-superacién que lanzan una carnada llamada éxifo y empujan a
encontrar la realizacion personal en el trabajo, son solo algunos de los muchos
mecanismos a través de los cuales se diseminan y naturalizan tales premisas.
Adicionalmente, la precarizacion y escasez de empleo/oportunidades obliga a los sujetos

a aceptar un trabajo desgastante y absorbente que deja poco tiempo libre, tiempo que a

% Se conoce como Consenso de Washington al decdlogo de politicas que definieron las acciones concretas para el
surgimiento econémico del neoliberalismo. Estas consisten en la liberalizacion de mercados, austeridad en el gasto
publico, privatizacion de empresas estatales y la desregulacidn financiera por parte del Estado. Véase: Casilda Béjar
Ramodn, América Latina y el Consenso de Washington, en Boletin Econdémico ICE, 2004.

g Reapropiacion de la frase de Galeano en su poema Derecho al delirio: "Los economistas no llamaran nivel de vida al
nivel de consumo ni llamaran calidad de vida a la cantidad de cosas." (Galeano, Derecho al delirio).

8 Véase: Fukuyama, Francis, 1992, El fin de la historia y el ultimo hombre, México, Editorial Planeta, pp. 474

8 \éase: Salazar Villava, Claudia Ménica. 2013. E/ abismo de los ganadores: la intervencidn social, entre la autonomia y
el management. México. Juan Pablos Editor, UAM X. 223p.
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su vez es utilizado para el consumo. El negocio es, asi, redondo, pues el consumo

deviene la Unica actividad de placer en la cultura neoliberal®.

El futbol profesional como espectaculo es uno de los ambitos mas tocados por este
proceso. Probablemente, no existe muestra mas sintomatica del caracter mercantil del
futbol, que la indiscriminada compra y venta de jugadores, cierto, presente en éste
deporte desde su profesionalizacion en el Reino Unido®. Sin embargo, las cifras que se
manejan en torno al valor de un jugador en tiempos neoliberales, es casi inverosimil®'.
Sumemos la exacerbada publicidad insertada en el espectaculo futbolero, asi como el
imprescindible papel de los medios de comunicacion como difusores del deporte y como

creadores de espectadores, pero también como sostén econémico de la industria®.

Aunado a ello, la existencia de lugares para observar futbol o deportes en general,
son la manifestacion de otra etapa del neoliberalismo, en donde el consumo de articulos o
del espectaculo no es suficiente. Como lo veremos, la apuesta se expande hacia la
venta/consumo de experiencias de goce. Surge una cuestion que subyace al capitulo ¢Es

el despojo de todo sentido ajeno al lucro el destino del futbol profesional?

Otros elementos que dan muestra de este futbol neoliberalizado: 1) El creciente

nimero de estadios cuyo nombre es el de alguna marca transnacional® 2) la creacion de

8 yéase: Enrique Guinsberg. 1994. El psicoandlisis y el malestar en la cultura neoliberal. En Revista Subjetividad y
Cultura. Disponible en: http://subjetividadycultura.org.mx

% |ndica Varela: “Para Wagg, el ‘futbol oficialmente se convirtié al profesionalismo en 1885, a pesar de que en el norte y
centro, las transferencias y el pago encubierto se llevaban a cabo desde la década de los 70’s’. Los clubes amateurs
deseaban a los mejores jugadores de los clubes contrarios, por lo que las transferencias de uno a otro equipo comienzan
a ser normales. Detras de estas transferencias existen, en algunos casos, sumas de dinero que, a la larga, son cada vez
mas cuantiosas. Este sistema provoca que los clubes con posibilidades de subvencionar estos gastos se vayan
convirtiendo en los clubes mas poderosos y, de paso, van profesionalizando a sus jugadores.” (2008; 40-41)

9 Lionel Messi y Cristiano Ronaldo, los jugadores mas caros del mundo, estan valuados en €120 millones, cada uno.
Disponible en: http://www.transfermarkt.es/

%2 Bajo la presidencia de Joao Havelange (en el cargo desde 1974 hasta 1998), la Federacion Internacional de Futbol
Asociado (FIFA) adoptd un caracter empresarial a través de la promocidn comercial del futbol en alianza con marcas
transnacionales a las que ofrecié el monopolio publicitario. Orientacién intensificada a inicios de los aflos noventa —
durante el auge neoliberal-. Las cadenas de television fueron y son agentes necesarios en la expansién del negocio.
Havelange disefid la venta de derechos de transmision televisiva de torneos organizados u avalados por FIFA como
piedra angular del enriquecimiento del organismo (Belmont Vazquez 2011). La proliferacion de torneos internacionales
a finales de los afos ochenta e inicios de los noventa, asi como la aparicién de categorias segun edad y género, fueron
clave para su sostenido fortalecimiento econdmico. Actualmente, cadenas de television de 214 paises se disputan los
derechos de transmision de los torneos organizados u avalados por la FIFA. Redaccién “éCémo obtiene la FIFA su dinero
y como lo gasta?. Portal BBC Mundo. Disponible en:
http://www.bbc.com/mundo/noticias/2015/05/150529 economia dinero fifa blatter copa mundo amv

% Claudio Déstefano. “Las Marcas le ponen su sello y nombre a los estadios” Diario El Pais. En:
http://www.elpais.com.uy/el-empresario/las-marcas-le-ponen-su-sello-y-nombre-a-los-estadios.html
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espacios que venden experiencias, partidos y tours con futbolistas® y 3) la indiscriminada

exhibicién de marcas empresariales en las camisetas de los equipos®.

Sin embargo ;como puede desarrollarse la cultura neoliberal fuera del ambito

laboral y econémico? El espectaculo-mercancia solo es posible en el tiempo de ocio.

3.2 ;Madre de todos los vicios o de las virtudes? Ocio. Claves tedricas.
Desde un razonamiento sociolégico, es importante establecer que nada de lo anterior -

espacios para el goce y la recreacion con los que se lucra-, serian posibles sin una
organizacion social del tiempo que favorezca su aparicion. Por ello, es importante

conceptualizar el tiempo de ocio como un constructo social.

Inicialmente, sefalé la dualidad que establece Elias como los tiempos
componentes de la vida moderna, el tiempo laboral y el tiempo de ocio. El segundo, es
victima de estigmatizacién social frente a las virtudes liberal-capitalistas® en tanto
contenga elementos aceptados como necesarios pero paradéjicamente irrelevantes —
segun la valoracion social-, me refiero, al juego, la recreacion, lo ludico y en ocasiones lo
hedonista. Esta concepcion moderna del ocio, en poco se relaciona con la nocion de la
Grecia clasica (otium — sjolé — saber escuchar — aprender — tiempo libre para crear), pues
convierte a la madre de la creatividad en la madre de todos los vicios, esto mediante el

ascenso moral de la negacién del ocio (negocio), el trabajo.

Siguiendo el razonamiento anterior, el ocio requiere de alguna funcién social para
ser aceptado. Elias encuentra que el tiempo libre sera funcional, en tanto se reduzca a un
sustrato de la vida social donde podran recrearse —mediante una mimesis- actividades
detonadoras de las emociones —de peligro- que el proceso civilizatorio®” fue erradicando.

Esta funcién del ocio contribuye a la consolidacién de la clave para el desarrollo del

* Un par de ejemplos: FIFA Fan Fest http://es.fifa.com/about-fifa/marketing/programmes/fan-fest.ntml y Tour de
Copas Movistar http://www.periodicoabc.mx/articulo/llega-monterrey-el-tour-de-copas-movistar

% Claudio Martinez, “El Gran negocio de las camisetas de futbol” en EDH Deportes. Disponible en:
http://www.edhdeportes.com/articulo/gran-negocio-las-camisetas-futbol-7639

% Meza Gonzélez esboza a la codicia y ganancia como valores hegemonicos en la sociedad contemporanea. Cito al autor:
“La codicia quizd es muy vieja, pero sabemos que la civilizacion moderna, imperante en el mundo desde hace algunos
siglos, es la Unica que ha convencido al sujeto de que dicha pasién debe ser uno de los objetivos centrales de su vida, si
no es que el Unico” (2014; 61)

7 Término empleado por Elias para denominar el largo recorrido histérico que dio como fruto la modernidad. En este, se
encuentran mecanismos sutiles insertados o creados en la cotidianeidad, que favorecieron la racionalizacion,
individualizacién, auto control y sofisticacion entre los sujetos. Para Elias, esto condujo a una reduccion de la violencia
publica, a través de la parlamentarizacion de la vida publica y la deportivizacion en su dimensidn recreativa.
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proceso civilizatorio: la auto-coacciéon del aparato psiquico. Esto, entendido como un

garante de control en la interaccion social en tanto suprima los impulsos mas primitivos.

Ejemplo de lo anterior, los estallidos emocionales expuestos en publico cada vez
mas restringidos. Dice el autor: “Las personas que se dejan llevar abiertamente por una
gran excitacion, es probable que acaben en un hospital o en la carcel. (La organizaciéon
tanto social como personal para el control de las emociones, para contener la excitacién
apasionada en publico e incluso en la vida privada, se ha hecho mas fuerte y mas eficaz)”
(1992; 83).

Para Elias la reduccion de emociones fuertes y peligrosas, anteriormente presentes
en las sociedades no industrializadas (ligadas a lentos ciclos de cambio, donde tanto
bienestar, escasez y pauperizacion se asentaban; melancélicas, susceptibles a la
hambruna y guerra) se acompafa de esta funcién del ocio como espacio socialmente
aceptado para la manifestacién de excitaciones en publico (ibid.; 84). Ello implica que,
incluso en las situaciones angustiantes o de jubilo, personales o colectivas, las erupciones
emocionales tendran que presentarse de forma racionalizada, sea en espacios privados,
en completa soledad o bajo ritos de limitado numero de invitados. “El miedo y la alegria, el
odio y el amor grandes no deben traspasar en modo alguno a la apariencia exterior. Sélo
los nifios brincan en el aire y bailan de emocién; sélo a ellos no se les acusa
inmediatamente de incontrolados o anormales si gritan o lloran desgarradoramente en

publico por alguna afliccién repentina”. (ibid.; 85).

En ese sentido, las actividades recreativas devienen el Unico espacio de expresiéon
publica de emocidn, siempre circunscrita a un margen no-violento o moderado para gozar
de aprobacion social (ibid.; 85). Pero nos dice Elias, en la Historia, las actividades
recreativas siempre sirvieron como relajamiento de las normas sociales restrictivas en
operacion ¢ Entonces cual es la diferencia del ocio moderno? Elias halla la diferencia en

un contra-movimiento: una exaltacion moderada.

Es posible observar esta clase de movimientos en algunos campos de la
vida contemporanea, entre ellos el del ocio, y citaremos como ejemplos los
nuevos desarrollos en la musica y el teatro, las nuevas formas de cantar y
bailar. Quizas otro ejemplo sea la participacion mds activa de los espectadores
en los acontecimientos deportivos observada aun en paises tradicionalmente
bastante reservados como el Reino Unido. Tales contra-movimientos
representan un moderado desgarro en el fuerte tejido de las restricciones vy,
particularmente entre los jovenes, un agrandamiento en amplitud vy
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profundidad de los margenes para la emocién abierta. [...] la excitacién y la
emocidn compensadoras que se hacen sentir en algunas actividades
recreativas en estas sociedades [...] son a su vez moderadas por restricciones
civilizadoras. Al mismo tiempo, el aumento general de la tolerancia con
respecto a la demostracién publica de la emocién en los dltimos anos sélo
indica de manera mas clara y directa la funcién general que cumplen las
actividades recreativas, en particular las de la clase concreta que hemos
mencionado [las miméticas]. (ibid.; 86).

Elias conceptualiza las actividades recreativas modernas como <<miméticas>>.
Caracterizadas, como toda recreacion, mas por la busqueda de emociones que de
relajamiento. Son de doble funcién, permitir y coartar las expresiones emocionales. Las
actividades miméticas son por antonomasia el espacio idéneo para soltar exaltaciones y
encontrar tensiones agradables que se satisfacen para renacer. Pensemos en el cine, los
parques de juegos mecanicos, o los deportes, son todas actividades donde se imitan
actividades peligrosas o de grandes excitaciones sin abandonar la seguridad de ser
meros simulacros. De esta manera, sacian la sed de expresion en publico sin perturbar el

orden social. (ibid.; 91). El autor argumenta:

La emocidn ludica y agradable que los individuos buscan en sus horas de
ocio representa, pues, al mismo tiempo e! complemento y la antitesis de la
periédica propensién por parte de las emociones a perder su frescura en las
rutinas «racionales», no recreativas de la vida; mientras que la estructura de
las organizaciones e instituciones miméticas representa la antitesis y el
complemento de la de las instituciones formalmente impersonales vy
encaminadas a un fin, que dejan poco espacio para las emociones apasionadas
o las fluctuaciones en los estados de dnimo. En tanto que complemento de!
mundo de actividades no recreativas, encaminadas al cumplimiento de tareas y
altamente impersonales, las instituciones recreativas, sean teatros y conciertos
o carreras y partidos de criquet, no son sino representaciones de un mundo
«irreal» de fantasia. La esfera mimética constituye una parte especifica e
integral de la «realidad» social. (Ibid.:95-96).

Tras lo visto puede esclarecerse la ironia en el ocio moderno, estigmatizado,
desvalorizado, pero socialmente aprobado en tanto cumpla con esta serie de funciones.
Por lo tanto, existe también un tipo de ocio socialmente ilegitimo, aquel cercano a la

holgazaneria o en una jerga tecnocratica a lo “improductivo”. Pero que de mantenerse

84



como excitacion voluntaria, por la cual se esta dispuesto a pagar —en tanto pueda

mercantilizarse- es socialmente aprobado. A esto, lo llamo el <<ocio productivo>>%.

En este sentido, sostengo que las sociedades contemporaneas se ven permeadas
por una cruel paradoja: la del ocio productivo. Su ocio es capturado por el discurso
neoliberal sobre la productividad, eficiencia y eficacia del tiempo. En este contexto,
mientras el ocio de los sujetos no responda a la adquisicién de mercancias, es decir,
mientras no apele al consumo, no sera socialmente aceptado. Aunado a ello, el sujeto ha
interiorizado la culpa de no hacer nada®. Esto pues, significa la perpetua productividad

del sujeto neoliberal: contribuye a la economia mientras trabaja y cuando no lo hace.

Para cerrar con este apartado tedrico y proceder a la argumentacion del trabajo
empirico, deseo agregar de manera sucinta un componente del ocio en el que

profundizaré mas adelante. Hablo del <<placer>>'®

, Cuya asociacién con el ocio lo
degrada en la escala de valores hegemodnicos, pues uno es el motor del otro. Entre las
diferentes sistematizaciones del ocio, la idea de <<juego>> es uno de los mejores

nutrientes de placer —lo que a su vez genera juegos socialmente aprobados.

El juego, como saciante de la necesidad ludica acrecentada y a su vez restringida
en la vida moderna, donde se busca un desahogo'' de las agobiantes responsabilidades

remuneradas y no remuneradas (la rutinizacién) pero preeminentes para la sobrevivencia,

% Existen una serie de trabajos, que sin conceptualizarlo como tal, documentan indicios para hablar del ocio productivo
al que me refiero. Por ejemplo, Marcela Zangaro en su articulo Subjetividad y trabajo: el management como dispositivo
de gobierno (2011) dice: "[...] encontrar la satisfaccidon en el trabajo y, paralelamente, el sentido de la propia vida. La
identidad entre vida y trabajo significa la borradura de la linea que separa trabajo de no trabajo: el trabajo ya no es un
medio para un fin, no existe con él una relacién instrumental. El trabajo es el fin en si mismo porque es la vida. El
individuo no se define por su actividad: el individuo es su actividad y su actividad es su empleo. La satisfaccion y la
realizacidon abandonan los limites de lo profesional para devenir satisfaccion y realizacion vital, personal”. Otro texto
ilustrativo sobre mi punto es de Annabel Stafford en su ensayo Las actividades sin sentido, un ensayo (Disponible en:
http://www.lahojadearena.com/las-actividades-sin-sentido-ensayo/). Argumenta sobre cdmo las actividades recreativas
han pasado a tener finalidades utilitarias. Incluso el tiempo libre de los nifios se destina a que hagan algo “de provecho”,
como aprender algin arte o deporte, aun contra su voluntad. Ella propone rescatar el tiempo libre no otorgandole otra
finalidad que la mera satisfaccién subjetiva, sin culpas de ningun tipo. Finalmente otro trabajo que sugiero revisar es el
libro: Smart, Andrew J, El arte y la ciencia de no hacer nada, Clave intelectual, Madrid, pp. 192, 2014.

9 véase: Han, Byung-Chul, 2012, La Sociedad del cansancio, Herder, Espafia, pp. 25-31.

100 Aqui tenemos dos categorias que subyacen al capitulo: tiempo y placer. Al respecto Martin-Barbero argumenta:
“Decia Foucault que ‘el poder se articula directamente sobre el tiempo’. Porque es en él donde se hace mas visible el
movimiento de unificacién que atraviesa la diversidad de lo social. Asi, el tiempo de la serie habla el idioma del sistema
productivo —el de la estandarizacién— pero bajo él pueden oirse también otros idiomas: el del cuento popular y la
cancion con estribillo y el relato de aventura, aquella serialidad ‘propia de una estética donde el reconocimiento funda
una parte importante del placer y es, en consecuencia, norma de valores de los bienes simbdlicos.”” (1991; 236) Es decir,
hablamos de lo estandarizado, propio de la mercancia, como fuente de placer-consumo.

1% Término que debe diferenciarse de la liberacion de tensiones, en esto Elias es enfatico pues el juego y el deporte
generan tensiones agradables.
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hacen del juego algo progresivamente mas necesario. “Trabajamos para tener ocio” (ibid.;
100) Elias cita a Aristoteles en la intencion de plantear la imprescindible y real necesidad
de ocio, componente de la vida que le da coherencia en tanto contraste con el trabajo

¢, Tendria sentido la existencia sin tiempo para vivirla?

3.3 Entre la pasion por el goce y la simpleza del gusto: ;Cultura del

consumo entre los aficionados a la seleccion mexicana de futbol?
En este punto me interesa reflexionar sobre un componente esencial del neoliberalismo,

me refiero a la cultura del consumo. Abordo este tema en relacién al futbol, con un
analisis tedrico acompafiado de la documentacion obtenida durante el trabajo etnografico

que explicité al inicio de este capitulo.

La cultura de consumo, puede entenderse como una dimension especifica y
funcional dentro del entramado del neoliberalismo. Raul Sanchez Irabu (2009), distingue
ésta cultura por la primacia del individualismo-hedonista, proyectos de vida consistentes
en elevar el estatus social mediante la obtencion de bienes y un estilo de vida donde el

tiempo libre se destina al consumo. Dice el autor:

[H]ablar de sociedades de consumo, no sdlo es referirse a una actividad
comercial en cuanto tal, sino que dicha actividad comercial ejerce una
influencia en el entorno cultural, y este entorno cultural provoca estilos de
vida, que son propios del andlisis de la sociologia, asi como los estilos de bienes
y servicios que consumen las personas, y que son retomados por los
especialistas del marketing. (2009; 21)

Con esta afirmacién nos indica que la cultura del consumo opera como la ideologia
imperante en las sociedades donde existe el libre comercio, pues ofrece los nuevos
elementos que dan sentido a la “realidad vital del ser humano”, debido a que en tales
sociedades, “el sentido de la vida existencial humana se maneja bajo el concepto de
conveniencia [individual], donde los bienes materiales o servicios se siguen manteniendo
como medio para la realizaciéon de la persona y no como fines en si mismos” (ibid.; 22).
Ademas, ésta cultura encubre las diferencias concretas y reales entre pobres y ricos pues,

los estilos de vida que ofrece, devienen en aspiraciones para las clases obreras.

En ese sentido, indica el autor, “existen bienes posicidnales que a la vez pueden
convertirse en prestigiosos porque estan al alcance de pocos y porque a la vez existe una
escasez artificial de su oferta” (ibid.; 22). ¢ Pero qué sucede en el caso del espectaculo

deportivo como actividad de ocio mercantilizado? ;Qué tipo de bien se oferta? Con el
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apoyo del trabajo etnografico observaremos que la oferta en lugares como Hooters, es la

de experiencias de goce, o en otras palabras, se vende placer.

Aqui me refiero a una modalidad particular de aficion al futbol altamente influenciada
por la cultura neoliberal, pues ésta misma aprendié a lucrar con dicha aficién al expandir
las barreras del estadio a otros sitios donde puede recrear emociones. Por otro lado, crea
una alternativa a la vivencia privada de un partido (verlo con familiares o amigos

cercanos), para llevarlo a la esfera publica del goce y la recreacion.

Sobre lo anterior, no puede olvidarse la génesis de la cotidianeidad social que
construye el gusto por el futbol, sin embargo, ese gusto es susceptible de pasar por el
tamiz de la industria del futbol profesional y un mercado neoliberal que ofrece espectaculo
para satisfacer apetitos ludicos y, a su vez, acrecentarlos. Decia anteriormente, se trata

de una suerte de ocio productivo. En ese sentido, apuntan Pujadas y Santacana:

[...] el estudio del fendmeno deportivo no deja lugar a dudas sobre el
hecho de que éste se ha transformado en una industria lucrativa,
fundamentalmente gracias a la aparicion en los anos cincuenta de la televisién
comercial y al progresivo abandono del ideal amateurista a partir de la década
de los setenta. No cabe duda de que en estos ultimos veinte afios, las
transformaciones que ha operado la industria del ocio vinculada a los medios
de comunicacién ha supuesto una aceleracidon y un cambio cualitativo muy
importantes en el proceso de mercantilizacion del ocio deportivo (Pujadas,
Santacana, 2001).

Pero vale preguntarse ¢,qué factores dieron origen al ocio deportivo?

[...] la imparable profesionalizacion en los paises de origen, las
necesidades estructurales de las sociedades futbolisticas, la existencia de una
base industrial urbana acerca del ocio deportivo desde principios del s. XX y la
difusién del proceso de popularizacién a través de la prensa deportiva
incipiente, fomentaron desde el principio la existencia de un propdsito social y
econdmico que hacia dificil eludir la transformacién de un juego deportivo en
espectaculo lucrativo de mercado. (ibid.; 159)*®

102 o~ . . . . .z .2 e .z iz
Se debe sefialar que si bien la profesionalizacién del futbol favorecié su mercantilizacién, a su vez permitié la

creciente participacion de las clases obreras pues representd una fuente de empleo, que extrajo al futbol de la esfera del
tiempo libre. Esto a su vez rompid con el elitismo erigido por la Aristocracia y Burguesia, las clases ociosas, que no
deseaban la incursion plebeya. Véase Mandell, Richard, (s/f) “Europa, 500-1750", Historia cultural del deporte, capitulos
6y7.
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Actualmente nos encontramos con una etapa desarrollada del entrelazamiento de los
factores a los que se refieren los autores. Sin embargo, en la explicitacién de la
etnografia, he mencionado la existencia de otro tipo de sitios que no se rigen por los
preceptos neoliberales aunque adoptan algunos de sus rasgos. Por ello he marcado una
diferencia entre los lugares que son parte de la cultura neoliberal y los que soélo coexisten

en ésta. Lo anterior sera de ayuda para realizar contrastes interpretativos.

3.3.1 ;Ven a vivir la experiencia! Hooters y Bar Osil.

Se puede decir que el lucro con el divertimento data de tiempo atras al contexto del que
hablo, empero, mi intencion es argumentar cémo esto se ha intensificado en la época
dominada por la doctrina neoliberal, pues ésta se expande mediante diferentes
mecanismos para absorber el tiempo de ocio y no dejar lugar a la recreacion ajena al

consumo de distintos tipos de mercancias —o al menos eso pretende.

Lugares como el restaurante Hooters ofrecen el consumo de experiencias de goce
al disefar las condiciones necesarias para elevar el disfrute y emociones suscitadas por el

futbol en tanto espectaculo'®

. La sucursal que visité cuenta con un total de treinta
pantallas repartidas en cuatro salas, ademas utilizan una pared blanca para proyectar las
imagenes de television. El audio del canal sintonizado suena en las bocinas, igualmente
repartidas en todas las salas del establecimiento. Los platillos mas solicitados son los
diferentes tipos de carne (de res, pollo, camardn, pescado) bafiados en variados tipos de

salsa barbiquiu, que suelen acompafarse con cerveza o alguna bebida con alcohol.

Resulta sugerente como en las dos visitas que realicé, se evidencia el propdésito de
la asistencia de los comensales a Hooters. En la visita del partido Chile vs México
(16/06/15-18hrs), los asistentes chiflaban cuando aparecian en pantalla las banderas y los
hinchas chilenos. Observé una mesa decorada con la bandera de México, ésta pertenecia

al grupo de aficionados que ocupaba dicha mesa. De las sesentaiocho personas que

1% Cita Varela a Verdd: “Al fatbol, como fenédmeno propiamente histdrico, pertenecen las estructuras que lo gobiernan
como espectdculo-mercancia y al fatbol, como fendmeno no histérico, corresponde el sistema como ceremonia-
acontecimiento. Se trata del mismo hecho contemplado desde una distinta gradacion de sus componentes. En la
primera el tiempo fuerte es el tiempo de la Historia econdmica y social; en la segunda, el tiempo fuerte es de la vida
simbdlica e individual. En la creacion de la materia que forma el espectdculo- mercancia participa un tiempo que es el de
la Historia, un espacio que es el mercado y una energia que es el beneficio. Su destinatario es el espectador
(consumidor). En la creacién de la materia correspondiente al futbol como ceremonia-acontecimiento interviene un
tiempo que es el Gran Tiempo (mitico, no cronoldgico), un espacio que es la escena tribal y una energia que es la libido
(vida/muerte). Su destinatario (productor) es el hincha y los aficionados <<calientes>>, cuya adhesion al futbol esta
impregnada de esos elementos, miticos, tribales, religiosos, que multiplican el suceso y lo trascienden.” (Varela;
2008,19)
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conté, dieciséis portaban la camiseta de la seleccion. Parece un porcentaje menor, pero la
atencion que ponian en las pantallas denotaba que su asistencia era Unicamente con
motivo del partido. Cuando el equipo mexicano anoté goles (en tres ocasiones), mas alla
de una esperada algarabia, aparecieron porras iniciadas por algunos y seguidas por otros,
como si se hubiese ensayado. En esta visita registré la asistencia de un sujeto que
intentaba coordinar los gritos de jMéxico, México, México! Al ritmo que dictaban sus

palmas. Este mismo sujeto se apresurd a pagar la cuenta tras finalizar el partido.

Para el partido jugado entre las selecciones de Panama y México (22/07/15-20hrs),
contabilicé noventa y seis personas, treinta y dos de ellas con la camiseta de la seleccion.
Un grupo de tres sujetos notablemente alcoholizados, jamas voltearon a mirar las
pantallas. Estos, insistentemente solicitaban fotografias con una de las meseras. No
fueron los unicos. Un grupo de siete adultos mayores, entre ellos una mujer, no perdian
oportunidad para fotografiarse junto a la misma joven. De entre ellos, alcancé a escuchar
comentarios sobre el partido, pero no les interesaba en demasia. Diria que este par de

grupos se contagiaron por el ambiente relajado del lugar, aun sin interesarles el futbol.

De acordar que los asistentes a Hooters buscan vivir momentos ludicos en ese
lugar, podemos comprender cuando Sanchez Irabu afirma: “la sociedad de consumo se
distingue claramente por la individualidad, la expresién personal y la autoconciencia
estilista, en donde intervienen el habla, la vestimenta, el entretenimiento, el tiempo libre, la
comida y bebida, la casa, el automdvil, etc.” (Op. cit.; 22). ¢Por qué acudir a un

restaurante que implica gastos considerables, para observar un partido de futbol?

La cuestidon anterior se relaciona con el goce que ofrece el lugar, es decir, propone
al consumidor intensificar las emociones que el partido potencialmente puede desatar.
Aqui, la necesidad no se satisface mediante la adquisicion de bienes materiales sino de
experiencias unicamente acumulables en la memoria o bien retratadas en fotografias —

quiza para perpetuar los registros de la memoria de manera tangible.

Esta tendencia, la adquisicién de experiencias de goce, gana terreno dentro de la
cultura de consumo (los paquetes turisticos son otro buen ejemplo). Tal conducta, puede

leerse como lo que Sanchez Irabu define como proyectos de vida. Dice el autor:

Estos proyectos de vida son claramente identificables, ya que existen
niveles de consumo, que logran ubicar al consumidor en un status social, en
donde el montaje de los bienes y servicios en general, procuran siempre una

89



serie de practicas y experiencias, que suscitan constantes cambios en la
mentalidad humana. Digamoslo de manera sencilla, cuando una persona ha
obtenido cierto nivel de status social, se preocupa mas por establecer
relaciones de consumo, en donde los objetos de decoracién de casa o de su
persona, van a adquirir un puesto importante en la valoracién existencial de la
persona, de aqui que empezara a buscar satisfacer sus necesidades de
seguridad invirtiendo su dinero en una buena casa, en un buen automdvil, en
cuentas bancarias, en las satisfaccion de sus tiempos libres, etc., de manera tal,
que ird construyendo junto con los bienes o servicios un proyecto de su propia
existencia. (Op. cit.; 23)

Siguiendo el argumento anterior, con la cultura de consumo como ideologia imperante, la
busqueda de experiencias de goce se convierte en un sentido de vida. Pero cémo

afirmar que los consumidores gozan en Hooters?

Un factor clave para responder la cuestion es la centralidad de la television en
Hooters, es decir, del espectaculo. Los comensales interesados en el partido no acuden a
conversar mas de lo necesario con sus acompafantes, pero paraddjicamente para que su
experiencia de goce se realice, no pueden prescindir del colectivo. Si acuden a ver un
partido en un lugar publico es porque verlo en casa y sin compafia no parece igualmente
atractivo como vivirlo con otros aficionados. Por qué no verlo sélo con amigos? Las

condiciones que ofrece Hooters pueden parecerles mas seductoras.

Para ilustrar lo dicho, relataré algunos de mis registros etnograficos en Hooters
durante mi visita en el partido entre México y Panama. Me centré en dos grupos de mesas
contiguas: una de ellos compuesta por cuatro hombres maduros, de entre 45 a 55 afios,
tres visten de traje, uno mas con la camiseta de los Pumas. Son enérgicos y extrovertidos,
gritan, se lamentan, despliegan fuerza en sus ademanes, son mal hablados, critican las
jugadas y sélo guardan silencio para beber y comer. El otro no fue un grupo sino hasta la
recta final del primer tiempo, era un solo sujeto introvertido. Este se limité a beber, comer,
y observar su celular, todo en silencio. Posteriormente llegaron sus dos amigos, entonces

esbozo retozo. Ordend una ronda de cervezas para sus acompanantes.

El transcurso del partido fue soso, lleno de fallas del equipo mexicano, incluso
permitieron que su rival se fuera al frente por un gol a cero. Hasta que llegd un momento
inusitado. La gente en Hooters parecia exasperada, muchos daban por finiquitado el

juego, aunque la mayoria se mantenia expectante. En una jugada de choque donde el
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baldn rebotaba descontrolado cerca de la porteria panamefia, el arbitro marco tiro penal a
favor de México. El narrador Martinoli lo confirmé para el placer de los comensales. Entre
el ruido, la confusion, la efusividad y los comentarios en las mesas, pocos observaron en
la repeticion de la jugada que el arbitro errd. Las dos mesas donde posé mi atencion
festejaron lo sucedido: enormes sonrisas en los sujetos calmos, los impetuosos se

abrazaron, chocaron sus manos con fuerza contra la mesa o entre ellos.

Los jugadores panamefios protestaron y amenazaron con retirarse. La
inconformidad panamefia generé chiflidos y reclamos en Hooters pues el partido no se
reanudaba. Las meseras recibieron nuevos pedidos ante los probables tiempos extra. El
gol se concretd, la mesa de los calmos lo gritd, entre los enérgicos el festejo fue con
mayor vehemencia, uno de ellos, derribd su silla al saltar con el gol y con ella golpe6 la
mesa contigua. El restaurante entero liberé las tensiones de manera alborotada con
porras y aplausos. Previo al inicio de los tiempos extra, surgié el grito de jMéxico, México,

México! En coordinacién con palmas. Posteriormente, la seleccion mexicana gano.

Mis dos visitas a Hooters me permitieron observar diferentes situaciones gracias a
las circunstancias de los partidos. Decia que el partido de la seleccion mexicana contra la
panamena fue la mayoria del tiempo bastante tedioso. Mientras que el partido contra el
seleccionado chileno, fue todo lo contrario. Este termind empatado —pero gand la
emocion- a tres goles, mismos que fueron festejados con gran efusividad, asi como el
tercero de los chilenos despertd indignacién e insultos dirigidos hacia las pantallas.
Durante este partido nadie dejaba de mirar las pantallas, caso contrario al partido contra

los panamenos, que se presto a la distraccidon de buena parte de los asistentes.

Lo relevante de lo anterior, es como demuestra que mientras el partido no resulte
espectacular poco les importa a los asistentes, su interés entonces es el de emocionarse,

divertirse, disfrutar, gozar. Hooters vende tales sensaciones.

Al respecto de lo anterior, dice Sanchez Irabu: “el comportamiento de las personas
en las sociedades de consumo, han sido generados por habitos abordados por los
mecanismos mercantiles, los cuales se han convertido también en estilos de vida, que
han provocado incluso, que las personas asuman el proyecto del consumo como un
proyecto personal de vida” (Op. Cit.; 50-51). Es decir, esto fomenta la fantasia de la
satisfaccion o de la buena vida mediante el consumo de mercancias. Y el mismo autor

remataria diciendo: “tenemos que ser conscientes que estos nuevos cambios que se dan

91



en la cultura producen efectos con caracteristicas que se identifican por su fascinacion por
lo popular, lo carnavalesco, lo salvaje, es decir, por la parte del impulso irracional” (Op.

Cit.; 28). De esta manera, las emociones pueden mercantilizarse.

Ahora procedo al analisis del Bar Osil. Puedo afirmar que este sitio, al igual que
Hooters, ofrece experiencias de goce aunque algunos detalles los diferencian. En primer
lugar, este bar no es una cadena transnacional, por lo que no cuenta con los mismos
recursos para infraestructura y alimentos. Por lo tanto, no es como tal una marca. Sus
precios son mas moderados y el personal de servicio no lo conforman exclusivamente
mujeres. Sus instalaciones son menores en tamaro, aunque su capacidad de albergue no
es menor (alrededor de noventa y dos personas seria su maximo; conté veintitrés mesas
para cuatro personas). Su decoracion es mas austera y so6lo cuentan con tres pantallas.

También amplifican sobre una pared blanca las imagenes de television.

Sin embargo su ubicaciéon en un punto recreativo de la ciudad, como lo es el centro
de Coyoacéan, nos habla de su intencién ulterior. Esta se esclarece en su pagina de
Internet: “Somos un lugar dedicado a tu esparcimiento y diversion; en compafia de tus
amigos, novias, parejas, entes, cosas o simplemente con quien ti quieras”®. En el dia de
mi visita, para el partido entre México y Bolivia (12/06/15), a las 17.45hrs el lugar contaba
con una considerable asistencia, al igual que resto de los establecimientos vecinos, todos
sintonizaban los comentarios previos al partido. jPero qué diferencia sustancial encuentro
con Osil respecto a Hooters? La cuestién generacional es clave. En Osil los clientes de

mayor edad no rebasaban los 35afios.

En Hooters los grupos de edad eran muy variados, incluso habia nifios. En Osil,
todos eran jovenes mayores de edad, sin nifios ni adolescentes —solicitan una
identificacion que acredite el minimo de dieciocho anos. ¢ Por qué estos aficionados no

acuden a un lugar como Hooters? Porque su expectativa de goce es otra.

Si bien, en el conteo registré cincuenta y uno personas, nueve de ellas con la
camiseta del equipo mexicano, es cuestionable si su intencidn de asistencia a Osil era ver
el partido o si éste funcioné como pretexto para la recreacion. Lo anterior lo establezco a
partir de la desinformacién futbolistica que pude notar. Por un lado, buena cantidad de los

asistentes no manifestaban mucho interés por lo que sucedia en las pantallas, la mayoria

1% Recuperado de “Bar Osil”: http://www.osil.com.mx/
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mujeres, perdian atencién con facilidad para conversas entre ellas; mientras los varones

comentaban casi siempre las jugadas del partido.

Previo al inicio del juego, escuché preguntas del tipo: ;Y contra quién juegan?. ;Y
por qué?. ;Esta el Chicharito?. ;Va a jugar Memo Ochoa?. ;iNo manches, todavia juega
Rafa Marquez!?. ;Crees que ganemos? Ademas, hacian referencia a los aspectos mas
triviales del entorno futbolistico, como la vocacion, del entonces entrenador Miguel

Herrera, por hacer comerciales y los multiples memes'® que su persona desata.

¢.Entonces por qué estas personas asisten a ver partidos de futbol sin ser
seguidoras del mismo? Dice Sanchez Irabu: “[...] de alguna forma las marcas crean status
de conexion con la realidad existencial del hombre, y le hacen creer que no son, que no
tienen o que no disfrutan de las bondades de nuestra nueva experiencia cultural del
bienestar. Por lo que hay caracteristicas comunes, que hacen que se establezcan en la
cultura de consumo formas de comportamiento colectivas” (Op. Cit.; 34). En ese sentido,
puedo argumentar que asistir a ver partidos de futbol, se ha convertido en una suerte de
ritual mediado por la experiencia de consumo, es decir, se convierte en una actividad
marcada por el itinerario de la recreacion dentro de la cultura de consumo -como la

asistencia a bares por si misma o la propia asistencia al estadio, cada vez mas comodo.

El partido que observé en Osil, probablemente fue el mas tedioso de todos los que
componen la etnografia. Finaliz6 cero a cero. Escuché pocos reclamos o lamentaciones
durante y al final. Los aficionados mas adentrados, comentaron brevemente sus
impresiones. Ni pena ni gloria. Para la mayoria, tanto el medio tiempo como el final del
partido fueron balsamos musicales donde manifestaron verdadero goce. A pesar de la
decepcién por un encuentro aburrido y sin victoria mexicana, el soso ambiente se ventild
con facilidad entre risas, baile y convivencia. Los pedidos de cerveza y platos de botana
no cesaron, incluso llegd mas gente tras el final del partido. Ningun asistente parecia
acongojado por el resultado ni por la baja calidad del partido, pues finalmente pasaban un
buen rato. Al final percibi una relajacion grupal, probablemente ese fue el verdadero

objetivo de su congregacion. El futbol fue un pretexto.

La cultura de consumo establece modalidades de goce adecuadas a sus fines

reproductivos. Estas, a su vez, son adoptadas por algunos sujetos como las Unicas

105, . . . . . .
Imégenes digitales difundidas a través de las redes sociales digitales a las que se les agrega alguna leyenda cuyo
sentido sintetiza de forma irénica o irreverente algliin acontecimiento popular.
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posibles pues, gracias a la hegemonia cultural, son las Unicas que pueden relacionar
como proveedoras de satisfaccion ludica. No pienso que no existe escapatoria a la
recreacion consumista, sin embargo, sus alcances logran que quienes no son aficionados
al futbol asistan a eventos donde el futbol es el eje rector en tanto facilite divertimento.

Después, esto se normaliza como una costumbre o actividad de ocio. Cabe agregar que:

Bourdieu también menciona que los estilos de vida se adquieren por
medio de habitos, sin embargo, menciona que estos habitos, en relaciéon al
consumo son disposiciones inconscientes, que son esquemas clasificatorios,
gue se pueden manejar como preferencias que se ponen de manifiesto en la
percepcidon que el individuo tiene de la adecuacién de su gusto por los bienes
(Op. Cit. 51).

Antes de proceder al siguiente apartado, realizaré un analisis comparativo partiendo de la
decoracion de ambos sitios. El emblema de Hooters es un buho cuyos ojos se
transforman en la “doble 0” de su nombre. Este buho aparece en una gran pared que
oculta la cocina y donde reposan las bebidas asi como otros decorados referentes al
bosque. La decoracion busca recrear una cabafia de bosque que remite a la “fortaleza
masculina”, la idea de lo viril y de las herramientas del hombre que inician con sus manos
y musculos. Dentro de esta cabafia de la virilidad, la mujer se encuentra confinada al
servicio de placeres —comida y erotismo-, su papel es auxiliar al varéon durante su reposo,
esto, con un atuendo sexualizado. Asi, la noche toma un lugar central en el concepto de

Hooters: el buho y la cabana refieren al alberge nocturno en compafia femenina.

El logotipo del Bar Osil es un caracol que forma la “O” de su inicial. Dicho simbolo
refiere a la idea de lo autdctono, propia del centro de Coyoacan como un sitio de interés
turistico que vende una nostalgia ficticia: el edén arrasado por la modernidad. Su
decorado puede asemejarse al de una pulqueria de inicios del S.XX, con dibujos de
plantas de maguey, cactus y referentes desérticos. Sin embargo, esto contrasta con las
caracteristicas reales del lugar, pues es un bar con bebidas de cualquier parte del mundo
y que ante coyunturas futbolisticas, aparecen adornos de los principales equipos

europeos. De esta manera crea un hibrido dificil de encontrar en otro sitio.

La decoracion de Hooters puede definirlo como el no lugar, puesto que la estética
de un Hooters en Ciudad de México es esencialmente la misma a la de un Hooters en

Chicago, pierde la sustancia de distincion pues un Hooters es siempre genérico de otros
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Hooters. Mientras el Bar Osil puede verse como el pastiche posmoderno, la combinacion
de diversos elementos que generan la sensacion de originalidad, asi explota lo que
Harvey define como su uniqueness, una cualidad que parece irrepetible aun tratandose de

un bar estandar de los tiempos neoliberales’®.

Un ultimo factor fundamental de este par de sitios es la venta de alcohol. Decia que
el concepto de Hooters se erige sobre el placer dirigido a la masculinidad, en ese sentido
el de Osil se canaliza al goce juvenil. La venta de alcohol se relaciona con la idea del goce
excesivo y perpetuo que propone el consumo. Mencionaba mas arriba que el futbol fue el
pretexto de una convivencia social donde el consumo de alcohol es central. En Osil no
existia mesa sin tarros de cerveza, esto corrobora la tendencia, consumir alcohol ha

|107

devenido objetivo de la convivencia juvenil ™", permeada por el individualismo-hedonista

que la cultura de consumo enaltece como sentido de vida.

3.3.2 Ganamos, perdimos, sélo era un partido: Las Campanas y Tacubaya.

Hasta este punto, hemos revisado cémo se despliega la cultura de consumo mediante un
elemento como el futbol-espectaculo. Esta mercantilizacion del ocio, he argumentado,
juega con las emociones de los espectadores al ofrecer experiencias de goce. En ese
sentido, las experiencias pueden interpretarse como mercancias, es decir, con fines de
lucro. Dice Sanchez Irabu que, el principio individualista-hedonista del neoliberalismo y la
carencia de principios estables o generales de la posmodernidad —entendida mas como
una serie de fendmenos que como una etapa histérica- es: “estimulada y fomentada por
los grandes genios de la publicidad comercial, ha sido explotada de manera
extraordinaria, porque han hecho del individuo, el capital financiero mas importante al

tratar de explotar toda su dimensién psiquica” (Op. Cit. 33).

Es importante destacar que dichos estilos de vida vinculados con el consumo, no se
presentan en la totalidad del espectro social, aunque si lo afectan. Dichos estilos de vida,
también representan un mecanismo de exclusion de sus “bondades” pero no de su
campo, pues algunos sujetos de clases populares anhelan participar en su juego. A pesar
de ello, puedo afirmar que persisten formas distintas de vivir el espectaculo del futbol, y en

ese sentido, pueden generarse modalidades de ocio ajenas al consumo.

106 Véase: Harvey, David, 2012, Rebel Cities: From the Right to the City to the Urban Revolution, Brooklyn, NY, New Left
Books, pp. 181.

107 |, . “ L - .
Véase: “Aumenta consumo de alcohol entre jovenes: las personas inician con el consumo por diversas causas,
principalmente la curiosidad”. Secretaria de Salud. Recuperado de: https://www.gob.mx/salud/articulos/aumenta-el-

consumo-de-alcohol-entre-jovenes?idiom=es
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Una cuestion interesante que pude observar durante la etnografia realizada en
lugares que no se rigen estrictamente por los preceptos de la cultura neoliberal, fue la
presencia de personas que no buscaban placeres o experiencias sino que simplemente

disfrutaban del partido, digamos de una forma mesurada.

Asistir a un comedor de comida casera y un mercado popular, tuvo un objetivo
principal: observar cémo viven el partido quienes por casualidad se encuentran con el
mismo. La gente que acudid a comer a Las Campanas, o que se encontraba en el
mercado de Tacubaya, no asisti6 a tales lugares exclusivamente para ver el partido,

aunque algunos esperaban hacerlo.

A Las Campanas, asisti con motivo del partido entre las selecciones de México y
Ecuador (19/06/15-16hrs). En el establecimiento sélo cuentan con dos televisiones pero
tienen contratado el servicio de tv restringida SKY. Parecia que la Copa América no les
interesaba mucho a los administradores del lugar pues a mi llegada (veinte minutos antes
del inicio), no sintonizaron los comentarios previos. Sélo hasta cinco minutos antes del

inicio del juego y tras la peticion de un hombre cambiaron el canal de television.

De veintisiete personas que en su mayoria permanecieron durante todo el primer
tiempo, solo noté interés por el partido en ocho de ellas: el hombre que pidié cambiar de
canal y dos jovenes que lo acompafiaban; una nifia de unos doce afios —a la que su
madre no le seguia la conversacion futbolera-, una mujer oficinista —muy euférica- y una
mesa de tres varones oficinistas. Curiosamente, habia un sujeto con la playera de la

seleccidon mexicana, pero éste en rara ocasion volted a observar las acciones del juego.

Las personas anteriormente descritas, reaccionaron con inconformidad ante el
temprano gol del equipo ecuatoriano, pero de manera moderada. Llegaban a conversar
las jugadas y ante las oportunidades de gol de los mexicanos, prestaban mas atencion a
los monitores, sin embargo, no miraban el televisor la mayor parte del tiempo. Para la
segunda mitad del partido, casi todos los comensales se retiraron pues eran oficinistas
que debian volver al trabajo. Llegé otro grupo de personas, por lo que el lugar quedd con
trece clientes. De estos, cinco observaron con atencién el juego —uno de ellos solicité al
mesero cambiar el canal de TDN-Televisa a Tv Azteca-. Varios de ellos aplaudieron con
tranquilidad cuando cayé el gol de los mexicanos —que apenas y los acercaba en el

marcador pues para entonces los ecuatorianos tenian dos goles a su favor.
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En algunos espacios, los juegos de futbol no son mas que acontecimientos a los
que se esta habituado pero no son el motivo de convite. México quedo eliminado de la
Copa Ameérica 2015, y en el comedor no se expresé malestar alguno. Quienes veian el
partido lo hacian porque les gusta el futbol. Sin busqueda de emociones. Un factor a

considerar es ¢ sin furor colectivo no hay emocion?

En el mercado de Tacubaya la situacién fue similar, pero se presta para una
inflexién en el analisis. El partido que se jugé durante mi visita fue la final de la Copa Oro,
jugada entre las selecciones de México y Jamaica (26/07/15-17hrs). Debido a que el
partido se jugd en domingo a las 17hrs, gran parte de la clientela del mercado se
congrego en los puestos de comida. Elegi un puesto de tacos cercano a la entrada de la
linea nueve del Metro. En el puesto contaban con un televisor colocado a espaldas de los

taqueros, en una repisa que lo hacia visible incluso para los transeuntes.

Este partido se resolvio con facilidad para el equipo mexicano, aunque se puede
considerar que fue entretenido, no desaté grandes emociones, probablemente porque
carecio de tension. Los dieciséis clientes que comian de pie observaban el televisor casi
por reflejo, despreocupados. Algunos mostraban conocimientos futbolisticos al comentar
las jugadas o bien al referirse a los jugadores y al entrenador Miguel Herrera. “Ese gley
nada mas se la pasa en la tele, pero pues mira, le fue bien. A ver ahora qué dicen de él

en los programas”, dijo un cliente al taquero.

En realidad, buena parte de los comentarios eran motivados por el cotilleo. Por
ejemplo, escuché a un par de mujeres jovenes hablar sobre la pérdida de cabello del
jugador mexicano Andrés Guardado, “jya esta bien peldn! Se ve bien feo”, exclamaron. La
seleccion mexicana se corond campeona de la Copa Oro y los espectadores observaron

apaciguados el festejo de jugadores y aficionados desde Filadelfia.

En este punto, la pregunta inmediata es ¢ Por qué estos sitios sintonizan los partidos
de futbol? Anteriormente apuntaba que el futbol como espectaculo se ha ritualizado a un
grado en que parece normal observarlo en la vida cotidiana, asi es como la cultura de
consumo afecta terrenos que parecen ajenos a ella. ;Pero fue gracias a que los genios
del marketing lo inscribieron en el itinerario de actividades recreativas? 4,0 es la captura

de un gusto socialmente dominante para explotarlo comercialmente?
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El punto fundamental que deseo ilustrar con el trabajo etnografico en sitios de las
clases populares, es que la aficion o el gusto por el futbol, permanece en una disputa o
bien, una contradiccion entre las formas sociales, donde el gusto contiene aristas
emocionales pero que no exacerban el placer, y entre todos los elementos del mercado
neoliberal que ofrecen un espectaculo, experiencias y la perpetuacién de un goce que a

mayor oferta, menor satisfaccién encuentra.'®®

Aqui toma relevancia la relacién dialéctica entre la construccién social de la aficion
al futbol y la construccion narrativa, pues no es que los medios de comunicacién hayan
creado el gusto por el futbol, sino que lo popularizaron y buscan acrecentarlo. Por ese
motivo, pienso que no se puede hablar de una “manipulacion de masas” proveniente de la

mass media, no dejemos de observar los factores identitarios dados en la cotidianeidad.

Siguiendo la tesis freudiana sobre la psicologia de las masas,'® debo afiadir que en
las grandes conglomeraciones —como las aficiones al futbol-, antes que la manipulacion,
prevalece la identificacion con el otro puesto que no se desea oponérsele. Y pese a que la
individualidad se erosiona en la masa, la subjetividad jamas desaparecerd pues son
justamente los motivos subjetivos los que llevan al sujeto a desear ser parte de la masa.

El analisis sobre las identidades, la identificacién colectiva y el futbol es abundante™®.

108 Actualmente, los contenidos futbolisticos se extienden mas alla de la televisidon convencional. Uno de los principales
motores que ha fomentado el continuo disfrute de contenidos futbolisticos, se encuentra en la televisidn restringida y
una de sus vertientes, los canales deportivos. Cadenas estadounidenses como ESPN (que cred su sefial para México en
2004) y Fox Sports (cuya sefal se estrené en 2003 en México), ofrecen programacion permanente de contenidos
deportivos donde el futbol ocupa un lugar central. En estos canales el espectdculo deviene ad infinitum, pues producen
programas previos y posteriores de andlisis, con sus respectivas repeticiones. De manera aun mas contemporanea,
podemos hablar de las nuevas plataformas donde la television encuentra una extensién con: los servicios Video On
Demand (el usuario elige cuando ver el contenido), LiveStreaming (transmisiones en linea y en vivo) u otras como
YouTube, donde las televisoras cargan su contenido. Este tipo de servicios pueden descargarse en dispositivos moviles
Es cierto que existen canales y plataformas independientes a las grandes cadenas televisivas, sin embargo, éstas
obtienen ganancias mediante otros métodos de patrocinio que no se conectan de manera directa con las
transnacionales. Otro fendmeno son redes sociales como Facebook y Twitter, donde se comparten comentarios,
noticias, videos y contenidos futbolisticos para quienes decidan buscarlos. Asi, el disfrute de estos contenidos puede
encontrarse en cualquier momento y lugar, de manera permanente. Este es el mercado del espectaculo deportivo.

109 Freud, Sigmund, 1921, Psicologia de las masas y andlisis del Yo, en Sigmund Freud Obras Completas XVIII, 2da

edicién, Amorrortu editores, Buenos Aires.

110 . . . . . . L . . .
Menciono dos ejemplos que enfatizan en el factor identidad colectiva como explicacion. Eric Dunning nos dice:

“probablemente no seria exagerado decir que, al menos para ciertos grupos de la sociedad actual, el deporte se ha
convertido en una actividad quasi-religiosa y que, hasta cierto punto, ha venido a llenar el vacio dejado en la vida social
por el declive de la religidn. [...] Probablemente es el caracter oposicional por naturaleza del deporte, o sea, el hecho de
ser una lucha por el triunfo entre dos o mas equipos o individuos, lo que explica su preeminencia como centro de la
identificacion colectiva. Esto significa que se presta a la identificacién de grupos, mas exactamente a la formacion
«dentro del grupo» y «fuera del grupo», o a la de «nosotros como grupo» y «ellos como grupo», en una variedad de
niveles tales como los niveles de ciudad, regidon o pais. El elemento oposicional es decisivo, puesto que el
enfrentamiento sirve para reforzar la identificacién como grupo, es decir que el sentimiento de «nosotros» como grupo,
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La veta que me parece fértil para el analisis se vincula con las herramientas y
elementos con los que la cultura neoliberal circunscribe la aficion al futbol a la dimension
del consumo. La fortaleza de las experiencias de goce como mercancia radica en el
placer que ofrecen. Pero ¢ por qué la centralidad del goce en la vida contemporanea? En
el documental The Pervert’s Guide to Ideology, Zizek, al referir sobre el misterio de la

bebida Coca-Cola, puede auxiliarnos a responder la cuestion anterior:

El exceso indescriptible es la causa objetiva de mi deseo. En nuestras
sociedades posmodernas [...] estamos obligados a gozar. El gozo se convierte
en una especie de obligacién perversa. La paradoja de Coca-Cola es que uno
tiene sed, la bebe pero, como todos saben, cuanto mas se bebe mds sed se
tiene. Un deseo nunca es simplemente el deseo de cierta cosa, siempre es
también el deseo por el propio deseo: el deseo de continuar deseando. [...] La
experiencia melancdlica definitiva es la experiencia de la pérdida del deseo en
si mismo. (Zizek, 2012).

Asi el aficionado al futbol puede vivir en un estado permanente de placer mientras
consuma espectaculo futbolistico, pues la necesidad ludica no puede satisfacerse. En ese
sentido, queda un ultimo tema por esclarecer ¢ Por qué se desea lo que se desea? En otro
documental, The Pervert’s Guide to Cinema, Zizek, esgrime: "Normalmente las personas
leen las lecciones del psicoanalisis freudiano como si el sentido secreto de todo fuera la
sexualidad. Pero esto no es lo que Freud queria decir, creo que Freud queria decir
exactamente lo contrario. No es que todo sea una metafora para la sexualidad, que
estariamos pensando siempre en sexo. La cuestién freudiana es: 4En qué estamos

pensando cuando tenemos sexo?" (2006).

A partir de esto el filésofo explica la inherente artificialidad del deseo, pues la

conformacion de la psique va en consonancia con el entorno social. No sdlo en la

como unidad, se refuerza ante la presencia de otro grupo percibido como «ellos», el equipo contrario, sea local o
nacional, y sus seguidores. [...] en las sociedades en que el Estado ha monopolizado el derecho a emplear la fuerza fisica,
el deporte proporciona a las unidades sociales grandes, complejas e impersonales como las ciudades la Unica
oportunidad de unirse. (1992.; 267). Por otro lado, Sloterdijk piensa: "La Eurocopa y el Campeonato Mundial son
regresiones organizadas por la necesidad de identificacién, ¢ donde podria uno de lo contrario seguir identificindose con
su pais? Los partidos ya no ofrecen ninguna oportunidad: alli, el bajo coeficiente intelectual se convierte incluso en un
potencial. Estas regresiones organizadas tienen, después de todo, la virtud de entrenar emociones que de otra manera
ya no se necesitarian. Uno puede ponerse al dia con los suyos, identificarse con su propio equipo. La identificacién se ha
convertido en un bien escaso debido a que nuestro tiempo se define por la des-partidizacidn, las relaciones cambiantes
y los vinculos débiles. En nuestro tiempo, la Eurocopa es el campo de entrenamiento para sentimientos que de otra
manera ya no se utilizarian". Entrevista a Peter Sloterdijk, por Lars Grote. En Markische Allgemeine. Publicada 5 de julio
2016. Disponible en: http://m.maz-online.de/Nachrichten/Kultur/Ignorante-Snobs-beim-naechtlichen-Autorennen

99


http://m.maz-online.de/Nachrichten/Kultur/Ignorante-Snobs-beim-naechtlichen-Autorennen

interaccion en sociedad sino desde el contacto con los padres, siendo estos un producto
social. Puesto que la composicion de la psique implica, entre otras cosas, la constitucion
de deseos, los deseos llevan una carga de construccion social. No hay generacion
espontanea del deseo. Debido a que el deseo es el movil de la subjetividad, este da
sentido al acto de vivir, es decir no dejando de desear. Entonces la cuestién freudiana que

lanza Zizek busca develar las exigencias sociales que componen la subjetividad.

Cuando la cultura de consumo utiliza el deseo de los sujetos para sus fines
reproductivos, la apuesta es perfecta pues sabe que estos no dejaran de desear. La
cuestion entonces es establecer qué y como desear. Revertir tal situacion atestiguaria la
modificacion de los pilares culturales del neoliberalismo ¢cdémo revertirlo? Parte de la
respuesta yace velada en las palabras de Silvia Federici “es importante comprender y
analizar lo que es el consumismo, producto directo de un gran empobrecimiento social. Si
tienes una vida rica desde el punto de vista emocional, con buenas relaciones sociales, no
te pierdes por una camiseta. El poder magico de las cosas, es un poder que se puede

desarrollar solo sobre un desierto emotivo, un desierto social”.""

Si los deseos son ademas la manifestacién de pulsiones emocionales, esto mismo
puede ser el antidoto que resignifique el goce de una forma menos mercantil y mas ligada
a los afectos cotidianos. Por todo lo anterior, pienso que mas que una manipulacion de

masas, hablamos del lucro con lo que éstas generan

Para la industria del futbol, el espectador-consumidor se entiende como un cliente al
cual se pretende satisfacer con goce efimero. Como veremos, para finalizar, existe un
devenir en hiper-mercantilizacion al grado en que los motivos de aficion podrian contener
menos significaciones e identificaciones culturales para convertirse en fanatismos forjados

por la racionalidad consumista y mercadotécnica.

! Entrevista a Silvia Federici “El poder magico del consumismo...” por Beatriz Plaza y Erika Gonzalez. En Revista Pueblos.
Publicado 8-10-15 Disponible en: http://www.revistapueblos.org/?p=19835
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3.4 Evita el exceso. La banalidad de las experiencias en la cultura

neoliberal.
Somos una cultura de eyaculacion precoz. Cada vez mas, toda seduccién, cualquier
forma de seduccidn, que es de por si un proceso altamente ritualizado, se borra tras el

imperativo sexual naturalizado, tras la realizacién inmediata e imperativa de un deseo.
Jean Baudrillard, Olvidar a Foucault.

Me he referido al futbol como actividad de ocio cuando sus aficionados lo consumen como
espectaculo proveedor de experiencias de goce. Esto implica diferentes cuestiones.
Sugiero dos fendmenos desprendidos de la dimension econdmica: para las clases altas y
medias se traduce en mercancias a su alcance -que puede devenir o no consumismo-,
basados en la creencia del buen vivir mediante la acumulacion/adquisicion de
bienes/experiencias. Para las clases populares, dicha mercancia representa una barrera
de exclusién, llevandolos a crear sus propias formas de vivirlo (mercancia pirata o formas

de apoyo consistentes en la primacia corpérea, a veces de cariz violento)''?.

Pero también, genera otro par de fendmenos dentro del terreno sociocultural. Esto
sucede cuando se asimila al deporte como actividad de apreciacion: para los sectores
ilustrados —hablando de un capital cultural-, el sentarse a ver un partido representa
oportunidad de apreciacién en un sentido amplio, donde se comprenden por lo menos las
cuestiones técnicas, tacticas y el sentido de un planteamiento estratégico, tal como un
arte. Mientras que, para aficionados menos adentrados en las exquisiteces del juego, se
impone la busqueda de emociones expresadas corporalmente (mediante el premeditado

apoyo organizado) o bien, mediante apuestas materiales o simbdlicas.

Estas formas de vivir la aficion al futbol se entrelazan, lo cultural y econdémico,
inciden lo uno en lo otro y dan como resultado lo siguiente; como todo producto cultural
inmerso en el neoliberalismo, el futbol corre el peligro de un radical vaciamiento de

significado, lo que consumaria su mercantilizacion extrema, mas alla de su estado actual.

¢A qué me refiero al afirmar que se puede vaciar por completo al futbol? Hablar de
su mercantilizacion extrema no sélo implica una cuestion econdmica, sino como

argumenta Enrique Guinsberg (1994), la cultura mercantilista es la cultura de lo banal; la

12 yéase: Varela, Sergio, 2013, Al América se le odia o se le ama. Aficion futbolera, melodrama, aguante, identidad y

clientelismo en México, Tesis Doctoral, UIA, México.
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de los objetos carentes de significado, fetichizados, meramente fabricados por intereses
econdmicos y que, dentro del neoliberalismo, hace a los sujetos girar hacia la satisfaccién

de los aspectos mas frivolos e intrascendentes. Guinsberg retomando a Octavio Paz dice:

Lo que aqui estd en juego es nada menos que la ausencia de sentido de
gran parte de los articulos de consumo -desde mercancias en general hasta
espectdculos, gran parte de la vida cotidiana, etc.-, que no trascienden del goce
momentdneo por su vacio de significaciones. [...] quien fuera claro critico de los
"socialismos reales" lo es también del mundo capitalista liberal, "en las que
reina un vacio total de significaciones (donde) el Unico valor es el dinero, la
notoriedad en los medios masivos de comunicacién o el poder, en el sentido
mas vulgar e irrisorio del término (...) En el Occidente contempordneo, el
'individuo' libre, soberano, autarquico, sustancial, en la gran mayoria de los
casos ya no es sino una marioneta que realiza espasmddicamente los gestos
qgue le impone el campo social histdrico: hacer dinero, consumir y 'gozar' (si lo
logra...). Supuestamente 'libre' de darle a su vida el sentido que quiera, en la
aplastante mayoria de los casos no le da sino el 'sentido' que impera, es decir
el sinsentido del aumento indefinido del consumo'. (Guinsberg; 1994, 10)

Consumar la mercantilizacién del futbol, mas alld de consolidarlo como un redituable
negocio de multimillonarios, implica despojarlo de todo significado trascendente al
espectaculo, es decir, lo convierte en una cuestion absolutamente utilitaria e instrumental
para sus duefios y destinada a los insaciables apetitos de entretenimiento. Los sentidos
de pertenencia e identificaciones serian prescindibles en nombre de los buenos
resultados y del numero de titulos conseguidos. En caso de consumarse tal tendencia, se
castigaria a los equipos pequefos pues ante la ausencia de identificaciones culturales, los
clubes ganadores monopolizarian la totalidad de aficionados. La filosofia pragmatica,
“resultadista”, se extiende hasta los aficionados al futbol llevandolos a una concepcién
utilitaria del juego: “ganar o ganar”. Esto ya sucede entre algunos sectores sociales. Toda
posicion de tradiciéon identitaria con respecto a un club se anacroniza en nombre de los
resultados, base del costo-beneficio neoliberal. Posteriormente Guinsberg, igualmente,

siguiendo a Paz apuntala:

“A medida que se eleva el nivel material de la vida, desciende el nivel de
la verdadera vida. La gente vive mas afos pero sus vidas son mas vacias, sus
pasiones mas débiles y sus vicios mas fuertes. La marca del conformismo es la
sonrisa impersonal que sella todos los rostros (...) La publicidad no postula
valor alguno; es una funcién comercial y reduce todos los valores a nimero y
utilidad. Ante cada cosa, idea o persona, se pregunta: ésirve?, écudnto vale? El
hedonismo fue, en la Antigliedad, una filosofia; hoy es una técnica comercial".
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Esta ausencia de significaciones (pero no de significantes) alcanza
posiblemente su punto maximo cuando se colocan grandes esperanzas y
expectativas en lo novedoso o moderno de las mercancias -el caso de un
automovil ultimo modelo por ejemplo, deseo y esperanza de muchos-, que
pierde tal caradcter en muy corto tiempo, cuando aparece (real o formalmente)
algo mas novedoso y moderno, y asi constantemente. [..] Si a esta
carencia/vaciedad de significaciones y sentidos, el mundo mercantilista, lucha
en y por la competencia/rendimiento, y todo lo antes sefialado, se agrega que
pese a los adelantos técnicos el hombre sigue dedicando la mayor parte de su
tiempo cotidiano a un trabajo que si bien le permite vivir le quita la mayor
parte del tiempo de vida -trabajo que sdlo minorias gozan por satisfacer sus
intereses creativos. (ibid.; 10-11)

El futbol como producto cultural mercantilizado, es cada vez mas subsumido por
este mecanismo vaciador de significados y simultaneamente hace del ocio actividad
productiva a favor del correcto funcionamiento de la economia capitalista. Aunque, gracias
a lo recabado en el focus group, pienso que esto aun no afecta a la totalidad de

aficionados y por lo tanto, es absolutamente reversible aun en el neoliberalismo.

De esta manera, los futbolistas se consagran como estrellas del espectaculo a
niveles internacionales, son figuras comerciales admiradas por cualidades espectaculares
pero carentes de significado. Son figuras y rostros plasmados en productos desechables o

canjeables. Normas del mundo superfluo del mercantilismo neoliberal.

Debo remarcar que tratandose al futbol como mercancia se genera el clivaje
inclusion-exclusién segun capacidad de consumo y con ello diferentes formas de vivenciar
el gusto por este deporte. Mientras que para las clases de mayor poder adquisitivo “vivir la
experiencia” sera un producto a su alcance (viajar a torneos internacionales, asistir al
FIFA Fan Fest, conocer jugadores, gozar las comodidades VIP de los mas modernos
estadios, asistir a bares costosos, acceso a tv de paga); en las clases populares naceran
formas sujetas a los medios materiales a su alcance: television abierta, concentraciones
familiares o de barrio, festejos en las calles, plazas publicas y asistencia a zonas
populares del estadio, donde tendran cabida distintas formas de apoyo colectivo
organizado u espontaneo, entre ellas, las denominadas barras bravas. Como lo
demuestra Varela (2013), independientemente de los motivos identitarios que las
cohesionan, se tratan de organizaciones beligerantes compuestas por jévenes excluidos

del sistema econdmico mediante la precarizacion y ausencia de empleo, educacion y
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derechos, hechos inherentes al crecimiento econdmico que propone la doctrina neoliberal

en detrimento del gasto social.

Pese a todo lo anterior, caeria en una ramplona arrogancia si buscase juzgar la
admiracion, atraccién, gusto o pasion que determinados sujetos sienten hacia este
deporte y que los lleva a consumirlo de diversas maneras —comprando experiencias o
como actividad de cohesion social. Recordemos, y como he argumentado: éste gusto se
ve atravesado por una construccion socio-cultural, de tiempo y espacio. Si un hombre sélo
puede pensar cOmo se piensa en su época, igualmente soélo puede disfrutar lo que en su

época es gustado. La explicacién psicoanalitica de Guinsberg siguiendo a Marcuse dice:

El mundo exterior enfrentado por el ego en crecimiento es en todo nivel
una especifica organizacion socio-histérica de la realidad, que afecta la
estructura mental a través de agencias o agentes sociales especificos". Asi, “la
realidad que da forma a los Instintos, asi como a sus necesidades y
satisfacciones, es un mundo socio-histdrico". (ibid.; 16).

Norbert Elias previé amenazas en el caracter puramente ludico del deporte en tanto se
profesionaliza. La racionalizacion del juego inscrita en la estructura social lo condujo al
mercantilismo. El caracter recreativo del que emana la cohesidén social dada en las
tradiciones sociales generadas alrededor del futbol, se racionaliza mercantiimente en
tanto signifique valor utilitario para los duefios del balén y del micréfono. Es el secuestro
de las emociones hechas mercancia para ofertar goce ilimitado. Elias pensaba al Estado
como el raptor de las emociones suscitadas en el futbol a favor de sus intereses, desde mi
apreciacion, es el mercado neoliberal quién principalmente se adueid de éstas pasiones
e identificaciones para su causa. En consecuencia, vivimos en la era del ocio

mercantilizado, hecho negocio, el ocio productivo.

Esto nos deja una compleja problematica. Los duefios del balén convierten al futbol
en una mercancia perversa sin valor de uso ni valor de cambio, sino de valor emocional
para los aficionados. ¢lnnecesario? La sed de emocion no es artificial, lo son los
productos en donde se oferta. Una de las consecuencias de ello reposa en la permanente
fanatizacion de los aficionados, involucrarlos mas y mas, ofrecer mas partidos, diferentes
formas de consumir futbol por las cuales pagar; crear narrativas para acrecentar la

emocion y darle un toque épico a sus codigos.

104



Para abrir una polémica final, me interesa citar al comentarista de futbol, Roberto
Gdémez-Junco dice: “la falta de educacion, el nivel acentuado de ignorancia, [...] me hace
pensar que es un problema que no se va a solucionar en mucho tiempo. Ahi esta el caldo
de cultivo muy propicio: gente con bajo nivel de preparacion que es facilimente convencida
de consumir el producto llamado futbol. Y en la medida en que mas la fanatizan, mas lo
consume”' . Discutibles palabras del comentarista. El correlaciona educacién con
facilidad para manipular emociones, aunque pudiera hallarse algo de razén en sus
palabras, el problema no es tan simple. La cuestion a develar radica mas en una muy
contemporanea busqueda del exceso, de lo ilimitado: “goza mas, no tengas limites, desea
mas, disfruta sin barreras, vive mas, experimenta de todo... pero siempre con medida’,

nos diria un anuncio de casi cualquier producto hoy dia.

He argumentado que todo esto se inscribe en el marco de un ocio que oferta goce
en detrimento de la libre —hasta donde sea filosoficamente posible- busqueda de
satisfacciones ludicas subjetivas. EI mayor problema que vislumbro, es el previsible
vaciamiento de significaciones culturales a favor de la captura total de las grandes
corporaciones que lucran con la aficion a este deporte. Tal vaciamiento consumaria su

caracter mercantil de manera radical.

No obstante, he sefalado que esto no es un determinismo pues se puede revertir
aun sin el fin de la primacia cultural, econdmica y politica del neoliberalismo, ya que
justamente, su fin puede iniciar desde la dimension social. A ello dedicaré mis

conclusiones o consideraciones finales.

13 Fever, Barak. 23/08/12. iy Roberto Gémez Junco Responde! Recuperado de:

http://www.futbolsapiens.com/preguntale/y-roberto-gomez-junco-responde/
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Tanda de cinco penales: consideraciones finales.

1. Cultura e identidad colectiva.

Siguiendo la linea argumentativa que he propuesto, es posible aseverar que el futbol
como espectaculo y como practica deportiva constituye una matriz de emociones en tanto
acto ludico asimilado como signo de identidad colectiva. Pero hasta donde es posible
hablar de una génesis social en estas emociones? Sintetizo la argumentacion mediante

tres registros constituidos en consonancia y de determinacién mutua.

Lo imaginario, presente en las narrativas de los medios de comunicacién, propone
expectativas, figuras, héroes, referentes. Pero en primera instancia generan codigos
compartidos de comunicacion. En el caso mexicano, estos cdédigos se expresan
esencialmente en clave melodramatica. De esta manera configuran un imaginario

colectivo proveedor de entendimiento comun, del que se desprenden resignificaciones.

Después tenemos el registro de lo simbdlico, es decir, el de los significados y
simbolos. En este caso, las significaciones culturales que por culturales son socialmente
compartidos y posteriormente subjetivadas. Recordemos que generan esquemas
cognitivos de comportamiento. Este registro se ve atravesado por el habitus como
dispositivo que permite interpretar situaciones asi como dotarlas de significado, ello tras
procesar los codigos del imaginario compartido. Existe un orden simbdlico regulando el

orden real, permitiendo su interpretacion y dando pie a la accién social dotada de sentido.

Y el registro de lo real. La experiencia efectivamente vivida en la que materialmente
se forjan identificaciones, subjetividades y se visibilizan las estrategias de accién
compuestas por la asimilacién de valores culturales transmitidos. Actuo segun entiendo el
mundo y de esa manera incido en el mismo. Esta experiencia se consolida -y
simultdneamente se busca- por la necesidad de goce que provee el acto ludico, el juego,
o la recreacion. Estos fendmenos son posibles gracias a la organizacién social del tiempo,

pues, en tanto el ocio contraste con el trabajo da coherencia a la vida.

Sin la experiencia nada se podria simbolizar como tampoco es posible imaginar
nada que no provenga de los sentidos; asi como la experiencia no se comprende sin su
conceptualizacion -a través del simbolo por excelencia, la palabra-, para su posterior

existencia en imagenes compartidas.
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La incidencia de lo imaginario en lo real, o lo real de lo imaginario, ha sido estudiado
por tradiciones de larga data que sintetizan la cuestion en preguntas del tipo ¢El azul es
realmente azul o es imaginado? Son pues, tres registros ligados, necesarios para la
comprension de la aficibn por el futbol, que aqui traduje como las significaciones

culturales, las narrativas futboleras y las experiencias de goce.

Sin duda alguna, la matriz que da sentido y herramientas a los tres registros, es la
cultura pues conceptualiza la practica, la dota de significado, provee un entendimiento de

la misma y es objetivada socialmente para su posterior reapropiacion.

De esta manera, se puede comprender al futbol como producto cultural de gran
importancia en la Ciudad de México en tanto genera identificaciones sociales. Esta aficion
es aprovechada por los medios de comunicacion, cuyo entramado narrativo ofrece la

simbolizacion del futbol relatado en clave melodramatica.

Lo anterior deviene interpretaciéon colectiva, que gracias a la experiencia, es
resignificada, dando pie a subjetividades, motores de la accidn social, que se accionan en
los rituales de cohesion social. Estos rituales, -sin fines mas alla del gusto por el gusto
mismo- parecen disonantes con lo moderno y en ese sentido lo distorsionan, aparecen
como la antipoda de la racionalidad instrumental. Asimismo, aparece la busqueda de
emociones en el tiempo de ocio, lo que refuerza la cohesiéon social dada en los rituales
inventados, lo que que finalmente favorece las identificaciones individuales con el

colectivo.

Bajo ésta légica, el gusto en torno al futbol me parece legitimo y no como producto
de la mass media o del mercado capitalista, sino que es aprovechado por éstos con fines

de lucro que apuestan a lo ilimitado de las insatisfacciones subjetivas.
2. Mercancia.

“La produccién no sélo produce un objeto para el sujeto, sino también un sujeto para

el objeto”.
Karl Marx, Critica a la Economia Politica.

La definicién marxista basica, que define la mercancia como un objeto que posee valor de
uso y valor de cambio parece no embonar del todo con la mercancia del futbol-

espectaculo, y de manera mas amplia, con el ocio mercantilizado.
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Aqui entramos en un terreno fangoso pues el gusto tejido en la realidad social —que
me parece legitimo- entra en tension con el lucro y los valores que enaltecen el consumo
de mercancias como sentido de vida. El futbol profesional contiene valor de uso y valor de
cambio para quienes se benefician con éste, sin embargo, para el aficionado, el valor
esencial es el valor emocional ;Como fetichizar las emociones? Utilizar el perpetuo

apetito ludico mediante experiencias emocionantes es una opcion. Exposto nos dice:

El secreto que la mercancia encubre en las relaciones cdsicas, no es otra
que las relaciones sociales de los sujetos en la produccidn. Las mercancias
declaran, de una manera deformante, que no son mds que una crisalida social,
una condensacidn de vinculos subjetivos velados. Y es en esto Ultimo en donde
radica su mistico velo neblinoso [...] Por lo tanto, el misterio de las sociedades
capitalistas se explicita alli donde las cosas aparecen como fetiches, en tanto
objetos aparentemente autonomizados, dotados de vida propia, separados en
relacidon unas con otras y con los hombres. Esto conduce a que el campo social
se presente como un escenario en donde hay relaciones sociales entre las
cosas, Y en lo esencial, donde acontecen nexos entre sujetos des-humanizados
y cosas humanizadas. De manera que en las sociedades capitalistas la
mercancia no es simplemente el objeto resultante del trabajo humano
concreto, sino también la objetivacion del caracter social de la produccidn, es
decir la petrificacion objetiva del vinculo social-subjetivo. Por tanto, el sujeto y
el objeto se articulan entonces en la doble existencia de la forma-mercancia.
(Exposto; 2016)

Si los objetos de la produccion material devienen en mercancias-fetiche esto requiere,
como argumenta Exposto, de un soporte imaginario-afectivo que dote de valor emocional
a la mercancia. En ese sentido, el gusto por el futbol puede empaquetarse como
mercancia de goce, que ofrece tensiones agradables y provee dosis de satisfaccion ludica
efimera. De esta manera, espectaculos como el futbol se convierten en la mercancia
perfecta. Al respaldarse mas por el factor imaginario-afectivo que por el uso material,
hablamos de una mercancia inagotable. En ese sentido es importante observar cémo el
mercado capitalista se extiende hasta lucrar con la experiencia de la vida cotidiana, con

las emociones y, por lo tanto, con la subjetividad, pues la fetichiza.
3. El clivaje sujeto-consumidor.

En diversos pasajes del trabajo, senalé que el futbol profesional no se encuentra
condenado a la hiper-mercantilizacion. El focus group del primer capitulo me da pie a

pensar esto pues muestra que, 1) la aficion al futbol aun dista de convertirse en un acto
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de consumismo desenfrenado en todo el espectro social y 2) porque en la aficion por este

deporte prevalecen las raices sociales e identitarias, ligadas a los afectos cotidianos.

En la dedicatoria de Futbol a sol y sombra, Galeano escribe: “Las paginas que
siguen estan dedicadas a aquellos nifios que una vez, hace afos, se cruzaron conmigo en
Calella de la Costa. Venian de jugar al futbol, y cantaban: Ganamos, perdimos, igual nos
divertimos”. La aficion al futbol profesional y su practica, en la version que mas le guste
(amateur, callejero, recreativo, familiar, estudiantil), son dimensiones muy distintas. Pero
en toda modalidad reside, como su germen, un elemento infectado: la subjetividad.
Recordemos, la subjetividad se puede explicar como un proceso biografico en

consonancia con las influencias sociales.

A lo anterior, he utilizado el concepto de Bourdieu para denominarlo habitus.
Mediante el habitus, la biografia social y la subjetividad se explica la aficion al futbol y
también la manera en que este es resignificado subjetivamente. Sin equiparar futbol y
arte, encuentro que ambos pertenecen a la esfera de creaciones socio-culturales
destinadas al disfrute subjetivo. Con tal consideracion, podemos usar los lentes de
Benjamin en La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica, libro en el que
argumenta que en la era del capitalismo, el arte se encuentra condenado a su destruccién

auratica pues se convierte en la produccion en serie de imitaciones'™.

Benjamin piensa que las nuevas técnicas, capaces de reproducir obras de arte a
escalas masivas'”® destruyen el aura del arte, es decir, su caracter como acontecimiento
unico (en el caso del futbol la reproductibilidad yace en la difusién masiva de la television
expandida por las plataforma digitales, y que a su vez, generan repeticiones infinitas).
Destruir su aura, para Benjamin, es terminar con la experiencia irrepetible de su
acontecimiento, con esto se finiquita la capacidad sublimatoria de aquella experiencia.
Piensa Benjamin que se clausura la posibilidad de conmoverse con la belleza de las

cosas, pues ya son todas copias carentes de aura, son mera mercancia''®.

114 _. . . .
Dice el autor: “Incluso en la mas perfecta de las reproducciones una cosa queda fuera de ella: el aqui y ahora de la
obra de arte, su existencia Unica en el lugar donde se encuentra.” (Benjamin, 2003; 42)

> pensemos en los discos compactos donde se almacena musica o mas actual, la infinita capacidad de reproduccion de
musica desde plataformas de internet. También esta el cine como reemplazo del teatro cuya ejecucidn es un acto Unico
mientras que el cine se reproduce cuantas veces plazca. Y qué decir de las pinturas y la fotografia, reproducibles en
cualquier trozo de papel o de manera digital.

e Argumenta Benjamin: “Reposando en una tarde de verano, seguir la linea montafiosa en el horizonte o la extension
de la rama que echa su sombra sobre aquel que reposa, eso quiere decir respirar el aura de estas montafas, de esta
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Sin embargo, aun en una época donde se puede vender lo que parece la
homogenizacion de las experiencias carentes de aura, no puedo suscribir por completo la
propuesta de Benjamin. Ciertamente con la reproductibilidad técnica del capitalismo, las
experiencias unicas del arte pierden su aura, sin embargo, lo realmente sustancial no

sucede como lo piensa el autor, me refiero a la incapacidad sublimatoria.

Dice Benjamin que sin aura se pierde lo sublime pues de lo masivo nace lo
homogéneo, empero, el autor olvida que lo sublime es producto de una percepcion
subjetiva. No es que se trate de una cuestion relativa, dependiente de cada individuo. Lo

subjetivo es producto de lo socialmente objetivo, insisto, es el resultado de un habitus.

Una obra de arte solo es asimilable e interpretable mediante el entendimiento de
ciertos codigos —tanto sociales como técnicos-, en ese sentido, prevalece la sublimacion
del arte o de cualquier actividad. Cuando Benjamin omite que lo sublime es subijetivo,
niega la reapropiacion o resignificacion de la obra, por ello piensa que se homogeniza la

experiencia y con ello la capacidad sublimatoria.

Pero la experiencia es imposible de homogeneizar pues ello significaria la
destruccién de la subjetividad, es decir, de las experiencias significativas que la
constituyen. En el caso del futbol, aunque los aficionados se congreguen con un objetivo
comun —el disfrute del juego- no s6lo los motivos que los tienen ahi son subjetivos, sino
también las maneras de significar la experiencia. El deseo subjetivo conduce al sujeto a

identificarse con el otro en el acto masivo de la aficién al futbol.

Bajo este orden de ideas, si el gusto subjetivo sobrevive no puede resignificarse
para escapar del modelo consumista que propone el neoliberalismo? Si la aficion al futbol
y el goce que lo permea se vinculase mas con las relaciones sociales que con el placer
del consumo, podremos hablar de una experiencia significativa para la constitucién de la

subjetividad. El proceso contrario representa, exactamente, la eliminacion del sujeto"’.

rama [...] La extraccién del objeto fuera de su cobertura, la demolicién del aura, es la rubrica de una percepcién cuyo
‘sentido para la homogéneo en el mundo’ ha crecido tanto, que la vuelve capaz, gracias a la reproduccién, de encontrar
lo homogéneo incluso en aquello que es Unico” (ibid.,47-48).

17 Esto lo asevero en el siguiente sentido: el sujeto se encuentra sujetado a las estructuras sociales que a su vez
determinan su estructura psiquica, sin embargo, un viraje del sujeto hacia el autémata neoliberal del consumismo se
apegaria menos a la definicidn de Sartre: “Un hombre es lo que hace con lo que hicieron de él” y mas a la de Fromm: “El
hombre moderno vive bajo la ilusidon de saber lo que quiere, cuando, en realidad desea Unicamente lo que se supone
socialmente que ha de desear”. Complemento la idea con una respuesta de Franco Berardi al ser cuestionado sobre el
poder de la figura tecnocratica desde la administraciéon de Margaret Thatcher. Berardi dice: Ella [Thatcher] dijo que
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4. Trabajoy ocio.

Reivindicar el ocio como auténtico contraste del trabajo es reivindicar la libertad subjetiva.
Sabedores de que existen actividades imperativas para subsistir, remuneradas o no, el

ocio es el tiempo de vida. Trabajar para vivir y no vivir para trabajar.

Si las actividades de ocio son absorbidas por actividades relacionadas al consumo
de mercancias, la libertad que supone el ocio se encuentra en funcién del valor
productivista neoliberal. En ese sentido, es necesario desprogramar la multitarea de

nuestra vida cotidiana'"® y recuperar la capacidad para no hacer nada productivo'".

Desde ésta mirada la aficion por el futbol me parece legitima y necesaria para la
constitucion subjetiva. Una propuesta para despojarla de los tintes consumistas, radica en
cuestionar los productos desechables que genera. Dice Jorge Valdano. “Durante mi nifiez
solo tenia una obsesion: la pelota. Estoy convencido de que a mi nieto lo desvelara una
camiseta de su equipo, porque la fascinaciéon que producen los héroes ya tiene mas
fuerza que el juego mismo. Mi nieto no sabra que en el instante en que compre esa
camiseta, pasara de hincha a cliente para activar un negocio cada vez mas grande.”
(Valdano, 2016; 14)

tenemos que vivir sin reglas: en el sentido neoliberal. Las reglas han dejado de ser resultado de una decisidn racional,
politica, linglistica. Las reglas son un automatismo... Un automatismo financiero. Lo que tenemos que hacer no es
confrontar la potencia politica contra el automatismo financiero. Lo que podemos, como trabajadores cognitivos, es
desprogramar la maquina que nos ha llevado al actual estado. Como trabajadores cognitivos lo podremos todo si somos
capaces de reconstruir una dindmica de amistad, de solidaridad. Lo hemos construido entre todos: ingenieros,
informaticos... Podemos reconstruir lo que Marx llamé el general intellect. Entrevista “La amistad es la manera de salir
de la explotacion actual”, El diario.es, por Yeray S. lborra. Disponible en
http://www.eldiario.es/catalunya/diaricultura/Franco Berardi -Bifo-amistad-manera-salir-explotacion-

actual 6 444865529.html

18 Como dice Eliane Brum: “La contemplacion es civilizadora. Y el tedio es creativo. Pero ambos fueron eliminados por
el rellenado sin interrupcion del tiempo humano por tareas y estimulos simultaneos. Ejecutas una tarea y contestas al
teléfono, respondes a un WhatsApp mientras cocinas, comes viendo Netflix e insultando a alguien en Facebook,
preguntas como le fue en la escuela a tu hijo mientras miras el Twitter, conduces publicando una foto en Instagram,
haces un trabajo mientras mandas un correo electrénico sobre otro y asi sucesivamente. Dos, tres..., varias tareas al
mismo tiempo. Como si eso fuera una ganancia, y no una pérdida monumental, una involucidon”. Exhaustos-y corriendo-
y- dopados, en El Pais, Disponible en linea en:
http://internacional.elpais.com/internacional/2016/07/05/america/1467744562 472863.htmI?id externo rsoc=TW _CC

9 yn ejemplo de esto lo da Boris Groys: “La Unica libertad que de verdad cuenta es la de ser libres del trabajo. Y en los
paises comunistas gobernaba una burocracia que, por lo menos ésa fue mi experiencia, era bastante floja. Asi que te
podias escapar con facilidad. Nadie puede escapar, en cambio, de las redes del mercado. Al mercado no puedes
engafiarlo porque dependes de él, del dinero que te proporciona para vivir. Hay una idea falsa en Occidente y es que la
vida esta llena de deseos. Pero si de verdad a alguien lo liberas de sus obligaciones, se va a dormir. La verdadera libertad
es no trabajar. Por eso habia tanta libertad en los paises comunistas, porque nadie daba ni golpe. Y por eso hay tan poca
en un mundo dominado por el mercado. Entrevista “El consumo es hoy la gran ideologia”, en El Pais. Por José Andrés
Rojo. Disponible en: http://elpais.com/diario/2008/07/26/babelia/1217029811 850215.html
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5. Pasion y melodrama.

Actualmente, apasionarse, actuar con intensidad y seriedad o ser comprometido, parece ir
fuera de lugar dentro del contexto civilizado y racional que impulsan las sociedades
liberales'®. En este sentido, actuar apasionadamente, exhibiendo un gran afecto o

disfrute por las cosas que nos lo provocan, es una irrupcion en el orden social.

Para Zizek, estos son tiempos donde nadie desea comprometerse ni darle seriedad
a las cosas. La tolerancia liberal y la actitud politicamente correcta pretenden respetar la
otredad mientras ésta no cuestione los valores imperantes y mientras se confine a un
estilo de vida justificado culturalmente, reduciéndolo asi al exotismo. Tomarse con

seriedad las creencias significa ser una suerte de barbaro-anticultural.

Aunque en la cultura neoliberal parece que el goce de las mercancias es ilimitado,
en realidad se encuentra regulado por la extraccion del amor intenso y de la pasion por lo

que hacemos o experimentamos. Dice Zizek:

En el mercado de hoy, encontramos una serie entera de productos
privados de su propiedad maligna: café sin cafeina, crema sin grasa, cerveza sin
alcohol... Y la lista sigue: équé es el sexo virtual sino el sexo como sexo sin sexo
[...] la redefinicion contemporanea de la politica como el arte de la
administracién de los expertos como la politica sin politica, o el
multiculturalismo liberal tolerante de hoy como una experiencia del Otro
privado de su Otredad (el idealizado Otro que baila danzas fascinantes y tiene
un ecolégico acercamiento holistico legitimo con la realidad, mientras los
rasgos como el golpear a sus esposas permanecen fuera de vista...)? A lo largo
de las mismas lineas, lo que la tolerancia Politicamente Correcta esta dandonos
es una creencia descafeinada: una creencia que no hiere a nadie y que no se
compromete totalmente.” (Zizek; 2004)

Zizek piensa que al pseudo-hedonista-hombre-moderno (que combina placer con
restriccion) se le permite gozar de todo pero privado de la sustancia peligrosa. Quizas, en

este sentido pasion y melodrama son antagonicos. Mientras la pedagogia de la

120 Siguiendo a Slavoj Zizek: “la prohibicidon para abrazar una creencia con una pasién plena explica por qué, hoy,
‘cultura’ estéd emergiendo como una categoria central del mundo-de-la-vida. La religidn esta permitida no como un estilo
de vida sustancial, sino como una cultura particular o, mas bien, un fenoménico estilo-de-vida: lo que lo legitima no es
su afirmacion-de-verdad inmanente sino la manera en que nos permite expresar, externalizar los mas profundos
sentimientos y actitudes. Ninguno de nosotros ‘realmente cree’, apenas seguimos (algunos de) los rituales religiosos y
costumbres como parte del respeto para el estilo-de-vida de la comunidad a la cual nosotros pertenecemos [...]. ‘Yo
realmente no creo en eso, es efectivamente sélo parte de mi cultura’ parece ser el modo predominante de lo
denegado/desplazado de la creencia caracteristica de nuestros tiempos: équé es un ‘estilo-de-vida-cultural’ si no el
hecho de que, aunque nosotros no creamos en Santa Claus, haya un arbol de Navidad en cada casa e incluso en los
lugares publicos todos los diciembres?” (Zizek; 2004)
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imaginacién melodramatica, conduce las nociones futboleras y posteriormente las
expresiones sentimentales de la aficion hacia manifestaciones cursis y sensibleras, la
pasién se restringe pues tomarse demasiado en serio el juego termina llevandolo a la
intensidad de extremos violentos indeseados tanto para el mercado neoliberal (pues

arruina el negocio) como para fines de la armonia social.

Esto nos conduce a una compleja encrucijada en la aficién al futbol: disfrutar del
juego de manera superflua y melodramatica es una forma regulada por el mercado,
mientras que la plena pasién es peligrosa en términos sociales en tanto contenga el

germen de la violencia. Otra aportacién de Zizek nos dice:

“[...] no nos sentimos culpables porque las prohibiciones sociales nos
impidan gozar, sino por todo lo contrario, por no ser capaces de seguir la ley
del superego que lanza sobre nosotros el imperativo de gozar. Por muy
paraddjico que pueda parecer, la verdadera funcién del psicoanalisis, lejos de
ser la de permitirnos gozar, es la de no permitirnos hacerlo. Quiza es el Unico
gran discurso cuyo principal mensaje para el sujeto es ‘no debes disfrutar’, el
Unico gran discurso que te permite no gozar. En este sentido, te concede una
libertad total en contra de todas esas propuestas sobre el goce. Por otra parte,
el resultado de esta actitud totalmente permisiva de las sociedades
occidentales es que nuestras vidas estdn mds reguladas que nunca. Qué
desesperacién en la gente para conseguir gozar, no a la grasa, si al jogging, no
al acoso sexual, la vida ya no puede estar mas regulada [...] Nos encontramos

ante el fundamentalismo de la liberacién”.**

¢, Entonces cual es la manera adecuada de experimentar la aficion al futbol? Mi respuesta
es, buscar la forma en que prevalezca la identidad colectiva, que se produce en los
afectos de las relaciones sociales por encima del melodrama y del goce de la cultura
neoliberal. Tal cultura, actualmente, allana nuevos horizontes de goce mediante la social
media'?. En éstas, el individualismo-hedonista no se reduce al goce por el goce, sino que
él sujeto se afirma a si mismo cuando se le comprende como sujeto de goce, es decir,

cuando otros reconocen que efectivamente goza.

121 . . . . T . . . . .
Entrevista Slavoj Zizek, El Psicoandlisis es mds necesario que nunca, por Manuel Asensi. Disponible en:

http://www.geocities.ws/zizekencastellano/entrpsinecesario.html

122 . . . . , . .
La social media se reduce, sin ser exclusiva de éstas, a tres plataformas: Facebook, Twitter e Instagram. Las “selfies”
(fotografias capturadas con la cdmara frontal del Smartphone por el sujeto que aparece en ellas) ilustran el punto.
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