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Introduccion

El paisaje es uno de los componentes del medio urbano con mayor accesibilidad;
sus caracteristicas determinan en buena parte la experiencia estética del lugar y
pueden ser de gran utilidad para orientarse en el espacio. En las grandes ciudades
es comun encontrar paisajes saturados de informacion visual (anuncios, colores,
sefales, etc.) en donde cada elemento que lo integra, pese a tener diferentes
propositos, persigue un objetivo comun, capar la atencion de las personas. En el
paisaje urbano se ven reflejados los diversos intereses de la sociedad, un escenario
en donde los diferentes actores de la ciudad desarrollan una contienda, cada uno de
ellos con sus propios recursos y estrategias logran la renovacion continua del
paisaje.

La importancia y significacion del espacio publico en el desarrollo de la vida en las
ciudades ha motivado a que esta tesis dirija su atencién a fendmenos pictéricos
localizados en los muros de los elementos arquitectonicos, que junto con otros
elementos urbanos, calles, plazas, jardines, avenidas, camellones, mobiliario,
automoviles, entre otros, conforman la experiencia en el espacio urbano.

Este trabajo se realiza en la Ciudad de México especificamente en la Delegacion
Iztacalco, la razén principal de la eleccion de esta demarcacion es su localizacion
-que podemos llamar intermedia- entre la capital del pais y el Estado de México, su
colindancia con delegaciones centrales (consideradas productoras de lo global en la
Ciudad de México'), y con el municipio de Nezahualcdyotl, que alberga una de las
poblaciones mas numerosas del Estado de México son elementos que hacen de la
delegacion lztacalco un territorio interesante para estudiar las practicas pictéricas en
la Ciudad de México a su vez el posibilitar un acercamiento a la naturaleza y el
potencial de dichos fendbmenos.

La regulacién del componente visual en la ciudad por parte de los encargados de la
planeacién y ordenamiento es incipiente, siendo las fuerzas sociales (habitantes,
publicistas, artistas, politicos, graffiteros, etc.) quienes terminan por mediar las
transformaciones en el paisaje; estas fuerzas por su propia naturaleza tienen
condiciones desiguales de competencia y no es raro que actores sociales ajenos a
los lugares donde se efectua la transformacion del paisaje tomen las decisiones,
relegando la posibilidad de incidir en el paisaje a los habitantes, siendo éstos los
que a diario interactuan con él, lo cierto es que las decisiones procedentes del
exterior llevan implicita una elevada probabilidad de indiferencia o rechazo por el
espacio publico desembocando en actitudes de abandono, actividades ilicitas,
ocupacion del espacio por indigentes, basura, etc.

1 Se hace referencia los trabajos de Rubalcava y Schteingart (Mesinas, 2012: 331).
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En este contexto el trabajo se centra en la observacion de los diferentes elementos
pictoricos visibles en las paredes y muros de la via publica, para conocer su
distribucion en el espacio y la valoracién que la poblacién de la delegacién Iztacalco
tiene por este tipo de practicas.

La diversidad de paisajes que se encuentran en la ciudad obedece a la pluralidad
cultural de las sociedades urbanas, al grado de libertad y a condiciones geograficas
que directa o indirectamente determinan las posibilidades para establecer las
diferentes tipologias de paisaje. La legislacion en materia de paisaje se enfoca en la
regulacion de la publicidad en cuestiones de seguridad vial o por el abuso de los
privados con el paisaje urbano. Sin embargo, los limites y alcances de las
expresiones pictoricas sea cual sea el fin que persigan no son claros. La mayor o
menor presencia de cierto tipo de practicas pictéricas permitira atribuir o descartar
valor econémico o simbdlico a determinado lugares, ya sea por las caracteristicas
inherentes al espacio o por el significado que las personas le asignan al paisaje, por
ello el objetivo principal es identificar las practicas pictoricas en el espacio urbano,
su localizacion exacta, con la finalidad de encontrar posibles relaciones entre las
practicas pictdricas y los diferentes espacios de la ciudad considerando la opinion
de los habitantes de la zona de estudio.

El presente trabajo se concentra en las expresiones pictéricas soportadas por los
muros que interactian con el espacio publico. Las practicas pictéricas observadas
son las siguientes:

Graffiti.
Obras pictoérico-murales.

Propaganda.
Publicidad.

il

En conjunto estos cuatro fendmenos son s6lo una parte de la experiencia cultural
que comparten millones de personas en la ciudad y son encontrados con mayor o
menor frecuencia en el paisaje urbano. Con base en lo anterior, trataremos de
contestar los siguientes cuestionamientos: ¢ Tienen estos fendmenos alguna pauta
de localizacion relacionada con la traza urbana?, ;Existe alguna relacion de
proximidad entre las practicas pictoricas y los equipamientos que conforman la
estructura urbana?, ¢Cual es la valoracion que los habitantes tienen respecto a
cada practica pictérica?, este trabajo emplea diferentes métodos para dar solucién a
cada una de estas preguntas.



Objetivos
Objetivo General

Determinar si las practicas pictoricas presentes en el paisaje siguen alguna pauta
de localizacion de acuerdo con las caracteristicas particulares de cada una de las
areas de estudio situadas en la Delegacion Iztacalco de la Ciudad de México.

Objetivos particulares

¢ |dentificar la localizacion precisa de los fendmenos pictéricos en el paisaje de
las areas de estudio con la finalidad someter a andlisis la informacion en un
modelo digital del territorio.

e Entender la valoracién de los diferentes fendmenos pictoricos en el paisaje
mediante la valoracion de los usuarios del espacio publico.

e Encontrar si existe una relacion de proximidad entre los fendmenos pictéricos
observados y los equipamientos de educacion basica, transporte y el espacio
publico cercanos a estos.

Hipoétesis

Los fendbmenos pictoéricos urbanos de propaganda y publicidad tienen pautas de
localizaciéon semejantes entre si, del mismo modo, las obras pictérico-murales y los
graffiti comparten patrones similares.

Estructura de la tesis

El orden que lleva este trabajo es el siguiente; el primer capitulo introduce los
conceptos que utilizaremos para la construccion de un marco conceptual que
permitira el correcto desarrollo de los siguientes capitulos. Se definiran cada una de
las practicas pictoricas observadas, la importancia de la configuracion espacial en
las formas de percepcion del medio urbano y como éste incide en las formas de
habitar la ciudad. El segundo capitulo explica las etapas que conforman este
trabajo, y como estas serviran para alcanzar cada objetivo y la comprobacion, o no,
de la hipotesis, ademas de describir los instrumentos para obtener la informacion y
las herramientas de analisis utilizadas. El tercer capitulo describe las areas de
estudio y las diferentes caracteristicas del territorio en los aspectos demograficos y
espaciales, se presentan los hallazgos. Finalmente en el cuarto capitulo se concluye
el trabajo dando respuesta a los cuestionamientos de investigacion y se acepta o
rechaza la hipotesis planteada.






1 Las practicas pictéricas urbanas en el espacio publico

1.1 Practicas pictéricas urbanas.

En la busqueda de una teoria que explique las practicas pictéricas en la ciudad es
notable el estudio que Silva (1988) realiza para el caso del graffiti, considera a este
fendmeno una “expresion artistica en si, diferente a la grafica publicitaria y a la
pintura de caballete” que independientemente de su contenido, “constituye una de
las pocas voces auténticas de origen espontaneamente popular” que se manifiesta
en via publica (Silva, 1998: 14). La utilizaciéon de la calle y la plaza publica como
lugares de intercambio comunicativo, es decir, como escenario de toda la poblacién,
va de la mano con este fendbmeno. En su analisis de la semantica de las obras
murales en la ciudad de Bogota, localiza siete valencias?, que actlan en mayor o
menor grado, dependiendo de la naturaleza del mensaje. Las valencias son
movidas por causas sociales a las que llama “imperativos” que pueden ser
clasificados por el momento en que participan en el fendbmeno, a saber; pre-
operativo, operativo, y social, como se muestra en la Tabla 1.1 (Silva, 1988: 27-29).

Tabla 1.1. Valencias, imperativos y momentos de participacion del graffiti.

""°'T‘e."t° .d,e Imperati\{os Valencias
Participacioén (causas sociales)
Comunicacional Marginalidad
Pre-operativos Ideoldgico Anonimato
Psicoldgico Espontaneidad
Esteético Escenicidad
Operativos Econdmico Precariedad
Fisico Velocidad
Pos-operativos Social Fugacidad

* Clasificacion de las caracteristicas semanticas del graffiti de acuerdo con Silva, 1988, p.31.

Esta asignacion semantica, permite definir el graffiti como un mensaje o conjunto de
mensajes filtrados por, marginalidad, anonimato y espontaneidad, siendo
indispensable la presencia de los tres imperativos pre-operativos mencionados
anteriormente para poder inscribir en la categoria graffiti. La ausencia de
marginalidad transforma la obra en informacién mural, a falta de anonimato la obra
se convierte en manifiesto mural; y por ultimo, sin espontaneidad la obra pasa a ser
un proyecto mural (Silva, 1988: 32). En otras palabras, los imperativos

2 Valencia: “carga y disposicion en la naturaleza semantica del lenguaje” (Silva, 1988. 27).
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pre-operativos, pueden denotar la intencionalidad de la obra mas no el significado
profundo de ésta.

A partir de la propuesta teorica de graffiti que hace Silva (1998) podemos distinguir
tres momentos con diferentes niveles de participacion que estan presentes en todas
las obras pictéricas observadas, aqui se propone una lista de las caracteristicas o
valencias para cada imperativo segun la naturaleza de los cuatro fendémenos
pictoricos que se consideran en este trabajo, graffiti, obras pictorico-murales,
propaganda vy publicidad (Tabla. 1.2).

Tabla 1.2. Cuadro de valencias para las practicas pictéricas urbanas

I\::r':;gin;:;g: Imperativos Graffiti picté:i):c:?mural Propaganda Publicidad
Comunicacional Marginalidad Universalidad Informativo Informativo

ope|::tei-vos Ideologico Anonimato :::rlwlfr:r(])(/) Convencimiento Consumo
Psicoldgico Espontaneidad Esscl;?t/:r?;?c/ia d Manifiesto Proyecto

Estético Escenicidad | Cocenicidad/ Visibilidad Visibilidad

Visibilidad

Operativos Econdémico Precariedad glr";ig;?irggg é Suficiencia Suficiencia
Fisico Velocidad \g‘fa'gﬁ'rf‘j: " Seguridad Seguridad
oporativos | Soci Fugacidad | [oiiided | /Dimémico | Dinamico

Fuente: Elaboracion propia con base en la investigacion de Silva (1988) para el caso del graffiti. Las
otras practicas pictéricas: obra pictdrico-mural, propaganda y publicidad, son propuestas de este
trabajo.

Las propuestas de la tabla 1.2. se han construido con base en la exploracion y la
observacion en campo de los fendmenos pictéricos, notando que graffiti y publicidad
presentan una polaridad en cuanto a estrategias y recursos empleados, para el
caso de la propaganda las similitudes encontradas con la publicidad sélo cambian
en los imperativos ideoldgicos y psicologicos, es decir, en el fin u objetivo por el que
fueron creadas, por otro lado el caso de las obras pictérico-murales es singular ya
que estos cuentan con dos valores en casi todos los imperativos debido a su
caracteristica adaptativa, en otras palabras este fendmeno mural es claramente
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valorado por sus recursos comunicativos que lo hacen adquirir notoriedad y que
podemos calificarlo como una hibridacion entre arte y estrategia publicitaria.

Silva (1988) asume para el caso del graffiti, que en el imperativo estético esta
implicito el factor de localizacién como parte de las estrategias para causar impacto
en el observador. Sin embargo, para los otros tres fendmenos pictéricos que se
integran a su modelo de analisis semantico, el componente de localizacion, no
siempre cabe en el imperativo estético si bien es un momento operativo del
fendmeno, éste se transfiere al imperativo econémico o fisico, segun sea el caso.

Para poder determinar dénde se inserta la localizacion dentro de los
imperativos-operativos que caracterizan a cada uno de estos fendémenos pictoricos
es preciso llevar a cabo un analisis que pueda revelar las relaciones espaciales
cotidianas en la ciudad.

Es importante senalar el aporte que la ecologia ha hecho al conocimiento urbano,
los conceptos ecoldgicos, a pesar de las criticas, han sido empleados para estudiar
la relacion del hombre con su medio, tal es el caso de paisaje®, concretamente el
concepto de paisaje visual o percibido, es sobresaliente debido a que se refiere a
una realidad fisica que es experimentable de acuerdo a la capacidad perceptiva, la
cultura y la personalidad del observador (Mufios-Pedreros, 2004: 140).

Tanto el medio ejerce influencia sobre los organismos asi como los organismos
tienen la posibilidad de modificar su entorno, sin embargo, para acceder a esta
posibilidad primero se debe entrar en contacto con el entorno y esto sélo es posible
mediante la percepcidén*. De acuerdo con Moya (2011: 154), el paisaje entendido
como espacio de percepcion “no soélo proporciona informacion visual también es
una experiencia existencial; no se limita a mostrar el espacio efectivo, une la
intimidad, la comprension de la realidad a través del pensamiento y el sentimiento,
con la externalidad y el contacto del mundo a través de los sentidos”. Es en el
paisaje urbano donde se evidencian las distintas formas de expresién de la
sociedad, en donde se manifiestan los fendbmenos urbanos mas diversos, segun
Farifia (2001: 261), desde el punto de vista etnolégico el paisaje “es consustancial
con las formas de vida social, (...) y es ademas, un indice estimable de la accion
antropolégica en el medio natural”’. Espacial y temporalmente la ciudad es unica,

3 Paisaje: Concepciéon humana del espacio idealizandolo en la que se reconocen formas y
composiciones que ofrecen un aspecto o fisionomia reconocida por la mente como un conjunto
unitario. Habitualmente esa fisionomia es objeto de apreciacion estética, de manera que cuando el
ser humano esta pendiente del paisaje dificilmente muestra por él un sentimiento de indiferencia,
sino una cierta atraccion o rechazo. (Diaz, 2006: 181).

“Percepcion: “se trata del procesamiento simultaneo de una pluralidad de impresiones con la
posibilidad de que la atencién se concentre en un punto central sin ‘que queden totalmente fuera’ los
demas” (Luhman, 2005: 21)



irrepetible, a cada una le pertenece un caracter propio en el que la cultura® juega un
papel fundamental al ser un elemento que impregna, sin distincidn, las aportaciones
hechas por los diferentes actores urbanos.

La relacion que establece la sociedad con su medio frecuentemente es observada
en algunas de las caracteristicas culturales que asumen los espacios publicos. Para
comprender los fendmenos urbanos es importante formular una nitida concepcién
del espacio y para hacerlo de manera correcta se debe realizar a través de las
practicas humanas con respecto a él (Harvey, 1977: 6).

La identificacion y la accidn-transformacion del entorno estan relacionadas con los
conceptos de apego al lugar y de apropiacion. Ambos factores, identificacion vy
accion transformacion, se ven alterados por las caracteristicas demograficas y
espaciales, variables relevantes como la edad de los individuos y el tipo de
espacios. Para el caso de los individuos, la accién transformacién es prioritaria en
los estadios vitales tempranos como la juventud mientras la identificacion simbdlica
prepondera en la vejez, asi mismo en cuanto al tipo de espacio en el privado
aumenta la probabilidad de la transformacion a diferencia de los espacios publicos
en donde suele ser mas frecuente la identificacién (Pol, 2002: 127).

Es posible vislumbrar un trinomio conceptual formado por territorio, identidad y

accion colectiva, todas con un comun denominador: los fendmenos culturales,
apreciados en las diferentes practicas humanas, razén por la cual este trabajo
enfoca su atenciéon en las practicas pictoricas que se localizan en los muros de la
ciudad.

Los fendbmenos pictdricos que son observables en el paisaje urbano compiten por
un lugar, cada uno con diferentes recursos, es posible observarlos ya sea de
manera aislada o todos a la vez en practicamente cualquier punto de la ciudad lo
que no significa que puedan llamar la atencion de todos, para algunos son tan
normales que pasan desapercibidos. Las imagenes localizadas en los muros de la
ciudad son testimonio tanto para habitantes como para visitantes de la identidad
personal y colectiva de los habitantes de la Ciudad de México, huellas o marcas que
la sociedad realiza y que modelan el caracter de esta urbe.

La presencia o ausencia de estas producciones pictoricas dotan de significacion los
diversos lugares, en donde el componente estético adquiere especial importancia.
Ambos aspectos el semidtico (significacion) y el estético estan profundamente
relacionados con el establecimiento de identidad y arraigo. Sin embargo Ia
tendencia se inclina por una “ciudad cada vez menos inteligible, donde se disefian
imaginarios triviales y llamativos (...) para captar la atencion de un consumidor

5 Desde una perspectiva descriptiva, la cultura “denota un esquema histéricamente transmitido de
significaciones representadas en simbolos, un sistema de concepciones heredadas y expresadas en
formas simbdlicas por medios con los cuales los hombres comunican, perpetdan y desarrollan su
conocimiento y sus actitudes frente a la vida” (Geertz, 1973: 88).
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saturado de ofertas”, haciendo que “la ciudad se reduzca, en su nivel semidtico y
estético, a un mero lugar de exhibicién de mercancias” (Mandoki, 1998: 204-206)°.

Es cada vez mas frecuentes en las grandes ciudades la competencia existente por
las superficies de las construcciones arquitectonicas debido a que poseen una alta
condicion de visibilidad al delimitar el espacio publico del privado, los muros de la
ciudad contienen mensajes con distintas intenciones. De acuerdo a los fines de este
trabajo se distinguen cuatro tipos de fendmenos divididos en dos grupos: el primero
esta constituido por las obras pictérico-murales y el graffiti; el segundo lo integran
los mensajes publicitarios y la propaganda, todos estos fendbmenos buscan hacer
contacto con los observadores.

1.1.1 Muralismo y Graffiti.

En la actualidad es cada vez mas comun encontrar que los muros urbanos estan
intervenidos con composiciones de caracter artistico-comunicativo, el hecho de ser
pensados para entablar comunicacion sin la necesidad de argumentaciones y con el
uso de recursos visuales los hace comprensibles practicamente para todo
observador.

Hace casi un siglo el movimiento “Dada” buscé en los lugares banales de la ciudad
a los que incursionaba un modo concreto de hacer multitudinario el arte , las
investigaciones estéticas de la vanguardia se enfocaron en el movimiento y la
velocidad, buscando el reconocimiento de la exploracién y la percepcidén acustica,
visual, y tactil de los espacios urbanos como hechos estéticos, haciendo que el
espacio urbano emergiera como un sujeto activo que produce auténomamente
afectos y relaciones, de caracter propio. La consideracion del espacio en su
dimensidn estética produjo el paso del arte de las salas de espectaculos al aire
libre, hoy es posible ser testigos de la fuerza con la que aquel pensamiento se hace
presente contribuyendo a la consideracion del espacio urbano como lienzo para
todo tipo de expresiones. (Careri, 2009: 68-118)

En el espacio urbano cada vez es mas frecuente la presencia de murales,
fendmenos estéticos, sociales y comunicativos que entran en el conjunto de lo que
se conoce como “Arte Urbano” derivado del término anglosajon “Street Art"?,
creaciones graficas, plasticas e instalaciones funcionales que embellecen el
entorno, lejos de ser consideradas publicidad, disefio 0 propaganda, su ejecucion

6 La estética urbana “no se reduce a aspectos de belleza o tesoros artisticos (...) abarcando mas que
objetos.”

7 Street Art: término que globaliza todas las incursiones de artistas en el paisaje urbano derivado
directo de los graffiti, - también denominado posgraffiti — de naturaleza mas amplia que hace treinta
anos, son creaciones firmadas con correo electronico, paginas web, nimeros telefénicos, contrario al
graffiti, algunos no quieren firmar para no desequilibrar su obra o restarle sentido artistico (Bou,
2005: 6-8).
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en comparacion con uno de sus antecedentes directos, el graffiti®, implica no sélo un
menor riesgo fisico sino que ademas la posibilidad de apoyo econémico y permiso
para llevarse a cabo (Gray, 2008). Los murales urbanos asi como los graffiti pueden
estar comprometidos con una realidad social, con un fuerte contenido politico e
ideoldgico o bien estar guiados por una despreocupacion ludica (Gari, 1995: 29). La
relacion espacio publico, visualidad y entendimiento, se sustenta por la visién de
imagenes que logran comunicar y significar (Gray, 2008).

La obra pictorico-mural tiene una bipolaridad es creativo y basto en la diversidad
estética, pero puede doblegarse a la satisfaccion de patrocinadores incluso dejar el
mensaje de la obra a disposicién de quién lo encarga y no a la libertad creativa del
artista, repercutiendo directamente en el potencial comunicativo del que es dotada
la obra (Monsivais, 2006: 18-21).

El graffiti por otro lado tiene una funcion de delimitacion territorial, representa
derechos territoriales sobre cualquier otra propiedad es una cultura escrita icénica,
una practica pictoérica que se desarrolla en un espacio y accede a sus receptores de
manera visual. Sus origenes lo confunden con una voluntad expresiva y
comunicativa humana, un movimiento de muralismo anénimo y efimero que expresa
al mismo tiempo respeto por la estética y la falta de respecto por la propiedad
privada, siendo constructivo y vandalico a la vez.

La diferencia fundamental de estas dos practicas la podemos hacer mediante dos
categorias; la primera el sentido o finalidad, el graffiti, transgrede mientras que los
murales comunican; la segunda la potencial transformacion, en el caso del graffiti,
aunque en general es mas estable, se observa la capacidad de obtener una alta
calidad estética, para el caso de los murales se aprecia una mayor capacidad de
adaptacion, al poder ser practicas tanto no lucrativas asi como poder inscribirse
dentro del sistema del arte y de la publicidad.

1.1.2 Publicidad y propaganda.

Un fendmeno con gran presencia en las sociedades contemporaneas es la
publicidad®, practica que no hace distincion al invadir espacios publicos o privados,
con mensajes que vinculan marcas y productos con la vida cotidiana, mas alla de su
trivialidad comercial y de consumo, la publicidad también genera un reconocimiento
social.

8 Graffiti: fendmeno cultural que mantiene una estética en trazos y colores y que va dirigido a una
cultura especifica, por y para graffiteros, apreciado como un, incluso puede llegar a ser considerado
como contaminacion visual, es una marca privada, sancionada por la autoridad, se le reprocha su
condicion transgresora extra limitada siendo esta la causa basica de su produccion. (Gray, 2008: 13-
14)

% Publicidad: “empleo de técnicas y medios de comunicacion en la elaboracion de mensajes con la
intension de convencer a publico de seguir una pauta.” (Garcia, 2007: 36)
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La relacidn que guarda la publicidad con el consumo y el papel que juega en los
procesos de formacion de la conciencia social, sus incidencias de la vida cotidiana y
la creacion de necesidades, hace que la publicidad tenga una justificacion
existencial de rentabilidad, el poder de la publicidad se basa en tres condiciones;
primero su capacidad econdémica; segundo los organismos de cohesion y defensa
que posee; tercero la capacidad de influir en las reglamentaciones y sobre las
acciones gubernamentales. A demas de la publicidad, en el paisaje urbano se
encuentran dos fendémenos podemos relacionarlos al fendmeno publicitario la
publicidad social y propaganda; publicidad social es entendida como mensajes que
pretenden un cambio de actitudes o de conductas, por ejemplo, sensibilizar a la
sociedad ante algun problema para lograr participacion, se diferencia de la
publicidad al no tener por sujetos productos o servicios que vender, mientras que la
propaganda llama al convencimiento y al acuerdo ideoldgico, al consenso o accion
bajo la forma de anuncio publicitario (Garcia, 2007).

En el contexto urbano, el consumo visto desde la perspectiva de proceso cultural de
uso, involucra apropiacion y apreciacion de los espacios y lugares, ya sea de forma
individual o colectiva, haciendo que el espacio adquiera cualidades comunicativas
que permiten asignar identidades y realidades a los sujetos ya sean observadores o
usuarios (Méndez, 2007: 293).

En la ciudad como espacio de informacion y comunicacién, la cantidad de
informacion que esta disponible en el ambiente no asegura la interaccion de la
sociedad, es decir, no asegura la comunicacion, la informacién podria considerarse
una fase previa al momento de la comunicacion, de acuerdo con esto, la publicidad
en la forma mas tradicional en la que se encuentra en la ciudad es informacién y no
comunicacion. (Baladrén, 2007: 35-36).

1.2 Configuracién espacial

Las distintas formas de habitar las ciudades inciden directamente en el modo de
percibir el paisaje, la ciudad contemporanea ha roto con las concepciones
tradicionales de ciudad, la pérdida de limites claros junto con la capacidad de
movilidad espacial han propiciado un cambio de escala urbana. Esto no implica que
la capacidad de tener consciencia del ambiente se pierda, la experiencia directa y
personal del entorno abre la posibilidad de ser conscientes de realidades propias,
esta capacidad de consciencia trasciende los alcances antropomorfos gracias a la
accesibilidad de las realidades lejanas y ajenas, a través de los medios de
comunicacion, aunque esta experiencia sea parcial o incompleta no quiere decir que
impida atribuir determinadas cualidades y valores a los espacio.

La nocién del espacio recae en buena medida en el fendmeno de la visiéon. El
dominio de la cultura visual nos hace olvidar con facilidad que todos los sentidos
estan involucrados en la percepcion espacial (Lawson, 2001: 42). En el espacio
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urbano, compuesto por calles, plazas, hitos y barrios, la secuencia urbana es la
forma mas habitual de percibir el medio en donde movimiento y perspectiva
condicionan la forma de observacion y determinan la probabilidad para causar
impresion en el observador, para él cada momento perceptivo involucra tanto
percepciones inmediatas como percepciones pasadas conservadas en la memoria,
haciendo que percepcion y memorizacion se vean afectadas en funcion de la
velocidad de los desplazamientos, a mayor velocidad una menor claridad de
comprension, de esta forma los medios de transporte, incluyendo caminar,
constituyen filtros para las multiples sensaciones que son experimentadas en el
ambiente (Martinez, 1990: 74).

En la relacion del hombre con el espacio, este ultimo, adquiere la capacidad de
comunicar, la cual se manifiesta de dos maneras; a través de relaciones o practicas
que el hombre establece con él (como las mencionadas practicas pictéricas de las
que hablamos antes) y a través de su forma o disefio; de este modo el espacio se
convierte en el marco para las acciones y sus mensajes surgen de los
acontecimientos que ocurren en él, que son cambiantes y arbitrarios (Pérgolis et al.,
2009: 68).

La traza urbana es una forma de organizacion y particion del espacio que obedece
a ciertos caracteristicas del territorio, definitoria en la conformacion del pensamiento
espacial de las sociedades urbanas, uno de los elementos mas estables de la
ciudad que permanece por diferentes generaciones, un rasgo que se asemeja a una
huella digital, una caracteristica unica que regularmente se lleva desde el origen de
cada asentamiento y que posibilita entre otras cosas la identificacion del espacio,
aunque existen casos donde se ha cambiado total o parcialmente la traza de las
ciudades son poco frecuentes u originados por sucesos extraordinarios como la
guerra, los desastres naturales o las grandes remodelaciones urbanas. A través de
la traza urbana también podemos establecer dos aspectos importantes en el
desarrollo urbano; primero, da cuenta del origen y autoria del asentamiento; y
segundo, posibilita la ubicacion histoérica en la que fue desarrollada.

Otro aspecto sobresaliente en la traza urbana es la experimentacion y el tipo de
relaciones que propicia o limita, debido a que la traza obedece a caracteristicas
topograficas; el disefio urbano, la localizacion de equipamientos y servicios se
ajustan a esta condicion.

Sabemos que el espacio se compone de dos tipos de elementos; factores subjetivos
al menos de tres tipos, cognitivos, afectivos y valorativos; asi como elementos
objetivos de la realidad (Castro, 2007: 55). Precisamente la configuracion espacial
es uno de los elementos objetivos, un elemento que sin duda es de los mas
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estables y duraderos en la vida urbana y que ademas es el punto de partida para la
organizacion espacial.

Uno de los aspectos fundamentales del espacio es su organizacion (Rapoport,
1978: 23-30), siendo esta un elemento crucial para el correcto funcionamiento de la
sociedad en los ambientes urbanos. Los cambios de la organizacion espacial son
mas trascendentes que los cambios de que se realizan a nivel funcional o estético,
ya que estos ultimos pueden ser modificados con cierta facilidad, a diferencia de la
configuracion espacial.

El conocimiento del trazo espacial es muy importante para el funcionamiento global
del individuo en el ambiente (Garling, 1996: 24). En una interpretacion semantica de
la arquitectura, Munizaga (2000: 174) explica que el espacio y el conjunto de formas
en la ciudad son los elementos de un lenguaje en donde la configuracién'® espacial
actua como mensaje, quiere decir que “una vez que los habitantes se encuentran
establecidos o localizados en alguna parte de la ciudad, probablemente la
configuracion espacial ejerza influencia en quienes pasan tiempo alli y en la actitud
de estos hacia el lugar'"”. (Isaacs, 2000: 145)

La organizacion espacial es una manera de estructurar las distintas formas de
movilidad, de igual modo, que influye en el tiempo empleado para realizarlas. La
forma espacial no determina un efecto espacial preciso pero si abre posibilidades de
compatibilidad e incompatibilidad (Remy y Voyé, 2006: 19).

La posibilidad de compatibilidad es determinada por la diversidad de vias
dispuestas en el espacio, las cuales conforman la estructura vial, ésta se compone
de distintos tipos de vialidades las cuales adquieren particularidades con base en
las propiedades del territorio y del disefio urbano, de acuerdo con esto cada calle
cumple funciones en las que sus singularidades (derecho de via, velocidad, etc.)
son modificadas (Bazant, 1983: 135).

1.2.1 Sistema de Movilidad

En la actualidad la Ciudad de México no puede ser entendida sin la capacidad de
movilidad, medios de transporte que atienden a millones de habitantes del area
metropolitana del Valle de México en una compleja red de caminos. Este intrincado
sistema extiende sus brazos a través de las diferentes demarcaciones y sus
ramificaciones llegan a practicamente todos los lugares, un servicio elemental en
cualquier ciudad que ostente el titulo de megaciudad. Pero éste complejo sistema

0" Configuracion: disposicion de la forma significante en el espacio. (Munizaga, 2000: 174)
" “Once in that location, physical design will probably have some influences on how the spend their
time there, and on their acttitude toward the place.” Traduccién propia.
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de movilidad consume recursos econdmicos, espaciales y ambientales que
repercuten en la salud fisica y mental de las personas y afecta a los organismos que
habitan la ciudad, los traslados en la Ciudad de México generalmente son muy
lentos y los espacios destinados para la ubicacion de la infraestructura de transporte
demandan una amplia superficie que hoy tiene poca disponibilidad. Los medios de
transporte motorizados ya sea privados o que prestan servicios colectivos son los
mas usados para transitar a nivel metropolitano, mientras que a nivel local, es decir,
dentro de un barrio, caminar es la manera mas frecuente de recorrer el espacio,
esta ultima modalidad de movimiento tiene la ventaja de ampliar el conocimiento
sobre el entorno mas cercano.

La particion del espacio en las ciudades no permite una experimentacion espacial
completa o integral y propicia una sensacion de interrupcién en la continuidad del
espacio, el sistema de movilidad de la ciudad es uno de los elementos que trabaja
en favor de esta impresion. La forma de experimentacion fragmentada se suma a la
aceleracion del movimiento en las vialidades haciendo que ambos factores alteren
la percepcion y limiten los territorios.

1.2.2 Equipamiento y usos de suelo

Los desplazamientos realizados en la Ciudad de México con frecuencia involucran
largas distancias, una de las razones es la oferta de empleo, servicios, y la
distribucion que tienen los diversos equipamientos para atender las necesidades de
la poblacion.

El comportamiento de los habitantes en la ciudad, es determinado por varios
factores los cuales van desde condiciones espaciales hasta aspectos culturales, es
aqui donde la mezcla de usos de suelo y los equipamientos' urbanos juegan un
papel importante en la relacion funcional y emotiva de los habitantes con la ciudad,
mas alla del uso habitacional y las actividades laborales, cuestiones basicas para la
vida urbana, los usos y equipamientos encausan las actividades que se despliegan
en el medio urbano, las cuales se complementan entre si propiciando el uso del
espacio y reforzando el vinculo que las personas establecen con este, no obstante
su importancia los equipamientos no se encuentran a disposicion de toda la
poblacion.

En algunas ocasiones, en el mejor de los casos, se llevan a cabo adecuaciones en
el espacio publico cuando el equipamiento o el espacio no responde a los deseos 0

12 Equipamiento urbano: “El conjunto de inmuebles, instalaciones, construcciones y mobiliario
urbano, destinados a prestar a la poblacién servicios publicos, de administracion publica, de
educacion y cultura; de comercio, de salud y asistencia; de deporte y de recreacion, de traslado y de
transporte y otros, para satisfacer sus necesidades y su bienestar” Articulo 3. Ley de desarrollo
urbano del Distrito Federal.
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las necesidades del sector de la sociedad para el que fue creado, en el peor de los
casos, el abandono e indiferencia en el espacio publico termina propiciando que se
desarrollen conductas que acaban dafando a la sociedad en su conjunto.

La presencia o ausencia de equipamiento en la ciudad implica directamente la
posibilidad de establecer relaciones entre las diversas poblaciones en donde el
reconocimiento y la identificacién del grupo al que se pertenece y el grupo del otro,
complementan la personalidad de los individuos y ayudan a comprender la realidad
social.

1.2.3 Accesibilidad

Las calles son ademas de espacios de circulacion y espacios de union (Martinez,
1990: 70), espacios de percepcidn, sus caracteristicas sin duda alteran la forma en
la que los individuos asimilan su entorno y permite atribuirles a ellas cualidades
perceptivas.

Para percibir el espacio de manera integral es necesario realizar una exploracion
empirica directamente desde las entrafias de la ciudad ademas de complementarlo
con un andlisis territorial realizado en un modelo digital que permita tener otra
perspectiva del espacio.

La utilizacion de herramientas de cartografia digital permite la visualizacién de
patrones geograficos y divergentes. (Brennan-Horley, et. al., 2009: 2578). El
concepto de territorio “resignificado”, es una categoria para el analisis y la practica
apropiada en el estudio de fendmenos sociales ya que las relaciones espaciales
muchas veces solo pueden ser explicadas dando visibilidad a las relaciones
asimétricas de poder (Santinelli, 2013: 270-271), este trabajo pretende evidenciar
dichas relaciones a través de la las practicas pictéricas analizando su distribucion
en el espacio publico.

Para llevar a cabo este andlisis sera utilizada la sintaxis espacial’3, ésta se basa en
la teoria de grafos, a partir de la consideraciéon de la ciudad como un grafo o una
red, bajo esta idea se establece un analisis de proximidad relativa o accesibilidad.
La sintaxis espacial tiene varias técnicas de analisis, este trabajo emplea los mapas
axiales™ mismos que producen diferentes medidas basadas en distancias
topoldgicas. Sobresale la medida de profundidad, la cual se refiere a la distancia de
una linea con respecto a todas las demas, dicho de otro modo, el numero de aristas
que hay entre dos nodos; y la medida de integracion, que cuantifica la profundidad,

'3 Sintaxis Espacial: Conjunto de técnicas simples para cuantificar y comparar patrones de
accesibilidad en espacios publicos.

4 Mapa axial: Lineas rectas de mayor longitud y de movimiento no obstruidos que cruza e
interconecta todos los espacios abiertos de un sistema urbano (Hilliery, Hanson, 1984)
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mide cuantos cambios de lineas o aristas hay que hacer para llegar de un lugar a
otro, dentro de un asentamiento urbano. Cuando los espacios axiales estan bien
conectados y el movimiento entre ellos es facil, los valores de integracion son altos,
mientras que los valores bajos muestran segregacion espacial.

La finalidad de la sintaxis espacial es el poder vincular lo social y lo espacial para
determinar las consecuencias de la forma espacial en la vida social, y viceversa, la
influencia de los factores sociales en la configuracién espacial.

Realizar un analisis digital del territorio permite tener precision en la ubicacion de los
fendmenos culturales y modificar variables para buscar relaciones con informacién
de diversa indole, uso de suelo, demografia y cualidades espaciales. El uso de
sistemas de informacion geogréfica (SIG) potencia y determina los alcances de este
estudio.

1.3 Valoracion subjetiva del paisaje

Todo andlisis serio de algun fendmeno social en el territorio debe abarcar también
un analisis de valoracion subijetiva, en este trabajo se evaluara el paisaje intervenido
por practicas pictéricas que permirira conocer la como es que la sociedad percibe
este tipo de fendmenos.

La utilizacion de fotografias es una técnica que analiza las respuestas de los
individuos que son sometidos a un cuestionario acerca de los sentimientos al
contemplar los paisajes, sus respuestas son andlisadas estadisticamente (Farifa,
2001). Aunque existen varias técnicas para la evaluacion subjetiva del paisaje en
este trabajo haremos una adaptacion de un método mixto propuesto por
Mufoz-Pedreros (2004: 146-147) para evaluar paisaje natural y aplicarlo al paisaje
de la ciudad, que conjunta tanto métodos directos; que valoran la contemplacion del
paisaje asumiendo la subjetividad, asi como métodos indirectos; que analizan y
describen componentes que pueden ser elementos o factores fisicos importantes
segun el tema de estudio.
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2 Metodologia

2.1 Esquema de trabajo.

Este estudio considera al territorio desde una perspectiva cualitativa, es decir, la
asignacion de valores numéricos a las declaraciones u observaciones de las
personas asi como a la configuracion espacial particular de las areas de estudio,
posible gracias al empleo de diferentes instrumentos y herramientas de analisis
tales como los sistemas de informacion geograficos (SIG), la sintaxis espacial y la
valoracion subjetiva del paisaje. El uso de estas herramientas tiene la finalidad de
esclarecer las relaciones existentes entre las variables consideradas (configuracion
espacial y practicas pictoricas en el paisaje) sin perder de vista la opinién de los
habitantes, los principales usuarios del espacio.

Con el propdsito de definir los diferentes conceptos utilizados, asi como los diversos
temas relacionados con el objeto de estudio, se parte de la revision de literatura
referente a dichos temas para la construccion de un marco teérico amplio, gracias al
cual se pueden apreciar las practicas pictéricas como manifestaciones sociales,
propias de un territorio habitado. Para poder apreciar en términos generales la
metodologia que sera utilizada en este trabajo se presenta a continuacion un
esquema de trabajo el cual contempla las diferentes etapas de la tesis para llevar a
buen término el estudio (Tabla 2.1).

Tabla 2.1. Esquema de trabajo.

La distribucién de las practicas pictéricas a saber: graffiti, obras pictérico-murales,
propaganda y publicidad, en el territorio permitira responder si éstas tienen, o no,
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determinado patrén de localizacidén, asi mismo la ubicacion de los equipamientos
educativos, de recreacion y transporte hara posible conocer si existe alguna relacion
de proximidad entre estos equipamientos y la ubicacion o aparicién de las practicas
pictoricas en el paisaje de Iztacalco. Por ultimo, mediante un breve cuestionario y
una muestra de fotografias que ilustran las diferentes practicas pictéricas se busca
conocer la aceptacion, familiaridad y tolerancia que los habitantes del area de
estudio tienen por éstas.

Para estudiar los fendmenos pictéricos que acontecen en la ciudad el trabajo
metodoldgico se divide en tres etapas; la primera consiste en la obtencién de
informacion sobre el sistema vial, los espacios publicos, las tramas y los principales
equipamientos que conforman de la estructura urbana asi como informacion
estadistica de las caracteristicas demograficas particulares de la poblacion en la
zona de estudio. Una vez que se tenga esa informacion se podra pasar a una
segunda etapa que se concentra en la identificacion en campo de los cuatro
fendmenos pictéricos con el propdsito de localizar con precision en cada una las
dos areas de estudio su presencia. Completado lo anterior inicia la ultima etapa que
consiste en conocer la valoracion que las personas tienen respecto a los fendmenos
pictoricos estudiados, realizar el trabajo en estas fases tiene la finalidad de integrar
diferentes perspectivas de aproximacion al territorio.

2.2 Descripcion del area de estudio

El interés que despierta la delegacién Iztacalco se basa en su ubicacion al oriente
de la Ciudad de México concretamente en la periferia, mantiene colindancia con el
Estado de México, en el municipio de Nezahualcdyotl y con cuatro delegaciones del
Distrito Federal, dos consideradas delegaciones centrales; Benito Juarez vy
Cuauhtémoc, y con otras dos mas que también limitan con el Estado de México;
Iztapalapa y Venustiano Carranza. Histéricamente el graffiti fue realizado en su
mayoria por jovenes que habitan en las periferias de las ciudades, caso contrario
son los recientes festivales de arte urbano llevados a cabo en las préximidades al
centro de la ciudad. Esta razén es por la cual lztacalco permitiria conocer la
evolucion que han tenido los diversos fendmenos pictéricos en la ciudad.

Los criterios para la eleccion de las areas de estudio fueron los siguientes:

a) La seleccion no se ajusta a limites administrativos de las colonias.

b) Las areas de estudio deben situarse en extremos territoriales de la
demarcacion, y por este motivo no presentan continuidad espacial.

c) Es necesario que las areas compartan caracteristicas en su estructura
urbana para ser viable su comparacion.
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Los limites politicos de la delegacion Iztacalco vistos desde el plano tienen una
forma semejante a un rectangulo con orientacion horizontal en la que se dibujan tres
zonas claramente diferenciadas; 1) la zona poniente: donde se localizan los
antiguos barrios de la delegacion y algunas colonias con traza similar a la de las
delegaciones centrales, 2) la zona central: la cual concentra la sede del gobierno
delegacional, la Ciudad Deportiva, el equipamiento mas grande dentro de la
delegacion, y las manzanas de grandes dimensiones de la colonia Granjas México
de lotificacién para uso industrial, y por ultimo 3) la zona oriente: conformada por
s6lo dos colonias que son de las mas grandes en todo el Distrito Federal con una
lotificacion para uso industrial donde se ha permitido en afios recientes el desarrollo
de unidades habitacionales motivado por las opciones de movilidad que ofrece esta
zona. Por otro lado, la delegacién es delimitada por importantes avenidas y
atravesada completamente por ejes viales en su mayoria con orientacién norte-sur,
siendo significativo el Circuito Bicentenario-Avenida Rio Churubusco, que
claramente divide en dos esta demarcacion.

Imagen 2.1 Plano de colindancias y zonas de Iztacalco
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2.3 Informaciéon documental

La utilizacion de planos para la representacion de territorio en estudios urbanos
permite acceder a una perspectiva distinta a la experimentacion directa en campo,
desde esta perspectiva se pretende visualizar las relaciones y patrones que
acontecen dentro de la ciudad. Este tipo de herramientas son de gran relevancia
para llevar a cabo una integracion adecuada de los aspectos demograficos, de
estructura urbana y de paisaje que posibilitan efectuar un analisis integral del area
de estudio.

Para generar una base cartografica detallada de las zona de estudio se utilizaron
metadatos'® disponibles en el portal de Internet del INEGI (Instituto Nacional de
Estadistica y Geografia) la informacion fue integrada a través de un sistema de
informacion geografica (SIG) en donde es posible generar productos cartograficos
con un alto grado de fiabilidad que facilitan el reconocimiento de caracteristicas en
la traza, las vialidades, el sistema de movilidad, el equipamiento y el uso de suelo
de la delegacién lIztacalco, elementos de trascendencia para este trabajo no sélo
por el papel que juegan en el contexto urbano-arquitecténico sino que fueron
definitorios en la delimitacion de las areas de estudio.

2.3.1 Componentes demograficos

Para entender la relacion de la delegaciéon lIztacalco con el resto del Zona
Metropolitana del Valle de México (ZMVM) usaremos datos proporcionados por
CONAPOQ'®, |a informacion demografica, densidad poblacional media urbana'’, y
superficies de la ZMVM permite comparar las demarcaciones que las conforman
para los periodos, 1990-2000 y 2000-2010.

Para seleccion de las zonas de estudio la densidad demografica fue uno de los
principales criterios, la utilizacion de informacion del INEGI al nivel de manzana
urbana recopilada en los censos de poblacion y vivienda permitio llevar a cabo un
analisis demografico a igual escala para conjuntar la informacion demografica con la
recogida en campo.

'S Datos estructurados que describen las caracteristicas de la informacion: su contenido, calidad,
condicion y otros aspectos de los productos o conjuntos de datos espaciales. INEGI, 2010.

16 Consejo Nacional de Poblacion.

7 Fuente: Elaborado por el Grupo Interinstitucional con base en los Censos Generales de Poblacién
y Vivienda 1990 y 2000, y el Censo de Poblacién y Vivienda 2010.
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2.4 Trabajo de campo

Con base en la capacidad anatomica y fisiolégica del cuerpo humano, experimentar
el entorno es posible gracias a un complejo sistema de percepcion que permite
tener conciencia del ambiente. Las personas deben ser capaces de tomar de
decisiones basadas en el entendimiento de la realidad pese a que en los medios
urbanos existen situaciones que deforman la percepcion de la realidad, tal es el
caso de las condiciones de movilidad y aceleracién de la vida urbana, que limitan la
forma de experimentacion del espacio, restringiendo los sentidos de forma parcial o
total, los desplazamientos en los medios de transporte y las posibilidades de
interaccién de los medios de comunicacidén son algunos de los elementos que con
mayor frecuencia distorsionan la percepcién de la realidad para la mayoria de los
habitantes urbanos.

Para la obtencion de informacién en el area de estudio fueron probadas en campo
distintas modos de transporte para recorrer espacio, empleandose asi medios de
transporte no motorizados que presentaban ventajas espacio-temporales, debido a
que en cada una de las incursiones el tiempo necesario para cubrir una mayor
superficie disminuia. Sin embargo, para cumplir con el objetivo de tener una
experiencia detallada de los elementos pictéricos se optd por hacer el recorrido a
pie, buscando asi la escala mas humana posible, para poder tener una
aproximacion mas cercana a la experiencia de los vecinos de la zona.

El procedimiento para la capturar la informacion se realizé en cada una de las areas
de estudio mediante una serie de recorridos todos entre las 10:00 y las 17:00 horas,
horario que permitid la posibilidad de ver el desarrollo de un amplio numero de
actividades, después de un primer recorrido de reconocimiento, se efectuaron
recorridos posteriores con la tarea de ubicar con precision los fendmenos pictéricos
aqui estudiados. Una vez obtenida esta informacion, se realizé el registro fotografico
de las practicas pictoricas para la posterior eleccion de las que serian sometieron a
la calificacién de un grupo de la sociedad mediante el instrumento de valoracion,
fotografias y un breve cuestionario.

La informacién obtenida en campo fue georreferenciada en una base cartografica
que posibilito emplear diferentes herramientas para profundizar en el estudio de las
relaciones entre la estructura urbana y los fendmenos pictéricos en el paisaje.

2.41 Componentes espaciales

El aspecto paisajistico es conformado por varios componentes en el espacio
urbano; elementos sociales, arquitectonicos, biologicos, geograficos, etc. dotan de
caracteristicas particulares a cada espacio de la ciudad, haciendo posible reconocer
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al menos dos funciones de este aspecto; por un lado, estos elementos contribuyen
a la identificacion de cada lugar; y por otro, estos elementos estan relacionados con
la manera en la que la poblacién ocupa y hace uso del espacio.

La informacion obtenida en campo fue clasificada segun los elementos mas
relevantes encontrados en el espacio quedando dividida en dos grupos: elementos
del mobiliario urbano y practicas pictéricas, ambos grupos fueron divididos de
acuerdo a los objetivos de este trabajo (Tabla 2.2). Es pertinente aclarar que para el
grupo de los elementos del mobiliario urbano no se tomé en cuenta toda la gama de
elementos existentes en el medio, de acuerdo a lo observado, elementos culturales
religiosos y elementos de vigilancia fueron los que estan involucrados de manera
directa con la aparicion de los fendmenos pictéricos en los muros, ya sea para
limitar o potenciar la visualizacion de este tipo de fendbmenos.

Tabla 2.2 Clasificacion de practicas pictéricas y elementos del mobiliario observados

Practicas pictéricas Elementos del mobiliario urbano
Gl Murales Control y Camaras de vigilancia
pictrico-murales Publicidad artistica Vigilancia Puestos policiales
Local Puentes peatonales
- Elementos
Publicidad e constructivos Pasos vehiculares a
desnivel
= d liti Nichos altares
Propaganda ropaganda politica Elementos religiosos
politica culturales
Mensaje politico Tianguis o ambulantaje
Graffiti
Graffiti con calidad Elemento
- estética PR Anuncios
Graffiti publicitario para
- o espectaculares
Graffiti borrado vialidades
TAG

Hay que tomar en cuenta que para poder distinguir los elementos paisajisticos en la
ciudad existen limitaciones fisicas propias de todo territorio edificado a las que se
suman gran cantidad de elementos que dificultan su apreciacion entre estos
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podemos distinguir los diferentes rangos de vision'®, cada uno caracterizado por el
grado de apreciacion del detalle, en la ciudad los alcances de vision son
interrumpidos por grandes obras constructivas tanto arquitectonicas como de
infraestructura.

2.5 Herramientas de analisis.

Para encontrar si existe o no alguna pauta para la localizacion de las practicas
pictoricas relacionada con la traza urbana o con la proximidad entre estas y los
equipamientos de tipo educativo, de movilidad o espacio publico, fueron aplicados
diferentes métodos de andlisis. Por un lado, los Sistemas de Informacién Geografica
permiten el tratamiento de datos espaciales graficos y datos alfanuméricos
mediante las herramientas de analisis espacial que el software posee. Por otro lado,
la aplicacién de un breve cuestionario de preguntas abiertas permitié obtener datos
de tipo cualitativo que fueron sometidos a un analisis de contenido con el fin de
captar la perspectiva de los sujetos, sus propias definiciones y significados sobre los
fendmenos pictdricos estudiados.

Los analisis que se efectuaron se basan totalmente en la configuracion espacial,
traza y tipologia de calles asi como en la localizacion de las practicas pictéricas y
los equipamientos considerados relevantes para el establecimiento de las diferentes
practicas pictoricas. Es aqui donde los sistemas de informacidén geografica toman
un papel relevante para la investigacion, derivados de la postura racionalista
(métodos de superposicion tematica) y de la postura cuantitativa (tratamientos de
bases de datos) nace la automatizacién digital, la cual emplea de modelos
vectoriales permiten al mismo tiempo la vision de diferentes variables del espacio
urbano (equipamientos, calles, practicas pictoricas urbanas), los datos espaciales
permite identificar entidades con atributos propios (Buzai, 2013).

2.5.1 Analisis de configuracion espacial

Con el propésito de analizar la configuracion espacial de las areas seleccionadas en
el espacio urbano y lograr comprenderlo desde una perspectiva geografica fue
empleado el software depthmap desarrollado en UCL (University College London),
basicamente este software considera que todos los espacios urbanos se encuentran
interconectados.

Los resultados de los analisis efectuados por el programa son mapas o
representaciones graficas que describen la relacion de conectividad e integracién de

'8 En ecologia estos son los rangos de vision: a) plano de vision cercano: 0 a 500 mts. b) el Plano de
vision intermedio: 500 a 4000 mts. c) Plano de vision lejano: 4000 mts. y mas. (Farifa, 1998: 262).
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los espacios abiertos, medidas relacionadas con el pensamiento espacial, que
influyen en los movimientos vehiculares o peatonales de los habitantes urbanos.

La sintaxis espacial es una herramienta que permite analizar los espacios de
manera topologica, es decir que analiza las propiedades y caracteristicas que
poseen los cuerpos geométricos y su continuidad, el uso de esta herramienta tiene
el proposito de ayudar a comprender los procesos sociales en el interior del
ambiente construido (Reynoso, 2008).

2.5.2 Analisis de tipologia de calle

Dentro de las diferentes funciones que tiene la calle en la vida urbana la de
posibilitar la comunicacién de los espacios y lugares, es sin duda su funcién por
excelencia, de esta forma se determina el tipo de actividades que se desarrollan en
la via publica, este aspecto juega un papel importante en el momento en que las
diversas practicas pictéricas toman su lugar en los muros, en este sentido las calles,
vias de comunicacién y circulacion peatonal y vehicular, fueron agrupadas en tres
grupos; primarias , secundarias y locales de acuerdo a la intensidad de transito:

e Calles primarias, aquellas que cuentan con varios carriles, alta velocidad de
circulacién, disponibilidad de medios de transporte, comercios y
equipamientos que abastecen demandas a nivel metropolitano.

e Calles secundarias, cuyo volumen de viajes y velocidades de circulacion es
menor al de las calles primarias, posibilitando el acceso a los barrios y
colonias, en estas calles se establecen unidades comerciales y servicios a
nivel de colonia.

e Calles locales, de transito calmado, longitudes cortas, anchos reducidos y
traza accidentada, los lotes que se localizan en estas calles generalmente
tienen uso habitacional y pocos establecimientos comerciales, quienes
circulan por estas calles son en su mayoria vecinos.

Una vez integrada la informacion demografica, de mobiliario urbano, practicas
pictoricas, de integracién espacial y estructura urbana, se realizé un ultimo paso en
el cual la observaciébn de practicas pictoricas en el paisaje urbano fue el
componente central de este analisis de visualidad en el que para evitar influencias
emocionales y educativas o de gusto personal, la seleccion de las muestra se baso
en las practicas mas significativas. La siguiente etapa, la valoracion del paisaje
pretende indagar la presencia, percepcion y asimilacion de las practicas pictéricas
en el paisaje mediante un breve cuestionario.
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2.5.3 Analisis de proximidad de las practicas pictéricas con los
equipamientos de transporte, educacién y espacio publico

A diferencia de los dos analisis anteriores el analisis de proximidad se enfoca en
encontrar una relacién de cercania entre las practicas pictéricas y los equipamientos
de transporte, educacion y espacio publico. Cada uno de estos equipamientos tiene
el potencial de atraer un gran numero de usuarios y por consiguiente existe una alta
posibilidad para que estos elementos sean condicionantes al momento de
determinar el lugar donde se ubicaran las practicas pictéricas en el paisaje urbano.

El interés de este trabajo es por aquellos equipamientos que ofrecen servicios
educativos, de recreacion o espacios publicos y de transporte, los cuales son
indispensables en cualquier sociedad debido a que los espacios destinados para
este tipo de actividades son propicios para que las personas establecen lazos,
compartan e intercambien experiencias, en otras palabras son lugares en donde la
integracién de la sociedad se efectua. La intencion de enfocarse en este tipo de
equipamientos, no significa que en otros no se lleve a cabo dicha integracion, la
razén por la que se consideran solo estos equipamientos se debe a que en ellos
convergen distintos sectores sociales y una gama de individuos con diferentes
edades, las escuelas de educacion basica y el espacio publico o deportivo como el
equipamiento para el transporte forman parte de los espacios en donde se moldea
el componente cultural de cada ciudad.

La distancia maxima para considerar proximos los equipamientos es de 200 m.,
esta distancia es normalmente caminada por un peatén facilmente, asi mismo es
probable que los conductores de vehiculos comiencen a disminuir la velocidad o
iniciar la busqueda de estacionamiento a esta distancia de sus destinos. Los 200 m.
son lineales sobre las calles, caminos o andadores situados en las inmediaciones
del equipamiento en cuestion.

2.5.4 Valoracion subjetiva del paisaje

Concentracion demografica, accesibilidad, flujo de personas son elementos que
estan fuertemente vinculados con la visibilidad de los fendmenos pictoricos, la
ultima fase de la metodologia consta en la recopilacion de la valoracion de las
personas sobre este tipo de practicas para completar asi la integracién de los
elementos demograficos, espaciales y de valoracion subjetiva.

La valoracidon de las obras pictoricas en el paisaje se realiz6 mediante la
observacion de fotografias y su posterior evaluacién a través de una lista de
adjetivos jerarquizados con escalas universales de valores; en el cual se valoré sin
detenerse a describir elementos que realzaran o disminuyeran sus valores. Para la
elaboracion del instrumento de evaluacién fueron tomadas fotografias controlando
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las condiciones de visibilidad siendo lo mas semejantes posibles entre ellas, todas
las fotografias fueron capturadas con camara digital con un lente de 28mm, siendo
este lente en que mas se le parece a la visibn humana, el uso de luminosidad
natural en un horario entre las 12:00 y las 15:00 en condiciones de cielo despejado
(Mufoz-Pedreros, 2004: 147).

El disefio de las laminas debe mostrar tanto el contexto como la obra pictorica. Sin
embargo, esta ultima es la que mas importa para este trabajo, por lo que el contexto
sera integrado en la misma lamina reduciendo su tamafio en alguna de las esquinas
para que la obstruccion de la imagen sea minima, el objetivo es tener ambos
factores a la hora de evaluar la imagen.

Para la evaluacién de las imagenes se pedira a treinta personas que en funcién de
las emociones que sientan al ver las fotografias califiquen con alguno de los
adjetivos jerarquizados en la lista, su correlacion con las escalas universal de
valores; por el vocabulario que emplea, fueron modificados algunos adjetivos para
ser aplicado en la ciudad de México quedando como se muestra la Tabla 2.3.
(Mufioz-Pedreros, 2004), asi mismo el 50% de las personas encuestadas seran del
género masculino y el otro 50% del género femenino, y se dividiran en tres grupos
de edades, niflos y adolescentes, adultos y adultos mayores.

Para finalizar la evaluacién se formularan tres preguntas que tienen que ver con
caracteristicas de familiaridad y la aceptacién de los fendbmenos que estamos
estudiando. Las preguntas posibilitan una exploracion mas profunda que la simple
calificacién del paisaje, dan a conocer el grado de tolerancia que la poblacion tiene
respecto a este tipo de fendmenos. Las preguntas son las siguientes:

1. ¢Reconoce o le parece familiar este tipo de practicas en su colonia o en sus
traslados a su lugar de trabajo, escuela, abasto o recreacion?

a) Si ha visto antes las imagenes
b) No ha visto antes las imagenes
c) Ha visto sélo algunas

2. ¢Le gustaria o permitiria la localizacién de alguna de estas practicas en su
domicilio, trabajo, escuela?

a) Si

b) No
c) Algunas

28



3. ¢ Si usted tuviera la decision de quitar este tipo de imagenes en su colonia, lo
haria?

a) Si

b) No
c) Algunas
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Tabla 2.3. Lista de adjetivos jerarquizados y su correlacion con la escala universal de

valores®
Adjetivos’ Valor numérico Categorias? Valor numérico
1. Insoportable 0.00
2. Horrible 0.25
3. Desagradable 0.50 Feo 0.1
4. Pésimo 0.75
5. Feo 1.00
6. Triste 1.10
7. Pobre 1.25
8. Frio 1.50 Sin interés 1,1-2
9. Monoétono 1.75
10. Sin interés 2.00
11. Comun 2.10
12. Sencillo 2.50
13. Pasable 3.00 Agradable 2,1-4
14. Regular 3.50
15. Aceptable 4.00
16. Interesante 410
17. Grato 5.00 Destacado 4, 1-8
18. Especial 8.00
20. Entretenido 8.10
20. Estimulante 10.00
21. Bonito 12.00 Fantastico 8, 1-16
22. Hermoso 14.00
23. Precioso 16.00
24. Estupendo 16.10
25. Espléndido 20.00
25. Maravilloso 24.00 Espectacular 16, 1-32
26. Fantastico 28.00
27. Espectacular 32.00

'(modificada por Mufioz-Pedreros et a. 1993), 2(Fines, 1968).

' Las modificaciones de categoria del vocablo “distinguido” se cambio por “destacado”. Mientras que
en los adjetivos fueron modificados “especial” por “singular”, “entretenido” por “variado” y
“esplendido” por soberbio” por ultimo el adjetivo “conservado” que se encontraba en la categoria
“distinguido”, ahora “destacado”, con un valor numérico de 7.00 fue eliminado por no haber

encontrado un adjetivo adecuado a su sustitucion.
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3 Casos de estudio

3.1 Areas de Estudio.

Las areas de estudio que fueron seleccionadas se encuentran en los extremos
oriente y poniente de la delegacion Iztacalco, el area poniente tiene cercania con las
delegaciones centrales de la Ciudad de México y del area oriente con el municipio
de Nezahualcoyotl, Estado de México. En general la delegacién tiene una fuerte
presencia de practicas pictoricas. Sin embargo, en el extremo poniente, no
presentan un numero significativo de practicas pictoéricas en sus muros aunque la
intencién era seleccionar colonias de colindancia con otras demarcaciones, las
colonias que comparten el limite politico con la Delegacién Benito Juarez fueron
descartadas como areas de estudio, por la poco o nula presencia de practicas
pictoricas en los muros. La seleccién finalmente quedd como lo muestra la imagen
3.1.

Imagen 3.1 Plano de areas de estudio.

Fuente: Elaboracion propia con base en la base en metadatos geograficos de INEGI 2010.
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3.1.1 Equipamiento y Espacio publico

En las ciudades, los equipamientos juegan un papel de importancia ya que son
espacios destinados para diversas actividades, los equipamientos escolares y los
espacios publicos abiertos resultan significativos para el presente trabajo. El
equipamiento escolar a nivel de educacion basica esta presente en casi todo el
territorio nacional, no es el caso del espacio publico este es un recurso que no todos
los habitantes urbanos tienen a su disposicion, ya sea por la historia de la colonia o
por diferentes motivos el espacio publico es un bien limitado y escaso que ademas
es un factor que tiene repercusiones en valor econémico que se asigna al suelo.

El area de estudio poniente tiene una oferta escolar bien distribuida ya que si
consideramos un radio de influencia a partir de cada inmueble destinado a estas
actividades es sufiente con un radio de 300 metros para cubrir el 92% del territrio en

esta area.
Imagen 3.2 Plano de equipamiento escolar y espacio publico, area poniente

A diferencia del
equipamiento escolar
en el espacio publico
se muestra un
contraste a cada lado
del Eje 3 Oriente, la
via mas importante en
esta area de estudio,
al costado oriente de
este se encuentra la
unidad habitacional
INFONAVIT Iztacalco
la cual presenta una

vasta cantidad de
espacios pub|icos a Fuente: Elaboracion propia con base en la base en metadatos geograficos de INEGI 2010

i i y con datos proporcionados por el Sistema Nacional de Informacion de Esculas, SEP 2010.
diferencia del lado
poniente el cual tiene un espacio publico con forma longitudinal, acondicionado para
diversas actividades deportivas, a mas de un kildmetro de distancia del las mazanas
situadas al norte de esta area.

Plano 1. Equipamiento escolar y espacio publico, area poniente

El porcentaje de espacio publico a cada
lado del eje 3 oriente, arroja resultados
altamente constrastantes para cada una
de las zonas (Grafica 3.1).

Grafica 3.1 Porcentaje de espacio publico con respecto
al Eje 3 Oriente, en el area poniente.
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El area de estudio oriente con zonificacion mixta, industrial y habitacional, tiene
Igunas de las manzanas de mayor dimension en la Ciudad de México, esto ha
permitido el establecimiento de asentamientos de origen popular que actualmente
experimentan un fendmeno de gentrificacion, el desarrollo de conjuntos
habitacionales de varios niveles contempla la llegada de una importante cantidad de
habitantes que padeceran de la deficiente cobertura de espacio publico y

equipamiento escolar.
Imagen 3.3. Plano de equipamiento escolar y espacio publico,
En esta area de estudio area oriente

la zonificacion original

hizo que la distribucion

del equipamiento escolar

fuera dispersa, al

establecer un radio de

influencia de 400 metros

a partir de cada inmueble

de equipamiento escolar

apenas se logra cubrir

16.6% del territorio en

esta area. Es importante

destacar que el espacio

publico en esta zona es

de apenas el 0.4% del

area total, la falta de este

tipo de servicios suele

afectar la  cohersion

SOCiaL a|g0 que debe Fuente: Elaboracion propia con base en la base en metadatos geograficos de INEGI
atenderse en el corto 2010 y con datos proporcioréi(izselzg‘rgIESPiszth; Nacional de Informacion de
plazo debido a que los desarrollos inmobiliarios terminados y los que aun siguen en
construccion traeran mas habitantes a esta zona.

3.1.2 Movilidad

Otro de los equipamientos que es importante considerar es el destinado al
transporte, las areas de estudio pese a no tener continuidad espacial comparten
condiciones similares de infraestructura para transporte; la presencia de estaciones
y paraderos del STC Metro, estaciones de Metrobus y diversos eje viales que
constituyen varias posibilidades para movilidad desde este punto de la ciudad, los
diferentes medios de movilidad son utilizados por un gran numero de personas, sin
embargo, el espacio que ocupa este tipo de infraestructura representa verdaderos
limites que obstaculizan o impiden practicamente la movilidad peatonal o vehicular
en la zona. (Imagen 3.4 y 3.5)
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La zona de estudio Imagen. 3.4. Plano del sistema de movilidad, area poniente.
poniente presenta

una clara division

del espacio con

una orientacion

norte-sur formada

por el eje Vvial

Franscisco del

Paso y Troncoso,

Eje 3 Oriente, con

un arroyo vehicular

de

aproximadamente

50 metros de

ancho por sentido

de circulacion el

cual recibe una Fuente: Elaboracion propia con base en la base en metadatos geograficos de INEGI 2010.
importante

afluencia vehicular, ademas en este tramo la vialidad comparte el espacio con la
infraestructura de las estaciones del Metro de la linea 8 presentes a nivel de calle
las cuales representan una barrera fisica para transitar de oriente a poniente.

Por otro lado, el area de Imagen 3.5. Plano de sistema de movilidad, area oriente.
estudio oriente tiene un
importante Centro de
Transferencia Modal,
(CETRAM) Pantitlan es un
punto de conexion en la red
de transporte de la ZMVM
en este punto ademas de
diferentes rutas de
autobuses convergen
cuatro lineas de Metro, la
estacion Pantitlan es una
terminal que requiere de
espacios para el encierro y
maniobra de los trenes,
algunos de estos espacios
se encuentran a nivel de
calle.

Fuente: Elaboracion propia con base en la base en metadatos geograficos de
INEGI 2010.
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Pese al escaso numero de espacios publicos la aparicion de edificios con varios
niveles y de uso habitacional se ha intensificado, desarrollos inmobiliarios en lotes
de grandes dimensiones antes ocupados por la industria motivados, entre otras
cosas, por la oferta de movilidad.

Las lineas de transporte representan un elemento que aglutina y da vida a las calles
de la ciudad y que, sin duda, es un factor a considerar en la eleccién de vivienda y
por supuesto en la localizacion de practicas pictoricas debido al potencial de
visibilidad que estas vias brindan.

3.1.3 Demografia

La poblacion de la delegacion Iztacalco es el aproximadamente 5% de la poblacion
total del Distrito Federal con 384,326 habitantes, tan sélo por encima de Milpa Alta,
Cuajimalpa, Magdalena Contreras y Tlahuac. Este porcentaje lo comparte con las
delegaciones Miguel Hidalgo, Benito Juarez, Azcapotzalco, Xochimilco y Venustiano
Carranza; sin embargo, la superficie de suelo urbano de la delegacién lztacalco es
de 23.1 km?, la demarcacion con la menor area urbana de todo el Distrito Federal,
dicha condicién incrementa considerablemente la densidad habitacional de la
demarcacion.

Imagen 3.6. Planos de densidad de poblacion y poblacion total por manzana, area poniente.

Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda, 2010. INEGI.
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Imagen 3.7 Planos de densidad de poblacién y poblacion total por manzana, area oriente.

Fuente: Censo de Poblacién y Vivienda, 2010. INEGI.

Al mirar la imagen 3.6 y 3.7 podemos
notar una clara diferencia entre las dos
areas de estudio, en cantidad de
habitantes y en la superficie de las
manzanas destinadas al uso
habitacional, esta caracteristica en la
ocupacion del territorio permitira definir
la importancia del factor demografico
en la aparicion de los diferentes
fendmenos pictoricas observados en el
paisaje.
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Grafica 3.2 Poblacion total por area de
estudio.



3.2 Resultados del trabajo de campo.

3.2.1 Practicas Pictoricas.

El levantamiento de la informacion de campo se llevo a cabo en las dos areas de
estudio, las practicas pictoricas registradas fueron observadas durante el dia y
clasificadas de acuerdo al tipo de practicas pictoricas, en la imagen 3.8 y 3.9 se
muestra la localizacion precisa de las diferentes practicas pictoricas para el area
poniente y oriente respectivamente.

Imagen 3.8. Distribucién espacial de las expresiones pictéricas, area poniente.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion recogida en campo.

En la area poniente las expresiones pictéricas, publicidad y graffiti, estan presentes
en practicamente la totalidad del area, ambos tipos de fendmenos contrastan
fuertemente con la incipiente presencia de murales y propaganda politica, tomando
en cuenta que al momento de hacer el levantamiento de informacién no era tiempos
oficiales de campana politica lo que disminuye considerablemente el niumero de
anuncios en materia electoral en el paisaje urbano.
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Imagen 3.9. Distribucion espacial de las expresiones pictoricas, area oriente.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion recogida en campo.

Los resultados para la zona oriente demuestran que al igual que en el area poniente
la proporcion que guardan las practicas murales y de propaganda con respecto al
graffiti y la publicidad es practicamente insignificante. Cabe destacar que a pesar de
ser un area con una superficie mayor, la zona oriente tiene una menor intensidad de
fendmenos pictéricos en el paisaje.
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Imagen 3.10. Compendio de imagenes de las diferentes practicas
encontradas en el paisaje en las areas de estudio.
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Grafica 3.3. Namero de expresiones pictdricas por area de estudio.

A la par de las practicas pictoricas fueron levantados en campo diversos elementos
urbanos de seguridad y culturales-religiosos, estos elementos son de orden publico
e importancia cultural respectivamente, ambos ejercen influencia en los espacios
préximos a estos, tomarlos en cuenta prentende revelar si guardan alguna relacion
con los fenémenos pictdricos.

3.2.2 Elementos de seguridad

En afos recientes ambos casos, area oriente y poniente, han sido instalados
elementos de seguridad por parte del gobierno local, camaras de video vigilancia
que estan presentes con un numero importante de unidades contrastando con la
escasa presencia de puestos policiales. En el area poniente es mayor la presencia
de camaras privadas muchas de las cuales se localizan en las inmediaciones de los
lotes de uso industrial de la zona.
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Imagen 3.11. Plano de elementos urbanos de seguridad, area poniente y oriente

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion recogida en campo.

3.2.3 Elementos culturales-religiosos

Los elementos culturales-religiosos considerados relevantes en la interaccion de la
sociedad con el medio fueron los templos y nichos o altares religiosos, estos ultimos
con gran presencia en el espacio publico, donde es evidente el respeto y cuidado de

los habitantes hacia estos elementos, en otras palabras con sélo verlos se constata
su alto grado de significacién.

Imagen 3.12. Plano de elementos cultural-religiosos, area poniente y oriente.
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Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion recogida en campo.
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3.3 Anadlisis de configuracién espacial (Integracion espacial).

La utilizacion del software depthmap para el analisis de configuracién espacial
permite tres opciones de analisis, este trabajo utiliza el mapa axial, trazado de
lineas rectas entrecruzadas sobre las calles, formando asi una red de lineas que
abarcan la totalidad de las calles o caminos, después de analizar la configuracién
del espacio, el software calcula el grado de integracion de cada linea, esta medida
permite jerarquizar las calles de acuerdo a las veces que hay que cambiar de linea
para llegar de una a otra, es decir, permite conocer el grado de integracion.

Para los casos de estudio fue eligio la integracion local con radio tres, que muestra
cdmo cada calle se conecta a sus inmediaciones en términos de tres cambios de
direccion 2° (Hillier, 1998: 99). La representacion grafica resultante asigna colores
que van desde tonos rojizos, para las lineas con mayor integracion o de mas facil
acceso, seguidos de tonos amarillos, verdes, y finalmente tonos azulados para las
lineas con menor grado de integracion?’. Por sistema el software arroja diez rangos
divididos en intervalos iguales este tipo de clasificacién, sin embargo, no se adecua
a la naturaleza de los datos haciendo que algunos de esos rangos no contenga
informacion, es por eso que se optd por clasificar los rangos con el método de
cortes naturales (Jenks), la ventaja de utilizar este método es la de agrupar de
mejor forma los valores similares y maximizar las diferencias entre las clases,
quedando agrupados como lo muestran las graficas 3.4 y 3.5. Para facilitar la
representacion de los resultados del andlisis de integracion se han dividido en tres
grupos; mayor, intermedio y menor, de acuerdo al grado de integracion de las lineas
axiales, los resultados son mostrados en planos por separado para que sean
apreciados con mayor legibilidad.

Grado de integracion local Grado de integracion local
Grafica 3.4 Clasificacion de datos para el grado Gréfica 3.5 Clasificacion de datos para el grado
de integracion local en el area poniente. de integracion local en el area oriente.

20 La Integracion local se define como valores de integracion de las lineas axiales en el radio tres,
(origen mas dos pasos topologicos desde el origen) el cual puede ser usado para representar una
imagen localizada de integracion. Traduccion propia

21 De aqui en adelante cuando se use el término integracion se referira siempre integracion local radio tres.
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En el area poniente el nimero de Imagen 3.13.Lineas agrupadas por rangos de
, . Integracion para el area poniente.
lineas que integran el grupo de mayor

integracion tiene menos lineas que

los grupos restantes (mediana y

menor integracion).

Grafica 3.6 Numero de lineas por rango
de integracién, area poniente.

Por otro lado, al observar el grupo de
lineas de mayor grado de
integracién la longitud de las lineas
que conforman este grupo es mucho
mayor a la de los otros dos grupos,
incluso la distancia que los grupos de
mediana y menor integracion suman
no supera la longitud de las lineas de
mayor integracion.

Grafica 3.7 Distancia en kildmetros total
de lineas por rango de integracion, area
poniente.

Al cruzar el grado de integracion de
los diferentes segmentos de calle
con la ubicacién de las practicas
pictéricas se pretende observar
pautas de localizacion de cada

fenémeno pICtOI'ICO. Fuente: Elaboracién propia con base en los resultados del software

depthmap para el andlisis de integracion local radio tres.
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Imagen 3.14. Plano de distribucion de las practicas pictéricas desglosadas, area poniente.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion recogida en campo.

Grafica 3.8 Porcentajes de las practicas pictoricas de acuerdo con el rango de integraciéon de
las calles donde se establecen, area poniente.

En los resultados obtenidos para las imagenes graffiti, publicitarias y de propaganda
es posible observar una tendencia en la localizacion de dichas practicas sobre
calles con mayor grado de integracién, no es asi en caso de los murales, estos se
ubican mayormente sobre calles con mediano grado de integracion, sin embargo, la
ubicaciéon de los murales tiene mayor equilibrio entre los tres rangos de integracion.
En los cuatro fendmenos observados las calles con menor grado de integracion
presentan una carencia de practicas pictéricas en el paisaje.
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Los resultados  del analisis de Imagen 3.15 Plano de lineas agrupadas por
. , rangos de integracion para el area oriente.
integracion de la traza urbana en el

area oriente da cuenta nuevamente que
las calles con mayor integracién son las
gue tienen el menor numero de lineas.

74 70
31
]
Mayor Mediana Menor

Grafica 3.9 Namero de lineas por rango de
integracion, area oriente.

El grupo de lineas con mediano grado de
integracién ademas de tener la mayor
cantidad de lineas también ostenta la
mayor distantacia por la longitud de
éstas.

Grafica 3.10 Distancia en kildmetros total de
lineas por rango de integracion, area oriente.

Cruzando los resultados del andlisis de
integracion y la informacion de la
ubicacién de las practicas pictoricas nos
permite observar que los porcentajes de
las practicas graffiti y publicidad tienen
una distribucion muy parecida. Los
fendmenos graffiti, publicidad y murales
tienen una tendenica a localizarse en
calles con grado de integracion mediana.
La propaganda tiene menos porcentaje de
localizacion en calles con menor grado de
integracion.

Fuente: Elaboracion propia con base en los resultados del software
depthmap para el andlisis de integracion local radio tres.
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Imagen 3.16. Plano de distribucion de las practicas pictéricas desglosadas, area oriente.

Fuente: Elaboracion propia con base en la informacion recogida en campo.

Grafica 3.11 Porcentajes de las practicas pictoricas de acuerdo con el rango de integracion de
las calles donde se establecen, area poniente.
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3.4 Analisis de tipologia de calle.

Las calles de las dos areas de fueron clasificadas de acuerdo a las definiciones
descritas con anterioridad (p.25 y 26), los resultados obtenidos se presentan a

continuacion.
Area Poniente

Como lo muestra la grafica 3.12 los
resultados indican una preferencia para
establecer las practicas pictoricas en calles
locales sin excepcion, aunque en menor
medida en el caso de las practicas
publicitarias y la propaganda.

Para el caso de los murales y graffiti es
notable su menor porcentaje de ocupacion
en las calles principales ya que las calles
locales albergan poco menos de la mitad
del total de estos dos fendmenos.

Por otro lado las practicas publicitarias
tienen la ocupacion mas equilibrada en
esta zona, no escatiman en recursos para
establecerse en el paisaje sin importar el
tipo de vialidad para colocar sus anuncios.

Grafica 3.12 Porcentajes de las practicas
pictdricas de acuerdo al tipo de calle, area
poniente.
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Imagen 3.17. Plano de clasificacién de las
calles de acuerdo a su tipologia, area poniente.

Fuente: Elaboracién propia con base en la definicion de la
tipologia de calle.



Area Oriente

En la tipologia de calle del area oriente
se observa una dispersion de grupos de
calles locales que dificimente llegan a
conectarse entre ellas.

El porcentaje de ocupacién de cada
practica pictorica (Imagen 3.31) denota
comportamientos muy diversos para la
localizacion de cada una de estas.

En esta area de estudio el graffiti y la
publicidad presentan el mayor equilibrio en
la ocupacién de calles, particularmente el
graffiti tiene una ligera preferencia por
calles primarias mientras que la publicidad
apenas tiene un porcentaje mayor en calles
locales.

Los murales tienen la mitad de sus
practicas en calles secundarias y la otra
mitad se reparte entre las calles primarias y
locales. Para el caso de la propaganda las
calles primarias son su mayor objetivo.

Grafica 3.13 Porcentaje de las practicas
pictdricas de acuerdo al tipo de calle, area
oriente.
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Imagen 3.18. Plano de clasificacion de las
calles de acuerdo a su tipologia, area oriente.

Fuente: Elaboracién propia con base en la definicion de la
tipologia de calle.



3.5 Analisis de proximidad.

3.5.1 Equipamientos de transporte, educaciéon y espacio publico.

Los resultados de proximidad que cada practica pictérica tiene a los equipamientos
en ambas area de estudio, se presentan a continuacion; en primer instancia el plano
de cada uno de los equipamientos donde se muestra el area préxima (200 m.
lineales), acompafiando de una grafica que indica el porcentaje de cada practica
pictérica dentro del area de proximidad contemplada.

Area Poniente

Imagen 3.19 Equipamiento educativo y sus

proximidades, area poniente. 100%

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

59.86%

57.40%

20%
10%
0%

Graffiti Murales  Publicidad Propaganda

Grafica 3.14 Porcentajes de las praticas
Fuente: Elaboracion propia, area préxima al pictéricas en las proximidades del
equipamiento educativo equipamiento educativo, area poinente.

Imagen 3.20 Espacio publico abierto y sus
proximidades, area poniente.
100%

90%
80%
70% 62.50%
60% | soasy 5%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Graffiti Murales Publicidad Propaganda

Grafica 3.15 Porcentaje de las practicas
Fuente: Elaboracion propia, area proxima al espacio plcto_rlca§ d_e en I?S proz(lmldado:s al
publico abierto. espacio publico abierto, area poniente.
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Imagen 3.21 Equipamiento de transporte y

sus proximidades, area poniente.
100%

90%
80%

70%
60% 53.16% 54.74% 55.00%

50% 44.44%
40%
30%
20%
10%

0%

Graffiti Murales Publicidad Propaganda

Grafica 3.16 Porcentaje de las practicas
pictéricas de en las proximidades al
Fuente: Elaboracion propia, drea proxima al equipamiento de transporte, area poniente.
equipamiento de transporte.

Los resultados de las practicas pictéricas en las proximidades de los equipamientos
para el area poniente revelan que mas de la mitad de las practicas publicitarias y
graffiti se encuentran cercanas a las escuelas o centros de capacitacién, mas de la
mitad del total de propaganda y murales pueden ser encontrados cercanos al
espacio publico y por ultimo las practicas pictérico murales son las que tienen un
menor porcentaje de localizacion cercana a las grandes avenidas y equipamiento
para el transporte.

Area Oriente

Imagen 3.22 Equipamiento educativo y sus
proximidades, area oriente.

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

47.47%

Graffiti Murales Publicidad Propaganda

Grafica 3.17 Porcentaje de las practicas
pictdricas en las proximidades del
equipamiento educativo, area oriente.

Fuente: Elaboracién propia, area préxima al
equipamiento educativo.
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Imagen 3.23 Espacio publico abierto y sus
proximidades, area oriente.

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%

20% o 23.53%
20% | 13.37% 17.17%
1% 0.00%
0%
Graffiti Murales  Publicidad Propaganda

Grafica 3.18 Porcentaje de las practicas
pictéricas en las proximidades del espacio
publico abierto, area oriente.

Fuente: Elaboracion propia, area proxima al espacio publico abierto.

Imagen 3.24 Equipamiento de transporte y
sus proximidades, area oriente.

100.00%

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Graffiti Murales  Publicidad Politico

Grafica 3.19 Porcentaje de las practicas
pictdricas en las proximidades del
equipamiento de transporte area oriente.

Fuente: Elaboracién propia, area préoxima al equipamiento de
transporte.

En el area oriente los resultados del analisis de proximidad arrojan que con relacién
al equipamiento escolar los mayores porcentajes de practicas pictéricas son la
publicidad seguido del graffiti, sin embargo, ninguno rebasa la mitad del nimero
total de estas practicas en el area. El escaso numero de espacios publicos, al
menos en esta area de estudio, nos indica que la propaganda es la que con mayor
porcentaje ocupa las proximidades al espacio publico para colocar sus imagenes
con apenas el 23.53%,
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Para finalizar este analisis los resultados para el equipamiento de transporte
contrasta con los otros equipamientos, ya que cercanos a este equipamiento
podemos encontrar la mayoria de las practicas pictoricas, en todos los casos
mayores al 70%.

3.5.2 Elementos de seguridad y culturales-religiosos.

El analisis de proximidad para este grupo de elementos, la distancia de proximidad
a estos no es igual a la de los equipamientos antes estudiados, para los elementos
de seguridad, camaras de vigilancia y puestos o casetas policiales, el rango de
proximidad-visibilidad es limitado por los muros y elementos arquitectonicos,
mientras que las proximidades de los elementos culturales-religiosos sélo son
tomadas en cuenta las calles sobre las que se encuentran o en el caso de que estas
de encuentre en intersecciones también son consideradas las calles que
desemboquen en la interseccion.

Elementos culturales-religiosos 100%
90%

Los resultados de las practicas jg;

. Y ’ . 0
pictéricas proximas a elementos 60%
simbdlicos-religiosos, es decir, a  50%

iglesias y nichos religiosos en area  40% | 539y 27.50%
30% 22.30%

de estudio poniente, en todos los .
20% 11.11%
casos, son menores al 30%, las 10% -
practicas pictoricas murales apenas 0%
Graffiti Murales Publicidad Propaganda

o .
alcanzan el 11 4” S'?“do el las de Grafica 3.20. Porcentajes de practicas
menor porcentaje mientras que [0S pictéricas en las proximidades a elementos
graffiti y propaganda poseen los culturales-religiosos, area poniente.

porcentajes mayores.

Imagen 3.25 Nichos religiosos en las areas de estudio.

Nicho religioso area poniente. Nicho religioso area oriente.
Fotografia: Eduardo Violante Soria. Fotografia: Eduardo Violante Soria.
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En el caso del area de estudio oriente la
practica pictérica con mayor porcentaje de
fendbmenos proximos a los elementos
culturales son los murales, sin embargo, es
prudente recordar que en esta area de
estudio solamente son tres los murales
presentes en el paisaje, este hecho hace
que el porcentaje sea elevado, los otros
tres tipos de practicas pictéricas no rebasan
el 20% respecto al total de fendmenos
por cada caso.

Elementos de seguridad

El andlisis de proximidad-visibilidad de los
elementos de seguridad no produjo ningun
resultado significativo, los porcentajes que
las practicas pictéricas tienen en ambas
areas de estudio es muy similar, sélo en el
area oriente se observa una minima
reduccion para el caso de los murales, qué
se explicada, relacionada el bajo numero
de apariciones en el paisaje.

Imagen 3.26 Puesto policial, area oriente.

Nicho religioso area oriente.
Fotografia: Eduardo Violante Soria.
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Grafica 3.21 Porcentaje de practicas
pictéricas en las proximidades a los
elementos culturales-religiosos, area oriente.
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Grafica 3.22 Porcentajes de practicas
pictéricas en las proximidades a
elementos de seguridad, area poniente.
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Grafica 3.23 Porcentajes de practicas
pictdricas en las proximidades a
elementos de sequridad, area oriente.



3.6 Valoracion subjetiva del paisaje.

El método para recabar la informacion consta de dos partes; primero se muestra
una serie de diez fotografias que retratan los cuatro tipos de practicas pictoricas
encontradas dentro de las areas de estudio; segundo se hicieron tres preguntas que
buscaron informacion sobre el rechazo y aceptacion de la personas por las
diferentes practicas que este trabajo atiende.

Las fotografias fueron expuestas en desorden, la nomenclatura para identificar y
evaluar las imagenes fue escogida al azar quedando designadas para cada una de
la fotografias un numeral, como lo muestra la Tabla 3.1.

En la grafica 3.21 se muestran los resultados de la evaluacion que los entrevistados
otorgaron individualmente a cada una de las imagenes que se les fueron mostradas,
las fotografias con mayores puntajes responden a un mayor agrado, al respecto la
fotografia n°5, la que obtuvo mayor puntaje, duplica la calificacion de la segunda
fotografia mejor calificada, ésta ultima es una imagen religiosa que a pesar de
considerarse propaganda ideoldgica responde y a la particularidades culturales de
|ztacalco. Por otro lado la fotografia con menor puntuacién fue la n°8 la cual apenas
alcanzd el 4% del puntaje obtenido por la n°5 (puntuacion maxima), lo cual
demuestra un marcado contraste entre las puntuaciones.

Grafica 3.24 Puntuacion obtenida por cada fotografia evaluada.
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Tabla 3.1. Matriz de imagenes sometidas a valoracion por los entrevistados.

N 0 Graffitti [ 6 1 Publicidad

2 Publicidad 7 Propaganda Politica
3 Propaganda ideolégica s T Publicidad

4 T Graffitti o 1 Graffitti

' 5 B Obras pictérico-murales 10 Obras pictérico-murales
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Dentro de los resultados que arrojé la valoracién de las imagenes resalta la
diferencia que existe entre la mayor y la menor puntuacién de las fotografias esta
diferencia refleja de alguna manera la diversidad de opiniones que se pueden tener
por cada imagen y visto desde una perspectiva inversa esta diferencia nos permite
observar el grado de consenso y discrepancia entre la valoracion de cada imagen.

Tabla 3.2. Comparacién entre los maximos y minimos obtenidos
en la calificacion de las imagenes.

cl . Diferencia entre la puntuacion
ave Tipo . " . Consenso
maxima y minima obtenidas
1 3 32
9 3 31.75
3 |Propaganda 30.9 enor
5 29
4 5 23
10 22
2 11.5
6 4
7 | Propaganda 3.5 mayor
8 2.5

Grafica 3.25 Porcentajes totales de acuerdo a los puntos obtenidos
por las imagenes valoradas.
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3.6.1 Encuesta.

La segunda parte del instrumento para obtener la valoracion subjetiva del paisaje
consto de tres preguntas que buscaron conocer el reconocimiento, aceptacion y
tolerancia que los usuarios del espacio publico tienen por las practicas pictoricas.

Pregunta 1.

Las respuestas que se ¢Conoce o le parece familiar este tipo de

. . practicas en su colonia o en los traslados que
obtuvieron para la primer realiza a su lugar de trabajo, escuela, abasto o
pregunta demuestran el recreacion?

70% de quienes fueron 60%
cuestionados, la mayoria

contestaron haber visto por

lo menos una de las

imagenes que les fueron 10%
presentadas, es decir que

tan sélo el 30% de los

30%

) i SI HA VISTO ANTES LAS NO HA VISTO ANTES LAS ALGUNAS
entrevistados no esta IMAGENES IMAGENES
familiarizado o no le es  Grafica 3.26 Porcentajes obtenidos en los resultados de la
llamativo o sobresaliente pregunta 1.

este tipo de manifestaciones culturales en el paisaje.

Las respuestas obtenidas nos permiten conocer que un alto porcentaje de los
usuarios del espacio publico si reconoce este tipo de practicas pictoéricas y por lo
tanto como estrategia comunicativa el paisaje urbano sigue teniendo en las
practicas pictoricas que acontecen en él, un recurso valioso para influir en la
sociedad de la Ciudad de México.

Pregunta 2.

La segunda pregunta planteo a los éLe gustaria o permitiria la localizacion de

. e alguna de estas practicas en su domicilio,
entrevistados la posibilidad de ser .

] j trabajo o escuela?

propietario o tener el poder de
decidir si alguna de estas
practicas pictéricas podia tener 20% 27%
lugar en los muros. Las - -
respuestas arrojaron una negativa
del 27%, sin embargo, el dato que ! NO ALGUNOS
parece destacar es el 73% de las  Grafica 3.27 Porcentajes obtenidos en los

respuestas permitian o dejaban resultados de la pregunta 2.
abierta la posibilidad para permitir localizar este tipo de practicas.

53%
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El 60% de quienes permitirian la
localizacion de alguna de las
practicas pictéricas, fueron mas
especificos 'y proporcionaron
informacion que vuelve a
reafirmar que las obras pictérico-
murales en el paisaje urbano son
percibidas con mayor agrado ya
que el 45% de las respuestas
deja ver un alto grado de SIN ESFECIFICAR PAGO MURALES
aceptaciéon para este fenbmeno.

Pregunta 2. Porcentaje repecto al total para la
respuesta "SI"

45%

27% 27%

Imagen 3.28 Grafica de los porcentajes de la
respuesta “Sl” de la pregunta 2.

Otro resultado sobresaliente en la pregunta dos, es el que responde si a la
localizacién de algun tipo de practica pictérica en el paisaje a cambio de un pago o
remuneracion, esta respuesta demuestra que el paisaje urbano es rentable y que a
pesar de que no es un porcentaje alto, prueba que el paisaje urbano es visto desde
diferentes perspectivas y por lo tanto adquiere diversos significados entre la
sociedad.

Pregunta 3.

La tercer pregunta tiene que ver con Si usted tuviera la desicidn de quitar este
. tipo de imagenes en su colonia éLo haria

el grado de tolerancia para estas 54%

practicas en un contexto proximo a

las dos areas de estudio en donde

poco menos de la mitad de los

entrevistados situaron sus respuestas 23% 23%

en alguno de los extremos ya sea “Si”

o “No”, mientras que mas de la mitad

de las respuestas dejo ver la

diversidad de gustos y la tolerancia 9l NO ALGUNOS
que existe para las diferentes L . .

L, Grafica 3.29 Porcentajes obtenidos en los
imagenes que podemos observar en resultados de la pregunta 3.

el paisaje de la ciudad.

La valoraciéon que de forma subjetiva se realiz6 a través del instrumento para
recabar informacion permite al investigador tener otra perspectiva de como los
diferentes fendmenos impactan de forma individual y con distintos matices la
manera como los habitantes se relacionan con su medio.
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4 Conclusiones

Después del trabajo en campo y los analisis realizados en el territorio, se encontro
que las practicas pictéricas efectivamente presentan légicas de localizacién que
pese a tener algunas coincidencias, son distintas entre si, sin embargo, las légicas
de localizacion no suceden de la forma en la que fueron planteadas en la hipotesis,
es decir, las practicas pictoricas no se agrupan en los conjuntos que fueron
mencionados.

Es posible distinguir que las practicas pictoricas urbanas estudiadas en este trabajo
pueden agruparse por las diferentes tipologias respecto a los recursos empleados y
la distribucion en el territorio; en cuanto los recursos empleados sobresalen los
recursos economicos y estéticos; la publicidad y la propaganda tienen recursos
suficientes para desarrollarse sin escatimar capital, mientras que el graffiti y las
obras pictérico murales presentan escasez en este tipo de recursos; por otro lado,
los recursos estéticos que las obras pictérico-murales y la publicidad emplean para
captar la atencion de los observadores son notables, caso contrario de la
propaganda y el graffiti que optan por la repeticion para ser identificados en el
paisaje. En cuanto a la distribucién en el territorio, la cantidad de elementos de
propaganda y obras pictérico-murales en el paisaje es insignificante comparada con
la publicidad y el graffiti presentes en lztacalco; el porcentaje con respecto al total
de practicas pictéricas encontradas para las obras pictérico-murales en el mejor de
los casos llega al 1% en la area poniente y practicamente nulo en el area oriente,
mientras que para la propaganda es apenas el 4% en el area oriente y 3% area
poniente, hay que tomar en cuenta que no son tiempos de campana electoral dicho
factor probablemente aumentaria este porcentaje (grafica 3.3, p. 40).

De acuerdo a lo que se encontrd en las calles se pueden distinguir al menos tres
formas diferentes en las que se presentan las practicas pictoricas en el paisaje
urbano; la primera y mas antigua, es la utilizacion de los muros que desde hace
afnos la publicidad y el graffiti han ocupado en el paisaje de las ciudades logrando
incrustarse en la cultura urbana; la segunda, es una aparicion ciclica de la
propaganda politica, fendbmeno que obedece a ciclos electorales y que
generalmente es borrado o dejado después de los comicios para renovarse
periddicamente; por ultimo los murales urbanos, un naciente fendbmeno que se ha
ido ganando su aceptacion y reconocimiento en el paisaje urbano, repeticion,
mensaje critico y recursos estéticos sus principales caracteristicas.

La configuracidn espacial de las areas de estudio tiene una fuerte incidencia con la
aparicion de expresiones pictéricas urbanas en el paisaje de lztacalco, los
diferentes grados de integracién y la tipologia de calles sin duda tienen una gran
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importancia para la aparicion, el control, la renovacion y la significacion de este tipo
de expresiones en la construccién del paisaje a nivel pictorico, pero hay que resaltar
que el factor determinante para que toda esta dinamica se ponga en marcha son las
actividades en el territorio. Las actividades son complementadas por el numero de
habitantes en las areas de estudio siendo estos dos factores (poblacion y
actividades) cruciales para la aparicion de los fendmenos pictéricos en el paisaje
urbano (Imagen 3.6 y 3.7, p. 35y 36).

El analisis de integracién permitio determinar que las practicas pictéricas en todos
los casos se localizan en calles con mayor grado de integracion, es decir, que la
probabilidad de que las practicas pictéricas estén en contacto con el observador sea
cual sea el tipo de actividad que se desarrolle en el territorio es alta, para el caso
particular de las obras pictérico-murales se observa que el bajo numero de
fendmenos hace que sus porcentajes sean volatiles, lo que permite confirmar que
este fendmeno se encuentra en plena etapa emergente (Grafica 3.8 y 3.11 p. 44 y
46).

Mediante el andlisis de la tipologia de vialidades se obtuvieron productos
divergentes para las dos areas de estudio, al interior de cada area los resultados se
comportaron de manera consistente, en el caso del area poniente todas las
practicas pictoricas fueron localizadas preferentemente en calles locales, en esta
area la hipétesis se cumplié para el caso de la segunda preferencia de localizacion
el grupo conformado por los graffiti y el obras pictérico-murales, tiene mayor
incidencia para localizarse en calles secundarias, mientras que el grupo de la
publicidad y la propaganda tuvo la tendencia a localizarse en calles principales
(Grafica 3.12, p. 48). Por otro lado, en el area oriente el andlisis de tipologia permite
apuntar que las practicas publicitarias y el graffiti son mas equilibradas en la
ocupacion del territorio con similitudes en su distribucion a diferencia de la
propaganda, la cual se concentra mas de la mitad de sus elementos en calles
principales (Grafica 3.13, p. 49).

Los analisis de proximidad en ambas areas de estudio no permiten asegurar de
manera contundente que los equipamientos de tipo educativo, transporte y espacio
publico sean determinantes para localizacion de las practicas pictéricas observadas
en este trabajo, debido a que los resultados estan directamente determinados por la
existencia o cobertura de los equipamientos en el medio, para el caso del area
poniente la cual tiene los tres tipos de equipamientos suficientes y bien distribuidos
sus resultados para practicamente todas las practicas pictéricas son mayores del
50% no es el caso del area oriente en donde sélo el equipamiento del transporte
ofrece una buena cobertura todas las practicas tienen un alto porcentaje de
localizacion en las proximidades a este equipamiento, caso contrario de los
equipamientos educativos y de espacio publico donde los porcentajes son bajos
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comparados con el equipamiento de transporte (ver capitulo 3 en el punto 3.5.1,
p.49-52).

Es significativa la relacion que guardan las practicas pictoricas con los elementos
religiosos ya que para ambas areas de estudio el porcentaje de proximidad de los
fendmenos estudiados es bajo (Grafica 3.20 y 3.21, p. 52-53) lo cual permite
evidenciar la fuerte carga religiosa que existe en la delegacion Iztacalco, también es
notable que los elementos de seguridad no tengan un efecto considerable en evitar
la aparicién de cualquier tipo de practica pictorica (Grafico 3.22 y 3.23, p.53).

La valoracion y aceptacion de las diferentes practicas pictéricas permitié conocer
cdmo es que la poblacion recibe o rechaza la informacion que las imagenes
comunican, en el caso de las obras pictdrico-murales estas son calificadas con
mayor agrado a diferencia de la propaganda la cual es la que obtiene menor
puntuacion (Grafica 3.24 y 3.25 p.54 y 56), las practicas publicitarias reciben
diferente calificacién segun el tipo de producto que anuncian y al igual que el graffiti
esta variacion tiene que ver con el tipo recursos estéticos que emplean, para el caso
del graffiti se observa una aceptacion que obedece a la incidencia histérica de éste
fendmeno en la delegacion. Las mayoria de los entrevistados han experimentado
con familiaridad este tipo de practicas pictoricas, la colocacion de alguno de estas
practicas es mas aceptada si existe alguna remuneracion de por medio.

Los resultados de los analisis realizados son importantes ya que nos permiten
desvelar las logicas de localizacién de los fendmenos pictéricos observados. En la
tabla 4.1 y 4.2 (p. 63 y 64) se presenta un resumen de los hallazgos de este trabajo,
logrando asi trazar las logicas de localizacion de los fendmenos pictéricos
observados en las areas de estudio.

Las discrepancias entre las areas de estudio permiten aseverar lo importante que
es la configuracion espacial para la ocupacion del territorio, y como desde el
momento de la planeacion, el disefio del espacio urbano no debe perder de vista
cual es el objetivo o la finalidad con la que se realiza el proyecto y mucho menos
dejar en segundo plano quién o quiénes seran los usuarios. Lo anterior no aplica
s6lo para el momento en el que surgen los asentamientos urbanos o al comienzo de
algun proyecto, también las adecuaciones y los cambios de actividades en la ciudad
deben ser cuidadosas y atender los factores (visién y usuarios) antes mencionados.

Para trabajos posteriores seria recomendable hacer un analisis del paisaje en toda
la delegacion lztacalco o bien se podrian seleccionar muestras de las distintas
demarcaciones en la Ciudad de México para tener un panorama integral del
comportamiento, particularmente en esta parte del componente estético de la
ciudad, que condujera a tener una clasificacion mas detallada de las practicas
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pictoricas, determinar caracteristicas singulares del territorio y evidenciar las
relaciones de poder entre los grupos sociales.
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