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Introduccion

El Diseno y la Comunicacion Visual, es la profesion en
donde se emplean elementos visuales para transmitir un
mensaje y lograr una comunicacion efectiva. En este
sentido, la labor del disenador dentro del drea de la
produccién en multimedios es la creacién de objetos
gue ayuden a la transmisién de un mensaje en particu-
lar denfro de un contexto dado.

Desde los comienzos de la historia de la humanidad
ha existido la intencidn de crear espacios mds amenos
para sus habitantes, las pinturas rupestres descubiertas
en diferentes cuevas del mundo dan testimonio de ello.
En la actualidad, el diseno de ambientacion es reali-
zado para mejorar la apariencia de un espacio. Y es
realizado generalmente por artistas, arquitectos o dise-
nadores, quienes han de comenzar por realizar una in-
vestigacion y un andlisis de varios aspectos, tales como
las necesidades del cliente.

El presente proyecto surge como respuesta a la deman-
da de decoracion y ambientacion de eventos sociales,
una fiesta temdtica de quince anos con la temdtica
de invierno en honor a la senorita Ana Nina Herndndez.

Para lo cual fue necesario cursar el diplomado Dise-
no de objetos para la produccién en multimedios; en
donde se practicaron técnicas tales como: modelado
para objetos de unicel y vaciado de Idtex, de manera
tedrica se abordan mddulos que componen el actual
documento tales como historia y conceptualizacion,
definicion del proyecto, proceso de diseno y realizacion
de proyecto

El diseno de ambientacion para el evento busca crear
espacios agradables, confortables y funcionales para
el invitado, asi como lograr que sea mds placentera y
grata la estancia.

Por ello, a lo largo de este documento, primero se abor-
dara el tema diseno para la produccion en multimedios,
luego el diseno de ambientacion y al final se mostrard el

proceso de diseno para la realizacién de la propuesta.






1.- Disefio para produccion en multimedios

A continuacién, se abordan de manera breve los ante-
cedentes histdricos vy las definiciones de los conceptos
que dardn inicio al presente proyecto.

En la cultura griega las celebraciones populares y el
espectdaculo teatral siempre fueron indispensables, asi
celebraban las fiestas en honor al dios Doinisio y las
olimpiadas teatrales, en el siglos IV antes de cristo. En
esta misma época aparecieron las primeras muestras
de decoraciones pintadas, para ilustrar visualmente los
contenidos literarios de unos textos cada vez mds com-
plejos. Este, fue el precedente para las escenografias
que posteriormente inventarian los artistas del renaci-
miento; quienes utilizando las normas matemdticas de
la visidon perspectiva las construyeron a la manera de
“ventana albertiana”, para que el espectador se aso-
mara y reconociera como verosimiles las prolongacio-
nes del espacio real.

Con la finalidad de obtener una mejor comprensién

acerca de los conceptos principales que integrardn el

proyecto a desarrollar, se dardn las siguientes definicio-
nes.

. Escenario: es un lugar fablado con toda clase de ins-

talaciones donde ha de llevarse acabo una representacion;

es un espacio donde se elabora un espectdculo ante la vista
de los espectadores.

. Decoracién: es un medio para localizar la acciéon y

ubicar el espectdculo en un lugar determinado, aun cuando
en ocasiones solo sea sugerido mediante objetos simbdlicos.

. Escenografia bidimensional: se realiza en superficies
planas. Trata de tener un decorado de dos dimensiones la
sensaciéon de fres.

. Escenografia tridimensional: es el llamado corpéreo.
Los decorados fridimensionales dan al interprete la posibili-
dad de usar no solo el piso del escenario sino todo el espacio.

o Escena: cada una de la partes en las que se divide el
acto dramdtico, a determinado actor.

o lluminacién: elemento importante en la atmodsfera
de una representacion. La luz a de ser un medio auxiliar para
elevar y acentuar el valor de la escena iluminada.

. Utileria: conjunto de objetos o elementos empleados
en escenografia teatral o cinematogrdfica.

. Ambientacion: reproduccion detallada del marco
histérico o social en el que se desarrolla la accidén de una
obra de ficcion.

o Accesorio: hace referencia a todo aquel elemento u
objeto que se utiliza para complementar ofra cosa y que es
opcional fener en cuenta.






2.Diseio de ambientacion

La ambientacion, es una forma de decoracion de un lugar o espacio determinado de acuerdo una época o en
algunas ocasiones a una temdtica. Unos de los requisitos mds importantes para la ambientacién es obtener planos
detallados de la distribucién de los espacios y de la iluminacion, asi como tener una buena coordinacion y logisti-
ca del evento. “En la organizacién de eventos es fundamental concebir el diseno como un elemento integral del
proceso, y no como una mera actividad abstracta o independiente o como una pura actividad especializada. El
evento, debe ser contemplado como un fodo disenado” (Malouf, 1999 et al. citado en Berridge, 2007). Por ello, en
la prdctica profesional de la organizacion de eventos, cada dia se estd dando mds importancia a la creatividad.
Segun estudios, las personas responden a la experiencia de los ambientes con base en dos emociones: el placer y
el interés; por un lado el placer producido por la ambientacién del evento es un determinante del comportamiento
de aproximacién o rechazo dentro del evento, por otro los sentimientos de atraccién e interés provocados por la
ambientacion pueden incrementar el tiempo de permanencia en el evento y la interaccién entre los comensales.

La ambientacion es parte esencial de un evento porque es lo que da vida y fransmite la identidad del cliente,
en un evento social por ejemplo, lo mds importante es hacer resaltar a quien lo solicita y que los invitados pa-
sen un momento agradable dentro de un ambiente diferente. Por lo tanto, es importante obtener conceptos re-
lacionados con el cliente que posteriormente ayuden a la generacion del diseno tanto del ambiente como de
algunos objetos decorativos que serdn parte de ella, como: invitaciones, vestuario, decoracidon en mesas y stands.

Existen diferentes tendencias o estfilos en ambientacién, y cada unos de ellos mantiene elemen-
tos (colores, formas, texturas, entre otros) vinculados a un contexto o época dentro de la histo-
ria, que lo hacen diferentes. Por ejemplo, el estio minimalista se caracteriza por la simplicidad
de sus formas, colores neutros, lineas sencillas, espacios despejados y un ambiente en equilibrio.






3.- Proceso de diseno

Una de las decisiones mds importantes para lograr

un proyecto de diseno es la referente al proce-

so, que conlleva la realizacién de un conjunto de

actividades a realizar siguiendo un orden deter-
minado.

En el campo del Diseno y la Comunicacién Visual,
es correcto seguir un proceso para después pro-
yectar, hacer un estudio previo para documentar-
se sobre lo ya realizado, saber con que materiales
construir un objeto y precisar su exacta funcion.
Para el disenador, el proceso no es algo absolu-
to ni definitivo; sino modificable si se encuentran
otros valores objetivos que lo mejoren.

Ahora bien, se puede decir que todo problema es

suscepftible a descomponerse en pequenos pro-

blemas o subproblemas para conseguir un Maxi-

mo resultado. Para el desarrollo de este diseno se
siguieron los siguientes pasos:

Ruta critica
Brief
Mood board
Bocetaje
Técnicas y materiales
Propuestas alternativas
Materializacion

Diseno final






3.1 Ruta critica

La ruta critica se emplea para calcular los tiempos en
la planificacion de un proyecto. Se trata de un recurso
que busca optimizar los costos a partir de la programa-
cién de las acciones.

Puede entenderse también, como una secuencia de
elementos relacionados entre si que indica cudl es el
plazo en el cual se puede desarrollar un proyecto. Esto
quiere decir que, en el caso de que se produzca una
demora en algunos de los elementos, la totalidad de la
ruta critica (y, por lo tanto, la concrecion del proyec-
to), se verd demorada.

Para desarrollar una ruta critica, primero es imprescindi-
ble identificar la fotalidad de las acciones que forman
parte del proyecto y establecer cdlculos de tiempo.
A partir de esta identificacion, se puede establecer el
fiempo de cada actividad. Luego se debe desarrollar
una fabla que incluya todas estas actividades. Tras
analizar la informacion con distintos cdlculos, finalmen-
te se puede identificar la ruta critica, que serd un cami-

no hacia la concrecion del proyecto.



Ruta critica de disefio de ambientacion.



3.2 Brief

El brief es un documento escrito que contiene o
debe contener toda la informacién necesaria para
encarar el desarrollo de un diseno; es el punto de
partida y un elemento de conftrol, tanto durante el
proceso de redlizacion del disefo como en el mis-
mo ya terminado. También ha sido definido como
un “insfrumento de marketing que sirve como pla-
taforma definitoria de los objetivos de comercializa-
cidén y comunicaciéon de la empresa”. Estd destina-
do al propio cliente, quien lo lee, lo frma y de ese
modo asume un compromiso con la informaciéon y
los conceptos vertidos.

Un brief debe contener informacién concreta acer-
ca del cliente, el producto o servicio, la competen-
cia, el mercado meta, el contexto. A continuacion

se redacta el brief del presente proyecto.



Para el disefio de la ambientacion y de objetos se propone el estilo minimalista, y para dar un toque
juvenil y femenino se adaptardn algunos toques kitsch implementando colores brillantes y brillos. Los ele-
mentos grdaficos (como el color y las formas) deberdn estar en unidad y armonia. Dado que la temdtica
del evento social es invierno, se empelaran elementos de disefo de objetos tanto para la ambientacion
y la decoracién.

Caramelo disenos y eventos (DF)

Creacion de ambientacién mesas de dulces
e invitaciones

Nse: C+

Mercado meta: M 25-40 anos.

De acuerdo ala galeria fotogrdfica que esta
empresa presenta se pueden notar algunos
errores y aciertos por ejemplo:

El diseno de las mesas de dulces si bien es
sencillo, también es agradable y armdnico.
Una de las cosas que podrian mejorar la
ilustracion de los personajes, el estilo que
manejan para todos los eventos es el vin-
tage y el diseno editorial siempre mantiene
como punto de atracciéon los mismoa perso-
najes caricaturizados.



Gabrelli (DF Benito Judrez)

Decoracién de eventos

Nse: A, B,

Mercado meta: Hy M 25-60 anos

Galbrielli es una mujer emprendedora que con su
recursos, decora cualquier tipo de evento social,
se puede ver que la mayoria de sus proyectos
son infantiles por lo que utiliza colores brillantes
en su mayoria, en mi opinién, podria mejorar te-
niendo

propuestas nuevas, mas alld de la decoracién

con globos.

Finessa y distincién

Decoracién de eventos

Nse: C+,D

Mercado meta: Hy M 25-50 anos

En finnessa producciones dedicados a la de-
coracién podemos observar que sus montajes
en general son saturados visualmente se no-
tan pesados. La combinacién de los colores
desde el punto de vista ersonal un acierto a
demds a pesar de ser una decoracién satura-

da fiene buen gusto.






3.3 Mood board

El mood board es una herramienta de comunicacion
muy recurrente en el mundo del diseno, que ayuda a
presentar de manera visual un concepto, una ideaq,
un estilo, una tendencia, una propuesta, un encargo,
un proyecto, incluso el resultado de una investigacion,
puesto que representa especialmente la observacion
directa y la observacion documental.

El mood board es una manera interesante de presentar
grdficamente la informacién en una especie de colla-
ge, gue combina textos, bocetos, ilustraciones, recortes
de revistas, fotografias, otras imagenes y muestras tridi-
mensionales (materiales, texturas...), y lo hace de ma-
nera simultdnea (a un golpe de vista); al contrario de un
informe «tradicionaly, que presenta la informacién de
una manera secuencial (hoja fras hoja).

La temdatica invernal por si misma remonta a una esta-
cion del ano que indica sobriedad, por ello se decidié
que lo mas conveniente para esta ocasion seria el estilo
minimalista en su dmbito mds general, pues es referido
a cualquier cosa que se haya desnudado a lo esencial,
despojada de elementos sobrantes. Es la tendencia a
reducir a lo esencial. Se decidié dar un poco mds de
vida y alegria por el motivo del evento con un toque del
estilo kitsch, que por lo general, es orientado a consumi-
dores con la intencion de parecer atractivo a mayores
audiencias. Se dice que el kitsch reafirma las normas y
convenciones sociales y populares en lugar de cuestio-
narlas; de acuerdo a este ultimo se decidi® tomar de
el materiales que tienen dichas caracteristicas, algunos
foques de brillantina y tonos azules brillantes. Por lo que

para el proceso del mood board como lluvia de ideas
se eligen las siguientes imdagenes:

Mood board de ambientacion y centros de mesa de acuerdo a la temdtica
invernal. La paleta de color elegida es en su mayoria blanco y varios fonos
de azul; asi también se foman algunas texturas tactiles y visuales lisas y rugo-
sas, esto acompanado de brillos e iluminados arfificialmente, las imagenes
que aqui se presentan fueron tomadas de






3.4 Bocetaje

Los bocetos suelen ser trazos sencillos, rd-
pidos y espontdneos. Se puede decir que
hacer un boceto es registrar experiencias
y observaciones a fin de obtener una guia

para el resultado final de un proyecto.

Bocetos de ambientacion. La idea principal esta establecida de acuerdo a la te-
matica invernal por lo que inmediatamente se pensd en un bosque nevado, siguien-
do esto, los elementos principales del diseno giran en torno a arboles de pino que
refleren a una época del ano especial: el invierno, sin embargo se pensd en va-
rias aplicaciones y presentaciones de los mismos como podemos ver en la imagen






3.5 Técnicas y materiales

Para la seleccion de las técnicas y materiales que se usaron en el diseno de ambientacion fue muy impor-
tante definir el estilo y conocer la temdtica del evento, para dar forma a un entorno invernal.

Para la ambientacion se recurridé como primera instancia a elementos de naturaleza muerta, drboles y
ramas de pino secos, para reducir los costos del montaje, pintados con base en la técnica de aerografia
que consiste en utilizar una fuente de aire a presidon, mangueras neumdadticas; se utiliza un instrumento lla-
mado aerdgrafo, que se conecta a un compresor de aire y crea finos chorros de aire con pequenas gotas
atomizadas de pigmento en el depdsito del aerdégrafo se mezcla aire y pigmento que previamente a la
aplicacion debe ser diluido en un solvente.

El tiempo de secado es poco, se deben esperar de dos a tres minutos entre capa y capa. Se utilizd la men-
cionada técnica para lograr una propuesta visual diferente con los arboles de pino.

Asi también empleando los conocimiento adquiridos durante el diplomado de diseio de objeto para pro-
duccion en multimedios se decide implementar la técnica de modelaje vaciado, que es un procedimiento
para la reproduccion de esculturas o relieves. Se consigue aplicando al modelo yeso liquido, gelating, fibra
de vidrio, etc. Esperando a que se endurezca para confeccionar el molde; posteriormente, se separa de él
y sobre este molde obtenido se trabaja para conseguir tantas copias como se desee vertiendo algin ma-
terial en su interior material en su interior. Se llama vaciado tanto a este sistema de reproduccidén mecdnica
como a la copia obtenida del molde. Esto para crear algin numero de copos de nieve que se distribuirdn
de forma adecuada dentro de la ambientacion.

No se debia colocar nada pegado o colgado a techos y/o paredes por lo que respetando esta indicacion
se planea se plantea una solucion estética y funcional de diseno.






3.6 Propuestas alternativas

De acuerdo al bocetaje y explicando las ventajas y des-
ventajas de cada uno de los disenos, se sugiere a Nina
Herndndez que si desea economizar, la propuesta de
ambientacion que tiene como eje principal drboles de
pino sin follaje seria la mejor opcidn puesto que los arbo-
les antfes mencionados se pueden conseguir como de-
secho, por lo que solo se invertird dinero en la pintura, lo
que a ella le parecié muy buena ideaq, esto para Nina es
un extra ya que menciona que ademds del ahorro de di-
nero la imagen que se transmite es mucho mas elegante.
Como disenador y creador estuve de acuerdo con Nina
ya que considero que este tipo de decoracion minimalis-
ta es muy elegante, entonces sugeri tres propuestas alter-

nativas que se muestran y detallan en seguida



Propuesta 1 de ambientacién: se emplearan arboles de pino
de 2 metros de altura aprox., elaborados con unicel, esferas en
color azul y un camino de mini esferas de unicel que emulardn
nieve; elegir esta opcién requerird de la aprobacién del clien-
te asi como de la duena del lugar donde se llevard a cabo
el evento; puesto que al finalizar el mismo serd dificil recoger
todos los desechos, el costo incrementard, aunque por el ta-
manfo podria lucir muy vistoso.

Propuesta 2 de ambientacién: esta propuesta contempla un

montaje de iluminacién con luces navidenas, y algunas es-

feras gigantes de unicel ubicadas de manera arménica por

todo el lugar, sugiere un mayor aspecto estético pero igual-

mente el costo incrementard pues se deberdn crear soportes
de gran altura para colgar las luces.

Propuesta 3 de ambientacién: se pretende montar al menos
siete pinos deshojados y de color blanco para ocupar un ma-
yor espacio, asi fambién haciendo analogias con la temdatica
se colocardn colgantes de un material reflejante que den la
sensacion de lo visual de caida de nieve, la desventaja con
este montaje serd el traslado.



Propuestas de centros de mesa: con la finalidad de economizar y reutilizar desechos de la temporada
invernal se crean 3 propuestas visuales que adoptan la paleta de color en blanco y azul, pero elaborados
con diferentes materiales lo que implica el aumento o disminucién de los costos.

En la primera popuesta tfenemos un recipiente de medio ovale que en su interior y al centro levard una
vela sencilla en color blanco, esta vela estard rodeada por ramas de pino y una decena de esferas en
color azul.

Al centro observamos un centfro de mesa alargado elaborado con arena blanca,hidrogel y ramas secas
en color blanco, para decorar esta rama se usardn tiras de esferas brillantes.

En la tercera opcién tfenemos un envase mas sencillo de menor altura que el anterior, la rama ird decorada
con lentejuelones en color azul.






3.7 Materializacion

La solucién dada a la indicacion de no colocar
ni pegar algo en techos y paredes fue colocar
globos blancos de Iatex rellenos de helio por
fodo el lugar mismos que sujetaban colgantes
elaborados de papel brillante plastificado suje-
tfados con hilo de nailon a diferentes alturas en
los hilos.

Para la decoracion de las mesas, siguiendo con
la linea de la naturaleza muerta se colocaron
soportes de cristal a forma de floreros, dentfro de
estos se pusieron ramas pintadas en blanco de-
coradas con copos brillantes de papel plastifi-
cado, arena blanca con brillantina azul y velas
sencillas de dos famanos diferentes.

Los costos y materiales necesarios que dieron
forma a la realizacion final del proyecto se des-
criben a continuacion:

Arboles de pino (10 pzs)

Pintura blanca (5 Its)

Puntura azul (1 1)

Globos de latex no. 11 (100 Pza.)
Renta de tanque de helio
Carrete de hilo nailon (3)

Papel plastificado brillante (15 pliegos)
Florero de vidrio (20 pzs)

Arena blanca (4 k)

Velas largas sencillas (20 pzs.)
Velas cortas sencillas (20 pzs)

L&dmparas de led (10 pzs)

$0
$120
$30
$60
$590
$60
$175
$600
$200
$300
$300

$1300






3.8 Diseno final

La eleccion final de Nina fue la propuesta 3 de am-
bientacién que es un montaje econdmico compues-
fo por seis arboles de pino deshojados y pintados
de color blanco e iluminados por la parte inferior en
confra-picada distribuidos y ubicados en el espacio
dado, al centro del espacio media centena de glo-
bos blancos cuya finalidad es soportar firas hechas
de hilo de nailon lentejuelones y copos de nieve bri-
llantes a manera de colgantes. Para los centros de
mesa elige la propuesta 1 diseno que se compone
por una base cilindrica de vidrio que en su interior
lleva un puno de arena blanca con algunos toques
de diamantina azul, al centro de este una rama de
pino blanca decorada con lentejuelones, copos de

nieve y tiras de perlas artificiales.

Tamano

El elemento principal para la creacion de
la ambientacion de un espacio con temdti-
ca dada fueron pinos navidenos reales en una
escala, estructura y seccidon durea natural



Reficula

Para la sintaxis de los elementos y el aspecto armdnico de los mismos
se utilizd una reticula en base a la seccidon durea, que es una pro-
porcién dada por un numero irracional que descubrieron pensadores
de la antigledad al advertir el vinculo existente entre dos segmentos
pertenecientes a una misma recta.



Color

Se decidié que los colores para usar en la
ambientacion seria en su mayoria el blanco
que tiene una potencia psicologia que nos
refieres a la inocencia vinculada con la fes-
tejada asi como la aplicaciéon practica que
nos remonta a la nieve ademds es el color
que mayor sensibilidad posee frente a la luz
se empleard también una gama de azules
a partir del azul cielo y hasta el cian cuya
denotacion desde el mas claro Evoca una
personalidad razonable mismo que posee la
quinceanera, en cuanto al montaje y para
efectos de diseno representa al cielo des-
pejado de invierno y la inmensidad del mis-
mo.

Textura

Se usaron diferentes texturas tdctiles porosas
para la mayoria de los elementos de la com-
posicién, asi como texturas visuales que denota-
ban profundidad que se relaciona con la exten-
sibn de un paisaje invernal y su majestuosidad
que a primera vista parece infinito.

Luz

Se decidié utilizar ldmparas de led blancas co-
locadas por la parte inferior de los darboles ilumi-
nando en contfra-picado; asi también se deci-
dié que para dar una imagen romdntica y de
armonia en las mesas de los asistentes se colo-
caron dos velas de diferentes tamanos aproxi-
madas a un corta distancia de los centros de
mesa para iluminarlos de manera tenue.






Diseno final montaje y aplicacion






Conclusion

Concluyo que la gama de oportunidades que
tiene un disenador y comunicador visual en la
actualidad es muy amplia, dreas conocidas vy
ofras que estdn en fendencia, como el dise-
no de ambientacion para eventos sociales que
pone a prueba conocimientos de algunas dreas
como: direccion de arte (escenografia ilumina-
cion), fotografia y multimedia en donde se utili-
zan elementos visuales y conceptuales de diseno,
mismos que si se emplean de forma adecuada
dardn forma aun proyecto integral, con base en
un concepto sirviéndose de una metodologia
tedrico-practica servird de soporte y guia para el
desarrollo de un frabajo de diseno de ambienta-
cién con cardcter profesional en donde se pue-
da desarrollar una comunicacién efectiva de
aspecto bidimensional y fridimensional que en-
frente a cualquier espectador ante un medio de
comunicacion directo o interactivo.

En este dmbito se requiere de profesionales com-
promeftidos que busquen el equilibrio en el men-
saje, y sean capaces de fransportar a los usuarios
a un lugar inesperado y agradable. Con base en
lo anterior, he logrado una ambientacién efecti-
va que ademds el cliente aprobd de manera y
recibid con gratitud.
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