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Introduccion

El proyecto de publicacion AragonEs surgio a partir de la experiencia que tuvimos en nuestra estancia en la Facultad de

Estudios Superiores Aragén al percatarnos del papel que juega la lectura en los universitarios.

Fueron tres factores los que nos motivaron a la elaboracién de un proyecto editorial:
e Falta de fuentes acerca de los procesos editoriales
e Problematica de la falta del habito por placer en estudiantes

e |Interés por los medios impresos

Por lo anterior, decidimos elaborar un proyecto a través del cual pudiéramos profundizar sobre el tema y hablar sobre el

proceso editorial.

El presente proyecto se conforma por dos apartados: la investigacion y la creacion como solucidn. Por una parte investigamos
acerca de las publicaciones universitarias en general, su importancia y como funcionan dentro de nuestra facultad, lo anterior
frente a la problematica de ¢ Por qué los universitarios no leemos por placer? ; Qué se supone que es una lectura placentera?
El otro lado de la moneda, es entonces nuestra propuesta de un medio impreso como solucion para esta problematica. En

la propuesta detallamos el proceso editorial, estudio de mercado y presentacion de Dommie y No. 0 como producto final.

El objetivo de este proyecto editorial es incentivar el interés de los universitarios aragoneses, de ahi parte nuestra hipotesis
que se basa en la afirmacion de que AragdnEs es un proyecto editorial que como publicacién universitaria apoya el desarrollo

de los estudiantes, acercandolos al habito de la lectura.

Cabe sefialar que la metodologia para la investigacion tuvo como principal problema la escasez de bibliografia sobre
publicaciones universitarias, asi como de trabajos respecto al habito de la lectura en universitarios. De modo que recurrimos
a fuentes vivas que nos guiaron y contaron su experiencia en el ambito editorial, como la jefa del programa editorial de la
Casa de las Humanidades de la Universidad Nacional Autbnoma de México, Marcela Villegas, y el poeta, ensayista, critico

literario, escritor y editor mexicano, Juan Domingo Arguelles.


http://es.wikipedia.org/wiki/Mexicano
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Al final de nuestra investigacion se encuentran los Anexos donde de manera detallada se lleva a cabo la descripcion técnica
del disefio y creacion de AragonEs como publicacion impresa, desde la descripcion de las secciones, estandares de disefio,

presentacion de Dommie, hasta el manual de estilo de la revista.

Realizamos este trabajo con la intencion de acercar a generaciones futuras al ambito editorial, explicando un poco cuél es el
proceso para elaborar una publicacion, por ello sin mas que escribir nuestro trabajo queda a su disposicion y para muestra
hace falta un boton y asi dar inicio a la investigacion que con mucho gusto, aprendizaje y trabajo en equipo hemos realizado

para nuestra alma mater: la Universidad Nacional Autonoma de México.
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Capitulo 1
La lectura en estudiantes universitarios de la UNAM

Uno de los pilares de la Universidad Nacional Autonoma
de México (UNAM) que permite el buen funcionamiento de
sus actividades académicas, culturales y sociales es la
divulgacion, la cual tiene como principal objetivo la
propaganda y difusion de sus proyectos, logros y
actividades de sus investigadores, académicos Yy
estudiantes, brindando una de las mas importantes

caracteristicas a nuestra universidad: la pluralidad.

Como parte fundamental de este pilar de la Universidad,
la divulgacion editorial, ha permitido que la UNAM cumpla
con una labor excepcional, reiterando su compromiso por
medio de obras originales provenientes de sus integrantes
y colaboraciones internacionales; la Universidad alberga
entre su patrimonio, bibliotecas, librerias, salas de lectura
y ferias del libro que impulsan el desarrollo del area dentro

y fuera de su comunidad

El quehacer literario de México ha estado ligado al destino
de la Universidad Nacional. Desde su fundacion esta casa
de estudios ha acogido a los autores mas prominentes de
nuestro pais; es impulsora del trabajo literario de jovenes
talentosos; difusores de la obra de autores nacionales e

I “Publicaciones”, UNAM, www.100.unam.mx”, acceso 9 de
enero de 2013.
2 Idem.

internacionales y promotora de la lectura entre la

comunidad universitaria y la sociedad en general.!

La UNAM es la casa editora mas grande de América
Latina, publica cerca de 700 novedades al afio y, entre
ediciones, reediciones, reimpresiones y publicaciones de
circulacion interna, esta casa de estudios entrega a la

prensa mas de tres tirajes diarios. 2

Con la produccién de dos millones de ejemplares al afio,
la UNAM realiza la labor de divulgacion de las obras
mediante sus diferentes Facultades, Institutos y Escuelas

ala par de la comunidad que integra a cada una de ellas.

El trabajo editorial de la UNAM es coordinado por la
Direccién General de Publicaciones y Fomento Editorial,
cuya funcion es poner en circulacion alrededor de dos
millones de ejemplares al afio, cuidar la calidad de la
edicion de las publicaciones universitarias y procurar una
mejor distribucion y venta de dichas ediciones en sus

diferentes sistemas.3

3 Idem.
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La divulgacion cultural y el trabajo editorial que realiza la
UNAM son fundamentales para la formacién de sus
integrantes. Las publicaciones oficiales que circulan
dentro de las facultades fungen un papel base en la

formacién de los estudiantes universitarios.

Los alumnos de la Facultad de Estudios Superiores
Aragon, estan en constante contacto con la Gaceta UNAM
y La Gaceta Aragén, que son las dos publicaciones

universitarias oficiales que circulan dentro de ésta.

Para comprender la funcion de estas publicaciones,
debemos remontarnos a la principal problematica: el

habito de la lectura en el publico universitario.

El autor estadounidense Kenneth Goodman, profesor

emérito de la lengua y cultura en la Universidad de

1.1 Habito de la lectura en estudiantes universitarios

Arizona, afirma que la lectura es el proceso de construir un
significado a partir de lo impreso. De acuerdo con este
concepto, podemos considerar que la falta del habito de la
lectura radica en la ausencia del interés y a la no
interpretacién de la informacion impresa. Es posible que
un lector sea asiduo cuando en su formacion se le dio a
conocer el placer de la lectura, es decir, desde la infancia,
como lo afirma escritor mexicano Juan Domingo Arguelles,

autor de mas de 10 libros sobre el tema.

De acuerdo a lo anterior, surge el desarrollo de este primer
capitulo con el objetivo de analizar las causas de la falta
de interés de la comunidad universitaria hacia la lectura,
especificamente de la comunidad aragonesa, partiendo de
la publicacion universitaria mas importante para los

aragoneses: La Gaceta FES Aragon.

El problema del libro no esta en los millones de pobres que no saben leer
y escribir, sino en los millones de universitarios que no quieren leer, sino

El habito de la lectura es quiza uno de los temas mas
abordados en los medios impresos asi como la evolucion
mediatica de éstos, la forma en que nos comunicamos y
la llegada de la era digital, son algunos de los factores méas
mencionados ante la problematica de la ausencia lectora
en la actualidad. Uno de los sectores donde la “no lectura”

causa controversia es la universitaria. ;Por qué no se lee

escribir.
Gabriel Zaid

en las universidades? ;Las publicaciones universitarias

influyen en el habito lector universitario?

Juan Domingo Argielles, escritor, ensayista y poeta
mexicano, especializado en el estudio del habito de la
lectura, explica en su libro ;Qué leen los que no leen?,
que el sistema escolarizado de nuestro pais se ha

empefiado en exigir la lectura e incluso castigar o
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recompensar con la calificacion, a lo que él define que
debe ser un “gjercicio libre”. Concebir la lectura como
obligacion es el primer obstaculo para que el acto de leer

resulte ser placentero y espontaneo.

De acuerdo a la Encuesta Nacional de Lectura 2014
realizada por el Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes (Conaculta), 56.4 por ciento de la poblacion lee libros
o los ha leido en su vida, y 42 por ciento lee periodicos,
39.9 por ciento lee revistas y el 12.2 por ciento lee

historietas.4

Estas cifras afirman que poco mas de la mitad de la
poblacion ha leido un libro sin embargo, podemos
asegurar que la mayoria de ellos ley6 ese libro por

requisito escolar.

Si afrontamos lo anterior con 42 por ciento de la poblacion
que lee revistas, periodicos e historietas, podemos
identificar que son lecturas motivadas por placer. A decir
por el escritor mexicano Jorge Ibarguengoitia la lectura es
un acto libre, debe uno leer el libro que le apetezca a la
hora que le convenga. Y si no le apetece a uno ningun

libro, no lee, y no se ha perdido gran cosa.’

Todo texto tiene un ciclo que comienza cuando el autor
plasma una intencién al escribirlo, seguido de la lectura a
la cual se le dara una interpretacion distinta de acuerdo a
cada lector y su contexto. Por eso, lbargliengoitia

menciona que al no querer leer un texto no nos perdemos

4 Conaculta, “Encuesta Nacional de Lectura 2014", pp. 17-28,
www.conaculta.mx pdf, acceso enero de 2014.

de gran cosa, debido a que lo verdaderamente importante
de leer consiste en lo que pensamos después de haber
leido, nunca en el libro como tal; ahi la importancia de leer

por placer, es decir, algo que agrade.

El indice mas alto de lectura de revistas lo reportan
jovenes de 18 a 22 afios con 49 por ciento, esto denota
que la mayoria de este rango de edad se inclina por
publicaciones de este tipo. A proposito, el ensayista
mexicano Gabriel Zaid plantea otra problematica, él
sefiala que los universitarios se preocupan mas por
escribir y poco por leer; por ello en este apartado
enfatizamos la importancia que tiene la lectura en la
formacion de los jovenes, puesto que se encuentran

abundantes de ideas, opiniones y propuestas.

El principal objetivo de este proyecto es plasmar el
proceso editorial, pero ademas proponer una publicacion
universitaria complementaria a las ya existentes dentro de
la FES Aragdn, a través de la cual, la comunidad
estudiantil pueda expresar sus intereses y apropiar la

informacion de manera mas personal.

Dicha propuesta, la planteamos a partir de la hipotesis de
que es posible incentivar el gusto por la lectura por medio
de una publicacion universitaria de contenido que

despierte su interés y que a la vez resulte atractivo.

En entrevista para esta investigacion, Arguelles expres6

su experiencia como director editorial de la Revista Ibero,

3 Jorge Ibargliengoitia citado por Juan Domingo Argiielles, ¢ Qué leen los que
no leen?, México, Paidés, 2004, p.26.


http://www.conaculta.mx/
http://www.conaculta.mx/
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de la Universidad Iberoamericana, la cual es bimestral y
sus temas y contenidos estan determinados por un
consejo editorial; una de sus principales caracteristicas es
su pluralidad pues es realizada por un equipo no exclusivo
de la misma universidad. Arguelles considera que “una
publicacion universitaria si tiene que ser extension
universitaria y debe ser extension educativa, para que de
alguna manera los estudiantes también puedan participar
de ese pensamiento que se esta reflejando’.

Arglelles asegura que el mejor esquema para acercar a
los jovenes a este habito es en primer lugar los circulos de
lectura, asi como personas que puedan compartir sus
experiencias con el reforzamiento del conocimiento y la
interrelacion a través de una publicacion que les permita
identificarse como comunidad. “La lectura nos esta
sirviendo para un fin utilitario inmediato, cuando en
realidad la lectura deberia ser la forma en la cual
adquirimos conocimiento, experiencia, placer y nos
podemos relacionar con los demas, el mundo se te amplia,

tus horizontes aumentan”.

El trabajo de Arglelles esta enfocado a la lectura, a través
de sus libros profundiza el tema y analiza el por qué de la
falta de interés por este habito en los jovenes
universitarios; segun el escritor, el problema real es que
éste no se debe resolver en la universidad sino en la
primaria pues es ahi donde se encuentra un ambiente que
hace conservar los estatus en los estudiantes. Por ello
aclara que lo ideal es que nos identifiquemos por nuestros

contextos para ser capaces de traspasar un umbral, en el

caso de la lectura, no basta con que le digan a la gente
que vaya a la biblioteca hay que encontrar el placer de

ésta para que nos acerquemos a ella.

Domingo Arguelles tuvo acercamiento a la lectura gracias
a su padre, quien siempre tuvo como lectura predilecta las
historietas vaqueras, “yo vengo de una familia lectora,
pero no lectora culta”. A Juan no le importaba qué leia su
padre, lo que en realidad lo cautivo de él, es que leia por
entretenimiento, sobre todo por placer. Como
consecuencia su trabajo esta enfocado a la apropiacion de
lecturas por gusto y deleite, respaldado por 10 libros de su

autoria publicados al respecto.

Entre los obstaculos a los que se enfrenta el habito de la
lectura, se encuentra el sistema educativo que impide el
desarrollo de actividades en pro de la lectura libre; para
ello se debe buscar el equilibrio entre los extremos, es
decir, métodos para lograr que una persona lea no por

obligacion y si como habito disfrutable.

En este contexto debemos concluir que el habito surge a
partir de algo placentero, por lo tanto de acuerdo a la teoria
de Juan Domingo Arguelles, el activismo universitario en
pro de la lectura puede comenzar desde la creacion de
material accesible para la comunidad, es por eso que “el
universitario egresado en general es un profesionista poco
culto, y se debe a que el esquema escolar ve al libro como

instrumental para conseguir un objetivo especifico”.

11
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1.2 Las publicaciones universitarias como canal de difusiéon

Una de las maneras mas explicitas de comunicarnos es la
escritura, a través de ella se puede conocer la historia y se
tiene la posibilidad de plasmar lo que sucede a nuestro
alrededor para generaciones futuras. La escritura
representa al lenguaje oral y también representa
significados,® esto se refiere a que el lenguaje escrito esta
compuesto no sélo de silabas y alfabeto, como el oral, por
su parte el escrito también se compone de iconos y
pictogramas para plasmar cosas, logografias para las
palabras o ideografias para representar las ideas, y a su

vez el alfabeto y las silabas del lenguaje oral.

La comunicacion es una necesidad entre una comunidad
que comparte espacio e intereses que pretenden ser
afines para lograr el correcto funcionamiento de la
organizacién de ésta, generar una convivencia armoniosa
entre una sociedad para obtener una mayor interrelacion.
Es por ello que las publicaciones impresas nunca perderan
su valor e importancia, esto lo expresa Umberto Eco en su

“Epilogo el futuro del libro:

La comunicacion electrénica viaja por delante de nosotros,
los libros viajan con nosotros a nuestra velocidad pero, si
naufragas en una isla desierta, un libro puede ser muy Util,
un ordenador no [...] los textos electronicos necesitan una

estacion de lectura y un dispositivo de descodificacion. Los

6 Kenneth Goodman, Sobre la lectura. Una mirada de sentido comun a la
naturaleza del lenguaje y la ciencia de la lectura, México, Paidos, 2006, p. 37.
7 Umberto Eco, ‘Epilogo el futuro del libro”, péagina 12,
http://www.pagina12.com.ar/1998/suple/radar/septiem/98-09-
20/pagina3.htm, 1998, fecha de acceso febrero de 2013.

libros siguen siendo los mejores compafieros para un

naufragio, o para el Dia Después.’

Las publicaciones impresas como una revista, una gaceta
0 un boletin, simbolizan el reflejo de la sociedad donde se
realiza y distribuye: sus intereses, molestias y

expectativas.

Las publicaciones internas, dentro de una escuela,
facultad o instituto juegan un papel importante por la forma
en que transmiten ideas y se dirigen a su comunidad,;
éstas deben ser generales, atractivas, utiles, amenas y a
la vez, deben lograr la vinculacion entre sus integrantes.
Por medio del contenido una publicacion interna debe
alcanzar la difusion; si funciona, ésta puede acercar a la
comunidad a través del contacto y orientacidn; de manera
que también consiga dar a conocer la labor que realizan
los mismos integrantes y sus logros como forma de

motivacion para los demas.

Maria de Lourdes Flores retoma el pensamiento de Miguel
F. Duhalt Krauss en su tesis “Las publicaciones internas”
y sefiala que las publicaciones no suponen
necesariamente un cumplimiento o aclaramiento. Estas
son informes o avisos que simplemente dan noticias de un
hecho presente, pasado o futuro, o transmiten un
conocimiento, una idea que puede tener interés para el

personal.8

8 Ma. de Lourdes Lopez Flores, “Las publicaciones inteas”, tesis de
licenciatura en Comunicacion y Periodismo, UNAM FES Aragén, 1999, p. 39.
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Para una publicacion universitaria, la comunidad a quien
va dirigida debe ser su objetivo principal, y por lo tanto
satisfacer sus intereses y necesidades de comunicacion.
La aplicacion de encuestas, entrevistas y sondeos, son
herramientas que nos permitiran conocer qué es o que

buscan y esperan los lectores de la publicacion.

Las revistas, boletines y periddicos internos son
impersonales, ya que no estan dirigidos a determinadas
personas en especial. Son genéricos, pues se hacen llegar
a un grupo de personas o departamentos especificos, con
el fin de informar sobre determinadas situaciones que

acontecen dentro de la comunidad.®

Cualquier grupo social, busca conocer los sucesos que
acontecen en su propio espacio y tiempo, noticias de
actualidad, cambios en la propia escuela o facultad,
actividades culturales, académicas y deportivas; estas
publicaciones son el medio idoneo para hacer llegar esta

informacidén a la comunidad universitaria.

En las revistas internas, el publico se define como
el conjunto de individuos reunidos por interés
comun, que puede poseer 0 no marcada similitud,
pero que siempre tendran para la escuela, al
menos, un factor que podra tomarse como la base

de la homogeneidad.?

9 ldem.

Algunas de las ventajas que ofrece la comunicacion
escrita, por medio de una publicacion, son:

Autoridad, tiene un peso especial por su caracter de
documental, que les hace poseer un alto grado de
credibilidad y por lo tanto lo que se transmite en ellas tiene
autoridad en la opinién publica de la comunidad.

Exactitud, por el empleo de varios elementos visuales
como la escritura, las fotografias, dibujos, graficos, etc.,
los mensajes se presentan con mayor precision evitando
divagaciones en ideas y contenido.

Amplitud, puede realizarse en el espacio que se desee
y se puede duplicar y distribuir a los individuos a quienes

estén destinadas.

En nuestros dias, el uso de las publicaciones internas
dentro de una escuela o facultad universitaria, permite la
diversificacion de la comunidad para mejorar sus
relaciones humanas, en la cual toman parte los integrantes
de la institucion, quienes aportan o generan noticias de
interés, actividades culturales, académicas y deportivas

efectuadas o aquellas que se piensan realizar.

Al respecto de las gacetas universitarias, Marcela Villegas,
jefa del Programa Editorial de la Coordinaciéon de
Humanidades de la UNAM, comenta en entrevista para
esta investigacion, que el aspecto de familiaridad con una
publicacién hace que los integrantes de la comunidad se
integren y que de alguna manera salga a relucir la

identidad con la misma institucion.

10 Jbidem, p. 42.

13
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Las gacetas universitarias son justamente un
elemento muy importante de formacion de
identidad de una institucion. Que los estudiantes
se interesen por leerla por ver que si la reunién no
Sé qué, que la convocatoria de algun deporte,

incrementa su interaccion social.!"

La educacion es a la sociedad, lo que una publicacién
interna es a una universidad, en otras palabras, las dos
son el motor para incentivar el desarrollo y evolucion de un
grupo de personas; mientras que la educacion es la base
y el cimiento para que la sociedad funcione. Una
publicacion interna permite que la comunidad universitaria
mantenga un criterio y una formacion donde la identidad

se logra adquirir y adherir al pensamiento mismo.

La publicacion interna dentro de un centro educativo funge
como el 6rgano informativo de la comunidad, a través de
la cual ésta puede informarse de los sucesos que le
interesan. En el caso de la FES Aragén, una publicacién
universitaria, tiene el deber de informar a la facultad, con
material de valor que permita el desarrollo de aquellos que

en ella se desempefian.

Por su parte, reforzando lo anterior el escritor Juan
Domingo Arguelles nos expresd su experiencia como
director editorial de la Revista Ibero, de la Universidad
Iberoamericana, la cual es bimestral y sus temas vy
contenidos estan determinados por un consejo editorial;
una de sus principales caracteristicas es su pluralidad

pues es realizada por un equipo no exclusivo de la misma

"' Ma. de Lourdes Lopez Flores, op. cit., p. 43.

universidad, sin duda, un caso de éxito en cuanto a las

extensiones de Publicaciones Universitarias.

“Una publicacion universitaria, si tiene que ser
extension universitaria y debe ser extension educativa,
para que de alguna manera los estudiantes también
puedan participar de ese pensamiento que se esta

reflejando”.

Arglelles asegura que el mejor esquema para acercar a
los jovenes a este habito es en primer lugar los circulos
de lectura, asi como personas que puedan compartir sus
experiencias de lectura pero de igual manera el
reforzamiento del conocimiento y la interrelacion a través
de una publicacion que les permita identificarse como

comunidad.

‘La lectura nos esta sirviendo para un fin utilitario
inmediato, cuando en realidad la lectura deberia ser la
forma en la cual adquirimos conocimiento, experiencia,
placer y nos podemos relacionar con los demas, el mundo

se te amplia, tus horizontes aumentan”.

El trabajo de Arglielles esta enfocado a la lectura, a través
de sus libros profundiza el tema y analiza el porqué de la
falta de interés por este habito en los jovenes
universitarios; segun el escritor, el problema real es que
éste no se debe resolver en la universidad sino en la
primaria pues es ahi donde se encuentra un ambiente que
hace conservar los estatus en los estudiantes. Por ello

aclara que lo ideal es que nos identifiquemos por nuestros
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contextos para ser capaces de traspasar un umbral, en el
caso de la lectura, no basta con que le digan a la gente
que vaya a la biblioteca hay que encontrar el placer de

ésta para que nos acerquemos a ella.

Como ejemplo del acercamiento a la lectura, Juan
Domingo Arglelles expresa que tuvo acercamiento a la
lectura gracias a su padre, quien siempre tuvo como
lectura predilecta las historietas vaqueras, “yo vengo de
una familia lectora, pero no lectora culta”. A Juan no le
importaba qué leia su padre, lo que en realidad lo cautivo
de él, es que leia por entretenimiento, sobre todo por
placer. Como consecuencia su trabajo esta enfocado a la
apropiacion de lecturas por gusto y deleite, respaldado por

10 libros de su autoria publicados al respecto.

Entre los obstaculos a los que se enfrenta el habito de la
lectura, se encuentra el sistema educativo que impide el

desarrollo de actividades en pro de la lectura libre; para

ello se debe buscar el equilibrio entre los extremos, es
decir, métodos para lograr que una persona lea no por

obligacion y si como habito disfrutable.

En este contexto debemos concluir que el habito de la
lectura, se define en gran parte por el conocimiento de
algo placentero, sin embargo, debemos considerar
vertientes como la busqueda del conocimiento que

finalmente nos llevaran al gusto por leer.

Por ello, siendo fieles a la informacién anterior, pensamos
que el activismo universitario en pro de la lectura puede
comenzar desde la creacidn de material complementario y
de entretenimiento que propicie el acercamiento e interés

por el habito lector y no sélo por el “deber leer”.

“El universitario egresado en general es un profesionista
poco culto, y se debe a que el esquema escolar ve al libro

como instrumental para conseguir un objetivo especifico”.

1.3 Contexto de las publicaciones editoriales en la UNAM

La produccion editorial guarda una estrecha relacion con
el desarrollo econémico y social de cada pais, lo cual la
convierte en un factor primordial para la educacion y
desarrollo del mismo. Como parte importante de la
educacion en nuestro pais, la Universidad Nacional
Auténoma de México guarda como principales fines la
docencia, investigacion y difusion de la cultura. Para su
buen cumplimiento se auxilia de diversos medios como la
produccion editorial, dentro de la cual la via impresa y

actualmente la digital son de los méas importantes.

La UNAM ha sufrido una evolucion editorial desde su
fundacion, a través de reformas y departamentos que se
han creado y desarrollado a cargo de esta area. La autora
Georgina Araceli Torres en su articulo “La Universidad en
sus publicaciones”, habla de la historia de la imprenta
universitaria pasando por un recuento de su prosperidad y
abriendo paso a las perspectivas de esta rama de la

comunidad que necesita y quiere lograr.
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Si bien el desarrollo ha sido positivo y se ha
logrado, a lo largo de las décadas, alumbrar un
gran numero de obras que por su caracteristicas
de contenido o tipograficas son realmente una
fuente de orgullo, por otro lado esta ausente una
politica editorial integral y es practicamente
inexistente la participacion destacada de
profesionales, en las diversas fases que tienen
que ver con el trabajo editorial, colaboracion que
sin duda daria como resultado una prensa
universitaria mas solida, mas flexible a los
cambios, mas rentable y por lo tanto con mayor
impacto en la propia universidad y en la sociedad

de su conjunto.?

La historia de sus publicaciones se puede contemplar
desde 1910, cuando la Universidad queda en manos de
José Vasconcelos, entonces precursor de la abolicion del
analfabetismo y la difusion de la cultura mediante textos
para toda la poblacion. Vasconcelos como rector, impulsa
a la Universidad hacia una faceta que mostrd las
importantes reformas en materia de educacion y de

cultura.

Torres Vargas apunta “La participacion de José
Vasconcelos en la transformacion editorial universitaria
fue muy importante, puesto que logréd integrar al indigena
y a la poblacion en general en la cultura universal.”3

Como parte de la estrategia contra el analfabetismo,

Vasconcelos integré 17 titulos de la literatura clasica

12 Georgina Araceli Torres Vargas, La universidad en sus publicaciones:
historia y perspectivas, p. 8.

universal en un tiraje que comprendia 30 mil ejemplares
por titulo. Sin embargo, no fue hasta el rectorado de
Ignacio Garcia Téllez que se impulsé la publicacién de un
titulo en forma de revista que fungiera como
representacion de la propia institucion y ésta fue llamada:

Revista de la Universidad de México.

Su primer numero aparecié en noviembre de 1930 y fue
dirigida por Julio Jiménez Rueda. “El fin principal que
perseguia esta revista era el servir como o6rgano que
difundiera las actividades internas de la institucion,
ademas de contribuir al propésito de la extension
universitaria.”4

Sin embargo, para 1954 con la aparicion de la Gaceta, la
Revista de la Universidad pierde el caracter de érgano
oficial y se dedica a ofrecer diversos aspectos de la
actividad cultural e intelectual de la comunidad y mientras
tanto la Gaceta se dedicaria a concentrar datos de la vida

académica de la Universidad.

Estas publicaciones aun conservan dicho caracter a pesar
de la evolucion, exigencia académica y cultural. Las dos
publicaciones son el estandarte que encabeza hoy las mas
de 100 publicaciones, de diferentes areas que cubre la
UNAM.

En el periodo dirigido por el rector Nabor Carrillo, junto con
el secretario general, Efrén del Pozo, a quien correspondié

la organizacion del cambio de sede a Ciudad Universitaria,

13 Ibidem, p. 49.
14 Ibidem, p. 63.
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discutieron la idea de crear una carta universitaria para

mantener informada a la comunidad.

De esta forma, la Gaceta UNAM es creada en 1954 por
Henriqgue Gonzalez Casanova, fue concebida como el
organo informativo oficial de la Universidad. Aquella
publicacion surgié con el proposito de informar a los
nucleos universitarios sobre los acontecimientos que
pudieran interesar a la comunidad estudiantil, ademas de

lograr una mayor comprension hacia los mismos.

En 1954, el primer nimero de Gaceta UNAM
llegaba a manos de los estudiantes y profesores
que animaban los pasillos y aulas de una CU
recién inaugurada. De esta manera, inicid una
labor que, dia con dia, demuestra que la
informacién mas que una herramienta para
mantenerse enterado, es un vinculo que nos

acerca e identifica como comunidad. s

Se pretendia que los integrantes de esta casa de estudios
conocieran los sucesos mas relevantes, las decisiones de
las autoridades administrativas y técnicas y, por supuesto,

las resoluciones del Consejo Universitario, entre otros.

Por ello, “se ha determinado editar una
comunicacion periddica y oficial que informe a los
distintos nudcleos universitarios sobre los

acontecimientos de la mas diversa indole que

15 Gustavo Ayala, “55 Aniversario de la Gaeta UNAM”, Gaceta UNAM,
Suplemento, nim. 4,180, México, D.F., 2009, p. 1.

interesen a su vida universitaria y que contribuya,
simultineamente, a lograr una  mayor
comprension entre todos ellos”, se leyd en la
portada de un documento de ocho péginas, que
circuld en los recintos de Ciudad Universitaria, ese

lunes 23 de agosto. 16

El primer nimero fue histérico por incluir en sus paginas
una lista de profesores de tiempo completo de la Facultad
de Filosofia y Letras, también contenia el calendario de
actividades desde aquel lunes 23 y hasta el domingo 29
de agosto: conferencias, actividades deportivas,
exhibiciones cinematograficas, obras de teatro, conciertos

de musica y festivales.

En 1989 surge Agenda, suplemento semanal de
actividades de Gaceta UNAM, integrado por la Bolsa de
Trabajo, convocatoria, avisos sobre diferentes actividades

académicas y una cartelera cultural.

Desde entonces se hilvand, historicamente, la
tarea de difusion de los principales
acontecimientos en materia de docencia,
investigacion, difusion, extension de la cultura y
actividades deportivas, que se conserva hoy en un

drgano indispensable en la vida universitaria.!”

Para la Universidad tener una imprenta propia resultaba

signo de autonomia y de mayor control sobre las

18 Ibidem, p. 3.
'7 Ibidem, p. 15.
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publicaciones que se pretendian generar. Después de
construirse la cooperativa que levantaria la imprenta
universitaria, se cre6 la Direccion General de
Publicaciones que hoy en dia es la responsable de
procesar técnica y editorialmente la produccion académica

y cultural de la Universidad.

Luego de la creacion de esta area se formuld el Programa
Editorial de la UNAM, quien a su vez era el encargado de
la edicién del material que seria distribuido en grandes

tirajes y a precios accesibles para la comunidad.

Marcela Villegas, jefa del Programa Editorial de la
Coordinacion de Humanidades, se encarga de la parte
humanistica de la Institucion que realiza el trabajo en el

programa de mas arraigo de la UNAM.

Ademas de todo el sistema de facultades
académicas de la Universidad, tiene grandes
coordinaciones, humanidades, difusion cultural
e investigacion cientifica. Dentro de las
humanidades, que también deberian llamarse
de ciencias sociales, existe el Programa
Editorial que es el de mas tradicion y arraigo de
todas las areas editoriales de la UNAM, hay
méas de 100, contando a las FES , Institutos y

demas programas. 8

8 Marcela Villegas, jefa del Programa Editorial de la Coordinacién de
Humanidades, entrevista personal, 28 de febrero de 2013.

19 “Acerca del Programa Editorial”, Programa Editorial de la Coordinacion de
Humanidades, 2013, www.librosdehumanidades.unam.mx, acceso 28 de
marzo de 2013.

Toda una serie de programas editoriales emanan de cada
una de las facultades, escuelas y ramas de la universidad,
quienes realizan un esfuerzo propio para sacar a la luz
publicaciones que seran del interés de toda la comunidad,
como es el ejemplo del programa que dirige la editora

Marcela Villegas.

El Programa Editorial de la Coordinacion de
Humanidades fue creado en 1997 con el propésito
de albergar éstas y otras colecciones, cuando la
Direccion de General de Publicaciones y la
Direccién General su Fomento Editorial fueron
transferidas de la Coordinacién de Humanidades
a la Secretaria General. Desde entonces a la
fecha ha continuado nutriendo su catalogo con

nuevos titulos y maltiples reimpresiones.'®

La UNAM también cuenta con el Catalogo de Revistas
Cientificas y Arbitradas que compila en una sola obra el
conjunto de publicaciones periddicas dedicadas a la

investigacion en todas las areas.

Mediante una cuidadosa clasificacion vy
ordenamiento, hoy dia, esta publicacién ofrece,
por un lado, la posibilidad de identificar la variedad
de revistas que componen el acervo de
publicaciones cientificas de la Universidad

Nacional Auténoma de México.20

2 “Introduccion’, Catalogo de Revistas Cientificas y Arbitradas de la UNAM,
2010, www.catalogoderevistas.unam.mx, acceso 13 de febrero, 2013.
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El catalogo incluye aproximadamente 106 fichas y esta
disefiado para que el publico lector tenga un acercamiento
directo a las caracteristicas de cada revista que se publica
en la UNAM, utilizando al catalogo como un medio para
fortalecer las publicaciones que con dedicacion realiza la

comunidad universitaria.

El catalogo nos permite adentrarnos en los puentes, vasos
comunicantes que las revistas logran establecer entre las
disciplinas y en torno al desarrollo de la ciencia en diversos

contextos culturales. En los comités editoriales figuran

1.3.1 ¢ Qué lee en la comunidad aragonesa?

En el ambito editorial dentro de la UNAM y sus facultades,
las publicaciones universitarias han desempefiado
indudablemente un papel que logra retroalimentar tanto a
sus alumnos como a sus docentes. La Facultad de
Estudios Superiores Aragén (FES Aragdn) no se ha
rezagado en ese aspecto y al tener dentro de sus planes
de estudios carreras del ambito social, ha permitido que
sus estudiantes generen esa necesidad comunicativa que

da como resultado las publicaciones universitarias.

21 [dem.

investigadores y profesores de distintos paises,

generaciones y preferencias intelectuales.?!

La Universidad Nacional Autonoma de México ocupa un
sitio relevante gracias a su magnifico desempefio, mismo
que se refleja claramente a través de las publicaciones
generadas en ella. Su desarrollo ha sido el resultado de
multiples factores observados a lo largo de su historia, a
la vez que se ha constituido en un pilar fundamental para

el cumplimiento de los fines que la institucion posee.

El Departamento de Publicaciones que pertenece ala FES
Aragon es el responsable de editar libros, apuntes,
revistas, cuadernillos, etc., producto de las investigaciones
de los profesores de la facultad. Las funciones que realiza
el departamento son: recepcion de textos originales,
correccion ortografica y de sintaxis, disefio de interiores y
portadas, cuidado de la edicién e impresion, ademas de
solicitar a la Oficina Juridica de la Facultad, la tramitacion
de los registros de derechos de autor, finalmente se
encarga de efectuar la distribucion interna de los
ejemplares impresos y/o electronicos, asi como del envio

a la libreria de los ejemplares que se comercializaran.
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1.3.2 Breve historia de las publicaciones en la FES Aragén

La publicacion oficial con la que la FES Aragon cuenta es
la Gaceta FES Aragon, la cual ha tenido diversos cambios
desde su aparicion en 1987. Es una publicacién quincenal
editada por el Departamento de Difusién y distribuida por
la propia FES Aragon. Su tiraje es de 2 mil ejemplares y

su distribucion es gratuita.

En noviembre de 1987 se cre6 el Comité Editorial de la
ENEP Aragon (Escuela Nacional de Estudios
Profesionales) que fundé una primera publicacion llamada
Boletin ENEP Aragdn,??tenia una periodicidad mensual y
contaba con ocho paginas, su contenido principalmente
fueron eventos culturales que se generaron en la UNAM y
publicaciones de libros.

El objetivo principal de ese Comité Editorial fue impulsar la
importancia de contar de manera periddica con un érgano
informativo de caracter general dirigido a su comunidad,
para conocer de manera oportuna y permanente los
diferentes ambitos y manifestaciones en el que se

desenvuelve el quehacer intelectual.

La primera época del boletin (1976 -1982)
En esencia se publicaban resefias informativas y anuncios

de actividades en el plantel, en interiores no se contaba

1.3.3 Caracteristicas generales de la Gaceta FES Aragon

22 De la Redaccion, “La comunidad universitaria ha dado vida a publicacion
institucional”, Gaceta FES Aragon, nam. 300, abril, 2012, México, pp. 8-9.

con las ilustraciones, sélo la portada mostraba un sencillo
disefio. Durante los tres afios siguientes sufrid diversos

cambios en su disefio, asi como en su contenido.

Contenia en su mayoria avisos y anuncios, luego pas6 a
la fotografia; en la portada donde los temas noticiosos
representaban una minima parte, dio espacio a diferentes
rubros, como entrevistas con docentes del plantel y

colaboraciones especiales de académicos.

Para el afio 1992, el Boletin ENEP Aragén cambié de
formato y desde ese momento sus dimensiones
permitieron incluir textos con mayor extension y
fotografias de diferente tamafio. Las paginas aumentaron
a 24, seguia siendo mensual. Hasta esta etapa, el boletin
se habia impreso en blanco y negro, fue hasta 1998
cuando se implementd la impresion a color vy

modificaciones en la tipografia.

En el afio 2010 se modificd el nombre de Boletin ENEP
Aragdn, dando paso al nuevo nombre que fue Gaceta FES
Aragon, que desde la publicacion de los numeros en el afio

2003 ya era quincenal.
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La Gaceta FES Aragén es la publicacién oficial de la Facultad de Estudios Superiores Aragdn en el presente, por ello hemos
decidido dedicar este apartado a un analisis detallado de la publicacidn, de sus contenidos, de su lenguaje e incluso de su

tipografia.

Organigrama

Secciones

*Entorno Académico- Es la seccion principal, en ella se desarrollan los principales temas que como su nombre lo dice estan
relacionados con la facultad; se tocan temas como diplomados, titulaciones, eventos dentro de la facultad, etcétera. Dentro
de esta seccion se desglosa alguna entrevista, reportaje o articulo principal, donde el tema puede ser de interés social 0

también enfocado a personajes destacados ya sea del ambito de la cultura, politica 0 academia.

*Escenario cultural- Es una seccion en la cual,, se tocan temas meramente culturales que se realizan dentro de la FES, tales

COmMo exposiciones, conciertos proyecciones de cine, entre otros.

*Alerta Bibliogréafica- Se recomiendan titulos con su clasificacién y area a la que pertenecen, todos en la Biblioteca Jesus

Reyes Heroles dentro de la Facultad de Estudios Superiores Aragon.
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*Fuerza Puma- Es la seccion deportiva de la Gaceta, donde se cubren y mencionan temas de los torneos de futbol y
representativos de la Facultad.

Por ultimo, cabe mencionar los anuncios relacionados a actividades dentro de la facultad, y el listado de titulados mensual,
asi como algunos anuncios de eventos proximos en la FES Aragon.
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Capitulo 2
Propuesta editorial. La elaboracion de AragonEs

La aparicion de la escritura implicé la transicion de la
humanidad hacia una sociedad con historia y
conocimientos que le han permitido crecer econémica,
politica y socialmente, con una mecanica global, para
hacerlo, llamada lenguaje escrito. Roberto Zavala refiere
en Ellibro y sus orillas: “Antes alguien hablaba y convertia
alos oyentes en un grupo, en un publico verdadero; ahora
lo impreso, propicia mas bien el viaje introspectivo,
necesariamente individual.”2?

En nuestros dias el lenguaje escrito se ha convertido en el
medio mas eficiente de comunicacion por su capacidad de
permanencia. Los medios impresos como emisores
principales de este medio implican el rol critico de la
sociedad, pues gracias a ellos la informacién esta al
alcance de toda la humanidad.

En los medios impresos destaca la revista, la cual es
definida como una publicacion periddica con forros,
compuesta por varios pliegos, con gran variedad de
medidas, que van de media carta a tamafio tabloide.24
Ademas tiene una frecuencia variable puesto que se

23 Roberto Zavala Ruiz, El libro y sus orillas. Tipografia, originales,
redaccion, correccidn de estilo y de pruebas, México, Fondo de
Cultura Econdémica, 2012, Capitulo 1, p.2

24 “Curso Taller Editorial”, Versal Produccién Editorial, 1996, material
didactico [copias].

pueden encontrar en semanarios, quincenales, mensuales
e incluso anuales y su principal ventaja es la
profundizacion en los temas, el espacio no es tan limitado
como en los periddicos.

Este tipo de publicacion tiene mas informacion acerca de
un tema de actualidad o de interés general para la
sociedad, de esta forma el lector obtiene informacion mas
profunda. Otro de sus beneficios es la cercania y empatia
que logran con su publico, esto por la posibilidad de
manejar distintos tipos de lenguaje para dirigirse a su
publico; por ultimo no podemos dejar de lado la facilidad
para adquirir las revistas: “una persona que tiene el interés
sobre una revista en especial, sabe donde conseguirla y
su acceso a ella es rapido y sencillo, puesto que las
revistas se comercializan en puestos publicos”.25

Por lo anterior, a través de este segundo capitulo
hablaremos de la creacion del proyecto editorial AragonEs
y por qué creemos que es importante para la problematica
del habito de la lectura en los estudiantes aragoneses.

25 Alyn Sanchez Flores y Consuelo Alejo Nabor, “Stylo, arte y cultura
vinicola hacia la creacion de una revista electrdnica e impresa”, tesis
de licenciatura en Comunicacién y Periodismo, México, 2003, p. 24.
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2.1 Conformacion de la empresa editorial para AragonEs

La conformacion de un proyecto empresarial es un
proceso en el cual se debe explicar paso a paso el plan de

empresa, segun la pagina oficial creatuempresa.org hace

la siguiente definicion: “a la hora de decidir crear una
empresa hay que tener en cuenta, entre otros, los
siguientes factores: la definicion de la actividad a
desarrollar, la planificacion global y a largo plazo, la
valoracién de riesgos, la capacidad financiera, la viabilidad

del negocio y el estudio de mercado”.26

A partir de dicha informacién, en este apartado se
desglosa la descripcion de la empresa que sostendra a la
publicacion universitaria  AragonEs, igualmente se

desarrolla la idea de negocio que se va a poner en marcha.

De manera general se tomaran en cuenta los siguientes
aspectos, todo de acuerdo con los enumerados por la

pagina web creatuempresa.org:

26“Crea tu empresa paso a paso”, Creacion de empresas, Espafia,
http://www.creatuempresa.org/es-

Descripcion de la empresa, negocio o iniciativa
empresarial

Referencia de la experiencia y objetivo de los promotores.
Descripcion técnica

Localizacién geografica

Estructura econdmico-financiera

Organigrama de los recursos humanos

Estructura legal

Definicion del producto o servicio a suministrar
Descripcion

Necesidades que cubre

Diferencias con productos de la competencia

Existencia de algun derecho sobre el producto o servicio a

comercializar

Planificacion de los aspectos comerciales

Analisis de mercado. Estudio de mercado

Plan de marketing

Establecimiento de las redes de distribucion

Plan de compras.?’

A continuacién se explica cada paso del Plan de empresa
sugerida por la fuente, en la que adaptamos cada apartado

a las caracteristicas que tendra AragonEs.

es/pasoapaso/Paginas/Creatuempresapasoapaso.aspx, acceso abril
de 2014.
27 Idem.
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2.1.2 Descripcion técnica

Mision

Nuestra mision como publicacion universitaria es ofrecer
contenido de interés para los estudiantes de la Facultad
de Estudios Superiores Aragén con el fin de despertar su

motivacion de la lectura placentera.

Vision

Lograr un reconocimiento entre la comunidad universitaria
de la FES Arag6n como un medio editorial que plantee la
retroalimentacion y sea plataforma de difusién de sus

intereses.

2.1.3 Organigrama

Valores

*Innovacién. En el disefio e imagen de la revista
*Creatividad. En contenidos para mantener siempre
interesado al publico lector

*Compromiso. Con los intereses de los estudiantes

aragoneses

Filosofia
Buscamos que la revista AragonEs sea el reflejo de los
conocimientos que adquirimos en las aulas y asi fomentar

a los universitarios a compartir sus conocimientos.
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2.1.4 Estructura legal

Derechos de Autor. Como registrar una obra ante la
ley.

Cuando se realiza una obra literaria, cientifica o artistica,
éstas deben adquirir derechos de autor para proteger su
contenido, el nombre de la obra y las transformaciones

que en algiin momento puedan sufrir.

El derecho de autor es el reconocimiento que hace el
Gobierno en favor del creador de obras literarias y
artisticas, y por el cual otorga su proteccion para que el

autor goce de privilegios de caracter personal.

En México la dependencia que se encarga de este rubro
es el Instituto Nacional del Derecho de Autor (Indautor)
quien es el encargado de fomentar el registro y proteccion
del derecho de autor, promover la creatividad; controlar y
administrar el registro publico de obras, asi como

mantener actualizado el acervo cultural de la nacién.28

Dentro de los tramites que se pueden realizar en la
Institucién estan el registro de obras, contratos de cesion
y licencias de uso asi como la estipulacion de reservas de
derechos al uso exclusivo de titulos de revistas o
publicaciones periddicas, nombres de personas 0 grupos
dedicados a actividades artisticas o de personajes ficticios

0 simbolicos.

28 pagina oficial del Instituto Nacional del Derecho de Autor
(Indautor), www.indautor.gob.mx/ficha.html, acceso 2014.

Actualmente la Ley Federal del Derecho de Autor con las
ultimas reformas presentadas en junio de 2013, es la que
se encarga de estipular ante la Constitucion el objeto de
salvaguardar y promover la proteccion de derechos de

autor de las obras artisticas e intelectuales.

Como registrar una obra literaria

Para el registro de obras artisticas o literarias, el Indautor
pone a disposicion del interesado la documentacion
requerida para los distintos rubros de proteccion, los
cuales se dividen en obra literaria, musical, dramatica,
danza, pictérica o de dibujo, escultdrica, caricatura,
arquitectonica, cinematografica, programas de television o

radio, programas de computo, fotografias o arte aplicado.

Especificamente una publicacion periodica como una
revista, se debe registrar bajo el dominio de obra literaria
que son todas las obras escritas originales, ya sean de

caracter cientifico, literario, técnico o meramente practico.

Conforme al apartado llamado “Documentos requeridos”
de la pagina oficial de Indautor, se debe llenar una
Solicitud de Registro de la Obra con los siguientes datos:
29

- Datos del autor, coautor, seudonimo vy titular

- Datos del representante legal

- Datos de la obra
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- Documentos de identificacién de cada uno de los
miembros

- Comprobante de pago

- Dos ejemplares de la obra originales

- Lugar, fecha, nombre, firma del solicitante.

A enero de 2015 el costo del tramite es de $206.00 pesos

y la resolucion se estima en 15 dias habiles.

2.2 Planeacion de AragonEs

Toda publicaciéon impresa requiere de una planeacion
previa para estipular los aspectos editoriales que la
conforman tales como contenido, disefio vy
comercializacién. Podemos definir la planeacion editorial
como el proceso por el cual un original, o incluso, un
conjunto de ideas acerca de un posible impreso, se
transforman en una matriz o prototipo del cual se obtienen,
por métodos industriales, cientos o miles de copias
idénticas.®0

En el marco de la Feria Internacional del Libro Infantil y
Juvenil 2013, el editor argentino Alejandro Garcia
Schnetzer, indicd durante el taller de edicion impartido en
el evento, que la realizacién (impresion) del libro es el
ultimo paso, primero hay que desglosar el proyecto, lo
verdaderamente importante 'y complicado es la
planeacidn, correccion, e incluso traduccién de éste si es
necesario, es decir, la planeacion editorial.

La planeacién es la base de cualquier proyecto, por lo

tanto a través de ella daremos forma a nuestra revista

30 Alejandro Garcia Schnetzer, escritor, editor y traductor, entrevista
personal en el Taller de Edicidn de la Fijil 2013.

Los formatos de la solicitud y orden de pago se encuentran
disponibles para descargar en la pagina de internet

www.indautor.gob.mx/formatos/reqgistro/literaria_formatos.htm

y, tanto los documentos como el pago, se presentan en las
oficinas de Indautor ubicadas en Puebla #143, Colonia

Roma Norte, Delegacion Cuauhtémoc.

AragonEs; a continuacién se tomaran los pasos que
propone la empresa Versal Produccién Editorial, que

imparti6 el Curso Taller Editorial:3!
Planeacion: fijar objetivos, metas y estructurar un
proyecto funcional a realizar.
Investigacion: obtener informacién del mercado y
de todos los ambitos que competan al medio en cuestion.
Edicidn: el trabajo de disefio de un ejemplar.
Produccién: es la continuaciéon del disefio y
constituye generar el producto a nivel masivo.
Impresioén: proceso en donde los originales
eficazmente corregidos se llevan al papel.
Comercializacién: el conjunto de actividades

para favorecer el consumo de la revista.

Como podemos ver, la planeacion editorial permite dar
forma a un proyecto impreso. A partir de lo anterior
desarrollaremos la descripcion detallada y justificacion de
AragonEs a través de un estudio de mercado y la

investigacion correspondiente a este.

31 “Curso Taller Editorial”, Versal Produccidon Editorial [copias].
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2.2.1 Investigacion y estudio de mercado

La investigacion previa a la realizacion de un proyecto
permite tener una vision mas clara de la direccidn que ésta
tomard, en el caso de AragonEs la investigacion parte de
un sondeo que nos permitird conocer al publico al que va
dirigida la revista y posteriormente la linea editorial de

contenidos que se publicaran.

El proyecto se convierte en una empresa que busca
atender la necesidad de lectura en los universitarios de la
facultad, por consiguiente es importante saber el lugar de
distribucion, los intereses de los lectores y sus

caracteristicas.

Como parte de esta investigacion debemos definir el
target, es decir, “la delimitacion de publico al que
queremos dirigiros y pretendemos que consuma nuestro
producto; con él podemos definir aquellos elementos que

nos permitiran fijar nuestros objetivos y acciones”.32

El target al que buscamos dirigirnos dentro de la FES

Aragon es el siguiente:

Estudiantes universitarios. Conformado por los
estudiantes de las 15 carreras distintas del turno vespertino y

matutino.
2.2.2 Estudio de mercado

El estudio de mercado consiste en reunir datos especificos
que el publico meta busca en un producto o servicio. Es
un proceso de acercamiento a las necesidades de

nuestros lectores, en él se conoce el poder de compra de

32 Francisco José Gonzélez Dominguez, Creacion de empresas: Guia
del emprendedor, Espafia, Ediciones Piramide, 32 edicidn, 2012, p.
129.

33 Neil Malhortra citado por Ivan Thompson, "El Estudio de
mercado", www.promonegocios.net, acceso 9 de enero de 2013.

los consumidores, la disponibilidad de los distribuidores y
perfiles del consumidor”,33en otras palabras definimos lo
que el publico requiere de nuestro producto, en este caso

de AragonEs.

Para una publicacién lo mas importante es el publico, sus
intereses y sobre todo sus disgustos, por ello el estudio de
mercado es uno de los puntos clave del proyecto, entre

otras cosas, define con claridad la direccion del producto.

Para establecer el concepto de AragonEs, se ha realizado
un sondeo de mercado con el objetivo de saber qué opina

la comunidad dentro de la FES Aragon.

El Sondeo de Mercado es una técnica que se usa
para saber con mayor certeza qué es lo que su
mercado quiere comprar, que le gusta y qué no le
gusta, qué modificaciones puede hacer a un
producto o para comprobar que sus ideas tendran

éxito en la poblacién.

La muestra o unidad muestral es la unidad basica
que contiene los elementos de aquella poblacion
que estamos seleccionando. Partimos del numero de
alumnos inscritos dentro de la Facultad de Estudios
Universitarios Aragon, el cual es nuestro universo, con

17,550 alumnos inscritos.34

Para que una muestra sea representativa de la
poblacion de la facultad, el muestreo debe ser
probabilistico, es decir todos los miembros
(estudiantes) tienen una probabilidad conocida de

estar en la muestra.

34“plan de desarrollo institucional 2009-2013”, Pagina oficial FES
Aragon,
http://www.aragon.unam.mx/nuestra_facultad/FES/Aragon/pdf/pla
n2009_2013.pdf, acceso 24 de marzo de 2014.
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Este tema es complejo y comprende una serie de consideraciones, férmulas, métodos de procesamiento, etc.,
por lo que, a efectos de nuestra investigacion nos basaremos en una adaptacién de la Tabla de Fisher — Arkin
— Colton®®, validadas a través de varias experiencias de campo desarrolladas por Mercadeando S.A. en

América Latina, en la que establece que si la poblacién total de estudio oscila entre 15,001 y 25,000 personas,

se debe realizar una muestra de 391 encuestas para un Margen de Error del 5%.3¢

Propuesta de Cuestionario
1. ;Edad?

1) Entre 15y 20 afios
2) Entre 20y 29 afios
3) Entre 30y 35 afios
4) 35 afios 0 mas

2. ¢5Sexo0?
1) Masculino
2) Femenino

3. ¢Carrera que esta cursando?

4. ;Considera que tiene el habito de la lectura?
1) Si
2) No
SPor qué?

5. ¢Qué tipo de publicaciones te gusta leer?

1) Revista
2) Gaceta
3) Libro
6. ¢Conoce las publicaciones (revistas, gacetas, fanzines) que circulan en la facultad?
1) si
2)no
¢,Cuales?

7.- ¢Qué le agregaria a las publicaciones ya existentes?
1) Contenido
2) Imagenes
3) Disefio

8.- ¢ Te gustaria colaborar con contenido para una publicacién de tu facultad?

35 http://es.scribd.com/doc/79115393/DETERMINACION-DEL- 36 http://peru.smetoolkit.org/peru/es/content/es/2080/Bases-para-
TAMANO-DE-LA-MUESTRA-PARTE-1#scribd la-realizacién-de-un-sondeo-de-mercado
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1) Si
2) No
9.- ¢ Estarias dispuesto a pagar por una publicacion universitaria con un contenido diferente?
1) Si
2) No
¢Por qué?

10.- ¢ Qué contenido te gustaria encontrar? (Puedes marcar mas de una)
1) Noticias culturales
2) Cuentos
3) Articulos de Interés
4) Fotografias
5) Cartelera de eventos culturales
6) Otro:

11.- ¢ Cuénto estarias dispuesto a pagar?
1)10 pesos
2) 15 pesos
3) 20 pesos
4) 25 pesos



A continuacién, adjuntamos las graficas de las respuestas resultantes del estudio de mercado que se realiz6 a la muestra de
391 alumnos de la Facultad de Estudios Superiores Aragén, con el fin de saber su opinién y visidn de las publicaciones que
ya existen en la FES asi como de la introduccién de un nuevo producto.
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Conclusiones Estudio de Mercado

A través de los resultados del sondeo de mercado que se
realizd a 391 estudiantes de un total de 17,550. Las
encuestan se realizaron a hombres y mujeres en un rango
de edad de entre 15 hasta 35 afios matriculados en las 11
carreras que se imparten dentro de la FES Aragon.

Del total de la muestra, se observé que la mayoria de los
encuestados se encuentran en el rango de edad de 20 a
29 afos asi como que la mayoria de ellas fueron mujeres.
Del total de la muestra la mayoria de los entrevistados
fueron de Comunicacién y Periodismo, de Relaciones

Internacionales, de Economia, Derecho, de Arquitectura,
de Ingenieria en Computacion y minoria de Disefio
Industrial, Ingenieria Civil.

De acuerdo al parametro del indice de lectura en los
estudiantes encuestados se observo que el 33 por ciento
reconoce que si le gusta leer, el 18 por ciento afirma que
a veces y el 49 por ciento que no le gusta. Sobre si se
conocen las gacetas, fanzines y revistas que circulan en
las instalaciones, el 79 por ciento dijo si conocer al menos
una. Sobre cuales publicaciones que se distribuyen en la
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facultad y que son leidas por los estudiantes resulté que
la Gaceta UNAM es la mas leida seguido de la Gaceta
FES Aragdn, La Gaceta Callejera y de otras publicaciones.

En cuanto a la pregunta de qué le agregarian a estas
publicaciones que ya existen en la facultad, la mayoria de
los encuestados respondieron que contenido es lo que
agregarian seguido por imagenes y el disefio.

Sobre si los encuestados pagarian por una publicacién

que incluyera lo que ellos agregarian, el 61 por ciento si lo
haria contra el 39 por ciento que no. El monto que

Estudio FODA

pagarian figura entre el 57 por ciento que pagaria 10
pesos, el 29 por ciento pagaria 15 pesos, el 10 por ciento
pagaria 20 pesos y solo el 5 por ciento pagaria 25 por
ciento.

En materia de contenidos, la pregunta que se realiz6 a la
muestra fue sobre qué contenidos le gustaria encontrar
dentro de una publicacion, los encuestados respondieron
que imagenes y fotografias son lo que serian agradables
asi como cuentos literarios, noticias culturales, cartelera
de eventos dentro de la facultad y externos y por ultimo
articulos de interés general.

Una vez realizado el Estudio de Mercado, es importante analizar y hacer énfasis en los pro y contras ante los que se
enfrentara AragonEs. . Para ello aplicaremos el analisis FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas), un
estudio basado en la definicidn de la realidad del producto, comparandolo con los principales competentes en el mercado.
A continuacién presentamos un cuadro informativo sobre la descripcion del estudio FODA:

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

*Lenguaje accesible y contenido de interés para los
universitarios.

*Innovacion de Disefio, propuestas visualmente atractivas
para la comunidad estudiantil

*No existe una publicacién universitaria con este giro dentro
de la facultad.

*Los contenidos de la Gaceta Aragdn son especificamente
de propaganda.

DEBILIDADES

AMENAZAS

*AragonEs sera una publicacion con un costo.

*El reconocimiento hacia La Gaceta Aragdn por su
estabilidad y tiempo de publicacion.

De acuerdo con el cuadro anterior podemos analizar los puntos en los que debemos enfocar el proyecto, y asi definir las

principales lineas que AragonEs debe buscar:

*Ofrecer una publicacién novedosa, con lenguaje cercano y sobre todo contenidos de entretenimiento y critica que permitan la lectura

placentera en los universitarios.

*Permitir la retroalimentacion con el publico, aceptacion de propuestas, criticas y escritos.

*Exponer y trabajar en un proyecto novedoso, que ofrezca algo diferente para asi complementar el trabajo de la Gaceta Aragon.
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2.3 Organizacion de la revista AragénEs

El proceso de creacion de una revista, en este caso una
publicacion universitaria, implica ademas de la realizacion
editorial la claridad de metas como empresa a las que se
pretenden llegar, éstas definidas con base en los
parametros del publico al que se va a dirigir. Por ello es
importante hablar acerca de la justificacion del proyecto
AragonEs y sus objetivos como empresa, esto como parte
de la necesidad de acercamiento hacia el publico, pues es
a la comunidad o el publico lector, a quien se le debe

detallar todos los aspectos de la publicacion.

2.3.1 Justificacion

La propuesta de AragdnEs es brindar a los alumnos de la
Facultad, la posibilidad acceder a una publicacién donde
sus intereses y opiniones pueden ser expresadas, a través
de todos los medios actuales en los que los universitarios
se ven involucrados; lo anterior con la intencién es
complementar las necesidades que exige la comunidad
relacionadas son los contenidos y la divulgacion de las
actividades propias de la Facultad, en otras palabras
ofrecerles nuevas formas de interaccion con la FES

Aragon.
Leer, opinar, escribir y colaborar, son los pasos del ciclo

que planteamos como proyecto editorial, esto con la

intencidn de incentivar la lectura acompafiada de la

2.3.3 Comité editorial

escritura, es decir, un proceso de lectoescritura donde la
comunidad universitaria de la facultad, sea la principal

beneficiada.

Por otra parte, AragonEs, pretendemos brindar a la
comunidad estudiantil, un espacio cercano a sus gustos;
nos interesa que los universitarios de la FES Aragon
tengan un mayor acercamiento a la lectura por placer,
nuestra propuesta para ello es AragénEs como plataforma

de contenidos.

2.3.2 Objetivos

*El objetivo principal de AragénEs es escuchar las
necesidades de su publico meta al que va dirigido, es
decir, a la comunidad universitaria de la FES Aragén,
éstos ayudardn a la publicacion a mantener sus
estandares de calidad, pues siempre se deben cumplir

para seguir con el lineamiento original del proyecto.

*AragonEs como publicacion universitaria pretende
fomentar el habito de la lectura, como ya se ha dicho
antes, a través de contenidos innovadores, e interesantes
para la comunidad estudiantil.

*Por Ultimo AragénEs busca incentivar a los universitarios
a compartir sus conocimientos y acercarse a la escritura,
que bien, es un ejercicio ciclico que enriquece el desarrollo

de los estudiantes de la facultad

Los contenidos de AragdnEs deberan seguir un proceso de realizacion y edicion antes de publicarse, para ello es necesario

conformar un comité editorial, con el fin de organizar su realizacion, la cual se llevara a cabo con un equipo de redaccion. El

equipo de redaccion estara conformado por: jefe editorial, jefe de correccion, disefiador, social media administrador, articulistas y

colaboradores.
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Cada una de las partes de este comité realizara sus responsabilidades con base en una fecha de término, para que el ciclo

editorial sea respetado y por lo tanto la publicacién tenga seriedad en su periodicidad. Las actividades a realizar estaran

regidas por un calendario que estara conformado de la siguiente manera:3’

 Gw | Resn | Fem
Investigacion y redaccion del material asignado para secciones Dia 5-15

Articulistas y colaboradores

Disefiador

De acuerdo con el calendario anterior se obtendra un
registro mensual de las actividades editoriales de
AragonEs, con el unico objetivo de mantener la
organizacion y puntualidad en las entregas de contenido,
fotografia y disefio de calidad, uno de los principios del
proyecto.

Dentro de dicha calendarizacion no se menciona el papel
del SM pues sus actividades se organizan semanalmente,
por su parte la difusién de eventos y lanzamiento de
nuevos numeros se agendan durante la supervision de
cierre con el Jefe editorial.

2.3.4 Promocion, difusion y Tiraje

La promocién y difusién de un proyecto es uno de los
pasos finales a considerar, sin embargo, tienen igual o

Disefio de la revista, armar secciones y juntar el material

mayor peso que la creacion del producto, pues es el
momento en el que se expondra y buscaré llegar al publico
meta.

En el caso de AragonEs se trabajé en una Estrategia de
Promocidn, la cual hemos planteado a partir de tres puntos
importantes:

-Lanzamiento en instalaciones de la FES Aragén

El lanzamiento dentro de las instalaciones dentro de la
facultad, requiere una previa promocién con carteles
dentro de ésta, asi como reparticion de postales con el
mismo mensaje.

Objetivo: Despertar expectativa en el publico universitario,
para que una vez que se lance el impreso, haya un
Branding previo de AragonEs.

El lanzamiento de la Revista AragonEs, se llevara a cabo en la explanada principal de la Facultad, donde se hara un Stand
con ejemplares, circulos de lectura, actividades de registro para suscripciones o ferta de informacién para colaboraciones.

37 Alyn Sanchez Flores y Consuelo Alejo Nabor, op. cit., p. 111.
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-Promocioén Online

La importancia de la promocion Online, radica en el alcance que
podemos tener con nuestros lectores, asi como la oportunidad de
mantener activa la retroalimentacion necesaria para escuchar sus
necesidades, y de esta forma hacer crecer a AragonEs, por medio
de los medios mas cercanos a los universitarios: El Internet.
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Dichos espacios funcionaran como promocionales de cada lanzamiento mensual de la Revista, asi como anuncios de circulos
de lectura y eventos.

Ademas seran seran plataforma de difusion de contenidos y noticias que seguiran la linea de AragonEs.

Los medios online para AragonEs son:
*Portal web: www.aragones.com.mx

*Redes Sociales: Facebook/Twitter/Instagram
*Issue: para alojar la revista digitalmente

Los contenido publicados en Redes y Portal,irdn de la mano de las secciones y linea de la revista impresa, por ejemplo,
noticias inmediatas relacionadas con el ambito literario y cultural. Como parte de la estrategia digital, se impulsaran los
hashtags:

#TodosLeemos

#SomosLectores

#LecturadelaFES

Cabe mencionar que dichas actividades como la Curacién de Contenidos y Gestion de Cuentas, seran labor del Social Media

Administrator dentro del Equipo Editorial.

-Promocion Offline

La promocion Offline fungira como promo de cada lanzamiento o difusién de eventos entorno a la lectura por parte de
AragonEs, manejando el concepto de reparticion de Postales que pueden incluir fotografias imagenes del contenido del
siguiente numero, todos coleccionables.

Ejemplos:
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Como promocion Offline se encuentran los eventos relacionados con la lectura que AragonEs llevara a cabo como parte de
la permanente campafia y compromiso con el Habito de la Lectura en universitarios aragoneses. Dichos eventos seran:



AragonEs
Un espacio plural para la comunidad aragonesa

*Circulos de lectura: de acuerdo a escritor elegido o libro del mes

*Lecturas en voz alta: lideradas por profesores, alumnos o personajes relevantes para la comunidad estudiantil.
*Conferencias o ponencias, proyeccion de filmes basados en libros*

Por su parte, el Tiraje inicial de lanzamiento para AragdnEs, sera de 1000 ejemplares con una inversion inicial de$35,000; a
partir de esta primera etapa, se analizara la respuesta para aumentar el tiraje a 3000 en un bimestre, luego a 6 mil, y asi
sucesivamente. Afiadido a lo anterior, se considerara presupuesto para la Promocion Offline, inicialmente con $15,000.

Por su parte el tiraje de lanzamiento para AragénEs sera de 300 ejemplares con una inversién inicial de $10,500,[1] esto con
la intencion de analizar la reaccion de la comunidad y sobre todo de patrocinios futuros. Se pretende alcanzar un tiraje de
500 ejemplares mensuales a corto plazo, con la certera posibilidad de aumentarla a través de la aceptacion del publico.

3.5 Patrocinio y distribucion

Cuando se habla de la distribucion de una publicacién
impresa se refiere a los puntos de venta o reparto donde
se puede adquirir y tener acceso a ésta; en el caso de
AragonEs la distribucion contempla éreas comunes de la
FES Aragdén, como la biblioteca, servicios escolares,
libreria, en la explanada principal y en eventos culturales
0 deportivos.

Es importante tomar en cuenta que AragonEs surge como
una propuesta para la comunidad aragonesa, y desde su
lanzamiento se mantiene abierta a patrocinios para
mantener en pie los intereses de su publico lector, por ello,
los patrocinadores pueden modificar algunos puntos de
distribucion.

Bajo la linea de lanzamiento, el presupuesto y el costo de
recuperacion de la revista, hemos prevenido que en
cuanto a la distribucidn, inicialmente se realizara
personalmente por el equipo de AragdnEs, con el apoyo
de los colaboradores y comité editorial.

Se pretende hacer el lanzamiento y préximas reparticiones
de la revista en dias en que la comunidad tenga auge en
los puntos comunes del lugar, el primer acercamiento con
el publico lector sera mediante los mismos colaboradores
e integrantes del comité editorial para lograr asi la
interaccion directa con el publico y dar lugar a
aclaraciones, dudas de la comunidad con el fin de dar pie
al convencimiento y confianza de los lectores.

Para arrancar el proyecto de la revista AragonEs, se
plantea sostenerse de la cuota de recuperacion de quince

pesos, asi como de las aportaciones de patrocinadores
iniciales para el sustento de la publicacién, por ello con la
intervencidn de proximos patrocinios se buscara aumentar
el tiraje y publicidad para ésta.

Propuesta de patrocinio

1. Presentacion

AragonEs es un proyecto de publicacion impresa, tipo
revista que busca acercar a la comunidad aragonesa con
su propia Facultad, ademas generar una identidad e
interaccion con todos los sectores que la conforman,
alumnos, académicos y trabajadores.

2. Proyecto

La propuesta consiste en 16 paginas impresas con
contenidos de actualidad e interés, que, mediante un
estudio de mercado se logré deducir conforme a los
intereses de la comunidad. El tiraje pretende alcanzar los
500 ejemplares mensuales a corto plazo distribuidos en
puntos determinados de la Facultad, esto con la
posibilidad de incrementar de acuerdo a la demanda que
obtenga.

3. Necesidades

El proyecto busca sostenerse de una determinada cuota
de recuperacion significativa, asi como de patrocinadores
que tengan un vinculo con la comunidad.

Los patrocinadores potenciales que se contemplan en la
propuesta son inicialmente papelerias, restaurantes,
fotocopiadoras, café internet, estudio fotografico, cafés;
sin embargo, la propuesta es abierta a marcas
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reconocidas que puedan vincularse con el ambito
universitario.

El patrocinio consiste en obtener una ganancia por un
espacio determinado en los esquemas de la publicacion.
Es decir, buscando un fin publicitario.

Las ganancias obtenidas seran parte del proceso de
impresion del siguiente nimero de la revista, asi como de
material que se necesite en el proceso de elaboracion,
busqueda de contenido, disefio y en su momento la
remuneracion para colaboradores oficiales de la revista.

4. Contrapartida
La comunidad aragonesa es un consumidor potencial de
dichos establecimientos. La retribucién que se busca

hacia los patrocinadores tiene que ver con un fin
publicitario.

La publicacién de anuncios, de promociones, menus,
costos y servicios por parte de los negocios lograran el
acercamiento hacia los alumnos, trabajadores vy
académicos, que con la informacion necesaria mediante
un anuncio, haran uso de sus servicios respectivos.
Luego de establecer los puntos sobre el patrocinio y
distribucion del ejemplar, asi como la investigacion de
mercado que ayudo a justificar la propuesta, daremos
paso al disefio del numero cero de la revista, en la cual se
especificara cada uno de los contenidos, asi como el
proceso de recepcion del texto, imagenes y tipografia de
la revista AragonEs.
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Conclusiones

Al término de la investigacion logramos comprobar la hipétesis que se establecid en un principio en nuestro proyecto de la
revista AragonEs, donde se planted la necesidad de elaborar una publicacion universitaria que incentive el interés y habito
por la lectura. Esta premisa resultd mas compleja de lo que parece, puesto que abarca diversos ambitos y circunstancias,

por ello delimitar la problematica fue una prioridad.

A lo largo del trabajo y el contacto con la comunidad conseguimos comprobar que los estudiantes de la FES Aragdn se

sienten atraidos e interesados por nuevas propuestas editoriales dentro de la facultad.

Por tal razon, la investigacion exigio la realizacion de un Estudio de Mercado, basado en un sondeo, a través del cual se

buscaron los gustos e intereses lectores de nuestro publico meta: los estudiantes universitarios de la FES Aragén.

Por otro lado, efectuamos el anélisis FODA (Fortalezas, Oportunidades, Desventajas y Amenazas), para conocer 10s
aspectos de la propuesta de publicacién y especificamos las fortalezas del proyecto, sobre todo las desventajas en las que
se debe trabajar, como el renombre de las publicaciones ya existentes, o bien el precio que implica la adquisicion de

AragonEs.

Con este proyecto de publicacidn universitaria buscamos complementar e impulsar el objetivo que tienen tanto la Gaceta
FES Aragdn como la Gaceta UNAM dentro de la Facultad de Estudios Superiores Aragon, el cual consiste en informar y
mantener cercania con la comunidad, lograr el equilibrio entre lo meramente académico y lo que los aragoneses requieren

para fomentar su interés por la lectura.
Ahora bien, conseguir el resultado impreso de AragonEs implicd un reto en cuanto al disefio y contenidos, debido a que

buscamos plasmar una estructura atractiva que resulte distinta a lo ya existente, pero sobre todo que logre captar la atencion
e interés del publico.
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Durante el proceso de edicidén nos encontramos con distintas facetas de lo que puede transmitir una publicacién universitaria,
esencialmente, motivar a la comunidad a compartir sus textos e imagenes para crear la retroalimentacion necesaria en el
proceso lectura-escritura. Por ello en la revista AragonEs fueron elegidos cuidadosamente las secciones, de acuerdo a la

linea de investigacion que se realiz6 previo al disefio editorial.

Es importante remarcar que todos los pasos de investigacion de nuestra tesis fueron elaborados con el afan de beneficiar a
la poblacién aragonesa, todo a partir de una problematica que consideramos es importante tratar: la falta de lectura de por
parte de la comunidad universitaria aragonesa, la cual necesita un elemento cotidiano, que dia a dia los acompafie en su rol

dentro de la facultad.

De este modo la revista AragonEs va més alla de un proyecto que sélo incentive la lectura, es también el vinculo entre la

facultad y sus actores principales, los cuales dia a dia forjan una relacion y vision particular de la FES Aragon.

Ante todo, con esta propuesta editorial desarrollamos nuestros conocimientos relacionados al ambito editorial, desde la
investigacion hasta la creacion de empresa, sin dejar de lado la investigacion de una problematica, la solucién a ésta, y el

disefio que requiere una publicacion editorial.

Por Ultimo, la culminacién de AragonEs es el resultado de mucho trabajo y esfuerzo en equipo, por ello como egresadas de
la licenciatura en Comunicacién y Periodismo esperamos que este proyecto de titulacion sirva de apoyo a futuras
generaciones que se encuentren interesadas en el ambito editorial y de igual forma favorezca a la noble labor de nuestra

Facultad.

Por mi raza hablara mi espiritu
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ANEXOS

Proceso Editorial AragonEs

Creemos importante la realizacion de Anexos para agregar aspectos que son complementarios e importante para nuestra
investigacion: su disefio editorial, tipografia y estructura de los textos que contendra la revista.

En este apartado desarrollaremos los aspectos técnicos y editoriales de AragdnEs, Dommie y Manual de Estilo; asi
concluimos con el proceso de la publicacion, todos los temas durante los Anexos definen el proyecto de AragonEs como algo
tangible y real, es decir, una revista universitaria impresa y periddica.

1 Diseno editorial

El disefio editorial es el area del disefio grafico donde se elaboran revistas, periddicos o libros, tanto las portadas como el
interior de dichas publicaciones;3¢ realizarlo consiste en la diagramacién de textos e imagenes que conformaran los
contenidos.

Para una revista o cualquier otro medio impreso se tienen que presentar las siguientes caracteristicas: formato, composicién,
contenido de las paginas e incluso jerarquia de los elementos para tener en cuenta como iran estructurados y distribuidos.

Por otra parte, el disefio editorial ademas de proporcionar una imagen especifica a la publicacién, ayudara a dar un
lineamiento o estilo que junto con los contenidos dan una orientacion a la revista, es decir, la linea se determina por los temas
predominantes al publicar3, y el publico al que se dirige.

Los encargados de disefiar deben manejar maquetas adecuadas al estilo de la editorial o publicacién para la que labora*?;
la linea editorial habla de un como se elaboran los contenidos, pues la forma de realizarlo identificara a la publicacién entre
el publico.

En términos generales podemos decir que cuando se habla de contenido se debe tomar en cuenta lo siguiente: texto, titulares,
pies de foto y cuerpos de texto; por su parte una publicacién, especificamente la revista, se divide en portada, cuerpo de
texto y los anuncios publicitarios o espacios libres.4!

Para AragdnEs se nesecesita un disefio editorial limpio y atractivo para los lectores, y aunque ya se ha establecido el publico
meta, no se ha detallado el tipo de contenidos que se apareceran en sus paginas, los cuales daran un estilo propio y se
elaboraran de acuerdo a las necesidades de los lectores. Por otra parte necesita un disefio limpio y atractivo que dé fuerza
a la publicacién, dichas especificaciones seran descritas en este apartado, por eso la importancia de desarrollarlo al final,
pues es el complemento del proceso editorial que se ha realizado.

1.1 Reticula o esquema

38 Julio Arista, “Disefio Editorial. Lo que debes saber”, Blog de Prograf, https://prograf.mx/blog/diseno-editorial-lo-que-debes-de-saber/, acceso 26 de febrero de 2014.
39 Roberto Zavala Ruiz, El Libro y sus orillas. Tipografia, originales, redaccion, correccion de estilo y de pruebas, México, Fondo de Cultura Econdmica, Coleccion de
Libros sobre Libros, 2012, p.72.

40 Julio Arista, op. cit., acceso 26 de febrero de2014.

4l Idem.
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Todo trabajo de disefio editorial se debe regir por una estructura previamente estudiada. Esto permite obtener claridad,
legibilidad y funcionalidad a la composicion, ademés de facilitar el trabajo creativo. Existe un método para resolver los
problemas planteados a la hora de disefiar un catélogo, revista, o cualquier otra publicacion, se trata de la reticula que
consiste en dividir el espacio en pequefios mddulos (o rectangulos), que sirven de guia para la ubicacion de los elementos.
La finalidad de la reticula es intentar establecer orden donde hay caos, lograr que el receptor encuentre el material en el
lugar esperado y que el disefiador piense de forma constructiva y estructurada.*2

LAYOUT - 1 TABLOIDE SIN REFI 2009 WLIO 27 : TUE, MAR 4, 2014 : 1:59 PM

1 2 4 6 7 8 9
2.. .2 2. .2 .4 °. .2 9.

J

10 ME 12 14 15 16 17 18 19
4 9. .2 °. .2 J °. .2 J 2. .2 9.

50 91 o2 93 94 95 96
L d o L d 4 [ g [}
METRO VALLEMZO 05 TABLOIDE SIN REFI 2009 [LLIO 27 TUE MAR4, 2014
A File A Issue A Date
A rY A

Ejemplo de reticula diario Reforma, 4 de marzo de 2014.

42 Eugenio Vega, “Disefio editorial, pagina y reticula”, Yumpu.com, Espafia,_https://www.yumpu.com/en/browse/user/eugeniovega.es, acceso abril de 2015.
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El encargado de la estructuracion es el disefiador, quien debe encontrar un equilibrio entre la reticula disefiada y el material
que es el texto y las ilustraciones. De acuerdo a lo anterior se ha realizado una reticula de columnas para el disefio de
AragonEs con el fin de guiar los contenidos y el disefio de la publicacion; este tipo de reticula es el més flexible para poder
acomodar imagenes y aumentar o disminuir la cantidad de columnas dependiendo de las necesidades del texto, pues entre
mas informacion incrementa el nimero de columnas, en el caso de revistas el estandar requerido es de cuatro.4?

Reticula a tres columnas, imagen web, Tipograma,
acceso marzo de 2014

43 “Reticulas”,Blog sobre Disefio Editorial, 2013, http://tipogramablog.wordpress.com/2013/05/29/reticulas/, acceso abril de 2015.
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1.2 Tipografia

La vista es el sentido que involucra la apreciacion de la imagen y da pie a la primera impresion sobre algo; en el caso de las
publicaciones, el disefio del titulo por ejemplo o el conjunto de letras, lineas y parrafos, es lo que el publico vera antes que
leer los contenidos y en ocasiones este aspecto determinara su preferencia

La tipografia es la apariencia de un texto, la cual le permite mantener un equilibrio entre lo escrito y la captacion visual; una
buena combinacion de estos elementos se ve reflejado en un contenido armonioso que le permite al lector asimilar el texto
de manera adecuada.

Robert Bringhurst define la tipografia como “una forma visual del lenguaje que une el tiempo con la eternidad (o con la
ausencia de tiempo)”.44

La Tipografia se compone de diversos elementos regidos de acuerdo a los criterios editoriales que sostenga la publicacion,
por ello antes de definir cuales seran dichos criterios para AragonEs, es importante especificarlos.

Los elementos mas utilizados son: caja 0 mancha, folios, cornisas, margenes, colgados, sangrias, espaciado y otros
blancos.4®

A continuacion describimos las caracteristicas de cada elemento:

44 Robert Bringhurst, Los elementos del estilo tipogréfico,, Fondo de Cultura Econémica, 2008.

45 Roberto Zavala, op. cit., pp. 35-37.
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La tipografia en una publicacion es tan importante como el contenido, debido a que ayudara a captar la atencion del lector
para que la revista parezca agradable a la vista. En otras palabras la tipografia denota intencién visual pues se rige por
principios aplicados de modo distinto en cada género publicado, por ejemplo, no se manejara el mismo criterio en una tarjeta
de felicitacion, clasicos de la literatura o escrituras sagradas.*6

De este modo los criterios editoriales en una publicacion, definen la imagen y mensaje que se transmite con sus textos e
imagenes, por esta razén es primordial dedicar un apartado a la tipografia y sus definiciones principales.

Una buena tipografia siempre serd motivo de agradecimiento para el publico, por ello ahora que se ha profundizado en su
definicidn, es importante manejar otros conceptos del mismo disefio y vincularlos con los que la publicacion universitaria
AragonEs plasmara en sus paginas.

1.3 Criterio editorial y estilo en el disefio

El disefio tanto de revistas, periddicos y libros deben disefiarse con arreglo a un patron unico, esto crea una sensacion de
unidad. Por ejemplo, en un catalogo esa sensacion de unidad es manifestada u organizada por medio de columnas o similitud
de tamafios en sus elementos; por otro lado, las revistas combinan mas el texto y las imagenes de diferentes tamafios.

Lo que queremos decir con esto, es que a pesar de la diferencia de contenido que presentan las publicaciones, todas utilizan
un método comun: una plantilla 0 maqueta para todas sus paginas, de esta forma cada publicacion presenta el mismo estilo
en todas sus paginas y ediciones.

La plantilla no es mas que un instrumento para medir y organizar los espacios y los elementos de la composicion de una
forma coherente y equilibrada. Por lo general la plantilla se crea a doble pagina como si la revista estuviese abierta, de esta
forma se apreciara mejor el resultado final.

Puede que tengan modificaciones en secciones diferentes, por ejemplo, que varien algunos aspectos cuando se pasa de un
apartado de noticias a otro en el que se expone un articulo, pero en general, las partes comunes o basicas de una
determinada revista seguiran un estilo propio en todos sus nimeros, que se puede basar en los siguientes elementos4’:

Numero de columnas en cada pagina y dimensiones de las mismas.

Tamarfio del medianil. EI medianil es la distancia que existe entre las columnas.

Color que se le aplica a los titulares y a otros elementos de la publicacion.

Tipografia estandar y tamafios utilizados en todas las publicaciones, asi como el interlineado utilizado.
El estilo de la portada, secciones, encabezados, paginacion...

En algunos casos la forma de presentar las imagenes y otros elementos ornamentales.

46 |bidem, p. 23.

47 Leonard Koren y R. WippoMeckler, Recetario de disefio grafico, Espafia, Editorial Gustavo Gili, 2014, p. 69.
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Los criterios editoriales complementan el mensaje que se quiere transmitir con el contenido, a juzgar por Walter Benjamin el
estilo tipografico: “es el poder para moverse a lo largo y ancho del pensamiento linglistico sin caer en la trivialidad”.48

Por ello la Tipografia de AragonEs, como publicacion universitaria, pretende que su criterio editorial se maneje de acuerdo
al publico al que ésta va dirigida, la fuente sera clara y lo mas limpia posible, a continuacién se especifican estos criterios a
sequir:

Fuente: League Gotic

Titulares: a juzgar del contenido

Margenes: sup.12.7 mm inf. 12.7 mm int. 12.7 mm ext 12.7
mm

Sangria: a juzgar por el texto

1.4 Ornamentos editoriales

La maquetacion de AragonEs estan formadas por los elementos de la composicién y forma, cada uno de dichos elementos
tiene su funcidn dentro del disefio y por lo tanto su grado de importancia. Para el disefio editorial y publicitario, los dos
componentes basicos que se utilizan para presentar el contenido son el texto y las imagenes.

En el primer aspecto se encuentran titulares, subtitulos, bloques de texto y pie de foto; mientras que en el segundo radican
las fotografias, ilustraciones y espacios en blanco.

48 Walter Benjamin citado por Robert Bringhurst, Los elementos del estilo tipografico, México, Fondo de Cultura Econémica, 2008, p. 25.
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Texto
titulares, subtitulos bloque de
texto, pie de foto, slogan,
cupon, publirreportaje y flash.

Titulares de la prensa Venezolana, www.disefiovgj.com,
acceso marzode 2014.

Imagen
fotografias,
ilustraciones, espacios
en blanco y logotipos.

Publirreportaje, Plastica,Informatisalud.com, acceso marzo
de2014.

Para AragonEs tomaremos los siguientes elementos en la estructura de la publicacion: titulares, cuerpo del texto, pie de foto,
fotografia o ilustracién, logotipo (Nombre AragénEs) y eslogan (Un espacio plural para la comunidad aragonesa).

1.5 Recepcion de material y correccion de estilo

En el segundo capitulo se hablé de la forma en que el comité editorial estara conformado y cémo se elaborara AragonEs,
esto sin tocar el tema de la recepcidn del material, la cual hemos decidido tratar en este capitulo, debido a que forma parte
de la edicion de los textos y por lo tanto de la ultima etapa del proceso.

Hay que retomar que AragonEs sera una publicacion mensual y los primeros 15 dias se dedicaran a la elaboracion de
contenidos (véase tabla de Calendario de actividades y organizacion del Comité Editorial en capitulo 2); a partir de la primera
quincena, incluyendo fines de semana, se realizara la recepcion de material, para dar paso a la correccion de éste, asi como
la edicidn de la publicacion, a cargo del corrector y disefiador respectivamente.
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Ya se ha hablado antes de la edicidn tipografica de la publicacion; sin embargo, existe otra parte que sin ella el mensaje que
se busca transmitir no seria posible: la correccion de estilo. El corrector de estilo es el encargado de, como su nombre lo
especifica, corregir los textos originales y prepararlos para la impresion.4

Al respecto Bulmaro Reyes Coria especifica tres principales funciones del corrector de estilo®, las cuales a su vez, seran
principios a seguir para la correccion de textos en Aragonks:

Eliminar faltas de ortografia
Esclarecer parrafos oscuros
Dar uniformidad al texto

En cuanto a las faltas de ortografia, también deberan tomarse en cuenta los criterios del manual de estilo de AragonEs.

En relacion con los textos realizados por colaboracion del publico, en este caso de la comunidad aragonesa, deberan pasar
al departamento de correccién de estilo, donde sélo se limitara a la revision ortografica y de sintaxis. Esto con la intencion
de mantener el mensaje original del autor, sin faltar a las reglas ortograficas correspondientes a la publicacion, de igual forma
el creador sera responsable de su texto y opinidn publicada.

Los signos de correccion forman parte fundamental del trabajo de correccion de estilo, en el apartado de anexos Manual
Editorial, se puede apreciar el cuadro con signos de correccion mas recurrentes, los cuales funcionaran para el proceso
editorial de los textos de AragonEs.

1.6 Impresion y periodicidad

Hablar de impresion nos da indicio al ultimo paso del proceso editorial, pues una vez terminadas todas las etapas de
correccion y disefio, es momento de imprimir y ver finalizado el trabajo mensual.

En términos mas técnicos se conoce como impresion al “proceso de reproduccion mediante el cual se aporta tinta a un
sustrato, para trasmitir informacion (texto y/o imagenes) de forma repetitiva, utilizando un soporte que incorpora dicha
informacion (plancha)”.52

Existen varios tipos de impresion, desde offset, tipografia o flexografia, que son los mas tradicionales; éstas consisten en
maquinas con cilindros impresores que plasman los textos en placas metélicas. Hoy en dia ha resultado practico utilizar la
impresiodn digital gracias a que su calidad ha evolucionado rapidamente; este tipo de impresion incluye distintas tecnologias
las cuales le dan ciertas ventajas como las entregas méas veloces®3, sin embargo, también tiene una gran desventaja: al
necesitar un mejor tipo de papel para explotar su calidad, los costos se elevan notablemente, en este caso couché.

49 Supra Roberto Zavala, p. 278.

% Bulmaro Reyes Coria citado por Roberto Zavala,op. cit., p. 278.

31 Consultar en Anexos el Manual de estilo.

52 paloma Varela Garcia de Oteyza, “Las artes graficas: sistemas de impresion”, Revista Sectorial de la Ingenieria Industrial, No. 24, Asociacion de Ingenieros

industriales de Madrid,
http:/revista.aiim.es/Articulos/24_Las%20Artes%20Gréaficas%20Sistemas%20de%20Impresion.aspx, acceso abril de 2015.

53 Idem.
53
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Para AragonEs hemos decidido optar por la impresion por inyeccion de tinta, entre otras ventajas, principalmente por la
accesibilidad y ahorro de costos que implica. De igual modo el papel que se adapta a los intereses y presupuestos de
AragonEs, es el papel ecoldgico con pasta plastificada mate, que ademas de captar buena calidad en los colores y lucir bien
para las necesidades del disefio, su precio resulta accesible y puede ayudar a concientizar a la comunidad con el tema de la
ecologia.>

De acuerdo a lo anterior nos sera mas practico el proceso, del cual hay que tomar en cuenta cierto margen de error en las
correcciones 0 entregas de textos, e incluso el disefio de la revista, por ello este tipo de impresion nos complementara con
su practicidad y eficacia todo el ciclo editorial.

1.7 Contenido de AragonEs

Los textos de la publicacion AragénEs estan clasificados en siete secciones especializadas, cada una de ellas emplea
distintos géneros periodisticos que a continuacidn presentamos:

-Noticias culturales/Interés General

Consiste en el analisis o redaccion de sucesos relevantes en el mundo cultural, o bien, social. El objetivo de esta seccién es
mantener informados a los universitarios aragoneses acerca del panorama general de la situacion del pais. Generalmente
Notas Informativas o Articulos.

-Libro/ Autor del mes: Define el Issue mensual
Es la seccidn principal de la revista, pues definira el Issue del numero, asi como actividades offline como los circulos de
lectura.Generalmente articulos y reportajes.

- Ellos son aragoneses:
Expone personajes destacados. Esta dedicada a la comunidad que han formado o forman parte de la Facultad de Estudios
Superiores Aragon. Para la seccion se emplearan los géneros de entrevista de semblanza y perfiles.

-Colaboraciéon Comunidad
En esta seccion los universitarios pueden enviar sus colaboraciones, de cualquier género: desde cuentos, articulos,
opiniones, € incluso trabajos fotograficos.

-Agenda
Se describiran los eventos culturales que puedan enriquecer el desarrollo de los universitarios, en ella se incluiran las fechas
de eventos relacionados con AragonEs.

54 Datos calculados en base al presupuesto brindado por la imprenta Javier Correa Arias en mayo de 2014.
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1.9 Manual de Estilo para la revista AragonEs

Este manual tiene el objetivo de especificar las caracteristicas del lenguaje y sobre todo el mensaje que se quiere transmitir,
en éste especificamos las caracteristicas del uso ortografico de los contenidos, para que tanto sus colaboradores, como los
lectores interesados puedan tener acceso a él estableciéndose como herramienta para comprender y facilitar el trabajo

editorial.

El presente Manual pone énfasis en las dificultades ortograficas y graméticas mas generales encontradas para que las

secciones que son la columna vertebral de AragonEs logren el objetivo de comunicar de la manera mas limpia posible.

Apartado de Correccion y Ortografia

Especificaciones generales

En este apartado se mostraran las reglas ortogréficas bajo las que se rige la publicacién AragonEs, con base en estas
especificaciones se aceptaran y mostraran los textos de la edicion.
+ Todos los meses mencionados dentro de la publicacion se escribiran con mintscula.
+ Para referirse a cantidades dentro de la plataforma, los nimeros comprendidos entre cero y nueve se deben escribir
con letras; entre diez y veinte pueden escribirse con cifra o con letra y a partir del veintiuno con cifra.
+ Por Ciento, Mil, Millon, Billon, etc., se referiran con letra.
Uso del Gerundio
El uso de la terminacion ando iendo, es permitida ante el uso adecuado de esta conjugacion, para lo cual recordaremos la
regla ortografica:
Gerundio: conjugacion que denota duracién de algo.
Gerundio Absoluto: si puede tener su propio sujeto, el cual no se refiere ni al sujeto ni al objeto directo de la oracién principal
y en donde ambas acciones deben ir separadas por una coma.
*Siendo el médico de la familia, confiamos en su ética.
Gerundio Conjunto: el sujeto de la oracién principal debe ser el mismo al que alude al gerundio cuando éste es conjunto.
*Agustin se bafia cantando
Gerundio de Posteridad: generalmente el sujeto es tacito, denota algo que permanecié o seguira.

*Entré a la habitacion sentandose
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Abreviaturas

La abreviatura consiste en la representacion gréafica reducida de una palabra mediante la suspension de letras o centrales.
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+ Tanto en encabezados como en textos y pies de foto se evitaran las abreviaturas.

+ Se aceptaran las abreviaturas cuando el nombre de |a localidad sea idéntico al nombre del estado :Oxaca, Oax.

+ La norma académica establece que las abreviaturas correspondientes a pesos y medidas del sistema métrico
decimal se escriben con minusculas y sin punto: m, cm, km.

+ RECOMENDACION: abreviar lo menos posible dentro del texto.

Siglas y siglemas
Las siglas son las iniciales de las palabras que forman el nombre de una entidad, se escriben en versalitas y, por regla

general, sin punto después de cada inicial: UNAM, ONU, OEA, OMS.

Sin embargo, la primera vez que se utilizan las siglas se anota su significado entre paréntesis: OMS (Organizacién mundial
de la Salud) o visceversa.

Los siglemas por su parte son abreviaturas o apdcopes de nombres de entidades formados con silabas iniciales, finales o
algunas siglas de las palabras que integran la denominacion o razén social, se escribe la inicial en versal y el resto en bajas;
al igual que las siglas, la primera vez que se utiliza debe especificarse el siglema en paréntesis o visceversa.

Telmex:  Teléfonos de México

Pemex:  Petréleos Mexicanos

Banamex: Banco Nacional de México

+ En siglas y acronimos no se aceptaran tildes porque no son palabras corrientes que deban apegarse a las reglas de

acentuacion: Pemex y no Pémex, Serfin y no Serfin.

Recursos Diacriticos

+ Eluso de la cursiva
La cursiva o italica es la letra de imprenta que tiene una inclinacion con respecto al eje vertical.
Se escriben con letra cursiva:

—Los titulos de libros y publicaciones periddicas. No asi los titulos de alguna parte de éstos, que deberan escribir- se en
redonda y entre comillas.

*Juan de Valdés escribié su Didlogo de la lengua en Ita- lia.
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*Hoy El Pais solo tiene 48 paginas. La Codorniz La Voz de Galicia El Pais Semanal
—Los titulos de obras de arte.
Las Meninas, el famoso cuadro de Veldzquez, puede ad- mirarse en el Museo del Prado.
Rodin esculpio El pensador en 1880 por encargo del es- tado franceés.
—Los titulos de obras musicales (6peras, conciertos, sin- fonias, etc.) y de discos.
El primer disco que me compreé fue Yellow Submarine de The Beatles.
Asistimos a una representacion de Las bodas de Figaro en el Liceo.
Nikolaus Harnoncourt grabd en 1993 una version de Las cuatro estaciones de Antonio Vivaldi.
—Los términos y locuciones extranjeras no admitidos por la RAE.
Un colega de la oficina tiene el sindrome born out. Calculo que seriamos ad summum cien personas.
Pero:
Notese que con la espafiolizacion realizada por la RAE muchas locuciones latinas se tildan.
ad libitum, ad honérem, sui géneris, per capita...

+ El uso de la negrita

El uso de la negrita debe restringirse a los titulos y subti- tulos que encabezan un apartado. Para destacar palabras o frases
dentro de un texto se preferira la cursiva o las comillas.

De manera excepcional podria admitirse el uso de la negrita dentro del texto en enumeraciones o para destacar unidades
menores que la palabra que, por su tamafio, de otro modo no destacarian.

4+ El uso de las comillas

Existen diferentes grafias para este signo ortogréfico.

«comillas latinas» “comillas inglesas” "comillas rectas" ‘comillas sencillas’ ‘comillas simples'

Deben utilizarse con preferencia y como primera opcién las comillas angulares o latinas (« »). No deben utilizarse otras
comillas que no estén aqui descritas. No parece pro- bable que en un mismo texto sean necesarios mas de tres tipos
diferentes de comillas. Las comillas inglesas, rec- tas, sencillas y simples se utilizaran para destacar entre comillas texto que
ya esta entrecomillado. Su uso debe realizarse con arreglo a un simple sistema de jerarquia. Como se expone a continuacion:

«latinas “inglesas ‘sencillas’ inglesas” latinas» O bien:

«latinas "rectas 'simples' rectas" latinas
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Notas para el Diseiio Editorial

La maquetacion o diagramacion de un proyecto editorial se refiere a organizar en un espacio los contenidos escritos y
visuales. En otras palabras, es el proceso donde se le da formato al conjunto de elementos que componen a la publicacion
como las imagenes, textos y si es necesario publicidad.

Existen algunos puntos fundamentales que se deben tomar en cuenta antes de comenzar con la maquetacién de un proyecto
editorial:

*El tipo de papel es el &rea sobre la cual se realizara el trabajo de disefio.
*Cuando se define el tipo de papel a utilizar, hay que definir el tamafio y la orientacion ya sea vertical u horizontal.

*Los programas que se utilizan para maquetar son QuarkXpress y Adobe InDesign.
Para AragonEsel papel que se utilizara es couché mate, en orientacion vertical y se maquetara con InDesign.
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Eeva Moore

According to Wikipedia, a news article discusses current or

recent news of either general interest (i.e. daily newspapers)

or of a specific topic (i.e. political or trade news magazines,
club newsletters, or technology news websites).

A news article can include accounts of eyewitnesses to the
happening event. It can contain photographs, accounts,
statistics, graphs, recollections, interviews, polls, debates on
the topic, etc. Headlines can be used to focus the reader’s
attention on a particular (or main) part of the article. The
writer can also give facts and detailed information following
answers to general questions like who, what, when, where,
why and how.

Quoted references can also be helpful. References to
people can also be made through the written accounts of
interviews and debates confirming the factuality of the
writer’s information and the reliability of his source.
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