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“Plan de proyectos para mejora grafica urbana”

Aplicado en el Centro Histérico de Xochimilco.

Caso: Guadalupe |. Ramirez y José Marfa Morelos.
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organismo urbano del Centro Historico de Xochimilco es muy variado, una
parte de los habitantes se han adaptado a la vida moderna, viven de una forma
mas decorosa, por otra parte los habitantes nativos de Xochimilco mantienen su
forma de vida, sus costumbres, tradiciones y continlan trabajando sus
chinampas, viviendo de una manera tradicional obteniendo sus ingresos del
producto de sus chinampas como el cultivo de hortalizas, flores y verduras y
finalmente los habitantes que han venido de otras demarcaciones y que
contribuyen de igual manera a su economia ya que rentan o han comprado
espacios para habitar y convertirlos en espacios comerciales, tales como las
construcciones que se estan ubicadas principalmente sobre calles y avenidas.

Este proceso de cambio es importante para la urbanizacion de las ciudades ya
que los espacios urbanos son la transformacién de los lugares que habfan sido
ignorados y que al ser transitados se transforman y se redisefian para cumplir un
nuevo objetivo.

Segln Heidegger "el espacio viene representado a partir del cuerpo" , "el espacio,
espacia, (Duque, 2001, p.1 I-12) Michael de Certeau citado en el texto "Los no
lugares, espacios del anonimato" dice respecto al concepto de espacio: que esun
"lugar practicado", "un cruce de elementos en movimiento" (Auge, 2005, p. 85),
el término espacio se ocupa para determinar una extension, a una distancia entre

dos cosas o dos puntos."(Auge, p. 87) Estas definiciones del espacio tienen que
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Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

El Centro Histérico de Xochimilco es un "lugar de
identidad, relacional e histérico", es un "lugar de
memoria", seglin la definicién que Marc Augé hace
en su andlisis de los lugares y los no lugares, ya que
la ubicacién actual del Centro Histérico de Xochi-
milco tiene sus raices desde la llegada del pueblo
Xochimilca al sur del Valle de México, Xochimilco,
significa "Lugar de sementeras de flores" y es uno de
los sectores de la Ciudad de México donde el pa-
sado lacustre que caracterizé alguna vez a todo el
Valle de México se encuentra presente y forma
parte de la vida cotidiana en un entorno lleno de
tradiciones con siglos de historia que pasd a ser
declarado por la UNESCO "Patrimonio Cultural y
Natural de la Humanidad en 1987".

El centro Histérico de Xochimilco es considerado
un centro simbdlico porque en sus espacios
condensa una intensa carga valorizante y en funcién
de ésta se organizan sus espacios urbanos.

El espacio original y el significado otorgado al
centro prehispdnico por los Xochimilcas siguio
conservdndose porque fue el mismo lugar elegido
para construir el convento espariol: "la eleccién
del lugar para la construccion de la iglesia y el
convento obedecieron por un lado a la
importancia que habia tenido el centro civico
ceremonial en la época prehispdnica y asi la
imposicion del grupo en el poder era mds
evidente y de mayor peso. De esta manera, la
edificacién del convento como de la plaza frente
a él, sirvi6 como punto de cohesion e identidad
social, en cuanto que permitié una armonia
entre el indigena, el esparol y los primeros
mestizos. (Del Valle, 2009, p. 30)

Esta cita se refiere al Convento de San Bernardino
de Siena como el punto esencial que permitié trazar
los espacios urbanos del Centro Histérico y que es
considerado como el principal elemento cultural,
religioso e histérico de este lugar.

Estas consideraciones que lo hacen un "lugar" no
dejan de estar vinculadas a un "no lugar" siguiendo el
andlisis de Marck Augé, la sobremodernidad es la
que produce los no lugares; estos son los espacios
constituidos con relacién a ciertos fines (transporte,
comercio y ocio) vy la relacién que los individuos
mantienen con esos espacios, los "no lugares" de la
sobremodernidad, son los que tomamos cuando
transitamos sobre las calles y avenidas, los espacios
destinados al comercio, cuando hacemos las
compras, los supermercados, el transporte que
tomamos diariamente.

"El espacio del no lugar no crea ni identidad singular
ni relacion, sino soledad y similitud. .. Tampoco le da
lugar a la historia, eventualmente transformada en
elemento de espectaculo [...] Alli reinan la
actualidad y la urgencia del momento presente.
Como los no lugares se recorren, se miden en
unidades de tiempo [...] Se viven en el presente.
Presente del recorrido. (Castells, 1971, 107)

Michel de Certeau define los "no lugares" como una
cualidad negativa del lugar, de una ausencia de lugar.
(Auge, 2005, p.90).

Entonces, (Los espacios urbanos transformados
para un fin comercial sobre todas las calles y
avenidas del Centro Histérico de Xochimilco no
sonacaso los "no lugares" del "lugar"?



Si, esos espacios cumplen con todos los requisitos
para ser considerados "no lugares" las necesidades
econdmicas propician que los espacios destinados a
ser habitables se conviertan en "changarros"
construidos de una manera irregular y sin disefio
arquitecténico ni de paisaje, solo por ser transitados
de manera continua cumplen la funcidén de ser
factibles para la generacién de nuevos comercios.
Este tipo de negocios pertenecen a pequefas
empresas (trabajo a la unidad o en pequefas series
de caracter familiar) y por consecuencia sus espacios
publicitarios son carentes de estética y de disefio
que generan la contaminacion visual que predomina
entodo el Centro Histérico de Xochimilco.

Respecto a la modificacién de los espacios privados
para convertirlos en pUblicos (espacios destinados al
comercio), Félix Duque en su libro "Arte Piblico y
Espacio Politico" realiza una reflexién tomando
como andlisis las ideas de Heidegger respecto a la
definicién de espacio y dice lo siguiente:

...El'hombre existe al dar lugar al espacio, y en
cuanto que ya de siempre ha dado lugar al
espacio. [...] se infiere que todo dar lugar, toda
concesion de sitios y puestos tiene lugar en base
ala exclusién, destruccién y al cabo roza, (talay
quema) de terrenos ya ocupados (por la
naturaleza salvaje o por otros hombres).
Hacerse sitio, abrir camino, dejar paso, son
acciones que implican el desembarazarse de lo
ajeno y hostil para la vida de un individuo o de un
grupo humano. No hay ni ha habido jamds un
espacio abierto... sino que lo han abierto la
espada y la llama, el hacha y el arado. (Duque,
2001,p.13)

Esta cita nos ayuda a reflexionar sobre la generacién
de estos espacios que se han proliferado portoda la
ciudad, estamos destruyendo la armonfa y acaban-
do conlatierra como recurso, esto le sucedid a Xo-
chimilco que era totalmente zona chinampera y
ahora la tercera parte de su Centro Histérico
corresponde al sector econdmico dejando un pe-
queno porcentaje al espacio habitacional, la alte-
racion del espacio deja muchas consecuencias
nocivas para el entorno.

El proyecto de esta tesis esta enfocado a la mejora
gréfica de estos espacios urbanos, en colaboracién
con el Instituto Nacional de Antropologfa e Historia
(INAH) vy la Delegacion Xochimilco se aplicé el
"Modelo Plan de proyectos para mejora grafica
urbana" que permitid realizar soportes graficos
apropiados a cada espacio urbano para el
mejoramiento estético y visual de sus espacios
publicitarios, el proyecto fue aplicado en dos
avenidas principales del Centro Histdrico de
Xochimilco, la Avenidas Guadalupe |. Ramirez vy
José Marfa Morelos.

Esta modelo surge a partir de los fundamentos
tedricos y practicos del Modelo General del
Proceso de Diseho UAM- Azcapotzalco, dicha
metodologfa ha sido utilizada en todo el quehacer
profesional que he desarrollado a partir de mi
egreso de la Universidad hasta estos momentos
que pretendo ajustarla a los momentos actuales y a
las necesidades visuales que existen a partir del
surgimiento de las nuevas tecnologfas.

INTRODUCCION
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Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

Este modelo esté estructurado a través de fases que
permiten solucionar problemas graficos de una
manera simple, utilizando cada una de las fases
metodoldgicas para el desarrollo de una investi-
gacion.

El modelo general del proceso de disefo fue
reestructurado en sus fases y se desarrollan a través
de formatos que facilitan su aplicacién. Cabe
mencionar que este modelo se puede utilizar para
proponer acciones frente a problemas graficos de
cualquier indole como publicitario, impreso, sefia-
lizacion, etc.

El Disefador grafico en su quehacer profesional
realiza de manera empirica su propia metodologfa
para complacer y convencer al cliente en sus
propuestas de disefo, el objetivo de la aplicacion de
un modelo metodolégico a través de formatos es
tener un registro visible de cada paso en el proceso
de disefno, asi el este aprende a organizar, sintetizar
y aplicar toda la informacién obtenida para generar
el disefio apropiado.

{Cdmo surgid aplicar el modelo a través del disefio
gréfico urbano? Originalmente el Modelo quedarfa
planteado solo como una teorfa, pero en una visita
por el Centro Histérico de Xochimilco me percaté
que se estaba realizando una obra importante en
dos Avenidas principales, se retiraba la publicidad de
todos los espacios comerciales y se realizarfa un
mejoramiento urbano en todos los inmuebles, esta
era una gran oportunidad para aplicar lo que estaba
planteando.
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urbana para recopilar la informacién de 160
locatarios, y conocer las necesidades especificas de
cada uno para generar el disefio y aplicarlo al
soporte grafico que consistié en un anuncio
publicitario por local comercial, las medidas
aprobadas fueron determinadas por el tamafo del
vano (entrada o tamafio de la cortina) si esta era
mayor a 2.50 m la altura era de 0.60 m vy si era
menor de 2.50 m le correspondieron 0.45 m, el
color aprobado fue el vino con tipografia blanca
impresa en serigraffa.

La propuesta de disefio consistié en la creacion de la
identidad gréfica "Centro Histdrico de Xochimilco"
que fue utilizada en cada uno de los anuncios, se les
generd una identidad gréfica a los locatarios que no
contaban con una y quien ya tenfa, se aplicd su
disefo en suanuncio.

El proceso de disefio que se aplicd en estos
anuncios fue a través de "imagenes tradicionales’, es
decir se trato de textos e imagenes que no presen-
taron planos, fueron iméagenes no dimensionales;
que también fueron apropiadas para el tipo de
impresion que se autorizd; la serigrafia. El INAH
indicé que debfan ser plastas de color, sin volumen,
sin sombras, no quiso que se utilizaran "imagenes
técnicas" como las que se utilizan en las lonas
publicitarias, como las fotografias e imagenes
manipuladas y saturadas de colores hechas a través
de un software de computadora ya que de este tipo
de imagenes estan hechas las lonas publicitarias que
ocasionan la contaminacion visual.

El resultado fue la colocacion de 40 anuncios
publicitarios unificados y colocados segln linea-

mientos, el proyecto fue positivo y ya se aprobd que
el Modelo plan de proyectos para mejora gréfica
urbana se aplique en otras calles del Centro
Historico de Xochimilco.

La estructura final de la tesis fue hecha al concluir el
proyecto, esto permitié colocar solo los temas y
subtemas que enriquecieran el proceso del
proyecto, latesis estd dividida en tres capftulos.

En el primer capitulo se analizan las caracteristicas
urbanas del Centro histérico de Xochimilco y su
problematica visual y urbana, se explican las razones
por las que es nombrado Patrimonio Cultural de la
Humanidad y se analizan las instancias que parti-
clpan para que se siga teniendo el titulo. En este
capftulo se enfatiza la importancia que tiene Xo-
chimilco como Centro Histérico para el pafs.

La importancia de este capitulo es conocer los
antecedentes del lugar y sobre todo especificar
porque era importante que un proyecto de esta
magnitud fuera aplicado en este sitio. La Avenida
Guadalupe |. Ramirez es la entrada al Centro y se le
denomina corredor Turistico porque se encuentra
el Embarcadero Fernando Celada y la zona de
cafeterfas y restaurantes; en el caso de la Calle José
Marfa Morelos es el paso principal en la zona
comercial de Xochimilco y sus inmuebles tienen un
gran valor histérico y son protegidos por el INAH.

Se acentla la problematica visual, de conta-
minacién, vehicular, comercial que existe en este
lugary las acciones y proyectos que se han levado a
cabo para mejorar esta situacion.

INTRODUCCION
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En el segundo capitulo se define lo que es el disefio
grafico urbano sus caracteristicas, aplicaciones y
soportes, aqui se analizan los espacios urbanos a
partir de la aplicacién de la publicidad urbana que
impera en la ciudad, se explica de que manera las
nuevas tecnologias han venido a deteriorar la
imagen visual de estas ya que no existen regla-
mentos que hagan que estos soportes graficos sean
aplicados de manera correcta y bajo lineamientos
que permitan que la ciudad y sus espacios posean
una belleza gréfica y armodnica. Este andlisis se
sustenta con las teorfas de Pedro Brandao y de
Alejandro Rodriguez Méndez.

En la segunda parte se definen los conceptos
Metodologfa, Método y Modelo, a través de
esquemas se analizan las metodologfas del disefio
que y se explica profundamente el Modelo General
del Proceso de Disefio UAM - Azcapotzalco y la
nueva estructura del modelo planteado en esta
tesis. Se explica cada uno de los formatos y se
anexan ejemplos de su uso.

El tercer capitulo contiene la aplicacion del Modelo
Plan de Proyectos para mejora grafica Urbana, fase
por fase, se anexan los formatos de cada fase y su
resultado final.

Se realizd una memoria grafica del proyecto donde
se visualiza paso a paso como fue cambiando el
aspecto visual de los espacios comerciales. Esta es la
demostracion grafica que presento para mostrar
que el Modelo plan de proyectos para mejora
grafica urbana puede ser aplicado a cualquier
espacio comercial y generar un cambio visual.




CAPITULO

Xochimilco como Patrimonio Cultural y Natural
de la Humanidad y el entorno grafico urbano
de su Centro Historico.




L. XOCHIMILCO PATRIMONIO CULTURAL
Y NATURAL DE LA HUMANIDAD,.

a los monumentos, obras arquitectonicas, de
escultura o de pinturas monumentales, elementos o estructuras de caracter
arqueoldgico, inscripciones, cavernas y grupos de elementos, que tengan un valor
universal excepcional desde el punto de vista de la historia, del arte o de la ciencia.

El Patrimonio Cultural es importante para una sociedad porque es la historia entre la
memoria individual y colectiva que refleja la vida de una comunidad, su historia y su
identidad; es parte de la transmision de lo que ha sucedido en un territorio
determinado y que sera transmitido a generaciones futuras. Nadie puede vivir sin
recordary nadie puede vivir tampoco sin los recuerdos de la historia, la historia esta
para expresar su origen, estilo de vida, desarrollo, transformacién e incluso su
decadencia.

El Patrimonio no es sinénimo de monumentos u objetos arquitectonicos y artisticos
expuestos en un museo sin vida; el Patrimonio es la identidad cultural de una
comunidad y es uno de los ingredientes que puede generar desarrollo en un
territorio, permitiendo equilibrio y cohesiéon social. Los bienes que integran el
patrimonio cultural existen desde que el hombre deja testimonios materiales de su
presencia y actividades, dando lugar a objetos de todo tipo, desde obras de arte
hasta objetos de caracter utilitario.



Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

El Comité del Patrimonio Mundial de la UNESCO
(Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la
Cultura) tiene como objetivo estudiar las no-
minaciones que los paises hacen para que un bien
cultural sea considerado Patrimonio de la
Humanidad. Este Comité estd integrado por varios
estados que forman parte de la UNESCO y por
representantes de Instituciones internacionales,
intergubernamentales o no gubernamentales que
tienen reconocimiento por su trabajo en el tema.

Algunas de ellas son la Unién Internacional para la
conservaciéon de la Naturaleza y sus recursos
(UICN), el Comité Internacional de Jardines
histéricos (IFLA) y el Consejo Internacional de
Monumentos y Lugares de interés artistico e
Histérico (ICOMOQOS), juegan el papel de asesores
de la UNESCO con el objeto de analizar y dic-
taminar sobre los bienes cuya inscripcion se pro-
pone a este organismo. En México no se cuenta con
una delegacién nacional del UICN, pero el Comité
Nacional del ICOMQOS fue establecido hace mas de
veinte afos y su participacion en esta labor es de
importante, ya que refleja los criterios de evaluacion
de este organismo no gubernamental de caracter
internacional. Los tramites para el nombramiento
de Xochimilco duraron desde el 25 de marzo de
1986 hasta junio de 1987, se entregaron a la
UNESCO relaciones de bienes culturales y
lacustres de Xochimilco como documentos,
fotograffas en color, b/ny recortes periodisticos.

Xochimilco constituia un elemento de valor
excepcional, por materializar el asentamiento
lacustre de la ciudad capital, desde la época
prehispdnica hasta el presente.

Se trataba del Unico sector que conservaba el
excepcional sistema de cultivo conocido como
chinampas. (Proyecto UNESCO Xochimilco,
2006)

El Il de diciembre de 1987, Xochimilco es
declarado Patrimonio Cultural y Natural de la Hu-
manidad por la UNESCO, principalmente su
Centro Histérico y zona chinampera.

La inscripcién de un bien en la lista del Patrimonio
Mundial significa el reconocimiento de la comu-
nidad internacional de los valores artisticos,
histéricos, culturales o ambientales de un sitio
patrimonial, implica que el estado tenga la soberania
del sitio y adquiere la responsabilidad de su
preservacion y de latrasmision de sus valores.

Para ser incluido en la lista del Patrimonio Mundial,
los sitios deben cumplir al menos uno de los diez
criterios de seleccion, estos se revisan perio-
dicamente por el Comité del Patrimonio Mundial de
la. UNESCO, para que los sitios cumplan sus
obligaciones y cuiden del Patrimonio, cuando no se
cumple se inicia un proceso de deterioro y se corre
el riesgo de ser declarado "Zona de Patrimonio en
riesgo" dentro de la lista negra de la UNESCO, que
implica no solo un desprestigio nacional por falta de
gestion y voluntad polftica, sino la posible pérdida de
un bien de gran valor para la humanidad.

Criterios de Seleccién:

| .- Representar una obra maestra del genio creador
humano.

2.- Atestiguar un intercambio de influencias
considerable, durante un periodo concreto o en

CAPITULO 1
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un area cultural del mundo, sobre la evolucién de la
arquitectura o la tecnologfa, las artes monumen-
tales, urbanismo o disefio paisajistico.

3.- Proporcionar una Unica o al menos una excep-
cional tradicién cultural o de una civilizacién viva o
desaparecida.

4.- Un ejemplo sobresaliente de un tipo de
construccién o de conjunto arquitectdnico o tecno-
l6gico o de paisaje que ilustre una etapa significativa
enla historia humana.

5.- Ser un ejemplo excepcional de asentamiento
humano tradicional, el uso tradicional de la tierra o
del mar, que es representativa de una cultura (o
culturas), o de la interaccion humana con el medio
ambiente, especialmente cuando se ha vuelto
vulnerable por los efectos de cambios irreversibles.
6.- Estar indirecta o tangiblemente asociado con
eventos o tradiciones vivas, con ideas o con
creencias, con obras artisticas y literarias de
significado universal excepcional. (EI' Comité
considera que este criterio de preferencia se debe
utilizar en conjuncién con otros criterios).

/.- Contener fendmenos naturales superlativos o
areas de excepcional belleza natural e importancia
estética excepcional.

8.- Ser ejemplo eminente y representativo de las
grandes etapas de la historia de la tierra, incluido el
testimonio de la vida, significativos procesos
geoldgicos en curso en el desarrollo de las formas
terrestres o geomorficos o fisiograficos signifi-
cativos.

9.- Ser ejemplo eminentemente representativo de
importantes procesos ecoldgicos y bioldgicos en
curso en la evolucién y desarrollo de los
ecosistemas y las comunidades de plantas vy
animales en la tierra, el agua dulce, los ecosistemas
costeros 'y marinos.

10.- Contener los habitats naturales mas
representativos y mas importantes para la
conservacion in situ de la diversidad bioldgica,
incluyendo aquellos que contienen especies
amenazadas de destacado valor universal desde el
punto de vista estético o cientffico.

Xochimilco fue elegido bajo 4 criterios de seleccién
quefueron: (1), (2), (4),(5).




LLI INSTANCIAS ENCARGADAS
DEL RESGUARDQ Y PROTECCION
DEL PATRIMONIO CULTURAL Y
NATURAL DEL PAIS.

La UNESCO.- Tiene lalabor de preservar y proteger el patrimonio cultural, el
cual es mencionado en su Constitucion "Universal". El patrimonio cultural re-
presenta lo que tenemos derecho a heredar de nuestros predecesores y nuestra
obligacidon de conservarlo a su vez para las generaciones futuras. Las formas
visibles de la cultura, monumentos, libros y obras de arte son tan preciosas que
los pueblos tienen la responsabilidad de asegurar su proteccion. La UNESCO es
la entidad responsable de la proteccion juridica internacional del patrimonio
cultural. Esto lo hace a través de la administracion de diversas convenciones que
protegen los bienes culturales en conflictos armados, impiden la importacion y
exportacion ilicitas, y protegen el patrimonio subacuatico.

Realiza esta labor a través de diversas recomendaciones para la protecciéon del
patrimonio cultural (once en total) y de la administracién del Comité Intergu-
bernamental para fomentar el retorno de los bienes culturales a sus paises de
origen o su restitucidn en caso de apropiacion y organiza talleres de capacitaciéon
sobre la aplicacion de las Convenciones mencionadas. A través del Comité,
difunde noticias sobre objetos robados y envia misiones de expertos para consul-
tar a las autoridades nacionales sobre la proteccion del patrimonio cultural.
Publica documentacién, textos de referencia, colecciones de documentos
basicos, ejemplos de legislacion nacional sobre el patrimonio cultural o informes
nacionales asi como numerosas publicaciones relacionadas con la proteccién del
patrimonio cultural.

La UNESCO tiene el propdsito de salvar el patrimonio material e inmaterial
amenazado por los conflictos, desastres naturales, el paso del tiempo, la
expansion econémica y la negligencia humana a través de la solidaridad,
educacion, difusion de habilidades y conocimientos, entrenamiento y creacion
de conciencia. Pero lo que en realidad importa es identificar la herencia, darle un
significado el cual quiza refleja la diversidad y solidaridad humana y alimentar
nuestro futuro através de nuestro pasado comun.

CAPITULO |
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Convencion para la Proteccion del Patrimonio Mundial Cultural y Natural.-
Fue adoptada por la Asamblea General de la UNESCO en 1972y busca alentar a los Estados Partes firmantes
de la convencién, a identificar, proteger, conservar y rehabilitar el patrimonio cultural y natural con valor
excepcional universal para su transmisién a las futuras generaciones.

Los objetivos principales de la Convencion son: Cada uno de los Estados Partes en la presente Convencion
reconoce que la obligacién de identificar, proteger, conservar, rehabilitar y transmitir a las generaciones
futuras el patrimonio cultural y natural situado en su territorio, le incumbe primordialmente. Procurard actuar
con ese objetivo por su propio esfuerzo y hasta el maximo de los recursos de que disponga y llegado el caso,
mediante la asistencia y la cooperacién internacional de que se pueda beneficiar, en los aspectos financiero,
artistico, cientifico y técnico.

Instituto Nacional de Antropologia e Historia.- Fsdecretadaen 1936 y sus objetivos son:
Realizar la investigacion cientifica sobre Antropologfa e Historia relacionada principalmente con la poblacion
del pais y con la conservacion y restauracion del patrimonio cultural arqueolégico e histérico, asi como el
paleontoldgico; la proteccion, conservacion, restauracion y recuperacion de ese patrimonio y la promociéon y
difusion de las materias y actividades que son actividades del Instituto.

En 1986 se decretd una zona de Monumentos Histéricos en las delegaciones Xochimilco, Tlahuac y Milpa
Alta, donde existieron los antiguos lagos de Xochimilco y Chalco, hoy desaparecidos, que formaban el
sistema lacustre de la Cuenca de México. EI cumplimiento de las competencias del INAH en estas
delegaciones ha aportado investigaciones que profundizan en la arqueologfa, antropologfa, historia,
etnografia y sociologfa, se ocupa de la proteccién, conservacién, restauraciéon y recuperacion de referentes
arqueoldgicos e histdricos de bienes, monumentos e inmuebles.

Otras instituciones encargadas de salvaguardar el Patrimonio se analizan en el siguiente esquema que sintetiza
las acciones que realiza cada una.
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Centros de Formacién e Investigacion para la Conservacion
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112 ACCIONES Y PROYECTOS QUE HA
REALIZADO LA DELEGACION XOCHIMILCO
POR EL RESCATE, DIGNIFICACION Y
CONSERVACION DE SU PATRIMONIO,

En Xochimilco, se han hecho esfuerzos por rescatar el Patrimonio Cultural y
Natural, en cada jefatura de gobierno se realizan acciones que contemplan
como prioridad la conservacion y el rescate en especial del Centro Histdrico y
las zonas de chinampas, algunas de las acciones y proyectos importantes que se
han realizado son:

Plan de Rescate Ecolégico de Xochimilco (1989-1993) que tuvo una
inversion de |,200 millones de pesos, fue un plan que combind obras hidraulicas
monumentales, tratamiento de aguas para su reutilizacion, nunca antes hecho
en la Ciudad de México, la reactivacion de las actividades agricolas, el estudio
histdrico y arqueoldgico del sistema de chinampa y la transformacién de las
condiciones sanitarias de los poblados, introduciendo dobles drenajes para la
conservaciéon de los cuerpos de agua y del acuffero, la identificacion, delimitacion
y proteccidon de 40 sitios con vestigios arqueoldgicos, recuperacion de |5
toneladas de material que se ubicaentre elafio 700y 1500 D.C.

El rescate del Centro Histérico de Xochimilco (2002) que contempld las
siguientes obras: reconstruccién del pavimento con adocreto en las principales
vialidades, reconstruccién y reparacion de banquetas y guarniciones con ado-
quin. remodelacidn de los mercados 377 y 44, reordenamiento del comercio
en via publica, rehabilitacion del alumbrado publico, remodelacion de los
embarcaderos Fernando Celada, Belén, San Cristébal y El Salitre, reparacion y
sustitucion de accesorios hidraulicos, conservaciéon de fachadas, y la propuesta
de devolveral centro histérico su edificio municipal.

Proyecto UNESCO-Xochimilco.- El Comité Delegacional para el rescate del
Centro Histérico de Xochimilco se constituyé por el Jefe Delegacional,
directores y titulares de diversas areas relacionadas con el Patrimonio Cultural y
Natural y su finalidad fue resolver el problema de financiamiento para la
conservacion de Xochimilco como Patrimonio.

CAPITULO 1



CAPITULO |

Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

Se promovié la incorporacién de Xochimilco a la
Asociacién Nacional de Ciudades Patrimonio
Mundial, para atraer recursos econdémicos Yy
asegurar asf, su conservacion. Se establecié una
coordinacién estrecha entre el INAH, el ICOMOS,
la UNESCO y la Delegacion informando al Comité
del Patrimonio sobre la situacién y acciones
emprendidas, para evitar que Xochimilco se
convirtieraen "Zonade Patrimonio en riesgo".

Se logrd la creaciéon del fondo para la elaboracion
del Plan Maestro Integral, ratificado por la
UNESCO el 2 de febrero de 2004, en Bejin, China,
en la 282 Sesién del Comité del Patrimonio Mundial
dela UNESCO.

Este esfuerzo propici6 el rescate de Xochimilcoy la
restauraciéon de las riberas chinamperas y la
recuperacion del Centro Histdrico. El programa
cred una partida presupuestal que asegura la
inversion y continuidad en las obras y acciones de
conservacion, restauracion y rehabilitacion.

Proyecto de Mejoramiento de la imagen urbana
de las calles Guadalupe I. Ramirez y José Maria
Morelos en el Centro Histérico de Xochimilco.-
Este proyecto permitié darle una nueva imagen
urbana a estas dos avenidas que se encontraban
muy deterioradas.

La remodelacion consistio en:

a) Se realizaron demoliciones por medios manuales
de mamposterfa quitando aplanados que ya estaban
en muy mal estado.

b) Colocacién de elementos de concreto como
muros de tabique y block, recubrimientos,
aplanados con mezcla y yeso, colocacion de falso
plafond.

) Colocacién de pisos de mosaico, piso de loseta
de barro en guarniciones y banquetas.

d) Desmantelamiento de estructuras de acero,
suministro, fabricacién y colocacién de estructura
metdlica y formada con perfiles laminados,
aplicacion de pintura anticorrosiva, muros de
tabique rojo recocido, y castillos de concreto
hidraulico.

e) Impermeabilizacién en desplante de muros,
suministro y aplicacién de pintura (vinil acrilica y
esmalte alkidalica) en muros y herrerfa (puertas y
ventanas), remate de muros con acabado pecho de
paloma en diferentes alturas.

f) Colocacién de cantera color rosa y gris sobre
muros.

g) Suministro, instalacion y arreglo de elementos
eléctricos como instalaciones, apagadores,
conductores, placas y conexiones.

h) Suministroy aplicacion de pastas texturizadas.

i) Colocacién de inmobiliario urbano (bancas y
cestos)

J) Plantacion de arboles de laurel

k) Disefio, fabricacién y colocacién de anuncios
publicitarios bajo las normas del Instituto Nacional
de Antropologfa e Historia. (DCl, carpeta de trabajo
2011)



2 EL CENTRQO HISTORICO
, DE XOCHIMILCO:
ANALISIS URBANQO Y GRAFICO

La ubicacion del Centro Histdrico de Xochimilco tiene sus raices desde la llegada
del pueblo Xochimilca al sur del Valle de México y en el desarrollo urbanistico que
se desarrollé sobre estos terrenos. Araceli Peralta y Jorge Rojas en su libro
"Xochimilco y sus monumentos histdricos" expresan lo siguiente:

Una de las primeras medidas de los conquistadores fue crear en el Centro
de Xochimilco una gran plaza de forma rectangular frente al atrio de San
Bernardino de Siena. .. alrededor de la plaza trazaron las calles principales
de la ciudad. .. cuyo trazo respondié a solicitud e intereses de los
pobladores de Xochimilco a partir de una pintura que mostraron al virrey
Antonio de Mendoza, el cual otorgé licencia y facultad a los indios del
dicho pueblo de Xochimilco para que puedan abrir las dichas calles por la
orden contenida en dicha pintura...(Peralta, 1992, p.46)

En la época de la colonia cerca de la plaza principal estaban los edificios oficiales
hechos de piedra como la alcaldia, la policia y el registro civil (centro de poder)
estaba el mercado, tiendas Y algunas fondas (centro comercial) y el Convento de
San Bernardino (centro ceremonial). En la época independiente Xochimilco
contaba con trece barrios y se crearon cuatro mas. (Peralta, p 46). En el siglo XX
en el gobierno de Porfirio Diaz, su estructura cambié por el crecimiento de la
poblaciény porlos cambios sociales de la época.

La modernizacion del Centro Histérico se inicié en 193 | con el tranvia que corria
de Xochimilco al Centro de la Ciudad de México y otra de Xochimilco a Tulye-
hualco, asf comenzd a urbanizarse y se construyd el palacio municipal y casas
alrededor del mercado, hacia 1936 se amplian las avenidas Morelos y Francisco I.
Madero, se pavimentan las calles y se inician las obras de drenaje. El crecimiento
acelerado de la poblacidn provocd que se crearan nuevas obras viales como la
carretera México - Tulyehualco, la Avenida Division del Norte y el Anillo
Periférico.

CAPITULO 1



21 ELEMENTOS QUE
CONFORMAN EL CENTRO
HISTORICO DE XOCHIMILCO

Manuel Castells conceptualiza al centro urbano como un lugar geografico con
un contenido social, es una parte de la ciudad delimitada espacialmente con vias
de comunicacién que tiene un papel integrador que permite una coordinacién
de las actividades urbanas y una identificacién simbdlica. (Castells, 1974, p. 46)

Las actividades urbanas que se relinen en un centro son: las comerciales, de
gestion (administrativa, financiera y politica), intercambio de bienes vy servicios vy
posee espacios dedicados al entretenimiento, diversion y ocio. Es un lugar de
intercambio entre los procesos de produccién y de consumo en la ciudad, entre
la actividad econdmica y la organizacion social urbana, este proceso de
intercambio comprende un sistema de flujo.

Actividades Urbanas

Comerciales: La economia radica principalmente el dmbito comercial, casi tres
cuartas partes de las areas habitacionales estan destinadas a espacios comerciales
que lo convierten en el proveedor principal de bienes vy servicios de la
Delegacion.

La grafica siguiente nos muestra como esta distribuida su economia a través de
los sectores econémicos.

Economia del Centro Histérico de Xochimilco

Sector Terciario
. Actividades de comercio: restaurantes, servicios
de alojamiento, transportes, comunicaciones,
L. correo, almacenamiento, servicios profesionales,
Terc|ar|0 financieros y corporativos, servicios sociales, de
gobierno.

Sector

Equipamiento Sector Primario
Habitacional Agricultura, ganaderia. silvicultura, caza y pesca.

| Espacio habitacional

Sector * El sector secundario corresponde a las
actividades economicas, de la industria
Primario extractiva, electricidad, manufacturera y
de la construccion. No existe en esta zona

Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e informatica, cuaderno estadistico delegacional,
Xochimilco 2006, datos tomados del cuadro 8.1
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Los mercados estan ubicados en el barrio del
Rosario Nepatlataca, el primer mercado fue
originalmente de plantas y era llamado "Palacio de la
flor", este ha funcionado desde la época
prehispanicay son el eje principal de la economia.

Los duefios originales del primer mercado de
Xochimilco obtuvieron sus locales con el fin de
comercializar la flor que ellos mismos cultivaban,
actualmente es el mercado 44y se llama Xochitl.

El ambiente que existia en ese entonces era otro,
cuentan que era tan bonito entrary ver el mercado
lleno de flores, mirar sus colores y oler el agradable
aroma que estas desprendian. Las sefioras eran las
encargadas de venderlas, mientras que los
hombres se dedicaban a cultivar la tierra o a otras
actividades (Pérez, 2002, p.60)

Con el paso de los afos la venta fue decayendo y los
locales cambiaron su giro comercial,
posteriormente se inaugurd el mercado de plantas
Madreselva lo que debilitd mas sus ventas. Fue hasta
el 2005 que las plantas eran vendidas en este
mercado, pero se hacfa en el estacionamiento, la
venta era variada, iniciando el lunes por la tarde y el
martes desde la madrugada y los dias domingos
durante todo el dfa, posteriormente el
estacionamiento fue modificado y los vendedores
fueron establecidos en el deportivo de Xochimilco
donde se encuentran actualmente.

El segundo mercado "377" fue creado para rescatar
el original mercado de plantas, pero fue indtil vy
adquirié giro completamente comercial. Por dentro
se comercializa toda clase de productos y en la parte
trasera del mercado la verdura fresca que los
duenos de chinampas cosechan diariamente.

Uno de los puntos de mayor interés en esta ciudad es
la zona de Xochimilco, antigtio seforio indigena que
abastecia de alimentos y flores a la Gran Tenoch-
titldn, hoy Ciudad de México. Hace menos de cien
afos la ciudad era surcada por canales a través de
los cuales se transportaban durante la noche las
mercancias desde Xochimilco. Aqui persiste la
comercializacién de productos tradicionales y las
relaciones comerciales que nos trasladan a un
pasado no muy lejano. (Herndndez, 2003, p 58)

Intercambio de bienes y servicios:

El Centro Histérico de Xochimilco cuenta con
espacios comerciales que proveen de servicios y
productos a todos los habitantes de la zona, se ubica
una tienda de autoservicio (bodega Comercial
Mexicana), restaurantes, tiendas de abarrotes,
zapaterfas, tiendas de ropa, venta de artesanias,
bisuterfa, carnicerfas, mueblerfas, tlapalerfas,
papelerfas, farmacias, librerfas, estéticas, funerarias,
casas de empeno, talleres mecanicos, estudios foto-
graficos, venta de materiales para la construccion,
servicios profesionales como veterinarias, ingenie-
ros, arquitectos, opticas, dentistas, médicos espe-
cialistas etc. Cuenta con un gran nUmero de
vendedores ambulantes situados en todas las calles
y avenidas.

En el rubro de servicios cuenta con planteles
educativos de nivel basico (preescolar, primaria,
secundaria); escuelas de nivel técnico privadas,
espacio del INEA, centros culturales, edificio
gubernamental, la Secretaria de Turismo, biblioteca,
publica, archivo y hemeroteca nacional, recintos
religiosos, servicio postal mexicano, hospitales
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publicos (centro de salud) y privados, estancias
infantiles, espacios abiertos a la recreacién, 8 rutas
de transporte publico, la terminal el tren ligero
Xochimilco, seguridad publica.

La explanada del foro cultural Quetzalcoat! es un
punto del comercio informal, en fechas importantes
se les permite a los vendedores ambulantes
organizar un tianguis de temporada donde ofrecen
sus productos a precios accesibles, las épocas de
temporada son: navidad, dia de reyes, dia de
muertos, jueves de corpus vy en la fiesta de la flor
mas bella del ejido.

Gestién administrativa, financiera y politica: En la
explanada principal se encuentra el edificio
delegacional, la biblioteca y el foro cultural
Quetzalcoatl. En este espacio publico el delegado
cumple sus funciones y el foro que es la explanada
es el lugar donde se realizan los eventos impor-
tantes como la flor mas bella del ejido, exposiciones
culturales, en el ambito social, es un punto de
reunién para manifestaciones y marchas. Como se
menciond anteriormente también es un espacio
comercial de temporada.

Sobre la calle de Pino se encuentra Secretaria de
Turismo de la Delegaciéon Xochimilco, que pro-
mueve y atiende el turismo a través de publicidad
estableciendo reglas y cuidados para que los turistas
se sientan seguros, cuida que las agencias y servicios
cumplan con los reglamentos establecidos vy el
turista sea atendido correctamente. La Casa de
Culturay Arte ofrece talleres, actividades culturales,
clases de balile, inglés, cursos de idiomas, clases de
musica, manualidades. En este edificio se encuentra
el archivo histérico de Xochimilcoy suhemeroteca.

Los bancos que estan el Centro Histérico son:
Banamex, Bancomer, Scotiabank, Santander,
Banorte.

Espacios de entretenimiento: El Centro Histérico
cuenta con un gran nimero de espacios destinados
al entretenimiento y la convivencia social, sobre la
Avenida Guadalupe |. Ramirez dan servicio las
cafeterfas y bares para cualquier gusto. Existen en la
zona restaurantes de comida mexicana,
prehispanica, antojitos mexicanos y restaurantes
familiares.

Los embarcaderos son el mayor atractivo turistico,
cuenta con 9 embarcaderos: Nuevo Nativitas,
Caltongo, Cuemanco, Belem, San Cristobal,
Fernando Celada, Zacapa, Salitre y Lasflores.

Antiguamente los embarcaderos servian para que
los campesinos bajaran sus cultivos, los llamaban
acequias. Hoy en dia, es una de las mejores
atracciones turfsticas de la demarcacion.

Para saber mas acerca de este capitulo ir a los
anexos en el punto Antecedentes histdricos de
Xochimilco.
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XOCHIMILCO COMO CENTRO SIMBOLICO

El catalogo Nacional de Monumentos historicos e
Inmuebles, elaborado por el INAH, tiene regis-
trados para Xochimilco 224 muebles e inmuebles
histéricos divididos en las siguientes categorias:

== Lachinampa
Arquitectura religiosa (ex convento de San
Bernardino de Siena, templos y capillas de pueblos y
barrios)
== Arquitectura Civil (casas del Centro Histérico de
Xochimilco)
== Arquitectura Civil pUblica (centro de salud)
Arquitectura vernacula (casas de campesinos)
Arquitectura e ingenierfa Hidraulica (Acueducto de
Xochimilco)
= Arquitectura para la produccién (Hacienda de la
Noria)
== Arquitecturafuneraria (panteén de Xilotepec)
Espacio publico (plazas publicas y religiosas)

La chinampa

Las zonas agricolas llamadas chinampas han per-
manecido en esta zona lacustre, aun siguen siendo
recursos potencialmente productivos, generadores
de empleo e ingresos para sus habitantes, que se
han manifestado como una poblacién decidida a
permanecer alli y a defender un territorio al cual se
sienten historicamente ligados. La agricultura
practicada por siglos en la zona lacustre ha
abastecido de productos alimenticios y de ornato a
la poblacion del Valle de México, permitiendo la
ocupacion productiva de horticultores, floricul-
tores, maiceros y productores de forraje, amaranto
y ganado que actualmente se han visto afectadas por
la urbanizacidn que ha convertido en vivienda y
espacios comerciales lazona chinampera.

Arquitecturareligiosa

Ex convento de San Bernardino de Siena

Después de la conquista hispana contra el sefiorio
Azteca, vinieron |2 frailes franciscanos a la nueva
Espafa a mediados de |524; de los |2 frailes, 7
estuvieron en la ciudad. Fray Martin de Valencia y
Francisco Jiménez, fueron dos franciscanos que con
su llegada comenzé la evangelizacién del pueblo de
Xochimilcoy la destruccién de los pueblos idolatras.

‘Diez afios mds tarde en 1535 se construyé el
convento sobre un teocalli sobre los escombros de lo
que fue el titldn, que era el adoratorio de los in-
dios, lo que obligd y dio continuidad a las actividades
de cardcter religioso que se celebraban ahi desde la
época prehispdnica. La obra fue realizada por Fray
Francisco de Soto, se concluyé en 1590, la torre
data de 1716 y el reloj de 1872, fue declarado
monumento el 28 de enero de 1932. Las
caracteristicas arquitecténicas de este templo, no
son de la cultura mexicana, todas son europeas,
gbticas, renacentistas y romdnticas. (Pérez, 2002,
p.30)"

En sus inicios el convento funcioné como escuela
donde se daban clases de retdrica, teologfa, artes y
oficios que eran oficiadas por los frailes. Cuando fue
secularizado el convento y pasé de manos de los
frailes a los clérigos lo sostuvieron hasta 1850
cuando se le nombré capellanfa, cerrando sus
puertas como institucion educativa.

Las capillas y parroquias que se encuentran
registradas en el Catélogo de Muebles e Inmuebles
del INAH en la categoria de arquitectura religiosa
son las siguientes:
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Parroquia de Nuestra Sefiora de los Dolores
Capilla de Nuestra Sefiora de Belem
Capilla de San Lorenzo

Capilla de San Pedro Apdstol

Capilla de la Asuncidn de Marfa
Capilla de la Concepcién

Capilla de Nuestra Sefiora del Rosario
Capilla de San Antonio de Padua
Capilla de San Cristébal

Capilla de San Diego de Alcala
Capilla de San Esteban Martir

Capilla de San Marcos Evangelista
Capilla de San Francisco de Asis
Capilla de San Juan Bautista

Capilla de San Lorenzo

Capilla de San Jerénimo

Capilla de la Virgen Dolorosa

Capilla de santa Marfa de la Visitaciéon
Parroquia de Santiago

Capilla de San Marcos Evangelista
Capilla de Santa Cruz

Capilla de la Santisima Trinidad
Parroquia de San Gregorio Magno
Capilla de San Luis Tolosa

Capilla de San José

Capilla de los Reyes

Parroquia de Santa Cecilia

Capilla de San Andrés Apdstol
Parroquia de Santa Cruz

Capilla de Santa Marfa de la Natividad
Capilla del Santisimo Salvador
Capilla de San Lucas

Capilla de la Santa Cruz

Capilla del Sefor de Chalma
Parroquia de Santiago Apdstol
Capilla del Divino Salvador

Iglesia de San Mateo Xalpa

Iglesia de Santa Marfa Tepepan
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Capilla de Guadalupe
Capilla del Padre Nuestro

Arquitectura Civil

Este rubro se refiere a los inmuebles utilizados
como habitacidn o comercio y son construcciones
que datan del siglo XVII al siglo XIX, algunos
inmuebles se encuentran muy deteriorados y en
otros solo se conservan las fachadas originales.
Fueron catalogadas en 1983.

Calle 3 de mayo No. 82

Av. 16 de septiembre No. 32, 96, 126.
Embarcadero No. |6, estanco del salitre
Calle Hidalgo No. 20, 32,74.

Calle Benito Juarez No. 4, 9, ||, 36, 81, 85,104.
Av. |6 de septiembre 23, 26, 65

Calle Gaudencio de la llave No.35, 104, 194,
214. (hoy Pedro Ramirez del Castillo)

Calle Francisco |. Madero 31 y 51

Av. México 5834.

Hacienda de la noria

Av. José Maria Morelos 3, 7, 66, 70, 90

Arquitectura Civil publica

Centro de salud.- Se encuentra en un edificio que
datade 1947.

Espacios publicos (plazas publicas y religiosas)

El espacio abierto lo conforman los Jardines Juarez y
Morelos, donde se realizan eventos culturales,
recreativos, es un espacio de descanso, los jardines
estan arbolados, cuentan con esculturas, fuentes y
un kiosco ornamental.

Las capillas y los atrios de los barrios son atractivas
por su belleza artistica e histérica, de origen colonial,
en el Centro Histérico de Xochimilco se localizan
las capillas de los barrios de Belen, Santa Crucito, el
Rosario, San Diego, San Esteban, la Concepcidn, la
Guadalupita, San Antonio, San Cristébal, la
Asuncién, San Pedro y San Juan. Las actividades
importantes que se realizan en estos espacios son
las fiestas en honor a su santo patrono, en Semana
Santa el jueves Santo es un dia especial donde todas
las capillas son visitadas y por lo tanto decoradas de
una manera muy especial, los atrios lucen llenos de
color, juegos, comida tradicional y cada capilla tiene
unamaneradistinta de celebrar sus fiestas.

La Rotonda de Personajes llustres se realizd en la
calle Guadalupe |. Ramirez con el propdsito de
rendir homenaje a personajes que han forjado la
historia de Xochimilco: Fernando Celada
(dramaturgo, poeta y periodista), Juan Badiano
(traductor del céddice herbolario escrito por Martin
de la Cruz), Francisco Goitia (pintor) y Quirino
Mendoza (autor de la cancién cielito lindo).

Rotonda de los hombres ilustres
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2.2 P,RQBLEMATICA DEL CENTRO
HISTORICO DE XOCHIMILCO

El Centro histérico de Xochimilco se encuentra convertido en un pequeno reducto
amenazado y cercado por la constante expansidn urbana. La riqueza de este
peculiar paisaje cultural, integrado por canales de agua y parcelas de produccion
agricola o chinampas, ha dado origen a mitos como el de los "jardines flotantes" y lo
ha transformado en un sitio obligado para el turismo local e internacional: el paseo
dominical en una embarcacion adornada con flores (trajinera) es una imagen del
folklore mexicano que recorre el mundo, pero padece una compleja problematica
que se deriva del impacto de la urbanizacion, en primer lugar, el crecimiento
acelerado de la poblacién, la falta de implementacion de programas educacion
civica que sensibilicen a la poblacion a tener respeto a las calles, monumentos
histdricos, cuidado de bardas, alumbrado publico, al mobiliario urbano, limpieza de
calles, etc. Esto ha hecho que el Centro histérico de Xochimilco presente el
deterioro visual y la pérdida de su valor estético y cultural de sus espacios que
vemos en la actualidad, aunado a esto la ocupacién o invasion de predios de
conservacion, la sobrepoblacion de los predios chinamperos que ha provocado la
contaminacion de los canales.

Otro problema es el abandono de las actividades econdmicas tradicionales de la
regién, como la agricultura de chinampa que ha sido sustituida por otras actividades
econdmicas orientadas al sector de servicios, los altos costos de mantenimiento de
las chinampas vy la pérdida de interés por parte de las nuevas generaciones en la
preservacién de las técnicas tradicionales de cultivo hicieron que la industria
chinampera que requiere de cuidados muy especiales y constantes fuera
decayendo con el transcurso de los afos.

Otros factores identificados son la falta de interés por conservar los monumentos
histéricos localizados dentro de la zona patrimonial, la concentracion de
vendedores ambulantes, la construccidn de obrasirregulares, el establecimiento de
paraderos de transporte publico, la falta de seguridad publica, el poco alumbrado
de las calles, la falta de contenedores para basura, deterioro de la imagen urbana
por falta de mantenimiento de sus fachadas v la proliferaciéon de contaminacion
visual por lonas y anuncios publicitarios carentes de disefo y falta de unificacion de
los anuncios ya que es un Centro Historico.
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Dentro de los pocos elementos que prevalecen con una gran fuerza cultural, son las celebraciones religiosas
y las fiestas de sus pueblos y barrios. El Centro Histérico de Xochimilco no es solo importante por los
monumentos Yy lugares que resguarda, sino porque es un lugar que guarda detras de toda su gente y sus
espacios una riqueza cultural e histérica que se niega a perder, posee fiestas, costumbres, pensamientos e
ideologfas culturalmente ricas, es la conservacion de estas tradiciones populares y la gente de Xochimilco que
obligan a mantener al Centro Histérico en condiciones adecuadas.

Problemética en los canales, San Gregorio Atlapulco.
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El disefo grafico Urbano y su metodologia




21 EL. DISENO GRAFICO URBANOQO

ESDLE

que el hombre empezd a comercializar con sus bienes, el anuncio de un
producto o servicio ha sido parte esencial para el éxito de cualquier negocio. La
publicidad no es simplemente lo que vemos en la television, en las vallas
publicitarias o en las revistas, el panorama de la comunicacion visual ha cambiado.
Actualmente se cuenta con una gran gama de técnicas y medios alternativos de
comunicacion como las nuevas tecnologfas que permiten a los duefios de
espacios comerciales promocionar sus productos con medios mas econémicos y
efectivos.

Las posibilidades que ofrecen los medios cldsicos son cada vez mds limitadas,
debido a varios motivos. En primer lugar, por los costes. En segundo lugar, por la
fragmentacién de los medios; en tercer lugar, y en relacién con el segundo punto,
por el desarrollo de nuevas tecnologias. El reto mds importante es seguir
diferenciando servicios y productos de un modo mucho mds potente, creativo y
constructivo. (Lucas, 2006, p. 18)

La televisién, los anuncios en revistas y anuncios de prensa son caras y en la vida
moderna este medio se ha salido al exterior, las marcas llenan los espacios
publicitarios exteriores e interiores de sitios comerciales de una manera
desorbitante, los anunciantes estan en una batalla compitiendo por atraer nuestra
atencién en lacalle, no se detienen en nada con tal de atraer nuestro interés. Todo
fin de la publicidad es el consumo, los soportes utilizados para promocionar son
considerados como objetos publicitarios que se convierten en automatizados
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porque solo necesitan ser colocados en un espacio
para que cumplan su funcién de comunicar y
vender. El concepto de "automatizados" lo explica
Joan Baudrillard, en su obra "El sistema de los
objetos". Llama objetos automatizados a los objetos
que marchan solos. (Baudrillard, 1969, p. 128)

...Para hacer automdtico un objeto hay que
estereotiparlo en su funcién y fragilizarlo. Lejos de
tener un significado técnico, el automatismo trae
consigo siempre un riesgo de estancamiento
tecnolégico: mientras un objeto no estd
automatizado es susceptible de reordenamiento,

de superacién en un conjunto funcional mds
amplio. (Braudillard, p. 126)

"El objeto no obedece mds que a la necesidad de
funcionar, a la supersticién funcional: para
cualquier operacién hay, tiene que haber, un objeto
posible, si no existe hay que inventarlo."
(Braudillard, p. 130)

El area profesional que desarrolla este tipo de
proyectos de comunicacién visual se le denomina
disefo grafico urbano, es un término o concepto
relativamente nuevo. Surge a partir de la espe-
cializacion, que la gréfica va exigiendo en la variedad
de elementos visuales, necesarios en el paisaje
urbano y como atributo de la comunicacién, en
tanto sefalizaciones exteriores, ambientacion
gréfica de cafeterfas, gréfica escultérica, escaparates,
asi como la grafica del transporte, como medio de
publicidad. El disefio gréfico urbano es el que
controla la razén grafica de un espacio o producto y
no sélo se queda en el espacio arquitecténico, sino
que se muestra en todo su quehacer creativo,
ensefando, compitiendo con otros de igual rubro.

Es la gréfica la que les da su identificacion, su
diferenciacion y por supuesto el interés que los
convertird en lugares habitables comercialmente.

Gran parte de la poblacién vive en zonas urbanas y
es necesaria una planificada urbanizacién que
permita avanzar en complejos comerciales, en via-
lidades y servicios, pero también en la demanda de
una gréfica a la altura del proceso de modernizacién
que hoy disfrutamos, que debe ser informativo con
un resultado estético grafico y que influya en los
paseantes espectadores, creando una cultura del
gusto y del cuidado por cada especialidad que
conforme a cada uno de los espacios comerciales.

Hay quienes estan a favor de este fenémeno del
disefio grafico urbano por que representa mas tra-
bajo, difusion y legitimacion social de la actividad, y
hasta la oportunidad de embellecer la ciudad me-
diante una produccion que es, sin duda, cultural.

Pero para quienes estan en contra de la grafica
urbana porque la realidad es que afea la ciudad
independientemente de su calidad, opinan que este
tipo de grafica urbana distrae a los automovilistas
favoreciendo asf al incremento de los accidentes de
transito, ocupa la mente de los ciudadanos enforma
inoportuna y que interfieren con las sefales de
informacion publica que practicamente pasan
desapercibidas.

Independientemente de los matices y situaciones
particulares, lo cierto es que para muchos el lugar
que va ganando el disefio grafico urbano en el es-
pacio publico es un logro de la profesion, mientras
que para otros, la proliferacién de la gréfica esta
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degradando el espacio urbano y afectando la calidad
de vida de los ciudadanos.

Pero (Hasta qué punto la publicidad puede
contribuir a la mejora de los espacios! Claro,
considerando que los mensajes aplicados en los
soportes estén hechos con calidad estética vy
aplicacion del disefo grafico profesional.

Por una parte la sociedad valora y cree tener
derecho a la informacién a través de los medios
publicitarios, ya que es un medio directo de
informacién y que esté a su alcance, estos mensajes
rodean todo el paisaje de la ciudad y el mecanismo
por el cual los productos, marcas y servicios se dan a
conocer, pero por el otro lado algunos ciudadanos
prefieren mantener cierto margen de privacidad y
no estar rodeados de tanta publicidad ya que
muchos se encuentran fuera de la légica del
mercado de consumo.

El asumir que estos mensajes mejoran el espacio
depende de la calidad del disefio, el medio
publicitario y que este se adecue de forma armonica
en el espacio, si saturamos un espacio comercial
con mensajes y soportes graficos inadecuados uno
sobre otro, con colores brillantes, soportes de baja
calidad y carentes de disefio, con otros anuncios de
otras marcas en la misma situacién caemos en el
deterioro visual, estos anuncios deben estudiarse y
analizarse de manera estratégica para que se
disefien de manera que encajen en el entorno, sean
adecuados al espacio, a su medio social y que de
manera simple y reticente cumplan su funcién vy
comuniquen. Cuando se cumplan estas reglas se
afirmara que el disefio grafico urbano cumple una

funcidn social en el mejoramiento urbano de las
ciudades.

El disefio gréfico urbano no solo se desarrolla con
los conocimientos profesionales del disefo grafico,
intervienen otras disciplinas como la arquitectura,
ingenierfa, urbanismo y arquitectura de paisaje
quienes trabajan en conjunto para desarrollar
proyectos de mejora grafica y urbana de los
espacios comerciales.

Un ejemplo del disefio grafico urbano es aquel que
se aplicada en los centros comerciales fuera y
dentro de ellos, el espacio es analizado por pro-
fesionistas en el area del disefo, arquitectura,
ingenierfa y arquitectura del paisaje, en conjunto
acuerdan la estrategia publicitaria y ejecutan el
disefio gréfico unificando materiales, dimensiones y
concepto en el disefio, dan a conocer a los loca-
tarios internos las normas y reglas de publicidad que
pueden aplicar en sus espacios y el resultado es un
centro comercial armonico, agradable con un status
social que encaja en el entorno, su comunicacion es
inmediata sin saturar el espacio, es adecuada al
entorno y sobre todo genera mayor plusvalia
econémica para los habitantes cercanos al centro
comercial.

Pero este ejemplo de espacios comerciales
disefiados bajo normas del disefo grafico urbano
son muy pocos en las ciudades, el hecho real es que
existen una mayor cantidad de espacios comerciales
sin estructura urbana, donde su publicidad carece
de regulacion, el nimero de objetos publicitarios es
incontable, sus espacios fisicos cuentan con una gran
polucién visual, existen riesgos en la seguridad
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como lo son las edificaciones destinadas a la
habitacidon que cuentan con enormes estructuras
metalicas que soportan los diversos espectaculares
de la ciudad y en consecuencia solo se deja ver la
mala imagen visual de la ciudad.

Pedro Brandao en su libro "La imagen de la ciudad"
escribe sobre la problematica de la comunicacion
actual de la ciudad y expresalo siguiente:

"La ocupacion del espacio visual publico debe
estar siempre limitada a situaciones donde la
violacién de los derechos visibles y el prejuicio de
la valoracién del paisaje sean minimizados y
compensados de un modo claroy aceptado por la
comunidad, definidos en un proceso de
regulacién."(Brandao, 201, p. 112)

Menciona que las ciudades con mayor importancia
comienzan a darle valor a la informaciéon urbana
bajo los siguientes objetivos:

*® " Armonia visual: o tratamiento de la informacién
como parte de una marca de ciudad en la
promocién de su imagen: exige descripcion,
cuidado estéticoy eficacia.

" ® " Informacion turistica: especialmente importante
en zonas de valor histérico-simbdlico, eventos,
equipamientos culturales de gran prestigio.

* = “Informacion de gran relevancia en los interfaces
de transportes publicos: aeropuertos con

coordinacién espacio-temporal entre subsistemas.

=== | iberacidn de barreras en el espacio publico, ya

sean fisicas o comunicativas.

= =« Informacién de proximidad: estimulante de la
participacion ciudadanay de la interactividad.

»== Papel comunicativo de los elementos
monumentales y otras acciones de arte publico
(Brandao, p. 1 12)

Estos elementos que menciona el autor son
ignorados en nuestra ciudad por lo que la grafica
que percibimos es grotesca. Toda ciudad requiere
de unaidentidad y funcionalidad, el mejoramiento y
regulacion de las normas en el dmbito de la
comunicacion y publicidad puede ayudar a mejorar
en gran medida los problemas de contaminacién
visual existentes en la actualidad y si unimos el
trabajo de autoridades con la explotacién de la
actividad profesional del disefio grafico urbano, la
intervencién de otras disciplinas y la concienti-
zacion de los propietarios de las marcas y servicios
podemos erradicar en gran medida la problematica
visual de la que gozamos actualmente.



212 LOS ESPACIOS URBANOS DE
LA CIUDAD DE MEXICQO Y SU
NECESIDAD DE MEJORAR EL

ASPECTO GRAFICQO Y VISUAL DE

SU PUBLICIDAD EXTERIOR.

Los espacios urbanos son la transformacion de los lugares que habfan sido
ignorados y que al ser transitados se transforman y se redisefian para cumplir un
nuevo objetivo.

La ley de Publicidad Exterior define en sus Articulos |, Il Y Il lo que es espacio
urbano:

I. El paisaje urbano es el aspecto que ofrecen las edificaciones y los demds
elementos culturales que hacen posible la vida en comun de los ciudadanos, asf
como el entorno natural en el que se insertan, los cuales conforman los rasgos
caracteristicos de la ciudad y crean un sentido de identidad colectiva.

Il. El paisaje urbano representa un factor de bienestar individual y social y un
recurso econémico para la ciudad, por lo cual su proteccion implica derechos y
obligaciones para todos los habitantes.

lll. El espacio publico estd constituido por las calles, paseos, plazas, parques,
jardines, y demds lugares de encuentro de las personas, por lo cual debe ser
considerado un punto de convivencia que merece cuidado y preservacion
constante" (Ley de Publicidad exterior del Distrito Federal, 2010)

El espacio publico esta invadido por la publicidad exterior que genera lo que se
llama contaminacién visual que es definida como la alteraciéon del paisaje urbano
provocada por factores de impacto negativo que distorsionan la percepcién
visual del entorno e impiden su contemplacion y disfrute armdnico en detri-
mento de la calidad de vida de las personas. Vivimos en un espacio de consumo,
la gréfica que se crea no es apropiada ni mucho menos agradable, carece
definitivamente de disefio. Es una necesidad vivir en espacios urbanos armo-
nicos, el tipo de comunicacién visual que se aplica directamente en la publicidad
exterior de los espacios comerciales afecta y genera malestares sociales.
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La gente que pasea por las ciudades visualiza la gran
cantidad de anuncios publicitarios de toda clase que
llaman su atencién por sus formas, colores,
tipograffas, tamafos y fotografias que se vuelven
insistentes a cada paso. La saturacidn de estos
anuncios refiere a la mala distribucion publicitaria
que existe tanto en ciudades como en carreteras,
este exceso de publicidad luminosa o no, dis-
torsionan el paisaje.

La imagen publicitaria mal disefiada y mal aplicada es
la principal causa de la contaminacién visual que
afecta el entorno por su saturaciéon e invasion del
mismo. Este problema involucra muchos factores,
como, la sensacion del desorden, la obstruccion
visual y el deterioro de la estética urbana.

Pensemos en una comunidad, colonia o barrio
marginado y otro de clase alta donde no existen las
mismas necesidades visuales; es en estos espacios
donde los grandes publicos de cualquier nivel
econdmico transitan y donde se puede producir
una alternativa de la gréfica urbana més acorde con
lo masivo y satisfacer necesidades urbanisticas, de
publicidad y comunicacién, permitiendo un
aprovechamiento de los recursos técnicos que exis-
ten en la actualidad y facilitar el desenvolvimiento de
las grandes masas en el traslado entre los espacios
urbanosy su habitat.

{Codmo son los espacios urbanos con respecto al
uso de la publicidad en la Ciudad de México en la
actualidad?
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Publicidad exterior en la Ciudad de México
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Caracteristicas de los espacios publicitarios por status comercial y econémico:

Establecimientos Plazas y tianguis

Ubicacion alles y plazas

Calidades licroempresarios
20 NUMErosos

Empresas/logicas

Proceso

Paisaje

Temporalidad

indice de
desarrolio

Publico / Privado

Fuente: UNlIrevista - Vol. |, N° 3 : (Julio 2006)
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Los espacios comerciales de la Ciudad de México se
encuentran ubicados por status social y cultural, los
grandes espacios publicitarios se encuentran en los
centros comerciales como Perisur, Galerias Coapa,
Paseos Acoxpa, Plaza Coyoacan, Santa Fé entre
otros; en estos sitios la transmision de las formas
simbdlicas en su espacios exteriores se da a traves
de las nuevas tecnologfas aplicadas en sus anuncios
publicitarios, en el interior encontramos el vitrineo,
donde los productos expuestos deben atraer y
obligar al consumismo. Inés Cornejo Portugal en su
articulo: El centro comercial: Un espacio simbdlico
urbano, mas alld del lugar comun cita a Lépez Levi
que refiere lo siguiente sobre los centros
comerciales:

El centro comercial es un paisaje organizado para
promover la fantasia y el placer. El lugar simula un
centro urbano, lo privado simula ser publico, el
deseo simula necesidad, cada quien simula ser
alguien mds, el consumo simula esparcimiento, la
soledad simula compafria, lo nacional simula ser
extranjero, lo local simula ser global"... El centro
comercial es la construccién de un mundo
alternativo y totalmente controlado por la légica
del consumo y los inversionistas.
Los espacios de un nivel medio corresponden a
plazas, restaurantes, locales comerciales que se
ubican sobre avenidas muy transitadas y que estan
disefados con escaparates y venta de productos de
calidad.
El Ultimo nivel le corresponde a todos los negocios
o microempresas denominadas "changarros' que
encontramos en toda la ciudad, desde colonias
populares, barrios y avenidas principales hastaen la
esquina de nuestra casa, estos son los que mas

proliferan y se dejan ver en todo el paisaje urbano.
Percibimos de inmediato que carecen de un
ordenamiento grafico, son desagradables y eliminan
la armonia de los espacios publicos destinados solo
al transito de personas. Dado que la actividad se
realiza sobre propiedades privadas, no existe una
normatividad que la regule en el &mbito federal y
cada municipio o delegacién estd facultada para
emitir el reglamento correspondiente en su
territorio, por lo que la publicidad exterior es a gusto
del propietario, a sus intereses, su economia y
recursos técnicos.

En las fachadas de los espacios comerciales el medio
publicitario que mas se utiliza son lonas impresas y
letreros luminosos que estan disefados con colores
llamativos, exceso de tipografia e imagenes de baja
calidad; se imprimen rétulos sobre los toldos y
marquesinas saturando completamente los
espacios publicitarios, se observan cajas luminosas
con la identidad gréfica de empresas cerveceras,
refrescos o marcas importantes de productos que
se denominan patrocinadores, estos anuncios
luminosos por las noches son muy llamativos en
especial los que estan destinados a espacios de
diversion o centros nocturnos y finalmente hay
quien por falta de recursos pinta sus propios muros
con larazén social de su espacio comercial.

(Por qué surgen estos espacios comerciales, que
generan la mayor contaminacién visual de la
ciudad?, {Que determina su transformacién? Para
responder a estas preguntas me basaré en los
estudios que Alejandro Méndez Rodriguez ha
realizado respecto a las cuestiones urbanas que
existen en la actualidad y que expone en su libro
estudios urbanos contemporaneos.



Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

Primero cataloga a estos espacios comerciales
como un comercio informal" que surgen a
comienzos del presente siglo cuando el capital
extranjero se introdujo a las grandes ciudades y en
las zonas rurales, con lo que se crearon centros de
explotacion en el ramo de la minerfa, el petrdleo y
haciendas azucareras que no estimularon la
economia, sino al contrario, ocasionaron que los
campesinos fueran trasladados a los nuevos centros
de produccién, generando un atraso enlos cultivos.

Este tipo de actividad econdmica tuvo como
consecuencia la perdida de produccién en el
campo, la concentraciéon de la propiedad de la tierra
y la expropiacién de pequefios agricultores y
comunidades campesinas, generandose un
intercambio comercial desigual y desfavorable para
el campo, lo que dio lugar a la descapitalizacion
permanente. Esto llevd a la desestabilizacion del
viejo orden social generando nuevas relaciones
sociales de produccién primero la huida hacia las
ciudades de familias que no caben en el campo hacia
la ciudad, la sobrepoblacion de la ciudades, que
genera nuevas necesidades de vivienda y servicios
urbanos, el exceso de fuerza laboral disponible que
no tiene correspondencia con el tamafio del apa-
rato productivo quedando miles de personas en el
desempleo, surgiendo asi una nueva economia: la
informal "recurso de los desempleados para tratar
de reducir su miseria y alentar esperanzas de
supervivencia. (Méndez, 2006, p. 1 76)

Por ejemplo si se tiene un automovil este puede
convertirse en un taxi, si se cuenta con una o varias
computadoras personales se puede ofrecer el
servicio de internet o renta de computadoras, si se

es profesionista se puede brindar el servicio en un
espacio dentro del hogar y posteriormente
transformarlo utilizando obra personal o familiar, lo
importante para estos establecimientos es subsistir.

La imagen urbana que se da en el entorno visual de
la ciudad es un tema que se debe abordar con
prontitud ya que la instalacion de empresas
comerciales industriales y de servicios se han ido
multiplicado cada vez mas generadas por la falta de
empleo en el sector formal. La imagen vy los
procesos de impresion estan hoy al alcance de
todos los bolsillos, de cualquier nivel socio cultural y
estdn siendo aceptados como parte de la vida
cotidiana, con mensajes cada vez menos atractivos
para los consumidores, ya que unos se parecen a
otros, repitiendo lo que se estd de moda dey de
este problema una parte de laresponsabilidad es del
diseflo grafico y de las autoridades que no
reglamentan la colocacién de la publicidad externa.

(Quién disena para estos espacios comerciales?

La intencion no es generalizar sobre todo el disefio
de publicidad exterior porque existen espacios
comerciales que si estan desarrollados y planeados
bajo una estrategia de comunicacidn,
mercadotecnia y disefo. Esta critica estd enfocada
en los espacios pequenos llamados "changarros"
que estan olvidados por los disefadores graficos.

El mercado de la impresiéon digital esta invadido por
seudo disefiadores, aprendices o bien técnicos,
operadores y disefiadores por oficio, para justificar
esta actividad citaré a Levi Straus quien en su obra "El
pensamiento salvaje" analiza los tipos de
conocimiento mitico o primitivo y el cientifico, se
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Cada aspecto de la vida urbana puede y debe
contender por un desarrollo visual, en franca
armonia con el acontecer econémico, cultural y

refiere al bricoleurs o bricolage y escribe al
respecto:

36

CAPITULO 2

... Subsiste entre nosotros una forma de actividad
que, en el plano técnico, nos permite muy bien
concebir lo que pudo ser, en el plano de la
especulacién, una ciencia a la que preferimos
llamar "primera" mds que primitiva: es la que
comunmente se designa con el término de
bricolage. En un sentido antiguo, el verbo bricoler
se aplica al juego de pelotay de billar, ala cazay a
la equitacién, pero siempre para evocar un
movimiento incidente[...]Y, en nuestros dias, el
bricoleur es el que trabaja con sus manos,
utilizando medios desviados por comparacion con
los del hombre de arte.

...El bricoleur es capaz de ejecutar un gran
numero de tareas diversificadas; pero a diferencia
del ingeniero, no subordina ninguna de ellas a la
obtencién de materias primas y de instrumentos
concebidos y obtenidos a la medida de su
proyecto: su universo instrumental estd cerrado y
la regla de su juego es siempre la de arregldrselas
con lo que uno tenga. .. El conjunto de los medios
del bricoleur no se pueden definir, se define
solamente por su instrumentalidad, "de algo
habran de servir". El bricoleur opera también con
cudlidades "segunda" en espariol es "de segunda
mano", de ocasién. (Levi-Strauss, 1988, p. 35-
43)

social y que es precisamente de lo que carecen
estos espacios urbanos. En las grandes ciudades
de los paises en vias de desarrollo estos aspectos

tampoco se atienden y mucho menos son
aplicados."(Niko, 2011, 9. 14)

ELECTRUNICA

3N COSTT

pcina, Namima y Contal
CONT?

En las aulas de las universidades se debe de hacer
conciencia a los alumnos de disefio del problema
tan grave al que nos enfrentamos, para que una
vez en su actividad profesional, promuevan su
ética social y el respeto al entorno urbano.

Publicidad exterior en la Ciudad de México.



22 METODOLOGIA DEL DISENO

El término metodologia estd compuesto por "método" y el sustantivo griego
"logos". Este Ultimo significa explicacién, juicio, tratado, estudio. Al unirse el
vocablo vy el sustantivo se forma la palabra METODOLOGIA. Método deriva de
los vocablos griegos meta "alo largo de o através de' y &dds "camino” que significa
ir a lo largo del buen camino, del camino del conocimiento. (Vilchis, 2000, p. 15)
Es decir, la metodologia representa la manera de organizar el proceso de la
investigacién, de controlar sus resultados y de presentar posibles soluciones a un
problema que conlleva alatoma de decisiones.

La metodologia se refiere al cdmo se explica y se prueba que lo explicado (a
manera de hipdtesis) ocupa un lugar en el espacio o universo, es decir, que ocurre
y que existe fisicamente, plantea como es el manejo desde la perspectiva de las
teorfas, de los instrumentos y las técnicas para la investigacion estableciendo como
se aplican, las teorfas, los marcos tedricos o conceptuales para investigar un objeto
de estudio y cdmo se somete a una prueba de validacién rigurosa para obtener un
resultado.

En palabras cortas metodologfa es el conjunto de procedimientos que permiten
desarrollar unainvestigacion.

La metodologia del disefio es un conjunto de pasos que ayudan a la solucién de
problemas especificos del disefio, estd determinada por una secuencia de
acciones consideradas como instrumentos intelectuales que llevaran a cumplir los
objetivos establecidos. Constituye un capitulo de la epistemologfa relativo a las
distintas maneras de investigar.

El termino se utiliza para establecerla forma como se hizo (o se hard) un trabajo
de investigacién. .. La metodologia tiene un cardcter particular e individual de
un estudio o investigacion e incluye, desde el enfoque paradigmdtico del
proyecto o disefio de investigacion, hasta las técnicas de recoleccién de la
informacién y el procedimiento para la validacién de las hipétesis. (Antiga,
2012, 60)

La metodologia del disefio es un conjunto de pasos que ayudan a la solucién de
problemas especificos del disefio, estd determinada por una secuencia de
acciones consideradas como instrumentos intelectuales que llevaran a cumplir los
objetivos establecidos.
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Método:

(del griego methodos, via, procedimiento para
conocer, para investigar). Es un procedimiento para
la accidn practica y tedrica del hombre que se
orienta a asimilar un objeto. En la produccién se
trata del procedimiento que se utiliza para elaborar
las cosas, en la ciencia es el modo de alcanzar
nuevos resultados en el pensamiento. Sélo aquel
metodo que se basa en el conocimiento puede
proporcionar resultado Utiles en la teorfa y en la
practica, es un camino seguro para llegar a la verdad
y evitarelerror.

Descartes lo define como "una serie de reglas
ciertas y faciles, tales que todo aquel que las observe
exactamente no tome nunca a algo falso por
verdadero v sin gasto alguno de esfuerzo mental,
sino por incrementar su conocimiento paso a paso,
llegue a una verdadera comprensién de todas
aquellas cosas que no sobrepasen su capacidad"

Los métodos auxiliares de la investigacién cientifica
se dispone a través de los métodos cualitativos y
cuantitativos.

El cuantitativo se vale de la recoleccidon y el andlisis
de datos para contestar preguntas de investigacion y
probar las hipdtesis previstas en el disefio, proyecto
o protocolo de investigacién, este método descansa
en la medicion numeérica, el conteo v la estadistica
para precisar con rigor los patrones de compor-
tamiento de una poblacion dada.

El método cualitativo sirve para descubrir vy refinar
las preguntas de investigacion planteadas en un
proyecto estructurado de acuerdo al método
cientifico, este método facilita la prueba de

hipotesis, aunque no con las precisiones
milimétricas del método cuantitativo, este se apoya
en métodos de recoleccion de datos que no tienen
medicién numérica. Pese a que son distintos tienen
dos etapas similares que es la observaciéon vy la
evaluacion de los fendmenos, el planteamiento de
los proposiciones o hipotesis derivadas de las
observaciones y evaluaciones; también se tiene la
obtencién de pruebas que demuestren el funda-
mento de las hipdtesis, revision de las conclusiones
o productos de estudio basado en las proposiciones
derivadas de la observacién y evaluacion analftica de
los fendmenos, para llegar a la proposicion de
nuevas observaciones e ideas que se basan y enca-
denan sucesivamente con las nociones concep-
tuales y empiricas que se tenfan antes de empezar a
estudiar un problema pero que se corrigieron a lo
largo de la investigacion.

El ciclo empirico comprende las siguientes fases:
|.- La observacion

Il.- Lainduccion

IIl.- La deduccidn

IV.- La verificacién o comprobacién

V.- Laevaluacion

El método cualitativo puede aplicarse a los analisis
globales de casos especificos, el método cuantita-
tivo estudia aspectos particulares desde una sola
prespectiva, abarca enfoques que no se basan en
medidas numericas, sino que se sirve de entrevistas
en profundidad o de andlisis de materiales histo-
ricos.
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Métodos de Diseno:

Método proyectual: Bruno Munari (Munari, 2013, 388p)

Diseno Generalizador Integrado de Victor Papanek (Papanek, 1977)

Método de Disefio Christopher Jones (Jones, |978)

Proceso creativo de solucidn de problemas: Bernd Ldbach (Lobach, 1976,203 p)
Método de Proyectaciéon: Gui Bonsiepe (Bonsiepe, | 978)

Método Textual Contextual: Jordi Llovet (Llovet, 1981)

Método de Taxonomia: Abraham Moles (Moles, 1972)

Método de Diseno: Joan Costa (Costa, 1998)

Modelo Diana: Oscar Olea y Carlos Gonzalez Lobo (Olea, 1977,350 p.)
Modelo General del Proceso de Disefio UAM - Azcapotzalco (Gutierrez, 1977)
Método de Disefio de la Comunicacién Visual: Jorge Frascara (Frascara, 1 977)
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En los siguientes cuadros sindpticos se resumen las metodologfas aplicadas al disefio,
considerando lo mas importante de cada una de ellas.

METODOLOGIAS APLICADAS AL DISENO

Relacidn inputs-outputs

Christopher Jones
1978

Caja Negra
El disefiador es capaz de producir
resultados en los que confia y
que a menudo tienen éxito.
El disefiador es una caja negra
dentro ocurre el proceso
creativo.

Caja Transparente
Tiene como resultado ampliar
el espacio de busqueda de
la solucién al problema de disefio.
Desde el punto de vista racional
el disefiador es una caja transparente
y dentro puede desarrolla procesos
racionales.

|
Outputs

Respuestas en las que confia

Inputs
Estimulos recibidos del
exterior

Problema
Divergencia
Transformacion

Convergencia
Evaluacién

Método proyectual

Bruno Munari

El disefiador es un proyectista dotado de un sentido
estético. La logica es su principio: si un problema se
describe légicamente, dard una légica estructural, cuya
materia sera légica y por consecuencia, lo serd su forma.

ENUNCIACI(')NLDEL PROBLEMA

Identificacion

ﬁ ¢ Verificacion
Apectos - Funciones Cultural

Verificacion / \/ Histérico-
Técnico - geografica

Econémica | —{Fisica Psicoldgica
N 1
Tiempo — LlMJ!TES %

de uso
IDENTIFICACION -Mercado
¢ Partes DE LOS ELEMENTOS
xistentes DE PROYECTACION
A

Materias DISPONIBILIDADES
Instrumentos TECNOLOGICAS
\l’ sy
CREATIVIDAD Codigo
Sintesis del Usuario
MODELOS

[ PRIMERA COMPROBACION |

T
SRS

PROGRAMA DE
PROYECTACION
PROTOTIPO

Proceso creativo de

solucién de problemas
Bernd Lébach

El proceso de disefio es un
conjunto de posibles relaciones
entre el disefiador y el objeto disefiado

El proceso de
diseio implica:
Problema
Informacion
Desarrollo
Solucion

Fases

1.- Andlisis del problema
FASE DE PREPARACION

2.- Solucién al problema
FASE DE INCUBACION

3.- Valoracion de las
soluciones
FASE DE ILUMINACION

4.- Realizacion de las
soluciones
FASE DE VERIFICACION

Sintesis y disefio de los cuadros sindpticos: Fabiola Pérez Hernandez
Fuentes: checar pagina anterior donde se citan las fuentes de cada Metodologfa
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METODOLOGIAS APLICADAS AL DISENO

Disefio Generalizador Método Textual

Método de Proyectacion

Integrado Contextual

Victor Papanek

Gui Bonsiepe define la metodologia como una guia para
resolver problemas en un campo especifico, donde los resultados
de la proyeccion o disefio se manifiestan en productos.

Su metodologia esta enfocada el disefio industrial.

Gui Bonsi
ui Bonsiepe Jordi Llovet

La propuesta de metodologia que
Victor Papanek propone esta enfocada
al disefio industrial con fines sociales.

Su método estd fundamentado en la teoria
de los objetos, afirma que la metodologia del
disefio no puede limitarse al ordenamiento cientifico
porque todos los objetos adquieren su complejidad

“La Planificacion de toda accion que se
dirige a una meta deseada constituye un
proceso de disefio.”

Fases del proceso de disefio

1
Descripcion de la necesidad para
resolver un problema
2
Definicion del aspecto creativo
3
Métodos que permitan
la resolucién del problema.

Su proceso se denomina
“disefio generalizador integrado”
es un andlisis de problemas cuya
complejidad asume aspectos historicos
humanos, bioldgicos y sociales.

Utilizacion, Necesidad

Método — Funcion— Telesis

Estética Asociacion

Fases del Método de Proyeccién

1.- Estructuracidn del problema

- Localizacién de una necesidad. Declaracion
de objetivos a lograr o en el caso de proyectos
existentes, objetivos no satisfechos.

- Valoracion de la necesidad. Comparar la
necesidad con otras respecto a su
compatibilidad y prioridad.

- Andlisis del problema proyectual respecto a
su justificacion.

- Definicion del problema proyectual en
términos generales.

- Precisién del problema proyectual

- Subdivision de problemas en subproblemas.
- Jerarquizacién de los problemas

- Analisis de soluciones existentes

2.- Diseiio

- Desarrollo de alternativas o ideas basicas
- Examen de alternativas

- Seleccién de mejores alternativas

- Desarrollar alternativa seleccionada

- Construccion del logotipo

en el entorno.

Su aproximacion metodoldgica estd argumentada

por la semiologia.
No proporciona un modelo, sostiene que en
el disefio no hay soluciones 6ptimas ni
universales.

Los objetos portan significacion.

El sistema de los objetos esta enfocado

a la comunicacion.
El analisis semiolégico considera

al objeto como equivalente a un texto

que se hablay se escribe.

CAPITULO 2
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En los siguientes cuadros sindpticos se resumen las metodologias aplicadas al disefio,
considerando lo mas importante de cada una de ellas.

METODOLOGIAS APLICADAS AL DISENO

Modelo Diana Modelo General

del Proceso de Disefio
UAM Azcapotzalco

Oscar Olea y Carlos
Gonzélez Lobo

Definicion de las dareas semdnticas de los

términos de la demanda que tengan relacion
con cada variable.

6

[ cmemsn |
7

| s |
8

||
9

[ e |

Este modelo tiene su principio en la
demanda que condiciona la respuesta del
disefiador integrando factores de
ubicacion, destino y economia (en donde,
para qué y con qué)

Este Modelo se describira
ampliamente en este capitulo.

) ) . Organizacion de la Investigacion
El Modelo Diana sirve al disefiador para:
1.- Organizar la estructura de la demanda
2.- Definir su enfoque o estrategia de disefio
3.- Establecer los niveles propositivos y decisivos

4.- Operar con rapidez en la busqueda de las
soluciones posibles y su eficiencia mayor. Asignacion de probabilidad de eleccion
5.- Regular todo el proceso l6gico del disefio.

Fases del proceso de diseiio
1

Configuracion de la demanda
(Informacion)

Asignacion del factor acumulativo

Establecimiento de restricciones ldgicas

Organizacion de la informacién
obtenida.

10

Calificacidn binaria de las areas semanticas

3
Definicién del problema
11
4
Definicién del enfoque como estrategia GOl Gl o dhlios
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METODOLOGIAS APLICADAS AL DISENO

FASE 6 Proceso Creativo de
Presentacion al cliente Esquematizacion

de Joan Costa

Método de Disefio
de la Comunicacién Visual
Jorge Frascara

Otros

Modelos

FASE 7
Preparacidn para produccion
Sintesis 43
Entrevista con el cliente FASE 8
Definicion del Problema Produccién Capacidad humana de Christopher Alexander

abstraccion, para obtener Esquema de Morris Asimow
FASE 9 resultados con los

minimos recursos Esqlfenja de A’rche:r
necesarios. Proceso de Disefio seguin Gillam Scott
Esquema de Sidal

Necesidades Implementacion

Presupuesto

FASE 10
Evaluacion

[ ]
Viabilidad Creatividad

FASE 2 Aptitud primordial
Recoleccion e informacion para la esquematizacion

Producto

Formalizacion

Publico Meta Obtencién Etapa = i\
dela Heuristica y correccion @)
. informacién 6 Ideas gramatical, =
Cuestionarios documentacion relevantes GBS E
correccion =
FASE 3 %
Andlisis e interpretacién de la Informacidon @)
Realizacién Verificacion
definitiva Comprobacion

FASE 4
Determinacién de los objetivos

(Definicion del problema) EFICACIA G RAF|CA

FASE 5
Anteproyecto

Lluvia de ideas
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Modelo

El modelo es una herramienta mas que se maneja
en la ciencia, de la misma forma que el método es
valioso y Util porque complementa a las teorfas
tanto en el campo de la naturaleza como en la
sociedad, estos son utilizados en otras disciplinas
como en el arte y el disefio. Un modelo se genera al
aplicar una teorfa o un marco tedrico para explicar
un campo de estudio, este sirve para ilustrar un
enunciado explicativo y a los apoyos que hagan mas
comprensible la explicacién propiamente dicha.

El término o concepto de modelo se refiere a una
representacion que corresponde a una herramienta
metodoldgica de uso frecuente utilizada por
especialistas para realizar estudios, analisis,
propuestas, diagndsticos y solucionar problemas
especfficos.

El disefio grafico como disciplina se auxilia de los
modelos para realizar estudios, andlisis, evaluacio-
nes, propuestas o cambios.

El'modelo es una especie de imitacién, simulacion
o interpretacion de un hecho o fenémeno y es el
resultado de generar una representacion simplifi-
ficada o compleja de un objeto fisico, de un con-
cepto, de un sentimiento, razonamiento o explica-
cién, es entonces la representacion que resulta del
proceso mediante el cual deductivamente se aplica
un marco conceptual o una teorfa (marco tedrico)
para resolver un problema o alcanzar un fin
especifico.



221 MODELO GENERAL DEL
PROCESO DE DISENO
UAM-AZCAPOTZALCO

La importancia de usar un proceso de disefio, es un tanto dificil de concebir por
los disefiadores pues estos aluden a la solucién mas como un chispazo creativo
que al resultado de un proceso, por ello se les complica dar cuenta de la
necesidad de incorporar un proceso de disefio, una metodologfa o un método
de disefo para su actividad como disefadores. Hay disefadores que frente al
hecho de tener que observar reglas para hacer un proyecto, se sienten
bloqueados en su creatividad.

El disefiar o el acto del disefio no es prdctico (lo es la politica, por ejemplo), ni es
puramente tecnolégico (lo es la ingenieria mecdnica o de la construccién), ni
tampoco puramente artistico (lo es el pintor)... [ ] El acto de disefiar es un
acto... sus partes integrales y funcionales son la ciencia, la tecnologia y el arte,
como momentos del acto disefiante son intrinsecamente diferentes de la
ciencia, la tecnologiay el arte como actos independientes. .. El disefio es un acto
distinto, propio, integrado, cientifico-tecnoldgico-estético. (Gutierrez, 1977,
pI8)
El disefiador grafico debe saber complementar su desarrollo profesional con el
conocimiento, la experiencia, el manejo de las nuevas tecnologias y basar el
desarrollo de sus proyectos en un proceso de disefio que le sea Util en su
actividad profesional. Lo que el disefiador denomina "chispa creativa' no es otra
cosaque el andlisis y la sintesis del problema que esté resolviendo.

El proceso de disefio que se propone en esta investigacion esta fundamentado
en su aspecto tedrico en el Proceso General de Disefio publicado por la UAM
Azcapotzalco en 1977. Este modelo surgié de un estudio detallado de los
procesos que participan en el disefio y su ubicacién en el contexto del disefio
nacional.

El Proceso General de Disefo, se define por su objetivo y sumeta. El objetivo es
la realizacion de un artefacto con coherencia formal, ésta indica la adecuada
resolucion de la problematica funcional del artefacto, analizando cada uno de los
pasos que determinaron el proceso hasta llegar a laformafinal (la Meta).
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El proceso de disefio tiene como sujeto operativo al disefiador y como receptor a quien usara el artefacto
disefado, debe existir una necesidad, una realidad social, econdmica, politica para poder disefiar una
propuesta. Toda propuesta debe ser evaluada y diagnosticada.

Teoria, procedimientos,
metodos y tecnicas
de disefio

Investigacion /
NECESIDAD proyectacion .llll
realizacion
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Proceso

de
DISENO - ,

Principios | P [1) 1l (o)

o}

Prevision
Proyectual

REALIZACION

S5
DISENO
(Artefacto o
Producto)

MODELO DEL PROCESO DE DISENO

47

CAPITULO 2



48

CAPITULO 2

Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

Proceso, método y modelo de disefio

Por proceso se entiende la sucesion de actos que
constituyen un discurso y que se dirigen a la
consecucion de su objetivo propio: producir un
objeto con coherencia formal y funcional. El
proceso es metddico cuando se sabe coémo
alcanzar correctamente el objetivo de la accién
disenante.

El método es el habito que se adquiere por la
repeticion, por la costumbre, es un habito de saber
hacer, es un conjunto de reglas productivas, normas
para la accidn creativa que permite seguir un
discurso, un camino: el del adecuado proceso de
disefar objetos.

El modelo es la especificacion o formalizacién del
proceso adecuado, metddico, para disefar objetos
con coherencia formal, es el modelo productivo del
disefo, de un proceso que alcanza habitualmente
su objetivo.

Entonces el proceso es la sucesion de las acciones
productivas, el método es un saber cdmo desa-
rrollar el proceso y el modelo es la formalizacion de
los momentos del método del disefio y de las
técnicas adecuadas que deben usarse en cadafase.

Los pasos del Modelo general del proceso del
disefo son:

CASO: Se ubica el planteamiento de Ila
problemética y las necesidades a resolver, es una
forma de contextualizar, especifica el marco tedrico
como las técnicas a utilizar.

PROBLEMA: Reunién y revisidon de datos
relevantes que incluyen el criterio de disefio para su
interpretacion y solucion.

HIPOTESIS:  Alternativas para analizar y resolver
los sistemas semidtico funcional, constructivo y de
planeacién econdémica administrativa. En esta fase la
actividad creadora del disefiador surge en su ma-
xima manifestacion ya que toma de las diversas
disciplinas los recursos que le permitiran formular
las posibles soluciones con sus respectivos esque-
mas estructurales, formales, sociales, significativos y
de gestion.

PROYECTO: Interaccién total con los métodos y
técnicos de las disciplinas que van a implementar en
la realidad la hipétesis de disefio. La proyectacion
implica la configuracién y materializacion de los
resultados, que a nivel conceptual se habrfan for-
mulado en la hipotesis.

REALIZACION:  Suspensién y direccién de la
realizacién, material, termina cuando el objeto
disefiado es utilizado por el grupo humano
destinatario, lo que implica la evaluacion de la forma
enlaquelusuario recibe y utiliza el disefio.
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Define el proceso, este paso responde a la
pregunta ({Qué!, se define el problema, se
analizan todos los elementos de
informacién e investigacion.

Es el andlisis del problema, responde a la
pregunta (Porqué?, estudia el problema,

conceptos, investigacion, el iporque? y ipara 0 2 ‘ PROBLEMA
qué? sera funcional el proyecto, (Porqué se
vaarealizar?

Incluye el desarrollo de la maxima cantidad
de alternativas para los requerimientos del
problema

Esta integrado por dos partes: en la
primera se desarrollan planos, maquetas,
simulaciones en un conjunto vy la segunda
parte se confronta con lo propuesto en la
hipdtesis.

Responde a la pregunta {Como?, se 04 PROYECTO
enumeran cada uno de los pasos que se
realizaron para el desarrollo y solucién del
problema: composicién, estructura,
técnicas gréficas, herramientas de disefio y
técnicas de impresion.
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. 5 ‘REALIZACION Corresponde a la produccién del material.

La entrada de la Metodologfa debe contener los siguientes datos:

Usuario: Es el destinatario, a quien estara dirigido el disefio.

Disenador: Quien realizara el proceso de disefio hasta la etapa final, es importante mencionar si hay
colaboracién de otras disciplinas para el desarrollo del proyecto.

Promotor: Si el disefiador pertenece a una empresa o trabaja como disefiador independiente.

Cliente: Se coloca el nombre de quien solicité el disefio, no es el destinatario.

S5

CAPITULO 2



222 MODELO PLAN DE
PROYECTOS PARA MEJORA
GRAFICA URBANA

Todas las metodologfas aplicadas para el disefio se desarrollan a través de las
constantes metodoldgicas que son aplicadas en formas o conceptos distintos que el
propio autor designa y que determina las fases del proceso creativo.

El método en el disefio estd determinado por los fines y necesidades que el
disefiador busca cubrir, no es necesario conocer y dominar cada una las
metodologias existentes sino basarse en la mas adecuada para el tipo de proyecto a
desarrollar y ajustarla buscando, cambiando e interactuando elementos de ellas
para generar una propia que funcione y genere los resultados esperados.

Los tedricos del disefio coinciden en cuatro constantes metodoldgicas:

| .- Informacién e investigacion: Es el acopio y ordenamiento del material relativo al
caso o problema particular.

2.- Andlisis: Descomposicion del sistema contextual en demandas, requerimientos
o condicionantes.

3.- Sintesis: Consistente en la propuesta de criterios validos para la mayor parte de
las demandas y que el conjunto se manifieste en un todo estructurado y coherente
llamado respuesta formal del problema.

4.- Evaluacion: Concerniente en la sustentacién de la respuesta formal a la
contrastacion con la realidad. (Vilchis, 1994,9 43)

El Modelo Plan de proyectos para mejora gréfica urbana esta sustentado con el
Modelo General de proceso de disefio UAM Azcapotzalco. Las fases de este
Modelo fueron complementadas con sub - fases que se aplican a traves de formatos
que ayudan al acopio y ordenacion de la informacién y que permiten interactuar de
manerafacil y correcta con los propietarios de los espacios comerciales.

Los fundamentos de esta metodologia estan integrados por 4 fases que determinan
el desarrollo del proyecto desde el planteamiento del problema hasta la
presentacion del objeto de disefio. Funciona para el disefio de soportes graficos que
tengan relaciéon con la publicidad y el mejoramiento grafico de espacios urbanos
pero no es limitante si se desea aplicarla a otros soportes.
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PLAN DE PROYECTOS PARA MEJORA GRAFICA URBANA

1 PROBLEMA

? HIPOTESIS

ANALISIS
FORMATO 1
2 SINTESIS Solicitud de disefo

3 1 Tensene
PROYECTO

PRESENTACION
2 Y APLICACION
A SOPORTES

4REALIZACION PRESENTACION
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El siguiente esquema muestra el proceso inicial del modelo que nos ayuda a formular
el planteamiento del problema, el caso y la hipdtesis que se plantea en lafase |, y que
determina el proceso de informacién e investigacion del proyecto a desarrollar.

UBICACION
DEL
ESPACIO

Analisis del

DISENO K
NECESIDAD ars
grafico

Mejora Urbana
y urbano

Aspectos GRAHCO

Sociales

Y humanos ARQUlTECTO[\“CO

Factores
Sociales

Econémicos
Tecnolégicos
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Ubicacion del espacio

|dentificacién del espacio urbano: Consiste en
identificar los espacios urbanos que presenten
problemas de contaminacion visual. El espacio
publico esta invadido por la publicidad exterior que
generalo que se llama contaminacién visual.

Ley de Publicidad exterior del Distrito Federal.
Gaceta Oficial del Distrito Federal. Agosto 2010. La
Ley de publicidad exterior del Distrito Federal
expresa lo siguiente con respecto a la
contaminacion visual: VI. La contaminacién visual es
la alteracién del paisaje urbano provocada por
factores de impacto negativo que distorsionan la
percepcién visual del entorno e impiden su
contemplacion y disfrute armonico en detrimento
de la calidad de vida de las personas.

VIl. Toda persona tiene derecho a percibir una
ciudad libre de estimulos publicitarios, y en general,
de todo agente contaminante.

Vivimos en un espacio de consumo, la grafica que se
crea no es apropiada ni mucho menos agradable,
carece definitivamente de disefo. Es una necesidad
Vvivir en espacios urbanos armonicos, el tipo de
comunicacion visual que se aplica directamente en
la publicidad exterior de los espacios comerciales
afectay genera malestares sociales.

Andlisis del problema - grafico y urbano

: Cuando el espacio urbano esta ubicado, se deben
observar y analizar los factores que generan el
deterioro visual.

En la parte gréfica se analiza:

a) Publicidad.- Dado que la actividad se realiza sobre

propiedades privadas, no existe una normatividad
que laregule en el dambito federal y cada municipio o
delegacion esta facultada para emitir el reglamento
correspondiente en su territorio, la realidad es que
no lo hacen, por lo que la publicidad exterior es a
gusto del propietario, a sus intereses, su economiay
recursos técnicos.

La publicidad exterior es considerada como un
medio secundario, la realidad es que representa
para muchos el Unico medio masivo fuera de casa.
Sus niveles de acumulacion y exposicién no pueden
ser igualados, su presencia no se puede ignorar, ni
de dia ni de noche y lo mas importante la publicidad
exterior es lamas barata y esta al alcance de todos.

b) Soportes graficos: En las fachadas de los espacios
comerciales los soportes graficos que mas se utilizan
son lonas impresas Y letreros luminosos que estan
disefados con colores llamativos, exceso de
tipografia e imagenes de baja calidad; se imprimen
rétulos sobre los toldos y marquesinas saturando
completamente los espacios publicitarios, se
observan cajas luminosas con la identidad gréfica de
empresas cerveceras, refrescos o marcas impor-
tantes de productos que se denominan patrocina-
dores, estos anuncios luminosos por las noches son
muy llamativos en especial los que estan destinados
a espacios de diversidbn o centros nocturnos Yy
finalmente hay quien por falta de recursos pinta sus
propios muros con la razén social de su espacio
comercial.
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Enla parte urbana se analiza:

a) El espacio urbano: Es el lugar donde circula, vive y
convive un gran nUmero de poblacién, es el paisaje
propio de las ciudades.

b)Espacio Publicitario: "La expresién espacio
publicitario se aplica a una porcién de superficie o de
tiempo destinada a recibir publicidad en los
diferentes medios." (Augé, 2005,p. 88)

La ley de Publicidad Exterior define en sus Articulos
[, 1Y'[ll lo que es paisaje urbano:

I. El paisaje urbano es el aspecto que ofrecen las
edificaciones y los demds elementos culturales que
hacen posible la vida en comdn de los ciudadanos,
asi como el entorno natural en el que se insertan, los
cuales conforman los rasgos caracteristicos de la
ciudady crean un sentido de identidad colectiva;

Il. El paisaje urbano representa un factor de
bienestar individual y social y un recurso econémico
para la ciudad, por lo cual su proteccion implica
derechos y obligaciones para todos los habitantes;
IIl. El espacio pablico estd constituido por las calles,
paseos, plazas, parques, jardines, y demds lugares
de encuentro de las personas, por lo cual debe ser
considerado un punto de convivencia que merece
cuidado y preservacion constante"(Gaceta Oficial,
2010)

Los espacios urbanos que tienen mayor deterioro
visual estan en las zonas donde la viviendas han
cambiado su estructura principal: el ser habitables y
se han convertido en espacios comerciales
cambiando la estructura urbana de una calle,
avenida o colonia completa.

Las diversas actividades econémicas de la ciudad de
México, la falta de empleo y de oportunidades han
dado origen a pequefos establecimientos
comerciales que han llenado el entorno urbano, las
cuales, para su imagen visual utilizan formas
rebuscadas y disefios precarios que agobian al
receptor, ésta devastada imagen visual crea el
espectaculo grotesco en el que actualmente
VIVImos.

"La pérdida de la relacién directa con el centro y la
desaparicion de los barrios con su dotacién local, en
la region urbana, provoca una simultanea
organizacion de centros comerciales ligada a las
zonas de nueva urbanizacion.

... Lo fundamental es considerarlos como fené-
menos que dfectan solamente a las relaciones

sociales peculiares de las grandes aglomeraciones.
(Castells, 1974, p.273)

Estos espacios en nuestra sociedad urbana se
denominan changarros.

Alternativas para el mejoramiento urbano:

El modelo requiere para este inciso de la
arquitectura para generar alternativas que ayuden al
mejoramiento de los espacios urbanos. El modelo
se convierte en interdisciplinario.

Las areas a considerar son la arquitectura, la
arquitectura de paisaje, el urbanismo y el disefio
grafico.
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Factores sociales, econdmicos vy
tecnoldgicos

Un lugar es un espacio que goza de identidad y
cultura, los lugares cambian de percepcién y se
convierten en "no lugares" cuando todo se trans-
forma en un paseo comercial, es decir, en espacios
destinados a la publicidad y al comercio; perdien-
dose asi la identidad urbana que es transmitida a
través de la educacién y la comunicacion y esta
permite el reconocimiento y apropiacién de un
lugar. Esto es lo que sucede actualmente en la
Ciudad de México, la perdida de la identidad urbana
se ve reflejada por cada calle o avenida que
transitamos.

Hoy en dia, la experiencia pierde valor y se
sustituye por los medios de comunicacion, que
definen la identidad de los lugares ofreciendo una
percepcién de la realidad alternativa a las
narrativas de la experiencia colectiva. El
monumento como simbolo figurativo es sustituido
por la publicidad urbana - la valla publicitaria y el
nedn-... (Castells, p. 29)

Cuando el espacio deja de ser una realidad cultural
se transforma en un producto transaccional, que
necesita de una apariencia de diferenciacién
competitiva, pero que, en realidad, corresponde a
una reduccién de su propia identidad.(Castells,
p.30)
Los espacios comerciales se encuentran ubicados
por status social y cultural, los grandes espacios
publicitarios estan enfocados a empresas
transnacionales y centros comerciales con
empresas que venden marcas reconocidas y

exclusivas enfocadas a cierto status social y
econdmico. El disefio que aplican en el exterior
incluye la identidad grafica de la empresa, rétulos
bien disefiados y en materiales funcionales como
relieve sobre metal, madera, muros y plasticos con
iluminacidn que no invaden en su totalidad los
exterioresy su publicidad interna la manejan atraves
de medios impresos, digitales y medios masivos de
comunicacion como television, radio, prensa.

Los espacios de un nivel medio corresponden a
restaurantes, locales comerciales que se ubican
sobre avenidas muy transitadas y que estan
disefados con escaparates y venta de productos de
calidad. En los Centros Histéricos de las delega-
ciones sus espacios publicitarios son acorde al espa-
cio urbano social y cultural, en estos casos existen
lineamientos para el uso de la publicidad externa,
todos los comercios deben de aplicarlo y unificar sus
disefos en tipo de materiales, colores y en algunos
casos en tipografia, respetando la identidad gréficay
visual de cada una de las empresas.

El Ultimo nivel le corresponde a todos los negocios
o microempresas denominadas "changarros' que
encontramos en toda la ciudad, desde colonias
populares, barrios y avenidas principales hasta en la
esquina de nuestra casa, estos son los que mas
proliferan y se dejan ver en todo el paisaje urbano.
Percibimos de inmediato que carecen de un
ordenamiento grafico, son desagradables y eliminan
la armonfa de los espacios publicos destinados solo
altransito de personas.
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Cada aspecto de la vida urbana puede y debe contender por un desarrollo visual, en franca armonia con el

acontecer econémico, cultural y social y que es precisamente de lo que carecen estos espacios urbanos. En

las grandes ciudades de los paises en vias de desarrollo estos aspectos tampoco se atienden y mucho menos
son aplicados. (Niko, 2007)

Necesidad

"La necesidad es aquello que nos parece
imprescindible o nos lleva a actuar de manera
peculiar, la necesidad es la imposibilidad aparente
de que algo deje de ser, es tan solo un efecto, la
causa es siempre un conocimiento." (Martin,
2002,p. 45)

En un sentido general, la necesidad es un
componente basico del ser humano que afecta su
comportamiento, porque siente la falta de algo para
poder sobrevivir o sencillamente para estar mejor.
Por tanto, la necesidad humana es el blanco al que
apunta la mercadotecnia actual para cumplir una de
sus principales funciones, que es la de identificar y
satisfacer las necesidades existentes en el mercado.

Segun Philip Kotler y Gary Armstrong, la necesidad
es "un estado de carencia percibida". Complemen-
tando ésta definicién, los mencionados autores
sefialan que las necesidades humanas ‘"incluyen
necesidades fisicas basicas de alimentos, ropa, calor
y seguridad; necesidades sociales de pertenencia y
afecto, y necesidades individuales de conocimiento
y autoexpresién. Estas necesidades son un
componente basico del ser humano, no la
inventaron los mercaddlogos'

Laura Fisher y Jorge Espejo definen la necesidad
como la "diferencia o discrepancia entre el estado real
y el deseado".

Para Richard L. Sandhusen, las necesidades son
"Estados de carenciafisicao mental"

El caso es entonces determinar los espacios
urbanos que cuentan con problemas de pérdida de
identidad urbana y de necesidad por el
mejoramiento de su entorno y su espacio para
proponer una nueva estrategia de comunicacion
que permita que estos espacios interactlen con su
medio social, cultural y econdmico sin alterar la
armonfavisual.

El problema es focalizar estos espacios para
proponer alternativas de mejoramiento gréfico y
urbano adecuado a cada espacio publicitario.

Y la hipdtesis corresponde a las posibles alternativas
que el disehador pueda plantear para realizar la
tarea de mejoramiento contando siempre con otras
disciplinas que facilitaran el proceso. El mejora-
miento grafico urbano no es tarea solo del
disefiador gréfico, es una tarea en conjunto con la
arquitectura, la arquitectura del paisaje y la
ingenieria para que su desarrollo sea correcto.



224 TFASE2 "ANALISIS - SINTESIS”
FORMATO:
SOLICITUD DE DISENO

La siguiente fase consiste en la bUsqueda de la informacion que se requiere para
desarrollar las posibles propuestas de disefio que se aplicaran en la solucién del
problema.

El modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana propone un formato
que contiene los elementos necesarios para recabar la informacién de manera
segura, facil y confidencial, esta debera ser proporcionada por los propietarios de
los espacios comerciales.

! ELEMENTOS DEL FORMATO SOLICITUD DE DISENO:

|.- ENCABEZADO: Es importante colocar los datos del responsable del
proyecto para brindar confianza y seguridad a las personas que proporcionaran
los datos en especial si se solicitan datos considerados confidenciales.

Debe contener:

a) Nombre del responsable del proyecto

b) Empresa que representa o identidad grafica profesional

) Direccién

d) Teléfono (fijo y celular)

e) Correo electrénico

f) Folio

g)Fecha

2.- TITULO "Solicitud de disefio"

Para identificar que este formato es la fase 2 de dicho modelo.
3.- DATOS DEL CLIENTE:

a) Nombre del cliente

b) Nombre del negocio

¢) Tipo de negocio: Debe responder si presta alglin servicio o es comercio.
d) Direccién

e) Teléfonos (fijo, celular, nextel, etc.)
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e) Teléfonos (fijo, celular, nextel, etc.)

f) R.EC. (opcional) este dato es indispensable si el cobro del disefio va a cubrirse confactura.
g) Correo electrénico

h) Paginaweb

i) Concepto de negocio: Debe definir de manera sintetizada el giro comercial de su negocio.

4.- PRODUCTOS Y SERVICIOS

Este apartado funciona como un recopilador de palabras clave que ayudan a generar las primeras ideas de las
necesidades que debe cubrir la propuesta de disefio.

El propietario enlista sus productos o servicios que presta 6 vende en el espacio comercial.

5.- IDENTIDAD GRAFICA

"Situ negocio cuenta con una identidad gréfica (logotipo) pega una copia en el recuadro”

Algunos espacios comerciales cuentan con unaidentidad gréafica la cual por indicaciones del propietario no se
debe modificar, entonces se debe colocar una impresién o proporcionar el archivo correspondiente para la
aplicacién a soportes graficos.

En caso contrario debe responder la siguiente opcion:

"Situ negocio no cuenta con identidad, menciona alguna propuesta de nombre o idea principal que quieras
que tu disefio maneje".

El propietario debe anotar las ideas que desea ver plasmadas en su propuesta de disefio.

El formato solicitud de disefio se entrega a los propietarios personalmente, explicando brevemente como
deben serllenados, dando un plazo no mayor atres dias para ser entregado debidamente requisitado.

Finalizando este proceso se procede a la etapa de andlisis que consiste en estudiar, clasificar y organizar la
informacién obtenida, se puede generar una base de datos para facilitar la organizacion y su busqueda. Con
esta informacién se generan los bocetos correspondientes a cada giro comercial, esta fase contiene también
el proceso creativo del disefiador grafico. Al finalizar este proceso se eligen dos de las propuestas generadas
para ser presentadas a los propietarios.
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Solicitud de Diseino

Datos del Cliente

Nombre Concepto del Negocio
Apellido
Nombre del Negocio.
Tipo de N Tel fijo
Direccion Celular
C.p R.F.C
Colonia e-mail
Delegacion. web

Productos y servicios

Enumeracidn y caracteristicas de los productos o servicios

Identidad Grafica
Si tu negocio cuenta con una identidad gréafica (logotipo) pega una copia en el recuadro

Si tu negocio no cuenta con identidad, menciona alguna propuesta de nombre e idea principal que quieras que tu
disefio maneje.

6

CAPITULO 2



225 FASE 3 PROYECTO
FORMATO: PRESENTACION Y
APLICACION DEL DISENO

Para solucionar esta fase del modelo, se proponen dos formatos el primero se llama
"Presentacién del disefio" y contiene los siguientes elementos:

| .- ENCABEZADO: Este debe serigual al encabezado de la solicitud de disefio.

2.- TITULO "Presentacién del disefio”
Para identificar que este formato es la fase 3 del modelo plan del proyectos para
mejora grafica urbana.

3.- NOMBRE DEL NEGOCIQ: Eltitulo debe anotarse en color rojo con un puntaje
mayor de tipografia que el titulo.

4.- PRESENTACION DE DOS PROPUESTAS DE DISENO: Cada una con un
recuadro con el nombre de propuesta | v propuesta 2, para que el propietario elija
laque le agrade.

5.- OBSERVACIONES: Si el propietario desea alguna modificacion de la propuesta
elegida debe anotarlo en las lineas destinadas a las observaciones.

6.- FIRMA DE AUTORIZACION: El propietario debe firmar el formato para
proceder a la siguiente etapa ya que esta define que esta de acuerdo con el disefio
que se le presento.

Este formato se le entrega al propietario y se le da un plazo no mayor a tres dias para
serentregado con lafechay lafirma correspondiente.



Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

= isefiadora Gtafica . ~ - o lelz3ssens R R

7 - C .- T Cdisssbmeor T N de Establecimientor =

e e e ﬁbiolﬁﬁ@h@ﬁotmail,@m’ R ',77/,E sl Bkt = -
S !_{westzgadpm . & T T LT - Recha =

Presentacion de Disefo
“ANTOJITOS EL AMIGO BETO”

Antofitos

Observaciones

63

CAPITULO 2



64

CAPITULO 2

Modelo plan de proyectos para mejora gréfica urbana.

El formato "Aplicacion del disefo" contiene los siguientes elementos:

| .- ENCABEZADQ: Este debe ser igual al encabezado de la solicitud de disefio vy la presentacion del
diseno.

2.- TITULO "Aplicacién del disefio”
Para identificar que este formato corresponde a la fase 3 del modelo plan de proyectos para mejora
grafica urbana.

3.- NOMBRE DEL NEGOCIO: El titulo debe anotarse en color rojo con un puntaje mayor de tipografia
que el titulo.

4.- PRESENTACION DEL DISENO APLICADO A SOPORTES: Es una imagen a escala y a color de la
aplicacion del disefo a soportes graficos, deben acotarse sus dimensiones.

5.- CARACTERISTICAS FISICAS: Se anota el nombre del soporte, medidas, la técnica de impresion y
soporte fisico.

6.- OBSERVACIONES: Si el propietario desea alguna modificacion en la aplicacion del disefio debe
anotarlo en las lineas destinadas a las observaciones.

7.- FIRMA DE AUTORIZACION: El propietario debe firmar el formato para proceder a la siguiente
etapa ya que esta define que esta de acuerdo con el disefio que se le presentd.

Este formato se le entrega al propietario y se le da un plazo no mayor a tres dfas para ser entregado con
la fecha vy la firma correspondiente.
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226 FASE 4
REALIZACION

Estafase corresponde al proceso de impresion.

Una vez aprobados los bocetos de disefio se define el medio de impresion y
respecto a este se realizan los procesos de impresion correspondientes a cada
técnica.

Las técnicas de impresidn que actualmente estan vigentes en la rama de las artes
graficas son:

|.- Impresién en offset: Se utiliza cuando el producto final serd impreso sobre
papel, cartén & materiales especiales en volimenes mayores a partir de un millar.
Se imprimen carteles, revistas, volantes, folletos, etiquetas, libros, etc., y su
proceso de impresién corresponde en entregar al departamento de preprensa el
original mecanico correspondiente para elaborar las ldminas CTP (directo a placa)
y proceder a la impresién, es importante trabajar en colores CMYK para una
optima impresion y contar con los conocimientos basicos sobre puntaje, lineaje,
medianiles, separacién de color, formaciones y medidas de entradas de las
maquinas de impresion en offset. Después de este proceso intervienen los
acabados que pueden ser:

a) Barniz UV que especialmente se aplica en carteles, envases, editorial e
impresiones de calidad, barniz de méaquina que funciona como una capa
protectora para los impresos.

b) Laminado: es un proceso por el cual los impresos se forran de un pléstico con
pegamento que hace que los impresos se protejan del agua y del medio ambiente,
puede ser brillante 0 mate, se denomina laminado cuando se coloca el plastico por
una cara y encapsulado cuando se forran las dos caras.

¢) Terminados para editorial: Plecado que es el doblez de la hoja, se utiliza en
folletos, revistas, periddicos e impresos varios que requieren ser doblados. Alce:
Es colocar las paginas en su posicion final para ser engrapados o cosidos.

d) Suaje: Se utiliza para el corte y doblez de cajas plegadizas y disefios que
requieren cortes especiales, etiquetas. Es una tabla con un patrén que contiene
placas de metal que funcionan como gufas de corte y doblez.

e) Suajado: Es el proceso de colocar el suaje sobre el papel y ejercer presion para
que las lineas del suaje queden grabadas en el soporte.
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f)  Desbarbado: Una vez que se concluye el
proceso de suajado, se retira el sobrante de papel y
solo quedan las formas que se deseaban en el
disefo.

g) Pegado: Es el proceso de pegar cajas, sobres,
etiquetas, el proceso puede ser manual o existen
maquinas pegadoras que facilitan el proceso.

h) Empaquetado: Consiste en guardar
adecuadamente los impresos para su
transportacion y manipulacién.

2.- Impresion en serigrafia.- Se utiliza cuando la
produccién del disefio serd en cantidades menores,
se utiliza la técnica para papelerfa comercial,
etiquetas, impresion en textil, articulos
promocionales, vasos, sociales y se realiza la
impresién de serigrafia en gran formato que se
utiliza para la impresion de anuncios,
espectaculares, escaparates, etc.

El proceso de impresién es mediante un positivo
que se transporta a un marco serigrafico a través de
procesos fotograficos con la utilizacidon de quimicos
y eluso de laluz artificial.

3.- Impresion digital.- Este proceso actual permite la
impresion de soportes graficos a menor cantidad
con las caracteristicas del offset. Se imprimen a
tamafo tabloide y la resolucidn que se maneja es un
lineaje de 175 a 200 lineas que corresponde a la
que se imprimen en el offset con buena resolucién.
Se imprimen etiquetas, cajas, carteles, volantes,
tripticos, papelerfa comercial, tarjetas, invitaciones,
etc. Se imprimen en soportes desde papel bond
hasta cartulina sulfatada de |6 pts. El tipo de tonner
permite aplicarle los terminados de laminado y

barniz UV. La desventaja de esta técnica de
impresion es la poca permeabilidad y adherencia de
la tinta al papel ya que con la manipulacién se
maltratay se elimina la tinta.

4.- Impresién en gran formato.- La introduccién de
los plotters a México ha permitido imprimir en una
gran variedad de materiales y a grandes escalas. La
impresién digital en plotter permite realizar
impresiones sobre papeles especiales desde
albanene hasta el papel fotografico obteniendo
imagenes en alta resolucion comparadas con las de
una fotograffa andloga. Los plotter para lona
imprimen en calidad fotografica medidas de hasta 6
m de ancho, la proliferacién de estas impresoras en
gran formato ha hecho de esta técnica una
alternativa econdmica pero poco duradera, ya que
las impresiones sobre materiales gruesos como la
lona se deterioran facilmente por la luz del sol que
va consumiendo los colores, y las inclemencias del
tiempo van deteriorando el material en muy poco
tiempo.

5.- Sublimacién.- Con esta técnica ya es posible
imprimir los disefos sobre tela con una duracién
semejante a la impresion en serigrafia, la diferencia
es que el punto que se maneja para impresion es de
150 a 200 lineas, semejante a la impresién digital y
offset pero sobre tela.

6.- Recorte en vinil: Esta técnica consiste en cortar
tipografia y elementos graficos en plasta en un
soporte plastico con adhesivo que se coloca sobres
lonas, metal, madera, vidrio y plasticos; esta técnica
parece remplazar a la serigraffa por sus
caracteristicas de terminado, pero su desventaja es

6/

CAPITULO 2



68

CAPITULO 2

Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

la durabilidad de los adherentes del material, se
despegan por la exposicion al sol y la lluvia, su
durabilidad y estabilidad es de dos afios
aproximadamente. Se utiliza para el disefio de
anuncios luminosos, rotulacion de automoviles,
impresion de camisetas con este medio y el uso de
calor, sefializacion, etc.

/.- Impresién en plano.- Esta técnica de impresién
permite imprimir sobre soportes planos como
vidrio, madera, metal, acrilicos y cartones, en
medidas de gran formato desde .90 cm de ancho
hasta 2.00 m por lo largo que requiera el disefio.

Podrfa seguir mencionando mas técnicas de
impresién pero creo estas pueden funcionar como
una herramienta para que el disefador plasme las
ideas expuestas en un monitor o a través de un
dommie a un proyecto real real de impresion, ya
que el proceso de disefo tiene un fin: "Proyectar la
idea y la creatividad del disefiador en un soporte
gréfico real impreso en la técnica adecuada, con el
proceso correcto” por eso es tan importante
conocer cada una de las técnicas, su aplicacion y los
alcances que tiene cada una para determinar si es
factible para el proyecto a realizar.



CAPITULO

Aplicacién del Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana
en los espacios comerciales del Centro Histérico de Xochimilco
en las Av. José Marfa Morelos y Guadalupe |. Ramirez.




3.1 CONSIDERACIONES PARA EL
DESARROLLO DEL PROYECTO

disefio y fabricacion de los anuncios que se aplicado para el mejoramiento grafico y
urbano del Centro Histdrico de Xochimilco fue bajo la supervision y lineamientos
que el Instituto Nacional de Antropologfa e Historia establecid, el desarrollo del
proyecto fue coordinado por la Delegacion Xochimilco.



311  LINEAMIENTOS DE PUBLICIDAD
APROBADOS POR EL INSTITUTO NACIONAL
DE ANTROPOLOGIA E HISTORIA QUE
PUEDEN UTILIZARSE EN LOS CENTROS
HISTORICOS DEL PAIS, CONSIDER ADOS
PATRIMONIO CULTURAL DE LA HUMANIDAD.
PUBLICADO EN EL DIARIO OFICIAL,

LUNES 18 DE JUNIO DE 200L1. P. 38

(PRIMER A SECCION)

Oficio Circular INAH-01 mediante el cual se dan a conocer a los usuarios y
publico en general, los formatos INAH-00-001 al INAH-00-007 y los
lineamientos minimos a ser considerados por los municipios para autorizar la
colocacion de anuncios, toldos y/o antenas de Monumentos Histéricos,
inmuebles colindantes con éstos y zonas de Monumentos Histéricos, para
realizar los tramites ante el Instituto Nacional de Antropologia e Historia (INAH).

El Centro Histérico de Xochimilco esta clasificado como "Zona de Monumentos
Historicos"  por lo que cualquier modificacidon de sus espacios debe ser
autorizada y atendida por el INAH. Las recomendaciones que se presentan
tienen como objeto orientar las acciones de proteccidn y conservacion que se
realizan en el dmbito administrativo municipal en cuanto a la colocacién y
distribucién de anuncios, toldos y/o antenas en Monumentos Histéricos,
inmuebles colindantes a estos y en Zonas de Monumentos Histéricos. En este
sentido, los lineamientos intentan unificar criterios entre las diferentes esferas de
gobierno que buscan como propdsito comun la proteccién del Patrimonio
Cultural de la Nacion.
Los Monumentos histéricos son los bienes vinculados con la historia de la
nacién, a partir del establecimiento de la cultura hispdnica en el pals, en los
términos de la declaratoria respectiva o por determinacién de ley. (Art. 35 Ley
Federal sobre Monumentos Arqueolégicos, Artisticos e Histéricos.
Son Monumentos Histéricos los inmuebles construidos en los siglos XVI al XIX
destinados a templos y sus anexos; arzobispados, obispados y casas curales;
seminarios, conventos o cualesquiera otros dedicados a la administracion,
divulgacion, ensefianza o prdctica de un culto religioso.
Zona de Monumentos Histéricos, es el drea que comprende varios
Monumentos Histéricos relacionados con un suceso nacional o la que se
encuentre vinculada a hechos pretéritos de relevancia para el pais ( Art. 36)
Ley general sobre Monumentos Arqueoldgicos, Artisticos e Historicos.
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Tomando en cuenta estos lineamientos el Municipio
constituird su propio reglamento, que le permita
sancionar desde su esfera de competencia las
autorizaciones que correspondan. Las licencias que
emite el Instituto no suplen la competencia
municipal, ambas se complementan y coordinan en
unatarea comun.

Estos lineamientos seran aplicados para el disefio y
colocacién de anuncios publicitarios del Centro
Histérico de Xochimilco.

ANuUNCio: El medio de comunicacién o
informacién grafica, escrita o auditiva, que sefale,
exprese, muestre o difunda al publico cualquier
mensaje, relacionado con la produccidn y venta de
bienes, con la prestacidon de servicios y con el
espacio licito de actividades profesionales,
industriales, mercantiles, técnicas, politicas, civicas,
culturales, artesanales, teatrales o de folklore
nacional.

Clasificacion:

Los anuncios se clasifican por su colocacion, por sus
fines publicitarios, porla duracion de la licencia o por
el lugar de éstos.

|.- Anuncios permanentes: Tienen una vigencia
indefinida.

2.- Anuncios temporales: Son los que se exhiben en
un periodo no mayor a 90 dias, pueden ser
volantes, folletos, anuncios de baratas, subastas,
liquidaciones, anuncios de espectaculos, actividades
civicas o culturales y fachadas de obras en
construccion o restauracion.

Clasificacion de acuerdo a los fines
publicitarios

Denominativos: Aquellos que solo contengan el
nombre comercial, denominaciéon o razén social de
la persona fisica © moral de que se trate, profesion o
actividad a que se dedique.

Mixtos: Los que contengan, ademas de lo
previsto en la fraccién a anterior, cualquier mensaje
de publicidad exterior en untercero. (logotipo).
Publicidad exterior: Son los que se refieren a
difusion de marcas establecidas, con la finalidad de
promover su venta, Uso © Consumo.

Clivicos, culturales o sociales: Aquellos que

se utilicen para difundir y promover aspectos en
beneficio de la sociedad, sin fines de lucro.

Clasificacion de acuerdo con su
colocaciéon

Anuncios adosados: Son los que se colocan
sobre las fachadas o muros de las edificaciones y
dentro del cerramiento de los vanos.

Anuncios Colgantes o en bandera: Los
que se proyectan fuera del paramento de la fachada
y estén fijados por medio de ménsulas o postes.
Anuncios Integrados: Forman parte integral de la
edificacion, se realizan en bajo relieve, alto relieve o
calados.
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Anuncios autosoportados: Son los que se
colocan sustentados o anclados directamente al
piso y la publicidad no esta en contacto con la
edificacion.

Clasificacién de acuerdo a su lugar de
ubicacion

I .- Anuncios Adosados (Tipo de anuncios utilizados
en Centro Histérico de Xochimilco)

2.- Anuncios en Toldos

3.-Anuncios en mobiliario urbano

4.- Anuncios en vidrieras y escaparates

5.- Anuncios en fachadas

6.- Anuncios en fachadas interiores

/.- Anuncios en tapiales, andamios y fachadas de
obra.

RECOMENDACIONES PARA EL
DISENO DE ANUNCIOS

|.- El texto deberd redactarse en idioma espanol
con sujecion ala reglas de la gramatica, no pudiendo
emplearse palabras de otro idioma, salvo que se
trate de dialectos nacionales o de nombres propios
de productos, marcas o nombres comerciales en
lengua extranjera; en caso de que se utilice un
idioma distinto, debera justificarse su uso.

2.- Unicamente se podra colocar un tipo de anuncio
por comercio; cuando un comercio o razén social
se anuncie en varios vanos de un mismo inmueble,
todos los anuncios deberan ser uniformes en
material, coloryforma.

3.- Todas las partes que integren al anuncio,
deberdn ser fabricadas con materiales
incombustibles o tratados para evitar que
produzcan flamas, deben ser anticorrosivos y anti
reflejantes.

4.- El anuncio sélo podra contener la razén social
del establecimiento y el giro comercial.
(Denominativo), en caso de utilizacion de logotipos
deberd justificarse su uso y éste solo podra ocupar
un 209% del area total.

5.- En fachadas interiores sdlo se autorizara la
colocacidn de un anuncio dentro del vano de
acceso, colocado en la parte superior de éste.

6.- No se autorizan mas de dos colores por anuncio
o conjunto de anuncios y éstos deben ser oscuros y
tonos mate.

Fondo: Blanco, negro, azul marino, café tabaco,
verde bosquey vino.

Letras: Negras, azul marino, café tabaco, verde
bosque, doradas o blancas.

/.- Los materiales deben ser rigidos y opacos.
(Metal o madera).

8.- No se autoriza la colocacién de anuncios
espectaculares en Monumentos Histéricos,
colindantes a Monumentos Histéricos y en Zona de
Monumentos Historicos, asi como en corredores
urbanos que rematan visualmente en un
Monumento Histérico.
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ANUNCIOS ADOSADOS

Para su colocacion podran tomarse en cuenta las
siguientes caracteristicas:

a) Deberan ubicarse dentro del vano en el
cerramiento, con unaaltura no mayora 45 cm.

b) La longitud del anuncio sera definida por el claro
delvano.

c) Deberan ser colocados sin sobresalir de la
fachada.

d) Cuando el cerramiento sea en forma de arco, el
anuncio llevara laforma de éste y se colocara dentro
del vano a partir del arranque del arco (imposta), la
cual no podra ser rebasada hacia abajo. En caso
donde el arco sea rebajado o escarzano e impida la
colocacion del anuncio, correspondera al INAH
definir sus dimensiones y ubicacion.

e) Cuando por razones de disefio del inmueble, no
se logren colocar los anuncios dentro del vano, se
podran colocar anuncios fuera de este, ubicandose
en la parte superior del vano con igual longitud que
este'y con unaalturano mayora45 cm.

f) Se permitira la colocacién de placas en muros,
colocandose a un costado del acceso y no deberan
ser mayores de 45 cm de ancho por 45 cm de
altura.

g) Se permitira el disefio con caracteres aislados en
color dorado mate, colocados sobre el muro,
ubicados a lo largo del claro del vano con una altura
maxima de 45 cm. Se puede utilizar iluminacién
indirecta.

h) Podran ser iluminados los anuncios adosados, en
forma indirecta con reflectores integrados al
anuncio, sin que este exceda de 50 luces. No se

permitira su iluminacion con unidades que indiquen
movimiento. Sélo se utilizara luz blanca o dmbar.

i) En vidrieras y escaparates de planta baja, podra
pintarse o colocarse un anuncio con el nombre
comercial o la razén social, el que podra ocupar
hasta un 20% de la superficie total de dichos
elementos.

j) En caso de inmuebles en donde por sus
caracteristicas arquitectdnicas no se pueda colocar
el anuncio bajo las normas anteriores, podra
consultarse al municipio.

Solicitudes ante el INAH

Para la emision, fijaciéon, colocacion y uso de
anuncio, toldo y/o antena en Monumentos
Histéricos, inmuebles colindantes a éstos y en
Zonas de Monumentos Histdricos a los que se
refleren estos lineamientos, es necesario haber
obtenido previamente el permiso o licencia de las
autoridades competentes. (INAH).

Podran solicitar y obtener las licencias a que se
refieren estos lineamientos:

Las personas fisicas o morales que deseen anunciar
el comercio, industria o negocio de su propiedad,
los articulos o productos que se elaboren o vendan
y los servicios que presten.

Las solicitudes de licencias para la fijacion o
instalacién de anuncios toldos y/o antenas, deberan
contener los datos requeridos en la solicitud
correspondiente y deberd adjuntarse:
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|.- Solicitud INAH-00-006. Autorizacién para colocar anuncios, toldos y/o antenas en Monumentos
Histdricos, en inmuebles colindantes a éstos o en Zona de Monumentos Historicos.

2.- Fotografias a color de lafachada del inmueble y de (los) lugar (es) donde sera colocado el anuncio, toldo o
antenas, las que se presentaran adheridas en hojas tamafo carta.

3.- Dibujo a escala del disefio del anuncio, toldo y(o antena, en caso de anuncio sefialar el texto.

4.- Autorizacion por escrito del propietario del inmueble, en su caso, con el documento legal que acredite
esta situacion.

5.- Copia de identificacién oficial del solicitante y/o propietario del inmueble.
6.- Idioma del anuncio y en caso de que se utilice algin idioma distinto al espafiol, se debera justificar su uso.

Asimismo, se debera justificar la utilizacion del logotipo.
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LETRERD PUBLICITARIO
"OPTICA COLORS"
COLORS , ;2
o -
=] s
2256m
Letrero Publicitaric
Medidas: 2.25 m x 0.45 m. Impeeso en sernigrafia a 1 tinta
Soporte: Lamina galvanizada calibre 18 Autorizacién del Propietario
Direccion: Guadalupe |. Ramirez No, 5247 b
Propietario: Rogelio Cruz Lopez = 1,}-.');"
Espacio de colocacion: Adosado fuera del vano ,f"v’

Este documento es uno de los requisitos que el INAH solicitd para tramitar
licencias para la colocacién de sus anuncios publicitarios.
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Carmay Misum
PR A
i v ms Aiten

B
awrorzacionne: 09412

Sa puinnize al | DELEGACRON XOCHIMILCG | colocacidn

Da [TVARIOS gu%;';
Ubicados &0 GUADALUSE |, 7 5/, BARRIC BAN MARCOE, DELEGACION

EOCHIMILCO, MEXICO, D. F.

Do las migukenes aspeclcaciones

SE AUTDRIZA LA COLOGACION DE DIVERSOS ANUNCIOS SOBRE LA CALLE DUADALUPE L RAMIREE COMWO
PARTE DEL PROGRAMA DE MEJORAMIENTO DE IMAGEM URBANA DE LA DELEGACION XOCHIMILCO, DE
ACUERDO A LAE SIGUIENTES CONSIDERACHINES:

EL PROGRAMA INCLUTE UNICAMENTE A LOS MMUEBLES SERALADDOS EM RELACION ANEXA A LA
PRESENTE AUTDRIEZACION,

CADA UNO DE LOS ANUNCIOS A COLOCAR S5E ADECUARA A LAS CARACTERISTICAS DE LOS INMUEBLES
DONDE SERAN INSTALADOS.

LA LOMGITUD DE LOS ANUNCHDS SERA DEFINIDA POR EL CLARD DEL VAND, DEBEMDO SER COLOCADD
B SOBERESALIA DE LA FACHADA (CONTINUA AL REVERED..)

SE OTORGAAA LA LICENCIA COM LUNA WGENCIA WDEFWWDOA ESTABLECIA, EN TANTO NO SE
MODWEIOUEN LAS CONDICIONES EN QUE ES AUTORIZADD O INEN HAYA CAWBI0S SUSTANGIALES EN EL

ENTORND QUE LG CONTIENEN,

Lo antenor con {us b &n tas Amiculos 1.2 3 Bmccidn IV, 5, 42, 43y 44 de 18 Ley Federal sobre
Monumantas § 2onas Arquecisgicas, Aristicos & Hisbdrioos 42, 43 y 44, y demds relalives a su Reglamenta,
confarmna @ las taculades que an materia de Morumenios Hsbdrcos, inmuables colindardes a Monumenics
Higltricos y Tonas de Monumernlos HisiGhices, & son confandas @ insbtuto Nacional de Anirepaiogla e
Hiziaria

Lok patcutares deberdn sormeterse o las restsicciones 8 gue, en maieria 4 uso de suelo y olargamiento de
lcencia parn la instalacidn de ginos, $& encueniie supta l8 7ond donde se ubca el predia.

SE EXPIDE LA PRESENTE SiW PREJINGID DE LAS AUTOREACIONES QUE OTORGLEN LAS AUTORIDADES
FEDERALES, ESTATALES ¥ MUNTCIPALES COMPETENTES.

Casdad de Menco, 07 Sa Juln de 2152

VO.BO,

[T u,_r;J"" .\‘f{{my‘z

(1T B |

i[rr P

P

Licencia para la colocacién de anuncios expedida por el INAH.




3.12 LINEAMIENTOS APROBADOS
EN EL CASO DE XOCHIMILCO
PAR A SUS ANUNCIOS
PUBLICITARIOS APROBADOS
POR_ EL INSTITUTO NACIONAL
DE ANTROPOLOGIA E HISTORIA
EN COORDINACION CON LA
DELEGACION XOCHIMILCO.

El proyecto que la delegacion Xochimilco emprendié para el mejoramiento
urbano del su Centro Histérico consistid en el arreglo de sus calles principales
que fueron la Avenida Guadalupe |. Ramirez y José Marfa Morelos y consistié en
el mejoramiento de la pavimentacion, arreglo de sus banquetas, guarniciones,
drenaje y alumbrado publico; se puso en marcha el programa de mejoramiento
de fachadas de los inmuebles que consistié en pintarlas, resanarlas, limpiarlas y
colocarle nuevos elementos como los marcos de cantera en todas las entradas y
ventanas de los inmuebles.

Respecto a los anuncios el reglamento que se autorizd sustituye todos los
anteriores y este describe las especificaciones técnicas y de disefio, colores,
medidas, espacio de colocacion, técnica de impresion que deben utilizarse y
cumplirse cabalmente para la colocacién de anuncios en todo el Centro
Histérico de Xochimilco.

Estos lineamientos fueron aprobados y supervisados por la Delegacién
Xochimilcoy el Instituto Nacional de Antropologia e Historia.

| .- Tipo de anuncios autorizados:
Anuncios Adosados.- "Aquellos que van colocados dentro de los vanos y sobre
las fachadas o muros de las edificaciones.

Caracteres aislados.- Deberan adosarse al muro con un largo igual al vano y con
unaalturamaximade 45 cm.

2.-Materiales:
Anuncios Adosados.- Lamina galvanizada calibre |8, angulo de |" /2 x |/8 con
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transparente para su terminado.

Caracteres aislados.- Aluminio dorado,
iluminacion leds blanca.

3.- Medidas:

Anuncios Adosados.- Para conocer la medida del
anuncio se considera la dimension del largo del
vano.

Consideraciones.- Vano mayor a 2.50 m de
largo su altura sera de 0.60 m de altura, vano menor
a 2.50 m su altura sera de 0.45 m. La dimensién
maxima para colocar un anuncio adosado sera de
4.00 m., medidas superiores se colocaran
caracteres aislados.

Caracteres aislados.- Altura maxima 45 cm.
debe ocupar el largo del vano, si su dimension es
mayor se requiere autorizacion ante el INAH para
las proporciones del anuncio.

Se autorizaron medidas superiores para los
establecimientos que tuvieran un vano superior a
|.50 m de altura, las medidas autorizadas fueron de
90 cm de altura para el tamano de las letras.

4.-Color:

Los anuncios deberan tener un fondo color vinoy la
tipografia serd en color blanco.

5.- Disefo:

Los anuncios solo deben contener 3 elementos.-
| .- Identidad grafica del establecimiento comercial
en plasta de color. 2.- Giro comercial o razdn social;
en despachos juridicos, pizzerfas, consultorios
medicos se pueden anexar en el espacio algunos de
los productos o servicios que se ofrecen y nimeros

se ofrecen y nUmeros telefénicos. 3.- Identidad
grafica Centro Histérico de Xochimilco con las
siguientes dimensiones: para anuncios menores a
2.50 m debe medir 25 cm de largo x 21.5 cm de
altura, para anuncios mayores a 2.50 m debe medir
30 cmde largo x 25 cm de altura. Debera colocarse
en el extremo derecho de los anuncios.

DIAGRAMACION

La diagramacion para la composicion de los
anuncios es la siguiente:

El margen derecho e izquierdo debe ser de 10 cm,
los margenes superior e inferior deben tener como
minimo 2 ¢cm maximo |5 cm de cada lado y se
procede a centrar la imagen, la separacion entre la
identidad gréficay la razdn social debe tener minimo
5 cm de separacion maximo |3 cm, los textos se
centran, se debe dejar un minimo de 5 cn maximo
|0 cm de separaciéon entre la razén social y la
Identidad grafica del Centro Histdrico Xochimilco.
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|dentidad Razdn |dentidad grafica
grafica Social Centro Histérico Xochimilco

! !

CLINICH DE

0.45m

20m

Elementos que deben contener todos los anuncios que se coloquen en el Centro Histérico de Xochimilco.

Diagramacién

E e ntro e.ntcl I teg ra -::ar;-:jd-:]_r'u::im
profesis
implantes
estética

0.45m

endodoncia
cirugia
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6.- Técnicade Impresion:

La técnica autorizada para imprimir este tipo de
anuncios es la serigraffa.

Ventajas: Mayor adherencia de la tinta al metal,
durabilidad, no se desprende, no pierde tonalidad
con las inclemencias del tiempo, es para uso en
exteriores, calidad de impresién, belleza gréfica.

Desventajas: Costo elevado, no se desprende
facilmente, para cambiar el texto de un anuncio
debe procederadespintar la lamina y volver a pintar
y nuevamente aplicar la serigrafia.

Esta técnica se aplicd en los anuncio por el tiempo
de durabilidad que tiene, se espera que los anuncios
permanezcan en buenas condiciones |0 afos
aproximadamente y que sea el locatario quien se
encargue de sumantenimiento y en su caso cambio
de disefo.

L Aminas de Identificacidon de calles

Para la identificacion de calles y avenidas el INAH
aprobd losiguiente:

| .-Materiales:

Lamina galvanizada calibre 18, angulo de /2" x 1/8.
Laca automotriz color vino y laca protectora
transparente para su terminado.

2.- Medidas:

20cm x60cm.

3.-Color:

Laldmina debera ser color vino y la tipografia blanca.

4 - Diseno:

Deben contener los siguientes elementos.- | .-
Nombre de la calle o avenida. 2.- nombre del
barrio. 3.- C.P 4.- Identidad Gréfica de Centro
Histérico Xochimilco  (extremo izquierdo) 5.-
ldentidad grafica de la Delegacion Xochimilco
(extremo derecho).

Diagramacion:

El area de disefio tendra una medidade 55 cmx |5
cmdealtura, los 2.5 cm que se deben respetarse en
los cuatro extremos corresponden al espacio del
angulo que se soldard sobre las laminas y sobre
estos también se realizaran los orificios para su
colocacién sobre los muros. La identidad gréfica de
la Delegacion debe medir 5.6 cm x 4.0 cm y la
identidad del Centro Histérico de Xochimilco 6.3
cm x 5.3 cm., el nombre del barrio debe centrarse
respecto al espacio que queda entre las dos
identidades gréficas, el tamafo de la fuente para el
nombre del barrio es de 82 puntos vy la tipografia es
Avrial Bold.

El cédigo postal se centra respecto al area de
impresion, el tamafio de la fuente debe ser de 65
puntos con tipografia Arial Bold. El nombre de la
calle o avenida se centra sobre el drea de impresion,
de acuerdo al nimero de tipos que contenga su
nombre el puntaje de la tipografia puede variar, es
decir puede aumentar y disminuir sin perder la
armonia y equilibrio del disefio, sin sobrepasar los
2.5 cm de los extremos v sin invadir las identidades
gréaficas ni el cddigo postal, su tipografia debe ser
Avrial Bold.
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|dentidad grafica Nombre del barrio |dentidad grdfica
Delegacion Xochimilco Centro Histérico Xochimilco

i !

Barrio San Antonio

uadalupe |. Ramirez

C.P. 16000

i

Cédigo Postal

Barrio San Marcos|

Centrado

20 cm

Centrado

60 cm
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Barrio San Marcos uﬁa

D)
@O@

Guadalupe . Ramlrez

C.P. 16050

Barrio San Antonio /

©Xochim lc

Matamoros

C.P. 16000

Barrio El Rosario )
eXochimilco e

Pedro Ramirez del Castillo

C.P. 16000
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C.P. 16050

Barrio San Marcos o
. /QZ@
Xb:m:k@

Callejon 15 letras

C.P 16050

Barrio San Marcos
=)
Xb;m;k@

Zacatecas

C.P 16050
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€& Col. Ampliacién San Marcos

Tabachines

C.P 16038

Barrio San Marcos
Callejon_

Pensamlento

C.P 16050

Barrio San Marcos
Callejon

del Indio trlste

C.P 16050
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=

™~

.-_r,_-_," Col. Ampliacién San Marcos x—?':i

C.P. 16038 ®

Colocacién de laminas de identificacién en la Av. Guadalupe |. Ramirez
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3.1.3 DISENO DE IDENTIDAD GRAFICA
CENTRO HISTORICO DE XOCHIMILCO

Uno de los requerimientos del proyecto fue disefar la Identidad grafica del Centro
Histérico de Xochimilco, tenfa que ser un simbolo que representara su historia, su
cultura y que fuera identificado como Patrimonio Cultural de la Humanidad y este
debia ser aplicada en los anuncios publicitarios aprobados en el mejoramiento

gréaficoy urbano que se llevd a cabo.

Los aspectos que se consideraron para el disefio de la identidad grafica de
Xochimilco fueron: Valores culturales, histéricos, actividad econdmica (floricultura)

y religion.

Xochimilco es un pueblo lleno de tradiciones en especial de indole religioso, el
Centro Histérico de Xochimilco esta representado por el ex convento de San
Bernardino de Siena como el icono principal de la cultura de Xochimilco, porque
es el lugar donde se llevan a cabo las principales fiestas culturales y religiosas de
toda la delegacién. Por lo tanto la identidad gréfica representa la entrada principal
de la Parroquia, de manera simple y estilizada, con el uso de la linea rectay curva, se
visualiza la forma de su clpula, la cruz en la parte superior y los elementos

decorativos de su fachada.
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Dos de los valores mas importantes de Xochimilco son su historia y sus fiestas populares y religiosas, en la
identidad gréfica estos valores se representan con dos listones que salen de la estructura de la parroquiay que
representan una linea de tiempo con un inicio y un fin, es decir un recorrido, el color rosa mexicano
representa sus tradiciones y el color amarillo su aspecto histérico.

El color rosa mexicano simbdlicamente esta relacionado con el flolklore, colorido, fiesta, alegria, elementos
que representan el pueblo de Xochimilco por su gran nimero de tradiciones.

El color amarillo esta relacionado con lo intelectual, con la actividad mental y con el conocimiento por esta
razén fue elegido para representar el aspecto histérico.

Una de las actividades econdmicas de Xochimilco es la floricultura y esta se representa con una flor simétrica
debajo de los listones y simboliza color, forma y belleza de la regidn, este tipo de flor es utilizada en la
decoraciéon delastrajinerasy las portadas de flores tradiciones de Xochimilco.

El nombre de "Xochimilco" lo constituyen dos elementos graficos que acentlian la composicidn tipografica,
estos son utilizados al igual que la flor simétrica en la decoracidn de las portadas de las trajineras, son las hojas
delasflores.

La lectura de laidentidad grafica de Xochimilco es: "Xochimilco lugar con historia, tradicién, culturay valores"

Religion

\/‘ | q Il/ /\_/ Flolklore,

Tradiciones

Origen,
historia

OC}) im ilfo @‘ Actividad econdmica

y turistica.

Patrimonio (ultural de la Flumanidad
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Construccion Geométrica

Para la realizacién de la Identidad grafica se utilizaron trazos auxiliares rectos y curvos, el uso de la red
estructural y su diagramacién ayudara a reproducir laimagen de manera adecuada.

enitro

1StONico

Patrimonio (Cultural de ln Fumanidad
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Diagramacion

El' soporte geométrico esta estructurado sobre una red basica de cuadrados, los trazos complementarios
corresponden al origen y diagramacién de las de las formas compuestas por lineas rectas, curvas,
circunferencias, y ejes de simetria. Esta es la estructura correcta parala reproduccion.
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Tipografia
La familia tipogréfica utilizada en la Identidad Gréfica es "Centaur MT Swash Capitals", es la Unica familia
que debe aplicarse para su reproduccion y aplicacion.

Aa Bb (« Dd éeffggfﬁ)]ijj T@U Mm “Nn
Nii 0o Pp Qq Re Ss Tt Un v Waw Xx Yy Z2
1234567890;! "# °$%5[/():?’[]

®
@Xocbimilco e

Patrimonio (Cultural de la JHumanidad
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Color
El color que debe usarse para la reproduccion mecanica y digital de la identidad grafica es el siguiente:

v Xochimilco e

Patrimonio (ultural de la JHumanidad

B Magenta 100%

Pantone Process Magenta C

Amarillo
Pantone 108 C
C5 M9 YIO0O KO

| Negro 100%
Pantone Process Black C
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Areas minimas libres

Las dreas minimas libres son los espacios que deben rodear a la identidad grafica, con el fin de que conserve
legibilidad, limpieza y efectividad. Dichas areas se determinan segln la aplicacién y bajo ninguna circunstancia
deben serinvadidas poralgin otro elemento.

10.0 %
10.0 %
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Proporcién minima

Siempre que se aplique la identidad, sin importar la superficie, se debe considerar un area minima de
aplicacion; la totalidad de la superficie se toma como 100% vy en funcidn de ésta, el espacio a utilizar
para la identidad no debe ser menor al 5%.

Mal
Corm

)
, ¢
JHosiric R

@S

QXodzimi lco e
e

lnral dela Hamanidad
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Aplicaciones correctas

Las siguientes muestras son las normas que se deben de respetar para la reproduccion vy aplicacion de la
identidad grafica.

96
QXockimilco @ @Xocbimilco @
Patrimonio (ultural de la Humanidad Patrimonio Cultural de la Flumanidad
El uso en color Una sola tinta
oN
O
—
S
=
L ’ I
5 %ckzmzlco e

Patrimonio (ubtural de la Fumanidad

Escala de grises El enunciado "Patrimonio Cultural de la
Humanidad" puede omitirse seglin
consideraciones de lineamientos
externos a este manual.
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Usos incorrectos

Con el fin de mantener una imagen limpia y una identidad gréfica congruente, este no debe sufrir ningiin
cambio en terminologfa, orientacion, espacio, tipografia, forma ni proporcion.

Proporciones Tipografia Color

rimonio (ultwral de la Humanidad Pat#imonio Cultural de la Human rimonio Cultural de la Flumans

Poner elemento

Quitar elementos

Patrimonio Cultuml de la Humanidad
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Positivo y negativo

Para su reproduccion vy aplicacion en soportes que requieran el uso de un solo color es necesario utilizar
la imagen en calado siempre y cuando no interfiera en su legibilidad.

A@DXOC imilco e

“Patrimonio Cultuml de la Humanidad

La identidad gréfica puede ser aplicada en todos los soportes gréficos que el disefador desee generar, puede
reproducirse en las técnicas de impresion de offset, serigrafia, impresion digital, grabado, y flexografia,
siempre y cuando se consideren los elementos marcados en este pequefio manual.



3.2. MODELO PLAN DE PROYECTOS
DE MEJORA GRAFICA URBANA

3.21 FASE 1 CASO - PROBLEMA,
FORMATO SOLICITUD DE DISENO

USUARIO: Propietarios de espacios comerciales de las Avenidas José Marfa
Morelos y Guadalupe |. Ramirez ubicados en el Centro Histdrico de Xochimilco.

Disenador: Fabiola Pérez Hernandez

PROMOTOR: Delegacidon Xochimilco, Instituto Nacional de Antropologia e
Historia (INAH).

FECHADE ENTREGA: Marzo 2012.

CASO

({Qué?

Disefiar los anuncios publicitarios de los espacios comerciales de las Avenidas José
Marfa Morelos y Guadalupe |. Ramirez ubicados en el Centro Histérico de
Xochimilco bajo lineamientos marcados por el Instituto Nacional de
Antropologfa e Historia (INAH).

Los anuncios deberan estar unificados en color, medidas, material y técnica de
impresion.

El disefio grafico sera aplicado en la creacidn de una identidad gréfica del centro
histérico de Xochimilco como zona patrimonial, la creacién de identidad grafica
de espacios comerciales que no cuenten con una Yy la vectorizacién y disefio
tipografico de cada anuncio publicitario.
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PROBLEMA

Este sitio patrimonial presenta un severo proceso
de deterioro, en primer lugar, el crecimiento
acelerado de la poblacion, la falta de implemen-
tacién de programas de educacion civica que
sensibilicen ala poblacién atener respeto a las calles,
monumentos histéricos, cuidado de bardas,
alumbrado publico, al mobiliario urbano, limpieza
de calles, etc. Esto ha hecho que el Centro histdrico
de Xochimilco presente el deterioro visual y la per-
dida de su valor estético y cultural de sus espacios
que vemos en la actualidad, aunado a esto la ocu-
pacion o invasion de predios de conservacion, la
sobrepoblacidn de los predios chinamperos que ha
provocado la contaminacion de los canales.

Otros factores identificados son la falta de interés
por conservar los monumentos histéricos locali-
zados dentro de la zona patrimonial, la concen-
tracién de vendedores ambulantes, la construccién
de obras irregulares, el establecimiento de para-
deros de transporte publico, la falta de seguridad
publica, el poco alumbrado de las calles, la falta de
contenedores para basura, y el deterioro de la
imagen urbana causados por la proliferacién
excesiva de anuncios publicitarios carentes de
disefo y la falta de reglamentos para el uso
adecuado de la publicidad en sitios patrimoniales.

HIPOTESIS

Xochimilco padece del deterioro visual de sus
inmuebles y estd invadido por publicidad de mala
calidad que ha afectado la armonfa visual de sus
calles, en especial en su Centro Historico. El buscar
un mejoramiento grafico y urbano a traves del

diseNo dard una nueva imagen a los espacios
comerciales y sus calles se veran mas limpias y libres
de contaminacion visual.

Se pretende que con la unificacidn de los anuncios,
el mejoramiento de sus fachadas y el cambio de
mobiliario urbano Xochimilco vuelva a tener una
identidad propia y digna de un sitio patrimonial.

FASE | Andlisis Sintesis
Formato | "Solicitud de Disefio”

El formato fue entregado de manera personal a los
propietarios de los espacios comerciales para que
proporcionaran los datos solicitados y generar una
base de datos que facilitara su registro, su ubicacion,
contacto y medidas de sus vanos. El llenado de esta
solicitud fue les permitié contar con el beneficio del
mejoramiento grafico y urbano sin costo alguno.

El censo se realizé en un lapso de 30 dias, se les
proporcioné un nimero de folio con el cual eran
identificados y se les proporcionaba informacién
sobre el proceso de disefio de sus anuncios.

Se les proporciond una copia de su solicitud como
comprobante de que estaban inscritos para el
programa de mejoramiento. El resultado fue 160
espacios comerciales censados, los propietarios que
no quisieron contar con el programa no entregaron
la solicitud y por lo tanto no se les disefo su anuncio
publicitario.

En el lapso del proceso de disefio algunos locatarios
cambiaron de giro, cerraron sus comercios O
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solicitaron no ser beneficiados por el programa. La
recoleccion de las solicitudes permitid el contacto
directo con el propietario quien en entrevistas
proporcionaba elementos importantes para la
generaciéon de la identidad gréfica de su negocio,
quien no podia llenarla o tenfa alguna duda eran
atendidas de manera inmediata, via telefénica o
personalmente.

Para llevar a cabo este censo se contrato a dos
asistentes quienes se encargaban de entregar las
solicitudes a los locatarios, ademas de entregar las
copias de acuse, fueron capacitadas para resolver
dudas y conflictos con los locatarios para facilitar
todo eltramite de manera correcta.

El pago de los honorarios fue realizado con el
monto de la beca que la Universidad otorga durante
la maestria, el pago de las asistentes ascendié a
$5,000.00 c/u.

Se adquirié una impresora, una computadora
personal y diverso material de papelerfa.

Concluyendo esta fase se obtuvo la informacién
necesaria para proceder a la siguiente fase
metodologica.

Incluyo el censo de los locales registrados y datos
basicos, posteriormente presento algunos ejemplos
de los formatos de disefo requisitados por los
locatarios, no presento todos ya que son |60 folios,
estos los puede visualizar en los anexos de esta tesis
en el punto solicitudes de disefio.
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CENSO DE LOS ESPACIOS COMERCIALES DE LAS AVENIDAS
JOSE MARIA MORELOS Y GUADALUPE |. RAMIREZ

FOLIO RAZON SOCIAL

TITULAR

DIRECCION

001 XOCHIKITOS Sofia Eva Sousa Bribiesca Morelos No. 43, Bo. El Rosario

002 FARMACIA VETERINARIA Maria Cristina S. Carlon Vargas Morelos No. 41, Bo. El Rosario

003 GORETTY Horacio Hernandez Alvarado Morelos No. 41, Bo. El Rosario

004 JOYERIA EL ZAFIRO Josefina Quiroz Valdez Morelos No. 39, Bo. El Rosario

005 PELUQUERIA LUPITA Pedro Rosas Rios Morelos No. 37-B, Bo. El Rosario

006 GLOBOS ALARCON Julia Velazquez Alarcon Morelos No. Bo. El Rosario

007 TAQUERIA EL AMIGO BETO Alberto Cornejo Gémez Morelos No. 35, Bo. El Rosario

008 TAQUERIA EL AMIGO BETO Il Alberto Cornejo Gémez Morelos No. 09, Bo. El Rosario

009 TLAPALERIA ATLAS Carlos Noguez Diaz Morelos No. 33, Bo. El Rosario

010 ECONOSUPER Fernando Gémez Cruz Morelos No. Bo. El Rosario

011 KING POLLO S.A. DE C.V. Gustavo Rafia Bugallo Morelos No. 29, Bo. El Rosario

012 CERRAJERIA "AREF" Mario Feria Sanchez Morelos No. 41, Bo. El Rosario

013 OPTICA BROOKLYN Rocio Rodriguez Gaspar Guadalupe I. Ramirez No. 42-2 Bo. San Antonio

014 TAQUERIA EL GUERO Salvador A. Flores Méndez Guadalupe |. Ramirez No. Bo. San Antonio

015 SABOR DE LUNA Gabriela Luna Cruz Guadalupe |. Ramirez No. 180, Bo. San Marcos

016 CASA IMAGEN Héctor Cuauhtémoc Valdés Sosa Guadalupe I. Ramirez No. 172, Bo. San Marcos

017 AUTO SERVICIO ROSAS José Manuel Rosas Ramirez Guadalupe I. Ramirez No. 150, Bo. San Marcos

018 TRANSPORTACION COLECTIVA Arturo Morales Fernandez Guadalupe I. Ramirez No. 175, Bo. San Marcos

019 ITALIKA Paulin Rivera Mena Guadalupe I. Ramirez No. 175, Bo. San Marcos

020 REFRIMAR Gabriela Chavez Guadalupe |. Ramirez No.69, Ampl. San Marcos

021 BELLEZA DULCE MARIA Guillermina Araujo Medina Guadalupe |. Ramirez No. 25, Bo. San Antonio

022 REPARACION DE BICICLETAS Ricardo Eslava Guadalupe I. Ramirez No.26, Bo. San Antonio
"XOCHIMILCO"

023 HM JEANS Hugo Medina Guadalupe I. Ramirez No. Bo. San Antonio

024 FARMACIAS AHORRAMAXX Carlos Eduardo Romero Flores Guadalupe |. Ramirez No. 16-A, Bo. San Antonio

025 ANFORAMA Jorge Luis Mufioz Guadalupe |. Ramirez No. 14, Bo. San Antonio

026 DIVERSIONES XOCHIMILCO Maria de Lourdes Soriano Eslava Guadalupe I. Ramirez No. Bo. San Antonio

027 OPTICA DE XOCHIMILCO Esther Mejia Torrijos Guadalupe I. Ramirez No. 26, Bo. San Antonio

028 FOTO ESTUDIO ESPINOSA José Antonio Espinosa Sanchez Guadalupe |. Ramirez No. 28, Bo. San Antonio

029 MONTE PROVIDENCIA Ledn Felipe Echeverria Andrade Guadalupe I. Ramirez No. 30, Bo. San Antonio

030 UNEFON Adriana Guadalupe Barajas Zamora Guadalupe |. Ramirez No. 30, Bo. San Antonio

031 FRAGANZA PERFUMES Aurea Aqui Aguilera Guadalupe I. Ramirez No. 13, Bo. San Antonio

032 TELCEL Ana Laura Aguilera Lépez Guadalupe I. Ramirez No. 13, Bo. San Antonio

033 EDIFICIO JAG HERMANOS Adolfo Jiménez Becerril Guadalupe I. Ramirez No. 09, Bo. San Antonio

034 PALETERIA Y NEVERIA Jesus Garcia Hernandez Guadalupe I. Ramirez No. 10, Bo. San Antonio

035 TELCEL Alberto Flores Guadalupe I. Ramirez No. 10, Bo. San Antonio

036 TELCEL José Luis Duran Martinez Guadalupe I. Ramirez No. 10, Bo. San Antonio

037 LA PRECURSORA Margarita Baeza Alvarado Guadalupe |. Ramirez No. 12, Bo. San Antonio

038 CASA DON NACHO Margarita Paula Lira Corona Guadalupe |. Ramirez No. 12, Bo. San Antonio

039 REFACCIONES AUTOELECTRICAS Carlos Pacheco Elorza Guadalupe |. Ramirez No. 25 A, Bo. San Antonio
DE XOCHIMILCO

040 CLINICA NUESTRA SENORA DE Mireya Hernandez De Dios Guadalupe |. Ramirez No. 25 B, Bo. San Antonio
GUADALUPE

041 LINGO LILINGO DISENO Rodrigo Nieto Garcia Guadalupe I. Ramirez No. 264, Bo. San Marcos

042 ABARROTES XOCHIMILCO Santa Alcantara Rivera Guadalupe I. Ramirez No. 38 A, Bo. San Antonio
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FOLIO RAZON SOCIAL

TITULAR

DIRECCION

a3 ABARROTES XOCHIBAILDD Santa Alcdntara Keera Guadalizpe 1, Raminez Mo, 30 &, Bo. 530 Antarin

043 LIBRERA QUIRING MENDOZA | Alitedo Gonzdles Viaguez Guadaluge | Aamires Mo, 64, Bo. San Marcos

041 | REFACCHINES SORIAND Méstor Felipe Bederd Sarlano Guadalupe L Aaminet Mo 38, Bo. San ARt

[+T 13 TU-C0E-TiLE Besiis Oz Emdshpe L Rermirez Mo, Bo. San Arboro

048 OTORRBINOLARNGOLOGA DEL Femnando Radl Muiiz Gusdshupe L Rarmire: Mo. 36, Bo. San Anlonio

w_’_rnﬁm Wi Manuel Gomes Lra Ao WAdca Mo, 50, B0 San Antanka

Dag SENTE SHOP LLusis Roemo Rasgado Ortiz A, WAoo Mo, 50, Bo. San Ao

ol ) TANW BOUTIOUE Alotesn Tenosio Casin Aur. Miindcn Mo, 52 B, Bo. San Anlonio

Q5o [FACIAL CARE & MAKE UP Eairai Racha kimes B alupe L Ramirel Mo. 263 Ampl. San Marcas

any MULTIPAK Morma Ganzdler Sanche: Guadalupe L Ramirez Mo, 263 8o, San Marcos

[sL¥) LA CASA DEL FOMY Farencio Gordille Aeyes Guadalupe L Ramirez Mo, 5314 Bo, San Marcos

053 | MESCELANEA LA ESPERANEA Bon Emilo Rosales del Nionte Gundahpe L Rarminez Mo, Bo. San Marcos

054 HENRY ESTLIDID Hanca Extela Hilda Avala Castilla Ay, hegxico No. 17 B, Bo, San Antonic

055 | OPTICA VISUAL | severo Amador Trejn A, Midwico Mo, 57 A, Bo. San Antanio

Q56 BHOPARTES EL POLLD Felfipa Dielin Eslava Alquiciea Sund shupe L Rarnirez Mo 21, Bo. San Anborio

57 PAPELERLA ATUL Maurica Péres Frias Guadalupe L Ramire: Mo, 21, Bo. San Antonio

a5 INPRESORA XOOHIBAILOD: Guilermo Calderon Arana Ay, Mawico No. 25 E, Bo. San Antania

Qs REPOSTERIA MATY Sivestre Mintes Flores A, Ao Mo, 35 B, Bo, San Antonio

DED | FATUAJES ANSAOHN I Wigus] Argal Armaya Valench Por- Widvico Mo, 50, Bo.5an Antonio

[al3] TORTAS Jesids Garola Herndnder Guadalige L Ramire? No. 10, Be. San Antame

062 HELADOS COVOATAN Jose Mario Pifia Sarchez Guadalupe | Ramirez Mo, Bo. San Manios

053 | MM TELCEL Wtarco Ambomio Vargas Majers Susdshpe L Ramirez Ko. 3680, Bo, San Marcos

061 | MUNDO BARA-BARA Dipa Patricin Pache oo Rodripuer Guadalupe L Rarsirez Mo, 17, Bo. San Antonio

O6s PANCHO LOPER Ermiqun Lara Ay, Mdwoa No, 38, Bo. San Antano

(=] DoM ou Cristabal Lara Ay, Moo No, 58-4, Ba, San Antonio

[G&7 | CAFE MONTENEGRO Vicentz Wartano Saoval Garda Guadaupe L Ramirez Wo. 6336, Ba, San Marces

058 [EL CABALLO PINTOH Caar Benjam i Castro Monbsmapor Eundahpe L Ramire? No. 752, Bo. San Manmcos

OES BEMNEFEET PODOLOGIA Mipiés Villagran Guadalupe L Ramires Na. 251, Ampl. 5an Marcos

oM CPTICA NEDM Guadaiupe Sedano Martinez Guadalupe L Ramirez Mo, 246 8o, San Marcos

71 CAFE EL REVOLUC GNARID Pedro Gallda Estva Guadalupe L Ramirez No. 233, Bo. San Marcos

arn MADONNA"S PIZEA Guadalupe L Ramires Mo, Boo San Mancas

a7 ALCUILER DE SBAOKING ™S HENZ Hene Mercada Olvera Guadaluge L Ramirez Ko, 124 B, Bo. 580 Marcos

[ CONSLETORIO OFTALMOLOGIOO | Jesl C. Yillanuewa Guadalupe L Ramirez Ko, 363, Ampl. 5an Marces

0% ALOUILER DE SMOKING ™S HADAD | Hen: Mercada Divera Guadalupe L Ramirez No, 212, Bo. San Marcos

06 NS & Faderico Wargas Morones Guad alupe L Ramirez Mo. 104, Bo. San Marcos

o EXPENDID DE CARTON SAN Mtaribeel Viizouez Hidalgo Gundalupe L Ramirez Mo. 261 A, Bo. San Marmos

078 | FARMACIAS DEL AHORRO sk oLy, TTRAGHEIES | Guadahupe L. Ramirez Mo. 32, Bo. San Ankando

om CODRIANACION REGIONM No. 5 Lic, Minica Esther lzquierdo Espingl | Guadahupe L Rardrez No. 08, Bo, Sen Marcos

(80 LA REVINA Maria Teresa Lipez y Leyua Guadalupe L Rarirez Mo. ¥11, Bo. San Marcos

Q81 VIDRIERA AN MARCDS Gerardo Péner Guadalupe L Ramirez Mo, 3680, B, 5am Marcos

Q82 PIEZZERIA GONDOLERD Aejandra laarer del Ve Guadalupe L Ramirez No, 156, Bo, 5an Marcos

[#553 TRNTORBRLA ¥ PLANCHADUTIA [Femamdio Ram rez Zam brana Emndshupe L Rarnirez Mo. 6511, Armpl. San Marons
SAN MARCDE _ __

a4 CARNES DEL WALLE O ded Valle Gonziileg Guad ahupe L Ramirez Mo. 3680, Arepl. San Mancos

[e3 CLINICA DE UWAS INaxa Alefandra Aceves Montefor Emdshupe L Rarmirez Mo. 3680, Arspl. San Marons
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CENSO DE LOS ESPACIOS COMERCIALES DE LAS AVENIDAS
JOSE MARIA MORELOS Y GUADALUPE |. RAMIREZ

FOLIO RAZON SOCIAL

TITULAR

DIRECCION

086 BARBACOA Juan Carlos del Valle Bautista Guadalupe I. Ramirez No. 3680, Ampl. San Marcos

087 TRANSPORTE DE PASAJE Felipe Coraza Guadalupe I. Ramirez No. 327 Int. 1, Ampl. San Marcos
UNIVERSITARIO EXCLUSIVO S.A
DE C.V.

088 ROCCO AUTOMOTRIZ Jorge M. Villegas Contreras Guadalupe I. Ramirez No. 156, Bo. San Marcos

089 BOUTIQUE DE GLOBOS Carolina Rojas Ramirez Guadalupe |. Ramirez No. 251 Ampl. San Marcos

090 OPTICA COLORS Rogelio Cruz Lopez Guadalupe I. Ramirez No. 6242 Ampl. San Marcos

091 LA PIZZENA Oliver Ramirez Guadalupe I. Ramirez No. 224 Bo. San Marcos

092 ANTENABAY Jonathan Alvarez Av. México No. 52 Barrio Bo. San Marcos

093 RESTAURANTE BAR LA COSTA Alejandro Gonzalez Saules Guadalupe I. Ramirez No. Ampl. San Marcos

094 ESTETICA Y CLINICA DE UNAS Marelda Menéndez Guadalupe I. Ramirez No. 3680, Ampl. San Marcos
IMAGEN

095 RADIADORES DEL SUR Ramoén Becerril Rosas Guadalupe I. Ramirez No. 217, Bo. San Marcos

096 REFACCIONARIA LOBITO Marcos Genaro Luna Corona Guadalupe |. Ramirez No. 261, Ampl. San Marcos

097 MARYSTYLE Guadalupe Gonzalez Sandoval Guadalupe I. Ramirez No. Ampl. San Marcos

098 BABYMOBEL Gabino Navarrete Godinez Guadalupe |. Ramirez No. Bo. San Marcos

099 TOHAA CAFE Leticia Espinoza Pioquinto Guadalupe I. Ramirez No. 184, Bo. San Marcos

100 DIBUJO Y ARTE Héctor Leyva Ordofiez Guadalupe I. Ramirez No. 188, Bo. San Marcos

101 BUFFET JURIDICO Eduardo Zamorate Gonzalez Guadalupe I. Ramirez No. 145, Bo. San Marcos

102 NOVEDADES Y REGALOS EL Victor Rodriguez Martinez Guadalupe I. Ramirez No. 327, Ampl. San Marcos
BARATERO

103 CLINICA DENTAL SAN MARCOS Eugenio Soriano Perea Guadalupe I. Ramirez No. 6216, Ampl. San Marcos

104 CONSULTORIA JURIDICA Héctor Armando Almazan Cravioto Guadalupe I. Ramirez No. 327 Int. 3, Bo. San Marcos
ESPECIALIZADA

105 HOSPITAL VETERINARIO SAN Valentin Ramirez Zambrano Guadalupe I. Ramirez No. 6511, Ampl. San Marcos
MARCOS

106 FERRELOPEZ Marco Antonio Lopez Sanchez Guadalupe |. Ramirez No. 325, Ampl. San Marcos

107 TORTAS GEORGI Georgina Mancera Sanchez Guadalupe I. Ramirez No. 325, Bo. San Marcos

108 MAQUINAS DE COSER SINGER Martha Francisca Romero Flores Guadalupe I. Ramirez No. 6234, Bo. San Marcos

109 CASA LA JOYA Guadalupe Pulido Rojas Guadalupe |. Ramirez No. 271, Ampl. San Marcos

110 CONSULTORIO MEDICO Ricardo Gonzalez Morales Guadalupe I. Ramirez No. 271, Bo. San Marcos

111 ACCESORIOS ROCHA Gonzélez Reyes Rocha Vega Guadalupe |. Ramirez No. 263, Ampl. San Marcos

112 CAR WASH RABBIT Héctor Ivan Mendoza Granados Guadalupe I. Ramirez No. 259, Bo. San Marcos

113 ODONTOLOGIA INTEGRAL Cecilia E. Campos Garcia Guadalupe I. Ramirez No. 175, Bo. San Marcos

114 DECORACION CON GLOBOS Cristina Alarcén Velazquez Guadalupe I. Ramirez No. 2546, Ampl. San Marcos
ALACON

115 COPICENTER Nely San Juan Rendén Guadalupe I. Ramirez No. 6234, Ampl. San Marcos

116 TELCEL Juan Manuel Jiménez Castafio Guadalupe I. Ramirez No. 10, Bo. San Antonio

117 REFACCIONARIA EL CRUCERO Ofelia Velasco Avila Guadalupe I. Ramirez No. 327, Bo. San Marcos

118 FRAICHE PERFUMES Oscar Lopez Gutiérrez Guadalupe I. Ramirez No. 204, Bo. San Marcos

119 TRANSMISIONES ATOMATICAS A. Gustavo Espinoza Tapia Guadalupe |. Ramirez No. 241, Ampl. San Marcos
LOS ANGELES

120 MANCHA2 Amelia Villalobos Guadalupe I. Ramirez No. 327, Bo. San Marcos

121 SEGUROS GENESIS COPRERI Victor Vargas Ruiz Guadalupe |. Ramirez No. Bo. San Marcos

122 CONSULTORIO MEDICO Orlando Alvarado Orozco Morelos No. 41-1, Bo. El Rosario

122 CONSULTORIO DENTAL Morelos No. 41-l, Bo. El Rosario

122 CARBONERA EL ROSARIO José Cruz Chimal Martinez Morelos No. 41-l11, Bo. El Rosario

122 PAPELERIA 1.Q.I. Crescenciano Hernandez Toledo Morelos No. 41-2, Bo. El Rosario

123 CONSULTORIO MEDICO Dr. Ascencio Rosales Zamora Morelos No. 3, Bo. El Rosario

124 RESTAURANTE BAR KALIMAN Odin Parra Herrero Guadalupe I. Ramirez No. 263, Bo. San Marcos
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FOLIO RAZON SOCIAL

TITULAR

DIRECCION

125 LA ELEGANCIA TOTAL José Luis Diaz Judrez Av. México No. 50 Despacho 1, Bo. San Antonio
126 GESEL Luis Saldafia Romero Guadalupe I. Ramirez No. 263, Ampl. San Marcos
127 PCL DINAMICA DE ESPACIO Arq. Sergio Flores Laurrabaquio Guadalupe |. Ramirez No. 2642-B, Ampl. San Marcos
128 PINTURAS DEVAL S.A. DE C.V. Agustin Garcia Ruiz Guadalupe I. Ramirez No. 175, Bo. San Marcos
129 PLAZA EL ROSARIO Il Propietarios varios Morelos No. 37, Bo. El Rosario
130 PROYDICO Luis Felipe Rojas Laurrabaquio Guadalupe |. Ramirez No. 6290, Ampl. San Marcos
131 RESTAURANTE "REY BOTANERO" | Maria Fernanda Pérez Guadalupe |. Ramirez No. 180, Bo. San Marcos
132 REFACCIONARIA EMILI Patricia Manjarrez Molina Guadalupe |. Ramirez No. 280-B, Bo. San Marcos
133 FARMACIA DE SIMILARES C.P. Luis Arandia Diaz Guadalupe I. Ramirez No. 180, Bo. San Marcos
134 CONSULTORIO MEDICO DR. Helios Ordofiez Medina Av. México No. 16-101 Despacho 1, Bo. San Antonio
135 QUALITY NUTRITIOI‘! Dr. Enrique Leiva Guadalupe |. Ramirez No. 264, Bo. San Marcos
CONSULTORIO HOMEOPATICO
136 DENTAL SANDOVAL Rubén Sandoval Contreras Guadalupe I. Ramirez No. 268, Bo. San Marcos
137 INGENIERO CIVIL Cuauhtémoc Ordofiez Medina Av. México No. 20, Bo. San Antonio
138 VINATERIA SOUTH STAR David Medel Lagunas Guadalupe I. Ramirez No. 264, Bo. San Marcos
139 CAVICOR Carlos Villanueva Lépez Guadalupe |. Ramirez No. 262, Bo. San Marcos
140 FARMACIA SANTA ELENA Cynthia Goete Esquivel Bucio Morelos No. 3, Bo. El Rosario
141 LLANTERA AVANTE Ignacio Arellano Reyes Guadalupe |. Ramirez No. 337, Bo. San Marcos
142 ABARROTES KARLA Margarita Herndndez Rivera Morelos No. 37, Bo. El Rosario
143 IMPULSO PUBLICIDAD Fredy Dimitri Martinez Guadalupe I. Ramirez No. 280, Bo. San Marcos
144 LAMARKE Layla Gabriela Almaraz Olivares Guadalupe I. Ramirez No. 318, Bo. San Marcos
145 CAFFETIAMO Sergio Olivares Negrete Guadalupe |. Ramirez No. 208, Bo. San Marcos
146 SERVICIO ELECTRICO ALVAREZ Alejandro Alvarez Juarez Guadalupe |. Ramirez No. 251, Ampl. San Marcos
147 CLINICA DE UNAS PATY Patricia Judrez Rea Guadalupe |. Ramirez No. 251, Ampl. San Marcos
148 ASOCIACION RELIGIOSA Leuterio Monroy Medina Guadalupe |. Ramirez No. 251, Ampl. San Marcos
149 STYLO COFFE Sandra Chavez Rivero Guadalupe I. Ramirez No. 228, Bo. San Marcos
150 CON IDEA Joansiri Rodriguez Guadalupe I. Ramirez No. Ampl. San Marcos
151 soaQl Nohemi Dominguez Martinez Guadalupe I. Ramirez No. 45, Ampl. San Marcos
152 TORTERIA LOS PAVITOS DE XOCHI | Bonifacio Juarez Garcia Guadalupe I. Ramirez No. 145, Bo. San Marcos
153 CIBER COPY Gregoria Lamas Rojas Guadalupe I. Ramirez No. 6314, Ampl. San Marcos
154 BL SHOES Ixhua Zepeda Guadalupe |. Ramirez No. Ampl. San Marcos
155 D’ART IMPRESION DIGITAL Arturo Lépez Gonzalez Guadalupe |. Ramirez No. 145, Bo. San Marcos
156 LUCE TUS IDEAS Lourdes Ceja Caballero Guadalupe |. Ramirez No. 145, Bo. San Marcos
157 VULCANIZADORA SERVICIO Martin Miguel Angel Garcia Alba Guadalupe I. Ramirez No. 6314, Ampl. San Marcos
GARCIA
158 ANTOJITOS MEXICANOS Antonia Palma Guevara Guadalupe I. Ramirez No. 6314, Ampl. San Marcos
159 CONSULTORIO MEDICO Vicente Mariano Sandoval Trejo Guadalupe I. Ramirez No. 6336, Bo. San Marcos
CARDIOLOGIA
160 CASA DEL ARTE Centro Cultural Morelos No. 7, Bo. El Rosario
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FORMATQOS “SOLICITUD DE DISENO”

Para conocer todos los folios de esta fase, ir a anexos en el punto formato solicitud de disefio.
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322 FASE 2 ANALISIS Y SINTESIS
~ FORMATO
PRESENTACION DE DISENO

Esta fase del proceso de disefio tuvo una duracién de dos meses, en este tiempo  se
desarrollaron las propuestas de identidad gréfica de los espacios comerciales que no
contaban con ella, se vectorizaron logotipos y se les presentd a los locatarios
propuestas de disefio tipogréfico.

La estrategia fue entregar el formato presentacion de disefio a los locatarios de
manera aleatoria, esto dependia del trabajo de disefio que se realizaba por dia o por
semana, se les daba un lapso maximo de una semana para que los checaran y dieran
suvisto bueno, lo entregaban firmado y autorizado, podfan tener una correccion.

Durante esta fase metodoldgica, en coordinacién con la Delegacion Xochimilco se
realizaban las gestiones ante el INAH para la autorizacién del color, medidas y disefio
de identidad gréfica del Centro Histdrico de Xochimilco.

Las obras de remodelaciéon de fachadas y pavimentacion se encontraban al 70%, la
Avenida José Marfa Morelos se encontraba cerrada al paso vehiculary peatonal.

Presento algunos ejemplos de esta fase a través del formato presentacion de disefio
el contenido completo se puede visualizar en los anexos en el punto presentacion de
disefo.
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3.2.3 Fase 3 Proyecto
Formato Aplicacion del Disefio

Al concluir con lafase anterior el INAH autorizé el color vino para la unificacion de
los anuncios y la medidas.

Anuncios mayoresa 2.50 msualturaserade .60 m

Anuncios menoresa 2.50 se altura sera de .45

Los lineamientos marcaban que la altura mayor de los anuncios debian ser solo de
45 m, en reunién con los responsables del proyecto del INAH se les presentd
una justificaciéon grafica para que otorgaran una medida mayor a los anuncios con
medidas de largo mayoresa 2.50 m, la justificacion fue la siguiente:

"Un anuncio con dimensiones mayores a 2.50 con una altura de .45 m es
considerado en un lenguaje coloquial como una tripa de anuncio, es decir las
proporciones no permiten adecuar la identidad gréfica, el nombre del giro
comercial y la identidad gréfica del Centro Histérico de Xochimilco de una
manera armonica y proporcionada, la diagramacion aplicada en estos anuncios
deformaba el contenido del diseno". Se presentaron ejemplos de como quedaria
el disefo en los anuncios con estas dimensiones y se determiné aumentar la
altura.

La ldmina galvanizada que se utilizd para la fabricacion de los anuncios era de .90
m de alto x 3.00 m de largo y 1.20 de alto x 3.00 m de largo, se les propuso que
dividiéramos a la mitad la lamina y asf obtener dos medidas de anuncios, asf los
anuncios de mayor dimension hasta 4 metros debfan tener .60 m de altura y asf la
diagramacién no afectaba la composicidon de los anuncios y el material no se
desperdiciaba.

Autorizado el color y las dimensiones por el INAH se realizé el disefio de todos
los anuncios, se les presento a los locatarios a través del formato aplicacion del
disefio un dommie de su anuncio a escala para que fuera autorizado, este formato
contenfa de manera clara las especificaciones técnicas y de disefio de cada
anuncio.

Al concluir esta fase las obras de remodelacién ya estaban concluidas autorizados
los recursos financieros se prosiguié alaimpresion de los anuncios.

Se presentan algunos ejemplos del formato aplicacién del disefio si desea
visualizar la totalidad de los anuncios vease en los anexos en el punto aplicaciéon
del disefo.
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Aplicacién del Disefio
“LUCE TUS IDEAS, DULCERIA”
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Soporte: Lamina galvanizada calibre 18

oy -GN s ES T A
ol 5534973067 e e e
tabicha an _ No. de Establecimiento.__ -

LbEer/ationes, -

gt

’
L

143

CAPITULO 3



|44

CAPITULO 3

Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

e o i :
d‘;ﬂmm r'j’ﬁm : IR DS, T St RS

: . Tl 55-3687.3067 < = - 3
,‘“*’{*"‘”“ 5 - fabicla,fph@hotmall.com. - No. de Establecimiento:_—__ .

- = . a -

Aplicacion del Disefio
“CAVICOR DECORACION"

DECORACIONES
DE

INTERIORES

250 m

|_|._-i||'||,-l"||| licitario
Medidas: 2.50 m x 0.60 m, Impreso en se rigrafia a 1 tinta Ohsamacionee
Soporte: Lamina galvanizada calibre 18




Modelo plan de proyectos para mejora gréfica urbana.

Aplicacion del Disefo
“Farmacia Santa Elena’
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FARMACIAS

0.50m

SANTA ELENA

1.27m
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Propietario: Cynthia Odette Esquivel Buceo
Direccidn: José Maria Morelos No. 3

Letrero Publicitario

Medidas: 1.27 x 0.50 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta
Soporte: LAmina galvanizada calibre 26
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Aplicacién del Disefio
“Cerrajeria Aref”
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0.50 m

1.18 m
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Letrero Publicitario
Medidas: 1.50 x 0.50 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta
Soporte: Lamina galvanizada calibre 26
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Aplicacidn del Disefio
“Econosuper”

Propietario: Fernando Gomez Cruz

Direccion: José Maria Morelos No.11

Letrero Publicitario Dbsarvacones

Medidas: 3.00 x 0.50 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta =g :
ri

Soporte: Lamina galvanizada calibre 26 Fd et ¥
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2 Zl 7Zd Cocina Gourmet

2.50m

Letrero Publicitario
Observacionas

Medidas: 2,50 x 0,60 m, Impreso en serigrafia a 1 tinta
asoporte: Lamina galvanizada calibre 18
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A Mobicla fph@hcsmall com -

Aplicacién del Disefio
“Tlapaleria Atlas”

Propletario: Fernando Gomez Cruz
Direccion: losé Maria Morelos No.11
Letrero Publicitario

Medidas: 3.01 x 0.50 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta
Soparte: Lamina galvanizada calibre 26

301 m
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Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

Letrero Publicitario
Medidas: 3.37 x 0.60 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta
Soporte: Laimina galvanizada calibre 18
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Aplicacidn del Disefio
“CENTRO DENTO INTEGRAL PRODENT"

Centro Dento Integral

orodent :

045 m

(02 27 G 02

210 m

Letrero Publicitario
Medidas: 2,10 x 0.45 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta
Soporte: Lamina galvanizada calibre 18

Obsarvaciones
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Aplicacion del Disefio
“FERRE LOPEZ"
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0.60m

Letrern Publicitario
Medidas: 3.00 m % 0,60 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta
Soporte: Ldmina galvanizada calibre 18 ) - e 4’);.-. A
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0.45 m

Aplicacion del Disefio
“PCL TALLER DE DISEND ARQUITECTONICO"

153

Letrero Publicitario Dbservac m-
Miedidas: 2.0 x 0.45 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta ? -
soparte: Lamina galvanizada calibre 18 |‘/f \
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Aplicacion del Disefio
“HOSPITAL VETERINARIO"

| 54

Letrero Publicitario
Medidas: 2.0 % 0.45 m. Impreso en serigrafia a 1 tinta !
Soparte: Limina galvanizada calibre 18 T T

Obsarvaciones

CAPITULO 3




3.3 Fase 4 Realizacion

Los anuncios fueron fabricados y colocados en cuatro etapas la primera etapa
correspondid a los anuncios que estaban regularizados de manera formal ante la
delegacion, es decir que tenfan todos sus documentos en regla para funcionar como
establecimientos comerciales dentro del Centro Histérico, de esta manera se les
invitd a los demas locatarios que acudieran a regularizar su documentacion para
contar con el beneficio del programa de mejoramiento.

Esta etapa estuvo a cargo de la constructora SACKBE S.A DE C.V. quien realizé las
obrasenlaavenida José Maria Morelos.

PRIMERA ETAPA
i 58 GEWIlecimiento EMEl EGbM
¢ XOCHIKITOS 3.93 0.6
2 FARMACIA VETERINARIA 3.25 0.6
3 | GORETTY 3.8 0.6
4 JOYERIA EL ZAFIRO 1.5 0.45
5 PELUQUERIA LUPITA 1.72 0.45
6 TAQUERIA EL AMIGO BETO 2.36 0.45
- | TAQUERIA EL AMIGO BETO Ii 5 0.45
8 TLAPALERIA ATLAS 3.01 0.6
9 ECONOSUPER 3 0.6
10 KING POLLO S.A. DE C.V. 2.5 0.6
11 CERRAJERIA "AREF" 1.18 0.45
12 CONSULTORIO MEDICO 1.27 0.45
13 FARMACIA SANTA ELENA 1.27 0.45
14 PLAZA EL ROSARIO | 2.10 0.45
15 PLAZA EL ROSARIO |1 2.20 0.45

|55

CAPITULO 3



156

CAPITULO 3

SEGUNDA ETAPA: Esta corresponde a la Avenida Guadalupe |. Ramirez la Constructora que estuvo a cargo

delaobrafue D.C.I.SADEC.V.

Lo LEkol 11 Fiel @fﬁfn{s) (A;tlfz’-slk\-/:ts)
€ | AUTO SERVICIO ROSAS 3 0.6
2 | REFRIMAR 2.56 0.6
3 | HM JEANS 3.2 0.6
4 | OPTICA DE XOCHIMILCO 2.1 0.45
5 | FOTO ESTUDIO ESPINOSA 261 0.6
6 | TELCEL 2.55 0.6

3.27 0.6
7 | EDIFICIO JAG HERMANOS
2.64 0.6
1.5 0.45
8 | PALETERIA Y NEVERIA T 075
9 | CASA DON NACHO 1.96 0.45
10 | REFACCIONES AUTOELECTRICAS DE 2.0 0.45
XOCHIMILCO
11 | ABARROTES XOCHIMILCO 3.0 0.6
12 | REFACCIONES SORIANO 4.5 0.6
13 | LA CASA DEL FOMY 15 0.45
14 | HENRY ESTUDIO 2.5 0.6
15 | OPTICA VISUAL 2.5 0.6
16 | PAPELERIA AZUL 2.27 0.45
17 | IMPRESORA XOCHIMILCO 2.26 0.45
1g | REPOSTERIA MATY 2.5 0.6
(EMPANAMATY)

19 | TORTAS 15 0.45
20 | HELADOS COYOACAN 1.8 0.45
21 | OPTICA NEON 2.0 0.45

3.08 0.6

22 | MADONNA"S PIZZA e G
23 | ALQUILER DE SMOKING"S HENZ 23 0.45
24 | ALQUILER DE SMOKING"S HADAD 2.0 0.45
25 | RADIADORES DEL SUR 4.0 0.6
26 | PIZZERIA EL GONDOLERO 3.5 0.6




MEDIDAS MEDIDAS
No. RAZON SOCIAL (base - Mits) | (Altura- Mts)
27 | TOHAA CAFE 23 0.45
28 | DIBUJO Y ARTE 2.35 0.45
29 | FERRELOPEZ 3.0 0.6
30 | TORTAS GEORGI 3.5 0.6
31 | MAQUINAS DE COSER SINGER 2.6 0.6
32 | CONSULTORIO MEDICO 4.0 0.6
33 | ACCESORIOS ROCHA 3.5 0.6
34 | REFACCIONARIA EL CRUCERO 3.0 0.6
35 | LA ELEGANCIA TOTAL 2 0.45
36 QUALITY NUTRITION 3.0 0.6
CONSULTORIO HOMEOPATICO
37 | VULCANIZADORA SERVICIO GARCIA 1.98 0.45
TERCERA ETAPA:
1_GGHGET 1 _GGIGET
i 0B TEKGI IT FHI AMEI- Mts) | £ M- Mts)
€ | OPTICA BROOKLYN 2.5 0.6
2 | TAQUERIA EL GUERO 2 0.45
3 | SABOR DE LUNA 2.5 0.6
4 | CASA IMAGEN 1.7 0.45
5 | Oficinas Ruta 26 2.5 0.6
6 | LIBRERIA QUIRINO MENDOZA 2.6 0.6
7 | BELLEZA DULCE MARIA 2 0.45
g REPARACION DE BICICLETAS 2 0.45
"XOCHIMILCO"
9 | FARMACIAS AHORRAMAXX 3.95 0.6
10 | MONTE PROVIDENCIA 3.1 0.6
11 | FRAGANZA PERFUMES 3.95 0.6
12 | TELCEL 2.5 0.6
13 | TELCEL 1 0.45
14 | LA PRECURSORA 2.3 0.45
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C

MEDIDAS MEDIDAS
No. RAZON SOCIAL (base - Mts) | (Altura- Mts)
€D | CLINICA NUESTRA SENORA DE GUADALUPE 3.1 0.6
16 | TU-COZ-TLI 2.5 0.6
17 | TANIA BOUTIQUE 2.5 0.6
18 | MISCELANEA LA ESPERANZA 2 0.45
19 | MVN TELCEL 21 0.45
20 | MUNDO BARA- BARA 2.5 0.6
21 | CAFE MONTENEGRO 2.65 0.6
22 | EL CABALLO PINTO 3.4 0.6
23 | BENEFEET PODOLOGIA 2 0.45
24 | DIVERSIONES XOCHIMILCO 2.5 0.6
25 | NEXUS 6 2.2 0.45
26 | EXPENDIO DE CARTON XOCHIMILCO 2.7 0.6
27 | LAREYNA 2.8 0.6
28 | VIDRIERA SAN MARCOS 2.6 0.6
5q | TINTORERIA Y PLANCHADURIA ~ SAN 2 0.45
MARCOS
30 | CARNES DEL VALLE 2.5 0.6
31 | CLINICA DE UNAS 21 0.45
32 | BARBACOA 2.35 0.45
33 | BOUTIQUE DE GLOBOS 3 0.6
34 2.05 0.45
> RESTAURANTE LA COSTA 13 e
36 | ESTETICA Y CLINICA DE UNAS IMAGEN 21 0.45
37 | REFACCIONARIA LOBITO 2.9 0.6
38 | MARYSTYLE 2 0.45
39 | Babymobel 1.8 0.45
40 | NOVEDADES Y REGALOS EL BARATERO 2.5 0.6
41 | CLINICA DENTAL SAN MARCOS 34 0.6
42 | CASA LA JOYA 2.5 0.6
43 | DECORACION CON GLOBOS ALACON 1.6 0.45
44 | COPICENTER 2 0.45
45 | PLAZA SN MARCOS 4 0.6




MEDIDAS MEDIDAS
No. RAZON SOCIAL (base - Mts) | (Altura- Mts)
46 | PINTURAS DEVAL S.A. DE C.V. 4 0.6
47 | PROYDICO 3.05 0.6
48 | DENTAL SANDOVAL 2 0.45
49 | IMPULSO PUBLICIDAD 3.2 0.6
50 | CAFFETIAMO 19 0.45
51 | SERVICIO AUTOMOTRIZ ALVAREZ 2.7 0.6
5 CLINICA DE UNAS PATY/ ASOCIACION 3.8 0.6

RELIGIOSA
53 | VINATERIA SOUTH STAR 1.8 0.45
54 | CON IDEA 1.85 0.45
55 | s0qQl 2 0.45
56 | CIBER COPY 2 0.45
57 | BLSHOES 2.4 0.45
58 | D’ART IMPRESION DIGITAL 2.2 0.45
59 | LUCE TUS IDEAS 2.1 0.45
60 | LAS DELICIAS DEL MANA 2.5 0.6
61 | MANCHADOS 3.75 0.6
6 CONSULTORIA / TRANSPORTES 2.5 0.6
UNIVERSITARIOS

63 | LINGOLILINGO IMPRESION 18 0.45
64 | CONSULTORIO MEDICO CARDIOLOGIA 2.65 0.6
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Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

CUARTA ETAPA:

Los anuncios fueron colocados por las constructoras, durante este proceso algunos de estos tuvieron
modificaciones de disefio, dimensiones, colocacién de soportes especiales para su colocacion, las causas
fueron que las caracteristicas de las fachadas de los inmuebles no contaban con el espacio suficiente para
colocar de manera adecuada los anuncios o contaban con marquesinas que no permitian su colocacién,
respecto al disefo, algunos locatarios decidieron no aceptar el anuncio v les fue retirado, este fue utilizado
para otro locatario que tuviera una medida de vano igual al anuncio retirado, otro motivo fue el cambio de
giro de espacios comerciales quienes durante la remodelacién decidieron cambiarse 6 dejar sus locales
comerciales, los anuncios que no lograron colocarse a tiempo se entregaron a la delegacion para que se
hiciera cargo de ellos.

FABRICACION DE LOS ANUNCIOS

Caracteristicas:

Anuncios publicitarios impresos en serigrafia a unatinta.

Soporte: Lamina galvanizada calibre |8 con marco de angulo de 2" x 1/8, con refuerzos verticales y soportes
para su colocacion.

Color: Vino.

Disefio del establecimiento e identidad grafica del Centro Histérico de Xochimilco.

Estos anuncios han sido aprobados por el Instituto Nacional de Antropologfa e Historia (INAH) segin las
normas vigentes para este tipo de anuncios.

Este proceso fue realizado por un herrero quien cortd y soldé la ldmina sobre los angulos de metal y colocaba
las orejas en la parte superior de los anuncios para su
Al concluir este trabajo la delegacion llevaba los anuncios al taller de serigrafia para proceder a laimpresion.

PROCESO DE IMPRESION

Los originales mecanicos se imprimieron en plotter sobre papel herculene grueso. Se utilizaron 70 metros
lineales de impresion.

Los bastidores se fabricaron en diversas medidas:

[.-2.00mx.70m T90

2.-2.50 mx.90m T90



3.-1.50mx.90m T90
4-1.20mx.70m T90
5.-3.00mx.90m T90

Sefabricaron | 5 bastidoresy 2 raseros con medidas: 60 cmy 80 cm.

Se consumieron 46 litros de solvente para la limpieza de los marcos, | It de thinner, 5 It de aguarras, It de
emulsion con V2 de revelador, 4 kilos de estopa y 5 kilos de trapo. La tinta que se utilizd para la impresion fue
la industrialac, se consumieron 2 kilos de tinta.

Al herrero se le proporciond la siguiente tabla de medidas que utilizé para fabricar los anuncios de manera

correctade acuerdo al giro comercial.

o 1 GGIGET | 1 GGHGEI
LEKOI Il FHI (base - (Altura -
Mts, Mts,
FIiTiT) FFAT G KTTTKGFITT ETT ) HIGFi ol W T 2.5 0.6
DENTISTA 2.1 0.45
PIZZERIA LA PIZZENA 2 0.45
SEGUROS 2 0.45
CAVICOR 1.75 0.6
CAVICOR 1.75 0.6
OPTICA COLORS 2.25 0.45
MEDICO HOMEOPATA 2.2 0.45
TINTORERIA 1.5 0.6
TINTORERIA 15 0.6
DON PANCHO 2.5 0.6
FRAICHE 2.5 0.6
VETERINARIA 2 0.45
BUFFETE JURIDICO 2.5 0.6
TELCEL 2.5 0.6
TALLER AUTOMOTRIZ 1.6 0.6
TALLER AUTOMOTRIZ 1.6 0.6
PIZZAS DON QU 2.5 0.6
PLC DISENO ARQUITECTONICO 2 0.45
REY BOTANERO 2.1 0.45
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Modelo plan de proyectos para mejora gréfica urbana.
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Modelo plan de proyectos para mejora gréfica urbana.

Para que el serigrafista realizara la impresién conforme al disefio que habfa sido aprobado se le entregaron los
"registros de impresion" de cada uno de los anuncios que se realizaron.

Estos registros contenfan las medidas exactas que debfa de considerar al imprimir la identidad grafica de
Xochimilco, la identidad grafica y nombre del giro comercial, también le sirvieron para imprimir los anuncios
de maneraordenaday sin errores.

La impresion se llevd a cabo en tres partes, primero realizaba la impresion de la identidad gréfica del espacio
comercial, después el giro comercial que en ocasiones se realizaba en dos partes por la dimension de la
tipografia y finalmente imprimia la identidad grafica del Centro Histérico de Xochimilco. Los anuncios con
altura de .45 m llevaban una media estandar de la identidad grafica de Xochimilco y los de altura de .60 m la
identidad tenia otra medida.

REGISTROS DE IMPRESION

0.45m

angulo 2" 5¢cm

2.0m

angulo 2" 5cm

0.45m

<0

El amigo Beto

. 7 /.w
j_vaq u erl/a g}@‘/mmlm [N

angulo 2" 5cm

2.36 m
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Av. José Marfa Morelos
Centro Histérico de Xochimilco

Av. José Marfa Morelos.

Casa de Madera,

donde se encontraban
laborando los

responsables de la obra.
Empresa SACKBE S.A. de C.V.



Pavimentaciéon en la Av. José Marfa Morelos
Centro Histérico de Xochimilco

EL INICIO

Eldiaviernes | 3 de octubre de 201 | fue el primer acercamiento que tuve
enlaavenida José Marfa Morelos y que marcé el inicio de este proyecto.

Al encontrame con esta calle cerrada por obras de remodelaciéon y
observar que retiraban toda la publicidad de sus espacios, vi la
oportunidad de plantear la propuesta del proyecto de tesis y aplicar de
manera real el modelo metodoldgico que estaba desarrollando.

Ese dia me acerqué a la caseta de madera donde se encontraban los
ingenieros de obra vy los responsables del proyecto. Me presente con el
Ing. Carlos Vargas Rojo vy le explique que realizaba un proyecto de tesis
para maestria y que me gustaria que lo conocieran y me dieran la
opotunidad de colaborar con ellos sin ninglin fin econdémico, al Ing. me
escuchd con atencidn, opind que era un proyecto interesante y me envio
a la Delegacién Xochimico para que me entrevistara con el Arq. Efrain
Ponce Amaya quien era el Supervisor interno de obras viales para que le
mostrara el proyecto.

Elvienes |4 de octubre me entrevisté con el Arq. Efrain Ponce, quien me
proporciond la informacién bésica del proyecto vy los objetivos que este
cubrirfa, me informé que la remodelacién no solo consistia en el
mejormaiento de fachadas sino que se unificaria segin instrucciones del
INAH la imagen gréfica y visual de sus espacios publicitarios que el
proyecto era viable. Me envio con el Arg. Antonio Saldivar Laurel quien
erael Director de proyectos urbanos.

Enlaentrevista presenté los objetivos del proyecto, los analizd y acepto mi
colaboracion pero que necesitaba el acercamiento con los responsables
de las obras para que me dieran el visto bueno.

Pero aun faltaban mas entrevistas para lograr la aprobacion completa. El
Arg. Saldivar me envio con el Arg. José Aguistin Padilla Prieto, quien me
entrevisto el lunes | 7, conocio el proyecto y me envid a otra entrevista.



Modelo plan de proyectos para mejora grafica urbana.

Para que el serigrafista realizara laimpresion conforme al disefio que habfa sido aprobado se le entregaron los
"registros de impresion" de cada uno de los anuncios que se realizaron.

Estos registros contenfan las medidas exactas que debfa de considerar al imprimir la identidad grafica de
Xochimilco, la identidad grafica y nombre del giro comercial, también le sirvieron para imprimir los anuncios
de maneraordenaday sin errores.

La impresion se llevd a cabo en tres partes, primero realizaba la impresion de la identidad gréfica del espacio
comercial, después el giro comercial que en ocasiones se realizaba en dos partes por la dimension de la
tipografia y finalmente imprimia la identidad grafica del Centro Histérico de Xochimilco. Los anuncios con
altura de .45 m llevaban una media estandar de la identidad grafica de Xochimilco y los de altura de .60 m la
identidad tenfa otra medida.
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ACERCAMIENTO CON EL INAH

El siguiente paso fue llegar con las autoridades del
INAH. Elviernes 4 de noviembre me presenté en las
oficinas del INAH ubicadas en el Centro Histérico de
la Cd. de México con el Arq. Oscar Barranco, quien

| 68 erael encargado de la supervision de las obras que se
estaban realizando en Xochimilco.

Le presenté las propuestas de disefio, color vy
materiales que la delegacién habia propuesto para su
andlisis y autorizacién, asi como la propuesta de
identidad gréfica del Centro Histérico de Xochimilcoy
la propuesta gréfica para su aplicacion en los anuncios
publicitarios.

Me proporciond la gaceta del diario oficial para que
estudiara los lineamientos que se debfan seguir para el
disefio, fabricacion y colocacién de anuncios, para que
fueran aplicados entodas las propuestas de disefio que
ya habfa realizado. También me orientaron sobre el
llenado de formatos para solicitar las licencias de
colocacién de los anuncios, ya que sin esta
autorizacion los anuncios podian ser retirados vy los
espacios comerciales clausurados.
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El' Arg. Oscar Barrranco se comprometié a analizar las
propuestas y otorgarme una respuesta en el
transcursode |5 dfas.

Autorizé que el proyecto se llevara y que se iniciara de
inmediato ya que las obras de remodelacién iban muy
avanzadas y antes de finalizar el afo los anuncios
debian estar concluidos. Arg. Oscar Barranco, INAH, en la revisién de las propuestas gréficas.
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Av. Guadalupe |. Ramirez antes de la remodelacion

El Arg. Saldivar me envio con el Arg. José Aguistin
Padilla Prieto, quien me entrevistd el lunes |/ de
octubre, conocid el proyecto, considerd que podia
aplicarse en el proyecto de remodelacién pero que
el no era la persona indicada para la aprobacion del
proyecto y me envid a otraentrevista.

El martes |8 de octubre me presenté en la oficina
del Dr. Jorge Membrillo quien era el Coodinador de
asesores del delegado, me planted que si yo podia
darle una nueva imagen visual a Xochimilco con
este proyecto, con gusto lo aceptaba y que lo
primero que tenfa que hacer era presentarle una
propuesta de identidad gréfica del Centro Histérico
de Xochimilco y de que manera se podifa aplicar,
para el mejoramiento visual de las avenidas que se
estaban remodelando.

Me dio a conocer por primera vez los lineamientos
minimos que se requerfan para el disefo de los
anuncios publicitarios y que quien estaba a cargo de
su autorizacion era el Instituto Nacional de
Antropologfa e Historia (INAH).

Se comunicd con el Ing. Trovamala (asf lo llamd) vy le
explicd via telefénica sobre lo planteado, le solicita que
agende una cita para conocerme ya que tengo una
propuesta paa el disefio de los anuncios. La cita en la
constructora D.C.|fue el jueves 20 de octubre.

El Ing. Carlos Vargas se comunicd conmigo para
solictarme por escrito la propuesta del proyecto y me
cité el 19 de octubre para entrevistarme con el
representante del INAH, quien no acudid ala cita.

Pero me indico que podia iniciar con el proyecto ya que
la constructora llamada SACKBE S.A. de C.V a quien
representaba lo habian aceptado, que contaba con que
realizara un buen trabajo profesional.

El dfa 20 de octubre acudf a la cita con el Ing. Salvador
Navarro Trovamala, le presenté el proyecto y le
comuniqué que la constructora SACKBE ya habfa
aprobado el proyecto y lo que se pretendia era que la
constructora D.C.| que realizaba las obras en la Av.
Guadalupe I. Ramirez aceptara el proyecto para que se
unificaran estas dos avenidas.



“Los formatos de solicitud de disefio fueron entregados a los locatarios
el dfa Miércoles |9 de octubre de 201 1.
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Levantamiento del Censo para
conocer el nimero de locatarios
en la Av. Guadalupe |. Ramirez.
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Entrega de los formatos en
la Av. Guadalupe I. Ramirez.




__ NI

(IR EE g

__.__n. — b




Modelo plan de proyectos para mejora gréfica urbana.

LA REMODELACION URBANA

Aplanado de fachadas y cambio de pavimento. I



Av. José Maria Morelos

Remodelacién de fachada y retiro de anuncios publicitarios



LA REMODELACION URBANA




Av. Joseé Maria Morelos
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Aplicacion de la primera capa de cemento para la pavimentaciéon




LA REMODELACION URBANA

Colocacién de cantera sobre los marcos en entradas y ventanales. I



Av. Guadalupe |. Ramirez

Pavimentacion




| /8

Remodelacién de fachadas
en la Av. Guadalupe |. Ramirez.
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Colocaciéon de cenefas de cantera
en la Av. Guadalupe |. Ramirez.




LA REMODELACION URBANA

Después de la aprobacién para realizar el proyecto por parte del INAH, se entregaron
los formatos de solicitud de disefio a cada uno de los locatarios de la Avenida
Guadalupe I. Ramirez y se recopilaron los que se habfan entregado en la Av. José
Maria Morelos. El Modelo metodoldgico se aplicaba en cada una de sus fases de
manera ordenada pero con una gran rapidez por los tiempos que el INAH habia
marcado.

Toda la informacién obtenida se vacid en una base datos que se complementaba
conforme los locatarios entregaban la informacion.

El viernes 4 de noviembre el INAH me cita para otorgarme la respuesta sobre las
propuestas que se presentaron. Me acompafaron representantes de la delegacion: el
Arg. Juan Jose y el Arq. Aldana quienes laboraban en el area de proyectos de la
delegacion.

El INAH nos present el listado de autorizaciones para el Centro Histérico de
Xochimilco, las cuales debian ser respetadas en su totalidad. Color: vino, Materiales:
lamina galvanizada calibre 10, Medidas: vanos mayores a 2.50 m de largo, su altura
serfa de .60 cm, vanos menores a 2.50 m su altura serfa de .45 cm , Técnica de
impresion: serigrafia, Color: blanco.

Esta informacion le fue entregada a la delegacion de manera inmediata para que
autorizara el proceso de fabricacion e impresion de los anuncios.

El INAH me solicita una copia del censo realizado de cada unos de los espacios
comerciales que se beneficiarfan con este proyecto.

Al entregarle la informacién detallada de los lineamientos autorizados, la delegacién
me solicita que cotice la fabricacion y la impresién de los anuncios para que se
realizaran adecuadamente segln lineamientos planteados.

Mientras se realizaban todas estas gestiones con el INAH v la delegacién, las obras de
remodelacion avanzaban rapidamente. Las fachadas ya estaban aplanadas, ya se habia
colocado el pecho de paloma sobre los techos, se hacian remodelaciones de herreria,
banquetas y se cambiaba el asfalto de las dos avenidas.
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LA REMODELACION URBANA




Av. Guadalupe |. Ramirez

Aplanado de fachadas
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Al tener el acercamiento con los locatarios,
estos no tenfan la confianza par entregar los
datos que se solicitaban, por lo que la delegacién
me proporciond un documento que indicaba
que era la responsable del proyecto y que estos
tenfan que cooperar si querfan ser beneficiados.

Remodelaciéon en la Av. José Marfa Morelos

7
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El Lunes 30 de noviembre el INAH me entregd
las solicitudes que debfa entregar para la
colocacién de los letreros v los toldos, se decidié
que se entregarfan por bloques de acuerdo al
nlmero de anuncios que se colocarfan. Aprobd
la identidad gréfica del Centro Histérico de
Xochimilco y que esta deberfa ser aplicada en
cada uno de los anuncios publicitarios.

La cotizacién de los anuncios fue entregada a las
dos constructoras responsables de la obras,
fueron avaladas por la delegacidn y aceptadas, se
procedio a la fabricaciéon de los anuncios.

Remodelacién en la Av. José Marfa Morelos



EL PROCESO DE IMPRESION

<<

L_) Marcos de serigrafia
[

<<

% Los anuncios se llevaron al taller de impresion

< Garavito impresores ubicado en la Col.

o« Obrera, del. Cuauhtémoc. El proceso de

% impresién estuvo a cargo del Sr. Alvaro Pérez

J Rojas.

=

Los originales mecanicos fueron impresos en
papel herculene y se revelaron en maquinas
de luz especiales para marcos de serigrafia de
gran formato.

El primer paso fue recortar los originales
mecanicos y adecuarlos a las medidas de los
marcos que se fabricaron, para proceder al
revelado. Se transportaban en un diablito y se
enviaban al centro de revelado donde se
tardaban undfaen revelar |0 marcos.




La fabricacién fue realizada en tres meses, conforme eran
concluidos blogues de anuncios se le entregaban al serigrafista para su impresion.

5 B,

Corte del material galvanizado para Pintado de loas anuncios
la fabricacién de los anuncios



Fabricacion de loas anuncios

Los anuncios fueron fabricados con lamina galvanizada
por lo que se realizaron diversos procesos para la adherencia de laca.



La delegacién se encargaba de transportar los anuncios de Xochimilco
a la Col. Obrera donde se imprimian, se cuidé que la pintura no se maltratara
en el traslado ya que esto evitaba menos retoque al finalizar la impresion.




EL PROCESO DE IMPRESION

Una vez revelados los marcos, se bloqueaban las partes que no se imprimierfan y los huecos que no se revelaron

adecuadamente y que por ahi pudiera filtrarse la tinta.

Se realizaron diversas pruebas antes de la impresién utilizando diferentes tipos de tintas y se expusieron a altas
temperaturas, agua y solventes asi como a la manipulacidn con instrumentos para conocer su estabilidad sobre el
material.

Latintaindustrialac fue la que mejor adeherencia tuvo sobre la laldmina galvanizada y una vez seca no se podia quitar ni
usando instrumentos para su retiro

Paraimprimir | 60 anuncios se urtilizaron 2 kilos de tinta, 20 marcos de diferentes medidas, 60 metros de impresién en
plotter sobre papel herculene, 46 litros de solvente especial, |0 litros de thinner, 4 kilos de estopa y dos raseros con
medidas especiales.




El proceso de impresion comenzé en el mes de noviembre de 201 1.

Revisién de impresién

Retoque de impresion
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| 88 Preparacién del bastidor para la impresién en serigrafia




EL PROCESO DE IMPRESION

Impresién de la Identidad grafica
“Centro histérico de Xochimilco”

Secado de la impresion
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Los anuncios se imprimian en tres partes, la identidad grafica del giro comercia, el nombre y la identidad
gréfica del Centro Histérico de Xochimilco.Los anuncios que median 4 metros se imprimian hasta en cinco
partes por el tamano de latipografia ya que no se adecuaban alos marcos.

Se realizaron 380 procesos de revelado. El impresor realizaba un anuncio en 3 horas aproximadamente,
conclufa paquetes de 30 anuncios aproximadamente cada semana y de inmediato se entregaban a la
constructora para que los colocara.

Retoque de color en los anuncios.



Av. Guadalupe |. Ramirez.







COLOCACION DE ANUNCIOS




COLOCACION DE ANUNCIOS

Las constructoras responsables de las obras fueron los encargados de la colocaciéon de los anuncios. Estos
quedaron adosados en los muros, se utilizaron tornillos de expansion.

Colocacioén de anuncios de la Av. José Maria Morelos.



Av. Guadalupe |. Ramirez

Colocacién de anuncios con letras adosadas



Av. José Maria Morelos

Afinales del mes de diciembre de 201 I, los anuncios de la Av. José Marfa Morelos fueron instalados y con esto
se concluyd la obra. Posteriormente en Enero del 2012, se colocaron los anuncios de la Av. Guadalupe .
Ramirez, el proceso concluyd en el mes de febrero del 201 2.




COLOCACION DE ANUNCIOS







El INAH como parte de sus lineamientos indicd que los establecimientos comerciales
importantes o grandes comercios ubicados en la Av. Guadalupe |. Ramirez debian colocar
anuncios con letras adosadas en aluminio dorado.

Banco Banorte, Farmacias Similares, Liantera Avante, Itdlica y la SEP, realizaron estas
modificaciones en sus anuncios.

Colocacién de anuncios luminosos en la Av. Guadalupe |.Ramirez.




PRESENTACION DEL PROYECTO
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Anuncios colocados en la Av. Guadalupe |. Ramirez
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Anuncios colocados en la Calle José Marfa Morelos
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Anuncios colocados en la Av. Guadalupe |. Ramirez
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Anuncios colocados en la Av. Guadalupe |. Ramirez
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CONCLUSION

UNO

de los objetivos del Modelo Plan de Proyectos para mejora gréfica urbana es
perseguir objetivos de valorizacion, sensibilizacion y movilizacion de espacios
publicos que estén perdiendo su identidad, a través de una aplicacion integral del
disefo grafico a soportes que ofrezcan una mejor imagen visual y permitan la
revalorizacion de los simbolos gréficos logrando que se integren a su entorno y
transmitan el significado deseado a través de elementos graficos simples que no
ensucien el entorno visual.

Se podria pensar que generar un modelo metodoldgico para mejorar el aspecto
visual de espacios urbanos es de alguna manera utdpico, debido a que antes de la
aplicacion del disefio grafico deben intervenir otras areas como la civica, la
arquitectura, la ingenierfa, la sociologfa y el disefio de paisaje, cuando estas areas
en conjunto logren construir espacios apropiados y generar una identidad y una
apropiacion de estos espacios a los habitantes del lugar y se les ensefie el cuidado
y mantenimiento de estos espacios por su importancia histérica, social y cultural
que representan, entonces el disefiador gréfico puede aportar su conocimiento
sobre la imagen, la estética y el disefio para aplicarlo y generar un cambio visual,
sin ellas el trabajo del disefador se acota ya que sélo se limita a la fabricacion de
imagenes visuales.
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Con esta afirmacidn no pretendo decir que el
proyecto no funciond, sino que debid ser
multidisciplinario para que funcionara en su
totalidad y que el disefio no pudo resolver todas las
dificultades que se presentaron, un ejemplo:
Arquitectdnicamente muchos inmuebles fueron
disefiados solo para uso habitacional y estos se han
ido modificando por la expansion del comercio, los
espacios pequefos cuentan con una entrada al es-
pacio comercial muy pequefia pero en realidad son
grandes espacios interiormente, que sucedid; el
INAH en sus lineamientos indicd que la medida del
vano era la que determinarfa la dimensiéon del
anuncio, la consecuencia fue el disefio de un anun-
cio muy pequefio para el giro comercial que era
mayor, por lo tanto no es visible para quien transita.
Los aciertos del proyecto fueron los siguientes:

| .- La estructuraciéon del proyecto permite gestio-
nar sin errores un gran nimero de comercios para
generar el disefio apropiado a cada espacio y les
proporciona a los locatarios un seguimiento en el
proceso de disefio.

2.- Lafase de "Proyecto" del modelo metodoldgico
es claro y preciso que facilita el proceso en sus dos
fases de presentacion y aplicaciéon del disefio, ya que
se presenta de manera gréafica y los locatarios de
inmediato visualizan y autorizan las propuestas de
disefio accediendo de inmediato a la fase de
realizacién.

3.- El censo que se generd a través de la fase de
"Andlisis y Sintesis" permite gestionar los trdmites de

licencia ante el INAH ya que este solicita datos
personales y comerciales de los locatarios, estos
datos estan asentados en la “solicitud de disefo”,
con este documento el instituto realiza los tramites
correspondientes.

4.- El orden del Modelo metodoldgico permite
llegar sin tropiezos a la fase de realizacidon que co-
rresponde al proceso de impresién ya que cada
propuesta de disefo se archiva por nombre y cada
archivo incluye las dimensiones y diagramacion de

cada anuncio.

Han pasado dos afos de que el proyecto planteado
en la maestrfa fue aplicado en las Avenidas
Guadalupe |. Ramirez y José Marfa Morelos del
Centro Histérico de Xochimilco como proyecto
piloto de la construccién de una nueva identidad de
la que he hablado, al regresar a este sitio para
realizar un nuevo andlisis, el espacio publico que
fuera en su momento mejorado visualmente esta
deteriorado nuevamente, este hecho puede
deberse a que las obras realizadas tanto por las
constructoras responsables del proyecto, la
delegacion y el INAH, no integran o integran poco
los valores simbdlicos y que los significados que se
pretendian fueran captados por los transelntes y
habitantes de las avenidas no se perciban como

relevantes, a causa, entre otras razones de un



excesivo deseo de exhibiciéon, que en sumomento
logrd llamar la atenciédn, se percibié el cambio pero
al no continuar con la remodelacion inmediata de
todo el lugar, el proyecto se alejé de sus objetivos y
la evidencia es el deterioro de estos espacios.

Actualmente estan invadidos de soportes graficos
carentes de disefio como lonas, vinilos y rétulos y
que ademas, seglin reglas y lineamientos del INAH,
estan prohibidos, estos anuncios fueron colocados
por los propietarios que no se beneficiaron con el
programa por diversas causas y que queda claro
que no conocen los minimos lineamientos para
aplicarlos en sus anuncios; (donde estan las
autoridades?!, como lo indique anteriormente el
proyecto de remodelacidon urbana solo fue un
protocolo que llamé la atencién en su momento y
después estas avenidas pasaron a ser una mas de las
que pertenecen al entorno urbano y por eso los
habitantes de estos inmuebles irrumpen las reglas
porque ya no hay quien los sancione ni los oriente.

Otro ejemplo es la modificacion de los anuncios
que Ya estaban colocados, por diversas causas se
generd un cambio de giro vy sin alterar la dimension
ni el material, simplemente se procedié a borrar el
giro comercial anterior y sobreimprimir con un
nuevo nombre, no es esto una falta de respeto para
el trabajo del disefiador y mas porque es un anuncio
que no tuvo costo alguno para los propietarios.
Entonces (Quién autorizé que se modificaran? y
aln mas (Dénde esta la licencia del  INAH que
exigié en sumomento de cada anuncio para realizar
dichos cambios?, pero a pesar de esto los anuncios
han sido alterados, otros fueron quitados de los

espacios comerciales porque los locales estan
cerrados, el graffiti se observa sobre los muros de
los inmuebles y el inmobiliario urbano como bancas
y cestos de basura fueron robados.

Los resultados han sido variados, en entrevistas con
los locatarios hay respuestas buenas y malas
respecto a los resultados, hay quien afirma que el
disefio fue apropiado, que es estético (bonito),
agradable pero que el color no favorecié por ser un
color fuerte y opaco, las medidas no son apropiadas
segln ellos para sus espacios porque esperaban
anuncios mas grandes y coloridos, con tipografia de
mayor tamafo, en algunos casos no hablfa espacio
para colocar sus anuncios. La consideracion es que
el disefo de estos anuncios se realizd bajo linea-
mientos estrictos y limitantes para el desarrollo gra-
fico; los locatarios concluyen que los anuncios no
son suficientes para cubrir las necesidades de co-
municacién visual de sus espacios, lo que lleva a no
cuidarlos y a colocar otro tipo de publicidad sobre
estos anuncios.

Felix Duque cita a Richard Serra para referirse a la
apropiacion de la obra de un artista, considero que
el disefio grafico aplicado en los anuncios
publicitarios debe considerarse una obra grafica que
pueda ser apropiada por los propietarios de los
espacios comerciales y por lo tanto sea cuidada.

... "Eltema es como la obra altera un lugar dado,
no la identidad de su autor. Una vez que las
obras son instaladas en un espacio publico,
pasan a ser responsabilidad de la gente” (Crim,
1987, p. 156)

208

7.

CONCLUSION



209

7

CONCLUSION

Me queda por investigar si en cuestion publicitaria
han mejorado sus ventas, siguen igual o bajaron
después de la colocacion de los anuncios.

Pero (Cudles son las causas por las que al parecer el
disefio de los anuncios no ha funcionado como
esperaba’y (Cudl es el resultado que se esperaba’

La causa principal fue la limitacion para el disefio de
los anuncios, la idea del INAH fue unificar los
anuncios, pero las dimensiones de estos no fueron
apropiadas para algunos espacios comerciales, faltd
un andlisis del espacio que determinara las dimen-
siones proporcionales de acuerdo a sus entradas,
ventanas, balcones, cortinas, nimero de pisos de
cada inmueble, las caracteristicas de cada negocio y
las necesidades visuales de cada uno para generar
asf un disefio uniforme pero acorde a cada espacio
publicitario.

Los anuncios fueron disefiados bajo lineamientos
muy limitados determinados por el INAH, el cual
cuenta con disposiciones reglamentarias para
anuncios y toldos que se aprobaron para el Centro
Histérico de Xochimilco y que estan publicadas en
el diario oficial (lunes |8 de junio de 2001, pag. 38,
primera seccion), las disposiciones indican las
caracteristicas de los anuncios en cuestion de los
materiales, color del fondo, color de tipografia, las
proporciones de los logotipos dentro del anuncio,
espacio de colocacion de los anuncios y otros tipos
de anuncios permitidos como anuncios en

vidrieras, caracteres aislados, salientes, anuncios
integrados y anuncios en los toldos.

El INAH como institucion que reglamenta la colo-
caciéon y disefio de anuncios en los espacios comer-
ciales de los Centros Histéricos del pals debe es-
tructurar lineamientos acordes a cada espacio, bajo
el andlisis y estudio de sus espacios e inmuebles para
determinar medidas proporcionales para el disefio
de anuncios publicitarios y permitir materiales mas
contemporaneos que correspondan al tipo de los
inmuebles y de las ciudades. La publicidad debe ser
acorde a la etapa de modernidad que estamos
viviendo y no debemos olvidar que las nuevas
tecnologfas se han apropiado de nuestro entorno
visual, no hay que tacharlas de inadecuadas, mas
bien hay que utilizarlas de manera apropiada a
través del disefo gréfico y no permitir que los
bricoleur del disefio sean quienes las generen.

Los lineamientos que el INAH aprueba son
aplicados en todos los Estados de la Republica, que
cuentan con lugares simbdlicos, pero los espacios
urbanos son distintos, Xochimilco es parte de una
ciudad, no un pueblo magico, o un Centro Histori-
co de alguna provincia, no es un pueblo, la posmo-
dernidad esta presente, estos lineamientos deben
ser estudiados y adecuarlos a cada espacio, porque
es necesario realizar disposiciones oficiales pero
acordes a casa sitio en especifico.



El resultado que se esperaba era una mejora urbana
y limpieza gréfica de los espacios que considero si
funciond, con errores que desde mi punto de vista
percibo, por ejemplo la eleccién de los colores que
se aplicaron en las fachadas que fue hecha aleato-
riamente o por gusto de los duefios de los inmue-
bles, el resultado es la falta de armonfa cromética en
los espacios ya que son tonos que no corresponden
al giro comercial, otro factor que no se respeté
sobre la aplicacién del color fue la que el INAH
determind y que incluye en sus lineamientos donde
se explica que dependiendo la fecha de constru-
ccion del inmueble se determinarfa el color de la
fachada, proceso que no se respetd en el caso de la
Avenida Guadalupe |. Ramirez.

Otro resultado que se esperaba era que los men-
sajes colocados en los anuncios fueran captados por
los transelntes de manera inmediata, pero al no
corresponder el tamafno del anuncio a la propor-
cion del espacio esto no se logré. El Objeto
(anuncio) debe pertenecer al espacio, si no existe
una relacion acorde del disefio con relacién a un
lugar especifico, este no funciona. Esta reflexion la
hace Douglas Crimp en el capitulo “La redefinicién
de la especificidad espacial” y queda claro que fue lo
que sucedié en el caso de Xochimilco.

“Una obra... puede cobrar significado para el
publico si incorpora un contenido que interese a
la gente del lugar o si asume una funcién
identificable. También puede favorecer la

asimilacién si se incluye la obra dentro de un
programa mds amplio de mejoras. En el primer
caso, el que tenga un contenido o funcién
reconocible, permite que la gente se relacione
con la obra, aunque su estilo no le sea familiar. En
el segundo caso, la identidad de la obra queda
subsumida en una funcién publica mds amplia
que ayuda a asegurar su validez. En muchos
casos la sensibilidad individual del artista se debe
presentar de manera que se estimule la empatia
del pueblo” (Crim, 1987, p. 148-151)

El proyecto se desarrolld bajo ciertas “intenciones”
que fueron complementadas y otras se disolvieron
por no ser apropiadas, el Modelo plan de proyectos
para mejora grafica urbana y sus objetivos estan
basadas en la intencionalidad que cada Disefador
Gréfico le atribuye a su obra. La primera intencién
fue intentar plasmar un disefio con mucho impacto
a pesar de las limitantes, proceso que se fue
debilitando primero por conciliar con la empatia de
los propietarios ya que conciliar lineamientos muy
firmes y estrictos para que los aceptaran vy
proporcionaran su visto bueno a través de su firma,
no fue tarea facil. El proceso de gestiéon del disefio
me llevd a complementar mi estudio y andlisis y a
ingresar nuevas formulas para estructurar mejor el
proyecto, la practica generd nuevos elementos a la
metodologfa.

El disefio de una identidad grafica para que fuese
aplicada en todos los anuncios y que se convirtiera
en la identidad del Centro Histérico de Xochimilco
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fue una intenciéon lograda, esta ha sido aceptada.
Buscaba que los locatarios se apropiaran de su
disefo y de su anuncio publicitario; logré en algunos
Casos que su nueva imagen grafica fuera aplicada a
otros soportes graficos, en otros casos solo
denominaron “dibujitos” al contenido de sus
anuncios.

Otra intencidn fue hacer un disefio gréfico acorde a
espacios publicitarios de un entorno grafico de indo-
le popular, donde las formas y signos deben ser con-
cretos, legibles y sencillos a simple vista, es decir la
identidad gréfica debia tener los elementos graficos
visuales del giro comercial, por ejemplo, una torta
para una torterfa, un lente para una optica, etc. los
elementos abstractos no hubiesen funcionado.

Xochimilco es un “lugar de identidad, relacional e
histérico”, declarado por la UNESCO "Patrimonio
Culturaly Natural de laHumanidad en 1987". Noes
esta razén suficiente para pretender llevar a cabo
proyectos que nos lleven a la revalorizaciéon de la
identidad que se estd perdiendo por cuestiones
sociales, econémicas y sobre todo de educacion
civica que con acciones llenas de intencionalidad
estan lastimando y deteriorando la imagen de este
lugar.

Entonces esa blUsqueda de identidad que se
pretendia lograr con proyectos de mejoramiento y
que fueron costosos por parte de las autoridades

{Ddénde queda?, (En cuanto tiempo estas avenidas

nuevamente volveran a ser las mismas?

La apropiacién de los espacios es un componente
de la identidad que no existe en los habitantes de
este lugar, las razones quiza sean que no son los
duefios, que solo rentan o bien no hay un fin
economico que los llevo a aceptar dicho proyecto y
por lo tanto a valorarlo, asf como no se percibe una
buena adaptacién al espacio transformado ya que
no lo aceptan y por esta razén han realizado
modificaciones.

Los proyectos llevados a cabo para el mejoramiento
de imagen urbana son aplaudibles pero solo les falta
agregarles a sus objetivos que son proyectos que
deben de tener un seguimiento a largo plazo para
que los resultados no se pierdan o se alteren por un
grupo que no desea entrar en el proceso de
apropiacion.

Otra idea de apropiacidon es sobre una conducta
civica y ambiental consciente por parte de todos los
integrantes del proyecto (actores, espectadores y
beneficiados) que es la de ensefar a través de
hechos; el conservar, mantener, cuidar, adaptar,
adecuar, participar y vigilar las transformaciones
hechas por los actores para su beneficio. El no llevar
a cabo el proceso de apropiacién puede llevar al
desgaste del espacio, a la destrucciéon vy al vanda-
lismo como esté sucediendo.



Otra idea de apropiacion es sobre una conducta
civica y ambiental consciente por parte de todos los
integrantes del proyecto (actores, espectadores y
beneficiados) que es la de ensefar a través de
hechos; el conservar, mantener, cuidar, adaptar,
adecuar, participar vy vigilar las transformaciones
hechas por los actores para su beneficio. El no llevar
a cabo el proceso de apropiacion puede llevar al
desgaste del espacio, a la destruccion y al vanda-
lismo como esta sucediendo.

Con estas afirmaciones quiero decir que los
habitantes del Centro Histérico pertenezcan o no a
él, debenllevara cabo estas acciones de apropiacion
de unamanera libre y con conciencia para mantener
en condiciones optimas lo que se les ofrecié para el
mejoramiento de su entorno, este tipo de
proyectos pretende darle una nueva imagen y es
responsabilidad de quien la habita y transita cuidar y
proteger para beneficio propio ya que representan
una mejor imagen para los que visitan este sitio, lo

transitan y ademas consumen es estos espacios.

Xochimilco puede ser un lugar con identidad solo es
cuestién de concientizar a sus habitantes sobre la
apropiacidon de su propia cultura y de su propia
identidad.

Y finalmente, si Xochimilco es un lugar de identidad,
es preciso cuidar sus espacios para beneficio de
toda la comunidad, se debe generar conciencia en
los habitantes y visitantes del Centro Histérico de
Xochimilco para que cuiden su entorno,
mantengan limpios y arreglados sus espacios,
respeten los lineamientos y atribuciones del INAH,
para erradicar esa imagen negativa que se tiene de
los habitantes de este lugar y es necesario aplicar
mas proyectos para dignificar este “lugar de
memoria”.
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ANEXOS

“Plan de proyectos para mejora grafica urbana”

Aplicado en el Centro Histérico de Xochimilco.

Caso: Guadalupe |. Ramirez y José Marfa Morelos.
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1.1.1 TOONVI RNOGEUODIME olonial, Revolucionaria y moderna.

La Delegacion Xochimilco estd localizada al suroeste del Distrito Federal, colinda al norte
con la delegacién Iztapalapa, al sur con Milpa Alta, al este con Tlahuac y al oeste con
Tlalpan. Tiene una extension territorial de 12,814.5 hectdreas, representa el 8.5% de la
superficie del Distrito Federal. El 77.9% de la superficie esta reservada a la conservacion
ecoldgica, el 15.2% es de uso habitacional, el 4.6% de equipamiento urbano, el 2.1%
para usos mixtos y el 0.2% para la industria.!

Xochimilco, significa "Lugar de sementeras de flores" y es uno de los sectores de la
Ciudad de México donde el pasado lacustre que caracterizoé alguna vez a todo el Valle
de México se encuentra presente y forma parte de la vida cotidiana en un entorno lleno
de tradiciones con siglos de historia que pasé a ser declarado por la UNESCO "Patrimonio
Cultural y Natural de la Humanidad en 1987".

Estd conformada por 18 barrios y 14 pueblos y posee las tradiciones religiosas mas
importantes y arraigadas del Distrito Federal.

La historia de Xochimilco se divide en cuatro etapas que son: Epoca Prehispénica,
Colonial, Revolucionaria y Moderna.

EPOCA PREHISPANICA

Xochimilco pertenecio a la familia nahoa que pobld el Valle del Andhuac: Huexotzincas
(habitantes del saucedal), Chalcas (joyeros), Xochimilcas (cultivadores de flores),
Aztecas (usuctuarios de la regién de las aguas), Tlahuicas (cazadores de arco y flecha),
Colhuas (radicaron en la costa revuelta de los rios y los senderos) y Tepanecas (artifices
que usaban con maestria el pedernal).?

Estas tribus salieron de la vieja Mongolia de la antigua Asia hasta el legendario
Quinehuayan - Chicomoztoc (en las siete cuevas o cavernas). En el aflo 576 fundaron la
ciudad de Aztlan (lugar de las garzas) situada en el area de las montafias rocallosas y los
rios Xila y Colorado, que en la actualidad abarcan poblaciones de Estados Unidos;
Nevada, Arizona, Nuevo México y California, moraron hasta el afio 804 de nuestra era.

Habitaron en Meixhti, lugar que se presume haber estado en los estados de Sonora y
Sinaloa. En el ano 1074 por orden de su dios Tenoch, las tribus se separaron y
siguieron distintos caminos. Los Xochimilcas llegaron a Ahuilazco (en donde canta el
agua) habitaron algunos afios y partieron hacia un lugar llamado Huey Colhuacan;
estaban bajo las 6rdenes de Huetzallin, un hombre de sabiduria extrema cuyos
conocimientos se comparaban con el dios del bien, su papel era comunicar a la tribu el

! http://www.siege.df.gob.mx/estadistico/pdf/monografias/xoc.pdf 4oct 2011 Secretaria de Desarrollo Econémico
pag.2
2 ACEVEDO Lépez Santos y de la Cruz. Xochimilco su historia y sus leyendas. Ediciones Navarra. México, 2007 p.48



deseo y orden del dios que ordenaba continuar la peregrinacién, fue su guia hasta llegar
a Tollan donde murié en el afio de 1301.

Hallaron buenos sitios, los poblaron y los sembraron durante su peregrinar iban dejando
alosviejos y a los enfermos. Donde habitaban edificaban el tabernaculo o templo donde
adoraban a sus falsos dioses.

En el afio 1039 llegaron a Culiacan habitaron algunos afios y partieron hacia Xallizco en
busca de la tierra prometida. Vagaron sin rumbo por varios lugares luchando contra los
hombres de otras tribus que encontraron a su paso, llegaron a Michoacdan (lugar de
pescados) ahi conocieron el ritual del sacrificio y lo aprendieron, imitando a los Tarascos
ofrecian anualmente los sacrificios a su dios Tlaloc.

Habitaron en Tollan (lugar lleno de Tules) hoy Tula, Hidalgo y salieron en el afio de 1075.
Posteriormente llegaron a Tolocan (hoy Toluca) ahi los Xochimilcas dejaron a los
Matlatzincas que venian con ellos, los cuales con el tiempo poblaron varias poblaciones
en el Valle de Toluca. Pasaron por Axochco (donde brota el agua) en el Ajusco, Coatepec
(cerro de las culebras), Ocuilan (lugar de los gusanos), Chalma (lugar de los
chachalmecas o sacrificadores), Malinalco, Xochicalco (en la casa de las flores) Ocuituco,
Tetela (del volcan, Xulmiltepec, Zacualpan, Amilpan, Yecapixtla, Tlayacapan, Totolapan,
Tepoztlan, Xiuhtepec, Yauhtepec, Atlihuayan, Tochimilco (en la sementera de los
conejos), Cuitlahuac (Tlahuac), Tulyehualco, Atlapulco, Cuahuilama, Xochimanca
Xochitepec, Coapan y los perseguidos ya vencedores, marcharon hasta el lugar donde
fijaron su morada definitiva obedientes a la voz de su dios que por boca de su guia
Quauhquilaztli, hablo en medio de la noche. y se asentaron alli para siempre.!
Escogieron un buen lugar a orilla de la laguna de agua dulce, y ahi se establecieron
poniéndole como nombre Xochimilco su fundacién fue en el afio 1194. Se asentaron por
primera vez en Santa Cruz Alcapixcan.

“Los Xuchimilcas [...] segun parece en sus historias, eran algo circunvencinos de los
Aztlanecas que ahora se llaman mexicanos, y su patria de a donde ellos vinieron se
llamaban Aquilazco; y junto con un sefior 6 caudillo que traian consigo, que se llamaba
Huetzalin, anduvieron muchas y diversas tierras, costas y brazos de mar dentro de un
tiempo increible, aunque ellos lo tienen por cosa muy cierta ciento ochenta afos hasta
ponerse en Tula, en donde enviaron a darle obediencia a Tlotzin, tercero gran
Chichimécatl tecuhtli y a pedirle les hiciese la merced de darles lugar en donde poblar, y
él les hizo muchas mercedes, y les dio en donde es ahora Xuchimilcol...J?

Para ellos la educacién era muy importante, estaba a cargo del gobierno y se formaba
a los nifos y jovenes para el sacerdocio, para la guerra, las artes y las ciencias, habia
guien gustaba del conocimiento de la lectura y escritura jeroglifica, gracias a eso
conocemos parte de su historia y sus costumbres. A temprana edad los nifios acudian
al Cuicalli (casa de canto) o jardin de nifios, después en el Tepocalli (casa de jévenes)

! Idem. pag.34-65
2 F. de Alva Ixtlilxéchtil; Obras histéricas, México, UNAM 1975, 411.



donde aprendian a cantar y a leer, asi como la historia de sus ancestros y de su
comunidad, mds tarde acudian al Calmecac.!

A partir del siglo Xlll la organizacién politica de los Xochimilcas adopta la forma de
Sefiorio. Xochimilco estuvo integrado por tres gobiernos con tres tlatoanis o sefiores,
uno para la parcialidad de Olac, otro para la deTepetenchiy otro mas para la de Tecpan.
El sefiorio Xochimilca tuvo 22 Tecuhtlis o sefiores que gobernaron de 1256 a 1572 y
fueron: Acatonalli, (1301-1323), sucesor de Huetzalin, Tlahuitecuhtli (1323-1337),
Tlahuicatl I, (1337-1347),Tlacutonalli (1353-1306), Tlahuicatli 1306-13 Tlahiltecuhtli
1313-23, Cuahtiquetza 1323-35, Tlazocihuapilli 1335-47, Caxtotzin 1347-79 , Xaopantzin
1379-97, Ocelotl 1397-1400, Oztotl 1400-04,Tepanquizque 1404-11 Tzalpoyotzin 1411
37, Tlilhuatzin 1437 42, Xihuitemoc | 1442- 59, llhuicatlalminatzin 1459-73, Xihuitemoc
Il 1473-89, Tlacoyohuatzin 1489-1519 Omacatl 1519-20, Macuilxochitl 1520,
Apochquiyauhtzin 1521- Cuitlalpitoc de 1551 a 1562 y Chililico de 1562 a 15772

“Los Xochimilcas fueron conquistados primero por los Colhuas con ayuda de los Mexicas
luego por los Tepanecas y mds tarde por los Mexicas|...] las cronicas se refieren a la
segunda como una conquista Mexica, pero en realidad lo fue Tepaneca, pues quien
dominaba en ese entonces el Valle era el huey tlatoani de Azcapotzalco: Tezozomoc
(1343-1427). Y como sujetos que eran de este sefior, los Mexicas ayudaron a conquistar
Xochimilco. Esta conquista Tepaneca de Xochimilco se hizo en tiempo de Acamapichtli,
primer tlahtoani mexica (1327-1396) hacia el afio 3 Tochtli.”?

El pueblo de Xochimilco fue derrotado por la triple alianza* en 1453, perdiendo la mayor
parte de su territorio. Este dominio mexica dio un reordenamiento de la posesion y
usufructo de las tierras, Xochimilco ocupd nuevas tierras y se dedicaron a la construccion
de un mayor nimero de chinampas. Por orden de los mexicas, se emprendié el desaglie
de los pantanos de Xochimilco, y se construyeron nuevas chinampas formando una red
sistematica de canales y lagunas. Como parte del pago del tributo por su derrota, los
Xochimilcas tuvieron que construir un canal que fuera de Xochimilco hasta Tenochtitlan.

El pueblo de Xochimilco tenia tres niveles de organizacién: El calpulli o barrio, el techan
o tecalli, y la casa del tlahtoani.

La pertenencia al calpulli era por nacimiento, sus integrantes mantenian entre ellos
lazos de parentesco o amistad. La agrupacién poseia un territorio propio, existia una
supuesta igualdad entre todos los integrantes y los cargos importantes correspondian

! |dem p-p 25-38
2 Farias Galindo, José. Xochimilco. Coleccién delegaciones politicas No. 4. Departamento del Distrito Federal, México
1984. P. 35-40

3 Pérez Ceballos, Juan Manuel Tesis Cambio y poder en Xochimilco (siglo XVI) Febrero 1990. ENAH. En tira de la
peregrinacion, Torquemada 1969, |; p.89. Tomado de Coédice Chimalpopoca 1975, Num. 37 pag. 142 y Num. 47 p. 167

4La triple alianza estaba conformada por:



a lineas de descendencia. Los individuos del calpulli estaban capacitados para cubrir sus
necesidades basicas, tenian especialidades en cuanto a la manufactura de ciertos
productos; la posesion directa correspondia a la unidad domestica, la tierra pertenecia
al calpulli y los funcionarios que la encabezaban la distribuian entre sus componentes,
aquellos que la recibian tenian la obligacion de trabajarla, la transgresién a dicha regla
llevaba a la perdida pasando el dominio de la parcela a otra familia del mismo calpulli.

El techan o tecalli administraba, vigilaba y regulaba un determinado territorio, era
habitada por la familia noble, las funciones politicas abarcaban lo relativo al gobierno,
administracidn y justicia. Ejercia la autoridad local sobre una clase de siervos que
trabajaban sus tierras (macehualtin) a veces complementados por esclavos (tlacotin)
gue eran posesion de la familia noble. En el residia el teuctli, quien se ocupaba de
administrar una zona determinada, dentro de la cual se encontraban los calpullis que
estaban sujetos al tecpan, era la instancia intermedia que permitia la relacién entre el
calpulliy el tlahtocayotl.!

El tercer nivel corresponde a la casa del tlatoani que era una unidad centralizada cuya
cabeza era el tlatoani o tlahtocayotl , contaba con un espacio fisico, un territorio que
podia adquirirse a través de conquistas y otros medios, su conservacién perdida o
sujecion dependia de lo econémico, lo politico, social y religioso.

Su estructura social estaba conformada por los pipiltin o nobles que era el grupo de
mayor importancia, el de la mas alta esfera social, ocupaban el poder politico,
econdmico, religioso, administrativo y recibian el pago de tributos en especie y trabajo
fisico, se les debia la honra, el respeto y la reverencia por parte del resto de la poblacién.
Unicamente a ellos se les permitia vestirse con prendas de algodén, usar calzado y
edificar sus casas con almenas. El tlatoani era el rey o sefior que pertenecia a un linaje
que fundamentaba su legitimidad politica en antiguas tradiciones y por debajo de el
estaban los nobles. El teuctli, o sefior local se encontraba por debajo del tlatoani. Los
macehualtin eran los comuneros o vasallos, tenian la obligacién de pagar tributos y
servicios personales a los nobles y por ultimo los tlacotin que eran los esclavos.?

Su actividad productiva consistia en la agricultura, Xochimilco y Chalco eran los que
proveian entre la mitad y las dos terceras partes de los comestibles que requeria la
ciudad de Tenochtitlan. Cultivaron maiz, chile, frijol, calabaza entre otros, en una
forma de cultivo que caracterizé después a todo el Andhuac, las famosas chinampas
gue son porciones de tierra ganadas al lago, construidas con sieno y limo, y ancladas
por medio de las raices de ahuejotes, un arbol tipico de la zona. Esta forma de cultivd
demostré ser sumamente productiva por que se obtenian hasta tres cosechas al afo,
gracias a la riqueza de minerales en el suelo, a la abundancia de agua y al buen clima

! Teuctli: sefior local que ejercia la autoridad externa de un conjunto de pueblos o de calpullis de alto rango, era
considerado como un mandatario superior al que llamaron tlahtoani “el que habla”, “el que manda”. Tecpan: era la
residencia del gobernante de un pueblo, representaba la sede de la autoridad.

Tlahtocayotl: régimen real. Era todo un aparato gubernamental relacionado con el funcionamiento politico del
tlahtoani, sus miembros estaban relacionados entre si, por lazos de parentesco e intereses hereditarios comunes.
Huey tlahtoani: “rey” o emperador, gran mandatario.
http//www. historicas.unam.mx/publicaciones/revistas/nahuatl/pdf/ecn20/339.pdf
2 Meléndez, Garcia Adan, Federico Manuel Lépez Castarfieda, tesis “Estructura politico social del sefiorio de
Xochimilco - Chimalhuacan. México D.F. 2002. pp51- 55.



gracias a la riqueza de minerales en el suelo, a la abundancia de agua y al buen clima de
la regién.t

“Cuéntese que un dia el rey Tecpaneca pidié a los chinampaneca un “jardin flotante”
como parte del tributo del vasallaje, los Xochimilcas se ingeniaron de inmediato a
construirlo, armando la balsa, y habiéndole echado una capa de tierra fértil, sembraron
en él: cempoalxochitl, albahacas, lirios, xomexochitl, malvas aromdticas [...] y el
floreciente “jardin flotante” fue llevado a Tlotzinpochotl quien maravillado del portento
recompensd a sus vasallos Xochimilcas con la gracia de la concesion de las tierras,
otorgando la propiedad de las mismas para siempre/...]

Desde entonces, tuvieron sus hermosos jardines lacustres, en los cuales sembraron al
principio flores de variadas especies y colores, y sembraron después toda clase de
legumbres, hortalizas y cereales....”?

Ademas de trabajar las chinampas, eran muy activos en otros aspectos de la vida
econdémica, era un importante centro comercial y artesanal, fueron importantes
artesanos, es especial grandes lapidarios.

Sus sacerdotes fueron grandes astrénomos, llevaron un recuento preciso de los dias en
sus calendarios civil (365 dias) y religioso (260 dias), esta informacion era determinante
para saber con exactitud las fechas cuando realizaban sus festividades.

Algunos Dioses que veneraban fueron: CHANTICO: “La de los dientes regafiados o de
afuera” diosa del hogar y los mantenimientos. QUILAZTLI: Diosa y sefiora de la vida y la
muerte. CHICOMECOATL: Diosa de la fecundidad materna del parto de los
mantenimientos. CIHUACOATL: Diosa de la fecundidad terrestre, de las legumbres de
los productos natrales. XOCHIQUETZALLI: Diosa de las mieces y de las flores. AMIMITL:
diosa de las chinampas y de los chinamperos. CENTEOTL: Dios de las sementeras y del
maiz. ATLAHUAC: Dios de los canales y sefior del agua TETZAHUITL: Dios de los
labradores y de la lluvia. NUAHUALPILLI: Dios de los ancianos CHICONAHUIZCUINTLI:
Dios de los jovenes. MACUILCALLI: Diosa de las doncellas CHALMECATL: Diosa de los
comerciantes. ITZPAPALOTL: Diosa del verano y del fuego nuevo. OMETOHTLI: Diosa
del vino. XOCHIPILLI: Dios de las flores y de la belleza

EPOCA COLONIAL

Los siguientes afios fueron muy tranquilos, pero en 1519 se tuvo noticias de un extrafio
suceso: se habian presentado unos hombres blancos y barbados. En ese afio
Moctezuma mandd a Omacatl a reinar en Xochimilco y cuando los espafioles pusieron
en prisién a Moctezuma Il también llevaron presos a los reyes de Texcoco, Tacuba y
Xochimilco. Al morir Moctezuma comenzd la lucha armada entre los espafioles y los
mexicas, el 1520 Chalco estaba en poder de Cortés y siendo una de las principales
fuentes de abastecimiento, los mexicas trataron de arrebatarselo, fue inatil y pidieron

1 Xochimilco, http// www.ciudad de México.com.mx/zonas/Xochimilco.htm 27 septiembre 2011. 6:09

2 pgrez Zeballos, Juan Manuel. Xochimilco ayer I. Gobierno del Distrito Federal, Instituto de investigaciones Dr. José
Maria Luis Mora. México 2002. p. 65



perddn. En su marcha hacia México, Cortés pasé por Cuernavaca y después fue sobre
Xochimilco, donde Cuauhtémoc envié 15 mil hombres para ayudar a su defensa. Los
Xochimilcas y sus aliados pelearon cuatro dias pero fueron vencidos por los espafioles.
Cortés y su ejército entraron a Xochimilco en 1521.

Los primeros 50 afios de vida colonial significaron cambios en la vida indigena, en 1568
se reconocieron a los Tlahtoani como caciques y se les dio participacion en la
administracion colonial, respeto al derecho tradicional de sus tierras y ser los
encargados del cumplimiento del pago de los tributos. La nobleza indigena logro resistir
y adaptarse a la vida colonial. Los Tlahtoani, lograron ser reconocidos por los espafioles
y entendieron su papel de intermediarios entre su pueblo y el nuevo estado;
mantuvieron su poder, se antepusieron el titulo de Don a sus nombres cristianos,
vistieron a la espanola, portaron daga y espada y montaron a caballo, esto les hizo valer
su posicidon de nobles y de lograr un espacio dentro del aparato colonial buscando
nuevas relaciones en la sociedad.!

La conquista les permitié a los espafoles eliminar, modificar o introducir mecanismos
de dominio a nivel politico, econdmico y social, todos ellos sustentados en un cuerpo de
disposiciones legales. En 1563 el sistema de gobierno cambié, los caciques
desaparecieron y se nombraron gobernadores, el primer gobernador de Xochimilco, fue
un descendiente del linaje de Moctezuma. El derecho a impartir justicia y gobernar
correspondia ya al gobernador, alcaldes y regidores, las ordenanzas sefialaban las
funciones de los miembros del cabildo y referian cuales eran las obligaciones de cada
uno de ellos.

La sustitucion de sus alcaldes se realizaba por eleccién. Asi Xochimilco fue reconocido
como unidad. El gobernador vivia en la casa real, tenia obligacién de asistir a la casa del
cabildo junto con alcaldes y regidores y hacer reuniones cada quince dias. Debian de oir
“justicia a las partes” por la mafana después de misa hasta las 10 horas y por las tardes
realizar audiencias. El gobernador no podia tener amistad con ningun principal, ni recibir
dadivas de nadie, fuese espanol, tlahtoani o principal. Cuando alguin tlahtoani iba a
hablar con el gobernador no podia hacerlo sino era en presencia de uno de los alcaldes,
no podia apresar a nadie sin que procediera “informacién del delito”, gobernador y
alcaldes no debian ocuparse en menesteres ajenos al cabildo por el tiempo que duraban
sus mandatos. Estaban obligados a llevar los “libros del cabildo” y demds pinturas” y no
podian beber vino de “castilla ni de la tierra”.?

La evangelizacidn de los pueblos indigenas se inicié cuando los espafioles vieron aquellos
crueles sacrificios de hombres y decidieron usar todo su poder para destruir esa
carniceria de hombres. En el libro de Juan Mirales “La malinche” el autor nos hace una
descripcidn sobre estos actos de barbarie y los describe asi:

“[...] En el palacio de Axayacat! descansaba Cortés y sus capitanes, en cuanto oscurecio
la ciudad quedd sumida en tinieblas. La unica luz visible era una hoguera encendida

! pérez Ceballos, Juan Manuel Tesis Cambio y poder en Xochimilco (siglo XVI) Febrero 1990. ENAH. p.51
2 Idem. pag. 76



lo alto del templo mayor. Muchos velaban, no habia ruidos en la calle. Salié la luna y el
Tzompantli se hizo visible bajo su luz: ofrecia un aspecto espectral con los miles de
crdneos blanqueando bajo la tenue iluminacidn. El silencio era interrumpido por alaridos
y toques de caracolas que eran parte de un ritual, se comenzaron a oir voces, gritos y
llantos, a los hombres que iban a sacrificar se les obligaba a subir las escalinatas
jaldndoles los cabellos y pinchdndolos con puntas de maguey. Al llegar a la superficie lo
sujetaban de espaldas sobre la piedra de los sacrificios, lo inmovilizaban y lo oprimian
por el cuello. El que oficiaba como ejecutor dejaba caer de golpe un cuchillo sobre el
pecho, extrayéndole el corazon que ofrecian en direccion al oriente. Echaban a rodar el
cuerpo del sacrificado, repitiendo esta operacion hasta media docena de veces.

Cortés refiriéndose a lo que vio escribio:

“Los bultos y cuerpos de los idolos en quien esas gentes creen, son de mayores estaturas
que el cuerpo de un gran hombre. Son hechos de semillas y lequmbres que ellos comen,
molidas y mezcladas unas con otras, y amdnsalas con sangre de corazones de cuerpos
humanos, los cuales abren por los pechos, vivos y les sacan el corazon, y de aquella
sangre que sale de él, amasan aquella harina, y asi hacen tanta cantidad cuanta basta
para hacer aquellas estatuas grandes.”?

Cortés dio la orden de la destruccion de templos e idolos convocando a la
evangelizacion. Esta orden comenzd con la primera misa que se llevd a cabo en el
Templo Mayor, al prohibir definitivamente los sacrificios en este lugar, hizo rodar gradas
abajo a Huitzilopochtli y Tlaloc, mando limpiar las costras de sangre de las paredes y
plantd una cruz en lo alto del templo Mayor, enseguida en una de las capillas colocé la
imagen de la Virgen y asi quedé convertido en un templo Cristiano ahi se dio la primera
misa; fue Fray Bartolomé de Olmedo quien la oficio. Fueron 12 frailes los
evangelizadores que vinieron de la Nueva Espaia, (Fray Martin de Valencia, Fray
Francisco de Soto, Fray Martin de la Corufia, Fray Toribio Benavente “Motolinia”, Fray
Garcia de Cisneros, Fray Luis de Fuensalida, Fray Juan de Ribas, Fray Francisco Jiménez,
Fray Andrés de Cordoba y Fray Juan de Palos.

Su obra en Xochimilco comienza en 1525, las primeras platicas fueron hechas a través
de intérpretes, dando solo una idea lejana de la religién de Cristo, la misidn no fructifico
hasta que los religiosos aprendieron la lengua nahuatl. Motolinia inicia junto con Fray
Martin de Valencia la evangelizacién de los pueblos de la laguna dulce, comenzando por
Xochimilco, Coyoacan y Cuitlahuac, por escrito y por intérprete les predicaban poniendo
hincapié en que tenian que destruir los idolos, explicandoles que eran demonios que
los tenian muy engafiados, orillandolos a cometer muchas torpezas. Se les hizo ver que
cuando Cortés mando a destruir a Huitzilopochtliy Tlalocy se colocd una cruz en su lugar
no habia pasado nada. Poco después los indios de Xochimilco quemaron sus templos, ya
era un terreno preparado para la predicacidn espiritual. La orden Franciscana trabajo
intensamente fundando la capilla de San Pedro, hoy San Bernardino, el Hospital de la
Concepcidn, la primera escuela de Teologia, Artes y Oficios.

! Mirales Juan. La Malinche p. 113-125



Los frailes visitaron todos los pueblos y fueron bien recibidos, hubo muchos nifios
bautizados. En 1526 se empezd a administrar el sacramento de la penitencia y el 14 de
octubre de ese afio se celebraron los primeros matrimonios. ¢Por qué los indios
aceptaron tan caudalosamente la nueva religién? “Era tan excesiva la crueldad en
derramar tanta sangre de hombre y el tributo tan pesado de haber de ganar siempre
cautivos para el sustento de los dioses, tenia ya cansados a muchos de aquellos
barbados, deseaban verse libres de tan pesada carga. Y fue providencia del sefior que en
esta disposicion hallasen a esta gente los primeros que les dieron noticia de la ley de
Dios, porque sin duda les parecié buena ley y buen Dios a quien si se queria servir.”*

Mantuvieron el caracter indigena del pueblo a pesar de su participacién activa en la
economia, la politica y la vida religiosa impuesta por los espafioles. Recuperaron sus
tierras y areas agricolas tradicionales, sometidos por el yugo espafiol siguieron labrando
sus chinampas, ellos eran los propietarios y la explotacidon total de estas estaba en sus
manos, ellos decidian el tipo de cultivo, los espafioles no tenian injerencia directa, no
mostraron mayor interés en aprender cdmo se realizaba la explotacion agricola de las
chinampas, pero si estuvieron subordinados por las exigencias y necesidades de los
espafioles. Otros fueron sometidos a la construccidon de capillas y casas habitacidn,
posteriormente fueron introducidos al estudio y con esto se inicid el trabajo intelectual.

Durante la colonia fueron muy activos en la produccidon de artesanias y manufacturas.
No sélo destacaron en las empresas de origen prehispanico, sino también en los nuevos
oficios introducidos por los espafioles, se formaron carpinteros, escultores, herreros,
alfareros y se introdujo el cultivo de aceitunas en los pueblos de Tulyehualco y San
Gregorio; se inicid la actividad ganadera introduciendo cabezas de ganado mayor y
menor pero el consumo era exclusivo de los espainoles.

En 1551 en el mercado de Xochimilco se vendia lefa, chile, sal, tabaco, cal, ceramica,
pino para antorchas, comales, palos cavadores, tomates, esteras, semillas de meldn,
canoas pequenas, huaraches, textiles de piel de conejo y algoddn, vasijas de malacate,
agujas, correas para carga, reatas, molcajetes y frutos nativos, asi como los productos
de las chinampas.

Este mercado que en la actualidad es parte de la tradicion cultural de Xochimilco, en las
primeras décadas de este siglo funcionaba solo los sabados, era exclusivo para los
habitantes de Xochimilco y los pobladores de los pueblos cercanos, solo se vendia lo
necesario para la vida diaria de la poblacién.?

En 1541 Xochimilco era encomienda de Pedro Alvarado, después pasd a manos de la
Corona como corregimiento por lo que se nombrd a un corregidor espanol y sus
caciques para su administracién. En 1559 el Rey de Espaia le otorga a esta poblacién el
titulo de Noble Ciudad y su escudo de armas, mediante la Cédula Real firmada en

! Acosta, Joseph de. Vida religiosa y civil de los indios, p. XV.

2Castillo Mangas, Maria Teresa. Tesis Xochimilco Prehispanico, la vida cotidiana durante el postclasico tardio. ENAH
México D.F. 1994. P. 197



titulo de Noble Ciudad y su escudo de armas, mediante la Cédula Real firmada en
Valladolid, Espafia, este titulo lo conservo hasta 1779.

Xochimilco se divididé en barrios y pueblos caracterizados por oficios y especialidades,
contando cada uno con su capilla y cada una con su plazuela que lleva el nombre de su
santo patrén, fueron cambiados los nombres originales de los pueblos y barrios de
origen prehispanico por nombres cristianos.

Epoca Revolucionaria

Xochimilco fue uno de los sitios mas afectados durante la Revolucidon Mexicana; la
explotacién y aprovechamiento de sus recursos acuiferos y su agua potable era el botin
codiciado de las fuerzas revolucionarias. Para los Zapatista representaba por su caracter
rural, una zona de influencia de simpatizantes y de colaboradores potenciales, sus
productos agricolas se convirtieron en el principal abasto alimenticio del ejercito
zapatista.

La presencia de grupos zapatistas en el pueblo fue calificada por la prensa como actos
de bandolerismo por parte de los revolucionarios ya que hubo invasiones, saqueos,
crimenes, incendios y la destruccion de las vias del tren que corria de Xochimilco a
Tulyehualco, asi como el deseo de volar el tren eléctrico y el asalto continuo a muchos
pueblos de Xochimilco y Milpa Alta.

A finales de Julio de 1914 llegaron los zapatistas al pueblo de Nativitas, cortaron las
lineas telefénicas de la zona y las incendiaron dejando a los pueblos incomunicados. La
gente se escondid en los juncos y chinampas huyendo de los zapatistas. En agosto del
mismo ano los zapatistas avanzaron y tomaron los pueblos de San Francisco, Actopan,
San Pablo Ostotepec, San Bartolo, Milpa Alta, Tecomitl, Tulyehuaco, San Luis y Nativitas.

Un importante sector del movimiento revolucionario creia necesaria la coalicién de los
ejércitos del norte y del sur para restablecer el orden general en el pais. Zapata y Villa
aceptaron tener una reunién por conducto de Antonio Diaz de Soto y Gamal, y la
poblacién escogida fue Xochimilco.

“Los dos caudillos se reunieron el 4 de diciembre de 1914, la junta debid efectuarse
reservadamente, los habitantes de Xochimilco, al descubrir la presencia de los dos
caudillos, les vitorearon y les cubrieron con flores; y todo esto con tan viva y sincera
emocion, que el general Villa derramd Idgrimas y dinero.

Después de tal escena. Los dos caudillos iniciaron sus conversaciones preliminares.
Tratdbase de formular y aceptar un pacto verbal. Y asi se hizo. Fijandose al caso, que la
republica quedaria dividida en dos grandes zonas de guerra. Una que, partiendo de la

! £ OPOOD GORT OPO R G M N NGO MED EBAMNO NN @ERMIMRGEMEE N cuyas filas era solo un principiante,
era buen orador y tenia experiencia en las artes politicas, pero sobre todo en su tradicion liberal, creia
que los zapatistas eran los Unicos capaces de enmendar el pais y curar los dolores de la gente



ciudad de México hacia el norte, estaria comandada por el general Villa. La segunda,
arrancando del D.F. al sur del pais, tendria como jefe al general Zapata.”*

Los puntos importantes del Pacto son:

1.- La alianza formal militar entre la Division del Norte y el Ejército libertador del Sur.
2.- Salvando los ataques que se hicieron en el Plan de Ayala a Don Francisco |. Madero,
aceptacion por parte del general Villa y de la Division del Norte de ese Plan, en lo que se
refiere al reparto de tierras.

3.- Obligacién a cargo del general Villa, por virtud de operar en la frontera norte y de
proporcionar elementos de guerra al general Zapata.

4.- Compromiso solemne entre los dos jefes al que, al triunfo de la revolucidn pugnarian
por elevar a la presidencia de la republica a un civil, identificado con la revolucién.?

Dos dias después de este pacto, se concreto el hecho conocido como “la Division del
Nortey el ejercito Libertador del centro y de Sur quienes entraron formal y festivamente
en la ciudad de México para ocuparla juntos.

T OARDIVINNOVillismo

El Villismo no solo se caracterizé en la fuerza de los veinticinco mil hombres de la Divisidn
del Norte, sino que tuvo funcidn politica pero carecié de poder vy brillo, aunque no de
simpatia popular. Venustiano Carranza fue el enemigo supremo de Francisco Villa. El
General ignoraba las cuestiones politicas y los negocios de estado, lo que se admiraba
de él era su candor y desdén politico, tenia ambiciones de ejercer una supremacia
nacional, nadie daba crédito en la posibilidad de que un hombre sencillo, poco
advertido, sin malicia ni dobleces politicos fuera una amenaza para fundar un gobierno
personal omnipotente.
El pueblo que habia estado sometido al sistema Porfirista estaba maravillado ante un
hombre que con valor rompia las reglas que imperaban en el pais. El Villismo fue
poderoso en el orden de la guerra, a la organizacién, bizarria y organizacion de sus
soldados, tenia gran don de mando.

T OERDIVINNGKMOMAID O
Los hombres del sur correspondian a la clase mas pobre y rustica y estaban muy lejos
de las fuentes de abastecimientos bélicos, su lider era Emiliano Zapata llamado
“redentor de los jornaleros” y “apdstol de la emancipacion de los campesinos”
formuld el Plan de Ayala que significaba la representacién precisa de “Tierra'y
Libertad” y tierra y libertad equivalian a justicia; pero como la justicia no podia ser
aplicada de manera que los hombres la conocieran y agradecieran, se requeria que la
Revolucidn procediera a las reparticiones agrarias, lo que la Revolucién buscaba ...“un

€Valadés C. José. Historia General de la Revolucién Mexicana. Tomo 4 p.120
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hogar para cada familia, una torta de pan para cada desheredado... una luz para cada
cerebro y tierra para todos.!

Francisco Villa fue derrotado por los ejércitos de Alvaro Obregén y Zapata fue
arrinconado por el general Pablo Gonzalez al area morelense, perdiendo el control de
los pueblos del sur del Distrito Federal. Esta zona fue evacuada. Fue una guerra sin
cuartel y los perjudicados fueron los habitantes de los poblados rurales. En 1915
comenzo el asedio de las fuerzas constitucionalistas sobre el sur del Distrito Federal con
el fin de terminar con la presencia Zapatista.

“Para evitar que los Zapatistas continuaran nutriéndose de hombres los dirigentes
constitucionalistas decidieron evacuar a la poblacion y darle muerte a los varones.

“Y un dia sacaron los Carrancistas a los hombres de sus casas, a los nifios de quince afos,
a los de doce o trece afios, a los viejos a los jovencitos, a los hombres fuertes y los
mataron a todos en el atrio de la iglesia [...] Fueron a sacar a todos los sefiores de sus
casas...”

Después de la masacre, las fuerzas constitucionalistas ordenaron el desalojo total de los
pueblos y los habitantes fueron obligados a abandonar sus tierras, sus casas y a sus
muertos. La reconstruccion del pueblo de Xochimilco se dio de 1916 a 1940. Los
campesinos del pueblo de Xochimilco sabian aprovechar los recursos del ecosistema en
que vivian por lo que su recuperacion fue prospera y en poco tiempo. Mientras llegaban
las nuevas cosechas, la pesca, la caza y la recoleccién, lo mismo que el comercio y el
trabajo asalariado, les permitid sortear con éxito el desastre dejado por la lucha
revolucionaria.

No solo pensaban en la supervivencia, el gobierno de Carranza abrié la posibilidad legal
de que los problemas de la propiedad de la tierra se solucionaran. En septiembre de
1917 se tomd una decisidon agraria favorable para Xochimilco, las tierras regresaban a
sus propietarios y se formaron los cuatro zonas ejidales de la demarcacién.

! Valadés, Jose C. Historia general de la Revolucién Mexicana Tomo 3 p-p 50-74
2 Idem p. 92



profundo y ético que busca no sdlo diferenciarse de otros lugares, sino que quiere
preservar y hacer presente la cosmovisién de su mundo y su relacién con los otros y la
naturaleza.

“Al defender vuestra identidad, no sdlo ejercéis un derecho, sino que cumplis, también el
deber de transmitir vuestra cultura a las generaciones venideras, enriqueciendo de este
modo a toda la sociedad”*.

Los valores identificados que le dieron su nombramiento a Xochimilco como Patrimonio
Cultural y Natural de la Humanidad son considerados “valores universales”. Su Centro
Histdrico representa una corriente urbanistica de gran importancia de un determinado
siglo y conserva edificios y la traza urbana que porta este valor, razén por lo que debe
ser conservado fisicamente para seguir transmitiendo el valor histérico que estos
poseen.

Otro valor excepcional son sus chinampas como parte de un sistema de “utilizacién de
las tierras en la zona lacustre”?.

Los valores sociales estan contenidos en el trato amable, el tradicionalismo y el gusto
por la fiesta. Xochimilco posee tradiciones en cada uno de sus pueblos y barrios la

mayoria de orden religioso, explicaré las celebraciones mas importantes.

El patron se Xochimilco es San Bernardino de Siena que se venera en el ex convento de
San Bernardino de Siena ubicado en el Centro Historico de Xochimilco, la celebracion de
la fiesta patronal es el 20 de mayo, para anunciar la fiesta la imagen de San Bernardino
recorre las capillas de los barrios y al otro dia los santos de los 17 barrios son llevados
en procesion hasta San Bernadino por sus habitantes, acompafnados por los chinelos y
la banda de musica, las imagenes permanecen varios dias en el altar principal hasta
finalizar las celebraciones.

Por la tarde se realiza una gran kermese, con alimentos, banda de musica, bailes,
regionales, exposiciones, artesanias de los diferentes barrios, representaciones
teatrales, visitas guiadas, conferencias, por la noche se encuentran los juegos mecdnicos

y los fuegos pirotécnicos.

! Mons. Rogelio Esquivel Medina. Revista Sacerdotal, La religiosidad popular, bastién de identidad de
Xochimilco, Patrimonio Cultural de la Humanidad. Publicado el 5 de septiembre de 2007.

2 Asi fue enfatizado el concepto de chinampas en la evaluacion que realizé el ICOMOS cuando se
inscribié a Xochimilco en la Lista del Patrimonio Mundial.



Ademas de su fiesta patronal San Bernardino posee mas tradiciones que pertenecen a
todo el pueblo, como es la adoracién al Nifiopa, el cambio de mayordomos, la
peregrinacién al Santuario de Chalma, la celebracion de la semana Santa y la fiesta de
Corpus Cristi.

E NOAMIXO M (WOOM
La poblacién de Xochimilco tiene una especial devocion al Nifiopa, en torno al cual giran
muchas expresiones de religiosidad popular propias del lugar. La imagen tiene
antecedentes que datan mas de 400 afios y por lo tanto su devocioén.
La imagen fue hecha adoptando la imagen y semejanza de Jesus nifio y fue elaborada
por los primeros alumnos que asistian a la escuela de artesanias del Convento de San
Bernardino de Siena. Cuando Don Martin Cortés de Alvarado llamado el “viejo” funda
una capellania con las tierras de unos ranchos para que con los réditos se les efectuaran
sus misas de aguinaldo, al morir, hereda las imagenes que eran veneradas en dicha
capellania a una de sus hijas, entre estas imagenes se encontraba la del Nifiopa, que era
una figura de naranjo muy lindo. La orden era que las imagenes se vendieran, pero ella
decidié conservarlas y las fue heredando a sus descendientes, asi surgen los
mayordomos, los cuales se transformaron en mozos mayores que llevaban al nifio Dios
a las misas de aguinaldo y después a las posadas.!
El cronista de Xochimilco José Farias Galindo a través de sus investigaciones dio el
nombre y significado de la palabra Nifiopa agregandole la letra “ene”, como vocativo de
lugar, para dar el significado que actualmente tiene: Nifiopan — nifio del pueblo, nifio del
lugar — Nifio Dios del lugar. El Nifiopa es venerado todos los dias del afio, visita enfermos,

hospitales, es solicitado por todo el pueblo.

Pero el nombre Nifiopa es el nombre que originalmente tenia y significa Nifio Padre,
debido a que en tiempos pasados los hijos acostumbraban llamarle al padre jOpal,
iOpacito! Por el respeto que se le tenia. Asi fue como al nifio se le dio su nombre Nifiopa

— Nifio Dios Padre.?

"Huetzalin No. 12, febrero 1985. p.p.8-10
2 Pérez Hernandez Fabiola. Tesis Catalogo fotografico de Xochimilco. p. 14



Las celebraciones en honor al Nifiopa comienzan el 2 de febrero, dia de la candelaria,
este dia se entrega la imagen al nuevo mayordomo, quien se encarga de tenerlo y
cuidarlo durante un afio, este acto se lleva a cabo en el atrio de la Parroquia de San
Bernardino de Siena, donde se le hace la lectura de los deberes y actividades que como
mayordomo debe de cumplir, este cargo esta lleno de responsabilidad y se convierte en

una de las actividades mds honrosas de la vida de quien lo tiene en su hogar por un afio.

El cinco de febrero, se realiza la entrega de las pertenencias del nifio al nuevo
mayordomo, es una cuenta minuciosa de sus pertenencias, los muebles son
transportados en vehiculos y su ropa y accesorios se lleva en procesion a la casa del

nuevo mayordomo.

El 6 de enero se celebra la adoracion a los reyes magos, en esta fiesta acuden los devotos
a visitar al nifio y le obsequian juguetes, fuera de la casa del mayordomo se realiza una
kermesse y se dan alimentos y juguetes a los nifios que acuden. El 30 de abril se realiza

un evento similar para celebrar el dia del nifio.

Las posadas son fiestas muy importantes, los mayordomos buscan a sus posaderos,
quienes se preparan con muchos afios de anticipacidn, se celebra con comida, banda de
musica, cohetes, castillos con luces, colacién, ponche y una gran fiesta con grupos

musicales por la noche, en estas celebraciones todo el pueblo esta invitado.

T NANADMOXO M IVOPP WD NN F oM M

Las peregrinaciones a Chalma se realizan cada afio en el mes de agosto, los peregrinos
gue acudiran al santuario de Chalma a pie y a caballo se rednen en la Parroquia de San
Bernardino donde el padre oficia una misa en honor a los peregrinos pidiendo que Jesus
los cuide y los guie en su camino, en dicha celebracidn explica el significado de ir al
santuario y bendice las imdgenes que llevan los devotos.

La caminata dura tres dias, los mayordomos de la imagen del Sefior de Chalma (en esta
celebracién hay dos tipos de mayordomos; uno de portadas y uno de estandarte), son

los responsables de acompaniar a los peregrinos y darles de comer durante el viaje. El



Asuncion, donde se vela toda la noche por los habitantes del barrio y al otro dia es

regresado a San Bernardino donde permanece todo el afio.

Xochimilco cuenta con 18 barrios y 14 pueblos los cuales poseen su propia identidad,
pero comparten muchas de las tradiciones. Cada barrio y cada pueblo tiene su fiesta
patronal que se celebra con gran participacion en la comunidad y con el colorido y
riqueza cultural de cada barrio o pueblo: se prepara comida tipica de cada lugar como
el mole rojo, tamales de frijol, nopalitos, agua de Jamaica, horchata, musica de banda,
grupos musicales; las capillas y parroquias lucen llenas de flores, con portadas hechas
de diversos materiales, banderines de muchos colores. Los habitantes de cada lugar
invitan a amigos y familiares de otros pueblos y barrios por esta razén Xochimilco

siempre esta de fiesta.
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Existen fiestas muy especiales como la fiesta de Nuestra Seifora de los Dolores de
Xaltocan, La fiesta de Santa Cruz Alcapixcan y Xochitepec que son las mas visitadas por

su contenido cultural.

GIAEVNN T PNV NWOAVINN @G OBANGENN I MIONVD

La fiesta que se realiza en su honor se festeja dos semanas antes del miércoles de ceniza,
pero comienza ocho dias antes con el recorrido de la imagen por todos los barrios
anunciando que ya sera la fiesta, a esta celebracion le llaman “la bandera”, los
habitantes del barrio llevan en procesién a la virgen peregrina, con banda de musica,
cohetes y chinelos, el recorrido concluye en el barrio de San Pedro.

La adoracion a la Virgen de los Dolores fue instituida por los jesuitas en 1620. La
escultura de la Virgen es de 60 cm de altura, representa a una sefiora sentada sobre un
taburete, su construccién es del siglo XVI, la imagen fue hecha por manos indigenas en

el Convento de San Bernardino.

Cada barrio y cada pueblo de Xochimilco tienen una replica de la virgen de los Dolores,
esta imagen es cuidada en un hogar de cada barrio y pueblo por un afio, el dia dela fiesta
sale de la casa del mayordomo del barrio en procesién hasta la Parroquia, los
acompafiantes llevan ofrendas, flores, velas y las grandes portadas que son colocadas

en la entrada principal del atrio.

Om$ A Vg S g 1§ {Amidn G g 5 Ao T { A/ 0! AT A que el dia de la

fiesta llevan en procesion ala virgen peregrina con una gran fiesta, estos pueblos son



los encargados de llevar las grandes estructuras de cohetes que componen el castillo
que es quemado por la noche, este acto lo realizan cargando las ruedas y bailando con
ellas durante todo el recorrido, mujeres, hombres y nifios cargan hasta llegar a la
Parroquia, acompafados por mariachis, chinelos, banda de musica y la chirimia; durante
el recorrido realizan diversas paradas donde los devotos le cantan las mafianitas a la

virgen y les ofrecen a los peregrinos bebidas y alimento.

Los personajes importantes de esta fiesta son los voladores de Papantla que cada afio
le rinden culto a la virgen realizando su rito durante los quince dias que dura la fiesta;los
chinelos que bailan y brincan por la calle al ritmo de la banda luciendo trajes de
terciopelo y mascaras con barba en forma de pico, esto como burla hacia los espafioles
y que acompafian a todas las imdagenes de la virgen en sus procesiones; los danzantes
aztecas que participan el primer domingo de fiesta y en la octava? originarios del pueblo
de San Gregorio; los huehuenchones son personajes que se disfrazan de toda la maldad
existente en el mundo como monstruos, prostitutas, hombre lobo, politicos, todos ellos
representan el mal que sera derrotado por el bien, la fe la religién y la virgen vy los
santiaguitos que son personajes que bailan y hacen representaciones con machetes,
danzando y charlando simbolizando la lucha con los espafioles, al final ofrecen dulces a

los nifos.

Todos estos personajes los podemos observar en el atrio de la Parroquia durante los

quince dias que dura la fiesta.

| MOPVIF ®RE @apixcan

! Ocho dias después le corresponde a cada barrio realizar la octava, los mayordomos y vecinos acuden al
Santuario, recogen los adornos, los armazones de las portadas enfloradas y llevan a sus hogares a la virgen
peregrina; por la mafiana los vecinos acompafiados por la musica de viento y la virgen peregrina van al
santuario anunciando su camino con el estallido de los cohetes y regresan a sus barrios y pueblos para
celebrar y realizar el cambio de mayordomo.

La octava tiene su origen prehispanico y se hacia en Xochimilco en los meses de febrero y marzo. La octava
estaba dedicada a la diosa Quilaztli (Diosa de las flores) y consistia en ofrecer ante el templo una ceremonia
ritual con flores, danza y comida, esta tradicion servia para halagar a la diosa. Tesis Catalogo Fotografico
de Xochimilco. p. 26



El pueblo de Santa Cruz Alcapixcan fue fundado hacia 1265, afio en que se establecid en
Cuahilama el primer senor de Xochimilco: Acatonalli, este fue el primer sitio donde se
instalaron los Xochimilcas, posteriormente se fueron extendiendo hacia el centro y sus
alrededores formando los barrios. Actualmente se encuentran restos arquitecténicos de
su centro ceremonial, donde existen simbolos prehispanicos representantes de alguna

deidad.

En este pueblo se localiza el museo arqueoldgico de Xochimilco, que exhibe piezas
arqueoldgicas que han sido encontradas durante las excavaciones que se han realizado
para nuevas construcciones a través de los afios. Entrada la colonia, Santa Cruz crecio
notablemente y sus casas que eran de piedra o zacate se extendieron por las faldas del
Cuahilama, poblando los cerros aledafios al pueblo. Actualmente es uno de los pueblos
mas poblados de Xochimilco.

Su fiesta patronal se celebra el dia 3 de mayo, esta comienza cuando los habitantes
acuden a bendecir sus cruces y en especial la cruz que se encuentra en la punta del cerro
del Tlahuayali que es bajada y decorada con cendales, flores y adornos, al terminar la
celebracién las cruces que fueron bajadas dias antes son colocadas en el atrio y veladas

por los habitantes durante 3 dias hasta que las suben nuevamente al cerro.

9-51@1’ér's'l(§ rs éﬁ@l’éiEﬂ&’l'@ s G n’nul-s'I sm él’uli_ﬁ Y& “Los aventureros
esparioles hicieron de la guerra, una guerra religiosa, enfrentando al cristianismo
contra el idolatrismo. Herndn Cortes se sintio orgulloso al destruir los teocalis del
imperio de Moctezuma. La cruz fue el estandarte del guerrero victorioso, la cruz dicen
aparecia en los teocallis y en los adoratorios, por obra y gracia cristiana y aquel
pueblo idolatra se lleno de cruces y de misioneros cristianos que llevaron el bautismo a
los restos de aquella nativa multitud de desecho, entonces los cerros se cubrieron de
cruces. En el cerro del Tlahuayeli existio un adoratorio, en la cima de la cumbre de los
montes, los indigenas hacian peregrinaciones al “ojo de agua’ o manantial del pueblo
de Alcapixcan, al ser investigados por los frailes se sorprendieron al descubrir un idolo
de piedra oculto en la boca de aquel manantial; retiraron al idolo y en su lugar, a lo



alto del cerro se colocé una cruz de madera. El pueblo cambio de nombre y se llamé

desde entonces Santa Cruz Alcapixcan.”

Ademas del pueblo de Santa Cruz Alcapixcan en los pueblos de San Gregorio, Santa Cruz
Xochitepecy Santiago Tepalcatlalpan se realiza el rito a la cruz y colocar cruces en lo alto
de sus cerros. Este rito consiste en celebrarles una misa a los santos maderos, adornarlos
con telas bordadas llamadas cendales y flores, las cruces miden mas de 5 metros de
altura para que sean visibles a varios kildmetros de distancia, la tradicion indigena
sobrevive velando las cruces en las iglesias.

Las cruces se suben dos dias después de la fiesta clausurdndose las fiestas patronales
del pueblo. La reunion es en el atrio de la iglesia. Las cruces son colocadas en el pie y
veneradas con cantos e incienso, el sacerdote las bendice y se escuchan los cohetes y la
banda que acompana durante la procesiédn. Comienza el viacrucis desde el atrio de la
iglesia hasta la cima del cerro del Tlahuayeli; las pesadas cruces son cargadas por

voluntarios, dos cargadas por hombres y una por mujeres.

Alo largo de la estrecha vereda hay 14 cruces de concreto que sefialan las 14 estaciones
gue forman el viacrucis, las personas que sostienen las cruces, se detienen en cada una
hasta llegar a la cima. Al término de la jornada se colocan las cruces sobre el piso y se
escucha la solemne misa al aire libre. El padre ofrece el sermén explicando el significado
de la procesion para la veneracion de las cruces “estas cruces son las que cuidardn
nuestro pueblo y nuestro camino mientras tengamos fe en ellas, el subirlas es sentir el
dolor que Jesucristo sintid al cargar la cruz.”?Al finalizar la misa las cruces son bendecidas
e impregnadas de incienso para colocarlas a lo alto de la estructura de concreto. Las
familias de Santa Cruz se reunen este dia en familia, todo el pueblo sube al cerro y
después de la celebracion organizan un dia de campo, colocan mantas y lonas para
protegerse del sol y comparten los alimentos que prepararon, por la tarde bajan vy
contindan con la fiesta que se celebra en la plaza con bandas musicales y bailes

regionales.

Tdem. P. 93
2 Serm6n oftrecido en la misa por el parroco de la iglesia el dia 2 de mayo del 2001, retomado de la tesis
“catalogo fotografico de Xochimilco” p.94



Santa Cruz Xochitepec comparte la tradicién de Santa Cruz Alcapixcan. El cerro de
Xochitepec es un cerro cénico que en lo mas alto de su cumbre se yergue una cruz de
madera construida con dos gruesos troncos robustos, de 6.44 metros de largo, el
pedestal del cerro fue adoratorio donde la vista contemplaba la hermosa red de acalotes
y chinampas bordeadas de millones de ahuejotes. El cerro fue adoratorio de Tlaloc, sus
escalones labrados en roca han desaparecido, pero en su lugar permanece la enorme
cruz que se ve a varios kildmetros. La cruz es la patrona del pueblo, el 2 de mayo es

bajada para arreglarla, pintarla y repararla.

La procesidn para subir la pesada cruz a la cima del cerro se lleva cabo por la tarde, el
pueblo se relune en el atrio, la cruz es cargada por varios hombres ya que es muy pesada,
los devotos se van turnando durante el recorrido hasta llegar a la cima. Al llegar a la cima
le colocan los ultimos cendales y la cruz es levantada, al terminar se escuchan cohetesy

la gente baja del cero por la noche con antorchas alumbrando el camino.

En la actualidad Xochimilco enfrenta ademas de sus propios antivalores y debilidades,
problematicas graves como el acelerado proceso de transformaciéon de los rural a lo
urbano que lo ha llevado al atropello de su espacio como la contaminacién de los
canales, y la modificacién de sus espacios urbanos. Pero a pesar de esto Xochimilco sus
pueblos y sus barrios siguen vivos como lo manifiestan todos los valores culturales que

analizamos en este subcapitulo.
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“Plan de proyectos para mejora grafica urbana”

Aplicado en el Centro Histérico de Xochimilco.

Caso: Guadalupe |. Ramirez y José Marfa Morelos.
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