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La semiotica debe salir del aula escolar para ser
aplicada en la verdadera labor del disefiador de
la comunicacion visual.

Diseno de logo, cartel de difusion e ilustracion
del libro conmemorativo del coloquio

"Identidad Universitaria: La UNAM deja huella"



Tras 200 anos del inicio de su guerra de independencia y 100
de la revolucion armada, México sufre una dificil época de
desorden y crisis que, al abarcar todos los érdenes de la vida
social, ha llegado a representar un desafio civilizatorio. Ante
ello, la contribucion de la Universidad Nacional, como la mas
trascendente obra cultural y educativa de México, puede ser
fundamental, y la conmemoracidn de su Centenario una ocasion
inmejorable para que la institucion haga una reflexion critica de
si misma que oriente y fortalezca su proceso de renovacion y
promueva, al mismo tiempo, su participacion en el impulso de
un nuevo proyecto de nacion.’

INTRODUCCION

El Centenario de la Universidad Nacional Autonoma de ! Extracto del “Programa
México (1910-2010) ha propiciado la intervencién de hombres y académico del evento
mujeres para consolidar a la institucion como un espacio plural Coloquio Identidad”,

. ., P . . desarrollado por Béjar R. y
y laico; como proyecto de nacion, y asi mismo, a nivel mundial, Egurrola J.I., México, 2010.
se gestionan y promueven constantemente vinculos de caracter
educativo, cientifico, cultural y social mediante el intercambio,
estimulo, interaccion y contribucion de los diversos grupos que lo
componen.
La UNAM celebra cien afios como institucion nacional de
educacion superior y al abordar los precedentes del proyecto
Identidad Universitaria: La UNAM deja huella, resulta indispensable
hacer un breve recuento de cémo surgieron los valores y atributos
que describen el perfil del individuo que comparte y enriquece
diariamente a la comunidad universitaria en la actualidad.
Desde la aparicion de La Real y Pontificia Universidad de México
(creada bajo el influjo colonial y religioso), hasta la congregacién
de diversas escuelas nacionales (Preparatoria, Jurisprudencia,
Medicina, Ingenieros, Bellas Artes y Altos Estudios) para conformar
la Universidad Nacional de Meéxico, se procurd mantener la
inestimable y antiquisima aportacion de ambas entidades
académicas como un referente en la materia.
Sin embargo, el 22 de septiembre de 1910 (durante los festejos
del Centenario de la Independencia de México), al consolidarse la
propuesta para el nuevo proyecto universitario a cargo de Justo
Sierra, se manifestd el resultado de los lazos histéricos de dichas
instituciones primigenias. Al mismo tiempo, surgieron novedosos
pardmetros que cambiariany servirian como elementos deidentidad
institucional que darian autoridad y ubicuidad a la Universidad
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Nacional Autdnoma de México. Como muestra, es obligado hacer
hincapié acerca del momento en el cual se alcanzé la autonomia
universitaria (1929), caracteristica fundamental que fungié como
parte aguas en el sector educativo en México, ya que presenté a
la institucidn como un organismo publico y descentralizado con
respecto al Estado, donde se practicaria la libertad de catedra e
investigacion.

Autdnoma, neutral y laica, esta postura de la Universidad ejercio
una valiosa influencia para que durante el rectorado de José
Vasconcelos (1920), se iniciara la divulgacion de un sentido
de pertenencia sobre la comunidad universitaria, gracias a la
instauracién del escudo y lema Por mi raza hablara el espiritu.

A partir de aquel momento se vislumbraron los primeros elementos
palpables que propiciarian lo que seria el desarrollo de una
identidad universitaria.

INTERCULTURALIDAD Y GLOBALIZACION EN LA
UNIVERSIDAD: INDIVIDUO, COMUNIDAD Y CONTEXTO

El caracter publico o laico es un factor esencial en la aceptacion
del individuo dentro del todo y por supuesto, su inclusion util y
positiva en las tres esferas de convivencia en las que cohabita:
Alma Mater, nacién y contexto global. Cada integrante de esta gran
colectividad aporta a la multiculturalidad del universo universitario.
En la actualidad la interculturalidad y la globalizacién son
cuestiones de gran trascendencia e impacto de “reciente” gestion
y efectiva implantacion en el ambito universitario, son aspectos
que se perciben de manera cotidiana en la UNAM. Nestor Garcia
Canclini indica que existen tres elementos clave para tratar ambos
temas: diferencia, desigualdad y desconexion.

Se pregunta no sélo como reconocer las diferencias o corregir las desigualdades,
sino también cdmo conectar las mayorias a las redes globales. Para ello, en primer
lugar, situa la desigualdad y la diferencia, y aborda la tltima desde las teorizaciones
de los estudios étnicos.

Estas tres nociones no estan exentas de dificultades. Una de ellas es el hecho de que
estos tres términos, estas tres problematicas, suelen elaborarse desde disciplinas
diferentes. Lo que designa la diferencia suele ser patrimonio de antropdlogos;
lo que designa la desigualdad suele asociarse al campo de los socidlogos —es
una perspectiva macroeconémica, macrosocial 0 macrosociocultural-, que ven la
desigualdad como apropiacion desigual de los recursos disponibles en el conjunto
de la sociedad. La desconexion, por su parte, es un aspecto trabajado por los
especialistas en comunicacion o estudios sistematicos o informativos. Podriamos
plantearlo asi, casi como una pregunta politica: ;qué conviene: ser diferentes, ser
desiguales o ser desconectados? 2

La interculturalidad facilita la acotacion y ubicacién de aquellos
elementos que estimulan la convergencia de lo diferente en torno
a lo comun. Cabe destacar que el individuo que forma parte de
la Universidad, elige por conviccion y a conciencia, si congenia y
decide integrarse a la comunidad y por consiguiente, adoptar la

identidad institucional. Por tanto, al tratar dicho tema, el presente
proyecto obedece a la demanda especifica de exponer el trabajo
realizado para Identidad Universitaria: La UNAM deja huella; el cual
consta de cuatro capitulos en los que se tiene por objeto mostrar
detalladamente el desarrollo semiodtico y por consiguiente, el
practico del disefio de logotipo, cartel de difusion e ilustracion de
portada y contraportada para el libro conmemorativo.

Durante la primera parte se abordan de manera breve y somera
aspectos historicos relativos a la conformacién de la UNAM y los
valores que promueve; ademas, se exponen los principios que
definen Identidad Universitaria: La UNAM deja huella y los objetivos
que persigue. Del segundo capitulo en adelante se describe el
método que concierne al tratamiento semidtico y practico del
proceso de disefio para: logotipo (en capitulo dos), cartel de
difusion (en capitulo tres) y por ultimo, ilustracion de cubierta para
el libro conmemorativo (en capitulo cuatro). Cada apartado se
acompana con fotografias de bocetos y esquemas que senalan de
manera grafica y precisa los contenidos a explicar.

CAPITULO 1.
Identidad Universitaria: La UNAM deja huella

Como se aprecid en la seccion anterior, la Universidad Nacional
Autdnoma de Meéxico ha fungido como un espacio de encuentro
para numerosas generaciones que han visto prosperar a la
institucion y simultdneamente, han colaborado para sustentar las
constantes transformaciones de ésta y su comunidad, con el afan
de mantener intactos los valores universitarios pese a cualquier
eventualidad. Por consiguiente, el primer capitulo expone la
importancia de la concepcion de Identidad Universitaria: La UNAM
deja huella, proyecto que pretende informar, promover y acercar
a las personas que forman parte de dicha colectividad; también
se exponen algunos conceptos que describen con precision y
permiten acotar los objetivos del mismo.

8 Cuidad Universitaria. Fotografia: agencia.cuartoscuro.com

3 Gonzalez Carillo, A.,
"Apuntes de Politica
Internacional”
Consulta: Enero 2014
Disponible en:
http://bit.ly/1gOo7aR
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1.1

Antecedentes del proyecto
Identidad Universitaria: La UNAM deja huella

Los multiples recintos que integran la comunidad fuera de Ciudad
Universitaria; el escudo del ave bicéfala (aguila mexicana y condor
andino) que protege y une a América Latina; el lema Por mi raza
hablara el espiritu *, que revela orgullo y confianza en la Universidad
y el pais; los estudiantes, docentes, trabajadores e investigadores
que ennoblecen a la institucién con sus aportaciones; el fomento
al estudio de la ciencias y la practica de la cultura; la emblematica
y popular Goya °; los murales y esculturas que enriquecen y
embellecen el patrimonio universitario; la generosa pluralidad
que coexiste dentro y fuera de las aulas. Por lo mencionado
anteriormente y por mas aspectos, surgio la ineludible necesidad
de reunir y ahondar en el estudio de todos los factores perceptibles
e intangibles que componen la identidad UNAM.

La inclusion de hombres y mujeres notables ha provocado la
extensién de la historia de la Universidad y al concebir /dentidad
Universitaria: La UNAM deja huella, fue necesario cuestionar lo
siguiente ¢quién deja huella sobre quién?, ;La Universidad sobre
el individuo?, o, ¢El individuo sobre la Universidad?.

Finalmente se consider6 que ambas premisas eran del todo
acertadas, pero al estimar que el proyecto pretendia abordar los
elementos que materializan y representan la identidad universitaria
y la influencia que ésta tiene sobre su comunidad, se optd por
emplear la perspectiva de cémo la UNAM deja huella sobre las
personas que la integran. Por lo tanto, se enfocd esencialmente en
reunir dicha informacién para que esos elementos de identidad no
se concibieran aislados entre si.

6 Estadio Olimpico Universitario. Augusto Pérez Palacios, Raul Salinas Moro y Jorge Bravo Jiménez estuvieron a cargo del

proyecto arquitecténico.

1.2

¢Qué es y como surge Identidad Universitaria:
La UNAM deja huella?

Existen circunstancias en las cuales un evento académico digiere
con gran sentimiento de pesar, inconformidad y resignacion,
la deficiente presencia o en su defecto, la ausencia de una
identidad grafica. A falta de un disefio que provoque al publico
potencial, la asistencia a esta clase de convocatorias suele ser
exigua y de minimo impacto sobre la comunidad; a sabiendas de
esta problematica los profesores y coordinadores de Identidad
Universitaria: La UNAM deja huella, Raul Béjar Navarro (Q. E. P. D.)
y Jorge Isaac Egurrola solicitaron precisa atencion al desarrollo de
algunos elementos de identidad grafica, a fin y efecto de facilitar la
divulgacion del evento e incitar la participacién especialmente de
estudiantes y maestros. En el apartado Fase preliminar para disefio
de cubierta de libro conmemorativo (4.1), ubicado en el capitulo
4, se describe con mayor detalle ciertos aspectos relativos a la
recaudacion de informacién acerca del caso a desarrollar.

A continuacion se exponen los conceptos de identidad e
identificacion, los cuales fundamentan el porqué y para qué (motivo
y objetivo) del proyecto, de modo que complemente la nocién del
lector acerca dichos términos.

¢{QUE ES IDENTIDAD?

Identidad, es el conjunto de rasgos visibles o impalpables que
permiten diferenciar, relacionar y reconocer a un individuo o a una
colectividad con respecto a su contexto. Tanto el individuo como
el colectivo, deben ser concientes de aquellas caracteristicas que
le posibilitan difundir dicha identidad, esto permite que pueda
hacerse latente y facilite la distincidn o reconocimiento de quien la
promueve dentro de su medio cotidiano o cultura.

Para la antropologia de la diferencia, cultura es pertenencia comunitaria y contraste
con los otros. Para algunas teorias socioldgicas de la desigualdad, la cultura es
algo que se adquiere formando parte de las elites o adhiriendo sus pensamientos y
sus gustos. Los estudios comunicacionales, por su parte, consideran casi siempre
que tener cultura es estar conectado.’

La identidad ejerce influencia directa sobre el conocimiento y las
conductas del individuo y/o la comunidad que, a su vez, divulga
los valores de la misma. La existencia de ciertos codigos posibilita
los vinculos y el reconocimiento de los elementos que componen
dicha identidad.

" Garcia Canclini, N., Op. cit.,
pp- 114.
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8 Hampshire, M. &
Stephenson, K., "Signs and
symbols", RotoVision, Reino
Unido, 2008. pp. 34.

Trad. Casasola, A., De
identificacion y remembranza
inmediatas, los signos y

los simbolos son cruciales
para senalar la postura de
identidad y pertenencia... El
ser miembro de una religion,
un partido politico o una
pandilla suele transmitirse por
medio de simbolos, desde

la preferencia personal de
portar un tatuaje hasta los
simbolos opresivos de la
dictadura. La identidad del
ser humano puede encontrar
Su representacion a través
de pictogramas sencillos o
retratos iconicos.

% Costa, J., "ldentidad
Corporativa", Editorial Trillas,
México, 1993. pp. 16.

' Costa, J., Ibid., pp. 17.

" Bonsiepe, G., y Fernandez
S., "Historia del disefio

en América Latinay el
Caribe. Industrializacién y
comunicacion visual para la
autonomia", Bllcher, Brasil,
2008. pp. 186.

Instantly recognizable and memorable, signs and symbols are fundamental to
indicating identify and membership... Affiliation to a religion, a political party, or a
gang is typically communicated through symbols —from the personal statement of
a tattoo to the oppressive symbols of a dictatorhip. Simple pictograms or iconic
portraits can represent human identity.®

El conjunto de elementos que permite la relacién e interaccién entre
el individuo y los miembros de la colectividad puede ser de orden
connotativo y denotativo; requieren de procesos perceptuales,
cognitivos y emotivos para poder ser comprendidos e integrados
a su modus vivendi.

IDENTIFICACION

La identificacion es, por otra parte, el acto de reconocer la identidad de un sujeto,
esto es, el acto de registrar y memorizar de modo inequivoco que lo que lo hace
intrinsecamente diferente de todos los demas y, al mismo tiempo, idéntico a si
mismo (nocion de unicidad). La identificacion se produce en el otro sujeto que se
halla situado en el extremo opuesto al primero en un proceso de comunicacion.®

Durante el proceso identificacion se perciben los rasgos fisicos
y los valores psicoldgicos atribuidos, esto puede generar el
reconocimiento de la identidad entre dos o mas individuos.

Filosoficamente, la identidad es una esencia. Identificarse con algo significa
descubrir o compartir de algun modo esa esencia... la identificacion es el acto
de la experiencia directa y cotidiana con las cosas, o del contacto con lo real. ™

IMPORTANCIA DE LOS LAZOS DE PERTENENCIA

El pensamiento, grosso modo, exige establecer relaciones de
diferencia y similitud en el entorno; estos nexos inducen a construir
lazos de pertenencia, en los cuales se implica una practica de
percepcion, abstraccién, razonamiento, organizacion e integracion
de los componentes que configuran una situacién y espacio
determinados.

Meéxico es un pais conformado por diversas culturas que se han mezclado a
lo largo de su historia, cada una de las cuales ha sido absorbida, modificada
y asimilada hasta donde el mexicano lo ha deseado. Hasta ahora, las diversas
influencias se han aceptado total o parcialmente y muchas de ellas se han
transformado en una manifestacion propia del pais. La cultura prehispanica rica en
expresiones visuales, la llegada de los espafioles que dejo la religion y la lengua,
el mestizaje y la produccion artesanal, la influencia francesa y su sofisticacion a
principios del siglo XX, la inmediatez de los EE.UU. y su penetracion insistente con
programas de marketing y publicidad, la llegada de los intelectuales espafioles en
los afios treinta, la puerta abierta a cubanos, chilenos y argentinos: todo ello ha
contribuido con la cultura mexicana y particularmente con la cultura visual y de la
comunicacion.

La historia de México se construye, modifica y sacude por las diferentes fuerzas

politicas, sociales, econdmicas y culturales que viven en el pais."

1.3
Objetivos de Identidad Universitaria:
La UNAM deja huella

Previo a presentar el desarrollo grafico de logotipo, cartel y portada
para el proyecto, es indispensable establecer el objetivo del mismo
y sefalar la manera en la que éste debe funcionar; asi mismo, se
especula acerca de una especifica reaccion sobre el publico, en
relacién a las actividades que promovera el evento.

El Coloquio tiene como objetivo revisar, analizar e interpretar, con sentido critico y
riguroso, la identidad de la Universidad Nacional; propiciar el debate y la reflexion
para comprenderla como una obra colectiva en permanente construccion,
donde confluyen la diversidad y la creatividad de la comunidad universitaria. La
importancia de este evento se acrecienta por la tendencia a la homogenizacion de
los procesos sociales y la alteracion que han sufrido diversas identidades culturales
y nacionales, a causa de las recientes transformaciones en las sociedades
contemporaneas, la universalizacion mercantil de todo relacionamiento social,
asi como por los cambios en la organizacion de los saberes y la generacion,
apropiacion y transmision de conocimientos. Ante la severa crisis que vive nuestro
pais y el cuestionamiento de su proyecto de nacion, la identidad de su Universidad
Nacional representa un patrimonio histdrico fundamental para la recomposicion
de México.'?

La breve exposicion de los términos anteriores y la delimitacion de
los objetivos, permiten dar la pauta para comenzar la descripcién
detallada del procedimiento que origina el material grafico, como
se podra apreciar en el siguiente capitulo.

'8 Estudiantes de Disefio Gréfico en la Facultad de Estudios Superiores Acatlan.

12 Extracto del “Programa
académico del evento
Coloquio ldentidad”,
desarrollado por Béjar R. y
Egurrola J.1., México, 2010.

'8 Fotografia durante
exposicion de alumnos de
llustracion. La diversidad
de pensamiento propicia un
ambiente atractivo para la
comunidad universitaria.
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Trad. Casasola, A., Después
de todo, un logotipo es un
recurso que denota orgullo y
debe exhibirse en su maximo
esplendor.

Si, en la industria de la
comunicacion, “la imagen

es rey”; la esencia de dicha
imagen, el logotipo, es una
joya engarzada en su corona.

CAPITULO 2.

Logotipo e identidad grafica institucional

Al recapitular, en el primer apartado se rednen los aspectos
tedricos que permiten acercar un poco mas al lector a los
topicos que seran propuestos mas adelante y de los cuales se
extendera una resefa integra del procedimiento, que inicia desde
el analisis semidtico hasta su Ultima consecuencia, la ejecucién
responsable, justificada y entendida del disefio. Por consiguiente,
en la presente seccidén se describe de forma minuciosa el
proceso empleado para desarrollar el logotipo.

LOGOTIPO

La palabra logotipo proviene de la conjuncion de dos palabras del griego clasico:
logos (palabra) y tupus (significado, impresion). Un logotipo puede identificarse
como marca registrada, marca comercial o marca a secas...™

El logotipo funge como una herramienta visual que estimula la
percepciony facilita la recepcién de informacion para el espectador,
éste puede aludir a los origenes (asocia a la marca con su historia)
o puede ser el resultado de una renovacion para generar una
moderna identidad.

Paul Rand indica que hay multiples factores para disefar y redisenar
(cuando la causa lo requiere) un logotipo. Es bastante comun
encontrarse con la creencia de que al disefiar o redisefiar un logo,
de manera intrinseca e inmediata, la empresa experimentara algun
cambio drastico que le ofrecera cierta ventaja sobre las demas.
No obstante, si los valores y objetivos de la empresa no coinciden,
armonizan y reafirman lo que proyecta el logotipo, sera cuestion
de tiempo para que éste termine siendo una causa errada.

A logo, after all, is an instrument of pride and should shown at its best.
If, in the business of communications, “image is king”, the essence of this image,
the logo, is a jewel in its crown.'®

Asi pues, es importante destacar que el logotipo se desarrolla a
partir del caracter de calidad del objeto o servicio que representa,
no al revés; éste no es la proyeccion del objeto o servicio en si
mismo, pues su verdadero valor descansa en lo que significa,
percibe y estimula al espectador.

El logotipo alcanza su objetivo real después de que la audiencia
se ha familiarizado con el simbolo grafico y cuando a la par, se
ha probado el producto o servicio y la audiencia emite un juicio al
respecto, sea de agradado, indiferencia o disgusto.

Paul Rand senala que la efectividad de un buen logotipo depende
de su capacidad de:

a. distinctiveness
b. visibility

c. useability

d. memorability
e. universality

f. durability

g. timelessness

Good design adds value of some kind and, incidentally, could be sheer pleasure;
it respects the viewer-his sensibilities-and rewards the entrepreneur. It is easier to
remember a well designed image than one that is muddled. A well design logo,
in the end, is a reflection of the business it symbolizes. It connotes a thoughtful
and purposeful enterprise, and mirrors the quality of its products and services. It
is good public relations-a harbinger of good will.

It says “We care.” ®

IDENTIDAD GRAFICA

Existe una constante y habitual ambigtiedad sobre los conceptos
identidad corporativa e imagen corporativa.

Joan Costa sefiala que...

Identidad es un término que tiene un sentido cultural y estratégico. Es lo que
hace que cada empresa sea diferente de todas las demas, Unica e irrepetible...
Este potencial cristalizara y sera realizado a lo largo de su existencia por medio
del contacto con los demas, la sociedad, la cultura y el entorno en el que vive...
desde el momento en que se funda, es decir, en su naturaleza institucional.’”

La identidad es de caracter inmaterial pero puede ser representada
o simbolizada, con la finalidad de hacer visible, perceptible,
memorizable y permanente la presencia de un cliente, empresa u
organizacion. La creacioén de simbolos disefiados exclusivamente
para una causa, implica el desarrollo y acondicionamiento de
ciertos elementos visuales que daran consistencia tangible a la
condicion imperceptible de la identidad.

Cuando hablamos de imagen de empresa no hablamos de figuras visibles, sino
de la imagen mental que ella suscita en la memoria colectiva. Esto es, la idea
que la sociedad en general y los segmentos en particular se han formado de esta
empresa. En sintesis la identidad es lo que la empresa “es” (sépalo transmitir o
no). La imagen es lo que la gente “Piensa que es” (para cada uno, la imagen

mental que se forma “es” la realidad).'®

La importancia de procurar la identidad grafica exige el control
consciente y responsable de las premisas que integran el imaginario
a desarrollar para el cliente, empresa u organizacion; el dominio y
comprension de éstos requiere un agudo y eficaz escrutinio del
contexto en cual se presentara el material gréfico.

®Rand, P, "The professional
association for design"
También disponible en:
"Looking Closer: Ciritical
Writings on Graphic Design
from Allworth Press", AIGA,
1991.

Consulta:

Junio 2013

Disponible en:
http://bit.ly/PkvsHN

Trad. Casasola, A.,
a. diferencia

b. visibilidad

c. usabilidad

d. memorabilidad
e. universalidad

f. durabilidad

g. atemporalidad

Existe una especie de valor
agregado en un buen disefio,
el cual podria, de forma
cuasi incidental, generar un
sumo deleite; tiene respeto
por quien lo observa (sus
susceptibilidades) y brinda

beneficios para el empresario.

Resulta mas facil evocar

en la memoria una imagen
bien disefiada que aquella
que es confusa. Finalmente,
un logotipo debidamente
disefiado es un reflejo del
negocio que representa. Lo
anterior sugiere que fue el
producto de un trabajo con
un fin especifico y hecho a
conciencia, el cual refleja

la calidad que se ofrece en
sus productos y servicios.
Resulta util en lo tocante a
las relaciones publicas pues
es un emisario de renombre
comercial.

De manera implicita indica «a
nosotros nos importa».

7 Costa, J., "ldentidad
Corporativa", Editorial Trillas,
México, 1993. pp. 93.

'8 Costa, J., Ibid., pp. 94.
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' Bonsiepe, G., y Fernandez
S., Op. cit., pp. 190.

0 Imagen de "Nice Fucking
Graphics"

Consulta: Julio 2013
Disponible en:
http://bit.ly/1jUFUKj

! Imagen de "Nice Fucking
Graphics"

Consulta: Julio 2013
Disponible en:
http://bit.ly/1jUFUKj

El disefiador debe prescindir de las preferencias y aficiones
personales durante el proceso de disefio para que en el nicho en
el cual se presente, se optimice la comunicacion, la cual propiciara
una practica perceptual sobre el espectador, puesto que el primer
contacto que se establece con el disefio es superficial e inmediato.
Como botdén de muestra se encuentra el favorable resultado que
suscit6 el espléndido tratamiento y empleo de la identidad grafica
que se realizé para los Juegos Olimpicos México 68, en vistas
a ejemplificar un caso de éxito en cuanto a contenido de este
capitulo se refiere.

El concepto grafico inicial fue tomado de la herencia cultural que dejaron los
antiguos mexicanos en las grecas de las piramides y en los textiles huicholes,
que fueron combinados con principios del arte dptico: se obtuvieron asf lineas
concéntricas uniformes, juego de espacios positivos y negativo, simplificacion de
formas con elementos indigenas y colores brillantes como los que se encuentran
en los textiles mexicanos.®

20 E| logotipo de México 1968, disefiado por Lance Wyman, toma como referencia
e inspiracion las formas visuales del legado huichol y las cualidades graficas del
Optical Art (Op-art) que evocan y confieren cierto movimiento a la tipografia.

[MEXICoE8

ABCDEFGHI
JHLMNOPQ
RSTUVWXYZ
1234567890

1 Con base en el desarrollo del logotipo se disefié un complejo proyecto visual
en el cual distintas areas de estudio y profesion, en especial la del disefio grafico,
encontraron la posibilidad de trabajar en conjunto para un propdsito en comun.

El mayor crecimiento del México contemporaneo ocurrié durante los afios sesenta:
mayor urbanizacion (construccion de vias rapidas, estadios, centros residenciales,
etc.) y la difusion del pais al participar en acontecimientos internacionales. Uno de
los ejemplos mas ambiciosos, que requirio el trabajo de miles de personas en su
organizacion fueron los Juegos Olimpicos México 1968. Participaron arquitectos,
disefiadores industriales, gréficos, de interiores y profesionistas de muchas
disciplinas mds, que se ocuparon de dar “la mejor cara” de México al mundo.

El responsable de la organizacion de los Juegos Olimpicos fue Pedro Ramirez
Vézquez. %

Independiente al auge econdmico y cultural que trajo consigo
la gestion del magno evento, considero que la mayor de sus
aportaciones y ensefianzas fue la iniciacion formal en la praxis del
disefo grafico, en especifico, en el desarrollo y aplicacion de una
identidad grafica.

Por consiguiente, no es de extrafar que en la actualidad se perciba
la influencia de la identidad México 68 en el campo del disefio
grafico a nivel nacional e internacional; es un notable caso de éxito
que ha trascendido y permeado sobre varias generaciones y que
por supuesto, ha permanecido como referente en el ambito de la
comunicacién visual.

22 Bonsiepe, G., y Fernandez
S., Op. cit., pp. 190.

23 Preparativos para Juegos
Olimpicos Meéxico 68.

Imagenes de "Nice Fucking
Graphics"

Consulta: Julio 2013
Disponible en:
http://bit.ly/1jUFUKj
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24 Imagen de "Nice Fucking
Graphics"

Consulta: Julio 2013
Disponible en:
http://bit.ly/1jUFUKj

% Costa, J., Op. cit., pp. 95.

24 a identidad grafica de la recientemente inaugurada linea 12 del metro de la
Ciudad de México (octubre 2012), es un ejemplo de la constante evocacién del
proyecto que Lance Wyman inicié con México 68 y que, posteriormente en 1969,
dio continuidad con el disefio de la identidad grafica del metro de la Ciudad de
México.

2.1

Elementos de imagen corporativa para
logotipo de Identidad Universitaria

La capacidad de respuesta del espectador para memorizar, evocar
y diferenciar determinada identidad, proporciona los parametros
para evaluar lo acertado que puede ser un disefio con respecto a
otro; el nombre verbal del producto, servicio o evento debe ser el
apropiado para dar pie al desarrollo grafico.

La imagen corporativa o global no sélo es funcion de lo que el disefio y las formas
graficas transmiten. Es sobre todo la conducta global de la empresa, su cultura,
sus productos, sus servicios, su calidad, su capacidad de conectar con la gente,
su capacidad de innovar, etc., etc... Sin estos valores que la empresa debe
cultivar, junto con su conducta ética, los grafismos no son nada. Son una simple
presencia vacia de contenido. ?°

Joan Costa indica que el primero de los elementos visuales que
conforman laimagen corporativa es el logotipo, el cual funge como
un simbolo grafico, un simbolo de sustitucion (porque reemplaza
a la palabra) y es poseedor de cualidades de forma, sea abstracta
o figurativa.

Por otro lado se encuentra el color que cuenta con un inmediato y
fuerte atributo comunicativo.

Su capacidad comunicativa es instantanea, mas rapida que cualquier logotipo
o simbolo icdnico porque no hay que decodificarlo... El color es pura sensacion
luminosa. %

Este tiene una importante influencia en lo que a reacciones
psicologicas respecta; en gran medida, el contexto (la cultura,
las experiencias personales, la sociedad...) induce a establecer
especificas connotaciones aplicadas al color.

Joan Costa en el capitulo Aproximacion a la génesis de su libro
Identidad Corporativa, sefiala que los signos de la identidad
corporativa son de diversa naturaleza:

D Lingiiistica: /dentidad Universitaria.
(Es un elemento de designacion verbal)

P Icénica:

magen .| ogotipo Identidad Universitaria.

(Se refiere a la marca gréfica o distintivo figurativo de la empresa...
Cualquiera que sea su forma y su intencionalidad expresiva, la
marca cristaliza en un simbolo -un signo convencional portador
de significados- que cada vez responde mas a las exigencias
técnicas de los medios.)

P Cromatica:

Imagen 2. pantone.

(Consiste en el color, o los colores, que la empresa adopta como
distintivo emblematico.)

%6 Costa, J., Ibid., pp. 96.
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@ CUADRO.
TAXONOMICO

Para Identidad Universitaria, Unicamente se solicitdé el disefio de
logotipo; éste debia ser materia flexible para ser utilizado en las
actividades inherentes al evento, tanto en los seminarios como
en los coloquios, de modo que fue necesario afiadir tipografia
para establecer las dos categorias (Seminario y Coloquio). Mas
adelante se expondra con mayor detalle la manera en la que se
soluciono este aspecto.

La diversidad en cualquier ambito, sea cientifico, social o cultural,
permite enriquecer el entorno y proporcionar materia de estudio;
segun las cualidades atribuidas al objeto, entidad material o
criatura viviente, se desarrollara la clasificacion; los parametros
que determinan su naturaleza surgen a partir de una relacion
comparativa de las caracteristicas entre los elementos.

Considero que al igual que en el campo de la biologia, el
procedimiento empleado en la taxonomia, pero aplicado en el
disefo grafico, genera la posibilidad de establecer un orden y una
jerarquia a partir de los elementos que conforman una composicién
visual. El acto de clasificar permite al disefiador distinguir, separar
y emplear de manera acertada cada pieza para un caso en
especifico.

Abelardo Rodriguez propone una clasificacion dentro del mundo
de la imagen corporativa con el objeto de categorizar segun los
elementos que lo componen dentro de un cuadro taxonémico. El
siguiente es el que corresponde al logotipo Identidad Universitaria.

Clase Imagen institucional

Orden Imagen con tipografia integrada
Género Estatal educativa

Especie Monograma

Analisis sistémico

Concepto formal Imagen en alta abstraccion

Técnica visual Asimetria, economia visual,
contraste cormatico y de tamafno

Clase de estructura Semiformal, inactiva, invisible

Figura de significacion Prosopopeya

Imagen 3. Gyadro taxondmico para logotipo de Identidad Universitaria. En el libro
"Logo, ¢{Qué?" Abelardo Rodriguez plantea el empleo del cuadro taxonémico.

2.2

Concepto para logotipo de /dentidad
Universitaria

Como se ha mencionado anteriormente logotipo es...

el simbolo grafico o fragmento de composicion tipografica estilizada que representa
a una empresa u organizacion.

El propédsito de contemplar signos graficos ajenos a los mas
representativos de la UNAM (el puma, mascota oficial o el mismo
logotipo institucional) fue con la finalidad de ampliar la gama de
alternativas para una solucion visual que prescindiera de esas formas
que resultan sumamente familiares para la comunidad universitaria.

Hasta donde se aprecia en el presente trabajo, se ha delimitado
puntualmente la definicion de diversos conceptos que esclarecen
el significado de identidad, desde distintas perspectivas, desde el
ambito social hasta en el de la comunicacién visual.

Ahora corresponde retomar el concepto con el cual se gener6 el
ideario para disefar el logo, el cual depende completamente de los
objetivos y valores que promueve Identidad Universitaria:

El Coloquio tiene como objetivo revisar, analizar e interpretar, con sentido critico y
riguroso, la identidad de la Universidad Nacional; propiciar el debate y la reflexion
para comprenderla como una obra colectiva en permanente construccion, donde
confluyen la diversidad y la creatividad de la comunidad universitaria... Ante la
severa crisis que vive nuestro pais y el cuestionamiento de su proyecto de nacion, la
identidad de su Universidad Nacional representa un patrimonio histdrico fundamental
para la recomposicion de México. 2

Con base en lo anterior fue posible llegar a la siguiente premisa en la
que, las palabras clave destacan con respecto a las demas:

La UNAM es un espacio de pluralidad de pensamiento e ideas donde
converge la identidad personal de cada uno de sus miembros,
cualquiera que sea su rol dentro de la comunidad (estudiante,
docente, investigador...) mediante un proceso de identificacion
entre éstos, promueve el desarrollo, enriquece y refuerza la identidad
universitaria.

2 |zquierda a derecha: D. Rivera, M. Angel Granados Chapa y J. Isaac Egurrola.

27 Simmons, J., "Manual del
disefiador", Index Book S.L.,
Barcelona, 2007. pp. 250.

28 Extracto del “Programa
académico del evento
Coloquio Identidad”,
desarrollado por Béjar R. y
Egurrola J.1., México, 2010.

29 Imagen de "Nuevo
periodismo en Acatlan"
Consulta: Julio 2013
Disponible en:
http://bit.ly/1jsdRee

Miguel Angel Granados
Chapa durante la
inauguracién del coloquio
Identidad Universitaria: La
UNAM deja huella en el
teatro Javier Barros Sierra
de la Facultad de Estudios
Superiores Acatlan.
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30 Frascara J., "El disefio
de comunicacion. Edicién
corregida y extendida

de Disefo graficoy
comunicacion", Buenos

Aires: Infinito, 2006. pp. 73.

2.3
Elementos visuales y semioticos para el diseio
del logotipo Identidad Universitaria

La denotacidn representa los aspectos relativamente objetivos de un mensaje...
La connotacidn representa los aspectos relativamente subjetivos... %

Abelardo Rodriguez en su libro Logo ;Qué?, sefiala que los
fundamentos del signo logotipico se encuentran en:

) Elementos conceptuales

P Elementos visuales

(a.) forma, (b.) medida, (c.) color y (d.) textura.

P Elementos de relacion del signo iconico

(a.) direccién y (b.) posicién, (c.) espacio y (d.) gravedad.
) Elementos practicos del signo icénico

(a.) representacion, (b.) significado y significacion y por ultimo, (c.)
funcioén.

FUNDAMENTOS DEL SIGNO LOGOTIPICO PARA IDENTIDAD
UNIVERSITARIA

P Elementos conceptuales

Individuo, comunidad e identidad UNAM.

) Elementos visuales

a. Forma: Antropomoérfica.

b. Medida: Varia, segun su empleo sobre superficies especificas.
c. Color: Dorado y azul. En sus connotaciones positivas, el primero
se asociaconlaabundancia, el esplendory la suntuosidad, mientras
que el segundo se relaciona con la sabiduria, la pertenencia, la
fuerza y la lealtad; sin embargo, ambos adquieren una valoracion
distinta al ser colores identatarios de la UNAM.

d. Textura: Plana, lisa, homogénea; existe una falta de evocacion
a sensaciones palpables.

P Elementos de relacién del signo icénico

Direccién del signo icénico: El logotipo esta compuesto por tres
planos, dos de ellos (los que se encuentran sobrepuestos a la
forma eliptica de color azul) marcan una trayectoria que concluye
en la zona derecha de la composicion.

Espacio del signo icénico: Las dos figuras que conforman la
forma antropomorfica son de menor peso visual con respecto a
la elipse azul que las envuelve; sin embargo la superposicién de
éstas sobre el plano azul sugiere profundidad.

Gravedad del signo icénico: Se percibe en especial sobre la figura
antropomorfica pues en apariencia es mas liviana; a diferencia de
la elipse que gracias a su peso visual ofrece mayor estabilidad.

) Elementos practicos del signo icénico
Representacion: Alta abstraccion.

Significado: El mensaje descansa mayoritariamente sobre el
codigo cromatico, ya que la alta abstraccién de la forma requiere
mayor tiempo para ser decodificada, mientras que los colores
empleados de manera inmediata evocan a la UNAM.

Funcién: Solo se hace evidente cuando el logotipo se emplea con
sus variaciones para sefalar la categoria del evento, si se trata de
coloquio o seminario.

...el disefio intenta generar reacciones emotivas... el publico participa mas
activamente en la construccion del significado que en el proceso denotativo.
Los mensajes connotados dependen mucho de la cultura del publico, y su
construccion es una combinacion del concepto del disefiador y las experiencias
del publico. *

%2 1zquierda a derecha: Oscar de la Borbolla, Jorge Isaac Egurrola, Alma Rosa Sanchez Olvera e Ignacio Pineda Pineda.

%! Frascara, J., Ibid., pp. 71.

%2 Imagen de
"NotiFESAcatlan"
Consulta: Agosto 2013
Disponible en:
http://bit.ly/1InNZAXH

Presentacién de la serie
Identidad Universitaria:

la UNAM deja huella con
Oscar de la Borbolla como
conductor.
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2. 4 En el proceso de bosquejo se encontraron alternativas con cualidades connotativas y graficas para

ser aplicadas. Puesto que el signo linglistico es demasiado extenso, el reconocimiento visual se
Bocetos Yy desarrollo de la composicién gréfica hace mas complicado y requiere mas tiempo para ser descodificado, por consiguiente se limitaron
del logotipo las opciones para desarrollar una propuesta iconico-tipografica.

A continuacion se muestra el proceso de sintaxis de los elementos
conceptuales del signo icénico (punto, linea, plano y volumen) y
los elementos iconico-visuales (forma, medida, color y textura) con
el fin de presentar su ultima causa: el logotipo.

Imagen 5. Tinografia empleada para estructuras: Century Gothic Bold y Regular.

Century Gothic Bold Century Gothic Regular
A. Con mayusculas. a. Con mayusculas.
B. Con minusculas. b. Con minusculas.
C. Con mayusculas y minusculas. c. Con mayusculas y minusculas.
D. Con mayusculas. d. Con mayusculas.
E. Con minusculas. e. Con minusculas.
F. Con mayusculas y minusculas. f. Con mayusculas y minusculas.
A. IDENTIDAD UNIVERSITARIA a. IDENTIDAD UNIVERSITARIA
g. identidad universitaria b. identidad universitaria
()| c.ldentidad Universitaria e. [dentidad Universitaria
|_
U). Posicion distinta del signo lingtiistico: Posicién distinta del signo ling listico.
e IDENTIDAD IDENTIDAD
0: p. UNIVERSITARIA d. UNIVERSITARIA
=20
O=Z| identidad . identidad
Nl E universitaria e. UNiversitaria
. Idenfidad dentidad
r. Universitaria i. Universitaria

Imagen 4. Bocetos para logotipo Identidad Universitaria. Imagen 8. propyestas de estructuras tipogréficas para el signo lingtiistico Identidad Universitaria.
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1L

No obstante, al considerar la posibilidad de usar las letras iniciales “i” y “u” como elementos de
abreviacién y representacion para el signo linglistico, se optd por retomar la propuesta de las
estructuras E.y e. de la/magen 6 para disefiar un monograma.

Imagen 7. Desarrollo de monograma.

e 6y 9

Simultaneamente alaextraccion delasletra“i” y “u” para el monograma; se desarrollé la representacion
visual de los elementos conceptuales, punto que se abordd en el apartado Elementos visuales y
semioticos para el disefio del logotipo Identidad Universitaria (2.4).

Imagen 8. |ntegracion y estilizacion de las formas que corresponden a la representacion visual de los
elementos conceptuales.
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Al tener la abstraccion de la figura humana que representa el elemento conceptual individuo vy la
correspondiente a comunidad, se da paso a la integracion y estilizacién de las formas que surgieron
a partir de el proceso de abstraccion y el ejercicio tipografico de adicion de planos.

Figura A. Figura B. Figura A.

32
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La estilizacion de los elementos Al. (extension
y curvatura de la forma) y All. (el circulo se
alargo para convertirse en un 6valo irregular)
dio como resultado una figura con cualidades
antromorficas en alta abstraccion.

La figura A. retomé la forma de la figura B.

Imagen 9. Estilizacion de la forma.

En consecuencia, al realizar los cambios sobre la Figura A., se obtiene una evocacion directa de las
letra “i” y “u” se genera un monograma.

Durante el proceso se procuré actuar sobre la sobriedad y sencillez de la composicion y como en
cualquier procedimiento de construccion, surgen alternativas que fueron descartadas debido a su

carente impacto visual pero que estimulan la busqueda de soluciones.

Tanto la Figura 1. como la Figura 2. utilizan una
linea enfatizada pero en la Ultima se presenta una
mayor sinuosidad e improvisacion sobre el trazo,
lo cual sugiere la abstraccion de la Republica
Mexicana.
Figura 1. Figura 2. Ambas propuestas quedaron descartadas por su
magen 19- propuestas descartadas.  debilidad y falta de impacto visual.

2.5

Solucion grafica final

Hasta el momento se ha expuesto una parte fundamental para el
proceso de disefio que corresponde a la /luvia de ideas, desarrollo
y representacion visual de signos linglisticos e icdnicos. A
continuacion se presenta la solucion gréfica final para el logotipo
Identidad Universitaria.

ESTRUCTURA Y RETICULA

De entrada, es primordial contar con la estructura para organizar
los componentes que articulan el monograma. La estructura es una
herramienta constructiva que actia como los cimientos funcionan
en un inmueble.

La aplicacion de la estructura permite: la organizacion en el disefio
y sobre todo, determina la relacion entre las formas que integran
la composicion.

En Fundamentos del diserio, el autor Wucius Wong indica que...

Podemos haber creado un disefio sin haber pensado conscientemente en la
estructura, pero la estructura esta siempre presente cuando hay una organizacion...
la estructura puede ser formal semiformal o informal. Puede ser activa o inactiva.
También puede ser visible o invisible. %

Estructura bésica

Se compone de lineas

estructurales que aparecen
construidas de manera rigida,

matemadtica...

El espacio queda dividido en

una cantidad de subdivisiones

igual o ritmicamente, y las

formas quedan organizadas
con una fuerte sensacion de
regularidad. 3

A diferencia de la estructura

informal, en la que no

se cuenta con lineas

estructurales y la ubicacién

de los mddulos es libre.
Imagen 11| ogotipo en estructura basica.

% Wong, W., "Fundamentos
del disefio", Editorial Gustavo
Gili, Barcelona, 2007. pp. 59.

34 Wong, W., Ibid., pp. 59.

% Rodriguez, A., "Logo,

¢ Qué? Andlisis tedrico y
formal de los elementos que
conforman el universo de la
imagen corporativa", Siglo
Veintiuno Editores, México,
2005, pp. 97.

La estructura bdsica es la que
se usa con mas frecuencia.
Se compone de lineas
verticales (gjes) y horizontales
(soportes), se cruzan entre

si, lo que resulta en una
cantidad de subdivisiones
cuadradas de igual medida. *°
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% Wong, W., Op. cit., pp. 61.

La estructura que corresponde al logotipo es también inactiva

ya que las lineas estructurales que la componen son Unicamente
conceptuales y sirven para ubicar las formas sin tener ninguna
clase de interaccion con los mismos elementos; ademas las
lineas son imperceptibles en la solucién grafica final se considera
que es una estructura de caracter invisible.

La reticula basica aporta a cada modulo una misma cantidad de espacio, arriba,
abajo, a la izquierda y a la derecha. Excepto por la direccion generada por los
mismos mddulos, las direcciones verticales y horizontales quedan equilibradas,
sin un dominio obvio de una direccién sobre la otra. %

TRAZOS AUXILIARES

Los signos icénicos que componen el logotipo estan superpuestos
sobre una envolvente eliptica irregular, lo que produce una
sensacion de armonia y equilibrio a pesar de carecer de simetria
axial; ademas, al prescindir de angulos rectos que delimiten los
planos es gentil y sugiere un movimiento dinamico al espectador.
Uno de los valores graficos a destacar es la simplicidad de
la composicién, ya que la economia en cuanto a color y forma
facilitan la lectura; el espectador no se ve obligado a descifrar
figuras rebuscadas o demasiado complicadas.

Imagen 12| hgotipo en estructura basica y trazos auxiliares.

Imagen 14. Estryctura basica y
trazos auxiliares.

Imagen 13- Trazos auxiliares de
monograma.
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PROPORCIONES

La proporcion permite definir la relacion de dimensiones que existe
entre cada una de las figuras que componen el logotipo.

Imagen 15. proporciones de logotipo.

VARIACIONES DE COLOR

AZUL
Las asociaciones relacionadas al color azul...

evocan el palido y blanquecino cielo de invierno, las sombras lejanas o los reflejos
en la superficie del agua, la nieve o el hielo. Mientras que los colores calidos
implican la tranquilidad junto a una acogedora chimenea, los frios sugieren la
exposicion a los elementos -el mar, el cielo y el paisaje. ¥’

Los colores frios pueden ser pasar mas inadvertidos con respecto
a los calidos por su caracter visual, sin embargo son empleados
en demasia para promover ideas vinculadas a: la limpieza; la
tranquilidad y seguridad; la vigencia (en productos alimenticios,
cosméticos y farmacéuticos), la salud e higiene.

DORADO
Las asociaciones relacionadas a...

los colores calidos sugieren con gran intensidad imagenes de calor fisico y
emocional. Los colores dorados, reminiscentes de los rayos del sol y de playas

arenosas, resultan utiles para promocionar trajes de bafio, bronceadores, prendas
de verano o vacaciones en lugares tropicales. La gama de colores naranjas puede
representar el calor fisico de la chimenea en invierno, mientras que los rosas y los
dorados se asocian con el suave calor de la piel. %

Los colores calidos son fuertes estimulantes del apetito y
funcionan con efectividad para la venta de ciertos alimentos
y bebidas (cereales, pastas, galletas, café, cofac...); también
aluden al caracter hogarefo de algunos articulos lo que genera un
atractivo para el espectador al percibir calidez o familiaridad sobre
el producto.

En la mayoria de las culturas, el sol se asocia con el amarillo, que evoca su
resplandor y su calor. El color amarillo se encuentra bajo el signo de la abundancia.
Luminoso, sugiere el color de las flores que renacen en primavera, el de las

cosechas y el del oro. *°

Por la compleja dificultad que implica representar el color dorado,
se emplea el color amarillo o amarillo ocre.

Los colores institucionales se adecuaron a los elementos
conceptuales asignados al logotipo; el color dorado por la calidez
que presenta con respecto al azul, funciona adecuadamente
porque podria ser una alusién directa al color de la piel humana.
Por otro lado, la valoraciéon del azul se adecuUa a la connotacién de
la forma “el mundo”, la comunidad, el circulo social en el que el
individuo se desenvuelve.

Imagen 18- pantone para logotipo.

% Berry, S., y Martin, J., Ibid.,
pp. 19.
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Imagen 17- Escala de grises.
Figura 1.

C-0 M-0 Y-0 K-90

Figura 2.

C-0 M-0 Y-0 K-70

Figura 3.

C-0 M-0 Y-0 K-0

Imagen 18. Escala de grises.
Figura A1.

C-0 M-0 Y-0 K-70

Figura A2.

C-0 M-0 Y-0 K-30
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VARIACIONES DE LOGOTIPO (HORIZONTAL Y VERTICAL)

La integracién de la tipografia al monograma no perjudica en
absoluto al signo icénico, por el contrario, amplia las posibilidades
de empleo del logotipo sobre formatos de diferentes dimensiones.
La jerarquia se aprecia en el uso del color con mayor peso visual
y en el juego de tamanos que se emplearon sobre el bloque
tipografico de Identidad Universitaria.

Se considero la alineacion las palabras Identidad Universitaria, ya
que, por la extensién de la ultima, se percibia un desequilibrio y
poca presencia de la primera si se utilizaba con el mismo puntaje.

1. Logotipo
2. Categoria del evento
3. Razdn social

Imagen 19- Organizacion de elementos que conforman el logotipo.

Imagen 20-1 ogotipo con razédn social (horizontal y vertical).

RELACION DE DIMENSIONES

Imagen 21- Relacion de dimensiones de logotipo con razén social (horizontal y vertical).

TIPOGRAFIA PARA LOGOTIPO COMO RAZON SOCIAL

En cuanto a la eleccidn de tipografia para el empleo del logotipo como razén social,
existe un contraste de forma; la que sefala la categoria del evento (coloquio o
seminario) es organica, sinuosa y ligera en apariencia, por el contrario de la que
concierne a la razén social (Identidad Universitaria) que cuenta con remates y brinda
mayor estabilidad, rigidez y peso visual.
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Imagen 22- Tipografias aplicadas en logotipo con razén social.

Se visualizé a lo largo de este capitulo Logotipo e identidad grafica
institucional (2), la manera en la que éste actua y cuales son sus
cimientos; al ser la primera herramienta visual que integra nombre y
forma, el logotipo debe funcionar de manera adecuada e inmediata
sobre el espectador.

Dado que el presente apartado establece la importancia de
conocer cada elemento que le compone y valor conceptual de
éste, es posible dar cabida al siguiente tema.

CAPITULO 3.

Diseno de cartel de difusion Identidad
Universitaria

Acto seguido a la conclusién del disefo de logotipo surge la
necesidad de buscar espacios dentro del plantel para presentar el
proyecto y por consiguiente la difusién de los contenidos acerca
de las actividades del evento, razén por la cual fue necesario
concebir un cartel que actuara como plataforma informativa para
el publico interesado.

El afiche se contemplé para lugares especificos de concentracién
y esparcimiento de la Facultad de Estudios Superiores Acatlan
como pasillos, cafeterias, oficinas administrativas y vitrinas de
anuncios. Se optd por comenzar la difusion en la entidad donde
surgio el proyecto (FES-Aacatlan) porque seria -en la mayor parte
de los casos- la institucion anfitriona.

Considero de gran importancia hacer una breve descripcion del
periodo en el cual se diseno el cartel de difusion.

El dia 23 de septiembre del ano 2010 iniciaron las jornadas del
proyecto Identidad Universitaria con la conferencia magistral del
prominente periodista y analista politico Miguel Angel Granados
Chapa (Q.E.P.D.).

Meses previos se realizaron los preparativos de gestion y reparto
de actividades entre el reducido grupo de trabajo. Durante julio
del ano 2010 se disend un cartel para ser colocado dentro de las
instalaciones de la Facultad; la propuesta que se realizé para aquél
momento tiene cierta inconsistencia grafica debido a la falta de
experiencia y la novicia formacion con la que contaba para aquélla
época, por lo tanto, para el presente trabajo sugiero un redisefo
de cartel con miras a mejorar el analisis semidético propuesto.

3.1

La comunicacion visual y su lenguaje

El acto de percepcion lleva al espectador a buscar significados y
a construirlos a partir de la informacién que se le ofrece, también
se vale de experiencias previas para elaborar significados mas
complejos con aquello que interpreta.

La interpretacion es el acto consecuente de la percepcion.
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“0 Frascara, J., Op. cit., pp. 71.

“! Frascara, J., Ibid., pp. 75.

“2 Frascara, J., Ibid., pp. 72.

Percibir... implica buscar, seleccionar, relacionar, organizar, establecer conexiones,
recordar, reconocer, identificar, jerarquizar, evaluar, descartar, aprender e
interpretar. “°

Para que el mensaje sea directo, claro y eficaz, sin caer en lo
obvio u ordinario, el lenguaje empleado en el acto comunicacional
debe prescindir de las formas rebuscadas que podrian confundir o
perder la atencién por completo del espectador.

El lenguaje adecuado se entiende como una herramienta
imprescindible que sirve para trastocar al publico y si éste
corresponde como réplica al mensaje emitido, se considera que
se ha dado inicio al circuito de la comunicacion.

Esto predispone a la gente a aceptar o rebatir, olvidar o recordar, y obedecer o
rechazar el propdsito de un mensaje. *'

Debe haber comprension sobre el contexto en el cual el espectador potencial
(quien posiblemente tendra contacto con el material grafico) interactia y sus
niveles cognitivos. Jorge Frascara indica que los contextos influyen en el mensaje
y al mismo tiempo participan en el proceso de interpretacién; también indica que
el contexto existe en diferentes niveles: perceptual, cultural, de origen, de clase,
estético, medio, calidad técnica y lenguaje.

3.2
Elementos de semiotica en la comunicacion
visual

La comunicacion visual se fundamenta en elementos conceptuales
y visuales para construir un mensaje concreto y univoco, en
el cual el disefiador grafico (intermediario entre el emisor y el
receptor) seleccionara los cédigos adecuados, sean tipograficos,
fotograficos, cromaticos, etc., paradeterminarsuformay contenido.
Por medio de la semiética el mensaje puede ser analizado desde
su elaboracién hasta su ultima consecuencia que es su interaccion
con el publico objetivo.

Charles Morris define que la semidtica actia a partir de las
dimensiones: sintactica (orden de los signos y su relacién con
respecto a otros), semantica (relacién del signo con su significado)
y pragmatica (relacién e interpretacion de los signos en la vida
cotidiana).

La seleccion de los componentes determina en gran medida el aspecto
semantico (el significado) del disefio... pero su cometido esencial es sintactico,
es decir, es el de presentar los elementos significantes en un orden acorde con
los requerimientos perceptuales y cognitivos de la gente en funcion de facilitar el
procesamiento y la comprensidn del mensaje. *

En el capitulo Principios de disefio: requerimientos funcionales del
libro El disefio de comunicacion. Edicion corregida y extendida de
Disefio grafico y comunicacion, Jorge Frascara sefiala que:

P Todo elemento visual tiene significado.

P Todo ordenamiento visual tiene significado.

P Todo significado presupone un orden.

P Todo orden esta basado en principios visuales de integracién y
segregacion.

P Los principios visuales de integracion y segregacion se basan
en semejanza, proximidad y cierre.

P Todo mensaje visual esta constituido por dos niveles: forma y
significacion.

b La significacion de un mensaje requiere un proceso de
interpretacion.

P Todo mensaje es producido para generar un efecto en las
conductas, las actitudes o el conocimiento de cierto grupo de
gente.

3-3

Medios de difusion impresos: el cartel

La Revoluciéon Industrial marcé el inicio de una época de
innovaciones tecnoldgicas que transformaron a la sociedad en
distintos niveles. La industria grafica requirid de la union del arte y
el oficio; por un lado, se encontraba la mano de obra del artista de
galerias y por otro, la experiencia de los operarios de las prensas
que se mudaron de los pequenos talleres domésticos a las grandes
fabricas con la finalidad de producir masivamente material grafico
de mejor calidad.

El uso del cartel como medio persuasivo y de manipulacion cambio
conforme la publicidad abastecia a una poblacion que comenzaba
a ser mas critica e ilustrada. Para las primeras décadas del siglo
XX el cartel alcanzé un momento éalgido con la innovacién de
técnicas y estilos gréficos que se desarrollaron en distintas épocas
y latitudes.

La funcion del cartel es atrapar la atencion del publico de
manera contundente e inmediata al provocar un interés emotivo
o informativo mediante una imagen de alto impacto visual. Se
consolida el acto de la comunicacién cuando un cartel logra
retener la mirada del espectador e influye sobre alguna conducta
O reaccioén.

Actualmente, el contexto es un factor determinante que dicta
los parametros en cuanto a funcién y estética para la evolucién
del cartel, asi como las tecnologias que han favorecido en su
produccién y reproduccion.
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En las dreas de practica profesional del disefio de la comunicacion
visual, Jorge Frascara propone que existen: el disefo para
informacién, el disefo para persuasion, el disefio para educacién
y el disefo para administracion.

Es necesario reconocer como actla cada una de estas categorias
en el ambito profesional, sin embargo en este apartado solamente
compete explicar el porqué de la pertenencia del cartel de difusion
Identidad Universitaria al disefo de persuasion.

El disefo de persuasion es capaz de influir en la conducta del
publico e incluye tres lineas fundamentales: publicidad (comercial y
no-comercial); propaganda (politica e ideoldgica) y comunicaciones
de interés social (salud, higienes, prevencion de accidentes, etc.).

El cartel para Identidad Universitaria se considera parte de la
publicidad no comercial porque...

comprende la promocion de actos y eventos culturales gratuitos, no politicos
o ideoldgicos, la promocion de servicios sociales y de parques o atracciones
naturales sin fines de lucro, la educacion de la comunidad, y cualquier mensaje
tendiente al bienestar de la gente. **

El material grafico que se lleva a cabo en dichos preceptos suele
tener un impacto efimero o cuasi inexistente, ya que...

las estrategias comunicacionales adoptadas por estas organizaciones
frecuentemente generan una respuesta débil del publico, debido a una falta de
recursos que lleva al uso de estrategias mas intuitivas que las comerciales. En
este terreno, es habitual que el cliente provea informacion que no va mas alla de
las buenas intenciones, en la esperanza que el disefiador pueda crear un milagro
persuasivo. **

FORMATOS

El cartel es un medio visual de gran impacto comunicativo en
diferentes esferas sociales cuando se emplea de forma apropiada,
ya que puede emplearse para informar acerca de eventos
culturales o de recreacion (conciertos, peliculas, obras de teatro,
exposiciones, certamenes deportivos o taurinos...); para propagar
material politico en el que se expone de manera constante y
reiterada la imagen de algun candidato o partido; y por ultimo, el
cartel puede utilizarse con fines formativos como que propicien
o promuevan algun beneficio para la comunidad a la que se
expone (campafas de limpieza e higiene, practicas de seguridad
y prevencion en caso de siniestro, habitos que favorezcan el
rendimiento escolar, intelectual...).

a) Cartel de 4 hojas  Cuatro hojas de doble corona (101,6 x 152,4 cm; 40 x 60 pulgadas)
b) Cartel de 12 hojas Tres “4hojas” de doble corona (304,8 x 152,4 cm; 120 x 60 pulgadas)

¢) Cartel de 16 hojas
d) Cartel de 32 hojas
e) Cartel de 48 hojas
f) Cartel de 64 hojas
g) Cartel de 96 hojas

2 filas de carteles “4 hojas” (203,2 x 304,8 cm; 80 x 120 pulgadas)
2 filas por cuatro “4 hojas”™ (406,4 x 304,8 cm; 160 x 120 pulgadas)

2 filas por seis "4 hojas” (609,6 x 304,8 cm; 240 x 120 pulgadas)

2 filas por ocho “4 hojas” (812,8 x 304,8 cm; 320 x 120 pulgadas)

2 filas por doce "4 hojas” (1.219,2 x 304,8 cm; 480 x 120 pulgadas)

4A0
2A0
A0
Al
A2
A3
A4
A5
A6
A7
A8
A9
A10

Imagen 23. Formatos empleados para cartel.

1.680 mm x 2.376 mm
1.188 mm x 1.680 mm
840 mm x 1.188 mm
594 mmx 840 mm
420 mm x 594 mm
297 mmx 420 mm
210 mm x 297 mm
1485 mmx 210 mm
105 mm x 148,5 mm
74mmx 105 mm
525mmx 74 mm
37 mmx 52,5 mm
26,25 mmx 37 mm

Imagen 24 Tamafios de papel de la serie A.
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3.4
Elementos visuales y semioticos para el
rediseno de cartel

Al igual que el disefio de logotipo, el cartel requiere de ciertas
condiciones para llevarse a cabo. Tomando como referencia los
aspectos aplicados para el tema Elementos visuales y semidticos
para el diserio del logotipo Identidad Universitaria (2.4), se empleara
una evaluacion similar a la que se vio con anterioridad.

CARTEL DE DIFUSION PARA IDENTIDAD UNIVERSITARIA: LA
UNAM DEJA HUELLA

) Elementos conceptuales

Identidad UNAM, comunidad, convocatoria, seminario y coloquio.
) Elementos visuales

a. Forma: Antropomérfica.

b. Medida: Tabloide con posibles variantes para formatos A3 y A4.

c. Color: Se empleara un contraste visual para la paleta cromatica;
en lo que concierne al fondo del cartel se empleara el color amarillo
y su variacién en ocre, mientras que los elementos de mayor
importancia (figuras abstractas y texto) se destacaran con colores
frios como verde y/o azul acompanado de magenta.

d. Textura: Plana, lisa, homogénea; no se contempla ninguna clase
de aplicacion o acabado que implique elevar el costo.

P Elementos de relacién del signo icénico

Direcciéon del signo icénico: La figura que corresponde a la
abstraccién de las manos esta ubicada en la zona central superior
del cartel y su posicién dirige al espectador a dar continuidad al
recorrido visual. A su vez, éstas generan un vinculo entre texto
e imagen, marcan la direccion de lectura y funcionan como un
elemento que otorga equilibrio en el campo grafico.

Espacio del signo icénico: El espacio que corresponde al signo
iconico es menor con respecto al que concierne al del fondo, por lo
tanto, se percibe la superposicion planos; el primero para el fondo,
el segundo para las huellas digitales y sombras proyectadas y el

tercero es el que ocupan las manos.

Gravedad del signo icénico: Se percibe sobre las manos ya que el
peso visual con el que cuenta ofrece mayor estabilidad y presencia
con respecto a otros elementos que integran el cartel.

) Elementos practicos del signo icénico
Representacion: Media abstraccion.

Significado: El mensaje descansa mayoritariamente sobre el
signo icénico y el texto, ya que el cédigo cromatico solamente
representa un contraste atractivo para el publico.

Funcién: Informativa. El cartel se dirige a la comunidad con la
finalidad de dar a conocer el nombre del expositor, la fecha, el sitio
y el horario de la ponencia.

Para el rediseno de cartel se retomod la informacién que surgio
de la investigacion de los términos inmersos en los objetivos del
proyecto como: individuo, identificacion, comunidad e identidad.

Al comprender el valor de cada uno de los conceptos anteriores
fue posible presentar una propuesta que proyectara la esencia
de Identidad Universitaria y que al mismo tiempo mostrara un
aspecto mas libre y menos rigido e institucional. En consecuencia,
se descart6 el empleo de los colores institucionales sobre la pieza
a disenar, pues se pretendia mostrar un lado mas amigable (algo
mas asequible para el estudiante).

El cuerpo estudiantil era uno de los sectores en los cuales los
organizadores del evento visualizaban grandes expectativas y
mostraban mayor interés para ser captado.

Saussure indica que la semidtica es la ciencia que estudia /a
vida de los signos en la vida social, estos signos pueden ser de
distinto orden; también sefala que los signos “expresan ideas”,
es decir, expresan las ideas de un emisor, que las comunica a un
destinatario. Por tanto, es fundamental reconocer los componentes
de la situacion comunicacional que concierne a este capitulo.

EMISOR

El emisor es un pequefio grupo de trabajo integrado por alumnos,
catedraticos e investigadores que pertenecen a la UNAM, el cual
extiende una invitacion a la comunidad que se concentra en la
Facultad para asistir a las actividades del evento.

El grupo cuenta con un presupuesto limitado para actuar pero se
podria contemplar algun apoyo extra segun el éxito del proyecto.

RECEPTOR
El publico objetivo esta conformado por estudiantes y profesores
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que oscilan entre los 20 y 50 afos de edad que podrian mostrar
interés en conocer cudles son los factores sociales, histoéricos,
psicolégicos, etc., que propician que la UNAM deje huella sobre
los individuos que conforman su comunidad.

CONTEXTO

Se considera que el publico meta cuenta con un nivel de educaciéon
en proceso o minimo de estudios universitarios y al ser un tema
vasto, ldentidad Universitaria, puede abordarse desde distintos
enfoques (arquitectoénico, histérico, filoséfico, pedagdgico, etc.) lo
que ofrece una mayor apertura para distintas disciplinas.

El entorno al que esta sujeto el publico es de contacto directo con
los beneficios y actividades intelectuales, culturales, deportivas,...
que ofrece la universidad.

Al ser parte de dicho ambiente el espectador es propenso a
comprender el valor subjetivo que se le atribuyen a los signos que
conforman el material de difusion.

MENSAJE

El individuo dentro de la comunidad se relaciona y finca vinculos
de respeto, tolerancia e identificacion; mediante este proceso es
posible establecer relaciones de trabajo y emotivas.

Al contar con un espacio generoso y de gran apertura se manifiesta
la pluriculturalidad y la necesidad de sus integrantes de “tomarse de
las manos para caminar juntos” y construir proyectos que aporten
a su entorno inmediato y por supuesto a nivel nacional.

Grosso modo, éstos son los ideales que fomenta la institucion
sobre sus miembros: La UNAM deja huella sobre su comunidad.
Comunidad conformada por individuos que a su vez, y mas
adelante, con su trabajo y entrega constante lograran dejar su
huella sobre la historia de su Universidad.

Con la premisa anterior se inici6 el disefio de cartel y a partir de
esta idea (obtenida por los estudios realizados previamente para el
desarrollo de logotipo) surgid la frase:

UNAM deja huella.

OBJETIVO DEL CARTEL

Lafinalidad del cartel es invitar al espectador a conocer y reconocer
la identidad universitaria por medio de la frase UNAM deja huella 'y
la respuesta que se pretende obtener del publico es la asistencia y
entusiasmo por conocer el proyecto y sus alcances.

3-5

Solucion grafica final

A continuacion se muestra la primera versién de cartel para
Identidad Universitaria; he de recalcar que mas tarde cambi6 el
nombre del proyecto, a causa de la presentacion (en reuniones
previas a la inauguracién) de esta propuesta, en la cual sobresale
la frase La UNAM deja huella. Como resultado, los organizadores
decidieron extender el nombre a Identidad Universitaria: La UNAM
deja huella.

Imagen 25. Primera version de carteles de difusion, Julio 2010.

Por cuestiones anteriormente mencionadas, se ahondara en
este apartado acerca del proceso de redisefio para la primera
version, del cual se respetaron los aspectos de mayor impacto
y trascendencia visual, con miras a mejorar el concepto que se
propone para cartel de difusion.
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ESTRUCTURA Y RECORRIDO VISUAL
(REDISENO DE CARTEL)

La estructura que corresponde al redisefio de cartel es formal
de multiple repeticion porque las lineas que le organizan lucen
estaticas, rigidas y regulares, ademas, ésta se conforma con mas
de un tipo de subdivisiones que se repiten tanto en forma como
en tamano; también es inactiva e invisible porque las lineas que la
componen solamente guian la direccidon de los elementos, mas no
participan en la materializacion de la composicion.

Imagen 26. Estryctura formal de muiltiple repeticion.

Para el redisefio del cartel se dispuso de la regla de los tercios; el
plano se dividié en nueve zonas iguales y sobre los cuatro puntos
de interseccidn (originados por las lineas paralelas horizontales
y verticales) se ubicaron elementos de gran repercusion para la
composicion (Imagen 27.).

En los puntos 1. y 2. se encuentran los dedos
pulgares ligeramente flexionados; los extremos
apuntan y refuerzan la direcciéon que debe seguir
el espectador para alcanzar la zona inferior que
corresponde a los puntos 3. y 4. en los cuales
se encuentran los bloque tipograficos donde se
presenta la siguiente informacién: nombre de la
persona y la categoria del evento. (Imagen 27.)

Imagen 27- Regla de los Tercios aplicada al cartel.

El recorrido establecido para el cartel es el siguiente: la mano que se encuentra en la zona superior
izquierda lleva a la visualizacion del referente emotivo del cartel: UNAM deja huella (da sentido y

El recorrido visual esta predispuesto a las
intersecciones 1., 2., 3. y 4., por lo tanto se lleva
a cabo una lectura circular en la que el angulo
superior izquierdo es la zona de inicio y la
trayectoria continua al sentido de las agujas del
reloj (de izquierda a derecha), para concluir en la
zona inferior izquierda y cerrar la circunferencia
invisible. (/magen 28.)

Imagen 28.) actura circular o envolvente.

énfasis al rol que desempenan los signos icénicos).

Inmediata a la frase esta la mano que corresponde al cuadrante superior derecho, la cual separa de
manera discreta el dedo mefique que apunta al espacio del bloque tipografico que indica el periodo

de duracion del evento (Septiembre 2010-Abril 2011).

Por ultimo, la posicién de los diez dedos dirigen al espectador a la zona inferior del cartel, en la que
se encuentra a detalle la informacion: nombre del ponente, categoria del evento, lugar y hora de la

presentacion. La lectura del cartel concluye con los logotipos o legales.
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DESCRIPCION DENOTATIVA

El formato para el cartel de difusidon se contemplé en tabloide
(27.94 cm x 43.18 cm.) con orientacién vertical, ya que seria una
produccién comprometida al presupuesto del emisor.

La técnica empleada para su elaboracién es ilustracion en vectores
con un estilo de representacion de mediana abstraccion.

Imagen 29. Redisefio de cartel. Imagen 30. Primera version de cartel.

Es evidente la simetria axial en la composicidn, la linea imaginaria
que divide la zona izquierda de la derecha provoca consistencia y
estatica en los signos iconicos de mayor peso visual (las manos),
sin embargo esta aparente tension o rigidez en los planos se
suaviza por la posicién en la que se encuentran las extremidades
(muneca y antebrazo), pues generan una ligera curvatura que da
mayor armonia, fluidez y naturalidad a la postura, a diferencia de la
rigidez que se present6 en las manos y extremidades de la primera
propuesta.

Se observa que la posicion de las manos
conforma la letra M (Imagen 31), la cual hace
alusion al pais donde la UNAM actua: México. El
equilibrio visual se hace evidente por la simetria
y la economia de elementos, mientras que la
sensacion de profundidad se crea mediante la
perspectiva frontal, ya que las huellas dactilares
dirigen la trayectoria de las lineas al punto de
fuga.

Imagen 31-- Gartel con M.

DESCRIPCION CONNOTATIVA

Mientras que las manos y extremidades
conforman una envolvente o marco para la idea
central del cartel (UNAM deja huella) y a su
vez, por la postura adoptada, surge una forma
ovada (parecida a una hoja de arbol invertida)
que bien podria funcionar como una flecha que
apunta a la zona inferior contigua, el espacio que
corresponde al texto.(Imagen 32.)

Imagen 32 Gartel con forma ovada.

El caracter connotativo que se atribuye a las manos descansa en el hecho de que en la experiencia
(mundo cotidiano del espectador), existe la nocién de que las huellas dactilares son parte esencial de
una persona, pues al ser impresas sobre algun medio queda un registro o una marca de identidad.
La figura retérica empleada es la prosopopeya porque las manos simulan la caminata de un par de
individuos tomados de las manos (una exaltacion a la idea es: las manos tomadas de las manos).
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En el cartel, las manos adquieren cualidades humanas como la
posibilidad de caminar, de esta manera al ir avanzando dejan a su
paso un registro, una marca, una huella; con ello se destacan los
significados del significante (huella), porque ésta es el resultado
que se manifiesta al caminar. Aqui es donde se refleja la influencia
positiva de la universidad sobre su comunidad que camina de la
mano para construir un mejor futuro para la UNAM y la nacion.

El valor connotativo que se otorga a la representacion abstracta
de la huella dactilar en el mensaje del cartel, esta estrechamente
relacionado a sus caracteristicas perceptibles como objeto real.
En el diccionario de la Real Academia Espafiola se indica que:

Huella (De hollar).

1. f. Es una senal que deja el pie del hombre o del animal en la tierra por donde
pasa.

2. f. Rastro, sefia, vestigio que deja alguien o algo.

UNAM deja huella indica que mas alla de ser una marca palpable,
la huella es una prueba del florecimiento y progreso cognitivo,
intelectual y emotivo al que se expone el individuo que forma parte
de la colectividad universitaria. Individuo que en el futuro, dejara
algun registro en la historia de su institucion porque una huella deja
otra huella (la primera es de la universidad al individuo, la segunda,
es la aportacion del individuo a su universidad).

TIPOGRAFIA

Bebas Neue es la tipografia primaria, mientras que Corbel
Bold funge como tipografia secundaria para complementar la
informacién adyacente a la de primer orden (Imagen 33.).

El texto descansa sobre la linea horizontal que corresponde a los
puntos de interseccion 3. y 4. (los cuales se pueden apreciar en
ESTRUCTURA Y RECORRIDO VISUAL). Se inicia la lectura textual
en la zona superior con: UNAM deja huella.

Imagen 35. Tinografias primaria y secundaria.

Imagen 33. Tipografias. Imagen 34 Bloques tipograficos.

La jerarquia tipogréfica se percibe por medio de la comparacion
de la dimension y ubicacion de los bloques tipograficos (Imagen
34); para la tipografia del primero y el de mayor impacto visual
se realiz6 un estilo libre y espontaneo, de gran volumen que evita
cualquier discrepancia con respecto a la que corresponde a las
palabras deja huella (Bebas Neue).

COLOR

El color es puramente subijetivo y su identidad se reconoce mejor
al presentarse cerca de otro color para establecer una relacion
de comparacion, en la que se puede determinar cual es el
predominante; el de mayor contraste; el de menor contraste; el
mas frio; el mas calido; etcétera.

El uso del color fue un elemento que mejord el potencial funcion
y estética en el cartel. En la composicion se prescindié del cédigo
cromatico de la normativa grafica para evitar las muletillas visuales
o el cliché recurrente en el material UNAM, en el cual se aprecia
constantemente el uso del puma, el emblema y/o fotografias de la
comunidad estudiantil con el pantone institucional.

Es indispensable destacar la interaccion entre la forma 'y el color.

Los objetos grandes y redondos y las formas de bordes suaves implican algo
célido asociado con intimidad y femineidad. Las formas generosas, circulares

5 Berry, S., y Martin, J., Op.
cit., pp. 25.
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6 Berry, S., y Martin, J., Ibid.,
pp. 21.

7 Berry, S., y Martin, J., Op.
cit., pp. 21.

y convexas son especialmente sugestivas de calor, mientras que las formas
concavas, insustanciales y finas crean la impresion opuesta...Las formas redondas
y de contornos suaves también implican vida y alegria.*®

El aspecto curvilineo en el remate de los dedos genera una
impresion amigable a la vista y al sustituir el color negro se
intensificd el temperamento afable que proyectan las manos, ya
que éste suele tener una connotacién relacionada con el misterio,
la elegancia, la maldad o la incertidumbre, sobre todo al emplearse
en alto contraste.

Los colores calidos se centran principalmente en el naranja amarillento, el naranja
y el rojo anaranjado, y se oscurecen hacia marrones y ocres en un extremo y
purpuras y violetas apagados en el otro... Los amarillos calidos se extienden
desde el amarillo primario hacia los rojos anaranjados, pero excluyen el lima y los
amarillos limdn. *°

AMARILLO
En el redisefo se emplea el color amarillo para captar la mirada del
espectador por sus cualidades de brillo (valor) y saturacion.

Los colores de la tierra, el amarillo con un toque de rojo y los verdes con algo
de amarillo son colores célidos. Las combinaciones de colores célidos implican
amistad, seguridad y calidad de comestible. *'

De modo que, el amarillo es un color adecuado para el fondo,
no perturba, distrae o dificulta la lectura porque no es opaco o
demasiado saturado. Sus atributos emotivos indican que es un
color que irradia energia, de caracter amigable, divertido y calido
que invita a acercarse a contemplar el afiche.

A pesar de que el amarillo abarca una zona considerable de color,
se controla la energia que emana con elementos -que aunque sean
de menor tamafo- como las manos en color verde, compensan el
impacto visual.

VERDE

Por otro lado, el color secundario empleado sobre el amarillo es el
verde en un tono medianamente obscuro.

Se crea un contraste de temperatura pues uno es calido (amarillo)
y el otro es frio (verde), lo que repercute para que cuente con
bastante presencia con respecto al fondo.

Mediante el color fue posible crear la ilusién de cercania y distancia
para representar la separacion de los dedos pulgares con respecto
alas manos; se jugoé con el tono de verde para destacar dicha zona
y distanciarla de la palma con el fin de lograr un reconocimiento
inmediato de la imagen de la que se trata.

MAGENTA

Por ultimo, el magenta tiene un efecto atractivo sobre el cartel
porque la connotacion se vincula directamente a la del rojo, un
color que proyecta pasion, deseo, energia y al ser combinado
con el violeta afiade un toque de sensualidad y misterio. Por su

fuerza visual destaca de forma inminente a pesar de las limitadas
proporciones de su empleo sobre tipografia.

Es una respuesta psicoldgicamente normal describir ciertos tonos como “frios” y
otros como “célidos”, a pesar de que, de hecho, existe poca base para hacer esta
division, Por lo general, los tonos frios abarcan desde los azules-verdes del mar,
el verde y el gris verdoso, en un extremo, pasando por los azules medios hasta el
indigo y el azul violeta fuerte, en el otro. El mas frio de los colores del circulo es el
azul verdoso, conocido con muchos nombres que incluyen el aguamarina, el azul
turquesa o el azul pescador, y tipificado al maximo por el azul de proceso o de
gama en artes graficas, el “cyan”.

La mayoria de los colores pueden ser mas frios si se les aflade un toque azul;
asl, el amarillo con algo de azul se torna verde lima mas frio, y los rojos con azul
afadido tienen una tonalidad purptrea, como el rojo de imprenta, el magenta. 8

Los elementos mas oscuros se advierten primero porque poseen
mayor contraste con respecto al color de fondo; mientras que
los de brillo medio y mas claro se perciben después porque el
contraste de su brillo con respecto al del fondo es menor.

Imagen 35. Radisefio, afio 2014. Imagen 36. primera version, afio 2014.

En el tercer capitulo se mostrd el procedimiento que se llevd a
cabo para la propuesta de redisefio de cartel y los factores
involucrados para ejecutarlo; por lo tanto, es posible continuar con
la justificacion del disefio de cubierta para el libro conmemorativo
Identidad Universitaria: La UNAM deja huella, la cual surgié de
manera posterior a la presentacion de la serie de coloquios vy
seminarios.

“8 Berry, S., y Martin, J., Ibid.,
pp. 20.
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CAPITULO .

Diseno de cubierta para libro conmemorativo

La jornada de actividades para Identidad Universitaria: La UNAM
deja huella inicié en el mes de septiembre del 2010 y finalizé en
abril del afio 2011.

Durante el ciclo de conferencias fue posible registrar una serie
de testimonios de una agrupacién de especialistas en diversas
disciplinas que estudiaron a fondo ciertos aspectos de la identidad
universitaria y su repercusion en distintos ambitos.

Pronto hubo suficiente informacién y el grupo de trabajo (el emisor)
se vio en la imperiosa necesidad de integrar el material para
consolidar el proyecto, con la finalidad de generar un manifiesto
que incluyera un complemento fotografico y grafico.

Por consiguiente, el libro conmemorativo se considera el producto
de un largo periodo de investigacion, andlisis, divulgacion, debate
y compilacion en el cual se materializan los objetivos del proyecto
Identidad Universitaria: La UNAM deja huella.

CUBIERTA (PORTADA Y CONTRAPORTADA)

La portada es la primera impresién que recibe el publico acerca del
contenido de un libro. A primera vista ésta tiene que ser llamativa
y debe contener la informacién necesaria, sin embargo su objetivo
radica en ofrecer, divulgar o vender el material literario.

La cubierta en el libro suele ser de un material mas rigido que el
que corresponde a las hojas del mismo. La parte frontal (portada)
exhibe el titulo de la obra y autor/es, la imagen y el texto que la
conforman provoca sobre el espectador un estimulo o aliciente
para acercarse mas y dar paso a la lectura de un libro. Mientras
que la parte posterior (contraportada) suele presentar una breve
resefia del libro y en algunos casos, el logotipo o nombre de la
editorial. Los elementos que integran la portada deben interactuar
para que no exista predominio del nombre linguistico del libro sobre
la imagen y viceversa; la estética trabaja a la par de la funcién
comunicacional en el disefio. La portada en un libro funciona como
un anzuelo visual que retiene la mirada del espectador.

En el capitulo Principios de disefio: requerimientos funcionales del
libro El disefio de comunicacion. Edicion corregida y extendida de
Disefio grafico y comunicacion, Jorge Frascara sefiala indica que
la estética:

Genera atraccion o rechazo “a primera vista”.

Comunica.

Afecta a la extension del tiempo perceptual que el observador
otorga a un mensaje.

Contribuye a la memorizacién de un mensaje.

Contribuye a la vida activa de un disefno.

Contribuye a la calidad cultural y sensorial del medio ambiente.

VVV vVVeVVY

4.1
Fase preliminar para disefio de cubierta de
libro conmemorativo

Existen muchas maneras diferentes de responder a los requisitos de un briefing,
(...) el disefio creativo explora todos los aspectos de creacion. (...) En un proceso
creativo, el primer paso consiste en cuestionar los paradigmas preestablecidos,
lo que a veces conlleva el desmantelamiento de convenciones que inhiben la
blsqueda de soluciones. *°

Para definir objetivos y parametros comunicacionales es necesario
identificar los elementos que integran el circulo de comunicacién,
a continuacién se presentan los aspectos a cubrir en la fase
preliminar de la metodologia de Jorge Frascara, la cual es aplicada
para llevar a cabo el disefio de cubierta del libro conmemorativo:

Fase preliminar
(Se emplea para ubicar y reconocer a los actores y a las piezas que
componen todo disefio de comunicacién visual).

Fuente: Jorge Isaac Egurrola y Raul Béjar Navarro (Q.E.P.D.)
(coordinadores).

Productora: Aura Valentina Borrayo Arteaga.
Medio: Impreso.
Caédigo: Visual y linguistico.

Forma: (estilo/estética) llustracion vectorial. El estilo evita el empleo
de los emblemas visuales mas reconocidos por la comunidad
universitaria para prescindir del caracter solemne y circunscrito
que constantemente se encuentra en el material grafico producido
paray por la UNAM.

Tema: Identidad Universitaria: La UNAM deja huella. Se presenta
el compilado de coloquios, ensayos y entrevistas que se reunié a
lo largo del evento.

4 Ambrose, H., & ,Gavin, P,
"Fundamentos del disefio
grafico", Parramon Ediciones,
Barcelona, 2009, pp. 84.
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Contexto: El proyecto surge en el marco del 35 aniversario de
la fundaciéon de la Facultad de Estudios Superiores de Acatlan,
dirigido especificamente a la comunidad universitaria; sin embargo
se amplia el espectro si existen otras personas interesadas e
identificadas con los tépicos tratados en dicho proyecto.

Intérprete: La comunidad perteneciente a la Universidad Nacional
Autdnoma de México, sin importar licenciatura o cargo laboral que
desempernie.

Tras haber ubicado los elementos que permitiran llevar a cabo los
vinculos de comunicacién, se cuestiona lo siguiente:

¢Cual es el mensaje?

La Universidad Nacional Autonoma de Meéxico deja huella. La
UNAM al servicio de México formando individuos dentro de una
comunidad plural en constante desarrollo.

¢ Cual es propdsito del mensaje?

Atraer a las personas que comparten la condiciéon de pertenencia
sin importar el rol que desemperien en la comunidad.

A la par, favorecer la lecturay visualizacion de los textos e imagenes
que corresponden a la cubierta del libro conmemorativo mediante
una solucion grafica atractiva y congruente a la tendencia visual
que haregido la estética del proyecto desde su inicio en septiembre
del afio 2010.

¢Cual es el contenido del mensaje?

“El sentido de pertenencia e identidad tiene repercusion en distintos
niveles sobre aquellos miembros que integran la comunidad
universitaria. ”

Palabras de primer nivel: UNAM, identidad, identificacion,
individuo, vinculo, comunidad, pluralidad, internacional, huella,
evocacion, evolucion y progreso.

Palabras de segundo nivel: conmemoracion, encuentro, integracion
y convivencia.

¢Cuales son los mensajes implicitos y su importancia relativa?

Los mensajes implicitos hacen referencia a la pluralidad que ofrece
la UNAM,; pluralidad que se manifiesta en todas las entidades
fisicas (facultades, teatros, foros, gimnasios, talleres, etcétera)
y actividades culturales, deportivas, educativas e intelectuales
que ofrece la universidad para nutrir la diversidad que yace en su
comunidad.

¢Cual es el origen del mensaje?

La dindmica de cambio que han experimentado las universidades en los ultimos

quince afos, caracterizada sobre todo por la integracion y adaptacion de sus
actividades a un contexto de internacionalizacion,... ha puesto en la palestra de los
estudios sobre la universidad, la necesidad de dar explicacion al tipo de factores
que pueden estar incidiendo, directa e indirectamente, en la conformacion,
debilitamiento y/o reforzamiento de la identidad universitaria. Particularmente,
se puede hablar de dos marcos referenciales para el estudio de la identidad
universitaria: el primero tiene que ver con su definicion, con la forma de abordarla,
desde la teoria y con la manera de darle tratamiento metodoldgico y, el segundo,
tiene relacion con los aspectos que la caracterizan, ya sean simbdlicos, culturales,
valorativos, organizacionales o histdricos, y con la forma concreta que presenta

su configuracion, a nivel de los individuos y a escala institucional. so

¢Cuales son los perfiles del publico receptor?

El publico receptor esta integrado por estudiantes, maestros e
investigadores con un rango de edad de lectores y participantes
entusiastas de 20 a 65 afos.

Situacioén socioecondémica: Publico con poder adquisitivo suficiente
para adquirir el libro conmemorativo.

Estudios escolares: Estudios universitarios en adelante.

Género: Dirigido tanto a mujeres como a hombres.

¢ Cual es el presupuesto para la produccion del mensaje?
Elpresupuesto es limitadoy esta determinado porlos coordinadores
del proyecto, pero se especula que se podria hacer la produccién
dentro en los talleres de impresos de la Facultad de Estudios
Superiores de Acatlan.

¢Cuales son los medios de comunicacion a usarse?

Impreso.

¢En qué contextos se va a transmitir el mensaje?

Se tienen contemplados los diferentes campus de la UNAM,
espacios donde la libertad de expresién y difusién son valores

esenciales para el crecimiento y la pluralidad, sin embargo, habra
mayor presencia en la estancia anfitriona (Acatlan).

0"Borrador y propuesta

inicial de Seminario de

Investigaciéon y Coloquio

sobre Identidad Universitaria,

Facultad de Estudios 61
Superiores Acatlan UNAM,

2009-2010" por Béjar R. y

Egurrola J.1.
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%2 Wong, W., Ibid., pp. 63.

4.2

Elementos graficos del diseio de portada

La portada para el libro conmemorativo esta conformada por: titulo
del material (incluye el empleo de tipografias); imagen (depende de
la ilustracién vectorial) y logotipos (son iconos predeterminados e
inalterables).

A continuacion se describe la importancia de la integracion de
dichos elementos:

La portada para el libro conmemorativo esta conformada por: titulo
del material (incluye el empleo de tipografias); imagen (depende de
la ilustracién vectorial) y logotipos (son iconos predeterminados e
inalterables).

A continuacion se describe la importancia de la integracion de
dichos elementos:

Wucius Wong en Fundamentos del disefio indica que una...

composicion es el efecto visual generado por la interaccion de las figuras y el
fondo. Ademas, el marco de referencia proporciona la escala... y establece las
posiciones y direcciones de los elementos.

ESTRUCTURA Y RECORRIDO VISUAL

Un recurso Util, atractivo e interesante es el juego visual que se
establece con la mente del espectador al ofrecer un disefo en el
cual no se visualiza la imagen por completo, éste es un intercambio
dinamico entre la mirada y el disefio.

Al no presentar la imagen integra (con toda la estructura ocupando
el formato) el espectador se ve obligado a invertir un mayor
tiempo para reconocer el objeto que contempla, con la finalidad
de construir o visualizar aquello que permanece invisible o que el
disefador no proporciona de manera intencional. (Imagen 39.)

La estructura empleada para el disefio de cubierta es formal y de
multiple repeticion porque...

las diversas clases (habitualmente dos, pero pueden ser mas) de subdivisiones
estructurales se entretejen en un dibujo regular. %

Ademas es inactiva e invisible al igual que en la que corresponde
al cartel de difusion, puesto que las lineas que la componen
solamente guian la direccion de los elementos, mas no participan
en la materializacion del diseno.

Imagen 37 Estryctura de multiple repeticion.

T
L V2
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M

Imagen 39. \/isualizacién incompleta.

Imagen 38. \/isualizaciéon completa.

El recorrido visual para la portada es en forma de “Z”; el campo
visual es divido en dos sectores mediante un eje vertical invisible.
La lectura inicia en la esquina superior izquierda, posteriormente
desciende en diagonal, para finalmente concluir en la zona inferior
derecha; con mayor detalle el recorrido que realiza la mirada del
espectador es el siguiente: comienza por el reconocimiento del
titulo, el cual esta conformado por dos bloques tipograficos (el
primero corresponde a Identidad Universitaria y el segundo a La
UNAM deja huella), la cantidad de letras en el segundo es mayor
por lo tanto la extension de éste (B.) genera una linea imaginaria
horizontal que dirige al espectador a la zona central del campo
visual, en la cual se encuentra la imagen con mayor fuerza visual
(el rehilete), por ultimo la lectura finaliza con la letra “M” y con la
aparente necesidad de completar las figuras que no se perciben
en la ilustracion.

Imagen 40. Lectura en "Z"
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Se contempla llegar de manera cognitiva al publico mediante
una composicion de facil y rapida lectura, descodificacién vy
comprension. El disefio es limpio y evita cualquier elemento que
genere ruido o confusién sobre el espectador, para que exista una
reaccion de inmediato reconocimiento. Los elementos que integran
la solucion gréafica pertenecen al imaginario cognitivo del publico.

Se empleara una figura retoérica para el disefio de portada, la
prosopopeya, la cual atribuira cualidades humanas al objeto central
del disefo: el rehilete, el cual sera modificado tanto en apariencia,
como en significado. Se modifica la apariencia original de la forma
del rehilete para generar un concepto y articular el mensaje.

El concepto puede abordarse desde dos perspectivas distintas;
la primera, aquellas caracteristicas o circunstancias que hacen
de la comunidad UNAM un grupo distinto con respecto a otros, y
por otro lado, abordar el concepto desde la éptica de semejanza,
es decir, concentrar la atenciéon en todo aquello que comparte,
integra y permite que la gente que compone esta colectividad
pueda ser considerada como tal, como una comunidad.

Durante el anadlisis visual del espectador existira un primer
acercamiento donde habra una valoracién denotativa de laimagen;
se prestara mayor atencion a la estética y al caracter formal del
disefio. Posiblemente se consideren los siguientes aspectos
visuales del rehilete: los colores, la posicion en la que se encuentra,
la terminacién de las aspas, la abstraccion de la forma original, la
tipografia y su interaccion con el rehilete, entre otras cuestiones.
Seguida a esta primera observacion, vendra el anclaje, en el cual,
el icono retendra al espectador para comenzar una evaluaciéon mas
profunday que aborde el caracter connotativo, la interpretacién del
mensaje por medio de las propiedades superficiales y sintacticas
de la imagen.

Los elementos de alta iconicidad descansan en los colores
empleados para las aspas del rehilete y la situacién espacial que
abarca en el formato destinado a la portada. Al contemplar colores
llamativos se alude al caracter variopinto y de diversidad de la
comunidad universitaria. Un elemento de baja iconicidad, pero
que no deja de seducir al espectador, es el término de las aspas,
zona en la que se encuentran las manos (componente que remite
al disefio del cartel de difusion).

Narciso Pizarro indica que el conocimiento no descansa en el
sujeto, ni en el objeto, sino en la relacion que existe entre ambos.
Es poco factible generar conocimiento verdadero acerca de algo
con lo que no se ha interactuado previamente. El conocimiento
verdadero requiere la identificacién de similitudes y diferencias
acerca del fendmeno que se estudia. En este caso, es necesario
que se establezca una relacion entre el estudiante de disefo
grafico y el contexto artistico, con el fin de alcanzar una veracidad

que no descanse Unicamente en los arquetipos
impuestos por “las autoridades”.

El disefio figurativo sigue la naturaleza real del
objeto (un rehilete) sin embargo, se abstrae la
esencia de la pieza parareinterpretarla y organizar
los elementos graficos segun la teoria de la
Gestalt, por medio de la semejanza. En la cual se
ubican los componentes similares, en este caso
las aspas y se trata de encontrar la sintaxis visual
adecuada, mediante: orden, convergencia, ritmo,
simetria, secuencia, movimiento y equilibrio.

Imagen 41. Rehilete: orden, convergencia, ritmo, simetria, secuencia, movimiento y equilibrio.

El orden se establece gracias la posicion en la
que se encuentran desplegadas las aspas; la
convergencia se aprecia justo en el punto de
coincidencia de las mismas; el ritmo se ve reflejado
en la secuencia cromatica; la simetria se percibe
en la figura en su totalidad, ya que visualmente
guarda armonia y cadencia de manera integral;
el movimiento radica en la imagen que tiene el
espectador acerca del objeto en el mundo real,
pues sabe que en la esencia de este articulo
radica el dinamismo con el que gira.
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4.3
Bocetos y desarrollo del disefio de cubierta
para libro conmemorativo

Para el desarrollo de la portada surgieron dos grandes cuestiones
a resolver: por un lado, pensar en dar continuidad al estilo grafico
empleado anteriormente en el cartel de difusidon; por otro lado,
disefar una portada que hiciera alusion al tema y al mismo tiempo
que presentara el compendio de informacion obtenida a lo largo
del evento.

Para iniciar este apartado es necesario destacar la importancia de
la etapa de bosquejo para el disefio de portada y contraportada,
ya que al contar previamente con el trabajo de investigacion que
se empled para el logotipo y el cartel de difusidon fue mas sencillo
definir el mensaje y delimitar sus objetivos.

El trabajo de boceto o apuntes presenta una variopinta oferta de
alternativas para construir el mensaje grafico. Las palabras de
primer nivel UNAM, identidad, identificacion, individuo, vinculo,
comunidad, pluralidad, huella, evocacién, evoluciéon y progreso
pueden ser interpretadas y representadas de distintas formas. Sin
embargo se optd por desarrollar una idea en la que se proyecta
el potencial de significacion de dichas palabras mediante una
ilustracion vectorial; la importancia de generar la definicion certera
para cada una de éstas es imprescindible, pues a raiz de ello surge
el imaginario conceptual y posteriormente el visual que permiten
construir la solucion gréfica definitiva.

Imagen 42. Etapa de bosquejo a partir de la idea del rehilete y la incorporacion de la mano (elemento empleado en el cartel).

DE LA HUELLA DIGITAL AL REHILETE

A continuacion se presenta la justificacion del disefio de portada y
contraportada para el libro conmemorativo Identidad Universitaria:
La UNAM deja huella.

Laidea de emplear el rehilete como imagen principal para la portada
surge a partir de la fragmentacién y la extension de las lineas que
conforman la huella digital (recurso anteriormente usado para el
cartel de difusion).

La representacion iconica de la huella cuenta con caracteristicas
graficas que al descomponerlas y reconfigurarlas hacen posible
hallar mas significados. Con esta deconstruccién surgié una
imagen a partir de la inicial: el rehilete.

1. Huella digital. 2. Fragmentacion y extension de las lineas.

Las lineas que componen la huella son de diferentes largos y
grosores; la distincion visual entre cada una se aprecia gracias
a su forma irregular y los espacios que les separan; todas se
encuentran en una posicion concéntrica y en un estado de in
crescendo. A pesar de que el conjunto parece desarticularse se
percibe una integracion del mismo, pues las lineas se acoplan por
la fuerza visual que sugiere la direccion y el movimiento de éstas
hasta conformar un remolino o rehilete.

Para el disefio de la cubierta se evitd el uso de la huella digital
como elemento protagonista para no recurrir a la obvia y reiterativa
interpretacion del mensaje y sobre todo, para presentar una
propuesta distinta a la que se aprecia en el cartel.

3. Aplicacion de color sobre la figura.

Imagen 43. De hyella digital a rehilete.
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1. Desarrollo del rehilete.

ABSTRACCION

Se depurd y modificd la imagen del rehilete que resulté de la
huella original con miras a eliminar la inestabilidad y ligereza que
sugieren la lineas irregulares, las cuales fueron sustituidas por la
consistencia y homogeneidad de los planos.

1. Rehilete a partir de la huella digital. 2. Representacion gréafica de rehilete.

Imagen 44. 1y ella y rehilete.

2. Desarrollo del rehilete Il. 3. Rehilete estatico. 3. Rehilete en movimiento.

Imagen 45. F| rehilete (desarrollo).

Un objeto puede ser representado de varias maneras y en el caso
del rehilete, se consideré una estética congruente al mensaje y
que fuera atractiva para el espectador.

Se realizé una exploracion visual intensiva y la figura del rehilete
adquirid su presentacion casi definitiva; se probé desde una
representacion abstracta hasta una alternativa figurativa.

1. 2.

1. Rehilete a partir de la huella digital.
2. Representacion gréafica de un rehilete.

3. Abstraccién de la forma.
4. Conceptualizacion de la forma.

Imagen 46. Aphstraccidn de huella a rehilete.

Una vez que el rehilete adquiere solidez visual es posible exponer
los motivos por los cuales fue elegido como figura central para la
ilustracion de portada.

REHILETE

Molinillo, molinete, remolino, renglete o rehilete, es un juguete
tradicional en México y otras paises del mundo compuesto por una
varilla de madera o plastico a la que se le incrusta una figura de
aspas de papel celofan o cartulina de colores llamativos. Gracias
al viento, las aspas giran y crean efectos atractivos de color.

La palabra rehilete proviene del verbo rehilar: generacién de ruido
o0 zumbido de ciertos objetos cuando viajan a través del aire y
producen movimiento.
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Imagen 47. Caracteristicas de rehilete.

A partir de las caracteristicas fisicas y de funcionamiento resefadas
en la descripcion superficial del objeto, es posible senalar las
palabras que apuntan a los significados e ideas con las cuales
se le relaciona al rehilete con el topico principal: tradicién, color,
movimiento y convergencia (nucleo o espacio de encuentro).

La valoracion denotativa y connotativa permite generar nexos
entre las palabras que describen al rehilete y las que corresponden
a Identidad Universitaria.

Por lo tanto el esquema se aprecia de la siguiente manera:
Palabras clave para rehilete:

Tradicion, color, movimiento y convergencia.

Palabras clave para identidad:

México, individuo, vinculo, pertenencia, diversidad, evolucion vy
progreso.

Palabras clave para universitaria:

UNAM, comunidad, pluralidad, multidisciplinario, desarrollo
intelectual y emocional.

Al obtener unarelacién entre las palabras clave es posible presentar
el mensaje implicito del disefio: La UNAM al servicio de México
formando individuos dentro de una comunidad plural en constante
desarrollo.

Al contar con la definicién textual del mensaje es mas sencillo
materializar la idea y pensar en la forma de interpretacién grafica.

En el siguiente esquema se presenta la relacion entre las palabras identidad y universitaria con
respecto a rehilete que aparece como eje rector. Las palabras clave de rehilete (tradicional, figura
de aspas, colores llamativos y movimiento) marcan la relacion connotativa que existe con las que
corresponden a identidad y universitaria.

Imagen 48. Esquema de palabras clave.

COLOR

Los colores basicos para las aspas son el cyan, magenta, amarillo y verde, sin embargo el rehilete
adquiere una presentacion volumétrica gracias a los tres diferentes planos generados por dos tonos
distintos para cada uno de los cuatro colores.
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Los colores basicos para las aspas son el cyan, magenta, amarillo y verde, sin embargo el rehilete
adquiere una presentacion volumétrica gracias a los tres diferentes planos generados por dos tonos
distintos para cada uno de los cuatro colores. (Imagen 49.)

Imagen 49- Planos que conforman el rehilete.

El origami funcioné como referencia para dar la sensacién de volumen a las aspas del rehilete, ya
que en el arte del plegado de papel, los dobleces de la hoja proyectan sombras lisas y uniformes.
(Imagen 50.)

Imagen 80 Glores de las aspas.

La paleta cromatica remite de manera inmediata al juego, al movimiento y a la diversidad por el
caracter de contraste o armonia que se puede lograr mediante el orden en el cual se coloquen los
colores.

La connotacion que se percibe en la paleta cromatica es del todo positiva ya que se presenta en una
composicion en la cual, la figura que adopta dichos colores aparenta un aspecto optimista y animado
por el ademan y direccidn que siguen las manos.

UNIDAD

Las caracteristicas fisicas del rehilete comenzando por la vistoza gama de colores que suele observarse
y lailusién optica que estos crean al verse el juguete en accién; la forma en la que estan ordenadas e
integradas las aspas dentro de un mecanismo de funcionamiento; la direccion que siguen las piezas
en movimiento; el valor intrinseco del mismo objeto; todas estan cargadas de significados como: la
tradicion, el animo ludico, la lozania, etcétera.

Lo enunciado anteriormente por si solo comunica; sin embargo es necesario presentar la manera en
la que se integran, tanto el concepto y estética utilizados para el cartel de difusion, como la nueva
propuesta grafica donde aparece el rehilete. Por consiguiente se utilizan las manos como recurso de
unidad visual, ya que funcionan como elemento conectivo para retomar la idea empleada inicialmente
y dar mayor fuerza a la que se presenta para la cubierta del libro.

Imagen 511 3 mano y su relacion con el rehilete.
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TIPOGRAFIA

En cuanto a la seleccién de la tipografia para el titulo, se optd por
un estilo palo seco de peso visual mediano, acompafnada por una
segunda familia de italica.

Ambas fuentes, sus caracteristicas y sus tamafos permiten
jerarquizar los bloques tipogréaficos; en la zona superior se halla
la tipografia principal y la palabra universitaria determina las
dimensiones en las cuales se ajusta La UNAM deja huella con la
tipografia secundaria.

l. Tipografia principal (Bebas Neue)

Il. Tipografia secundaria (Helvetica Bold Oblique)

Imagen 52. Tinografias y su ubicacién.

El bloque de texto es discreto y no genera una competencia
visual con respecto a la presencia del rehilete; sin embargo es un
elemento necesario en la composicion ya que marca el punto de
inicio de lectura de la portada.

La composicién es dinamica con figuras organicas y se percibe
la contraposicion de fuerzas visuales, una es ocasionada por el
flujo y la circulacién de las aspas (las manos) del rehilete, mientras
que, la otra, corresponde a la posicion y direccion que adoptan
las letras que conforman la palabra UNAM. Ambas fuerzas que se
contraponen y generan equilibrio, ya que un elemento marca una
direcciodn, y el otro se encarga del lado contrario.

bty

Solucidn grafica final

Al valorar la solucién grafica final para la cubierta del libro
conmemorativo se consideran los tres siguientes puntos
propuestos por Frascara:

1. Claridad de forma y contenido (percepciéon y comprension):

La composicién presenta un caracter sobrio por la mesurada
cantidad de elementos que la integran. Se percibe orden y unidad
en todo el campo visual, a pesar de que el rehilete es una figura
compleja mediante el ritmo constante que produce la repeticion de
sus moédulos (aspas) se genera armonia y equilibrio.

Imagen 83 Aspecto final de
portada y contraportada.

Imagen 54. \edidas (cm).
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%2 Simmons, J., Op. cit., pp. 42.

La portada se apoya de signos linguisticos e iconicos; los primeros
conforman el titulo del libro e informacion adicional como razén
social para los logotipos que aparecen en la contraportada,
mientras que los signos iconicos corresponden a la configuracién
grafica de éstos.

Existe una relacion congruente entre el tema y su presentacion
visual ya que mantiene la estética que se ha empleado a lo largo
del proyecto, ademas se respeta el objetivo planteado al inicio
del proceso, sustituir los colores y emblemas institucionales por
un concepto y un estilo grafico distintos. El lenguaje visual es
adecuado y no utiliza estructuras rebuscadas porque desde el
comienzo se trabajé sobre una idea que surgié a partir del estudio
minucioso de los contenidos y objetivos de Identidad Universitaria:
La UNAM deja huella.

2. Facilitacion y estimulo de la lectura:

El estilo tipografico sans serif facilita la lectura del titulo y por ende,
la comprension del contenido; también deja entrever su naturaleza
contemporanea y consistente en cuanto a peso visual se refiere.

Las sans serif no tienen remates y visualmente son mucho mas limpias y
modernas... son buenas para titulares o para tiradas reducidas de texto, como

por ejemplo una tabla o pérrafos espaciados de longitud limitada.

La sintaxis visual permite el reconocimiento inmediato de los
elementos que conforman la portada y la distincién entre letras
e imagenes es evidente, sin embargo ambas actuan en conjunto,
puesto que el titulo del libro es el punto de partida para el recorrido
visual y la imagen corresponde al cierre.

Como suplemento a considerar se propone sefalar el inicio

de cada capitulo con una mano haciendo el ademan al nimero
correspondiente del tema. (Imagen 54.)

Imagen 54 A cada capitulo corresponde una mano y un color.

Roland Barthes define dos relaciones basicas entre la imagen y
el texto. “Anclaje” el texto fija uno de los mensajes posibles de la
imagen. “Relevo” el texto agrega elementos de significado que la
imagen no tiene.

Para la introduccién de los capitulos la imagen tiene un rol
esencial ya que se puede prescindir de la lectura del texto para
dejar solamente lo que la mano indica, puesto que es un ademan
sencillo de comprender y aplicado en el contexto cotidiano. Sin
embargo como Barthes sefiala, se puede complementar o reforzar
la idea con el apoyo del texto.

Imagen 85. gaparadores para cada capitulo.

3. Consideracion de los aspectos culturales, sociales,
econdémicos, tecnoldgicos y ecoldgicos de todo proyecto:

Aspectos culturales

Para descodificar el mensaje es necesario contar con una
formacion cultural minima para comprender y sobre todo,
reconocer e interpretar los valores connotativos de los elementos
graficos que conforman el disefio, en miras a que el espectador
no vea unicamente un rehilete y tenga la posibilidad de percibir un
poco mas de lo que la descripcion fisica presenta.

Aspectos sociales

El contenido del material editorial esta conformado por ensayos
de distintas disciplinas, por ello, es necesario evitar que la imagen
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remita a algun campo del conocimiento en especifico.
Aspectos econémicos

El presupuesto proviene del grupo de trabajo (fuente) y se
vislumbra que el proyecto finalice para el ultimo semestre del afo
2014. Posiblemente se distribuya la informacion en dos tomos,
para evitar que el libro sea pesado, complicado de manipular y
demasiado voluminoso.

Se contemplan las siguientes propuestas para el tipo de
encuadernacién (de la edicién econdémica a la mas costosa):
encuadernacién a la americana con cubierta en pliegue en cuarto
y encuadernacion en tapa dura (edicion con la cual se considera
un gasto mayor); sin embargo el grupo de trabajo tendra que dar
resolucién a dicho aspecto.

Aspectos tecnolégicos

La planificacion y etapa de bosquejo inicié sobre el papel, para
después llevar el procedimiento al siguiente nivel con el uso de
software de disefno.

La manufactura del libro esta estrechamente relacionada a la
cantidad de piezas que se produzcan, por ello el sistema de
impresion que mejor se adapta a los requerimientos del proyecto
es el digital, pues el tiraje seria pequeno y no requiere de ninguna
clase de exigencia que no pueda cubrirse con el éste.

Al contemplar los aspectos que se verian implicados en la
materializacién de la obra se considera que la encuadernacion
de tapa dura es la opcién adecuada, porque garantiza mayor
durabilidad y al mismo tiempo otorga cierta elegancia y autoridad
a la obra.

En cuanto a los interiores del libro, especificamente para los
separadores (aquellos que delimitan la extension de los capitulos)
se contempla el empleo de un papel estucado con un gramaje
ligeramente mayor al del contenido, para organizar el texto y
facilitar la ubicacién del inicio y fin de cada apartado; ademas la
blancura y suavidad de este tipo de papel da un aspecto atractivo
y al mismo tiempo resaltaria los colores aplicados, ademas de que
les proporciona una mayor resistencia al desgaste.

Aspectos ecolégicos

En cuanto a aspectos ecolégicos no se contempla alguna accién
en especifico con respecto a disefio sustentable; por lo tanto es
posible que este punto pase desapercibido, por lo menos para el
propdsito del presente trabajo.

CONCLUSIONES.

Como plantea Khun:

El estudio de los paradigmas es lo que prepara principalmente al estudiante para
entrar a formar parte como miembro de la comunidad (...) con la que trabajara
mas tarde.

El proceso para llevar a cabo el proyecto Identidad Universitaria: La
UNAM deja huella inici6 en el afio 2010; fue un periodo de trabajo
constante para las diferentes areas que debian cubrirse, desde la
gestién del evento hasta la practica de la comunicacion en sus
diversos escenarios.

Esta experiencia present6 la oportunidad de compartir y fortalecer
mis habilidades inmersa en un equipo conformado por personas
que distanciaban de una profesidbn a otra; al escuchar las
observaciones y las percepciones que surgian cada vez que se
presento la reunidn para revisién de propuestas graficas, se hizo
lo posible para poner en practica todo lo que alguna vez resoné
entre las paredes del aula. Considero que fue interesante convivir
con un grupo que comparte el sentido y los objetivos del proyecto
con la finalidad de plantear una solucién satisfactoria y atractiva.
Un parcial acercamiento a la solucién podria encontrarse en lo que
proponen los autores David Bohm y David Peat...

cualquier tipo de pensamiento, (...) es una abstraccion que ni cubre ni puede
cubrir la totalidad de la realidad. Diferentes tipos de pensamiento y diferentes
tipos de abstraccion podrian proporcionar, juntos, una imagen mas perfecta de la
realidad. Todos tienen sus limitaciones, pero juntos llevan nuestro conocimiento
de la realidad més lejos de lo que seria posible con un solo método. >

En cuanto al disefio de logotipo, cartel y portada de libro, considero
que la distancia temporal que separa el primer material que se
realizé con respecto al ultimo obligd a adoptar una postura mas
critica y exigente en cuanto a metodologia se refiere. Este periodo
detrabajo proporcioné clavesy herramientas paramejorar aspectos
que en un principio lucian ambiguos o poco efectivos, debido a la
inexperiencia con la que se ingreso al proyecto. Sin embargo, he
ahi uno de las tantos beneficios que ofrece la institucion; brinda la
oportunidad de unirse aun proyecto real mientras exista disposicion,
conocimiento y compromiso por parte del interesado. Supongo
que tanto el guia experimentado como el novicio estudiante no
dejaran de aprender a la par, evidentemente, contemplado desde
distintas perspectivas y segun sus necesidades intelectuales.

Es cuestion de tiempo para que el material realizado para Identidad
Universitaria circule en el contexto anteriormente citado y cuando
se cuente con la nocién de la reaccién que provocd, este esfuerzo
colectivo y los integrantes tendremos la certeza de cuan exitoso
fue nuestro trabajo y dedicacion.

% Bohm, D., y Peat, D.,
"Ciencia y orden", Kairos,
Barcelona, 1998, pp.18.
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ANEXOS.

Los esquemas y cuadros con denominacién "Imagen" fueron
elaborados exclusivamente para el presente proyecto de tesis,
excepto la/magen 23. y laImagen 24., en las cuales la informacion
fue obtenida del libro:

Ambrose, H., & ,Gavin, P, "Fundamentos del disefio grafico", Parramén
Ediciones, Barcelona, 2009, pp. 50-51.
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