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Introduccidn

Los medios impresos y el periodismo han evolucionado desde su aparicion,
pasando por etapas en las que su estructura era austera y poco informativa, hasta
los periddicos y revistas de hoy que se apoyan en las tecnologias para darle poder

gréafico a la informacion.

Sin duda, desde la prehistoria el hombre intenté plasmar de alguna manera lo
que sucedia en su entorno, ya que siempre existi0 esa necesidad intrinseca de

comunicar e informar.

La historia de los medios impresos es muy extensa y se remonta a las
primeras pinturas rupestres, pasando por los pictogramas, ideogramas, jeroglificos,
la escritura cuneiforme, el alfabeto, la invencion del papel y por su puesto la imprenta

de Gutenberg, misma que permitié el nacimiento del periodismo como tal.

Dentro de esta investigacion se explica como fueron evolucionando los medios
de comunicacion y como fue tomando forma el periodismo, pasando de ser simples
textos saturados de palabras, hasta llegar a tener una estructura veraz que busca

informar en el menor tiempo posible.

De igual manera, se exponen estrategias para crear la imagen de una revista,
con la finalidad de futuros proyectos en la zona, tomando en cuenta que es un campo

gue no se ha explorado a fondo.



Por ultimo, se desarrolla el proyecto que pretende difundir las investigaciones
cientificas de profesores y alumnos de la Universidad Veracruzana, asi como los
eventos culturales y actividades deportivas de los campus Coatzacoalcos y

Minatitlan.
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CAPITULO 1.- LA REVISTA Y SUS ANTECEDENTES

1.1 Los primeros pasos

El hombre siempre ha tenido la necesidad de expresarse y difundir lo que
sucede en su entorno; incluso los seres mas primitivos de nuestra cadena evolutiva
han intentado mediante pinturas rupestres narrar el acontecer de las cacerias y la

vida.

Segun reporté el portal de internet de ‘El Universal’ el jueves 14 de junio del
2012, estudios realizados en cuevas espafiolas han revelado que la pintura rupestre
mas antigua data de por lo menos 40 mil 800 afos, desbancando a las de Chauvet
en Francia, calculadas de 32 a 35 mil afios, mismas que se pensé durante mucho

tiempo, eran las mas afiejas.

Inclusive antes de estas pinturas rupestres ya existian esculturas y piezas de
arte portatiles, por lo que seria imposible determinar en qué momento el hombre

comenzo6 a buscar la manera de comunicarse.

Sin embargo, la historia de la humanidad no seria lo mismo sin la invencién de
la escritura, ya que por medio de ésta se han transmitido conocimientos que fueron

fundamentales para el desarrollo de la vida moderna.



La primera forma de escritura conocida fue los pictogramas, consistian en
conjuntos de dibujos de personas, animales y objetos; éstos servian para representar

palabras, por lo que no era necesario hablar la misma lengua para descifrarlos.

Esta forma fue atribuida a los egipcios, pero también la utilizaron los

mesopotamicos y los indios.

No obstante, los pictogramas no tenian la capacidad de representar
informacion compleja, por lo que los grupos sociales inventaron los ideogramas; por

medio de diversos simbolos se buscaba representar una idea abstracta.

Ejemplo: el dibujo de dos piernas andando puede significar ‘ir'; un cielo
estrellado puede significar ‘cielo’, ‘oscuro’ o ‘negro’. De esta forma era como se podia

crear mensajes mas completos.

Basados en los pictogramas y los ideogramas, los egipcios crearon los
jeroglificos hace aproximadamente 5 mil afios; se les denomina de esta forma por
dos palabras griegas que significan “grabados sagrados”, ya que generalmente eran

utilizados en tumbas, templos y otros monumentos oficiales.

Aunque pueden parecer simples pictogramas, forman un sistema muy
complejo donde un jeroglifico puede representar una palabra o un simple sonido, con

lo cual podria catalogarse como un primer acercamiento al alfabeto.



Por otra parte, hacia el aflo 2 mil 800 antes de Cristo, los sumerios crearon el
sistema clasico de la escritura cuneiforme; ésta era por medio de cufias y en sus

principios constaba de 900 signos.

A diferencia de los ideogramas que simbolizaban palabras, la escritura
cuneiforme buscaba representar silabas, cuyos valores fonéticos se escribian. Las

silabas eran representadas por grafemas y cada uno podia valer distintos sonidos.

Cabe destacar que este tipo de escritura era apoyada por ideogramas para las

palabras ya establecidas.

Mientras tanto en China se creaba una manera de escribir propia, basada en
pictogramas, ideogramas y signos que indican sonidos. Estd compuesta por mas de
50 mil signos, pero basta con unos cuantos millares para la vida cotidiana.

1.2 El alfabeto

El alfabeto llegd a revolucionar por completo la escritura, puesto que una letra
tiene la capacidad de representar un sonido de una determinada lengua y las letras

se combinan para formar palabras.

Actualmente basta con 30 letras 0 menos para formar un idioma moderno, lo
qgue facilita el aprendizaje de éste, ya que no es necesario memorizar 800 signos

cuneiformes o los millares de caracteres chinos.



Pero la pregunta es: ¢de donde sale el alfabeto? Se cree fue creado hace
aproximadamente 3 mil 600 aflos por personas que habitaban en Siria y Palestina,
posteriormente la idea fue transmitida por comerciantes a diversos pueblos, quienes

crearon sus propias lenguas.

El alfabeto ugaritico, creado por 30 letras y un signo que se utiliza para
separar palabras, es el ejemplo mas temprano que se tiene de un abecedario en el

mundo, data de hace mas de 3 mil afios y fue creado en Ugarit (hoy Siria).

Sin embargo la gran difusién del alfabeto se dio gracias a los fenicios; éste
estaba compuesto por 22 letras, no contaba con vocales e influyé en otros paises
debido a que su actividad econémica mezclaba el comercio con la navegacion,

permitiendo que en sus viajes aportaran a otros pueblos parte de su conocimiento.

Hace aproximadamente 2 mil 800 afios, los griegos aprendieron a escribir por
el comercio bilateral que habia con los fenicios; no obstante lo perfeccionaron y lo

adaptaron a su lengua, incluyendo por primera vez las vocales

Al comienzo no existia un orden establecido para su escritura, ya que lo
hacian en diversas direcciones, llegando a escribir muchas veces en forma de

espiral, mas instauraron la lectura de derecha a izquierda.

Otras de las grandes aportaciones que los griegos dieron a la escritura fueron

los signos de puntuacion y la separacion entre palabras.



Posteriormente los griegos llevaron su alfabeto hasta Italia, donde tuvo leves

modificaciones por los etruscos.

Sin embargo el imperio romano conquistd a los etruscos, aduefiandose de su
alfabeto y adaptandolo a su lengua, desechando letras de los griegos y afiadiendo

nuevas.

En esta etapa los escribas, quienes se dedicaban a escribir, eran
fundamentales para el imperio romano, pero no contaban con el estatus que tenian

los de Egipto, puesto que muchos de ellos eran incluso esclavos griegos.

Los rasgos de las letras pasaron a ser curvos y se invirtié la direccion de la
escritura. Los romanos escribian en tablillas recubiertas de cera, 6straca y papiros,
contaban con plumas especiales, tinteros y tinta realizada a base de hollin aglutinado

con goma liquida y diluida en agua.

En el caso de las inscripciones en piedra los romanos solo utilizaban letras

mayusculas.

1.3 El papel y sus antecedentes

Antes de la existencia del papel, ya habia la necesidad de conservar
documentos escritos acerca del comercio, la agricultura y los sucesos importantes;
para ello se utilizaban materiales naturales como la madera, el bambu e incluso los

huesos.



Sin embargo la escritura en estos materiales era complicada y no era practico
su almacenamiento, por lo que los antiguos egipcios buscaron la manera de

confeccionar un material que facilitase dicha labor.

Asi fue que partiendo de la planta conocida como papiro, los egipcios
manufacturaron un material homonimo de ésta, difundiéndolo por toda la zona

mediterranea antigua.

Las hojas de papiro se realizaban quitando la corteza verde del tallo y
cortando las fibras interiores en tiras finas, posteriormente las tiras se solapaban una
junto a otra y se le superponia otra capa cruzada, las capas eran presionadas o
matrtilladas a fin de que quedaran pegadas entre si con el propio jugo de la planta y

por ultimo se ponian a secar en el sol.

No obstante se abusé de este material y pronto comenzd a agotarse el

suministro de papiro, por lo que se tuvo que buscar un sustituto.

Asi fue que surgio el pergamino, que segun la leyenda cuenta, fue inventado
por el rey Eumenes Il (197-158 a.C.) de Pergamino (Asia Menor) al no poder obtener

de parte de Egipto la cantidad de papiro que necesitaba.

Este era realizado con pieles de cordero, cabra u oveja, que eran tratadas
para darle una textura suave y pulida con el fin de facilitar la escritura; a diferencia

del papiro podian ser utilizadas las dos caras.



El pergamino podia doblarse y arrollarse, siendo adecuado para hacer rollos y
cadices; éstos eran vendidos a los escribanos, por lo que se convirtié en el soporte

de la escritura de Occidente durante casi un milenio.

Por otra parte, se dice que el papel fue inventado por Tsai Lun, ministro del
emperador chino Wu Di, durante el afio 105 de nuestra era, mas el secreto de su

elaboracion lo mantuvieron los chinos alrededor de 700 afios.

Su difusiéon por Europa se dio gracias a que los musulmanes se apoderaron de
Samarcanda (hoy Uzbekistan) en el 751, sacandoles el secreto de la elaboracion a

unos prisioneros chinos.

1.4 Los primeros libros

En sus conquistas el pueblo romano difundié el latin y su alfabeto por Europa
Occidental, adaptandose a cada idioma y cada sociedad.

Muchos de los primeros libros en ser confeccionados fueron para la iglesia
cristiana, misma que tenia el interés de difundir su culto por distintas regiones; es por
ello que los monjes realizaban manuscritos decorados con la intencion de resaltar la

gloria de Dios.

Los libros se realizaban con pergamino, la tinta que se utilizaba era de hollin y
los colores se hacian de minerales o metales molidos. Es pertinente resaltar que

durante 2 mil afos el codice fue la forma usual del libro.
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Eran grandes hojas de papel plegadas una o varias veces, agrupadas en

pliegos y cocidas entre dos tapas.

1.5 Inicios de la imprenta

Los chinos fueron los primeros en buscar una manera de facilitar la
publicacién de libros, dejando de lado la obsoleta costumbre de la transcripcién, para

dar paso a un proceso que intentaba reproducir varias copias de un mismo original.

De tal manera que labraron caracteres sobresalientes en una plancha de
madera, posteriormente entintaban ésta y aplanaban sobre las ya existentes hojas de

papel; un sistema similar al de los sellos de hoy en dia.

Siglos mas tarde los trozos de madera se separaron y cada uno contenia un
signo, esto agilizdé el proceso, sin embargo la extensa cantidad de signos chinos
existentes complicaba dicha labor.

Los primeros libros, calendarios y noticias se imprimieron con estos

procedimientos que antecedieron la imprenta de Gutenberg.

El inventor de origen Aleméan, Johannes Gutenberg (que en realidad se
llamaba Friele Gensfleisch), nacio en el seno de una familia noble en Mangucia,
donde se desempefi®é como Orfebre hasta que se trasladdé con su familia a

Estrasburgo, lugar donde inauguré una empresa de grabados en madera.
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Aunque estudios han demostrado que antes de Gutenberg los babilonios
conocieron la impresion con sellos de arcilla y los chinos también imprimieron con
este tipo de letras, se le puede atribuir a Gutenberg la utilizacion de tipos moéviles de

metal.

Entre 1436 y 1450 Gutenberg creo la imprenta: artefacto que logré mezclar las
letras metdlicas que utilizé en sus primeros libros, con las cuales imprimio la Biblia en
1455.

1.6 Nace el periodismo

A pesar de que antes existian los manuscritos y merolicos, es un hecho que la
imprenta fue un parte aguas para la difusion de textos y noticias, ya que con el
aumento de ejemplares se permitio el nacimiento del periodismo a comienzos del
siglo XVII.

Las primeras aproximaciones se dieron en el siglo XV con la aparicion de
hojas impresas que se publicaban sin regularidad; mas al término de este siglo
surgieron libros de noticias que salian de manera semestral o anual, siendo los

alemanes los precursores de dichas publicaciones.

Sin embargo, fue hasta el siglo XVII que se publicaron las primeras gacetas,
éstas salian cada semana durante cortos lapsos de tiempo, cambiando incluso sus

nombres en cada tiraje.

Determinar qué periodico fue el primero con un minimo de organizacion y

periodicidad es muy complicado, no obstante se cree que uno de los primeros fue
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Gazzete, publicado en Paris por Théofrast Renaudot; posteriormente seguirian otros
como: La Gaceta de Madrid en 1661 y London Gazzete en 1665.

Durante este mismo siglo surgi6 la primera manifestacion de prensa diaria en
Londres con el Leipzing; pero el periodismo diario tomo6 forma hasta comienzos del

siglo XVIII con periddicos como:

e 1702: Daily Courant- Londres

e 1758: Diario Noticioso- Madrid

e 1777: Journal de Paris- Paris

e 1784: Pennsylvania Packet- Filadelfia

Cabe destacar que los primeros periédicos eran de inclinacion politica,
promovidos directamente desde el poder, acentuando su contenido politico en la

época de revoluciones que dur6 de 1770 a 1815.

1.7 Surgen las revistas

Las primeras publicaciones periddicas que no fueran de caracter totalmente
informativo datan del siglo XVIIl, en forma de almanaques que tardaban afos en ser

editados y que traian datos informativos de interés general como el clima, las
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comunicaciones, la poblacion y otros temas informativos, ademas de contar con
prosa literaria y pequefios poemas. Principalmente estaban dirigidos al ocio de los

lectores.

Durante el mismo siglo fueron creados los semanarios, mismos que incluian
descripciones de moda y costumbres, acompafadas de critica social y moral, algo

muy parecido a las publicaciones actuales.

Las primeras revistas reunian una gran variedad de materiales para enfocar
intereses particulares. Una de las pioneras fue la publicacion alemana llamada:
Erbauliche Monaths-Unterredungen, que aparecié entre los afios de 1663 y 1668.
Pronto surgieron otras revistas que se fueron difundiendo periédicamente en Francia,
Inglaterra e ltalia; para la década de 1670 vieron la luz algunas mas ligeras y
divertidas. La preliminar de todas ellas fue ‘Le Mercure Galant’, en 1672, que mas

tarde cambié su nombre a ‘Mercure de France’.

A comienzos del siglo XVIIl Joseph Addison y Richard Steele crearon ‘The
Tatler’, la cual aparecia tres veces por semana. La Enciclopedia Britanica las define
como “una coleccién de textos (ensayos, articulos, reportajes, poemas), muchas

veces ilustrada, que aparece a intervalos regulares”.

Es importante sefalar que las revistas, si bien tuvieron un surgimiento similar
al de los periédicos, éstas se destacaron por ser creadas a partir de las iniciativas de
una clase intelectual y letrada que pretendia hacer énfasis en ciertos temas de

interés, en especial los culturales.
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A continuacion se presenta una lista cronolégica de las revistas mas

destacadas de la historia a nivel mundial:

. 1663  Erbauliche Monaths-Unterredungen, publicada en

Alemania, es considerada la primera revista de la historia.

. 1731 The Gentleman's Magazine, fue la primera revista moderna
con intereses generales, se publicd en Inglaterra y contenia historias, poemas

y comentarios politicos.

. 1739 The Scots Magazine, Es la revista impresa mas antigua

para los consumidores.

. 1741 American Magazine, Benjamin Franklin intent6 publicar la
primera revista en Estados Unidos que se conoceria como ‘General

Magazine’, sin embargo American Magazine se publico tres dias antes.

. 1770 The Lady's Magazine, la primera revista femenina,

comenzo con literatura, moda y bordados.

. 1843 The Economist, inici6 examinando politica, negocios,

ciencia y artes.
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. 1895 Collier's, revista semanal publicada hasta 1957.

. 1895 The Bookman, manejaba la lista de libros con mas

demanda, esta revista estadounidense inspiré la idea de los ‘bestseller’.

. 1897 Theold Saturday Evening Post, fue revivida por Cyrus

Curtis y se convirtio en la revista de circulacidbn semanal mas extensa.

. 1899 National Geographic, revista estadounidense que hasta la

fecha continlia siendo una de las mas vendidas.

. 1902 Mc Clure's Magazine, inaugura la era sensacionalista.

. 1912 Photoplay, fue la primera revista dirigida a los fanaticos de
cine.

. 1922 Comienza a publicarse Reader's Digest.

. 1923 Time, primera revista de noticias en Estados Unidos, fue

iniciada por Henry Luce.



Luce.

portada.
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1933 Newsweek lanza su primer numero.

1933 Esquire, primera revista para caballeros.

1936 Life, revista semanal de fotoperiodismo, la inicia Henry

1944 Seventeen, primera revista dirigida a adolescentes.

1953 TV Guide comienza.

1953 Playboy comienza a circular con Marilyn Monroe en la

1967 Rolling Stone demuestra la popularidad de las revistas con

intereses especiales o temas especificos.

1967 New York Magazine aparece como una revista regional.



17

. 1974 People debuta con Mia Farrow en la portada.

1.8 Definicion y tipos de revistas

La revista es una publicacion peridédica encuadernada con diversos contenidos
sobre temas especializados, que a diferencia de los perioddicos tiene mas oportunidad
de profundizar en algun tema especifico por el lapso de tiempo que se da entre cada

publicacién.

Por ello su denominacién de ‘revista’, que ‘revé’ o ‘vuelve a ver’ lo que ya sali6

publicado en los periddicos o bien se difundié por radio o television.

“La revista tiene esas noticias ya dadas a conocer por el diario
para incorporarles aditivos que la complementan. En comparacion con el
diario, trae valores inéditos como la sugestion del publico, la imagen,
color, etcétera (...) Celina Valero entiende por revista a una publicacion,
con periodicidad mas espaciada, no sometida a la urgencia de la
informacion de actualidad, sino orientada a la divulgacion cultural, o a una
de sus facetas (arte, ciencia, literatura, etc.) y dirigida a un publico de

intereses mas especificos”!

La propuesta grafica de las revistas hace que muchas veces la compra se dé

por impacto, es decir, la atraccion visual que genera la portada.

Tomado de:http://es.shvoong.com/humanities/167403-revistas-definici%C3%B3n-
caracter%C3%ADsticas/
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Como ya se mencion0 con anterioridad existen diversos tipos de revistas,

entre las mas comunes se encuentran:

e Revista cientifica: La publicacion periddica dedicada a la divulgacion o
informacion profesional de temas de las diferentes ciencias, dandoles el

tratamiento que corresponda segun la audiencia a la que vaya dirigida.

e Reuvista critica: Juicio de valor firmado por un periodista especializado en el

tema correspondiente, sobre cualquier manifestacion artistica o literaria.

e Revista de actualidad: La publicacion periddica que incluye en cada edicion
los hechos mas importantes de cualquier sector que se han producido en el

intervalo transcurrido entre la aparicion de un nimero y otro.

e Revista de divulgacion: Publicacion periddica indicada a la popularizacién de

temas técnicos, cientificos, historicos, etc.

e Revista de historietas: Basicamente encargadas de entretener al publico con

historias ficticias dirigidas a publicos de diferentes edades.

¢ Revista de informacion general: La que aparece bajo un mismo titulo con una
periodicidad regular de hasta un maximo de tres veces por semana, dirigida a
un publico lector indeterminado y que inserta informaciones, reportajes o
comentarios sobre hechos o temas de actualidad referidos a aspectos varios

de la vida nacional o internacional.
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Revista de modas: Publicacién periddica dedicada a la mujer con especial

incidencia en el tema de la moda en todas sus variedades.

Revista de negocios: La de contenido dedicado al sector industrial, comercial y

de servicios, cuyo material esta totalmente dedicado al mismo.

Revista de opinion: Publicacion periddica dedicada al andlisis, critica y
comentario de los grandes temas politicos, sociales, intelectuales, morales,

religiosos, econdémicos, etc.

Revista de prensa: Seccion de una publicacion donde se reproducen textos
seleccionados de otras informaciones aparecidas en diferentes diarios y

revistas.

Revista de revistas: La de aparicibn semanal, generalmente, que resume lo
mas importante que se ha publicado en otras publicaciones de esa

periodicidad.

Revista de sintesis: Publicacion periédica dedicada a ofrecer resumidos

articulos y otro tipo de trabajos literarios aparecidos en otras publicaciones.

Revista del corazon: La de elegante presentacion y amplia tirada que se
dedica a contar la vida superficial y detalles anexos de personajes famosos de

los sectores mas diversos de la sociedad.
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Revista especializada: Publicacion periodica dedicada a un solo tema

profesional, artistico, etc.

Revista experimental: La de la circulacion limitada dedicada a la literatura y el

arte que busca nuevos horizontes en la forma y el fondo.

Revista femenina: Publicacion peridédica dedicada a temas relacionados con la

mujer.

Revista folletinesca: La de caracter sensacionalista.

Revista grafica: La periddica en la que, sobre los textos, predominan los
espacios dedicados a ilustraciones.

Revista ilustrada: Revista grafica.

Revista marginal: Se dice asi de la prensa underground.

Revista mensual: La que aparece bajo un mismo titulo y con periodicidad

regular de una vez por mes.

Revista musical: Publicacion periddica dedicada a temas relacionados con la

musica.
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Revista popular: Publicacion periédica de temas de interés general o de

determinadas especialidades dirigidas a un gran publico.

Revista quincenal: La que aparece bajo un mismo titulo y con periodicidad

regular una vez cada quince dias.

Revista sensacionalista: La de alta tirada, impresa en papel barato, dedicada a
relatos sensacionalistas de todo tipo, especialmente de sucesos sangrientos,

con acompafiamiento de gran documentacion grafica de dudoso gusto.

Revistas culturales: Las de contenido referido en exclusiva a temas de esa
indole, bien con caracter general o limitado a un sector especifico de su

mundo.

Revistas familiares: Las que con la amplitud de sus temas y por el cuidado de
su contenido en su aspecto moral y limpieza del lenguaje empleado, las hace

aptas para ser leidas por todos los miembros de un hogar.

Revistas literarias: Las de contenido cultural referido en exclusiva a temas de
ese sector, tanto en su aspecto general como en relacién con todos sus

géneros, autores, movimientos, estilos, etc.

Revistas institucionales: Generalmente utilizadas por los departamentos de
relaciones publicas para incrementar la popularidad de alguna empresa o

institucion, asi como mejorar la produccion interna.
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1.9 Partes de la revista

Las revistas estan conformadas por dos estructuras, éstas son la externa y la
interna, cada una de ellas compuestas por diversas partes que cumplen distintas

funciones.

La estructura externa se refiere a la portada y contraportada, en la cual no

profundizaremos por ser generalmente utilizada como espacio publicitario.

La portada generalmente estd compuesta por el logotipo de la publicacion; el
lema, que es una frase que muestra la tendencia o filosofia de la revista; el
calendario que contempla la fecha, el numero, el afio, el volumen y el precio; el
sumario, que desempenfia el papel de indice y enuncia el contenido de la revista o
titulos de los articulos; finalmente la ilustracibn acompafiada de colores atractivos,

usualmente se utilizan fotografias de algun personaje destacado.
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Por otra parte la estructura interior tiene como parte medular los articulos,
mismos que se pueden clasificar en: la editorial, critica, reportaje, columna, cronica,
entrevista, encuestas, notas, ensayos, caricaturas. Cada uno de ellos debe llevar una

estructura especifica que se analizara en el siguiente capitulo.

1.10 La empresa periodistica

Las revistas y los periédicos son empresas periodisticas o informativas, que a
pesar de tener como funciones principales el informar y entretener, también tienen

que mantenerse por si mismas.

No se pueden definir como puramente mercantiles, sin embargo caeria en la

guiebra quien no tomase en serio las exigencias comerciales.
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Como en cualquier empresa, su organizacion variard dependiendo del tamafio

de la revista o periddico, si es de circulacién local, estatal o nacional.

Rucker y Williams en su libro ‘Organizacion y administracion de periodicos’

proponen cinco departamentos:

“‘Departamento comercial: Tiene a su cargo todo lo
referente a las ventas, distribucién, ingresos y gastos; publicidad.
La division de publicidad atiende los anuncios nacionales,
locales y los pequefios anuncios o anuncios clasificados. La
division de distribucion debe realizar una tarea muy importante
para que el periddico, con los menores gastos, llegue a los

puntos mas lejanos de venta.

“...Departamento de promocién: Los periédicos deben
realizar su propia promocién, disefiar constantemente un
comportamiento que les permita conquistar el mercado de
lectores. La promocién abarca desde la publicidad del propio
periédico hasta la organizacion de campafias y actividades que

lo den a conocer.

“Departamento de talleres: es el departamento encargado
de la producciébn material del periédico. Con la revolucion
electronica este departamento debe tener una perfecta
coordinacion con los responsables de los aspectos informéticos

y de tratamiento de textos.
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‘Departamento administrativo: Este departamento es el
lugar de coincidencia de los propietarios del periédico y los
directivos. Un gerente, o director general, dirige toda la politica
de la publicacion, coordina a los diversos departamentos.

“Redaccion: es el departamento que tiene por mision
elaborar el contenido del periddico. Dovifat (periodismo) decia
que la tarea de la redaccion es un producto espiritual, en el que
se reflejan las ideas politicas y culturales (...) Antes el director y
el redactor-jefe eran las figuras mas destacadas. Hoy
acompafian al director, en los periédicos mas importantes,
directores adjuntos, subdirectores, redactores jefes, jefes de
seccion. Es una muestra de la especializacion del trabajo
periodistico. Entre estos colaboradores del director de una
publicacion ha adquirido mucha importancia el director de arte,
encargado del disefio del periddico. La prensa actual, que no
estd sometida a las rigideces de las columnas exigidas por la
tipografia, busca dotar a cada publicacion de su originalidad
visual. Se utiliza el color, se juega con los espacios, para

presentar un contenido atractivo”.?

A pesar de que Rucker Williams se refiere especificamente a periddicos, los

departamentos en las revistas no varian, pues ambas son empresas periodisticas.

’GuaschBorrat Juan Maria, “Introduccién a los medios de comunicacidn”, Espaia, 1990, Ediciones Paulinas, Pag.
170-171



1.11 Algunos organigramas exitosos

Director general
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Figural.- Organigrama empresarial de ABC y El Mundo

Imagen tomada de “Introduccion a los medios de comunicacién” pag. 172
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CAPITULO 2.- PERIODISMO Y SUS GENEROS

2.1 Periodismo

“El periodismo es un ejercicio o la funcion del periodista,
entendiéndose por tal a aquella persona que se preocupa por
recoger las noticias, investigarlas, darles forma y entregarlas al

publico que necesita saber lo que ocurre en su entorno o mas alla

del mismo”.®

Existen un sinfin de definiciones sobre periodismo, pero todas concuerdan en

un mismo punto, informar sucesos relevantes.

Actualmente la definicion se ha hecho mas extensa por el avance de la
tecnologia que ha permitido la creacion de mas medios informativos. Antes se definia
como un trabajo de redaccién; hoy es importante destacar que se trata de transmitir
la noticia por medio de algun canal que permita a la sociedad conocer el suceso;

digase periodico, revista, radio, television, internet, etc.

Es un hecho que la actividad periodistica ha evolucionado con el paso del
tiempo, por ello, Ciro Mrcondes Filho, esboza un cuadro evolutivo de cinco épocas

distintas para el periodismo:

3FiIippi Emilio, “Fundamentos del Periodismo”, México, 1997, Editorial Trillas pag. 11
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“1.- Prehistoria del periodismo: de 1631 a 1789.
Caracterizada por una economia elemental, produccion

artesanal y forma semejante al libro.

“2.- Primer periodismo: 1789 a 1830. Caracterizado por el
contenido literario y politico, con texto critico, economia

deficitaria y dominado por escritores, politicos e intelectuales.

“3.- Segundo periodismo: 1830 a 1900. Prensa de masas,
marca el inicio de la profesionalizacion de los periodistas, la
creacion de reportajes y titulares, la utilizacién de publicidad y la

consolidacion de la economia de empresa.

“4.- Tercer periodismo: 1900 a 1960. Prensa monopolista,
marcada por grandes tiradas, influencia de las relaciones
publicas, grandes firmas politicas y fuertes grupos editoriales

que monopolizan el mercado.

“6.- Cuarto periodismo: de 1960 en adelante.
Caracterizado por la informacién electronica e interactiva, asi
como la amplia utilizacibn de la tecnologia, cambio de las
funciones del periodista, mucha velocidad en la transmisién de
informaciones, valoracion de lo visual y crisis de la prensa

escrita™

Es importante destacar que para que haya periodismo se tienen que dar a

conocer los sucesos, no se le puede llamar trabajo periodistico a una investigacién o

* Pefia de Oliveira Felipe, “Teoria del periodismo”, México, 2009, Editorial Alfaomega, pdg. 35
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indagacion de cualquier suceso actual si s6lo se pretende tenerla y no mostrarla a la
sociedad.

2.2 Las fuentes

Para transmitir algin acontecimiento es necesario que el periodista esté bien
informado sobre el suceso; sin embargo es imposible que el reportero se encuentre

en todos los lugares al mismo tiempo, por ello se debe recurrir a las fuentes.

Las fuentes son quienes proporcionaran la informacién, pueden ser personas,

instituciones u organismos de cualquier indole.

Es importante enfatizar que a mayor numero de fuentes, calidad y sobre todo

pluralidad en cuanto a opiniones, la noticia tendra mas credibilidad.

Una de las principales caracteristicas del periodismo es que debe ser veraz y
objetivo, por lo que la informacion que se pretenda publicar tiene que estar
contrastada por diversos puntos de vista, con el fin de dar al receptor un contenido
completo y no solo la transcripcién de un audio.

A pesar de que el reportero debe respetar a su fuente, siempre tiene que estar
esceptico de la informacion recibida, ya que puede haber intereses de por medio,

sobre todo cuando se trata de fuentes oficiales.
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Cabe hacer mencion que no todas las fuentes actian de la misma manera, por

ello Borrat hizo una clasificacion de 5 tipos diferentes:

1.- Fuente resistente: es aquella que no tiene el interés de dar informacién y

pone obstaculos a su obtencién.

2.- Fuente abierta: no tiene problemas con proporcionar la informacion, pero el

reportero tiene que tomar la iniciativa de obtenerla.

3.- Fuente espontanea: asume la iniciativa de informar al medio.

4.- Fuente avida: es la que tiene la necesidad de dar a conocer informacion que
sirve a sus intereses, por lo que llega por si sola al medio de comunicacion o al

reportero.

5.- Fuente compulsiva: trata de obligar al medio a comunicar su informacion.

Como ya se menciond anteriormente, las fuentes daran credibilidad al medio,
para ello son necesarias las atribuciones, éstas tienen la finalidad de respaldar al

periodista en cuanto a la informacion redactada.
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Las atribuciones se clasifican en:

1.- Atribucion directa: es la que identifica a la fuente con nombre y apellidos
citando la informacién expuesta. Ejemplo: “El gobernador del estado, Javier Duarte

de Ochoa, aseguro que el operativo ‘Veracruz Seguro’ busca restablecer la paz...".

2.- Atribucién con reservas: no se cita de manera directa a la fuente, sin
embargo se menciona informacién de ésta. Ejemplo: “Vecinos de la colonia Patria

Libre estan cansados del mal aroma que despide la planta de amoniaco...”.

3.- Atribucion con reserva obligada: la fuente no puede ser mencionada, por lo

gue el medio cuenta la informacion como propia.

4.- Atribuciéon con reserva total: la noticia no se publica ni se atribuye, solo sirve
para que el periodista tenga mas elementos de informacién con el fin de interpretar

mejor los acontecimientos.

2.3 Géneros periodisticos

El periodismo tiene diversas formas de plasmarse, a eso se le llama géneros
periodisticos, es basicamente tener distintos estilos de redaccion con diferentes

oportunidades de expresar un hecho de actualidad.
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Segun Carlos Marin los géneros periodisticos se distinguen por su caracter
informativo, interpretativo o hibrido de sus contenidos, por lo que los clasifica de la

siguiente manera:

Noticia o nota informativa

Informativos — Entrevista

Reportaje
Articulo
Opinativo
Editorial
Croénica
Hibridos —
Columna

—

Figura2.- Clasificacion de los géneros periodisticos

Figura tomada de “Manual del periodismo” pag. 62-63
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2.3.1 Géneros informativos

Noticia o nota informativa

Es el mas importante dentro del periodismo, puesto que tiene la funcion de
fortalecer a los demas géneros, tiene como principal objetivo dar a conocer los
hechos de interés colectivo.

Es sin duda, el menos subjetivo de los géneros, sin llegar a ser objetivo en su
totalidad, no se dan opiniones personales, ni soluciones, informa el hecho y nada

s

mas.

Cabe destacar que la noticia siempre debe responder a las preguntas ¢,qué?,

¢quién?, ¢cuando?, ¢dénde?, ¢ por qué?, y ¢como?

Son los seis cuestionamientos que suele hacerse cualquier interesado en la
informacion que se esta presentando, y el tener la respuesta a todas las preguntas le

da mas fortaleza a la noticia.

Aunque hay que decir que no siempre fue asi; en sus inicios la noticia se
presentaba con una inmensa carga opinativa de parte del reportero o el medio de
comunicacion. La narrativa era mas retorica que informativa, los textos eran largos y
para llegar a la informacion que contestaba los cuestionamientos resaltados

anteriormente, habia que leer unos cuantos parrafos irrelevantes de critica politica.
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Nace la pirdmide invertida

Durante el periodo de la Guerra Civil en Estados Unidos (1861-1865), los
corresponsales tenian la necesidad de enviar la informacion en el menor tiempo
posible desde las oficinas de telégrafos, por lo que omitian su opinion y evitaban

detalles excesivos.

Esto ocasion6 que los operadores de telégrafos tuvieran la magnifica idea de
hacer una rueda de informadores, permitiendo que cada corresponsal dictara su
parrafo mas importante, para posteriormente dar el segundo y continuar asi hasta el

final.

De esta manera fue como en Estados Unidos nacid la pirAmide invertida,

método que hoy en dia sigue siendo utilizado por las ventajas que ofrece.

La piramide invertida expone el relato condensado en el primer parrafo, para
después ir aportando informacion de importancia decreciente en los siguientes

parrafos.

Las ventajas de ésta son:

1.- Para el lector: se informa de manera rapida, ya que con tan solo leer el

primer parrafo basta para saber qué fue lo que sucedio.
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2.- Para el proceso de elaboracion: en dado caso de que la nota sea muy larga,
se puede quitar el ultimo parrafo de ésta sin que se pierda el entendimiento de la

noticia.

3.- Para el editor: el editor puede hacer cambios a la cabeza con simplemente
leer el primer parrafo.

Estructura de la nota

Lead o entrada

Como ya se mencion0 anteriormente, la entrada busca responder a todos los

cuestionamientos habidos y por haber.

“Segun el maestro Joao de Deus (profesor de la universidad
Estacio de S4), las preguntas del lead no son seis, sino nueve: ¢ quién
hizo?, ¢qué?, ¢a quién?, ¢cuando?, ¢ por qué?, ¢para qué?, ;donde?,

£cO0mo?, ;con qué consecuencias?”. °

Anadiendo a diferencia de otros tedéricos del periodismo al sujeto pasivo, pues

muchas veces es importante saber quién es el afectado.

’Ibidem pag. 45
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La entrada debe tener un trato estilizado que incite al receptor a seguir
leyendo hasta llegar al final, siendo considerada por el profesor Felipe Pena de

Oliveira como una ‘red capaz de envolver y dar seguridad de la informacion’.

Joao de Deus clasifica las entradas segun su estilizacion de la siguiente

manera:

e Clasica: es la que presenta los elementos fundamentales para envolver al

destinatario.

e De cita: se inicia con una frase o declaracién significativa de alguna de las

fuentes o personajes implicados en el suceso.

e Circunstancial: se abre con la presentacion de algin elemento como
circunstancia; sin embargo tiene que estar justificada su utilizacion para iniciar

el discurso.

e Cliché: se comienza con un dicho o refran que tenga que ver con la noticia,
éste es de conocimiento popular y no se refiere a un comentario realizado por

alguna fuente.

e Conceptual: comienza con una definicibn o una idea para atraer al receptor,

suele utilizarse en noticias que abordan informacion sobre términos complejos.
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Cronoldgico: debe apoyarse del titulo y estructura los datos del mas remoto al

mas reciente.

De apelacion directa: aborda al lector hablandole de usted y enfatiza algun
aspecto que pueda interesarlo. Es una especie de invitacion.

De contraste: como su nombre lo dice, busca contrastar con la informacién

gue se maneja en la noticia.

Descriptivo: describe el escenario donde se encuentran situados los

personajes de la historia. Busca alimentar la imaginacion del receptor.

De enumeracion: inicia con una lista de objetos, situaciones, etc.

Dramaético: comienza la historia como si fuera un cuento con la finalidad de

crear suspenso.

Interrogativo: Hace un cuestionamiento perturbador, para posteriormente abrir

la noticia.

Rememorativo: recuerda un acontecimiento del pasado, resumiendo datos
anteriores para complementar la informacibn que se presentara

posteriormente.
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e Adversativo: comienza con algun adverbio que hace referencia a una

expectativa no realizada; generalmente se utiliza ‘a pesar de’.

e Explicativo: tiene como funcién explicar el contexto con que se hace alguna

declaracién o acontecimiento.

e Apelativo: informa de forma maliciosa aprovechando la ambigiedad de los

datos.

e Multilead: libera al primer parrafo de la responsabilidad y va presentando la

informacion en cada parrafo.

Cuerpo

Es el desglose de la noticias, generalmente va de mas a menos en cuanto a

importancia se refiere.

Remate

Es el dltimo péarrafo de una noticia informativa, se caracteriza por tener un dato
secundario pero concluyente, de tal manera que al lector le parezca natural que alli

termine la nota.
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Cabeza o titular

Son el llamado de atencion, la sefial que debe ser fuerte e interesante para que
sea percibida y llamativa por el lector, sin embargo por lo general le toca hacerlo a
los editores o jefes de redaccidn, por ese motivo se manej6 hasta ahora.

Sumario o secundaria

Después de que se atrajo la atencion del lector con la cabeza, el sumario debe

informar algo importante de la nota para estimular el interés.

Entrevista

Se trata del dialogo entre el periodista y el entrevistado para obtener
informacion, datos, opiniones, comentarios, interpretaciones y juicios de interés

social.

El entrevistador obtiene toda la informacion del entrevistado y sélo se limita a

preguntar.

Cabe destacar que existen tres tipos de entrevista que son, entrevista

informativa, de opinién y de semblanza.
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Entrevista informativa: es la que usualmente se utliza para las noticias
cotidianas, se busca recabar toda la informacion posible sobre el acontecimiento

suscitado.

Entrevista de opinidn: ésta busca algun especialista o intelectual para preguntar
su opinion sobre un hecho de actualidad. No es informativa como tal, so6lo se trata de

una opinion profesional sobre el tema en cuestion.

Entrevista de semblanza: busca el perfil psicoldgico, social, personal, fisico y
profesional del entrevistado. Es el relato de las experiencias de vida, metas, suefios,
gustos, disgustos, momentos felices y tristes, anécdotas y todo lo que englobe la vida

de una figura publica.

Existen entrevistas de semblanza que no son necesariamente realizadas a
figuras publicas, hay noticieros y peridédicos donde se expone la vida de alguna
persona enferma con el fin de relatar las dificultades por las que ha pasado y como

ha hecho para salir adelante.

Reportaje

Es por mucho el mas completo de todos los géneros periodisticos, es tan
amplio que puede absorber a todos los demas. Suele contener noticias, entrevistas,

cronicas e incluso recursos literarios como el ensayo, la novela corta y el cuento.
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El reportaje profundiza la noticia y es como normalmente se exponen los
trabajos de periodismo de investigacién, puesto que indaga, describe, informa,

entretiene y documenta.

2.3.2 Géneros opinativos

Articulo

Es un género subjetivo clasico, el periodista tiene que exponer sus opiniones y

juicios sobre las noticias mas importantes del momento y temas de interés general.

Editorial

Es la posicion del medio de comunicacion sobre algun acontecimiento o

suceso de interés general, puede ser repudiando o aplaudiendo.

Resume la posicidn doctrinaria y politica de las empresas periodisticas y a
diferencia de los deméas géneros, no va firmada, lo que quiere decir que la

responsabilidad corre en manos de la empresa.
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2.3.3 Géneros hibridos

Columna

Trata con brevedad asuntos de interés, tiene periodicidad y un nombre
establecido, expone la opinién del columnista y no del periédico o revista en que se

publica.

Se divide en varios tipos como, columna informativa, de comentarios y critica o

resefa.

Columna informativa: da a conocer varios hechos que no merecen un espacio
solitario por la trascendencia de la noticias, ademas de anticipar posibles respuestas

o reacciones que sélo el columnista sabe.

Columna de comentarios: informacion de pequefios hechos, aspectos
desconocidos de noticias o detalles curiosos de personajes y hechos, con la inclusién

de comentarios a cargo del columnista, quien suele ser analitico e irénico.

Columna critica o de resefia: informa y comenta asuntos que requieren
especializacion. Hay sobre distintos temas, tan diversos como libros, arte, musica,

teatro, inversiones, bolsa de valores, deportes, etc.
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Crénica

Es una narracion de algun acontecimiento, normalmente en el orden en que se
desarroll6. M&s que tener un afan de informar, trata de recrear la escena y envolver

al lector en ella.

Al igual que la entrevista, Carlos Marin opina que se divide en tres tipos que

son: cronica informativa, opinativa e interpretativa.

Croénica informativa: el cronista se limita a informar sobre un suceso, sin emitir

opiniones; pero con riqueza de descripciones.

Cronica opinativa: el cronista informa y opina simultaneamente; lo que

regularmente ocurre en las crénicas deportivas o taurinas.

Cronica interpretativa: el cronista ofrece los datos informativos esenciales

pero, sobre todo, interpretaciones y juicios del cronista.

2.4 Géneros periodisticos complementarios

2.4.1 Nota complementaria

Existen noticias que por su relevancia necesitan ser apoyadas por antecedentes
e informacién documental, a parte de la indagacion del suceso actual para dar mas

veracidad a su contenido.
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Hasta hace 15 afios se mezclaban todos estos aspectos, 1o que ocasionaba

notas demasiado largas que eran desagradables para el lector.

Es por ello, que ante la necesidad de redactar informaciéon mas agil para la
lectura, los reporteros comenzaron a manejar informacion complementaria; esto se
refiere a publicar en la misma pagina junto con la nota principal, una de menor

tamafo que contextualice a base de antecedentes.

Los datos antecedentes sirven para dar un mayor entendimiento sobre el
contenido de la nota al receptor; en el periodismo anglosajon a éstos se les

denomina como ‘background’.

Para el profesor Antonio L6pez Hidalgo, la nota complementaria es una noticia
autonoma que puede ser de actualidad y que no necesariamente debe llevar
antecedentes, simplemente hablar sobre el mismo suceso desde otra perspectiva; no

obstante destaca que la finalidad de ésta es dar fuerza a la nota principal.

2.4.2 Foto noticia

Basicamente es una foto de actualidad que tenga validez noticiosa por si sola,
mas debe ir acompafiada de un breve texto y una pequefia cabeza que no supere

una linea.

Estas pueden ser informativas, curiosas o anecdoéticas y el encabezado no tiene
que ser necesariamente informativo, ya que la fotografia debe transmitir el

acontecimiento, mientras el texto contextualiza la imagen.
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Aungue la foto noticia habla por si sola, puede servir como complemento de
alguna nota principal; esto es comun en noticias sobre manifestaciones, donde el
lente puede llegar a captar acciones individuales o colectivas que merezcan un

espacio autbnomo.

2.4.3 La cufa

Este género periodistico se utiliza con el fin de ajustar las paginas, ya que en

ocasiones quedan espacios sin llenar.

No descubre otro angulo de la noticia, por lo que es mas bien un complemento

del disefio grafico.

2.4.4 Despiece

El despiece es un recurso que embellece las paginas de las publicaciones, ya
gue en columnas o recuadros aparte, expone datos relevantes de la nota principal
que se omitieron en ésta para no saturar el contenido, sin embargo no dafa el
entendimiento de la informacion, permitiendo que puedan ser leidas por separado sin

causar conflictos para el receptor.

Este recurso permite la utilizacion de mas encabezados y elementos graficos
gue aviven la publicacién; mas es fundamental que ambos contenidos tengan
autonomia, pues el lector puede llegar a defraudarse si siente que alguna de las

notas esta incompleta.



46

2.4.5 Infografia

Actualmente los medios impresos saben de la importancia que tienen los
recursos graficos, por ello las infografias han aumentado su popularidad en los

ultimos afios.

Se puede definir como toda ilustracion (de cualquier indole) que explique cémo
ha ocurrido algun acontecimiento, que necesariamente debera llevar datos

informativos concernientes al tema.

2.5 Periodismo especializado

Existen ramas especificas del periodismo. Esto es muy evidente en cualquier
periddico o noticiero de radio o television, la informacion va separada por secciones y

cada reportero tiene una funcién especifica, es decir: ‘zapatero a su zapato’.

A esto se le llama periodismo especializado; en un mundo utépico deberia ser
la combinacién de la experiencia profesional o un amplio conocimiento sobre algun
area especifica del saber humano con el conocimiento basico de periodismo.

Obviamente va a un publico selecto interesado en el tema a desarrollar.

Hay que tomar en cuenta también que existen diversas formas de separar la

especializacion del periodismo, ya que se puede dividir en:

-Especializacion por contenidos
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-Especializaciéon por géneros periodisticos.

-Especializacion por medios de comunicacion.

-Especializacion por géneros de audiencia.

En este trabajo s6lo nos enfocaremos a comprender y definir la especializacion

por contenidos y por géneros periodisticos.

Dentro de las ramas mas importantes del periodismo se encuentran: periodismo
informativo, periodismo policiaco, periodismo social, periodismo deportivo,
periodismo politico, periodismo cultural, periodismo de investigacion, periodismo

econdmico, periodismo literario y periodismo cientifico.

2.5.1 Periodismo informativo

El periodismo informativo es el que regularmente recibe el nombre de
informacion general, su funcién es informar de los acontecimientos mas importantes

de la localidad en que se vive.

2.5.2 Periodismo policiaco

También conocido como “nota roja”, es uno de los géneros mas subvalorados

dentro del periodismo, puesto que se tiende a confundir con el amarillismo.
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Segun Ruth Adler en su libro ‘Un dia en la vida del New York Times’, define al
periodismo policiaco como: “Desastres, tumultos, crimenes, alarmas de incendio,
etcétera, se llaman noticias policiales, porque la mesa de asuntos metropolitanos
(lugar de la redaccion del diario) suele enterarse de ellas a través del departamento

de policia”.

Es importante destacar que el periodismo policiaco requiere de una narracion
clara del suceso con un lenguaje coloquial, ademas de los datos especificos de
donde ocurren los hechos, cuando y quiénes estan implicados (el cdmo no se

menciono porque ya se habia hecho en la narracion).

2.5.3 Periodismo social

El periodismo social busca la difusion de las actividades de asociaciones civiles
con el fin de promover la cooperacién de la sociedad en actividades fundamentales

para alguna localidad o un grupo marginado especifico.

2.5.4 Periodismo deportivo

El periodismo deportivo es, como su nombre lo dice, la cobertura de
acontecimientos deportivos, asi como conferencias y entrevistas del tema

mencionado.

Este ha evolucionado de gran manera, dejando de ser un simple hermano
pobre de la informacion para llegar a tener sus propios canales de television,

revistas, programas de radio y paginas de internet.
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2.5.5 Periodismo politico

Es el que se encarga de los acontecimientos de la vida politica, desde
campafas electorales, hasta escandalos de corrupcion.

2.5.6 Periodismo cultural

Olvidado por la mayoria de los medios masivos de comunicacién, es el que

difunde toda actividad cultural, pueden tocar temas de interés histérico y social.

2.5.7 Periodismo de investigacion

Es el que trata de exponer un tema oculto de interés, requiere de una
investigacion bastante amplia sobre el tema que se quiere difundir y se necesitan
tomar en cuenta aspectos importantes como situacién geogréafica y econémica para

realizarlos.

Son los que normalmente se pueden ver en revistas como Proceso, donde se
exponen casos de caracter normalmente politico, pero desde una investigacion

profunda que no acusa sin argumentos.

Actualmente, como se habia mencionado, varios periodistas han comenzado a

sacar libros del narcotrafico.
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2.5.8 Periodismo econémico

Expone la situacion monetaria no soélo del pais sino de todo el mundo, trata de
explicar las condiciones en las que se encuentran las bolsas de valores, asi como el

PIB y el cambio de monedas.

2.5.9 Periodismo literario

Se trata de exponer un acontecimiento de la realidad en forma narrativa,

emotiva y que tenga la capacidad de apasionar al lector.

Segun Tom Wolfe esta variante requiere de cuatro puntos basicos para tener

fuerza:

1.- Construccion escena por escena: contar la historia saltando la escena de

una a otra y evitando la narracién histérica.

2.- Didlogo realista: el didlogo situa al personaje con mayor eficiencia y rapidez

gue cualquier otro procedimiento individual.

3.- Punto de vista en tercera persona: es la técnica de presentar cada escena al
lector a través de los ojos de un personaje particular, para dar la sensacion de estar

metido en la piel del personaje.
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4.- Simbolos: consisten en la relacion de gestos cotidianos, habitos, modales,
costumbres, estilos de mobiliario, de vestir, de decoracion, estilos de viajar, comer,
de llevar a la casa, modos de comportamiento, estilos de andar y otros detalles

simbalicos del status de vida del personaje.

2.5.10 Periodismo cientifico

“Se trata de definir, con la mayor brevedad y
aproximacion posibles, algunos conceptos basicos para
un entendimiento real de la difusién de la ciencia y la

tecnologia en los medios informativos”.®

® Calvo Hernando Manuel, “Periodismo cientifico”, Espafia, 1992, Editorial Paraninfo, pag. 17
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CAPITULO 3.- IMAGEN DE LA REVISTA

3.1 El poder de la informacion.

Es un hecho que el contenido de una revista es importante para atrapar al
lector, sin embargo no se puede dejar de lado la cuestion gréafica, ya que el disefio de

ésta es fundamental para llamar la atencién del consumidor.

Con la creciente ola de publicaciones no sélo en la region, sino en todo el
pais, el esfuerzo por lograr atrapar al leyente se ha duplicado, y “s6lo quienes

ofrecen lo mejor en contenido y forma pueden resultar vencedores en una lucha tal”.”

Es por ello gue Edmundo Rostan, director de arte del corporativo Imagen del
Golfo, destaca la importancia de tener los conceptos editoriales antes de comenzar

con el disefio de alguna publicacion.

“‘Necesitamos ideas claras en cuanto al perfil editorial: qué contenidos, numero
de paginas, a qué publico va dirigido y cudl es el perfil del lector que lo va a leer”,

sefalo el licenciado en disefio grafico por la UNAM.

Para esto es importante reunir a los lideres del proyecto, que son: el director
de la empresa, el editor que va estar a cargo, y quien disefiara la publicacién; con el

fin de que cada elemento aporte ideas claras.

" T. Turnbull Arthur, “Comunicacidon Grafica”, México, 2004, Editorial Trillas, Pag. 16.
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“No hay una garantia 100 por ciento de que una revista pueda funcionar, pero
si td tienes la mayor cantidad de informacién puedes hacer un producto mas a
medida”, resaltoé el maestro en disefio tipografico por la Gestalt, quien ademas agrego:
“Uno de los errores mas frecuentes es disefar algo de lo que todavia no tienes un

perfil editorial”.

Por otra parte destaco la importancia de crear un buen plan de negocios que
permita a la revista mantenerse mientras es aceptada por el publico, ya que las
ventas no se dan de forma inmediata y “una combinacion entre circulacion y

anunciantes es lo que le va dar vida a la revista”.

De igual manera es importante conocer si en el mercado ya existe alguna

publicacién parecida a la que se pretende sacar y si ésta ha funcionado.

Por ultimo recomendd: “El proceso de renovacion debe ser constante, ir
haciendo los ajustes necesarios cuando se vea una posible amenaza y me parece
importante empezar a ofrecer nuevos productos antes de que la revista pierda

vigencia”.

3.2 Comenzando a disefar

El proceso de elaboracién en cuanto a disefio, tiene tres pasos fundamentales

gue son: planeacién, preparacion del original y produccion o impresion.
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La planeacion tiene que ser realizada en conjunto; con esto nos referimos a un
equipo de edicion y otro de disefio gréafico, teniendo en cuenta desde un principio a

gué publico va dirigida la publicacién y el contenido que llevara.

En esta etapa se visualizara todo aspecto posible en cuanto a formato, sin
dejar de un lado el control de los costos (conocer los materiales de impresion y el

lugar donde se hara).

Posteriormente viene la etapa de la preparacion del original, que es

basicamente la realizacion del boceto.

Podria parecer sencillo teniendo en cuenta que ya se visualizé lo que se
pretende hacer, pero cuando es momento de poner el ejercicio a la praxis surgen dos

complicaciones particularmente molestas:

“1.- Acomodar el numero de palabras en el espacio

designado en el boceto.

“2.- Acomodar las ilustraciones en el espacio

designado en el boceto”?

Errar en estas dos cuestiones produce que el boceto deba cambiarse para

ajustar ilustraciones y palabras de una forma que sea atractiva para el consumidor.

®Ibidem pag. 20
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Por ultimo esta la etapa de produccion en la cual se imprime el producto. Cabe
destacar que el director de arte o disefiador de la revista debe atender los siguientes
aspectos: procesos de impresion; composicion tipografica; seleccion de papel y de

otras superficies de impresion; y doblado, encuadernado y acabado.

3.3 El valor de las letras

“Lo que ve el hombre esta estructurado por diversos
elementos, de la misma forma en que el lenguaje verbal esta
estructurado por palabras o impresos. Y de la misma forma
gue existen reglas gramaticales para componer mensajes
verbales efectivos, hay reglas para componer formas
visuales efectivas. Dondis llama a estas reglas: ‘sintaxis

visual”®

Es por ello que el proceso de seleccidn de tipos debe ser bastante minucioso y

contar con las siguientes caracteristicas:

“1.- Legibilidad de la tipografia: puesto que el
lenguaje es el medio principal de comunicacion humana,

la legibilidad de la letra o letras es de gran importancia.

“2.- Las posibilidades de disefio: Cuando se
compone cierto nimero de palabras, éstas abarcan una
porcion del espacio del boceto; el area que ocupan
asumira una forma, un tono y una textura. Esto depende
principalmente de la tipografia, de su tamafio, de la

longitud de las lineas, del esparcimiento entre las

’Ibidem pag. 112
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palabras, del esparcimiento entre las letras y del

esparcimiento entre las lineas”.*°

Cabe resaltar que para enviar un mensaje visualmente atractivo se necesita

de la forma, tono y textura.

Por ultimo estad el paso de seleccion del método de composicion, que es

practicamente la forma en la que se imprimira la publicacion.

3.3.1 Conocimiento de la fuente

Cada fuente tiene una intencion especifica, por lo que es de vital importancia
conocer la funcion de éstas, ya que el receptor podria reaccionar de forma positiva o
negativa, dependiendo si se utilizé de manera correcta o incorrecta, puesto que debe

haber armonia entre forma (tipografia) y contenido (texto).

Es decir, un texto dirigido a jovenes debe contar con una tipografia mas fresca
para cumplir con su objetivo, pero si se utilizase la misma fuente para un reportaje de
caracter politico, éste podria ser rdpidamente desacreditado, ya que unas letras muy

joviales le quitarian la formalidad que se supone deberia tener.

Es por ello que el encargado de la seleccion de tipografias o disefio en
general, tendra que anteponer la intencion del mensaje a sus conceptos de

hermosura gréfica.

“lbidem pag. 21
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3.3.2 El encabezado

El encabezado es sin duda, parte fundamental de cada articulo de la
publicacién; en el capitulo anterior se menciond la importancia de una buena cabeza,

en éste se analizara graficamente lo que se debe hacer con ellas.

“La cabeza principal debe tener el tamario suficiente
como para tolerar la competencia de otros elementos de la

pégina y atraer la atencion del mensaje”.**

Cabe destacar que el tamafio de la cabeza se vera regido por los siguientes
factores:

“1.- Peso de otros elementos del diagrama.

“2.- El tamafio del espacio en la pagina. Un tamafio

mas grande exige tamafos mas grandes.

“3.- La cantidad de espacio en blanco que rodea a la
cabeza. El titulo puede ser de tamafio menor cuando se le

da énfasis con un mayor espacio en blanco.

“4.- La impresion a color de los titulares. La impresion a
color requiere de tamafios de tipo mas grandes que la

impresion en blanco y negro.

"Ibidem pag. 123
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“56.- Tamafo del tipo condensado. Es necesario utilizar
un tamafio mas grande para el tipo condensado que para el
tipo estandar.

“6.- Extension del encabezado. Los disefiadores se ven
precisados a emplear un tipo de tamafio muy chico cuando
los encabezados son muy largos; esto puede resolverse si

se divide el encabezado en grupos grandes y pequefios de

ideas”*?

Es importante resaltar que el encabezado es un elemento tanto grafico como
verbal, por lo que se debe analizar su forma y contenido, ya que la presentacion de

una buena cabeza se considera una invitacion a la lectura.

De igual manera existen otras técnicas que pueden destacar la forma del

encabezado; éstas son:

1.- Uso del color.

2.- Combinacioén de rayas.

3.- Encabezado de letras blancas sobre fondo de color negro.

4.- Encabezados totalmente en letras mayusculas.

“Ibidem pag. 125
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5.- Mezcla de tipografias.

6.- Impresién de la cabeza sobre un fondo.

7.- Uso de letras iniciales.

8.- Combinacion de la cabeza con un tratamiento artistico.

9.- Uso de letras hechas a mano.

10.- Disposicion de la cabeza en una forma especial.

Es obvio entonces que el encabezado debe resaltar para atraer la

atencion, no obstante la forma nunca debe rebasar el contenido del mensaje.

3.4 Las imagenes

La television ha hecho que el ser humano se vuelva completamente visual, por
lo que los medios impresos no pueden dejar de lado la imagen dentro de sus

paginas.

Las imagenes tienen como funcién principal atraer al consumidor, sin embargo

tienen la responsabilidad de ser el soporte visual del lector.
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La fotografia es el arma mas poderosa por el hecho de capturar un momento
de la vida; no obstante existen diferentes tipos de imagenes que se pueden utilizar,

dependiendo el contenido del texto.

Si se quisiese instruir al lector sobre como hacer algo, un dibujo puede ser lo
mas efectivo, ya que pueden asumir distintas formas que van desde simples lineas

hasta obras de arte.

Por otra parte las ilustraciones son el arma que los disefiadores utilizan para
explicar algo; usualmente se ocupan cuando el reportero quiere dar a conocer cifras,

siendo utilizadas como gréficas.

De igual manera las pictografias se usan para hacer gréficas y dar mas
soporte al lector en cuanto a cifras y tiempos.

Sin embargo, las ilustraciones también pueden tomar el rol de entretener al

publico (como normalmente se ve en los comics).

3.5 El color

“La forma y el color son elementos basicos en la

estimulacién visual”.*®

El color tiene como funciones principales:

Blbidem pag. 257
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1. Llamar la atencion.

2. Producir efectos psicologicos.

3. Desarrollar asociaciones.

4. Lograr la retencion.

5. Crear una atmésfera estéticamente placentera.

3.5.1 Llamar la atencién

Llamar la atencion del lector no radica sélo en utilizar una gama de colores

chillantes que lastimen la vista; el éxito se encuentra en saber contrastar.

Es por ello que usualmente se mezclan colores oscuros y brillantes, ya sea el

fondo llamativo y el texto en letras negras o viceversa.

Llamar la atencion no solo consiste en que el consumidor voltee a ver el

anuncio o pagina, sino que al mismo tiempo sienta interés por su lectura.

Cuando se trata de contraste el mejor color es el ‘negro’, ya que la mayoria de

colores alcanzan su maxima intensidad cuando son usados con él; cabe destacar
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que el color debe ser utilizado en los elementos de méas significacion, puesto que el
énfasis resalta del contraste.

Esto no quiere decir que sea imposible contrastar sin negro, ya que se puede
manejar el contraste en orden descendente de la siguiente manera: complementario

dividido, analogo y monocromatico.

El esquema complementario dividido busca la utilizacion de colores opuestos

en el disco cromatico; es decir, mezclar calidos con frios.

Como se puede observar en la figura 3, los colores frios son azulados,
tienden a ser relajantes y dar profundidad; mientras que los calidos son entre rojos y
amarillos, lo que los hace estimulantes y llamativos; en el caso del verde y el rojo

purpura, al estar entre calidos y frios son relativamente naturales.

Ahora bien, la selecciéon de colores tiene que ser cuidadosa, ya que los

complementarios saturados pueden llegar a ser perturbadoramente vibrantes.

“El esquema complementario dividido contrasta tres
colores. Se usa un color en contraste con los colores
adyacentes a su complementario. Por ejemplo, los
complementos divididos del rojo son el amarillo verdoso y

el azul verde.
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Colores
cdlidos
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frios ,

Figura 3.- Esquema de colores

Imagen tomada de internet

“El esquema analogo utiliza los colores adyacentes a
uno u otro en el disco como por ejemplo, el verde, el azul
verde y el azul, o el rojo naranja, el naranja y el amarillo
naranja. Los colores relacionados son célidos y frios. Los
colores andlogos son menos excitantes que los

complementarios puesto que no hay contraste.

“El esquema monocromatico requiere del uso de
diferentes valores y fuerzas de un solo matiz. Generalmente

en esta presentacion son mayores las areas de matices
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débiles y opacos, y las pequefias areas brillantes brindan el

contraste”**

3.5.2 Producir efectos psicolégicos

Los colores tienden a causar diferentes reacciones en el ser humano de
manera inconsciente, por lo que es fundamental conocer el efecto que causan para

realizar un disefio con mas poder de persuasion.

¢, Qué dicen los colores?

Amarillo: el color mas luminoso, calido y ardiente de todos, emana luz y
juventud; suele representar: egoismo, celos, envidia, odio, adolescencia, risa, placer,

alegria.

El amarillo da fuerza y empuja hacia el futuro, motiva al rendimiento y la

atencion de un objetivo final.

Rojo: es el color de la pasion, la sangre, la fuerza bruta y el fuego; a pesar de
su agresividad expresa mucha sensualidad y virilidad.

Dicho color eleva el pulso, la presion sanguinea y la frecuencia respiratoria; te

incita a conquistar el éxito, debido a la fuerza que inspira.

“Ibidem pag. 259
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Azul: Usualmente un color relajante, simbolo de la profundidad, lleva a una
sensacién de placidez distinta a la calma.

Expresa amistad, fidelidad, armonia, serenidad, sosiego y la virtud, debido a

gue se le asocia con el mar y el cielo.

Naranja: hipnético y calorifico, posee gran fuerza activa, radiante y expansiva;
es muy acogedor, célido, estimulante y tiende a ser muy positivo y energético. Puede

significar: regocijo, fiesta, placer, aurora y la presencia del sol.

Violeta: es majestuoso y expresa misterio, es el color de la reflexién, la
templanza y la lucidez; es melancdlico e indica la ausencia de tension. Puede

significar: calma, aristocracia, violencia y engafo.

Verde: es incluso mas tranquilo que el azul, evoca la vegetacion y la
naturaleza en general; es el color de la calma indiferente ya que no transmite ni

tristeza, ni alegria, ni pasion.

Puede significar. esperanza, naturaleza, juventud, deseo, descanso vy
equilibrio.

Blanco: expresa paz, un dia soleado, felicidad, pureza, inocencia, divinidad,

estabilidad absoluta y calma.
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Negro: Simbolo del silencio, del misterio, de lo impuro y lo maligno. Es un
color elegante que puede representar: muerte, noche, nobleza, pesar; es poco

placentero, ya que se le ve como el punto donde cesa la vida.

Gris: simboliza ausencia de energia, indecision, duda y melancolia. El gris
metalico da la sensacion de lujo y elegancia por su asociacion con metales

preciosos.

3.5.3 Desarrollar asociaciones

La mente humana tiende a asociar ciertos colores con algun tipo de producto
especifico, por lo que se debe investigar muy bien la funcién de cada color antes de
disefiar alguna pégina o publicidad, ya que un simple color puede hacer que pierda

sentido el disefo.

3.5.4 Retener la atenciéon

El color es esencial para recordar al lector lo que vio o leyé, es por ello que los
publicistas ponen mucho empefio en la respuesta que causan los colores, ya que
generalmente la mente del ser humano hace referencia a éstos para describir algin

objeto o producto.
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3.5.5 Crear una atmdsfera placentera

En el producto impreso los colores deben tener equilibrio, contraste, proporcion,
ritmo y armonia; una mala seleccién y aplicacion de colores puede incluso repeler al

lector a pesar de haber llamado su atencion en primera instancia.

“...El mal uso de un color en un mensaje es peor

desde el punto de vista del comunicador que la total

falta de uso de colores...”™

Para lograr el equilibrio se tienen que colocar los elementos de forma prudente
de acuerdo a su peso; los colores brillantes resultan méas ligeros y los oscuros mas

pesados.

Aqui reaparece el concepto de contraste y la importancia de mezclar fondos

oscuros con letras claras y viceversa. Una buena presentacion requiere de:

1) Colores oscuros y colores claros.

2) Colores opacos o débiles y colores brillantes.

Blbidem pag. 260



3.5.6 Consejos practicos

“1.- Al usar més de un color, reserve el mas oscuro para
el mensaje bésico y utilice el color o los colores adicionales

para dar énfasis o crear una atmosfera.

“2.- El color utilizado como fondo de la tipografia debe
ser claro para asegurar una facil legibilidad. En general,
entre mas pequefo sea el tipo, mas claro debera ser el
color. Esto se logra, desde luego, pasando el color a través

de una trama.

“3.- La tipografia en color requiere cuidado. Algunos
colores son demasiado claros incluso para ser utilizados
sobre papel blanco, como por ejemplo el amarillo. Si el
tamafio de la tipografia es grande, el color tiene una mejor
probabilidad de soportar la legibilidad. Sin embargo es mas
seguro usar tipografia de color para enfatizar unas cuantas

palabras en un encabezado”.*

“Ibidem pag.266
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CAPITULO 4.- CREACION DE LA REVISTA
‘UNIVERSITARIO’ PARA LA UNVERSIDAD VERACRUZANA

4.1 Justificacion de su creacion

La revista ‘Universitario’ nacié de la necesidad de difundir las investigaciones
cientificas que se desarrollan en la Universidad Veracruzana, asi como las
actividades culturales y deportivas; sin dejar de un lado la promocién de futuros
cursos, talleres, diplomados, licenciaturas y posgrados en las regiones de

Coatzacoalcos y Minatitlan.

Con ella se busca incrementar la popularidad y prestigio de la citada casa de
estudios en la region; ademas de reforzar el orgullo universitario, fungiendo como

una revista institucional.

Esta sera difundida en el exterior de la escuela, con el fin de, como ya se dijo,
informar a la poblacion de hallazgos y adelantos que pudiesen servir a la ciudadania

en la vida cotidiana.

Cabe destacar que la propuesta sali6 del secretario académico regional,
doctor Adan Falcon Coria, quien en conjunto con el vicerrector, doctor Carlos Avila
Bello, tienen la inquietud, desde hace afos, de resaltar los trabajos que catedraticos
y alumnos llevan a cabo en esta region, puesto que a pesar de la existencia de la
gaceta ‘Universo’, no se cuenta con un espacio propio que motive y catalice la

investigacion cientifica en la zona sur del estado.



70

La revista estara dirigida a la ciudadania en general, por lo que sus contenidos
seran redactados de tal manera que cualquier lector pueda comprenderlos.

4.2 Slogan, contenidos y secciones

Como ya se menciono, la publicacion tendra como temas centrales la cultura y
la ciencia, es por ello que el slogan de la revista sera ‘El camino hacia el
conocimiento’.

La revista se dividira en secciones, mismas que trataran diversos temas y
manejaran un género periodistico especifico para cada una de ellas, buscando que el

lector se familiarice con el estilo de la revista.

Esta iniciara con 20 paginas que podrian aumentarse dependiendo del éxito

gue consiga; mientras que su periodicidad sera de manera mensual.

4.2.1 Portada

La portada llevara el nombre de la revista, ‘Universitario’, con letras ‘Franklin
Gothic Demi Cond’ Regular 84, la letra “U” ira en verde y las demas en azul.
Inmediatamente abajo vendra el slogan en ‘Britannic Bold’ Regular 22.5, mientras
que la fecha y numero de publicacion se pondra en ‘Franklin Gothic Demi Cond’ 10,

color verde.

Esta debera contener el tema principal como portada, anunciandolo como el
promocional mas grande, es decir: la cabeza del promocional principal sera con

verde, pero se le aplicara el ‘swatches’ para tomar un color mas claro (esto se hara
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en cada promocional), debera ir en mayusculas con ‘Franklin Gothic Medium Cold’ y
en 39.171. El texto del promocional serd en el verde normal y con la misma fuente
pero en minusculas y en 29.378, justo debajo de él ira un recuadro azul para resaltar

la atencién y contrastar.

Ademas del principal iran 3 promocionales mas, que se pondran de la misma

forma, pero en 29.154 las cabezas y 21.866 para el texto.

Cabe destacar que sélo se utilizara una fotografia para la portada y ésta sera

del tema principal.

4.2.2 Carta del vicerrector

Como en cualquier publicacion, la primera pagina ira destinada al directorio y
la carta editorial, misma que sera escrita por el vicerrector de la institucién y no por el
editor en jefe de la revista, con la finalidad de que el mensaje salga desde el interior

de la Universidad Veracruzana.

4.2.3 Periédico mural

La primera seccién se denominara ‘Peridédico mural’, ésta buscara invitar a la
ciudadania a los diferentes eventos que se desarrollen en la institucion, asi como

cursos, talleres y diplomados.

Estara en las paginas 2 y 3 de la revista ‘Universitario’, siendo un espacio en

el cual se pondran las convocatorias de todo el mes.
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Es un hecho que cada facultad cuenta con su periédico mural en las
instalaciones, sin embargo la informacién no se difunde en el exterior, por lo que muy
pocos aprovechan las ofertas académicas, enterandose generalmente de ellas

cuando estan por concluir.

En la parte inferior se pondran los nimeros y correos electronicos a los que se
pueden dirigir para mas informacion o apartar su lugar si asi lo desean, ademas de
horarios, precios y lugar en donde se llevarda a cabo el curso, conferencia o

posgrado.

Esta seccion tendr4 mas libertad que las demas en cuanto a disefio y colores,
pues la idea es que sea vistosa, por lo que se buscara el contraste con los carteles
que ahi se incluyan. Lo que si sera obligatorio, es para encabezados ‘Impact’ en su

forma regular de 22 a 33; mientras que los textos estaran en ‘TW Cen MT’ 15 ‘Bold’.

4.2.4 Ventana a la ciencia

Esta seccion es la mas fuerte, pues sera la encargada de difundir, por medio
del reportaje, las investigaciones cientificas realizadas por catedraticos de las

distintas facultades.

Se elegirdn 1 02 temas a desarrollar, de los cuales el principal estara en la
portada de la revista como tema principal (con posibilidad de excepciones si hay
algun evento cultural, deportivo o una noticia de gran relevancia) y el segundo

aparecera como promocional, invitando a su lectura (si hay dos).
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Las paginas destinadas a esta seccion dependerdn del numero de
investigaciones o proyectos que se tengan en la regién, comenzando siempre (a
excepcion de que haya publicidad) en la pagina 4 y llegando a la 5 en dado caso de
gue solo haya un tema para exponerse; si hay un segundo o tercer tema podria

expandirse la seccion hasta la pagina 8.

4.2.5 Actualidad UV

Esta seccidn contara con las noticias mas relevantes de la institucion; donde
habra notas sobre inversiones, convenios, planeacién de aulas, reconocimientos,

apertura de cursos, licenciaturas o posgrados, etcétera.

Dependiendo la relevancia de la noticia, podria llevarse una sola nota en dos
paginas y hasta tres en una sola, buscando que no se pierda la estética de la revista;
toda informacion estara acompafada de fotografias que refuercen el contenido. Se le
dedicara un minimo de 4 paginas para que ningun acontecimiento noticioso de gran

relevancia quede fuera; siempre ird después de la seccion ‘Ventana a la ciencia’.

4.2.6 Tiempo cultural

Aqui se manejaran crénicas o notas sobre, como su nombre lo dice, eventos
culturales, es decir: recitales, conciertos, presentaciones de libros, las semanas

culturales del Centro de Idiomas, etcétera.

De igual manera se podran utilizar las entrevistas de semblanza, todo

dependera de qué género periodistico encaje mejor con el hecho noticioso.
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Para esta seccion se tiene planeado disponer de 4 paginas, mismas que
podrian reducirse o aumentar dependiendo de los eventos, pues hay meses en que
se llevan a cabo diversas actividades culturales y otros en los que se organizan muy

pocas.

4.2.7 Accion deportiva

Difundira las actividades deportivas de la institucion, ya sea en el interior o
exterior de las instalaciones; es decir, equipos con integrantes universitarios que
lleven el nombre de la institucion y disputen ligas no organizadas por la Universidad

Veracruzana, seran publicados.

Para esta seccion se daran 2 paginas como minimo y el nUmero de notas o
cronicas por pagina dependera de las actividades que se hayan llevado a cabo.

Como maximo se pondran 2 notas para destacar las fotografias en esta seccion.

4.2.8 Voz universitaria

Serd un espacio destinado a articulos de opinion escritos por estudiantes
destacados; esto con el fin de incrementar el orgullo universitario y hacer que el
alumno sienta que su opinion es importante para la institucion; de igual manera se

busca motivar al aspirante.

Diferentes estudiantes tendran la oportunidad de escribir cada mes sobre
temas de relevancia social. La pagina 19 albergara esta seccion, en caso de

publicidad podria pasar a la 18.
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4.2.9 Sétira animada

Serd una caricatura que tenga que ver con una noticia relevante sobre la
Universidad Veracruzana. Esta estara en la pagina 20, misma que es la Gltima de la

revista ‘Universitario’.

4.2.10 Programa, tipografias y colores seleccionados

La revista sera disefiada en Adobe Indesign CS3, mientras que las fotografias
y anuncios publicitarios se editaran en Adobe Photoshop CS3, para posteriormente

incluirlos en las péaginas.

Para crear una identidad que vincule a la revista con la Universidad
Veracruzana, se usaran los colores institucionales en los balazos (verde),
encabezados (azul), sumarios (verde), en las etiquetas que indican cudl es la seccion
y el nUmero de pégina, asi como las tablas de listas, citas textuales y datos curiosos.
Las letras de las notas siempre iran en color negro, excepto la capital con que inicia
cada nota, ésa ira en azul marino al igual que los descansos con la finalidad de crear
un contraste; mientras que los pies de foto podrian colocarse en blanco o negro,
dependiendo el color del fondo sobre el cual estan. Por otra parte las tipografias

empleadas en las tablas seran blancas.

Las claves con las cuales se obtienen los colores de la revista en el programa
Adobe Indesign CS3 son las siguientes: para el verde: C=75, M=5, Y=100, K=0; azul:
C=100 M=90 Y=10 K=0; y azul marino: C=100, M=90, Y=10, K=0.
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Por otra parte las tipografias se utilizaran de la siguiente forma: para los
balazos y sumarios Franklin Gothic Medium Cond en 26 y 18 puntos
respectivamente; para los encabezados principales, Franklin Gothic Heavy en 51,
todo en mayusculas, mientras que para secundarios y terciarios sera en 37 y 29
respectivamente; el crédito de la nota se escribira con Times New Roman en ‘Bolt’ y
12 puntos; el origen de la nota llevara la misma tipografia y la misma medida pero en
mayusculas y en su forma regular; el texto de la nota sera igual en Times New
Roman con 10 puntos; mientras que los descansos seran en 11 puntos, Bold y

mayusculas de la Times New Roman.

Los pies de foto también seran escritos con Times New Roman, pero en su
forma ‘ltalic’ y en 10 puntos; en cuanto a las citas textuales resaltadas seran la
misma tipografia en su forma ‘ltalic’ con 12.5 puntos, mientras que el crédito de la
frase se pondra con Franklin Gothic Demi en su forma regular en 10 puntos para el

nombre y Franklin Gothic Book con las mismas medidas para el cargo.

Las tablas dependeran del espacio que se tenga y la extension de los datos;
podria llevarse, si hay suficiente espacio, en Franklin Gothic Demi 12.5 en altas para
la entrada de la tabla y mindsculas para la informacion; si el espacio es muy corto la

letra podria ser Times New Roman en 9 puntos.

Los créditos de foto se pondran en Times New Roman en 10 puntos a un
costado de la imagen; los nombres de la seccidn se pondran en blanco con Impact
en 27.155 puntos en su forma regular; la fecha se pondran en Franklin Gothic Demi
Cond en 14 puntos y color azul; el nUmero de pagina se pondra de la misma manera

pero en color blanco.
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Las columnas, tanto del vicerrector como las de los estudiantes se pondran
con Tw Cen MT Condensed Extra Bold en 12 puntos, mientras que el crédito ird en la
parte de abajo en Times New Roman 16 Bold para el nombre y 11 Regular para el

cargo.
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Curso de proteccion :
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Usel
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17 de mayo
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Diplomado en Creacion Literaria

LUGAR:
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JORGE ALBERTO ANDM/EIOK
COORDINADOR DEL ¢

En octubre de 2011 sc consolidd
la creacion del Cires: Jorge Alberto Andav-
erde Arredondo fiue nombrado coordinador
gencral ¢ hizo el compromiso de generar
investigaciones que resuelvan problemas

sociedad, la industria y ¢l estado.
Agregd que ¢l CIRES se dedicard al de-
sarrollo de iniciativas propias surgidas del
quehacer diario de crear, preservar y di-
fundir ¢l conocimicto.

PREVIENDO A FUTURO

A mediano plazo las miembros del CIRES
planean consolidarse como un grupo fuerte
en el que se lleve a cabo investigacion en
las dreas de energias tanto renovables como
1o renovables, ademds de formar fueries
vinculos y redes de investigacion con otras
wniversidades.

SEIS NUEVOS PROYECTOS
Biocombustibles: Se pretendeencontrar

Los estudiantes buscan

se enfoca en aprovechar el calor prove-
niente del sol para refrigerar y se pretende
adaptarlo a 1a region de Coatzacoalcos; sin
emburgo, Jorge Andaverde afirmo que “se
tiene que luchar con dos factores: la hume-

¥ la corrosion de la zona”. Asimismo.

Sala de videocon-
ferencias, USBI

FECHA DE INICIO:
8 de junio

wancra de aprovechar el calor de i tierra

COST!
$850
mensuales

CONTACTO:
21-1-57-00

El Parlamento Europeo —~

22,23 Y 24 de Mayo de 2013

Silva.

Este proyecto pretende sustituir
los clinias o pre-enfriar para utilizarlos en
menor cantidad. beneficiaria a los usuarios
por su bajo costo y representa un modelo
geatémnico de coparticipacin con los que

due qll&‘ “aunque esto se ha hech
es. por ciemplo en México y Cuema-
vaca, se tiene que adaptar a las condiciones
de Coatzacoalcos™.

En este momento ¢l proyecto
estd en la ctapa de prucbas, donde se e
tin cargando los reactivos; ademis, ya ¢
consinuyé ¢l equipo de refrigeracion solar
intermitente, ¢l cual durante el dia origina
n tipo de reacciones para aprovechar el
calor del sol y durante la noche s utiliza
para refigerar

Simulacidn: Este proyecto, a car-
go de Francisco Espinoza y Beatrz Esco-
bar, radica en la simulacion de los procesos
fisicos o qui

aceitc, se bus-
cari la colaboracion de la |.-:ulnd de In;.-
enicria en Sistemas de Producc
pecuaria (Fispa). Conocedores de la ncg-on
de Los Tuxilas, para que proporcionen un

decir. que los procnm se desarrollan sin
tener que hacerlos fisicamente, esto trac
s ¢l bajo costo y distin
las cancvcnslms para poder evaluar las

yaexisten,
energia eléctrica,
nergia ediica; Se cuenta con un
convenio de colaboracidn con el Instituto de
Investigaciones Elécuricas de Cuermavaca y
el responabl el proyectoes Quezslctal
nfoca en dos grandes lineas: en
e Yo o cvalcin 0 o G
ergético para la generacién de electricidad,
&N estos momentos ya se monto una torre
en el campus Coatzacoalcos donde se mide
temperatura, humedad y las condiciones de
idad de viento; ¢l objetivo es cvaluar
el recurso edlico con fines de generacion de
energia edlica
Evaluacion energética: Los te-
sponsables son Ariemio Benitez y Emesto
Rodriguez. quienes lo enfocan en las condi-
ciones de aporie de calor que se puede fener
durante la combustién de ka materia que s
desecha en los ingenios, y que ese calor que:
se genera pueda servir para el proceso de la
aziicar

Agrego que ¢l compromiso de la
UV y del CIRES es con ¢l entormo social y

inventario de las posibles especies produc-  Condiciones en las que mejor se dan los
toras del accitc. “Lo convenicnte para cstc  PrOCesos.
g de proycis e que s puech cxter Acondicionamiento climitico: S
ficilmente y buena cantidad v climatizar
de plantas” las habit

Refrigeracion: A cargo de Carlos €1 calor del interior de a tierra. El proyecto
OcinviG Rivers dal, ol proyecta €St @ cargo de Jorge Andaverde y Oscar
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tienen,
"la Universidad uiliza los recursos del
pucblo para el bien del pucblo”.

\entanaala
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clenc

CIRES BUSCA CONSOLIDACION

CIENCIA SUSTENTABLE

El Cires trabaja con

la finalidad de crear
proyectos que sustituyan
las fuentes energéticas de
lauv

Por: Cecilia Escribano
COATZACOALCOS

1 Centro de Investigacion de Re-
Emmn Encraéticos y Sustentables

(Cires) de ba Universidad Veracru-
zana (UV) realiza wna serie de proyecios
de investigacion en materia de cnergias
sustentables. en los cuales participan 12
estudiantes por semestre como investiga-
dores.

Jorge Alberto Andaverde Ame-
dondo. coordinador seneral d.\ Cires, co-
menté que e proyecto del me
o Disetoy comruccito de sa prototipo
para gencrar encrgia aprovechando el aire
desplazado por 1os trenes en movimiento”,
u cargo de Carlos Rivera Blanco, cuenta
con dos. lmc.n de investigacion

imera ¢ aprovechar ln cir-
culacion M aire dentro del interior de los
tinces del metro de L ciudad de México,
donde ya se ban hecho mediciones y s
ha obicaido uma evaluacion del potencial
energético. Informd que como parte del
proyecto, el humes 30 de encro montaron los

= = -3
Estudiantes de la UV som participes de los proyectos del Cires.

laci6n en ¢l proceso de Ia licuacidn y se
prescntaron los resultados a fa cmpresa
“Mexichem esti comprometida con el me-
Joramiento dc los procesos y con la ger-
eracion de la energla elécirica, es por ello
que Je ha pedido a la UV que se realice
evaluacion enerpética de sus procesos’
afirm Jorge Andaverde.

LOS INICIOS DEL CIRE:
A fines de los afios ochenta y principios de
los noventa comicnza en fa UV la insacia-

primeros que producirin
electricidad

3 segunda linea de investigacion
es ¢l acondiciomamicnto climitico, debido
a que en algunas estaciones del metro s
cucnta con bajas temperaturas y en otras
altas, se evaluarin los procesos de inter-
camibio de calor. para ello se hari a experi-
mentacidn dentro de Las instalaciones del
metro con La finalidad de probar cidles son
Tos mejores mecanismos de

05 conocimiciitos e cuanto 3 energias se
refiere. la vision y propucsta del cutonces
director de la facultad de Ingenieria. Ciro
Castillo. hizo que s impartiera un diplo-
mado en energia, ¢f cual fue un parte aguias
para Ia facultad

Hubo un gran mimero de asis-
tenics tanto de b UV como de La industria
pmmm 1z o ase dplomndo s b o

calor con cl interior de 1 tema

Owo proyecto e ¢l que se tiene
con 1 empresa Mexichem, enfocado en L
licwacion de cloro; ya se realizo [a simu-

Mmu Conrconcor Mmmitnr records
Carlos Octavio Rivera Blanco, investiga-
doe e 1 xculkadd Ingenier y miembro
del Cires

n UNIVERSITARIO 1 Septiembre 2013

FOTO | Ricardo Trejo

Actualidad U\

Minica Lavin
partir el mic
del “cuento’e)
el diplomado
Creacidn Lite
aria.

nUNIVENSITMIIO 1 Septiembre 2013

Posicriormente, ¢l deseo de ex-
pandirse o 510 a osras regiones sino fa
bidn 20 que se buscaran
contactos en ¢l extranjero. Cuba seria ¢l
primer objetivo y Ia Universidad de Matan-
a8 pemnite la creacion de la macstria en
temmoenergetica indusirial

“La UV apoya a la creacion de la
‘maesiria y por cuestiones de logistica y di
sponibilidad de tiempo Ia toman los direc-
tivos de Ciencias Quimicas. quienes sc dan
cuenta de su lmptrumu dijo.

El grupo de imvestigadores del
Cires comenzo a formarse por .mm..um
ingenicro Ciro Castiio. ¢l macsiro Al
Gonzales Fuente Villa y ¢l doctor Carlos
Octavio Rivera Blanco. Actualmente el
aupo esti conformado por 10 especialistas
¥ se continia reforzando con el apoyo de la
ectoria y la vicerrectoria

"L idea de crear ¢l Centro de
Investigacion de Recursos Energéticos y
Sustentables 1o €s mueva, €3 consecuencia
de una serie de pasos que s ban venido
dando; actualmente nocstro rector apoya la
dea que un grupo de Ingenieria e presentd
a fines de 2010 y se da la aprobacién.”

» INSTRUCTORA DE LUJO
DESMITIFICANDO
LA HISTORIA

Ménica Lavin habla sobre su

trayectoria como escritora

Por: Ricardo Trejo
COATZACOALCOS

a escritos mexicana Monica
Lavin, quien impartiri ¢l primer
nédulo del diplomado de Creacion
eraria cn la Universidad Veracruzana,
platicd sobre su expericaicia como escritora
sus dos iltimas novelas: ‘Yo la peor” y

“Las rebeldes”
En entrevista, la también colum-
nista de ‘El Universal’ manifest que la
novela histérica tiene un papel muy im-
portante, pucsto que trata de desmi
persomaje del que se estd hablando, sacarlo
del olvido, o bien, darle voz a los anoni-

mos.

“Hay que mugma- Ia historia no
esti imaginando, esté seatando hiechos; croo
S By it Yo b ke
documentados, no hay que transformarios,
10 los vas a alterar, puedes jugar con eso,
pero cs un riesgo distinto”, scialé

La que fue galardonada con el
Premio Nacional de Literats “Gilberto
Owen' en 1996, resalié que la novela
historica irata de hablar de lo que fue po-
sible que ocurricra’

SUS OBRAS
*Yo la peor” trata de la vida de Sor Juana
Inés de la Cruz, una de las mujercs mis
importantes y trascendentes de a historia
mexicana; mientras que ‘Las rdxldcs e
lata la vida de Leonor Villegas de
una mujr olvidada poros hitoriadoresde
1a cual sélo habian unos escritos hechos por
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TODAS SUS OBRAS:

- Cuentos de descuento y otros (1986)
- Nicalasa y los encajes (1991)

- Retazos (1995)

-Tonada de un viejo amor (1996)

- Ruby Tuesday no ha muerto (1996)

- La mas taulera (1997)

- Lalsla blanca (1998)

- Plancta azul, planeta gris (1998)

- Camblo de vias (1999)

- Por sevilianas (2000)

- Café cortado (2001)

~Uno no sabe (2004)

- Despertar |os apetitos (2005)

- Hotel limbo (2008)

- La corredora de Csemanco y ei aficionado a Schubet
Yo, la pear (2008)

- Las rebeldes (2011

- Manual para enamorarse (2013

MONICA LAVIN
E

ella nnismy en posesian de s nieta
Villegas de Magnon decide es-
capar de su casa paru unitse 3 la Revolu-
cidn junto con otras mujercs, irabajndo
para fa Cruz Blanca Consitucionalista 1ok il ks b ol
Cabe destcar que ¢stas dos obfS  pary gjorcer como jurado del Premio Cen-
fiaeron escritas consecutivamente sin des-
canso, “me fui de comido porque I de
*Yo &1 peor” me dio un enisenamicnto pats N
‘documentar, analizar, organizar y ebconimr \‘\\

s R
a

pusado miéreoles 29 de mayo fue presen-
tada su antologia de cuentos ‘Uno no ssbe
¥ oiras sabidurias e Panaind, com un
acereamicnto cultural entre ambas paises

troamericano de Literatira “Rogelio Sin

enla categoria de cucnto

Sabre su participacion como instructora del
modulo carrespondiente al cuento ex-
presis que este género literario
tiene una esencia provo-
cadora, pucs su brevedad
efervescente pide compli-
cidad ul lecior.

Cabe  destacar
Gue recieniemente pre-
sentd ‘Manual para ena-
orarse’, un libro.qué estd
conforimado por una. colec-
cién de cuentes conos qu
hacen referencia al amos, I
pasion y ¢ deseo.

Su trayectoria on este
énero fiterario ¢ an recono-

n Latincamérica que cl

» PULEN SU REDACCION I Actualidad UV

EGRESAN -
PREPARADOS

diantes rsforzaron I
amas de pum

y la eliminacis

asi como aprender L3 forma cn que debe
redactirse alpin texto académico, peri-
odistico y lileirio.

Al curso ingresaron profesioni-
sis de rams tan variadas como: peda-
Por: Ricardo Trejo sogia. cducacion, comunicacion.  peci-
COATZACOALCOS odisine, derecho ferls ¢

izacion de los si-

Llega a su fin el
diplomado de Ortografia,
Gramatica y Redaccion
de la Lengua Espanola

o s¢ impartié de

ras 10 modulos equivalentes
un ato de aprendizae, dlumnos
que cursaban el diplomado de

Cimili v Redaccion de
1 Espaiols, fnalizaron f curso
que los ayudé a palir sus habilidades cn
Ia escrituga, mistias que trasladarin a sus
respectivos entonos laborales

Durase este diplomado fos estu-

5l diplomado xe imparei por v

manera presencial por medio de video
conferencia interativa en las regiones de
lapa, Coatzataalcos. Poza
b y |3 UNAM
En proximas fechas ini
diplomada de Cre iter
iri de Ia misema fore
¥ on ol avs cstarin instruciores de
de Javier Sicili y Monica Lavin

USBI Conrze

2

-

1 Septiembre 2013 | UNIVERSITARIO ﬂ

En esie provecto participanm docentes
persanal i

CREAN
CONCIENCIA

Por: Joselyne Ortigoza
COATZACOALCOS

Ahimnos de la faculiad de Contaduria
Adminisiracion del grupo LA 401 de I
Universidad Ve ma, realizaron m
proyecio de rocoleccin de apel. cuyo
nombre fue el de "Recyeling’, el objetive
de esta campaa ers reunir ¢l papel para
que éste Analmente sea rewilizado

El proyecto que formé parte de 1
materia de Mercadoteen
jetivo crear conciencia e
papel. y ef de reforzar I sustenabilidod
En la ecoleccion pudieron
150 kilos gracias 3l apoyo de tres grupos de
n Universidad Veraerizana

LY

Uttt

11 urcinion ke wnhoisin

» SOLO EL 46% INGRESA

HACEN FALTA RECURSOS

De
por parte del gobierno
estatal, la UV no puede
EZHIMITH SUme

1

Mumatitlin v Costzacoulc
s podi ener un g

Por: Joselyne Ortigoza
COATZACOALCOS
a0
i 06l gobicrn catatal 1
enidad Veracnizans €

odria evar fremndo el desamolio today
cibn do  pasados que difiulian s anp

o conocer b

Carlos Avila Bello, vicerrocsox ¢ b Uni-  aul
versidind Neracouran (V)

En curevisty comenid que cada  deu
300 5 €ricUEITIT CON 1 tmero ind
minado de jovenss que desea estudi

Tiempo
cuitural

Elpiibiic llew dos instalacis o USHI,

hido a la falta de apayo 1o+ dverso cunpus que iy en el evo
pera anis b falua de o5
sceptarlos.

Fecibir i todes. todos limen
tricula diar”, pero lamen

enre Ios mil
st desde qe terming of gobien

n UNIVERSITARIO 1 Septiembre 2013

acios oo ¢ posible

Deallé que “lo ideal seria poder
s ¢ esto-
de fos ¢ mil
3 que prescumaron examen en fos carmpus
sdlo el 40"

e

1 explic que esia silie
porgue 1o
urvos suficieniss, 08 recy

Avila B

60 e

o8 e lerr
6 Vit Blezindo i Veces 3 Coenty oL,
nos deben Tecursos de gjercicios
do

atriculs” sl como L constmecidn de

a8 y commaweion o

En ese sentido, spuntd quc 1
sl que s fiens con < polsierno oscils
wilons de pesos, cf
1 de Fid

» PONEN ABRINCARA LA UV

GRAN ESPECTACULO

Los Aguas Aguas
amenizaron el Festival de
la Lectura 2013

Por: Ricardo Trejo
COATZACOALCOS

on una ritmica mescl de rezma,
2. cumbia v son janocho. Los
125 Aguiis hicicron vibrar a los
espectadares que se dieron cita en ly USEL
Contraconkes ¢l pasado lunes 10 d funio
en ¢l Festival de la Lectura 2013, donde

Two. three karate

Sobee s panticipacion en ¢ fes-
tival, Manus! Monfori, trompetista de 1
agrupacin, mamifess que usialmente co-

n UNIVERSITARIO 1 Septiembre 2013

taboran en dive de fa Univer-

Herrera pot ko
emo se his

i
B buscado ir creciendo,
constafar con
I cion de
Quimicas ¢

o culods

nivel, “que sepun
siones fndan

CARLOS AVILA BELLO
CERRECTOR

e ey ob-
o convenio con {a adininis-

ericidn de Javier Duarte, la cual se bn ido
pocn  poco cubrieadn

BUSCAN MEJORAR
El vicerrector de I (

chid Verven

e estas dificul
e 56 poede

erminacin de ta consi

v

esall

s aulas de Contadhira. Clenci
oS0 Un FIEIASIO PATR 1RAS-

Agrez que tambica se cncuen-
en ¢l proceso en ol que busein que
1™

P
ros socnte aspiren 4 or profesares de alho

es en la chucad, docen-
Stigaion, TS, vineulicion y

st l los femas soniie:

sidad Veraeruzana (L), puesto que
nos de ellos som egresados de dicha casa de.
estudios, mientras que otros dan clases en
o facultad de Musica

De gal manera aprovechs
parar su primer ilbum, “Easy and tropical
machine’, publicado en 2011, con “Two,
theee karate muoves. mismo gue salid a la
venta en dicicmbre del an pasado. “Hay
s fasiones. un da
son jarocho wicjando uii
discursa s amplio sobre o que &
ivienda”, resalt e trompetist, quicn
2o que ent ese lapso maduraron como
banda

LETRAS FUERTE
Por su panie, Demmis Cesireo Arenal
Reyes, quich €5 Compositor.
auino jarocho y vecal

rrista. 1e-
16 que en

fetras *fuertes” sobre la sinicién que v
¢l estado veracruzano.

“Algnas nos 10¢aron el conticto
directo cou 1a policia
secuestrdo 0 alziim muetto;
por ndar en la calle les toco
7ada 0 los confundieron: cosis que a cual
quiera le pueden pasur e L actualidad”,
expresd

e

Lo qo "
Nalupa tuvo una base miliar y que eso los
hacia vivir con mids preocupaciones. piesio
que los militares molestiban a su parcia,
v a dl lo revisaban con frecenci
podiamos salir de la calle si
opesative. Estando en mi casa llegaba
barda ¥ hos poniamos i eséribir sobre ¢so
 salieron unas rolas fertes

“Mis que mid3 cra coma expresar
s preocupacion que tietes. wno a veces
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El disco termina con algo
de mucho amor, empieza
con algo fuerte pero
termina con una cancion
de nifos. ks como decir

10 quiero de

nada’. es una forma de
sacar esta frustracion y

rar una pistola o
un machete

DISFRUTAN EL ESPECTACULO
n acepl 0

& iPhone

gann

= ENTEL

= Vivir primeros el futuro

1 Septiembre 2013 | UNIVERSITARIO n

—

Tiempo :
cultull!al I

9

ms/ >

» DESCONFIANZA EN LOS POLITICOS

be en pran parie a
ad mcra

Por. Joselyne Ortigoza
COATZACOALCOS

ANIZ

a4 *CIUDAD,
Eatre

Durant que sc llevba 824

n UNIVERSITARIO 1 Septiembre 2013

Las ies violmistas inerpres J. portando u

WTALENTO UNIVERSITARIO EN TAJIN

CONQUISTAN SU TIERRA

Tu banda

Por. Ricardo Trejo
COATZACOALCOS

0 Villalobos  VIAJAN AL
missica de 4 Tras 8 aos

erend
Bro

aneute,  Cumbre Tajin abricnd

n UNIVERSITARIO 1 Septiembre 2013
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Tiempo » UNA FIESTA PARA
cultural LOS VERACRUZANOS

iVIVE EL SON JAROCHO!

Rica. Papanilsy Espinal; past por Coatza- EL ITINERARIO
coalcos y posierionmente a Boca del Rio.  EI jucves 30 de
Veracruz y Xalapa

Con la finalidad de revivir
las tradiciones en la
region, la Universidad
Veracruzana realizo el
festival ‘jQué viva el son!

ifica 'S
Por: Ricardo Trejo uns mucsira de

COATZACOALCOS

»
18 UNIVERSITARIO 1 Septiembre 2013

Accion.
deportiva

Accion
deportiva

» SUMAN 2 AL HILO

PODER
UNIVERSITARIO

UVderrotaen 2 setsa
Nike en la Liga Satelta de
Voleibol

» LOS HALCONES DE LA UV SON LiDERES

VUELAN EN
LA SATELTA e

consagrarse campeon csta temporads

Halcones amansa a Pit El duelo co
Bull en la joada 13 raessdral mintegiicn

ad Veracruzana, mismo

3.- Pit Bull 21 puntos.

4.- The Punisher 20 puntos
Por: Ricardo Trejo
COATZACOALCOS s, arm o ‘.‘wm“m

n ¢t scgundo lapso k
nat. y aungue 6.- Leones 14 puntos

los “Universitarios

Por: Ricardo Trejo
COATZACOALCOS

para dominarlo por 25-19.

7. PPQ 11 puntos

undo s Jos
tarios 0 ke dicron opormnidac
por 25:21. sumando les domin:

conjunto de Pit Ball en dos scts cn

o8 fcilidsd y dear s noccsidid de 8.- XTR-PRO 10 puntos.

asccutiva ostraron por qué ipo fvorito para {escer capitulo definiivo.

1 Septiembre 2013 1 UNIVERSITARIO n n UNIVERSITARIO 1 Septiembre 2013




{QUEESEL |
DENGUE?

| dengue es un problema cre-
Ednm para la Salud Piblica
‘mundial debido a varios fac-

tores como ol cambio climético, el

i
mosquites. A estos factores se suman
el riesgo por viajes y migraciones @
z0nas endémicas y el control insufi-
i los vectores, todos elemen-
mpactan en la proliferacion
de esta enfermedod.

Lo enfermedad es causada
por un virus que se transmite o
través de lo picadura de mosquites

se contagia de persona  persona, ni
a través de objetos, ni por via oral,
respiratoria o sexval.

Existen cuatro variontes del
virus dol dengue, los serotipes 1, 2,
3y 4,y cvalquiera de ellos puede
producir formas graves de la eafer-
medad e inclusive lo muerte. Puede
existir inmunidad @ un serotipo
cwal ya hubo infeccién, por lo
llega otro mesquito y pica a la misma
persona, ésta puede ser ya INMUNE
ante ol virus.

£l dengue causa sintomas

coma los de la gripe que remiten
en pocos dias en algunos pacientes.
Puede prasentar fiebre, dolor en
huesos, articulaciones, dolor detrés

chas rojizas en brazos y piernas. En
la forma severa de la enformedod
requiers hospitalizacién por compli-
cociones, incluyendo hemorragias
graves, que podrian ser letales.

Debemos resaltar que el
dengue puede tener varias presen-
taciones y no va a ser igual en todas
los personas, por lo que la manifes-
tacién clinica va o depender de la
edod, del serotipo que haya picado y
do s estado inmunoldgico.

universll:r?g

€ estado de Veracruz lidera,
junto con Tabasco y Noye
entidades con mayor
de dengue, por lo que concierny
formar o la poblacién acerca d
enfermedod viral tan prevalente. Se
debe tener en cuenta que las vacunas
estin todavia en fase de investi-
gacién, por lo que lo mejor manera
do prevenir esta enfermedad es reaf-
irmando las medidos preventivas que
son principalmente no fener botes con
agua en los casas, cider que en los
masetes no queden restos de agua
tras las llovias o despoés de regar-
las, vigilar la entroda de insectos ol
hogar, tratando de poner cualquier
tipo de barrera para evitarlo, éstas
pueden ser mosquiteros o obate.

Katya Estefania Bozada Gutiérrez
Estudiane de la Facultad de medicina, campus Minatitlan

1 Septiembre 2013 | UNIVERSITARIO n

I".t."il'l'\ag(9>< hit PRINT bp
prima pensando en el

M
Ambientgs"!o

* SEA ECOLOGICO, MEJORE EL  ® VERSATILIDAD INIGUALABLE DE
AMBIENTE DE TRABAJO DE UN SISTEMA DE IMPRESION UNICO
SUS OPERADORES

rte tu empresa en

LIDER EN TECNOLOGIA.

* IMPRESION FACIL, AUTOMATICA Impreso
Y DE BAJO MANTENIMIENTO HP Designiet

Satira
universitaria

n UNIVERSITARIO | Septiembre 2013

Catalogo 93

La nueva gama
de Sony Ericsson

ey

Conoce a detalle

el iPhone 4S
Planes Telcel:
ahorro a tu medida

Conéctate desde
cualquier lugar con

)

Internet tekce/ §
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4.4 Presupuesto

Este proyecto debera financiarse por si solo, asi que tendran que venderse
como publicidad un minimo de 2 paginas por mes, mas la contraportada y las caras

internas de la portada y contraportada.

Los precios para las paginas seran de $6,000 pesos, las caras internas se
venderan en $7.000 pesos, mientras que la contraportada tendra un costo de $8.000

pesos;esto suma un total de $34,000 pesos.

La revista se imprimira en la Editorial Robles con las siguientes caracteristicas:
20 péaginas mas 2 forros a seleccién de color por ambos lados 4/4 en papel couche
brillante de 200 gramos para las pastas y 100 para interiores, con barniz U.V. y
acabado de engrapado, con un tiraje de 1000 ejemplares, lo cual arroja un costo de
$13,500 pesos.

Como se pretende principalmente difundir la informacion al exterior de la
institucion, los 1000 ejemplares se encartaran en el Diario del Istmo, esto por un

costo de $2,043 pesos.

En cuanto al personal sélo seria necesario uno que funja como el director,
disefiador y corrector de estilo, y otro mas que haga las caricaturas, pues la
informacion siempre es redactada por la coordinadora de Comunicacion Universitaria

y se podrian sumar practicantes y servicios sociales a este proyecto.
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El director tendra un salario de $15,000 pesos mensuales y a quien se
encargue de realizar la caricatura se le daran $500 pesos por su colaboracion.

En total, con gastos de impresion, circulacion y salarios, se tiene un costo de
$31,043 pesos, de los $34,000 que se tienen como presupuesto, lo restante podria
ser utilizado para papeleria o ser guardado en una cuenta especial para cuando sea

necesario disponer de él.
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Conclusioén

La investigacidon realizada servirhA como base del proyecto que se pretende
desarrollar para la Universidad Veracruzana.

Era fundamental conocer la evolucion de los medios, asi como la utilizacion de
las artes graficas para crear una estructura agradable para el publico, tanto en
informacion como en disefio.

Los géneros periodisticos seran explotados para la creacion de contenidos
gue expliquen los hallazgos y adelantos cientificos de la Universidad Veracruzana.

Gracias a la indagacion que se hizo para este proyecto, ya se determinaron
los géneros periodisticos que se utilizaran y se pretende mezclarlo con los géneros
complementarios para desarrollar contenidos que no dejen dudas abiertas.

Asimismo, se espera que este trabajo sirva para futuras generaciones que
pretendan crear su propio medio de comunicacion impreso, basandose en los
conceptos que aqui se manejan.

Sin duda el fracaso de muchas empresas periodisticas que se llevan a cabo
en Coatzacoalcos es inminente porque previo a su creacién no se tiene una idea
clara de lo que se quiere lograr, pues muchas veces los contenidos son muy pobres
y generalmente el disefio de estas publicaciones es desagradable.

Son muy pocas las revistas que duran mas de 3 afios en circulacién en
Coatzacoalcos y se espera que este campo comience a ser explotado, pues la
revista siempre tiene la ventaja de la especializacion y le puede brindar mas
relevancia a temas especificos que en los peridédicos pasan a segundo término como:
deportes, ciencia y cultura.
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Otras fuentes

e Entrevista con Edmundo Rostan, director de arte del corporativo Imagen del
Golfo

Fuentes electrdénicas

http://www.uncp.edu/home/acurtis/Courses/ResourcesForCourses/MagazinesHistory.
html

http://www.magforum.com/time.htm

http://www.unizar.es/hant/POA/cuneiforme.html

http://www.well.com/~art/maghist02.html

http://www.eluniversal.com.mx/notas/853515.html

http://www.proyectosalonhogar.com/tecnologia/la_imprenta.htm

http://www.ehiztari.com/Castella Legua/escritura.htm
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