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Introduccion

as revistas han desempenado un importante papel en nuestra

cultura visual. Es una de las principales lineas de comunica-

cién, ya que se trata de un formato singular que combina
una serie de caracteristicas bdsicas: portabilidad, tdctibilidad y repe-
titividad y la combinacién de texto e imdgenes que han ayudado a
revolucionar y renovarse al mundo editorial brindando continua-
mente nuevos contenidos, haciendo que existan revistas especializa-
das para diferentes publicos.

Estos factores sumados a las recientes mejoras en los procesos de
produccién y la influencia de los nuevos medios de la comunicacién
moderna para ser una fuente de inspiracién permanente para dise-
fiadores de todo el mundo. Cada niimero ofrece una oportunidad
de mostrar y de probar algo nuevo como reaccién a los niimeros
anteriores y lo que otras revistas han estado haciendo. La revista lo-
gra un resultado de forma hibrida, ya que fisicamente es mds rigida
que un periédico pero es més flexible que un libro, su periocidad es
variable, puede ser semanal, quincenal o mensual.

Una revista puede llevarse a todos lados, ya que son pricticas y
de tamafios que facilitan su manejo, las temdticas que tienen varfan
mucho y las hay para todos los gustos llegando a ser colecciones
invaluables para muchos. Logrando que las revistas sean capaces de
reflejar e iniciar tendencias gréficas.

El proyecto de esta tesina muestra al disefiador como parte
fundamental dentro de la elaboracién de publicaciones, brindando
aspectos visuales y estilisticos al lograr el importante objetivo de
transmitir la informacién de manera funcional; también observare-
mos el trabajo profesional del disefiador dentro de una publicacién.

En el capitulo uno veremos la importancia en el disefio de
revistas, para ello debemos de comenzar por comprender la im-
portancia de la historia de las revistas en nuestro pafs, desde los
primeros semanarios, hasta las revistas actuales, el proceso que han
sufrido estas publicaciones, los temas, las imdgenes y el contexto
en el que fueron creadas algunas de las publicaciones mds impor-
tantes en México.

El capitulo dos analiza la forma en que estd compuesta una re-
vista. La forma en como estd organizada, sus elementos editoriales,
su diagramacion, tipografias y elementos bésicos del diseno.

El capitulo tres compete a la revista VOZES, que se publica en
Estados Unidos de manera mensual y va dirigido a un publico lati-
no. La revista presenta ciertas dificultades en su disefio y se generd
un redisefio para solucionar dichos problemas, buscando un mejor
producto. Se hace una comparacién entre el disefio original y el
rediseno para ver cudles fueron las soluciones que se propusieron.



Capitulo 1
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1.1 Diseiio Editorial

111 Disefio editorial

s el disefio grifico que se especializa en la realizacién de li-

bros, revistas y varias publicaciones. Para ello debe conocer

bien las necesidades del lector para adaptar la diagramacién
a un estilo comprensible y que sea atractivo. En un libro o una
revista, el disefio editorial actia en dos 4reas distintas como: la por-
tada y el contenido interior.

La portada deberd transmitir de manera clara e interesante la
naturaleza de su contenido y el estilo del autor del libro o de la
revista, ya que la portada es uno de los principales factores de pro-
mocién y venta. Las revistas de mayor formato dan mayores posi-
bilidades creativas al permitir un uso mds libre de las reticulas. El
disefio de revistas tiene dos bases fundamentales: el tipo de reticula
empleada y el estilo tipogrdfico como instrumento para el disefio.
El disefio editorial se caracteriza por combinar elementos graficos y
tipogréficos que interactian entre si.

¢Qué son las revistas?

Siendo una publicacién impresa de manera periodica ya sea sema-
nal, quincenal o mensual forma parte de los medios de comunica-
cién impresa. De acuerdo a los contenidos que manejen responden
al estilo de vida de los lectores.

1]
y la gran ventaja de este medio es su alto grado de

especializacién, pues permite llegar exactamente al
grupo objetivo especifico que se requiere, por mas
particular que sea™

Otras grandes ventajas son: La larga vida del anuncio (siendo varios
meses, pues las revistas guardan o se coleccionan en muchos casos,
lo que proporciona una amplia frecuencia de impactos), el alto ni-
vel de interés en su contenido de quien la compra vy la circulaciéon
nacional. Los formatos de las revistas varfan mucho, pues no hay un
tamano promedio especifico. Las revistas a diferencia de la prensa,
le presentan un estilo mds suave y relajado al lector, pues sus noti-
cias son ya conocidas por ¢él, que s6lo busca ahora profundizar en
ciertos hechos, ademds incluyen temas que no se tratan en la pren-
sa. Son un excelente medio para construir una imagen publicitaria
a mediano plazo. Otra gran diferencia frente a la prensa es la ampli-
sima informacién grafica que presentan y es donde radica gran parte
de la aceptacién y prestigio de muchas revistas (Vogue, Newsweek,
etc.) Algunas caracteristicas en las revistas son la flexibilidad de for-
matos de los anuncios. Entre esos formatos los mds efectivos por su
portabilidad de ser vistos (y por lo tanto son los mds costosos) son
los anuncios que se presentan en los forros. La publicacién de las

'Proenza Segura, Diccionario de publicidad y diserio grdfico, 3R Editores,
Bogota, Colombia 1999. p. 402

revistas pueden ser: Semanal y quincenal. Esto es cuando el conte-
nido o la informacién puede perder vigencia o necesita ser renovado
constantemente. En el caso de las revistas mensuales o bimestrales
se presentan cuando el tema o contenido no necesita un contexto
temporal inmediato. Entre las ventajas que ofrecen las revistas esta la
flexibilidad en los formatos que presentan los espacios dedicados a la
publicidad. Estos espacios pueden presentarse en los forros o en los
interiores de la revista. La vigencia de la publicidad puede ser semana,
quincenal o mensual, por ello debe ser renovada constantemente.

11.2 Géneros

Las divisiones que se manejan en las revistas son de acuerdo a su
tematica. Los estilos de vida de los lectores y los gustos que ellos
tienen. Las clasificaciénes que se establecen en este medio de co-
municacién impresa responde de acuerdo a sus contenidos, en los
intereses que presentan los lectores de este tipo de revistas y a la pro-
fundizacién de sus temas elaborados por los expertos que colaboran
en las revistas. Cabe aclarar que se debe marcar la diferencia entre

Revista Especializada
Sirven a un publico especifico de lector dedicado a una actividad

profesional en particular, generalmente ya se cuentan con conoci-
mientos previos de las temdticas que se manejan en estas publica-

ciones. Fig. 1

Fio. |
La revista E/ Corondel a pesar de ser una revista
de disefio esta especializada en la tipografia e
impresién

Revista Dirigida

En el caso de estas revistas, van dirigidas a un publico que pueden
abarcar diferentes profesiones o actividades en comun. Fig. 2

Fig.2

La revista a! disefio es una revista no solo se en-
foca en articulos de disefio sino que cuenta con
articulos dirigidos a Disenadores graficos, dise-
fiadores industriales, artistas visuales, fotografos,
etc.
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Revista de Finanzas

Su finalidad es la de dar a cono-
cer la cantidad de los productos
e inversiones que realizan las
empresas, asi como la mision
de generar clientes potenciales,
provedores y sus beneficios. Es-
tas publicaciones cuentan con
un papel de muy buena calidad
aun cuando en algunos casos se
distribuyan de manera gratuita.

Fig. 3

Revista de arte o cultural

Pone gran parte de su atencién
el arreglo en los cuerpos de tex-
tos, la legibilidad es parte im-
portante en la revista, la legibili-
dad es parte esencial en este tipo
de publicacién. La demanda de
este tipo de revista es baja de-
bido a que su precio es elevado
debido a los acabados que tie-
ne. Estas revistas cuentan con
arreglos tipogréficos adecuados
e imagenes amplias logrando
un buen disefio. Su contenido
responde al publico enfocado al
arte en general. Fig. 4

Revista de deporte:

Enfocada a publico interesado a
un deporte en especifico el cual
practique o le apasione. Sus con-
tenidos manejan salud, ejercicios
y alimentacién.

Presenta tablas y gréficas cuando
se habla de marcas de compe-
tencias, respecto a las fotografias
son importantes en este tipo de
publicaciones ya que deben de
presentar dinamismo y asi refle-
jar la actitud que desea mostrar
en la revista. Fig. 5
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Revistas Femeninas

Las publicaciones de este
género van dirigidas al pu-
blico femenino, los arti-
culos que se manejen son
belleza, sexualidad, moda,
Los

culos  principales

horoscopos,etc. arti-
ocupan
varias pdginas de la revista,
las fotografias que mane-
jan son de mujeres jovenes.
La publicidad ocupa gran
parte de este tipo de publi-
caciones siendo productos
feminimos en su totalidad.
En el diseno de la revista las
tipografias que llegan a uti-
lizar son del tipo Romanas
generando una elegancia en
su disefio. Fig. 6

Revista de publicidad de zona:

Fig. 6 Revista Femenina

Esta revista publica anuncios de negocios o personas que ofrecen

sus servicios o productos a consumidores potenciales que circunden

cierta zona.

En varios casos agregan in-
formacién de interés a su
publico para hacer un pro-
ducto interesante y atrac-
tivo.La forma en cémo se
distribuye la revista es de
manera gratuita y la reparten
de casa en casa o en su caso
se puede hallar en algunos
de los negocios anunciantes
de la publicacién. Respecto
a la parte gréfica de este tipo
de revista sus anuncios ocu-
pan espacios que van desde

los de pagina completa, media pdgina, 1/4 de pdgina y un 1/8 de

pdgina. Los textos que manejan son cortos, rara vez presentan arti-

culos extensos debido al tamano de los anuncios que acaparan gran

parte de la revista. Fig. 7



1.2 Breve historia de las Revistas en México

1.2 Las revistas ilustradas y literarias (1825 - 1874)

a primera imprenta en el continente americano se establecié

en el ano de 1539. Las primeras publicaciones que se realiza-

ron fueron de cardcter religioso, mds tarde hicieron algunas
publicaciones informativas siendo inicamente hojas sueltas, llama-
das hojas volantes, que no son consideradas como periédicos ya
que su publicacién no era constante.

El nombre de La Gaceta proviene de la moneda veneciana ga-
zzeta, este tipo de publicacién buscaba informar sobre temas de
politica, literatura y arte.

En Meéxico se realizd el primer ejemplar de la Gazeta a finales
del afo de 1666 siendo que solo se imprimié un niimero. Los in-
tentos continuaron con publicaciones como La Primera Gaceta del
afio de 1667 y La Gaceta Nueva de Varios Sucesos de 1668.

Conforme iba pasando el tiempo varios impresores realizaron
intentos de hacer mds popular este tipo de publicaciones, una de
las gacetas que llegd a tener una mejor aceptacion fue La Gazeta de
Meéxico que apareci6 en 1772 consiguiendo una permanencia més
fija. La Gazeta contaba con noticias donde los acontecimientos
aparecfan divididos por ciudades, ademds contaba con apartados
religiosos y comerciales.

Entre las innovacio-
nes con la que contaba
era la recomendacién
de libros publicados en
Meéxico. Los lectores de
esa época eran de clase
alta y la temdtica de la
publicacién en su ma-
yorfa era religiosa, su
periocidad era mensual
y su editor que marco
gran importancia fue
Maria
de Castorena Urstia y

Juan  Ignacio
Goyenche a quien se le
atribuye el mérito de ser
el primer periodista de

Fig. 8 Revista La Gazeta de México

nuesto pafs y exaltaba
los valores espafoles -
americanos logrados por la fusién de las dos culturas. Fig. 8

Para el ano de 1823 comenzd a cambiar la situacién para las
clases sociales privilegiadas después de los eventos de la indepen-
dencia de México. Ese circulo privilegiado se beneficiaba con la
educacién y el acercamiento a la cultura trayendo diversos temas
como politica, economfa, ciencia, etc.

La aceptacién de las gacetas dio origen a otras publicaciones
como E/ Iris apareciendo en 1826, siendo la primera revista ilus-
trada en México. Esta publicacién iba mds dedicado el publico

Perales Ojeda, Alicia (1957), Asociacidnes literarias mexicanas,

Edit UNAM, México 1957, p.57
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femenino, sus secciones contenfan
moda, poesia, critica musical, teatral.
lamentablemente solo se publicé du-
rante siete meses. Fig. 9

La década de 1830 a 1840 logra-
ron grandes avances en el dmbito edi-
torial que dieron origen a un grupo de
revistas de contenido literario y grafi-
co, una de ellas fue £/ A7io de 1837 que
resaltaba el nacionalismo por medio
de textos a cargo de escritores mexica-
nos relevantes.

El manejo de este tipo de publi-

caciones fue de grandes volimenes con vifietas grabadas en acero,
siendo muy vistosas para su época resultado de los avances tecnolé-
gicos que aun cuando eran pocos se aprovechaban al mdximo. En
1836 Ignacio Cumplido, siendo uno de los editores mds importan-
tes del pafs comenzd a publicar £/ Mosaico Mexicano siendo una
revista literaria que intentaba imitar a aquellas que se publicaban
a Europa, de hecho hace alusién a una revista que se llamaba a Le
Mosaigue. El ptblico femenino fue uno de los mds interesados en
este tipo de revistas y para el ano de 1840 se editaba El Semanario
de Senoritas Mexicanas; Educacién Cientifica, Moral y Literatura del
Bello Sexo, haciendo la distincién de ser la primera revista dedicada
inicamente a este tipo de publico. Para 1884, surgié Calendario de
Seroritas Mexicanas cuyo contenido era acerca de santorales y dias
festivos pero también contenfan pequenios fragmentos de poesia,
moda y novelas. £/ Ateneo Mexicano era publicado por el érgano
social del mismo nombre y su misién segtin sus creadores era:

k£ proporcionar al pueblo la instruccion necesaria
para hacer llegar hasta él los valores de la cien-
cia y del arte, proveyéndolo de cuantos libros,
utensilios les fueran necesarios™

Esta revista contaba con vifetas y encuadernacién muy bien
elaboradas para su época, sin embargo la periodicidad del proyecto
era irregular y se dejé de imprimir en 1845. Para 1851 aparece una
revista enciclopédica que resalté por ser de costo accesible: La Biblio-
teca Mexicana Popular
y Econdémica. Recopi- o
laban informacién de . "
diversos temas a manera E Lf{T E N E 0

C—‘-_
Repegroio lugtaano,
' (e
trneia ) fiterafua.
&y,

J

de tener un alcance con
el pueblo, de esta mane-
ra se volvié muy popu-

lar entre la clase obrera

i
7, 14 (8

siendo a la vez criticada

por otras clases. Fig. 10

Fig. 10 Revista El Ateneo

2 perales Ojeda, Alicia (1957), Asociaciones Literarias

Mexicanas, Edit UNAM, México 1957, p.57

Breve historia de la revista en México y la revista como medio de comunicacién masiva



1.2.2 Publicaciones Politicas
(1861-1920)

sta etapa comprendi la exploracion de nuevos territorios en
cuanto a la temdtica de los conflictos politicos y los cambios
que enfrentaba el pafs, haciendo que surgieran publicaciones
que criticaran al gobierno en tono satirico y caricaturizado.
Aparecieron varios periddicos y revistas en México, sin embargo
la mayorfa desapareci6 casi de inmediato por culpa de problemas
econdémicos o de represién. Entre lo mds relevante de esta época
fueron las semanarios politicos o publicaciones semejantes a los
diarios pero cercanas al concepto actual de una revista. Como por
ejemplo tenemos a La Orguesta fundado en 1861 contaba con ilus-
traciones de Constantino Escalante, uno de los primeros en hacer
caricatura politica en nuestro pais.

£ £ El semanario recibia tal nombre por que inten-

taba suavizar al gobierno insensible a la tonada
y peticion que se le dirigian™

Los siguientes afios el gobierno encarcelo, asesino a los direc-
tores de algunas de las revistas por lo cual dejaron de imprimirse
hasta 1868, cuando la situacién se calmé comenzaron a formarse
grupos literarios como el que fund§ la Revista Universal, que entre
sus colaboradores estuvieron Justo Sierra y Guillermo Prieto Fig. 11

Fig. 11 Revista Universal

En 1874 comenzé a editarse una revista que fue un semanario
importante en ese periodo. “El Ahuizote” el nombre proviene de
la palabra ndhuatl “Ahuizotl” que significa animal de mal agiiero)
la publicacién sufrié acoso de varios gobiernos haciendo que apa-
reciera y desapareciera frecuentemente durante varios afios y con
diferentes nombres. Varios afios después en 1885 aparece E/ hijo del
Abuizote, semanario derivado del Ahuizote, en él se podia encon-
trar informacién nacional e internacional, sin lugar a duda causo
mucho revuelo en su época por su cardcter rebelde y cémico. Final-
mente se edit6 hasta el afio de 1903 cuando la imprenta fue tomada
por el gobierno y clausuraron el semanario. Fig. 12

En 1901 surgié una revista llamada La Guacamaya, en el pe-
riodo de Porfirio Dfaz. Dirigido por un caricaturista llamado Jesus

Ruis Castafieda Ma. del Carmen (1947) El periodismo en México
500 arios de Historia, Editorial Edamex, México 1995, p. 180

Martinez Carrién quien no solo se limité en atacar al gobierno sino
que también se puso del lado de la clase trabajadora. Para 1916
aparece un periodo de de publicaciones politico — literarias, en esta
época surge la revista La Nave decoradas por Saturnino Herrédn.
Debido a la situacién de inestabilidad del pais por la Revolucién
Mexicana solo se pudo editar un ndmero, sin embargo resalta la
presentacién muy cuidada y los detalles de su tipograffa. En ese
mismo ano se publicd en la ciudad de México la Revista Gladios, su
nombre proviene de los gladiadores romanos. En su primer niimero
inclufa noventa pédginas en las que se repartian secciones literarias,
musica, ciencia y bibliografia. Fig. 13
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1.2.3 Revista Culturales y de variedades
(1928 - 1960)

n este periodo ya estdn establecidas las dife-

rencias editoriales entre las revistas y los perié-

dicos, los semanarios comenzaron a desapare-
cer y las revistas tomaron un formato mds parecido
a lo que se maneja en nuestros dfas. Las artes y la
literatura se presentan como temdticas principales y
la labor editorial empieza a tomarse en cuenta como
una empresa redituable.

Contempordneos se edité de 1928 hasta 1931,
siendo una publicacién mensual dedicada a la cul-
tura mexicana en la que se podia encontrar textos de
Mariano Azuela, Jorge Luis Borges y Carlos Pellicer,
entre otros.

Fue editada en la ciudad de México y reconocida
mundialmente por su modernidad y su vanguardia
artistica. Realizaba estudios sobre Sor Juana Inés
de la Cruz, la cultura, literatura, pintura, musica,
antropologfa, arquitectura convirtiendo asi a esta
revista como un documento histérico y cultural muy
completo. Fig. 14

Para 1931 José Garcia Valseca fundé Antequera
una publicacién que se editaba en Oaxaca y se dis-
tribufa en el pafs. La revista buscaba exaltar los va-
lores de la gente que vivia en provincia. Una revista
que fue muy popular por la clase trabajadora fue la
revista Fdbula iniciada por Miguel Lira y Alejandro

Capitulo |

Gémez en 1934. Siendo su contenido
literario, resefias, criticas y recomen-
daciones en las que se llegaron a publi-
car parte de las obras de Octavio Paz,
Efrain Huerta y Alfonso Reyes.

En abril de 1943 se comenzd a
publicar las revista E/ Hijo Prédigo,
fue fundada Por Octavio Barreda. Sus
secciones eran: Tiempo, en donde se
encontraban ensayos, narraciones y
poemas. Destiempo, se dedicaba a
las traducciones de textos antiguos en
otros idiomas. Contratiempo, narra-
ban las noticias mds recientes y final-
mente la seccién Entretiempo, que era
una seccién de pasatiempos. Contaba
entre 50 y 100 pdginas impresas en pa-

pel de alta calidad, sus mdrgenes eran

Fig. 15 El hijo Prodigo

pequenos. Fig. 15

Este tipo de revista dio pauta a una revista llamada Fuensanta fundada en
1948 en la cual habia pequefios ensayos y cuentos y poesia de autores como
Jaime Sabines. En el ano de 1952 comenzd a imprimirse 7eleguia una revista de
gran importancia a nivel nacional.

Unica en su género ofrecia contenidos muy sencillos y utiles, contaba con
algunas secciones culturales y con comentarios de columnistas tales como el en-
tranable narrador deportivo Fernando Marcos. Su edicién semanal tenfa un for-
mato pequenio y su portada estaba impresa inicamente a dos tintas mientras que
los interiores eran en blanco y negro, el cabezal de la revista no tenfa una posicién
fija haciendo que cada edicién cambiara en cada nimero.

El contenido de la revista contaba con la programacién de la televisién y
sus horarios, asi como biografias y articulos que hacfan referencia al mundo del
entretenimiento. En sus inicios Tele-
gufa inclufa tiras comicas, la llamada
“revista de la familia” era impresa en
80 pdginas en papel de baja calidad.

Paral953 aparece la revista Siem-
pre como un reclamo a la libertad de
expresién, siendo una publicacién
mensual su contenido era diverso. Sus
interiores eran en blanco y negro aun
asi se inclufan pdginas a color siendo
el caso de las secciones centrales, las
temdticas mostradas en la revista son
politica, espectdculos, sociedad y arti-
culos literarios. Fig. 16

Para 1960 surge Vanidades cuya
portada estaba impresa a todo color y

Fig. 16 Revista Siempre

en papel de buena calidad. El disefio
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de su cabezal ha sufrido algunos cambios sin embargo ha tratado
de mantenerse lo mds apegado al disefio original. Entre sus tem4-
ticas manejaban la moda, manualidades, cine, belleza, horésco-
pos y salud. Fig. 17

En 1966 llega la franquicia a México de la revista Good House
Keeping, mejor conocida en México como Buen Hogar su calidad
fue mayor al resto de revistas de hogar y de la mujer.

La portada como los interiores estaban impresos en color
y hacfa uso de papel de buena calidad, la composicién de sus
portadas cambiaba en cada nimero, aunque mantenfa constan-
tes como colores pastel y su fotografia con encuadres de rostros
femeninos. Fig. 18

Fig. 18 Revista Buen Hogar

Fig. 17 Revista Vanidades
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1.2.4 Revistas Contemporaneas
(1972-Actualidad)

partir de la década de los setenta la cantidad de revistas

fue en aumento, los avances de los medios de impre-

i6n, hizo que se buscara innovar y captar la atencién de

ciertos grupos de jévenes y de mujeres principalmente. Algunas

de las publicaciones contindan y otras ya no. Bazar aparece en

1972, siendo una revista de fardndula y espectdculo teniendo

muchas fotograffas con mujeres semidesnudas. La portada era a

color y en cada publicacién aparecia una actriz diferente en poses

sugerentes, los interiores en su caso se presentaban en blanco y

negro y el contenido inclufa chismes, musica, noticias, television,
libros y cine. Fig. 19

Fig. 19 Revista Ba

Para el afio siguiente en México aparece la ya conocida revista
Cosmopolitan,como una franquicia de la misma revista pulicada
en Estados Unidos. Su temdtica, eran: Cuento, novela, test, de-
coracién, moda y belleza. Su publicidad era abundante y aunque
la edicidn era en color también contenfa pdginas a dos tintas. El
disefio no ha variado mucho, su cabezal sigue siendo igual al igual

que el tipo de fotografias en sus portadas. Fig. 20

Fig. 20 Revista Cosmopolitan

Una publicacién que hasta la fecha sigue teniendo éxito es
La Revista del Consumidor apareciendo en 1976. La revista surge
cuando el entonces recién creado Instituto del consumidor decide
publicar un medio de difusién propio. La mayoria de las insti-
tuciones del gobierno ya contaban con alguna publicacién, sin
embargo supero las expectativas que se esperaban de este proyecto
haciéndose muy popular y continuando su edicién hasta la fecha
actual. La misién de la revista era conectar al proveedor con el
consumidor para exponer sus quejas y sugerencias. Su primer ca-
bezal aparecié hasta el niimero ocho, después fue cambiado por
uno con una tipografia mds moderna, siendo otra vez cambiado
en el ndmero diez, este Gltimo es muy parecido al que tiene ac-

tualmente solo presentando pequenas modificaciones. Fig, 20, fig.
21, fig 22

T e
A s TR U GRA

a del

Consumidor ntimero 1 Consumidor nimero 9 consumidor nimero 10

Muestras de las portadas de las revistas del consumidor del ndmero 1, nimero 9 y niimero

10. Claramente se ve como hubo un cambio repentino en las banderas de los niimeros 9 y 10.

En ese mismo afo, Julio Scherer director del periddico Ex-
célsior fue despedido junto con 200 escritores y periodistas por

culpa de miembros de la
Asamblea de la misma publi-
cacién, por motivos de falta
de libertad de expresién y co-

rrupcién que habia en dicho

IETN (45 PALABRAS
Y 105 HECHOS

I WENORIS
DEON DSDEN

Y DREACESIOR

de luchar en contra de la cen- l

diario. Scherer y varios de sus
colaboradores  comenzaron
con la recoleccién de fondos
para crear en ese mismo afio la
Revista Proceso. La edicién era

semanal y su propésito fue el

sura que imponia el gobierno
de la que muchas publica-
ciones sufrfan en esa época.
Convirtiéndose rdpidamente en competencia de muchos diarios
politicos logrando asi una buena reputacién en cuanto los temas
de sociedad y critica. Fig. 24
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Nexos se publica en 1978 se pre-
senta con un formato parecido al
de un periédico ya que su tamano
era parecido al tabloide actual. Im-
preso en blanco y negro y sus temas
eran acerca de la sociedad, ciencia,
literatura y tecnologfa, pero siempre
con tono de critica politica y de opi-
nién. Fig. 25

Carias Monisii:
La culwura
popular urbana

demn Frason:
Vanguardia

8 r &mnm enla

iteratura

latinoamericana

Bost Warman:

La ciencia mexicana:
vuelo sin
instrumentos

Sebia Fresk:
Sobre la enscdanza
médica

Casi al final de los sententa apa-
recen dos revistas que han logrado
ser éxito respecto a sus ventas la
primera fue la Revista 7#. Entre
las constantes que contintian en el
disefio de la revista son sus colores
llamativos y sus encuadres fotogra-
ficos utilizados en las fotografias de

las portadas, la saturacién de titulos

y la gran publicidad que contiene
siendo una publicacién dirigida a
un publico juvenil femenino.Fig. 26

Fig, 26 Revista Tu

2 <

La otra revista es Tv y Novelas que se publica ca-
torcenalmente, su disefio es demasiado recargado, aun
asi la revista ocupa los primeros lugares en ventas. Sin
embargo las primeras ediciones no presentaban tan-
ta saturacion, sus interiores eran en blanco y negro
y alguna pdgina en color, el cabezal sigue siendo el
mismo. Fig. 27

Kena surge en 1983 como una gufa de manualida-
des y consejos para el hogar. Las principales secciones
eran cocina, belleza, moda y espectdculo.

Sin embargo debido a los cambios actuales, han
dejado a un lado las manualidades, aunque en edicio-
nes especiales se editan con esa temdtica. Ya a finales
de los ochenta se presenta la revista ERES en el afio
de 1988. Rdpidamente se posiciona como una revista

E'I‘IH

NUEL
Face declanacioned

2 de au wlAe

dnamticat 2885

EXCLUSIVA
{ESTAS SON
LAS NUEVAS
TELENOVELAS

! QUE ENTRARAN

AL AIRE EN 1985!

M ESTOS SON LOS CACH
EN LA PREPARATOR!

EL TROFEQ
Finoralag
A PUNTO DE
ENTREGARSE.

VERONICA
CASTRO
TIENE UNA
IME‘RLSHJNOAHTE
S
J :

DE NUEVO INGRESO
00000YA!

juvenil. El rasgo caracteristico de la revista eran sus portadas en la cual siempre aparecian parejas

jovenes. El cabezal cambio varias veces, el primer cambio fue en 1998, el segundo fue en 2002,

el tercero en 2003, en 2004 fue reducido su tamano a ‘pocket”, nuevamente cambio su disefio

en 2008 y el ultimo se realizo en 2010,entre los temas que abordan son: Sexualidad, belleza,

horéscopos, musica, televisién y moda. Actualmente estd dirigida al ptblico femenino de 18 a

25 afios y se edita quincenalmente. Fig. 28, fig. 29, fig. 30, fig 31, fig. 32, fig. 33.

Cronologia de los cambios de la revista

SEe

Revista Eres 1988 Revista Eres 1998

En 2004 se redujo el tama-
fio de la revista y en 2008

nuevamente regreso el ta-
mafio original de la revista.

Revista Eres 2004 Revista Eres 2008

Revista Eres 2002

Flate gt s
SEXO

et

P |cacuana

IN FRAGANTI

Revista Eres 2010
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La revsita 15 a 20 llega al mercado Editorial Notmusa surge en 1955,  era muy usual debido a la baja calidad. Su contenido

como otra opcién al publico juvenil es una empresa editorial que publica  era variado ya que no solo se limitaba a un género

femenino, en 1989 manejando casi las  revistas que tiene éxito. Entre sus pri-  sino al rock, blues y cldsica. También ofrecia reco-

mismas temdticas de la competencia.  meras revistas esta Notas para ti, que  mendaciones de literatura, cine y televisién. Lamen-

Sus portadas llamativas hacen uso del  originalmente se llamaba Notitas Mu-  tablemente la revista desparecié debido a sus bajas

sicales y era en un formato pequefio y  ventas y la poca publicidad en sus pdginas. Fig. 36

exagerado color en ellas. Fig. 35

se especializaba en musica. Al paso del
tiempo el formato ha cambiado y en
2002 fue redisefiada y sus secciones,
son: Moda, espectdculos, televisién y
cine. La editorial publica otras revistas
como son:

Wl PUAS \4
ALEXLOR)

Nocaut en allsdpliiss aealto

.

HBgo il aie

Editorial Toukan, surge también

en la década de los noventa, los géneros

que manejan esta editorial son:

Entre las revistas que pertenecen a esa

Violenc !:3
.prensa clandestma

Por otra parte aparece en México  editorial son:

la revista Muy Interesante convirtién-
dose en una revista amigable en publi-
cando articulos de interés general y de Fig. 36 Revista La Mosca

o,
=)

ciencia. Algunos articulos presentan
Investigaciones, citas, humor, entrete-
nimiento, cultura, ciencia, etc. Al ini-
cio de los afios noventa comenzaron a
proliferar nuevos proyectos de revistas,
comenzando a saturar el mercado edi-
torial convirtiendo la calidad editorial
en un producto competitivo simple.

En 1992 Editorial Televisa com-
pra a Editorial América, acaparando de
esa manera el 80% del mercado de re-
vistas, las siguientes publicaciones for-
man parte de esta editorial:

Capitulo |

La editorial manejo una revista musi-
cal que se diferenciaba de las demas.
Este es el caso de la revista La Mosca
que aparecié en 1994 rompié con los
esquemas, fue una revista que se arries-
gaba en cuanto a disefio, utilizando ta-
manos del doble de las revistas comer-
ciales, el papel en que se imprimia no

1g)

Cinemania aparece en 1996 publicada por la
editorial del mismo nombre. La temdtica principal

es el cine y sus
secciones tratan
de estrenos cine-
matograficos, re-
comendaciones
y resefias, bio-
graffas de acto-
res y actrices. El
cabezal ha sido
modificado para
lucir de manera
mds moderno.

Fig. 37
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Revista Atomix nace 1998, siendo
una revista que su temdtica son los vi-
deojuegos posiciondndose como una
de las prefereridas de los Gamers. Sin
embargo debido a los diferentes cam-
bios en la tecnologia han decidido
cambiar por los formatos digitales,
migrando su revista para poder visua-

lizarlas en dispositivos mobiles, tablets,
etc. Fig. 38

"'Play_St_qtion =

Editorial Premiere fundada en 1999
cuenta con revistas como: Cine Pre-
miere, Inversionista, Max, FHM, Cary
Peugot Avenue. Fig. 39 y fig. 40

Fig. 39 Revista Premier

ARMEN ELECTRA PAMELA ANDERSON YASMINE BLEETH

ANATCH
‘ GUARDIANAS MAX

;LA PORTADA MAS GRANDE DE MEXICD!
(Abte y veris)

Fig. 40 Revista FHM

En el afio 2000 el periddico El Uni-
versal lanza un suplemento llama-
do Dia Siete que se presenta en su
edicién de los Domingos y desde
entonces este semanario se ha pre-
sentado como uno de los més po-
pulares a nivel nacional. Sus seccio-
nes contienen variedad incluyendo
articulos de ciencia y tecnologfa,
espectdculos, sociedad y cultura.

Fig. 41

Fig. 41 Revista Dia Siete

En el mismo afio 2000, Jorge Alor,
presenta la revista Spunik, una re-
vista que contiene informacién de
tecnologfa, musica, videojuegos,
cine, productos de nueva genera-
cién y articulos relacionados con
el medio ambiente y con la es si-
milar a su versién norteamericana,

con algunas pequenas variantes como la calidad
de papel que en nuestro pais es de mejor calidad.
Fig. 42

LD
JUGADORIONLINE.
i a0 00 ' CO0G0NE
Sonic el &l wihy

Fig. 42 Revista Sputnik

La versién mexicana de Rolling Stone aparece en
nuestro pais en 2002 gracias a Editorial Punto
Angular. Su disefio es similar a su versién nor-
teamericana, con algunas pequefas variantes
como la calidad de papel que en nuestro pais es de

mejor calidad. Fig. 43

43 mwmﬂ LIRE] Iu&&ﬂﬁm

HANNY PO
REAFARLICE
AFALHDILE B

Fig. 43 Revista Rolling Stone
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Vanguardia Editores presenta en 2005 su Revis- Otra de las grandes empresas editoriales es Grupo Editorial Expansién con-
ta Dibujarte. Este proyecto se presenta como una tando con un gran catdlogo de revistas dirigidas a ptblicos selectivos las publi-
ayuda en la gente que tiene gusto por el dibujo, en caciones que editan son:

cada publicacién se presentan tutoriales de ilustra- Su proyecto més exitoso surge en 2007 y ha sido la revista Chilango. Con
cidn, articulos que hablan sobre emas de dibujo, 6 afios, la revista Chilango tiene algo para cada habitante de la ciudad de
disefio, arte, animacién, comics, etc. Fig. 44 México. Fig. 46

[ Chilango
@ < Quien
Dibujl\ie S
i S - Elle

Quo
ESFECIAL DE Life & Style
Revolution

DIFERENTES
TIFOS DE

FUENTES DE LUZ

FROYECCION DE L8

SOMBRAS 5
; 38 PGINGS DE CLASES SIN INTERRUPCIONES

Fig. 44 Revista Dibujarte

Para el ano 2006 aparece la revista Grita dedicada
a la musica dirigida a los jévenes publicada por
Grita Fuerte Editores. Fig. 45

Fig. 46 Revista Chilango

Fig. 45 Revista Grita
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“Una revista que revela puntos de vista, intere-
ses y servicios, que ayudan a entender, vivir y go-
zar su ciudad, asi como guias que ofrecen varie-
dad de opciones de teatro, restaurantes, arte,
estilo de vida, bares y antros” 4

Alo largo de esta primera parte del capitulo hemos dado un breve
vistazo en la historia de las primeras publicaciones que se realizaron
en nuestro pais. Como referencia es bueno tener este conocimiento
sobre las primeras publicaciones que se realizaron desde el siglo XIX
hasta el periodo de las revistas culturales y de variedad (1928-1960)
como dato historico. Sin embargo las publicaciones contemporaneas
(1972 - Actualidad) se apegan mas a este proyecto de tesina debido
al tipo de publico que consumira la revista que se obervard en el ca-
pitulo 3. El tipo de revista que se vera en el proyecto retoma algunos
elementos de las revistas contemporaneas tales como articulos sobre
salud, chismes, consejos sobre belleza y cuidados, eventos sociales,
problematicas sobre la sociedad, etc.

4 Sitio de Grupo Expansién. www.grupoexpansion.mx/
chilango.html. 24 de mayo 2013.

Capitulo I Breve historia de la revista en México y la revista como medio de comunicacién masiva

o)



1.3 La revista como medio de comunicacion impreso de circulacion masiva

1.3 El proceso de la comunicacién

Las revistas se han presentado como un medio de comunicacién que juega un
papel importante en la sociedad marcando tendencias en la moda, cultura, etc. Sin
embargo como es un medio de comunicacidn tiene que tener un proceso.

La comunicacién es la transmisién de mensajes de una fuente a otra por cual-
quier medio que esté disponible o que parezca deseable. Cuando realizamos un
proceso de comunicacién debemos de conocer y comprender a nuestro publico.

La comunicacién lleva un proceso en el cual la informacién se transmite y
es canalizada por el receptor a través de algun medio. El receptor decodifica ese
mensaje dando asi una retroalimentacién. Debemos de entrar al conocimiento de
la persona para la que dirigiremos el mensaje haciéndonos preguntas como ;Qué
clase de persona es?, ;Cémo piensa?, ;Qué lee, mira y escucha?. Cuando obtene-
mos esa informacién tenderemos menos fracasos logrando un mejor proceso de la
comunicacion.

1.3.2 ¢ Como funciona el proceso de comunicacion?

Para comprender lo que significa la comunicacién masiva, debemos de compren-
der primero el proceso de comunicacién. La comunicacién envia mensajes, ideas
y opiniones de una persona a otra. Segin Shirley Biagi® existen tres formas para
describir como se comunican las personas y son:

Comunicacién Intrapersonal

Comunicacién Interpersonal

Comunicacién Masiva

Cada uno de estas formas de comunicacién interviene un ntimero distinto de
personas de manera especifica.

La comunicacién intrapersonal: Es aquella que ocurre dentro de una persona.
Para comunicarse entre sf la gente se vale de sus cinco sentidos, vista, oido, tacto,
olfato y gusto.

La comunicacién Interpersonal: Es aquella cuando se comparte una experiencia
entre dos personas de manera directa.

La comunicacién Masiva: Se realiza a partir de una persona o un grupo de personas
mediante un medio hacia grandes audiencias o mercados. La comunicacién masiva
comparte tres caracteristicas.

*Biagi, Shirley (2009) Impacto sobre los medios de comunicacion, Edit. Cengage
learning, México, 2009, p. 7

1.-Un mensaje se envia mediante algin sistema
de comunicacién masiva (tal como television,
internet, medio de impresién, radio, etc.)

2.- El mensaje se distribuye rdpidamente.

3.- El mensaje llega répidamente en tiempo breve
a grandes grupos de diferentes tipos de personas.

Las industrias de los medios masivos de

comunicacién comprenden ocho tipos de

empresas de medios masivos.®

-Libros

-Periédicos

-Revistas

-Discos

-Radio

-Cine

-Televisién

-Internet
Existen tres importantes conceptos sobre los me-
dios masivos que ayudan a organizar las ideas so-

bre ellos y en como impactan la sociedad.

1.-Los medios masivos de comunicacién son em-

presas enfocadas en las ganancias

2.- Los avances tecnoldgicos cambian las formas
de distribuir y consumir los medios masivos.

3.-Los medios masivos de comunicacion reflejan y
afectan a la sociedad, la politica y la cultura.

“Ibid, p. 9
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Las revistas son consideradas como un medio de comunicacién,
cuentan con una caracteristica y es que las revistas profundizan
en los temas tratados, por lo que los lectores acuden a ellas en los
momentos de tranquilidad y dedican a su lectura mds tiempo que
a otros medios impresos. Esta cualidad permite publicar anuncios
con textos mds largos que en cualquier otro medio, con la seguridad
de que el lector tendrd tiempo y 4nimo de leerlos. Es frecuente que
cuando el lector conserva una revista y la deja en alguna sala de es-
pera, otros lectores se la lleven para conservarla. Esta caracteristica
hace que la informacién llegue a mayor nimero de personas y a
cada una de ellas repetidamente.

Las ventajas que tienen la revista contra los demds medios de

comunicacion masiva son:

a) Las revistas son quizd el medio més selectivo, esto es gracias a que
puede elegirse el grupo meta determinado. Esto es en gran parte a
la especializacién de las revistas, ya que hay una gran gama de temas
diversos grupos especializados

b) La gente compra las revistas para leer su contenido y por ende a
que pase sus ojos por los anuncios. En su mayoria los anuncios se
relacionan con el contenido editorial.

c) Las revistas tienen un alto grado de calidad en la impresién, au-
nado a esto estd la calidad de papel que permite reproducciones
fotograficas excelentes y el uso perfecto del color.

d) Sin duda la vida de una revista es la mds grande de todos los
medios. La vida del contenido del mensaje puede prolongarse, bien
conservando la revista durante un largo periodo de tiempo, ademis
esta vida se multiplica al prestar la revista a amistades, parientes y
cualquier lector que quedara expuesto a los mismos mensajes publi-
citarios ahf impresos.

e) Caracteristicas de los lectores de revistas: las personas lectoras de
revistas tienen el poder adquisitivo para poderlas comprar continua-
mente. Los lectores compran la revista de acuerdo a su nivel socio-
econémico, edad, género, zona geogréfica donde habitan, etc.

f) El prestigio de las revistas se obtiene gracias a las caracteristicas de
los lectores, su poder de compra, nivel de ingresos, nivel de cultura,
la preferencia del publico, premios y reconocimientos que ofrecen
las revistas asi como la seriedad en los articulos.

Las revistas han reflejado la cultura y las tendencias en la socie-
dad, como sucedié en Estados Unidos (al haber un gran mercado
de publicaciones) con la revista Parenting, la revista familiar més
exitosa, atiende principalmente a padres primerizos y a quienes tie-
nen nifos pequefios, por lo que la audiencia de esta revista es muy
atractiva para los anunciantes.

Los padres necesitaban de nuevos productos para el cuidado

o FREE STUFF? £ 000 1N

de sus bebés. Maxim fue
otro caso de éxito, dirigida
a hombres jévenes hizo su
debut en 1997. Parenting
y Maxim (Fig. 47 y fig. 48)
demostraron reflejar el en-

torno actual y las carac-

teristicas de la sociedad a
medida de las necesidades

en las revistas.

La tendencia actual
hacia la especializacién y
revistas por internet es la
evolucién que van tenien-
do las revistas. Las revistas
compiten por lectores en
un mercado muy saturado,
las tendencias responden a
los cambios demogréficos y
sociales, sin embargo las re-
vistas ya no juegan el papel
de vanguardia en lo econé-

WARM YOUR TOES ON
TIWO AND A HALF MEN'S
EMMANUELLE VAUGIER!

mico, politico y social que
tenfan en tiempos pasados.
En lugar de ello la mayor
parte de las revistas tratan de
alcanzar un publico especifi-
co y muchas compiten por

captar los mismos lectores.
Los lectores de las revistas
representan una audiencia valiosa ya que los anunciantes pueden
definir mejor a su publico en las revistas que en cualquier otro me-
dio por que se pueden dividir audiencias por su zona geogrifica,
nivel de ingresos, intereses, etc. Los anunciantes pueden promover
ofertas especiales por regiones separadas del pais o promocionar
productos en ediciones regionales.

La portabilidad de las revistan hacen que sean un producto
muy util para informarse y la sencillez de leerse en cualquier parte.
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2.1 ;Como funciona una revista?
211 Editorial

n el dmbito editorial existen personas encargadas de recopilar

la informacién para la creacidn de una revista, la mayoria de

las revistas son el resultado de un esfuerzo de colaboracién.
Las jerarquias en las revistas recaen en el director, subdirector, redac-
tor de articulos, director editorial. En algunas editoriales, la decisién
de la portada que se ha de utilizar la llega a tomar el director de arte.

El director es el principal responsable del contenido de la re-
vista y llega a tener una formacién periodistica. El director ha de
establecer pardmetros del contenido, decide qué articulos, irdn en la
edicién, organiza al personal en plantilla de la revista y se asegurard
que los textos tengan el nimero de caracteres acordes al espacio
donde entrard el articulo y las imdgenes de los colaboradores tengan
la calidad suficiente para su publicacién.

Los que trabajan por debajo del director asumirdn diferentes
cargos tales como: Asistente editorial, redactor en plantilla, repor-
tero, etc.

Los corresponsales, colaboradores y redactores en general suelen
tener acuerdos con la revista y de esta forma enriquecen a la publi-
cacién teniendo diferentes puntos de vista sobre los temas que se
manejen en la publicacién.

Otra de las personas que colaboran es el subdirector y es el res-
ponsable de revisar los dummies de la revista, ha de comprobar los
posibles errores de estilo o las posibles incoherencias, as{ como los
errores de ortografia y gramdtica.

Del contenido fisico de una revista se suele encargar el director o
director de produccién, cuya responsabilidad es asegurarse la ubica-
cién de los contenidos, articulos, etc. Otro de los aspectos que tiene
que revisar es que el disefio sea adecuado. El director de produccidn,
tras consultar con el editor, se ocupa de los plazos de produccidn;
cudndo se recibirdn los textos y las imdgenes, cudnto tiempo se dedi-
card a los procesos de disefio y cudndo tiene que estar lista para im-
prenta la revista. A veces este trabajo llega a recaer en el disefiador.

2.2 Disefio

La computadora es un instrumento de visualizacion interactiva y de
disefio, ayuda tanto a la redaccién cédmo al diseno.

Gracias a ella, se puede editar texto y componer la distribucién
en la pantalla. A partir de su disefio y contenido la revista comparte
algunas caracteristicas de los diarios, como texto, fotograffas e ima-
genes, en algunos casos podemos ver noticias y contienen sintesis de
informacién, pero también tiene un gran valor permanente que la
hace mds parecida a los libros. La revista tiene una serie de caracte-
risticas técnicas determinadas por su soporte, el papel que le da pro-
piedades de tacto y textura, tamafo y flexibilidad pero resistente al
uso constante. En el disefio de revistas es evidente a las condiciones
para su edicién en los distintos cambios tecnolégicos que liberan y

facilitan su impresi6n.
Las funciones que tiene el disefiador estdn:

-Tiene conocimiento hacia quién debe estar enfocado la revista
(esto responde a las necesidades comerciales de la publicacién), de-
berd determinar qué elementos del disefio llamardn la atencién al
grupo objetivo que va dirigido.

- Ayuda en establecer el formato, la disposicién de los elemen-
tos como fotografias, imdgenes y texto dentro de la publicacién,
aqui la herramienta principal que ayudard serd el uso de una buena
diagramacion.

-Busca una correcta legibilidad de los textos cuando escoge una
tipografia adecuada para la lectura.

-Realiza una eleccién de tipografias, de ahi hace el uso de la me-
nor cantidad de ellas, si se usan muchas tipografias causan mucho
ruido y hacen que el disefio este desequilibrado.

El disefiador responde a las necesidades comerciales, sin embar-
go realiza un andlisis buscando los problemas que se enfrenta al to-
mar dicho proyecto. Aplica sus conocimientos sobre los aspectos de
disefio y busca soluciones que logren comunicar de manera efectiva
dando asf una imagen al producto. El andlisis que hace el disenador
genera un disefio coherente resolviendo asi las problemdticas de co-
municacién. El disefio acttia como un catalizador de compresién
entre la interaccién entre el mensaje y el lector.

2.1.3 Comercial

Una revista vive gracias a sus anunciantes, una revista sin publicidad
serfa incapaz de subsistir inicamente de sus ventas, en este caso el
ejecutivo de ventas ejerce un papel determinante, encargdndose de
preparar planes y presupuestos.

Se establecen los espacios determinados para la publicidad, de
esta manera los encargados de contactar a los anunciantes esta-
blecen los criterios de la publicidad de acuerdo al pablico que va
dirigida la revista. La distribucién y los puntos de venta también
serdn determinados por la editorial. La portada ejercerd interés en
la gente que compra la revista, el target es lo que determinard los
criterios especificos: la edad de los lectores de la publicacidn, el nivel

socioecondmico, etc.
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2.2 Partes de una Revista

La revista como medio de comunicacién gréfica tiene sus peculiares
caracteristicas, si bien los formatos de las revistas no estdn estanda-
rizados todas comparten los mismos pardmetros:

2.2 Los Forros

Los Forros estén formados por:

- La Primera de Forros: (también conocida como Portada) es la
primera pdgina de la revista, es el rostro que muestra al publico,
generalmente viene una ilustracién o una fotografia que llame la
atencién. Debe ser impactante y convencer de que los contenidos
son interesantes para que el lector deseé adquirir el ejemplar.

- La Segunda de Forros: Se utiliza como la primera publicidad que se
muestra cuando se abre la revista tomando importancia cuando en
la primera pdgina se publica el directorio de la revista y / o el indice.

Fig. 49 Cuarta y primera de forros

Fig. 50 Tercera y segunda de forros

- La Tercera de Forros: Va al lado de la dltima pdgina y también es
muy solicitada por los publicistas, el lector siempre llegard a esta
pdgina, cuando termina de leer la revista.

-La Cuarta de Forros: (conocida también como contraportada)
Considerada como la parte mds importante de la publicidad (y
el espacio mds caro) estd expuesta como la portada, el gramaje del
papel le da ciertas ventajas tanto a la primera, segunda, tercera y
cuarta de forros.

Los Forros son considerados como la estructura publicitaria, (Fig.
49 y fig. 50) encontramos los espacios idéneos para la publicidad
teniendo gran impacto. Actualmente los forros son impresos a
todo color.
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2.2.2 Los Interiores

En el interior de la publicacién encontramos el con-
tenido editorial conformado por:

1) - Directorio

Compuesto por los créditos, citas de las personas
con sus respectivos cargos que realizan en la revis-
ta, grupos que colaboran con la publicacién, datos
técnicos como impresién, distribucién, venta de la
revista, tiraje, registro legal, periocidad, direccidn,
teléfonos, etc. En algunos casos el directorio puede
aparecer al lado de la carta editorial o al lado de la
tabla de contenido.

2] - Tabla de contenido

También llamado como indice, o sumario, se enu-
mera el contenido de la revista, resumiendo al lector
el contenido de la publicacién.

3] - Contenidos

Los contenidos son importantes para las revistas,
dan identidad a la publicacién, los contenidos se di-
viden de la siguiente forma: Carta editorial, colum-
na editorial, articulos, reportajes e infografia.

Para tener mejor referencia se explica cada uno de
estos apartados.

a) Carta Editorial

En esta seccién el editor realiza una opinién acer-
ca del contenido especifico sobre el niimero que se
estd publicando. En los aspectos grificos podemos
ver: Titulo, subtitulo, texto de una sola columna,
nombre del editor o editora en algunos casos puede
presentarse fotografia, pie de foto. Fig.51

b) Columna o Columna Periodistica

La Columna o columna periodistica se refiere a un
articulo de opinién. El periodista se encarga de reali-
zar una columna. La columna editorial es un género
del tinte periodistico, que generalmente quiere ex-
presar una opinién. En los medios gréficos cuentan
con columnistas que publican sus puntos de vista
sobre ciertos asuntos de interés general. Fig.52. Es-
critores, e intelectuales desempefian como colum-
nistas, dando prestigio a este género y de los peri6-
dicos y revistas. Cuando el autor da su opinidn, la
columna periodistica busca mostrar una interpreta-
cién de la realidad para orientar al lector. En algunos
medios, utilizan las columnas periodisticas para fijar

Fig. 51 Carta editorial

. 52 Columna periodistica

su posicién ante la realidad y exhibir su pensamiento, existen ciertos casos que las co-
lumnas son realizadas por expertos de acuerdo a las temdticas que manejen la revista.
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c) - Articulo

Los Articulos tienen dos divisiones, los
articulos principales y articulos com-
plementarios.

Los principales tienen la caracte-
ristica de abarcar varias pdginas y los
complementarios llegan a ser noticias
o informacién de interés.

Los articulos son el elemento m4s
importante en la construccién de la
identidad de una revista. El estilo, el
contenido y el tono de la redaccién y la
magquetacién serdn las que hagan des-
tacar de su competencia. Los articulos
son escritos por periodistas especiali-
zados en el tema y a diferencia de los
géneros informativos, en un articulo
el autor puede plasmar su opinidn,
al igual que propuestas que considere
pertinentes que esté tratando en la pu-
blicacién.

Un articulo trata sobre algtin tema
de actualidad y no lleva tanta profun-

didad y andlisis. Fig. 53

d) Reportaje

Los reportajes se sirven del disefio para
distinguirse de otros contenidos edi-
toriales usando columnas mds anchas,
mids blancos, tipos diferentes, titulares

mayores y entradillas mds extensas.

Siel reportaje comienza a toda pla-
na, generalmente incluird una imagen
a toda pdgina a la derecha (un primer
plano, una figura o una ilustracién) de
la apertura del articulo que suele con-
sistir en lineas de texto. Fig. 54

Cuando un reportaje comienza en
pdgina impar opuesta a un anuncio a
todo color, el uso de una imagen en
blanco y negro y sangrada o el empleo
sensato del espacio en blanco puede
servir para crear contraste entre ambas
paginas y atraer la atencién del lector.

Fig. 53 Articulo
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e) Infografia
Son paneles anexos informativos que
emplean datos puntuales y estadisticas,
los textos conjuntos nos brindaran des-
cripciones concisas de mapas, vifietas,
grificos, etc.

Por ello los textos de estos paneles
son mds concisos que el del reportaje
y mds profundo. Se hace uso de frases
cortas y usan un tono mds neutral para
brindar la informacién que el usuario
requiere. Las infograffas las llegamos
a ver en textos cientificos, como nota
periodistica o explicacién de aconte-
cimientos “espacio - temporales”, ma-
nuales técnicos, etc. Fig. 55

4] - Publicidad

La publicidad generalmente es la mayor
parte del ingreso de una revista, en su
caso llega a ocupar un 40 por ciento
de contenido de la revista. El costo del
anuncio dependerd de la publicacién,
el espacio que ocupara, dé la impresion,
etc. La publicacién més cara serd la que
ocupa la cuarta de forros (contraporta-
da), siguiéndole la segunda y tercera de
forros. Los tipos de publicidad general-
mente pueden tener tamafios y forma-
tos definidos, de ellos pueden ser de la
siguiente manera.

- Pdgina completa
-Media pdgina
-1/4 de pégina
-1/8 de pédgina

Publireportaje:Es la publicidad pagada a
manera de articulo, aparece la foto del
producto, generalmente no se firma, el
cliente envia y supervisa los textos, se
hace el reportaje cuando cliente lo re-
quiere. Se paga por plana mds reportaje,
respetando la caja tipogrfica. Simula a
un articulo mds de la revista solo que
tiene pequefios cambios. Fig. 56

Bacacien morfaligics - Mads ds smples

Contexte:

L——@ Descripcion cronologica

Esquema

del reloj

Informacién
complementaria

Fig. 56 Publireportaje
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2.3 Elementos Editoriales de una Revista

La Revista ha de atraer el lector desde el punto de vista estético pero
también ha de leerse bien, el diseno en general ha de ser lo bastante
flexible para adaptarse a todo tipo de contenidos pero tiene que ser
original para que lo identifiquen con la revista; los articulos de la
revista han de coexistir con la publicidad, sin que queden eclipsados
y haya mucha informacién, como la fecha de publicacidn, el precio,
los datos para suscribirse, etc.

Los directores de arte y editores dan una importancia extrema en
la portada y es lo que va a marcar la diferencia a la hora de competir
contra otras publicaciones, el contenido es lo mas importante, si
pero sin una buena portada los lectores nunca lo sabrdn. En la parte
editorial de una revista, realizamos una divisién muy importante,en
la cual contamos con: Elementos Internos y Externos.

Elementos Editoriales Externos

a) Cabecera o Bandera

En las revistas la forma de las letras que conforman la bandera nos
resulta casi tan familiar como el mismo nombre, cuando se habla
de revistas que han mantenido una forma similar durante afios con
el tiempo, un ejemplo de una cabecera serfa en la revista Vogue y
Esquire quienes han alcanzado el estatus de icono, del mismo modo
que ha sucedido con los logos de Coca-Cola o IBM.

De alguna manera cuando se obtiene el estatus de icono los di-
senadores de revistas pueden obtener cierta flexibilidad. Un ejemplo
serfa la Bandera de la revista Esquire que ha sufrido unos cambios
muy sutiles desde el apogeo del disefio de la revista bajo la batuta
de George Lois en los afios cincuenta y sesenta, pero su cardcter
sigue ahi. La mayorfa de las banderas son disefios fijos que pueden
cambiar los colores, quizd el tamano, pero la forma de la tipografia
es siempre la misma, numero a ndmero. La bandera es la firma de

una revista.

b) Balazos
La principal funcién de los Balazos de la portada es atraer a los lecto-
res, persuadirles para que compren nuestra revista y no la de la com-
petencia.El tratamiento de la informacién de la portada varfa segin
las revistas con el objeto de conseguir una serie de efectos: un enfo-
que restrictivo en el que sélo aparecen los articulos mds importantes.
El disefiador utilizard un tamafo o un color concreto en el
texto para que los Balazos de portada mds relevante destaquen.
El disenador crea balazos de portada que funcionen de manera co-
rrecta, debe de tomarse en cuenta no sélo la imagen de la portada,
sino los balazos de una portada deben de ir alrededor de la figura
central, etc.

c) Cadigo de barras, fechas y precios
Existen elementos que contienen informacién adicional que no tie-
ne relacién con el contenido de la revista, pero que le ayuda infor-

mar al lector, la fecha de salida o nimero, el precio y el cédigo de
barras. Son elementos obligatorios, que forman parte de la portada
y no han de estorbar el disefio. La fecha es un elemento clave, al
lector le gusta saber que cuando estd comprando dicha publicacién
sea la mds reciente.

El editor decide si la revista adopta un sistema de numeracién
secuencial o si serd por la fecha de publicacién. En la actualidad
casi todas las portadas contienen imdgenes en sus portadas, pero
anteriormente no fue asi, hoy solo contadas revistas informativas de
publicacién semanal llevan articulos de texto en las primeras planas,
siguiendo un estilo similar al de los periddicos.

Hace cerca de medio siglo las portadas eran simplemente vistas
como una proteccién para las revistas y aunque la informacién de
éstas variaba en cada nimero, los editores no vefan la necesidad de
cambiar la imagen. En cada publicacién los directores y los edito-
res debatirdn qué imagen utilizardn de portada para poder asegu-
rar una buena venta de la revista. Algunos directores consideran
que seleccionar la imagen correcta no es sélo un arte, sino casi

una ciencia.

d) Articulo de portada

El articulo de portada refiere al contenido del articulo principal, el
tamano del texto es generalmente de un puntaje grande y de una
fuente diferente.

Elementos Editoriales Internos

a) Epigrafe
El epigrafe o Introduccidn, es un texto corto que se encuentra antes
del cuerpo de texto o bien una cita de un autor.

b) Créditos

En su caso también puede incluir los créditos conteniendo cier-
tos datos especificos de edicién, afo y niimero de la publicacidn,
nombre de colaboradores (fotdgrafo, disenador, ilustrador, etc)
ISSN (International Standar Serial Number, que nos indica el c6-
digo numérico del pais en donde se estd publicando la revista).
Logrando asf una manera para identificar la publicacién.

c) Capitulares

Es la letra que aparece al comienzo de articulo, su caracteristica
principal es la de tener tamafio mayor tamafio que las letras altas
y bajas ocupando espacio de dos o tres lineas.

d) Cuerpo de texto

Es también conocido como el texto base, es el elemento principal
de la mancha tipogréfica, en otras palabras ocupa la informacién
del articulo.
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e) Subcabeza
La Subcabeza o titulos secundarios se encuentran
debajo del ttulo principal, funciona como
informacién extra al titulo principal.

Es de puntaje mayor a la caja de texto usando
a veces colores que resalten sin competir contra los
colores que utilicen el titulo.

f) Letras de realce

Nos ayudan en destacar partes importantes del texto
ya sea por usar una tipograffa de mayor puntaje, uso
de negritas, cursivas u otra fuente.

g) Elementos Complementarios o Explicativos
Generalmente debe haber una armonia entre el texto
y la imagen, en algunos casos la imagen no es sufi-
ciente, sino que requerimos algo mds para informar.
Esto lo conocemos como Pie de Foto, es un texto ex-
plicativo, descriptivo o informativo. Contiene datos
del autor o de la fuente. Nos sirve como un puente
entre el texto y la imagen, el pie de foto tiene que ser
breve, conciso y mantener discrecién para no romper
la armonfa que debe de haber.

h) Pie de foto y pie de pagina
Generalmente debe haber una armonia entre el texto
y la imagen, en algunos casos la imagen no es sufi-
ciente, sino que requerimos algo mds para informar.
Esto lo conocemos como pie de foto. Es un texto
explicativo o descriptivo o informativo. El pie de pd-
gina por su parte maneja la informacién extra sobre
algtin tema que se mencione en el texto.

i) Folio y reiterador

El folio es un conjunto por el nimero de pégina,
sirviendo asi como un sistema de ndmeracién de las
paginas de la revista. El reiterador marca el titulo de
la publicacién y en algunos casos la seccién o capitu-
lo. Sirviendo asi como un apoyo suplementario en la
revista.

Las Fig. 58, fig. 59, fig. 60y fig. 61 muestran los dife-

rentes elementos editoriales internos como externos.
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LA ARQUITECTURA DE FRANCISCO ANTONIO DE GUERRERO Y TORRES

EDCAR TAVARES LOFEL
AR

i hubo alguien gue sobresilia en ol altimo perodo
del arte barroco novohispano, fue Guerrero y Torres.
Sus edificach lig y palocios d
en el paisaje de la Chirdad de México de b segunda
mitad del siglo Xviily hay son un admirable legado
e ln época virreinal
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UNIDOS POR EL EXILIO

«COMUNICAR

EN EL SIGLO XVIII
MARCO A. VILLA

bb ¥
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Yo targo de su histo-
ta, México ha side
ouna e grandes

arquitectos aryas obras han dado

identidad al pais desde tiempos
prehispanicos.  Colosales  pirdmi

f’“ )‘J;:-lhl'{o: .pén:m: arfisticos

o que desarrollé al maximo o e
il barrocs newabispana en el sighe
xvin. Inicialmente fue aprendiz de
atro hustre arquitecto: don Lorena
Rodriguez, Para 1757 participaba
va en ln construccion del santuario
de Nuestra Senora de Guadalupe

templos ¥ pesidencias  barroos;
valiosos ejemplares de bos estilos
meoclisicn, eclection, arf noavenn,
(ri_decd funcionalista, posmoder-
no, todos d dos a o largo

ot benite, junto al ar
guiterio Ventura de Arcllane, Mis
adelante, en 1760, laboraba en las
abras del Coleygio de San ldefanso,

Por bo general, poco s sabe de
icas fisicas de Jos ar-

w anche de L Repablica,

En In épocn virreinal destach
don Francisco Amonio de Guerrers
¥ Torres, quien infhiy en defini-
tiva para que La capital de Méxio
fuera considerada L “Ciudad de bos
Palacios”. Nacido en la hoy radi
clanal Villa de Guadalupe en 1727,
este relevante arquitecto fue el Gl

* Arstects agresacis Se (3 kia, 56 fa dedk-

quitectos ded Virreinato, pero en un
examen que tealizara para oltener
o tinulo de Maestoo de Arquiteris
ra y el cargo de Veedor en ol ayun
tamienio de la Crimbal de Méxion
en 1747, a Guerrero v Tormes se le
describe comeo wi hombre de “oser
oo regular, trigueno, de ojos azules
¥ una cicatre pinte o la barba del
latho derechn”. Ademas de su des
tacadn labor e el campo de ln ar-

i benia pou las
cuestiones. experimentales v cie
tificas. Se be reconocia come socio

21

e b Real Sochedal Vascongada de
Annikgos el Pais, interesacdo en cosas
tan opeestas a s profesion coma
Ia creacion de métodos que acaba-
ran con plagas agricolas o aparatos
para combatis el fuego. Ademis, e
interesaba observar edipses de Sal,
coma el oourride en 1788, que vie
#a al Labo de notables matematicos
¥ astrtnnes como Joadquin Veliz.
guiee de Ledn v Antonio de Ledn y
Gama,

S duda alguna, Guerrers y To-
rres resolvia de gran forma las asps
raciones, gpustos y expectativas cul
turales de la alta sociedad novehis
ranian abe sak Vierpa, fo cual lo leve a
ser comsideracdo come el arquitecto
de moda en las dévadas de los se-
senta y setenta del sigh xvin.

Ao largn del ejercicio de s
profesion obtwve diversos tiulos
comi el de Masstro de las obeas
del manyuesado del Valle de Oaxa
wa, e 177,y el de Maestro Mayor
del Palacio Real, de lo catedral y
e las obwas de La [nguisicion, en




2.4 Diagramacién de
una Revista

Caja tipografica

Es el término que se le da al espacio
que encierra la informacidn, titulos e
imdgenes. A partir de la caja tipografi-
ca se comienza el disefo, con ella se de-
fine el espacio disponible y adecuado
para el texto.Cuando la caja tipogréfica
se define entonces se podrd definir los
detalles como la foliacién y diferentes
adornos. Fig. 62

Margenes

Los mdrgenes son los espacios que nos
ayudaran a definir la caja tipografica,
en este caso contamos con los marge-
nes que son para una revista: Es impor-
tante una buena eleccién de mdrgenes
por los siguientes motivos: El encuadre
es donde se colocari el contenido, en
ese encuadre colocaremos el texto y las
imdgenes. Los mdrgenes hablan sobre
una calidad de pieza, ya sea libro o en

este caso revista.

Texto

El texto suele ser el principal elemento
al que una reticula debe dar forma y es-
tructurar, implicando mucho mds que
solo seleccionar un tipo de letra, ya que
la manera en que esté es tratado dentro
de la reticula, tendrd grandes repercu-
siones en el aspecto del disefio global.

Mancha tipografica

o Color tipografico

La variedad y grosor de los distintos
tipos de caracteres, proporcionan una
paleta de posibilidades, algunos tipos
son mds “oscuros” que otros. Algunos
tipos estdn hechos con lineas mds grue-
sas o contienen remates que se anaden

a su color. Fig. 63 y Fig 64

Margen superior
1

Margen interior

Caja tipografica

Margen inferior

Margen exterior

( )
Otasperemame volorro dus idi nis et dolesti orempellaut estrum natur magnimp orepel-
laccus est precum aut et as alicim nonsequam guidempos dundiscit, omni dunt reici-
antus nimpore pelit, cones ilia cum dolo officia apl Bus aut accus a sum rem num eos
aut perro et veruptias volorae lamenit, omni iusantur. Ugiam, qui arum estibus eaquia
iniet imintis as minveliguo ipis quunt eos suntotat fugitem. Nam, exceper ibusciiam,
omniscils ersped esendit, offic temporundit,

La fig. 63 muestra el ejemplo como la tipografia anade color a una pagina. Este texto se presenta en Helvetica Neue 25,

que contrasta con la oscuridad de la de Helvetica Neue 65 de la figura 62

(" )
Otasperername volorro dus idi nis et dolesti orempellaut estrum natur
magnimp orepellaccus est precum aut et as alicim nonsequam quidempos
dundiscit, omni dunt reiciantus nimpore pelit, cones ilia cum dolo officia api.
Iquibea velest archillabore omnima ditaten dipsusamus et licipsandam, tem
qui corro ipienduciis qui doluptur sam aut faccum liquaepta apeliti orecto

magnitat que quaerum.
N\ _J

La fig. 64 muestra el ejemplo como la tipografia puede oscurecer una pdgina. El mayor Grosor de Helvetica Neue 65

crea una sensaciéon mds densa.
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Imagenes
Las reticulas permiten proporcionar un
mecanismo que aprovecha el contenido
dindmico de una imagen, alinea las imdge-
nes con el texto, puede parecer sencillo pero
presenta en algunos casos dificultades.
Alinear imdgenes y texto verticalmente
en una columna es relativamente ficil si
los bloques de texto y de imagen tienen la
misma anchura. La imagen incluso puede
contornear al texto, el disehador debe ase-
gurarse de que los bloques de textos deben
mantenerse separados. Esto permite que el
texto y la imagen tengan una distancia ade-
cuada entre ellos. Fig. 65

Fig. 66

Columnas

Una pdgina puede tener una o varias co-
lumnas de texto de cualquier anchura, el
nimero de ellas dependerd de la cantidad
de elementos de texto que se presente. El
disefiador puede ajustar los medianiles, lo
que recaerd en la legibilidad del texto, las
columnas admiten distintos grados de com-
plejidad.

Decidir cudl serd la anchura de las co-
lumnas es clave, algunos proyectos como
por ejemplo los libros de cocina necesitan
una columna ancha que contenga las ins-
trucciones de preparacién y otra mds estre-
cha para los ingredientes, mientras que un
horario de trenes requerird varias columnas
para proporcionar distintos datos.

El espacio proporcional que una colum-
na ocupe una pdgina afecta a la manera en
que un lector vera la informacién. Las co-
lumnas con poco espacio entre si pueden
ser utiles cuando se traten datos de referen-

cia. Fig. 66
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Foliacion

La foliacién corresponde a la serie de niime-
ros de pdgina de una publicacién que servi-
rd al lector como referencia para localizar la
informacién. La situacién de los niimeros
de pdgina debe analizarse cuidadosamente
puesto que puede tener impacto notable en
la pégina. Cuando colocamos los niimeros
de pdgina podemos crear un dinamismo
éptico y dar sensacién de movimiento que
modificara la pdgina. Fig. 67



Espacio en Blanco
Debe ser considerado un elemento del
disefio de la misma forma que el tex-
to, la imagen, y estructura. Una falta
de espacio puede hacer que un disefio
sea dificil de leer, haciendo que no haya
coherencia y narrativa.El espacio en
blanco debe ser considerarse como un
elemento del disefio de la misma forma
que el texto, la imagen y la estructura.
Fig. 68 y Fig. 69

Una falta de espacio puede ha-
cer un disefio sea dificil de leer. Los
espacios blancos fueron revindicados
como elementos modernos de disefio
por Jan Tschichold (1902 -1974) que

los llamaba

k€ los pulmones del
buen disefio” ya que
permiten que los dise-
fios respiren™”

Interletrado
El espacio entre letras se le denomina
interletrado y es diferente segin el par
de letras del que se hable ( no es el
mismo espacio entre la palabra wa que
la palabra li).

El uso de software de disefio edito-
rial, permite modificar el espacio entre
pares de letras individuales, pero no es
prudente hacerlo si no se tiene un co-
nocimiento profundo del disefio de la
familia tipografica. Ademds del interle-
trado existe el aire que es la medida de
cudn juntas o separadas estdn las letras
y palabras, la separacién ideal es igual
al ancho de la letra “a” mintscula en
la misma fuente que el resto del texto.

Interletrado abierto (110%)
Interletrado normal (100%)

Interletrado cerrado (90%)

Interlineado

Se le nombra interlinea al espacio entre dos
lineas de texto y se mide desde la base de un
renglén hasta la base del siguiente. Calcula-
mos la Interlinea automdtica multiplicando
el tamano de los puntos de la fuente por
1.2, cuando utilizamos una fuente de:

10 pts usamos una interlinea de 12 pts

12 pts usamos una interlinea de 14.4
pts

14 pts usamos una interlinea de
16.8 pts

16 pts usamos una interlinea

de 19.2 pts

’Ambroise - Harris, Layout, Edit. Parramén, Barcelona, Espafia 2008, p.134
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En la reticula positiva los elementos de
esta pagina muestran a los espacios vacios que se
presentas en blanco. La atencién es centrada en
los elementos de la pdgina.

En la reticula negativa los elementos de
la pdgina se presentan en blanco y los espacios
vacios en negro. El contenido de atencién se si-
tda en los espacios blancos, lo que permite al di-
seftador apreciar su impacto global en el disefio.

Corondel

Espacio entre las columnas de texto, este es-
pacio no se marca ni en los originales, ni en
las publicaciones terminadas. Fig. 70

Corondel




2.5 Reticulas
para Revista

La reticula es una de las herramientas
mds importantes en el disefio editorial.
Se tiene que asegurarse que esté bien
desde el principio, ya que una reticu-
la bien hecha desde el principio puede
ahorrarnos mucho trabajo posterior. La
reticula se usard para ubicar y colocar
diferentes elementos en el disefio que
realicemos, asegurdndonos un resulta-
do favorable.

Una reticula o una seleccién de re-
ticulas pueden ayudarnos a definir los
pardmetros, ddndonos flexibilidad en el
disefio. Hasta cierto punto, el formato
y tipo de publicacién dictardn el estilo
de reticula a usar. Aunque la reticula
no es visible, su influencia es evidente
en la posicion de los distintos elemen-
tos del disefio. La variedad de pdginas
producidas a partir de una reticula base
demuestra la flexibilidad que ofrece su
estructura. Aunque la reticula es invisi-
ble es evidente la posicién de los distin-
tos elementos del disefio. La variedad
de pédginas producidas a partir de una
reticula base va mostrando flexibilidad

Reticula Simétrica

La reticula simétrica es utilizada en
algunas  publicaciones  presentando
las pdginas de frente y vuelta como si
fueran un reflejo una de la otra. Com-
parten los mismos mdrgenes externos
e internos, presentando también me-
dianiles y mdrgenes idénticos, crea un
sentido de equilibrio y armonfa tradu-
ciéndose en un aspecto atractivo y con
coherencia. El uso de una reticula equi-
librada puede resultar limitado y en al-
gunos casos repetitivos si se emplea en
pdginas sucesivas. Si desedramos situar
los elementos distintos al texto estdn-
dar esta reticula formal y funcional po-
dria adaptarse y mejorar si se afiaden de
modo creativo otros elementos como
nimero de pdgina, leyendas o pie de
imagen. Fig. 71y fig. 72

Reticula Asimétrica

Una reticula asimétrica crea una doble p4-
gina en la que ambas comparten la misma
disposicién, generalmente se pone des-
centrada hacia el lado izquierdo o derecho
de la doble pdgina. La reticula asimétrica
permite tratar de manera creativa algunos
elementos, manteniendo el ritmo y la co-

herencia global. Fig. 73 y fig. 74
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Muestra de la reticula simetrica en una revista, ambos
margenes interiores son iguales.

Muestra de la reticula asimetrica en una revista, el
margen interior de la pdgina derecha es mas esttrecho
que el de la pdgina izquierda.



Reticula Modular

Se compone por médulos, son cajas o uni-
dades separadas dentro de un sistema reticu-
lar, sirviendo para contener y agrupar cier-
tos elementos de texto o imagen. El uso de
médulos convierte una reticula en una serie
de bloques o compartimientos que pueden
utilizarse para dar movimiento al disefio.
Combinando los médulos, ciertas dreas
de la pdgina pueden bloquearse para crear
movimiento horizontal o vertical en forma
de cuadrados y rectdngulos, podemos tener
estas dos divisones.

a) Reticula modular simétrica

Esta reticula presenta una
estructura en la cual una pagina
es reflejo de la otra, aunque
los grupos de médulos no
son simétricos. Eso produce
un equilibrio  éptimo  ente

Guias de columnas

Cuando establecemos proporciones de la
pagina, el siguiente paso es el de insertar
lineas que delimitardn las columnas de tex-
to y medianiles entre ellas. Las gufas sirven
para situar el texto en bloques verticales que
pueden desplazarse arriba y debajo de una
columna. El texto puede ocupar mds de una
columna, con lo que se forman bloques de
distinta anchura. Fig. 77

Reticula de imagen.

Fig. 77 Guia de columnas

las  pdginas. Los mdrgenes
exteriores uniformes de la
reticula producen una sensacién

relajada. Fig 75

Fig. 75 Reticula modular simétrica

Cuando insertamos imdgenes a nuestro disefio también puede
combinarse con las gufas de las columnas. Los recuadros negros
se pueden situar dentro de las gufas de columna, aunque algunos
recuadros aparecen divididos por algunas lineas. La reticula de
imagen también sirve para guiar la situacién de las imdgenes en un
disefio proporcionando uniformidad y cohesién. Fig. 78

b) Reticula modular asimétrica
En esta reticula, las pdginas rec-
to y verso no son simétricas. El
enfoque ligeramente desequi-
librado de esta doble pédgina
aportando dinamismo. Hay un
cambio en el centro de aten-
cién puesto que los mérgenes
exteriores son diferentes. En el
cjemplo el margen exterior de-
recho es mds estrecho invitan-
do al lector a pasar la pdgina.
Las ideas y conceptos en que se
basan las reticulas simétricas y
asimétricas y modulares pueden
servir para crear una reticula
compuesta.

Una reticula compuesta combi-
na distintos elementos creando
un modelo préctico y versati-
lidad que proporciona al dise-
fiador un nivel de flexibilidad,
dando asi la capacidad de crear
disefios coherentes. Fig 76

Fig. 76 Reticula modular asimétricaj
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Fig. 78 Reticula de imagen



Linea base

La reticula necesita la linea base que nos proporciona una gufa para
situar los caracteres. Cuando se combina con columnas, proporcio-
na un método claro para ayudar a situar el texto. Sin embargo la
linea base depende de factores como el puntaje de la tipografia y el
interlineado. Fig. 79

Fig.79 Linea base
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2.6 Tipografias para lectura de revistas

El tipo estd en todas partes, estd en casi todo lo que compramos,
en las pdginas de libros y revistas. Hay una gran variedad de tipos
de letras y cada uno tiene su propia personalidad. Algunos tipos
de letras son formarles y dan sensacién de autoridad, mientras que
otros son mds y formales y parecen estar menos estructurados.

La tipografia cuida de la disposicién de las letras siguiendo un
disefio, normalmente con el propésito de imprimirlas. La variedad
de tipos de letras y los distintos modos en que estos se pueden
utilizar como disefio, pueden mejor o alterar el significado de las
mismas palabras que se han creado con los tipos.

A la hora de disenar libros y revistas es necesaria una gran
variedad de opciones de fuentes para titulares y texto. Se suele elegir
fuentes romanas para textos largos y fuentes serif para textos cortos.

Histéricamente se consideran las candidatas idéneas para los
pasajes mds largos. Se muestra varios ejemplos en lo que se coloca el
mismo texto pero con diferentes fuentes tipogréficas:

Cuando hacemos una eleccién de tipografias para textos largos
debemos de realizar pruebas y para ello se realizan muestras como
las siguientes:

Existen 3 aspectos importantes que deben de tener las tipografias :

Lecturabilidad: es la capacidad de los textos para ser comprendidos
sin necesidad de un gran esfuerzo, dando asi una comodidad visual.

Legibilidad: La forma como se presentan los textos para que pue-
dan ser leidos sin dificultad, atendiendo los aspectos tipogréficos y
lingiiisticas del texto) Segin Jorge de Buen en su libro Manual del
disefio editorial nos dice:

8De buen, Jorge, Manual del diserio editorial, Edit. Santilla-
na, México 2000, p. 39

£ € Un buen texto y una buena edicion hacen que
la magia llegue pronto y no nos abandone a lo
largo de la lectura. La legibilidad es la fuerza que
sostiene esa ilusion”®

Inteligibilidad: Es la capacidad que posé un texto para ser enten-
dido y distinguir un cardcter del otro, como por ejemplo cuando
colocamos la letra “i” junto a una letra recta y que tiene cierta eleva-

« »
t

.7 «w1»
cién como la “I” o la

:Como elegir una tipografia para lectura en revistas?
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2.7 Tipografia para Encabezados de revistas

Las tipograffas que se desarrollaron
durante el siglo XX lograron nuevos
resultados en el disefio de revistas. El
uso de los titulares va de acuerdo a las
jerarquias para distinguir el orden y la
relevancia de acuerdo con la imagen de
la revista. Los disefiadores deben con-
seguir sorprender con las tipografias en
los titulares haciendo que las tipogra-
fias hablen por si mismas.

Podemos ver ejemplos de las tipo-
graffas y las caracteristicas que se uti-
lizan en revistas de gran circulacién
en México. En el uso de las tipografias
existen estas clasificaciones que son las
que por general se utilizan mds:

Romanas antiguo - Las caracteristicas
que presenta esta familia se incluye el
vigor, la fuerza de sus rasgos y la anchu-
ra de su trazo, relativamente uniforme.
Los trazos de ascendentes son finos y
los descendentes son gruesos.

Romanas Modernas - Nacidas en el
siglo XIX, Presenta marcado contraste
entre los trazos finos y gruesos. El peso
de las modernas en las letras redondas
se distribuye simétricamente.

Egipcias - El rasgo que marca la diferen-
cia es la intensidad y la escasa diferencia
de los trazos verticales y horizontales.
Rasgos uniformes o con muy poca va-
riacién de grosor, respecto a estos los
caracteres son de pie cuadrangular.

Paloseco o sin remates - Los trazos son
de grosor uniforme, sus disefios son
geometricos, no poseen serif o patines.
Se dividen en grotescas, geometricas e

humanisticas.

Las imagenes muestran las diferentes
tipografias en los encabezados. Fig. 80,

fig. 81, fig. 82, f13.83, fig. 84 y f12.85
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Encabezado estilo Egipcia, en
el encabezado se ve claramen-
te un serif o patin cuadrado.
Tipografia: Berthlold City
Bold

Revista: Clud de corredores
Origen: México

Encabezado estilo Romana
moderna

Tipografia: Freda Serif B
Medium

Revista: Premier

Origen: México
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2.8 Elementos basicos
para el diseiio

Calculo de papel

Cuando desarrollamos un revista debemos
estar concientes en el uso del papel, se
debe desperdiciar lo menos posible. Esta-
blecemos el nimero de pdgina, el tamafio
de dicha publicacién. Para eso identifica-
remos cuantas paginas caben en un pliego,
este resultado nos dard la cantidad de plie-
gos que ocupardn para formar una revista.
En la eleccién del papel tenemos las carac-
teristicas, como grosor, opacidad, textura,
peso, si tiene o no estucado.

Los papeles se fabrican en medidas
muy diversas para comprender esa anar-
quia complicada veremos que en Estados
unidos se entregan dos tamafos bdsicos
uno de ellos mide 34”x 22”7 y se corta en
octavos de 117 x 8,57, sin haber desperdi-
cio y lo llaman /Jezter.

El segundo mide 37” x 28y sus octa-
vos llamados legal se cortan a 14” x 8.5”.
Las medidas ligeramente alteradas se han
adoptado en México. En nuestro pafs un
pliego “carta” mide 57 x 87 cmy; el oficio
mide 70x 95 cm, el pliego de 61 x 90 cm,
se utiliza para revistas o trabajos paginados
tamafio carta, ya que en esta clase de traba-
jos se requieren rebases. Fig. 86

El sistema Iso 216

Fue el primer esfuerzo para unificar la
produccién de papeles y fue el sistema
Iso 216 el estdndar que define el tamafio
popular A4. Las medidas del sistema
Iso 216 son las que se muestran en el

esquema. Fig. 87

A3
420 mm x 297 mm
A2
420 mm x 594 mm
A5
210 mm x Ad
210 mm x
148 mm
— 279 mm
Ao m_'\
T
x 148
mm

Al
594 mm x 841

A0
1189 mm x 841 mm

Fig. 87 Medidas del sistema Iso

Para comprender mejor el porqué de la
divisién de los tamafios recurrimos al ter-
nario, los cristianos llamaban “Divina” a
esta proporcion ya que el uso del nimero
tres es recurrente en las sagradas escrituras,
comenzando con la trinidad de Dios. La
proporcién ternaria se encuentra en mu-
chos incunables, destacando la biblia de 42
lineas compuesta por Gutenberg. Si realiza-
mos una divisién transversal por la mitad,
el ternario genera un par de rectdngulos de
proporcién 3:4. Lo mismo sucede cuando
se unen 2 rectdngulos de proporcién 2:3 por

el lado largo. Fig. 88

570 mm

610 mm

700 mm

1 950 mm
T

900 mm

Fig. 86 Medidas de papeles en México
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Fig. 88 Divina proporcién



Las divisiones consecutivas nos dan por resultado la serie: 2:3,  y Gramaje, esto se refiere a la masa de la unidad de la superficie ex-
3:4,2:3, 3:4, 2:3. En México contamos con dos principales vende-  presada por metro. Podemos encontrar diferentes gramajes ( grosor
doras de papel, Papel S.A y Lozano en sus listas de papeles manejan  del papel) en los diferentes tamanos de papeles. Para saber el peso
casi las mismas medidas de papel (57 x 85 cm, 61 x 90 cmy 70 del papel multiplicamos las medidas del papel x su gramaje.

x 95 cm) sin embargo ambas empresas manejan papeles de otras
medidas y gramajes diferentes.

Los papeles a los que se hace referencia es del estilo couche que
es el que generalmente se utiliza en las revistas. Fig 89 y fig 90.

Cuando hablamos de papel se tiene que tener en cuenta el Peso

Lista de tamafios de papel de Papel S.A Lista de papeles de Lozano
Papel Couche brillante superpolart Papel Couche Sappi Magno Brillante / mate

70 445 90
7 49.5 100
7 57 115
7 67 135
80 745 150
80 107 210
80 130 250
%0 55 100
%0 63 115
%0 74 135
100 825 150
100 115 210
100 140 250
100 165 200
115 % 0
i 665 100
i 765 115
115 % s
130 100 5o
130 139.5 210
130 169.5 250
130 199 300
150 = o
150 °

Medidas especiales de
150 papel que se utilizan en

otros formatos
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Tipos de Imagen

Las imdgenes desempefian un papel integral en la iden-
tidad visual de cualquier publicacién; pueden cambiar
de forma espectacular su aspecto estético, tanto como
elemento subsidiario de un texto principal o como fuer-
za conductora de todo el disefio.

La forma en c6mo se utilizan las imdgenes en las pu-
blicaciones depende de toda una serie de factores, como
también quien es el ptblico objetivo de la publicacién o
la funcién que tendrdn las imdgenes. Las imdgenes son
parte esencial de las revistas sin ellas no podrian trans-
mitirse los mensajes que tratamos de llevar a los lectores,
las imdgenes las encontramos de diferentes maneras en
las siguientes clasificaciones:

Fotografia

La fotografia es una forma de realizar reportajes visuales
y narraciones. La fotografia ha sido importante captan-
do imdgenes y haciendo que algo que es temporal pue-
da perdurar, atrapando la esencia de la imagen, objetos,
personas, etc. La fotografia puede reflejar diferentes te-

Fig. 91 Fotografia cientifica

mas de interés como publicidad, ciencia, documentales,

etc. Fig. 91, fig. 92, fig. 93, fig. 94

Fig. 92 Fotografia de retrato
g

Fig. 94 Fotografia documental

Fotografia publicitaria
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llustracion

Es recurrida cuando un reportaje o un reportaje requie-
re una interpretacién conceptual cuando se desea. Es
uno de los medios de comunicacién que utiliza diferen-
tes técnicas, desde los sistemas andlogos hasta sistemas
digitales, las ilustraciones las encontramos en libros, pu-
blicidad, publicaciones cientificas, etc.

Por lo tanto una ilustracién cuenta con estética, técnica

y originalidad narrativa. Fig. 95, fig 96, fig.97

Fig. 95 Ilustracion cientifica

Fig. 96 Ilustracion Infantil para libros

Fig. 97 Ilustracién publici
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Caricatura
La caricatura es un género artistico que surgio en periddicos satiricos ilustrados en
Francia, Inglaterra, Austria y Estados Unidos. Suele ser un retrato o una represen-
tacién humoristica exagerando rasgos fisicos.

La caricatura es de manera satirica mds que humoristica. El género que es de
mds uso son las caricaturas politicas y sociales, haciendo critica sobre aspecto que

afectan al mundo en general. Fig. 98, fig. 99 y fig. 100

Fig. 98 Caricatura Politica
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Fig. 99 Caricatura Politica

Fig. 100 Caricatura de retrato



Acabados

Algunas caracteristicas que llegan a tener las revistas en su parte final
son los acabos.

Entre esos acabados estan:

-Los barnices Uv , ya sea brillate o mate sirven para destacar ciertas
formas o partes especificas de la revista, el barniz es considerado
como una tinta extra en offset.

-El laminado esta compuesto por una capa de pvc transparente y
esta considera como un proceso post - impresién.

-Las solapas Algunas revistas llegan a tener las sirviendo este espacio
para publicidad. Algunas revistas cortan el papel de los forros de tal
manera que quede una prolongacién lateral de 5 cm en cada pasta.
Pudiendo servir como un sefialador para no perder la pdgina que
se encuentre leyendo, de esta manera refuerza al anuncio ser visto

mas veces.

- La Fajilla es un elemento publicitario que abraza a la revista, su
funcion es para promocionar algun producto nuevo, son impresos
en papeles de gramaje medio o algunos casos en ciertas cartulinas.

Encuadernacion

La encuadernacién funge un papel importante de conservar el con-
tenido y tambien el de mantener unidas las hojas. El proceso de
encuadernacion implica el montaje fisico de una publicacién a partir
de hojas de papel sueltas. La forma en c6mo se encuaderna una pu-
blicacién puede tener un efecto increible en su aspecto y funcién.
Generalmente en las revistas se utilizan 3 tipos de encuadernacién y
son la encuadernacién por pegamento y encuadernacion por grapay
encuadernacién por cosido.

Encuadernacién por pegamento

Este tipo de encuadernacién consiste en sujetar los cuadernillos de
una revista o libro mediante el uso de pegamento. Se corta el doblez
del lomo para que el pegamento una las dos hojas este proceso se
conoce como Hot melt. el proceso hace que el pegamento se caliente
a clerta temperatura tornandose liquido, al vucanizarlo, se solidifica
permitiendo la fusién de los cuadernillos, implicando el uso de tapas
flexibles como cartulinas sulfatadas, cartulinas couche , bristol las
cuales pueden llevar una solapa o ir si en ella. Fig. 101y fig. 102

Este proceso usa cuadernillos que son unidos gracias a grapas de
metal y son colocadas a caballo en la parte del pliegue de la revista.

Fig.103

ISt (OBEHERPA Encuaderdano con pegamento.

Se arman los cuadernillos para preparar la revista,
despues se corta el doblez del lomo para que de esa
manera el pegamento una las hojas.
El pegamento caliente que al enfriarse se endurece
y permite que las hojas esten unidas

S
S
W

EPE) Encuadernado con grapa
Se colocan las hojas y en el cen-
tro se colocan en el pliegue
la grapa a caballo.

Encuadernacion por cosido

Ocasionalmente se llega a utilizar cuando la revista es de arte o mo-
notematica o especial, este tipo de encuadernacién se realiza con
varios cuadernillos cosidos al hilo como cuando se realiza en un

libro. Fig. 104

o —

o
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=

Y@ZAEncuadernado por cosido
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Capitulo 3

Proyecto Revista Vozez



3.1 Proyecto revista Vozes

311 Planteamiento del Proyecto Revista Vozes

evista Vozes es una revista que se
publica mensualmente en la Unién

erica desde el 2010 y es distri-

buida en algunas localidades del estado de
Florida. Es una revista de zona compuesta
en su mayorfa por anuncios y articulos ins-
pirados en las revistas publicadas en México
pero adecuadas al publico latino, algunas
de las tematicas que manejan los articulos
son. espectaculos, finanzas, cuidados sobre
la belleza, migracidn, etc. La revista vive

Tamiss Bay. Flarids
Ahe 1 Edickn 20
Mayo 2012

www voresmagazine com

completamente gracias a la publicidad de
los diferentes anunciantes y servicios que
ofrecen algunos particulares. Respecto al
contenido de la revista va cambiando de
acuerdo al tema elegido por la editora y los
colaboradores.

La revista Vozes ya cuenta con una diagra-
macion sin embargo se busca adecuarla para
crear un orden y dinamismo ya que no exis-
te una linea editorial en su disefio, sumando
tambien que hay un uso indiscriminado de

[ ]
Mujeres Vietimas o Vietimarias
de la Migracion Internacional

tipografias. Fig. 105, fig. 106 y fig. 107

El proceso de redisenio de la revista debe-
ra de llevar un metodo para disefio para ana-
lizar a fondo las limitantes que tiene la revista
y asi poder generar un mejor resultado.

Las figuras muestran las limitantes que contiene la revistas son que solo usan 2 columnas, las tipografias de la

portada no tienen ninguna relacién con las tipografias de los articulos.

3.1.2 Metodologia del disefio

Segun la definicién que da en el dicciona-
rio de publicidad y diseno grifico de Rafael

Proenza Segura dice que

“el disefio es un proceso de creacion
visual con un proposito especifico prac-
tico; la expresion visual de la ciencia de
un mensaje o producto”, las areas bdsicas
que se divide el diseno son:

El Disefio Ambiental: Se ocupa del entorno
en que el hombre se desenvuelve, la
construccidon (arquitectura) la planeacién
(urbanismo).

El Disefio Industrial: Va enfocado a la tecno-
logia y el desarrollo de herramientas u obje-
tos para consumo del hombre y su uso en la
vida diaria.

? Proenza Segura, Rafael, Diccionario de publicidad y diserio grifico, Santa Fe

de Bogota, Colombia, 1999, 3R Editores, p.202
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El Disefio Gréfico: Estd encargado de la
creacién y transmisién de mensajes visuales
con el proposito de comunicar en los sujetos
que influya a diferentes niveles.

Depende del tipo de mensaje, sus fun-
ciones ya sean sociales, publicitarias o infor-
mativas.

Joan Costa considera que el proceso de dise-
flo esta compuesto por tres etapas que son:



- La percepcion del problema que es cuan-
do se localiza una necesidad y se presenta

una posible solucién basada en una lista de
caracteristicas del problema. En esta esta se
identifica tambien el nivel de necesidad y su

complejidad.

- La investigacion o busqueda de recursos in-
formativos que ayuden a resolver pequenas

problematicas que deriven a resolver peque-
fias problematicas que deriven en una solu-
cién total de la necesidad.

Los diserios en sentido grafica que son los
primeros bocetos o ideas que surgen de toda

la informacién recabada, soluciones parcia-
les que serdn probadas y adaptadas para al fin
llegar a una imagen final o idea global.

La metodologfa que se usara para la tesina
toma parte de la obra de Bruno Munari
“Como nacen los objetos”. El metodo de
proyectacién'® de Munari comienza con una
necesidad y cuando esta necesidad es detec-
tada por el diseniador se origina un problema

a resolver.

1. Problema

La solucién de problemas que obedecen a
necesidades humanas ayudan a mejorar el
estilo de vida de la gente, siendo que algunas
veces son creadas por la empresa para ven-
der productos u ofrecer servicios. El primer
paso en el método es identificar el problema,
entre mds especifico sea, mejores serdn los
resultados de la investigacion.

2. Definicion del problema

Este paso converge a los alcances y los limites
que tendrd el proyecto, asi como sus carac-
tertisticas. Una vez recopilados los datos se
define el tipo de solucién que se busca para
el problema. Esto depende del tipo de pui-

blico y recursos tecnogologicos disponibles.

3. Componentes del problema

Dividimos el problema general en problemas
particulares, las cuales deberdn ser analizados
de manera independiente para asf encontrar
soluciones para cada uno. Asf el disenador
tiene la informacién de los aspectos que son

de la necesidad inicial y el proceso de disefio
serd mds facil y rdpido.

Finalizando esta etapa las soluciones a
problemas particulares se analizan para en-
contrar el resultado que sea congruente con
el problema general.

4. Recopilacion de datos
Los datos que se recopilen son valiosos de
ahi podemos ver las virtudes y los defectos
que poseen los objetos.

Si el problema tiene o no solucién, en
caso de que no la tenga, lo que se hace es
buscar informacidn, esto con el fin de suge-
rir una respuesta a la necesidad y sus pro-
piedades, se definen los componentes fisicos
que se refieren a la forma en la que lucird el
objeto con el usuario. Los datos se recolectan
y son presentados de manera visual para su
entendimiento en la siguiente etapa.

5. Andlisis de los datos

Teniendo la informacién se estudian las po-
sibles soluciones por medio de sugerencias,
sobre lo que hay que hacer y aquello que hay
que evitar, para asi alcanzar el éxito del pro-
ducto.

Si los datos son interpretados incorrec-
tos entonces resultara un fracaso. Siendo este
punto los problemas particulares deberdn
contar con una solucién adecuada.

B. Creatividad

En esta etapa se sintetiza la informacién, re-
visando los limites y recursos del mismo pro-
yecto y se comienza a disefiar en base a ello.

€€ Mientras gue la idea es
algo que deberian brindar
una solucion, considera to-
das las operaciones necesa-
rias que se desprenden de
un analisis de datos™"

7. Experimentacion

En la experimentacién el disefiador explora
sus opciones, con base a las cuales generard
los modelos finales, revisando las técnicas y
todo tipo de alternativas que haga que la so-
lucién al disefio sea la adecuada.

! Munari, Bruno, ;Cémo nacen los objetos?, México,1983, Edit G.G, p.53
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8. Verificacion

Se presentan los modelos a un grupo de
posibles usuarios, pidiendo que evaluén el
producto y den su opinién acerca del mismo
para asi modificarlo. Una vez que se tienen
los resultados de dicha evaluacién se estu-
dian los posibles cambios y se preparan los
modelos finales

Deacuerdo al andlisis de la metodologfa an-
terior la aplicacién para la revista Vozes serfa
de la siguiente manera:

1. Problema

La revista Vozes responde a la necesidad de
la comunidad latina de expresarse, de crear
un enlace con las instituciones que brindan
ayuda a la comunidad hispana, esto gracias a
ciertos articulos que publican en su revista.
Por otro lado Vozes busca dar a conocer por
medio de anuncios los diferentes negocios
que se ubican en ciertos puntos del estado
de florida en especial en la comunidad de
Clearwater, florida.

El nivel socio economico al que respon-
de la revista es de clase media baja. La publi-
cacién es mensual donde la mayor parte de
ella es ocupada por sus anunciantes siendo
una revista de zona especialmente.

La planeacién de la revista es de manera
apresurada tienen poco tiempo para plani-
ficarla de manera correcta. El proyecto se
desarrollo a finales de abril del 2012, al ter-
minar esa edicién terminé mi colaboracién

en el proyecto.

2. Definicion del problema

Las limitantes que tiene la publicacién es
que se distribuye de manera gratuita en solo
ciertas partes de florida.

El presupuesto que se cuenta para la
produccién de la revista es limitado. Las
imagenes manejadas en la revista son pro-
porcionadas por la editora y a veces son de
baja calidad.

Los articulos son escritos por colabora-
dores de la revista y algunos otros escritos
por la editora. Gran parte de la publicidad es
elaborada por gente ajena a la publicacién,
careciendo de un buen disefio.

"bid, p.54



3. El disefio presenta dificultades en las cuales:

. No existe un disefio uniforme en los articu-
los de la revista

- Son pocos los articulo largos en la revista
y la mayoria son articulos de media pdgina
haciendo que sea mds reducido el espacio
disponible para el disefio.

-Las imagenes en muchos casos las entregan
con una resolucién muy baja no siendo op-

tima para impresion

4. La recopliacion de datos que se obtiene
y la meta es:

- La revista Vozes es mensual, cuenta con 28
paginas mds 4 de forros, siendo asf que la re-
vista no presenta lomo ya que su encuaderna-
cién es por medio de grapas.

-Presenta una desigualdad en el diseno de
los articulos con diferentes tipograffas en

cada articulo.

- Buscar estrategias de como ayudar a la re-
vista para generar unidad en sus articulos.

5. El analisis de datos que se obtiene para me-
jor la revista es:

- Adecuar la reticula de la revista para hacer-
la mas dinamica

-Cambiar el disefio de las pestafiaas de los
rubros

-Cambiar la tipografia del folio y reiterador
-Uso de dos y tres columnas en el disefio de
los articulos para facilitar la lectura de los ar-

ticulos que llegan a tener mds extensién.

B. La etapa de creatividad sintetiza la informa-
cion del proyecto.

Limitantes

-La planeacién de la revista es de manera
muy apresurada

-Son pocos los articulos largos que se ma-
nejan

- El disefio de la publicidad es generada por
gente ajena a la revista.

- La revista no se distribuye en México para
asi tener una muestra fisica de ella.

Recursos

- Las imagenes que se emplean en los arti-
culos las distribuye la editora de la revista.

- Libertad de adecuar la reticula para tener
un orden en los articulos.

Libertad de escoger tipografias en el redise-
fio de la revista.

7. Experimentacion

En este proceso se realizan bocetos de la
revista haciendo pruebas para observar que
mejoras se pueden obtener al usar otras re-
ticulas, cambio en el disefio de los rubros,
cambio en la colocacién de los reiteradores,
folio,etc.

8. Verificacion

Debido a que al finalizar la edicién del
proyecto se perdio contacto con la editora
responsable de la revista, no hay manera
de saber que respuesta tuvo el redisefio no
pudiendo asi hacer una evaluacién de este
nuevo proyecto.
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3.2 Revista Vozes

La revista Vozes se publica mensualmente y para ello se realiza una
planificacién. La herramienta que se utiliza es un esquema o Layous,
brindando una disposicién de los articulos y anuncios. Fig. 108

Portada
Fig. 108 Esquema o Layout de la revis
° o e
Anuncio Anuncio c a r.t a Anuncio Directorio .Festl.val
L. . Editorial L. infantil
pagina pagina pagina
completa Anuncio completa Contenido .
1/2 pag, Anuncio
vertical 1/4 de pag.

o ) o o o o
Arciculo Articulo Articulo  1/2]| Articulo  1/2 Articulo 1 /2 | Articulo1/2
Mujeres Mujeres pag Comunity| pag  Mujeres pag. ;Qué es | pag. El
Vit Victimas Health y| victimas y la bancarrota | proposito real

ctimas h : ’ .
anuncio 1/ 2| anuncio 1/ 2| y 2anuncios | y  anuncio
pig pag 1/ 4 pég 1/2 pag

(] (] o ( o

Articulo Cur- [Articulo 1/2 E1| | Articulo Articulo | Apyncio pdgina
so bdsico y | proposito real || completo | 2anunciosde [ | completo completa
metabolismo |de tu pequefa Importa la 1/2 pag Maternidad
y emprea y frecuencia la otra cara.
anuncio anuncio  1/2
1/4 de pag. | pag.
o ) o o o o
A re it cu o] 2 anuncios de /?/; the u;é; ?:;mulo Plr/CZ_ Articulo [Anuncio 1/4
igina ¢ .
Eo mg leta 1/2 pig. Esclavitud | guntale a tu comp leto vertlcgl y 2
p d booad Sandfa para [anuncios de 1/8
Embarazada a moderna abogado y . -
. o d la época de |y un anuncio de
los xv y  anuncio | anuncio de -
1/2 pig, 1/2 pig. calor 172 pigina
(] o o o o
Articulo | Articulo . .
Articulo | Articulo , .
de 1/2 pag de 1/2 pag de 172 pag | de 172 pag Ar tll culo A,nunc.lo
Lucha libre | Lucha libre Tendencias | Tendencias | | COmpPeto pa gina
y anuncio de | y anuncio de anuncio de anuncio de No lances a tus | completa
1/2 pag. 1/2 pag. }17 12 pig. }1, 2 pig, hijos ala vida
@ El circulo marca las pdginas
con modificaciones
Anuncio
pdgina
completa
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Para la disposicién de los anuncios se muestran en las siguientes
figuras las configuraciones de los anuncios que se presentan en

la revista. Fig. 109

Fig. 109 Disposicion

de los anuncios
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3.3.Diseiio

Formato

La impresién de la revista Vozes se realiza en papel couche 57 x 87 cm (Fig. 110),
la cual puede ser dividida en 8 cartas 21.75 x 28. 5 de las cuales se le da un margen
para refinar y obtener medida final de 21.5 x 27.5 cm. El tamano original de la
revista era de 21.2 x 27.5 (Fig. 111) y ahora la nueva medida es de 21.5 x 27.5

cm( Fig. 112).

87 cm

21.75 cm

Fig. 110 Divisién del papel de 57 x 87

57 cm

21.75 cm

21.2

Formato original de la revista

27.5

28.5 cm

21.5

Nuevo formato de la revista

27.5

Fig. 111 medida original de la revista
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Fig. 112 medida final de la revista
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3.3.1 Diagramacion

El formato de la pdgina y la amplitud de los margenes determinan
las dimensiones de la mancha tipogdfica. Las medidas de la caja
tipogréfica anterior (Fig. 113) fueron dispuestas por la editora, sin
embargo para tener un caja tipogrdfica mas amplia se hizo un cam-
bio en el nuevo disefio, (fig. 114) este cambio responde en dar mas
blanco al espacio que utiliza la pestafia de la seccién haciendo que
los elementos no esten muy encimados.

3p2.534 3p2.585
— —
~
=
S
o
N

3p6.876

Fig. 113 Medida de caja tipogréfica anterior

3.3.2 Reticula

Como se vi6 en el capitulo 2, la reticula es la herramienta que nos
ayudara a situar correctamente los elementos en el disefio. La re-
ticula que se utiliza en este proyecto es la reticula simetrica, sus
corondeles,margenes exteriores e interiores son identicos, presentan-
do equilibrio y armonfa. Para tener apreciacion de como se deben de
colocar los elementos se trazé una reticula que es la que se utilizara en
el redisefio de la revista, en ella existen 12 campos verticales con un
medianil de 1p0 (picas) y 12 campos horizontales. Fig. 115

Esta reticula brinda muchas posibilidades de distribucién pudien-
dodar 1, 2,3 y 4 columnas y los campos modulares se pueden utilizar
en varios tamafos para las imagenes. Fig. 116

3p6.52
- 3p6.52 —
43p8.409
e}
“
[}
o
N=J
el

Fig. 114 Medida de la nueva caja tipografica

Fig. 115 Reticula con
y

campos  verticales

C‘dl‘llpOS horizontal €s
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Fig. 116 Muestra donde se oberva como en la reticula pueden ma

4 columnas de texto.
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3.3.3 Interiores

La composicion de los contenidos abarcan primeramente la carta
editorial, la pdgina de indice o contenidos junto con los legales y
por ultimo los articulos. En las imagenes se puede ver la configura-
cién de cuantas columnas ocupan los contenidos de la revista.Entre
los problemas con la que contaba el anterior disefio fue que nunca
se planifico la reticula generando un desorden en un su disefio. En
el rediseno se creo una reticula por medio de modulos logrando ast
una disposicion del texto y de las imagenes ordenada. En el nuevo
disefio se hace uso de 2 columnas y de tres columnas, esto debido a
las limintantes de la revista. La publicidad que aparece en los arti-
culos generalmente se ubica en la parte inferior. Fig. 117y fig. 118

O, ©

1- Carta Editorial 7- Comunidad

2- Contenidos y legales 8- Finanzas

3- Festival infantil 9- Finanzas

4- Migracién 10- Salud y bienestar
5- Migracién 11- Salud y bienestar
6- Comunidad 12'- Gover.

13- Familia

14- Sociedad

15- Sociedad
16-Vozes del sabor
17- Sabias qué

18- Sabias qué

19- Moda y belleza
20- Moda y belleza
21- Recetas para la
vida

Las reticulas modulares que se muestran corresponden a cada uno de los articulos

que se utilizan en la revista.

Fig. 117 Reticula de los articulos
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Fig. 118 Reticula

de los articulos
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3.3.4 Articulos con Reticula

Las imagenes corresponden a la reticula que se utiliza en el redisefio
a lo largo de los articulos de la revista. Mostrando como se ubican
los elementos como son los Encabezados, los textos, imagenes y
anuncios. Fig. 119y fig. 120

Fig. 119 Articulos que hacen uso de la reticula
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3.3.5 Bocetaje

Siendo una parte importante dentro de los procesos de dise-
fio se realiza un boceto en papel tomando las medidas finales de
la revista, en el bocetaje se va colocando los elementos del texto
recortado(Fig. 121), el siguiente paso es colocar la imagen(Fig. 122),
para finalmente mostrar el texto y la imagen encajando en la reti-
cula. Fig. 123

0 VIGCTIMARIAS
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3.3.6 Forros

Los forros protegen el contenido de la revista, los forros suelen lle-
var un barniz brillante o mate o en su caso un laminado. La primera
de forros corresponde al redisefio de la la portada, la segunda, ter-
cera y cuarta de forros presentan la publicidad principal. Fig. 124
La publicidad presentada en los forros es disenada por disefiadores
externos a la publicacién. Debido a que es una revista de 28 pdginas
no presenta Lomo.
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Segunda y tercera de forros

124 Forros de la revist:
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3.3.7 Bandera

El disefio de Bandera ha sido el mismo desde su creacién en 2010
y aun cuando se rediseno la revista en en el ano 2012, se conserva
el disefio de bandera sin sufrir ninguna modificacién. No se cuenta
informacién sobre quien disefio la Bandera. Fig. 125

Fig. 125 Bandera de la revista Vozes

maqazine
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@ Palabra compuesta por tipo-
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3.3.8 Portada

La portada de la revista presenta siempre la bandera del lado dere-
cho en la parte superio. En el disefio original (Fig. 126) la fotografia
de la portada ocupa gran porcentaje de la portada limitando el
espacio que deberan ocupar los balazos. Las portada original fue
elaborada por el disenador José Luis Amaya. En la siguiente pdgina
se muestra el redisefio de la portada presentando las mejores que se
hicieron. Fig. 127

Tampa Bay. Florida

Ano 1 Edicién 20
Mayo 2012

WWW.vozesmagazine.com

O | Watilabbeds i

en su disefio

El diseno orginal de la revista presenta la problematica

de las diferentes tipografias, no logrando una coherencia

Fig. 126 Disefio anterior de la revista Vozes

Magaz

ne
OOk

On

Capitulo Il Proyecto de la Revista Vozes



El nuevo disefio presenta una fotografia reducida generando un es-
pacio adecuado a los balazos de la portada. La Bandera siempre se
coloca rebasada. La ubicacién de los iconos de las redes sociales se
cambiaron de lugar colocandolos dentro de una pleca en la parte
inferior. Las tipografias que se usan en la portada son utilizadas tam-
bien en el resto de la revista

Fig. 127 Nuevo disefio de la revista Vozes

Thirvipin Fevy Floress
= DEERidn 2l
Mayo IME

WA T T e L LT

EMBARAZADA

MUJERES

VICTIMAS O VICTIMARIAS
DE LA MIGRACION
INTERNACIONAL

TENDENCIAS

PRIMAVERA - VERAND

20,112

O G

TERCERA
CAIDA

PASION POS LA
LUCHA LIBRE

© 060 0606 0O 00

Tipografia utilizada en balazos: Eurostile DCBold
2, 4,8*% 10, 12, 14*, 15, 17*

*8, *14, *15, *17 contienen contorno

Tipografia utilizada en balazos: Eurostile T OT
1,3,5,7,9,11,13,y 16
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3.3.9 Carta Editorial

En el capitulo 2 obervamos los aspectos generales que contiene la
carta editorial, en ella pudimos ver que esta seccién marca la opinion
que expresa el editor. Faltan algunas caracteristicas como la fotogra-
fia de la editora y algtin pie de foto. La particularidad que presenta
esta carta editorial es que es presentada junto un anuncio vertical.
El disefio anterior de esta seccidon corrié acargo del disenador
José Luis Amaya, no se posee la diagramaciéon que realizo para el

acomodo del texto y del anuncio. Los criterios de las tipograffas los
definfa la editora. Fig. 128

128 Disefo anterior

El disefio original utiliza sangria dema-
siada amplia. La tipografia que usa para
el encabezado difiere mucho con el di-
sefo del resto de las secciones.
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Fig.129 Nuevo disefio

El nuevo diseno conseva la estética del disefio anterior, sin embargo
este nuevo disefio esta justificado de acuerdo a la reticula (Fig. 129)
y el cambio significativo que tuvo fue la tipografia del encabezado
y del texto. Las tipografias que se emplean en los encabezados son
Eurostile T OT y Eurostile T OT Black, siendo estas dos tipografias
algunas de las que se utilizan més en la revista. Para el cuerpo del
texto se emplea Meta Pro normal y Meta Pro Book. La Fig. 130

muestra la reticula utilizada en la seccién

Fig. 130 Reticula utiliz:
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3.3.10 Editorial y contenidos

El diseno original de editorial y contenidos fue realizado por el di-

sefador José Luis Amaya. Entre las problematicas que presentan

son: Maneja una reticula desconocida, utiliza muchas texturas de

fondo, no hay relacién con las tipografias presentan con el resto de

la revista. Fig. 131

Myeres
P | A
Itk rgere rermrre

Fastival brfantil

Haltlermos de Mueres

MLTON BARCINAS L0hsk s | hencanrina y crmo
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El nuevo disefio elimino casi todas las texturas de fondo, en el re-
disefio se aprecia el uso de la reticula (Fig. 132)que se creo para el
resto de la revista logrando un texto mas ordenado y justificado. En
la parte tipografica se utilizan las tipografias Eurostile TOT Regular
y Eurostile T OT Black y para Texto Meta Pro Normal. La Fig. 133
presenta la reticula de la editorial y contenido.

Fig. 133 Reticula utilizada en la seccién Editorial
contenido.
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3.4 Rubro o secciones

El disefio del rubro o secciones constaba de un rectdngulo degrada-
do y tipografia muy pequena haciendo que no se alcanzara apreciar
y rectdngulo desperdiciaba mucho espacio no logrando que el lector
prestara atencion.

Las secciones aparentemente eran iguales excepto la seccidn
“Recetas para la vida”. Se cambio el disefio de esta seccién para uni-
ficarla con el resto de las secciones. Fig.134 y fig. 135. La Fig. 136
muestra un ejemplo de las tipografias empleadas en una seccion.

Tipap-afia
Flcta pro
Mo-mal Tealic

NRecetzs para la vids [ Ful:diceportaje

Fig. 134 Disefio anterior de secciones o———

F—
Tipografia Eurostile DCBol

Fig. 135 Nuevo disefio de secciones
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Fig. 136 Tipografias que se utilizan en la seccién
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1- Rubro o seccién: Eurostile DCBold

2- Encabezado: Eurostile DCBOId 52 / 62.4 pts

3- Encabezado: Eurostile T OT Regular 45 / 54 pts
4- Credito: Eurostile T OT Regular 8 / 9.6 pts

5- Imagen

6- Capitular: Adobe Garamond pro Bold
7- Cuerpo de texto: Adobe Garamond Pro Regular 11/ 13.2 pts
8- Folio y reiterador: Eurostile T OT 8/ 9.6pts
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La revista cuenta con 11 secciones, cada niimero cuenta con 5 sec-
ciones fijas de las cuales son:

. Migracion

. Comunidad

. Salud y bienestar
. Cover

. Sociedad

Las otras secciones varfan cada nimero, entre ellas funge como pu-
blireportaje la seccién “ Recetas para la vida”. Como nota aparece
un articulo aislado de la revista que habla sobre el festival infantil
realizado en Clearwater, Florida. En cada uno de los articulos se
hace muestra del disefio anterior y del nuevo disefio viendo las dife-
rencias que tienen y las mejoras que se realizaron.

Las tipografias que se utilizaron en la revista son las siguientes:

Eurostile: La tipografifa Eurostile fue elegida debido a sus bordes
rectangulares con bordes redondeados. Recordando el espiritt y di-
seno de la ep6ea de los 50’s y 60’s de las pantallas de los televisores
, trenes y edificios modernos. Esta tipograffa es de uso para textos
muy cortos. En este caso es utilizada en los encabezados, el nombre
de la seccidn, reiterador y la pagina web de la revista.

Adobe Caslon Pro:La elecciéon que se hizo de esta tipografia fue
debido a sus cualidades de ser una tipografia confortable para el ojo
logrando que sea adecuada para la lectura y altamente legible en es-
pecial para los textos largos. En este caso esta tipografia es utilizada
en la seccién Finanzas

Adobe Garamond Pro: Basada en la tipografia Garamond se elige
este tipo por sus elementos del estilo de las romanas y por la elegan-
cia que tiene, logrando una buena legibilidad eliminando fatiga al
leerla en los textos amplios.

LUCHITA PATOL: EL motivo por el cual se usa esta fuente nos remonta a la
grifica popular mexicana de los carteles de la lucha libre. Este tipo
se puede observar en la seccidén Sabfas qué.

Meta Pro: Siendo una tipografia de palo seco siendo muy flexible
y apropiada para casi cualquier aplicacién. Sus formas contienen
cierta neutralidad y gran legibilidad y con la capacidad de utilizarse
en bloques extensos de texto. Esta tipografia se utiliza en los textos
de los articulos donde su extensién no es grande.

Lista de las tipografias utilizadas y sus variantes

e Eurostile Black Italic

e Eurostile T OT Regular

e Eurostile TOT Black

e Eurostile DCBold

¢ Adobe Caslon Pro Semibold

e Adobe Garamond Pro Regular
e Luchita Payol Tecnica

¢ Meta Pro Normal

e Meta Pro Bold
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El nuevo disefio reduce el nimero de fotografias dandole un orden

légico, se hace el uso de 3 columnos para distribuir de manera mas
ordenada las imagenes y el texo. El encabezado esta alineado al
texto haciendo uso una columna para el texto debido a que es un
texto corto.

Las tipograﬁ'as utilizadas en este articulo son

1- Eurostile Black Italic 48 pts
2- Meta Pro normal 10 /12 pts

3.4 Festival Infantil

Este articulo solo aparecio en la edicién del mes de mayo men-
cionando las festividades del dia del nifio en la comunidad de
clearwater. En la parte inferior izquierda puede apreciarse el nuevo
disefio (Fig. 137) y el disefio original (Fig. 138) en la parte inferior
derecha.

oo Exito en ls celebescidn del Dia ded Nifo que s
realiad em an mnarvo de ficsta familiar, con b procencia de

anichios s (g integ) e |uig v
e baboncesto. Disfrutaron de mogalos, bebida § comsida. Los bailes
regonales v acton | faevon el

et perfecy
[En Vozes, recanocemos a los orgasiesdores por su gran labor de
promover ¢ fngailsar los valores y s tradiciones que pos siguen
chb ientidad Fuera de st s de origen

Tambaén se agradeve n Jos patrcinadores s oon sis coopercHin
ueron de granagova ol eventa: One Stop Print Center. Carndoaria
la Chuleta, Estetica Diana, Novedades ¢l Padrino, El Huarache
Armeca, Pabkano Help, Cruzing Graphics, Pastes Real del
Mante, Sonido Llamador, Antonia’s Produce, Fotos y Videos
Vinry, Fruteria Tres Hermanos, Los Amigos Market, Liga
Hidalguense de Fitbol, Centro Cristiano el Shadal, Centro
Cristiano e Manantial, Centro Cristiano La Roca, Consulado
Mexicano, Taquera del Valle, Viva Méxio Grocery Store,
Polar Bear, Paleteria ol Glaciar, Ricardo Calderan Productos
Mexicanos. Se agradece tmbicn o b Lic. Leshe Martinez,
representante del Consulado Mexicana.

Consulados Maoviles

Bl conaulado de Mexoo ofrecers sus servicios en

25 da Junlo da 2012

5l Jumio da 2002
19 ada hanio oo 2002
12 Frankiin St. ClearWaler, FL 31756 Haga su cita para

Tramies de pasaporte Yo matricula consulat en el
sevvicio de MEXITEL AL 1077-035-4835

University Aiea Comunity Devslopment Corporatio
on la siguiente dweccion: 14013 Horth 22nd Street.

El disefio anterior hacia utilizaba muchas fotografias para llenar el
espacio sin llevar algun orden, apesar de que usa una reticula no
puede saberse a ciencia cierta como es, ni cuantas columnas esta
manejando.
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3.4.2 Seccion Migracion

Esta seccién contiene temas de impactos socio - econdémicos en mu-
jeres y familia que emigran de sus paises. La seccién migracién es
fija en la revista y generalmente ocupa 1 o 2 pdginas. La Fig. 139y
fig. 141 corresponde al nuevo disenio y la Fig. 140 y fig. 142 muestra
el anterior disefio.

Tipografia utilizadas en el nuevo disefio
1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2- Eurostile DCbold 62 pts
3- Eurostile TOT Regular 50 pts
4- Eurostile T OT Regular 28 pts
5- Eurostile T OT Regular 8 pts y Eurostile T OT Bold
Regular 8 pts
6- Adobe Garamond Pro Bold 11 pts
7- Adobe Garamond Pro Regular 11/13.2 pts
8- Eurostile TOT Regular 8 pts
9- Eurostile TOT Bold 11 pts

Fig. 140 Diseno original
g

Mujeres Victimas o Victimarias ,
de la Migracion Internacional Fig 139 Nuevo dscio

El nuevo disefio cuenta con 3 columnas ayudando asf a la lectura

i del articulo. Se cambi la tipografia de los encabezados utilizando
peaiisirast b oo sy sdes Eurostile T OT y Eurostile DCBold. Para el cuerpo de texto se

v quince be s reoesas som ardn
hace uso de Adobe Garamond Pro y Meta Pro Bold en los subti-

pos b s em s

I tulos.

titud que las ba becho mereeer bas

critheas de atras mgeres de b comusided

ot perdirs gac .
indocumentados en Estados Unidas, shguisss musjeres ban d
levara vivir conellss o sl o3

Li-k-._j"v',"lii.‘."ﬁ,'] r

Hickalge:  Verwerur

imrrraa

Las mugjeres que han venido sosrmiendo reliciones eramaites

1
b
cmbararo hases el

¢ e rralisar las fareas

ot waes desempediaba ¢f bambre

Disefio original de la Seccién Migracién que cuenta unicamente con 2 columnas.

B www.vozesmagazine.com
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Tipografias utilizadas en el nuevo disefio

1- Adobe Garamond pro Regular 11 /13.2 pts
2- Eurostile T OT Bold 11 pts

3- Eurostile TOT Regular 11 pts

4 Eurostile TOT Bold pts

5- Adobe Garamond Pro Regular 11/ 13.2 pts
6- Eurostile Regular 8 pts

Fig. 142 Disefo original

Migracidn

Fig. 141 Nuevo diseno
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3.4.3 Seccion Comunidad

Maneja temas sobre apoyos a la comunidad latina, servicios medi-
cos, informacién para regularizar la situacién de inmigrantes entre
otros. Los articulos son de media pdgina horizontal y se hace el uso
de columnas para el texto e imagen. La Fig. 143 corresponde al
nuevo disefio y la fig. 144 al disefio anterior. En la siguiente pdgina
se muestra la otra parte de la seccidn, la Fig. 145 es el nuevo disefio
y la fig. 146 el diseno anterior

Tipografias utilizadas en la seccién

1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2- Eurostile DCBold Regular 22 pts
3- Eurostile TOT Regular 20 pts
4-Eurostile TOT Regular 14 pts

5- Meta Pro Regular 11/ 13.2 pts

Fig. 143 Nuevo diseno
Fig. 144 Disefo anterior

COMMUNITY HEALTH CENTERS
FAMILY PRACTICE PEDIATRICS
WOMEN'S HEAILTH

En Community Health Centers se atienden todo tipo de
situaciones y se canalizan a los respectivos especialistas,
cuentan con servicios servicio especial para mujeres
embarazadas. Para mayor comodidad hay personal bilingGe.
Para obtener mayor informacion llama al (727) 824 - 8181
Por i, por tu familia, cuidate,

salud que pone sus servicios a disposicion de toda la

comunidad. La reunion de inauguracién se desamolld
en los estacionamientos del templo de Santa Cecilia ubicado
en Myrtle Av., justo en frente de donde esta el inmueble del
departamento de salud, cuentan con una ubicacion muy
accesible.

E ; e inagura en Clearwater un nuevo departamento de
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Fig. 145 Nuevo

= #1 %

ablemos de |\

estacadas de nuestra comunidad

©)
® d

ds mujeres par su naturaleza son guerreras e in-
cansables luchadoras. Cualidades que algunas
aprovechan mds que otras, es par ella que lagran
crear cosas y eventos con los gue trascienden en tiem-
po y espacio. Hasta hace no mucho tiempo la labor de
la mujer, en diferentes aspectos, no era reconocida

Yo =] =

-
"

socioculturales, Historias existen miles per o que real-
mente causen impacto en una sociedad v en la vida
Individual de cada mujer, son pocasy para muestra les
presentamos a Elizabeth (Liza) Campa - Flanagan, una
mujer realmente exitosa, radica en la bahia de Tampa,
ha sido una profesional activa en |a industria de ser-
vicios financieres a lo largo de 25 anos. En 1997 fue
admitida como parte del consejo financiero de la em-
presa que laboraba,

La primera experiencia de Liza en esta industria fue
hace ya varios anos al ser contratada por una firma es-
pecializada en bonos municipales.

Después de un corto tlempo y basados en en su
gran record, la empresa le dio [a oportunidad de em-
pezar su carrera con Raymaond James en 1998.

Hay mucha que no se conoce de Liza, un detalle
admirable v que vale la pena conocer acerca de ella,
es gue crecid en un circo que viajaba por Sudamérca,
México, Guatemala [donde nacid), Canada y Estados
Unidos. Liza fue una equilibrista en la cuerda floja,
acrobata aérea y mdsico. Poseedora de un gran ca-

IUNIDAD

ablertamente por la socledad.

Ahora ha comenzando con una reivindicacién y re-
valoracidn por las mujeres en diferentes dimensiones

rlsma, pero sobre todo mucha fe en ella misma y un
deses vehemente de triunfar, asies Liza Campa - Fa-
nagan y es orgullosamente hispana.

1-Eurostile DCBold Regular 11 pts
2-Eurostile TOT Black 31 pts
3-Eurostile TOT Regular 17 pts

4- Meta Pro Book 11 pts

5- Eurostile TOT Regular 8 pts

6- Meta Pro Normal 11/13.2 pts

una exitosa

Elizabeth (Liza) Campa-Flanagan,
mujer a quien le ha tocado hacer, literalmente "Circo
Maroma y teatro” para llegar a donde hoy esta.

Lasnmjeres porsiemmabeza songuenerise incmsibles icadons, Cueliddes.
e almmes aprovedamnmicho s que o, os pordloque logrn o oss y
eventos eon bos que mscenden en Benpo v espacio.

Fiwsta e o oo tievnpe b kibor dee Fa nngger, en diferentes aspectos, o er
recomockh abiertamente por b sociedad, oce apeias un par de décados que se
valor a la mujer de manera integra, comenzando con wie reivindicacion

yrevaloracion por bis mujeres en diferentes dimensiones sociooulmriles.

Historias existe

iles, pero que realinenite causen Impacto en g
wlividhaal de cada mujer, son pocas v para muesim
beth {Liza) Canpa-Flanagan. una mjer o
1 e Tampa, ha sido una profesional activa en la
neieros g bo largo

sociedad v en lav

les presentamos a Fl
exitosa, radica en la

industria de servicios

de 25 aivos, Fn 1997 fue admitida como parte del consejo financiero de la
empresi pari b que laboraba, Par obtene distimcicn, Liza nvo que
presentar especificos requisitos v demostrr habilidades como ply

finane
regstrmla,

y asumio el cargo de representnte consejera de inversiones

La primers experiencia de Liz en ésta industria fue lace yavarios anos al
sercomtratda por una firma especializada es bonos immicipales. Despues
san recond. la empresa le did I

de un cono tiempo v bisados en su g

opormumnidid de empezarsu camer con Ry
Hay mucho que no se conoce de Liza, un dealle sdmiralde v que vale b
penea conocer seerci de ella, es que crecid enun circo que viajaba por Sud
Amirica, Méxien, € (Donde macia), Canadi v estados Unidos.
Liza Fue una equilibrista en la cuerda floja, acrobata acrea y iisico,
Posseedora de un gran tlento v carisi, pero sobretodo mucla fe en ella
st y wn deseo vehemente de mmbar, asi es Liza Campa-Flanagan y es
orgullosamente hispan.
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3.4.4 Seccion Finanzas

La seccién contempla problemas financeros junto con problemas

legales como demandas, hipotecas, recomendaciones en finanzas de

negocios. Las Fig. 147 y 149 muestran los nuevos disefos, las fig.

148 y 150 los disefios anteriores.

@

FINANZAS

@) ¢QUE ES LA BANCARROTA

Y COMO ME PUEDE AYUDAR?

uando una persona que este enfrentando una

dificultad en pagar sus deudas es importante

analizar la causa de la situacidn econdmica y
determinar su la persona debe considerar el proceso
de la bancarrota. Bajo el procesa de bancarrota, la
persona puede conservar su hogar y su wehiculo,
dependiendo de las circunstancias especificas. Bajo la
ley, planes de jubilacidn como el 4o1(k) también estan
protegidos. Una persona individual puede Iniciar el
proceso solo, o también lo pueden hacer marido y
mujer Juntos.

Cuando el caso de bancarrota se radica en la corte,
los acreedores no tienen el derecho de contactarlo.
Siun acreedor [lega a contactar a la persona después
del comlenzo del caso, el acreedor estard wiolando
la ley Federal. La mayorfa de log pleitas legales e
suspenden por razdn del inicio de |a bancarrota,

El capitule 13 se utiliza para personas que desean
ponerse al dia con un préstamo atrasado, como de la
hipoteca o vehfculo. Bajo un plan de pago, |a persona
puede lograr salvar una propledad sl completa el plan,
Como el plan de pago debe ser aprobada por el fiscal

Cawrn Rodeiguez Rokusok. Abogads @

del caso, usualmente se requiere ingreso estable y
suficientemente alto bajo el capitulo 13. 5i usted esun
duefio de una propiedad de bienes raices, es importante
averiguar si esta sujeto a una asociacion de condominio
o propletarios (conocido come el “homeowner's
assodlation™),

Lo gue puede si una persona se declara en capitulo
7 de bancarmota y entrega una propiedad, la persona
puede seguir slendo responsable de los nuevos cobros
de mantenimiento de la asodiacion, aun después de |a
bancarrota. La razdn es porgue la propiedad sigue bajo el
nombre de la persana por gue el banco no ha finalizado
sU proceso de ejecucian hipotecaria.

Es importante planificar adecuadamente para evitar
esta situacitn.

Ustad pusds obtenermis infarmacisn del procesa de bancarmta
ol wisitur i slguiente piging de Web, civada pororganizaciones
fegales yosin fnes de lucro hupx.ffm.ﬂmb.luwns.pq!’

videos/bkbasicsvideoz itm, L3 bancarmta Hene consecuencas
Tegales y esimportante consultar con ui atogado. Slasted linne
preguntas, la Abogada Clara Rodriguer Rokusek offece una

Fig. 147 Nuevo diseno

Tipografias empleadas en la seccidon
1-Eurostile DCBold Regular 11 pts
2-Adobe Caslon Pro Semibold 17 pts
3-Meta Pro Normal 11 / 13.2 pts
4-Eurostile TOT Regular y Bold 8 pts
5-Meta Pro Normal 9 pts

El uso del pérrafo americano no es ade-
cuado para los articulos, desperdicia
espacio. El encabezado no genera dina-
mismo. Siendo un articulo corto debio
utilizar una tipografia sin patines.

Fine

El nuevo disefio presenta un pdrrafo ordinario, se recorta en dos partes el encabezado del articu-
lo que es de media pdgina. La fotografia se redujo y se cambio la tipografia para la caja de texto.

JQué es la Bancarrotla y como me puede ayudar?

wndn  um persona este
enfrentando dificultad en pagar
sus  dendbs, es  imporante
amalizar ln casa de la simacion
econdmica v determinar si la persona
debe considerar I bancarrota. F proceso
legal de b bancarror puede amdar
minedias o vodis sus devdas par no ener
que pagaras, ofrcciendole a la persona

[T i oportunidad de comenzar de mievo,

Bajo el proceso de bancarrora, la persona puede conservar su hogar v
suvehiculo, dependiendo de las circunstancias especificas. Bajo laley,
planes de jubilacion como el jorlk) también estin protegidos, Ung
persoma individual puede iniciar el proceso solo, o wmbién lo pueden
hacer marido v mujer juntos. Cuando el caso de bancarrota se radica
en I cone, los acreedores no tienen el derecho de contactarlo, 5iun
acreedor llegn a contactar a la persona despuds del con 0 del caso,
el acreedor estari violaindo Ia ley Federal. La mavoria de los pleiros
legales se suspenden por razon del inicio de Ia bancarrora,

Existen diferentes tipos de bancarrota que dependen de la simacion
especifica de cada persona. El eapitulo 7 es una bancarroa de
liquidacion v es adecuado para squellas personas que tengan bastante
dendas de tarjewn de erédito, pero que no tengan un salario miy alio.
Ea la mavoria de casos de capitilo 7, wodos los bienes de la persona

estin exenos v se retienen por o acreedor, El eapitulo 13 se wiliza
para personas que desean ponerse al dia con un préstamo atmsado, comeo
de I hipoteea o vehiculo, Bajo un plan de pago, I persona puede lograr
sabvar una propiedad st complen el plan. Comao el plan de pago debe ser
aprobado por el fiscal del caso, usualmente se requiere ingreso estable v
suficientemente alio bajo ol eapitulo 13,

Siusted es un ducio de una propiedad de bienes mices, es impomane
averiguar sioest sueto @ asociacion de condominio o propictarios
{eonocido como el “homeowner's association™). Lo que puede ocumr
es que aungue se entregue b propiedad par cancelar b hipoteca bajo
T banearrora, el banco puede tardarse mucho tiempo en completar la
cjecucion de hipotean v tomar el Grulo de b propiedad. 51 una persona se
declar en eapitulo 7 de bancarmota y entregn una propiedad, la persona
puethe seguir siendo responsable de bos nuevos eobros de manteniniento de
Inasociacion, mm despucs de labanearrot, Larazdn es porque la propiedad

sigue bajo el nombre de Iy persona por que el banco no ha finalizado su

1 g
adecudamente

}mnﬁo:krjtﬂ!dén_hipmmlr'm. s imp
par evitar esta singcion.
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Fig. 149 Nuevc

Tipografias empleadas en la secciéon

1- Adobe Caslon Pro Regular 17 pts
2- Meta Pro Bold 10/ 12 pts

3- Meta Pro Normal / 12 pts

4- Eurostile DCBold 11 pts
5-EurostileTOT Regular 8 pts
6-Meta Pro Normal 8 pts 8.8 pts

©) EL PROPOSITO REAL

DE TU PEQUENA EMPRESA

| verdadero propdsito de un negocio deberia ser darte
Em&s vida, La empresa debe ser parte de una vida plena

pere ng la dnica parte de ella. Tu pequedc negodo, debe
petmiticte una vida en la cual tengas diners, Hempo, amor y
salud para compartir con la gente que amas. Tiempo con la
familia, cuerpo y mente sanos, relaciones enriguecedoras con
tu esposa/'o, colegas y amigos, Cuando eres realmente rico en
[odas esas dreas, puedes decir que estds viviendo una gran
vida soportadafio por tu pequefia empresa,

Dos Secretos Para Construir Una Micmempresa y Una Mega Vida:
1: Planea tu vida antes de planear tu negocio.

Consteulr un negocko toma mucho tiempo y esfuerzo, de
tal forma gue es mejor que estds seguralo que tu ganancia
deinversidn es ko que t quierses que sea. Mo estoy hablando
acerca de las ganancias financieras, sino de los rendimientos
emocionales, Pusdes tener el negoclo mas exiteso del manda,
pero si es algo que odlas haces, si wa contra tus valones, si
1e aleja de a5 Cosas que Consideras mas Importantes y site
demanda toda tu vida en lugar de darte mas vida, entonces
no serds exitosa/o, solo tendrds un negocio que es un
sacrificio en lugar de algo que gozas.

@ FINANZAS

&5

Lowis Barnjns, Adivirsairackor dn smprosss @

2 No siges el dinero, encoentra y sigue o oty -pasiin.

Oprah Winfrey una vez escribid, ®Tu sabes que estas
en el caming del éxifo si estds dispuesto a hacer tu trabajo
aun cuando no te lo pagardn." Invertirds muche tiempa,
energia y emocién en tu pequeno negocio, entonces tiene
que ser algo que ames.

Al mismo tlempo, neceslias asegurar gue puedes
construlr un negoclo basado en tu pasién. Muchas
VECES U pasatiempo, una pasidn o una [nsplraciGn poco
convencional, ha sido convertido en un negocio que
genera ganancias, simplemente necesitas asegurar que
tienes pasidn para cualguier negocio gue construyas.

Slgue adelante con una actitud positiva y persigue tus
metas.

....... B e
ohre el mwtor: Nacld en el bamo del Esie de Los .ﬁnge{u, hija de:
iRgranies medcanos. Louls comerzd su camera de flnanias en sus
:aduesteutia ayudando a sus padres con su negecka de heirerla, Louls 5eE
= gradud de UCLA yrecibid una maestria en adminisireciin de empresas de?
- Claremant Graduste Schoal. Su empresa es raconocida racionalments por ]
s 5er una de |25 pocas empresas que ofrecen asesoria sinvendes prudun:n(:

= financeros,
T

=
BB EENEE R RN ARSI ASEF AR R RE R R

©

Los encabezados de la seccién finanzas se diferencian

del resto de la publicacién, esto es para darle una ima-

gen mas formal, los cabezales estan compuestos por

Adobe Caslosn Pro, el cuerpo de texto por Meta pro

y para el credito Eurostile TOT.

El Proposito Real
de Tu Pequena Empres:

[ verdadero propasito de un negocio deberia ser darte s vida, La
pero no laica parte de ella.
il en I cual rengas dinero,

empresa debe ser pante de wna vida plens
Tu pequedio negocio, debe pennitirte
tiempo, amor v sahud para compartir con b g

e (Ul

ewiquecedoras con i esposa‘o, colegas v
hogarenio que te g feliz desde ol momento ex
Una conexion esy
e

T pecueTi emnpresi.

s, Fnuna gran
vidka, el éxito no soloesta representado por el dinerosino portodas lascosas— Opralh Winfre
que importan. Tiempo con b Gnilia, cuerpo v mente smos, relaciones— del éxito si
igos. Un ambiene
iras por b puerta.
I con algo mis grande que na. Sentimientos de que
s contribiyendo con omos. Cuando eres realmente ieo en wodas — en
esis dreas, puedes decir que estas viviendo una gran vida soportada//o por

lugar de darte mis vida, ento
un negocio que es un sacrificio en lugar de algo que gozas.

2: No sigas el dinero, encue 0 4 SHPIEC D18 OCH=pMLsT

lo pagarin.
Prgueno nego
sgurar que puedes construir un negocio bas

145 Veres un IP
mvencional, h
ias, simplemente

inspira
l|||l‘ genera g‘.l]l]

T REGOCIo que Construy

“es 10 seris exitosa/o, solo tendris

ol
monees tene gque ser algo que ames, Al mismo

Epo, Wk pasion o unz
1o convertido en un negocio
P asegurar que tienes

Dos Secretos Para Construir Una MicroEmpresa y Una Mega Vida:

I: Planea tn vida antes de planear tn negocio.
Construir un negocio ora mucho tiempo y esfiverzo, de al forma ¢
MCJOr (e eS16s segury/o que i ganancia de i ion s o que m quicres
que sea. No estoy hablando scerca de las ganancias financienss, sino de
los rendimientos emocionales. Puedes wener ol negocio mas exitoso del
mundo, pero si ro que odias acer, siva contra s valores, si e aleja
dee ks cosns que consideras neis importantes v si e demanda woda mvidaen

Sigue adelante con una actitud positivay pe

sigue s metas.

Sobre el autor: Nacié en el barrio del Este de Los Angeles, hijo de
inmigrantes mexicanos. Louis comenzo su carrera de finanzas
en su adolescencia ayudando a sus padres con su negocio de
herreria. Louis se gradué de UCLA y recibio una maestria en
administracién de empresas de Claremont Graduate School. Su
empresa es reconocida nacionalmente por ser una de las pocas
empresas que ofrecen asesoria sin vender productos financieros.

anterior

1o
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3.4.5 Seccion Salud y Bienestar

Esta seccidn generalmente es de pdgina completa excepto el articulo
que se localiza en la parte inferior. La seccién Salud y Bienestar
abarca temas sobre la salud, alimentacién y cuidados.

Los redisenios de los articulos conservan casi las mismas caracte-
risticas. (Fig. 151 y fig 153) Se cambian las tipograffas. Se cambian
las tipografias de los encabezados y el tipo de pérrafo que ahora es
pérrafo ordinario y en el articulo de la derecha se cambio la tipografia
por Adobe Garamond Pro. Los disefios anteriores se observan en las

Jfig. 152y fig. 154.

Fig.152 Diseno anterior
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Fig.153 Nuevo diseno

Tipografia que se utilizan en el articulo

1- Eurostile DCBold 11 pts
2-Eurostile DCBold 52 pts
3-Eurostile TOT Regular 45 pts
4-Eurostile TOT Regular 8 pts
5-Adobe Garamond Pro 11 /13.2 pts
6- Eurostile TOT Regular 8 pts
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Fig.154 Diseno anterior



3.4.6 Seccion Cover

La seccidn Cover es el articulo principal, en general puede ser una
celebridad o algun articulo de importancia. En esta seccién destaca
el tema de la maternidad visto desde otra perspectiva. En el nuevo
disefio de la seccién Cover desaparece la textuta que tenia de fondo,

se cambio la ubicacién del encabezado y se cambio el estilo de pdrra-
fo. Fig. 155. El diseno anterior es mostrado en la Fig. 156

Fig. 155 Nuevo diseno

Tipografias utilizadas en el articulo

1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2-Eurostile TOT Black 99 pts

3- Eurostile TOT Regular 54 pts

4- Adobe Garamond Pro 11/ 13.2 pts
5- Eurostile TOT Regular 8 pts

Fig. 156 Diseno anterior
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3.4.7 Seccién Familia

La seccién contiene temas de problematica que afectan al nicleo fa-
miliar, divorcios, violencia intrafamiliar, embarazos no planificados,
etc. El articulo ocupa una pdgina completa. El nuevo disefio aparece
en la Fig. 157. El disefio anterior es mostrado en la Fig. 158

El disefo del epigrafe se cambio por la tipografia Adobe Gara-
mond Pro y ahora el cuerpo de texto utiliza Meta Pro Regular. El
encabezado se cambio por Eurostile TOT Bold y Eurostile Regular.

Tipografias utilizadas en el articulo

1-Euostile DCBold Regular 11 pts
2-Eurostile TOT Regular 48 pts

3 Eurostile TOT Bold y Regular 47 y 71 pts
4- Adobe Garamond Pro Regular 13 pts

5- Meta Pro Normal 10 / 12 pts

6- Eurostile TOT Regular 8 pts

57 Nuevo diseno

o

l sevualidad, a travis i al
conta edad, Pero esos so cascs muy aistados.

Mo est dar “sermones’ est que ya

h ¥ i, siempre
La materridac es toda una avertura, pues cada dia es diferente ¥ cuando 10 y otros adolescentes conozcan los riesgos que
y shempn prende kg semipe bagoésta  mplica tener relaciones sexuales @ corta edad y asuman la
perspec L ¥ siho tene clad tar las i
XV atos.

Adernds ds U Sl Yo g
Esevidente que en ka actualidad los jovenes, da  sincera y abierta con fus padres u otra persona que te pueda
4 ripich 1 arientar o

deben de tener L ales

primero gue nada, que Sexualidad, no es sindnimo de embarazo,
Pa dad s ach Si algunas de tus amigas, poco mds grandes o mas chicas que
responsabilidad y precaucidn. 1, se han visto bajo el hecho de tener un embarazo & una
edad temprana, seguramente conoces lo dificll que ha sido.
para eflas y para su familia asumir el hecho y aunque ahora

Sabemos que a los 15 ahos, muchas veces los jovenes no tenen o pusdas varl s
sentido de responsabilidad tan estable, prefieen fos juegos, las  gim totalmente significativo y muchos de sus suefios se han
fiestas, andar poe la vida Sl juren Pen en it i en tempo o en forma por b llegada de un
s aspectos y p ia, per lo que se
e regir baj o

ayuda para ¢ cuidado del embarazo, acércate al Community
Healt Centers, Family Practice Pediatrics. Women's Health,
i siempre apoyn, no estas sola llama (727) 824 -
los 15 afics il ick i ¥ 8181

anterior 20 Www vOIESmagazing com
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3.4.8 Seccion Sociedad

Esta seccién expone temas sobre derechos humanos y problemas
que influyen en la sociedad. Las Fig. 159y fig. 161 corresponden al
nuevo disefio y las fig. 160 y fig. 162 al disefos anterior.

SOCIEDAD

mmn LAVITUD p.ae.a z__é,a_a en el a0on

Fig.159 Nuevo diseno

Fig. 160 Diseno anterior

ok, Los inegmmnies de dick conlic
e sae

Org / Wwwstop icking.ong.
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Fig.161 Nuevo diseno

Tipografias utilizadas en el articulo.
1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2- Eurostile TOT Black 56 pts
3- Meta Pro Bold y normal 8 pts preguntale
4-Meta Pro Bold 11 /13.2 pts
5-Meta Pro normal 11 pts / 13.2 pts '

Lits leyees dbe I Florida dean e un inquiline tenuine f contrcto con
elarrendador si el inquiline la dado notificacion al amendador v wa

| il orregir el Lanotificacion tiene que dar por
o menos 7 dins para que el arrendador arregle el problema. También
la norificacion tiene que incluir su deseo de weaninar el contracto si la
situacion no ests corregida en 7 diss. Consulte con un abogado prm s
informacion del procedimiento particular en su sinacion.

o gque ne me ha pagado

eses. Jpuedo mbiar los

wirale escriteo para alguilar ana

as leves de b Florida no dejan que un arrendador desaloje a un
inquiline sin usar el procedimiento establecido por la corte, Fl

1 i wandar Sii. Se aconse que wses un contracto parm ol alquiler de propiedades. Hay
escrita dindole al inguiling por lo menos tres dias para pagar el alquiler  sinec kit que no se i s rentar, pero en muchas
o desocupar la propiedud. Es importante que b densnda inchiva s dos— ocsiones esto puede resulir en probiens en el fumro, Corsulte con un
opeiones. Sinolas recibido o alquiler, el arrendador puede presentar e abogado o un commedor de bienes ices para obtener un acuerdo de alguiler
quegaen b core para desalojaral induiline. que pueda rabjar o amparae o susintacitn. Fig.162 Disefio anterior
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3.4.9 Seccion Voces del sabor

Cada mes se manejan recetas de diferentes partes de latinoamerica,
dando a conocer la gastronomia latina a la union americana. Las
Fig. 163 corresponde al nuevo disefio y la fig. 164 corresponde al
disefio anterior.

El nuevo diseno es parecido al anterior sin embargo las image-
nes se adecuaron al nuevo disefo, el parrafo se cambio por pérrafo
ordinario. El encabezado es mas pequefio y mas ordenado.

Fig.163 Nuevo diseno

Fig.164 Diseno anterior

Tipografias utilizadas en el articulo

1- Eurostile TOT DCBold 11 / 13. 2 pts
2 Eurostile TOT Black 35 pts
3-Eurostile TOT Black 16 pts

4- Adobe Garamond Pro 11/ 13.2 pts

5- Meta Pro Normal 8 pts

6- Meta Pro Normal 9 pts

7- Adobe Garamond Pro Bold 11 pts

8- Eurostile TOT Regular 8 pts

9- Meta Pro Bold 11 pts

10- Meta Pro Book 11 pts

-
jpara 'época de Calor
jugosaly, fresca

Mutri

Podernos  encontrar  en el mercado  diversas
varledades de sandias:
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3.4.10 Seccion Sabias Qué

La seccién contempla articulos de interes popular, en esta publica-
cién se hace mencién de la Lucha libre, gran parte de la comunidad
latina gusta del deporte que se ¢jecuta en el Pancracio. Las Fig. 165 y
167 corresponden al nuevo disefio y las fig. 166 y 168 corresponden
al disefio anterior.

El redisefio muestra la reduccién de la imagen y en este caso el
pie de foto se colocd dentro de la fotografia, se utilizaron 3 colum-
nas para distribuir dinamicamente el texto.

Tipografias utilizadas en la seccién

1- Eurostile DCBold 11 pts

2- Luchita Payol Tecnica 60 y 42 pts
3- Meta Pro Normal 8 pts

4- Meta ProBold 14 pts

5- Adobe Garamond Pro 11/ 13.2 pts
6- Eurostile TOT Regular 8 pts

Fig.165 Nuevo diseno

Sabias e

Tercera caida.
“Pasioén por la Lucha Libre”

bote en bot del Bu
tami

a abrieron!

pr. Liaves y contra llaves, y una
v no me deja ver el vuelo..
150 fue agua

jvale mara
de rifén? Nadie sa P a estd en el

abrayans!... ja la colal (Fiu jfiu! {fiu!

e la but,
rudo... por
explotar el volcdn

Fig.166 Diseno anterior
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Tipografias utilizadas en la seccién
1-Adobe Garamond Pro Regular 11/ 13.2 pts
2- Eurostile TOT Regular 11 pts
3- Meta Pro Normal 8 pts

opiniones estan divididas... retos y amenazas entre los
gladiadores le dan sabor al préximo viernes...

iPara mi que el referee se vendid!

iNel, si ya no podia ni con su alma!

La Arena se vacia, y la verbena sigue en las calles, los
idolos son vitoreados, ganen o pierdan siempre seran
venerados.

iPanther una foto con mi chavo!

iAlld va el Atlantis cdrrele que te firme!

Lucha, doia Lucha libre, tradicién muy mexicana, que
alimenta el alma y nos reline en familia cada semana,
a dos de tres caidas sin limite de tiempo y gane o
pierda mi gallo mi mascara se guarda, y el préximo
viernes me transforma de nuevo en mi idolo de carne
y hueso, en mi héroe de los cuadrildteros que da la
vida, sudor y ldgrimas por un aplauso lleno de alegria,
de admiracidn, de emocion y que brinda siempre una

ilusion

La lucha libre, mas que un deporte forma parte de ‘ k

nugstras raices mexicanas. jA wifi que si! {Taxi, nel, Adantis. Una de las leyendas vivientes de la Lucha Libre Mexicana, campedn
mejor me voy en metro! mundial de peso medio en diversas ocasiones. Entre sus mascaras ganadas se

encuentran la del Villano [11 y ¢l Supremo entre otras.
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3.411 Seccion Moda y belleza

Las tendencias sobre la moda y tips de belleza son vistas en esta
seccién, buscando llegar a los gustos de las mujeres latinas trayendo
las novedades de las pasarelas.

El encabezado original cuenta con patines, se cambia por una
tipografia sin patines, incluso el tamafno del encabezado es mas pe-
queno para brindar espacio al articulo, el articulo, el cuerpo de texto
tambien es cambiado por Meta Pro Regular. Las Fig. 169y fig. 171
muestran el nuevo disefio y las fig. 170 y 172 muestran los disefios

anteriores.

Tipografias utilizada en la seccién
1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2- Eurostile TOT Regular 39 pts
3- Eurostile TOT Regular 11 pts

Fig.169 Nue

Madaidelleza

Tendencia

L.t primavera nos transportard hacia otras partes del mundo
v lo émico se impondri ésta emporada, Como su nombre
lo indica. proviene de distintas etmias del mundo. De
México, se toman los accesorios de gran tamaio y detalles como
i

las capas de las prendas: de la Py se resaltan los tejidos

de los persas.

el color dorado y los aceesorios oo los tonos

tierra mezelados con estampados ar

ados: v del lejano Oeste,
los flecos. Estilo que busea transmirir una conexion mis relajada.
funcional y liberada con la moda.

El

variedades de colores, atuendos puramente artesanales, los

acento tribal se refleja en los amendos sinviéndose de

bordados v ciertos mareriales orginicos, Otra de las tendencias
que posiblemente inunden las calles durante e 2012, es el uso
de los colores pasteles. dejando un poco de lado la combinacion

de colores fuertes. Asi, colores como el rosa palo, el amarillo

cilido v el verde menta nos acompanarin estos meses, No hay que

olvidar ¢l binomio blanco v negro, que representa la elegancia
clasica y que nunea ha dejado de estar de moda. Elblanco v negro
sigue siendo una apuesta para este verano

Los bermudas

ibién vendrin con fuerza, son una opcién

para quienes quieren estar comodas sin mostrar mucho, Los

[Fig.170 Diseno anterior
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Tipograffas utilizadas en el articulo

1- Meta Pro Bold 10/ 12 pts
2- Meta Pro Normal 10 / 12 pts
3- Eurostile DCBold Regular 11 pts

Fig.171 Nuevo ¢

dL2a%

looks androgenos v regresan las faldas smclas, los brocados v los zapatos
de racim puntiagudos.

- bicn senin las protagonistas v las veremos en blusas,
stidlos.
i es el ok de I mjer moderna de los anos 207s, Prendas
con abumdancia de lentejuelas y vestidos con grandes adomos que hacen
recordar ese look de rgzo.
Unodelos estilos de calle fvorito para este aioson los pantalones de nibo
(skinmny) estampados o de colores, EI pantalon muy pegado comperird con
el estilo retro “setentero” y sus pantalones de corte campa, ademis el
estilo punk —rock que esnvo de e hace dos aios, regresa con fuerza,
Encuentra lo mejor de b moda muy cerca de . New 1, abre
sus puertas en Clea r ofreciendo s dltines ende de la
moda nacional ¢ internacional. Aprovecha los grandes descuentos que
estampados se combinan entre si baciendo que rodo esié poraperar ofrece para rodos sus clientes v en este dia de ks medres

permitido v Ias prendas deportivas nddan las calles ereando un adquiere un excelente regalo para que mand hezea lo mejor de b moda.
ambiente mis desenfadado. Nolo pienses mds, no requicres mvertir imicho para verte exmaondinaria,
Sigue lo retro y lo punk New Fashion re entiende y e dalo mejor a un excelente costo. Aduéiiate

La tendencia 2o12 resurge la feminidad en la moda. Desaparecenlos  de las tendencias de moda y disfitalas solo en New Fashion.
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3.4.12 Seccién Recetas para la vida

Recetas para la vida tiene la funcién de ser un publireportaje. Esta
basado en el sitio recetasparalavida.com. Da consejos acerca de la
convivencia con la familia analizando los problemas cotidianos en
la sociedad. La Fig. 173 corresponde al nuevo disefo y la fig. 174 al

diseno anterior.

Tipografias utilizadas en el articulo

1-Eurostile DCBold 8 y 6 pts
2-Eurostile TOT Black 41 y 28 pts
3-Meta Pro Normal 8 pts

4-Meta Pro Normal 9 pts

5-Adobe Garamond 11/ 13. 2 pts
6-Eurostile TOT Regular 8 pts
7-Meta Pro Black 13 pts

8-Meta Pro Normal 11 pts

9-Meta Pro Normal 12 pts
10-Meta Pro Medium 8 pts
11-Meta Pro Bold 8 pts

12-Meta Pro Medium 8 pts
13-Meta Pro Normal 8 pts
14-Adobe Garamond pro Italic 10/12 pts
15-Meta Pro Regular 8 pts

cetas para la Vida

“No lances a tus hijos a la vida,
vivela con ellos” :

Fig.173 Nuevo diseno

Fig.174 Diseno anterior

El disefio original empleaba 2 columnas haciendo que fuera aburri-
do, para ello se emplearon 3 columnas y darle dinamismo. Nueva-
mente se usa parrafo ordinario.

La ultima columna se utiliza para colocar las notas y pasos de la
receta a manera de no hacer larga la lectura.
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Conclusiones

Las revistas forman parte de nuestra cultura y vivimos rodeados de
ellas, con el paso de los afios han servido con el fin de informar
desde las primeras publicaciones en nuestro pais. ;Por qué comen-
zamos a mencionar las revistas en México, siendo que el proyecto de
revista Vozes se desarrolla en Estados Unidos?

La revista va dirigida al publico latino, la gran mayoria de ellos
son mexicanos y crecieron viendo las revistas del periodo de la déca-
da de los setenta en adelante editadas en México.

De ahi se realizé una investigacién sobre las revistas en nuestro
pais comenzando desde /2 Gaceta hasta nuestros dias con el motivo
de hacer una resefia en como han ido cambiando las publicaciones
en nuestro pais desde sus origenes hasta nuestros dias. Con el avan-
ce de la tecnologia ahora es mds fécil publicar una revista, debido
a esos avances han modificado el comportamiento y gustos de las
personas dando origen a nuevos contenidos en las revistas. El dise-
fiador realiza un andlisis del proyecto resolviendo las problemdticas
que llegan haber en la comunicacién.

Este proyecto sirvié para comprender los errores que comtn-
mente se realizan en las revistas cuando no se tiene una buena pla-
nificacién. La recomendacién que se deben de hacer para tener una
mejor planificacién son:

-Establecer desde un principio la reticula que se serd utilizada

-Los rubros o el diseno de las pestanas de las secciones deben de ser
sencillos y no invadir gran parte de la revista.

-El uso de muchas tipograffas genera un descontrol en la revista
haciendo que no exista una uniformidad en el disefio y para ello se
deben de hacer el menos uso de ellas.

-Las tipografias que se presentan en los balazos de la portada deben
de coincidir con el resto de las tipografias aplicadas en el resto de
la revista.

-Se debe de realizar un boceto para tener idea de como se verd la

revista

La implementacién de estos elementos fueron de gran utilidad
teniendo asf una idea de que elementos se deben de trabajar en una
revista. Aun cuando una publicacién sea gratuita debe de ser de
suma importancia y uno mismo adquirir ese compromiso de en-
tregar un producto con una mejor calidad y no entregar productos
pobres en su disefio. Con el uso de la reticula se logré un mejor
acomodo de los elementos como las imdgenes, texto, encabezados,
rubros y reiteradores. También gracias a la reduccién de nimeros de
tipografias se generd asi una linea editorial en la revista.

Lamentablemente no se puede saber que respuesta tuvo la
publicacién ya que al finalizar el proyecto se perdio el contacto con

la editora de la revista no obtienendo asi una retroalimentacion.
Gracias a esta revista reafirme los conocimientos aprendidos durante
la carrera al establecer una metodologfa aplicada en el proyecto y asi
establecer que lineamientos que deben de haber en el disefio de una
revista y tratar de conseguir un mejor producto que comunique.



Anexo

Para comprender la identidad de la revista realize una entrevista a
Maria C. Espino, quien es la editora de la revista y ella explica varios
puntos que dieron el surgimiento y hacen que continue el funciona-
miento de la publicacién.

E.A ;Cuédndo y c6mo surge la revista Vozes?

M.E - Vozes nace en febrero de 2010, como un proyecto que
absolutamente nadie esperaba, es un proyecto que se tenfa conside-
rado un ano antes de tenerlo ya impreso. Inicia su publicacién de
manera virtual (en internet), duro 6 meses antes de salir al mercado

de manera impresa.

E.A ;Por qué el nombre de Vozes?

M.E - La revista Vozes se distribuye en Florida Central. En todo
el estado abunda la comunidad hispana, Vozes nace como un me-
dio que da la oportunidad de expresién a la gente de la comunidad
hispana. Vozes informa, educa, divierte y entretiene a la comunidad
en cada una de sus paginas y con el contenido.

Es por ello que el nombre Vozes cobra significado, como eslogan
lo manifiesta “La Voz Hispana en la Florida”.

Es un palabra compuesta VOZ-ES, ser voz, es la voz, y busca
cumplir la funcién de retroalimentar a la comunidad hispana en di-
ferentes temas, ademds de brindar apoyo e informacién sobre ayuda
en diferentes 4reas que son de utilidad para los migrantes hispanos
y que no dominan el idioma espafiol.

E.A ;Qué buscas transmitir con la revista?

M.E - La idea es trabajar con las ideas, pilar de todo medio de
comunicacién: informar, educar, divertir y entretener. Como ya se
menciond, se busca también ser un medio que difunda la voz y
opinién de la comunidad hispana, somos un enlace de los migran-
tes con diferentes instituciones que brindan ayuda a la comunidad
hispana. Ademds de dar a conocer la manera en cdmo se vinculan,
se organizan, lo que hacen y como viven los hispanos dentro de la
comunidad anglosajona.

E.A ;Cudles son tus estrategias para dar a conocer la revista y de
qué manera anuncias tu revista?

M.E - Tiene publicidad en radio, organiza diferentes eventos en
conjunto con diferentes instituciones no lucrativas e instancias de
gobierno, y de esa manera estd presente en la comunidad. Estd pre-
sente en los eventos que benefician a la comunidad hispana, eventos
deportivos, fardndula, eventos de gobierno, ferias, fiestas, y todo
evento donde la comunidad hispana estd presente y promociona-
mos lo que nuestros hispanos hacen y en lo que destacan, eso hace
que la gente nos busque.

También tiene una fuerte presencian dentro del mercado anglo-
sajon, debido a que cada vez son mds los negocios no hispanos que
quieren conquistar el mercado hispano, ya que es la minorfa mds

grande en estados unidos y representa un mercado de consumo y
econdmico muy atractivo para los diferentes comercios.

La publicidad mds efectiva, indudablemente, es la satisfaccion
del cliente, la fidelidad y recomendacidn del propio lector.

E.A ;Quienes generan los contenidos de la revista y como selec-
cionan los articulos que estardn en la edicién?

M.E - El contenido se determina siempre basado en las necesida-
des de nuestros clientes, y de los mercados potenciales a conquistar.
Siempre se planea lo que se colocara cada mes basado en lo que se
desarrolla mes a mes dentro de la comunidad.

Es un poco complejo, porque nuestro mercado meta se compo-
ne de personas originarias de diferentes paises, lo que los hace ser un
mercado muy diverso y multicultural, asi que cada edicién conlleva
analizar a quienes se quiere impactar o que se quiere destacar segin
lo que se celebre o lo que esté mds fuerte en el momento.

Hay gente que colabora con los articulos, usualmente son exper-
tos en la materia, por ejemplo salud, bienestar, finanzas, cuestiones
legales, deportes, familia. Entonces contamos con colaboradores
como psicologos, abogados, nutricionistas, maestros, asociaciones
expertas en temas de migracién, uno de los temas més fuertes a con-
siderar y cada vez se integran més profesionistas y mds instituciones
sin fines de lucro.

E.A ;Cémo buscas los anunciantes?

M.E - Un grupo de vendedores busca los patrocinadores que
anunciaran sus productos y/o servicios. Bdsicamente son negocios
que buscan entrar y conquistar el mercado hispano, igual son anglo-
sajones, drabes, mexicanos, dominicanos, puertorriquefos, venezo-
lanos, colombianos, guatemaltecos o cubanos, que son los que mds
dominio tienen en el comercio, aunque también hay otros clientes
de origen brasilefo, oriental o espafiol, pero son menos.

E.A ;Cuiles son tus planes para impulsar de mayor forma tu revista?

M.E Planes hay muchos. Pero no se puede ser determinante,
al ser un mercado multicultural las situaciones de planes pueden
cambiar de la noche a la manana.

El ano se puede dividir por épocas y por tener caracteristicas q
predominan segin la épocay que se pueden aprovechar, y cada afo
hay que idear estrategias diferentes. Aun que si hay un proyecto de
vinculacién con una televisora fuerte en el 4rea, lo que si darfa mds
impulso y mayor cobertura.
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