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Las revistas han desempeñado un importante papel en nuestra 
cultura visual. Es una de las principales líneas de comunica-
ción, ya que se trata de un formato singular que combina 

una serie de características básicas: portabilidad, táctibilidad y repe-
titividad y la combinación de texto e imágenes que han ayudado a 
revolucionar y renovarse al mundo  editorial brindando continua-
mente nuevos contenidos, haciendo que existan revistas especializa-
das para diferentes públicos.

Estos factores sumados a las recientes mejoras en los procesos de 
producción y la infl uencia de los nuevos medios de la comunicación 
moderna para ser una fuente de inspiración permanente para dise-
ñadores de todo el mundo. Cada número ofrece una oportunidad 
de mostrar y de probar algo nuevo como reacción a los números 
anteriores y lo que otras revistas han estado haciendo. La revista lo-
gra un resultado de forma híbrida, ya que físicamente es más rígida 
que un periódico pero es más fl exible que un libro, su periocidad es 
variable, puede ser semanal, quincenal o mensual. 

Una revista puede llevarse a todos lados, ya que son prácticas y 
de tamaños que facilitan su manejo, las temáticas que tienen varían 
mucho y las hay para todos los gustos llegando a ser colecciones 
invaluables para muchos. Logrando que las revistas sean capaces de 
refl ejar e iniciar tendencias gráfi cas. 

El proyecto de esta tesina muestra al diseñador como parte 
fundamental dentro de la elaboración de publicaciones, brindando 
aspectos visuales y estilísticos al lograr el importante objetivo de 
transmitir la información de manera funcional; también observare-
mos el trabajo profesional del diseñador dentro de una publicación.

En el capítulo uno veremos la importancia en el diseño de 
revistas, para ello debemos de comenzar por comprender la im-
portancia de la historia de las revistas en nuestro país, desde los 
primeros semanarios, hasta las revistas actuales, el proceso que han 
sufrido estas publicaciones, los temas, las imágenes y el contexto 
en el que fueron creadas algunas  de las publicaciones más impor-
tantes en México. 

El capítulo dos analiza la forma en que está compuesta una re-
vista. La forma en como está organizada, sus elementos editoriales, 
su diagramación, tipografías y elementos básicos del diseño. 

El capítulo tres compete a la revista VOZES, que se publica en 
Estados Unidos de manera mensual y va dirigido a un público lati-
no. La revista presenta ciertas difi cultades en su diseño y se generó 
un rediseño para solucionar dichos problemas, buscando un mejor 
producto. Se hace una comparación entre el diseño original y el 
rediseño para ver cuáles fueron las soluciones que se propusieron. 

Introducción
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   Capítulo I   Breve historia de la revista en México y la revista como medio de comunicación masiva

1.1 Diseño Editorial

Es el diseño gráfi co que se especializa en la realización de li-
bros, revistas y varias publicaciones. Para ello debe conocer 
bien las necesidades del lector para adaptar la diagramación 

a un estilo comprensible y que sea atractivo. En un libro o una 
revista, el diseño editorial actúa en dos áreas distintas como: la por-
tada y el contenido interior. 

La portada deberá transmitir de manera clara e interesante la 
naturaleza de su contenido y el estilo del autor del libro o de la 
revista, ya que la portada es uno de los principales factores de pro-
moción y venta. Las revistas de mayor formato dan mayores posi-
bilidades creativas al permitir un uso más libre de las retículas. El 
diseño de revistas tiene dos bases fundamentales: el tipo de retícula 
empleada y el estilo tipográfi co como instrumento para el diseño. 
El diseño editorial se caracteriza por combinar elementos gráfi cos y 
tipográfi cos que interactúan entre sí. 

¿Qué son las revistas?

Siendo una publicación impresa de manera periodica ya sea sema-
nal, quincenal o mensual forma parte de los medios de comunica-
ción impresa. De acuerdo a los contenidos que manejen responden 
al estilo de vida de los lectores.

 

Otras grandes ventajas son: La larga vida del anuncio (siendo varios 
meses, pues las revistas guardan o se coleccionan en muchos casos, 
lo que proporciona una amplia frecuencia de impactos), el alto ni-
vel de interés en su contenido de quien la compra y la circulación 
nacional. Los formatos de las revistas varían mucho, pues no hay un 
tamaño promedio específi co. Las revistas a diferencia de la prensa, 
le presentan un estilo más suave y relajado al lector, pues sus noti-
cias son ya conocidas por él, que sólo busca ahora profundizar en 
ciertos hechos, además incluyen temas que no se tratan en la pren-
sa. Son un excelente medio para construir una imagen publicitaria 
a mediano plazo. Otra gran diferencia frente a la prensa es la amplí-
sima información gráfi ca que presentan y es donde radica gran parte 
de la aceptación y prestigio de muchas revistas (Vogue, Newsweek, 
etc.) Algunas características en las revistas son la fl exibilidad de for-
matos de los anuncios. Entre esos formatos los más efectivos por su 
portabilidad de ser vistos (y por lo tanto son los más costosos) son 
los anuncios que se presentan en los forros. La publicación de las 

1.1.1 Diseño editorial

1Proenza Segura, Diccionario de publicidad y diseño gráfi co, 3R Editores, 
Bogota, Colombia 1999. p. 402

revistas pueden ser: Semanal y quincenal. Esto es cuando el conte-
nido o la información puede perder vigencia o necesita ser renovado 
constantemente. En el caso de las revistas mensuales o bimestrales 
se presentan cuando el tema o contenido no necesita un contexto 
temporal inmediato. Entre las ventajas que ofrecen las revistas esta la 
fl exibilidad en los formatos que presentan los espacios dedicados a la 
publicidad. Estos espacios pueden presentarse en los forros o en los 
interiores de la revista. La vigencia de la publicidad puede ser semana, 
quincenal o mensual, por ello debe ser renovada constantemente.

1.1.2 Géneros 

Las divisiones que se manejan en las revistas son de acuerdo a su 
tematíca. Los estilos de vida de los lectores y los gustos que ellos 
tienen. Las clasifi caciónes que se establecen en este medio de co-
municación impresa responde de acuerdo a sus contenidos, en los 
intereses que presentan los lectores de este tipo de revistas y a la pro-
fundización de sus temas elaborados por los expertos que colaboran 
en las revistas. Cabe aclarar que se debe marcar la diferencia entre 

Revista Especializada 

Sirven a un público específi co de lector dedicado a una actividad 
profesional en partícular, generalmente ya se cuentan con conoci-
mientos previos de las temáticas que se manejan en estas publica-
ciones. Fig. 1

Fig. 1 
La revista El Corondel a pesar de ser una revista 
de diseño esta especializada en la tipografía e 
impresión

Revista Dirigida 

En el caso de estas revistas, van dirigidas a un publico que pueden 
abarcar diferentes profesiones o actividades en común. Fig. 2

Fig.2 
La revista a! diseño es una revista no solo se en-
foca en artículos de diseño sino que cuenta con 
artículos dirigidos a Diseñadores gráfi cos, dise-
ñadores industriales, artistas visuales, fotografos, 
etc.

“y la gran ventaja de este medio es su alto grado de 

especialización, pues permite llegar exactamente al 

grupo objetivo específi co que se requiere, por más 

particular que sea”1
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Revista de Finanzas 

Su fi nalidad es la de dar a cono-
cer la cantidad de los productos 
e inversiones que realizan las 
empresas, así como la mision 
de  generar clientes potenciales, 
provedores y sus benefi cios. Es-
tas publicaciones cuentan con 
un papel de muy buena calidad 
aún cuando en algunos casos se 
distribuyan de manera gratuita. 
Fig. 3

Revista de arte o cultural

Pone gran parte de su atención 
el arreglo en los cuerpos de tex-
tos, la legibilidad es parte im-
portante en la revista, la legibili-
dad es parte esencial en este tipo 
de publicación. La demanda de 
este tipo de revista es baja de-
bido a que su precio es elevado 
debido a los acabados que tie-
ne. Estas revistas cuentan con 
arreglos tipográfi cos adecuados 
e imagenes amplias logrando 
un buen diseño. Su contenido 
responde al público enfocado al 
arte en general. Fig. 4

Fig. 4 Revista de Cultura 

Revista de deporte: 

Enfocada a público interesado a 
un deporte en específi co el cual 
practique o le apasione. Sus con-
tenidos manejan salud, ejercicios 
y alimentación.
Presenta tablas y gráfi cas cuando 
se habla de marcas de compe-
tencias, respecto a las fotografías 
son importantes en este tipo de 
publicaciones ya que deben de 
presentar dinamismo y asi refl e-
jar la actitud que desea mostrar 
en la revista. Fig. 5

Revistas Femeninas 

Las publicaciones de este 
género van dirigidas al pú-
blico femenino, los artí-
culos que se manejen son 
belleza, sexualidad, moda, 
horoscopos,etc. Los artí-
culos principales ocupan 
varias páginas de la revista, 
las fotografi as que mane-
jan son de mujeres jovenes. 
La publicidad ocupa gran 
parte de este tipo de publi-
caciones siendo productos 
feminimos en su totalidad. 
En el diseño de la revista las 
tipografías que llegan a uti-
lizar son del tipo Romanas 
generando una elegancia en 
su diseño. Fig. 6

Fig. 3 Revista de fi nanzas

Fig. 5 Revista de Deporte

Fig. 6 Revista Femenina 

Revista de publicidad de zona:

Esta revista publica anuncios de negocios o personas que ofrecen 
sus servicios o productos a consumidores potenciales que circunden 
cierta zona. 
En varios casos agregan in-
formación de interés a su 
público para hacer un pro-
ducto interesante y atrac-
tivo.La forma en cómo se 
distribuye la revista es de 
manera gratuita y la reparten 
de casa en casa o en su caso 
se puede hallar en algunos 
de los negocios anunciantes 
de la publicación. Respecto 
a la parte gráfi ca de este tipo 
de revista sus anuncios ocu-
pan espacios que van desde 
los de pagina completa, media página, 1/4 de página y un 1/8 de 
página. Los textos que manejan son cortos, rara vez presentan artí-
culos extensos debido al tamaño de los anuncios que acaparan gran 
parte de la revista. Fig. 7

           Fig. 7 Revista Publicitaria
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1.2 Breve historia de las Revistas en México 
 1.2.1 Las revistas ilustradas y literarias (1825 - 1874)

La primera imprenta en el continente americano se estableció 
en el año de 1539. Las primeras publicaciones que se realiza-
ron fueron de carácter religioso, más tarde hicieron algunas 

publicaciones informativas siendo únicamente hojas sueltas, llama-
das hojas volantes, que no son consideradas como periódicos ya 
que su publicación no era constante. 

El nombre de La Gaceta proviene de la moneda veneciana ga-
zzeta, este tipo de publicación buscaba informar sobre temas de 
política, literatura y arte. 

En México se realizó el primer ejemplar de la Gazeta a fi nales 
del año de 1666 siendo que solo se imprimió un número. Los in-
tentos continuaron con publicaciones como La Primera Gaceta del 
año de 1667 y La Gaceta Nueva de Varios Sucesos de 1668. 

Conforme iba pasando el tiempo varios impresores realizaron 
intentos de hacer más popular este tipo de publicaciones, una de 
las gacetas que llegó a tener una mejor aceptación fue La Gazeta de 
México que apareció en 1772 consiguiendo una permanencia más 
fi ja. La Gazeta contaba con noticias donde los acontecimientos 
aparecían divididos por ciudades, además contaba con apartados 
religiosos y comerciales. 

Entre las innovacio-
nes con la que contaba 
era la recomendación 
de libros publicados en 
México. Los lectores de 
esa época eran de clase 
alta y la temática de la 
publicación en su ma-
yoría era religiosa, su 
periocidad era mensual 
y su editor que marco 
gran importancia  fue 
Juan Ignacio María 
de Castorena Ursúa  y 
Goyenche a quien se le 
atribuye el mérito de ser 
el primer  periodista de 
nuesto país y exaltaba 
los valores españoles - 
americanos logrados por la fusión de las dos culturas. Fig. 8

Para el año de 1823 comenzó a cambiar la situación para las 
clases sociales privilegiadas después de los eventos de la indepen-
dencia de México. Ese círculo privilegiado se benefi ciaba con la 
educación y el acercamiento a la cultura trayendo diversos temas 
como política, economía, ciencia, etc.

 La aceptación de las gacetas dio origen a otras publicaciones 
como El Iris apareciendo en 1826, siendo la primera revista ilus-
trada en México. Esta publicación iba más dedicado el público 

femenino, sus secciones contenían 
moda, poesía, crítica musical, teatral. 
lamentablemente solo se publicó du-
rante siete meses. Fig. 9

La década de 1830 a 1840 logra-
ron grandes avances en el ámbito edi-
torial que dieron origen a un grupo de 
revistas de contenido literario y gráfi -
co, una de ellas fue El Año de 1837 que 
resaltaba el nacionalismo por medio 
de textos a cargo de escritores mexica-
nos relevantes.

 El manejo de este tipo de publi-
caciones fue de grandes volúmenes con viñetas grabadas en acero, 
siendo muy vistosas para su época resultado de los avances tecnoló-
gicos que aun cuando eran pocos se aprovechaban al máximo. En 
1836 Ignacio Cumplido, siendo uno de los editores más importan-
tes del país comenzó a publicar El Mosaico Mexicano siendo una 
revista literaria  que intentaba imitar a aquellas que se publicaban 
a Europa, de hecho hace alusión a una revista que se llamaba a Le 
Mosaïque. El público femenino fue uno de los más interesados en 
este tipo de revistas y para el año de 1840 se editaba El Semanario 
de Señoritas Mexicanas; Educación Científi ca, Moral y Literatura del 
Bello Sexo, haciendo la distinción de ser la primera revista dedicada 
únicamente a este tipo de público. Para 1884, surgió Calendario de 
Señoritas Mexicanas cuyo contenido era acerca de santorales y días 
festivos pero también contenían pequeños fragmentos de poesía, 
moda y novelas. El Ateneo Mexicano era publicado por el órgano 
social del mismo nombre y su misión según sus creadores era:

Esta revista contaba con viñetas y encuadernación muy bien 
elaboradas para su época, sin embargo la periodicidad del proyecto 
era irregular y se dejó de imprimir en 1845. Para 1851 aparece una 
revista enciclopédica que resaltó por ser de costo accesible: La Biblio-
teca Mexicana Popular 
y Económica. Recopi-
laban información de 
diversos temas a manera 
de tener un alcance con 
el pueblo, de esta mane-
ra se volvió muy popu-
lar entre la clase obrera 
siendo a la vez criticada 
por otras clases. Fig. 10

       Fig. 8 Revista La Gazeta de México

      Fig. 9 Revista El Iris

Fig. 10 Revista El Ateneo

2 perales Ojeda, Alicia (1957), Asociaciones Literarias 

Mexicanas, Edit UNAM, México 1957, p.57

proporcionar al pueblo la instrucción necesaria 
para hacer llegar hasta él los valores de la cien-
cia y del arte, proveyéndolo de cuantos libros, 
utensilios les fueran necesariós”2      

“

2Perales Ojeda, Alicia (1957), Asociaciónes literarias mexicanas, 
Edit UNAM, México 1957, p.57
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Esta etapa comprendió la exploración de nuevos territorios en 
cuanto a la temática de los confl ictos políticos y los cambios 
que enfrentaba el país, haciendo que surgieran publicaciones 

que criticaran al gobierno en tono  satírico y caricaturizado. 
Aparecieron varios periódicos y revistas en México, sin embargo 

la mayoría desapareció casi de inmediato por culpa de problemas 
económicos o de represión. Entre lo más relevante de esta época 
fueron las semanarios políticos o publicaciones semejantes a los 
diarios pero cercanas al concepto actual de una revista. Como por 
ejemplo tenemos a La Orquesta fundado en 1861 contaba con ilus-
traciones de Constantino Escalante, uno de los primeros en hacer 
caricatura política en nuestro país. 

1.2.2 Publicaciones Políticas
(1861-1920)                                     

 El semanario recibia tal nombre por que inten-
taba suavizar al gobierno insensible a la tonada 
y petición que se le dirigian”3“

Los siguientes años el gobierno encarcelo, asesino a los direc-
tores de algunas de las revistas por lo cual dejaron de imprimirse 
hasta 1868, cuando la situación se calmó comenzaron a formarse 
grupos literarios como el que fundó la Revista Universal, que entre 
sus colaboradores estuvieron Justo Sierra y Guillermo Prieto Fig. 11

Fig. 11 Revista Universal

En 1874 comenzó a editarse una revista que fue un semanario 
importante en ese periodo. “El Ahuizote” el nombre proviene de 
la palabra náhuatl “Ahuizotl” que signifi ca animal de mal agüero) 
la publicación sufrió acoso de varios gobiernos haciendo que apa-
reciera y desapareciera frecuentemente durante varios años y con 
diferentes nombres. Varios años después en 1885 aparece El hijo del 
Ahuizote, semanario derivado del Ahuizote, en él se podía encon-
trar información nacional e internacional, sin lugar a duda causo 
mucho revuelo en su época por su carácter rebelde y cómico. Final-
mente se editó hasta el año de 1903 cuando la imprenta fue tomada 
por el gobierno y clausuraron el semanario. Fig. 12

En 1901 surgió una revista llamada La Guacamaya, en el pe-
riodo de Porfi rio Díaz. Dirigido por un caricaturista llamado Jesús 

Fig. 12 Revista El Ahuizote

Martínez Carrión quien no solo se limitó en atacar al gobierno sino 
que también se puso del lado de la clase trabajadora. Para 1916 
aparece un periodo de de publicaciones político – literarias, en esta 
época surge la revista La Nave decoradas por Saturnino Herrán. 
Debido a la situación de inestabilidad del país por la Revolución 
Mexicana solo se pudo editar un número, sin embargo resalta la 
presentación muy cuidada y los detalles de su tipografía. En ese 
mismo año se publicó en la ciudad de México la Revista Gladios, su 
nombre proviene de los gladiadores romanos. En su primer número 
incluía noventa páginas en las que se repartían secciones literarias, 
música, ciencia y bibliografía. Fig. 13

Fig. 13 Revista Gladios

3Ruis Castañeda Ma. del Carmen (1947) El periodismo en México 
500 años de Historia, Editorial Edamex, México 1995, p. 180
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En este periodo ya están establecidas las dife-
rencias editoriales entre las revistas y los perió-
dicos, los semanarios comenzaron a desapare-

cer y las revistas tomaron un formato más parecido 
a lo que se maneja en nuestros días. Las artes y la 
literatura se presentan como temáticas principales y 
la labor editorial empieza a tomarse en cuenta como 
una empresa redituable. 

Contemporáneos se editó de 1928 hasta l931, 
siendo una publicación mensual dedicada a la cul-
tura mexicana en la que se podía encontrar textos de 
Mariano Azuela, Jorge Luis Borges y Carlos Pellicer, 
entre otros. 

Fue editada en la ciudad de México y reconocida 
mundialmente por su modernidad y su vanguardia 
artística. Realizaba estudios sobre Sor Juana Inés 
de la Cruz, la cultura, literatura, pintura, música, 
antropología, arquitectura convirtiendo así a esta 
revista como un documento histórico y cultural muy 
completo. Fig. 14

Para 1931 José García Valseca  fundó Antequera 
una publicación que se editaba en Oaxaca y se dis-
tribuía en el país. La revista buscaba exaltar los va-
lores de la gente que vivía en provincia. Una revista 
que fue muy popular por la clase trabajadora fue la 
revista Fábula iniciada por Miguel Lira y Alejandro 

Gómez en 1934. Siendo su contenido 
literario, reseñas, críticas y recomen-
daciones en las que se llegaron a publi-
car parte de las obras de Octavio Paz, 
Efraín Huerta y Alfonso Reyes. 

En abril de 1943 se comenzó a 
publicar las revista El Hijo Pródigo, 
fue fundada Por Octavio Barreda. Sus 
secciones eran: Tiempo, en donde se 
encontraban ensayos, narraciones y 
poemas. Destiempo, se dedicaba a 
las traducciones de textos antiguos en 
otros idiomas. Contratiempo, narra-
ban las noticias más recientes y fi nal-
mente la sección Entretiempo, que era 
una sección de pasatiempos. Contaba 
entre 50 y 100 páginas impresas en pa-
pel de alta calidad, sus márgenes eran 
pequeños. Fig. 15

Este tipo de revista dio pauta a una revista llamada Fuensanta fundada en 
1948 en la cual había pequeños ensayos y cuentos y poesía de autores como 
Jaime Sabines. En el año de 1952 comenzó a imprimirse Teleguía una revista de 
gran importancia a nivel nacional. 

Única en su género ofrecía contenidos muy sencillos y útiles, contaba con 
algunas secciones culturales y con comentarios de columnistas tales como el en-
trañable narrador deportivo Fernando Marcos. Su edición semanal tenía un for-
mato pequeño y su portada estaba impresa únicamente a dos tintas mientras que 
los interiores eran en blanco y negro, el cabezal de la revista no tenía una posición 
fi ja haciendo que cada edición cambiara en cada número. 

El contenido de la revista contaba con la programación de la televisión y 
sus horarios, así como biografías y artículos que hacían referencia al mundo del 
entretenimiento. En sus inicios Tele-
guía incluía tiras cómicas, la llamada 
“revista de la familia” era impresa en 
80 páginas en papel de baja calidad.

 Para1953 aparece la revista Siem-
pre como un reclamo a la libertad de 
expresión, siendo una publicación 
mensual su contenido era diverso. Sus 
interiores eran en blanco y negro aun 
así se incluían páginas a color siendo 
el caso de las secciones centrales, las 
temáticas mostradas en la revista son 
política, espectáculos, sociedad y artí-
culos literarios. Fig. 16

Para 1960 surge Vanidades cuya 
portada estaba impresa a todo color y 
en papel de buena calidad. El diseño 

Fig. 15 El hijo Prodigo

Fig. 16  Revista Siempre

1.2.3 Revista Culturales y de variedades
(1928 - 1960)

Fig. 14 Revista Contemporaneos
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de su cabezal ha sufrido algunos cambios sin embargo ha tratado 
de mantenerse lo más apegado al diseño original. Entre sus temá-
ticas manejaban la moda, manualidades, cine, belleza, horósco-
pos y salud. Fig. 17 

En 1966 llega la franquicia a México de la revista Good House 
Keeping, mejor conocida en México como Buen Hogar su calidad 
fue mayor al resto de revistas de hogar y de la mujer. 

La portada como los interiores estaban impresos en color 
y hacía uso de papel de buena calidad, la composición de sus 
portadas cambiaba en cada número, aunque mantenía constan-
tes como colores pastel y su fotografía con encuadres de rostros 
femeninos. Fig. 18

 Fig. 17 Revista Vanidades

 Fig. 18 Revista Buen Hogar
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A partir de la década de los setenta la cantidad de revistas 
fue en aumento, los avances de los medios de impre-
sión, hizo que se buscara innovar y captar la atención de 

ciertos grupos de jóvenes y de mujeres principalmente. Algunas 
de las publicaciones continúan y otras ya no. Bazar aparece en 
1972, siendo una revista de farándula y espectáculo teniendo 
muchas fotografías con mujeres semidesnudas. La portada era a 
color y en cada publicación aparecía una actriz diferente en poses 
sugerentes, los interiores en su caso se presentaban en blanco y 
negro y el contenido incluía chismes, música, noticias, televisión, 
libros y cine. Fig. 19

1.2.4 Revistas Contemporaneas
(1972-Actualidad)

Para el año siguiente en México aparece la ya conocida revista 
Cosmopolitan,como una franquicia de la misma revista pulicada 
en Estados Unidos. Su temática, eran: Cuento, novela, test, de-
coración, moda y belleza. Su publicidad era abundante y aunque 
la edición era en color también contenía páginas a dos tintas. El 
diseño no ha variado mucho, su cabezal sigue siendo igual al igual 
que el tipo de fotografías en sus portadas. Fig. 20

Una publicación que hasta la fecha sigue teniendo éxito es 
La Revista del Consumidor apareciendo en 1976. La revista surge 
cuando el entonces recién creado Instituto del consumidor decide 
publicar un medio de difusión propio. La mayoría de las insti-
tuciones del gobierno ya contaban con alguna publicación, sin 
embargo supero las expectativas que se esperaban de este proyecto 
haciéndose muy popular y continuando su edición hasta la fecha 
actual. La misión de la revista era conectar al proveedor con el 
consumidor para exponer sus quejas y sugerencias. Su primer ca-
bezal apareció hasta el número  ocho, después fue cambiado por 
uno con una tipografía más moderna, siendo otra vez cambiado 
en el número diez, este último es muy parecido al que tiene ac-
tualmente solo presentando pequeñas modifi caciones. Fig, 20, fi g. 
21, fi g. 22

En ese mismo año, Julio Scherer director del periódico Ex-
célsior fue despedido junto con 200 escritores y periodistas por 
culpa de miembros de la 
Asamblea de la misma publi-
cación, por motivos de  falta 
de libertad de expresión y co-
rrupción que había en dicho 
diario. Scherer y varios de sus 
colaboradores comenzaron 
con la recolección de  fondos 
para crear en ese mismo año la 
Revista Proceso. La edición era 
semanal y su propósito fue el 
de luchar en contra de la cen-
sura que imponía el gobierno 
de la que muchas publica-
ciones sufrían en esa época. 
Convirtiéndose rápidamente en competencia de muchos diarios 
políticos logrando así una buena reputación en cuanto los temas 
de sociedad y crítica. Fig. 24 

Fig. 21 Revista del
Consumidor número 1

Fig. 22 Revista del
Consumidor número 9

Fig. 23 Revista del
consumidor número 10

Muestras de las portadas de las revistas del consumidor del número 1, número 9 y número 
10.  Claramente se ve como hubo un cambio repentino en las banderas de los números 9 y 10.

Fig. 24 Revista Proceso

Fig. 19 Revista Bazar

Fig. 20 Revista Cosmopolitan
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Nexos se publica en 1978 se pre-
senta con un formato parecido al 
de un periódico ya que su tamaño 
era parecido al tabloide actual. Im-
preso en blanco y negro y sus temas 
eran acerca de la sociedad, ciencia, 
literatura y tecnología, pero siempre 
con tono de crítica política y de opi-
nión. Fig. 25

Casi al fi nal de los sententa apa-
recen dos revistas que han logrado 
ser éxito respecto a sus ventas la 
primera fue la Revista Tú. Entre 
las constantes que continúan en el 
diseño de la revista son sus colores 
llamativos y sus encuadres fotográ-
fi cos utilizados en las fotografías de 
las portadas, la saturación de títulos 
y la gran publicidad que contiene 
siendo una publicación dirigida a 
un público juvenil femenino.Fig. 26 

Fig, 25 Revista Nexos

         Fig, 26 Revista Tú

La otra revista es Tv y Novelas que se publica ca-
torcenalmente, su diseño es demasiado recargado, aun 
asi la revista ocupa los primeros lugares en ventas. Sin 
embargo las primeras ediciones no presentaban tan-
ta saturación, sus interiores eran en blanco y negro 
y alguna página en color, el cabezal sigue siendo el 
mismo. Fig. 27  

Kena surge en 1983 como una guía de manualida-
des y consejos para el hogar. Las principales secciones 
eran cocina, belleza, moda y espectáculo. 

Sin embargo debido a los cambios actuales, han 
dejado a un lado las manualidades, aunque en edicio-
nes especiales se editan con esa temática. Ya a fi nales 
de los ochenta se presenta la revista ERES en el año 
de 1988. Rápidamente se posiciona como una revista 
juvenil. El rasgo característico de la revista eran sus portadas en la cual siempre aparecían parejas 
jóvenes. El cabezal cambio varias veces, el primer cambio fue en 1998, el segundo fue en 2002, 
el tercero en 2003, en 2004 fue reducido su tamaño a “pocket”, nuevamente cambio su diseño 
en 2008 y el ultimo se realizo en 2010,entre los temas que abordan son: Sexualidad, belleza, 
horóscopos, música, televisión y moda. Actualmente está dirigida al público femenino de 18 a 
25 años y se edita quincenalmente. Fig. 28, fi g. 29, fi g. 30, fi g 31, fi g. 32, fi g. 33.

Cronología de los cambios de la revista 

Revista Eres  1988 Revista Eres  1998 Revista Eres  2002 Revista Eres  2003 

Revista Eres 2004 Revista Eres 2008 Revista Eres 2010

Fig. 28 Fig. 29 Fig. 30 Fig. 31

Fig. 32 Fig. 33 Fig. 34

Fig, 27 Revista Tvy Novelas

En 2004 se redujo el tama-
ño de la revista y en 2008 
nuevamente regreso el ta-
maño original de la revista.
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 La revsita 15 a 20 llega al mercado 
como otra opción al público juvenil 
femenino, en 1989 manejando casi las 
mismas temáticas de la competencia. 
Sus portadas llamativas hacen uso del 
exagerado color en ellas. Fig. 35

Por otra parte aparece en México 
la revista Muy Interesante convirtién-
dose en una revista amigable en publi-
cando artículos de interés general y de 
ciencia. Algunos artículos presentan 
Investigaciones, citas, humor, entrete-
nimiento, cultura, ciencia, etc. Al ini-
cio de los años noventa comenzaron a 
proliferar nuevos proyectos de revistas, 
comenzando a saturar el mercado edi-
torial convirtiendo la calidad editorial 
en un producto competitivo simple. 

En 1992 Editorial Televisa com-
pra a Editorial América, acaparando de 
esa manera el 80% del mercado de re-
vistas, las siguientes publicaciones for-
man parte de esta editorial:

Editorial Notmusa surge en 1955, 
es una empresa editorial que publica 
revistas que tiene éxito. Entre sus pri-
meras revistas esta Notas para ti, que 
originalmente se llamaba Notitas Mu-
sicales y era en un formato pequeño y 
se especializaba en música. Al paso del 
tiempo el formato ha cambiado y en 
2002 fue rediseñada y sus secciones, 
son: Moda, espectáculos, televisión y 
cine. La editorial publica otras revistas 
como son: 

• Tv Notas
• Ventitantos
• Revista Nueva
• H para Hombres 
• H extremo
• 4R
• Notas para ti

Editorial Toukan, surge también 
en la década de los noventa, los géneros 
que manejan esta editorial son:

Entre las revistas que pertenecen a esa 
editorial son:

• Liston
• Aida puntos & Ideas
• Bodado e hilo
• Bordado en liston
• Cocina Mexicana
• Reposteria
• Cocina Saludable
• Gorila
• Resposteria
• Cocina Saludable
• Corazón de vampiro
• Toukan - Manga
• Wow
• Pedreria y chaquira 
• Fieltro y Foami
• Tatuarte en la piel
• Mundo joyero
• Senda de Angeles

La editorial manejo una revista musi-
cal que se diferenciaba de las demas.
Este es el caso de la revista La Mosca 
que apareció en 1994 rompió con los 
esquemas, fue una revista que se arries-
gaba en cuanto a diseño, utilizando ta-
maños del doble de las revistas comer-
ciales, el papel en que se imprimía no 

era muy usual debido a la baja calidad. Su contenido 
era variado ya que no solo se limitaba a un género 
sino al rock, blues y clásica. También ofrecía reco-
mendaciones de literatura, cine y televisión. Lamen-
tablemente la revista despareció debido a sus bajas 
ventas y la poca publicidad en sus páginas. Fig. 36

Cinemanía aparece en 1996 publicada por la 
editorial del mismo nombre. La temática principal 
es el cine y sus 
secciones tratan 
de estrenos cine-
matográfi cos, re-
comendaciones 
y reseñas, bio-
grafías de acto-
res y actrices. El 
cabezal ha sido 
modifi cado para 
lucir de manera 
más moderno. 
Fig. 37

Fig. 36 Revista La Mosca

Fig. 37 Revista Cinemanía

Fig. 35 Revista 15 a 20

Caras

Cosmopolitan

Saludable

Teleguía

Tú

Menps Health

Maxim

Tv y novelas

Club Nintendo

Conozca Más

Poder

Nat Geo

Padres e hijos

Seventeen

Furia Musical

Marvel (comics)
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 Revista Atomix nace 1998, siendo 
una revista que su temática son los vi-
deojuegos posicionándose como una 
de las prefereridas de los Gamers. Sin 
embargo debido a los diferentes cam-
bios en la tecnología han decidido 
cambiar por los formatos digitales, 
migrando su revista para poder visua-
lizarlas en dispositivos mobiles, tablets, 
etc. Fig. 38

Editorial Premiere fundada en 1999 
cuenta con revistas como: Cine Pre-
miere, Inversionista, Max, FHM, Car y 
Peugot Avenue. Fig. 39 y fi g. 40

En el año 2000 el periódico El Uni-
versal lanza un suplemento llama-
do Día Siete que se presenta en su 
edición de los Domingos y desde 
entonces este semanario se ha pre-
sentado como uno de los más po-
pulares a nivel nacional. Sus seccio-
nes contienen variedad incluyendo 
artículos de ciencia y tecnología, 
espectáculos, sociedad y cultura. 
Fig. 41

En el mismo año 2000, Jorge Alor, 
presenta la revista Sputnik, una re-
vista que contiene información de 
tecnología, música, videojuegos, 
cine, productos de nueva genera-
ción y artículos relacionados con 
el medio ambiente y con la es si-
milar a su versión norteamericana, 

La versión mexicana de Rolling Stone aparece en 
nuestro país en 2002  gracias a Editorial Punto 
Angular. Su diseño es similar a su versión nor-
teamericana, con algunas pequeñas variantes 
como la calidad de papel que en nuestro país es de 
mejor calidad. Fig. 43

con algunas pequeñas variantes como la calidad 
de papel que en nuestro país es de mejor calidad. 
Fig. 42

Fig. 38 Revista Atomix

Fig. 39 Revista Premier

Fig. 40 Revista FHM

Fig. 41 Revista Día Siete

Fig. 42 Revista Sputnik

Fig. 43 Revista Rolling Stone
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Vanguardia Editores presenta en 2005 su Revis-
ta Dibujarte. Este proyecto se presenta como una 
ayuda en la gente que tiene gusto por el dibujo, en 
cada publicación se presentan tutoriales de ilustra-
ción, artículos que hablan sobre emas de dibujo, 
diseño, arte, animación, comics, etc. Fig. 44 

Para el año 2006 aparece la revista Grita dedicada 
a la música dirigida a los jóvenes publicada por 
Grita Fuerte Editores. Fig. 45

Otra de las grandes empresas editoriales es Grupo Editorial Expansión con-
tando con un gran catálogo de revistas dirigidas a públicos selectivos las publi-
caciones que editan son:

Su proyecto más exitoso surge en 2007 y ha sido la revista Chilango. Con 
6 años, la revista Chilango tiene algo para cada habitante de la ciudad de 
México. Fig. 46 

• Chilango
• Quien
• In Style
• Elle
• Quo
• Life & Style 
• Revolution

Fig. 44 Revista Dibujarte

Fig. 45 Revista Grita

Fig. 46 Revista Chilango
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 Una revista que revela puntos de vista, intere-

ses y servicios, que ayudan a entender, vivir y go-

zar su ciudad, así como guías que ofrecen varie-

dad de opciones de teatro, restaurantes, arte, 

estilo de vida, bares y antros” 4 

A lo largo de esta primera parte del capítulo hemos dado un breve 
vistazo en la historia de las primeras publicaciones que se realizaron 
en nuestro país. Como  referencia es bueno tener este conocimiento 
sobre las primeras publicaciones que se realizaron desde el siglo XIX 
hasta el periodo de las revistas culturales y de variedad (1928-1960) 
como dato historico. Sin embargo las publicaciones contemporaneas 
(1972 - Actualidad) se apegan mas a este proyecto de tesina debido 
al tipo de público que consumira la revista que se obervará en el ca-
pítulo 3. El tipo de revista que se vera en el proyecto retoma algunos 
elementos de las revistas contemporaneas tales como artículos sobre 
salud, chismes, consejos sobre belleza y cuidados, eventos sociales, 
problematicas sobre la sociedad, etc. 

4 Sitio de Grupo Expansión. www.grupoexpansion.mx/
chilango.html. 24 de mayo 2013.

“
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1.3.1 El proceso de la comunicación

Las revistas se han presentado como un medio de comunicación que juega un 
papel importante en la sociedad marcando tendencias en la moda, cultura, etc. Sin 
embargo como es un medio de comunicación tiene que tener un proceso. 

La comunicación es la transmisión de mensajes de una fuente a otra por cual-
quier medio que esté disponible o que parezca deseable. Cuando realizamos un 
proceso de comunicación debemos de conocer y comprender a nuestro público. 

La comunicación lleva un proceso en el cual la información se transmite y 
es canalizada por el receptor a través de algun medio. El receptor decodifi ca ese 
mensaje dando así una retroalimentación. Debemos de entrar al conocimiento de 
la persona para la que dirigiremos el mensaje haciéndonos preguntas como ¿Qué 
clase de persona es?, ¿Cómo piensa?, ¿Qué lee, mira y escucha?. Cuando obtene-
mos esa información tenderemos menos fracasos logrando un mejor proceso de la 
comunicación.

1.3.2 ¿Cómo funciona el proceso de comunicación?
Para comprender lo que signifi ca la comunicación masiva, debemos de compren-
der primero el proceso de comunicación. La comunicación envía mensajes, ideas 
y opiniones de una persona a otra. Según Shirley Biagi5 existen tres formas para 
describir como se comunican las personas y son:

• Comunicación Intrapersonal

• Comunicación Interpersonal

• Comunicación Masiva

Cada uno de estas formas de comunicación interviene un número distinto de 
personas de manera específi ca. 

La comunicación intrapersonal: Es aquella que ocurre dentro de una persona.  
Para comunicarse entre sí la gente se vale de sus cinco sentidos, vista, oído, tacto, 
olfato y gusto.

La comunicación Interpersonal: Es aquella cuando se comparte una experiencia 
entre dos personas  de manera directa.

La comunicación Masiva: Se realiza a partir de una persona  o un grupo de personas 
mediante un medio  hacia grandes audiencias o mercados. La comunicación masiva 
comparte tres características. 

1.3 La revista como medio de comunicación impreso de circulación masiva

1.-Un mensaje se envía mediante algún sistema 
de comunicación masiva (tal como televisión, 
internet, medio de impresión, radio, etc.)

2.- El mensaje se distribuye rápidamente.

3.- El mensaje llega rápidamente en tiempo breve 
a grandes grupos de diferentes tipos de personas.

Las industrias de los medios masivos de 
comunicación comprenden ocho tipos de 
empresas de medios masivos.6 

-Libros

-Periódicos

-Revistas

-Discos

-Radio

-Cine

-Televisión

-Internet
Existen tres importantes conceptos sobre los me-
dios masivos que ayudan a organizar las ideas so-
bre ellos y en como impactan la sociedad.

1.-Los medios masivos de comunicación son em-
presas enfocadas en las ganancias

2.- Los avances tecnológicos cambian las formas 
de distribuir y consumir los medios masivos.

3.-Los medios masivos de comunicación refl ejan y 
afectan a la sociedad, la política y la cultura.

5Biagi, Shirley (2009) Impacto sobre los medios de comunicación, Edit. Cengage 
learning, México, 2009, p. 7

6Ibid, p. 9
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Las revistas son consideradas como un medio de comunicación,  
cuentan con una  característica y es que las revistas profundizan 
en los temas tratados, por lo que los lectores acuden a ellas en los 
momentos de tranquilidad y dedican a su lectura más tiempo que 
a otros medios impresos. Esta cualidad permite publicar anuncios 
con textos más largos que en cualquier otro medio, con la seguridad 
de que el lector tendrá tiempo y ánimo de leerlos. Es frecuente que 
cuando el lector conserva una revista y la deja en alguna sala de es-
pera, otros  lectores se la lleven para conservarla. Esta característica 
hace que la información llegue a mayor número de personas y a 
cada una de ellas repetidamente.

Las ventajas que tienen la revista contra los demás medios de 
comunicación masiva son:

a) Las revistas son quizá el medio más selectivo, esto es gracias a que 
puede elegirse el grupo meta determinado. Esto es en gran parte a 
la especialización de las revistas, ya que hay una gran gama de temas 
diversos grupos especializados

b) La gente compra las revistas para leer su contenido y por ende a 
que pase sus ojos por los anuncios. En su mayoría los anuncios se 
relacionan con el contenido editorial.

c) Las revistas tienen un alto grado de calidad en la impresión, au-
nado a esto está la calidad de papel que permite reproducciones 
fotográfi cas excelentes y el uso perfecto del color.

d) Sin duda la vida de una revista es la más grande de todos los 
medios. La vida del contenido del mensaje puede prolongarse, bien 
conservando la revista durante un largo periodo de tiempo, además 
esta vida se multiplica al prestar la revista a amistades, parientes y 
cualquier lector que quedara expuesto a los mismos mensajes publi-
citarios ahí impresos.

e) Características de los lectores de revistas: las personas lectoras de 
revistas tienen el poder adquisitivo para poderlas comprar continua-
mente. Los lectores compran la revista de acuerdo a su nivel socio-
económico, edad, género, zona geográfi ca donde habitan, etc. 

f ) El prestigio de las revistas se obtiene gracias a las características de 
los lectores, su poder de compra, nivel de ingresos, nivel de cultura, 
la preferencia del público, premios y reconocimientos que ofrecen 
las revistas así como la seriedad en los artículos. 

Las revistas han refl ejado la cultura y las tendencias en la socie-
dad, como sucedió en Estados Unidos (al haber un gran mercado 
de publicaciones) con la revista Parenting, la revista familiar más 
exitosa, atiende principalmente a padres primerizos y a quienes tie-
nen niños pequeños, por lo que la audiencia de esta revista es muy 
atractiva para los anunciantes. 

Los padres necesitaban de nuevos productos para el cuidado 

de sus bebés.  Maxim fue 
otro caso de éxito, dirigida 
a hombres jóvenes hizo su 
debut en 1997. Parenting 
y Maxim (Fig. 47 y fi g. 48) 
demostraron refl ejar el en-
torno actual  y las carac-
terísticas de la sociedad a 
medida de las necesidades                     
en las revistas. 

La tendencia actual 
hacia la especialización y 
revistas por internet es la 
evolución que van tenien-
do las revistas. Las revistas 
compiten por lectores en 
un mercado muy saturado, 
las tendencias responden a 
los cambios demográfi cos y 
sociales, sin embargo las re-
vistas ya no juegan el papel 
de vanguardia en lo econó-
mico, político y social que 
tenían en tiempos pasados. 
En lugar de ello la mayor 
parte de las revistas tratan de 
alcanzar un público específi -
co y muchas compiten por 
captar los mismos lectores. 
Los lectores de las revistas 
representan una audiencia valiosa ya que los anunciantes pueden 
defi nir mejor a su público en las revistas que en cualquier otro me-
dio por que se pueden dividir audiencias  por su zona geográfi ca, 
nivel de ingresos, intereses, etc. Los anunciantes pueden promover 
ofertas especiales por regiones separadas del país o promocionar 
productos en ediciones regionales. 

La portabilidad de las revistan hacen que sean un producto 
muy útil para informarse y la sencillez de leerse en cualquier parte.  

                   Fig. 47 Revista Parenting

                   Fig. 48 Revista Maxim
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En el ámbito editorial existen personas encargadas de recopilar 
la información para la creación de una revista, la mayoría de 
las revistas son el resultado de un esfuerzo de colaboración. 

Las jerarquías en las revistas recaen en el director, subdirector, redac-
tor de artículos, director editorial. En algunas editoriales, la decisión 
de la portada que se ha de utilizar la llega a tomar el director de arte.

El director es el principal responsable del contenido de la re-
vista y llega a tener una formación periodística. El director ha de 
establecer parámetros del contenido, decide qué artículos, irán en la 
edición, organiza al personal en plantilla de la revista y se asegurará 
que los textos tengan el número de caracteres acordes al espacio 
donde entrará el artículo y las imágenes de los colaboradores tengan 
la calidad sufi ciente para su publicación.

Los que trabajan por debajo del director asumirán diferentes 
cargos tales como: Asistente editorial, redactor en plantilla, repor-
tero, etc. 

Los corresponsales, colaboradores y redactores en general suelen 
tener acuerdos con la revista y de esta forma enriquecen a la publi-
cación teniendo diferentes puntos de vista sobre los temas que se 
manejen en la publicación. 

Otra de las personas que colaboran  es el subdirector y es el res-
ponsable de revisar los dummies de la revista, ha de comprobar los 
posibles errores de estilo o las posibles incoherencias, así como los 
errores de ortografía y gramática.

Del contenido físico de una revista se suele encargar el director o 
director de producción, cuya responsabilidad es asegurarse la ubica-
ción de los contenidos, artículos, etc. Otro de los aspectos que tiene 
que revisar es que el diseño sea adecuado. El director de producción, 
tras consultar con el editor, se ocupa de los plazos de producción; 
cuándo se recibirán los textos y las imágenes, cuánto tiempo se dedi-
cará a los procesos de diseño y cuándo tiene que estar lista para im-
prenta la revista. A veces este trabajo llega a recaer en el diseñador. 

2.1.2 Diseño

La computadora es un instrumento de visualización interactiva y de 
diseño, ayuda tanto a la redacción cómo al diseño. 

Gracias a ella, se puede editar texto y componer la distribución 
en la pantalla. A partir de su diseño y contenido la revista comparte 
algunas características de los diarios, como texto, fotografías e imá-
genes, en algunos casos podemos ver noticias y contienen síntesis de 
información, pero también tiene un gran valor permanente que la 
hace más parecida a los libros. La revista tiene una serie de caracte-
rísticas técnicas determinadas por su soporte, el papel que le da pro-
piedades de tacto y textura, tamaño y fl exibilidad pero resistente al 
uso constante. En el diseño de revistas es evidente a las condiciones 
para su edición en los distintos cambios tecnológicos que liberan y 

facilitan su impresión. 
Las funciones que tiene el diseñador están:  

-Tiene conocimiento hacia quién debe estar enfocado la revista 
(esto responde a las necesidades comerciales de la publicación), de-
berá determinar qué elementos del diseño llamarán la atención al 
grupo objetivo que va dirigido.

- Ayuda en establecer el formato, la disposición de los elemen-
tos como fotografías, imágenes y texto dentro de la publicación, 
aquí la herramienta principal que ayudará será el uso de una buena 
diagramación. 

-Busca una correcta legibilidad de los textos cuando escoge una 
tipografía adecuada para la lectura. 

-Realiza una elección de tipografías, de ahí hace el uso de la me-
nor cantidad de ellas, si se usan muchas tipografías causan mucho 
ruido y hacen que el diseño este desequilibrado.

El diseñador responde a las necesidades comerciales, sin embar-
go realiza un análisis buscando los problemas que se enfrenta al to-
mar dicho proyecto. Aplica sus conocimientos sobre los aspectos de 
diseño y busca soluciones que logren comunicar de manera efectiva 
dando así una imagen al producto. El análisis que hace el diseñador  
genera un diseño coherente resolviendo asi las problemáticas de co-
municación. El diseño actúa como un catalizador de compresión 
entre la interacción entre el mensaje y el lector. 

2.1.3 Comercial

Una revista vive gracias a sus anunciantes, una revista sin publicidad 
sería incapaz de subsistir únicamente de sus ventas, en este caso el 
ejecutivo de ventas ejerce un papel determinante, encargándose de 
preparar planes y presupuestos. 

Se establecen los espacios determinados para la publicidad, de 
esta manera los encargados de contactar a los anunciantes esta-
blecen los criterios de la publicidad de acuerdo al público que va 
dirigida la revista. La distribución y los puntos de venta también 
serán determinados por la editorial.  La portada ejercerá interés en 
la gente que compra la revista, el target es lo que determinará los 
criterios específi cos: la edad de los lectores de la publicación, el nivel 
socioeconómico, etc.

2.1 ¿Cómo funciona una revista?
2.1.1 Editorial 
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2.2 Partes de una Revista

La revista como medio de comunicación gráfi ca tiene sus peculiares 
características, si bien los  formatos de las revistas no están estanda-
rizados todas comparten los mismos parámetros:

2.2.1 Los Forros 

Los Forros están formados por:

- La Primera de Forros: (también conocida como Portada) es la 
primera página de la  revista, es el rostro que muestra al público, 
generalmente viene una ilustración o una fotografía que llame la 
atención. Debe ser impactante y convencer de que los contenidos 
son interesantes para que el lector deseé adquirir el ejemplar.

- La Segunda de Forros: Se utiliza como la primera publicidad que se 
muestra cuando  se abre la revista tomando importancia cuando en 
la primera página se pública el directorio de la revista  y / o el índice. 

- La Tercera de Forros: Va al lado de la última página y también es 
muy solicitada por los publicistas, el lector siempre llegará a esta 
página, cuando termina de leer la revista.

-La Cuarta de Forros: (conocida también como contraportada) 
Considerada como la parte más importante de la publicidad (y 
el espacio más caro) está expuesta como la portada, el gramaje del 
papel le da ciertas ventajas tanto a la primera, segunda, tercera y 
cuarta de forros. 

Los Forros son considerados como la estructura publicitaria, (Fig. 
49 y fi g. 50) encontramos los espacios idóneos para la publicidad 
teniendo gran impacto.  Actualmente los forros son impresos a 
todo color.

Fig. 49  Cuarta y primera de forros

Fig. 50 Tercera y segunda de forros
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Compuesto por los créditos, citas de las personas 
con sus respectivos cargos que realizan en la revis-
ta, grupos que colaboran con la publicación, datos 
técnicos como impresión, distribución, venta de la 
revista, tiraje, registro legal, periocidad, dirección, 
teléfonos, etc. En algunos casos el directorio puede 
aparecer al lado de la carta editorial o al lado de la 
tabla de contenido.

2) - Tabla de contenido
También llamado como índice, o sumario, se enu-
mera el contenido de la revista, resumiendo al lector 
el contenido de la publicación.

3) – Contenidos
Los contenidos son importantes para las revistas, 
dan identidad a la publicación, los contenidos se di-
viden de la siguiente forma: Carta editorial, colum-
na editorial, artículos, reportajes e infografía.
 Para tener mejor referencia se explica cada uno de 
estos apartados.

a) Carta Editorial

En esta sección el editor realiza una opinión acer-
ca del contenido específi co sobre el número que se 
está publicando. En los aspectos gráfi cos podemos 
ver:  Título, subtítulo, texto de una sola columna, 
nombre del editor o editora en algunos casos puede 
presentarse fotografía, pie de foto. Fig.51 

b) Columna o Columna Periodística

La Columna o columna periodística se refi ere a un 
artículo de opinión. El periodista se encarga de reali-
zar una columna. La columna editorial es un género 
del tinte periodístico, que generalmente quiere ex-
presar una opinión. En los medios gráfi cos cuentan 
con columnistas que publican sus puntos de vista 
sobre ciertos asuntos de interés general. Fig.52.  Es-
critores, e intelectuales desempeñan como colum-
nistas, dando prestigio a este género y de los perió-
dicos y revistas. Cuando el autor da su opinión, la 
columna periodística busca mostrar una interpreta-
ción de la realidad para orientar al lector. En algunos 
medios, utilizan las columnas periodísticas para fi jar 

Fig. 51  Carta editorial

Fig. 52  Columna periodística   

Di rec to -
rio:
Contiene 
los 
grupos de
colabora-
ción, 
i m p r e -
sión, 
r e g i s t r o 
legal, 
e n t r e 
otros.

Datos le-
gales de la 
revista

Pie de foto: 
Datos de la 
editora y blog 
para comple-
mentar la in-
formación.

Texto

Nombre del columnista Encabezado

2.2.2 Los Interiores

En el interior de la publicación encontramos el con-
tenido editorial conformado por:

1) - Directorio

su posición ante la realidad y exhibir su pensamiento, existen ciertos casos que las co-
lumnas son realizadas por expertos de acuerdo a las temáticas que manejen la revista. 
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d) Reportaje 

Los reportajes se sirven del diseño para 
distinguirse de otros contenidos edi-
toriales usando columnas más anchas, 
más blancos, tipos diferentes, titulares 
mayores y entradillas más extensas.

 Si el reportaje comienza a toda pla-
na, generalmente incluirá una imagen 
a toda página a la derecha (un primer 
plano, una fi gura o una ilustración) de 
la apertura del artículo que suele con-
sistir en líneas de texto. Fig. 54

Cuando un reportaje comienza en 
página impar opuesta a un anuncio a 
todo color, el uso de una imagen en 
blanco y negro y sangrada o el empleo 
sensato del espacio en blanco puede 
servir para crear contraste entre ambas 
páginas y atraer la atención del lector. 

c) - Artículo

Los Artículos tienen dos divisiones, los 
artículos principales y artículos com-
plementarios. 

Los principales tienen la caracte-
rística de abarcar varias páginas y los 
complementarios llegan a ser noticias 
o información de interés.

Los artículos son el elemento más 
importante en la construcción de la 
identidad de una revista. El estilo, el 
contenido y el tono de la redacción y la 
maquetación serán las que hagan des-
tacar de su competencia. Los artículos 
son escritos por periodistas especiali-
zados en el tema y a diferencia de los 
géneros informativos, en un artículo 
el autor puede plasmar su opinión, 
al igual que propuestas que considere 
pertinentes que esté tratando en la pu-
blicación.

Un artículo trata sobre algún tema 
de actualidad y no lleva tanta profun-
didad y análisis. Fig. 53

Fig. 53  Artículo  

Fig. 54 Reportaje

Encabezado

Subcabeza La imagen utiliza 
la página completa

El texto que se usa es de columna 
ancha  utilizando parrafo moderno
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Publireportaje:Es la publicidad pagada a 
manera de artículo, aparece la foto del 
producto, generalmente no se fi rma, el 
cliente envía y supervisa los textos, se 
hace el reportaje cuando cliente lo re-
quiere. Se paga por plana más reportaje, 
respetando la caja tipográfi ca. Simula a 
un artículo más de la revista solo que 
tiene pequeños cambios. Fig. 56

e) Infografía 

Son paneles anexos informativos que 
emplean datos puntuales y estadísticas, 
los textos conjuntos nos brindaran des-
cripciones concisas de mapas, viñetas, 
gráfi cos, etc. 

Por ello los textos de estos paneles 
son más concisos que el del reportaje 
y más profundo. Se hace uso de frases 
cortas y usan un tono más neutral para 
brindar la información que el usuario 
requiere. Las infografías las llegamos 
a ver en textos científi cos, como nota 
periodística o explicación de aconte-
cimientos “espacio - temporales”, ma-
nuales técnicos, etc. Fig. 55

Fig. 55 Infografía 

4) - Publicidad 

La publicidad generalmente es la mayor 
parte del ingreso de una revista, en su 
caso llega a ocupar  un 40 por ciento 
de contenido de la revista. El costo del 
anuncio dependerá de la publicación, 
el espacio que ocupara, dé la impresión, 
etc. La publicación más cara será la que 
ocupa la cuarta de forros (contraporta-
da), siguiéndole la segunda y tercera de 
forros. Los tipos de publicidad general-
mente pueden tener tamaños y forma-
tos defi nidos, de ellos pueden ser de la 
siguiente manera.

- Página completa 
-Media página
-1/4 de página
-1/8 de página

Fig. 56 Publireportaje           

Descripción cronologica

E s q u e m a 
del reloj

I n f o r m a c i ó n 
complementaria
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Encarte: Es la pieza de comunicación impresa, generalmente lle-
va mensaje publicitario que se inserta de manera móvil o fi ja en 
periódicos o revistas, que fundamentalmente sobresale del resto 
de la publicación por medio del uso de un formato diferente. El 
encarte esta hecho de un papel distinto al de la revista incluso es 
de un distinto gramaje, generalmente son cartones o cartulinas, 
en ocasiones se aprovechan para incluir muestras de productos. 
Los encartes van dirigidos a un público determinado, el anun-
ciante puede elegir las estrategias que más le convenga publicitar 
para su producto, se pueden hacer distintas combinaciones me-
diante plegados, troquelados, etc. Fig. 57

Fig. 57 Encarte
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La Revista ha de atraer el lector desde el punto de vista estético pero 
también ha de leerse bien, el diseño en general ha de ser lo bastante 
fl exible para adaptarse a todo tipo de contenidos pero tiene que ser 
original para que lo identifi quen con la revista; los artículos de la 
revista han de coexistir con la publicidad, sin que queden eclipsados 
y haya mucha información, como la fecha de publicación, el precio, 
los  datos para suscribirse, etc. 

Los directores de arte y editores dan una importancia extrema en 
la portada y es lo que va a marcar la diferencia a la hora de competir 
contra otras publicaciones, el contenido es lo mas importante, si 
pero sin una buena portada los lectores nunca lo sabrán. En la parte 
editorial de una revista, realizamos una división muy importante,en 
la cual contamos con: Elementos Internos y Externos.  
 
Elementos  Editoriales Externos

a) Cabecera o Bandera

En las revistas la forma de las letras que conforman la bandera nos 
resulta casi tan familiar  como el mismo nombre, cuando se habla 
de revistas que han mantenido una forma similar durante años con 
el tiempo, un ejemplo de una cabecera sería en la revista Vogue y 
Esquire quienes han alcanzado el estatus de icono, del mismo modo 
que ha sucedido con los logos de Coca-Cola o IBM. 

De alguna manera cuando se obtiene el estatus de icono los di-
señadores de revistas pueden obtener cierta fl exibilidad. Un ejemplo 
sería la Bandera de la revista Esquire que ha sufrido unos cambios 
muy sutiles  desde el apogeo del diseño de la revista bajo la batuta 
de George Lois en los años cincuenta y sesenta, pero su carácter 
sigue ahí. La mayoría de las banderas son diseños fi jos que pueden 
cambiar los colores, quizá  el tamaño, pero la forma de la tipografía  
es siempre la misma, numero a número. La bandera es la fi rma de 
una revista.

 b) Balazos

La principal función de los Balazos de la portada es atraer a los lecto-
res, persuadirles para que compren nuestra revista y no la de la com-
petencia.El tratamiento de la información de la portada varía según 
las revistas con el objeto de conseguir una serie de efectos: un enfo-
que restrictivo en el que sólo aparecen los artículos más importantes.

El diseñador utilizará un tamaño o un color concreto en el 
texto para que los Balazos de portada más relevante destaquen. 
El diseñador crea balazos de portada que funcionen de manera co-
rrecta, debe de tomarse en cuenta no sólo la imagen de la portada, 
sino los balazos de una portada deben de ir alrededor de la fi gura 
central, etc. 

c) Código de barras, fechas y precios

Existen elementos que contienen información adicional que no tie-
ne relación con el contenido de la revista, pero que le ayuda infor-

mar al lector, la fecha de salida o número, el precio y el código de 
barras. Son elementos  obligatorios, que forman parte de la portada 
y no han de estorbar el diseño. La fecha es un elemento clave, al 
lector le gusta saber que cuando está comprando dicha publicación 
sea la más reciente. 

El editor decide si la  revista adopta un sistema de numeración 
secuencial o si será por la fecha de publicación. En la actualidad 
casi todas las portadas contienen imágenes en sus portadas, pero 
anteriormente no fue así, hoy solo contadas revistas informativas de 
publicación semanal llevan artículos de texto en las primeras planas, 
siguiendo un estilo similar al de los periódicos. 

Hace cerca de medio siglo las portadas eran simplemente vistas 
como una protección para las revistas y aunque la información de 
éstas variaba en cada número, los editores no veían la necesidad de 
cambiar la imagen. En cada publicación los directores y los edito-
res debatirán qué imagen utilizarán de portada para poder asegu-
rar una buena venta de la revista. Algunos directores consideran 
que seleccionar la imagen correcta no es sólo un arte, sino casi 
una ciencia. 

d) Artículo de portada

El artículo de portada refi ere al contenido del artículo principal, el 
tamaño del texto es generalmente de un puntaje grande y de una 
fuente diferente. 

Elementos Editoriales Internos

a) Epígrafe 

El epígrafe o Introducción, es un texto corto que se encuentra antes 
del cuerpo de texto o bien una cita de un autor. 

b) Créditos 

En su caso también puede incluir los créditos conteniendo cier-
tos datos específi cos de edición, año y número de la publicación, 
nombre de colaboradores (fotógrafo, diseñador, ilustrador, etc) 
ISSN (International Standar Serial Number, que nos indica el có-
digo numérico del país en donde se está publicando la revista). 
Logrando así una manera para identifi car la publicación.

c) Capitulares

Es la letra que aparece al comienzo de artículo, su característica 
principal es la de tener tamaño mayor tamaño que las letras altas 
y bajas ocupando  espacio de dos o tres líneas.

d) Cuerpo de texto

Es también conocido como el texto base, es el elemento principal 
de la mancha tipográfi ca, en otras palabras ocupa la información 
del artículo. 

2.3 Elementos Editoriales de una Revista
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e) Subcabeza 

La Subcabeza o títulos secundarios se encuentran 
debajo del título principal, funciona como 
información extra al título principal. 

Es de puntaje mayor a la caja de texto usando 
a veces colores que resalten sin competir contra los 
colores que utilicen el título.

f) Letras de realce

Nos ayudan en destacar partes importantes del texto 
ya sea por usar una tipografía de mayor puntaje, uso 
de negritas, cursivas u otra fuente.

g) Elementos Complementarios o Explicativos

Generalmente debe haber una armonía entre el texto 
y la imagen, en algunos casos la imagen no es sufi -
ciente, sino que requerimos algo más para informar. 
Esto lo conocemos como Pie de Foto, es un texto ex-
plicativo, descriptivo o informativo. Contiene datos 
del autor o de la fuente. Nos sirve como un puente  
entre el texto y la imagen, el pie de foto tiene que ser 
breve, conciso y mantener discreción  para no romper 
la armonía que debe de haber.  

h) Pie de foto y pie de página

Generalmente debe haber una armonía entre el texto 
y la imagen, en algunos casos la imagen no es sufi -
ciente, sino que requerimos algo más para informar. 

Esto lo conocemos como pie de foto. Es un texto 
explicativo o descriptivo o informativo. El pie de pá-
gina por su parte maneja la información extra sobre 
algún tema que se mencione en el texto. 

i) Folio y reiterador

El folio es un conjunto por el número de página, 
sirviendo así como un sistema de númeración de las 
páginas de la revista. El reiterador marca el título de 
la publicación y en algunos casos la sección o capítu-
lo. Sirviendo así como un apoyo suplementario en la 
revista.
 Las Fig. 58, fi g. 59, fi g. 60 y fi g. 61 muestran los dife-
rentes elementos editoriales internos como externos. 

Bandera
ISSN o código númerico 
donde se publica la revista

Balazos Artículo de portada Código de barras

Encabezado

Credito

Epígrafe

Fig. 58

Fig. 59
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Directorio

Sumario 

   o 

Indice

Información sobre 
artículo de portada

Fotografía

Pie de foto

Capitular

Letra de realce

Pie de página

Folio y reiterador

Fig. 60

Fig. 61
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Caja tipográfi ca
Es el término que se le da al espacio 
que encierra la información, títulos e 
imágenes. A partir de la caja tipográfi -
ca se comienza el diseño, con ella se de-
fi ne el espacio disponible y adecuado 
para el texto.Cuando la caja tipográfi ca 
se defi ne entonces se podrá defi nir los 
detalles como la foliación y diferentes 
adornos. Fig. 62

Márgenes
Los márgenes son los espacios  que nos 
ayudaran a defi nir la caja tipográfi ca, 
en este caso contamos con los marge-
nes que son para una revista: Es impor-
tante una buena elección de márgenes 
por los siguientes motivos: El encuadre 
es donde se colocará el contenido, en 
ese encuadre colocaremos el texto y las 
imágenes. Los márgenes hablan sobre 
una calidad de pieza, ya sea libro o en 

Otasperername volorro dus idi nis et dolesti orempellaut estrum natur magnimp orepel-

laccus est precum aut et as alicim nonsequam quidempos dundiscit, omni dunt reici-

antus nimpore pelit, cones ilia cum dolo offi cia api.Bus aut accus a sum rem num eos 

aut perro et veruptias volorae lamenit, omni iusantur. Ugiam, qui arum estibus eaquia 

iniet imintis as minveliquo ipis quunt eos suntotat fugitem. Nam, exceper ibusciliam, 

omnisciis ersped esendit, offi c temporundit.

este caso revista.

Texto
El texto suele ser el principal elemento 
al que una retícula debe dar forma y es-
tructurar, implicando mucho más que 
solo seleccionar un tipo de letra, ya que 
la manera en que esté es tratado dentro 
de la retícula, tendrá grandes repercu-
siones en el aspecto del diseño global.

Mancha tipográfi ca
 o Color tipográfi co
La variedad y grosor de los distintos 
tipos de caracteres, proporcionan una 
paleta de posibilidades, algunos tipos 
son más “oscuros” que otros. Algunos 
tipos están hechos con líneas más grue-
sas o contienen remates que se añaden 
a su color. Fig. 63 y Fig 64

Otasperername volorro dus idi nis et dolesti orempellaut estrum natur 
magnimp orepellaccus est precum aut et as alicim nonsequam quidempos 
dundiscit, omni dunt reiciantus nimpore pelit, cones ilia cum dolo offi cia api.
Iquibea velest archillabore omnima ditaten dipsusamus et licipsandam, tem 
qui corro ipienduciis qui doluptur sam aut faccum liquaepta apeliti orecto 
magnitat que quaerum.

Margen inferior

Margen exterior

Margen interior

Margen superior

Caja tipográfi ca

La fi g. 63 muestra el ejemplo cómo la tipografía añade color a una página. Este texto se presenta en Helvetica Neue 25, 
que contrasta con la oscuridad de la de Helvetica Neue 65 de la fi gura 62

La fi g. 64 muestra el ejemplo cómo la tipografía puede oscurecer una página. El mayor Grosor de Helvetica  Neue 65 
crea una sensación más densa.

Fig. 62
2.4 Diagramación de 
una Revista
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Imágenes
Las retículas permiten proporcionar un 
mecanismo que  aprovecha el contenido 
dinámico de una imagen, alinea las imáge-
nes con el texto, puede parecer sencillo pero 
presenta en algunos casos difi cultades. 

Alinear imágenes y texto verticalmente 
en una columna es relativamente fácil si 
los bloques de texto y de imagen tienen la 
misma anchura. La imagen incluso puede 
contornear al texto, el diseñador debe ase-
gurarse de que los bloques de textos deben 
mantenerse separados. Esto permite que el 
texto y la imagen tengan una distancia ade-
cuada entre ellos. Fig. 65

Columnas
Una página puede tener una o varias co-
lumnas de texto de cualquier anchura, el 
número de ellas dependerá de la cantidad 
de elementos de texto que se presente. El 
diseñador puede ajustar los medianiles, lo 
que recaerá en la legibilidad del texto, las 
columnas admiten distintos grados de com-
plejidad. 

Decidir cuál será la anchura de las co-
lumnas es clave, algunos proyectos como 
por ejemplo los libros de cocina necesitan 
una columna ancha que contenga las ins-
trucciones de preparación y otra más estre-
cha para los ingredientes, mientras que un 
horario de trenes requerirá varias columnas 
para proporcionar distintos datos. 

El espacio proporcional que una colum-
na ocupe una página afecta a la manera en 
que un lector vera la información. Las co-
lumnas con poco espacio entre si pueden 
ser útiles cuando se traten datos de referen-
cia. Fig. 66

Foliación
La foliación corresponde a la serie de núme-
ros de página de una publicación que servi-
rá al lector como referencia para localizar la 
información. La situación de los números 
de página debe analizarse cuidadosamente 
puesto que puede tener impacto notable en 
la página. Cuando colocamos los números 
de página podemos crear un dinamismo 
óptico y dar sensación de movimiento que 
modifi cara la página. Fig. 67

Fig. 65 Fig. 66 Fig. 67
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Espacio en Blanco
Debe ser considerado un elemento del 
diseño de la misma forma que el tex-
to, la imagen, y estructura. Una falta 
de espacio puede hacer que un diseño 
sea difícil de leer, haciendo que no haya 
coherencia y narrativa.El espacio en 
blanco debe ser considerarse como un 
elemento del diseño de la misma forma 
que el texto, la imagen  y la estructura. 
Fig. 68 y Fig. 69 

Una falta de espacio puede ha-
cer un diseño sea difi cil de leer. Los 
espacios blancos fueron revindicados 
como elementos modernos de diseño 
por Jan Tschichold (1902 -1974) que 
los llamaba 

Interletrado
El espacio entre letras se le denomina 
interletrado y es diferente según el par 
de letras del que se hable ( no es el 
mismo espacio entre la palabra wa que 
la palabra li).

El uso de software de diseño edito-
rial, permite modifi car el espacio entre 
pares de letras individuales, pero no es 
prudente hacerlo si no se tiene un co-
nocimiento profundo del diseño de la 
familia tipográfi ca. Además del interle-
trado existe el aire que es la medida de 
cuán juntas o separadas están las letras 
y palabras, la separación ideal es igual 
al ancho de la letra “a” minúscula en 
la misma fuente que el resto del texto.

Interletrado abierto  (110%)

Interletrado normal (100%)

Interletrado cerrado (90%) 

Interlineado 
Se le nombra interlinea al espacio entre dos 
líneas de texto y se mide desde la base de un 
renglón hasta la base del siguiente. Calcula-
mos la Interlinea automática multiplicando 
el tamaño de los puntos de la fuente por  
1.2, cuando utilizamos una fuente de:

10 pts usamos una interlinea de 12 pts

12 pts usamos una interlinea de 14.4 

pts

14 pts usamos una interlinea de 

16.8 pts

16 pts usamos una interlinea 

de 19.2 pts

Fig. 68. En la retícula positiva los elementos de 
esta página muestran a los espacios vacios que se 
presentas en blanco. La atención es centrada en 
los elementos de la página. 

Fig. 69. En la retícula negativa los elementos de 
la página se presentan en blanco y los espacios 
vacios en negro. El contenido de atención se si-
túa en los espacios blancos, lo que permite al di-
señador apreciar su impacto global en el diseño.

Corondel
Espacio entre las columnas de texto, este es-
pacio no se marca ni en los originales, ni en 
las publicaciones terminadas. Fig. 70

Corondel
Fig. 70

“ los pulmones del 
buen diseño” ya que 
permiten que los dise-
ños respiren”7

7Ambroise - Harris, Layout, Edit. Parramón, Barcelona, España 2008, p.134
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La retícula es una de las herramientas 
más importantes en el diseño editorial. 
Se tiene que asegurarse que esté bien 
desde el principio, ya que una retícu-
la bien hecha desde el principio puede 
ahorrarnos mucho trabajo posterior. La 
retícula se usará para ubicar y colocar 
diferentes elementos en el diseño que 
realicemos, asegurándonos un resulta-
do favorable. 

Una retícula o una selección de re-
tículas pueden  ayudarnos a defi nir los 
parámetros, dándonos fl exibilidad en el 
diseño.  Hasta cierto punto, el formato 
y tipo de publicación dictarán el estilo 
de retícula a usar. Aunque la retícula 
no es visible, su infl uencia es evidente 
en la posición de los distintos elemen-
tos del diseño. La variedad de páginas 
producidas a partir de una retícula base 
demuestra la fl exibilidad que ofrece su 
estructura. Aunque la retícula es invisi-
ble es evidente la posición de los distin-
tos elementos del diseño. La variedad 
de páginas producidas a partir de una 
retícula base va mostrando fl exibilidad 

Retícula Simétrica
La retícula simétrica es utilizada en 
algunas publicaciones presentando 
las páginas de frente y vuelta como si 
fueran un refl ejo una de la otra. Com-
parten los mismos márgenes externos 
e internos, presentando también me-
dianiles y márgenes idénticos, crea un 
sentido de equilibrio y armonía tradu-
ciéndose en un aspecto atractivo y con 
coherencia. El uso de una retícula equi-
librada puede resultar limitado y en al-
gunos casos repetitivos si se emplea en 
páginas sucesivas. Si deseáramos situar 
los elementos distintos al texto están-
dar esta retícula formal y funcional po-
dría adaptarse y mejorar si se añaden de 
modo creativo otros elementos como 
número de página, leyendas o pie de 
imagen. Fig. 71 y fi g. 72

Retícula Asimétrica
Una retícula asimétrica crea una doble pá-
gina en la que ambas comparten la misma 
disposición, generalmente se pone des-
centrada hacia el lado izquierdo o derecho 
de la doble página. La retícula asimétrica 
permite tratar de manera creativa algunos 
elementos, manteniendo el ritmo y la co-
herencia global. Fig. 73 y fi g. 74

Fig.74 
Muestra de la retícula asimetrica  en una revista, el 
margen interior de la página derecha es mas esttrecho 
que el de la página izquierda.

Fig. 72 
Muestra de la retícula simetrica en una revista, ambos 
margenes interiores son iguales.

Fig. 71

Fig. 73

2.5 Retículas 
para Revista
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Retícula Modular
Se compone por módulos, son cajas o uni-
dades separadas dentro de un sistema reticu-
lar, sirviendo para contener y agrupar cier-
tos elementos de texto o imagen. El uso de 
módulos convierte una retícula en una serie 
de bloques o compartimientos que pueden 
utilizarse para dar movimiento al diseño.                                               
Combinando los módulos, ciertas áreas 
de la página pueden bloquearse para crear 
movimiento horizontal o vertical en forma 
de cuadrados y rectángulos, podemos tener 
estas dos divisones. 

a) Retícula modular simétrica
Esta retícula presenta una 
estructura en la cual una página 
es refl ejo de la otra, aunque 
los grupos de módulos no 
son simétricos. Eso produce 
un equilibrio óptimo ente 
las páginas. Los márgenes 
exteriores uniformes de la 
retícula producen una sensación 
relajada. Fig 75

b) Retícula modular asimétrica
En esta retícula, las páginas rec-
to y verso no son simétricas. El 
enfoque ligeramente desequi-
librado de esta doble página 
aportando dinamismo. Hay un 
cambio en el centro de aten-
ción puesto que los márgenes 
exteriores son diferentes. En el 
ejemplo el margen exterior de-
recho es más estrecho invitan-
do al lector a pasar la página.
Las ideas y conceptos en que se 
basan las retículas simétricas y 
asimétricas y modulares pueden 
servir para crear una retícula 
compuesta. 
Una retícula compuesta combi-
na distintos elementos creando 
un modelo práctico y versati-
lidad que proporciona al dise-
ñador un nivel de fl exibilidad, 
dando así la capacidad de crear 
diseños coherentes. Fig 76

Guías de columnas
Cuando establecemos proporciones de la 
página, el siguiente paso es el de insertar 
líneas que delimitarán las columnas de tex-
to y medianiles entre ellas. Las guías sirven 
para situar el texto en bloques verticales que 
pueden desplazarse arriba y debajo de una 
columna. El texto puede ocupar más de una 
columna, con lo que se forman bloques de 
distinta anchura. Fig. 77

Retícula de imagen.
Cuando insertamos imágenes a nuestro diseño también puede 
combinarse con las guías de las columnas. Los recuadros negros 
se pueden situar dentro de las guías de columna, aunque  algunos 
recuadros aparecen divididos por algunas líneas. La retícula de 
imagen también sirve para guiar la situación de las imágenes en un 
diseño proporcionando uniformidad y cohesión. Fig. 78

Fig. 75 Retícula modular simétrica

Fig. 76 Retícula modular asimétrica

Fig. 77 Guía de columnas

Fig. 78 Retícula de imagen
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Línea base 
La retícula necesita la línea base que nos proporciona una guía para 
situar los caracteres. Cuando se combina con columnas, proporcio-
na un método claro para ayudar a situar el texto. Sin embargo la 
línea base depende de factores como el puntaje de la tipografía y el 
interlineado. Fig. 79

Fig.79 Linea base

• 
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El tipo está en todas partes, está en casi todo lo que compramos, 
en las páginas de libros y revistas. Hay una gran variedad de tipos 
de letras y cada uno tiene su propia personalidad. Algunos tipos 
de letras son formarles y dan sensación de autoridad, mientras que 
otros son más y formales y parecen estar menos estructurados. 

La tipografía cuida de la disposición de las letras siguiendo un 
diseño, normalmente con el propósito de imprimirlas. La variedad 
de tipos de letras y los distintos modos en que estos se pueden 
utilizar como diseño, pueden mejor o alterar el signifi cado de las 
mismas palabras que se han creado con los tipos.

A la hora de diseñar libros y revistas es necesaria una gran 
variedad de opciones de fuentes para titulares y texto. Se suele elegir 
fuentes romanas para textos largos y fuentes serif para textos cortos.

Históricamente se consideran las candidatas idóneas para los 
pasajes más largos. Se muestra varios ejemplos en lo que se coloca el 
mismo texto pero con diferentes fuentes tipográfi cas:

Cuando hacemos una elección de tipografías para textos largos 
debemos de realizar pruebas y para ello se realizan muestras como 
las siguientes:

“ Y yo me la lleve al río, / creyendo 

que era mozuela, / pero tenía marido.” 

(Federico García Lorca). 

(Adobe Caslon Pro)

“Y yo me la lleve al río, / creyendo 
que era mozuela, / pero tenía marido” 

(Federico García Lorca).
(Adobe Garamond)

“Y yo me la lleve al río, / creyendo 
que era mozuela, / pero tenía mari-
do.” (fedrico García Lorca). 

(Meta Pro)

“Y yo me la lleve al río, / creyendo 
que era mozuela, / pero tenía mari-

do.” (Federico García Lorca).
(Lucida Sans)

Existen 3 aspectos importantes que deben de tener las tipografías :

Lecturabilidad: es la capacidad de los textos para ser comprendidos 
sin necesidad de un gran esfuerzo, dando así una comodidad visual.    

Legibilidad: La forma como se presentan los textos para que pue-
dan ser leídos sin difi cultad, atendiendo los aspectos tipográfi cos y 
lingüísticas del texto) Según Jorge de Buen en su libro Manual del 
diseño editorial nos dice: 

¿Como elegir una tipografía para lectura en revistas?

- Debe de tomarse en cuenta la anchura de los 
caracteres.  Para tener una apariencia de suavi-
dad los caracteres de un alfabeto deben tener 
una anchura similar . La lectura debe tener un 
ritmo natural y esta puede ser alterada cuando 
se usa un alfabeto con muchas variaciones en 
sus anchuras en sus caracteres.

- Peso en el trazo de la tipografía.
Las tipografías se deben de elegir de acuerdo a 
su variación en el peso de sus lineas dando asi 
una variación en sus lineas convergentes que 
facilitan a la vista teniendo así un fl ujo suave 
en su lectura.

-Evitar tipografías que contengan adornos en 
sus trazos haciendo que el ojo se fatige en su 
lectura.

2.6 Tipografías para lectura de revistas

Inteligibilidad: Es la capacidad que posé un texto para ser enten-
dido y distinguir un carácter del otro, como por ejemplo cuando 
colocamos la letra “i” junto a una letra recta y que tiene cierta eleva-
ción como la “l” o la “t”.

     Un buen texto y una buena edición hacen que 
la magia llegue pronto y no nos abandone a lo 
largo de la lectura. La legibilidad es la fuerza que 
sostiene esa ilusión”8

“

8 De buen, Jorge, Manual del diseño editorial, Edit. Santilla-
na, México 2000, p. 39
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Las tipografías que se desarrollaron 
durante el siglo XX lograron nuevos 
resultados en el diseño de revistas. El 
uso de los titulares va de acuerdo a las 
jerarquías para distinguir el orden y la 
relevancia de acuerdo con la imagen de 
la revista. Los diseñadores deben con-
seguir sorprender con las tipografías en 
los titulares haciendo que las tipogra-
fías hablen por si mismas. 

Podemos ver ejemplos de las tipo-
grafías y las características que se uti-
lizan en revistas de gran circulación 
en México. En el uso de las tipografías 
existen estas clasifi caciones que son las 
que por general se utilizan más:

Romanas antiguo - Las características 
que presenta esta familia se incluye el 
vigor, la fuerza de sus rasgos y la anchu-
ra de su trazo, relativamente uniforme. 
Los trazos de ascendentes son fi nos y 
los descendentes son gruesos.

Romanas Modernas - Nacidas en el 
siglo XIX, Presenta marcado contraste 
entre los trazos fi nos y gruesos. El peso 
de las modernas en las letras redondas 
se distribuye simétricamente. 

Egipcias - El rasgo que marca la diferen-
cia es la intensidad y la escasa diferencia 
de los trazos verticales y horizontales.  
Rasgos uniformes o con muy poca va-
riación de grosor, respecto a estos los 
caracteres son de pie cuadrangular.

Paloseco o sin remates - Los trazos son  
de grosor uniforme, sus diseños son 
geometricos, no poseen serif o patines. 
Se dividen en grotescas, geometricas e 
humanisticas.

Las imagenes muestran las diferentes 
tipografi as en los encabezados. Fig. 80, 
fi g. 81, fi g. 82, fi g.83, fi g. 84 y fi g.85

2.7 Tipografía para Encabezados de revistas

Fig. 80

Fig. 81

Encabezado estilo Egipcia, en 
el encabezado se ve claramen-
te un serif o patin cuadrado.
Tipografía: Berthlold City 
Bold
Revista: Clud de corredores
Origen: México

Encabezado estilo Romana 
moderna
Tipografía: Freda Serif B 
Medium
Revista: Premier
Origen: México
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Fig. 82 Fig. 83

Fig. 84

Fig. 85

Encabezado estilo Palo seco
Tipografía: Europa Gro Sh 
Bold condensed
Revista: Rolling Stone
Origen: México

Encabezado estilo Grotesca
Tipografía: Dispatch Black
Revista: Pc Magazine México
Origen: México

Encabezado estilo Geometrico
Tipografía: ITC Avant 
Garde Sts Bold
Revista: Mexicanisimo
Origen: México

Encabezado estilo Romana Antigua
Tipografía: Adobe Garamond Pro 
Revista: Relatos e historua de México
Origen: México
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Cuando desarrollamos un revista debemos 
estar concientes en el uso del papel, se 
debe desperdiciar lo menos posible. Esta-
blecemos el número de página, el tamaño 
de dicha publicación. Para eso identifi ca-
remos cuantas páginas caben en un pliego, 
este resultado nos dará la cantidad de plie-
gos que ocuparán para formar una revista. 
En la elección del papel tenemos las carac-
terísticas, como grosor, opacidad, textura, 
peso, si tiene o no estucado. 

 Los papeles se fabrican en medidas 
muy diversas para comprender esa anar-
quía complicada veremos que en Estados 
unidos se entregan dos tamaños básicos 
uno de ellos mide 34”x 22” y se corta en 
octavos de 11” x 8,5”, sin haber desperdi-
cio y lo llaman letter. 

El segundo mide 37” x 28””y sus octa-
vos llamados legal se cortan a 14” x 8.5”. 
Las medidas ligeramente alteradas se han 
adoptado en México. En nuestro país un 
pliego “carta” mide 57 x 87 cm; el ofi cio 
mide 70x 95 cm, el pliego de 61 x 90 cm, 
se utiliza para revistas o trabajos paginados 
tamaño carta, ya que en esta clase de traba-
jos se requieren rebases. Fig. 86

70
0 

m
m

 
61

0 
m

m
 

57
0 

m
m

 

El sistema Iso 216
Fue el primer esfuerzo para unifi car la 
producción de papeles y  fue el sistema 
Iso 216 el estándar que defi ne el tamaño 
popular A4. Las medidas del sistema 
Iso 216 son las que se muestran en el 
esquema. Fig. 87

Para comprender mejor el porqué de la 
división de los tamaños recurrimos al ter-
nario, los cristianos llamaban “Divina” a 
esta proporción ya que el uso del número 
tres es recurrente en las sagradas escrituras, 
comenzando con la trinidad de Dios. La 
proporción ternaria se encuentra en mu-
chos incunables, destacando la biblia de 42 
líneas compuesta por Gutenberg. Si realiza-
mos una división transversal por la mitad, 
el ternario genera un par de rectángulos de 
proporción 3:4. Lo mismo sucede cuando 
se unen 2 rectángulos de proporción 2:3 por 
el lado largo. Fig. 88

Fig. 86 Medidas de papeles en México

Fig. 87 Medidas del sistema Iso

950 mm 

900 mm 
870 mm 

Fig. 88 Divina proporción

2.8 Elementos básicos 
para el diseño

Calculo de papel
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Las divisiones consecutivas nos dan por resultado la serie: 2:3, 
3:4, 2:3, 3:4, 2:3. En México contamos con dos principales vende-
doras de papel, Papel S.A y Lozano en sus listas de papeles manejan 
casi las mismas medidas de papel ( 57 x 85 cm, 61 x 90 cm y 70 
x 95 cm) sin embargo ambas empresas  manejan papeles de otras 
medidas y gramajes diferentes. 

Los papeles a los que se hace referencia es del estilo couche que 
es el que generalmente se utiliza en las revistas. Fig 89 y fi g 90.

Cuando hablamos de papel se tiene que tener en cuenta el Peso 

57 x 87 cm

70 x 95 cm

57 x 97 cm 

61 x 90 cm 

57 x 87 cm

61 x 90 cm

70 x 95 cm

57 x 87 cm

61 x 90 cm

70 x 95 cm

57 x 87 cm

61 x 90 cm

70 x 95 cm

70 x 102 cm

57 x 87 cm

61 x 90 cm

70 x 95 cm

72 x 102 cm

57 x 87 cm

61 x 90 cm

70  x 95 cm 

72 x 102 cm 

58 x 88 cm 

61 x  90 cm 

70 x 95 cm

  34. 7

 46. 5 

37  

41. 2 

40

44

53

44.5

49.5

60

49.5

55

66.5

73

57

63

70.6 

84

64.5

71.4

86.5 

95.5

77

82.5 

100

70

70 

75  

75 

80

80

80

90

90

90

100

100

100

100

115

115

115 

115

130

130

130 

130

150

150

150

44.5

49.5

57

67

74.5

107

130

55

63

74

82.5

115

140

165

90

66.5

76.5

90

100

139.5

169.5

199

162

90

100

115

135

150

210

250

100

115

135

150

210

250

300

90

100

115

135

150

210

250

300

210

57 x 87 cm

57 x 87 cm

57 x  87 cm

57 x  87 cm

57 x 87 cm

58 x 88 cm

58 x 88 cm 

61 x 90 cm

61 x 90 cm

61 x 90 cm

61 x 90 cm

61 x 90 cm

61 x 90 cm

61 x 90 cm

70 x 95 cm

70 x 95 cm

70 x 95 cm

70 x 95 cm

70 x 95 cm

70 x 95 cm
 
70 x 95 cm

70 x 95 cm

77 x 100 cm

Medida Medidakg Gr kg Gr 

Lista de tamaños de papel de Papel S.A
Papel Couche brillante superpolart

Lista de papeles de Lozano
                  Papel  Couche Sappi Magno Brillante / mate

Medidas especiales de 
papel que se utilizan en 
otros formatos

y  Gramaje, esto se refi ere a la masa de la unidad de la superfi cie ex-
presada por metro. Podemos encontrar diferentes gramajes ( grosor 
del papel) en los diferentes tamaños de papeles. Para saber el peso 
del papel multiplicamos las medidas del papel x su gramaje.

Fig. 89 Fig. 90
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Tipos de Imagen
Las imágenes desempeñan un papel integral en la iden-
tidad visual de cualquier publicación; pueden cambiar 
de forma espectacular su aspecto estético, tanto como 
elemento subsidiario de un texto principal o como fuer-
za conductora de todo el diseño. 

La forma en cómo se utilizan las imágenes en las pu-
blicaciones depende de toda una serie de factores, como 
también quien es el público objetivo de la publicación o 
la función que tendrán las imágenes. Las imágenes son 
parte esencial de las revistas sin ellas no podrían trans-
mitirse los mensajes que tratamos de llevar a los lectores, 
las imágenes las encontramos de diferentes maneras en 
las siguientes clasifi caciones:

Fotografía
La fotografía es una forma de realizar reportajes visuales 
y narraciones. La fotografía ha sido importante captan-
do imágenes y haciendo que algo que es temporal pue-
da perdurar, atrapando la esencia de la imagen, objetos, 
personas, etc. La fotografía puede refl ejar diferentes te-
mas de interés como publicidad, ciencia, documentales, 
etc. Fig. 91, fi g. 92, fi g. 93, fi g. 94

Fig. 91 Fotografía científi ca

Fig. 92 Fotografía de retrato

Fig. 93 Fotografía publicitaria                

Fig. 94 Fotografía documental
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Ilustración
Es recurrida cuando un reportaje o un reportaje requie-
re una interpretación conceptual cuando se desea. Es 
uno de los medios de comunicación que utiliza diferen-
tes técnicas, desde los sistemas análogos hasta sistemas 
digitales, las ilustraciones las encontramos en libros, pu-
blicidad, publicaciones científi cas, etc.
Por lo tanto una ilustración cuenta con estética, técnica 
y originalidad narrativa. Fig. 95, fi g 96, fi g.97

Fig. 95 Ilustración científi ca

Fig. 96 Ilustración Infantil para libros

Fig. 97 Ilustración publicitaria
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Caricatura
La caricatura es un género artístico que surgio en periódicos satíricos ilustrados en 
Francia, Inglaterra, Austria y Estados Unidos. Suele ser un retrato o una represen-
tación humorística exagerando rasgos físicos. 

La caricatura es de manera satírica más que humorística. El género que es de 
más uso son las caricaturas políticas y sociales, haciendo crítica sobre aspecto que 
afectan  al mundo en general. Fig. 98, fi g. 99 y fi g.100

Fig. 98 Caricatura Política

Fig. 99 Caricatura Política

Fig. 100 Caricatura de retrato

• 
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Acabados
Algunas caracteristicas que llegan a tener las revistas en su parte fi nal 
son los acabos.
Entre esos acabados estan:

-Los barnices Uv , ya sea brillate o mate sirven para destacar ciertas 
formas o partes especifi cas de la revista, el barniz es considerado 
como una tinta extra en off set.

-El laminado esta compuesto por una capa de pvc transparente y 
esta considera como un proceso post - impresión.

-Las solapas Algunas revistas llegan a tener las sirviendo este espacio 
para publicidad. Algunas revistas cortan el papel de los forros de tal 
manera que quede una prolongación lateral de 5 cm en cada pasta. 
Pudiendo servir como un señalador para no perder la página que 
se encuentre leyendo, de esta manera refuerza al anuncio ser visto 
mas veces.

- La Fajilla es un elemento publicitario que abraza a la revista, su 
funcion es para promocionar algun producto nuevo, son impresos 
en papeles de gramaje medio o algunos casos en ciertas cartulinas. 

Encuadernación
La encuadernación funge un papel importante de conservar el con-
tenido y tambien el de mantener unidas las hojas. El proceso de 
encuadernación implica el montaje físico de una publicación a partir 
de hojas de papel sueltas. La forma en cómo se encuaderna una pu-
blicación puede tener un efecto increíble en su aspecto y función. 
Generalmente en las revistas se utilizan 3 tipos de encuadernación y 
son la encuadernación por pegamento y encuadernación por grapa y 
encuadernación  por cosido.

Encuadernación por pegamento
Este tipo de encuadernación consiste en sujetar los cuadernillos de 
una revista o libro mediante el uso de pegamento. Se corta el doblez 
del lomo para que el pegamento una las dos hojas este proceso se 
conoce como Hot melt. el proceso hace que el pegamento se caliente 
a cierta temperatura tornandose líquido, al vucanizarlo, se solidifi ca 
permitiendo la fusión de los cuadernillos, implicando el uso de tapas 
fl exibles  como cartulinas sulfatadas, cartulinas couche , bristol las 
cuales pueden llevar una solapa o ir si en ella. Fig. 101 y  fi g. 102

Este proceso usa cuadernillos que son unidos gracias a grapas de 
metal y son colocadas a caballo en la parte del pliegue de  la revista. 
Fig.103

Fig. 101 y fi g 102. Encuaderdano con pegamento. 
Se arman los cuadernillos para preparar la revista, 
despues se corta el doblez del lomo para que de esa 
manera  el pegamento una las hojas. 
El pegamento caliente que al enfriarse se endurece 
y permite que las hojas esten unidas

Se colocan las hojas y en el cen-
tro se colocan en el pliegue 
la grapa a caballo.

Fig. 103 Encuadernado con grapa

Encuadernación por cosido
Ocasionalmente se llega a utilizar cuando la revista es de arte o mo-
notematica o especial, este tipo de encuadernación se realiza con 
varios cuadernillos cosidos al hilo como cuando se realiza en un 
libro. Fig. 104

Fig. 104 Encuadernado por cosido
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3.1 Proyecto revista Vozes 
3.1.1  Planteamiento del Proyecto Revista Vozes

Revista Vozes es una revista que se 
publica mensualmente en la Unión 
America desde el 2010 y es distri-

buida en algunas localidades del estado de 
Florida.  Es una revista de zona compuesta 
en su mayoría por anuncios y artículos ins-
pirados en las revistas publicadas en México 
pero adecuadas al público latino, algunas 
de las tematicas que manejan los artículos 
son. espectaculos, fi nanzas, cuidados sobre 
la belleza, migración, etc. La revista vive 

completamente gracias a la publicidad de 
los diferentes anunciantes y servicios que 
ofrecen algunos particulares. Respecto al 
contenido de la revista va cambiando de 
acuerdo al tema elegido por la editora y los 
colaboradores. 
La revista Vozes ya cuenta con una diagra-
mación sin embargo se busca adecuarla para 
crear un orden y dinamismo ya que no exis-
te una linea editorial en su diseño, sumando 
tambien que hay un uso indiscriminado de 

El proceso de rediseño de la revista debe-
ra de llevar un metodo para diseño para ana-
lizar a fondo las limitantes que tiene la revista 
y asi poder generar un mejor resultado.

Las fi guras muestran las limitantes que contiene la revistas son que solo usan 2 columnas, las tipografías de la 
portada no tienen ninguna relación con las tipografías de los artículos.

tipografías. Fig. 105, fi g. 106 y fi g. 107

3.1.2 Metodología del diseño 

Segun la defi nición que da en el dicciona-
rio de publicidad y diseño gráfi co de Rafael 
Proenza Segura dice que

El Diseño Ambiental: Se ocupa del entorno 
en que el hombre se desenvuelve, la 
construcción (arquitectura) la planeación 
(urbanismo).

El Diseño Industrial: Va enfocado a la tecno-
logía y el desarrollo de herramientas u obje-
tos para consumo del hombre y su uso en la 
vida diaria.

El Diseño Gráfi co: Está encargado de la 
creación y transmisión de mensajes visuales  
con el proposito de comunicar en los sujetos 
que infl uya a diferentes niveles. 

Depende del tipo de mensaje, sus fun-
ciones ya sean sociales, publicitarias o infor-
mativas.
Joan Costa considera que el proceso de dise-
ño esta compuesto por tres etapas que son: 

Fig.105 Fig.106 Fig.107

    el diseño es un proceso de creación 
visual con un proposito específi co prác-
tico; la expresión visual de la ciencia de 
un mensaje o producto”9, las areas básicas 
que  se divide el diseño son:

“
9 Proenza Segura, Rafael, Diccionario de publicidad y diseño gráfi co, Santa Fe 
de Bogota, Colombia, 1999, 3R Editores, p.202
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- La percepcion del problema que es cuan-
do se localiza una necesidad y se presenta 
una posible solución basada en una lista de 
caracteristicas del problema. En esta esta se 
identifi ca tambien el nivel de necesidad y su 
complejidad.

- La investigación o busqueda de recursos in-
formativos que ayuden a resolver pequeñas 
problematicas que deriven a resolver peque-
ñas problematicas que deriven en una solu-
ción total de la necesidad.

Los diseños en sentido gráfico que son los 
primeros bocetos o ideas que surgen de toda 
la información recabada, soluciones parcia-
les que serán probadas y adaptadas para al fi n 
llegar a una imagen fi nal o idea global. 

La metodología que se usara para la tesina 
toma parte de la obra de Bruno Munari 
“Como nacen los objetos”. El metodo de 
proyectación10 de Munari comienza con una 
necesidad y cuando esta necesidad es detec-
tada por el diseñador se origina un problema 
a resolver. 

1. Problema 
La solución de problemas que obedecen a 
necesidades humanas ayudan a mejorar el 
estilo de vida de la gente, siendo que algunas 
veces son creadas por la empresa para ven-
der productos u ofrecer servicios. El primer 
paso en el método es identifi car el problema, 
entre más específi co sea, mejores serán los 
resultados de la investigación.

2. Defi nición del problema

Este paso converge a los alcances y los límites 
que tendrá el proyecto, así como sus carac-
tertísticas. Una vez recopilados los datos se 
defi ne el tipo de solución que se busca para 
el problema. Esto depende del tipo de pú-
blico y recursos tecnogologicos disponibles.

3. Componentes del problema

Dividimos el problema general en problemas 
partículares, las cuales deberán ser analizados 
de manera independiente para así encontrar 
soluciones para cada uno. Así el diseñador 
tiene la información de los aspectos que son 

de la necesidad inicial y el proceso de diseño 
será más facil y rápido. 

Finalizando esta etapa las soluciones a 
problemas particulares se analizan para en-
contrar el resultado que sea congruente con 
el problema general.

4. Recopilación de datos

Los datos que se recopilen son valiosos de 
ahí podemos ver las virtudes y los defectos 
que poseen los objetos. 

Si el problema tiene o no solución, en 
caso de que no la tenga, lo que se hace es 
buscar información, esto con el fi n de suge-
rir una respuesta a la necesidad y sus pro-
piedades, se defi nen los componentes físicos 
que se refi eren a la forma en la que lucirá el 
objeto con el usuario. Los datos se recolectan 
y son presentados de manera visual para su 
entendimiento en la siguiente etapa.

5. Análisis de los datos

Teniendo la información se estudian las po-
sibles soluciones por medio de sugerencias, 
sobre lo que hay que hacer y aquello que hay 
que evitar, para así alcanzar el éxito del pro-
ducto. 

Si los datos son interpretados incorrec-
tos entonces resultara un fracaso. Siendo este 
punto los problemas partículares deberán 
contar con una solución adecuada.

6. Creatividad

En esta etapa se sintetiza la información, re-
visando los límites y recursos del mismo pro-
yecto y se comienza a diseñar en base a ello. 

7. Experimentación

En la experimentación el diseñador explora 
sus opciones, con base a las cuales generará 
los modelos fi nales, revisando las técnicas y 
todo tipo de alternativas que haga que la so-
lución al diseño sea la adecuada.

“

8. Verifi cación

Se presentan los modelos a un grupo de 
posibles usuarios, pidiendo que evaluén el 
producto y den su opinión acerca del mismo 
para así modifi carlo. Una vez que se tienen 
los resultados de dicha evaluación se estu-
dian los posibles cambios y se preparan los 
modelos fi nales

Deacuerdo al análisis de la metodología an-
terior la aplicación para la revista Vozes sería 
de la siguiente manera: 

1. Problema

La revista Vozes responde a la necesidad de 
la comunidad latina  de expresarse, de crear 
un enlace con las instituciones  que brindan 
ayuda a la comunidad hispana, esto gracias a 
ciertos artículos que publican en su revista. 
Por otro lado Vozes busca dar a conocer por 
medio de anuncios los diferentes negocios 
que se ubican en ciertos puntos del  estado 
de fl orida en especial en la comunidad de 
Clearwater, fl orida. 

El nivel socio economico al que respon-
de la revista es de clase media baja. La publi-
cación es mensual donde la mayor parte de 
ella es ocupada por sus anunciantes siendo 
una revista de zona especialmente. 

La planeación de la revista es de manera 
apresurada tienen poco tiempo para plani-
fi carla de manera correcta. El proyecto se 
desarrollo a fi nales de abril del 2012, al ter-
minar esa edición terminó mi colaboración 
en el proyecto.

2. Defi nición del problema

Las limitantes que tiene la publicación es 
que se distribuye de manera gratuita en solo 
ciertas partes de fl orida. 

El presupuesto que se cuenta para la 
producción de la revista es limitado.  Las 
imagenes manejadas en la revista son pro-
porcionadas por la editora y a veces son de 
baja calidad. 

Los artículos son escritos por colabora-
dores de la revista y algunos otros escritos 
por la editora. Gran parte de la publicidad es 
elaborada por gente ajena a la publicación, 
careciendo de un buen diseño.

10 Munari, Bruno, ¿Cómo nacen los objetos?, México,1983, Edit G.G, p.53 

    Mientras que la idea es 
algo que deberian brindar 
una solución, considera to-
das las operaciones necesa-
rias que se desprenden de 
un analísis de datos”11

11Ibid, p.54
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3. El diseño presenta difi cultades en las cuales:

. No existe un diseño uniforme en los artícu-
los de la revista

- Son pocos los artículo largos en la revista 
y la mayoría son artículos de media página 
haciendo que sea más reducido el espacio 
disponible para el diseño.

-Las imagenes en muchos casos las entregan 
con una resolución muy baja no siendo op-
tima para impresión

4. La recopliacion de datos que se obtiene 

y la meta es:

- La revista Vozes es mensual, cuenta con 28 
páginas más 4 de forros, siendo así que la re-
vista no presenta lomo ya que su encuaderna-
ción es por medio de grapas.

-Presenta una desigualdad en el diseño de 
los artículos con diferentes tipografías en 
cada artículo.

- Buscar estrategias de como ayudar a la re-
vista para generar unidad en sus artículos.

5. El análisis de datos que se obtiene para me-

jor la revista es:

- Adecuar la retícula de la revista para hacer-
la mas dinamica

-Cambiar el diseño de las pestañaas de los 
rubros

-Cambiar la tipografía del folio y reiterador

-Uso de dos y tres columnas en el diseño de 
los artículos para facilitar la lectura de los ar-
tículos que llegan a tener más extensión. 

6. La etapa de creatividad sintetiza la informa-

ción del proyecto. 

Limitantes

-La planeación de la revista es de manera 
muy apresurada 

-Son pocos los artículos largos que se ma-
nejan

- El diseño de la publicidad es generada por 
gente ajena a la revista. 

- La revista no se distribuye en México para 
asi tener una muestra física de ella.
 
Recursos

- Las imagenes que se emplean en los artí-
culos las distribuye la editora de la revista.

- Libertad de adecuar la retícula para tener 
un orden en los artículos.

Libertad de escoger tipografi as en el redise-
ño de la revista.

7. Experimentación 

En este proceso se realizan bocetos de la 
revista haciendo pruebas para observar que 
mejoras se pueden obtener al usar otras re-
tículas, cambio en el diseño de los rubros, 
cambio en la colocación de los reiteradores, 
folio,etc. 

8. Verifi cación

Debido a que al fi nalizar la edición del 
proyecto se perdio contacto con la editora 
responsable de la revista, no hay manera 
de saber que respuesta tuvo el rediseño no 
pudiendo asi hacer una evaluación de este 
nuevo proyecto.
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3.2 Revista Vozes

La revista Vozes se publica mensualmente y para ello se realiza una 
planifi cación. La herramienta que se utiliza es un esquema o Layout, 
brindando una disposición de los artículos y anuncios. Fig.108

Portada

Anuncio 
página 
completa

Anuncio 
página 

C a r t a 
Editorial
Anuncio 
1/2 pág.
vertical

Anuncio 
página 
completa

Directorio
       y
Contenido

Fes t i va l 
infantil

A n u n c i o 
1/4 de pág.

A r t í c u l o 
M u j e r e s 
Victimas 

A r t í c u l o 
M u j e r e s 
Victimas 

Artículo 1/2 
pag Comunity 
Health y 
anuncio 1/ 2 
pág

Artículo 1/2 
pag Mujeres  
victimas y 
anuncio 1/ 2 
pág

Artículo 1 /2 
pág. ¿Qué es 
la bancarrota 
y  2 anuncios 
1/ 4 pág

Artículo1/2 
pág. El 
proposito real  
y  anuncio 
1/2 pág 

Artículo Cur-
so básico  y  
metabolismo 
y 
anuncio
1/4 de  pag.

Artículo 1/2  El 
proposito real 
de tu pequeña 
emprea y 
anuncio 1/2 
pag.

A r t í c u l o  
c o m p l e t o 
Importa la 
frecuencia  

2 anuncios de 
1/2 pág

A r t í c u l o  
c o m p l e t o 
Maternidad 
la otra cara.

Anuncio página 
completa

A r t í c u l o 
p á g i n a 
c o m p l e t a 
Embarazada a 
los xv

2 anuncios de 
1/2 pág.

A r t í c u l o 
1/2 pág 
Esc lav i tud 
moderna
y anuncio 
1/2 pág.

Artículo 1/2 
pag Pre-
guntale a tu 
abogado y 
anuncio de 
1/2 pág.

A r t í c u l o  
c o m p l e t o 
Sandía para 
la época de 
calor 

A n u n c i o 
p á g i n a 
completa

A n u n c i o 
pá   gina 
completa

Anuncio 1/4  
vertical y 2 
anuncios de 1/8  
y un anuncio de 
1/2 página

A r t í c u l o 
de 1/2 pag 
Tendencias  
y anuncio de 
1/2 pág.

A r t í c u l o 
de 1/2 pag 
Tendencias  
y anuncio de 
1/2 pág.

A r t í c u l o 
completo 
No lances a tus 
hijos ala vida

A r t í c u l o 
de 1/2 pag 
Lucha libre  
y anuncio de 
1/2 pág.

A r t í c u l o 
de 1/2 pag 
Lucha libre  
y anuncio de 
1/2 pág.

El circulo marca las páginas 
con modifi caciones

Fig. 108 Esquema o Layout de la revista Vozes
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Anuncio 1/4 horizontal

Anuncio 1/8 horizontal

Anuncio 1/4 vertical

Anuncio 1/2 horizontal

Anuncio completo

Para la disposición de los anuncios se muestran en las siguientes 
fi guras las confi guraciones de los anuncios que se presentan en 
la revista. Fig. 109

Fig. 109 Disposición 
de los anuncios
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Formato
La impresión de la revista Vozes se realiza en papel couche 57 x 87 cm (Fig. 110 ), 
la cual puede ser dividida en 8 cartas 21.75 x 28. 5 de las cuales se le da un margen 
para refi nar y obtener medida fi nal de 21.5 x 27.5 cm. El tamaño original de la 
revista era de 21.2 x 27.5 (Fig. 111) y ahora la nueva medida es de 21.5 x 27.5 
cm( Fig. 112).

3.3.Diseño

57 cm

87 cm

21.5

27.5

21.75 cm

28
.5

 cm

Nuevo formato de la revista

21.2

27.5

28
.5

 cm

21.75 cm

Formato original de la revista

Fig. 110 División del papel de 57 x 87 

Fig. 111 medida original de la revista Fig. 112 medida fi nal de la revista
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3.3.1 Diagramación

El formato de la página y la amplitud de los margenes determinan 
las dimensiones de la mancha tipogáfi ca. Las medidas de la caja 
tipográfi ca anterior (Fig. 113) fueron dispuestas por la editora, sin 
embargo para tener un caja tipográfi ca mas amplia se hizo un cam-
bio en el nuevo diseño, (fi g.114) este cambio responde en dar mas 
blanco al espacio que utiliza la pestaña de la sección haciendo que 
los elementos no esten muy encimados.

3p6.48

3p6.876

3p2.5853p2.534

Fig. 113 Medida de caja tipográfi ca anterior

43p7.826

57
p1

0.
17

2

43p8.409

56
p8

.3
15

Fig. 114 Medida de la nueva caja tipográfi ca

3p6.52
3p6.52

4p8.693

3p6.52

3.3.2 Retícula

Como se vió en el capítulo 2, la retícula es la herramienta que nos 
ayudara a situar correctamente los elementos en el diseño. La re-
tícula que se utiliza en este proyecto es la retícula simetrica, sus 
corondeles,margenes exteriores e interiores son identicos, presentan-
do equilibrio y armonía. Para tener apreciación de como se deben de 
colocar los elementos se trazó una retícula que es la que se utilizara en 
el rediseño de la revista,  en ella existen 12 campos vertícales con un  
medianil de 1p0 (picas) y 12 campos horizontales. Fig. 115

Esta retícula brinda muchas posibilidades de distribución pudien-
do dar 1, 2,3 y 4 columnas y los campos modulares se pueden utilizar 
en varios tamaños para las imagenes. Fig.116

Fig. 115 Retícula con 
campos vertícales y 
campos horizontales
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Fig. 116 Muestra donde se oberva como en la retícula pueden manejarse 1, 2, 3 y 

4 columnas de texto.

J 

• 
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3.3.3 Interiores

La composicíon de los contenidos abarcan primeramente la carta 
editorial, la página de indice o contenidos junto con los legales y 
por ultimo los artículos. En las imagenes se puede ver la confi gura-
ción de cuantas columnas ocupan los contenidos de la revista.Entre 
los problemas con la que contaba el anterior diseño fue que nunca 
se planifi co la retícula generando un desorden en un su diseño. En 
el rediseño se creo una retícula por medio de modulos logrando así 
una disposicion del texto y de las imagenes ordenada.  En el nuevo 
diseño se hace uso de 2 columnas y de tres columnas, esto debido a 
las limintantes de la revista.  La publicidad que aparece en los arti-
culos generalmente se ubica en la parte inferior. Fig. 117 y fi g. 118

Las retículas modulares que se muestran corresponden a cada uno de los artículos 

que se utilizan en la revista.

Fig. 117 Retícula de los artículos

1- Carta Editorial
2- Contenidos y legales
3- Festival infantil
4- Migración
5- Migración
6- Comunidad

7- Comunidad
8- Finanzas
9- Finanzas
10- Salud y bienestar
11- Salud y bienestar
12 - Cover 

13- Familia
14- Sociedad
15- Sociedad
16-Vozes del sabor
17- Sabias qué
18- Sabias qué 

19- Moda y belleza
20- Moda y belleza
21- Recetas para la 
vida

1 2 3

4 5 6

7 8 9
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10 11 12

13 14 15

16 17 18

19 20 21

Fig. 118 Retícula 
de los artículos
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3.3.4 Artículos con Retícula

Las imagenes corresponden a la retícula que se utiliza en el rediseño 
a lo largo de los artículos de la revista. Mostrando como se ubican 
los elementos como son los Encabezados, los textos, imagenes y 
anuncios. Fig. 119 y fi g. 120 Fig. 119 Artículos que hacen uso de la retícula

• 
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Fig. 120 Artículos que hacen uso de la retícula

• 
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3.3.5 Bocetaje

Siendo una parte importante dentro de los procesos de dise-
ño  se realiza un boceto en papel tomando las medidas fi nales de 
la revista, en el bocetaje se va colocando los elementos del texto 
recortado(Fig.121), el siguiente paso es colocar la imagen(Fig. 122), 
para fi nalmente mostrar el texto y la imagen encajando en la retí-
cula. Fig.123

Fig. 121 Fig. 122

Fig. 123

MUJERES VíCTIMAS 
o VICTIMAFIIAS 

-- "'':'" 
- ..... _~ ----------:-... -::..-= 

• 
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3.3.6 Forros

Los forros protegen el contenido de la revista, los forros suelen lle-
var un barniz brillante o mate o en su caso un laminado. La primera 
de forros corresponde al rediseño de la la portada, la segunda, ter-
cera y cuarta de forros presentan la publicidad principal. Fig. 124           
La publicidad presentada en los forros es diseñada por diseñadores 
externos a la publicación. Debido a que es una revista de 28 páginas 
no presenta Lomo.  

Cuarta y primera de forros

Segunda y tercera de forros

Fig. 124 Forros de la revista                                               

VISA 

• 
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3.3.7 Bandera

El diseño de Bandera ha sido el mismo desde su creación en 2010 
y aun cuando se rediseño la revista en en el año 2012, se conserva 
el diseño de bandera sin sufrir ninguna modifi cación. No se cuenta 
información sobre quien diseño la Bandera. Fig. 125

Fig. 125 Bandera de la revista Vozes 

1
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3

Las letras “V” y “Z”, fueron 
deformadas, la letra “O” fue 
creada con elementos geo-
metricos.

Palabra compuesta por tipo-
grafía “Finchley”

Lema o Tagline compuesta 
por Helvetica Bold.

1

2

3
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3.3.8 Portada

La portada de la revista presenta siempre la bandera del lado dere-
cho en la parte superio. En el diseño original (Fig. 126) la fotografía 
de la portada ocupa  gran porcentaje de la portada limitando el 
espacio que deberan ocupar los balazos. Las portada original fue 
elaborada por el diseñador José Luis Amaya. En la siguiente página 
se muestra el rediseño de la portada presentando las mejores que se 
hicieron. Fig. 127

El diseño orginal de la revista presenta la problematica 
de las diferentes tipografías, no logrando una coherencia 
en su diseño

Fig. 126 Diseño anterior de la revista Vozes
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El nuevo diseño presenta una fotografía reducida generando un es-
pacio adecuado a los balazos de la portada. La Bandera siempre se 
coloca rebasada. La ubicación de los iconos de las redes sociales se 
cambiaron de lugar colocandolos dentro de una pleca en la parte 
inferior. Las tipografías que se usan en la portada son utilizadas tam-
bien en el resto de la revista

1
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3

4

5

6

7

8 

9

10

11

12

13

14

15

16

17

Fig. 127 Nuevo diseño de la revista Vozes

Tipografía utilizada en balazos: Eurostile  DCBold
2, 4, 8*, 10, 12, 14*, 15, 17*

Tipografía utilizada en balazos: Eurostile T OT 
1, 3, 5, 7, 9, 11, 13, y 16

*8, *14, *15, *17 contienen contorno
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o 
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o o 

o 
o 
o 
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EMBARAZADA 
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MUJERES 
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T~,~,~['J~~~ 8 

Wíl~ o 

• 

ESCLAVITUD O 
MODERNA O 



   Capítulo III  Proyecto de la Revista Vozes

67

3.3.9 Carta Editorial

En el capítulo 2 obervamos los aspectos generales que contiene la 
carta editorial, en ella pudimos ver que esta sección marca la opinion 
que expresa el editor. Faltan algunas características como la fotogra-
fía de la editora y algún pie de foto. La particularidad que presenta 
esta carta editorial es que es presentada junto un anuncio vertical.

El diseño anterior de esta sección corrió acargo del diseñador 
José Luis Amaya, no se posee la diagramación que realizo para el 
acomodo del texto y del anuncio. Los criterios de las tipografías los 
defi nía la editora. Fig. 128

Fig. 128 Diseño anterior

El diseño original utiliza sangría dema-
siada amplia. La tipografía que usa para 
el encabezado difi ere mucho con el di-
seño del resto de las secciones.
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El nuevo diseño conseva la estética del diseño anterior, sin embargo 
este nuevo diseño esta justifi cado de acuerdo a la retícula (Fig. 129) 
y el cambio signifi cativo que tuvo fue la tipografía del encabezado 
y del texto. Las tipografías que se emplean en los encabezados son 
Eurostile T OT y Eurostile T OT Black, siendo estas dos tipográfi as 
algunas de las que se utilizan más en la revista. Para el cuerpo del  
texto se emplea Meta Pro normal y Meta Pro Book. La Fig. 130 
muestra la retícula utilizada en la sección

Fig.129 Nuevo diseño

Fig. 130 Retícula utilizada en la sección Carta editorial
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3.3.10 Editorial y contenidos

El diseño original de editorial y contenidos fue realizado por el di-
señador José Luis Amaya. Entre las problematicas que presentan 
son: Maneja una retícula desconocida, utiliza muchas texturas de 
fondo, no hay relación con las tipografi as presentan con el resto de 
la revista. Fig. 131

Fig. 131 Diseño original de Editorial y contenidos
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El nuevo diseño elimino casi todas las texturas de fondo, en el re-
diseño se aprecía el uso de la retícula (Fig.132)que se creo para el 
resto de la revista logrando un texto mas ordenado y justifi cado. En 
la parte tipográfi ca se utilizan las tipografías Eurostile TOT Regular 
y Eurostile T OT Black y para Texto Meta Pro Normal. La Fig. 133 
presenta la retícula de la editorial y contenido.

Fig. 132 Nuevo diseño de Editorial y contenidos

Fig. 133 Retícula utilizada en la sección Editorial 
y contenido.
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3.4 Rubro o secciones

El diseño del rubro o secciones constaba de un rectángulo degrada-
do y tipografía muy pequeña haciendo que no se alcanzara apreciar 
y rectángulo desperdiciaba mucho espacio no logrando que el lector 
prestara atención.

Las secciones aparentemente eran iguales excepto la sección 
“Recetas para la vida”. Se cambio  el diseño de esta sección para uni-
fi carla con el resto de las secciones. Fig.134 y fi g. 135. La Fig. 136 
muestra un ejemplo de las tipografi as empleadas en una sección.

Tipografía Eurostile DCBol

Fig. 134 Diseño anterior de secciones

Fig. 135 Nuevo diseño de secciones
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1- Rubro o sección: Eurostile DCBold
2- Encabezado: Eurostile DCBOld 52 / 62.4 pts
3- Encabezado: Eurostile T OT Regular 45 / 54 pts
4- Credito: Eurostile T OT Regular 8 / 9.6 pts
5- Imagen

6- Capitular: Adobe Garamond pro Bold
7- Cuerpo de texto: Adobe Garamond Pro Regular 11/ 13.2 pts
8- Folio y reiterador: Eurostile T OT  8/ 9.6pts

1

2

3

4

5

6

7

8

Fig. 136 Tipografías que se utilizan en la sección
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La revista cuenta con 11 secciones, cada número cuenta con 5 sec-
ciones fi jas de las cuales son:

. Migracíon

. Comunidad

. Salud y bienestar

. Cover

. Sociedad

Las otras secciones varían cada número, entre ellas funge como pu-
blireportaje la sección “ Recetas para la vida”. Como nota aparece 
un artículo aislado de la revista que habla sobre el festival infantil 
realizado en Clearwater, Florida. En cada uno de los artículos se 
hace muestra del diseño anterior y del nuevo diseño viendo las dife-
rencias que tienen y las mejoras que se realizaron. 

Lista de las tipografías utilizadas y sus variantes

• Eurostile Black Italic
• Eurostile T OT Regular
• Eurostile TOT Black
• Eurostile DCBold
• Adobe Caslon Pro Semibold
• Adobe Garamond Pro Regular
• Luchita Payol Tecnica
• Meta Pro Normal
• Meta Pro Bold

Eurostile: La tipografía Eurostile fue elegida debido a sus bordes 
rectangulares con bordes redondeados. Recordando el espiritú y di-
seño de la epóca de los 50’s y 60’s de las pantallas de los televisores 
, trenes y edifi cios modernos. Esta tipografía es de uso para textos 
muy cortos. En este caso es utilizada en los encabezados, el nombre 
de la sección, reiterador y la página web de la revista.

Adobe Caslon Pro:La elección que se hizo de esta tipografía fue 
debido a sus cualidades de ser una tipografía confortable para el ojo 
logrando que sea adecuada para la lectura y altamente legible en es-
pecial para los textos largos. En este caso esta tipografía es utilizada 
en la sección Finanzas  

Adobe Garamond Pro: Basada en la tipografía Garamond se elige 
este tipo por sus elementos del estilo de las romanas y por la elegan-
cia que tiene, logrando una buena legibilidad eliminando fatiga al 
leerla en los textos amplios.

Las tipografías que se utilizaron en la revista son las siguientes:

Luchita Payol: EL motivo por el cual se usa esta fuente nos remonta a la 
gráfi ca popular mexicana de los carteles de la lucha libre. Este tipo 
se puede observar en la sección Sabías qué.

Meta Pro: Siendo una tipografía de palo seco siendo muy fl exible 
y apropiada para casi cualquier aplicación. Sus formas contienen 
cierta neutralidad y gran legibilidad y con la capacidad de utilizarse 
en bloques extensos de texto. Esta tipografía se utiliza en los textos 
de los artículos donde su extensión no es grande.
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3.4.1 Festival Infantil

Este artículo solo aparecio en la edición del mes de mayo men-
cionando las festividades del día del niño en la comunidad de 
clearwater. En la parte inferior izquierda puede apreciarse el nuevo 
diseño (Fig. 137) y el diseño original (Fig.138) en la parte inferior 
derecha.

Fig. 137 Nuevo diseño  de Festival Infantil

El diseño anterior hacia utilizaba muchas fotografías para llenar el 
espacio sin llevar algun orden, apesar de que usa una retícula no 
puede saberse a ciencia cierta como es, ni cuantas columnas esta 
manejando.

Las tipografías utilizadas en este artículo son

1- Eurostile Black Italic 48 pts
2- Meta Pro normal 10 /12 pts

El nuevo diseño reduce el número de fotografías dandole un orden 
lógico, se hace el uso de 3 columnos para distribuir de manera mas 
ordenada las imagenes y el texo. El encabezado esta alineado al 
texto haciendo uso una columna para el texto debido a que es un 
texto corto.

Fig. 138 Diseño original de Festival Infantil
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3.4.2 Sección Migración

Esta sección contiene temas de impactos socio - económicos en mu-
jeres y familia que emigran de sus países. La sección migración es 
fi ja en la revista y generalmente ocupa 1 o 2 páginas.  La Fig. 139 y 
fi g. 141 corresponde al nuevo diseño y la Fig. 140 y fi g. 142 muestra 
el anterior diseño.

Tipografía utilizadas en el nuevo diseño

1- Eurostile DCBold Regular 11 pts

2- Eurostile DCbold 62 pts

3- Eurostile TOT Regular 50 pts

4- Eurostile T OT Regular 28 pts

5- Eurostile T OT Regular 8 pts y Eurostile T OT Bold 

Regular 8 pts

6- Adobe Garamond Pro Bold 11 pts 

7- Adobe Garamond Pro Regular 11/13.2 pts

8- Eurostile TOT Regular 8 pts

9- Eurostile TOT Bold 11 pts

El nuevo diseño cuenta con 3 columnas ayudando así a la lectura 
del artículo. Se cambió la tipografía de los encabezados utilizando 
Eurostile T OT y Eurostile  DCBold. Para el cuerpo de texto se 
hace uso de Adobe Garamond Pro y Meta Pro Bold en los subtí-
tulos.

Fig. 139 Nuevo diseño

Fig. 140 Diseño original

Diseño original de la Sección Migración que cuenta unicamente con 2 columnas. 
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1- Adobe Garamond pro Regular 11 / 13.2 pts
2- Eurostile T OT Bold 11 pts
3- Eurostile TOT Regular 11 pts
4 Eurostile TOT Bold pts
5- Adobe Garamond Pro Regular 11/ 13.2 pts
6- Eurostile Regular 8 pts

Tipografías utilizadas en el nuevo diseño

1

2

3                                                                                                 

4                                                                                                 

5                                                                                                 

6            

Fig. 142 Diseño original

Fig. 141 Nuevo diseño
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3.4.3 Sección Comunidad

 Maneja temas sobre apoyos a la comunidad latina, servicios medi-
cos, información para regularizar la situación de inmigrantes entre 
otros. Los artículos son de media página horizontal y se hace el uso 
de columnas para el texto e imagen. La Fig. 143 corresponde al 
nuevo diseño y la fi g. 144 al diseño anterior. En la siguiente página 
se muestra la otra parte de la sección, la Fig. 145 es el nuevo diseño 
y la fi g. 146 el diseño anterior

1

2
3

4

5 

6

Fig. 143 Nuevo diseño

Fig. 144 Diseño anterior

1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2- Eurostile DCBold Regular  22 pts 
3- Eurostile TOT Regular 20 pts 
4-Eurostile TOT Regular 14 pts 
5- Meta Pro Regular 11 / 13.2 pts

Tipografías utilizadas en la sección
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1-Eurostile DCBold Regular 11 pts
2-Eurostile TOT Black 31 pts
3-Eurostile TOT Regular 17 pts
4- Meta Pro Book 11 pts
5- Eurostile TOT Regular 8 pts
6- Meta Pro Normal 11/13.2 pts

Tipografías utilizadas en la sección1
2

3

4

5

6

Fig. 146 Diseño anterior

Fig. 145 Nuevo diseño

g
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3.4.4 Sección Finanzas

La sección contempla problemas fi nanceros junto con problemas 
legales como demandas, hipotecas, recomendaciones en fi nanzas de 
negocios. Las Fig. 147 y 149 muestran los nuevos diseños, las fi g. 
148 y 150 los diseños anteriores.

Fig. 147 Nuevo diseño

Tipografías empleadas en la sección
1-Eurostile  DCBold Regular 11 pts
2-Adobe Caslon Pro Semibold 17 pts
3-Meta Pro Normal 11 / 13.2 pts
4-Eurostile TOT Regular y Bold 8 pts
5-Meta Pro Normal 9 pts

El nuevo diseño presenta un párrafo ordinario, se recorta en dos partes el encabezado del artícu-
lo que es de media página. La fotografía se redujo y se cambio la tipografía para la caja de texto.

El uso del párrafo americano no es ade-
cuado para los artículos, desperdicia 
espacio. El encabezado no genera dina-
mismo. Siendo un artículo corto debio 
utilizar una tipografía sin patines.

1
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5

Fig. 148 Diseño anterior
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Fig. 149 Nuevo diseño

Los encabezados de la sección fi nanzas se diferencian 
del resto de la publicación, esto es para darle una ima-
gen mas formal, los cabezales estan compuestos por 
Adobe Caslosn Pro, el cuerpo de texto por Meta pro 
y para el credito Eurostile TOT.

Tipografías empleadas en la sección

1- Adobe Caslon Pro Regular 17 pts
2- Meta Pro Bold 10 / 12 pts
3- Meta Pro Normal / 12 pts
4- Eurostile DCBold 11 pts
5-EurostileTOT Regular 8 pts
6-Meta Pro Normal 8 pts 8.8 pts

Fig. 150 Diseño anterior
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3.4.5 Sección Salud y Bienestar

Esta sección generalmente es de página completa excepto el artículo 
que se localiza en la parte inferior. La sección Salud y Bienestar 
abarca temas sobre la salud, alimentación y cuidados.

Los rediseños de los artículos conservan casi las mismas caracte-
risticas. (Fig. 151 y fi g 153) Se cambian las tipografías. Se cambian 
las tipografías de los encabezados y el tipo de párrafo que ahora es 
párrafo ordinario y en el artículo de la derecha se cambio la tipografía 
por Adobe Garamond Pro. Los diseños anteriores se observan en las 
fi g. 152 y fi g. 154.

Fig. 151 Nuevo diseño

Fig.152 Diseño anterior
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Tipografía que se utilizan en el artículo

1- Eurostile DCBold 11 pts
2-Eurostile DCBold 52 pts
3-Eurostile TOT Regular 45 pts
4-Eurostile TOT Regular 8 pts
5-Adobe Garamond Pro 11 /13.2 pts
6- Eurostile TOT Regular 8 pts

Fig.153 Nuevo diseño

Fig.154 Diseño anterior
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3.4.6 Sección Cover

La sección Cover es el artículo principal, en general puede ser una 
celebridad o algun artículo de importancia. En esta sección destaca 
el tema de la maternidad visto desde otra perspectiva. En el nuevo 
diseño de la sección Cover desaparece la textuta que tenia de fondo, 
se cambio la ubicación del encabezado y se cambio el estilo de párra-
fo. Fig. 155. El diseño anterior es mostrado en la Fig. 156

1

2      

3      

4      

5     

1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2-Eurostile TOT Black 99 pts
3- Eurostile TOT Regular 54 pts
4- Adobe Garamond Pro 11/ 13.2 pts
5- Eurostile TOT Regular 8 pts

Tipografías utilizadas en el artículo

Fig. 155 Nuevo diseño

Fig. 156 Diseño anterior                                                
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3.4.7 Sección Familia

La sección contiene temas de problematica que afectan al núcleo fa-
miliar, divorcios, violencia intrafamiliar, embarazos no planifi cados, 
etc. El artículo ocupa una página completa. El nuevo diseño aparece 
en la Fig. 157. El diseño anterior es mostrado en la Fig. 158

El diseño del epígrafe se cambio por la tipografía Adobe Gara-
mond Pro  y ahora el cuerpo de texto utiliza Meta Pro Regular. El 
encabezado se cambio por Eurostile TOT Bold y Eurostile Regular.

Fig.157 Nuevo diseño

1-Euostile DCBold Regular 11 pts
2-Eurostile TOT Regular 48 pts 
3 Eurostile TOT Bold y Regular 47 y 71 pts
4- Adobe Garamond Pro Regular 13 pts
5- Meta Pro Normal 10 / 12 pts
6- Eurostile TOT Regular 8 pts

  Tipografías utilizadas en el artículo

Fig.158 Diseño anterior
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Tipografías utilizadas en el artículo.
1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2- Eurostile TOT Black 56 pts
3- Meta Pro Bold y normal 8 pts
4-Meta Pro Bold 11 / 13.2 pts
5-Meta Pro normal 11 pts / 13.2 pts                                                           

Fig.161 Nuevo diseño

Fig.162 Diseño anterior

1

2

3

4

5 
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3.4.9 Sección Voces del sabor

Cada mes se manejan recetas de diferentes partes de latinoamerica, 
dando a conocer la gastronomía latina a la union americana. Las 
Fig. 163 corresponde al nuevo diseño y la fi g. 164 corresponde al  
diseño anterior.

El nuevo diseño es parecido al anterior sin embargo las image-
nes se adecuaron al nuevo diseño, el párrafo se cambio por párrafo 
ordinario. El encabezado es mas pequeño y mas ordenado.

1
2
3

4  

5  

6  

7  

8  

9  

10  

Fig.163 Nuevo diseño

1- Eurostile TOT DCBold 11 / 13. 2 pts
2 Eurostile TOT Black 35 pts
3-Eurostile TOT Black 16 pts
4- Adobe Garamond Pro 11/ 13.2 pts
5- Meta Pro Normal 8 pts 
6- Meta Pro Normal 9 pts 
7- Adobe Garamond Pro Bold 11 pts
8- Eurostile TOT Regular 8 pts
9- Meta Pro Bold 11 pts
10- Meta Pro Book 11 pts

Tipografías utilizadas en el artículo

Fig.164 Diseño anterior
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3.4.10 Sección Sabias Qué

La sección contempla artículos de interes popular, en esta publica-
ción se hace mención de la Lucha libre, gran parte de la comunidad 
latina gusta del deporte que se ejecuta en el Pancracio. Las Fig.165 y 
167 corresponden al nuevo diseño y las fi g. 166 y 168 corresponden 
al diseño anterior.

El rediseño muestra la reducción de la imagen y en este caso el 
pie de foto se colocó dentro de la fotografía, se utilizaron 3 colum-
nas para distribuir dinamicamente el texto.

1- Eurostile DCBold 11 pts
2- Luchita Payol Tecnica 60 y 42 pts
3- Meta Pro Normal 8 pts
4- Meta ProBold 14 pts 
5- Adobe Garamond Pro 11 / 13.2 pts
6- Eurostile TOT Regular 8 pts

Tipografías utilizadas en la sección

1  

2  

3 

4 

5 

6 

Fig.165 Nuevo diseño

Fig.166 Diseño anterior
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Tipografías utilizadas en la sección
1-Adobe Garamond Pro Regular 11 / 13.2 pts
2- Eurostile TOT Regular 11 pts
3- Meta Pro Normal 8 pts

Fig.167 Nuevo diseño

1 

2

3

Fig.168 Diseño anterior
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3.4.11 Sección Moda y belleza

Las tendencias sobre la moda y tips de belleza son vistas en esta 
sección, buscando llegar a los gustos de las mujeres latinas trayendo 
las novedades de las pasarelas. 

El encabezado original cuenta con patines, se cambia por una 
tipografía sin patines, incluso el tamaño del encabezado es mas pe-
queño para brindar espacio al artículo, el artículo, el cuerpo de texto 
tambien es cambiado por Meta Pro Regular. Las Fig. 169 y fi g. 171 
muestran el nuevo diseño y las fi g. 170 y 172 muestran los diseños 
anteriores.

1 

2 

3 

4 

Tipografías utilizada en la sección
1- Eurostile DCBold Regular 11 pts
2- Eurostile TOT Regular 39 pts
3- Eurostile TOT Regular 11 pts

Fig.169 Nuevo diseño

Fig.170 Diseño anterior
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1- Meta Pro Bold 10 / 12 pts
2- Meta Pro Normal 10 / 12 pts
3- Eurostile DCBold Regular 11 pts

Tipografías utilizadas en el artículo 3 

1 

2 

Fig.171 Nuevo diseño

Fig.172 Diseño anterior
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3.4.12 Sección Recetas para la vida

Recetas para la vida tiene la función de ser un publireportaje. Esta 
basado en el sitio recetasparalavida.com. Da consejos acerca de la 
convivencia con la familia analizando los problemas cotidianos en 
la sociedad. La Fig. 173 corresponde al nuevo diseño y la fi g. 174 al 
diseño anterior.

1 

2 
3 

4 

5 

6

7
8
9

10

11

12

13 

14

15

Fig.173 Nuevo diseño

1-Eurostile DCBold 8 y 6 pts
2-Eurostile TOT Black 41 y 28 pts
3-Meta Pro Normal 8 pts
4-Meta Pro Normal 9 pts
5-Adobe Garamond 11/ 13. 2 pts
6-Eurostile TOT Regular 8 pts
7-Meta Pro Black 13 pts
8-Meta Pro Normal 11 pts 
9-Meta Pro Normal 12 pts
10-Meta Pro Medium 8 pts
11-Meta Pro Bold 8 pts
12-Meta Pro Medium 8 pts
13-Meta Pro Normal 8 pts
14-Adobe Garamond pro Italic 10/12 pts
15-Meta Pro Regular 8 pts

Tipografías utilizadas en el artículo

El diseño original empleaba 2 columnas haciendo que fuera aburri-
do, para ello se emplearon 3 columnas y darle dinamismo. Nueva-
mente se usa párrafo ordinario. 

La ultima columna se utiliza para colocar las notas y pasos de la 
receta a manera de no hacer larga la lectura.

Fig.174 Diseño anterior



Las revistas forman parte de nuestra cultura y vivimos rodeados de 
ellas, con el paso de los años han servido con el fi n de informar 
desde las primeras publicaciones en nuestro país. ¿Por qué comen-
zamos a mencionar las revistas en México, siendo que el proyecto de 
revista Vozes se desarrolla en Estados Unidos? 

La revista va dirigida al público latino, la gran mayoría de ellos 
son mexicanos y crecieron viendo las revistas del periodo de la déca-
da de los setenta en adelante editadas en México. 

De ahí se realizó una investigación sobre las revistas en nuestro 
país comenzando desde la Gaceta hasta nuestros días con el motivo 
de hacer una reseña en como han ido cambiando las publicaciones 
en nuestro país desde sus origenes hasta nuestros días. Con el avan-
ce de la tecnología ahora es más fácil publicar una revista, debido 
a esos avances han modifi cado el comportamiento y gustos de las 
personas dando origen a nuevos contenidos en las revistas. El dise-
ñador realiza un análisis del proyecto resolviendo las problemáticas 
que llegan haber en la comunicación. 

Este proyecto sirvió para comprender los errores que común-
mente se realizan en las revistas cuando no se tiene una buena pla-
nifi cación. La recomendación que se deben de hacer para tener una 
mejor planifi cación son:

-Establecer desde un principio la retícula que se será utilizada

-Los rubros o el diseño de las pestañas de las secciones deben de ser 
sencillos y no invadir gran parte de la revista.

-El uso de muchas tipografías genera un descontrol en la revista 
haciendo que no exista una uniformidad en el diseño y para ello se 
deben de hacer el menos uso de ellas.

-Las tipografías que se presentan en los balazos de la portada deben 
de coincidir con el resto de las tipografías aplicadas en el resto de 
la revista.

-Se debe de realizar un boceto para tener idea de como se verá la 
revista

La implementación de estos elementos fueron de gran utilidad 
teniendo así una idea de que elementos se deben de trabajar en una 
revista. Aun cuando una publicación sea gratuita debe de ser de 
suma importancia y uno mismo adquirir ese compromiso de en-
tregar un producto con una mejor calidad y no entregar productos 
pobres en su diseño. Con el uso de la retícula se logró un mejor 
acomodo de los elementos como las imágenes, texto, encabezados, 
rubros y reiteradores. También gracias a la reducción de números de 
tipografías se generó así una línea editorial en la revista. 

Lamentablemente no se puede saber que respuesta tuvo la 
publicación ya que al fi nalizar el proyecto se perdio el contacto con 

Conclusiones

la editora de la revista no obtienendo asi una retroalimentación. 
Gracias a esta revista reafi rme los conocimientos aprendidos durante 
la carrera al establecer una metodología aplicada en el proyecto y asi 
establecer que lineamientos que deben de haber en el diseño de una 
revista y tratar de conseguir un mejor producto que comunique.



Anexo

Para comprender la identidad de la revista realize una entrevista a  
Maria C. Espino, quien es la editora de la revista y ella explica varios 
puntos que dieron el surgimiento y hacen que continue el funciona-
miento de la publicación.

E.A ¿Cuándo y cómo surge la revista Vozes?
M.E - Vozes nace en febrero de 2010, como un proyecto que 

absolutamente nadie esperaba, es un proyecto que se tenía conside-
rado un año antes de tenerlo ya impreso. Inicia su publicación de 
manera virtual (en internet), duro 6 meses antes de salir al mercado 
de manera impresa.

E.A ¿Por qué el nombre de Vozes?
M.E - La revista Vozes se distribuye en Florida Central. En todo 

el estado abunda la comunidad hispana, Vozes nace como un me-
dio que da la oportunidad de expresión a la gente de la comunidad 
hispana. Vozes informa, educa, divierte y entretiene a la comunidad 
en cada una de sus páginas  y con el contenido. 

Es por ello que el nombre Vozes cobra signifi cado, como eslogan 
lo manifi esta “La Voz Hispana en la Florida”. 

Es un palabra compuesta VOZ-ES, ser voz, es la voz, y busca 
cumplir la función de retroalimentar a la comunidad hispana en di-
ferentes temas, además de brindar apoyo e información sobre ayuda 
en diferentes áreas que son de utilidad para los migrantes hispanos 
y que no dominan el idioma español. 

E.A ¿Qué buscas transmitir con la revista?
M.E - La idea es trabajar con las ideas, pilar de todo medio de 

comunicación: informar, educar, divertir y entretener. Como ya se 
mencionó, se busca también ser un medio que difunda la voz y 
opinión de la comunidad hispana, somos un enlace de los migran-
tes con diferentes instituciones que brindan ayuda a la comunidad 
hispana. Además de dar a conocer la manera en cómo se vinculan, 
se organizan, lo que hacen y como viven los hispanos dentro de la 
comunidad anglosajona. 

E.A ¿Cuáles son tus estrategias para dar a conocer la revista y de 
qué manera anuncias tu revista?

M.E - Tiene publicidad en radio, organiza diferentes eventos en 
conjunto con diferentes instituciones no lucrativas e instancias de 
gobierno, y de esa manera está presente en la comunidad. Está pre-
sente en los eventos que benefi cian a la comunidad hispana, eventos 
deportivos, farándula, eventos de gobierno, ferias, fi estas, y todo 
evento donde la comunidad hispana está presente y promociona-
mos lo que nuestros hispanos hacen y en lo que destacan, eso hace 
que la gente nos busque. 

También tiene una fuerte presencian dentro del mercado anglo-
sajón, debido a que cada vez son más los negocios no hispanos que 
quieren conquistar el mercado hispano, ya que es la minoría más 

grande en estados unidos y representa un mercado de consumo y 
económico muy atractivo para los diferentes comercios. 

La publicidad más efectiva, indudablemente,  es la satisfacción 
del cliente,  la fi delidad y recomendación del propio lector.

E.A  ¿Quienes generan los contenidos de la revista y como selec-
cionan los artículos que estarán en la edición?

M.E - El contenido se determina siempre basado en las necesida-
des de nuestros clientes, y de los mercados potenciales a conquistar. 
Siempre se planea lo que se colocara cada mes basado en lo que se 
desarrolla mes a mes dentro de la comunidad. 

Es un poco complejo, porque nuestro mercado meta se compo-
ne de personas originarias de diferentes países, lo que los hace ser un 
mercado muy diverso y multicultural, así que cada edición conlleva 
analizar a quienes se quiere impactar o que se quiere destacar según 
lo que se celebre o lo que esté más fuerte en el momento. 

Hay gente que colabora con los artículos, usualmente son exper-
tos en la materia, por ejemplo salud, bienestar, fi nanzas, cuestiones 
legales, deportes, familia. Entonces contamos con colaboradores 
como psicólogos, abogados, nutricionistas, maestros, asociaciones 
expertas en temas de migración, uno de los temas más fuertes a con-
siderar y cada vez se integran más profesionistas y más instituciones 
sin fi nes de lucro.

E.A ¿Cómo buscas los anunciantes?
M.E - Un grupo de vendedores busca los patrocinadores que 

anunciaran sus productos y/o servicios. Básicamente son negocios 
que buscan entrar y conquistar el mercado hispano, igual son anglo-
sajones, árabes, mexicanos, dominicanos, puertorriqueños, venezo-
lanos, colombianos, guatemaltecos o cubanos, que son los que más 
dominio tienen en el comercio, aunque también hay otros clientes 
de origen brasileño, oriental o español, pero son menos.

E.A ¿Cuáles son tus planes para impulsar de mayor forma tu revista?
M.E Planes hay muchos. Pero no se puede ser determinante, 

al ser un mercado multicultural las situaciones de planes pueden 
cambiar de la noche a la mañana. 

El año se puede dividir por épocas y por tener características q 
predominan según la época y que  se pueden aprovechar, y cada año 
hay que idear estrategias diferentes.  Aun que si hay un proyecto de 
vinculación con una televisora fuerte en el área, lo que si daría más 
impulso y mayor cobertura.



Bibliografía

Ambrose, Gavin & Harris, Paul, Fundamentos de la tipografía, Edi-
torial Parramón 2da Edición, Barcelona, España 2009, pp. 167 

Ambrose, Gavin & Harris, Paul, Layout (boceto previo de la com-
posición de un texto que se va a publicar, usado para determinar ca-
racteristicas defi nitivas), Ediciones Parramón, 1a edición, Barcelona, 
España 2008, pp. 193

Aguilera, Gabriela & Terrazas, Ana Cecilia, La prensa en la calle, los 
voceadores y la distribución de periódicos y revistas en México, Editorial 
Grijalbo, México 1996, pp. 198

Biagi, Shirley, Impacto sobre los medios de comunicación, Editorial 
Cengage Learning, México 2009, pp. 447

Boyd, Carter, Las revistas literarias de Hispanoamerica, Ediciones de 
Andrea, México 1959, pp. 282

de Buen, Jorge, Manual de Diseño Editorial, Editorial Santillana 1a 
Edición, México 2000, pp. 398

Costa, Joan, Diseñar para los ojos, Editorial UAM 2003, pp. 182

Foges, Chris, Diseño de revistas, Editorial Mc Grawhill, 1a edición, 
Estados Unidos 2000, pp.158

Hadley, Read, Comunicación, metodos para los medios, Ediciones 
Megálopolis, Buenos Aires, Argentina 1972, pp. 374

Jennings, Simon, Guía del diseño gráfi co para profesionales, Editorial 
Trillas, 1a edición, México 1995, pp. 185

León, Carmen, Gravitación cubana en la revista azúl, Editorial 
UNAM, México 2000, pp. 59

Muller, Brockman, Sistema de retículas, Editorial G.G, Barcelona, 
España 1992, pp. 179

Munari, Bruno, ¿Cómo nacen los objetos?, Editorial G.G, México 
1983, pp. 385

Muñoz, Carlos, Cómo elaborar y asesorar una investigación de tésis, 
Editorial Pearson Educación 1a edición, México 1998, pp. 156

Newark, Quentin, ¿Qué es el diseño gráfi co?, Manual del Diseño, Edi-
torial G.G, México 2002, pp. 256

Owen, William, Diseño de revistas, Editorial G.G, México 1991, 
pp. 237

Perales, Alicia, Asociaciones literarias mexicanas, Editorial UNAM, 
México 1982, pp. 202

Proenza, Rafael, Diccionario de publicidad y diseño gráfi co, 3R Edito-
res, Santa fe de Bogota, Colombía 1999, pp. 448

Ruiz, María del Carmen, El periodismo en México 500 años de histo-
ria, Editorial Edamex, México 2003, pp. 554

Secanella, Petra María, El periodismo político en México. Editorial 
prisma, México 1982, pp. 202

Suaréz de la Torre, Laura, Impresores, editores y libreros en la ciudad 
de México, Editorial Mora, México 2003, pp. 554

Sin autor, Revistas literarias Méxicanas Modernas, Editorial, Fondo 
de Cultura Económica, México 1979, pp. 245

Turnbull, Arthur & Baird N. Roseel, Comunicación gráfi ca, Edito-
rial Trillas, México 1992, pp. 429

Wong, Wucius, Fundamentos del diseño, Editorial G.G, Barcelona, 
España 1995, pp. 223

Zappaterra, Yolanda, Diseño editorial, periódico y revista, Editorial 
G.G, Barcelona, España 2008, pp. 208

Revista Club de Corredores
Año. 6
Número. 77 
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Revista Pc Magazine en español
Volumen. 20
Número. 2
México 
Febrero 2009

Revista Picnic
Año. 1
Número. 5
México
Julio-Agosto 2005

Revista Premier 
Año. 18
Número 219
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Revista Quo
Año. 14
Número 178
México
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Revista Relatos e historias en México
Año. 5
Número. 51
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Volumen. 3
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Edgar Fabian Ayala Marentes entrevista a : María C. Espino
29 - Abril - 2012

Entrevista que se ubica en el Anexo
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Sitio web: www.grupoexpansion.html/chilango.html
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