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Capitulo 1 El disefio como proceso comunicativo

El disefio y la comunicacion comunmente son consideradas areas que trabajan
por separado y con objetivos distintos. No es facil describir su labor pues aunque
sus productos se encuentran integrados en casi cada estrato y ambito de la vida,

dificilmente pueden percibirse aislados.

Al disefio lo conocemos por sus productos aunque no siempre sea posible
comprender completamente como es que este funciona o cudl es su papel en la
generacion de un producto; nos limitamos a pensar que su empleo soélo es en
funcién de la estética y no en el desempefio de un producto mas es preciso aclarar
en qué consisten sus funciones y cémo afectan al producto terminado,

especificamente, como influye en la construccion de publicaciones periddicas.

El objetivo de este primer capitulo serd esclarecer de manera precisa qué es el
disefio, cuales son los elementos que confluyen en torno a él asi como evidenciar
que la concepcion mundana, por demas simplista, de dicho concepto no logra
expresar su funcién real ni mucho menos la importancia que tiene en el proceso

de comunicacion.
1.1 ;Qué es el Disefo

El primero punto que es preciso explorar es al disefio mismo para que asi
tengamos una idea clara y puntual de qué es, en qué consiste y cual es su funcion
en la construccion de una publicacién y los elementos al interior de ella. Si
buscamos en la preconcepcion que tenemos del disefio podemos sacar algunas
conclusiones simples por demas erradas; entre ellas que esta centrado en lo
visual y lo relacionaremos con otros conceptos como el trazo, el bosquejo, la
forma, la disposicion, etc. Aunque también considera la disposicion de ciertos
elementos para que sean atractivos a la vista, esta concepcion carece de una

vision completa de los alcances reales del disefio y sus aplicaciones.



En texto “Desarrollo de un proyecto grafico™ , compilado por Sylvie Estrada, el
disefio grafico se define como “un proceso a través del cual se resuelve
graficamente un problema de comunicacion existente entre el cliente y su
publico.”? Ademas, afade que se trata de un proceso creativo que se basa en

necesidades y medios determinados y se guia por objetivos marcados.

Esta breve definicibn deja en claro dos puntos iniciales que nos ayudaran a
comprender la labor real del disefio. Primero, que se trata de un proceso que
resuelve una interaccion; precisa que se trata del cliente del disefiador y su
publico, sin embargo puede tratarse de cualquiera; una empresa a Ssus
proveedores, que en el caso de la industria editorial, se trata del publico de la

publicacion y sus lectores.

El segundo punto clave es que los objetivos y los medios en que se expresara un
disefio se encuentra determinados por quien recurre al disefiador para transmitir
un mensaje, es decir hay que trabajar con parametros ya decididos y sobre los

cuales no necesariamente el disefiador tendréa incidencia.

Por su parte, Jorge Frascara afirma que “disefiar es coordinar una larga lista de
factores humanos y técnicos, trasladar lo invisible en visible, y comunicar. Disefar
implica evaluar, implementar conocimientos, generar nuevos conocimientos y usar
la experiencia para la toma de decisiones. (...) disefio se refiere al proceso de
concebir, programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de
factores y elementos -normalmente textuales y visuales- con miras a la realizacion

de productos destinados a producir comunicaciones visuales.”

De esta manera, encontramos que el disefio es un proceso que coordina factores
humanos y técnicos, que evalla, implementa y genera nuevos conocimientos y
experiencias para concebir, seleccionar y organizar productos destinados a
resolver graficamente un problema de comunicacién generado entre distintas

entidades.

L ESTRADA, Silvye. Desarrollo de un proyecto grafico. Esparia 2010.
2 Ibidem. Pag. 10.
SFRASCARA, Jorge. El disefio de comunicacion. Argentina 2006. Pag. 23.



El disefio constituye entonces el proceso completo a través del cual un mensaje
llega a un lector a través de un medio y le competen también condiciones técnicas

como el material, el acomodo, la impresion y la paginacion del medio impreso.
1.1.1 El disefio de comunicacién visual como proceso

Después de precisar cual es el papel real del disefio en el proceso comunicativo,
vale la pena reconsiderar que el disefio grafico puede llamarse, de manera mas
precisa, disefio de comunicacion visual y asi podremos establecer claramente los
puntos necesarios para distinguirlo como un campo de actividad del resto de la

rama que lo contiene: un objetivo: comunicaciéon y un medio: visual®.

Este proceso debe ser llevado a cabo por un ejecutor, un profesional que sera el
responsable de lograr que este proceso genere verdaderamente un canal de
conexion entre el lector y las fuentes que emiten la informacién de la que se
servirdn las personas que se vean beneficiadas por el contenido de las distintas

publicaciones a las que acceden.

Existen distintos factores que debemos tener en cuenta al hablar del disefiador
pues es el ejecutor de la interpretacion el ordenamiento y la presentacion visual de
los mensajes, probablemente uno de los mas importantes es su verdadero papel

€n proceso.

El disefiador, a diferencia del artista, no es el emisor del mensaje. Se trata de un
intérprete que configura los mensajes para que estos sean accesibles para
determinado publico. Es por ello que debe ser cauteloso en la manera en que los
ejecuta y no dotar al mensaje de rasgos personales que se interpongan entre el

publico y el mensaje.®

Es cierto que en la practica actual del disefio sobran los ejemplos en que al
disefiador se le elige precisamente para dejar su marca personal en el mensaje y
realizar ejecuciones publicitarias que son atractivas por poseer su estilo sin

embargo, este no es necesariamente un acierto ya que el publico realmente

4 !bl’dem. Pag. 24.
5 [dem.



contacta con el artista en cuestion y no con el mensaje que intenta difundirse por
lo que hay que ser muy cuidadosos al elegir el mensaje y al artista sin lograr un

efecto adverso.

Asi fue que realizaron un pequefio corto en
torno a Grand Chamaco, personaje
mediante el cual actia un disefiador grafico
regio de identidad oculta, conocido por las
magnificas ilustraciones que realizaba para

su sitio http://sedibujantuits.posterous.com/.

El video fue un éxito y derivd en una

colaboracibn mucho mas estrecha entre el Intervencién realizada en la ciudad de México, una
colaboracién entre Sprite y Grand Chamaco.

artista y la marca.

En este caso, la campafa fue exitosa ya que el diseflador, en su personaje,
comparte los mismos valores que el producto emplea para publicitarse; la
autenticidad y transparencia, por lo que el mensaje pudo llevarse a los
compradores de la marca de manera conjunta. Sin embargo, existen casos en que
esta comunicacién simultdnea no se genera y resulta contraproducente que el

producto grafico lleve la impronta de su realizador.

La imagen del Festival Vive Latino 2013 no fue recibida de la mejor forma; el autor
de dicha campafia es Alejandro Magallanes, un cartelista con una amplia
trayectoria y reconocido por su multiples trabajos para el disefio de portadas de la

editorial oaxaquefia Almadia.

El error para cualquier disefiador de comunicacion grafica salta a la vista: el cartel
de ninguna manera comunica al festival con sus espectadores. Basta con ver las
los disefios que previamente se eligieron para publicitar dicho festival que se
celebra en la ciudad de México, afio con afio, desde 1998. Todas transmitian la
energia, el jubilo y el ambiente generado en estos festivales multitudinarios en los

gue el acinamiento, el calor y el alto precio de consumibles basicos como el agua

10



no son limitantes para que se conviertan en una gran experiencia para sus
asistentes.

14 festival iberoamericano de cultura musical

14 al 17
de marzo
foro sol

AIVO

=2 2013

®

Cartel realizado por Magallanes (izquierda) y cartel realizado para la edicion 2009 del festival
Vive Latino.

1.1.2 Informacion, redundanciay ruido

Luego de estos ejemplos, vale la pena considerar tres conceptos que, aunque se
originaron en la ciencia de la informacion, poseen completa relevancia para el

campo de la comunicacion grafica: informacion, redundancia y ruido.

El concepto de informacion se encuentra estrechamente ligado a la novedad
presente en un mensaje: el acontecer de lo previsto no constituye informacion,
sino un sentido minimo de confirmacién. Cuanta mas certidumbre haya de que
algo sucedera, menor informacién obtendremos cuando suceda.® Es por ello que
frases publicitarias tan gastadas como como “nueva férmula” o “nuevo concepto”
dificilmente atraeran la atencién de los consumidores pues su repeticién constante

lo ha convertido en mera redundancia.

5 Ibidem. Pag. 26.

11



En cuanto a la redundancia, ésta posee dos funciones benéficas en su relacion

con la informacion: la insistencia y aclaracion.

La insistencia, o repeticion, es un recurso retérico que favorece la memorizacion y
da permanencia al mensaje. Puede incluso generar que el mensaje sea mas
creible, no en vano aquella frase tan terrible como conocida que se atribuye a

Joseph Goebbels: “una mentira repetida mil veces se convierte en verdad.”

La repeticion como aclaracion se genera al presentar la misma informacién bajo
diferentes aspectos, en diferentes formas, para asi asegurar que esta informacion

sera percibida por un amplio espectro de espectadores.

En muchos casos, existe la posibilidad y el peligro de que esta repeticion genere
ruido. El ruido es toda distraccion que se interpone entre la informacion y el
intérprete distorsionando y logrando hasta ocultar el mensaje.

Hablando estrictamente de disefio de comunicacion visual, este ruido puede
generarse por elementos o técnicas que no permiten la buena visibilidad de los
estimulos que transmite la informacion aunque también puede generarse a nivel
semantico, cuando la légica de un mensaje no se relaciona con el estilo cognitivo

del publico.”

El ruido puede generarse en el canal, el cédigo o la forma. La consecuencia del
ruido suele ser la falta de claridad, la incomprensibilidad de la informacién y hasta
el rechazo de la misma por considerarla extrafia, como en el caso del cartel de

Magallanes.
1.1.3 Lacreatividad y la claridad

Hasta este punto, pudiera parecer que la creatividad “es castigada” o que no tiene
lugar en esta perspectiva del disefio como proceso para la resolucion de
problemas, lo cual es completamente falso. La creatividad debe existir pero no de
manera desbordada, sino dentro de los marcos de referencia establecidos. En el

disefio, es precisamente la habilidad para encontrar soluciones insospechadas en

7 Ibidem. Pag. 28.
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un marco de referencia preestablecido. Se trata de inteligencia, cultivable y
desarrollable en medio de informacion que aparentemente se encuentra

desvinculada.

La estructura y la creatividad de ninguna manera se encuentran desvinculadas a
menos que se cultive una vision romantica que encumbre al desorden y el caos

como proveedores de la creatividad, vision por demas errada y poco realista.

Ser entendido y ser creativo no es una disyuntiva que realmente exista. La
creatividad puede lograr que mensajes intrincados se vuelvan comprensibles y
viceversa. Este vinculo esta basado completamente en una vision erronea del

disefio y de la creatividad.

Después de todo, “la creatividad en el disefio no tiene nada que ver con la
autoexpresion del disefiador ni con un egocentrismo indulgente. Requiere, por el
contrario, una inteligencia objetiva y flexible que permita analizar cada problema

desde una multitud de puntos de vista..."®

De la misma forma hay que considerar la estética. De ninguna manera se puede
considerar que un problema de disefio deba elegir entre la comunicacion o la
estética. La belleza y la sofisticacion visual son dimensiones que deben ser
integradas al contenido y al publico que componen el proyecto.

En conclusién, siempre que se disefie un producto es necesario tener en
consideracion que todos los problemas de comunicacion nacen de la necesidad de
transmitir un mensaje especifico y aunque las nociones de originalidad y belleza
contribuyan a la sofisticacion visual y el valor cultural, no promueven realmente la

funcién comunicacional del disefio.

® Ibidem. Pag. 30.
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1.2 Elementos en el proceso de disefio

En cada proyecto de disefio, existe una serie de elementos que siempre se
encuentran presentes. Si se quiere analizar un producto grafico de comunicacion,
es necesario tomar en cuenta los elementos que aqui se mencionardn como un
conjunto, ya que la efectividad del producto en cuestion dependerda de las

interacciones generadas entre ellos.
El disefiador

Se trata del ejecutante del proceso para generar un producto comunicativo, como
ya se menciond, basado en los parametros puestos entre el emisor del mensaje y
su publico. Su labor podria equipararse con la de un traductor, aunque mas que
realizar una interpretacion, éste buscara generar el tono y la forma adecuados
para que el mensaje sea comprensible y aceptable por parte del publico al que se

dirige, como ya hemos mencionado.
Los codigos

Podemos definir los codigos, sin importar del lenguaje al que se refieran, como
“las reglas de elaboracion y combinacion de dicho lenguaje™ Se trata de emplear
las reglas basicas para poder utilizar correctamente los recursos de comunicacion
empleados, son conjuntos de obligaciones destinadas a posibilitar la comunicacién

entre una determinada formacion social.1?

Asi, existen codigos comunes que al formar parte de una ideologia extendida,
influyen activamente en los cédigos empleados para los productos

comunicacionales que se desarrollan.

? PRIETO, Daniel. Disefio y comunicacién. México 1994. Pag. 23.
% [dem.
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Lo disefado

En el proceso de disefio, llamaremos lo disefiado a un signo (o conjunto de
signos) que, a partir de codigos conocidos por el disefiador y el receptor, logra

llevar a este altimo la informacion.1t

Es posible distinguir dos tipos de informacion: la semantica y la estética. Ambas
siempre estaran presentes pero una tendra preponderancia sobre la otra. Eso
significa que la informacién ofrecida no sélo compone el dato, la forma en que este
es presentado tiene una importancia decisiva. Esto se denomina como estructura

formal del disefio.

La estructura formal del disefio y la seleccidén del tema sobre el que se trabajara,

dependeran directamente de la intencionalidad del disefiador.
Medios y recursos

Para la distribucion de los mensajes, es necesario emplear distintos medios o
canales. Estos dependeran de la clase social a la que pertenezca nuestro publico
objetivo, la incidencia de determinado medio, el desarrollo tecnolégico, tanto en el
medio como en la elaboracion de los disefos, entre otros, aunque es innegable
gue uno de los factores primordiales en este proceso son los capitales movilizados

en torno a determinados medios.
1.3 El disefio y las publicaciones periédicas

En el caso de los medios impresos, dificimente se podra ubicar a un uUnico
ejecutante; los medios impresos suelen contar con grandes departamentos de
disefio que se encargan de estructurar, desarrollar y ejecutar los procesos
necesarios para generar un producto terminado, la publicacion, que cumpla la
funcién de llevar adecuadamente en cuanto a fondo y forma, los contenidos de al

lector interesan.

' Ibidem. Pag. 24.
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El disefio entonces estructura y construye tanto el canal como la forma mas
adecuada para que un mensaje llegue a los espectadores que lo requieran a
través de un disefiador que generard un producto para este fin con los medios y
recursos que el emisor de dicho mensaje ponga a sus disposicién para que esta
comunicacion se logre de la manera mas adecuada y clara, generando la menor

cantidad de ruido posible.

En el caso de las publicaciones impresas esto significa un largo camino que lleva
a los disefiadores de comunicacion visual a considerar distintos factores como
materiales, tipos de impresion, tamafios asi como una configuracion adecuada de

cada una de las paginas que integraran ese nuevo canal de comunicacion.
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Capitulo 2 La paginay su composicion

Los productos impresos, en lo que respecta a su constitucién técnica, constan de
paginas, incluso la pagina misma podria considerarse la unidad béasica de los
medios impresos ya que podemos entender por pagina “Cada caras de una hoja

de papel en una publicacion.”?

La pégina inicialmente es un espacio en blanco y el disefiador debera darle una
estructura a todo su contenido para asi componer, pagina por péagina, una

publicacidon completa.
2.1 El disefio editorial

Es en el plano del disefio editorial, la rama del disefio especializada en las
publicaciones, es donde encontramos los principios técnicos y comunicativos
dentro de los cuales se construyen los documentos que nos proveen de

informacion.

Es preciso reiterar que el disefio es un proceso comunicativo y por ello tiene una
intencionalidad, nunca es inocente, pues el texto que el diseflador acomodara fue
previamente dispuesto en orden por el autor, obedeciendo a cédigos distintos a los

de la plastica, por ejemplo.

“Poner en orden las letras representa construir y respetar varios ordenes
discursivos y varias composiciones diferentes que, en su expresion mas simple
son, por lo menos, el del escribiente que las ordena en forma de texto, de sistema
cuidadosamente tejido de signos linguisticos, y del disefiador que las ordena en

forma de signos plasticos.”?

12 ROSILLO, Alejandra. Comunicario. [En linea] ZIMAT Consultores. México 2012. [Consultado el 5
de abril de 2013] Disponible en http://www.zimat.com/comunicario/

13 KLOOS, Gerardo. Algunos extrafios habitantes de la fuente. La letra, materia prima de la
tipografia en Ensayos sobre Disefio, Tipografia y Lenguaje. Ed. Designio-Encuadre, Asociacion
Mexicana de Escuelas de Disefio Gréafico. México 2004. Pags. 25-64
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El objetivo ideal del disefio editorial es que el orden textual y el plastico funcionen
en sinergia, pero este objetivo parece bifurcarse: o busca un ideal de eficacia
comparable al “grado cero” cercano a la antisepsia de ambos componentes del
mensaje, o que ambos actien en un juego arménico que abra un nivel retérico

entre ellos.
2.1.1*% ;Coémo leemos?

Vale la pena reflexionar qué sucede en nuestra percepcion cuando leemos. La
lectura crea un silencio propio, hace que el entorno desaparezca en medida de la
concentracion del lector.’> Conforme este aumenta su concentracion, la letra
misma desaparece dando lugar solamente a los signos que comunican, no a su
soporte. Cuando esto sucede, el contenido se derrama directamente a la mente

del lector.

Esta “desaparicion” puede lograrse cuando los elementos de la pagina estan
“invisibles” como hacia analogia Beatrice Ward, publicista de Monotype
Corporation, quien comparaba la tipografia con una ventana a través de la cual
preferimos percibir el paisaje antes que la estructura del marco, aunque el marco
también podria ser un elemento que nos ayude a percibir lo que la ventana

contiene, entendiendo a la reticulo como esta ventana de la que se habla.

Es imprescindible considerar que la reticula es adaptable y flexible, de ninguna
manera inalterable. La percepcion depende también del entorno de los de
espectadores; las personas que han crecido utilizando computadoras de Internet,
suelen ser usuarios mas y por ello se sienten comodos frente a estructuras mas

complicadas.

Hasta cierto punto, la forma de una reticula viene determinada por su funcion ¢A
quién se dirige? ¢Como sera utilizada? ¢Ddnde se va leer? Al tiempo que se van
resolviendo estas preguntas, el disefio se va revelando por si solo y resulta de facil

acceso para sus destinatarios.

“idem.
'> UNGER, Gerard. ;Qué ocurre mientras lees? Ed. Campgrafic. Espafia 2009. Pag. 44.
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La jerarquia hace referencia a los distintos estilos tipograficos que pueden
emplearse para guiar al lector a través de la maquetacion; entre mas dominante

sea el elemento, mas alta sera su importancia.
2.1.2 Denotacién y connotacion

Roland Barthes en la “Retdrica de la imagen” proponia que toda imagen es
polisémica pues trae consigo una cadena de significados que el lector se permite
considerar o ignorar por lo que las sociedades desarrollan diversas técnicas para

fijar dichos significados y combatir los signos inciertos.

En el caso de los productos editoriales estas distinciones se hacen también en
elementos que parecieran imperceptibles pero influyen en la respuesta que tiene
el lector hacia el medio pues los materiales, el acomodo de la publicidad, la
calidad de las ejecuciones y hasta la calidad de la impresién se vuelen signos que
pueden generar aceptacion, rechazo y hasta identificacion por parte de los
lectores de determinado medio generando asi mensajes que coexisten en el

producto.

Podemos distinguir segun el modelo de Barthes dos mensajes; el primero es
mensaje denotado o codificado que se encuentra en el nivel mas inmediato de
lectura. Se trata de los elementos que se encuentran en el primer grado de lo
perceptible. Debajo de este nivel encontramos componentes mas abstractos en la

imagen, como lineas o colores.

Podriamos subestimar el contenido de los mensajes que se generan a partir de la
connotacion que genera la construccion de un producto editorial, mas vale la pena

considerar las palabras de Barthes al respecto:

“¢ Qué consecuencias tiene la codificacion del mensaje denotado sobre el mensaje
connotado? Cierto que la codificacion literal prepara y facilita la connotacion, ya
que introduce una cierta discontinuidad en la imagen; la ‘hechura’ de un dibujo es

ya en si misma una connotacion; pero al mismo tiempo y en medida que el dibujo
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exhibe su codificacién, la relacion en te ambos mensajes resulta profundamente

modificada.”®

Finalmente, aunque parezca reiterativo, debemos tener en cuenta que el mensaje
debe permanecer lo mas nitido y translucido posible por lo que también es preciso

cuidar la presentacién del contenido.
2.1.3 Vida de una publicacion

Sin duda, uno de los factores de condicionan el disefio de una publicacion es la
vida util del producto. Una revista que posee una vida util de un mes puede seguir
de manera flexible los estilos y tendencias del momento mientras un libro requiere

de un esfuerzo mucho mas laborioso y no da a lugar para errores en su disefio.

Por otra parte, las revistas se han convertido en la vanguardia de la cultura
popular en nuestra cultura visual'’ por lo que sin duda son un reflejo de nuestro
tiempo. Esto ha permitido que la industria del disefio se acerque a la transitoriedad
que posee la industria de la moda y abunden las publicaciones con una
durabilidad estilistica menor. Es por ello cuando una cabecera con un disefio bien

hecho puede llegar a ampliar su vida util de manera indefinida.

En el caso de los periédicos, el flujo hegemaonico de informacidon que caracteriza a
nuestra época hace que se encuentre los mismos datos en distintos medios y
cada medio guardara una significacion distinta en funcién de la forma en que se

disponga del espacio grafico en que se ubique la nota.

El disefiador de publicaciones debera tener en consideracién que su trabajo no
puede consistir en el simple acomodo de la informacién con respecto al numero de
paginas; tiene que tener en cuenta el contenido y generar una estrategia acorde a

7

él.

16 BARTHES, Roland “Retodrica de la imagen” en “Lo obvio y lo obtuso” Ed. Paidos. Espafia 1986.
Pag. 40.
17 BHASKARAN, Lakshmi. ¢ Qué es el disefio editorial? P4g. 23.
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Por supuesto, debe tener en cuenta a su publico. Si esta poblacion posee alguna
necesidad especial que deba ser considerada (personas mayores, lectores
habituales, etc.) su realizacion final tendra que funcionar adecuadamente para

ellos.
2.2 Aplicaciones jerarquicas de disefio

Este concepto se refiere a la presentacion de la informacion en relacion a su
importancia lo que se logra mediante una escala o situacion. Esto se puede lograr
mediante la creacion de puntos de atencion o mediante la dinamica del disefio. A
continuacion enlistaremos algunas de las caracteristicas que pueden empleares

para lograr este proposito.
2.2.1 Proporcién

Se utiliza para crear un efecto dinamico entre los distintos elementos del disefio.
Puede tratarse de una proporcién equilibrada o desviada hasta ciertos elementos
como las imagenes. Cambia la proporcién de los elementos de imagen y texto

puede alterar considerablemente la dinamica de la pagina.

Este principio también es valido para la yuxtaposicion pasiva, donde los contrastes
entre elementos son sus diferencias reales y no sus proporciones. En la
yuxtaposicién activa se modifican las proporciones de las imagenes repercutiendo

en la dindmica del disefio.

Existen algunas reglas de composicidon practica que nos ayudaran a llamar la

atencion del lector en la pagina, estas son algunas de las mas usuales:
Regla de los tercios

Esta es una guia de composicién que sirve para crear un efecto dinamico y
superponer una reticula de 3 x 3(plano &ureo) a una pagina para crear puntos

activos en las intersecciones.
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Regla de los impares

Esta regla estipula que un nimero impar de elementos en la composicién resulta

MAas interesante que un ndmero par, cuestion aspecto mas natural.
2.2.2 Tipografia

“La tipografia es una escritura idealizada y adaptada a un propoésito especifico”?;
es la adaptacion de la letra para adecuarla al medio en el que cumplira su funcién;
en este caso al impreso en cuestion. Para ser mas precisos, se trata de la
normalizacion de la escritura por la extrema codificacion de la caligrafia y a
autonomia de la letra por su tecnificacion, es en este punto que la letra se

encuentra abierta a nuevas significaciones y nuevos usos.*°

Hablar de tipografia implica hacer referencia a la manera en que las ideas escritas
se estructuran visualmente y tienen el poder de afectar radicalmente la percepcion
de un disefio, es por ello que existen numerosas situaciones que afectan la

legibilidad de las que hay que ser consiente cuando se elige una tipografia.

Es aqui donde nos enfrentamos al debate entre legibilidad y visibilidad. Si
hablamos de una guia telefonica, esta requiere un alto nivel de orden y coherencia

visual, caso distinto si se tratara de una revista o un folleto.

La legibilidad y la facilidad de lectura no son caracteristicas equivalentes. La
legibilidad es el grado de diferenciaciéon individual de las letras, disefiadas para
gue se presenten de forma clara y concisa. Esto significa que en los entornos mas

dificiles, sus formas permaneceran sumamente visibles.?°

El uso de distintas tipografias puede también ayudar a jerarquizar la informacion y

proporcionar un punto focal en la pagina.

18 MCLEAN, Ruari. Manual of typography. Ed. Thames and Hudson, Londres. 1980, pag. 50
18 SESMA, Manuel, “Tipografismo” Ed. Paidés. Espafia.2004. Pag. 49.

20JURY, David. ¢Qué es la tipografia? Ed. G. Gili. Espafia 2002. Pag. 83.
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2.2.3 Color

Reconocemos y reaccionamos al color desde muy jovenes; aprendemos a hacer
asociaciones con ciertos colores que perduran a lo largo del tiempo. Gracias a
estas interacciones, es posible que los colores posean distintos significados para

nosotros, vinculandonos con los significados.

El color es una de las herramientas mas importantes que posee el disefio grafico,
capta la atenciéon y nos contacta con nuestras emociones de manera efectiva e

inmediata.

Este puede utilizarse de distintas maneras para generar reacciones especificas

emocionales.
2.3 Los elementos de la pagina

A continuacion, se realizara una revision de algunos de los conceptos y principios
basicos para la composicion de revistas y periédicos, las publicaciones en las que

se centra este trabajo.
El contenido

Es la materia prima con la que se trabaja en la publicacion, el mensaje “crudo” que
se ira moldeando para lograr un producto final. Puede adoptar diversas formas:
texto, gréficos, incluso color y forma. El disefiador debe tener en cuenta la
finalidad del documento al emplear recursos para trabajar de manera coherente
con dicho mensaje y que ademas este se integre adecuadamente en su contexto,

gue es la publicacion que la contiene.

Existen tres elementos fundamentales a través de los cuales se expresa el
contenido: los titulos, el texto y las imagenes. Todos ellos deberan combinarse en
la reticula para formar un conjunto armonioso, en el que los elementos se

refuerzan unos a otros.
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Los titulos

Cumplen la funcion de introducir una historia concreta, de remarcar una
informacion y de atraer la atencion del lector hacia ella. Habitualmente poseen un
cuerpo y grosor de la letra superior al resto del texto; suelen ser breves y concisos,
pudiéndose emplear en ellos recursos de color, sombra, entre otros, para lograr

énfasis.

Los subtitulos también llaman la atencion del lector pero contienen informacion

mas detallada, breve y concisa en un cuerpo de letra menor.0
El texto

Cumple una funcién narrativa, explicativa del objeto o conceptos que el documento
gréafico presenta. Es el elemento sometido a mas restricciones dentro de la reticula
pues no debe exceder los limites de la misma, sino mantener un interlineado
uniforme, un cuerpo de letra generalmente igual y un espaciado entre letras
estable. El conjunto del texto determina en gran parte el disefio, por lo que es

especialmente importante en el impacto visual del documento grafico.
Las imagenes

Las imagenes ayudan y permiten romper las restricciones impuestas por la reticula
y las rigideces formales creadas por los elementos tipograficos; pueden usarse de
manera mas flexible y visualmente estimulante; representan una oportunidad de
ejercer la libertad de disefio y son una fuente inigualable de recursos creativos en

la reticula.

No obstante, no debe pensarse que la disposicion de las imagenes en la reticula
se realiza de una manera aleatoria; muy al contrario: la division vertical en
columnas y horizontal formando médulos o campos, es la referencia que permitird
al disefiador evitar el caos y mantener equilibrado el conjunto, de tal manera que
el tamafio y posicion de las imagenes se dispongan y dimensionen en funcién de

los espacios definidos en la reticula.
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2.4 Formas de una péagina

La composicion del disefio esta formada por caracteres e imagenes, que dibujan
formas en una pagina. Los elementos de texto imagen pueden ser tratados como
figuras para crear un disefio coherente y eficaz. Las distintas formas de atraer la

vista y forman relaciones que se suman al mensaje del disefio.

Algunas de las formas mas comunes son:

Agrupacién: los elementos se agrupan para
formar unidades o bloque de informacién
relacionada. La alineacion a los extremo ayuda

a establecer conexiones entre distinto objetos.

Perimetro los elementos estan agrupados de
acuerdo con un uso dramatico del perimetro de

la pagina con las imagenes a sangre, es decir,

en el borde sin méargenes.

Horizontal: los elementos de la pagina

presentan en el énfasis horizontal que dirige la

vista por la pagina.

Vertical: los elementos de la pagina se

presentan en el centro vertical que dirige la

vista arriba y abajo.

Apaisado: el texto se presenta para ser leido

Horizontal

verticalmente lo que obliga al lector a adaptar

su relacion fisica con la pagina.

Angular: el texto angular también obliga al lector a cambiar su relacién con la
pagina. Aunque el texto y la imagen pueden situarse en cualquier angulo, es

recomendable adoptar una linea coherente.
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Orientacion axial: los elementos de la pagina estan delineado respecto a un eje

gue puede alinearse en cualquier direccion.

Paspartu: la imagen domina el espacio de la pagina con un borde exterior, es una

forma habitual de presentar fotografias.

Y Y 4 i

[ X L et

Angular Apaisado

Paspartu

Orientacion axial

2.5 Estructura de la pagina

Una vez que se tiene el contenido deseado, es necesario comenzar a configurar la
estructura grafica que la pagina que le daréa cuerpo y soporte a ese contenido: la

pagina. Esta pagina posee distintas caracteristicas que, en conjunto, determinaran
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parte del mensaje connotativo de la publicacion y lograran una mejor

comunicacion con el lector.

2.5.1El formato

En palabras escuetas y concretas, el formato es el tamafio del soporte en que se
presenta la informacion al lector. Dentro de los formatos especificos, es posible

jugar con el tamafio, forma o grosor de un trabajo para dar cierta personalizacion.

El presupuesto siempre es uno de los factores mas importantes para decidir el
formato de una publicacibn impresa, es por ello que muchos disefiadores
consideran satisfactorio para su proceso creativo ya que los lleva a buscar la

mayor cantidad de posibilidades con los recursos a su alcance.
2.5.2 Maquetacion

El disefio grafico, como ya hemos mencionado, tiene por objeto principal la gestion
de la informacion visual, por lo que la maquetacion es una de las numerosas
herramientas que el disefiador tiene a su disposicién para dirigir al lector por el

contenido que le presenta.

La maquetacion de una publicacion hace referencia a la ubicacién de un
contenido (texto e imagenes) y a como se relacionan esto elementos entre si.
Tiene la posibilidad de cambiar el modo en que leemos o miramos una

publicacion.

El disefiador editorial debe organizar el espacio en el que trabajara y empleara
una reticula; esta sera practicamente invisible para el publico pero esta estructura

sostendra el disefio que contendré la informacion.
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2.6 Lareticula

La reticula constituye los cimientos sobre los que

se construye un disefio. Permite organizar disefo

de un modo efectivo, es el esqueleto o armazon

de un trabajo. Aporta orden y estructura a los

disefos, sin importar su complejidad.

Todas las paginas, en su estructura, poseen areas
activas y pasivas, segun la naturaleza de su contenido y la forma en que
leemos.?! Al situarse ante una nueva pagina de informacion, el ojo humano suele
buscar una entra en el extremo superior izquierdo y va explorando el contenido de

la pagina hacia abajo en diagonal.
2.6.1 Funciones de lareticula

Uno de los principales trabajos del ejecutor del disefio editorial es crear una
jerarquia con la suficiente fuerza visual, que sea legible y coherente. La jerarquia
le permite al disefiador organizar el texto visualmente en la pagina y denota
distintos niveles de importancia segun el uso de distintos tamafios y estilos de

fuentes, por ejemplo.

Los lectores deben poder encontrar informaciones concretas de manera rapida y
facil. La organizacion y el equilibro grafico de una pagina sera el elemento
determinante entre atraer o distraer al lector de la pagina. El buen disefio consiste
en lograr un equilibrio entre una maquetacién potente y una jerarquia que facilita la

orientacion en la publicacion, de facil lectura y agradable a la vista.

Desde antes de Gutenberg existia la conciencia de disefio y equilibrio en la
composicién de manuscritos en los que se procuraba que cada caracter dibujado
tuviera una medida concreta y estandarizada, asi como que los margenes

alrededor del texto fueran uniformes.

21 AMBROSE, Gavin. Reticulas. Esparia 2008. Pag. 14.
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La reticula compositiva o matriz reticular aporta a la maquetacion de las

publicaciones:

e Claridad y accesibilidad: establece distinciones entre los tipos de

informacion y facilita la comprensién del contenido.

e Eficacia y economia: permite el manejo de gran cantidad de informacién en

menor tiempo.

e Continuidad: permite la colaboracion de un grupo de personas en un mismo
proyecto y la realizacion de proyectos relacionados retomados a lo largo del

tiempo
2.6.2 Partes de una reticula

Cada reticula contiene las mismas partes graficas con independencia del grado de
complejidad que alcance. Cada parte cumple una funcion y se pueden combinar u

omitir segun las exigencias del contenido:

Margenes/caja de composicidén: la caja de composicion o mancha y los blancos
de pagina o margenes, son los espacios positivos y negativos de la publicacién. El
establecimiento de los méargenes requiere un estudio dedicado ya que contribuyen
a establecer la tensidon general en toda composicion. Los margenes pueden
utilizarse para dirigir la atencién, pueden servir de espacio de descanso para el 0jo

o contener informacién secundaria.

Lineas de flujo: lineas horizontales que dividen la caja de composicion en
bandas. Estas lineas guian al ojo a través del formato y marcan el inicio de los

textos o imagenes.

Columnas: alineaciones verticales para la tipografia que dividen horizontalmente
el formato en unidades de una misma anchura o de anchos diferentes en funcion

del tipo de informacién que contiene.

Mdédulos simples y compuestos: unidades individuales de espacio separadas

por intervalos regulares, que repetidas a lo largo del formato de la pagina, crean
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columnas y filas. Los mdédulos compuestos se establecen tomando dos o mas

modulos simples para formar campos identificables o resaltados.

Marcadores: son indicaciones de posicion para textos subordinado o repetido a lo
largo de la publicacion como por ejemplo nimeros de pagina, titulos de seccion, o

cualquier otro elemento que ocupe una posicion Unica en la maqueta.

2.6.3 Tipos de reticula

La reticula, aunque invisible, posee una incidencia trascendental en la
composicién, y por lo tanto del significado, de la posicion de los elementos de la
pagina. La variedad de paginas producidas a partir de una reticula demuestran la

flexibilidad de su estructura.

Aqui intentaremos enlistar algunos de los tipos
mas comunes, sin embargo tratdndose de un

elemento tan ductil, las posibilidades son vastas.

Reticula simétrica: comunmente utilizado en las
publicaciones, presenta las paginas como si
fueran el reflejo uno de otra. Su uso puede resultar

limitado y repetitivo si se utilizan paginas sucesivas.??

Reticula asimétrica: esta permite tratar de modo

creativo algunos elementos, manteniendo el ritmo y

coherencia global. Creo una doble pagina entre

ambas planas comparte la disposicion, usualmente

descentrada hacia un lado.??

22 |bidem. P&g. 56.
2 |bidem. Pag. 60.
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Reticula modular: los modulos son cajas unidades separadas en un sistema

reticular que sirven para contener y agrupar ciertos elementos del texto imagen.

Este recurso puede adoptar el movimiento un disefio, se trata de una reticula

compleja.?*

|
SHaae B HNEEER
= ==

Reticula compuesta: Combina distintos elementos para crear un modelo practico

y versatil que proporciona al disefiador un grado elevado de flexibilidad

manteniendo la capacidad de crear disefios coherentes.?®

| I

24 |bidem.
25 |bidem.
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Capitulo 3
La publicidad en prensa: Las revistas y los periddicos
3.1 Los impresos como espacios publicitarios

Después de desarrollar cual es la estructura de la pagina y los elementos que la
componen, prosigue considerar la construccion del producto terminado; el impreso
completo. En esta investigacion el foco principal seran especificamente los diarios
impresos y las revistas por lo que a continuacion desarrollaremos cual es la
estructura tanto del producto terminado, el impreso, como de la publicidad y la
manera en que se integra al espacio.

3.2 El periédico como medio publicitario
3.2.1 Clasificacion de los diarios

En el caso de los perioddicos, podemos establecer una clasificacion de los mismos
en tres categorias: nacionales, regionales y locales. Esta divisidon actualmente
incide poco en el contenido de los medios actualmente ya que los medios
nacionales se ven obligados a atender también algunos asuntos locales o
regionales debido a su pertinencia o a la inversa, medios locales atienden también
temas internacionales.

Por su contenido -De informacion general.
-De informacion deportiva.

-De informacién econdémica.

Por su cobertura -Diarios de difusién nacional.
- Diarios de difusién regional.

- Diarios de difusion local.

Por el idioma -Diarios en idiomas oficiales.

-Diarios en idiomas extranjeros. 26

* ORTEGA, Enrique. La comunicacion publicitaria. Espana 2004. Pag. 79.
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3.2.2 Caracteristicas de los diarios como medios publicitarios

Selectividad geografica: La cobertura del diario permite utilizar la publicidad para

realizar experimentos, promociones o campafas a nivel local.

Flexibilidad de espacio: Es posible emplear desde areas muy reducidas de la

pagina hasta dobles planas.

Flexibilidad temporal de contratacion: La difusion de anuncios en medios impresos
permiten plazos muy reducidos desde la contratacién hasta su difusion, aunque
esto depende de las caracteristicas del anuncio. De cualquier manera representa
una ventana de reaccion rapida que puede volverse muy efectiva para los

anunciantes.

Accesibilidad de costos de produccion: Sus costos de produccion son
relativamente bajos y suelen tener en algunos casos numeros constantes de venta
como es el caso de las suscripciones y la publicidad misma lo que implica para el

anunciante el pago por un servicio eficiente, eficaz y econémico.

Facilidad de publicidad mancomunada: Distintos anunciantes pueden ocupar el

mMismo espacio sin que esto afecte la emision del mensaje.

Limitada difusion y audiencia: Los diarios tienen una difusion reducida y aunque la
audiencia puede llegar a ser considerablemente mayor que la difusion, sigue

siendo limitado el nimero de personas que acceden a ellos.

Permanencia reducida: La vida de cualquier ejemplar de un periddico es de doce

horas o excepcionalmente 24, pues el ejemplar es sustituido rapidamente.

Escasa selectividad demografica: A excepcion de los diarios de tipo econdmico,
los diarios poseen escasa selectividad de sus audiencias pues es muy variado el
espectro de los consumidores que acceden a él. En el caso de los diarios
gratuitos, pueden tener un mayor nivel de selectividad dependiendo de los puntos
de distribucidn que se elijan, sin embargo no existe un control estricto o controlado

de las audiencias.
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Limitada calidad de soporte: El tipo de papel e impresion utilizado normalmente en
los diarios y las limitaciones en el uso del color limitan el espacio publicitario en los

diarios.
3.2.3 Las formas publicitarias en los diarios

Por la naturaleza tan homogénea de los diarios y las revistas, existen algunas

formas comunes de publicidad entre ellos, principalmente las siguientes:

-Anuncios preferentes: Son los anuncios de mayor tamafio y por ello destacan del
resto de los contenidos en la publicacion.

-Anuncios generales: Anuncios menores a los preferentes que sélo ocupan una

porcion de la pagina.

-Clasificados: anuncios que aparecen agrupados por criterios alfabéticos vy

actividades por seccion.

-Anuncios por palabra: Son los anuncios mas pequefos, destinas a paginas

especificas y con textos muy breves, no poseen imagenes.

-Comunicados o remitidos: Son formas especiales de caracter redaccional,
formadas por textos de extensién

Ultima plana variable que pueden ir

acompafiados de imégenes.

. -Encartes: Son comunicaciones
Paginas centrales

publicitarias, generalmente
—P.7 Seccion o L .
—P. 6 - gréficas, afadidas al medio.
Cables

3.2.4 EIl espacio publicitario en
el diario

Primera

plana Sin lugar a dudas, la condicion mas

importante para la colocacion de un

anuncio  publicitario sera el
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presupuesto sin embargo, este puede aprovecharse ampliamente si el espacio

publicitario se coloca de manera estratégica al interior de la publicacion.

3.2.4.1 Emplazamiento

En orden de importancia, las paginas preferentes para colocar un anuncio son:

1.

Primera plana de la primera seccion: Es practicamente imposible que algun
medio serio venda este espacio, sin embargo suelen emplearse espacios
discretos en las esquinas superiores, llamadas orejas, para la publicidad.
Primera plana del resto de las secciones: En estos espacios es posible,
incluso aconsejable, anunciarse. Son particularmente eficaces.

Paginas impares: Son las paginas preferidas para los anuncios ya que por
la formacion de las paginas, el primer golpe de vista cae en ellas.

Paginas editoriales: Al igual que la primera plana, es dificil que este espacio
se alquile con fines publicitarios.

Paginas de cables: En ellas prevalece el criterio de la pagina impar; solian
emplearse para integrar las ultimas informaciones a los diarios, sin embargo
con la llegada del internet, han cambiado su uso en cada publicacion.
Ultima pagina de cada seccién: Considerando cada seccion como si fuese
una revista, estas paginas corresponderian a la contraportada o cuarta de
forros, mas expuestas a la vista del lector.

Paginas pares con columnas de relevancia: La especializacion del
contenido y el interés por los textos de los lideres de opinidon que escriben
para determinadas publicaciones pueden recuperar el gancho de atencion
por una pagina aun si se trata de una péagina par.

Paginas pares: Ciertamente se obtienen mejores resultados de las paginas
impares, por lo que son de alta demanda, sin embargo un anuncio disefiado
inteligentemente puede vencer el obstaculo de la pagina par sin muchos

conflictos.
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3.3.4.2 Estructura publicitaria de las paginas

Ademas de conseguir la plana idonea al interior del
diario, es necesario saber ubicarlo al interior de la
plana misma. Si dividimos una pagina en dos partes
horizontales y dos verticales, habremos encontrado
los lugares preferenciales de la pagina. Estos sitios
también estan vinculados con la numeracion de la

pagina, si se trata

de una pégina par

0 non.

Si se trata de una péagina impar, el orden de
preferencia recomendado sera: a) media pagina
superior, b) media pagina inferior y ¢) media
pagina vertical derecha. Si se trata de pagina
par la preferencia serd: d) media péagina

Roba plana vertical

superior, €) media pagina vertical izquierda vy f)

media péagina inferior.

En el caso de los cuartos de pagina, la Roba plana horizontal
preferencia de empleo sera en el sentido de las
manecillas del reloj, de exteriores a interiores. En la imagen, se encuentran

numerados del 1 al 6.

Con este criterio preferencial se busca que el anuncio resalte a la vista del lector
antes de cualquier otro anuncio, antes incluso que la informacién misma del
diario.

Existe otro tipo de emplazamiento denominado robaplana. Estas se emplean para

ganar la atencion del lector con la fuerza de una péagina entera por una faccion del
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precio de la misma. Este emplazamiento se acomparfia de texto mas su ubicacion

le da el peso necesario para tener el impacto de una pagina.
3.3 Larevista como medio publicitario

3.3.1Clasificacion de las revistas

Por su contenido -Revistas de informacion general
-Revistas de informacion especializada

-Revistas técnicas y profesionales.

Por su coste -Revistas de pago.

-Revistas gratuitas

Por su periodicidad -Revistas semanales
-Revistas mensuales

-Revistas bimestrales, etc.

Por el tipo de lector -Femeninas
-Masculinas 3 7
Por su destino -Para el publico

-Para profesionales. 2’

3.3.2 Caracteristicas de las revisas como medios publicitarios

Flexibilidad de espacio: Aunque menor que los diarios, también ofrecen una gama

amplia de dimensiones en espacios publicitarios.

Calidad del soporte: El papel y la tecnologia de impresion de las revistas ofrece

mayor calidad.

Facilidad para realizar publicidad mancomunada: Comparten la posibilidad de los

diarios de mostrar distintos anunciantes en una misma pagina.

27T ORTEGA, Enrique. La comunicacion publicitaria. Espana 2004.



Cierta permanencia: La vigencia de las revistas es considerablemente mayor en
comparacion con los diarios y ademas algunas revistas son incluso almacenadas

durante afos e incluso llegan a coleccionarse.

Limitada difusion y audiencia: Con excepcién de las revistas de prensa de
espectaculos o informacion televisiva, poseen limitaciones considerables en su
difusién aunque sus audiencias no son homogéneas por lo que es posible dirigir la

publicidad a un sector especifico.

Nula selectividad geografica: En el caso de las revistas de distribucion nacional o
internacional, no permiten la publicidad

local ni la realizacién de experimentos.

Cuarta de forros

Tercera de forros

3.3.3 Emplazamiento

i T Al igual que los diarios, las revistas

= pigina central ofrecen preferencias publicitarias. Estos
impar

espacios, en orden de importancia, son:

[~ Pigina central
par

La portada: Esta practicamente vedada

a la publicidad.

Tres paginas de forros: Los forros son

Portada Segunda de forros

de especial importancia en la publicidad

y siempre estaran a la venta. La cuarta

5\4\ Primera plana L, . . .
\J\ (directorio) de forros sera de vital importancia por

encontrarse tan a la vista como la
portada. Ademas, estos suelen imprimirse en un gramaje de papel distinto al del

resto de la publicacién por lo que se separan del resto de las paginas. 28

Lomo: En el caso de las revistas voluminosas también encontraremos publicidad
en sus lomos, pues estos se encuentran expuestos aun cuando el ejemplar se

encuentre en un librero o estante.

* Ibidem. Pag. 66.
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Planas interiores: después de los forros, son las que siguen en importancia.

Solapa: Es uno de los mas eficaces, algunas revistas cuentan con solapas con el

anico fin de venderlas como espacios publicitarios.

Insertos: se trata de hojas independientes a la encuadernacion de la revista y va

afadido entre las paginas superficialmente.

Paginas centrales y ultimas paginas: Al igual que en los periodicos, pares e
impares tienen distintos valores publicitarios, pero su impacto final depende de la
destreza del disefiador.

Robaplanas: también las revistas manejan la figura del robaplanas, con el mismo

impacto visual.
3.4 El anuncio
3.4.1 El modelo AIDA

Todos los anuncios publicitarios son formas de comunicacion; responden a una
necesidad, o problema, de un anunciante que busca llevar un mensaje
determinado a su publico meta, es por ello que vale la pena comentar el modelo
AIDA, que pese a ser uno de los primeros planteamientos de la publicidad,

enunciado por Paul Felix Lazarsfeld en 1896, continta siendo vigente.
Este es una formula contenida en sus propias siglas:

Atencion: Primer cualidad fundamental del anuncio, lograr traer hacia si la

mirada del lector.

Interés: Segundo punto; el anuncio debe tener la capacidad de interesar al
espectador a través de sus caracteristicas y su contenido. No basta la

atencion su la informacion contenida no interesa.

Deseo: Una vez que el anuncio llamo la atencion e interesé al espectador,

este debe despertar en él la intencion de una accion; el deseo de llevar a
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cabo, ya sea la intencion de compra o tomar una actitud respecto de

cualquier situacion en especifico.

Accidn: El ultimo objetivo y el estadio ideal del anuncio publicitario; motivar

la accion para que esta logre llevarse a cabo.

3.4.2 La anatomia del anuncio publicitario

La composiciéon de un anuncio publicitario es integrar sus componentes en un
orden determinado que genere una dindmica entre ellos que conduzca la vista del

lector por la superficie del anuncio y asi ponga especial atencion en el mensaje.
Los componentes habituales de los anuncios publicitarios son:

La cabeza: Es la llamada de atencién al lector, se ayuda de distintas cualidades
como tipografias de distintos pesos, imagenes, etc. para lograr su cometido. Suele
ubicarse en el aparte superior aunque puede cambiar de posicion al interior de la

pagina.

Argumentacion: contiene toda la informacion que se quiere hacer llegar al lector
sobre el producto o servicio que se estd anunciando. El mensaje argumentado
debe ser redactado con las reglas fundamentales del lenguaje escrito: ser breve,

CONCISO Y preciso.

Pie: Es la parte inferior del anuncio y contiene los datos de la empresa anunciante.
Suele componerse de caracteres en pesos menores o0 de distinta familia

tipogréafica que el mensaje principal

Logotipo: Es el elemento grafico que llevado a su maxima simplificacion contiene

el nombre o las siglas de la empresa anunciante.

llustracion: Es un componente importante en el anuncio aunque no indispensable.
Puede componer todo el anuncio pero también puede no encontrarse en el

anuncio y ser sustituido por otros elementos del mismao.
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3.4.2.1 El Layout y sus elementos

Layout es un término de uso comun empleado en la publicidad para definir el
espacio publicitario, se refiere al arreglo de los elementos graficos dentro de un
anuncio en un soporte determinado. En él se muestran los elementos graficos
determinados que componen al anuncio. Esos elementos suelen ser: el titular, el
texto, el visual (imagen), el blanco el logotipo, el eslogan y otros recursos. Su
empleo oportuno permitird que el anuncio logre captar la atencion, lograr
permanencia de esa atencion para llevar su mensaje y finalmente, persuadir a una

accion.

. Titular: El preludio del anuncio, primer contacto del lector. Debe tener la
capacidad de transmitir el concepto de la campafia y facilitar la legibilidad. Ademas
es importante que posea una tipografia adecuada ya sea para dramatizar su

contenido o facilitar su lectura.

. Bloque de texto: Después de que el titular atrajo a atencion del lector, el
texto o copy invitara al lector a detenerse para leer el mensaje completo. Respecto
a la construcciéon grafica del texto, es posible jugar con el peso del texto y los
blancos.

. El visual: Sea una fotografia o una ilustracion, debera cooperar con el titular
del copy y el mensaje del anunciante. Actia como nexo entre el titular y el cuerpo
del texto, estos tres elementos deberian estar totalmente integrados dentro del

anuncio.

. El blanco: Es el espacio que dejan libre el resto de los elementos de la
pagina; evita que los elementos se amontonen, centra la atencion, incrementa el

grado de lectura y separa al anuncio de su entorno.

. El logotipo: El distintivo grafico que identifica una organizacion, marca o
producto, su representacion grafica. Comunmente se sitla en la parte inferior

derecha de la pagina.
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. Eslogan: Es una frase, generalmente breve y facil de recordar, que resumen
el mensaje publicitario. Puede ser un elemento integral de la campafa; busca ser
memorable y proporcionar seguimiento y continuidad. El titular busca detener, el

eslogan retiene.
3.4.2.2 Principios de disefo aplicados al layout publicitario

La teoria de la composicion afirma que el centro 6ptico de una pagina no el centro
geométrico de la misma, sino que se sitla un octavo por encima de del centro
fisico o cinco octavos, desde el fondo de la pagina, por lo que los anuncios

suelen cargarse hacia la parte superior.

La tendencia de la lectura es a realizarse desde la parte izquierda hacia el extremo
inferior derecho. La fuerza que hace que el 0jo recorra esa diagonal se denomina
gravedad de lectura. Esta diagonal divide la pagina en dos zonas, una de luz y
una de sombra. La zona de sombra se encuentra en la parte inferior y suele pasar

inadvertida al lector.

Una segunda teoria defiende que no existe una tendencia clara a la lectura y el ojo
se mueve libremente por la pagina hasta que encuentra algin punto en la pagina
gue llame la atencion. Al aumentar el nimero de puntos de atraccion desciende el

impacto visual de estos.

Si reconciliamos estas teorias, podemos considerar que establecemos un punto
de atraccion en las zonas de sombra de la pagina recuperaremos el espacio
inadvertido atrayendo la mirada a él. El inicio de ese movimiento de vista se vera
condicionado por el tamafio (de elementos m4s grandes a mas pequefios), por el

color (de més oscuros a mas claros), etc.

Podremos hacer uso de distintos principios de disefio para lograr efectividad en la
publicidad al tiempo que guia la lectura del espectador en la péagina. Estos
principios son equilibrio, movimiento, proporcién, continuidad, contraste, unidad,

simplicidad y aislamiento.
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Balance o equilibrio

Se refiere a la disposicion de los elementos en los distintos ejes del anuncio
(arriba/abajo, izquierda/derecha). El punto que determina el equilibrio del anuncio
es el centro Optico. Existen dos tipos de equilibro: formal o simétrico e informal o

asimétrico.

En el formal, cada elemento del anuncio se repite en ambos lados de la pagina.
Esta distribucion proporciona seriedad y estabilidad. En el caso del equilibrio
informal se busca el balance a través de la compensacion del peso visual de los
distintos elementos gréaficos del anuncio. Equilibrar pesos significa entonces
equilibrar puntos de atencion. El equilibrio no formal encuentra la estabilidad a
través de la adecuada combinacién y contraposicion de formas, tamafios, colores,

uso de blancos, etc.
El movimiento

Este principio lleva a la accién y conduce el anuncio para que sea leido en una
secuencia predispuesta. El punto focal dirigira al lector hacia otros elementos del
anuncio siguiendo una linea de interés predispuesta para dar jerarquia a los

elementos graficos que componen el anuncio.

La proporcién

Esta relacion se establece entre el tamafio de los elementos que componen el
anuncio a partir de la contraposicion de al menos dos elementos graficos. La
variacion de escalas hace que el anuncio provoca dinamismo y evitan que
adquiera monotonia. La proporcion se domina cuando se puede dividir la pagina

en distintos campos paralelos.
El contraste o énfasis

Se refiere a la decision de destacar un elemento de la pagina sobre el resto. El

contraste se crea mediante el empleo de distintos colores, tamafios, masas,
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colores, lineas, fotografias, familias tipograficas, etc. A través de un uso inteligente

del contraste podemos generar un punto focal y dramatizar una idea.
La unidad

Este principio vincula los diferentes elementos del anuncio y se refiere a como
estan dispuestos en un espacio determinado. Aunque aparentemente los
elementos de un anuncio se encuentran desperdigados, estos se relacionan entre
si para conseguir dar la impresion de armonia. Cuando esto no sucede y no existe
cohesion, el lector puede desorientarse y no dar lectura al anuncio en el orden

deseado, la vista divaga, no se comprende el mensaje y se pierde el concepto.

Ademas de la unidad compositiva, hay que tener en cuenta la importancia de
mantener la unidad expresiva de una idea. Esta normalmente se relaciona con lo
visual, el modelo que se adecue al concepto, un estilo de ilustracion que vaya de
acuerdo con el publico objetivo, etc.

La simplicidad

Este principio aporta claridad y mensaje a la composicion. En ella, la maxima de
Mies der Rohe se hace manifiesto: mas es menos. Cualquier elemento que se
pueda suprimir sin que se dafie el efecto que el efecto que el anuncio intenta
causar, deberia suprimirse. Los elementos que generan ruido como una variacion
casi azarosa de tipografias, cuerpos demasiado pequefios, abuso del negativo,

etc.
El aislamiento

Se consigue a través del uso del blanco. Funciona para enmarcar un elemento la
composicion para resaltar su importancia y para separar al anuncio del resto de

los elementos del soporte que lo contiene.
La continuidad

Se refiere a la relacion que establece un anuncio con el resto de las ejecuciones

de una campafa. Se consigue empleando el mismo formato de disefio, estilo y
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tono para todos los anuncios incorporando recursos comunes; tipografias, fotos,

colores.
3.4.2.3 Modelos recurrentes de layout

El disefio reticular empleado en los anuncios publicitarios puede agruparse en

ocho modelos recurrentes:

Ventana: Un generoso espacio para el visual (alrededor de % de la pagina) y otro

menos para el texto, que se dispone en dos o tres columnas.

Poster: Se trata de una imagen que ocupa toda la pagina y el texto se reduce al
minimo o incluso llega a desaparecer. Se vincula con los productos muy

relacionados con la imagen de marca.

Alfabético: Se estructura basado en el trazado de una letra, es decir imita su forma
con los diferentes elementos de la composicion grafica. Es una diagramacion

sencilla donde es fundamental cuidar el contrapeso de blancos.

Axial: Dispone todos los elementos del anuncio en torno a un eje central visual.
Es ideal para explicar las caracteristicas de un producto o para asociarlo con

ideas emocionales.

Silueta: Muestra una imagen del anuncio en forma de silueta, dando la sensacién
Optica de que el visual ha sido recortado sobre un fondo plano. Los elementos se

encuentran agrupados contrastando con el espacio en blanco.

Mondrian: Inspirado en la obra de Piet Mondrian, juega con las proporciones y

tamafios a manera de reticulas variables. Ideal para mostrar gamas de productos.
Tipografico: Combina los tamafios y usos de la tipografia para atraer la atencion.

Textual: Recurrente en la prensa, se asemeja al contenido periodistico de la
publicacion. El texto domina la composicion y se emplea cuando es necesario

utilizar bloques grandes de texto.
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Capitulo 4
Modelos de aplicacion

Después de revisar la estructura publicitaria de los diarios, la construccion de la
pagina y de la publicacion, analizaremos un par de ejemplos en la realidad. Los
diarios ElI Nuevo Mexicano y Mas por mas. Estas publicaciones poseen un aspecto
comun que vale la pena analizar: ambas son de distribucion gratuita y es la

publicidad el sostén que les permite seguir imprimiendo.

Ambas son publicaciones jovenes, con una gran aceptacion por parte de sus
lectores por lo que procederemos a hacer una breve revision al respecto de su

publicidad y el espacio que le dan al interior de la publicacién.
4.1 El nuevo mexicano
4.1.1Perfil del medio

Fundado el 2 de octubre de 2010, ElI nuevo mexicano es un periodico local de
informacion general que se distribuye gratuitamente en el area geografica de la
Ciudad de México con un tiraje de 103 mil ejemplares de lunes a viernes. En el
altimo afio ha aumentado considerablemente sus puntos de distribucion
incluyendo universidades como la UAM, ITAM, UVM vy la universidad
Iberoamericana asi como cafeterias Punta del Cielo, The Coffee Bar, restaurantes

entre otros.

El diario cuenta con nueve secciones fijas y con 20 secciones especiales,
repartidas a lo largo de 16 paginas, que se van alternando diariamente para
entregar una amplia seleccion de temas a sus lectores. Posee una amplia
aceptacion por parte del publico, sus redes sociales que al dia de hoy cuentan con

12mil 229 seguidores en Twitter?® y 10mil 244 en Facebook.

* @PeriodicoNMX. (2013, 18 de marzo). Recuperado de http:/twitter.com/PeriodicoNMX
* Periodico El Nuevo Mexicano. (2013, 18 de marzo). Recuperado de
https://www.facebook.com/PeriodicoNMX
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4.1.2 Caracteristicas técnicas del medio

El medio posee un formato pequeiio, (35. 5 x 26 cm), con una calidad de
impresion y de papel considerable por lo que la claridad de la imagen se puede
asemejar a la de una revista, ofrece una flexibilidad de espacio considerable pues

ofrece desde robaplana hasta doble planas.

Posee una selectividad geografica considerable ya que su distribucion se limita a
la ciudad de México asi como un espectro sociogréafico definido, lo que lo convierte

en un espacio con una selectividad mayor a la esperada en un diario
4.1.3 Perfil del lector3!

El publico lector le medio se encuentra distribuido por género casi en una
proporcion de 50-50. La franja de edad de sus lectores es heterogénea; el 67% de
sus lectores se encuentran entre los 26 y 45 afios. Ademas, podemos dividirlos en
dos grupos de edad equilibrados: el 33% se encuentra entre los 26 y 35 afios y el
34% se encuentra entre los 36 y 45 afos.

En cuanto al nivel socioecondmico, s6lo un 4% de sus lectores pertenecen al
grupo D. El resto se agrupan en 40% en el grupo C y el resto, 56%, se encuentran
en los niveles ABC+. Finalmente, la mayor parte de los lectores de El Nuevo

Mexicano, el 53%, posee una

. , Rango de edad
Porcentaje por género

W17 a 25 anos W 26 a 35 anos

M 36 a 45 anos M 46 a 55 anos
56 a 65 afios = Mas de 66 afios
14% S%i% 15%

“ Direccion General de Medios Impresos. Padron Nacional de Medios Impresos, [en linea] 18 de Marzo
2013. http://pnmi.segob.gob.mx

47



Escolaridad

Nivel Socio Econdmico

D Otros
4%

Profesional

Preparatoria

Secundaria

I Secundaria M Preparatoria M Profesional M Otros

escolaridad correspondiente al nivel universitario.
4.1.4 La publicidad en el medio

Para ir desarrollando este analisis, se emplearan como referentes dos ediciones
de El Nuevo Mexicano, pertenecientes a los dias 14 y 15 de marzo del 2013

tomando en cuenta las inserciones publicitarias al interior de las paginas.

Como ya se mencion0, se trata de un peridédico de distribucion gratuita, lo que
significa que el mayor ingreso proviene de la venta del espacio publicitario al
interior del medio. Aun asi, la proporcién entre la informacion y la publicidad se
encuentra equilibrada ya s6lo encontramos cuatro de 17 paginas con inserciones
publicitarias en la edicion del 14 de marzo y Unicamente dos en la edicion del 15

de marzo.

La mayor parte de los anuncios que se muestran son preferentes aunque también
podemos encontrar generales. Cabe mencionar que el diario, debido a su

brevedad, no cuenta con una seccion de anuncios clasificados o por palabra.
4.1.5Emplazamiento

En ambos ejemplares podemos observar que la mayor parte de las inserciones
publicitarias se encuentran colocadas en las péginas impares del impreso.

Ademas, la primera plana no presenta publicidad de ningun tipo.
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El impreso posee secciones muy breves (algunas son incluso de una sola pagina)

por lo que no podemos hablar de primeras o Ultimas planas de seccion.

De igual forma, las paginas editoriales carecen de publicidad y los anuncios
correspondientes a las promociones y avisos del medio mismo se encuentran
mayoritariamente en péaginas pares. El medio no posee anuncios menores a

media plana por lo que el uso estratégico de los cuadrantes no se observa.

Podemos resaltar que los forros no poseen publicidad, estos espacios son
empleados en secciones del periédico, Ciudad y Todos tenemos algo que decir,

respectivamente.
PURVES v a0 st w3 A s | EMMPLAR GANTLATO | waresssccosss 0 N BT T TIR ETITReR———"
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4.1.6 Elementos del anuncio y principios de disefio

En las cuatro ejecuciones presentes en el ejemplar se observa la presencia de
todos los elementos que componen al anuncio publicitario pues todos cuentan con
titular, bloque de texto, visual, blanco, logotipo y eslogan aunque podemos
destacar que, en el caso de los blancos, se ven limitados a los margenes y
espacios ocasionados por la impresion.

En cuanto a los principios de disefio empleados en las ejecuciones, es posible
observar que los anuncios poseen una linea tradicional de lectura con una
estructura muy basica. El balance, salvo en el caso de la ejecucion de la revista
Algarabia, responde a un equilibrio formal pues podemos trazar un eje simétrico

en la pagina y es correspondiente a los elementos en ella.
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El movimiento corresponde en todas las ejecuciones a la tendencia natural a la
lectura, de izquierda a derecha, de arriba hacia abajo por lo que se prestan para
que la lectura natural a la que ya se somete el ojo con el resto de las paginas
cargadas de inflaciobn no se interrumpa y asi pueda integrarse aunque esto

también puede generar que la publicidad se pierda entre las paginas.

Existe poco contraste en la publicidad incluida, salvo la ejecucién correspondiente
a Sesiones, Algarabia y un contraste muy tenue en el anuncio de Ultra noticias, se

trata mas bien de imagenes integradas con poco dramatismo.
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En esta insercion, correspondiente a la emision del programa Sesiones en Canal
Sony, podemos mencionar que a nivel denotativo nos ofrece informacion
relacionada con la nueva temporada de la emisién asi como mostrarnos quienes

seran los invitados para el siguiente programa.

Por otra parte, el uso del layout tipogréfico, los colores y en general la composicion
del anuncio denota que la oferta musical de dicho programa esta dirigida a un

publico mas selecto.

La proporcién de la fotografia de la banda y el cambio de colores entre el resto de
la tipografia y el nombre de la agrupacion generan una jerarquia que ayuda a que
el lector perciba ambos mensajes aunque de manera escalonada; de esta forma

da lugar a una mejor comprensién de la informacion transmitida.

La informacion presente es suficiente y aporta distintos elementos relevantes para
el lector como la lista de los artistas invitados, el horario, etc. Cabe destacar que
no hay ruido notable ni en el anuncio y al tratarse de un anuncio de péagina

completa, tampoco hay otros elementos en la pagina que lo generen.

El anuncio presenta todos los elementos habituales en los anuncios aunque en
este caso no se presente en el texto una argumentacion como tal, sino informacién

de utilidad para el lector que se emplea como gancho argumentativo.

La simplicidad y la unidad se encuentran presentes en todas las ejecuciones ya
gue ninguna salta a la vista de manera negativa ni posee elementos que causen
ruido o distracciones del mensaje principal que buscan comunicar salvo en el caso
del anuncio de Cinépolis que posee un uso tipografico poco favorecedor a la
lectura que impide su facil y comoda lectura.

Finalmente, se observa poco uso de blancos en las ejecuciones salvo en el caso
de la ejecucion correspondiente a la cruz roja pues esta hace uso de los espacios

en blanco para la jerarquizacion de la informacion.
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4.1.7 Modelos recurrentes de layout

Las ejecuciones muestran una tendencia clara a la estructura axial y se limitan a
ser explicativas, salvo en el caso de la ejecuciéon de Domino’s pizza que muestra,
también bajo una estructura axial, una distribucion de imagenes en Mondrian y el
layout tipografico de la publicidad de Cruz Roja, que logra un impacto visual y una
lectura inmediata.
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Se trata de una ejecucion con poca redundancia y ruido. La informacion es clara y
una vez mas se emplea a manera de argumento. El uso tipografico funciona
claramente como elemento jerarquico, incluso ain méas que el color rojo en el

precio.

Las imagenes presentes en el layout ofrecen el complemento visual necesario a la
informacion presentada en el anuncio y de la misma manera se vuelven el gancho
visual necesario para generar el deseo de compra necesario para que la

publicidad cumpla su cometido.
4.2 Mas por mas
4.2.1 Perfil del medio®3

Mas por mas es también un periddico de circulacién local, ubicado en la Ciudad de
México. Se publica de lunes a viernes con un tiraje de 150 mil unidades que se
distribuyen de manera gratuita repartiéndose de mano en mano en 224 cruceros a
través de 17 rutas. Cuenta con distintas secciones repartidas a lo largo de 26
paginas y la inclusion de Guia DF, un suplemento de entretenimiento de los

viernes.

El impreso fue lanzado al mercado en Gé
2009 por Mas Informacién con Mas enero
Beneficios S.A. de C.V y en enero de W Hombres _= Mujeres

2011 estren6 un redisefio; Danilo

- 40%
Black, disefiador, fue galardonado en

2012 con el Award of Excellence 2011
que otorga la Society for News Design
por su trabajo con el diario.

Actualmente, el medio posee 82mil 171 seguidores3* en Twitter, asi como 14mil

060 likes en Facebook3®, mostrando una amplia aceptacion por parte del publico.

* Direccion General de Medios Impresos. Padron Nacional de Medios Impresos, [en linea] 18 de Marzo
2013. http://pnmi.segob.gob.mx
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4.2.2Caracteristicas técnicas del medio

Mas por més posee un formato muy similar a El Nuevo Mexicano. Es un periodico
con un formato pequeiio (35, 5x 26 cm); posee también una calidad de impresion
bastante alta y un disefio bastante versétil tanto en espacios como en el disefio
editorial del medio que, como ya se menciond, ha sido galardonado en distintas

ocasiones.

4.2.3 Perfil del lector3®

Los lectores de Mas por mas son

mayoritariamente hombres, el 60%
. . , B Menos de 17
aungue la diferencia de género no se afios

inclina dramaticamente hacia ninguno m 18 a 24 afios

de los extremos.
25 a 34 afios

En cuanto al rango de edad, al igual
. m 35 a 44 anos
gue El Nuevo Mexicano, concentra a

H Mas de 45
afnos

la mayor parte de su publico lector en
el rango de 25 a 45 afios aunque vale
la pena destacar que a diferencia de
El Nuevo Mexicano, Mas por mas
concentra un porcentaje considerable NSC
de lectores mayores de 45 afios que

constituyen el 23% de su publico. ABC+
D 12%

Asimismo, el nivel socioecondémico al

gue pertenecen la mayor parte de los

lectores  de Mas por mas

. . 49%
corresponden €en una mayoria notoria

3 @maspormas. (18 de marzo 2013.) Recuperado de https://twitter.com/maspormas
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al estrato C, en segundo lugar se encuentran los lectores pertenecientes al estrato
D que constituyen el 49% y el resto se ubican en el bloque ABC+, siendo solo el
12% del publico.

4.2.3La publicidad en el medio

En este medio también se tomaran en cuenta las inserciones publicitarias
contenidas en los ejemplares correspondientes a los dias 14 y 15 de marzo de
2013. Se trata también de un medio de distribucion gratuita con una paginacion

mayor (24 paginas).

En el impreso correspondiente al 14 de marzo encontramos 11 inserciones asi
como un forro extra completamente publicitario y 22 inserciones en el nimero del
15 de marzo, edicibn que tuvo una paginacion mayor ya que incluye un

suplemento de 16 paginas.

El tipo de anuncios presentes en Mas por mas es mucho mas variado; si en su
mayoria se trata de anuncios preferentes, también podemos encontrar algunos
otros generales, asi como un encarte de cuatro paginas que se incluyo en la
edicién del 14 de marzo lo que muestra un uso mas variado de los espacios

publicitarios.
4.2.4 Emplazamiento

La publicidad se encuentra presente desde la primera pagina del medio. En
ambos ejemplares puede observarse tanto en las roba planas como en un encarte
afadido al inicio de la edicion correspondiente al 14 de marzo. El medio posee
secciones breves y muy dinamicas, por lo que tampoco observamos primeras
planas de seccion como elementos fijos. Los anuncios estan colocados en su
mayoria en paginas impares mas es posible observar el aprovechamiento de las
planas pares aunque es una medida mucho menor. El medio también presenta

paginas editoriales pero no se observa publicidad en ellas.
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Esta insercion publicitaria de la marca Renault ocupa una robaplana en el borde
inferior; aunque coincide con un sector atractivo segun los cuadrantes de interés
de la pagina, esta contiene otros elementos dotados de mucho color que funciona
como un elemento de jerarquia en la pagina, por lo que el foco de atencién de la

plana no favorece que el lector acceda rapidamente a su contenido.

El espacio del que dispone la insercion publicitaria es minimo, lo que ocasiona que

la carga de informacién en su interior sature el espacio y posee elementos



tipograficos con un tamafio poco conveniente ya que el tamafio de letra es

demasiado pequefio para su lectura.

Ademas, dicha robaplana no presenta un tipo de layout identificable debido a su
tamafio reducido aunque si muestra los elementos habituales del anuncio
publicitario y posee una doble intencién de accién segun el modelo AIDA ya que
no soélo busca despertar interés en el lector sobre la marca, ademas ofrece

informacion sobre una activacion realizada por la marca.

Finalmente, los forros son aprovechados, sobretodo la ultima y penultima planas
asi como el encarte de la edicion del 14 de Marzo que afiade un encarte nuevo al
impreso aunque esto no interfiere con el contenido informativo del medio y

aprovecha al maximo el espacio publicitario.

En el caso de esta ejecucién, se tomard en cuenta solo la portada ya que la
pequefa publicacién, aunque consta de varias paginas, reproduce el modelo de la
portada a manera de catalogo. Lo primero que podemos observar es como el
acomodo del encarte connota a su contenido de mayor relevancia para el
espectador que el medio informativo por si mismo, por ello vale la pena que lo

observe primero.

La tipografia presente en el anuncio presenta un contraste muy tenue por lo que
podemos entender que el objetivo de su utilizacion es generar un layout de poster,
por esta razén muestra el minimo necesario de texto para no generar ruido y que

la imagen de la modelo sea el elemento focal del anuncio.

AuUn con la reduccion extrema de texto, en la insercion encontramos presentes
todos los elementos usuales de los anuncios publicitarios. Vale la pena destacan
que la imagen misma funciona también a manera de argumentacion pues la

complementa.
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4.2.6 Cuadrantes de distribucion

El uso de los cuadrantes de distribucion como un medio de jerarquizacion se
vuelve presente en el acomodo de la publicidad en el medio; es notoria la
preferencia por los cuadrantes de mayor importancia en el emplazamiento de los

anuncios generales aunque los anuncios preferencias constituyen la mayor parte

de la publicidad incluida en el medio.

MAS POR MAS . __eves 14 ce marzo ce 2013

- #VaPorTodo

(% ‘ CLDAD DE MEXICO

g3 Aldea Digital

LN Z/oke/ s infinitum.

ZOCALO

16,17 Y 18 DE MARZO
ENTRA_I?&;JBBE - v

b

aldeadigitalmx.com

En esta insercion, correspondiente al evento Aldea Digital encontramos un
empleo muy efectivo de los cuadrantes de interés ya que aunque no se trata de un

anuncio de plana completa, logra imponerse sobre el resto de los elementos

presentes en la plana.

Pagina 15 de la
edicion del 14 de
marzo.
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Presenta un layout Mondrian mediante el cual ordena la oferta presente en el
evento integrando una cantidad considerable de imagenes a la insercion y que

ademas funciona para jerarquizar parte de la informacién contenida.

Posee también elementos tipograficos con variaciones leves que generan una
jerarquia entendible en la informacion y se integran de manera adecuada a la
insercion sin generar ruido con el resto de los elementos. Es visible ademas que el
anuncio posee una carga tipografica considerable, sin embargo la integracion de

elementos hace que esta no pese demasiado a la vista.
4.2.7 Elementos del anuncio y principios de disefo

Aunque la mayoria de las ejecuciones responde al modelo publicitario comun, las
ejecuciones correspondientes al encarte, que corresponde a un ejercicio
publicitario de C&A, muestra una estructura distinta aunque no rompe

completamente con este modelo.

Los principios de disefio también se encuentran completamente presentes en
ambos ejemplares; el medio posee un disefio de publicidad dinamico y varia en el
empleo de planas completas o fracciones aunque el uso de planas completas es

repetitivo.

El diario, en general, conserva una linea de lectura tradicional. El disefio de las
paginas; tanto las que contienen informacion como las publicitarias guardan una
linea de lectura dinamica pero tradicion ya que ninguna rompe con la linea

tradicional izquierda-derecha, arriba-abajo tradicional.

El equilibro en la composicion de los anuncios puede observarse; ya sea formal o
por compensacion, esta presente en todas las ejecuciones. El contraste se
encuentra presente y llama la atencidon en algunas ejecuciones como las de

Blockbuster.
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4.3 Algarabia
4.3.1 Perfil del medio

Se trata de una revista de pago con informacién especializada que edita
mensualmente la casa editorial Allamia desde julio de 2001. Cuenta con un tiraje
de 7mil 374 ejemplares que se imprimen en la Ciudad de México y son
distribuidos a lo largo de todo el pais. Desde su fundaciéon y como resultado de su
popularidad se han realizado otros productos derivados de su contenido como
libros, niumeros especiales, podcast e incluso tests y articulos en linea que se

pueden consultar en el sitio http://algarabia.com!/.

En las redes sociales, posee una presencia constante; sus cuentas relacionadas
en Facebook y Twitter poseen 174mil 8003 likes y 93mil 609% seguidores

respectivamente.
4.3.2 Caracteristicas técnicas del medio

La revista posee una configuracién particular distinta a la impresién tradicional
gue se asemejan al tamafo carta; sus medidas son 30 cm de alto por 23.5 de
ancho y se encuentra impresa en un papel de buena calidad con un grosor mayor

en los forros que en interiores, su impresion también posee una calidad elevada.

Algarabia se ha convertido en un medio completamente coleccionable; incluso
sus primeros numeros se encuentran agotados debido al aumento de sus lectores
con el paso del tempo y el interés de estos por coleccionar los ejemplares iniciales

de la seriacion.

No posee demasiada selectividad geografica pues se distribuye a nivel nacional

pero su publico se concentra en la capital.

7 Algarabia. [19 marzo 2013] Recuperado de https://www.facebook.com/RevistaAlgarabia.
* @algarabia.
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4.3.3 Perfil del lector

Algarabia, aunque con un namero ligeramente mayor de lectores hombres, agrupa
un publico equilibrado en cuanto al género, el 56% de sus lectores lo constituyen

los hombres mientras que el 44% lo componen las mujeres.

En cuanto al rango de edad podemos observar que la franja mayoritaria de
lectores son mayores de 51 afos , seguidos por el grupo que se encuentra entre
los 41 y 50 afos, posteriormente ubicamos al grupo entre los 31 y 40 afios; en
total el rango de edad a partir de los 31 afios constituyen el 88% de los lectores.
Aunque la revista tiene presencia en el sector de 21 a 10 afios, es el grupo

representativo mejor ya que solo engloba al 14% de los lectores del medio.

60%

50% -

40% -

30% - ® Hombres
m Mujeres

20% -

10% -

O% I T

Hombres Mujeres
Edad
H 8 a 15 afios m16a20 m21a30
m31a40 M 41 a 50 afios B Mas de 51 afios

1% 3%

(

14%
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El nivel educativo de la mayor parte de los lectores del medio corresponde a
licenciatura, seguido el grupo que posee un nivel maestria 0 posgrado, que
representan el 15% y 7% respectivamente. Finalmente, en cuanto al nivel
socioecondémico, los lectores de Algarabia se concentran en los grupos AB+ y C+,
con una diferencia de tan sélo 1% al constituir el 32% y 31%. Posteriormente
encontramos al grupo C como segundo en importancia y finalmente el grupo D con

tan solo 12% del publico del medio.

Nivel Socio econdmico

Doctorado Secundaria Bachillerato

Posgrado
7%
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4.3.4 La Publicidad en el medio

Desarrollaremos nuestro andlisis basandonos en los nimeros de la publicacion
pertenecientes a los meses de febrero y marzo del presente afio, tomando en

cuenta las inserciones publicitarias que estas posean.

Contrario a las publicaciones antes mencionadas que son de distribucién gratuita,
Algarabia es una revista con un precio por ejemplar de 50 pesos. Es posible
encontrarla en puestos de periddicos y algunas tiendas departamentales asi como

cafeterias, librerias, etc.

Esta publicacion ha aumentado progresivamente la cantidad de publicidad que
contiene pero al mismo tiempo se ha visto un aumento constante en la cantidad de
paginas; el ejemplar 38%°, correspondiente a septiembre del 2007 posee tan sélo
cinco inserciones publicitarias y 96 péaginas mientras que el namero
correspondiente a enero de 2013 ostenta 118 péaginas y 19 inserciones

publicitarias.
4.3.6 Emplazamiento

La publicidad del impreso se encuentra casi completamente ubicada en las
paginas impares, las Unicas ejecuciones que se ubican en pagina par
corresponden a las contraportadas, en el caso de los dos ejemplares, la pagina 24
en ejemplar del mes de febrero, la pagina dos en el ejemplar de marzo y la pagina

cuatro que forma parte de una ejecucion a doble plana.

En ambos ejemplares observamos que sus portadas no muestran publicidad de
ningun tipo aunque si hacen uso de los forros que en ambos numeros e incluso
una de las ejecuciones, el anuncio de Victoria, se mantiene en los forros aunque
no en el mismo sitio. Los forros en Algarabia, como en el comun de las revistas,
cuentan con un gramaje distinto del papel que los hace mas gruesos y propensos
a ser notados por su textura diferente, incluso el maltrato de la publicacion hace

gue estos se separen del resto de las paginas y sean notados.

39 Algarabia 38: 96 pag. 2007.
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Segunday tercera de forros del niumero de febrero.
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En ambas inserciones podemos notar un patron similar en la composicion. Se trata
de inserciones que presentan un layout tipo poster, donde el texto esta reducido al
maximo y soélo se encuentra en elementos tipograficos indispensables como el

logotipo de la marca.

En ambos ejemplos, se rompe la estructura publicitaria usual en la que se incluye
argumentacion y mas elementos relacionados con el texto. Este tipo de

inserciones son comunes en las revistas y no tan recurrentes en los periodicos.

Podemos observar entonces que la argumentacion publicitaria se realiza entonces
a través de las imagenes mismas. En el caso del anuncio de Victoria existen
algunos elementos en el disefio que no resultan evidentes a primera vista pero

dotan de significado a la imagen.

El primer elemento destacable es la iluminacion de la botella que la coloca como el
punto focal obligado y destaca tanto la marca como el producto mismo. El fondo,
rojo por completo, dota al producto de un caracter de permanencia ya que no es
posible ubicarlo en un espacio y un tiempo determinado, destacando asi la

perdurabilidad del producto, uno de los méas antiguos de la marca.

En el caso del anuncio de Prada, contrario al caso anterior, podemos observar un
tiempo y espacio determinado que se vuelven punto clave en la argumentacién del
anuncio pues denota el glamour en la vestimenta de la modelo pese a encontrarse

en un ambiente propicio para una actitud mas relajada.

La argumentacion se enfoca a la marca y no aun producto en concreto, razén por
la cual la modelo encarna la actitud que la marca busca transmitir antes que

mostrar un solo objeto.

Cabe destacar el contraste que generan los fondos de ambas inserciones; aunque
no se muestran contiguas en la formacion, recordemos que se encuentran en la
portada y contraportada del ejemplar, por lo que estan impresas en un papel
distinto que facilita su exposicién simultanea, por lo que podria suponerse que la

eleccion de colores no es fortuita.
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Segunday tercera de forros del niumero de marzo.
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En este caso, la insercién correspondiente al museo Laberinto, lo primero que
salta a la vista es la orientacion en horizontal del anuncio. Este tipo de variaciones
pueden ser Utiles para atraer la atencion de manera inmediata, sin embargo en
este caso no es benéfica ya que esta publicidad también cuenta con texto y la

orientacion afecta la legibilidad.

Asimismo, podemos destacar una utilizacion poco efectiva de la jerarquia
tipogréfica; encontramos mucho texto en un color de contraste y tamafio que no
facilitan la lectura y dificultan el transito de informacion hacia el espectador pese a

que el anuncio se encuentra ubicado en una plana completa.

En general, los anuncios de Algarabia no poseen una estructura distinta a la
plana o media plana. Cabe mencionar que la publicacién, por su formato,
dificilmente podria ofrecer cuartos o tercios de plana pues sus medidas poco
convencionales (13.5x 30 cm aprox.) ya que estos serian espacios muy reducidos

e incluso poco atractivos.

En ambos numeros encontramos un par de medias planas aunque salvo el
anuncio de la Revista Singular, presente en el nimero de febrero. Sin duda lo
mas vistosos de la publicacion es un anuncio en doble plana perteneciente a la

marca Honda, el resto son casi en su mayoria planas completas.
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Pag. 4 y 5 del ejemplar de marzo.
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Destaca ademas el juego visual que logra el anuncio de Algarabia Shoppe que
aungue se trata de una plana completa, el disefio hace que parezcan dos medias
planas por lo que nos “obliga”, de alguna manera a leer ambas partes de la
publicidad, situacién que no necesariamente se generaria de manera natural en la
vista.

algarabia (@ SHOPPE

# | libreta con 80 frases roménticas
de grandes autores
# | Lata con 20 portavasos
# | Algarabia Tépicas 4: Sexo,

P&gina 95 de la edicién de febrero

# | libreta grande y | libreta chica
con 80 frases de sexo

® | Lata con 20 portavasos

@ 2 béxers blancos

# 2 playerss negras
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4.3.6 Principios de disefio

Al ver las inserciones publicitarias en comparacién con las inserciones empleadas
en los diarios que estas juegan mas con los elementos de disefio y salen

constantemente de lo convencional por lo que logran ser llamativas.

Otro de los elementos destacables en la constitucion del disefio de la publicidad
presente en Algarabia es el empleo del layout Mondrian que no sélo ofrece un
gancho visual para atraer al lector, ademas permite al anunciante ofrecer una

gama variada de productos en un solo golpe de vista del lector.

Pagina 115 de la edicion de febrero.

Pablo el Erizo es un
Restaurante Bar con la
mas fresca cocina de mar
y tradicionales platillos
de la Peninsula de Baja
California.

Abierto todos los dias: Lun - Mar 1 pm a 9 pm Mie - Sab 1 pma 11 pm
Dom 1 pm a6 pm Valet Parking - Se aceptan todas las tarjetas
Fernando Montes de Oca 6, col. Condesa. Tel. 5211-9696
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En esta insercion de Grupo Galas Janel, el fabricante adapta de manera muy
adecuada el Mondrian tradicional para que este emule la imagen de la cintay a su
vez tenga la composicion con distintas imagenes que ilustran la variedad de su

oferta.

G crRUPO  ~
0l0s =JANEL

Pagina 19 de la edicién de febrero.
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Conclusiones

La finalidad inicial de este ejercicio descriptivo en cuanto al desarrollo es resaltar
la importancia de que aun poseen los medios escritos en el plano comunicativo;
sin duda ni podemos despreciar la accesibilidad y el poder multimedia que poseen
los medios electrénicos y especialmente el potencial del internet mas la hoja
impresa continda siendo, y por mucho, el medio mas econdémico e inmediato del

que puede aliarse la publicidad aun en nuestros dias.

Ademas, es necesario que el publicista se acerque a los medios no solo desde
una perspectiva teorica y funcional en cuanto a estrategia comunicativa, también
es su labor conocer la estructura técnica basica de cada medio del que plena
hacer uso para asi poder ser consciente de sus limitaciones y oportunidades para
poder hacer un uso mas eficiente y explotar al maximo los medios a los que

recurre.

Es por ello que no podemos dejar de lado el vinculo que existe entre la
comunicacion y el Disefio Grafico; sin embargo hay que reconsiderar cual es la
funcién de ambos ya que en muchos casos, aun por parte de los profesionales de
la comunicacion, existe un ejercicio desvirtuado de ambas profesiones, centrados
mayoritariamente en la cuestion estética y visual, sobrevalorando una supuesta
creatividad que deja de lado su cometido principal: ayudar a la poblacion a ejercer

su derecho a la informacion.

Asi, podemos emplear este mismo ejercicio como un espacio para reconsiderar
tanto la labor del publicista como disefiador de comunicacion visual, como el
compromiso social que como profesionales de la comunicacion poseemos frente a

la poblacion y si este se ejerce de manera constante.

El aspecto primordial que arroja como conclusion este ejercicio de investigacion

es el espectro de posibilidades que posee la publicidad tanto en sus ejecuciones y
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el ejercicio de la comunicacion visual que estas presentan, como las posibilidades

de esta como un medio para sostener un proyecto de distribucion gratuita.

Vale la pena desatacar que ambos proyectos son diarios; aparentemente poseen
un publico heterogéneo, lo que dificultaria la inclusiébn de determinados tipos de
publicidad, sin embargo ambos diarios explotan la selectividad geogréfica de

manera exitosa.

Aun asi, hay que destacar un uso mas eficiente y efectivo de la publicidad por
parte de Mas por mas, pues es cierto que posee una paginacion mayor, lo que le
da mas espacio de anuncio, sin embargo es posible observar otras maneras

eficientes de venta de espacio publicitario tales como las robaplanas.

De cualquier forma, hay que destacar, en ambos casos, que existe una
explotacion poco variada de los espacios; la mayor parte de los anuncios se
encuentran emplazados en planas completas o medias planas. Esto significa que
los anunciantes estan realizando una inversion considerable en cuanto al espacio
sin embargo, al ser una cantidad tan alta de planas completas las que se incluyen
en ambos medios, la proyeccién que se busca dificilmente es la adecuada pues el
anuncio se pierde en la multitud de paginas del medio.

Habria que hacer un uso mas eficiente de los espacios; una pagina mas grande no
necesariamente significa mayor visibilidad, por el contrario ejecuciones con un
mayor poder comunicativo, emplazadas de manera estratégica lograrian efectos

mas contundentes por costos menores.

Finalmente, unos de los puntos mas importantes desarrollado a lo largo de este
proyecto, y que vale la pena destacar, es la perspectiva del disefio de
comunicacién visual como un proceso; no se trata de ideas disparadas sin cause 0
de mera obediencia a las disposiciones del cliente, la labor de los profesionales de
la comunicacién debe encaminarse a lograr la comunicacibn mas adecuada y
depurada entre las partes implicadas en dicha comunicacion, haciendo el uso mas
eficiente posible en cada medio del que echemos mano sin limitarnos, pues
tecnologia o no de por medio, las posibilidades son vastas.
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Anexo 1

Formacion publicitaria completa de
los ejemplares seleccionados
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Mo se soslaya que el inicio del
sexenio ha estado “movido"
como propaga el Gobierno. 5¢
han propuesto reformas, algunas
aprobadas otras en camino de
¢llo; se detuvo a la todopoderosa
profesora; e ha intentado crear
un nueve animo, pero este inicio
no ha podido con dos grandes
problemas: seguridad y migra-
<ion. Se dira con razén que en
seguridad se requiere de tiempo
estamos ciertos que es oportunc
y prudente el beneficio de la duda;
sin embarge, en lo que correspon-
de ala migracién, las cosas no

se han movido nada. Todo sigue
igual y, de estar bajo circunstan-
cias adversas y sin capacidad de
maniobra, se estd llegando ala
impotencia que esta llevando

a un personaje del calibre del
sacerdote Alejandro Solalinde &
pensar seriamente en irse a una
huelga de hambre. Los defensores
de los migrantes, al fin y al cabo,
detensores de derechos huma-
ros, estén siendo intimidados,
amenazados y agredidos. Rubén
Figueroa en Tabasco es un caso
que merece toda la atencion. Los
defensores de los derechos huma-
nos defienden a los migrantes y a
ellos nadie los defiende.

—
HOY EN NMX

* ALEJANDRO FRANCO
* PABLO ROMO
* COLUMNA DE JOIN

INUME RO Snwx

HABEMUS PAPAM

JORGE

UNA NUEVA FORMA DE PENSAR

EL NUEVO MEXICANO

AYER, SE ESCRIBIO UN REN-
GLON MAS EN LA HISTORIA
DE LA IGLESIA CATOLICA.
LOS PURPURADOS LLEGA-
RON AL ACUERDO DE LA

BREVE BIOGRAFiA
#Nacid el 17 de diciembre
de 1936, proveniente

de padres inmigrantes
italianos. En 1957 decidié
entrar al seminario jesui-
ta. Estudic humanidades
en Chile y en 1960, de
regreso en Buenos Aires,
obtuvo la licenciatura en
Filosofia en el Colegio
Maximo San José, de

los jesuitas. De 1967 a

ELECCION DEL PONTIFICE

NUMERO 266. SE TRATA DE

FRANCISCO EXCARDENAL

DE BUENOS AIRES g cxaThakigi el
Colegio Maximo y se gra-
dug de licenciado. Para

B E RG OG I o B
sacerdote, a los 33 afios.
I A la edad de 37 afios se

convirtié en el jefe de los
jesuitas en su pais.

*En 1992 es nombrado
obispo auxiliar de Buenos

m Aires convirtiéndose
en el jefe de la Iglesia

de su ciudad. En 2001

“El nombre de Fran- “En México tenemos Wik Pabla o ritnbea
cisco puede indicar la nocién de que los eariiansl Podiariosaarite
una especie de ma- jesuitas pertenecen o mvil;rh en presiden-
nifiesto; siendo élje-  al ala mas progresis- te de 1a Confederacion
suita, podria refe- tay abierta dentro Episcopal Argentina,
rirse a la sencillez, de la Iglesia Catélica, enfrentandose a algunas
a la pobreza de San hay muchos que son de las crisis politicas, so-
Francisco de Asis o conservadores y ese ciales y econémicas mis
al estudio apostéli- es el caso de Jorge importantes de su pais.
co de San Francisco Mario Bergoglio”. En estas se distinguié por
Javier, quien fue de ROBERTO su llamado a la lucha con-
los fundadores en la BLANCARTE tra la pobreza. En 2011,
compaiiia de Jesus". Especialist deja la presidenciadela
specialista en Confedéracion Epfscopal
DR.JOSE BARBA religion Avgentina y ahoraen
Profesor-Investigador 2013 se convierte en el
sucesor de San Pedro.

"
sonaje en la historia de la
Iglesia que se caracterizo
por su radical despren-
dimiento de los bienes
materiales. El nuevo papa
" vivia de un modo sencillo
en ntina, donde se
o 0 LA CREENCIA bl
o o sLa tradicién catélica transporte piiblico,
5 AL = cuenta que Dios le dijo
millones de perso- del total de catélicos de los catélicos al santo: “Francisco, mi
nas catdlicas existen | en el mundo se concen- estan en Europa.

5 2 Iglesia se estd cayendo.
en el mundo. tran en América Latina. Reconstruye mi Iglesia”

FUENTE: El Pais, Sin Embargo, El Universal | REDACTORES: Amaury Mota y Abraham Hawley a.mota@elnuevomexicano.mx

<ESTAN SEGUROS?
MUCHAS PAREJAS DECIDEN CA-
SARSE POR LAS RAZONES EQUIVO-
CADAS, COMO LA PRESION SOCIAL.
EN VIVIR BIEN TE CONTAMOS POR
QUE DEBES PENSARLO MEICR. 9

POR UNA PRENSA LIBRE

LA ORGANIZACION INTERNACIONAL ARTI-
CULO 19 PRESENTO AYER UN INFORME SOBRE
EL ESTADO DE LA PRENSA EN MEXICO, EN EL
CUAL IMPULSA ACCIONES PARA PROTEGER
LA ACTIVIDAD PERIODISTICA EN EL PA[S. 4
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PRESENTAN ATLAS DE
"SITIOS DERIESGO"”

co se presenté un Atlas

CEI.EBRARAN ASOROLLA

memoraciones del S

de La Habana.

La dnica revista
que habla de lo
que todos hablan,
pero de lo que nadie
—o casi nadie—
escribe, eso si,
de una manera
en la que nadie lo hace

0Algarabl’a

1LIBRES DE COBRO!

rq, quien administ

de todo el Distrit

r libreme
nados o sus

wiotidades

ale aré'B'la

léeme y sabrds

L —

ré'B'la ira'Ela

Moty it
== iy

(

(
g

S=—

=
todos somos romanticos

www.algarabia.com

03

ESTEFIN,
MARCHA
LESBICA

Este 16 de mar-

zo se realizara

la sexta marcha
encabezada por la
comunidad lésbica.
Se planea que esta
parta a las 15:00
horas desde el Z6-
caloy llegue hasta
el Monumento a
la Revolucion. se
ha anunciado que
desde las 11am,
habra un tianguis
cultural INMX

ORGANIZA TLALPAN FORO
DE TRANSPARENCIA

zacion Tlalpan y el Instituto de A

esa demarcacion. NMX

algarabia

Ieeme y sabrds
e 7
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NMBE:.05

APROVECHA HOY

TUS PIZZAS GRANDES FAVORITAS:

cada
una

Codigo PG4

Vélido al 21 de abril del 2013, No aplica con ofras promociones ni descuentos, Vdlido en tiendas participantes. No aplica en Crunchy, Doublle Decker ni D4. No aplica en 2x1
Valido unicamente en Especialidades Grandes Masa Qriginal Honaluly, Mexicana o Pepperoni Especial

z LU:—VALO MEIOR PIDE EN LINEA: ww.DOMINOS.COMMX I3 B
DOMINOS.COM. M 01-800-DOMINOS HARcA 3636 DESOE TU CeLULAR
PIDE F_N LINEA
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Lun-Vie 13:00hrs  Periodismo que genera valor a México

uItra .com. mx
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con Alejandro Franco

TEMPORADA7

HOY CAPITULO DE ESTRENO :: BASEMENT JAXX

Hor Chip | Paté b Fua | Buack Lips | The KiLis | La HaBiacion Roua
Basement Jaxx | THe Vaccines | BomBa Estéreo | PorTuGAL. THE MAN | Descartes A Kant
Ozomartii | TEeaN & Sara | MY MORNING JACKET

Estreno: Jueves A Las 21:00 Hrs. Latinoamérica / 22:30 Hrs. VENEZUELA

WWW.SESIONESCONALEJANDROFRANCO.COM
@SesioNeScoNAF
f SesIONES coN ALEJANDRO Franco

b @SesioNeSconAF Spin

(@5ONYSPINLA/ @SONYSPINBR

(SEﬂUdO Comun) Dish: 240 | Sky: 222 | CasLevision DF: 253 | Torapiar: 227
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CASSEZY
LA CNDH

|

Nadie declard inocente a Florence
Cassez en los casos de secuestros
que le imputaron. Si el Gobierno
Francés |a recibit como heroina,
alla él; si en su pueblo natal le hi-
cieron homenajes, fue su decisicn
la cual no tomd en cuenta lo que
dijo la ministra Olga Sanchez
Cordero: “No se le declara inocen-
te”. Cassez fue liberada porque
todo el caso fue un desastre total
que no permitié conocer, con base
al proceso, su presunta responsa-
bilidad. La CNDH dio a conocer
una investigacion sobre el caso,
En ella sefiala la responsabilidad
de diferentes niveles de Gobierno
entre los que destaca el exdirec-
tor de la SSPF, Genaro Garcia
Luna. Asegura que |o va a deman-
dar, con lo que se podria venir una
cascada de demandas porque los
montajes no solo se utilizaron en
el caso Cassez. \Veremos hasta
ddnde llega la CNDH porque
Garcia Luna era un todopoderoso
al que nadie tocaba; a lo que se
suma que tenfa en algunos medios
lo que llaman “buena prensa”

No esta en las atribuciones de la
CNDH investigar a la televisién,
pera vendria bien que diera una
opinion sobre el rol determinante
que jugo. (Nos vemnos el martes,
buen largo fin.)

—
HOY EN NMX

* RAUL MORENO
+ JORGE DEGETAU
* RAUL RAMIREZ

de bés que nacen ospitales

pa der 0
MC, seguin la Enc
v Nutricion 2012

EL NUEVO MEXICANO

CONCIERTO

Hoy llegamos a nues-
tros primeros 600
nimeros. Gracias a
nuestros patrocinado-
res, lectores, colabora-
dores y aliados estra-

contenidos, ideclogia,
innovacion y disefio,

EUROJAZZ 2013, MICHAEL SHIEFEL *°FECHA:15demarzo,

Silo que prefieres es un festival de otro tipo, también
podras disfrutar de un fin de semana cargado de jazz
con los mejores exponentes de este género, En esta
ocasion disfruta del solista que ha sorprendido a todas
las audiencias con una voz que es la perfecta mezclade
pasién y alegria al ritmo del jazz.

ORGULLO REGIONAL

CULTU
MUSICAL
LATINA -

TRES DIAS PARA DISFRUTAR DE LOS MEJORES EXPO-
NENTES DEL ROCK LATINOAMERICANO Y TAMBIEN AL-

17:00 horas.

» LUGAR: Centro Nacional
de |as Artes

* DIRECCION: Rio
Churubusco 79, Col. Coun-
try Club

» ENTRADA LIBRE

IVE LATINO 2013:

Un espacio que se dedica a reu-
nir a la mejor miisica de la regién
y que ademas invita a otros ar-
tistas angloparlantes para cons-
truir una de las mejores ofertas
musicales del afio, Bandas y
misicos de México, Argentina,
Chile, Pert, Venezuela y muchos
otros seran los encargados de
hacerte disfrutar del mejor fin de

5,16 y 17 de

« DIRECCION: Av Via-
ducto Rio de la Piedad
¥y Rio Churubusco, Col.

GUNOS EN INGLES. EL FESTIVAL MAS GRANDE DEL ANO Granjas

REGRESA PARA CQO

IDROFSQUE '

TAR UN 5RNFIN DE ACTIVI-

* PRECIO: $600-$2,000
IN DE SEMANA

NDERWORLD
Si no eres asiduo de los festivales, de todas maneras podras disfrutar de
este duo que te ayudara a ponerle brillo.al . Una presentacién mucho
mas reducida que te permitira disfrutar la misica de otramanera y bailar

sin parar toda la noche con su estrepitoso sonidee inigualable habilidad
como pinchadiscos.

= FECHA: 17 de Marzo, 23:00 horas. * LUGAR: El Plaza Condesa

= DIRECCION: Juan Escutia 4, Col. Condesa = PRECIO: $400

para ustedes.

EL DINERO
SEVA...
iSABES EN QUE
GASTAMOS
MAS LOS MEXI-
CANOS? HOY TE
LO CONTAMOS,
ADEMAS DE
DARTE ALGU-
NAS RECOMEN-
DACIONES PARA
CUIDAR TU BOL-
SILLO Y SEGUIR
CUIDANDO TUS
FINANZAS. 6

ZERO
WASTE
EN CREANDO
HABITOS TE
CONTAMOS EN
QUE CONSISTE
LA FILOSOFIA DE
CERO DESPER-
DICIO, QUETE
AYUDA DESDE
TUHOGAR A
CUIDAR DEL
PLANETA. 10
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S| HACEMOS

A LA CRUZ ROJA
MAS GRANDE,
LOS PROBLEMAS
SERAN MAS
CHICOS.

TU ME HACES | "W |

GRANDE = .

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR

o telefonico
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Cartelera

Plaza Samara

Paseo Interlomas

Plaza C
Paseo Interlomas
> Arcos Bosques

Plaza Samara

Plaza Samara

Plaza Carso

0 Arcos Bosq

mara

o Interlomas
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iVEN Y ENCUENTRA 64 DIVERTIDAS COMBINACIONES

Gran Sur

Mundo E

Galerias

Centro Historico DF
Las Flores

San Miguel

PARA MEZCLAR A TU GUSTO!

Patriotismo
Parque Delta
Américas

Aragon

Parque Lindavista
Reforma 222

Tacuba Satélite

Oriente Tezontle Gran Patio

Cd. Jardin Carso

Lago de Guadalupe Forum Buenavista
Galerias Atizapan Plaza Sendero
Lunapar

(C:A

www.cyamoda com ' li




MIX & MATC

{ESTAS VACACIONES
UNETE A LA MODA!




maspormas

maspormas.com

JUEVES 14 DE MARZO DE 2013

MORRISSEY
CANCELA POR
ENFERMEDAD:
EL FESTIVAL
COMIENZA
HASTA EL

VIERNES
P20-22

SONY

make.believe =
Llévate un Sony

Xperia™ U

Gratis..

lusapack Tekno
‘k; apZ4 meses.

El smartphone con
estupenda calidad
en la pantalla.

XPERIA
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Servicio ilimitado de musica en linea*

Registrate en

Y 10 q u e eS C u C h G S? www,sony..com.m::/rqusicunlim_ﬂeld

= con fu tarjeta de credito o debito y disfruta
Wﬁ 7 ,, e E i =, 30 dias gratis de masica iimitada**
N , Lc e e rd Haz fu playlisty esciichaia off-ine en fus dispositivos Androld.

’ Music Unlimited Entertamment

Network

95



| SERVICIO FORD

5% lomejor para tuAUTO 2009 o anterior

e 5

’1.749
)
+ Cambio de aceite mineral
- Cambio de filtros (aceite, gasolina y aire)
« Limpieza de inyectores
« Lavado de motor
« Limpieza de cuerpo de aceleracion
» Inspeccion de sistema de combustion
« Revision de niveles
+ Rotacion de llantas

Siguenos en:

f JosédeFordMéxico W @FordMXServicio

Valido al 30 de abril de 2013.

Consulta téminos y condiciones en ford.mx/servicio.

EnServicioFord cuidamos tuautoy tudinero.

TEMPORADAS
) DE SERVICIO
PRIMAVERA

DESDH],]QQ - .

RSl SlI ,II g g (instaladas por eje)

Pregunta en tu Distribuidor SI 8 2 0
por otros paquetes desde: 3

i

Go Further
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COMPRA

PELICULAS Y SERIES

NUEVAS

-B5%

14 AL 18 DE MARZO

ESTOS Y MILES DE TITULOS MAS

Bf-rag Ofsc M
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ENCUENTRA
> EN AUDIO,VIDEO
Y FOTOGRAFIA

GRAN VENTA

“Tﬁdﬁywrﬁv

SAMSUNG
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MAS POR MAS . i

Segn cifras de la PGR, la Ciudad
de México encabeza la lista de
mas delitos federales en el pais

DAVID RODRIGUEZ |10 A FORMAS

En enero del presente afo, la Cludad de
México encabeza la lista de los estados
en que se han cometido el mayor nlimero
de delitos del fuero federal.

Segin un estudio de la Procuraduria
General de la Repiblica (PGR), revela que
el Distrito Federal concentralas principa-
les anomalias de este tipo: delitos contra
la salud; produccitn, transporte, trifico,
comercio y posesidn de estupefacientes;
narcomenudeo; trata de personas; delin-
cuencla organizada; derechos de autor y
delitos cometido por servidores piblicos,

CIFRAS DE MIEDO

El DF suma 1182 delitos federales regis-
trados hasta enero de este 2013, de 7 mil
765 que se registraron en toda la Repi-
blica, es decir, que en la capital del pais
se transgredic en mas de 15 por clento lo
estipulado en el Codigo Penal Federal, en
la Ley General de Salud y la Ley Fede-
ral Contra la Delincuencia Organizada,
entre otras.

La grifica muestra que la capital del
pais se colocd en el primer lugar, cuando
era ¢l segundoe el afio pasado, con 307
casos mis que Guanajuato, Estado que
ocupa el peldafo nimero dos, ¥ 595 en

En aumento los delitos por Delegacion

Segiin estudios de la PGIDF,
Iztapalapay Cuauhtémoc
encabezan lalista negra

DAVID RODRIGUEZ |MAS P

Segln la Procuraduria General de Jus-
ticia del Distrito Federal, Iztapalapa y
Cuauhtémocson lasdemarcacionescon
mayor nimero de delitos cometidos en
el Gitimo trimestre del 2012,

Iztapalapa encabeza la lista con 6 mil
991 averiguaciones previas, seguida de

g
g

1182
804
587
531
399
398
380
364
262

BRuuBadBBuR

comparacién con el Estado de México.
En contraste, Baja California Sur es
el filtimo Estado del pais en este rubro,
aungque se considera que su menor tasa
de poblacién es lo que lo coloca con el
menor indice de delitos federales.

Cuauhtémoc con 6 mil 853. Gustavo A.
Madero Benito Judrez y Coyoacén cle-
rran el Top 5

Estas Delegaciones también se en-
cuentran entre las més habitadas y con
mayor actividad empresarial y laboral
en la ciudad, lo que hace que haya mas
trénsito de personas y vehiculos.

LAS MAS TRANQUILAS

En contraste, demarcaciones como Xo-
chimilco (mil 143), Cuajimalpa (726),
Magdalena Contreras (603) y Milpa Al-
ta (321) son las que menor nimero de

investigaciones y actas levantadas
presentan en losregistros delaPGJDF.

Ante estas cifras, el Consejo Re-
gulador de la Industriay Servicios de
Seguridad de la Replblica Mexicana
urgié alos delegados revisar sus poli-

ticasen temasde seguridad piblica as/

como de los resultadosde las labores
delos elementos.

"Es fundamental que se revisen y
verifiguen las medidasimplementadas
para prevenir el delito, ya que esto es
un asunte necesario®, comentd su di-
rector, Borden Camacho.

UL L LW

Esta Semana §anta hacemos

mas facil’

con laco

¥

—Mega Garantia

1e hiam y
L porunanueva*.

tu camino

ertura de ALAS AZULES y nu

ga Garantia.

GOODSYEAR
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caballero * cronografo * caja
y extensible de acero ¢ resistencia 5 ATM

o =
= 24.MARZO

_ Autédromo “Bosques del Angel”
Y Mpio. Singuilucan, vecino a Tulancingo

Km 85 carretera México-Piramides-Tulancingo.

Todos los motoeiclistas bienvenidos
CATEGORIAS: 125cc, 150cc, 600cc y 1000cc.

Inscripciones desde las 9 am. Inicio de competencias a las 12.30 pm.

o N
Nlmgaﬁ.‘.ﬁgh INFORMES: 01(55) 5537.6358 remolques2r@hotmail.com

.
K
ﬁ it MOMOS 2] B _ REMOLGUES +
FESTIVAL 0 +w Z;rll:'; — . - 9 & 2 R NIivADA
o’ César . m SWiss

M 5583.5904 T = - Tel.

www.hivadaswiss.com
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RiO ROMA
Loshermanos Radly Jos Luis Ortaga
confarman el dueto quesa presentard en un
bar moca sl sur dela Cludad de México con sus
majores éxitos,
LUGAR: Voga,
wRECCION: Maximino Avila Camacheo 101
Napales, Benito Jusrez
Horario: 21.00 horas.
COSTO: 3428,

MIKE STERN
Lamisica o Mike Stern surge deun lugar
donce s mezcian distintos estios artisticos
dando coma resuitado un sonido frasco que tiene
susraicesen el jazz pero gue se rehilsa a imitarse
asusfronteras.
LuGAR: Lunario del Auditorio Nacional
DIRECCION: costado del Auditorio Nacional,
Bosque de Chapultepec, Miguel Hidalgo.
Horario: 21:00 horas.
cosTo:desde $821 hasta SL171

Mas eventos

12) TALLER LIBRE DE AJEDREZ.
Lugar: Centro Cultural José Marti.
Horaric: de 09:00 a17:00 horas.

25ANOS RECUPERANDD
NUESTRO PASADO.

Lugar: Templo Mayor

Horaric: de 300 a17:00 horas.

ACERVOS ARTISTICOS
' DELA NACION.
Lugar: Galeria de Palacio
Nacignal.
Horanio: de 9 00 horas.

PINK MARTINI
Lugar: El Plaza Condesa

ANTONIO SANCHEZ &

MIGRATION.

Lugar: Sala Telefdnica del Centro
ultural Roberto Cantoral

Horario: 20:30 horas.

ENTRE VIDEOS TE VEAS.
Lugar: Teatro Coyoacdn
Horario: 20:30 horas.

LA VOZ HUMANA.
Lugar: Teatro Orientaci
Horario: 20:00 horas.

ELMAL ENTENDIDO.
Lugar: Teatro Julio Castillo.
Horario: 20:00

BIKRAM YOGA MEXICO
La sesitn de 00 minutosa 420 eguivalea
correr 10 kilémetros, ir &l gimnasio, tomar
una clase de aerobics recihir un masajey un
facial, ir al quiropractico, medtar ir & terapia,
entrar en un Temazcal y por supuesto hacer

HORARID: da
6:152 20:30
horas.

COSTO:

2,436
mensual

TODAS LAS
BEBIDAS

TODO
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Chela de museo
en el Centro

Encontraras 47 estilos yunas 250 marcas
diferentes de esta bebida que estimula la
felicidad de quien la bebe

YULIANAGARCEA | MA ¥

Hace 7 afios en el Centro Histérico
abrié sus puertas una boutique dedi-
cada completamente al arte de pro-
ducir y beber una de las pécimas mis
consumidas en el mundo, la cerveza.

“Por una sana cultura de la cerve-
za" es el slogan de su creador, el regio
Jorge Diaz quien después de trabajar
enlosmedios de comunicacién decidié
dedicargran partede suvidaa algoque
le apasiona.

El menu, del ahora llamado Museo
de la Cerveza, va enfocado almaridaje
delabebldaembriagante cuyaprimera
mencién sehizoen unastablasdearci-
lla escritas en lenguaje sumerioy cuya
antiglledad se remota a més de 4 mil
ahos a.C. en la antigua Mesopotamia.

En ellos se revelaba una férmula
de elaboracion casera de la cerveza:
“se cuece pan, se deshace en migas,
se prepara una mezcla en agua y se
consigue una bebida que transforma
lagenteen alegre, extrovertiday feliz".

Hoy dia la receta carece de fronte-
ras y existen muchas posibilidades de
consumirla segdn culturas, tradicio-
nes y gustos.

Los géneros dela cervezaseginsu
proceso defermentaciénson las lager
(baja) v las ale (alta). Dentro de esos
géneros hay varias familias y en esas
familias varias etiquetas.

De los 65 estilos de cerveza regls-
trados oficialmente en el mundo el lu-
gar maneja 47. Algunos son por tem-
porada. Hay 250 marcas diferentes y
los precios van desde los 30 hasta los
800 pesos (botellas de 3 litros).

La recomendacidén del duefo es la
india pale ale, una cerveza que contie-
ne mucho ldpulo (antiséptico natural)
y que disfruta porque lo relaja y por
susacentos a bosque, citricosy fresa.

'

Tel:
hitpe/Awww.museode-
lacerveza.com/mdlc/
Bienvenidoshtm]

LA DEGUSTACION

Para hacer una adecuada degusta-
cién lo recomendable es tomar entre
304 cervezas, de acuerdo a la tole-
rancia del cuerpo.

La especialidad culinaria de la casa
son las pizzas a base de granos con
quesos light. Hay de tomate, molleto-
nay peperoni. Ademas detaquitosbo-
taneros, empanadas y papasen gajos.

El museo organiza cada 2 meses
catas donde lleva a maestros cerve-
ceros quienes platican sobre sus pro-
ductos. A finales de marzo tendrd lu-
gar la préxima, entérate en Facebook
/museodelacervezamexico.

DISFRUTA LA
LIBERTAD

MIENTRAS TRABAJAS
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Mas por menos

Edicion del 15 de marzo 2013
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ETODIPUTADO
TE CUMPLIRA?

Averigua situ legislador esta
resolviendo los problemas
de tu colonia y checa donde
lo puedes encontrar P21

/

ESTATUAS BT
DEL DFEN
o~ LAMIRA

e - " PARAEVITARNOS SORPRESAS
FeTGHATS O ; | COMOELCASODEALIYEV,
Mejor lugar AR 2 UNACOMISION DECIDIRA

pan ncate P9 ' = " QUEMONUMENTOS SERAN

Propuestasfrescas i
del\%spas ! COLOCADOSEN LA CIUDAD

. T ENTRADA LIBRE DRIVE THE CHANGE'
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 ESHORADEQUETU
NEGOCIO SE CONECTE
_ ENSERIO
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Contrata un Paquete MIX de CABLEVISION®
Negocios y te bonificamos hasta

. CABLEVISION
negocios.cable.mx - 51699689 NEGOCIOS



Sdlo en CABLEVISION® Negodos sabemos lo importante que es que tu negocio cuente con un servicio de Internet rapido, seguro y estable,
Por ello, hemos creado una gama de paquetes flexibles donde podrds elegir desde 5 y hasta 50 Mbpsy las lineas telefénicas que necesites
en el mismo paquete.

PAQUETES MIX

IMTERMET SMALL Y TELEFONIA SMALL

PAQUETES MIX PAQUETES MIX

INTERMET MEDIUM Y TELEFONIA SMALL INTERNET LARGE Y TELEFONIA SMALL

00 lamadai m amadai

12Mbps + 1Iinea hps + 1Imea

durante12 meses

PAQUETES MIX PAQUETES MIX PAQUETES MIX
INTERNET SMALL Y TELEFOMIA MEDIUM INTERNET MEDIUM Y TELEFONIA MEDIUM INTERNET LARGE Y TELEFONIA MEDIUM
Sths e ZImeas 12Hb 2lmeas 50 gs o+ 2lmeas
miximo de bajada tetefomcas con 400 llamadas mmdﬂu mehnl:am-lﬂl telefinicas con 400
de Internet. locales y SO Minutes Libres laales ¥ 50 Minutos Libres ﬂelﬂ!rr!l. lwlﬂ)!ﬂllbml.lhm
para hablar a celular bocal (044) peara habilar a1 cefubar local [044) para hablar 2 oular local {044)
o LD MEVEUWAN" o LD MEXEUVCAN™ walD MEUEWCAR™
!iu‘...l—'.lnulm

PREQ: ALMES Pague:
T 550,

PAQUETES MIX'

INTERNET SMALL ¥ TELEFONIA LARGE

PAQUETES MIX PAQUETES MIX

INTERMET MEDIUM ¥ TELEFOMIA LARGE INTERMET LARGE ¥ TELEFONIA LARGE

n 600 llamadas
100 Minutes Irlm

SMbps + 8 lineas

on 800 Hamadas m efondcas con BOO llmud;s
y 108 qutntlrbm. 0

12Mbps o 8 lineas hps + 8 lineas

PRECIO: ﬁﬂ’&ﬂ' AL MES Pague;
51,130
durantes meses

$15 ?‘irﬂh‘éesss

Con la red de fibra optica avanzada de CABLEVISION® Negodios
baje costos y aumente su rentabilidad con servidos de alta confiabilidad.
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Del Viernes 15 al Miéercoles 20 de Marzo

En Trajes, Camisas
y Corbatas

Elige la combinacion

que mas te guste
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MAS POR MAS . Viermes 1S demarzode 2013

De todo un poco

Por las calles de la Ciudad de Méxieo
han pasado todo tipo de monumentos:
los que nos dan n?'uilo. Tos que nos dan
pena y los que prefeririamos ignorar.

El lunes es dia festivoy h‘f
quetener en cuenta horarios
ycierres portodala ciudad

®Emblemiticos ®@Folimicos @®Feos BSCARCAMPOS | \AASPOR MAS

Angel de la Independencia Hoy comienza el segundo fin de semana
Fl clay Fasecdels largo del 2013, con moetivo del natalieio
Coaar Be de Benlto Judrez. La celebraclén origi-
nalmente cae en el 21 de marzo, pero
i ley prevé que sea movida al lunes
s cercanc para promaover ¢l turismo
¥ evitar €l exceso de dias inhdbiles.
Por ello, el lunes serd dia inhdbil y
por ello habrén horarios especiales.
El metro dard servielo de las 7 de

El moaumento a la Revolucién
la Repiblics
oc

El hemiciclo a Judrez
Avenida Judrer Cuashrémoe

iOjo con el finde semana largo!

la mafiana a las 12 de la noche, como es
usual en domingos. pero bos usurios que
deseen levar su bieloleta podrin hacerlo
sin problema.

En Polanco, Lomas y Lomas Virreyes
los parquimetros no estardn en funelo-
namiento, por lo que ¢l estacionamiento
serd gratls.

Los bancos no abririn, al igual que las
oficinas de goblerno. Témelo en cuentasi
ain no paga tenencia o predial y quiere
aprovechar los descoentos.,

Si su fecha Iimite de pago era el lu-
nes, ln ley le permite hacer ¢l depdsito el
martes sin recargos ni problemas. Cabe
menclonar que, por ser lunes, muchos
museos no ahririn.

an=

Seconmemera el 207 ratalicio de Judrez

fuenede la Reptiblica
anuel Felgubte
Jufirery Bucarall Cuauhtémoc

Sdemorial de Jedyali
Flaza Tlaxcoague, M

Hidalgs

La Cabeza de Julirez
fpnaeip Zaragoea tapalapa

El Caballtto de Sebastian
lifirezy Hogales, Cuauhtémes

Monumento al perre callejero
Catradade Tlalpan, Tisipan

Nmu de Mmc

Is Munummoau Madre
4 ¥ Sullivan,
e

FUINTE AR BN b RAFICS NI CH TN,

UISUAUZATE

HEVIVE

EL PASADO

.16 Y 17 DE MARZO

ATHACCION
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PLAZA INBURSA-CUICUILCO

~ CONOCE
EL PRESENTE

VEN Y COMPRUEBA NUESTRAS OFERTAS ESPECIALES
ENTRADA LIBRE A PARTIR DELAS 11:00 AM___




AJUVENTUD
TIENE SUL

ADO BUENO.

L

1
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CON AIRE ACONDICIONADO Y BOLSAS DE AIRE
PRECIO DE: MENSUALIDADES DE:

$145900  $2,125
 ord

Go Further



COMPRA RASTRILLOS SCHICK 112

Y gdnate el
junio @

5[9 uenos er. n Los Bases, Condiciones y Tismings de Porticipacidn de esie concurss deberdn ser consuliodos en lo direccidn
- - - wnew aehicklas neamarica com
www.schicklatinoamerica.com o314
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GRATIS un galén al comprar una cubeta, )
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acer

explore beyond limits™

)

Ebmejor desempernio

conun solo toque.

Notebook [ V5-571P
Sku: 57050
Experimenta la practicidad en un disefio

delgado y liviano llevando tode lo que mis
be gusta.

Tablet | Iconia W510
Sku: 57052

Explora tadas las posibilidades, puedes
usarla sélo como tablet o escribir mails y
documentos gracias a su dock con teclade,

114

All in one | AZS600
Sku: 57854
Convidrtela en un centro de

&
| £

- Procesador Intel® Core™ (3-2377M = Procesador Intel® Atom™ 22760 - Procesador Intel® Core™ (3-3220
- Windows 8 - Windows 8 - Windows 8
- 4GH RAM - 2GB RAM - BGERAM
- Disco duro S00GB = Disco duro 64GB - Disen duro 2TB
= Quemador de DVD - Pantaila multitouch de 10.7° Full HD - Quemador de DVD
= Pantalla multitouch de 15,6 LED HD Acor CineCrystal™ - Pantalla touch de 23° LED Full HD
Acer CineCrystal™, diseflo siper-slm - Camara weh, frontal y posterior. high-brightness
= Cérmara web = Lector micro: 50, USB y HOMI - Cdmaraweb
= Lector multitarjeta, puerto = Sistarna de Audio Dolby - Lector multitarieda, puerts HOMY,
HDMI, USB 3.0, Bluetooth 4.0 = Color: g use 3.0
-m&mmw 512 999 - Teclado y mouse dptico USB
-Coloe
= Calor;
4 Atom . L ey
intel)
$12,999 $15,999

e
CORE i3

Desempaedio inteligents con la nueva Jra generacién de procesadares Intel, De venta en:

Office
DEPOT

acer.com.mx

Precion de contaon. Conuulto CONSCIONEs 08 JagO 01 ENTa LIs CArscteriticas y Precion DOBden varar 1 i) o
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El teléfono
ue funciona
sintocarlo

OSCARCARBAJAL | MASFCRMAS

Unade las funciones mis novedosas es la
funcifn Alr Gesture, conla cual se puede
controlar el teléfono sin necesidad de
tocar la pantalla. Para contestar una |la-
rada, o cambiar de pdgina solo hay que
pasar la mand por encima, sin tocarlo

El smariphone, que cuenta con una
pantalla de 4.99 pulgadas con tecnologia
SuperAmoled v pesa sole 130 gramos,
cuenta con un procesador de 1.6 Ghez de
8 nacleos. También hay una versién de
19 Ghz de 4 nicleos.

Respecto a la memoria, el Galaxy 54
cuenta con una memeria interna de 16
GH y se puede expandir hasta 64 GB con
tarfetas MicroSD,

El Galaxy 54 estard disponible a finales
de abril en 155 paises distintos con 327
cperadores telefdnicos, ya sea en redes
G o4G.

Lacomputadora
sinCPU

OSCARCARBAJAL | 1AS FORMAS

HP y AMD presentaron [a nuevay pode-
rosa HP Compaq Pro 8305,

A comparacitn de todas las demds
computadoras, la nueva HP Compag
Pro 6305 no cuenta con un CPU (Cen-
tral Processing Unit), sino con un APU
{Aceleration Processing Unit),

Esta caracterfstica le permite tener
5% mejor rendimiento y 45% mejor
rendimiento gréfico.

Estanueva computadora, enfocada en
las grandes empresas, tiene 4 ejes bajolos
cudles se rige, seguridad, ya que slempre
estark segura ln informacidn.

Ademds, cuenta con multiplicidad de
programas (que permite tener ablertos
todos los que desees), ahorro de energia
v resistencia.

sl

R
0 s

Yaestd alaventaen Méncs

TEMAS PARA CONVERSAR ’ tuiteable

#AlasRotas

La superficie mexicana
ocupada por las maripo-
sAsmonarcas este alo as

5% menor, debido a ko
cambios de cimay al uso
de herbicidas en Estados
Unidas y Canadé, de donde
vienen cada otofio.

Venta especial con tus Tarjetas

de Crédito )y Debito Banorte.e Ixe
enSears deliZialliyidemarzo

0 de
descuento

“mia12 018meses
en todos los departamentos

QO /searsmeaxico
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LOS NERDS

Padrian estar en el cuadro de honor
de la Asamblea. Son los legisladores
ue no dudan en presumir sus grados
académicos en el curriculum: algunos
poseendoctorados y hasta son cienti-
fcos, Lastimp que sean contados

ELCIENTIFICO
RODOLFO ONDARZA

Su especialidad no es preci-
samento i legislacion, sing
18 NBUrecUgia. |8 iInvesti-
gacidn y las publicaciones
chentificas

ELDELOSNUMEROS
VIDAL LLERENAS
Ezpecialsta en finanzas,
economia y sdministracein
plblica €5 uno de kos 3 dnis
oo que poseen estudios de

doctorado en la ALDF.

ELACADEMICO

OSCAR MOGUEL

Con10 afos como profesor
de Derecho enfa UNAM, es
de los pocos diputados que
ran dedicado su vida a la
docencia. Moguel &3 invi-
durta, pero esto no dificulta
su labor legis| ative

ELFUTURODR.
MANUEL GRANADODS

El presidente de la mesa di-
rectwva de la ALDF presume
&N 54 Curriculum gue actual-
mente cursa 2 doctorados.
uno en Derechoy ofro en
Administracsin Publica. La
pregunta es étendrd tiempo
para tamo estudio?

TRABUCLES

O ALEJANDRO OJEDA
Pese a ser maestro en
Darecho, a este legisiador e
cuesta un poco de traba-
o leer. Sus companeros
esperan ansiosos cadavez
que tene una participaciin
& tnbuna. Ojald esto no sea
impedimenta para cumplis
adecuadamente con su
deber legislative

PRUEBA DE UNA BOCA SANA,

LAGTRACKIN TRCR R TR

LA CURUL
DE ORO

NO SIEMPRE LOS TROFEOS SIGNIFICAN UNA VICTORIA.
EN ESTA OCASION, MAS POR MAS PREMIA A LOS
DIPUTADOS DEL DISTRITO FEDERAL CUYA FORMACION
ES CONTRASTANTE: MIENTRAS QUE ALGUNOS
SEGURQ ESTUVIERON EN EL CUADRO DE HOMOR, DE
OTROS NO SE SABE NI CUAL ES SU NIVEL ACADEMICO.

nacion: 25

AMEDIAS

Su escolandad distamucho de serla
gue reclaman las necesidades del DF
Algunos abandonaron SUS CArmeras
y otros aln tienen |a esperanza de
titularse algin dia

LAMOSH
ARIADMA MONTIEL
En su etape estudian.

til fue activista de la
UNAM, muy carcana gl
Mosh, guien encabezd
ka3 huelga del 93. Sin
embargo, no concluyd
|2 carrera de amui-
tectura. lo que no le
impidid desarrallar su
carrord politica e inclu-
50, se-dice, es losoidos
del profesor Bejarano.

LAFPOSIL
YURIRI AYALA
Ladiputada encabeza

ks Comisedn de Educa-
4n dentro de la ALDF.
Sin embargo, enocho
8hos apenas cuents
con el 205 de kos cré-
dios de la carrera de
Comunicacion y Cultu-
ra en la Universidad de
la Ciudad de México,

ELPASANTE
ARMANDO TONA-
TIUH GONZALEZ

Es el coordinador de su
bancada v en Su Curri-
cubum nunca menciona
su escolaridad, peno
5isus altos cargos en
la peditica. Tonatiuhes
un pasante mas. que
Sguna ver aspird a ser
licenciado en derecho.

TRUNCA

o ANA HERNANDEZ
Su drea de conocimien-
to es ia admintstracian
publica, y desempefd
diversos cargos enla
GAM, pero poco se
sabe de sus estudios.
Sa dice que tienauna
licenciatura 8 medias.

Protégete hasta por 12 horas.*

-

———

Colgate [gEElr

Cluam Wint

CONSULTA REGULARMENTE A TUDDONTOLDGO.  EL COLOA APARECE POR UN REVELADOR DE FLACA. “CONTRALAS BACTERIAS. SSA. 1330020180219
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Sélo del 15 al 18 de marzo

10

de descuento
en Colchones
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WMOSICA DE CAMARA
Cuartess cevicires CeBelas Ares gue
ntergretdrdolezas JeMaan y Bstnoven
FECHA: viernes 15 de marzo.
wéaR: Sala Manuel M. Ponce, Palacio de
Bnllas Artes
omEcCedn: Av. Judrez, Centro, Cuauhbémoc
O ARID: I3

RECORRIDGS DOMINICALES ENBICI
Eventooeimoacte socal.ambentaly ece-
némICo Guesermite | oifus on cel Lo cela

Dl ce manerE recredt vien E304C0% pibicos.

Fecha: dominga 17,

LUGAR: D-.a-"a Cazadora, carpa-de |3 direcoion

e ciciovias.

EiRECCION: Pasec de la Reforma

woRAme: 10:00 horas.

cosTo: entrach graturta

Nifios
BOBESPOMJA LA ESPONIA
QUE PODIA YOLAR
Sumirgets 2l fonco el mas nara cong-
ofruna avEntura cueBoD EStA DorVIVE
FEeHA; dominge 17
LugAR: Pagsi Canter WTC
pipccits: Dakota a/n Nipokes, Bervio
Judrez
HarARR: 16:00 horas.
cosT0: Desde 5243 hasta 3590

ELVIAJEDETINA
Reviveuna tracicin aagaca oermisenas 4
Crésandih georincipes y bruss
> FECHA:domingo 17,
wear; Teatro Helénico,
oireceides Manuel M. Ponce, Guadalupe
Inn, Aharg Obiregtn,
HoRaRg: 13:00 horas
cosTo: 5124

De los creadores de
Canesten"*V
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Proleger Prevenir Balancear
el pH

T

S,

Cuida tu intimidad todos los dias
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Mantente siempre conectado

con 3G y Android 41
may ompartaolos casf cmo o do ol Gecgric avsanie.— CONNEECTED CAMERA BEGINS
NATIONAL : _
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Demorada

Omisiones en ladistribucion en México
de peliculas que si se ven en otros paises

E | estreno de Oz, el Poderoso
Inicia la proyeccidn de cintas
grandes del 2013; sin embargoe,
las distribuldoras mexicanas se han
quedado cortas con varias peliculas
del 2012 que parecen haber ignora-
do o simplemente han retrasado su
estrenc comercial una y otra vez.

Cosmépolis del realizador Canadien-
s& David Cronenberg cuenta la historia
de un joven millonario que cruza la Isla
de Manhattan en busca de un corte
de pelo, en &l proceso suceden varios
eventos que pondrin en peligro su vida
ysu fortuna. La cinta leva varios meses
enlalista de préximos estrenos, pero
Ia fecha sigue retrasindose.

The Imposter es un documental
impresionante sobre un ciudadana
francés que se MZo pasar por un nifo
gringo durante varios meses. La pelicu-

Ia tuvo un gran recibimiento por parte
de la eritica y la taguilia; sin embargo,
en nuestro pals no parece existir por
ningdn lado.

Lamiés reclente cinta de Todd Solon-
dz, Dark Horse, cuenta ba historia de un
perdedor en una familia exitoss que se
enamora de una maniaco depresiva, en
un tono bastante agriduice. Las cintas
de Solondz nunca han sido las favoritas
de los distribuldores mexicanos y, en
esta ocasldn, parece que tendremos
que esperar un rato para su estrenc

Estos sonséloalguncs ejemplos, ala
listase pueden sumar varos ganadores
de festivales, premios de la academia
y hasta cintas mexicanas que siguen
esperando su lugar en las salas de cine.

W
@
o

J1Z.MAS POR MAS

Peliculas y series
a mitad de precio

Latienda offece el §0%: de déscoento
&n largometrajes y serfes nuevas en for

to DVD ¥ Blue-ray en la com 3

Blockbuster tiene este fin
de semana ofertas para que
disfrutes del puente

cintas o mis.
L promocian que estard v

gente
&5 18 ¢ marzo

R en th fue busca Is

rsal que te quede mis cerca

héy promociones en com-
fetns FTume: ridecjue

| BLOCKBUSTER

COMPRA

PELICULAS ¥ SERIES

NUEVAS

121



nextel Tu mundo. Ahora

evolution

caravana nextel evolution
te esperamos este 16 y 17 de marzo

| nextel
evolution

nextel
evoluton

Estaremos de 11:00 a.m. a 8:00 p.m. en La Feria de Chapultepec
y el sabado 16 encuéntranos también en Plaza Las Américas Ecatepec.
Conoce la Red Nextel Evolution y todos los beneficios que tiene para ti.

Aprovecha y en cualquier contratacién o migracién te damos

2 meses adicionales de renta gratis, cdmbiate a la nueva Red Nextel
Evolution, la mas rapida en Intermet y Voz.

Siguonos .] Eacobooksinextpimexioa , wither.Comuinet s nextel comumo

B
D | o m o coomenrs o nassstcomme, MTTOROLA 1ok tegaoig iy 1 B4 ek e M L 1 L CHalroh 5 WS i, AR (0 o8 ALY recdiot Couliy ! 200 PO 98 [ Rl ) Sdintad i
ot metann, € Mool Traermerk Holdnga LUC 2047
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rietas participantes.
promociones ni descuantos.
Bar y Pastaleria.
30 hrs. & las 1:00 hrs,
13, Aplican restricclones crediticias.
sin Intereses $1,000.00.,
ara fines informativos,
| promociones da mesas sin intereses,

ﬁ.f [ solosanborns www.sanborns.com.mx {_‘é?@solosanbams
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DIVIERTETE CON
MARIO BROS.

N NTENDB3DS.-

I
-

NINTENSR SIS, X
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$1000® = 7

DE DESCUENTO ..
Hintanda 305 and Nintendos 305 XL se trademarks of Nintenda. 82013 Nintenda.
Vilido al 16 de marzo de 2013, Fre modelos ¥ trjetns pariop
Prodicts sietos  dsponbidad e ienca

rediare

?-f [solosanbons www.sanborns.com.mx -@-‘?@sofosanboms



:DESCUBRE TODO LO
QUE CHEVROLET MATIZ |
TIENE PARA TI!

CHEVROLET MATIZ 2013
CON MENSUALIDADES DESDE

$999

- Practicoy Maniobrable
* Gran rendimiento
de combustible

Siguenos en;

@0o

chevrolet.mx
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Algarabia

Edicion de Febrero 2013
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CHAVEZ
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de México

123300201A2093 TODO CON MEDIDA




;Ya sabes como

suena Algarabia?

' El Mafanero c:

Hoy x Hoy, segunda
emision,

- ElWeso
Enrique Herndndez Alcazar,

on Maft.h.d Débayle

enW, d

(W)

RADIO
900 AM 96.9 FM
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tocadas

lollapalooza:
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.ya estés ahi |\!__j1

5264 1406 0
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“~ CHIAPAS

w.soy-chiapas.com

f Soy Chiapas
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LABERINTO

DE LAS CIENCIAS Y LAS ARTES

WATREVETE A DESCUBRIRLO!
SAN LuUis PoTosi, S.L.P

B | sccroie oo [@]] laberinto
St Potoss | de Cultura W mbseolabernta.com [a=Tas cisnaian yios anes

B @museolaberinto /musea.interactivo. bienvenido
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Su avanzada tecnologia ortopédica
¥ Su tela antibacterial que ayuda a prevenir los
. &caros, te brindan un descanso perfecto.




En febrero, te quiero
se escribe con T de...

Tutts Frutts

FROIIERNYOGURT

2l lugar donde tu creas, ti combinas,
{ tu disfrutas!!!
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Adicionado con Vitamina
A E, B5, B6, B2, B12, B3 y cido félico.

HELADO 100% DE YOGURT
sano, nutritivo y delicioso.

n /TuttiFruttiMexico @TuttiFruttiFY

/TattiFruttiFYMexico
2 expresate@tuttifrutti.com.mx

== tu tienda favorita en el D.F. y area metropolitana,
s oluca, Morelia, Guadalajara, Culiacan, Juriquilla,

=rétaro, Oaxaca, Tehuacan, Pueblza, Veracruz,
San Miguel de Allende.

www tuttifrutti.com.mx




I0S JANIEL

Somos una empresa Mexicana con 100 afios en el mercado
Fabricamos productos de consumo, empagus, regalo;
oficing e industria con mds de 15.000 productos.
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www.galasjanel.com.mx



g extral i|u extral

Muy pronto...

En una sola revista se
rebnen los mas grandes
sinverguenzas .

Noticias, cronicas, reportes 140
testimoniales de los casosmas
impactantes de la historia
del engafio ‘

» Tres presidiarios se fugan de Alcatraz

» Melvin Purvis acaba con el Enemigo pﬁb'ié i
somero 1: John Dillinger :

* Ferdinand Demara:monje, -~
abogado, cirvjano ¢ imposfor

* Victor Lustig vend
la Torre Eiffel
jdos veces! ;-

Pidala a su voceador en

e febrero




Ln DATE PARA RECEHRDAR

algarabia@:RECORDAR

EL 12 de febrero fallece el escritor argentino

Julio Cortézar, autor de la novela Rayuela e infinidad

de relatos y ensayos.
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La revista para los

CASADOS

]
@singular.com , aqu

www.slngular.com

REVISTA Singular @RevistaSingular




algarabia @ SHOPPE

# | libreta con 80 frases roménticas
de grandes autores
® | (ata con 20 portavasos

# | Algarabfa Tépicos 4: Sexo,
censura y cine

142

hay solo un paso...

@ |libreta grande y | libreta chica

con 80 frases de sexo 4

# | Lata con 20 portavasos > //
® 2 bdxers blancos

# 2 playeras negras

HOPPE www.algarabiashoppe.com 0 (@ algarabiasHOPPE




YO

-Garnacha fusion-

Reinventando la
garnacha

pIPO-ROMA COVOACAN
AV. ALVARO OBRECON : 237 MALINTZIN #1535

CONDESA COYOACAN

5505 4081 | 5484 * 8130
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Laboratorios Grin

Madicamentos Oftalmicos




{ Convents

Una joya de Coyoacan

Musica en vivo
de miéreoles a sabado

Clontamos con terraza
para fumadores

Area infantil,
salon de eventos
y desayuno buffet
todos los domingos

Tel.: 5554 4005
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Pablo el Erizo es un
Restaurante Bar con la
mas fresca cocina de mar
y tradicionales platillos
de la Peninsula de Baja
California.

Abierto todos los dias: Lun - Mar 1 pm a 9 pm Mie - Sab 1 pm a 11 pm
Dom 1 pma6 pm Valet Parking - Se aceptan todas las tarjetas
Fernandoe Montes de Oca 6, col. Condesa. Tel. 5211-9696
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Algarabia

Edicién de marzo 2013
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ideas ¢ artes ¢+ lenguaje + ciencia ¢ curiosidades

algarabia

léeme y sabrds

Elogio de " Mente y memoria: {Quétan en chino
la pereza hacer conexiones estd el chino?
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www.soy-chiapas.com

3 ‘l’uhe j Soy Chiapas
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stinto deportivo, energia hibrida. Origen Honda.

THENEXT BIG BANG




40 afos do cpRYiRNCIA

Mas de 200 wnidades 1c4

www.tintoreriasmax.com
Informes: 5531 0210 ext. 127




[EUILA

-DOBLEMENTE ANEJADO -

- “BARRICAS=

WHISKY
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EVITE EL EXCESO
v alcoholinformate.org.mx SSA 123300201A1626




enriquece su oferta
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- 1as licenciaturas'en Ciencia Forense |
Ciencias Agrogenomicas, '

artira 3 nuevas maestrias en Alta Direccion,
sformatica Administrativa y Demografia Social




LA

OS LIBROS

JE NO ENCUENTRAS LOS TENEMOS AQUI

Are » Historia » Literatura » Filosofia » Ciencias Sociales
Lengua » Ciencias » Tecnologia ¢ Miisica » Cine

as de 90 librerias en todo el pais
@ cadena mas grande de México

|| @LibreriasEducal y en [i /LibreriasEducal

»mpra en linea y encuentra nuestro directorio en:
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Universidad Auténoma del Estado de México
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~ TU ANGEL DE LA GUARDA
PUEDE TOMARSE UN TIEMPO LIBRE.

159

- Cuando viajas por ADQ, nos encargamos que nuestros autobuses cumplan
Lon las mas estrictas pruebcls de seguridcd ; confamos con conductores
==sficados que son somefidos a diversas pruebas de manejo. Puedes estar

wanquilo de que en cudlquier situacidn sabemos qué hacer.

Déjate llevar por

1""%4%,; ADO . 4D




SEP

SECRETARIA DL
EDUCACION PUBLICA

E LA CRONICA DE JUAN VILLORO

I INAH YCANAL 22
£ INVITAN A VER LA RETRANSMISION
EESTASERIEDETV

ODOS LOS MIERCOLES
\S 21:00 HRS. POR CANAL 22 160

wxchilin - Tajin - Tonind
lonte Albdn y Atzompa - Templo Mayor

sichen Itzd - Paquimé

-notes de Yucatdn y Quintana Roo - Calakmul

Céoporo, Plazuelas y Peralta - Michoacin

sotihuacan - Palenque.

bién transmitiremos todos los jueves a las 19:00 hrs.
sestra pagina de internet www.inah.gob.mx

z .-:-ﬂsasquchab}an.inah,goh.mx www.canal22.org.mx



SEP

SECRETARIA DL
EDUCACION PUBLICA

E LA CRONICA DE JUAN VILLORO

I INAH YCANAL 22
£ INVITAN A VER LA RETRANSMISION
EESTASERIEDETV

ODOS LOS MIERCOLES
\S 21:00 HRS. POR CANAL 22 161

wxchilin - Tajin - Tonind
lonte Albdn y Atzompa - Templo Mayor

sichen Itzd - Paquimé

-notes de Yucatdn y Quintana Roo - Calakmul

Céoporo, Plazuelas y Peralta - Michoacin

sotihuacan - Palenque.

bién transmitiremos todos los jueves a las 19:00 hrs.
sestra pagina de internet www.inah.gob.mx

z .-:-ﬂsasquchab}an.inah,goh.mx www.canal22.org.mx



por emulacidn, la mayorcita ahora también es fandtica.
Una tarde, fuimos juntos a ver Indiana Jones y el reino de la
calavera de eriftal (2008), cuya trama se desarrolla en los
afios 50, y en la que los villanos ya no son los nazis, sino
los rusos comunistas. Como a la hora de transcurrida

la pelfcula, luego de muchas persecuciones, latigazos,
balazos y peripecias, mi hija coment:

—Oye, papé: |De veras que en esa época no tenfan nada
de tecnologfa! Mira los coches, las maquinotas ésas para
escribir; no habfa Internet, ni computadoras...

Yo asentf en silencio, orgulloso del sentido histérico de

mi cachorra. Pero nunca esperé suremate.

—...]Y ve esos teléfonos «de ruedita»! No habfa
celulares ni nada. ¢ Pues qué —preguntd, haciendo el
gesto despectivo de quien evoca tiempos primitivos—
eran los afios... 80 o qué?

El «Calendario Azteca» cay¢ de golpe sobre mis
hombros. &

Juan Maria Ordofiez Velasco nacid en una época sin 1|1lLrn £ sin ce |u| ares,

srado

sin computadora v, Cinéfilo de hueso ¢

{ades le han provisio de las mids

dre div
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IPI |e|

m L9Valladolid
a.s] etras

novela/cuentoinfantil

Premio a repartir:

Hovela> $130,000.00
Cuento infantil> s 70,000.00

5 2013

Julio

Jclolnltlalclt o]

premioletras@sistemavalladolid.com

(669) 981 21 06|ext. 112
01 800 506 52 27

lavalladolid.com




iLa extral ila extral

Se rednen los més grandes sinvergienzas [ o
en una sola revisfa
o Victor Lustig vende la Torre Eiffel
ios veces!
o Melvin Purvis acoba con el
Enemigo-publico ndmero 1:
 John Dillinger

O @algarabia Pidala a su voceador en

e marzo 163

;Ya sabes como
suena Algarabia?

El Marianero Brozo,

TAQUITOS DE LENGUA e ElWeso
Enrique Herndndez Alcazar
ALGARABIA
PARA RECORDAR PlanW

Mitos
CON ALGARABIA PlanW

algaréj__[g

RADIO
900 AM 96.9 FM
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Pablo el Erizo es un
Restaurante Bar con la
mas fresca cocina de mar
y tradicionales platillos
de la Peninsula de Baja
California.

Abierio todos los dias: Lun - Mar 1 pm a9 pm Mie - Sab 1 pma 11 pm
Dom 1 pm a6 pm Valet Parking - Se aceptan todas las tarjetas
Fernando Montes de Oca 6, col. Condesa. Tel. 5211-9696
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de México

123300201A2093 TODO CON MEDIDA
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