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I ntro -
duccion.

El presente trabajo de tesis se enfoca a la ne-
cesidad de recuperar los mercados de México.
Los mercados publicos mexicanos son parte
de la historia y del desarrollo del pais, ele-
mentos esenciales de la cultura mexicana e
importantes centros de abasto de la ciudad
y sitios de reunion de los habitantes de cada
barrio; sin embargo, en los ultimos 30 afios
no se ha construido un solo mercado publico
en la Ciudad de México, lo que refleja una si-
tuacién de decadencia, abandono y despreo-
cupacion por parte de las autoridades.

Por medio del quehacer arquitectdnico, en
este documento se plantea una propuesta
de intervencién arquitectonica para el mejo-
ramiento y la recuperacién de la vida de los
mercados. Estos espacios urbanos que se han
ido perdiendo por el impacto de las nuevas
necesidades sociales y de consumo de los
tiempos en que vivimos, podrian ser resca-
tables por medio de construcciones estéticas
contemporaneas, con el objetivo principal de
no perder la escencia de estos espacios. Para
ello propongo un programa de funcionamien-
to de acuerdo a las necesidades de la socie-
dad actual del S.XXI, haciendo un replantea-
miento del caracter social y cultural que estos
espacios brindan a la sociedad.
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Los mercados publicos de la ciudad de México,
son espacios arquitectdnicos que, por las nece-
sidades actuales de la poblacién, por la escasez
de politicas publicas y la competencia directa
de las cadenas de autoservicios han propiciado
que los mercados comiencen a desaparecer.

Actualmente los mercados publicos han dismi-
nuido en un 50% sus ingresos, ya sea por el
embate gradual de las tiendas de autoservicios
y las tiendas de conveniencia, o por el abando-
no y la falta de politicas publicas inexistentes
para regularlos.

Las condiciones de preferencia de consumo
de los habitantes de la Ciudad de México ra-
dica en que el 80% de la poblacion prefiere
hacer las compras de alimentos en mercados
de autoservicio, lo cual afecta directamente a
los mercados publicos, indicando que solo el
20% de los habitantes de la ciudad hacen sus
compras en los mercados publicos. En los mer-
cados publicos mas del 50% de los clientes son
personas mayores de 35 afios, ya que los jo-
venes prefieren ir a los supermercados; debido
a las nuevas tecnologias y necesidades del la
poblacidn mexicana del S.XXI. Los capitalinos
prefiere comprar en los supermercados por el
hecho de que ahi pueden escoger toda la ofer-
ta de un tipo de alimento, también se pueden
comprar mayor cantidad de alimentos con la
ayuda de un carrito de super que te ayuda a
recorrer los amplios y organizados pasillos.
Uno toma lo que quiere y cuanto quiera, se
pagas todo junto, un “cerillo” te empaca los ali-
mentos y hasta los lleva a la cajuela del coche,
donde por 5 pesos él te dice hasta “sale, sale y
gracias por su compra.”

La venta de productos ha evolucionado a gra-
dos de tan minima interaccién social que pue-
des comprar cosas via internet con tarjetas de
crédito, sin tener que ver, hablar o escuchar con
alguien. Eliminando por completo la milenaria

interaccion humana de compra/venta, cliente/
marchante y ver, oler y tocar las mercancias. En
la actualidad la mayoria de los supermercados
comienzan a tener un servicio de entrega de
alimentos via telefénica, por la cual no tienes
que bajar las escaleras de tu casa para tomar la
decisidon de qué manzana escoger o cual de las
302 ofertas de shampoo es mejor para tu pelo.

Mientras que el tipo de recorrido en los mer-
cados publicos es totalmente diferente, todo
el mundo grita, se puede regatear, existe una
interaccion entre comprador y comerciante
en todo momento. Los pasillos son estrechos,
la cantidad de oferta de compra es infinita y
muy confusa, los precios cambian de puesto
en puesto, puedes comprar velas, una pifiata,
unas pulseritas, 30gr de copal, queso Oaxaca,
comer una quesadilla de flor de calabaza. Todo
esto ambientado con el olor de animales mari-
nos muertos, gallinas escurriendo sangre, unas
tortillitas recién hechas a mano, agacharse para
poder pasar por debajo de todas las cosas que
cuelgan con precaucion, y hasta puedes com-
prar una pelicula ganadora al oscar por mejor
actriz de reparto a tan solo 10 pesos, para verla
en la tranquilidad de tu casa comiendo manza-
nas.

La oferta de productos en los mercados publicos
es totalmente variable, pero tienes que recorrer
pasillos laberinticos interactuando directamen-
te con todo lo que esto conlleva, haciendo que
la gran mayoria compre sus alimentos en las
aburridas y ordenadas tiendas de autoservicio.

Si se piensa en que una persona tiene que com-
prar comida para una familia promedio de 4 in-
tegrantes, ir a un mercado publico se vuelve
una tarea mucho mas compleja:

la persona tiene que cargar las bolsas de pues-
to en puesto, la confusion de eleccién de pro-
ducto/precio, la falta de variedad de marcas y
promociones, la complejidad visual, la proble-
matica de estacionamiento, la falta de publici-
dad, genera que la mayoria de los capitalinos
acuda a tiendas de autoservicio.

Hay una serie de elementos de capacitacién y
nuevos esquemas de comercializacion que los
mercados publicos deben de ir adoptando sin
perder lo tradicional y encontrar cudles son sus
ventajas comparativas. Aqui es cuando el que-
hacer arquitectonico puede logra recuperar es-
tos maravillosos espacios sociales de gran valor
arquitectdnico, social y cultural reinsertandolos
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en las nuevas vidas cotidianas de los pobladores
de la gran capital mexicana.

Otra de las graves problematicas de los merca-
dos publicos, se debe a los severos problemas
de normatividad. El reglamento que rige a los
mercados publicos expedido en 1951 requiere
una actualizacidon. Ademas existe un abandono
total en términos de presupuesto y compromiso
politico que se han vuelto tierra de nadie.

No se ha construido un solo mercado publico en
la ciudad de México desde hace mas de 30 afios.
La mayoria de los mercados publicos fueron edi-
ficados en 1957 por el entonces jefe del depar-
tamento del D.F. Ernesto P.Uruchurtu, por lo que
la mayoria de los mercados publicos son parte
del patrimonio arquitecténico nacional del S.XX.
Esta simple cualidad hace que la mayoria de los
mercados publicos sean espacios Unicos en su
tipo tanto arquitecténica como socio-cultural-
mente, ya que en su momento fueron el centro
de abasto original de cada barrio. Actualmente
estos espacios se han transformado en vestigios
arquitectonicos, olvidando la importancia mile-
naria que ameritan. Dentro de ellos existe todo
el potencial para ser explotados y regresarles
esta importancia social por medio de una actua-
lizacion funcional de acuerdo a la época.

En Europa algunas cadenas de autoservicio es-
tan invirtiendo en los mercados publicos por la
idea que ven en ellos un patrimonio y un interés
en complementar los espacios de consumo den-
tro de las ciudades. En México las autoridades
cancelaron las inspecciones para el control sani-
tario en la venta de la alimentos de todo tipo en
1977. Los mercados publicos junto con la cen-
tral de abastos, tienen un manejo de alimentos
con un valor de 90 mil millones de pesos al afio.

blicos.

El abandono de los mercados publicos por par-
te de las autoridades capitalinas, han generado
gue estos espacios tengan mas problemas. Al-
rededor del 65% de los permisos que tienen los
comerciantes para trabajar en los mercados pu-
blicos de la ciudad, enfrentan algun tipo de irre-
gularidad. El diagnéstico elaborado a lo largo de
un afo por la Secretaria de Desarrollo Econdmi-
co (Sedeco) de la ciudad, revela que, aunque
hay 69 mil 22 locales en estos centros de abasto
popular, existen 883 comerciantes adicionales,
gue no tienen un puesto fijo, pero que cuentan

con permiso para vender.

Al hacer una revisién se encontrdé que, aunque
poseen cédulas que los acredita como locata-
rios, esos vendedores no tienen establecimien-
tos formales, sino que, ofrecen sus productos en
los pasillos, como ambulantes o bien en locales
montados sobre dreas comunes.

En la actualidad, las irregularidades en cuanto
a los tramites administrativos de los mercados
son diversas, pero la mayoria se concentra en
propietarios recientes que no concuerdan con
el registro, locatarios sin el Registro Federal de
Contribuyentes, establecimientos cuyo nombre
del titular esta repetido hasta 5 veces en dife-
rentes mercados de la ciudad.

Al menos en 45 mil 642 de las 69 mil 905 cédu-
las expedidas para este sector se han detectado
inconsistencias, lo que significa que nadie sabe
si el nombre de registro es el real o el de quien
heredo el puesto.

Al hacer las revisiones en campo, se han encon-
trado con gente que muridé y dejé a su empleado
el local, pero sin ningun papel de por medio.
Ademas, al menos el 50% de los comerciantes
no ha pagado de forma regular el uso de suelo
en cuatro afios consecutivos, a pesar de que el
cobro es minimo: de 14 pesos por metro cua-
drado al mes.

El gobierno planted una cédula Unica para aca-
bar con esas inconsistencias, la Sedeco solicita-
ra a la Secretaria de Finanzas del D.F. que haga
una condonacién de multas y recargos a quie-
nes no han cumplido con sus pagos.

Actualmente cada delegacion tiene su propia cé-
dula y la otorga de acuerdo a sus reglas, pero
la intencion es que existe un formato Unico para
todos los mercados: “tenemos 16 criterios de
aplicacién del reglamento, pero con los linea-
mientos ya hay pasos muy claros”. Con un soft-
ware especial, se digitalizara toda la informa-
cion de los mercados, para que al teclear en una
computadora el nombre de un locatario aparez-
can también sus documentos escaneados y se
eviten duplicidades.

También existe una ONG llamada Fundacién Mer-
cados Mexicanos en la cual se dice: “Evitar el de-
terioro o la desaparicion de los mercados publicos
de nuestro pais aportando los elementos nece-
sarios para que los mismos crezcan y prosperen”
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|l a historia de
los mercados.

La historia de la humanidad esta ligada al con-
cepto de mercado. No es unicamente un lugar
de compra/venta y de intercambio comercial,
sino que también es el espacio urbano don-
de se muestra, desarrolla y fortalece la iden-
tidad cultural, la conexién social y econdmica
de una comunidad. El mercado es un reflejo de
las preocupaciones, necesidades e intereses de
cada sociedad. Es el lugar donde se comparte
lo que se tiene y se adquiere lo que se desea.

En algun periodo histérico fue determinante el
lugar y el momento del mercado, de acuerdo
con las caracteristicas geograficas y politicas
(por ejemplo los mercados de los puertos). Sin
embargo el mercado no se puede circunscri-
bir a un espacio en especifico ya que incluso
puede ser espacios itinerantes como lo son “los
mercados ambulantes”. El mercado esta ligado
a un lugar cualquiera (hoy incluso virtual). Lo
esencial de estos espacios arquitectonicos es la
convergencia social que se genera entre com-
pradores, vendedores y productos, cualquiera
que sean. Las tecnologias y comunicaciones
de hoy fomentan la probable desaparicion del
“lugar del mercado” como espacio urbano, esto
se debe a que han proliferado los “Marts” (su-
permercados) dejando a los mercados en una
especie abandono, ya que las personas que
frecuentan el lugar del mercado son por tradi-
cion las mujeres o personas que buscan algo en
especifico, que solo se puede encontrar en es-
tos espacios publicos, y los turistas que se ven
atraidos por el folklore de nuestro pais.

Es importante recalcar que “El mercado” tam-
bién es una manifestacion de integracion social
y de reflejo de cada cultura. Es el lugar donde
se actualiza la identidad cultural y de pertenen-
cia. Llega a ser un reflejo fiel de las preocupa-
ciones, necesidades y deseos de cada sociedad
y de los individuos que la componen.

Para entender mejor el concepto de mercado,
no debe reducirse a cualquiera de sus compo-
nentes: lugar, comercio, vendedores, compra-
dores; debe presentarse como un simbolo, indi-
vidual, social y humano. En palabras de Robert
J. Shiller,

“e/ mercado es un monumento a los afa-
nes humanos particulares, pues implica
el consenso y el reconocimiento.”

mercados.

El espacio de los mercado fue muchas veces acci-
dental y sin forma perfecta, ya que los comienzos
de estos espacios se basa en la reunién de vende-
dores en las calles y esta reunidon de comercian-
tes creaba el espacio que ahora llamamos “mer-
cado”; formando bazares, cuyo origen oriental
e islamico es conocido desde la época medieval,
que se traducia a la ocupaciéon de calles cubier-
tas, en general el lugar y espacio del mercado
no estaba ordenado ni ideado arquitecténicamen-
te. De estos espacios “efimeros” se potencializa
la idea de mercado; cuidando su localizacién y
relacion en las ciudades; estos espacios no solo
fueron consecuencia de las situaciones histéricas,
sino que, también, se generaron como parte fun-
damental de una economia global: el comercio,
las relaciones sociales y de poder, que se tra-
dujeron en terminos arquitecténicos y urbanos.

Intelectuales arquitectos como: Leon Battis-
ta Aberti, Antonio Averlino Filarete o Frances-
co di Giorgio Martini comenzaron, en el siglo
XV, a considerar la importancia arquitecténica
y urbanistica de estos espacios sociales “efime-
ros”. Estos intelectuales propusieron “Le leg-
gie dei mercati”, que proponen establecer a los
mercados en plazas. En los siglos XIII y XIV;
por ejemplo: campo dei fiori en Roma, la zona
y el puente de Rialto y el fondaco dei Tedeschi.



Para conseguir la regularidad y orden, se comenza-
ron a generar plazas en las ciudades, las cuales son
espacios que logran crear una estructura urbana
y social. Esta regularidad se puede ver en una de
las primeras plazas disefiadas: La plaza de Valla-
dolid, construida gracias a Felipe I en 1516, estos
espacios se repitieron en otros lugares de Espafa,
Europa, y en América gracias a las conquistas.
Con el paso de los siglos y los cambios historicos,
econodmicos y sociales, la actividad del mercado y
comercio consiguié encontrar y definir no solo un
lugar y una arquitectura adecuados a sus tareas y
necesidades, sino incluso ordenar la ciudad, ayu-
dando a articularla con una muy rica variedad de
tipologias de este género.

Cuando la complejidad de los mercados se hizo
mas elocuente a partir del S.XVIII, comenzaron
a existir sorprendentes paralelismos de disefio
arquitectonico, entre mercado y museo, entre
claustro y plazas aporticadas, entre foro y galeria
con columnatas, entre teatros y bazares o alma-
cenes.

Su regularidad geométrica y tipoldgica, la repro-
duccién modular de sus elementos arquitectoni-
cos, para asi poder ordenar constructivamente las
actividades propias que en esos lugares se desa-
rrollaban.

En las ciudades la mayoria europeas: la idea de
una galeria cubierta, con fachadas exteriores -a
la ciudad- e interiores - a la calle, volcando cada
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uno de los espacios hacia el exterior del inte-
rior de esa calle cubierta que, por tanto, mas
que calle parece casa larga, pasillo protegido,
pero perfectamente visible cada tienda en su
recorrido. Estos pasajes siempre se encuen-
tran en el centro de las ciudades, y son espa-
cios de transicion entre los publico y lo privado.
Entre los pasajes mas célebres, alguno de los
cuales aun permanecen, podemos mencionar
el Passage des Panoramas (1810), La Galerie
Vivienne (1825), La Galerie Colbert (1826), La
Galerie d "Orleans (1829), entre los muchos de
Paris, y también la Galleria Vittorio Emanuele
(1867) en Milan, o la de Umberto I (1891) y
Colonna (1920) en Napoles y Roma, respecti-
vamente. También en Londres fueron precen-
tes, la Royal Opera Arcade (1816), Burlington
Arcade (1820) o la Lowther Arcade (1831), asi
como en Berlin, con la Kaisergalerie (1873) o el
Friedrichstrassenpassage (1908) y las Galeries
St. Hubert (1847) de Bruselas o la Cleveland
Arcade (1890) en Cleveland.




I LA
¥

0x

s
I,

GUM. MoscU 1893

& 2 -
¥
S

. i . >
. :, ; i fu. o
3 - -
Metesssepeaane

v e J |
7 | s
AN

-l-.-l"r ‘::'..:. ]
"'" '
: 1# g
S L
y .‘1‘.:=‘Hnl - ¥

Fondaco dei Tedeschi de Venecia




Kaisergalerie de Berlin 1873. Galeria Vittorio Emmanuele 1867. Milan.
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Los Mercados en
México.

En el México precolombino la comercializacidon
de bienes y servicios era esencialmente por true-
que, en un espacio fisico definido, siendo una
practica comun cuando llegaron los espanoles.
En el caso de México, tenemos una diversa evo-
lucién de los mercados, desde la época mesoa-
mericana, con el mercado de Tlatelolco, hasta la
aparicién de los sistemas del mercado informal
denominados tianguis.
Todos los dias en la Ciudad de México hay una
disputa entre comerciantes establecidos y am-
bulantes. Las autoridades intentan ordenar el
espacio publico y a los vendedores ambulantes
que se resisten a abandonar las calles y para ello
se han ido creando edificaciones con el hombre
de plaza

; las plazas son espacios en los cuales se
lleva a cabo el mercado y otras actividades; ori-
ginalmente fue un lugar abierto e irregular du-
rante la Edad Media.

Amalia Attolini, etnohistoriadora del Instituto
Nacional de Antropologia e Historia (INAH) ex-
plicd que estos espacios comerciales y cultura-
les tienen sus origenes en la época prehispanica,
cuando se realizaba el trueque entre las diversas
culturas mesoamericanas. En la época colonial
esos mercados fueron transformados, ya que
con la llegada de los espaioles y la introduccién
de la rueda a la Nueva Espafa, se ampliaron las
rutas y los espacios destinados para la venta de
productos. En la época independentista, y sobre
todo en la revolucionaria, tuvieron otras modifi-
caciones, pues al sumarse muchos productores y
comerciantes a las luchas armadas hubo escasez
de productos y dinero; entonces estos espacios
comerciales fueron adaptados a las nuevas cir-
cunstancias.

Actualmente en todo el pais, y principalmente en
la Ciudad de México, existe una gran cantidad
de mercados y de tianguis con caracteristicas de
todas las épocas, indicd la especialista.

Antecedentes del tianguis
y el mercado en México-

Tenochtitlan.

La red de comunicacién mesoamericana era
extensa y por los caminos llegaban no sélo
productos, sino usos y costumbres, formas
artisticas, conocimientos cientificos y tecnolo-
gicos, diferentes lenguas y formas de ver el
mundo, dice Attolini Lecdn. “A través de los
restos arqueoldgicos que se han encontrado se
sabe que el intercambio de diversos productos
entre las culturas antiguas fue muy importan-
te. Teotihuacan y Tula, cada una en su tiempo,
establecieron relaciones comerciales y cultura-
les muy cercanas con la zona maya, lo cual
se ve reflejado en la arquitectura, los entie-
rros y objetos de diversos usos. El intercam-
bio mas activo de toda Mesoamérica se daba
en la Cuenca de México, a través de la red de
lagos que permitié la comunicacién por medio
de embarcaciones, favoreciendo el comercio y
el crecimiento de la economia en la altiplanicie
central.

En medio del lago estaba Tenochtitlan, en su
tiempo, la ciudad mas poblada de América y
una de las de mayor densidad del mundo. Es-
taba dividida en cuatro barrios principales, los
cuales contaban con su propio mercado, como
sucede actualmente con cada colonia.

Los comerciantes pochtecas eran quienes co-
merciaban con articulos de lujo y materias pri-
mas, siendo los principales productos de in-
tercambio. El lugar en donde se realizaba la
actividad del mercado, segun los cronistas, se
centran en las descripciones del mercado de
Tlatelolco como el mas importante, ademas
existio el de México - Tenochtitlan, pero no
tuvo la importancia que el primero, pues al ser
tomado Tlatelolco en 1473, la mayor parte de
las transacciones comerciales se desplazaron
hacia el centro, y la plaza de México quedo
como lugar de congregacion en las festivida-
des, y como mercado en pequefia escala.

También cabe mencionar que en el comercio
prehispanico existian las acequias, que son



PLANO DE TENOCHTITLAN
Atribuido a Hernan Cortés.
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Explicacion:®*

_ Gran Teocalli 8. Tianguis de Tlalleloleo A, Calzada de Tacuba,
2. Casas Nuevas de 9. Templo B. Calzada de Izlapalapa.

Moctezuma

. Casas Nuevas de 10. Palacio 2. Calzada al Embarcadero
Moctezuma

. Casa de los Animales . Plaza . Calzada del Tepeyac

. Palacio de Axayicatl . Casas de Recreo i, Calzada del Tepeyac
o Casas Viejas de de Moctezuma
Moctezuma

. Casa de Cuauhtémoce . Fuerte de Xoloce ¢ Calzada de Nonoalco

. Teocalli de Tlalteloleo . Calzada de Vallejo.

* Interpretacion del distinguido historiador don Manuel Toussaint, cuien Vivio
en Coyoacian en la calle que hoy lleva su nombre,
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Un dia en el mercado. Arte Contemporaneo Indigena.
Pintura al Oleo. 102 x 76cm.
Foto tomada de: http://www.artelista.com/




lugares de comercio establecidos en el agua.
Los principales embarcaderos se encontraban
en: Churubusco, Mexicaltzingo, Chalco, Aten-
co, Xochimilco, Ayotzinco, Telco. Los embarca-
deros y canales se convirtieron en lugares de
comercio y a finales del S.XVIII iniciaron su
proceso de extincion.

La Nueva Espaia.

Una vez consumada la conquista vino un lar-
go periodo de ajuste, absorcion y mestizaje en
todos los 6rdenes de la vida colonial. Sin em-
bargo, se mantuvo el expendio de mercancias
tradicionales a las que se adicionaron algunos
productos provenientes de Espafia. Asi mis-
mo, las semillas de cacao siguieron fungiendo
como moneda, al igual que las metalicas que
en esa época se empezaron a acufiar. Hay
que destacar que la tecnologia europea llegd a
revolucionar la agricultura americana, aumen-
tando la producciéon y disminuyendo el traba-
jo humano, asi se introdujo gran variedad de
verduras, leguminosas, hortalizas, cereales,
frutas, citricos, cafia de azlcar y mas tarde,
café y arroz.

Una de las caracteristicas del comercio en la
Ciudad de México al iniciarse el siglo XVII fue
la agrupacién de gremios en determinadas
calles, plazas y barrios, como antiguamente
acostumbraban los grupos prehispanicos. Asi
se podia localizar a los carpinteros, cerrajeros
y herreros en la calle de Tacuba; a los gamu-
ceros, en La de Palma; a los curtidores, en los
barrios de San Hipdlito y San Sebastian, en
un principio, y mas tarde en el barrio de San
Pablo. En la Plazuela de San Diego o Santo
Tomas, a los caoneros; a los alfareros en la
calzada de Santa Maria y, en tanto que sas-
tres, tocineros, zapateros, albafiles, panade-
ros, confiteros, pulqueros, posaderos, etcéte-
ra, estaban esparcidos por toda la ciudad.

En la nueva traza urbana de la nueva Espafia,
el mercado se ubicé en la plaza mayor, para
que este mercado abasteciera a los espafioles
que vivian en esta nueva zona de la ciudad,
mientras que el mercado de San Juan funcio-

naba para abastecer de alimento a la poblacidn
indigena.

A principios de 1600 la Ciudad contaba con mer-
cados en la Plaza Mayor, plaza de San Juan y pla-
za de la Vizcainas. Al ocurrir el levantamiento de
1692, el ayuntamiento promovio la construccién
de puestos de mamposteria, los cuales formaron
el Parian.

En la plaza convivian tres mercados; uno de arti-
culos de primera necesidad, el segundo llamado
“El baratillo” donde se le permitia a la poblaciéon
de escasos recursos comerciar con sus pocas per-
tenencias en los puestos al aire libre, vendian ob-
jetos y ropa de segunda mano, y “El Parian”, don-
de se vendian productos de importacién traidos
de Oriente y de Europa, articulos accesibles a la
clase alta de espafioles criollos.

El Parian se construyd con la intenciéon de orga-
nizar el comercio. Teniendo un espacio ordenado
se obtenia un mejor control dentro de la ciudad;
el mercado era una de la bases econédmicas mas
importantes para la nueva Espafia, por lo que un
buen control de este espacio, significaba recibir
muy buenos ingresos para el ayuntamiento.

En el siglo XVII se cred el mercado de El Volador,
en donde hoy se encuentra la Suprema Corte de
Justicia; este mercado se debid al desbordamien-
to fisico del comercio en la Plaza Mayor. En este
siglo, solo el Volador se consideraba como plazue-
la. Un siglo después se convirtié en el mercado
principal de la Ciudad. La descentralizacion de la
Plaza Mayor, funciond para despejar de la plaza
tantos puestos y asi, poder detectar a los agre-
sores del virrey y evitar cualquier levantamiento
popular.

En 1703 dentro de la Plaza Mayor se termind la
construccién del Parian, su forma era la de dos
edificios rectangulares, uno dentro del otro, que
formaban calles interiores con locales a ambos la-
dos; ahi se establecieron los negocios mas impor-
tantes, ahi los gremios comerciaban sus diversas
manufacturas; ademas habia vendedores ambu-
lantes que pregonaban sus mercancias por toda
la ciudad. Un antecedente de cémo ahora escu-
chamos que en los mercados y tianguis gritan los
productos que venden.

En la ultima centuria colonial ya se habian esta-
blecido “estancos” o monopolios gubernamenta-
les para la produccién y el comercio de algunos
productos, tales como el tabaco,la pdlvora, los



naipes, los cordobanes o pieles curtidas, la sal,
el mercurio y la nieve, por cierto traida a lomo de
mula de los volcanes, envuelta en zacate.

En esta época Carlos III era el Rey de la Corona
Espafiola, para mejorar la colonia se hicieron cam-
bios de uso de suelo para obtener el control de la
ciudad y recuperar el espacio publico.

- Se centralizé el comercio en el Paridn y en
el Volador la plaza mayor cambié su nombre a
plaza de mercado y después a plaza de armas.

- La construccioén fija con portales formando
un rectangulo con puestos fijos en el contorno y
moviles en el centro

- Las plazuelas que se convirtieron en plazas
después de la del Volador fueron: El Factor, Santa
Catarina y la de Jesus, como mercados fijos.

El personaje que llevo a cabo la transformacion de
la ciudad entre 1791 y 1794 fue el segundo conde
de Revillagigedo, quien por su actuacién, pasé a
la historia de la ciudad de México como el urbani-
zador de aquella época; proponiendo la limpieza
de la calles, para generar una imagen mas limpia
y ordenada de la ciudad. Entre sus obras destaca
el reglamento para el mercado principal, localiza-
do en la Plaza Mayor, y que fue trasladado a la
plaza del Volador en octubre de 1791. Al retirar el
comercio de la plaza mayor convirtiéndola en pla-
za de armas, se dio el mejoramiento del Parian y
del Volador. La mayor parte de estas obras fueron
realizadas por el arquitecto Ignacio Castera, quien
también trazd, en 1794, el primer plano regulador
de la ciudad de México.

Durante este periodo muchas plazuelas se convir-
tieron en plaza-mercado, como la Cruz del Factor,
la Plazuela de JesUs, que se convirtié en plaza al
concentrar a los comerciantes del Parian y poste-
rior mente del Volador.

La funcion de las plazas radica en distribuir ade-
cuadamente los sitios donde debia instalarse el
mercado para evitar la regatoneria y el comercio
fuera de las plazas. Se dispuso que la mercancia
debia separarse por géneros.

En 1793 se inaugurd el mercado de la Cruz del
Factor, que con el tiempo se le llamé el Baratillo
Menor. Al finalizar el periodo virreinal, los merca-
dos y tianguis de la ciudad de México se agrupaban
en tres categorias: la primera correspondia a un
nucleo principal ubicado en la Plaza Mayor, como

El Parian, los portales de Mercaderes, las Flo-
res, la Diputacién y El Volador. También habia
un grupo de mercados con cajones y puestos
fijos de madera ubicados en la periferia, como
en las plazuelas de Santa Catarina Martir, la
Cruz del Factor y de Las Vizcainas, conside-
rados como de segunda importancia. El ter-
cer grupo se extendia en numerosas plazas y
plazuelas sobre petates o bajo la sombra, con
puestos no fijos, entre éstos estaban los tian-
guis de Jesus, La Cal, Santa Ana, Carbonero,
Burros, Mixcalco, La Paja o de El Maiz, ubica-
dos en lo que hoy es Pino Suarez esquina con
Republica del Salvador.

Estos espacios eran lugares sociales de reu-
nién, y espacios civicos y politicos.

El hecho de organizar puestos en el centro
de las plazas y plazuelas con una estructura
fija fue determinante para eliminar el espacio
abierto, llamado plazuela desde mediados del
siglo XVIII.

Los mercado en esta época presentan gran-
des diferencias con los mercados y tianguis
prehispanicos, ya que estos se caracterizaban
por su orden y limpieza, se generaba una di-
visién de espacios segun el tipo de mercancia,
los “nuevos” mercados, los de la colonia, al
contrario, eran espacios sucios y revueltos.

El México Independiente.

En esta etapa la ciudad tuvo un lento desa-
rrollo por las causas del movimiento de la in-
dependencia, la ciudad perdié temporalmente
su funcién.

A partir de 1822 afio en que Iturbide fue pro-
clamado emperador. De 1800-1850 no se dio
una expansion fisica de la ciudad.

La organizacion urbana de las plazas de mer-
cado dentro de la traza de la ciudad se inten-
toé definir en forma paralela a las ordenanzas
de 1840. La nueva construcciéon del merca-
do del Volador, ahora de mamposteria, obligd
a reorganizar los espacios para ubicar a los
comerciantes que saldrian de él, pero debi-
do a la falta de espacio en el interior de las
plazuelas, se registré un crecimiento de co-
mercio ambulante en las calles, por lo que se
vieron obligados a la necesidad de fijar sitios
de mercado. La situacion se torné mas con-
flictiva cuando el presidente Antonio Lopez de
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Santa Anna orden6 demoler el Parian en junio de
1843. Esto promovio la invasion de otros espacios
dentro y fuera de la traza, asi como el aumento
del comercio ambulante. Modificando nuevamen-
te la plaza de armas en plaza de la constitucién. El
Volador fue desde finales del siglo XVIII hasta casi
la primera mitad del S.XIX, una plaza de merca-
do, pero al comprar el Ayuntamiento el terreno
y ordenar la nueva construccién se convirtid en
el mercado principal de la ciudad de México. En
1841 el gobierno inicié la construccién de un nue-
vo mercado, el de San Juan o Iturbide, el cual fue
inaugurado en 1850. En 1863 se edificé el mer-
cado de La Merced, sustituido mas tarde por la
construccién porfirista que marco el inicio de una
decidida politica para la modernizacion de merca-
dos. Los mercados de Santa Catarina y Jesus, se
volvieron mercados a partir de 1850.

XIX,

Basicamente durante el Porfiriato se impulsa
la construccion de mercados. La reforma de
las plazas representa la majestuosidad que
Santa Anna deseaba dar a su régimen: belle-
za y mas orden, algo que no hacen los merca-
dos; por lo que se construyeron los mercados
del Volador y San Juan, edificios que repre-
sentaron el inicio de la arquitectura moderna.

nda mi |

Aunque durante el porfiriato se impulsé la
construcciéon de mercados, las plazas de mer-
cado no desaparecieron. Hoy en dia subsis-
ten en pequefas poblaciones y asentamientos
irregulares de la ciudad, manteniendo asi la
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Plaza Mayor de la Cludad de México, 1695.
Oleo sobre tela.




tradicién de ir a las plazas, tianguis, etc. Espacios
efimeros e irregulares que se generan el las ciu-
dades por las necesidad humana del intercambio
y obtencidn de productos.

En 1869 se establecid el mercado Guerrero. Ya
en 1887 habia 9 mercados para abastecer a la
capital: en el norte, el de Santa Catarina, Santa
Ana y Guerrero; al sur, el de San Juan; al oriente,

de Martinez de la Torre. En 1912 se edificé el
mercado Judrez, sin embargd, la Revolucidén
Mexicana trajo un estancamiento de los mer-
cados, asi tuvieron que pasar 22 anos para que
en 1934 se inaugurara el Abelardo. Durante
la gestidn del presidente Adolfo Lépez Mateos
(1958-1964) llegd a su climax la construccion
de mercados, pues solo en la ciudad de México
se inauguraron 88.

el de La Merced y San Lucas; al poniente el Dos
de Abril y el de San Cosme.

En 1889 se inaugurd el mercado de Loreto, en
1893 el de La Lagunilla y dos afios después el

Los mer hov.

La situacion actual del comercio en las ciuda-
O des mexicanas ofrece un contraste muy mar-
cado: por un lado el pequefio comercio de mis-
celdneas y expendios de abarrotes y por el otro
extremo estan las grandes cadenas de auto-
servicio surgidas en la segunda mitad del siglo
XX. Cada vez son mas frecuentes los “merca-
dos sobre ruedas”, segun datos del INEGI el
23 por ciento de la poblacién, es decir, poco
mas de 23 millones de personas se dedican al
comercio informal en México. Actualmente so-
bresalen algunos mercados que tienen mas de
150 afios de tradicion como el de San Juan,
reconocido por su gran variedad de carnes y
-4l quesos; La Merced, Xochimilco, Jamaica, La
Viga, este Ultimo especializado en pescados vy
mariscos. Asi mismo el Sonora, en donde se
e pueden conseguir animales vivos y toda clase
. de hierbas medicinales y otras “materias pri-
' mas” de las que requieren los curanderos po-
pulares; el de La Lagunilla con su amplio surti-
II do de muebles y ropa, y el de Tepito donde hay
- mercancia nacional y de fayuca.
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2. PLATUELA DEL FACTOR o

| '3 PLATUELA DE SAN FRANCISCO 4

| 4. PLAZUELA DELCOUEGID DE MIRAS
5
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FLAZUELA DE REGINA
PLAZUELA DE VIZCAINAS
PLAZUELA DEL RASTRO
., PLAZUELA DE SAN PABLO
9. PLAZUELA DE LA CONCERCION
10, PLATUELA DE LA SANTISIMA TRINIDAD
11 PLATUELA DE LORETO
12, PLATUELA DE SAN JUAN
13, PLATUELA DEL CARMEM
14, PLATUELA DE LA ALAMEDA
M5, PLATUELA D SAN DIEGO
16, PLAZUELA DEL CARBONERD
17, PLAZUELA DE S4K FERNANDG ot of
18, PLAZUELA DE LA ESCONDIDA
A PLAZUELA DEL VOLADOR J—
B, PLAZUELA DE LA MARQLESA ’
L. PLATUELA DE MICALCO
|B  PLAZUELA DELCOPADD
E.  PLAZUELA DE IE5US
E.  PLATUELA EL CONDE
G. PLAZUELA DEL HORNILLO Plano Geométrico de la Imperial Noble y Leal Ciudad
de México 1776.
500 planos de la Ciudad de México.
Museo de la Ciudad de México.
Ignacio Castora 1776.
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Foto aerea del Tianguis de Ciudad Neza.
tomada de: http://antidepresivo.net/
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Imagen del dngulo noreste del antiguo mercado porfiriano de San Juan, en la esquina que forman
Aranda y Ayuntamiento, viendo hacia el sur cerca de 1930. A mediados del siglo XX, éste y otros
mercados porfirianos, como La Merced, La Lagunilla o el de San Lucas, desaparecieron en el marco
de un plan de modernizacién de este tipo de inmuebles. En su lugar actualmente se encuentra el
Mercado de Artesanias de San Juan.

Imagen de la Plaza de Santo Tomas La Palma con un tianguis en ella hacia 1920. Este populoso
barrio fue absorbido y drasticamente dividido y transformado al abrise la avenida Anillo de Cir-
cunvalacién y al levantarse a las espaldas del templo el nuevo Mercado de La Merced en 1957.
Foto: Archivo Casasola, SINAFO-INAH.

Imagen del Mercado de Tepito sobre |a calle de Toltecas a un costado de la Plaza Fray Bartolome de
Las Casas, inaugurado el 14 de octubre de 1957. Este mercado, resultado de un ambicioso plan de
reordenamiento urbano en su momento, es obra de Pedro Ramirez Vazquez y Félix Candela; ahora
resulta insuficiente y permanece ahogado entre la gran actividad comercial de la zona.

Foto: Archivo Casasola, INAH-SINAFO

Imagen de una pescaderia en el interior del desaparecido mercado porfiriano de San Juan hacia
1925. Actualmente en el sitio donde se encontraba este mercado se encuentra el “Mercado de Ar-
tesanias de San Juan”. Foto: Archivo Casasola, SINAFO-INAH

La cudad de Méxco en wl tlempo

El mercado de curiosidades mexicanas de San Juan, que estuvo en el cruce de Arcos de Belén y Doc-
tor Valenzuela, en una imagen de 1964. Tuvo una vida efimera, pues fue construido a inicios de los
sesenta y demolido hacia 1968 para edificar el acceso a la estacion del Metro Salto del Agua. (DDF)

Una colorida toma del mercado de Jamaica a mediados de los sesenta, donde casi podem-
os oler sus relucientes frutas y verduras. Todo luce muy arreglado para la foto.
Imagen: Life Magazine




Las frutas y verduras brillan en los pasillos del moderno Mercado de Jamaica a principios de los En 1960, lo mejor era ir por el mandado al moderno Mercado de la Merced, abierto apenas tres afios
sesenta. Construido en 1957, ha sufrido varias modificaciones desde entonces, incluyendo la pé- antes. Podemos ver al cargador ayudando a una sefiora en la impecable area del estacionamiento.
rdida de lassombrillas” de concreto, disefiadas por Félix Candela, que cubrian el &rea abierta. (Imagen: “México, ciudad majestuosa”)

Las sefioras de los sesenta visitan la tienda Aurrera de Universidad poco después de su inaugu-

racion. Este fue el primer supermercado de su tipo en la ciudad, antecesor de lo que hoy son las El entonces nuevo mercado de la Lagunilla, obra de Pedro Ramirez Vazquez y Félix Candela, en
plazas comerciales; al fondo se puede leer “Atiéndase usted mismo y ahorre, nuestro personal los sesenta (DDF).

le orientard”. Algo que ahora nos parece lo mas cotidiano, pero entonces fue toda una novedad.

Imagen: Life Magazine

= m )
Imagen -q‘u-e mues‘tra‘ al antiguo Mercado Martinez de la Torre y la infortu- Imagen panoramica del interior del entonces flamante Mercado Abelardo L. Rodriguez en 1934,
nada iglesia del Inmaculado Corazén de Maria ca. 1930 en la colonia Guerrero. afio de su inauguracion. Este mercado de estilo ecléctico, en su momento represent6 la van-
El popular mercado se estableci6 en un lugar en el que antes estuvo una plazue- guardia de las construcciones de este tipo, con un interesante concepto que resumia ideales
la dedicada a la memoria de Don Rafael Martinez de la Torre, personaje que era due- de los gobiernos post revolucionarios que fueron copiados en edificaciones posteriores, con-
flo de muchos terrenos que antes pertenecieron al Colegio de Propaganda Fide de taba con guarderia, biblioteca, centro cultural y el anexo Teatro del Pueblo, ademas de la gran
San Fernando y que se fraccionaron para dar origen a la colonia Guerrero hacia 1873. cantidad de murales de inclinacién socialista pintados por discipulos de Diego Rivera; fue con-
Foto: Archivo Casasola, INAH-SINAFO struido en terrenos que anteriormente pertenecieron al antiguo Colegio Maximo de San Pedro y

San Pablo de la orden jesuita cerca de Mixcalco en el antiguo barrio prehispanico de Atzacoalco.







MERCAT SANTA CATARINA.

By Enric Miralles, Benedetta Tagliabue.
Barcelona, Espafa.

La idea estructural es un tejado de ceramica multicolor con forma de olas sobre la estructura de madera,
que cubre todos los puestos del mercado, dejando la fachada original. Este proyecto arquitecténico logré
regenerar la importancia del mercado y mejorar la calidad urbana y social en esta zona de Barcelona.
En este mercado se puede encontar cualquier producto fresco, asi como carnes de todo tipo, pescados y
mariscos, existen dos puestos dedicados exclusivamente al jamoén (Jabugo), ademas de un supermercado
Caprabo.

Este mercado es famoso por sus bares de tapas, y sus restaurantes.

imagenes tomadas de: http://es.wikiarquitectura.com/index.php/Mercado_Santa_Catarina
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Madrid, Espafa.

El mercado de san miguel, se en- : !!"'
cuentra en el centro de Madrid, en = :

una de las zonas con mejor oferta 4 o ‘ :
comercial y de ocio. Este mercado il e L
pretende ser un centro de cultu- i‘ ! _.. .
ra culinaria, es un lugar donde UL g y oA : O EEER
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pra cotidiana, se puede participar
en actividades, tomar copas, etc;
es un mercado tradicional con la
ventajas de los nuevos tiempos.
El edificio consta de una planta
baja con estructura metatica de
soportes de hierro fundido y un
sotano para almacenes.

C ONCEUZPTO

- Una comunidad de empresarios,
cada uno experto en su campo y
sus productos.

- Permitir recuperar la “temporali-
dad” de la oferta de los mercados,
restituir el protagonismo a los
cambios estacionales.

- Ser un colmado a gran escala.
Con degustaciones, es decir, co-
mida informal.

- Un horario mucho mas amplio,
acorde a las necesidades de los
consumidores.

- Ser un reflejo de la pluralidad
gastrondmica de Espana.

- Tener una presencia constante
de la cultura gastronémica, me-
diante cursos, presentaciones, fe-
rias, etc.

- Estar incorporado a la visita cul-
tural de Madrid, con espacio para
conferencias, recitales, conciertos,
etc.




Fuente: http://www.mercadodesanmiguel.es/




BARCELONE-
TA MARKET.

by. Mias Architects.
Barcelona, Espafia.
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imégenes tomadas de: http://www.archdaily.com/140622/barceloneta-market-mias-arquitectes/




MERCAT BOQUERIA.

Barcelona, Espafa.

imagenes: http://www.boqueria.info/

MERCADOS CALLEJEROS LONDRES.

PORTOBELLO ROAD.CAMDEN TOWN.SPITALFIELDS.BOROUGH MARKET.
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fuente: http://www.visitlondon.com/es/lugares/compras/los-mercadillos-londinenses




La arquitectura y las intervencio-
nes artisticas de Mauricio Rocha
obedecen a un pensamiento ra-
cional que integra el entorno y
la sensibilidad espacial. Desde
poder lograr una serie de estrac-
ciones generadoras de espacio
por ausencia, hasta las formas
simples que porponen experien-
cia complejas; y pensando de esa
manera, mirando el entorno de
Milpa Alta lleno de casas humil-
des con paredes de color gris y
con carencia absoluta de disefo,
disend un mercado que se ajus-
tara a ese entorno, que no des-
entonara y que al mismo tiempo
lo embelleciera y fuera funcional
para las personas. El mercado
esta deisefiado como una serie
de cubos a diferentes alturas (si-
mulando la manera en que los
mercados sobre ruedas colocan
sus carpas de manera irregular),
dejando espacios por los cuales
se pueda filtrar la luz, imitan-
do también la disposicién de las
casas a su alrrededor y dejando
todo con los colores naturales de
los materiales que utilizdé en Ia
construccion.

MERCADO DE SAN
PABLO OZTOTEPEC.

Arqg. Mauricio Rocha.
Milpa Alta, México. 2001.
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imagenes: http://www.argred.mx/blog/2009/03/20/santa-caterina-y-san-pablo-oztetepec-%C2%BFanalogos/




BARCELO TEMPORARY MARKET.

by. Nieto Sobejano Arquitectos.
Madrid, Espafa.

MERCADO CENTRAL de
BUDAPEST:....ex: rungri

El arquitecto Samu Pecz se encarg6 del disefio y el edificio se levantd en 1897. Desde sus
inicios fue una continua fuente de protestas, los ciudadanos criticaban que desde su crea-
cion los precios se habian incrementado, hecho que se maximizo con la llegada de la Prime-




imagenes: http://www.nietosobejano.com/

ra Guerra Mundial.

En la Segunda Guerra Mundial la estructura del mercado quedd gravemente dafiada y en los
afos venideros comenzd a perder su estatus.

En 1991, el Mercado Central se declaré en ruinas y fue cerrado al publico. Tres anos mas
tarde el edificio fue restaurado y hoy es uno de los edificios mas significativos de Budapest.
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fuente: http://www.disfrutabudapest.com/mercado-central
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Historia de
Covoacan.

La Delegacion Coyoacdan, ubicada en el corazén
del Distrito Federal, es uno de los espacios em-
blematicos de la ciudad de México. Después de
la caida de Tenochtitlan, Coyoacan se convirtio
en un territorio de mestizaje, siendo un impor-
tante enclave cultural que tuvo una importan-
cia relevante en la conformacion de la nacidn
mexicana. Coyoacadn a lo largo de la historia
fue punto de encuentro entre las tradiciones
mas arraigadas y el impulso de la modernidad.
Por eso, Coyoacan ha sido en el ultimo siglo un
iman para los pintores, musicos, historiadores
y poetas, y un punto de referencia obligatorio
para numerosos visitantes del mundo entero.

Toponimo y glifo.
Es muy probable que el topdnimo (nombre ori-
ginal de la poblacién) y el glifo (representacion
grafica prehispanica de la poblacion) coyoaca-
nense, hayan surgido entre los siglos VII y XII
d.C. La versidon mas aceptada es la que lo define
como: “lugar de los que tienen o poseen coyo-
tes”, basandose en la explicacién del topénimo
original, que se compone de tres voces nahuas:
coyotl(coyote), hua(posesioén) y can (lugar). Por
otra parte, el jeroglifico coyoacanense repre-
senta a un coyote sentado visto de perfil, afila-
do, con la lengua de fuera y un circulo a mitad
del cuerpo, por lo que durante mucho tiempo se
pensé que hacia referencia a un coyote ham-
briento y sediento.

Asentamiento preclasico.

Alberto Pulido, en su texto, Coyoacan historia y
leyenda,especifica que:

...los primeros datos sobre Coyoacan se refieren
a los grupos preclasicos (850 a.C.); al estable-
cerse los primeros habitantes del valle de Méxi-
co, el nivel del gran lago estaba por encima de
los 2 240 metros de altitud, la zona suroeste
de la cuenca tenia mayores precipitaciones y
escurrimientos. Los primeros pobladores eran
agricultores y buscaron zonas elevadas vy libres

de inundacién como Copilco y Cuicuilco. En el
oriente los fundadores de Coyoacan fueron los
colhuas, habitantes de Teocolhuacan, el anti-
guo”

Colhuacan -“lugar de los culhuas” o “cerro cor-
covado”-. De acuerdo con Alberto Pulido, los
restos arqueoldgicos hallados hace pocos afios
en la zona, confirman que ese territorio estu-
vo habitado antes de la erupcidn del Xitle por
culturas arcaicas que conocian las ventajas del
sedentarismo.

Tuvieron que pasar varios siglos para que Co-
yoacan, una zona de la ciudad que quedd cu-
bierta por la lava del Xitle, fuera habitado de
nuevo. Se cree que después de la erupcién del
Xitle, los sobrevivientes huyeron hacia el nor-
te y se mezclaron con los habitantes de la ri-
bera del gran lago de Texcoco. Este terreno,
al perder su embalse y retirarse las aguas, se
fragmentd en cuatro cuerpos acuiferos y, dejé
al descubierto una tierra sumamente fértill, la
cual fue repoblada paulatinamente con la con-
formacion, primero de esporadicos caserios y
posteriormente, con el asentamiento de peque-
nos reinos o altepetl que luchaban entre si por
alcanzar la hegemonia de la zona; Coyohuacan
fue uno de ellos, establecido como un pueblo
sedentario.

Otra de las tribus que se establecié en el lugar
fue la de los Tepanecas. Las primeras tribus na-
huatlacas, que llegaron al valle de México en el
siglo XI d.C.

El Coyoacan prehispanico se desarrollé a lo lar-
go del camino que iba de Churubusco a Chi-
malistac, en el cual desembocaban dos vias
diagonales: una desde Mixcoac, y otra desde
Tenochtitlan.

Al iniciar el siglo XVI la gran Tenochtitlan es-
taba gobernada por Moctezuma Xocoyotzin,
mientras que Coyoacan por el rey-brujo Tzut-
zuma (Tzutzumatzin). Ambos personajes, cada
uno desde su propio reino, fueron testigos de
uno de los mas grandes acontecimientos de la
historia de Mesoamérica: la llegada de Hernan
Cortés y su ejército.



La vi ran | Virrein

Segln Luis Everaert, la historia de la
zona de Coyoacan contiene tres hitos:

-La erupcién del volcan Xitle, que arra-
s6 con lo que se habia desarrollado en la zona.

-La Conquista, que marcdé la des-
truccion del mundo mesoamerica-
no con la toma de la gran Tenochtitlan.

-El nacimiento juridico del México mes-
tizo y colonial, que tiene lugar con la fun-
dacion de su primera capital en Coyoacan.

Para Salvador Novo "“puede decirse que la
historia de Coyoacan empieza cuando aca-
ba la de Tenochtitlan”. Asi de importante es
el papel histérico que le tocé desempefar a
esta jurisdiccion, donde tuvo lugar el sur-
gimiento de un nuevo pais, mezclando cos-
tumbres, tradiciones, culturas y formas de
gobierno, tanto indigenas como espanolas.

En esta zona Hernan Cortés decidié centrar su
cuartel militar por su ubicacidn estratégica tanto
politica como geogréafica, su clima, la belleza de
sus paisajes, sus abundantes ojos de agua y ma-
nantiales; siendo esta una zona lacustre que esta
ubicada a pocos kilometros de la ciudad capital.

Asi describe Hernan Cortés su llegada a
esta zona: "Y a las diez del dia llegamos a
la ciudad de Cuyoacdn, que esta de Suchi-
milco dos leguas, y de las ciudades de Te-
mixtita, y Culuacan, y Uchlubuzco, e Ixtapa-
lapa y Cultaguaca y Mizqueque, que todas
estan en elagua, la mas lejos de éstas esta
una legua y media, y hallamosla despoblada...”

Aqui fue donde se inicié la traza de la nueva
ciudad, que habria de ergirse sobre las ruinas
de lo que era uno de los imperios mas impor-
tantes de mesoamérica, este trabajo se le fue
encomendado a Alonso Garcia Bravo, arqui-
tecto nacido en Ribera del Fresno, Espafia.

De acuerdo con las leyendas de aquella épo-
ca, fue en territorio coyoacanense en don-
de el capitéan Cortés asesind a su primera es-
posa, dofia Catalina Xuarez Marcayda; ahi
también cohabitd con dofia Marina, -tam-
bién conocida como Malinalli, Malintzin o la
“Malinche”-, una de las figuras femeninas
mas trascendentales de la historia nacional.

A su llegada a Coyoacan, Cortés contd con
el apoyo del cacique indigena Ixtolinque,

quien cedid terrenos para la construccién de
diversos inmuebles religiosos, entre los que
destaca la parroquia de San Juan Bautista.
Una vez trazada y reconstruida la ciudad de
México y designada como capital de la Nueva
Espana, Cortés abandond Coyoacan en 1523.
El 6 de julio de 1529, la corona espafiola le
otorgo el titulo de marqués del Valle de Oaxa-
ca y le proporciond para su uso personal una
enorme extension de tierras, entre las cuales
se encontraba Coyoacan, que de esa forma
obtiene el rango de cabecera del marquesado.
Durante la época virreinal, en Coyoacan abun-
daron los obrajes, haciendas y conventos; su
poblacién estaba integrada por indigenas, es-
pafioles, mestizos, castizos y pardos (mula-
tos), entre otros. Las condiciones geograficas
de la zona eran las mas propicias para el cul-
tivo de maiz, haba y cebada, la horticultura,
la floricultura y el pastoreo de ganado vacuno.

iglo XIX,

Si bien para el pais el siglo XIX fue una época
de transformaciones sustanciales que desem-
bocaron en una nueva forma de organizacion
geografica, administrativa, social y cultural, la
jurisdiccidn coyoacanense entré en una especie
de letargo, una “calma chicha” donde aparente-
mente sucedieron pocas cosas extraordinarias.

Lo que es un hecho comprobado, es que la
Independencia de México produjo indirecta-
mente cambios importantes para Coyoacan,
asociados con su conformacién administrati-
va y regional. Por ejemplo, la disposicion del
Congreso Constituyente que, dictamind en
1824 que la ciudad de México fuese la sede
de los supremos poderes de la Nacion, decreto
que cred el Distrito Federal, y ordend que Co-
yoacan quedara integrado al Estado de México.

A partir de esos afos, la demarcaciéon expe-
rimenté una serie de altibajos en su pobla-
cién y en su vida cotidiana: “Al organizarse la
Republica tras el efimero Imperio de Iturbide
(1821), Coyoacan quedd convertida en modes-
ta villa, en cuyo recinto no se verificé desde
entonces suceso digno de rememorarse”, Du-
rante la época de restauracion republicana,
la villa de Coyoacan no estuvo al margen de
los agitados tiempos que se vivian. Su lejania,
que antes era una cualidad, tiempo después se
convirtié en sindnimo de inseguridad, peligro
y abandono. Alrededor de 1875 y en los afios
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Mapa que muestra las localidades del Valle de
México y sus lagunas en la época de la llegada de
los conquistadores. 1519.




gue siguieron a las guerras de intervencion, los
capitalinos regresaron a sus quintas veraniegas
rodeadas por fértiles tierras, manantiales, ojos
de agua, arroyuelos, viveros y huertas. En 1890,
se inaugurd un nuevo tramo del tendido de vias
del ferrocarril Del Valle, cuyas obras fueron en-
comendadas por el gobierno de Porfirio Diaz al
ingeniero Miguel Angel de Quevedo; este hecho
represento el ingreso de la zona a la conformacion
urbana del Distrito Federal. Ese ramal unia a la
ciudad de México con Tlalpan, pasando por Tacu-
baya, Mixcoac, San Angel, Coyoacan y San Anto-
nio Coapa, lo cual contribuyd a la diversificacion
de las actividades econdmicas de la poblacidn
coyoacanense y transformo su cotidianidad que,
hasta este entonces, era practicamente rural.

Una actividad en especial empezé a definir el
perfil cultural de Coyoacan: durante el Porfiriato
y en la época de la Revolucidon, una casona ubi-
cada en la antigua calle Real de Santa Catarina
—-que después llevaria el nombre de avenida Jua-
rez, y hoy en dia el de Francisco Sosa-, por mas
de cuatro décadas, fue considerada por los inte-
lectuales de la época como La Atenas de México.
En ella un sinnimero de cientificos, escrito-
res, historiadores y artistas realizaban lar-
gas veladas y tertulias, organizadas por el
historiador campechano- yucateco Francisco
Sosa, a quienes sus amigos le habian asigna-
do el sobrenombre de “Virrey de Coyoacan”.
Estas reuniones serian el antecedente inme-
diato de la gran actividad artistica e intelec-
tual que hasta la fecha caracteriza a Coyoacan,
identificdandolo  nacional e internacional-
mente como el corazén cultural de México.

Siglo XX.

En los albores del siglo xx, surgieron también
otros grandes conglomerados habitacionales
en Coyoacan, dice Aceves: “La ampliacién de
la colonia Del Carmen (1905), la colonia Par-
gue San Andrés (1906) y el Barrio de La Con-
cepcion (1907). Sin embargo su desarrollo
aun es paulatino, por lo que para 1910 la vi-
lla continuaba conectada al centro de la ciu-
dad de México y a pueblos como el de San An-
gel a través de caminos de hierro y terraceria”.
Mas tarde, con los diversos gobiernos postre-
volucionarios que sucedieron, la ciudad se vio
envuelta en grandes transformaciones que,
por supuesto, alcanzaron a Coyoacan. Uno de
ellos fue la inauguracién en 1926 de la calza-
da México-Coyoacan, antiguo Camino de Cortés.
Aln asi, en la década de los treinta, sus grandes

y magnificas haciendas, sus extensas zonas eji-
dales y sus innumerables ranchos y pueblos pro-
porcionarian a Coyoacan un aspecto semirural,
donde la presencia campesina de comuneros y
ejidatarios era incuestionable. Riachuelos y po-
z0s; sus extensas zonas ajardinadas y la magni-
fica reserva forestal que constituye Los Viveros
(creados en 1907), asi como la gran cantidad de
construcciones arquitectdonicas duefias de una
enorme riqueza histérica y cultural, fueron los
elementos determinantes para que -a través de
un mandato presidencial-, Coyoacan fuera dis-
tinguida con el primer decreto patrimonial de
Zona Tipica y Pintoresca, el 5 de octubre de 1934.

En la década de los cuarenta se inicid el actual
desarrollo urbano de Coyoacan. Se fracciona-
ron varias haciendas como la de Xotepingo, vy
se crearon las colonias Ciudad Jardin, Xotepin-
go y El Reloj. La colonia Del Carmen fue dota-
da con la totalidad de los servicios urbanos; se
abrieron las avenidas Miguel Angel de Quevedo,
Universidad y Pacifico, y al ser entubado el rio
Churubusco surgid la avenida del mismo nombre.

Ese crecimiento precipitado y desmedido pro-
vocod que las zonas mas desprotegidas y ale-
jadas como los pueblos ubicados en su perife-
ria: Los Reyes, La Candelaria, Santa Ursula o
San Pablo Tepetlapa, vivieran uno de los pri-
meros desastres ambientales de la zona. Su-
cedid al secarse los manantiales Acuecuexatl
(Acuecuexco), Xochicayapa, Tlatipilooca, Te-
momusco y Misconco, y los ojos de agua Mo-
moluco o de Los Camilos y Atlilliquecan, como
resultado indirecto de la apertura de la cen-
tral de bombeo de agua potable en Xotepin-
go para dotar de agua al centro de la ciudad.

En los cincuenta se intensificaron las obras
de ampliacién de las vias de comunicacién
y se urbanizé la mayor parte del area nor-
te de la Delegacion, siguiendo el camino a
San Angel al oeste y al sur hacia Tlalpan.

La construccion de la Ciudad Universitaria en
la zona del Pedregal, inaugurada en 1954,
hizo que se incrementara el flujo poblacional
de Coyoacan y a propiciar la creaciéon de nue-
vos centros urbanisticos como las unidades
habitacionales de Copilco, Universidad-Copil-
co, Pedregal de Carrasco, Pedregal de Maurel
e Integracion Latinoamericana, entre otras.




Por otro lado, su aire colonial y su arcaismo, atra-
jeron a grupos de intelectuales, artistas y politicos,
como Diego Rivera, Frida Kahlo, José Clemente
Orozco, Pablo O’Higgins, José Chavez Morado, Vi-
cente Rojo, Aurora Reyes, Concha Toussaint, Juan
O’Gorman, Antonio Castro Leal, José Juan Tabla-
da, Salvador Novo, José Luis Cossio (investigador
e historiador y primer delegado de Coyoacan),
Dolores del Rio, Emilio “Indio” Fernandez, Rafael
Solana, Enrigue Gonzalez Rojo, Emmanuel Car-
ballo, Augusto Monterroso, Luis Cardoza y Ara-
gon, Jorge Ibargliengoitia y Fernando Benitez.
También llegaron actores del escenario politico
internacional, asilados como el bolchevique Ledn
Trotsky (quien fue asesinado en su casa de Co-
yoacan en 1940) o el ex rey Carol, de Rumania.

En 1972, una gran parte del centro de la juris-
diccion fue decretado como zona histoérica; en
1990, ante su crecimiento humano, urbano y co-
mercial desaforado, el presidente de la Republi-
ca lo decreté como Zona Monumental Protegida.
En el centro de esta jurisdiccién, entre las ave-
nidas Universidad, México Coyoacan, Melchor
Ocampo y Guillermo Pérez Valenzuela, con cer-
ca de 40 hectareas de extension y una enorme
variedad de arboles y plantas, se encuentran los
Viveros de Coyoacan; uno de los pulmones mas
importantes de la ciudad de México. Su crea-
cién en 1907, se debe al esfuerzo realizado por
Miguel Angel de Quevedo, quien dond parte de
sus terrenos a la ampliacién de este parque.

Los Pedregales.

Los pedregales equivalen aproximadamente al
25 por ciento del territorio coyoacanense y casi
40 por ciento de su poblacién global: en los pe-
dregales, ademas, se encuentra ubicado el cam-
pus de la Ciudad Universitaria de la UNAM, con la
enorme poblacién flotante que ello conlleva. Es
importante destacar que este centro universitario
ha recibido en los Ultimos afios dos declaratorios
patrimoniales importantes: una a nivel federal,
que la cataloga como Patrimonio Artistico de la
Nacién y la otra a nivel mundial, que le otorga
rango de Patrimonio Cultural de la Humanidad.
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Aspectos Geograficos.
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# | COLINDANCIAS:
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i eNORTE. BENITO JUAREZ (AV. RIO CHURUBUSCO Y CALZADA
ERMITA IZTAPALAPA)

*NORESTE. 1ZTAPALAPA (CALZADA ERMITA IZTAPALAPA)

eORIENTE. TAMBIEN IZTAPALAPA (CALZ. DE LA VIGA Y CANAL
| NACIONAL)

i *SUROESTE. XOCHIMILCO (CANAL NACIONAL)

eSUR. TLALPAN (CALZ. DEL HUESO, AV. DEL TLALPAN, AV. DEL
I PEDREGAL Y ANILLO PERIFERICO)

*PONIENTE. ALVARO OBREGON (BOULEVARD DE LAS CATA-
RATAS, CIRCUITO UNIVERSITARIO, AV. CIUDAD UNIVERSITARIA, SAN
B 3ERONIMO, RIO MAGDALENA Y AV, UNIVERSIDAD)

POBLACION: En Coyoacan
habitan 628,000 personas, lo
que equivale al 7.2% de la po-
blacién del D.F.,, segun el cua-
derno Estadistico Delegacional
del INEHI del 2005.

Segun el centro nacional de de-
sarrollo de los pueblos hay un
total de 16,483 indigenas como
residentes de esta demarcacion.

i

i A) LOMAS (Pedregal, Copilco, Ciudad AREASJLERQE.S.;

] Universitaria, Centro Historico, entre +Parque ecolégico Huayamicpas.
otras). +El bosque de Tetlameya.

I 5) TRANSICION.

+El parque Xicotencatl.

i +El parque Santa Ursula.
HIDROGRAFIA: En la actualidad +Ciudad Universitaria.

son dos los rios que cruzan la delega-

i rio Mixcoac, para juntos formar el rio
] Churubusco.

13.14%

57.46%

+Los Viveros de Coyoacan.

cidon; el rio Magdalena el cual se une al +Gran cantidad de areas ajardina
das con las que cuenta la colonia.

DE ELO:

. HABITACIONAL

CIUDAD UNIVERSI-
TARIA

SERVICIOS PUBLICOS
Y COMERCIALES

SECTOR INDUSTRIAL

. USOS MIXTOS
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La delegacién de Coyoacan se
ubica en el centro geografi-
co del Distrito Federal con una
superficie de 54,4 kildmetros
cuadrados que representan el
3.6% de la capital de pais, sus
coordenadas geograficas son:

19219 °8”N, 99 °8 44"W

Datos Climaticos:

Temperatura promedio anual:
MAX - 24.7°C
MED -
MIN -

Precipitacion anual - 817.1mm
De Junio a Septiembre son los me-
ses con mayor precipitacién pluvial
con un promedio de 150mm cada
mes.

D
Superficie:

Altitud: El territorio de Coyoacan es
plano en general, y se encuentra a
una altitud promedio de 2240msnm;
pequefas variaciones se presentan
en San Francisco Culhuacan, Ciudad
Universitaria y Santa Ursula Coapa

con altitudes de 2250msnm.
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MIGUEL ANGEL DE
QUEVEDO

Ay Recorrido Cultural.
BN Flujo Vehicular Alto. Av. principales doble sentido.
Flujo Vehicular Medio. Calles con mayor flujo vehicular.

Areas Verdes.




-
0O
O
(O
O
>~
e
O
)
v
®
-
-
C
Q
O
e
C
(O
0
| -
-
w
7
S
C
<



Capilla de San Antonio.

!

Ans

Iglesia del Altillo.

Instituto Italiano di —; prds
Cultura. S

Casa de la Cultura Reyes
Heroles.

Lugares de interes en
Recorrido cultural.




Casa de Cortés y Foro Cul-
tural Coyoacanense,

in Centenario

- v W
aza e Iglesia de la Conchita.

P

. g |
Ex-Camilos - "El Convento

la calle de Francisco Sosa.

¢Por que el
Mercado de
Coyocan?

Coyoacan es un lugar de mucha impor-
tancia historica, cultural y social en la
ciudad de México, es uno de los centro
turisticos mas importantes. Por eso creo
gue hacer una propuesta de disefo en
el mercado de Coyoacan, que se en-
cuentra en esta zona, funcionara como
un foco de atencién inmediato, a la pro-
puesta de rescate arquitecténico, para
gue de esta manera exista el interés
por parte de la sociedad y de las autori-
dades de rescatar estos espacios. Como
experimento de intervencién arquitecto-
nica, creo que es importante intervenir
en una zona que tenga estas caracteris-
ticas, para darle aun mas importancia

al proyecto de rescate de los mercados
publicos.
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Analisis urbano del contexto inmediato del
Mercado de Coyoacan.
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Manchas verdes.

:En la foto satelital de la izquier-
e da se puede observar la gran
® cantidad de vegetacidon que
® existe en el contexto inmediato
al mercado. En todas las calles
de esta colonia existen hileras
de arboles y en la mayoria de las
manzanas existen patios o jardi-
nes arbolados. Podemos obser-
var que la mancha verde dentro
de nuestro objeto de estudio es
nula a excepcion de los arboles
que se encuentran en las ban-
quetas rodeando al mercado;
pero tenemos que recalcar la
existencia del parque que se en-
cuentra frente al mercado.




Traza urbana vy al-
trimetria.

La traza urbana del centro de
Coyoacan es principalmente or-
togonal a excepcion de algunas
calles diagonales.

La imagen de la derecha mues-
tra un analisis de las alturas en
el contexto inmediato del mer-
cado de Coyoacan. Se observa
que la mayoria de las edifica-
ciones son de un nivel, solo al-
gunas son de dos niveles y es-
casos edificios de tres niveles.

Llenos y Vacios.

El esquema de Ila derecha
muestra la ocupacién de sue-
lo del contorno inmediato al
mercado de Coyoacan. Se pue-
de observar la existencia de
grandes areas libres o espacios
abiertos que existen. Es notorio
que todo el terreno del mercado
estd totalmete techado y que
su extensidn es de una manza-
na; sin embargo, sabemos que
los paraguas de Candela tienen
como funcién la captaciéon de
agua pluvial.

| E #"'
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En la imagen inferior las flechas rojas muestran el trayecto vehicular de los coches
que llegan al centro de Coyoacan desde la calle de Hidalgo, generando conflicto ve-
hicular en la calle de Allende.

El mercado de Coyoacan estd
delimitado por tres calles, te-
niendo 3 fachadas: la calle de
Malintzin, Allende y Xicotencatl.
La calle de Allende es la vialidad
que conecta directamente del
centro histérico de Coyoacan
con el mercado, esta calle es de
alta densidad peatonal y vehicu-
lar, la mezcla de estos dos “pro-
blemas” urbanos, logran gene-
rar puestos ambulantes, que los
coches se estacionen en doble
fila. Los fines de semana au-
menta la concurrencia a la zona
de Coyoacan, se vuelve un con-
flico pasar por ahi. El recorrido
peatonal coyoacanense, (que es
todo Francisco Sosa vy las plazas DELEGACION
. . s DE COYDACAN
principales) se bloquea ahi de-
jando al mercado apartado de
este recorrido, desintegrandolo
del contexto principal de Co- ; HibaLeo
yoacan. /

Uso de suelo.

Como hemos visto anteriormente la mayor
parte del uso de suelo de Coyoacan es habita-
cional. En esta imagen se muestran los lugares
que tienen una gran afluencia de personas,
como escuela, iglesias, museos, etc.

Podemos ver en
Mercado de Coyoachn Ia ima'gen, q ue
en el contexto di-
recto del mercado
existen una gran
cantidad de espa-
cios publicos o so-
ciales debido a la
Escuela Nivel Primaria. ubicacién; la cual
1. Julian Adame Alatorre . X
2. Lic. Potracio Tagle es el perimetro in-
* Luls Hidalge Monroy mediato del cen-
Deportivo, tro historico del-

egacional.

Iglesias

Museos

Centro de Desarrollo Infantil.

Casa de la Cultura.
1. Benemérito de las Américas.
2.Foro Cultural Coyoacanense,
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Analisis Social e Historico:

No existen muchos da ] Nuy pocos documentos que
hablen-de la evolucién d orCi » Esta informacion solo la pu-
eden saber los locatarios delfme! toparme con el Sr. Salvador
Gonzales Guzman que ha /ivido C a, desde la inaguracion del
mercado hasta huestros dias, la evol €O \espacio arquitectonico:




Historia de “El Lindo Mercado
de Coyoacan”

por: Salvador Gonzalez Guzman.
LOCAL - 157
Pescados y Mariscos Preparados

"Sin orgullo ni vanidad, pero si con mucho amor y humildad, dedico es-
tos versos a mi lindo Mercado Coyoacan. 6 de octubre del 56 todos los comerciantes
esperan con entusiasmo y emocion su gran inauguracion, de lo que llegaria a ser un
gran centro de comercializacion.

Muchas familias nunca se imaginaron que Dios, su trabajo y la suerte le
favoreceria. Flores, frutas y verduras llenan de colores sus hermosos locales que son
de antologia y parecen de fotografia.

Diferentes moles, olores y sabores son el ingrediente especial que realza
nuestra comida a nivel internacional, carnicerias, pollerias, tocinerias, cremerias y pes-
caderias, siguen siendo los giros fuertes todavia.

Los mejores y sabrosos antojitos mexicanos, carnitas, tacos, tostados,
mariscos, quesadillas, atole y tamales y el sazdén unico de todas las cocinas dan vida y
sabor también a mi lindo Mercado Coyoacan.

De la moda lo que te acomoda y si no te incomoda en ropa, disfraces,
perfumes, joyeria, mochilas y petacas desde la Merced hasta San Juan los del Mercado
de Coyoacan son los que mas barato dan.

Sin olvidar mercerias, papelerias, jarcerias, artesanias, zapaterias, tortillerias, dulce-
rias, jugueterias, merecen mencion especial por seguir siendo parte del mercado tra-
dicional.

Para remedios de la madre Chinchota que te los tomas y te sale una ron-
chota, atendidos personalmente por la gorda Chelota y la comadre Hermelinda linda, y
la familia Aleman.

Un agradecimiento fraternal para todos los asistontos y asistontas que
han colaborado arduamente con su trabajo durante estos 55 afos para que el mercado
siga adelante. También a canasteros, lavacoches, ambulantes, pedigliefos, musicos y
Marias que han desfilado por nuestro mercado.

Nuestro mas grande agradecimiento para todos nuestros clientes que
nos han favorecido con sus compras ya que ellos son y seran los importantes de que
siga existiendo aun mi lindo Mercado Coyoacan.

Pero el reconocimiento especial de este afio es para todas la mujeres sin
excepcion, del mercado Coyoacan, porque gracias a ellas las familias que laboramos
aqui somos gente de bien y trabajo y porque son pilares fundamentales para que este
mercado sea Unico y autentico.”

octubre 6 2011

Koyotl Tianquiztli

Salvador Gonzalez Guzman

Local - 157

Pescados y mariscos preparados.




Mercado Coyoacan N° 89

Ubicacidon - Allende s/n entre Xicotencatl y Malinzin
Col. Del Carmen
Coyoacan C.P. 04310

Fecha de inauguracion - 6 de octubre de 1956
Siendo presidente de México el Lic. Aldolfo Ruiz Cortines y el Regente del D.F. Ernesto P.
Urucurto.

En un principio Coyoacan era llamado tierra de coyotes y era catalogado como un
pueblo rodeado de barrios tales como Axotla, Xoco, Santa Catarina, Nifio de Jesus, San
Francisco, San Lucas, La Conchita, Los Reyes Churubusco, acompafado de sus respecti-
vos templos, que hasta la fecha siguen siendo importantes ya que siguen celebrando sus
tradiciones con emotivas fiestas, sin olvidarnos claro, de su parroquia principal: San Juan
Bautista que es por excelencia el principal estandarte de Coyoacan formado por los Fran-
ciscanos.

Asi mismo el Mercado de Coyoacan también tiene su propia historia por cierto muy
bonita e interesante que lo hacen ser diferente y sobresaliente a los distintos mercados de
la ciudad de México, épor qué? En Coyoacan vive gente diferente como escritores, historia-
dores, actores, artistas, politicos, profesores, personas cultas y preparadas que han hecho
de manera indirecta que segun sus necesida el mercado ha ido transformandose siempre
en beneficio de la comunidad coyoacanense y sus demas visitantes que cada ocho dias
visitan Coyoacan y el Mercado.

Otro aspecto que hace diferente a nuestro mercado son los siguientes:
- Cada uno de los locatarios se esmera en traer y ofrecer sus productos frescos y lo
mejor: a buen precio.

- Procuramos el orden y la limpieza en beneficio nuestro y de nuestros clientes.

- Tratamos de ser amables y reconocemos que lo principal es la voluntad de servir al
publico en general.

- Todo el afo laboramos en nuestros locales para dar servicio al cliente que nos visita.

- Les brindamos seguridad y confianza cuando nos visitan para hacerlos formar parte
del mercado.

Pero lo mejor es la interaccion entre cliente y locatario que hace la magia de que siga
existiendo mi lindo Mercado Coyoacan.

- Salvador Gonzalez Guzman -




En entrevista con Salvador Gonzadlez Guzman quien lleva practicamente toda su
vida siendo parte del Mercado de Coyoacan y conoce muy bien su historia, res-
ponde:

Noto que hay una zona del mercado que esta cubierta por una béveda de
caifion corrido, supongo que es una extension del mercado original, ya que
no corresponde al disefo de la parte de los paraguas de Candela; éCuando
se llevo a cabo esta ampliacion del mercado?

-La ampliacion se llevé acabo en Septiembre de 1988, cuando el presidente
de México era Miguel de la Madrid, y el gobernador de la ciudad de México era Ra-
mon Aguirre Velazquez.

é¢Antes qué habia en esa zona del mercado?

-En ese lugar, donde se hizo la ampliacion del mercado, que esta cubierta
por la boveda de candn corrido, existia un tianguis al aire libre, que se ponia los
viernes, en el cual se vendian: Alimentos, flores, frutas y animales vivos; como:
chivos, borregos, burros, gallinas, etc.

éQueé tipo de puestos le hacen falta al mercado de Coyoacan?
-Le hacen falta ferreterias, tlapalerias, farmacia.

é¢Como funciona el mantenimiento del mercado?

- El mantenimiento del mercado corre por cuenta de los locatarios, por lo
que, es dificil mantener el mercado en las mejores condiciones, seria mas facil con
la ayuda monetaria de la delegacion, ya que estos no apoyan en mantenimiento del
mercado.
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Levantamiento de Fachadas
o0 o o 00

El mercado de Coyoacan es su contexto urbano inmediato, tiene la caracte-
ristica de ser un hito arquitectonico dentro de esta zona coyoacanense, por
lo que tenemos que respetar elementos arquitectéonicos que generan esta
imagen de “mercado de coyoacan” para que en el momento de intervenir las
personas no sientan un desapego visual a este edificio; por lo que se man-
tendran los acceso con aspecto colonial para evitar un desapego social.
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El mercado en la actualidad:
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Corte esquematico de la calle de Allende:
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Entendiendo el diseino original del

Mercado de Coyoacan.

La parte que nos interesa rescatar para
este proyecto de intevencidn arquitec-
tonica, es el conjunto estructural de
paraguas que cubren la parte original
del mercado. Este tipo de cubiertas
son Unicas en su tipo, por la inovacion
estructural de la época. Estos conjun-
tos de paraguas fueron contruidos y
disefiados por Félix Candela, un gran
inovador en el tema de cascarones
de concreto armado y estructuras li-
geras. Candela construyé varios mer-
cados durante 1955 y 1956; tal vez,
el mejor es el mercado de Coyoacan.
Este mercado fue proyectado por el
Arqg. Pedro Ramirez Vazquez; su tema
es el blanco y negro -columnas negras
para los cascarones blancos y paredes
de mosaico negro semiencerrando la
estructura.

Vo padusr @t i oo
g 7 i

fuss o Cedli)
&

" Lk fy i aipmn”®

Jas

planta v seccidn del paraguas

Led I/ 14 s r! ','__-'__,',',,-,:‘ﬁ.ffa ] ¢ it

Lityaineeion vevme mﬁiﬁjhr{;.!?w‘ '
L

B S —— = — LL:,

Croquis del mercado de Coyoacan de Felix Candela
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Paraguas experimental Vallejo, DF 1953

Mercado de abastos Jamaica. D.F. 1956-1957
Disefio arquitectdnico departamento del D.F.

Mercado de Co_yoacén, Coyoacén D.F. 1955
Arg. Pedro Ramirez Vazquez.



Este -tipo de cubiertas se encuen-
tran por toda la ciudad de México,
solamente Candela ha techado unos
280,000m2 con paraguas cuadrados o
rectangulares, romboidales, poligona-
les, este tipo de cubiertas cubren casi
todos los mercados cinstruidos en los
afios 50°s, fabricas, hoteles, restau-
rantes, almacenes y hasta casinos. En
la colonia Vallejo, zona industrial de la
ciudad de México, muchas fabricas y
bodegas estan techadas con los para-
guas de Candela; por eso, el objetivo
de hacer una intervencion arquitecto-
nica en el mercado de Coyoacan, no
solo es rescatar el espacio del mer-
cado si no que también el objetivo es
rescatar esta arquitectura mexicana
del s.xx, que estd completamente ol-
vidada y no se toma encuenta, esto es
patrimonio arquitectonico mexicano.

Almacén de Rio Lindavista D.F. 1954

Almacén Celestino, Vallejo, D.F. 1956

Cimentacion:

Por el tipo de suelo de la ciudad
de México que es un suelo muy
dificil, en busca de una solucion
econdmica, Candela disefid el
cimiento de paraguas inverti-
do. Las fotografias muestran la
secuencia de construccién: Con
madera y alambre se hizo la
plantilla de un hypar. Cada tim-

. pano contenfiia alambres que

siguen las generatrices del pa-
raboloide (1) Esta plantilla se
us6 para determinar la superficie
alabeada del corte en el terreno
(2), determinar la curvatura del
enlucido que cubriria este cor-
te(3) construir una forma seme-
jante de concreto sobre la cual
se prefabrico la red de refuerzo
de acero (4 y 5). Después de que
se habian preparado los cimien-
tos con su enlucido superficial, se
superpusieron los emparrillados
de refuerzo y en seguida se colo-
caron los cascarones de 15cm de
espesor(6).
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Tipo de espacios dentro del mercado:
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LOS PARAGUAS
DE CANDELA:

Esta zona del mer-
cado estd cubieta
por un conjunto de
paraguas, 21 en to-
tal, en una reticula
rectangular de 3 x
7.




EL DOMO.
Esta zona del mercado es la
extension del mercado ori-
~ ginal. Toda esta zona esta
e techada por un domo de la-
mina soportado por colum-
e - . nas; no existe una relacion
<=1 espacial, ni una integracion
Y B : ; g arquitecténica con la parte
: i del mercado original que
a8 3 esta cubierta por los para-
T L : guas de Candela. Es un es-
pacio con poca iluminacion
natural donde la mayoria
; de los puestos se dedican
S5S > | a la venta de objetos, des-
.- ' de peliculas pirata, plantas,
. pifiatas, hasta magquillaje

' etc.

AREA DE SERVICIOS.
Esta zona del mercado es
& la que dota de servios a
' los locatarios y a los clien-
tes, aqui se encuentra una
guarderia, la administra-
cion, bafios, oficinas, bo-
degas, zona de carga Yy
descarga, lavaderos y en la
parte superior, se encuen-
tra una zona de comida.

Y - <] LOCALES PERIMETRA-
9000000000 0d00 : LES.
El mercado esta delimitado
por estos puestos perime-
_ : trales que también dividen
R, i . la zona de los paraguas de
: ' “/Candela con la ampliacién
del mercado, la mayoria de
estos locales ademas tienen
la funcién de regir como las
fachadas del mercado.




Analisis circulaciones mercado:

T 12T

[~

1

TP TR

— A A 4
T arr - =
P doTel=te e
a | m i
== L I IO I B m
L 13 | 1 v s ]
—— Lo
| m
—_— > Frrrrrirnr =
u | m
341 ™
N — | — | o = =
a | ™
i e e | M ] |,H|H ‘
AN ™ dat "
L vy | —
w | ag | W am - -
—— i 4 Y _* VvV Vv 1 |
=R = o
COSTE  EEEEEE w2 | HEEEODR SEEEEEE | _J
. T T
= s Jos Jow Jan Jaa) Jar Jas ai | an a Jar Jas | w | a e Jai |m | ar
b = | TSI IS OSSO O,
I A : : A L -
. | o iy e | | e | | | 2e | e o sid | 3e | a9 20 r
— W
% | = 2 | HEEE | & =Y i ED - s 2 [ 22 i _i__ [
= | - > | | TTTTTIT [TTTITT.
uln | ™ ] | 1 B x| | e | 8 =1 ma | = | o m ——
sl 60| i1 — L — rﬂl—E
" ™ = 10T " 1 =1 e || an | via | i | ax it | s ol w17 1 —
u  —— —
B —— —
9 4 | = ey rrey -<1 w = et | e i) wa | ves | 1 [T = B - 9
= Fal 4 ——
T = wa [ ™ 5-] 1 ™ ) M st | i ™ ™ —
— B = — I
| = 1 [ ™ KL [ 1 KD 3 [ . . wr | wa [t o —
e . y —
Y = ‘ ) I | |
i - o l,-. - ol | e Jw w [ U R w | L L = 1 | = 00
4 — i &
" E ™ ™ i R G N E] AN - . a = [ —
PR S . b
\ ASLE Y
| = I|x|| i --e-] |-1 1 | 5 rI i I- H q|:|: |
wl| o Ir:I:-|ro| i w] v = wl ow 4 ul -:-L e 4 o s| -I . r| 1
| L rete—y |
P = 5 = =

@ .

0

—

Circulacién Acceso - Bloqueo de flujo es-
pacial y visual.

Circulacién Acceso - Final del pasillo.

Circulacién interna. Paraguas

Circulacién interna. Duomo

Circulacién cruza todo el mercado.

Bloque de puestos que ropen con el flujo de
conexién espacial y visual, entre la parte de

los paraguas y la parte del duomo.

Haciendo el andlisis de flujos dentro del
mercado, se puede notar que no existe una
integracion de flujos entre la zona de los par-|
aguas y la del domo. Entre estos diferentes|
espacion no existe ninguna relacion espacial,
ni arquitectonica, haciendo que estas dos zo-
nas del mercado sean totalmente ajenas en-
tre ellas. La traza de ciurculaciones del dis-
efio original del mercado es muy clara y bien
trazada, por lo que la parte del domo (que
se construyd después) deberia de seguir el
esquema de circulaciones, para asi pode
crear una buena integracion entre estos dos
espacios; algo que claramente no sucede en
este caso.




Analisis tipo de puestos y espacios complementarios:
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En este esquema se muestra el andlisis de tipo
de puestos que estan divididos en dos: locales
que se dedican a la venta de alimentos, y locales
que se dedican a la venta de objetos; ademas de
el andlisis de los espacios complementarios del
mercados, como son: la guarderia, el CENDI, la
zona administrativa, bafios, oficinas, y bodegas.
ecccee > En esta zona del mercado no hay una
division clara respecto con el tipo de venta de los

Locales Venta de Objetos.

gﬁ Locales Venta de Alimentos.

CENDI.

C

Guarderia.

. locales, hay una mezcla entre venta de alimen-

. Administracion. to y venta de objetos, los locales en esta zona
no tienen un disefio claro, pueden ser espacios

Bafios. donde la gente se siente a comer, espacios de

preparacién de alimentos, y espacios de venta
de objetos como pueden ser disfraces, plantas,
macetas, etc. En esta zona del mercado se pue-
de notar que la integracion, tanto espacial como
Bodegas. funcional, con la zona de los paraguas, no existe.

Oficinas.




Levantamiento fotografico interior del mercado.
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Apuntes levantamiento arquitectonico.
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problematicas encontradas a resolver:

|Il

El “recorrido cultural” de Coyoacan, termina en la plaza de hidalgo, dejando al mercado como un ele-
mento si conexion directa con el centro histérico delegacional.

La calle de Allende que conecta el mercado con el centro histérico, esta repleta de coche, banquetas
estrechas, las cuales estan ocupadas por vendedores ambulantes, ademas hay que destacar la gran
afluencia de personas, por las escuelas que se encuentran en la zona, ademas de bancos, restauran-
tes, cafés, todos estos usuarios, tiene que caminar por las ocupadas banquetas, mientras que en la
calle hay un caos vehicular, esto hace que los peatones y vehiculos se encuentren en conflicto.

El Mercado no tiene una relacién directa con el parque, por que de nueva cuenta la calle de Allende
divide estos espacios, y no existe ninguna integracion.

La fachada de Xicotencatl se ciega por completo al exterior, volviendo esta una fachada sola y maltra-
tada, perdiendo por completo su importancia en la zona.

Y finalmente, |la obvia desintegracion de los paraguas de Candela con la zona del *domo”, donde se
hara la propuesta de un proyecto de intervencién arquitecténica.

VR

bbb bd b

| DELEGACION
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HIDALGO

(|
RDIN /.
NTENARIO /)




Hacer que el mercado sea el remate del “recorrido cultural”, haciendo la calle de Allende peatonal, los
fines de semana, intentando resolver el conflicto de ocupamiento vehicular. Por la gran cantidad de
coches el proyecto responde a este conflicto por medio de un estacionamiento subterraneo, el cual su
acceso se encontrara en la calle de Xicotencatl.

Hacer una propuesta urbana de calle peatonal que resuelva todos estos problemas, que se intensifica
los fines de semana por la gran afluencia que tiene esta zona de la ciudad.

Proponiendo que la calle de Allende sea peatonal, se genera una integracion inmediata entre el parque
y el mercado.

El proyecto tendra en cuenta la importancia de la fachada de Xicotencatl, para reinsertarla a la ciudad,
y no sea esta una fachada olvidada y descuidada.

La meta final del proyecto arquitecténico, sera intentar generar un diseno de intervencion arquitecto-
nica, que responda a las demandas sociales de la época, reintegrando la importancia del patrimonio
arquitectoni
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Propuesta Urbana:

Y11 Reubicacion de puestos ambulantes

Calle peatonal.

| T O O N

Calle peatonal. Uniéon Mercado/
Parque.

Puntos de control vehicular.
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El diagrama de la parte superior muestra la propuesta de des-
viaciones vehiculares para lograr que los fines de semana la
calle de Allende se vuelva peatonal, asi logrando una conexién
espacial directa entre el centro de Coyoacan y el mercado.

Roubicocitn puestes anbulentese

8Calle peatonalc

@gm mgggma entre Y PaPrQUae
SRegenarecd espacio <O nedde
@ Sofo0s PesloRrantass Dencos Grembes crls
turales caliejeres y vide

La propuesta urbana que se plantea en este proyecto, es generar
una conexién urbana entre el centro de Coyoacan con el Mercado;
y esto se lograra a través de la calle de Allende que es la conexidn
directa entre estos dos. Las calles peatonales siempre logran el co-
metido de generar un recorrido claro y directo dentro de las ciudades.
Logran también generar recorridos de encuentro para los peatones,
ya que estas calles estan repletas de restaurantes y tiendas, ademas
que consiguen atraer a todo tipo de artistas callejeros, desde pinto-
res, malabaristas, payasos, bailarines, etc. Uno de los problemas de
esta época es que el espacio publico se esta perdiendo y sobre todo
en la ciudad de México, siendo una de las ciudades mas grande del
mundo el espacio publico es esencial. Coyoacan es de esos lugares en
la ciudad donde el espacio publico prevalece gracias a todo el pasado
cultural y social de este centro delegacional. El principal problema
del mercado es que no esta ligado de una manera directa a estos
espacios coyoacanense de mayor importancia como es el centro dele-
gacional. Por eso esta tesis propone que haciendo la calle de Allende
peatonal, desde el tramo que conecta la Plaza de Hidalgo con el mer-
cado, se generara esta conexidon inmediata y clara, haciendo que el
mercado sea el remate del recorrido cultural de Coyoacan, logrando
asi recalcar la importancia del mercado dentro de Coyoacan. Por el
simple hecho de hacer esta calle peatonal también se logra una co-
nexion inmediata con el parque que se encuentra frente al mercado;
entonces el mercado se convierte en este gran espacio socio cultural
haciendo replantear la importancia de los mercados de México a los
ciudadanos.




Imagenes de referimiento urbano de calles peatonales.
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Concepto y disefo arquitectonico:
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[Acceso Estaciona

Estacinoamiento.

INTENCIONES ARQUITECTONICAS.

-Reorganizar los puestos en la zona de intervencion, para asi poder gener una integracién arquitectdnica
entre los paraguas de Candela con la propuesta de disefio.

- Respetar el funcionamiento y areas actuales del mercado; se hara la propuesta de intervencion arquitecto-
nica, que genere nuevas funciones sociales, para asi poder regenear la importancia del mercado.

- Darle importancia a la fachada de Xicotencatl, que se ciega por completo a la ciudad, por medio de una
fachada llamativa y contemporanea.

- El problema de estacionamiento en la zona es claro, por que lo que proyecto debera de tener un mercado
para asi responder a las demandas sociales actuales.

- Proponer un segundo nivel donde se llevaran acabo las nuevas actividades de mercado tales como: cafete-
ria, zona de exposicidén, zona venta de bazar, zona de performance; y asi mismo generar una visual en todo
momento hacia los paraguas de Candela, para darles esta importancia arquitectonica que merecen.

- Terraza con vista al parque, para aprovechar las visuales.

- Cubos de iluminacién natural, que funcionaran como ejes de composicidn vertical, y puntos focales de
ubicacién espacial.

- Toda la estructura y acabados seran aparente, para asi dejar claro cual es el espacio intervenido y darle la
importacia arquitectonica al edificio a intervenir.

- Se ampliara la calle de Xicotencatl, para darle mas importancia a esta fachada del edificio; esta banqueta
estard semi techada para generar espacios de venta a los locatarios, para que vendan directo hacia la calle.




Imagenes ideas de diseno:
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PROYECTO
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ACANALADO @10cm.

MURO DE CONTENCION DE CONCRETO ARMADO
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BARANDAL DE METAL
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MURO DIVISORIO A BASE DE LAMINA GALVANIZADA
PERFORADA EN MARCOS DE ACERO
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ESCALERA DE CONCRETO ARMADO. ACABADO
APARENTE. CON PERFIL METALICO PARA REMATE
DE ESCALONES.

LOSA DE CIMENTACION DE CONCRETO ARMADO

MURO DE CONTENCION DE CONCRETO ARMADO
20cm ESPESOR. ACABADO APARENTE CON BUNAS S/D.
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1. Vista de cubo de luz desde el primet nivel.
2. Vista de cubo de luz vy escaleras desde planta baja.

3. Vista de acceso a la propuesta arquitectonica, desde la
parte original del mercado.
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Puesto tipo.
Formado por muros divisorios de lamina perforada

con marcos de aluminio.

Pasillo de puestos, planta baja.
La propuesta de reordenamiento de puestos, puede ser
modificada deacuerdo a las necesidades de los locatarios.




terraza con vista al parque.

Cafeteria.

Vista a los paraguas y al mercado original.

Balcon segundo nivel.
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LOSA MACIZA DE CONCRETO COLADO
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conclusion:

En la actualidad, el crecimiento urbano y el desinterés
de la sociedad por conservar el patrimonio, nos esta
orillando a olvidar el misterio y la magia de la cultura
mexicana. Encontré en los mercados de México una
pieza clave en la esencia de nuestro origen; lugares
extraordinarios, que han perdido importancia en el ac-
tual contexto de cambio desenfrenado; descubri en sus
pasillos envueltos de color, la oportunidad de reactivar
un sitio olvidado en sus aspectos sociales y culturales.

El claro entendimiento de la arquitectura contempo-
ranea nos lleva a retomar las lecciones basicas del
pasado; estudiar el pensamiento de Carlo Scarpa
en Castelvecchio y la secuencia espacial del Museo
del Louvre, fueron el punto de partida para entender
como la arquitectura puede retomar el pasado, logran-
do re-insertar estos espacios en el contexto actual.

Este trabajo me dejo descubrir que al tener
una postura arquitecténica, basada en el tema
de restauro arquitecténico, se vuelve una he-
rramienta clave para lograr cambios que nues-
tra sociedad actual necesita desesperadamente.

Como caso de estudio, el mercado de Coyoacan,
ofrecia una extensa gama de posibilidades, desde su
ampliacion, hasta la completa reestructuracién del
programa. El proyecto de intervencién sirve como
conexion entre los mddulos de venta y los espacios
culturales; el nuevo volumen adosado a la edifica-
cion original, permite una nueva serie de recorridos,
que generan movilidad entre el interior y las calles
aledanas, intentando darle a los mercados nuevas
funciones que respondan a las demandas actuales.

La intencién de este proyecto, no es reconstruir,
sino preservar para evitar el deterioro de un sitio
con una fuerte carga histdrica; logrando asi pro-
longar su existencia e importancia en el tiempo.
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