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PRIrV¡ERA PARTE 

1. Investigación. 

Papel que juega el Honorable Congreso de la Unión y el 

Poder Ejecutivo en un Informe de Gobierno. 

1.1 Honorable Congreso de la Unión. 

El Poder Legislativo de los Estados Unidos M xicanos, se 

deposita en un Congreso General, que se vide en dos CámaLas: 

una de puta dos y una de Senadores • nde los puta dos repre-

sen an a la, población y los Senadores el territorio. 

ti e o N(0'RS~<.\/ 'Vt:; 
l....A- u f'J \010 

Es aquí, donde las corrientes políticas del ís , constitu-

í das en rtidos políticos , ventilan y scuten los problemas 

nacionales. 

La Cámara repr senta un corte longitudinal de lo que es la 

sociedad mexicana, y una de sus tantas tareas es la de organi-

zar anualme e, el d Primero de Septiembre, el Ingorme . 

Los Diputados son electos ca det rminado número de años, 

siendo en la actua idad cada tres. Cada vez que se eligen éstos 

se forma una Legislatura. Hoy v mos ya en la L gislatura 52. 



Los Senadores son electos cada seis aAos. 

1.2 Poder Ejecutivo. 

El papel que juega el Preside e 10 se la la Constituci6n 

de los Estados Unidos Mexicanos en el artículo 69. 

nA la aperturq de sesiones ordinarias del Congreso asis­

tirá el Presidente de la Rep6blica y presentará un Informe por 

escrito, en el que manifiesta el estado general que guarde la 

administraci6n pública del ís." 

En este momento, el Presidente se presenta como titular 

del Ejecutivo , que rinde su Informe ante el H. Congreso de la 

Uni6n , quienes son los represéntantes del pueblQ. 



11 Análisis de las Necesidades de DiseRo. 

2.1 Identificación de la necesi d. 

Anteriormente , el Estado 'Mayot Presidencial se encar ba 

de la or nización del Evento. En cuanto a la imagen no se dis­

tinguía ni por su DiseRo Gráfico , (ya que se utilizaba la Ban~ 

dera ó el Escudo Nacional sin ninguna intención) ,ni por su ca-

li d de impresión. 

Poco a poco hubo un deterioro ideológico y un des ste sim-

bólico de-l~s Sí~bolo~P~ ios, acentuándose más despu~s del Mo­

vimiento Estudia il de 1968. Así, durante el Sex~nio 71-76, el 

Presidente de la Gran Comisión de la H. Cámara de Diputados, 

comisionó a un arquitecto Diputado quien estuvo a cargo de la 

organización de uno de los informes. Siendo ésta, la primera 

vez que se utiliza el DiseRo G fico en este evento gubernamen­

tal. 

Las primeras intenciones fueron: 

1.- Sintetizar ideales a trav~s de un logotipo. 

2.- Lograr una mejor presentación. 

3.- Rescatar del Estado Mayor Presidencial algo que de he-

cho le corresponde cer a la H~ Cámara de Dip~tados. 

2.2 ~odelo de Descodificación de la NecesidaD. 
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2.3 Códigos Valorativos. 

Código Valorativo del cionalismo Mexicano 

Desde los i cios del sexenio del c. Miguel de la Madrid, 

se buscó un reencuentro con los valores cionales, ra hacer 

a cada ciudadano consciente de su compromiso con su país. 

Esta es la razón qUe nos llevó a analizar los valores ins-

titucionales y tomarlos en cuenta 

bolo. 

ra la realización del sím-

Nacionali d: Sociedad natural uni por: 

- territorio 

- origen 

- historia 

- cultura 

- gobierno 

que crean la conciencia de un destino común. 

2. > .. 1 Nacionalismo Mexicano 

Es lo que nos une como mexicanos: 

1.- El pasado común.- el hecho de tener una histo a nos iden­

tifica como mexicanos. 

2.- Unidad religiosa.- una forma especial de los mexicanos es 

el Cuadalupismo. 

3.- Unidad política.- primero nacé la Nación, luego el Estado. 

qUE es la herencia de los gobiernos de Juárez y Porfirio Díaz. 

4.- Irrupción del Norte.- Revolución sin ideolog 

ma ni partido. 

, sin progra-

5.- Unidad Cultural.- Educación, T.V., Radio, Cine y Arte. 

4 



Elementos simbólicos que r resentan el Nacionalismo Mexicano. 

1.-Territorio Nacional; 

La repGblica mexicana 

el águila 

la serpiente 

.. , . , 
las plramloes 

12s montañas 

el maguey 

el nopal 

2.-Historia Nacional 

la bandera 

el escudo nacional 

la ccmpana de independencia 

las monedas y billetes (su simbología) 

los héroes nacionales 

.~ 

2.3.2 namismo. 

El símbolo tiene que representar dinamismo que es igual al 

trabajo, esfuerzo y dedicación que necesita el pueblo para re-

cupejar la fe con este nuevo go erno. 

Elementos simbólicos ue representan dinamismQ. 

1.- Oblicuidad 

2.- Línea curva 

3.- Formas orgánicas 

2.3.3 Unidad 

Para que nuestro país siga adelante necesita de la acción 

coordinada de todos lo mexicanos para seguir construyendo una 

5 



patr independiente, digna en la libertad y en justicia~ 

Esto se logra uniendo nuestra fuerza y luchando~por un obje­

tivo comGn (llUne tu esfuerzo al esfuerzo de M~xicon ). 

Elementos simbólicos que representan u dad. 

1.- Círculo 

2.- Simetr 

3.- Equilibrio 

2.3~4 Optimismo. 

Existe desconfianza popular,temor, tristeza y poco entusi­

asmo para seguir adelante .•• un pueblo sin fe, dolido. Un pue-

blo con el estigma de miseria. Un pueblo cansado e 

Elementos simbólicos que representan optimismo. 

1 c - Modificación de la imagen convencional. 

2.- Adecua ón cont mpo nea de los símbolos histór cos antiguos. 

3.- Imagen que de confia za y protección. 

111. Desglose de la estructura del proyecto según su orden de 

importancia. 
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SEGUI\jDA PARTE 

1. Imagen Gráfica en su proceso creativo 

En base al análisis hecho con respecto a los 
,.. 

co gos valora-

tivos y necesidades del cliente , se buscaron ideas que ilustra-

ran g ficamente el símbolp que representara. Ceremonia del 

Primer Informe de Gobierno del Lic. Miguel de la Madrid • 

A co inuac n se presentan una serie de bocetos que siguen 

un- proceso creativo que sirvió para encontrar solución final. 



," 
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11. Imagen política. 

Es imagen spone de tres grandes familias de 
, 

co gos 

formales; 

1.- Código morfológico. 

2 Co' ,- go cromático 

3.- Código tipográfico _ 

2.1 Código mOFfológico 

Se caracteriza por el recurso de significaci~n que con-

tiene el diseño , y por la construcción del mismo • 

2.1.1 ~ignificación. 

En el mural en mosaico de Jos~ Chávez Morado, que forma 

parte de la fachada del edificio de Asentamientos Humanos y 

Obras Públicas (SAHOP), se encuentra p smado José María More-

los sosteniendo una bandera de forma peculiar ,de aquí salió 

la idea del símbolo ,ya que se había lle do a la conclusión 

de utilizar la Bandera por ser el símbolo máximo de unidad na-

cional, además que ha sido resaltado por el presidente Miguel 

de la Madrid ,para crear una conciencia una conciencia ~ás fir-

me en -los mexicanos. 



,RESPETO :ti. LOS 
SrnmOLOS PATRIOS 

Latercerainic1ativa de 
. ley déLPresidente', de ,la 
¡,República' ',(aspira:a "que se 
l!arantice~ por Jo, que, al Es-' 
'tado" concierne,"que los 
5írnbolos~-,de-,:aa patriá.:.sean 
respetados,::];>ero deja un:: 

, ámbito reservado ~a la adhe-', 
,siónesuontánea de los me-' 

,,'xi~~tiille~~'~;r,~ 
denda!: "pocas vecei;-> ~n~ 

, nllestra,'his¿:~,JJ,~L,,:,§l~º~ 
:tanne~sar.ra v urgente ~a ' 
Lso1idarjdad~ikls.JQs m~ 
xicanc1S, y una de las foro, 
mas más, sublimes es·que ' 
ella 'se puede dar.; en una 
República moderna, .es,:n ' 
torno a ,~los sím bQlci~~ de ,la 
patria". ',.' " - "J ~~~, 

..Predsa además que ~.los 
. símbolos, patrios se 'leít,!e-
:' nera porque, haciéndol(i~ se 
;'rinde homenaje· a, los ~he­
'roes', conoéidosvanónimgs~ " 
: Que' hicieron viables la iñ<:-
'dependencia naciqna). v las 
iJ)sfituclop.~s n:publ1can.?s. 

, las a i f,e.re ri ci as 
de] Qocumento 

(¡ue propone el Ejecutivo, 
con relación a la: Lev sobre 
f'ararteristicas v Uso ' del 
-7;:;~udo "la Bandera v - el 

. l-limno' Nacionales~ij¡iuT'an 
la de' substjtuirel-criterio 

oj'<>!';trictivo de esta ley 'por 
, ~;;n~~lso·eJ\.-tensivo .. Lejosde 
'~imharel uso de lQS:¿;imbo--

cuanto a personas y 
fl:C;:¡S1011~S, se Dropo~ que ' 
,todo,,, los 'mexicanos v en 

'1 cuaJoviermomento puedan 
~:'1P!ltifica.rse con sus slm­
Dolos Fin. por ello' incurrir 
en .cnniravenCÍón le!2"al 

',Además .. se reemplaza' él 
! concentÓ pasivo de la ley' ; 

('onc:istpnte en enunciar :to­
do 10 Que no se pueda:ha- " 
cer v de lo DOCa aue sí se 

'Duede. Ahora se promueve 
,,'nna idea tendiente a estimu-
. lar a todos' a' conocer y' 

:riifundir 'p.I signifj!"'ado de 
10s símbolo" v a "incorpo­
rar a la vida' 'Cotidiana de! 
individuo y del l!TUpo so­
cial la DT'eseneia inslJirado­
ra del Escudo, la- Bandera 
y ~l Himno". . 

Creamos una analogía con la Bandera Nacional si endo la 

principal connotaci6n de nuestro símbolo la colocaci6n de lqs 

colores en forma horizo al Esta imagen es una forma dis-

tinta de como conoce normalmente el receptor. De es mane-

ra ut~li amos el recurso del mime smo disfrazando nuestra n-

dera para representar Unid~d Nacional; estimulando visualmente 

al receptor a través de una forma abstracta modificando así 

positivamente el se imie o de nacionalidad 

2.1.2 Construcción del Símbolo. 

Está enmarcado dentro de un rectángulo dinámico de doble 

hipotenusa dándole una proporci6n visualmente agradable. 

Desarrollo. 

1 Tenemos como base un cuadrado ,cuyos vértices denominaremos 

A~B,C,D, respectivamente 

A B 



2.- Se traza una diagonal que va desde el v~rtice inferior 

izquierdo C hasta el extremo superior derecho B. A[ZJB 
C- . .0 

3.- Haciendo centro en C con una abertura C8, se traza un 

arco hasta la prolongación CD. Formándose una superficie rec-

tangular que denomin~remos A" E, C,.F. ( rectángulo de hipo-

tenusa). 
AI.71\l. B\ E 

lL1J e 6 'f=' 

4.- Setraza una diagonal que va desde el vértice inferior 

izquierdo C hasta .el extremo superior derecho E. A0JE 
é oF 

5.- Haciendo cenfro en C con una abertura CE, se traza un arco 
/ 

hasta la prolongación eF. 
Ar-------;r--~--"ce 

e F 
Resultando un rectángulo dinámico de Doble Hipotenusa, que es 

un trazo ordenador a partir del cual se realizó la disposición 

de las rt es y p roporci ó n de'l sí mbol o. 



2.1.3 Diagramación 

2.1.4 Estructura. 

I 

El símbolo está compuesto a pa ir de 
. / 

un esqueleto visual 

hecho por dos ejes ( horizontal/vertical ), este par de ejes, 

aunque no coincide con los límites fijos reales del símboro 

determinan el caracter y la identidad de la forma. En este 

~aso, al tener el}eje vertical una posición. oblicua con respec-­

to al eje ho~izontal 'connotael caracter dinámico del símbolo, 

debi a. que su estructura se desv de las posiciones de re-

poso, .est o s, de la suspensi ón perpendicu r de los ejes. 

re PI PE:-t~D\ C\JL.,A.'?t 
2N r-.:::"'r,.:,?SO 

/ 
o e u e V::;J El,,, 

MO\//¡",,\iEh..,TO 

Existe un mayor dinamismo cuando se inclina la línea oblicua-



ción, derecha ofrece una cierta acentuación del valor; 

( ello puede ser exponente de franqueza, vitalidad, pero también 

de carácter dominador y espirit~ conquistador). 

2.1.5 Desdoblamiento. 

Nuestro símbolo nos dennota una banda, que gira con un 

movimiento de izquierda a derecha. Tal parece que éste es un 

instante de ese movimiento §iratorio. 

Siendo la figura que se forma entre los dos elementos iguales 

una elipse, ésta es un elemento plano, que trabajado provoca 

visualmente en conjunto una tercera dimensión; sin que deje 

ser una superficie plana. Por lo tanto, es un efecto geométrico 

que logra dar volumetría. 



2.2 Código Cromático 

El color tiene una afinidad intensa con la emociones, 

está cargado de información y es una de las experiencias 

visuales más pertinentes que todos tenemos en común. 

Cada c,olor tiene numerosos significados asoci~tivos y 

simbólicos. Por ello, el color nos ofrece un enorme voca-

bulario visual. Como ejemplo de la variedad de significados 

posibles tenemos, los colores de nuestra bandera que nos 

remite al sentimiento de nacionalidad. 

El simbolismo de cada uno de estos tres colores es el 

siguiente: 

Pendón sagrado, 

yo sé que sintetizas 

con el VERDE 

el color de la esperanza 

por ~a que todo mexicano 

alcanza 

el ioeal 

con el q u e s ue ñ a- -o v i v i f i ca • 

Es el BLANCO 

~a paz y la pureza 

que pregonan 

tus hilos p teados, 

son cuales cetros divinos, peffumados, 

do descansan 

los sueños de tu raza. 



El ROJO 

es el fuego en que revive 

del corazón 

el patrio amor bendito, 

es lallam~ que vibra 

y que redime. 

2.2.1 Psicología del Color 

Verde: " es el color de una serena tranquilidad, por 

lo que es el que mejor soportamos como entorno cons 

ta e." ( Goethe ) 

n pasividad es la propiedad más característica 

del ver d e a b s o 1 u t o.n ( W. K oc h ) 

Verde es tranquilidad, pasividad, naturaleza. 

R o jo: " el r o j o p u r o t o da v-í a e s t o tal m e n t e a c t i vid Y 

alma, calor y sentimiento." ( Frieling, Aver ). 

." el color rójo, en to·das sus gradaciones sin excep­

cion~, .. ='ace:ntúa en forma exitante. ti ( W. Koch ) 

ti el rojo es el color de la fuerza enérgica." ( Itten ) 

n el rojo es ante todo de carácter material y muy 

activo." ( Kandinsky ) 

Rojo es activo, fuerte, ruidoso, salvaje, valiente. 

Así pues, simplificando podemos de~ir: 

rojo color más activo, Déntone 

verde color más pasivo] 

32 e y 



2.2.2 Teoría del Color. 

Armonía del Color 

Generalmente, se consideran armónicos los colores similares. 

Sin embargo, armonía implica equilibrio, unidad, es decir, si­

metría entre fuerzas, opuestas. 

Si miramos un color fijamente, por ejemplo, un verde y lue­

go cerramos los ojos, veremos rojo. Esto indica que el ojo bus­

ca en la post-imagen el comp¡ementario del color percibido. 

Este fenómeno se llama contraste sucesivo, y sugiere que el 

ojo humano busca el equilibrio que encuentra en la relación 

entre colores complementarios. 

J. Itten da como las combinaciones de colores que tienen 

más armonía los pares de complementarios. 

Contraste de Complementarios 

Llamamos complementarios a los colores-pigmento que al 

mezclarse dan gris obscuro. El motivo es que la mezcla de comple-

menta os tiene siempre los tres colores primarios. 

Al colocar dos colores complementarios, uno al lado del 

otro, el contraste da luminosidad~ La razón es que se mezclan 

visualmente los colores luz que le llegan alojo. 

Analizando los pares de complementarios vemos 

están presentes los tres colores primarios. 

rojo-verde = rojo + (azul y amarillo) 

mo siempre 

Existe un equilibrio, .porque el rojo es un matiz provocador 

que se amo~ngua al mezclarse con el azul y se activa al mez­

clarse con el amarillo. 

17 



Cuando utilizamos colores complementarios obtenemos el 

equilibrio necesario alojo y damos una sensación de esta­

b i 1 i da d vi s u a l .• 

El r de complementarios rojo-verde tiene igual luminosidad. 

Goethe d erminó ciertos números para los paresde.complemen­

tarips que indican la cantidad de luminosidad de cada color. 

Para el rojo determinó 6 

Para el verde determinó 6 
o sea re ción 1 a 1. 

De esta manera se obtiene una relación armónica entre los co-

lores. 

Por lo tanto, el color opuesto nO,es simplemente algo que 

se experimenta como una post-imagen, sino que además pa icipa 

en un proceso de neutralización. 

2.3 Có go Tipográfico. 

Se caracterIza por la sélección de tamaño, valor ( de blan­

co a negro) el grano ( tramado un~forme ó interferencia blanco! 

negro muy. definidas) la forma, la orientación del tipo seleccion­

a do. 

La elec~ión de ciertos símbolos ~ códigos no san hechos al 

azar, sino ·que están preconcebidos. 

Un extenso análisis de s identificaciones visuales de los 

diseños de propaganda política, han demostrado que la gran ma­

yor de ellos constituyen una forma caracterí ica, fácilmente 

codificable; tal es el caso del Primer Informa de Gobierno. 

Los elementos comunes en todos los casos anal ados se re­

ducen a 



- Utilización de letras versales o may~sculas de tipo sen­

cillo y generalmente sin seríf. 

- Utilización de tras redondas bold y demibold, o sea 

letras con mayor peso visual. 

-Utilización de tipos grandes en proporción al formato. 

- Utilización de tonos i~'s e s • 



1 

De acuerdo estudio , El. este tipos de "eron tres se escogl 

ras per tenecientes d "stintas: lias l 

Peign 
a tres fa e Bold. 

Bold, Nouvares ". 
" Bold, almente Souvenlr espe 

"tadas, 
tieas antes el generalmente caracter sencilfos y tienen las tipos 

Que . o mayuseulas, versáles -letras . 

. serif. demibold Sln bold y 
. edondas, -letras r o sea peso con ma yor :letras 

visual. 

1 

'fOca tipogra l solución 

' de la ----~~~~~~~l 
.~ bacion Corlípro escogida: 

Nouvares 



Dif8r8nt8s solucion8s con 81 tipo d8 18tra.8scogido r8sp8cto a 

las variant8s d8 acomodo. 

Comprobaci6n d8 acomDdo tipogr~fico 8scogido. 

4 5 I I 1 ! 2 I 3 

~E_Q_UI_L_IB_R_I_O __ -____ +-1 ---f-l-.----C---¡---____ ~ ~ 
DINAMICO I I I ~~.~ 

¡! MODERNO i I I ~ I 
t-------------.-. t-j --.~------~-- ~~T7Ti 

I~~-:~~~ ~-~ ~-~-~-E-------.. ---~-t~-i·------~ I ~j 
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!L-;'---------:-----~!--~~~-.-----" lj~~..g-lI"----.-."" 

II I ~! FORMA CONSISTENTE 
i-----------------;------"~---______+__ . "---.,-



Solución tipográfica final 

Familia tipog fica: Souvenir bold 

,de pata cruza , es decir con razgos 

<l~e~rIL 
GBUeSo 

ve icales perpendicu res al serif, 

semejant~s a cie os trazos del sím-

bolo. 

Es de estilo modernista por tener per-

files finos y gruesos, este contraste 

da un efecto de luz y sombra ; siendo 

favorable para causar impacto. 

Su masa resulta agradable, es 1 ~ible 

porque los caracteres son abiertos, re-

dondos y anchos. 

Se modificó el ojo de letra nOn y el 

serif de las letras "En, IfF" , "G" con 

objsto de darle mayor dinamismo a la ti-

pografía, siendo inclinación igual a 

de elipse formada entre los dos 
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elementos del símbolo. 

IEH 

PRIMER INFORME 

MODELO del proceso de descodificaci6n en" la tipografía. 

Soluci6n Color 

"E Q u 1 L 1 8 R 1 O 

MODERN 

FUNCIONAL 

! ~"':""::::L :=-~~-::)~ 
H·lDDb~ 
so ~ lA 
VNIOW \1> 
oUe;Dlo \ 
i ~J 

;-

en la"tipografía. 

tf:J..{pe I ~'-ID e 
pantone I p~ntl?.~e __ _ 

I 
1 

444 e 

Color Seleccionado; I Gris pantone 444 e 

Cuando mezclamos dos colores compleme~tarios rojo-verde, 

no sólo se eliminan entre sí, qino que también producen un tono 

medio de gris en el producto final. Es posible mo ficar los 

extremos del si nificado con rados mennrp.~ np in+o~~~~~~ 

q./~ 

nuon 



como gradación de tonos de gris entre el b nco y el negro. Estas 

variantes implican una ma muy amplia de posibili des de 

expresión. 

acuerdo a teoría de los colores complementarios, se 

comprobó visualmente que el color gris era el más indicado pa­

ra'un equilibrio en la relación símbolo/tipografía. 

Proporción y tamaRos s{mbolojtipograf 

DE GOBIERNO 

PRIMER INfO 



2.3.1 Análisis S{mbolo/Tipograf{a. 

La tipograf{a en este caso ha llevado a resultados firmes y 

dinámicos, aumentando denotación y connotación del mensaje. 

La tipograf{a suf ó una fragmentación debido a la exigen­

cias del s{mbolo, tanto del lado izquierdo inferior como del 

derecho superiór. 

Podemos encontrar en la relación s{mbolo/tipograf una 

connotación con el asta de la bandera que porta Morelos en el 

mural antes mencionado. Esto sugiere participación y movimiento 

del símbolo, provocando que éste envuelva a la tipograf{a. 

111. Sintesis General del Logotipo. 

Nuestro símbolo se encuentra. enmarcado en un rectángulo 

.dinámico de doble hipotenusa, lo que le da un equilibrio for­

mal. 

Est~ estructurado en base a dos ejes en posición oblicua, 

connotando de esta manera el car~cter dinámico del s{mbolo. 

Se utilizó una forma análoga a la bandera Cuno de los s{m­

bolos de Unidad Nacional resaltado por el presidente Miguel de 

la Madrid) que por medio del recurso del mimetismo representa 

Unidad Nacional, Dinamismo y Optimismo. 

La familia tipográfica escogida fué la Souvenir Bold, la 

cual llenaba los requisitos de ser ~imilar al sí~bolo, por ser 

redonda , din~mica, optimista.Apesar de esto se hicieron mo­

dificaciones en algunos serifs y ojos de las letras. 

Podemos encontrar en la relación s{mbolo/tipograf una con-

notación con el asta de la bandera .Esto sugiere rticipación y 

móvimiento del s{mbolo provocando que éste envuelva a la tipo-



Los colores utilizados en el símbolo son el verde y el,'ro­

jo que son muy legibles por su contraste , además es una limi­

tante dada por los colores de la Bandera Nacional. 

CiBrtos colores tienen una referencia muy precisa según la 

cultura , para nuestra sensibilidad de occidentales el rojo es 

un ~olor con connota~iones sociales y por esto tiene asociaciones 

populares, con esto el símbolo será aceptado como un mensaje di­

rigido no sólo a la gente important~ en la política , sino al 

pueblo en general. 

En cuanto al color de la tipografía se seJeccionó un gris 

medio que le dá ligereza al símbolo 'y por ser el colór resultan­

te de la mezcla de los complementarios verde-rojo, además que 

es el color utilizado con más frecuencia en propaganda políti-

ca. 



TERCERA PARTE 

I. Criterios de Diseño 

1 • 1 C omposi ci 6n: 

Para guar 
. ., 

r unidad en cuanto a la imagen general se slgulo una 

una lógica que intensificara la evocación del mensaje, por lo 

que se decició que la colocación 1 logotipo fuera siempre 

misma 
. ., 

con respecto al formato donde se encuentre.La poslclon 

del logotipo será en la parte superior central de to aplicación 

siguiendo un eje de simetría ve ical que divide al formato en 

dos partes iguales.Porque estar arri es elevarse, esto signi-

fica vencer una resistencia, es siempre una victoria. 

1.2 Formato: 

De preferencia verticales. 

Dos direcciones ftunda~8Dtales prevalecen y condicionan nuestras 

v i da s. cuerpo que cae lo ce verticalmente a la tie-

rra, y ca árbol crecetambi~n ve calm~nte, hacia el cielo, 

el hombre vive en un equilibrio vertical de activi d. inter-

dependencia continua entre estas dos líneas fun mentales domi-

nan nue ras percepciones y acciones . Si relacionamos los for-

mato ve icales con respe o al logotipo horizontal , podemos 

decir que lo horizontal pasivo y lo vertical activo , reunidos 

en un punto focal,crean una ener concentrada;se complemen-

tan· , se oponen, se unen inevitablemente uno con ro. 

1.3 Fondo. 

Preferentemente blanco ra dar legibilidad al log ipo, ya 

que es el fondo que le dá más contraste a la combinación de rojo y 

verde, y porque ~ste mismo color de fondo forma un espacio central 

en el símbolo que corresponde al color b nco de la bandera. 

En caso de usar fon de color, el log ipo se usa en blan-
co pa ra destacar la D' d ] Ilqura e fnnrln 



1 .. 4 Redes. 

Las formas, los colores y los espacios , organizados con la 

16gica de las apariencias de la realidad, dan sentido a ~stas, 

intensifican su evocaci6n. Los e~pacios vacios alternando con 

los llenos, se convierten en una'alusi6n rítmica y dinámica; 

los símbolos visuales suscilltan sensaciones e~imágenes de la 

vida, aluden a espacios comprimidos o dilatados, y las líneas 

adquieren energía. 

Cuando los símbolos se juntan por contraste o afinidad co-

bran un sentido arm6nico, se dilatan dinámicamente y acrecientan 

la tensi6n expresiva. 

Cl---< U· .- -_.-'. . 
i . , 

- .. . 
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Se escogió Red Diagonal porque lleva una secuencia ~ó-

gica con respecto a dinámica del símbolo; ya que nos denota 

un movi ento giratorio ascendente de izqui~r a derecha. 

Para su aplicación se usa~á una franja agonal---deesta red, 

puesto que al usarla en b que se pierde idea anterior. 

1.5 Tipografía Se~undaria. 

Familia tipográfica elegida: Helv~tica Me um. 

Se escogió esta tipografía por ser neutra, es decir, no compite 

con la tipografía del logotipo. Es austera, sencilla y de gran 

legibilid~d. Esta tipografía se utiliza en el nombre del Lic. 

Miguel de la Madrid , en la frase Presidente Constitucional de 
30 



los Estados Unidos Mexicanos, en altas y bajas; además de 

utilizarse en datos generales. 

1.6 Utilización de Símbolos afines al Evento. 

Una de s necesidades del cliente es la utilización de los 

símbolos: 

a) H. C~ngreso de Unión.- el cual representa el lugar en 

dond~ se rinde el Informe. Se hizo un rediseAo de este sím­

bolo que es una estilización del presidi~m del recinto del 

Palacio Legislativo. 

H. CONGRESO DE LA UN ION I 

El cíN:ulo representa el Escudo Nacional, s tres franjas 

centrales den n Bandera rodeada por columnas con los 

nombres de los héroes nacion~leso 

b) 52 Le slatura.- símbolo diseAado por la H. Cámara de 8ipu-

tados, el cuál representa a a ual legis tura. 

LEGISLATURA 



1.7 DiseAo de Aplicaciones de Papelería y de Artículos Promocionales. 

En base a la divisi6n de aplicaciones y artículos promo­

cionales, encontramos que el criterio de Red Diagonal se utili­

za en todos' los artículos promocionales. Esto es en los gafe­

tes, indicadores de filas, listones de asientos y distintivos. 

Mientras que en los artículos de peler el criterio que más 

se aplic6 fue el del logotipo en la parte superior central, si­

guiendo además el criterio de simetría. 



CUARTA PARTE 

1. Aplicaciones y Presupuesto. 

Ideología del c ente.- DiseRar aplicaciones para identi-

ficar el evento, dándole ima~en-y~personalidad. Desmostrando 

renovación política que busca el nuevo sexenio, por medio de 

un reforzamiento de la Unidad Nacional en base a los valores 

mexi canos. 
-\ 

Se nos explicó que el Recinto Legislativo está seccionado en 

tres áreas ·0 niveles: 

Congreso y Palco Prensa en Planta Princi 1 

Palco en el Segundo Nivel 

Galería en el Tercer Nivel 

Estas deben de estar plenamente identificadas y diferenciadas 

para evitar confusión en el receptor; esto es que sepa identi-

ficar la zona tlor-tde:-· cor~espcinde sentarse durante la Ceremonia. 

Lo mismo debería de aplicarse para la Ceremonia de Saluta-

ción, puesto que hay cuatro entradas distintas al Palacio Nacion-

al, las cuales deben estar tambi~n diferenciadas ~ara' una mejor 

identificación. 

Necesidad del ~liente.- Se nos proporcionó una lista de 

todas las aplicaciones necesarias para el Informe. 

1.- Macrosobre 

2.~ Sobre invi 
. ,. 

Clon 

3.- Invitación 

4,,- Maculatoria 

5. - F 01 der. 

6.- Hoja Carta 

7.- Hoja Carta Memorandum 



9 .. - Boleto Palco 

10.- Boleto Galería 

11.- Boleto Palco Prensa 

12 .. - Instructivo Programa General Senadores y Diputados 

13 .. - n n 1 " Prensa 

14 .. - n " " Palco 

15. - n " " Galería 

16.- ti " n Congreso 

17.- Cartulinas Estacionamiento 1 al 14 con rutas Q 

18 .. - Programa de _Salutaci6n con rutas 

19.- Boleto Salutaci6n Puerta de Honor 

20.- JI If Puerta Central 

21 .- " n Puerta Corregidora 

22.- n " Puerta Correo Mayor 

23.- Gafete Edecán 

24.- " Previos al Informe 

25.- n Visitante 

26.- " Prensa 

27.- 1t Servicios 

28.- " Fotografos. 
<-

29.- " Coordinaci6n 

30.- " Seguridad 

31 .- Distintivo H. Cámara de Diputados 

32.- n H. Cámara de Senadores 

33.- 11 Gobernadores 

34.- If Coordinaci6n 

35.- " E sta do Mayor Presidencial 

36.- " Invitado Especial 



37.- Indicadores de Fila 

38.- Listones de Fila 

39.- Folleto de Traducci6n Simul&nea 

Solución de Diseño.- Cada aplicación tiene su peculiaridad 

en cuanto~a contenido, func{ón y contexto. Por esta razón las 

soluciones de diseño varian según el tipo de aplicación, guar-

dando unidad en los Criterios de D~eño antes mencionados. 

Para poder diferenciar cada &rea dél Recinto Legislativo y 

las entradas al Palacio Nacional se resolvió por medio de la 

utilización del Código Crom&tico. 

Asi, para boletos, indicadores y listones de filas en el 

Recinto: 

Congreso = Verde 3 ~r e 

Palco = Rojo O 5WJ. f¿ 

Galería = Gris pantone 444 C 

Palco Prensa = Ocre pa nt one 139 C 

y para boletos de Salutación: 

Puerta de Honor = Verde ;3t/-'fe 

. Puerta Correo Mayor =. Rojo O.i5d-e 

Puerta Central ~ .. Gris pantone 444 C 
--

Puerta Corregidora = Ocre pantone 139 C 

Ventajas de Utilización del Código Cromático. 

1.- Los colores no se confunden entre sí, por lo que cada 

nivel está plenamente identificado. 

2.- Al escogerse los mismos colores del logotipo ( verde, 

rojo, gris ) se ahIDrrar& una tinta y una pasada máquina, esto· 

es en cuanto a impresión. 

3.- Se logra de esta manera una mayor unidad en la imágen 

general del Primer Informe. 34 



Descripción de cada Aplicación. 

A continuación se presentará un desglose de cada aplica-

ción, con una explicación de la necesidad real del cliente , 

solución de diseño y un análisis del presupuesto, consideran-

do papel, n t a s y ti r aj e • 

Macrosobre. 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -Escudo Nacional 

-etiqueta computada con datos del 

invitado. 

Función: -facilitar su repartición. 

-contener todas las aplicaciones. 

Contexto: - al ~er una entrega personal a-c~da 

invitado, ya sea en la residencia 

particul~r ó en la ofioina respectiva. 

Solución de Diseño. 

1.- Formato de 27..5X50A5 cm. 

(desarrollo) 

2.- El Escudo Nacional se encuentra ubicado siguiendo los cri-

terios de simetría en la parte superiGr central del frente del 

macrosobre. I~preso en gris Panton~ 444 C. 

3.- Se decisió utilizar un recuadro en gris de 10.2X3.6 cm., para 

facilitar la colocación de la etiqueta computada. 



Folder. 

Necesidad del cliente. 

Contenido:- -logotipo 

Funcióo : -contener toda la papelería relativa 

al Evento. 

Contexto: 

Solución de Diseño. 

- en el macrosobre. 
\--- zs· 

T 
1.- Formato de 25X53 cm. 

1 
'S3 

(desarrollo) I 
I 
I 

LI I 1 
I 
! 

-+ 

2.- En la portada se aplicó la red diagonal en dos franjas , que 

se equilibran mutuamente . Es s dos franjas, producen una repe-

ti ón del símbolo ra una mayor retención de éste en el recep-

tor . 

3.- El fondo abre verticalmente, esto reafirma la utilización de 

formatos ve icales, cuya connotación ya ha sido explicada. 

4.- El interior del folder ,tiene un dobléz con pestañas donde se 

colocarán to s las aplicaciones necesarias seg~n el tipo de invi-

tado. 

6.- El color del folder es gris por dos razones: 

a) Por que: el 'color gris se ha utilizado como parte de la i-

magen general en las aplicaciones del logotipo. 

b) Por mpieza~ ya que se tiene que manejar mucho para guar-

r cada aplicación y esto propiciar manchas de huellas digi-

tales que rían mala impresión. 
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Sobre. 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -Escudo Nacional • 

-nombre del invitado rotulado a 

mano. 

Función: -para contener la invitaci6n y 

maculatoria. 

Con t e x t o : ~ > - ~e n '8 1 f o 1 der. 

Solución de BisBño. 

1.- ~ormato de 28.5X37 cm. 

(desarrollo) 

2.- El Escudo Nacional está impreso en gris Pantons 444 C • 

Ubica20 siguiendo los criterios de simetrfaen la parte su-

perior central. 

NOTA:' para la rotulaci.ón rebe se.Qi.1irse el stR."u.iente có r1 tgo: 
>~ 

e para rr¡ exi cano s. 

EXClI,'I'O Para extran~eros. 

EXCMA Para extranjeras. 

~ á t· , . te para tle'iJ s ex ranJeros, ~ln1.Cal"'en 

su nombre. 
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Invitación. 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -logotipo. 

-Escudo Nacional. 

Función: 

Contexto: 

Solución de Diseño g 

1.- Formato de 21.5X33.5 cm. 

-Texto alusivo al Ev~nto. 

-Informar a los invitados hora y lu-

gar del Evento. 

-demostrar la seriedad e importan­

cia del Evento. 

-En el sobre de la invitación. 

2.- Se decidió que la invitación debería de tener importancia y 

que a la vez fuera elegante, para esto se utilizó so mBnte el 

símbolo, ya que el logotipo le restaba-impactoporque no se po~ 

día utilizar en un tamaño muy grande por el acomodo tipográfi­

co del mismo. 

El símbolo ocupa el espacio de la ~ortada , va realzado. 

3.- La invitación abre verticalmente, esto reafirma la utiliza­

ción de formatos verticales, cuya -connotación ya ha sido explica­

da. 

4 . - E 1 papel de la i n v ita ció n es d e~ -c o 10 rb 1 an ca p él ~ dos razones: 

a) Por elegan a. 

b) Porque el color de impresión del bloque tipográfico y Esc~ 

do Nacional es en gris , que se ha utilizado como parte de la 

imagen 9,eneral.-

5.- En la parte superior interna de la invitación se localiza el 

Escudo Nacional siQuiendo los criterios de simetría ,es decir, u­

"bicado en la parte centra; • 



6.- El texto informativo vá impreso con el tipo Souvenir de 12 

puntos • 

Para resaltar al Honorable Congreso de la Unión y el nom-

bre del Presidente se utilizará la misma tipografía pero im-

presa en bold. 
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Maculatoria. 

Necesidad del c ente. 

Contenido: -Símbolo del H. Congreso de Unión. 

Función: por ele ncia. 

- para que no se manche irnpresión de 

Contexto: 

Solu ón de Diseño. 

invitación. 
, 

-dentro de la invita 
, 
on. 

1.- El símbolo del Congreso de la Unión,está impreso en marca de 

agua sobre pel albanene en color gris Pantone 444 C • 

2.- Formato de 21.5X16.5 cm. 



Cartulina de Estacionamiento. 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -logotipo. 

Funci6n: 

-nombre del Presidente. 

-cargo del Ejecutivo. 

-n~mero de ruta a seguir para lle-

gar al Recinto.(siendo 14 rutas dis­

tintas) 

-símbolo del H. Congreso de la Uni6n. 

-símbolo de la 52 Legislatura. 

-Croquis de la ruta a seguir. 

-texto alusivo al croquis • 

- Identificar al autom6vil del in-

vitado al evento. 

-n~mero de ruta l~gible. 

-croquis con ruta entBndible. 

=(~stos dos ~lti~os benefician tan­

to al automovilista, como al per­

sonal encargado de controlar el 

tr~nsito de autos al Evento;) 

Contexto: =dentro del aut~m6vil en el para­

brisas. 

hA 



Boleto Entrada Personal. 

Necesidad del cliente. 

Contenido: ~Logotipo. 

-Nombre del Presidente. 

-Cargo del Ejecutivo. 

-Símbolo del. H. Congreso de la Unión. 

-Símbolo de la 52 Legislatura. 

~Datos de entrada personal y ubicación 

.en el Hecinto.(Congreso,Palco ó Ga­

lería.) 

-Croq~is de u~icación • 

-texto programa general. 

-espacio para etiqueta computada con 

datos del invitado. 

Función: -Facilitar la entrada y ubicación del 

invitado al Recinto. 

Contexto: -en el bolsillo del traj~ ó bolsa de 

mano. 

Solución de Diseño. 

1.- Se decidió ~que por funcionalidad y ahorro de papel, la car-

tulina de e cionamiento y el boleto de entrada personal fueran 

unidos.Estos se encuentran suajados para facilitar el desprendi­

miento del boleto. 

2.- Se diseñó u~ formato (13X33 cm.) que se colocará en el espejo 

del parabrisas para que no estorbe la visibilidad del automo0ilis­

ta, además"de que así la persona tiene ia facilidad de vetla ru­

ta a seguir y el personal encargado del tránsito de vehículos al 

Evento puede identificar el automovil. 

45 



3.- DiseRo. 

Parte frontal de la aplicación: 

a) se diseRó un suaje para facilitar su colocación en el es­

pejo del parabrisas. 

b) la colocación del logotipo sigue los lineamientos antes ex­

plicados de criterios de diseRo. 

c) Nombre del presidente y su cargo justificado en el centro de 

la aplicación. Siendo el nombre del jefe del ejecutivo más gran­

de que el cargo del mismo. 

d) El n~mero de ruta del estacionamiento es 10 bastante grande 

para ser legible a distancia . 

e) Ambas aplicaciones se encuentran divididas por un suaje para 

facilitar el desprendimiento del boleto. Siendo el formato de la 

cartulina de 13X23 cm. y el del boleto de 13X10 cm. 

f)El boleto lleva una plasta de color dependiendo de la ubicación 

en el Recinto. Siendo la demás información en blanco que es el 

color del papel. 

g)En la pa!te inferior lleva una pleca desprendible, cuy? ihforma­

ción reafirma-la ubicación en el Recinto. 

Vuelta: 

a) La parte superior que corresponde a la cartulina de esta­

cionamiento, se encuentra un croquis con la ruta que debe se~ 

guirse dependiendo del n~mero de ruta y un texto de 9 puntos a­

lusivo a dicha ruta. 

b) La ruta va -impresa en el color del nivel"correspondiente en 

el Recinto. Así, resaltará más. 

c) En la parte inferior que corresponde al boleto, el espacio se 

distribuye para colocar la siguiente información: 

-Etiqueta computada. 



-Plano del nivel dentro del Recinto con su color correspon-

diente. 

-Texto del programa general en 9 puntos. 
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Folleto de Traducción Simultánea. 

Necesidad del Cliente. 

Contenido: - logotipo 

- Título traducción simultánea en 

.~ 1 nglés y francés • 

- Grafismo de traducción simultánea o 

Instrucción de uso del aparato 

en Inglés y Francés. 

-Símbolo del H. Congreso de la Unión. 

Función: -La H. Cámara de Diputados propor-

ciona este servicio en Inglés y Fran-

ces ra aquellos asistentes que no 

hablen español. 

Contexto: - En el folder y durante el Evento. 

Solución de Diseño-

1.- Por ser un folleto con poca información, se decidió un for­

mato de 15.5X15.5 cm. 

2.- Se decidió el fondo de color , para que llamara más "la aten-

cian • Así, se utilizó el color gris Pantone 444 C mismo color 

que corresponde- a la tipografóa del logotipo. 

3.- El logotipp.,;sufrió una variante. De acuerdo- a los crite­

rios de diseño se había decidido utilizar el logotipo en blan­

co cuando hubiera fondo de color; pero en este caso,al ser un 

folleto dirigido a invitados extranjeros , el símbolo lleva los 

colores de nuestra Bandera. 

4.- Diseño de Portada: 

a) Logotipo en la parte superior como se planteó en los cri­

terios de diseño. 

48 



b) Se diseñó un grafismo moderno, el cual se encuentra en­

marcado en un rectángulo, ilustrando lo que es la Traducción 

Simultánea,,' Este se colocó en la parte central de la portada. 

, c) tl título del folleto de 24 puntos en ambos idiomas, se 

colocó en la parte inferior de éste. 

d) Siguiendo los criterios de simetría, se encuentran los 

elementos en equilibrio. El logotipo en la parte superior que 

se compensa con el bloque tipográfico inferior, neutralizado el 

peso y la tensión por el grafismo central. 

5.- Diseño Interior. 

a) Fondo de color. 

b) Cabezas de 24 puntos en ambos idiomas. 

c) El texto está enmarcado en un rectángulo que se asocia 

con el grafismo de la portada. Es de 12 puntos siendo el blo­

que superior en inglés y el inferior en frances. 

d) El símbolo del H. Congreso de la Unión se encwentra cen­

trado con respecto a los dos bloques de texto. De esta mane­

ra se juega con una simetría, por tener dos bloques tipográ­

ficos con un grafismo central. 

6.- Diseño Contrapontada. 

a) Plasta en color gris Pantone 444 C, ya que no lleva nin­

guna información. 
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Hoja oe Bapelería Interna de la Coordinación 

Necesidad del cliente: 

Contenido: - logotipo 

Función: - para asuntos internos de la Coordi­

nación del Informe. 

Contexto: - en las Oficinas de la Coor nación. 

Solución de DiseRo. 

1.- Formato de 14X21.5 cms. ( media ca a) 

Se escogió este formato ya que la información interna que se 

maneja no es mucha. 

2.-El logotipo sigue los lineamientos de criterios de 

plicados anteriormente. 

seRo ex-



Hoja Memorándum • 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -logotipo. 

-título memo ndum. 

'Función: 

Contexto: 

nstruir a las Qomisiones de ~~r­

tesía su cometido durante el Evento. 

- en el folder. 

Solución de seño. 

1.- Se escogió un formato de 14X21.5 cm. (media carta). 

2.- El logotipo sigue los lineamientos de crite os de diseño 

explicados con ant8rio~idad. 

3.- El título Memorándum de 16 puntos impreso en gris Pantone 

444 C , se colocó en la rte inferior central del formato.Así, 

los elementos gráficos se encuentran en equilibrio. 

4 • - Par a i n s t r u ira 1 a s C o m i s ion e s de- C o r t e s , se ilustró gra-

ficamente a se de planos que representan la planta de Congre-

so en el Recinto y la ruta a seguir con sus textos respectivos. 

52 



lA 

Memor;andum 



Hoja de Salutación. 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -logotipo. 

-título de Salutación. 

-croquis de ruta a seguir. 

-texto alusivo al croquis. 

Función: -facilitar la entrada y salida al 

Pa cio Nacional,durante la Cere-

monia de Salutación. 

Contexto: -en el folder. 

Boleto de lulación. 

Necesidad del c ente. 

Contenido: gotipo. 

-t ulo Salutación. 

-nombre del Presidente. 

-cargo del Ejecutivo. 

-grafismo del Pa cio Nacional. 

- datos de boleto personal y puerta 

de entrada: 

a) Puerta Corregidora 

b) .Puerta Central 

c) Puerta de Honor 

d) Puerta Correo Mayor 

r- • ". 
r unClon: -facilitar la ent ra da y ubicación del 

invitado en el Palacio Nacional. 

Contexto: -en el bolsillo del traje o bolsa de 

mano. 
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Solución de Diseño. 

1.- Se decidió que por funcionalidad y ahorro de papel, la 

hoja de Salutación y el boleto fueran unidos. Estos se en-

cuentran suajados para su fácil desprendimiento .A;demás ,para 

impresión, se decidió que las rutas y los textos fueran 

impresos en hojas d~ pe albanene; las cuales se pegarán 

a cada hoja de Salutaci 

los planos del Pa cio 

en dicha hoja. 

de tal manera que coincidan con 

ci ona 1 que 's e en cu e nt ra n i mpreso_s 

2 . - ha j a- d e a 1 b a n e n e, 11 e v a i m p r e s a la r u t a y el t e x t o 

correspondiente a cada entrada en color gris Pantone 444 C. 

3.- Formato ,de 13X33 cms., siendo igual al formato de la 

Cartulina de Estacionamiento/Baleta Entra Personal. 

4.- Para proteger la hoja de a nene, se decidió que el bo-

1 e t o de. S a 1 u t a ció ri do b 1 a r a 

5.- seña. 

cia el frente. 

Parte fontral de la aplicación: 

a) La colocación del logotipo s uelos lineamientos antes 

e xp 1 i cad o sd e c r i ter i o s- seña. 

b) El t lo Salutación sigue 'los criterios de simetr se 

encuentra ubicado justamente en la parte inferior del lo 

tipo. La tipografía es de puntos impresa en nro. 

c) Los croquis del Palacio Nacional con la ruta que debe se­

guirse están colocados diviviendo la aplicación sim ricamente 

en dos partes iguales. 

d) El texto ocupa el espac inferior de la hoja de albanene, 

es impreso en tipograf de 10 puntos ( cuadratines), 

justificado a los lados con la primera y ultina letra del lo­

gotipo. 



Vuelta: 

a) El boleto lleva una plasta de color (rojo, verde, gris o 

ocre) dependiendo de la entrada al Palacio Nacional. 

b) La colocaci6n del logotipo en el boleto, sigue los linea­

mientos ?ntes explicados de criterios de diseRo. 

c) El título de lutaci6n, el nombre y cargo Del ejecu-

tivo se encuentran en la parte inferior del logotipo. 

d) El grafismo que se diseR6 para simbol ar el Palacio Nacion­

al, s e- e n c u e n t r a u b i ca d o en· 1 a par t e i n fe r i o r -c e n t r a 1 del a 

plasta de color. 

e) En la parte inferior lleva una pleca despendible, cuya in­

formaci6n reafirma los datos de Entrada Personal y la Püerta 

correspondiente. 

f) La hoja de lutaci6n y el boleto están divididos por un 

suaje. 

Siendo el formato de la hoja de lutaci6n de 13X 23 cms. 

Y el del boleto de 13X 10-cms. 
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Hoja Prensa. 

Necesidad del Cliente. 

Contenido: -logotipo. 

-título Prensa. 

Función: 

-Texto alusivo a las instrucciones, 

a seguir en el Evento. 

-Proporcionar la Información del 

Evento a todo el personal de Pren-

sa invitada al Evento. 

Contexto: - En los bolsillos del traje. 

Boleto Entrada Prensa 

Necesidad del Cliente. 

Contenido: -logotipo. 

Función: 

Contexto: 

Solución de Diseño. 

-nombre del presidente. 

-cargo del ejecutivo. 

-símbolo del H. Congreso de la Unión. 

-símbolo de la 52 Legislatura. 

-texto entrada personal 

-texto Palco de Prensa. 

-facilitar la entrada y ubicación 

del invitado de prensa en el Recin­

to. 

- En,' los bolsillos del-traje. 

1.- Se decidió que por funcionalidad y ahorro de papel, la hoja 

de Prensa y el boleto fueran unidos. Estos se encuentran suajados 

para faci tar el desprendiemiento del boleto. 

2.- Se diseño un formato de 13 X 22 cms. Sl"endo 
éste el mic~-



3.- La parte superior corresponde a la hoja de prensa, es­

tando el logotipo arriba como se plante6 en los criterios de 

diseño. 

4.- El título Prensa sigue los criterios de simetría. Se en­

cuentra ubicado justamente en la parte inferior, del logotipo. 

Se utiliz6 tipografía de 24 puntos impresa en negro. 

5.- El bloque tipográfico se refiere a las instrucciones que 

debe seguir el personal de prensa, Está impreso en tipografía 

de 10 puntos en negro. Este se encuentra justificado con res-

pecto a primera y ~ltima letra del logotipo. ( cuadra-

tines.) 

6.- La hoja prensa y el bol ~ se encueritrari divididos por un 

suaje para facilitar el desprendimiento del boleto. 

Siendo el formato de la hoja de prensa de 13 X12 cms. y 

el del boleto de 13X10 cms. 

7.- El boleto lleva una plasta de color pantone 139 C, el cual 

identifica el palco de Prensa. 

8.- La colocaci6n del logo~ipo en el boleto, se hizo siguiendo 

los lineamientos de criterios de diseño, al igual que el blo­

que tipográfico que proporciona el nombre y cargo del jefe del 

ejecutivo, estando éstos en b nco por ser el color del papel 

escogido. 

9.- En la parte inferior de esta plasta eb color se encuentran 

neutralizando su peso los símbolos de~ la 52 Legis tura y del 

H. Congreso de la Uni6n, a la izquierda y derecha respectivamente. 

Estos tambisn van en b nco. 

10.- La parte inferior del boleto lleva una pleca desprendible, 

cuya informaci6n reafirma la ubicaci6n del área de prensa, la 
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i~formaci6n de entrada personal. Esta informaci6n va impresa 

en el color correspondiente a Prensa. 
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Gafete. 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -logotipo. 

- Ti P o s de G a fe t e s:·' 

a) Previos al Informe. 

b) Coordinación. 

c) Edecán. 

d) Prensa. 

e ) F o t ó g r a f o .~ 

f) Segurida » 

g) Servicios. 

h) Visitante. 

Espacio para firma 88 autoriza-

ción de la Coordinación del In-

forme. 

Función: - Identificar a todos el personal 

que labore en la ·organización del 

Informe. 

Contexto: - En la parte superior izquierda 

del pecho. 

Solución de DiseRo. 

1.- Formatrr 6.0 X 7~5 cms. 
-

2.- Logotipo parte superior central, siguiendo los neamientos 

de criterios de diseRo. 

3.- En la parte superior, arriba del logotipo lleva un suaje 

para facilitar su colocación. Siendo este suaje donde de colo-

, 
cara el clip. 

4.-Se aplicó la Red Dia onal ara secr.;nn-:::..,..., ~1 



que indica el tipo de Gafete. Siendo los colores escogidos 

para esta identificación los siguientes: 

TIPO DE GAFETE COLOR PANTONE 

Previos al Informe 432 e 
Coordinación 492 C 

Edecán 168 C 

Prensa 139 C 

Fotógrafo 370 C 

Seguridad 548 C 

Servicios 285 C 

Visitante 152 C 

Esta red div.ide al gafete en dos áreas, una de identifi-

caci6n con el Evento y la otra de información, la cual lleva el nombre 

del tipo de gafete y la firma autorizada de la Coordinación • 

• e n 
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Listón de Asiento. 

Necesidad de~ cliente. 

Contenido: -logotipo. 

Función: 

Contexto: 

Solución Diseño. 

-símbolo del H. Congreso de la Unión. 

-espacio para etiqueta computada con 

datos del invitado. 

-resaltar la ubicación en el Recinto. 

-facilitar al invitado a encontrar su 

asiento. 

-de fácil colocación en los curules y 

asie os. 

-en el respaldo de los curules y asi­

entos. 

1.- Se diseñó un formatn de 16X22 cms.,con una pleca adheri-

bIe 2 cms. para facilitar su colocación en el asiento. 

2.- Siguirndo los criterios de diseño, el logotipo se encuen­

tra en la parte Buperior. 

3.- Se aplicó la Red Diagonal para seccionar el área de color 

que indica la ubicación en el Recinto. { rojo, verde o gris). 

4.- El área de color hace resaltar la etiqueta computada, esto 

es para mayor legibilidad. 

5.- En la parte inferior de la aplicación se colocó el sím­

bolo del H. Congreso de la Unión, siguiendo los cr~terios de 

simetría. 

6.- Todos los elementos gráficos de la aplicación estan dis­

puestos de tal forma que sigu?n los criterios de simetría. 

62 



PIE 1 



" • '--IJ 

C,LlENlE •• " ••••••.•••••• ' •• ' ••••• ",e.. ' •••••••••••••••• o ••• ~ .:.,:, •• ' ••• '0 ••••••• ',_ • •• PRESUPUES'IDNo ••••• ",') ""; 
firección. • '" " ••••••••••• ' ••••• _ • " " " •••.•• " • ,. .... " ........ ,. •• ,.' •• ,,. " O ,. ,. ,. ,. ••• ' ... ,. ... "_T. de • b. P. ,.\:-." de 19 W 
Atn. ••••• _'.r •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• Tels ••••••••••• o •• Ci Conducto ••••••••••••••• 
... J StlC> f Forma de pago ............... .. 

f 

Proporcionan: ________________________________ ~----------------------------~---
~1 \8 1 ''sS­
~~ 2362 

-U03S'U3 3\ 

(,y~ 
J:iL _ 

6 6 -- -- --

\, 1 , 
J..... 

L 

-, I 
l 

1 I 

- - I~ 

Fl 
-11 

!--

FS , 

, 
" , 

Fab~ Esp. (~D )x( t71 )= __ cms2 x (\~)-)g;:;:( 9'O)K x $_ $ ___ M -_% 
, 1 

\Prov. CANTIDAD ~ODÓ 

3660 +- '100=3 'iOO-:- l():.. ')fOX 6' 11- b b 
,.., 

60D1--'+00 :: '7co i-- lD ..-. "-t ~x 
Corte y refine bOX. '" Coox-z.. 3 lo le 
Linotipo y cabezas -
Dibu.io-Forma to 
Negativos J (,Yx~Y - -:;..oDX,c,(.::f, brX3 le" 9 J-

'-

Medios tonos 
Selecciones 
Pruebas 
láminas 3XbS"u 3X6oo I ,1 f D I 

ArreRlos "3XbYO 37<6c3() { <7 r O I I 
Tiro ).~)(3- S'". \ X b \~ () ~ "3 I ¡(" 

Tiro -, , 

I ,",.ro 37\ 015 o 
Tinta S- O O 

Plástico 
Materiales 
Suaje I - ¡ 

Arreglo S ole:: 
Sua jado 01 b CG- 1·~xS"OO g S le 
Dobléz ~ -, 

Alce 
Costura 
Encuadernado '" 

Empaque B p le: 
EntreRa 

Comisión % Costo lS ~ Ih kJ 
l. V .A. % 3 O" ,.( '-4 bb~ 
Financiamiento % le; '1 6 ~ 

Precio c(G q q D( :> /" 

Precio Tot. le, Rbl: 
, I 

~1 

~-aC) 

10 ~ D 
ll~ h 

-
r--

i q ~ S 
-- -
-

1 g O a 
, I~ r' ILJ o 

" l g b< D "-

" 5 P (~ 

r---

- "- -ro-

- ~ 

-S O c. 

-s k> b 
-1-1--

' ~ ¡-..'" 

I- r-- 1-

I j lo 
-~ 

1{'llj j" 

)I~ ,~ 
)'2. 7:Z r j -ID 

, 
b 1 ':). Q () r'\ J 



Indicador de Fi 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -logotipo. 

-fila correspondiente: 

a) ra Congreso de la A a la R. 

b) para Palco de la PA a la PH. 

c) para Galería de la GA a la Gl. 

Función: -resal r la ubicación de la fila en 

el Recinto. 

-facilitar al invitado a encontrar 

su fila rápidam e. 

-de fácil colocación. 

Contexto: -en los brazos de los curules y 

asientos laterales. 

Solución de DiseRo. 

1.- Se diseRó un formato de 13X22 cms. 

2.- Se colocó el dato de la la ('letras) en tipograf de 72 

puntos para facili r su persepción a distancia. 

3.- Se aplicó la red diagonal ra seccionar <el área de color 

que indica la .ubicación en el Recinto. (rojo, verde, gris) 

4.- En la parte inferior se colocó el nombre del área de u-

bicación Congreso, Palco, Galería) en tipograf de 60 pun-

tos. 

ARTES PI,..ASTIC~.í 
el. 
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Distintivo 

Necesidad del cliente. 

Contenido: -logotipo. 

-Tipo de Distintivo: 

a) H. Cámara de Diputados. 

b) H. Cámara de Seneadores. 

c) Gobernadores. 

d) Coordinación. 

e) Estado Mayor Presidencial. 

f) Invitado Especial. 

ben ser metálicos. 

Función: -Identificar a los invitados que 

desempeñan cargos importantes en 

la prnlítica del país. Así, como a 

los encargados de la or 
. . , 

nlzaClon 

del Evento. 

Contexto: E n 1 a par t e s u p e r i,JJ r i z q u i e r dad e 1 

pecho. 

Solución de Diseño; 

1.- Formato de 3X3.25 cms. ( siendo éste la mitad del formato 

del fete). 

2.- Logot o en la parte superior central, siguiendo loa linea-

mientos de criterio de diseño. 

3.- Se aplicó la Red Diagonal para seccionar el área informativa 

y el área de identificación, llevando ~sta una plasta de color; 

siendo para cada stintivo el siguiente: 

TIPO DE DISTINTIVO COLOR PANTOI\JE 

H. Cámara de Diputados 

H. Cámara de Senadores 

Gobernadores 



TIPO DE DISTINTIVO 

Coordinación 

Estado Mayor Presiden al 

Invitado Especial. 

COLOR PANTONE 

492 e 

370 e 
432 e 
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