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Introduccion

En la localidad de Uruapan son

escasos los espacios de descanso,
recreacion y esparcimiento para una
poblaciéon de mas de 280,000
habitantes, segun el ultimo censo de
poblacion INEGI.

Un atractivo turistico del lugar es el
Zoo criadero “El Sabino”, porque es
una propuesta diferente y Unica en su
tipo en el municipio de Uruapan, que
combina lo didactico con lo recreativo,
teniendo como objetivo proporcionar a
los uruapenses y turistas que visitan la

regidon un espacio de esparcimiento y
convivencia familiar, donde ademas se
conozca y admire a los animales que
ahi se exhiben.

El lugar ha ido creciendo y mejorando
Sus servicios e instalaciones para
beneficio del publico, que hasta la
fecha ha sido poco, debido a que el
principal problema es la falta de
conocimiento del lugar, que afecta el
crecimiento y desarrollo de dicho
proyecto .

El objetivo de esta tesis es dar a
conocer a la sociedad uruapense el
Zoo criadero “El Sabino” y los servicios
que presta, por medio de estrategias
de comunicacion visual.

Para lograrlo se presentara la
informacioén necesaria en lo que
concierne a la Comunidad de “El
Sabino” hablando de sus
antecedentes, caracteristicas y

situacion actual.
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Después se definird qué es un disefio y la comunicacion visual un
zooloégico y la historia de estos sitios; problema de tipo social. Por ello se
se definira lo que es una Unidad de definira el disefio y la comunicacion
Manejo Animal, asi como también lo visual: se hablara de su historia, las
gue es un Zoo criadero. areas en que se encuentra dividido, los
elementos, la metodologia a seguir en
A continuacioén se hablara de los un disefio y, por ultimo, se hablara un
antecedentes del de “El Sabino”. poco del disefio en México.
Luego se hablara del municipio de Se planteara la propuesta de solucion
Uruapan del Progreso, y se gue se ha encontrado, con base en la
mencionaran sus antecedentes investigacion realizada a lo largo de
histéricos. esta tesis.

Posteriormente se dara a conocer el
problema del zoo criadero:
indicadores, causas, consecuencias,
como se manifiesta y qué se ha hecho
para resolver tal situaciéon, asi como lo
gue se ha hecho para resolver
problemas de comunicacién en otras
partes del mundo que tienen
atracciones de este tipo.

La finalidad de este proyecto es A | Imagen urbana de Uruapan.

resolver por medio de herramientas del




Situacion problematiea

o | Acceso al Zoocriadero “El Sabino”, comunidad del
Municipio de Uruapan.

El problema que afecta
primordialmente el crecimiento y
desarrollo del Zoo criadero “El Sabino”
es la falta de conocimiento del lugar
por parte de los potenciales visitantes.
Esta carencia se manifiesta en la falta
de visitantes al lugary, en
concecuencia la baja percepcion de
ingresos que por concepto de boletos
de entrada obtiene el Zoo criadero.

Otro problema es la desinformacion
sobre la ubicacion del lugar, los
animales que viven en cautiverio ahiy

es posible visitar, los servicios que

ofrece, el costo de la entrada, y las
areas con las que cuenta.

El problema afecta directamente al
Zoocriadero, pues no cumple con los
objetivos de una atraccion, ni con la
generacion de recursos que serian
deseables. También afecta a los
ciudadanos y turistas de la region,
guienes permanecen ignorantes de las
posibilidades recreativas del lugar.

Si no se resuelve el problema, podria
perderse un espacio util para el
esparcimiento y convivencia familiar de
la poblacién en Uruapan, pues en la
localidad son escasos los espacios de
descanso, recreacion y esparcimiento;
ademas, con el cierre del lugar se
perderia lo que puede ser un atractivo
turistico o, en caso contrario, tendria
gue mantenerse un gasto inutil que
reduce la capacidad financiera
municipal. Por tal motivo, surge la
necesidad de informar a la poblacion
de Uruapan acerca de la existencia del
lugar y la importancia de visitarlo.
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Objetivo general

Promocionar y difundir informacion
sobre el Zoo criadero “El Sabino” por
medio de estrategias de comunicacion
visual.

Objetivos especificos

+Delimitar e identificar el publico meta
gue cuente con interés afin al
zooldgico.

+Establecer el grado de
desconocimiento del lugar, mediante
encuestas.

o
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1 Z00-CRIADERO
"EL SABINO”

A SOLD 17 KMS.

bjetivos

+Conocer las causas que posibilitan la
asistencia del publico que si lo conoce.

+Conocer las percepciones que tiene
el publico acerca de las instalaciones
del zooldgico, lo que ofrece a los
visitantes, asi como las deficiencias
que deben superarse para hacer que
tengan una prolongada permanencia
en éste.

+ldentificar medios por los cuales los
usuarios potenciales asistirian al lugar.

A | Anuncio Espectacular de ubicacion del Zoocriadero. (Entrada por Santa Rosa, Libramiento Oriente)
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Capitulo 1

Comunidad “El Sabine

1.1 Antecedentes histéricos:

La comunidad de El Sabino fue
fundada en 1920, tras la expropiacion
de los terrenos de la Hacienda del
mismo nombre, que abarcaba los
poblados actuales del El Sabino, San
Marcos, Rancho Seco, Potrerillos, La
Chichita, El Guayabo y San Joaquin.

Los hacendados se quedaron con una
pequeia parte de la propiedad (al
parecer 25 Ha), que actualmente
pertenecen a Alejandro Vidales,
mientras que el resto se repartio entre
los trabajadores, de los cuales los
primeros en ser dotados de terreno
fueron: Andrés Paz, Antonio Diaz,
Domingo Navarro, Vicente Valladares,
Roman Navarro, Onofre Valladares,
Santiago Alejandre, Pantaledn
Cisneros, Lucio Gazca, Alfonso
Morales, Martin Campos, José Paz,
José Ortiz, Enrique Le6n, Ramon Ledn,
Manuel Lemus, Aniceto Lemus, Julian
Gonzalez, Luis Castilloy Cecilia

o) | Torre de la ex-hacienda “El Sabino”.

Gonzéalez. ) o )

La comunidad solicité su primera
De acuerdo con el sefior Margarito dotacion de tierras el 15 de junio de
Rivera Paz, el Ejido inici6é con 45 1937, de modo que el 20 de octubre de
familias, a lo que el Encargado del 1938 se dicto la resolucion de una
Orden, lldefonso Ortiz Torres, agrega dotacion 'de 1328 Ha, de las cuales 331
que en la actualidad la comunidad eran de riego, con un 50% en terreno
cuenta con una extension territorial de pedregoso; 808 de monte y 189 de
3331 Ha y una poblacion de 1050 temporal, con las cuales se
habitantes, de los cuales 170 son conformaron 65 parcelas, incluida una
jefes de familia. escolar.

hcihimacihc bl stinesiieho AiiiibOle
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Dichos terrenos fueron asignados para
usos colectivos de 61 campesinos,
debiéndose reservar 40 Ha para la
Unidad Agricola para la Mujer.

1.2 Caracteristicas:
El Sabino se encuentra en direccion

sureste de la cabecera municipal de
Uruapan, tras 17 Km de terraceria.

o | Ecosistema de la Comunidad “El Sabino” El lugar esta establecido en terrenos
accidentados, pedregosos, con
abundancia de agua.

Posteriormente, el 16 de noviembre de

1959 se solicité la ampliacion del Ejido, Se encuentra a 940 metros sobre el

la cual fue concedida el 23 de agosto nivel del mar, en las coordenadas

de 1965, dotandose de una totalidad geograficas: 19° 17' 31" de latitud y 101°
de 756 Ha: 80 de agostadero cerril, con 58' 17" de longitud del meridiano de
10% laborales mismas que se tomaron Greenwich.

integramente del predio denominado
“La Mina”, propiedad del Sr. José Rico
Zaragoza, con lo cual se dot6 a 39
beneficiarios .

El 28 de octubre de 1978 se solicitd
una segunda ampliaciéon, que condujo
a la asignacion de 702 Ha de
agostadero, con un 30% de tierra
laborable, tomadas de los terrenos
sobrantes de la ex hacienda “El
Sabino”, propiedad de la Sra. Maria
Vega Torres.

A | Paisaje de la Comunidad “El Sabino”
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Los limites geograficos de la localidad
son, al Norte, San Marcos, municipio
de Uruapan; al Sur, El Carrizalillo,
municipio de Gabriel Zamora; al Este,
Rancho Seco, municipio de Taretan; al
Oeste, El Hucaz, municipio de
Uruapan.

Se encuentra rodeado por los cerros El
Fraile, El Chicharrén, La Pastorcilla, La
Palmita y Loma Larga. Su clima nos
indica un tipo semicalido, con lluvias en
verano. La precipitacion media anual
es de 1200 a 1500mm; la temperatura
media anual es de 23° a 30°C. La
extension territorial de “El Sabino” es
de 3,331.0 Ha.

Las condiciones climatolégicas hacen
estas tierras muy productivas. En
cuanto a granos, principalmente
producen maiz, el cual es empleado en
SU mayoria para autoconsumo; es

A | comunidad “El Sabino”

hcihimaciic bl sainesiioho AiiiiibObe

minimo lo que se comercializa, pues
no es bien pagado. Normalmente se
siembran 400 Ha de temporal y 331 de
riego. Cuentan con 1,500 Ha, de
agostadero y 800 de monte alto.

La vegetacion predominante son
plantas aéreas definidas con
vegetacion de tipo subcalido, humedo,
con bosques de pino y encino.

La agricultura generalizada es la cana
de azucar, hortalizas y parcelas de
mango con riego todo el afio. Algunos
pastizales naturales permiten la
ganaderia para la produccioén local de
carne.

Las legumbres que se producen son la
jamaica, jitomate, chiles para
autoconsumo y venta, plantas de
ornato propias de las viviendas, como
rosales y tulipanes, entre otras.

En el aspecto de la ganaderia, cuentan
con ganado mayor para leche y carne,
el cual es empleado para
autoconsumo, al igual que la avicultura
y la porcicultura.

La organizacion politica de la
comunidad es a través de un
Comisariado Ejidal y un Encargado del
Orden, dandole mayor importancia a
este ultimo.
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El Sabino es una comunidad en la que
no se produce ningun tipo de
artesanias. La migracion de la
poblacién se da a nivel regional,
principalmente hacia los municipios de
Lombardia, Nueva ltalia, Taretan,
Uruapan y Paracho. A nivel
internacional, emigran a los E.U.A. y
Canada (aproximadamente 20
personas cada afo).

Su actividad productiva principal es la
cafa de azucar como potencial
primario.

A | Manantial de agua.

El ejido “El Sabino” esta integrado por
135 ejidatarios. Su relacion econdmica
es intermunicipal con Ziracuaretiro,
Taretan y Gabriel Zamora.

Comercializan el edulcorante en el
ingenio azucarero Lazaro Cardenas,
que trabaja en forma coordinada con
los productores de cafa y se localiza
en el municipio de Taretan, a 15 Km de
distancia.

1.3 SITUACION ACTUAL
Infraestructura:
*CAMINOS:

Hay tres formas de llegar a la
comunidad: de manera directa, desde
la cabecera municipal, por la brecha,
con un recorrido de 17 Km, de
terraceria, la cual se encuentra en
malas condiciones.

Por la autopista Uruapan-Lazaro
Cardenas, se recorren
aproximadamente 20 Km: en la salida
a Taretan se toma el camino, en parte
asfaltado y otra parte de brecha, de 15
Km; aunque este trayecto es mas
largo, se encuentra en buenas
condiciones y le dan buen
mantenimiento, ya que es el camino
por el cual extraen la cana para llevarla
al ingenio azucarero.
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El tercer camino es por la carretera
libre Uruapan -Taretan, en un tramo de
aproximadamente 30 Km.

N | Desviacién hacia la Comunidad “El Sabino”

*INSTALACIONES INDUSTRIALES:

Cuentan con una agroindustria para la
transformacion de fruta, aunque aun no
ha sido liberada totalmente a los
beneficiarios por parte de SEDESOL y
SEDESO.

*EQUIPAMIENTO PARA LA PRODUCCION:

Maquinaria para el campo, como lo
son tractores y camionetas, para
transportar su produccion.

A | Calle principal de la Comunidad “El Sabino”

*TRANSPORTES:

La comunidad cuenta con un Servicio
Urbano Uruapan-El Sabino, con tres
corridas al dia: a las 8:00 am., a la 1:00
pmy alas 5:00 pm., con un costo de
$15.00 pesos. También existe la ruta El
Sabino-Rancho Seco a las 9:00 am., a
las 10:00 am., y a las 12:00 pm con un
costo de $5.00 pesos.

*RECURSOS NATURALES:

El tipo de terreno que predomina en la
comunidad es montafioso con algunas
mesetas; el suelo es de tipo arcilloso.
Cuenta con agua abundante para el
riego de sus cultivos.

Cerca de la comunidad existe un lugar
en donde se juntan dos rios de agua, el
cual es denominado “Las Juntas”, para
el que existe la propuesta de ser
explotado como atractivo turistico.

ottt nineainiond it lie
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La comunidad no cuenta con bosques
abundantes; la vegetacion natural que
predomina son los matorrales, pinos,
encinos y sabinos, aunque es
importante mencionar que se estan
iniciando pruebas de cultivos de teca,
gue es un arbol cuya madera es fina 'y
puede aprovecharse en 10 afos. Esta
prueba la lleva al cabo el Sr. Rodolfo
Valladares Rubio, en una extension de
2 ha.

La fauna que predomina en la region
son las viboras de cascabel (crotacus
sp), el coyote (canis latrans), conejo
(legues selvaticus), ardilla (spermophilus
variegat) y venado de cola blanca
(odocaoileus virginiaus), entre otros.

A | Bosqgue compuesto por pino y encinos

*SERVICIOS:

De salud: La comunidad no cuenta con
servicios médicos; el dispensario mas
cercano se encuentra en la comunidad
de Rancho Seco, a 3 km de distancia;
el personal con el que se cuenta es un
meédico y una enfermera.

Educativos:

Se cuenta con un Jardin de Nifos, en el
cual s6lo hay un maestro. Tiene por lo
regular de 20 a 30 nifos inscritos y es
de turno matutino.

El mobiliario con el que cuenta lo
proveyo el DIF municipal. La primaria
tiene capacidad para 150 alumnos y se
cuenta aproximadamente con 105
estudiantes en los turnos matutino y
vespertino, con 4 profesores a su
cargo.

o | Escuela Primaria Rural “Miguel Hidalgo”
establecida en la Comunidad “El Sabino”
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La secundaria cuenta con capacidad Conjunto urbano:

para 150 alumnos y en ella se atiende

aproximadamente a 90 estudiantes, Hay una pequefa plaza afuera de la

con 4 docentes. iglesia, un saldn ejidal para las
asambleas y una casa ejidal para la

Agua potable: atencion de la mujer. Un 50% de sus
calles estan pavimentadas; no hay

La comunidad cuenta con agua banquetas, pero se cuenta con

potable en el interior de las viviendas, alumbrado publico: partir de 1999 se

asi como con manantiales y realizo la electrificacion.

nacimientos de agua propios.
Comunicaciones:

Cuentan con servicio de telefonia
celular, de manera particular, ya que
las casetas que hace afios se habian
instalado no funcionan

adecuadamente.

o) | Plaza principal de la Comunidad “El Sabino”.

Se ha dado continuidad a la ruta de
servicio urbano, reconstruccion y
pavimentacion del camino de acceso,
introduccion del drenaje sanitario,
introduccion de la telefonia celular rural,
radio base de comunicacioén, asistencia
meédica, apoyo del nivel educativo

A | Jardin de Nifios de la Comunidad.
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preescolar, primaria, secundaria, taller
de computacioén, construccién y
rehabilitacion del sistema de agua
potable, canales de riego, etcétera.

La comunidad depende de la
temporada de la cafia de azulcar, la
cual deja sin trabajo a los ejidatarios de
mayo a septiembre, que es cuando no
se dedican a trabajar en el cultivo, y
esto genera que la gente no tenga
ingresos monetarios, y que dependa
solamente de la temporada de azucar.

Por tal motivo se solicité apoyo para
crear una granja de cocodrilos como
un proyecto productivo para la
localidad, ya que las condiciones
climatolégicas del lugar son adecuadas

para la reproduccion de las especies
de cocodrilos Acutus y Moreletii y ademas
se cuenta con suficiente agua de
manantial, asi como con el terreno y el
apoyo comunal para la creacion de la
granja, donde se decidi6é incrementar el
tipo y niumero de especies de animales
gue estan en peligro de extincion ya
que seria para reproduccién de los
mismos.

El Zoocriadero es un proyecto integral
de alcance mundial puesto que no solo
beneficia a la comunidad de “El
Sabino” con los empleos que se
generen y al municipio con el atractivo
turistico que representa, sino que
ademas, al preservar y reproducir la
vida silvestre que en él se encuentra,
genera un beneficio para toda la
humanidad.

A | Plantacion de Cafia

M | cocodrilo Moreletii
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aracua

Prass Wl
S Gﬂﬂm o la Costa Michoacana

A | Mapa de ubicacion del Zoocriadero. (Entrada por Santa Rosa, Libramiento Oriente)
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o | Instalaciones del Zooldgico Benito Juarez de Morelia, Michoacan.

2.1 ¢QUE ES UN ZOOLOGICO?

Es el recinto en el que se mantienen en
cautiverio una reserva de diversas
especies de animales salvajes con
fines de conservacioén e investigacion,
educativos y para deleite del publico.
Son reductos de crianza de animales
salvajes y de proteccién hacia
animales en vias de extincion.

Un zoo no es lo mismo que una casa
de fieras, en la que los animales se
exhiben en jaulas con un objetivo
lucrativo, y difiere de las llamadas
estaciones zooldgicas, que se
establecen en las areas reales donde
viven los animales para poder
estudiarlos con fines cientificos.

La mayoria de los zoolégicos modernos
nacen con dos objetivos o funciones.
Primero, tienen la funcién de ser
establecimientos aptos para estudios
cientificos en el area de la biologia.

El otro punto es que sirven como
fuentes de entretenimiento para la
poblacién en general: cuentan con
instalaciones veterinarias, permiten que
especies amenazadas puedan
reproducirse en cautiverio y reproducen
entornos que simulan los habitats
naturales de los animales a su cuidado.

Un caso emblematico sobre este punto
es el de los osos panda, en China,
donde diversos zoolbégicos de aquella
nacion son verdaderos centros de
crianza de este hermoso animal,
amenazado de extinguirse.
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El concepto de parque o jardin Historia de los zooldgicos:
zooldgico se refiere a los espacios en La historia de dichos espacios se
los que los animales cuentan con cierta puede remontar a la antigiiedad: la

mayoria de los zoolégicos nacieron
como colecciones particulares de
monarcas en paises como Egipto y
China, que consistian en mantener
animales en cautiverio. Los aztecas,
por medio de sus emperadores,
poseian grandes jardines, en los cuales
introducian animales de todas partes
del imperio.

El primer zoolbégico abierto al publico
data de 1752: la Casa Imperial de
Fieras, en Viena, Austria. Sin embargo,
se considera al Parque Zooldgico de
Regent's Park, el primero de los
zoolbégicos modernos y fue creado en
1828 por la Sociedad Zooldégica de
Londres.

o) | Oso Pardo disfrutando de las instalaciones
del Zooldgico de Morelia, Mich.

En la actualidad, muchos de los

libertad de movimientos; son mas
recientes y funcionan por medio de
imitaciones del habitat natural de los
animales para que se sientan
comodos. Muchos de estos reductos
son considerados pequefos por
quienes visitan los zooldgicos, pero la
experiencia cientifica demuestra que
tienen espacio suficiente para
mantenerlos en cautiverio.

Algunos de estos establecimientos
ocupan espejos o vidrios polarizados,
para que los animales no se percaten
de la presencia humana.

A | Existe gran variedad de animales en
el Zooldgico de Morelia, Mich.
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zoolbégicos han cambiado las antiguas
jaulas de barrotes de acero, por
extensiones mayores de terreno, las
cuales son intervenidas con fosos o
zanjas a su alrededor, para que los
visitantes no corran peligro.

En varios de ellos, las personas deben
ser transportadas por medio de
automoviles para observar a los
animales. Son parecidos a los tours
pagados para recorrer la sabana
africana.

Estos zoolb6gicos son paseos
obligatorios para los turistas, de modo
gue se vuelven importantes al grado de
recibir aportes del Estado para
mantenerlos en 6ptimo estado.

A | Recinto nuevo hecho especialmente para las
diferentes especies de 0sos en el Zooldgico.

2.2 Tipos y objetivos de los
Zooldgicos:

Los objetivos de todos los zoolbégicos
deben ser:

Preservacion y Conservacion:

El zoolbgico ofrece proteger,
resguardar anticipadamente en
cautiverio una reserva de diversas
especies de animales salvajes de algun
dafio o peligro de extincién, y favorecer
la reproduccién en cautiverio de las
mismas especies.

Investigacion:

Llevar a cabo la investigacion de
animales y plantas, contribuyendo al
conocimiento de las especies, para
ampliar el conocimiento cientifico.

Educacion:

Concienciar a la gente para que
conozca, valore y proteja los recursos
naturales con los que cuenta.

Recreacion y entretenimiento:

Divertir, alegrar, deleitar y recrear el
animo de las personas o familias que
conviven en un ambiente natural de
esparcimiento y convivencia, donde
ademas se conozca y admire a los
animales que ahi son exhibidos.
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Tipos de zoolbdgicos:
Rusticos:

Son albergues construidos con
materiales naturales o de desecho de
la regién, y no son adecuados para los
animales. Los servicios con los que se
cuenta son empiricos.

Mixtos:

Las instalaciones con las que se
cuentan son adecuadas para los
animales, pero éstos no estan
distribuidos ordenadamente.

Abiertos:

Son grandes espacios abiertos que
imitan el ecosistema de cada animal, y
estan cercados disimuladamente con
vallas y fosos.

Ambiental:

Son los mejores espacios construidos
para los animales, ya sea por
distribucién o por tipos de
construcciones.

Tradicionales:

Son instalaciones con mallas, rejas de

hierro y pisos de cemento, cuentan con
drenaje y los animales son distribuidos

por jerarquia.

Arquitecténicos:

Las instalaciones son las mas caras en
cuanto a construccioén; son ostentosas
y cuentan con el mejor mantenimiento.

-IL‘.\

N | Instalaciones del Zoocriadero “El Sabino”.

2.3 ¢ QUE ES UNA UNIDAD DE
MANEJO ANIMAL?

Difieren de un parque o una plaza por
el hecho de que su principal objetivo es
resguardar animales que ya no quieren,
necesitan o pueden atender sus
duefios originales.

Otra diferencia radica en que la
intervencion humana para modificar el
ambiente suele ser mucho mas
limitada.

Esto determina en general una
apariencia silvestre, aun cuando parte
de los ambientes naturales hayan sido
recreados artificialmente, o que
algunas de las plantas y animales que
se encuentran correspondan a otras
areas geograficas.
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Por otro lado, son espacios que
concentran una interesante
biodiversidad en superficies pequenas,
especies de nuestra flora y fauna,
endémicas o de distribucion
restringida, migrantes o amenazadas.

Son lugares donde la flora y fauna
presentes son de interés local o
municipal, lo cual da a los habitantes
de la zona la oportunidad de
convivencia y esparcimiento familiar o,
simplemente, de disfrutar el contacto
con la naturaleza.

2.4 (QUE ES UN ZOOCRIADERO?

Un zoo criadero es el area de
propiedad publica o privada que se
destina al mantenimiento, fomento y
aprovechamiento de especies de la
fauna silvestre con fines cientificos,

comerciales, industriales o de
entretenimiento para la poblacién.

2.5 ANTECEDENTES
ZOOCRIADERO “EL SABINO”

El 24 de marzo de 1999, el Sr. Idelfonso
Ortiz Torres, Encargado del Orden de
“El Sabino”, solicité ante el Presidente
Municipal de Uruapan, el M.C. Juan
Elvira Quesada, apoyo para crear una
granja de cocodrilos como un proyecto
productivo para la localidad, ya que las
condiciones climatoldégicas del lugar
eran adecuadas para la reproduccion
de la especie de cocodrilos Acutus 'y
Moreletii; ademas, se contaba con
suficiente agua de manantial, asi como
con el terreno y el apoyo comunal para
la creacion de la granja, que seria
también considerada como centro
ecoturistico.

o) | Habitat creado para los cocodrilos simulando
su habitat natural en el Zoocriadero.

A | Ocelote donado al Zoocriadero por que
su duefio ya no podia cuidarlo.
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Esa solicitud pretendia fomentar e
impulsar el desarrollo econémico y
social de la localidad, partiendo de la
siuiente premisa “para diluir la pobreza
econdmica se requiere establecer la
infraestructura productiva que de
alguna manera genere oportunidad de
empleo y autoempleo, con un enfoque
diversificado de tipo micro empresarial,
que permita la distribuciéon de divisas
en el ambito comunitario”.

El director de Desarrollo Agropecuario
y Rural del H. Ayuntamiento de
Uruapan: M.V.Z. José Reyes Reyes, gird
ordenes para que se realizaran los
estudios correspondientes a la obra de
Zoo criadero “El Sabino”.

De acuerdo con la inspeccién técnica
realizada por el H. Ayuntamiento se
concluyd que su construccion

-L‘_..\

mejoraria el nivel econdmico de sus
habitantes, puesto que se
incrementaria la afluencia turistica,
crearia trabajo para pobladores y
generaria mas ingresos monetarios a la
localidad.

Asi mismo se decidio el tipo y numero
de especies de animales que estan en
peligro de extincidn y, a su vez hacer
del proyecto mas atractivo para los
visitantes.

Se encuentra ubicado a 15 km por el
camino de terraceria que va de Sta.
Rosa hacia la comunidad de San
Marcos y El Sabino.

o | El Zoocriadero cuenta con instalaciones de calidad para sus visitantes.
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PERSONALIDAD:

El Zoo criadero “El Sabino”, es un
atractivo turistico porque es una
propuesta diferente y Gnica en su tipo
en el municipio de Uruapan, que
combina lo didactico con lo recreativo,
teniendo como objetivo proporcionar a
los uruapenses y turistas que visitan la
regidn un espacio de esparcimiento y
convivencia familiar, donde ademas se
conozca y admire a los animales que
ahi se exhiben.

N | Entrada al Zoocriadero “El Sabino”.

Cuenta con instalaciones de calidad,
en el que se tiene buen cuidado y
alimentacion de los animales, espacios
mas amplios de areas verdes, muy
limpios, da la sensacién de natural,
armonico y tranquilo.

La construccion cuenta con malla
ciclonica circundante, taquilla,
cenadores, bodega, bafos de ladrillos
sin acabados y con colores naranja,
verde y blanco. Su competencia directa
son el Zooldgico Benito Juarez de
Morelia y el Parque San Miguelito en
San Juan Nuevo.

Después del zooldgico de Morelia, el
proyecto ha logrado reproducir
animales en cautiverio (como son los
venados cola blanca y el leén africano),
lo que otras instituciones no han podido
lograr.

Objetivo general:

Establecimiento de un area destinada a
la conservacién, manejo y
aprovechamiento de la fauna silvestre
en especifico de la especie (crocodyle
moreletti) con fines de comercializacion
en la industria peletera nacional.
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Objetivos especificos:

1.- Proveer a la Comunidad de “El
Sabino” alternativas adicionales de
ingresos econdémicos.

2.- Abrir un atractivo turistico para la
poblacion.

3.- Impulsar el estudio e investigacion
cientifica en cautiverio de los cocodrilos
en México.

4 .- Promover el establecimiento de
criaderos de cocodrilos como una
alternativa de manejo sustentable en
nuestro pais.

5.- Contribuir directamente al
conocimiento y preservacion de las
especies silvestres.

Organigrama:

AREA ADMINISTRATIVA:

Comité formado por un presidente,
secretario, tesorero y un vocal de
control y vigilancia; este comité se
apoya en la Presidencia Municipal de
Uruapan para el manejo de los
aspectos contable y administrativo.

AREA TECNICA Y SUPERVISION:

Personal técnico del Parque Nacional
“Barranca del Cupatitzio”, de la

Capitulo

Direccion de Desarrollo Agropecuario y
Rural de la Presidencia Municipal, asi
como el Comité Administrativo.

AREA OPERATIVA:
Un administrador.

Un M.V.Z. encargado del Zoo criadero.
Un responsable en el area de la venta
de boletos. Dos técnicos responsables
del area de manejo de los cocodrilos.
Un responsable en el &rea de
intendencia y un velador.

FINANCIAMIENTO:

Sufragados con recursos federales (a
través de la SEDESOL) y municipales
de la Presidencia de Uruapan.

Como se lee en este capitulo, el
Zoocriadero “ El Sabino” cuenta con
todos los elementos necesarios para
llevarse a cabo de manera efectiva y
funcional puesto que es un proyecto
integral donde la gente involucrada
esta debidamente organizada y
comprometida con su labor, logrando
con esto el logro de los objetivos.
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Uruapan del progrese

A | Mancha urbana de la ciudad de Uruapan, Mich.

3.1 Antecedentes historicos:

El nombre “Uruapan” proviene de la
palabra tarasca “Uruapani” y significa
“el florecer y fructificar de una planta al
mismo tiempo”, por lo que se tradujo
como “lugar donde los arboles
florecen”.

Por la importancia que tuvo durante la
guerra de Independencia, el 28 de
noviembre de 1858, el gobierno de
Epitacio Huerta le da la nominaciéon de
Ciudad del Progreso.

Fue un pueblo prehispanico habitado
por tarascos, evangelizado por los
franciscanos, considerandose a Fray
Juan de San Miguel fundador de la
ciudad en 1534.

EL fraile dividio la poblacién en nueve

barrios (San Miguel, San Francisco, La
Magdalena, San Juan Evangelista, San
Pedro, Santo Santiago, La Trinidad, Los
Riyitos y San Juan Bautista), cada uno
con Santo Patrono y una capilla.

Durante la peste que azotd la comarca
los indigenas se refugiaron en Uruapan,
para atenderlos, fray Juan construyo
un hospital conocido como
“Huatapera” (que fue uno de los
primeros hospitales de indios de
América). El curato de Uruapan se
compuso de 3 pueblos: San Francisco
Xicalan, San Francisco Jucutacato y
San Lorenzo.

Se constituyd Municipio por la Ley
Territorial el 10 de diciembre de 1831.
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En 1863 se decretod el traslado de la
capital a la ciudad de Uruapan hasta el
afo 1867, tras la invasion francesa
sobre la ciudad de Morelia.

En 1865 fueron fusilados por el ejército
francés que tenia tomada la ciudad, los
republicanos conocidos como
“Martires de Uruapan”: José Ma.
Arteaga, Carlos Salazar, Trinidad
Villagébmez, Jesus Diaz Gonzalez, José
Vicente Villada.

3.2 Caracteristicas:

Uruapan es la cabecera de un distrito
politico que lleva el mismo nombre y se
encuentra ubicado en la parte centro-
oeste del estado de Michoacan, en la
vertiente sur de la meseta tarasca.
Abarca una extension geogréafica de
1,286 kilbmetros cuadrados. Su altura
sobre el nivel del mar es de 1634
metros y sus coordenadas geograficas
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A | Localizacion Geografica de Uruapan, Mich.
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son: al Norte 19° 38” de latitud, al Sur
19° 12" de latitud norte, al Este 105° 56”
y al Oeste 102° 22” de longitud Oeste
del Meridiano de Greenwich, Inglaterra.

Este municipio cuenta con una
poblacién de mas de 280,000
habitantes. Sus colindancias son: al
Norte, los municipios de Los Reyes,
Charapan y Paracho; al Este,
Nahuatzen, Tingambato, Ziracuaretiro y
Taretan; al Sur, Gabriel Zamora y
Paracuaro; al Oeste, Tancitaro, Nuevo
Parangaricutiro, Periban y Los Reyes.
Se ubica a 60 km de Patzcuaro, a 95
km de Morelia, a 328 km de
Guadalajara y 387 km del Distrito
Federal; tiene acceso a la Autopista
Morelia-Lazaro Cardenas, llamada
“Siglo XXI”. Dado que las condiciones
de ruta aérea son 6ptimas y regulares,
el municipio cuenta con el Aeropuerto
“Hermanos Lépez Raydn”, que esta en
tramites para ser internacional.

La ciudad se encuentra rodeada de
elevaciones terrestres: al norte se
encuentra el cerro de la Charanda; al
noreste, el cerro de la Cruz; al sureste,
la serrania de Tancitaro y el pico del
mismo nombre; en el oeste, pero ya
dentro de la ciudad esta el cerro de
Jicalan; y al oriente, el cerro del
Colorado. Por esta situacion tiene una
marcada inclinacién del suelo y, por lo
tanto, es comun el constante subiry
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bajar de sus calles de sus terrenos
adyacentes.

Uruapan ha sido llamado Paraiso de
Michoacan, Vergel Edénico y Tierra de
la Eterna Primavera, pues lo respaldan
su magnifico clima, su vegetacion y el
rio Cupatitzio (rio que canta, en lengua
p'urhépecha). Son comunes las lluvias
en casi todo el verano, siendo los
meses de junio a octubre los de mayor
precipitacion.

Los vientos son muy variables,
predominando los del sur todo el afo;
el clima humedo predomina, teniendo
temperaturas medias que oscilan entre
los 18 y 26°C durante todo el afio.

La region cuenta con una gran riqueza
hidrica: hay abundancia de
manantiales, rios y arroyos.

.

A | Rio Cupatitzio, “El rio que canta”

Sin duda el mas importante es el
“Cupatitzio”, el cual nace en la
barranca acuifera que se inicia en la
Rodilla del Diablo, ubicada en el Parque
Nacional “Barranca del Cupatitzio”.

Este alimenta las presas de
Caltzontzin, el Salto Escondido y la
cascada de la Tzararacua.

El subsuelo se caracteriza por la fluidez
de corriente de abundante agua, que
brota en casi toda la superficie terrenal,
cosa que favorece al desarrollo de la
agricultura, destacando el cultivo del
aguacate, fruta que exporta a muchos
puntos del mundo; su produccion la
coloca como la Capital Mundial del
Aguacate.

A | Aguacate Hass, producto de exportacion
internacional.
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También se producen café, nuez de
macadamia y se fabrica el chocolate,
la charanda (aguardiente de cafa) y
otros productos.

La flora que domina es el bosque
mixto, con pino y encino, parota, guaje,
cascalote y cirian. En los jardines de las
casas se pueden encontrar azaleas,
gardenias, rosas, claveles, nardos,
gladiolas, “huele denoche”, ave de
paraiso, magnolias, bugambilias,
floripondios y jazmines, entre otras. Su
fauna esta conformada principalmente
por coyotes, venados, zorrillos, zorros,
cacomiztle, liebres, tlacuaches,
conejos, patos, chachalacas y paloma
torcaza.

o) | Centro Histdrico de Uruapan, Mich.

Cuenta con servicios publicos de
electricidad, agua potable, drenaje y
alcantarillado, mercado, pantedn,
parque y jardines, rastro, seguridad
publica y servicio de limpieza.

Se considera al municipio centro de
acopio y punto intermedio de la salida y
entrada de productos de procedencia
nacional y de exportacion; tambien de
insumos industriales para la agricultura
comercial.

A | Inmediaciones del Parque Nacional
Barranca del Cupatitzio.




Capitulo 3

Uruapan del progrese

o) | Plaza Mértires de Uruapan, Mich.

La Perla del Cupatitzio es cuna de
grandes artesanos que han dado fama
imperecedera a la fabricacion de las
tradicionales “Lacas de Uruapan”.
También es cuna de personajes
ilustres, entre los que destacan
escritores, historiadores, distinguidos
profesores, pintores y deportistas
destacados a nivel nacional e
internacional.

Los monumentos mas importantes que
se pueden apreciar de la ciudad son: la
Huatapera (Museo de los Cuatro
Pueblos Indios), la columna a los
Martires de Uruapan; estatuas de Don
José Ma. Morelos, el General Lazaro
Cardenas, de Don Benito Juarez, de
Fray Juan de San Miguel y de Melchor
Ocampo; algunas capillas como la de

San Juan Bautista, la de San Francisco,
San Pedro, Ma. Magdalena, San Miguel
y Santiago.

Se pueden disfrutar de los atractivos
turisticos como la zona arqueoldgica,
de artesania, parque nacional, Zoo

criadero “El Sabino” y la Tzararacua.

Las fiestas populares son parte de los
uruapenses como la Feria del
Aguacate, en noviembre; el tianguis
artesanal del domingo de ramos en
Semana Santa, en el cual se pueden
apreciar objetos laqueados, alfareria,
objetos de algoddén, articulos de
madera, asi como exposicion de trajes
regionales, dulces de leche y ates,
bebidas como charanda y café y de
alimentos de la meseta tarasca, entre
otras.

Las fiestas mas importantes en la
ciudad se celebran en honor de los
santos patronos de los barrios
tradicionales:

Barrio de San Juan Bautista: La fiesta
del barrio es el 24 de Junio y termina al
dia siguiente con el desfile por las
principales calles de la ciudad.

Barrio de San Pedro: La celebraciéon de
la fiesta es el dia 29 de junio, termina al
dia siguiente con un desfile por las
principales calles de la ciudad.
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Barrio de la Magdalena: El dia de la
celebracion es el 22 de julio, teniendo
una semana después de la fiesta lo
qgue se llama una octava.

Barrio de Santiago: La fiesta de este
barrio se realiza el 25 de julio y termina
el dia siguiente con un desfile por el
centro de la ciudad.

Barrio de san Miguel: Se realiza la
celebracioén el 29 de septiembre,
terminando el dia siguiente con un
desfile por las principales calles de la
ciudad.

Barrio de San Francisco: La fiesta se
realiza el dia 4 de octubre, de manera
muy sencilla a comparacion de los
otros barrios.

Barrio de San Juan Evangelista: Se
realiza una celebracion pequefa el 27
de diciembre, en las afueras de la
parroquia de la Sagrada Familia.

Barrio de la Santisima Trinidad: Se
menciona que en 1929 la capilla
funcioné como cuartel y desde
entonces desparecio para darle
espacio a la del Sagrado Corazén de
Jesus o Vergel, que celebra el cuarto
jueves de junio.

Barrio de los Tres Reyes: Este barrio ha
desaparecido y se desconoce por
completo su historia; su desaparicion
se especula que fue resultado de la
migracion de sus habitantes a lo que
hoy es el poblado de San Lorenzo.

Las actividades econdmicas de la
region principalmente son la
fruticultura, pues se produce el
aguacate, platano, naranja, durazno,
guayaba y limén; en los cultivos
sobresalen maiz y frijol; en ganaderia
se cria ganado avicola, porcino, bovino,
ovino, caballar, apicola, asnal y mular.

Las principales ramas de la industria
son: fabricacion de alimentos, calzado,
productos de la madera, industria de
impresion y conexas, fabricacion de
productos de hule y plastico. Existen
alrededor de treinta y seis industrias
procesadoras y empacadoras de fruta,
industria papelera mexicana, empresas
refresqueras, de bebidas alcohdlicas y
la industria del chocolate.

Muchas de estas actividades
mencionadas ademas de ser parte del
folklore, cultura y economia del
municipio, son atractivos turisticos que
se suman a otros de indole natural que
caracterizan a la region, por lo que los
espacios de esparcimiento y
convivencia con la vida silvestre
amplian las posibilidades del municipio.
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A | Mapa de ubicacién del Municipio de Uruapan, Michoacan
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El problema

A | Imagen corporativa del Zoocriadero
hecha en el afio 1999.

4.1 Indicadores:

El Zoo criadero “El Sabino” presenta
problemas de comunicacién en
diferentes areas:

.- Carece de una imagen institucional,
la Imagen del Zoocriadero no es
original, por que estd compuesta de
ilustraciones y elementos sin
composicion.

La imagen maneja dos tipografias que
no presentan relaciéon entre si,las
cuales no estd compensadas con el
peso de la imagen.

Carece de una representacion y
reproduccién en escala de grises, en
blanco y negro y talla minima.

La imagen no representa con claridad ,
ni denota lo que significa un zoo
criadero ya que las ilustraciones son de
una muy mala representacion.

La imagen ha permanecido desde su
creacion.

La imagen no es funcional porque no
cuenta con varias aplicaciones y tiene
errores en cuanto a las ilustraciones
gue no son las apropiadas y son de una
muy mala representacion; también hay
errores en la aplicacion y la cantidad de
colores y degradados, que ocasionan
cambios de tonalidad en todos sus
elementos.

La imagen que tiene, no cuenta con un
buen uso en cuanto a la representacion
icOnica del zoo criadero, pues las
diferentes ilustraciones con las que se
cuentan no son la representacion real
de los animales.

De acuerdo con el analisis anterior, la
imagen que utiliza actualmente el Zoo
criadero presenta deficiencias en todas
las cualidades a considerar, por lo cual
es necesario remplazarla por una
nueva.

Como la imagen presenta errores en
todos los atributos, no es posible
trabajar sobre ella es necesario crear
una nueva.
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pequefas en negro, ademas de que ya
estan un poco maltratadas por el
tiempo e inclusive se han borrado, lo
que ocasiona que la lectura no sea
posible a distancia.

Solo las sefales que son adquiridas
estan basadas en una reticula para su
composiciéon y en algunos casos estan
impresas por computadora en hojas
comunes. La mayoria no indican la
ubicacién correctamente.

La tipografia empleada carece de
A | Condiciones actuales de los Sefialamientos impacto, lo que obstruye la visibilidad y
Viales del Zoocriadero. legibilidad de la sefializacion.

Los colores empleados son un fondo
en verdes degradados y tipografia
negra con contorno amarillo y otra

2.- El sistema sefalético con el que
cuenta el zoo criadero no tiene
unificacion, aparte de que no es de

buen funcionamiento ni soluciona el haranja.

problema de identificaciéon de los sitios Esto hace visible pero no legible la

y provoca confusién del mensaje que informacion, porque dicha combinacion
transmite. genera ruido visual.

El signo no se incluye en la mayoria de
las senales, que son adquiridas
comercialmente, y el zoo criadero no
cuenta con sefales propias.

Las sefnales que se encuentran a lo
largo del recorrido sobre la carretera
estan maltratadas por el tiempo y
algunas faltan en los cruces de
caminos; las que se encuentran en el
interior tienen fondo blanco y letras

o) | Sefialamientos Viales del Zoocriadero.
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N | Sefialamientos Interiores del Zoocriadero.

El sistema de sefiales empleado tiene
un formato estandar en el cual estan
elaboradas, ya que algunas estan
colocadas en forma horizontal y otras
de manera vertical.

Las sefales no cuentan con una
estilizaciéon, ni con una imagen que

refuerce el mensaje, sino que estan
elaboradas de forma tipografica.

Solamente algunas de las sefiales son
visibles en el trayecto; otras no por la

exuberante vegetacion que las cubre,

lo cual impide su lectura.

Algunas de éstas estan deterioradas
por el paso del tiempo, lo que ocasiona
una confusién en su lectura.

El sistema de sefializacion empleado
no es funcional ni eficiente y no ayuda a
orientar a las personas al llegar al Zoo
criadero.

El sistema de sefalizaciéon del Zoo
criadero presenta problemas en todas
las cualidades a considerar:
identificacion de lugares y
desplazamiento dentro del zoo
criadero.

il
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o) | Condiciones actuales de los Sefialamientos
Interiores del Zoocriadero.
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3.- La promociodn institucional, aunque
existe, se considera totalmente nula:

No cuenta con originalidad para
promocionar el zoo criadero.

No favorece la pregnancia, ya que no
presenta una imagen distintiva.

No existe un eslogan o alguna idea que
identifique y distinga al zoo criadero.

La promocioén soélo es realizada durante
periodos breves, (como los periodos
vacacionales) debido a que no se
cuenta con un plan econémico
preestablecido al respecto.

La promocién no cuenta con un punto
de atencion en los folletos y sus colores
son serios y carentes de imagen:
ademas fue realizado por una linea de
taxis de Uruapan, que da a conocer
so6lo una pequena parte de lo que
ofrece el Zoo criadero.

La promocioén va dirigida a la sociedad
de Uruapan, sus alrededores vy los
turistas que visitan la region.

Con lo anterior, la promocién que
maneja el zoo criadero presenta
deficiencia en todas sus cualidades, lo
gue no le permite llegar al publico
meta. Como consecuencia no se dan
a conocer los servicios y cualidades
que ofrece el zoo criadero.
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4.2 COMO SE MANIFIESTA:

El problema afecta directamente al zoo
criadero, pues no permite que se
cumplan los objetivos de sefalizacion,
que repercuten en la falta de
generacion de recursos deseables,
pues los ciudadanos y turistas de la
region desconocen las posibilidades
recreativas del lugar.

Este desconocimiento se manifiesta,
por un lado, en la falta de asistencia de
visitantes al lugar y en la falta de
percepcion de ingresos que por
concepto de boletos de entrada
obtiene el Zoo criadero.

Por otra parte, dentro del zoo criadero,
otro problema que afecta es la
desinformacién sobre la ubicacion del
lugar, los servicios que ofrece, el costo
de la entrada, los animales que es
posible conocer y las areas con las que
cuenta.

4.3 CONSECUENCIAS:

Si no se resuelve el problema, podria
perderse un espacio que busca el
esparcimiento y convivencia familiar en
el municipio de Uruapan, ademas de la
oportunidad de elevar el nivel de vida
de los habitantes de la comunidad de
“El Sabino”.

~J.~\
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4.4 ;QUE SE HA HECHO?

Hasta ahora, s6lo se ha hecho un
anuncio publicitario en una guia
turistica perteneciente a una linea de
taxis de la localidad, en la que
aparecen fotos de los animales.

Un rétulo en manta con caricaturas de
animales, que se encuentra a la
entrada del sitio.

4.5 ENCUESTAS:

En base al numero de habitantes en el
Municipio que son un aproximado de
270,000 ( segun el ultimo censo de
INEGI ) se saco una muestra
representativa de la poblaciéon para
hacer que los resultados obtenidos
sean exactos y confiables puesto que
el objetivo de las encuestas es conocer
las problematica actual del
Zoocriadero.

1.- De estos lugares cudl ha visitado?

a) Parque Nacional Barranca del
Cupatitzio 360

b) Tzararacua 232
Cc) Zoocriadero “El Sabino” 24

2.- De estos lugares ¢A cual ha asistido?

a) Zoologico Benito Juarez, Morelia,
Mich. 240

b) Recreativo San Miguelito, San Juan
Nuevo, Mich. 272

c) Zoocriadero “El Sabino”, Comunidad
“El Sabino” 24

3.- ¢Sabe lo que es un Zoocriadero?
a) Definicion de Parque 96
b) Definicion de Zoologico 264
c) Definicion de Zoocriadeo 40

4.- Sabe la Ubicacion del Zoocriadero “El Sabino”

a) Si 24
b) No 376

5.- ¢Como se dio cuenta de la existencia del lugar?
a) por un conocido 164

b) por publicidad 23
C) por mi cuenta 88
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2.-¢Cual de estos medios ha utilizado para llegar?
a) Microbus 63

b) Aventon 87

c) Carro propio 115

3.- ¢Qué le parece el costo de la entrada?
a) Alto 3

b) Bajo 28

c) Adecuado 244

4.-;Como define las instalaciones?

a) Excelentes 26

b) Buenas 235

c) Malas 14

5.-¢Qué le parece las condiciones de los animales?

a) adecuadas 262
b) Inapropiadas 13

T T
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6.-¢ Cudles problemas tuvo para llegar al lugar?
a) No hay promocién 275

b) No hay sefalamientos 275

c) No sabia la ubicacion del lugar 275
d) Camino en malas condiciones 275

7.-¢De estas opciones cual le gustaria que se
realizara?

a) Alberca 192

b) Juegos Infantiles 177
c) Restaurant 209

d) Toboganes 87

e) Mas animales 255

f) Souvenirs 101

g) Zona para acampar 53
h) Paseos guiados 123

De acuerdo a las encuestas anteriores
vemos la problematica que existe en el
municipio acerca de los espacios de
convivencia y también el
comportamiento del visitante a estos
sitios y se pone en evidencia el poco
conocimiento sobre la existencia del
Zoocriadero, la falta de informacion
sobre el mismo y la urgente necesidad
de resolver este problema.

bt iiilulr ineainod it lie
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5.1 Introduccidén

En este capitulo se muestran diversos
ejemplos de imagenes corporativa,
campanfas y sefalizacion, a nivel
internacional y nacional, preocupadas
por el cuidado de los animales y la
difusion de los zooldgicos. Esto, con la
finalidad de realizar un analisis critico
desde un punto de vista del disefio y la
comunicacion visual, tomando en
cuenta aspectos como estilo, imagen,
tipografia, concepto, impacto, formato,
contenido, color, textura, forma,
aciertos, desaciertos, publico meta y
medios de comunicacioén, entre otros.

5.2 Ejemplos analizados

o) | Africam Safari, Valsequillo, Puebla, Mx.

Basa su imagen en un logotipo
tradicional con un estilo caracteristico
de los afos 70's y 80's que destaca por
su disposicion horizontal en forma
rectangular, formado por el nombre en
una tipografia extra bold con patines,
en un color terracota intenso,
combinado con verde bandera, en otra
palabra que hace referencia en un
ambiente natural y calido.

De un elefante visto de frente y calado
en blanco sobre un fondo con textura
de mapa transporta al publico al
continente africano, de donde es
tomado el nombre del lugar.

De esta imagen se puede decir que es
funcional, pues cumple con el objetivo
de dar a conocer el lugar.

Es impactante, estética y de gran
armonia en la composicién y
acomodos de sus elementos.

La aplicacion en una o dos tintas de
esta imagen podria ser poco funcional
por el manejo de la textura del mapa,
ya que perderia legibilidad, puesto que
se toma esto como una deficiencia.

Como una sugerencia se podria
actualizar la imagen en cuanto a la
eleccion de la tipografia, sin alterar el
acomodo de los elementos.
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El primer concepto mencionado se
representa con el manejo de imagenes
de animales en siluetas haciendo un
efecto de negativo y positivo con el
fondo en donde también se incluye un
espacio azul y verde, que dan un toque
de frescura al logo.

El elemento citadino lo representan
algunos trazos arquitectonicos del
parque que nos hacen creer que es de
caracter moderno.

El area utilizada es de forma circular y
el manejo de luz y color es en plastas,
para no saturar la imagen y la tipografia
utilizada en la palabra “safari”.

A | zoolégico de Ledn, Mx

Es totalmente decorativa, desde las
formas que tienen hasta el manejo de
color, en ellas contrastando con la
tipografia de “zoo le6n” que es san
serif.

Las deficiencias para poder utilizar

Una palabra que describiria la imagen esta imagen se veria reflejado en

del safari seria innovadora, por las variante a grises, reducciones, y

siguientes caracteristicas: cuestiones que encarecen la imagen
es la cantidad de mas de 4 tintas en su

Por los elementos que incluye hace reproduccién.

alusion al concepto del zooldgico, es
decir un espacio natural y salvaje en la
ciudad.




Capitulo 5

¢, Qué se ha hecho?

A | Zoolbégico Tamatlan, Tamaulipas, Mx.
Es un logo equilibrado empezando con
su disposicion horizontal y la
combinacién de elementos muy
representacionales. Incluye la
ilustracion de un jaguar, equilibrado
también en el manejo de colory
texturas ya que la ilustracion esta
resuelta en colores calidos y la
tipografia san serif en mayusculas muy
impactante por el tamafo y el peso en
dos tonos de verde, que crea contraste
y hace al logo funcional y estético,
rastico y divertido a la vez.

Lo ilegible que podrian resultar los
detalles de la ilustracion en las
aplicaciones de minimos de reduccién
seria una deficiencia, asi como la
simplificacion de pocas tintas de la
misma imagen.

L
S

i
" WORLD-FAMOUS

| .San Dieg' ZOO

T,

A | Zooldgico de San Diego, California, E.U.A.

Una imagen totalmente
representacional, conservadora y
tradicional es la que maneja el
zoolégico de San Diego, ya que en la
utilizacion de las ilustraciones muestra
diversidad y riqueza de las diferentes
especies con las que cuenta el parque.
La jerarquia que la imagen maneja es
resaltar o hacer protagoénico a los
animales y, en segundo término, el
manejo del nombre del lugar en una
tipografia serif calada en blanco, sin
hacer mucha competencia al resto de
los elementos .

Es una imagen impactamente que
podria encontrarse con algunos
problemas a la hora de su
reproduccién a pocas tintas y
reducciones, porque puede perder
equilibrio e impacto.




CINCINNATI Z0O &
BOTANICAL GARDEN

A | Zoolégico de Cincinnati, E.U.A

Es un logo de disposicion regular,
rustico y sencillo, que describe con la
silueta de un arbol y de un rinoceronte
la idea o concepto de que es un
zooldégico y un jardin botanico a la vez.

Dicha siluetas tienen como base un
bloque de color verde que refleja
frescura, donde esta dispuesta la
tipografia en mayudsculas y con patines
calada en blanco.

También se encuentran unas lineas
organicas que otorgan un toque
informal y calido por los colores y las
caracteristicas del trazo.

Es un logo funcional y legible, ya que
tanto en las reducciones como la
impresion a pocas tintas no encuentran
dificultades para su reproduccioén, pero
poco original porque se parece a
muchos otros logotipos de zooldgicos.
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DETROIT ZOO

DETROIT ZOOLOGICAL SOCIETY

A | zoolégico de Detroit, E.U.A

La relacion entre lo conservador y
elegante se ve reflejada en la solucion
de la imagen, ya que tiene un toque
armonico.

Es un logo descriptivo y que refleja
mucha vida; resuelto en un estilo
sencillo, basado en siluetas que tienen
movimiento y muestran al publico
interactuando con las distintas
especies y ecosistemas en un solo
espacio.

Dicha imagen descrita anteriormente
esta complementada con una
tipografia impactante por su tamafo y
el manejo en mayudsculas y patines
Por su forma tan horizontal y la
cantidad de detalles en las
estilizaciones se podria perder su
legibilidad.

bl oo it lie
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San Antonio Zoo

A | Zoolégico de San Antonio, Texas, E.U.A.

La forma en que esta resuelta la
estilizacion es muy estética, atemporal
y bien integrada.

Consta de la imagen de una cebra en
disposicidn semicircular, combinada
con la representacion de un sol en
naranja intenso representando el clima
caracteristico del lugar.

Analizando el manejo tipografico se
hace evidente una necesidad de
actualizacion de la misma ya que por
ser de un estilo decorativo usado en los
30's, hace contraste poco estético con
los trazos utilizados en la estilizacion.
La simplicidad en el manejo de tintas y
las caracteristicas de los trazos hacen
este logo muy funcional y estético.

A | Zoolégico de Taronga, Sydney, Australia.

La composicion utilizada en el logo de
Taronga es de una forma geométrica y
el uso de los elementos de una forma
organica con lineas fuertes y el manejo
de lo colores hace alusién a un
ambiente natural por el tono de verde
y el amarillo que contrasta dando un
toque luminoso a la tipografia y a la
estilizacion.

La imagen del ornitorrinco le da una
identidad y originalidad al zooldgico
debido peculiaridad de este singular
animal originario del continente. Otro
punto de contraste es el uso de una
tipografia con patine que por su manejo
en mayusculas, hace al logo
impactante y legible.

hcihimacitc bl stnesioho Aiiiibe
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A | Zoolégico de Colonia, Alemania.

La manera de resolver el mensaje es
original y el resultado muy creativo,
debido a que la imagen principal de un
elefante se da como resultado del
trabajo de la estilizacion ya que se
logra incluir tambien la silueta de un
rinoceronte y una jirafa, formando una
sola idea visual .

El resultado de la utilizacion de este
tono de verde es una connotaciéon del
habitat que se intenta representar en el
zooldégico y, aunque no es un color o
una solucién diferente de los otros
parques, se considera un acierto ya
gue al manejarse en otro color podria
hacer alusion a un circo, ya que no
utiliza tipografia.

Se resalta como un acierto de este
estilo de logotipo el impacto que causa
esta imagen, organica y a la vez
simbdlica.

vi

¥ JUNTOS, SOLO EN EL 200. ©Z56
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A | Campafia Promocional “Juntos solo en el Zoolégico”.

Lugar y ano: 2007 Buenos Aires,
Argentina.

Presentacion: Carteles, disefio
publicitario, video clip y postales.
Disefno: bueno por su idea original.
Legibilidad: buena.

Tipografia: impactante

Color: Seleccion de color.

Publico meta: Publico en general.
Aciertos: la combinacion de animales,
en un solo habitat, lo hace llamativa.

La campafa ‘Juntos, solo en el
zooldgico fue lanzada en agosto de
2007 en Argentina, con el propdsito de
atraer al publico a visitar el zooldgico.
En esta campafa tienen como
mensaje principal que dentro de éste
puedes encontrar todos los animales
en un solo lugar, no sélo los de un
habitat determinado.
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La imagen principal de los carteles fue
la combinacion de dos animales en un
solo habitat donde muestran que dos
animales de diferente especie no
pudria vivir en un habitat determinado.
Tragicamente el poder de la naturaleza
interviene separandolos pero, aun asi,
se vuelven a encontrar en el Zooldgico
de Buenos Aires.

f4 JUNTOS, SOLO EN EL Z00. ©255

- =

A | Camparfia Promocional ‘Juntos solo en el Zoolégico”.

El eslogan utilizado en toda la
campafa fue ‘Juntos en el zoo”.

El principal acierto es la buena integra-
cion de las imagenes, que la hace
llamativa al publico.

La campafa fue promovida a través de
noticiarios, los principales peridédicos
de Argentina, carteles y postales, con
el mismo disefio que el del cartel,;
también contd con un video clip que
narra la historia de la amistad entre un
0SO y un mono.

A | Campafia Promocional “Animales muy de cerca”.

Lugar y afio: 2006 Buenos Aires,
Argentina.

Presentacién: Carteles, disefo
publicitario y postales.

Disefio: bueno por su idea original.
Legibilidad: buena

Tipografia: impactante

Color: Seleccion de color.

Publico meta: Publico en general.
Aciertos: La fotografia es llamativa
porque hace un close up de los
animales.

La campaifa “Animales muy de cerca”
se lanzo en enero de 2006; la finalidad
de la campanfa era dar a conocer a las
personas los animales del zooldgico de
Buenos Aires, para que fueran a
conocer los animales.

La campafa tiene como mensaje
principal el poder ver a los animales
mas de cerca que otros zooldgicos.




La imagen principal de todas la
campanfa fue la fotografia de varios
animales, pero en close up, para dar a
entender de que los animales se
podian ver méas de cercay no alo
lejos de las jaulas.

El eslogan utilizado fue “Animales muy
de cerca”; la campafa se promovio por
medio de carteles, postales y anuncios
publicitarios en los principales diarios
de Buenos Aires.

LLEGARON LOS CANGUROS. @200

A | Campafia Promocional “Llegaron los Canguros”.

Lugar y afno:2005,Buenos Aires,
Argentina.

Presentacién: Carteles, disefio
publicitario y postales.

Disefio: bueno por su idea original
Legibilidad: bueno
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Tipografia: impactante

Color: Seleccion de color.

Publico meta: Publico en general.
Aciertos: La fotografia es llamativa ya
que pone la cabeza de los animales
con un moretén en el ojo.

La campafa “ Llegaron los canguros”
fue lanzada en el afo 2005 en Buenos
Aires, con el propdésito de atraer al
publico a visitar a los canguros que
acababan de llegar al zooldgico.

La imagen principal de los carteles fue
la foto de algunos animales con un
moretén en el ojo; es una forma
creativa de llamar la atencién del
publico, ya que despierta el interés de
ir al zoolégico a ver los canguros.

El eslogan utilizado en toda la campanfa
fue “Llegaron los canguros”.

El principal acierto es la creatividad de
usar otros animales para promover que
llegaron los canguros.

La campafa fue lanzada a través de
anuncios en los principales periédicos
de Buenos Aires, carteles, y postales.
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N | Campafia Promocional “Ahora el Zoo abre de noche”.

Lugar y aino: 2005 Buenos Aires,
Argentina.

Presentacion: Carteles y disefio
publicitario.

Disefio: bueno por su idea original.
Legibilidad: buena

Tipografia: impactante

Color: Seleccion de color.

Publico meta: Publico en general.
Aciertos: Las imagenes.

La campafa “Ahora el zoo abre de
noche” fue lanzada en el 2005, fue una
campafa corta que duré 3 meses (de
junio a agosto) donde el zoolbégico
abria de noche y daba recorridos a
pequenos grupos.

La imagen principal de los carteles fue
la de los animales bostezando,que
pretendia transmitir que los animales

también estaban despiertos en la
noche.

El eslogan de la campaiia fue “ahora el
zoo abre de noche”; la campafna fue
promovida a través de carteles 'y
anuncios en los principales periédicos.
El principal acierto de la campafa fue
el captar a los animales bostezando.

N | Campafia Promocional “De Peluche”.

Lugar y afio: 2004 Buenos Aires,
Argentina.

Presentacién: Carteles, disefo
publicitario y postales.

Disefo: bueno por su idea original
Legibilidad: buena

Tipografia: impactante

Color: Seleccion de color.

Publico meta: Publico en general.
Aciertos: La comparacion de un
peluche con los animales.

La campaia “Peluche” fue lanzada en
Febrero del 2004, en Argentina, el
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principal mensaje que maneja la
campanfa fue el de dara a conocer al
publico que vive cerca del zooldgico los
precios ya que es mas barato ir al
zooloégico a ver a los animales que
comprar mufiecos de peluche.

Como imagen principal los carteles
muestran los animales de peluche con
los reales y el precio de unoy el de ir a
ver a los otros, que es mas accesible.

El eslogan de la campana fue “veniy
llevate mucho mas por menos, cerca
pero bien cerca tuyo”, que trata de dar
el mensaje de que por menos dinero
tienes la opcién de ver mas animales.

La campana se dio a conocer a traves
de carteles, portales y anuncios en los
principales periédicos.

El principal acierto de la campana fue
la mezcla de los animales de peluche y
real es, que lo hace llamativo.

Lugar y ano: 2006 Barranquilla,
Colombia.

A Campafia Promocional “De loros”.

Capitulo 5

Presentacion: Mascota y carteles.
Disefo: regular ya que le falta mayor
impacto

Legibilidad: _regular

Tipografia: creativa

Color: Seleccion de color.

Publico meta: comunidad escolar.
Aciertos:

La campana “De loros” fue lanzada en
el 2005 en Colombia , que es el
segundo pais con mayor biodiversidad
a nivel mundial, y el pais con mayor
diversidad de aves en el mundo.

La campafa se enfocd en educar a la
comunidad respecto del caracter
silvestre de los loros.

Esto con el propdsito de sensibilizar y
concienciar a la poblacion de
Barranquilla sobre la gran amenaza
gue para estas especies constituye el
trafico ilegal de mascotas.

Como imagen de la camparna se utilizé
la caricatura de un loro, ya que la
campafa esta dirigida a los nifios.

Se pretende crear en los nifios el valor
de la responsabilidad y compromiso
hacia el cuidado de los loros.

El principal acierto de esta campafa es
gue esta enfocada en los nifios, ya que
en ellos esté el cuidado de las
mascotas.




Capitulo 5

¢, Qué se ha hecho?

% /4 amphibian ark

o | Camparfia Promocional “El afio de la rana”.

Lugar y afo: 2007.

Presentacion: Cartel, catalogo, volante
y anuncio espectacular.

Disefio: bueno por que es innovador
Legibilidad: bueno

Tipografia: impactante

Color: Seleccion de color.

Publico meta: zooldgico, acuarios,
jardines botanicos, instituciones
privadas y publicas.

Aciertos: La imagen de la campanfa, la
estilizacion de una rana y que lo usé en
todas las aplicaciones.

La campafa “El afio de la rana” fue
lanzada en diciembre del 2007, por la
asociacion Amphibian Ark, que tiene
como proposito concienciar a todos los
zooldgicos y publico en general a nivel
mundial sobre la crisis de extincion de
los anfibios que representa el mayor
reto de conservacion en la historia de
la humanidad.

La campafa tiene como metas
principales involucrar al publico en la
conservacion de anfibios, crear
asociaciones alrededor del mundo

entre zooldgicos, acuarios, jardines
botanicos, instituciones privadas y
publicas para asegurar la supervivencia
global de los anfibios, llamar la
atencion de los zooldgicos hacia la
importancia de la conservacion de los
anfibios y aumentar la concienciacion
acerca de la proteccion de la
biodiversidad a través de la
conservacion de los anfibios.

Los medios para difundir la campaifa
son: cartel, catalogo, anuncio
espectacular y volante.

Como es una campaifa a nivel mundial
se reprodujeron las aplicaciones en 4
idiomas (espafol, inglés, chinoy
japonés) con la finalidad de llegar a la
mayor parte del mundo.

Para el diseno de los volantes se
hicieron dos versiones, que contienen
instrucciones de como cuidar los
anfibios.
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5.3 Conclusiones Estos espacios similares al Zoocriadero
son los ejemplos claros de que la

Después de analizar cada ejemplo ¢que descubri? aplicacion y uso de Disefioy la
Comunicacion Visual son el medio

Que la mayoria de los disefios no son ideal para resolver la problematica que

complicados estan resueltos de la se describe en el capitulo anterior.

mejor manera posible y siempre

innovando.

¢ Como me sirve esta informacion?

Para darme una idea de como se
puede resolver y dar a entender un
mensaje al publico en general acerca
de un espacio de esparcimiento y
recreacion, en donde menos es mas
en cuanto a lo gréfico.

INFO: Cuantitativa

¢Cuantos ejemplos usan caricatura?
La mayoria la utilizan como un recurso
muy acertado

¢Cuantos usan eslogan?
Ninguno, sélo las campafas de
promocion.

¢Cuantos usan Tipografia?
La mayoria con la excepcion de uno o
dos.

¢De qué formato son?
Rectangulares, cuadrados y estan
hechos de manera vertical y horizontal.
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A | El sentido de la vista es una de las herramientas
primordiales para la comunicacién humana.

6.1 Definicion:

Es la composicion, el trazo de distintos
elementos que expresen a través del
dibujo, escritura, ilustracion, etc., una
idea o0 que transmita y comunique un
mensaje con un objetivo especifico, de
manera visual, a través de un medio.

6.2 Historia del diseno

El disefio grafico surgié cuando las
personas necesitaron trasmitir o
expresar ideas a través de un medio
de comunicacion visual.

La Revolucién Industrial y la invencion
de la imprenta en Inglaterra son
sucesos que marcaron el crecimiento
del disefio grafico; los acontecimientos
y las necesidades de comunicacion
masiva que caracterizaron esta época,
sirvieron para su aceptacion en las
sociedades.

—

El disefio surgié como una corriente
vanguardista; esta disciplina se
concibié de forma artistica aunque su
fin era especificamente comercial,
apoyada en los conceptos clasicos de
las Bellas Artes, creando confusion
respecto del concepto de disefio-arte,
en 1885.

Pero no es sino hasta 1920 cuando en
Alemania se fundo la escuela Bauhaus
(“Casa de la Construccion”), la cual
acufo el concepto del disefio grafico
contemporaneo a sus productos,
apoyado por muchas personalidades
que formaron parte de la escuela, tanto
maestros como aprendices y que
contribuyeron e impulsaron la creacion
de nuevas maneras de disefar.

o) | La Escuela Bauhaus marco la nueva era del disefio
como lo conocemos actualmente.
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Después de la Segunda Guerra
Mundial, debido a fendbmenos como la
destruccion y la muerte y a las
condiciones econdmicas, sociales y
politicas de la época, el disefio influyd
drasticamente en la vida y el
comportamiento de las personas;
gracias a ello trajo importantes
contribuciones para el crecimiento y
desarrollo de las civilizaciones
actuales.

Esta disciplina alcanzé su mayor
aceptacion ya que se expuso a
cambios radicales.

Sy i s | -
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A | Tipos mdviles de metal para las primeras imprentas.

En la década de los 60's, el disefo
grafico ya formaba parte de la cultura y
de la economia de los paises
industrializados. Sin embargo, a pesar
de los avances de la tecnologia de la
comunicacién que permitieron que la
informacion fuera repartida
rapidamente por todo el mundo, los
desarrollos todavia estaban localizados
en determinados paises y la mayoria
de los disefiadores trabajaban como
parte de un equipo.

J-I.\

El disefio grafico era cada vez mas
requerido para solucionar problemas
de comunicacion, y acabo siendo
reconocido por los consumidores como
sinbnimo de moda, buen gusto,
estética y funcionalidad.

La revolucioén electrénica ofrecio la
posibilidad de utilizar imagenes
almacenadas desde periodos
anteriores y de transformar sus
contenidos para nuevas aplicaciones a
través de la manipulacion digital.

o) | Impresion en offset actualmente.
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La comunicacion impresa se debio,
principalmente, a los avances de las
nuevas técnicas y de la tecnologia
informatica, que dieron al disefiador el
control sobre los medios graficos de
produccioén y reproduccion.

6.3 Areas del disefio
*Tipografia

Se encarga de varios o todos los
caracteres tipograficos de un alfabeto,
procurando el equilibrio entre
elementos como legibilidad, estética y
singularidad y dando preferencia a
alguno de estos tres aspectos en
funcion de las necesidades de
creacion.

Y
o) | La creatividad no conoce limites.

—

*Editorial

Se encarga de organizar y optimizar la
estructura visual de los medios
impresos y en esta area se desarrolla
en el material escrito y se utiliza para la
realizacion de libros, periédicos,
revistas, folletos, etc.

El disefio grafico es importante para
cualquier publicacién, ya que gran
parte del éxito de ésta depende de él.

*Audiovisual

Atacan y estimulan los sentidos
auditivos y visuales del publico y esta
disciplina se desarrolla por lo general
en cine, television, audiovisuales,
multimedia e internet.

Es una de las areas mas nuevas y
llamativas a la vista, por la integracion
de imagenes en movimiento y audio.

*Envase y embalaje

Su finalidad es establecer una conexion
entre el producto y el consumidor, se le
da una imagen y personalidad externa
a los productos, teniendo como
objetivo captar la atencion y que la
imagen sea vocero del producto o la
marca.

En esta area se le da imagen a un
producto, como los envases,
etiquetas, embalajes.
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*|dentidad corporativa:

Es el &rea del disefio encargada de
identificar y crear una imagen uUnicay
personal para las marcas o
identidades, de las empresas o
instituciones; la imagen corporativa
tiene la finalidad de proyectar cada
una de las cualidades de la empresa,;
ésta debe ser positiva al publico, que
hacen resaltar la imagen como las
marcas, logotipos, envases,
envoltorios, impresos normalizados,
fachadas, colores, uniformes, etc.

Tiene que tener los siguientes factores
esenciales: Originalidad, Valor
simbdlico, Pregnancia, Cualidad estética,
Repeticion, Tipologia adecuada, Autenticidad,
Personalidad, Funcionalidad.

o) | Imagen corporativa para el Taller de Arquitectura
“Villegas y Guzman"

taller de

AR@UHTCTURA
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*Sefalizacion:

Es el area del disefio que responde a
las necesidades de comunicacion por
medio de cddigos, signos y sefales,
teniendo como objetivo comunicar de
forma inequivoca e instantanea,
guiando a los usuarios en un espacio.
Puede ser en interiores o exteriores.

Es una disciplina técnica que colabora
con la ingenieria de organizacion, la
arquitectura, el acondicionamiento del
espacio y responde a la necesidad de
informacién y de orientacién provocado
por la movilidad social.

PICHYEHIDOS A
LA GRANJA DEL 200 |

. e =TS ,'__-E. '.'.."_.j-'

o) | Sefalizacion interna del Zooldgico
de Buenos Aires, Argentina
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*Disefio publicitario:

Es un intento de influir en el publico,
mas exactamente es el elemento del
marketing que tiene como propdsito
influir en los sentimientos, creencias o
comportamiento del receptor o
destinatario. El disefio grafico esta
relacionado con la publicidad,
propaganda y promocion, ya que ésta
es la base para el buen
desenvolvimiento de nuestro disefno; el
trabajo del disefiador grafico dentro de
esta area es la creacion de anuncios
espectaculares, volantes, carteles,
campafas de prensa, etc., tomando en
cuenta los elementos basicos para la
realizacion de cualquier disefio como
son ilustracioén, fotografia, tipografia,
collage, etc. La promocién cumple tres
funciones esenciales: informar a los
compradores potenciales, persuadirlos
y recordarles de la existencia de una
compaifia y sus productos.

A | Papeleria del Zooldgico Fuengirola.

—

*Campafa promocional

Es un medio de comunicacién que
tiene como finalidad dar a conocer un
servicio, evento o producto.

Se determina su programacion de
acuerdo al publico al que va dirigida;
para cumplir sus objetivos se utilizan
los medios de comunicaciéon mas
adecuados que permitan dar a conocer
y convencer al publico acerca de lo que
se esta anunciando.

Para poder hacer una campafa se
debe tener en cuenta el tipo de publico
al que se quiere llegar, la naturaleza del
servicio, el presupuesto disponible para
crearla y la duraciéon de la misma.

Se deben planear los objetivos que se
qguieren cumplir y las razones que tiene
el cliente para hacer uso de los
servicios del producto.

La promocién es necesaria cuando los
servicios y productos no son conocidos
0 cuando el numero de clientes y
usuarios se guiere aumentar, ya que los
servicios son indispensables, nadie
los usaria si no los conoce.

Algunas de los objetivos con las que
tiene que cumplir una campafna
promocional son los siguientes:
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Originalidad.- Tiene que ser una
declaracion unica e irrepetible, y no
una copia de otra.

Funcionalidad.- Es una necesidad
gue sea funcional y eficaz tanto en el
mensaje como en todo el proceso que
implica realizarlo.

Permanencia.- Tiene que aguantar el
mayor tiempo posible en el mercado,
porque el tiempo de vida de las
campafas es muy corto.

Pregnancia.- Se debe de mantener
en la mente del publico meta, durante
el tiempo que sea necesario.

Atraer la atencion.- Captar la
atencion del publico meta para la que
fue elaborada; en mayor caso.

Representacidén en escala de grises
y blanco y negro.- El material tiene que
ser reproducible a una tinta y la
posibilidad de hacerlo en escala de
grises, que pueda utilizarse en muchas
aplicaciones diferentes, que no
requieren de mas tintas, para lograr
una imagen funcional.

Se tiene que utilizar libre de errores y
defectos la idea que se quiere dar a
conocer al publico meta al que va a ser
dirigida, sus gustos, tendencias,
contexto sociocultural y econémico, asi
como el medio geografico en el que se
desarrolla, de manera que este admita
y acceda facilmente a la campana.

Capitulo

A | Campafia de promocion del Zool6gico Bronx,
N.Y., E.UA.

Tipos de campana

Existen diversos tipos de campanas,
las cuales cumplen diversos objetivos y
se adaptan a la necesidad. Se
clasifican en:

*Publicitarias

Es una accion que se concreta y se
utiliza con mucho cuidado, donde
también existen una serie de anuncios
relacionados entre si, que giran en
torno de un tema especifico para
cumplir el objetivo del anunciante. Su
principal objetivo es vender algo.

*Promocionales

Es un conjunto preparado y coordinado
de actividades de promocion que giran
en torno de un tema especifico para
lograr un fin determinado.

Mmoot i st~ it bbb Qb
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La promocion es todo lo que un
comerciante elabora para informar
sobre un producto o servicio que le
ayude a venderlo.

Los elementos de la promocioén son: la
publicidad, la venta personal, la
promocion de ventas y las relaciones
publicas.

6.4 El diseiio en México

En México, el diseno grafico tuvo un
papel importante con las olimpiadas de
1968, pues se convirtié en un
componente definitivo del medio
ambiente visual del pais.

Al mismo tiempo, demostré a
fabricantes y compaiiias locales, la
importancia de una imagen grafica,
bien estructurada.

Lance Wayman, disefiador neoyorquino
al que se debe el logotipo de México
68 y la simbologia de las estaciones de
la linea 1 del metro, entre otros
simbolos, decia que durante la XIX
Olimpiada hubo que desarrollar un
lenguaje grafico y un sistema de
identificacion capaz de hablarle a un
grupo multilingue.

En la década de los 70”s, el disefio ya
tenia un papel destacado en las
estrategias de marketing para
identificar los productos y las empresas

—

fabricantes junto a los consumidores, a
través de la realizacién de embalajes,
creacion de marcas, logotipos e
identidad corporativa global.

En esa época, se relacioné de manera
importante con el proceso de
comercializacion de los productos y se
convirtiéo en un elemento recurrente en
la industria del entretenimiento y de los
medios de comunicacion masiva.

Hoy en dia, el disefio grafico es de gran
importancia en las sociedades y
paises, ya que se considera como
parte integral del progreso cultural,
artistico, econdémico, politico y social en
el que vivimos.

A través de esta investigacion se ha
hablado diversos temas referentes, al
Disefo y la Comunicacioén Visual ya que
es una herramienta importante en la
sociedad, es de gran importancia para
dar a conocer eventos, lugares,
empresas, productos y ayuda a
resolver problemas de comunicacion,
como lo son los de tipo social, de una
forma colectiva, persuadiendo y
creando conciencia.
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7.1 MATRIZ DE POSIBILIDADES DE Viabilidad:

SOLUCION:
Medio de difusion que, por sus

Para encontrar una soluciéon de disefio circunstancias, tiene posibilidades de

y comunicacion visual que logre el poderse llevar a cabo.

objetivo de informar a la poblacién de

la existencia del zoo criadero “El Costo:

Sabino” y de las cualidades que ofrece,

se presentara a continuacion una Precio o cantidad que cuesta algo.

matriz de solucion, esto con la finalidad

de que la eleccion obtenga como Innovacion:

resultado una reaccion de la poblacion

acerca del zoo criadero. Caracteristica que lo hace diferente de
lo demas.

Ademas de trabajar en la creaciéon de

la imagen corporativa del lugar se Vigencia:

plantear6n como opcion de solucion se

plantearon un CD interactivo, un Tiempo que estara en vigor alguno de

audiovisual, una campana de los medios.

promocioén, un manual y un libro.

Se tomaron en cuenta las
caracteristicas que condicionan cada
proyecto, como:

Cobertura:

Extensidn territorial que abarca todos y
cada uno de los medios de
comunicacion.

Accesibilidad:

Es la facilidad y capacidad de cada

uno de los medios que la poblaciéon
pueda adquirir o llegar al mensaje.

hcihimmaciic bl sainesioho Aiiiibe
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\\ cobertura accesibilidad | viabilidad costo innovacion vigencia

T\ CD interactivo &}" "

-
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~\_ Audiovisual C?

—\_ Campaha "
T\ Manual C?
T\ Libro Q

JLILIINL
A
A
JRILIRIL
JLILIBIL

Bajo | Medio Alto MATRIZ DE SOLUCION:

Después de realizar los Analisis y las
g o e comparaciones necesarias en ésta
etapa del proyecto, se tomo la
resolucion de crear una imagen
corporativa y manual que regule el uso
apropiado de la misma, y en el cual se
incluya las aplicaciones en sefializacion
y medios de promocion.
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MATRIZ DE MEDIOS:

cobertura accesibilidad | viabilidad costo innovacién vigencia

Tomando en cuenta las mismas

Lonas Prdr sleadl ot db -« caracteristicas que en la matriz de
cartel Y [ N P S soluciéon, se reali;é Ia' matriz_de_ medios
en la que se analizaron los siguientes,:
Aunciodetv |2 | @ | 2| @ | @ | 2 Lonas, Cartel, Anuncio de TV, Triptico,
Volantes, Postales, Calcomania,
Triptico @rdl o diar‘dlasal g Anuncio en periédico, Spot de radio,
Volantes Anuncio de revista, Anuncio en
< |- - - L transporte publico.
Postales " _dia‘diladlr o o o
Calcomania Como en la gréafica se observa, los
agiargiargl ol 301 medios de difusién con puntales bajos
A enperiédico | e | gme | @ | 2| @ | 2 son: Anuncio en TV, Spot de Radio,
_ Triptico, Anuncio en Revista, Anuncio
spotderado | g | gt | @t | @t | @l | 2 en Periodico.
MR 2| c|ce | @t e |2
A. en transporte
pblico. > 4 JdF i 4 JdF o

Bajo | Medio Alto

arar ol g
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7.2 Brief:

NECESIDAD:

El zoocriadero “El Sabino” es un lugar
habilitado por el H. Ayuntamiento de
Uruapan que desde el afio de 1999,
ofrece a los visitantes de la localidad y
turismo en general, espacios de
recreacion por la experiencia de ver y
conocer mas de los animales que en él
se encuentran, asi como la convivencia
y el descanso en un ambiente tranquilo
y natural apto para toda la familia.

Este proyecto surge de la necesidad de
darlo a conocer e informar a la
comunidad de Uruapan de la ubicacion
del mismo y los servicios que ofrece.

OBJETIVOS:

Promocionar y difundir el zoocriadero
“El Sabino” por medio de estrategias
aplicadas en una imagen corporativa
representativa y funcional de
comunicacion visual. Informar a la
sociedad de la existencia del lugar, y
facilitar el traslado hacia él y dentro del
mismo, medianta un sistema de
sefalizacion.

~g—
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PUBLICO META:

Con base en la investigacion realizada
mediante las encuestas aplicadas en
la ciudad acerca de qué sector de la
poblacién podria generar los
potenciales visitantes, se obtuvieron
datos que sefalan hombres y mujeres
de entre 24 y 45 afios de edad, con un
nivel socioecondmico que va desde
bajo-alto hasta medio-alto, con un
grado de estudios que va de primaria
hasta preparatoria y que estos son
padres de nifios de entre 6 y los 15
afnos.

RECURSOS HUMANOS Y
ECONOMICOS:

Debido a la naturaleza y procedencia
del zoocriadero, es tarea y obligaciéon
de la Direccion de Parques y Jardines y
la Direccion de Medio Ambiente de
Uruapan el posibilitar la realizacion del
proyecto proporcionando los recuersos
economicos necesarios y facilitando
con la colaboracion del personal
correspondiente, la creacién de la
solucion grafica mas adecuada.

A continuacioén se enlistan los nombres
de los cordinadores y personas
involucradas en el proyecto de los
organismos antes mencionados:

bttt uineainiod it lie
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Encargados del Zoocriadero:

<Biol. Eduardo Moreno Mufioz
<Biol. Rigoberto Lopez Hernandez
<Biol. Roberto Dominguez Gallegos
M.V.Z. Humberto Contreras Vieyra
<P.J. Ibraim Hernandez Martinez
Disefador y Comunicador Visual:
eLuis Alberto Sanchez Nava

Recursos de disefio:
Material de bocetaje
Escaner

Equipo de cémputo
Camaradigital
Impresora

Recursos materiales:
Senalamientos viales
Anuncio espectacular
Papeleria, boletos, hojas, etc.
Elementos de promocioén
Financiamiento.

ENFOQUES:
Conceptual:

El contenido de los mensajes debe
transmitir tranquilidad, seguridad,
armonia, convivencia, y proporcionar
en el publico la intencidén de asistir al
zoocriadero para conocer, divertirse y
descansar.

Expresivo:

Para transmitir estas cualidades se
usara la fotografia para la generacion
de imagenes, asi como una tipografia
decorativa; por otro lado, la gama de
colores a utilizarse se debe inclinar
hacia los tonos frios de manera que
refuerce el concepto de tranquilidad,
seguridad, armonia, convivencia.

La camparfa debe recurrir a fotografias
de animales en paisajes agradables
como elementos centrales de la
misma, donde detone los conceptos
anteriores.

Funcional:

Los mensajes, ya sean tipograficos o
gréaficos, deben ser transmitidos de
forma que las personas capten su
contenido de una manera
directamente, deben ajustarse al
entorno o canal por los que seran
transmitidos y siempre con un fin atil.

hcihimacihc bl stinesioho AiiiibObe
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METODOLOGIA:

Es una de las etapas especificas de un
trabajo o proyecto que nace a partir de
una posicion tedrica y conlleva a una
seleccion de métodos de como se va
a realizar la investigacion.

La siguiente metodologia a seguir es
una recopilacién de varios autores
como lo son: Bruno Munari, Sampieri,
Joan Costa, Jorge Frascara.

1.-Plantear el problema a investigar
2.-Definiciéon del problema
3.-Elementos del problema
4.-Recoleccion de la informacion
5.-Analizar y organizar e interpretar la
informacion
6.-Determinaciéon de objetivos
7.-Establecer preguntas de
investigacion
8.-Investigacion tedrica
9.-Brief
10.-Seleccionar metodologia de
sefalizacion, identidad corporativa y
la campafa de promocion.
11.-Creatividad
12.-Dibujos constructivos
13.-Supervision
14.-Disefio y com. visual
15.-Verificacion
16.-Anteproyecto
17.-Solucidén
18.-Organizacion de la presentacion
19.-Presentar los resultados

DESCRIPCION DE LA SOLUCION:

Después de haber realizado una
investigacion con el zoocriadero “El
Sabino” y la incidencia positiva que la
disciplina del disefio y la Comunicacion
Visual pueden tener en dicho proyecto,
se llego a la conclusiéon de dar a
conocer el lugar mediante la imagen
corporativa institucional aplicada en
una campafa de promocion lanzada a
nivel local apoyandose en diversos
medios elegidos segun el estudio del
publico meta.

Dicha imagen contara también con un
manual de disefio que incluya
aplicaciones y un manual de
sefalizacion externa e interna para la
debida orientacion de los usuarios
desde que se van trasladando hacia el
“El Sabino”, hasta su estancia en el
lugar.

hcbammuaitciiilbulr oo it lie
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PROCESO DE DISENO

Después de haber analizado los
elementos del Disefio y la
Comunicacion Visual se lograra disefar
una imagen grafica institucional cuyo
objetivo sera: unificar e identificar el
lugar.

Para iniciar con el proceso de disefo
primero se establecieron una serie de
conceptos, dicha imagen debera
cumplir con los siguientes elementos:
funcional, estético, dinamico,
tranquilidad, seguridad, armonia,
convivencia, diversion, diversidad,
naturaleza, y sobre todo una
personalidad propia y original que logre
ser pregnhante y que vaya dirijida a todo
publico de diferentes edades y clases
sociales.

DESARROLLO DEL SIMBOLO

En cuanto al concepto debera
representarse de manera entendible y
sencilla a la vez; que vaya de acuerdo
al tipo de lugar, tomandose ideas muy
representativas del lugar como lo son
los animales y su vegetacion.

PROCESO DE BOCETAJE

Partiendo de los conceptos que se
especificaron en el proceso de disefio
se presentan algunas imagenes las
cuales sirvieron para el proceso de
bocetaje.
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Capitulo 7
Propuesta de solucién’ \

El siguiente paso fue realizar algunos
bocetos , trazos y crear imagenes, que,
como las palabras, representaran
fielmente el ambiente y esencia del
Zoocriadero.
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El estilo de los dibujos en un principio

se busco6 que fuera informal y P e S P .
caricaturistico, usando la imagen de un RSl N F
cocodrilo en diferentes posiciones, con A )= ;:::f;_ﬁ;g%ﬁ
la tipografia como marco o elementos U ESI\ Y fi::\\é_";l;
que otorgara equilibrio a la LA r,ﬂ:;i_”%‘}" %
composicion. k R}.-,"u.-

e l.{ I

Otro elemento propuesto desde los W\
primeros bocetos fue un arbol \ A
(haciendo alusién al nombre del lugar b
ya que el sabino es el nombre de un
arbol de la region), que debido a que
en gran medida representa el
ambiente natural del lugar y la regién
michoacana donde se ubica.

.ﬂ,—_ e nt_"

I | : -,,F.Nm
| Ed_ _ F ) __. // [k ||\-'r— e =
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Las ideas antes mencionadas se
representaron graficamente apoyadas
de texto. Esto con la finalidad de elegir
un grafico que, acompafado de un
nombre, representara al zoocriadero y
tuviera relacion con él.

Con base en los bocetos anteriores se
eligieron las mejores opciones, y se
procedio a trazarlos, para aplicarles
tipografia, color y diversas
disposiciones.

Propuesta desoly\-—l\

Después de haber realizado encuestas
acerca de la mejor opcion tipogréfica,
se busco una tipografica que le diera
movimiento, frescura y simplicidad a
los bocetos, manejandola en algunos
de ellos, como “ojos” de un animal
amigable.

700 criadero

Criacero
%88 criadero

200 criadero

y40] 0,

Crladero

%(\@/é\ chc;%?'en?o

%@e@ @@

sabino sabmo
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Al revisar las diferentes propuestas que
se bocetaron se decidié continuar con
la idea del arbol, con una tipografia
mas seria, delineada para darle mas
fuerza y hacerla mas impactante.

La palabra “zoocriadero” va en
mayusculas de un puntaje menor como
informaciéon complemetaria.

z@@

ZOO CRIADERO

Z@ ZOOCRIADERDO

/OO CRIADERDO

bt iiilbunilr oo it lie
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Propuswm"\

Bocetos finales

Ya teniendo la idea elegida se

comenzo6 afinar la mejor opcion para el

logotipo, se procedié a definir los

detalles de funcionalidad en cuestion

de la tipografia y la compaosiciéon de la

Ei(Sabino

OO CRIADERO

ZOOCRIADERO

ZOO CRIADERDO
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LOGOTIPO

Al eliminar las siluetas de animales al
rededor del arbol se optd por incluirlas
en la copa del mismo, a manera de
siluetas caladas en la planta del follaje
de la estilizacion.

La tipografia tiene un elemento de otro
color ya que representa la presencia
del agua (manantiales que se
encuentran en la comunidad) elemento
fundamental para el zoocriadero.

El disefio en general de la imagen del
zoocriadero es pregnante lo cual da
armonia y equilibrio, esto se ve
reflejado en su originalidad y
personalidad propia.

Se optd por una san serif en altas y
bajas tanto en la palabra “zoocriadero”
como en “El Sabino”.

Las familias tipograficas utilizadas son:
Mouser Outline

Berlin Sans FB Demi

Berlin Sans FB

URUAPAN, MICHOACAN
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Senalizacion

Dentro del proceso de investigacion se
decidié reemplazar completamente el
sistema de sefalizacidon existente para
representar con mayor legibilidad el
mensaje y que el ususario encuentre
con mayor facilidad los servicios que
necesita.

La investigacion de campo consistio en
la recopilaciéon de informacion donde
primeramente se consiguié el plano
arquitectonico, para identificar las rutas
de acceso mediante muestras
fofograficas para trazar las areas de
conflicto y las palabras clave. Se
elaboraron fichas sefaléticas para la
organizacion de los tipos de senales
existentes y la investigacion de su
equivalencia iconica para realizar la
unificacion del sistema senalético,
buscando un formato ergonédmico,
tipografia legible, el mismo estilo de
estilizaciones y colores contrastantes e
institucionales.
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ZONIFICACION (,,""‘E‘ARRETER A ‘ ) AVESTRUCES
Plano y territorio: (¢ ESTACIONAMIENTO O VENADOS
. ‘ BODEGA
La elaboraciéon de este plano nos G TAQUILLA Y SANITARIOS
ayudara a la localizacion
Yy i ~ 4 . “, CENADORES (J LEONES
determinacion de las sefales a realizar.

' ‘0, LINCES
‘ ) COCODRILOS

“, JABALI
‘ ) TORTUGAS

Q TEJONES
Q JAULA
Q OCELOTE
Q MAPACHES
Q/ARROYO

‘ ) ACCESO
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Senalizacion

DOCUMENTOS FOTOGRAFICOS

Las sefnales que se encuentran a lo
largo del recorrido sobre la carretera
estan maltratadas por el tiempo y
algunas faltan en los cruces de
caminos; las que se encuentran en el
interior tienen fondo blanco y no
cuentan con una estilizacion, ni con
una imagen que refuerce el mensaje,
sino que estan elaboradas de forma
tipografica, ademas de que ya estan
un poco maltratadas por el tiempo e
inclusive se han borrado, lo que
ocasiona que la lectura no sea posible
a distancia. La mayoria no indican la
ubicacién correctamente.

81 Z00-CRIADERO |
BB EL SABINO® %
B8 A S0L017 KM f|
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DOCUMENTOS FOTOGRAFICOS
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Senalizacion

CONDICIONANTES ARQUITECTONICAS

La construccion cuenta con malla
ciclonica alrededor, taquilla, cenadores,
bodega, los servicios basicos estan a
la entrada (bafos de ladrillos sin
acabados y con colores naranja, verde
y blanco), tiene areas verdes muy
amplias, el terreno es una pequefia
pendiente, tiene varios caminos que se
entrecruzan.

CONDICIONANTES AMBIENTALES:

Cuenta con instalaciones de calidad,
en el que tiene mejor cuidado y
alimentacion de los animales, espacios
mas amplios de areas verdes, muy
limpios, da la sensacién de natural,
armonico y tranquilo. Luz natural,
colores blancos, naranjas, azules,
construcciones de ladrillos sin
acabados.

Estas seran determinantes para la
eleccion de los materiales para su
aplicacion.

NORMAS GRAFICAS PREEXISTENTES

En cuanto a las normas gréaficas, no
existe un manual de Identidad
Corporativa que condicione el disefio
de los sefialamientos.

PALABRAS CLAVE:

Banos Hombresy Mujeres
Salida de Emergencia
Primeros Auxilios
Extinguidor

Cenador

Cuidar el Jardin
Estacionamiento
Tienda

Taquilla

Salida

Entrada

Acceso

Bodega
Direccionales

No Arrojar Alimentos
No Arrojar Objetos
Directorio

Que Hacer en Sismos
Punto de Reunidn
Tirar la basura en su lugar
Directorio de c/animal.

bt e NN
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Proceso de bocetaje

Es importante mencionar que el

Zoocriadero no cuenta con una imagen

gue lo identifique actualmente, asi que J [ [
se elabord una imagen institucional
gue pretende unificar con el nuevo By— : — -
sistema, de tal manera que permita

verlo como un solo conjunto,(ver tema

anterior).

Para la creacion de un sistema de
Sefalizacion, basandome en los
conceptos anteriores, se genero una
lluvia de ideas que ayudaron a obtener
imagenes a utilizar, estilos de trazo, de
forma y colores. Lo primero que se hizo
fue crear un formato standar para las
sefales por ejemplo rectangular,
rectangular con circular cuadrado con
esquinas redondeadas.




Capitulo 7

Vd

izacion

Senal

e

S ]
e g —— —sm s @ E

- —




P' Capitulo 7
~ TemSe,

Ralizacion

Proceso de disefio Se busco una tipografia que pueda
ser legible a cierta distancia y no
Se comienza a trabajar con los bocetos cause problemas al usuario.

anteriores para trazarlos para poder
estilizarlos y representarlos en los
graficos de las sefales, se trabajo
tanto en formato horizontales y
verticales.

200 CRIDERD “E) Selbine™

CRIADERO RE(Sabing
g
.
LEISabino
Z00 CRIADERO “E| Sabino”

|
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Senalizacion

RESULTADO FINAL

Se determino para las sefiales un
formato rectangular que se uney
fusiona con un circulo, esto de acuerdo
con su forma mas organica para
poderlo relacionar con el entorno
natural que representa el Zoocriadero.

DIRECTORIO DE CADA ANIMAL

NOMBRE COMUN: struthio camelus
REINO: ANIMAL
PHILUM: CHORDATA (CORDADOS)

SUBPHILUM: VERTEBRADOS

CLASE: AVES

ESPECIE: CAMELUS

RAZA: NEGRA AFRICANA

LONGEVIDAD: 70 ANOS

MADUREZ SEXUAL: MACHO A LOS 2.5
ARNOS Y HEMBRAS A LOS 2 ANOS
POSTURA: DE 20 A 80 HUEVOS POR ANO
INCUBACION: 42 DIAS

ESTATUS: ESTABLE

DISTRIBUCION: SUDAFRICA, MAURITANIA,
ETIOPIA, KENIA, SOMALIA, NAMIBIA,
BOTSWANA

Avestruces

VIALES

1km

=l Dadiigd

URUAPAN, MICHOACAN

INFORMATIVAS

Entrada

RESTRICTIVAS

Peligro
alta tensiéon

PROHIBICION

PREVENTIVAS

Primeros
auxilios
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RETICULA

Enseguida se presenta la reticula base
donde se marca el acomodo correcto
de los elementos; asi como sus
medidas reales.

Texto Pictograma

30cm
—» Pictograma
Elementos decorativos
—> _
I 50 cm | T
n
- AN
—— Texto
_» Texto 40 cm . l(rr]
NN _ = 5) 0 :
o 7Picmgram€‘ RUARAN, MICHOACAN
N || 4’ 1 | 1.8m
] | — Elementos decorativos
] | 55 cm } 60 cm |
— - Pictograma
— - N
L L4
L——p Elementos decorativos
, 65 cm : [STVATTIVSTHPEETRRNSRTR AWV RV I |
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ldentidad visual 0 grafica
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la marca, lineamientos y aplicaciones

En este documento se compilara una serie
de reglas y guias a seguir para respetar
proporcion, colores, usos y posibles
combinaciones. El conocimiento de estas
reglas facilitara el trabajo y ofrecera a los
clientes potenciales la mejor proyeccion de
nuestra imagen.
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Introduccidn

el manual y su uso

Imagen de identidad

identidad corporativa
fundamentacién
logosimbolo

Color corporativo

pantone- cmyk- rgb

positivo- negativo

fondos autorizados

color

imagen

figura del fondo

variantes autorizadas de color
variantes a una tinta- dos tintas- etc.

Estructura visual

guia de trazo- red modular
Grea de restriccién
minimos de reduccién

Tipografia
institucional

principal o bdsica
complementaria

Elementos auxiliares

grecas- plecas y elementos decorativos

Usos incorrectos
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lsegundaparfe— < Ferderap: parte_ >

Papeleria Muestras recortables
basica : hoja, sobre, tarjeta colores
formas: factura, nota, pedido logo

elementos decorativos

Arquitectura Archivos digitales

interna: decorativos, ambientacién. para impresién, rotulacién
externa: fachadas, letreros EPS, PDF, TIFF, GIF, JPG

Vehiculos

camioneta
automovil

Uniformes

Senalizacién
interna

externa

oficial
directorios

Promocionales
etiquetas

stickers,

souvenirs

Publicidad

impresa
exterior
medios audivisuales
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Imagen de identidad

El presente Manual, tiene como objetivo
regular el uso de la identidad visual y de
proporcionar la informacion necesaria para
el uso apropiado del Logo del zoocriadero
“El Sabino” de Uruapan Michoacan, misma
que debera aplicarse bajo las condiciones y
normas aqui sefialadas, a fin de normalizar
los elementos que constituyen la identidad
visual en el contexto interno y externo.

Es importante sefalar que este Manual
admite cierta flexibilidad: sobre él se ha de
construir, con respeto, pero con creatividad.

Su buen uso exige su implantaciéon entre
todos los encargados de los aspectos
gréficos del zoocriadero, a fin de garantizar,
en todos los casos, el empleo correcto de los
elementos graficos, colores y tipografia, asi
como el material de papeleria y promocion
especial.

En consecuencia la fidelidad a estas normas
por parte de estas personas, constituye un
elemento importante para conseguir una
imagen publica coherente, fuerte, positiva,
satisfactoria de nuestros servicios ante los
usuarios potenciales y publico en general.

El uso obligatorio del presente documento,
incluye también a aquellos quienes, en un
momento dado dependera de la difusion de
la identidad del zoocriadero, muy
especialmente imprentas, empresas de
rotulacion, etc.

Por lo tanto, en estos casos ha de facilitarse
el Manual y comprobar posteriormente que
el trabajo se ajusta a las normas.

Los casos no contemplados en el presente
Manual, o aquellos que causen dificultades
0 dudas al aplicar las normas de identidad
visual, deberan ser consultados al personal
encargado del manejo de la identidad
visual, quien resolvera el caso.
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Para lograr una mejor compresion de este
manual de uso, se exponen a continuacion
las definiciones mas comunes de los
términos empleados.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL

Conjunto de normas que regulan el uso y
aplicacion de la identidad en el plano del
disefo.

IDENTIDAD VISUAL

La parte visible de la identidad de una
empresa.

A menudo se utilizan de manera
indiscriminada la identidad corporativa y la
identidad visual.

No obstante, la primera se encuentra en un
plano superior a la segunda.

MARCA CORPORATIVA

La conjuncion de los distintos elementos
que componen la identidad visual de la

empresa: logotipo, simbolo/anagrama y
colores.

LOGOTIPO

El elemento visual tipografico que da
nombre a la identidad ( Zoocriadero
“El Sabino” Uruapan, Michoacan).

Gy O ©

D
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SIMBOLO O ANAGRAMA

Elemento grafico simboliza la empresa y
contribuye mejorar su identificacion.

TIPOGRAFIA CORPORATIVA

Tipo que se utiliza de forma vinculante para
escribir los textos relacionados con la
imagen corporativa.

La normalizacién de la tipografia es un
factor adicional en todo programa de
identidad visual. Busca conferir unidad y
armonia en las presentaciones.
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mposwi'c’)n y descrlpmoﬁ:b

La identidad para el zoocriadero “El
Sabino” tuvo desde el inicio de su disefio la
idea de ser simbdlica, funcional, impactante
y practica.

Buscando una forma particular que remita
las siguientes caracteristicas o elementos:
animales salvajes, criadero, zooldgico,
jaulas, manantial de agua, areas verdes,
arboles, vegetacion, espacios naturales.
Incluyendo también las particularidades del
establecimiento, ya que debe transmitir
tranquilidad, seguridad, armonia con la
naturaleza, convivencia, diversion, con el fin
de darle a saber a la poblacion que puede
asistir al Zoocriadero en el cual se puede
divertir.

El estilo tipografico escogido que aparece
en la identidad apoya las cualidades
mencionadas, otorgando asi en su forma
global un mismo caracter. Sucede igual con
las variantes del color verde, amarillo y
azul, los cuales manifiestan una evidente
relaciéon con las caracteristicas del lugar.
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«— SIMBOLO

+«—— LOGOTIPO

LA MARCA BASICA: Este conjunto evoca seguridad, convivencia,
diversion, tranquilidad, armonia, diversion y

Es el soporte visual de la identidad el tipo de letra de caracter solido y

corporativa. amigable genera una personalidad

bastante confiable y firme.
Es una representacion del zoocriadero como

entidad. EL LOGOTIPO:
Es la combinacion de elementos que

EL SIMBOLO: integran la figura central de nuestro sistema
de Identidad.

Es un estrato de la marca basica, el que nos
servira en diferentes ocasiones como
implementacién de la identidad corporativa.
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Color:

Los colores establecidos como corporativos
siempre deben regirse por el sistema
universal de la guia Pantone. Esta permite
al usuario del presente manual e impresor
establecer una comunicacion clara,
evitando posibles distorsiones cromaticas en
el logotipo.

Asi mismo garantiza que el color sea
siempre el mismo, bajo cualquier sistema
de impresion, siendo responsabilidad del
usuario dar a conocer el numero de
Pantone y del impresor utilizar dicha
informacion.

. Pantone 288 C . c: 100 m: 100 y: O k: 15
. Pantone 368C . c:63m:0y:100k: 0O

c:Om:21y:97k: 0

Pantone 123 C
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Esta aplicacion se utilizara para diferentes
medios de reproduccidon a una tinta
(periddicos y papeleria de bajo costo).Esta
presentacion del logosimbolo esta
disponible para aplicaciones como sellos,
ponchados, serigrafia, relieve y articulos
promocionales, asi como cuando se tengan
limitaciones de tintas.

ciSabiio

URUAPAN, MICHOACAN

Esta opcién servird de base para Z O OCR A DERO
aplicaciones en fondos obscuros y donde URUAPAN, MICHOACAN
no sea posible utilizar los colores originales.




Los fondos propuestos dan buen contraste
con el uso de logo. Tanto en negativo como
en positivo se prohibe usar fondos en los
que la marca basica se vea afectada en
visibilidad.  Algunas veces la imagen
tendra que ir impresa sobre fondo de color
y éstos pueden ser claros u oscuros.
Mientras se eligan colores que no opaquen,
interfieran o afecten. Se recomienda colores
que no opaquen el color del logosimbolo,
tonos que permitan la legibilidad y estética.
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Se consideraron para este tipo de
aplicaciones por si se da el caso de que por
técnicas presupuestales no puedan
imprimirse en mas de una tinta.
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La reticula de trazo es una guia que se
utiliza para facilitar el empleo del logo en
aplicaciones de grandes proporciones,
como anuncios de pared, panoramicos,
mantas, u otra publicidad exterior. Esta
cuadricula se utiliza s6lo en caso de no
contar con medios electrénicos de
reproduccién, es decir cuando, sera
reproducido

manualmente.
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Las areas de restriccion o aislamiento son
los espacios minimos que se deben respetar
alrededor del logo respecto de otros
elementos existentes dentro de una pieza
de comunicacion. Esta se obtiene con el
valor de X, que en este caso equivale a la
altura de la letra “O”.
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A continuacién se muestran los tamanos

minimos para la utilizacion del logosimbolo.

Los siguientes parametros aseguran una
correcta comunicacion visual y literaria de
los elementos de la identidad visual.

El minimo recomendado para cada una de
las aplicaciones se ilustra en
esta pagina.

tipografia

La Tipografia Institucional figura como un
elemento importante del sistema de
identidad, ya que constituye la base
tipogréfica del Logo.

Con el propdsito de estandarizar la imagen
del studio a través de todas sus
aplicaciones, se ha seleccionado diferentes
tipos de letra compatibles entre siy, a su
vez con la Tipografia Institucional.

Berlin Sans FB Demi

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz

0123456789 !"#$%&/()=2i*"[I;:_;-.,{+ &’I°

i

N D
mIiNimMos de reduccion

ERO

z
UR OACAN

T’“ ElSabino

R
PAN
3

Z O OCRIA O
URUAPAN, MIC N

-

D E
HOACA

Mouser Outline
ABCDEFEHIKLMN ©P@QRSTUYWIXYZ

gocezighljklnn ©perstuyvicys
0123536789 | #5%21()=? O {ls 2. <+

Berlin Sans FB
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijRlmniopgrstuvwxyz
0123456789 "#$%&/()=2i*"[I;:_;-.,{+ ¢&I°

‘

N
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Se citan a continuacion las restricciones
correspondientes al uso del Logo, es decir
posibles modificaciones que no estan
autorizadas en el sistema de identidad.

VA O C I
URUAPAN, MI

El cambio de tono y con mayor razon de color altera el
sentido y esencia de la imagen corporativa. Por ello es
indispensable apegarse a los colores institucionales.

El color en el fondo altera el sentido y esencia de la imagen
corporativa por ello es indispensable apegarse a los colores
institucionales.

e o
S S

usos

£l Sabing

IOOCRIADERDO
URUAPAN, MICHOACAN

Conservar la proporcion de cada uno de los elementos y de
su composicion integral tanto en la disposicion horizontal
como en la vertical.

ElSabino

ZOOCRIADER,O
URUAPAN, MICHOACAN

La disposicion en los elementos del logosimolo marca una
jerarquia y un orden de lectura, por lo que es indispensable
apegarse a lo permitido tanto para la disposicion vertical
como horizontal

ElSabino

O O C R I A
URUAPAN, MI
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D E R
CHOACAN

Respetar las fuentes tipogréficas institucionales tanto en
peso como en puntaje y disposicion.
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PLECAS Y BANDAS DE COLOR:

Estos elementos son muy utiles para
delimitar el término del disefio o del texto
en un sinnumero de piezas publicitarias y
formas de uso legal, que permitan reforzar
visualmente el cardcter institucional del
Zocriadero “El Sabino”.

Es importante no olvidar apegarse a los
colores autorizados.




La papeleria para correspondencia
es uno de los mas importantes
medios para comunicar nuestra
identidad visual.

Por esta misma razon, los articulos
de papeleria que contiene este
manual, han sido disefiados
cuidadosamente, en cada detalle,
desde hojas membretadas, sobre de
correspondencia, hasta las tarjetas
de presentacion.

Medidas:
— 21.5cm
28 cm

Medidas:
—» 19.5cm
10.5 cm

EiSabiio

km 17.5 Carretera Uruapan-Sabino, Comunidad “El Sabino”, Municipio Uruapan, Mich.

W

ZOOCRIADERQO
URUAPAN, MICHOACAN

km 17.5 Carretera Uruapan - Sabino, Comunidad “El Sabino, Municipio Uruapan, Mich.

Este sobre es utilitario.
Como se imprimen varias la impresion sera
en papel couche mate delgado, con offset.
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La publicidad personal, como lo es el caso
de la tarjeta de presentacion, no solo habla
de la persona sino lo que representa, en
este caso a zoocriadero..

Estas tarjetas deben ser impresas en
seleccion de color en papel couche grueso,
con un acabado en barniz.

L

Biol. Eduardo Moreno Mufioz

Director de Medio Ambiente y Recursos Naturales

Biol. Eduardo Moreno Mufioz

Director de Medio Ambiente y Recursos Naturales

E Savino Medidas:
R O —> 9cm

5 cm km 17.5 Carretera Uruapan-Sabino
Comunidad El Sabino, Municipio Uruapan, Mich.

No.0001 | No.0001
% : Medidas:
: \ — 12cm
5cm

POR EL URUAPAN
QUE T4 MERECES

HLAYUNTAMIENTO 2008-201 |

2Sabinos
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El uniforme es parte importante de la
imagen de una empresa, con él se
identifica a los trabajadores, en donde
quiera que estos anden.

Esta camisa es formal con el logo bordado.

it

uuuuuuu L MICHOACAN




AP GR D e
S vehicules C:) C:) Q QQQ Q

Una publicidad muy eficaz es el automovil
de uso diario ademas de que es una
propaganda econGmica ya que no tiene que
pagar ninguna renta mensual.

Solo el montaje que se hara por medio del
recorte de vinilo

En el caso de vehiculos grandes y
espaciosos se puede jugar con algunas
plecas decorativas para darle fuerza e
impacto al disefio del vehiculo.
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promoci

Los articulos promocionales sirven para dar
a conocer la empresa, de forma, que las
personas que porten el articulo le hagan

propaganda.

Se deberan respetar los colores aqui Y %
planteados. El tipo de impresion sera G
serigrafia. ]

Las playeras son el articulo promocional
que se obsequiara durante meses
especiales (durante la promocién) y a su vez
estaran en venta en el Zoocriadero para
recaudar recursos.

Esta playera es de algodoén, con impresion
en serigrafia.

Las Tazas son un articulo promocional que

le sera de utilidad a aquel que lo porte.

La taza es de porcelana blanca; esta

impresa con la técnica de tampografia.

El lapicero son publicidad que se le da al

cliente, estara impreso en serigrafia. U

RIADERO
RUAPAN, MICHOACAN

W  Eisabino
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Las gorras es otro articulo bastante util para
el publicoy estaran bordadas.

El llavero es un articulo promocional que
sera de utilidad a aquel que lo porte.

Este llavero podra ser de diferentes
materiales como aluminio, plastico entre
otros.
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Desprender en caso de necesitar una
muestra impresa para su reproduccion.

Pantone 288 C
c:100 m: 100 y: O k: 15

Pantone 368C
c: 63 m:0y: 100 k: O

Pantone 123 C
c:Om:21y:97k: 0

Pantone 288 C
c: 100 m: 100 y: O k: 15

Pantone 368C
c: 63 m: 0y: 100 k: O

Pantone 123 C
c:Om:21y:97k: 0
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c:100 m: 100 y: O k: 15
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c: 63 m: 0y: 100 k: O

Pantone 123 C
c:Om:21y:97k: 0
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c:63 m:0y: 100 k: O
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c:Om:21y: 97 k: 0
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c:63m:0y: 100 k: O

Pantone 123 C
c:Om:21y: 97 k: 0
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Pantone 368C
c:63m:0y:100k: 0

Pantone 123 C
c:0m:21y: 97 k: O

Pantone 288 C
c: 100 m: 100 y: O k: 15

Pantone 368C
c:63m:0y: 100 k: 0

Pantone 123 C
c:0m:21y: 97 k: O

Pantone 288 C
c: 100 m: 100 y: O k: 15

Pantone 368C
c:63 m: 0y: 100 k: O
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c:Om:21y:97k: 0
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c:63m:0y: 100 k: 0
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c:Om:21y:97k: 0
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c: 100 m: 100 y: O k: 15
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c:63m:0y: 100 k: O

Pantone 123 C
c:Om:21y:97k: 0
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senalizaci

En este Manual de Sefializacion se
compilara una serie de reglas y
especificaciones necesarias a seguir
para la aplicacion correcta de
proporcion, colores, usos y posibles
combinaciones.

El conocimiento de estas reglas facilitara
el trabajo a los ejecutores graficos y
ofrecera guiar a los turistas potenciales
dentro del Zoocriadero “El Sabino”,
todo con la finalidad de proporcionar a
los usuarios la informacién necesaria,
asi como la confianza y seguridad que
necesiten dentro del Zoocriadero.
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En este plano veremos la distribucion
del Zoocriadero.

D

( “ CARRETERA

‘ ; ESTACIONAMIENTO

“, TAQUILLA'Y SANITARIOS

‘ @ CENADORES

‘ '; COCODRILOS
‘ ) TORTUGAS

SR

‘ ) AVESTRUCES

‘ BODEGA

O LEONES
(’ LINCES
O JABALI
O. TEJONES
O JAULA
O OCELOTE

‘ ) MAPACHES
‘ / ) ARROYO

‘ ) ACCESO




tienda,
taquilla,

nos,

primeros auxilios,

Servicios de:
entrada
extinguidor.

ba

> — - >

Mantenimiento

»-——

A continuacion se muestra los diferentes
recorridos permitidos dentro del
zoocriadero.

Recorrido Opcional

-» — — — >

Recorrido
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Se cre6 una sefalizacion que otorgue
identificar facilmente los mensajes de las Texto PiCtogm
sefales a los visitantes potenciales para
poder localizarlas y orientarse dentro de
éste.

Cenador

30cm

A manera general se muestra como debe
ser la distribucion general de las sefales,
como lo son: texto, gréaficos y figuras.

Elementos decorativos
—

} 50 cm ]

I—»Picto rama
9 —D Texto

NOMBRE CCOMUN: struthio
camelus

REINO: ANIMAL

PHILUM; CHORDATA

BEmE (CORDADOS)

SUBPHILUM: VERTEBRADOS

CLASE: AVES
B CSPECIE: CAMELUS ; 55 cm
RAZA: NEGRA AFRICANA
LONGEVIDAD: 70 ANOS

ctograma . | Pictograma
»

L4

> Elementos decorativos
} 65 cm |
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La Tipografia institucional figura como un
elemento importante del sistema de
identidad, ya que cumple con las
caracteristicas necesarias para ser legible.

Con el propésito de estandarizar la imagen
a través de todas sus aplicaciones, se han
seleccionado las tipografias Berlin Sans FB
Demi y Berlin Sans FB que son compatibles
entre si y, a su vez, apoyados con los
graficos para su mayor comprension.

Berlin Sans FB Demi

ABCDEFGHIJKLMNNOPOQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
0123456789 !"#$%&/()=2i*"[I;:_;-.,{+ &'I°

Berlin Sans FB

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRimniopqgrstuvwxyz

0123456789 "#$%&/()=?i*"[I;:_;-.,{+ ¢&1°
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Todos los sefialamientos estaran impresos
en vinil para exteriores en una base de
trovicel o lamina de acero inoxidable
dependiendo de su uso y estaran
atornillados en la pared o en una
estructura.

AcCceso

Cenador

Teléfono Bafios
mujeres

Informacion Banos Areas verdes
hombres

Estacionamiento Acceso para Basura
discapacitados

Entrada Salida Taquilla
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sefales-de'p

m .
Prohibido dar

de comer a los
animales

No
estacionarse
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Salida de
emergencia

Manguera Primeros
auxilios

Zona de Ruta de
concentracion evacuacion

Ruta de
evacuacion
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Peligro
alta tension

Respeta las
areas verdes

ona
inflamable

Guardar
silencio

Solo personal
autorizado

Deposite la
basura en su

lugar
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NOMBRE COMUN: AV
NOMBRE CIENTIFICO: struthio camelus
REINO: ANIMAL

PHILUM: CHORDATA (CORDADOS)
CLASE: AVES

ESPECIE: CAMELUS

RAZA: NEGRA AFRICANA

LONGEVIDAD: 70 AR

MADUREZ SEXUAL: MACHO A LOS

ANOS Y HEMBRAS A LOS 2 ANOS
POSTURA: DE 20 A 80 HUEVOS POR ARIO
INCUBACION: 42 DIAS

ESTATUS: ESTABLE

DISTRIBUCION: SUDAFRICA,
MAURITANIA, ETIOPIA, KENIA, SOMALIA,
NAMIBIA, BOTSWANA

Avestruces

NOMBRE COMUN: LEON

NOMBRE CIENTIFICO: panthera leo
ORIGEN: AFRICA

CLASE: MAMIFEROS

FAMILIA: FELINOS

HABITAT: SABANAS Y ZONAS ARBUSTAS
DE AFRICA ORIENTAL

PUBERTAD: 2 ANOS LA HEMBRA Y 2 %
EN EL MACHO

EPOCA DE CELO: SEPTIEMBRE Y
NOVIEMBRE

PERIODO DE GESTACION: 31/2 M|
LONGEVIDAD: 30 A 35 ANOS CAUTI\/ER\O
DISTRIBUCION:

Ledn

NOMBRE COMUN: OCELOTE
NOMBRE CIENTIFICO: leopardus pardalis
FAMILIA: FELIDOS

ORDEN: CARNIVOR!

GENERO: leopardus

ESPECIE: pardalis

DISTRIBUCION: VIVE DESDE EL ESTADO
DE TEXAS (ESTADOS UNIDOS) HASTA
ARGENTINA

HABITOS: HABITOS NOCTURN
ALIMENTACION: SE ALIMENTA DE
PAJAROS, PECES, SERPIENTES, LAGARTOS
Y MAMIFEROS DE TAMANO PEQUENO
CAMADA: CRIAS ENTRE UNA Y CUATRO
STATUS: EN PELIGRO DE EXTINCION

Ocelote

NOMBRE COMUN: VENADO COLA
BLANCA

NOMBRE CIENTIFICO: odocoileus
virginianus

ORDEN: HERBIBORO!

CLASE: MAMIFEROS

FAMILIA: CERVIDOS

HABITAT: ALASKA HASTA BOLIVIA
PUBERTAD: 15 MESES HEMBRA, 11 Y 12
MESES EN EL MACHO

EPOCA DE CELO: SEPTIEMBRE Y
NOVIEMBRE

PERIODO DE GESTACION: 8 MESES
LONGEVIDAD: 20 A 25 ANOS EN
CAUTIVERIO

Venado

NOMBRE COMUN: JABALI
NOMBRE CIENTIFICO: sus scropa
CLASE: MAMIFEROS

ORDEN: ASTRODATILOS

FAMILIA: SUIDAC

GENERO: sus

ESPECIE: scropa.

MADUREZ : HEMBRA 8 A 20
MESES, MACHOS 10 MESES
GESTACION; 4 MESES
DISTRIBUCION GEOGRAFICA: ASIA,
EUROPA'Y N. DE AFRICA

HABITAT: MACIZOS FORESTALES Y
CADUCIFOLIO

LONGEVIDAD: 4 ANOS BIEN CUIDADOS

Jabali

REINO: ANIMALIA
PHILUM: CHORDATA

CLASE: REPTILIA

SUBCLASE: ARCHOSAURIA

FAMILIA: CROCODYLIAE

GENERO: crocodylus

ESPECIE: acut

LONGEVIDAD: 70 AR

MADUREZ SEXUAL: A LOS 6 ANOS CUANDO
MIDEN ENTRE 2.10 Y 2. 75 METR
OVOPOSICION: DE 15 A 75 HUEVOS
INCUBACION: 80 DIAS

ESTATUS: PELIGRO DE EXTINCION
DISTRIBUCION: EN MEXIC(

COSTAS DE SIN; NAY; JAL; MICH;

OAX; VER; YUC; CHIAP; Q. ROO.

Cocodrilo

NOMBRE COMUN: LINCE

NOMBRE CIENTIFICO: linx pardinus
ORIGEN: EUROPA

CLASE: MAMIFEROS

ORDEN: CARNIVOROS

FAMILIA: FELINOS

HABITAT: AL SUR DE LA PENINSULA
IBERICA

PUBERTAD: 15 MESES

EPOCA DE CELO: DICIEMBRE Y ENERO
PERIODO DE GESTACION: 70 DIAS
LONGEVIDAD: 15-20 ANOS EN
CAUTIVERIO

Lince

NOMBRE COMUN: COATI
NOMBRE CIENTIFICO: South American coati
CLASE: MAMIFEROS
ORDEN: CARNIVOROS
FAMILIA: PROCIONIDOS
GENERO:
ESPECIE: NASUA N,
MADUREZ SEXUAL: HEMBRA 8 A 20 MESI
MACHOS 10 MESES
GESTACION: 4 MESES
RIBUCION GEOGRAFICA: ASIA,
EUROPA Y N. DE AFRICA
HABITAT: MACIZOS FORESTALES Y
CADUCIFOLIO
LONGEVIDAD: 4 ANOS BIEN CUIDADOS

Coati

NOMBRE COMUN: MAPACHE
NOMBRE CIENTIFICO: procylon loten
CLASE: MAMIFERO

ORDEN: CARNIVORO

FAMILIA: PROCINIDAE

GENERO: procylon

SPECIE: loten

CAMADA: 1 A7 CRIAS

ALIMENTACION: FRUTAS Y PECES
LONGEVIDAD: 17 ANOS

DISTRIBUCION :E.U.A., MEXICO Y CENTRO
AMERICA

Mapache

NOMBRE COMUN: PAVO REAL
NOMBRE CIENTIFICO: pavo cristatus.
FAMILIA: FASIANIDOS

ORDEN: GALLIFORMES

GENERO: pavo

ESPECIE: cristatus

ALIMENTACION: OMNIVORA

Pavo Real

NOMBRE COMUN: CHACHALACA
NOMBRE CIENTIFICO: ortalis vetula
FAMILIA: CRACIDOS
ALIMENTACION: FRUTOS Y HOJAS
COMPONEN SU DIETA

HABITAT: MATOPRALB Y BOSQUES
POCO DEl

DI RIBUC\ON EN EL SUR DE TEX,
MEXICO Y CENTROAMERICA

Chachalaca
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Todos los sefialamientos estaran impresos
en vinil para exteriores en una base de
lamina de acero inoxidable estaran
atornillados en un poste que estara anclado
al suelo.

—» Pictograma

40 cm

Elementos decorativos
—

} 60 cm ]
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Capitulo 7

Campana de Promogion

Planificacion de la campairia

Después de haber realizado una
investigacion acerca de todo lo que
rodea al Zoocriadero, tanto en aspectos
fisicos y sociales, y de haber analizado
diferentes medios por los cuales se
podia dar a solucion a la problematica,
se lleg6 a la conclusion de que la mejor
manera de dar solucion era crear una
campafa de promocioén, ya que su
finalidad es promocionar y difundir el Zoo
criadero “El Sabino” por medio de
estrategias de comunicacion visual e
informar a su vez a la sociedad la
existencia del lugar.

En dicha campafa se utilizaran medios
impresos, esto con la finalidad de tener
mayor cobertura; los medios dirigiran
dos mensajes que llevan a un mismo
objetivo, que es Promocionar y difundir
el Zoo criadero “El Sabino”, e informar a
la sociedad de la existencia del lugar.

Para comenzar con la campaifia, en
primer lugar se hizo una planificacion
sobre quien es el emisor del mensaje, a
quién va dirigido el mensaje, la fecha en
la que se va a elaborar, el objetivo, la
planificacion de los medios, y la meta
gue se desea cumplir.

Emisor

El emisor del mensaje es la Direccidon de
Medio Ambiente ya que es la institucion

gue es la encargada del Zoocriadero “El
Sabino”, quien desea dar a conocer la
problematica para dar a conocer el lugar
a la poblaciéon en general y los turistas
gue visitan la regién , con la finalidad de
que visiten el lugar.

¢A quién va dirigido el mensaje?

A hombres y mujeres de entre 24 y 45
afos de edad, con un nivel
socioecondmico que va desde bajo-alto
hasta medio-alto, con un grado de
estudios que va de primaria hasta
preparatoria y quienes son padres de
ninos de entre 6 y los 15 afos.

Fecha de elaboracion de la campairia

La campafa se pretende hacer durante
los meses de Febrero, Marzo y Abril para
aprovechar las vacaciones de Semana
Santa para que mas gente pueda visitar
el lugar y es cuando hay mas visitantes
en la regién por el tianguis artesanal del
Domingo de Ramos en Uruapan,
Michoacan.

El objetivo

Promocionar y difundir el Zoo criadero “El
Sabino” por medio de estrategias de
comunicacion visual e informar a su vez
a la sociedad la existencia del lugar.
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Planificacion de la campairia

Después de haber realizado una
investigacion acerca de todo lo que
rodea al Zoocriadero, tanto en aspectos
fisicos y sociales, y de haber analizado
diferentes medios por los cuales se
podia dar a solucion a la problematica,
se lleg6 a la conclusion de que la mejor
manera de dar solucién era crear una
campafa de promocion, ya que su
finalidad es promocionar y difundir el Zoo
criadero “El Sabino” por medio de
estrategias de comunicacion visual e
informar a su vez a la sociedad la
existencia del lugar.

En dicha campafa se utilizaran medios
impresos, esto con la finalidad de tener
mayor cobertura; los medios dirigiran
dos mensajes que llevan a un mismo
objetivo, que es Promocionar y difundir
el Zoo criadero “El Sabino”, e informar a
la sociedad de la existencia del lugar.

Para comenzar con la campaifia, en
primer lugar se hizo una planificacion
sobre quien es el emisor del mensaje, a
quién va dirigido el mensaje, la fecha en
la que se va a elaborar, el objetivo, la
planificacion de los medios, y la meta
que se desea cumplir.

Emisor

El emisor del mensaje es la Direccidon de
Medio Ambiente ya que es la institucion




Capitulo 7

Campana de Promogion

El contenido de los mensajes debe
transmitir tranquilidad, seguridad,
armonia, convivencia, y proporcionar en
el publico la intencion de asistir al
zoocriadero para conocer, divertirse y
descansar.

Para transmitir estas cualidades se usara
la fotografia para la generacion de
imagenes, asi como una tipografia
decorativa; por otro lado, la gama de
colores a utilizarse se debe inclinar hacia
los tonos frios a calidos de manera que
refuerce el concepto de confianza,
dinamismo y frescura.

La campafa debe recurrir a fotografias
de animales en paisajes agradables
como elementos centrales de la misma,
donde detone los conceptos anteriores.

Los mensajes, ya sean tipograficos o
gréaficos, deben ser transmitidos de
forma que las personas capten su
contenido de una manera directamente,
deben ajustarse al entorno o canal por
los que seran transmitidos y siempre con
un fin atil.
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Para tener una mejor idea de lo que se
necesita transmitir se plante6 un objetivo
y una estrategia definida de cada uno de
los medios, ya que todos ellos tiene
caracteristicas diferentes.

Carteles
Bocetos

El objetivo es informar a la sociedad y

visitantes, sobre las cualidades del lugar, ————

asi como los animales que es posible '

admirar. Se pretende transmitir el N

mensaje por medio de una fotografia que T

refleje la situacion actual y, a la vez, =<

reforzar con una frase alusiva al tema. 4

|
Etpals

Esto con la finalidad de llamar la atencién ===z red
y, a la vez, crear una imagen actual del g ==y
lugar. =msta,

Los carteles seran colocados por | oo s =
personal encargado de la Direccion de
Medio Ambiente en lugares de afluencia E
publica.

El cartel tendra vigencia durante todo el : _

afo pero principalmente en los periodos —— =3
de vacaciones, para que la campafa _ |
mantenga impacto y esté en la mente — |
de quien lo vea. S

iamitcii il wiieaitlic Miiituithe
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Campana de Promogion

Solucién Final

En los carteles se utilizaron fotografias del
lugar y los animales al igual que en las
demas aplicaciones por su impacto y
fidelidad. Estos serian 5 diferentes.

En la parte inferior se utilizo el grafico de
lla textura de pasto para dar la sensacion
de naturaleza también se coloco la
direccion del lugar.

La medida del cartel sera de 60 x 40
cm., y sera impreso en offset, sobre
papel couché de 135 gr.

) il

km 17.5 Carretera Uruapan-Sabi
Comunidad El Sabino, Municipio Uruapan, Mich.

e s

km 17.5 Carretera Uruapan-Sabino
Comunidad El Sabino, Municipio Uruapan, Mich.

km 17.5 Carretera Uruapan-Sabino
Comunidad El Sabino, Municipio Uruapan, Mich.

km 17.5 Carretera Uruapan-Sabino
Comunidad El Sabino, Municipio Uruapan, Mich.

B (
km 17.5 Carretera Uruapan-Sabino
Comunidad El Sabino, Municipio Uruapan, Mich.
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Postales Bocetos

El objetivo es que la gente tenga consigo e
informaciéon y también una fotografia o e -
actual de la cualidades del lugar, la = S

direcciony como puede llegar a él. i

La manera como se pretende dar las
postales es por medio de la Direccion de
Medio Ambiente, ahi mismo en el
Zoocriadero y sitios de interés como lo son
el Parque Nacional, la Tzararacua, asi
como también en los hoteles, esto, conla —_— e _
finalidad de llegar a mas publico. S —a e

Se repartiran en los mismos lugares en -
donde se pondran los carteles, como lo 0%
son el Parque Nacionaly la Tzararacua.

0

Se realizaran varios disefios de postales,
con informacién similar a la del cartel, para
dar a conocer més cualidades del lugar.
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Solucion Final

La variedad de las postales se apoyaria
en la diversidad de los animales del
Zoocriadero.

Las medidas serian de 10.8 x 14 cm.,
impresas en offset, al frente a todo color
y el reverso en negro sobre papel couché
de 250 gr., y se aplicara un terminado
brillante al frente.

rretera Uruapan-Sabino
Kk 1.8 A unidiad Hl Sabino

Municipio Uruapan, Mich.
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Lonas Bocetos

El objetivo es informar el mensaje, ya
gue es un medio de gran formato y tiene
mucha durabilidad, esto a su vez servira
como recordatorio, para reforzar la
campafa, pues tienen un impacto visual
enorme, por medio de una fotografia que
refleje la situacion actual y, a la vez,
reforzar con una frase alusiva al tema.

Esto con la finalidad de llamar la atencion

y, a la vez, crear una imagen actual del
lugar.
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Solucién Final

La medida de la lona seria de 2 x 4 mts,
y serda impreso a todo color.

Se ubicarian cerca de los espacios
turisticos de la regiéon, asi como en las
entradas a la ciudad y en algunas
avenidas, la principal que seria a la
entrada para la desviacién al Zoocriadero

e Promogciom

- |_-. ¥

R ACOICTRITAIERIONE,

Ehr )

o = R S Am

R f’;m

ZOOCRIAD s
RUAPAN, MICHOA A -

A i

km 11,75 Uruapan Sabln@

IDDMJ[I@JHL

il uiiesiithion Mikistuiiblie
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Pendones Bocetos

La publicidad puede llevarse a otros

atractivos turisticos de Uruapan, como lo —— et ——
son el Parque Nacional, la Tzararacua, la  — Acf’::_'
Pinera, y sera percibido por transeuntes f o~ {
locales o turistas, por medio de una ' o | -
fotografia que llame la atencion del ~'-’_} ,}-'T*"‘""- 2
publico, reforzada con una frase. ;
" /""\
Se realizara el disefio igual al cartel para . / {\_/’ ]
unificar la campafa y obtener un mayor 3
impacto visual. ' (( ,.' ]
_pe -, | L’J
Se pretende utilizarlos en los sitios
turisticos para que la gente se dé cuenta _
de que existen otro sitio de interés . —
__._:—-_.-P“-I' | e i — 1
| \ /
e, = J

'\Fa"""': Y | : - |I
Ly als | '—-r_é._.-n“ |
- | |
[ plel ] I___]- I -m
. ! } ~caly L)
. !
R X | | =
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Solucién Final

Los pendones estaran instalados en los
espacios turisticos de la region asi como
en el interior del Zoocriadero.

La medida serian de 80 cm x 1.80 m.,
impresos a todo color en la misma
técnica y material que las lonas.

EiSabino

URUAPAN, MICHOACAN

POR EL URUAPAN
QUE T4 MERECES

HAYUNTAMIENTO 2008-201 |

Ei Sabino

URUAPAN, MICHOACAN

Carretera Uruapan-Sabino
Comunidad “El Sabino
Municipio Uruapan, Mich.

Carretera Uruapan-Sabino
Comunidad “El Sabino
Municipio Uruapan, Mich

EiSabino

URUAPAN, MICHOACAN

mm Sabi
Carreteral ruapan;sanine)
EComunidadgEIfSabino)

#VItnicipiofUruapangMichy

EiSabino

URUAPAN, MICHOACAN

Urlapangsabi
- nidad&EISabino=
Wruapan®Mich's

EiSabino

URUAPAN, MICHOACAN

LEON

EiSabino

URUAPAN, MICHOACAN

EOCELOTE
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Anuncio en transporte publico Bocetos

La publicidad movil es muy importante
para la campafa ya que desplaza el
mensaje por la ciudad y llega a mas  e——————

lugares, es percibido por transeuntes y e
automovilistas de la ciudad. = !
J r:— ———
. r - ~ . e ————
Se realizara el disefio igual al cartel para ., = by
unificar la campafa y obtener un mayor e ——a
impacto visual.
Se pretende utilizar un microbus por ruta,
para llegar a abarcar la mayor cantidad
de publico meta.
__I el -
: 1 54 | SRy, < N/
s f—— e e—— —>A0nD r
[ :I..E b N ._._ i '-f_-"j E — l-‘_\\ T___,_._o——-‘_' -

————— e —— % \ ‘II - —— -—'—-—--_._,_______H;.---ﬂ-.__ ——
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Se utilizo el recurso fotografico, estos

serian 4_ diferentes. _ ) VishiEmos : ' )

La medida del los anuncios seran de b Eisabino =
acuerdo al espacio publicitario disponible e — @
y sera impreso en vinil adherible, a todo

color, esto para que la mayor de gente
posible lo vea y lo reconozca.

ElSabino =

URUAPAN, MICHOACAN
At

BT
e
i e B

kmplz5iCanreteralUriapanzSabing
ComunidadiElfSabinofiMunicipioiUrlapan;ivich

il sinneaihio Miiuithlia
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Calcomania Bocetos

Su objetivo es que las personas tenga

mas cerca la informacion, ya que es un = =
medio mas individualizado, (se puede = z
pegar en cualquier lado). Es un

recordatorio de la campafia y contiene =
informacion durable, ya que no importa

gue acabe la campafa la informacién

perdura. ; —
Las calcomanias se pegaran en lugares e ki
estratégicos como el servicio urbano,

taxis. Durante la duracion de la campafa e - .
se regalaran las calcomanias, para que . —
las personas de den cuenta que se trata

de la misma campana.

Se utilizara solo un disefio y esto sera
Unicamente el uso del logo junto con un
grafico auxiliar para crear un mensaje
muy claro y preciso.

La cantidad aproximada a regalar es de : 1 1 o
5,000 calcomanias. % )
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Los tamanos serian variados de 3x3 cm,
5x5 cm, 10x10 cm, y 15x15 cm,
pensando en el uso sobre papeleria,
vehiculos y souvenirs.

El método de impresidon sera en offset,
vinil adherible o inclusive en serigrafia
cada uno se decidira en base a las
necesidades de aplicaciones
mencionadas anteriormente.

El ElSabino

Z OOCRIADER,O Z OOCRIADER,O
URUAPAN, MICHOACAN URUAPAN, MICHOACAN
km 17.5 Carretera Uruapan-Sabino km 17.5 Carretera Uruapan-Sabino
Comunidad El Sabino, Municipio Uruapan, Mich. \Comunidad El Sabino, Municipio Uruapan, Micry

&

km 478 U iliapanssabine)
& Sebino, Miel

kmi75]CanreteralUriapan:Sabino
Comunidad|ElfSabino Mich?

km 478 UrliapansSabine)
ElfSabincoy V1ich
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Anuncio de periédico y revistas locales Bocetos

El objetivo es que la gente se entere de
gue existe una campafa sobre el | o |
Zoocriadero “El Sabino” y dar a conocer Judor i —
las caracteristicas de éste para que la

gente pueda visitarlo. — =

Los anuncios saldrian en periédicos y

revistas locales, dirigidos a nuestro - —— )
publico meta como lo son padres de g S —|
familia y sus hijos.

Estos pueden ser los lectores del s
periddico y revistas locales como los

periédicos “ABC de Michoacan”,“La

Opinion de Michoacan” y las revistas

“Enlazando Michoacan” y “Publi Sport”,

ya que su circulacion es local y el precio

es accesible.

Los anuncios van a tener el mismo ———
disefio que los carteles y las postales. ==

= 1 pred et
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Muestras aplicadas en medios impresos
a todo color y en grises.

e lioe Do P e S b 71
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Luis Atherto Sanchez Nava
PRESENTE

16 Octubre 2008;
Uruapan, Michoacan.

Dehido a su amable peticicn le enviames cordialments [a siguiente cotizacion de Trabajo
de Fabricacidn e Instalacion de Senalamientos. Consistiendo en los servicios descritos a

continuackn.

izacion

Senal

Letrero en estireno

superficie de paliestireno rotulado
con vinil de recorte

70 % 30 cms £105.00 cfu
60 % 40 ems £1.20.00 cfu

47 piezas
17 piezas

Letrero en estireno
superficie de poliestireno rotulado
con vinil impreso a todo colar

14 piezas 70 % 60 cms £250.00 giu

Total: $ 15, 475.00 pesos

Instalacion

sarvicio de instalacion y mano de obra a domicilio §5,000.00

$4,935.00
$2,040.00

$3,500

*Frocios més 1WA solo en mso de facturacion, el pago es-en ofectiva y endos pardakdades: la primen af controtar y la Gtma

ol ser entregsda sl materisl sstmfachonamente

De antemana agradecemas su interés brindado, y le reiteramas que nuestra compahia de
disefio estd a sus andenes para cualguier servicio o asunto a tratar.

s Valentin Campes Rodrigues
ir, General. Insignia Grafica
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At°n, :
EL SASING 700 CRIADERO Urua aFeth‘"grﬁ cé.m:.
presante ruapan, Michoacan,

For medio de |a presente, me permito enviare un cordial saludo y poner a su
disposicion el Presupuesto del Provectn de Aplicacion de Letrerns. A continuacian s

describe a detalle.
CAMTIDNAD PROYECTC PRECIO
s 1 1 Sanalamaania sobna |éming de slummio $1T66.00
J calbiore 22, con esquina Inferior derecha creutar
- J Roluackin en winil LG, iImpresa n aita
. defiricidn, calidad iatoprilica.

media: 55 x 65 em
e MGl instafacion

1 Safalamants sobne rovicel de 3mm §1408.00
con asquing inferior danacha crcular
Rotulacktn en winil LG, Impresa an aita
definiciin, calidsd tetogralics.
medida; 55 % 65 em
no incluye inslE&cion

NOTA;
E! costo de instalacion fomnaa. es dal 50% def costo tobal dal proyecin

“Laos procios. MO incipyven (WA Y esiim vgenies por 18 b
La srerega def material ¢ da B oias habdes apanir do fa focha do contralackan
Siw dnipainen ceoun S (e Etioge pam miciar con au propecsn

- Esparando satisfacer suc expectativas al maximo y poder servirle, quedo de
1% usted y de su importante empresa,

I i N

7, IN.
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Ak'R, =
Febrero 2011;
EL SN]SO0 RIS Uruapan, Michoacan,

Por medio de |la presente, me permito enviare un cordial saludo y poner a su
disposicion el Presupueste del Proyectn de Aplicacion de Lefreros, A continuacian se

describe a detalle.
CANTIDAD PROYECTD
1 Safiglamianto sobre [&ming de sluminic SE50.00

calire 22, con esquing inferior derecha creutar
Rotudackin en wnil LG, impresa an alta
dafinizian, calided fotografica

medida: 0% 30 cm

ne nclieye Inslefackn

1 Safialamianto sobra trovicel de 3mm 587600
con gsguing inferior demecha croular
Roldackin en winil LG, impresa an alta
dafinicin, calded fotografica
medida. 50 x 30 em
i niclisye inslatacion

NOTA
El comin de nstalacgan foranea, es dal 60% del costo fotal del proyesin,

"Loa precios MO rciuyen 1WA, Y sxtin dgenes por 15 diss,
La sfvregs ool material ao 0o B oias hbies a panir oo @ fecha oo coniraiockn
Fin rpcpainen de un 509 de anticisn pio micier con A prerpactn

Esperanda satisfacer sus expectativas al maxima y poder servirle, quado de
usted v de suimportante empresa,

I i N

O
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AL, Febrero 2011;
r
EL A FL CRIAL LR Uruapan, Michoacan.

presente

Por medio de la presente, me permito enviare un cordial saludo y poner a su
disposicion el Presupuesto del Proyecto de Aplicacion de Letreros. A continuacion se

describe a detalle.
CanTIDaD PFROYECTO PRECIO
1 Sefialamiento sobna l&ming de sluminio §1685.00
o caliare 22, con esquira inferior derechs Greulir
2 J Rotidada mnovinil LS, impreso en alts
. dafinickin, calidad fotogrifice

Sujetadn con wbo de escapa de 1 4"
medica: 40 % 60 cm
i incluye inslelacion

1 Sanalamianto sobre trovicel de 3mm §1495.00
con esquing inferior derecha crcular
Rofulaida an vinil LG, impraso en st
definicion, calidad ftogrifica
Gujdado con tuba do escapa do 1 4T
medida: 40 x G0 cm
i Incluys irnstafacion

MNOTA
El oo de instalacin fordne: es del 50% del dodto tobal del prayecio

in “Los procios MO ichupn 1WA ¥ aalie viginigs por 15 diss.
La mnfrega del matenal e do 0 dias habies a parit de (s fecha oe contmiacidn
Sa roquiem 4 un S0% de anticipo pEt Nicier 00N Gu EAOROLD

o

Esperando satisfacer sus expectativas al maximao y poder servirle, quedo de
usted y de suimportante empresa.

o

SN GINL/

7 )IN.
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29 de enero del 2011

0@@® cotizacion o
Luis Alberto Sanchez Mava vigenda 17 dios -
PRESENTE: =
Respecto a la platica sostenida con usted le envia [as siguientes cotizadianes para su consideaciin L7
cualquier duda o aclaracion me porga a su total dispesicion Py
volantes [1 tinta] >
1000 volantes impresos a 1 tinta en papel bond
¥ imberivda can dales da la gmpr Jo il pars iad =
ncluye: - pralllar de volardes tamafio media caria =
- e prafesions] precio -
Hisinpos de hisbil 5490.% por millar
1 partie de autorizado ef diseno -
volantes seleccién a color [1 vista] )
1000 velantes imprezos en popel couche a tode color con terminado brillante, b
en tamafio media carta, bamizados
imciuye: - millar de volanios O
diseiia profesional
therm e -
a partir de autorizado el disena E
precio . tamafio media carta 0
£1,900.% por millar
cartel publicitario [exterior e interior] -
cortel publicitorio impress a seleccién o color en popel covche con colidad photograph
per un solo lodo con tomafie cuatre cortos i
Adm
e — -
| imcluye: - dissfic profesioeal 2
- inillas di cartslas Wnpnia o
L
E tiempos de entrega de 5 a 7 dias habiles —
Lo i P FLIF die itorizado el disefio
precio
$3,500.% por millar *EST0S PRECIOS MO IKELUYEN LA

servicios especalizados
proyecso modusa  disefio & comenioogidn Visual
= [452] 106 9T proyechs_medussi@ hetmoloom

&
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29 de enero del 2071

Re1c] | cotizacion o
Luis Alberto Sanchez MNava vigencia 17 dios .
PRESENTE: =
Ty
lona impresa en gran formato [exteriores] -
lona banner de 13 oz impresa a todeo color, terminade brillante marca HP, con acobade
de gjillos v bastilla par m2 =
inchaye; - acahislos —
precio x m2 precio x m2
5120.% sin disefio  5170.%0 con disefio o=
L :-|.---..!- 134 dias hal
& P I s
vinil adherible para superficies "
retulacidén vehiculor imprese on vinil adherible gron formate o seleccién a color marca Lg,
inchaye; -amuncio F
precio por microbus - armado
- Imgsrasianes &4 vinil =
56,900, por unidad - disefio profesinnal
- robscacion —
1 ] fre 1 I —
Eartir e | -
calea en vinil adherible para superficies
calomonia impreso en gran formate a seleccidn a color marca Lg, con medidos de
MxM0emy b xbem ==
inclurye: - Impresssnes en ved
10em - disafo profesional e
TP oS fLreEs :_! V) 1 i | L
1lcm i partir de autorizado &l disenc
[ e — |
10em 10em r
precio precio i
por 100 piezas  por 100 plezas b
59 por unidad 57 por unidad
) *ESTOS PRECIDS MO [RCLUVEM 1WA

servicios especialzados
PGy | divefio k¢ icocidn VWisual
= [452] 106 9T proyecte_medusoi@hotmolcom
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29 de enero del 2011

Tlol cotizacion o

3 vigencia 17 dios
triptico =
1000 tripticos, seis coras, impresos en popel couche a seleccién a color frente & reverso, L
con ﬂpﬁmﬂiaﬂ‘ I’. hﬂfl'.‘! Y marco I‘l dﬂul:

ehiyes - millar de tripicos PI'EI:ID E=
- et profesicnal o & 69 890.% por millar e

tiempos de entrega de 8 dias hibi -

a partir de autorizado el disefio £

thoja & caras impresa por frente y reverso

anuncio tipo pendon en gran formato [exteriores]

lona banner de 13 oz Impresa a teds colar, terminades brillante marca HP, con acabade
bolsa ariiba v obajo con soportes de madera & medidas de 150 x .70 mis.

il

incluye: - ansngin 0 —
pf&dﬂ - mmmado L I |

$149.2° por unidad - diseio profesional WA
iempos de entreg afd Hal -

it dee @ o el [+] .

E &

a

o7
display para interior a o

display desmontoble con medidas de 1.70 = .70 incluye lona impresa y disedio =
incluyes - display desmontable precio a¥
S P $690.% por unidad .
- I impress L

14 £l Las hab -

“ESTOS PRECIES W INCLUYEN |¥.A servicios especialzodos
proyecso med disedio & ¢ iongiten Visual
= [452] 106 9T proyecto_meduse@hotmoiloom
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29 de enero del 2011

0@ cotizacion o
vigencia 17 dios o
Pins [botén metdlico con impresién] o
batén metdlico con seguro & impresibn, Impreses o todo colar
R ! fem didmetro =i
- e -
s luyes - boton metiios
- diseiio =
precio precio B
por 50 piezas o menos por ciento propuesta de disefio L
410 por unidad 58 por unidad
uniidadey minkmad de impresion 1 1 pesas .
tiempos de entrega de 2 3 4 dias hablles -
Le doy las gracias, por parmitimos ofrecer nuestros servicios
eiperando contar Con usted como clisnies de nuesird empoesa
para cualquier pragunta o duda quedo completamente a sus ordenes. =
-
prowectn
*ESTOS PRECIES W INCLUYEN |V servicios especiaizados

proyecto meduso  disefio & comanicocién Visyal
[452] 106 9T proyecto_medusei@hotmoil.oom
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' COTIZACION DE SERVICIOS: 025

Uruapan Mich. a 28 de enero de 2011

Sr. LUIS ALBERTO SANCHEZ NAVA

Por este conducto me es grato poner a su consideracion la cotizacion de
productos y servicios que nos ha solicitado:

CANTIDAD ARTICULO DESCRIPCION DEL TRABAJO EN PRECIO UNITRIO
ARTICULO
1000 VOLANTES VOLANTES EN PAPEL BOND A UNA
TINTA.TAMANO 72 CARTA $ 490.00

VOLANTES PAPEL COUCHE A SELEC.A
1000 VOLANTES COLOR.TAMANA % CARTA $ 1,700.00

CARTEL SELEC. A COLOR PAPEL

1000 CARTEL COUCHE TAMANO 4 CARTAS. $2,850.00
1000 CARTEL CARTEL A UNA TINTA PAPEL | $2,350.00
BOND.TAMANO 4 CARTAS
LONA LONA BANER IMPRESA A COLOR
1 TERMINADO CON OJILLO Y BASTILLA $ 100.00

PRECIO POR M2

NOTA:
50% de anticipo y el saldo al entregar mercancia
Tiempo de entrega de 15 dias a partir de la orden de trabajo
Precios vigentes por 30 dias. Los precios no incluyen iva.

Sin otro particular aprovecho la presente para enviarle un cordial saludo
ATENTAMENTE

ROBERTO CAMARENA VENEGAS

SOLUCIONES INTEGRALES DE PUBLICIDAD

&
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La cotizacion se determino tomando en
cuenta al tiempo y el trabajo hecho para
la realizacion del proyecto asi como a las
personas involucradas en el como lo son
los asesores y el disefiador grafico.

HONORARIOS DE DISENO
Identidad Corporativa $26,000.00

Logotipo y aplicaciones béasicas
Manual de identidad gréfica
Promocionales

Uniformes y Rotulacion de vehiculos

Sefalizacion $ 48,000.00

Manual de Sefalizacidon permanente del
lugar.

interior:

sistema de sefalizacion aplicado en 61
piezas

exterior:

sefales viales aplicadas en 17 piezas.

Promocion $ 64,000.00

Servicio de fotografia y disefio aplicados
en:

Carteles

Lonas

Postales

Calcomanias

Pendones (exteriores e interiores)
Anuncio en medios impresos

Anuncio en transporte publico

Total: $ 138,000.00

precios mas i.v.a.

iamicii il wiieaithic Miiituithe
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La cotizacion se determino en base al
tiempo y esfuerzo requerido por un
despacho de disefio independiente.

HONORARIOS DE DISENO
Identidad Corporativa $26,000.00

Logotipo y aplicaciones basicas
Manual de identidad grafica
Promocionales

Uniformes y Rotulacién de vehiculos

Sefializacion $ 18,000.00

Manual de Sefalizacion permanente del
lugar.

interior:

sistema de sefalizacion aplicado en 61
piezas

exterior:

sefales viales aplicadas en 17 piezas.

Promocion $ 24,000.00

Servicio de fotografia y disefio aplicados
en:

Carteles

Lonas

Postales

Calcomanias

Pendones (exteriores e interiores)
Anuncio en medios impresos
Anuncio en transporte publico

Total: $ 68,000.00

precios mas i.v.a.

il uiiosiithion Mikistuiiblie
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Conclusion Final

En todo el transcurso de este proyecto de
tesis he presentado mi propuesta de
solucién para poder responder a una
necesidad y primordialmente a un
problema de conocimiento y ubicacion
para Zoocriadero “El Sabino”.

A lo largo de la investigacion previa,
desarrollo, seleccidon y aportaciéon para la
creacion de una ldentidad Visual y un
sistema de Sefalizaciéon aplicado a la
Camparfia de Promocion es muy
satisfactorio llegar a los resultados
deseados y haber logrado los objetivos
iniciales de esta tesis, aplicando todos los
elementos al alcance del proyecto y
evidenciando la importancia y
funcionalidad de las disciplinas del
Disefio y la Comunicacion Visual al
servicio de proyectos viables como el
que inspiro este trabajo.
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Anexo

El dia 03 de julio de 2008 mediante el oficio
numero723 (DMARN/SRN/723/08) se
solicito realizar el cambio de
denominacién del Zoocriadero “El Sabino”
por el de Unidad de Manejo de Vida
Silvestre “El Sabino”, esto con fin de dar
seguimiento al proyecto dela UMA.
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El H. Ayuntamiento aprobdé el proyecto en
su totalidad y reconocio la funcionalidad e
impacto del mismo sin embargo no se
comprometié6 econdmicamente con el
disefiador de esta tesis y mas bien,
elaboraron por su cuenta la siguiente
imagen "similar' a la propuesta que se
desarrolla en este proyecto, esta con las
deficiencias en impacto, legibilidad,
funcionalidad, representatividad que se
observan enla comparacion.

MHRECCHIN DE MEDID AMEENTE
¥ HECURSOS NATURALES

i

URUAPAN, MICHOACAN

o | Imagen resultante de este proyecto

A | Imagen antes del Proyecto.

EL

’
Unidad de Manejo de Vida Silvestre
URUAPAN, MICHOACAN

N | Imagen generada a partir de este proyecto, copiando
algunos recursos graficos de la presente tesis.
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En el afio 2010 el Gobierno del Estado de
Michoacan en conjunto con el Gobierno
Federal modernizan y construyen
Puentes, Terracerias, Obras de Drenaje,

Pavimentos y Sefialamientos del Camino 0 arlag, _ ¢, Pavimentos
Uruapan - Santa Rosa - San Marcos - El R e

Sabino.
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