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INTRODUCCION

¢, Por qué dedicar una tesis a la influencia de la television a nifios y en especial
utilizando como ejemplo el programa de “El chavo del ocho”?

A partir de mi experiencia, 12 afos dedicada a la docencia en escuelas primarias
particulares, he tenido la oportunidad de observar a una cantidad considerable de nifios y
nifas, me he interesado en su comportamiento y en las causas del mismo y me he
cuestionado frecuentemente acerca de las mejores estrategias para la educacion en
valores morales.

Siempre se me ha facilitado la relacion con los nifios y como profesora de grupo
procuro mantener una comunicacion afectiva y asertiva, con la finalidad de que todos nos
involucremos de manera comprometida en el proceso de ensefianza-aprendizaje; gracias
a esto he sido constantemente participe de actitudes espontaneas en los educandos que
me permiten ver sus intereses, necesidades, valores, temores e incluso a través de sus
conductas evidenciar los idolos o personajes a quienes ellos imitan, asi mismo he
acompanado a muchos en su desarrollo tanto fisico, moral y emocional y he sufrido
también con ellos la soledad y la necesidad de afecto y compania en el hogar.

Con todo esto, me he percatado que las generaciones afo con ano, se estan volviendo
mas violentas, hostiles, que los juegos van cambiando y que la comunicacion también ha
ido en decremento.

Comunmente la gente habla de que hoy en dia hay una escases de valores vy este
tema me ha llamado mucho la atencién, asi que decidi analizarlo a fondo y descubrir
quienes son los responsables tanto directa como indirectamente de este cambio y crisis
axiologica.

Si bien es cierto, la televisién desde su aparicion reformé completamente la vida de las
personas, dado que el entretenimiento que antes se llevaba a cabo saliendo a los
parques, acudiendo a escenarios, escuchando musica e imaginando las historias
narradas, etc., ahora en “la comodidad de tu hogar” y sin necesidad de esfuerzo obtienes
informacion y entretenimiento. Los padres encontraron en la television a una “nifiera
perfecta” para los nifios y comenzaron a dejarlos sin pensar que los pequefios se
alimentaban minuto a minuto de aprendizajes, valores y antivalores a través de los
personajes y contenidos de los programas.

De ésta manera en mi trato cotidiano con los menores me doy cuenta quienes pasan el
mayor tiempo conectados al televisor pues sus conductas son totalmente estereotipadas y
sobreactuadas.



Mi interés en el programa de “El chavo del ocho”, nace porque ha sido un programa
que ha acompanado a generaciones tras generaciones incluyendo la mia, por lo que
incluso me es mas sencillo constatar el grado de improntaciéon que los nifios tienen aun a
la fecha con los personajes del programa ya que a mi misma me sucedidé cuando era
pequefa.

Asi mismo, me sorprende mucho como un programa con los mismos chistes
exactamente todos los dias se ha repetido por tanto tiempo y siga siendo del gusto de
muchos teniendo grandes niveles de rating en audiencia. Me alarma de sobremanera
pensar que la gente se conforma a recibir pasivamente ‘pan con lo mismo’ y a su vez eso
lo herede y lo transmita a nuevas generaciones. Me alarma pensar que no aprendamos y
evolucionemos nuestra manera de distraccion y entretenimiento.

Algunas personas defensoras del programa me han comentado que de todos los
programas que hay en la television, “El chavo del ocho” es el mejor por ser el menos
cargado de violencia y mantener un humor blanco. Sin embrago, me surge la interrogante
¢, qué fue primero, el huevo o la gallina, es decir, 0 los productores transmiten esos
programas porque la gente asi lo demanda o a la gente no le queda de otra mas que ver
lo que hay por ser lo unico que los productores transmiten?

De ésta manera mi principal preocupacion e interés en ésta tesis es:

1. Despertar el interés y preocupacion para comenzar a demandar que éste
servicio tenga contenidos de mayor calidad enfocados a cubrir intereses y
necesidades concernientes a nuestra época, incluso para los programas de
entretenimiento.

2. Concientizar a la gente de la responsabilidad que tenemos todos en la
educaciéon de valores de las nuevas generaciones tanto directa como
indirectamente.

3. Invitar a los padres y tutores a acompanar al menor al ver éste y otros
programas de television ensefiando al nifio a tener una vision critica sin creer que
todo lo que sucede ahi es lo correcto y real.



MARCO TEORICO

1. VALORES.

1.1. EPIGRAFES DE LOS VALORES.

1.1.1. AXIOLOGIA.

La disciplina que estudia los valores es la axiologia, consiste en lo fundamental en
distinguir al ser del valer. Cuando los jonicos en el siglo VI a.c. se preguntaban ¢ cual es el
principio de la realidad?, entendieron por realidad la naturaleza y el mundo exterior. El
griego descubre la “razon”, no podia conformarse con la contemplacién del mundo fisico
de tanto mayor significacion que el anterior, un mundo ideal. Este mundo es de las
esencias, los conceptos, las relaciones. A la realidad fisica y a los objetos ideales se
agregd mas tarde el mundo psiquico-espiritual: ademas de piedras, animales, rios vy
montafas; de numeros, conceptos y relaciones, existen mis propias vivencias: mi dolor,
mi alegria, mi percepcién y mi recuerdo.

Los economistas y en particular Adam Smith (1723-1790) fueron los primeros en
interesarse en los valores.

Entre los filésofos es el aleman H. Lotze (1817-1881) quien se adelanta en el estudio
de los valores cuando el positivismo se esforzaba por establecer una realidad libre de
valores. Tal concepcion le permitié circunscribir “Los valores no son, sino que valen”
(Frondizi, 1958). El valor equivale a lo que nos agrada, se identifica con lo deseado y es el
objeto de nuestro interés. Los valores no existen por si mismos sino que descansan en un
depositario o sostén que por lo general es de orden corporal, es decir, el valor de la
belleza se le adjudica a alguien, no existe sola flotando en el aire.

La necesidad de un depositario en quien descansar da al valor un caracter peculiar, lo
condena a una vida “parasitaria”. Es por ello que es necesario distinguir entre los
“valores” y los “bienes”.

Los bienes equivalen a las cosas valiosas. Esto es, a las cosas mas el valor que se les
ha incorporado.



En el curso de la historia se han establecido dos corrientes en el estudio de los valores:
una objetiva y otra subjetiva.

Los objetivistas puntualizan la objetividad del valor en tanto éste exista
independientemente del sujeto que lo perciba.

Max Scheler citado por Frondizi (1958) sostiene que la inteligencia es ciega para los
valores, no puede tener con ellos ninguna clase de trato directo, menciona que “los
valores se nos revelan en la intuicion emocional’. Asi mismo, concibe a los valores como
“caracteristicas reales, inmutables e independientes del sujeto que las percibe”.

Afirma que los valores presentan cuatro caracteristicas (Aronowitz, 1989):

a) Bipolaridad: Tienen un contra valor o antivalor.

b) Trascendencia: Existen en forma perfecta en escencia.

c) Preferencia: El hombre siempre busca alcanzar ciertos valores.

d) Objetividad: Existen independientemente de que un individuo los conozca o

Por otra parte la corriente subjetivista considera que las cosas tienen valor solo por que
las deseamos, implicando que el valor depende del sujeto que lo perciba, por lo cual es
imposible separar el valor de las reacciones psicolégicas, necesidades, deseos e
intereses.

Perry (1876-1957) citado por Frondizi, admite: “si el interés es lo que confiere valor a
un objeto, debe ser el interés el que confiera el mayor grado de valor. Si lo bueno equivale
a placer y lo malo a dolor, lo mejor corresponde a mayor placer y lo peor a mayor dolor”.

1.1.2. DIFERENTES CONCEPCIONES EN AXIOLIGIA.

Desde la perspectiva axiolégica las divergencias son:

e La corriente subjetivista (Meinong, Ehrenfels) consideran que el valor
dependia de la aparicién e impresion personal.

e Los neokantianos (Windelband y Rikert) lo predican como idea
desvinculada del subjetivismo individual, pero dependiente del pensamiento
colectivo humano (lo bello o feo dependen del ajuste del objeto a la idea que
tenemos de belleza).

e La escuela fenomenolégica (M. Scheler y Hartmann) lo entiende como su
ideal objetivo que no depende de nuestra apreciaciéon (la amistad, la salud, etc.)
Son valores aunque todos los hombres dejaran de estimarlos.



e Valor como real (Von Rintelen y Lavelle): todas las cosas tienen su
propio valor asi que, en definitiva, ser y bien se identifican.

La verdad no descansa en la opinién de las personas sino en la objetividad de los
hechos (Frondizi 1958).

La opinidn de una persona de mal gusto en nada perjudica la belleza de una obra de
arte, quien dice que es bella son los parametros del arte como los reglamentos, es por ello
que para saber que algo es valioso, debe apegarse a los tratados convencionales o
lineamientos que lo acreditan como valioso segun su clase a la que pertenezca. Es decir,
ponemos nuestro deber por encima del agrado o desagrado, ¢,a quién le agrada la tortura
a la que nos someten los dentistas?, sin embargo valoramos su trabajo y nuestra salud
antes que el valor del placer. Sacrificamos el placer pasajero en beneficio de otro mas
duradero, por lo tanto el ingrediente de subjetividad u objetividad variara de acuerdo al
tipo de jerarquia del valor (mas adelante se hablara de este tema).

El valor ético tiene una fuerza impositiva que nos obliga a reconocerlo aun contra
nuestros deseos tendencias e intereses personales, aqui el ingrediente de objetividad es
mayor que en la estimacion de lo agradable (mas adelante se abordara el concepto de
ética).

Alexius Von Meinong (1853-1921) citado por Frondizi, fue el primero que enuncié en
forma sistematica la interpretacion subjetivista de los valores. El busca en el dominio de la
psicologia la clave al problema de los valores y cree que estos deben arraigar en la vida
emotiva. Decia que una cosa tiene valor cuando nos agrada y en la medida de que nos
agrada. Que es necesario partir de la valoracién como hecho psiquico, de modo que en
toda valoracion esta implicito un juicio que afirma o niega la existencia de un objeto,
basado en tal juicio se produce en nosotros un estado de placer o de dolor. Por eso
definié al valor como un estado subjetivo de orden sentimental, pero se mantiene una
referencia al objeto a través del juicio existencial (los juicios se elaboran a partir de las
necesidades de los individuos y la manera de satisfacer las mismas dentro de un marco
socialmente aceptado).

Ralp Barton Perry, fue discipulo de James en la Universidad de Harvard, él también
busca el origen y fundamento del valor en el sujeto que valora, para él cualquier interés
confiere valor a cualquier objeto: “Un objeto de cualquier clase que sea adquiere valor
cuando se le presta un interés de cualquier clase que sea”.

Juliana Gonzalez (1997), en su ensayo presentado en el coloquio “Los valores
humanos en México” (facultad de filosofia de la UNAM), habla de que el deseo ha solido
entenderse ante todo como concupiscencia y libido y en todo caso referido a impulsos



primarios, lejanos al valor. El término, nos dice, viene del latin desidium, deseo erotico. Es
notable, en espafol el nexo con el concepto de desidia (indolencia y pereza), con el
sentido de “libertinaje”, “voluptuosidad”, incentivo de la lujuria. Asi mismo la palabra
desidens significa “libido”.

“En el propio Freud hay una distincion sutil pero decisiva y fundamental entre libido y
eros: no son equivalentes. Solo si se concibe como Eros, como pulsion de vida y de ahi
como fuerza de unién y creacion, puede el deseo ser verdadero origen o fuente vital de la
valoracién y de la creacion de valores”, Gonzalez 1997.

Sin embargo el valor tiene que tener un orden moral por lo que en el siguiente capitulo
se abordara el tema del desarrollo de la moral, ya que si los valores surgen de las
necesidades de los individuos y éstas a su vez son moldeadas por la moral y la ética de
las personas, es necesario saber como se introducen los valores al desarrollo moral del
nifo.

Para Carnap Rudolf (1926, cabeza principal del empirismo légico) referido por Frondizi,
los juicios de valor son formas disfrazadas de normas o imperativos, esto es, la norma
ordena o expresa un deseo.

Como se puede observar tanto subjetivistas como obijetivistas, al discutir sobre el
fundamento de los valores, no llegan a un acuerdo acerca de la causalidad o del origen de
los valores, unos piensan que el origen esta directamente determinado por el bien u
objeto deseado, otros en la percepcion que de ese bien u objeto tengamos, sin embargo
todos concluyen que determinado bien u objeto de deseo, debe cubrir los requisitos de ser
adecuado moralmente, por lo que es necesario hablar de la moral, su gestacion y
desarrollo, tema que se tratara en el siguiente capitulo.

1.1.3. PROBLEMAS FUNDAMENTALES EN AXIOLOGIA.

Cada corriente filosoéfica se plantea interrogantes con respecto al fundamento de los
valores, en que estimulos o variables se recargan los mismos o si por el contrario los
estimulos o variables son los que se recargan en los valores y de esta manera centran
nuestro interés en ellos.

Asi se plantean las siguientes interrogantes:

1. ¢ Tienen valor las cosas porque las deseamos?
2. ¢;Deseamos las cosas porque tienen valor?

A partir de estos cuestionamientos se han creado diversas doctrinas y teorias acerca
de los valores, entre ellas los subjetivistas y los objetivistas. De las cuales y con la
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combinacion de los postulados de las mismas, autores del siglo pasado y del actual aun
se siguen basando.

De los anteriores cuestionamientos, la respuesta dependera del contexto o de la
situacion, asi mismo del peso del valor o lugar que ocupe en la escala axioldgica (tema
que se vera con mayor detalle mas adelante). Los subjetivistas afirmaban la pregunta
namero uno, mientras que los objetivistas afirmarian la segunda interrogante.

El lenguaje también considerado como un valor, determina asi mismo la calidad o
cualidad del valor, por lo tanto, el lenguaje es un valor, pero al mismo tiempo lo califica y
determina, a través de la semantica. Muchos problemas han surgido de la ambigtiedad de

las palabras; calificar algo como “bueno” o “malo”, depende de la actitud que tengamos
hacia ese objeto.

1.1.4. MAGNITUD DE LOS VALORES.

Perry (Frondizi) intenta determinar la escala de los valores con tres criterios de
magnitud intensiva y son: intensidad, preferencia y amplitud:

INTENSIDAD.- ;Qué tanto lo necesito y me interesa?
PREFERENCIA.- ; Cédmo queremos satisfacer esa necesidad o interés?

AMPLITUD.- 4 Qué otras variantes le dan valor a ese estimulo de
mi interés vy, por lo tanto, esa versatilidad incrementa su valor?

Ejemplo: Lo que representa el agua para un sediento.
INTENSIDAD.- ¢ Cuantos litros quiere?
PREFERENCIA.- ¢ Con algun sabor (agua de frutas) o agua simple?
AMPLITUD.- 4 Para qué mas le puede servir el agua (para asearse, etc.)?
Los tres principios han sido reconocidos por fildsofos y por el sentido comun. La
escuela hedonista subrayd el principio de intensidad; el humanismo el de preferencia

porque presta atencion a la calidad del interés y el “rigorismo moral” al de amplitud,
porque otorga mayor valor al grupo que a los miembros aislados.
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1.2. DEFINICION DE VALORES Y ANTIVALORES.

1.2.1. DEFINICION DE VALOR.

De acuerdo a la definicion del diccionario de las ciencias de la educacion, valor es todo
aquello que satisface nuestras necesidades o que destaca por su dignidad. El diccionario
de psicologia Larousse por su parte define al valor como el interés que se presta a un
objeto o a alguien, esta ligado a la satisfaccion de las necesidades.

Establece categorias distinguiendo diversos tipos de valores:

a) Bioldgicos.- La salud

b) Econdmicos.- El derecho
c) Morales.- El honor

d) Religiosos.- Lo sagrado
e) Estéticos.- La belleza.

Sin embargo es por la afectividad como el ser humano tomoé realmente conciencia del
mundo de los valores concretos. La madre del criminal daria cuanto tiene de preciado,
comprendida la vida, para salvar al hijo que la sociedad pretende friamente sacrificar.

El lugar de estos valores esta en su estatuto: Cuanto mas elevado es éste en la
jerarquia social, mas valor adquiere el individuo, residiendo aqui uno de los moviles de la
ambicion.

El estatuto es el conjunto de relaciones que se establecen implicitamente entre los
hombres a consecuencia de sus respectivas situaciones sociales. Cada persona se
amolda de acuerdo a su escala de desarrollo al papel que juega en su sociedad y por
tanto se espera que juegue su papel que le toca en la sociedad de acuerdo a su edad y
caracteristicas de género y personalidad. El estatuto determina con precision el
comportamiento del hombre en su grupo, define sus derechos y sus deberes y constituye
un elemento de la conciencia de si. Algunas personas rechazan las normas sociales de
conducta por lo que se vuelven rebeldes y por tanto se clasifican como inadaptadas
socialmente. El papel de cada individuo es aquella conducta que se espera de una
persona cuyo estatuto es conocido. Segun el sitio que ocupamos en nuestra sociedad, los
otros nos asignan un papel del que no podemos salirnos sin disgustar ni escandalizar. El
respeto a los papeles mantiene la seguridad y la cohesién sociales.

Los conflictos sociales se producen al ser amenazado el valor de una persona o de un
grupo (Norbert Sillamy, 1969).
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De acuerdo a Frondizi (1958) los valores son cualidades irreales, aunque no ideales,
pues no agregan realidad o ser a los objetos, tan solo valer. Son cualidades que poseen
ciertos bienes.

Como caracteristica en los valores existe la polaridad, se desdoblan en poder positivo y
su correspondiente valor negativo (que en ésta investigacion les llamaré a estos ultimos
antivalores). A lo bueno se le opone lo malo: bello, feo; justo, injusto. El valor negativo o
antivalor existe por si mismo, también existe como norma.

Oftra caracteristica que marca Kant (Frondizi), es que el deber, la conciencia de la ley
ética, precede al valor. Al describir el valor, es necesario por lo tanto, considerar su
caracteristica de “deber-ser”, de lo contrario se cae en la subjetividad, con la justificacion
de que aquello es valioso por que lo deseo, pero esto podria no concordar con lo
permitido por las normas de comportamiento en sociedad y por las caracteristicas de
desarrollo moral.

Para las teorias vitalistas, la vida es el valor supremo y algo tiene valor en la medida en
que acrecienta lo vital, esto es, todo aquello que atente en contra del desarrollo cognitivo,
moral, de personalidad, en suma el desarrollo saludable y armdnico para vivir, carecera
de valor.

Max Scheler (Ibid.), argumenta que el sentido creador y ascendente de la vida se basa
fundamentalmente en la afirmacién del valor positivo frente al negativo y del valor
superior frente al inferior; dado que este mismo autor cre6 una escala de jerarquia de los
valores basada en cinco criterios que determinan el estado de los valores, mas adelante
se abordara este tema.

Richards (Ibid.), sostiene que algo es valioso si satisface una apetencia, sin que tal
satisfaccion implique la frustracion de una apetencia igual o mas importante. (la
satisfaccion de ver el chavo no es mas que el dafio semantico y mortal que causa).

Charles L. Stevenson (lbid.): “Si X es valioso, X satisfara mas apetencias que las que
frustra”, es decir, todo tiene ventajas y desventajas, algo tendra mayor valor cuando sus
ventajas superen las desventajas.

Para Zavalloni (1980), los valores se refieren a la orientacion del individuo hacia lo que
es considerado deseable o preferible por los actores sociales, expresan algunas
relaciones entre las presiones del medio que los rodea y los deseos humanos.

Smith (citado por Zavalloni 1980), ve a los valores como parte central en la

organizacion de la personalidad, hasta el punto que ellos constituyen el YO. Los define
como el resultado de una transaccién compleja entre el individuo y el medio ambiente.
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Schwartz y Bilsky (1987) definen a los valores como representaciones cognitivas de
necesidades bioldgicas, requerimientos sociales. Ambos generaron una definicion
conceptual que incorpora los cinco aspectos formales de los valores: Los valores son:

Concepciones o creencias.

Pertenecen a comportamientos o estados de fines deseables.
Trascienden situaciones especificas.

Guian la evaluacion o seleccién de comportamientos y sucesos.
Son ordenados por la relativa importancia.

agbronN=

La antropologia considera que el valor social es un operador subjetivo, culturalmente
determinado. Un objeto tiene valor social cuando existe semejanza de intereses comunes
(Escuela Nacional de Antropologia e historia, 2000 citado por Guevara Fernandez 2004).

James Slotkin (1950) afirma que se le atribuye valor a cualquier actividad social que
sea util y sirva para adaptarse.

Ashley Montagu (1951) menciona que los valores del organismo son innatos y los
valores sociales son valoraciones derivadas emergentes o necesidades creadas
socialmente.

Allport (1974) define al valor como una creencia en la cual el hombre se apoya
referentemente; de modo que es una disposicidon cognoscitiva, motora y personal en base
a la cual un hombre actua libremente.

Por su parte, Linton (1956) y Agramonte (1965) definen a un sistema de valores como
sistemas de preferencias de los individuos que se hacen imperativos y colectivos.

Alducin (1986) afirma que los valores son normas interiorizadas que se presentan
como necesidades para realizar ciertas conductas esperadas de la sociedad, siendo
resultado de un proceso dinamico de valoracion en el cual interactian un sujeto o sujetos
con un objeto en una circunstancia especifica.

Por su parte Diaz Guerrero (1990, 1994) propone que hay premisas que se van
aprendiendo en el proceso de socializacion que inician desde la familia pero que, al
mismo tiempo, son las “normas socioculturales” o los valores antroposocioculturales.

De esta manera mi atencién acerca de la transmisién de valores a través de la
sociedad por via interpersonal o por medios de comunicacion masiva como es la
television, la cual es el medio de difusion de mensajes con mayor audiencia, se agudiza
dado que ésta se ha convertido en un integrante mas de la familia y el mas influyente por
Su permanencia en casa. Sus mensajes dia con dia y los modelos de conducta que se
exponen en su programacion se convierten en fuentes generadoras de intereses, valores,
necesidades, etc., por lo tanto, si educa en valores indirectamente debe darle prioridad a
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la exposicion de los valores mas altos de acuerdo a la jerarquia de los mismos, para crear
esa necesidad en la gente; si solo se refuerzan los de escala mas baja, como es la
belleza o el humor creado con antivalores, no saldremos de esa necesidad y por lo tanto
no se generaran audiencias creativas ni moralmente desarrolladas.

Rokeach 1975 (Mtz. Espejel), definid el valor como “la conviccidon perdurable de un
modo especifico de conducta o estado final de existencia personal”.

Los valores humanos son aquellos que expresan la esencia del hombre, a la vez que la
van transformando y enriqueciendo histéricamente con las grandes creaciones de la
cultura, la civilizacién, la humanizacion; son en concreto, valores de la libertad, la paz la
igualdad, la justicia, el amor, la racionalidad.

Por el contrario los antivalores corresponden obviamente a todas las formas de
deshumanizacién e inhumanidad que, justamente por tratarse de un ser libre, son también
posibilidades, ontolégicas y axiolégicas del hombre (Gonzalez 1997).

1.2.2. CONCEPTO DE VALOR EN LA PSICOLIGIA.

En el enfoque de la psicologia predomina el interés por la actitud del sujeto frente al
valor. Esta disciplina se ocupa de problemas tales como: §Qué procesos estan inmersos
en la valoracion humana?, jcomo se produce psicolégicamente el acto de valorar?, ;qué
elementos internos y externos al sujeto entran en juego cuando establece valoraciones?,
,como se adquiere, desarrolla y evoluciona el sentido del valor?, jcudles son los
mecanismos para inducir en el individuo determinados valores?, entre otros.

Para la psicologia, el mundo de los valores esta ligado al proceso de socializacion del
individuo y como parte fundamental de éste, al desarrollo moral. Se define al valor como
la actitud favorable hacia un objeto, por lo tanto ésta disciplina se aboca al analisis de la
formacion de las actitudes en los individuos (Cantu 2003).

Javiedes (citado por Cantu) define la actitud como una asociacion entre un objeto dado
y una evaluacion (juicio) sobre dicho objeto.

En la fuerza de la asociacion pueden intervenir, con distintas intensidades, procesos
cognoscitivos — que se refieren al conocimiento de las propiedades y caracteristicas del
objeto; afectivos — compuestos por los sentimientos que dicho objeto genera y
conductuales — disposiciones e intenciones respecto a ese objeto, asi como las acciones
dirigidas al mismo. Es asi, con base a estos tres procesos, como el ser humano da valor o
no a ciertos objetos, personas o eventos.
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Todos los autores que han abordado este tema, coinciden en la importancia de los
agentes de socializacion como la familia, la escuela y los medios de comunicacién
(principalmente la television) en la conformacion de las actitudes, juicios y valores en cada
individuo. Un proceso anormal de socializacién influira, por lo tanto, en un deficiente
desarrollo de la capacidad de los individuos para reconocer normas y reglas sociales e
impediran que establezcan juicios de valor y actitudes adecuados, direccionados hacia
los distintos objetos con los cuales van a interactuar durante su desarrollo.

La teoria del aprendizaje social del psicologo A. Bandura plantea la importancia del
aprendizaje imitativo u observacional en el que intervienen a su vez procesos
interrelacionados como: a) la atencion activa a la conducta del modelo, b) la memoria, c)
los procesos motores y d) el componente motivacional del individuo. Asi, la conducta
estaria moldeada y regulada por sus consecuencias posibles: castigo o aprobacién social.
Desde ésta optica la aprobacion de valores, al igual que otras conductas de los sujetos
son producto de procesos de aprendizaje imitativo, sustentado en el refuerzo, positivo o
negativo de la conducta.

Al igual que en los otros enfoques (tratados en el apartado anterior), para la psicologia,
el valor y la valoracion constituyen, de alguna manera, una seleccion o preferencia del
sujeto. Toda decisién valoral implica procesos de caracter cognoscitivo, afectivo y
direccional.

Es importante senalar que la corriente psicolégica que mas ha profundizado en el
estudio del razonamiento moral es la cognoscitiva-evolutiva que inicié con las importantes
investigaciones realizadas por Jean Piaget. Esta corriente se ha enriquecido con
aportaciones posteriores que retoman los estudios de este autor para desarrollar nuevos
enfoques o propuestas de caracter teérico.

En el siguiente capitulo se presentard una descripcién general de las distintas
aproximaciones tedricas que los autores mas representativos de ésta corriente psicologica
proponen para explicar el desarrollo del juicio moral en el individuo. Ellos son Jean Piaget
y Lawrence Kohlberg.
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1.3. FUENTES PRINCIPALES DE TRANSMISION DE
VALORES.

1.3.1. ;: COMO SE INTRODUCEN LOS VALORES
PSICOLOGICAMENTE?

Después de analizar las distintas posturas que intentan explicar la naturaleza del valor,
asi como dan posibles definiciones al mismo, surge la interrogante: ;dénde se gesta el
valor y cual es la principal fuente del valor?

A estas interrogantes se les responde con otra pregunta debido a la divergencia entre
los objetivistas y los subjetivistas, ¢no variara el ingrediente de subjetividad u objetividad
segun el tipo de jerarquia del valor? Esto es, cuando hay diversidad de opiniones
entonces no es el objeto, sino el sujeto la fuente del agrado y desagrado. ;Dependera de
nuestros estados psicoldgicos o fisioldégicos que juzguemos honesta o deshonesta una
actitud, o justa o injusta una sentencia?

Frondizi argumenta que el valor ético tiene una fuerza impositiva que nos obliga a
reconocerlo aun contra nuestros deseos tendencias e intereses personales. Por lo tanto el
ingrediente de objetividad es mayor que en la estimacion de lo agradable. Para los fines
de esta investigacion me apegaré a este argumento, ya que se reconocera como valioso
dentro de los mensajes emitidos por television todos aquellos que se apeguen a lo
estipulado y permitido por la ley Federal de Radio y Television, asi como todos aquellos
que de acuerdo a las teorias de desarrollo del nifio (que se mencionaran en el siguiente
capitulo) se apeguen a su capacidad de cognicion y desarrollo moral.

Asegura que la verdad no descansa en la opinion de las personas sino en la
objetividad de los hechos, es decir, la opinidén negativa de una persona acerca de la
belleza de una obra de arte en nada la perjudica; quien dice que es bella son los
parametros del arte, asi como los reglamentos del mismo. Por lo tanto en este ejemplo la
valoracion la proporcionan las normas, los lineamientos ya postulados por los expertos en
la materia.

Asi mismo al establecer un valor, anteponemos nuestro deber por encima del agrado o
desagrado, ¢,a quien le agrada la tortura a la que nos someten los dentistas?, sin embargo
valoramos su trabajo. Sacrificamos el placer pasajero en beneficio de otro mas duradero.

Max Scheler (citado por Frondizi) dice que los valores se nos revelan en la intuicién
emocional, es decir, no puede captarse la utilidad de un objeto sin un concepto previo del
fin que debe cumplir y del modo como lo cumple. Asi mismo argumenta que no puede
reducirse un valor a la expresion de un sentimiento, por que captamos a los valores con
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independencia de los sentimientos que experimentamos, por ejemplo, podemos
comprobar la existencia de un valor moral en nuestro enemigo. Nos comportamos frente a
los valores reconociendo su objetividad y distinguiendo tales cualidades de su
aprehensién y del interés que tengamos en ellos. De esta manera, segun Scheler, el valor
también es medido por la utilidad que proporciona, quiere decir que “lo necesito por que
me es util”. Por lo tanto, la fuente de la valoracién surge de las necesidades, asi mismo
los valores también forman parte de las mismas, mas adelante se hablara de este tema.

Juliana Gonzalez afirma que la valoracion surge de la alternativa ontolégica radical: ser
o no ser. “Lo posible es justamente valorable, o sea, lo que puede ser de otro modo o
puede no ser. No es valorable lo que no puede ser de otro modo, la valoracion implica
afirmacion-negacioén; que todo valor conlleva su ‘contravalor’ y que en sentido estricto el
valor corresponde al aspecto afirmativo o positivo de la valoracion misma. El deseo
humano es la fuente de la valoracion en general y del valor positivo en particular, que
afirma la propia condicion humana” (Gonzalez 1997).

1.3.2. TIPOLOGIA AXIOLOGICA.

Sagiv y Schwatz (1995), citado por Martinez Espejel, enfatizan diez tipos de valores
generales con sus respectivos valores especificos y son los siguientes:

1) Poder.- Estatus social y prestigio, control o dominio sobre la
gente y los recursos como: poder social, autoridad y riqueza

2) Logro.- Exito profesional mediante la demostracién de

competir conforme a los estandares sociales de: éxito, capacidad,
ambicion, influencia.

3) Hedonismo.- Placer y sensacion de gratificacion para uno
mismo es: placer y diversion en la vida.

4) Estimulacion.- Excitacion, novedad y cambio en la vida, se
acompafa de audacia, vida excitante.

5) Autodireccion.- Pensamiento independiente y eleccion de
accioén, creatividad, exploracion, libertad, independencia, curiosidad,
eleccion de objetivos e inteligencia.

6) Universalismo.- Entendimiento, aprecio, tolerancia vy
proteccion para el bienestar de toda la gente y la naturaleza, justicia
social, igualdad, un mundo de paz, un mundo de belleza, proteccién del
ambiente.
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7) Benevolencia.- Preservacion y realce del bienestar de la
gente con quien uno tiene contacto personal util, honesto, indulgente,
leal, responsable y amistad verdadera.

8) Tradicién.-  Respeto, compromiso y aceptacion de las
costumbres e ideales que la cultura tradicional o la religion proveen,
aceptacion de mi posicion en la vida.

9) Conformidad.- Restriccion de acciones, indicaciones e
impulsos para dafar o0 no a otros y violar las normas de cortesia,
autodisciplina, honorabilidad de padres y mayores.

10) Seguridad.- Armonia y estabilidad de las relaciones en la
sociedad, de uno mismo, seguridad familiar, seguridad nacional,
moderacion, imagen publica protegida.

El desarrollo de la tipologia de los valores es visto como la manera de combinar un
justificado énfasis en lo relativo a la cultura con el requerimiento de un estudio sistematico
de las variaciones culturales.

Florence Kluckohn (1953) citado por Alonso Davila (tesis 2003), distinguié tres
dimensiones de valores:

1. Dimensién de modalidad: valores positivos y valores negativos.

2. Dimensién de contenido: Valores cognitivos, valores morales vy
valores estéticos.

3. Dimension de intension: Valores que determinan las preferencias
hacia cierto tipo de accion.

Kluckohn incluso distinguié entre valores instrumentales y valores meta o finales: los
valores instrumentales son aquellos en donde los actores y los grupos conciben al valor
como medio para llegar o lograr otros fines. Los valores meta o finales representan las
virtudes y los propésitos que sociedades e individuos hacen por ellos mismos (Zavalloni,
1980) Alonso Davila 2001.

De acuerdo con Rokeach, existen basicamente dos tipos de valores en el ser humano:
los valores terminales y los instrumentales. Los valores terminales se refieren a objetivos
generales o estados finales de existencia tales como: la felicidad, la libertad y la seguridad
familiar, entre otros; los valores instrumentales se refieren a modos de conducta como:
honesto, competente e independiente.
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1.3.3. LAS NECESIDADES.

La necesidad surge gracias a la sensacién de carencia de algo. Entre las diferentes
necesidades se distinguen las que corresponden a las condiciones fisicas del organismo y
las que dependen de las condiciones sociales. La satisfacciéon para las primeras es
indispensable para la vida: el hambre y la sed, la necesidad de dormir, la eliminacion de
los excrementos, etcétera.

Recientes trabajos psicofisiolégicos (Lashley) citado por Sillamy, mencionan que
existen en el cerebro para cada necesidad organica dos centros responsables: uno, de la
provocacion del comportamiento; otro de su satisfaccién. La excitacion de estos centros
por las influencias sensoriales (contracciones gastricas a la vista de un plato apetitoso) y
las modificaciones humorales (descenso del grado de azucar en la sangre), combinada
con las influencias sociales, es lo que explica la aparicion de las necesidades y su
satisfaccion.

Las otras necesidades llamadas secundarias puesto que no afectan de manera directa
a la existencia misma del individuo, ocupan, empero, lugar privilegiado en la psicologia
humana; se distinguen tres:

a) Necesidades de seguridad.
b) Necesidades de afecto.
c) Necesidades de valorizacion personal.

Su satisfaccion trae consigo el bienestar y la expansién del individuo, mientras que la
frustracion de estas aspiraciones puede ser causa de trastornos de comportamiento
(Larousse Sillamy).

Abraham Maslow (1954), para facilitar el entendimiento de las necesidades en su
teoria organismico-dinamica, identificé una escala de necesidades que motiva la conducta
humana y las jerarquiza en cinco tipos diferentes:

I. BIOLOGICAS Y DE SEGURIDAD PERSONAL.- Comer, salud, seguridad
emocional, tranquilidad, justicia en la familia, orden y seguridad familiar.

II. AFILIATIVAS.- Amor, respeto, amistad y carifo.
lll. DE AUTOESTIMA.- Dinero, reconocimiento, éxito, dominio y poder.

IV. ACTUALIZACION DEL YO-POLITICA.- Libertad, democracia, igualdad,
orden social, seguridad nacional y justicia social.

V. REALIZACION DEL YO.-

e Personal: Felicidad, conocimiento, creatividad y sabiduria.
o Estético: Armonia y belleza.
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¢ Religioso: Religién y cercania con Dios.

Dichas necesidades estan ordenadas en la famosa piramide de Maslow, donde las
fisiologicas ocupan la parte fundamental, la base y las de realizacion del yo ocupan la
punta de la piramide. Es necesario satisfacer las necesidades fisiolégicas para que
puedan aparecer las necesidades de seguridad, las cuales deben ser satisfechas para
que puedan darse las necesidades afiliativas y asi consecutivamente, es decir, se tiene
que satisfacer primero el nivel inferior de necesidades para que aparezcan las
necesidades correspondientes al siguiente nivel inmediato. Las necesidades bioldgicas y
de seguridad personal, afiliativas, de autoestima y de actualizacion del yo, son llamadas
necesidades de carencia ya que su insatisfaccion impide el crecimiento y el desarrollo.
Las necesidades de realizacién del yo también se conocen como metanecesidades
(Referido por Alonso Davila Karla, Hacia el origen de los valores, 2001 tesis UNAM).

Asi, necesidades y valores, se encuentran intrinsecamente unidos, ya que el valor se
recarga en la necesidad, puesto que valoramos lo que necesitamos, sin embargo en
ocasiones los valores anteceden a la necesidad y necesitamos lo valorado, ya que como
se menciond anteriormente una de las manifestaciones de la necesidad son los valores.

En 1961, Rogelio Diaz Guerrero, con sus estudios de “Psicologia del mexicano” hace
ver que en México lo mas valorado para cada individuo es la familia que éste forme (Diaz
Guerrero 1961, 1968, 1982); en Estados Unidos, por ejemplo, a través de un estudio
realizado por la UNESCO y reportado por Enrique Alducin Abitia, valoran el amor mas que
los mexicanos dado que carecen mas de él, ya que como lo menciona Diaz Guerrero en
sus investigaciones, la necesidad de amor esta entre las mas satisfechas en México por lo
mismo se valora menos porque esta necesidad ya estd mayormente satisfecha en
nuestros conacionales (Alonso Davila 2001).

Rokeach (1973) y Maslow (1970), consideraban a las necesidades equivalentes a los
valores (lbid.)

En 1997, como parte de un extenso articulo publicado en el “Excelsior” durante cuatro
dias consecutivos acerca de los valores, Diaz Guerrero lo inicia asi: “Si Charles Darwin se
hubiese enfrascado con el problema de los valores, tal como lo hizo con la expresiéon de
las emociones en el hombre y los animales, seguramente se hubiera pronunciado porque
el origen de los valores humanos esta entrafiablemente ligado con las necesidades de
supervivencia y de reproduccion (Diaz Guerrero 1997, 10-A).

Con respecto a la confusion conceptual entre valores y necesidades concluye en dicho
articulo: “Al considerar Rokeach que las necesidades son virtualmente equivalentes con
los valores, obscurecié el panorama de todo posible discurso acerca de la relacién de las
necesidades y de los valores como conceptos independientes” (Diaz Guerrero 1997 p. 30-
A), termina hipotetizando que no solo el grado de satisfaccion, sino la dificultad de
satisfacer las necesidades conectadas con los valores deben impactar la importancia de
los valores.
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Un afo mas tarde, Diaz Guerrero y Diaz Loving (1998), encontraron que entre mas alta
sea la satisfaccion de la necesidad conectada con el valor, mayor es la importancia del
valor, entre mas facil sea satisfacer la necesidad, mayor la importancia del valor y entre
mayor sea el placer (el reforzamiento) experimentado al satisfacer la necesidad, mayor es
la importancia del valor.
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1.3.4. ESCALA JERARQUICA DE LOS VALORES.

Los criterios que Max Scheler utilizé para determinar la jerarquia de los valores son los
cinco siguientes:

EXTENSION DEL Este criterio se reflfare g la duracion de’I valor, por
1. lo general los valores inferiores son los mas fugaces,

VALOR . .
mientras que los superiores son eternos.
Mientras menos divisible mayor altura del valor, es
decir, es mas valioso cuanto menos fraccionados por
2. DIVISIBILIDAD P

la participacion de muchos incluidos en ellos mismos
estan.

Si un valor fundamenta a otro, es mas alto que
3. FUNDAMENTACION | éste. Todos los valores se fundan en los valores
supremos que son para Scheler los religiosos.

Una satisfaccion en el percibir sentimental de un
valor es mas profunda que otra cuando su existencia
se muestra independiente del percibir sentimental del
otro valor y de la satisfacciéon a él unida. El valor mas
alto produce una satisfaccion mas profunda; es el
grado de satisfaccion la profundidad.

4. PROFUNDIDAD

El hecho de que un valor sea relativo, no lo
convierte en subjetivo; en cambio son valores
absolutos aquellos que existen para un puro sentir —
5. RELATIVIDAD preferir-, -amar-, los valores morales pertenecen a
esta ultima clase. Un valor es mas alto cuanto menos
relativo es, el valor mas alto de todos es el valor
absoluto.

De esta manera con respecto al cuadro anterior se desglosan los términos
siguientes:
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EN PRIMER
TERMINO

<

EN SEGUNDO
TERMINO

<

EN TERCER
TERMINO

J L

EN CUARTO
TERMINO

Figuran en el nivel mas bajo los valores de lo
“‘agradable” y lo “desagradable”, a los que
corresponden los estados afectivos del placer y el
dolor sensible.

Estan los valores vitales, como los valores del
> bienestar, la salud, la enfermedad, la vejez, la muerte
o el agotamiento.

Son el ramo de los valores espirituales, ante ellos,
deben sacrificarse tanto los valores vitales como los
de lo agradable, los captamos por el percibir
sentimental y “espiritual’ y en actos como el preferir,
amar y odiar espirituales. Dentro de los valores
espirituales pueden distinguirse jerarquicamente los
sig:

a) Los valores de lo bello y de lo feo

b) Los valores de lo justo y de lo injusto (orden
establecido por la ley)

c) Los valores del “conocimiento puro de la verdad”,
de la ciencia y de la cultura, es decir valores del
conocimiento.

>

Por encima de los espirituales estan los valores de
lo santo y de lo profano, los estados
correspondientes a los valores religiosos son los de
éxtasis y desesperacion que miden el alejamiento o
proximidad de lo santo. Las reacciones especificas
correspondientes son las de la fe y la veneracién asi
como la adoracion. EI amor es el acto en el que
captamos los valores de lo santo.

-
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1.3.5. JERARQUIA AXIOLOGICA.

A continuacién esquematizo la escala de jerarquia axioldgica en donde en la base se
encuentran los valores en el nivel mas alto de valoracién. Asi mismo, a cada valor se
agrega su estado y su reaccion. En el estado se anota las formas en que se manifiesta el
valor y en la reaccion el comportamiento seleccionado de acuerdo a ese estado.

VALOR

Agradable y
desagradable.

VALOR

Vital de bienestar.

VALOR

Espiritual.

VALOR

Santo y Profano.

ESTADO

Afectividad del
placer y el dolor
sensible.

ESTADO

Salud, enfermedad,
vejez, muerte,
agotamiento.

ESTADO
Estético, justicia e

injusticia, conocimiento,
ciencia y cultura.

ESTADO

Extasis y desesperacion.
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REACCION

Comparacién

REACCION

Disciplina,
perseverancia y
habituacion.

REACCION

Cultivacion de
aprender, sabiduria,
habituarse a hacer lo

que esta “bien”.

REACCION

Fe, veneracion y
adoracion.



1.4. FUNCION DE LOS VALORES.

Los sistemas de valores tienen varias funciones las cuales son:

e Estandares y normas.- Los valores determinan la imagen de la persona que
deseamos ser, permiten evaluar y juzgar a los demas y a nosotros mismos (actuan
como parte central de nuestra conciencia moral estética, afectiva y cognoscitiva)

e Solucién de conflictos y toma de decisiones.- Los valores juegan un papel
fundamental en la seleccion de alternativas, solucién de conflictos y toma de
decisiones.

e Motivacion.- El sistema de valores articula y se relaciona con las
necesidades humanas, de igual forma que en la teoria de Maslow.

e Defensa del ego y adaptacion social.- Los valores permiten justificar y
racionalizar conductas asi como mantener o acrecentar nuestra autoestima (aun
en pensamientos, emociones, 0 acciones social o no socialmente aceptadas)
(Alducin 1989).

Asi mismo Florence Kluckhohn (1953) citado por Alonso Davila (tesis 2001) menciona
las siguientes funciones que tienen los valores:

Los valores son la nocién de lo deseable, permiten
la ubicacion del individuo y de la sociedad frente a si
mismos y los demas, mediante la comprension del
1. Visiéon del mundo mundo en un consenso de percepcidn, creencia, ideas
y hormas, asi como al establecimiento de ideologias y
culturas.
2. Integracion e identidad Permiten la convivencia y union social, derivandose
y cohesidn social asi la identidad y la integracién del grupo social.
3. Orientacion teoldgica, Determinan las aspiraciones, expectativas, y
objetivos y metas establecimiento de metas personales.
4. Criterios de juicio y Establecen las preferencias sociales orientadoras
decision de los juicios.
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Determinan los papeles y patrones de
5. Guias de accion de la | comportamiento social aceptado, asi el individuo sabe
conducta y control social | como conducirse en diversas circunstancias, brindan
un control social a través de las normas.

Para Allport, (1981) citado por Martinez Espejel 2003, un valor es una creencia bajo la
cual un hombre actua de acuerdo con una preferencia, tiene componentes cognoscitivos
afectivos y conductuales.

1. Es una cognicién acerca de lo deseable por que cognoscitivamente sabe la
forma correcta para comportarse o el estado final de existencia por esforzarse.

2. Es afectivo en el sentido de que se puede sentir emocién acerca de éste,
aprobar a quienes exhiben juicios y desaprobar a otros que exhiben juicios
negativos de éstos.

3. Tiene un componente conductual para dirigir la accién cuando ésta es
activada.

Rokeach (1973) (lbid.), identifica dos importantes funciones desempefadas por los
valores. Una normativa, la cual rige la conducta; las correspondientes normas ayudan a
“evaluar y juzgar, alabar y condenar” nuestra conducta y la de los demas.

Una segunda funcién es la motivacional, gracias a ella, la cual se refiere a la lucha que
hacemos por alcanzarlos, luchamos por ser honestos, confiables, etc.; en este sentido
esta lucha representa una necesidad humana, necesitamos de los valores.

De esta manera se pueden deducir algunas de las funciones que tienen los valores
como son:

o Conducen a tomar una posicion particular o indicador social.

o Predisponen a favor de una ideologia politica o religiosa sobre otra
en particular.

o Guian comportamientos de nosotros mismos y a su vez de otros.

o Evaluan y establecen juicios para reunir halagos y/o culpas.

o Podemos emplearlos como estandares para averiguar si somos tan

morales y competentes como otros.
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o También son estandares empleados para persuadir e influir en
otros.

° Nos dicen como racionalizar en un sentido psicoanalitico, creencias,
actitudes y acciones que de otro modo serian personal y socialmente
inaceptables.

1.5. ETICA.

Los valores humanos coinciden ciertamente con los valores éticos. Coinciden ética y
humanismo, ética y paideia, en tanto que ésta es literal “formacion del hombre”.

El eje de los valores éticos es el ethos, la morada interior del ser humano, su caracter o
modo de ser, su paraddjico “libre destino” o “destino de libertad”.

El ambito ético, es el ambito de la interioridad, de la conciencia y la vivencia, de la
autenticidad, del daimén socratico; el universo de la intencién, la voluntad, la
responsabilidad, de la forma unica del ser y de responder, que solo competen a la
persona.

Los valores humanos no significarian nada sin la dimension ética, sin la libertad y la
conciencia moral de la persona (Gonzalez 1997).

Juliana Gonzalez nos dice que hay dos formas de ser “yo”. Una que corresponde a un
nivel pre-ético en el que predomina la estructura (sado-masoquista) de amo-esclavo, y
donde el ‘yo’ se define en uno o en otro papel (aunque en realidad juega ambos). Otro
seria en cambio el ‘yo-ético’ en sentido estricto, que coincide justamente con la persona,
sustrato genuino de los auténticos valores humanos. El yo integra la alteridad.

Y si la ética cobra hoy especial relevancia, es, entre otras razones, porque se ve en
ella la posibilidad de refundamentar y renovar los valores sociales porque se advierte por
un lado que solo por la via ética hay esperanza de trascender las amenazas de un mundo
deshumanizado en la mera afirmacion de puros bienes externos y de un individualismo
extremo (Ibid.).

Los postulados de la ética parten de la naturaleza social del hombre. No existe el
individuo aislado, sino como ser social, como parte de una colectividad, por ello se define
que la ética es la teoria o ciencia del comportamiento moral de los hombres en sociedad
en tanto que la moral se conforma por el conjunto de juicios, reglas y normas referidas a
un determinado grupo o sociedad; la moral no es la ética, sino su objeto de estudio
(Sanchez, 1981 pp. 15-23).
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Gracias al cumulo de valores que interioriza la persona, al almacenamiento que de
ellos haga en su conciencia, se forma la moral o conciencia moral, por esto es importante
dotar de valores positivos a los educandos, pues de esta manera se crean conciencias
morales y no amorales.

A lo largo de la historia, el concepto de valor “bueno” ha cambiado o se ha
conceptualizado de maneras distintas. De tal forma las corrientes éticas han identificado
lo bueno como valor, y el valor de lo bueno como felicidad (endemonia ética), placer
(hedonismo ético), buena voluntad (formalismo Kantiano), en lo util (utilitarismo) asi como
la verdad, el poder, la riqueza, Dios, etc. (Ibid.).

La palabra ética deriva del griego “éthos”, que significa “caracter” o “modo de ser”. Los
griegos tenian una gran claridad sobre el significado del caracter. Heraclito de Efeso
decia: “El caracter es para el hombre su destino; segun el caracter que el humano tenga,
enfrentara la vida con animo o con desanimo, con ilusiéon y esperanza o con pesimismo o
amargura” (referido en Cantu 2003). En su origen las palabras ética y moral significaban
algo muy similar; la palabra moral deriva del vocablo latino mos que también significa
“caracter” o “modo de ser”, “manera”, “costumbre”, es la aplicacion practica de los
principios éticos (Grass Pedrals, 1997).

Etica la define el diccionario enciclopédico de Educacion Especial como el espiritu
caracteristico de una persona o institucion. Es el cuerpo sistematico de normas que rigen
la actividad humana desde el punto de vista de la bondad, la cual es a su vez la
adecuacioén o conformidad entre el sujeto que actua y su fin ultimo por alcanzar.

Fernando Savater (1997) distingue entre ética y moral de la siguiente manera: La ética
es puramente individual y la moral estara siempre en relacion del individuo con los otros,
es decir, puramente social. EIl campo de la ética es esencialmente el de los valores
propios, es puramente individual y confronta a cada ser humano con su estructura de
valores personales; se ocupa de la administracion que cada cual hace de su vida, por su
propio bien (Cantu 2003).

La teoria Kantiana sostiene que la moralidad social justifica su validez en tradiciones y
convenciones en tanto que la ética debe fundarse en razones, lo cual implica someter a
critica las creencias morales existentes. Solo el individuo auténomo puede ser agente
moral, en tanto no se guia por los dictados ajenos del grupo social al que pertenece, sino
los de su propia razon (lbid.).

Un problema central de la ética es dilucidar que puede impulsar a los individuos a
perseguir valores comunes en lugar de su bien exclusivo. ¢Por qué seguimos normas
generales cuando a menudo obligan a renunciar al interés propio?, ¢Qué impulsa al
individuo a doblegar sus intereses particulares a favor de la realizacién del bien comun?
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Como respuesta a dichas interrogantes considero pertinente citar lo que al respecto
piensa Villoro (Los valores humanos, 1997) quien se refiere a lo anterior con los
siguientes términos: “La probabilidad de vida de los individuos aumenta en la medida en
que pueden adaptarse armoniosamente a otros individuos y al ambiente, la tendencia a la
cooperacion, se convierte asi, en una condicidon necesaria en la vida social, cooperar
comprende elegir, para si, fines comunes con los demas y esto no puede lograrse si los
individuos no son capaces de colocarse en el lugar del otro, para poder ver las cosas
desde su punto de vista y entender sus fines”.
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2. DESARROLLO MORAL.

En el capitulo anterior, se abordo el tema de los valores, desde perspectivas filosdficas,
socioldgicas y psicologicas. A traves de teorias de diversos estudiosos en la materia
axioldgica, se realizé una descripcién minuciosa sobre lo que los seres humanos conciben
como valioso, de donde surgen estas concepciones, cual es la fuente del valor, etc. A
partir de estas descripciones, se presentaron escalas jerarquicas de los mismos con la
finalidad de observar como el individuo establece sus preferencias. Finalmente se llegé a
la conclusién de que los valores son contenidos por la moral de las personas y que la
materia que estudia la moral es la ética.

En el presente capitulo, se revisan las diversas aproximaciones que la psicologia ha
aportado al proceso de formacion de juicios de valor y la aparicion de lo que se denomina
el pensamiento moral.

Se presentan después de una breve definicion de la moral, las principales teorias de su
desarrollo en la etapa de operaciones concretas, la cual comprende de los 7 a los 11 afios
de edad (se aborda esta etapa de crecimiento dado que es la edad que abarca este
estudio), elaboradas por Jean Piaget y Lawrance Kohlberg, con la finalidad de estudiar la
estructura cognitiva y afectiva del nifo de 7 afios ademas de su formacion y asi descubrir
si agentes del medio social y de qué tipo pueden influir en su adecuado desarrollo. De
esta manera, posteriormente apoyada de estos conocimientos elaborar las conclusiones
acerca de como el programa del “chavo del ocho influye en el desarrollo de valores
morales en los nifios de 7-8 afios de edad”.

2.1. DEFINICION DE MORAL.

La moral determina qué esta bien y qué esta mal ejecutado por las acciones humanas.
Indica y propone los valores universales (terminales e instrumentales abordados en el
capitulo anterior) los cuales se convierten en un tipo de obligacién del comportamiento
humano.

De acuerdo al diccionario de psicologia (Larousse 1967) se define a la moral como el
“Estado de animo, susceptible de variar desde el aliento hasta la confianza exagerada. La
moral del trabajador esta condicionada por la cohesion del grupo de trabajo al que
pertenece: El orgullo de pertenecer a determinada colectividad laboral suscita
disposiciones de animo favorables”. Es decir, la moral la determinan las mayorias quienes
deciden lo que esta bien o mal, basandose en valores universales.
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Es importante recalcar que las normas morales deben basarse en los valores
universales, ya que no es lo mismo salud que norma. La norma se establece porque la
mayoria asi lo determina, pero eso no quiere decir que sea lo mejor. Lo mejor seria lo
socialmente permitido, sin embargo esto no quiere decir que sea bueno, por ejemplo, en
una comunidad de fumadores un cigarro es mas valorado que la salud pulmonar.

Para el ejemplo anterior, este tipo de valores son relativos, puesto que lo que es bueno
para unos no lo es para otros; sin embargo, como se mencioné en el capitulo uno,
existen valores universales (terminales e instrumentales) los cuales se convierten en
obligatorios con el fin de desarrollar una comunidad saludable y arménica.

2.2. PERSPECTIVAS SOBRE EL DESARROLLO MORAL.

Todos los sistemas socio-culturales poseen codigos morales

FILOGENETICA inhibitorios y sistemas de creencias trascendentales que
actuan sobre los individuos controlando y coordinando su
comportamiento dentro de la sociedad.

Las normas de conducta moral surgen en el sujeto para adaptar
sus acciones a un orden social que existe como un hecho. A ese

ONTOGENETICA orden tienden las reglas particulares; asi, la conducta que se
deriva de ellas representa la marca de reconocimiento de ser
miembro del grupo.
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2.3. TEORIAS DEL DESARROLLO MORAL.

TEORIAS BIOLOGICAS: La ética es producto de procesos
evolutivos, capacidad natural para adquirir valores. El
significado y los valores vienen condicionados

culturalmente.

TEORIAS SOCIALES:

La norma ética se impone a
los sujetos desde el exterior
(Durkheim citado por
Santillana 1997). Las normas
de conducta personal derivan
del orden social de las
acciones, no existen si no es
por y para la sociedad.

TEORIAS DEL
DESARROLLO
MORAL

v

TEORIAS FILOSOFICAS:

La moralidad se debe a la
interaccidn dialéctica entre
las reglas de conducta
individual y el orden social de
las acciones o normas
sociales generales.

La opcidn ética es de origen
individual pero se concretay
actualiza en la vida social.

La realizacion ética es
necesariamente historica.

generalizada (Kohlberg) (Ibid.).

(moral auténoma) Piaget, referido Santillana 1997.

TEORIAS PSICOLOGICAS: La moralidad no es innata, se adquiere a través de diferentes fases a
lo largo de su desarrollo. Consiste en una diferenciacion progresiva a nivel de conciencia de las
normas impuestas desde fuera (moral heterénoma) y las normas aceptadas desde dentro

Posteriormente, éste esquematismo de los dos tipos de moral es superado al definirse
estadios en el desarrollo moral, en términos cognitivo-estructurales que van desde la etapa
egocéntrica hasta que el sujeto alcanza una vision moral del mundo consciente y mas
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2.3.1. TEORIAS PSICOLOGICAS EXISTENTES SOBRE
DESARROLLO DE PERSONALIDAD EN NINOS.

A continuacion se presentan diferentes teorias que explican desde su punto de vista
como se efectua el desarrollo de la personalidad de los nifos, sin embargo en este
estudio solo me apoyaré de las cognitivas, mas adelante explico las causas.

e Teorias Bioldgicas: Ven la conducta desde una perspectiva evolucionista
(influenciadas por Charles Darwin).

a. Teoria de la Maduracién: consideran que el desarrollo esta dirigido desde adentro,
siguiendo un horario biolégico, autorregulados (El tedrico mas destacado: Arnold
Gesell).

b. Teorias Etologicas: sugieren que el desarrollo humano puede entenderse mejor al
observar la conducta como un producto de la evolucién de nuestra historia (Konrad
Lorenz, Niko Timbergen, Karl von Frisch, John Bowlby).

e Teorias Psicodinamicas: Tratan el desarrollo humano en términos de diversas
confrontaciones entre el individuo que esta creciendo y las demandas del mundo
social.

a. Teoria Psicosexual de Sigmund Freud: Los instintos de los nifios, entran
inevitablemente en conflicto con las demandas sociales, forzando al nifo pequefio a
alterar su comportamiento para llegar a ser aceptado socialmente. La conducta se
desarrolla gradualmente a raiz de este conflicto continuo. La moral pertenece al
ambito de lo inconsciente. Se incuba y se decide en el ‘super yo’ (Freud 1921, 1923,
1930, citado por Pérez Delgado 1991), Freud sostiene en “El malestar en la cultura”
(Ibid.), que “si la conciencia moral es algo dado en nosotros, no es, sin embargo, algo
originalmente dado”, es mas bien algo derivado de los influjos externos. Por un
proceso connatural vinculado a lo ineludible de la dependencia y a la necesidad
absoluta de la aportacion narcisistica, la instancia autoritaria externa, con su complejo
de mandatos y prohibiciones, se introyecta y se constituye en una instancia interior del
sujeto, como delegado permanente de la figura paternal externa y de sus exigencias.
El ‘super yo’ interioriza y sustituye a éstas e impone deberes y prohibiciones rigurosas
al sujeto. De esta manera Freud vincula el ‘super yo’ con la represion para impedir los
deseos del ello.

b. La Teoria Psicosocial de Erikson: La personalidad se desarrolla a través de la
resolucién progresiva de los conflictos entre las necesidades y las demandas sociales.
Comprende 8 etapas (conflictos a resolver: confianza frente a desconfianza; la
autonomia frente a la verglienza; iniciativa frente a la culpabilidad; diligencia frente a
inferioridad; identidad frente a la confusion de roles; intimidad frente a aislamiento;
generatividad frente a aislamiento; integridad frente a desesperacion).

e Teorias del Aprendizaje: Los psicélogos de desarrollo que optan por el enfoque
del aprendizaje, ven que las principales influencias provienen del exterior. Aunque
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estdn de acuerdo en que los factores biolégicos marcan limites en el tipo de
comportamiento que se desarrolla; se inclinan hacia la postura de herencia-
medio.

a. Teorias del Condicionamiento: Interpretan los cambios de desarrollo en términos de
aprender a asociar un acontecimiento con otro (Watson, Skinner).

b. Teorias del Aprendizaje Social Cognitivo: Surgen a raiz de las teorias sobre el
condicionamiento, pero enfatizan que: las personas aprenden gran parte de su
conocimiento observando a los demas, y las expectativas, creencias, auto
percepciones e intenciones de los individuos influyen mucho en su comportamiento
(Neal Miller y John Dollard). Nuestro comportamiento modifica nuestras expectativas,
creencias y competencias, es mas, modifica nuestro entorno. Entre éstos tedricos, se
encuentra Albert Bandura. Los tedricos del aprendizaje entienden el desarrollo moral
dentro del proceso general de socializacion, mediante la internalizacion de las normas
morales procedentes de la disciplina paterna o de las exigencias de la sociedad. Las
variables que ellos estudian son principalmente la influencia del refuerzo y del castigo,
a su vez, Bandura (1963, 1969) y Mischel (1976) (Pérez Delgado 1991), recurrian al
refuerzo social y a la imitacion de modelos para explicar el desarrollo del juicio moral
del nifio como alternativa a los planteamientos cognitivistas de Piaget y Kohlberg.

e Teorias Cognitivas: Se centran principalmente en el desarrollo y funcionamiento
de la mente; predomina la teoria de Piaget, sin embargo hoy en dia, los
investigadores tienden a utilizar conceptos y métodos derivados de las teorias de
cognicion social o de procesamiento de informacion.

a. La Teoria del Desarrollo de Piaget: Piaget (psicologia genética) creé una teoria de
etapas de desarrollo en la que el nifio constituye activamente su conocimiento del
mundo; a medida que el nifio se va desarrollando, la mente atraviesa una serie de
fases que van reorganizandose, cada vez el nino ascendera a un nivel superior de
funcionamiento psicolégico (etapa sensoriomotor; preoperacional, operacional
concreto; operacional formal). Ofrece una continuidad significativa al desarrollo del
entendimiento humano. La teoria de Piaget sobre el desarrollo moral del nifio, es la
clave del planteamiento alternativo al psicoanalisis y a las teorias de aprendizaje. La
mayoria de los estudiosos de la materia citaron a Piaget e sus investigaciones, para
muchos ha sido un modelo alternativo para explicar el desarrollo moral (Pérez
Delgado 1991).

b. Teorias de Cognicién Social: Piaget influyd en las teorias de la personalidad y el
desarrollo social. Muchos enfoques del desarrollo social incluyen las ideas de Piaget:
el rol activo de la persona en su desarrollo y la importancia de la cogniciéon en el
desarrollo social y de la personalidad. Las teorias influenciadas por Piaget suelen
centrarse en el desarrollo de la cognicion social, la comprension de los pensamientos,
emociones y comportamiento (los propios o de las otras personas). Dentro de éstas
teorias se encuentran las de Selman y las de Kohlberg.

c. Teoria de Selman de las Relaciones entre Compafieros: Los niflos se mueven en
cuatro etapas distintas de competencia social en sus relaciones con sus companeros
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(etapa impulsiva; unilateral, reciproca; de colaboracion), que ponen de manifiesto una
creciente capacidad para diferenciar las perspectivas de los otros e integrar la suya
con la de los demas.

La Teoria del Desarrollo Moral de Kohlberg: El desarrollo emocional es paralelo al
desarrollo cognitivo, donde el desarrollo social y emocional atraviesa una serie de
etapas cualitativamente diferentes, en las que el nifio reestructura el concepto del yo
en su relacién con los conceptos de los demas. La etapa de desarrollo cognitivo del
nino determina el nivel de cognicion social de éste, el modo en que interpreta los
acontecimientos externos y lo que aprende de esas experiencias. Propuso que el
razonamiento atraviesa 6 etapas, cada una de ellas es sucesiva, se constituye sobre
las bases de la anterior y reorganiza la comprension anterior en una visién compleja y
"equilibrada".

Teorias del procesamiento de la Informacién: Los tedéricos cognitivos que adoptan el
enfoque del procesamiento de la informacion, ven a los seres humanos como
manipuladores de simbolos; no ven cambios significativos en la estructura de la mente
a medida que el nifio crece. Creen que el pensamiento y la conducta se construyen
sobre una serie de procesos separados que manipulan y transforman
representaciones codificadas; estos procesos incluyen el reconocimiento, captacion
visual rapida del entorno, analisis de acontecimientos sensoriales en caracteristicas,
aprendizaje e integracion de los sentidos. Las capacidades basicas aumentan con la
experiencia y estos procesos se vuelven mas rapidos y eficientes (Case, Kuhn, Paris y
Lindauer).

e Teorias Culturales Contextuales: El desarrollo ha de ser estudiado en los
contextos en los que se produce, donde los contextos no engloban simplemente el
entorno fisico de la persona, sino también los escenarios creados por las personas
que estan presentes, lo que hacen, cuando y como lo hacen. Presuponen que el
tiempo histérico y la cultura tiene profundos efectos en muchos aspectos del
desarrollo. Dos teorias culturales contextuales importantes son la teoria socio-
historica de Vygotsky, y la teoria ecolégica de Bronfenbrenner.

Teoria Socio - Histérica de Vygotsky: El desarrollo humano no puede ser comprendido
sin considerar la forma en que los cambios histérico-sociales afectan al
comportamiento y el desarrollo. La conducta es considerada como social, creada por
la sociedad y transmitida al individuo. La clave para entender los procesos mentales
puede encontrarse en los escenarios donde actuan los nifos.

Teoria Ecolégica de Bronfenbrenner: Desarroll6é su teoria como respuesta al hecho de
que en gran parte de los estudios del desarrollo se aislaba a los nifios de sus
escenarios naturales que hacia que se perdiera la interaccién entre estos y su medio
ambiente. Propuso que el desarrollo era una funcion conjunta de la persona y todos
los niveles del medio ambiente; contempld el ambiente ecoldgico como un sistema de
cuatro estructuras que abarcaban desde el escenario mas proximo hasta el mas
remoto de la cultura mas amplia. La estructura mas interna el microsistema, es el
sistema inmediato que rodea a la persona. Los procesos de desarrollo que tienen
lugar en un microsistema estan definidos y limitados en buena parte por las creencias
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y practicas de la sociedad; por lo tanto la ultima y mas amplia estructura que afecta al
desarrollo es el macrosistema que es una cultura o subcultura en participar dentro de
una sociedad. Los macrosistemas estan formados por clases sociales, grupos étnicos
o religiosos, regiones, comunidades que comparten un sistema de creencias, valores y
riesgos sociales y econémicos o estilos de vida similares. Los macrosistemas cambian
segun los acontecimientos histéricos y "pueden florecer otros nuevos".

Como mencioné al inicio de el presente apartado 2.3.1., para fines del presente estudio
me apoyaré en las teorias psicolégicas que explican el desarrollo moral a través de los
psicoélogos Jean Piaget y Lawrence Kohlberg, dado que en mi investigacion estas teorias
apoyan mi hipétesis acerca de la participacion del medio como factor principal para
generar e implantar valores y normas de conducta.

Las propuestas que sobre el desarrollo moral han desarrollado dichos autores parten
de la hipétesis piagetiana de que “toda moral consiste en un sistema de reglas, y la
esencia de cualquier moralidad hay que buscarla en el respeto que el individuo adquiere
hacia dichas reglas” (Diccionario enciclopédico Santillana 1997).

2.3.2. TEORIA DE PIAGET DEL DESARROLLO
COGNOSCITIVO Y AFECTIVO.

2.3.2.1 BIOGRAFIA Y COMIENZOS DE SU TEORIA.

El trabajo de Jean Piaget genera una teoria detallada que explica como evoluciona la
inteligencia. En Estados Unidos lo consideran como un psicélogo infantil o un educador;
él, por el contrario, preferia que lo clasificaran como un epistemélogo genético (ésta es la
ciencia que explica como se adquiere el conocimiento).

Nacio en 1896 en Neuchatel Suiza. Su exhaustivo trabajo en el campo de la biologia lo
impulsé a concluir que el desarrollo biolégico no solo se debe a la maduracién y la
herencia, sino también a variables de caracter ambiental. Estas experiencias y firmes
creencias contribuyeron a que Piaget considerara posteriormente que el desarrollo mental
es, en esencia, un proceso de adaptacion al medio y una prolongacién del desarrollo
biolégico. Piaget no conceptua la conducta en términos de estimulos y respuestas, ni usa
la formacién del reforzamiento; entre sus conceptos mas importantes estan el esquema, la
asimilacion, el ajuste y el equilibrio; ademas infiere la existencia de procesos metales
internos (Wadsworth 1991).

Elabora una técnica clinico descriptiva que habria de convertirse en el sello particular

de su trabajo, cuya caracteristica basica consiste en hacerle a los ninos de manera
individual preguntas cuidadosamente seleccionadas y anotar las respuestas y el
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razonamiento empleado por ellos, asi su trabajo se sustentaba basicamente en la
observacion.

Sus hallazgos e investigaciones siguen siendo hoy en dia un referente obligatorio en
cualquier texto que trate el tema del desarrollo psicolégico.

2.3.2.2 ORGANIZACION INTELECTUAL Y ADAPTACION.

Todos los organismos vivos se adaptan constantemente a los cambios de las
condiciones ambientales.

CONCEPTOS COGNOSCITIVOS BASICOS EN LA INCORPORACION QUE
HACE EL ORGANISMO DEL MEDIO:

Los actos bioldgicos son actos de adaptacién al medio fisico y a las organizaciones del
medio.

Piaget (Ibid.) consideraba los actos cognoscitivos como actos de organizacion y
adaptacion al medio, lo que de ningun modo implica que la conducta mental pueda
atribuirse enteramente a la actividad biolégica, de hecho Piaget afirmaba que los
principios basicos del desarrollo cognoscitivo son iguales que los del desarrollo bioldgico,
no consideré como procesos independientes a la organizacion y a la adaptacion.

Para poder entender los procesos de organizacion intelectual y adaptacién igual que
Piaget primero deben comprenderse los cuatro conceptos cognoscitivos basicos: el
esquema, la asimilacion, el ajuste y el equilibrio. Estos procesos se usan para explicar
coémo y por qué ocurre el desarrollo cognoscitivo.
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ESQUEMA:

Son estructuras intelectuales que
organizan los sucesos tal como el
organismo los percibe y los clasifica en
grupos de acuerdo con caracteristicas
comunes.

Son fendmenos psicolégicos
repetibles, en el sentido de que el nifio
clasifica el estimulo repetida vy
congruentemente.

Ayudan al individuo a adaptarse

intelectualmente, al medio y organizarlo.

El individuo crea campos semanticos
de almacenamiento, con los cuales es
capaz de establecer similitudes vy
diferencias.

ASIMILACION:

A partir de ésta, se integran nuevos
elementos preceptuales, motores o
conceptuales a los esquemas o patrones
de conducta existentes. (Es equiparable a
la digestion, el alimento se asimila y se
transforma en forma aprovechable).

Coloca los estimulos o informacién
en los esquemas existentes.

Da pauta a que crezcan Ilos
esquemas y ampliarlos por medio del
ajuste.

AJUSTE:

Consiste en la creacion de nuevos
esquemas o en la modificacion de los ya
existentes.

Ante un nuevo estimulo, el nifio crea un
nuevo esquema o modifica uno ya existente:
esta ajustandolo a su estructura cognitiva.

Los esfuerzos de los nifios por imitar a
otros son en general un acto de ajuste.

EQUILIBRIO:

Es el balance entre la asimilacion y el
ajuste.

Mecanismo de autorregulacion.

El desequilibrio produce la motivacion
para buscar el equilibrio, es necesario el
conflicto cognoscitivo para la activacion
de la conducta.

2.3.2.3. COMPONENTES DEL DESARROLLO COGNOSCITIVO.

Piaget (Wadsworth 1997) consideré que el desarrollo estaba compuesto por tres

elementos:
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Lo que el nifio sabe,
a) CONTENIDO m] conductas que reflejan la ;-Cambia con la edad.
actividad intelectual.

Caracteristicas de  la [ Asimilacion y ajuste (no
b) FUNCION ﬂ["::> actividad intelectual. cambian, siempre se

presentan igual).

c) ESTRUCTURA||]|::> Propiedades de { Esquemas (Cambian con
organizacion inferidas la edad).

Las acciones son conductas que estimulan el mecanismo intelectual del nifio y pueden
0 no ser observables. Estas conductas, ademas de producir desequilibrio permiten la
asimilacién y el ajuste.

Para Piaget todo conocimiento resulta una construccién originada por las acciones del
nifo (si ven la television, pueden imitar conductas de la misma y asi ajustan y construyen
nuevos patrones de conocimiento).

Piaget reflexioné (Ibid.) acerca de que el conocimiento puede ser de tres tipos; fisico,
l6gico-matematico y social.

FISICO LoGICO- SOCIAL
MATEMATICO

~_= <= | <=

Determina forma, tamanfo, | Invencién; el significado no | Es aquel al que los grupos
textura, todas las | esta implicito en el objeto sino | gociales o culturales llegan

propiedades fisicas de los | 9Ue S€ construye a partir de los | acuerdos, por
actos y reflexion del nifio con

objetos los objetos, los que sirven convencion; las reglas, las
como  medio para la | l€Y€S, los sistemas
construccion. morales, los valores, la

El numero por ejemplo, es una | ética y los sistemas de
invencién que sirve para | |enguaje.
representar cantidades y no
tener toda la cantidad de
objetos siempre frente a
nosotros.
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2.3.2.4. ETAPAS DEL DESARROLLO COGNOSCITIVO SEGUN
PIAGET.

Piaget explica el desarrollo intelectual, desde el nacimiento hasta la adolescencia,
dividiendo éste en etapas o estadios que van desde los mas elementales de caracter
sensoriomotriz, hasta los mas complejos en los que se incorpora el pensamiento
hipotético deductivo. A este proceso se le ha denominado constructivismo, en tanto se
define como una continua superposicion de esquemas que se incorporan y modifican para
dar lugar a estructuras de pensamiento y conductuales mas complejas. De igual manera,
el desarrollo moral se adquiere a través de la construccion de estructuras de reglas y
normas que se modifican como resultado de la continua asimilacion y acomodacion que
se genera por la interaccion social del nifio (Cantu 2003).

ETAPA DE INTELIGENCIA SENSOMOTORA (0 A LOS 2 ANOS)
La conducta es en esencia motora. El nifio no se representa
internamente los fendmenos, ni piensa mediante conceptos.

|

ETAPA DE PENSAMIENTO PREOPERATIVO (2 A LOS 7 ANOS)
Desarrollo de lenguaje y otras formas de representacion conceptual.
Razonamiento pgeldgico o semildgico.

v

ETAPA DE OPERACIONES CONCRETAS (7 A LOS 11 ANOS)
Aplicacién del pensamiento logico en los problemas concretos.

|

ETAPA DE LAS OPERACIONES FORMALES (11 LOS 15 ANOS)
Maximo nivel de desarrollo en estructuras cognoscitivas.
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2.3.2.5. FACTORES DEL DESARROLLO.

Piaget propuso cuatro factores relacionados con todo el desarrollo cognoscitivo:

MADURACION Y HERENCIA.

aunque por si misma no puede explicar el

I Tiene un papel en el desarrollo cognoscitivo,
I desarrollo intelectual

N ——

EXPERIENCIA
4} ACTIVA.

permite la El nifio debe

" incorporacion . FACTORES DEL —'\ interactuarcon .
exitosa de la DESARROLLO _I/ los objetos y/o

" nueva experiencia personas.

a los esquemas. v

r: - - . . . . . -
. INTERACCION SOCIAL. .

EQUILLIBRIO.

Regulador que

I Hay conceptos que tienen referentes fisicos y otros que no, en la I
" medida en que los conceptos sean “arbitrarios” o socialmente

I definidos, el nifio dependera de la interaccidn social para I
= formarse estos conceptos y confirmarlos. -

e e e

2.3.2.6. DESARROLLO DEL RAZONAMIENTO MORAL SEGUN
PIAGET.

Desde el principio de su carrera Piaget se interes6 en los conceptos que de las reglas
y otros sentimientos morales tienen los nifos. Estudié el desarrollo de los conceptos de
las reglas del juego en los nifios. Uno de los juegos estudiados fue el de las canicas
porque tiene una estructura de reglas y era el juego favorito de los nifos en aquel
entonces. Piaget descubrié que la comprensién que los nifios tienen de las reglas y de
otros conceptos morales se desarrolla de una manera parecida a la de los conceptos
cognitivos (es por eso que fue desarrollado este tema anteriormente). Durante los
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primeros afios de vida que se prolongan hasta el periodo preoperativo del desarrollo
cognoscitivo, los juegos se juegan de acuerdo con los caprichos del nifio. En este nivel los
ninos no comprenden ningun tipo de reglas; su juego no es una actividad social.

2.3.2.6.1. Aparicion de la reciprocidad y de los sentimientos
morales.

Durante la etapa preoperativa surgen los primeros sentimientos sociales. En la etapa
sensomotora el nifio no podia reconstruir las experiencias y los sucesos pasados, ya que
no los representaba mentalmente. Una vez que adquiere la capacidad de reconstruir el
pasado cognoscitivo y afectivo en la etapa preoperativa, la conducta adquiere un caracter
consecuente que no podia tener antes de la representacion. Piaget sostiene (Wadsworth,
1997) que la base del intercambio social es la reciprocidad de las actitudes y de los
valores entre el nifio y otras personas. Esta forma de intercambio —la reciprocidad-
conduce o puede conducir a que cada individuo valore a la otra persona.

2.3.2.6.2. Los primeros sentimientos morales.
El desarrollo del razonamiento moral es fruto del desarrollo cognoscitivo asi como del
afectivo ya que, de acuerdo a esta teoria, “los sentimientos morales tienen que ver con lo

que es necesario y no con lo que es deseable o preferible hacer” (Ibid.).

De acuerdo a la teoria piagetiana (Piaget 1981, ibid.), las caracteristicas de las normas
morales son:

a) Pueden generalizarse a todas las situaciones analogas, no solo a las idénticas.
b) Duran mas que la situacion y las condiciones que la engendran.

c) Estan vinculadas a un sentimiento de autonomia.

2.3.2.6.3. Los conceptos del nifio sobre las reglas.

Hay cuatro etapas en el desarrollo del conocimiento de las reglas del juego de canicas;
estas etapas son paralelas a las etapas del desarrollo cognoscitivo:
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1. ETAPA MOTORA: Su actividad no es social, la diversion del nifio proviene en

gran parte de la manipulacién motriz o muscular de las canicas.

!

2. ETAPA EGOCENTRICA: Comienzan imitando el juego de los nifios mayores, pero
siguen jugando solos, sin tratar de ganar ya que creen que todos pueden ganar.

'

3. ETAPA DE COOPERACION: En general la los 7-8 afios es cuando el nifio
comienza a cooperar socialmente durante los juegos. En este lapso es cuando

comprende de manera mas clara las reglas del juego y ganar llega a ser su objetivo.

'

4. ETAPA DE CODIFICACION DE REGLAS: Alrededor de los 11-12 afios, la
mayoria de los nifios entiende que el grupo fija o puede fijar las reglas, que el

grupo puede cambiarlas y que las reglas son necesarias para que el juego sea
justo.

2.3.2.6.4. Los conceptos de accidente y torpeza.

Los nifios con frecuencia tienen dificultad para ver los accidentes de otros nifios como
accidentes. Los nifos pequefios no pueden apreciar las intenciones de otros nifios o de
entender sus puntos de vista y es que estos nifios aun no construyen conceptos de
intencionalidad; creen firmemente en el dicho moral “ojo por ojo y diente por diente” y en
que este se aplica en todos los casos. Las intenciones adquieren cada vez mas
importancia para el nifio que las consecuencias de determinado acto cuando ya es capaz
de considerar los actos desde el punto de vista de los demas. Acerca del desarrollo de la
justicia en el nifio, Piaget (Ibid.) encontrd dos tipos de castigo:
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1.- Castigo expiatorio.- Tipo de castigo severo que los padres o figuras de autoridad le
administran a los nifos por cambiar las reglas. Su naturaleza es arbitraria ya que no
guarda relacién con el delito.

2.- Castigo de acuerdo mutuo.- Aqui no es necesario un castigo doloroso para
apegarse a las reglas. A la persona que transgrede las reglas solo se le debe hacer saber
que dicha ftrasgresion destruye la relacion social y el convenio social basico de
cooperacion.

Finalmente después de sus investigaciones y entrevistas con los nifios, concluyd que
los nifios menores de 7 afios prefieren el castigo expiatorio mientras que los mayores, el
de acuerdo mutuo.

2.3.2.7. ETAPA DE LAS OPERACIONES CONCRETAS.

Durante ésta etapa los procesos de razonamiento del nifio se vuelven légicos. A esta
edad desarrolla lo que Piaget llama operaciones logicas (una operacion es una accion
que se puede interiorizar o sobre la que se puede reflexionar y que es meramente
reversible, las operaciones son el resultado del crecimiento de la inteligencia). El nifio en
la etapa operativa-concreta ya no esta supeditado a la percepcién, cuando se enfrenta a
una discrepancia entre el pensamiento y la percepcién como ocurre en los problemas de
conservacion, toma decisiones cognoscitivas y légicas. Descentra sus percepciones y
toma en cuenta las transformaciones y lo mas importante comprende la reversibilidad de
las operaciones mentales. Es mas social y menos egocéntrico, se perfeccionan los
conceptos de causalidad, espacio, tiempo y velocidad. Sin embargo, aun no llega a
alcanzar el nivel mas elevado en la aplicacion de las operaciones légicas, por lo general
aun no puede aplicar la loégica a problemas hipotéticos, exclusivamente verbales o
abstractos. Ademas no pueden razonar correctamente ante problemas que incluyen
demasiadas variables. Por ello se considera que la etapa operativa concreta constituye
una transicion entre el pensamiento preldgico y el pensamiento completamente l6gico de
los nifios mayores y que aun necesitan y dependen de referentes sociales para apoyarse
en lo que es correcto o socialmente aceptado.
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2.3.2.7.1. Caracteristicas del pensamiento ldgico.

El centrismo es una caracteristica del pensamiento
operativo dado que el nifio tiende a fijar o centrar la
atencion en un aspecto perceptual limitado de un
< estimulo, es incapaz de explorar todos los aspectos del

mismo, solo con el tiempo y las experiencias adquiere el
nifio la capacidad de descentrar y evaluar los sucesos de
percepcion de manera coordinada con los
conocimientos. En la etapa concreta el pensamiento se
\_ descentra permitiendo enfrontar soluciones légicas a los
problemas concretos.

DESCENTRIS

< Puede concentrarse en pasos sucesivos de una

metamorfosis, comprende la razén de los cambios o
transformaciones, por ejemplo: en el estado de animo
de los demas.

TRANSFORMACION

Tiene la capacidad de invertir el cambio y hacer la
deduccion apropiada, la inversion y la reciprocidad son
< formas de la reversibilidad, por ejemplo: Una nifia sin
pensamiento reversible se le muestran dos hileras de 9
fichas cada una, luego se alarga una hilera con
espacios, no con fichas, y la nifa ya no afirma que la

\_ hilera tiene el mismo numero de monedas.

REVERSIBILIDAD

Conceptualizaciéon de que el monto o cantidad de algo
sigue siendo el mismo a pesar de que cambie de
< dimensién, por ejemplo: un frasco ancho y corto frente

uno largo y angosto, ambos de un litro de capacidad; el
nifio debe advertir que se llenaran con la misma cantidad
de liquido ambos.

CONSERVACION
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2.3.2.8. DESARROLLO AFECTIVO EN ETAPA DE
OPERACIONES CONCRETAS.

El afecto, comprende los sentimientos, intereses, deseos, tendencias, valores y
emociones en general. Tiene una profunda influencia en el desarrollo intelectual. De
acuerdo con Piaget incluso puede influir sobre que estructura ha de modificarse. La
reversibilidad de pensamiento y la capacidad de descentrar permiten que el razonamiento
del nifio en la etapa operativa-concreta adquiera congruencia y conservacion. Estos
factores no solo influyen en el razonamiento cognoscitivo, sino también en el afectivo. Con
los sentimientos de conservacion, a los 7-8 anos aparecen los valores ya que los nifios
adquieren la capacidad de coordinar sus pensamientos afectivos de un acontecimiento a
otro. El pasado se convierte en una parte del presente mediante la capacidad para
revertir y conservar. Para comprender mejor lo que Piaget creia acerca del desarrollo
afectivo durante la etapa operativa-concreta, es importante entender sus conceptos de
voluntad y autonomia.

2.3.2.8.1. Voluntad.

La analogia afectiva de las operaciones intelectuales se encuentra en el acto de
voluntad. Se considera que la voluntad es una escala de valores permanentes, elaborada
por el individuo y a la que siente obligacion de apegarse. Desempefa el papel de
regulador del afecto y en consecuencia el mecanismo de conservar los valores. La
voluntad una vez que evoluciona regula los conflictos entre los impulsos afectivos.
Cuando los valores son razonablemente estables y se cuenta con la voluntad, se puede
hacer que los valores prevalezcan sobre los impulsos del conflicto, aun cuando en algun
punto el impulso sea mas fuerte que los valores y que la voluntad. Un factor que estimula
el desarrollo gradual de la voluntad es la experiencia social que estimula la constancia de
la vida afectiva.

2.3.2.8.2. Autonomia.

Quiere decir la capacidad de gobernarse a uno mismo y no ser gobernado por otros.
Consiste en razonar con el conjunto de normas elaboradas por uno mismo; la autonomia
pondera los valores preestablecidos por otros y no los acepta automaticamente. Asi
mismo se toma en cuenta a los demas tanto como a uno mismo.

Alrededor de los 7-8 afos de edad, los nifios comienzan a hacer sus propias

valoraciones morales, esto es, comienzan a razonar acerca de lo ‘correcto’ o ‘incorrecto’
de las acciones y de los efectos de las acciones sobre los otros. Esto no significa que sus
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valoraciones por fuerza sean correctas, solo significa que empiezan a pasar de la moral
de obediencia heterénoma a una moral de cooperacién y evaluacion.

El respeto mutuo es un agente en el desarrollo del pensamiento auténomo el cual
aparece en esta etapa. Casi hasta los 7-8 afios los nifos consideran a los adultos con un
respeto unilateral y su moral es basicamente de obediencia. Solo desarrollan el respeto
mutuo cuando adquieren la capacidad de comprender el punto de vista de los demas
(comprenderan mejor si observan conductas maduras en su comunidad ya que ellos
imitan para hacer su ajuste, el hecho de seguir alimentando sus esquemas con conductas
inmaduras no proporciona elementos nuevos que asimilen, por lo tanto se retrasa, no
detiene, pero retrasa su modificacion de esquemas y por tanto su aprendizaje de modelos
de conducta con valores que promuevan la moral autébnoma).

Piaget 1936 (Wadsworth 1997), aporta el siguiente pensamiento al respecto:

“...la fuente especifica de la moral entre los nifios es la reciprocidad afectiva y
cognoscitiva o ‘respeto mutuo’ que lentamente se aleja del respeto unilateral y se inicia
tan pronto aparece el nivel de operacién intelectual concreta.

El respeto mutuo surge de los intercambios entre los individuos que se consideran
iguales y supone sobretodo la aceptacién de los valores comunes. Cada quien valora a
los otros a la luz de estos valores y esta sujeto a la valoracion de los demas, de tal modo
que de nuevo cada quien encuentra en el respeto mutuo la combinacion de simpatia y
temor implicita en todo respeto. En este caso, sin embargo, el temor no es el temor a una
fuerza superior (como con el respeto unilateral), sino el temor a perder la estima de
aquellos a los que el sujeto mismo estima... la obediencia de hecho es sustituida por la
observancia auténoma de las normas”.

La autonomia es un habito de accién que los nifios pueden desarrollar muy pronto,
sobre todo existiendo el medio que permita oportunidades de construccion de aprendizaje
tanto intelectual como social, pues asi como se desarrolla puede coartarse o retrasarse si
no existen los medios de estimulacion de pensamiento adecuados.

En el desarrollo continuo de la autonomia afectiva, la etapa operativa concreta es un
periodo fundamental, pues en el los nifios pasan de una vision de razonamiento moral

basado en el respeto unilateral a una vision basada en el respeto mutuo.

Las relaciones sociales saludables de cooperacion con los adultos y los compafieros
son necesarias para esto.

Con el desarrollo de la voluntad y la autonomia, se manifiestan claros cambios en los
conceptos infantiles sobre las reglas, los accidentes, la mentira, la justicia y el
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razonamiento moral. Es en esta etapa cuando logran captar la intencionalidad en los
diversos eventos sociales.

2.3.3. FORMACION DEL JUICIO MORAL DE ACUERDO A J.
R. BASCON.

“Toda conducta intencional que se inscriba en el campo de la conciencia es objeto de
un juicio de valor” Bascon 1990.

¢, Como se pasa de la amoralidad nativa a la responsabilidad objetiva?, ;Por qué el
nifo y el adulto tienen una conciencia moral? Nada es mas exterior a la conciencia moral,
nada se parece mas a un tabu sin motivo, que las prohibiciones relativas al lenguaje. En
cuanto aparece una mentira o un comportamiento inadecuado, el adulto las sanciona y le
dice al nifo que acaba de cometer una falta. Estas érdenes que emanan de personas a
las que el nifio respeta producen unas obligaciones de conciencia. El castigo es el criterio
de la gravedad de la falta.

La elaboracion de la conciencia moral resulta de fuerzas que la razén sola no puede
dominar y a menudo se contenta con avalarlas descubriendo sus justificaciones a
posteriori.

Estos desplazamientos de energia psiquica hallan su expresion en el dinamismo de la
interiorizacion de la regla, operacién fundamental que se realiza como parte de un
condicionamiento social.

El castigo se opone al deseo, lleva consigo algunos sinsabores, el peor de todos es la
pérdida de amor (mama manifiesta que esta enojada y los disgustos son muy superiores a
la satisfaccion del deseo, de modo que cuando este deseo reaparece en la conciencia, lo
asocia al recuerdo de los inconvenientes que produce y lo rechaza, es decir lo considera
malo). Es asi como la regla queda interiorizada, de manera que la censura se produce
incluso en ausencia del censor (quien sanciona).

Mas tarde, la racionalizacién, haciendo reconocer el fundamento de la prohibicion,
atenuara su caracter emocional y la reforzard dandole justificaciones légicas. Este
mecanismo de correccion tan banal en educacion que pone en juego el sistema
frustracion-gratificacion, hace intervenir mas fuerzas psiquicas constitutivas de la
conciencia moral fundada en la aptitud particular para sentir la culpabilidad. Piaget (citado
por Bascon 1990) lo atribuye al respeto mutuo, unido al ejercicio de la responsabilidad
social, el mecanismo de la interiorizacién de la regla, segun el proceso racional y positivo.

Asi pues el juicio moral seria el resultado de la conjugacion:
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a) De una disposicion innata para sentir emocionalmente una prohibicién de un modo
distinto a una sancion automaticamente aplicada.

b) De la interiorizacién, segun un modo dinamico de representaciones prohibitivas,
provistas de una energia capaz de cambiar la conducta y esencialmente
constituidas por la herencia de tabues y prohibiciones sociales del que son
vehiculo los padres, encarnaciones de la ley.

c) De la maduracién de operaciones racionales capaces (por medio de justificaciones
positivas secundarias) de fortalecer la subjetividad, de matizar la prohibicion
suprimiendo su inmanencia de hacer explicita la culpabilidad.

2.3.4. TEORIA DEL DESARROLLO MORAL DE LAWRANCE
KOHLBERG.

El psicélogo norteamericano Lawrence Kohlberg, nacido en 1927, se ha dedicado a la
investigacion del desarrollo moral y psico-sexual, guiado no solo por una teoria, menciona
él mismo (1992), sino por una via etiquetada cognitivo-evolutiva, esto quiere decir, un
conjunto de supuestos y estrategias de investigacion comunes a una variedad de teorias
especificas del desarrollo social y cognitivo que incluyen teorias de J.M. Baldwin (1906),
J. Dewey (1930), G.H. Mead (1934), Piaget (1948), Loevinger (1966) y las suyas propias
(1966, 1968).

Desde su perspectiva, el juicio moral se define como un proceso de reflexiébn que se
realiza para dar respuesta (equilibrio) a una situacion que ha despertado un conflicto de
valores. En el juicio moral, Kohlberg (Cantu 2003) distingue dos aspectos: el primero es el
contenido, es decir, la respuesta que da el sujeto hacia el valor por el que ha optado; el
segundo es la forma que se refiere a la argumentacion que el sujeto pone en juego para
explicar o justificar dicha respuesta. Desde esta perspectiva, la identificacion del estado
moral en que se encuentra una persona depende del tipo de motivos por los que prefiere
una u otra decision.

La secuencia del desarrollo moral que plantea se divide en tres niveles;-
preconvencional, convencional y posconvencional-, subdivididos cada uno en dos
estadios. Cada nivel esta asociado a una determinada perspectiva social; de lo cual se
hablara mas adelante.

Al igual que Piaget, Kohlberg desarrolla sus investigaciones y estudios a través de
historias en las que, se presentan dilemas, es decir, situaciones reales o hipotéticas que
implican conflicto entre valores, intereses o derechos y que obligan a los sujetos a optar
por una entre varias soluciones posibles.
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2.3.4.1. TEORIAS DEL DESARROLLO COGNITIVO Y ORIGENES
DE LA ESTRUCTURA MENTAL.

Baldwin (1969) citado por Kohlberg (1992) define como “cognitivas” las teorias que
requieren un proceso representativo o codificador que interviene entre el estimulo y la
respuesta, asume que tales representaciones se aprenden.

En contraste con las teorias asociacionistas del aprendizaje como la de Bandura, las
teorias cognitivo-evolutivas suponen los siguientes puntos (lbid.):

1.- El desarrollo basico incluye transformaciones basicas de estructura cognitiva que no
se pueden definir o explicar por los parametros de aprendizaje asociacionista (repeticion,
refuerzo, proximidad, etc.) y que se deben explicar por pardmetros de totalidades
organizativas o sistemas de relaciones internas.

2.- El desarrollo de la estructura cognitiva es el resultado de procesos de interaccion
entre la estructura del organismo y la estructura del entorno o medio.

3.- Las estructuras cognitivas son siempre estructuras de accion.

4.- La direccion del desarrollo de la estructura cognitiva es hacia un mayor equilibrio
dentro de esta interaccion organismo-entorno.

5.- El desarrollo afectivo y el cognitivo son paralelos; representan diferentes
perspectivas y contextos al definir el cambio estructural.

6.- Existe una unidad de organizacion y desarrollo de personalidad denominada ego. El
desarrollo social es fundamentalmente la restauracion del concepto de ego, en su relacion
con conceptos de otra gente, entendido dentro de un mundo social comun con estandares
sociales.

7.- El conocimiento social requiere ademas siempre una toma de rol, es decir, tomar
conciencia de que el otro es como el ego y que lo complementa.

8.- La direccion del desarrollo social o de ego, es también hacia un equilibrio o
reciprocidad entre las acciones del ego y las de otros hacia el ego. En su forma
generalizada, este equilibrio es el punto final o definidor de la moralidad, concebido como
principio de justicia, es decir, de reciprocidad o de igualdad.

Las teorias de aprendizaje pueden tener en cuenta factores genéticos en la
personalidad y en la facilidad de aprendizaje de una respuesta compleja, pero suponen
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que la estructura basica de las respuestas complejas es el resultado de la estructura del
entorno del nifio. Respecto a este paradigma Kohlberg menciona lo siguiente:

“La existencia de un periodo de tiempo fijo durante el cual se requiere una cierta
cantidad de estimulo para evitar deficiencias de desarrollo irreversibles, presupone un
innato proceso de crecimiento, con un horario interno de tiempo y modelo interno que se
puede retardar o torcer por escasez de estimulacion” (1989).

La idea de que la estructura del mundo externo es la fuente de la estructura cognitiva
del nifo, ha llevado a una descripciéon de la evolucion de la estructura en términos
asociacionistas. Desde John Locke a Watson y Skinner, los tedricos que definen el
entorno han considerado la estructura de conducta como el resultado de la asociacion de
un estimulo con otro, con respuestas del nifio y con experiencias del placer y dolor.

El supuesto cognitivo-evolutivo es que la estructura mental basica es el resultado de
una interaccion entre ciertas tendencias que estructuran el organismo y la estructura del
mundo exterior mas que el reflejo de cualquiera de ellos directamente. Esta interaccion
lleva a estados cognitivos que representan las transformaciones de simples tempranas
estructuras cognitivas cuando se aplican (o asimilan) al mundo exterior y se acomodan o
reestructuran por el mundo exterior en el proceso de hacer referencia a él.

El punto central de la postura cognitivo-evolutiva es la teoria de estadios cognitivos con
las siguientes caracteristicas generales (Piaget 1960, citado por Kohlberg 1989):

I. Los estadios denotan diferencias cualitativas dentro de las formas de
pensar de los nifios o de resolver el mismo problema a edades diferentes.

Il. Estos diferentes modos de pensamiento forman una secuencia invariante,
no pueden cambiar su secuencia.

Los conocimientos se definen por referencia a un mundo. No se puede hablar del
desarrollo de la idea que un nifio tiene de un animal, sin asumir que el nifio ha tenido
experiencia con animales. Las cosas se complican aun mas cuando nos referimos al
desarrollo de las categorias como la causalidad, sustancia, tiempo, espacio, cantidad y
l6gica. El cambio estructural de estas categorias se basa en la experiencia.

De esta manera la idea interaccionista explica que es necesaria la experiencia para

que los estadios tomen la forma que toman, asi como que una estimulacion mayor o mas
rica, llevara a un avance mas rapido a través de las series involucradas (Ibid.).
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2.3.4.2. TIPOLOGIA

DE LOS NIVELES Y ESTADIOS DEL

DESARROLLO DEL JUICIO MORAL EN TERMINOS COGNITIVOS-

ESTRUCTURALES.

Kohlberg (Santillana, 1997), completa la teoria piagetiana al determinar y definir sobre
bases empiricas, una tipologia de los niveles y estadios del desarrollo del juicio moral en
términos cognitivos-estructurales. Distingue seis estadios que se hallan repartidos en los
tres niveles de orientacion moral establecidos por él (Ibid.):

a)  NIVEL
PROMORAL
/_
b)  NIVEL <
CONVENCIONAL
N—
—

c)  NIVEL
POSCONVENCIONAL <<
O DE PRINCIPIOS

N—

1) Estadio de orientacion moral por castigo y
obediencia.

2) Estadio de orientacion instrumental relativista.

3) Estadio de orientacion hacia la aceptacion por el
grupo de la propia conducta.

4) Estadio de la orientacion hacia la ley y el orden
social.

5) Estadio de orientacion contractual-legalista.

6) Estadio de orientacion segun principios éticos
universales.

En el siguiente mapa mental se explica cada nivel del desarrollo moral, con sus

correspondientes estadios.
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1S

DESARROLLO MORAL SEGUN Lawrence Kohlberg 1989.

NIVEL PREMORAL.

La moralidad orientada en términos
de consecuencias fisicas o hedonistas
de la accion impuestas por padres,
profesores o sociedad, quienes pueden
obstaculizar el desarrollo de Ila
autonomia moral si la relacion con el
menor es vertical y no cooperativa.

NIVEL CONVENCIONAL.
Conformidad apoyo vy lealtad hacia
las normas, cubrir las expectativas de su
grupo social.

NIVEL POSCONVECIONAL.
Lo convencional empieza a juzgarse,
se cuestionan los valores convencionales
y se defienden los derechos propios.

1.- Estadio de orientacidbn moral por

3.- Orientacién hacia la aceptacion

5.- Estadio de orientacion contractual

castigo y obediencia: Las normas se

orientan por la aceptacién o rechazo de
las consecuencias fisicas de su accion

por el grupo de la propia conducta: El

y legalista: En esta etapa se muestra

sujeto busca ser intencionalmente bueno
y agradable para los demas.

una conciencia del relativismo de los
valores y opiniones personales
entendiendo a esto como un rechazo a
ser impuestos como absolutos.

(castigo)

\/

\

2.- Estadio de orientacion
instrumental relativista: EI motivo de la
accion es la busqueda de la recompensa
o beneficio.

4.- Estadio de orientacion hacia la ley
y el orden social: Se respeta a la
autoridad y el mantenimiento del orden
social. Se teme al reproche institucional
por no cumplir el deber.

6.- Estadio de orientacion segun
principios éticos universales: El
comportamiento estd motivado por la
auto-condenacion que supone la
violacion de los propios principios.




2.3.4.3. METODO QUE USO KOHLBERG PARA ESTUDIAR EL
DESARROLLO DE LA MORAL.

Kohlberg y sus colaboradores en su empefio por estudiar el desarrollo de la moral,
realizaron entrevistas en varios ciclos escolares en el colegio Cluster (secundaria) con el
fin de evaluar los ideales de justicia, democracia y orden social en los estudiantes. Dichas
entrevistas fueron estructuradas de tal manera que permitieran la mayor espontaneidad
posible en las respuestas emitidas por los estudiantes. Se realizaron en diferentes
escuelas, pero la comunidad de Cluster brindé buenos datos ya que esta escuela se
caracterizaba por tener poblacion de estudiantes conflictivos: existian seguido robos vy
dafios a la comunidad.

De esta manera se organizaron sesiones de discusién comunitaria acerca del robo y el
dafo a la comunidad. En esas reuniones se establecieron y se sostuvieron normas y
valores compartidos que tenian que ver con el respeto por la propiedad, la confianza y la
responsabilidad colectiva. Se realizé un estudio longitudinal en dicha escuela con
respecto a valores como la honestidad y responsabilidad compartida. Cuando el personal
planted el problema de los robos en la reunion, los estudiantes se dieron cuenta de que
habia que hacerse algo y propusieron que la escuela adoptara una regla por la cual se
debia castigar a los que sorprendiera robando. Kohlberg (1987) insistid; “creo que
apropiarse de lo ajeno no es un asunto personal; es un asunto de la comunidad”.
Posteriormente, durante una clase, a una joven le extrajeron dinero de su bolso cuando
ésta fue al pizarrén, a lo cual, después de varias discusiones, se concluyé que la culpa
era de todos puesto que a la gente no le interesaba su comunidad. De ahi se impusieron
las normas de: confianza, cuidado y responsabilidad colectiva.

Asi, mediante estas normas, se respetaba el dafo y hasta que no aparecia el
culpable seguian pagando todos para evitar que se ocultara el infractor y que se reforzara
el indebido acto.

2.3.4.4. ANALISIS DE LAS REUNIONES DE LA COMUNIDAD.

En su manual estandar de calificacion del juicio moral, Kohlberg (Colby, Kohlberg y
otros, 1987) cita que: “El juicio moral es un argumento moral discreto compuesto por dos
partes: la norma, que prescribe un valor especifico (por ejemplo, cuidado, confianza y
respeto por la propiedad) y un elemento que proporciona un valor limite que justifica que
se apoye la norma (por ejemplo: armonia del grupo o bienestar individual).

Los socidlogos distinguen las normas y los valores; definen la norma como la

expectativa de una accion concreta en un conjunto determinado de circunstancias; usan el
término valor para referirse al aspecto intencional o motivacional de la expectativa. En el
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manual estandar y en el andlisis de la cultura moral, no se hace esa distincién; aqui la
norma se refiere a un complejo de caracteristicas especificas de la conducta que
comparten un valor comun. Es decir, el valor es lo que motiva a cubrir la norma, por lo
tanto, si no hay valores no hay normas.

La moral y la norma, corresponden a dos de los objetivos de la educacion moral de
Durkheim (Ibid.): Disciplina y vinculacién con el grupo, este autor sefala; “La moral se nos
presenta bajo un doble aspecto: por un lado, como ley imperativa que exige nuestra
obediencia completa, por el otro como ideal espléndido al que aspiramos
espontaneamente”.

Otro objetivo para Durkheim, es que la autonomia implica la voluntad de cumplir el
deber moral, no por alguna coaccion externa sino por que la razon lo ordena. Fomentar el
elemento de autonomia racional en los nifios requiere una educacion moral que explique
la razén subyacente a las obligaciones sociales, no una educacién moral que predique o
adoctrine.

Kohlberg 1987, clasificé las normas de acuerdo a su contenido de valor, de esta
clasificacién surgieron 4 tipos:

Cuidado, confianza, integracion,
participacion, publicidad,
responsabilidad colectiva y vinculo con
1. NORMAS DE la comunidad.

COMUNIDAD q
La cualidad esencial de esas normas es

gue prescriben compartir entre los

miembros preocupacion y afecto,
propiedad, comunicacién, tiempo,

2 NORMAS DE Implican respeto por la igualdad de los

EQUIDAD SUSTANTIVA derechos y libertades de los individuos

}

mediante reglas y leyes
fundamentales.

Comprenden las normas de libertad
de expresidn, igualdad de poder,

3. NORMAS DE JUSTICIA didlogo racional, respeto por los

EN EL PROCEDIMIENTO individuos y por la voluntad de la

'

mayoria.
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Se centran negativamente a las

acciones que se deben evitar, de

4. NORMAS DE ORDEN
modo que no se vea amenazada la

existencia de la organizacion y se

logren sus objetivos respecto de la
tarea.

Mediante esta clasificacion de las normas por su contenido, es posible entender con
mayor precision el significado de una cultura “moral”.

Turiel (1983) y Nucci (1982) citado por Kohlberg 1989, distinguen entre dos amplios
dominios del juicio social: El convencional y el moral. Ellos definen las convenciones
sociales como normas arbitrarias que coordinan las acciones de los individuos dentro del
sistema social y de esa manera sirven a la organizacion del mismo. En cambio definen
las prescripciones morales como juicios no arbitrarios determinados por consideraciones
que pertenecen a los derechos individuales, al bienestar y a la equidad. Segun la
distribucion de Turiel y de Nucci, las normas de equidad sustantiva y de procedimiento
estarian claramente incluidas en el ambito moral, mientras que las normas de orden
pertenecerian al ambito convencional.

La frontera entre lo convencional y moral se desdibuja cuando las normas
habitualmente consideradas convencionales se interpretan dentro de un contexto cultural
de una manera que implica dafo psicolégico; por ejemplo, los alumnos arabes
consideran una gran falta de respeto llamar a sus profesores por su nombre de pila, esto
es una ofensa moral grave.

En estos casos las normas convencionales se pueden “moralizar” al hacerlas
comunitarias. Para que se desarrollen las normas morales y se conviertan en
comunitarias deben pasar por varias fases segun Kohlberg; de esta manera considerd un
sistema de fases del 0 a 7, trazando una secuencia en la que los miembros de grupo se
comprometen a apoyar las normas compartidas.

Se ilustra en el siguiente recuadro:

FASE O | No existe ni se propone ninguna norma colectiva.

Propuesta de norma colectiva.

FASE 1 Los individuos proponen normas colectivas para la aceptaciéon
del grupo.

Aceptacion de la norma colectiva

Se acepta la norma colectiva como un ideal del grupo pero no
FASE 2 se llega a un acuerdo respecto a ella. Aun no es una expectativa
para la conducta.
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Se acepta y se conviene la norma colectiva pero no es
FASE 3 (todavia) una expectativa para la conducta (solo se establecen
acuerdos y reglas).

Expectativa de norma colectiva

FASE 4 La norma colectiva es aceptada y esperada (expectativa
ingenua).

FASE 5 La norma colectiva es esperada pero no seguida (expectativa
frustrada).

Aplicacion de la norma colectiva

FASE 6 La norma colectiva es esperada y sostenida mediante la

persuasion entre unos y otros.

La norma colectiva es esperada y sostenida mediante la
FASE 7 informacion acerca de las consecuencias que tienen los que
infringen dichas normas

De esta manera, se crean y situan las normas en la comunidad, sin embargo la
implantacién de las normas morales en forma individual tiene un procedimiento que
también propone Kohlber a partir de fases del desarrollo desde el nacimiento hasta la
edad adulta, éste esta ligado intimamente con el desarrollo cognitivo que se abordé
anteriormente, tal como lo proponia también Piaget, sin embargo, Kohlberg lo divide en 6
estadios, los cuales van desde una moral heteronoma en donde los individuos dependen
totalmente de las normas ya existentes y emitidas por sus imagenes de autoridad hasta
alcanzar la autonomia moral en donde los sujetos ya son capaces de ellos mismos
evaluar las normas existentes, acatarlas por su propia decisién o reformularlas.

2.3.4.5. SEIS ESTADIOS DEL RAZONAMIENTO MORAL.

Los estadios de juicio moral son estructuras de pensamiento sobre la prescripcion de
las reglas o principios que ayudan a actuar con acciones que se consideran moralmente
correctas. Los problemas morales que utiliz6 Kohlberg hacian referencia a tres tipos de
justicia que él mismo identifico en la ética de Aristoteles (1989):

1. Justicia distributiva.- Forma en que la sociedad o un tercero distribuye el honor,
la riqueza y otros bienes de la comunidad.

2. Justicia conmutativa.- Acuerdo voluntario, contrato o intercambio equivalente.

3. Justicia correctiva.- Administracion de correctivo en las transacciones privadas
que requieren restitucion o compensacion.
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Kohlberg sugiere la existencia de operaciones de cada uno de estos tipos de justicia
que sirven para orientarla las cuales contienen los elementos de reciprocidad, igualdad,
equidad, perspectivas del equilibrio, toma de rol prescriptiva y universalidad. Por lo tanto
sus descripciones de los estadios se centran mas directamente en el uso que cada
individuo tiene de tales operaciones, las cuales Kohlberg (lbid.), las define como sigue:

Igualdad.- Cantidades idénticas de bienes materiales e inmateriales, para todas las
personas.

Equidad.- Operacion de la compensacién sobre la igualdad, es decir, repara las
sombras de la desigualdad.

Reciprocidad.- Operacion de distribucién por intercambio, esto es, intercambia el
mérito o los merecimientos justos, el premio o el castigo, a cambio de un esfuerzo, virtud
o talento, implica cierta idea de igualdad a cambio.

Toma de rol prescriptita.- Esto quiere decir, ponerse en lugar del otro, tener en
cuenta las perspectivas de otros.

Universalidad.- Estrechamente unida a las operaciones de igualdad y equidad y se

expresa por la pregunta 4 Es correcto que alguien haga X? Para responder debe existir la
auto-conciencia sobre las ideas de igualdad y equidad.
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TABLA REFERENTE AL MANEJO DE LA JUSTICIA'Y SUS OPERACIONES AFECTIVO-COGNITIVAS QUE DEMUESTRA UN
INDIVIDUO EN SU DESARROLLO MORAL EN CADA ESTADIO POR EL QUE ATRAVIESA.

OPERACIONES

TIPOS DE JUSTICIA

acciones con
otros.

ESTADIO
TOMA DE ROL JUSTICIA JUSTICIA JUSTICIA
IGUALDAD | EQUIDAD RECIPROCIDAD UNIVERSALIDAD
Q PRESCRIPTIVA DISTRIBUTIVA | CORRECTIVA | CONMUTATIVA
Distribucion
. Unaregla o .
por estricta Intercambio de Estricta
igualacion. bienes v acciones norma S_e reciprocidad,
Estadio 1. La ) y generaliza y no basada en ojo Para evitar el
distribucion sin tener en cuenta admite por ojo, diente ara cviiar ©
. . la valoracion . Se guia por % castigo, seguir
Moralidad desigual Ausente a L Ausente por su | excepciones, g .p por diente, g g
, causade su | psicoldgica, es X . una estricta ) . las reglas
heterénoma | puede ser : . . egocentrismo. las autoridades | . ejemplo: “si -
egocentrismo | razonamiento “ojo ) igualdad. . definidas
aceptable . son quienes mato a una foca
hacia por ojo, diente por un esquimal, las | desde fuera.
ersonas diente” (dicho erean y otras focas ,
P popular mexicano). refuerzan la .
de menor deben matarlo”.
. norma.
categoria.
Reconoce la
categoria
“personas”, Esta
como todos
. centrada en
Estadio 2 los individuos, | | . Secentraenel | pqi di Se basa en el
inclui as Nocion de qui se coordinan . .
incluido el . i : : S | intercambio
i “yo", que necesidades, | ;ntarcambio Reconoce que interes por no la igualdad, ebasaenlas | | ,
Moralidad tienen no en las o q permitir que reciprocidad y necesidades, | instrumental, si
!ndlwduallsta necesidades, | intenciones concreto (? uno puede otros infrinjan equidad, la justicia | o decir, si lo doy esto, es lo
instrumental. | deseos, etc. de los valores o bienes | tener es de iguales, . mismo que
. . . las normas, necesita, es lo .
que se pueden | actores; por | ijguales para necesidades . | todos merecenlo | . . recibiré, por lo
Sat'S’facef a ejemplo: “es | carvir a las como los Pue_s SI-uno 1as | mismo, no justo, tiene tanto cuido mi
travésdela | jst0 que el . i infringe otros importan las derecho a forma de dar
accion de uno necesidades del | demas. g , dif -
mismo y a pobre robe o v del otro también podrian | diferencias tenerlo. para recibir lo
través del porque yoy ' hacerlo. personales. mismo.
intercambio de necgsﬂa
bienes y Com|da.




OPERACIONES

TIPOS DE JUSTICIA

ESTADIO
TOMA DE ROL JUSTICIA JUSTICIA JUSTICIA
IGUALDAD EQUIDAD |RECIPROCIDAD UNIVERSALIDAD
PRESCRIPTIVA DISTRIBUTIVA | CORRECTIVA | CONMUTATIVA
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En los anteriores recuadros es mas facil observar la manera en que Kohlberg
describe el comportamiento de los individuos a través de su desarrollo moral y social, la
forma en que conforme su crecimiento van asimilando el uso de reglas que la comunidad
necesita para vivir armoénicamente, asi como la adaptacién que hacen de las mismas a
su estructura cognitiva y afectiva.

Con sus entrevistas y conclusiones, se deduce la idea de norma que de acuerdo a

cada estadio los individuos forman, se traduce en el siguiente mapa mental:

Se enfatiza en el didlogo.

Considera las preferencias bajo
la condicidn de tener una igual
probabilidad de ser cualquiera
de los involucrados en una
situacion social. Existe una
actitud de respeto o cuidado
por las personas como fines en
si mismas, no solo como medios
para alcanzar otros valores.

Se rigen por el principio de
justicia y benevolencia.

Las normas morales llegan a
hacerse principios auto-
conscientes.

Son reglas concretas que no
estan identificadas con la

perspectiva psicoldgica o las

expectativas de ningun individuo,
son categorias de conducta
buena o mala.

ESTADIO 1

ESTADIO 6

ESTADIO 5

Hay una preocupacion por
los derechos de la minoria.

Las normas se definen
como el maximizary
proteger los derechos y el
bienestar del individuo y se
consideran creadas entre
personas libres a través de
procedimientos de
acuerdo.

IDEA DE
NORMA

ESTADIO 4

Hay conciencia de que puede haber conflictos,
incluso entre los ocupantes de un buen rol.
Este reconocimiento hace necesario mantener
un sistema de reglas para resolver tales
conflictos. La perspectiva puede ser la de una
ley moral o religiosa superior que se incluye en
la conciencia del individuo y que lo hace entrar
en conflicto si la viola, de esta manera las
normas promueven la cooperacién o la
contribucion social y actiian como regulaciones

disefadas para evitar el desacuerdo y el

desorden.

Las normas son
expectativas

psicoldgicas del

individuo, no
tienen valores fijos.

ESTADIO 2

ESTADIO 3

Se entienden como
expectativas
compartidas por
personas en relacién.
El fin de las normas
es mantener las
relaciones y la
lealtad, la confianza 'y
cuidados entre las
personas de la
relacién o grupo.
Tales normas de la
relacion se sienten

como obligatorias.




3. EDUCACION DE LOS VALORES MORALES.

En el capitulo anterior se abordd el proceso de la adquisicion de las normas de
conducta en las estructuras del pensamiento de los nifios conforme van creciendo y
desarrollando su pensamiento y moral. Se hizo hincapié en la importancia que tienen los
estimulos medioambientales en el desarrollo del juicio moral del menor.

De acuerdo a las teorias de Piaget, Kohlberg y Bascén acerca del desarrollo cognitivo
y moral, se fundamenté que la fuente de la moral es la reciprocidad afectiva y
cognoscitiva o respeto mutuo que aparece en la etapa concreta, siendo por eso la etapa
que se selecciond para realizar el presente analisis.

El respeto mutuo surge del intercambio de valores (capitulo 1) entre los individuos;
esta inducciéon de conocimientos y valores se transmite a través de la educacion formal e
informal.

En el presente capitulo se pretende dar un panorama acerca de lo que es la
educacién, como es necesario educar a los nifios para que desarrollen a un buen ritmo
en su crecimiento, valores y en suma su moral; las recomendaciones que se sugieren
para educar valores; cual es la finalidad de la educacion y finalmente quienes dentro de
una sociedad son los encargados de educar valores en los pequeios que se encuentran
en el proceso de aprendizaje como son los nifios en etapa concreta.

3.1. DEFINICION DE EDUCACION.

Edgar Fauré, (1973) (citado por Suarez Diaz, 1991) entiende por educacion, “el
proceso cultural que busca la eclosion y el desarrollo de todas las virtualidades del ser y
su sociedad”. La entiende no como una formacion inicial, sino como una actividad
continua; su objeto no es la formacion del nifio y del adolescente, sino la de todos los
hombres durante toda su vida; su lugar no se limita a la escuela, esta constituido por todo
el ambiente vital. El educador basico es la sociedad, el sujeto de la educacion es el
educando mismo. La educacién, por tanto, ya no se define en funcién de la adquisicion
de una serie de conocimientos, sino como un proceso del ser humano y de su grupo
social que a través de la asimilacion y orientacion de sus experiencias aprende a ser
mas, a dominar el mundo, a ser mas humano cada vez (lbid.)

Educacion es la formacion de buenos habitos (Papalia, 1992).
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Carol Gilligan, 1982, (citado por Meece, 2000) amplié la definicibn de moral de
Kohlberg dado que este ultimo pensaba en moral y justicia como sinénimos y Gilligan
incluyé el concepto de interés por los demas ya que de acuerdo a este autor, en la etapa
suprema del desarrollo moral, el individuo debe conciliar sus necesidades personales con
la responsabilidad por los otros. Sus investigaciones nos recuerdan que el interés
altruista y la compasién son aspectos importantes de la conducta moral que es preciso
alimentar y cultivar mediante la educacién. La ética del interés altruista constituye el
fundamento de las ideas de estudiosos en la materia como son Gilligan y Nel Noddings,
1992 (Ibid.).

Por su parte Fernando Savater (1997) asegura que educar es creer en la
perfectibilidad humana en que los hombres podemos mejorarnos unos a otros por medio
del conocimiento y agrega “nacemos humanos, pero eso no basta: tenemos también que
llegar a serlo”. Nuestra humanidad biolégica necesita una confirmacion posterior,
algo asi como un segundo nacimiento, en el que por medio de nuestro propio esfuerzo y
de la relacién con otros humanos se confirme el primero. “Hay que nacer para humano,
pero solo llegamos plenamente a serlo cuando los demas nos contagian su humanidad a
proposito... y con nuestra complicidad” (Ibid.). La genética nos predispone a ser humanos
pero solo por medio de la educacion y la convivencia social conseguimos efectivamente
serlo, como lo menciona el autor citado.

En el proceso educativo, no se parte de la libertad si no se procura llegar a ella, es
decir, ser libre es liberarse de la ignorancia, del exclusivo determinismo genético
moldeado segun nuestro entorno natural y/o social. La libertad es la conquista de una
autonomia simbodlica por medio del aprendizaje que nos aclimata a innovaciones y
elecciones solo posibles dentro de la comunidad, esto es, soy libre pero siempre y
cuando esté dentro de la normas de mi comunidad.

Oliver Reboul, 1989 (lbid.) menciona que educar no es fabricar adultos segun un
modelo, sino liberar en cada hombre lo que impide ser él mismo, permitirle realizarse
segun su ‘genio’ singular.

Durkheim 1989 (Ibid.) insistia en que el hombre que la educacién debe de plasmar
dentro de nosotros no es el hombre tal como la naturaleza lo ha creado, sino tal como la
sociedad quiere que sea y lo quiere tal como requiere su economia interna. Por tanto si el
pais requiere de mayor economia, debe poner atencion en lo que ensefia a través de
todos aquellos personajes que educan o influyen en la educaciéon de los nifios de este
pais.
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3.2. COMO EDUCAR.

La buena educacién y cuidado se caracteriza por una alta proporcién de relacion
adulto-nifio. Es necesario proporcionar a los nifios un mundo por explorar fuera de sus
hogares, proveerles de escogencias de actividades que aumenten su sentido de
autonomia y que a su vez les ayuden a aprender sobre si mismos, de esta manera los
ninos elevan su confianza (como lo sugiere Erikcson). Animar a los nifios a observar, a
hablar, a crear y a resolver problemas, actividades que ponen las bases para el
funcionamiento intelectual mas avanzado, (Papalia, 1992). Los juegos de los nifios no
son solo deporte, deben ser considerados como sus acciones mas serias ya que a través
de éstos es como ellos representan la realidad como la perciben. De esta manera es
necesario estimularlos y permitirles tiempo para que recreen esa realidad a través del
juego pues asi su aprendizaje se plasmara y no pasara desapercibido. Ademas de
descubrir como es el mundo y como son ellos pudiendo enfrentar emociones conflictivas
al recrear la vida real.

Los medios efectivos para controlar la conducta de los niflos es razonando con ellos,
haciéndolos sentir responsables por sus conductas socialmente incorrectas.

Cuando los padres y/o educadores usan estas técnicas, es mas probable que los
nifos desarrollen conciencia solida y menos probable que lleguen a ser agresivos que
aquellos nifos que son disciplinados mediante palmadas o reprimendas. El castigo se
vuelve contradictorio como método educativo porque produce frustracion y un nifio
frustrado actua mas agresivo que uno contento. (Bandura Ross & Ross, 1961, citado en
Papalia, 1992).

Otra estrategia en la educacion es explicar siempre el por qué de las acciones
consideradas inaceptables (brevemente), evitando los discursos diplomaticos; permitir la
discusion abierta de los temas y problemas morales controvertidos. Favorecer la empatia,
la cooperacion y la comprensién.  Evitar el castigo, puesto que éste no mejora el
conocimiento que les permite alcanzar niveles superiores del desarrollo moral (Ibid.).
Piaget argumentaba que la ética no se ensefa, se ejemplifica. (Savater, 1997).

Marx (citado por Suarez, 1991), opinaba que “el sujeto solo genera conocimiento
relevante cuando busca la transformacién de su objeto”, “el hombre es ante todo un ser
cambiante y un agente de cambio”. Por medio de la educacién, el hombre debe ser
rescatado, debe ser levantado de su decaimiento, por medio de una moral positiva,
basada no en el individualismo sino en la responsabilidad social; urge recrear un ideal de
hombre diferente del poseedor, competidor, explotador y consumidor. Para ello es
necesario destruir los idolos que el hombre se ha forjado: prestigio, dinero, predominio,
asi como rescatar al hombre de la esclavitud del tener, parta fomentar la dignidad del ser.
O se educa para la sociedad que existe o se hace para cambiarla.
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Los educadores se dividen en dos bandos (Suarez, 1991), aquellos que pertenecen a
la educacién domesticadora y los que forman parte de la educacion dinamizadora.

Los primeros, pretenden integrar al individuo a la sociedad convirtiéndolo en un ‘buen’
ciudadano, el educador, prohibe pensar, censura la critica, busca la seguridad, teme lo
nuevo como “aventurero”, la libertad para él no solo es imposible sino impensable, al
educando lo prepararan para ocupar dignamente el puesto de explotador o explotado.
Para la educacion domesticadora educar es adaptar, integrar a lo existente, transmitir
valores preestablecidos; conservar y crear cultura.

Por el contrario en el sistema de educacion dinamizadora la libertad es el maximo don
del hombre y se promueve la democracia. Para los educadores dinamizadores, educar
es sefalar nuevos caminos para la autodeterminacion personal y social, hacia la
conciencia critica, por medio del analisis y transformacién de la relacion objetiva hombre-
sociedad.

3.3. RECOMENDACIONES PARA QUIEN EDUCA.

Judith L. Meece, en su libro “Desarrollo del nifio y del adolescente (2000)”, pp. 275,
enlista una serie de formas mediante las cuales el educador mejora la autoestima y
desarrollo moral de los educandos, las cuales se citan en seguida:

Crear un ambiente seguro en el aspecto fisico como en el psicoldgico.

Ofrecer un ambiente de estimulacion y reforzamiento positivo.

Apreciar los esfuerzos y los logros del menor.

Aceptar a los nifios como son y hacérselos saber no condicionando la

aceptacion al comportamiento.

Tratar con respeto a todos los nifios.

¢ Aceptar sus sentimientos, tanto los positivos como los negativos, en los
ultimos guiarlos para que los canalicen saludablemente, con ausencia de
complicaciones con terceros.

¢ Evitar las comparaciones, preferentemente, estimularlos para que ellos
mMiSmMOosS superen sus propias marcas.

¢ Ayudarles a que aprendan a evaluar su conducta personal.

¢ Imponer retos y exigencias adecuadas a la edad y a la capacidad.

¢ Darles oportunidad de tomar decisiones, de asumir responsabilidades y de
sentirse competentes y seguros.

¢ Estimularlos para que hagan por su cuenta lo que esta en sus manos.

¢ Asistir a eventos extracurriculares y culturales.

¢ Evitar burlarse de los nifios ni bromear a costa de ellos, asi como tampoco
hacer comentarios sarcasticos.

¢ Alentar al nifio a cultivar la concepcion del papel sexual andrégino (las

personas andréginas presentan la comprensién de las caracteristicas de

* & o o
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cada género y aceptan que las personas pueden tener rasgos femeninos y
masculinos a la vez, no estereotipan las actividades por sexos).

Para vacunar a los nifios contra los estereotipos sexuales es necesario ‘censurar’ la
lectura y la television de los nifios pequefos, seleccionar libros y programas que no
estereotipen a los sectores de la poblacion ya que los nifios absorben lo sutil y lo ruidoso
de los estereotipos sexuales presentes en la cultura (Sandra Ben, 1985, citada por
Papalia, 1992).

Es el educador quien ha de dar importancia a la ignorancia del educando, porque
valora positivamente los conocimientos que a este le faltan, quien ignora, no sabe que
hay mas por aprender. Es decir, el nifio no sabe que ignora, no hecha de menos los
conocimientos que aun no tiene (Savater, 1997).

El educador ha de promover la libertad de expresion y de pensamiento; Suarez (cit.
por Suarez 1991), argumenta que el hombre es hombre en tanto es libre, en cuanto a que
es productivo, porque pasa del proyecto a la accion. Ni la posesion, ni el poder, ni la
satisfaccion dan sentido a la vida humana. Solo cuando es productivamente activo puede
el hombre encontrar sentido a su vida. EI hombre en la medida en que es receptivo y
pasivo, no es nada; esta muerto.

3.4. FINALIDAD DE LA EDUCACION.

Lo mas importante en educacion es establecer fines y metas en funcién del hombre
social y dentro de un contexto social, econdmico, politico y cultural teniendo como
orientacion un hombre y una sociedad deseables (Suarez Diaz, 1991). No hay labor ni
tarea humana que carezca de metas y no existen metas sin proyectos. La accion
educativa, que tiene como tarea colaborar en la construccion del hombre y de su
sociedad a través de la historia, tiene implicita o explicitamente su proyecto de hombre y
de sociedad (Ibid.)

Durkheim, 1966 (citado por Suarez, 1991) argumenta que el fin de la educacion es la
socializacion, o sea, el conjunto de comportamientos para que los individuos aprendan a
interactuar de acuerdo con las reglas y conductas de cada rol social. La educacién,
corriendo paralelamente con la estructura social es fundamentalmente adaptativa e
integradora. El fin primario del educador ha de ser estimular el crecimiento de los
educandos como personas competentes, responsables, respetuosas, afectuosas y
agradables (Noddings, 1992, citado por Meece, 2000). Al educar, se deben preparar
aptos competidores en el mercado laboral, formar hombres y mujeres completos, ha de
potenciar la autonomia de cada individuo y a la vez su cohesion social; desarrollar la
originalidad innovadora sin perder de vista y valorando la identidad tradicional del grupo;
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desarrollar la capacidad para mantener una escrupulosa neutralidad de opciones
ideolégicas, religiosas, sexuales y otras diferentes formas de vida (drogas, television,
polimorfismo estético...).

La educacion del alma y el cultivo respetuoso de los valores morales y patrioticos,
siempre ha sido considerada de mas alto rango que la instruccion que da a conocer
destrezas técnicas o teorias cientificas.

Hace mas de seis décadas Bertrand Russel advirti6 que ha sido costumbre de la
educacién favorecer al estado propio, a la propia religién, al sexo masculino y a los ricos
(Savater, 1997).

Como parte de la educacion, la autoridad debe promover las situaciones de
aprendizaje propicias para que el nifio creé la conciencia y capacidad de restringir las
propias apetencias en vista de las de los demas y aplazar o templar la satisfaccion de
algunos placeres inmediatos en vistas al cumplimiento de objetivos recomendables a
largo plazo. Los nifios son educados para ser adultos, no para seguir siendo nifios, son
educados para que crezcan mejor, no para que no crezcan; puesto que de todos modos
van a crecer irremediablemente bien o mal, mas vale que desde los inicios les
preparemos las condiciones 0 escenarios generadores para que ellos mejoren o adecuen
su desarrollo moral a las necesidades y exigencias medioambientales.

Hubert Hannoun (lbid.) argumenta que educamos para no morir, para preservar una
cierta forma de perennidad, para perpetuarnos a través del educando como el artista
intenta perdurar por medio de su obra.

Esculpimos a los nifos al educarlos y como en cualquier obra de arte, hay mucho
mas de autoafirmacion narcisista que de altruismo.

3.5. MEDIOS QUE IMPARTEN LA EDUCACION

La familia es la base de la educacién de valores, sin embargo, conforme el nifio en su
desarrollo entra a la etapa de operaciones concretas y comienza a apreciar el punto de
vista de los demas, se vuelve mas vulnerable a la asimilacion y acomodacién de todo lo
que recibe del medio que incluso sus padres le presentan como estimulos confiables
como es la familia, las amistades, la escuela, y los medios de comunicacion que accesan
a casa como un integrante mas de la familia. En la actualidad, la educacién formal se ha
dejado principalmente a la escuela dado que ambos padres hoy en dia deben trabajar a
consecuencia de las exigencias de la vida moderna.
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Kohlberg (Ibid.) consideraba que el gobierno democratico debe de ser el nucleo de
todo programa de ensefanza moral, el gobierno finalmente es quien determina las
necesidades y valores que se requieren para vivir en comunidad, de esta manera a través
de todos los medios que éste organiza, promueve y legaliza como es la escuela y los
medios de comunicacién, es como se debe impartir informacion que estimule la
adquisicion de aprendizaje en valores que nos permitan vivir arménicamente como grupo
social.

3.5.1. RESPONSABLES DE LA EDUCACION.

Con lo anteriormente senalado, me surge la siguiente pregunta al respecto, ;Es la
obligacion de educar un asunto publico 0 mas bien una cuestion privada?

Fernando Savater (1997) comenta, que la posibilidad de ser humano solo se realiza
efectivamente por medio de los demas formal e informalmente, de los semejantes, es
decir, de aquellos a los que el nifio hara enseguida todo lo posible por parecerse. Esta
disposicibn mimética, la voluntad de imitar a los congéneres también existe en los
antropoides pero esta multiplicada enormemente en el mono humano (lbid.). Como
menciono en el apartado 3.1 referente a la definicion de educacion, Edgar Fauré 1973
(citado en Suéarez 1991), “El educador basico es la sociedad”.

Los existencialistas como Jean Paul Sartre piensan que el hombre es un ser
inconcluso y responsable de las elecciones que haga de su vida, aun mas, es
responsable de todos “ya que siempre que el hombre elige, elige para la humanidad”
(Suarez, 1991).

Nadie crece sujeto a la soledad y al aislamiento, sino que siempre estamos sujetos
entre sujetos, el sentido de la vida humana no es un mondlogo, sino que proviene de
intercambio de sentidos. Existe un fanatismo por lo juvenil en los modelos
contemporaneos de comportamiento, la moda joven, la despreocupacion juvenil, el
cuerpo agil y hermoso, eternamente joven y al precio de cualquier sacrificio, dietas o
remedios y remiendos, la espontaneidad un poco caprichosa son ideales de nuestra
época (contagiados o transmitidos por la television).

Para que una familia o grupo social funcione educativamente, es imprescindible que
alguien se resigne a ser adulto, los padres que solo son amigos y no disciplinan no
forman la conciencia moral y social de los hijos y desde luego las escuelas sufren una
sobrecarga. Cuando menos padres son los padres, mas paternalista se exige que sea el
estado con sus medios educativos, como son las escuelas, sus politicos, su religion y
sus medios de informacién.
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La revolucion que la televisién causa en la influencia en los nifios, nada tiene que ver
segun el socidlogo norteamericano Neil Postman (citado en Savater 1997) con la
perversidad bien sabida de sus contenidos, si no que proviene de su eficacia como
instrumento para comunicar conocimientos. El problema no estriba en que la televisién no
eduque lo suficiente sino que educa demasiado y con fuerza irresistible; lo malo no es
que transmita falsas mitologias y otros embelecos, sino que desmitifica vigorosamente y
disipa sin miramientos las nieblas cautelares de la ignorancia que suelen envolver a los
nifos para que sigan siendo nifos.

Durante siglos, en la infancia las dos principales fuentes de informacion eran por un
lado los libros que exigian un largo aprendizaje para ser descifrados y comprendidos y
por otro las lecciones orales de padres y maestros, dosificados sabiamente. Los modelos
de conducta y de interpretacién del mundo que se ofrecian al nifio no podian ser elegidos
voluntariamente ni rechazados porque carecian de alternativa. Solo llegados ya en cierta
madurez iban los nedfitos enterandose de que existian mas cosas en el cielo y en la
tierra, de las que hasta entonces se les habia permitido conocer.

Sin embargo la television ha terminado con este progresivo develamiento de las
realidades feroces e intensas de la vida humana, las verdades de la carne (el sexo, la
procreacion, las enfermedades, la muerte, etc.) y las verdades de la fuerza (la violencia,
la guerra, el dinero, la ambicion y la incompetencia de los principes de este mundo) se
hurtaban antes a las miradas infantiles, cubriéndolas con un velo de recato o verglenza
que solo se levantaba poco a poco. La identidad infantil consistia en ignorar esas cosas o
no manejar sino fabulas acerca de ellas, mientras que los adultos se caracterizaban
precisamente por poseer y administrar la clave de tantos secretos. El nifio crecia en una
oscuridad acogedora, levemente intrigado por esos temas sobre los que aun no se les
respondia del todo, admirando con envidia la sabiduria de los mayores y deseoso de
crecer para llegar a ser digno de compartirla.

Pero la televisién rompe esos tabues y con generoso embarullamiento lo cuenta todo;
deja todos los misterios al descubierto. Los nifios ven en la pantalla escenas de sexo y
matanzas bélicas, asi como agonias en hospitales, se enteran que los politicos mienten o
estafan o de que otras personas se burlan de cuanto sus padres les dicen que hay que
venerar. Ademas para ver la television no se hecha en falta aprendizaje alguno
especializado; viendo televisién, se acabd la trabajosa barrera que la alfabetizacion
imponia ante los contenidos de los libros.

Con unas cuantas sesiones cotidianas de television, incluso viendo solo los
programas menos agresivos y los anuncios el nifio queda informado acerca de la calle,
de todo lo que antes le ocultaban los adultos, mientras que los propios adultos se van
infantilizando también ante la TV al irse haciendo superflua la preparacién estudiosa que
antes era imprescindible para conseguir informacion.
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La televisién ofrece modelos de vida, ejemplos y contraejemplos, viola todos los
recatos y promociona entre los pequefios esa urgencia de elegir inscrita en la abundancia
de noticias a menudo contradictorias.

No solo opera dentro de la familia sino que emplean también calidos y acriticos
instrumentos persuasivos de la educacién familiar. Tiende a reproducir los mecanismos
de socializacién primaria empleados por la familia y por la iglesia, socializa a través de
gestos, de climas afectivos, de tonalidades de voz y promueve creencias, emociones y
adhesiones totales. Mientras que la funcién educativa de la autoridad paternal se eclipsa,
la educacion televisiva recibe cada vez mayor auge.

El televisor, lejos de sumir a los nifios en la ignorancia total, les hace aprender
demasiado desde el principio, sin respeto a los tramites psicopedagdgicos, en ese
momento los padres deberian estar al lado de ellos. Sin embargo lo propio de la
television es que ésta opera cuando los padres no estan y muchas veces para distraer a
los hijos de su ausencia (tangible o intangiblemente). La tarea de la escuela resulta el
doble de esfuerzo ya que se encarga de muchos elementos de formacién basica de la
conciencia social y moral de los nifos que antes era responsabilidad del nucleo familiar.
El maestro en la escuela debe ayudarles a interpretar los mensajes televisivos,
combatirlos en ocasiones y brindarles herramientas cognoscitivas para hacerla
provechosa o por lo menos no dafiina, empresa titanica, remunerada con sueldo bajo y
escaso prestigio social. Si no es el educador el que le ofrece el modelo racionalmente
adecuado, el nifo crecera sin modelos y se identificara con los que le propone la
television.

“Quien pretende educar se convierte en cierto modo en responsable del mundo
ante el nedfito y si le repugna esta responsabilidad es mejor que se dedique a otra cosa y
que no estorbe en el desarrollo del menor (Savater 1997)”.

Puesto que el fin de cada ciudad es unico, es evidente que necesariamente sera la
misma educacion la que reciban todos y que el cuidado por ella ha de ser comun y no
privado. Es decir, el entrenamiento en los asuntos de la comunidad debe ser comunitario
también. “El cuidado de cada parte ha de referirse naturalmente, al cuidado del
conjunto” (Aristoteles, Politica, libro octavo I; citado por Savater 1997)”.

En el siguiente capitulo se abordara el tema de la television, la acogida que el publico
televidente de México le ha dado, la manera en que ésta ha influido en el mismo, en
cuanto a sus valores y comportamiento para a partir de ahi, aterrizar en analisis del
programa elegido.
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4. LA TELEVISION COMO TRANSMISORA DE
VALORES

4.1. ANTECEDENTES DE LA TELEVISION

En el mundo capitalista de los afnos cincuenta el factor que determiné el desarrollo de
la industria de la televisiébn fue la expansion del sistema norteamericano de
comunicaciones. Esto se debid principalmente a la formacion en los Estados Unidos de
un complejo militar, politico e industrial, sostenido sobre la produccion electrénica y
aeroespacial y en buena medida, gracias a la penetracion de ese sistema de difusion y
comunicacion en otros paises. La historia de la tecnologia de la televisidn esta precedida
por la electricidad, el telégrafo, la fotografia, el cine y la radiodifusion. La idea misma de la
television se ve asi impregnada de las cualidades de otras tecnologias. La televisidon
surge con un objetivo especifico de produccion durante los afios veinte, ya desde 1842
Bain (citado por Martinez 1992) se interesé en la posibilidad de transmitir imagenes
fotograficas por medio de ondas eléctricas. Ya en los afos treinta aparecen los primeros
sistemas de televisién publica en Inglaterra y los Estados Unidos. En las
democracias capitalistas, el impulso que guié el desarrollo de la radio, y posteriormente
de la television, fue de caracter basicamente econdmico y politico. El control de las
operaciones de expansion militar y comercial fueron las metas que inicialmente
impulsaron el desarrollo de la tecnologia para las comunicaciones.

La primera etapa consistié en inversiones aisladas que marcaron las perspectivas y la
fabricacion misma de aparatos de la tecnologia televisiva. La etapa siguiente fue la de las
grandes companias y corporaciones (EMI, RCA, General Electric y otras). La produccion
de programas televisivos se planted solamente después de que las posibilidades técnicas
de difusién y recepcion estaban cubiertas y era econdmicamente atractiva para los
inversionistas. La invencion de estos sistemas de difusion precedié a sus contenidos.

Los anos 1923 y 1924 fueron especialmente decisivos ya que las inversiones se
destinaron a resolver técnicamente la necesidad de producir receptores para uso
doméstico. En este tiempo aparecen grandes sociedades industriales en los Estados
Unidos, Inglaterra, Alemania y Francia que canalizan recursos en la tecnologia de la
radiodifusion. Para finales de los veinte, la industria de la radio se encontraba entre los
mas importantes sectores de la produccién industrial capitalista de los bienes llamados de
uso durable y doméstico. El financiamiento para la produccion en este terreno de
fuerte competencia se logré por medio de la publicidad. De esta manera, la publicidad se
incorporé a la produccion difusién masiva de la radio por medio de la inserciéon de
anuncios, hecha que la convirtié en responsable del éxito de la industria y le permitié
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intervenir directamente en el contenido de las emisiones. La musica popular, las noticias
y la publicidad fueron los grandes géneros en el contenido de las grandes transmisiones
de radio.

4.1.1. TELEVISION, DEFINICION E HISTORIA.

La televisidn, -como su propio nombre lo indica- es “ver desde lejos”, es decir, llevar
ante los ojos de un publico de espectadores cosas que puedan ver en cualquier sitio,
desde cualquier lugar y distancia. Y en la televisién el hecho de ver prevalece sobre el
hecho de hablar, como consecuencia el telespectador es mas un animal vidente que un
animal simbdlico. Para él las cosas representadas en imagenes cuentan y pesan mas
que las cosas dichas con palabras. Esto es un cambio radical de direccién, por que
mientras que la capacidad simbdlica distancia al homo sapiens del animal, el hecho de
ver lo acerca a sus capacidades ancestrales, al género al que pertenece la especie del
homo sapiens (Sartori 2004 pp....).

La televisién puede ser considerada como la sintesis de otros medios de difusion;
prensa escrita, fotografia, cinematografia, radiofusion. La televisién debe entenderse
como un complejo técnico-industrial para la produccion-difusion (en directo o diferido) de
imagenes y sonidos por medios electronicos. El soporte técnico-industrial propio de la
televisién son las relaciones sociales, las relaciones entre fuerzas politicas; al mismo
tiempo, como pantalla, es motivo y lugar de negociaciones sociales, pues sus emisiones
circulan por las diferentes articulaciones existentes entre el mismo aparato televisivo y el
econdmico, el estatal y el de poder, el ideolégico y el de las clases sociales, nacionales e
internacionales. En su produccion-distribucion de ideologia, de saber cientifico o de otros
bienes culturales la televisién se encuentra constantemente atravesada y desbordada por
la economia, la politica y la ideologia, ella es producto de relaciones establecidas entre
dichas instancias.

Principié en Inglaterra en 1936. En los Estados Unidos se empieza a desarrollar en
1939, aunque en ese tiempo los receptores eran muy caros. Igual que el caso del radio,
el desarrollo de la tecnologia fue, en un principio mas rapido que el de los contenidos. El
factor que impulso la industria de la televisién en el mundo capitalista fue la expansion del
sistema norteamericano de comunicaciones en los afios cincuenta debido a la formacion
de un complejo militar-politico-industrial que le permitié penetrar en los paises de la
periferia. Después de la segunda guerra mundial, existe en los Estados Unidos una
relacion estrecha entre las inversiones del gobierno y las de los grandes conglomerados
de la industria electronica y aeroespacial para desarrollar tecnologias de comunicaciones
masivas.
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En 1950 se organiz6 una conferencia continental en Santiago de Chile en la cual los
paises americanos se aliaron a las tesis norteamericanas de “libertad de informaciéon” vy
de “libre circulacién de las informaciones”, que tienden a garantizar el desarrollo y la
penetracion de los conglomerados de la industria de la difusion del continente.

4.1.2. LA TELEVISION EN MEXICO.

El medio de comunicacion que antecedié a la television fue el radio; en 1924 se
registré6 la primera concesidon a una institucion gubernamental aqui en México, La
Secretaria de Educacion Publica. La estacion fue cerrada en 1940 y posteriormente
reabierta. Con la concesion de la SEP, comenzdé a desarrollarse en México la radio como
servicio publico. Pocos afos después la Secretaria de gobernacion pasé a ser propietaria
de otra estacion, creandose asi la radio de corte gubernamental.

En 1926 se promulgé la ley de comunicaciones eléctricas, que pretendia poner orden
en la explotacion de esta tecnologia. Para 1929 ya existian en el pais 17 estaciones de
onda larga, de las cuales dos eran propiedad del Estado.

Entre 1928 y 1930, se realizaron los primeros experimentos de la televisibn mexicana
a cargo de Javier Stavoli y Miguel Fonseca, profesores de la Escuela Superior de
Ingenieria Mecanica y Eléctrica (ESIME).

A mediados de los afios treinta se experimentd un sistema de television a color, pero
la falta de recursos y de interés de los inversionistas nacionales detuvo en buena medida
estos intentos.

Con respecto a las estaciones transmisoras, en 1930 fue creada la XEW, afiliada a la
RCA a través de la National Broadcasting Company (NBC), Azcarraga copropietario de la
XEW, empez6 a afiliar en asociacion con la NBC otras estaciones del interior del pais
utilizandolas como repetidoras de la sefial difundida por el transmisor de la XEW.

A mediados de los afios cuarenta, los sefiores Azcarraga y O’farril solicitaron al
gobierno federal que se les concediera la introduccién de la television para su explotacion
comercial en México. Otras personas y grupos, nacionales y extranjeros habian
presentado también sus solicitudes, entre ellos el ingeniero Gonzalez Camarena, Celio
Oncon, Gonzalo J. Escobar y los estadunidenses David Young (senador), Lee De Forest
(inventor) y la empresa Tele Shows. El primero en apoyar a Gonzélez Camarena
en la XEFO el 16 de mayo de 1935, fue el Gral. Lazaro Céardenas y entre las primeras
transmisiones de television estuvo un acto proselitista del Partido Nacional
Revolucionario, considerado parte de los trabajos de propaganda y difusién cultural. Entre
1936 y 1937, Gonzalez Camarena prosiguié los experimentos en television. El 19 de

75



agosto de 1940, Gonzalez Camarena patenté en México con el numero de registro 40235
su sistema de television tricromatico, que lo ubicé como el inventor de la television a
color. En 1942 el ingeniero Gonzalez Camarena realiza la primera transmision de
television en México enviando la sehal por espacio aéreo. En 1946 con apoyo de
recursos gubernamentales y privados, Gonzalez Camarena registré el canal de television
experimental: XE1GGC, canal 5.

Después de 1945 la XEW y la XEQ se desarrollaron mas lentamente. Los industriales
del ramo pusieron la mira en la nueva tecnologia de la televisién por lo que los esfuerzos
humanos, técnicos y financieros fueron conducidos en este sentido.

En 1946 se constituye Television Asociada, grupo de los principales propietarios de
estaciones radiodifusoras de América Latina, con la finalidad de presionar a los gobiernos
latinoamericanos para que la television sea concesionada a particulares para su
explotacién comercial. En la mesa directiva de Television Asociada se encuentran Emilio
Azcarraga como presidente, Clemente Serna Martinez como vicepresidente; Goar
Mestre, de Cuba, como secretario y Raul Fontaine de Uruguay como tesorero.

En octubre de 1947, Salvador Novo (poeta) y Gonzalez Camarena inician un viaje por
Estados Unidos y Europa para estudiar el modelo de la television. La ultima estacion
comercial de importancia en el pais fue la XEX, creada en 1947, ésta fue posteriormente
adquirida por Romulo O’farril y se dedicaria basicamente a la transmision de noticias.

Entre 1932 y 1965 se desarrollaron en nuestro pais diferentes procedimientos
tecnologicos sobre television, seis de ellos con patentes en México y otros paises, de los
cuales tres se utilizan actualmente en todo el mundo, destacando de estos: El primer
Sistema de Television a Colores, patentado en México y en los Estados Unidos el 19 de
agosto de 1940.

El 11 de febrero de 1950 en el Diario Oficial de la Federacion se publicod el decreto
que fija las normas a que se sujetaran en su instalacion y funcionamiento las estaciones
radiodifusoras de television. De acuerdo con la constitucion el Estado tiene la
responsabilidad de salvaguardar el espacio de la nacion, la cual lo consagra como
propietario con la facultad de conceder su uso a particulares.

La primera estacién experimental y comercial de television en México, se inauguro el
7 de septiembre de 1946 con programas al aire cada sabado. Se identifica con las siglas
XE-1GC Canal 5. El gobierno del presidente Aleman decididé conceder la primera
frecuencia de television al sefior O’Farril para su explotacion comercial. O’Farril ya se
encontraba en contacto con la RCA, en esa época México fue el sexto pais en el mundo
en implantar el sistema comercial de television. Esta primera planta de transmision RCA
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es considerada la mas avanzada de la época debido a que contenia innovaciones
técnicas aun no implantadas en transmisoras de los Estados Unidos.

El gobierno concesion6 en 1949 primeramente al sefior O’Farril el canal 4 para su
explotacion comercial. El 31 de agosto de 1950 es inaugurada la estacién. La nueva
empresa se llamo Television de México, S.A., la que, con motivo de sus primeras
trasmisiones colocé aparatos en mercados, escuelas, restaurantes, clubes, hospitales y
otros centros populares a fin de promoverse y motivar al publico para que comprase
aparatos receptores; en Septiembre del mismo afio, o sea, un mes después de su
inauguracion, existian en México oficialmente mil aparatos receptores de television. Para
fines de afo la cifra era de 10 mil aparatos, a finales de 1950 se estimaba ya una
audiencia de 100 mil telespectadores en el Distrito Federal, calculando 10 personas por
cada aparato receptor. El senor O’Farril, dos dias antes de la inauguracion oficial de su
emisora, sefaldé en su discurso las posibilidades educativas y culturales de esta
tecnologia, pero ante todo, desde su punto de vista, lo esencial de la television estriba en
ser una industria del espectaculo. En primera plana del diario Novedades (propiedad de
O’Farril) del 1 de septiembre de 1950 se lee:

“La televisién, el mas nuevo adelanto, ya funciona en México (...) fecha histérica
para el progreso de México fue la de ayer (...) La estacion televisora XHTV Canal 4
comenzé a operar de forma definitiva para llevar mensajes de ensefianza y cultura a los
hogares mexicanos (después de citar el nombre de la empresa, el periédico afirma que
ésta) se ha echado a cuestas el proporcionarle por el novisimo medio de difusion
entretenimiento ligado a la educacién”(citado por Martinez 1992).

En su discurso de inauguracién O’Farril declara que “México es el primer pais de
habla espanola y de toda América Latina que disfrutara, para provecho y beneficio de sus
habitantes, del mas grande invento de los tiempos modernos: La Television”. Mas
adelante anadié que la television es un medio de “esencial profusion cultural y
civilizadora (...) no debemos olvidar que la intencion primera al traer la television en
México, es la difusion cultural. Sefiala que la publicidad debe ser “honesta y moral” y que
debe evitar causar danos a “la sociedad, las personas y la familia”. Posteriormente el
vicepresidente de la RCA sefala que la television es un medio de transmisién de cultura y
entretenimiento ya que se utiliza lo mismo para ensefar que para recrear. En los
contornos de la plana publicitaria la RCA cita una serie de cualidades de la nueva
tecnologia: “Sus hijos gozaran, sin peligro alguno, de espectaculos especialmente
planeados especialmente para ellos... rutilantes estrellas de cine y del teatro actuaran en
Su propia sala... las noticias que conmueven al mundo llegaran a usted con verismo, con
una realidad jamas sofiada antes... (firma) (RCA Victor Mexicana, S.A. de C.V.)".

En el apéndice A se presenta un cuadro cronolégico donde se ilustra la historia de la
televisién en México. Se muestran los hechos histérico politicos, asi como los de arte y
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cultura de acuerdo a como se fueron suscitando a partir de 1950 al afio 2007 con el
objeto de observar los acontecimientos y su interaccién con el desarrollo de la television.
Esto nos permite tener un parametro acerca de la manera en que la televisién ha
cambiado su participacion en nuestra sociedad dado que a sus inicios solo servia como
informadora de los eventos hasta que poco a poco no solo informa, si no influye
proponiendo juicios de valor a través de sus noticieros y programas en general, para que
la realidad cambie de acuerdo a como interesa a los grandes empresarios quienes son
los verdaderos gobernantes de nuestro pais.

4.2. INFLUENCIA DE LA TELEVISION EN EL
ESPECTADOR.

Existen multiples enfoques de cémo analizar el fendmeno y el discurso televisivo;
algunos autores la "satanizan" argumentando que la TV moldea las actitudes y la
conducta de los publicos. Senalan, por ejemplo, que los programas violentos constituyen
una de las causas para el incremento de la delincuencia. Los defensores interesados del
status quo, en cambio, le atribuyen cualidades informativas, educativas y recreativas. En
el presente capitulo se senalaran algunos de los defensores, asi como de los criticos,
para que, por medio de sus opiniones, se enriquezca la informacion acerca del significado
que tiene la televisién y la funcionalidad que se le ha dado a la misma para con el publico
espectador.

Es muy mencionado el "condicionamiento" ejercido por la publicidad sobre la
programacion televisiva. Cabe recordar que los anunciantes financian las emisiones de la
television comercial. Esta nacié en Estados Unidos, en forma de actividad privada y
comercial, financiada por la publicidad y ese modelo es el que ha llegado y se ha
impuesto en el resto del mundo. Hay ejemplos muy interesantes de cdmo las agencias de
publicidad han condicionado no solo el caracter de la programacion, sino incluso, los
guiones, los temas, etcétera. Dentro de esta logica del mercado, no necesariamente lo
mejor gana espacio, sino lo mas comercial, con lo que baja el nivel de la programacion,
siguiendo el principio de minimo esfuerzo del televidente “comun”. La centralizacion de
imagenes, por ejemplo de la CNN o de cadenas estadounidenses como la CBS, que se
reproducen en casi todos los canales de los paises del Tercer Mundo, hace que en todas
partes se tenga una sola versién y una imagen del mundo, con escaso margen para las
visiones o imagenes diferentes. Algunos de los investigadores afirman que la influencia
televisiva es muy grande en el caso de los "nifios y jovenes", en especial en la formacion
de su identidad.

Las imagenes tienen cada vez mas poder de conviccion, es decir, es muy facil creer

que lo que se ve en television es verdad. Por eso, sostienen los investigadores, que
muchas veces aceptan facilmente, los modelos de juventud o nifiez que se presentan en
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la pantalla. Los programas y las publicidades tratan de convencer sobre como son los
ninos y jovenes (o como deben ser); lo bueno que es hacer tal cosa, o qué bien se van a
sentir si compran esto o aquello. Aceptar los mensajes tal cual, son sin ningun
cuestionamiento acerca de qué pensamos de lo que vemos o escuchamos, hace muy
dificil la formacién de la personalidad y del criterio propio de cada uno.

La television es considerada hoy en dia el medio de comunicacién de mayor fuerza
socializadora’. Su gran influencia, asi como la masiva utilizacién social que de este medio
se hace en nuestros dias, nos lleva a considerar la importancia de revisar sus efectos e
influencias.? Los nifios, son parte de ese numeroso publico expuesto a la informacién
televisiva y probablemente el mas vulnerable ante sus mensajes dada sus caracteristicas
respecto a la formacion ideoldgica, social, cultural y de valores, desde la que son
interpretados y asimilados los mensajes del medio televisivo. Las implicaciones que lleva
consigo, la introduccién de la television en la cotidianidad infantil (principalmente en nifios
de 4 a 11 afos) se debe a la consideracién de que los nifios son excelentes imitadores,
incluso durante los primeros meses de vida, los infantes pueden arremedar las
expresiones faciales de las personas que los cuidan. Los nifios aprenden a comer, a
vestirse, a utilizar el sanitario e interactian con los demas. Gracias a que sus padres y
otras personas constantemente les muestran como se hacen esas cosas, los nifios no
son especialmente selectivos en lo que imitan, a muchisimos padres se les recomienda
que cuiden su vocabulario cuando sus pequefios de tres afios dicen una mala palabra en
un momento de frustracion. A veces parece como si hada escapara a la atencion de los
nifos pequefos, aunque la imitacidn no es el unico mecanismo de aprendizaje que tienen

1.- Halloran, James (1974): Los efectos de la televisidén, Madrid: Editora Nacional, pp 54.
En su libro define el concepto de socializacidén: ...estamos refiriéndonos al aprendizaje de
un nifio, a los medios que le convierten en un miembro activo de su sociedad. Este
aprendizaje dura todo el tiempo, pero no todo él es directo o deliberado. E1l proceso
incluye tanto el aprendizaje directo como el indirecto o mediato, asi como interiorizacién
de actitudes, valores y sentimientos. Por encima de todo se relaciona con la interaccidn
social, puesto que el proceso de convertirse en un miembro activo de la sociedad tiene
lugar principalmente a través de relaciones sociales con otras personas. El nifio nace en
una sociedad en marcha, con simbolos comunes, modelos establecidos de conducta y posiciones
reconocidas. A través de los deméds (especialmente de «otros» de relevante significacidn es
como el nifio aprende los elementos de su mundo social. Estos «otros» relevantes indican al
nifio sus actitudes, sentimientos y expectativas. Llaman su atencién acerca de los derechos
y obligaciones y cada vez que hacen algo o utilizan un objeto reflejan valores y prevén
significados. Es més, al aprobar o desaprobar conductas, al dar instrucciones directas y
acentuar valores y comportamientos adecuados a una variedad de posiciones y condiciones,
definen para él1 su mundo individual.

2.- "La socializacidén televisiva orienta hacia la globalidad, hacia 1la hibridacidn
cultural, en la que se cruzan muchos factores a la hora de construir identidades
comunitarias. Otro tanto ocurre con el proceso de socializacidén televisiva llevado acabo
por la estructura formal de algunos mensajes, la que, actua en el sentido de socializar
hacia el refuerzo de las capacidades del yo para enfrentar situaciones diversas y orienta
hacia el trabajo en equipo para enfrentar problemas o resolver las situaciones adversas
(ocurre, sobre todo, con la estructura de los programas de dibujos animados). También se ha
visto que la televisidén influye en algunos modos de socializacidon familiar al permitir a
las audiencias familiares concurrir en temas de debate o compartir, por ejemplo, magazines,
programas de consultas sobre salud, etc.; en ultimo término, y no menos Iimportante, se
actualiza a través de la televisidén una socializacidn que reaprecia la vida cotidiana
protagonizada por gente comun y corriente.” Halloran, James (1974): Los efectos de la
televisidén, Madrid: Editora Nacional.
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los nifos, es el primero y se dice que sienta las bases de aprendizaje futuro. Como los
nifos imitan permanentemente a la gente que los rodea, es légico que también imiten a
las personas que ven en la television o en el cine. A lo largo de la vida imitamos a los
demas para aprender cosas nuevas y "reforzar nuestra identidad" con un grupo particular.
El lenguaje verbal es el componente cultural mas importante que resiente influencias
directas por parte de la television, en cuanto a que todo cambio mental involucra de
inmediato a los componentes verbales. De este modo, dichas influencias alteran no
unicamente su forma de relacionarse con los otros miembros de la sociedad, sino que
también afectan su produccién personal, ya sea ésta material o espiritual.

La retransmision de influencias puede ser también a través de modificaciones visibles
en la forma de comportarse fisicamente, ya sea por su manera de moverse, de caminar y
gesticular, o bien, de vestirse, peinarse o por el uso de tales o cuales artefactos y colores
en la indumentaria (actualmente en el equipo de futbol del Atlante existe un futbolista
llamado Sebastian Gonzalez, apodado el “Chamagol” que cada vez que mete un gol,
saca una gorra del Chavo del ocho y se pone a festejar su gol a manera del comico
cuando festejaba por algun juego interesante que le proponia Quico o la Chilindrina
dando pataditas y saltando ritmicamente). Sin embargo los cambios mas trascendentes
se dan a mayor profundidad, ocultos a la mirada del espectador, actuando sobre la
conciencia individual y colectiva, sobre sus preferencias ideoldgicas y politicas, asi como
en la interpretacion que el televidente lleva a cabo de la realidad, esas influencias
terminan por ser el comportamiento general de la sociedad: “...todo elemento de
comunicacion puede utilizarse para bien o para mal. Incumbe a los responsables politicos
y a los profesionales de la comunicacion limitar tales riesgos y corregir tales

deformaciones™.

Mientras que en el adulto existe ya toda una formacién cultural que impone barreras
de diversa indole a la informacion televisiva, en el nifio apenas se inicia un desarrollo
psicolégico cuyo eje tradicional, hasta antes del arribo de la television, habia sido el
contacto verbal con sus padres. De ahi que sea en el nifio en donde se situa el mayor
riesgo de que se rompa el eslabon que le da continuidad a la transmisién generacional de
la cultura comunal a favor de valores que ocultan en realidad intenciones de dominio y
explotacion.

En cuanto a las principales preocupaciones que genera la introduccién de la television
del publico infantil (en edad escolar, pudiendo ser desde los 4 anos, hasta los 12), en la
vida cotidiana: implica que los nifios pueden utilizar las similitudes entre los personajes
televisivos y las personas reales para establecer generalidades del comportamiento
humano. Se sefialan como mas destacados los siguientes rasgos de los mensajes
sociales que reciben los menores a través de la television:

.- Mc Bride, citado por Ramén Gil Olivo, Televisidén y Cultura, 1993.
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- Estimulacion de las opiniones estereotipadas respecto a temas sociales.
Logicamente también se puede lograr el efecto contrario y mas deseable de la
eliminacion de estereotipos.

- Estimulacion de sentimientos “aversivos”.

- Reduccién o exaltacion del etnocentrismo nacional. Dada la vinculacién por
sistemas sociales de poder, es poco probable que se reduzca sistematicamente.

- Impacto de los fines sobre las opiniones. La “vehicularizaciéon” de filmes
que abordan una misma tematica bajo un punto de vista similar acumularian mas los
efectos.

- Reconocimiento de personajes o identificacion con ellos. También
aprendizaje de la capacidad de predicacion dada la recurrencia de programas,
publicidad y estructura narrativa de los filmes.

- Mayor poder de transmision de mensajes emocionales, pudiendo ser
considerados tanto positivos como negativos®, unido a la percepcién de realidades
que los acompana.

Aprendizaje del papel de consumidor.

Lo anterior se considera porque la television es equiparable a la comunicacién cara a
cara porque presenta y fomenta o favorece un estilo audiovisual y “los procesos de
socializacién televisiva se realizan mediante mecanismos como: el lenguaje ludico
afectivo, que posibilita la interiorizacién de conceptos como legitimar, valorar, conmover,
emocionar, sensibilizar, interesar y, en general, motivar percepciones. Es en este sentido
que la television aparece principalmente con un caracter "propositivo" en el marco del
aprendizaje de actitudes hacia la valoracién de sucesos". ° Los medios modifican el
ambiente introduciendo a los ninos en el conocimiento de culturas distintas a la nuestra,
al tiempo que presentan comportamientos valores e ideas propias de nuestro sistema
social que mas tarde seran aprehendidas y apropiadas por los espectadores para su
integracion en el entorno social. Por lo tanto podriamos pensar en la nocion de "audiencia
infantil" que ha sido segmentada como un grupo destinatario especial de las industrias
culturales, de los sistemas de medios transnacionales y locales y de la publicidad.

Nuestros niflos ven la televisién durante horas y horas, antes de aprender a leer y
escribir. Sartori (2004) opina que “el argumento de que un nifio de menos de tres afios

4.- Los efectos considerados como positivos o negativos, dependerén del constructo social
que asi los determine, siendo negativos aquellos que son contrarios a los valores
culturales.

5.- Referencias tomadas del articulo: Televisidn en la vida cotidiana. Localizado en el
sitio http://rehue.csociales.uchile.cl/publicaciones/mad/02/paper03.htm
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de edad no entiende lo que esta viendo y, por tanto, ‘absorbe’ con mas razon la violencia
como un modelo excitante y tal vez triunfador de vida adulta”, seguramente es cierto, el
nifo es un animal simbdlico, que recibe su imprint, su impronta educacional, en imagenes
de un mundo centrado en el hecho de ver. El nifio es una esponja que registra y absorbe
indiscriminadamente todo lo que ve (ya que no posee aun capacidad de discriminacion),
asi el nifio formado en la imagen se reduce a ser un hombre que no lee y por tanto a ser
adicto de por vida a la television. Cuando este nifio se convierta en adulto los estimulos
ante los cuales respondera seran casi exclusivamente audiovisuales, marcado por una
atrofia cultural.

Son muchos los autores que han escrito sobre la television y los efectos que ésta
produce, adoptando en ocasiones posturas enfrentadas. A continuacion, brevemente se
mencionaran algunos estudios sobre la Influencia de la television en los nifos.

4.2.1. EL APRENDIZAJE SOCIAL DE ALBERT BANDURA.

En 1960 Alberto Bandura (citado por Bandura 1994) realizé en la Universidad de
Stanford una de las primeras investigaciones acerca de los medios de comunicacion. Ha
estudiado la manera en que los nifos construyen su identidad a partir de la gama de
posibilidades que tienen; su trabajo inicial se centrd en las circunstancias que contribuyen
a que los nifios se vuelvan mas agresivos cuando observan conductas agresivas. Sus
experimentos con mufiecos son clasicos en psicologia y han ayudado a identificar los
mecanismos que intervienen en el aprendizaje, cuando los nifios observan actos de
violencias en los medios de comunicacion.® La teoria de Bandura sobre la agresividad,
plantea el principio del aprendizaje social, mediante el cual el ser humano es capaz de
aprender nuevos comportamientos observando a otras personas o modelos. A diferencia
de las teorias clasicas del aprendizaje, en este caso se demuestra la posibilidad de lograr
el desarrollo de conductas nuevas mediante la observacion de un modelo atractivo; estas
conductas aprendidas tendran una alta probabilidad de reproducirse en el individuo, tanto
en contextos similares al de la conducta modelo, como en nuevas circunstancias en
donde el patron pueda generalizarse.

6.- El mufleco utilizado por Bandura llamado "BOBO", es un gran payaso inflable que rebota y
nunca se cae cuando es golpeado. En un experimento, Bandura dividié a nifios de jardin
infantil en tres grupos: un grupo control (el cual no toma parte en el experimento) y dos
grupos experimentales. Al principio todos los nifios se reunieron en un salén de juguetes
atractivos. Luego a los nifios del grupo control los sacaron del saldén, uno de los grupos
experimentales observo una secuencia en un televisor simulado, asi describe Bandura lo que
los nifios vieron: la pelicula comenzd con una escena en la que un modelo un hombre adulto
se dirigia a un mufieco "BOBO" de pléstico del tamafio de un adulto para ordenarle que se
retirara de ahi, después de mirar con ira durante un momento a su oponente, que no le
obedecia, el modelo exhibidé cuatro conductas agresivas novedosas y acompafio cada una con
una verbalizacidén distinta. Bandura , Alberts (1963): Aprendizaje Social y desarrollo de la
Personalidad.
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Por otra parte, la probabilidad de reproduccion estara en funcion de las
consecuencias observadas en la conducta modelo, asi como en la atribuciéon que el
sujeto haga de las posibles reacciones del medio a su conducta en cada caso particular.
Basado en esta concepcion de aprendizaje, Bandura desarrolla una detallada explicacion
del proceso concreto de incorporacion de conductas agresivas en el ser humano. Desde
esta perspectiva, nos plantea que las imagenes transmitidas a través de la television
constituyen una situacién por demas favorable para el desarrollo del aprendizaje por
modelaje, puesto que los argumentos estan generalmente planificados para lograr la
identificacion del televidente con determinados personajes que se convierten asi en
modelos a imitar y cuyas conductas se presentan dentro de un contexto que facilita a su
vez la identificacion de sus consecuencias personales y sociales (Bandura, 1994).

4.3. ;COMO HA INFLUIDO LA TELEVISION Y POR
QUE?

“La atraccién que ejerce sobre las masas es de naturaleza psicologica y artistica
en el sentido de un arte popular con caracteristicas muy particulares y distinta a la
convencional. El arte popular de nuestros dias posee caracteristicas industriales, se
dirige hacia el mercado y sus necesidades, tiene la television sus objetivos rigidamente
prefijados (ganar mayor audiencia, manejar estereotipos determinados, acentuar el

estandar conservador) y emplea simbolos simples para alcanzar un publico mayor".”

La televisiébn ha modificado la forma de utilizar el tiempo libre: en el campo, en la
ciudad, en los barrios considerados como pobres, en los residenciales; ahi esta siempre
presente, acompafiando durante largas horas a nifilos, amas de casa, adolescentes o
adultos. Es bastante eficaz en lograr la atencién y memorizacién sobre el material en ella
presentado, segln las cuatro categorias propuestas por Schramm?®, esto demuestra la
eficiencia del medio:

o Espacio-Tiempo: La television posee las caracteristicas de combinar
estimulos visuales y auditivos, una organizacion en el espacio y en el tiempo que
le da una gran efectividad, es un medio de participacion media, en comparacion a
la conversacién cara a cara y los libros, mas cercano a la conversacion personal.
El medio television es de una gran rapidez lo cual impide una buena labor de
critica y discernimiento en los mensajes.

7.- Articulo: Televisidén en la vida cotidiana.
http://rehue.csociales.uchile.cl/publicaciones/mad/02/paper03.htm

8.- Referencias tomadas del articulo: Televisidn en la vida cotidiana. Localizado en el
sitio http://rehue.csociales.uchile.cl/publicaciones/mad/02/paper03.htm
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e Participacion: En la escala de participacion del comunicador, elaborada por
Allport Cantril, la televisién ocupa el séptimo lugar, mientras mayor participacion,
mayores seran las influencias.

e Rapidez: La television, la radio e Internet, son los medios mas rapidos: los
medios rapidos impiden que el comunicador pueda dedicar el suficiente tiempo
para que el mensaje sea comprendido y meditado por el receptor, los medios
radios y television practicamente someten el receptor a un bombardeo de
mensajes.

e Permanencia. La televisién actua de forma combinada, ella posee cierta
efectividad en cuanto a la percepcién, en el cual rige el principio de que mientras
mayores vias de entrada posee la informacion mas efectiva sera la percepcién del
mensaje, los medios combinados como la television son de mayor eficacia, tanto
en la percepcidon a aprendizaje y memorizacion, esto podria tener gran aplicacién
a nivel educativo.

Los experimentos de Ivan Pavlov (1849-1936) y B. F. Skinner (1904-1990) nos
proporcionan luz acerca de un tipo de proceso semidtico sustentado en la necesidad
alimenticia y cuyo producto final se plasma en los modelos de comunicacién y en la
sociedad del consumo. Estos estudios nos llevan a interrogarnos el por qué estos
hallazgos cientificos terminaron por ser masivamente utilizados por burécratas vy
tecndcratas en contra del hombre mismo.

John Locke (psicologo) en 1690 (citado por Gil Olivo, 1993) dio ejemplos que se
sustentaban en el principio de asociacion los cuales se referian al sentido del gusto: Un
adulto después de haberse empachado por miel tan solo oye nombrarla y su imaginacion
le produce punzadas y nauseas. Con estos acontecimientos sugeria que de acuerdo al
rigor de los estimulos impresos en nuestra mente, asi sera la reaccion en nuestro
organismo. Estos procesos de asociacion, sustentados por teorias distintas, lo llevaron a
sugerir una nueva disciplina para la cual proponia el nombre de semiética, siendo el
primero en utilizar este término. La importancia que poseen para nosotros los
experimentos de Pavlov y de Skinner (aunque ellos lo hicieron con animales los cuales no
se hallan en capacidad de darles forma ni desarrollar trabajo abstracto con ellos, a
diferencia de lo que ocurre con el hombre) es que permiten traer un poco de luz en
cuanto a como son afectados los procesos perceptuales y semidticos en el hombre —y
con ellos los procesos mentales- con base en estimulos que son dirigidos a nuestros
instintos a través de la imagen televisiva.

Una respuesta causada por algo distinto al estimulo original es lo que se conoce
como ‘reflejo condicionado”. Debido a que la intencion mas adelante sera explicar como
la television genera reflejos condicionados, se mencionaran a continuacion las fases en el
establecimiento del reflejo condicionado de acuerdo a un analisis semiético (Gil Olilvo
1993):
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1. Formacion del reflejo incondicionado: se afecta al gusto mediante el contacto
directo con la carne (referente real), provocando el reflejo incondicionado.

2. Formacién del reflejo condicionado: Se hace sonar una campana y segundos
después se proporciona la carne.

3. El sonido ha sustituido al estimulo natural. La imagen mnémica acustica se
asocia con la imagen mnémica gustativa afectando el area del instinto  (hambre),
provocando el reflejo condicionado.

La televisiébn es como un laberinto, jaula o caja a la vez, asi como estimulador.

Las potencialidades que posee la vista son engafadas como también lo son todos los
procesos mentales conectados con ella. Esto ha creado una dependencia invisible con la
imagen visual e, inadvertidamente, con toda la gama de estimulos condicionados que la
acompanan. Al igual que el perro de Pavlov, no esta ante la comida real, es decir, el
estimulo natural, sino ante un sustituto de la misma: en el perro, una sefial auditiva; en el
hombre, un signo visual. Ambos salivan y en ambos se acentua su hambre. El televidente
es un sujeto sobre el que se experimentan peores cosas que con el perro, y ni lo sabe ni
lo intuye. Actua también como los pollos de Thorndike (James E. Mazur 1986, traducido
por Ma. Elena Ortiz Salinas 1994) perdidos en el laberinto, solo que, a diferencia de
estos, para numerosas necesidades no hay salida posible: ninguno de los pasadizos
conducira al televidente hacia la anhelada ‘rubia superior’ o ‘rubia de categoria’, hacia las
tantas sendas del triunfo prometidas por la publicidad o hacia el encuentro feliz que tanto
anhelaba con la mujer de sus suefios.

La television funciona como una caja de Skinner frustrante. De este tipo de
experimentos con “refuerzos totales” o “refuerzos parciales” se han inspirado productores
de television y ofrecen satisfactores inexistentes a necesidades altamente presentes. El
instrumento adecuado es toda clase de sorteos que ofrecen premios en moneda contante
y sonante de forma inmediata. La propaganda se encarga de establecer la ilusién de la
inmediatez real. Dentro de este reparto de suefios, a los intelectuales y artistas se les
impulsa a una frenética competencia, a la ansiosa acumulacion curricular ante la
expectativa de premios. Asi la sociedad entera se convierte por decreto de Estado en una
gran caja skinneriana y a los ciudadanos en grandes ratas insaciables a las cuales se
puede condicionar de multiples y variadas formas; mientras mas intensas, amplias y
variadas sean las necesidades individuales y sociales, mas fértiles son las posibilidades
de manipulacion.
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4.3.1 EFECTOS DE LA CONSTANTE EXPOSICION ANTE
EL TELEVISOR.

En la television, el sonido va acompanado de la imagen, esto crea en el receptor la
comodidad de saltarse pasos de elaboracion de signos, puesto que evita crear su
concepto perceptual y su imagen mnémica, dado que ya estan brindados y se produce
una aparente relacién directa entre el significante y el referente. Por lo tanto, el mensaje
televisivo no promueve el enriquecimiento de creatividad y representaciones mentales de
la realidad que el cerebro crea para darle mayor comprension a la misma, siendo esto
una limitante para generar una poblacién de pensadores (Sartori 2004). El video esta
transformando al homosapiens, producto de la cultura escrita en un homovidens, el acto
de telever, estd cambiando la naturaleza del hombre.

La television, a diferencia de los otros medios de comunicaciéon que la han precedido
(hasta la radio) destruye mas saber y mas entendimiento del que transmite. Este
desarrollo es inevitable y en ultimo extremo util; pero es util siempre que no
desemboquemos en la vida inutil, es decir, en un modo de vivir que consiste solo en
matar el tiempo.

En el proceso de comunicacién, de aprendizaje, de recepcion de informacion,
ponemos alerta todos nuestros sentidos, ya que cada uno de ellos a su vez formara su
propio codigo, sus propios signos, por lo tanto las experiencias con los estimulos
medioambientales se vuelven mas ricas y reales cuando todos los sentidos entran en
juego y conviven directamente con el objeto real, pues tiene mas significado, debido al
complemento de signos que convergen para darle una interpretacion a tales estimulos, al
complementarse todos los sentidos se le da una mejor comprension e interpretacion a los
estimulos, por su puesto mucho mas apegada a la realidad. Cada sentido
proporciona un tipo o tipos distintos de conceptos perceptuales, pero cada experiencia
sensorial, cada concepto perceptual es complementario de las experiencias de los otros
sentidos, sin embargo, a través de la recepcion visual de la imagen televisiva, se afectan
indirectamente a los demas sentidos del televidente. Ello se debe al hecho de que la vista
ha sido siempre el sentido predominante; los demas sentidos recurren a ella para
reconocer los objetos del mundo real.

Es por ello natural que se afirme que la televisidon es un fendmeno perceptual ya que
afecta a todos los componentes de la percepcion. Al ser la vista un sentido predominante,
entonces la T.V., como su extension tecnoldgica, a su vez ha profundizado dicho dominio.
Al ampliar el hombre sus horas como espectador de television, ha ampliado el tiempo
durante el que recibe estimulos a través de un solo canal sensorial.

La imagen televisiva es visual, pero a través de ella, indirectamente, se bombardea de

estimulos a los demas sentidos, o mejor dicho, a las areas cerebrales que responden a
ellos. Es decir estos estimulos no llegan a ellos a través de sus canales
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correspondientes, sino a través de un canal unico y diferente que es la vista; asi por
ejemplo, la imagen televisiva de un personaje que golpea a otro o que es bafiado con
agua a cubetazos, (como sucede constantemente en el programa elegido) provocan
estimulos tactiles correspondientes a las experiencias de cada televidente con esas
acciones hipostasiadas (considerar algo como una realidad en si absoluta). Por tanto el
acto de ver esta atrofiando la capacidad de entender, ya que las imagenes son
explicadas insuficientemente.

Sartori (2004) afirma que es la television la que modifica primero, y
fundamentalmente, la naturaleza misma de la comunicacion, pues la traslada del contexto
de la palabra (impresa o radiotransmitida) al contexto de la imagen (Sartori, Homovidens.
P. 39, 2004). El hecho de que la television sea un fenbmeno visual mas que auditivo, y en
donde los demas sentidos no tienen participacion directa, nos coloca ante la evidencia de
que la television esta afectando al 6rgano sensorial mas importante del que dispone el
hombre y que ha sido determinante a lo largo de su evolucién para su predominio como
especie. Por un lado, en su relacion con los demas sentidos y en su relaciéon con el
mundo, como 6rgano indagador y por otro lado afecta en la influencia que tuvo en la
evolucién del hombre como especie y su captacion tridimensional del mundo. La vista
estd hecha para la accion y si consideramos el tiempo que el hombre contemporaneo
pasa frente a la pantalla de televisién en vez de poner en practica las potencialidades de
la vista indagando el mundo de los objetos, entonces nos damos cuenta de la profunda
deformacién fisiolégica e intelectual hacia la que ha sido conducido nuestro mas
importante instrumento para conocer el mundo y a nosotros mismos. Mas que ningun otro
sentido, la vista envuelve y da contenido a la praxis social de los hombres. Aunque es
verdad que el proceso de la vision se hace posible gracias al choque de ciertas
vibraciones en el nervio éptico, y a la transmision del impulso a través del talamo 6ptico
hasta la parte occipital de la corteza cerebral, hay algunos aspectos de la vision
determinados por la experiencia previa del individuo, en relacién con los cuales el hecho
de pertenecer a un grupo social desempefia una parte importante. Esta interaccion social
se sustenta en la comunicacion y las emisiones perceptibles de cada individuo es lo que
conocemos como signos. Es en ellos en donde se aloja toda experiencia perceptual y
conceptual, tanto individual como comunal. Por ello mismo, la television afecta
profundamente la produccién de signos. Ellos son producto de la praxis social de los
individuos vy, por lo mismo, al verse afectada esa praxis se ve a su vez afectada la
produccién de signos.

En numerosos estudios se ha concluido que se acepta como reales y se considera
importante solo aquellos acontecimientos que muestran las camaras de television®,
desplazando a la escuela como espacio de socializacion y de difusién de valores.
Considerando impensable, ahora, el ejercicio de la politica sin la television: al igual que
los otros medios confiere “un estatuto de realidad a las cosas”: lo que publican los medios

9.- Este punto es discutible, no pueden existir conductas o efectos al 100%.
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existe. Lo que podemos ver en la televisién es lo que nos “mueve” los sentimientos y las
emociones: protestas, lamentos, violencia. En suma lo visible nos aprisiona en lo visible.
Los medios, en general, van definiendo los temas en torno a los cuales la gente organiza
su discusion. Si bien no son omnipotentes, tienen la posibilidad de llegar a un publico
amplio, facilitando la construccion de una determinada imagen del mundo.

Otro fendbmeno que se da en esta época es la sobreinformacion del individuo, lo que
no quiere decir que necesariamente esté bien informado o que esté en capacidad de
asimilar los inmensos flujos de informacion. Esto produce mas un efecto desmovilizador.
Mucha gente considera que su obligacién ciudadana es estar informado y por ello deja de
actuar y participar en el marco del ejercicio de los derechos y la ampliacién de la
democracia.

En 1969 la Comision Presidencial sobre las Causas y la Prevencion de la Violencia
declaraba (Gil Olivo): “La violencia en la televisién alienta las formas violentas de la
conducta y fomenta valores morales y sociales de violencia en la vida familiar que son

inaceptables dentro de una sociedad civilizada™.

Por otro lado, entre los estudios mas recientes esta el reporte de Surgeon General of
United States, (cit. Gil Olivo) que concluyd que el contenido violento en los programas de
T.V. provoca conducta agresiva entre algunos nifios que estan predispuestos a ser
agresivos y solamente bajo ciertas condiciones. Los experimentos de A. Bandura
(Bandura 1994), por su parte aportaron pruebas alarmantes que confirman que la T.V. si
provoca reacciones de violencia en los espectadores como se planted anteriormente.

En razdén de estas investigaciones se ha dado la explicacion de que la observacion de
episodios violentos en la television sirve para estimular sentimientos agresivos en el
espectador infantil. Ademas esto parece confirmar que los nifios a diferencia de los
adultos no poseen tantas barreras que los lleven a reprimir sus deseos promovidos por
estimulos inmediatos. Esto conduce a la pregunta de ¢ hasta donde la TV contrarresta la
educacion obtenida por el nifio en la escuela?, y jhasta donde es también un factor que
desarticula los mecanismos de transmision generacional de la cultura, principalmente de
los padres hacia los hijos? Pero también surge la cuestion de ¢ hasta donde los preceptos
artificiales provocados por la TV sustituyen parcial o totalmente a los preceptos que el
nifio obtiene de su mundo natural? Y, por lo tanto, jhasta dénde las imagenes mnémicas
0 esquemas mentales con los que el nifio actuara posteriormente, ya como hombre, no
son otra cosa que conductos subliminales para manipular arbitrariamente su conducta?

% Duck, citado por Ramén Gil Olivo, Televisién y Cultura, 1993.
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4.3.1.1. TEORIA DE LA CULTIVACION.

George Gerbner y su equipo, por mas de cuatro décadas, casi desde los inicios de
este medio y hasta la fecha han desarrollado innumerables estudios sobre los efectos de
la television en los procesos de socializacion; realizando profundas investigaciones
longitudinales, lo cual le ha permitido establecer el proceso de evolucion del efecto a
través del desarrollo humano, desde sus primeros afos hasta la edad adulta (teniendo
asi estudios de informacion tedrico-empirica). Gerbner plantea dos grandes conclusiones
en 1994, sobre el impacto de este medio en nuestra sociedad:

a. La television constituye la fuente comun primordial de socializacion y de
informacion cotidiana.

b. A través de este proceso de socializacion, la television ejerce un efecto
paulatino y acumulativo en los individuos, determinando conductas, actitudes, normas
sociales, prejuicios y hasta ideologias politicas.

Gerbner llama a este efecto acumulativo "el proceso de cultivacién", pues literalmente
la television cultiva desde la infancia una cultura estandarizada en los individuos. Este
efecto socializador sera mayor y mas intenso conforme aumente la exposicion, tanto en
cuanto a la frecuencia como en lo que respecta a la cobertura de esta frecuencia a través
de toda la vida. Se identifica un proceso paulatino de acriticidad y poca selectividad y que
se encuentra también en funcion del tiempo de exposicion; de modo que la audiencia
sera cada vez mas influenciable conforme mas televisién observe y en este sentido, los
mecanismos superiores de toma de decisién y de andlisis critico de la informacion se ven
paulatinamente debilitados, permitiendo asi un proceso de aprendizaje mas automatico e
irreflexivo.

4.3.1.2. EL ANALISIS DEL CONTEXTO DE MEDIASCOPE.

En 1995, cuatro universidades norteamericanas (California, Carolina del Norte, Texas
y Wisconsin) realizaron una intensiva investigacion sobre los contenidos de 2500 horas
de television que incluyen 3185 diferentes programas. El estudio cont6 con un gran
volumen de la programacién analizada y profundidad de analisis. Los autores identifican
tres efectos generales de la televisidn con respecto a la violencia:

a. Desensibilizacién: La exposicion prolongada a escenas violentas en los
medios de comunicacién, puede llevar a un proceso de "desensibilizacién" hacia la
violencia en el mundo real y hacia las victimas de la misma.
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b. Miedo: La observacion repetida de contenidos violentos puede incrementar
el temor del televidente a ser victima de la violencia. Sujetos con una alta exposicion
a la televisién tenderan a percibir con mayor frecuencia e intensidad la realidad como
mas peligrosa y orientada hacia el crimen.

C. Aprendizaje: Tal y como lo ha planteado Bandura, la exposicién repetida
de conductas violentas en la television tiende a generar un aprendizaje de actitudes y
conductas violentas, especialmente entre nifios y adolescentes. Esta asociacion
tiende a ser estable a través del tiempo, la ubicacidon geografica y las variables
sociodemograficas como edad, nivel educativo y condicién socioecondémica.

Estos tres efectos, y sobre todo el primero y el ultimo, pueden generalizarse a otras

dimensiones del comportamiento humano, tales como la corrupcion, el individualismo o
las aberraciones sexuales. No toda imagen o contenido violento generara los tres tipos
de efecto mencionados. Si el contexto es adecuado, ni la desensibilizacién ni el miedo ni
el aprendizaje se produciran, y por el contrario, podria darse un efecto contrario, en el
sentido de generar aprendizaje de evitacion de conductas agresivas. Dependiendo de las
caracteristicas del contexto, pueden darse diferentes combinaciones de los tres posibles
efectos. A continuacién resumo las categorias de analisis propuestas para el estudio del
contexto:

Naturaleza del perpetuador: Bandura 1982, plantea la posibilidad del aprendizaje
social en casos en que el observador se identifica o encuentra atractivo al modelo que
ejecuta la conducta por aprender.

Naturaleza de la victima: En este caso, si existe identificacion con la victima, el
televidente tendra una mayor probabilidad de desarrollar reacciones de miedo.

Razon del acto violento: EI modo como la audiencia interpreta el acto violento
dependera también de la naturaleza de los motivos que llevaron al victimizador a
desarrollar su conducta. Si estos motivos estan socialmente justificados, el
aprendizaje social tendrd mayores posibilidades de efectuarse. Casos tipicos de
motivos socialmente aceptados son la defensa propia o de un ser amando o la
venganza.

Presencia de armas: Ciertas ‘claves especiales’'' pueden activar procesos de
excitacion que activan procesos de pensamiento y accion agresivo y las armas
representan una de esas claves. En estos casos, la probabilidad de aprendizaje
aumenta con el grado de excitacion.

Extension y nivel grafico de explicitacion del acto violento: La extension en el
tiempo durante el cual se presenta una escena violenta o la frecuencia con que este
tipo de escenas se repiten dentro del programa o a través de diferentes programas;

11

Simbolos, que pueden generar un alto contenido afectivo, pero conjugado con "el todo".
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asi como también el nivel de explicitacion con que se presenta el acto violento tienden
a incrementar la intensidad de los tres efectos.

Recompensas y castigos: Siguiendo la teoria clasica del aprendizaje, la presencia
de recompensas o castigos asociados a la conducta violenta incrementara las
posibilidades de aprendizaje. Pero también se indica que la ausencia de castigo por si
sola puede constituir un reforzador, puesto que el contexto estaria implicando una
aprobacioén social.

Consecuencias de la violencia: El nivel de explicitacion de las consecuencias del
acto violento puede ayudar a disminuir las posibilidades de aprendizaje, puesto que el
televidente tendera a interpretar negativamente las conductas que producen dafos y
sufrimiento explicito en la victima.

Humor: Por ultimo, la presencia de humor en la ejecucion de actos violentos
disminuye la resistencia a los mismos, facilitando el aprendizaje y la desensibilizacion”
(Bandura 1982).

4.3.1.3. OTROS APORTES AL RESPECTO.

a. Salomén, G. y Martin del Campo, afirman que entre la emision televisiva y
sus efectos en el espectador median relaciones interpersonales que repercuten en la
informacion y en el refuerzo social (los padres, otros agentes, conocimientos y
experiencias previas del contenido televisivo, aspectos individuales y sociales y otros
aspectos). La television se convierte asi en transmisora de una cultura, de una
realidad que el nifo aprende a veces inconscientemente, pero que es casi siempre
reflejo de su entorno social. Pero hay que considerar también otros aspectos.

b. Respecto a los efectos que el medio televisivo puede producir en el
aprendizaje, éstos son de diversa indole. Es de suponer que el acceso a las
experiencias mediatizadas que conlleva la television vaya con frecuencia en
detrimento de las experiencias directas, convirtiéndose estas representaciones en
elementos sustitutivos del contacto directo con la realidad. En esta linea se ha
pronunciado que la television se ha convertido hoy en instrumento privilegiado para
educar, compartiendo con la escuela esa parcela para la educacion y el aprendizaje
(Sartori 2004).

c. El nifo realiza sus primeros aprendizajes a través de la observacion,
experimentaciéon e imitacién y en este aspecto la television actia como instrumento
que mediatiza e interpreta la realidad, ofreciendo importantes modelos de realizacion
para el nifio. Pero al mismo tiempo que la television puede ofrecer experiencias
enriquecedoras para el aprendizaje del nifo, mostrandole modelos prosociales de
conducta, puede también mostrar modelos antisociales o violentos que el nifio puede
aprender y realizar tal cual los ve (Liebert, Vilches y Ferrés, citado por Villamil 2005).
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d. En el aprendizaje del lenguaje, la television juega también un papel crucial.
Dada la importancia que posee el lenguaje en el desarrollo del pensamiento infantil y
la influencia que los mensajes televisivos tienen para ese pensamiento en desarrollo,
en este caso el medio, podria servirnos de instrumento para potenciar las
capacidades linguisticas orientando sus efectos adecuadamente. A este respecto se
han realizado importantes estudios, entre ellos los realizados sobre las formas en que
los géneros - como los spots publicitarios - posibilitan claves linglisticas para la
comunicacion social (ibid).

e. Otra importante influencia que la television produce en el espectador, como
bien sefala Joan Ferrés (cit. por Villamil 2005), es la transformaciéon de habitos
perceptivos que implica una modificacion de los procesos mentales al tiempo que
crea la necesidad de una hiperestimulacion sensorial. El medio televisivo privilegia la
percepcidn sobre la abstraccién, lo sensitivo sobre lo conceptual; por tanto éste autor
afirma que tiende a provocar respuestas de caracter emotivo mas que de caracter
racional. Otro de los efectos que potencia la narrativa televisiva y que el autor nos
comenta es de la necesidad de inmediatez y el sentido de la impaciencia, dada la
multiplicacién y superposicion de imagenes e informaciones a que el medio habitua al
espectador. Dicha hiperestimulacién sensorial es la que incrementa aun mas la
gratificacion instantanea.

4.4. SUGERENCIAS PARA VER LA TELEVISION.

La alfabetizacion no solo es para el lenguaje hablado y escrito, sino también
audiovisual. La video esfera que nos envuelve, ademas de asombrarnos, debe
motivarnos a reflexionar sobre lo que pretendemos comunicar a las nuevas generaciones
y sobre todo acerca de los lenguajes con los que nos comunicamos, porque aunque la
técnica sea el instrumento de transmision de los mensajes, quien decide la cantidad y
calidad de la informacion y los valores que se transmiten con ella es el elemento humano
que esta detras de cada produccién. Es necesaria una educacion para los medios, la cual
contemple el analisis y clasificacion de los programas televisivos y el conocimiento del
lenguaje audiovisual con el que nifios y jovenes también adquieran destrezas expresivas
que los ayuden a canalizar las emociones e ideas creativas que los caracterizan
(Martinez Zarandona, 2002). Como se menciono en capitulo 2, los nifios son personas en
formacion, por lo tanto, susceptibles de introyectar mensajes nocivos, sin la posibilidad de
defenderse ya que no han formado suficientes herramientas para seleccionarlos debido a
la inmadurez propia de su edad. Es importante que las personas tomen conciencia de su
papel frente a los medios y de sus posibilidades de influir en su sociedad, asi mismo, hay
que preparar al telespectador para adquirir una recepcién discriminatoria de mensajes. Es
necesario que los medios tomen conciencia de su papel como generadores de habitos y
de actitudes en los receptores para que realmente entretengan sin degradar e informen
sin manipular (ibid.). A la fecha no existe un estudio completo sobre el desarrollo del nifio
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mexicano es por ello que me baso en estudios de Piaget y Kolhberg como estudiosos del
desarrollo humano.

Una caracteristica imprescindible de la television infantil, debe ser el uso de un
lenguaje adecuado a la edad de los nifios a quienes va dirigido, con palabras sencillas y
bien pronunciadas, dichas con la velocidad con que pueden ser captadas por los nifios y
sin infantilismos innecesarios. Se requieren programas que promuevan el dialogo y la
adquisicion de nuevos vocablos asi como su comprension, con planteamientos acerca de
diversas situaciones. Con la finalidad de encauzar su creatividad los materiales
televisivos deben de fomentar la imaginacion ensefandolo a plasmar y canalizar su
fantasia por medio de inquietudes cientificas y del arte. El tipo de valores debe ser
claro, cuidando tanto lo que se dice como lo que no se dice, ya que no mencionar y no
dar importancia a los valores de agradecimiento, cooperacion, etc. es una manera de
comunicar los conceptos contrarios. Debe fomentar la riqueza de ver una situacion desde
diversos puntos de vista, ademas de mostrar el valor de un consenso comun. Las
producciones televisivas deben tener especial cuidado en todos los efectos sonoros —
como la musica -, palabras y todo tipo de efectos de sonido, los cuales deben ser claros y
adecuados a lo que esté mostrando la imagen, los sonidos deben invitar a | nifio a buscar
los propios en el mundo real y a experimentar con ellos asi como formar sus propias
producciones. Es en esta edad en que debemos inculcar el amor a la musica.

Como se habld en el capitulo 2, una de las caracteristicas del nifio de 7-8 afios es la
capacidad de socializacién la cual la lleva a cabo por medio de juegos y trabajos en
equipo, por lo que los contenidos de los materiales televisivos elaborados para estas
edades deben reforzar el trabajo y la diversién en grupo asi como en los valores de
amistad y solidaridad. El nifio requiere tiempo para acomodar la informacion recibida de
la experiencia televisiva. La informacion que reciba el nifo debe corresponder a las
necesidades del momento para que pueda asimilarla y acomodarla adecuadamente, sin
que perturbe sus procesos cognoscitivos. Este proceso se realiza por medio de las
elaboraciones del lenguaje; comentando, platicando los nuevos conocimientos y, de una
manera muy especial, mediante el juego. Es indispensable que los nifios jueguen y es
aqui donde radica el principal problema con la television, que el nifo deja de lado las
actividades ludicas por verla.

La labor de acompanamiento de un adulto que vigile y esté al tanto de la informacién
que el nifo recibe es de vital importancia para el crecimiento arménico del pequeno. El
adulto debe ver los programas que despierten el interés del nifio y que le permitan
adquirir nuevos conocimientos, pero que pueda también, con el juego y la verbalizacion
acomodarlos para lograr nuevos avances en su proceso de desarrollo.

En este sentido son necesarias propuestas de regulacion y clasificacion de la oferta
televisiva, que unidas a una propuesta pedagdgica para la formacién audiovisual permita
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analizar, sintetizar y jerarquizar el exceso de informacion al que se ven expuestos, debido
en primera instancia a que, como se menciond en los apartados anteriores, la television
es una influencia informativa y formativa, por tanto con posibilidad de educacion. En
segunda instancia, porque por su derecho de libertad de expresion presenta mensajes
con todo tipo de caracteristicas nocivas y no nocivas. Y finalmente porque el lenguaje
iconico, sonoro y verbal de la television muestra concepciones fabricadas del mundo y
espacios de la vida social determinados por los detentores de los medios.

Es preciso reconocer que la produccion del material televisivo es compleja,
especialmente la que va dirigida a nifios y jovenes, por lo dificil que resulta hacer obras
que mantengan su atencion. Esta tarea requiere tanto la intervencién de estudiosos y
especialistas del desarrollo humano, como de realizadores creativos, los cuales,
conjuntando esfuerzos, logren obras del gusto de las audiencias y que ademas
contribuyan a su formaciéon como telespectadores criticos capaces de utilizar el lenguaje
audiovisual para realizar y expresar sus propias obras. No basta estudiar los mensajes
sino que es necesario enmarcarlos en los diversos contextos en los que ocurren,
especialmente en el de la recepcion, no solo lo que mencionan padres y maestros
respecto a la television, sino lo que realmente hacen y comunican con sus conductas,
que en ultima instancia es lo que los niflos aprenden para comportarse frente a los
medios. De ésta manera, la sugerencia para ver la television es mejorar entre todos la
programacion pues es necesario que los empresarios realicen productos de mejor nivel y
los patrocinadores decidan que programacion apoyar; a su vez, es indispensable
preparar a la audiencia para que con sus preferencias, resignificaciones, gusto estético
y exigencias de calidad sea la contraparte de esta superacion mediatica, motivo por el
cual es indispensable la alfabetizacion audiovisual del auditorio con el fin de que pueda
diferenciar todos los elementos que se le comunican ademas del mensaje verbal y sea
capaz de una eleccion libre.

Poopper y Condry (2002), proponen que los padres deben hablar con sus hijos sobre
los espectaculos televisivos que ven, comentando aquellas partes que consideran
particularmente falsas e ilusorias, ya que la mayor parte de los estudios que ellos
realizaron encontraron que raras veces se sientan padre e hijo a ver la television juntos,
sin embargo esta actividad podria servir para dar a los nifios sentido mas critico respecto
al uso de la television como fuente basica de informacion sobre el mundo. Asi mismo
reiteran “Es necesario instruir a los nifos sobre el uso que se puede hacer de la television
y sobre las cosas para las cuales este aparato no sirve. Si los nifios aprenden que la
adquisicion de bienes materiales no es el fin supremo de la vida y que muchos de los
valores que se ensefan en los programas y en los anuncios televisivos contradicen lo
que se ensefia en la escuela, sera una ganancia neta. Antes que ignorar la television, la
escuela deberia alentar a los nifios a discutir los programas y las ideas que comunica. La
escuela deberia elaborar programas pedagogicos que ensefiaran a los nifios a ser
telespectadores criticos y ello a una edad bastante precoz” (ibid.).
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4.5. ;QUE ENSENA LA TELEVISON?

La television refuerza y multiplica su influencia ya que la informacion televisiva les
habla sobre ellos mismos y su mundo colocandolos ante un espectro de acontecimientos.
Implicitamente indica a los nifios telespectadores qué se espera de ellos, como deben de
actuar y el rol que la sociedad les asigna, en pocas palabras contribuye a formarlos y
educarlos (Martinez Zarandona, 2002). La relacion entre televisién e individuo ocupa un
lugar importante en la formacion de las nuevas generaciones tanto en los patrones de
uso que se tienen como en el tiempo de exposicion al medio, la adaptacién del tipo de
lenguaje y sus modismos, las respuestas conductuales ante la publicidad y el
consumismo, el interés por determinado tipo de contenidos, la credibilidad hacia algunos
personajes, las actitudes politicas y morales y la idea que el sujeto adquiere de si mismo,
sus anhelos e intereses y su papel en la sociedad.

Toda conducta es una comunicacién, es decir, los actos y no solo el lenguaje
hablado, transmiten y expresan ideas, sentimientos, actitudes e indican como debe ser
interpretada esa comunicacién (ibid.), por ejemplo en el programa de “El chavo del ocho”
después de algun evento se escuchan risas de fondo, las cuales indican aceptacién al
mensaje u ocurrencia presentada en la pantalla. Existen spots televisivos, con mensajes
para alentar a los buenos habitos y fomentar valores, sin embargo de acuerdo a las
observaciones de Popper y Condry (2002) por cada mensaje televisivo como por ejemplo
“‘Di NO a las drogas”, existen seis que dicen: “Si no te sientes bien, toma una droga o
farmaco para superar tu estado”, ;No logras dormir? Toma algo; ¢ Quieres adelgazar?
Toma esto;iNo logras estar despierto? Toma esto otro!; ;Te sientes un poco bajo de
animo? Bebe cerveza o vino. Por tanto si bien las campafias de interés publico son
eficaces para influir en las actitudes sobre los riesgos del abuso de drogas y de alcohol,
la mayor parte de los mensajes televisivos configura un mundo en el que el uso del
alcohol y de las drogas se difunde de manera alarmante (Poppery y Condry 2002); es
decir promueve un comportamiento adictivo y dependiente en la comunidad televidente.

En materia de la sexualidad, los programas en donde el sexo es mayormente
representado es en las telenovelas, sin embargo de una manera prohibida, solo tienen
relaciones las parejas fuera del matrimonio y se tachan o reprueban sus acciones poco
claras. En las series, el comportamiento sexual es representado de forma humoristica y
verbal, por lo general estas escenas van acompanadas por risas grabadas y el tema es
tocado con nerviosismo; no cabe sorprenderse que los nifios que crecen influidos por
tales mensajes tengan mas adelante problemas en su intimidad (idem.).
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4.6. TELEVISION Y VALORES.

Después de la segunda guerra mundial Europa discutié diversos modelos de
television pero privilegié una television de contenidos, es decir, dio mayor peso a la
calidad de la programacion porque la concibié como una herramienta fundamental para la
ensefanza, para la difusion de la cultura y de lo que ellos consideraron los valores
democraticos: en la Alemania postnazi, su caracteristica fue la autonomia del gobierno, lo
mismo en ltalia y en Japon; en Gran Bretana, Francia y los paises Nérdicos coexistieron
corporaciones de television publicas con una incipiente televisién comercial; EE.UU. optd
por un modelo de televisién comercial y expansiva; el bloque soviético optd por una
television de propaganda politica; en México de 1955 a 1970 con el apoyo de los tres
presidentes: Ruiz Cortines, Lépez Mateos y Diaz Ordaz, la television fue presidencialista,
rasgo similar al modelo soviético y posteriormente se convirtidé en un instrumento
comercial. EI consumismo explosivo de la television mexicana se agudizd, su respuesta
no se orientd hacia el replanteamiento de valores. Se agudizaron la promocién del mal
gusto, la falta de creatividad y la evasion permanente. La televisiébn que educara fue
considerada como ‘aburrida’, en lugar de ello estructuré un discurso televisivo, valores
tradicionales, ausencia de cualquier vision pluralista y la idea basica de una sociedad
jerarquizada, competitiva, ‘de gente bien’, blanca y con una identificacion plena frente al
status quo (Villamil 2005). La televisiéon ha tenido tres ingredientes principales:

a) La obediencia de la moral ‘Unica’: Uniformidad religiosa y
cultural mexicana. La sexualidad fue concebida como una practica
subordinada a los valores de la procreacion, la monogamia y el mundo
heterosexual. EI amor melodramatico, el sufrimiento y la abnegacién
eran los tres ejes de la educacion sentimental. La pasion, la rebeldia y la
critica eran mal vistas.

b) La cultura de la sumision politica: La television mexicana
nunca se plante6 como uno de sus objetivos promover los valores de la
democracia (la diferencia, la diversidad, la critica, la tolerancia, la
limitacion del poder, la libertad de expresion y de creacién, etc.), por el
contrario, se promovieron los valores de la sumisién al poder
establecido.

c) La mercantilizacion: Se traté de promover una
mercantilizacion superficial, su expresion es el consumismo aspiracional
que explota los complejos étnicos y sociales del mexicano.

El discurso televisivo no esta ni vacio de ideologia, ni de valores. A través de la
programacion televisiva se trasmiten cédigos, simbolos, formas de vida y de ver el
mundo, patrones de consumo, salud, belleza, alimentacioén. Si bien el consumo no esta al
alcance de todos, ni se homogeneiza, principalmente por el sistema de exclusion, genera
expectativas a las clases subalternas como proyectos posibles de vida, a los cuales se
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debe aspirar para alcanzar la felicidad, la cual es asociada con el tener y no con el ser
(Martinez, 2003). Todo hombre posee cultura en tanto que vive en un contexto
coordinado de valores, creencias, conceptos y simbolizaciones, pero cultura es ademas
sinénimo de “saber”. Por lo tanto una persona culta es una persona que sabe. Bajo esta
concepcion, la cultura es de los cultos, no de los ignorantes, pero creciendo en un mundo
donde el saber es solo relativo pues la TV informa solo lo que cree conveniente informar
y no todo lo que realmente sucede, nos convertimos desde nifios en la cultura de la
incultura (ibid.). La estructura de los valores morales de la televisidon esta estrechamente
relacionada con el modo de representar a los personajes segun Popper y Condry (2002).
En una investigacién efectuada sobre este tema, se pidid6 a cada una de las personas
atentas en ver un espectaculo televisivo que valorara la moral de varias acciones
conforme a una escala graduada, que iba del bien al mal. Se les pidié también que
expresaran la simpatia que pudieran sentir por cada personaje. De esta manera se
comprobé que la moral de una accién especifica depende de quien la realiza. Lo correcto
o incorrecto del comportamiento moral, como es presentado por la televisién, depende de
que la accidén sea realizada por un personaje simpatico y admirado o bien por uno
antipatico y que inspira desconfianza. Muchos comportamientos que normalmente serian
juzgados “inmorales” —la extorsion, el homicidio, el robo, etc. — son aceptables si los
adopta alguien que goza del favor del publico. Estos ejemplos citados por los autores
antes mencionados, nos indican que en la television se presentan ideas falsas e irreales y
que no posee un sistema de valores coherente, que aporta escasa informacién util al yo
del espectador. Todo esto hace de la television un pésimo instrumento de socializacion
(idem.).

Por lo que parece, los espectadores de un programa disponen de diversas estructuras
morales de acuerdo con su familiaridad con los personajes. Los juicios morales de
personas que no tienen familiaridad con ellos, al parecer se hacen con base a una escala
de moral ideal, sin tomar en cuenta la simpatia de los personajes en si. En cambio, muy
distintos son los juicios morales de personas familiarizadas con los personajes, que los
‘conocen’ o experimentan sentimientos positivos 0 negativos hacia ellos. Lo que no es
admisible en las personas que nos son antipaticas es perfectamente aceptable por parte
de los que queremos.

Esta es, pues, la estructura moral de la mayor parte de los programas analizados,
tanto para adultos como para nifios. La reiteraciéon del relajo y de lo insulso es la principal
propuesta de la pantalla para un segmento creciente de poblacion que no encuentra
canales de expresion y de creacion propios. Por consiguiente, el hecho de que algo sea
justo o injusto depende —por lo menos en televisién — de quien lo hace, no del hecho en
si. Los valores de la television se relacionan con los personajes. Hay buenos y malos: los
buenos no pueden hacer nada malo, los malos no pueden hacer nada bueno. Esta es la
concepcion moral de un nifio de cinco anos. Aristoteles decia (Villamil, 2005) que en la
vida no se puede experimentar muchos amores verdaderos, “por que la amistad necesita
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tiempo”. A través del lenguaje televisivo se experimenta muy poco conocimiento
verdadero, por que el verdadero goce necesita tiempo. Lo contrario es una permanente
huida hacia la falta de expresion y de sustancia. No hay informacién "objetiva", sino la
interpretacion de quien la produce, la mercadotecnia justifica la valoracion arbitraria de
los productores de noticias. Asi, el uso de distintas camaras, el enfoque de determinadas
imagenes en ciertos momentos, los cambios de objetivos y encuadres, el comentario con
sus cargas valorativas implicitas y otros factores, construyen de modo intencional la
representacion publica de tal acontecimiento, se construye la realidad por medio de la
informacién.

El profesor Juan Ferrés (citado por Villamil 2005) enumeré los siguientes “valores”
publicitarios que estan presentes aun en la television mexicana:

1. Felicidad.- Caras sonrientes y de actitudes euféricas (histéricas).

2. Exito (social y sexual).- La vida es solo para los triunfadores vy el
triunfo se asocia a los productos.

3. Competencia (con agresividad, violencia).- Hay que ser el primero
en todos los campos y facilitando ya que en cada caso hay un producto
para conseguirlo.

4. Libertad.- Libertad condicionada, ilusion de alternativas, por
ejemplo, escoge entre Coca-cola o Pepsi-cola. Se pretende vender
libertad mientras se esta apelando a la autoridad, al mimetismo o a
la moda.

5. Sexualidad mercantilizada.- Los productos garantizan el triunfo
sexual.

6. Afan de posesion.- La felicidad consiste en poseer y consumir.

7. Comodidad.- Todo es facil, todo puede conseguirse al instante, no
hace falta paciencia, esfuerzo, esperanza, lucha.

8. Moda.- Conformarse, sentirse aceptado e integrado perdiendo la
singularidad.

9. Prestigio, poder.- Se deriva de la posesion u ostentacién de un
producto.

10.Marca.- Como manifestacion de prestigio.

11.Juventud.- Que la posesion de los productos lleve asociado el elixir
de la eterna juventud.
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12.Belleza.- Como elemento clave para el triunfo en la vida, asociada
al consumo.

13.Culto al cuerpo.- La unica forma convencional de la belleza

4.6.1. CONTENIDO E INTENCION DE LA TV.

Generalmente el contenido de los mensajes de la television, sobre todo en el mundo
occidental y mas aun en los paises "subdesarrollados" (Considerado entre éstos,
México), es de baja calidad "artistica", con altos contenidos de violencia, agresion,
exaltacion de valores que no estan de acuerdo con los intereses de nuestra sociedad'?.
La exaltacion del individualismo, el énfasis por el dinero y los bienes econémicos, etc. La
television puede ayudar a la formacion de imagenes estereotipadas con respecto a
profesionales, grupos étnicos, religiosos o politicos.

Las intenciones en la manipulacién de la televisibn como instrumento de
comunicacion quedan totalmente ocultas tras del complejo técnico al que se enfrenta el
telespectador y de cuyos mecanismos la mayoria de éstos son ignorantes y, por lo
mismo, se hace manifiesta su incapacidad para determinar si su accién y consecuencias
significan algun tipo de agresién, o si, por el contrario, buscan beneficiarlo de alguna
manera. La intencionalidad es mas facil detectar en un discurso verbal que en uno
visual debido a que en la lengua son mas complejos los mecanismos para codificar y
decaodificar la informacién, mientras que en el cine y televisiéon son mas simplificados.

Esto permite que las intenciones del emisor en el programa de television penetren
directa y profundamente en la conciencia del televidente. Esto es relevante hacerlo notar,
puesto que la publicidad y la propaganda televisivas aprovechan precisamente este
hecho para hacer llegar sus estimulos a las areas mas profundas del subconsciente. La
intencionalidad es la que proporciona el verdadero contenido a la informacion, en la
mayoria de las ocasiones un noticiario cotidiano intenta, mas que informar, orientar la
opinion de los televidentes hacia tal o cual direccién de acuerdo a los intereses de los
propietarios del medio de comunicacion y de sus aliados externos. Estos tipos de
intencionalidad pueden ser de caracter politico, ideoldgico, econdémico, moral, etc. y no
siempre son faciles de poner al descubierto. Solamente conociendo cuales son sus
intereses reales podra el telespectador reconocer las intenciones ocultas en la
informacion que llega hasta él en forma de imagenes y sonidos. Este conocimiento en

' Considerando que la televisién es un medio que logra difuminar barreras territoriales,

muchas de éstas ideas son importadas, es decir provienen de otros paises y obedecen a otro
contexto.
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profundidad depende de la preparacion del televidente, es decir, de su competencia
comunicativa.

Una de las intenciones de la television es prevalecer un largo tiempo en el gusto de la
gente, pues a pesar de que invada otra fuente atractiva de video como es el internet,
desde los tres o cuatro afos de edad los nifios contemplan la television, por tanto desde
pequenos nos acostumbramos a recibir informacion de una manera pasiva, asi que al
llegar a la edad en que podemos acercarnos a internet, el interés cognoscitivo no esta
sensibilizado para la abstraccién (Sartori 2004). De esta manera el video dependiente
tiene menos sentido critico que quien es aun un animal simbdlico, adiestrado en la
utilizacion de los simbolos abstractos. Al perder la capacidad de abstraccién perdemos
también la capacidad de distinguir entre lo verdadero y lo falso.

Sergio Lepri (Sartori, 2004) afirma que “...internet es un gran mar donde nadar es
apasionante (...) pero un mar que después de una pequefa travesia de algunos dias,
preferimos contemplarlo sin movernos del puerto, a causa de su inmensidad, peligro y
profundidad”. Es por eso que Sartori pronostica que la television seguira siendo el centro
de atencion ya que éste es un medio comodo, sin necesidad de sumergirnos podemos
acceder a la imagen, informacion o simple distraccion y entretenimiento.

A pesar de que los programas de television tratan de utilizar cualquier recurso para
quedar en el recuerdo y constante exposicién del espectador a éste, existe una ley (Ley
Federal de Radio y Televisiébn) emitida por la Secretaria de Comunicaciones vy
Transportes (SCT), que regula los contenidos de la misma, es decir, senala y vigila que
los dueiios de las televisoras utilicen la ética para elaborar y presentar programas que no
danen la integridad fisica, social y moral de un individuo. De entre los diversos articulos
que la conforman seleccioné los siguientes referentes a la calidad de los contenidos que
emite para con ello poder observar si el programa elegido para el analisis de la presente
tesis cumple con las disposiciones senaladas en los articulos de la ley.

La Radio y la Television tienen la funcién social de contribuir al
fortalecimiento de la integracion nacional y del mejoramiento de las
formas de convivencia humana.

Por lo tanto con sus transmisiones procuran:

i.  Afirmar el respeto a los principios de la moral social, la
dignidad humana y los vinculos familiares.
ii. Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo
ARTICULO 5. armoénico de la nifiez y de la juventud.

iii. Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a
conservar las caracteristicas nacionales, las costumbres del
pais y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a exaltar los
valores de la nacionalidad mexicana.

iv. Fortalecer las condiciones democraticas, la unidad
nacional, la amistad y la cooperacién internacional.
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ARTICULO 10.

La Secretaria de Gobernacion tiene la funcion, entre otras, la
regulacién de contenidos: vigilar que las transmisiones de radio y
TV se mantengan dentro de los limites de respeto a la vida
privada, a la dignidad personal y a la moral y no ataquen los
derechos de terceros ni provoquen la comision de algun delito o
perturben el orden y la paz publicas.

ARTICULO 11.

Las funciones de la Secretaria de Comunicacion son
promotoras del mejoramiento cultural y de programas de caracter
educativo y recreativo para la poblacién infantil.

ARTICULO 12.

Solo la Secretaria de Salud autoriza la transmision de
propaganda comercial relativa al ejercicio de la medicina y sus
actividades conexas.

ARTICULO 35.

Considera que un medio realiza apologia de la violencia, del
crimen o de los vicios cuando:
@ Se incita al desorden.
@ Se defiendan, disculpen o aconsejen los vicios.
@ Se ensefie o muestre la forma de realizar delitos o
practicar vicios sin demostrar las consecuencias sociales
adversas de estos hechos.

ARTICULO 38.

Toda persona fisica o moral podra ejercitar el derecho de
réplica cuando un material que sea difundido en cualquier
programa de una estacidn de radio o de television no cite la
fuente de la cual extrajo la informacién y considere que los
hechos que la aluden son falsos e injuriosos.

ARTICULO 58

El derecho de informacion, de expresion y de recepcion, mediante
la radio y la television, es libre y consecuentemente no podra ser objeto
de ninguna inquisicion judicial ni de limitacién, ni censura, asi mismo, se
ejercera en los términos de la Constitucion y de las leyes.

ARTICULO 59-
bis.

Regula aspectos de los contenidos televisivos sobre
television infantil, ordena que este tipo de transmisiones debera:
l. Proporcionar el desarrollo arménico de la nifiez.

Il. Estimular la creatividad, la integracion familiar y la
solidaridad humana.

1. Procurar la comprension de los valores nacionales
y el conocimiento de la comunidad internacional.

V. Promover el interés cientifico, artistico y social de
los nifios.

V. Proporcionar informacién y coadyuvar al proceso
formativo de la infancia.

ARTICULO 63.

Se prohiben las transmisiones que causen la corrupcién del lenguaje y
las contrarias a las buenas costumbres, se prohibe también todo
aquello que sea denigrante u ofensivo para el culto civico de los héroes
y para las creencias religiosas o discriminatorio de las razas; se prohibe
también el empleo de recursos de baja comicidad y sonidos ofensivos.
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ARTICULO 64. Prohibe transmitir noticias, mensajes o propaganda contrarios
a la seguridad del estado o del orden publico.

ARTICULOS Regulan la publicidad de las transmisiones.
67, 68,69 Y 70.
ARTICULO 77. Ordena que la TV y la Radio “como medios de orientacion
para la poblacion del pais” incluira programas informativos
diarios.

1.- Toda persona que se considere afectada por
informaciones  inexactas a agravantes emitidos por radioy TV
ARTICULOS |tiene el derecho a efectuar el derecho de réplica o rectificacion.
176 AL 183. 2.- La difusién de la réplica sera gratuita y es deber de la
emisora proporcionar al afectado los medios técnicos necesarios

para el ejercicio de este derecho.

NOTA.- El articulo 58, se usa como bandera para proteger la libertad de empresa de
los concesionarios, pero no para defender los derechos de los ciudadanos expresados en
la primera parte del mismo articulo, “el derecho de informacion, de expresion y de
recepcion”.

Un pequeio problema es que en el caso de incumplimiento o violacion de alguno o
varios de los articulos, no se sabe ni se dice quién sancionaria a los infractores o
responsables de tal infraccion.

Los articulos 176 al 183 fueron planteados en octubre del 2002 y siguen en platicas,
dado que los duefios de la television critican estos preceptos y el debate si se llevan o no
a cabo no toca aun su fin.

4.7. PROGRAMACION Y RATING.

La programacion de la televisidén comercial mexicana se estructurd a partir de los tres
ejes: informacion, entretenimiento y cultura. Por mucho el rubro de entretenimiento es el
que ha sido el centro de la industria y del negocio televisivo (Villamil, 2005). Programas
de entretenimiento se consideran como telenovelas, musicales, concursos, variedades,
coémicos, infantiles, deportivos y series extranjeras. El género de programas comicos y
telenovelas son los de mayor audiencia en la televisidon nacional. Los programas cémicos
han ido de mas a menos, el agotamiento de la formula con la que funcionaba éste género
ha sido cada vez mas evidente (lbid.).

A pesar de la pobreza de los recursos, del regodeo, de la infantilizacion de los
personajes, situaciones y de la ausencia del humor que rebase el albur repetitivo, el
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machismo de corte ‘simplén’, sorprende que el género siga redituando ante la ausencia
de opciones reales. Sorprende aun mas que viejas producciones como “EL CHAVO DEL
OCHO” mantengan indices de audiencia envidiables para cualquier otro género
televisivo. Para noviembre del 2005, de acuerdo a la empresa de medicién de audiencias
IBOPE AGB, declaré que el nivel de rating” del programa del chavo del ocho era de
24.52 puntos. Por ejemplo, para 1975 ya tenia un rating de 60 puntos lo cual denota ser
una de las mas altas puntuaciones pues indica que un 60% del publico televidente del
pais lo veia. Esta puntuacion fluctué durante los siguientes afios hasta que en 1981 salié
del aire, pero solo por dos semanas ya que la empresa Megavisién lo retomé y siguio al
aire un dia a la semana (los lunes). Para 1991 comenzé a salir diariamente ya que
Azcarraga Jean otorgd puestos directivos a Gomez Bolafios dentro de Televisa. En el afio
2003 y 2004 también tuvo periodos en los que salidé al aire en 3 canales en distintos
horarios, por ejemplo, en el 2 por la mafiana, en el canal 5 a las 20:00 hrs. y en el 9 a las
15:00 hrs. En el 2007 se transmitié de Lunes a Viernes a las 21:00 hrs. por mas de un
afo en el canal 9 con una duracion de una hora. Actualmente (2010), la transmision de
éste programa en cuestién es por dos canales de television abierta: por el canal 2 se
transmite durante dos horas los Domingos a las 10:00 hrs. y por el canal 5 de Lunes a
Viernes a las 8:00 hrs. con una duracion de una hora. Su puntuacién se encuentra entre
los 8 y 15 puntos por cada canal. Partiendo de ser aproximadamente 110 millones de
mexicanos en el pais, estimo que una cuarta parte de la poblacion mexicana lo sigue
viendo, cabe mencionar que en varias ciudades del interior de la Republica mexicana la
Unica solucién para una buena sintonizacién (en algunos lugares como la ciudad de
Puebla, Aguascalientes, Pachuca, Cancun, por citar algunas de mayor importancia, solo
se sintonizan de 2 a 4 canales con muy mala calidad de senal) y mayor opcién de
canales es la television por paga y por éste medio también dos canales, Cartoon Network
y Nickelodeon, contintian transmitiéndolo con diferentes horarios en el transcurso del dia.

A continuacién, tomado de la pagina de internet de IBOPE AGB (informacién vigente
de Febrero 2010 ya que no es posible conseguir la informacion directamente de la fuente
de la mayoria de los canales de televisidon abierta y mas actualizada), se observa el nivel
de rating de los programas transmitidos en los canales de mayor audiencia que
actualmente conforman la programacién de la television abierta mexicana para establecer
una comparacion de audiencia de los demas programas y la que aun tiene “El Chavo del
ocho” sobre otros programas, incluyendo partidos de futbol nacional, los cuales son del
gusto de un gran numero de personas en nuestro pais.

3 Rating: Es el porcentaje de hogares que sintonizan un canal determinado en un momento

dado respecto al universo total 1 punto rating=1% del universo del total wutilizado,
referido de padg. De internet TV IBOPE.
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GENERO
Caricaturas

Comicos

Concurso

Cultural
Debate

Deportes

Drama

Infantiles

Magazine

Mercadeo

Musicales

Noticieros

Peliculas

Series

PROGRAMA

EL CHAVO ANIMADO
MARIA DE TODOS LOS ANGELES
HUMOR A QUIEN HUMOR MERECE
AL DERECHO Y AL DERBEZ
TODO EL MUNDO CREE QUE SABE
YOO SI VOOY
RESBALON
MEXICO NUEVO SIGLO
PUNTO DE PARTIDA
TERCER GRADO
ACCION
FSN AMERICA vs. CD. JUAREZ
NOT. TELEVISA DEPORTES
LA ROSA DE GUADALUPE
EN FAMILIA
ESP. EN FAMILIA
DESMADRUGA2
HOY
MUEVETE
CV DIRECTO/ABCOASTER
STEPGYM
CV DIRECTO/LESS KILOS
PEDRO FERNANDEZ SUS 30 ANOS
MPS GRUPERO
TOP LATINO
NOT. JOAQUIN LOPEZ DORIGA
NOT. LOLITA AYALA
PRIMERO NOTICIAS
AMAR TE DUELE
LA ULTIMA NOCHE
LOS BEVERLY DE PERALVILLO
ELLAS SON LA ALEGRIA DEL HOGAR
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RATING

8.9
18.6
13.7
11.6
11.3
10.5
10.5
2.8
6.4
4.5
10.6
10.6
10.1
12.9
6.3
4.7
10.1
9.8
9.5
4.2
41
3.7
11
9.9
9.8
15.9
12.3
10.6
12.4
10
9.8
20.4
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Telenovelas

Caricaturas
Concurso
Cultural

Debate
Deportes

Magazine

Mercadeo

Musicales

Noticieros
Peliculas

Series
Series

Caricaturas

Cdmicos
Concurso

PROGRAMA
HERMANOS Y DETECTIVES
HASTA QUE EL DINERO NOS SEPARE
CORAZON SALVAJE

LOS EXITOSOS PEREZ

LAS TRAVESURAS DE LOS PICAPIEDRA
OPERACION TALENTO
MEXICO NUEVO SIGLO

INVENTARIO
CRISTINA
SOLO DFUTBOL
FAP CARDINALS VS SAINTS
TV DE NOCHE
SE VALE
ELLAS CON ESTRELLAS
PARE DE SUFRIR

BOL O LAV
MEJORCOMPRA/BULLET EXPRESS
REVENTON MUSICAL
MUSICALES DE NOCHE
LOS MEJORES MUSICOS.COM
NOT.ALAS 3
UN TIPO A TODO DAR
LA FIERECILLA DEL PUERTO
LA SOMBRA DEL TUNCO
LOS SOPRANOS
SUPERNATURAL
EL SECUESTRO

EL CHAVO ANIMADO
BOB ESPONJA
LOS PITUFOS
LENTE LOCO
RING TV
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17.9
30.1
252

17.9

4.4
4.3
1.4
1
1.4
5.4
2.1
8.7
7.1
6.2
5.2

2.5
1.4
5.2
4.1
1.3

9
7.1
6.7
6.7

3
2.5
2.5

12.1

11.8

11.4
1.7
1.7
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Cultural
Deportes

Infantiles
Magazine

Mercadeo

Peliculas

Series

Caricaturas

Codmicos

Concurso
Cultural
Deportes

Infantiles

Magazine

Mercadeo

Noticieros
Peliculas

PROGRAMA
MEXICO NUEVO SIGLO
WWE RAW
SABADOS DE CORONA
PLAZA SESAMO
LOS SECRETOS OCULTOS DE LA MAGIA
ESTATUS
INNOVA/COLAGEINA 10
CHARAKANI
BOL O LAV
DOS POLICIAS REBELDES
TERMINATOR 2
POSEIDON
| CARLY
LA LEY Y EL ORDEN UNIDAD VICTIMAS
LOS SIMPSON 2
LOS SIMPSON
WOLVERINE
QUE COTORREO
OOPS
MARCA Y GANA
INGLES SIN BARRERAS
BOX INTERNACIONAL
LEYENDAS DE BOX AZTECA
WWE SMACKDOWN
EL CLUB DE DISNEY
NINOS SIETE

DIFiCIL DE CREER
SIETE DDC
POR CIERTO
CHARAKANI

PARE DE SUFRIR
DIRECTRA/COLAGEINA 10
NOT. INFO 7 TARDE
UNA LOCA PELICULA EPICA
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RATING
2.9
12.1
8.1
3.8
9
2.6
3.7
2.9
2.7
14.3
13.9
13.8
12.2
12
12
7.2
5.9
4.9
3
0.9
1.2
141
111
10.7
6.7
1.5

8.9
7.4
6.8
4.2
3.8
3.1
4.5
17.2
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Series

Codmicos

Concurso
Deportes

Drama

Magazine

Mercadeo

Musicales

Noticieros

Peliculas

Peliculas

Series

Telenovelas

PROGRAMA

CRONICAS NARNIA LEON BRUJA
ROPERO

VERDADES QUE MATAN
MENTES CRIMINALES
MENTES CRIMINALES 2
BONES
LA HORA PICO
HUMOR ES LOS COMEDIANTES
LA CASA DE LA RISA
RING TV

FSN GUADALAJARA vs. ESTUDIANTES T

FSN GUADALAJARA vs. TOLUCA
FSN MONTERREY vs. CRUZ AZUL
DECISIONES EXTREMAS
DECISIONES DE MUJERES
MUJER CASOS DE LA VIDA REAL
FUERA DE SERIE
LO INCREIBLE
LOS MEJORES GUINNESS RECORDS
PROSTAMAX
SLIM ICE 906090
CV DIRECTO/LESS KILOS
ESP. 52 ENTREGA GRAMMY

NOT. ENRIQUE ACEVEDO
NOT. SANTOS MONDRAGON
NOT. ALEJANDRO CACHO
OTRO CASO DE VIOLACION
NOSOTROS LOS PELADOS
CEMENTERIO DE MASCOTAS
SMALLVILLE SUPERMAN
LOS NEGOCIADORES
SIN SENOS NO HAY PARAISO

ZACATILLO UN LUGAR CORAZON
TRAILER
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15

14.3
10.5
9.7
9.1
12.3
11.5
11.5
0.7
9.6

7.8
20.3
18.8
11.5
10.8

10

9.7

4.2

3.7
4.6

141
13.4
12.4
10.9
9.9
8.9
1.2
1.2
19.6

12.9
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11
11
11
11

GENERO PROGRAMA

TIERRA DE PASIONES
Caricaturas KAPPA MIKEY
SHAUN EL CORDERO
LOU

Comicos QUIEN DIJO YO
PEQUENA BRETANA

Concurso A LA CACHI CACHI PORRA

Cultural A PRUEBA DE TODO

AL EXTREMO - Repeticion
COMIDAS EXOTICAS

Debate PRIMER PLANO
DINERO Y PODER
ESPIRAL
Deportes TOROS Y TOREROS
Infantiles 31 MINUTOS

PERROS Y GATOS - Repeticion
MAMA MIRABELLE
Magazine LA RUTA DEL SABOR
DE TODO CON MARIA ROIZ
AQUI NOS TOCO VIVIR

Musicales FORO ONCE
EL TIMPANO
VJ CENTRAL ONCE
Noticieros NOTICIARIO NOCTURNO

NOTICIARIO VESPERTINO
NOTICIARIO NOCTURNO - Repeticion

Peliculas CAMPEON SIN CORONA
NESIO
Peliculas ANTE EL CADAVER DE UN LIDER
Reality Show INTERESADOS PRESENTARSE

MI NUEVO ESTILO DE VIDA
ESCUADRON DE DISENO
Series MR BIENES Y RAICES
XY
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RATING
7.7

3.5
2.8
2.7
2.5
0.5
24
5.2
4.2
41
1.7
1.2
1
0.8
2.7
1.7
1.6
3.9
3.7
3.3
2.5
2
1.7
3.4
3.1
2.1
6.9
5.3
4.5
1.9
0.9
0.9
4.9
3.4



CANAL
11
11
11
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
13
22
22
22

GENERO PROGRAMA
WOKI TOKIS
Talk Show DIALOGOS
ESP. DIALOGOS
Coémicos YA CAYO RENOVADO
Concurso DOBLE CARA
MARCA'Y GANA
Debate FRENTE A FRENTE
SHALALA
EN CONTEXTO
Deportes FSN MONARCAS vs. AMERICA

FSN CRUZ AZUL vs. UNAM
LOS PROTAGONISTAS

Drama CADA QUIEN SU SANTO
LO QUE CALLAMOS LAS MUJERES
Magazine VIDAS AL LIMITE
HISTORIAS ENGARZADAS
EXTRANORMAL
Mercadeo PROSTALIV
DIRECTRA/COLAGEINA 10
CHARAKANI
Musicales HIT M3
ESP. TOP TEN ESPANOL
Noticieros ESP. HAITi DESTROZADO

HECHOS NOCHE
BUENAS NOCHES CON EDITH SERRANO
Peliculas TIERRA DE OSOS
BIENVENIDO PAISANO
NINERA A PRUEBA DE BALAS
Telenovelas PASION MORENA
POBRE DIABLA
MUJER COMPRADA
Comicos SPLUNGE
Cultural NATURALEZA
A CIENCIA CIERTA
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RATING
3
1.1
0.04
10.2
14
1.7
7.2
2.7
2.3
11.9
11.7
8.3
13.6
10.4
15.9
14.2
111
2.3
2.3
2.2
7.9
7.4
141
12.5
9.1
16.3
15.7
14.7
141
12.8
12.5
0.9
1.9
1.6



CANAL GENERO PROGRAMA RATING

22 TRANSEXUALES EN IRAN 1.6
22 Debate DISCUTAMOS MEXICO 2010 0.7
22 Drama HISTORIAS OSCURAS 0.9
22 Magazine A LA MESA 0.8
22 CUENTAME COMO PASO 0.7
22 DEFENSOR DEL TELEVIDENTE 0.7
22 Musicales ESP. ANDRE RIEU EN PAIS MARAVILLAS 0.7
29 ESP. BOB MARLEY AND THE WAILERS 07
LIVE

22 ESP. U2 EN CONCIERTO BEAUTIFUL DAY 0.6
22 Noticieros NOT. NOTICIAS 22 0.6
22 NOT. NOTICIAS 22 - Repeticién 0.6
22 Peliculas PEQUENAS FLORES ROJAS 3

22 TIRESIA 2.8
22 EL RATA 1.6
22 Series EN TERAPIA 1.7
22 ANGELS IN AMERICA 1.5
22 EL ANSIA 1.1

4.8 VISION CRITICA DE LA TELEVISION DE ACUERDO
A DIFERENTES AUTORES.

En México, los anos 80’s y 90’s constituyeron la era del destape sexual de miles de
jovenes. El proceso de ‘desmasculinizacién’ de la sociedad mexicana provocé que un
segmento cada vez mas amplio de mujeres profesionistas, divorciadas, madres solteras,
etc. ya no se sintieran identificadas con los principios de sumision y con la
caricaturizacion de sus roles de villanas, madre abnegada, eterna enamorada, histérica o
virgen perpetua que promovian las telenovelas y programas familiares. Por lo tanto a
estos cambios las televisoras los enfrentaron ridiculizandolos y exhibiendo escandalos
que atrajeran la atencion del televidente. En la televisidn es notorio que se privilegia el
ataque y la agresividad, el dolor y sufrimiento ajenos; uno de los géneros con mas
audiencia son los noticieros y programas de investigacion periodistica de las televisoras
con mas rating en el pais: Televisay TV Azteca.
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El periodista televisivo se siente revestido de una ‘funcion critica’ y es por tanto un
adversario predispuesto a morder y pinchar al poder, mantenerlo bajo sospecha y
acusacion. A ésta agresividad se le considera como “tener ética profesional”, de esta
manera un ataque puede resultar un espectaculo y la televisién es un espectaculo. La
nota roja, los talk shows, las telenovelas, la falta de ética para inventar y/u ocultar
informacion fueron los ingredientes sensacionalistas de lo que se denomino la “guerra de
las televisoras” por la preferencia del televidente; cada vez es mas dificil distinguir si los
programas son de propaganda politica, de informacion, de publicidad, de entretenimiento
o de otros géneros; todos se confunden, lo mismo que las instituciones que los producen.

Las criticas mayoritarias van centradas a la creciente baja calidad de los contenidos
de la television, esto se reduce al papel pasivo del consumidor ya que todo lo resuelve
cambiando el canal sin obligar a las televisoras a cambiar sus contenidos. Prevalece la
uniformidad y no la diversidad de contenidos, predominan como caracteristicas la
banalidad, la repeticion, la exageracion, el exceso de comercializacién, déficit de
creatividad, elementos discriminatorios (racismo, misoginia y en no pocos casos
homofobia), falta de rigor informativo, unilateralidad, etc. Si los programas logran perdurar
es por que le apuestan a la repeticidon constante, a la prefabricacién de esquemas que
garantizan un publico cautivo, evanescente y acritico.

En materia de legislacion el retraso se agrava por la ‘ley no escrita de la television’: la
busqueda de mayor nivel de rating borra, sustituye o confronta abiertamente cualquier
criterio de regulacién y de contencion frente a la pendiente de baja calidad. El rating
le apuesta a la masificacion de la pantalla, pero a una manifestacion regida por la
comercializacion y no por el servicio o por el cumplimiento de los preceptos
constitucionales de la libertad de expresion, derecho a la informacién, acceso a la
educacién, derecho a la salud, derecho a la cultura y respeto a los derechos humanos en
general. Los duefios de la television siempre se han justificado sefialando que a la
pantalla no le corresponde hacer la labor de |la escuela, de la universidad o de la familia.

Desde 1939 Azcarraga y seguidores colocaron en cada legislatura federal a algun
diputado o senador encargado de cuidar los intereses de la industria. El vetaba a
competidores y promovia a funcionarios que favorecieran sus intereses, bajo este
panorama el viaje de Novo y Gonzalez Camarena (capitulo 4.1.2.) tenia un objetivo
politico mas que empresarial. Dado que en la politica comiunmente laboran familiares de
familiares en todos los partidos como forma de seguir teniendo el control, gane quien
gane, el grupo poderoso sigue siendo el mismo. Asi también sucede en la television, de
ésta manera una concesion televisiva o radiofénica se vio desde entonces no solo como
un escudo protector sino como un negocio derivado del control del aparato
gubernamental.
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La falta de transparencia y claridad en el otorgamiento de concesiones se convirtio en
una herramienta para ocultar y aparentar una simulada distancia entre la politica y la
comunicaciéon. Los favores entre gobierno y concesionarios eran mutuos, ambos
modelos, el politico y el mediatico se basaron en la concentracién del poder. En la
primera plana del diario Novedades, del 1° de septiembre de 1950, no se hace alusién
alguna al caracter comercial o mercantil del medio, dejan ver a la television como un bien
social en si, independientemente del modo en que opere. La RCA promete con un
lenguaje casi magico que “sus hijos gozaran sin peligro alguno, de espectaculos
especialmente planeados para ellos” sin sefalar quien planeara dichos programas, y
producira, es decir no hablaban respaldados por un equipo de produccion, dado que no
existian tales productores ni programas, nuevamente se fijaban mas en la promocién que
en el contenido de las producciones: television-espectaculo, television-cuida nifos,
televisién-realidad, television-objetiva, television-status (el aparato receptor prendido o
apagado tomé una presencia dentro del sistema de valores de la burguesia. Lo que
importa es su presencia como aparato; su funcionamiento o la calidad de las
transmisiones no los contenidos) television-acontecimiento, son sinénimos de un solo
proceso de produccion-difusion sobre una vision del mundo, la que la televisidén nos deja
ver. (Martinez, 2003).

En 1993, Azcarraga Milmo dijo: “La televisidon es para una clase modesta muy jodida y
su obligacion es sacarla de la triste realidad”. Con distintas variantes éste principio ha
sido repetido aumentado y agravado por Salinas Pliego y sus voceros. De esta manera
se observa la evitacién a la responsabilidad de su coparticipacién como influencia social
de conductas y comportamientos en los telespectadores, en la medida de que constituye
un servicio publico concesionado que aun sin la intencion de educar debe existir la
conciencia de que con el simple hecho de presentarse enfrente de las personas y ser un
centro de atencion muy atractivo, se convierte en un medio modelador de conductas.

John Keneth Galbraith (citado por Villamil 2005) sintetiza el dilema del estado y de la

sociedad mexicana frente a la pantalla al afirmar que “un pais con una television rica y
escuelas pobres, esta en aprietos”.
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5. PROGRAMA “EL CHAVO DEL OCHO”

5.1. BIOGRAFIA DEL AUTOR.

Roberto Gémez Bolanos nacié el 21 de febrero de 1929, siendo el segundo hijo de
Elsa Bolanos-Cacho Aguilar y Francisco Gomez Linares.Su vida ha estado ligada al
mundo de los espectaculos y publicidad dado que su padre fue pintor, dibujante e
ilustrador de diversos diarios. Entre otras cosas, llevd a cabo las portadas de las revistas:
“El Universal llustrado” y “Continental”, asi como las crénicas de Martin Luis Guzman.
Gbémez Linares también fue el retratista mas cotizado de principios del siglo XX.

Roberto Gomez Bolafios ha sido apodado como ‘Chespirito’, la cual es una forma
castellanizada del nombre del escritor inglés Shakespeare, que le impuso el director de
cine Agustin Delgado ya que consideraba a Gémez Bolafios un pequeno Shakespeare. El
actor y escritor inicid sus estudios en ingenieria, carrera que nunca ejercid porque el
mundo de las letras y los discursos habian llamado su atencion, por lo que decidié poner
en practica su calidad literaria. En la década de los 50, Roberto destacé como guionista
para programas de radio, television y cine™. Al notar que su vocacion estaba en las letras
y el arte, decidié escribir numerosos guiones para radio y television en la década de los
60 logrando incursionar también en el cine™. Se ha dedicado a practicar diversos artes
como son, el dibujo, la poesia, composicidn de temas musicales, escritura para guiones
teatrales de cine y television. Por cerca de diez afios escribié el contenido del programa
semanal ‘Cémicos y canciones’. Entre 1960 y 1965, dos programas se disputaban el
primero y el segundo lugar de audiencia en la television mexicana, y ambos eran de la
autoria de 'Chespirito": ‘El estudio de Pedro Vargas’ y ‘Cémicos y canciones’.

Para 1968 fue contratado por una televisora de recién inauguracion con la oferta de
usar un espacio de media hora todos los sabados por la tarde, de ésta manera nacieron
series como: ‘Los supergenios de la Mesa Cuadrada’ y ‘El ciudadano Gomez’. La
emision de ‘Los Supergenios de la Mesa Cuadrada’ dio pauta para el nacimiento de los
primeros personajes de Chespirito, cred al doctor "Chespirito Chapatin" (antecesor del
‘doctor Chapatin’), ahi mismo incluyé a Rubén Aguirre, que hacia al profesor Rubén
Aguirre Jirafales, y a un actor que desde principio le parecié bueno, Ramén Valdés que
caracterizaba a un intelectual un poco tirado a las bebidas alcohdlicas, llamado
‘Ingeniebro Ramon Valdés Tirado Al... aniz’. Todos eran parte de una mesa ‘cuadrada’
donde hacian parodias de las noticias del dia y fingian leer cartas, dando respuestas
absurdas. Estos actores posteriormente formarian parte de las grandes series de Gomez
Bolafios.

' Fuente esmas.comPersonajes: El Chavo / El Chapulin Colorado / Chémpiras / Doctor Chapatin

/ Chaparrén Bonaparte.

15 www.esmas.com/elchavo del ocho/historia/356535.html
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Su carrera como actor se consolido y en 1970 la televisora extendié el tiempo de
transmision a una hora y fue entonces cuando la serie se llamé ‘Chespirito’ y donde se
incluian diferentes sketches en donde se dieron a conocer diferentes personajes, tal es el
caso de 'El Chapulin Colorado' y 'El Chavo del Ocho'. Tal fue el éxito que se les dio una
serie con un dia especial de la semana para cada uno de los programas, con media hora
de transmision y con horario estelar. Asi Roberto Gomez Bolafios se abrié paso en el
mercado internacional. En 1973 los dos programas se transmitian en América Latina, su
popularidad lo colocé en el primer lugar de audiencia. El ultimo capitulo grabado del
Chavo fue en 1995, Roberto Gémez cancela todos sus personajes protagonizados por el
mismo, para dedicarse a ser productor, escritor y actor de teatro.

En 1978 Chespirito produjo, escribio y actud la pelicula ‘El Chanfle’, que rompio
todos los récords de taquilla. En su archivo guarda seis obras de teatro, sobresaliendo en
1999 la puesta en escena de la obra de su autoria ‘11 y 12°, produccion que permanecio
en cartelera siete afos.

Entre sus logros destaca el haber llenado dos veces en 1977, el estadio de futbol de
Santiago de Chile con ‘El Show de Chespirito’; en Buenos Aires, Argentina, llené hasta
el tope el auditorio Luna Park, pero las fechas fueron insuficientes por lo que tuvo que
dar catorce funciones mas; el Madison Square Garden de la ciudad de Nueva York, fue
escenario de su espectaculo latino con dos llenos, esto en 1983. Ademas la Quinta
Vergara, en Vifa del Mar fue desbordada por aficionados de ‘Chespirito’.

Entre los personajes mas destacados que ha creado Roberto Gomez se encuentran:
'El doctor Chapatin' (1968-1995), 'Chespirito’ (1968-1995), 'Charles Chapin' (1970-1994),
'El Chapulin Colorado' (1970-1993), 'El Chavo del Ocho' (1971-1992), 'El Chompiras'
(1973-1995), 'El Gordo y el Flaco' (1974-1993), 'Chaparréon Bonaparte' (1980-1995),
"Vicente Chambén' (1980-1984).

En el 2003 lanz6 a la venta su libro de poemas titulado Poemas y un poco més. En
noviembre del 2004 contrajo nupcias con Florinda Meza quien lo acompafié por 30 afios
en su vida personal y ahora decidieron formalizar el compromiso legalmente.

5.2. PROPOSITO O FINALIDAD DEL PROGRAMA.

El 21 de enero del 2005, el Sr. Roberto Gomez Bolafios en compafia de su esposa
Florinda Meza, concedieron una entrevista para el programa de television “El show del
Insomnio” en donde comentd lo siguiente con respecto al propdsito de su programa:

” “

“...nunca ftraté de educar, solo divertir a la gente...”, “...evité dar malos ejemplos y
meterme con la politica...”, “...soy escritor, conozco mi herramienta que es el idioma, el
chavo tenia que hablar como un nifio pobre, pero con buena sintaxis...”, “...son idiotas
todos los que piensan que destrozaba el idioma...”, “...la gente no me pide mas, yo solo
he recibido agradecimientos...”, “...mi programa ha levantado niveles de rating hasta los
60 puntos y por ello los patrocinadores peleaban por tener espacio en el horario de mi

programa...”.
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Posteriormente en una entrevista con el reportero Gabriel Banducco en Brasil
(publicada en pagina de internet http://clubtelepolis.com/homenajechavo/periodiz.htm)
declaré: “...solo somos dos casos los que hemos experimentado el resurgir, uno son los
Beatles y otro soy yo...”, “...sin mérito alguno, los privilegios se me fueron otorgando...”,
“...sI yo no hubiera hecho los buenos guiones que creo haber creado, nada de esto
hubiera pasado y a pesar de que no tengo altura ni imagen...”. Transcribo la entrevista a

fin de posteriormente hacer comentarios al respecto:
Entrevistador: “Entonces, ;no deberia haberlo logrado con esa imagen?”

Roberto: “Bueno, finalmente soy chaparro, pero no chistosamente bajo y feo, pero
no de dar risa, con boca chica lo cual no va con los actores porque necesitamos emitir y
gesticular”.,

Entrevistador: “;Qué siente usted en esta vuelta al mundo gracias al éxito del chavo
del ocho?”

Roberto: “Yo me pregunto ¢por qué pasan estas cosas?”
Entrevistador: “Bueno, Televisa retransmite sus programas...”.

Roberto: “Si, pero la gente pudo haber decidido no verlo y no puedo dejar de pensar
en la eficacia de aquellos libretos; yo creo que mi programa resurgié porque tiene un
humor relacionado con /a accion, no como ahora que la televisiéon solo pasa por el bla,
bla, bla’... por eso ganan terreno los talk shows aunque sean estupidos.”

Entrevistador: “Muchas personas del medio de la television y periodistico opinan que
es usted un hombre listo pero le reprochan haber basado su carrera en un humor
elemental y rudimentario...”.

Roberto: “Esas personas son elementales y rudimentarias, mis programas han tenido
una calidad de comedia superior a muchos y finalmente mi programa esta 1° en rating en
cada uno de los paises de América Latina en los que se ha transmitido; ahora, faltan
escritores humoristicos, hasta ahorita algunos de los mejores guiones son los de Eugenio
Derbéz.”,

Entrevistador: “Esta larga continuidad que usted le dio a la serie de personajes que le
pertenecen y los nueve afios que ya lleva con la misma puesta en escena teatral (11 y
12) hacen pensar que es usted un sujeto comodo”.

Roberto: “A lo mejor tienen razén”.
Entrevistador: “; Se ofendi6?”

Roberto: “No, pero quisiera decirle que también es cierto que es mas dificil
mantenerse que subir; o sea, el mérito no es hacerse famoso, el mérito es mantenerse
en pantalla”.

Entrevistador: “Y, ;Por qué no ha creado otra cosa?, ;Por qué no un programa
elementalmente distinto?”
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Roberto: “Porque el asunto consiste en hacer las cosas que uno sabe hacer bien. A
mi los chistes politicos, por ejemplo, no me salen bien y tampoco incluyo humoradas
crueles o demasiado picantes”.

Entrevistador: “Sin embargo 11y 12 es alburero...”
Roberto: “Es picante, dramaturgicamente muy bien planteado”.
Entrevistador: “Modestamente...”

Roberto: “Si, (sonrie ya medio harto de caer una y otra vez en la modestia), pero es la
verdad, después de tantos afios que la hacemos el publico podria haber decaido’.

Entrevistador: “Durante su gira, ¢ Qué repercusiones recibié sobre su participacién en
la campana de Fox?”

Roberto: “No a toda, pero a la mayoria de la gente le ha caido muy bien. Yo lo hice
como una actitud civica, porque la politica me parece un mal necesario. Ademas ya
estaba harto del PRI’

Entrevistador: “y ¢Por qué no hablé ante una camara para pedir el cambio ya en el
sexenio anterior?”

Roberto: “Porque no habia un candidato que me convenciera. No habia encontrado a
nadie como a Fox”.

Entrevistador: “El presidente le debera a usted haber colaborado en su triunfo y ser
uno de sus relacionistas publicos’.

Roberto: (Apenas sonrie), “Si hay alguien a quien no le gusté eso pues lo siento
mucho”.

Entrevistador: “,A qué le teme?”

Roberto: “No me gustaria estar viejo decrépito, mis pesadillas recurrentes son lugares
sucios, tengo mas dinero del que sofé, pero menos del que piensa la gente”,

Entrevistador: “Sin embargo, ;Es un hombre millonario?”
Roberto: “Es que un millon lo tiene cualquiera”.

Entrevistador: “Convengamos que buena parte del pueblo mexicano viste blue jeans y
come frijoles y arroz Don Roberto...”.

Roberto: “Si pero peor que eso es la suciedad, eso me aterra. No podria soportar ir a
un bario de esos que encuentra uno en las carreteras o en restaurantes baratos”.

Entrevistador: “;Hay algo de lo que se arrepienta?”

Roberto: “Bueno, no he cometido actos graves, por ejemplo no podria decir que mi
primer matrimonio es un gran error, Sino mas bien la caida de ese matrimonio”
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Entrevistador: “4/No es demasiado soberbio no encontrar un error del cual
arrepentirse?”

Roberto: “Si posiblemente, apunte eso en la lista de mis defectos, junto con la
comodidad, el miedo y la flojera”.

A través de las palabras del creador del personaje del chavo del ocho, se
vislumbra una personalidad que refleja soberbia e incongruencia, el cual define que su
propésito no es educar a la poblacién, sin embargo si le preocupa no dar malos ejemplos
con sus personajes. Compartirnos esta preocupacion indica que sabe que las conductas
de sus personajes pueden influir en las acciones de los televidentes y que esta influencia
puede incorporarse como parte de la educacion de los mismos. Asi mismo, detecto cierto
pensamiento conformista y mediocre dado que comenta que si la gente no le pide mas,
no dara mas y remata agregando “el mérito no es hacerse famoso sino mantenerse en
pantalla”.

Se mostré constantemente a la defensiva, su actitud fue muy similar a las actitudes de
SuUs personajes que reaccionan a la menor provocacion, por ejemplo en las respuestas
del tipo: “Son idiotas los que piensan que destrozo el idioma”, “las personas que piensan

asi son elementales y rudimentarias”, “la gente pudo no verlo”, “si hay alguien a quien no
le gustd que apoyara la campafia de Fox lo siento mucho”.

Finalmente, otra incongruencia es que se haya hecho millonario a costa de un
personaje que representa la comunidad mas lastimada del pais y no crea que existe, por
ejemplo en su respuesta: “Un millén lo tiene cualquiera”, “No podria entrar a un bafio de
un restaurante barato”.

De esta manera queda claro que su propoésito no es comprender a la comunidad,
tampoco reflejar al verdadero pais en el que vive, mucho menos educarla, simplemente
Su proposito es enriquecerse.

5.3. DESCRIPCION Y ARGUMENTO DEL PROGRAMA.

El autor intento realizar una serie que se asemejara a la realidad latinoamericana de
ese entonces. ‘El Chavo del Ocho’ se ha caracterizado por llevar a la television la imagen
de la clase media baja condensada en una pequefia y vieja vecindad donde conviven
familias incompletas, problemas econémicos, conflictos por hacinamiento y cuestiones
discriminatorias que estan presentes en toda poblacion.

El chavo del ocho es un nifio que fue abandonado en un orfanato por su madre de la
cual sus unicos recuerdos son: “...un dia mi mama no pasé a recogerme y los demas
dias tampoco” (Gomez Bolafnos, El diario del Chavo del ocho). La encargada principal
golpeaba a los nifios del lugar, asi que El Chavo queria escapar de ahi, pero se sentia
incapaz de hacerlo. Asi que un dia la encargada le cuestioné el motivo de su llanto a lo
que no tuvo mas remedio que confesarle que se queria ir de ahi, ella le contesté “Haberlo
dicho antes” y le abri6 la puerta.
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Los siguientes dias camindé buscando algun lugar donde alojarse, encontré un sefor
que le obsequié una torta de jamon y desde ahi esto se convirtié en su alimento favorito.
Posteriormente encontré un lugar donde dormir en una pension, dentro de los coches. Al
dia siguiente ayudaba a transportar las cubetas de agua para lavar los mismos, sin
embargo no se pudo quedar pues también el sefior de la pension invitaba chicas que
dormian con él en los coches; un dia llegd a un callejon en donde habia nifos de la calle
a los que se les acerco y narra como los nifios en lugar de comer fumaban e inhalaban
algo de una bolsa de plastico, ademas de narrar una ocasion en que fue testigo de la
muerte de uno de ellos, por lo que no quiso quedarse ahi, corrié para finalmente llegar a
una vecindad, llena de vecinos heterogéneos entre si y que no son ajenos a los
problemas comunes entre ellos (Gémez Bolafios 2005).

En la vecindad vivia una viejita en el departamento 8, la cual le dio alojamiento al
Chavo y desde ahi se le quedo el apodo de EI Chavo del 8, sin embargo su buena suerte
no le duré mucho ya que la anciana fallecié y el departamento se lo rentaron a otra
persona. Como los habitantes de la vecindad ya lo conocian, algunos le regalaban
comida o le dejaban alojarse alguna noche aunque un barril le servia también como
refugio, sin dejar de lado que en todos los capitulos se queja constantemente de su
eterna hambre y falta de alimento.

Todas las situaciones se centran en el primer patio de la vecindad. Alli tienen sus
casas los personajes mas importantes: Don Raman, quien vive con su hija la_Chilindrina;
Dona_Cleotilde, una sefora soltera que vive de su jubilacion aparentemente; Dona
Florinda y su hijo Quico, quienes viven en la creencia que son superiores a los demas; el
Sr. Barriga quien es el duefio y se encarga de cobrar mensualmente la renta, el Profesor
Jirafales, maestro en la escuela de los nifios de la vecindad que constantemente acude a
ésta, ya que pretende en amores a Dofa Florinda.

Todos estos personajes conviven practicamente a la fuerza y tienen una manera
especial de hacerlo, pues el Chavo, es el principal dolor de cabeza de Don Ramoén, que a
su vez recibe humillaciones por parte de Dofa Florinda. Este, que no tiene trabajo (pero
que tampoco gusta de hacerlo) sufre cada vez que el duefo viene a cobrarle la renta, y
es un excelente ejemplo del latino, del criollo, del "vivo", que consigue lo que quiere y es
finalmente el Sr. Barriga quien siempre cede ante cada nuevo pretexto de Don Ramodn.
La Chilindrina, su hija, se hace rapidamente del liderazgo del grupo de los nifios por su
habilidad heredada ( a través del ejemplo) de su padre. Esta nifia maquina cientos de
travesuras y generalmente se sale siempre con la suya, aunque su corazén nunca haya
logrado conquistar al Chavo. Quico, el hijo de Dofia Florinda, es quiza el mas "lento" del
grupo, aun mas que el Chavo (problema grave porque supongo que el déficit intelectual
del Chavo se debe a la desnutricion) y suele ser blanco facil de los caprichos de la
Chilindrina. Quico tiene un arma muy importante que sabe explotar muy bien: es el
engreido a morir de su madre quien no tiene verglenza ni "clase" que ella misma
pregona cuando se trata de salvar el honor de su crio. DofAa Cleotilde, quien por su
extrafia y anticuada apariencia para los nifios, suelen convencerse que es una bruja y
que si se portan mal los puede convertir en cosas malas (esto debe sonar muy familiar
entre los padres que amenazan a sus hijos con cocos y monstruos), vive enamorada de
Don Ramén quien no le da nada, pero él como aprovechador que es, si la acepta cuando
viene acompafnada de un pastel o de un pollito asado. Estos personajes suelen converger
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en situaciones que los involucran siempre, a pesar que desean estar lo mas lejos posible
uno de otro.

5.3.1. AMBIENTACION Y ESCENOGRAFIA.

En la vecindad se tratan de ejemplificar los diferentes estratos sociales, desde la
clase alta (Sr. Barriga), la intelectual (Profesor Jirafales), los burgueses (Dofa Clotilde y
Dona Florinda), la clase burdcrata y el proletariado que viven al dia (Jaimito el cartero y
Don Ramén) y finalmente hasta el gremio de los pobres y desprotegidos, representado
aqui por El Chavo del 8. La mayoria de los capitulos se realizan dentro de una vecindad
de la década de los setenta, de apariencia poco estética. La entrada es un porton café, el
cual no se abre para dar paso a automoéviles, sin embargo la puerta para las personas
permanece abierta todo el tiempo.

Dentro de la vecindad se observan varios departamentos, principalmente los que
pertenecen a Don Ramoén y Chilindrina con el numero 72, el de Dona Florinda y Quico
con el numero 14 y el de DofRa Cleotilde, numero 71. Unas escaleras de cemento (con
barandal de fierro negro y adornadas con macetas de lata en los escalones) las cuales
llevan a otros departamentos en la planta alta (no se sabe cuantos pero entre ellos el de
Don Jaimito), asi mismo el patio principal en el cual existen dos lavaderos empotrados en
la escalera y frente a ellos un barril donde El Chavo se introduce para refugiarse. En este
patio también se cuelga un tendedero donde tienden su ropa los habitantes de la
vecindad; afuera de departamento hay colgadas jaulas para canarios, pero vacias en
algunos capitulos, ademas el tanque de gas de cada departamento, su boiler y guacales
que sirven de base para macetas. Entre la casa de Dofia Cleotilde y de Don Ramén hay
un pasillo el cual comunica el patio principal con otro patio trasero, al centro posa una
fuente de cemento la cual nunca se ha visto en funcionamiento. En esta parte de la
vecindad también hay departamentos aunque no se ve con claridad el numero de los
mismos (al parecer en este lado se encuentra el departamento # 8 donde se supone
vivia ElI Chavo del 8 con una anciana y por el cual lleva este pseudénimo). En algunos
capitulos se muestran los departamentos de Quico y Chilindrina, ambos reflejan familias
modestas aunque el de la ultima sus condiciones son mas bien precarias, tienen una
sala rota y muy desgastada, un comedor de madera pequefio con cuatro sillas y un
televisor pequeno que pocas veces funciona bien sobre un mueble de madera.

Otro tipo de escenografia que también se presenta es el interior de un salén de
clases de una escuela publica (de la cual la fachada nunca se ve), tiene 12 sillas un
escritorio, un pizarrén, un perchero, un mapa de la Republica mexicana con division
politica pegado a lado del pizarrén, en la pared de atras un mapa de Africa y uno de
Sudamérica, a un costado se observa un aparato circulatorio y esos son todos los
estimulos visuales que le proporcionan a los nifios apoyos para reforzar su aprendizaje.

5.3.2. PERSONAJES PRINCIPALES.

En el apéndice B se encuentra un cuadro del perfil y caracteristicas sobresalientes
de los personajes principales del mencionado programa.
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5.4. PUBLICO AL QUE ESTA DIRIGIDO EL PROGRAMA.

Es un programa que desde sus comienzos se consideré como de comedia familiar e
infantil, ya que se invitaba a todo el publico televidente y su horario por mas de 20 afos
siempre fue a las 8 de la noche, hora en que se estima que la familia ya esté en casa
cenando frente al televisor con lo que se captura la atencion de la mayor parte de la
poblacion televidente porque es la hora en que mas televisores se encuentran
encendidos en los hogares mexicanos (IBOPE AGB MEXICO 2010), esto es una de las
principales razones para que sus niveles de rating siempre se mantengan altos.
Conforme a las cifras de noviembre del 2005 de acuerdo a la empresa de medicion de
audiencias IBOPE AGB, declaré que el nivel de rating del programa de “El chavo del 8”
en México fue de 24.52 puntos. Como se representa en el capitulo 4, en el apartado de
Programacion y rating de la television, éste programa, sigue manteniendo un rating
favorable en comparacion con otros programas de corte comico o de entretenimiento
como de magazine, talk shows, noticieros, deportivos, culturales, de debate, de drama,
musicales, telenovelas y series.

Este programa esta clasificado como un programa cémico para toda la familia
(clasificacion ‘A’), dado que, por la nostalgia del paso del tiempo y el recuerdo, muchos
adultos aun lo ven. Tomemos en cuenta que recientemente se estrené “El Chavo
Animado”, version en dibujos animados bajo la autorizacidon y produccion de Roberto
Gdémez Bolafios basandose totalmente en el programa de “El Chavo del 8, es decir, las
mismas frases, los mismos personajes (a excepcion del personaje de ‘la Chilindrina’ por
cuestiones legales de derechos de autor) las mismas situaciones, el mismo mensaje,
basicamente el mismo programa, pero hecho caricatura para ser aun mas atractivo a los
nifos de éstos dias que son la nueva generacion que no conocidé el programa original
teniendo una renovacién y un repunte en niveles de audiencia. Razén por la cual no hay
necesidad de hacer distincion entre “El Chavo del 8” y “El Chavo Animado” y de ahora en
adelante me referiré al programa en cuestion solamente como “El Chavo”. Y es a partir de
éste nuevo repunte del programa y de mi experiencia como maestra de grupo de
Primaria durante mas de 12 afos, que he realizado entrevistas formales e informales con
nifos de escuelas tanto publicas como privadas y he descubierto con asombro que los
nifios de 7-8 afios de edad son en su mayoria el publico asiduo de éste programa y es a
ésta poblacion a la que esta dirigida, por ello decidi realizar esta investigacion.

La programacion del canal 5 presenta programas del gusto principalmente de nifios y
adolescentes, con programas que en su mayoria son de clasificacion ‘A’. En el caso del
canal 2, de corte de entretenimiento familiar, la mayoria de su programacion es
clasificacién ‘B’, pero recordemos el dia y horario de transmision de “El Chavo” (capitulo
4.7. Programacion...) en éste canal: su duracion es de dos horas a las 10:00 de la
mafana los dias Domingo, justo detras de “En familia con Chabelo”, programa familiar de
clasificacién ‘A’ que se ha mantenido por muchos anos en la preferencia de la misma
poblacion a la que me refiero en ésta investigacion.

De acuerdo al cuadro de programacion y rating del capitulo anterior, es posible
observar que de todos los canales existentes en la television abierta, los canales 2 y 5
tienen el mayor numero de televidentes capturados conforme a las encuestas realizadas
por la empresa de medicién de audiencias IBOPE AGB MEXICO para el mes de Febrero
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del 2010. El promedio de puntuacion del rating en toda la programacién de cada canal es
la siguiente:

CANAL | R OGRAMACION TOTAL

2 11.35

4 43

5 8.5

7 7.7

9 9.6

11 2.6

13 9.9
22 1.2

En la tabla se observa que el canal 2 con 11.35 puntos en promedio de rating supera
el nivel de audiencias de los demas canales por lo que los programas que se emiten en
éste canal gozan de mayor ‘prestigio’ que los otros. El canal 9 y canal 13, que superan en
promedio de rating al canal 5, no ofrecen una competencia directa ni al horario ni a la
poblacion de 7-8 afos como veremos a continuacion. Cada canal tiene una barra de
programas comicos, infantiles o de caricaturas que de acuerdo a su giro humoristico y de
aceptacion infantil, serian la competencia directa de nuestro programa elegido, por lo que
a continuacion se muestran los programas, sus puntuaciones y el promedio de
puntuacién del nivel de rating para determinar en que posicidon con respecto a ellos se
encuentra “El Chavo”.
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El canal 2 es el canal que cuenta con mas programas comicos de los cuales los

mismos mantienen un rating bastante alto a comparacion con todos los demas programas
de los otros canales.

CANAL 2
BARRA PROGRAMA PUNTUACION PROMEDIO

Cagcat“ra EL CHAVO ANIMADO 8.9
Comicos Maria de todos los angeles 18.6 2
Comicos Humor a quien humor 13.7

merece )

>

Comicos Al derecho y al derbéz 11.6 10.98
Infantiles En familia 6.3
Infantiles Esp. En familia 4.7

En el canal 4 como se observa a continuacion, solo tienen 2 programas dentro de
toda su programacion y con un rating bastante mediocre.

CANAL 4
BARRA PROGRAMA PUNTUACIO PROMEDIO
N
Caricatur Las travesuras de los 44 h
as picapiedra. ' u 4.35
Concurso Operacion talento. 4.3
|
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En el canal 5 la programacion se basa principalmente en temas de entretenimiento
infantil y juvenil por lo que es de los canales que mas programas de este género tienen,
es en este canal donde se encuentra la emision de “El Chavo”, sin embargo puede
observarse que el que cuenta con mayor raiting es el chavo.

CANAL 5
BARRA PROGRAMA PUN,\-II-UACIO PROMEDIO
Caricaturas El chavo animado. 121
Caricaturas Bob esponja. 11.8 w
Caricaturas Los pitufos. 11.4 > 7.17
Codmicos Lente loco. 1.7
Infantiles Plaza sésamo. 3.8 J

En este canal, un programa que a nivel de rating esta empatado con “El Chavo”,
son “Los Simpson”, que incluso también se repiten dos veces al dia propiciando con ellos
su gran audiencia, aunque debe aclararse que éste programa ha causado gran polémica
y se ha solicitado a los padres que vean el programa con sus hijos dado el alto contenido
de mensajes subliminales que representan criticas a la sociedad norteamericana.

CANAL 7
BARRA PROGRAMA PUNTUACIO PROMEDIO
N
Caricaturas Los Simpson 2. 12 ™
Caricaturas Los Simpson. 7.2
Caricaturas Wolverine. 5.9 6.36
Cdmicos Qué cotorreo! 4.9
Infantiles El club de Disney. 6.7
Infantiles Ninos siete. 1.5
_
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En éste canal, al igual que en el canal 2, hay tres programas de género cémico. Aqui
la diferencia radica en que estos programas son de clasificacién ‘B’ con un humor en su
mayoria de doble sentido que no lo hace nada atractivo a la poblacién de nifios de 7-8

anos de edad.

CANAL 9
BARRA PROGRAMA PUNTUACIO PROMEDIO
N
Coémicos La hora pico. 123
Comicos Humor es los 115 o~ 11.76
comediantes.
Comicos La casa de larisa. 1.5

Este canal cuenta con una amplia programacién infantil, sin embargo, su nivel de

audiencia es minimo comparado con las producciones antes mencionadas.

CANAL 11

BARRA PROGRAMA PUNTUACION PROMEDIO
Ca;icatura Kappa mikey 3.5 h

Ca;icatura Shaun el cordero 2.8

Ca;icatura Lou 07

Comicos Quién dijo yo 2.5

Comicos Pequefa bretana 0.5 2.45
Cdmicos Cuentos de la calle Broca 4.1

Infantiles 31 MINUTOS 2.7

Infantiles PERROS.Y. ,GATOS ) 1.7 o

Repeticion
Infantiles MAMA MIRABELLE 1.6
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Finalmente el canal 13 solo cuenta con 1 programa cémico.

CANAL 13
BARRA PROGRAMA PUNTUACION PROMEDIO
Cémicos YA CAYO RENOVADO 10.2 10.2

En cuanto a las puntuaciones de infantiles y caricaturas, la transmisién de “El Chavo”
por el canal 5 tiene mas audiencia que cualquier otro programa, incluso que el de “Los
Simpsons”. Desgraciadamente éste analisis nos informa que la lista de programacion
comica y de entretenimiento enfocada a nifios de 7-8 afos de edad muy escasa.

5.5. ANALISIS DE CAPITULOS.

Para dar una adecuada lectura audiovisual y analizar el contenido de algunos de los
capitulos del programa de “El Chavo” con la finalidad de establecer argumentos certeros
en tanto a si los contenidos y mensajes que en él se transmiten pueden ser digeridos por
los menores de la edad de 7-8 afos y si no de qué manera es necesario actuar,
propongo el siguiente procedimiento:

A partir de la sindpsis de un capitulo de la serie animada, con los elementos
proporcionados por el mismo episodio, se hace una interpretacion del mensaje
transmitido y/o moraleja, (se genera un criterio con la ayuda de las teorias del desarrollo
planteadas en el capitulo 2) bajo el rubro titulado “comentario”. Posteriormente se
establecen ejes tematicos o evaluativos, los cuales clasifican los mensajes a partir de los
contenidos, estos ejes son:

Violencia

Sexualidad

Lenguaje

Solucién de problemas y
Valores

1.- Violencia: Al igual como lo hace el psiquiatra (especialista en criminalidad
juvenil) Friedrich Hacker (1973), parto del hecho de que la violencia en los seres
humanos no es innata, sino que surge de las vivencias y experiencias que tienen
los nifios especialmente en los primeros afios de vida, dentro del hogar, la escuela
y el clima sociocultural en que se desenvuelven; de ahi la importancia del
aprendizaje y de la informacion que éste reciba del medio ambiente. La agresion,
por su parte, si es innata e instintiva, “la violencia pura y simple es la
manifestacion visible, desatada y libre de la agresion. No toda agresion es
violencia, pero toda violencia es agresion” (Hacker, 1973) Sin embargo Konrad
Lorenz (Martinez, 2002) dice que aun en este caso es responsabilidad de la
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sociedad mostrar a los nifios el camino por el cual pueden aprender a controlarse
y a sublimar estos instintos y canalizarlos. La television, en este caso, contribuira
a las manifestaciones violentas que ellos puedan ofrecer como respuestas a
situaciones diversas de la vida. En la edad de 7 afios como se mencioné en el
capitulo 2, el nifio requiere de tiempo para acomodar la informacion que recibe de
la experiencia televisiva. Este proceso se realiza por medio de elaboraciones de
lenguaje: comentando, platicando los nuevos acontecimientos y con el juego. De
acuerdo a Martinez Zarandona (2002) el nifio en esta etapa solo puede asimilar
saludablemente un tipo de violencia ocasional y limitada en cuanto a intensidad y
fuerza, como: groserias y golpes. Las escenas de horror y misterio deben tener
solucién y explicacién clara, no debe existir escenas de derramamiento de sangre,
los accidentes y desastres si se presentan deben carecer de escenas dramaticas,
deben evitarse las problematicas personales y familiares ya que en esta etapa se
comienza a desarrollar su capacidad para socializar finalmente no deben haber
escenas de consumo de sustancias toxicas, alcohol o tabaco.

2.- Sexualidad: El desarrollo psicosexual es un proceso evolutivo, cuyos aspectos
fisiolégicos, manejo de sensaciones e impulsos, conocimiento de las diferencias
entre hombres y mujeres y los alcances de esta potencialidad humana deben ser
adquiridos en forma armoénica, paulatina y acorde con la propia maduracion
psicolégica del nifio. La sexualidad esta intimamente ligada al aprendizaje de
pautas comunicacionales tanto verbales como no verbales, y a la imitacion de los
roles femeninos y masculinos, generalmente en los programas de television, se
emiten modelos de comportamiento y estereotipos que las nuevas generaciones
toman como ideales a los cuales desean parecerse y que muchas veces no
corresponde al tipo de valores que los padres quisieran inculcar en los hijos. Las
acciones que el nifio de 7-8 afnos de edad, en cuanto a sexualidad se refiere,
deberan ser; manifestaciones afectivas envueltas en romanticismo con sexualidad
implicita; escenas sin connotaciones eréticas, se evitaran las escenas de
relaciones sexuales en forma manifiesta y evitar estereotipar a cada género de
acuerdo a actividades o funciones especificas.

3.- Lenguaje: El lenguaje es la caracteristica mas prominente de la superioridad
del ser humano sobre el resto de los animales, esta ligado al pensamiento y a la
cultura. El lenguaje es mucho mas que la adquisicion de las palabras, e incluso
que su relacién con ellas. La palabra tiene una funcién comunicativa que aparece
dentro del contexto de la comunicacion, pero la adquisicién del lenguaje se hace
de forma paulatina hasta la comprensién de los significados. Juan Deval 1994
(Martinez 2002), considera que la funcién del lenguaje no es la misma a lo largo
de todo el desarrollo, sino que cambia en las distintas edades. Desde el punto de
vista cronolégico, el lenguaje como tal, se adquiere alrededor de los tres afos; en
cambio, el pensamiento sigue su desarrollo a lo largo de toda la vida. En el campo
de los mensajes mediaticos esto nos lleva a la necesidad de moderar el tipo de
informacion que ofrecemos al nifio, que si bien, posee el lenguaje para recibir y
emitir los mensajes, tal vez no tenga la capacidad intelectual (capitulo 2) para
comprenderlos correctamente, puesto que es necesario que transcurra algun
tiempo para adquirir la conceptualizacion adecuada para asimilarlos sin
distorsiones y con la madurez emocional que determinados contenidos lo
requieran. De esta manera, para la edad que he venido sefalando en mi
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investigacion, debera cuidarse que el lenguaje sea claro, evitando palabras
soeces Y si lo hacen debera ser moderado este uso.

4 .- Solucion de problemas: En todos los materiales audiovisuales existen diversos
tipos de problematicas, por ejemplo: aquellas que implican la eliminacién o
moderacién de algo indeseado y aquellas que implican la adquisicién o logro de
algo ausente que es deseado. La forma de encarar el problema es lo que
debemos analizar. De manera implicita, se ha educado a nifios y jovenes en
formas de plantear, encarar y solucionar conflictos. Cada vez que se da resolucion
a un material audiovisual, se muestra a las nuevas generaciones formas que
después pueden practicar ellos en su vida personal. Mediante las acciones de los
personajes se modela la conducta de los receptores, especialmente en los
menores que no tienen oportunidad de matizar esta situacién con otras
mediaciones, como pueden ser la conversacion y comentarios con otras personas
u otras experiencias vividas. Las soluciones aceptables para la edad propia de
este estudio, seran aquellas que conlleven: prevencion, democracia, motivacion,
didlogo, cooperacion y solidaridad, competencia sana y limpia, reestructuracion de
la situacion, negociacion, razonamiento, busqueda de beneficios mutuos, esfuerzo
y superacion, solucion legal (por medio de la justicia), solucion cientifica (consulta
a expertos).

5.- Valores: Si bien es cierto que los receptores no estan expuestos a los
mensajes de los medios como tablas rasas, susceptibles de toda manipulacién,
sino que interponen una serie de principios, prejuicios, costumbres y valores, cuyo
conjunto es conocido como mediaciones, las que al entrar en contacto con los
contenidos de los medios producen aceptacion, rechazo o indiferencia (Martinez
2002); también lo es que los nifios se encuentran en la formacién de la moral y
mientas que para los adultos pueden ser claras cuales son las normas morales,
para los menores no, por lo que buscan del medio el significado del bien y el mal.
En los tiempos actuales, se ha detectado que la influencia de padres y profesores
es gradualmente reemplazada por el grupo de iguales y los medios de
comunicacion, que actuan a modo de agentes de socializacién ofreciendo en el
publico infantil, una variedad de valores y antivalores con los que identificarse y
de los cuales aprender (Montero 2006). El tema de los valores debe ser abordado
con toda seriedad, no para ofrecer al publico los valores que debe adoptar, tarea
por demas imposible, porque cada quien tiene su propia linea de vida, ideologia y
manera de abordar y asimilar los mensajes mediaticos. Lo que pretendo es la
mencidn de los valores y antivalores encontrados y tratados en el programa de “El
Chavo” a fin de que cada usuario determine si desea o no ver el programa
poniendo en juego sus mediaciones. Es importante resaltar cuales son los valores
presentados, pero también cuales no los son, situacion especialmente relevante
en el material analizado, ya que todo aquello que no le es ofrecido al nifo
explicitamente, con el tiempo se vuelve una comunicacion implicita de valores
inapropiados; por ejemplo: si en el programa jamas se menciona la cooperacion,
la justicia, la solidaridad ni el valor del esfuerzo en la consecucion de metas, los
nifos no reforzaran en su esquema personal de valores el concepto de que son
importantes.
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5.5.1. ANALISIS DE DOS CAPITULOS DEL PROGRAMA
“EL CHAVO”.

5.6.1.1. “EL RATON DE QUICO".
5.6.1.1.1. Sipnosis.

Quico llega a la vecindad con un ratén blanco dentro de una bolsa de papel de
estraza (sin permiso de su mama ni de la vecindad, ya que en ésta no permiten tener
animales), Dofia Clotilde le manda azucar dentro de una bolsa igual a Dofa Florinda con
Quico, por su parte Nofio compra galletas y se las dan en una bolsa también de papel de
estraza. Gracias a estas semejanzas se generan confusiones, Quico se confunde y da el
ratbn a su mama quien después de desmayarse sale a reclamarle a Dona Clotilde.
Vuelve a manos de Quico el ratdn, éste queriendo espantar al Chavo, se lo ofrece como
si fueran galletas pues lo ve discutiendo con Nofio ya que éste Ultimo no le quiere
convidar de sus galletas; pasa Dona Cleotilde, el Chavo abre la bolsa y al ver un raton
piensa que la senora le hizo brujeria y convirtio las galletas en ratén. Posteriormente el
chavo le comenta a Don Ramén esta situacion quien le propina el clasico coscorréon que
lo hace llorar, le pide que le consiga queso para envenenar al ratén; Dona Clotilde sin
saber acerca del ratdon, escucha le necesidad de Don Ramén y le da al chavo queso
dentro de una bolsa también de papel igual a la que contiene al ratén. Chavo y Quico van
a entregar el queso a Don Ramon, éste al ver la bolsa de papel y sin dejar hablar a los
ninos la arrebata la tira y la pisa, pensando que es el raton. Dona Clotilde sale a
preguntar a los nifios acerca de la respuesta de Don Ramoén al recibir el queso, ellos
contestan que no lo quiso, ella enojada arrebata a Quico la bolsa que tiene en la mano
pensando que es el queso (ellos no le dicen lo que esta bolsa en realidad contiene) y al
abrirla se desmaya.

Finalmente Don Ramén sale de su casa y al ver a Clotilde desmayada corre a
levantarla quien al recobrar la conciencia le da una cachetada por pensar que él fue quien
envio la rata, Dofia Florinda que va pasando escucha esto y también lo abofetea; Don
Ramén hace una rabieta pataleando y saltando sobre su sombrero muy enojado, por su
parte los nifios contindan buscando al raton quien va a dar al sombrero de Don Ramén,
Quico lo toma con todo y sombrero, Don Ramén sin darse cuenta de que Quico tiene al
ratén dentro del sombrero se lo arrebata y se lo pone en la cabeza con todo y raton,
cuando se da cuenta se desmaya y se termina el episodio.

5.5.1.1.2. Comentario.

El presente episodio nos sirve como ejemplo para analizar con mayor detalle el
programa del chavo del ocho, ya que una de las caracteristicas de éste, es la repeticién
de conductas y actitudes de los personajes, aun siendo el tema diferente por lo regular
reaccionan siempre de la misma manera.

A pesar de la prohibicion tanto de mama como de la vecindad de no tener animales,
Quico consigue un ratdén y anda en los pasillos con éste sin que nadie lo sepa, pero no lo
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quiere como mascota, sino para espantar y hacer bromas con él. Con esta actitud, se
promueve la falta de respeto a las normas establecidas, se aplaude la conducta de no
seguir instrucciones, ya que ésta situacién sirve como desencadenante de todo el
programa; ademas, se permite que se trate a los animales sin respeto, ya que no le
importa el estado del animal sino que sirva para sus fines a pesar de que pueda éste salir
lastimado o dafado.

Se evidencia la falta de atencién y tolerancia de todos los personajes, ya que todos se
confunden con las bolsas pues se las arrebatan desesperadamente, los personajes
hacen las cosas impulsivamente y sin pensar ni anticipar. Asi mismo cuando Dofa
Florinda sale a reclamar a Dofia Clotilde sin preguntarle primero sobre el origen del ratén,
también al abofetear a Don Ramén abruptamente sin preguntarle antes por qué les habia
mandado el raton y tratar de aclarar el malentendido.

No se promueve el valor de la generosidad puesto que Nofio sale a comer enfrente
del chavo del ocho sin invitarle una galleta. Quico se aprovecha del hambre del chavo
para burlarse de él al utilizar su necesidad basica y ofrecerle ratén por galletas, no se
promueve la compasion, el respeto, la sensibilidad ni la comprensién por los demas.

Don Ramén en lugar de dar al chavo un consejo o ensefiarlo a respetar a los adultos
le pega, sin darle alguna explicacién, generando con ello un reforzamiento a la conducta
agresiva.

Dona Clotilde le muestra a las mujeres de su edad que es malo y repudiado quedarse
soltera, asi que en todos los capitulos como en éste, se empefa a pesar de los rechazos
de Don Ramén en conquistar a toda costa a un hombre que a pesar de ser flojo esté a su
lado solo por superar dependientemente su frustracion y miedo a seguir sola y vacia. Asi
mismo en éste capitulo se observa a las mujeres como unas personas débiles (de todo
se desmayan) y conflictivas, ya que sin capacidad de escuchar, discuten y pelean a la
menor provocacion.

Las pataletas y rabietas de Don Ramén ejemplifican que en lugar de utilizar esa
energia en tratar de aclarar el desacuerdo es mejor continuar el conflicto en forma de
autoagresion.

Todos los personajes reaccionaron fomentando la venganza pues no hubo uno solo
que no se desquitara con otros que tuvieran o no cierta responsabilidad.

Finalmente no se soluciond nunca el malentendido, nunca se supo quién llevo el
raton, quién se lo hizo llegar a Dona Clotilde y a Dofa Florinda, dénde quedd el ratdn,
qué hicieron después con este animalito y como sancionaron al infractor de la regla de
vecindad con respecto a la prohibicién de llevar animales a la misma.
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5.5.1.2. “BANAR AL CHAVO”.

5.5.1.2.1. Sinopsis.

Don Ramon y Doria Clotilde preguntan al Chavo sobre cuando fue la ultima vez que
se dio un regaderazo, entre una serie de respuestas sorpresivas puesto que el Chavo no
entendia sus cuestionamientos, deduciendo que no se ha bafiado. Quico y Chilindrina
escuchan esto y deciden bafarlo a cubetazos, llenan diez cubetas con agua; mediante la
frase emitida por la Chilindrina “echame aguas”, Quico empapa a la Chilindrina, ésta se
desquita bafiando a Quico también y terminan por accidentalmente mojar completamente
a Don Ramon, quien ofendido toma otra cubeta para desquitarse, pero Quico se agacha y
moja accidentalmente a Dofa Florinda, ésta ultima le propina una cachetada a Don
Ramén, Chilindrina enojada toma una cubeta para mojar a Florinda, pero le da a Dofa
Clotilde que iba saliendo de su casa.

Todos comienzan a discutir y gritar al mismo tiempo, Dofia Clotide les grita.
“Silenciooo0” y les dice “ ya basta, no vamos a banarlo en contra de su voluntad”, asi que
toma la ultima cubeta que quedaba y la tira en el barril, inmediatamente sale de ahi el
chavo empapado y llorando.

5.5.1.2.2. Comentario.

Esta es una réplica de la sociedad mexicana principalmente de la década de los 70’s,
en donde las vecindades eran infraestructuras mas socorridas que las viviendas actuales,
la caracteristica de las mismas fue el compartir espacios vitales como lavaderos, patio,
lazos para tender la ropa, incluso bafio, etc, por lo que esta situacién generaba que las
diferentes personas que habitaban en cada departamento se vieran entre ellos como una
gran familia, en la cual -como en todos los hacinamientos- si no existe una comunicacion
abierta, flexible y respetuosa, las discusiones y conflictos interpersonales se presentan
consecutivamente.

En el capitulo se observa que no hay la minima vigilancia para los nifios ni reglas
establecidas, Quico y Chilindrina tienen el tiempo suficiente y el material, para llenar diez
cubetas con agua sin que alguien repare en ello, el agua se riega a medio patio de la
vecindad y nadie les dice algo lo cual puede resultarles a los nifios televidentes como una
actitud permitida y normal. Por fin, cuando se presenta un adulto (Don Ramoén) lejos de
corregir esa accion, se pone al nivel de los nifios y también utilizando el método de la
venganza le entra al juego.

No hay alguien que ponga el orden, los mayores salen a pelear y desquitarse como
los nifios, DoAa Florinda, con su clasica bofetada también participa en la actitud de
violencia y venganza sin poner un ejemplo adecuado a los nifios. Todos hablan al mismo
tiempo reflejando un comportamiento histérico colectivo (todos presentan sintomas de
irritabilidad y molestias fisicas estando en publico), nadie es capaz de escuchar. Tiene
que existir un grito o un evento muy sorpresivo para detener esa discusién, lo cual
demuestra al televidente que la mejor manera de resolver un problema es generando una
actitud mucho mas violenta de la existente.
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Finalmente la que iba a solucionar el problema, a causa de su falta de atencion y
tolerancia, sin meditar o reflexionar que el chavo siempre esta metido en el barril, tira el
agua dentro del mismo, por lo cual termina el capitulo fomentando la violencia aun “sin
querer queriendo”.

Estos capitulos nos ejemplifican la constante repeticién de las reacciones de los
personajes ante los diferentes problemas de cada scketch. Podria seguir citando
sinopsis de mas capitulos, sin embargo, la constante repeticion de las bromas de los
personajes asi como su forma de resolver las situaciones pueden quedar resumidas en
los ya anteriormente sefalados, por lo que procedo a evaluarlos por medio de los ejes
tematicos:

Eje de Violencia.:

e Se presentan golpes, coscorrones, bofetadas, insultos, humillaciones, burlas, no
existe explicacion ni justificacion para las mismas dentro del programa.

¢ No se presenta uso de armas de fuego, sin embargo en diversos capitulos se
observan golpes con ladrillos, piedras, escobas, pelotas, resorteras, martillos,
tijeras, cubetas, macetas, regaderas, zapatos, se queman con ollas con agua
hirviendo, y con cigarros, se tiran unos a otros cubetazos de agua, etc.

e Se observa la destruccién de objetos como son sus juguetes, platos, ropa, etc,
ademas de evidenciar falta de respeto al medio ambiente y a los animales debido
a que tiran basura en el patio de la vecindad sin alguna explicaciéon, ademas de
usar a los animalitos como objetos para espantarse o hacerse bromas sin cuidar
gue no salgan lastimados como el caso del raton.

¢ No existe derramamiento de sangre, a pesar de que se golpeen con un ladrillo o
martillo en la cabeza.

e Se presentan problemas entre los personajes con gritos e insultos, ademas de t
odos hablar al mismo tiempo sin respetarse ni escucharse.

Eje de Sexualidad:
¢ Manifestaciones afectivas envueltas en romanticismo con sexualidad implicita.

o Se promueven los estereotipos entre cada género, por ejemplo: a partir de las
respuestas y actitudes de las mujeres de la vecindad y a pesar de sus diferencias
en edades y clases sociales, todas ellas comparten las siguientes caracteristicas:
conflictivas, presentan debilidad con la presencia de un animal como un ratén,
pueden ser agresoras fisicas pues a ellas no les pueden pegar, son
manipuladoras, chantajistas y romanticas, si salen a la calle es para ir al mandado
dado que no trabajan, magicamente tienen dinero. EI hombre, debe ser valiente,
golpear si es necesario para defender su dignidad (hay un capitulo en donde
incluso el profesor Jirafales tiene que pelear a golpes con Don Ramdn por
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defender a Dofa Florinda), es decir con golpes se solucionan los problemas, los
estereotipan como brutos.

Eje de Lenguaje:
e Lenguaje soez, culpabilizador y humillante.
e Humor sin referencias erdéticas.

¢ No se respetan las reglas gramaticales de nuestra lengua.

Eje de Solucion de Problemas:

¢ Soluciones a través del engaino y la mentira, del autoritarismo, de la violencia, d
€ amenazas, etc.

¢ Solucién magica de los eventos.
e A través de la corrupcion y del juego sucio.
Eje de Valores:

En la descripcién de los personajes del programa se sefalaron valores vy
antivalores de cada uno de ellos, lo cual es importante tomar en cuenta, ya que
como comenta Yolanda Montero (2006), los televidentes recibiran mayor
influencia y pondran mayor atencion al personaje con quien se identifican o les
gusta mas, de esta manera sus valores, antivalores y actitudes serviran a mayor
escala como modelos de comportamiento y conducta para los pequefios
receptores.

Es en este rubro donde se presenta mayor peligro si no vemos esta serie y la
comentamos junto con los nifios, ya que las historias refuerzan valores como la fe, la
amistad (aunque ésta muy a menudo se observa condicionada), la creatividad, el
concepto de que es malo robar, la honradez, el no golpear a las mujeres (aunque ellas si
tienen permitido hacerlo), se promueve el creer en Dios (incluso el autor compuso una
cancion llamada “Mi amigo Jesus”). Asi mismo se refuerzan muchos antivalores como el
engano, la busqueda de beneficios a costa de los demas, el egoismo, falta de respeto a
las autoridades, adultos, coetaneos, a los animales y a la naturaleza al tirar basura en los
patios de la vecindad, la holgazaneria, la gula, aprovecharse de los demas, rechazo de la
cultura y de todo lo que represente valores intelectuales asi como falta de sensibilidad
con el projimo, quedando como ejemplos que puede imitar un receptor infantil sin una
buena orientacion.

132



6. METODOLOGIA.

6.1. OBJETIVO GENERAL.

1.- Identificar cuales son los valores promovidos por el programa.

2.- ldentificar cuales son los antivalores promovidos por el programa.

3.- Compartir con el lector la responsabilidad que todos tenemos sobre la educacion
de los valores en los menores.

4.- Promover una lectura audiovisual critica y juiciosa en los telespectadores.

6.2. PREGUNTAS DE INVESTIGACION.

1.- ¢, Cuales son los valores promovidos por el programa?

2.- ;Cuales son los antivalores promovidos por el programa?

3.- ¢ Qué actitud debemos tener ante los mensajes televisivos?

4.- 4 Qué actitud debemos mostrar frente a los menores ante los mensajes
televisivos?

6.3. JUSTIFICACION.

El presente trabajo de investigacion pretende llevar a cabo un analisis acerca de los
valores que promueve el programa “El Chavo”. Se ha visto a través de diversos estudios,
que se han mencionado en los capitulos que conforman esta tesis, que la T.V. influye en
el comportamiento de los televidentes, promueve valores y antivalores dado que es un
medio masivo de comunicaciéon que ha incursionado con fuerza en todos los hogares de
gran parte de nuestro planeta. Particularmente éste programa refleja, a través de sus
personajes, los cuales habitan en una vecindad de los afios setenta, una comunidad
parecida a la realidad que viven muchos mexicanos y latinoamericanos, basicamente en
la estructura de las familias, en los problemas cotidianos, en los valores, en el lenguaje,
en las creencias, etc., es decir, se representa por medio de situaciones comicas las
necesidades, ambiciones y carencias de los mexicanos de clase media, media-baja y
baja. Es gracias a la identificacién que los espectadores de este programa tienen con las
historias y los personajes que se transmiten valores y antivalores.

Es necesario considerar la importancia de esta gran influencia y poder que tienen los
medios en la formacion de nuestros pequefios para tomar medidas inmediatas y lejos de
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privarlos de este entretenimiento ensefarles a tomar una actitud critica y sepan llevar a
cabo una lectura audiovisual objetiva, analitica y evaluadora.

6.4. VARIABLES.

e Tematica del programa.

e Personajes del programa.
o Valores.

o Antivalores.

e Desarrollo moral.

6.4.1. DEFINICION CONCEPTUAL DE VARIABLES
DEPENDIENTES.

e Tematica del programa.- Contenido de mensajes transmitidos por el
programa cémico el chavo del ocho.

o Personajes del programa.- Figuras estereotipicas de la sociedad
mexicana.

6.4.2. DEFINICION CONCEPTUAL DE VARIABLES
INDEPENDIENTES.

e Valor.: Interés que se presta a un objeto; estimacién a algo o a
alguien, esta ligado a la satisfaccion de las necesidades. (Diccionario de
Psicologia LAROUSSE Norbert Sillamy Espafa 1989). Todo aquello que
satisface nuestras necesidades o que destaca por su dignidad o nivel de
importancia. (Diccionario de las ciencias de la educacién ed. Santillana
México 1991 Vol. Il pp. 1412). Aspecto intencional o motivacional de la
expectativa de una accion concreta en un conjunto determinado de
circunstancias (Kohlberg Lawrence 1987, La educacion segun Lawrence
Kohlberg, ED. Gedisa Espafia).

e Antivalor.- Aquello que carece de importancia para el sujeto,
estimulo que pasa desapercibido, que no se valora o carece de valor.
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e Moral.- La palabra moral viene del latin “mos” que significa
“costumbre”, después la misma palabra evolucioné en latin a “mores” que
significa maneras, y “moralis” que se traduce como moral, la cual es la
aplicacion practica de los principios (Diccionario enciclopédico de
educacion especial Santillana México 1999).

6.4.3. DEFINICION OPERACIONAL DE VARIABLES
DEPENDIENTES.

¢ Tematica del programa.- Sera evaluado a través de la observacion
constante de los capitulos del programa “El Chavo”, se cotejara la
informacion de cada capitulo y los mensajes que emite, asi como los
valores y antivalores que se transmiten.

o Personajes del programa:.- Cada personaje transmite un modelo
de conducta que a su vez cada uno proporciona con ese modelo una
etiqueta al rol de sociedad que esta protagonizando. Se analizara
qué etiquetas podrian estar indirectamente haciéndose llegar al
publico y con ello transmitiendo una imagen desapegada de |la
realidad con respecto a las personas que imitan en su actuacion.

6.4.4. DEFINICION OPERACIONAL DE VARIABLES
INDEPENDIENTES.

e Valor.- Sera analizado a través de las transmisiones de mensajes
orales y simbdlicos por medio de las actuaciones de los personajes del
programa.

¢ Antivalor.- La carencia de mensajes manifiestos también informa ya
que si se refleja alguna escena en donde los personajes compitan entre
ellos negativamente, sin reconocer sus propias diferencias y semejanzas,
no se estara reconociendo la diversidad de poblacién, por lo tanto no se
promueve la nocion de libertad, igualdad y tolerancia. Tanto mensajes
manifiestos, asi como éste tipo de mensajes escondidos se detectaran.

e Moral.- Se observara bajo que principios se guian los personajes
para solucionar sus problemas en cada capitulo a analizar.
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6.5. HIPOTESIS.

e El programa “El chavo del ocho” interfiere contra el desarrollo psicologico
del menor pese a ser un programa de esparcimiento y distraccion.

e El programa “El chavo del ocho” promueve antivalores en el desarrollo
moral del infante.

Ho. El programa “El chavo del ocho” promueve valores en el desarrollo moral del
infante.

Ho. El programa “El chavo del ocho” enriquece el desarrollo Psicolégico pleno del
menor.

6.6. TIPO DE ESTUDIO.

Transversal/Descriptivo.- Se reportara la opinion de nifios de 7-8 afios de edad acerca
del programa del chavo del 8, a partir de un cuestionario de opinién publica. El analisis
sera grupal.

6.7. METODO

MUESTREO: Se encuestdé a 57 nifios que actualmente cursan el primer grado de
primaria de 7 a 8 afios de edad, pertenecientes al colegio La Salle de Seglares ubicada
en calle de Francia No. conocido Col. Florida.

CRITERIOS DE INCLUSION:

o Nifios de 7 a 8 afios de edad.
e Pertenecientes a estrato socioecondémico medio y medio alto.
¢ No importa la frecuencia con la que vean la television.

ESCENARIQ: Los espacios en los que se trabajé fueron los salones de clase de dos
grupos de nifios que cursan el 1er. Grado en el colegio La Salle de Seglares.

MATERIALES:

¢ Hoja de cuestionario de opinién publica infantil.
e Lapizy goma.
e Butacas escolares.
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INSTRUMENTOS: Cuestionario de opinion publica disefiado especificamente para
conocer lo que los nifios actualmente opinan del programa, saber si les gusta o no y el
porqué de su preferencia, si es que lo ven o no les atrae. Es un instrumento que contiene
tanto preguntas abiertas como de opciones, en las cuales se cuestiona su interés o
disgusto hacia el programa, el o los aprendizajes obtenidos gracias al programa, los
personajes con los que se identifican, las situaciones que mas recuerdan y les resultan
graciosas, etc. Asi mismo se constata a partir del mismo instrumento, con quien ven la
televisiéon frecuentemente o si lo hacen solos. El cuestionario, consta de 9 preguntas
abiertas y 17 situaciones que aparecen en el programa de las cuales los nifios debian
calificar como “SITUACIONES GRACIOSAS”, “REGULAR” o “NO GRACIOSAS”. Cabe
sefalar que dicho instrumento no se ha estandarizado ni validado ya que esa actividad
seria objeto de otro tema de tesis, dado que esta tesis es bibliografica no es el objeto de
estudio el de la validacion del instrumento, sin embargo se incluyd para ejemplificar y
sustentar de manera palpable toda la documentacion e informacién recopilada en los
anteriores capitulos.

6.8. PROCEDIMIENTO.

Se les aplico el cuestionario a los nifios en su salén de clase, previo al cuestionario se
les explico que éste no era un instrumento de evaluacion escolar, que ellos podian
responder como pensaran sin temor a ser evaluados o enjuiciados, que escribieran lo
primero que pensaran y con la mayor honestidad. Se les preguntd si veian la T.V., que
programas recordaban y aquellos que mas les gustaran, mencionaron los que
comunmente ven y entre ellos figuraba el programa de “El Chavo del ocho”; de esta
manera se les explicd que el cuestionario que se les aplicaria recabaria informacién
acerca del programa en cuestién particularmente y se dieron las siguientes instrucciones:
“Contesta las siguientes preguntas de la manera mas honesta respondiendo lo que
primero se te venga en mente, de la pregunta 10 en adelante solo debes de palomear en
las columnas de “GRACIOSA”, “REGULAR” y “NO GRACIOSA” a las situaciones que se
te enlistan en donde se describen actitudes de los personajes presentadas en los
programas emitidos de “El Chavo del ocho”.
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7. RESULTADOS

De la muestra de 57 nifios de entre 7 y 8 afios de edad a los cuales se les aplico el
cuestionario de opinidn publica con respecto a la frecuencia con que ven el programa, la
causa de su preferencia, las compafias con quien ven este programa, asi como las
situaciones que les parecen graciosas del programa (ver apéndice), se obtuvieron los
siguientes resultados:

De los 57 el 100% conoce el programa del chavo del ocho.

La frecuencia en que lo ven es:

FRECUENCIA CANTIDAD DE PORCENTA
CON QUE LO VEN NINOS JE
’No lo ven pero 3 5%
si lo conocen.
_Loven 9 16%
ocasionalmente.
Lo ven de lunes 11 19%
a viernes.
Lo ven los fines 14 259,
de semana.
Lo ve’n todos los 20 359
dias.
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CANTIDAD DE NINOS

B No lo ven pero si lo conocen
M Lo ven ocasionalmente

Lo ven los fines de semana
M Lo ven de lunes a viernes

H Lo ven todos los dias

Como se puede observar, el mayor porcentaje lo obtienen los nifios que lo ven
diariamente, lo cual concuerda con lo expuesto en el capitulo 5 en donde se dan datos
del raiting del programa y éste mantiene audiencias numerosas.

Con respecto a con quién lo ven contestaron:

g,gwen te Cantidad de .
acompanfa para ver nifios Porcentaje
el programa?
No ven el 3 59,
programa 0
Lo ven con sus 10 17%
amigos o primos °
Lo ven con su 2 4%
abuelita 0
Lo ven solos 26 46%
Lo ven con sus o
hermanos 16 28%
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Cantidad de ninos

H No ven el programa

B Lo ven con sus amigos o primos
Lo ven con su abuelita

M Lo ven solos

M Lo ven con sus hermanos

El porcentaje mayor lo obtienen los nifios que ven la television solos, por lo que crece
la probabilidad de influir con mayor facilidad en el esquema moral del menor, ya que los
mensajes van directo al espectador sin que exista una capacidad de juicio madura que
pueda filtrarlos y darles una lectura realista, alejada de estereotipos y etiquetas vanales
de nuestra sociedad.

Cuando se les pregunté: ;Qué es lo que mas te gusta y con qué personaje se
identifican, la mayoria respondi6é que con el Chavo y con Quico ya que les gusta cuando
pegan y lloran los personajes.

Con respecto a lo que han aprendido del programa respondieron: A divertirme, a

hacer travesuras, a ser tonto, a pegar, a decir “se me chispoted” y a reirse.

En el apéndice C se muestra el cuestionario de opinidon publica, en éste se incluye
una tabla la cual representa un apartado del cuestionario de opinién en donde se
plantean 17 situaciones que aparecen en el programa de las cuales los nifios debian
calificar como “SITUACIONES GRACIOSAS”, “REGULAR” o “NO GRACIOSAS”, con el
fin de verificar que aspectos del contenido del programa son aceptables o reprobados
por los nifios que lo ven. En el apéndice D se registraron el numero de nifios que
palomearon cada una de las tres opciones de cada situacion.

Las cifras que se encuentran en cada columna evaluadora de la situacién cémica del
programa se representan a continuacion de manera grafica, éstas representan el
porcentaje del numero de nifios que palomearon cada una de las opciones (ver apéndice
D).
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a) El Chavo le pega sin querer queriendo a
Don Ramon.

m GRACIOSA
B REGULAR

5 NO GRACIOSA

b) Doina Florinda le pegue a Don Ramon.

B GRACIOSA
B REGULAR

M NO GRACIOSA

c) Quico no presta sus juguetes a los demas

ninos. B GRACIOSA

W REGULAR

= NO GRACIOSA

d) Popis acuse a todos con su mama.

= GRACIOSA
W REGULAR

M NO GRACIOSA

e) Jaimito el cartero quiera evitar la fatiga.

B GRACIOSA
B REGULAR
= NO GRACIOSA
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f) Le digan "Bruja" a Doiia Cleotilde.

m GRACIOSA
W REGULAR
= NO GRACIOSA

g) Le digan Profesor Longaniza al Profesor
Jirafales.

B GRACIOSA
B REGULAR
= NO GRACIOSA

h) Forma de hablar del Chavo del ocho.

m GRACIOSA
B REGULAR
= NO GRACIOSA

i) Que siempre tiene accidentes el chavo.

B GRACIOSA
B REGULAR
= NO GRACIOSA

j) Que discuten todos hablando al mismo

tiempo.
B GRACIOSA
B REGULAR
™ NO GRACIOSA
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k) Que permitan en la vecindad que el
chavo viva en un barril. = GRACIOSA

B REGULAR
5 NO GRACIOSA

I) Que la Chilindrina y Quico quieran mucho
al chavo.

B GRACIOSA

W REGULAR

= NO GRACIOSA

m) Que Dona Florinda y Don Ramon terminen
discutiendo por el juego de los nifos.

B GRACIOSA
W REGULAR
= NO GRACIOSA

n) Al Seior Barriga le peguen siempre.

B GRACIOSA
B REGULAR
= NO GRACIOSA

o) El Seinor Barriga siempre le esté cobrando
a Don Ramon la renta.

B GRACIOSA
B REGULAR
= NO GRACIOSA
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p) Don Ramodn no quiera trabajar.

m GRACIOSA
W REGULAR
NO GRACIOSA

g) Chilindrina demuestra ser muy carifiosa
con Don Ramon solo cuando quiere que le...
B GRACIOSA

W REGULAR
NO GRACIOSA

De esta manera se observa que ante la situacion comica presentada en el programa
en la cual el Chavo le pega “sin querer queriendo” a Don Ramén al 68% de los nifios
entrevistados les parece una situacion graciosa, al 18% regular y al 14% no les parece
graciosa, es decir, a la mayoria de la muestra le resulta comico ver actitudes con
agresion implicita y justificarla como un hecho cémico. De la misma manera sucede en la
situacion b) donde se plantea que Dona Florinda le pegue a Don Ramoén, aqui el 79% de
los nifios expresd su acuerdo a ser gracioso en contra de un 12% que no le provoca
gracia.

En la situacion n), donde se plantea que al Sr. Barriga le peguen, el 76% menciond
parecerle gracioso, contra un 12% que no le resulta gracioso.

En estas tres situaciones se observa la aceptacién a presenciar y justificar situaciones
de agresion y violencia disfrazada de inocencia, enviando el mensaje indirecto de que
mientras lo hagas sin querer puedes agredir, es decir, no es necesario prevenir ni planear
las consecuencias de tus actos, puesto que si fue impulsivo y sin planear el golpe es
justificable.

En las situaciones f) y g) se plantean actitudes en las que impera la falta de respeto a
las imagenes de autoridad. Al 86% y 88% de los nifios encuestados les parecioé gracioso
que los personajes principales apoden y se burlen de los personajes adultos a los
cuales también los caracterizan como personas insensibles, escasamente empaticas y
neuroticas, por lo que esta imagen se interioriza creando estereotipos sociales
inadecuados, como se observa también en la situacion m) en donde se describe a Dona
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Florinda y Don Ramon peleando y discutiendo en todos los capitulos para resolver los
problemas que enfrentan en sus juegos los nifios.

El Chavo representa a un niflo de aproximadamente 8 afios, sin embargo por su
escasa cultura y bajo estrato socioeconémico su léxico es totalmente incorrecto, hace mal
uso del idioma utilizando palabras por otras o pronunciando de manera incorrecta. Esta
manera de hablar al 53% de los nifios les parecié comica y no solo eso, sino que lo
imitaban a la hora de recordar las escenas y en sus juegos cotidianos, por lo que se
permite que con la constancia de los repeticiones el lenguaje se transforme o se aprenda
mal.

La situacion i) recuerda los accidentes constantes del chavo dado su comportamiento
impulsivo y escasamente reflexivo, lo cual al 63% le resulta gracioso por lo que también
se convierte en un patrén para repetir en los juegos cotidianos de los pequenos
encuestados.

En la vecindad, la mejor ayuda que pueden brindarle al Chavo los habitantes de la
misma es permitirle vivir en un barril y cada afio nuevo invitarle una torta de jamén. Este
hecho les parecié gracioso al 61% de los nifios encuestados, por lo tanto el mensaje
enviado y aceptado por la mayoria de los telespectadores es la permisividad de la
conmiseracion, el derecho a sentir lastima por otro ser humano, la discriminacion y la
falta de altruismo y filantropia.

La irresponsabilidad es un patrén conductual que se manifiesta en las situaciones e),
0) y p) en las cuales se plantea que Jaimito el cartero prefiere siempre evitar la fatiga y no
trabajar, asi mismo Don Ramon no trabaja y siempre se esta escondiendo del Sr. Barriga
para no pagarle la renta. A la mayoria de los nifios (65, 41 y 51% respectivamente) les
resultaron graciosas estas situaciones, por lo tanto a través de estas actitudes se brinda
la imagen de que es una gracia evadir las responsabilidades y obligaciones como es
trabajar, pagar renta y asumir compromisos.

La Chilindrina es una nifia convenenciera que solo le demuestra afecto a Don Ramén
(su padre) cuando quiere que le de para comprar una paleta, esto le resultdé gracioso a
65% de los nifios encuestados, de esta manera, la manipulacion y el chantaje son
aceptados cuando el fin lo amerita, como es una paleta de limon.
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8. CONCLUSIONES.

Gracias a la presente investigacion sobre la influencia del programa de television “El
Chavo del ocho” en el desarrollo psicolégico de los valores morales del nifio de 7-8 afos
de edad a través de la documentacion leida y citada en la bibliografia, asi como a lo largo
del desarrollo de cada capitulo, que conforma la presente tesis de licenciatura se
concluye:

El juicio moral como lo menciona Piaget, Kohlberg y Bascon, se gesta y desarrolla a
través de la predisposicion hereditaria para el aprendizaje, asi como de los estimulos
medio-ambientales. La informacién del medio se procesa mediante cuatro conceptos
cognoscitivos basicos de la estructura del pensamiento, los cuales son: esquema,
asimilacién, ajuste y equilibrio.

Piaget nos habla de que parte del conocimiento lo proporciona la sociedad, la otra
parte la proporciona el medio fisico y el 16gico matematico (construccion propia mediante
la representacion). Sostiene que la base del intercambio social y de los sentimientos
morales es la reciprocidad de las actitudes y de los valores entre el nifio y otras personas.
Opina que la cooperacion se va desarrollando conforme el nifio va dejando de ser
egocentrico y comienza a pensar en que los demas también cuentan con sus opiniones,
derechos y necesidades y que a su vez ésta es la base para comprender las normas y
adaptarse a ellas. Asi mismo que las intenciones de las personas también cuentan para
clasificar cuando en verdad una conducta es reprobable o simplemente accidental.
Ademas que el desarrollo afectivo es quien apoya la comprension y adaptacion de la
normas a su estructura cognitiva y afectiva, ya que el afecto, de acuerdo a este autor, es
quien comprende los sentimientos, intereses, deseos, tendencias y valores y éste influye
sobre qué estructuras han de modificarse en el aprendizaje. Por lo tanto la fuente de la
moral (como indica Piaget) es la reciprocidad afectiva y cognoscitiva o respeto mutuo que
aparece en la etapa concreta. Este respeto mutuo surge de los intercambios de valores
entre los individuos y se mantiene por la necesidad de ganar la estima de quienes el
sujeto mismo admira. Esta autonomia es un habito de accidén que los nifios desarrollan
siempre y cuando exista el medio que permita oportunidades de construccion de
aprendizaje, tanto intelectual como social, pues asi como se desarrolla puede retrasarse,
si no existen los medios de estimulacién de pensamiento adecuados.

Bascon por su parte menciona que las érdenes que emanan de personas a las que el

nifo respeta producen unas obligaciones de conciencia. La interiorizacion de la regla, es
una operacion que se realiza como parte de un condicionamiento social.
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Finalmente Kohlberg asegura que las normas son conjuntos de valores que existen
las del tipo convencional y las del tipo moral.

Las normas convencionales son aquellas que se apegan a la moda, pero no
necesariamente se siguen por salud mental o mejorar la armonia social, si no por que un
grupo numeroso de personas realiza tales actos, como beber, fumar, etc. Por el contrario,
las normas morales son juicios determinados por consideraciones que pertenecen a los
derechos individuales, al bienestar y a la equidad. Menciona que las normas
convencionales se pueden moralizar (como dice el dicho, la costumbre se hace norma) y
describe siete fases en las que los grupos sociales se comprometen a compartir e
implementar una norma como se menciona anteriormente. Ademas considera que, asi
como sucede con la implantacién en sociedad de las normas, existen fases, niveles o
estadios por los que atraviesa cada ser humano en el desarrollo del juicio moral que se
ilustré en las tablas del presente capitulo.

De esta manera se observa como dichos autores coinciden en que las normas y el
juicio moral dependen tanto de la disposicion de aprendizaje en cada individuo como de
los estimulos medio ambientales. Dentro de los estimulos ambientales se encuentran los
que transmite la familia, la escuela, las amistades y aquellos que emiten los medios de
comunicacion, uno de los medios con mayor audiencia es la television.

De esta manera el propodsito de este estudio ha sido observar el nivel de influencia del
programa “El chavo del ocho” en el publico infantil que se encuentra en la etapa de
operaciones concretas, puesto que como ya se menciond anteriormente, es en ésta
etapa cuando los niflos comienzan a alejarse de su egocentrismo y observan con mayor
atencion los estimulos que el medio les proporciona; es por ello que las normas de la
comunidad comienzan a interiorizarlas, asi como los patrones conductuales que observan
de sus figuras a quienes estiman y admiran.

En el capitulo 7, tras realizar el analisis de respuestas de los nifios a los cuestionarios
de opinién publica se confirma la hipdtesis inicial, la cual menciona que “El programa del
chavo del ocho si interfiere contra el desarrollo psicolégico de los valores morales del
menor de 7 a 8 afios de edad, pese a ser un programa de esparcimiento y distraccion”,
dado que de acuerdo a las teorias psicolégicas planteadas anteriormente, encontrandose
los nifios en esta edad dan inicio a la etapa de pensamiento operacional concreta, en la
cual comienzan a aplicar el pensamiento l6gico en problemas concretos apoyados por la
observacién del medio.

Conforme los nifios observan la manera en que los adultos resuelven problemas,
éstos asimilan esa nueva informacién, la ajustan a su estructura cognitiva (los esfuerzos
de los nifios por imitar a otros son en general un acto de ajuste) y la incorporan como un
nuevo aprendizaje para en ocasiones posteriores similares retomar esa informacion y
ponerla en practica de la misma manera a como la aprendieron.
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En el capitulo cinco a su vez se mencionaron los valores y antivalores que el
programa con su argumento y actuaciones de los personajes modela conductas que
fomentan la holgazaneria, el inadecuado uso del lenguaje, la irresponsabilidad, la
competencia negativa en donde se permite la trampa y la mentira, el engafio, la
busqueda de beneficios a costa de los demas, el egoismo, la falta de respeto a las
autoridades, adultos, coetaneos, a los animales y a la naturaleza, asi mismo el rechazo a
la cultura y todo aquello que represente valores intelectuales, falta de sensibilidad con el
préjimo, etc.

De esta manera es necesario tomar conciencia de esta informacion y comprender que
sin la debida participacién del adulto con el nifio al ver los programas de televisién que
éste observa se pueden estar asimilando todos estos antivalores e incorporando a su
esquema cognitivo conductual.

Los valores son indispensables para vivir armdnicamente en sociedad y como se
menciond en el capitulo 1 el valor es el estado final de la existencia personal, por lo tanto
existe una escala jerarquica de los mismos, en la cual sefalé que conforme el ser
humano va desarrollandose moral y psicolégicamente va escalando una serie de valores
desde los mas basicos como es el placer y la belleza hasta llegar a necesitar valorar con
mayor intensidad la paz a través de la fortaleza espiritual, es por ello que si los valores de
nuestra sociedad se centran en valorar la burla insulsa, el mal uso de lenguaje, en la
fabricacion de estereotipos entonces el estado final u objetivo final de la persona es muy
fragil y superfluo, eso explica tal vez por que la juventud de estas generaciones se
encuentra con vacios tan profundos que requieren llenarlos con adicciones o actividades
compulsivas y repetitivas solo para llenar tiempo no para trascender ni crecer.

Que la educacion debe concientizarse de ello para proporcionar desde chicos a los
ninos informacién conducente a escalar esa piramide, asi como compania y afecto de
calidad, no estancar a la poblacién en una necesidad basica como es solo la belleza o el
placer de la diversion instantanea como es la que nos brinda este tipo de programas
coémicos

Que la educacién debe ser asunto de todos los individuos que rodean al nifio como se
plante6 en capitulo tres recordando que educar es creer en la perfectibilidad humana en
que los hombres podemos mejorarnos unos a otros por medio del conocimiento, ya que
“Nacemos humanos, pero eso no basta: tenemos también que llegar a serlo”, animar a
los nifios a observar, a hablar, a crear y a resolver problemas, actividades que ponen las
bases para el funcionamiento intelectual mas avanzado

Por medio de la educacion, el hombre debe ser rescatado, debe ser levantado de su
decaimiento, por medio de una moral positiva, basada no en el individualismo sino en la
responsabilidad social; urge recrear un ideal de hombre diferente del poseedor,
competidor, explotador y consumidor. Para ello es necesario destruir los idolos que el
hombre se ha forjado: prestigio, dinero, predominio, asi como rescatar al hombre de la
esclavitud del tener, para fomentar la dignidad del ser. En el programa del chavo del
ocho, los “chistes” y trama de los capitulos lo repiten hasta el cansancio (considerando
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que lo dejaron de gravar en 1981 y siguieron durante 20 afios mas pasando los mismos
programas), ahora entiendo porque el pueblo mexicano esta acostumbrado y acepta las
mismas promesas de los politicos eleccion tras eleccion —“Presidente del empleo”,

“Presidente de la seguridad”, “El verdadero cambio”...-

Para vacunar a los nifios contra los estereotipos sexuales es necesario “censurar’ la
lectura y la television de los nifios pequefos, seleccionar libros y programas que no
estereotipen a los sectores de la poblacién, ya que los nifios absorben lo sutil y lo ruidoso
de los estereotipos sexuales presentes en la cultura

Que a su vez los medios de comunicacion y en especial la television deben aceptar
su gran responsabilidad como seres que influyen en la misma y por tanto es necesario
cuiden la calidad de sus producciones y aquello que transmiten, ya que ellos mismos el
1°. Septiembre de 1950 en la primera plana del diario Novedades (Propiedad del Sr.
O’Farril) se comprometieron a proporcionar un medio de difusién de entretenimiento
ligado a la educacion, un medio creado de “esencial profusion cultural y civilizadora” en
que la publicidad debia ser “honesta y moral’ y que debia evitar causar danos a “la
sociedad, las personas y la familia”.

Asi mismo que los padres, maestros y tutores debemos ensefiar al nifio a leer
audiovisualmente para aceptar o rechazar con nuestra comunicacién y actitudes aquellos
mensajes televisivos que fomenten antivalores con la finalidad de no permitir seguir
fomentando la ignorancia, |a falta de creatividad y el conformismo en los telespectadores.
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APENDICE A. HISTORIA DE MEXICO CRONOLOGICAMENTE DE 1950 A 2007.

FECHA

HECHOS POLITICOS Y
SOCIOECONOMICOS

ARTE, CULTURA Y CIENCIA EN MEXICO

TELEVISION EN MEXICO

-Miguel Aleman Valdés (1946-1952)
presidente.

-La Industria reflejé mayor crecimiento que en
el sexenio anterior.

-Mayor expansion en las ciudades.
Construccioén de carreteras y aeropuertos.
-Modernizacion de la agricultura y el turismo
comenzo a ser una actividad econémica
importante.

-En lugar del ferrocarril comenzaron a usarse

-La década de los 50’s, denota desconfianza,
lucha contra el nacionalismo de los afios
anteriores debido a que desde 1922 se cred un
“manifiesto” donde se pedia que las pinturas
mexicanas representaran la vida del obrero,
ésta fue la base tedrica de la escuela mexicana
y perduré durante 30 afos. Los tres grandes de
la pintura fueron: José Clemente Orozco, Diego

-Septiembre 1°, principio formal de la
televisiéon en México con el IV Informe
de gobierno de Miguel Aleman a

1950 | .. Rivera y David Alfaro Sequeiros. traves del canal 4.
lineas de autobuses. , . ., . . ,
. -Juan O’Gorman, arquitecto de formacion, -Su concesionario fue Romulo

-La gente comenzo6 a mudarse de los pueblos i |  miniaturist ; rat i . . L

a las ciudades, que crecieron pues en ellas se | ©2!14@ €1 casi miniatunisia autorretrato y O’Farril, quien transmiti6 desde el

concentraron las fabricas y los obreros, las después decora el edificio de la biblioteca de la | gdificio de la Loteria Nacional y sus

carreteras, caminos y automoviles se Ciudad Universitaria. primeros anunciantes fueron los

ipli -Fundacién de la Asociacion Nacional . . :

multiplicaron. Asi mismo se transformaron las u da(.: ondela S(?C acion Nac o~a de empresarios Goodrich, Euzkadi y

costumbres. Universidades e Institutos de ensefianza 0

-Comenzaron a edificarse escuelas, hospitales superior (ANUIES) mega.

y centros de salud. -Inicio de la construccién de Ciudad

-Aumerﬂmto la poblacllon a cau§a de Ia's' Universitaria. Segundo Congreso Cientifico

campafas para mejorar la alimentacion y .

. . . Mexicano.

erradicar las epidemias.
-De Iqs Ultimos. ensayos.del pintor I?iego Rivera, - Marzo 21, inici6 sus transmisiones el tercer canal
mosaico en relieve, realizado con piedras naturales concesionado, el canal 2, perteneciente a la XEW,
para la “caja de agua” del acueducto de Lerma. de Azcarraga Vidaurreta, quien firmo la empresa

1 951 -En Palacio de Bellas Artes, Siqueiros completa su Televimex S.A.

-Se crea el estado de Baja California.

obra Cuauhtémoc redivivo.
- Se crea la Escuela De Ciencias Politicas de la
UNAM.

- Comenzaron las telenovelas, el espectaculo de las
estrellas de la musica y del cine en ese momento y
el entretenimiento para generar mayor audiencia y
comercializar mas.
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1952

-Ruiz Cortines (1952-1958) es elegido a la
presidencia.

-Situacion critica de la economia. Bracerismo
hacia E.U. Incremento del capital financiero.
Devaluacion del peso respecto del délar.
-Crisis politica interamericana: Guatemala.
Movimiento ferrocarrilero. Apoyo estudiantil.
Movimiento magisterial.

-De los ultimos ensayos del pintor Diego Rivera,
mosaico en relieve, realizado con piedras naturales
para el estadio de Ciudad Universitaria.
-Realizacion de dos murales en el IPN y en el
Hospital de la Raza a cargo de David Alfaro
Sequeiros, a través de formas sintetizadas en
esquemas geometricos.

- Emprenden el proceso de expansién y
consolidacién de lo que después se llamaria
Televisa.

- Camarena con su canal 5 se fusiona con el
canal 2 y O’Farril hace lo mismo, formandose;
Telesistema Mexicano S.A. El presidente y
gerente gral. fue Azcarraga Vidaurreta,
O’Farril quedd de Vicepresidente y los hijos de
ambos se quedaron cada uno con 500
acciones (Emilio Azcarraga Milmo y Rémulo
O’Farril Jr.)

1953

-Las mujeres obtienen en México el derecho a
votar.

-Diego Rivera pinta un mural en el exterior del teatro
Insurgentes en el cual refleja en sentido de crénica la
historia del teatro mexicano.

-D. Alfaro Sequeiros en la UNAM pinta el edificio de la
rectoria, al exterior dos murales en relieve recubierto de
mosaico de vidrio.

-En el alcazar de Chapultepec, Siqueiros pinta un mural
sobre el Porfirismo y la Revolucion.

Finalmente pinté el Poliforum Siquiros del Hotel de México,
pintura exterior e interior, éste representaba el Ultimo y
superior momento del arte.

-Rufino Tamayo nueva influencia para los jovenes pintores,
realiza dos grandes murales sobre bastidor en el Palacio de
Bellas Artes: Nacimiento de la nacionalidad y México de
hoy.

-Se Inaugura la Ciudad Universitaria. Rector: Nabor Carrillo.
-Establecimiento del profesorado de carrera de la UNAM.

1954

-Crisis econdmica anunciada en ‘Sabado de
Gloria’ desencadenando fuga de capitales y
disminucion de las reservas.

-Mural de Diego Rivera en e | Hospital de la Raza
inclinado a la cuidadosa arqueologia.

-En la arquitectura, se levanté el conjunto de edificios
en la Ciudad Universitaria, bajo la direccion de
Carlos Lazo.

-La ciudad Universitaria se inaugura en la Ciudad de
México.
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1955

- Trabajaba en México el pintor Carlos Mérida, quien
nunca habia aceptado los dictados de la escuela
nacionalista. El preferia una expresion lirica abstracta y
después se inclind a un esquematismo geometrizante, él
comenzo a influir a los nuevos pintores.

-Juan Rulfo publica la novela: Pedro Paramo

1956

- Ginter Gerzso, pintor surrealista plasmaba la
serenidad de lo definitivo en formas abstractas de
planos que se sobreponen

- Canal 2 se retransmite en los edos. De Michoacan,
Tamaulipas, San Luis Potosi y Querétaro.

1957

-Construccion del estadio de ciudad Universitaria a
cargo de Palacios, Pérez y Salinas, el conjunto de
ciencias por Raul cacho y otros, la escuela de
arquitectura por Villagran y otros y los frontones a
cargo de Arai.

- El sputnik, primer satélite artificial, colocado en
orbita por la URSS

1958

-Se incrementa la produccion industrial y
la extraccion de petréleo.

-Jaime Torres Bodet secretario de la
educacion. Adolfo Lopez Mateos (1959-
1964) gana la presidencia

-Inversiones extranjeras: 22.3 millones de
dolares en 1958 a 74.1 millones de
ddlares en 1964

-Educacion primaria gratuita y obligatoria.

De cada 1000 nifios inscritos en primaria 1 puede
tener titulo profesional.

De cada 6 inscritos en Educacién Superior
desertan 5.

La UNAM asediada por la policia y el ejército, el
IPN es intervenido por el ejército.

-Fundacion del Consejo Técnico de Educacion.
Centro de Ensefianza agropecuaria fundamental

-La tecnologia mejora con la irrupcion del videotape
que permitié la posibilidad de grabar, editar y pos-
producir los programas, modificando con ello el
trabajo de los productores esto permitié corregir
errores y exportar programas y ya no grabarlos en
Vivo.

En 1958 se concedio a la Secretaria de Educacion
Publica el canal 11 de television, ésta secretaria
encargo al Instituto Politécnico Nacional el manejo del
canal, a fin de crear el primer canal de television
educativa en México.
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i Fund.ac.:lon del. Instituto de Seguridad -Plan de expansién y mejoramiento de la - 2 —marzo.- Salio al aire el canal 11, XEIPN, con una
y Servicios Sociales de los ., e
Trabajadores del Estado (ISSSTE) educacion. clase de matematicas.
1959 J . ) Libro de texto gratuito. - 3-abril.- Se difundié el primer programa grabado en
- Huelga de los ferrocarrileros la cual o, . : . s . L
. L . - Se crea la Comisién Nacional de Libros de video en México, un capitulo de la serie “Puerta en
culmina con la detencién de sus lideres . ”
o Texto Gratuitos Suspenso
sindicales.
-Poblacién 35 millones de habitantes:
49.3% rural. -Del taller de Pedro Ramirez Vazquez salieron
Econédmicamente activa 32.45%: 11.3 ~ g - Se publicd la 12 Ley Federal de Television, ley que
1960 ; ) en los afios 60 obras como el Museo de o ) -
millones de habitantes , ha seguido vigente a lo largo de mas de 45 afios.
. o, . Antropologia.
-Nacionalizacién de la Industria
Eléctrica.
- Realizacion del Museo de Arte moderno
-Plan de 11 afios para la educacion.
-Analfabétos: 7.46 millones en el 16030 plazas para maestros.
1961 o ) -Fundacion del INPI (Instituto......) Centros
campo y 3.42 en las ciudades. . .
regionales en Guerrero y Jalisco.
Centro de Capacitacién para el trabajo agricola e
industrial.
- Alzas de precios en muchos
productos
Gobierno comienza a gastar menos y | + Realizacion de la Nueva Basilica de
1962 frenar el aumento de sueldos a los Guadalupe.

trabajadores, por lo que las finanzas
del gobierno mejoraron.

- Los E. U. devuelven a México el
territorio del Chamizal.

-82 millones de libros de texto gratuitos,
repartidos en las escuelas.
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. - . -Inician las transmisiones via satélite provenientes de
- Por casi veinte afios el gobierno de E U
México sostuvo con buenos resultados o .
L . -Se fundan sendos talleres de tapiz en la Academia de |- Transmision del lanzamiento de la nave Mercury IX,
el plan econdmico que se llamé . ; , ) . .
1963 “ . N San Carlos y en la Escuela de Disefio y Artesanias del | marcé un hito tecnoldgico.
Desarrollo estabilizador”. Insti .
. nstituto de Bellas Artes - Se difunden las escenas del funeral de John F.
- Se completa el Centro Médico . .
. Kennedy, asesinado en noviembre
Nacional (IMSS) . .
-Transmision de la coronacion del papa Paulo VI.
-Gustavo Diaz Ordaz (1964 -1970) gana las
1964 ) o
elecciones y accede a la presidencia
-Apoyados por el gobierno, se pone en orbita el 1er.
Satélite comercial de comunicaciones; “El Pajaro
- Inicio de los cambios de posicién con respecto a la Madrugador”

1 965 nueva escuela mexicana, con pinturas surrealistas, - En 1965 se utilizaba la television en México en el
geometrizantes, fuera del concepto nacionalista de las | programa de alfabetizacion. A mediados de esa década se
décadas anteriores observa un desplazamiento de los intereses de la industria

de la television hacia el sector de la educacion.
- Juan Soriano desligandose del ambiente reservado
del nacionalismo muestra en sus obras su capacidad
de invencion como la que hizo en 1967; “Naturaleza -Transmisién del campeonato mundial de foot ball de
-El producto nacional bruto crecié a una muerta con craneo”. Inglat.err.a. . ] ]
tasa anual de 7%, la poblacion: 3.6% y el - Se realiz6 una gran exposicion llamada - 24- junio 1967 .- El gobierno de Diaz Ordaz otorgt la
desarrollo 1.9%. Confrontacién en el Palacio de Bellas Artes, la cual Cﬁﬁ:g%liﬂégﬂgﬂnﬁzr}ﬁ;a? ge?l ):L';'?)FATgnal 13, 1a
1960 México declara que tendra relaciones con significo el acta de defuncion de la pintura de la b grup )

Cuba.
-Huelga estudiantil en la UNAM.
-Renuncia del rector Ignacio Chavez

“escuela mexicana”.

- En 1967: El museo Universitario present6 la
exposicion Tendencias del Arte Abstracto en México.
- Fernando Gamboa organiz¢ la participacion artistica
mexicana en la Expo-67 de Montreal llevando
representacion de la “nueva pintura mexicana”

- En 1967 existian 34 estaciones de televisién que cubrian
14 estados de la Republica, y la ciudad de México. Del total
de estas estaciones, solamente el canal 11 era considerado
como cultural; las otras 33 eran comerciales. Ese mismo
afio entro la television a color.
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1968

-26 de julio: Asalto del Ejército a la Escuela
Nacional Preparatoria.

-30 de julio: J. Barros Sierra, profesores y
estudiantes izan la bandera nacional a
media asta en la Universidad.

-Ocupacion de varios planteles de la
preparatoria por el ejército.

-18 de septiembre: Renuncia del rector
Javier Barros Sierra.

Tres dias después la reconsidera a peticion
de los universitarios.

-2 de octubre: Matanza en Tlatelolco, por
individuos armados, policia y ejército.

-Se formd una union de artistas que deseaba exponer
sin el patrocinio del Instituto de Bellas Artes y
establecer relaciones con artistas de otros lugares: El
salén Independiente, experiencia que duro tres afnos.
-Dentro de la Olimpiada Cultural, se preparoé la
exposicion llamada; “Exposicién solar” en la sede de
Bellas Artes.

-Se termina la construccion del teatro al aire libre en la
casa del Lago, en la UNAM.

-Paralelamente con la celebracion de la Olimpiada
deportiva, se desarrollo un programa Cultural, lo que
se llamé la Olimpiada Cultural.

- Transmisién de los XIX juegos olimpicos.

- Ingreso a la Organizacion Internacional de
Comunicacion via satélite (Intelsalt).

- 1-septiembre.- Informe presidencial en el canal 13,
concesion otorgada al Industrial radiofonico Francisco
Aguirre, duefio de la cadena de radiodifusoras de
Organizacion Radio Centro.

- La matanza estudiantil quebranté el entendimiento
entre los medio y la politica.

Diaz Ordaz enfrenté la sombra de su papel como
responsable de la mayor represion en la historia
posrevolucionaria con un intento de reforzar el control
del gobierno sobre la television.

1969

- Se concreta el problema del '68 con el Reglamento de la Ley
Federal de Radio y Television, se creo el impuesto en especie
del 12.5% el cual negociaron durante 6 meses , el 1° de julio
quedo plasmado y asi también su pago seria “en tiempo aire”.
- Se cred la empresa cablevision S.A. filial del consorcio de los
Azcarraga.

1970

-Luis Echeverria Alvarez (1970-1976)
-48,225,000 habitantes. Poblacion rural:
41.3%; econdmicamente activa: 26.27%,
analfabeta: 11 millones

- Un grupo de artistas pidio publicamente que se “prohibiera
atacar a la escuela mexicana”, por lo que significaba de
orgullo para el pais. Esa lucha se llam¢ “asalto al Palacio de
marmol de Bellas Artes”, trajo diversas consecuencias, los
jévenes se unieron “por” la batalla, mas que por sus
afinidades, situacion que provocé que repudiaran los valores
del muralismo.

- En el Museo Universitario, se presentaron dos exposiciones
del Salén Independiente acompafiadas de mesas redondas y
debates.

-Ley Federal de Educacion.

-La Escuela Superior de Comercio y Administracion del IPN
inicia la licenciatura abierta en Comercio Exterior y cursos
abiertos de especializacion.

- Teletransmision de la llegada del hombre a la luna, la
cual marcé un hito en la historia aeroespacial y un
grado de hegemonia de la TV.
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-Acciones terroristas. Ofensiva contra la -El geometrismo mexicano marca un panorama mas -En marzo de 1971 la television cubria 90 ciudades, las
Universidad de Nuevo Leodn. definido de la nueva pintura mas importantes del pais; en éstas, la mitad de los
-Asesinato del 10 de junio por los -Centro para el estudio de los medios y hogares contaba con un televisor.

1 971 “halcones” en las calles de la ciudad de procedimientos de la educacion. . . . .
México. Comisién coordinadora de la reforma educativa. -Una de las primeras acciones del gobierno de Echeverria
-Allanamiento policial de Universidad de Consejo Nacional de fomento educativo. fue el lanzamiento de una camparia en contra de la
Sinaloa. Consejo Nacional de ciencia y Tecnologia violencia contenida en muchos programas de television.
-Asalto contra la Universidad de Puebla (CONACYT)

a9t

- El movimiento del 68, creé deconfianza en los
jévenes pintores hacia la estructura gubernamental. La
critica a las exposiciones concurso les hacia verlas
como centros de comercializacién y prostitucion de la
obra artistica. SE desvalorizé el trabajo individual,
surgieron los trabajos artisticos en grupo. Los

-23-sep. Fallece Azcarraga Vidaurreta, antes de morir
heredé a su hijo el 75% de las acciones de la firma
-Ofensiva contra el rector de la UNAM, . , spanish Internacional Network adquirida en 1961. El

1 972 Pablo Gonzalez Casanova, quien renuncia :l[:::scms para el arte pasaron de las galerias a las restante 25% pertenecia a René Anselmo un mexicano
en diciembre. ) estadounidense que trabajé con Azcérraga Vidaurreta.

. ] -Ley F I o .
-Dr. Guillermo Soberén, rector de la UNAM. ey ec’ie.ra sobrg n?(?numentos y zonas - 15-marzo.- La concesion privada del canal 13 pasé a ser
arqueoldgicas e historicas. .
propiedad del estado.

Elaboracioén de la informacion educativa de la SEP.
Plan de estudios para la reforma educativa
Programa de descentralizacién en la SEP.
Reforma de la ley de profesiones

-Asesinatos de profesores en Puebla.

- Fundacion de los siguientes talleres: Taller de Arte e Ela | 1 i | Diari ficial |
Ideologia (TAIY; Taller de Investigacion Plastica (TIP) (Incidia | - E! 4 de abril de 1973 se publica en el Diario Oficial de la

directamente en situaciones sociales y politicas conflictivas. | Federacion el Reglamento de la Ley Federal de Radio y

Grupo Colectivo, Germinal, Mira, No Grupo, Peyote y la Television, que precisa las atribuciones de la Secretaria

1 973 Compaiiia. Estos grupos modificaron el ambiente artistico de Gobernacion. Esta se encarga de vigilar que los
mexicano. contenidos de las emisiones de radio y television se
-Muere Pablo Neruda ajusten a lo estipulado en las leyes vigentes.

-Colegio de Bachilleres con 5 planteles.
-Universidad Auténoma Metropolitana.
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-Consolidacion de dictaduras militares en
Ameérica Latina.
-Con la reforma del articulo 4° de la

-Programa Nacional de castellanizacion.

1974 -Escuela Nacional de estudios profesionales de
constitucion es otorgada la igualdad juridica | Cuautitian (UNAM).
a la mujer. Se crean los estados de Baja Reorganizacion del IPN.
California Sur y Quintana Roo.
- _ . . -Programa de secundaria abierta. Plan de estudios de
-Crisis econémica mundial: petrdleo y ~
uerra en el Medio Oriente ensefianza normal.
1975 g Predominio de la educacién tecnoldgica.

-La deuda exterior asciende a 3.699
millones de dolares

-Ixtacala y Acatlan: 2 nuevas unidades de la UNAM.
Bachillerato abierto del colegio de bachilleres

1976

-José Lopez Portillo (1976-1982)
-Devaluacion del peso frente al délar en un
58%.

Déficit comercial.

-Crecimiento de la deuda externa: 400 mil
millones de pesos.

-Crisis agricola

-Gran crisis econdmica, politica y social.

- Participacion de los Grupos de la nueva pintura
mexicana en la Bienal de Jovenes de Paris.
-Nuevo edificio del Colegio Militar

- Televisa adquirié el 20% de las acciones de la emprea
Spanish Internacional Communications Corporation
(SICC) de los E.U.

- julio.- Comenzo a operar Univisién con programacion
realizada en México, vinculando a gente de habla
hispana mas alla de las fronteras.

- Durante el sexenio de Lépez Portillo , Televisa presentd

una fuerte expansion tanto en el nivel de la produccién-
difusidon como en otras actividades y sectores de la
economia: el turismo, los deportes, los espectaculos, los
servicios, la educacion y la cultura.

1977

- Enero.- Un mes después de asumir la presidencia de la
Republica, Lépez Portillo ordend el cambio de estatus
juridico del canal 13 y paso a formar parte de la
Secretaria de Gobernacién y de la RTC (Radio, TV y
Cine), quien contaba como administradora a Margarita
Lopez Portillo.
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1978

- Se realizé la Bienal del tapiz que mostraba
renovacioén de las tradiciones del tejido. A partir de
entonces aparecio una nueva inquietud entre los
nuevos trabajadores del textil por manejar técnicas y
materiales de modo mas libre de prejuicios

- Se inicié un proyecto ambicioso apoyado por la
UNAM: Realizacion del Espacio Escultérico, en el
Pedregal de San Angel, es uno de los logros mayores
del arte del siglo pasado en términos espaciales

1979

- Primeras elecciones legislativas en
las que se permite la participacion de
partidos de izquierda

1980

- La deuda externa se ha
incrementado hasta alcanzar los 6.596
millones de dolares.

- Mayo.- La Secretaria de Comunicaciones y Transportes
autoriza al consorcio usar los servicios del satélite
estadounidense Westar Ill y esto le permite cubrir el
territorio nacional con sefales de television y transmitir
directamente su programacion a E.U. a través de la
Spanish Internacional Network (SIN).

- Octubre.- Televisa y la SCT (Secretaria de
comunicaciones y Transportes) firman un convenio para
instalar 80 estaciones terrenas para comunicacion por
satélite.

1981

FEI descenso del precio del petréleo tiene
graves consecuencias en la economia
nacional. En el segundo semestre del afio
la fuga de capitales asciende a los 9

millones de dolares.

-Renovacion formal en el trabajo textil en miniatura.

- Segun datos del Instituto Nacional del Consumidor, los
nifilos pasaban un promedio de 1460 hrs. anuales frente la
pantalla, en contra de las 960 hrs. que pasan en la
escuela.
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1982

-Nacionalizacion de la banca.

-La produccion petrolifica se triplica. México
es el cuarto productor mundial.

-La inflacion supera el 100%. La deuda
externa es de 75,900 millones de ddlares
-Miguel de la Madrid Hurtado (1982-1988)
asciende a la presidencia, Pone en practica
el programa inmediato de reordenacion
economica, con contencién de salarios y
casi total liberacion de precios.

- 15-abril.- Inici6 sus transmisiones el canal 22, banda
UHF, bajo la administracion del organismo estatal,
Television de la Republica Mexicana.

- La devaluacion le peg6 a todas las empresas del pais
incluyendo a Televisa de donde salieron alrededor de
mil trabajadores, una quinta parte del total.

1983

-Octavio Paz recibe el premio Cervantes de Literatura.
-Se celebra en México la conferencia Internacional de
Poblacion

- Abril.- Azcarraga decidié transformar el canal 8 en una
sefial de divulgacion cultural. La frase de divulgacion
fue; “La alegria en la cultura”, Miguel Aleman Velasco
(Vicepresidente del consorcio) decia: “Nosotros vamos a
entretener para educar. El estado debe educar para
entretener”

1984

-Ses reprivatizan el 34% de las acciones
bancarias y algunas empresas publicas

- Exposicion Una Sala del Museo de Arte Moderno.

1985

-Un violentisimo terremoto causa mas de
5000 muertos en la capital

- Exposicion de la muestra de “Los grupos los
individuos” en el museo Carrillo Gil.

-Los enemigos de los museos entraban a ellos: El
movimiento de los grupos como tal, tocaba su fin.

- 29-abril .- El gobierno de Miguel de la Madrid decide
formalizar la creacién de un Instituto de la television
publica: Imevision, que ademas de controlar la red del
canal 13 administraria una nueva frecuencia: XHIMT
Canal 7.

- 18-mayo Inicia sus transmisiones el canal 7

- 17-junio.- Gobierno pone en operacion los Satélites
Morelos | y Il.
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1986

-La inflacién anual es de 105.7%. Es
alcanzado un acuerdo a largo plazo con los
acreedores de la deuda exterior.

-Crisis en el seno del partido revolucionario
Institucional. Se gesta la corriente
democratizadora

-Muere el escritor Juan Rulfo (n. 1918) vy el cineasta
E. Indio Fernandez (n. 1904).

-Celebracion del campeonato mundial de futbol en
México

-Transmision del mundial de foot-ball México ‘86

1987

-Unificacién de la izquierda mexicana con la
fusion de varias organizaciones en el
partido Mexicano Socialista.

-La corriente democratizadora del PRI
presenta como precandidato a la
presidencia a Cuuhtémoc Cardenas.
Posteriormente la mayoria de los miembros
de la corriente abandona al PRI y forma el
Frente Democratico Nacional, con
Cardenas como candidato.

-La deuda exterior asciende al 102 000
millones de ddlares, durante el afio el peso
ha sido devaluado en un 192%

1988

-Carlos Salinas de Gortari (1988-1994)
triunfa en las elecciones y asume la
presidencia

-Se dan a conocer los descubrimientos arqueldgicos
de la zona Calakmul, donde se ha hallado una tumba
maya fechada hacia 350-500 d. De C.

- 15-enero.- Azcarraga declara: “Nosotros somos del
PRI, no creemos en ninguna otra férmula y como
miembros de nuestro partido haremos todo lo posible
por que nuestro candidato triunfe”.

- El sexenio de Salinas fortalecio la formula mexicana,
cred a partir de la infraestructura de Imevisién otro
consorcio privado funcional a los intereses del
Salinismo.
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1989

-El Fondo Monetario Internacional
(FMI), el Banco Mundial y el Club de
Paris aprueban el plan econdmico
presentado por el gobierno mexicano.
Se produce una importante reduccién
de la inflacion (20%).

-El premio Principe de Asturias de
Comunicaciones y Humanidades es concedido a la
editorial mexicana Fondo de Cultura Econémica, y
el de investigacion, al astrofisico mexicano Guido
Munch.

1990

-Se reciben las visitas de los reyes de
Espana y del Papa.

-Aumentan las inversiones extranjeras
y se mantiene el crecimiento del
Producto Interno Bruto iniciado dos
afos antes.

Octavio Paz recibe el Premio Nobel de Literatura.

- La Secretaria de Gober5nacién anuncié que se
pondrian a la venta los canales 7 y 22, asi como
el 8 en Monterrey.

1991

-El congreso aprueba enmiendas
constitucionales para dar estatuto
juridico a las iglesias.

-El Presidente Carlos Salinas firma
con el presidente chileno Patricio
Aylwin, un tratado de libre comercio.

1992

-Se firma el Tratado de Libre Comercio
de América del Norte (TLC, entre
México, Estados Unidos y Canada.
México establece relaciones
diplomaticas con el Vaticano.

- Los canales 7 y 13 fueron adquiridos por el
propietario de Radio Red, Clemente Serna y el
concesionario del Hipédromo de las Américas,
Justo Fernandez.
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- La SCT, anunci6 que 90 de un total de 152
repetidoras de la red de canal 13 se concesionaban a
una empresa paraestatal creada para la licitacion
publica: TV Azteca.
-Se ratifica el TLC. México y - Gand la concesion Ricardo Salinas Pliego quien
1993 Guat.emala firman un acuerdo gue “Muere Mario Moreno (Cantinflas). of'recié 64? millones de délarfas, 209 millones de
permite el regreso de los refugiados a délares mas que sus competidores; por lo tanto en este
este ultimo pais. proceso se observa que lo importante no era el modelo
de television, sino el monto de la oferta ofrecido.
- Canal 22 comienza sus transmisiones del IPN. El 22 y
11 no representaron una competencia seria para el
duopolio privado consolidado en el Salinismo.
-El ejército Zapatista de Liberacion
Nacional (EZLN) se levanta en armas en el
estado de Chiapas.
-Entra en vigor el TLC.
-Asesinan a Luis Donaldo Colosio, - Inicié operaciones en la capital del pais en la
1994 | candidato del PRI a la presidencia.
-Asesinan a José Francisco Ruis Massieu, banda UHF el canal 40.
secretario gral. Del PRI.
-Ernesto Zedillo Ponce de Ledn (1994-
2000) es elegido presidente.
-Se devalua el peso.
1995 -Mario Molina recibe el premio Nobel de Quimica

por sus investigaciones sobre la ozonosfera.
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-El EZLN se convierte en el Frente
Zapatista de Liberacién Nacional.

-Muere la cantante Popular Lola Beltran.
-Se inaugura la exposicion Arte Popular

1996 |-Se da a conocer en el estado de . . .
. : o Mexicano. Cinco Siglos, una de las mayores de
Guerrero la existencia del Ejército )
. . Su género
Popular Revolucionario
- Fallece Azcarraga Milmo, su hijo Azcarraga Jean
solo heredo, el 10% de las acciones, lo demas
. . . rtido entre otras famili de él y de Miguel
-Muere Fidel Velazquez, Secretario repa ,I © enire ofras familares de ely de Wigue
- Aleman.
general de la Confederacion de , .
. : - Azcarraga Jean, asume el cargo como presidente
Trabajadores Mexicanos. X . L .
. del consejo de administracién del consorcio, se
1997 | -El PRI vence en las elecciones pero X . . .
) , operd una recomposicién accionaria en la que
pierde la mayoria absoluta en la S . .
. . . Ernesto Zedillo influy6 para salvar a Azcarraga.
Camara de Diputados y la regencia de L . . .
. s - La recomposicion accionaria garantizaba todo el
la Ciudad de México. . o
control Azcarraga Jean con un 52% de las
acciones, Burillo Azcarraga el 14%, Miguel Aleman
Velasco el 14%.
-Aumenta la tension en el estado de
Chiapas.
1998 |-Continta el flujo de la inversion -Muere Octavio Paz.
extranjera en el pais; remonta la
macroeconomia.
- Se integra al consorcio Carlos Slim, el magnate
1999 . )
de la telefonia a través de su banco Inbursa.
2000 |Vicente Fox de Quezada (2000-2006)
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-Se crea el Instituto Nacional de las Lenguas . L )
Indigenas, busca promover y conservar el uso |~ 1€levisay television Azteca obtuvieron
de las lenguas indigenas de México. Una de las | 9anancias entre 45y 60 millones de ddlares por la
metas mas importantes de esta entidad es evitar | via de la publicidad politica (datos del IFE), casi
2003 la desaparicion y extincion de antiguas lenguas | mismo nivel de ingresos y ganancias que
indigenas que han existido desde tiempos pre- | obtuvieron con la transmisién de los partidos en el
hispanicos y que hoy han caido en el olvido al mundial de foot-ball del 2002
contar cada dia con menos parlantes.
- Inbursa presto a television Azteca 300 millones
de dolares por lo que Slim se ha convertido los
ultimos afos en un factor real de influencia
financiera en ambas empresas del duopolio.
- Cerisola ex -encargado de las finanzas de
amigos de Fox durante la campafia presidencial
2004 del 2000 les concedi6 a Televisa y a television
Azteca un “regalo”, les renovo 225 y 169
concesiones respectivamente, hasta el 2021, de
tal manera que con o sin Ley Federal de Radio y
Televisiéon nueva, los dos grandes consorcios
televisivos cuentan ya con la “seguridad juridica”
para que nadie afecte lo construido a lo largo de
cinco décadas de relacion privilegiada.
-Seleccion Mexicana Sub-17 gana la Copa
2005 Mundial de Futbol de ésta categoria derrotando

3-0 a Brasil.



http://es.wikipedia.org/wiki/Copa_Mundial_de_F%C3%BAtbol_Sub-17_de_2005
http://es.wikipedia.org/wiki/Copa_Mundial_de_F%C3%BAtbol_Sub-17_de_2005
http://es.wikipedia.org/wiki/Selecci%C3%B3n_de_f%C3%BAtbol_de_Brasil
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-Felipe Calderén Hinojosa gana la

presidencia en polémicas elecciones.

-Desastre minero en Pasta de Conchos donde la
television acuso al gobierno de no haber
realizado oportunas labores de rescate.

-Comienza la “Ley Televisa” argumentado que
ésta inhibe la competencia y fomenta el poder del
duopolio televisivo mencionado anteriormente. De
acuerdo con esta ley se concede a las televisoras
privadas el uso, libre de todo cargo, del espectro

2006 B::S:E:g: 2i gt:::; -Se inaugura la biblioteca José Vasconcelos. digital de frecuencias perteneciente al estado
' -Da inici6 la ley de Sociedad de Convivencia. mexicano. Esta ley ha sido considerada por
diversos criticos como el regalo de un bien publico
a un medio privado.
-Grupo Empresarial Angeles (GEA) aposté por
-30 de agosto: se realiza multitudinaria marcha | renovar la oferta televisiva mexicana y decidio
en la Ciudad de México denominada Illuminemos | reiniciar las transmisiones de XHRAE-TV, Canal
2007 México con el objetivo de hacer consciencia en 28, con el nombre de Cadenatres, a través de una

la sociedad y gobierno por los altos indices de
inseguridad que afectan al pais.

barra de programas y noticieros nuevos bajo un
concepto familiar, donde la imparcialidad
informativa y los diferentes puntos de vista son su
principal atractivo frente a la competencia.



http://es.wikipedia.org/wiki/Disturbios_de_Atenco_de_2006
http://es.wikipedia.org/wiki/Espectro_de_frecuencias
http://es.wikipedia.org/wiki/Espectro_de_frecuencias
http://es.wikipedia.org/wiki/30_de_agosto
http://es.wikipedia.org/wiki/M%C3%A9xico,_D._F.
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‘ SOBRE
ACTOR QUE LO CARACTERISTICAS PERSONALIDAD FRASES NOMBRES VALORES | ANTIVALORES
REPRESENTA
-El chavo del ocho es un nifio de El c.havo es entrometidp, cyrioso, impruden_te,
ocho acs pecoso, erosoy | 126 eceme lpcined e conie |« Bueno
supuestamente mal nutrido, aunque sentimental y con dosis de ;niaoginiaj Esun perq T? se
al actor se le observa esbelto. nifio inocente, juguetén y por lo regular su enoje Envidi
comportamiento es mantenerse a la “iEso, eso, eso e Elch b nviaia.
-Su cara refleja por lo regular defensiva. Cae en provocaciones muy eso..l” q IC ar‘]’ ° e lrrespetuoso.
inocencia v sufrimiento. facilmente desquitandose agresivamente por “« : o1 el ocho. ..
y cualquier burla o risa de los demas nifios lo “IAShe me ?PlstpOt'eO!l Chavito e Avaricioso.
que indica su escasa tolerancia a la ora sl te toco e L4 . ~
-ACCESORIOS frustracion. Tiene un carisma muy especial ocho”. e Chavo e Tacafio.
“EL CHAVO DEL e Resortera con el cual logra ganarse el carifio de la “/Es que no me : e Convenenciero.
” e Barril gente que le rodea. Sus esfuerzos por ser un t'l X - e Cerebruto. . .
OCHO e Dos canicas en el bolsillo trasero | buen estudiante son en vano ya que es un “'enen pauenua. e Di Colaboracion o Ag resivo.
nifio muy distraido y mal alimentado ademas ijFue sin querer ISCO Fe ° Impulsivo
A R de no tener la capacidad de seguir queriendo!” Rallado. ) . )
Actor: Roberto Gémez | VESTUARIO , instrucciones. w707 787 QUE VO Honestidad. | o Intolerante.
Bolafios. escritor e Pantalon belge medio largo, Cuando el chavo llora, no grita, al contrario | T que ! e Pedazo de Religion | .
, y desgastado, deshilachado, parchado, | liora hacia adentro, jala el aire diciendo “pi-pi- J__Ugaba- ) bestia ) e Impaciente.
autor del programa. remendado pi-pi-pi-pi-pi-pi” y va a esconderse a su barril Pipipipipipipipi U e Poco
e Tirantes anaranjados que donde suele refugiarse. Otra caracteristica (cuando llora). (] PIOJItO con aaradecido
amarra improvisadamente sobre un del chavo, es que cuando se asusta mucho le " Y yo qué dije? gorrito. 9 :
. homb da la “garrotera” (se queda inmovil) volviendo : ., 5 e Imprudente
mismo homoro. en si cuando alguien le tira un poco de agua &Y CO[nO"eS‘; AL e Prospecto P . )
e Lleva camiseta a rayas, en su rostro. Dado que carece de alimento yo qué dije?” (y asi d e ° Venga’uvo_
remendada también. siempre esta pensando en eso. No tiene varias veces € nino. Irénico
e Gorra verde a cuadros con una ju?uetes y se di\{iertelcon lo qluedse encgentra cuando le corrigen ° .
Fa Vi ; a la mano, por ejemplo un palo de escoba.
petuentg visera y ore(jjeras. d También se divierte cazando chirindolfos con a!guna palabra mal
e Botines negros, desamarrados, su resortera (los chirindolfos son animales dicha).
raspados y en general gastados. que solo existen en su imaginacién).
-Es un nifo distraido y sus
comentarios rayan en la inocencia Es un nifio carente de atencion,
desmedida. por esta caracteristica siempre . .
-Tiene el cabello castafio y dice cosas que dan risa por no Yo no fui
“ ”» . e n A
GODINEZ siempre lleva gorra. ‘ tener relacion con el tema del que &Y ahora qué
-Al parecer es de clase media alta | ge esta hablando hice?"
Actor: I-!otr_zaciodG()me_szrS?laﬁlog1 pues siempre esta relativamente . "Per6 ias e Escasa
murié victima de un infarto el 21- . :
11-1999. No era muy comtn tblftn VeSt'dOI yr[]Jresume paletas y Se sienta en el tltimo asiento del respuestas no" disposicién
verlo en los episodios del Chavo ortas con el chavo. salon de clases. Como siempre, P ¢ No tiene.
del 8 0 ol Chapulin Colorado. ya |\ 1 ARIO esta atendiendo otros asuntos en (cuando el para el
que formaba parte de los - PR
personajes secundarios. Su e Pantalén de mezclilla, camisa | SY Suaderno en el momento en el p_rofesor le aprendizaje.
trabajo era mas que todo detras amarilla y gorra que el profesor Jirafales le hace dice que las

de camaras, pero Chespirito le
daba la oportunidad para que
apareciera en sus programas.

-ACCESORIOS

e Juguetes, paletas, tortas,
pelotas.

una pregunta, él contesta: “Yo no
fui”, sin saber siquiera lo que van a
preguntar.

preguntas eran
faciles).
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REPRESENTA
W - , | Sunombre completo es Zenon El sefior barriga es un e Tinaco
SENOR BARRIGA Barriga y Pesado, es el duefio de la h b i A desparramado
, S ombpre risueno y -
vecindad. Es un sefior de talla obesa , e Albdndiga con
Actor: Edaar Vivar y de altura mediana, poco cabello, bonachdn, suele perder e -“Tenia que patas.
) 9 ' en ocasiones con bigote y usa la paciencia con los e Garrafon de
lentes. Tiene una esposa de origen . ser el chavo electropura.
. ataques accidentales P
Se graduc’) en Medicina, espaﬁpl que viaja f_recuentemepteJ q - - de ocho”. e Bola de manteca.
en 1964. Y en 1970 también tiene un hijo llamado Nofio, que le propinan los nifnos €. e Cachalote con
p que es su vivo retrato. El sefior : ° |Pag ueme lent
comenzo su carrera Barriga es un hombre que vive de la de la vecindad. la renta!” g e.T'
artistica. renta de sus propiedades. Sus " g . deasr’;;rramado e Tolerante.

o2 ; visitas a la vecindad son continuas, o 0O mas eso ) . L.
Terlmmo de trabajar en la va que siempre esta detras de Don Su gesto es le faltaba" e Botelldn con e Conciliador | e Irénico.
serie por problemas Ramén para cobrarle los muchos comunmente de 'S ) patas. e Sobrio.
cardiacos. meses de renta que le debe, pero ;2 . 1 N0 me e Cachalote con

Continua trabajando con | Don Ramon consigue la forma de desesperacion e paga la renta lentes.
. ;i engaiiarlo para no pagar. mconformldad, es ’ e Platillo Volad
su circo donde sigue . . ; lo pongo de atillo Volador
distraido pues siempre s (advertencia del
representando los VESTUARIO. : : patitas en la Ch D
mismos papeles que camina mirando al suelo. . avo a Don
. pap .q e Traje de dos piezas. calle Ramén para que
realiz6 en la vecindad. . ¢ o se esconda del
orbata y portafolios. Sefior Barriga).
El nombre de Nofio es Febronio Es un nifio muy estudioso y
Barriga Gordorritia. Nofio es un aplicado. A pesar de ser tan e Albéndiga
nifio obeso, de pelo negro, con un | gordo es realmente agil y se . ga.
copete que le llega a los ojos. Los | defiende de las burlas de sus * Anillo
d_ientes incisivo§ son _grandes y compafieros.a panzazos. Nofio periférico.
siempre se esta mordiendo el labio | g5 un nifio presumido que o « Bolade
inferior. procura mantenerse limpio y . ere|0 eh!!,
) arreglado por que dice tener mirelo eh!!” manteca. e Perseverante.
“NONO” VESTUARIO: eventos sociales para los que " i iqién
NONO « Pantalon corto con tirantes - * iAyno...ay » Objeto e Higiénico. e Adula en
) debe estar bien presentado. Llora " Participati
e Camisa de manga larga = . ; no, ay no..: redondo. e Participativo
: con pequefios gritos como si " . . exceso por
blanca o amarilla cerrada tosier . jAy mi..., ay e Panza De e Compartido. . .
hasta el cuello osiera. S e (Generoso. conveniencia
. ¢ Un gran mofio rojo como Es un nifio muy orgulloso del m... i Globo Inflado. propia.
Actor: Edgar Vivar corbatin padre. No es un nifio egoista, ° iPapa! jAy e Bondadoso.
e Calcetas blancas siempre esta en sus planes papal e Sancho
e Tenis blancos convidarle al hambriento “Chavo” iPapacito! Panza.
de sus tortas y golosinas, por eso ! ’ .
. ’ o e Tinaco
ACCESORIOS: siempre lleva “doble racion” a la
escuela, pero su gran estémago desparramado.

® Paletas de dulce y todo,
todo cuanto pueda
comerse.

“lo traiciona siempre” y la buena
intencion también termina
comiéndosela.
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-Es la madre de Quico, es una mujer S_e cree que Dong Florln.da es
“DO NA adulta, pero tiene ya marcadas las lineas | viuda. Es una mujer estricta,
de expresioén en su rostro; tiene el i i “ e
FLORINDA” cabellr:) tefiido de rubio y siempre lo lleva ?an:j?;t;le ﬁsla 0-:-?::(; Iaol:-_:rzpleza Y Vamgnos tesoro, Vieja chancluda
sostenido con tubos; su intencién es . p ’ p no te juntes con e Carade vela )
arreglar su cabello, pero ante el paciencia y mal genio capaz de esa chusma” dorretid o Intrigosa
quehacer de todo el dia nunca se quita | mutarse al instante en dulzura “. s erretioa. o
e Elori o5 rul . . Yo' “iYla préxima e El monstruo del e Impaciente
Actriz: Florinda Meza 0s rulos. o serenidad ante las gracias de it espacio '
La relacion profesional | -Nadie conoce a Dofia Florinda . - . vez... pacio. e Intolerante.
terminada de arreglar, por algo recibe el | SU Nijo Quico 0 la presencia del " i Dofa cubeta
entre Roberto Gémez glar, por alg : - . No te quedes ahi ; : e No escucha.
- . sobrenombre de “vieja chancluda’. profesor Jirafales. Tiene aires afuera con esa Dofa Fodonga. N il
Bolafio y Florinda Meza | -su expresion gesticular refleia de grandeza que aun le quedan h ,, e Escobacon * No concilia.
posteriormente se cansancio, agotamiento, enojo, como nico vestigio de una chusma patas. e Poco
desesperacién pocas veces se le ve . - “Chavo, a la ; i i i
transforma para dar ! . juventud burguesa que afiora na Ggllma taciturna. solldarla con
aso al lazo amoroso sonreir y es cuando ve al profesor - préxima te doy un | e Hilacho de la sociedad
p Jirafales. todavia; pero al venir a menos, sopla-mocos” persona Soberbi .
. . - : 0
que hasta hoy ha se ve resignada a vivir con la . Cuando e Patas de I o erd Ia.t
i 3 VESTUARIO: « » . i¢, LU , s e .
cumplido més de 25 Y Vestidos de fores. sabre chusma”. Esta enamorada del e g chichicuilote. * r\rlnpru' ente
1l i6 ’ . nostj;cuanao, .
afios de union. cuadritos, rosas etc. profesor Jirafales, que a su 7""6 Patas de gallina. ° Degatha- g
i i . : . . Ll no«! iei i
Continua produciendo, . Z/Ia':dl'l'gompleto amarillo propia consideracién él es una " Siale. siaalel” Vieja escurrida o esesperada
escribiendo guiones estenido . . : iolgale, sigale:
tuand 9 y e  Zapatos abiertos de tacon alto y fina y culta persona que si
actuando para . ancho. merece su atencion.
telenovelas de Televisa. »  Tubos en la cabeza (rulos).
La popis es una nifia de escaso coeficiente
Es una nifia peinada con dos chonguitos | intelectual, es vanidosa e identificada con
sobre ambas orejas con enormes mofios | su género, ingenua y consentida que vive
que cubren las ligas. Es una nifa cuidando su presencia fisica (no juega para
chapeada, larguirucha para sus ocho no ensuciar su ropa). Carga siempre con su
“POPIS” afios y con maquillaje natural, es la mufieca Se":_lf'"-ah 1:3 que tl}?taly Ze|a casi o e Carece de
sobrina de Dofia Florinda. como a una hija: habla con efla, le da Acusalo con
nalgadas cuando se porta mal y le pide tu mamé&” valor para
consejos. No es compartida, nunca quiere .
VESTUARIQ . convidar sus paletas de caramelo, pero las "Pero te Voy a enfrentar
* ):/L?;Itllc()joverzio;aolivrge;qc:cr:lgas082 presume tratando de provocar la envidia de acusar " |aS
Actriz: Florind parche también verdes sus compatieros. Su ingenuidad, su o e Boba. situaciones
Ctlriz: Florinda «  Calz6n lardo e iqualmente verde. | @nidad y su inocencia son los puntos "iFue ) .
e Calcetas bgllancai dobladas " | débiles que le llevan a perder sus paletas, Al e Disco rayado. dificiles.
Meza «  Zapatos de correay sus domingos, sus libros de animales y Seraflna- o Debllldad
’ cualquier cosa que ella quiere atesorar. -Ten a ten a ,
ACCESORIOS Denota ser una nifia sobreprotegida dado | ga, ga, de caracter.
. . . | que su frase “Acusalo con tu mama” para tenga, tenga y o Engre |da
* Mufieca _Ilamada Seraﬂna (masl cualquier situacion que se presenta la tenga!“ o
que muneca, para ella es e delatan por lo que no esta acostumbrada a ° SOberbla'

desfogue del instinto maternal
tempranamente desarrollado).

resolver problemas por cuenta propia.
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REPRESENTA
Los nifios de la vecindad la llaman “la bruja
. Cabello canoso, peinada de chongo del 71” ya que vive en el departamento 71
“DONA hacia la nuca; cuando se llega a ver la de la vecindad y su apfariencia no es del
” cabellera suelta, vemos que ésta es muy | todo agradable, ademas de mostrarse
CLEOTILDE larga. Aparenta ser una sefiora de 60 constantemente enojada, de mal humor, "iRorro!"
afos de edad aproximadamente, de frustrada, apatica e indiferente. ".Satanaaas! . Bruja del 71
to sobri ie, g .
gjsaztii?dneos ?#;::gﬁf;;eces sonrie Es soltera y sigue esperando a un CDonde estas ° Doﬁa Bru'a
tant " | iad | prospecto. Para ocultar esa realidad de se Satanas?" J
Actriz: Anagelinez constantemente se e ve enojada poras | 2 je una falsa dignidad que la hace ser e |Laqartiia ° Vengativa
ctriz. 9 burlas de los nifios. Es una mujer que . . (Cuando se le g ja. :
, . R X .. amargada. Cuando esta en su mejor humor X
Fernandez Abad. refleja soledad e insatisfaccion. es una mujer acomedida y amable, pierde su perro). | ® Venerable e Presuntuosa.
"iYo no soy anciana. e Soberbia.
b . idad VESTUARIO Realmente Dofia Clotilde es una mujer ninguna bruja'" . Vieja del 71 e Irénica
€ nacionalida e Vestido azul plimbago de necesitada de carifio y esa apariencia : .
~ . manga larga, con escarolar blancas = ichic i
espanola, fue actriz de en elgcuellg botones forrados en el m?lhumorada generalmente la provocan los " No soy senora, | ® Chichicuilote
y " nifios con sus burlas y temores. - o
cine antes de entrar a frente y en los pufios. soy una se-fio- reumatico.
e Usaun sombrero de hojas al ) - ) ) .
la serie de “El Chavo”. estilo de Il:)s 50’s con una roJr muy Sin embargo, Dofia Clofilde €s una mujer ri-ta 11!
., grande de gaza azul y calza que §e preocupa por qu_edar bien con las
Falleci6 el 25 de Marzo zapatillas negras sin tacon y demas personas (especialmente con Don
de1994. medias. RamGn).
Es el mejor amigo del chavo, vive
Quico es un nifio de 9 afios de en el apartamento #14 con su “;Chusma,
edad, tiene los cachetes inflados y | mama Dofa Florinda. Es un nifio chusma.. | e Cachetes de
“‘QuICO” salpica saliva al hablar y llora muy presumido y envidioso, que marrana flaca.
haciendo gargaras. Tiene las siempre esta con algunos de sus “Ay, ya callate e Cachetes de
rodillas de frente una conlaotray | ; 26 gi A L ’ .
Actor: Carlos et juguetes y ademas §|empre esta callate, que me toronja de a o Irrespetuoso.
tanto sus movimientos como su esperando con ansia su pelota
i ; desesperas!” €so0. 1
Villagran Eslava forma de expresarse son torpes. Su | 5 4rada. Antes de realizar una P P * Egoista.
“Pirolo”. cara refleja malicia. accion se prepara poniéndose un “iMe doy!” ¢ Clazhgte]cls ge e Envidioso.
. ° ! globo inflado
liva en sus dedos y los e Poco
VESTUARIO poco de sa . . e Cachetes de
Se retiré de la e Traje de marinero negro lleva hasta sus orejas. Quico es “iNo me solidario.
: 2gro iAo sob teaid i marrana flaca
vecindad en 1978 con cintas blancas y mofio rojo | UN NINO sobreprotegido y simpatizas!” ) e Imprudente.
, e Pantalon corto y calcetas consentido que siempre corre a ) ° Plernasl e \engativo
actualmente trabaja rojas hasta las rodillas refugiarse con su madre. Es . desnutridas. - g .
para su circo en o gems blancosf engreido, vanidoso, impaciente, (,I'D’e pfirte de ¢ Quijada de e [ronico.
* Gorra de marinero hace bromas pesadas, es quién?” (Cuando burro.

Argentina con su
mismo personaje.

ACCESORIOS

e Una pelota grande.
o Juguetes.

arrogante, envidioso y
aparentemente de bajo
coeficiente intelectual.

le preguntan por
Su mama).




PERSONAJE Y

. SOBRE ANTI
ACTOR QUE LO CARACTERISTICAS PERSONALIDAD FRASES NOMBRES VALORES VALORES
REPRESENTA
Es un hombre muy pobre que vive en el
, departamento #72 de la vecindad con su hija
Don Ramon es una persona de la chilindrina. Enviudo cuando su esposa opté ¢ “Ma’ pos ora?”’
"DON RAMON' porl delgado,desaliiado | o dareiauts 2.0 or 2900 oo doy orano (s Cojas de
fe l ca (qj!“'le_aparetn a 80 provinciano. Hombre desempleado que mas por que---” telarafna.
, areltarse diariamente, Sa tant te b fici 45 S o s i
Actor: Ramon Valdez | i = o e canosoy | mondtndi nole permite tateendorni | ogc PASO,UE e Lombriz de agua o lrrespetuoso.
Castillo En 1979 " perfeccionarse en alguno. Es muy dificil verlo paso, vamos an: puerca. o |rresponsab|e
’ las patillas le cubren hasta los trabajando, aunque a lo largo de suvidaha (¢ “Si seras, si Chi 4
decidio separarse del . o muo s (0. o * Chimpance e Intolerant
pomulos, el brazo derecho lo tenido muchos trabajos (o dice haberlos seras... rabioso olerante.
equipo de CheSpIrltO. tiene tatuado. tenido), entrg eIIF)s: mecanico, fotografo, o “COmpermisito dijo . o Perezoso.
L - cantante, guitarrista, etc. Se pasa la vida o Patas de .
En los ultimos arios de VESTUARIO escondiéndose del sefior Barriga para no monchito chichicuilote . VengathO.
iCA pagarle los muchos meses de renta que le "Ningun trabajo es . N
SlLI .carrera, se dedico a debe, aunque siempre encuentra la forma de * malog lo malg) es Trlpa escurrida. ° Inconstante.
viajar por toda la , . pagar un mes a cambio de un regalo o del o Ag resivo.
Republica Mexi * Pantalén de mezcliilla algun trabajo que él le hace. Don Ramon trata tener que trabajar. Panza de :
epu |c~a exicana azul deslavado. de ser tolerante con el chavo, ya que de " lombriz. ° ImpUISIVO'
acompanado de su e Playera de algodén azul | alguna manera ve retratada su propia infancia, e "Cuando el hambre [® Patas de o |gn0rante_
ropio circo. Fallecio el marino. pero el chavo y sus torpezas terminan . . o
prop : e Somb ieio de tel sacandolo de quicio y llevandolo al consabido aprieta, la canario. e Ironico.
9de AgOStO de1988. | Ombrero viejo de tela coscorron (golpe en la cabeza con los nudillos verguienza afloja"
azu del pufio).
« » | Tiene el cabello blanco, un poco Es un adulto entrando a la
JAIMITO EL CARTERO largo y descuidado, de modo que senectud, cansado y mafoso, ésta
Actor: Raul "Chato" se le sale de la gorra. Usa bigote caracteristica la utiliza para promover e “Es que quiero
Padilla. Hizo su primera | blanco de “aguacero” con el cual el evitar trabajar y que le ayuden i 9 , 9 . e Bigotes de
aparicion en este resalta sus muecas y constantemente en acciones que le ~ [eVitar la fatiga brocha gorda
programa en 1979, tras la | gesticulaciones. corresponderia hacer a él. Reparte e Perro )
. correspondencia en una bicicleta que "Alla en
ausencia de los populares ; dio ) deslumbrando en
personajes de Quico y VESTUARIO nunca monta por que nunca aprendio Tangamandaplo... I P f o o GenerOSO o
s e Traie gri a usarla ya que en su pueblo natal el . el Periferico - e |rdnico.
Don Ramé raje gris de cartero - es mi pueblo natal - e Conciliador
on ramon, e Gorra anico transporte eran los burros. A * |» Raodillas de e Perezoso.
convirtiéndose en un e Lentes Jaimito le gusta recordar su pueblo ~ |UN hermoso queso Oaxaca
personaje permanente e Botines negros natal, ubicado en el estado de pueblecillo con e Cabeza de
hasta el fin del programa . g;r:it:g;?enaerg;(irado A cvello Michoacan, procura rescatar a cada crepusculos Cebolla
L]

en 1980. Fallecio el 3 de
Febrero de 1994.

ACCESORIOS
e Una bicicleta
. Mochila de piel café.

instante la prosapia y el gusto
pintoresco de aquellos viejos afios,
por lo cual se regodea remembrando
a la menor provocacion.

arrebolados..."



http://es.wikipedia.org/wiki/Ra%C3%BAl_%22Chato%22_Padilla
http://es.wikipedia.org/wiki/Ra%C3%BAl_%22Chato%22_Padilla
http://es.wikipedia.org/wiki/Quico
http://es.wikipedia.org/wiki/Don_Ram%C3%B3n

PERSONAJE Y
ACTOR QUE LO
REPRESENTA

CARACTERISTICAS

PERSONALIDAD

FRASES

SOBRE
NOMBRES

VALORES

ANTI
VALORES

‘PROFESOR

El profesor Inocencio Jirafales es un

M | iza.
maestro con verdadera vocacion, para él la * aestro pnganlza
”» . ®  Ferrocarril parado.
JIRAFALES Es un hombre muy alto, delgado, docencia es un apostolado y los problemas . Tobogan de Saltillo.
bien alifiado, con bigote. de remungramon no It?s v.|ve pon sus . “iTa- ta- ta- e Manguera de
alumnos sino con las instituciones. El bomberos.
Actor: Rubén Aguirre VESTUARIO profe’:s?r JirafaI?sdes un indiVidL;O | taaaa...! o Kilmetro de
) ) romantico y sofiador, con gran fe en la e ";Por qué cafieria. Culto.
Fuentes. »  Traje de tres piezas. humanidad, sobre todo en la nifiez y en la ¢ q . Garrocha con Constante e Fuma en
e  Corbata y sombrero. juventud. Como corteja a la mama de causa, motivo, patas. NS |
2 uico y tia de Popis, con ello se A ® Intestino ’ '
Ademas de actor, Quico y tia de Popi I razon o Conciliador clase
t bién fi duct ACCESORIOS compromete a ser tolerante ante ese par . t o desenrollado. Honesto. o |ntolerante.
ampien tue proauctor |, yj habano. de nifios consentidos y mal educados. circunstancia- Kilémetro parado. Respetuoso.
de programas de Un clavel en la solapa. Aunque el profesor Inocencio Jirafales es | ¢ "jSilencio! . !—%CO'U"&”a dela Responsable.
. . Casi siempre un modesto un hombre entrado en plena madurez, o L independencia
te.IeV|st|or;). ACtL(;almente ramo de rosas para Doiia nunca se ha casado por su timidez y su Il_sEllljng;g" 'I'l"ISI' o Maistro Jirafuchila .
Sigue rabajando para Florinda. sueldo, por lo que refleja un caracter - * Maistro Longaniza.
su circo con su mismo conformista y mediocre. o Profesorsillo
. jubilado.
personaje.
. . La chilindrina es una nifia habil, es por lo
Es una nifia peinada con dos regular la autora intelectual de las travesuras de
colitas asimétricas sobre ambas orejas, los demas nifios, sin embargo tiene un gran e Carade PU|93
pecosa, usa lentes sin cristales, es ingenio para salir siempre avante de los chimuela.
L hi a, | I b | problemas en los que se mete con el chavo. Es .
LA chimueta, por 0 regutar se o serv? ma poco femenina, impulsiva y cuando las cosasno ¢ “Sj seras bruto” e Chimuela.
CHILINDRINA” arreglad.a’ reﬂejolde que ella sola tlen? salen como ella quisiera, hace un berrinche “y lindo. t e Chorreada
que vestirse y peinarse a cons.(lecuenma llorando al tiempo que abre y cierra los brazos por I y qu’e Indo, tan ’ ° AdUIa asu
de la falta de una madre. Es hija de Don | i frente. Siempre tendra algan plan para tomar o bonito! e Coladera. conveniencia
. I Ramon. arrebatar lo que deseé de la Popis y ésta hasta o "Fijate, fijate o ucaracha o '
Actriz: Maria las gracias le dara sin percatarse de la trampa, ya fl’jaJte " jate, COI'ICOjOS ' e Envidiosa.

i A que su discurso le permite aparentar que sus o ) . H
Antonleta Gomez VESTUARIO, actos tenian la mayor logica. Estd enamorada del (@ “Paplto lindo, mi e Cucaracha ° InCIta a Ia
R d 1 e Vestidos verdes con bolsas de h | dida. Es la nifia de | . : H

odriguez. parche, o blancos a rayas, muy chavo y mal correspondida. Es la nifia de la amor, papacito... | arde violencia.
’ ) vecindad que tiene siempre explicaciones . -
Al terminar la cortos y se asoma el calzon de razonables y légicas aunque muchas de las veces ¢me .daS un peso Fea con o Irrespetuosa.
manta con olanes. fuera de contexto, siempre pretende corregir a los para ir a comprar .
; i o ; dip! e Imprudente
serie. durante 23 e Calzodn largo con olanes. demas nifios pero termina también por decir o a la tienda?" Iploma. p .
- ’ j e Calcetas blancas y dobladas hacer cosas incorrectas. La escasa cultura de Don "No. n. o. nel" e Mosca sotaca. o Ladina_
afnos ha recorrido con e  Zapatos de correa, de goma. Ramon propicia que la chilindrina tampoco se e N
, e Porlo regular Sweater rojo, mal | interese en la buena educacion y en la escuela no (® iPapa, ya Ilego el o Perro id H|p00r|ta.
Su eSpeCtaCUIO puesto, por la espalda se ve tiene éxito, ademas las mentiras de su padre para Garraféon de chihuahuefo. M t
" . retorcido. escabullirse del sefior Barriga la hacen complice electropura!” . d enurosa.
||amad0 EI CII‘CO de por lo que se ha hecho una nifia mentirosa y con " p L \d Rebaja' ® Traicionera
Ia Chilindrina" ACCESORIOS ello ventajosa con los demas nifios y esto la ha i Lo que tienes de o Renacuajo‘ o )
hecho creativa para las travesuras. Es grosera y bruto, lo tienes de e Maliciosa.

e Paletas redondas de caramelo.

mal educada, constantemente les falta al respeto
a los adultos. Para lograr sus caprichos le
funciona adular exageradamente a los demas. Es
ladina, planea sus maldades con sagacidad y sin
cargo de culpas.

bruto."

Tarantula con
anteojos.
e Tlaconete.




APENDICE C. CUESTIONARIO DE OPINION PUBLICA-INFANTIL
ACERCA DEL PROGRAMA “EL CHAVO DEL OCHO”.

1.- ¢ Conoces el programa “El Chavo del ocho”?

2.- 4 Cada cuando ves ese programa?

3.- ¢,Con qué otras personas lo ves?

4.- ; Qué es lo que mas te gusta de este programa?

5.- ¢ Qué personaje te gusta mas y por qué?

6.- ;,Cual de los personajes es el que menos te gusta y por qué?
7.- ¢ A quién mas de tu familia le gusta este programa?

8.- ¢, Qué has aprendido con el programa “El chavo del ocho”?

9.- En las siguientes preguntas marca con una paloma si consideras que es graciosa,
regular o no graciosa la accion sefialada en cada inciso:

NO

GRACIOSA | REGULAR GRACIOSA

a) El chavo le pega sin querer
queriendo a Don Raman.

b) Dofa Florinda le pegue a Don
Ramon.

c¢) Quico no presta sus juguetes a los
demas nifos.

d) Popis acuse a todos con su
mama.

e) Jaimito el cartero quiera evitar la
fatiga.

f) Le digan bruja a Dofa Cleotilde.

g) Le digan Profesor Longaniza al
Profesor Jirafales.

h) Como habla el chavo del ocho.

i) Que siempre tiene accidentes el
chavo.
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j) Que discuten todos hablando al
mismo tiempo.

k) Que permitan en la vecindad que
el chavo viva en un barril.

I) Que la Chilindrina y Quico quieran
mucho al chavo.

m) Que Dofa Florinda y Don Ramon
terminen discutiéndo por el juego de los
nifos.

n) Al Sefior Barriga le peguen
siempre.

o) El Senor Barriga siempre le esté
cobrendo a Don Ramon la renta.

p) Don Ramon no quiera trabajar.

q) Chilindrina demuestra ser muy
carifiosa con Don Ramoén solo cuando
quiere que le dé dinero.
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APENDICE D. TABLA DE OPINION PUBLICA INFANTIL EN DONDE
SE PLANTEAN 17 SITUACIONES QUE APARECEN EN EL
PROGRAMA DE LAS CUALES LOS NINOS DEBIAN CALIFICAR
COMO “SITUACIONES GRACIOSAS”, “REGULAR” O “NO

GRACIOSAS”. Los datos registrados indican el nimero de nifios que escogié alguna
de las tres opciones.

. NO
SITUACIONES COMICAS DEL PROGRAMA | GRACIOSA |REGULAR GRACIOSA
a) El chavo le pega sm'querer queriendo a 39 10 8
Don Ramon.
b) Dofia Florinda le pegue a Don Ramon. 45 5 7
¢) Quico no presta sus juguetes a los demas 7 18 32
nifos.
20 3 34
d) Popis acuse a todos con su mama.
37 7 13
e) Jaimito el cartero quiera evitar la fatiga.
49 4 4
f) Le digan bruja a Dofia Cleotilde.
g) Le digan Profesor Longaniza al Profesor 50 2 5
Jirafales.
30 14 13
h) Forma de hablar del chavo del ocho.
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I) Que siempre tiene accidentes el chavo.

36 12 9
j) Que discuten .todos hablando al mismo 16 19 23
tiempo.
k) Que permlt.an en la vecmldad que el chavo 35 8 14
viva en un barril.
[) Que la Chilindrina y Quico quieran mucho al 16 18 23
chavo.
m) Que Dofa Florinda y Don Ramoén terminen
. . . o 45 5 7
discutiendo por el juego de los nifios.
43 7 7
n) Al Sefor Barriga le peguen siempre.
0) El Senor Barriga siempre le esté cobrando 23 19 15
a Don Ramon la renta.
29 13 15
p) Don Ramén no quiera trabajar.
q) Chilindrina demuestra ser muy carifiosa 37 6 14

con Don Ramén solo cuando quiere que le dé
dinero.
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