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Introduccion

La Identidad Grafica es la imagen que identifica y representa una persona, empresa, organi-
zacion, servicio o producto; es un elemento importante y necesario que comunica represen-
tando valor, compromiso y calidad. Se establece como la carta de presentacién de un ente u
organizacion ante la sociedad. Este proyecto surge a partir del descubrimiento de las nece-
sidades de disefio que la estudiantina "Huitzitzilin” presenta. La finalidad de este trabajo es
desarrollar la Identidad Grafica de la estudiantina para que esta sea identificada, reconocida
y diferenciada en la comunidad donde ofrece su servicio. A través de la implementacion de
la identidad en diferentes soportes se obtendra unidad y una presentacion profesional del

grupo.

La estudiantina "Huitzitzilin” tiene aproximadamente cinco afios trabajando para la comu-
nidad especificamente de la Parroquia de Cristo Rey en Ciudad Nezahualcoyotl, esta inte-
grada por nifios, jévenes y adultos. Por su gran diversidad de integrantes la estudiantina
se enriquece con la buena convivencia en ella y con el interés de sobresalir en su servicio.
Principalmente trabaja con cantos de iglesia, canciones populares y coplas espafiolas. El
nombre lo eligen los fundadores de la estudiantina, es la integracion y combinacion de la
palabra “huitzilin” que en nahual significa colibri, con la repeticion y juego de silabas itzilin
definiendo el nombre “Huitzitzilin". El desarrollo de este proyecto esta distribuido en cuatro
capitulos, en donde se desglosa la investigacion teorica, el proceso creativo de soluciony la
aplicacion del resultado.

En el primer capitulo se describen y analizan los conceptos de disefio, comunicacion, semio-
tica, imagen e identidad, de manera que se enfoca la investigacion en la identidad abarcan-
do temas como: funcion, tipos de identidad, marca, identidad grafica, identidad corporativa,
imagen global, los elementos de disefio que la integran y el logotipo e imagotipo.

El segundo capitulo contiene la recopilacion de datos generales sobre la estudiantina: su
servicio, historia, objetivos, mision y visidon. En este capitulo también se describen las dife-
rentes necesidades de disefio que el material grafico presenta.

El capitulo tres describe algunas metodologias de disefio de diferentes autores, después
de esta investigacion y acercamiento a las metodologias se continda con el proceso de
solucion. Es aqui donde se experimenta y se describen las etapas de bocetaje, sin dejar a
un lado los objetivos y necesidades que se deben cubrir. Una vez que se tiene la propuesta
final de la identidad grafica, se desarrollan las especificaciones técnicas para su aplicacion y
reproduccion.




Finalmente en el capitulo cuatro se encuentra desglosada la implementacion de la Identidad
Grafica en los soportes graficos necesarios y en textil. Contiene los esquemas de la aplica-
cion en la papeleria basica (tarjeta de presentacién, hoja membretada y sobre), la aplicacion
en playeras, sudaderas y listones. También contiene el proceso de solucién del disefio edi-
torial del cancionero. Y por ultimo se han descrito los sistemas de impresidén aptos para la
reproduccion y el costo total del proyecto.

En este proyecto se busca la solucién de la imagen como Identidad Grafica para la estudian-
tina “Huitzitzilin”, independientemente del resultado es importante destacar el trabajo del
diseflador ya que para lograr los objetivos se apoya de la investigacion, experimentacion y
conocimiento, demostrando su capacidad para desarrollar imagenes originales y funciona-
les.




Capitulo 1
EL DISENO, LA COMUNICACION Y LA IDENTIDAD

1.1 El Diseino Grafico. Definicion y Clasificacion

En nuestros dias podemos darnos cuenta de que la mayoria de las personas satisfacen una
gran parte de sus necesidades (ya sean naturales, biologicas e individuales) y lo pueden ha-
cer por dos razones: la primera es porque econOmicamente se encuentran en la posibilidad
de hacerlo y la segunda es por la existencia de todos los avances tecnolégicos con los que
hoy en dia contamos, con ello el hombre ha podido darle solucién a sus problemas con ma-
yor facilidad. Debido a la existencia del disefio es posible que el ser humano resuelva y cubra
sus carencias, entre ellas la necesidad de comunicarse; el hombre tiene la capacidad de de-
sarrollar, crear y hacer lo que él necesita para su satisfaccion y beneficio; el disefio “...puede
definirse como la capacidad humana para dar formas y sin precedentes en la naturaleza a
nuestro entorno, para servir a nuestras necesidades y dar sentido a nuestras vidas”(Heskett,
2005; 7), desde la antigiedad el hombre se ha encontrado en situaciones que ha tenido
que resolver —como alimentarse, vestirse y sobrevivir en el entorno que lo rodeaba- poco a
poco el hombre fue desarrollando y disefiando sus propias herramientas, vestimentas y con
la agricultura establecié una forma de vida. Con la investigacion de arquedlogos y antropé-
logos podemos conocer los materiales con los que el hombre creaba los objetos necesarios
para trabajar y vivir asi como la arcilla, la madera y la piedra por mencionar algunos, con
éstos lograba resolver y darle forma a utensilios como: lanzas, vasijas, cuevas, tunicas, etc,
el hombre de todo el tiempo ha disefiado su propio estilo de vida. Practicamente desde la
antigiedad hasta hoy, nos hemos encontrado rodeados siempre del disefio, con el paso del
tiempo se ha ido clasificando y definiendo por sus objetivos y por las necesidades que sue-
le satisfacer “el disefio implica modificar las formas de los materiales existentes haciéndolos
apropiados para lo que deseamos que hagan” (Rawson, 1990; 10) es asi como encontramos
al disefio grafico, al publicitario, al industrial, de multimedia, arquitectura y moda, cada uno
ellos con objetivos especificos que son parte de la evolucion del hombre, quien va desarro-
llando su capacidad para modificar el entorno y la naturaleza para bien de él mismo.

Después de llegar a una definicién de disefo, es necesario saber que se entiende o define
como gréfico. La palabra gréafico viene del latin graphicus que quiere decir perteneciente o
relativo a la escritura y a la imprenta. Lo gréafico tiene que ver con todo aquello que practica-
mente esta representado por medio de lineas y formas de manera bidimensional. Es todo lo
que nos rodea y que se encuentra en algun sustrato como soporte y que podemos contem-
plar directamente con el sentido de la vista; un grafico puede ser muy complejo o sencillo y
tiene la funciéon de comunicar.
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El Disefio Grafico es un lenguaje especifico que sirve para comunicar de manera visual, da
solucién a mensajes que van dirigidos a un cierto publico con un fin especifico, haciéndolo
llegar al receptor a través de diversos canales que basicamente son los medios de comuni-
cacion impresos y audiovisuales con los que hoy contamos, asi como: revistas, periddicos,
carteles, folletos, television, internet, entre otros. Para solucionar cualquier mensaje el Dise-
flador Grafico se vale de un lenguaje propio; a través del tiempo “el Disefio Grdfico ha con-
figurado su estructura, creando su propio sistema de significaciones; ha generado sus codigos
especificos y finalmente, ha producido efectos de percepcion, de recepcion y comportamientos”
(Ledesma, 1997; 54).

El Disefio Grafico es la disciplina encargada de resolver problemas de comunicacién visual,
es un proceso donde el disefiador juega el papel de codificador entre el receptor y el emisor
del mensaje; el disefiador se encarga de plasmar una idea o un concepto que concluye de
manera que sea entendido y decodificado por el publico receptor al que va dirigido; lograr
mensajes efectivos es el objetivo de los disefiadores graficos.

El Disefio Grafico es el lenguaje que ayuda a empresas productoras a ser conocidas e iden-
tificadas por medio de imagenes e informacion acerca de los productos, bienes o servicios
que ofrece. Es asi como “el Disefio Grdfico sirve para hacer tangibles la informacién, las ideas
y las sensaciones” (Twemlow, 2007; 3). Sirve para vender cosas, para comunicar a la sociedad
presentandose en todos los aspectos (politicos, econdmicos y religiosos) y basicamente per-
mite que los negocios logren éxito.

La siguiente tabla de Joan Costa, del libro “Imagen global” muestra la clasificacion y practica
del disefio, también se encuentran las caracteristicas que definen al Disefio Grafico, al Dise-
fio Industrial y al Disefio del Medio Ambiente permitiéndonos observar las diferencias entre
cada una de estas disciplinas.




DISENO DEL MEDIO
AMBIENTE

1. Comprende el urban-
ismo, la arquitectura y el
interiorismo.

2. H producto final es
siempre tridimensional.

3. E destinatario es su
usuario vy éllo comporta
actos energéticos.

4, Constituye el marco que
soporta los objetos del
disefio  industrial vy los
mensajes del disefio grafico.
En este sentido, el frabajo
del urbanista cosnfituye la
configuracién  de  un
entomo comunicacional.

DISENO INDUSTRIAL

1. Abarca la planificacion
de lo produccion de
objetos técnicos de uso vy
productos de consumo,
obtenidos por un proceso
manufacturado o industrial.

2. Elproducto final es gener-
almente fridimensional.

3. E destinatario es su
usuario y consumidor, y éllo
comporta actos enérgeti-
cos.

4, Ciertos productos pueden
ser al mismo tiempo produc-
tos y medio ambiente, por
gjemplo, un semdforo o un
autobus .

Los objetos se ubican en el
medic ambiente y son
promocionados a fravés de
mensajes, que son el
resultado del disefio grdfico.

DISENO GRAFICO

1. Comprende principal-

mente la caligrofio, la
fipografia  (comunicacion
lingUistica), lailustracion y la
fotografia  (comunicacion

iconica) sobre tfodo de la
imprenta.

2. El producto final es en su
gran  mayoria,  bidimen-
sionail.

3. Bl destinatario es receptor
y éllo implica el registro
perceptivo y la conducta
reactiva.

4. Se aplica especiadmente
a la informacion: disefio de
libros, publicidad, emba-
lcjes, sefialética, etc.

Es un wehiculo fundamental
de la comunicacion
acerca de la identidad, las
ideas, los productos vy el
medio ambiente.

En la tabla que Joan Costa presenta se reconocen y ubican las caracteristicas que se men-
cionan del Disefio Grafico, pero es muy importante tomar en cuenta que esta disciplina va
cambiando con el paso del tiempo y con los avances tecnologicos. También es importante
observar que practicamente las tres disciplinas necesitan de la presencia y servicio de cada
una de ellas para conjuntarse y lograr los objetivos de cada una.

11
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1.1.1 Antecedentes del Diseno Grafico

El disefio ha estado presente a lo largo de toda la evolucién del hombre historicamente
hablando, pero sabemos que las actividades relacionadas con la creacién y la produccion de
objetos no tenian una consideracion especifica como disefio. Es hasta el siglo XX debido a
los avances tecnologicos y a la produccidon masiva donde se refleja la importancia del disefio
y sobretodo del Disefio Grafico e Industrial, es entonces donde toma un papel en la sociedad
muy importante, principalmente porque le da una identificacion a los productos. Debido a
la importancia de la produccion el disefio es considerado una profesion, ya que se espera
tener resultados especificos con él, convirtiéndose en una disciplina donde se llevara a cabo
el conocimiento de todo lo que implica disefar y que tenga la caracteristica de ser funcional,
es decir, que comunique visualmente, para llegar a ello se ve implicada una investigacion,
una metodologia y un proceso creativo.

No se puede determinar alguna fecha en concreto de cuando y donde inicia el Disefio Gra-
fico. En la evolucion del hombre se han presentado ciertas etapas que influyeron para llegar
a lo que hoy conocemos como Disefio Grafico. En la antigliedad fue necesario desarrollar
codigos, signos, simbolos y seflales para poder comunicarse entre tribus, pueblos y comu-
nidades, después se llegd a un lenguaje universal para obtener mayor comunicacién dando
paso al alfabeto y posteriormente a la imprenta. Con la habilidad y capacidad del hombre
se tiene la presencia de impresores, tipografos y artistas relacionados completamente con
el disefio, pero a esta practica no es considerada como Disefio Grafico. Tiempo después va
evolucionando el término con la intervencién de las primeras escuelas formadoras de pro-
fesionales relacionados con la reproduccion grafica asi como la Bauhaus y la Ulm. Es a partir
de 1945 como fecha arbitraria (propuesta por Maria Ledesma en el libro de “Disefio y Comu-
nicacion. Teorias y enfoques criticos”) donde se establece un cambio total para el disefio ya
que es reconocido como profesion, debido a la posguerra y al posindustrialismo el mundo
tiene un cambio social, politico y econdmico donde también participa el disefio: “es uno de
los factores de produccion. Tanto el disefio del objeto mismo como el disefio de las condiciones
de su presentacion en el mercado constituyen, a partir de ese momento, uno de los pasos im-
prescindibles de la produccion” (Ledesma, 1997, 18).

El Disefio Grafico hoy en dia lo encontramos como una disciplina que tiene el objetivo de
comunicar visualmente y ha cambiado poco a poco segun las necesidades del hombre y
de acuerdo a la evolucién de la tecnologia, “la visién sobre el disefio se ha modificado, sobre
todo en lo que se refiere a los objetivos de la profesion. Si bien la forma es el resultado con-
creto del trabajo del disefiador, actualmente se insiste mds en que el disefio es un proceso, asi
como la necesidad de tener una conciencia clara acerca de sus efectos sociales y econémicos”
(Rodriguez M., 2006, 54). Con el trabajo del Disefio Grafico se espera obtener una respuesta
del publico mostrando algin cambio de conducta, al informarse y al comprar servicios o
productos, identificando un estilo de vida modificando su entorno con ayuda de esta disci-
plina.

“Para alcanzar sus fines, el disefio requiere de la accion simultanea de disciplinas técnicas y
humanisticas” (Rodriguez M., 2006, 54); es decir, trabajar en la solucion de imagenes con la
funcién de comunicar, implica la participacion de algunas otras disciplinas para solucionar
los trabajos, como es la psicologia, la mercadotecnia, la publicidad, etc. Finalmente se con-
creta la idea de que “El drea de la comunicacion de mensajes visuales define el universo del
Disefio Grdfico, que es el universo de los signos y de los simbolos” (Costa, 1994; 10).




1.2 La Comunicacion

El ser humano ha tenido la necesidad de desenvolverse en el medio ambiente en que se en-
cuentra y sobretodo ha tenido la necesidad de interactuar con los demas seres humanos para
comunicarse. La comunicacién es el resultado de la interaccion de dos o mas personas, que
consiste en transmitir un mensaje con un fin especifico. El ser humano con el paso del tiempo
ha logrado desarrollar y conseguir los medios por los cuales puede establecer la comunicacion
y que ésta se haga presente a grandes distancias.

Para que la comunicacién sea evidente debe
existir un emisor, un mensaje y un receptor
que son los elementos que constituye el pro-
ceso de comunicacion.

EMISOR —— MENSAJE — RECEPTOR

Elementos para la comunicacién

El emisor es quien emite el mensaje, éste es lo
que el emisor quiere transmitir y finalmente el
receptor es quien recibe y decodifica el men-
saje. El emisor y el receptor podran intercam-
biar el papel de cada uno cuando se presenta
el dialogo donde participan con la emision
de mensajes, uno después del otro obtenién-
dose de esta manera la retroalimentacion.

EMISOR — MENSAJE —— RECEPTOR

RETROALIMENTACION

Retroalimentacién

De acuerdo al tipo de comunicacion que exis-
ta, se hallara la presencia de mas elementos
que conforman el proceso de la comunica-
cion. Ejemplo: la comunicacion personal o
interpersonal es un proceso mas sencillo, a

EMISOR —— MENSAJE —— RECEPTOR
emite el canal o decodifica
mensaje medio por el el mensaje

diferencia de la comunicacion de masas que
es mas compleja en ella se necesita de la pre-
sencia del canal o medio por el cual se trans-
mitira el mensaje esperando que se tenga una
respuesta del receptor por medio de alguna
accioén o actividad consecuente al mensaje sin

que se
transmite
RETROALIMENTACION

EFECTO
concecuencia de la
interpretacién del receptor

Proceso de Comunicacion

presenciarse por completo la retroalimenta-
cion.

Con la comunicacion se puede lograr el éxito en todos los aspectos sociales, ya que nos per-
mite relacionarnos con los demas de una manera conveniente y precisa obteniendo grandes
resultados. La comunicacion es parte esencial de las empresas, las familias y de la comuni-
dad en general.

Existe la comunicacion verbal y la no verbal que siempre estan presentes en la interaccion
del ser humano. La comunicacion no verbal es la que consiste en los movimientos corpora-
les (movimientos del cuerpo, expresiones faciales, el tono de voz, imagenes, etc.) que son
interpretados por el receptor o receptores del mensaje y la comunicacion verbal es la que
permite transmitir mensajes concretos con palabras literalmente con un lenguaje especifico.
La comunicacion verbal y la no verbal son caracteristicas que identifican los tipos de comu-
nicaciéon que existen.

13
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1.2.1 Tipos de Comunicacién

La comunicacion es un proceso del hombre que ha llevado a cabo para interactuar en la
sociedad. Se encuentran diversos tipos de comunicacion y cada uno depende de la finali-
dad con que se esta transmitiendo el mensaje. Existe la comunicacion interpersonal que es
sencillay que de manera inconsciente realizamos todos los humanos al interactuar unos con
otros; sin embargo existen procesos de comunicacién mas especificos y complejos, como es
la comunicacion de empresas o de negocios (planeada) y la comunicacion de masas.

Comunicacion Interpersonal: Es la comunicacién mas clara, sencilla y eficaz se da con la
interaccion de dos o mas personas que mantienen un diadlogo en el que cada uno toma el
papel de emisor y receptor en la misma conversacion. En ella se puede presenciar la retroa-
limentacion directamente al transmitir mensajes.

Comunicacion de Empresas o Negocios: Este tipo de comunicacién se caracteriza por ser
un proceso planeado, se pretende llegar a un fin especifico y con él se generan beneficios
para la empresa o negocio, ya que sin la comunicacion no se podria establecer una forma de
trabajo favorecedora para la empresa en general. Es por ello que encontramos dos tipos de
comunicacién dentro de las empresas:

La Comunicacion Interna. Es precisamente la que se lleva a cabo dentro de la
empresa, es la comunicacion que existe entre los diversos departamentos y en la
interaccién de los empleados para realizar sus actividades.

GERENTE DE PRIMER NIVEL
A

SSUOIDDNIJSU|
sauLIojU|

<

GERENTES INTERMEDIOS
A

sauoIDoNIjsU|
souIojU|

<

EMPLEADOS

Esquema Comunicacién Interna (Kennth L., 1988; 4)




La Comunicacién Externa. Es la que va de adentro hacia afuera de la empresa. El
area encargada de este proceso de comunicacién es el departamento de merca-
dotecnia, marketing o publicidad. Este tipo de comunicacion se establece con los
proveedores y con los clientes.

Productos e informacidén Productos e informacion
acerca de los productos acerca de los productos N
PROVEEDORES > EMPRESA CLIENTES
Necesidades del cliente Necesidades del cliente

Esquema Comunicacion Externa (Kennth L., 1988; 4)

Comunicacion de Masas: Este tipo de comunicacién es mucho mas compleja que las dos
anteriores. Es un “proceso por el cual no hay capacidad de interaccion del emisor y receptor. Se
dirige a un publico, a un numero de seres humanos, heterogéneo y anénimo” (Garcia Uceda,
2000; 19). No existe ningun tipo de relacion personal, el mensaje se da a través de los medios
masivos de comunicacidon, que permiten transmitir textos, imagenes y sonidos entre ellos
encontramos los medios impresos (perioddico, revistas, carteles, folletos, etc.), la transmision
por medio del audio, como el radio y los medios audiovisuales como son la television y el
internet. Con ellos se consigue difundir y transmitir los mensajes y se espera conseguir el
proceso de comunicacion con un cambio de conducta en el receptor. Una de sus caracteris-
ticas, es que tiene como objetivo comunicar a un inmenso nimero de personas, a grandes
distancias y con diversos fines. Mariela Garcia Uceda establece en el libro “Las claves de la
publicidad” dos formas de comunicacién de masas:

La Comunicacion Social. Se da en las actividades cotidianas informando a la so-
ciedad sobre conceptos ideoldgicos (filosofias e ideas,) esperando que el publico
receptor tenga un reaccion en su ambito social.

La Comunicacion Comercial. Es aquella cuyo proposito es producir una reaccion
del publico receptor, en el campo de sus actuaciones como comprador, consumi-
dor o usuario. Esta ligada con la comunicacion externa de las empresas. Ya que a
través de los medios de comunicacion masivos, se pretende persuadir al publico
por medio de mensajes ya sean impresos, visuales o auditivos.
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PROCESO DE COMUNICACION

OBJETIVO DEL
MENSAJE
sPara qué? zPara quién?
sPor qué?t
EMISOR ’ MENSAJE > RECEPTOR
EMITE EL MENSAJE DECODIFICA EL MENSAJE
Empresas, organizaciones, | MEDIO DE TRANSMISION | Persona o grupo de personas
negocios, instituciones, efc. Radio, televisién, periddico, que reciben el mensaje.
T revistas, internet,etc.

RETROALIMENTACION <«
EFECTO
Consecuencia de la
interpretacion del receptor e
identificacion de nuevas necesidades.

Proceso de Comunicacion de Masas

1.2.2 Comunicacion Visual

Siendo la comunicacién un proceso con fines especificos, es importante saber qué tipo de
mensaje se debe de transmitir para cumplir el objetivo que se espera lograr.

Bruno Munari (1973) define que la comunicacién visual “prdcticamente es todo lo que ven
nuestros ojos”y distingue dos tipos de comunicacion:

Comunicacion Intencional: es la que tiene el objetivo de ser interpretada en pleno
significado.

Comunicacion Casual: puede ser interpretada libremente por el receptor.




1.2.3 Mensaje Visual

Los mensajes visuales son parte de la comunicacion visual intencional ya que tienen un
objetivo y pretenden ser interpretados. El mensaje visual es el elemento primordial de la
comunicacién visual, basicamente es la informacién que se transmitira una vez plasmada
y materializada en algun soporte conveniente para que llegue a donde se espera comuni-
car. Es por medio de codigos especificos como se resuelve el mensaje visual y el disefiador
grafico es quien se encarga de conocer y administrar los cédigos necesarios para crear un
mensaje visual con la finalidad de comunicar.

“El disefador grdfico trabaja, en sintesis, con unos elementos simples que son los signos, co-
rrespondientes éstos a sus codigos. Las letras y textos, en tanto que signos caligrdficos, tipo-
grdficos, mecanogrdficos, etc., pertenecen a codigos lingliisticos. Por otro lado, las figuras e
imdgenes, corresponden a cddigos iconicos” (Costa, 1994; 12). La comunicacion visual es am-
plia, se da en diversas circunstancias y lugares con distintos tipos de personas que perciben
los mensajes, los interpretan y muestran algiin cambio en su conducta de manera general.
Por ello es necesario que la solucién de mensajes visuales se realice tomando en cuenta los
factores que apoyaran al mensaje y cuales otros afectaran para cumplir con su funcién. En el
siguiente modelo de comunicacién de Joan Costa podemos observar el papel que represen-
ta el disefiador gréafico en el proceso de la comunicacion.

— PRODUCTO MEDIO
USUARIO —— DISENADOR — DEDISENO ~ DIFUSOR CONSUMIDOR
Emisor Codificador Mensaje Transmisor Receptor

Este esquema muestra los elementos basicos del proceso de comunicacién: el emisor es el
usuario del servicio del disefiador, quien es el codificador del mensaje (producto de disefio),
segun el producto de disefio se empleara algin medio de difusion para la transmisién, ya
sea en medios impresos o en medios audiovisuales y finalmente el consumidor es el recep-
tor de los mensajes visuales que podra interpretar y decodificar gracias a los cdédigos que el
disefador utilice.

La solucion de los mensajes visuales se da por medio de técnicas y materiales que permiten
solucionar la composicion del mensaje, logrando transmitir la informacién por medio del
disefio. Existen varias técnicas y materiales con las cuales se puede solucionar un mensaje
visual. “Los elementos visuales: punto, linea, contorno, direccién, tono, color, textura, dimen-

sién, escala y movimiento, son la materia prima de toda la informacién visual” (Dondis, 1990;

53). Estos elementos visuales permiten trabajar desarrollando signos con significado y sig-
nificante.
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1.3 Semiotica

La semidtica es la disciplina que estudia la teoria general de los signos, es también conocida
como semiologia.

Los precursores y pioneros de esta disciplina son Ferdinand de Saussure y Charles Sanders
Peirce cada uno con su propia teoria. Es en la década de los 90’s cuando Ferdinand de Saus-
sure concluye esta teoria con el nombre de semiologia que viene del griego “semeion” que
significa “signo”y la define como “la ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la
vida social” (Guiraud, 1972; 7). Mas tarde Ch. S. Peirce concibe también una teoria general
de los signos con el nombre de semibtica del griego “sema” que quiere decir “signo” donde
definio la lo6gica de los signos y la esencia de la semiosis, que es la accion de tres sujetos: el
signo, el objeto y su intérprete. Es decir, “Saussure destaca la funcidn social del signo y Peirce
su funcién légica. Pero los dos aspectos estdn estrechamente vinculados y los términos semio-
logia y semidtica denominan en la actualidad una misma disciplina” (Guiraud, 1972; 8).

1.3.1 El Signo

Un signo es la representacion de algo que permite la comunicacion de los seres humanos
gracias al conocimiento del significado que este tiene; es decir, se podra interpretar un signo
si el receptor tiene conocimiento de ello.

El lenguaje es el medio fundamental de comunicacion que el hombre ha desarrollado con
el fin de interactuar en la sociedad, es el signo linguistico el que permite la comunicacién e
interpretacion de los mensajes que transmitimos por medio del lenguaje ya sea oral (lengua
hablada), escrito (lengua escrita), grafico (por medio de dibujos, pictogramas, simbolos, etc.)
y mimico (gestos, sefias, movimientos, etc.). El signo linglistico segun Saussure lo concibié
“como la asociacion de una imagen acustica o significante y una imagen mental o significado”
(Vidal D.,2001; 27), es decir, el signo linguistico es la combinacién de dos estimulos: el signo
percibido por medio del oido o la vista como imagen acustica mejor conocida como signifi-
cante y la imagen conceptual producida por la anterior llamada significado.

SIGNO LINGUISTICO

Signo
I&piz
Significante
Imagen acustica L
Significado
“lapiz” Imagen conceptuadl




1.3.2 La Semantica

Los sistemas de signos siempre van a comunicar algo por medio de la significacion que se
tenga de él, es decir, debe existir un destinatario o receptor que sepa interpretar los signos
que constituyen el mensaje. Es la semantica la ciencia que se ha encargado de estudiar la
significacion de los signos y los diferentes tipos de significados para su interpretacion.

Cabe mencionar dos aspectos importantes de la significacion de las palabras: la denotacion
y la connotacién. “La denotacion, que es la significacion objetiva que para cualquier hablante
de una lengua posee una palabra: arbol, gato, casa; y la connotacion, que es el conjunto de va-
lores secundarios que rodean a una palabra en el sistema de cada hablante” (Biblioteca Salvat,
1979; 39), ejemplo: una serpiente objetivamente es un reptil peligroso para la mayoria de las
personas mientras que para los campesinos la serpiente es un reptil que ayuda alimentan-
dose de roedores que pretenden permanecer en la bodega de granos.

El estudio del signo no solo se lleva a cabo en su significacion sino que existe la sintactica
(sintaxis) que es el estudio de los significantes entre si y la pragmatica es la que estudia el
comportamiento del significante y el usuario; es decir, el sistema de signos que se utiliza es
el correcto para la interpretacion y decodificacion de los signos, sobre todo en los mensajes
visuales.

1.3.3 Tipos de Signos

El signo es la base de la comunicaciéon con un comportamiento que de acuerdo a él se co-
nocen los siguientes tipos de signos:

Icono: Es |a representacion grafica de un objeto existente, se puede identificar gran
parecido con la realidad generando un grado de realidad o abstraccion.

indice: Es un signo que indica, logra una sefial que evoca un comportamiento en
algun contexto.

Simbolo: Es la representacion de conceptos que implica sentimientos con un signi-
ficado méas complejo, es decir significa mas de lo que es.

ICONO iNDICE SIMBOLO
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Con los sistemas de signos se producen los mensajes. De acuerdo a la combinacion de los
significantes y significados se establecen cddigos con un sistema de signos especificos, que
permiten la comunicacion cuando se presenta el mensaje con el codigo exacto para su in-
terpretacion, no es lo mismo escuchar un mensaje en nuestro idioma del cual tenemos ya un
conocimiento y una interpretacién de los signos linglisticos verbales que si lo escuchamos
en francés o aleman que no conocemos el significado de los sonidos que escuchamos; es
decir, solo captamos la imagen acustica sin su significado.

Los sistemas de signos o cddigos se dividen en tres grupos:

Codigos estéticos: Son subjetivos, estan ligados con el arte, son convencionales
para su interpretacion y permiten desarrollar mensajes de caracter interpretativo.

Codigos lagicos: Practicamente son objetivos y precisos, pertenecen al campo
cientifico.

Cadigos sociales: Permiten la interaccion del hombre en la sociedad, precisando
la pertenencia a un grupo social con ciertas caracteristicas.

A través del mensaje que se transmite por medio de codigos se manifiesta la comunicacion
y para que logre la funcién de comunicar es necesario que el emisor conozca perfectamente
los significados de las palabras que usara en el mensaje, y que también tenga presente que
el receptor entendera las palabras con que transmitira el mensaje. No es lo mismo la con-
versacion de un nifio con un adulto, ni la de un adolescente con un adulto y mucho menos
la conversacion de dos adultos con algin conocimiento o preparacion profesional, en cada
caso se establece un lenguaje de cddigos distintos que va de un vocabulario coloquial a un
vocabulario especializado.

En el mensaje visual se observa la caracteristica de estar formado principalmente por codi-
gos linguisticos (textos) y codigos icdnicos (imagenes), hay que tener presente que cumplen
con la funcion de comunicar, por ello es necesario establecer los codigos existentes que
se generan en estos dos sistemas de signos, ya que encontramos cddigos mas especificos
para la materializacion del mensaje visual, entre ellos estan el cddigo morfoldgico que se
refiere a las formas que se utilizaran. El cédigo cromatico se encarga de establecer el color
para complementar y reforzar el mensaje con colores que evoquen conceptos, ideas, senti-
mientos, etc. En el codigo tipografico encontramos los distintos tipos de sistemas de signos
que permiten establecer estilos en los textos. Estos cddigos permiten tener material nece-
sario para dar solucion al mensaje visual tomado en cuenta los cédigos estéticos, sociales
y logicos para que el mensaje resulte ser agradable pero sobre todo funcional y para esto
es necesario tener presente factores que involucran el desarrollo del mensaje visual como
son: el publico al que va dirigido para conocer qué tipo de codigo social, 16gico o estético
pueden decodificar y que el proceso de comunicacién se logre con la retroalimentacion o
con un cambio de conducta.




1.4 Imagen

La imagen es un elemento que ha existido y permanecido durante toda la evolucién e histo-
ria del hombre, con su presencia ha permitido la comunicacién de los seres humanos. La pa-
labra imagen viene del latin imago que quiere decir imitare; Joan Costa define que laimagen
“es la representacion figurada, -es decir, en forma de una figura, ya sea visible o audible- de
un modelo original” (Costa, 1994; 182). Finalmente es la representacion grafica e iconica de
la naturaleza, de lo real o lo que existe.

La percepcion de las imagenes se da a través de los sentidos. De acuerdo al sentido por el
cual se perciben las imagenes encontramos diferentes tipos, entre ellas:

Imagen Visual: Se percibe a través de la vista.
Imagen Auditiva: Se percibe por el oido.

Imagen Audiovisual: Esta se percibe a través de los dos sentidos anteriores.

La imagen es todo lo que percibimos por medio de nuestros sentidos, para ello tenemos
un conocimiento del significado de lo que se percibe, se escucha y se siente, Joan Costa lo
define como “sensaciones semidticas” y describe dos tipos de imagenes: las materiales y las
mentales. Las imagenes materiales son todas aquellas que se encuentran plasmadas en so-
portes y que tienen un grado de iconicidad de acuerdo al modelo y las imagenes mentales
son las que se derivan de acuerdo a la percepcion de imagenes por medio de los sentidos y
permanecen en la memoria, se generan también por medio de las experiencias y vivencias y
tiene que ver con la concepcion de ideas y el comportamiento de la persona.

Mundo de las “cosas” o
o
Sergs S Memoria
Objetos 2 \\
Fendmenos > % 11
- " w
o Acontecimientos o N
3 Instituciones o \\
T 2 ( Imagenes '|
o o, v \ mentales |
g Mund? del!as imagenes = , \\ //
2 materiales o
B J,//(/
Visuales g // Actos del individuo,
Auditivas 2 / comportamientos,
Audiovisuales g conducta reactiva
Otras &

Joan Costa, 1994; 184

De acuerdo al esquema anterior la creacién de imagenes es como un ciclo que se concibe
por medio de la percepcidn. La realidad de la naturaleza y del mundo en general es percibi-
da por el hombre a través de los sentidos y genera en la memoria las imagenes mentales,
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que una vez plasmadas y materializadas en soportes graficos visuales forman parte del mun-
do de las imagenes materiales, que a su vez se integran a la realidad y son parte de las
vivencias, percepciones y experiencias del ser humano. Con todo esto el hombre puede
generar la cantidad de imagenes que le sean necesarias por medio de los sistemas de signos
o codigos.

El progreso de la imagen visual se debe a su funcion comunicativa y a su trascendencia
como medio de comunicacién masivo que ha tenido a lo largo de la historia, hoy en dia se
han denominado estilos visuales para la materializacion de las imagenes mentales formando
parte de los mensajes y complementar la comunicacién, obteniendo un grado de abstrac-
cion y realismo en las imagenes que se perciben en los mensajes visuales.

Imdagenes Materiales Imdagenes Mentales

F

REGISTRO DE LAS IMAGENES
EN LA MEMORIA

PERCEPCION DEL MUNDO SER

HUMANO REPRESENTACION DE LA
REALIDAD: IMAGEN

CREACION DE IMAGENES
QUE PERTENECEN A LAS IMAGENES
MATERIALES.

Creacién de Imdgenes




1.5 La Identidad

La identidad es lo que permite que los seres humanos se diferencien unos de otros, cada
uno con caracteristicas que lo hacen perteneciente a un lugar, familia, nacionalidad, cultura,
clase social, etc. y fisicamente posee caracteristicas que también cumplen con la funcién de
diferenciarlo. “Etimoldgicamente, identidad viene del latin identitas, dtis, de idem, lo mismo.
Decir pues que “cada cosa es lo que es”... identidad equivale a autenticidad y verdad. Idéntico
significa idéntico a si mismo” (Costa, 1994; 84). La identidad es el conjunto de caracteristicas
que engloban la existencia de las cosas, la razédn por la cual distinguimos unas de otras. La
presencia de la identidad se ha dado desde la antigliedad con ciertas funciones y hasta la
actualidad con objetivos diferentes, no solo permite distinguir a las personas y objetos sino a
comunidades, organizaciones sociales de caracter cultural, econdmico, politico y religioso.

En el area de la productividad, comercializacion y del Disefio Grafico la identidad tiene un
papel importante como elemento de distincion e identificacion del producto o servicio den-
tro del mercado, encontrando términos que designan al signo de identificacién como marca,
identidad grafica, identidad visual, identidad corporativa e imagen global. Cada uno surge
de acuerdo a las necesidades y a las funciones que va cumpliendo en la comunicacién visual.
Para referirnos a la Identidad Grafica es necesario comprender de donde surgen o cual es el
origen de los términos antes mencionados.

1.5.1 De la Marca a la Imagen Global

En la antigliedad la identificacion de las tribus, propiedades o pertenencias como herra-
mientas y animales se daba por medio de algun signo o sefial como marca que permitia
identificar y diferenciar unos de otros. Actualmente estas son las funciones principales de
cualquier marca de productos o servicios que se encuentran en el mercado.

Con el paso del tiempo las funciones de la marca fueron aumentando de acuerdo a las
necesidades. La produccion de utensilios y herramientas para comercializar se marcaban di-
rectamente en el producto para su distribucidon, comunicando quien es el autor o productor,
cual es el origen y la calidad del producto y evitar la pirateria. No solo en la produccion de
bienes se percibe la marca para identificar, sino también en la sociedad. En la edad media
se identificaban claramente las clases sociales por medio de la indumentaria, ya que objetos
como coronas, anillos, espadas, escudos, armaduras asignaban poder y superioridad ante
los plebeyos, mestizos, vasallos, etc. que se distinguen por no poseer objetos con mayor
significado como los anteriores.

Marcas que carcaterizan fisicamente distintos tipos
de tribus o grupos sociales permitindo su identificacion.
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Objetos como los Escudos Herdldicos, la Corona y los Sellos son signos
que identificaban el poder, la procedencia y la clase social.

El signo como marca constituye una imagen a través de algun grafico que identifica visual-
mente al producto. Es debido a la funcidn de la marca que se adquiere el nombre de Identi-
dad Gréfica y también por generarse a través de la escritura y por medio de lineas y formas
bidimensionales. La Identidad Gréfica es la imagen que visualmente diferencia, personaliza'y
distingue los productos de todos aquellos que también se encuentran en el mercado.

Es en el siglo XIX con la revolucién industrial cuando la productividad aumenta y por consi-
guiente la comercializacion y distribucidn de los productos aunada la existencia de diversos
medios de comunicacién, se incrementa la funcion y los objetivos de la Identidad Visual
de los productos, busca distinguir personalizando los productos y mensajes de persuasion
para su venta, la marca ya no solo se encuentra plasmada en los productos directamente
sino que se adapta a soportes variados como son las etiquetas, folletos, envases y carteles,
obteniendo la representacion de la marca en diferentes soportes para ser memorizada y
recordada por el publico consumidor. La publicidad y el disefio de identidad se establece en
las disciplinas como es el Disefio Gréafico y la Publicidad.

Con fines de estrategia de mercadotecnia la identidad de los productos es un proyecto
mucho mas planeado con el objetivo de lograr pregnancia, distincion y memorizacion en el
publico, por medio de cédigos que representen a la empresa productora o distribuidora de
servicios. Es a través de signos y simbolos (formas, textos, colores, tamafio) especificos que
se personaliza la imagen de la marca, a su vez no solo es una imagen que identifica sino
que ahora comunica origen, calidad y valor del producto, empresa u organizacién, es decir,
representa, identifica y comunica. Para lograr estos objetivos se establecen programas es-
pecificos para el disefio de una Identidad Corporativa, es decir que no solo cumpla con las
funciones basicas sino que se visualice la adaptacidn e implantacion de la marca en diversos
soportes sin perder su esencia, sus valores, su personalidad y no deje de comunicar. Todos
estos puntos se establecen en un manual de programa de identidad corporativa donde dis-
tingue las condiciones para su reproduccion y uso en diversos soportes graficos.

Actualmente la marca sigue siendo un signo grafico identificador de productos y servicios
pero con mayor area de implementacion y comunicacion por medio de la identidad, no solo
establece lo que quiere evocar en su imagen si no que persuade por medio de su organiza-
cién y adaptacion en el mundo tridimensional (Disefio de Objetos) y en la ambientacion del
lugar (Disefio Ambiental). La marca se convierte en algo mucho mas complejo, de solo ser el
signo identificador del producto ahora sera la Imagen Global de la empresa, organizacion o
institucion dependiendo el resultado, con una planeacion para su creacién con mas investi-
gacion y estrategia de mercado.




1.5.2 Tipos de Identidad Grafica

Se ha mencionado que la Identidad Grafica es una imagen que visualmente representa a
una empresa, organizacién, compafia, institucion, persona, producto o servicio y en cada
uno tiene el objetivo de comunicar de manera visual lo que es y lo que ofrece por medio
de signos lingUisticos e iconicos aunado a un codigo cromatico que permiten identificar
caracteristicas en la identidad y ser recordadas y memorizadas con mayor facilidad. Es por
ello que encontramos su denominacion, como es la marca de producto o servicio, la identi-
dad institucional y la identidad corporativa o de empresa, su diferencia radica en que cada
una tiene objetivos y finalidades diferentes sobretodo porque estan dirigidas a un publico
consumidor especifico con fines lucrativos o no.

Es necesario tener presente la importancia de la Identidad Grafica. Siendo la comunicacién
un proceso debe de existir una respuesta del receptor, las empresas, compafiias e institucio-
nes productoras de bienes y servicios se basan en la comunicacién visual para que a través
de imagenes persuadan y llamen la atencion, es por ello que resulta conveniente ser repre-
sentadas por medio de una imagen visual con la cual el publico podra identificarlas y con
el tiempo dejar de ser solo una imagen visual que identifique, sino que también comunique
origen, valor, prestigio, experiencia y calidad.

La Identidad Grafica cuenta con caracteristicas especificas que la personalizan y a su vez le
permiten lograr un impacto visual en el publico. Es por medio de diferentes técnicas que el
disefiador consigue que la identidad tenga impacto visual, para lograrlo es necesario tener
presente cuales son los sistemas de signos o cédigos que dan cuerpo a una Identidad Gra-
fica.

Signo lingiiistico: Es el nombre de la organizacién, institucion o empresa que exis-
te como signo sonoro y que el diseflador convierte en una grafia con una escritura
exclusiva, siendo ahora un signo visual que es llamado logotipo.

Signo icénico: Es una forma figurativa o abstracta que sirve como distintivo de la
organizacion o empresa.

Signo cromatico: Es el color o colores representativos de la organizacidén o empre-
sa, facilitara su identificacion y se logra armonizar la identidad en general.
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1.5.3 Logotipo e Imagotipo

La identificacion visual de cualquier ente u organizacion se da por medio del nombre o ra-
z6n social y generalmente es acompafiado de una imagen asociada con el mensaje que va

a transmitir.

Nombre: alpura
& Imagen: vaca

Empresa productora
alpu ra de ldcteos

alpura NOKIA

Logotipos: alpura y nokia

Imagotipos: Mercedes Benz y Sabritas

@% axtel 2

Logotipo e imagotipo: Identidad Grdfica

Existen en el mercado un sin fin de image-
nes que identifican las diferentes compafiias
productoras de bienes y servicios, conocidas
como logotipos o marcas cada una con di-
ferentes caracteristicas que permiten clasificar
los tipos de Identidad Grafica.

El logotipo es la forma grafica en que se escri-
be la razén social. El logotipo define la imagen
visual del nombre, no solo es un signo sonoro
volatil ahora se materializa en una imagen ti-
pografica.

A diferencia del logotipo, el imagotipo es la
imagen que muchas veces acompana al logo-
tipo con el fin de que sea mas facil memorizar
la identidad por medio de una imagen alusiva
o representativa de la compania. Es dificil que
la imagen sola pueda remitir a la compafiia o
empresa y es necesario que tanto el logotipo
como el imagotipo se apoyen uno a otro apa-
reciendo generalmente juntos. El imagotipo
también es conocido con el término isotipo.

El logotipo y el imagotipo (isotipo) son ele-
mentos que conforman principalmente a la
identidad Grafica; asimismo existe el término
de isologotipo que es la combinacion del lo-
gotipo con el imagotipo o isotipo, concluyen-
do laimagen grafica donde aparece laimagen
y la tipografia.




De acuerdo con las caracteristicas que la Identidad Grafica que el logotipo e imagotipo pre-
sentan, John Murphy y Michael Rowe (1989) clasifican los tipos de logotipos de la siguiente
manera:

LOGOTIPO

SOLO CON
NOMBRE

CON NOMBRE Y
SIMBOLO

SOLO CON
INICIALES

CON EL NOMBRE
EN VERSION
PICTORICA

ASOCIATIVOS

CARACTERISTICAS

Las firmas auténticas fueron sustituidas por firmas
impresas.

La firma original se desarrolld en estilo de
logotipo, distintivo o se convierte en parte
infegrante de la efigueta de un producto.
Transmite al consumidor un mensaje inequivoco y
directo.

Relativamente es breve y facil de utilizar.

El nombre tiene un estilo tipogrdéfico caracteristico,
pero lo sitdan en un simple simbolo visual: un
circulo, un évalo y un cuadrado. También cono-
cido como logosimbolo, por la combinacion del
logotipo y el simbolo.

Es tentador el adoptar nombres recargados y de
muchas palabras. Tales nombres se basan, quiza
en una descripcion de sus actfividades o en la
conjuncién de los nombres de los socios o incluso
en los apellidos de los fundadores, optando por
utilizar tan solo las iniciales.

El nombre del producto o de la organizacién es
un elemento importante del logotipo, pero el
estilo global es muy distintivo. La combinacién de
nombre y disefio forma un estilo de logotipo tan
distintivo que desafia esa clase de manipulacio-
nes.

No incluyen el nombre del producto o de Ila
empresa, pero se asocian directamente con el
nombre, el producto o el érea de actividades.
Son juegos visuales simples y directos.

El recurso grdfico representa instantdneamente
el producto o la empresa.

EJEMPLO

ALUSIVOS

La conexion entre el nombre y el logotipo, no
estdn directa como en el caso de los logoftipos
asociativos vy lo cierfo es y que la alusion puede
perderse para la mayoria del publico.

La alusion incluida en el logotipo se convierte en
una especie de secreto compartido pero a
menudo incomprensible para ofras personas.

Mercedes-Benz

ABSTRACTOS

Las alusiones o los significados son en ellos tan
remotos que, a efectos practicos, resultan
abstractos.

Los logotipos abstractos carecen de significado,
el significado ha de serles infundido.

Son libres, visualmente generan ilusiones opticas,

@ Banamex

y
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Los nombres de las instituciones, organizaciones o empresas se pueden designar de dife-
rentes maneras como se muestra en la clasificacion anterior. Es por ello que encontramos
aun mas definiciones sobre los tipos de identidades segun sus caracteristicas del nombre
(logotipo) y de la imagen (imagotipo o isotipo). Abelardo Gonzalez Rodriguez en el libro
“Logo ¢qué?” propone un cuadro taxondmico para la clasificacion de las identidades, donde
se identifican los elementos que conforman el reino de las imagenes.

IMAGEN
. Imagen institucional
CLASE: Imagen corporativa
Imagen empresarial
ORDEN: Imagen corporativa
’ Imagen tipografia representativa de las instituciones, los corpora-
tivos v las empresas.
Del estado, asociacion civil o educativa.
GENERO: Nacional, transnacional, paraestatal.
Con actividades comerciales, de servicio y atenciéon al pUblico,
otros.
ESPECIE: Conjunto de elementos que tienen uno o varios
caracteres comunes entre si.
Nombre Asignado  Elementos que lo conforman y lo designan
Nombre Tipogrdfico
Siglas Tipogrdfico
Acrénimo Tipogrdafico
Emblema Iconico-Tipografico
Ideograma Iconografico
Fenograma Icénico-Tipografico
Monograma Icdnico
Tipograma Tipogrdfico
Logograma Icénico
Logotipo Tipogrdfico
Letragrama Tipogrdfico(imagen no  formal o
cualquier nivel de abstraccion)
Marca Iconico-Tipografico (imagen no formal o
9 cualquier nivel de abstraccion) y

Cuadro Taxonémico (Gonzdlez R., 2005; 173)




ESPECIE NOMBRE
ASIGNADO

CARACTERISTICAS

Gonzalez Rodriguez define a cada una de las especies que emplea en el cuadro taxonémico
por las caracteristicas que lo conforman y las clasifica de la siguiente manera:

EJEMPLO

NOMEBRE

Palabra o palabras que designa a una empresa,
organizacion o institucion para darla a conocer en
general. Rozén social,

DANONE
-

SIGLAS

Letra inicial que se emplea como abreviatura de
una palabra o palabras. Son las iniciales utilizadas
para representar el nombre de la empresa o
institucion.

G

ACRONIMO

EMBLEMA

IDEOGRAFICO

FONOGRAMA

Letra inicial con la primera vocal y consonante
utiizadas para representar el nombre de la
empresa o institucion.

Jeroglifico, simbolo, empresa representada por
alguna forma o figura, al pie se escribe algun verso
o lema qgue declara el concepto o moralidad que
encierra.

Cualguier cosa que es representacion simbélica de
otra.

Representacion de las ideas por medio de
imagenes, figuras o simbolos.

Sonido representado por una o mas letras.
Palabra e imagen que se conjugan para generar
un solo concepto.

yLLY
TELMEX

i WOAL |

Ty

2
5 ot
Para 4 cudt

MONOGRAMA

Una sola imagen.
Cifra que se emplea como abreviatura de una
institucién, empresa o corporacion.

P

-anbRrea-

TIPOGRAMA

El signo se constituye Unicamente con formas
fipograficas, que interactuando entre si generan
una imagen en alta abstraccién, que perdiendo su
caracter de signo tipografico, dan como resultado
final una nueva imagen que no tiene sonido
propio. Generalmente evoca formas naturales y
artificiales.

LOGOGRAMA

Es todo lo que se representa por medio de
imagenes graficas que no tiene sonido propio, son
iconos vy signos grdficos en alta abstraccion, que
nos evocan a formas naturales vy artificiales.

O

BANCO AZTECA

LOGOTIPO

Es el tratamiento tipografico, con un disefio espe-
cifico, de la razén social de una empresa o
institucion, buscando una personalidad diferente y
propia.

R

LETRAGRAMA

MARCA

Es todo aquello que se expresa por medio de
signos tipogrdficos. No pierden su caracter de
signo y estdn representados graficamente de una
manera espontdnea, libre y cursiva

Palabra, simbolo, imagen o su adecuada combi-
nacion para identificar los articulos o servicios de
una firma y diferenciarlos de su competencia en el
mercado.

Cuadro Definiciones (Gonzdlez R.,2005; 174-183)
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Todas estas clasificaciones y términos que se describen en los cuadros anteriores definen
claramente el porqué del vocablo, es decir, de acuerdo a las caracteristicas que la identidad
presente los disefiadores y comunicadores visuales tenemos la obligacion de conocer cual
es el término correcto que se designa para la Identidad Gréfica. Los términos anteriores pue-
den ser clasificados en un cuadro donde se establece la especie de logotipo como nombre
o razdn social del ente de acuerdo a sus caracteristicas; y cual es el tipo de imagen como
imagotipo o isotipo de una Identidad Grafica.

ELEMENTO

DE LA . )

IDENTIDAD TERMINO PARA LA IDENTIDAD GRAFICA
LOGOTIPO Nombre SIGLAS O

(Tipografia o razon social | INICIALES IMS
exclusiva)

ACRONIMO O
A GRANA Banamex

A &
MONOGRAMA '@ER
\ B

L}
4
LETRAGRAMA Btf'o/—.w“
LOGOSIMBOLO

IMAGOTIPO O | Figurativo ASOCIATIVA
ISOTIPO o abstrato
(Imagen)

ALUSIVA

AT

ABSTRACTA O
LOGOGRAMA

EMBLEMA

IDEOGRAMA

TIPOGRAMA

FONOGRAMA

Cuadro conclusion:
Clasificacion de los términos para las Identiades Grdficas.




En la Identidad Grafica también se encuentran
algunos otros elementos que acompanan al
logotipo e imagotipo en su presentacién, es
decir, existen frases textuales que refuerzan el
mensaje de la Identidad, este tipo de frase es
conocida como slogan o brandslogan. El slo-
gan es la frase que acompafia temporalmente
a la identidad en las campanas publicitarias
y el brandslogan es la frase que identifica la
organizacion o empresa, solo aparece en oca-
siones pero se integra completamente en la
identida, muchas veces se llega a confundir
que este parte de la identidad siendo solo un
auxiliar para reforzar el mensaje de la identi-
dad.

Por medio de la disposicion que presente la
composicion de la identidad en el plano, se
observan caracteristicas visuales como: dina-
mismo, simetria, pasividad, direccion, tension,
gradacion, rigidez, legibilidad, etc. y remite
sentimientos y sensaciones: formalidad, se-
riedad, diversion, agresividad, calidez, seguri-
dad. Estas caracteristicas tienen que ver con el
mensaje y el tipo de Identidad Grafica, es asi
como se encuentran en el mercado una gran
diversidad de Identidades tanto de productos
como de servicios, muchas veces las identida-
des graficas de las compafiias de servicios es-
tan integradas por un imagotipo abstracto a
diferencia de las identidades de productos.

Con el paso del tiempo si la organizacién,
instituto o empresa cumple con satisfacer las
necesidades del publico va generando expe-
riencia y una buena reputacion en el mercado
ganado.

En algunos casos el imagotipo o isotipo pue-
de llegar a ser interpretado y decodificado sin
el apoyo del signo linguistico. ComUnmente
esto sucede si la Identidad Grafica ya tiene
tiempo en el mercado y haber conseguido
impacto visual y valores secundarios que lo
definen, no solo lo que sea identificada como
una imagen figurativa o abstracta, sino lo que

representa, en este caso un buen servicio o =

producto.

SLOGAN BRANSLOGAN

-dlIDREA-

En el nombre del disefio

PRODUCTOS SERVICIOS

LUZ Y FUERZA DEL CENTRO

Imagotipos de productos y servicios
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Capitulo 2
LA ESTUDIANTINA

Se le nombra Estudiantina al grupo de estu-
diantes universitarios que van cantando y to-
cando varios instrumentos por las calles o en
algun otro lugar para divertirse o animar el
ambiente.

El término de Estudiantina surge principal-
mente en América y su antecedente es la Tuna
en Espafia, siendo su lugar de origen, inte-
grado principalmente por estudiantes de ba-
jos recursos econdmicos de las universidades,
donde se permitia formar grupos musicales
que iban de generacién en generacién, con
actividades y objetivos especificos como: ron-

Actualmente también existen otras agrupaciones conocidas como rondallas. Estas tres clases
de grupos son muy similares en el tipo de musica e instrumentos que tocan, es por sus tradi-
cionesy actividades que surgen los tres términos para nombrar a estos grupos. La Estudian-
tina, Tuna y Rondalla son palabras sinénimas por lo que representan. Algunas caracteristicas

La Tuna
dar por la noche en diversos lugares para alegrar el ambiente y conseguir dinero o algo de

comida para seguir sosteniendo su estancia y estudios en la universidad. Vestian de forma
peculiar para ser identificados y llamar la atencién por las mujeres que pretendian.

y diferencias que actualmente se presentan en estos grupos son las siguientes:

CANTOS
TERMINOS INTEGRANTES (GéNEROS) INSTRUMENTOS  INDUMENTARIA
TUNA -Principalmente Coplas espanolas | Guitarra Capa, jubdn, beca,
estudiantes universitarios | MUsica popular Bandurria camisa, calzas,
-Solo hombres Ladud bombachos
-Mixto Pandero (pantaldn corto).
ESTUDIANTINA  -Diversos estudiantes Cantos de iglesia | Guitarra Presentacion formal
-Diversidad de personas  Musica popular Mandolina o de gala (con
-Hombres y mujeres Coplas espanolas | Ladd capa).
Tricordio En ocasiones como
Pandero la Tuna.
Claves
RONDALLA -Diversidad de personas Boleros Guitarra Presentacién formal:
-Generalmente solo Musica romdantica Confrabajo camisa y pantaldn
hombres Requinto de vestir
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Hoy en dia son conocidas las estudiantinas por su participacion en las iglesias con cantos
para acompafar la misa dominical y solo se presentan con alguna prenda como camisa,
playera o pantalon en comun para su identificacion, el uniforme no es tan llamativo como
el de los antiguos estudiantes espafioles que formaban parte de las Tunas. Parte de sus ac-
tividades es participar en eventos y festivales sociales con cantos alegres y populares que
animen y complazcan al publico.

2.1 Historia de la Tuna

“La Tuna es una institucion universitaria de cardcter cultural que mantiene vivas las costumbres
heredadas de los estudiantes espafioles del siglo XIII". (La Tuna, http.//tuna.upv.es/; 20009).

La Tuna nace dentro de la Universidad, con
la aparicion de las primeras Universidades Es-
panolas en el siglo XIII: Los Estudios de Pa-
lencia, Salamanca, Valladolid, Lérida, Alcala de
Henares, entre otras. “La Tuna, en sus albores,
estaba constituida por un tipo especial de tro-
vador o juglar que, a veces, tenia que cantar
para ganarse la vida, o simplemente, para sus-
tentarse durante el viaje de vuelta a su casa
cuando llegaban las vacaciones. De ahi que
esa actividad se designe con un verbo espe-
cifico: "TUNAR”, que significa llevar una vida
vagabunda, tocando y cantando”. (Homenaje
a la Tuna, www.geocites.com/latunaes/index.
html 2009)

“En sus origenes aglutinaba a aquellos estu-

diantes que por su condicion econémica no

podian costearse su estancia en la universidad,

y trovaban por las fondas y mesones para con-

; seguir algo de dinero y un plato de sopa con los

El Tunar que mantenerse. Por esta razon se les conocia

como sopistas. Para tales me- nesteres tafian

guitarras y bandurrias, y cantaban coplas populares. También se servian de sus habilida-

des musicales para enamorar a las doncellas que pretendian”. (La Tuna, http.//tuna.upv.es/;
20009).




2.2 Costumbres y Tradiciones

“El Espiritu Estudiantil se ha ido pasando de generacion en generacion, desde los primeros so-
pistas que habian de sobrevivir gracias a su astucia y habilidad, hasta la época actual, donde
-pese a lo que pudiera imaginarse-, el sentimiento inicidtico y enriquecedor de la Tuna en la
Vida Universitaria esta mds vivo que nunca. Como es obvio, muchas de las tradiciones han
mudado de forma, han desaparecido o se han creado al devenir del tiempo, pero todas ellas
son fieles a unos ideales comunes.” (http.//tuna.upv.es/; 2009). Se distinguen las siguientes
costumbres y tradiciones:

La Ronda

Los Viajes

Los Certamenes

El Aprendizaje

Indumentaria

Instrumentos Musicales de la Tuna

La Ronda. (http.//tuna.upv.es/; 2009). El rondar formaba parte de las habilidades que todo
caballero - o figurante a tal- debia dominar para conquistar los favores de la dama pretendi-
da, la cual no osaria prestar atencion de quién no manejara diestramente las artes del cantar,
la trova, y el tafier, asi como algunas otras mas.

“Elemento imprescindible y razén de toda tuneria son las damas a rondar, objeto de los
cantos. Sin ellas, no existe ronda posible, y son el Unico elemento que no puede faltar. Pero
aunque teniendo todas ellas a la Mujer como Unica protagonista, no todas las rondas son
iguales, se dividen en: (http.//tuna.upv.es/; 2009).

La Ronda Estandar: se da cuando el objeto de la ronda es una damisela o un grupo
de ellas que llevadas por los encantos de la Tuna, deciden montar una noche de
alegria y canciones en nuestra compafia. Generalmente, la ronda se prepara con
antelacion -las doncellas se rednen en alguna casa o propiedad en espera de la
ronda.

La Ronda a las Madres: En este tipo de ronda el objetivo es brindar carifio y agra-
decimiento a las madres, suele hacerse el dia de la Madre, es una de las tradiciones
mas bonitas de la Tuna.

La Ronda a la Virgen: Es una ronda tradicional que se suele realizar como muestra
de fervor y agradecimiento hacia la ciudad y a su Patrona. Este acto se realiza una
vez al afo en la semana de Fiestas de La Patrona, suele consistir en un pasacalles
por la Ciudad y una ronda ante la Virgen en la que participan todas las Tunas de la
Ciudad.

La Ronda a la Virgen de la Ciudad de Valencia: Se celebra el jueves siguiente al
segundo de Mayo, es el festival de Nuestra Sefiora los Desamparados, partiendo de
la Plaza de Reina hasta la Basilica.

La Ronda Natural: Es la ronda entre las rondas, la ronda que no necesita de nada,
salvo de una mujer a la que rondar, ya esté despierta o dormida, ya este sola o en
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compafiia, ya sea en mitad de la calle o en su buhardilla. En cualquier momento, la
Tuna se puede presentar bajo una ventana por conseguir la sonrisa de una dama.

El Pasacalles: Es una de la parte mas vistosa de la Ronda, en la que la Tuna desfila
con ritmo airado y vistoso por debajo del balcén de la mujer a rondar, mientras en-
tona canciones llenas de ritmo espafiol. Generalmente esta formado por dos o tres
filas, en funcion del nimero de componentes de la ronda, y mientras desfilan, eje-
cutan vistosas coreografias, que hacen del pasacalle un espectaculo en si mismo.

Viajes. (http.//tuna.upv.es/; 2009). Una de las costumbres que la inquietud, el hambre o la
necesidad mas prodigd entre los antiguos picaros, fueron los viajes y deambuleos a la buena
de Dios.

En sus viajes y andanzas, acostumbraban a juntarse, formando cuadrillas que literalmente
arrasaban por donde pasaban, y raro era el que, viajero o visitado, no salia trasquilado del
encuentro, ya en su bolsa, ya en su granero.

En los viajes, muchos picaros de postin, y sobre todo los universitarios, buscaban dar un
sentido distinto a su vida, llenandola de aventura, y en busca de lo desconocido. Durante
los viajes, aprendian los trucos y secretos de la supervivencia. Con el tiempo, este espiritu de
iniciaciéon a la vida, a la aventura y a lo desconocido impregno a los estudiantes de la Tuna,
y desde entonces, los viajes son parte fundamental de sus actividades.

Fruto de los viajes de los picaros por toda Europa en los siglos pasados, y de esta tradicién
mantenida por la Tuna, ha sido que el nimero de Tunas crezca cada dia mas, extendiéndose
su espiritu por toda Europa y Latinoamérica. Siendo originarias de Espafa, y poco después
Portugal, las Tunas, como grupos eminentemente universitarios, se dieron a conocer me-
diante sus viajes por todo el mundo, y con ellas surgieron nuevas Tunas, que adoptaron y
adaptaron esta tradicion a sus formas y costumbres. En Latinoamérica surgieron Tunas ya
desde el primer momento, fruto de la gran cantidad de estudiantes y viajeros que llevaron
consigo a las Estudiantinas, la Tuna es imparable.

Los Certamenes. (http.//tuna.upv.es/; 2009). Un certamen es un encuentro (periédico o
puntual) en el que las Tunas se reunen. Surgen a partir de la necesidad de compartir sus
experiencias y como excusa para viajar. El sentido musical ha ido tomando protagonismo,
aunque sin perder el horizonte ludico festivo del evento.

Los premios que se otorgan son: Mejor Tuna: Primer premio absoluto (puede tener segundo
y tercero), Tuna mas Tuna, Mejor Imagen y Sonido, Mejor Interpretacion musical, Tuna mas
Simpatica, Mejor Puesta en Escena, Mejor Pandereta, Mejor Bandera y a los Mejores Nova-
tos.

El Aprendizaje. (http.//tuna.upv.es/; 2009). El periodo de aprendizaje es una tradicion mas
en la Tuna. Permite a todo el que desea pertenecer a dicha institucién adquirir la experiencia
y el grado de madurez necesarios para sobrevivir a los multiples avatares que el destino pue-
de depararle. Esta costumbre viene heredada de los origenes de la Tuna, jovenes estudiantes
que acudian a la Universidad, y que se ponian en tutela de los ya veteranos para conocer los
secretos de la vida universitaria y adquirir destreza.




Este periodo, en el cual el recién llegado y aspirante a Tuno suele ser denominado novato,
aprendiz, nuevo, etc, suele durar alrededor de un afio y, con él, se pretende que adquiera la
suficiente soltura musical y vital para llevar adelante las empresas que como tuno pudiera
emprender. Durante este periodo, tendra que pasar por:

Una Prueba de Ingreso: Requisito imprescindible para que cualquier estudiante
sea admitido como aprendiz y aceptado como miembro provisional de la Tuna.

Un Viaje de Novatos: En el que tendra que demostrar practicamente los conoci-
mientos adquiridos durante su etapa de aprendizaje.

Un Examen Final: Uno de los momentos mas importantes de la vida de un tuno,
en él su Tuna le concede la beca que la distingue y le reconoce como miembro de
pleno derecho, con lo que pasa a gozar de las mismas prebendas que el resto como
un Veterano mas.

Indumentaria. (http.//tuna.upv.es/; 2009). La vestimenta del tuno es, probablemente, uno
de los elementos mas representativos y tradicionales de la instituciéon tunesca. Con su ca-
racteristico color negro, y su llamativo aspecto, ha permanecido practicamente invariante a
través de los siglos, siendo similar al vestuario utilizado por los antiguos estudiantes de las
primeras universidades espafolas. El pajaro, grillo o cuervo, que con todos estos nombres
se le conoce en la actualidad, se compone de jubdn, beca, camisa, calzas, bombachos o gre-
gliescos sobre éstas, y zapatos o botas.

Indumentaria
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El jubon: Es una chaqueta cefiida al busto que se
viste sobre una camisa blanca cuyos pufios y cuello
son de gran tamafio, frecuentemente acabados en
puntillas. El jubdn se cita documentalmente por vez
primera en la Peninsula Ibérica en 1377,y en el siglo
XVI se generalizé su uso como prenda ligera.

Bombachos o gregiiescos: Son pantalones bom-
bachos son cortos y anchos, y cefidos por la parte
inferior. Los gregliescos o cervantinos son calzones
muy anchos usados sobre todo en los siglos XVI y
XVIL

Las calzas: Son prendas que cubren el piey la pier-
na hasta la cintura, usandose solas o bajo los gre-
gliescos. Con los pantalones bombachos se utilizan
medias calzas, o simplemente medias, que cubren
s6lo hasta media pierna.

La beca: Es la banda de color que se coloca sobre
el pecho y los hombros, por encima del jubon. Anti-
guamente indicaba que su portador estaba becado
por su universidad, y como becario disponia de una
ayuda que le hacia menos costosa su estancia en
la misma. Los colores de la beca y el escudo que
en ella figura bordado identifican la Universidad y
la Escuela o Facultad a la que pertenece el tuno.
La beca es entregada al tuno por sus compafieros
cuando éstos consideran que ha alcanzado el gra-
do suficiente de veterania, y puede asi representar
correctamente a su Tuna y, por lo tanto, a su Uni-
versidad.

Bombachos o Gregtliescos

Calzas




Otra prenda importante en la indumentaria del tuno es la capa, prenda de vestir larga y
suelta, sin mangas, abierta por delante, que se lleva sobre los vestidos. La capa, ademas de
fiel protectora del tuno en sus noches de frio, representa dos de las condiciones fundamen-
tales del tuno: la de viajero infatigable y la de galan por muchas mujeres amado. Sobre la
capa el tuno exhibe los escudos de las ciudades y paises que ha recorrido en sus correrias.
Muestra asi mismo cintas multicolores bordadas con dedicatorias cariflosas por mujeres que
demuestran asi al tuno su afecto o su amor. Provengan de una novia, de una madre, o de
una amiga.

Beca

Capa

Instrumentos Musicales de la Tuna. “En la Tuna espanola existen dos tipos de instrumentos
bdsicos. Por un lado esta la guitarra que se utiliza como acompafiamiento de la melodia. La
melodia la crean las voces y los cantos, entre los cuales destacan principalmente el laud y la
bandurria. Sin olvidar el instrumento mds caracteristico en la musica de la Tuna es la pande-
reta o pandero. (http.//tuna.upv.es/; 2009).

X

Guitarra Bandurria Laud Pandereta o Pandero
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2.3 Antecedentes e Historia de “Huitzitzilin”

“Huitzitzilin” surge con la desintegracion de la estudiantina “Nueva Juventud” en el 2004,
debido a que no contaba con un programa de organizacion definitivo para el grupo. En ese
entonces Martin Cardenas, como director de la estudiantina lleva a cabo la idea de integrar
una nueva estudiantina trabajando a lado de cuatro o cinco personas para iniciar el proyecto
con nuevos lineamientos, integrantes y objetivos. Es asi como emerge “Huitzitzilin” dandose
a conocer el 24 de enero de 2005 en la Parroquia de Cristo Rey en la misa de 1:00 pm, con
menos de diez integrantes pero con los suficientes y necesarios para llevar el proyecto para
arriba, contando tan solo con dos guitarras, un tricordio, una mandolina y algunas percu-
siones como el pandero, las claves y la cabaza. Con el paso del tiempo se fueron integrando
mas personas, aproximadamente la estudiantina llego a contar con 25 a 30 elementos. Es
asi como se establece “Huitzitzilin” cumpliendo y trabajando con los objetivos y propdsitos
determinados por los fundadores participando principalmente en misas, eventos artisticos
y festivales de la zona.

2.4 Misién, Vision y Objetivos
La misidn que "Hutzitzilin” tiene se consolida en dos principales puntos:

1. Evangelizar a través de la musica y ayudar a que la gente encuentre un camino de la
oracién a Dios.

2. Formar un grupo en que sirva de refugio a los problemas diarios ya sean familiares,
escolares o de trabajo.

La vision que el grupo tiene, es consolidarse como la mejor estudiantina de la zona y ser
capaces de crecer en la musica, es decir, tocar con mayor profesionalismo a pesar de solo
ser un pasatiempo para la mayoria, montando coreografias para tener un trabajo mas ela-
borado. Los objetivos son:

1. Ser los mejores en todo y formar una hermandad, mas que una Estudiantina.
2. Ser la estudiantina representativa de la Iglesia.

3. Asistir a todos los concursos a los que seamos invitados.

4. Tocar por lo menos en una misa los fines de semana.

5. Fomentar la religion y los retiros espirituales, asi como todo evento encaminado a la
superacién humana.




2.5 Nombre “Huitzitzilin”

El nombre se decide entre los fundadores de la estudiantina, ellos buscaban un nombre que
describiera la ambicién y sencillez del grupo. Se tenian contempladas tres opciones: “Sol y
Luna”, "Luz del Amanecer” y “Huitzitzilin". Finalmente se eligié el nombre de “Huitzitzilin”
es una palabra nahuatl que significa colibri o pajaro que canta; para los fundadores resultd
agradable que la imagen de un colibri los representard, y sobre todo por el significado ya
que describe el trabajo de la estudiantina. Es asi como la estudiantina se da a conocer con
la imagen de un colibri resuelta por dos de los integrantes; no cuentan con un logotipo es-
pecifico, el nombre esta representado de diversas formas y con distintas fuentes tipograficas
que se observan en seguida:

USO EN: LOGOTIPO IMAGOTIPO

Tarjeta de Estud[ant[ na ;

presentacion

2005-2008 s S Ng
Huitzitzilin K

Cancionero

Cant I - s R e

msa o Estudiantina Huitzitzilin

2005-actualmente

Cancionero
Coplas espaiiolas

R oo Estudiantina Huitzitzilin

populares | %)

Cantos nuevos

para integrar a los ESTUDIAW A HU’I"—ZI_T_ZILIM 5, I

cancioneros

Tarjetas de
presentacién

i Estudiantina Huitzitzilin

2005-actualmente

2.6 Integrantes y Actividades Actuales

En junio de 2008 hay algunos cambios en la administracion de la estudiantina quedando
al frente como director y auxiliar de direccion Armando Medina y Luis Benitez, quienes ac-
tualmente trabajan a lado de 18 personas mas para seguir con la estudiantina y mantener
los objetivos, mision y visidon que siempre se ha tenido. Los integrantes que actualmente
constituyen la estudiantina son personas que van desde los 8 afios en adelante, de hombres
y mujeres. Es una estudiantina de espiritu joven a pesar de que también se encuentra per-
sonas mayores; los instrumentos con los que cuenta son mandolinas, guitarras, tricordios,
laud, percusiones, vihuela, bajo, acordedn, entre otros.

41



42

La estudiantina “Huitzitzilin” define su trabajo como comunitario mas que lucrativo brinda
su servicio todos los domingos en determinado horario, también existe la posibilidad de
realizar trabajo por contrato, es decir, al participar todos los domingos en misa las personas
que asisten y que se interesan por la estudiantina se acercan al director y piden informes
para contratarla y cantar en alguna ceremonia en especial (boda, XV afos, presentaciones,
etc.) o participar en eventos por cierto tiempo, ya que el repertorio de cantos que la estu-
diantina presenta son: cantos de iglesia, coplas espafioles y muisica mexicana.

La estudiantina trata de mantener un horario para llevar a cabo los ensayos y seguir supe-
randose. Para esta actividad necesitan de principalmente de los cancioneros y seguir la letra
de la cancion hasta memorizarla. Normalmente en los ensayos y en misa utilizan el cancio-
nero de los cantos pero en eventos donde presentan coplas espafiolas y musica popular no
es necesario el uso del cancionero.

Una de las principales cualidades que la estudiantina presenta es la hermandad, la uniény la
tolerancia, a pesar de la diversidad de edades y profesiones se consigue un ambiente lleno
de armonia y alegria; consideran a la musica como un elemento que los mantiene unidos
en algunos objetivos en comun.

“Huitzitzilin” es una estudiantina que en sus actividades lleva a cabo las tradiciones y cos-
tumbres que las antiguas Tunas presentaban. Son un grupo responsable y comprometido en
apoyar todos los domingos la misa con cantos y participar en las misas para eventos donde
son contratados, de esta manera consigue recursos para poder seguir adelante y cubrir al-
gunos gastos que se presenten.

Es comun que también participe en festivales para amenizar y ambientar la ocasion, lo que
le permite salir a diferentes lugares y conocer otras estudiantinas con un trabajo diferente
donde comparten de todo un poco y coleccionan los listones decorados que les entregan
en cada presentacion como recuerdo de los lugares que han visitado.

Generalmente los integrantes de la estudiantina se presentan a la misa con una playera del
mismo color como uniforme para identificarse y tener buena presentacion ante el publico
que asiste a la misa. También cuentan con el traje de gala que consta de la capa en color
negro con forro azul, camisa blanca de cuello y mangas con holanes, los hombres visten de
pantaldn negro de vestir y las mujeres usan falda negra arriba de la rodilla con medias negras
y zapatos de tacon. Este traje lo portan los integrantes con mayor tiempo y experiencia.

La persona que quiere formar parte de “Huitzitzilin” deben tener un periodo de prueba que
va desde los tres hasta los ocho meses, donde:

En los tres primeros meses demuestra su interés por pertenecer a la estudiantina,
siendo cooperativo, entusiasta, participativo pero, sobretodo con iniciativa e inte-
rés por aprender los cantos y a tocar algun instrumento que le agrade.

Sila persona interesada aprueba los tres primeros meses, debe prepararse para que
evallen su desarrollo y habilidad, asistiendo a los ensayos con frecuencia y ampliar
su conocimiento. Se lleva a cabo entre los seis a ocho meses.




Una vez que el aspirante termina este periodo de prueba, es convocado a una
reunién donde el director y el auxiliar de direccion deciden si es o no aceptado en
la estudiantina, tomando en cuenta la opinién de los demas integrantes quienes
podran dar su punto de vista.

Finalmente después de aceptarlo y de contribuir con su participacion en la estu-
diantina sera merecedor de las playeras que ésta usa y tiempo después adquirira
el traje de gala.

2.7 Necesidades de Diseio

Las necesidades de disefio que “Huitzitzilin” presenta son principalmente en la unidad del
material que ocupa tanto para el grupo como para el publico y sobretodo en distinguirse
entre las demas estudiantinas que también participan en la misma iglesia o por la misma
zona. La estudiantina cuanta ya con una imagen que la identifica, aun asi se presentan las
siguientes necesidades de disefo:

La Identidad Grafica: La estudiantina emplea una imagen que aparece en el material
impreso en dos versiones, es necesario unificar la identidad y aclarar especificacio-
nes técnicas para su uso y reproduccion.

Imdgenes elaboradas por dos integrantes de la estudiantina.
Se han usado desde el inicio hasta la actualidad

No cuenta con un logotipo especifico: La razdn social aparece en distintas fuentes
tipograficas presentando dispersion en las tarjetas de presentacion y en el cancio-
nero:

gstudianting  Estudiantina Huitzitzilin
Huitzitzilin ESTUDIANTINA HUITZTZLIN

Estudiantina Huitzitzilin LS tud-mntma .7{ uitz itz l[ln

Nombre o razén social
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En la siguiente tabla se muestra la integracion del logotipo y el imagotipo para su
uso en los soportes de disefio que desde sus inicios hasta hoy la estudiantina ha
utilizado. En ésta se encuentran definidas las caracteristicas de disefio que se pre-

sentan en cada caso.

SOPORTE DE
DISENO
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La estudiantina tiene una gran diversidad de cantos, por lo tanto necesita distri-
buirlos en cancioneros que permitan mantener orden para facilitar su uso. Por esta
razon se elaboraran tres cancioneros, el contenido de cada uno sera el siguiente:

Cantos de iglesia
Cantos populares y coplas espafolas
Cantos de temporada: navidad, 12 de diciembre, cuaresma, entre otros.

La estudiantina se presenta en algunos eventos con el “traje de gala” (comUnmente
llamado asi por los integrantes de la estudiantina) son mas las ocasiones en que se
presentan con una playera del mismo color para identificarse, por ello es necesario
visualizar la Identidad Grafica en textil para tener la opcién de que la Identidad for-
me parte de las playeras o sudaderas y establecer el uniforme sin ser muy llamativo
y ostentoso como el traje de gala.




Capitulo 3
METODOLOGIA DEL DISENO. PROCESO CREATIVO Y DE SOLUCION

3.1 Metodologia

El Disefio Gréfico es la disciplina encargada de dar solucion a las necesidades de comunicacién
visual. El disefiador para cumplir con sus objetivos al resolver un proyecto, desarrolla una serie
de pasos para llegar a la solucion, es decir, lleva a cabo un proceso. Este proceso se describe
en los métodos que tedricos del disefio han desarrollado.

“Método deriva de los vocablos griegos meta, “a lo largo de o a través de”, y 6dos, “camino”; por
lo que literalmente significa “ir a lo largo del buen camino, del camino del conocimiento. La me-
todologia es en consecuencia la teoria del método, ciencia del recto pensar que orienta y ordena
el conocimiento con sus propios recursos.”(Vilchis,, 1998; 15).

“La metodologia del disefio integra conjuntos de indicaciones y prescripciones para la solucién
de los problemas derivados del diseno, ella determina la secuencia mds adecuada de acciones,
su contenido y los procedimientos especificos”.(Vilchis, 1998; 41).

La metodologia del disefio es un apoyo que se aprovecha para la solucion de proyectos,
donde el método, los materiales y las técnicas responden al proceso que se lleva a cabo. Es
necesario conocer y aplicar las metodologias de diversos autores o tedricos del disefio, entre
los cuales encontramos Bruno Munari, Oscar Olea y Carlos Gonzalez.

3.1.1 Modelo Diana. Oscar Olea y Carlos Gonzalez Lobo

“El Modelo Diana encuentra su principio en la definicion de la demanda que condiciona la
respuesta del disefiador al integrar factores de ubicacién, destino y economia (en dénde, para
qué y con qué) que contiene la informacién determinante de la forma mds propicia del objeto-
satisfactor.”(Vilchis, 1998; 131).

Los autores toman en cuenta tres entidades en torno al problema de disefo:

El usuario, con su singular y poco directa relacién con el disefio contemporaneo.

El ente cultural, elemento mediador que puede ser desde una persona moral hasta
entidades menos concretas que actuan entre el usuario y la realizacion del objeto.

El propio disenador.
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Descripcion del Modelo

Demanda: Configura las necesidades del usuario al discernir los siguientes elementos:

Ubicacion que corresponde a la definicidn del sitio especifico donde surge la necesidad:
equivale a determinar sus coordenadas cronotopicas (espacio-tiempo).

Destino o finalidad que se persigue con la satisfaccién de la demanda, engloba aspectos
de disefio en tanto objetos satisfactores.

Economia o evaluacion de recursos disponibles: econémicos, técnicos, materiales y hu-
manos.

El disefiador debe ser capaz de discernir los cinco niveles de respuesta que caracterizan el campo
especifico de la proyeccion:

a)Funcional que corresponde a las relaciones entre la necesidad y la forma-funcion que
la satisface a través del uso.

b)Ambiental o relacion entre el objeto disefiado y su ambiente en tanto éste actian en
el objeto (altitud, temperatura, etc.)

¢) Estructural que se refiere a la rigidez o durabilidad del objeto en funcién del uso,
relaciona la vigencia de la necesidad con la permanencia del objeto en buenas con-
diciones.

d)Constructivo, contiene los problemas en el enfrentamiento con los medios de pro-
duccion y su incidencia en las soluciones.

e) Expresivo, concerniente al estricto ambito estético; sin embargo, se enlaza ineludible-
mente a la funcionalidad.

Las fases a seguir en este modelo permiten tener conclusiones que se plasman en formularios.
Las fases son:

- Configuracién de la demanda.

- Organizacion de la informacion obtenida.

- Definicion del vector analitico del problema.

- Definicion del enfoque como estrategia.

- Definicion de las areas semanticas de los términos de la demanda que tengan relacion
con cada variable.

- Organizacion de la investigacion.

- Asignacion de probabilidad de eleccion.

- Asignacion del factor acumulativo.

- Establecimiento de restricciones logicas.

- Calificacion binaria de las areas semanticas.

- Fijacion del limite inferior de la probabilidad de eleccion.

- Consignacion de los datos.




“El modelo Diana se caracteriza como un instrumento que facilitard la tarea de disefo en pro-
blemas complejos con tareas de alto riesgo y responsabilidad para el disefiador, sin embargo, su
uso se recomienda en todos aquellos casos en que se desea objetividad, organizacion y control
del proceso de diseno, acciones que conllevan sin lugar a duda el rigor metodoldgico.”(Vilchis,
1998; 140)

3.1.2 Modelo General del Proceso de Diseiio (UAM Azcapotzalco)

Los elementos basicos del modelo son: (Vilchis, 1998; 142-145)

Marco tedrico, entendido como conjunto de proposiciones que constituyen un
cuerpo de conocimientos del que resultan criterios de accion y que determinan la
totalidad de sentido de un sistema. Lo integran tres partes, a saber:

Campo de estudio y objetivos.

El instrumento de analisis.

Aplicacion practica.

Metodologia, destinada a sefalar operaciones, resulta de la interrelacion de marco
tedrico con los datos de la realidad concreta, a fin de integrar un todo sistematizado
y riguroso que al mismo tiempo da cabida a la creatividad del disefiador; determina
las relaciones entre las partes y el todo.

Tecnologia, basada en la consideracién de que las técnicas deben determinar la im-
plementacion instrumental real de cada una de las partes.

Este proceso requiere de las aportaciones cognoscitivas de otras ciencias, distinguiéndose dos
niveles de accién interdisciplinaria:

Interno: Incluye dos tipos intra-disefio (disciplinas del disefio) y extra-disefio (disci-
plinas externas al disefo).

Externo: Atiende al acceso del disefio a teorias, métodos y técnicas pertenecientes
a diversas disciplinas como sociologia, psicologia, medicina, etc. que aportan datos
para las soluciones.

El proceso desarrollado por el Modelo General se compone por cinco fases que se expresan
en el siguiente esquema:

1 2 3 4 5
.@@@@
"

Gk

e Como Sistema
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Donde:

Caso, tratamiento de los fendmenos sociales desde la interdisciplinariedad; de ella se deriva
una propuesta para el disefio que comprende una primera formulacion integral. Las condicio-
nes que establezca el caso definiran todo el proceso.

Problema, entiende el estudio del fendmeno desde los objetivos, y por tanto desde las con-
dicionantes tedricas de una disciplina propia del disefio.

Hipétesis, incluye el desarrollo de la méxima cantidad de alternativas para los requerimientos
del problema. La intencion es agotar posibilidades y elegir la que responda con mayores ap-
titudes.

Para definir alternativas se analizan los sistemas: la significacidon en el semidtico, la estructura
en el funcional, la definicion de elementos en el constructivo y los costos e implicaciones en el
econdmico-administrativo.

Proyecto, integrada por dos partes: en la primera se desarrollan planos, maquetas y simula-
ciones en un conjunto integral; en la segunda se confrontan con lo propuesto en la hipotesis.

Realizacion, correspondiente a la produccion material de la forma propuesta.

Las cinco fases de este proceso requieren de evaluacion y retroalimentacién es una secuencia
ciclica.

3.1.3 Metodologia Proyectual. Bruno Munari

Esta metodologia de Munari es propia para el disefio industrial, el autor testifica que este
método proyectual puede ser utilizado para la solucién en el Disefio Grafico cumpliendo con
su funcion. El método proyectual consiste en una serie de pasos necesarios con un orden
l6gico para asi conseguir un maximo resultado con un minimo esfuerzo.

“El. método proyectual para el disefiador no es algo absoluto y definitivo; es algo modificable
si se encuentran otros valores objetivos que mejoren el proceso. Y este hecho depende de la
creatividad de proyectista que, al aplicar el método, puede descubrir algo para mejorarlo. En
consecuencia, las reglas del método no bloquean la personalidad del proyectista sino, que, al
contrario, le estimulan a descubrir algo que, eventualmente, puede resultar util también a los
demds” (Munari, 1993; 15). Munari afirma que no es necesario seguir una metodologia tal y
como es, el disefiador es lo suficientemente creativo para crear su propia metodologia del
disefio solo es necesario conocer las que ya existen para verificar que tan efectivas resultan
y definir un estilo para llegar a la solucién de algun problema.




Los pasos que encontramos aqui mantienen un
orden logico que permiten llegar a la solucion METODOLOGIA PROYECTUAL
sin pérdida de tiempo ni confusiones. Los dos

primeros pasos son el Problema y su Definicién. BRUNO MUNARI

“Una vez definido el problema, hay que definir Problema
también el tipo de solucién que se le quiere dar:
una solucion provisional, una solucidon definitiva,
una solucién puramente comercial, una solu-
cién que perdure en el tiempo, una solucion téc-
nicamente sofisticada o una solucion sencilla y

DP Definicion del Problema
E
economica.”(Munari, 1993; 17). i
|1
A
M

Elementos del Problema

Describir los elementos que forman parte del Recopilacion de Dafos

problema, para después recopilar datos e in-
formaciéon que se analizara para la solucién del
problema; y una vez recopilada y analizada la
informacién se procedera a la creatividad, re-
emplazara a la idea previa de lo que se piensa
resolver antes de recopilar la informacion ya que
con base a ella se busca la solucion de manera
mas consciente y especifica. Después de este
paso se continla con la determinacion de los
materiales y técnicas que se utilizaran para el
proyecto para experimentar y obtener prime-
ros resultados que seran las muestras de lo que
se pretende obtener como resultado y asi se
consigue hacer algunas observaciones para la
verificacion de los modelos y sobre los dibujos
constructivos -que son las propuestas a escala
con medidas e indicaciones necesarias- hacer
pequefas correcciones o grandes cambios, para
asi obtener la solucién. Una vez practicada esta
metodologia se puede manipular en los pasos
sin que nos afecte, si hemos comprendido el
objetivo del uso de algin Método de Disefio.

Andlisis de Datos
Creatividad

P
p
b
D
D

}

b
T Materiales y Técnicas

é Experimentacion

|

|
C

S

C
M Modelos
Vv

Verificacion

Dlv Dibujos Constructivos

Solucidén

Es importante conocer varias metodologias del disefio pero es aun mas importante aplicar-
las y verificar que tan efectivas resultan ser. Al experimentar con diversos métodos, el pano-
rama para resolver un proyecto es mas amplio, se pueden tomar las fases que se consideran
importantes o efectivas y combinarlas con algunas otras fases de otros métodos, logrando
una manera propia de llegar a la solucion de disefio.

Las metodologias antes mencionadas estan constituidas por diferentes etapas que forman
un método, en cada una encontramos factores econémicos, sociales, culturales, psicologi-
cos, etc. que hay que tomar en cuenta para resolver el problema, por eso es conveniente no
solo conocer una metodologia sino apoyarse de varias para precisar mejor el resultado. Los
propios autores de las metodologias sefialan que no es necesario seguir la metodologia tal
y como es, si no experimentar e interactuar con cada uno de los pasos del método, pues el
disefador es lo suficientemente creativo para desarrollar su propia metodologia.
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3.2 Creatividad

El ser humano posee la capacidad y habilidad de crear para solucionar sus necesidades y
modificar su entorno para su beneficio. La creatividad es una parte importante en el proce-
so para la solucién de un proyecto de disefio considerada como un proceso, una habilidad
mental, una facultad humana, etc.

Etimologicamente “La palabra crear deriva del latin creare (crear, producir de la nada, tam-
bién engendrar, procrear). La voz creacién, por su parte, es una forma derivada de crear, lo
mismo que la palabra creativo. La palabra creatividad supone una incorporacién mds o menos
reciente y tiene su referente inmediato en la voz anglosajona creativity, la primera definicion
aparece en el afio 1961, en el Webster’s Third Dictionary como “habilidad de crear”. En nuestro
pais, la primera definicion llega mas tarde, en el afio 1984. El Diccionario de la Real Academia
(DRAE) la recoge de esta escueta manera: “facultad de crear”. (Contreras Fernando y San Ni-
colds Cesar, 2001; 23).

La creatividad es una fase que se encuentra en la metodologia del disefio, es un proceso mas
que hay que desarrollar para obtener varios resultados con la posibilidad de que alguno de
ellos sea el mejor o el mas acertado. Los diversos estudios de la creatividad en el disefio lo
han definido como proceso y habilidad mental. Autores como Luis Rodriguez Morales en el
libro Disefio: “Estrategia y tdctica” (2006) propone algunas técnicas para la estimulacion de
la creatividad.

3.2.1 La Creatividad como Proceso y Habilidad Mental

La creatividad como un proceso muestra las fases y elementos que intervienen para llegar a
la solucién de un problema. Joan Costa (1994) presenta en el siguiente esquema las etapas
que intervienen en el proceso creativo de disefio.

ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO DE DISENO

I I I I Difusion
Informacion Incubacién Idea Verificacion Formalizacién
Documentacion Creativa Desarrollo T
| I 1l \'% \% .
Mensaje

I. Informacién. Documentacion. Recogida de los datos

II. Digestion de los datos. Incubacién del problema. Maduracién. Elaboracién “sub-
consciente”. Tentativas en un nivel mental difuso.

III. Idea Creativa. lluminacion. Descubrimiento de soluciones originales posibles.




IV. Verificacion. Desarrollo de las diferentes hipotesis creativas. Formulaciones.
Comprobaciones objetivas. Correcciones.

V. Formalizacién. Visualizacion. Prototipo original. Mensaje como modelo para su
reproduccién y difusion.

La propuesta del proceso de Luis Rodriguez Morales (2006; 154-155) esta integrada por
siete fases como se muestra en el siguiente esquema:

Problema. En esta fase la persona aun no de-

fine con certeza el problema especifico, tan LA CREATIVIDAD COMO UN PROCESO
s6lo se enfrenta a una generalidad que cau-

sa un sentimiento de intranquilidad. En pocas Problema

palabras la persona sabe “que algo esta mal”,

pero aun no puede definir qué es lo que falta l

o falla. Obtener informacién, recolectar datos
Recoleccion de datos. La persona recoge da- L

tos sobre el problema, lo que ademas de dar
informaciéon, permite que el cerebro se vaya
adentrando en el problema. Es una fase para
“internalizar” el problema, hacerlo propio.

Fase de trabagjo intenso

v

Fase de incubacion
Trabajo intenso. La persona se aboca a la so-
lucion del problema con base en los datos ob- l
tenidos. Es importante resaltar que en esta fase
no se trata tan sélo de “trabajar” en el pro-
blema. Se requiere de una cierta intensidad, es l
decir, que la persona verdaderamente se con-
centre en el problema con todos sus sentidos.

Fase de iluminacién

Fase de trabajo intenso en la
formulacion definida de la solucién

Fase de incubacion. Normalmente se presen-
ta dentro de una actividad distinta a la de la so-
lucion del problema. Es el clasico ejemplo de la
manzana de Newton o el “Eureka” de Arquimi-

v

Comunicacion del resultado

des. Es un momento de relajacidon, mas no de descanso absoluto; normalmente se presenta
al llevar a cabo una actividad recreativa, pero que se puede realizar de manera automatica.
La fase de incubacion es central al proceso creativo. Es en esta fase donde se da el llamado
insight o vision de una nueva estructura, que apunta a la clarificacién del problema y de su
solucion.

Fase de iluminacion. Es un estado mental en el que el individuo reconoce que tiene la so-
lucion al problema, pero aln no la puede enunciar. El subconsciente indica que la solucién
es la acertada, a pesar de que el consciente aun no la puede configurar.

Trabajo intenso. Usualmente en esta fase el individuo desarrolla un trabajo intenso del
que no desea ser distraido. La persona trabaja intensamente pues si no lo hace considera
que la idea “se le va”. Curiosamente en esta fase donde por fin el problema es definido con
claridad.
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Solucion y comunicacidn. Parte del trabajo intenso se dedica a la estética de la solucion,
independientemente del campo o disciplina de que se trate. El individuo tiene ya la solucion,

pero busca la manera “mds elegante”, “mds econémica” o “mas estética”. Una vez satisfecho
este deseo, se comunica el resultado de la manera mas apropiada.

La creatividad de manera general es una habilidad que el ser humano presenta, con ella tie-
ne la capacidad de solucionar problemas. Es precisamente a través de la habilidad mental y
psicomotriz lo que permite que el ser humano llegue a soluciones innovadoras, originales,
estéticas y funcionales.

Existen diversos factores que intervienen en la habilidad de ser creativo ya que es necesa-
rio tener presente las necesidades, los objetivos y las posibles soluciones que se esperan
obtener y este va a depender de la actitud, de la forma de pensar y de la habilidad que el
disenador presente.

3.2.2 Caracteristicas del Pensamiento Creativo

El Disefador Grafico debe de presentar ciertas caracteristicas del pensamiento creativo. Luis
Rodriguez Morales (2006) sefiala cinco caracteristicas principales que permiten desarrollar el
pensamiento creativo y dejan fluir y originar nuevas ideas.

Sensibilidad a los problemas. Permite detectar elementos relevantes al problema
que pueden llevar a una mejora pertinente.

Pensamiento fluido. Dejar que fluyan diversas ideas a lo largo de todo el proce-
so.

Redefinicion. Ver desde angulos distintos el problema y tener perspectivas nove-
dosas para la solucion.

Temperamento. Se requiere de un temperamento especial para plasmar las “bue-
nas ideas".

Motivacién. Debe existir algo méas que motive al disefiador para seguir con la bus-

queda de la solucién sin perder el interés a pesar de que el trabajo sea tedioso y

dificil.
Caracteristicas como las antes mencionadas son esenciales y deben de estar presentes en el
pensamiento creativo del disefiador, es importante que también se tenga presente los facto-
res que influyen en la solucion creativa del problema, es decir, se deben de tomar en cuenta
la informacién, las necesidades y expectativas del cliente. No es un hecho que para llegar a
la solucion de problemas se requiere de un proceso completamente lineal es necesario que
sea iterativo y flexible.




3.2.3 Técnicas de Estimulo de la Creatividad

El ser humano tiene la capacidad de crear, por tanto tiene creatividad, solo que muchas
veces el hombre no muestra esta habilidad en sus actividades y es necesario desarrollar
técnicas que estimulen la creatividad, con ella la mente sera desbloqueada y permite que
se tenga un mayor horizonte de posibles soluciones y permite explorar el problema desde
distintos angulos. “Todas las técnicas de estimulo a la creatividad descansan sobre cuatro
“reglas” principales (Rodriguez, 2006; 161):

1. Suspender el juicio critico durante la elaboracién o busqueda de ideas.

2. Crear una atmosfera desinhibida, que posibilite el dar rienda suelta a la imagina-
cion.

3. Generar una gran cantidad de ideas, eventualmente lleva a la posibilidad de au-
mentar también su calidad.

4. La generacién de ideas no es espontanea, pues depende sobre todo de la habilidad
para combinar y elaborar ideas ya existentes.

Cabe aclarar que la creatividad es algo completamente personal e individual, estan involu-
crados factores como el conocimiento, las experiencias, la educacién, la cultura, el contexto
y la habilidad mental y psicomotriz.

3.3 Aplicacién de la Metodologia. Investigaciéon y Analisis

Para la solucién del proyecto se ha elegido como guia la metodologia proyectual de Bruno
Munari la cual aplicaré de manera que en los siguientes puntos solucione los pasos a seguir
con herramientas y materiales como los métodos que profesores me ensefiaron y que ya he
experimentado entre ellos tabuladores, bocetos, visualizar alternativas de tipografia y de
color, entre otros.

De manera general hasta el momento tenemos la descripcion del problema, los elementos
que lo conforman y datos especificos como las necesidades de disefio que presenta la es-
tudiantina. Para llegar a la experimentacion (bocetos) se analizara la informacion recopilada
en tabuladores permitiéndonos acercarnos mas a la tematica de agrupaciones de este tipo
como son las estudiantinas y generar primeras ideas.

La Estudiantina “Huitzitzilin” pertenece a una comunidad de clase media, con un servicio
comunitario no lucrativo en la Parroquia de Cristo Rey, en ésta participan otras estudiantinas
que son la competencia de “Huitzitzilin”, la mayoria de estas estudiantinas tienen tarjeta de
presentacién como medio para dar informacién a las personas que estén interesadas en su
servicio.

Al analizar las diferentes Identidades Graficas, se obtiene informacién necesaria para conocer
las caracteristicas de disefio que éstas presentan. Después de tener el analisis se muestran
las conclusiones generales, para conocer qué elementos de disefio inciden con frecuencia
en las Identidades, teniendo en cuenta esta informacién, se dara paso a la solucion de la
Identidad Grafica para la estudiantina “Huitzitzilin".
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En la investigacion que se llevd a cabo se establecieron las siguientes caracteristicas de di-
seflo para ser analizadas:

Codigo Tipografico: Describe las caracteristicas del texto, es decir, el estilo que
presenta la fuente tipografica que se utiliza en la Identidad Grafica como puede ser:
cursiva, romana, palo seco, gdtica, estilo antiguo o moderno.

Codigo Morfologico: Se refiere a las formas que predominan en la Identidad Gra-
fica, conformadas por lineas rectas, curvas o quebradas permitiendo las formas
abiertas, cerradas, geométricas, irregulares, organicas y abstractas.

Codigo Cromatico: Especifica los colores que integran a las Identidades, es un ele-
mento importante que representa a una compaiia, ente u organizacion.

El formato, sustrato y sistema de impresién son elementos que permiten describir y conocer
los acabados que cada tarjeta presenta.




ESTUDIANTINA

CODIGO
TIPOGRAFICO

cODIGO
MORFOLOGICO

CODIGO
CROMATICO

FORMATO

SOPORTE
o]

SUSTRATO

SISTEMA
DE IMPRESION

\.

TUDIANTINA | Escudo herdl- Blancoy | Tarjeta: | Couche. Offset.
Palo S dico. negro. 9x5cm. Cuatri-
IC:O ecoen Lineas rectas y cromia
g og. curvas. Formas
ursiva en orgdnicas.
altas.
Imagen figurativa | Azul, Tarjeta: | Cartulina | Offset.
ESTUDIANTINA | (corond, capay amarillo y 9 x5cm. | bristol Dos tintas
ALDERRIN. | copay). Lineas blanco.
Cursiva en rFectos y curvclzs.
altas. ormas iregula-
res.
ALDEBARAN
Escudo herdl- Negro Tarjeta: Acetato | Serigrafia
Ladudicading dico. Lineas ?x5cm. Mono-
el de A » |rectasy curvas. cromia
Formas iregula-
Cursiva en res.
altas Y bajas.
REAL ARANUAY |
Imagen figura- Negro, Tarjeta: | Opalina | Serigrafia
tiva (guitarra) blancoy 9x5cm. Dos tintas
Palo seco en Lineas rectas y dorado
altas. curvas. Formas
orgdnicas y
geométricas.
Imagen figurativa | Blanco y Tarjeta: | Opalina | Digital
_ (musico). Lineas negro. 8.5x5 cm. Mono-
rectas y curvas. cromia
Romana en Formas geométri-
altas y bajas. cas e iregulares.
ANTIGUO TESTA-
MENTO
Imagen figurativa | Dorado y Tarjeta: Acetato | Serigrafia
(corazon) Lineas | rojo 9x5cm. Dos tfintas
Palo seco en rectas y curvas.
altas. Formas geométri-
cas, iregulares y
SAGRADO orgdnicas.
CORAZON '
Escudo herdldico. | Blancoy Tarjeta: Opalina | Serigrafia
Lineas rectas y negro. 9x5cm. Una finta

CALLEJON DEL
BESO

CALLEJON DEL
BESO

Romana en
altas.

curvas. Formas
orgdnicas e
imregulares.

Tabulador Identidades Grdficas (competencia) 1° parte
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SOPORTE
o]

CODIGO CODIGO CODIGO SISTEMA
ESTUDIANTINA TIPOGRAFICO MORFOLOGICO CROMATICO FORMATO SUSTRATO DE IMPRESION
e — Imogen Figura- Azul Tarjeta: | Acetato Serigr_oﬁcl
. tiva (Tunay). 9x5cm. Una tinta
CIL'JrSNOber? Lineas curvas.
affasy bajas Formas irregula-
- res y orgdnicas.
NUEVA SANTA LUCIA
“Yuevo Amanecer” | Goticas en Formas irregula- Blanco y Tarjeta: Couche | Digital
NUEVO AMANECER  Clfas y bajas res. negro ?x5cm. CL.ICIH:I—
cromia
I Romana en Pentagramas y Negro Tarjeta: | papel Digital
gt kETzA L1 | alfas notas musicales. 9x5cm. | pond Mono-
AKETZALLI Formas irregula- amarillo | cromia
res y organicas.
ESTUDIANTINA Palo secoy Formas irregula- Azul Tarjeta: Opalina | Serigrafia
REAL GETSEMANI | romana en res. 9x5cm.
REAL GETSEMANI | gltas.
EEEEIes] 1111 Caligrdfica Imagen figurativa | Blancoy Tarjeta: | Papel Digital
SR ¥frriorer (guitarra). negro. 9x5cm. | bond Mono-
MARANA-THA Lineas rectas y cromia
curvas. Formas
organicas y
geométricas.
Caligrédficaen | Fotografia de Negro, Tarjeta: Cartulina | Digital
altas y bajas guitarras. Lineas caféy 9 x5cm. | bristol Cuatri-
rectas y curvas. naranja cromia
Formas orgdanicas
VOCES DE AMOR e iregulares.
Caligraficaen | Fotografia de los | Azul, Tarjeta: | Couche @ Offset
altas y bajas infegrantes de la | negro, 5x9cm. Cuatri-
rondalla. Formas | verde, cromia
orgdnicas e blanco,
iregulares. caféy
amarillo
SERAFINES DEL
AMOR
I I . j

Tabulador Identidades Grdficas (competencia) 29 parte

En las tarjetas de presentacion se distinguen Identidades Graficas con caracteristicas de disefio
muy variadas, no hay una incidencia muy notoria. La mayoria estan constituidas por un logotipo
y un imagotipo. La imagen que mas predomina es la asociativa y la alusiva de manera figurativa.
No existe algun estilo tipografico que sea el mas constante, se observan tipografias formales,
legibles y algunas otras dinamicas y con mayor ornamento que en ocasiones no permiten su
legibilidad. Finalmente el codigo cromatico también es muy diverso, hay identidades resueltas a
una sola tinta, a dos tintas y en seleccion de color (cuatricromia).

En este analisis se ha observado que la mayoria de las identidades reflejan en sus elementos
graficos informativos el servicio que ofrecen, ya que aparecen algunos elementos asociados a




las estudiantinas como los instrumentos, notas musicales, la tuna, entre otros, refuerzan la iden-
tidad y el servicio con el logotipo del nombre de la estudiantina. También se observa en algunas
imagenes el vinculo que tienen con la iglesia.

“Huitzitzilin” es una estudiantina que presenta diversas cualidades que deben tomarse en cuenta
para el desarrollo de la Identidad Grafica. Su principal caracteristica es que es un grupo con espi-
ritu joven, moderno, alegre y divertido, le gusta ser responsable, comprometido y en ocasiones
conservador para alcanzar la preferencia de mas publico. Es necesario tener presentes estas cua-
lidades y algunos elementos que se asocien a lo que es su servicio como son los instrumentos
musicales, los tunos (con su manera peculiar de vestir), la musica y por supuesto tomar en cuenta
lo que significa el nombre de la estudiantina.

Es necesario el desarrollo de un tabulador para transformar los conceptos antes mencionados en
formas, colores, texturas, textos, entre otros, es decir, materializarlos en los cédigos tipograficos,
morfoldgico y cromaticos para dar paso a la etapa de bocetaje, donde se podran experimentar
con técnicas visuales para enfatizar los conceptos.

HUITZITZILIN coDIGO cODIGO cODIGO

TIPOGRAFICO MORFOLOGICO CROMATICO

AN
HUTZITZILN. XY | morado
MODERNO \___ ?.j
Gill Sans “Ean
e ™
' | A~ Amarilo y
DIVERTIDO HUITZITZILIN J’J( )fﬁ Narario
Berlin Sans it
CONSERVADOR HUITZITZILIN == } Verde
Lucida Fax
Azuly
HUITZITZILIN
RESPONSABLE Negro
Friz Quadrata
> -

3.4 Analisis de Datos

La necesidad que la estudiantina “Huitzitzilin” presenta: es ser identificada en la sociedad
donde radica, a través de una imagen que le permita diferenciarse y distinguirse. La ima-
gen debe de representar el servicio que la estudiantina ofrece y a su vez evocar las diversas
sensaciones que su trabajo provoca, como es la distension, la alegria, el jubilo, el gozo y
la armonia. Es una estudiantina que se caracteriza por ser un grupo espontaneo, divertido,
moderno, a la vez conservador y responsable.
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Presenta necesidades de disefio para la implementacion de la Identidad Grafica por lo me-
nos en tres diferentes soportes:

Aplicacion en papeleria basica. La reproduccién de la identidad se llevara a cabo en
tarjeta de presentacion, por tanto se debe considerar para visualizar en un tamafo

minimo de 3 x 3 cm.
Aplicacién en diseiio editorial para los cancioneros.

Aplicacién en textil. Existe la posibilidad de que la Identidad se mande bordar en
playeras o sudaderas como parte del uniforme. También se debe considerar su repro-
duccion en listones de ocasion o recuerdo.

3.5 Bocetos

12 Etapa. Son primeras imagenes que se asocian al ambito de la estudiantina y al significado
del nombre.
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22 Etapa. La solucion de la imagen para la Identidad Grafica se basara en los bocetos y pro-
puestas que se realizaran, se justificaran por asociarse y aludir al servicio que la estudiantina

brinda.

Los elementos para representar a la estudiantina son:

TIPO DE
IMAGEN

CARACTERISTICAS

ALUSIVA

N

ASOCIATIVA  Generalmente no incluye

el nombre del producto o
servicio pero la imagen se
asocia directamente con
el drea de actividades.

Estos elementos hacen

alusion con respecto a
diversos significados, puede
llegar a perder su interpre-
tacién ante el publico.
Principalmente la imagen
solo la enfienden los
fundadores y creadores, es
muy dispersa su interpre-
tacion.

ELEMENTOS
© i
Yol B

f =2
—t= \ S
1 = A R
(O ED

./,— -
Los instrumentos: guitarras, pandero, mandolina,
laud, etc.

Las prendas del fraje de tuno: capa, pantalones
bombachos, listones, etc.

Un colibri: Huitzitzilin es una palabra en ndhuatl
que significa colibri 0 pdjaro que canta.

>y

En esta etapa a partir de los elementos asociativos y alusivos, el siguiente paso es interactuar
con las diversas formas para tener alternativas hacia la solucién de la imagen y la interven-
cion de la tipografia. En estas propuestas se busca concretar los conceptos de moderno,
divertido, conservador y responsable, por tanto es importante analizar las opciones, para
realizar variantes en donde se logre consolidar lo anterior.

61



62

t:fmdt

a)

En esta imagen se pre-
senta el dinamismo en
la cinta y lo formal y
conservador en la gui-
tarra.

b

Lc)>s dos instrumentos
presentan seriedad y
tensién por la manera
en que se encuentran
dispuestos en el espa-
cio. La cinta permite
observar la distincion.

c)

Existe el movimiento
por tanto hay dina-
mismo y direccion.




Los bocetos presentan elementos que han sido justificados. Los instrumentos son lo mas
representativo de las estudiantinas en general, pero en “Huitzitzilin” es primordial la pre-
sencia de guitarras, mandolinas y pandero; dan vida y alegria en el grupo, permiten que su
trabajo muestre dinamismo, ritmo y armonia. La imagen del colibri representa el significado
del nombre de la estudiantina, también representa el caracter y carisma de los integrantes
ya que comparten caracteristicas con este tipo de pajaro, por ser espontaneos, juguetones,
inquietos y libres.

Tomando en cuenta las necesidades que la identidad debe de cubrir, principalmente para su
reproduccion, se ha considerado solucionar la imagen en sintesis, ya que permitira su facil
reproduccion tanto en papel, como en tela en diferentes tamafos a considerar.

Los bocetos a) y b) de la segunda etapa son propuestas donde se encuentra lo conservador,
la distincion y el dinamismo. El boceto c) presenta dinamismo para el concepto de divertido
lo responsable y moderno. La imagen del colibri redne las caracteristicas para representar la
estudiantina: es el significado del nombre, es un pajaro que comparte caracteristicas con los
integrantes, y por su forma representa espontaneidad.

32 Etapa. Aqui encontramos variantes para la solucion de la imagen del colibri y la interac-
cion de las formas de los instrumentos.

En esta etapa se han desarrollado estas imagenes para solucionar el colibri, en cada una de
las imagenes 1-6 los trazos van definiendo la sintesis del colibri. Con la 62 imagen se han
trabajado los dos siguientes bocetos donde se percibe la integracion del colibri con instru-
mentos, el inciso a) con pandero y el b) con la guitarra. En las dos imagenes encontramos
dinamismo y asimetria.
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b)

Las propuestas a) y b) presentan las sintesis del colibri, del pandero y de la guitarra. Las dos
propuestas muestran dinamismo, movimiento, actividad y asimetria logrando visualmente
equilibrio. El siguiente paso sera visualizar la imagen con la integracion de la tipografia.




3.5.1 Propuestas

(7 *:5)\ \‘;
P .

Las propuestas 3 y 5 de acuerdo a su acomodo e integracion del texto no son funcionales,
en la propuesta 3 no existe la legibilidad en el acomodo de la tipografia; y en la propuesta
5 existen demasiados elementos fragmentados que visualmente aparentan ser agradables
pero no son funcionales pensando en su futura reproduccion en diversos tamafios aunado
a la falta de legibilidad. La propuesta 6 no cumple con los objetivos que se esperan obtener.
Las propuestas 1, 2 y 4 visualmente son funcionales ya que guardan cierto espacio entre la
imagen y la tipografia facilitando la legibilidad, éstas tres propuestas se seguiran trabajando
para obtener mas alternativas del acomodo tipografico. Lo mas ideal es visualizar las alter-
nativas de manera digital para aproximarnos a la solucion final.
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Los elementos que integran las alternativas a) y b) se encuentran dispuestos en forma circu-
lar, por tanto las dos alternativas presentan inestabilidad en la integracién de las formas y la
tipografia. La alternativa c) visualmente la composicién también es inestable, poco agrada-
ble y no es muy funcional debido a la carga de dinamismo y elementos que posteriormente
en reduccion no permitan la legibilidad total de la identidad. En la alternativa e) la tipografia
se encuentra en la parte inferior de la imagen de manera horizontal, hay completa legibili-
dad en la composicién; la alternativa f) presenta la imagen del colibri mucho mas pequeia
integrandose a un lado de la tipografia. La alternativa g) es una variante de la alternativa f)
donde se presenta la integracion del pandero en la composicidn, resulta visualmente agra-
dable y es funcional. La propuesta g) se visualizara con las alternativas tipograficas.




3.6 Alternativas Tipograficas

La tipografia es el signo linglistico que da presentacién al lenguaje escrito y forma parte de
la Identidad Gréfica. La tipografia a través del tiempo ha presentado diversos cambios en
sus rasgos y acabados, las caracteristicas morfoldgicas de las fuentes tipograficas expresan
ideas y conceptos; se han elegido las siguientes fuentes como alternativas que representan
los conceptos de divertido, moderno, conservador y responsable.

ESTUDIANTINA
HUITZITZILIN

ESTUDIANTINA

HUITZITZILIN Berlin Sans F.B.

Gill Sans MT

ESTUDIANTINA
HUITZITZILIN

ESTUDIANTINA

HUITZITZILIN Lucida Fax

Friz Quadrata
Las tipografias Gill Sans MT y Berlin Sans, son tipografias palo seco, muestran simplicidad en
sus formas, la fuente Berlin Sans presentan mas dinamismo en los caracteres. Las tipografias Friz
Quadrata y Lucida Fax son fuentes con remates de estilo romano. La integracion de estas fuen-
tes con la imagen permite determinar si son tipografias que cumplan con la funcion de reflejar
a la estudiantina y que sean legibles, es por ello que se han obtenido cuatro alternativas:

1)

2)
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Las alternativas presentan conflicto con la legibilidad, la opcidén que cumple con lo funcional
es la 1) las tres restantes no son funcionales, el imagotipo esta integrado por diversas lineas
curvas, fragmentadas y de diferentes tamafos, en general la imagen es muy dinamica, por
tanto la integracion de las fuentes con remate presentan exceso de elementos que no per-
miten la lectura total de uno y otro elemento. A pesar de que la opcidn 1) es funcional, es
muy rigida y plana, la intencion es que la composicidn refleje la diversidad y espontaneidad
de la estudiantina, para ello se ha buscado una tipografia que sea espontanea y que pre-
sente sutileza o suavidad, la fuente tipografica Honey Script es caligrafica. La integracién del

texto con la imagen en dos fuentes tipograficas hace mucho mas agradable la composicion,
se observa la diversidad, el dinamismo, lo conservador y moderno.
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3.7 Alternativas de Color

El color es un elemento importante de la Identidad Gréfica, es un componente basico en
cualquier identidad, es comun que las personas recuerden o memoricen con facilidad la
identidad de algun producto o servicio por los colores que intervienen en la imagen. Para la
identidad de la estudiantina se han visualizado alternativas de color en las que se concrete
la imagen dando equilibrio e impacto visual sin perder la esencia de lo que es "Huitzitzilin".
Tomando en cuenta que la estudiantina es un grupo con una diversidad de personas, estilo
de cantos y musica, con fin de amenizar eventos provocando distensién, jubilo y gozo eng-
loban un grupo diverso.

Las caracteristicas mencionadas serian representadas con los colores rojo, naranja y amarillo
los cuales expresan la efusion de sentimientos. Lo moderno y divertido se representaria
con colores con mayor intensidad o saturacion que evoquen lo moderno como el morado,
magenta y turquesa; finalmente para representar lo conservador y responsable seria a tra-
vés de colores serios o neutrales como son el negro y los diferentes tonos de gris los cuales
representan formalidad. Es necesario visualizar las alternativas de color con los antes men-
cionados para saber si son funcionales, que visualmente sean agradables y que cumplan con
tener impacto y pregnancia dando equilibrio visual a la identidad. Es importante recordar
que existe la posibilidad de que se reproduzca en fondo negro por tanto, hay que visualizar
también para cada caso.

1) Los colores naranja y amarillo a pesar de que expresan lo divertido son muy
luminosos, no permiten una facil lectura, chocan los colores con el fondo blanco.
La tipografia tiene un mayor peso por el color; visualmente no se integran los ele-
mentos. Considerando su reproduccion en fondo negro la imagen permite observar
que no es funcional.
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2) Al integrar la tipografia con la imagen manejando el color rojo da como resulta-
do tensién en la composicién, la imagen vibra visualmente por la luminosidad de
los colores y el fondo.

N‘&](udwm&mw
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3) Esta alternativa presenta armonia al utilizar colores complementarios como son
el morado y amarillo, permite la legibilidad pero en fondo negro no es funcional el
morado se pierde.
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4) El color morado y turquesa por tener diferente intensidad de luz permiten la le-
gibilidad, evocan juventud y modernidad. El morado presenta el mismo problema
en el fondo negro.

5) Los colores de esta alternativa visualmente dan equilibrio, los elementos se in-
tegran dando como resultado legibilidad en la Identidad. El uso de dos tipografias
distintas evocan la diversidad y espontaneidad de la estudiantina al aparecer en co-
lor negro evoca la responsabilidad y seriedad del grupo. La imagen del pandero se
integra a la composicién en color gris permitiendo la lectura de los elementos que
se encuentran al frente. El colibri tiene fuerza al aparecer en color magenta evoca
modernidad, juventud y distincién. Visualmente es agradable y funcional, solo que
evoca seriedad y elegancia, rompe con lo que la estudiantina es.

f\ & stadiositinn K studiouiting
HUITZITZILIN [T (e {3 pAININ

En las cinco alternativas podemos observar que tan funcionales son los colores en fondo ne-
gro, con base a estas alternativas se realizaran otras variantes tomando en cuenta los colores
que son funcionales en ambos fondos como es el amarillo, naranja, azul y rosa.
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Las cuatro variantes son visualmente agradables y funcionales, sobretodo en el fondo blan-
co, los colores son vivos, hacen alusion a lo moderno, divertido y jovial. Se ha elegido la
alternativa 1), es funcional en ambos fondos y cumple con el objetivo de reflejar a la estu-
diantina.

3.8 Especificaciones Técnicas

La Identidad Grafica sera reproducida en algunos soportes de disefio como son la papeleria
basica, cancionero y material promocional y de uniforme como playeras y listones. Para que
la Identidad no pierda su originalidad es necesario establecer las proporciones y medidas de
cada elemento, esto permitira que la identidad conserve su calidad y no sufra cambios que
rompan la armonia visualmente lograda que por supuesto afectara la percepciéon que tenga
la sociedad de la agrupacion. Es a través de estructuras que auxilian en la modulacion del
espacio tales como reticulas y trazas que justifican el acomodo de los elementos.




Geometrales

Los geometrales permiten justificar el origen de la imagen principalmente por medio de
lineas curvas dadas por circulos.
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También por medio de la geometrizacion se establece el grosor de linea de la imagen so-
bretodo del colibri ya que si se llega a modificar perdera su proporcion original y si es mas
delgada puede perderse al momento de reproducirla.

Tipografia

Las fuentes tipograficas son otro aspecto que hay que cuidar para mantener la personalidad
de la Identidad. En este caso las tipografias exclusivas de la identidad son las siguientes:

La familia tipografia primaria de acuerdo a su aparicion y lectura es la fuente Honey
Scrip Light.

ABCOETBHRIKLMNNOPORSTUUWXYZ

ob Cd%% _{aﬂmuu;ﬂfj qﬁamuw%_
12345678490,, - 1'% &/ (=74

La familia tipografia secundaria es la Gill Sans MT Regular.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890,;.:-_!{"$%&/()=1;
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Formato

El formato para la integracion de los elementos que forman la Identidad Grafica es un rec-
tangulo armonico raiz de 4.
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El acomodo de la tipografia y la imagen estan justificados a través de la traza por divisiones
y subdivisiones a base de la proporcion aurea dando orden, armonia y ritmo a la composi-
cion.

Para modular el especio del rectdngulo armonico inicie localizando en la parte inferior del
rectdngulo de A) a B) el punto aureo obteniendo el primer punto dando como resultado un
lado corto y un lado largo que a su vez se divide nuevamente y en el lado largo se genera
un segundo punto localizando después un tercero y finalmente llegamos al cuarto punto.
Esta modulacion se genera al contrario para obtener el rectdngulo arménico dividido de
manera simétrica generando una modulacién en espejo, una vez ubicados los puntos se
prolongan lineas verticales obteniendo los primeros médulos. Para complementar la traza
con lineas horizontales se trabajo de la misma manera localizando los puntos aureos de B) a
C) se obtiene un primer punto y se generan en el siguiente lado largo el segundo y en este
caso solo se trabajo con un tercer punto. De igual manera se genera la modulacién simétrica
0 en espejo.

Con esta traza se justifica la ubicacién de la tipografia y del imagotipo.
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Proporciones
El acomodo de los elementos de la Identidad se representa su proporcidon para su futura

reproduccién con respecto a una medida “x" que ayuda a identificar a cuantas “x" equivale
cada elemento y cudl es la distancia y espacio que ocupa en el formato establecido.

Se asigno el ancho de la letra H como el valor de la “x". Con este valor se genera la red que
permite indicar las medidas de los elementos.
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H Referencia: una“x"equivale al ancho de la letra H de la fuente Gill Sans MT Regular
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Margenes de Aislamiento

Es necesario definir el area de restriccion de la Identidad Grafica a través de los margenes
de aislamiento para limitar la integracion o invasion de otros elementos graficos que visual-
mente invaden la imagen y no permiten su correcta legibilidad y calidad.

u_n

Los margenes estan determinados con respecto a la medida “x” que se ha establecido en las

proporciones, ahora la medida total del formato es de 16x x 9x.

1X

o

16x

Color Corporativo

Finalmente se han establecido los colores azul, amarillo y naranja para integrar la identidad
logrando un equilibrio visual. Para la reproduccion fiel de la Identidad se han determinado
los siguientes pantones:

f/ Pantone 7406 C
Q7

= \ AL

qu, 6’5 Mwm Loy Pantone 152 C

XHUITZITZILIN .

Pantone Process Blue C




Alternativas de Uso

Se han definido alternativas para su uso permitiendo resolver la aplicacion de la identidad
en diversos soportes.

Identidad Grafica a una sola tinta

75%
T 100%
100% <—§ .f? T )
’ oy [ studioatle ey Ustadionilinay
HUITZITZILIN AHMITZITZILIN
l Negativo o en fondo negro: Tipografia
45% 100% y sintesis del colibri calado; pandero
75% y 45%

Se puede hacer uso, s6lo del imagotipo eliminando la tipografia y puede estar en
las tres versiones (color corporativo, a una sola tinta y en negativo).

7

“F

También se podra hacer uso del logotipo de la estudiantina que es el nombre en su
forma escrita exclusiva a color, a una sola tinta y en negativo.

& itudionitino E studioanilionn: Eitudioattine
HUITZITZILIN HUITZITZILIN HUITZITZILIN

Otra variante que puede tener el logotipo es ser rotado 900 hacia la izquierda de
manera que la lectura sea de abajo hacia arriba y de igual manera puede estar a
color, a una tinta y en negativo.
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Las alternativas antes mencionadas permiten economizar en la reproduccién a una sola tinta
y se ahorra espacio al estar sélo el imagotipo o el logotipo admitiendo también con mayor
facilidad su aplicacion en diferentes soportes sin problema y sin alterar la Identidad mante-
niendo su calidad.

Uso Exclusivo de Plecas

Los puntos antes mencionados explican el uso correcto de la Identidad Gréfica en diferen-
tes soportes para su reproduccion, en algunos casos sera posible la intervencién de una
pleca principalmente en el disefio editorial. La pleca es una linea vertical u horizontal que
tiene la funcion de separar textos, titulos e imagenes delimitando espacios. Es un elemento
de ornamento con una funcién tanto estética como practica en la composicion. La pleca
tendra la funcién de integrar la Identidad Grafica a la composicion en el disefio editorial,
ya que al aplicar la identidad en espacios mas amplios da la sensacién de estar aislada. La
pleca resuelve el equilibrio visual dandole estabilidad a la Identidad haciendo posible que
deje de flotar y aislarse de los demas elementos. Debido a la composicion asimétrica que la
Identidad Grafica presenta la pleca intervendra Unica y exclusivamente como el esquema lo
sefiala:
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La ubicacion de la pleca esta representada por medio de la medida “x" que se ha
empleado para no perder la proporcidn de la Identidad. La pleca podra prolongarse
hacia el exterior hasta donde sea necesario.




Capitulo 4
IMPLEMENTACION EN SOPORTES GRAFICOS

La Identidad Gréfica se aplicara en: papeleria basica, en el disefio editorial para el cancionero
y en textil (uniforme y listones conmemorativos). Para aplicar la identidad es necesario res-
petar las especificaciones para su reproduccion.

4.1 Papeleria Basica

Para cubrir las necesidades de la estudiantina la papeleria basica incluira la tarjeta de presen-
tacion, hoja membretada y sobre.

En cada uno de los formatos se desarrollara una modulacion generada por divisiones y
subdivisiones a base de la proporcion aurea, de manera que permita el acomodo y la justi-
ficacion de los datos.

Tarjeta de presentacion: Este soporte tiene un formato de 5 x 9cm, en el se en-

cuentran los datos de las personas que estan a cargo de la estudiantina para que el
publico interesado en su servicio los pueda contactar.

5cm
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Armandd Medirfa Romerg Armando Medina Romero
Dirkctor Gefera Director Genera
044 5525 04 50 72 9em 044 552504 5072
Jorge Lujs Benifez Bernal Jorge Luis Benitez Bernal
Auxiliar de Dirkecid Auxiliar de Direccion
10@ 044 55 14 9039 95 044 5514 90 39 95
Parraduia de Clisto Re: Parroquia de Cristo Rey
Av. México N°120 Col | Radl Romera, Av, México M°120 Col. Radl Romero,
Cd.|Nezahualgdyot| Cd. Mezahualcdyotl
oo o Domingos 1:00 pm

1P
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Hoja membretada: En ella se realizan diversos tipos de anotaciones como invita-
ciones, cotizaciones, agradecimientos, entre otros, respecto a la estudiantina dando
formalidad y presentacion al documento. El formato de la hoja es de 21.7 x 27.9cm.

21.7 cm.

(I'(

él I? o N pr

‘g [ TG Aladuoniling
AHUITZITZILIN

27.9 cm.

Avenida Méxido N° 120 Col, Radl Remers, Cd, Nezahualedyall,
Misa todos ks Domingas 1:00 pm Parroquia de Cristo Rey.

¥

Hoja membretada escalada al 30%
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Avenida Meéxico N* 120 Col. Raul Romero, Cd. Mezahualcoyotl.
Misa fodos les Dominges 1:00 pm Parequia de Crisio Rey.

Hoja membretada escalada al 30%
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Sobre: Estos soportes permiten unificar la presentacion de la estudiantina al entregar

algun oficio. El sobre presenta un formato de 24 x 10.5 cm.

24 cm.
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Armando Medina Romere

Avenida México N° 120 Col. Radl Romero,
2°secc. C.P. 57620, Cd. Nezahualcoyotl,
Estado de México

Sobre escalado al 50%

10.5 cm.




4.2 Diseio Editorial del Cancionero

El cancionero es el material exclusivo de la estudiantina, en él se encuentran las letras y los
acordes de los cantos que entonan durante la misa y en algunos otros eventos. El nimero de
cantos es muy amplio debido a esto se han hecho tres clasificaciones de acuerdo a su uso.
Las propuestas de los cancioneros se basaran en un mismo disefio editorial para no perder
la unidad y que cada cancionero se distinga por medio de un titulo, los cuales serian:

Cantos de Iglesia.
Canciones Populares y Coplas Espafolas.
Cantos de ocasidn o temporada: Cuaresma, 12 de diciembre, Navidad, entre otros.

Uno de los objetivos de los cancioneros es mantener el orden de los cantos para facilitar
su uso, es por ello que en cada propuesta de cancionero se han detallado los apartados y
elementos que existen en cada uno.

Cantos de iglesia. Este es el cancionero principal y el mas amplio, este contiene los cantos
para la misa que se lleva a cabo en la iglesia, cabe aclarar que la iglesia es catdlica y que la
misa es un evento que se realiza todos los domingos en diferentes horarios y dura aproxima-
damente una hora, esta dividido en partes en las que se desarrollan hechos especiales como
oraciones, ofrendas, lecturas, entre otras. La estudiantina interviene con cantos referentes
al suceso que se presenta y de acuerdo al seguimiento de la misa los cantos se encuentran
clasificados en: Cantos de Entrada, Sefor, Gloria, Aleluya, Ofertorio, Santo, Padre Nuestro,
Cordero, Cantos de Comunion y Cantos de Salida.

El siguiente cancionero solo esta dividido en Canciones Populares y Cantos y Coplas espa-
fiolas.

Y finalmente el cancionero de Cantos de Ocasion o de Temporada se divide en tres tipos de
cantos: Cuaresma, 12 de diciembre y Navidad.

Actualmente la estudiantina tiene organizados solo dos cancioneros el de cantos de iglesia
que se encuentra en un formato tamafio carta y las hojas estan engargoladas. Las canciones
populares y coplas espaiolas se encuentran en un folder, las hojas estan sujetas con un bro-
che. Y los cantos de ocasion son solo fotocopias y las hojas estan sueltas.

4.2.1 Caracteristicas del Cancionero

El cancionero es el material exclusivo de la estudiantina, a diferencia de la papeleria basica
que va dirigida al publico, el cancionero esta dirigido a los integrantes de la estudiantina, es
material que solo ellos utilizaran principalmente en los ensayos.

El texto del cancionero es muy corto, su contenido son las letras de los cantos la mayoria
presenta estrofas que son pequefas y en algunas aparecen los acordes para la guitarra que
son un sistema de signos exclusivos del area de la musica.
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Principalmente los cantos de iglesia tienen un orden que se debe de respetar, es necesario
desarrollar un indice para facilitar su uso, por lo tanto cada pagina estara foliada.

Debido a que la estudiantina brinda un servicio comunitario y no lucrativo cuenta con un
presupuesto limitado, la intencién es obtener un resultado funcional y que cumpla con los
objetivos de ordenar y disefiar el formato para distribuir los cantos en tres cancioneros.

El formato convencional que han usado para los cancioneros y que resulta econdémico es
el tamafo carta (21.5 cm x 27.9 cm) con el texto impreso por ambos lados ordenados y en-
gargolados con pastas de acetato. Por recursos econdmicos se ha considerado solucionar
los cancioneros en el formato 21.5 x 27.9 cm en impresion digital y posiblemente a una sola
tinta. Los cancioneros no tendran un acabado de encuadernacién ni empastado porque no
resulta funcional para su uso; normalmente al usar los cancioneros se colocan en atriles de
manera que tiene una posicion casi vertical para que mas de una persona pueda seguir la
letra y los acordes de los cantos, por tanto el lomo no seria practico. El cancionero engargo-
lado es funcional pero en este caso se espera darle una mejor presentacién. Se tiene como
alternativa montar las paginas del cancionero en carpetas de arillos en porta hojas que
permitan su cuidado; por su mecanismo las carpetas permiten un libre manejo de las hojas,
practicamente se encuentran independientes por la distancia que hay entre ellas haciendo
funcional el cancionero al momento de colocarlo en el atril.

4.2.2 Proceso de Soluciéon para el Diseno Editorial del Cancionero

El disefio editorial es una rama del disefio gréafico, se encarga de la realizacién de publica-
ciones tales como libros, revistas y periddicos. La especializacion de esta area es la maque-
tacion que es la planeacion para la composicion grafica de cualquier publicacién tomando
en cuenta los elementos que la integraran y su futura reproduccion. El trabajo del disefiador
es solucionar la distribucidn de textos, titulos e imagenes a través de una reticula, ademas
de asignar fuentes tipogréaficas adecuadas que sean funcionales. Es necesario saber la fi-
nalidad de la publicacion, las caracteristicas y exigencias que el texto presenta, también es
importante conocer el presupuesto con el que se cuenta para iniciar la planeacion de la
composicion.

El principal elemento que se debe de definir es el formato en que se trabajara y designar o
desarrollar una reticula que cubra las necesidades para disponer del espacio definiendo los
margenes, caja de texto y columnas si es que son necesarias. “La reticula es una estructura
que consiste en subdivisiones del espacio constituyendo un campo organizativo, en el que se
determinan las proporciones, tamarios y los elementos”(Montesinos, 2002; 137).

De acuerdo a las caracteristicas que el cancionero presenta se ha establecido el formato
tamano carta (21.5 cm x 27.9 ¢cm) para su solucion, siendo un formato convencional facilita
su reproduccion a un bajo costo. Para distribuir los elementos se ha desarrollado una reti-
cula que esta basada en la escala universal que Jorge De Buen describe en el libro “Manual
de diseno editorial”(2001), esta escala consiste en dividir la pagina en cantidades iguales de
manera que sean el mismo numero de secciones verticales y horizontales, la cual debe ser
multiplo de tres. En este caso se ha divido en 9 partes y se han definido los margenes y el
espacio para integrar el contenido. La reticula también permite distribuir los titulos, el texto,
imagenes, columnas y demas elementos para solucionar la composicién.




Reticula universal. Jorge Del Buen

Una vez definido el formato y los margenes se ha visualizado la distribucion del texto, titulo,
folio y de la Identidad Grafica. La finalidad es que exista un canto por pagina y que permita la
lectura a un metro de distancia, hay ocasiones en que los cantos se presentan en dos colum-
nas, por ello se ha establecido el espacio del texto para los dos casos. La ubicacion del titulo
es en la parte superior de lado izquierdo y el folio sera en la parte inferior del mismo lado.
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La fuente tipografica que se ha elegido para el cancionero es la familia Arial, esta es una
fuente sans serif o palo seco es funcional para textos cortos y en este caso también resulta
funcional porque no tiene remates o acabados que distraigan o que visualmente no permi-
tan legibilidad. Se utilizara en variacién de tamafo, grosor y color para establecer jerarquia
y distinguir la importancia de los textos.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890,;.:--_!i"$%&/()=7;

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890,;.:-_!{"$%&/()=7¢

De acuerdo a la importancia del texto se ha determinado las siguientes caracteristicas: el
tamafo de la fuente es de 14 puntos para titulos en altas y en negritas, 12 puntos para las
estrofas en altas y bajas en un grosor regular, las estrofas que son el coro del canto es de
12 puntos en altas y en negritas. En algunas estrofas se encuentran las notas o acordes para
tocar la cancion en la guitarra y el requinto para mandolinas, este texto tiene menor impor-
tancia por lo tanto se estableci6 en altas al 60% con un grosor regular siempre y cuando no
aparezcan en las estrofas que son los coros, en este caso estaran en negritas. Para su facil
lectura las estrofas se encuentran alineadas a la izquierda o en bandera derecha, con un
interlineado de 14 puntos.

TiTuLo

14 pts. ANTES DE QUE SALGA EL SOL
altas en negritas

Que es lo que me hara cambiar,

ESTROFAS . . ’
12 ps. y me hara sentir mejor.
altas y bojas Viviendo la felicidad,
regular

a quien podré temer sefior.
CORO YO, YO TE BUSCARE Y
12 pts.
altas TE ENCONTRARE,
en negritas

ANTES DE QUE SALGA EL SOL. (2)

ACORDES Y REQUINTOS  Antes de que salga el sol
12 pts.
en alias espero verte Sefior;
al 60% regular
permiteme escuchar tu voz,

un encuentro con tu amor.




A pesar de que las paginas no estaran pegadas ni cosidas se encontraran una frente de otra
por tanto se visualizarad en esquemas los bocetos en paginas encontradas para observar las
posibilidades en cuanto al acomodo de los elementos y a la integracion del texto. El boceto
nuimero 1 muestra la composicion basada en la reticula y simulan ser paginas que estan
frente una de otra.

T
=3

i
= A, L
Sy [~ Etudinivg,

AHUITZITZILIN

™~ Sstudiawliva:

L
AHUITZITZILIN

I,

é{

ANTES DE QUE SALGA EL SOL HAY UN HOMBRE

Requinte  D-Em-A7-D BT-Em-A7-D

Antes de que saiga ¢ sol
esparo vene Seftor

permiteme escuchar tu voz,

Requinte  G-D7.C-D7-G

Hary un hombre que est solo,
tiene tnste la mrada,

O 5us Manos lastmadas

*a cumplio mas de mil afos
¥ paraca siampes un ndio;

=l que do tanto carifio

1N encuentro con f amao. ¥ hey le reagan el amar,

que no dejan de sangrar,

¥0, Y0 TE BUSCARE Y . LE LLAMAN JESOS,

TE ENCONTRARE, El semirt 1odas las fiores, LE LLAMAN JESUS,

ANTES DE QUE SALGA EL SDL.. [t} tigne muches familiares, LE LLAMAN JESUS.

tiena barras, bane mares,

Requints G-D7.C-D7-G

Que e ko que me hard camiiar, Pore vive én soladad

y me hard sentir mejer

Viviendo |a felicicad, Cada vez esta mas solo,

a guien podré temer seflor sus hermanos ko olvidasin

sin guerer o lastimaron,

YO, YO TE BUSCARE... y hoy sa muere da dalor

En este boceto se observa que el nimero de pagina esta muy aislado de la composicién de-
bido a que los textos de ambas paginas son cortos. En los siguientes esquemas se observan
los diferentes elementos que pueden darle estabilidad e integracion en la composicion al
numero de pagina y reiterado. La propuesta a) es una pleca, la b) es la pleca y el imagotipo,
en la c) es la pleca y texto como indicador de la seccién en la que se encuentra el usuario
del cancionero, ya sea enseguida del nimero o al final de la pleca como se muestra en la
propuesta d).

14 cantos de entrada 14 cantos de entrada

c) d)
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Los bocetos 2, 3, 4y 5 presentan el nUmero de pagina con la integracion de los elementos de

las propuestas anteriores.

=N

ANTES DE QUE SALGA EL SOL

Requinto  D-Em-AT-D BT-Em-AT-D

.I:n‘ﬂhsads quesug_sluw o
:sDem vere W .
?e_rmil;ame escuchas lu vaz, B o
.ll.l| encuentro con tu amor, :
G AT Bm
Y0, YO TE SUWRE’."

TE ENCONTRARE, -

Em AT D
ANTES DE QUE SALGA EL SOL. (2)

Que es lo que me hard cambiar,
v me hard sentir major.
Viviendo la felicidad,

8 quien podné lemer sefior.

¥0, Y0 TE BUSCARE...

Patudislive
MzéulﬂlTZILlN

HAY UN HOMBRE

il
Il;]él_JI TZITZILIN

Requinto  G-07-C-D7-G

G

Hay un hombre que esti solo,
o7

bang trists I3 mirada,

£an sus manos lastimadas

que no degan de sangras.

El sambrd todas las flares,
tene muchas familianes,
hene tieras, tiena mares,

pera vive &0 seledad.

Gada vez esta mas solo,
sus hermancs o olvidargn;
win querer ko lastimaron,

¥ hay 56 muare de doles,

Ya cumplic mas de mi afios,
¥ PAFGCE SIMEE un Nfo;
&l que dio tanto carifle

¥ hey b niagan o amer.

G0

LE LLAMAN JESUS,
G

LE LLAMAN JES(S,

GDG
LE LLAMAN JESUS.

Requints  G-D7-C-D7-G

LB

ANTES DE QUE SALGA EL SOL

Requinta  D-Em-AT-D BT-Em-AT-D

Anies de que saiga el sol
;snvaerw Senc:(

permiteme escuchar b voz,

un encuerro con fu amer.
G A7 o Bm
V0, YO TE BUSCARE ¥

TE ENCONTRARE, N

m A7 ]
ANTES DE QUE SALGA EL SOL. (2)

Que es lo que me harh cambiar,
¥ me hard santir mesar.
Viviendo |a felicidad,

a quien podré temer sefior

¥O, YO TE BUSCARE...

ANTES DE QUE SALGA EL SOL

Requinte  D-Em-AT-D B7-Em-AT-O

Arties de que salga &l sal
espero verte Seflor;
perileme escuchar  vaz.

uN BNCUBNNS Con 1u amar

G AT

¥, YO TE BUSCARE ¥
G

TE ENCONTRARE,

m 7 ]
ANTES DE QUE SALGA EL S0L. (2)

Que es lo que me hard cambiar,
¥ me hara sentir megor
Viviendo la felicidad

a quien podre temer sefior

YO, YO TE BUSCARE...




Los cuatro bocetos son agradables y cumplen con la funcion de integrar el folio y delimitan
la composicion. El acomodo es agradable sin embargo son muy repetitivos los elementos,
pensando en que las paginas estaran enseguida una de otra, los siguientes bocetos pre-
sentan la integracion de los elementos, complementando el disefio editorial de una pagina
a otra, la pleca superior aparece en las dos paginas soportando en ambas paginas el titulo
alineado en el lado izquierdo, la identidad grafica aparece una sola vez en la 22 pagina, el
boceto 6 tiene solo las plecas, el boceto 7 tiene la pleca y el reiterador de la seccién en am-
bas paginas, el boceto 8 presenta los cuatro elementos distribuidos en ambas paginas.

A
”v-';:l:'?*‘r_":'.uudf;m tina
ANTES DE QUE SALGA EL SOL HAY UN HOMBRE + HUITZITZILIN
Antes da que salga el sol H;i,' un hambre que esta solo, ¥a cumplia mas de mil afios,
espero vene Safor, tiane triste |a mirsda ¥ parece sismpre un o,
permiteme escuchar i voz, con sus manas lastmadas &l que dio tanto carifio
un ancuantro 2an b amer. y hoy le nisgan el amer.
que no dejan de sangear
¥0, ¥ TE BUSCARE ¥ LE LLAMAN JESUS,
TE ENCONTRARE, ._ i El sembrd todas las flores, LE LLAMAN .IEBI:IS._
ANTES DE QUE SALGA EL SOL. (2} bene muchos familiares, LE LLAMAN JESUS..
bana Lermas, ene manas,
Cue s bo que me hard cambiar, pero vive en sokedad
¥ ma hard sentir major.
Vivenda la felicidad, Cada vez esta mas solo,
a8 quien podré temer sefor. 5US hermanos ko oividanin;
$in querer ko lastimanon,
Y0, YO TE BUSCARE... ¥ hoy se muere de dolor.
14 15
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ANTES DE QUE SALGA EL SOL

Requinto D-Em-AT-D BT-Er

o
Antes de que sakga el sol
AT o
espero verte Sefor.

BY
pemilenme escuchar u voz,
AT [+]

un encuentng con fu amar.

G AT Bm
Y0, YO TE BUSCARE Y

G
TE ENCONTRARE.
Em a7 D
ANTES DE QUE SALGA EL SOL. (2)

Qe s lo que me hard cambiar,
M NEard Sents mejor.
Wihviands I3 felicidad,

a guien padré famer sefion.

HAY UN HOMBRE

T

Requinto  &-D7-C-D7-G

G
Hay un hombre que esth solo,
D7

tiene triste la mirada,

0N $US MANCS lastimadas

El sambrd todas las Sores,
tiene muchos famdiares,
tiene lierras, tieng mares,

pers vive en soledad.

(Cada vez esta mas soio,
sus harmanas o alvidarén;

& querer o lastimaran,

Ya curmplid mas de mil afos.
¥ parece siemone un nifo;
#l qua dio tanto carnfio

¥ hay be niegan &l amar.

¥0, YO TE BUSCARE... ¥ hay se muare de dolor.
camos de entraca 18
.,
—
ANTES DE QUE SALGA EL SOL HAY UN HOMBRE TZITZILIN
Requinto -D BT-Em-AT-D Rquints  G-DT-C-D7-G
o Em G
Antes de gue salga el sal Hay un hombre que esta soio, fa cumplit mas de md afics,
AT D o7
esperno verte Sedor, tiene triste ka mirada, ¥ PAFGCE SIEMEe un nifio;
B7 Em c
©ON SUS Manos lasbmadas. &l que do tanto canfio

permiteme escuchar  voz.,
AT o
UN encuentre con tu amar.
G a7 D Bm
¥0, YO TE BUSCARE ¥

G
TE ENCONTRARE,
Em o
ANTES DE QUE SALGA EL SOL. {2)

Que &5 1o que me hara cambias,
¥ M hard santic magr
Viviendo la felcidad.

a quien podré temer sefiar.

¥, Y0 TE BUSCARE...

44 canios de entrada

o7 G
que no dajan de sangrar.

El zambré iodas las fiores,
tiens muchas famiiares,
liena arras, ene mares,

[pere vive en scledad.

Cada vez esta mas sclo,
sus hermanos ko alvidardn,
sin querer lo lastimanon,

 hey 8a muere de dolor.

¥ hoy b niegan el amor.

GO
LE LLAMAN JESUS,

G

LE LLAMAN JESUS,
DG

LE LLAMAN JESUS.

Requate  G-DT-C-D7-G




En el boceto 8 se observa que ahora tanto la identidad grafica y el imagotipo solo se exhiben
en la 22 pagina, dejando sin una identificacion especial a la pagina anterior a pesar de que
complementa el disefio, por ello se ha visualizado el boceto 9 donde se establece el imago-
tipo en la 12 pagina y el reiterador ahora se esta en la 22 pagina.

(2
Sy | Ealudinwline
ANTES DE QUE SALGA EL SOL HAY UN HOMERE #HUITZITZILIN

Antes de que salga & sof Hary un hambre que esia solo Ya cumplid mas de mil afios.
espare verie Seftor tiena triste la mirada, ¥ parece siemgre un nif;
permiterne escuchar tu voz, con sus manas lastmadas ol que dio tanto canifio
un gncuentro con tu amer, ¥ hoy le niegan el amar.

que no dejan de sangrar.
Yo, \"O‘TE BUSCARE Y . LE LLAMAN JESUS,
TE ENCONTRARE, El semiied todas ls flones, LE LLAMAN JESU?;.
ANTES DE QLIE SALGA EL 50L. (2) tiene muchos familiares, LE LLAMAN .IESUSI. )

tigne Sierras, tene mares,
Que es o que me hard cambiar, pero vive en soledad
¥ e har sentir mejor
Viviendo la felicidad Cada vez esta mas 5ok
& quien podré temer saifior sus hermanos ko olvidanin,

sin querer lo lastimaran,
¥0, YO TE BUSCARE... ¥ hay s muere de dolor

£
14 *_‘ y 15

La ubicacién de los elementos en los dos Ultimos bocetos es acertada, la composicion es
agradable, pero por funcionalidad de los elementos el boceto 9 es el resultado final para ser
el disefio de las paginas de los cancioneros. La ubicacion del imagotipo en la primera pagina
identifica y da unidad a la pagina con la segunda donde aparece la Identidad Gréfica en la
parte superior derecha, es funcional el reiterador en la 22 pagina en la parte inferior derecha,
permite la busqueda inmediata de la seccidon que se desea consultar tan solo con hojear el
cancionero visualizando solo el lado inferior derecho de la segunda pagina.
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4.3 Aplicacion Textil

Uniformes: La aplicacion de la Identidad se realizara en playeras y sudaderas que
se utilizan como uniforme. La ubicacion de la Identidad Gréfica en la playera es
a la altura del pecho orillada hacia la izquierda como se muestra en el esquema,
ocupando de 5 a un 10% de la playera. En la sudadera la Identidad estara en la
parte posterior ubicada en el centro ocupando un 25% de la parte posterior de la
sudadera.

&k

Sy [ stadisuivn
AHUITZITZILIN

Listones: Parte de las tradiciones de las estudiantinas es participar en eventos, fes-
tivales y noches coloniales visitando diferentes lugares, como agradecimiento y
reconocimiento por su participacion la estudiantina sede del evento entrega un
liston para cada integrante de las estudiantinas y formando parte de su coleccién
de listones que finalmente representan los lugares que ha visitado y en donde y
cuando han participado.
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4.4 Impresion y Presupuesto

Para llevar a cabo la implementacion de la Identidad grafica sobre los diferentes soportes es
importante elegir el sistema de impresién adecuado para obtener el mejor resultado. Se han
elegido los sistemas de impresién como es la serigrafia y la impresion digital para cubrir las
necesidades de la papeleria basica y del cancionero; para solucionar la aplicacién en playe-
ras, gorras o sudaderas se ha considerado que la identidad este bordada, se han consultado
los costos para obtener un presupuesto.

4.4.1 Sistemas de Impresion y Sustratos

Serigrafia: es un sistema de impresion versatil, permite
obtener impresiones en vidrio, plastico, metal, tela, todo
tipo de papeles, entre otros, también permite trabajar con
diversos colores ya sea en plasta, gradaciones o super-
| puesto; también se obtienen diversos acabados debido
a la diversidad de tintas especiales para este sistema de
impresion. Se trabaja con una malla que permite el paso
de la tinta al sustrato por medio de la presion con raseros.
La malla se prepara de forma que esta sea la matriz para
obtener las impresiones necesarias.

Serigrafia Este sistema de impresion seria el adecuado para la impre-
sidn de las tarjetas de presentacion, hojas membretadas,
sobres y listones conmemorativos. Las tarjetas de presen-
tacion se realizaran en opalina, las hojas membretadas y
sobres en bond.

Impresion Digital: este sistema ofrece laimpresion directa
de archivos digitales sobre diversos papeles con la ventaja
de que el tiempo de entrega sea inmediato, este sistema
resulta adecuado para una cantidad corta de impresiones.

El cancionero se solucionara en impresion digital en papel
bond debido a que se solicitan pocos ejemplares y se re-
quiere solo de los acabados que el sistema proporciona los
cuales no interferiran en su futuro montaje en carpetas.

' Bordado: para la aplicacion de la Identidad en playeras,
sudaderas y gorras se hara a través de maquinas borda-
- doras. Para obtener esta aplicacion, la identidad Gréfica se
. trabaja en programas especiales para convertir la imagen
en puntadas respetando los colores, las formas y propor-
. ciones, se realizan algunas pruebas para definir el tamafio
y que no se deforme, al resultado final se le conoce como
ponchado y una vez finalizado este proceso se puede rea-
lizar el nUmero de bordados necesarios sin perder calidad.

Bordadora
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4.4.2 Costos y Presupuesto

El costo de las impresiones varia de acuerdo al sistema de impresion, al nimero de impre-
siones y al nimero de tintas que se necesitan.

La estudiantina solicita 100 juegos de papeleria basica, de acuerdo a las caracteristicas que
la papeleria presenta el presupuesto seria el siguiente:

SOPORTE SISTEMA DE N° DE PRECIO POR PRECIO POR
GRAFICO IMPRESION SUSTRATO TINTAS CANTIDAD TINTA NEGATIVOS TOTAL
TARJETAS DE . . . . .
PRESENTACION Serigrafia Opalina 4 tintas 100 piezas $50.00 $50.00 $250.00
HOJAS Serigrafi Bond 4 fint 100 pi $50.00 $80.00 $280.00
MEMBRETADAS erigrafia on intas piezas i . .
SOBRES Serigrafia Bond 4 fintas 100 piezas $50.00 $80.00 $280.00

TOTAL $810.00

La estudiantina necesita de cuatro juegos de cancioneros, no es necesario que cada inte-
grante tenga uno normalmente se comparten y ocupan un cancionero de tres a cinco inte-
grantes. El presupuesto que se ha realizado describe los precios de la impresion y carpetas
de un solo juego.

SOPORTE siSTEMA pg  CANTIDAD  PRECIO — ~p) be preciope | PRECIO
GRAFICO IMPRESIGN ("omero de  IMPRESION | iber ) n"carpera PROTECTOR TOTAL
pdginas) POR PAGINA DE HOJAS
Impresion
CANCIONERO: " $45.00 $45.00
. Digital a 160 $0.70 $112.00 : $202.00
Cantos de Iglesia una sola 1.5 100 piezas
finta
CANCIONERO: Impresion
Canciones Digital a 70 $0.70 $49.00 $3f.:°° 10345:00 $129.00
piezas
populares y una sola
coplas espanolas finta
CANCIONERO: Impresion
Cantos de Digital a 50 $0.70 $35.00 $3]5IZOO 10%45{2205 $115.00
ocasion una sola P
y temporada tinta

TOTAL $446.00




El nUmero de integrantes en la estudiantina es de 25 personas, por lo tanto para el presu-
puesto se ha considerado solo este nimero de piezas y los listones se ha hecho el presu-
puesto para 500 piezas. En este presupuesto para la aplicacion en textil no apare el costo de
las prendas, eso quedaria pendiente para que la estudiantina consideré a calidad y el precio
al momento de elegir las prendas.

PRECIO DEL  PRECIO POR

SOPORTEO  SISTEMA DE CANTIDAD PONCHADO BORDADO O TOTAL

PRENDA IMPRESION O NEGATIVO  IMPRESION
PLAYERA Bordado 25 piezas $180.00 $18.00 $630.00
SUDADERA Bordado 25 piezas $250.00 $40.00 $1.250.00
» Serigrafia .
LISTON a una finta 500 piezas $50.00 $0.70 $400.00

TOTAL $2,280.00

De acuerdo a los presupuestos antes expuestos para los 100 juegos de papeleria basica el
gasto total seria de $810.00, para los cuatro juegos de cancioneros serian $ 1,784.00. El gasto
mayor seria la aplicacién de la Identidad Grafica en textil sin embargo se realizarian poco a
poco y evitar un gasto fuerte (pensando en que la estudiantina ofrece un servicio comunita-
rio mas que lucrativo), en este caso se puede mandar a realizar cualquiera de las dos prendas
ya sean las playeras o las sudaderas y los listones se mandaria hacer cuando la estudiantina
sea el anfitrion de algun evento para entregar a sus invitados.
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Conclusiones

La principal herramienta o actividad que particip6é en este proyecto fue sin duda la inves-
tigacion, ya que con ella se obtuvo la informacidn necesaria para desglosar el proyecto; se
investigaron los fundamentos tedricos para analizar conceptos y describirlos, se recopild y
analizo informacion para lograr los objetivos y justificar los resultados.

El objetivo general se logro al concluir y definir la Identidad Grafica estableciéndola como la
imagen que identificara y diferenciara a la estudiantina "Huitzitzilin” de otras, dando unidad
y presentacion al material que ésta necesita tanto para el publico como para los integran-
tes. El desarrollo de la identidad se consiguié con el uso de la metodologia proyectual de
Bruno Munari, la cual establece una serie de pasos con un orden légico para conseguir el
mejor resultado. A pesar de que esta metodologia es para la solucion de proyectos de di-
sefo industrial, el autor testifica que puede ser aplicada en el disefio grafico. La ventaja de
esta metodologia es que no es rigida, permite aplicarla de manera libre y regresar a algunos
pasos si es que es necesario para continuar con la busqueda de la solucidn, con su uso se
observan modelos como posibles resultados y se verifican los cambios que se deben hacer
para concluir la solucién con dibujos constructivos.

A lo largo de este trabajo y a través de la metodologia antes mencionada se fueron cum-
pliendo los objetivos especificos que en un principio se habian considerado, es decir, se
profundizé la investigacion en los términos tedricos del disefio pero también se investigd y
analizo informacion acerca de la estudiantina como objetivos, visidn, historia, trabajo, com-
petencia; se experimentd en una serie de bocetos para solucionar la imagen y finalmente
para concluir con los objetivos se implementé la Identidad Grafica en diversos soportes.
Ahora "Huitzitzilin” tiene una imagen que la representa en la sociedad permitiendo que la
memoricen y mas adelante la identifiquen.

A nivel profesional este trabajo me deja una inmensa satisfaccién al saber que he cumplido
una serie de objetivos que se plantearon al descubrir el problema de comunicacidén que
la estudiantina presentaba. Investigar, experimentar, definir y resolver fueron acciones que
gracias al conocimiento que adquiri a lo largo de la carrera me guiaron para darle segui-
miento y solucién a este proyecto; sin duda he aplicado lo aprendido y he demostrado que
como disefiadora y comunicadora visual tengo la capacidad de crear imagenes y que éstas
sean funcionales.
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La experiencia de trabajo como estudiante me ha ayudado a entender las metodologias
pero sobretodo he complementado las herramientas para solucionar trabajos profesionales
que requieren de tenacidad y creatividad sin tener que considerar siempre rigida la metodo-
logia es decir he entendido que se puede ser flexible al momento de disefiar dando perso-
nalidad y originalidad tanto al método de solucién como al resultado. Este proyecto refleja
la disciplina conseguida gracias a la diversidad de formas y metodologias de trabajo que
los profesores a lo largo de la carrera me ensefiaron y que me han forjado diversas técnicas
para solucionar un problema. La experiencia mas grata al realizar este trabajo es de manera
personal ya que he concluido una etapa y logrado una de mis metas. Y como estudiante
me siento realmente orgullosa y agradecida por formar parte de una institucion como es
la UNAM y sobre todo por pertenecer a la Escuela Nacional de Artes Platicas donde me he
formado como Disefladora y Comunicadora Visual.
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