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INTRODUCCION

El presente trabajo es el resultado de una serie de inquietudes
personales emanadas de necesidades observadas a lo largo de mi
experiencia docente, si bien los programas de estudio se ocupan de
ciertos saberes, existen otros que son omitidos y que son
importantes. En una sociedad mediatizada como en la que viven
nuestros estudiantes, abordar el asunto de la imagen es
impostergable, asi como inclusion de la perspectiva de género.

De lo anterior se desprende una propuesta didéactica que
pretende abordar la lectura critica de los textos iconico-verbal con
base en la alfabetizacién visual, atravesado por la perspectiva de
género. En el contexto del programa de Taller de Lectura Redaccién
e Iniciacion a la Investigacion III del Colegio de Ciencias y
Humanidades.

En el capitulo 1 hacemos referencia a diversas caracteristicas de los
adolescentes, en donde nos apoyamos de lo propuesto por Inhelder
y Piaget, entre otros, con respecto a sus investigaciones en torno al
mundo adolescente, en donde las estructuras formales determinaran
la forma de pensamiento adolescente. Sin dejar de lado la cuestion
afectiva que intervendran en el desarrollo de su rol social; asi como
la adhesién a una escala de valores. Por otra parte Vygotsky dara
solidez a la propuesta de trabajo, pues considera que el desarrollo
cognoscitivo tiene que ver con las relaciones con la gente, se
adquieren conocimiento, ideas, actitudes y valores a partir de esta
relacion; el autor propone que lo anterior ocurre a partir de

intercambios que el nifio sostiene con miembros mas conocedores de



su cultura. Para Vygotsky la interaccién social origina procesos
mentales superiores como podria ser la solucién de problemas.

Ademds de las propuestas tedricas de Piaget, Inhelder y
Vigotsky, la familia tiene un papel relevante en el desarrollo del
adolescente ya que ésta cumple con una funcién socializadora que
estd muy ligada a la produccién de un discurso ideolégico en el que
hay imposicién o bien negociacién de significados, esto dependerd
de las practicas de sus miembros.

En el trabajo presentamos distintas aristas, en cuanto a la
visién de la familia, por un lado esta la idea de Max Weber que
relaciona con el concepto de dominacién, y por otro lado Ester
Chapp piensa que es un sistema de vinculos de dominio y
subordinacion en funcién de los roles sexuales.

De igual forma, estableceremos la relacién adolescente y la
escuela, planteamos que la escuela es una instituciéon que forma a
los adolescentes e influye en su forma de ver el mundo e incluso en
las relaciones genéricas.

En el segundo capitulo titulado TLRIID III vy el enfoque de
género planteamos nociones bdsicas entorno a lo que debemos
entender por género, la equidad de género y su relaciéon con la
educaciéon desde una breve revisién histérica y ya propiamente la
relacion género aula.

Respecto al primer asunto debemos decir que la importancia
de estudiar la perspectiva de género radica en que podemos
aprender la conceptualizacién cultural asi como la organizacion
social, ademas el estudio del género permite conocer lo que pasa al

interior de los sistemas sociales y culturales; por lo tanto, nos



ayudard a entender como se refleja esto en la educaciéon. Asimismo
conocer aspectos de la misma y de la equidad de género es basico
para el presente trabajo, para entender esta relaciéon. Conocer acerca
de la educacion de las mujeres en el contexto del siglo XVIII, XIX,
XXy por supuesto el siglo XXI, que es el contexto en el que se centra
esta investigacion, y poder observar los avances que las mujeres han
tenido en materia educativa y lo necesario que resulta involucrar el
aspecto del género en la educaciéon. En cuanto a lo que se refiere a
género y aula, encontraremos situaciones de la educacién formal
relacionadas con el género el como es que las subjetividades
genéricas se filtran y se hacen presentes.

En el capitulo 3 titulado Alfabetizacién visual proporcionamos
una serie de aspectos, que permitirdn que los estudiantes tengan
elementos suficientes para contribuir en su formacién visual,
empezamos un contexto de los jovenes, la cultura y de la imagen
en la que estdn inmersos asi como la exposicién constante que
experimentan hasta llegar a convertirse en los “homo videns” como
diria Sartori. De ahi la importancia de ensefiar a pensar la imagen, y
poderla conectar con los procesos de ensefianza-aprendizaje y la
cultura audiovisual.

Por ello, es necesario trabajar con  elementos de la
alfabetizacion visual y con ello desarrolla la competencia medidtica
del estudiantado e incorporar la mirada de género que es de gran
importancia en este trabajo. Asi presentamos la definiciéon de
alfabetizacién visual, partiendo de ello para posteriormente
observar los elementos que permiten se logre esta alfabetizacién. Por

ejemplo una propuesta de protocolo de interpretaciéon de productos



visuales, o bien el andlisis iconico que a su vez comprende varios
elementos, conceptos como iconicidad cobran sentido para estos
fines, el punto de vista, la sintaxis de la imagen, la retérica de la
imagen y la importantisima experiencia estética.

Por dltimo, en el capitulo 4 hablaremos del texto publicitario
de sus caracteristicas mdas sobresalientes, de algunas de sus
estrategias, el uso de arquetipos que utiliza para vender, elementos
de caracter visual que llevan al espectador a la seduccién. Todo lo
anterior con la idea de cosificar a la mujer, por tal motivo se ofrecen
algunos elementos para lograr que los jévenes tomen conciencia de
ello.

Por otro lado, se presenta una secuencia diddctica con la idea
de que el estudiantado reflexione con respecto al texto publicitario y
a las desigualdades de género que promueve, primero revisando su
entorno publicitario, posteriormente identificardn elementos
icénicos y lingiiisticos de los mencionados para después transitar
hacia la parte ideolégica que permean los anuncios en cuestion.

La segunda parte de la secuencia didéctica consiste en
presentar al cine como un recursos didéctico, tanto para retomar los
elementos icénicos-verbales como para ver la perspectiva de género,
esto através de la pelicula Lola de Maria Novaro; los jévenes serdan
guiados para encontrar los elementos mencionados lineas arriba y
con ellos que sean capaces de comprender los que estdn mirando, es

decir pensar la imagen.



Capitulo 1. DESARROLLO ADOLESCENTE

1.1 Pensamiento Adolescente

1.1.1 Piaget

La adolescencia es una etapa que ha resultado de interés para
distintas disciplinas y especialistas; uno de ellos es Piaget, para
quien en esta etapa el adolescente logra la abstraccion sobre
conocimientos concretos observados, que le permiten emplear el
razonamiento deductivo, desarrolla también sentimientos idealistas
y se logra la formacién continua de la personalidad, hay un mayor
desarrollo de los conceptos morales. El o la joven son capaces de
resolver problemas abstractos de manera l6gica, su pensamiento se
hace maés cientifico, desarrolla interés por los temas sociales, como el

asunto de la identidad.

Asimismo el autor sefiala que los cambios fisicos y fisiolégicos
que se dan en el joven, opacan los cambios de cardcter cognoscitivo,
piensa mas alld del presente, y ese pensamiento se vuelve maés
abstracto més general, lejano de su experiencia inmediata, ya se
puede preocupar por cuestiones sociales, politicas etc... A partir de
los doce afios viene el auge de la libre reflexion y empieza a

producir el pensamiento hipotético-deductivo en forma egocéntrica.

Inhelder y Piaget sostienen que hay un proceso circular entre
el sistema nervioso y la sociedad que da como resultado que las
estructuras formales no sean innatas del entendimiento, presentes

de antemano en el sistema nervioso, sino formas de equilibrio que



poco a poco se imponen al sistema de intercambio entre los

individuos mismos.

La adolescencia es una etapa que presenta manifestaciones
espontdneas que van a traducir la construcciéon de las estructuras
formales de una forma vivida y real, que aseguran en las acciones
cotidianas en la vida de los individuos y en su integracién en la vida

social de los adultos.

Una de las caracteristicas fundamentales de la adolescencia es
que en ella el individuo se incorpora a la sociedad de los adultos.
Muchos autores coinciden en el hecho de que la pubertad se
presenta en promedio alrededor de las mismas edades en las
diversas sociedades, sin embargo la insercion a la sociedad adulta

varia considerablemente de acuerdo con las distintas comunidades.

En el adolescente se puede distinguir la presencia de una
reflexion que va madas alld del presente, comienza a construir
sistemas o teorias, aunque son poco profundas y puede reflexionar
sobre su propio pensamiento, desde esas teorias puede acceder a la
moral y a lo intelectual dentro de la sociedad adulta sin todavia

hablar de su proyecto de vida.

De acuerdo a Inhelder y Piaget

La mayorfa tiene teorias politicas o sociales y quiere
retomar el mundo y al mismo tiempo explicarse a su
manera los mecanismos y desérdenes de la vida
colectiva. Otros tienen teorias literarias o estéticas y



sitian a sus lecturas o sus experiencias de lo bello en

una escala de valores proyectada en un sistema. Las

crisis religiosas y la reflexién acerca de la fe, o contra la

tfe, dominan a algunos sujetos y toman entonces siempre

el camino de un sistema general, vale decir que se

postula como vélido para todo el mundo. (Inhelder y

Piaget; 1971: 200)

El adolescente tiende a participar de las ideas e ideologias de
un grupo mds amplio a través de los simbolos verbales que cuando
pequeno no le interesaba.

Para que el o la joven se inserte en su comunidad se deben
tomar en cuenta dos aspectos, su plan de vida y el cambio en la
sociedad actual, en la que, al parecer, el adolescente constituye sus
teorias o reconstituye lo que ofrecen pero junto con la necesidad de
participar en las ideologias adultas, le es necesario elaborar una
concepcion de las cosas que le ofrezcan la posibilidad de afirmarse
y crear.

Por otra parte, el adolescente experimenta una forma de

egocentrismo que podemos observar por la presencia de una especie

de mesianismo con el que se pretende reformar para el futuro.

En la etapa de la adolescencia podemos encontrar, en el plano
superior del pensamiento, las estructuras formales! en las que
hallamos una extensién definida de la reflexién, el adolescente pasa

por una fase en la que le atribuye una potencia ilimitada a su

! Desde la perspectiva piagetiana el desarrollaslestructuras formales de la adolescencia se mraue
conectado con el de las estructuras cerebralespgdargo la constitucion de las estructuras forsale
depende sin duda alguna también del medio sosidl anaduracion del sistema nervioso se limita a
determinar el conjunto de las posibilidades o reilplidades para cierto nivel resulta indispensaiole
medio social para poner al dia las posibilidadiesactualizacion que mencionamos podria sufrir una
aceleracion o un retraso de acuerdo a las conégionlturales y educativas.



pensamiento, sofiar con el futuro glorioso y transformar al mundo
por medio de la idea, aunque ésta adquiera forma de materialismo,

aparece como una accién efectiva que modifica la realidad como tal.

Retomando el aspecto de las operaciones formales diremos
que siguen dandose las operaciones y habilidades mencionadas en
etapas anteriores, el pensamiento formal es reversible e interno y
estd organizado en un sistema de elementos independientes, el
adolescentes que ya domina éstas puede considerar preguntas
contrarias a los hechos. Al responder, el adolescente demuestra el
rasgo distintivo de las operaciones formales, el razonamiento
hipotético-deductivo. Las operaciones formales también incluyen el
razonamiento inductivo, el uso de observaciones particulares para

identificar principios generales.

Quienes dominan las operaciones formales pueden plantear
hipétesis, realizar experimentos mentales para probarlas y aislar o

controlar variables para realizar una prueba vélida de las hipotesis.

La capacidad de pensar hipotéticamente, sopesar alternativas,
identificar todas las combinaciones posibles y analizar el

pensamiento propio tiene consecuencias para los adolescentes.

Siguiendo con esta idea, el adolescente experimenta un
proceso de descentralizacion que permite éste escape a la
indiferenciacion relativa inicial y curarse de su crisis idealista para

alcanzar de nuevo la realidad. Este proceso de descentralizacion se



realiza en el nivel de las operaciones concretas, simultdneamente en

el plano social y en el de pensamiento.

La vida social, desde la perspectiva piagetiana, constituye una
fuente de descentralizacién intelectual y no sélo moral, habrd que
resaltar el hecho de que desde el punto de vista de la
descentralizaciéon se localiza en el inicio del trabajo propiamente
dicho; cuando los adolescentes realizan una tarea efectiva se
convierten en adultos y de reformador idealista pasa a ser

realizador.

También en esta etapa se comprueba que los principales
caracteres intelectuales de la adolescencia derivan directa o
indirectamente de las estructuras formales que constituyen el

acontecimiento central del pensamiento propio de ese periodo.

Otro concepto a considerar es la cuestion afectiva que
involucra a la etapa, la afectividad representa la energia de las

conductas, cuya estructura define las funciones cognitivas.

Si la adolescencia es la edad de la insercién de los
individuos en periodo de formacién en el cuerpo social
adulto (coincida o no esta inserciéon con la pubertad),
esta adaptacion social decisiva implicard entonces, en
correlaciéon con el desarrollo de las operaciones
proposicionales o formales que aseguran su
estructuraciéon intelectual las dos transformaciones
fundamentales que exigen la socializacién afectiva
adulta: sentimientos referidos a ideales que se suman a
los sentimientos entre las personas, y formacién de



personalidades caracterizadas por el rol social y la
escala de valores que se asignan [y ya no sélo por la
coordinacion de los intercambios que mantienen con el
medio fisico y las otras personas] (Inhelder y Piaget;
1971: 202)

Los autores sefialan que las nociones de humanidad, justicia
social, libertad de conciencia, coraje civico o intelectual, etc. son

ideales que producen cierto efecto en los jévenes.

En cuanto a la personalidad del adolescente, dicen los autores
en cuestién que es el yo descentrado una fuerte personalidad, es
aquella que logra disciplinar a su yo, es la sumisién del yo a un
ideal que encarna, pero que lo supera y se le subordina: es la
adhesion a una escala de valores, no abstracta sino referida a un
hacer. En suma en esta etapa desde la perspectiva piagetiana las
adquisiciones afectivas fundamentales de la adolescencia son

paralelas a sus adquisiciones intelectuales.

1.1.2 Vygotsky

Una segunda mirada al pensamiento de los adolescentes es la que
haremos desde la perspectiva de Vygotsky, pues aunque Piaget nos
brinda una alternativa, debemos buscar algunas explicaciones mas,
ya que se da el caso que las etapas que Piaget observé no son
precisamente “normales” para todos los nifios porque, hasta cierto
punto, reflejan las expectativas y las actividades de la cultura a la

que pertenecen.
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Vygotsky proponia que el desarrollo cognoscitivo depende, en
gran medida, de las relaciones con la gente, que esta presente en el
mundo del nifio y las herramientas que la cultura le da para apoyar
el pensamiento. Los nifios adquieren sus conocimientos, ideas,
actitudes y valores a partir de su trato con los demds, aprenden al
apropiarse las formas de actuar y pensar que su cultura les ofrece.
Cabe decir que en la teoria de Vygotsky, el lenguaje es el sistema

simboélico méds importante que apoya el aprendizaje.

Uno de los elementos que contribuyen a regular el
pensamiento de los estudiantes es algo que el autor llama el habla
privada, que es la conversacién interna que no sélo nos ayuda a
resolver los problemas, sino que también nos permite regular
nuestra conducta; por ejemplo, la autoinstruccién cognoscitiva es un
método que ensefia a los estudiantes la forma de hablarse a si

mismos para dirigir su aprendizaje.

Vigotsky pensaba que el desarrollo cognoscitivo ocurre a
partir de las conversaciones e intercambios que el nifio sostiene con
miembros mds conocedores de la cultura, adultos o compafieros
més capaces. Este desarrollo tiene que ver con los saberes, los cuales
“no son simplemente transmitidos por unos y reproducidos por
otros, sino que en torno se crean interpretaciones y asimilaciones de
significados, gracias a la participacion conjunta de ambas
participantes; asi, los aprendices tienen oportunidad, una y varias

veces, de recrearlos en formas varias durante su participacién y

11



mientras efectian la reconstitucion de la cultura en que se

desarrollan” (Hernandez; 2002: 230)

El autor sefiala que el individuo no descubre por si solo las
operaciones cognoscitivas, sino que su descubrimiento es mediado

por la familia, maestros y compafieros.

Es precisamente Bruner? quien denominé a la ayuda
andamiaje, misma que es proporcionada por los adultos y que se
supone que los nifios y los adolescentes utilizan como apoyo
mientras constituyen una comprensién firme que mds adelante les

permitira resolver los problemas por si mismos.

Para Vygotsky, la interaccién social era el origen de procesos
mentales superiores, como la solucién de problemas, decia que la
funciéon en el desarrollo cultural del individuo tiene que ver

primero con el nivel social y luego con el individual.

Un concepto importante en esta propuesta es el de la zona de
desarrollo proximo, (ZDP) es el 4rea en la que el nifio no puede
resolver por si mismo un problema, y que, sin embargo, lo hace si
recibe la orientacion de un adulto o la colaboracién de algin

compafiero mas avanzado.

2 psicélogo estadounidense, nacié en Nueva Yorloéb.1Se gradué en la universidad de Duke en 1937.
Después marcho a la universidad de Harvard, domd®41 consiguié su titulo de doctor en psicologia.
En 1960 fundé el Centro de Estudios cognitivosaddniversidad de Harvard y, aunque no invento la
psicologia cognitiva, le dio un fuerte impulso.

12



Hay que sefalar que la formacién de conceptos es algo que
resulta de interés en esta propuesta; “Rimat llevé a cabo un estudio
cuidadosamente disefiado de la formacién de conceptos en los
adolescentes, su conclusiéon fundamental fue que la verdadera
formacién del concepto excede la capacidad de los preadolescentes

y comienza sélo en la etapa de la pubertad, y lo manifest6 ast:

Hemos dejado definitivamente establecido que un

aumento agudo en la aptitud de los nifios para formar,

sin ayuda, conceptos objetivos generalizados, se

manifiesta solamente al final del décimosegundo

afno(...) el pensamiento en conceptos, emancipado de la
percepcion, exige a los nifios mas de lo que sus
posibilidades mentales pueden dar antes de los 12 afios

(Vigotsky; 1999: 35).

Esto es de suma importancia, pues, en la gran mayoria
de los casos no tomamos en cuenta esta situacién para ciertos
contenidos, generacion de habilidades etcétera.

También el autor habla de la formaciéon del concepto como
una funcién del crecimiento social y cultural total del adolescente,
que afecta no sélo a los contenidos sino también el método del
pensamiento de éste. El nuevo uso significativo de la palabra, su
utilizacién como medio para la formacién del concepto, es la causa

psicolégica inmediata del cambio radical que se produce en el

proceso intelectual al llegar al umbral de la adolescencia.

Ademas, agrega Vigotsky que en esa etapa no aparece
ninguna funcién elemental diferente de las ya existentes, sin

embargo, se incorporan a una nueva estructura, forman una nueva

13



sintesis e ingresan en un nuevo complejo total; el aprender a dirigir
nuestros propios procesos con la ayuda de las palabras o signos es
una parte integral del proceso de formacién de los conceptos. La
aptitud para regular las propias acciones al usar los medios
auxiliares alcanza su completo desarrollo solamente en la

adolescencia.

1.2 Familia y adolescencia

La familia es otro elemento para entender el desarrollo de los
adolescentes, pues no se negard que ella es un centro de produccién
y reproduccién de ideologias a través de la transmision explicita e
implicitas de creencias y valores por tal razén podriamos decir que
la familia participa de la reproduccién psicosocial asimismo en ella
observaremos estilos de vida y visiones del mundo a través de las

diversas interacciones.

La importancia de la familia en la formacién de la praxis de
las nuevas generaciones, reside en que durante las primeras etapas
de la vida se generan habitos, actitudes, valores y creencias que
constituyen la base a partir de la cual se habrdn de interpretar las
nuevas experiencias a que los individuos se enfrentan (vid.

Murueta; 1998: 30)

Por tal razén “las practicas y los discursos presentes en el
marco de la localizacién primaria constituyen las fundamentales

“matraces de aprendizaje” que el nifio internaliza como uno de los

14



muchos posibles, sino como tnico que existe y que se puede
concebir, independientemente de los contenidos y modalidades
especificamente puestas en juego” (Chapp; 1994:19) de ahi la
relevancia que tiene la parentela en el conjunto de ideas, creencias

etc. que albergardn en el individuo.

Asi podemos decir que la familia cumple una funcién
socializadora que estd intimamente ligada con la produccién de un
discurso ideolégico de grupo en el que hay imposicion o
negociaciéon de significados (en la mayoria de los casos ocurre lo

primero) y las practicas que lleven a cabo sus miembros.

El concepto de familia implica varias dimensiones:
matrimonio, relaciones de poder entre nifios y adultos, labores
domésticas, sexualidad y relaciones sexuales, procreacion,
maternidad, paternidad, relaciones de género, autoridad,
dependencia, servicio, relaciones econémicas, valores etc. (Cérdova

y Rosales; 1998: 56)

Es importante hacer notar que la parentela también puede ser
vista como un sistema de autoridad, “Max Weber (1964) utiliza el
concepto de dominacién y recalca la influencia que ejercen las
relaciones de autoridad (y los distintos tipos de legitimidad de la
misma —racional, tradicional, carismatica-) en instituciones como la

familia y la escuela” (Chapp; 1994: 21).
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Ester Chapp ve la autoridad como esquema relacional que
responde a un modelo jerdrquico de organizacion social, ordenado
con base en criterios sustentados en la edad, el género, el

conocimiento, el prestigio, etc.

Al parecer y retomando a la autora en cuestion, el sistema de
autoridad aparece en la familia primeramente en términos de los
vinculos de dominio-subordinacién en funcién de los roles sexuales
configurando de género sexual y entre generaciones, dado que se
estructura alrededor de la responsabilidades (autoridad) adulta
(parental) en relacién con los procesos que hacen a la reposicién de
nuevos sujetos para la vida social, instaurando la continuidad entre

generaciones.

En la  parentela @ podemos  observar  relaciones
complementarias, de reciprocidad, solidaridad, reconocimiento
mutuo pero también de oposicién y conflicto que dan lugar a una
compleja combinacién de dreas de influencias y autonomia y grados
diversos de imposicién-aceptacién-reproduccion de las definiciones
que provienen de la autoridad o de negociacion-transformacién de
las mismas. A continuacién presentamos una tipologia de familias

de Weber (Chapp; 1994: 24)
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Familias autoritarias

Familias flexibles

- El padre como maxima
autoridad. Autoridad
subordinada de la madre.

- Arbitrariedad

- Ejercicio coercitivo del poder

- Violencia fisica y psicolégica

- Estereotipo con base en el
cuerpo; diferencia en la
socializacion de hombres vy
mujeres.

- Verticalidad en la toma de

decisiones familiares

-Autoridad de ambas partes
- Biisqueda de consenso
- Valoracién del pensamiento

creativo y critico ademads del

estimulo al desarrollo
auténomo.
- Didlogo con vistas a la

internalizacion de valores.
- Revelaciéon de la base social de
los modelos y estereotipos de

masculinidad y femineidad.
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Tomando en cuenta el cuadro presentado podemos decir que los y
las jovenes que provienen de familias autoritarias tenderdan a
reproducir los esquemas convencionales promoviéndose la
acriticidad en ellos. Mientras los estudiantes crecen en familias
flexibles tienen acceso a un ambiente de creatividad, participacion,
los conflictos se pueden analizar desde todos los miembros de la
misma, lo que los lleva a presentar orientaciones, digamos, maés

democraticas.

Sin embargo a la clasificacion que presentamos lineas arriba
sobre formas de estructuras familiares debemos relacionarla
necesariamente con la categoria de género, pues la autoridad tiene

una importante vinculacién con el sistema de género.

Las creencias acerca de lo que significa ser varén y ser mujer
en una sociedad y en un momento histérico determinado, llegan a
construir el estereotipo de género cuando se consideran
determinadas cualidades, aptitudes, perspectivas, sentimientos y
responsabilidades como “propios de” y los tnicos “apropiados”
para cada sexo (Chapp; 1994: 30). Definitivamente lo anterior
permea la manera en que la familia se involucra y desarrolla

précticas de acuerdo con este sistema de género.

También debemos sefialar que las concepciones acerca de
género y los significados de los mismos estdn vinculados
directamente con las formas de organizacién de la familia y con sus

reglas de convivencia.

18



En un estudio que realizara Chapp con adolescentes lleg6 a la
conclusién que el padre es reconocido como la autoridad méxima y
la madre una autoridad subordinada a la del jefe de la familia;
existe gran rigidez en la divisién de roles a parir del género, reglas
que no son explicitadas, poco espacio para el cuestionamiento, el
conflicto y la negociacion. El conjunto de adolescentes que
provienen de familias con una menor convencionalidad en su
organizacion interna- madre jefa de hogar o madre sola con nuevo
compafiero e hijos de la nueva pareja, en donde ambos miembros
adultos trabajan fuera del hogar- presenta mayor democratizacién
en las reglas de convivencia, mayor participacion de cada miembro

en las tareas domésticas.

Los jovenes que no se plantean el origen cultural de dichas
diferencias no cuestionan la jerarquizacién, presentan un alto grado
de naturalizacién en sus concepciones acerca del género y las
précticas que ellos mismos, varones y mujeres, llevan a cabo en la

unidad doméstica responden a dicho discurso.

Sobre las practicas de los adolescentes en familias rigidas
Ester Chapp sefiala que son las chicas las que asumen prontamente
un rol activo con respecto a los quehaceres domésticos
estructurando tempranamente una identificacion genérica
convencional, aunque expliquen otras inquietudes que tienen que
ver con el estudio o el trabajo. Mientras las muchachas piensan que
las mujeres de la casa son las responsables de la limpieza, el

planchado, las compras y la preparacion de alimento. También
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piensan que el rol del padre estd asociado con la manutencién
econdmica del grupo, figura ausente emocionalmente y con poca

participacién en las tareas de la casa y en la crianza de los hijos.

Evidentemente el poder en la familia ha sido visto como la
habilidad o el potencial de un individuo para influir en la conducta
de otros miembros del grupo, éste puede variar de una situacién a
otra, asi como su ejercicio que en la mayoria de los casos es un

poder coercitivo que otorga recompensas y castigos.

1.3 El adolescente y la escuela

Ademads de la familia, la escuela es otra institucién formadora del
adolescente que influye en su percepciéon del mundo, eso dependera
del tipo de institucion en la que curse, su experiencia escolar puede
variar.

La escuela transmite un conjunto de normas, actitudes y
valores que hacen del individuo una persona social, lo preparan
para adaptarse a la vida social. Las escuelas retinen condiciones
para facilitar de manera no explicita ciertos aprendizajes mds all4 de
lo cognoscitivo. Un ejemplo de lo anterior es la tarea del
profesorado que ademds de transmitir el curriculum oficial inculca
otros tipos de contenidos que tiene que ver con normas, actitudes y
valores.

Por otra parte el alumnado actia en diversos roles el

aprendizaje de estas conductas le permitirdn entender las reglas que
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funcionan en la sociedad a la que pertenecen y tendrdn que
obedecerlas.

La importancia de la escuela radica en que ademds de
proporcionar conocimientos y habilidades también se adquiere
reguladores de conducta tal es el caso de las relaciones genéricas
que van a ocupar un lugar muy importante en la formacién de
alumnas y alumnos. Debido a lo anterior la escuela debe
transformarse para responder a las demandas de los jovenes pues,
ésta no se actualiza al mismo ritmo que los estudiantes por lo que

en puede resultarles poco significativo el espacio dulico.

Las propuestas tanto de Piaget como de Vigotsky son muy
tutiles para entender el desarrollo de los jovenes, sus estructuras de
pensamiento, asi como su desarrollo cognoscitivo, ademds de
proporcionar pautas que explican como se internalizar el
conocimiento y como influye la cultura en el pensamiento.

Asimismo comprender el papel de la familia en la evoluciéon
de los jovenes permite desarrollar una propuesta diddctica
significativa, como es el caso de la alfabetizaciéon visual con

perspectiva de género.

21



2. TLRIID I-IV Y EL ENFOQUE DE GENERO

2.1 Género y educacién formal

2.1.1 Concepto de género

En los afios sesenta Talcote Parsons, tedrico social, planteaba en su
discurso puntos de vista sobre la familia y los papeles de los
hombres y de las mujeres en las sociedades modernas, su discurso
era visto por algunos como convencional sostenia que los papeles
de género tienen un fundamento biolégico y también hablaba de
una radicalizaciéon de los papeles de hombres y mujeres por éste
entendera la definiciéon de papeles de género con base en aspectos
econdmicos y sexuales: “La vision parsoniana del género aceptaba
sin cuestionar las caracterizaciones del comportamiento sexual
normal y el temperamento elaboradas por los cientificos sociales de
la década de los treinta y los cuarenta” (Conway, Bourque y Scout;

1996: 22)

La anterior es una vision de la cuestion de género, sin
embargo muchas tendencias han surgido en los tdltimos afios que
buscan aproximarse al fenémeno cultural del género. Podemos
observar que la produccién de formas culturalmente apropiadas
respectos del modo de comportarse de mujeres y hombres es una
funcién central de la autoridad social, mediada por la interaccién de

diversas instituciones econémicas, sociales, politicas y religiosas.
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En muchos periodos histéricos, las percepciones populares
respecto al temperamento del hombre y de la mujer han cambiado
significativamente y estos cambios han sido acompafiados por la

reformulacion de las fronteras sociales.

El estudio del género en relacién con el trabajo hoy dia estd
enfocado hacia como y por qué los sistemas de género moldean las
relaciones de los hombres y las mujeres con la tecnologia, y por qué
plantea los sistemas de género podemos aprender Ila
conceptualizaciéon cultural y de organizacién social, el estudio del
género permite conocer lo que pasa al interior de los sistemas

sociales y culturales.

En la Cuarta Conferencia Mundial de las mujeres celebrada en
Pekin en 1995, el concepto de género tuvo una especial atenciéon y
fue utilizado en una pluralidad de formas. En aquella ocasién el
término se referia a un modo descriptivo para referirse a las
mujeres. No podemos negar que el concepto de género generalizado
en su uso.

El concepto género puede ser el punto de partida o de
llagada es posible ver como se configura el género en
distintos colectivos o circunstancias sociales [...] el
desarrollo del concepto de género se justifica por la
necesidad de separar analiticamente el hecho de que
las personas se pueden clasificar en dos categorias de
sexo, hembra o macho, y las circunstancias sociales y
psiquicas que rodean a cada uno de los 2 colectivos en
una sociedad sexista, organizada conforme al criterio
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de divisién social del trabajo y desigualdad social de
las mujeres (Izquierdo; 1998: 41).

El género también es una variable polar en la que se nos
presentardn diferencias cuantitativas entre lo femenino y lo
masculino suponiendo la existencia de un continuo entre dos
contrarios: por ejemplo actividad/pasividad. La relaciéon entre sexo
y género no es rigida, toda persona manifiesta simultdneamente
aspectos de la masculinidad y de la feminidad, aunque cada
individuo tiene una combinacién especifica. De esta forma el
concepto de género nos remite a un sistema de relaciones, lo
importante no son los géneros sino las relaciones que se producen
entre ellos. Asi como los sistemas simbdlicos en los que se
desarrollan los géneros, éstos son instrumentos de conocimientos y
de dominacién que haran posible un consenso dentro de una
comunidad con respecto del mundo social y que al mismo tiempo

contribuyen a la reproduccién del orden social.

Habra que mencionar ademds de los sistemas simbolicos un
concepto tomado de la teoria de Bourdieu: habitus, que nos permite
entender como puede funcionar este sistema de relaciones; el autor
plantea que es “un sistema de disposiciones durables y transferibles
que funcionan como la base de practicas estructuradas vy
objetivamente unificadas” (Guerra; 2007: 88). Ademads se manifiesta
por medio de impulsos conceptuales, emociones y técnicas de
cuerpo, pueden ser gestos o modales, expresiones de timidez,

vergiienza o ansiedad, el habitus influye en el lenguaje del cuerpo
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(gestos, actitudes y movimientos, asi como expresiones mas alla de
lo lingtiistico); desde el habitus se podria explicar la discrepancia
muy comun entre posicién intelectual y reacciones espontaneas que

se contradicen.

Al abordar el tema del género es necesario establecer la
diferencia entre sexo y género, el primero se refiere a lo biolégico, a
la presencia del cromosoma x o y. Sin embargo, sobre esta base se
construye lo primero, lo que se refiere a la identidad genérica que
tiene mas que ver con lo social. Lo podemos ver claramente en los
distintos roles y patrones de comportamiento dictados a partir de lo

anterior para hombres y mujeres.

Ahora bien, mas alld de lo binario tenemos a Ortner y
Whitehead sefialan que en las ideologias de género la relacion de
oposicion binaria adquiere una dimensién metaférica. EI hombre
simboliza la cultura, mientras que la mujer simboliza la naturaleza,
representa la esfera del bien social y el dmbito de lo ptblico,
mientras la mujer metaforiza lo doméstico y un interés particular
restringido al ntcleo familiar. Por otro lado, la somatizacién de las
relaciones sociales basada en una diferencia sexual que engendra la
desigualdad se presenta como parte de lo que corresponde al
sentido comiin a un consenso que las mujeres, como seres dominados,
aceptan sin cuestionar, ya que es transmitido a través de todas las
instituciones los mercados de consumo, las expresiones de la alta

cultura y los medio de comunicacién de masas. (Guerra; 2007: 87)
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El tedrico francés Jaques Lacan, propone que la identidad
sexual no estdn enraizadas en lo biolégico, sino que siempre se anda
tras ella. Esta busqueda sea hetero u homosexual s6lo resulta posible

en contextos simultdneamente politicos y personales.

Los géneros constituyen sistemas de identidades vy
comportamiento que, al prescribir lo que deben hacer los
individuos segtn cual sea su sexo, introducen una fuerte
limitacién en sus posibilidades de desarrollo humano y les
fuerzan a adaptarse a patrones que no siempre corresponden
a su capacidad y a sus deseos. Y eso, tanto para hombres
como para mujeres. (Subirats; 1999: 23)

Butler se refiere entonces a la identidad genérica como una
fabricacién, un guién que requiere la exhibicién y despliegue de
ciertos gestos y parlamentos atribuidos de antemano al hombre y a
la mujer. Una abstraccién guiada por procesos de significacion
insertos en la multiple convergencia de lo social, lo ideolégico y lo
cultural. Puede entenderse como la dramatizaciéon de una

construcciéon cultural que aspira a la coherencia de la oposicién

binaria del sistema heterosexual.

La identidad se puede construir a partir de actuaciones,
efectos y diversas funciones en un espacio social con imagenes y
discursos que refuerzan la creencia de que el género es sustancia y
esencia vinculadas con lo natural. Por otro lado, es evidente que en
la gran mayoria de las culturas el género masculino es el
privilegiado, pues es visto como superior e irremediablemente nos

remite a una jerarquia en la que recursos y poder favorecen al
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género masculino. Sin embargo esta relacion genérica puede
transformarse para mejorar las condiciones de existencia de muchas
mujeres:

De hecho los géneros no deben ser considerados como
moédulos de comportamiento que los individuos
aceptan de modo pasivo, sino que existe una relacién
dialéctica entre el individuo y género de modo que los
géneros conforman a los individuos y éstos a su vez,
modifican los géneros al introducir pequefios cambios
en la manera de ponerlos en préctica (Subirats; 1999:
24)

Es verdad que el género moldea al individuo; sin embargo
esto puede cambiar en la medida en que las sociedades cambian,
estos pueden derivarse de los distintos Ordenes sociales pero
también mentales, ya que la socializacion estd entintada de
caracteristicas de género, la familia, las instituciones etc. En general
se vuelve una manera de percibir el mundo. El género es la forma
social caracteristica del sexo. Butler lo plantea como un llegar a ser,
como acciones que se repiten, como normas dentro de una ficcién
que se disfraza como la ley natural. Los géneros no son falsos ni
verdaderos, ya que s6lo se producen como efectos de la verdad, es

un discurso que plantea la identidad como primaria y estable.

La distincién tedrica entre el sexo y género implica hechos
interconectados, pues se influyen mutuamente desde el nacimiento,
de tal manera que llega a crear confusién. Sin embargo para fines de
analisis de distincién sexo/género puede ser de gran utilidad para

separar lo que es adquirido de lo que es innato. Rubin define el
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sistema como “un conjunto de disposiciones a través de los cuales
una sociedad transforma la sexualidad biolégica en productos de la
actividad humana. Sistema en el cual se satisfacen las necesidades
humanas ya transformadas y procesadas por variables sociales y

culturales”.(Guerra; 2007: 79)
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2.2 Equidad de género y educacién. Breve revision histérica

En el siglo XIX se crefa que las mujeres eran seres demasiado
fragiles que sélo podrian estar bajo la protecciéon de un varén en su
calidad de padre, hermano o esposo. Las mujeres, en general, eran
consideradas el sexo débil y bello, incluso en los libros de biologia
apelaban a diferencias intelectuales entre hombres y mujeres y por

supuesto trataban de probarlo.

La educaciéon para las mujeres estaba pensada para
“desarrollar el cardcter, formar y reformar los instintos, infundir los
buenos principios y los buenos sentimientos, hacer conocer y refinar
las formas sociales, cuidar el corazén exclusivamente” (Lépez; 2006:
18). En cambio la instruccion se dirigia al cerebro y era para los

hombres.

No se permitia que las mujeres tuvieran muchas amistades, ni
que leyeran diversas novelas o libros de otros temas o géneros, no
era mal visto que reprobaran geografia o matemaéticas, sin embargo
no podia faltar a sus deberes morales. A continuacién presentamos

algunos consejos para las nifias del siglo XIX:

Estudiad y procurad instruiros, pero principalmente en la
religiéon y en las obligaciones que os esperan como mujeres... Fl
tnico porvenir de la mujer es el matrimonio... Sed hacendosas y

diligentes en los quehaceres domésticos...

29



No tratemos de hacer mujeres sabias: hagamos sencillamente
buenas madres de familia.

La mujer es el alma de las sociedades... eduquemos a la mujer
en el temor a Dios, instruyamosla en la verdadera religién, démosle
ejemplos de seguir, pero ejemplos de acuerdo a las nobles
aspiraciones de su alma, educacién que temple el ardor de sus
pensamientos, freno que contenga los fogosos impulsos de su
corazén. Ella es inclinada al bien, su timidez y debilidad necesitan
nuestra fuerza como un punto de apoyo.

El hombre por medio de la razén debe realizarse todos los
hechos de la vida exterior: la mujer, por medio de su bondad
inteligente, debe dirigir toda la vida interior de la familia. El hombre
estd llamado a instruir a sus semejantes por medio de la ciencia; la
mujer a educar a sus hijos por medio del arte. Que es lo bello.
Porque la instruccién es lo externo es lo que se adquiere por el
ejercicio de la inteligencia. La educacioén es lo interno, es lo que cada
uno consigue mediante su intima reflexién, avivada por el
sentimiento fundado en el amor a todo lo verdadero, a todo lo bello,
a todo lo bueno que existe inextinguiblemente en el fondo del alma
humana. (Lépez; 2006: 19)

Sin embargo, pese a ese escenario alentador hubo mujeres que
procuraban educar a sus hijas de modo que pudieran cultivar su
inteligencia; de este modo poco a poco se fueron formando
instituciones para darles primaria superiord y también

incorporarlas en algunas profesiones.

% La primaria estaba dividida en primaria elementatimaria superior, cada una de tres afios.
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La busqueda de una educacién diferente comenzé desde
finales del siglo XVIII y principios del siglo XIX ya entonces se

escuchaban voces a favor de los derechos de la mujer.

Mary Wollstonecrft, maestra y escritora, criticaba la forma en
que se educaba a las mujeres de su tiempo y afirmaba que si las
mujeres de entonces eran muy débiles se debia a que no les

permitia hacer ejercicios, ni asolearse, ni comer suficiente.

Desde pequenas se les ensefiaba a manipular su debilidad y
a aprender comportamientos artificiales para conquistar marido,
no se les involucraba en reflexiones trascendentales de la vida
social.

Mary estaba convencida de que las mujeres debian tener
cuerpos fuertes, acceso a las ciencias, contar con derechos
ciudadanos y que no se les tratara como inferiores, algo muy
ambicioso para la época porque como sefialamos unas lineas

arriba la situacién que imperaba era otra muy distinta.

Ya para el siglo XVIII hubo algunas luchadoras sociales que
ademds de sostener ideas independentistas participaron
activamente en acciones insurgentes, tal es el caso de Gertrudis
Bocanegra, Josefa Ortiz de Dominguez, Leona Vicario, entre

otras.

A finales del siglo XIX y principio del XX, mujeres como

Dolores Jiménez y Muro y Juana Belem Gutiérrez de Mendoza
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fundaron periédicos revolucionarios y apoyaron el zapatismo.
Otras, desde la educacién, apoyaron incondicionalmente a sus
congéneres tal es el caso de Rita Cetina Gutiérrez, fundadora de
un instituto para estudios primarios y superiores para la mujer
en Mérida, quien en 1870 habia publicado en Yucatan La

siempreviva y también autoras de Hijas de Andhuac que

apareci6 en la Ciudad de México en 1873.

El discurso en torno del género femenino en los siglos en
cuestion sefiala dos aspectos bésicos de la biologia corporal y el
cardcter afectivo, el destino para las mujeres era la maternidad,
y la profesion de “hada del hogar”; el discurso médico apoyaba
la cuestion de la maternidad, la castidad era censurada con
burla.

Julia Tufién en el texto Mujeres de en México. Recordando la
historia sefiala algunos aspectos relevantes de la época (siglo
XIX) en torno de las mujeres que incluso revelan
contradicciones:

1. Los discursos de la escuela, la iglesia y el Estado
definen a las mujeres por el sexo, por su papel en la
reproduccién; pero las mismas instituciones les
piden, por pudor que debe ser mayor adorno
femenino, su conocimiento del tema.

2. Las mujeres son consideradas inferiores a causa de un
supuesto limite impuesto por la biologia a su

raciocinio, pero se considera que su escasa ambicion,
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su capacidad afectiva y su tendencia a cumplir
labores de servicio le dan superioridad moral.

3. El trabajo del hogar se devaltia cada vez més a lo
largo de estos afios, porque se venden mas productos
para el uso doméstico en la calle, sin embargo, se
considera que la mujer sélo tiene un sitio digno para
desarrollarse: su casa.

4. A pesar de este predominio del &mbito privado del
hogar, el sistema econémico obliga a ampliar un
sector a incorporarse al trabajo productivo en el
mundo publico.

Se puede observar un proceso que abraza la contradiccién a la
creciente sublimacién de la feminidad, se agrega el que las mujeres

se encuentren en una situacion de inferioridad.

En el ambito legal la situacién no era mejor, pues el Codigo
Civil de 1870 para el Distrito Federal y territorio de Baja California
declaraban que la mujer quedaba supeditada al marido que debia
administrar sus bienes y darle permiso trabajar, (Tufion; 1998: 124).
En cuanto a la cuestion laboral habrd que decir que mientras en el
siglo XIX la mayorfa de las mujeres trabajaban como empleadas
domésticas o costureras, ya en el porfirismo empezaron a aparecer

las empleadas de comercio, las secretarias y las taquigrafas.

En cuanto a la profesionalizacion de las mujeres, las
instituciones que comenzaron a encargarse de esa labor aparecieron

en 1890 con la Normal para Sefioritas que capacitaban al personal
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docente y en 1892 la Escuela de Artes y Oficio que para cuando
acabara el siglo llegaria a albergar a mas de mil miembros y en 1903
la escuela mercantil Miguel Lerdo de Tejeda. Habia mds maestros de
educacion elemental y estudiantes de sexo femenino. Entre 1886 y

1889 se graduaron las primeras dentistas, cirujanas y abogadas.

La revolucién inagura el siglo XX mexicano, las condiciones de
vida de las mujeres no mejora mucho, pues el rapto y la violacién
son précticas cotidianas. La soldadera es la figura clave que permea
la memoria colectiva, que, por cierto, no se ha escapado de ser
estereotipada, lo que no podemos negar es que la guerra oblig6 a la

mujer a trabajar en colectivo.

La revolucion incorporé a las mujeres al mundo de lo publico
brutalmente, en la experiencia limite de una guerra civil (Tufion;
1998: 151). En este periodo aparecieron clubes femeninos como el
club politico femenil Amigos del pueblo y se unieron a Madero,
Club Lealtad. Se podria decir que la revolucién fue la oportunidad
para el colectivo social femenino una coyuntura para lograr cambios

importantes en su estatus social.

El Primer Congreso Feminista fue convocado en 1915, se
insisti6 en promover un mayor nivel educativo para las mujeres
jovenes y en organizar la escuela en torno del espiritu laico, con lo
cual ayudaria a enfrentar la supersticion y vencer el fanatismo. En el
segundo congreso Hermila Galindo incorporaba la necesidad de

conocer cuestiones relativas al cuerpo de la mujer.
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La nueva constituciéon también fue de importancia para las
mujeres, pues obtuvieron aunque fuera por escrito igualdad legal,
derechos y deberes como cualquier ciudadano, personalidad
juridica para firmar contratos y llevar sus propios negocios y bienes.
Las mujeres también fueron reconocidas como capaces de asumir la

patria potestad de los hijos y también se facilitaba el divorcio.

En 1922 por primera vez se otorgd a las mujeres un voto
limitado y Rosa Torres pudo desempefiar un cargo de eleccion

popular: el de presidente del Consejo Municipal en Mérida.

La educacién femenina tuvo beneficio con respecto al nivel de
informacién, pero hacfa falta abordar los temas del cuerpo y la
sexualidad por lo que se intent6 incorporar en los planes de estudio
una serie de programas que informaran a los muchachos de sus
responsabilidades y a las jovenes, de su cuerpo y del cuidado de los
nifos.

En los afios 30 la educacién femenina se benefici6 en cuanto al
nivel de informaciéon sobre aspectos generales, sin embargo el
conocimiento sobre el cuerpo y la sexualidad quedaba restringida.

Para la década siguiente las estudiantes a nivel universitario
eran mas frecuentes. A pesar de que los medios de comunicacién
promovian una imagen del papel tradicional.

Los dltimos cincuenta afios ha sido de cambios el
analfabetismo disminuyé hasta llegar a 12.7 del cual 62.5 eran

mujeres. Por otro lado, la educacién superior es casi igual para
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mujeres y hombres sin embargo éstas se inclinan en mayor niimero
a carreras consideradas tradicionalmente femeninas.

Actualmente existen grupos con demandas de género en
distintos aspectos, uno de ellos es el educativo, el interés por la
situacion de la mujer se ha incrementado y varias universidades han

incorporado a su curricula la cuestiéon femenina.
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2.3 Género y aula

En los ultimos afios la sociedad ha sido testigo de una gran variedad
de cambios que han tocado diversos sectores y a diferentes niveles.
Por otra parte, como dirfa Giroux, estamos pasando por un tiempo
en que el discurso que se trata de legitimar es aquel que proviene de
un modelo occidental. En éste los conceptos de civilizacién y cultura
no aceptan mds que lineamientos occidentales. En contexto la lucha
por la democracia toma diversos caminos e incluso se rebelan a
algunos aspectos de este tipo de principios que nos rigen. La lucha
por la equidad de género estd presente en este proceso

democratizador.

Son precisamente las feministas quienes han hecho una severa
critica a estas formas de mirar la realidad, justamente en el andlisis
de cémo la razén, el lenguaje y las diversas formas de
representaciéon han producido relaciones de conocimiento/poder,

legitimacion en el discurso cientifico para marginar a las mujeres.

El espacio dulico también es escenario en el que la razén y el
lenguaje y las representaciones tienen un efecto que no siempre
beneficia a todos los que intervienen en él. Podemos observar que en
la interaccién profesor/profesora-alumnado existe una gran

diferencia de poderes. Y otros aspectos que Postio menciona:

Las caracteristicas socioecondmicas, socioculturales de

la poblacién escolar de la poblacion determinan las
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demandas escolares, las expectativas en las cuales se
encuentra el origen de las representaciones que los
padres y los alumnos que tienen de la educacién y del

rol del ensefante... (Delgado; 1993: 215)

No debemos olvidar que la educacién implica siempre un
proceso de socializaciéon que estd mediado por la cultura y cuya
tinalidad consiste en que el sujeto, a su vez, sea creador de cultura.
Ademds de ser un proceso de adquisicion de conocimientos,

habilidades y actitudes con un fin ético.

La educacién puede ser formal e informal, en este caso nos
ocupa la primera; en ésta un elemento indispensable es el
curriculum, herramienta escolar conocida por todos los
participantes del proceso educativo formal. Sin embargo existe un

curriculum oculto que incluye la construccién de género.

El curriculum oculto de género implica el conjunto
interiorizado y no visible, oculto para el nivel consciente, de
construcciones de pensamiento, valoraciones, significados vy
creencias que estructuran, construyen y determinan las relaciones y
las préacticas sociales de y entre hombres y mujeres. Este se
encuentra instaurado en la cultura, es aprendido en forma
inconsciente, fundamenta y atraviesa conceptos, valores, modos de
acceder a los conocimientos, ademads sostiene un discurso que le da

forma y poder.
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El curriculum oculto ejerce un papel indispensable para la
socializacién de nifios y nifias, favorece la apropiaciéon de patrones
de identidad y de comportamiento que son permitidos y favorables
al sistema, de acuerdo con el sexo se ofrecen determinadas
herramientas para asumir lugares especificos en la estructura social,

y da por hecho “lo natural”.

Desafortunadamente en muchos casos las acciones
pedagoégicas tienden a reproducir una violencia simbolica ¢ que
Bourdieu agrega que una manera de llevarla a un grado maés alto es
la negacién y la simulacién. La violencia se instaura en la préctica
educativa cuando se reproduce una imagen femenina o masculina
basada en roles sexuales estereotipados (maestra-madre, alumnos-
hijos) cuando se definen los juegos para nifios y nifias etc. Esto lo

veremos reflejado en el siguiente caso.

En un estudio realizado por Gabriela Delgado en una
institucién educativa a nivel bachillerato (vid “La problemética de
los estudios de género en la relacion educativo”) realiz6 una serie de
observaciones que la llevaron a concluir que existe una ideologia
que determina que las acciones de hombres y mujeres tengan
valoraciones diferenciales, expresadas en las significaciones que se
dan tanto en sus actividades como en las cuestiones planteadas en

las entrevistas.

* La violencia simbélica es la violencia que seagesobre un agente social con su complicidad o
consentimiento. Bourdieu sefiala que la forma pgradiica de violencia simbdlica es la l6gica de la
dominacion de género.
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Las mujeres contindan con actividades y actitudes de
subordinacién, ademds de una autoevaluacién respecto de sus
logros y aspiraciones, lo cual se manifest6 en la forma en que
prestan sus apuntes, ayudan a sus compafieros en las respuestas a
las preguntas formuladas en el cuestionario abierto. Asi como en sus

participaciones en el aula.

En los laboratorios las mujeres eran quienes voluntariamente
asumian el lavado de materiales, tomaban las notas y eran las

encargadas de hacer los reportes a maquina.

Los varones, por su parte, viven en situacion conflictiva por
presiones que ejercen sus grupos de referencia, fomentan mads
actividades de andlisis y reflexién, lo hacen objeto de agresiones que
determinan que sus compafieros se burlen de ellos, con lo que se
sienten devaluados, molestos, lastimados y deprimidos ante sus
grupos de amistades. Por otra parte les fue muy dificil aceptar que

existia una desvalorizacién hacia los logros de sus compafieros.

Con respecto a la profesora del grupo, al existir la posibilidad
de ejercer cierto poder, éste es usado en un sentido agresivo y
devaluativo contra quienes representan la cultura masculina. La
maestra no se mostraba tan interesada en que expresaran sus
conocimientos o en confrontar a las chicas con sus grupos de

referencia.
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S6lo en 19 ocasiones la maestra en cuestion dirigié preguntas
personalizadas a las mujeres y en el caso de los hombres lo hizo 44
veces de un total de 305 preguntas abiertas y registradas. Hubo
respuestas que demostraban que las mujeres protegian al grupo de
la posible e imaginada reacciéon de la maestra por no encontrar
interlocutores para sus demandas. En ningtin momento los hombres
llegaron a angustiarse de que no hubiera respuestas a dichas

preguntas.

Otra forma mediante las cuales se materializan las diferencias
de género en la participacion, se encuentran el control o poder que
ejercieron los docentes cuando se establecia un didlogo con
preguntas y respuestas durante los discursos de la clase,
estrictamente relacionados con los contenidos tematicos del

programa.

Algunos de los profesores dan a algtin alumno el rol de
quienes estidn destinados a fracasar, utilizando un proceso de
rechazo, el chivo expiatorio. En este caso el docente evita la presion
de sus propios conflictos atribuyéndolos a los demds, desde la
perspectiva de la investigacién, menciona que valdria la pena
indagar que tanto el grupo de alumnos le representa la ideologia
masculina de la sociedad en la que vive, y siendo los estudiantes los
pocos hombres que estdn subordinados a sus deseos, descarga sobre
ellos toda la frustracién y agresién que no puede liberar en su vida

cotidiana.
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Segun Delgado pudo observar, en la escuela seleccionada la
forma de concebir la realidad estd matizada por pertenecer al sexo
masculino o femenino y esto no sélo respecto a las estudiantes sino

también al de la docente.

Tomando como base la anterior informacion, retomaremos
una propuesta de una pedagogia critica que propondria Henry
Giroux en la que se plantea la posibilidad de que los y las
educadoras necesitan desarrollar una pedagogia critica en la que se
ensefie y ponga en practica el conocimiento, los hébitos y las
habilidades de ciudadanos(as) criticas(as) y no simplemente
buenos(as). Es necesario por tanto transformar las formas sociales y
politicas existentes. Asimismo la ética debe considerarse una
preocupacion central de la pedagogia en cuestion. Esto implica que
los y las educadoras tienen que tratar de comprender mejor que
discursos diferentes ofrecen al estudiantado referentes éticos
diversos para estructurar su relaciéon con la sociedad en el sentido
mads amplio pensando en la ética como un discurso para extender los

derechos humanos bésicos.

También, como parte de un lenguaje critico, los y las docentes
pueden problematizar cémo se posicionan las diferentes
subjetividades dentro de una gama histéricamente especifica de
ideologias y préacticas sociales que inscriben a los y las estudiantes
en modos de comportamiento que sojuzgan, infantilizan y

discriminan.
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Con ese lenguaje el grupo de docentes puede explorar la
oportunidad de construir relaciones de conocimiento/poder en las
que se forman una multiplicidad de narrativas y préacticas sociales
en torno de una pedagogia de la diferencia que brinden al
estudiantado la oportunidad el leer al mundo de manera diferente,
de oponer resistencia a las practicas que prevalecen y con ello

lograr la construccién de comunidades democréticas alternativas.

También es necesario retomar lo cotidiano y lo particular
como base para el aprendizaje, recuperar lo histérico como parte de
un esfuerzo vigente para hacer legitimas las voces de las personas a
las que se les ha silenciado y motivar el cambio a los que se

mantienen en posturas monoliticas y totalizadoras.

Ver el conocimiento, las habilidades y los hébitos como una
posibilidad para leer la historia de formas que les permitan
recuperar sus identidades en provecho de la construcciéon de formas

de vida maés equitativas.

Los limites de la razén por su parte juegan un papel
importante, pues a través de la extension de ella se puede lograr el
reconocimiento de otras maneras en que la gente aprende o asume
posiciones de individualidad, sin olvidar la responsabilidad que

también tienen como sujetos sociales.

Las practicas pedagodgicas pueden reconfigurar y cambiar las

narrativas o discursos de dominacidén existentes, convirtiéndolas en
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imagenes ejemplos concretos de un futuro con mayor igualdad. El y
la docente como un “intelectual social” es capaz de abordar temas
sociales y politicos, para lograr en el estudiantado un sentido de
pertenencia.

Los y las docentes pueden tener la oportunidad de
distanciarse de las relaciones de poder que sojuzgan, opriman y
disminuyan a otros seres humanos, para ello es necesario
emprender la critica desde dentro, desarrollar las practicas
pedagodgicas que no solo eleven las posibilidades de conciencia
critica sino también de accién transformadora. Los docentes estdn
involucrados en una invencién de discursos criticos y de relaciones
sociales democraticas por lo que habrd que evitar formas y
estructuras institucionales que contribuyen al racismo, al sexismo y

a la explotacion de clase.

Es evidente que la educaciéon formal debe transformarse
tomando en cuenta lo anterior, sin embargo como un paso
importante para lograr un cambio integral debemos comenzar por
hacer visibles las diferencias genéricas, al menos en un primer
momento, para lograr la reflexion que permita un cambio
significativo en la educacién tanto formal como la informal.

A partir de lo anterior, el TLRIID (Taller de Lectura Redaccién
e Iniciacién a la Investigacion Documental) del Colegio de Ciencias
y Humanidades en este caso tercer semestre, unidad 1 es el espacio
educativo formal idéneo para realizar el cuestionamiento de las

identidades genéricas a través de textos iconicos-visuales.
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3. ALFABETIZACION VISUAL

3.1 La adolescencia homo videns

Después de plantear aspectos del desarrollo adolescente y
cuestiones sobre el género y educacién existe un tercer aspecto a
tratar: el referente a la alfabetizacion visual.

En la actualidad la cultura de la imagen es lo que rige gran
parte de la vida de los y las jovenes, gran parte de sus conocimientos
los adquieren a través de exposicion constante a diversos tipos de
imégenes. Tal es el caso de los medios de comunicacién que facilita
la transmisién de la ideologia de los grupos de poder. De ningtn
modo toda esta exposicion alas imagenes es inocente.

Seguin datos proporcionados por Lomas el Consejo de Europa,
los nifios y las nifias de los paises de su &mbito geopolitico pasan un
promedio de 25 horas semanales ante el aula sin muros. Es evidente
que lo anterior nos lleva a reflexionar acerca de la importancia del
fenémeno y por su puesto su estudio.

Por ejemplo “...la televisiéon invierte la evolucién de lo
sensible en intangible y lo convierte en el ictu oculi, en un regreso al
puro y simple acto de ver la television produce imagenes y anula
conceptos, de este modo atrofia nuestra capacidad de abstraccion y
con ella toda la capacidad de entender”(Sartori; 1998:47)
Continuando con la idea que plantea Sartori y su percepcion del
homo videns en relacién con la television, el lenguaje conceptual que
es abstracto es sustituido por el lenguaje perceptivo que, a juicio del

autor, es infinitamente mdas pobre, no sé6lo a nivel de palabras sino
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también en cuanto a la riqueza de significado. En pocas palabras el
acto de ver estd atrofiando la capacidad de entender.

Siguiendo con lo expuesto, Sartori termina concluyendo que
el conocimiento mediante imagenes no es un saber, en el sentido
cognoscitivo del término, pues mds que difundirlo, erosiona los
contenidos del mismo. Situacion que revisaremos con mads
detenimiento. Lo que no podemos negar es que el telespectador es
mds un animal vidente que simbdlico, para el que cuenta mds lo
visual que las palabras.

El propio estudiantado reconoce haberse formado por un
mundo de imégenes, por los diversos medios audiovisuales, lo
anterior ha traido consigo la gestacion de un adolescente que
consume todo tipo de imégenes y en la mayoria de los casos con
poca capacidad de discernimiento y una actitud poco critica. No
podemos negar que la television es la primera escuela de nifios y
nifias, de donde recibe gran parte de su primera formacion,
dependerd a lo que los expongan, su futura percepciéon del mundo.

De ahi la importancia de analizar las estrategias discursivas de
la comunicacién audiovisual y promover desde la temprana infancia
un aprendizaje adecuado de los c6digos de comunicacién de masas
de su uso en los contextos culturales a los que pertenece.

Sartori describe a una cultura juvenil retomando a Alberoni de
la siguiente forma:

Los jovenes caminan en el mundo adulto de la
escuela, del estado [...] de la profesion como
clandestinos. En la escuela, escuchaban perezosamente
lecciones [...] que enseguida olvidan. No leen
periédicos [...] Se parapetan en su habitaciéon con
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carteles de su héroes, ven sus propios espectaculos
caminan por la calle inmersos en su musica.
Despiertan s6lo cuando se encuentran en una discoteca
por la noche, que es el momento en el que, por fin,
saborean la ebriedad de apifarse unos con otros, la
fortuna de existir como un tnico cuerpo colectivo
danzante” (Sartori; 1998: 38)
Debido a lo anterior ensefiar a pensar la imagen se ha

convertido en una importantisima tarea conectar los procesos de
ensefianza-aprendizaje con la cultura audiovisual es una tarea
impostergable y que no se abordado lo suficiente, Prieto Castillo
dice que “Hay un lenguaje de la imagen que la escuela desconoce, es
decir, que los maestros desconocen; lenguaje que tiene tantas

posibilidades como la lengua materna”. (Prieto; 1991: 143)

En la actualidad los programas de bachillerato del pais estan
regidos por el enfoque comunicativo, dentro de éste se busca que los
y las estudiantes desarrollen una serie de competencias, una de ellas
es la que tiene que ver con el conocimiento de lenguajes basados en
el imagen digital, simbologias icénicas, desarrollo de sistemas
graficos, realidad virtual, ademds de otros sistemas de
representacion. Al respecto Lomas propone como alternativa:

La competencia semiolégica que permita el adecuado
uso de la interpretacion de los mensajes procedentes
de los medios de comunicaciéon. Dicha competencia
exige: el conocimiento del modo en que cada discurso
utiliza los materiales lingtiisticos e iconogréficos, una
identificaciéon de la intencién comunicativa de quien
constituye el mensaje y una actitud critica ante el usos
y manipulaciones de los lenguajes verbales y no
verbales de estos medios”.(Prado;2004: 382-383)
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Ademéds de la competencia comunicativa que implica que los
estudiantes tengan acceso desde el salén de clases a sistemas de
inmunidad frente a la amplia gama de estrategias persuasivas que
tiene los textos iconico-verbales tales como los anuncios

publicitarios, las historietas, telenovelas, series, videos etc.

El avance y utilizacion de las nuevas tecnologias de la
informacién hace imperiosa la necesidad de que el estudiantado
desarrolle otras habilidades distintas a las que ha puesto énfasis la
escuela, por lo que es esencial la introducciéon de las competencias
medidtica, hipermedia e hipertextual.

Asimismo el curriculum del bachillerato insiste en sefialar:

El discurso de los medios de comunicacién adquiere
importancia porque a través de los textos que se
producen en este ambito los ciudadanos amplian su
conocimiento del mundo, al tiempo que reciben
valoraciones y aportaciones ideoldgicas. Facilitar al
adolescente la comprension de este discurso y
desarrollar en él actitudes criticas contribuird a que en
la vida adulta pueda estar en contacto de manera
autbnoma con una importante fuente de
conocimientos sobre el mundo que le rodea” (Lomas;

1999: 262).
Y por supuesto a desarrollar una lectura e interpretacion
critica de los contenidos de los medios de comunicacién con sus

estereotipos y sus aspectos discriminatorios.

La didéctica de la lengua y la literatura plantea como objetivo
promover en los y las estudiantes el dominio de todos los recursos

de su lengua para expresarse y comunicarse; por lo tanto, el
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profesorado deben tener presente este nuevo panorama
comunicativo pues gran parte del alumnado utiliza dichos lenguajes

fuera de las aulas como medios habituales de comunicacién.

Por tanto es necesario desarrollar en el estudiantado la lectura
de imédgenes como una destreza sintactico-seméntica y actividad
cognoscitiva; pues invierten largas horas expuestos, por ejemplo, a

la television y en la red.
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3.2 Elementos de la alfabetizacion visual

Para tratar el asunto de la alfabetizacion visual habra que comenzar
por saber que se entiende por alfabetizacion, segin PISA la lectura
tiene que ver con la comprension de los textos y la reflexion sobre
los mismos. La alfabetizacién, o formacién lectora, implica la
habilidad de las personas para utilizar informacién escrita en la
cosecucion de sus objetivos personales y de las modernas sociedades
complejas para utilizar la informacién escrita y asi funcionar con
eficiencia. Por otro lado la alfabetizacion visual es un aspecto que
contribuye en el proceso de desarrollo de la competencia
medidtica, ademds de incorporar la mirada de género que
enriquecerd més el andlisis que se haga. “La alfabetizacién es un
término polémico y tema de multiples debates, que muchas veces se
limita a la forma particular que requieren las diferentes disciplinas”

(Arizpe; 2004:75).

Para adentrarnos en algunas definiciones de alfabetizacién
visual comenzaremos con una propuestas por Hortin, pedagogo
tecnologista, quien dice que es la habilidad de entender y usar

imdgenes para pensar y aprender en términos de imagenes.

Por otro lado, tenemos otra vision del mismo concepto ahora
aportado por Sinatra quien propone tres componentes para la
alfabetizacién visual: la observacién, la explotacién sensomotora y

la representacién no verbal sostiene que “la alfabetizacién visual es

50



indispensable para pensar y la define de manera convincente como
“la reconstruccion activa de experiencias pasadas con informacién

visual nueva para obtener significado” (Arizpe ; 2004:75)

Por su parte Dondis sefiala que como una sintaxis visual
comparable a la gramaética lingiiistica, con términos tales como linea,
color, forma, dimensiones, textura, etc., en lugar de verbo,

preposicién, enunciado, etc.

Sin embargo Raney nos ofrece una definicion mas amplia “es
la historia de pensar sobre lo que significan las imagenes y los
objetos: cémo se unen, cémo respondemos a ellos o los
interpretamos, cémo pueden funcionar como modos de
pensamiento y coémo se ubican en las sociedades que las

crearon” (Arizpe ; 2004:76)

Ademéds propone que la alfabetizacién visual tiene en cinco
dimensiones:

 Sensibilidad perceptiva recepcién visual
bésica que se encuentra en todas las
personas que puedan ver, el nivel de
sensibilidad es variable ademds del matiz
de factores culturales que se hacen mas
profundos con la educacion.

 Hibito cultural implican las variaciones que
responden a diferentes practicas culturales

y periodos histéricos.
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Conocimiento critico estd relacionado con
las concepciones sobre el modo en que se
moldea y se mediatiza la representacion
visual de manera histdrica, cultural y
artistica y como se coloca el espectador en
relacion con ella.

Apertura estética describe la capacidad de
deleite visual, las respuestas emocionales y
sensuales a la experiencia visual.
Elocuencia visual se integran todas las
anteriores en el acto de crear cosas para ser
vistas, requiere de sensibilidad perceptual,
hébito cultural, conocimiento critico y

apertura estética.

Un elemento bésico es mirar y ver en silencio. La mirada y la
vista son en esencia no verbales; Benson dice que hay valores y
significados que solo se expresan mediante cualidades visibles y
audibles, y cuestionar su significado como si se pudiese expresar

con palabras es negar su particular existencia.

El texto verbal, dicen las autoras Arizpe y Styles, nos lleva a
leer en forma lineal, mientras que las imdgenes nos seducen para
que nos detengamos a observar, por lo que tanto nifios como
adolescentes deben ser preparados para ver como una totalidad los

textos icénico-verbales y no como hechos fragmentados.

52



Ademds agregan Arizpe y Styles que el lenguaje visual
predominantemente estd controlado por los imperios tecnolégicos
culturales y globales de los medios de comunicacién y vemos ahora
la incursién de lo visual en muchos dominios de la comunicacion

publica en donde antes el lenguaje era el modo tinico dominante.

Actualmente los jovenes tienen acceso a la posibilidad de hacer un
reconocimiento o de identificacién de imédgenes difundidas por los
medios de informacién, sin embargo la verdad es que en la mayoria
de los casos no realizan una lectura profunda y reflexiva por lo que
es necesario que conozcan y se apropien de los elementos que les

ayudardn a entender este tipo de textos.

Es importante educar a los y las estudiantes para los medios, a
partir de productos visuales hay que orientarlos acerca de ellos
utilizando el proceso de decodificacion-interpretaciéon de las
imégenes, sin olvidar la incorporacién de la perspectiva de género,
ademds de proporcionar conocimientos para la produccién de
mensajes alternativos como puede ser el caso del cartel, del texto

publicitario, el cine entre otros.

Tal vez el objetivo mas importante nos llevaria ograr una
educacion visual en la que podamos desarrollar enasonjunto
todas las habilidades pertinentes para ello lleghrproceso
especializado en la cultura visual que se orieat#ot hacia la
interpretacion y valoracion como a la creaciéon dmlpctos visuale
(Regalado; 2006:35
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3.2.1Propuesta de protocolo de interpretaciéon de productos visuales

La siguiente propuesta de Ma. Eugenia Regalado Baeza fue
presentada en el TPC (Taller para preparar curso de Comunicacién)

realizado del 10 al 14 de enero de 2005 en el CCH Vallejo. La

propuesta estd conformada por los siguientes cuatro apartados:

1. Tipo de producto segin sus caracteristicas fisicas (soportes
empleados): bidimensional estatico (todo lo plano); bidimensional
en movimiento (cine, video...); tridimensional estidtico y en

movimiento (todo con volumen).

2. Tipo de producto segtin sus funciones:

* Informativos. Su objetivo es el traspaso de
informacién entre el emisor y el receptor.
Pueden ser informativos epistémicos, cuyo
objetivo es representar la realidad de la
forma mds fidedigna posible (espejo,
figuras de cera, retratos, postales y en
teorfa las fotografias de los medios
informativos). O informativos simbdlicos,
que transmiten informacién pero su
concepto es abstractos (sefiales de transito,
papel moneda, banderas dibujo técnico,
etc)

* Comerciales o publicitarios. Su objetivo es

la venta de productos o servicios. El emisor
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real es el anunciante que se vale de
intermediarios, contratados para producir
el mensaje. Son productos efimeros, sujetos
a modificaciones permanentes.
Propagandisticos. Muy asociados a los
publicitarios con la diferencia de que lo
que “venden” sustancialmente son ideas,
candidatos a elecciéon popular, demandas
sociales, religiosas y politicas.

Ladicos o de entretenimiento. Su objetivo
es el esparcimiento, es decir, son productos
visuales que ofrecen diversion, distracciéon
y recreacion. Pero incorporan, ademds, un
sentido ideoldgico, a través de una serie de
recursos para la creacién y refuerzo de
normas, valores culturales y sociales, y en
general para la difusién y justificacién de
un “modo de vida” y una concepcién del
mundo.

Artisticos. Constituyen una convencién
cultural, dependiente de los contextos
culturales e historicos. Asi, el arte como
sistema particular, forma parte de la
cultura, es decir, de un sistema general de
formas simbdlicas. De acuerdo con los

contextos culturales e histéricos el arte
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puede tener como objetivos: la recreacion
estética o la denuncia social.

3. Andlisis iconogréfico: Primer nivel. Lectura denotativa:
Enumeraciéon y descripciéon de cada uno de los elementos que
componen la imagen, sin incorporar ninguna proyeccién valorativa
de la misma. En este nivel de lectura nos ajustamos a lo que nos es

mostrado, a lo que percibimos, objetos, personajes, color.

4. Segundo nivel. Lectura connotativa: El observador
interpreta los elementos leidos en el nivel anterior. Una misma
imagen puede tener muchos sentidos. Decimos que una imagen
connota alegria, tristeza, hambre, soledad, temor, frio, calor, etc. Este
nivel de andlisis se organiza en funcién de la experiencia previa de
cada sujeto. Dos individuos, por ejemplo, pueden dar

interpretaciones diferentes o complementarias a una misma imagen.

Para abordar el andlisis de los mensajes visuales debemos partir
primero de una lectura objetiva (la accién de ver) la percepcion visual
estd relacionada con el proceso cognitivo y también una actuacion
interpretativa y de proposicion de parte del receptor. El contacto se
realiza a partir de las formas de elementos como comprension, color
que llama la atencién del receptor, cada elemento provocara uno o

varios significados en él o ella.
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3.2.2 Andlisis icOnico

Para abordar el andlisis iconico es importante definir el concepto de
iconicidad como la semejanza que una imagen guarda con la

realidad.

“...los iconos son signos que tienen parecido con el
objeto a que se refieren, de modo que, en el contexto de
la imagen visual, hacen referencia al mayor o menor
grado de semejanza que hay entre el objeto real y su
representacion... Las imdgenes pueden poseer un
mayor o menor grado dem iconicidad, segin
reproduzcan la realidad con mayor o menor
exactitud...”(Regalado; 2006: 61-62).

También existen diversos niveles de iconicidad, ciertas
imégenes tienen mayor parecido con la realidad por lo tanto mayor
iconicidad, con otras pasa lo contrario y se alejan de la realidad.
Algunos elementos del lenguaje visual que contribuyen a la
objetividad:

1. Tamarfio: implica las dimensiones fisicas del producto visual,
el tamafio de un producto visual estard determinado por el
impacto que quiera crear el emisor en el espectador. El
impacto psicolégico responderd a lo siguiente: cuando es mds

pequefio se genera intimismo con el espectador; mds grande,

sensacion de pequefiez por parte del espectador.

2. Formato: corresponde a la forma y orientacién del soporte del
producto visual, que puede ser: rectangular, horizontal,

vertical, circular y cuadrado, segtin Rafael Gémez el formato
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de las imédgenes estd determinado por su ratio que implica la
relacién de medida entre los lados vertical y horizontal.

3. Forma: es la apariencia externa, en contraposicién con su
fondo, asimismo es el conjunto de lineas y superficies que
determinan el contorno o limite de un producto visual, de tal
manera que la base para percibir las formas estd definida por
el contraste, es decir, las diferencias en el campo visual. Las
formas permiten reconocer la naturaleza compositiva de las
tfiguras, pueden apreciarse a través de la delimitaciéon de las
lineas, colores, texturas, contornos y contrastes (Regalado;
2006:117) Asimismo existen tipos de formas que segun
Regalado pueden ser:

a) Segin su estructura: Bidimensionales. Todo lo plano:
pintura, cartel, fotografia, cine etc. Tridimensionales. Todo
lo que contiene volumen: escultura, grabado, instalacién,

performance.

b) Segin su apariencia: Formas naturales u orgdnicas.
Pertenecen a la naturaleza o son tomadas de ella. Formas
artificiales o geométricas. Creadas por el ser humano,
contruidas ~ matematicamente. Formas regulares
Delimitadas por curvas o rectas con wun criterio
matemadtico. Formas Irrequlares. Se encuentran limitadas

por curvas y rectas sin criterios matematicos.

4. Textura: elemento visual que sirve al tacto, es el aspecto

superficial de la materia de la que estd hecho el producto
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visual, asi como de la representacion de dicha materia que se
perciben con la vista y con el tacto, es decir texturas visuales y
texturas tactiles; que a su vez pueden ser: mate/brillante,
rugosa/lisa, suave/aspera, rayada, punteada, etc. Los tipos de

textura pueden ser los siguientes:

a) Textura visual o simulada: cuando lo que vemos y tocamos
no coincide, predomina la cualidad 6ptica.
b) Textura real: cuando lo que vemos y tocamos coincide, es

decir, que coexisten las cualidades tactiles y 6pticas.

. Color: es el elemento que implica esencialmente luz y se asocia
con el ojo humano. Hay tres colores primarios o elementales:

. amarillo, rojo y azul. La percepcién del color tiene que ver,
ademads con la cultura y el contexto ambiental, por otra parte el
color estd asociado a una serie de significados simbdlicos.

(véase el siguiente cuadro)
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TEORIA DEL COLOR

COLOR

SIGNIFICADO

Blanco

Se halla en el extremo de la
gama de los grises. El blanco
puede expresar paz, pureza,

inocencia y limpieza.

Negro

Se halla en el extremo de los
grises. Simbolo del silencio,
misterio, elegancia, puede

asociarse a lo maligno.

Gris

Simboliza la indecision ausencia
de energia, expresa duda, los
colores  metdlicos dan la
impresién de frialdad metélica,
también dan sensaciéon de

brillantez, lujo y elegancia.

Amarillo

Color luminoso, célido, es el
color del sol, de la luz y del oro
por lo que es violento e intenso.

Se le relaciona con lo impulsivo.

Naranja

Posee fuerza activa radiante, se
asocia a lo acogedor célido,
estimulante y wuna cualidad

dindmica y energética.

Rojo

Significa vitalidad, el color de la
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sangre, de la pasion, esta ligado
al principio de vida, expresa

sensualidad y erotismo.

Azul

Simbolo de profundidad, frio.
Expresa armonia, amistad,
fidelidad, se asocia con el cielo,
el mar, el aire. Azul claro puede

expresar optimismo.

Violeta

Color de la templanza, de la

reflexion, mistico, melancélico.

Verde

Color que expresa tranquilidad,
sedante. Evoca la vegetacion, el

frescor, esperanza.

Café

Es un color masculino, severo,
confortable, da la impresién de

equilibrio, es el color realista.
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3.2.3 El punto de vista

El punto de vista de una imagen es otro elemento que debe tomarse

en cuenta. Carlos Lomas propone los siguentes:

* DPunto de vista medio o natural. La escena se representa a la

altura de los ojos del personaje.

» Punto de vista en picado. La escena se observa por encima de los
personajes o de los objetos. En ocasiones la eleccién de este
punto de vista sirve para transmitir una idea falsa sobre el
aspecto fisico del personaje y en otras para representar una

escena, que seria inaccesible a la mirada del espectador.

* Punto de vista en contrapicado. La escena es observada por
debajo del personaje. La impresion fisica que se construye de
ese personaje es, asi, superior a la que nos produciria si lo

contempldramos de una manera indirecta.

* Punto de vista aberrante: Consiste en la inclinacién del eje de la
cdmara a izquierda o derecha de la vertical; Por lo que las
escenas aparecen ante los ojos del espectador como escenas
oblicuas surcadas por lineas diagonales que crean inquietud,

inestabilidad y angustia.
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3.2.4 La sintaxis de la imagen

La imagen también tiene una sintaxis se conforma a través de los
planos los cuales se unen entre si para formar secuencias

animadas por medio de una serie de técnicas.

» Corte directo. Los planos se suceden uno tras otro sin
transiciones ni enlaces. Un plano desaparece y en su lugar
aparece otro, es la forma mds habitual de unién entre los

planos en una secuencia de iméagenes.

* Fundido. El plano desaparece en un color uniforme que
acaba ocupando toda la pantalla. El fundido, normalmente

en negro o en blanco, puede ser de cierre o de apertura.

* Fundido encadenado. La imagen de wun plano va
desapareciendo lentamente mientras aparece poco a poco,
e impresa sobre ella, la imagen del plano siguiente.
Cumple una funcién esencialmente narrativa al enlazar
dos acciones diferentes en el tiempo del relato y en el

escenario de la representacion.
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3.2.5 Retorica de la imagen

La retérica estudia los wusos lingtiisticos y las estrategias
comunicativas utilizadas por las personas para persuadir y
convencer a otras personas (Lomas; 1999: 280). Por ejemplo, el efecto
retérico de los anuncios visuales se orienta a la seduccién de los
objetos en los sujetos, a la construcciéon de connotaciones asi como
de ideologias a transmitir al lector o espectador otros significados a
menudo ocultos bajo la obviedad del mensaje literal del anuncio.
Las figuras retéricas mas habituales en la publicidad son:

* Hipérbole. Exageracién en la representacion visual del tamafio
de los personajes y los objetos. Asi se subraya la importancia
en el anuncio y la mirada del espectador se centra en ese
exceso de sentido que consiste en mirar el objeto de manera

ostentosa.
* Metdfora. En ella se sustituye la forma habitual de representar
a un personaje o a un objeto por otras formas visuales de

aludir a ese personaje o a ese objeto.

e Metonimia. Nombrar una cosa con el nombre de otra con la

que guarda una cierta relacién de causa efecto.

» Sinécdoque. Alude al objeto nombrado tan sélo a una parte de

ese objeto.
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* Elipsis. Es la omision o supresion del objeto anunciado con el
fin de obligar al espectador a percibir su ausencia gracias a la
designacion lingtiistica de la marca y a construir el significado

visual por evocacién del elemento ausente.

* Prosopopeya o personificacion. Representa a los objetos como si
fueran personas. Gracias al juego retérico de la personificacion
visual, los objetos acaban encarnando las cualidades y las
acciones mads genuinamente humanas. (Ejemplos en

www.infovis.net/printMag.php?num=121&lang=1)

 Cosificacion. Recurso inverso atribuye a las personas la

identidad del objeto anunciado.

3.3 Importancia de la experiencia estética

Es indudable la importancia que tiene desarrollar en el estudiantado
la capacidad de desentrafiar lo que dicen en realidad los mensajes
iconico-verbales, los elementos que hemos expuesto son basicos
para entender con claridad las imdgenes, es al menos una
aproximacién que puede contribuir favorablemente al desarrollo de
la competencia en cuestion.

Sin embargo, no es suficiente. Otro aspecto importante que se
debe cultivar en los y las jovenes es la cuestion de la experiencia

estética esta entendida como una forma vivencial, de descubrimiento
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de cuestiones cotidianas. Que incluso puedan llegar a experimentar

con la mente y con el cuerpo.

“La experiencia es un continuum que a lo largo de la historia
nos hemos empefiado en parcelar: experiencia de la vida cotidiana,
experiencia espiritual, experiencia artistica, experiencia estética”
(Castellanos; 2004:9) y lo fragmentado no siempre nos permite
entender con claridad los fendmenos. Asi la experiencia estética, que
implica la sensibilidad de un ser que experimenta emocién y que
conoce es precisamente una facultad humana que ayuda a la
construccién del sujeto en dos niveles, por un lado el personal y por
otro el social ambas indudablemente se deben relacionar.

Es necesario establecer las pautas para que los estudiantes
puedan experimentar un didlogo con la sociedad y con ello poder
transformar su propia subjetividad inmersa en las dimensiones
histéricas y simbdlicas, poder incidir en las concepciones y los

valores de la realidad que experimentan.

El cuerpo reconoce el momento de la primera
experiencia “se emociona, después racionalizamos, vinculamos tal
experiencia con la cultura y con la vida diaria, por eso ya es parte de
la terceridad. A ese detalle que atrae la atencién, Roland Barthes lo

llam¢6 punctum” (Castellanos; 2004: 11).

El estudiantado tiene que pasar de emocionarse a juzgar
la obra a la que se estd vivenciando, no es que esto se dé en

automdtico sino que en cualquier experiencia sensible, la razén
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forma parte de ésta necesariamente, con la unién de ambos procesos
proponemos un pensamiento diferente a desarrollar o pulir en los

jovenes.

Por otro lado deben conocer elementos que tiene que ver
con lo bello heredados de la cultura griega, que para bien o mal son
con los que conviven todos los dias, la atencién centrada en el
cuerpo humano, la juventud, la esbeltez son los ideales que después
de tantos siglos siguen muy vigentes. Sin embargo y aprovechando
la coyuntura de la globalizacion es un buen momento para la
exposiciéon a otros modelos de belleza que podemos observar por

ejemplo en el mundo oriental y por supuesto Africa.

Es de gran importancia llevar a los y las estudiantes de
la experiencia a la reflexion en torno a la imagen, a su
representacion y a que a fin de cuentas es un artificio que en
ocasiones puede resulta bastante enajenante y alienante. La imagen
no es la realidad es s6lo una representacion, lograr que los jévenes
lleguen a comprender esto es uno de los propdsitos que como
docentes interesados en la didactica de la lengua debemos tener
presente y darle la atencién que los tiempos mediaticos que vivimos

nos exige.
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4. SECUENCIA DIDACTICA PARA PUBLICIDAD Y CINE

La presente secuencia es el resultado de revisar aspectos de la
adolescencia tales como el pensamiento, la familia y la escuela asi
como el enfoque de género, la educacion formal y elementos que
conforman la alfabetizacién visual. Los elementos anteriores
confluyen de tal forma que dan como resultado una secuencia en la
que podamos trabajar con dos formas textuales muy préximas a los

jovenes estudiantes: La publicidad y el cine.

4.1 El texto publicitario

La palabra publicidad procede del verbo latino publicare, uno de sus
significados se refiere a “hacer manifiesto algo del dominio
general,” el fin de la comunicacién publicitaria es atraer la atencién
de personas hacia el anuncio atrapar al consumidor ya sea por el
objeto, la marca o la idea, provocar una conducta dirigida para
adquirir o consumir el producto en cuestion.

Las estrategias fueron resumidas por algunos psicélogos con
las siglas de AIDA; un anuncio que pretenda lograr su objetivo debe
contar con atenciéon del destinatario (A), lograr su interés (I),
estimular su deseo del producto (D) y conseguir una accién (A)
orientada hacia la compra.

Podemos observar estas estrategias en la gran mayoria de los
anuncio publicitarios, la complejidad con las que se realizan buscan
que los objetos, como dice Bourdieu, se adquieran para usarse pero,
sobre todo, para mostrarse con el afdn de pertenencia a un

determinado grupo social de referencia o bien como signos de
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prestigio de algunos estilos de vida. Asi pues, la publicidad termina
siendo una especie de consenso ideoldgico, pues a través de ellas
instauran modelos vida.

La publicidad también echa mano de los arquetipos sexuales,
para construir sus mensajes en los que el de la mujer es el maés
explotado; en el escenario publicitario parece que la mujer estd
destinada a perpetuar la especie, a cuidar de los demds o a la
compra caprichosa; en cambio los hombres, a hacer el trabajo que
haga progresar a la humanidad a tener autoridad y poder.

El cuerpo es otro elemento de gran importancia en los
anuncios publicitarios, éste se vuelve ese espacio de la obsesién de
prevenir y reparar, la publicidad sefiala por medio de estrategias
que estar bella es algo intrinseco a la condicién femenina.

Asi, la fragmentacion es una de las estrategias mds utilizadas en
los anuncios publicitarios; en ella el cuerpo femenino aparece en
muchos planos, segmentado en diferentes elementos para lograr la
atencién del espectador. Es muy frecuente observar planos en los
que no aparece el rostro de la mujer, de tal manera que el cuerpo se
ve como un objeto resaltando algunas partes; por ejemplo los
pechos femeninos son presentados con un alto contenido simbélico,
la iluminacién directa, los planos de perfil, la cdmara puesta en
picada hacia ellos amplifican el atractivo hacia los espectadores
masculinos. También se utiliza la comparacién con algtn otro objeto
logrando incluso una hiperbolizacién.

Los glateos son otra parte que los publicistas no pueden

desaprovechar, también aparecen con mucha frecuencia en los
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planos cortos, por ejemplo el anuncio de pantalones que sirven para
levantar los glateos y que hardn ver “sensacional” a quien los use.

Deleitarse visualmente es otra estrategia, implica el deseo de
que el cuerpo femenino sea objeto de deleite voyeurista por parte
del espectador, se ilumina de tal forma que resalten determinadas
partes del cuerpo femenino, funden varios planos en los que se
producen un acercamiento progresivo al plano de detalle de
determinado aspecto fisico. Asimismo se filman Travelling con cierta
violencia hacia determinadas partes del cuerpo femenino para que
no escapen de la mirada del espectador.

En los anuncios también suele haber un personaje masculino
al que se le otorga el privilegio de observar a un grupo de mujeres
desde diversos puntos de vista, ante la mirada de este varén se
reitera el caminar femenino estereotipado. También son frecuentes
los planos en los que se muestra feliz a la mujer sabiéndose
observada y deseada por la cdmara o sea por el espectador.

Por otro lado la disposicién narrativa del anuncio se orienta
con idea de construir una identificacién entre el elemento y el
sujeto femenino que aparecen en las escenas del anuncio en
satisfactoria unién. Se puede hacer via lingtiistica y a través de
técnicas visuales en las que se sugiere no sélo la adquisiciéon del
objeto sino también la de la seduccién y posesiéon del cuerpo de la
mujer.

Asimismo la mujer es exhibida en acciones que reflejan el
disfrute del propio cuerpo, protagoniza momentos de placer

observdndose ante el espejo o acariciando su cuerpo, el placer
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insinuado por la mujer y el predominio de lo intimo y de lo privado

en la escena del anuncio.

La publicidad es una forma textual que nos rodea
constantemente, hasta el lugar mas pequefio y que influye
notablemente en buena parte de nuestras elecciones, y aunque en
apariencia nos vende solo productos, en realidad como algo
adicional van implicitos ciertos presupuestos ideolégicos, que
pueden resultar peligrosos si no los descubrimos e interpretamos
adecuadamente. Uno de esos presupuestos es la representacion de la
mujer como un objeto, relacionada con la maternidad, la
domesticidad, la belleza. La asimetria con respecto al hombre es por
demds clara, con ello se sigue perpetuando precisamente la
desigualdad, pues, la presenta como algo cotidiano, hasta “natural”.
Por tal razén es pertinente que se dote a los jovenes del
conocimiento necesario para entender a la publicidad, cémo
funciona y sus recursos persuasivos para llegar al fondo y proponer

alternativas en busca de un equilibrio.

Por lo que propone Arconada, el objetivo educativo es que el
alumnado sepa qué es lo que realmente estd comprando, cuando lo
hace y analice las implicaciones econémicas, ademds de

desigualdades que se promueven.

Un alumnado mds formado y critico puede depurar mejor los
mensajes que le acompafian en el momento de su construccion

personal y ciudadana, pueden dialogar mds inteligente y
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automaticamente con los anuncios (Arconada; 2006: 141) Ademas

el autor plantea las caracteristicas habituales de la publicidad para

captar la atencion de los jovenes:

Estética musical y filmica reconocible, para
implicarlos.

Uso de idolos del deporte, la musica, la pasarela.
Promesas de éxito social, (atractivo para el otro sexo,
aceptacion en el grupo...) adecuadas a las
inseguridades de la edad.

Reconocimiento de  personalidad propia, su
individualidad y su superacién de la infancia.
Limitada rebeldia frente a sus progenitores.

Cierto nivel contestatario ante determinadas

convenciones de la sociedad.

Es importante situar a los y las estudiantes como protagonistas

del trabajo de observacion y participacion con respecto de los textos

publicitarios con los que trabajaran en las diversas sesiones.
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4.2 Secuencia didéactica

PROPOSITO GENERAL: Lograr a través de un proceso de
sensibilizaciéon hacia la mirada de género y de conocimientos de los
elementos del texto publicitario que los y las estudiantes detecten
desigualdades de género que son promovidas en esas formas

textuales.

Actividad 1
PROPOSITO: A través de la observacién de su entorno el
estudiantado se percate de la exposiciéon publicitaria constante de la

que son objeto.

Revision del entorno publicitario

1. Los y las estudiantes elegirdn tres posibilidades de impactos
publicitarios® con las cuales trabajar:
a) Desde que me levanto hasta que salgo de la casa.
» Espectaculares
» Teléfonos
» Paradas de autobus
b) Lectura de una revista juvenil.

c) Eleccién de un programa en horario estelar.

® Se refiere a los anuncios que observaran.
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A partir de la elecciéon de cualquiera de las opciones el
alumnado registrard los siguientes datos:

* Numero de impactos

* Marcas que aparecen con mayor frecuencia

» Soportes en los que ha aparecido

* Determinar las horas del dia donde se concentra

su exposicién a la publicidad.
2. En plenaria se discutirdn los resultados de las distintas
posibilidades que hayan elegido las y los alumnos.

Evaluacién:
El reporte por escrito de los impactos publicitarios con el que los
estudiantes decidieron trabajar y en donde incorporardn los
puntos anteriores. Posteriormente redactardn un comentario de
media pédgina en el que reflexionardn sobre como piensan que esa
exposicion puede afectar a las personas. Se comentardn los

resultados en una plenaria.

Actividad complementaria

PROPOSITO: lLograr que con la actividad de
reforzamiento, los y las estudiantes se percaten que todavia
existen mds formas en las que se manifiesta la publicidad

que pasan aparentemente sin ser notadas.

1. Identificar durante una semana otras formas de publicidad

diferente a la que se eligi6 en la actividad anterior, asi como hacer
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un registro a partir del inciso que se selecciond, anotando los datos

de la actividad anterior.

a) Publicidad encubierta en decorados.
b) Publicidad estatica en retransmisiones.
¢) Enla dindmica de concursos.

d) Créditos de series y peliculas.

e) Internet

3. El estudiantado realizard aportaciones en clase en las que
recuperaran las dos experiencias de los registros realizados y
reflexionardn sobre lo que genera esta sobreexposicion,
primero por escrito (media cuartilla). Posteriormente
desarrollardn una alternativa (en equipo) que se discutira en

clase.

Evaluaciéon: Revisiéon del seguimiento a las otras formas de

publicidad y la participacién en clase.

Actividad 2

PROPOSITO: El profesor (a) proporcionara al estudiantado la
explicacién de los elementos iconicos y lingiifsticos de diversos

anuncios publicitarios.

1. El o la docente presentard diversos textos publicitarios, en un

primer momento, impresos (acetatos) para explicar la relacion
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de los elementos lingiiisticos con los icénicos en los ejemplos
que presente para ir relacionando los aprendizajes.
Especificamente las caracteristicas del texto publicitario
impreso.

2. La o el docente analizarda con otras muestras de textos
publicitarios los recursos retéricos, los elementos que
conforma los textos en cuestion tanto la publicidad impresa
como audiovisual.

3. El o la docente proporcionard al estudiantado los elementos

que corresponden a la publicidad en television.

Actividad 3

PROPOSITO: Reconocer las desigualdades y presupuestos
ideolégicos que existen en distintos anuncios publicitarios con

respecto al género.

1. Los estudiantes realizardn la lectura del texto: “Mensajes
publicitarios o el arte de seducir, convencer y ;democratizar?
Maestras y organizaciones feministas ante la publicidad de Juan

Pablo Méndez Pazos que aparece en la revista Entre maestros.”

(ver anexo)

2. Comentarios de la profesora o profesor sobre cémo son
presentados hombres y mujeres en la publicidad.

3. Los y las estudiantes revisardn anuncios con una clara carga

sexista. (ver anexo)
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4. Realizardn un &lbum con al menos 10 anuncios de revista o
periddico en el que se manifieste el tratamiento sexista de la
publicidad y los presupuestos ideologicos que quieren vender.
(ver anexo)

5. Posteriormente, elaborardan un contraanuncio publicitario®
( se presentarda un ejemplo de contraanuncio de la marca Dove)
que resulte una posible alternativa a la publicidad sexista con
base en lo siguiente:

e Subvertir los estereotipos sexistas de la publicidad, como
hombres ridicularizados en su obsesién por la belleza y el
vestuario, mujeres torpes en las actividades domésticas,
hombres cuidando enfermedades a la pareja e hijos, hombres
siendo afectuosos.

* Anuncio de como a hombres y mujeres les gustaria recibirla.

6. Se realizard la presentaciéon en power point frente al grupo,
explicando los conceptos que aplicaron de lo visto con
anterioridad.

7. Elaborardn un texto argumentativo en el que desarrollen
cualquiera de los siguientes temas:

a) La mujer como responsable de los cuidados de otros.
b) La asignacion de tareas domésticas para hombres y
mujeres.

c) Exigencia de belleza a mujeres.

Evaluacion:

® En el que desenmascararan todas las trampas glensiéicaron en los anuncios analizados.
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* La entrega del dlbum con base en las caracteristicas
solicitadas en la actividad.

« La elaboracién, entrega y presentacion del
contraanuncio publicitario con base en los datos
proporcionados.

 El texto argumentativo que cumpla con las
caracteristicas de esa forma textual, ademas de las
propiedades textuales. (Extension 1 cuartilla)

Nota: En todas las actividades se evaluard la participaciéon de los y

las estudiantes en un marco de respeto y cooperacién mutuo.

4.3 El texto cinematografico

Las imdgenes cinematogréficas constituyen un recurso muy
poderoso para emplear en las aulas, sobre todo por la trascendencia
que tiene a nivel social, la serie de ideas que ayuda a construir en las
y los jovenes, ellas y ellos desde muy temprana edad han construido
su realidad a través de imdagenes de los distintos medios de
informacién, han crecido con la idea de “una imagen vale més que
mil palabras”. Por tal razén dice Sartori que telespectador es més un
animal vidente que simbdlico, que las cosas representadas en
imégenes cuentan mds que las dichas con palabras.

Sin embargo, tenemos el escenario idéneo para analizar esta
frase, ya que se requiere mds que esta simple operacién. Es, pues,
necesario establecer los pardmetros pertinentes para analizar las
imégenes en movimiento con sonido, determinar las herramientas

que los acerquen de otro modo al mundo de las imégenes.
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Asi, el estudiantado deberd detectar las diversas voces
culturales que estan en juego en las cintas, no sélo lo que estd en
primer plano auditivo sino las distorsionadas y las que pueden
quedar ahogadas, ello puede contribuir a superar la atracciéon de lo
visual para ir mds alld de la superficie del texto. No podemos negar

que la cultura de masas tiene inconvenientes:

* Homogeneizacion: Se refiere a que la presencia del mundo de
la pelicula es tan fuerte que no admite variables o
alternativas.

* Exceso de imagenes en detrimento de la imaginacion: Se
refiere a los casos en los que la realidad de las imdgenes es
tan abrumadora que la imaginacién queda subordinada a los
modelos provistos por ella.

* Entrenamiento para el consumo: Las peliculas constituyen un
fenomenal entrenamiento para la actitud consumista
fomentada por el sistema social.

* Monopolio de la verdad: Las peliculas se transforman en la
voz privilegiada para abordar algunos temas cruciales en la
vida, el amor , la muerte, la sexualidad, la religion etc.

* Monopolio de la ficcién: Es una importantisima fuente de
ficcion, la literatura y el teatro tienen una clara desventaja.
Las experiencias de los jovenes son mds frecuentes en el
formato de cine.

Estos son algunos de los posibles inconvenientes que justamente
resume Barthes “La forma bastarda de la cultura de masas es la

repeticion vergonzosa: se repiten los contenidos, los esquemas
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ideologicos, el pegoteo de las contradicciones, pero se varian las
formas superficiales nuevos libros, nuevas emisiones, nuevos films,
hechos diversos pero siempre el mismo sentido”. (Barthes; 2007:145)

Sin embargo debemos sefialar que las imdgenes producen
ciertos efectos en los espectadores, por ejemplo la verosimilitud que
se refiere a creer que lo que se ve en la pantalla es la “realidad” sin
perder de vista que es una forma de ver. La identificacién es otro
factor que no podemos omitir y que implica ponerse en el lugar del
otro, lo cual puede resultar muy eficaz, si se trata de sensibilizar al
estudiante sobre determinadas problematicas sociales, econdémicas o
historicas.

Le dan materialidad a las ideas, asumen nombres propios etc.
por lo que pueden provocar rechazo o adhesién. Asimismo son el
escenario para presentar un simulacro de la vida con economia
temporal: podemos ver pasar afios o vidas en relativamente poco
tiempo, es decir condensadamente.

Trabajar con el cine en el aula es importante, ya que forma
parte de la vida cotidiana de los jovenes, es una permanente fuente
de referencias del mundo de su cotidianidad, puede ser un recurso
excelente para trabajar la dimension critica creativa y sensible del
pensamiento. Ademds como estimulo de la imaginacién o como

puesta en escena de una postura ética.
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4.4 Secuencia didactica

Actividad 1

PROPOSITO: El alumnado a través de la discusion reflexionara en

torno a la imagen.

Discutir en equipos de 5 personas lo siguiente:
1. “una imagen vale mds que mil palabras” y si es correcto aplicarla en

todas las circunstancias.

2. ;Cudl es la diferencia entre el lenguaje visual y otros tipos de

lenguaje?

3. (Estas de acuerdo con la idea de que se puede educar la mirada?

4. Anotar las conclusiones a las que hayan llegado los equipos.

5. Lectura del texto: Las subjetividades en la era de la imagen: De la
responsabilidad de la imagen.

6. En plenaria se discutird el contenido de la lectura, mismo que se
relacionard con las preguntas de la actividad 1.

7. Se anotardn las conclusiones en el pizarréon.

8. A partir de las conclusiones elaborardn un resumen donde

incorporen las conclusiones a las que llegaron.
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Actividad 2

PROPOSITO: El estudiantado revisard elementos basicos del

lenguaje cinematografico.

1. El o la docente presentara y explicard elementos basicos del
lenguaje cinematografico. (Planos, &ngulos, movimientos de camara,
montaje, musica)

2. El docente indagara si se comprendieron estos elementos
haciendo preguntas sobre el tema tomando como base un

cortometraje.

Actividad 3

PROPOSITO: El estudiantado reconocerd elementos propios del
lenguaje cinematografico, ademads reflexionara acerca del rol de la
madre en nuestra sociedad, a través de dos ejemplos filmicos

distintos.

Ficha técnica

Nacionalidad: Mexicana.

Género: Drama.

Duracién: 93 min.

Direccion: Maria Novaro.

Guién: Maria y Beatriz Novaro.

Reparto: Leticia Huijara, Martha Navarro, Roberto Sosa, Mauricio

Rivera.
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Fotografia: Rodrigo Garcia.

Mfsica: Gabriel Romero.

Sinopsis:
Lola es una joven vendedora de ropa en puestos ambulantes que
enfrenta la soledad, su propia imperfeccién y el abandono, con una
certeza en el corazén: el amor por Ana, su hija de cinco afios. La
ciudad de México aparece como telén de fondo; resquebrajada tras
los sismos de 1985, se parece mucho a sus habitantes: lastimados y
vitales, duros y entrafiables, rotos.

Instrucciones: Realiza las siguientes actividades:
1. Previo a ver la pelicula hacer la pregunta: ;Cudl es la imagen que
tenemos del rol de la madre a partir de nuestra experiencia
cinematografica? El o la docente anotard en el pizarrén las
respuestas proporcionadas por el estudiantado.
2. Ver la pelicula Lola.
3. Describe el personaje de Lola. ;Cémo desarrolla su rol de mamé4?
(cumple con el estereotipo? Argumenta tu respuesta.
4. Describe a la madre de Lola ;cudl es tu opinién sobre este
personaje?
5. ;Qué piensas de la relacion existente entre Lola y su madre?
6. ;Crees que ésta tiene que ver en su actuar como mama?
7. Resume brevemente el argumento de la pelicula.
8. ¢(Cuales son los temas que aborda el film?
9. ;Qué escena te llamo6 mas la atencién y por qué?

10. ;Qué tipos de planos predominan en la pelicula?
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11. ;Recuerdas un primer plano que te haya parecido interesante?
Andétalo.

12. ;Cémo se relaciona la musica con las imdgenes de la pelicula?

Evaluacién:
* Revisién y puesta en comun de las respuestas de las diversas
preguntas.
* Un resumen sobre las conclusiones del texto : Las subjetividades
en la era de la imagen: De la responsabilidad de la imagen.
* Elaboracién de un texto argumentativo en el que desarrollen el
tema: El papel de la madre en la sociedad mexicana, tomando en

cuenta las actividades anteriores.
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Conclusiones

El presente trabajo tiene su origen en varias preocupaciones
académicas: la interpretacion de textos iconico-verbales (que llamo
en realidad alfabetizaciéon visual), el género y diversas estrategias
que me permitieran un encuentro entre estos aspectos. Todo con la
tinalidad de lograr que los estudiantes puedan reconocer aspectos
ideolégicos y asuman una posicién critica, en apariencia pareceria
que la cuestién de género es secundaria, sin embargo a lo largo del
trabajo se convierte en el eje que va tomando mayor importancia,
por lo que hubo que reconfigurar el mismo.

En el capitulo 1 “Pensamiento adolescente” las aportaciones
de Piaget, Inhelder y Vygotsky me permitieron tener una idea
mdés clara sobre el desarrollo de los adolescentes. Segtiin los dos
primeros (Piaget e Inhelder) adolescente cuenta con ciertas
estructuras (formales) que le permiten pensar en el futuro e incluso
cambiar la sociedad, aunque su insercién en la misma puede variar
de acuerdo a distintas sociedades asimismo pueden construir
sistemas o teorias y reflexionar sobre sus propio pensamiento. En
buena medida las estructuras formales pueden contribuir al
desarrollo de las estructuras de los y las adolescentes, ello incluye la

cuestion afectiva.

Por su parte Vygotsky propone que el desarrollo cognoscitivo
dependera en gran medida de las relaciones con la gente y de las

herramientas que la cultura le proporciona para apoyar su
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pensamiento, esto serd de transcendencia para las cuestiones de
género, pues mucho de las percepciones que se tienen sobre lo
femenino o masculino tiene que ver con esa parte.

Con Vygotsky el lenguaje es el sistema simbdlico maés
importante que apoya el aprendizaje, el desarrollo cognoscitivo se
partird de las conversaciones e intercambios que el individuo tiene
con los demaés de los cuales surgen interpretaciones y asimilaciéon de
significados. Y sus descubrimientos son mediados por la familia,
maestros y compafieros. Lo anterior tiene que ver con el concepto de
Zona de Desarrollo Préoximo (ZDP). Con ambas propuestas
podemos acercarnos al pensamiento adolescente.

Por supuesto la familia es otro elemento indispensable en el
desarrollo adolescente, de profunda relacién, ya que ella es la fuente
de produccién y reproducciéon de ideologias de manera explicita e
implicita que irremediablemente conforman a los jévenes. Ademads
esta cumple con la funcién socializadora de acuerdo con el grupo
que predomine ya sea por el camino de la negociacién de

significado de significado o la imposicién.

Asi hay que rescatar el hecho de que son distintos aspectos los
que le van dando forma al estudiante tanto a nivel cognoscitivo
como social ambos aspectos permitirdn reestructurar la manera en
que observa la realidad.

En cuanto al capitulo 2 Taller de Lectura, Redaccién e
Iniciacién a la Investigacion Documental y el enfoque de género
abordamos concepto de género tan indispensable para entender,

los sistemas de género moldean las relaciones de los hombres y las
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mujeres ademds de permitir conocer lo que pasa al interior de los
sistemas sociales y culturales. Justamente aspectos que se abordan
en el presente trabajo. Asi, uno de los conceptos al que nos pudimos
acercar, es al de habitus propuesto por Bourdieu que permite
explicar muchas de las conductas practicadas por las mujeres (o
incluso hombres) ya que esta construido por impulsos conceptuales,
emociones, técnicas del cuerpo, pueden ser gestos o modales etc.

Por otra parte se establece la diferencia entre sexo y género
permite entender con mayor claridad el trabajo en su conjunto, y asi
establecer que el primero tiene que ver con lo biolégico y lo segundo
con una construccién cultural, es lo suficientemente claro para
revisar sus repercusiones en otras esferas.

Otro elemento importante es la breve revision histérica sobre
educacion y género en México aparir del siglo XIX, conocer las bases
sobre las que se educaba a las mujeres, esto permite entender la
evolucion que ésta ha tenido hasta nuestros dias. Asimismo se
presenta la participacion activa de diversas mujeres que
contribuyeron a  alentar la lucha de las mujeres. Tal como lo
proponia Mary Wollstonecraft las mujeres deben tener cuerpos
fuertes, acceso a las ciencias, derechos ciudadanos etc... Sobretodo
en un momento en el que las mujeres estaban supeditadas al marido
o los tnicos empleos a los que podia acceder era a empleadas
domésticas o bien costureras. Con la Revolucion Mexicana las
condiciones no mejorarfan mucho, sin embargo el siglo XX sera
escenario para muchas luchas que tendrdn que librar las mujeres

para lograr mejoras.
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Por otro lado se considera aspecto del género y el aula nos
arroj6 mucha informacién que pudo ayudar a entender lo que pasa
en el espacio aulico con respecto a las relaciones genéricas, pues en
él se desarrollan aspectos como el lenguaje y las representaciones
que tienen efecto en el estudiantado asi como la interaccién de estos
altimos con el profesorado en donde hay un claro ejercicio del
poder.

Aunque los individuos se forman dentro de la educacién
formal e informal, para fines del presente trabajo el objeto de interés
fue la educacién formal y pudimos notar aspectos del curriculum
oculto que se hace presente en la interaccion entre profesores (as) y
alumnos(as). Este entendido como ese conjunto interiorizado que no
vemos, oculto a nivel consciente, integrado por construcciones de
pensamiento, valoraciones, significados, creencias y que estdin muy
relacionados con las practicas sociales. Por tal razén mirar las
précticas pedagodgicas podria lograr que reconfiguremos y cambiar
los discursos dominantes en los espacios dulicos.

Con respecto al capitulo 3 titulado “Alfabetizacién Visual” nos
permitimos exponer la importancia que tiene la cultura de la imagen
en la vida de los jovenes ya que gran parte de los conocimientos que
adquieren son a través de imdgenes. No podemos negar, por
ejemplo, que la television es la primera escuela de los nifios y nifias
de donde reciben gran parte de su formacion.

Esta es al menos una poderosa razén para ensefiar a pensar la
imagen, importantisima tarea es conectar los procesos de
ensefianza-aprendizaje con la cultura audiovisual, es una tarea

impostergable. Los programas de bachillerato buscan que los
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estudiantes desarrollen una serie de competencias y una de ellas es
la que tiene que ver con los lenguajes basados en la imagen digital,
realidad virtual, simbologias icénicas etc.

Por tal causa la alfabetizacién visual contribuye al proceso del
desarrollo de los estudiantes en cuestiones mediaticas, ademas de la
perspectiva de género que hace que la propuesta sea de mayor
riqueza formativa.

Los elementos de la alfabetizacién visual que hemos aportado
en el trabajo, contribuyen a desarrollar en el estudiantado la
habilidad de comprender imdgenes y puedan reconstruir de forma
activa la informacioén visual a la que estan expuestos.

Lo anterior cobra gran importancia si partimos de que en la
actualidad los jovenes no realizan necesariamente una lectura
profunda y reflexiva por lo que es muy importante se apropien de
los elementos que les ayudardn a entender este tipo de textos.

Para lograr estos saberes en el estudiantado, encontramos que
deben conocer los textos a partir de sus caracteristicas fisicas, sus
funciones, si son artisticos o propagandisticos, también el andlisis
iconografico que comprende dos niveles uno denotativo y otro
connotativo. Asi como estos elementos hay otros que complementan
el andlisis, tamafio, formato, texturas, el importantisimo punto de
vista, la sintaxis de la imagen, la retérica, la experiencia estética.
Todo lo anterior sirve para que el estudiantado pase de emocionarse
a apreciar la obra que esta vivenciando recuperando los elementos
enunciados anteriormente.

El capitulo 4 estd conformado por la unién de los diversos

hilos con los que trabajamos, adolescentes, género y alfabetizacién

89



visual, tomando como base el programa de Taller de Lectura
Redaccion e Iniciacion a la Investigacion Documental III,
especificamente texto publicitario y texto cinematogréfico.

En cuanto al primero debemos rescatar los conceptos bésicos
de la publicidad, concepto, estrategias que utiliza para su propésito
que es finalmente no sdlo satisfacer una necesidad sino
ulteriormente cumplir con el afdn de pertenencia a un determinado
grupo de referencia, a través de ella se plantean estilos de vida.

Precisamente por ello es menester que los estudiantes develen
los secretos que guarda tan celosamente la publicidad, por ejemplo
los arquetipos sexuales tan evidentes que por los mismo pasan
desapercibidos, la ya tan comun fragmentaciéon del cuerpo, ambos
aspectos atravesados invariablemente por la perspectiva de género.

Asi la secuencia que propusimos para publicidad es un
ejercicio en el que el estudiantado hace énfasis en el entorno
publicitario, tiene contacto con los elementos icénicos y lingiiisticos
de la misma para llegar a su parte ideoldgica y por supuesto esto
incluye al género.

Con respecto al cine el planteamiento base es lo poderoso que
este es para fines didacticos, pues es un recurso que nos permite
educar la mirada de los estudiantes con algo que les es muy
cercano, pues ver no necesariamente significa comprender. Ademads
debemos agregar la cuestiéon de la cultura de masas que rodea y
seduce a los adolescentes.

La secuencia diddctica propuesta permite que los estudiantes
trabajen sobre pensar la imagen, con los recursos bdésicos del

lenguaje cinematografico entre otros aspectos, asi como provocar la
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reflexiéon en torno al rol de la madre a partir de la propuesta
cinematogréfica de una directora mexicana.

En realidad la secuencia es muy sencilla, nos ajustamos a lo
permitido por el programa del Colegio, sin embargo es un
acercamiento para lograr que los alumnos se ejerciten en el pensar la
imagen y tomen conciencia del desequilibrio entre los géneros.

El presente es s6lo es un acercamiento a algunos temas que
consideramos muy importantes en la formacién de los y las
adolescentes, el asunto de la imagen y el enfoque de género. Sin
embargo hace falta profundizar més acerca de camino que deben
recorrer los jovenes, con respecto a reconocer y comprender la obra,
asi como estudiar los contextos de recepcién del estudiantado como
este joven artificio puede resultar por demds tan seductor.

Hay que agregar también la importancia de atravesar la
perspectiva de género en lo tocante a la imagen y en la formacién
del alumnado; actualmente la UNAM tiene una campafa
permanente con respecto a la equidad de género, asi que es muy
importante involucrar otros saberes con la perspectiva de género,
no es gratuito que uno de los honoris causa que ha otorgado la

Universidad sea a una activista feminista muy importante.
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3. LAS SUBJETIVIDADES EN LA ERA DE LA
IMAGEN: DE LA RESPONSABILIDAD DE
LA MIRADA

Leanor Arfuch

Poderes de la imagen? [...] el poder de la imagen
la institneye el awtor, en el sentido mis fuerte del térmy-
na, no por ¢f mcremento de lo que ya existe sino por
la produccidn en su propio seno: “Acto creador gue
hace surgir algo de un medio mutricio y que es el privi-
legio de los dioses o de las grandes fuerzas naturales ",

(EsuLe BENVENISTE, El vocabulario de las
insttuciones indocuropeas),

Citado en Lows MAarN,

Dees pareoirs de limage.

sPor qué la fascinacidn? Ver supone la distancia,
la decisidn que separa, el poder de no estar en contac-
to y de ewtar la confusicn en el contacto, Ver sigmifi-
cu, sin embargo, que es separacion se convirtc en
encuentro. Pero jgué ocurre cuando lo que se ve,
awngue sea a distancia, parece tocarnos por un co-
tacto asombroso, cuandn la manera de ver es una es-
pecie de iogue, cuando ver es un contacto a distancia,
cuando lo que es visto se impone a la mirada, como sf
la mirada estuviese tomada, tocada, puestu en contac-
to rom la apariencia?
MAURICE BLANCHOT,
El espacio literario,

Ustedes se preguntaran el porqisé de dos epigrafes para una

sola exposicién. Ellos sefialan un desdoblamiento —algo asi como
“senderos que se bifurcan™- un cierto trayecto que va de la pri-
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mera parte del titulo “Las subjetividades ¢n la era ce la imagen™
a otro, quiza mas especifico y que se corresponde cun la segunda
parte: “De la responsabilidad de la mirada”™. Entre ambos es-
pacios -y bajo ambas partes del titulo— va a desarrellarse este ar-
ticulo.

¢Poderes de la imagen? Tanto se ha hablado de ello que ya
no sabemos bien qué se gquiere decir, aungue podemos ensayar
diversas traducciones: poder creador, instituyente, de persuasion,
de veridiccién, de perturbacion, de identificacion. ..

Poder paraddjico, si se quiere, aplicado a algo cuya etimolo-
gia conlleva la idea del reflejo, la imitacidn, la representacion,
[imitor-aris- ari = imago, copiar, reproducir, fingir, tomar como
modelo/representacion, apariencia, reflejo, semejanza, idea), pe-
ro que sefiala el sentido —comncidente con la primera parte del
titulo~ de hablar de “subjetividades en la era de la imagen™:
subjetividades conformadas, configuradas, en ese proceso de
creacion.

Pero la imagen no es solamente visual, sino también ~y toman-
do otra de sus acepciones clasicas— la imagen como idea, la ima-
gen del mundo, la que tenemos de nosotros mismos y de los otros,
la que se relaciona cou el imaginario, tante en su acepeion de un
“imaginario social” (ideas, valores, tradiciones compariidas) co-
mo psicoanalitica, de una “identificacién imaginaria™ (ser co-
mo...). Todas estas imagenes confluyen entonces en esa configura-
cion de subietividades. cn cus acentus individuales y woiecrivos.

Si nos remitimos a la mirada —que es lo que nos convoca en
este seminario~ podriamos decir que lo que singulariza a esta
“era”™ es justamente la aparicion: el verlo todo, desde la escena
politica de la democracia a los avatares de la sociedad, desde los
acontecimientos mds terribles a las escenas mis reconditas de la
intimidad. Asi, la “revolucién tecnolégica™, como se ha dado en
llamar, provee cada vez nuevos medios para desplegar esta pa-
sion desorbitada de “ver™ —ligada, quizd no con toda justicia, al
“conocer”-, como una especie de “o0jo universal™, omnisciente,
que no solamente llega —con las cimaras de toda especie— cuan-

do se produce el acontecimiento sino que esta siempre alli, aler-

ta, para mostrarlo en su desencadenamiento, aunque éste sea tan
inesperado como inimaginable: ¢l tsunami, =l ataque del 11 de
septiembre.

a————— -
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Una época paradéjica, donde la desmaterializacion de las re-
des, el anonimato y la distancia se compensan con cada vez mds
enfiticos “efecros de real” en los distintos medios de comuni-
cacion: realidad virtual, reality show, imagenes “sin editar”, cd-
maras ocultas, entretelones, verdades “por boca de sus protago-
mistas”, exhibicion sin limites de la intimidad, confesiones,
revelaciones, a lo que se suma una notable expansion de lo que
he llamado el “espacio biogrifico”, que comprende ranto los ge-
neros canonfcos -biografias, autobiografias, diarios intimos,
correspondencias, testimonios y relatos de vida- como sus incon-
rables mezclas e hibridaciones: autoficciones literarias o cinema-
wgraficas, experimentacion autorreferencial en las artes visuales
o cn Internet, como en el caso de los weblogs, etc. En esta acele-
racion sin pausa, palabras e imagenes se disputan la primacia, el
impacto del decir o del mostrar —aunque sabemos ya, por una
ley semidtica comunmente aceptada, que el decir es mostrar.

Sin embargo, esta bisqueda de proximidad —esa distancia mi-
nima del cuerpo o la palabra que desde antiguo ronda la idea de
verdad— no es nueva, se ha venido gestando a la par de la subje-
tividad moderna, acompasada a la distincién misma entre piibli-
co y privado, casi como su condicién paradéjica: un mundo inte-
rior que debe abrirse a la mirada de los otros para existir ~y aqui
el nacimiento mismo de los géneros autobiograficos— y a su vez,
la ajenidad del mundo que debe ser interiorizada, domesticada,
traducida, apropiada en tramas comunes de significacion.

Esa fue, precisamente, la promesa fundante del género de la
informacion: aprehender la realidad esquiva, “traerla a casa™ sin
alteraciones, con la fuerza performativa del “esto ocurrio”. Fuer-
za de la palabra y de la imagen —primero la fotografia, luego el
sinfin de las pantallas—, que sobrevive inciuso a la inflacidon ac-
tual del comentario, a la manipulacion recnoldgica y a nuestra
propia condicion de receptores avezados: mingun saber critico se
impone a la inmediatez de la “noticia™, su cardcter subito, su
obligada demanda de visualizacion.

La cercania de 14 voz del sujeto =y por ende, de su “propia”
experiencia— es sin duda uno de los rcg:sms ponderados en el
afianzamiento de las tendencias que venimos sefialando. De ello
da cuenta la notable multiplicacion de las voces, célebres y co-
munes, glamorosas y no tanto, que aparecen en los diversos gé-
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neros discursivos que hemos mencionado. Proximidades d .l
voz y del cuerpo que desagregan la entidad abstracta del “pub|

cl talk show, el reality show =asi como la personalizacion ¢
cronica roja en el noticiero-, que compiten por el favor del pi
blico con los géneros ya canonizados de Ia ficcion. Al margen dé
esta pugna, unos y otros géneros, mis o menos “veridicos”, con
figuran las subjetividades de la era de la imagen. Ya lo dcc -
gran tedrico ruso Mijail Bajun hace varias décadas: * Apren
mos a vivir a través de las novelas, el periodismo, las revistas,
tratados morales ~hoy diriamos, la autoayuda- mis que
propia experiencia”.

Sin perjuicio de esta investidura imaginana de la expe
-una experiencia que, aun en $us acentos mas iNtimos, es sieme
pre social, dialégica— la mirada parece hoy desafiada por un ex
ceso simbdlico, un “mas alla® de lo real ~tomado también en s
acepcién psicoanalitica, de lo imposible, lo irrepresentable~ con
la puesta en escena de los cuerpos bajo todas sus modalidades)
desde la intimidad sacralizada del “hogar™ a la pornografia.o.a
los efectos aterradores de la catdstrofe, Una mirada que difum
na -y contraria— los viejos limites entre lo pablico y lo privado.

En lo que hace a la escena intima, son los medios de comuni=
cacién y especialmente la television los que han tomado a su car-
g0, de modo prioritario, la construccion piblica de una “nueva™
intimidad que se ofrece como un consumo cultural fuertemente

jerarquizado. Estan, en esa nueva intimidad, por supuesto los di- §

versos modelos de “novela familiar”, incluso —aungue minorita-
riamente— los que contrarian la “norma™ heterosexual, la gama
“'\completa ~y estereotipica~ de los avatares de la domesticidad,
desde el decilogo de usos v costumbres a la decoracién, de los
preceptos elementales de la nutricidn a la cocina gourmet de alta
sofisticacion. La interioridad fisica y emocional se cultiva tanto
desde la salud —cuyo desfile de “expertos” es abrumador— eomo
desde la gimnasia, la meditacién, el yoga y toda suerte de “rec-
nologias” préximas del foucaultiano “cuidado de si™, incluida,
por supuesto, la confesién de los mds intimos pecados (de los
otros). Mencién aparte merece la sexualidad, transitada desde la
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medicina o la consultoria ~las confesiones de Cosmopolitan ag-
wan, emblematicamente, el “consejo experto” y la confesién—a
1y ficeon “testimonial™ —real sex— o las “instrucciones de uso”
Jel tipo Sex and the city, sin contar la chismografia instituida
-on rubro fijo u ocasional. Un paso mas alld, el sexo se ofrece
_para todo piblico- en las multiples formas de la purnografia
sgaft™ y “hard”, sumado a una especie de desencadenamicnto
verbal v visual apro para toda circunstancia, que no vacila en in-
inngr ¢l “horario de proteccion al menor™.!

La variante del talk show, por su parte, introduce la palabra,

como un don rerapéutico ~la “confesion”- y pone en escena a.

menudo la miseria sexual, el arrebato pasional y la agresividad
fisica, tanto como la frustracion y la soledad, dos aspectos “falli-
dos™ de una mumidad cuya realizacidn plena se ve siempre en
relacion con una afectividad compartida. Todo un abanico de vi-
Jas incumplidas segiin los preceptos de la época —matrimonio fe-
liz, armonia familiar, éxito profesional, confort, sociabilidad- se
despliega asi “bajo los ojos™, apuntando a la identficacion 1ma-
gimaria del “podria ser yo”, pero también, simbdlicamente, a la
modelizacion del deber ser. Un “deber-ser™ tomado a su vez a
cargo por la publicidad, uno de los rubrns mis significarivos en
cuanto a la confipuracion de la intimidad, que opera transversal-
mente ~v valorativamente- en todos los regisiros. ia casa/hogar y

L. En su ya clisica Histaria de la sexualidad (tomo 1) Michel Foucault {1991}
anslizaba esta compulsitn a “decirlo rodo sobre el sexo®™ per a través del tamiz
ie [a “sexualidad”™, un sipnificarte que le otorga jerzrquia cientifica -y de este
modo “encapsula® su poder liberador=, como una "hipeesis represiva™ que, des-
de fines del siglo XVI, vienc operando on un régimen de "poder-saber-placer™,
cuva pucsta en discurso ¢ al mismo tiempo una incitacibr creciente ¥ una nonma-
hizacion de usos, valoraciones vy prdcticas. En este marcn, la confosion (cristiana)
fue —y siguc siendo— la matriz que rige la "produccién veridica™ sobre el sexo,
aungue considerablemente rransformada: una escena tipica de esa transformacion
es justamente, médica, la otra, terapéutica (psicoandlisis incluido), v =sin dejar
atuera ¢l poder de policia del Estado (en su sentido amplio: téenicas, administra-
cion ¥ control)-, podrigmos afirmar que los medios, en su dimension “globaliza-
da™ constituyen hoy ung escena privilegiada, cuya *flexibilizacién™ no escapa sin
embargo a la logica del reforzamiento -del auroconirol. Sobre el concepro del
“cuidado de si", en su raigambre clisica, griega y romana —~que no disocia la
arencién placentera al cuerpo de la del espiritu- ¥ su contraposicion histérica con
el “conocimiento de si”. Véase Foucauls (1990),
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la sene thnntada de sus implementos, las delicias de la vida
liar, los sentimientus de identificacion y pertenencia —grupal,
rrial, nacional, generacional-, la wlenndad personal y la relacia
con los otros, las imagenes wdeahizadas —sexuales, corporal
profesionales—, las apresiones, las pulsiones, los ritos de pasaje, -
sobre todo esos “rasgos tipicos”, reconocibles, “virtudes y defec:
tos” que hacen a un imaginario comun,

De este modo, y quiza paradojicamente, la esfera de la intimi
dad se intensifica como la mas “real”™, como un valor a preservar
frente 2 la indeterminacion de lo colectivo, y al mismo tnempo es
expuesta en su radical fragilidad, tomada a cargo tanto por la
modelizacién social como por la jurisprudencia —violencia do-
méstica, maltrato y abuso infantil, acoso sexual, etc.— y la tera-
péutica, del psicoanilisis a las variadas modalidades, grupales o
individuales, de intervencion. Una vulnerabilidad que, para Lau-:
rent Berlant, deriva justamente de la tensiGn irresoluble entre el
deseo y la normativa, entre la habitualhidad y ¢l (des)conocimien-!
1o: pese a que en nuestras sociedades “rener una vida™ equivale a
“tener una vida intima”, nadic sabe en verdad cémo vérselas
la intimidad aun cuando se pueda opinar sobre los problemas de
los otros. De ahi la fascinacion por esas escenas ajenas y propias -
de la "irnmidad publica™, con sus fantasias, utopias, conflictos y
ambivalencias.

En cuanto al otro aspecto que sefalibamos -la catdstrofe, el
horror de los cuerpos— es quizd donde se hace mds svidente que
la globalizacidn ha ranibiade radicalmente ei régim=n de visibili-
dad: la inmediatez, la ubicuidad, el “directo™ absoluto parecen
ser ahora los rasgos predominantes. Casi inadvertidamente nos
fuimos acostumbrando a tener en la pantalla una sintonia glo-
bal, a ser espectadores “en tiempo real™, no sélo de los aconteci-
mientos programados ~bodas reales, mundiales de fitbol, entie-

‘rros ilustres- sino también de aquellos inesperados, temidos,
tragicos, cuyo impacto quizd nadie quiso ni pudo siquiera imagi-
nar: catdstrofes, accidentes, guerras, atentados, enfrentamientos,
desastres naturales, violencia, represion... La escena cotidiana,
ese momento que quiza compartimos en la mesa familiar, se
transformé, subrepticiamente, en una “vidriera™ donde circulan,
- sin solucién de continuidad, todos los conflictos y miserias del
mundo.

?
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¥ aqui hay una pregunta reiterada: Jes nuestra época particu-
jarmente catastrofica o es justamente esa cercania de la globali-
cicion, que pone todo bajo los ojos? Casi cederiamos a la tenta-
son de decir: las dos cosas, y quizd no esté del todo mal, pero
site la imposibilidad manifiesta de demostracion de lo primero,
sodemos intentar argumentar respecto de lo segundo.

[Habria, segin creo, dos aspectos intimamente relacionados:
s, v mencionado, la revolucion teenolégica, que ha hecho rea-
lidad lo que hasta hace poco era ciencia-ficcion, llevando la co-
mumcicion a nn rango orbital casi ilimitado: miramos y somos
purados con un énfasis que resulta por lo menos inquietante.

El sepundo aspecto es retdrico, estilistico, tiene que ver con
los dispositivos cambiantes de los géneros discursivos, sus hibri-
daciones, las nuevas formas de decir y mostrar. Aqui juegan tan-
to las tecnologias, que hacen posible cosas impensadas ~las ca-
maras digitales a bordo de los tanques en la guerra de Irak, por
vjemplo, postulando una equivalencia semiética entre invadir v
tilmar-, como la sensibilidad de la época, a la que también aludi-
mos, hacia todo lo que sea voz, testimonio, autennicidad, “vida
real™. Por eso quizd volvié a esos desolados escenarios la figura
mitolégica del corresponsal de guerra.

Del mismo modo, frente a otros escenarios menos espectacu-
lares, violencias y tragedias locales, accidentes, infortunios, suce-
sos cotidianos que exponen igualmente la fragilidad del vivir, el
detgado umbral que nos separa de la desdicha, la imagen se im-
pone no solo en pretendida simultaneidad con los hechos sino,
sobre todo, como garantia de su repeticion: los infinitos replays
que volveran a hacer vivir -y morir- bajo los ojos. Aqui rambién
—como én la guerra— el reportero correri con el micréfono en la
persecucion del llanto y de la angustia. Lz forografia, por orra
parte, estard siempre alli, en la pagina gréfica o virtual, con su
propio mandato de repeticion -y fascinacién—, con la tension
pragmitica, compartida, por supuesto, con la pantalla, entre lo
que da a ver y lo que pide de nuestra mirada.

Son justamente esas formas —esos dispositivos politicos— de
visualizacién, que no son otra cosa que las formas de construc-
cion del mundo en que vivimos, las que hacen a una habituali-
dad arerradora. Una atraccién fatal sobre la imagen que nos to-
ca en cada vida singular, en una cadena de identificaciones. Y
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agui, contrariamente a algunas ideas sobre la “saturacién™ o
adormecimicnto visual que produciria ¢l flujo continuo en.
“era de la imagen”, no creo que, como unoe de sus “efectos”, de.
jemos de ver o de sentir =dificil indiferencia ante la atrocidad,
miseria, la muerte innatural= sino mis bien que cada nueva ima.
gen alimenta un estado de mdefension, de impotencia, una espes
cie de “inseguridad global™ cercana al fatalismo, algo asi como’
“lo que (me) tenga que suceder, sucedera...”, Estado que ram-
bién podria verse como correlato de la “guerra perpetua”™ o co-
mo una vuelta de tuerca sobre ¢l miedo, uno de los dispositivos 3
de control social, ;

En su libro Ante el dolor de los demads, y superando su propia
postura anterior sobre ¢l efecto anestésico de la repeticion, Susan;
Sontag (2003) rescataba el valor de la fotografia para dar cuenta,
de los efectos devastadores de la guerra —entre otros horrores— y
despertar genuinamente la potencialidad moral de un significante.

-2 veces desdenado, la compasidn. o

Basicamente en acuerdo con esta idea, que conlleva la posibi-,
lidad de la revelacion, siempre sorprendente y estremecedora, de,
las atrocidades humanas, y una indignacién activa contra ellas,,
hay, sin embargo, respecto de las formas de esa revelacion -y en,
particular en los medios audiovisuales—, un dilema: qué mostrar,
como, cuindo y, muy especialmente, cudnto.

Esta detencion sobre las formas no es caprichosa. Como en 1
todo relaro, la puesta en forma es puesta en sentido y la imagen |
—su seleccién, su temporizacion, su sintaxis— i¢je una trama, es
esencialmente nurrativa. Lo que le falte estard dado justamente
por la contextualizacién, la explicacién, la argumentacion; lo
que le sobre —en cuanto a su impacto traumdtico— requerird pre-
cisamente de la contencion. Es alli donde la escena global -y lo-
cal- de la informacién, de la noticia, de la “construccién del l

|

acontecimiento™ pierde todu cauce, se desboca, es presa de una
inercia maquinica, mas alld de la manipulacién —en su acepcién
ideoldgica o semidtica— y de las manos que efectivamente pulsan
los teclados electronicos de quinta generacién. El “ritornello™
deleuziano parece operar entonces en la repeticion maniaca que
torna al Origen, al momento iniciatico de la primera vez: asi los
aviones sobre las torres hasta la exasperacion, la gente arrojin-
dose en el aire en giros imposibles, los chicos asfixiindose sobre
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|y vereda de Cromafidn una y otra vez ante nuestros ojos despa-
ridos =y los de sus padres-, la imagen desgarradora de Dario
Lantillin agonizante ante sus verdugos, de nuevo, hoy, cuando se
Shee el juicio aral.

Hage poco, en la cadena de noticias espaiiola, una delegada
Ao los fmmiliares de las victumas del atentado del 11 de marzo se
presentaba ante una comision legislativa para pedir por favor, en
pombre de los suyos, que los medios dejaran de urthizar una y
(e vez esas imdgenes atroces ~fuera de toda imaginacion-, con
tines politicos, de rating, de amarillismo y aun, con las mejores
| tenciones, como ejercicio de memoria. Que tuvieran, justamen-
to, mesura y respeto, que cada repeticion reabria las heridas y
vitan morir a sus deudos una y otra vez...

Nao es cuestion por cierto de darle a este punto sensible la for-
ma hamletiana del “ver o no ver” ni de postular mecanismos de
censura previa, Se trata justamente de hacer-ver —en el caso de
I piqueteros asesinados por la espalda la imagen fue una prue-
Iva unica, irrefutable= y también de su contrario, no hacer-ver.
Limite impreciso de la visibilidad, de la aparicién, que es tanto
retorico como ético y politico y que, como todos los limites, de-
nende de la decision, nunca estd rrazado de antemano ni vale pa-
ra toda circunstancia.

Quizi, esa demanda de mesura y respeto senale también, sin
proponérsele, la Jdistancia insalvable de la tepresentacidn, el ca-
racter zvasivo del aconteciniento, por definicion irrepetible. Y
aun, la diferencia entre el querer ver —el gesto voluntano gor 2l
cual siempre se puede retornar a la fotografia, el film, la pala-
bra= v la imposicion mediatica, cuyo manejo es unilateral =nun-
ca podremos, como en el “derecho de mirada™ que proponia De-
rrida, ir a pedir que nos muestren lo que no mostraron v quiza
deberian haberlo hecho, el revés de la trama, lo encubierto, lo
que quedd fuera de la aparicién, la desaparicién.

Esta problemitica también atane a la cuestion de la memoria.
Porque, pasado el momento de la “efectuacion”, la imagen guar-
da su vigencia comd archivo, registro, prueba, testigo, documen-
to. También alli se jucga la duplicidad que conlleva la visualiza-
cion, su impacto doloroso de remocidn —~quizd sobre ¢l vacio de
lo trigico que nada podri colmar- y su potencia virtual de ac-
tualizar siibitamente un tiempo, alentar la rememoracion -y qui-
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zi también la discusion, que es una de las formas mds firmes de]
no-olvido,

En la escena sensible de nuestra actualidad, en la dummlﬂ'

perversa que asume muchas veces la mostracion de nuestras rei-

terandas catdastroles locales, escena poblada ademas de otras imd-

genes que no dan descanso, de un ayer todavia hoy <album de

familin de padres, hijos, metos, para siempre incompleto-, y de
P

muertes mas recicnies sin razon y sin justicia, vale la pena dete-

—

nerse a pensar estas cuestiones, también desde el lado de la re-

cepeion. Preguntarse si ¢l ver puede tener alguna relacion con el
saber y el hacer, no solamente como indignaciéon o compasion si-
no tambien como responsabilidad de la mirada, como respuesta

ética a lo que quiza nos “pidan” esas imagenes, aun en ¢l exceso

traumatico de su repeticion.
En esa responsabilidad —que es también una educacion de la |

mirada— creo que, como educadores, tenemos un papel principal.
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Te gustaria ganarte unos
1 Britos Jeans... Justo a tu Medida?

¢Tienes muchos pantalones?
. ¢ Quieres mds...?
¢Quieres que tus jeans te queden Justo a tu Medida?
Entonces llévate a tu closet unos Britos Jeans.

JUSTO'ATU MEDIDA'

“Brivos
e

Solo tienes que escribirnos cudl es la Tienda Britos que te queda més cercana
t%dgumos los dos motivos por los cuales te gustaria ganar unos Brites Jeans.
via tus respuestas a la brevedad posible con tus dafos -incluyendo tu talla-
a nuestra direccidn: San Borja #1031 2do. piso, Col. Del Ualle, C.P. 03100.

Las primeras veinte personas gue envien sus respuestas, se ganardn un pantalén Britos Jeans.
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Lenceria

VIC
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Para las que tienen mas
gue las demas.

Curvation es la primera linea de ropa intima desarrollada tecnolégicamente
para dar confort y sensualidad a las mujeres que tienen mas que las demés.

Confortable & Sensual

para la mujer CURVIBELLA™

CURVATION
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Guia para elaborar un texto argumentativo

Para la realizacion de un texto argumentativo tomar en cuenta lo siguiente:

Referente
Contexto

Situacion comunicativa

Propésito de comunicacion: Defender un punto de vista
Enunciador: Autor
Enunciatario: A quién te diriges, es al publico en general, es gente de tu edad,

son padres, profesores, funcionarios.

Indicaciones para la redaccién

» Escribe un péarrafo de introduccién general

» Usa la persona gramatical acorde con el enunciatario al que va dirigido
el texto 1ra persona o impersonal

» Distribuye la informacién de forma equilibrada en los pérrafos.

* Emplea los conectores que den unidad al texto

* Usa el léxico adecuado

» Cuidar la puntuacion y la ortografia

Organizacién del texto

Introduccion
Tesis (una frase completa se debe fijar la postura frente al tema
Argumentos

Escribelos por orden de importancia

 Argl
* Arg 2 cuerpo del texto
« Arg3

Conclusion
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Mensajes publiciianos o ef arte

de seducir, convencer y jdemocratizar?
Maestras y organizaciones feministas

ante (@ publicidad

Jusam Prbie Mendvz Pozas

Mensajes publicitanas ¥ elevision

Fn la Eppea acwal somos pnrricipes de” wpzcubecle gordiano que signitican los mensajes
¢ b Humada sulwra de masas. Exros rrmsades buscan seduc’t 2 las audieocias de Lz deno-
minicla indusiria eulturi o dz ias concienciay, induseria identificada con los medins nusieos
de comunicacion (sne, radio, relevisicn prevsa). Los concenidos de Loy programas y de los
mensajes piblicicazia ivadao povanzae ¢ sspemacelarnuence his wapnicios de la vida cou-
diana; piihlica ¥ privaas,

Sz snelayar lo presencia de los diversns medios nanvos en b vida secial, en los dlriguos
atias surmog testigas, cn panhe sar dz ees iemzsicn mpreannanng de la welevisicn eo puestra
cutidianidad. Lina avalanchy incezmialile du series policiacay, concursns relevisivos, los llars-
dus gl shosa al estilo de fawra an Amdeing, (rivema o Maris Hilavia dande la vida coudiata,
las infdelidades amorows. las mapaias diaras como fas cuendas eoondmicas sou nuentifi-
cadas pasinmalmente pur la gangre, "as ligrinoy, suderes ¥ ol semen de sus protagonistas. La
promeia de Jos pruductores islevidivos Oe allecoriog wim vencans indiserees y anwrizada du
sua parcicipaoess, parz asonermos @ b intmcdad de b genwe, pars mitar etz o quizd morbo-
samonte ¥ de miera conduitista 4 b gropa de paesonas feomo ranas de laboratoria) cdmo
hacen ‘o que todus hacemen, ya sea 2 envids del vje ds un gran benmane Big Hroeher o de los
reakicy ihgws.

! Profiter rinwewnzador insepinrre del Casm Azaden un Branacite s pedagape: Sordumenstacids: (il foo-peds
Fipiea de. e prdcsicn edlecaiia,
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[os rvedencispe musicales, por s pare, medizng

ol glectods is fagcingcian yade I seduecisdn aimdrioa,
w1 el nean

consumis del producta publicicade. Mo padian fal-

precenden gue {a audiencin deseming

rar las widenescindalos polfeos ahoe que b palitics
I'|.-'."'| by EI'ITI\"irTii!I- T:me:it;.l'l &n .‘i!'H:l'n\r'i |.'||'|'|EHM':U ;?::ll:ll.-.rl
flzar Jas peliculas v telenovelas qoe muoeseran 1
eficacia infermadva-comunicanva, Lo este sencide,
la televisidn sc divizc mds a le csfore cmocional del
televidence que a la ineclezrual, cosinvitaa ser pane
deaquello que vemas de s maaera placentera v sic
cealivar mayor esluecze mencal. o3 ba Loy ole! seae
eiffecrisi.

La relevisid n produce imdpencs yamra los can-
copros, ¥ de cite modo awefis [1 capacidad dz abs-
traccidn, la capacidad de enzender, La postbilidan de
alirmar wna idea o un beche socizl de nueses cone -
nickad medidrica es porque bo podeimes cernlicar cun
L tounren televisiva, Tieciomos que e cierias porgue f
wi e bt pelewisidn Latelevisidn meedianie su dpeniiy
informariva nos puls en wwmas de conversacién. Moz
[IArca o qué ponsar

Giovanni Sarcorl ha llegade 2 plancear ol naci-
mienio de un sown pigens, caravtetlstice de la dpos
quie vivimos Seguin daster, of mome rapiens =z g
punitn de ser s plantade porin A tides,

F.l'l AnesTa ':.-U!nln'll Flur Tﬂll‘lﬂl ||'1 Tn‘}{'\'i.}ii.n]r1 ..".S.
nreyalencemente ana mdquing producror de melaroes
audiovisunles espoctacularizados - <o diversos géneros ¥
formaroe=, portadores de universos simbilicos, Jis
sefindos v difundides para satisfacer las apetendia
smociordles de su audiencia. Segin Romdn G-
harn, desde fa segunda mitad de los afios sesenza en
Eaeopa la publicidad ha esperraculacizade o cuzize
Femcnine pAstvD {ex decir, ofrecido sumisivament,
como tontrapune de una virilizacid n activa del cuer-
po masculine, aunque desde Fniles de la misa
décadi sc abridh pase rarabién ¢ esterentipo sexual
dal hnmbre-ahj:m. Peto, en [fneas g:m‘.mhﬂs —tovida
gencralizacidn abaoluta es inexacta—, la pushlizidsd

! i 2.'.\'11'.'\"'\'," UL A R i A B e I:': Bt AR .|lLli-.Ll apenhbing,

srvscnionioln con v oivada masoting,

rarios d=

Fiajor oete connist, los anuncios pub

[ febevisne ban  lnde oocanvernose cn mescanciaz

eminilicss de o cofeo que oes exige Adehidad
devvenan La publicidad crea codz una mitologl del
o aeneeiela e Ge s hes ilsoramease
(1] ;"" ILEIE‘\IIJ,' l_i.\_," o Ul‘if"r-::l ':'.'”'I IR |:|.||.i|.'|:.|.'.| l:l.:.:ld.*.':.u: i
aasze et ercert por el Carile, tnperfuze P Car-
Fry aavneize de clormos Marlbore gue provectan la
iz ypavocan afanssfen beleddene dequs
2 ovzniers es quien | sheenia o que calsabmn junios
pa ol vamipa Dieesanale vl relavidenre], vinos, cer-
wrras, proe o s Sl mrjaes ve erddilo, ("'L'.I.'-.i justibs

'I‘:'.Fﬂ Sl_‘I'T-IF t’] .'"Z-'.IJI &n t"l \':I[\'.“'I'l)l: L3 1I1r.'l::-' F‘i]d{.’:“t].‘; COLED

Slacs v beber Cnca-Cels en aus oodss pares del
Mo, seedieral. capg i FrocuTir cier pl:u:t‘.r u
sedhecds b mdcadda def desee de les porsonas, La Coca-
ook puade cenes bos mismss Lngrediencss ¥ lz mizma
iague rop pers s sigiilicads seoal pusde wadar
srpwi el momenes v o) lugar donde se congsumy (nes
wi fo raisies bebeda aoun lade dz 'a camioneta quu
aurd Diera de fa 290 qus sentados camodamense an
et opts o sanboosl Toco eiloer i especticaln de
i iy cerae que et prevenreen 8 p:li'i:'_je
cotidiann ciradinn, ert ol espacio de ba prensa, en el
]'.‘!'nf_;mr.‘l:l lll" _l'-l.1r|1r1]: La ] ||'| '.Ir.'l.‘ivir]:II... E:l'lll'llrill {{_':.'In.'ll
Jnee Tusca cada ver mds pasmocinadons vel secter
privido, deiridz 2 s escaso presupuesta) o oo el trans-
pavee miblics Merro (alpunas veces ;e pueden leor
sapetenados de gue moose destruys [e publicidad de
nz g nidenze o de los vagones, pergue genem ingresos
para e inlragstruciusa dooose oensgactey,

oy ez mus imparante que ez productores de
Felevisidn marantcen & Shs anuhciantes que o progm-
T CIF TP 25 P visrn, e fene michos miradas
#aciias, porque las programmass sitven pricticamente
e magiarte, de reldn e fomde 3 los amineios, La fan-
cidn conneed de btelevisidn comercial bu sidoy, e epie

senticdoy bud? redicic a les ciudadanos a ba condiciin
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Jdu consaimiiloics, hasa el RITEITEL dle: care diy i e
afirmarse, dice Guben, qoe ke tunoén sranc.dizl J
T televisidn eomeratu o sido b i dilndiv puldio
éad sellonada de progmms de camacatnienis

Es abviie gue ol consueie de biois s de aboae
en nyesTas secadaces s ooz 4 L sacistaside <l
bis diversas necesidules marerizles de s peroras
[alimenticién, vivieadn vestide. aeteral, Sien-
barga, uris ald de este compana ohvio y nawes,
5 convenienle teper on eneona ol sedda ol v
eulturzl de sdo inrecambin de bieaes yde shem
come setialon alpunos wngopilapo v caeadivas do

ke comuznicacion Fuhlidmh. L=l CalL prripemis,
el destinamilo de Lo comdeacicn publiciuisent
en uz doble senride: comu vonsumidor de un deier-
minada producto 2o el mercads e los inencarbio
asodmicos, ¥ auoe recepior de un defiminedu
wexto cichrura on el inersado de Yes mterewn sz o
myuicarivos, Es detil, lns alyicros nio séln iiaam wes
obvia wrilidad prdencr sing que adencds eavcrn
otrus synlfeatas cultacales que st tady sl ool
valoe de vso prderion de mbes abjows, se incimsion
en I dicsenyicn dmision de los objsaz o moss-
lise simbalico,

Garely Cancling sediala, por epeiple, queslzen.
BUIO £n su AEpCctDd pragmdtics, ulilieno, csE mids
pelacionada con 1o axplicacidn ecandmica, ol
oeccsidades pediams ¢ inycdiaag, ¥ pos o pars,
eild manbidn b dimension simbdlicn, aquells quae
#¢ relacions con 12 dnrerpeesncitin de simbois o o
wcnaoies smbiiicas.

Dz cgm e, el objero —menanch e pocradi
de in walar que ya no csed ligade al simple uso, e
manerque o abjero eneraen ol riso de lo simbslizn
al ger expusene de ciratus sociz], de um resge e
Mﬂilhdu e ua esnilo de vida (zoenes sun
wochol, atltncs compurhiz de marca o \m.n:lf.-

dal, jwms opa de marest). Prranees, ke coalidades
‘g‘hdldlhds un ohjeio son Jo dr wenos; ls 2u.
irtk & 1o quie v crea whiededin de &, ex o que o

it presonsasdad  decardezer y disdagne deorms
sbseirs co sinnlaes conacerisricas y aniludad S

telainde tes publicicas logrm dar un sporme =5.0a
o st ook mereaeots, EL lengaae de L publi

ahatl coribugye ean sus ing=iosas frases y con s
Laen AT e ey A congtrule ese plsiss conidiann
d= | ehjotos £n el que 228 nzarcas y los productos sz
seenwisstoy ea lag feriches de un cules fiel ¢ devors
er ol templa somda de la socladad de conmeme,
tiarai Cancling dice que of consume wng ¥ sepui
_ptmuuc;qlmlm-msy slenendias socialss (compras ¢

% Mataciu de Hiew, en Tiverpoal, Wall Marr e en ol
il'.i-lgl.-ii. las bo's sz dounde s¢ pone 11 buswim wansioice
ol sstiews eeondmen du la persorud, Hoy les emulas
publicicirias mds suddles sncieman waa concepeiza del
mustde, e cosmovisiin de kb vida

L este sentida, ln publicidsd vends= 1m nasty de
v, de cuforia v de perfoccion ibsolum oo o cue
s preoclonna o i g v siniescra el wersa Ly efimers)
placer o Jos oberes y de la marcss, Visimos en una
sivileidad de fitse ool o comida ripics, forr mack, pa-
Frale dosechabics, sexs ripida y para ilevas De osee
needu, ol decie de los clijeeos {la esedvies de [ prublie-
dzal) s convieste 0o sdlo on wie astici comunicariva
otientada 4 exhibic [as cualidudes de las producros,
Aine rmhidn o una cHeactsima beramiene con
e o= contruye o ideniidad seeioonlical de los
sujerns (h drica de la publicidad).

51 los ohjeros no sc ggotan cn mavwlor devso a de
tacercanbio, sina que osenmn cerro valor giadida
ror los publicscas y ambién por bos consumideres, o
posille, por o s, fuE CERELDS Ante wina gfecvisima
kerramionm ideoldgica dz alienacidn coloctiva. Entun-
et la prublicielad estimula el desen en los compradores
2 los olseios, proveca Ta venia del pooducto y lopa
¢l cansiguiente benehicie coandmion de ks empresas;
adends de gue ke publicidad cstimuts las estrarepias
dil desen, entonces, les anuncios publiciarios crean
v ilifusden rambidn Yoy estilos de vida considerados
legidinas en las acuales sociedades capinalisas,
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El convuma de objetos adquien o
eviclente :.IEn:lﬁL:a::itﬁn culurdl [y sleniacih-
), potgue Jos obieros se adquiceen wimn
isane, pero sobre twdn prra exbibirse ¥ lo-
cirte comg indicaos el afin de perrenenc=
de las personas 2 pripos sogialoy de ele-
renin o como sigis de e opuleact [red
oniiemlidn) de algonos cstilos de vida (-
Invencldn de[a tacjeta de crédite vesulici ser
s bandicitn pars mucha Reuile suntue
eambifo para lns comereianies y las tierdas
de aueaseryicio, ba posibilidad de vivie ens
wida de simulacién shuta ya noves lejana,
fiema fioy y paga ceands pusdas).

La poiicidn que ostentabu ¢ cmbajo
en ¢l cupitalimo moderno i ocupm shora
“la libertad del consumidor ajustads al
w de oonsamidorer”. 1as cugstivnes
el concral y del derecho a la wirogestida

L)
fa—

(i) voiddo i i |'.i|~r1q:.| ! |;'. teaaaade s v B T
sirets e ek srabusiy e omvere e Yo e Cn b 1D st
g0l i mdo e b vicar I‘rpla:cr. i Ml a0 oorsids

el vnvnigu du b laboriwizad capiiadisa, desempeiia abac
wat ] fdispensable. Dandel Bl dies que dsta es v de

Lag sl covoradicuianes enitaralos, el c.lpil::‘l[;.::l‘nn: juar
un bk s Somenta b dedieacion al cabajo, al esusdio, ¢
e biazorivis dhe Do ddeberes: b pastergadicn col desea
velelp o, B2 ugalidsl, b labansidad, L merirecmcia, la
pre v de s fetiarg meine bosado =1 el desen reormido;
par ot acdey bes menges de Jus oedios pregonan fa e

ey cariweciao del e, of comes, lamar, bober, compar,

enpazicin, visgen ndevdarse, vir el incante, repadeanse en
o limloici-ma,

L prodiniin de celovra = b inteprado en ba pooduc-
<o merssiicias on general, de Jorma que les lucnas Gue
ey el g e lisndeatn g prednccicon whoe so oxtenden
1 b kinbiros culseles,

FH comsn mier o5 lo e tineve tos engranajes del sistema
wapiatiea [zunque dlpnos anoz lo mendivibm eoc o
apelanioo incerm, peto al cual hautizan con el aoichre de
seLenad minrmarica ¢ del canocimierm): Ja lilberecion del
creidizn lu Tavorece. Y, onoel dmbito socialy ln prestdn pura
pest e ezt i I rivalidad stedwilics v er le peccsidad
davonsazuir ol v lnidentidad ks snagen propia- medane
‘2 avguiswaan de In distintvo ¥ bo difenmee. La seducciin
es ulvars o izt st anenin de conral ¥ de integracion social
[ Paadeillaed gue o egpacio dindmice del consiome: e

el cape s en ol gue se constraye a ugidn denoverditien

del norcedo en ol esconarin ssefiive dle Jas sociedades de
clse. Anvque o comeniul idlevisive anundii que por fin
los ircs ivalianus dhiows modclo va llegaron a Mésco, o
o s el reelusivos de la linze de Meere Candin, Chanel
oee by mraren Oyt joans canina |z digposicion de raalquier
clienz o dienca, o eualguier puede wendir o} lamado del
oz publicieario, Ta democrdcia gue oftece la publicidad
ne crpars tados v unbis >

an = akin de petsuadin a bas pensonas de que =l po-
duco, tal marca o tal des son difercntes (v mejores) que
ot prodncios, NS Marcas v otmas idens semcjaces, la
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ponficitad ez anuncios et do e
la wuilidad y 3 B vex la diferencs oL v
FAETCHIIN D01 TEEPCIT0 A OLTs M s e
sneilaess. ¥ oasi wn anuncis trae enngig
ouo anurcho v la puhlicidad cosilo an
ma al consime de abjelos, sna tambids
al consutnn <le mas publickhal. e e
rraneia, Ja publicidad 1 séke Somena b
sasiedad oz consusio, sino quea 1w e
alga que g consuec a ndas hooes,

La publicldad prede evtenniense con
ur. “eoniraie de habl' o proyeere coonr -
waiivo e establece o género pubilisizarin
sastzaiuce sobre uma duble conegio o2
peultasién del eirmaite soclamandrloe
fen la medida en que se vondes todo o
que desoouda bus lmites del anuncio v,
ceter woras cosas, ¢ bencficio copndraien
decivario o Javeni del produssal youn,
eitratepla de seduccidy v persuasidn. Yes
que <o e peblicidad lo que Impoda e
definitiva s hacer oreer 0 haco puiecer
verdad lo yue se dice, ewimular el deseo
dz les personas v sugeric coma posible
d=rio placer.

Con |z publicidad se crezn ilusiones,
seeehiben dewerminados estllas de g, se
‘eleyginr, condenan ¥ hasta explon dee:.
misaley idoologias fex destacalils como
ks marca de ropa Fusar comercialied bace
poco Lo imagen de Rresto "Che” Guy-
wvara, tiendo que eu la década de law 60 v
71 e i3 icoo de rebeldia y lucka social
“en inichos dmbicos latinoemericanps), se
;;w.w:lﬂ de la bordad y e T urilidiel
e detorminading bbb y candueiae v
ecduca'd fas personas e s adhesién a:
gocada y en la acosscidn a las nocnue, los
v e tormas de vida de la snciedud
uso. L esta mamera, coda publi-

Cor la
pukli ifad ga

crii iisionas,

za axhiben
doterminsdos
astilng de vidn,
s ningiar,
conGanan y
husts expletan
determinudes
idouloglas

afad wade oo sole al o dv urilicaio
dler aeasame Ao wietos 2 51 valur do Lso
VS Eaein prictica), 5ing tanbign @ waa
vizTia brinacifn de lios essidos de vida v de
o haless onlursles de log gmpmaa:inlcs
s Frovecides, Y cs que la publicidad
iliee die Loy objeros pera gunbidn, yosehre
toda, dice e Jos sjetos,

1= peblicidaad sk suopciin politca
migetidnd e oneasiblemente apoiida
v exhibicneln frgmemes de un mundo
ajero x b deagualdad social ya ks civesidn
ea clases en ol que las personas « wen ©
iguihar encres! (sl distincidn de Case, soxo
o ) en tokie o) censaine democrdnico de
lis abyetas, Objeros ¥ sujecos s inwpran
a5 en o acto democrdce del conmung,
eleceny o sa e lis coonemian e rcrcado
¥ amrrarmienta 4 laover deooua lisnacion
‘denlégica que conssgra ¥ dilunde b so-
eiedzd de clases hasea o infinire,

Como anveriormenie | ul iumos conten-
rdo, la eublicidad da fulisis u los aspectioy
précticos y e liwios de los producros
que PRETLCAS ¥ en oie Moieno scide
a liw dlemseos mds fntimos, 2 L lontastas
ncanscizares, a los plicews ouls ocultos,
al estimulo simbdlicn del valur aprepada
que significa la distinciio sucial 02 b2 ani-
bucién alegdrica de otios significades al
whjeeo al qua afecian, pur idencificacian
con el sujetn, ol sor ol guerer soc) de las
persas.

Carlos Lomas sefiala que en coda
publicidad se (dentifican doi cetilos
eomunicativus wua publicidad ebeiy,

referencial o denccativa, que alude 3 fas

[personas, @ loy objoros ¥ a los sercicos,
que describe las cualidades de lus pro-
ductos v que argumenta sobre b uritidad
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erenciads e inconfundible frer e 2 ot indgenes
xmﬂfmyﬁum 2 benebcios viilivario semeanies
: Mdﬁhﬂrpﬂ.‘d\.a veidad mnllau:-:

alude (salv come proenio do
el y construye el significelo

mm‘nrn qut poulie o

wileces leg cugrjros v

cel rorsurn imvede el dmbien de b perwnal 3 de o
e educendo, wasmitiendo valos, @ panic e
“a repetiowin Uensa v exvensa de los anumcing halvfa
gue discunr los prowtipos seciales v columales de s
AT clumpmrmm‘.-'n [".li'_llidd.‘u‘l. e cﬁrr-olq_ﬂiﬁmdm
la crnvireiin da que bis mujeres son enme seo g no os
pissibile tmapinarkas de aceaTorma, salvo en el espacio
alegnirice da los mismoy annncios,

Sehemizs que ba cscuck ooupa un lugar cencezl
s socield, s Juposivisia sostad del compromiso
de fzrmer s homaes v mujeres on el dmbico def ca-
nocimicnre, formar ol sijero que la sociedad necesiny
tamisien subemos e I esenels eoprosnce cenos pre-
prerin, dhessriakidbudes v vabores spainles, Aqui es docde
b profesore ¥ profasones tenen uoa torea impostance
por malizar con nifas ¥ niflos acerca de b dinienside
sircholica d- b priblicidad. De oo L publicidad ven-
de o séla producus fing tambidn esilos de vida donle
b sravper o tibiezdds par sdarnar b mercancia.

Ohsreansds las teansfarmaciones que han enids
Terzr en T tramsiciar de la sociedoed rradicional a la
toatursias s veldeiie ue el pes de lu escusly ha cam-
Bisdka mencha, Parel'e o5 necesacio repaniis s tareas
s antaie rrar st oo prerropaciva de la escusls, Ahoes
las prganizaciones Famitiseas, cb (dnto representan
incerescs piblicos de sus apremiadug, de jeguro con-
wribuyen 4 debatie y cueseionar ¢l papel de la ajer
v his anmsins cnmerciales come objor ornzmencal,
coris adoane de ks coss que sevendle o cormo mujerce.
frfvolzs. Las ocganizaones feministas hoy deben esear
discuniends el trabajo de b muicr en oras inpac-
ciones spcales no reducables al mescada, amae los
derechas humanor, s innovacibu cientilics y estética,
ls puewer s i Ao conenios nawrales y sociales, ol
’I”‘f“"‘q e Tn mujer comp sujern socldl y agente active
el cainbi social, Es decir, profesors, profesores y
wganmmnua &.rmnism y eiviles, nodeben peasiiir
que la socislad civil se redusen o lan intorecses empre-

mmifs, e inchiso que los intereves smpresariales 1o

ﬁgﬁm.:»zhﬁdzfm inversoues, @
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