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CAPITULO I. LAEVOLUCION DE UNA IDEA.

Este capitulo es nombrado asi ya que en él encontraremos la explica-
ciéon de como el hombre a través de su evolucién, ha tenido la inteli-
gencia para poder resolver siempre una constante llamada necesidad,
es mas que nada el no dejar a un lado, los pasos de los hombres que
crearon la historia, pasos que han orillado a crear y persistir para po-

der subsistir y trascender.

l.I HISTORIA DE LA COMUNICACION.

Los seres humanos no se comunican porque si, tienen la necesidad
de transmitir ideas, proyectos, pensamientos, etc. Y es por esto que
necesita comunicarse.

La historia de la comunicacion tiene su origen millones de afios atras
(1) ; es definida como la transmisién y recepcion de ideas, mensajes e
informacién; en los ultimos afios se fueron desarrollando distintas for-
mas que nos permitieron acceder a diferentes tipos de comunicacion:
visual, verbal, escrita, auditiva, etc. La comunicacién que se establece
entre dos personas se considera el resultado de miles de métodos de
expresion que se vinieron desarrollando durante varios afios.

Los simbolos son los utensilios mas antiguos creados con el prop6-
sito de la comunicacién a través del tiempo que datan del Paleolitico
superior.

El Homo Sapiens hizo sus primeros intentos de pasar informacién a
través del tiempo mediante pinturas. En la actualidad el dibujo es un
reflejo impulsivo de los nifios, es el reflejo de la una necesidad de co-
municacion todas estas invenciones se basan en el concepto clave de
los simbolos: una representacion convencional de un concepto.

El siguiente paso en la historia de las comunicaciones son los petrogli-
fos, grabados en una superficie de roca, estos desarrollados durante
la edad del bronce, este paso tomo cerca de 20.000 afios para el hom-
bre, aunque, puede ser posible que los seres humanos de ese tiempo
utilizasen otras formas de comunicacién, como asociacion mental de
ideas. Realmente no se tiene dato alguno mas que de algunos simbo-
los tallados que lograron sobrevivir.

Pero de lo que si se tiene prueba es de los pictogramas. El pictograma
es un simbolo que representa un concepto, un objeto, actividad, lugar
o evento mediante una ilustracion. Pictografia es una forma de Pro-es-
critura por medio de la ella las ideas se transmiten a través del dibujo.

Las pictografias fueron el siguiente paso en la evolucién de la comu-
nicacioén: la diferencia mas importante entre los petroglifos y picto-

, El'hombre, desde que existio, busco siempre una forma, aunque ésta fuese primitiva de comunicar sus pensamientos y a su vez
las acciones que realizaba, de hecho el lenguaje se cree fue desarrollado a partir de sonidos que acomparnaban gestos.



Pictograma indicacién de género.
www.cartelesyrotulos.blogspot.com
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Escritura Cuneiforme (2800 AC).
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gramas es que los petroglifos simplemente muestran un evento, pero
pictogramas estan contando una historia sobre el evento, por lo que,
pueden ,por ejemplo, ser ordenados cronoldégicamente.

Los pictogramas fueron utilizados por varias culturas antiguas en todo
el mundo fueron la base de la escritura cuneiforme y los jeroglificos.

Asi otros pasos fueros los ideogramas que pueden transmitir concep-
tos mas abstractos, de modo que por ejemplo, un ideograma de dos
palos puede significar no sélo “las piernas”, sino también un verbo.

Debido a que algunas ideas son universales, muchas culturas desa-
rrollaron ideogramas similares, los aztecas, los antiguos chinos y los
egipcios.

Los ideogramas fueron los precursores de los sistemas de escritura
logografico como los jeroglificos egipcios y los caracteres chinos.

La invencion de los sistemas de escritura aparece con el comienzo de
la Edad de Bronce en el neolitico tardio. El primer sistema de escri-
tura que generalmente se cree que fue inventado por los sumerios y
desarrollado durante el tercer milenio A.C. mediante la escritura cunei-
forme. Los jeroglificos egipcios, y la Proto-elamita que siguen sin ser
descifrada y el sistema de escritura del Valle del Indo también son de
esa época.

La mayoria de los sistemas de escritura se pueden dividir en tres ca-
tegorias: logografico (pictogramas e ideogramas), silabica y alfabética
(o segmentos). Los tres se pueden encontrar en cualquier sistema de
escritura dado en proporciones variables, lo que hace a menudo dificil
clasificar un sistema unico.

La escritura cuneiforme se convirtiéd en un sistema de escritura de pro-
poésito general mediante ideogramas, silabas y numeros. Esta escri-
tura fue adaptada por Mesopotamia y de alli a otros de esto surge el
primer alfabeto propiamente dicho mediante simbolos Unicos que re-
presentaban fonemas individuales, aunque ya antes muchos de esos
simbolos se estaban usando en sistemas de escritura, al menos du-
rante el milenio anterior.

En el 2.700 A.C. la escritura egipcia tenia un conjunto de 22 jeroglificos
para representar silabas que comienzan con una sola consonante de
su lengua, mas una vocal (o no vocal) a ser suministrada por el hablan-
te nativo. Estos jeroglificos eran utilizados como guias de pronuncia-
cion para logogramas, para escribir las inflexiones gramaticales, y mas
tarde, para transcribir palabras y los nombres extranjeros.

Durante los siguientes cinco siglos, esta semilla de “alfabeto” (en rea-
lidad un silabario como la escritura fenicia) parece haberse extendido
hacia el norte. Todos los alfabetos posteriores del mundo con la Unica
excepcion del coreano Hangul han descendido de él, o se han inspira-
do en uno de sus descendientes.



A medida que el mundo evoluciond, también lo hizo la historia de la
comunicacion y no sélo se cambiaron dialectos aqui sino que se desa-
rrollaron nuevas formas de transmitir las ideas, los pensamientos y las
acciones dejando una huella, asi, el papel de impresién fue el medio
HHUL mnllsn“ﬂl. mas util de comunicacion, luego de la via oral, y la escritura los egip-

cios fueron los primeros en descubrir el material en el cual se podian

dejar impresos varios escritos.

Su descubrimiento ayudo a confeccionar el pergamino; luego los chi-
nos con sus tipos de madera ayudaron a que en el siglo XV, un aleman
Johannes Gutenberg utilizé ambos inventos, mejorando el segundo
para imprimir la Biblia por primera vez en Europa; y gracias a él, fue
posible imprimir mas copias, en poco tiempo lo que ayudo a la comu-

|\ S N R nicacién escrita trayendo como ventajas las posibilidades de estudio,
Rocket de George y Robert investigaciones cientificas y una ramificacién de la literatura, junto al
Stephenson despertar del ser humano.

www.caterin-nuestrahistoria.blogspot.com

1.2 LA NECESIDAD DE DISENO.

El crecimiento del conocimiento asi como el de la poblacion y la nece-
sidad de comunicacion entre una y otra poblacién es lo que trajo como
consecuencia nuevas necesidades.

Pronto empezaron ha aparecer imprentas en las que se reproducian
todo tipo de obras, cada vez mas elaboradas. Se empezaron a usar
nuevos materiales como soporte, nuevas tintas y nuevos tipos de le-
tras, originando la aparicion de unos profesionales especializados en
su manejo, los tipégrafos y los cajistas, tal vez los primeros disefiado-
res graficos como tal.

Otro gran impulsor del desarrollo del Disefio Grafico fue la Revolucion
Industrial. Surgieron las fabricas y la economia de mercado, un gran
numero de personas se desplazé a las ciudades a trabajar, aumenta-
ron las tiendas y los comercios y empezé la competitividad entre em-
presas por hacerse con una parte del mercado. Con ello aparecié y se
desarrollé una nueva técnica comercial, la Publicidad, encargada de
hacer llegar a los consumidores mensajes especificos que les conven-
cieran de que un producto dado era mejor que otros analogos.

Nifios mineros. No se trataba ya de presentar mensajes visuales bellos, sino efectivos,

www.picasaweb.google.com que vendieran, y para ello no se dudo en realizar grandes inversio-
nes, haciendo posible un gran avance en las técnicas de disefio y la
aparicion de profesionales dedicados exclusivamente a desarrollarlas
y ponerlas en practica: los disefiadores graficos.(2)

, De ahi que exista algunos que digan que Gutember es para algunos el padre del Disefio Grafico.



Dosis Diaria Gutemberg.
www.desdemitrinchera.com

La Imprenta de Gutemberg.
www.wikipedia.org/wiki/Johannes_Guten-
berg

LA INDUSTRIALIZACION

Europa es el continente que mas a contribuido en el Disefio como
profesién o hasta su formacién misma, ahi es donde han ocurrido los
sucesos importantes que dieron pie a esta expresion.

El progreso de la Revolucion Industrial no se realizé sin costo social.
Esta enorme fuerza de trabajo de hombres, mujeres y nifios, a menu-
do era fuertemente recortada; algunas de las causas que provocaron
esta situacién eran la sobreproduccion anticipada (con el consecuen-
te almacenamiento de mercancia), el incremento en los costos de la
materia prima y la avaricia de los patrones para comprarla, las crisis
comerciales, el fracaso en los negocios, los errores de los bancos y la
pérdida de la fuente de trabajo, ocasionada por el desplazamiento de
la mano de obra humana por nuevos adelantos técnicos. Sin embargo,
en lo que cabe, el nivel de vida de las personas en Europa y América
mejord notablemente durante el siglo XIX.

El grado mas alto de igualdad que se inicié a partir de la Revolucion
Francesa y Americana, trajo consigo un mejoramiento en la educa-
cion publica y, por tanto, la posibilidad de leer y escribir, por lo que
el publico lector, consecuentemente, aumenté. Este periodo inestable
con continuos cambios se caracterizé por una mayor trascendencia y
disponibilidad de la comunicacién grafica.

Las artesanias desaparecieron casi por completo. La unidad de disefio
y produccién que tenia un artesano llego a su fin.

En el transcurso del siglo XIX la especializacion del sistema de fabri-
cas, dividié la comunicacion grafica en dos partes diferentes, disefio y
produccion. Se expandié la escala de medidas tipograficas y el estilo
de los tipos de letras.

La invencién de la tipografia y, mas tarde, la de los medios para impri-
mir imagenes fotograficas ensancharon el significado de la documen-
tacion visual y de la informacion pictorica.

Este siglo dinamico, exuberante y a menudo presencié nuevas tecno-
logias y de formas imaginativas y expandi6 las aplicaciones del Disefio
Grafico.

LA IMPRESION

Por otro lado, la Revolucion Industrial se habia emparejado con el im-
presor. La prensa accionada por vapor, de cilindros multiples de Apple-
gath y Cowper, producia 32 impresiones por cada una que imprimia la
prensa manual de Sthanhope.

En la década de los afios 1830, la imprenta comenzé su increible de-
sarrollo, pues los periddicos, libros y pequefios impresores se multi-
plicaron. El valor de la alta velocidad en la impresion accionada con



Linotipo.
www.tipografiaunimex.blogspot.com

cancién Sueca.
www.flickr.com/photos

energia de vapor se habria restringido si no se hubiera dispuesto de
una provision econémica y abundante de papel. Nicolas Louis Robert,
joven empleado de la fabrica de papel Didot, en Francia desarroll6 el
prototipo de una maquina para hacer papel, pero disturbios politicos
en Francia evitaron que la perfeccionara. Pero en Frogmore Inglaterra,
estaba en operacion la primera maquina para producir papel.

Con papel fabricado a maquina, impreso a alta velocidad en prensas
accionadas por vapor, se inicié una nueva era de conocimiento y edu-
caciéon. Hubo una amplia difusién de palabras y grabados; asi llego la
época de las comunicaciones masivas.

Aloys Senefelder Inventé la litografia, en el afio 1796. La litografia se
basa en el sencillo principio quimico en que el agua y el aceite no se
mezclan.

Godefroy Engelmann. Impresor francés, designo el sistema cromolito-
grafia, el cual se basaba en una placa generalmente impresa en negro
y otras placas detras de ésta proporcionaban la plasta de color o los
matices.

William Sharp (nacido en el afio 1803). Introdujo la cromolitografia en
América. Richard M. Hoe (1812-1886). Inventor americano y genio
mecanico, perfecciond la prensa litografica giratoria que fue apodada
“prensa relampago” porque incrementaba seis veces mas la produc-
cion litografica, en relacion con las prensas de imprimir planas enton-
ces en uso.

John H. Bufford fue un gran innovador de la cromolitografia en Bos-
ton, y un habil dibujante cuyas imagenes dibujadas al crayén lograron
un sorprendente realismo. Llegé a ser el primer litdgrafo americano,
no asociado con Sharp. Se especializd en impresos de arte, carteles,
portadas e ilustraciones de libros y revistas y a menudo usaba cinco o
mas colores.

En el afio 1864, los hijos de Bufford se asociaron a su empresa.

El sello distintivo consistia en un dibujo tonal minucioso y convincente.
Una preocupacion muy importante del disefio grafico de esta empresa
era la integracion de la imagen y los letreros en un disefio unificado.
Las décadas de los afios 1860 a 1900, fueron la mejor época de la
litografia; esta llegé a ser el medio predominante para imprimir.

Prang en el afio 1856 formd una empresa de cromolitografia con Julios
Mayer, puso relucientes colores en la vida de todos los ciudadanos por
medio de la produccién de millones de tarjetas de album, llamadas
fragmentos (o recortes).

Uno de los pasatiempos victorianos mas importantes era coleccionar
estos “bellos trocitos de arte”.



Cartel de la empresa cancién

sueca Quartett
www.flickr.com

Louis Jacques Mandé Daguerret
www.wikipedia.org/wiki/Louis-Jacques-
Mandé_Daguerre

A Prang se le llamo el “Padre de las tarjetas de Navidad de Estados
Unidos”, por su trabajo pionero en graficas para las celebraciones de
las fiestas.

Afines de la década del afio 1860 habia comenzado a producir image-
nes de Navidad propias para ser enmarcadas.

En la década del afio 1870 los albumes cromolitograficos evoluciona-
ron a tarjetas de publicidad comercial.

Sin tradiciones y sin los limites de la impresion con tipo, los disefado-
res cromolitograficos podian inventar cualquier tipo de letra; el litdgrafo
tenia una gama ilimitada de colores brillantes y llenos de vida que
como tales no se habian visto en las comunicaciones impresas.

La cromolitografia comenzé a desalojar del mercado a los carteles ti-
pograficos. A mediados de la década del afio 1890, la época de oro
de la cromolitografia estaban llegando a su fin. EI cambio de gusto
del publico y el desarrollo del fotograbado, hacian obsoleto el uso de
cromolitografia. Quiza el fin de la era cromolitografica se observé en
el afio 1897.

LA FOTOGRAFIA

Aunado a esto, en 1822, el inventor francés Joseph N. Niepce obtu-
vo la primera fotografia permanente, pero deberia transcurrir algunos
afos antes de que esa técnica resultara verdaderamente practica.

El artista francés Louis Jacques Mandé Daguerre habia trabajado
durante afnos en un sistema para lograr que la luz incidiera sobre una
suspension de sales de plata, de manera que la oscureciera selecti-
vamente y produjera un duplicado de alguna escena. Daguerre habia
aprendido a disolver las sales intactas mediante una solucién de bi-
sulfato de sodio, de tal manera que los captado quedaba permanente.

Aunque el avance era notable, se tardaba alrededor de 25 a 30 minu-
tos en efectuar una toma fotografica, y eso si habia sol. Pero este no
era su principal inconveniente, sino la dificultad para obtener copias.
Y fue otro inventor, William Henry Talbot que hacia experimentos con
lo que él llamé “calotipos”, quien super6 el problema. Con sus “calo-
tipos” se obtenian unos negativos que luego debian ser traspasados
a positivos en otras hojas. En 1844 se publico el primer libro ilustrado
con fotografias.

A partir de aqui, las investigaciones se concentraron en conseguir un
papel para los negativos que fuese lo suficientemente sensible como
para ser rapidamente impresionado. En 1851, un escultor inglés, Fre-
derick Scott Archer, inventd un proceso al colodion humedo con el cual
obtenia negativos sobre una placa de cristal, lo que significd otro gran



paso. Claro que la cuestién era aun muy trabajosa, porque como ha-
bia que utilizar placas humedas el fotografo tenia que llevar todo su
equipo consigo.

Mas la idea basica era apta, y por eso en 1871 R.L. Maddox introdujo
las emulsiones de gelatina y bromuro de plata, logrando las primeras
placas secas estables. Esto permiti6 acortar los tiempos de exposicion
y derivé en la creacion del obturador, para abrir y cerrar el objetivo
rapidamente. Robert Adamson tomaron fotografias para documentar
el problema quiza el primer uso de la fotografia como medio de comu-
nicacion visual.

Julia Margaret Cameron produjeron retratos que han sido aclamados
por cientificos, escritores y artistas, como una importante contribucion
a las imagenes que expresan la condicion humana.

Nadar en Globo; famosisima cari- Su logro condujo a las primeras camaras de tamafio pequefo que
catura del fotégrafo frances. se complementaron con un procedimiento aplicado por primera vez
www.wikipedia.com/nadar en 1860: el “flash” o iluminacioén artificial, cuyo iniciador habia sido el
fotégrafo francés Nadar (3).

Tal vez por eso no asombré que unos afios después, en 1888, el nor-
teamericano George Eastrnan patentara la pelicula transparente y una
maquina muy sencilla que llamo “Kodak” por el sonido que hacia al dis-
pararla. Su producto venia con un rollo para 10 imagenes y enseguida
conquisté el mercado, convirtiendo a la fotografia en algo masivo por
primera vez.

Ya por entonces se habian efectuado los experimentos iniciales para
obtener fotografias en colores. Los primeros “autocromos” fueron to-
mados en Francia hacia 1907.

El inventor inglés William Fox creé en 1939 el proceso negativo-positi-
vo usado en la fotografia moderna, y algunos afios después, en 1947,
el cientifico norteamericano Edwin H. Land ide6 una forma de obtener
fotografias instantaneas que calmaran la ansiedad de su pequefia hija
por ver las fotos terminadas: habia nacido la camara “Polaroid”.

Hoy, ya se trabaja con imagenes digitales almacenadas, las camaras
son super automaticas, las fotos pueden retocarse y procesarse por
computadoras y con los colorantes diazo se obtienen colores muy pu-
ros y de enorme fidelidad.

Camara Lumier
www.educarchile.cl

LA BATALLA DE LAS CARTELERAS

La litografia era el medio grafico que permitia una aproximacién mas
fluida al lenguaje de la imagen en la comunicacién publica.

A finales de la década del afio 1840, se imprimieron carteles bajo la
firma de la casa impresora francesa de Rouchon. Fue el pionero del
impacto grafico que pudo lograrse por medio de la simplificacion.

,Seudonimo de Gaspar-Félix Tournachon, famoso retratista y el primero en obtener una fotografia aérea), quien empleé magne-
sio para fotografiar las catacumbas de Paris.
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Fragmento de Pintura al dleo
Kdnigin Ginevra de William

Morris
es.wikipedia.org

Una insdlita cualidad de disefio de los carteles de Rouchon era el uso
sin precedente de colores brillantes, a menudo violentamente contras-
tantes, que hacian que las imagenes aparentemente saltaran de las
carteleras, a diferencia de lo que pasaba con los disefios graficos mas
tipicos de la época.

Desde los afios de 1860, James Reilley de Nueva York disefaria for-
mas ingeniosas para incrementar el impacto pictérico de los carteles
de impresion tipografica.

Jules Chéret fue un importante disefiador en el desarrollo de los carte-
les litograficos en Francia, quien llevo al cartel desde su complejo estilo
victoriano anterior y lo adentrd, sin reservas, al siglo XX, perfilandose
como uno de los innovadores del estilo Art Nouveau mas importante.

Las graficas victorianas impresas por cromolitografia fueron prototipos
de un nuevo lenguaje visual que invadiria Europa durante los ultimos
afos del siglo.

EL MOVIMIENTO DE ARTES Y OFICIOS

En el siglo XIX, la produccion de libros fue un desastre de la Revolu-
cion Industrial. William Pickering jugd un importante papel en la sepa-
racion del Disefio Grafico de la produccién impresa, pues control sobre
el disefio del formato, la seleccién de tipos, las ilustraciones y todas las
demas consideraciones visuales.

Pickering y Charles Whittingham establecieron una cordial relacién de
trabajo entre el editor-disefiador y el impresor.

El movimiento de las Artes y Oficios florecié en Inglaterra durante las
ultimas décadas del siglo XIX, y fue una reaccion contra la confusion
artistica moral y social de la Revolucion Industrial. Se defendi6 el dise-
flo y el regreso a la destreza manual.

El guia del Movimiento de las artes y oficios William Morris, deman-
do una reconsideracion de los propésitos, valorar la naturaleza de los
materiales y métodos de produccion, asi como las manifestaciones
individuales tanto del disefiador como del trabajador.

Profundamente preocupado por los problemas de la industrializacién
y el sistema de fabricas, Morris traté la falta de gustos de los articulos
de produccién masiva y la falta de mano de obra honesta, podian ser
evitadas uniendo el arte y el oficio.

El arte y el oficio podian combinarse para crear objetos bellos desde
edificios hasta ropa de cama. El desaliento por la destrucciéon de la
herencia arquitecténica, lo motivé a fundar la Sociedad para la Protec-
cién de Antiguos Edificios llamada “Anti-Scrape” (“Antimigajas”).



Durante las décadas de los afios 1880 y 1890, el Movimiento de las
Artes y Oficios fueron defendidos por cierto numero de sociedades y
gremios que buscaban establecer comunidades artisticas democrati-
cas, unidas para el bien comun.

Arthur H. Mackmurdo (4), el arquitecto que se inspir6 en las ideas y los
logros de Morris en el disefio aplicado. Encabezé a un grupo juvenil de
artistas y disefiadores que se asociaron, para formar La Comunidad
del Siglo; la finalidad de la Comunidad era rendir homenaje a todas
las ramas del arte en el circulo de accién, ya no del comerciante al por
menor si no al artista. Las artes del Disefio se elevaron al lugar que les
correspondia al lado de la Escultura y la Pintura.

El grupo desarrollé una nueva estética del Disefio al mismo tiempo que
incorporaron en su trabajo ideas de disefio japonés y del renacentista.
Sus disefios graficos proporcionaron el eslabén del Movimiento de las
image.linotype.com/ cms/mackmurdo_ Artes y Oficios con la estilizacién floral del Art Nouveau.

d12625i34.gif Como una muestra del trabajo de los integrantes de la comunidad, se
publico El caballito de Juguete (5) del Gremio del Siglo por primera vez
en el afo 1884, y era la primera revista impresa, dedicada exclusiva-
mente a las Artes Visuales.

Morris descubrié grandes posibilidades en el disefio de libros, pues ad-
miraba las paginas tipograficas bien elaboradas, el interlineado amplio
y la escrupulosa impresion llena de vida con ilustraciones de grabados
de manera cortados a mano, las piezas de encabezado y el remate, y
las mayusculas ornamentadas.

La comunidad del siglo se disperso en el afio de 1888.

Morris decidio aventurarse en el disefio de tipos de letra e impresion,
disefio 664 bloques para la prensa, incluyendo las iniciales, los bordes,
los marcos y las portadas. Primero bosquejaba ligeramente a lapiz las
lineas principales. Luego, trabajaba de un lado a otro con pintura de
color blanco y tinta de color negro, pintando el fondo de color negro y,
sobre el, el modelo en color blanco.

La paradoja de Morris es que mientras buscaba refugio en la artesania
del pasado, desarrollaba actitudes de disefio que proyectaban el fu-
turo. Su demanda por la destreza, la honestidad en los materiales, el
hacerlo utilitario, hermoso y adecuar la concepcion del Disefio para
Azulejo con la historia de q.uelfuera practico, fueron a_gtitudes adoptadas_ por Ia_s. gengraciones
cenicienta siguientes que buscaban unificar, no las artes ni los oficios sino el arte
image.linotype.com y la industria. Morris ensefio que el disefio podia llevar el arte a la clase
trabajadora, pero sus exquisitos mobiliarios y los magnificos libros sélo
estaban disponibles para los ricos.

El efecto de largo alcance de Morris constituyd un mejoramiento sig-
nificativo del disefio del libro y de la tipografia en todo el mundo. En
Alemania, esta influencia provocé una renovaciéon de las actividades

,Ademas del Arte Nuevo, Mackmurdo fue el precursor del movimiento de las prensas de propiedad privada y del renacimiento del disefio del
libro. Se trataba de una preocupacion estética por el disefio y la produccién de libros bellos, recuperar las normas del disefio, las cualidades de
los materiales y la destreza en la impresién que existian antes de la Revolucién Industrial.

sEl Caballito de Juguete, era una revista donde fluian un cuidadoso arreglo y composicion tipografica, papel hecho a mano e intrincadas ilustra-
ciones en bloques de madera, cualidades que la convirtieron en precursora del creciente interés por las artes y oficios en la tipografia, el Disefio
Grafico y la impresion. Tambien fue la primera publicacion de la década de los afios 1880 que introdujo la teoria y el disefio britanicos al publico
europeo y que considero la tipografia como una forma de disefo.

11
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de las artes y los oficios, nuevos tipos de letras maravillosos y adelan-
tos importantes en el disefio de libros.

El hombre mas importante de las letras alemanas fue Rudolf Kosh
consideraba el alfabeto como un logro espiritual supremo de la huma-
nidad. Basando su trabajo en la caligrafia con trazo a pluma, antes de
la primera guerra mundial, Kosh buscé la experiencia medieval me-
diante el disefio y rotulado de libros de libros manuscritos hechos a
mano; trato de edificar la expresion simple y original de sus materiales
y gestos sobre la tradicion caligrafica.

Después de la guerra Kosh recurrié a grabados de letras, los pliegos
sueltos y las artesanias y posteriormente se asocio con la fundidora
de tipos Klingspor. Sus disefios de tipos van desde interpretaciones
originales de las letras medievales hasta los disefios nuevos e inespe-
rados como las letras rechonchas y toscamente labradas de sus tipos
Neuland.

En norte América, la ultima fase del movimiento de las artes y oficios,
la revitalizacién de la tipografia y el disefio de los libros, fue impulsada
por Goudy quien inicio la imprenta Camelot y disefio su primer tipo de
letra con el nombre de Camelot, su dibujo a lapiz de mayusculas fue
enviado por correo a la fundicidn de tipos Dickinson.

Goudy diseio un total de 122 tipos de letra, algunos cuantos tipos nun-
ca fueron producidos, pero que tomaban en cuenta variaciones italicas
y romanas de dos caras. La variedad y destreza de su trabajo hacen
de Goudy el mas prolifico disefador estadounidense de tipos.

En el afio de 1923 Goudy establecio la villa de fundicién de letras. Ahi
disefo, fundio, y vendio tipos y también corto matrices, estereotipicas.
Al terminar el siglo un alumno de Goudy llamado William Addison Dwi-
ggins creo la frase Disefador Grafico. En el afo de 1938, Dwiggins
diseno el caledonia, uno de los tipos mas ampliamente utilizados para
libros en norte América.

En 1915 se disefio el tipo de letra Sentaur por Royer. Este tipo se
utilizo por primera vez en disefio que Royer realizé para Sentaur de
Maurice de Guerin que, es uno de los disefos de libros mas elegantes.

Royer era casi un disefiador intuitivo, poseia un notable sentido de
la proporcion y la precision visual. El disefio es un proceso donde se
toman decisiones, la culminacion de las sutiles selecciones del papel,
el tipo, los margenes, la interlineacidon y otros aspectos que pueden
combinarse para originar una unidad o un desastre.
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LA BAUHAUS

La Bauhaus era la consecuencia légica de la inquietud alemana por
mejorar el disefio dentro de una sociedad industrial que vio sus orige-
nes en el principio del siglo.

Mientras el movimiento inglés de Artes y Oficios creia que la artesania
era superior a la produccién mecanica. Hermann Muthesius, favorecia
apasionadamente a la estandarizacién y el valor de la maquina con
fines de disefio. Veia que la simplicidad y la exactitud eran tanto una
demanda funcional de la fabricacion mecanica como un aspecto simbo-
lico de la eficiencia y del poder industrial del siglo XX.

Henri van de Velde también ejercié una influencia importante. Durante
la década del afo 1890, él declaré que el ingeniero era el nuevo ar-
quitecto e hizo un llamado al disefio légico para emplear tecnologias
nuevas y materiales cientificos: hormigébn armado, acero, aluminio y
lindleum.

“Arte y tecnologia, una unidad nueva”.

La pasion de Laszlo Moholy-Nagy por la tipografia y la fotografia ins-
piraron el interés de la Bauhaus en la comunicacion visual y la condu-
jeron a realizar experimentos importantes en al unidad de la tipografia
y la fotografia, el empleaba la camara como un instrumento de disefo.
Moholy-Nagy veia al disefio grafico, especialmente al cartel, evolucio-
nar hacia la fototipografia. A esta integracion objetiva de la palabra y la
imagen, para comunicar un mensaje con independencia absoluta, la
llamo “nueva literatura visual’.

En el afio 1922 comenz6 a experimentar con fotogramas; al afio si-
guiente inicio su fotoplastica. Moholy-Nagy veia al fotograma como una
representacion de la esencia de la fotografia. Sin camara, el artista
puede capturar la interaccion copiada de luz y sombra sobre una hoja
de papel fotosensible.

Moholy-Nagy consideraba su fotoplastica no como una técnica del co-
llage, sino como un proceso deformado para alcanzar una expresion
novedosa, que podia ser mas creativa y mas funcional que la fotografia
directamente imitativa. La fotoplastica podia ser humoristica, visionaria,
persuasiva o intelectual.

En el afio 1931, el partido nazi dominaba el Consejo de la Ciudad de
Dessau y cancel6 los compromisos con los profesores de la Bauhaus
en el afo 1923. Mies tratd de dirigir la Bauhaus en una fabrica de te-
léfonos vacia en Berlin-Steglitz, pero el acoso nazi hizo insostenible
su continuacion. La GESTAPO exigia que los bolcheviques culturales
“fueran destituidos y reemplazados por simpatizantes nazis. Los profe-
sores votaron por disolver la Bauhaus y fue cerrada el 10 de agosto de
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1933. Asi terminé la escuela de disefio mas importante de este siglo.

Moholy-Nagy establecié la Nueva Bauhaus en Chicago. Los logros y
las influencias de la Bauhaus transcendieron sus 14 afos de vida, sus
33 profesores y sus cerca de 1250 estudiantes. Cred un estilo de di-
sefo viable, moderno, que ha influido en la arquitectura, el disefio de
productos y la comunicacion visual. Desarrollé un enfoque nuevo de la
educacion visual.

Al disolver los limites entre las bellas artes y las artes aplicadas, la
Bauhaus traté de establecer una estrecha relacion entre el arte y la vida
por medio del disefio, el cual era visto como un vehiculo para el cambio
social y revitalizacién cultural.

Jan Tschichold fue el principal responsable del desarrollo de las teorias
sobre de la aplicacién de las ideas constructivistas a la tipografia.

Molesto con los “tipos de letras y composiciones degeneradas”, busca-
ba empezar y encontrar una tipografia nueva que expresara el espiritu,
la vitalidad y la sensibilidad visual de su época.

La nueva tipografia radical rechazaba la decoracion a favor de un dise-
Ao racional, planeado unicamente para efectos de comunicacion.

Los tipos Sans-Serif, en una gama de pesos (luminoso, medio, negrita,
negrita extra, cursiva) y taamos (condensada, normal, seminegra, ne-
gra, extendida), fueron declaradas como el tipo moderno.
Tschichold demostré como los movimientos de arte moderno podian re-
lacionarse con el disefio grafico al sintetizar con experimentos nuevos
su concepcion practica de la tipografia y sus tradiciones.

Tschichold comenzo a sentir que el disefiador grafico deberia trabajar
dentro de una tradiciéon humanista que trascendiera los tiempos y que
proviniera del conocimiento y los logros de los maestros de la tipografia
del pasado. También sentia que la nueva tipografia era adecuada para
publicar productos industriales y para la comunicacién acerca de la pin-
tura y la arquitectura contemporaneas. Sin embargo, era una locura
emplearlo para un libro de poesia barroca, por ejemplo, y decia que
leer textos largos en sans-serif era “una auténtica tortura”.

EL ART NOUVEAU

Dos décadas contemplaron (del afio 1890 al afio 1910, aprox. el desa-
rrollo de un estilo decorativo que dejo huellas en todo el mundo.

El Art Nouveau es el “estilo de transicidon” que se desvio del historicismo
que dominé al disefio durante la mayor parte del siglo XIX. El historicis-
mo es el uso casi servil de las formas y los estilos del pasado, niega la
invencion de nuevas formas para expresar el presente. Al reemplazar
el historicismo por la innovacion, el Art Nouveau se convirtié en la fase
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inicial del movimiento moderno. Preparé el camino del siglo XX al elimi-
nar este espiritu decadente del disefo.

El Art Nouveau estaba a menudo gobernado por y evolucionaba con el
disefio del ornamento. Esto determinaba un principio nuevo del disefio:
la decoracién, la estructura y la funcién propuesta estan unificadas.
Debido a que las formas y las lineas del Art Nouveau eran a menudo
inventadas en lugar de copiarse de la naturaleza o del pasado, se logré
una revitalizacion del proceso de disefio que apuntaba hacia el arte
abstracto.

Los disefadores graficos y los ilustradores del Art Nouveau trataron
de hacer del arte parte de la vida cotidiana; fueron capaces de mejorar
significativamente la calidad visual de las comunicaciones masivas.

El caracter internacional del Art Nouveau fue posible gracias a los avan-
ces de la tecnologia de la transportacién y comunicaciones.

La comunicacién entre los artistas de varias naciones, principalmente
por intermedio de la imprenta, permitié que sus trabajos y conceptos se
conocieran reciprocamente.

Sus mejores exponentes fueron, las formas turbulentas de Vicent Van
Gogh, los colores uniformes y contornos organicos estilizados de Paul
Gauguin, el trabajo del grupo Nabis de artistas jovenes, Henri de Tou-
louse - Lautrec Georges Auriol y el artista suizo Théophile-Alexandre
Steinlen desempefiaron un papel fundamental.

El cartel es el principal medio dénde se aprecian las expresiones so-
ciales y culturales de la sociedad del siglo XIX, ya que todo se volvi
competencia sobre el Mercado y sobre quien atraia mas al publico a
sus mercancias. Los colores tomaban ventaja y tenian influencia sobre
las personas asi como la tipografia novedosa, fue esta la que tomaba
un papel importante sobre el mensaje junto con las imagines que daban
un mensaje grafico al espectador, la litografia el arma para imprimir sus
trabajos, asi también la hallo con la evolucién de la tipografia clasica
centrada, usando varias formas de letras.

Henri de Toulouse -Lautrec fue admirador del arte japonés, el impre-
sionismo y los contornos y disefios de Degas. Desarrollo un estilo ilus-
trativo y periodistico que capté la vida nocturna de la belle epoque (“la
bella época”, un término usado para describir el Paris reluciente de los
ultimos afos del siglo XIX). Fundamentalmente grabador, dibujante y
pintor. Su dominio del dibujo directo sobre piedras litograficas era ex-
traordinario.

El disefio grafico, mas efimero y oportuno que la mayor parte de otras
formas de arte, comenzé a codificar rapidamente hacia la fase floral del
Arte Nuevo al tiempo que Chéret, Grasset, Toulouse-Lautrec, y espe-
cialmente Mucha, incorporaban en su trabajo motivos de Arte Nuevo.
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CUBISMO

La evolucion del disefo tipografico del siglo XX esta intimamente rela-
cionada con la pintura, la poesia y la arquitectura moderna. Casi podria
decirse que el antagonismo entre la pintura cubista y la poesia futurista
dio origen al disefo grafico del siglo XX.

Al crear un concepto del disefio independiente de la naturaleza, el cu-
bismo inicié una nueva tradicion artistica con un enfoque distinto, que
termino con 400 afios de influencia renacentista en el arte pictérico.

La génesis de este movimiento es Les Demoiselles d"Avignon del afio
1907, del artista espafiol Pablo Picasso. Con base en las estilizaciones
geomeétricas de la escultura africana y del pintor postimpresionista Paul
Cézanne, quien hizo notar que el artista debia “tratar la naturaleza en
términos del cilindro, la esfera y el cono” esta pintura constituyo una
nueva propuesta en el manejo del espacio y en la expresion de las
emociones humanas. Las figuras se abstraen en planos geométricos
y se rompen las normas clasicas de la figura humana. Las ilusiones
espaciales y de la perspectiva dan lugar a un giro ambiguo de planos
bidimensionales.

En los afios siguientes, Picasso y su intimo colaborador, Georges Bra-
que desarrollaron el cubismo como un movimiento artistico que susti-
tuia la presentaciéon de las apariencias con posibilidades infinitas de
formas inventadas. Analizaron los planos del tema desde diferentes
puntos de vista y utilizaron estas percepciones para elaborar una pintu-
ra compuesta por planos geométricos ritmicos.

La fascinacion impuesta por el cubismo analitico proviene de la tension
entre la atraccion sensual y la intelectual de la estructura visual, en
contrapunto con el desafié de interpretar el tema.

En el afio 1912. Picasso y Braque introdujeron elementos del collage
de papel en su trabajo. El collage les daba libertad de composicion, in-
dependientemente del tema y declaraban la realidad de la pintura como
un objeto bidimensional. La textura de los elementos del collage podia
significar objetos.

En el afio 1913, el cubismo evoluciond hacia lo que ha recibido el nom-
bre de cubismo sintético. Se representaba la esencia de un objeto y sus
caracteristicas basicas, mas que su apariencia exterior.

Las plastas planas de color, los movimientos urbanos y la precision an-
gulosa de las formas mecanicas contribuyeron a definir la sensibilidad
del disefio moderno después de la Primera Guerra Mundial.

George Braque junto con Picasso son los inspiradores del movimiento
y algunos de los principales maestros son Juan Gris, Fernand Leger,
Jean Metzinger y Albert Gleizes, pero con anterioridad, Cézanne ya
habria marcado el camino.



FUTURISMO

El poeta italiano Filippo Marinetti fundé el futurismo como un movimien-
to revolucionario en todas las artes para poner a prueba sus ideas y
sus formas contra las realidades nuevas de la sociedad cientifica e
industrial.

El manifiesto proclamaba la pasion por la guerra, la era de las maqui-
nas, la velocidad y la vida moderna. Impugnaban los museos, las libre-
rias, el moralismo y el feminismo.

Marinetti y sus seguidores produjeron una poesia con una carga ex-
plosiva y emocional que desafiaba la sintaxis y la gramatica ortodoxas.

Desde la invencion del tipo moévil de Gutenberg, la mayor parte del di-
sefo grafico habia tenido una vigorosa estructura horizontal y vertical.
Marinetti, Futurismo Los poetas futuristas lanzaban al viento estas restricciones. Liberados
www.actuallynotes.com/ images/Marinetti de la tradicion, animaron sus paginas con una composicion dinamica,
no lineal, realizada por medio de palabras y letras pegadas en lugar de
la reproduccion fotografica.

Grupo liderado por Marinetti. Trabajaran artistas como los pintores Rus-
solo, Carra, Boccioni, Balla o Severini, toma como modelo las maqui-
nas y sus principales atributos: la fuerza, la rapidez, la velocidad, la
energia, el movimiento y la deshumanizacion. Dignifica la guerra como
espacio donde la maquinacion, la energia y la deshumanizacion han
alcanzado las maximas metas.

EL DADAISMO

El movimiento del dadaismo se desarrollé6 espontaneamente como un
movimiento literario. Tristan Tzara, exploré la poesia fonética, la poesia
del absurdo y la poesia

fortuita. Al reaccionar contra un mundo que se habia vuelto loco, el da-
daismo afirmaba ser el ansiarte y poesia un fuerte elemento destructivo
y negativo. Rechazando toda tradicion, buscé la libertad total.

Los dadaistas ni siquiera estaban de acuerdo en sus origenes con el
nombre de dada, tal era la anarquia de este movimiento.

ed
! \ Una historia cuenta que el movimiento fue bautizado por azar, al abrir
' — un diccionario francés y apuntar rapidamente a una palabra, “dada’, el
Tristan Tzara visto por Robert balbuceo de un bebé. Estos escritores y artistas estaban interesados
Eg?:n?:;/a. defesesfinearts.com en el escandalo, la protesta y lo absurdo.

Su rechazo del arte y la tradicién permitié a los dadaistas enriquecer el
vocabulario visual del futurismo. El dadaismo mantuvo el concepto del
cubismo acerca de las letras como formas visuales concretas, no sélo
como simbolos fonéticos.

El pintor Marcel Duchamp se uni6é al movimiento dadaista y se convirtié
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en su artista visual mas prominente.

Anteriormente habia analizado sus temas como planos geométricos
bajo la influencia del cubismo. Para Duchamp, el portavoz mas claro
del dadaismo, tanto el arte como la vida eran procesos del azar y de
la eleccién deliberada. Los actos artisticos se volvieron un asunto de
decision y seleccion individuales.

Los artistas dadaistas afirmaban haber inventado el fotomontaje, la
técnica de manipular imagenes fotograficas fusionadas para elaborar
yuxtaposiciones estremecedoras y asociaciones al azar.

El pintor y artista grafico George Grosz, otro miembro fundador del gru-
po dadaista, su pluma mordaz atacaba a la sociedad corrupta con la
satira y la caricatura. Abogd por una sociedad sin clases y sus dibujos
proyectaban una fuerza colérica de convicciones politicas profundas en
lo que él consideraba como un medio decadente, degenerado.

El dadaismo fue el movimiento liberador mas importante de su tiempo,
y todavia en la actualidad es posible observar su influencia. El dadais-
mo nacié como una protesta contra la guerra.

André Breton, que se habia incorporado al movimiento, el dadaismo
habia perdido su relevancia y él surgié como el nuevo lider de un mo-
vimiento que habria de tomar direcciones nuevas. Finalmente, el da-
daismo, llevo sus actividades negativas hasta el limite, carecia de un
liderazgo unificado y muchos de sus miembros comenzaron a desarro-
llar los planteamientos que darian origen al surrealismo; el dadaismo
decay¢ y dejo de existir como un movimiento coherente a finales del
afo 1922.

Los dadaistas como Schwitters y Heartfield continuaron evolucionando
y produjeron su obra mas refinada después de la disolucion del mo-
vimiento.

EL SURREALISMO

El surrealismo no era un estilo 0 un tema estético. Mas bien, constituia
una manera de pensar y de conocer, una forma de sentir y un modo de
vida era encontrar el mundo de la intuicion, los suefios y el reino de lo
inconsciente explorado por Freud.

El dadaismo habia sido negativo, destructor y continuamente exhibi-
cionista; el surrealismo profesaba una fe poética en el hombre y en el
espiritu.

Fue por medio de los pintores como el surrealismo afecto a la sociedad
y a la comunicacion visual. Aunque los surrealistas a menudo crea-
ban imagenes tan personales que la comunicacion se volvia imposible,
también produjo imagenes cuyo sentimiento, simbolos o fantasia sus-
citaron una respuesta universal.

Giorgio de Chirico, primer pintor surrealista; pinté obsesivamente vistas
vacias de los palacios del Renacimiento italiano y cuadros que poseian
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una inmensa melancolia.

Max Ernest, un inquieto dadaista aleman que se uni6 al surrealismo, in-
novo varias técnicas adoptadas por la comunicacioén grafica. Fascinado
por los huecograbados en madera del siglo XIX de novelas y catalogos,
Ernst los reinventé al emplear procedimientos del collage para crear
imagenes extrafas.

Su método de frottage incluia la utilizacion de frotados para componer
directamente sobre el papel. Esta técnica permiti6 a Ernst liberar su
imaginacion intuitivamente por medio de imagenes sugestivas que po-
dian ser reveladas a partir de frotaduras.

El dedalco es el proceso que Ernst usé para transferir figuras de un
motivo impreso a un dibujo o pintura y le permitié incorporar una varie-
dad de imagenes en su trabajo de manera inesperada. Esta técnica se
habia usado extensamente en ilustraciones, pinturas e impresiones.

Los pintores surrealistas figurativos fueron llamados naturalistas de lo
imaginario. Espacio, color, perspectiva y figuras estan representados
en un naturalismo cuidadoso, pero la imagen es un escape en un suefio
irreal. El surrealista René Magritte empled cambios de escala alternada
y ambigua; desafiando las leyes de la gravedad y de la luz, elaboré
yuxtaposiciones insospechadas y mantuvo un diadlogo poético entre la
realidad y la ilusion, la objetividad y la ficcion. Su prolifica coleccion de
imagenes inspiré en gran parte a la comunicacion visual.

El pintor espafiol Salvador Dali influyé de dos formas en el disefio gra-
fico. Sus penetrantes perspectivas han inspirado intentos de llevar la
profundidad a la pagina impresa plana; su enfoque realista de la simul-
taneidad ha sido utilizado para introducir este efecto en los carteles y
portadas de libros.

En el trabajo de Joan Mir6 y Hans Arp, el automatismo visual (dibujo
y caligrafia con base en un flujo de conciencia intuitivo) es usado para
crear expresiones espontaneas de la vida interior. Miré desarrollé un
proceso de metamorfosis por medio del cual sus motivos evoluciona-
ron intuitivamente hacia formas organicas misteriosas. Arp experimenté
con armonias imprevistas y casuales. Las formas elementales, organi-
cas y la composicion abierta de estos dos artistas fueron incorporadas
al diseno, particularmente durante los afios cincuenta.

El impacto del surrealismo en el disefio grafico ha sido diverso. Propor-
ciond un ejemplo poético de la liberacién del espiritu humano, fue pio-
nero de las técnicas nuevas y demostré como la fantasia y la intuiciéon
podian ser expresadas en términos visuales.

EL CARTEL EN LA GUERRA

El cartel alcanz6 el maximo potencial de su importancia como medio de
comunicacién durante la Primera Guerra Mundial. La tecnologia tipo-
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grafica habia sido perfeccionada y la radio y otros instrumentos electro-
nicos de comunicacion publica aun no adquirian importancia. En este
conflicto mundial, los gobiernos recurrieron al cartel como la forma prin-
cipal de propaganda y de persuasion visual.

Los carteles de las potencias centrales (dirigidas por Alemania y Aus-
tro-Hungria) y de los Aliados (guiados por Francia y Gran Bretana, los
cuales posteriormente se unieron los Estados Unidos en el afio 1917)
fueron radicalmente distintos. En Alemania y Astro-Hungria dominaba
el enfoque del disefio que continuaba las tradiciones de la sucesion
vienesa y de Bernhard. Palabras e imagenes fueron integradas y la
esencia de la comunicacion fue expresada al simplificar las imagenes
en formas y modelos poderosos.

La propaganda bélica de Julius Klinger fue reducida a simbolos grafico
de guerra simples.Bernhard adopté un enfoque muy gético en varios de
sus carteles bélicos.

Los carteles britanicos hacian un llamado a la necesidad de proteger
los valores tradicionales, el hogar y la familia.

Una de las funciones del cartel era ensalzar a los soldados del pais y
crear un culto alrededor de los lideres nacionales; o de figuras simbo-
licas, ridiculizar o desacreditar a los lideres de las fuerzas enemigas
era otra.

Ludwig Holwein evoluciond junto con las condiciones sociales cambian-
tes. Los hermanos Beggerstaff fueron su inspiracion inicial y, durante
los afios anteriores a la Primera Guerra Mundial, Holwein se complacia
en reducir sus imagenes a formas planas. Sin embargo, a diferencia de
los Beggarstaff y de su rival berlinés Bernhard, en sus imagenes Ho-
Iwein aplicé una rica gama de texturas y modelos decorativos.

Adolf Hitler, afirmé que la propaganda, incluyendo el cartel, “debe diri-
girse a las emociones y s6lo en un grado limitado, al llamado intelecto”.
Hitler abogaba por una propaganda donde el nivel de contenido estu-
viera dirigido hacia la persona menos culta del publico, usando sola-
mente formas simples, hechas con base de formulas estereotipadas.
Hitler estaba convencido de que los carteles empleados en Alemania,
incluso con el disefio mas artistico, eran menos eficaces que el traba-
jo conceptualmente mas sencillo, pero mas ilustrativo, de Inglaterra y
Estados Unidos. Hitler tenia una habilidad casi espectral para la propa-
ganda visual ya que hizo de la guerra el mejor proyecto de publicidad y
mercadotecnia de la época.

Holwein se volvié hacia un estilo militar e imperialista bien delineado de
formas sélidas, pesadas y de fuertes contrastes tonales.

ART DECO
Art Deco, este término, acufiado a fines de los afios sesenta como el

nombre de los estilos geométricos populares de la década de los vein-
te, es la expresion no de un movimiento, sino de la sensibilidad estética
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general de la década. La influencia del Cubismo, de la Bauhaus y de
Viena se mezclo con la escuela de De Stijl, el suprematismo y la aficion
por los motivos egipcios, aztecas y asirios.

El Art Deco era un estilo de disefio dominante en las décadas entre las
dos Guerras Mundiales. Una geometria aerodinamica, en zigzag, mo-
derna y decorativa, términos que expresaban los deseos simultaneos
de interpretar la era moderna de las maquinas y, al mismo tiempo, sa-
tisfacer la pasién por la decoracion.

En Alemania muchos disefiadores graficos emplearon el color y el pla-
no para construir imagenes graficas.

El disefador britanico Abraham Games fue el ultimo disefiador grafico
importante de la filosofia del modernismo grafico.

Games dijo: “El mensaje debe ser dado rapido y vividamente, de tal
manera que el interés que sea retenido subconscientemente... La dis-
ciplina de la razén condiciona la expresion del disefio... El disefiador
construye, enrolla el resorte y el resorte salta. El ojo del espectador
queda atrapado”.

Buscé el uso de imagenes y formas ordinarias organizadas de manera
diferente.

El Modernismo pictérico europeo constituia una proposiciéon disefiada
para la creacion de ilustraciones graficas, dirigidas a la integracién total
de la palabra y de la imagen.

EL SUPREMATISMO Y EL COSTRUCTIVISMO

Kasimir Malevich fundo un estilo de pintura de formas basicas y de co-
lor puro al que llamé suprematismo.

Sus cuadros suprematistas son las obras abstractas mas puras crea-
das hasta esa fecha, Malevich cre6 una abstraccion Geométrica ele-
mental que era nueva pues se limita a formas geométricas simples, el
cuadrado, el tridngulo, el circulo, la cruz y el rectangulo, y una reducida
gama de colores. Segun el artista ruso, todo lo expresivo y anecdético
que se encuentra todavia en la abstraccion debe ser extirpado, aplican-
dose formas puras y absolutas en la plasmacion de armonias sencillas.

Tras depurar al maximo sus ideas en una serie de cuadros de un cua-
drado blanco sobre fondo blanco, dio por concluido el movimiento. El
Suprematismo fue el vehiculo de las ideas espirituales de Malevich.
Aunque sus seguidores directos en Rusia fueron figuras menores, ejer-
ci6 una gran influencia en el desarrollo del arte y el disefio en Occiden-
te, en concreto en la Bauhaus.

Uno de los primeros intentos para formular una ideologia constructivis-
ta fue el folleto Konstruktivizm del afio 1922, de Aleksei Gan.
Gan escribié que los tres principios del constructivismo son la arqui-
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tectura, la textura y la construccién. La arquitectura representaba la
unificacién de la ideologia comunista con la forma visual. La textura
significaba la naturaleza de los materiales y como son empleados en la
produccién industrial. La construccidn simbolizaba el proceso creativo
y la busqueda de leyes de organizacion visual.

El término «constructivismo» aparece por primera vez como algo posi-
tivo en el Manifesto realista de Gabo Diem. Alexei Gan utilizo la palabra
como el titulo de su libro Constructivism, impreso en 1922. Aplicé el
constructivismo a su trabajo, mientras que su abstraccion geométrica
se debid, en parte, al Suprematismo de Kasimir Malevich.

EL MOVIMIENTO DE STIJL

Los artistas De Stijl buscaron una expresién de la estructura matema-
tica del universo y de la armonia universal de la naturaleza. Buscaba
las leyes universales que gobiernan la realidad visible, pero que se
encuentran escondidas por las apariencias externas de las cosas.

Para estos artistas la belleza proviene de la pureza absoluta de la obra.
Este movimiento abogaba por la absorcién del arte puro por medio del
arte aplicado.

A principios de los afios veinte, comenzé el impacto De Stijl en la arqui-
tectura, en el disefio industrial y en la tipografia.

La busqueda de un arte puro de relaciones visuales iniciado en Holan-
da y en Rusia, habia permanecido como una preocupacion importante
en las disciplinas visuales durante el siglo XX. Una de las tendencias
dominantes del disefio grafico ha sido la aplicaciéon d esta sensibilidad
geomeétrica para dar orden a la pagina impresa.

Malevich y Mondrin utilizaron lineas, formas y colores puros para crear
en universo de relaciones puras ordenadas armoniosamente. Esto fue
visto como un prototipo quimérico para un nuevo orden mundial. Mon-
drian escribié que el arte “desaparecia en la misma proporcién que la
vida gana equilibrio”. Para unificar los valores sociales y humanos, la
tecnologia y la forma visual se convirtieron en el objetivo de quienes se
empenaron en lograr una arquitectura y un disefio grafico diferentes.

ART POP

El Art Pop o Arte Popular, es un producto tipicamente norteamericano
(aunque también se desarrollé en 1950 en Inglaterra), que aspiraba a
ser un arte testimonial del tiempo que se vivia.

Se caracteriza por inspirarse en la vida de la ciudad, tomando como
elementos de expresién los productos masivos de la cultura, es figura-
tiva y emplea objetos de uso diario de la sociedad consumista: botellas
de coca cola, latas de cerveza, neveras, autos, comics, personajes del
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cine y la cancion, etc.

Utiliza procedimientos dadaistas (ready mades), hiperrealistas (fideli-
dad fotografica) y cubistas (collages). Predomina el colorido brillante,
con tintes fluorescentes y acrilicos de colores vivos.

Dentro de este arte se destacan artistas como Jasper Johns, Andy War-
hol, C. Oldenburg, George Seagal, Peter Blake y Roy Lichtenstein.

El Disefio Grafico es una profesion cuya actividad, es la accién de con-
cebir, programar, proyectar y realizar comunicacioén visual, producida
en general por medios industriales y destinados a transmitir especificos
mensajes a grupos determinados. Esta es la actividad que posibilita
comunicar graficamente ideas, hechos y valores procesados y sinteti-
zados en términos de forma y comunicacion.

Factores sociales, culturales, econdmicos, estéticos y tecnoldgicos. Un
método para disefiar, un objetivo que comunicar y un campo visual.

1.3 LA CREACION DE LA TARJETA.

La tarjeta postal es un medio de comunicacion escrito que surge con
los objetivos de establecer un medio de correspondencia mas econémi-
co que las cartas y la transmisiéon de mensajes cortos, para ser remitida
al descubierto, sin sobre. Son de edicidn publica o privada.

Su forma suele ser rectangular y de tamafo variable comprendido en-
tre 14 X 9, de las postales antiguas, a 15 X 10,5 centimetros tamano
adoptado para las actuales. Pero las hay que revisten las formas mas
caprichosas: circulares, romboidales, trapezoides, de rompecabezas,
en forma de hoja de arbol, cuerpo humano, etc.

En 1869, el doctor Emmanuel Hermman, Catedratico de Economia en
la Academia Militar de Wierner-Neustadt en Austria, tras hacer circular
como correspondencia privada varios trozos de papel al descubierto,
sin sobre, pero franqueados y publicar el 2 de julio de 1869 en el diario
austriaco Neve Freir Presse el articulo titulado “Nuevo medio de corres-
pondencia postal’, logré interesar al Director de Correos y Telégrafos
de Viena, el baron Adolf Maly que promovié una ordenanza real al res-
pecto que fue aprobada en octubre de ese mismo afo.

Las primeras Tarjetas Postales se fabricaron bajo la forma de entero
postal, es decir editada por la Administracién Oficial y con el sello de
franqueo impreso en el anverso. Autorizada a las empresas privadas
a editar Tarjetas Postales, nace la Tarjeta Postal ilustrada que incluye,
como su nombre indica, una ilustracion de mayor o menor importancia
en el reverso. Con la ilustracion la Tarjeta Postal pasé de ser un simple
medio de comunicacion a ser un objeto popular de interés artistico y
documental, lo que atrajo a los coleccionistas. En las Tarjetas Postales
antiguas, el anverso es la parte exclusivamente reservada para adherir
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el sello de franqueo y consignar el nombre y la direccion del destinata-
rio. También figura la féormula “Tarjeta Postal”. El mensaje y la ilustra-
cion debian de ir en el reverso.

En 1905 el anverso de la Tarjeta Postal se dividié en dos partes. La
izquierda para escribir la comunicacion y la derecha para el nombre
y la direccion del destinatario, pasando la ilustracion a ocupar todo el
anverso.

El uso de las tarjetas se extendié rapidamente por todos los paises
Europeos y por Estados Unidos, llevando a los particulares a editar sus
propias tarjetas (privadas) que, a diferencia de las oficiales, requieren
de la adhesion de un sello para ser enviadas. Durante la década de
los 70 los impresores privados, sobre todo alemanes, franceses y es-
tadounidenses, logran que sus gobiernos liberalicen esta actividad, ya
que hasta ahora era monopolio estatal, naciendo una pujante industria.
La tarjeta postal privada triunfa ampliamente sobre la oficial, como fue-
ron las postales “Gruss aus...” en los paises germanicos (saludos des-
de). La creatividad personal y el desarrollo tecnoldgico de los sistemas
de impresién permitieron la edicion de Tarjetas Postales ilustradas con
vistas de ciudades, paisajes y otros motivos. A partir de aqui la tarjeta
pasa a ser, ademas de un sistema de comunicacion escrita popular,
un instrumento artistico y documental, que es utilizado para intereses
militares, turisticos, publicitarios, politicos, criticos. La mayoria de estas
Tarjetas Postales fueron impresas en fototipia, utilizandose también la
litografia y el fotograbado. Eran de papel encartonado de forma rec-
tangular y de desigual dimensiones. El anverso estaba reservado para
los sellos, nombre y direccion del destinatario, y el reverso para la co-
municacion, firma del remitente y, reducida a la minima expresion, la
ilustracion. Por ello, si el mensaje a escribir por los usuarios era mas
largo se hacia sobre ella. Las Tarjetas Postales se beneficiaron de una
tarifa reducida.

TRAYECTORIA

El masivo uso de las tarjetas en los paises industrializados, conducen
a la creacion en 1874 de la Union Postal Universal, durante la celebra-
cion del Congreso Postal de Berna (Suiza). Nace con los objetivos de
afianzar la organizacién y el mejoramiento de los servicios postales,
participar en la asistencia técnica postal que soliciten los paises miem-
bros y fomentar la colaboracion internacional en materia postal.

En 1878 la Unidn Postal Universal estandarizé el tamafio de las tarjetas
a 14 X 9 centimetros. La Administracién también ayudo a la difusion de
la Tarjetas Postales, al hacer uso de ellas para plasmar la celebracién
de diferentes Exposiciones y Conmemoraciones nacionales o interna-
cionales celebradas a finales de siglo.
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Durante el periodo de 1900 a 1914 se desarrolla la mejor etapa de las
Tarjetas Postales, que coincide con la adopcién de una importante mo-
dificacion en las mismas.

Hasta este periodo, la normativa de Correos obligaba a los usuarios a
escribir sus mensajes en el frente de la postal, muchas veces sobre la
ilustracion, reservando el anverso para el nombre, direccién del des-
tinatario y los timbres. En Gran Bretafia, para dedicar mas espacio al
mensaje se propone dividir mediante una linea el anverso de la postal
en dos partes, reservandose el lado izquierdo para la escritura y el de-
recho para la direccion. De esta manera, la ilustracion de la postal no se
dafiaba, apreciandose mejor al ocupar todo el espacio. Esta medida es
recogida en 1905 por la Unién Postal Universal y generalizada a todos
los paises, entre ellos Espafia.

Durante este periodo, la postal vive afos de prosperidad, convirtiéndo-
se en el medio de comunicacién mas popular vendiéndose millones de
ellas. Se encuentran en cualquier establecimiento y se benefician de
una tarifa reducida. Las ediciones de postales son mas variadas. Apar-
te de las vistas de monumentos y paisajes, se abre repertorio tematico:
vida cotidiana, trajes regionales, desnudos, fauna, flora, armas, meca-
nica, felicitaciones, deportes, aviacién, automocion, realeza, etc. Cada
dia hay mas coleccionistas, clubes y asociaciones cartéfilas, revistas
y exposiciones. También influye en ello, la aportacion de los grandes
artistas de la época (pintores, ilustradores, dibujantes, fotégrafos), y
por motivos mas comerciales, el auge del turismo, la publicidad y el
apoyo de la industria impresora. Respecto a los métodos de impresion,
a partir del ano 1905 se popularizé la impresién de las Tarjetas Postales
fotograficas.

Normalmente, las empresas de artes graficas eran a la vez impresores
y editores. Hay que destacar a las casas Hauser y Menet, Fototipia
Lacoste (Laurent), Roisin, J. Thomas, Fototipia Escola, entre otros im-
presores y editores regionales o locales, e incluso extranjeros como
Purger & Co.. La mayoria de estas Tarjetas Postales son de fotégrafos
anonimos ya que no aparece su nombre en ellas. No es el caso del
fotégrafo y editor Antonio Canovas que publicé a principios de siglo
postales notables.

LAS GUERRAS

Durante las Guerras Mundiales, la Tarjeta Postal conoce la censura y
es utilizada como instrumento propagandistico bélico, politico, social
e ideoldgico. Es utilizado como un medio mas de comunicacién, en
especial de trincheras hacia el exterior y viceversa (tarjeta postal de
campafia). Aunque en este periodo hay problemas de comunicacion
internacional y se reducen la calidad de las cartulinas y la capacidad de
impresion, no por ello las tarjetas pierden su valor artistico e histdrico.
Aparece el cartel como elemento difusor. Muchas de las Tarjetas Posta-
les reproducen esos carteles. Las consignas son variadas: animo a las
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tropas en la lucha, caricaturizar al enemigo, llamada a las armas, a la
revolucion, la salvacion de la patria, justificacion de la guerra, llamadas
a la unidad, la consecucion de la victoria, libertad, ayuda en retaguar-
dia, etc. Destacan las tarjetas postales emitidas por partidos politicos,
sindicatos y otros agentes sociales.

ACTUALIDAD

El desarrollo de los medios de comunicacion y de la informacién, hacen
que disminuya el encanto de la Tarjeta Postal y explica en gran parte su
declive, y tan sdélo aquellas que poseen un sentido artistico, documen-
tal, histdrico o filatélico son demandadas.

A partir de 1975 aparece una nueva generacion de coleccionistas gra-
cias a la publicacion de libros y catalogos que tratan el tema, a la or-
ganizacién de exposiciones, y al resurgimiento de asociaciones y club
cartofilos.

Poco a poco los historiadores, artistas, publicitarios, e incluso partidos
politicos y sindicatos redescubrieron el valor de las Tarjetas Postales.
Actualmente con la aparicién de Internet, se ha generalizado el uso de
la postal electrénica, que debido al ya por si atractivo del nuevo medio,
su velocidad de recepcion y toda la maquinaria multimedia puesta a su
servicio (imagenes, sonidos, animaciones, etc.), han cautivado y atrai-
do a millones de usuarios. No obstante, Internet no debe suponer un
obstaculo. Debe ser un nuevo medio de comunicacién entre coleccio-
nistas, lugar de difusién y exposicion, de intercambio y de compra-ven-
ta, que ayude a aumentar la calidad y la cantidad de las colecciones,
asi como un nuevo medio de iniciacion para nuevos coleccionistas.

1.4 HISTORIA DE LA TARJETA NAVIDENA

Una tarjeta navidefia es una tarjeta de felicitacién que se adorna de una
manera que celebre Navidad. Se conoce popularmente como Christ-
ma. El contenido tipico se extiende desde simbolos verdaderamente
cristianos tales como escenas del Nacimiento de Jesus y la estrella de
Belén a las referencias puramente seglares, a veces chistosas, a veces
estacionales (paisajes, meteorologia, etc.) o a las actividades comunes
de Navidad como compras y festejos. Las tarjetas de Navidad son en-
viadas durante el periodo navideno.

HISTORIA

Las primeras tarjetas de Navidad comerciales fueron patrocinadas por
Sir Henry Cole en Londres, 1843, y ofrecian una ilustracién de Juan
Callcott Horsley. La estampa de una familia que bebia vino junto con
un nifio pequefio se manifestd polémica, pero la idea era astuta: Cole
habia ayudado a introducir el Correo a Penique tres afios antes. Una
serie de 1.000 tarjetas fue impresa y vendida por un chelin cada una.

Las primeras tarjetas inglesas raramente mostraron imagenes del in-
vierno o de temas religiosos, favoreciendo en su lugar las flores, las
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hadas y otros disefios imaginarios que recordaran al receptor el acerca-
miento de la primavera.

Las imagenes chistosas y sentimentales de nifios y de animales fueron
populares al igual que las formas, las decoraciones y los materiales
cada vez mas elaborados. En 1875 Louis Prang se convirtié en la pri-
mera impresora en ofrecer tarjetas en América, y no obstante el re-
nombre de sus tarjetas, las imitaciones baratas lo llevaron fuera del
mercado. El advenimiento de la postal fue el inicio del fin de las tarjetas
elaboradas al estilo victoriano, pero hacia los afios 1920, las tarjetas
con sobres habian vuelto.

Las tarjetas continuaron desarrollandose a través del siglo XX con cam-
bio de gusto y técnicas de impresién. Las guerras mundiales trajeron
tarjetas con temas patridticos. Las tarjetas de estudio idiosincraticas
con imagenes de historieta y a veces humor arriesgado se colocaron en
los afios 50. Imagenes nostalgicas, sentimentales y las imagenes reli-
giosas son ahora de nuevo populares, y las reproducciones de tarjetas
victorianas y Edwardianas son faciles de obtener.

Las tarjetas de Navidad “oficiales” comenzaron con la reina Victoria en
los afios 1840. Las tarjetas de la familia real britanica son generalmente
retratos que reflejan los acontecimientos personales significativos del
afio. En 1953, el presidente Dwight D.

Eisenhower publico la primera tarjeta oficial de la Casa Blanca. Las
tarjetas representan generalmente escenas de la Casa Blanca interpre-
tadas por prominentes artistas americanos. El nimero de receptores ha
crecido a lo largo de las décadas.

El renacimiento del interés por la artesania con papel, scrapbooking en
particular, ha mejorado el estado de la tarjeta hecha en casa y ha hecho
disponible un arsenal de herramientas para estampar, perforar y cortar.
Los avances en la fotografia digital y en la calidad de impresién han pro-
porcionado una manera mas tecnolégica de personalizar tarjetas con
fotos, mensajes o clip art.

TARJETA DE FELICITACION

Una tarjeta de felicitacion es una tarjeta ilustrada, doblada que ofrece
una expresion de amistad o de otro sentimiento. Aunque las tarjetas de
felicitacion se dan generalmente en ocasiones especiales tales como
Cumpleafos, Navidad u otros dias de fiesta, también se envian para
ofrecer agradecimientos o por otros motivos. Las Tarjetas de Felicita-
cion, acompanadas generalmente de un sobre, en una gran variedad de
estilos, son tanto manufacturadas como hechas a mano por centenares
de compafiias grandes y pequefias.

Las Tarjetas de Felicitacion son especialmente populares en el mundo
anglosajon siendo las compafiias Hallmark Cards y American Greetings
los productores de tarjetas mas importantes del mundo. En el Reino
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Unido, se estima que se gastan mil millones de libras en tarjetas de
felicitacion cada ano existiendo establecimientos dedicados exclusiva-
mente a su venta.

La costumbre de enviar tarjetas de saludo se puede remontar a la Chi-
na antigua, que intercambidé mensajes de la buena voluntad para cele-
brar el Afio Nuevo y a los egipcios tempranos, que transportaron sus
saludos en rollos de papiro.

Por comienzos del siglo XV, las tarjetas de saludo de papel hecho a
mano eran intercambiadas en Europa. Se sabe que los alemanes te-
nian saludos de Aio Nuevo impreso en madera desde 1400, y el hand-
made Valentines de papel era intercambiado en varias partes de Euro-
pa desde comienzos a mediados del siglo XVI.

Sin embargo, por el 1850, la tarjeta de saludo habia sido transformada
de un regalo relativamente costoso, hecho a mano y entregado a mano
a un medio popular y comprable de comunicacion personal, debido en
gran parte a los avances en la impresion y una mecanizacion.

Esta tendencia continud, seguida por las nuevas tendencias como tarje-
tas de Navidad, las primeras de las cuales aparecieron en forma publi-
cada; sir Henry Cole emple6 a artista Juan Calcott Horsley para disefiar
una tarjeta de fiesta que él pudiera enviar a sus amigos y conocidos.

En los afios 1860 las compariias como Marcus Ward & Co, Goodall
y Charles Bennett comenzaron la produccion en masa de tarjetas de
felicitacion. Emplearon artistas bien conocidos tales como Kate Gree-
naway y Walter Crane como ilustradores y disefiadores de la tarjeta.

Los progresos técnicos como la litografia en color propulsaron de 1930
en adelante la industria manufacturera de la tarjeta de felicitacion.

Actualmente, las nuevas tecnologias han abierto un nuevo terreno de
uso de las tarjetas al posibilitar el envio felicitaciones virtuales via inter-
net. Para ello, se han constituido gran niumero de portales que ofertan
un buen numero de disefos y estilos que pueden remitirse por e-mail.
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CAPITULO 2. LA IMPORTANCIA DEL MENSAJE
EXPRESADO

En este capitulo empezaremos a conocer un elemeto grafico iconico
envuelto en una carga cultural, su definicion y caracteristicas asi como
su historia en nuestro pais contado desde otro sector de la poblacién
como los editores y caricaturistas, asi como la lucha de supervivencia y
su importancia en la cultura popular como fuente de comunicacion viva.

2.1 DEFINICION DE LA CARICATURA

Caricatura es un vocablo de origen italiano que designa una forma de la
satira que se fundamenta en la representacion distorsionada de un per-
sonaje, cuyos rasgos se exageran con intenciéon humoristica, el lugar de
privilegio de la caricatura es la prensa escrita, donde ha evolucionado
de forma decisiva.

La caricatura es un proceso que se basa en la metonimia (la parte de
algo resume su totalidad); un proceso enraizado en una vieja creencia
de aspiraciones cientificas, la fisiognomia o fisiognémica. Esta ciencia
consideraba que los rasgos faciales traducen la personalidad del indivi-
duo, o las posibles acciones de un individuo.

Hay algo de expresién hipérbole (es decir que tiende a la exageracion)
en lo caricaturesco, ya que, conduce mejor la critica, por muy dura que
ésta sea. En toda caricatura hay una descripcion irénica, que induce a
la reflexion intelectual de quien la observa.

La caricatura es un instrumento utilizado en la comunicacién satirica
politico-social y la propaganda; es ante todo, un dibujo que puede in-
cluir la parodia en un cémic con argumento o en un chiste aislado en
un solo recuadro. Prescindiendo del guién, también puede presentar la
caricatura sin narracion alguna, como un simple retrato distorsionante.

Caricatura, tal y como viene definida en el Diccionario de la Real Acade-
mia de la Lengua espafiola, es:

“Figura ridicula en la que se deforman las facciones y el aspecto de
alguna persona.”

Sintesis problematica la que realiza la academia ya que esta definicion
no se ajusta al alcance y delimitacion del concepto al considerar a la
caricatura tan s6lo como “una deformacion ridicula” solamente aplicable
a las personas.

De esta manera el diccionario soélo considera caricatura a la representa-
cion grafica deforme de una persona dejando de lado por ejemplo la ca-
ricatura politico social tan importante en un siglo XIX que utilizara este
recurso como propaganda de ideas propias y criticas de las ajenas; e
incluyendo, por el contrario, cualquier tipo de deformacién que se intro-
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duzca en una figura humana aunque ésta responda Unicamente a un
estudio o boceto realizado por un pintor con el fin exclusivo de analizar
las posibilidades de una linea o mancha de color como lo han venido
realizando pintores de todos los tiempos.

Esta definicién que no ha variado mucho desde la primera vez que se
incluyé en este diccionario:

“Figura ridicula en la que se abultan o recargan y pintan como deformes
y desproporcionadas las facciones de alguna persona.”

Origen de la definicion que se ha mantenido hasta la fecha, haciendo
participe de esta idea a otros diccionarios o enciclopedias que la han
repetido con mas o menos variantes pero sin cambiar o matizar el con-
tenido de la misma.

Entonces nos queda como definio:

“Caricatura, es retrato u otra presentacién, que exagera los rasgos fisi-
cos o faciales, o bien el comportamiento, la vestimenta o los modales
caracteristicos de un individuo, con el fin de producir un efecto grotes-

co'.
DIFERENCIA CON EL COMIC Y LA HISTORIETA

Se llama historieta o comic (del inglés comic) a una serie de dibujos que
constituye un relato, con texto o sin él, asi como al libro o revista que
la contiene. La definicion de mayor popularidad entre los especialistas
es la de Scott McCloud: «llustraciones yuxtapuestas y otras imagenes
en secuencia deliberada con el propésito de transmitir informacion u
obtener una respuesta estética del lector».

En espafiol, el nombre mas utilizado es el diminutivo de origen catalan
historieta. Art Spiegelman ha sefialado un uso semantico medieval de
historia que significaba “hilera de imagenes en un edificio”. En cualquier
caso «historieta» proviene del latin historia y éste a la vez del griego,
cuya raiz es histor que significa ‘juez’

En otros idiomas, la historieta recibe los nombres de bande dessinée
(francés), comic (inglés), fumetti (italiano), manga ( japonés), quadrin-
hos (portugués de Brasil), En Espana se suele denominar tebeo, deri-
vado del titulo de la revista espafola TBO, publicada por primera vez
en 1917.etc

La caricatura (del italiano caricare: cargar, exagerar) es un retrato que
exagera o distorsiona la apariencia fisica de una persona o varias, en
ocasiones un retrato de la sociedad reconocible, para crear un parecido
facilmente identificable y, generalmente, humoristico. También puede
tratarse de alegorias.



2.2 HISTORIA DE LA CARICATURA EN MEXICO.

Como era de esperarse en México como en otros paises la caricatura
es tomada como medio para la denuncia y la critica social, fue el espejo
de la cotidianidad, asi, comenzé este evento para el ano de 1945 con
la aparicién de El Gallo Pitagdrico y El Siglo Diez y Nueve , la prime-
ra, obra por entregas publicada y el segundo periddico de circulacion,
ambos publicados por Ignacio Cumplido, con abundantes ilustraciones
satiricas, seguido de dos importantes publicaciones como El Calavera
(6) que hace su aparicion en 1847 y, meses después, Don Bullebulle
significd el arranque de la generalizacién de la grafica satirica, en la
prensa de nuestro pais.

La caricatura en estos impresos tuvo un lugar preeminente y eran co-
locadas casi siempre en la portada, siendo la mayoria encabezados o

El hijo del Ahuizotle, pagina escudos (como anteriormente se les llamaba), posteriormente se les
interior resto menor atencién y su tamano fue reducido y colocado en paginas
lahistoriacuentaque.blogspot.com internas, en vinetas grabadas en relieve.

Estas publicaciones eran auspiciadas por miembros del partido liberal,
con el fin de respaldar su lucha por el poder en el momento de la inva-
sion norteamericana. En sus paginas se ve reflejada la perspectiva de
los intereses del partido, y la problematica cotidianidad de la primera
mitad del afo de 1847, el mal uso de los escasos recursos para la gue-
rra, el desacuerdo acerca de la intervencion de los bienes del clero, el
oportunismo y la lucha politica, la corrupcion.etc. En cuanto a la grafica
misma estan presentes aspectos vinculados con la iconografia; el uso
de recursos como el suefio y la alegoria.

¥ El hijo do = EL nacimiento de México como pais independiente enfrenta serias difi-
El. AHUILZO _l_ |_‘-: cultades para estructurar un sistema en el cual el pais pudiera encontrar
o —ane - |EEIROREL L su estabilidad, paso el monarquico, republicano, centralista, federalista,

lo que lleva a sufrir contantes peleas por el poder, lo que permite el sur-
gimiento en la prensa de la caricatura, y esto también, gracias a que en
1826, el italiano Claudio Linati introduce la litografia al pais, he imprime
el periddico El iris, el cual publica el mismo afo, la primera caricatura
con el titulo TIRANIA. Al paso de los afios surgen publicaciones cuya
herramienta principal es la satira caricaturesca: Don Bulle Bulle (1847)
esta contd con caricaturas del primer grabador que firma sus trabajos:
o e Gabriel Vicente Gahona”Picheta”. El bisemanario El Calavera (1847);
El Hijo del Ahuizote El Tio Nonilla 81849-1850); El Gallo Pitagorico (1845), primera edicién
www.clarinveracruzano.com y 1857, segunda edicién), La Pata de Cabra (1856 - 1865).

i g

La escasa Libertad de imprenta practicada durante la dictadura de An-
tonio Lopez de Santa Anna motivd, por temor a la represion, que los
caricaturistas no firmaran sus trabajos. Gracias a la aparicion del perio-

. El Calavera hlzo su aparicion el 1° de enero de 1847, la primera imagen circulo en una hoja suelta con el anuncio para promocionar la aparicion
del periddico, era costumbre que los periodicos anunciaran su inicio de publicacién; fue uno de los periodicos mas importantes de la epoca si no
es que el mas reconocido, circulo durante tres meses y algunos dias aunque hubo dos largas interrupciones; salia los martes y viernes decada
semana, esporadicamente ofrecio noticias sobre el extranjero, lanzo criticas a los servicios publicos y urbanos, y reporto alguno que otro ataque
en el norte. Los editores quisieron que casi todos los nimeros estuvieran ilustrados este trataba de ocupar el mayor numero de imagenes pero las
dificultades materiales dificultaron continuamente sus esfuerzo.Aunque para este momento ya se habian producido en México obras con alto nivel
en la ilustracion, no existia un numero suficiente de ilustradores y de imprentas litograficas para atender la demanda de todas las publicaciones.
Cabe mencionar que esta publicacion fue una de las mas censuradas por su oposicion a Santa Anna, este fue el causante de que el 18 de junio
de 1847 fuera el ultimo dia de su publicacion.

Ya que su editor Don Eufemio Romero fue llevado a la carcel de Acapulco.

Este momento de la historia llevo a la protesta de varios periodicos los cuales tomaron a las litografias como policias secretas para vigilar impresos

32y escritores, no obstante las criticas politicas no pararon aparecen periodicos como el Monitor Republicano, La risa, etc.
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dico La Orquesta (1861 — 1877) vy a la libertad de expresién respetada
por Benito Juarez, los caricaturistas Constantino Escalante, Santiago
Hernandez, Alejandro Casarin, Jesus T. Alamilla y José Maria Villasa-
na, Logran firmar sus dibujos, hecho que los convertio en los padres de
la caricatura mexicana.

La Orquesta es considerada como la publicacién mas importantes de
este periodo; sus temibles caricaturas, lo mismo criticando al clero y a
los conservadores, que a los liberales, son ejemplo de la libertad de
que gozaron sus caricaturas. Las paginas de este bisemanario ilustran
fielmente acontecimientos como el Imperio de Maximiliano y el triunfo
del Ejercito Liberar con el fusilamiento del Emperador: el regreso de
Juarez y la Republica Restaurada; el autoritarismo y las reelecciones
del abogado oaxaquefio; la ambicion por el poder de Porfirio Diaz y
Sebastian Lerdo de Tejada.

La muerte de Juarez en 1872, la toma de la presidencia de Lerdo de
Tejada, Las Leyes de Reforma, las acciones de Porfirio Diaz, fueron
registradas magistralmente por el caricaturista José Maria Villasana en
el periddico El Ahuizote ( 1874 — 1876)., el cual desaparece gracias a la
intolerancia de Porfirio Diaz por la critica. Asi se consolida la caricatura
mexicana: 1826 — 1876 .

LA SATIRA EN EL PORFIRIATO

Con la llegada a la presidencia de Diaz y su ansia por el poder lo lleva a
convertirse en el dictador que por mas de treinta afios soporté el pueblo
de México. Diaz pacifica al pais.Logra la construccion de una gran red
de comunicacion y crea la infraestructura de una fuerte economia de
exportacion, logra la centralizacion, copia del modelo econdémico fran-
cés; la inexistencia de partidos politica organizados y la acumulacion
de riqueza por un de un reducido grupo de la sociedad, despiertan el
descontento de la sociedad de ilustradores que clama la justicia del
pueblo.

En medio del anonimato, los caricaturistas con sus dibujos como ar-
mas, ayudan al movimiento en contra de la dictadura. Las constantes
persecuciones que sufren las publicaciones con caricaturas, no logran
disminuir la critica a Diaz. La Cantarida y El Quixote (1879) con ca-
ricaturas de Gaitan, La Patria Festiva (1879) con caricaturas de Lira,
resultan casi inofensivas ante la aparicion del semanario El Hijo del
Ahuizote (1885- 1903) junto con sus caricaturistas Daniel Cabrera “
Figaro” , Jesis Martinez Carrién y Alvaro Prenuda. La resistencia de
los caricaturistas ante las amenazas de carcel no logran terminar con
esta publicacion.

Al paso de las sucesivas reelecciones, se estrecha mas la libertad de
expresion, sin embargo, algunos caricaturistas como Daniel y Martinez
Carriéon contindan su posicion opositarias siguen dirigiendo El Ahuizote



34

Pepe—— P LR P TE T I P

tRealmente el presidente g5 “EL DIOS" que

deblan amar?

La Linterna, 1877

lahistoriacuentaque.blogspot.com

Calavera Revolucionaria
www.infomorelos.com

Jacobino y El Colmillo Publico. Se une a estos caricaturistas José Gua-
dalupe Posada quien a través de sus calaveras, se empiezan a difundir
por medio por medio de hojas volantes y cuadernillos que circulan entre
el mismo pueblo. Estas muestras de descontento empiezan a emerger
por todo el pais. La avanzada edad de Diaz y su terquedad por perma-
necer en el poder fueron detonantes para el inicio de la lucha.

LA REVOLUCION

México otra vez en recuperacion es gobernada por Madero tras la de-
rrota de Diaz, Zapata desconoce su gobierno y cada error que realiza
es ridiculizado por los caricaturistas en las publicaciones como Tilin
Tilin. La libertad que habian logrado es truncada tras el asesinato de
Madero y Pino Suarez. Para cuando Carranza ocupa la presidencia se
proclama la Constitucién de 1917 y nace el diario Excélsior y un afio
mas tarde El universal.

Después del asesinato de Carranza y con Alvaro Obregén en la presi-
dencia toma otro rumbo el pais y los periddicos toman mayor fuerza, en
sus paginas comienzan a aparecer historietas como El Chupamirto de
Jesus Acosta Cabrera.

En el periodo de Plutarco Elias Calles la censura aparece en escena
nuevamente y es instalada como politica gubernamental. Juan Arthe-
nack logra publicar sus caricaturas y critica en el Tu- Tan-Kamen, al
mismo tiempo que José Clemente Orozco en El Machete

Problemas de caracter politico desencadenan la guerra cristera y el
rompimiento del Estado con la Iglesia. La lucha por la sucesién presi-
dencial alcanza su maxima crudeza con el asesinato de Alvaro Obre-
gon. Plutarco Elias Calles funda el Partido Nacional Revolucionario,
sucesivamente pasan por la presidencia Emilio Portes Gil, Pascual
Ortiz Rubio y Abelardo Rodriguez, a este periodo se le conoce como
Maximato.

El fortalecimiento de las instituciones y de los diarios de circulacion
nacional influye en la vida politica del pais. Periédicos como La Prensa,
El Nacional, El Universal y Excélsior ubican a las caricaturas en las
paginas editoriales. Nace asi el llamado Carton Editorial, destacan los
caricaturistas Andres Audiffred, Angel Zamarrita FA-CHA y el Chango
Garcia Cabral, quien junto a Manuel Horta dirige “el semanario loco”
Fantoche que ademas de El Titurco son las pocas publicaciones satiras
de la época.

LOS SEXENIOS SIGUIENTES

Gracias a la politica a favor del pueblo de Lazaro Cardenas es dotado
de un gran respaldo popular, tolera las criticas de los caricaturistas
como De la Mora, Lépez Ramos y Reyes en El Tornillo, sino que tam-
bién otorga asilo politico a otros caricaturistas espafnoles como Ernesto
Guasp, Ras, Bartolki, Rivero Gil y Angel Rueda, ademas de crear la
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Productora e Importadora de Papel, S.A. (PIPSA)la cual sirve para que
Manuel Avila Camacho pueda controlar los medios impresos.gracias a
esto la critica se torna a humor blanco como Don Timorato.

Aparece también, La Familia Burrén es una historieta mexicana creada
por Gabriel Vargas Tras mas de 60 afios de publicacién ininterrumpida,
finalizd con el numero 1616 del 26 de agosto de 2009. Esta historieta,
trata sobre las aventuras de una familia de clase baja de la Ciudad de
México, y es una de las principales representantes del medio.

Para los siguientes sexenios desde Miguel Aleman a Gustavo Diaz Or-
daz se estructura un México basado en el nacionalismo, el crecimiento
economico y el desarrollo del mercado interno, la industrializacion y kla
estabilidad politicaen ese periodo aparcen caricaturistas como Rius,
Beltran, David Carrillo, Eduardo “ el Nene” Gémez, Jesus Castruita “
Castrux”, Magu, por mensionar algunos. Estos caricaturistas publican
sus criticas en Ja-Ja, Don Ferruco, Ai va el Golpe, Los Super Machos,
El Apretado, La Gallina, El Mitote llustrado, El Universal, Excélsior, Ova-
ciones, Cine Mundial, El Dia, El Sol de México y el Heraldo de México.

Luis Echeverria y José Lépez Portillo apuestan el desarrollo del pais
a la exportacion petrolera, pero la crisis de este energético altera los
indices de crecimiento y aparecen en el vocablo popular palabras como
infalacion, devaluacién, desempleo, deuda externa y privatizacion.Hu-
moristicamente se le conoce a este periodo como la Docena Tragica.
Las satiras de Efrén, Oswaldo, Palomo, Sergio Arau, Ramon, El Fis-
gon, Ahumada, Alan, Pedro Sol, Rocha, Monsi, Adrian, FM, De la Torre,
Soto, Bogota y Peralta, son expustas en publicaciones como Queco-
saedro, La Garrapata, Unomasuno, y El Financiero.

En 1975 nace la Sociedad Mexicana de Caricaturistas (SMC). México
comienza con nuevos cambios ambulantaje, fraudes electorales, gue-
rrilla EZLN, asesinatos, narcotrafico, etc. Son temas ya cotidianos para
los caricaturistas hasta ahora.

2.3 CARACTERISTICAS Y CUALIDADES

La palabra caricatura en principio recuerda a un retrato. Desde luego
es asi, pero si la caricatura llama hacia lo individual, que decir de todo
lo que se engloba bajo esa palabra con la simple adicion de un adje-
tivo: Caricatura politica, de costumbres, social, festiva... La solucién
seria poseer varias palabras para mencionar cada uno de los anterio-
res subgéneros, pero desgraciadamente el no cuenta con ninguna. Se
debe de considerar la caricatura en el sentido de englobando en su
nombre todos los posibles subgéneros y distinguir entre caricatura y
lenguaje caricaturesco, de este modo se evitarian problemas de clasi-
ficacion.

Por lo que respecta, sobre la intencion ridicula y grotesca como fin de
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la caricatura, si bien se puede dar en la mayoria de los casos, no es de-
finitorio de lo que se ha llamado lenguaje caricaturesco o de cualquiera
de los subgéneros de la caricatura, es mas, este subgénero se sirve de
un lenguaje especifico y autébnomo que ha sido gestado y codificado
desde el nacimiento de la prensa separandose segun los casos de la
caricatura personal.

Finalmente y por lo que respecta a la exageracion y la deformacion
como medio no es un rasgo definitorio por si s6lo ya que no todo lo
exagerado o deformado se le puede llamar caricatura.

Analizar por separado las cualidades diferentes que se dan en el con-
cepto distinguiéndolo asi y descubriendo su identidad, encontrarermos
con que algunas de sus cualidades o caracteristicas pueden llegar a
ser contradictorias, ya que nos es necesaria para poder conformar una
definiciéon del término de tal forma que utilizaremos esos argumentos
diferentes con el fin de producir un “choque” de ideas y una contrapo-
sicion de argumentos, procurando asi que las sucesivas opiniones se
vayan recogiendo y enriqueciendo unas a las otras hasta hacer apare-
cer lo verdadero.

REDUCCION

Desde el momento en la que a través de muy pocos trazos se logra
captar la esencia del representado. La reduccion es también un juego
por el que se ridiculiza el comportamiento de un hombre. Esta reduc-
cion puede no llegar a darse, este es el caso de lo que hemos venido
llamando lenguaje caricaturesco, ya que por ejemplo en la caricatura
politica se puede llegar a caricaturizar una situacién determinada a
través de un texto que acompana a la imagen de tal forma que el dibujo
se contextualiza de una forma determinada que lo convierte en critico
sin tener que para ello deformar su apariencia.

Tenemos por tanto una caracteristica definitoria de caricatura y su anti-
tesis también definiendo el concepto, en la que los dos elementos son
validos como cualidades por separado, si bien juntas pueden parecer
antitéticas. De este modo se puede llegar a concluir que la caricatura
es una reduccidn que no siempre necesita de este elemento para que
se pueda llegar a dar

RECURSO AGRESIVO

Se considera como un recurso basico en la caricatura, por el que diri-
giéndose contra personas u objetos respetables e investidos de auto-
ridad los degrada como objetos eminentes. De hecho esta apreciacion
se ajusta a la realidad desde el momento en el que toda caricatura y
todo subgénero de ésta tiene siempre como fin la critica hacia algo, y
desde el momento en el que esa critica siempre va acompanada de
un planteamiento degradante, bien sea en la forma o en el fondo sera
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EXAGERACION

Esta caracteristica se da desde el momento en el que el caricaturista
toma uno de los rasgos del caricaturizado, normalmente el mas sig-
nificativo y determinador y lo exagera convirtiéndolo en un elemento
diferenciador del personaje. Sin embargo esta cualidad es dificil de
aplicar en el lenguaje caricaturesco ya que un elemento cualquiera, por
ejemplo la representacion de un animal aludiendo a un personaje poli-
tico no es una exageracion sino mas bien un simil de lo que se quiere
representar.

LA IDEA

Por encima de una representacion mas o menos real la caricatura lleva
consigo la representacion de una idea por encima de la mimesis grafi-
ca, la caricatura es ante todo algo que se quiere comunicar, desde una
critica a un elogio, pero desde una perspectiva abstracta ya que por
encima de todo se comunica un concepto.

EL RETRATO

Por mucha exageracion, desproporcion, reduccion o cualquier otro ele-
mento que pueda existir en una caricatura, ésta siempre debera ser un
retrato en el sentido de que esa caricatura ha de ser necesariamente
reconocible e identificable para que pueda existir, de ahi que la cari-
catura no pueda detenerse en lo externo sino en lo verdaderamente
caracteristico de lo que se quiere representar, debe de estar en la diva-
gacion psicoldgica. Esto es ir mas alla de un simple retrato fisico para
poder llegar a un retrato psicolégico utilizando para ello unos medios
propios caracteristicos y definitorios.

LA FANTASIA

Si en la anterior caracteristica argumentabamos de la necesidad de
amarrarse a la realidad para que la caricatura pueda ser considerada
como tal, en este punto nos vamos a referir al papel que la fantasia
juega en la caricatura. De este modo hay fantasia desde el momento
en el que el caricaturista no representa la realidad tal y como ésta es,
sino que la deforma.

Desde este punto de vista parece que estamos ante una contradiccion
imposible de superar, por un lado la caricatura ha de ser retrato e imitar
a su maneray por el otro ha de ser fantastica. La solucion a este dilema
nos la aporta Gombrich al referirse al retrato caricaturesco como el des-
cubrimiento tedrico de la diferencia entre verosimilitud y equivalencia
de tal forma que lo que se nos plantea no es una verosimilitud entre
el objeto y la caricatura de éste sino una equivalencia que nos permite
ver la realidad en términos de una imagen y una imagen en términos
de una realidad. Todo esto esta haciendo referencia directamente a la
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formacién de un lenguaje propio que tiene que ver con la realidad sélo
en cuanto se refriere a ella, pero que no la imita.

LA LINEA

Si la caricatura exagera, deforma o sefala determinados rasgos, todo
esto lo hace por medio de la linea, elemento sintetizador por excelen-
cia, pero es mas la caricatura se desarrolla fundamentalmente en el
grabado como medio de masas si quiere difundirse, que es como decir
que se desarrolla y difunde por la linea, G. Barros llega mas lejos cuan-
do sefala que la linea y la psicologia forman el elemento caracteristi-
co y esencial de una caricatura incluso teéricos como Revel, sefialan
que ni siquiera tiene cabida la linea neutra ya que la caricatura debe
constituirse de tal forma que una linea de mas o de menos cambie o
modifique toda la expresion del conjunto, pero en modo alguno debe
de existir algo neutro.

Resumiendo podriamos llegar a concluir que la caricatura es ante todo
lineal, si bien no exclusivamente lineal.

MORALIDAD

Hecho que se produce cuando la caricatura critica, circunstancia que
motiva que el caricaturista se situe en otro plano que el caricaturizado,
convirtiéndose asi en el acusador de una actitud moral en el mas am-
plio sentido de la palabra.

DEGRADACION

En principio la degradacion se constituye como recurso basico de la
caricatura de tal forma que ésta lleva a cabo la degradacién extrayendo
del conjunto del objeto un rasgo aislado que resulta comico, pero que
antes, mientras permanecia formando parte de la totalidad, pasaba in-
advertido.

Esta degradacion tiene una manera muy peculiar de actuar: lo hace
comparando lo sublime con lo vulgar, o eminente con lo humilde. Se
produce por la bisociacion en la que se consigue la percepcion por
medio de dos estructuras de referencia habitualmente incompatibles.

IDEOGRAMA

Desde el momento en el que el caricaturista juega con la fisonomia
humana trasponiéndola a un lenguaje determinado. Este juego con el
signo grafico se convierte en un simbolo o ideograma, estableciendo un
juego funcional ya que reemplaza al objeto caricaturizado.
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SINTESIS VISUAL

Para algunos autores es mas determinante en la caricatura que la pro-
pia exageracion y consistiria en la plasmacién sobre el papel de una
idea con los minimos trazos. No obstante esta afirmacion se ha de to-
mar con la debida prudencia desde el momento en el que los primeros
caricaturistas como Chezzi, Rivaltz o Rowlandson realizan caricaturas
muy elaboradas que crearon escuela y que influyeron decisivamente a
los caricaturistas del siglo XIX.

No podemos olvidar por otro lado, como sefiala Geipel, que la simpli-
ficacion y sintetizaciéon de los complicados mecanismos de la vida poli-
tico social son el exponente de una depurada sofisticacion intelectual.

LENGUAJE FISIONOMICO

Tanto en lo que es una caricatura personal como una caricatura en
cualquiera de sus posibles subgéneros, usa de unas reglas fijas que
hacen reconocible el objeto, crea por tanto un cédigo convencional que
no nace de una imitacién de la realidad, todo lo mas de una similitud
con ésta.

Estas reglas en lo que a la caricatura personal se refiere se originan
en la fisiondmica precientifica que clasifica la cabeza, cara y gestos
conforme a unas determinadas pautas que nos hablan del personaje en
cuestion, estas pautas terminan por estandarizarse en el pensar popu-
lar que ve en la caricatura el reflejo de esta idea y la toma como propia.

CONTENIDO

Toda caricatura del tipo que sea representa algo, un algo reproducido
mediante una serie de signos reconocibles que hacen que su comuni-
cado sea entendido por amplias capas de la sociedad de su momento.
Pese a ello hay veces que se hace necesaria la inclusion de un texto
que proporcione un mensaje, esto se debera a tres motivos:

. Como parte fundamental, ya que explica la imagen.

. Como parte unica de la comicidad, convirtiéndose asi la ima
gen en un “chiste ilustrado”.

. Como complemento de la imagen, emitiendo un juicio sobre

ella que la complementa.
MEDIO DE MASAS

La caricatura esta ligada a los medios de masas, tanto es asi que au-
tores como Edward Fuch, sefiala que no se puede hablar de caricatura
en la historia hasta que no aparecen los nuevos sistemas de reproduc-
cién en la Epoca contemporanea, y que incluso la excepcién confirma
la regla ya que en la antigiedad no conocian las caricaturas salvo por
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las estatuillas de terracota que exigian un procedimiento mecanico.
Con ello queremos decir que la caricatura por definicion necesita de un
contemplador que es una sociedad o amplios sectores de esa socie-
dad, con lo que para ello se hace necesario un sistema de reproduccion
adecuado; por otra parte la caricatura por definicion es en gran medida
politica, esto es, se usa como instrumento de cambio politico, con lo
que para ello se han de contar con unos medios de difusidon que puedan
facilitar esta labor.

COMO ENCUENTRO

Desde el momento en el que soélo cada persona tiene una caricatura
personal, pero también en la forma en la que ésta se realiza es también
personal de tal manera que al contemplar una caricatura no soélo re-
conocemos al personaje representado, sino también a la persona que
la realizd, pues en cada representacion existe un estilo personal del
caricaturista y asi la caricatura pasa no solo a ser una representacion
psicolégica del caricaturizado sino también una representacion psicolo-
gica de como el caricaturista ve al caricaturizado.

VERSION HUMORISTICA

Definicion que sobre el término daba el caricaturista José Luis Davila
haciendo hincapié en el humor como elemento esencial y definitorio de
la caricatura.

Para resumir podemos decir que la caricatura integra y evidencia la di-
versidad de opiniones que prevalecen y destacan, es la sistesis grafica
de un punto de vista externo expresado con buen humor. Dentro de las
expresiones culturales del hombre, lenguajes que con unas cuantas
palabras mediante sencillas imagenes se puede comunicar tanto.

2.4 TIPOS DE CARICATURAS.

Tras el analisis de todas estas caracteristicas que nos permiten aden-
trarnos en el concepto, corresponde en este momento tratar de resu-
mirlas y clarificar por su fin.

Visto todo lo anterior, podemos definir caricatura como: Una imagen
generalmente unida al grabado o a cualquier otro tipo de reproduccion
masiva que consiste en una reduccién o sintesis visual por medio de
lineas de la persona u objeto que se representa; en donde la idea de
agresividad, degradacién, exageracion, juego fantasia o vertiente hu-
moristica estan en mayor o menor medida patentes con el fin de crear
un codigo por el que se pueda representar una opinion, una critica, o
en definitiva un contenido que se quiere dar a conocer en relaciéon a una
persona, una idea o una situacion determinada.

De este modo se pueden resumir en:
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POLITICA

Es aquella cuyo tema gira en relacién a cuestiones estrictamente politi-
cas, desde un nivel local o internacional; en la que no s6lo se represen-
tan a diversos personajes contemporaneos, sino que ademas también
se representan por medio de imagenes conceptuales, decisiones u opi-
niones sobre politica en general.

SOCIAL

Es aquel tipo de caricatura en la que se refleja a una determinada so-
ciedad sea en plan de critica, burla, y tiende a representar a una serie
de personajes en situaciones de la vida contemporanea.

POLITICO-SOCIAL

Hay momentos en el que es sumamente dificil clasificar una imagen
como caricatura social o politica, desde el momento en el que muchas
veces representando y criticando una determinada situacion social, a la
vez también se esta criticando lo politico que crea esa situacion por lo
que la diferencia que en algunos casos se da entre estos dos subgéne-
ros algunas veces es inexistente.

COSTUMBRISTA

Seria una escena de costumbres en la que aparece una excesiva carga
de critica o satira que la convierte en una caricatura dando asi, lugar a
una observacion irénica de la realidad.

SIMBOLICA

Este tipo de caricatura representa a un objeto determinado que dentro
de un contexto especial adquiere una fuerte carga politica o social.

FESTIVA

Es aquel tipo de caricatura alegre y desenfadada que sélo busca la co-
micidad como fin utilizando para ello la caricatura de personas u otros
objetos contemporaneos.

FANTASTICA

Es aquella que recurre a lo fantastico con el fin de poder reflejar asi
una idea.

PERSONAL

Es aquella que se centra en los personajes contemporaneos y en su re-
presentacion caricaturesca bien sea soélo de la cara o de todo el cuerpo.
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Para concluir podemos decir que la existencia de un periodo en la infan-
cia durante el que los nifios elaboran todos sus dibujos como si fueran
caricaturas. A lo largo de esa época, los nifios actuan como lo hacen
los caricaturistas: exagerando ciertos rasgos, representando cualida-
des psicologicas por medio de atributos fisicos. Se ve entonces que
el ser humano tiene en la caricatura un instrumento de representacion
sumamente Util y poderosa.

Asi como hemos visto en los anteriores temas la caricatura es una he-
rramienta que se mezcla en medio de nuestro contextos el cual es es-
tablecidos en un determinado nucleo de individuos, lo cual facilita la
comprension pictorica, por lo cual en este nuestro contexto historico las
figuras mas reconocidas son aquellas que nuestros entornos sociales (
padres, hermanos, amigos, tids, compafieros de trabajo, etc.) difunden
en nuestro dia a dia, por eso es que todos sabemos del Santo, de ar-
tistas del cine méxicano, como TinTan Cantinflas, Pedro Infante, Sara
Garcia; de la televisién, como chespirito de la politica de Salinas de
Gortari, Fox, etc. Y cada una de estas figuras representan para noso-
tros algo conciente o inconscientemente.

Aunque lo mas particular del entorno es el lenguaje caricaturesco que
se ha desarrollado y que si no es entendido al cien por ciento por todos
es una parte de nosotros que al igual que las imagenes culturales, se
nos ha inculcado directa o indirectamente, a lo que asombrosamente
podriamos decir se ha creado un cédigo dentro de otro codigo con sig-
nificados que pueden entenderse dentro del primero.

2.5 EL FOLKLOR MEXICANO.

Se le denomina folklor a la cultura de los pueblos, y la manera como se
transmite y posibilita la conservacion y difusion de las tradiciones po-
pulares. Asi se puede afirmar que el folklor recoge y acumula todos los
conocimientos de un determinado pueblo o civilizacién, en diferentes
ramas de la cultura, como medicina, artes, moral, agricultura, literatura,
comunicacion, fauna, flora.

El folklor nos permite tener una vision de los pueblos del pasado y rela-
cionarlos con nuestro presente.

La comunicacion tiene a ser indirecta y sutil. La cortesia se demuestra
al ser diplomatico y a veces puede parecer redundante. “Decorar’ la
realidad es comun en México y se hace con el fin de complacer y no
ofender a las personas.

Muchas personas tienden a decir lo que ellas piensen que quiere oir.
La comunicacion es mas la forma que el contenido. También es mas
relacional que factual e informativa. Esta manera indirecta de comuni-
carse en forma de espiral se percibe a mundo desde el punto de vista
de otras culturas, de la mejor forma, como desorganizada, de la peor,
como evasiva y a menudo confusa.
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Pero describir la cultura actual mexicana no es tan sencillo, pues es
una cultura muy rica en tradiciones y en contrastes, fruto tanto de la
historia, como de la modernizacién todo enriquecido por el entorno y
el codigo que como cultura se ha adquirido usamos frases coloquiales
para comunicarnos como:

. Ahi esta el detalle chato

. Estate sosiego

. Simoén Templar

. Arrieros somos y en el camino andamos.
. Vientos huracanados

. Me lates cacahuate!

. Ni pez tiburdn

. Vivillo desde chiquillo

. Abusadillo desde chiquillo

. Hay Mamachita..........

para saludar:

. ¢ Qué pez, acuaman?

. ¢ Qué pato cuack cuack?

. ¢ Qué pasotes con esos zapatotes?

. ¢ Qué ondita con el pandita?

. ¢ Qué honduras con las verduras que andan bajas las temperaturas?
. ¢ Qué Pachuca por Toluca?

. ¢ Qué Pachuca por Acambaro?

. ¢ Qué epasotes con los ejotes?

. ¢ Qué rollo goyo?

. ¢ Qué honduras mi nicaragua?

. ¢ Qué pedro pablo?

. ¢ Qué transita por tu avenida?

. ¢ Qué transita por tus venas?

. ¢, Como estanques?

. ¢ Qué pasotes das con esos zapatotes?
. ¢ Qué trampa, cazador?

. ¢ Te conozco, Orozco?

. ¢ Qué onddén, ramon, con el camaron?

. ¢, Como estanques mi pescado?

. ¢ Qué tranza, carranza?

. ¢ Qué pez, marqués?

. ¢ Qué hongo, jorongo, tepetongo, morongo?
. ¢ Qué tranza hay en tu panza?

para responder:

. Vientos huracanados del norte.

. ¢, Como estados unidos?

. Yo pensé que ya estabas morongas, pero nopales , estas bien
. vivorobas.

para decir que algo nos gusta:



. iChido, liro, Ramiro y el vampiro, Clodomiro!

. iMe late un restoran!

. iMe late cacahuate!

. Por su pollo

. jChido one, Tehuacan!
. Chiro, wampiro.

. jCamara conchinchin!
. Ta’ chin, calabacin

para demostrar asombro:

. jAsustame pantera!
. jEspantame panteon!
. ! Asustame gasparin!

para decir que algo no nos gusta

. Ta’ gacho, garnacho
Educacion . Ta’ para mearlo
www.soberania.org/ Articulos/articu- . Ta’pal perro

lo_5165.htm
para afirmar que somos la autoridad o expertos en algo:

. jSoy la pura verdura!

. jSoy la leyenda enmascarada!

. iMe la rifé!

. jAndo filoson!

. jSoy la neta, metralleta, patineta!
. jSoy el mas verruga!

. jSoy el ay nanita!

. jAndo bien pantera!l

. jSoy a todo calzén!

. ! Soy la neta del planeta!

si queremos afirmar que es verdad lo que decimos:

. jAguelo, soy tu nieto!
. Sincho
. Sifilis
. Cilantro
. Siniestro
. Ajuerzitas
. Cinta
. Abuelita soy tu nieto si no buscale en el album
. Abuelita de batman
México Politica para despedirnos:
weltmx.blogspot.com/ 2009/08/aqui-les-
comparto... . jAhi la bestia peluda!
. jComo dijo el gran tom boy, yo ya me voy!
. jComo dijo el santo papa, chin chin jalapa!
. jComo dijo el cirujano, parto sin dolor!
. jEste osito de peluche ya se va para su estuche!
. jEste mufieco cambia de aparador!

. Si escupen un gargajo yo me voy pa’ el carajo



. alguien abrié un cajén y yo me voy pa’'mi canton

para decir que al rato nos vemos:

. iTe veo al raton le gusta el queso y a la ardilla la tortilla!
. jAl ratén vaquero que saco sus pistolas y me dijo a solas!
. jComo dijo el resorte: me restiro!
. jCada chango a su mecate!
. jAhi nos vemos cocodrilo!
. jComo dijo el gran queso, al raton regreso!
. jSi tienen lavadora, ahi lavemos!
. iMe multiplico por Serapio Rendon!
. Ya te vas, barrabas.
lf_l ( (’( =2 \ @f&)/ ‘vir para decirle a alguien que se calme:
v" iy . jSereno, moreno!
W\ \ ’{? . iNo te calientes cazuela, que el chorizo no es para ti!
V|ve la Historieta Mexmana!. . iNo te calientes, plancha!
culturacomic.com/ tag/ruben-eduardo-soto . jCalmantes montes!
. jAguanta candela!
. jComunicame tu ardor!
. iSe ve que andas bien ardilla!
. jQuieto, prieto!
. Aguanta las carnes!!!

para decirle a alguien que es muy fuerte:

. jEstas bien mama dolores!

. jEstas bien marmaduc!

. jEstas bien tronado!

. jEstas bien trompetal!

. jEres pura vitamina!

. iEres el capitan platano!

. iEres el terror de la coyotera!

. iEres el ay nanita mi abuelita!

. iTe dicen el trabucles!

. jEstas bien quaker mi avena!

. jEres unos charales atlas!

. jEstas bien Arnoldo Suéarez Najera!

. jEstas bien troncho poncho!

. ‘Tas mamey.

frases ocasionales

. El que madruga encuentra todo cerrado
Luis Carrefio, De ida y vuelta. . Amorcito corazén yo tengo tentacion.. de eso
www.mexicanosenespana.com . -I-as Vlendo y no VeZ”'”

. 2.- Dime con quien andas y si esta buena preséntamela

. 3.- Amor de lejos felices los cuatro
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CAPITULO 3. LAESCENA GRAFICA DE LA
CREACION.

Utilizando todos los datos anteriores y enfocandonos en nuestro ob-
jetivo primordial daremos forma al resultado grafico. La decision de
qué elementos deben armonizar en la composicion, cémo distribuirlos
y dénde deben ir ubicados, como ir elaborando la informacién que se
requiere comunicar, constituye el proceso creativo en si mismo, y el
todo de un disefiador.

3.1 COMPOSICION

La composicion se define como una distribucion o disposicion de todos
los elementos que incluiremos en un disefio 0 composicion, de una
forma perfecta y equilibrada.

Una composicion grafica puede estar formada por muchos o pocos ele-
mentos. Puede componerse exclusivamente de la presencia de texto o
s6lo de imagenes; puede poseer grandes espacios vacios o constituir
una combinacién equilibrada de elementos graficos.

Como indicabamos, cada trabajo de disefio posee unas exigencias di-
ferentes: no es lo mismo disenar un logotipo, que un cartel.

En cada momento, el disefiador debe contar con la informacion nece-
saria para que ningun elemento aparezca de mas en su composicion
o se eche de menos. Hemos de preguntarnos constantemente cuales
son los elementos prioritarios y cuales ocupan un lugar secundario den-
tro del conjunto.

La decision de qué elementos debe figurar en la composicion, cémo
se debe distribuirlos y donde deben ir ubicados, y en definitiva, como
ir elaborando la informacién que se requiere comunicar, constituye el
proceso creativo en si mismo, y el dia a dia de todo trabajo de un dise-
fador. Es una tarea que requiere planificacion con el objeto de lograr
una correcta armonia entre todas las partes a fin de que el resultado
final posea una efectividad comunicativa maxima.

De nada nos sirve conseguir un disefio estéticamente confortable si no
esta cumpliendo con su mision principal, que es transmitir lo mas eco-
nomica y efectivamente posible un mensaje. Del mismo modo, tampoco
cumpliriamos con nuestra tarea si sacrificamos principios estéticos de
maxima importancia como son la armonia, la proporcién y el equilibrio
entre elementos a fin de conseguir transmitir toda la informacién que se
nos ha proporcionado en primera instancia.
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3.2 FORMATO

El disefiador, una vez asimilada toda la informacion sobre aquello que
quiere comunicar, ha de empezar a generar soluciones de disefio ade-
cuadas al proposito. Lo primero que hemos de determinar es el area
de disefio en que nos vamos a mover: qué forma, qué tamafo, qué di-
mension asignaremos al espacio del que disponemos en nuestra com-
posicién grafica.

Esto claro antes sin dejar de considerar la eleccion de un formato que
sea diferente de los estandares de produccion y que puede enriquecer
nuestra creatividad grafica, evitando la monotonia formal, sin necesi-
dad de aumentar en muchas ocasiones los costos de produccion.

El formato es la forma y el tamafio del trabajo realizado. Cuando habla-
mos de formato de un archivo, hacemos referencia al tamafio en el que
sera presentado e impreso.

Los factores importantes en el formato, a tener en cuenta, es utilizar
el tamano adecuado, para atraer a la clase de publico o personas re-
ceptoras de nuestro disefio. Se puede colocar elementos grandes y
pequefios, contrastando entre ellos, o hacer una imagen mas grande y
trabajarla de una manera interesante.

Distintos formatos ISO de papel dentro de los formatos de papel, en-
contramos los famosos tamafios ISO, que son una serie de formatos
establecidos por el ISO (International Organization for Standardization).
Estas normas también las encontramos en tamafios DIN.

En los formatos DIN, existen los siguientes tamanos:

DIN A4 (de 297 x 210 mm...), es igual que un folio y el papel de uso
mas corriente.

DIN A3 (de 420 x 297 mm), se usa normalmente para dibujos, peque-
fos posters, etc.

Para nuestro disefio utilizaremos un tamafo de 10 x 16.5 cm, para
atraer a la clase de publico o receptoras , que en este caso son jove-
nes entre los 15 y 25 afios; también sera practico y util para los tirajes
pequefios Yy el costo no se elevara tanto en la impresion para tirajes
grandes.

Es facil de transportar y su tamafio hace que un pliego de carta (90 x60)
se puedan imprimir entre 24 y 25 postales.
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3.3 RETICULA

Son numerosos los elementos que integran una composicion grafica.
Ninguno de ellos es imprescindible, pero cada uno posee una impor-
tancia y un peso especifico seglin sea la funcion requerida en cada
momento de nuestro disefio. La mayoria de las comunicaciones grafi-
cas suelen hacer uso de mas de un elemento a la vez para cumplir su
funcién comunicativa.

Parte primordial de la composicion es la reticula, entiéndase por esta
como la encargada de la disposicion y orden de las partes dentro de
un todo.

Ubicaremos, por tanto, el tamafio y la ubicacién de cada uno de los
elementos del disefio en funcién de la importancia que se les quiera
adjudicar en relacion con el resto de la composicion. Tener en cuen-
ta siempre los efectos visuales que se producen dentro del area de
diseno, considerando que son, en Ultima instancia, el resultado de la
interaccion de un conjunto integrado de elementos aislados.

Una reticula impone orden, uniformidad y coherencia. Una pagina con
reticula transmite estructura y una cierta mecanica, frente a algo desor-
denado, desestructurado o cadtico.

He aqui la reticula que usaremos como base:

10 em

16.5 cm
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3.4 LAS IMAGENES Y TEXTO

Habremos de introducir imagenes dentro del area de disefo. Las con-
sideraremos como formas sdlidas capaces de adoptar multitud de con-
figuraciones. Se pueden presentar como formas regulares que encajen
perfectamente con las lineas de texto previamente trazadas, o bien
pueden adoptar formas irregulares, lo cual nos determinara que el tra-
zado del texto lo tengamos que hacer respetando su contorno. En este
caso deberemos siluetear el texto siguiendo los limites marcados por
la imagen.

En este caso las imagenes y formas generalizadas con nuestra cultura
como el lavadero, el sagrado corazén , la loteria etc.

De la misma manera en el texto, la escala y proporcién que les asigne-
mos, asi como su posicion, afectaran a la estructura global del disefio.
En realidad, el proceso de integracion de los distintos elementos grafi-
cos es simultaneo, es un proceso conjunto en el que la introduccion de
nuevos elementos afecta al resto de los ya presentes. Probablemente
nos obligara a variar constantemente las proporciones generales y las
ubicaciones de los elementos previamente definidos.

Habremos de prestar constante atencién al tamafio de todos los ele-
mentos (competencia visual ejercida entre ellos), asi como al pautado
que determinemos (espacios proporcionales entre los mismos).

La tipografia es el reflejo del contexto. Por ello la evolucion del disefio
de las mismas responde a la necesidad de una tipografia que vaya con
forme al contexto, en este caso utilizaremos la tipografia Katy Berry.

El signo tipografico se ha considerado como uno de los miembros mas
activos de los cambios culturales del hombre.por lo que su colocacion
en la composicion debe de ser la mas acertada para su mejor ubicacion
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visual y su legibilidad y en este caso lleva una carga adicional ya que
las frases utilizadas son modismos mexicanos.

La reticula compositiva, pasa a una plantilla, muy util, cuando se nece-
sita componer un documento con muchas paginas o que parezca de
una familia compositiva similar, con un orden, claro y legible

El dilema de un disefiador de editorial se encuentra en como encontrar
el equilibrio entre el orden que impone la estructura reticular, y la nece-
sidad de evitar la monotonia e inyectar una cierta dosis de creatividad a
la maquetacion, asi q en este caso subdivideremos el soprte grafico en
tres, dos para imagenes y una para texto.

3.5 BOCETOS

El boceto, en el ambito de las artes graficas, no es muy diferente del
concepto de borrador de un documento escrito. Permite la realizacion
de un estudio, pretende cubrir el espacio definido por una matriz de
dos dimensiones: concepto y resolucion grafica.

En este trabajo se resolvio hacer una linea de tarjetas con cuatro prin-
cipales personales: Felipillo (politico), Peri (social), Tlaloc (historico),
Gurrumino ( espectador/pueblo)para lo q se necesitaron varios boceta-
jes de cada personaje
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3.6 COLOR

El color nos produce muchas sensaciones, sentimientos, diferentes es-
tados de animo, nos transmite mensajes, nos expresa valores, situa-
ciones y sin embargo, no existe mas alla de nuestra percepcion visual.

El color, como elemento claramente evidenciado del disefio, puede ser
la clave de éxito. Si meditamos nos daremos cuenta de que, se esta
cargando de significados cuando se elige un color.

En este caso se usaran los colores que se dan en el entorno y son
importantes y marcan a la poblacién como el rosa mexicano, el rojo
carmin, etc.,.buscando envolverse del colorido paisaje mexicano.

3.7 METODOS DE IMPRESION

Marca o sefial que una cosa deja al hacer presion sobre ella, esta es la
definicién que por lo regular se pasa desapercibida y se salta a la defi-
nicion de que la impresion es un proceso para la produccion de textos e
imagenes, tipicamente con tinta sobre papel usando una prensa.
Quedandonos con la primera definicion y enfocandola hacia el ambito
editorial la impresién en estos tiempos puede ser de diferentes tipos
como:

OFFSET

El Offset es un sistema de impresion que usa placas de superficie pla-
na. El area de la imagen a imprimir esta al mismo nivel que el resto, ni
en alto ni en bajo relieve, es por eso que se le conoce como un sistema
plano-grafico.

Se basa en el principio de que el agua y el aceite no se mezclan. El mé-
todo usa tinta con base de aceite y agua. La imagen en la placa recibe
la tinta y el resto la repele y absorbe el agua. La imagen entintada es
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transferida a otro rodillo llamado mantilla, el cual a su vez lo transfiere
al sustrato. Por eso se le considera un método indirecto.

Las placas para Offset por lo general son de metal (aluminio) pero tam-
bién las hay de plastico. Hay varias calidades de placa que determinan
el precio y el uso que se le da (de acuerdo a su resistencia y facilidad
de rehuso).

El Offset es el sistema mas utilizado por los impresores por la combi-
nacién de buena calidad y economia, asi como en la versatilidad de
sustratos.

Algunas de las piezas que se pueden imprimir en Offset son:

Volantes, anuncios, pdsters, contratos, notas, menues, tripticos, libre-
tas, etc.

HUECOGRABADO

En este sistema de impresién las areas de la imagen son grabadas
hacia debajo de la superficie. Todas las imagenes impresas en hue-
cograbado estan impresas en un patrén de puntos incluyendo la tipo-
grafia. Esto produce areas huecas en los cilindros de cobre. Se aplica
tinta a los cilindros y ésta llena los huecos. Un rasero quita la tinta de
la superficie y con una ligera presion la tinta se transfiere directamente
al sustrato.

El producir los cilindros es muy caro, por lo cual el huecograbado sélo
se utiliza para tirajes largos.

SERIGRAFIA

Serigrafia es el método de impresién que funciona a base de la aplica-
cion de tinta a una superficie a través de un “esténcil” montado sobre
una malla fina de fibras sintéticas o hilos de metal, montadas sobre
un bastidor. El esténcil es creado por un proceso fotografico que deja
pasar la tinta donde la emulsién ha sido expuesta a la luz. La tinta se
esparce sobre la malla y se distribuye con un rasero para que pase por
las areas abiertas y plasme la imagen.

Es uno de los procesos mas versatiles ya que puede imprimir en casi
cualquier superficie incluyendo: metal, vidrio, papel, plastico, tela o ma-
dera.

Las maquinas de serigrafia manuales se usan para tirajes cortos o al
imprimir en material muy grueso o delgado. Casi toda la impresion seri-
grafica hoy en dia se hace en prensas semi o completamente automati-
cas que pueden producir hasta 5,000 impresiones por hora.

Algunos tipos de impresiones en serigrafia son:
Tarjetas de presentacion, papeleria corporativa, hojas y sobres mem-
bretado, Invitaciones, agradecimientos, recuerdos, tarjetas de felicita-
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cion, participaciones, etc.
FLEXOGRAFIA

La flexografia es un sistema de impresion en altorrelieve (las zonas de
la plancha que imprimen estan mas altas que aquellas que no deben
imprimir). Al igual que en la tipografia, xilografia o linograbado, la tinta
se deposita sobre la plancha, que a su vez presiona directamente el
sustrato imprimible, dejando la mancha alli donde ha tocado la super-
ficie a imprimir.

Lo que distingue la flexografia de la tipografia (de la que es un deriva-
do) es que la plancha es de un material gomoso y flexible (de ahi su
nombre de flexo-grafia).

Este sistema de impresion se conocia en principio como “impresion a
la anilina” o impresion con goma. Gracias al desarrollo de los tintes a
la anilina, de gran colorido, y de materiales plasticos como el celofan.
Los avances en las tintas de base acuosa y de los cilindros anilox de
ceramica han mejorado enormemente este sistema de impresién, que
en la actualidad es utilizada para trabajos de gran volumen.

DIGITAL

La Impresion Digital es un proceso que consiste en la impresion directa
de un archivo digital a papel, por medio de toner. Este proceso es ideal
para proyectos de Impresion de Bajo Volumen y tiempos de entrega
sumamente cortos.

EL OFFSET DIGITAL

Proceso que consiste en la reproduccion sobre papel de un archivo
digital, con la calidad del Offset Tradicional, sin la necesidad de nega-
tivos. Es la solucion real para aquellos proyectos que requieren tirajes
cortos o medianos que pueden ir impresos desde una tinta hasta selec-
cion de color y, donde la rapidez, la calidad y el precio son los atributos
que queremos obtener.

Este tipo de impresién nos permite realizar impresos como son: revis-
tas, manuales, brochures, folletos, dipticos, tripticos, etc.






58

CONCLUSIONES

Este trabajo consta de adquirir un problema en este caso se adquirioé la
necesidad de rescatar y exaltar la importancia y el colorido mexicano,
asi, como exaltar el lenguaje que fue usado en su cotidianidad como
parte de la cultura coloquial en México.

Se adhiri6 a la problematica, como condicion el implemento de un cédi-
go unico, el cual fue tomado del ya creado a través del tiempo, ese que
se ha quedado en las mentes de los mexicanos, con algunos significa-
dos unicos, como frases, refranes, palabras o signos que forman parte
del entorno, como el que cualquier cultura llega a obtener a través de
su poblacién.

La razdn por la cual se plantearon las formas de expansion he interés
para los mismos mexicanos, o extranjeros que gustan de una forma
divertida de conocer México através de su raiz, su lenguaje.

Se llego a la idea de la creacion de una linea de tarjetas toda ocasion o
de felicitacion, es una buena herramienta de expansion para productos
nuevos en el mercado, tiene diferentes cualidades como lo economi-
co, lo manejable y lo innovadora implementacién del lenguaje popular
mexicano, téngase entendido como este a frases, refranes, imagenes o
iconografia para que en su conjunto transmitan un mensaje especifico.

Se pensdé también en la utilizacion de la caricatura ya que la probabili-
dad de venta y difusion puede ser mas probable. por lo que se busca-
ron colores y formas para atraer este mercado.

Aunque, las frases coloquiales utilizadas en México, pueden causar
algun conflicto en algun otro entorno mundial, puesto que los significa-
dos que se le dan a las frases pueden variar segun el pais, y no solo
refiriendo a la traduccion, sino, a otro pensamiento, el cual no permita
la venta o la censura de las mismas, pero sin mas es un excelente re-
cuerdo, tanto por su forma su tamafo y su accesibilidad, también, para
conocer el lenguaje popular mexicano, su entorno y sus raices.
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