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INTRODUCCION

Meéxico es un pais con una larga tradicion cultural, el color, la musica, los
paisajes, la ropa; todos los elementos que constituyen a una cultura en
Meéxico son ricos en calidad visual y sonora, es por ello que vale la pena
luchar por mantenerlos vivos en un mundo actual que esta intercomunicado,
y que ha perdido las barreras culturales que marcaban una diferencia entre
pais y pais. La globalizacién no tiene que ser la muerte de la cultura
nacional, este fendmeno de fin de siglo puede ser la herramienta necesaria
para expander las ideas de una nacion y promover todo lo que un pais tiene

que ofrecer en su amplia diversidad cultural.

“Los textiles tradicionales indigenas son un componente destacado
en el paisaje cultural de nuestro pais. En ellos se advierte, con
mucha frecuencia el animado colorido que caracteriza a las telas,
elaboradas en las comunidades indias para diversos usos. En
especial, este gusto por el color llega a convertirse en alegoria
cromatica, cuando se trata de las prendas de vestir tradicionales que
disefian y portan las mujeres en buena parte de los grupos étnicos

mexicanos. De esa forma, el repertorio y combinacion de colores
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empleados en los telares y la confeccién de los atuendos femeninos

llegan a representar rasgos por demas distintivos del mundo cultural
indio”. (Turok Martha, 2003: 121).

Este pasaje que enaltece el uso de color en las tradiciones culturales de
Meéxico es solo una parte de lo que se busca exaltar con un trabajo que
enmarca el valor de lo nacional, sus colores, texturas, musica, y todas
aquellas representaciones iconograficas que permitan recordar a México en

cualquier region del mundo.

La herramienta utilizada para poder llevar la cultura mexicana a un panorama
global es, en este caso, la comunicacién. Esta en su mas amplio sentido es
la que permite que se lleve a cabo la transmisién de informacién de una
persona a otra; esta transmisién de informacién es una idea que para poder
ser comprendida por un amplio numero de personas tiene que utilizar como
herramienta una rama de la comunicacion que en este caso es la publicidad,
una rama de la comunicacion que ha sido utilizada por generaciones. Al
publicista se le ha llamado de muchas maneras: agente, ejecutivo de cuenta,
productor, encargado de medios, pero en realidad el nombre no importa, ya
que su labor al final del dia es vender un producto y una idea que va de la

mano con una marca.

Precisamente es el proceso de venta, la creacion de una campafna la que
exalta del publicista la creatividad, y es por ello que lo que se buscd en un
trabajo como este fue el resaltar la habilidad de un grupo de publicistas para
enmarcar un producto realzando los valores tradicionales de un pais,
vendiendo no solamente un producto, vendiendo al publico un estilo de vida
nacionalista que refuerza la unién, las tradiciones y el orgullo de las

costumbres de un pais rico en todo ello como lo es México.

Son los pequenos elementos iconograficos o sonoros como la ropa, musica o
colores lo que exalta todas aquellas pequefas fibras dentro de un habitante

de una nacidn; lo que permite al espectador sentirse orgulloso de ser
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mexicano, reirse, disfrutar y al mismo tiempo apreciar la presencia de México

en el mundo.

Esto es lo que hizo que valiera la pena analizar el material publicitario de la
campana: “En México y el Mundo, la Cerveza es Corona” porque a través del
mensaje comercial se logra reafirmar la ldentidad Nacional, gracias a los

elementos y caracteristicas de una cultura tan rica como la mexicana.

Para poder establecer este analisis esta investigacidon estuvo estructurada en
tres partes, en la primera se establece el marco metodologico en el que se
da cuenta del tipo de estudié que se realizd, asi como también del proceso
que se llevara a cabo, la pregunta de investigacion y el planteamiento de la

hipdtesis que sera la guia para todo el trabajo realizado posteriormente.

En la segunda parte de este trabajo se localiza el marco teodrico, que muestra
un amplio panorama acerca de la historia de la publicidad y con lo que sea
logran definir los conceptos necesarios para el analisis del discurso que se
lleva a cabo en los capitulos posteriores del trabajo. El tercer capitulo de este
trabajo consta de un complemento acerca de la cultura mexicana, un

enfoque de la tradicidn mexicana y la apreciacion que se tiene de la misma.

Para el siguiente capitulo de este trabajo se cuenta con una detallada guia
para poder comprender con claridad en que consisten el analisis del discurso
aplicado en este trabajo, que posteriormente se explicara por completo en el

capitulo final.

Con la conclusion de este trabajo de investigacion y analisis sirva de consulta
para trabajos posteriores, y demuestre un alcance que en materia de

comunicacion se pueda utilizar en un mundo globalizado.



CAPITULOI

METODOLOGIA

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El estudio de la comunicacion tiene antecedentes que se remontan mucho
tiempo atras, cuando comenzaron a surgir los primero es estudios en la
materia; estos, en principio analizaban los contenidos de los materiales de
comunicacion que existieron desde épocas antiguas, como lo fue la palabra
impresa, los libros , los periodicos; el surgimiento del cartel, de los anuncios
impresos; posteriormente de la radio , luego de la televisidn y hoy en dia de
las nuevas tecnologias de la informacién que rodean y conducen a la
humanidad por un mundo globalizado. Todas estas herramientas que ayudan
a la difusién de mensajes y de ideas, evolucionan en un abrir y cerrar y 0jos

al mismo paso que la sociedad.

‘La capacidad informativa de las nuevas tecnologias, la
simultaneidad con la que aparecen los discursos, la globalizacién

instantanea que permite a un mismo mensaje recorrer el mundo
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en cuestion de segundos, todo ello representa la faceta

encandiladora de la modernidad” (Casas, citado por Béjar,
1999:134)

Uno de los principales instrumentos de comunicacion que se encuentra
actualmente en constante evolucion, es uno que se origind durante la
primera mitad del siglo XX y que encontré6 su consagracion dentro de la

sociedad en menos de 50 anos: la television.

Durante los afios en los que se dio con mayor intensidad la consagracion de
la television, como un medio masivo de comunicacion, se consolidé también
la actividad publicitaria a través de este medio. La publicidad en sus origenes
se implementd en programas de “boca a boca” o en medios impresos, como
lo es el cartel. Pero cuando se acerco a los nuevos medios de comunicacion
electronica, la publicidad encontré6 un nuevo campo fértil en el que podia

darse paso a nuevos mensajes y nuevas formas de llegar al publico.

Es por ello que durante las décadas de los afos cincuenta y sesenta se
consolido la industria de la publicidad, principalmente en Estados Unidos y
Europa, aunque en un principio sus escuelas y corrientes teodricas eran
diferentes. Por un lado, se planteaba la necesidad de contenidos publicitarios
como un fin simplemente material y econémico, con el que se pretendia un
beneficio para los empresarios que obtenian ganancias de este consumo.
Sin embargo , por el otro lado. Se enfocaba mas a la difusidon de ideas que
ayudaran no solo a vender sino a estandarizar la sociedad en la que vivian;
la concepcidon de lo que es el pais, la nacion y el Estado de un individuo y
que esta determinado por cédmo se ve un sujeto a si mismo. (Casas Pérez,

citado por Béjar, Raul; Rosales, Héctor, 1999:147)

Los mensajes publicitarios evolucionaron junto con la mente del consumidor,
y es durante este proceso que los estudios de comunicacién ayudaron a la
explicacion de diferentes modelos que brindaron una aclaracién y guia a la

transmision de dichas ideas.
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Estas ideas de la idiosincrasia de la sociedad, es decir, se originan de la

mente que comparte caracteristicas sociales, culturales y econdmicas, todas
parte de una misma comunidad; una comunidad que tiene una identidad

propia que la caracteriza e identifica como unica.

‘Esta singularidad permiti6 crear novedosos materiales de
comunicacion publicitaria, que reflejan no sélo la creatividad de una
sociedad, sino las tradiciones, costumbres e ideas de la misma; todas
éstas acompanadas de sentimientos, orientaciones y actitudes
sociales que representan el aprecio por lo propio y que llaman a la
integracion de la nacion”. (Serret citado por Béjar, Raul; Rosales,
Héctor, 1999: 251)

En el caso de México, que es un pais rico y de una cultura llena de
tradiciones, el uso de la publicidad y de otro métodos de la comunicacion,
son una buena manera de dar a conocer al mundo algunas de las mas
intimas tradiciones mexicanas, desde sus bailes, hasta sus ritos, pasando

por el vestido y tradiciones que se albergan a lo largo de la Republica.

Sin embargo, gracias a la globalizacidon que se presenta ante la sociedad
como un arma de doble filo, se puede apreciar que los mensajes publicitarios
existentes, son de un entendimiento global que no enmarcan las
caracteristicas del mexicano, pero si de una persona que en cualquier parte
del mundo puede tener las mismas necesidades que un mexicano, y para la

que el método de satisfaccién es homogéneo.

“Al ser la globalizacidn un proceso totalizador encontramos que toca
todo aquello que se encuentra a su paso incluyendo las formas de
representacion de lo nacional que las sociedades desarrollan por
contacto entre si; a tal grado que comienzan a transformarse en
representaciones del bloque. Asi, México pronto ya no es México, es
parte del bloque econdémico de América del Norte” (Casas Pérez

citado por Béjar, Raul; Rosales, Héctor, 1999: 136)
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La globalizacion que se consolidd durante la ultima parte del siglo XX, se

presentd ante el mundo como una idea de sociedad global, es decir una
sociedad en que todo el mundo se convirtiera en una sola aldea, dentro de la
cual las necesidades a satisfacer serian basicamente las mismas. Pero lo
que debié tomarse en cuenta también es que debian de protegerse las
tradiciones de las sociedades con la intenciéon de fortalecer la ldentidad
Nacional. Es por ello que a través de este trabajo se pretende rescatar a las
empresas nacionales que aun realzan el valor de las tradiciones mexicanas,

de la cultura y de la patria que representa México.

Pocas campainas publicitarias verdaderamente realzan el valor de lo
mexicano, y aquella que logre enmarcarlo, y sobre todo reforzarlo ante un
panorama global de una manera creativa, merece reconocimiento por parte

de los estudios de comunicacion.

Es por ello que actualmente con el impacto que las nuevas tecnologias y los
nuevos modelos de comunicacion tienen a un nivel global, México cuestiona

su identidad como el pais ante si mismo y ante el mundo.

“‘Estamos ante doble proceso: el de la transformacion dinamica de
las identidades culturales y el de la transformacion cadtica del papel
del Estado Mexicano. El cual se ha visto una constante evolucion en
los ultimos anos. Por lo que a la nacion mexicana le queda a
responder una pregunta esencial: ;Qué otras formas de
comunicacion tenemos para construir nuestra ldentidad Nacional?
Los pasos a seguir deben saber respetar lo que es la cultura , lo que
ha hecho México con sus propias Manos”. (Casas Pérez citado por
Béjar, Raul; Rosales, Héctor,1999: 160)

La Identidad Nacional del pais debe ser rescatada del panorama global, las
tradiciones merecen tener un especio en el panorama de la globalidad, pero
no se pueden perder entre las ideas mundialistas de unificacion que

pretenden globalizar la cultura y la identidad. EI mundo es tan diferente como
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es similar; y las costumbres y tradiciones son unicas en cada pais, aunque

se realicen eventos parecidos en otros paises.

Desde esta perspectiva se planted la pregunta de investigacion que guid el
objeto de estudio a lo largo de un periodo de casi 12 meses, de Enero del a
Diciembre del aino 2009 y durante el cual se pretendid demostrar que la
publicidad audiovisual es un medio reforzador de la cultura e Identidad
Nacional. Este proceso de investigacidon y de analisis del discurso se llevo a
cabo después de plantear como pregunta de investigacidn la siguiente: ;A
través de qué elementos la empresa Grupo Modelo, mediante la campana
“‘En México y el Mundo, la Cerveza es Corona”, ha logrado transmitir un
discurso que refuerza la identidad nacional y por ende cultural de México en

un mundo globalizado?

1.2 JUSTIFICACION

Con el problema planteado, es posible abordar la justificacion del documento
de investigacion que se realizd, y por el cual se debieron de buscar los
materiales publicitarios de la campana de la empresa Grupo Modelo de su
producto Corona para poder comenzar con el proceso de analisis de cada
una de las partes dentro de la produccion audiovisual comercial no soélo

enmarcan sino ayudan a la difusion de la cultura y tradiciones mexicanas.

Las empresas nacionales que lanzan constantes campafas al mercado
mexicano son muchas y sus trabajos son aun mas, por ello después de
observar el material publicitario de otras empresas nacionales (Bimbo,
Maseca) se concentré6 en la campafia que cumple con los requisitos
establecidos en el planteamiento del problema de la manera mas apegada.
Aquella que de verdad toma los rasgos de las tradiciones nacionales y las

lleva de una manera creativa a todo un pais.
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Esta es la campafia de la empresa cervecera Grupo Modelo, que dentro de

sus diferentes productos posiciona la cerveza Corona, y que junto con la
agencia de publicidad Leo Burnett, en México, logré crear a principios del
siglo XIX la campana publicitaria “En México y el Mundo la Cerveza es
Corona”, con la cual ganaron no solo el respeto del publico mexicano, sino

un reconocimiento inaudito por la misma.

La preservacion de la cultura se ve reflejada en esta campana publicitaria,
sobre todo se puede hablar que se plante6 un rescate de las tradiciones mas
antiguas o mas practicadas dentro de la cultura mexicana. Tomando esto en
cuenta se puede decir que la cultura comenzé a tener un método de defensa

que no permitira que se pierda dentro del amplio terreno de la globalizacién.

Es aqui en donde se habla de este proceso de comunicacion, el de la
publicidad, y sobre todo, de la publicidad enfocada a comerciales televisivos,
como un medio de representacion cultural del mexicano; de las tradiciones
locales que imprimen contenido a las comunicaciones por medio de sus
propias pautas comerciales y que reivindican lo autoctono, lo indigena, lo
tribal. (Malvido,1997). La comunicacion con otros es lo que permite encontrar
diferentes valores que compartidos logran conformar el sentido de lo que es
el mexicano, y de lo que es propio de este pais, todo aquello que da sentido

a través de las diversas experiencias.

Los comerciales y otras formas de publicidad no son sélo una estrategia mas
de venta y mercadeo, son también una representacion cultural de la
sociedad, de un momento, de una etapa de la vida de una nacion. Y aunque
las etapas han ido cambiando, la publicidad ha evolucionado y las tradiciones
se han ido adaptando, la funcién de comunicar un mensaje se mantiene
igual, con un solo fin. Aun existe la comunicacibn como un proceso de
transmision de ideas con un mensaje, entre una persona y otra. Los métodos
pueden haber cambiado también, pero el valor de una campafa como esta

se mantiene, y se mantendra por un largo tiempo en la historia.
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Con ayuda de esta investigacion que enmarcd los puntos esenciales de

dicha campana publicitaria, los métodos de comunicacién resultaran
beneficiados, ya que se contara con nuevas técnicas que permitan la
creacion de un mensaje que tenga un alto contenido de Identidad Nacional y
cultura nacional, y que no sélo se vea valido dentro de un pais, donde no

solo logre existir, sino, logre destacarse.

1.3 OBJETIVOS

El objetivo general de este proyecto fue demostrar que la publicidad
comercial ademas de cumplir con su funcion de promover la venta de un
producto sirve también como método de difusién cultural de la Identidad

Nacional de un pais.

Pero para comenzar a llevar a cabo este objetivo general, fue necesario
plantear objetivos especificos que ayudaron a conducir el camino de este

estudio de tesis.
Objetivos Especificos:

e Realizar una investigacion general que explico en qué consiste la

publicidad y sus origenes a nivel mundial.

e Realizar una investigacidon del origen y evolucion de la publicidad que
se ha llevado a cabo en México, a través de los medios de

comunicacion masiva.

e Analizar los contenidos del discurso que se encontraron mas
convenientes y que resaltaban dentro de los materiales audiovisuales
que se realizaron para esta campana publicitaria, y que son los que

han causado impacto en la sociedad.

e Reconocer los principales elementos de la cultura mexicana que se

destacan en las producciones audiovisuales analizadas
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e Demostrar que la publicidad, aunque coadyuva al rescate de la

Identidad Nacional y sobre todo una manera de conservarla a pesar

del paso del tiempo y los diferentes cambios en la cultura.

1.4 HIPOTESIS

“Es posible que a través del material publicitario de una campafa comercial
que pone suma atencion a la produccién tomando en cuenta el material
visual, sonoro, iconografico y linguistico, lograr un impacto en el espectador

reforzando asi la ldentidad Nacional”.

Esta hipodtesis de investigacion establece relacion es de cuatro elementos de
produccion del material audiovisual, el material visual que abarca la parte
técnica de la produccion, el linguistico que refuerza el material audiovisual, el
iconografico que causa impacto con la fuerza representativa que tiene en las
imagenes; y por ultimo el material sonoro, que forma un complemente
auditivo para toda la accion. Dichos elementos proporcionan relaciones de
causalidad en la hipotesis que se van a analizar durante el trabajo de

investigacion.

1.5 VARIABLES

V1: ELEMENTOS VISUALES: Los elementos visuales junto con los
iconograficos que se encontraron dentro del material publicitario analizado y
que pudieron llevar a diferentes vertientes dentro del analisis iconografico,
pudieron llegar a comprobar que el material completo tiene éxito sélo gracias

al buen manejo de este elemento.

V2: ELEMENTOS AUDITIVOS: Los elementos auditivos son de mayor
importancia en la comprension del mensaje, y por ello se podia concluir que

la clave del impacto del mensaje reside en los elementos sonoros.
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V3: ELEMENTOS LINGUISTICOS: Los elementos lingiiisticos fueron de

mayor importancia por lo que al final del analisis, se pudo concluir que es

gracias a ellos que se genera el impacto en los espectadores.

1.6 DEFINICION DE VARIABLES

Los elementos visuales son aquellos que se aprecian a través del sentido de
la vista, son la materia prima de todo lo que va a conformar la informacién
visual, tienen que ver con la forma, el color, el movimiento. Todas las
caracteristicas mencionadas necesarias de la informacion visual, aplicadas al
campo técnico visual de la produccion del discurso son las que seran

analizadas durante esta Tesis.

Los elementos auditivos son la mejor herramienta para dar dinamismo y
sonido inigualable a una produccion, su percepcidon a través del sentido del
oido es de gran importancia ya que estos elementos son usados para evocar
emociones de diferente tipo en el oyente, asi también como para ganar y
mantener su atencion, sin mencionar que ayudan a diferenciar un material

audiovisual de otro.

Por ultimo los elementos linguisticos son las principales herramientas de
cualquier idioma para lograr la comprension de un mensaje, estos elementos
son los que permiten establecer relaciones entre las ideas y que enmarcan la
situacion comunicativa. La utilizacion de estos signos marca una importante
diferencia en el mensaje, por ello es importante reflexionar sobre su

significado y como afecta al material publicitario.

1.7 TIPO DE ESTUDIO

Esta investigacion en su primera etapa se refirié a un trabajo de investigacion

de tipo exploratorio, durante la cual se plantearon de una manera mas amplia
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las condiciones de la publicidad a nivel mundial, en un panorama general y

luego se abordo el tema especificamente en México.

La investigacion presentada para este proyecto abordé temas como la
publicidad, la Identidad Nacional, la globalizacion y la mundializacion;
ademas se plantearon definiciones de conceptos tales como cultura,
identidad, tradicion y publicidad. Todos estos temas tuvieron un
planteamiento de calidad exploratoria en su primer etapa, asi como de

caracter descriptivo.

Este trabajo se fundamenté en fuentes de informacién que respaldaron de
manera apropiada el curso de la investigacion; es decir que hablaron del
tema de una manera profunda, veraz e innovadora y que permitié el
desarrollo de la investigacion con nuevos conceptos, brindando un
tratamiento novedoso a ideas previamente establecidas sobre este campo de

estudio que es la publicidad televisiva.

También se apoyé en documentos como manuales de investigacion y
técnicas que beneficiaron el desarrollo del trabajo. Ya que su mayor
aportacion de contenido viene de la realizacién de una lectura profunda de
varios temas relacionados entre si. Aunque no fue necesario para la
realizacidn de este proyecto ocupar alguna otra herramienta de estudio de
caracter cuantitativo, si se requirid de un estudio cualitativo a través del

analisis del discurso como parte de la investigacion.

Es un tipo de estudio transversal; ya que este analisis se concentra en un
fendbmeno que surgid apenas hace unos anos, y que se ha mantenido
durante un periodo especifico. Se ha convertido en una campana que
continua vigente, por lo que en algunos afos pueda llegar a considerarse un
estudio parecido de tipo longitudinal, pero no ahora que es apenas un

fendmeno especifico.
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Para la seleccion del material se escogié por conveniencia lo que permitid

estudiar la poblacién con un grado de certeza encausando correctamente el

proceso de analisis.

1.8 DISENO

La investigacion que se llevo a cabo pretendié comprobar que la publicidad
sirve para exaltar los elementos culturales de una nacion sin dejar de cumplir
con su funcion aplicada a la mercadotecnia. Es decir la necesidad que tiene

el producto de posicionarse en la mente del consumidor.

Este estudio se llevo a cabo de una manera exploratoria en un primer plano,
pero también se llevd a cabo un estudio de tipo descriptivo que fue durante el
cual se explicaron de manera amplia las caracteristicas mas importantes del
fendbmeno que se ha estudiado; se explican también los elementos
necesarios en cuanto su aparicion, es decir sus causas, la frecuencia y por

supuesto su desarrollo.

Este disefo fue por lo tanto de tipo pre-experimental, ya que conté solamente
con un caso para la realizacion de su medicion. Es decir solamente se
analizé una campafa publicitaria a lo largo de la investigacidén. Y es por lo
tanto de tipo cualitativa, ya que los elementos que se analizaron no arrojaron
cantidades o estadisticas, por lo tanto no se consideran matematicamente

medible.

Sin embargo los elementos que se analizaron permitieron desarrollar un
estudio cualitativo que mostré los beneficios y desventajas de todas aquellas
partes que componen el mensaje publicitario reforzador de la cultura e
Identidad Nacional. Este ultimo elemento es la muestra que se necesito para
poder completar la investigacion, y sélo fue necesario conseguir una copia de

dicho material.
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1.9 POBLACION Y MUESTRA

Las unidades de analisis fueron el material audiovisual que compone la
campana publicitaria de la empresa Grupo Modelo: “En México y el Mundo,

la Cerveza es Corona”.

Esta campafia comprende una muestra no probabilistica que contiene la
cantidad de 9 comerciales con una duracion para television de 30 segundos
y de 60 segundos para cine. Estos comerciales han sido producidos a lo
largo de mas de 5 afios y muestran en su produccién audiovisual detalles de
culturas alrededor del mundo acompafadas de una parte de la cultura
mexicana que influye en este marco global de una manera visual y

sonoramente atractiva para la audiencia.

En la compaiia Grupo Modelo se tienen diferentes campafas corriendo al
mismo tiempo, estas pueden ser llamadas de diferente modo dependiendo
del tema de la campafa, en el caso de las que abarcan los eventos
deportivos se les puede conocer con el nombre de “futbol” o en el caso del
mundial del afo 2010 “corona mundial futbol”, también tienen la campafia
corona “nacional” que comprende los comerciales que se dan a conocer de
otras partes de la republica y en este caso la campafna que se abordo para el
proceso de estudio se conoce como “internacional” por su contenido cultural

de nivel internacional, y es por ello que esta fue la indicada para el analisis.

1.10 INSTRUMENTOS DE MEDICION

Para realizar el analisis del discurso que se requiere en este trabajo de
investigacion se utilizo un formato que sirvié para monitorear y comprender la
informacion de los comerciales. El instrumento a partir de ahora referido
como “cuadro de analisis” esta dividido en cuatro partes. La primera incluye
los elementos técnico visuales, que se encargan de analizar todo aquello que

tiene que ver con el contenido visual, este se divide en escena, encuadre,
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plano, movimiento y color / luz. La segunda parte de cuadro de analisis

corresponde a los materiales linguisticos y a su vez tienen dos elementos
claves de importancia al analizarse el tipo de lenguaje y el instrumento de

comunicacion.

La tercer parte de este cuadro de analisis corresponde al material
iconografico que se divide en tres columnas abarcando asi: actores

comunicativos, soporte iconografico y acontecer social.

Por ultimo el cuadro de analisis tiene la parte de analisis sonoro que se
divide en dos columnas cuyo contenido es el apoyo sonoro ¢ musical y el
significado del apoyo sonoro 6 musical, para obtener como resultado un total

de 13 columnas que abarcan el completo y total analisis del discurso.

Para poder llevar a cabo el llenado de este cuadro de analisis se recabd el
material a través de diferentes medios, principalmente se establecioé contacto
con la agencia creadora del material publicitario y se solicito el envié de
dichos material para su analisis y estudio con fines académicos. El material
que no pudo ser enviado se busco a través de medios electronicos para
completar los 9 comerciales que forman parte de la campafia y

posteriormente revisarlos y evaluarlos.

1.11 RECOPILACION DE DATOS

La investigacion que se llevdo a cabo comenzd con una amplia etapa de
lectura de diferentes libros, paginas de Internet y material de hemeroteca que
permiti6 comenzar a explotar el tema, ayudando a la definicién del mismo y

su posterior profundidad.

Fue necesario para comenzar el proyecto que se llevaran a cabo pasos
especificos de manera cronoldgica y que se definieron los puntos que se

iban a abordar a lo largo del desarrollo de la investigacién para luego llevar a
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cabo el vaciado de los datos de la investigacion que constituyeron el analisis

de resultados y las conclusiones pertinentes.

1.12 PROCESO

El primer paso que se realiz6 fue la recopilacion de informacion a través de la
lectura de varios libros, sitios de Internet y otros documentos. Llegando a
contar con una enorme cantidad de datos que permitieron ampliar y continuar

la discusidn del tema, enriqueciendo asi el contenido de la tesis.

Posteriormente para poder complementar y continuar la investigacion se tuvo
que resolver la adquisicion del material audiovisual auténtico de la campania
publicitaria “En México y el Mundo la Cerveza es Corona” que fue realizado
por la empresa dedicada a la publicidad Leo Burnett, con oficinas ubicadas

en la ciudad de México, D.F.

1.13 PROCEDIMIENTO

El proceso de investigacidon en su inicio constd de una lectura a varios libros
que hablan de temas como cultura, Identidad Nacional y por supuesto
publicidad. Esta lectura sirvié para ayudar a definir un marco histérico de la
publicidad a nivel mundial pero de manera general y a definir una linea
historica de la publicidad a nivel nacional que permitié explicar el desarrollo
publicitario en México a través de los medios. Este proceso tuvo una
duracion aproximada tres semanas, y fue la primer etapa de la investigacion;
sin embargo cuando se encontraron conceptos novedosos ya pasado el
tiempo propio de la primer etapa de investigacion se consideraba su inclusion
dentro de este material de estudio. Esta etapa o proceso de investigacion se

llevd a cabo también con ayuda de material electrénico.
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Pero al mismo tiempo se fue resolviendo la adquisicion del material

audiovisual completo que abarca la campana publicitaria. Para este punto se
necesitaba el permiso de los realizadores de la campafia; tanto la empresa
Leo Burnett como la empresa Grupo Modelo; es por ello que se debid
explicar que el material seria utilizado con fines cientificos y para
investigacion, sin nada que los relacione a la distribucidén sin autorizacion del
contenido de la campana. Esto debié realizarse durante la segunda etapa de
la investigacidon, ya que el material audiovisual fue usado durante todo la

tercera etapa de la investigacion.

1.14 ANALISIS DE DATOS

Fue necesario tener un completo entendimiento de los parametros con los
que se desarroll6 la campana publicitaria que equilibra el tema de la
globalizacion con el mantenimiento de los valores y tradiciones nacionales.
Por lo que se realizé un estudio de todos los elementos graficos, visuales y

sonoros que forman parte del producto audiovisual.

Dentro de los elementos graficos se analizé la magnitud del material visual
que ofrece la campafa publicitaria. Los elementos iconograficos debieron
separarse en los que abarcan elementos simbdlicos y aquellos que abarcan
los elementos ideoldgicos del documento completo. Es decir de la campafa
publicitaria; y para completar la investigacion se tomaron en cuenta también
los elementos sonoros que por supuesto son una parte muy importante de
cualquier material audiovisual que quiera causar un gran impacto, esto no
radica en el contenido hablado del material publicitario sino en la
musicalizacion que se realiza con cuidado y detalle en las grandes

producciones audiovisuales.

Por lo tanto se decidié elaborar columnas que ayudaran a la definicion de los

puntos a analizar, cuadros que tuvieran todos estos puntos de analisis de un
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modo mas desglosado y con el cual futuros lectores pudieran estudiarlos con

facilidad.

1.15 IMPORTANCIA DEL ESTUDIO

Los beneficios de esta investigacién van de la mano con los objetivos que se
plantean en este mismo documento; principalmente en el objetivo de lograr
que este documento sea vigente y completo, para que de ese modo sirva de
apoyo a futuros investigadores que deseen un panorama amplio, apoyado en
un caso real del lanzamiento de una campafa de una empresa mexicana

que busca mostrar los valores nacionales y las tradiciones de un pais.

El mostrar que la publicidad es efectiva como medio de comunicacion de la
Identidad Nacional y como agente de reforzamiento de la cultura, es un logro

obtenido a través de la elaboracion de un documento como este.

También fue importante realizar un estudio como este para que se reforzaran
los sentimientos que realzan las cualidades y tradiciones mexicanas. Todas
aquellas partes de la cultura que convierten al mexicano actual en un ser que
respeta lo tradicional y que se enorgullece de ello, de tal manera que lo

coloca en un plano global para que todo el mundo sea testigo.

La unificacion de la cultura a nivel global puede haberse visto cercana y
agobiante en la década de los afios noventa, pero con el reforzamiento de
las tradiciones nacionales es seguro que México seguira fiel a sus raices
dentro del contexto mundial, a partir de todas las naciones, culturas y

tradiciones.

Son todos estos elementos los que le dieron importancia al estudio no sélo
en este momento, sino que lo mantendran vigente para que se utilice en

otras circunstancias por diferentes investigadores.
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1.16 LIMITACIONES DEL ESTUDIO

Sin embargo como cualquier trabajo de investigacién, este proyecto tuvo

ciertas limitantes.

Una de las primeras limitantes que se encontrd en el curso de la
investigacion fue la obtencion de material bibliografico. En mas de una
ocasion se encontré con que la lectura no tenia la actualidad deseada, es
decir, los libros que trataban acerca de este tema de estudio que se realiz6
tenian que contar con cierto grado de actualidad para evitar que la
investigacion se viera marcada con textos obsoletos que hayan perdido

vigencia para cuando el trabajo llegara a su fin.

Otra limitante planteada en un principio del estudio fue la dificultad para
conseguir todo el material audiovisual, es decir los spots que conforman la
campaia en cuestion, y se tuviera que hacer el analisis del contenido sin el
total del material audiovisual. Sin embargo aunque si fue complicado tener

acceso a ellos, se logro resolver satisfactoriamente.

Se espera que este trabajo de investigacion sea enriquecedor para todos los
profesionales de la comunicacion, y que sirva de consulta y referencia para

investigaciones posteriores.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1 DEFINICION DEL CONCEPTO DE PUBLICIDAD

La publicidad es actualmente entendida como una ciencia, dentro del area de
mercadotecnia, encargada de convencer al publico de realizar la compra de
algun producto o servicio, con base en una campafa que puede abarcar
medios impresos, auditivos, audiovisuales o los mas modernos como el

Internet.

Pero por sus caracteristicas visuales y auditivas, la publicidad llega a
convertirse en una obra de arte que permite no solo comprender un mensaje
a través de su contenido audiovisual, sino que permite apropiarse del mismo,
sin importar si tiene 0 no marca alguna que represente el poder de consumo
de la misma. Es la publicidad la que permite al producto audiovisual hacerse

publico, y no perderse en el poder de un logotipo.
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Historicamente se plantea que la sociedad comienza su proceso de

desarrollo, uso y evolucion en materia de comunicacion muchos afos atras.
Sin embargo el desarrollo del lenguaje hasta lo que es hoy en dia un
complejo sistema de simbolos y significados, tomé muchos caminos,
generando por lo tanto diferentes vertientes, idiomas, de lo que pudo haber
comenzado como parte de un mismo elemento. Explicando asi la relacién

gue se encuentra en algunas palabras de varias lenguas distintas.

Lo cierto es que las tendencias de comunicacion tienen una base comun
que es unica e irrevocable. Este es el proceso comunicativo; el modelo de
comunicacion. Es decir la secuencia de pasos es la misma en todos los
medios y entre todas las personas para efectuar la transmisién de un
mensaje, a través de un emisor o producto del mismo; que a través de una
canal hace llegar su mensaje a un receptor, o una audiencia. Generando al

final de este proceso, la parte de retroalimentacién del mismo.

La publicidad comenzé como parte de este proceso que se conoce como
comunicacion. Al principio solia ser sélo una funcién de término repetitivo,
que consistia en corear la informaciéon que se queria dar a conocer hasta

conseguir que tuviera un efecto en los que la escuchaban.

En un principio el término otorgado a la publicidad se constituyd como un
vocablo juridico que se usaba en la Roma antigua para dar a entender que
se otorgaba la condicidn publica; es decir el “dar notoriedad a una cosa’.
Este nuevo caracter de reconocimiento que se otorgaba entre la sociedad
romana a las cosas las hacia admiradas, por lo tanto conocidas. Y por

consecuencia unifica el concepto en la mente de la poblacién.

Las raices linguisticas de la publicidad también tienen origen en otros
vocablos antiguos. Por ejemplo los anglosajones utilizan la palabra
“advertising” para definir la accién de publicar, esto se debe a que el origen

de la palabra proviene del término advertir.
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Esta palabra de acuerdo a los diccionarios significa llamar o fijar la atencién

de algo, accién clave en el desarrollo de la publicidad a lo largo de la historia.

Como otros ejemplos que refieren al concepto de publicidad existen algunos
antiguos vocablos franceses y alemanes como “reclame” y “reklame” que
tienen relacion con el vocablo de origen latin “clamare”, el cual significa

clamar, llamar, gritar, anunciar. (Ferrer, 2002).

Lo que todos estos vocablos tienen en comun es que se relacionan con la
accion de dar a conocer y promover alguna cosa, objeto o persona. Esta es
la base de la publicidad. Es por ello que ha derivado en la ciencia que se
conoce ahora, y con ayuda de la cual se elaboran planes de difusién y

promocion de productos y marcas; ademas de ideas y valores.

Pese a que los vocablos anteriormente mencionados ya no se pueden
considerar cien por ciento validos debido a su enorme antigliedad y desuso
con el tiempo, las derivaciones que han generado es lo que lleva a utilizar los
términos que se tienen ahora. Como es el caso de la palabra que se

pretende definir a continuacion: “Publicidad”. (Ferrer, 2002:10)

Existen muchas versiones de lo que es el concepto de “Publicidad”, sus
variables se deben a que es una definicibn que va cambiando y
adaptandose conforme al paso de las épocas, y por lo tanto junto con el

cambio de ideas que nacen en cada nueva generacion.

Una de las definiciones mas generales que envuelven al concepto de
publicidad es aquella que regresa a las raices de la palabra y la define como

una propiedad o accion que debe ser ejecutada.

‘La propiedad de ser o hacerse publico; la necesidad de dar a
conocer algo o de llamar la atencion sobre algo; el esfuerzo
encaminado a cambiar opiniones y actitudes: la ciencia de modificar
el comportamiento del publico; el arte de seducir al publico,

halagando sus sentidos; el acto de pasar una idea de la mente de
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una persona a la otra; lo que posibilita la produccion y el consumo en

masa”. (Ferrer, 2002:10)

De esta definicion debe rescatarse el hecho de que la publicidad como
practica se dedica a cambiar el comportamiento del publico, a seducirlo. Esto
es lo que busca la publicidad principalmente. Otra definicion que maneja la

palabra persuasion dentro de la publicidad es la siguiente.

“La publicidad es un tipo de discurso elaborado con finalidad de
persuadir al destinatario para que actue de una determinada
manera. La publicidad, pues se caracteriza mas por la situacion vy la
intencion comunicativa que por un tipo de lenguaje. Los anuncios
son fundamentalmente textos persuasivos que emplean con gran
libertad de construccion sefiales linguisticas y no linguisticas.”
(Ferrer, 2002:9)

Por ejemplo en Estados Unidos una de las definiciones que tienen que ver

con la publicidad y se encuentra también en un escrito de Ferrer dice:

“La publicidad es cualquier forma de propaganda pagada por un
patrocinador identificado de presentacion impersonal y de promocion

de ideas, mercancias o servicios”. (Ferrer, 2002:9)

En Inglaterra se considera a la publicidad como una fase de la operacién
mercantil que comienza desde el momento de la fabricacién y no termina

hasta que el consumidor esta comprando el producto.

Para los franceses el concepto es un poco diferente, ya que senala que o
que la publicidad vende es la idea de los servicios o beneficios que una

mercancia ofrece.

Para los japoneses tiene un significado que va de la mano con lo que es la
rama propagandistica de la misma, por ejemplo ellos mencionan dentro de
sus conceptos publicitarios que el fin de la publicidad es reflejar la realidad,

mantener calidades y lograr la confianza social.
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Todas estas definiciones tienen que ver con el marco cultural de cada

nacion, sin embargo, no son las Unicas definiciones que existen en el
mundo. La cantidad es enorme y permite ir variando y enriqueciendo la gama

de conceptos.

Es por ello que para dar con una definicién del concepto de Publicidad, que
sirva para la realizacién del trabajo de Tesis que se esta llevando a cabo se
tienen que comenzar a explorar definiciones mas modernas que abarquen
también una explicacion de lo que consisten los diferentes tipos de

publicidad actual.
Existe, por ejemplo, la definicion de lo que es publicidad primitiva:

“Se refiere a la produccion publicitaria televisiva anclada en los
términos originales concebidos y extensamente difundidos desde su
geénesis, esto es, centrada en la intencién de vender un servicio o
producto a partir de la presentacion del mismo, reforzada mediante
la exposicion de informacion, argumentos y elementos persuasivos o
sugestivos, orientados a provocar la compra. Es una mensaje
publicitario “primitivo” en el sentido de que conserva su apego a los
viejos patrones formales y a ciertos modos de comunicacion
centrados, de una u otra forma, en la presentacién de los que

pretende que el televidente compre.” (Nieves, 2007:128)

La que se realiza mediante carteles o pancartas, letreros electronicos, lonas,
murales, paletas, pantallas, roétulos, traslucido, totems, vallas y en general
todo tipo de anuncios publicitarios que se implementan de manera temporal o
permanente en espacios privados, publicos o de servicio general pero en
areas exteriores es conocida con el nombre de publicidad exterior. Y es de
las que causan un alto impacto en cuando la cantidad de personas que
observan el anuncio, ya que usualmente esté en vias publicas o de acceso

general como las antes mencionadas.
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Respecto a las maneras en que se realiza la publicidad hay muchas

vertientes que llevan a considerar también la que realiza mediante elementos
publicitarios instalados en medios de transporte tales como vehiculos
terrestres, es decir camiones, aviones o jets, globos aerostaticos o similares,
y otros medios con movimiento por accion mecanica, eléctrica o de otra
fuente; ésta es considerada publicidad exterior en movimiento, ya que por
ello se lleva a cabo en medios de transporte a través de pintura, paneles y
materiales o elementos adheridos a la carroceria, que procuran brindar una
estética aceptable para generar impacto en las personas que tengan la

oportunidad de apreciar este método publicitario.

“Sin embargo la forma primigenia del anuncio publicitario es la
encargada de presentar ante la gente aquello que se quiere vender,
darlo a conocer sin ambages, con efectividad y precision.
Formalmente se limita a un repertorio de procedimientos que oscilan
entre la exhibicidn del producto en si mismo o la presentacion y
elogio del producto por parte de alguien que oficia como vendedor, o
ambas. Suele ser una publicidad formalmente simple, expedita y

generalmente despoja de retdrica”. (Nieves,2007:128)

Las formas de reclamo publicitario en que lo vendido se desplaza
literalmente a un segundo plano, mientras la superficie del texto es ocupada
por ciertas representaciones mediante las cuales se construyen ciertos actos,
escenas Yy relatos que crean nuevos espacios para la produccién de sentido
procuran que la subjetividad del televidente entre en una relacion distinta
con estas formas narrativas que ya no revelan tanto una interaccion de

vender.

Las nuevas formas publicitarias buscan ofrecer, legitimar y compartir un
sentido inmanente a un mundo y aun modo de vida como principal destino
humano. Este tipo de anuncios redefine la publicidad a través de lo narrativo,
suscribe su vocacion dramatica y encuentra en el cine — incluso, a veces, en

lo mejor del cine — un referente formal tan cercano que ambos — cine y



27
publicidad — se articulan cada vez mas en procesos recursivos.

(Nieves,2007:128) Es este tipo de publicidad la que lleva un contenido mas
artistico, donde la publicidad se combina con el arte para crear obras

visualmente atractivas que cumplan con una funcién comunicativa.

En cambio el tipo de publicidad retérica, a diferencia de la primitiva centra su
discurso en la representacion, mas que en la simple exhibiciéon de aquello

que vende.

“La publicidad retérica se separa de los esquemas tradicionales del
anuncio y explora nuevas formas y estructuras en las que el factor
dominante es la representacion dramaturgico de acciones, escenas
o relatos que poner en juego algo mas que la oferta de un producto.
Transforma el lenguaje y amplia sus capacidades de produccion de
sentido. Con este tipo de publicidad nace un concepto de sus fines y
se abren nuevos espacios a su alcance, tal vez poco explorados”.
(Nieves, 2007:128)

Todos estos conceptos de publicidad llevan a la definicion de que es una
herramienta de comunicacion que permite transmitir una idea, implantarla y
explotarla para llevarla a toda una nacién a través de persuadirla, no sdlo
para que crea en las palabras del anunciante, sino también para que en el

caso de la compra de un producto, éste tenga las mejores ventas.

Esto significa que lo que pretende lograr a través de la publicidad es la
aceptaciéon de una idea que los miembros del auditorio hagan propia. Es
decir que se apropien de una idea que sea verdaderamente importante para
el espectador y al momento de aceptarla como parte de las tradiciones de
mismo aumentara su valor hasta el punto de poder convertirse en un icono

social que signifique lo mismo para varias personas dentro de la sociedad.

“La estructura de la publicidad informa la percepcion, le dan forma:
son sistemas informaciones que se elaboran y arraigan en las

sociedades, y que generan nuevos campos semanticos. Campos
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que unifican los pensamientos de las personas a través de contar

con denominadores comunes. De ese modo cuando se pronuncia la
palabra “tequila” se piensa en una bebida fuerte, pero también
mexicana, popular, emborrachadora, barata y con muchas otras
caracteristicas. Estas asociaciones a su vez se relacionan con otras;
con conceptos tradicionales y basicos como: mexicano, bandera,
independencia, 16 de septiembre. Las cadenas referenciales se
presentan detras de cada palabra; y es gracias a la unidon de estos
campos semanticos que se unifican ideas dentro de una nacion,
region o sociedad. La publicidad refuerza campos semanticos y

sistemas de asociacion.” (Paoli, 2002:12)

Cuando grandes contingentes de la poblacion interpretan la realidad; segun
la estructura significativa publicitaria, se habla de un sistema evocativo para
varias personas en comun, y que posibilita la comunicacidn entre grupos

sociales entre los contingentes que han asimilado ese sistema.

El concepto de la publicidad esta constituido por comunicacién e informacion,
y debe entenderse como integrada por estos dos términos que se refieren a
la accion de emitir un mensaje como un proceso, y a la distribucion de
conocimiento sin la necesidad de un plan de desarrollo pero con contenido

importante que sea relevante y provechoso. (Paoli, 2002:12)

“La publicidad de un término de abarca muchas areas, gracias a sus
capacidades de ser una herramienta multifuncional. Es cultura
popular democratica, herramienta capitalista, opresora, libertadora,
arte y teatro, todo mezclado en una cosa. Es libertad de expresion,
flujo creativo, informacion y ayuda para los negocios vendan sus
productos.” (O'Guinn, Allen, Semekin, 1999:56)

“El publicitario es el discurso de persuasion, de la retérica moderna
en las sociedades capitalistas. El creativo tiene que articular todos

los mecanismos que posee la lengua para alcanzar el objetivo de
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captar la atencion de su interlocutor, seducirlo, casi hipnotizarlo y

dirigirlo hacia la adquisicion del bien comercial. Por lo tanto, la
presencia de pruebas, justificaciones o argumentaciones va a ser
recurrente en la elaboracién del mensaje. Este emisor particular ha
de ser capaz de presentar un discurso verdadero, aunque solo sea
en apariencia, que convenza al receptor y lo aleje de toda sombra de

duda que impida el cumplimiento del objetivo.” (Robles, 2003:523)

Los conceptos acerca de lo que concretamente significa la publicidad siguen
evolucionando, y son mejor representados a través de estudiosos del tema,
quienes realizaron sus propias investigaciones en distintas épocas y llegaron
a conclusiones que permiten ahora unificar en una sola definiciéon lo que es
la publicidad. Pero para poder comprender perfectamente el concepto es

necesario entender las siguientes definiciones.

Algunas de éstas son sencillas y simples como la que ofrece Albert Lasker,
uno de los primeros creativos publicitarios que marcé un parteaguas en la
historia de la publicidad, desarrollando la industria entre 1900 y 1940 en
Estado Unidos. Lasker defendia mas que nada la venta impresa, explica la
publicidad es informacion; ya que el presentar los argumentos que se utilizan
para vender y lograr convencer al comprador es informarlos, es sdlo la
presentacion del mensaje lo que logra marcar una diferencia; este sentido de
publicidad igual a informacion rompe con el enorme contenido artistico y
social que tienen algunas otras definiciones del concepto; sin embargo, todas
ellas son importantes para lograr completamente la formacion de la definicion

con la que se trabajara el resto del estudio.

La definicion que ofrece uno de los mas clasicos investigadores del tema,
Marshall Mcluhan, quién ha trascendido en su tesis de que la publicidad
persigue la meta de una armonia programada entre todos los impulsos,
empresas y aspiraciones humanas... hacer publicidad es siempre dar

buenas noticias.
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Las definiciones que se manejaron anteriormente centran su contenido

acerca del poder que tiene la publicidad, esto quiere decir la facultad que
tiene de ser una herramienta de comunicacion que permite la seduccion a
través de mensajes bien elaborados y estructurados con las claves
necesarias para impactar, no sélo a una persona, sino a toda una poblacion ,
usando como referencia los campos semanticos que este grupo de gente
tienen en comun y que abarca su edad, sexo, y otras caracteristicas que

afectan al receptor al apelar a su cultura y tradiciones.

Es en palabras de un gran publicista que marcé una diferencia en la manera

de hacer publicidad a nivel mundial el reconocido Leo Burnett:

“La publicidad no es la mas noble creacion de la mente humana,
como muchos de sus defensores desearia que pensase el publico.
No sostiene, por si sola, la estructura del capitalismo, de la
democracia y del mundo libre. Es tan absurdo sugerir que somos
superhombres como aceptar la acusacibn de que somos
infrahumanos. Somos solamente humanos de hacer un trabajo
humano con dignidad y eficiencia.” (Leo Burnett citado por Ramos
Fernandez, 2004, Valencia: “La Publicidad Perniciosa: El publico

infantil, objetivo y victima”)

Antes de pasar a los temas que abarcan el area de la publicidad es
importante mencionar la definicion de uno de los mas importantes publicistas
del medio, Otto Kleppner, quien dice en su libro Publicidad, que ‘“la
publicidad es parte del tejido cultural y econdmico de una sociedad. Crece
en conjunto con una economia dinamica y avanzada”. (Kleppner, 2005: 5).
La publicidad termina siendo un proceso de comunicacion social, econémico

y creativo que no ha parado desde hace miles de afos.

Es precisamente en area de la cultura y las tradiciones que se planea llegar a

una definicién de publicidad como una herramienta reforzadora de ideas que
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propicie la unificaciéon del pensamiento con ayuda del medio masivo por

excelencia: la television.

Su uso que se ha incrementado desde la década de los setenta ha permitido
que minimo se encuentre un aparato televisivo en cada hogar mexicano.
Ayudando de este modo a la propagacion de una misma direccion del
pensamiento y el reforzamiento de las tradiciones valores y cultura a través

de estas herramientas que son la televisién y la publicidad.

Gracias a su impacto visual a través de la television los mensajes
publicitarios logran su cometido, apelando también al lado sensible del
espectador. Aquel que despierta un sentimiento que otros tienen y que es en
consecuencia compartido para reforzar el sentido de Identidad Nacional que

un pais como México debe tener.

Para efectos de este estudio, la publicidad es una herramienta de
comunicacion de alcance global que tiene como funcion rescatar la ideologia
de una nacion para reproducirla en un marco que logre promover no soélo el
consumo de un producto, sino también de una cultura, incluso dentro de una

misma nacion.

2.2 DESARROLLO DE LA PUBLICIDAD.

La historia de la publicidad se desarrolla a partir de una estructura que tiene
Su geénesis en la presencia abrumadora de mercancia; es decir en la
aparicion del comercio como sistema de intercambio de productos o
servicios, los cuales debe ser publicitados o dados a conocer para obtener

alguna ganancia.

Sin embargo, la publicidad cambia en su definicidn a lo largo de la evolucién
de la sociedad. Esto quiere decir que cada época ve al estudio de la
publicidad desde una perspectiva diferente. Por ejemplo en la época

preindustrial es soélo una herramienta usada entre aquellos comerciantes que
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promocionan su mercancia. Siguiendo su estudio en la época de la

industrializacion el concepto y definicion de publicidad se adapta a la
modernidad y comienza a incluir la produccién masiva dentro del medio que

dominaba la época, gracias al invento de la imprenta, es decir la prensa.

La publicidad de los afos veinte tiene sus propias caracteristicas, que
incluyen cambios ideoldgicos dentro de algunos nucleos de la sociedad, y
que por su parte en México incluyen a la Revolucién Mexicana y a toda la
manifestacion ideoldgica que se desatd a raiz del triunfo de ésta; mientras
que para el resto del mundo se vivia también la época de la lucha, el periodo
de la Primer Guerra Mundial que se desarrolld en los afios veinte y que cruza
su fin con el principio de la época de la guerra, la parancia y la de
crecimiento econdmico; periodos donde los mensajes nacionalistas en todas
las regiones del mundo eran el principal producto publicitario creado para
reforzar los valores de la nacién. Hasta llegar a la época actual, en donde los
meétodos publicitarios siguen rigiéndose por las técnicas tradicionales, pero

han innovado en creatividad y disefo.

Pero este breve resumen de las etapas o épocas que la publicidad fue
siguiendo hasta convertirse en el modelo actual, tuvieron un comienzo desde
que la comunicaciéon se desarroll6 entre las sociedades que tenian la
posibilidad de comunicar mensajes. No por el hecho de que utilizaran la
publicidad en el sentido que se define ahora, sino porque el principio basico

de la publicidad naci6 después de comprender lo que es comunicar.

Es por eso que aunque la publicidad sea una vertiente moderna de la
comunicacion, su origen proviene del desarrollo de la misma en civilizaciones

que ni siquiera comprendian el potencial que tendria miles de afios después.

“La urgencia por promocionarse parece ser parte de la naturaleza
humana, evidente desde la antigiedad. De los 2000 afios de historia
registrada de publicidad hasta nuestra época de la television via

satélite, la parte que es mas importante comienza cuando Estados
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Unidos emerge como una gran nacion productora hace unos 100

anos.” (Kleppner 2005:9)

En muchos analisis de la evolucion de la publicidad, a menudo se presenta el
proceso como algo con origenes en los tiempos antiguos, en los que incluso

los hombres primitivos practican alguna forma de publicidad.

“En realidad, esto no es probable. Cualquier cosa que hayan hecho
los antepasados no se trataba de publicidad. Recuerde que la
publicidad existe solo en la medida que hay comunicacién a través
de los medios masivos de comunicacion. Hasta donde sabemos, no
existid un periédico que se llama “Mesopotamia Messenger” o
‘Rome: Live at live”. Por lo tanto, aunque la gente de la época de las
cavernas ciertamente se comunicaban entre si con propdsitos de
convencimiento e incluso en un contexto comercial, no utilizaba la
publicidad” (O Guinn, Allen, Semekin, 1999:56)

“‘Una tablilla de barro de Babilonia que data aproximadamente del
ano 3000 a.C, contiene inscripciones de un distribuidor de
unguentos, un escriba y un zapatero. Algunos papiros desenterrados
de las ruinas de Tebas muestran que los antiguos egipcios tenian un
mejor medio en el cual escribir sus mensajes” (Kleppner Otto,
2005:9)

Muchos de los indicios que se dieron hace siglos sirvieron para marcar los
primeros origenes de lo que es ahora la cultura publicitaria. Las civilizaciones
encontraban maneras de comunicarse y sobre todo maneras en las que
podian mantener esta comunicacion vigente y darla a conocer a otras partes

del mundo.

Los griegos se encontraban entre aquellos que dependian de los pregoneros
para anunciar la llegada de los barcos con cargas de vino, especias y

metales.
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Y no solamente ellos, en una época en la que el comercio se llevaba a cabo

a lo largo de los meses y en procesos lentos, las naciones vecinas con las
que se realizaban los intercambio, tenian también un sentido publicitario. Tal
es el caso de los mercaderes romanos que promocionaban sus productos e
incluso se marcan indicios en las ruinas de Pompeya contienen anuncios en

piedra o en terracota de lo que en las tiendas estaban vendiendo.

Los pregoneros se convirtieron posteriormente en el medio mas antiguo para
los anuncios publicos en muchos paises europeos y continuaron uniéndose

durante siglos. (Kleppner: 2005, 9)

Este fue el primer sentido de la publicidad existente, una publicidad que se
daba de la mano del mercadeo, a través de la promocidén de productos de
origen particular de una nacion. En Europa fue asi como surgié en un inicio la
publicidad, aunque de principio comercial después se convertiria en un
modelo que identificaria no sélo los productos de una nacién, sino también a

las personas que los producen.

La autenticidad de una nacién proviene no solamente de lo que producen o
venden, sino también de cémo lo dan a conocer en el mundo. La
comunicacion es la parte mas elemental de la sociedad y la manera de
presentar un producto es lo mas importante al momento de cerrar las ventas.
En el marco de la mercadotecnia es importante tomar en cuenta la
presentacion del producto y el impacto que éste tiene, sin olvidar que el
proceso a través del que se realiza este proyecto parte del area de la

comunicacion y basa su estructura en ésta.

En México el desarrollo de la publicidad iba de la mano con los eventos
tecnolégicos de la época. O en el caso del México prehispanico iban de la
mano con los eventos de intercambio de bienes, o ventas que se llevaban a
cabo en las ciudades sagradas. La sociedad azteca era una raza de
vendedores bien organizados que eran sabidos e instruidos en el arte de

hacer sus propios productos cada vez mas atractivos. Y es gracias a este
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principio basico que la publicidad pudo seguir su camino y se desarroll6 para

dar a conocer los deseos y necesidades de los compradores de la época.

En los tiempos prehispanicos, especificamente en el territorio Americano se
llegé a un acuerdo en simbolismos comerciales, donde los pregoneros eran
los encargados de llevar el ritmo de los anuncios y de desarrollar las ventas

de maneras muy diversas.

Aunque la comunicacion haya surgido desde la época de las cavernas, la
realidad es que el conocimiento y aplicacion de la publicidad estan
indiscutiblemente relacionadas con el nacimiento del capitalismo. Esto
debido a que con el despertar de la industria del comercio y la aceleracion de
la misma, se hizo indispensable que la publicidad se desarrollara para lograr
efectuar el mayor impacto en los consumidores y de este modo conseguir el

beneficio de los anunciantes.

El impacto que la publicidad tiene en la poblacion va desde el motivarlos a
realizar una compra porque consideran que lo se esta anunciando es
indispensable, hasta lograr efectuar un cambio ideolégico que refuerce y

dirigida a toda una nacion.

La época colonial en el territorio conquistado fue una época de esparcir el
mensaje nacionalista de la conquista. Es obvio que también se trajo el
mensaje de la colonizacion, y de la evangelizacién de los nativos para que

vivieran como los conquistadores.

Este es un ejemplo de lo que luego se convertiria en una gran vertiente de la
publicidad, el estudio de la publicidad como medio para reforzar la ideologia
y por supuesto la capacidad que esta tiene para promover un movimiento de
cualquier tipo entre la poblacion, haciendo que los habitantes de un lugar
crean lo que los superiores dicen. Y logrando que otros realicen el trabajo de

conquista, guerra o destruccion por ellos.
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“La Revolucion Industrial comenzé alrededor de 1750 en Inglaterra.

Se extendid a los Estados Unidos y avanzd lentamente hasta
principios del siglo XIX, cuando la guerra de 1812 impulsé la
produccion nacional. La aparicidn de partes intercambiables y el
perfeccionamiento de la maquina de coser, ambos en 1850, junto
con la Guerra Civil de Estados Unidos, un decenio después,
establecieron la base de una extensa industrializacion.“ (O'Guinn,
Allen, Semekin, 1999:56)

La publicidad también esta ligada al surgimiento de la comunicacion a escala
masiva. Con el invento del telégrafo no so6lo permitié obtener beneficios
gracias a las ventajas inherentes de la comunicacion rapida, sino que
también intervino mucho en la creacion de un sentido de comunidad nacional
0, por lo menos, regional. La gente comenzd a conocer y a preocuparse por

lo que pasaba a miles de kildbmetros de distancia.

“Tal vez, incluso mas importante para la publicidad, fue la aparicion
de las revistas de gran circulacion. No solo las clases altas se
interesaron en estas revistas; en esta época, muchas revistas
nuevas pensadas para publicos mas amplios y menos privilegiados
en el aspectos social hicieron de ellas tanto un medio adecuado
para la publicidad masiva como una influencia democratizadora de

la sociedad estadounidense.” (O Guinn, Allen, Semekin, 1999:58)

Aunque la publicidad no florecié6 hasta antes de la industrializacion en su
mayor expresion y la creacion de mercados urbanos concentrados, no se
desarroll6 hasta pasada esta época, si existio en diversas formas simples,
antes de la era industrial. Las sociedades que se apoyaban en un mercado
para la distribucion de los bienes ofrecen pruebas del uso de la publicidad.
Era gracias a este medio que los primeros intercambios se consolidaban vy

lograban la meta de las empresas.
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“Un hecho importante ocurrié en el siglo XVII, cuando aparecieron

los volantes impresos. Impresos en madera o cobre, estos volantes
se utilizaban para anunciar la oferta de comestibles, articulos para el
hogar, productos de farmacia y otras mercancias y servicios. La
calidad artistica de las letras y las ilustraciones de los volantes
grabados los hizo dignos de ser preservados en los museos
britanicos como muestras de los trabajos artisticos de la época”
(O’Guinn, Allen, Semekin, 1999:59)

En el Nuevo México, lugar que luego se convertiria en el México actual, el
sistema de imprenta también fue trascendental, ya que promovié la
distribucion de una gaceta impresa en la region. Donde se publicaban los
eventos, las noticias y otra informacion interesante entre las que destacaban

las novedades de los viajes de conquista.

Aunque no desarrollaba plenamente sus funciones publicitarias, la gaceta
cumplia perfectamente su funcion comunicativa, y afios después seria el
primer medio de comunicacidon publicitaria impresa. EI que dominaria por

muchos afnos a los medios masivos de comunicacion.

La época del desarrollo de la imprenta logr6 marcar a los medios de
comunicacion, el mas antiguo de los métodos de comunicacion se
consolidaba durante esta época. Es gracias a él que la publicidad dejé de ser
una actividad llevada a cabo a través de pregoneros, en diferentes partes de
las ciudades mas importantes. La publicidad se estaba convirtiendo en un
método de comunicacion que llegaba hasta las personas a través de un

nuevo medio masivo, un estilo personalizado.

“Se dice que el primer anuncié de peridédico de Estados Unidos
aparecio en 1704, en el Boston NewsLetter. Se imprimieron noticias
bajo el encabezado “anuncios” y se ofrecian recompensas por la
devolucion de mercancia robada de una tienda de ropa y de un
muelle” (O’Guinn, Allen, Semekin, 1999: 59)
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La publicidad gozé de popularidad creciente durante el siglo XVIII, tanto en

Inglaterra como en las colonias americanas., existian también nuevos medios
impresos como “La Pennsylvania Gazzette” que se encargaba de la
impresion de avisos y fue el primer peridédico en separar los anuncios con

lineas de espacios en blanco.

Cabe aclarar que el area de estudio de la publicidad mostré un reducido
numero de avances en los siguientes setenta afos. En términos historicos
los primeros anos del siglo XIX fueron los primeros anos de la publicidad,
estos que atestiguaron el nacimiento de los periodicos baratos, de los
primeros carteles comerciales, resultando de la distribucion amplia del medio
de las noticias, en los anuncios de estos periddicos dominaban los avisos

simples de trabajadores especializados.

Sin embargo la publicidad iba a cambiar de manera radical durante el siglo
XX. La evolucidn de los medios de comunicacion masiva le otorga a la
publicidad una herramienta que la caracteriza como es ahora. Ademas con
los cambios que surgieron socialmente, las ideas que rodeaban a los
conceptos publicitarios tradicionales fueron evolucionando también. La
publicidad se convirti6 en un mensaje que debe abarcar a todo un grupo
poblacional en particular, que sin embargo puede vivir en diferentes partes
del mundo. Es de este modo como un discurso global nace a partir de un

discurso segmentado y realizado para un grupo especifico.

Para tener una plena comprensiéon de esto es necesario conocer los
antecedentes de la publicidad que se originan desde finales del siglo XX, y
que explican por qué y como es que se llevan a cabo las campanas

publicitarias durante esta época.

“En la practica, los usuarios de la publicidad a fines del siglo XIX
trataban de crear mercados para la produccion creciente, en el
contexto de una poblacion que sufria de un contexto explosivo. La

clase media, que habia nacido a causa de las ventajas econdmicas
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de los salarios regulares en las fabricas, comenzaba a surgir. Esta

nueva poblacion con medios econdmicos se concentro
geograficamente en las ciudades mas que antes.” (O’Guinn, Allen,
Semekin, 1999: 59)

La publicidad moderna comenz6 en Estados Unidos poco después de la
Guerra Civil. Se trata de la publicidad que se reconoce como tal. Aunque la
publicidad existio durante le época de la industrializacion, no se convirtio en
una parte integral del panorama social sino hasta que Estados Unidos estaba
ya muy adentro en el camino de convertirse en un pais urbano ampliamente
industrializado. Durante los afios de 1875 a 1918, la publicidad dio pie a lo
que se conoce como cultura del consumo, es decir, un modo de vida
centrado en torno del consumo. La publicidad se convirtié en una industria
con desarrollo en pleno de este periodo. Fue la época de leyendas de
publicidad, que se consagraron no solo al nivel de Estados Unidos, sino

también de America.

En México, ahora independiente, surgieron compafias que comenzaron a
hacer uso de la industria publicitaria a la par del desarrollo industrial. Algunas
de estas son la compafia Cervecera Toluca, la Cerveceria Cuauhtémoc, la
Cerveceria Moctezuma, El Palacio de Hierro y el conocido Puerto de

Liverpool.

Estas primeras empresas para 1850 ya se desarrollaban lo que seria las
primeras campafas publicitarias del pais. Y han logrado mantenerse
vigentes hasta la fecha actual porque comprendieron la importancia de
mantener una imagen fresca y actual que rescate las caracteristicas

culturales del momento.

Pero el nuevo siglo se abrié paso y durante la entrada a 1900 fue que se
consolidaron las primeras agencias de publicidad en varias partes del
mundo, y la practica de ponerles marca a los productos se convirtio en

norma.
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La marca se volvid la parte representativa de la publicidad, y se convirtio

también en una identidad de las masas. Las personas llegaron a ser
reconocidas por el uso de las marcas que portan, y por lo que éstas

representan.

Los anuncios publicitarios de este momento eran en su mayoria texto, una
version llena de letras que eran solo escrita sobre el papel; en este tipo de
publicidad preponderaba la presencia del producto, y esta preponderancia
del producto era correspondiente a la falta de espacio social del entorno que
dominaba la época. El principio del siglo XIX, los método de realizacion de
campafas publicitarias eran lineales porque la mentalidad no habia
alcanzado una expansion a la que llegaria con el avance de la tecnologia y
con la llegada del siglo XX. Esto es lo que domind el mundo de la publicidad

hasta la Primer Guerra Mundial.

Durante los primeros afos del siglo XX, surgié una clase de ejecutivos de la
publicidad que reconocieron que la industria tendria que esforzarse mas para

asegurar la publicidad legitima para ganar la confianza del publico.

La Primera Guerra Mundial marco la primera vez en que la publicidad se

utilizé como instrumento de accion social directa.

“Las agencias de publicidad pasaron de vender bienes de consumo
a despertar sentimientos patridticos, vendiendo bonos del gobierno,
fomentando la conservacién y promoviendo una variedad de otras

actividades relativas a la guerra.” (Kleppner, 2005 :18)

Es muy importante que la publicidad sea reconocida durante los primeros
afnos del siglo XX, es durante esta época que abarca la Primera Guerra
Mundial que comienza a tomar un nuevo giro y deja de ser solamente un
medio para vender un producto para que en afios futuros se convierta en un
método de reproduccion y difusion ideoldgica que mantenga a la nacién

interesada en fomentar y valorar la cultura y tradiciones.
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Un giro de tal magnitud que comenzé con el fomento de las ideologias que

alentaran a lo jovenes a unirse al ejército de sus paises, se vio consolidada,
sino hasta la Segunda Guerra Mundial. La propaganda ideoldgica llego a ser
la forma mas popular de publicidad dentro de paises europeos y marco un

momento importante en el desarrollo y resultado de este conflicto bélico.

En México los afios veinte también fueron un puente ideoldgico. Los avances
en publicidad se daban poco a poco, como se llevo a cabo Ia
comercializacion de un programa, esto en la ciudad de Monterrey. Al mismo
tiempo se llevaba a cabo la primer transmisién oficial en México de un
telefonema (Trevifio M.,2005: 22)

Los afios veinte eran tiempos présperos. La mayoria de los estadounidenses

disfrutaba de un nivel de vida sin comparacién con el de tiempos anteriores.

“Era una época de hedonismo y el principio del placer se expresaba
de manera abierta y repetida. Habia terminado la época victoriana y
comenz6 a manifestarse un gran experimento social para disfrutar
del consumo. La represién sexual y el recato de los tiempos
victorianos dieron paso a una sexualidad mas abierta y el amor por
la modernidad. La publicidad encontraba al acomodo perfecto en
esta situacion. Los anuncios de la época exhortaban a los
consumidores a divertirse y disfrutar de la vida. EI consumo no
solamente era respetable, sino también esperado. El ciudadano
comun se habia convertido en consumidor’ (O’Guinn, Allen,
Semekin, 1999: 62)

La publicidad de los afos veinte contenia muchos elementos visuales que
llamaban la atencion de las sociedad de la época, y una cantidad de texto
que es menor a la que se utilizara en decenios siguientes. La publicidad
nacio a través de este comportamiento visual que vino a manifestarse con la

liberacion del pensamiento y que marcaba especificas relaciones sociales
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entre la gente y los productos al incluir los ambientes y circunstancias

sociales en lo que el producto encajaba.

Durante la década de los treinta la publicidad sin embargo se convirtié en
una representacion negativa de la vida diaria. La gran depresion causo
estragos en la economia americana y mundial que causo en la publicidad un
estancamiento y retraso para recuperar la confianza de las personas. Lo cual
no podria ser consolidado sino hasta pasado la mitad del siglo, que fue

cuando se desencadena el auge publicitario en Estados Unidos.

Mientras que aqui en México se llegaban a operar las primeras 16 estaciones
de radio que serian las encargadas de transmitir material publicitario a lo
largo del pais. Esto en parte debido gracias a la invencion de los transistores
que se comercializaron en los radios portatiles y que se vendieron en toda la

Republica Mexicana, hasta en los automaviles. (Trevifio M, 2005: 27)

Otro hecho notable durante estos anos fue el establecimiento de la radio
como un medio importante para la publicidad. Durante la década de los afos
treinta el numero de estaciones de radio crecio hasta 814, y el numero de
aparatos en uso se multiplic6 mas de cuatro veces, hasta alcanzar 51
millones. La radio disfrutdé de un auge como medio de noticias vy
entretenimiento y permanecio asi hasta los afios cincuenta, cuando la
television surgié como medio comunicacion nuevo y poderoso. Un aspecto
importante de la radio era su capacidad para crear una sensacion de
comunidad nueva, en la que la gente separada entre si por miles de
kilbmetros escuchaba y se sentia parte de los programas y radionovelas
favoritas. (O’Guinn, Allen, Semekin, 1999: 64)

La radio en México también tuvo su momento de oro. Es durante la década
de los afos cuarenta que se consolida lo que parece le época de la radio de
oro en el pais. La transmision de radionovelas, lo cual era una practica
comun no sélo en México sino en todo el mundo, dio origen a los comerciales

y a los espacios pagados al aire. Las novelas, al menos en Estados Unidos
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eran promocionadas por compaiias productoras de jabon, lo que gand el

nombre a este género dentro de ese pais de “soap opera” que quiere decir
opera de jabdn, y que es el nombre que se le mantiene hasta ahora en ese

pais.

Mientras tanto en México, las compafiias tabacaleras fueron las encargadas
de brindar el patrocinio a espacios de este tipo, popularizando de este modo

varios productos nacionales entre los que también se incluye el café.

“Durante la Segunda Guerra Mundial, y de nuevo durante los afios
cincuenta, a causa de la preocupacion por el avance del
consumismo, el tema del “control mental” se convirti6 en una
paranoia estadounidense, y mucha gente sospechaba que la
publicidad era una herramienta de control mental”. (O’Guinn, Allen,
Semekin, 1999: 65)

En 1947 la publicidad descubrié las posibilidades de su relacion con la
television y comenzé un romance que continia hasta la fecha. Desde su
comienzo primitivo en unos pocos mercados principales, la posesion de
equipos de television crecié en los hogares, hasta que se convirtid en un
miembro mas de la casa. Y la realidad es que las ventajas de este medio de
comunicacion masiva han permitido que la evolucidn de la publicidad la
lleven hasta donde esta ahora, otorgandole la posibilidad de modificar el
pensamiento y el comportamiento de los espectadores a través de

elaborados mensajes publicitarios.

En México la television se ha convertido en una aliado indiscutible, y con la
aparicion de la television por sistema de cable para finales del afio 1969
logré consolidar la relacion existente entre el medio y el mensaje,
permitiendo de este modo también impulsar el desarrollo de la television
comercial y la consolidacion de agencias mexicanas de publicidad (en

algunos casos franquicias extranjeras) que se mantienen aun vigentes.
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Fue en la década de los sesenta, tanto en Estados Unidos como en el resto

del mundo, que la publicidad adquirié el estatus y reconocimiento que la
caracterizan. En México llegaban a los hogares las emisiones a color, los
canales se desarrollaban y nacian cadenas independientes. Estas incluyen a
Cablevision en el afio de 1969, la que fue concesionada a Telesistema

Mexicano; la principal cadena de transmision televisiva de la época.

Para la década de 1960, la televisién ya habia cambiado para siempre tanto
a las revistas como a los medios de publicidad en Estados Unidos. Sin
embargo también es durante la década de los sesenta que se incrementan
las propagandas ideolégicas a nivel global. Durante la Guerra Fria se
promocionaba patriotismo, espionaje. Esto en un contexto internacional.
(Kleppner; 2005: 23)

‘En este ambiente de terror comenzaron a circular en los afos
cincuenta historias relativas a que las agencias de publicidad
realizaban investigacion sobre las motivaciones y recurrian a las
ventas psicologicas, lo que dio pie a alimentar las desconfianzas
subyacentes en la publicidad. También durante este periodo los
estadounidenses comenzaron a temer a la seduccion de la
publicidad subliminal para empujarlos a comprar toda la clase de

cosas que en realidad no necesitaban o deseaban.

Durante los afios sesenta la publicidad en Estados Unidos respondié
con lentitud a la gran revolucion social que sucedia en el entorno.
Mientras el pais enfrentaba los derechos civiles, la guerra de
Vietnam y la revolucion sexual, la publicidad aun representaba a las
mujeres y a las minorias en papeles subordinados”. (O’Guinn, Allen,
Semekin, 1999: 65-66)

Lo unico verdaderamente trascendente de la publicidad en los afios sesenta,
fue la revolucion creativa. Esta revolucion se caracteriz6 porque los

“creativos” (directivos de disefio de arte y redactores) tenian una
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participacion mas importante en la direccion de las agencias. El acento de la

publicidad pasé de los servicios auxiliares al producto de creativos, a la

ciencia y a la investigacion del arte, la inspiracidn y la intuicion.

La nueva apariencia de la publicidad se asoci6 con tres agencias importantes
que marcaron la diferencia entre una publicidad promocional, es decir la
publicidad tradicional que se encargaba de listar las caracteristicas o
beneficios de un producto y mencionarlos en un cartel o en un comercial
leido sin gracia, a una publicidad creativa, una publicidad que nace desde las
salas de produccion creativa de las nuevas agencias. Una campaia
completa que es pensada con un principio y un final, pero que sobre todas
las cosas es original y representa un reto mental para las personas; y que
aun para mejorar mas el producto goza de una estética visual y auditiva que
vuelve al mensaje publicitario en una nueva forma de arte. Entre ellas
destaca la agencia Leo Burnett, que se ha caracterizado por realizar un
trabajo moderno y de alta calidad a nivel mundial en sus diferentes

franquicias internacionales.

Y que ademas ha logrado romper la barrera ideoldgica que podria llegar a
dafiar la produccion y el resultado de los mensajes publicitarios que se llevan

a cabo en la agencia.

Otra de las agencias publicitarias mas destacadas de esta época en Estados
Unidos es la de Ogilvy, formada por el publicista americano David Ogilvy,
quien desde 1948 ha estado involucrado en el negocio de la publicidad,
iniciando su matriz publicitaria en Nueva York y comenz6 a trabajar para
compafias norteamericanas de gran importancia, entre las que destacan
Shell o Sears, lo que consolidoé a Ogilvy&Mather como una de las agencias

mas polémicas de Estados Unidos.

La tercera de estas agencias es la creada también en Estados Unidos por el

publicista J.Walter Thompson, una de las mas antiguas del pais fundada en
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1867 y que actualmente cuenta con mas de 250 oficinas repartidas a lo largo

del mundo con su sede central en Nueva York.

“Un aspecto final de la publicidad de la época de 1960 a 1972 que
merece comentario es que se trataba de un periodo en el que la
publicidad en general tomé conciencia de su propio papel en la
cultura de consumo, es decir, la publicidad misma era un icono de la
cultura fascinada con el consumo. Al mismo tiempo que la publicidad
desempenaba la funcion de estimular el consumo, ella misma se
habia convertido en un simbolo de consumo”. (O’Guinn, Allen,
Semekin, 1999:66)

La publicidad siguié evolucionando en los afos siguientes, incluyendo a
nuevas personas que mostraran el desarrollo de la sociedad en un marco
nacional. Es por ello que para los afos sesenta la industria ahora

consolidada se encontraba en una nueva etapa de disefio y produccion.

“El aspecto mas positivo de este periodo no fue el resultado de
esfuerzos de los anunciantes en las agencias, sino mas bien una
contribucion de la tecnologia al proceso de la publicidad. Los afios
setenta representaron un periodo de crecimiento en la tecnologia de
las comunicaciones. Los consumidores comenzaron a rodearse de
aparatos relacionados con la comunicacién. Las apariciones de las
grabadoras de video, la television por cable y el reproductor de
discos laser sucedieron en los afios setenta”. (O’Guinn, Allen,
Semekin, 1999: 70).

Para los afos ochenta la publicidad tomaba un nuevo giro, abriéndose a
comerciales mas artisticos, mas representativos y que marcan al comercio
tanto como a la sociedad. Anuncios que incitaban al consumidor a adquirir
una variedad de productos que crecian rapidamente y que servian para

satisfacer las necesidades que eran creadas por las mismas empresas.
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Fue cuando llegd el turno de mostrar su cara y enfoque publicitario, la

tecnologia en su apogeo del momento le permitié un desarrollo enorme que
marco a la generacién X con una cantidad de informacién visual y artistica
que lo llevaria a desarrollar productos audiovisuales de mejor calidad y mas

creatividad para finales de esta década y principios de los noventa.

Esta generacion de ideas frescas abrid posibilidades también a la ampliacién
de los formatos televisivos, en los que los esquemas de produccion
tradicional y de contenido permitian cambiar el concepto de solo llevar
celebridades a los programas de television del momento solamente en fines
de semana. Los programas nocturnos tomaron la oportunidad de invitar
celebridades a su estudio cualquier dia de la semana, obligando a las

personas a sintonizar con mayor avidez la programacion semanal.

La publicidad de television de este periodo recibié influencia del estilo de
edicion de cortes rapidos. El estilo rapido era parte de la modernidad de la
publicidad, la capacidad de tener cortes precisos y estéticos a la vez, brindo
a los creativos nuevas opciones y derivdo eventualmente en la creacion de
videos musicales como parte del formato de campanas publicitarias para
promover un disco, evento y cantante. Contando con la ayuda de un buen

material visual. (O’Guinn, Allen, Semekin, 1999: 71)

Para poder comprender la publicidad desde un punto de vista evolutivo,
deben considerarse la razones para usarla en una sociedad industrializada
moderna. La publicidad nacié de un sistema impulsado por el mercado y
crecié debido al interés de la economia capitalista en los mercados de libre
empresa. Los métodos eficientes de la produccién convirtieron a la publicidad
en un elemento esencial como herramienta de estimulacion de la demanda.
La urbanizacién, la expansion del transporte y los avances en
comunicaciones facilitaron el uso y crecimiento de la publicidad. Como
resultado, ésta se arraigd con gran firmeza como una funcion de negocios,

con bases profundas en lo econémico y cultural. Tal éptica de evolucion
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permitié6 comprender los aspectos mas esenciales del papel y la influencia de

la publicidad. (O’Guinn, Allen, Semekin, 1999: 74)

La publicidad moderna comenzé en Estados Unidos a finales del siglo XIX y
durante el siglo siguiente los profesionales de la publicidad introdujeron
elementos sofisticados tales como la investigacion de la motivacion para
definir la conducta de comportamiento del consumidor, los analisis de medios
para llegar a los clientes objetivo y las estrategias creativas para mejorar los

mensajes de venta.

Otra area de preocupacion para los publicistas en los afios actuales es la
globalizacion y la diversidad. El mundo es una aldea global que permite la
comunicacion en cuestion de segundos o minutos con personas que se

encuentran del otro lado del mundo.

Sin embargo pese a que los sistemas de comunicacion son tan modernos
que esta comunicacion instantanea debe de llevar una nueva comprension
de todo lo que es la cultura, y toda la cultura esta llena de diferentes

tradiciones que unen a todos y cada uno de los miembros de una nacién.

Ahora los requisitos para las personas que desarrollan su profesién dentro
del marco publicitario se han incrementado, la comprension del idioma,
cultura, economia y ambiente politico de los paises a través del mundo ya es
un requisito previo para la mayoria de los ejecutivos de marketing vy
publicistas. Esto es debido a que la atmosfera en la que se desarrolla la
publicidad actual es un ambito global que necesita controlarse, porque de
otro modo la agencia publicitaria estaria entrando a un mercado global sin
ningun tipo de apoyo que ayude a la segmentacion y segregacion de la
poblacioén para facilitar la difusion de un mensaje en una nacion ajena a la de
origen. Esto permita la conquista de un mercado global para cualquier

agencia publicitaria. (Kleppner, 2005: 22 — 27)

“El proceso de mundializacién presupone otro concepto de tiempo,

rapido, instantaneo, acelerado. Pero sabemos que tiempo y espacio
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son categorias indisociables, por ello nuestras concepciones

espaciales quedan redefinidas” (Ortiz cita en Ramos Pérez; 2001:94)

Esto se refiere a los primeros conceptos que se aplicaron dentro de este
estudio de Tesis que hablan de la relacién entre comunicacion y publicidad.
Y es que es necesario que las personas a las que se les va a enviar un
mensaje publicitario cuenten con ciertas caracteristicas especificas que los

distingan y agreguen a un segmento de mercado especifico también.

En este segmento se van a dirigir diversos niveles de campos semanticos,
que significan los conocimientos o aprendizaje que las personas tienen en
comun; y uno de los que mas va a destacar, va a ser aquel campo semantico

que englobe la tradicion, la ideologia y las costumbres.

El campo semantico que incluye la escena de las costumbres esta
fuertemente inspirado en la tradiciéon que coloca a la familia como objetivo de
la publicidad, y se convierte en un tipo de anuncio que lo que logra es
reescribir y realizar un mensaje desde un ambiente hogarefo. Se basa por lo
tanto en la construccion de escenas en las que uno o varios amigos,
miembros de una familia o un grupo comparten ciertas actividades
relacionadas de alguna manera con el producto o servicio que se esta
publicitando. (Nieves, 2007: 127)

La verdad es que la publicidad esta pasando por cambios fundamentales que
van de la mano con la evolucion del Internet. Es por ejemplo el desarrollo del
comercio por Internet o de las ventas por Internet uno de los sistemas mas
modernos que se tienen para la creacion y desarrollo de un programa de

marketing.

En este programa se pueden aplicar ideas que engloben a un publico en
general. Esto porque es necesario que los canales tomen control de las
audiencias que se encuentran dispersas por multiples y variados sitios de

Internet, a los cuales cualquier persona tiene acceso.
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‘Decir que la cultura contemporanea reposa sobre una

infraestructura tecnoldgica tiene diversas implicaciones. Ello significa
que la relacidbn entre cultura y técnica, por su amplitud, es
actualmente crucial. No se quiere decir con ello que el aparato
tecnolégico sea el responsable directo de las transformaciones
sociales. Es la modernidad como un todo, en cuanto a cultura, en el
sentido antropoldgico del término, la que determina la civilizacion en

la que estamos viviendo.” (Ortiz cita en Ramos, Pérez; 2001: 170)

Los conceptos publicitarios aun se encuentran en evolucion, al igual que los
productos que resultan de un trabajo de mercadeo y produccion audiovisual.
Pero es con base en todos los conceptos anteriormente mencionados que se
puede decir que la Publicidad es un método parte de la comunicacion que
tiene como finalidad persuadir a la sociedad para la aceptacion de un

producto comercial o mejor dicho para el consumo de una idea.

2.3 CAMPANAS DE PUBLICIDAD

Para poder conformar el mensaje publicitario de la manera correcta se tiene
que recurrir a un plan o diseio que maneja de la manera adecuada el
mensaje. Es por ello que es necesario contar con una campana de publicidad

que ayude al disefio del mensaje.

Las campanas publicitarias generan una ventaja competitiva para el sector
en el que se desarrollan, es cuestion de enfocar sus servicios, es un proceso
ligado a los canales de venta que generan mayores resultados en la compra

o venta de algun producto.

Este conjunto de estrategias tienen como objetivo conocer un producto
determinado o un servicio, y la serie de materiales y métodos que se utilizan
para llevar a cabo esta mision y para dar a conocer dicho mensaje son muy

variados.
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De acuerdo con Romeo Figueroa; 1999:320, para el publicista el trabajo de

elaborar e integrar todas las partes en un mensaje requiere comenzar con un
estudio previo del producto y el nicho de mercado al que se va a dirigir el
mensaje, esto es conocido como un estudio de mercado que ademas sirve

para determinar las competencias que podrian afectar la campana.

La siguiente etapa pertenece al establecimiento de las ideas, el trabajo
creativo después de recopilar la informacion, se realiza la labor de crear un
brief, que es el documento con el planteamiento del trabajo en el cual se
especifican los puntos de la campana, incluyendo la serie de objetivos que
deben de cumplirse a lo largo del plazo de la misma, asi como también la

definicion del publico meta o mejor conocido como target.

Cuando se define lo que el consumidor desea o necesita del producto en
particular y que medios se emplearan para ello de acuerdo a Romeo
Figueroa se debe tomar en cuenta la mezcla de soportes, la combinacion de
cobertura y rentabilidad para determinar finalmente las herramientas

adecuadas para transmitir el mensaje.

La eficacia del mensaje es fundamental para la publicidad, por ello es
necesario la planeacion y sobre todo la planificacion en medios que
representa los soportes que necesita una campana publicitaria. (Mayer,

Premisa para una teoria y algunas modestas Proposiciones: 2008).

La campaia publicitaria es necesaria para cualquier mensaje que se quiera
comunicar, sin la realizacion de un estudio previo, un plan creativo para el
mensaje y un analisis de los medios que se van a usar, muchos anuncios
publicitarios serian un fracaso y no cumplirian su objetivo. Por ello es
necesario la campafa publicitaria, Romeo Figueroa da un ultimo consejo

acerca de la publicidad.

“El objetivo mas elevado de toda publicidad es alcanzar la calidad.
Es aspiracion, meta y demanda permanente de empresarios,

publicistas y consumidores”. (Figueroa; 1999: 338)
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En este caso particular de investigacion se esta estudiando el mensaje que

ha logrado mandar la campafa publicitaria de un anuncio cervecero, esto
debido a que no sdélo por su manera de manejar el mensaje y conseguir la
venta del producto, sino porque el mensaje mismo es una exaltacion de
costumbres y valores son parte de una nacioén, no son simplemente utilizados
para conseguir el objetivo de venta; tienen una causa y un valor social que

contribuyen a reforzar la Identidad Nacional de México.
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CAPITULO 1l

3.1 CULTURA E IDENTIDAD NACIONAL

Cultura es una palabra que engloba a toda una sociedad y que abarca por
supuesto desde las tradiciones, costumbres, comportamientos y acciones
que realizan en conjunto o con cierta similitud un gran grupo de individuos

que tiene ademas usualmente la raza o etnia en comun.

Sin embargo las definiciones que se pueden obtener acerca de lo que la
cultura significa van variando conforme se avanza en el tiempo. Al principio,
de hecho, las sociedades no tenian una definicion clara de lo que esto era
pues solo se dedicaban a realizar las tareas propias del sexo o género, tales

como la agricultura para las mujeres y la caza para los hombres.

Conforme las sociedades fueron evolucionando lo hicieron también los
nombres y definiciones que se daban al término cultura. Los grupos de
personas que realizaban actividades parecidas entre ellos las llevaban a
cabo porque eran parte de su educacion, y al ser educados de cierto modo

tendian a comportarse parecido para llevar una buena relacién.
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La cultura continu6é su camino por el desarrollo de la civilizacion, hasta que

las tribus se volvieron demasiado grandes para vivir juntas y tuvieron que
crearse diferentes grupos, todo estos con tamafos variables que permitieran
segmentar el comportamiento con el que educaban a todos los miembros.
Cuando la sociedad comenzo6 a llamarse como tal, las personas ya vivian en
ciudades, aldeas o villas, todas estas necesarias para poder ademas de
segmentar la cultura por medio de las costumbres se pudiera segmentar

también por medio de los recursos econémicos que los miembros tenian.

Actualmente la cultura se maneja desde diferentes conceptos, con diferentes
atributos, en los cuales se involucran varios elementos que son necesarios
para llevar a cabo varias segmentaciones. Por ejemplo actualmente existen
tipos de tribus, mejor conocidas como tribus urbanas; y que se dedican a
plantear una situacion nueva de cambio en la sociedad y que mantienen a

prueba durante algun tiempo.

Para poder continuar es necesario definir algunas partes del concepto de
cultura. Los grandes antropologos sociales y culturales han aportado mas
que nadie en el pasado siglo XX a la comprension del concepto de cultura y
todo lo que éste representa, por lo que se tomaran las definiciones de dos
grandes expertos en el tema de la cultura, el primero de ellos es Geer
Hofstede un influyente escritor holandés experto en las relaciones culturales
y entre las culturas; el cual en su importante libro Culturas y Organizaciones
define a la cultura como: “la programacién colectiva de la mente, la cual
distingue a un grupo o categoria de personas de otro”. (Hofstede citado en
Ponce: 2005, 19)

La otra definicion que complementa y aclara la primera es la de Edward T.
Hall, un respetado antropdlogo estadounidense quien se ha dedicado a la
investigacion intercultural; dentro de su definicién equipara a la cultura con el
proceso de comunicacion, tomando como base la transmision de informacién
entre las personas, la cual amplia el conocimiento y permite la relacién de

términos comunes que se incluyen dentro del bagaje cultural. Dentro de sus
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definiciones indica que la forma en que los humanos se comunican es la

esencia de toda la cultura. Para comprender claramente el concepto de Hall,
es necesario que se vea a la comunicacidon en su espectro mas amplio,
abarcando la comunicacion verbal, comunicacion no verbal y comunicacion

emocional.

Estos dos conceptos se complementan en el sentido de que la cultura es
efectivamente la programacion colectiva de la mente de un grupo humano,
es decir de una sociedad grande o pequefa y que dicha programacion se
realiza mediante los diferentes tipos de comunicacion del grupo, desde el
nacimiento hasta la vejez. En una sociedad, en un grupo social como es la
familia, las tradiciones y costumbres se ensefian y se aprenden. Y con el
tiempo pasan de generacidén a generaciéon manteniendo entre la familia los

valores y caracteristicas que son mas importantes.

Desde pequefios las personas son programadas a concebir cierta
perspectiva del entorno, de lo correcto e incorrecto, del bien y del mal. A las
personas se les comunican ciertas formas de comportarse, de interactuar, de
medir los diferentes aspectos de la existencia. Todo esto mediante la
comunicacion formal consciente y a través de la educacion o de la formacion,
y la informal o inconciente que se aprende a través de la experiencia. La
cultura guia las acciones y delimita el razonamiento. La cultura es, en todos

sentidos, el marco de referencia del desempefio humano cotidiano.

“La cultura marca la forma de hacer las cosas, los estandares de
efectividad, las formas de comunicarnos verbalmente y por escrito, la
forma de utilizar el poder, la forma de agruparnos y relacionarnos.
En resumen, la cultura es el factor critico para el alcance de
objetivos y la supervivencia de la organizacién.” (Ponce, 2003: 13 —
14).

Cuando los grupos sociales estan organizados se aprecian constantemente

en la vida diaria, son claros ejemplos de los cambios sociales y culturales
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que se presentan en la sociedad. Esto es un claro ejemplo de como

evoluciona la cultura.

Las costumbres son todo aquello que se aprende diariamente y que se llevan
a la practica en la vida diaria. Desde el enfoque antropolégico que
caracteriza a las sociedades para dividir los grupos sociales dependiendo de

las caracteristicas que tengan en comun.

Los origenes del término parten de raices del lenguaje que tienen que ver
con el sentido de cultivar la tierra, la palabra proveniente del latin “colere”
que se traduce en construir o también cultivar; esto quiere decir cuidarla y
procurarla para logar hacer crecer un producto que fuera de uso para la
sociedad. La palabra cultura aun ahora en el lenguaje cotidiano se identifica
con la practica de la sensibilidad y existen regiones en las que una persona

culta se considera muy bien preparada.

Regresando a las definicion proporcionada por el holandés Geer Hofstede,
se define a la cultura como “la programacion colectiva de la mente”. (Gamez,
Gastélum: Comunicacion y Cultura Organizacional en empresas Chinas y
Japonesas: 2007) Esta definicion describe en parte también parte del
proceso de nacimiento e integracion de una cultura en una sociedad. Y es
equiparable también con un proceso existente en la actualidad que es
controlado por el hombre, este es el proceso de programacion de una
computadora, comparando metaféricamente al ser humano con una
computadora se puede marcar que este es el proceso por el cual el individuo
es aparentemente programado para comportarse de cierta manera en
diferentes situaciones sociales y que es programado en las personas
mediante la comunicacion con su grupo social, la cual se lleva a cabo desde

el nacimiento. (Ponce, 2003: 21)

La educaciéon cultural de las personas y de la sociedad globalmente ha
estado marcada por el paso de la historia. Como se mencion6 anteriormente

en la época prehistérica, cuando los hombres apenas aprendian a usar la
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comunicacion a través de onomatopeyas y las sociedad no era aun

concebible en términos civilizados, fue cuando comenzé la educacion
cultural. Las tradiciones y roles sociales que se desarrollaban eran marcados
y traspasados de generacion a generacion; a través de la ensefianza de
estas costumbres se fue estableciendo el proceso de comunicacion y

posteriormente la cultura.

Otra de las definiciones que es necesario mencionar para comprender el
concepto de cultura es la del politico, filosofo y pedagogo italiano Antonio
Gramsci quien en sus estudios acerca de la sociedad define a la cultura
como “Una conciencia superior por la cual se llega a comprender el propio
valor histérico, el de la propia existencia, en definitiva para propiciar cambios

politicos que redunden en la liberacién” (Gramsci y la Educacion, 2009).

La cultura segun Gramsci no es solamente el saber general en un tono
enciclopédico, no se puede esperar comprender una cultura solamente con
el aprender enormes cantidades de informacién. Es necesario comprender la
cultura y poder formar parte de ella, de este modo aprendiendo y aceptando

todos los valores y tradiciones que la conforman.

El paso del tiempo y por supuesto la evolucion de la comunicacion y lo
meétodos utilizados para ésta se convirtieron también en los meétodos

transmisores de la cultura.

Para aclarar este punto se puede partir de un analisis de la evolucion de la
cultura y de la comunicacién, por ejemplo, cuando surgio el lenguaje surgi6
también la manera en la que las personas transmiten sus experiencias y las

experiencias son la marca de la cultura y de las tradiciones.

“‘Asi es como comienza la programacion de las tradiciones y los
valores, asi es como se parte para la transmision de la cultura. Esta
programacién incluye los valores, creencias, tradiciones vy
percepciones fundamentales de interaccion compartidas por un

grupo humano especifico, asi como los comportamientos,
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paradigmas y perspectivas que surgen de ellos. Debemos

comprender también que la cultura es algo dinamico, en constante

cambio al paso del tiempo”. (Ponce, 2003: 32)

Cuando las sociedades se volvieron demasiado grandes para vivir en
conjunto surgieron las aldeas, las villas y por consecuencia las pequefas
ciudades. Estas fueron las que comenzaron a formarse de diferente manera.
Las personas que habitan un lugar no se pueden comportar del mismo modo
o bajo las mismas condiciones que las de polos opuestos. Esto es porque las
condiciones geograficas que los rodean se diferencian, y bajo estas

diferencias los comportamientos deben de cambiar como consecuencia.

“Para diferenciar entre las diversas culturas, generalmente nos
referimos a caracteristicas tales como: concepto del tiempo,
concepto del espacio, lenguaje, comunicacion no verbal, valores,
normas sociales y formas de agrupacién social, entre otras”.
(Schwanitz, 2005: 32).

Es en cuanto se consolida el lenguaje que también surge la escritura, la cual
se convierte en el método de transmisién de informacion que aun domina
hasta ahora. A través de la escritura se puede marcar y dejar el legado de
diferentes personas y aportaciones histéricas que tengan un significado

importante para la cultura o para las tradiciones.

“Valorar la funcion de la imprenta condicionandola a las medidas de
un modelo de hombre tipico de una civilizacion basada en la
comunicacion oral y visual es un gesto de miopia historica y

antropolégica que no pocos han cometido.” (Eco, 1999: 52)

La escritura fortalece dicha transmisién de informacién. Es por ello que
cuando nace la imprenta comienza una revolucion mundial e ideoldgica que
permitid abrir nuevos caminos para la comunicacion, para la cultura y para la

sociedad.
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Por ejemplo dejando de lado el contexto global y concentrando la explicacion

en un contexto nacional se puede decir que las culturas prehispanicas,
estaban organizadas en rigidos sistemas de castas con una estructura de
poder absoluto, centralizado en la figura de los reyes y emperadores, en los
cuales se concentraban los poderes religioso y politico. Estas culturas eran
teocracias, en las cuales las necesidades de la sociedad estaba por encima

de los derechos del individuo.

“La cultura espanola habia completado con éxito una Santa Cruzada
para expulsar a los moros de su pais en el momento historico de la
conquista. La sociedad espafola, al igual que las culturas
prehispanicas, se encontraba altamente centralizada, con los Reyes
Catolicos ejerciendo una monarquia absoluta. El fanatismo religioso
se encontraba en apogeo con la Santa Inquisicion iniciando sus
actividades y los militares ansiosos de continuar y cruzada y llevar la
verdadera fe a los paganos. Los lideres eran seguidos con base en
su notable linaje y derecho divino. En esta cultura los derechos del
individuo también se encontraban subyugados a los de la sociedad,
en un grado ligeramente menos que en las culturas prehispanicas”.
(Ponce, 2003: 36 - 37)

En esta época a nivel global se daba el momento de la conquista, uno en el
que las varias tradiciones y culturas mundiales comenzaban lo que después
de mucho siglos seria el proceso de globalizaciéon, que se facilitdé con la
innovacion tecnoldgica. Sin embargo para que dicha evolucidon comenzara a
llevarse a cabo tuvo que surgir una herramienta de innovacion que facilitara
la transmisién de las ideas entre las sociedades y en varios idiomas. Este

invento fue sin lugar a dudas la imprenta.

“El invento de la escritura, reconstruido a través del mito platdnico,
es un ejemplo; el de la imprenta o los nuevos instrumentos

audiovisuales, otro.”(Eco, 1999: 52)
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En el siglo XVI cuando la imprenta se consolida y ayuda a la propagacion de

ideas a través de los libros en numeros masivos surge lo que se conoce
como el Siglo de la lluminacion. Un periodo de transmision de informacion a
base de comunicacion que ayuddé no solo a formar las sociedad mas
avanzadas de hoy en dia, sino que también ayudé a unificar las aportaciones
que se hacian a las ciencias a través de la formacion de nuevas ramas de
estudio que permitian llevar a conocer aun mas de las personas que forman

parte de la sociedad y todo aquello que las rodea.

Una de las ciencias mas importantes que surgieron es la de la antropologia,
que estudia al ser humano. Tradicionalmente los antropdlogos estudiaban
culturas de manera individual, analizando patrones sociales, rituales,
creencias y percepciones del entorno para lograr una mejor comprension de
todos estos, era necesario analizar su proceso de conformacioén y evolucion.
Este proceso dio origen a la rama de la antropologia cultural, la cual busca
una mayor comprension del papel que la cultura juega en la interaccion
humana. En los cincuentas y sesentas, estudiosos como Greert Hofstede y
Edward Hall establecieron los parametros fundamentales de analisis cultural

de los grupos humanos.(Ponce, 2003: 21)

La antropologia como ciencia se ha caracterizado por el estudio de la cultura,
es la antropologia ayudada de la ciencia de la sociologia las que han
marcado el contexto del panorama global y local en el que se desarrolla la
humanidad. Las teorias socioldgicas basadas en el comportamiento humano

y sus necesidades han ayudado a la unificacién de la ciencia de la cultura.

“Se puede coincidir que en una acepcion general de los mismos
todas aquellas actividades que desarrollamos en nuestra vida
cotidiana, todo aquello que conforma estilos y modos de vida y
costumbres, o que comemos y como lo guisamos, nuestra manera
de vestir, nuestros gustos y afinidades, lo que leemos, escuchamos

y vemos son cultura” (Flores: 2009; 7)
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“El disefio de nuestros enseres domésticos, ropas prefabricadas,

automoviles y mobiliario; la naturaleza y el contenido de los diarios,
programas de television, filmes, libros de gran venta; de las
historietas que leen nuestros hijos y de la musica que escuchan;
todo esto constituye una serie de afirmaciones sobre el ser individual
y la sociedad.” (Flores; 2008: 7)

3.2 LA CULTURA MEXICANA

Es importante para un trabajo de investigacion como este definir algunos
aspectos de la cultura mexicana, ya que esta es de la que se va a estar
hablando a lo largo del trabajo, y en base a la cual se sacaran las

conclusiones obtenidas del analisis del discurso.

Para comenzar hay que retomar la definicion de cultura con la que se esta
trabajando. La cultura es un aprendizaje que va siendo programado dentro
de la mente del ser humano a lo largo de su crecimiento y desarrollo. En el
caso de la cultura y tradiciones mexicanas provienen de una ensefianza tipo

matriarcal que sigue vigente aun en este nuevo siglo.

‘La cultura del mexicano se caracteriza por simbolos como la
alegria, la fiesta y el sentido de pasion por la musica, el baile, la

comida y la bebida”. (Articulo: Cultura de México)

El calendario mexicano esta plagado de numerosas fiestas nacionales,
regionales y locales que se llevan a cabo celebraciones en cada comunidad,
y que reflejan diferentes y variados contenidos espirituales que los habitantes
de las diferentes regiones del pais han ido mezclando, desde la creencia de
esas tradiciones prehispanicas y de sus antecesores y de la evangelizacion

catolica impuesta por los conquistadores espafnoles.

En México unas de las tradiciones mas importantes es la fiesta de la Virgen

de Guadalupe, que se celebra cada 12 de diciembre. Durante esta fiesta se
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rinde culto a un simbolo religioso que ademas es una expresion de las

tradiciones indigenas, de o mas importante de esta nacion.

Otra de las tradiciones mas importantes es la del Dia de Muertos, una
creencia indigena que se celebra el 2 de noviembre de cada afio y en la cual
se rinde culto a tradiciones prehispanicas que han sido transmitidas de

generacion a generacion.

La familia mexicana es la base de la sociedad, ésta representa claramente la
psicologia de unificacion que existe en nuestra sociedad, la cual esta
caracterizada por la dominacion del macho mexicano que tiene un enorme
respeto inculcado por su madre, y que cuida el honor del resto de las
mujeres de su casa. Esto es una realidad que hasta la actualidad sigue
siendo igual para un gran numero de familias mexicanas. Y que ha recorrido
un largo camino entre hombres y mujeres que estan actualmente viviendo en
una sociedad de cambios en el que los roles han cambiado y las costumbres
han cambiado, por lo que existe una nueva configuracion social que se
presenta particularmente en las grandes ciudades del pais. (Articulo: Cultura

de México).

Para las tradiciones mexicanas su impacto a nivel global se ha dado desde la
época de la conquista, con el intercambio de productos que eran exportados
a causa de los movimientos de una ciudad a otra. Este proceso de
transculturizacion fue cambiando a lo largo del tiempo, a lo largo de la
historia, convirtiéndose en lo que ahora se conoce como el proceso de

globalizacion.

Sin embargo lo que se ha exportado en las ultimas décadas de México a
otras naciones no es soélo un producto fiel a las tradiciones indigenas, es un
producto que ha ido modificando hasta convertirse en un producto nacional

que tiene tientes globales.

“El proceso de interculturalidad en la sociedad americana se ha visto

perjudicado por la falta de difusion del mismo en las sociedades



63
latinoamericanas, por lo que la interaccidon de la cultura se ve

limitada solo a los paises industrializados”.(Eco, 1999: 34).

En el mundo actual el avance en la telecomunicaciones han logrado eliminar
las barreras de la comunicacion e incluso hasta cierto punto de la cultura, sin
embargo este intercambio de informacién cultural se ha visto minimizado a
solamente la inclusion de paises que cuentan con las mismas caracteristicas
y capacidades de telecomunicaciéon. En México tan solo, este poder ser ve
limitado ya que la mayor parte de las personas no cuentan con una
computadora en el hogar, y mucho menos con Internet para facilitar la

informacion a nivel global.

Si recordamos un poco la historia, descubriremos que este proceso
que llamamos globalizacion no es un movimiento nuevo, muy al
contrario empez6 mucho antes de que el primer comerciante fenicio
se embarcara llevando mercancia al otro lado del Mediterraneo. La
humanidad ha estado en un constante proceso de comunicacion e
interaccion, siempre buscando el contacto con otras culturas, otros
mercados cada vez mas alejados, siempre buscando ofrecer lo que
produce y adquirir aquello de lo que carece. Lo que hace al actual
proceso unico y fascinante es su velocidad y profundidad. En tan
sb6lo unas cuantas décadas hemos logrado conectarnos de una
manera tan absoluta que los efectos de cualquier fenémeno social,
politico o econdmico; ya sea positivo o negativa, se resienten de
manera casi inmediata en el resto del planeta (Garcia Jurado;
Politica y Cultura: 2001).

Esta claro que el proceso de comunicacion global ha venido afectando la
proteccion de las tradiciones de la cultura mexicana. Sin embargo la cultura
puede ser rescatada a través de la restructuracion de los mensajes que la

contienen en una sociedad de medios masivos de comunicacion.
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La cultura de masas nace en una sociedad en que la masa de ciudadanos

participan con igualdad de derechos en la vida publica, en el consumo, en el
disfrute de las comunicaciones; nace inevitablemente en cualquier sociedad

de tipo industrial.

Es cierto que los medios de comunicacidn masivos proponen en gran medida
muchos programas de entretenimiento entre los que no se distingue a
menudo si se producen unicamente para la promocion y venta o bien para la

difusién de ideas o mensajes que tienen un tono mas formal y cultural

Y es por ello que es momento de usar los métodos de comunicacion mas
actuales que existen para poder dar a conocer un poco mas de las
tradiciones nacionales y culturales que rodean a la nacién. La cultura es un
proceso historico y global que se da en todas las sociedades, sin importar su
tamarno, a través del cual se educa a las personas en el comportamiento y

costumbres que son propias de la regidn o pais en el que habitan.

La cultura es un proceso que, ayudado de la comunicacion, se ha mantenido
vigente a lo largo de los siglos y que gracias a la comunicacion ha cambiado
su método de ensefanza y aprendizaje, pero que seguira evolucionando
conforme la tecnologia y la comunicacién avancen, pues son procesos que

van intimamente relacionados en el contexto mundial.

La publicidad es parte de este proceso de comunicacion, y es gracias a ésta
que se abre una nueva ventana para el proceso de transmision de

informacion con el que se apoya la permanencia de la cultura.

“Definitivamente la clave para el éxito global en las préximas
décadas sera para las organizaciones que logren el maximo
desarrollo e integracién humana bajo valores y parametros culturales

de alta efectividad” (Garcia Jurado; Politica y Cultura: 2001).
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3.3 LA IDENTIDAD NACIONAL

Hablar de la Identidad Nacional en un mundo que se caracteriza de manera
progresiva por una totalidad mundial, es abrir posibilidades para las culturas

individuales.

En cuanto al surgimiento de la naciones y de las teorias que consolidaron la
formacion de las mismas es importante mencionar que se fueron

componiendo a través del transcurso de la historia.

La Identidad Nacional es lo que individualiza a las naciones en el contexto
mundial, ya que les da un modo de ser particular, a sus hombres y a sus
mujeres. Es por ello que vista desde este punto de unificacidon formativa de la
cultura, la ldentidad Nacional viene a ser una proyecciéon calificada de la
identidad individual; es decir que proyecta los valores culturales de toda una

nacion en un contexto globalizado.

Meéxico naci6 como cultura a partir de sus principios prehispanicos, las
tradiciones que lo caracterizan como tal no han desaparecido pese a las
imposiciones culturales que llegaron a la naciéon durante la época de la
conquista Espafola y que se quedaron después de la declaracion de

Independencia Nacional.

Las tradiciones y valores culturales de México se han caracterizado por un
impulso de colores y matices que no se encuentran en ninguna otra parte del
mundo. Y es gracias a estos valores que es posible la exportacion de ellos

mismos en un contexto mundial que les permita ser reconocidos.

Este origen de la cultura se debe a las actividades que realizan los
mexicanos a través de un marco especifico geografico e historico, delimitado
por cada momento que se ha vivido en la historia de la nacion y que ha
dejado su marca en las tradiciones que permiten unificar la conceptualizacion

de la cultura.
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La base prehispanica de la cultura latinoamericana tiene muchos matices

que permiten marcar contextos especificos de la nacionalidad, lo que sirve
precisamente para marcar la existencia de una ldentidad Nacional que tiene
como bases los factores de la cultura tradicional, asi como también los
elementos transculturales que existen en la nacion y por supuesto el paisaje
de la misma, que abarca en la actualidad; pese al desarrollo de las grandes
urbes una etapa importante en la vida social indigena con la que se convive

actualmente.

Como se menciona en el apartado anterior, la explicacion de la cultura
mexicana va de la mano de la apreciacion de sus tradiciones, de las
costumbres que rodean a todas las sociedades que conforman la Republica

Mexicana.

Esta claro que los principales representantes de la Identidad Nacional de un
pais son los simbolos patrios que se manifiestan en cada nacién de diferente
manera y que pueden abarcar a la moneda, la bandera, el himno nacional, y
por supuesto el idioma. Para el mexicano es sin duda de gran importancia
también tomar en cuenta elementos como el deporte, en este caso el futbol,
y por supuesto elementos importantes de contexto religioso como los Santos

o la Virgen de Guadalupe.

Los paises suelen tener una bandera que representa la unidad, la
independencia o los valores nacionales mas estimados. Cada bandera
expresa esos valores como un simbolismo propio, inconfundible y confiere a
éstos la representacién de la Identidad Nacional, pero cual unidad, cuales
valores, en este pais también habitan muchas razas, muchas etnias, cual

simbolismo propio.

Estos elementos son importantes, pero hay que tomar en cuenta elementos
que son autoctonamente mexicanos y que con el paso del tiempo han
comenzado a olvidarse en el paso de la historia, el advenimiento de la

comunicacion y la evolucion de la tecnologia.
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La modernizacion trajo consigo la pérdida de los valores tradicionales que

reflejaban las verdaderas caracteristicas mexicanas. El colorido indigena que
rodea a las tradiciones ha comenzado un proceso de descoloramiento que
debe ser rescatado a través de nuevas estrategias de comunicacion. Las

artesanias, su uso y su consumo deben ser parte de esta estrategia.

Pero se debe explicar y aclarar a qué tipo de valores se refiere este texto y
por supuesto porque se consideran parte de la ldentidad Nacional de un
pais; en este caso de estudio se define porque se consideran parte de la
Identidad Nacional la ropa, musica y aportes visuales. Se considera que la
Identidad Nacional es un concepto de unificacion social al que todos los

miembros se sienten pertenecientes.

“La identidad no es un hecho en si, algo que pudiera confrontarse
con otros aspectos que le dieran validez de existencia. La identidad
es un concepto mas con el que los hombres, desde sus propios
lenguajes, se siguen construyendo. Es un concepto que no sélo sirve
para nombrar o referirse a objetos o seres Opticos, sino también, en
la medida en que es un concepto que trasciende la semantica
misma, se convierte en la flecha que se dispara y el blanco en el que
clava. Las cosas al igual que los hombres de cerca se vuelven
borrosos, se pierden en la aprehension visual que se hace de ellos y
aunque los bordes sean exactos, las cosas y los seres humanos se
pierden entre la realidad de la que forman parte y que solo desde
una cierta distancia adquieren credibilidad de separacion entre unos
y otros, asumiéndose entonces como individuos”

(Hurtado, Galves; La Identidad: 2).

La realidad es que a partir de la consolidacion del concepto de Estado o
Nacion comenzd una estructuracion de varios conceptos que eran claves
basicas para poder conformar el concepto de lo que se convertiria en
Identidad Nacional. La mayoria de las sociedades latinoamericanas estan

marcadas por algunas diferencias provenientes de las tradiciones que las
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rodean, todas ellas parte de un componente étnico que marca las bases de

la cultura y tradiciones de todo un pais.

“Para México este desarrollo cultural comenzé hace mucho tiempo
con el desarrollo de conceptos étnicos como la raza, lenguaje,
religion, ética, costumbres y cultura, y es reconocible durante el
nacimiento del concepto de Estado — Nacion. Este desarrollo va de
la mano con el desarrollo econdmico de las cruzadas durante los
siglos previos al XV que sirvieron para fijar la violencia y el control
sobre un territorio o poblacién, que necesitaria un concepto de
unificacidon sobre ambitos nacionales que procurarian su expansion.”
(Ramirez Garcia, 2004: 8).

Es por ello que el concepto de identidad se torna tan importante para
autentificar a un pais, de este modo se mantienen una serie de
unificaciones culturales, politicas y sociales que son unicas en la nacion,
pese a que tengan parecido con otras tradiciones culturales que se

fusionan debido a la cercania de los territorios.

“‘La concepcion de la identidad es, en sus raices, una vision del
mundo, que parte de la concepcidn arquetipica de un ser humano
que debe responder a esas perspectivas del mundo, en donde el
nosotros, solo tiene significado si se da la posibilidad de reconocer a

otros seres” (Hurtado, Galves; La Identidad: 4).

La posibilidad de reconocer lo que se puede o0 no hacer es parte del
compromiso que se tiene con la educacion y la transmisién de la cultura.
Cuando las personas tienen diferentes conceptos en comun, es porque
parten de una misma educacién, un mismo punto en el que todo el
conocimiento de una sola nacion se entrelaza para formar el enorme bagaje
cultura que identifica a los mexicanos como una nacion y que por supuesto

marca la ldentidad Nacional.
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‘La identidad, como un todo, es la parte de la probabilidad de

concretizar tal o cual arquetipo. Pero la aleatoriedad no existe como
tal, es la posibilidad de que la identidad se dé en cada sujeto que la
hace suya. Pero hasta donde podemos decir que tal aleatoriedad es
en realidad posible eso seria un infinito, y recordemos que el infinito
es un término derivado de una teoria de conjuntos propios. Dando
como resultado que todos los elementos de los conjuntos se
relacionan en subconjuntos propios, llamando como resultado final a

este tipo de conjuntos, finitos.” (Hurtado, Galves; La Identidad: 5).

La identidad es algo que adquiere claridad hasta el momento en que se
precisa la definicion de cualquier arquetipo o caracteristica social, ya que la
identidad es el reflejo de las emociones de una persona y de una sociedad;
asi como también de hechos que marcan una pauta de unidad y relacion
entre las personas que son parte de un mismo grupo social y que comparten

tradiciones en comun.

Después de definir el concepto de Identidad Nacional se pude decir que tiene
mucho que ver con la cultura y la cantidad de informacién que se maneja de
ésta, ya que la cultura establece directrices, un poder central que articula la

identidad, segun las caracteristicas del poder central.

La creacidon de una identidad que se convierta en una definicion de cultura y
de Identidad Nacional comienza desde la infancia de una persona, pasa por
un momento de afirmacién durante la adolescencia, etapa durante la cual se
confirman algunas caracteristicas y necesidades del ser humano, y por
supuesto la crisis de esta etapa termina con la seleccion de identidad del ser

humano.

La nacionalidad es un hecho social que no puede ser estudiado como un
concepto aislado y que debe entrelazarse con conceptos como la sociologia
que permiten acercarse al tema de la cultura de un modo mas palpable. Esto

quiere decir que la sociedad, el espacio social y el desempefio social afectan
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el comportamiento de un grupo, y por lo tanto se afecta el comportamiento de

la nacion.

En México este comportamiento con respecto a la Identidad Nacional toma
en cuenta tradiciones y valores autdctonos que son mencionados por su
importancia historica, por ejemplo: En el siglo XIX la desesperacion por
consagrar un Estado Nacion que consagrara los valores de las naciones
étnicas que lo constituian desde antes de su independencia. En 1810 la
independencia del pais fue la marca de la opresion de las naciones
indigenas oprimidas, el resto de la historia en este siglo fue protagonizada
por un precario Estado-Naciéon disputado primero, por dos grupos urbanos,
para finalizar, el siglo con la dictadura cuya ilusion fue replicar una Identidad
Nacional moderna, la cual requeria hacer caso omiso de las naciones
indigenas. Por otro lado, en ningun momento de la centuria el intermitente
federalismo intentd traslucir la pluralidad de dichas naciones, pues se redujo

a reflejar divisiones territoriales de cacicazgos. (Ramirez Garcia, 2004: 8)

La revolucion mexicana significo la reaparicion de las huestes descendientes
de quienes acompanaron a Hidalgo y Morelos, mismas que obtuvieron el
debido reconocimiento, asi fuera formal, en las garantias sociales de la
Constitucion de 1917. Pero solo el periodo de Lazaro Cardenas vio un
esfuerzo de reconocimiento de la pluralidad de las naciones que integran al
Meéxico actual, si bien equidistante a la voluntad politica por consolidar una
nacion completamente comprensiva. A partir de entonces, la Nacion
mexicana ha devenido como un slogan gubernamental y una formalidad
juridica y las naciones integrantes sélo han sido objeto de atencién folclérica
y turistica. En sentido reivindicatorio, a partir de 1994 han vuelto a aparecer

las misma huestes, esta vez con las armas de la palabra y de la presencia.

‘Debo acentuar que, en el caso de México, la nacion tiene una
significacion muy especial. La nacion no personifica sélo a todos los
mexicanos, sino que es el titular del dominio originario de la tierra y

del subsuelo nacional. Por este motivo, la nacidn mexicana ha
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recibido el asalto de la avidez extranjera en tres dimensiones: como

Identidad Nacional, titular de los restos del patrimonio nacional y
pluralidad no reconocida de naciones. Lo peculiar, pero no extraino,
es que, como antano en tiempos del fallido Imperio, los que hacen

fuego no son solo los extranjeros” (Ramirez Garcia, 2004: 10)

Varias partes de la historia mexicana son importantes para la comprension
total de lo que significa Identidad Nacional, esto se debe a que los momentos
historicos van innegablemente relacionados con la carga cultural que se tiene
al momento de llevar la transmisiéon de educacion que se conoce como
cultura. La razén de considerar épocas como la independencia, la revolucién
o el caudilismo como parte de la historia son claves del pueblo mexicano
que definieron como momentos criticos lo que es necesario considerar como

parte de la Identidad Nacional.

Parte de este conocimiento nace de las raices indigenas del pais, desde el
vestuario, y el manejo de las telas y colores que rodean al colorido paisaje
autéctono que marca varios de los pueblos magicos de la nacion. La marca
principal de las épocas anteriormente mencionadas es sin duda el tequila, la
vestimenta, el sombrero e incluso las chanclas con las que se presenta el
mexicano ante un panorama global. Durante esta época los mexicanos
mantenian una imagen original que iba evolucionando a lo largo de tiempo, y
que se debe reconocer que también era influenciada por los cambios

globales que se daban a conocer alrededor del mundo.

Sin embargo, es hasta el siglo XX que México comenzo6 a integrarse, al igual
que el resto del mundo, a lo que seria un panorama transcultural en el cual
se tendrian que marcar con claridad los simbolos que marcaban y distinguian

la Identidad Nacional.

Este concepto siempre estuvo en auge para las naciones que se

conformaban y nacian a lo largo del siglo XVIII y XIX. Marcaba la diferencia
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que cada nacion tenia de otra, y las posibilidades que estas diferencias les

implicaba para el desarrollo de sus propias ideas de unificacion nacional.

“El individuo y la nacién son dos aspectos del mismo fendmeno,
como bien aseveré Freud: En la vida animica individual, aparece
integrado siempre, efectivamente y de ese modo, la psicologia
individual es al mismo tiempo y desde un principio, psicologia social,

en un sentido amplio.” (Ramirez, Garcia; 2004: 12)

En otras palabras, no hay una tajante distincion entre lo social y lo individual,
s6lo puede hablarse de una focalizacion en el grupo o en el individuo, toda
vez que el analisis de cualquier YO estara en funcién de su historia inmersa
en la historia de sus grupos: familia, escuela, amigos, clase, etnia, nacion,
estado, que son el tiempo y el espacio de su historia pasada, presente y
futura. Todo lo cual indica que para este analisis se debe abordar tanto el

angulo individual como el social.

La Identidad Nacional es un concepto adosado al desarrollo del estado-
nacion a partir de la Revolucion francesa. En consecuencia, este concepto
ha proveido aglutinante de una definicion para la creacion de estilos
generales de vida, correspondientes a los diferentes estados-nacion
europeos y americanos primordialmente. Asimismo, ha jugado el papel de
cortina de humo para cubrir los diferentes estilos de vida o culturas

coexistentes dentro de dichos estados-nacion.

“‘En otro aspecto, los estados- nacion fungieron como el arreglo
institucional apropiado para el combate competitivo del capitalismo
industrial, tanto en su fase colonialista como en la fase imperialista
principalmente. Con todo, las mudanzas tecnolégicas y politicas de
las ultimas décadas del siglo XX marcaron el limite del estado —
nacion como, en la fase imperialista principalmente. Con todo, las
mudanzas tecnolodgicas y politicas de las ultimas décadas del siglo

XX marcaron el limite del estado-nacion como baluarte del desarrollo
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capitalista y dieron paso al surgimiento de la globalizacion, como

flamante esquema para el imperialismo capitalista de nuevo cufio,
caracterizado en un monto importante por la hegemonia militar y
econdmica de los Estados Unidos de América.” (Ramirez Garcia,
2004: 12)

Con el avance de la tecnologia la sociedad ha cambiado su comportamiento,
en el caso de la sociedad mexicana, las tradiciones costumbres y otras
ensefianzas histéricas han marcado la vida nacional. Por ejemplo los eventos
que se realizan actualmente para los mexicanos ya no estan marcados como
tradiciones culturales que eran importantes para el comportamiento social,
sino que ahora son simplemente pretextos para sobrellevar las fiestas,

rodeadas de alcohol, de bebida y de diversion.

Es claro que la Identidad Nacional como pueblo, si bien ya tiene rasgos
inequivocos, aun es muy débil, pues el fortalecimiento de la misma no resulta

en una atraso, sino mas bien en el desarrollo multifacético.

Sin embargo este desarrollo se ve limitado por el surgimiento de una cultura
malinchista que se ha desarrollado en México desde hace muchos afos
atras. El termino “malinchismo” se origina principalmente porque a la llegada
de los espanoles Malinali, Ténepal, Malina o la Malinche fue la traductora
principal en la conquista, jugando un papel trascendental en la historia y la
cultura que se asocia con la traicion al pueblo; y que actualmente se

denomina “malinchismo”. (Explorando México, s/f)

Este malinchismo se ha extendido a lo largo del tiempo hasta convertirse en
un padecimiento comun en la sociedad mexicana, en especial en las
generaciones actuales que gracias a la globalizacion ve la posibilidad de

alejarse de la Identidad Nacional cada vez mas cercana.

Lo que comienza como gusto por otras tradiciones y cultura se va
conjuntando en una forma de vida malinchista que va olvidando las

tradiciones mexicanas y provoca la pérdida de todas estas tradiciones que en
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un principio constituyen toda una nacién. Sobre todo una nacién tan rica

como lo es México en sus colores, sonidos y tradiciones, que son

particularmente especiales.

Los medios electronicos actuales han facilitado este proceso de malinchismo
que se vive en la sociedad actual, sin embargo estos mismo medios de
comunicacion global que se encuentran al alcance pueden ayudar en

circunstancias diferentes para lograr potencializar la cultura mexicana.

En esas circunstancias es evidente que se dan fuerzas extranacionales, con
la complicidad del infaltable malinchismo, interesadas no sélo en frustrar
aquel proceso, sino también en obtener la descolonizacion completa del pais.
Tales fuerzas son las que sacan partido de la colonizaciéon directa de

territorios que no les pertenecen.

Las empresas nacionales del pais se han concentrado en buscar en las
ultimas décadas tradiciones y costumbres que hayan marcado la ldentidad
Nacional a través de la exaltacion de las tradiciones indigenistas. Por
ejemplo la exaltacion de los colores que son mas importantes para el
mexicano, el verde, el blanco y el rojo, asi como también otros colores como
el rosa y el amarillo que son importantes para la marcacién de las tradiciones

mexicanas.

Cuidar de una ldentidad Nacional no se supone declararle la guerra a las
influencias de otras culturas. Es mas bien preocuparse porque esas
influencias sean integradas a lo que ya es una nacién, y por supuesto cada
vez hacerlo mejor. Esto requiere que cada persona tenga clara la conciencia
individual y que no renuncie a ella porque acarrea verguenza. La tarea
consiste en luchar por una aceptacion de la Identidad Nacional como un valor
no despreciable al ser la obra concreta de hombres y mujeres originarios de

una nacion que trabajan por el mundo. (Becerra; 2009: 6).

Otro punto que es importante rescatar son los sonidos mexicanos, todos

estos con caracteristicas de enorme importancia para la nacion, ya que los
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sonidos son siempre importantes en los materiales que México ha dado a

conocer al mundo, un sonido representa con claridad las marcas de una

nacion.

Y por ultimo estan los elementos visuales que marcan una enorme
importancia para la nacidén mexicana, el vestido, el calzado, los accesorios,
toda la carga de elementos que marcan con claridad que los mexicanos tiene

caracteristicas que ninguna otra nacion tiene en comun.

Todos estos elementos conforman la Identidad Nacional de un pais, y son la
representacion necesaria de los valores, costumbres y tradiciones que
diariamente forman parte de los mexicanos. Todas las caracteristicas que
hacen reconocibles a los individuos como miembros de un solo grupo social
y que tienen caracteristicas en las raices culturales que los mantienen unidos
bajo varios rasgos comunes. Lo cual facilita la comprension de los mensaje

de comunicacion que se requieren para extender las ideas nacionales.

3.4 NATURALEZA DE LA CAMPANA

Para poder hablar exactamente de como surge una campafa de ese tipo es
necesario concentrarse es los valores necesarios de un producto audiovisual
que conjunte no solo los términos mercadoldgicos, sino que en un nuevo
siglo globalizado pueda traer al marco mundial caracteristicas de la Identidad

Nacional de un pais, en este caso de la Republica Mexicana.

Las campanas publicitarias que se han concebido como parte de la totalidad
del enfoque mundial han juntado caracteristicas que eran de importancia
mundial, pero que no resaltaban la necesidad o importancia de mantener

visible un poco de la identidad de una region.

Una de las empresas mexicanas que ha existido en el pais y que es una fiel

representante de las tradiciones y costumbres de una republica tan grande
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como lo es la mexicana es la Cerveceria Grupo Modelo, fundada desde el

siglo XX, especificamente consolidada en el ano de 1925.

Esta es una empresa lider en el mercado de produccién, distribucion y venta
de cerveza en México, que se ha caracterizado por tener una activa
participacion mundial de exportacion. Es una empresa grande que cuenta
con 7 plantas cerveceras en la Republica Mexicana, y que actualmente
distribuye mas de 12 marcas de cerveza, entre las que destacan Corona

Extra: “La cerveza mexicana de mayor venta en el mundo.”

La Cerveceria Modelo nacié en el ano de 1925, sacando al mercado las
marcas “Modelo” y “Corona”.Y en los siguientes ochenta anos se ha
dedicado a sacar este producto auténticamente nacional a paises como
Estados Unidos, y posteriormente a Europa, y el resto del mundo,

convirtiéndola en la marca reconocida que es actualmente.

En palabras de la propia companiia se describen como una empresa lider en
el pais que busca no soélo el desarrollo del capital, sino que también se
enfocan en el desarrollo humano de todos los que trabajan para esta

empresa:

“La misidn de la cerveceria es establecer la marca Modelo como
lider en el mercado de las bebidas y productos de consumo, a traveés
de generar valor constante a nuestros clientes, accionistas, personal
y sociedad. Ademas asi desarrollar integralmente el mejor capital
humano en la industria. Esta es una empresa nacional que se
compromete a trabajar para inspirar orgullo, pasidon y compromiso.”

(Grupo Modelo: Mision, Vision y Valores.)

A través de la consolidacion de sus mensajes publicitarios la cerveza Corona
ha podido posicionarse en la mente de los consumidores no solo como un
icono de tradiciones fiesteras mexicanas, sino también como un icono de
identidad que esta consolidandose como una representacion de la cultura

tradicional mexicana en un contexto global.
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La realidad es que México es un pais con subdesarrollo, que a partir de

estandares establecidos tiene limites en el mercado, lo que impide su
completo desarrollo para convertirse en una potencia mundial, pero en
términos de comunicacion, México es un pais en potencia con capacidad
innovadora. Es a través de explotar esta creatividad que la empresa
cervecera ha llegado a convertirse en la patrocinadora de una campafna que
tiene mucho material para explotar y analizar a nivel no s6lo nacional, sino

mundial.

“‘Muchas estrategias han permitido heredar la concepcion de que
somos paises tercer-mundistas, que trabajamos para llegar a ser de
primer mundo, hasta llegar a negociar la incorporacion del pais a la
OCDE, coincidamos o no, ésta era una accion mas para crear un
espejismo que justificaba desde una reeleccion presidencial hasta la
apertura comercial en términos poco satisfactorios para los
mexicanos, pero si para grupos con poder economico — politico que
poco a poco se han ido reconociendo y reestructurando, hasta

nuestros dias.

Es asi como nos encontramos con que muchos mexicanos
consideran una verguenza ser mexicanos, una pena, un accidente e
intentan con muchas acciones asirse a otras identidades, por
supuesto de paises considerados de primer mundo, como pueden
ser Estados Unidos, Alemania, Holanda, Inglaterra, Francia, Japon,
por mencionar solo algunos. Se reproducen xenofobias vy
desigualdades ideoldgicas al interior de muy diversos grupos
sociales, sin importar el nivel econdmico que se posea O si es
indigena o no, las pautas de comportamiento hablan de este
colonialismo al interior del pais, recordando las aportaciones de
Mariategui, lanni entre otros en los afos setentas, desde la teoria de
la Dependencia”. (Rivera, 2004: Articulo: En-Sueno Publicitario,

México Primer Mundo, Cerveza Corona).
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En este contexto tiene mucho que ver la publicidad, ya que los ejes

basicos del proceso de produccion de los comerciales se maneja a
base de estereotipos que corresponden a indicadores, tipos de
hombres 0 mujeres que marcan las ideas exitosas y que ayudan a la
difusién de la imagen y reforzamiento de elementos que denigran o

devaluan a las costumbres mexicanas.

Para combatir este proceso que se estaba dando debido a los contextos

globales, es que surgieron camparfas como las que presenta esta cerveceria.

“Afortunadamente existe presencia de productos mexicanos en el
mundo, tienen mejor aceptacion de lo que en realidad los medios de
comunicacion llegan a informar, y un caso en concreto es la Cerveza
Corona” (Rivera, 2004: Articulo: En-Sueno Publicitario, México

Primer Mundo, Cerveza Corona).

La campafa publicitaria “Mas México en el Mundo” es una campafa
originada a principios del siglo XX, y esta basada en principios de

identificacion de cultura y valores tradicionales mexicanos.

“Asi tenemos cuatro estampas basicas, dentro de la estrategia de la
cerveza Corona. La primera de ellas, un paisaje canadiense, en el
bosque donde un elemento de la policia montada que vigila con la
tranquilidad del contacto con la naturaleza, de repente se ve
motivado por un camién repartidor de cerveza Corona a
transformarse en verdadero charro, floreando con la reata auln
encima del caballo, un arte que requiere de un par de habilidades no
muy comunes, festejando con musica mexicana, termina de pasar el
camién y vuelve a su comportamiento apacible y bellamente
canadiense”. (Rivera, 2004: Articulo: En-Sueno Publicitario, México

Primer Mundo, Cerveza Corona).

Es sélo el principio de lo que se ha convertido en una campafia nacional que

continda con un siguiente producto audiovisual como lo es el que se lleva a
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cabo una vez mas en Venecia, con un tipico cuadro de la géndola, cantando

una tipica cancion de la bella Italia, al momento de pasar al lado de un
restaurante donde se sirve la cerveza Corona, cantado a todo pulmén “Cielito
Lindo”, una de las canciones mas famosas de México en el mundo. O bien
en la Plaza Roja, el ejército Ruso bailando el jarabe tapatio. Otra mencion es
la de un clasico estereotipo para Estados Unidos quienes son representados
con motociclistas, rudos, blancos y con ropa de color negro de cuero; viajan y
al toparse con un camion repartidor de la cerveza entonan aquello la cancion
de: “Parece que va a llover, el cielo se ésta nublando” un clasico de Pedro
Infante otro icono de la Identidad Nacional mexicana que es reconocida de

hecho desde antes a un nivel global.

Estos son sélo algunos ejemplos de lo que la campana ha ido rescatando
para mantener vivas las tradiciones nacionales de México, reforzando asi la
Identidad Nacional y que en el siguiente apartado se analizara cono todo

detalle.

Varios iconos de la cultura mexicana se ven ampliamente representados en
estos comerciales, en principio la musica, la expresion, el comercial, que
brinda esta empresa con ayuda de los ingeniosos publicistas de la agencia
Leo Burnett, enmarca la charreria, la musica, canciones que le han dado la
vuelta al mundo entero, y por supuesto estereotipos valiosos que son
reconocidos a nivel mundial por su alto contenido de tradiciones mexicanas,
o mejor dicho auténticamente mexicanas, que resaltan la presencia de esta

nacion llena de contenido cultural en el mundo.

Pero estos no son los unicos, después del comienzo de esta hazafa
comunicativa la direccién creativa de la empresa no se detuvo en estos
comerciales, continuaron con mas. La destacada labor de producciéon los
condujo ahora a tierras orientales a realizar la misma labor de encontrar una

unién entre la tradicion mexicana y las costumbres asiaticas.
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Comenzando con un comercial que se desarrolla en la India, en el cual las

serpientes son encantadas pero no bajo el ritmo de la musica y flauta hindu,
sino por el ritmo de una tonada mexicana que las hace saltar de diferente

modo.

O bien el comercial transporta a la cerveza a tierras tailandesas en donde los
elefantes, quienes se encargan del transporte e incluso han llevado reyes,
son montados ahora por agraciadas sefnoritas tailandesas ataviadas con el
tipo traje de Jalisco en sus colores vibrantes y adornos de liston. Todo esto

para dar la ilusion de una buena amazona mexicana.

Los bailes mexicanos y su musica son también muy bien utilizados en paises
como Egipto en donde después de una excavacion los arquedlogos son
sorprendidos no por momias, sino por viejitos que bailan esta tradicional
danza mexicana. Del mismo modo en la Muralla China los guardias no se
ven atacados por una horda de unos, sino que son sorprendidos por una

banda de charros mexicanos con sombrero y trompetas.

Este no es el fin de una campana como esta, la realidad es que todos los
trajes tipicos, los sonidos mexicanos y las tradiciones del pais estan apenas

comenzando a ser explotados para dar realce a México.

“Pocas veces podemos vernos, en espejos de nuestra identidad, en
relacidn de iguales y de muestra del enamoramiento de expresiones
auténticamente mexicanas”. (Rivera, 2004: Articulo: En-Suefo

Publicitario, México Primer Mundo, Cerveza Corona).

3.4.1 Marco de Referencia de la Campana

Esta campafia organizada por la agencia de publicidad Leo Burnett a peticion
de la empresa Cerveceria Modelo, tiene como base la creencia misma de la

agencia.
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“Para algunos es un lapiz enorme. Para nosotros, es mucho mas

que eso. Es parte de nuestra historia, nuestro ADN, es el simbolo del
trabajo diario ¢ Por qué? Porque Leo Burnett vio en ese gran lapiz
una metafora para el tipo de ideas que entregaba a sus clientes
(grandes y gordas). Un lapiz sin goma no tiene miedo a equivocarse
porque sabe que no hay ideas malas, ideas de las que en ese
momento él era pionero. Grandes ideas, ideas audaces, ideas que
de golpe abren las puertas de par en par. Las grandes ideas se

escriben con un gran lapiz.” (El Gran Lapiz Negro)

Esta agencia de publicidad que ahora trabaja en México ayuddé a la creacion
de esta campafa bajo las condiciones de una empresa cervecera que
deseaba colocarse como una marca importante dentro de esta nacién,
aunque ya conocida la empresa tuvo la vision de comenzar a explotar las
tradiciones y costumbres del mexicano, pero no para que cualquier otro las
vea y conozca, sino para que los mismo habitantes de un pais como es este,
se den cuenta, valoren y aprecien lo que el pais tiene que ofrecerles, ya sea
una tradicion moderna, una costumbre ancestral o una referencia a alguna
clave de la cultura del mexicano; la realidad es que esta campafana
nacional, con toques internacionales en su mensaje, sirve para dar a conocer
la importancia de apreciar lo que se tiene, antes de que la globalizacion

acabe con las diferentes tradiciones culturales.

Esta agencia que nacio en el siglo pasado logré consolidar a los publicistas
mexicanos para introducir a la publicidad nacida en México en el campo
global. Fue el dinamismo de la agencia lo que provocd que a pocos anos de
su fundacion, se convirtiera en una de las mas importantes de América
Latina, y sobre todo una agencia que se ha caracterizado por mantenerse a

la vanguardia de la innovacion creativa.

Los nuevos conceptos de publicidad han generado toda una idea global de lo
que debe consistir una campafa publicitaria. Pero dada esta nueva cultura

global es necesario continuar manteniendo vivas las tradiciones que cada
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nacion y cada cultura tienen para que a través de la globalizacion esta

informacion realce los valores nacionales y logre ser difundida, conocida vy

apreciada en todo el mundo.
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CAPITULO IV

CONCEPTOS DE ANALISIS DEL DISCURSO

4.1 CONSIDERACIONES PREVIAS

La comunicacion es un proceso que abarca varias partes. Por ejemplo se puede
definir como un acto de caracter humano que es visto desde la perspectiva tedrico
conceptual, la cual permite comprender un mensaje y hace de la comunicacion un
conocimiento. O bien se puede ver desde la vertiente pragmatica, que permite el
crear un mensaje y posteriormente transformarlo para lograr un impacto en la

sociedad.

Desde cualquier punto de vista se entiende que el discurso es la parte elementar
de la comunicacion, la estructura que se le da es lo que va a definir sin duda

alguna el mensaje y el impacto que este tendra en el receptor del mismo.

Es por ello que se tienen que cubrir varios puntos para poder realizar un analisis
propio del discurso como el que se esta manejando dentro de la campafna de

Corona: “En México y el Mundo la Cerveza es Corona”.
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Es en esta parte del trabajo se expone codmo se realiza él analisis del discurso, en

relacion a lo tedrico y a lo metodoldgico, asi también como a lo técnico, no
dejando de plantear problemas y soluciones para la construccién de un modelo

operativo que permita cumplir eficientemente la transmision de un mensaje.

Para este trabajo de investigacion se elaboro un esquema de tres partes que se
definieron con base en la pregunta de hipotesis planteada al principio del
documento, resaltando de ese modo los elementos mas importantes del discurso
audiovisual: impacto sonoro — auditivo, impacto visual — técnico y por ultimo el

impacto de los elementos iconograficos que constituyen el mensaje.

La entrega del analisis de estos comerciales se elaboré en dos partes, la parte
narrativa y la parte técnica. La primer parte analisis contiene toda la narrativa del
marco visual del comercial, describiendo en este punto a manera de relato los
sucesos importantes que forman parte de la produccion audiovisual.
Posteriormente se encuentra el cuadro de analisis audiovisual que esta
conformado por varios elementos de suma importancia en la produccion de
cualquier tipo de material que se quiera transmitir en una pantalla (television, cine
o Internet); estos elementos abarcan la escena, movimiento de camara, encuadre,
color, actores comunicativos, representacion comunicativa, apoyo sonoro —
musical y varios elementos mas que seran descritos a fondo en el capitulo

siguiente, dando la importancia necesaria a cada uno de ellos.

La campana publicitaria de Corona, que alberga las frases “Mas México en el
mundo” y “En México y el Mundo la Cerveza es Corona” comenz6 con una idea
que resaltaba los valores de cada una de las partes y regiones que hacen del
mexicano una persona rica en tradiciones unicas en el mundo. Lo que comenzo en
un principio como una campafa que parodiaba de una manea sana y no de burla
no solo las tradiciones y culturas de otras naciones, ha ido creciendo hasta
encontrar simbolos de ambas culturas internacionales que se entrelazan y que se
pueden promover de manera creativa a través de una produccion audiovisual de

caracter publicitario.
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4.2 ELEMENTOS DE ANALISIS EN LA CAMPANA

Para que este analisis tuviera una estructura se tuvieron que definir los conceptos
claves que deben ser utilizados de manera mas técnica en el cuadro de analisis

audiovisual de esta campania.

Estos elementos que forman parte del cuadro de andlisis audiovisual integran los
tres grandes puntos a analizar a lo largo de este trabajo, la importancia del
material visual unicamente lingulistico, unicamente iconografico o la importancia
del material sonoro apoyado de la musicalizacion de cada escena del comercial.
Estos tres grandes elementos se descomponen en varios pequefios integrantes
que son de importancia técnica para la creacion de cualquier tipo de produccion

audiovisual.

Los elementos a encontrar dentro de la seccion de importancia e impacto
unicamente visual del material publicitario fueron los siguientes: Escena,

encuadre, plano, movimiento, color / luz.

Los elementos destacables dentro de la seccion de importancia del material
iconografico fueron los siguientes: Soporte iconografico, actores comunicativos y

acontecer social.

Los elementos que se analizaron dentro de la importancia del material linguistico

fueron: el tipo de comunicacion y el instrumento de comunicacion.

Por ultimo los elementos analizados para el impacto sonoro fueron: el apoyo
sonoro 6 musical (la ambientacion) y el significado de este mismo apoyo sonoro o

musical dentro del material audiovisual final.

El partir este cuadro de analisis en estos cuatro importantes puntos da como
resultado un material técnico analitico de cuidado que busca conocer a fondo cada
uno de los elementos que forman parte de este material audiovisual. A
continuacion se explican detenidamente los elementos que pueden ser analizados

dentro de este discurso.
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4.2.1 Escena

La escena es la secuencia de movimientos que existen dentro de una misma
accion en el mismo plano *Definicion de Nora Watson de la escena: Conjunto de
tomas consecutivas que se realizan en una unidad de lugar y tiempo”, solo el
criterio de ser una o varias tomas es lo que distingue al plano de la escena, si la
toma es una sola hablamos de plano cinematografico, si son varias hablamos de
escena* Dentro de este material de analisis se le cataloga con un numero para
ayudar a identificar los cambios de escena, que abarcan cambio en la posicion del
encuadre de la camara, cambio en los actores involucrados y también cambio en

la musicalizacion que ambienta dicha escena para dar paso a otra.
4.2.2 Encuadre

El propdsito principal del encuadre es mostrar las imagenes de una manera clara,
de modo que comuniquen lo deseado al presentarlas, esencialmente el encuadre
se encarga de clarificar el acontecimiento. El encuadre maneja el acercamiento, el
espacio superior, inferior y lateral que rodea a él o los elementos que se

encuentran en la vision del director a través del cuadro de vision de la camara.

“Iniciemos por definir el encuadre sefialando que se llama asi a la
delimitacidon visual basica que sirve para mostrar al espectador objetos y
sucesos seleccionados previamente. Es como una ventana que solo deja
ver una parte de la realidad que es captada por la camara” (Meléndez,
Crespo; 2001: 113)

Es aquello que el fotégrafo situa dentro de una fotografia, la porcion de escena
que elige captar, esto es a eleccion personal de los elementos que se quieran
mostrar. Siempre suele existir algo que deseamos destacar o algo que se muestra
en el fondo. Se tienen que tomar en cuenta ciertas restricciones en el encuadre

para mantener una imagen limpia, y que logre transmitir su mensaje al espectador.

Existen diferentes tipos de encuadre, los que se van a analizar en este trabajo

pueden ser de las siguientes clases:
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Abierto: este encuadre enmarca la mayoria de elementos posibles dentro

del mismo, se pueden observar claramente los actores involucrados,
rodeados por el paisaje, 0 bien los elementos que marcan el escenario
donde se desenvuelve la produccion. Este tipo de encuadre sirve para

situar al espectador en un lugar preciso.

Cerrado: Este encuadre muestra elementos mas definidos del objeto y
permitir ampliar el detalle de lo que se requiere transmitir en el mensaje, su

contenido dependera del tipo de plano que se maneje en conjunto.

Contrapicada: Es una orientacidon angular que apunta hacia la parte
superior del objeto en el encuadre, con esto se pretende dar la impresion de

superioridad y fuerza en el mensaje que se transmite.

Picada: Es una orientacién de tipo angular dirigido a la parte inferior del
objeto encuadrado, generalmente se utiliza para dar un mensaje de

inferioridad o debilidad por parte del objeto central en el encuadre.

Vertical: Esta encuadre rompe con la monotonia de la secuencia o escena

y de este modo brinda un toque novedoso a la produccion.

Horizontal: Es un encuadre comunmente utilizado la mayor parte de las
tomas se realizan con este encuadre porque de ese modo de observa la
vista humana y permite la introduccién de mayores objetos en el mensaje a

través del encuadre.



88
Boom: Un encuadre como este permite ver al objeto desde una perspectiva

totalmente superior, es mucho mas recta que la contrapicada vy
generalmente se lleva a cabo con la ayuda de algun aditamento que
permite sostener la camara en el aire con un angulo de 90° sobre el objeto

encuadrado.

4.2.3 Plano

Los objetos vinculados en diferentes angulos que acentuan un tamano especifico

representado se manejan dentro de un plano, la union de varios planos es lo que

conforma la accion narrativa visual. Esta escala de planos basica es muy estricta y

se maneja en funcién de la figura humana, abarcando desde el minimo tamafio de

un plano de detalle donde solo se observa el ojo, mano, nariz, hasta el plano

general donde el sujeto puede llegar a ser imperceptible en cualquier tiempo de

escenario que se deba representar.

Plano General: denominado también toma larga, describe el lugar donde
se desarrolla la accion, el sujeto ocupa un tercio a tres cuartos del

encuadre. Pretende situar al espectador en el ambiente de la escena.

Plano Completo: plano entero o de conjunto, la dimensiéon de la figura
representada casi roza con los bordes superiores del encuadre, de modo
que ésta cobra un protagonismo que se vuelve notable en las escenas de
accion fisica. En este plano las reacciones faciales no son tan importantes

como la accion corporal.

Plano Americano: También se conoce como plano de tres cuartos, corta la
figura humana a la altura de la rodilla, es un plano intermedio a escala que
sirve para mostrar acciones fisicas de los personajes, aunque también es lo

suficientemente proximo como para observar los rasgos del rostro.



89
Plano medio: Esta plano corta al sujeto por la cintura. En el se observa con

mas claridad la expresion del personaje, aunque conserva una distancia

que permite aun apreciar parte del ambiente.

Primer Plano Largo: muestra mas plenamente la expresion facial,
aminorando la accion de brazos manos cuyos detalles hay que cuidar para
evitar que queden cortados en el encuadre. Incluye la parte media del térax

a la cabeza.

Primer Plano: Esta plano corta al sujeto bajo los hombros, a través de él se
permite fijar la atencion en el estado de animo del personaje que en el
ambiente. Este plano sirve también para comprender la situacion que se

vive respecto a la reaccidon de los involucrados en el encuadre.

Gran Primer Plano: Se corta por la frente y por la barbilla al personaje
(considerando a la cara como lo unico en el encuadre) pero también se
puede enforcar tomando como encuadre cualquier otro objeto en el que se

cierre la toma a cierta parte especifica.

Plano de Detalle: Aqui solo se puede ver una pequena parte de la figura
que se muestra en el encuadre, esto sirve para enfatizar la accion

unicamente en los detalles especificos.
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4.2.4 Movimiento

El movimiento sirve para complementar la accion, existen varios tipos de
movimientos en los que la camara crea algun efecto preciso que sirve de

complemento a la narrativa y cambia el modo en que lo aprecia el espectador.

Los movimientos de camara estan clasificados también por el modo en que la
camara cambia de posicion o si Unicamente se realiza un movimiento 6ptico de la
lente; por ejemplo puede ser un movimiento en que solo cambie el angulo de la
camara, o bien que la camara se desplaza completamente o como se menciona
anteriormente un moviendo en el que solo cambié la posicion del lente de la

camara sin mover el cuerpo fisico de esta.
Algunos movimientos son los siguientes:

e Panoramica (paneo): Es un movimiento de camara sobre el eje vertical u
horizontal, este movimiento suele realizarse cuando la camara esta sobre
un tripie y esto le permite mantenerse fija cambiando Uunicamente el giro de
su eje. Este movimiento tiene un valor altamente descriptivo y narrativo, de
este modo ayuda a recorrer con el encuadre de la camara un lugar al que
no se tiene acceso solo con una toma. Entre los movimientos panoramicos

que hay estan los siguientes:

o Panoramica horizontal (paneo): es un movimiento de derecha a
izquierda o viceversa. Este es el mas comun y se da dependiendo de
la direccion que tomen los personajes u objetos involucrados en la
escena. Este movimiento cambia dependiendo de la lentitud o

rapidez con que se realice.

o Panoramica Vertical (tillt): Es un movimiento de arriba (tilt up) abajo
(tit down) o viceversa, al igual que la panoramica horizontal esta
marcada por tener un eje que la fija y no le permite desplazarse

totalmente, solo cambia el angulo de visién.
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e Travel: Es un desplazamiento de la camara en la que varia la posicion de

su eje, es decir no permanece fija y viaja conforme la accion y narrativa de
la escena o secuencia lo piden, este movimiento cuenta con un gran valor
expresivo que brinda perspectiva y continuidad a las acciones. Pueden ser
de diferentes tipos:

o Avance (Dolly In): Este movimiento es cuando la cdmara se acerca
completamente, no debe confundirse con el acercamiento (zoom in)
porque en este movimiento se muestra un cambio del cuerpo de la

camara por completo.

o Retro (Dolly Out): Este es un alejamiento del cuerpo de la camara por

completo, tampoco debe confundirse con el alejamiento (zoom out).

o Ascendente: En este movimiento la camara acomparna al personaje
en direccion hacia arriba.

o Descendente: Este movimiento es un acompafamiento del cuerpo de

la camara por completo hacia abajo.

o Lateral: En este movimiento la camara acompana en paralelo al

personaje u objeto que sigue a lo largo de la secuencia.

o Circular: Este movimiento es de tipo exploratorio ya que la camara
gira complemente los 360° para poder apreciar completamente todos

los puntos de la escena, puede darse en sentido horizontal o vertical.

e Movimientos Opticos: Estos movimientos se realizan cambiando el ajuste
de los lentes, cominmente se conoce con el nombre de zoom o travelin
optico y permite el acercamiento o alejamiento de los objetos sin necesidad

de desplazar el cuerpo de la camara, puede ser de los siguientes tipos:

o Acercamiento (zoom in): como su nombre lo indica es acercarse al

objeto; este movimiento varia dependiendo de su lentitud o rapidez.
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o Alejamiento (zoom out): este movimiento consiste en alejarse del

objeto enfocado y varia dependiendo de la lentitud o rapidez.
4.2.5 Color/Luz

Segun la psicologia de la imagen la luz es de gran importancia en la produccién
visual, se puede contar con apoyo de luz natural, o iluminacion artificial
dependiendo de las necesidades que se requiera satisfacer para cumplir con el

mensaje que se desea transmitir.

“lluminar significa lograr el control de la luz para alcanzar tres objetivos
principales: proveer la camara de la televisidén de la iluminacién adecuada
que produzca imagenes técnicamente aceptables, ayudar a que el
observador reconozca como se ven las cosas y las personas, asi como la
posicion que guarda con relacién a su ambiente inmediato, y establecer el
sentimiento y la atmosfera general del acontecimiento”. (Zettl, Herbert,
2000: 126)

La luz da una temperatura a la imagen, que se conoce como color, y este color
crea un efecto en el espectador que puede variar entre la alegria y aceptacion
hasta en la incertidumbre, es en este campo donde entra el cuidado del color que

se da a la produccién visual.

Los colores que tienen una mayor potencia de excitacidbn se encuentran en la
gama del rojo, por ejemplo del rojo al naranja; mientras que otros colores como
por ejemplo los que se encuentran en la gama de los azules tienen una
connotacion de tranquilidad. Existen también colores mas sedantes y confortables
que son ocupados no solo en la produccion sino también en la decoracion, como
los colores que tienen un matiz crema; lo que es claro es que todos los colores

deben ser usados en cantidades y en el momento adecuado.

Existen dos grandes clasificaciones del color, los colores calidos y los colores

frios, en esta basaremos el analisis que se llevé a cabo:
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e Colores calidos: Son aquellos colores que tienen matices claros, pero que

tienen una inclinacibn mas notoria al color rojo o naranja, estos colores
brindan un predominio de vitalidad, riqueza, poder, incluso un poco de

tension, son adecuados para estimular el sistema nervioso.

e Colores frios: Estos color es tienen matices que se inclinan a la gama de
tonalidades azul o gris, dependiendo de su uso pueden expresar, paz y
tranquilidad, pero si se usan con una mayor inclinaciéon a la opacidad o al

gris llegan a indicar misterio, melancolia, depresién e incluso pesadez.
4.2.6 Actores Comunicativos

En todas las producciones audiovisuales existen siempre actores que dramatizan
la secuencia de acciones dentro de la narrativa, logrando asi la transmision del
mensaje. Los personajes participantes asumen ciertos patrones de conducta que
son exagerados la mayoria de las veces; cada personaje y accion son disefiados
en funcion de normas fijas, de tal modo que su actuacidon un poco exagerada sea

totalmente comprensible para el espectador.

En este analisis publicitario los actores en este concepto abarcan incluso animales
o elementos no vivos que a través de su participacion deliberada y sus acciones
preestablecidas y dirigidas sirven con un propdésito en la produccion, sin embargo
los actores involucrados son de clasificacion variable dependiendo del comercial a
analizar, el elemento comun es que se buscaron actores humanos con
caracteristicas étnicas lo mas semejantes a la raza que se busca representar en

dicho material publicitario, facilitando asi la comprension del mensaje.
4.2.7 Tipo de Lenguaje

Los lenguajes utilizados en cualquier produccion por excelencia son los verbales y
los no verbales, estos se han empleado desde el comienzo de los tiempos para

componer el mensaje y son parte fundamental del mismo.
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e \Verbal: Este instrumento de comunicacion emplea el lenguaje hablado por

excelencia, es comunmente utilizado en las producciones audiovisuales

para lograr la plena comprension del mensaje.

e No Verbal: En esta clasificaciéon del lenguaje se encuentra el lenguaje
corporal que se da empleando el cuerpo y no la palabra hablada para lograr
transmitir un mensaje, este lenguaje se ve apoyado por los gestos, las
expresiones, la cercania del cuerpo y el uso de otros elementos aledaros

para lograr la estructuracion apropiada del mensaje.

Dentro de este analisis publicitario se cuenta con participacion de ambos y las
variables no so medibles ya que se encuentran muchos gestos faciales o
movimientos corporales que se interpretan dependiendo del contexto del material

publicitario.
4.2.8 Instrumentos de Comunicacion

La comunicacion verbal o no verbal que se desarrolla en la produccién audiovisual
analizada es el marco de una expresion, y necesita de un instrumento que en este
caso es de caracter variable ya que depende del contexto de la situacion en la que
se desarrolla la produccion, sin embargo estos elementos son posibles de

mencionarse uno por uno dependiendo de su aparicion o ausencia en el encuadre.

Si él o los actores comunicativos utilizaron cualquier instrumento de caracter no
verbal o fueron apoyados por alguna durante su participacion verbal es en este
apartado donde se marcar que tipo de instrumento se utilizd; por ejemplo en este
cuadro se especificaria el tipo de vestuario, desde uniformes, modelo o accesorios
que se emplean para dar realismo al comercial; podria considerarse como la
utileria empleada para dar mayor realismo al comercial y para enmarcar en que

contexto cultural se desarrolla.
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4.2.9 Soporte iconografico

Este elemento del analisis del discurso se presenta al momento de encontrar un
elemento reconocible que el espectador asocia con otra cultura, estos pueden ser
detalles que se encuentren en la parte posterior en segundo plano o bien detalles
que se aprecien en primer plano y que sean bastante reconocibles para el

espectador.

La iconografia se centra en la relacion que tienen las imagenes con lo alegoérico y
simbdlico, asi como en la identificacién de los atributos que las acompafan, la
iconografia en este analisis de discurso es de caracter variable, ya que los
elementos que se van a encontrar en cada comercial son propios de la cultura que
se representa en los mismos, y con la variable del espacio temporal, los elementos

iconograficos pueden ser actuales, modernos o bien clasicos y atemporales.
4.2.10 Acontecer Social

Un acontecer social es un punto de medicién dentro de este analisis que sirve
para ampliar la situacion que se desarrolla dentro del material publicitario, este
acontecer va de la mano de los actores comunicativos, ya que estos al realizar
una accion marcan un acontecer social que involucra su actitud, comportamiento
y tradiciones, podriamos decir que este acontecer social es el preambulo o la
insinuacion de los estereotipos que se pueden ver en toda la campafa y que se

exageran con el propdsito de ser comprendidos por el espectador.

Al ser parte de un comercial “internacional” los estereotipos se vuelven
sumamente importantes ya que estos son la imagen mental que se tiene de una
cultura y estan en las producciones muy bien detallados, dentro del arte se les
conoce también como clichés porque se enfocan a personajes o situaciones que

terminan siendo predecibles.

Por ejemplo el estereotipo del mexicano es encontrarlo usando huaraches,
sentado a la sombra de un nopal usando un sombrero y bebiendo tequila, aunque

actualmente la concepcion de este ha cambiado un poco por la actualidad vy el
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desarrollo la percepcion del tequila como la bebida tradicional del mexicano no ha

dejado de ser un estereotipo aun en tiempos modernos. Estos estereotipos son los
que conforman el acontecer social y son los que se describen dentro de este
analisis del discurso, terminan siendo de caracter variable debido a su amplia
gama de representaciones culturales en diferentes partes del mundo. (Rodriguez,
1965)

4.2.11 Apoyo Sonoro Musical

El audio es una parte muy importante en cualquier produccion audiovisual, como
su nombre lo indica es aquello que sera perceptible a través del sentido del oido y
por ello es de suma importancia su cuidado, ya que de ello depende lograr una
reaccion deseada, es necesario cuidar los factores estéticos basicos del sonido

para lograr el equilibrio deseado.

Por ello en el analisis se ubica primero si la escena cuenta 0 no con apoyo sonoro
o musical, esto cabe destacarlo porque también la falta de audio es de suma
importancia para el mensaje y que tipo de sonido es; ya que el sonido ambiente
afecta de manera distinta que una produccion de estudio. En estas producciones
comerciales, el sonido fue todo mezclado en cabina, por lo tanto cuenta de
antemano con calidad, pero “la simulacién de sonido ambiente o la intervencion de
una pista musical logran un cambio en el espectador y por lo tanto en el mensaje”
(Zettl, Herbert; 2000:246)

Esta parte del analisis procura mostrar de manera explicita si se cuenta o0 no con

un apoyo y de que tipo para complementar el material audiovisual.
4.2.12 Significado Sonoro Musical

Ya se menciono la vital importancia de una buena mezcla sonora que incluya o no
una pista de audio de estudio o un sonido ambiente, en este cuadro se especifica

que clase de sonido ambiente o mezcla se utiliza en la produccion audiovisual.
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4.2.13 Interpretacion Comunicativa

Este cuadro meramente subjetivo tiene como soporte lo planteado en todos los
cuadros anteriores, esta interpretacion comunicativa con base en los actores
comunicativos o en el soporte iconografico es lo que da la pauta para lograr la
conclusion del analisis de los comerciales de la campafa, con el uso de pocas
palabras para esta interpretacidon se daran a conocer los elementos claves que

seran mejor interpretado al final de este documento.

Aqui se toman en cuenta el encuadre, las tomas o movimientos de camaras que
se realizaron durante la produccién, que modo se ayudo a la narrativa, como fue el
empleo de las imagenes que se ven en el producto audiovisual terminado,
facilitando la comprension y el entendimiento del cuadro de analisis que contiene
un detalle mas especializado que conforman este estudio de la campana

publicitaria.
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CAPITULO V
ANALISIS DEL DISCURSO
5.1 PLANTEAMIENTO DEL ANALISIS

Este capitulo cuenta con los cuadros de analisis del discurso que se elaboraron
con base en los punto delimitados en el capitulo anterior, para comenzar se cuenta
con una descripcion narrativa de la produccion audiovisual que a detalle cuenta los

eventos que se desarrollan en los cortos 30 o 60 segundos que dura el comercial.

Posterior a esta descripcion se encuentra el cuadro de analisis de cada material
audiovisual, en este cuadro se encuentran especificados los puntos a analizar de
esta campana y el resultado obtenido a través de la observacion analitica de los

mismo.

El orden en el que se analizaron los comerciales fue de antigiedad, el primero de
ellos nombrado por la compafia que lo produjo como: “Comercial Canada” es
también el que abre este analisis del discurso, concluyendo con la ultima
produccion elaborada para esta campana que cuenta con el nombre de “Comercial
China” y que aun esta vigente ya que no se cuenta con una produccién mas

novedosa para el afio 2010.
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5.2 ANALISIS DE LA CAMPANA

5.2.1 Comercial Canada
5.2.1.1 Descripcion del Comercial

El inicio de la campafia de Corona vio la luz con la creacién del comercial Canada.
Un producto audiovisual que comienza mostrando la enorme fusién de colores y
luz que se encuentra en los bosques canadienses. En esta produccion se cuenta
con la participacion de un guardia de la policia montada canadiense “mounty”
dando un recorrido de rutina por el bosque. Entre la maleza y bosque canadiense
se escuchan los pajaros y otros animales propios del lugar, se observan también
osos y venados; fauna caracteristica de este pais al norte del continente

americano.

El cambio entre las escenas es un ligero efecto de disolvencia que permite una
transicion suave y casi imperceptible al ojo del espectador; al mismo tiempo
comienzan a mostrarse simbolos puramente canadienses como el escudo de
Canada con la hoja de maple en la silla de montar y el uniforme del policia
montado, la ropa y los colores son muy importantes, por ejemplo el saco rojo del
“‘mounty”, los caracteristicos pantalones caqui, las botas café altas a media pierna,
los guantes café oscuro en las manos del policia montado, todos estos elementos
complementados con el sombrero color caqui que es parte del uniforme tradicional

de la Policia Montada Canadiense.

Mientras el guardia de la policia montada avanza, se atraviesa a su paso un trailer
que transporta la cerveza mexicana Corona, y al momento de verla el gallardo y
serio miembro de la guardia canadiense que representa a la policia montada,
cambia su comportamiento radicalmente para verse rodeado de un aura festiva,
cambiando también el fondo musical de un tranquilo bosque de coniferas a un
festival de musica y baile caracteristico de la cultura mexicana ambientado con el

“Son de la Negra”.
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La musica genera un cambio radical, el “Son de la Negra” se escucha en todo su

esplendor y las imagenes comienzan a pasar a un ritmo un poco mas rapido,
mostrando la emocion que se representa también en las acciones del actor quien
montado en su caballo se quita el sombrero en un ademan tipico del charro
mexicano mientras obliga a su caballo a realizar una suerte mexicana que consiste
en dar vueltas en el mismo lugar. El policia montado que en su historia se ha
caracterizado por ser un representante fiel de los valores canadienses da paso a
una demostracion impresionante del dominio del arte de la charreria. Un jinete
envidiable que montado en su caballo realiza varios tipos diferentes de suertes
mexicanas tradicionales y que se coloca a la par de los mas experimentados

charros mexicanos.

Al terminar la intervencion del camidn de cerveza se aleja de vista en un encuadre
fijo que permite apreciar como desaparece el vehiculo de la zona en donde se
encuentra el policia montado, quien ha cambiado radicalmente su expresion,
ahora el actor mira con rostro serio y sereno; reflejando de este modo el estado
emocional y la compostura que perdid con la intervencion de los simbolos

mexicanos.

El comercial termina con el regreso de la compostura en el comportamiento por
parte del policia montado al alejarse y perderse de vista el camidon de la cerveza
mexicana. Todo este conjunto de material visual, iconografico y sonoro termina

acompanado con el slogan “En México y el Mundo la Cerveza es Corona”.

Los elementos mexicanos aunque no se ven representados en este comercial con
vestimenta o colores, se aprecian ampliamente en el manejo de la musica y en la
realizacién de las suertes de la charreria. Es sin duda la musicalizacién lo que

logra recordar a México y exaltar lo nacional en este comercial.
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Analisis Técnico Visual

Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
1 Abierto Plano general | Paneo derecha Natural
2 Cerrado Primer plano Ninguno Natural
3 Cerrado Primer plano Ninguno Contraluz
4 Abierto Plano general Paneo abajo Natural
5 Horizontal Plano medio Paneo abajo Natural
6 Abierto Primer plano | Paneo derecha Natural
7 Cerrado Plano medio | Paneo derecha Natural
8 Abierta Primer plano Paneo abajo Natural
9 Abierto Plano general Ninguno Natural

10 Abierto Plano general Ninguno Natural
11 Abierto Plano general Paneo abajo Natural
12 Abierto Primer plano Ninguno Natural
13 Abierto Primer plano Ninguno Natural
14 Abierto Plano general Ninguno Natural
15 Cerrado Primer plano Ninguno Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
16 Abierta Plano general Ninguno Natural
17 Cerrado Plano medio Ninguno Natural
18 Cerrado Primer plano Ninguno Natural
19 Contrapicada Plano general Paneo abajo Natural
20 Horizontal Plano general | Paneo derecha Natural
21 Horizontal Plano general Ninguno Natural
22 Horizontal Plano general Ninguno Natural
23 Horizontal Plano general Ninguno Natural
24 Horizontal Primer plano Ninguno Natural
25 Horizontal Plano general Ninguno Natural
26 Horizontal Primer plano Ninguno Natural
27 Horizontal Primer plano Ninguno Natural
28 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
29 Horizontal Plano general Ninguno Natural
30 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
31 Contrapicada Plano general Ninguno Natural
32 Horizontal amF:?iggno Paneo izquierda Natural
33 Contrapicada Plano general Zoom out Natural
34 Horizontal Plano general Ninguno Natural
35 Horizontal Plano general Ninguno Natural
36 Horizontal Primer plano Ninguno Natural
37 Horizontal Plano general Ninguno Natural
38 Horizontal Plano medio Zoom out Avrtificial
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Analisis Linguistico

Tipo de Lenguaje

Instrumento de Comunicacion

Escena
1 No verbal Paneo de la camara
2 No verbal Colores de la bandera canadiense
3 No verbal Colocar el sombrero
4 No verbal Policia montado
5 No verbal Caballo, policia montado, bosque
6 No verbal Colores y formas del totem
7 No verbal Respeto hacia el totem
8 No verbal Caballo, uniforme, bosque
9 No verbal Caballo, policia montado, bosque, lago
10 No verbal Arboles, bosque
11 No verbal Arboles, policia montado, caballo, riachuelo
12 No verbal Bosque, ciervo
13 No verbal Bosque, policia montado
No verbal Bosque, policia montado

14
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Tipo de Lenguaje

Instrumento de Comunicacion

Escena
15 No verbal Bosque, pezuias, caballo, policia montado
16 No verbal Bosque, policia montado, caballo
17 No verbal Bosque, policia montado
18 No verbal Manta en caballo, manos
19 No verbal Policia montado realiza una suerte
20 No verbal Colores de la marca Corona
21 No verbal Venado voltea la cabeza
22 No verbal Oso alzando su cuerpo
23 No verbal Policia montado frente a camion
24 No verbal Quitarse el sombrero
25 No verbal Suerte de charreria mexicana
26 No verbal Agitar sombrero
27 No verbal Caballo haciendo suertes de charreria
28 No verbal Suerte de charreria mexicana
No verbal Suerte de charreria mexicana

29
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Tipo de Lenguaje

Instrumento de Comunicacion

Escena
30 No verbal Rostro de policia montado
31 No verbal Accidn corporal de policia montado
32 No verbal Suerte de charreria mexicana
33 No verbal Suerte de charreria mexicana
34 No verbal Imagen cerveza Corona
35 No verbal Actitud seria de policia montado
36 No verbal Actitud seria de policia montado
37 No verbal Cuerpo rigido de policia montado
28 Verbales "En México y e(l)ggzg? la cerveza es
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Analisis Iconografico

Escena Actpres_ Soporte iconografico Acontecer social
comunicativos
1 Arboles Arboles Ninguno
2 Colocar tapa sobre Hoja de maple Ninguno
caballo
3 Policia montado Sombra de policia Colocar el sombrero
montado
., ., Policia montado en
4 Policia montado Policia montado .
guardia
., ., Policia montado en
5 Policia montado Policia montado .
guardia
6 Totem Totem y policia Totem
montado
7 Policia montado y Policia montad y totem Policia monj[ado en
totem guardia
., ., Policia montado en
8 Policia montado Policia montado .
guardia
., ., Policia montado en
9 Policia montado Policia montado .
guardia
10 Arboles, luz Arboles Ninguno
., ., Policia montado en
11 Policia montado Policia montado .
guardia
12 Ciervo Ciervo Fauna canadiense
., ., Policia montado en
13 Policia montado Policia montado .
guardia
., ., Policia montado en
14 Policia montado Policia montado .
guardia
15 Caballo Cascos de caballo Policia montado en

guardia
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Actores . L g .
Escena o Soporte iconografico | Acontecer social
comunicativos
., ., Policia montado en
16 Policia montado Policia montado .
guardia
., ., Expresion en el rostro
17 Policia montado Policia montado P .,
de policia montado
., ., Alzar la rienda del
18 Policia montado Policia montado
caballo
Policia montado, Suerte estilo charreria
19 Caballo )
caballo mexicana
e Imagen de una Camion de producto
20 Camidn de corona . .
cerveza corona mexicano en Canada
21 Curiosidad Venado Movimiento de cabeza
22 Curiosidad Oso Oso alzando el cuerpo
23 Policia montado, Camion de cerveza Respeto al simbolo de
caballo corona la cerveza
24 Policia montado Uniforme, sombrero Quitarse el sombrero
., . Policia montado
Policia montado, Uniforme, sombrero, )
25 realizando suerte de
caballo caballo ) ;
charreria mexicana
Sombrero de policia Sombra de policia .
26 b b Agitar sombrero

montado

montado
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Actores . L g .
Escena o Soporte iconografico | Acontecer social
comunicativos
Suerte estilo charreria
27 Caballo Cascos de caballo )
mexicana
.- Policia montado
Policia montado, - :
28 Policia montado realizando suerte de
caballo, cuerda . .
charreria mexicana
., Policia montado
Policia montado, ., )
29 Policia montado realizando suerte de
caballo, cuerda . .
charreria mexicana
Policia montado Policia montado
30 ’ Policia montado realizando suerte de
cuerda . :
charreria mexicana
Policia montado Policia montado
31 ’ Policia montado realizando suerte de
cuerda . :
charreria mexicana
Policia montado Policia montado
32 ’ Policia montado realizando suerte de
cuerda . :
charreria mexicana
., Policia montado
Policia montado, ., )
33 Policia montado realizando suerte de
caballo, cuerda . .
charreria mexicana
Imagen cerveza Camidn de cerveza ., :
34 El camion se aleja
corona corona
Policia montado, ., Policia montado
35 Policia montado
caballo regresa a su puesto
., ., Policia montado en
36 Policia montado Policia montado .
guardia
37 Policia montado, Policia montado, Policia montado en
caballo, camion caballo, camion guardia
38 Logo Logo de corona




110

Analisis Sonoro

Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
1 Si Ambientacidén bosque canadiense
2 Si Ambientacidén bosque canadiense
3 Si Ambientacidén bosque canadiense
4 Si Ambientacidén bosque canadiense
5 Si Ambientacidén bosque canadiense
6 Si Ambientacidén bosque canadiense
7 Si Ambientacidén bosque canadiense
8 Si Ambientacidén bosque canadiense
9 Si Ambientacidén bosque canadiense
10 Si Ambientacidén bosque canadiense
11 Si Ambientacidén bosque canadiense
12 Si Ambientacidén bosque canadiense
13 Si Ambientacidén bosque canadiense
14 Si Ambientacidén bosque canadiense
15 Si Ambientacidén bosque canadiense
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
16 Si Ambientacidén bosque canadiense
17 Si Ambientacidén bosque canadiense
18 Si Ambientacién bosque canadiense
, Salida de musica ambiental - entrada de
19 Si ,
trompetas mexicanas (Son de la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
20 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
21 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
22 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
23 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
24 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
25 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
26 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
27 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
28 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
29 Si
la Negra)
30 S Trompetas de mariachi mexicano (Son de

la Negra)
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
31 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
32 Si
la Negra)
] Trompetas de mariachi mexicano (Son de
33 Si
la Negra)
34 Si Fin del mariachi Son de la Negra. Silencio
35 Si Ambientacidén bosque canadiense
36 Si Ambientacidén bosque canadiense
37 Si Ambientacidén bosque canadiense

38 Si Musica institucional
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5.2.2 Comercial Motociclistas

5.2.2.1 Descripcion de Comercial

Este comercial tiene una duracion de 60 segundos, esta disefiado para mostrase a
través de las salas de cine y particularmente estad enfocado en la cultura
norteamericana. Lleva por titulo “Motociclistas” por su ejemplificacion del prototipo
americano de motociclistas con un estilo de rebeldes sin causa, o bien a la banda
de pandilleros “gringos” que se encuentran montados en sus motos Harley
Davidson y que van viajando imponiendo el terror por una carretera con el fondo

musical de la cancion “Born to be Wild”.

Los motociclistas salen en las primeras escenas de este comercial de un bar,
montan sus motocicletas y entre los simbolos que se pueden observar muestran la
bandera nacional de los Estados Unidos de Norteameérica, esta representacion
iconografica de los pandilleros “gringos” se complementa con el estilo de sus
ropas, las chamarras, pantalones y guantes de cuero negro que usan los actores

de este comercial.

Mientras los motociclistas avanzan imponiendo su estilo y rebasando otros
vehiculos a su paso se atraviesa un trailer que transporta la cerveza mexicana
Corona. Al ver la parte trasera de este trailer los motociclistas se alinean con él y
comienzan a cantar el popular himno mexicano que una vez hiciera famoso a

Pedro Infante en su pelicula “Dos Chicos de Cuidado”: “Parece que Va a Llover”.

Esta cancion tradicionalmente mexicana se corea entre los integrantes del grupo
de motociclistas, especialmente entre dos “gringos” que toman el liderazgo en la
interpretacion de la cancién, y que recuerdan asi a Pedro Infante y a Jorge
Negrete cantado a duo en la mejor época del cine mexicano, o que se conoce

como la “Epoca de Oro”.

El camino se separa dividiendo a los motociclistas cantantes y al trailer que
transporta la cerveza, al ocurrir esto el cambio se produce de nuevo: los “gringos”

retoman sus posiciones en las motocicletas, con aspecto rudo, fornido y por
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supuesto muy norteamericano; la musica de fondo del comercial regresa a ser la

interpretacion musical de “Born to be Wild” y es gracias a este cambio en la
musicalizacién que el espectador siente el regreso del aire norteamericano que se

perdié por un momento con la musica mexicana.
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Analisis Técnico Visual

Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
1 Cerrado Plano general Paneo arriba | Natural con gris
2 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural con gris
3 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural con gris
4 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural con gris
5 Cerrado Plano de detalle Zoom out Natural con gris
6 Horizontal Plano medio Ninguno Natural con gris
7 Cerrado Plano medio Paneo derecha | Natural con gris
8 Picada Plano de detalle Ninguno Natural con gris
9 Abierto Plano general Ninguno Natural con gris
10 Abierto Plano completo Ninguno Natural con gris
11 Picada Plano completo Paneo abajo | Natural con gris
12 Horizontal Plano medio Ninguno Natural con gris
13 Abierto Plano completo Ninguno Natural con gris
14 Abierto Plano completo Ninguno Natural con gris
15 Horizontal Plano medio Ninguno Natural con gris
16 Vertical Plano medio Zoom out Natural con gris




116

Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
17 Horizontal Plano general Ninguno Natural con gris
18 Abierto Plano general Ninguno Natural con gris
19 Horizontal Plano medio Ninguno Natural con gris
20 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural con gris
21 Horizontal Plano americano Ninguno Natural con gris
22 Cerrado Gran Primer Plano Ninguno Natural con gris
23 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
24 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
25 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
26 Cerrado Plano de detalle Zoom in Natural
27 Abierto Plano general Ninguno Natural
28 Horizontal Plano de detalle Ninguno Natural
29 Cerrado Plano de detalle Zoom in Natural
30 Abierto Plano medio Ninguno Natural
31 Vertical Plano de detalle Ninguno Natural
32 Contrapicada Plano americano Ninguno Natural
33 Picada Plano americano Ninguno Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
34 Abierta Plano general Ninguno Natural con gris
35 Picada Plano medio Ninguno Natural
36 Contrapicada Plano de detalle Ninguno Natural
37 Abierto Plano general Zoom out Natural
38 Vertical Plano de detalle Ninguno Natural
39 Picada Plano general Zoom out Natural con gris
40 Abierto Plano general Zoom out Natural con gris
41 Abierto Plano de detalle Animacion Avrtificial
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Analisis Linguistico

Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
1 No verbales Ninguna
> No verbales Colores representati\(os de la

cultura norteamericana

3 No verbales Motocicleta
4 No verbales Motocicleta, ropa, expresiones
5 No verbales Motocicleta, ropa, expresiones
6 No verbales Motocicleta,t;ciﬁzjeexpresiones,
7 No verbales Motocicleta, ropa, expresiones
8 No verbales Motocicleta
9 No verbales Todos los motociclistas
10 No verbales Letrero en medio del desierto
11 No verbales Formacion en "V" de motociclistas
12 No verbales Expresion de los motociclistas
13 No verbales Actitud en la carretera
14 No verbales Carretera

15

Motociclistas

Actitud de los motociclistas
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Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacién
16 Actitud de motociclistas Actitud de motociclistas
17 Camion frente a motociclistas Camion, carretera
18 Camion, carretera, motociclistas Camion, carretera, motociclistas
19 Motocicleta, vestimenta Actitud
20 Motociclistas Rostro de motociclista
21 Actitud de motociclistas Lenguaje corporal de motociclistas
22 Rostro de motociclista Rostro de motociclista
23 Rostro y cuerpo del motociclista Acciénr:;(ljadsc[ir;?gos del
24 Rostro de motociclista Actitud de motociclistas
25 Rostro y cuerpo del motociclista Rostro de motociclista
20 | A delacereza e AE | Logo o s corveca
07 Cuerpoy acgio_nes de los Rostro y accioneg cprporales de los
motociclistas motociclistas
28 Rostro de motociclista Rostro de motociclista
29 Imagen de la cerveza en la parte Logo de la cerveza

posterior del camién
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Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacién
30 Acciones de los motociclistas Motociclistas cantando
31 Rostro de motociclista Rostro de motociclista
32 Acciones del motociclista Rostro del motociclista
33 Rostro y cuerpo del motociclista Motociclistas cantando
34 Acciones de los motociclistas Accion de los motociclistas
35 Motociclistas rebasando al camion Acciones de los motociclistas
36 Motociclista cantando Rostro del motociclista
37 Motociclistas alejandose del camidn | Motociclistas alejandose del camion
38 Rostro del motociclista Actitud renegada, malhumor
39 Accion de algjgrse de los Accion de los motociclistas

motociclistas

40 Accion de los motociclistas Accion de los motociclistas
41 El mundo en espuma de cerveza Logo de la cerveza
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Analisis Iconografico

Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
1 Motociclistas Si: letrero luminoso Bar d? ”.‘°t°°',? listas
gringos
Si: colores de la Guante con bandera
2 Guante, mano bandera de Estados
: plasmada
Unidos
3 Ninguno Motocicleta Motomclg ta
norteamericana
Dos personas. Dos motociclistas
4 Motociclistas ataviados Dos motociclistas .
. americanos
con ropas clasicas
Un motociclista . . Motociclista
. Si: estereotipo de :
5 norteamericano en una . norteamericano
motociclista .
moto manejando
- . . Motociclista "gringo"
6 Dos motociclistas Si: tatuaje )
manejando
v Un motociclista "gringo” Si: vestl_menta, Motocncllstla gringo
motocicleta manejando
8 Llanta de motocicleta |Si: llanta de motocicleta Llanta 96 .mot?cncllsta
gringo
9 Salida ordenada de las | Todos los motociclistas Salida de los
motos alineados motociclistas del bar
10 Motociclistas Letrero en segundo Paso a toda velocidad

plano

de los motociclistas




122

Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
. Formacion de Motociclistas en una
11 Motociclistas o
motociclistas carretera
12 Motociclistas Formaplqn de Banda de_renegados
motociclistas americanos
13 Motociclistas Motociclistas en Renega.dos
carretera motociclistas
14 Trailers, carretera Trailers en carretera Vista de la carretera
15 Motociclistas Motociclistas Renega_dos
norteamericanos
16 Motociclistas Motociclistas, un trailer Renega_dos
norteamericanos
17 Carretera, camion Camion a mitad de Ninguno
carretera
Motociclistas, carretera, | Motociclistas, camion, .
18 e Renegados sociales
camion carretera
19 Motociclistas Motociclistas Actitud de motociclistas
20 Motociclista Rostro de motociclista | Actitud de motociclista
o1 Motociclistas Motocicletas, Reaccion de

vestimenta, carretera

motociclista
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Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
22 Motociclistas Rostro de motociclista | Motociclista renegado
Posicion del Accioén del motociclista
23 Motociclista I opuesta a su
motociclista .
estereotipo
. . Motociclistas
24 Motociclistas Rostro de motociclista . .
disfrutando la canciéon
25 Motociclista cantando | Rostro de motociclista . Motociclistas .
disfrutando la canciéon
26 Camion de corona Camion de corona Cerveza mexicana
27 Motociclistas cantando Motociclistas en Motociclistas cantando
carretera
28 Motociclista Motociclista cantando . Motociclistas .
disfrutando la canciéon
29 Camion de corona Camion de corona Cerveza mexicana
30 Motociclistas cantando Motociclistas, camion Motociclistas cantando
de corona
31 Motociclista cantando Motociclista cantando Motociclista cantando
32 Motociclista cantando Motociclista cantando Motociclistas

disfrutando la canciéon
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Actores .\ g .
Escena e Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
L . Acciones del
33 Motociclista cantando Motociclista cantando o
motociclista
Motociclistas cantando . Motociclistas
. Motociclistas en .
34 mientras rebasan al rebasando al camioén
., carretera cantando
camion de Corona de Corona
Motociclistas, carretera, .
. g Motociclistas
35 Motociclistas cantando costado del camion, . .,
L disfrutando la cancién
cancion
Motociclista en primer .
L . P Motociclista cantando
36 Motociclista cantando plano, camién en e .
cancidon mexicana
segundo plano
. Motociclistas en Motociclistas
37 Motociclistas ., .,
carretera cantando alejandose del camion
L o Motociclista con actitud
38 Motociclista Rostro de motociclista
molesta
Carretera, division,
39 Motociclistas, carretera, | grupo de motociclistas, Motociclistas
camioén camion de cerveza alejandose del camion
Corona
. Motociclistas en una
. Carretera camion, .,
40 Motociclistas o carretera con camion
grupo de motociclistas
de Corona al fondo
41 Cerveza Logo de la cerveza
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Analisis Sonoro

Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical

1 Si Ambientacién de un clasico bar americano

2 Si Ambientacién de un clasico bar americano

3 Si Ambientacion de un clasico bar americano,
encender la moto.

4 Si Ambientacién de un clasico bar americano

5 Si Ambientacién de un clasico bar americano

6 Si Ambientacién de un clasico bar americano

7 Si Ambientacién de un clasico bar americano

8 Si Ambientacion de un clasico bar americano,
encender la moto.

9 Si Ambientacion de un clasico bar americano,
encender la moto.

10 Si Ruido de motores, musica de carretera

11 Si Ruido de motores

12 Si Ruido de motores

13 Si Ruido de motores

14 Si Ruido de motor

15 Si Ruido de motor
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
16 Si Ruido de motor
17 Si Ruido de motor, ruido de claxon de trailer
18 Si Ruido de motor, claxon de trailer
19 Si Ruido de motor, claxon trailer
20 Si Ruido de motores
21 Si Ruido de motores, comienzo de cancion
22 Si: parece que va a llover Cambio de musica
23 | Si: el cielo se esta nublando Musica con otro ritmo
24 Si: parece que va a llover Musica de la cancion
25 SiAY! rl:]/lgjr:r;édr:e estoy Musica de la cancion
26 Si: aprieta el paso Musica de la cancion
27 Si: que nos vamos a mojar Musica de la cancion
28 Si: acércate mi . . . Musica de la cancion
29 Si: ... Prietaquete... Musica de la cancion
30 Si: ... Quiero acurrucar Musica de la cancion
31 Si: aprieta el paso Musica de la cancion
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical

32 Si: que nos vamos a mojar Musica de la cancion
33 Si: cuidado con esa curva Musica de la cancion
34 Si: que te puedes derrapar Musica de la cancion
35 Si: aprieta el paso Musica de la cancion
36 Si: que nos vamos a mojar Musica de la cancion

. Cambio de musica mexicana a cancién de
37 Si ,

fondo de renegados americanos

38 Si Fondo musical de tonos con actitud rebelde
39 Si Fondo musical de renegados
40 Si Fondo musical de renegados

41

Si: En México y el Mundo la
Cerveza es Corona

Efecto de espuma
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5.2.3 Comercial Alaska

5.2.3.1 Descripcion del Comercial

La apertura del comercial se presenta con una toma abierta del paisaje nevado
donde lo que reina es la blancura que llama la atencion inmediatamente, a través
de escenas rapidas con cortes frios ubican en el paisaje de Alaska, escenario de

esta siguiente produccion.

Se pueden observar imagenes de perros corriendo en la nieve, hasta llegar a un
igli con esquimales ataviados con pieles que contrastan en color café con la
inmensidad del blanco alrededor. Los colores que predominan en este comercial
son tonos tierra y blancos. Los esquimales se reunen alrededor de un cofre que
cuando es destapado muestra claramente en su interior varias botellas frias de la

cerveza Corona.

La musica que acompana a esta produccion es tranquila, una musicalizacién
instrumental que se escucha bajo en el fondo y que cambia radicalmente luego de
aparecer ante la camara el primer simbolo de la cerveza mexicana Corona. El
fondo musical da primero paso a un corto tiempo de angustia en el que las
expresiones faciales de los actores esquimales también se modifican. Se ven
sacudidos por un fendmeno desconocido y al salir a explorar se puede ver que el

paisaje ha cambiado radicalmente.

Las montanas heladas alrededor del pequefio iglu comienzan a resquebrajarse
hasta tornarse en una avalancha de tamano monumental que perturba la
tranquilidad de los esquimales. En el agua helada de Alaska se pueden ver cientos
de chalupas en colores tipicamente mexicanos, esta representacion iconografica
muestra colores verdes, rosas, amarillos y también deja observar la
ornamentacion que cada chalupa lleva en su interior; un hermoso paisaje de
chalupas nativas de Xochimilco, cada una de ellas adornadas con formas alegres
que caracterizan a la cultura mexicana y todas conducida por un esquimal
ataviado en sus ropas tipicas de piel y cuero, por lo cual el contraste entre los

rosas, verdes y amarillos que predominan en las chalupas se hace notar
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agradablemente a la vista, haciendo de esta representacidon visual una amena y

especifica afirmaciéon de que las tradiciones mexicanas no tienen fronteras.

La musica que sirve de fondo ubica en un momento tradicional mexicano en donde
se puede disfrutar de un ambiente relajado en compania de la cerveza mexicana
Corona; por ejemplo una tarde de domingo en el area de chalupas en el

Xochimilco, o en el lago de Chapultepec.

El comercial termina con escenas que enmarcan el rostro de los esquimales y sus
expresiones de alegria al ver este bello paisaje mexicano en sus frias tierras. La
iconografia, los simbolos visuales son los que en este comercial logran marcar la
representar la cultura nacional de una manera atractiva y novedosa, tomando un
elemento estereotipico esquimal como es el “kayak” y transformandolo en una

‘chalupa”, ambos medios de transporte maritimos clasicos de una cultura.
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Analisis Técnico Visual

Escena| Encuadre Plano Movimiento Color / Luz
1 Abierto Plano general Ninguno Natural / gris
2 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural / gris
3 Picada Plano general Zoom ou_t/ Natural / gris

Paneo izquierda
4 Abierto Plano general Ninguno Natural
5 Horizontal Plano medio Ninguno Natural / gris
6 Horizontal Plano de detalle Zoom out/ Natural
Lateral
7 Abierto Plano General Zoom out Natural
8 Horizontal Plano de detalle Ninguno Natural
9 Abierto Plano completo Paneo arriba Natural
10 Horizontal Plano de detalle Ninguno Natural
11 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
12 Abierto Plano general Paneo arriba Natural
13 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
14 Abierto Plano general Ninguno Natural
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Escena| Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
15 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
16 Cerrado Plano completo Desenfoque Natural
17 Cerrado Plano medio Ninguno Natural
18 Cerrado Plano de detalle Paneo abajo Natural
19 Horizontal Plano general Ninguno Natural
20 Contrapicada | Plano completo | Paneo izquierda Natural
21 Cerrado Plano de detalle Zoom out Natural
22 Horizontal Plano general Zoom out Natural
23 Horizontal Plano general Zoom oqt/ Natural

paneo izquierda
24 Horizontal Plano general Ninguno Natural
25 Animacion Plano completo Zoom in Artificial
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Analisis Linguistico

Escena| Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
1 No verbal Ligero avance el trineo en la nieve
2 No verbal Correr de perro: Malan_1ute de Alaska, junto con

trineo
3 No verbal Correr de trineo en la nieve
4 No verbal Llegada aiglu
5 No verbal Abrir los brazos
6 No verbal Llegada de un paquete
7 No verbal Rostros de esquimales
8 No verbal Apertura del cofre
9 No verbal Abrir el cofre
10 No verbal Logo de Corona
11 No verbal Destape de la cerveza
12 No verbal Grieta en la nieve
13 No verbal Alarma
14 No verbal Comienzo de avalancha
15 Verbal Grito de alarma
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Escena| Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
16 Verbal Grito de alarma
17 Verbal Grito de alarma
18 Rostro de esquimal Angustia en rostro de esquimal
19 Iceberg Caida de la nieve
20 No verbal Chalupa en el agua
21 No verbal Rostro del esquimal
22 No verbal Tradicion mexicana
23 No verbal Tradicion mexicana
24 No verbal Tradicion mexicana
25 Animacion Logo Corona
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Analisis Iconografico

Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico| Acontecer Social
Comunicativos
Esquimal y perro: . .
1 Malamute de Alaska Nieve Ninguno
Perro: Malamute de Perro: Malamute de Perro: Mglamute de
2 Alaska tirando de
Alaska Alaska .
trineo
Esquimal, perro: Esquimal con perro:
3 Malamute de Alaska, 9 P ) Trineo en la nieve
. Malamute de Alaska
trineo
4 Esquimal y perro: Iglu, trineo, nieve, Llegada de trineo a
Malamute de Alaska esquimales iglu
5 Esquimal Esquimal Dar la bienvenida
6 Esquimales Trlneo_, cofre, LIe_gada de algo
esquimales importante
La llegada del cofre
7 Tres esquimales Tres esquimales, iglu causa sorpresa y
alegria
8 Manos Cofre, nieve Abrir el cofre
9 Esquimales Cofre, esquimales Abrir el cofre

10

Cerveza Corona

Cerveza Corona

Cerveza fria
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Actores

Soporte Iconografico

Acontecer Social

Escena Comunicativos

11 Botella de la cerveza | Botella de la cerveza | Destape de la cerveza
: . Trineo con perro: , .

12 Grieta en la nieve Malamute de Alaska Grieta en la nieve

13 Perro: Malamute de Perros: Malamute de Perro: Malamute de

Alaska Alaska Alaska alza la cabeza

14 Avalancha Nieve, derrumbe Avalancha

15 Esquimales Esquimales, iglu Avalancha en Alaska

16 Esquimal Cerveza Corona Temblor en iglu

17 Esquimal Iglu, esquimal Salida del iglu

18 Esquimal Rostro del esquimal, Rostro de esquimal

cerveza Corona
19 lceberg lceberg Caida del iceberg al
agua
20 Chalupa Fondo de chalupa Chalupa en Alaska
21 Esquimal Esquimal con Esquimal en chalupa

chamarra
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Actores

Soporte Iconografico

Acontecer Social

Escena Comunicativos
22 Chalupas de colores Chalupas Esqwmales_ en
chalupas mexicanas
23 Chalupas de colores Chalupas Chalupas mexicanas
en Alaska
24 Chalupas de colores Uniforme, sombrero Chalupas mexicanas
en Alaska
25 Logo Corona Logo Corona
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Analisis Sonoro

Escena | Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
1 Si
de Alaska
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
2 Si
de Alaska
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
3 Si
de Alaska
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
4 Si
de Alaska
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
5 Si
de Alaska
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
6 Si
de Alaska
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
7 Si
de Alaska
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
8 Si
de Alaska
, Sonido ambiente, ladrido de perro: Malamute
9 Si
de Alaska
10 Si Sonido ambiente
11 Si Sonido ambiente, caida del tapdén
12 Si Sonido ambiente, suena la tierra abriéndose
13 Si Sonido ambiente, suena la tierra abriéndose
14 Si Sonido ambiente, nieve cayendo
15 Si Sonido ambiente
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Escena | Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
16 Si Sonido ambiente
17 Si Sonido ambiente
18 Si Sonido ambiente
19 Si Sonido ambiente
20 Si Sonido ambiente entra musica mexicana
21 Si Sonido de musica mexicana
22 Si Sonido de musica mexicana
23 Si Sonido de musica mexicana
24 Si Sonido de musica mexicana
25 Si Musica institucional
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5.2.4 Comercial Rusia

5.2.4.1 Descripcion del Comercial

Abriendo con vistas del la famosa Plaza Roja de Moscu en Rusia este comercial
cuanta con un alto contenido iconografico en sus primeras escenas, mostrando un
poco de la gente, la arquitectura y la Catedral de San Basilio, culminando con la
representacion del ejército de este pais que marcha a lo largo de la plaza en sus

uniformes, acompafados por el efecto del sonido de la marcha.

El reloj marca la hora del cambio de guardia y se puede escuchar a lo lejos la
marcha de los soldados; existe en esta marcha un alto contenido de comunicacion
no verbal, un lenguaje fisico que muestra a los soldados rigidos, ordenados y
atentos a su actividad. Todos y cada uno de los miembros de este batallon se
encuentran concentrados en su misidn y en su marchar de paso unisono; al
tiempo que este suceso se desarrolla; las personas que caminan a lo largo de la

Plaza Roja se apartan para dejarlos pasar, o los miran con admiracion.

De repente uno de los soldados marca el alto deteniendo inmediatamente a todo
el batallon; el ambiente cambia completamente pues el ejército entero ha pasado
junto a un afiche publicitario de la cerveza mexicana Corona; y es en este
momento que el contexto de comercial cambia, se da paso a un baile organizado,
alegre, vivaz, y sobre todo mexicano. El “Jarabe Tapatio” se escucha en el fondo
del comercial como acompafiamiento musical ante el zapateado de los soldados
rusos logrado con la union de las botas militares que realizan los pasos de baile al

sonido de la musica.

Mientras los soldados bailarines realizan su coreografia se puede ver en sus
rostros la sonrisa que sirve como el lenguaje no verbal de los participantes en el
baile folclorico. La musica es de gran importancia para la comunicacion de
mensaje, esta se ve sostenida por un pequefio popurri de sones mexicanos que
termina subitamente cuando los soldados se detienen nuevamente ante el grito de

su capitan, retomando cada uno sus posiciones con ademanes rectos, serios y
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coordinador, siguiendo las érdenes que se les dan y continuando su marcha por la

Plaza Roja en la forma que caracteriza al Ejército Ruso.

En este final la musicalizacion regresa a ser los efectos de marcha y las voces que
comandan las acciones de los soldados, olvidando los sones mexicanos que se
bailaban. Esta participacion de la musica es de suma importancia, pues el resto
del material visual remite unicamente a Rusia, y es gracias a la musica y al baile

que se siente el impacto de lo nacional mexicano en el comercial.
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Analisis Técnico Visual

Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
1 Abierto Plano general Paneo derecha | Natural / Rosa
2 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural / Gris
3 Contrapicada Plano completo Ninguno Natural
4 Picada Gran Primer Plano Ninguno Natural / gris
5 Horizontal Gran Primer Plano Ninguno Natural / gris
6 Cerrado Gran Primer Plano Ninguno Natural
7 Abierto Plano general Ninguno Natural
8 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
9 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
10 Cerrado Plano completo Zoom out Natural
11 Picada Plano general Ninguno Natural / rosa
12 Abierto Plano general Dolly in Natural / gris
13 Cerrado Gran Primer Plano | Paneo derecha Natural
14 Abierto Plano general Paneo abajo Natural
15 Abierto Plano completo Paneo derecha Natural
16 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
17 Abierto Plano general Paneo izquierda Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
18 Abierto Plano general Paneo derecha Natural
19 Abierto Plano general Ninguno Natural
20 Horizontal Plano completo Ninguno Natural
21 Cerrado Gran Primer Plano Ninguno Natural
22 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
23 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
24 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
25 Horizontal Plano completo Ninguno Natural
26 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
27 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
28 Horizontal Plano general Ninguno Natural
29 Horizontal Plano general Ninguno Natural
30 Horizontal Plano de detalle |Paneo izquierda Natural
31 Boom Plano completo Ninguno Natural
32 Cerrado Gran primer plano | Paneo izquierda Natural
33 Abierto Plano general Ninguno Natural
34 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
35 Vertical Plano medio Paneo derecha Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
36 Horizontal Plano general Ninguno Natural
37 Cerrado Plano de detalle | Paneo derecha Natural
38 Cerrado Plano de detalle Primer plano Natural
39 Horizontal Plano abierto Ninguno Natural
40 Horizontal Plano de detalle | Paneo derecha Natural
41 Horizontal Plano de detalle Ninguno Natural
42 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
43 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
44 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
45 Abierto Plano completo Ninguno Natural
46 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
47 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
48 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
49 Animacién Plano General Ninguno Artificial
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Analisis Linguistico

Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
1 No verbal Movimiento de la camara
2 No verbal Periddico
3 No verbal Colores de la Plaza Roja
4 No verbal Reflejo en agua
5 No verbal Actividades en la Plaza Roja
6 No verbal Bajar los lentes
7 No verbal Arquitectura
8 No verbal Movimiento del reloj
9 No verbal Paso de la bota
10 No verbal Rostros de las nifias
11 No verbal Marcha del ejército
12 No verbal Vacio
13 No verbal Poder, fuerza, ejército
14 No verbal Marcha ejército ruso
15 No verbal Marcha del ejército
16 No verbal Marcha ejército ruso
17 No verbal Marcha del ejército
18 No verbal Marcha ejército ruso
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Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
19 No verbal Marcha ejército ruso
20 No verbal Marcha ejército ruso
21 No verbal Rostro de soldados
22 No verbal Cuerpo de los soldados marchando
23 Verbales Alto a la marcha
24 Verbales Alto a la marcha
25 No verbal Soldados en posicidon de firmes
26 Verbal Dar inicio a baile
27 No verbal Baile del ejército ruso
28 No verbal Baile del ejército ruso
29 No verbal Baile del ejército ruso
30 No verbal Baile del ejército ruso
31 No verbal Baile del ejército ruso
32 No verbal Baile del ejército ruso
33 No verbal Baile del ejército ruso
34 No verbal Baile del ejército ruso
35 No verbal Soldados en posicidon de firmes
36 No verbal Soldados en posicidon de firmes
37 No verbal Soldados en posicidon de firmes
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Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
38 No verbal Soldados en posicidon de firmes
39 No verbal Soldados en posicidon de firmes
40 No verbal Soldados en posicidon de firmes
41 No verbal Soldados en posicidon de firmes
42 Verbal Orden de reiniciar la marcha
43 No verbal Marcha del ejército
44 No verbal Marcha ejército ruso
45 No verbal Marcha del ejército
46 No verbal Marcha del ejército
47 No verbal Marcha ejército ruso
48 No verbal Marcha ejército ruso
49 Verbal "En México y el Mundo la Cerveza es

Corona"
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Analisis Iconografico

Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social

Comunicativos
1 _ Plaza Roja
2 Periodico Periodico Noticias en Rusia
3 Techos de_ la Plaza Plaza Roja

Roja S

4 Reflejos Agua, reflejo Reflejo

Ciudadano en el Ciudadano jugando deadano Jugando
5 ) ajedrez y leyendo el

parque ajedrez diario
6 Ciudadano ruso Ciudadano ruso Interés
7 Ed|f|C|o§ y calle Edificios en Plaza Roja Edificios en Plaza Roja
despierta y Calle

8 Reloj y manecillas Numeros romanos Paso del tiempo
9 Bota, charco Bota Pisar el charco
10 Ninas rusas Ninas rusas, edificios Ninas rusas
11 Ejército Ejército Marcha del ejército
12 Edificios, arcos Arquitectura Vacio
13 Ejército ruso Unlform?uciil ejercito Marcha del ejército
14 Ejército ruso Edificios en Plaza Roja Marcha del ejército
15 Mlembrorsuggl ejercito Ejército ruso Marcha del ejército
16 Ejército ruso Ejército ruso Marcha del ejército
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Escena| . Actores Soporte Iconografico | Acontecer Social
omunicativos
17 Ejército ruso Ejercito ruso, ed!f|0|os Marcha del ejército
de Plaza Roja
18 Ejército ruso Ejercito ruso, ed!f|0|os Marcha del ejército
de Plaza Roja
19 Ejército ruso Ejército ruso Marcha del ejército
20 Ejército ruso Ejército ruso Marcha del ejército
21 Soldados de ejército Ejército ruso Soldados rusos
ruso
22 Soldados de ejército Ejército ruso Soldados rusos
ruso
23 Paso de soldados Botas Detener la marcha
rusos
24 Fin a la marcha Bota Detener la marcha
25 Ejército ruso Ejército ruso Fin de la marcha
Soldados de ejército Lo Soldados bailando
26 Ejército ruso .
ruso Jarabe Tapatio
Soldados de ejército Soldados bailando
27 Botas .
ruso Jarabe Tapatio
28 Ejército ruso Ejército ruso Soldados ballar)do
Jarabe Tapatio
o Espectacular de Soldados bailando
29 Ejército ruso ]
Corona Jarabe Tapatio
Lo Soldados de ejército Soldados bailando
30 Ejército ruso

ruso

Jarabe Tapatio
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Escena Actores Soporte Iconografico | ‘Acontecer Social
Comunicativos
Lo Soldados de ejército Soldados bailando
31 Ejército ruso .
ruso Jarabe Tapatio
Lo Soldados de ejército Soldados bailando
32 Ejército ruso ]
ruso Jarabe Tapatio
Lo Soldados de ejército Soldados bailando
33 Ejército ruso .
ruso Jarabe Tapatio
Soldados de ejército Soldados bailando
34 Botas .
ruso Jarabe Tapatio
35 Soldados de ejército Soldados de ejército Soldados bailando
ruso ruso Jarabe Tapatio
36 Soldados de ejército Soldados de ejército Soldados bailando
ruso ruso Jarabe Tapatio
37 Soldados de ejército Soldados de ejército Soldados bailando
ruso ruso Jarabe Tapatio
38 Soldados de ejército Soldados de ejército Soldados bailando
ruso ruso Jarabe Tapatio
39 Soldados de ejército Soldados de ejército Soldados bailando
ruso ruso Jarabe Tapatio
40 Soldados de ejército Soldados de ejército Soldados bailando
ruso ruso Jarabe Tapatio
41 Soldados de ejército Soldados de ejército Soldados bailando
ruso ruso Jarabe Tapatio
42 Soldados de ejército Soldados de ejército Reinicio de la marcha
ruso ruso
43 Soldados ejército ruso | Soldados de ejército Marcha del ejército

y logo de Corona

ruso
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Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
44 Soldados de ejército Soldados de ejército Marcha del ejército
ruso ruso
45 Soldados de ejército Soldados de ejército Marcha del ejército
ruso ruso
46 Soldados de ejército Soldados de ejército Marcha del ejército
ruso ruso
47 Soldados de ejército Soldados de ejército Marcha del ejército
ruso ruso
48 Soldados de ejército Soldados de ejército Marcha del ejército
ruso ruso
49 Logo Corona Logo Corona Logo Corona
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Analisis Sonoro

Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
1 Si Sonido ambiental
2 Si Sonido ambiental
3 Si Sonido ambiental
4 Si Sonido ambiental
5 Si Sonido ambiental
6 Si Sonido ambiental
7 Si Sonido ambiental
8 Si Sonido ambiental, marcha
9 Si Sonido ambiental, marcha
10 Si Sonido ambiental, marcha
11 Si Sonido ambiental, marcha
12 Si Sonido ambiental, marcha
13 Si Sonido ambiental, marcha
14 Si Sonido ambiental, marcha
15 Si Sonido ambiental, marcha
16 Si Sonido ambiental, marcha
17 Si Sonido ambiental, marcha
18 Si Sonido ambiental, marcha




152

Apoyo Sonoro / Musical

Significado Apoyo Sonoro / Musical

Escena

19 Si Sonido ambiental, marcha
20 Si Sonido ambiental, marcha
21 Si Sonido ambiental, marcha
22 Si Sonido ambiental, marcha
23 Si Sonido ambiental, marcha
24 Si Sonido ambiental, marcha
25 Si Falta de sonido

26 Si Jarabe Tapatio y zapateado
27 Si Jarabe Tapatio y zapateado
28 Si Jarabe Tapatio y zapateado
29 Si Jarabe Tapatio y zapateado
30 Si Jarabe Tapatio y zapateado
31 Si Jarabe Tapatio y zapateado
32 Si Jarabe Tapatio y zapateado
33 Si Jarabe Tapatio y zapateado
34 Si Jarabe Tapatio y zapateado
35 Si Jarabe Tapatio y zapateado
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Apoyo Sonoro / Musical

Significado Apoyo Sonoro / Musical

Escena
36 Si Jarabe Tapatio y zapateado
37 Si Jarabe Tapatio y zapateado
38 Si Jarabe Tapatio y zapateado
39 Si Jarabe Tapatio y zapateado
40 Si Jarabe Tapatio y zapateado
41 Si Fin de Jarabe Tapatio y zapateado
42 Si Fin de Jarabe Tapatio y zapateado
43 Si Sonido ambiental, marcha
44 Si Sonido ambiental, marcha
45 Si Sonido ambiental, marcha
46 Si Sonido ambiental, marcha
47 Si Sonido ambiental, marcha
48 Si Sonido ambiental, marcha
49 Si Musica institucional




154
5.2.5 Comercial Atlantico.

5.2.5.1 Descripcion del Comercial

Este producto audiovisual comienza con una toma abierta que abarca las
tranquilas aguas del Atlantico que se ven sacudidas por una tormenta; en el centro
de este encuadre se puede ver una batalla entre un barco pirata y un barco inglés.
Con imagenes mas creativas este comercial cuenta con una mayor direccion de
arte, los encuadres son mas detallados pues cuentan con mas informaciéon en

cada uno de ellos.

Los piratas comienzan el saqueo de los tesoros que se encuentran dentro del
barco, y entre ellos un cofre lleno de cervezas Corona, todos ellas bien frias
rodeadas de hielo. Los rostros, las expresiones, incluso las tomas de detalle en las
manos al momento de encontrar el tesoro cuentan con mayor carga visual; en este
comercial se cuenta con mas colorido, se pueden ver la representaciones graficas
de una época diferente a través de los uniformes de la division de soldados
ingleses de la Marina Mercante y los piratas tiene las manos sucias, la ropa raida
y con colores diferentes a los soldados, detalles que son necesarios para ubicar al

espectador en un contexto ajeno al Siglo XXI.

Se da un cambio radical en el momento de abrir las cervezas, como ya es
representativo en los comerciales de Corona que se estan analizando; al
destaparlas la musica se suspende, dejando sin fondo musical a las imagenes; lo
que se ve en la pantalla es una neblina que comienza a rodear a los presentes en
el barco, piratas y soldados por igual. Un segundo pasa sin que los piratas puedan
ver que sucede a su alrededor, pero cuando la niebla se disipa se percatan de que
los soldados ataviados con sus uniformes rojos y azules tienen por cabeza una

nueva forma ajena al craneo original del ser humano.

Las cabezas de los soldados son ahora calaveritas de azicar mexicanas, clasicas
en el pais en las celebraciones del “Dia de Muertos” o “Dia de Todos los Santos”.

Estas calaveritas estan decoradas con colores como azul, rojo o morado y con las
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formas que son tradicionales del manejo de las lineas para los mexicanos y que

son totalmente representativas de la cultura nacional.

Los piratas al ver con plenitud esta transformacién salen despavoridos debido a
este suceso, y abandonan el barco inglés para adentrarse de nuevo en la
profundidad del mar Atlantico.

Incluso los soldados ingleses se notan sorprendidos al percatarse de que ahora
por cabezas portan unas hermosas calaveras azucaradas decoradas que

recuerdan a una de las mas importantes y antiguas tradiciones mexicanas.
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Analisis Técnico Visual

Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
1 Abierto Plano general Ninguno Natural / azul
2 Abierto Plano abierto Ninguno Natural / azul
3 Horizontal Close up | Camara movil | Natyral /7 azul
4 Cerrado Primer plano | Camara movil | N5tural / azul
5 Cerrado Close up Camara movil | Natyral / azul
6 Abierto Plano general | Camara movil | \atural / azul
7 Abierto Plano general | Camara movil | \atural / azul
8 Cerrado Close up Camara movil | Natyral / azul
9 Cerrado Close up Camara movil | Natyral / azul
10 Cerrado Close up Ninguno Natural / azul
11 Contrapicada Plano medio Tilt up Natural / azul
12 Horizontal Plano medio Zoom in Natural / gris
13 Cerrado Plano abierto Ninguno Natural / gris
14 Cerrado Close up Ninguno Natural / gris
15 Horizontal Plano medio | Camara movil

Natural / azul
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Escena Encuadre Plano Movimiento | Color/Luz
16 Cerrado Close up | Camara movil | Natyral / azul
17 Cerrado Close up Ninguno Natural / azul
18 Boom Plano general Ninguno Natural / gris
19 Cerrado Close up Ninguno Natural
20 Cerrado Close up Ninguno Natural / gris
21 Abierto Plano general Ninguno Natural / azul
22 Cerrado Close up Ninguno Natural / azul
23 Cerrado Close up Ninguno Natural / azul
24 Cerrado Close up Ligerc())u?oom Natural / azul
25 Cerrado Close up Ninguno Azul
26 Abierto Plano medio | Camara movil Azul
27 Abierto Plano medio | Camara movil | \atural / azul
28 Horizontal Plano medio Ninguno Natural / azul
29 Horizontal Two shoot Ninguno Natural / azul
30 Animacion Animacion Artificial




Analisis Linguistico

Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
1 Barcos, mar Bombardeo, tormenta
2 Ropa, barco, conflicto Piratas atacan barco inglés
3 No verbales Rostro de soldado
4 No verbales Conflicto entre piratas y soldados
5 No verbales Enojo, ira, lucha
6 No verbales Pelea
7 No verbales Pirata peleando por un tesoro
8 No verbales Rostro de pirata
9 No verbales Rostro del pirata y del soldado
10 No verbales Bajar las armas
11 No verbales Tomar por rehén a soldado inglés
12 No verbales Atracar un barco
13 No verbales Saquear un barco
14 No verbales Rostro de los piratas
15 No verbales Botellas de cerveza
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Tipo de Lenguaje

Instrumento de Comunicacion

Escena
16 No verbales Botellas de cerveza
17 No verbales Botella de cerveza
18 No verbales Barco inglés
19 No verbales Rostro del pirata
20 No verbales Mirada en soldado ingles
21 No verbales Barco inglés
22 No verbales Rostro de soldado
23 No verbales .
24 No verbales .
25 Verbales Gritos de piratas
26 Verbales Gritos de piratas
27 Verbales Gritos de piratas
28 No verbales Expresion de admiracién
29 No verbales Expresion de admiraciéon y sorpresa
30 Verbales "Corona, mas México en el mundo"
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Analisis Iconografico

Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico| Acontecer Social
Comunicativos
Barco ingles, barco . Lucha entre dos
1 ) Barcos, mar, lluvia
pirata barcos

2 Pirata Barco, pirata Pirata atacando barco

o Uniforme de soldado | Lucha entre soldados
3 Soldado inglés o .

inglés y piratas

4 Pirata y soldado inglés | Pirata, telas, barco Lucha entre soldados

y piratas

Pirata

Telas, pirata, aretes,

Lucha entre soldados

adornos y piratas
6 Piratas, soldados Barco, bandera Lucha entre soldados
ingleses personas y piratas
. Pirata, soldado ingles, | Lucha entre soldados
7 Pelea, conflicto )
pelea y piratas
8 Pirata y soldado inglés Telas, armgs, pgrco, Lucha ent.re soldado y
caracterizacion pirata
9 Soldado inglés, pirata | Rostros, armas, barco Lucha er;)tir;ztzoldado y
10 Cuerda, armas, barco | Cuerda, armas, barco Bajar las armas
11 Soldado inglés, pirata Armas, rop'a, barco, Rendlrge ante los
accion piratas
12 Piratas Piratas, escaleras Saquear un barco
13 Pirata Pirata Saquear un barco
14 Piratas Piratas Encontrar el tesoro
15 Cerveza Corona Botellas de cerveza Saquear un barco
16 Cerveza Corona Botellas de cerveza Saquear el tesoro
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Actores

Soporte Iconografico

Acontecer Social

Escena| Comunicativos
17 Cerveza Corona Botella de cerveza Destapar la botella
Barcos en el mair, Neblina que cubre los
18 . Barcos en el mar
neblina barcos
19 Pirata Pirata, pafiuelo en su ExpreS|on.en rostro
cabeza, aretes, barba del pirata
20 Soldado inglés Soldado inglés | ZXPresion en rostro de
soldado
21 Barco inglés Barco inglés Neblina que rodea el
barco
29 Soldado inglés Rostrq de,soldado Cambio del _rostr:o del
inglés soldado inglés
Rostro parecido a .
23 Soldado inglés calavera de azucar en Cambio del _rostr:o del
o soldado inglés
soldado inglés
Calavera de azticar Calavera de azucar en
24 Calavera - soldado : rostro de soldado
mexicana oy
inglés
o5 Piratas Ropa, telas,. Piratas huyen del
vestimenta de pirata barco
26 Piratas Barc.o pirata, ropa Piratas huyen del
pirata, telas barco
07 Pirata Vestimenta del pirata, Piratas huyen del
mar barco
Soldados ingleses con Soldados que acuden
28 Soldados ingleses a ver la huida de los
calavera por cabezas .
piratas
29 Soldados ingleses Soldados ingleses con Sorpresa, shock
calavera por cabezas
30 Logo de corona




162

Analisis Sonoro

Escena | Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
1 Si Sonido ambiental, cafnones
2 Si Sonido ambiental, canones
3 Si Sonido ambiental, cafnones
4 Si Sonido ambiental, cafnones
5 Si Sonido ambiental, cafnones
6 Si Sonido ambiental, cafnones
7 Si Sonido ambiental, cafnones
8 Si Sonido ambiental, cafnones
9 Si Sonido ambiental, cafnones
10 Si Sonido ambiental, cafnones
11 Si Sonido ambiental, cafnones
12 Si Sonido ambiental, cafnones
13 Si Sonido ambiental, cafnones
14 Si Sonido ambiental
15 Si Sonido ambiental
16 Si Sonido ambiental
17 Si Sonido ambiental
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Escena | Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
18 No Silencio
19 No Silencio
20 No Silencio
21 No Silencio
22 No Silencio
23 No Silencio
24 Si Introduccion de musica mexicana
25 Si Musica mexicana - gritos
26 Si Musica mexicana - gritos
27 Si Musica mexicana - gritos
28 Si Musica mexicana
29 Si Musica mexicana
30 Si Musica institucional
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5.2.6 Comercial Egipto.

5.2.6.1 Descripcion del Comercial

Este comercial de 60 segundos que se desarrolla en las tierras egipcias cuenta
con una produccién mas moderna que tiene tomas mas abiertas comenzando con
una primer representacion iconografica del desierto de Egipto. La primer escena
es un laberinto oculto en donde se encuentra un grupo de arquedlogos cuyas
ropas los ubican en el siglo pasado alrededor de 1930, y que acompafada de la
musica de fondo brinda una sensacién de encontrarse realmente en el desierto

egipcio.

Las actividades de los arquedlogos se ven interrumpidas al llegar ante ellos un
mensajero que los invita a observar un paquete recién llegado. Al abrir este cofre
lo que encuentran son varias cervezas de la marca Corona. El cambio se da justo
al momento de destapar una de las cervezas, pues se desata una tormenta de
arena que ciega por un momento a los arquedlogos que aun se encuentran debajo
de las piramides; la musica de fondo se suspende al escucharse el destapar de la
tapa de cerveza y da paso a un efecto de vacié en donde ningun ruido es

percibido.

Con encuadres apropiados para el momento de tension se da la sensacion de
terror para los espectadores, es hasta que llega el momento de realizar el cambio
musical cuando se descubre la verdadera naturaleza de las momias egipcias,
quienes se encuentran realmente ataviadas con trajes de manta, en un conjunto
de pantaldn y camisa, y al mismo tiempo cubiertas con un sarape de colores
iconograficamente representativo de Michoacan, al igual que el sombrero con tiras
de colores que cuelgan del mismo. Sobre todo el material iconografico mas
importante de ese momento es la mascara que se usa tradicionalmente en el baile
“Los viejitos” sin la cual no se tendria el mismo peso en una imagen que planeara

remontar a esta tradicional danza mexicana.

Brazos y rostros desconocidos, al mismo tiempo que puertas secretas comienzan

a interrumpir en la excavacion, hasta que los arqueodlogos se encuentran a salvo a
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fuera del templo egipcio. Los encuadres que se muestran en la pantalla en este

punto del comercial son tomas cerradas que marcan el suspenso y la tension,
encuadres de detalle que muestran los rostros de los arquedlogos. Es en este

momento que la verdadera identidad de los atacantes es revelada.

Una mascara se coloca en primer plano en la pantalla y poco a poco las tomas
muestran a personas vestidas con pantalones de manta, sarapes y sombreros
coloridos que, complementados con las mascaras, se encuentran realizando la
danza tradicional de “Los Viejitos” un baile clasico de la zona de Michoacan, la

region de Tarasco.

Ancianos enmascarados se encuentran de repente en el desierto de Egipto
bailando al unisono del acompafiamiento de violines. La imagen completa muestra
varios grupos ataviados con el traje regional y bailando en circulos justo detras de
la cabeza de la esfinge egipcia, enfrente de las Piramides de Giza, ante la mirada

sorprendida del grupo de arquedlogos.

Los elementos visuales que se presentan en este comercial se ven
complementados con la musicalizacién de esta danza tradicional y son todos estos
elementos en conjunto los que permiten que el objetivo del comercial de exaltar

los valores tradicionales sea cumplido.
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Analisis Técnico Visual

Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
1 Cerrado Plano general Dolly in Poca luz / café
2 Cerrado Toma de detalle Ninguno Poca luz / café
3 Contrapicada | Gran primer plano Ninguno Poca luz / café
4 Cerrado Two Shoot Ninguno Poca luz / café
5 Cerrado Gran primer plano Ninguno Poca luz / café
6 Abierto Plano general Ninguno Poca luz / café
7 Cerrado Gran primer plano Dolly out Poca luz / café
8 Picada Plano medio Ligero zoom out Natural
9 Abierto Plano general Paneo izquierda Natural
10 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
11 Abierto Plano general Ninguno Natural
13 Boom Plano general Ninguno Natural
14 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
15 Abierto Primer plano largo Ninguno Natural
16 Cerrado Gran primer plano Lateral Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color / Luz

17 Cerrado Gran primer plano Zoom in Natural
— Toma de detalle

19 Contrapicada | Gran primer plano Ninguno Natural
20 Cerrado Plano general Ninguno Artificial
21 Cerrado Plano medio Ninguno Artificial
22 Abierto Plano general Ninguno MUChr?aanj/amjo y
23 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz en exceso
24 Abierto Plano general Lateral Natural
25 Abierto Plano abierto Ninguno Natural
26 Abierto Primer plano Ninguno Poca Luz
27 Cerrado Gran primer plano Ninguno Poca Luz
28 Horizontal Plano general Lateral / Zoom in Poca Luz
29 Picada Gran primer plano Ninguno Poca luz
30 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
31 Abierto Plano general Dolly out Natural
32 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color / Luz
33 Horizontal Plano general Dolly in Natural
34 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
35 Horizontal TF;L?];O drg(?jdei’?aﬂe Zoom in Natural
36 Horizontal Plano americano Ninguno Mucha Luz
37 Horizontal Plano general Ninguno Falta de luz
38 Horizontal Plano general Lateral Natural / café
39 Horizontal Gran primer plano Lateral Natural / café
40 Horizontal Primer plano largo Lateral Natural / café
41 Cerrado Plano de detalle Lateral Natural / café
42 Abierto Plano general Ninguno Natural
43 Contrapicada | Plano americano Ninguno Contraluz
44 Cerrado ??:rr?arir;ee:jggﬂg Zoom in Natural
45 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz natural
46 Abierto Plano medio Paneo izquierda Natural
47 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color / Luz
48 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
49 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
50 Cerrado Plano de detalle Li?zeggis%r;eo Natural
51 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
52 Boom, abierto Plano general Ninguno Natural
53 Abierto Plano general Panezg:neqrﬁ]cha / Natural
54 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural
55 Horizontal Primer plano largo Lateral Natural
56 Horizontal Primer plano largo Ninguno Natural
57 Animacion Animacion Artificial
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Analisis Linguistico

Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
1 No verbales Hombre caminando en medio de un pasillo
2 No verbales Limpieza de una pieza antigua
3 No verbales Arquedlogo realizando su trabajo
4 No verbales Rostro de los arquedlogos
5 No verbales Movimiento de la cabeza
6 No verbales Accién corporal
7 No verbales Expresion de preocupacion
8 No verbales Salida de la cueva
9 No verbales Ubicacion en Egipto
10 No verbales Sonrisa, intriga
11 No verbales Trabajo en el desierto
13 No verbales Trabajo en el desierto
14 No verbales Trabajo en el desierto
15 No verbales Llegada del cargamento
16 No verbales Hombre abriendo una caja
17 No verbales Abrir la caja
19 No verbales Rostro del arquedlogo
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Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
20 No verbales _
21 No verbales Destapar la botella
22 No verbales Exceso de luz
23 No verbales Destello de luz
24 No verbales Tormenta de arena
25 No verbales Peligro por la tormenta
26 No verbales Movimiento del fuego de las antorchas
27 No verbales Movimiento del fuego de las antorchas
28 No verbales Prender una lampara dentro de la cueva
29 No verbales Miedo
30 No verbales Mano
31 No verbales Personas corriendo
32 No verbales Pared, movimiento de la pared
33 No verbales Antorchas, ropa, pasillo
34 No verbales Fantasma, momia, peligro
35 Verbal Gritos
36 No verbales Fantasma, momia, peligro
37 No verbales Fantasma, momia, peligro
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Escena Tipo de Lenguaje Instrumento de Comunicacion
38 Verbal Gritos, pasos
39 No verbales Rostro de los arquedlogos
40 No verbales Entes al fondo
41 No verbales Terror en rostro de los arquedlogos
42 No verbales Arquedlogos se unen lejos del peligro
43 No verbales Azotar el baston
44 No verbales Expresion en la mirada
45 No verbales Deslizar la mascara sobre el rostro
46 No verbales Sorpresa
47 No verbales Mirada
48 No verbales Mirada
49 No verbales Mirada
50 No verbales Movimiento de los pies
51 No verbales Mascaras, sombreros
52 No verbales Disfraces, camioneta
53 No verbales Personas bailando
54 No verbales Mirada
55 No verbales Disfraces, camioneta
56 Verbales "El espiritu mexicano no tiene fronteras"
57 Verbal "Corona: mas México en el mundo"
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Analisis Iconografico

Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
Hombre en medio de Hombre caminando
1 Hombre :
un pasillo con antorcha
Trabajo de
2 Brocha de excavador Brocha de e>_(cavador, investigador,
tierra, piedra ,
arquedlogo
3 Arqueodlogo Arqueqlpgo, turbante, Arquedlogo trabajando
expresion en el rostro
Ropa, telas, antorcha,
4 Arquedlogos interior de la cueva, | Arquedlogo trabajando
pared
5 Sefor Vestimenta, sefor Trabajador I_Iega con
un aviso
. Cueva, turbante, Salida rapida de la
6 Arquedlogos .
arquedlogos cueva
. Vestimenta, antorcha, Arquedloga saliendo
7 Hombre arquedlogo o
cueva, ropa rapido de la cueva
Salida del arquedlogo
8 Arqueodlogo Turbante, ropa, arena del lugar de
excavacion
9 Piramides, esfinge Es’fln.ge, des_lert_o, Excavacion en Egipto
piramides egipcias
10 Hombre Hombre anglosajén Sonrisa en rostro del
hombre
11 Camellos Desierto, camellos Transporte a fraves de
los camellos
Grupo de camellos Transporte a través de
13 Camellos avanzando entre la
. los camellos
excavacion
14 Camellos Camello, carga, brazos | Camello bajando la

de una persona

carga
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Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
Persona cargando una Persor_la cargando una Llegada del
15 : caja, personas
caja cargamento
pasando
16 Personas asiaticas Hombre, ropa Hombrecz?:endo la
17 Manos del hombre Manos, ca;a, pata de Hombre aprlendo la
chivo caja
19 Hombre arquedlogo | Ropa, turbante, tienda Arquedlogo gbnendo
una caja
20 Botellas de cerveza Botellas de cerveza Descubrir el tesoro
21 Botella de cerveza Botella de cerveza Destapar la botella
22 La luz Destello en el cielo
23 Exceso de luz Camello, escaleras Camello en m?d'o del
destello luminoso
24 Personas agitadas Personas agitadas, Prisa, miedo por la
tormenta de arena tormenta de arena
25 Tormenta de arena Tormenta de arena Prisa, miedo por la
tormenta de arena
26 Luz Antorchas en una Cueva vacia
cueva
27 Luz - oscuridad Antorchas en una Cueva vacia
cueva
28 Oscuridad - luz Prender una lampara Encontlrar la salida de
a cueva
29 Arqueodlogo Rostro de arqueologo, Miedo, terror
temblor, arena
30 Mano Mano Mano saliendo de la

grieta




175

Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
. Entrada de la cueva, | Arquedlogos corriendo
31 Personas corriendo .
personas a la salida de la cueva
32 Paredes de la piramide Imagenes egipcias en | Desencadenamiento
la pared de un problema
, Pasillo, antorchas, , .
33 Arquedlogos ) Arqueodlogos corriendo
personas corriendo
34 Ente que sali6 de la Ente saliendo de la Ente saliendo de la
pared pared pared
Arquedlogos corriendo, Arquedlodo saliendo
35 Arquedlogos salida de la cueva, qu 9
: rapido de la cueva
pasillo
36 Ente Ente deforme Ente tomando posicidn
37 Ente Ente caminando Ente caminando en la
cueva
. Personas corriendo,
Personas corriendo,
. tormenta de arena, .
38 entes saliendo de la ) Personas corriendo
entes saliendo de la
cueva
cueva
39 Rostro de los Arquedlogos, Terror en el rostro de
arquedlogos turbantes, telas, rostros los arquedlogos
40 Entes Entes al fondo de la Entes que atacan a
toma arquedlogos
41 Arquedlogos Arquedlogos, telas Apoyo e’ntre los
arquedlogos
Personas en medio del | Tiendas de campana, Arqueologos juntos
42 para sobrellevar el
campamento personas, entes :
miedo
Ente en ejerciendo su
43 Ente Arena, sombras
poder
44 Ojos Ojos, ros:)rigi color de Mirada desafiante
45 Mascara Mano, mascara, rostro | Colocarse la mascara
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Actores L e .
Escena g Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
46 Hombres Cuerpos, mascaras, Hombres se colocan
enmascarados ropas, sombreros las mascaras
. i . Arqueologo voltea a
47 Mirada del arquedlogo | Rostro, lentes, mirada 9 9 ~
Ver a su companero
. i . Arqueologo voltea a
48 Mirada del arquedlogo | Rostro, lentes, mirada 9 9 ~
Ver a su companero
. . Rostro, turbante, Arquedlogo voltea a
49 Mirada del arquedlogo . 9 9 ~
mirada Ver a su companero
. , Pies, zapatos, .
50 Pies, baston P . Baile
bordados, baston
, Personas
Caras, mascaras,
51 Rostros enmascarados enmascaradas
sombreros )
bailando
Personas bailando Personas
52 Personas bailando alrededor de un enmascaradas
camion bailando
Personas bailando Personas
53 Personas bailando alrededor de un enmascaradas
camion bailando
. . Rostro, turbante, Arquedlogo con mirada
54 Mirada del arquedlogo ! 9 90
mirada de intriga
Personas bailando Personas
55 Personas bailando alrededor de un enmascaradas
camion bailando
. Personas
. Personas bailando en
56 Personas bailando g enmascaradas
zona de excavacion )
bailando
57 Logo Corona
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Analisis Sonoro

Escena | Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
1 Si Comienza musica
2 Si Musica instrumental
3 Si Musica instrumental
4 Si Musica instrumental
5 Si Musica instrumental
6 Si Musica oriental
7 Si Musica instrumental
8 Si Musica instrumental
9 Si Musica instrumental
10 Si Musica ambiental - suspenso
11 Si Musica ambiental - suspenso
13 Si Musica ambiental - suspenso
14 Si Musica ambiental - suspenso
15 Si Musica instrumental
16 Si Musica instrumental
17 Si Musica instrumental
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Escena | Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
19 Si Musica instrumental
20 Si Musica instrumental
21 Si Sonido de descorche
22 Si Sonidos de suspenso
23 Si Musica de suspenso
24 Si Musica de suspenso
25 Si Musica de suspenso
26 Si Musica de suspenso
27 Si Musica de suspenso
28 Si Musica de suspenso
29 Si Musica de suspenso
30 Si Musica de suspenso
31 Si Musica de suspenso
32 Si Musica de suspenso
33 Si Musica de suspenso
34 Si Musica de suspenso
35 Si Gritos - musica de suspenso
36 Si Musica de suspenso
37 Si Musica de suspenso
38 Si Musica de suspenso
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Escena | Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical

39 Si Musica de suspenso

40 Si Musica de suspenso

41 Si Musica de suspenso

42 Si Musica de suspenso

43 No Suspenso

44 No Suspenso

45 No Suspenso

46 No Suspenso

47 No Suspenso

48 No Suspenso

49 No Suspenso

50 Si Comienza musica "Los viejitos"
51 Si Musica "Los viejitos"

52 Si Musica "Los viejitos"

53 Si Musica "Los viejitos"

54 Si Musica "Los viejitos"

55 Si Musica "Los viejitos"

56 Si Musica "Los viejitos"

57 Si Musica "Los viejitos"
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5.2.7 Comercial India

5.2.7.1 Descripcion del Comercial

Este comercial que se desarrolla en la India comienza presentando a varias
tomando herramientas de trabajo, montando camellos para transportarse;
bicicletas o carros; con el Taj Mahal de fondo la ubicacion se sienta en Agra, una

ciudad cerca del rio de Yuma en la India.

Las imagenes de la ciudad y la musica tradicional de este pais son parte de la
representacion grafica y colorida de una tierra repleta de personas con diferentes y
variadas condiciones sociales. La entrada y primeras escenas del comercial
permiten ver un panorama que acompafado en colores y matices rosa interpretan
la sensacion de calor extremo en los rostros de las personas que se muestran en

las diferentes tomas.

Una vez situada la ubicacidn espacio — temporal de este comercial, se puede
observar en el centro de esta concurrida ciudad personas colocandose en sus
puesto de trabajo; los encantadores de serpientes sacan sus flautas para encantar
a las cobras al sonido del “tumarit”; otro icono que se tiene representativo de este

pais son las vacas, quienes se encuentran caminando por las calles.

De repente un turista asiatico se detiene y abre su mochila, los encuadres
permiten comprender que la presencia de este joven asiatico es importante y al
tiempo que abre su mochila, toma una de las cervezas y la destapa en una toma
cerrada que marca el detalle de la accion es cuando se produce el momento del

cambio dentro de este comercial.

El sonido “tumarit” que emiten las flautas se deja de escuchar justo cuando se
destapa la cerveza, los encantadores de serpientes han detenido su actividad y
cuando la musica comienza de nuevo se da paso a un sonido tradicional de
trompetas mexicanas que encantan a las serpientes no al estilo de la India, sino a
un estilo completamente mexicano. Las cobras son las principales representantes

de este cambio al comenzar a bailar a un son totalmente distinto, ya no
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Zigzaguean o sisean como sus amos les pedian, ahora se encuentran dando

saltos en animosidad al ritmo de la musica mexicana.

Esta animosidad se contagia entre los habitantes de la India, quienes en el
mercado comienzan a ver el espectaculo presentado por las cobras ante la nueva

musica.

Este comercial se ve complementado con la utilizacion de la musica, las imagenes
visuales presentan solamente una carga iconografica que representa a la India, en
sus colores, ropa y arquitectura que no permite ver nada mas alla de esa
majestuosa cultura. Sin embargo con la intervenciéon musical de las trompetas
mexicanas es lo que permite al comercial cumplir con su objeto de exaltar la

cultura nacional.
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Analisis Técnico Visual

Escena Encuadre Plano Movimiento Color / Luz
1 Cerrado Gran primer plano Lateral Natural / café
2 Contrapicada Plano abierto Zoom in Natural / café
3 Abierto Plano general Zoom in Natural / café
4 Abierto Primer plano largo Ninguno Natural / café
5 Abierto Plano general Ninguno Natural
6 Contrapicada | Plano americano Lateral Natural
7 Abierto Plano general Paneo derecha Natural
8 Horizontal Plano medio Zoom in Natural
9 Cerrado Plano medio Ninguno Natural / Rosa
10 Cerrado Plano de detalle Dolly out Natural
11 Abierto Plano general Ninguno Natural
13 Cerrado Primer plano largo Ninguno Natural
14 Abierto Plano general Ninguno Natural
15 Cerrado Primer plano largo Ninguno Natural
16 Abierto Plano general Zoom in Natural
17 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
19 Horizontal Plano general Ninguno Natural

20 Cerrado Gran primer plano Lateral Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color / Luz
21 Contrapicada Plano general Zoom in Natural
22 Abierto Plano medio Zoom in Natural
23 Abierto Plano general Lateral Natural
24 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
25 Cerrado Primer plano largo Lateral Natural
26 Cerrado Gran primer plano Lateral Natural
27 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
28 Picada Plano general Ninguno Natural
29 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
30 Abierto Plano medio Ninguno Natural
31 Cerrado Gran primer plano Paneo abajo Natural
32 Boom, abierto Plano general Ninguno Natural
33 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
34 Cerrado Primer plano largo Ninguno Natural
35 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
36 Cerrado Primer plano largo Ninguno Natural
37 Horizontal Plano grupal Ninguno Natural
38 Horizontal Plano general Ninguno Natural
39 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color / Luz
40 Horizontal | Primer plano largo Ninguno Natural
41 Horizontal Plano medio Ninguno Natural
42 Cerrado Primer plano largo Ninguno Natural
43 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
44 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural
45 Animacion Animacion
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Analisis Linguistico

Escena Tipo de Lenguaje Instrumentos de Comunicacion
1 No verbal Rostro del hombre
2 No verbal Caminar del hombre
3 No verbal Accién de ponerse el turbante
4 No verbal Trabajo en el desierto
5 No verbal Hombre caminando en jardines
6 No verbal Hombres en bicicleta
7 No verbal Movimiento en la ciudad
8 No verbal Ciudad en movimiento
9 No verbal Hombre hindu en transporte hindu
10 No verbal Movimiento en la ciudad
11 No verbal Trabajo en una ciudad muy habitada
13 No verbal Trabajo en una ciudad muy habitada
14 No verbal Personas en mercado comprando




186

Escena Tipo de Lenguaje Instrumentos de Comunicacion
15 No verbal Persona subiendo a transporte
16 No verbal Mercado de la India
17 No verbal Hombre en transporte hindu
19 No verbal Camidn con personas
20 No verbal Hombre hindu con mirada inquisitiva
21 No verbal Edificios
22 No verbal Personas caminando
23 No verbal Personas caminando
24 No verbal Sentarse al mismo tiempo
25 No verbal Personas caminando
26 No verbal Movimiento de manos para destapar caja
27 Verbal / Musical Faquires tocando el flauta
28 Verbal / Musical Faquires tocando el flauta
29 No verbal Tocar el flauta
30 No verbal Accidn del turista japonés
31 No verbal Mochila llena de cervezas
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Escena Tipo de Lenguaje Instrumentos de Comunicacion
32 No verbal Circulo de encantadores de serpientes
33 No verbal Botella de cerveza
34 No verbal Rostro de sefiora en medio de la gente
35 No verbal Rostro del hombre
36 No verbal Hombres y serpientes mirando con asombro
37 No verbal Hombres y serpientes trabajando
38 No verbal Flauta tocando como trompeta mexicana
39 No verbal Serpiente bailando
40 No verbal Serpiente bailando
41 No verbal Turista viendo el espectaculo
42 No verbal Serpiente bailando
43 No verbal Mujer hindu viendo el espectaculo
44 Verbal "El espiritu mexicano no tiene fronteras"
45 Verbal "Corona: Mas México en el mundo"
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Analisis Iconografico

Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
. Flauta, hombre, Hombre tomando la
1 Hombre hindu .
turbante, colores flauta hindu
. Escaleras, hombre con Hombre subiendo
2 Hombre hindu .. X
tunica, morral, baston | escaleras de una calle
Hombre poniéndose Puerta_s, colores, Hombre en la India usa
3 decoraciones, ropa,
turbante ! turbante
turbante, color de piel
4 Hombre, camello Desierto, ropa,_camello, Hombre trabajando
personas, Taj Mahal
Taj Mahal, jardines del Hombre caminando en
5 Hombre, edificio Taj Mahal, hombre L .
. L jardines de Taj Mahal
caminando en jardines
6 Hombre en India Hombres, blglqleta, Hombres en bicicleta
turbantes, tunicas
Qllu.dad, calles, Ciudad transitada,
7 Personas edificios, personas, o T
movimiento, metropoli
coches
8 Carros Carros, puente, Trafico de la ciudad
personas, carga
Telas, turbante, fisico Hombre
9 Hombre en transporte ’ ’ | transportandose en la
letras :
ciudad
Autos, bicicletas, calle, Vida cotidiana en
10 Carro . .
persona ciudad muy habitada
Personas en un ., Personas en transporte
11 e Personas, camion, calle cis
transporte publico publico
. Personas, turbantes, | Personas en transporte
13 Personas en India -
telas, colores publico
Personas en mercado
Persona, frutas, telas, s
14 Personas en mercado caracteristico de la

edificios, colores

India
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Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
15 Persona subiendo a Personas, turbante, Vida cotidiana en
transporte telas, transporte ciudad muy habitada
Personas en el Ciudad, gente, puestos, Vida cotidiana en
16 . .
mercado colores ciudad muy habitada
17 Hombre hindu Turbante, detalles del Hombre hlnc,ju en
transporte transporte publico
., Camion, desierto, Personas llegando a su
19 Camioén e s .
personas, edificio trabajo
20 Hombre hindu Tono de piel, tu_rbante, Hombre hindu
colores, desierto observando algo
21 Edificios Edificios, arquitectura, | £ yigiing de una ciudad
desierto, colores
29 Personas en India Personas, telas, Vida cotidiana en
caminando turbantes, colores ciudad muy habitada
Personas, edificios, Personas caminando
23 Personas : . .
telas, arquitectura en ciudad muy habitada
. Personas, telas, Los hombres se sientan
24 Personas en India . .
turbantes, aretes al mismo tiempo
Personas caminando,
. hombre al fondo Hombre hindd en medio
25 Personas caminando , L
sentandose, turbante, del movimiento
telas
Cajas, bolsas, telas, Encantador de
26 Manos manos, colores, serpiente comienza su
serpiente trabajo
07 Encantadores de Faquires, flautas, Comenzar a tocar la
serpientes turbantes, colores flauta
28 Serpiente Serpiente, caja, telas, Serpiente moviéndose

desierto
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Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
Hombre, turbante, .
. : . Trabajo de encantar
29 Faquir y serpiente serpiente, flauta, .
serpientes
personas
Ropa, telas, edificios, | Turista japonés abre su
30 Turista japonés camisa, sombrero, mochila en mercado de
mochila la India
Interior de la mochila Turista japonés con
31 Botellas de cerveza ’ mochila llena de
botellas, cerveza
cervezas
Circulo de
: Encantadores de
encantadores de Circulo, personas, . )
32 . . serpiente trabajan en
serpientes en medio de colores ;
circulo
la plaza
33 Botella de cerveza Botella de cerveza Destapar botella de
cerveza Corona
34 Sefiora en medio de la Personas, telas, Sefiora hindu volteando
gente rostros, colores con sorpresa
35 Hombre hindu Hombre en mefjlo de | Hombre volteando con
una montafa sorpresa
: Hombres de la India, | Serpientes moviéndose
36 Hombres y serpientes : : e
serpientes, cajas con curiosidad
37 Hombres y serpientes Hombres de la Indla, Hombres trabajando
serpientes, cajas
: Hombres de la India, Flautas suenan como
38 Hombres y serpientes : : :
serpientes, cajas trompetas mexicanas
39 Serpiente Serpiente, caja, telas, | Serpientes bailando al

desierto

son mexicano
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Escena Actc_)res_ Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
: Hombres de la India, Serpientes bailando al
40 Hombres y serpientes : : .
serpientes, cajas son mexicano
41 Turista japonés Personas, telas, colores Turista Japone’s riendo
del espectaculo
49 Serpientes bailando Personas, ser.plle.ntes, Serpientes bgllando al
colores, edificios son mexicano
Mujer hindu viendo el
43 Mujer hindu Mujer hindu espectaculo de las
serpientes
44 Serpientes bailando Serplenteg, edificios, | Serpientes bgllando al
desierto son mexicano
45 Logo corona
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Analisis Iconografico

Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical

1 Si Comienza musica

2 Si musica instrumenta hindu

3 Si musica instrumenta hindu

4 Si musica instrumenta hindu

5 Si musica instrumenta hindu

6 Si musica instrumenta hindu

7 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
8 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
9 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
10 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
11 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
13 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
14 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
15 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
16 Si musica instrumental, ambiente de ciudad
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
] musica hindu acompanada de ruido de
17 Si .
ciudad
] musica hindu acompanada de ruido de
19 Si .
ciudad
] musica hindu acompanada de ruido de
20 Si .
ciudad
] musica hindu acompanada de ruido de
21 Si .
ciudad
] musica hindu acompanada de ruido de
22 Si .
ciudad
] musica hindu acompanada de ruido de
23 Si .
ciudad
] musica hindu acompanada de ruido de
24 Si .
ciudad
] musica hindu acompanada de ruido de
25 Si .
ciudad
26 Si musica hindu
27 Si musica de flauta
28 Si musica de flauta
29 Si musica de flauta
30 Si musica de flauta
31 Si musica de flauta
32 Si musica de flauta
33 Si Sonido de descorche
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical

34 Si Sonido de descorche

35 Si Inicio de trompetas mexicanas
36 Si Trompetas mexicanas

37 Si Trompetas mexicanas

38 Si Trompetas mexicanas

39 Si Trompetas mexicanas

40 Si Trompetas mexicanas

41 Si Trompetas mexicanas

42 Si Trompetas mexicanas

43 Si Trompetas mexicanas

44 No Trompetas mexicanas

45 Si
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5.2.8 Comercial Tailandia

5.2.8.1 Descripcion del Comercial

Esta produccion con una duracién de 30 segundos se desarrolla en la ciudad de
Bangkoken Tailandia, y esta marcada por un movimiento entre escenas a una alta
velocidad, comenzando con un vistazo por las tierras tailandesas donde se puede
apreciar una construccion tradicional de la zona, que refleja una gran carga
iconografica en su disefio arquitectonico; es en esta construccion en la que se
pasean aldeanos realizando sus actividades cotidianas. Enormes areas verdes se
colocan en el centro del encuadre de esta produccion mientras los edificios con

caracteristicos decorados tailandeses se yerguen entre la maleza.

Las representaciones iconograficas de Tailandia se siguen mostrando en la
pantalla capturando los campos de arroz, las personas con rasgos asiaticos, los
botes, los animales tales como elefantes; todo en las imagenes representadas
inspira tranquilidad, orden y se puede interpretar de esto un dia comun entre la

vida en Tailandia.

Todo marcha perfecto hasta que de repente un cargamento llega hasta una aldea
por medio de bote; las personas se reunen ante el cofre, revelando a través de
tomas grupales y luego cerradas su contenido: cervezas Corona. Es justo al
destapar una de ellas generando de este modo un eco del descorche que el
silencio se hace presente, la falta de ambientacion musical culmina cuando los
elefantes que realizaban sus actividades rutinarias barritan cambiando
drasticamente su comportamiento. La musica de fondo cambia también y un
sonido tradicionalmente mexicano llena el silencio, los elefantes ahora alzados en
sus patas traseras estan siendo conducidos por mujeres tailandesas ataviadas con
trajes tipicos de escaramuzas mexicanas; se puede ver en la pantalla el color de
los trajes que cuentan con bordes rosas y amarillos en sus faltas y con sombreros
charros tradicionales, ademas las jovenes asiaticas llevan el cabello recogido en
una trenza que acomodan a un costado de la cabeza, dicho peinado esta

decorado también con listones en los mismos colores de los vestidos.
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Estas mujeres montadas en elefantes los conducen como bravos equinos

mexicanos en un espectaculo de auténtica charreria nacional, realizando
diferentes suertes, al tiempo que los espectadores disfrutan de esta demostracion
de tradicion mexicana en pleno suelo oriental. La ultima toma de este comercial
muestra un encuadre general que abarca a las personas y a los elefantes

realizando movimientos grupales mientras las jovenes saludan a la audiencia.

Sin duda los elementos que logran representar esta tradicion nacional saltan a la
vista del espectador, siendo de gran impacto iconografico principalmente la ropa
con la que se encuentran vestidas las amazonas, y ayudando en gran medida se
encuentra el acompafamiento musical, que con tan sélo escucharlo transporta a la
audiencia a un rodeo en un palenque donde tipicamente los charros mexicanos y

las amazonas nacionales realizan suertes a caballo.
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Analisis Técnico Visual

Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
1 Boom, abierto Plano general Lateral Luz natural
2 Horizontal Plano abierto Fijo Luz natural
3 Horizontal Paneo derecha Ninguno Luz natural
4 Cerrado Plano americano Ninguno Luz natural
5 Cerrado Plano medio Lateral Luz natural
6 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
7 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
8 Abierto Plano general Zoom out Luz natural
9 Cerrado Two shoot Paneo izquierda Luz natural
10 Abierto Plano abierto Paneo abajo Luz natural
11 Cerrado Gran primer plano Lateral Luz natural
13 Cerrado Plano abierto Ninguno Luz natural
14 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
15 Horizontal Plano medio Ninguno Luz natural
16 Abierto Plano medio Ninguno Luz natural
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Escena Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
17 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz natural
19 Cerrado Plano de detalle Ninguno Luz natural
20 Abierto Plano general Zoom in Luz natural
21 Contrapicada Plano medio Ninguno Luz natural
22 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz natural
23 Abierto Plano general Paneo derecha Luz natural
24 Cerrado Gran primer plano Lateral Luz natural
25 Cerrado Plano Completo Ninguno Luz natural
26 Abierto Plano general Zoom out Luz natural
27 Cerrado Plano Completo Ninguno Luz natural
28 Picada Plano general Ligero zoom out Luz natural
29 Contrapicada Plano Completo Ninguno Luz natural
30 Abierto Plano abierto Ninguno Luz natural
31 Animacion Animacion Artificial
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Analisis Linguistico

Escena Tipo de Lenguaje Instrumentos de Comunicacion

1 no verbales palacio en medio del bosque

2 no verbales bajar las escaleras

3 no verbales persona caminando en medio de arrozales

4 no verbales cargar el cofre

5 no verbales expresion en rostro del senor

6 verbales gritos de saludo

7 verbales saludos

8 no verbales navegar el bote

9 no verbales navegar el bote

10 no verbales trabajo, construccidn

11 no verbales trabajo, construccidn

13 no verbales persona realizando sus aptividades en medio
del movimiento

14 no verbales movimiento corporal

15 no verbales llegada del cargamento

16 no verbales personas abriendo el cofre
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Escena Tipo de Lenguaje Instrumentos de Comunicacion

17 no verbales botella de cerveza

19 no verbales destapar la botella

20 no verbales palacio en medio del bosque

21 no verbales rostro en budista

22 no verbales rostro de personas asiaticas

23 verbales ruido de elefante

24 no verbales felicidad

25 no verbales movimiento corporal

26 no verbales movimiento de los elefantes

27 no verbales mujeres amazonas

28 no verbales mujeres amazonas

29 no verbales / verbales mujeres amazonas / "el espiritu mexicano . .-

30 no verbales / verbales elefantes haciendo suertef /"...no conoce
fronteras

31

verbales

"Corona: mas México en el Mundo"
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Analisis Iconografico

Actores - .
Escena e Soporte Iconografico Acontecer Social
Comunicativos
L . Bosque, palacio en Palacio rodeado de
1 Palacio tailandés . .
medio del bosque vegetacion
s Joven asiatico, palacio, Joven bajando las
2 Joven asiatico .,
decoracion escaleras
3 Personas sembrando Campos de arroz Personas trabajando
oy . Hombre asiatico
4 Hombre asiatico Hombre asiatico, cofre
cargando un cofre
5 Sefior asiatico Vestimenta, senor Tranquilidad, serenidad
Bote asiatico,
Saludos entre los
6 Personas en el muelle | personas, fondo de la
hombres
escena
oy Muelle, joven asiatico, | Hombre llevando una
7 Hombre asiatico
cofre, lago carga
8 Personas manejando Lago, bote asiatico, Transporte de un
el bote personas paquete
9 Personas navegando Bote, lago, carga, Transporte de una
el bote personas carga
Extension el terreno, . .,
10 Elefante Villa en construccion
elefante
Elefante, persona, palo
11 Elefante P P Carga del elefante
de madera
. Carreta, personas, villa .
13 Persona caminando P ’ Personas trabajando

asiatica

14

Personas asiaticas

Personas asiaticas

Dar la bienvenida
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Actores

Soporte Iconografico

Acontecer Social

Escena Comunicativos
Personas asiaticas,
e Llegada del
15 Personas asiaticas bote, carga, lago,
cargamento
muelle
. . Personas reunidas
16 Personas asiaticas Personas, trajes, ropa .
abriendo el cofre
17 Cerveza Corona Botella de cerveza Cervezas en el cofre
19 Cerveza Corona Botella de cerveza Destapar la botella
. . , Bosque, palacio en Palacio rodeado de
20 Palacio tailandés que, p .
medio del bosque vegetacion
. . Decoraciones del Caminar al borde del
21 Monje budista . )
palacio, ropa, persona balcon
22 Personas asiaticas Personas asiaticas Girar la cabeza
. . Elefante se para en
23 Elefante Elefante, pajaros, cielo P
patas traseras
. - Vestimenta, sombrero, .
24 Mujer asiatica . Mujer en elefante
rostro de la mujer
. o Ropa, telas, sombrillas, .
25 Mujeres asiaticas P : Sefalar algo
mujeres
. , Mujeres asiaticas
Elefantes y mujeres Elefantes, mujeres, : .
26 o vestidas con trajes de
asiaticas en ellos ropa, sombreros ;
amazonas mexicanas
Mujeres orientales Mujeres asiaticas
27 J Vestidos, sombreros vestidas con trajes de
amazonas ;
amazonas mexicanas
. Mujeres haciendo
Mujeres amazonas, Elefantes, ropa, !
28 suertes de charreria

elefantes

sombreros, sombrillas

con un elefante
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Actores

Soporte Iconografico

Acontecer Social

Escena Comunicativos
. , Mujeres haciendo
Elefantes y mujeres Elefantes, mujeres, .
29 . suertes de charreria
asiaticas en ellos ropa, sombreros
con un elefante
. Elefantes en medio de Mujeres haciendo
Elefantes y mujeres .
30 la aldea, casas, lago, suertes de charreria

asiaticas en ellos

muelle

con un elefante

31

Animacion
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Analisis Sonoro

Escena| Apoyo Sonoro / Musical Significado Apoyo Sonoro / Musical
1 Si Musica instrumental oriental
2 Si Musica instrumental oriental
3 No Silencio
4 Si Musica oriental
5 Si Musica oriental
6 Si Musica oriental
7 Si Musica oriental
8 Si Musica oriental
9 Si Musica oriental
10 Si Musica oriental
11 Si Musica oriental
13 Si Musica oriental
14 Si Musica oriental
15 Si Musica oriental
16 Si Musica oriental
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Apoyo Sonoro / Musical

Significado Apoyo Sonoro / Musical

Escena
17 Si Musica oriental
19 Si Sonido de descorche
20 Si Eco de sonido de descorche
21 Si Suspiros de admiracion
22 Si Suspiros de admiracion
23 Si Ruido de elefante - _comienzan trompetas
mexicanas
24 Si Trompetas mexicanas
25 Si Trompetas mexicanas
26 Si Trompetas mexicanas
27 Si Trompetas mexicanas
28 Si Trompetas mexicanas
29 Si Trompetas mexicanas - voz institucional
30 Si Trompetas mexicanas - voz institucional
31 Si Musica institucional
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5.2.9 Comercial China

5.2.9.1 Descripcion del Comercial

Las imagenes de la Muralla China un antiguo simbolo de cultura oriental que se
extiende varios kildmetros de distancia son las magnificas tomas de apertura en
esta ultima produccién audiovisual, este simbolo iconografico es el escenario en el
que se pueden observar soldados, actores comunicativos con rasgos asiaticos y
uniformes de guerreros patrullando esta enorme construccion. El uniforme de los
guardias es un elemento que logra dar veracidad a la produccion y que ubica al

espectador en una China de hace varios siglos.

Estos honorables soldados ondean sus banderas y vigilan sus puestos con paso
firme. Mientras tanto en un cuarto dentro de la muralla un par de soldados abren
un cofre en el que descubren varias cervezas Corona frias; toman y destapan una

de ellas mientras exclaman con admiracion el nombre de la marca de cerveza.

Al tiempo que la tapa cae al suelo el grito de advertencia de uno de los soldados
avisa el avistamiento de un ejercito enemigo, se dan las respectivas sehales
agitando banderas y dando ordenes para prepararse para el combate. Los
soldados que se encuentran dentro de la gran muralla se preparan para la batalla
mientras tocan tambores y cuernos que dan la sefal de pelea, las escenas y los
cortes en estos momentos de tension son rapidos y muestran con efectividad el

momento que se esta viviendo dentro de la Muralla China.

Los encuadres que se realizan de la horda que corre hacia la muralla muestra que
son también personas asiaticas, los ojos, el cabello, las facciones de todos los que
corren se pueden admirar detalladamente en algunos encuadres cerrados. Al
mismo tiempo se van mostrando imagenes de los soldados chinos corriendo

preparandose para el momento decisivo de confrontar a estos extrafios enemigos.

De repente las personas que corrian hacia la muralla se detienen. El pie de los
miles que avanzaban se coloca firme en el suelo en una toma de detalle que

permite ver los zapatos de los atacantes, los soldados en la muralla miran
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incrédulos lo que esta frente a sus ojos. Una toma general, abierta permite

observar que la horda de miles de chinos posada frente a ellos se encuentra
ataviada con hermosos trajes negros charros mexicanos; portando sombreros,
guitarras, violines y trompetas, al sonido de un grito mexicano se da paso a la
musica que acompafia al mariachi tradicional, y este se vuelve el sonido que

predomina sobre este suelo oriental.

Los soldados que se encuentran patrullando la Muralla China abandonan la
tension y se relajan ante la aparicion de sus compatriotas vestidos de charros, la
musica mexicana se escucha a lo largo de la muralla y es este elemento sonoro lo
que complementa la carga visual que presenta el traje de charro junto con los
instrumentos musicales mexicanos que se observan en la pantalla para de este

modo exaltar la representacion de la cultura incluso en la Muralla China.
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Analisis Técnico Visual

Escena | Encuadre Plano Movimiento Color / Luz
1 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural / Gris
2 Horizontal Plano general Ninguno Natural / Gris
3 Abierto Plano general Paneo derecha | Natural / Gris
4 Horizontal | Gran primer plano Zoom out Natural / Gris
5 Cerrado Plano de detalle | Camara movil | Natural / Gris
6 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural / Gris
7 Abierto Plano general izZiineerga Natural / Gris
8 Cerrado Plano de detalle Zoom in Natural / Gris
9 Cerrado Gran primer plano | Paneo derecha | Natural / Gris
10 Abierto Plano general Ninguno Natural / Gris
11 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural / Gris
12 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural / Gris
13 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural / Gris
14 Horizontal Plano general Ninguno Natural / Gris
15 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural / Gris
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Escena | Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
16 Cerrado Plano general Ninguno Natural / Gris
17 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz natural
18 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
19 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
20 Abierto :;:;Tﬁéoplsg%c-) Ninguno Luz natural
21 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz natural
22 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
23 Horizontal Plano medio Ninguno Luz natural
24 E;ZIT(; Plano general Li%esqﬁ?enrzg a Luz natural
25 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz natural
26 Cerrado Plano de detalle Ninguno Luz natural
27 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz natural
28 Horizontal Plano grupal Ninguno Luz natural
29 Horizontal Plano general Ninguno Luz natural
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Escena | Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
30 Horizontal Plano medio Ligero tilt up Luz natural
31 Cerrado Gran primer plano | Camara movil Luz natural
32 Aé)ierto, Plano general Ninguno Luz natural

oom
33 Picada Plano medio Ninguno Luz natural
34 Horizontal | Gran primer plano Ninguno Luz natural
35 Horizontal Plano completo Ninguno Luz natural
36 Horizontal Plano general Ninguno Luz natural
37 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
38 Horizontal Plano general Ninguno Luz natural
39 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
40 Cerrado Plano general Ninguno Luz natural
41 Abierto Plano general Ninguno Luz natural
42 Cerrado Gran primer plano Ninguno Luz natural
43 Cerrado Gran primer plano Zoom in con Luz natural

desenfocado
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Escena | Encuadre Plano Movimiento Color/ Luz
44 Cerrado Plano medio Ninguno Natural / Gris
45 Abierto Plano general Zoom in Natural / Gris
46 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural / Gris
47 Abierto Plano completo Ninguno Natural / Gris
48 co%ﬁ‘gssgda Gran primer plano Ninguno Natural / Gris
49 Horizontal Plano general Ninguno Natural / Gris
50 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural / Gris
51 Cerrado Gran primer plano Ninguno Natural / Gris
52 Cerrado Plano general Ninguno Natural / Gris
53 Cerrado Plano de detalle Ninguno Natural / Gris
54 Cerrado Gran primer plano izZﬁineerga Natural / Gris
55 Abierto Plano general Ninguno Natural / Gris
56 Animacion Artificial
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Analisis Linguistico

Escena Tipo de Leguaje Instrumentos de Comunicacion
1 No verbales Bandera ondeando
2 No verbales Soldado chino caminando por muralla
china
3 No verbales Muralla china
4 No verbales Soldados chinos en guardia
5 No verbales Soldados haciendo cambio de guardia
6 No verbales Soldados chinos en guardia
7 No verbales Paisaje Chino
8 No verbales Soldado chino en guardia
9 No verbales Edificios
10 No verbales Soldados dentro de la muralla china
11 No verbales Soldados dentro de la muralla china
12 No verbales Soldados dentro de la muralla china
13 No verbales Soldados abriendo el cofre
14 Verbal Ordenes de un soldado a otro
15 Verbal Exclamacion de admiracion
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Escena Tipo de Leguaje Instrumentos de Comunicacion
16 Verbal Exclamacién de: "Corona"
17 No verbales Destapar la cerveza
18 No verbales Movimientos de camara
19 No verbales Movimientos de camara
20 No verbales Soldado chino en guardia
21 Verbal Advertencia del soldado
22 No verbales Personas corriendo
23 Verbal Gritos de advertencia
24 Verbal Gritos de advertencia
25 No verbales Expresion en el rostro del soldado
26 No verbales Botella de cerveza temblando
27 No verbales Pies corriendo
28 No verbales Acciones de los soldados
29 No verbales Personas corriendo
30 Musical Soldado toca el cuerno
31 Verbal Grito de batalla
32 No verbales Personas corriendo
33 Musical Tocar tambores
34 No verbales Personas corriendo
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Escena Tipo de Leguaje Instrumentos de Comunicacion
35 No verbales Soldado agitando bandera
36 No verbales Soldado corriendo con bandera por la
muralla
37 No verbales Personas corriendo
38 No verbales Hombres vestidos como mariachi
39 No verbales Muralla china
40 No verbales Muralla china
41 No verbales Hombres vestidos como mariachi
42 No verbales Botas de mariachi
43 No verbales Botella de cerveza rodando
44 No verbales Soldado chino asomandose
45 No verbales Soldados chinos viendo a los mariachis
46 No verbales Mariachis ponié_ndose sombrero y
tomando instrumentos
47 No verbales Mariachis alistandose
48 No verbales Marichis comenzando a tocar instrumento
49 Verbal Grito de mariachi
50 Verbal Grito de mariachi
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Escena Tipo de Leguaje Instrumentos de Comunicacion
51 Musical Musica de mariachi
52 No verbales Soldado chino asomandose
53 No verbales Marichi chino tocando
54 No verbales Marichi chino tocando
55 No verbales Soldados chinos viendo a los mariachis
56 No verbales "El espiritu mexicano no conoce fronteras"
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Analisis Iconografico

Actores Soporte .
Escena . .- e Acontecer Social
Comunicativos Iconografico
Bandera con kaniji Bandera china
1 Bandera, escaleras .
chino ondeando
Soldado chino, Soldado chino
2 Soldado chino armadura, muralla caminando por la
china muralla china
3 Muralla china Muralla china Muralla china en su
esplendor
. Soldados, banderas, | Soldados chinos en
4 Soldados chinos )
muralla, armaduras guardia
5 Manos de soldados Manos, bandera SoIdaFjos hamenc_jo
cambio de guardia
Soldado chino, .
6 Soldado chino armadura, muralla SOIdado chino en
. cambio de guardia
china
7 Muralla china Paisaje, muralla Vista de_I paisaje
chino
Soldado chino, .
8 Soldado chino armadura, muralla Soldado chlno en
. guardia
china
Casas, edificios Movimiento de
9 Edificios " ’ camara sobre las
arquitectura
casas
Soldados,
armaduras, Soldados chinos
10 Soldados chinos banderas, cofres, inspeccionando la
interior de la muralla habitacion
china
Soldados,
armaduras, Guardias haciendo
11 Manos de soldados banderas, cofres,

interior de la muralla
china

su trabajo
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Actores Soporte .
Escena .. e Acontecer Social
Comunicativos Iconografico
12 Soldados chinos . So_ldados, cofre, Guardias hac_;lendo
interior de la muralla su trabajo
13 Manos Manos, cofre Soldado abriendo el
cofre
14 Soldados chinos . So_ldados, cofre, Soldados abriendo el
interior de la muralla cofre
Manos aue abren el Cofre, manos, interior
15 ?:ofre del cofre, botellas de Abrir el cofre
cerveza
Soldados. cofre Soldados exclaman
16 Soldados chinos . . ’ ’ el nombre de la
interior de la muralla
cerveza
17 Botella de cervezay | Botella de cervezay | Destapar botella de
destapador destapador cerveza Corona
18 Edificios Edificios Edificios de una
ciudad
19 Edificios Edificios Edificios de una
ciudad
20 Soldado chino Soldado chlno,. ’ Soldado chlno en
muralla y vegetacion guardia
Soldado chino, .
21 Soldado chino armadura, muralla Soldado aylsando del
. peligro
china
22 Personas corriendo Personas corriendo Personas corriendo
Soldado chino
23 Agitar la bandera Soldado, ban_dera, agitando la bandera
muralla china .
como advertencia
Muralla china Soldado chino
24 Bandera ’ agitando la bandera

bandera

como advertencia
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Actores Soporte .
Escena .. e Acontecer Social
Comunicativos Iconografico
Soldado con rostro
25 Soldado chino Soldado, armadura preocupado por el
ataque
26 Botella de cerveza Botella de cerveza Botella en una mesa
27 Pies y zapatos Varios pies corriendo Pies de enemigos
corriendo
Soldados chinos se
Soldados, mesas,
28 Soldados preparan para el
cofre, cerveza
ataque
29 Enemigos corriendo | Enemigos corriendo | Personas corriendo
Cuerno. muralla Soldado chino toca el
30 Soldado chino ’ ’ cuerno como
soldado, armadura .
advertencia
Soldado chino
31 Soldado chino Soldado, bandera agitando la bandera
como advertencia
32 Personas corriendo Personas corriendo Personas corriendo
33 Soldado chino Soldado, tambores, Soldado tocando
muralla, banderas | tambores para atacar
34 Pies y zapatos Personas corriendo | Personas corriendo
35 Soldado chino Soldado, ban_dera, Soldado corriendo
muralla china con bandera
. Soldado, bandera, Soldado corriendo
36 Muralla china .
muralla china con bandera
37 Personas Co“f'e”do’ Personas corriendo Personas corriendo
muralla china
Hombres con traje de | Personas vestidas de Hompres chinos con
38 trajes de charro

Marichi

negro corriendo

mexicano
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Actores Soporte .
Escena .. e Acontecer Social
Comunicativos Iconografico
39 Muralla china Muralla china Muralla china en su
esplendor
40 Muralla china Muralla china Muralla china en su
esplendor
Campo. mariachis Hombres chinos con
41 Marichis asiaticos PO, I trajes de charro
asiaticos .
mexicano
Hombres chinos con
42 Botas de mariachi Botas de mariachi trajes de charro
mexicano
43 Botellas de cerveza | Botellas de cerveza Botella de Corona
44 Soldado chino Soldado, muralla S_oldado .Ch'no
inspecciona
Soldados, ejercito de | Soldados, ejercito de Soldados chinos
45 , . . . observando a los
mariachi mariachi . .
mariachis
46 Marichi chino Chaleco, sombrero, Marlac’:hl chino
manos alistandose
47 Marichi chino Rc_)pa, sombrero, Marlac’:hl chino
instrumentos alistandose
48 Marichi chino Rc_)pa, sombrero, Marlac,:hl chino
instrumentos alistandose
49 Marichi chino Rc_)pa, sombrero, Ma_rlachl chino
instrumentos comienza a tocar
50 Marichi chino Rc_)pa, sombrero, Ma_rlachl chino
instrumentos comienza a tocar
51 Marichi chino Ropa, sombrero, Mariachi chino

instrumentos

comienza a tocar
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Actores Soporte .
Escena N i Acontecer Social
Comunicativos Iconografico
Soldado chino, Soldados chinos
52 Soldados chinos armadura, muralla observando a los
china mariachis
53 Marichi chino Mariachi, violin, Chmps tpcandc_) como
rostro mariachis mexicanos
Mariachi, .
54 Marichi chino instrumento, Chmps tpcandc_) como
mariachis mexicanos
sombrero
Soldados chinos
55 Soldados chinos Soldados, banderas, observando a los

muralla, armaduras

mariachis

56

Animacioén
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Analisis Sonoro

Escena| Apoyo Sonoro / Musical | Significado Apoyo Sonoro / Musical
1 Si Comienza musica
2 Si musica ambiental
3 Si musica ambiental
4 Si musica ambiental
5 Si musica ambiental
6 Si musica ambiental
7 Si musica ambiental
8 Si musica ambiental
9 Si musica ambiental
10 Si musica ambiental
11 Si musica ambiental
12 Si musica ambiental
13 Si musica ambiental
14 Si musica ambiental
15 S musica ambiental con exclamacion de

admiracion
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical | Significado Apoyo Sonoro / Musical
16 S musica ambiental con faxclamacic’)n de
admiracion
17 Si Sonido de descorche
18 Si Eco de descorche
19 No Silencio
20 No Silencio
21 Si musica ambiental
22 Si Sonido ambiente
23 Si Sonido ambiente
24 Si Sonido ambiente
25 Si Sonido ambiente
26 Si Sonido ambiente
27 Si Sonido ambiente
28 Si Sonido ambiente
29 Si Sonido ambiente
30 Si Sonido de cuerno Chino
31 Si Sonido del grito del soldado
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical | Significado Apoyo Sonoro / Musical
32 Si Sonido de pies
33 Si Sonido de tambores
34 Si Sonido de pies
35 Si Sonido de pies y un grito lejano
36 Si Sonido de pies y un grito lejano
37 Si Sonido de pies y un grito lejano
38 Si Sonido de pies
39 Si Sonido de pies
40 Si Sonido de pies
41 Si Sonido de pies llega a su fin
42 No Golpe del zapato y silencio
43 No Silencio
44 No Silencio
45 No Silencio
46 Si Sonido de movimiento de ropa
47 Si Sonido de movimiento de ropa
48 Si Grito de mariachi
49 Si Grito de mariachi
50 Si musica de mariachi
51 Si musica de mariachi
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Escena| Apoyo Sonoro / Musical | Significado Apoyo Sonoro / Musical
52 Si musica de mariachi
53 Si musica de mariachi
54 Si musica de mariachi
55 Si musica de mariachi
56 Si musica de mariachi
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CONCLUSIONES

Cada uno de los materiales audiovisuales realizados para esta campana
corresponde a un proceso de produccidén que intenta enmarcar el valor de la
cultura tradicional mexicana y que pretende recordar las razones de porque

se considera al pais, a las personas y a la cultura tan rica en sus tradiciones.

El trabajo de analisis realizado consistié en ver los productos audiovisuales
realizados por la empresa publicitaria Leo Burnett, para la empresa
cervecera Grupo Modelo, enmarcados por el slogan “En México y el Mundo
la Cerveza es Corona”, asi como también la frase “Mas México en el Mundo”,
parte de la misma campafna que se conoce bajo el nombre de “Internacional”
para sus creadores y que ha ido modificando la manera de enviar mensajes
publicitarios para mantenerse vigente en un mundo cambiante, como es el

que se vive actualmente.

Las conclusiones de este trabajo parten de la interpretacion de los cuadros
de analisis, accion que se llevé a cabo como parte del analisis del discurso
en el capitulo anterior. En todos los comerciales se cuenta con un método

clave de conformacion del material audiovisual.
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Primero se abre con la presentaciéon de un panorama mundial, una ciudad,

un pais, o simplemente una serie de imagenes que ubican al espectador en
una cultura totalmente diferente, por ejemplo en las tierras orientales como
India, China o Tailandia, se cuenta con una serie de muestras
arquitectonicas que presentan elementos tradicionales de esta region,
ademas se cuenta en cada encuadre con una representacion de esta cultura
en la ropa, en las acciones, muchas veces incluso es solo el color que se
maneja en la toma, y es que la carga de color es muy importante, pues

emocionalmente dirige a las personas.

La estructura de produccion de los comerciales es la misma, se ha seguido
un proceso que ha permitido mantener a la campafia publicitaria unida bajo
la frase “internacional”, en general el comercial de principio a fin cuenta con
tres partes importantes, la primera es la presentacion de la cultura
internacional, sean los bosques canadienses o las inmensas areas de
arrozales de Tailandia, posteriormente se presenta al espectador con la
llegada de la cerveza, la cual puede estar representada por el simple logo o
la presencia fisica de la misma en el comercial, y el final del comercial, es un
desenlace que muestra ya sea con pura musicalizacién, con imagenes
visuales, iconograficamente representativas, o con iconos nacionales la
entrada de la cultura mexicana en una nacién diferente, todo gracias a la

inclusion de esta cerveza nacional.

Colores en gamas vivas, amarillos, rosa, rojos o azules compartiendo el
escenario con verde, morado, rosa y café. El color es una herramienta
importante en la interpretacion de la cultura y México es un pais rico en esta
gama de colores. Sin embargo esta representacion iconografica no puede
estar completa si no se apoya del material sonoro que complementa a los

productos audiovisuales.

Por minimo o nulo que parezca el acompafiamiento musical siempre esta
presente, ya sea en la forma del trafico de la ciudad, donde sélo se escuchan

los ruidos de automaviles, o bien en la tranquila soledad de un bosque o de
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un paisaje nevado. La musica ambiental puede ser una estrepitosa pista de

rock o incluso el simple canto de las aves. Pero es de suma importancia para

el producto audiovisual final.

Es por ello que el cambio en la musica se vuelve algo trascendental en los
comerciales analizados, todos y cada uno de ellos cuenta con un cambio en
la pista sonora que permite la entrada para las trompetas, guitarras y cuerdas
que forman parte de la cultura mexicana. Incluso a lo largo de las
producciones que se han realizado se han buscado temas que mueven las
fibras de las tradiciones mexicanas, como han sido clasicos musicales del
siglo de oro de las peliculas en México, por ejemplo: “Parece que va a
Llover”, o bien el “Jarabe Tapatio” que es una representacion tan importante

de las tradiciones nacionales.

Esta ultima parte es de suma importancia, ya que los iconos que son
representados a lo largo de los materiales audiovisuales son exactamente
tradiciones arraigadas a las mas internas fibras del mexicano
contemporaneo, sones que cuando se escuchan encienden la pasion que

nace en las fiestas patrias, principalmente.

No es necesario tener que estudiar vigorosamente un libro con las
tradiciones mas importantes, hasta el mexicano mas falto de cultura o con
ideas malinchistas podra reconocer en los comerciales de la empresa
cervecera Grupo Modelo que se esta exaltando el nacionalismo, la patria y la

tradicion.

Las producciones audiovisuales logran hacer sentir al espectador como parte
de un momento en el mundo que tiene marcado México por todas partes.
Esto se logra sin lugar a duda gracias a la conjugacidon de las imagenes bien
establecidas tanto de los lugares extranjeros, como el cuidado del detalle en
la presentacidn del icono cultural mexicano, acompafado con la musica que

es un idioma universal y que toca las mas internas fibras de las personas.



228
Es por ello que se concluydé que el material audiovisual producido por la

empresa Leo Burnett para la compania cervecera Grupo Modelo es una
herramienta de conservacién publicitaria y cultural que seguira marcando a
las generaciones en su creativo concepto de hacer resaltar a México en el
mundo a través de la busqueda de aquel simbolo nacional entre las
tradiciones del pais que mejor convenga a la ocasion y que quede grabado

para siempre.

Y como conclusion del analisis del discurso retomando la hipotesis de: A
través de qué elementos la empresa Grupo Modelo, mediante la campana
“En México y el Mundo, la Cerveza es Corona”, ha logrado transmitir un
discurso que refuerza la identidad nacional y por ende cultural de México en
un mundo globalizado?“. Se puede decir que pese a que los elementos en
conjunto tienen mas peso cuando se encuentran en la misma produccion
audiovisual, no se ven afectado cuando simplemente resalta uno ante los
otros, el apropiado manejo del lenguaje sonoro en los comerciales donde las
representaciones visuales van a ser débiles o s6lo van a apelar a una
aseveracion mental no iconograficamente representativa, permiten que la
totalidad del mensaje sea comprendido y realzan el valor de la cultura

tradicional de México.

Sin embargo, cuando los elementos sonoros son complementados con un
manejo completo de iconografia visual el comercial se ve majestuosamente
realzado, enviando un mensaje mas claro y gratificante, y este punto se
marca aun tomando en cuenta que en aquellos comerciales donde los
actores comunicativos son personas de diferentes nacionalidades, se visten
y caminan o actuan con ropa tradicionalmente mexicana que no se pierde
entre el resto de la produccion, sino que se realza apoyada por la musica y la

representacion de estos actores comunicativos.

Por ello la conclusion es que la produccion cumple en cada comercial con el
apropiado manejo de lenguaje visual, sonoro e iconografico, dando siempre

un poco mas de peso a alguno que a los otros, pero el balance que se
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encuentra presente en dichas producciones es lo que obliga al espectador a

pensar un poco también en cual es el baile, tradicion o vestimenta que se
quiere resaltar con cada material audiovisual nuevo, esto es para que los
espectadores del pais de verdad puedan exclamar que se realiza una
comparacion de las tradiciones nacionales, y que pese a que se encuentran
plasmadas en un contexto internacional, son y seran siempre parte de las

tradiciones mexicanas, tan importantes para el pais en el que viven.
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