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“Una mentira repetida muchas veces se convierte en una gran verdad”
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INTRODUCCION

El presente trabajo se refiere al tema de la propaganda politica, ésta se define como
una herramienta que busca influir en las opiniones de las personas y, en Uultima
instancia, sobre sus conductas y actitudes. Los dos grandes precursores de la
propaganda politica, tal y como la conocemos actualmente, dejaron para la historia dos
frases que nos hablan de su importancia: Lenin escribid, “...lo principal es la agitacion
y la propaganda en todas las capas del pueblo” y Hitler declaré: “La propaganda nos
permitio conservar el poder y nos daré la posibilidad de conquistar el mundo”, asi en la
politica una de las herramientas mas utilizadas para conservar el poder es la

propaganda politica.

La caracteristica principal de una campafia propagandistica es la repeticion incesante,
en los medios de comunicacion con los cuales cuenta el propagandista, de uno o
algunos temas o0 puntos especificos que se pretende sean apoyados o aprehendidos

por los individuos a quienes se dirige la propaganda.

Diariamente a través de los medios de comunicacién estamos bombardeados de
mensajes que tratan de persuadirnos para adoptar ciertas actitudes respecto de una
idea o una ideologia, para lo cual se sirven de la propaganda. La propaganda politica
es utilizada para conseguir que la gente se adhiera o apoye una candidatura, la postura
de un lider, un programa politico o un movimiento social; asi como para desprestigiar la
imagen de un adversario politico, un lider la requiere para conseguir la adhesién a su
persona y a su sistema de gobierno. Cada que en discurso politico se pueda encontrar
algun tinte de persuasion se estara frente a una dimension propagandistica. Para
realizar un analisis de una campafia de propaganda politica es necesario conocer los
objetivos que se persiguen, cuales son las tacticas de propaganda utilizadas, con qué
organos propagandisticos se cuenta para difundir el mensaje y a qué tipo de personas

va dirigida la campafa de propaganda.



En el campo de las Ciencias de la Comunicacién y, en especifico, de la Comunicacién
Politica, resulta importante estudiar como se desarrollan los flujos de informacién entre
los distintos sectores que conforman una sociedad y entre ésta y su gobierno, tratando
de explicar el origen y desarrollo de los fendmenos de liderazgo y poder que se
generan a partir de dicha comunicacién en un sistema politico dado. Para lograr lo
anterior la Comunicacion politica pone énfasis en los medios y técnicas utilizadas, tanto
por los gobernantes como por los gobernados, para intentar fijar reglas, normas,
principios, 6rdenes o ideas politicas, es decir, en este campo se analiza el uso de la
comunicacion persuasiva la cual busca hacer que el emisor asuma determinadas

actitudes.

Asi, en la actualidad la mayoria de los gobiernos utilizan los medios de comunicacion
para gobernar, ni un movimiento u oposicion movilizados sin la ayuda de éstos, por
eso cada dia el individuo recibe una abrumadora cantidad de informacién exigiendo de
él actitudes, motivandolo o presionandolo a través de la propaganda. Es por ello que se
ha trazado como objetivo el analizar y describir de qué manera la comunicacién politica
y la propaganda politica se convierten en una estrategia de disefio, racionalizacion y
trasmision de mensajes persuasivos en busca de influir en las opiniones y actitudes de

las personas.

En Meéxico durante las elecciones de 2006 se vivio, a través de los medios de
comunicacién masivos, la primera guerra sucia basada en spots propagandisticos,
entre los dos candidatos mas fuertes, Felipe Calderon Hinojosa del Partido Accion
Nacional (PAN) y Andrés Manuel Lopez Obrador quien representaba a la denominada
“Coalicidon por el bien de Todos”, éstos buscaban crear el desprestigio del candidato
opositor. Por ello al ser electo, después de un recuento de votos, Felipe Calderdn, toma
el poder acompafado de una crisis de legitimidad que llevé a la escisién del pais en
dos bloques, aquellas personas que apoyaban al presidente Calderon y aquellos

guienes calificarian las elecciones como “fraudulentas” y que seguirian apoyando a



Lépez Obrador Partido de la Revolucion Democréatica (PRD); esto presentaria un
contexto en el que seria mas facil realizar campafas propagandisticas en contra del
presidente, pues la propaganda siempre actla en un terreno que esta dispuesto a ser
persuadido. Es preciso mencionar que el proceso electoral 2006 ha sido, hasta
entonces, el mas refiido en la historia de México y que no estuvo condicionad sélo por
la guerra propagandistica desata por los candidatos sino por grandes conflictos
regionales como el movimiento de los macheteros en Atenco y las movilizaciones en

Oaxaca que pedian la destitucion del gobernador de la entidad, Ulises Ruiz.

Después de las elecciones, Andrés Manuel Lopez Obrador y sus seguidores realizan
un plantén en algunas calles del centro de la Ciudad de México en respuesta al “fraude
electoral” sin obtener respuesta. Desde entonces, y después de realizar su propio acto
de toma de protesta como “presidente Legitimo de México”, se dio a la tarea de visitar
todos los estados de la Republica conformando comités locales y redes ciudadanas
manteniéndolas constantemente informadas de las acciones que se realizaban a través
de su gabinete. Esta forma organizativa, a la que le dedicé trabajo durante un afio, fue
como la que logro darle cohesion a las bases sociales que conformarian el Movimiento
Nacional en Defensa del Petréleo, de hecho son los comités quienes entran en la
escena politica en el afio 2008 realizando una permanente campafa en oposicion a la
reforma energética que ese mismo afo promueve Calderdn. Esta organizacion estuvo
basada, sobre todo, en un constante flujo de propaganda, debates, circulos de estudio
y foros que pretendia adherir mas gente al movimiento para, posteriormente ser

movilizados despertando entre los ciudadanos el coraje y el patriotismo.

Esta investigacion se realizé con el interés de establecer y describir cuéles fueron las
tacticas propagandisticas del Movimiento Nacional en Defensa del Petr6leo (MNDP)
para movilizar a cientos de mexicanos y acudieran a las afueras del Senado para cerrar
el paso a diputados y senadores; para estar en cada manifestacion del movimiento y

salir a la calle tratando de informar a sus vecinos repartiendo informacion. También



subyace el interés por conocer qué motivd a estas personas a apoyar al movimiento de
Lopez Obrador en defensa del petréleo, sin ser, en algunos de los casos, simpatizantes
de su figura politica. En especial interesa como llegaron a sentir que el gobierno

amenazaba con arrebatar al pueblo un bien nacional como lo es el petroleo.

Estudiar y describir el contenido de la propaganda politica de los discursos y de los
paquetes informativos que eran entregados a los ciudadanos, nos permitird explicar
como se fue trabajando el ambiente politico con estos datos. Ademas resulta
importante investigar como se organizaron y movilizaron los comités estatales y las
brigadas ciudadanas, observando los resultados conseguidos con esa actividad

propagandistica.

Durante el 2008 Loépez Obrador movilizd6 una serie de recursos, entre ellos la
propaganda politica con el objetivo de que la gente indignada se opusiera a la reforma
energética de Calderén y, sobre todo, para regresar a la arena politica, pues ya no
contaba con el apoyo de los grandes medios de comunicacién como la television y la
radio. Entonces fue a través de las redes de ciudadanos, conformada un afio antes,

gue pudo hacer fluir la informacién alrededor de su movimiento y sus demandas.

El presente trabajo corrobora como Lopez Obrador y sus seguidores gracias a su
propaganda politica lograron colocarse en las diversas agendas de los medios de
comunicacién. Esta es una parte de suma importancia en esta tesis, la cual se elabor6
a través de la recoleccion, en este caso de toda, o gran parte, de la propaganda
politica que surgié del movimiento, entre ellos, periédicos, videos, folletos y discursos
de Lopez Obrador. Metodoldgicamente se utilizé el acercamiento personal con algunos
dirigentes del movimiento o de sus propagandistas y agitadores con la intenciéon de
conocer como fue organizado el movimiento y cada una de sus actividades, asi como

saber la estrategia detrds de cada una de estas acciones.



Las entrevistas realizadas para esta tesis no estuvieron exentas de contratiempos y
dificultades; en primer lugar, la mayoria de los integrantes del gabinete de Andrés
Manuel Lopez lo acompafiaban a sus viajes a lo largo de toda la Republica por lo cual
localizarlos fue dificil; en segundo lugar, el tiempo de las entrevistas estuvo
determinado por la agenda de cada uno de los entrevistados, pues ellos realizaban
otras actividades politicas o académicas ademas de su participacion en el movimiento,
por lo cual la mayoria de ellas tienen una duracién de entre 20 y 55 minutos; en tercer
lugar, algunas preguntas respecto a las estrategias y técnicas propagandisticas del
Movimiento Nacional en Defensa del Petréleo resultaban incomodas para los

entrevistados, quienes se negaban a responderlas.

Para resolver este tipo de dificultades fue necesario realizar mas de 50 visitas a las
oficinas del “Gobierno Legitimo” buscando un enlace que facilitara el encuentro con el
entrevistado, se realizaron un gran niumero de llamadas telefénicas que permitieron
crear una agenda telefonica de la oficina, celular o casa de los integrantes del gabinete
asi como de algunos brigadistas; lo que facilitd la comunicacion con ellos, se asistio a
varias manifestaciones con algunas brigadas para lograr la confianza de los integrantes
asi como de sus coordinadores. Se tenian 35 preguntas base, pero dado el tiempo
otorgado para realizar las entrevistas, se tratdé de abordar las mas relevantes para la
realizacion de este trabajo, los cuestionamientos también estuvieron sujetos al

desenvolvimiento del entrevistado en cada una de ellas.



CAPITULO |. PROPAGANDA POLITICA

A. Propaganda

Hablar de propaganda puede ser, en un primer acercamiento, entendida como un
conjunto de herramientas utilizadas para tratar de influir en las opiniones de los
individuos respecto a un tema en especifico y asi lograr, por medio de la
persuasién cambiar, imponer o consolidar una idea, Pero en realidad podemos
llegar a deducir que no se puede comprender la historia en su totalidad no sélo de
México, sino del mundo sin recurrir a la propaganda y a los hombres que la han
utilizado a lo largo del tiempo. Para tratar de comprender mejor el tema de la
propaganda debemos partir del origen del término de dicha palabra en un breve
resumen del papel tan importante que ha tenido en diferentes procesos histdricos.

El termino de propaganda surge en épocas donde el poderio de la Iglesia, tanto
politico como ideolégico, se encontraba amenazado por el nacimiento del
luteranismo. Esta tenia la finalidad de combatir la expansion europea de las sectas
protestantes, para ello "...se establecio un grupo de funcionarios dedicados a la
difusion de la fe catdlica romana (..) En este sentido, la propaganda es
simplemente la tarea de proselitismo o predicacion con el fin de obtener
conversiones”'. Antes de establecerse el Congregacién De Propaganda Fide la
Iglesia ya habia puesto en marcha otras técnicas para contrarrestar la influencia

protestante entre los infieles, una de ellas fue la Orden de Predicadores:

“creada para combatir desde el pllpito la herejia albigense, otra
técnica aplicada por la iglesia se encuentra a finales del siglo Xlil, en
las proposiciones de Raimundo Lulio, quien sugeria la creacién de
una especie de organismo que se ocupase de formar a los clérigos
destinados a predicar a tierra de infieles, no solo en la doctrina sino

Ferrer, Eulalio. De la lucha de clases a la lucha de frases, México, Taurus, 1995, pag. 197



también en la lengua que en ellas se hablase, para asi poder realizar

su labor en mejores condiciones™.

Este organismo fue evolucionando en los pericdos de Pio V, Gregorio Ill y
Clemente VIII; asi finalmente fue Gregorio XV quien erige la Sacra Congragatio de
Propaganda Fide, pero fue Urbano VIl quien dio forma definitiva a la
Congregacion, para ello creo el Seminario Central para Misiones dependientes de
Propaganda y desarrollo el aparato administrativo de la Congregacion.

El término propaganda deriva del verbo latino propagare que quiere decir
“propagar, generar o producir. Esta primera significacién no implica meramente
una generacion natural, sino mas bien una generacion estimulada o forzada"™,
entenderemos, entonces, que la propaganda designa una propagacion artificial o
la facilitacion del proceso de eésta La palabra propaganda ingreso al Diccionario
de la Academia Francesa en 1740, aungue fue hasta 1843 cuando la Academia de
la Lengua admitiria la voz de propaganda entendida como “...divulgar lo que
deberla estar secreta™, y le daria los términos y el sentido que actualmente tienen
e insertarian propagacion, propagador, propagar, propagado y propagativo; ya en
la definicion de 1844 la definen como cualquier asociacién cuyo objeto es
propagar doctrinas practica. La edicion de la Academia de 1970 afiade “Accidn o
efecto de dar a conocer una cosa con el fin de atraer adeptos o compradores™.
Desde entonces el término de propaganda se encuentra ligado a la idea de
divulgacion de doctrinas o ideologias para conseguir simpatizantes.

La concepcion eclesiastica del término desaparece hasta el siglo XX y entonces,

Gourevitch explica que la propaganda designa “toda accion organizada con el fin

! Herreros Arconada, Mario, Teoria y técnica de la Propaganda Electoral, Barcelona, PPU, 1989, pag.60.
' K. Young, La opinidn publica y la propaganda, México, Paidds Studio, 1999, pag. 196.
* Herreros Arconada, Op.dit., pig. 62.

Ibid., pag. 63.



de extender, difundir una opinion, una religion, una doctrina™. Asi en la etimologia
latina la palabra propaganda contempla dos aspectos que conforman y redondean
la accion del término: organizacion; una accion organizada es el resuitado de una
planificacion previa y no espontanea; en segundo lugar la toma como una accion

comunicativa para la extension de ideas o creencias.

1. Historia de la propaganda

Diversos autores localizan el origen del término propaganda durante el afo 1622,
la actividad que designa dicha palabra habria que buscarlo cientos de afios atras;
pues como lo sefala Jean-Marie Domenach "..desde que hay rivalidades
politicas, es decir, desde el principio del mundo, la propaganda existe y
desempena su papel"’. Por esto se debe explicar la propaganda desde el origen
de las antiguas civilizaciones, ya que ellas fueron las primeras en preocuparse por
plasmar en tablillas, esfinges o piramides la grandeza de su pueblo dejando
constancia de sus hazafas con el objetivo de conseguir el respeto de su pueblo y
de los pueblos enemigos, al representar su fortaleza a través de sus
construcciones o de las historias que de ellos se contaba en cada pueblo

Hay muchos ejemplos de lo anterior, uno de ellos es Ia civilizacion egipcia en la
cual la jerarquia social era muy marcada, en la cima de ella se encontraba el
faradn, quien ademas de creer ser enviado de los dioses marcaba su jerarquia a
través de sus grandes construcciones, el edificio en donde habitaba era el mas
grande y lujoso, aun después de muertos su grandeza seguia propagandose por
el culto en sus tumbas o "casas de eternidad”. Egipto encontré en la arquitectura
sencilla y monumental como los templos y las piramides, la forma de dar gloria al
Estado e inmortalidad a los faraones, también los egipcios fueron de los primeros
pueblos en crear caravanas que iban de pueblo en pueblo exaltando las hazanas y

" Ibid., pag. 63.
! Domenach, lean-Mariz, La propaganda politica, Buenos Aires, Eudeba, 1976, pag. 6.

[



el triunfo de sus gobernantes. Asi, desde sus origenes y a lo largo de la historia, la
propaganda ha jugado un papel muy importante en las luchas por el poder,
siempre ha estado vinculada al hombre politico y a su afan de alabar y propagar
todo lo que hace “El hombre, como ser politico, ambicioso de poder, busca desde
sus primeros pasos la afirmacion y la resonancia del elogio hasta que el rito
vicarial de éste se vuelve oficio y, también, mecanismo social'®, asia lo largo de la
historia, la propaganda ha sido instrumento de la politica sirviendole a ésta para
ganar batallas antes de iniciarlas, solo con la difusion de alguna idea con la
intension de influir en otros acerca de algun tema determinado,

Pero hay dos culturas quienes dan gran empuje a |la propaganda tal como hoy la
conocemos, éstas son la cultura de los griegos y los romanos. Grecia fue una gran
civilizacion que llegd a convertirse en una fuerza militar al mantener una
estructura de caracter monarquico logrando desarrollar la agricultura y el
comercio, con lo cual las ciudadelas se fueron convirtiendo en ciudades,
posteriormente en la polis: un pequefo Estado con una ciudad en donde se
concentraba el poder politico, rodeada por varios poblados influyendo en la vida
de sus habitantes. Destacaron también en la arquitectura la cual se caracterizd por
sus grandes templos dedicados a sus dioses, en la escultura pretendian

representar a los dioses con apariencia humana.

En Grecia se realizaron manifestaciones de literatura entre las que destacaron las
historias épicas como |a lliade y Odisea de Homero, a través de las cuales fue
transmitida la tradicién y los grandes hechos historicos como la guerra de Troya,
sirviendo éstas como medio de propagacion. Alejandro Magno utilizé la
propaganda como medio de conquista cultural al fundar cerca de setenta
cludades, algunas de las cuales se convirtieron en centros de difusion de la cultura

" Ferrer, Eulalio, Op.cit., pag. 344.



griega; asi como el surgimiento de narraciones épicas alrededor de su figura
atrayendo aliados y popularidad entre su pueblo

Por su parte, en Roma se pueden encontrar grandes avances de la propaganda.
Los estudiosos e historiadores sobre el tema nombran al orador y politico Catan
como uno de sus primeros propagandistas, a €l han atribuido una de las tecnicas
mas utilizadas en la propaganda: el de /a frase hecha repetida hasta que el publico
la recuerde. Algunos estudiosos han encontrado otro testimonio de gran valor
histérico, el Pequefio Manual para una camparia electoral que data del afio 65 a. d

C. del que se considera autor a Quinto Ciceron, hermano del Gran Tulio Ciceron.

En Roma uno de los principales métodos de hacer propaganda fue |a realizacidn
de mitos, los guerreros romanos destacaron por su fuerza en la guerra
propagando la idea de que la guerra era necesaria para alcanzar la paz. Roma
también heredo otro adelanto a la propaganda el de "efigies de los gobernanies en

" Tuvieron

las monedas, simbolo, desde entonces del poder y la gloria del hombre
grandes manifestaciones en la literatura como los himnos religiosos y los elogios a
los antepasados, al cantarse en los banquetes o funerales solemnes y en las
satiras, improvisaciones burlonas y grotescas. Quiza sea la primera cultura en
utilizar los grafitos y las pintas en las paredes con demandas o apoyo al
emperador. De zhi que Mommsen llamara a Lacio el pais de los rétulos; también
en Roma se puede encontrar los mas antiguos usos de los carteles, vallas o

posters.

" Ferrer, Eulalio, Oe la lucha de clases a lo lucha de frases, Meéxico, Taurus, 1995,pag. 26,



Jaques Ellul"®

sistematicamente en Grecia por los tiranos demagdgicos, cuando menos desde el
siglo VIIl a. de C., cuna de la oratoria con esa mullida alfombra de la palabra
hablada, comienza practicamente la propaganda"'’.

en su obra Historia de la propaganda, sefiala que: “.._se ha utilizado

Uno de los grandes representantes de la propaganda romana fue Julio César de
quien se dice gue fue "...quien lloré ante la tumba de Alejandro, quien lloré,
también, frente a sus soldados, tras derrotar a Pompeyo y de rasgarse las
vestiduras de una guerra civil; quien subio al capitolio, con la escolta de cuarenta
elefantes para celebrar su gran triunfo en Pontos, el primer romano que atraveso
el Rin; el emperador que modificé el calendario para que sumara 365 dias, con un

afo bisiesto cada cuatro; quien inauguré el discurso hiperbélico del imperio”'?.

Todos estos actos son, de hecho, actividades propagandisticas de su persona.
También de Julio César son dos frases que han dado la vuelta al mundo y llegado
hasta nuestros dias alcanzando por ello la inmortalidad, éstas son: Alea jacta est
(la suerte estd echada) y Ven, vidi, vichi (vine, vi, venci). El mando acufar
monedas con su efigie. En su honor se dio al mes de su nacimiento el nombre de
Julio y escribié relatos histéricos de su época. Otro romano que destaca en este
ambito fue Juliano, reconocido como el primer populista de la historia al crear las
semanas populares con la finalidad de obtener |la simpatia de las clases humildes
a las cuales hacia promesas y regalos'>.

" Jaques Ellul fue Jurista de formacion, su obra maestra es La technique ou l'enjeu du sigcle (1954), en
donde hace un estudio de las transfarmaciones de la sociedad bajo la influencia de la tecnclogla. Su obira de
|a propaganda comienza en |z Gracla cldsica hasta la Gran Guerra y la Revolucidn Rusa.

" Ibid,, pag. 27.

** Ibid,, pag. 50.

" Ferrer, Elulalio, Op.dit. pdg. 40.



Como estos ejemplos se pueden citar cientos donde personajes histdricos fueron
grandes propagandistas no sdlo de su persona, de su tiempo, sino de su poder y
usaron a la propaganda como una herramienta para difundir su grandeza
buscando el apoyo o |a adhesion a una causa. En la época de |as cruzadas los
sacerdotes realizaban actos de promocién para lograr el apoyo del pueblo; entre
las tecnicas utilizadas por ellos se encuentra el panfleto, siendo utilizado como
medio de difusion en Francia y Gran Bretafa, en éste se plasmaban ideas
democraticas para que llegasen a sectores amplios de la poblacion. Ya durante
estas épocas la propaganda tenia un lugar estratégico para la difusion de ideas;
fanto que Napoledn Bonaparte puso especial interés en censurar la prensa
opositora y, por otra parte, se encargaba de difundir las ideas de su grandeza.
Entre los primeros propagandista de la historia se encuentran Pablo, uno de los
apostoles de Jesls, y Fuh-Tsien en China, de quien se dice antecedio al
propagandista del cristianismo. Se ha dicho que Fuh-Tsien es el inventor del oficio
de la propaganda al declarar uno de los principales objetivos de ella "..la
repeticién es la base de conocimiento, incluso si éste es falso"™. Es importante
mencionar que el imperio Chino contrataba vagabundos dotados de facilidad de
palabra para agitar al pueblo y engrandecer a sus reyes. En cuanto al apostol
Pablo, es considerado como el primer propagandista de la Iglesia catdlica,
teniendo como herramientas de trabajo sus epistolas; de él se dice que fue un
propagandista iluminado por su conversion, al trasformar la predica en oratorias

sagradas.

A lo largo de Ia historia se encuentran diversas etapas y avances de lo que hoy
conocemos como propaganda, ya sea a traves de monumentos, monedas,
pinturas, libros o lemas, la historia esta construida con base en la propaganda de
ciertos sujetos con el objetivo, en palabras de Maguiavelo ".,.hacer creible todo

acto de gobierno, con el cinico principio de que el fraude resulta menos vituperable

" Ferrer, Eulalio, Por el ancho munda de la Propagonda Palitica, México, Eufesa, 1995, pag. 2.



cuanto mas encubierto”'®. Durante estos acontecimientos histéricos no sélo se dio
uso a la propaganda sino que evoluciona en sus técnicas y medios mostrando
mejoras, ejemplo de ello es la Revolucion Norteaméricana donde figuras como
Benjamin Franklin, George Washington y Thomas Jefferson comenzaron a utilizar
lemas que lograran transmitir en pocas palabras toda una idea o programa
politico, tales como: Unidad o muerte: La libertad cuando empieza a enraizar, es
una planta que crece rdpidamente; o El pueblo es la dnica garantia para la
preservacion de la liberfad, Estas frases lograron que los individuos las recuerden
y los reconozcan a traveés de ellas. Jean Marie Domenach marca un cambio
representativo en la propaganda con otro hecho histérico como lo es la Revolucion

Francesa, donde "...fue en los clubes, de las asambleas de los comités
revolucionarios de donde salieron los primeros discursos de propaganda, los
primeros encargados de la propaganda. Fueron ellos los que emprendieron la

primera guerra de propaganda y la primera propaganda de guerra"'™®,

La propaganda politica entendida come una empresa organizada para influir y
dirigir la opinion no aparece hasta el siglo XX, este proceso estara marcado en
parte por la estructuracion de la masa moderna y por los adelantos tecnoldgicos
que le daran a la propaganda sus medios de accion. En esta etapa llega el tiempo
de la llustracién encarnando consignas como: El pueblo al poder. Mirabeu también
evoco grandes frases dirigidas al pueblo comao: Estamos aqul por la fuerza del
pueblo y sélo nos movera la fuerza de las bayonetas y, La nacién da drdenes no
las recibe; asi como Mirabeu, Saint-Just y Desmoulins dejaran frases que los
inmortalizaran: Ninguna libertad para los enemigos de la libertad; Las virtudes
feroces hacen las costumbres atroces y Guerra a los castillos, Paz en las

cabafas'’.

¥ Ibid,, pag.Ba.
** Domenach, Jean-Marie, Op.cit., pag. 19,
" Ferrer, Eulalio, Op. cit,. pag. 75.



La Primera Guerra Mundial ha marcado un parteaguas de la propaganda; ya que
sera a partir de ella que la propaganda comienza a expandirse a la esfera politica
y filosdfica y donde se aprecia por primera vez el empleo amplio y exitoso en el
campo de la propaganda politica. “Durante el intervalo entre las dos guerras
mundiales, la politica de casi todos los paises, tanto doméstica como
internacional, estuvo influida por la propaganda, siendo el propdsito fundamental
obtener la adhesién a una idea y una linea de accion determinadas''®. Los dos
polos en disputa hacian uso de la propaganda gris y blanca para difundir sus
campafias propagandisticas a través de |los medios de comunicacion masiva, y
fueron estos eventos lo que propiciaron que surgieran distintos estudios sobre Ia
propaganda politica, usos y técnicas asi como las consecuencias e impacto que
tenia sobre la audiencia, entre los tres enfoques que surgieron en esta época
fueron: el occidental, el soviético y el de las dictaduras fascistas. Después la
Primera Guerra del Golfo vino a demosirar la falsedad de la propaganda politica
utilizada por los Estados Unidos, pues muchas de las imagenes que se
transmitieron fueron desmentidas.

Estos acontecimientos marcaron el desarrollo de los estudios alrededor de la
propaganda politica y de sus técnicas de persuasion para la adhesion de adeptos
a una idea o proyecto politico, pero, como ya se dijo, también son el inicio de la
expansion del uso de la propaganda politica en el resto del mundo y México no es
la excepcion. Aqui también se ha desarrollado este concepto; quizé no con la
misma fuerza, aunque si con la creatividad representativa del pueblo mexicano;
aunque se han realizado analisis de propaganda politica en México, no se ha
profundizado en el concepto y ni en la teoria de ésta.

Eulalio Ferrer hace algunas anotaciones en cuanto a la propaganda utilizada por
los presidentes mexicanos. Por ofra parte se ha indagado sobre estudios

"" K. Young, Op.dit., pag. 199,



realizados, que si bien no hablan directamente de la propaganda politica, si hacen
referencia a sus practicas en México como la obra de David Brading titulada Mito y
profecia en México en donde se hace referencia al mito como elemento de la
propaganda politica en este pais.

La propaganda politica recurre con frecuencia a la utilizacion del mito como
tecnica propagandistica. El mito constituye el primer conocimiento que el hombre
tiene sobre si y sobre el mundo que lo rodea, forma parte, también, del campo de
lo sagrado “es la palabra que se emplea para referirse a los hechos de los dioses

y al territorio de los numinoso”'®.

Por lo anterior la propaganda politica recurre al mito para obtener una
aproximacién a los sentimientos de las audiencias y, al mismo tiempo, aglutinarias
en una comln vision del mundo. Los mitos por su contenido ideolégico y
sentimental actlan directamente sobre las emociones de quienes los escuchan,
pues uno de los objetivos de la utilizacion del mito es crear suefios colectivos al
hacer sofiar al pueblo con las grandezas pasadas y la esperanza de un futuro
mejor. En conclusion, la funcion del mitc en la propaganda politica “es la de

acercar el deseo oscuro, informulado, a su satisfaccion™®

, ¥a que su uso permite
que la masa se sienta asociada al poder al proyectar sus deseos en un lider o jefe

de Estado.

Al referirse a las frases mexicanas Eulalio Ferrer toma como punto de partida la
Revolucion Mexicana, cuyos principales protagonistas son, entre otros. Francisco
|. Madero, Alvaro Obregén, Emiliano Zapata, Pancho Villa y Venustiano Carranza;
entre las frases que heredaran a la historia estd la de Sufragio Efectivo, No

" Huici, Ménedes, Adrian. Estr gios de la Per fan, Mito y propagonda politica, Sevilla, Alfar, 1956,

pag. 64.
" Domenach, lean-Marie, Op.dit., pag.93.
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Reeleccién. Durante este periodo los corridos seran el medio mas efectivo de

propaganda; ya que por medio de sus letras se crean lemas y divisas que

caraclerizan a los caudillos y a sus tropas, éslas frases son propaganda, pues su

objetivo era popularizar lemas o situaciones del acontecer politico cotidiano,

Este recorrido de frases nos lleva a través de diferentes hechos histéricos que a

continuacion enlisto poniendo el hecho o el hombre gue los inspiro y las frases con

las cuales se caracterizaron sus campafias politicas y su gobierno:

L
&

L]

Constitucion de 1917: Tierra, Justicia y Libertad

Lazaro Céardenas: Destruiremos todos los obstéculos que se oponen a la
marcha liberadora de los trabajadores, Gobierno y campesinos, gobierno y
obreros, gobiermno y maestros. hardn una sociedad mejor.

Manuel Avila Camacho: El presidente Caballero; El presidente de /a
Bondad: Porque es sencillo y verdadero; Avila Camacho guedara como una
pégina en [a historia.. Avila Camacho Jam4s se olvidard.

Miguel Aleman Valdes: Constructor del México Moderno; El maestro del
civismo; El Paladin Revolucionano.

Adolfo Ruiz Cortinez: Para no equivocarse es mejor esperar

Adolfo Lopez Mateos: Bello Adolfo; Adolfo Lépez Mateos era de tal manera
auténtica que su frivolidad pasaba inadvertida. Le gustaban las fiestas del
poder, no el poder.

Gustavo Diaz Ordaz: PRI: S Asi se vota por México; Sierva de la nacién;
Guardian de la paz de México.

Lépez Portillo: La solucién somos todos

Miguel de la Madrid: Construyamos un México mas igualifario; Miguel,
Miguel que tiene Miguel que los otros partidos no pueden con él

Carlos Salinas: Que hable México. Mi compromiso es con México: Que
hable México porque su voz es mi compromiso. México Presente Salinas
Presidente.

11



% Emesto Zedillo: Paz, Democracia y Justicia, Bienestar para tu familia;
México nos dard bienestar para la familia.
% Fox: Hoy”'

2. Como entender a la propaganda

Hay autores para los cuales la propaganda es una palabra con mala suerte, pues
ella misma como tal designa la accién de propagar cualquier idea, aunque
actualmente ha dejadoe de tener el objetivo de informar a los individuos, de hechos
0 personas con el fin de tener armas con las cuales formarse una opinién y se ha
ocupado como elemento de persuasion. La propaganda moderna es entendida
como algo negative cuando persigue otros fines basada en el efecto de la
impresion el cual es “._.un lenguaje emocional de palabras y frases seductoras al
hilo de opiniones y expresiones ruidosas, frecuentemente entropicas™. Algunos
de los principales autores que estudian a la propaganda politica son Laswell, quien
entre otros trabajos ha realizado un estudio de las estrategias de [a propaganda
sovielica, Jean Marie Domenach, quien estudia los inicios de la propaganda
politica con Lenin y Hitler, y Barttlet quien realiza estudios sobre la teoria de la
propaganda politica.

La propaganda se ha convertido en un arma politica, es .. la guerra seguida por

"%% con la finalidad de crear o fabricar un supuesto consenso entre la

otros medios
poblacién y sus gobernantes, Por ello la propaganda politica ha llegado a ser una

herramienta indispensable para cualquier gobierno, partide politico o lider social.

" Ferrer, Eulalio, Op. cit, pag. 90-95.
* Ibid, pag.153.
" Domenach, lean-Marie, Op. cit., pag. 20.
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Doy un acercamiento a la definicion de propaganda retomando las definiciones
que de ella han dado algunos autores. En primer lugar diré que "...la propaganda
es un intento de crear una opinion comun, sentimientos y acciones comunes sin
atender a la razon™. Ya en esta definicion se abandona la concepcion de educar
e informar por medio de |z propaganda, sin embargo, se puede decir que la
propaganda si informa, aungue lo haga intencionadamente y siguiendo una linea
planeada antes por el propagandista, esta informacion tiene el objetivo de crear
"artificialmente y coactivamente un estado de opinién propicio para una

determinada situacion pelitica y social"®,

Aungue la propaganda informe intencionadamente, su objetivo Ultimo no queda
ahi, se indica que no tendria trascendencia, y en rigor no seria propaganda
politica. Una propaganda que se limita a informar o incluso llega a construir un
determinante de la opinién publica, pero que no llega a influir en las acciones
deseadas por quien la promueve, no atiende a su objetivo preciso por lo cual el fin
ultimo de la propaganda por si misma no es otorgar informacion, sino crear y
motivar un cambio en guien la recibe.

Una opinidn calificada como la de Harwood L. Childs, quien ha hechos estudios
acerca de la propaganda, define a esta como "un conjunto de ideas promotoras de
opinién y actitudes, sin relacion con el grado de verdad transmitido o el engafo

"% en esta definicion no sélo aborda la informacién intencionada, sino la

contenido
manipulada o, muchas veces, sacada de su contexto lo que la convierte en
mentira o engano. Entenderemos a la mentira siguiendo la explicacion que de ella
da Guy Durandin "...la mentira consiste en dar voluntariamente a un interlocutor
una vision de la realidad diferente de la que uno mismo tiene por verdadera. La

mentira se define pues en relacion con la verdad. Llamamos conocimiento

“ Vinent, Roberto-Coll, La creacion de un lider, Espafia, Bolsillo, 1975,pag. 28
* idem.
" Ferrer, Eulalio,Op. cit., pag. 153.
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verdadero al que es el mas fiel posible en relacion con la realidad considerada, es
decir, permite efectuar previsiones verificables™’

La propaganda también es definida como "el empleo deliberado de simbolos con
el proposito de cambiar las creencias e (deas de Ja gente y en ultimo término, sus
actos. Como forma de poder y control social, pues, difiere de la coercion fisica y
de la violencia organizada™*. Partiendo de esta definicion la propaganda busca
ahorrarle fuerzas al Estado, lider social o a quien detenta el poder, al conquistar y
convencer a los individuos por otros medios que la solucion no es la coercion
fisica. Entonces surge la pregunta de si podria llamarse propaganda a una
informacion o idea que sea difundida y en donde el individuo lo haga sin razén de
ello y sin buscar un fin determinado; al respecto K. Young menciona que “...en
términos estrictos, no puede hablarse de propaganda cuando el proceso no forma
pate de un esquema deliberado de adoctrinamiento”™ De hecho cuando
profundiza en su definicion se agrega que se ha utilizado principaimente la
sugestion y otras técnicas psicologicas conexas con el proposito “...en primer
lugar, de alterar y controlar las opiniones, ideas y valores, y en ultimo término, de
modificar la accién manifiesta segun ciertas lineas predeterminadas™.

Siguiendo con Young, en su definicion menciona gque el fin dltimo de la
propaganda es la accidon manifiesta de los individuos siguiendo el camine marcado
por la propaganda; pero es importante precisar que el objetivo de llevar a los
individuos hacia la accién no siempre es la principal meta que se busca, ya que en
algunas ocasiones el objetivo es la pasividad de los individuos, lievarlos a la
conformidad y, muchas veces, a la alienacion politica; entenderemos alienacion tal
y como la formula Marx *...cuando |a fuerza productiva multiplicada, determinada

*' Durandin,Guy. La mentira en la propaganda y en la Fublicidad, Espafia, Paidés, 1982, pig 9.
** K, Young, Op.cit., pag. 196.

“ Ibid., pag. 202.

“ Ibid.. pag 201
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por la division del trabajo, se les presenta a los individuos, puesto gue la
cooperacion misma no es voluntaria, sino natural, no como su propio poder
unificado, sino como una potencia extrana puesta fuera de ellos, de la que no
saben de dénde viene ni a dénde va, que por tanto ya no puede dominar y que, al
contrario, trae como consecuencia una propia sucesion de fases y grados de
desarrollo que es independiente de |a voluntad y de |a actividad de los hombres y

en cambio dirige estas Gltimas"'

y este mismo proceso de separacion se da bajo
la forma de Estado alejado de los reales intereses particulares y generales de sus
ciudadanos esto se da cuando el gobierno desinformacion, engafic y campanas
de propaganda dirigidos a desviar la atencion de la opinion plblica de algunos

asuntos politicos.

Tomando en cuenta lo anterior se va conformando una definicién un poco mas
completa de |la propaganda; se comprende ya como “...un conjunto de métodos
utilizados por un grupo organizado con objeto de hacer participar activa o
pasivamente en su accion a una masa de individuos psicolégicamente unificados
por manipulaciones psicologicas y encuadrados en una organizacion™, A pesar
del gran poder persuasivo de la propaganda, ésta no tiene un poder ilimitado. Su
triunfo esta determinado por el contexto y la poblacion a quien se busca influir. Es
por ello necesario adecuar las técnicas a dichos factores; de esto el hombre
politico ha terminado por saber que es mas facil convencer a quien esta dispuesto
a ser convencido.

Hay elementos importantes a tomar en cuenta cuando se realiza propaganda: a) la
idea religiosa, b) la posicion economica, y c) el tipo de poblacion (rural o urbana).
Lazarfeld explica que la propaganda "...debe entender |a importancia de la gente y
del grupo social al cual se pertenece, tanto en Ia fidelidad a una idea, a un partido

* Badechi, Giuseppe. Alienacidn y fetichismo en el pensamienta de Marx, Madrid, Laterza, 1975, pdg.
282,
" Call-Vinent, Roberto, Op. ot., pag. 21.
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0 a un voto™*

. Es el conocimiento de éstos y de todas las estrategias y técnicas de
la propaganda lo que marcara su triunfo o su fracaso. La propaganda debe ser
dirigida a un objetivo en donde sabemos de antemano que obtendremos
beneficios para lo cual es necesario adaptar el mensaje al tipo de poblacion que

se busca persuadir.

Por esto, tomada como un arma, la propaganda sera aun mas dura cuando
“...aparte de sus cualidades intrinsecas y ademas de ellas, exista el que conoce
todos sus secretos y su manejo, y sabe aplicarlos con inteligencia y en la medida
conveniente'™, El propagandista en primer lugar debe conocer el terreno donde va
a pisar, los sentimientos y las opiniones, las tendencias y los esquemas del
publico objetivo, para que teniendo estos conocimientos pueda planear su
propaganda y visualizar las técnicas y medios a utilizar.

La propaganda puede estar basada en un lider social, éste debera cumplir con
clertos requisitos, entre los cuales se encuentran: a) quien sea capaz de verbalizar
las aclitudes y sentimientos de la gente, convirtiéndolos en estimulos de la accion
colectiva, b} ademas debera tener o practicar otras como: apariencia agradable,
confianza en si mismo, inteligencia, honorabilidad, entusiasmo, simpatia, espiritu
de iniciativa y sentido del humor™.

Con lo anterior podemos concluir este apartado definiendo a la propaganda como
una forma de comunicacion persuasiva que, valiéndose de los medios de
comunicacion a su alcance, busca influir en la opinion, creencias y/o en conducla
en cierto grupo de individuos con la finalidad de que éstos apoyen los fines y
objetivos previamente determinados por el propagandista.

! Ibid., pag. 40.
“ Ibid., pag. 29.
* Ferrer, Eulalio, Op.cit.. pag 150.
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algunas técnicas de comunicacion que le permiten llegar a una multitud de
personas con informacion sobre determinados productos o servicios para
inducirles a la compra o a su utilizacion, sin intervencion directa del vendedor.

Al principio para lograr sus objetivos, 1a publicidad intentaba conectar el mensaje
con los Instintos insatisfechos del sujeto, intentando llevarlo a la satisfaccion de
ese instinto por medio de los productos que se estaban anunciando. Mas tarde, el
psicoandlisis *... hizo que se sustituyesen los instintos por los deseos del sujeto por
medio del condicionamiento, segln el cual el ensamblaje entre la necesidad del

producto y la marca llevaria al sujeto asi persuadido a la compra™’.

Después, ya durante el siglo XX, intervino la cognicién, se intentaba persuadir a
los consumidores mediante la intervencion en los conocimientos que el sujeto
poseia y asi modificarlos. Otra corriente pretendia conectar la publicidad con la
satisfaccion de necesidad en el sujeto, mientras la escuela de Yale considera que
la persuasion debe actuar sobre las actitudes intentando modificarlas. Aun con
distintas perspectivas, estas corrientes guardan una similitud: entender que en el
individuo hay algo capaz de ser influido para persuadirle y conducirle hacia la
compra de un producto o servicio.

El mensaje publicitario puede ser identificado por algunas de sus caracteristicas,
entre las cuales destaca una identificacion de la fuente, ya sea por |a aparicion
expresa de su denominacion o porque aparece en el contenido del anuncio,
ademas de ello el mensaje tiene las siguientes caracteristicas.

a) es en materia comercial
b) hay una incitacion hacia actitudes o conductas positivas respecto del objeto

de la comunicacion

4 Eguizabal Mazz, Rall. La comunicadion publicitaria, Espaiia, Comunicacion social, 2004, peg.53.
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c) existe una identificacion del emisor por cuenta de quien se emite

d) hay una estructuracion diferenciada del resto del contenido del medio
cuando este no es exclusivamente publicitario

e) es un espacio o tiempo pagado al medio™

Se debe tener en cuenta al igual que en la propaganda el hecho de su poder
limitado, la publicidad persuade pero "...no anuncia nada que no este dentro del
gusto y las posibilidades del publico, ni fuera del momento requerido™®. Aunque Ia
publicidad guarde caracteristicas muy semejantes a la propaganda y esto dificulte
su delimitacion, quiza sirva decir que “no sera publicidad el mensaje que no se
refiera a cuesliones comerciales, aunque cumpla con todas las demas
caracteristicas. Tampoco lo sera aquel que aparezca sin una clara identificacion
del emisor o de quien haga sus veces, aungue las demas condiciones estan

dadas™’,

2. Diferencias y afinidades

Dentro del ambito de la propaganda existe una division entre la propaganda
comercial y la politica.

Cuadro 1 Propaganda comerclal y propaganda politica

PROPAGANDA COMERCIAL PROPAGANDA POLITICA
Es preferentemente emotiva + Es preferentemente intelectual
Es un arte « Esuna ciencia
Sigue la corriente y los gustos de « Educadora. Apunta a un cambio
los destinatarios de actitudes. Exige sacrificios
 Maneja estimulos de caracter = Maneja la voluntad consciente
biolagico

Fuente Elaboracian propia a partir de la obra de Coll-Vinent Roberto, La creacion de un lider,

* Herreros, Marfo. Op. cit,, pag. 81.
* Ferrer, Eulalio. La Publicidad, México, Trillas, 1993, pag. 81.
* Herreros, Mario. Op. cit,, pag. 82.
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Es por esta diferenciacion por lo cual algunos autores mencionan que “...el lugar
de los anuncios y la publicidad deben ser incluidos dentro del campo de la
propaganda abierta™’. En relacion con cual de las dos surgié primero, se ha
discutido bastante, no obstante se mencionan que fue la propaganda, pues los
hombres desarrollaron primero el campo ideoldgico y después las actividades
mercantiles, por esto es la publicidad la que aprende de la propaganda las
técnicas de la persuasion y la induccion, “la propaganda hereda a la publicidad los
mecanismos apelativos de las frases hechas y la influencia adjetiva de la
exageracion. Upa glorifica al hombre y sus ideas; la otra, a las cosas que el

hombre consume y necesita"*?.

Gracias a que comparten algunas tecnicas las dos presentan ciertas coincidencias
en la forma. Por su parte, la propaganda hace ofertas a un mercado de electores,
y la otra, |a publicidad, las hace para un mercado de consumidores. Dentro de este
campo de mercados se podria estimar que la propaganda ofrece un candidato,
una idea o un programa politico, mientras que la publicidad vende un producto o
servicio.

Otro punto donde coinciden son sus objetivos, Ambas tratan de conmover, crear
una impresion, identificar una necesidad, adelantar algo nuevo. Ambas estan de
acuerdo con un tipo de comunicacion parcial con fines dirigidos, presentando a la
verdad como un culte no riguroso, Aungue compartan estos puntos, en ellas
también se pueden percibir diferencias, algunas de las cuales, se enlistan a
continuacion:

“ K, Young Op.dit., pag 202,
“ Ferrer, Eulalio,Op. oit., pag 21



Cuadro 2. Diferencias entre |a propaganda y la publicidad

achtudes fundamentales del
individuo y repercuten en la
estructura politico-social,

FACTOR PROPAGANDA PUBLICIDAD
MENSAJE El mensaje de |a propaganda El mensaje de la
contiene una mayor carga publicidad, siendo mas
emocional, suele ser vago y informativo y concreto
tendencioso. Se ocultan cosas. suele ser mas directo,
claro e imaginativo. Se
oculta menos informacion.
De hecho puede adoptar todo En todas sus
tipo de forma de comunicacion, manifestaciones adopta
formas especificas.
La estructura de los mensajes La estructura del mensaje
puede tomar cualquier forma de | es reconocida como
comunicacion. publicitaria por el receptor.
"EMISOR El emisor no siempre se identifica | El emisor se identifica en
en cada mensaje. cada mensaje
OBJETIVOS La propaganda esta al servicio de | La publicidad esta al
las ideologias servicio de los productos.
Cultiva el mesianismo de los Cultiva el fetichismo de los
hombres productos
CARACTERISTICAS | Puede estar amparada por una Esta amparada solo por el
razon de Estado publico
La propaganda es un arma La publicidad es una
herramienta
CONSECUENCIAS | Las consecuencias afectan a las | Las consecuencias de la

accion son generalmente
irrelevantes para el
receptor, ya que se
circunscriben a su area
econémica,

Fuente Elaboracitn propia a partir de las obras de Ferrer Rodriguez, Eulalio, De la lucha de
clases a la lucha de frases; K. Young, La Opinion poblica y la Propaganda, Domenach, Jearr-Marig,
Propaganda FPolltica_y Herreros, Mario, Teorla y Técnica de la propaganda pollftica
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Estas diferencias tienden a mostrar una tenue linea divisoria entre la propaganda y
la publicidad, lo cual implica dejar claro que a pesar de compartir técnicas y
formas, persiguen un fin diferente. "Tradicionalmente el término de propaganda se
ha aplicado al campo de la politica(...)estas comunicaciones no persiguen un fin
lucrativo o comercial Es en esta connotacién politica, en la que se ha intentado
basar la diferencia entre ambos términos, relegando la publicidad al ambito
comercial y a la propaganda al politico e ideolégico"“. Aunque se intente hacer
esta diferencia, a lo largo de |a historia se han acortado las distancias ente ambas,
aunque no se ha logrado modificar totalmente sus diferencias de origen. Este
gradual acercamiento puede ser explicado por los cambios sociales y politicos
sufridos por la sociedad actual, ya que “la politica ha dominado a la ideologia, en

tanto la politica puede ser dominada por la economia"*

C. Aspectos psicologicos

Hasta aqui hemos visto como la propaganda actia directamente sobre los
sentimientos y las emociones de los individuos mediante la sugestion, siendo ésta
el elemento psicologico esencial de la propaganda. “El propagandista provoca la
asociacion mediante la técnica de sugestion con el fin de despertar nuestro miedo
de ciertas cosas o nuestra célera contra otras™.

Tomando en cuenta lo anterior es necesario destacar uno de los objetivos
principales de la propaganda: el despertar el deseo en los individuos como la
seguridad economica, seguridad personal y del grupo, prestigio asi dominacion,
satisfaccion en el amor y bienestar de los miembros de la familia como de amigos
intimos. Estos elementos son aquellos puntos descritos por Maslow en su
piramide de necesidades:

* Garcia, Uceda, Mariola, Las claves de la publicidad, México, ESIC, 1999, pag. 20.
“ Ferrer, Eulalio,Op. cit., pag. 344.
bl Young, Op.cit., pag. 202
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Figura 1. Piramide de Maslow
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Con estas técnicas se busca crear una asociacion y lograr que la propaganda sea
tomada como un estimulo para hacer que el individuo actie como se quiere al
momento de recibir el estimulo; para ello el propagandista afiade nuevos relatos,
explicaciones y descripciones de acontecimientos, buscando tocar una o mas
motivaciones fundamentales. Como todos los deseos basicos del hombre estan
condicionados emocionalmente, el experto en la propaganda hara un uso amplio
del amor, célera, miedo, esperanza. Cuando los individuos sientan amenazados o
frustrados estos elementos le tocara al propagandista proponer un programa para
resolverio.

Asi el propagandista acude al apoyo de las herramientas psicologicas para
acercarse a las emociones de los individuos. La influencia que ejerce la
propaganda sobre los individuos al punto de llevarlos a la movilizacion se explica,
en cierta forma, porque el individuo es, desde siempre, un ser gregario, por ello al
encontrarse inmerso en la masa puede acluar siendo anénimo de hecho la
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persona sometida a la propaganda no actia nunca si esld solo, no se
compromete en una accion si no esta realizada por muchos a la vez coincidiendo
con ella. Por eso para que |a propaganda desemboque en una accién debe tener
una influencia colectiva. “El entusiasme que se despierta cuando se pertenece a
un grupo, se incrementa considerablemente cuando todos los individuos de éste
se nutren de las mismas ideas y actitudes™*®.

Al utilizar estas diversas técnicas psicologicas, la propaganda suele ser en
demasia comparada con la publicidad, aunque la linea que divide el debate entre
ellas no ha concluido, cuando se pretende diferenciar una de la otra se nota que
la linea de separacion es muy tenue y en muchos casos desaparece.

Hoy en dia se ejemplifica en el campo electoral, ya que dentro de la propaganda
electoral se han incorporado los meétodos y técnicas de la publicidad a las
elecciones politicas para estimular la participacion y la conducta de voto. Esta
consideracion comenzd a utilizarse en Estados Unidos, donde la ideologia y, sobre
todo, los programas de los dos grandes partidos parecian indiferenciables, por lo
tanto, “Si la oferta politica de los dos grandes partidos hegemodnicos es
practicamente indiferenciada, la consecuencia logica consiste en establecer algun
tipo de discrepancia o disimilitud, tal como acontece en los mercados de libre
competencia, donde la publicidad se encarga de difundirlas y darles notoriedad"".
De este modo la propaganda politica, en materia electoral crea diferencias,
insustanciales desde el punto de vista politico, pero repuntadas como importantes
para el elector, creando con ello lo que se ha denominado marketing politico.

* Vinent, Coll, Roberto, La creacidn de un lider, Espafia, Bolsillo, 1975, pig. 37.
“" Herreros Arconada, Mario, Teoria y técnica de la Propaganda electoral, Barcelona, PPU, 1983, pag.
154
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D. Propaganda politica

La propaganda politica es un tipo muy especifico dentro de |a propaganda ya que
ésta utiliza simbolos para promover U obstaculizar una idea hacia un publico
determinado, con el fin de que este adopte una idea y actie de acuerdo 23 lo
requerido por el propagandista. E| objetivo especifice de la propaganda es
provocar en el publico el interés en torno a hechos, problemas, ideas relacionadas
con la vida de la comunidad e Influir o inducir a pensar y actuar con arreglo al
modo requeride por el propagandista. La propaganda es un instrumento
preferentemente politico del que H.D. Laswell menciona como el manejo de la
comunicacion colectiva con fines de poder. El objetivo consiste en administrar el
costo-beneficio material del poder. En especifico el objefivo consiste en

economizar el dominio mundial.

Como ya se mencionod anteriormente, la propaganda politica es la guerra seguida
por otros medios, ejemplo de ello es que los paises fascistas como Francia,
Alemania y Espafa, fueron derrotados en gran medida por la intervencion exterior
a través de la propaganda que acompafiaba, siempre a los ejércitos y con
frecuencia los precedié. En Rusia existieron las “brigadas de propaganda’, a la
resistencia francesa no le importd ver morir a cientos de sus hombres con tal de
que éstos difundieran folletos y volantes con sus ideas politicas, ellos creyeron
que ese esfuerzo era vital. No siempre la informacion difundida era real, de ahi
que para algunos autores como Bartlett, uno de los principales psicélogos ingleses
que realizo estudios acerca de la forma y estilo de la propaganda politica en los
paises que tienen diferentes regimenes economicos y politicos, en una guerra la
primera baja sea la verdad. La propaganda de guerra es una de |as formas de la
propaganda politica, es un tipo de comunicacién persuasiva que se identifica por
su alta especializacion, se desarrollo a partir de la Primera Guerra Mundial en
donde tenia como objetivo principal mantener la confianza y el animo en las tropas
propias e intimidar a las fuerzas opositoras. La propaganda de guerra se distingue
de las ofras formas de propaganda politica por su uso continuo de los que se
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denomina “guerra psicologica”, la cual genera opiniones, emociones, actitudes y
comportamientos en grupos extranjeros, enemigos, neutrales y amigos, de tal
modo que apoyen el cumplimiento de fines y objetivos nacionales.

E. Técnicas de la propaganda politica

Igual que la guerra, la propaganda politica tiene objetivos por alcanzar, entre los
que se encuentran:

“+ Obtener una creencia activa y mitica, no en cambiar una opinion

% Provocar una decision, arrancar un acto al individuo, no en modificar las
ideas

*» Que los destinatarios de la propaganda, previamente manipulados y
vaciados de sus propias ideas, hagan muchas veces sin darse cuenta,
aquello gue de ellos quiere el propagandista

% Obtener una accion exacta, correcta en el sentido querido, sin hacer
intervenir el elemento de liberacion, eleccién y decision*®

Para alcanzar estos objetivos la propaganda politica busca difundir: el descredito,
la contradiccion y la ridiculizacion del enemigo. La teoria indica que si se busca
alacar a un enemigo, este atague nunca debe ser frontal, se deben buscar los
flancos o los puntos mas débiles del rival y aislarlos, creando un clima propio de
fuerza. Ademas de ellos el propagandista debe tomar en cuenta el contexto,
tiempo asi como las coyunturas del momento para crear una campana
propagandistica exitosa.

Se debe tener presente que la propaganda no es un modelo completamente
estéatico. sino adaptable al contexto y a los individuos a quienes se busca infiuir. es

* Roberto-Call, Op. cit., pée. 43.
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polimorfa y cuenta con medios casi ilimitados. Para que la propaganda politica

pueda

cumplir con sus metas es necesario aplicar técnicas fundamentales que a

continuacion se exponen:

1)

2)

3)
4)

3)
6)
7)

Nominacién: nombrar, calificar a un lider con algin nombre
emocionalmente poderoso, ya sea positivo o negativo

Procedimientos testimoniales: personas de prestigio o experiencia
manifiestan su aprobacion

Generalidades brillantes: estereotipos mas comunes

Llamado a la sencillez del pueblo; para mostrar que la gente esta a favor o
en contra de un programa

Vagén de cola: se apoyan en la ilusién de universalidad

Florear al naipe: falsificacion y engafios abiertos

Transferencia: consiste en la induccién de un tipo particular de asociacion®

La propaganda politica al buscar el éxito de sus técnicas tiende a seguir ciertas

reglas:

1)

2)

5)
6)

Debe estar vinculada con objetivos o deseos basicos de aquellos a quienes
va dirigida, Lograr la aceptacién.

Promesas y satisfacciones. Las incitaciones fundamentales deben apuntar
a los deseos emocionales.

La simplificacion de los problemas, de tal manera que pueda ser absorbida
velozmente sin necesidad de una reelaboracion.

Tiene importancia la repeticion sistematica y persistente de unas pocas
cuestiones simples y basicas.

La forma indirecta son, a veces, preferibles a la formulacion directa.

Una vez establecido el deseo basico, pueden hacerse afirmaciones
declarativas directas, y pueden ser empleados ciertos recursos
subsidiarios, como la exageracion, las acusaciones sorprendentes y las
falsedades abiertas.

'K, Young, Op.cit., pag. 208.
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7) La propaganda politica de corto alcance debe ser dirigida a grupos de
cualquier edad, pero la propaganda planeada con el fin de adoctrinamiento
completo debe ser dirigida a los nifios y jovenes™.

Es necesario que el propagandista haga uso no sdlo de un discurso de incitacion
emocional, sino que éste contenga argumentos racionales; tomando en cuenta
que se dirige a individuos diferentes entre si,

Al realizar una revision de los estudios sobre |a propaganda politica de distintos
autores, como K. Young, Jean Marie Domenach, Carlos Fazio, Chomsky y
Herman, Robert Coll-Vinent, Lenin, Huici Modenes y Mario Herreros, entre otros,
podemos encontrar que todos los autores abordan los mismos puntos para
referirse a las técnicas utilizadas por la propaganda, aunque las denominen de
distinta forma, un ejemplo de ello son los sigujentes, incluso se han senalado para
la propaganda politica:

1) Simplificacion y regla del enemigo Unico: se debe tener claro el objetivo a
alcanzar, por lo cual una buena propaganda no se asigna mas gue un
objetivo principal por vez en un periodo dado.

2) Exageracion y desfiguracion: Exageracion de noticias presentando la idea
términos generales y de la manera mas contundente, tratando de matizar y
detallar lo menos posible.

3) Orquestacion: Repeticion incesante de los temas principales. Sin embargo
se debe tener en cuanta que la repeticion pura y simple fatigaria pronto. Se
trata, entonces, de insistir con obstinacion en el tema central presentandolo

bajo diversos aspectos.

“ lbid., pag. 212
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4) Transfusion: La propaganda opera siempre bajo un sustrato preexistente
odios y prejuicios tradicionales. Existen en la psiquis de los pueblos
sentimientos conscientes © inconscientes que la propaganda capta Yy
explota,

5) Unanimidad y contagio: La mayoria de los hombres desean, ante todo,
armonizar con sus semejantes, el sujeto cree gue su opinion es también
unanimemente sostenida por quienes lo rodean. La tarea de la propaganda
sera, entonces, la de reforzar esa unanimidad, y aun la de crearla

artificialmente con frases como “Nosotros el pueblo™’,

También es util observar en cada autor una diferente clasificacion de la
propaganda politica, aunque su contenido no varie drasticamente ésta solo es

diferente partiendo de los fines que sigue cada autor can su estudio.

Ofra clasificacion muy particular de |a propaganda politica es la elaborada por
Roberto-Coll Vinent quien hace una diferencia entre tres tipos de propaganda
palitica, esta clasificacion tiene como base el tipo de Estade en donde se pone en

practica la propaganda:

1) La propaganda totalitaria o dictatorial, cuyo titular, es el mismo Estado o el
partido Gnico.

2) La propaganda politica hitleriana; es una variacion de la propaganda
totalitaria; pero la aparta de ésta por el valor que tiene en cuanto a la
evolucion de la propaganda en este periodo.

3) La propaganda politica en los paises més o menos democraticos®®.

La propaganda totalitaria es la mas sencilla de sostener, sobre todo, por carecer
de competencia ya que todos los medios se concentran en unas manos o en

~ Domenach, lean-Marie, Op.cit., pag. 52-73,
* Roberto-Call, Op. cit., pag. 75.
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pocas de ellas, las detentadoras del poder. Acerca del propésito de esta
propaganda se menciona que “busca ante todo la legitimacion popular del
gobierno del dictador. Los gobiernos establecidos desde hace tiempo no necesitan
producir ceftificados de legitimacion™?, aparte de la censura las desventajas de

esta propaganda son el engafio y la falsa informacion.

En cuanto a la propaganda politica en los paises mas o menos democraticos la
diferencia no es profunda, pues aunque se llaman paises democraticos los
habitantes ciudadanos de estos paises no san libres completamente, su supuesta
democracia no hace mas que esconder los intereses de empresas e individuos
con poder economico, por esto cuando Roberto Coll habla acerca de los electores
de estos paises dice:

1) No son libres en sus juicios y en sus actos

2) No estén suficientemente protegidos por las instituciones liberales del
Estado contra las injerencias policiacas, los abusos del poder, los
poseedores y de las facciones.

3) En modo alguno esta protegido contra si mismo; contra una explosion de
sus pulsiones e instintos, desencadenados por otro, inmunizado contra el
veneno de naturaleza psiquica™.

Lo anterior manifiesta que el escudarse tras la bandera de la democracia no es
motivo para llamar a los ciudadanos "hombres libres” pues los intereses de grupos
pequefios rigen el rumbo de este tipo de paises y, por ende, el tipo de propaganda
en ellos.

" Ibid., pag. B1.
* Coll-Vinent, Roberto, Op.ait.. pag. 92.



Otra clasificacion de propaganda politica es la que clasifica segln el contenido de

su mensaje en propaganda blanca, gris o negra:

1) Propaganda blanca. es aquella que se difunde y se reconoce por la fuente o
sus representantes oficiales; es abierta, franca y se disemina de manera
amplia.

2) Propaganda gris: es aquella que no sera identificada por su fuente y queda
librada a |a opinian del plblico.

3) Propaganda negra: es aquella que aduce otra fuente y no la verdadera;
para encubrir su origen y sus intenciones se le rodea de ambigledades,
secretos y misterios. Este tipo de propaganda es la mas utilizada en las
operaciones clandestinas de los servicios de inteligencia. Por lo general
este tipo de propaganda es filtrada a los medios de comunicacion. Este tipo
de propaganda tiene la ventaja de irresponsabilidad, ya que permite difuindir

escandalos y rumores sin desacreditar al gobierno®.

Uno de los ditimos estudios de la propaganda politica es el realizado por Chomsky
y Herman en su cbra titulada Los Guardianes de la liberfad en este estudio los
autores proponen un modelo de propaganda que demuestra como detras de cada
campana propagandistica puede estarse dando una lucha de intereses de clase a
través de medios de comunicacion al servicio de una elite determinada. Segun

este modelo la informacion propagandistica tiene que pasar por cuatro filtros:

1) Magnitud, propiedad y orientacion de los beneficios de los medios de
comunicacion. Este primer filtro hace referencla a la propiedad privada de
los medios de comunicacion, ya que en los ltimos afos la centralizacién de
la propiedad de éstos de sea visto incrementada quedando en un grupo my
pequerio de conocidos o familiares. Al mismo tiempo estas dependen de las

s fautor, Modelos de Propaganda, |en linea), 24pag, s/lugar de edicion, s/editor, URL:
http:/fanalisisinterpretacion .blogia.com/2005/121802-modelos-de-propaganda..php, 13/05/2008
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2)

3)

4)

concesiones del gobierno en turno por lo cual se encuentran sometidas al
control del gobierno. Ese es el primer filtro que afectara decisivamente la
seleccion de las noficias.

Para hacer negocios se necesita del beneplacito de |a publicidad: Los
medios que se basan en la publicidad reciben un margen de precio-venta
que les permite comer el terreno y debilitar a los rivales que no se basan en
ella. Lo anterior a provocado que los movimientos o medios de oposicidn se
encuentren en desventaja y sean amenazados con desaparecer por la falta
de apoyo publicitario,

El suministro de noticias a los medios de comunicacién: Este filtro se refiere
a la fuente de informacion que solicitan los medios como materia prima, y el
reconocimiento de los funcionarios de gobierno como una fuente fidedigna
de informacion, por lo cual las fuentes no rutinarias de informacion tendran
que luchar por un espacio y en muchos casos seran ignoradas, Este filtro
servirda para inundar a los medios de comunicacién con historias que
algunas veces sirven para encarrilarlos en una linea o esquema
determinados.

El “con el mazo dando” de los reforzadores de opinion: Esto hace referencia
a la respuesta negativa, al intento de criticar las declaraciones o programas
de los medios de comunicacion. Es decir si un programa puede despertar
criticas o posturas negativas hacia la elite seguramente serd eliminado
quejandose frente a la propia audiencia. El gobierno es uno de los
principales productores de respuestas criticas, que ataca, amenaza y
corrige a los medios de comunicacion para poner un freno a cualquier
intento de salirse de la linea establecida.

Estos filtros serviran a las elites y a los duerios de los medios para marcar la linea
de la opinion publica asi como del resto de los medios de comunicacion tratando
siempre de encubrir la informacion no conveniente a las elites o al propio gobierno.
Con este modelo de propaganda también se busca clasificar a los enemigos
dignos e indignos de quien detenta el poder de los medios de comunicacion.
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1. Propaganda politica de tipo leninista

Otra forma que ha clasificado a la propaganda politica, parte de las herramientas y
técnicas utilizadas por los dos propagandistas mas grandes de la historia: Lenin y
Hitler.

- Propaganda de Tipo Leninista:

El marxismo se caracteriza por su amplia difusion; es una filosofia que supo
propagarse entre la masa; sin embargo debe reconocerse que no habria tenido
tan amplia y rapida expansién si Lenin no lo hubiese transcrito en un métedo de
accion politica practico. Viadimir llich Ulianov, joven revolucionario, firmé uno de
sus escritos en 1901 como Lenin, nombre con el cual seria conocido desde
entonces. Lenin nacié en 1870 en Simbirsk, una pequefia ciudad a orillas del
Volga. Fue un gran estudioso del manxismo y uno de sus grandes propagandistas,
asistia a las reuniones de la juventud revolucionaria llevadas a cabo en forma de

fiestas estudiantiles.

Rusia vivia bajo un régimen autoritario y Lenin tenia la idea que sélo la revolucion
podia sacar a Rusia de la opresion, para €l la clase mas revolucionaria de la
sociedad era la clase obrera y solamente ella era capaz de levantar a los demas
frabajadores a la lucha contra |a autocracia y la burguesia; llamaba a la unién

entre obreros y el campesinado para lograr el exito de la Revolucion.

Para Marx la conciencia de clase es base de |a conciencia politica, para Lenin la
conciencia de clase, "__ librada a si misma, solo se ocupa de la lucha econémica,

es decir, se limita a una conciencia "tradeunionista”, a una actividad puramente

1'56

sindical y no llega a convertirse en una verdadera conciencia politica™®, por ello

* Domenach, lean Marle, Op.cit., pag. 23,
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para Lenin antes es necesario desperiarla, educarla y llevarla a la lucha en una
esfera mas amplia que la constituida por las relaciones entre obreros y patronos.
Esta tarea recae en una élite de revolucionarios profesionales, la vanguardia
consciente del proletariado y para ello era necesario la propaganda.

Para Lenin es indispensable la agitacion y la propaganda en todas las capas del
pueblo; se trataba de crear la cohesion y el entusiasmo en el bando propio y el
desorden y el miedo en el del enemigo. El creé una combinacién entre agitacién y
propaganda para llevar al pueblo a la revolucion bolchevique. La propaganda
politica de ftipo Leninista tiene dos expresiones fundamentales para lograr
entenderla: la revelacion politica y la voz de orden.

< Revelaciones: Estas tienden a esclarecer los intereses egoistas de las
clases dominantes, la verdadera naturaleza de sus apetitos y el
fundamento real de su poder. Para ello Lenin decia que éstas no deben de
estar escritas en los libros, sino que deben ser declaraciones candentes
del momento. El propagandista debe ir de las apariencias a la verdad,
denunciar las injusticias del régimen capitalista. Las revelaciones politicas
deben ser alimentadas por un fiujo continuo de noticias extraidas de todos
los sectores profesionales y sociales: “deben de hacer estallar
continuamente, en Ias filas del adversario, las minas que este mismo les

ha preparado inconscientemente™’.

Las denuncias deben llegar hasta el tribunal, para ello los elegidos
comunistas disponen de una tribuna en |la cual las "denuncias’ que lanzan
cobran mas resonancia "son un agitador del partido enviado al campo

"% En muchas

enemigo para aplicar alli las decisiones del partido
ocasiones Lenin preparaba o daba consejos para planear y preparan sus

discursos de acuerdo con el tema que mas le interesaba llevar hasta las

_" Domenach Jean Marie, Op.cit., pag. 2S.
® Ibid,, pég. 27
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tribunas. El propagandista leninista debe buscar hechos minimos, muy
concretos para que sean analizados desde sus causas para demostrar
como, lo que parecia un mero accidente, se relaciona con la explicacion
politica general del partido comunista.

Voz de Orden: Esta nos lleva al aspecto combativo y constructiva de esta
propaganda, debe condensar la linea politica del momento, es una
excitacion, debe corresponder a la situacion politica y al nivel de
conciencia de las masas. En dos palabras Lenin supo unir y expresar las
dos reivindicaciones fundamentales de los millones de campesinos y
soldados del ejército ruso: "Tierra y Libertad". No contaban con los medios
de comunicacién, pero una voz de orden se caracteriza por su alta
conductibilidad, debe expresar breve, clara y euféricamente el objetivo
mas importante del momento.

Para trabajar el ambiente con el objetivo de propagar en él revelaciones politicas y

voces

de orden, el bolcheviquismo distingue dos clases de agentes: agitadores y

propagandistas. Hay gue dejar claro que esta distincién es soélo practica y no

tedrica;

L

>

Propagandista: Se caracteriza por inculcar muchas ideas a una sola
persona o a un grupo muy pequefio de ellas. Tiene, ademas la tarea de dar
una explicacion completa de las cosas y los acontecimientos
contradictorios.

Agitador: Para Lenin el agitador partiendo de una injusticia concreta
engendrada por el régimen capitalista, "...se esforzara por suscitar el
descontento y la indignacion en la masa, dejando al propagandista la tarea
de dar una explicacion completa de esta contradiccién”. Debe estimular o
promover climas emocionales a favor de su partido o gobierno; en la
justificacion de la dictadura del proletariado; en la difusion y exaltacién de
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los programas quinquenales, en configurar las imagenes del
contrarrevolucionario o del traidor y en glorificar a sus lideres™

En palabras de Lenin, el propagandista revolucionario debe pensar a escala de
centenares, de decenas de miles; el organizador y el que conduce la revolucion a
escala de millones. Para €l el incitador o agitador eran los hombres que conocian,
no solo a cada persona en su lugar de trabajo o reunién, sino también como vive,
de quién es vecino, qué problemas tiene y cuando precisa de su consejo, Las
consignas de la agitacién debian ser comprensibles, concretas y apegadas a las
necesidades mas urgentes de los obreros para cumplirlas con mayor facilidad;
estas caracteristicas permitian unir a los hombres y, al mismo tiempo, atraer
nueva gente a las filas de la revolucion.

El tedrico soviético Karen A. Jachaturov se encargara de dar una explicacion mas
amplia y ortodoxa de las diferencias entre un propagandista y un agitador: “entre la
propaganda y la agitacion no se levanta ninguna muralla China. Tanto la primera
como la segunda persiguen un mismo fin: influir sobre las ideas, los sentimientos y
los anhelos de la gente, impulsarla a la realizacion de ciertos actos. Solo que la
propaganda lo consigue mediante la asimilacion por la gente de toda una riqueza
de ideas y de la explicacién cientifica de la realidad, mediante su concepcion del
mundo, mientras que la agitacion se basa en los sentimientos humanos'™ Tanto
la propaganda como la agitacion deben de ir acompanadas de ofras medidas,
entre las que destaca la realizacién prdcticas, acciones mas tangibles para las
personas. En Francia, por ejemplo, después de |a primera guerra mundial, se
realizaron obras sociales, colonias de vacaciones, se construyeron viviendas y
campos de depories. Todas estas acciones se difunden a través de discursos,
filmes, cantos, afiches, graficos y proclamaciones de las metas alcanzadas. Lenin

“ Lenin, V.\., JQué hacer? Pekin, China, 1974, pag. 86.
“ Ferrer, Eulalio, Op.cit., pag. 96.
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sabia que ejércitos de propagandistas y agitadores, aunque se contasen por
millones, no bastaban para conquistar la victoria si su accién no estaba respaldada
por una linea politica justa y por realizaciones practicas. Lenin pretendia la unién
de todos los obreros y campesinos a través de la formacion de un partido, pero
antes era necesario aclarar que existian dos posiciones opuestas respecto a los
objetivos del movimiento obrero de Rusia: la de los economistas y la de los
socialdemocratas revolucionarios. Por este hecho habia que desplegar una amplia
propaganda de las ideas y programas de cada una de eslas posiciones, como ya
lo estaba haciendo la corriente de los economistas, para que las organizaciones
locales tuvieran informacion que les permitiera elegir conscientemente. Los
socialdemocratas crearon un periddico llamado /skra, (La Chispa), su primer
namero se edito en enero de 1901, en éste se planteaba una lucha contra el
economismo, Lenin, también escribié su libro titulado ;Qué hacer?, en el cual
resumia los resultados de la lucha contra los economistas y declaraba los puntos
de mayor importancia para la socialdemocracia rusa, unos de ellos era la creacién
de un partido que fungiera como dirigente y organizador del movimiento obrero.

Aunado a esto lograron editar un periédico obrero con el nombre de Pravda
(Verdad), que era ya un organo completamente legal del Comité Central de su
partido. En este contexto no falté la contrapropaganda contra los
socialdemdcratas, la burguesia realizé una difusion de mentiras y calumnias
contra los bolcheviques, en donde se ponia especial énfasis en que éslos
menospreciaban los intereses de la patria, les faltaba patriotismo. En respuesta
Lenin escribid y publicd un articulo al que titulé como E/ orgullo nacional de los
rusos, en este articulo explicaba el significado verdadero del patriotismo.

Entre las consignas utilizadas por Lenin estan: N/ el menor apoyo al gobierno
provisiona!; en las manifestaciones las consignas en sus banderas eran: jAbajo la

Guerra!, jAbajo a los ministros capitalistas!, jTodo el poder a los Soviets!. Los
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bolcheviques desplegaron una intensa labor de propaganda y agitacion entre los
soldados y los marinos, para los cuales editaban mas de 20 periédicos. Se realizé
una propaganda y una agitacion de una intensidad inaudita entre el proletariado, el
campesinado y el ejército; los circulos politicos, los “diarios de fabrica” y los
oradores de plaza proliferaron durante esta época. Las técnicas leninistas fueron
utilizadas, despues, por todos los partidos comunistas del mundo. Tomando en
cuenta que el papel de los hombres es, en primer lugar, hacer propaganda y
agitacion con todos los recursos, tratando de adaptar sus argumentos al medio en
que actlan, Una de las caracteristicas de la propaganda comunista es la muy
grande diversidad de su prensa.

2. Propaganda politica de tipo hitleriano

Adolfo Hitler fue un militar y politico aleman de origen austriaco que establecio un
régimen nacionalsocialista en el que recibié el titulo de Reichskanzler (canciller del
Imperio) y Filhrer (caudillo, lider o guia). Como jefe del Partido Nacional Socialista
Aleman de los Trabajadores, dirigio el gobierno del pais de 1933 a 1945, periodo
en el que ocupo sucesivamente los cargos de canciller, Jefe de Gobierno y Jefe de
Estado.

Consiguio el poder después de la Primera Guerra Mundial durante el periodo de
crisis de Alemania. Utilizé propaganda y oratoria carismatica, enfatizando en el
nacionalismo, el antisemitismo y el anticomunismo. “Después de reestructurar la
economia y rearmar las fuerzas armadas, establecio una dictadura totalitaria.
Perseguia una agresiva politica exterior para ampliar el Lebensraum (espacio vital)
aleman, y desencadend la Segunda Guerra Mundial con la invasion de Polonia™.

lardnd:

“ Méndez, losé, La diferencia entre la propagenda
Nuevo Diario, 10 pag. Republica Dominicana, sfeditor,

URL:http://www elnuevodiario.com do/app/article aspx?id=11664 , 28 de anero, 2009

ta y la propagande hitleriana, [en linea), E!



Jean Marie Domenech hace un analisis de las técnicas utilizadas por Hitler y por
Goebbels en su propaganda politica. Paul Joseph Goebbels fue el ministro de
propaganda en la Alemania nazi, quien se hacia cargo del control de la literatura y
los demas medios de comunicacion de la época asi como el creador de la mayoria
de los discursos de Hitler. Se explican con detalle a continuacion  El objetivo de
los discursos de Hitler era exaltar y sobreexcitar a la masa con sentimientos como
el odio y el ansia de poder, por lo que esta propaganda carece de objetivos
concretos, Hitler deja de ver a la propaganda como una técnica dentro de una
amplia estrategia para convertirse en una estrategia en si. En palabras de Hitler
"El pueblo se encuentra en una disposicion de animo y un espiritu a tal punto
femenino, que sus opiniones y sus actos son determinados mucho mas por la

impresién producida en sus sentidos que por la pura reflexion™®

por ello al crear
un mensaje éste debia ser tan simple que fuera comprendido por el ser mas
atrasado presente entre la masa. En este punto radicaba el exito de la propaganda
de Hitler al dar mas imporiancia a lo sensible y dejar de lado lo racional. La
propaganda hitleriana hecha sus raices en las zonas mas oscuras del inconsciente
colectivo, exaltando la pureza de |a sangre, los instintos elementales de crimen y
de destruccion. Hay dos fases psicologicas en la propaganda nazi para legrar los

objetivos:

1. Determinar los reflejos y hacerlos funcionar, es decir, asociar el objeto
deseado por la masa con el partido que se lo propone como finalidad: la
grandeza del Reich y la felicidad de todos los alemanes se asociaban al
partido nacional socialista. De esta manera la idea que se tiene que
propagar esta ligada a un rostro, un simbolo, a un slogan o a un grito: la
cruz gamada y el saludo hitleriano bastan, ademas del refrato del jefe

difundido en millones de ejemplares.

” Domenach, Jean Mariz, Op. oit., pag.37.
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2. Utilizarlos con el ritmo necesario para crear el estado de inhibicion, de este
modo el poder de Hitler se asociaba con la cruz gamada y ésta se
reproducia en todas partes, de manera que al verla, el partidario recuerde
siempre el momento de exaltacién en que se da en cuerpo y alma, y el
adversario, el momento de terror en que vio avanzar hacia él, agrupados
detras de su bandera sangrienta, los uniformes pardos, cachiporras en
mano. La cruz gamada se convierte en un momento de amenaza®™.

Hacerlo funcional y propagar una idea asl como la excitacion puede llevar al
éxtasis, a un estado que, como su nombre lo indica, es una forma de escape de si
mismo. Es precisamente ése estado del aleman sometido a la propaganda
hitleriana, preso, al mismo tiempo, de exaltacion y de angustia que muy bien
pueden haber llegado al subconsciente.

Hitler tocd los dos polos de la vida nerviosa de los humanos: el terror y la
exaltacion utilizando los siguientes elementos:

a) Ininterrupcion. Irreflexion: no se limitaba a hacer propaganda sélo durante
las elecciones, la hacia continuamente.

b) Ostentacion: Hacia ostentacion de la propia fuerza incluso cuando no la
tenia

c) Eluso de los signos

d) Preferencia de la palabra hablada: el orador en contacto estrecho con su
auditorio recibe de él, el reflejo de sus palabras.

e) Cuidado del aparato exterior: esto lo hacia cuando ordenaba marchar a
hombres fuertes y atractivos, pues sabia que esto resultaba agradable para
las mujeres, tambien utilizaba efectos de luz durante sus discursos,

teniendo sobre su pupitre un tablero de conmutadores eléctricos.

“ Ibid.. pég. 41



f) Lideres con prestigio: buscando la ejemplaridad de aquellos que estan en
contacto directo con las masas y que encaman mas la bondad en su
persona.

g) Atencion a la mujer y a la afectividad femenina: esto lo demostré siempre
con frases como “cuando nosotros alcancemos el poder, cada mujer
alemana tendra marido”

h) Acaparar siempre la atencion® toman en cuenta el contexto politico,
econdomico y social, asi como las Ideas, creencias y sentimientos de los
individuos a los que busca influir.

Con lo anterior podemos decir que la propaganda se ha manifestado a lo largo de
la historia valiéndose de los medios de comunicacion a su alcance y sea
convertido en uno de los instrumentos mas poderosos de |a politica en el mundo
moderno, pues cuenta con medios casi ilimitados, alin con esto su éxito depende
se el estudio que se realice del contenido del mensaje, los medios de difusién, las
técnicas utilizadas y los objetivos perseguidos por el propagandista, puesto que
estos elementos determinaran el éxito que la propaganda tendra en la persuasion
de la opinién plblica y, en dado caso, en la conducta de los individuos a los que

va dirigida.

Saber y entender qué es y como funciona la propaganda politica es importante
para este trabajo, ya que nos permitira describir y analizar como Andrés Manuel
Lopez Obrador aplicé ciertas técnicas de la propaganda politica que lo llevaron a
convertirse en uno de los politicos mas importantes y populares de México, asi
como lograr organizar todo un movimiento social en contra de la reforma
energetica propuesta en el 2008 por el Jefe del ejecutivo; todo ello valiéndose de
la organizacién de una gran campaia propagandistica que analizaremos en las

siguientes paginas.

* Domenach, lean-Marie, Op.dit., pag. 35-46.
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Para realizar el siguiente analisis me valgo del modelo de propaganda de fipo
leninista porque es éste el que presta mas elementos para describir y analizar el
Movimiento Nacional en Defensa del Petréleo, ya que nos habla de una campafa
propagandistica que recurre a los medios de comunicacion alternativos por
carecer del poder y apoyo de los grandes medios de comunicacion, asi como de
una organizacion de bases sociales que apoyan no sélo la movilizacién sino
también la difusion de las ideas y proyectos defendidos por el movimiento, La
propaganda de lipo leninista nos sirve para tratar de comprender como el
movimiento encabezado por Lépez Obrador logro la aceptacion y la difusién de
'sus ideas a través de la participacién abierta de la socledad.



CAPITULO II. LA FIGURA POLITICA DE ANDRES MANUEL LOPEZ
OBRADOR Y EL MOVIMIENTO NACIONAL EN DEFENSA DEL PETROLEO

A. Andrés Manuel Lopez Obrador

Andrés Manuel Lopez Obradar nacié el 13 de noviembre de 1953 en Villa de
Tepetitan, Municipio de Macuspana, Tabasco en el seno de una familia
perteneciente a la clase media de la zona. Sus padres fueron Andrés Lapez
Ramon y Manuela Obrador Gonzales. Durante su infancia vivié una experiencia
tragica que después seria utilizada politicamente en su contra: Era el 9 de julio de
1969, él contaba con dieciséis afos de edad y estaba jugando cuando
accidentalmente se disparo la pistola de su padre, resultando herido su hermano
José Ramdn, quien murio el mismo dia; después la familia de Andrés Manuel
Lépez Obrador se mudo a Chiapas. Durante los afos setenta viajé a la Ciudad de
Meéxico para ingresar a la Universidad Nacional Auténoma de México, en donde
recibié el titulo en la Licenciatura de Ciencias Politicas y Administracién Pdblica en
1976.

Al regresar a Tabasco trabajo impartiendo clases de pedagogia en la Universidad
Auténoma de Tabasco, en este episodio de su vida conoce a quien seria su
primera esposa, Rocio Beltran Medina, quien murio en enero del 2003 a causa de
una enfermedad terminal. Su carrera politica, al igual que un considerable nimero
de los politicos de izquierda de la época, comenzo en el Partido Revolucionario
Institucional.

1. Inicio en el PRI

Andrés Manuel Lopez Obrador (AMLO) comenzo su carrera politica en 1976 en el
PRI; inici6 colaborando en la campana a senador por Tabasco del politico y poeta

Carlos Pellicer; desde este momento pasaria a desarrollar diferentes cargos
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politicas que lo llevarian, afios después, a convertirse en uno de los politicos mas

importantes del pais.

Durante 1978 y 1982 tomo el cargo como delegado estatal de la Coordinacion
General del Plan Nacional de Zonas Deprimidas y Grupos Marginados de la
Presidencia de la Republica (COPLAMAR), se puede decir que ese fue su primera
experiencia trabajando con grupos marginados; este cargo lo llevo a ocupar en
1997 la direccion del Instituto Nacional Indigenista de Tabasco, en esta etapa
sobresalieron los proyectos que encahezd, entre los que se encuentran: la edicion
de libros en lengua indigena y el establecimiento de camellones chontales; "estos
fueron una forma de impulsar la agricultura en Nacajuca, en esencia el proyecto
hace uso de las chinampas aztecas, ideales para terrenos acuosos'®®, Este
proyecto fue muy importante como plataforma politica para él, ya que gracias a
esto José Eduardo Beltran mostro intereses en su proyecto y lleve a Lopez
Obrador a casa de Enrigue Gonzalez y su esposa, de este Ultimo, Julieta Campos,
desde entonces mostrado su apoyo a Andres Manuel Lopez Obrador; tiempo
despues él se integra al equipo de campafia a la gubernatura de Tabasco de
Enrique Gonzalez Pedrero,

En 1983 asumio la presidencia del PRI en Tabasco, en este cargo dura poco
tiempo, pues lo dejé en 1984 para colaborar como director de promocién social del
Instituto Nacional del Consumidor; este cargo lo ocupa en la Ciudad de México. Es
importante mencionar que “desde entonces Lopez Obrador ha mostrado simpatia
por los comités de base como fuerza para controlar a la autoridades. Concibe la
participacion ciudadana a partir de pequenos grupos vecinales™®. También resulta
importante mencionar que ya durante este periodo habia escrito dos libros
titulados Los primeros pasos: Tabasco 1810-1867 y el libro Del esplendor a la

“Trelles, Alejandro. AMLO: Historia politica y personal del candidoto o la presidencic por el PRO,
México, De Balsillo, 2005, pag. 30.
' bid,, pag. 29.



sombra, la Repidblica Restaurada, Tabasco 1867 y 1876, resulta crucial
mencionarlo, pues durante toda su carrera politica ha escrito libros en apoyo a sus
politicas y programas.

En el afo de 1988 Andrés Manuel Lopez Obrador se une a la corriente
democratica dentro del PRI, la cual era encabezada por Cuauhtémoc Cardenas y
Porfirio Mufoz Ledo, esta corriente tiempo después se alejaria definitivamente del
PRI. En este mismo afio formé el Frente Democratico Nacional con el cual logré el
nombramiento de candidato a la gubernatura de Tabasco, en la cual no obtuvo los
resultados esperados perdiendo la eleccion. Andrés Manuel Lopez Obrador no
reconocio los resultados de la jornada electoral argumentando que hubo fraude;
de esta experiencia escribe el libro titulado Tabasco victima de un fraude. Esta no
seria la Unica ocasién en la que buscaria la gubernatura de su estado natal y
mucho menos en la que encabezara protestas en contra de los resultados de las
elecciones; pero ya no lo haria desde las filas del PRI sino del Partido de la
Revolucion Democratica (PRD).

2. Transicion al PRD

En 1989 Andrés Manuel astime la presidencia en Tabasco del recién creado PRD,
durante su gestion en el PRD se estructurd en el estado por medio del
establecimiento de comités de base en pueblos y colonias, También realiza el 20
de noviembre de 1991 su primera marcha hacia la Ciudad de México a la cual se
le dio el nombre de "Exodo por la demacracia” y tenia el objetivo de protestar en
contra de un supuesto fraude llevado a cabo en las elecciones municipales de
Tabasco, en especial en el municipio de Cardenas, "salio de Villahermosa con 150
personas y llego al D.F. el 11 de enero de 1992 con aproximadamente 5 mil

&7

personas y otras 20 mil ya lo esperaban en el Zocalo de la ciudad™,

“" Trelles Alejandro, Op. cit.. pag. 32.
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En su intento por alcanzar la gubernatura de Tabasco en 1994 es candidato para
este cargo ahora por el PRD, vuelve a perder las elecciones frente a Roberto
Madraze Pintado, en esta ocasion Lépez Obrador realizé plantones en
Villahermosa y escribe, al respecto, otro libro titulado Entre la historia y la
esperanza, entre otras acciones en 1995 comenzé la denominada "Caravana por
la democracia” en esta cuestionaba la legitimidad de Roberto Madrazo; pero la
agenda que abarcé no se limitd sélo a este tema, sino que pudo darle a un
conflicto local una vision mas amplia, pues los temas abordados se extendieron
hasta tépicos como la privatizacion de PEMEX,

Una de sus manifestaciones mas importantes fue la encabezada el 7 de febrero de
1996, en la cual organizé una movilizacion de agrupaciones indigenas asentadas
en La Chontala, en esta ocasion el objetivo fue tomar mas de 50 pozos petroleros
en forma de protesta por un supuesto desvio de recursos. Es importante
mencionar que durante la gubernatura de Roberto Madrazo en Tabasco se desatd
una campana en contra de Lépez Obrador, donde se decian afirmaciones
lastimosas, entre las que destacaban, que Lopez Obrador, dirigente nacional del
PRD, fue el asesino de su propio hermano, por lo cual no tenia valor moral ni
politico para dirigirse a la poblacion y otras tantas que propagandisticamente le
fueron funcionales al gobierno de Roberto Madrazo.

Durante este mismo afio contendio y gand la presidencia nacional del PRD, cargo
que abarco del 2 de agosto de 1996 al 10 de abril de 1999. Recién terminado este
cargo asume la precandidatura a Jefe de Gobierno del Distrito Federal (JGDF) del
20 de octubre al 14 de noviembre del mismo ano. Es nombrado ganador en las
elecciones “con un 34.5% de los votos emitidos contra un 33.4% de su rival mas
cercano Santiago Creel del PAN"®",

** htto://www.eluniversal.com.mx/pls/impreso/noticias html, 22/01/2008.
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3. Lopez Obrador: Jefe de Gobierno del D.F.

Hasta aqui hemos visto como Andres Manuel Lopez Obrador se ha manejado
durante su carrera politica, estructurando comités de base y utilizande un mando
directo sobre ellas asi como su tendencia a realizar manifestaciones y
movilizaciones en contra de las politicas o programas que son opuestos a sus
ideales. Uno de los cargos importantes fue su desempefio como Jefe de Gobierno
del Distrito Federal, donde se proyectd no sdlo a nivel nacional sino a nivel
internacional como una de los politicos mas importantes del pais y, sin duda, supo
manejar su imagen ante los medios de comunicacién con una aparicion constante
gracias a sus proyectos y a la controversia que éstos llegaron a causar. El
desempenar este cargo fue la forma Ideal de postularse y realizar una campana
amplia que lo condujo a la candidatura para Presidente de la Replblica para el
sexenio 2006-2012 por la importancia estratégica que tuvo este cargo en su

cafrera merece una mencion especial.

Una de las acciones que le dio a Lopez Obrador una amplia popularidad fue
determinar los principales nichos de poblacion a los que dirigiria sus programas,
estos fueron: las personas de clase baja y algunos sectores de la clase
empresarial. Esto es importante porque a lo largo de su cargo atendié primero a
las clases bajas, en las cuales cimenté su popularidad, aunque, tambien realizé
obras que beneficiaron a la clase alta, dandole atencion solo en un tercer
momento a la clase media de la sociedad.

Es interesante hablar de algunas de |as técnicas de propaganda utilizadas durante
este periodo, una de las mas importantes fue su manera de expresarse, lo hacia
de una forma clara y sencilla, la cual muchas veces llegd a ser hasta comica
logrando que sus interlocutores lo entendieran y comprendieran, un ejemplo de
ello es cuando mencionaba palabras como “pirrurris” en sus discursos, en este
caso obviamente su interlocutor no era la clase politica sino la poblacién de
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escasos recursos, es por ello que sus spots tuvieron mayor difusion en radio vy,
sobre todo, en estaciones en donde Ia programacion era de canciones en espanol,
ya que iban dirigidos a las personas que se trasladan todos los dias en el
transporte publico en donde estas estaciones son mas escuchadas,

Otra caracteristica de su acercamiento con los sectores pobres de la sociedad fue
su modo de vestir, este era “cuidadosamente descuidado” y ligero, dando |a
impresion de ser oficinista trabajador; no era el tipico traje de oficina que la
mayoria de los politicos usan durante su trabajo. Pero el punto de mayor
importancia fueron sus programas de ayuda a diferentes sectores vulnerables de
la sociedad.

4. Programas populares

Aunado a sus técnicas de manejo de su imagen, Andrés Manuel Lopez Obrador
puso en marcha proyectos y programas populares que aumentaron en gran
medida su popularidad al mencionar en repetidas ocasiones “No hay derecho a un
gobierno rico en un pais de pobres”. Entre los que mas popularidad le reditud
encontramos:

*» Apoyo para las personas de la tercera edad: este programa ofrecia a los
individuos mayores de 70 aflos $668 pesos mensuales, ademas de otorgar
acceso gratuito a medicamentos, atencion médica y un programa de
alimentacion. Este programa fue muy criticado por su viabilidad econémica,
argumentaban que el Gobierno del D.F. no poseia el dinero suficiente como
para sustentar este proyecto sin acrecentar la deuda. Sin embargo, y a
pesar de las criticas, el presidente de la Repulblica propuso el mismo
programa de ayuda a nivel federal, pero este no tuvo el mismo impacto, ya
que a diferencia del primero, este programa ofrecia la ayuda a cambio del
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trabajo de las personas beneficiadas, las cuales por derecho deberian estar
pensionadas.

Becas de desempleo: la idea de este programa era apoyar a quienes no
tenian un trabajo para que desarrollaran otro tipo de habilidades
profesionales. El Unico requisito para acceder a esta ayuda era
entrevistarse con un consejero de empleo quien decidia si la persona podia
recibir la ayuda. Las personas elegidas obtenian una ayuda econdmica y
asistian a cursos de capacitacion.

Ayuda econdmica para las madres solteras; consistia en una ayuda
economica mensual a las madres y a sus hijos.

Las despensas: estas consistian en dar apoyo econdmico a las familias
mas pobres de la ciudad para que pudieran adquirir su despensa.

Sorteos en el transporte publico: este fue un intento por incentivar el uso del
transporte pulblico y consistia en sortear dinero en efectivo entra los
usuarios del transporte, este programa no tuvo una larga duracion.

Creditos para la remodelacion o compra de viviendas

Estos programas fueron alabados por personalidades internacionales, como el
caso especifico del alcalde de Nueva York, Michael Bloomberg, que decidié
aplicar proyectos similares en la ciudad que gobernaba.

En seguridad publica también fueron criticados diversos programas de combate a
la delincuencia organizada, los cuales fueron instrumentados por Marcelo Ebrad
Casaubon, quien tenia el cargo de Secretario de Seguridad Plblica del Distrito
Federal, estos proyectos fueron creados con la asesoria del ex alcalde de Nueva
York, Rudolf Giuliani, quien recorrio las calles de la ciudad y con ello dedujo Ia
existencia de una gran red de corrupcion en los cuerpos policiacos y que el
sistema judicial era poco efectivo. Esto si bien no ayudé a acabar con los
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problemas de inseguridad, si lograron aumentar su popularidad entre la clase
media alta del pais por el golpe propagandistico que significo.

§. Construcciones yremodelaciones en el D.F.

Al comienzo de su gobierno se dio inicio a la construccion del segundo piso del
Periférico, esta obra provocd graves enfrentamientos en los que casi siempre
estaban involucrados integrantes del PAN, ellos exigian que se llevaran a cabo
revisiones a las obras, sus criticos nunca obtuvieron ganancia alguna en la
revision. El PAN cuestiond también el manejo del presupuesto capitalino, sobre
todo en el tope de deuda de |a capital. Aun con estas criticas Andrés Manuel
Lopez Obrador no cedid y realizd un plebiscito entre la poblacion y con el
resultado a faver pudo legitimar las construcciones llevadas a cabo. Como se
observa una de las caracteristicas del manejo politico de Lopez Obrador en la
negociacion con los sectores afectados o interesados porgque en otros casos no
negociaba, sino cuando era estricta y absolutamente indispensable, ejemplo de
ello es el distribuidor vial de San Antonio en donde no entabld dialogo alguno con
los vecinos, ni con los especialistas, ni con la Asamblea.

Andrés Manuel Lopez Obrador realizd varias obras en la ciudad de México, que no
sdlo le dio popularidad entre los sectores pobres de la ciudad, también la simpatia
de algunos sectores de la clase media y alta, pues las zonhas en donde se
realizaron dichas obras, fue éste sector el mas beneficiado. Sin duda alguna, las

obras que mas despertaron el interés, simpatia y aprobacion fueron:

*+ El proyecto del rescate del Centro Historico, en donde Carlos Slim posee
intereses inmobiliarios en la deteriorada zona, por lo cual le conviene su
remodelacion. Entre otras obras en el centro se realizd la construccion del
nueve Sheraton, remodelacion de fachadas, modernizacion en
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infraestructura hidraulica y banquetas. Un punio de polémica es que no
logré deshacerse del ambulantaje de la zona,

#+ Remodelacion del Paseo de la Reforma

*+ Rescate de Chapultepec: consistio en |a construccion de mas
estacionamientos, nuevos atractivos turisticos y la desconcentracion de los
tianguistas. Esta obra en especial fue bien vista por la sociedad y no le
costo demasiado a Andrés Manuel Lopez Obrador, ya que se financio por
medio del boteo y redondeo en las tiendas Wal Mart®®,

* Universidad de la Ciudad de México: en ésta los alumnos eran elegidos a

.
*

través de un sorteo y no de un examen de admision™

6. Videoescandalos

No todo el periodo de su cargo como Jefe de Gobierno estuvo exento de los
escandalos, ya que durante el mes de marzo de afo 2004 se dieron a conocer los
denominados videoescandalos, fueron dos videos en donde persohas
pertenecientes a su equipo de trabajo fueron captados en video realizando

transacciones corruptas.

El primer video mostraba a Gustavo Ponce, secretario de finanzas, jugando en el
casino Bellagio en Las Vegas, Lopez Obrador lo conocid durante su cargo en el
Instituto del Consumidor, aunque a raiz de su fuga tuvo que declarar que nunca
tuvo una amistad con él y que desconocia su aficién por el juego. En el segundo
video se mostraba a Rene Bejarano, brazo derecho de Lopez Obrador, aceptando
45,000 daolares de manos de Carlos Ahumada, este video fue sacado a la luz
plblica el 3 de marzo del 2004 en el programa “El mafanero” conducido por
Brozo,

" lbid., pag. 64.
" Trelles Alefandro, Op. cit., pag. 35.
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Surgié otro videoescandalo ya cuando se encontraba en campafa como candidato
para la presidencia de la Replblica, en donde se veia a Carlos Ahumada con
Ramén Sosamontes y Gabino Cué; este video se difundié durante los dias en los
que se discutia las grandes cantidades que el PRI habia gastado durante su
precampana, Al respecto los diputados del PRD declararon “La filtracion del video
proveniente del circulo cercano @ Roberto Madrazo pretende bajar la tendencia

electoral a favor de Andrés Manuel"".

Estos no son los Unicos escandalos de los cuales tuvo que reponerse, hubo otro al
que se le dio el nombre de Nicogate, este asunto impacto sobre todo porque
Andrés Manuel Lopez Obrador tenia una imagen de austeridad. Llamaba a la
austeridad republicana y lo hacia notar ante la opinion plblica a través de su ropa
sencilla, de vivir en un departamento pequefio al sur de |a cludad, en una zona de
clase media y por trasladarse a todos lados en un Tsuru blanco; por tedo ello el
Nicogate fue un ataque directo a su imagen “...un chofer o jefe de logistica, que
ganaba sesenta mil pesos, lastima severamente la reputacion republicana y
austera de AMLO™.

Lépez Obrador en ambos casos pidid a los medios de comunicacion darles
espacio a los involucrados en los videos para que presentaran sus pruebas, en el
caso de Ponce, AMLO declaré que le dieran ".,.derecho de replica, el tiempo
suficiente en la television para presentar sus argumentos y pruebas, en caso de
que las tenga, con el proposito de aclarar los hechos ante la opinién publica y
ejerce su legitima defensa””®. A pesar de elio, Ponce huye del pais.

" Gardufo Roberto, La filtracicn de videos por el repunte de AMLO: diputados, [en linea], La lornada,
1pdg., Mexico, s/editor, URL: http://www.jornada.unam.m/2005/11/13/011n1pol. 1/ 02/ 2009.

" \bid., pag. 44.

™ Trelles Alejandro, Op. cit.. pag. 59.
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7. El desafuero de Lopez Obrador

El escandalo mas importante en el que se vio involucrado fue su proceso de
desafuero, esta noticia logré posicionarse por varias semanas en los medios de
comunicacion y, gracias a ello, pudo, no solo tener presencia en el D.F,, sino a
nivel nacional. El proceso de desafuero fue para €l una plataforma directa a las

elecciones del ario 2006.

Todo comenzo por el predio denominado E/ Encino, el cual fue expropiado en
noviembre de 2000 cuando el cargo de Jefe de Gobierno del D.F. era encabezado
por Rosario Robles; el terreno seria utilizado para construir una via de acceso al
hospital privado ABC, pero el dueno de dicho terreno interpuso una demanda que
fue concedida, la resolucion obligaba al gobierno a suspender la construccion.
Despues de esta resolucion se recibieron quejas en donde se acusaba al GDF de
seguir con las labores de la construccion, por ello en el ano 2004 la Procuraduria
General de |la Republica hace una solicitud a la Camara de Diputados en donde
pide iniciar un proceso para retirar la inmunidad constitucional a Lopez Obrador
para que fuera juzgado por el supuesto desacato a la orden judicial.

Se pidié su desafuero porque en el articulo 111 de la Constitucion mexicana se
indica que “Para proceder legalmente contra los diputados y senadores al
Congreso de la Unién, los Ministros de la suprema corte de la nacion y la mayoria
de los funcionarios elegidos de alto nivel, por la comisién de delitos durante el
tiempo de su cargo, la Camara de Diputados declararia por mayoria absoluta de
sus miembros presentes en sesion, si ha o no lugar a proceder contra el

" Muchos

inculpado, quitandole el fuero si se obtiene la mayoria de votos
pensaron que esta medida no pretendia mas que coartar su postulacion como
presidente, sus oponentes, en especial los panistas se basaban en el articulo 38

de la Constitucion que a la letra dice "cuando un ciudadano estad sujeto a un

™ Constitucion Palitica de los Estados Unidos Mexiconas, México, Trillas, 2002, pag. 55.
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proceso criminal, se le suspende su derecho a participar como candidato en una
eleccién popular™. Asi el 17 de mayo de 2004 el Procurador General de la
Republica retiro el fuero a Lopez Obrador para que fuera juzgado por el desacato
cometido.

En este contexto Andrés Manuel Lopez Obrador declaré en varias ocasiones que
no recurriria a un abogado incluso que estaba dispuesto a ir a la carcel. E| PRD
inicio entonces algunos cambios en su plataforma de manera que pudiera ser
postulado como candidato mientras él estuviese encarcelado. Durante este
proceso Lopez Obrador menciono que todo era un complot en su contra fabricado
por el ex presidente Carlos Salinas y el entonces presidente, Vicente Fox
Quezada.

Aun con el apoyo de sus seguidores y de su partido, el 1 de abril de 2005 una
Comisién de cuatro diputados votaron a favor de quitar la inmunidad y el 7 de abril,
del mismo ano, la Camara de Diputados votd, el resultado fue levantar la
inmunidad constitucional de Andrés Manuel Lopez Obrador (votaron 360 a favor y
127 en contra). Este dia antes de que se diera el fallo Lopez Obrador encabezo
una manifestacion en el Zoécalo acompafiado por 70 mil simpatizantes en ella
declara: "Quiero transmitir un mensaje a los habitantes del D.F. ya que ellos se
han mostrado mas que generosos y han confiado en nosotros. He dado
instrucciones para que no falten los servicios en la ciudad, seguiremos

trabajando"™®

, ¥ se despidio con la frase "os quiero desaforadamente” de alli partio
a la Camara de Diputados a presentar su caso y mas tarde escuchar la decision

que le quitaria el fuero.

* Ibid., pig. 32.

™ htto: //www.eluniversal. com .mx/pls/impreso/noticias html, 5/02/2009,



Con Lépez Obrador dispuesto a ir a la carcel y la opinion publica apoyandolo, el 20
de abril el Ministerio Plblico Federal fija la fianza de $2,000 que, sin
consentimiento de AMLO, fue pagada por dos diputados locales del PAN, Gabriela
Cuevas y Jorge Lara, para impedir “que se hiciera la victima". Lopez Qbrador
llamo al pago de la fianza “un acto cobarde y rechazo aceptarlo mientras venga de

las manos de guienes promovieron el desafuero’”’

. con ello, y después de varias
controversias, el caso fue archivado. El cargo de Jefe de Gobierno interino fue
ocupado por Alejandro Encinas. Este caso, contraric a lo que hubjesen querido
sus enemigos politicos, le dio gran popularidad a Andrés Manuel Lépez Obrador y

logrd proyectarse a nivel nacional.

Asi como este pleito tuvo otros, que no alcanzaron la misma visibilidad publica,
pero fueron importantes durante su gestién como Jefe de Gobiemo, entre ellos
estan: el distribuidor vial, mencionado anteriormente, y el Paraje San Juan, este
Ultimo comenzo por unos terrenos en |ztapalapa expropiados por el Gobierno del
D.F. en 1989, cuando estaba encabezado por Manuel Camacho Solis. “En el ano
1998, Enrique Arcipestre se ampardé para impugnar la expropiacion que,
supuestamente pertenecia a su padre, gand el amparo y se ordené al GDF que
pagara la indemnizacion. En 2000, el gobierno capitalino promovio ante la
Suprema Corte invalidar la sentencia y, finalmente, en mayo de 2004 la Secretaria
de la Reforma Agraria anuncio que el predio nunca habia dejado de ser propiedad
de la nacion"’®, Lépez Obrador se negé a pagar la indemnizacion argumentando
que se trataba de un fraude evadiendo |a sentencia.

Es importante destacar que los casos, como el anterior, los pudo resolver sélo por
la via legal. No obstante la mayoria de los enfrentamientos, notoria y
estratégicamente Lopez Obrador prefirio, durante todo su gobierno, hacer de cada

" www.esmas com/noticierostelevisa/mexico/373778 htm, 10/11/2008.
™ Trelles Alejandro, Op. cit., pag. 169.
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pleito una campana propagandistica en los medios e indudablemente le beneficid
para su gestion en el Gobierno del D.F., incluso en su postulacion y en los inicios
de su campana hacia la presidencia de la Republica.

8. Propaganda politica como Jefe de Gobierno del D.F.

No hubiese alcanzado tanta popularidad entre algunos sectores de la sociedad sin
un extenso uso de la propaganda politica, la cual le permitio promover sus
programas politicos y su propia imagen. El logro mas importante en este rubro fue,
casl todos los dia de su mandato, marcar la agenda politica de los medios de
comunicacion; esto lo hizo a través de la instauracion de sus conferencias
mananeras, las cuales iniciaron el 31 de mayo de 2001 y, desde entonces hasta el
final de su gestion, tados los dias lograba reunir a los medios a las 6:25 de la
mafana dando declaraciones que marcaban la agenda del dia

Es importante mencionar que sus conferencias mananeras llegaron a ser, hasta
cierto punto, comicas, pues su acento tabasquefio era caracteristico; asi como el
uso de palabras o frases como: “chupar faros’, "se le hace bolas el engrudo”, "no
se azoten" Gracias a estos elementos, y a que todos los dias daba informacion
acerca de sus programas politicos o de ofros temas de relevancia politica
consiguio que los medios le dedicaran mucho tiempo y, lo mas importante, de
manera gratuita. Su forma de vestir también era caracteristica, pues vestia de
forma descuidada y ligera, no utilizaba el traje de oficina tipico entre los politicos,

Un buen tino politico fue el convertir al presidente, Vicente Fox en su principal
interlocutor. Lopez Obrador daba declaraciones por la mafnana acerca de algun
tema y durante el dia Vicente Fox contestaba a las acusaciones y criticas que le
hacia. El primer disgusto entre los dos ocurrio por el horario de verano propuesto
por el gobiermo foxista, al cual Lopez Obrador se opuso por calificarlo de no
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ayudar a la economia del pueblo; esta polémica fue finalmente solucionada en el
Congreso. También se confrontaron acerca al tema del aeropuerto que el
Ejecutivo queria construir en Texcoco, estado de México. Al respecto Andrés
Manuel Lopez Obrador declaré que dicho aeropuerto deberia ser construido en
Tizayuca y no en el lugar determinado por Vicente Fox, ademas "Frente a los
macheteros de Atenco, el Jefe de Gobierno sostuve una postura de complacencia
silenciosa, De una u otra manera, los ejidatarios contaron con la tacita aprobacion
del perredista; declare que no remitiria a los manifestantes guienes, machete en
mano, se pasearon desafiantes por las calles', Quizas el desencuentro mas
polémico entre ambos politicos fue cuando se difundieron los videoescandalos,
entonces Lopez Obrador declaré ante los medios de comunicacian que alguien
gqueria atacar su imagen y quitarle la fe a los mexicanos; también realizé una
manifestacion popular en donde dijo: "Soy un rayo de esperanza, de esperanza
de cambio, el pueblo no puede permitir que las fuerzas oscuras nos roben [a

esperanza del cambio”®.

Para llevar a cabo la actividad politica y propagandistica Lopez Obrador conforma
brigadas con ciudadanos y trabajadores del Gobierno del D.F. a guienes se les
encargaba repartir propaganda en la ciudad; parte de esta campaia
propagandistica era la publicacion de historietas en las cuales se promovian sus
programas populares y construcciones. La primera historieta se difundic en
diciembre de 2001 y se titulé Una Ciudad de esperanza, ésta narraba |a historia de
una familia de bajos recursos la cual mejoraba su estilo de vida gracias a |z ayuda
del gobierno de la ciudad. En agosto del 2002 se comienza a repartir otra
historieta titulada Historias de la Ciudad, este numero narraba la historia de una
ama de casa enamorada de Andrés Manuel Lopez Obrador y una anciana de
escasos fecursos que, gracias a la ayuda del gobierno de la "Ciudad de la
esperanza’, podia comprar su despensa. El segundo nimero se difundié en

“Trelles Alejandro, Op. eit., pig. 156.
* Ibid., pag. 163.
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noviembre de 2003 y, el tercer nimero en junio del 2004; este Ultimo se tituld
Historias de la Ciudad: las fuerzas oscuras contra Andrés Manuel Lépez Obrador,
ésta salid luego de la marcha por la inseguridad llevada a cabo el 27 de junio de
2004, en ella se narraba como fuerzas oscuras amenazaban la integridad del Jefe
de Gobierno. Durante el proceso de desafuero se difundié por toda la ciudad una
historieta en donde nuevamente las fuerzas oscuras se lanzaban contra él, en ella
se mencionaba “Las fuerzas del mal amenazan con destituir y encarcelar al Jefe
de Gobierno™'. Asi el gobierno de Lépez Obrador convirtio el comic en una

herramienta de propaganda politica,

Otro tanto lo hicieron sus manifestaciones populares, por los videoescandalos o
por el desafuero, ésta es una técnica recurrente de Lopez Obrador, en el caso de|
desafuero organizé reuniones en donde denunciaba ser victima de un complot
llevado a cabo por Vicente Fox y Carlos Salinas. Durante este proceso *.. &l se
comparaba con Francisco |. Madero, candidato politico en 1910 quien fue
encarcelado por Porfirio Diaz, y después se convirtio en lider de la Revolucion
Mexicana y presidente de México™. EI 24 de abril realizé otra marcha que culmind
en el Zécalo de la ciudad en donde las pancartas y las mantas decian: jTodos
somos Lépez!; Fox escucha, ya nadie esta en tu lucha, Pejéle a quien le peje, el
Peje sera presidente; Ni con los sueldos de la Suprema Corte pagan este
acarreo"®. Los periddicos mencionaron la asistencia a esta marcha de 20 mil
personas.

Andrés Manuel Lopez Obrador consiguié utilizar los medios de comunicacion, las
historietas, y las manifestaciones como canal de propagaciéon de su imagen y de
sus politicas en el D.F., gracias a ello fue considerado el segundo mejor alcalde

¥ S/autor, Candidatos y propuestas, [en lineal, 1pég., México, s/editor,

URL:htrp://www.esmas.com/dialognspormesico/, 9/10/2008.
= Ibidemn.
“ Poniatowska, Elena, ¥ ohora que? Resistencia civil, |en lineal, La Jornada, 1 pag. México, s/editor,

URL:http://www jornads unam.mx/2005/05/25/008a 1pol.php, 4/02/2009,
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del mundo en el afio 2004, segln los resultados de la encuesta City Mayors en
ésta "hubo 400 nominados incluidos los gobernantes de Roma, Estocolmo,
Copenhague, Turin, Atenas, Hiroshima, Baltimore y Paris™®'. A pesar de todos los
escéndalos y poléemicas a su alrededor, AMLO logro postularse como candidato

para la presidencia de la Repliblica en las elecciones de 2006.

9. Elecciones 2006

En las elecciones presidenciales de 2006 participaron ocho partidos politicos, de

éstos, cinco se agruparon en diferentes coaliciones con los siguientes candidatos:

%= Felipe Calderon Hinojosa: Partido Accion Nacional

*» Roberto Madrazo Pintado: por la coalicién Alianza por México, formada por
el PRIy el Partido Verde Ecologista de México (PVEM)

% Andrés Manuel Lopez Obrador: por la coalicion Por el Bien de Todos,
formada por el PRD, Partido del Trabajo (PT) y el Partido Convergencia.

++ Patricia Mercado Castro: Partido Alternativa Socialdemacrata y Campesina.

** Roberto Campa Cifrian: Partido Nueva Alianza

Lépez Obrador comienza su precampana el 11 de agosto de 2005, en esta etapa
se dedicd a visitar entidades del pais, a donde llegaba daba a conocer los
cincuenta compromisos basicos de llegar a la presidencia. Los objetivos
principales de estos compromisos eran: abatir la pobreza, propiciar el bienestar,

impulsar el crecimiento econdémico y generar empleos en el pais; algunos de estos
puntos fueron:

*+» Reconocer los derechos de los puebios indigenas

» Establecer pension alimentaria para adultos mayores

D

Otorgar becas a discapacitados pobres

-,
o

Atencion medica y medicinas gratuitas

¥l

» Garantizar salarios minimos por encima de la inflacion

* sfautor, Gobierno legitimo de Méxice, [er linea], 2 pag. México, </editor, URL:

http://www.amlo.gob.mx, 4 de enero, 2009.



*+ Revisar la edad de jubilacion

< Suprimir las pensiones a los ex presidentes
Mejorar la atencion del IMSS y del ISSSTE
Garantizar educacion publica y gratuita

-
_e

@

o

Entregar de manera gratuita Utiles escolares

Otra cuestion notoria durante su precampafa fue la realizacion de una
convocatoria entre sus simpatizantes para que éstos aportaran recursos para su
campafa politica. Para ello se abrieron cuentas bancarias en todos los estados,
en las cuales los simpatizantes podian depositar su donativo personalmente,
también le insistieron al IFE para que les permitiera el redondeo en tiendas vy la
apertura de una linea 01900 para tener contacto directo con los problemas
ciudadanos. El declard "esta es una campafa hecha por la gente para evitar que
grupos de intereses creados destinen recursos a la campaia™®, por ello su primer
recorndo por diferentes lugares del pais, tuvo como objetivo prioritario la
organizacion ciudadana. Esta organizacion se realizé conformando ‘redes
ciudadanas” en distintos puntos del pais, en su precampafa, estas redes
ciudadanas alcanzaban la cifra de 6 000 comités al inicio y su equipo tenia la tarea
de hacer ascender este nimero a 15,000 comités para septiembre de 2005.

Inicié su precampana con la realizacion de un mitin el 11 de agosto del 2005 en La
Paz, Baja California Sur, en donde declaré que su campafa iba a ser por tierra y
planeaba gastar sélo en su recorrido por todo el pais, 3 millones de pesos. En este
mitin asegura que el eje principal de su plataforma electoral seria la justicia social.
Durante este periodo, que termina el 10 de diciembre de 2005, “visita los 31
estados de la Replblica y las 16 delegaciones capitalinas, asi como las 300

“ http://eleconomists com.mx/node/143510, 10/02/2008.



cabeceras electorales federales; celebro 325 mitines y se reunié con mas de un
millén de personas de todas las regiones mexicanas™®.

Su campana oficial a la presidencia inicia el 19 de enero de 2006 en Metlaténoc,
Guerrero, este |ugar sobresale por ser el municipio mas pobre de todo el pais,
durante su primer discurso de campafia enfatizé que "Si atenderemos los
fundamentos actuales de la economia mundial, de la lamada globalizacion, pero
ejerciendo nuestra libertad para buscar los puntos de vista de la politica que mas

convenga al interés nacional™’

, en efecto, promovié la politica de asistencia social
que desarrollo durante su Gobierno en el DF; prometio a los indigenas que
recibirian esta ayuda cuando iniciara su gobierno en la presidencia. Su campana
estuvo apoyada por redes ciudadanas que tenian la tarea de promocion del voto;
eslas redes estuvieron a cargo de Manuel Camacho Solis. Con los mitines de
precampana y campana, Andrés Manuel Lopez Obrador celebré un total de 681
mitines y se relaciond con cerca de 3 millones 500 mil personas. Su campaia

concluye el 28 de junio de 2006

Es fundamental mencionar que durante |la campafna electoral circularon por
television y radio spots de los diferentes partidos descalificando la figura politica
de Lopez Obrador, ya que éste durante los primeros meses de campana se
encontraba en el primer lugar en las encuestas. Los spots difundidos calificaban a
Andres Manuel Lopez Obrador como un peligro para México en ellos se vela como
una familia de escasos recursos economicos, después de haber votado por el
PRD, comenzaba a perder los pocos bienes que poseia. En otro spot Lopez
Obrador aparecia como un dictador al compararlo con el presidente venezolano,

* s/autor, Gobiemo legitimo de México, [en linga), México, s/editar, URL: http://www.amla.gob.mx,
9/02/2009,

# http://mx starmedia.com/noticias/elecciones/elecciones mexico, 9/02/2009.

** sfautor, Gabiemno Legitimo de México, |en linea), México, s/editor, URL: hitp://www amio.gob. mx,
10/03/2009.
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Hugo Chavez Frias, en éste se veia el rostro de AMLO que poco a poco se iba

distorsionando hasta convertirse en Hugo Chavez.

Para tratar de aminorar el dafo y como parte de su contrapropaganda, el PRD
lanzé un spot denominado Contestacién de AMLO, en el cual aparecio la escritora
Elena Poniatowska denuncia la guerra sucia en su contra y pidiendo respeto y el
cese de la guerra fabricada por el PAN. Este spot trajo mucha controversia a tal
punto que Manuel Espino, entonces dirigente panista, menciond que la escritora
era una pobre seflora, esto provocd criticas en el ambito cultural e intelectual,
incluso se llegd a acusar a Manuel Espino de "machista y misogino"; como
respuesta el PAN cre6 otro spot en donde criticaba a Elena Poniatowska utilizando

Su imagen.

En medio de toda esta guerra de spots, desatada durante las campana a las
elecciones de 2006, AMLO, en sus mitines por diferentes lugares de la Reptblica,
llamaba a sus simpatizantes a no creer en los videos difundidos en su contra,

advirtio que "...se trataba de una guerra sucia y pidio a sus simpatizantes estar

alertas por el fraude que pretendian instrumentar los otros dos candidatos’®,

En estos momentos la camparia electoral se tornd sucia y calumniadora por parie
de los principales candidatos y partidos denigrandola como un ejercicio civico y
ciudadano. Lopez Obrador seguia sosteniendo que su campana seria por tierra y
austera, no habria publicidad en radio ni en televisién. Esto lo hacia argumentando
que no queria a los empresarios inmiscuidos con sus intereses en su campana.
Consecuencia de esto aumentd su presencia en los medios de comunicacién a
través de spots en television y de entrevistas. Paralelamente a esto, promociono
un programa de television al cual titulé "La Otra version", este programa salio al

= Becerril Andrea, PRI y AN preparan un gran fraude en 2006: AMLO, [en linea), La lornada, 3 pag.

Mexico, s/editar, URL: http://www.{ornada.unam.mx/2005/11/21/003n1pol.php, 1/02/2009,
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aire por TV Azteca. Lopez Obrador decidid no asistir al primer debate que se llevé
a cabo en el mes de mayo del 2006. Salo lo hace en el segundo de ellos, alli
Andrés Manuel Lépez Obrador denunciaba con cifras y datos sobre los contratos
de servicios que estaban beneficiando a empresas del cufiado de Felipe Calderdn,
Diego Hildebrando Zavala esencialmente en Pemex. Finalmente llegan las
elecciones de julio de 2006.

10.Impugnacion de las elecciones

Al finalizar las elecciones y con los resultados del primer conteo, realizado por el
Programa de Resultados Preliminares, Luis Carlos Ugalde, Presidente del IFE,
declara que los resultados del conteo rapido no permitian declarar un ganador, por
lo cual el anuncio de los resultados se daria el jueves 6 de Julio. Ese dia se declaré
ganador a Felipe Calderon Hinojosa con un 35.89%, quedando Andrées Manuel
con un 35.31%; la diferencia fue solo de 0.58%. Lopez Obrador solicita la
anulacion de estas elecciones al calificarlas de fraudulentas; al mismo tiempo
inicié una campana ante la opinion publica solicitando un segundo conteo de todos
los votos en todas las casillas; comienza asi un movimiento de resistencia civil y
pacifica bajo la consigna de “Voto por voto. Casllla por casilla” en apoyo a la
demanda hecha ante el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion
(TEPJF). Sin embargo, el 5 de agosto el TEPJF rechaza la peticion de realizar un
nuevo recuento en todas las casillas instaladas, solo determino la apertura y el
recuento de votos en "aquellas casillas cuyas actas presentaron inconsistencias
en rubros fundamentales del acta respectiva, especificamente relacionados con
los votos recibidos en las casillas impugnadas, o cuando se advirtieron
inconsistencias en aquellos rubros relacionados con boletas recibidas o
sobrantes"®. Este recuento comenzé el 9 de agosto y terminé el 13 de agosto
declarando la validez del nombramiento de Felipe Calderén Hinojosa come nuevo
presidente de México.

” hutp:/ feiww jornada unam.mx/2006/07/05/008a 1pol.oho, 1/01/2009.
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Durante este lapso, las protestas prosiguieron y fueron desde una huelga de
hambre comenzada el 7 de julio por simpatizantes de Lopez Obrador, afuera del
TEPJF, pidiendo contar "voto por voto”. También salieron a la calle personas con
cazuelas y cucharas manifestando su inconformidad con los resultados de las
elecciones. Por su parte integrantes de la resistencia civil y pacifica se
congregaron en el Zocalo de la ciudad de Mexico y calles aledanas, donde
permanecieron durante 48 dias realizando debates, terlulias, bailes, entre otras
actividades culturales; esto se realizo como una medida para que la opinion
plblica percibiera que se estaba fomentando la cultura y el debate, era necesario
transmitir que su objetivo no era molestar ni causar problemas en la vialidad de la
ciudad, sino crear un espacio alternativo para poder manifestar su descontento de

forma pacifica.

Es importante mencionar que las elecciones del 2006 ha sido, hasta entonces, del
proceso electoral mas refiido en la historia de México y un proceso en el que
estuvieron involucrados varios conflictos como el caso de los macheteros de
Atenco y las grandes movilizaciones en Oaxaca llevadas a cabo por la APPO,
quienes pedian, entre otras cuestiones, la destitucion del gobernador Ulises Ruiz
del partido del PRI. Estos conflictos estuvieron involucrados directa o

indirectamente en el resultado de las elecciones del 2006.

11.L6pez Obrador: presidente legitimo de México

Esta resistencia culmino el dia 16 de septiembre de 2006 celebrando una
Convencidn Nacional Demdcrata. En esta reunién nacional mas de un millon de
mexicanos de fodas las regiones del pais se congregaron para resolver el
descontento del resultado electoral, rechazando la RepuUblica simulada vy
proclaman a Lopez Obrador como Presidente Legitimo de México. Para realizar
esta Convencion, Andrés Manuel Lopez Obrador primero integro la Convencion
Nacional Organizadora, ésta quedd conformada por: “Jose Agustin Pinchetti,
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Rafael Hernandez Estrada, Dante Delgado, Socorro Diaz, Jesusa Rodriguez,
Fernando Shutte, Elena Poniatowska, Federico Arreola y Bertha Maldonado,
también se nombré a un encargado por cada entidad federativa™'. Durante esta
convencion se dieron a conocer los resolutivos de los principales temas

abordados que fueron:

o

Lucha contra la pobreza e inequidad
Derecho a la informacion

Soberania Nacional

Estado patrimonialista y corrupcion
Proceso constituyente

Despueés de que la Convencion declard Presidente Legitimo de México a Andrés

Manuel Lopez Obrador, le autorizé integrar un gabinete, el gabinete quedd

conformado de la siguiente manera:

Secretario de Relaciones Politicas: José Agustin Pinchetti

Secretario de Relaciones Internacionales: Gustavo Iruegas

Secretario de Justicia y Seguridad: Bernardo Batiz Vazquéz

Secretaria del Patrimonio Nacional: Claudia Sheinbaum Pardo
Secretaria del Trabajo: Bertha Elena Lujan Uranga

Secretaria para el Estado de Bienestar: Martha Elvia Pérez Bejarano
Secretaria de Educacion, Ciencia y Cultura: Raquel Sosa Elizaga
Secretaria de Salud: Asa Cristina Laurell

Secretaria de Asentamientos Humanos y Vivienda: Itzel Castillo Juarez
Secretario para la Honestidad y Austeridad Republicana: Octavio Romero
Oropeza

Secretario de la Hacienda Plblica: Mario Alberto di Costanzo Armenta
Secretario de Desarrollo Economico y Ecologia: Luis Linares

“ hitp://www.smio.gob,mx. 1/01/2008.
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Se conformaron también ifres comisiones: La Comision Paolitica Nacional, la
Comision para la resistencia civil y la tercera fue la Comision encargada de la
organizacién del plebiscito para una nueva constituyente. Lopez Obrador sefialé
que “...la convencion seria nacionalista, tendria su sede en la capital de la
Republica y al mismo tiempo seria itinerante para observar, escuchar y recoger el
sentir de todos los sectores y de todas las regiones del pais"®,

Andrés Manuel Lopez Obrador toma protesta como Presidente Legitimo de México
en el Zocalo de la Ciudad el dia 3 de noviembre de 20086, presenta a su gabinete y
declara que inicia una nueva etapa de su movimiento, por lo cual realizé una gira
por distintos municipios del pais, ésta buscaria construir una nueva organizacion
para dar sentido y movilidad a su gobierno. Toma posesion del cargo el 20 de
noviembre, del mismo afo; recibiendo, de manos de Rosario Ibarra, el emblema

del aguila juarista y una banda presidencial.

Asi comienza una nueva etapa de resistencia por parte de Lopez Obrador y sus
seguidores. A pesar del paso del tiempo sus manifestaciones siguen siendo
masivas y tienen un considerable poder de convocatoria, esto es asi porque

reconocen en €l a un lider que los representa.

B. Movimiento social

Muchos de los grandes cambios sociales de |a historia han estado protagonizados
o influidos por un movimiento social, los cuales se han organizado para lograr un
cambio en el sistema politico del que forma parte; se puede decir que el recurrir a
una movilizacion de esta naturaleza es la forma de defensa que tiene una
socledad frente a su Estado. Aungue muchos estudiosos han aportado

“* Bolivar Rosendo, URL:htp:
10/01/2009.




definiciones importantes sabre como entender al movimiento social, vale la pena
mencionar que éstos parten desde distintos enfoques dandole un significado
diferente a su objeto de estudio.

Un movimiento social puede ser comprendido como un agente colectivo que
interviene en el proceso de transformacion social; esta definicién es
complementada por Raschke quien define al movimiento social como “...un agente
colectivo movilizador que persigue el objetivo de provocar, impedir o anular un
cambio social fundamental, obrando para ello con cierta continuidad, un alto nivel
de integracion y un nivel bajo de especificacion de roles y valiéndose de formas de
accién y organizacién variable”®. Si bien este autor pone especial énfasis en
producir o frenar un cambio social, es probable también que un movimiento no
logre el cambio esperado, pero a través de su movilizacion logra hacer visible ante
la opinion pablica un problema que antes pasaba desapercibido. Por su parte
Gusfield; autor de obras en donde se aborda el concepto de masa y la influencia
de los medios de comunicacion sobre ella, entre estos la propaganda; menciona
que "...los movimientos tienen la capacidad para producir una controversia
respecto de un estado de cosas cuya legitimidad y sentido normativo se daba por
hechos antes de que surgiese el movimiento"™. Por esta razon, los movimientos
sociales también tienen la capacidad de cambiar los significados colectivos de las
cosas o hechos que influyen su accionar tratando de lograr cambios en el orden
social.

Ante la gran produccién de estudios alrededor de los movimientos sociales no se
ha agotado la discusion tedrica respecto a ellos, asi existen otras interpretaciones
que dan sustento a ofro tipo de acciones que suelen denominarse movimientos

" Riechmann, Jorge; Fernandez Buey, Francisco, Redes sociales que dan libertad, Paldés, Espafia, 2001,
pdg. 48.

* Larafia, Enrique, La Construccion de los movimientos sociales, Alianza Editorial, Espafia, 1999, pag.
87.
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sociales y no lo son; por ello algunos expertos en el tema, coma Charles Tilly,
Alberto Melucci, Armando Cisneros, Pedro Ibarra, entre otros, han determinado
algunos puntos a tomar en cuenta para denominar a un hecho “movimiento social":

1) Apela a la solidaridad para promover o impedir cambios sociales

2) Su existencia es en si misma una forma de percibir la realidad, ya que se
vuelve controvertido un aspecto de ésta que antes era aceptado como
normativa

3) Implica una ruptura de los limites del sistema de normas y relaciones
sociales en el que se desarrolla la accion

4) Tiene capacidad para producir nuevas normas Yy legitimaciones en la
sociedad®

El Movimiento Nacional en Defensa del Petroleo (MNDP) que se origind en el ano
2008 encabezado por Andrés Manuel Lopez Obrador hizo un llamado para que la
sociedad se opusiera a la reforma energética propuesta por el presidente Felipe
Calderén Hinojosa. Los seguidores y equipo de Lopez Obrador se oponian a esta
reforma porque compartian una misma forma de percibir la realidad: consideraban
que la reforma energética constituia una violacién a la Constitucion y, en especial
al articulo 27 constitucional, ya que permitiria la colaboracién de empresas
privadas, nacionales y exiranjeras, en tareas que constitucionalmente son
reservadas U(nicamente al Estado. Aunque muchos de los integrantes del
movimiento eran seguidores de Lépez Obrador desde que era Jefe de Gobierno
de la Ciudad de México y después de |as elecciones del 2008, también hubo
personas de otros partidos que se unieron al movimiento respondiendo al llamado:
“La causa del pueblo de México y de la patria nos unifica”®®. EI MNDP desperté la
solidaridad del pueblo para impedir lo que a su parecer era una traicion a la patria.

" Larana, Enrique, Op.dit., pag. 127.
" Apuntes de la Asamblea del dia 27 abril de! 2008, Zécalo de la Ciudad de México,



Un movimiento social también puede ser entendido como "un elemento dinamico
que puede llegar a convertir en realidad los potenciales positivos de las
sociedades civiles modernas™’, creando nuevos espacios publicos en donde se
discute o debate sobre temas de interés comun. Aun con estas definiciones, no se
debe de perder de vista que la definicion de movimiento social ha sido planteada
desde distintos enfoques y cada uno de ellos otorga especial importancia a un
elemento del movimiento para, partiendo de él, ofrecer una definicion del concepto
de movimiento social.

Por lo tanto, el analisis aqui presentado comienza por entender a los movimientos
sociales como una forma de accion colectiva de un grupo de individuos que
comparten la percepcion de un desequilibrio o conflicto en el sistema social, el
cual, para ellos, solo puede ser solucionado de manera participativa, tomando la
solidaridad e identidad como recursos que deben ser dirigidos calculando los
costos y beneficios de su accionar. Podemos argumentar que el origen de los
movimientos sociales se encuentra intimamente relacionado con la preexistencia
de un conflicto que los individuos buscan resolver colectivamente dandole
visibilidad al problema, Pedro Ibarra en su obra Anuario de Movimientos Sociales
menciona tres principales aspectos que influyen en la creacion de un movimienta
social:

1) Un movimiento surge porque existen tensiones estructurales que generan
vulneraciones de intereses concretos, muy visibles y sentidos por los
individuos.

2) Un movimiento social surge porque otras formas preexistentes de
solucionar el conflicto no pueden o no quieren llegar a él.

3) Un movimiento social surge, ademas, porque a la gente no le gusta como
se vive la resolucién de las injusticias y del conflicto sufrido en particular®

" Cohen lean, Sociedad civil y teoria politico, FCE, Méxica, 2002, pag. 556.
** Grau Elena; [barra Pedro, Anuario de Movimientos Socigles , Una mirada sobre la red, Icaria,
Bareelona, 2000, pag. 8-26.



Asi, un movimiento social surge como respuesta a las carencias estructurales del
Sistema Social que son sentidas por un grupo de individuos que comparten un
marco de interpretacién y que buscan soluciona su problema a través de un
movimiento social,

1. Estudio de los movimientos sociales

Ante el considerable surgimiento de los movimientos sociales y, por ende, el
aumento de andlisis y estudios en los dltimos afos, se conocen una diversidad de
propuestas y marcos conceptuales gue han acufiade elementos tedricos y
metodoldgicos para comprenderlos. Naturalmente surgen enfoques tedricos con
diferentes perspectivas y sus juicios y consideraciones aspiran influir para
colocarse a la vanguardia del analisis, interpretacion y entendimiento de los
movimientos sociales, mas aun, han aparecido propuestas tedricas para el estudio
de los denominados nuevos movimientos sociales. De igual modo, orientaciones
tedricas que van apareciendo, la mayoria de ellas expresan criticas a los
anteriores con el afan por desplazarlos, las mas de las veces argumentan
conceptos y método diferente y, quiza, hasta novedoso. Una de las primeras
corrientes que se dio a la tarea de estudiar a los movimientos sociales fue el
marxismo. Este enfoque contribuye con su proposicion a entender que la base de
todo movimiento social y accién politica se encuentra en las contradicciones de
clases sociales antagonicas, por ello las Unicas identidades que se pueden
conformar dentro de un movimiento social, son aquellas formadas a partir de las
relaciones de produccién, surgidas por la explotacion y deminacién de una clase
sobre otra, es decir la lucha de clases entre la burguesia y la clase obrera.

Para el marxismo la historia de la sociedad esta basada en una constante lucha de
clases, de modo que la sociedad esta dividida en dos grandes clases: la burguesia
y el proletariado. El proletariado no es mas que un esclavo de Ia clase burguesa y
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sobre todo *...esclavo de la maquina, del capataz y del patron de la fabrica™, para
lograr salir de esta situacion la solucién es la organizacion de toda la clase
proletaria para conslituir un Unico partido que los lleve a realizar una Revolucién,
ya que sus objetivos solo pueden ser alcanzados derrocando por la violencia todo
el orden social existente y conquistando el poder politico. “Los proletarios no
tienen nada que consolidar, tienen que destruir todo lo que, hasta ahora, ha venido
garantizando y asegurando la propiedad privada"'®. Para el marxismo el elemento
unificador es la conciencia de clase, la toma de conciencia de que son explotados
sera un factor de movilizacion,

Otras de las corrientes que se encarga de estudiar a los movimientos sociales es
e| enfoque funcionalista. Sus principales representantes fueron Smelser, Parsony
Eisenstadt'”’; este enfoque se basa en la nocién frustracién-agresién, partiendo
del hecho de que cada movimiento social surge por la frustracion en las
expectativas colectivas y el comportamiento o las conductas desviadas siendo
sefales de una inadecuada interiorizacion de las normas por parte de los
individuos. Para Smelser hay una tension en el sistema social el cual provoca un
desequilibrio y con ello la accion colectiva, pero también propone que este
movimiento tienda a reestructurarse el componente antes perturbado mediante
una creencia generalizada que moviliza la accion hacia componentes mas
generales.

Después de este enfoque, se desarrolld el interaccionismo simbdlico, teniendo
como principales precursores a Robert Park y a la Escuela de Chicago. El
interaccionismo simbdlico asume que los movimientos sociales no son masas

" Marx, Karl, Engels, Friedrich, Manifiesto Comunista, Debate, Espafia, 1998, pag. 20,

" ibid., pag. 39.

"""5y cbra se puede chservar en los sigulentes textos: Smelser Neil: Teoria del comportamiento
colectivo (1962), Personalidades y sistemas soclales (1963) y Sodal paralysis and social change (1991).
Parsons Talcott: La estructura de a accion social (1937) y El <istema Soclal (1951). Elsenstad, Samuel:
Modernizacion, movimientos de protesta y cambio social (1972).
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integradas por actores irracionales, ciegos y salvajes, sino se les considera
“fuentes de nuevas ideas y organizaciones sociales, y plataformas para el
desarrollo de nuevas normas sociales”'”. El interaccionismo simbélico no toma a
la accion colectiva como una conducta desviada, sino un lugar de donde pueden

surgir nuevas instituciones sociales.

La diferencia entre ambos enfoques concretamente se ostenta en lo siguiente
“...mientras para el interaccionismo simbdlico las ralces del orden social se
encuentran en las formas elementales de comportamiento colectivo, para el
funcionalista lo que hay en ellas son perturbaciones psicologicas de caracter
individual como consecuencia de los cambios que se estan produciendo en los
procesos de modernizacion”'”*. De Ia tradicion del interaccionismo simbélico surge
otro método para identificar y analizar a los movimientos sociales, el de marcos de
la accion colectiva, éste toma a los movimientos sociales como agencias de
significados colectivos que difunden nuevos significados en la sociedad o como
“sistemas de accion y mensajes simbédlicos, que desemperan un papel y
adquieren central importancia en las sociedades complejas™; en ambos casos
se busca un cambio social en el orden establecido

Durante las décadas de 1960 y 1970 brotaron movimientos sociales a gran escala
en los Estados Unidos y en varios paises de Europa, paises que se habian
caracterizado por ser pluralistas y democraticos; surgieron los movimientos de
personas que abogaban por la prohibicién del alcohol en los E.U., el Movimiento
por la Libertad de Expresion de 1964 en Berkeley, la Nueva lzquierda integrada
por estudiantes en E.U. en los sesenta, el movimiento de estudiantes
norteamericanos en Mississipi, durante 1964, que defendian el derecho al sufragio
de los negros y las manifestaciones juveniles contra la guerra en Vietnam. Estas

" Larama, Enrique. Op. cit., pag. 132.
" Ibid., pag. 54.
" Riechmann, lorge; Fernandez Buey, Francisco, Op. dit., pag. 66.
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movilizaciones sociales pusieron en duda los paradigmas existentes hasta
entonces para entender la accion colectiva. "Los movimientos de las décadas de
1960 y 1970 no fueron respuestas a una crisis econdémica o al colapso

normativo™'®”

. eran movimientos que luchaban por la paz, el medio ambiente y las
preferencias sexuales, con un enfoque hacia la autonomia, la identidad y la
democracia, ademas de ello irrumpian en la escena nuevos actores quienes se
distanciaban de los individuos irracionales que anteriormente se movilizaban. Ante
este nuevo contexto mundial surgen en la década de los ochenta dos paradigmas
que estimaban explicar la nueva realidad en cuanto a accion colectiva se referia;
uno surge en Europa y se denomind Nuevos Movimientos Sociales; el otro tuvo

lugar en los Estados Unidos y se denomind Movilizacidn de recursos.

Aunque estos dos enfoques tienen grandes diferencias, uno y otro proponen
entender que los movimientos sociales se basan en conflictos entre grupos
organizados con asociaciones auténomas y formas especificas de comunicacién;
ademas de ello, ambos enfoques ven a los individuos movilizados como actores
racionales organizados tratando de influir en la politica o de iniciar un cambio. Sin
embargo, y a pesar de estas coincidencias, el enfoque de los nuevos movimientos
sociales estudia al movimiento social analizando el papel que desempefan los
procesos de construccion de identidades colectivas en su formacidén; mientras el
enfoque de movilizacién de recursos lo estudia como "...un grupo racionalmente
organizado que persigue determinados fines y cuyo surgimiento depende de los
recursos organizativos de que dispone"'”. Para comprenderlos mejor, se exponen

a continuacion las bases fundamentales de ambos enfoques.

'™ Cohen Jean, Op.cit., pig. 560.
"% Riechmann, Jorge; Fernéndez Buey, Francisco, Op. dit., pdg. 15.



2. Nuevos movimientos sociales

Aunque los estudiosos de este enfoque no han determinado claramente lo “nuevo”
de los movimientos sociales han establecido por lo menos tres aspectos para
calificarlos de esta manera:

1) Los actores sociales considerados la base de los nuevos movimientos
2) El contexto social del cual surgen los movimientos sociales
3) Los objetivos que persiguen estos movimientos, ya que tienden mas hacia

metas de caracter cultural'®’.

Los fundamentos para llamarlos nuevos movimientos sociales se ubican en lo
siguiente: ya no apuntan sus demandas Unicamente hacia la esfera politica,
persiguen al mismo tiempo coma finalidad la conformacion de una identidad que
les permita dotar de sentido a sus relaciones sociales, y consecuentemente
reivindicar sus estilos de vida. Asi los nuevos movimientos sociales desplazan sus
objetivos de lo politico hacia las necesidades de autorrealizacion de los actores de
la vida cotidiana. Desde el punto de vista de los principales tedricos de este
enfoque, Touraine y Melucci, los nuevos movimientos sociales deben ser
analizados como generadores de nuevas identidades y estilos de vida. Por esto,
estos mismos autores definen 2 los nuevos movimientos sociales como “...un
conjunto de redes de interaccion informales establecidas por una pluralidad de
individuos, grupo y organizaciones, involucrados en torno a conflictos culturales o

politicos, sobre la base de identidades colectivas compartidas™'®®

Otro punto en donde descansa el término de “nuevo” es en los actores quienes
protagonizan estas acciones colectivas, éstos no pertenecen a la clase baja o
media baja, sino integran singularmente |a clase media de la sociedad, esto de
igual modo implica que estos movimientos han dejado de basarse en las

" Chihu Amparan, Aquiles, Nusvos Movimientos sociales e identidades colectivas en Revisto de
Ciengigs Sociales y Humanidades, Ano 19, no. 47 extraordinaria, 1999, UAM, México, pag. 58,
"% Ibid., pag. B1.
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diferencias de clases sociales para centrarse en aspectos como el genero, la
etnicidad, la raza y Iz nacionalidad, con base en todos estos aspectos compartidos
los actores sociales buscan construir identidades comunes.

3. Movilizacién de recursos

Para el enfoque de la movilizacion de recursos, los movimientos sociales son
“...un conjunto de opiniones y creencias en una poblacién, la cual presenta
preferencias por cambiar algunos elementos de la estructura social y/o

recompensar la distribucién de una sociedad"'®®

., para alcanzar sus metas u
objetivos, un movimiento social debe organizarse y medir sus acciones con apego
a fines. Este enfoque analiza a los movimientos sociales partiendo del poder de
los recursos, los cuales se tomaran como generadores de estabilidad o cambio, lo
importante no son las personas o grupos que actian sino la magnitud,
determinacion, unidad y mérito de los movimientos, por ello la accién colectiva y
su éxito no dependera tanto de las personas sino de “factores estructurales,
finalmente humanos, pero en la practica superiores a las motivaciones personzales.
Urbanizacion, industrializacion, capacidad de los ejércitos, polarizacién de las

élites seran las verdaderas explicaciones™''’.

El mas destacado representante del enfoque de la movilizacion de recursos es
Charles Tilly, para quien los movimientos sociales deben ser estudiados
analizando lo que esta realmente en juego y no con base en normas y valores
como lo propone Smelser, Tilly pone especial énfasis en la explicacion de la
cohesion interna de los grupos en conflicto, en el conflicto en si y en las
coaliciones a las que da origen, tomando a las instituciones como valvulas de
escape. Partiendo de lo anterior Charles Tilly realiza una critica a los principales
postulados del estructural funcionalismo;

"ibid., pag. 145.
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1) “La sociedad es una cosa aparte™ para Tilly la sociedad aparece como
descaradamente operativa, sujeta a una lucha permanente que la desdibuja
como entidad homogénea. Lo que existen son luchas no sociedades
integradas.

2) “Los eventos mentales provocah conductas colectivas” las conductas
colectivas no se refieren a la voluntad de los hombres ya gue sus éxitos
dependen de factores estructurales, finalmente humanos, pero en la
practica superiores.

3) “El cambio social es un fendmeno coherente™ No existe un cambio social
generalizado sino que hay muchos modelos de cambio social, cada uno
regido por sus propias reglas.

4) 'La diferenciacion es un proceso progresivo maestro” en cada area
particular dominan cambios especificos si nos apoyamos en los datos
histéricos concretos.

5) “Los procesos sociales de gran escala implican el transifo sucesivo y
evolutivo de una etapa a otra"; Tilly afirma que los estudios concretos e
historicos descalifican cualquier tipo de esquema, los datos niegan
cualquier principio evolutivo,

6) “El orden social depende del equilibrio entre los procesos de diferenciacion
e integracién”: Ningln proceso social es fundamental afirma Tilly. En cada
drea particular dominan cambios especificos.

7) "El orden social depende del equilibrio entre los procesos de diferenciacion
e integracién™ siafirma que la sociedad no existe, tampoco se puede hablar
de su equilibrio e integracion, en tanto procesos determinados por la
politica.

8) Formas "legitimas" e “ilegitimas" de conflicto, coercion y expropiacion se
generan a partir de procesos esencialmente diferentes: procesos de cambio

y desorden por un lado, y procesos de integracion y control por otro lado™'".

111

" Tilly, Charles, Grandes estructuras; procesos amplios, comparaciones enormes, Alianza Universidad,
Espafia, 1991, pag. 26.
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Especificamente para Charles Tilly mas que una sociedad en constante
inestabilidad y cambio existen conflictos o luchas por el poder del Estado, para el
enfoque de la movilizacion de recursos un movimiento surge cuando “aparecen
contendientes o coaliciones contendientes, con apariciones exclusivas,
incompatibles entre si, por el control del Estado; cuando se produce el apoyo de
esas aspiraciones por un sector importante de los ciudadanos, y cuando hay
incapacidad o falta de voluntad de los gobernantes para suprimir la coalicion

n112

alternativa y/o el apoyo de sus aspiraciones

En este caso los movimientos sociales se toman como agentes colectivos
luchando por bienes escasos o requeridos por otros grupos, al respecto se
menciona que los movimientos “...consisten en un reto ininterrumpido contra los
que detentan el poder estatal establecido, a nombre de una poblacion
desfavorecida que vive bajo la jurisdiccion de aquellas personas que detentan el
poder”''®. Desde esta perspectiva los movimientos sociales surgen pordue sienten
que algo injusto estd ocurriendo y que hay u culpable de ello, es decir los
individuos se movilizaran en contra de aquellos que creen que les impiden la
satisfaccion de sus intereses y buscan enfrentarlos a través de la accién colectiva

y de la movilizacién de los recursos a su alcance.

Los movimientos sociales, entre ellos la perspectiva de |a movilizacién de
recursos, se pueden explicar con base en la Teoria del conflicto, en ésta se
considera al conflicto como dinamica social que lleva al consenso, es decir, el
conflicto es tomado como desigualdad estructural que se resuelve coh una nueva
integracion social, el conflicto funge como el factor de cambio social, y partiendo
de ella no va a ver ninguna diferencia explicita entre una accion colectiva
institucional y una no institucional, ya que ambas suponen conflictos de interés

”f Cisneros Sosa, Armando, Op. ¢it., pag. 157.
" lbid., pag. 153.
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basados en las relaciones de poder; con ello el éxito de un movimiento social sera
el reconocimiento del grupo como un actor politico o la obtencion de mayores
beneficios materiales. La obra de Tilly al respecto muestra que hay en los
movimientos sociales dos clases de demandas;

« Competitivas: Conflictos entre grupos comunales existentes a nivel local
sobre recursos pretendidos por rivales.

« Reaclivas. Grupos comunales amenazados por los esfuerzos de los
partidarios del Estado por obtener el control de la poblacion y de sus

recursos. Este tipo de demandas son defensivas''*.

Dentro de |os recursos a movilizar, toman un papel importante los medios de
comunicacién que un movimiento utilice, ya que los medios “juegan un papel de
produccién de consenso, pero, sobre todo, de afraccién de miembros y de
herramientas para desacreditar oponentes o influenciar al Estado y al pablico en

"5 Utilizando los medios de comunicacion, un movimiento pretende

general
buscar el apoyo de la opinion plblica para que califique su lucha como justa.
Desde este enfoque debe conocerse lo que realmente estd en juego en cada
movimiento social y, sobre todo, los recursos reales con los que cuenta para tener
éxito, éstos seran los instrumentos capaces de garantizar la supervivencia del

Estado o el triunfo del movimiento.

Es dificil crear una clasificacion de los recursos con los que cuenta cada
movimiento social, ya que estos parecen adaptarse al movimiento, a las
sociedades y al tiempo en el cual surgen, sin embargo pueden mencionarse que
“...los grupo de presion suelen tener como recurso exclusivo el dinero, los partidos

“* Tilly, Charle, From Mobifization to Revolution, Longman Higher Education, Nueva York, 1978,
Capitulo 5.
" Cisneros Sosa, Armando, Op.cit., pag. 160,

78



politicos (ademas de éste) necesitan una base social que les represente en el
territorio y un discurso atractivo. En el caso de los movimientos sociales, la
naturaleza de los recursos no suele ser de caracter material, sino gue suelen ser
recursos simbélicos"''®. Asi los movimientos sociales para su acciopar suelen

contar con varios recursos, entre los cuales podemos mencionar:

« Recursos humanos: en estos entran las bases sociales que apoyan al
movimiento y que acuden a las manifestaciones y eventos creados por él,
pero también personas que sin necesidad de movilizarse ayudan con algin
tipo de donacion o que forma parte del grupo duro del movimiento, asi
como los lideres del movimiento.

» Recursos Materiales: oficinas, bodegas, equipo de sonido, dinero, etc.

 Recursos morales: cohesion, disciplina, compromiso y solidaridad en el
grupo.

« Recursos Informacionales: en este tipo de recursos se encuentran el
soporte técnico y los contactos que se encuentran en una posicion desde la
cual pueden obtener informacion fidedigna que podria ser importante para
el movimiento social

Durante el afno 2008 un grupo de personas llevaron a cabo movilizaciones a lo
largo del territorio nacional con el propdsito de evitar la privatizacion de la industria
petrolera, estos individuos compartian la percepcion de que el Gobierno Federal
pretendia entregar Pemex a la inversién privada, lo cual desatd el conflicto que dio
origen al MNDP, sin embargo, detras de cada movilizacion hubo un despliegue de
elementos enfocados a influir en la opinion de la sociedad, es decir, las grandes
manifestaciones no fueron mas que el resultado de la movilizacién de una serie de
recursos con el objetivo de lograr que cientos de personas se solidarizaran con la
misma causa, por ello al realizar un analisis del MNDP se deben sefialar cada uno
estos recursos gue permitieron llevar a cabo estas acciones, es decir mas gue
tomar este fenomeno como un “movimiento social" lo analizaremos bajo la premisa

""" |barra Pedro, Creadores de demacracia radical, Icarla, Espafia, 2002, pag. 25
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de gue fue una accién colectiva sostenida por diferentes dimensiones, "Una accion
colectiva no puede ser explicada sin tomar en cuenta como son movilizados los
recursos internos y externos, como las estructuras organizativas son erigidas y

mantenidas, coma las funciones de liderazgo son garantizadas™'"”,

De igual modo la organizacion del MNDP debe entenderse como una inversian
organizativa que osaba lograr una injerencia en las relaciones de fuerza entre
Felipe Calderon Hinojosa y Andrés Manuel Lépez Obrador. El Movimiento
Nacional en Defensa del Petrdleo es analizado en el presente trabajo desde dos
perspectivas: en un primer momento se puede observar al movimiento como una
organizacion en donde se da una gran movilizacion de cursos tomando en cuenta
los costos y beneficios que estos recursos traeran al movimiento, pero si se
analiza desde internamente no se acude mas que a u llamado a la desobediencia
contra quien detenta el poder, es decir Andrés Manuel Lopez Obrador en sus
discursos busca que sus seguidores lo acompafien en la organizacion de una
desobediencia civil. Por lo anterior a continuacion se presentan estas dos
perspectivas del Movimiento en Defensa del Petroleo.

C. Movimiento Nacional en Defensa del Petroleo

1. Reforma energética para Pemex

A principios del 2008 el Poder Ejecutivo, encabezado por Felipe Calderon
Hinojosa, manifestd que presentaria al Congreso un documento referente a un
plan de reforma energética, con el cual pretendia crear cambios en la paraestatal
Petroleos Mexicanos. Estas modificaciones estaban basadas en un diagnostico
presentado por la Secretaria de Energia, encabezada por Georgina Kessel, en

donde se concluia que “...Pemex dejo de producir 300 mil barriles diarios de

petrélea y, con ello, dejo de obtener 9 millones de dolares anuales, equivalentes a

7 Melueci, Alberto, Accidn calectiva, vida cotidiana v democracia, CES, México, 1999, pag. 38,
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tres veces el presupuesto de 3 mil millones de ddlares del programa del ejecutiva
Oportunidades™'"®.

Con este diagnastico, Felipe Calderon basaba su proyecto de reforma energética
aludiendo que de llevarse a cabo el nuevo marco regulatorio para Pemex "seria
factible otorgar a la paraestatal por completo la posibilidad de expandir
rapidamente su capacidad de refinacion adicionando a la inversion propiay a una
inversion complementaria, es decir abrir Pemex a la inversidn privada y concretar

el anhelo foxista de privatizacion"'®.

Felipe Calderén pretendia reformar leyes secundarias para abrir la explotacion del
petroleo a la inversion de capital privado en cieras areas de la paraestatal
modificando el marco regulatorio de Pemex. La propuesta pretendia, primero,
dotar de autonomia financiera y de gestion suficiente a Pemex para que pudiese
invertir con mayor libertad en proyectos de explotacion y produccion, ademas con
ello se buscaria asignarle un régimen especial en materia de compras e impulsar
contrataciones de obra poblicas distintas al resto de las entidades
gubernamentales y, aun mas importante, Calderon queria “dar carta blanca a
Pemex para que contrate empresas que construyan nuevas refinerias, que serian
manejadas por la compafiia estatal y que, segun el presidente, permitirian reducir

la exportacién de combustibles refinados''?’.

U8 o rrera Claudia y Gonzalez Roberto, Irresponsabilided posponer la reforma petrolera: Calderdn, [en

linea), La lornada, 2 pag, Guerrerc, s/editor, URL:
hup://www.lornada.unam.mx/2008/04/04/index.php ?section=politica&article=003n1pol, 5/04/ 2009.

""" Ibidemn,, 5 /04/ 2009,
el httpy//www.eluniversal.com.mx/notas/S 14275 html, 6/04/2009
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Felipe Calderdon difundid su propuesta ante diferentes sectores y en varios foros.
Uno de ellos, y el primero, fue frente a los industriales del pais en una comida
para conmemorar el 150 aniversario del Club de Industriales, alli declaré que con
su reforma a Pemex “...vamos a enterrar la pobreza extrema en México y hacer

w1l

grandes cosas"'“. Y no solo eso, ademas afirmo que con los 150 millones de
dolares que ingresaran al pais, comodamente hacia el afo 2011 & 2012 los
jévenes habrian de gozar de un lugar en educacion superior, habra acceso
universal a servicios de salud, todo ello si en el pais se produjesen gasolinas
limpias para evitar que los nifios padezcan enfermedades respiratorias. Su
propuesta de reforma energética lo lograria porque con ella el Producto Interno

Bruto (BIP) ascenderia uno por ciento cada afio.

Aunque el diagnéstico presentado por la Secretaria de Energia fue calificado por
algunos politicos, entre ellos el senador Manlio Fabio Beltrones del PRI, como
catastréfico, no obstante Felipe Calderén lo califico de realista, pero argumento
que también habia buenas noticias, esto podria ser superado si México contaba
con la tecnologia que le permitiera aprovechar el petroleo localizado en aguas
profundas, ademds expresé que era ahi donde se estimaba que pudiese estar

mas de la mitad de |as reservas probables para el futuro.

Con todos estos argumentos en cadena nacional, el dia 8 de abril de 2008, Felipe
Calderdn declaré que su iniciativa de reforma energética habia sido entregada ya
a la Camara de Senadores de |la Replblica. En este comunicado a la sociedad,

Calderon expuso en siete puntos las claves de su propuesta:

12 errera Claudia y Gonzalez Roberto, Irresponsabifidad posponer la reforma petrolera: Calderon, [en
linea], La lornada, 3 pag. Guerrero, s/editor, URL:

hup:/fwww jornada.unam.mx/2008/04/04/index. php?section=politica&article=003n 1pol 5/03/2005,




1) Proponia dotar a Pemex de la suficiente autonomia financiera y de gestion
{mayor libertad en el manejo de su presupuesto y de su deuda)

2) Establecer una nueva estructura administrativa, dotando a la empresa de
mayores facultades de decision, de administracion, de contratacion, a fin de que
pueda tener acceso a tecnologia de punta y multiplique su capacidad de ejecucion

de proyectos.

En particular, se propuso establecer un régimen especial en materia de
contrataciones, adquisiciones y obras piblicas, que sea distinto al resto del
Gobierno, lo cual le permitira a la empresa ser muchisimo mas eficiente.

3) A efectos de no tener que importar gasolina, diesel y otros productos del
extranjero, se propone permitir a Pemex contratar a empresas especializadas para
la construccion, "por cuenta de Pemex", de nuevas refinerias.

4) Se propone mejorar la administracion de Pemex, buscando sobre todo
eliminar la corrupcion.

5) Se propone la creacion de "bonos ciudadanos”, es decir, titulos de crédito gue
estaran disponibles para todos los mexicanos.

6) Se propone tambien fortalecer a las autoridades que regulan el sector
energético, a fin de garantizar que los beneficios de la actividad petrolera sean
para todos los mexicanos.

7) La iniciativa contiene tambien una serie de medidas para asegurar que, al
mismo tiempo gque se produzca mas y se repongan las reservas para las
siguientes generaciones, se refrende el compromiso de Pemex con el cuidado del

medio ambiente'%.

Esta iniciativa no fue bien recibida por toda la sociedad, y menos con la poca
legitimidad que para algunos seguia teniendo Felipe Calderon, despues de las

controvertidas elecciones del 2008, en oposicion irreconciliable con la propuesta

122

http:/fwww.elrevolucionario.org/rev.phptarticulos12, 5/05/2009.
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del ejecutivo se enconiraba Andrés Manuel Lépez Obrador, ex candidato a la
presidencia, y denominado “Presidente legitimo de México," quien conformé el
Movimiento Nacional en Defensa del Petrdleo, el cual buscaba impedir que se
diera la reforma a Pemex tal y como la presenté el Jefe del ejecutivo.

Ya desde principios de 2007, especificamente el 19 de marzo de ese afo, Andrés
Manuel Lopez Obrador declard ante sus seguidores que si Felipe Calderon
intentaba privatizar Pemex convocaria a una movilizacion nacional para evitarlo,
sin embargo, sus declaraciones no llegaron mas lejos ni volvio a hablar sobre el
tema.

No fue sino hasta el 19 de noviembre del mismo afio, cuando el Presidente de la
Republica con algunas declaraciones volvio sobre el tema de la reforma.
Decididamente entonces Lépez Obrador convocd a la Convencién Nacional
Democratica ofrecié emprender una campafia nacional exhortando a todos,
“pueblo por pueblo, colonia por colonia” a la defensa del petréleo si Calderon se
empena en entregar la industria petrolera a la iniciativa privada. Esta campafia
estaria regida por tres principios basicos: la no violencia, no afectar a terceros y
medidas eficaces. Junto con estas acciones, Lopez Obrador expresé que daria a
conocer un Programa Alternativo para Pemex, a partir de esto concibid la
movilizacién de una serie de recursos con el firme propdsito de impedir la
aprobacion de la iniciativa de Felipe Calderdn,

Esta convocatoria se sucedio meses antes que el presidente Calderén presentara
su iniciativa a la Camara de Senadores de la Repliblica, de hecho fue hasta el 9
de enero que Lopez Obrador hizo un llamado frente a cientos de personas en el
D.F. y "con el apoyo del Sindicato Mexicano de Electricistas (SME), Partido del
Trabajo (PT) y Convergencia para constituir el Movimiento Nacional en Defensa
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del Petroleo (MNDP), reiterando que esperarian a que Calderon entregara su
iniciativa e hizo este llamado: seguiremos preparandonos, organicémonos bien,
estimulemos en estos dias el patriotismo entre los mexicanos y preparemos la

resistencia, porque un pais que no se vende, nadie podra comprarlo™'#,

Ante esto, el 9 de enero de 2008 quedo conformado el Movimiento Nacional en
Defensa del Petroleo el cual, desde ese momento movilizaria sus recursos para
tratar de impedir el avance de la iniciativa energética. El Movimiento Nacional en
Defensa del Petrdleo es analizado en el presente trabajo desde dos perspectivas:
en un primer momento se puede observar al movimiento como una organizacion
en donde se da una gran movilizacion de recursos tomando en cuenta los costos y
beneficios que estos recursos traeran al movimiento, pero si se observa como
integrante de dicho movimiento no se acude mas que a un llamado a la
desobediencia contra quien detenta el poder, es decir Andrés Manuel Lopez
Obrador hacia un llamado a la desobediencia civil.

2. Movilizacion de recursos del Movimiento Nacional en Defensa del

Petréleo

En México el estudio de los movimientos sociales es reciente en comparacion con
otros paises como Europa y los Estados Unides, “recibié un extraordinario impulso
desde los anos setenta, urgido por la necesidad de atender a un fendémeno
emergente y que comenzo a convertirse en un elemento significativo de Ia realidad

|||124

naciona Para el analisis del Movimiento en Defensa del Petrdleo,

recordaremos primero que el estudio de los movimientos sociales desde el

** Alma E. Mufioz, Constituyd AMLO el Mavirmiento Nocional en Defensa del Petrdlee, [en linea), La
lornada, 1 pag. México, URL:
http://www.jornada.unam.mx/2008/01/10/index.php?section=politica&article=013n1pol, 12/04/2009.

*** Canto Chac, Manuel, El estudio de los movimientos sociales, Bd. Colegio de Michoacan, México,
1991, pag. 21,
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enfoque de la movilizacion de recursos se centra en la estructura de las
organizaciones no de los individuos, en estas organizaciones emplean los
recursos de los cuales disponen para alcanzar sus objetivos.

Dentro de la movilizacion de recursos una regla fundamental es conocer lo que
esta en juego realmente y las relaciones de poder, Para el Movimiento Nacional en
Defensa del Petroleo el interés principal era evitar la aprobacion de la iniciativa de
reforma energética propuesta por Felipe Calderén. El movimiento emprendido por
Lopez Obrador calificaba a esta iniciativa como "entreguista,” pues permitia que la
iniciativa privada participara en la explotacion de esle recurso natural, incluso de
este movimiento se desprendic otro interés, en esencia tenia como objetivo que
Lopez Obrador volviera a la arena politica al encabezar dicho movimiento, con elio
nuevamente podria lograr que |a opinidn plblica lo tomara en cuenta. Al principio
del movimiento algunos medios manejaron la idea de un supuesto desgaste de la
figura de AMLO; al respecto, y frente a cientos de personas, él declaré “no me
preocupa el desgaste politico con tal de impedir la privatizacion de Pemex"' Los
objetivos perseguidos por el movimiento fueron, primero, aplazar la decisién y
votacion en el Senado, organizarse y, por Ultimo, impedir la aprobacion de la

reforma tal y como la presento Felipe Calderon.

Como Tilly explica, hay dos tipos de demandas: las demandas competitivas y las
reactivas. En el caso del movimiento en defensa del petrdleo se realizaban
demandas reactivas, ya que sus peticiones iban dirigidas de una comunidad hacia
los detentadores del poder politico, se entendia que estaban amenazando un bien
nacional o un recurso comun, el petrdleo. Por lo tanto, este movimiento es
defensivo pues pretendia la defensa y proteccion de los bienes que estaban
amenazados por el Estado por lo cual una considerable cantidad de personas

'* Mufioz E. Alma y Enrique Méndez, Ellos tienen Ja fuerza bruta, nosotros lo razon y lo vomos a hocer
valer. expresa en ef Zocolo: AMLO, len linea), La lornada, 1 pag. México, s/editor,

pol, 13/05/2008.



descontentas se movilizaron para defender lo que creen que perienece a la

nacion.

La movilizacion de recursos también toma en cuenta dos tipos de accion colectiva:

a) que es menos visible y se refiere a la comunicacién y organizacién entre el

b)

grupo
el nivel a gran escala, que comprende huelgas, plantones, boicots y
mitines.

Comenzaremos explicando el nivel de accién menos visible del movimiento, para

ello enlistamos los recursos movilizados para después pasar al nivel a gran

escala, los recursos fueron: materiales, humanos, informacionales y morales.

Recursos materiales: El MNDP utilizé como punto central las oficinas del
Gobierno Legitimo de AMLO, en donde se daba informacion, se creaban las
estrategias y se producia la propaganda politica que luego era difundida
entre los ciudadanos. Otro recurso material fue el dinero recaudado por el
Movimiento con la venta de algunos videos sobre el petréleo, también a
través de una cuenta en el banco en donde se realizaban depdsitos por
parte de |os simpatizantes del movimiento y después mediante la venta, en
sus oficinas, de pan, leche y otros productos de la canasta basica.

Recursos humanos: Para explicar este punto retomaremos el esquema de
creacion de "redes de accion colectiva critica” propuesta por Pedro |barra
en su obra titulada Creadores de democracia radical, en el cual se puede
determinar un nucleo duro y un entorno social, El nucleo duro de un
movimiento son aquellos individuos cuya funcion es ejercer un liderazgo o
dotar de coherencia a las propuestas realizadas. Aqui justamente el nicleo
duro del movimiento fue el gabinete del gobierno legitimo de Lépez
Obrador, quienes se encargaron de conformar, reunir y darle vida a los
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comites estatales. Fueron, de igual modo, los encargados de mantener la
comunicacion con los ciudadanos de las brigadas, esta actividad la llevaban

a cabo a través de telefonemas, correos electrénicos, internet y volantes.

Otra accion coordinada con las brigadas fue el recorrido por el pais
realizando visitas casa por casa explicando la propuesta alternativa de
Lopez Obrador. Respecto al entorno social, este se entiende como aquellas
personas gque dan su apoyo a las exigencias y se suman a la accién
colectiva. En principio el reclutamiento de miembros de un movimiento
social debe realizarse en las comunidades llamadas "sensibles”, es decir,
aquellas que por determinadas circunstancias pueden actuar en un
momento dado.

En el caso del MNDP se implico a los individuos que ya en el 2006 se
habian integrado a los comités territoriales creados por AMLO en cada
Delegacion del Distrito Federal, dandoles ahora el nombre de comités
eslatales. Estos comenzaron a acelerar la actividad de las brigadas mas
allad de los limites de la ciudad hasta localizar su influencia en el resto del
pais. Se considerd una estrategia significativa tambien involucrar a
personas de zonas marginadas o pobres o quienes habian recibido algin
tipo de apoyo por parte de Lopez Obrador durante su gobierno en la ciudad.
Desde el 18 de marzo del 2008 Obrador se dio a la tarea de encabezar la
apertura de estos comités a lo largo de la Replblica Mexicana, Los comités
estatales se organizaron a su vez como brigadas ciudadanas, a la cuales se
les encomendd la tarea de visitar a los ciudadanos en sus domicilios
particulares para explicarles en qué consistia la reforma propuesta por
Calderon y en que consistia la propuesta alternativa que el, asimismo se les
hacia la invitacion para participar y unirse al movimiento, pues tenia la meta
de reunir 200 mil brigadistas por todo el pais.

88



Las brigadas ciudadanas pueden ser entendidas como ‘comunidades de
accion colectiva critica” las cuales son ".. ambitos multiorganizativos que se
generan a partir de comunidades sensibles que convierten el potencial de
accion colectiva en participacion real de las personas”'®®, el ir casa por casa
difundiendo la informacion sobre el movimiento en contra de la reforma
energetica y sus propuestas, los brigadistas creaban los valores y las
condiciones para la participacion efectiva de la comunidad popular en esta
accion y en las futuras movilizaciones.

Dentro de los recursos humanos que fueron movilizados por el MNDP
podemos encontrar lo que Pedro Ibarra denomina “Coaliciones promotoras”
es decir, "...actores externos a la red de contestacion, pero coincidentes
con ella en determinados objetivos™'?’, entre ellos encontramos al Frente
Amplio Progresista (FAP) y al Comité de Intelectuales quienes crearon el
proyecto altermativo para PEMEX. Estos dos recursos humanos
representaron al Movimiento tanto en la Cdmara de Diputados como en los
debates que se realizaron en el Senado de la Repiblica. EI FAP estaba
compuesto por los partidos que apoyaron la candidatura de Andrés Manuel
Lépez Obrador en la coalicion "Por el Bien de Todos", después de las
elecciones del 2006 y a causa del resultado obtenido, éstos partidos
decidieron unirse y conformar un Frente que teniendo por objetivo impulsar
desde el Congreso de la Unidén los cambios que la coalicion habia
propuesto durante el proceso electoral. Por ello el FAP funge como un
elemento clave para el MNDP ya que seran ellos los que hagan escuchare
las voces del movimiento en el Senado.

Recursos Informacionales: El Movimiento en Defensa del Petrdleo movilizé
recursos como el FAP y al Gobierno del Distrito Federal los cuales fueron
contactos utilizados para mantener el tema en la opinién publica mediante

"** barra, Pedro, Creadores de democradia radicol, Icarla, Barcelona, 2002, pag. 75.
" barra, Pedro,Op.cit., pag. 76.
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la intervencion de estos actores y tener injerencia en la esfera politica y en
el Senado. Por un lado el FAP llevo a cabo la huelga legislativa durante 15
dias consiguiendo que se llevara a debate el tema y, por oTro lado, el
Gobierno del Distrito Federal'®® organizé, a peticion del Movimiento, una
consulta ciudadana sobre la reforma energética, a la que después se
unieron otros estados de |la Replblica. La consulta fue realizada el 27 de
julio de 2008, en cuya organizacion participaron el Instituto Electoral del
Distrito Federal y la Asamblea Legislativa del D.F, Las preguntas de |a
consulta fueron:

1. "Actualmente la explotacién, transporte, distribucién, almacenamiento y
refinacion de los hidrocarburos son actividades exclusivas del gobierno,
¢ Esta usted de acuerdo o no esta de acuerdo que en estas actividades
puedan ahora participar empresas privadas?

2. "En general, ;Esta usted de acuerdo o no estd de acuerdo con que se
aprueben las iniciativas relativas a la reforma energetica que se debate

actualmente en el Congreso de la Union?'**

Esta consulta reflejo la inconformidad de la poblacion con las iniciativas
propuestas por el Ejecutiva'™. Los resultados de la consulta fueron:

v Pregunta 1: Si 177,945

No 2,356,891
v Pregunta 2: Si 232,591

No 2,223 417"

"% Encabezado entonces por Marcelo Ebrad, quien apayaba a AMLO desde que éste estaba a cargo del
Goblerno capitalino y siempre fue su aliado.

Y9 hitp://www.consulta.org.myx/, 6/04/2009.

""" &5 preciso mencionar que esta consulta fue organizada por uno de los polos en disputa, por lo cual
podria haber un sesgo en la informacién.

" 1bid., 6/04/2009.



» Recursos Morales: Para que exista una accion colectiva 2 gran escala, se
debe lograr que la gente perciba una agresion hacia ellos y se encuentre
decida a movilizarse para poner una solucion, de hecho “Tiene que existir
una conciencia de las injusticias y un discurso social o una interpretacion
que los relaciones con determinadas politicas ejercidas desde el poder, Y

es necesario un discurso que dignifique y anime la accion colectiva"'™

En este punto tuvo especial importancia el discurso creado por el MNDP,
pues Lopez Obrador calificd la propuesta de Felipe Calderén como
“entreguista’, es decir, en sus discursos hacia alusion a que si dicha
reforma se aprobaba México dejaria de ser un pais libre y soberano,
ademas de reprochar que quien apoyara la reforma estaria colaborando
con una “traicion a la patria”. Del mismo modo, en sus discursos plblicos
Lopez Obrador alentaba a las personas mencionando que los que
defendian a pemex eran "movidos por el amor a la patria y la vocacién

3% y calificaba a su movimiento como los

humanista del amor al prajimo
elegidos para encabezar la cuarta transformacion de la vida publica de

México.

Como ya se menciono, la comunicacion empleada por el movimienta jugé un papel
muy importante, pues a través de ella se produjo un consenso dentro del
movimiento. La comunicacion entre el gabinete del gobierno legitimo y el resto de
los participantes en el movimiento se logré formando redes de comunicacion, es
decir, algunos miembros del gabinete se ocupaban de llamar al representante de
cada comité estatal y éste se comunicaba con el dirigente de cada brigada quien,
a su vez, le transmitia al resto del grupo la informacion obtenida. El principal medio
de comunicacion en estas redes fue el correo electronico y los mensajes por
telefono celular.

:_'f- Ibarra, Pedro, Dp.cit., pag. 43.
"“*Cano Arturo, Retoma AMLO el vigjo brigadeo de lo izquierdn para lo defensa del petréleo, |en linea],
La Jornada, 3 pag. México, s/editor, URL:
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Resulta importante mencionar que la asignacion de los lugares a visitar por los
integrantes de la brigada era tomando como base el nimero de votos obtenidos
en cada distrito electoral por Lopez Obrador en las elecciones del 2006. Con base
en ello se fijaban mapas especificos de la ruta en donde realizaban la actividad
propagandistica. E| material utilizado por los brigadistas era enviado siguiendo las
mismas redes antes mencionadas. Regularmente cada brigada se reunia una o
dos veces a la semana para discutir y tomar decisiones a cerca del rumbo de las
actividades y para informarse de las nuevas acciones a realizar, Estas redes y su
forma de trabajo fueron efectivas ya que cada brigada adopto los medios de
comunicacion tomando en cuenta su condicion, es decir, existieron situaciones
unas desarrollaron sus actividades en condiciones optimas y con los instrumentos
necesarios para llevarlas a cabo, en cambio otras participaban en una situacién
modesta a tal grado que hubo brigadas en donde casi nadie o nadie contaba con
computadora e internet, en ese caso se opto por el uso del celular, y en otras
brigadas, como la de Coyoacan la internet fue el medio mas utilizado.

Durante los dias que durd el cerco de los brigadistas a las afueras del Senado, la
informacion les llegaba por via de mensajes de texto a su celular. La toma de
tribunas en la Camara de Senadores se mantuvo por 15 dias en los cuales la
demanda era llevar a cabo un debate nacional sobre el tema en cuestion. El
movimiento realizd marchas a las que se denomino asambleas informativas en
lugares como el Zécalo de |a ciudad de México, el Hemiciclo a Juarez y el
monumento a la Revolucion, a estas acudian todas las brigadas, eran
encabezadas por AMLO y su gabinete. En ellas se daba informacién acerca del
avance de la lucha en contra de la reforma energética y se conocian las nuevas
medidas a seguir por el movimiento., Asimismo se llevaron a cabo manifestaciones
en algunas propiedades de Pemex para mostrar su descontento con la iniciativa
de Calderén. Todas estas movilizaciones y acciones colectivas eran anunciadas
utilizando las mismas redes de comunicacion antes mencionadas y se publicaba

lugar y fecha en la pagina de internet del Gobierno Legitimo.



3. Movimiento Nacional en Defensa del Petroleo: desobediencia civil

La siguiente etapa de accién colectiva es el de la movilizacion a gran escala. El
movimiento en defensa del petréleo realizé varias movilizaciones de este tipo que
pueden ser entendidas como acciones de desobediencia civil, ya que un sector de
la sociedad se movilizé para tratar de influir en una decision politica: la aprobacion
de la reforma energélica. Desde el inicio del movimiento Lépez Obrador hizo un
llamado a la sociedad civil para mantener una resistencia en las calles y en la
Camara de Senhadores en donde se desarrollaba la restringida e impedir la reforma
constitucional en materia energética. Estas acciones fueron la forma mas
reveladora como la sociedad mostraria su descontento con las decisiones que se
pensaban tomar.

El 10 de abril se movilizaron cercos ciudadanos en la Camara de Diputado para
impedir la entrada al recinto, cuando Felipe Calderén entregd su iniciativa al
Senado de la Republica. En esta movilizacion tuvo especial importancia el papel
de las mujeres, pues ellas fueron quienes mayoritariamente integraron vy
mantuvieron los cercos. Es pertinente mencionar que en la movilizacién de
recursos, un punto clave del éxito de un movimiento radica en sus estrategias,
una de ellas fue la conformacion de brigadas femeninas fuera de la Camara de
Senadores, el objetivo clave era tener cercado el recinto legislativo. Con certeza
se puede aseverar que un punto importante fue prevenir acciones violentas y
atinadamente se pensoé conformar sélo brigadas de mujeres, considerando que si
el gobierno federal mandaba reprimir cualquier accién de desobediencia civil el
costo politico seria mucho mayor para €| por ser mujeres a quienes se estaba
maltratando. Se precisa destacar que por las noches llegaban las brigadas
conformadas por hombres para relevarlas de los cercos ciudadanos. Las mujeres
tuvieron especial importancia en este movimiento no sélo por su género, sino
porque a lo largo de la resistencia encabezada por AMLO después de las
elecciones del 2006, se observo que ellas fueron mas constantes y disciplinadas
en el logro de sus metas. Distintivamente fue el género que més apoyd a Lépez
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Obrador en las urnas, con ello la mujer se convirti6 en una pieza clave del
movimiento pos-electoral y de la movilizacién en la defensa del petrdleo

Debemos mencionar que los cercos ciudadanos mantenidos en San Lazaro
fueron parte de una accién concertada con el Frente Amplio Progresista (FAP), a
quienes ya el 31 de enero del 2008 Lopez Obrador les hizo el llamado para iniciar
una huelga legislativa en el Congreso de la Union. El inicio de la accion huelguista
fue el 10 de abril y durd 15 dias hasta el 25 de abril dia en que el Frente y el
movimiento abandonaron el recinto, no sin antes haber logrado no sdlo detener la
aprobacion de la reforma, sino dar mas tiempo para que el movimiento se
organizara y lograra que se llevaran a cabo los debates en el Senado. Aungue el
presidente Felipe Calderon en rueda de prensa, celebrada en los Estados Unidos,
calificd de incorrecta la toma de tribunas declarando que *...la accion promovida
por el FAP empobrece y debilita la imagen de la oposicion”'™*, también dijo que
esto ponia en ndiculo a sus lideres. Aln asi, los cercos ciudadanos mantenidos
en el Senado y las Asambleas son manifestaciones de desobediencia por parte de
|a sociedad civil.

La sociedad civil esta compuesta "por una esfera privada, pero también de esferas
publicas y sociales politicamente relevantes en las que los individuos hablan, se
retnen, se asocian y razonan juntos sobre asuntos de interés ptblico, ademas de
actuar en concierto con el fin de influir en la sociedad politica e indirectamente en
la toma de decisiones’'**. Tomando en cuenta esto, podemos decir que cuando
hay medidas o leyes que son percibidas como injustas por la sociedad, ésta puede
determinar la creacion de espacios desde donde logren repercutir en quienes

"' Becerril, Andrea, Revelo AMLO pacto entre Salinas ¥ Mourine para privatizar Pemex, |en linea), La
lornada, 4 pag. México, s/editor,




detentan el poder politico; a estos intentos se les puede definir como
desobediencia civil.

Dowrkin en un trabajo reciente aporta elementos para definir a la desobediencia
civil como el hecho de poner a prueba una ley, es decir *...cuando la ley es
incierta, en el sentido de que ambas partes pueden presentar un caso plausible,
entonces un ciudadane al seguir su propio juicio no se esta comportando de una

manera injusta"'*®.

Este autor explica gue cualquier ley esta en constante adaptacion y cambio, por
ello una accion de desobediencia civil por parte de |a poblacion “puede ser la que
fije el ritmo para correcciones o innovaciones que se deberian haber hecho desde
mucho antes”'”. Asi el Movimiento Nacional en Defensa del Petroleo es una
desobediencia civil, donde se recurrid a la participacion de la sociedad tanto para
demandar el debate sobre el tema antes de tomar una decision por tratarse de un
bien de caracter nacional, como para tratar de explicar a la opinion publica porqué
calificaban de ilegitima la propuesta del presidente. La promocion de la accion de
desobediencia civil se instrumento a traves de las brigadas al ir casa por casa con
material que ilustraba las desventajas de dicha reforma.

De acuerdo con Dowrkin la desobediencia civil puede actuar en dos tipos de

asuntos publicos:

» Decisiones politicas: respecto a una meta colectiva de la comunidad, como

un todo; en este caso la desobediencia civil estd basada en la justicia.

"** Ibid., pag. 649.
" Ibid., pag. 650.
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e Implica asuntos de principios: es decir, decisiones que afectan algun
derecho del individuo o del grupo; en este caso la desobediencia civil esta
basada en la politica'*

E| Movimiento en Defensa del Petroleo se entiende como una desobediencia civil
que tratd de actuar sobre una decision politica, es decir, el movimiento creia que
la reforma energética despojaria a México de un bien comun como el petrdleo y
con ello quedaria amenazada |a independencia y soberania del pais. Se calificaba
a la iniciativa de "entreguista”, no amenazaba ningln derecho individual, sino una
violacién a la Constitucién y a la soberania considerandola ilegitima porque violaba
el Articulo 27 de la Constitucion Mexicana. Es bien sabido que la “Constitucion
puede ser reformada siempre y cuando no se frastoquen sus principios
basicos"'™
parte dogmatica de la Constitucion, como lo pretendia Calderén es de origen
inconstitucional, en este punto el movimiento apoyé su descalificacion contra la

, por ello cualquier reforma en leyes secundarias que atente contra la

iniciativa.

El principal objetivo de llevar a cabo una desobediencia civil, era “...persuadir a la
opinion publica en las sociedades civil y politica de que una ley o politica es
ilegitima y que se requiere un cambio"'®, Para alcanzar este objetivo, Ia
desobediencia civil puede tener dos tipos de estrategias’

« Estrategias persuasivas: tratan de obligar a la mayoria a escuchar los
argumentos en contra para hacerlos cambiar de opinion

"% Cohen, lean, Op.cit., pag. 658,

Y Mufoz, E. Alma, Voy o la Camara de Diputades confirma AMLO. [en linea]. La Jornado, 3 paa.
Meéxico, s/editor,
URL:hitp://www jornada.unam.mx/2008/01/ 28/index.php?section=opinion&article=020a2pol, 5/04/2009.

"*! Cohen lean, Op.cit. pag. B58.



» Estrategias no persuasivas: tratan de incrementar los costos de llevar a

cabo una politica™".

En el caso del Movimiento en Defensa del Petréleo se ocuparon los dos tipos de
estrategias de una desobediencia civil: se movilizo a las brigadas para informar al
resto de la sociedad cual era la propuesta de Felipe Calderdn, se explico las
desventajas y violaciones a la Constitucién que el movimiento percibia como
inconstitucionales en la reforma energética. De igual forma se les invitaba a2 unirse
al movimiento y a reproducir la informacion proporcionada a sus vecinos y amigos
slendo todas ellas tacticas persuasivas.

Por otra parte, los cercas ciudadanos en la Camara de Senadores y la foma de
tribunas por integrantes del FAP fueron acciones que impactaron en la opinién
publica, pues eran hechos nunca antes vistos en el pais; aunado a esto el numero
de personas que acudian a las asambleas Informativas, a las dislintas
manifestaciones, quienes se integraron a las visitas casa por casa, el nimero de
personas visitadas casa por casa y los resultados oblenidos en la consulta
popular, estaban perfildndose y resulta una amenaza para el partido gobernante,
al cual pertenece el presidente, sobre todo la amenaza se cefia rumbo al afo
2009, pues se llevarian a cabo las jornadas electorales para renovar una parte de
los diputados y senadores, ya que esto aumentaba el costo politico de aprobar la

reforma para Pemex.

Cuando Lopez Obrador en el resto de sus comunicados al movimiento, hiza el
llamado a la resistencia, dejo muy claro que una de las bases de esas acciones
seria la no violencia; por ello el denominarlas “acciones de resistencia civil
pacifica”, el objetivo se deberia lograr mediante un minucieso control de la gente
que acudia a cada asamblea y a cada manifestacion con el uso de listas y firmas

! lbid., pag. 657.
57



en cada evento. Una desobediencia civil también toma en cuenta este punto ya
que son “actos ilegales gue implican, principaimente, medios no violentos de
protesta y un llamado a la capacidad de razonamiento y al sentido de justicia de la
gente comun"'*?,

En suma es importante mencionar que durante los dias en que se mantuvo el
cerco ciudadano, la informacion les llegaba por via de mensajes de texto a su
celular. La toma de tribunas se mantuvo durante 15 dias por la demanda de
convocar a un debate nacional sobre el tema en cuestion. EI movimiento realizé
marchas a las que se denominé Asambleas informativas en lugares como el
Zocalo de la ciudad de Mexico, el Hemiciclo a Juarez y el Monumento a la
Revolucion, a éstas acudian todas las brigadas, eran encabezadas por AMLO y su
gabinete. En ellas se daba informacion acerca del avance de la reforma energética
y se conocian las nuevas medidas a seguir por el movimiento. Asimismo se
llevaron a cabo manifestaciones en algunas propiedades de Pemex para mostrar
su descontento con la iniciativa de Calderdn, todas estas movilizaciones eran
anunciadas utilizando las mismas redes de comunicacion antes mencionadas y se
publicaba lugar y fecha en la pagina de internet del Gobierno Legitimo.

Finalmente, debemos decir que el Comité del Centro de Estudios de Derechos e
Investigaciones Parlamentarias de la Camara de Diputados concluyé que la
propuesta de reforma energética del presidente Felipe Calderdn era
inconstitucional y tenia tintes privatizadores, “El andlisis advierte que de aprobarse
las reformas se legalizaria la participacion de capital privado en las diversas
actividades estratégicas de la industria petrolera, lo que resultaria una franca

w143

transgresion al mandato constitucional"™, incluso, concluyeron que Ia iniciativa

'* Cohen Jean, Op.cit.. pag. 657.
" hitp:/fwww.unafuente.com/23-04-2008/reforma-energetica-inconstitucional-propuesta-de-felipe-
galderon/, 7/04/2009.
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buscaba, mas que reformas, crear una nueva ley reglamentaria, al modificar 15 de
los 16 numerales que la integran, estas decisiones fueron tomadas por el
movimiento como un triunfo alcanzado gracias a sus acciones de resistencia.

Can la movilizacion de todos estos recursos, se logro:

« Aplazar |la aprobacion de la reforma

» Que se diera un debate sobre el tema, televisado por el canal del Congreso
y en donde el movimiento fue representado por once intelectuales

« Que se realizara una consulta popular

» Que la reforma no fuera aprobada como el ejecutive la habia propuesto

« Otorgar visibilidad a la figura politica de AMLO

Para lograr lo anterior tuvo especial importancia la propaganda politica utilizada
por el movimiento, como uno mas de los recursos, tal vez el mas significativo, ya
que gracias a esta se obtuvo el apoyo y |a aceptacién de la opinion plblica, pues
no contaron con espacios en los grandes medios de comunicacion como la
television




CAPITULO Ill. PROPAGANDA POLITICA DEL MOVIMIENTO NACIONAL EN
DEFENSA DEL PETROLEO

En este apartado analizaremos la propaganda politica utilizada por el Maovimiento
Nacional en Defensa del Petréleo en el afo 2008. Iniciaremos recordando que Ia
propaganda politica *...es una forma de comunicacion referida al campo ideologico
que persigue influir sobre las actitudes y las opiniones de los individuos de upa
determinada colectividad, para perpetuar o cambiar las estructuras de poder
imperante en la misma, mediante la induccion a obrar de acuerdo con los

principios y en los términos contenidos en el mensaje"'*!

Para lograr su objetivo la propaganda politica se vale de distintos medios y
tecnicas segl(n lo requiera el propagandista. A continuacion explicaremos la
organizacion de la propaganda politica utilizada por el MNDP baséndonos en el
modelo de tipo leninista. Debemos mencionar gue el objetivo principal de la
propaganda politica del MNDP fue convencer a la poblacion de la amenaza sobre
el mal manejo de un recurso natural como lo es el petréleo, asimismo el peligro de
la pérdida de soberania del pais en el manejo de los recursos naturales. Esos
fueron los dos elementos fundamentales que integraron el sustento de [a
propaganda en el apoyo al movimiento y unirse a las acciones colectivas
emprendidas por éste,

Me valgo del modelo de tipo leninista para analizar la propaganda utilizada por el
Movimiento Nacional en Defensa del Petroleo, este modelo contiene
caracteristicas importantes que se muestran en el siguiente cuadro.

'*% Herreros, Mario, Op.cit., pag. 450,
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MODELO DE LA PROPAGANDA DE TIPO LENINISTA

TECNICAS

-SIMPLIFICACION ¥

ENEMIGO UNICO

. AGENDA PUBLICA
-EXAGERACION Y
DESFIGURACION AGENDA INDIRECTA
-ORQUESTACION AGENDA DE MEDIOS DIRECTA
S RANSEIESN AGENDA DE MEDIOS INDIRECTA

UNANIMIDAD ¥ AGENDA LEGISLATIVA

CONTAGITY
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A. Propaganda politica de tipo leninista utilizada por el MNDP

Este tipo de propaganda politica se preocupa de manera especifica en crear
cohesién y entusiasmo en sus filas mientras provoca miedo y desorden en las del
enemigo. Para cumplir sus objetivos la propaganda leninista cuenta con una "élite
de profesionales’ que se encargan de despertar y educar a la masa llevandola
después a la lucha o a la movilizacién, tiene que llegar "...a los obreros mas
atrasados para elevar su nivel politico, para ponerlos en condicion de pensar por

"5 En el caso del MNDP la élite de profesionales estuvo

propia cuenta
conformada por los integrantes del gabinete del gobierno legitimo, quienes se
dieron a la tarea de buscar lideres vecinales en distintos territorios de la
Replblica, sobre todo mujeres con liderazgo y con afos de trabajo territorial y por
lo tanto, mujeres conocidas, para explicarles las bases, argumentos y objetivos
del movimiento para que después éstos se los explicaran a las personas que
conformaban las brigadas ciudadanas, pues se les dio la tarea de crear brigadas
de 500 mujeres, ademas se conformaron circulos de discusion y estudio con grupo
pequefos en donde se debatia la reforma propuesta por Felipe Calderdn y se

explicaban sus desventajas.

Aunado a esta "élite de profesionales’, la propaganda politica de tipo leninista
cuenta con dos concepciones esenciales para ser comprendida: las revelaciones
politicas o denuncias y la voz de orden.

~ Revelaciones politicas; ésta técnica propagandistica busca desenmascarar
los intereses verdaderos de quienes detentan el poder politico, es decir "es
necesario hacer agitacion con motivo de cada manifestacion concreta de
esa opresion. Y puesto que las mas diversas clases de la sociedad son

% Lenin, V.\., 5Qué hacer?, Pekin, China, 1974, pag. 72.
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victimas de esta opresion tendremos que organizar una vasta campana de

denuncias de la autocracia”"*®

Andrés Manuel Lépez Obrador en sus discursos publicos realizo diferentes
denuncias contra Felipe Calderon y otros actores politicos del momento. Primero,
a finales del 2007 denuncié que los ultimos gobiernos del PRI y PAN habian
arruinado “deliberadamente” a Pemex creando con ello el pretexto para vender la
empresa paraestatal. Se pronuncié también en contra de que los recursos de
Pemex sean utilizados de manera discrecional y desviados para financiar a los
gobernantes ‘para comprar lealtades y para alimentar la corrupcion,
refiriéndose al ex presidente Vicente Fox Quezada. Pero una de las denuncias que
caus6 mas desconcierto en |a opinion publica fue la que realizé en enero de 2008
al afirmar que, "Felipe Calderon y Juan Camilo Mourifio, entonces Secretario de
Gobernacion, se comportan desde el poder como empresarios, pues asi como
otorgaron concesiones a su paso por la Secretaria de Energia, a empresas
extranjeras, principalmente espanolas, para que éstas continlien vendiendo 2 la
Comisién Federal de Electricidad mas de 30% de |a energia que se consume en el
pais, por encima de la Conslitucion, pretenden entregar el petréleo a manos

extranjeras™'*®

A estas declaraciones hechas por Lopez Obrador sobre la figura de Juan Camilo
Mourifio siguieron otras alin mas reveladoras, como la del 24 de febrero de 2008
al afirmar que el propio Mourifio habia firmado contratos para el transporte de
combustible cuando era funcionario publico, y pidié iniciar una auditoria que
permitiera aclarar la relacion de Calderon y Mourifio, César Nava, entonces

18n

 Ibid, pég. 74.

Mufioz, E. Alma, Constituyo AMLO el Movimiento Nacional en Defensa del Petroleo, [en linea), La

Jarnada, 2 pag. México, s/editor,

URL:http://www.jornada.unam.mx/2008/01/10/index. php?section=politicafarticle=013nlpol, 10/04/ 2009,
" Mufioz, E. Alma, Lopez Obrador exige al FAP firmeza en la defensa de la industria petrolera, [en

linea), La Jornada, 3 pag. México, s/editar,

T

w.jomada.unam.m
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director de la Comision Federal de Electricidad, Alfredo Elias Ayub y el
subsecretario de Hacienda, Dionisio Pérez Jacome. Después de estas denuncias

el 19 de marzo del mismo afo, AMLO aseverd que el Secrelaric de Gobernacion

era quien propiciaba los negocios “turbios” con las empresas extranjeras

vinculadas al sector energético y que estos hechos eran auspiciados por el

presidente.

Las anteriores denuncias son las que mas lrascendieron y las mas repetidas

durante los discursos de Lopez Obrador; pero a lo largo del 2008 contintio

realizando denuncias y revelaciones en las cuales involucraba al PAN y al PRI,

ejemplo de ello son las siguientes:

Juan Camilo Mourifio firmo contratos en beneficio de empresas familiares
puesto que su familia es duefia del corporativo Grupo Energético del
Sureste (GES) e Ivancar, empresa que recibe contratos millonarios de
Pemex. “Este improvisado funcionaric de gobierno, que no de negocios,
ha confesado que, en efecto, suscribid los contratos en cuestion, aunque
de manera cinica alega que fueron éticos y legales. Lo cierto es que armo
una red de complicidades con personajes gue ocupan puestos claves al
interior de Pemex y en otras entidades del gobierno federal"'®.

Expuso que detras de las empresas petroleras extranjeras esta también la
ambicion desmedida de un grupo de fraficantes de influencias y de
politicos corruptos del PRI y del PAN, que desde la época de Salinas de
Gortari y bajo su conduccion han venido haciendo jugosos negocios con la
privatizacion de empresas publicas.

Salinas de Gortari, Felipe Calderon, Manlio Fabio Beltrones, Claudio X.
Gonzalez, Roberto Hernandez, Enrique Pena Nieto, Beatriz Paredes,

¥ Mufioz, E. Alma, Consulta sobre el destino del petrdleo, exige Lopes Obrador, [en linea), La Jornada,

21 pag. M
http://w

éxico, s/editor, URL:
ww lornada.unam.mx/2008 dex.php?section=politica&a =007n1paol, 5/03/ 2009.
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Emilio Gamboa, Francisco Labastida y Juan Camilo Mourifio. “Todos

tienen en comin, dijo, ser defensores de la politica neoliberal y son

representantes de intereses creados y mas de dos de ellos tiene negocios

millonarios en el sector energético"'*’,

=« Andrés Manuel Lopez Obrador también pidid a los legisladores del FAP
que presentaran una denuncia contra el ex presidente Vicente Fox y quien
durante su gobierno fungié como secretario de Energia, Felipe Calderdn,
presidente del Consejo de Administracién de Pemex, por la compra de un
bugue petrolero bautizado como El sefior de /os mares, cuyo costo original
era de 230 millones de dolares y se compré en mil 135 millones. "Este es
el tamaro de los negocios inmorales que hacen los panistas en Petréleos
Mexicanos™'™",

* Aseguro que, de aprobarse la reforma energética, enire los beneficiaros
estaban el asesor de Salinas de Gortari, José Cérdoba Montoya, y Claudio
X. Gonzalez. "Tengo pruebas de que estan asociados en una empresa
que le vende energia a la CFE y de que mantienen contratos con Pemex
gas y petroquimica basica"'%%.

= Sostuvo “detras de las mentiras de la falta de dinero y tecnologia para
madernizar Pemey, y de la publicidad tan boba como manipuladora de las
aguas profundas, del supuesto tesoro escondido y de la urgencia de
asociarnos, esta realmente la ambicion del grupo Calderon-Mourifio y sus
acuerdos inconfesables con empresas extranjeras para montarse en el

negocio del petroleo"' ™.

""MuBoz, E. Alma y Méndez Enrique, Adelitas primer contingente para la defensa del petréleo:
AMLO,[en linea], La Jornada, 1 pag. México, s/editor, URL:
http:/fwww.jornada.unam.mx/2008/10/20/index.php?section=politica&article=005n1pal, &/04/ 2009.

" Méndez, Enrique y Aranda Jests, Llama AMLOa brigadistos en defensa del petroleo o declorarse en
estado de alerta, |en linea], La lornada, 3 pag. México, s/editor,
URL:htrp://www.jomada.unam.mx/2008/09/01/index.php?section=politica&article=00Sn 1pol, 10/05/ 2003,

“*Méndez Enrique y Mufoz Alma, Pide AMLO luchar cantra la crisis y por el petrélea, [en linea), La
Jernada, 4 pag. México, s/editor, URL:
http:/fwww.jornada.unam.mx/2008/10/27 /index.php?saction=politica&article=003n1pol, 5/01/2002.

"*Mufiaz Alma y Méndez Enrique, Elles tienen la fuerza bruta, nosotros la razon y lo vames o hacer
valer, [en linea], La lornada, 2 pag. México, s/editor, URL:
http://www.jornada.unam.mx/2008/03/26/index.php?section=politica&article=003n2oal, 11/05/ 2009.
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« Afirmd que Calderdn pretendia violar el articulo 27 constitucional, reformar
varias leyes y crear otras para construir un nuevo marco juridico con el
propdsito de privatizar la industria petrolera, porque “junto con las minoria
rapaz quiere entregar exploracion, almacenamiento, refinacion,

transportacién, ductos y petroquimica a empresas extranjeras"' >

Estas denuncias y revelaciones se realizaban frente a cientos de personas en
diversos lugares del pais, tratando de hacer visibles las verdaderas intenciones e
intereses que se escondian tras la propuesta energética realizada por el
presidente. Pero éstas también cumplian con la funcion de hacer un llamamiento a
las masas para movilizarse “"el llamamiento dirigido a las masas para la accion,
surgira por si mismo, siempre gue haya energica agitacion politica y denuncias
vivas y resonantes. Coger a alguien en flagrante delito y estigmatizarlo en el acto
ante todo el mundo y por todas partes, produce mayor efecto que cualquier
llamamiento"'**, La indagacién de estas denuncias tenian como objetivo provocar

el descontento popular.

También se buscaba que las revelaciones llegaran hasta los tribunales en donde
logran cobrar mas resonancia entre la opinion plblica, para ello la propaganda de
tipo leninista envia al campo enemigo algunos elegidos, los cuales al disponer de
una tribuna hacen oir en ella sus. Este papel fue desempefado por los
legisladores del FAP con quienes Lopez Obrador se reunia para preparar las
estrategias a seguir: impulsar la huelga legislativa, orillar el conflicto a debate
sobre el diagnéstico de Pemex que fue presentado a la Camara, continuar con las
demandas para que el caso de Mourifio se siguiera de manera oficial y llevar a
discusion las doce propuestas de AMLO para rescatar a Pemex. Ellos fueron la

voz del movimiento en el Congreso.

** Mufioz, Alma, Consulta sobre el destine del petroleo, exige Lépez Obrador, |en lineal, La lornada, 2
pag. México, sfeditor, URL:
http://www.jornada.unam.my/2008/05/07 findex.php ?sectian= =003n2pol, 3/04/ 2008,
** Damenach, Jean Marle, Op.cit.,, pag. 50.
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» Voz de Crden: ésta es una idea expresada de forma clara, breve concisa y
tan euféricamente como sea posible, pero tomando en cuenta para su
creacion la linea politica del momento provocando la excitacion requerida
por el propagandista, La voz de orden emanada del MNDP surgio del
objetivo mas importante del momento y deriva del sentimiento nacionalista

que se difundia en cada discurso:

jLa Patria no se vende. La Patria se ama y se defiende!

Antes de esta voz de orden, todavia en el afo 2007 surgid otra: jNi un paso
atras!, haciendo alusion a la resistencia que se tenia después de las
elecciones del 2006, ésta aun sobrevivia, aunque ahora persiguiera otros
objetivos! la defensa del petréleo y después de la economia nacional. Estas
dos voces de orden resultaron de la denuncia politica expresa realizada por
el movimiento. En abril, durante el cerco sostenido por las brigadas a las
afueras del Congreso de la Union se cred otro slogan: jNo pasaran!,
refiriendose a que no dejarian que los diputados y senadores del PAN y del
PRI rompieran el cerco ciudadano para sesionar en sus respectivas
Camaras.

Aunque la voz de orden y las revelaciones politicas son los elementos mas
significativos de la propaganda leninista, estos no se difunden ni llegan a tener el
impacto requerido entre los individuos si ho son acompafiadas por un adecuado
manejo del ambiente. Lenin aconseja que un grupo estrechamente unido
compuesto por los obreros mas experimentados con delegados en los principales
barrios y en conexion con la organizacion de revolucionarios podra perfectamente
realizar todas las funciones necesarias y deseables para la socialdemocracia”’®®,
Para cumplir con esta funcién la propaganda leninista distingue dos clases de
agentes: propagandista y agitador, aunque estas dos figuras guardan ciertas
diferencias, ambos actores deben alimentar las revelaciones politicas por un flujo

continue de noficias. Ya en el primer apartado se explicé en gque radican las

¥ Lenin, V.., Op.dit., pag. 154,
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diferencias entre el agitador y el propagandista'’. EI MNDP también puso en

funcion a estos dos agentes.

Propagandista: Lopez Obrador y los integrantes de su gabinete tuvieron
esta funcion, ya que cuando AMLO sélo se reunia con su gabinete o con
los miembros del FAP daba una explicacion amplia y profunda sobre los
temas a abordar de la reforma energética y alrededor de la explicacion y
pruebas de las revelaciones y denuncias politicas, a tal punto que fue el
creador, junto con un grupo de intelectuales, de las 12 propuestas del
proyecto alternativo para Pemex, el cual fue presentado por el FAP en Ia
Camara de Senadores. A su gabinete le daba la informacién suficiente de
cada denuncia y avance del movimiento para que estos las explicaran a los

comités estatales.

Ademas de ello durante el movimiento escribié un libro titulado La gran
tentacion: El petréleo de México con este libro se buscaba fundamentar el
por qué estaban defendiendo el petréleo y la importancia de este recurso
para la nacion. Tambien algunos miembros del Gobierno Legitimo
organizaron o fueron invitados por diferentes universidades del pais para
dar una conferencia respecto al tema del petréleo como Claudia Sheinbaum
y Mario Di Costanzo, en las cuales se explicaba detenidamente tres puntos:
la carga fiscal de la paraestatal, la corrupcion de la que ha sido victima la
empresa durante los Ultimos gobiernos y la equivocada politica energética
propuesta por Calderon. Asi estos dos actores pueden ser calificados como
propagandistas ya que actlian dando muchas ideas a pocos individuos o a
grupos pequefios, pera con una explicacion completa de los aspectos
contradictorios del tema.

Agitadores. Los comités estatales y despues las brigadas ciudadanas

pueden ser calificados como agitadores ya que éstos tiene la tarea de

“T\¢ase supro pag. 31-33.
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suscitar el descontento y la indignacion entre la sociedad, tarea que era
realizada visitando casa por casa a los ciudadanos expresando la amenaza
que representaba la reforma energética, pues mencionaban que el despojo
seria grave porque podria desatar una confrontacion violenta ya que
dejariamos de ser un pais libre y soberano, ademas afirmaban que quienes
apoyaban la reforma de Calderon eran "traidores de la patria.”

Un agitador tiene un discurso con una carga emotiva para que sea
entendida por la poblacion mas atrasada, por ello los brigadistas inducian a
los ciudadanos a apoyarlos diciendo que era una obligacion de todos
defender el petréleo con firmeza y patriotismo. Ademas de esto el material
presentado casa por casa dejaba el sentimiento de miedo, pues trasmitian
el mensaje de que si se vendia Pemex nuestros hijos no tendrian un futuro
digno.

Pero Lopez Obrador también fungio como agitador en los eventos masivos,
las asambleas informativas, en donde hablaba enojado sobre los contratos
de Mourifio, la explotacion de Pemex de los Gltimos gobiernos incitando a Ia
indignacion de las personas presentes; pero también eran discursos con
una fuerte carga emotiva pues explicaba que “nos tiene que mover el amor
a la patria y la vocacion humanista del amor al préjimo”, y siempre
finalizaba sus discurso con algunas frases que exaltaban el patriotismo o el
amor al pais, la carga emotiva en los discursos politicos es fundamental
para enardecer alin mas a una masa o grupo. Uno de ellos fue el dado el
28 de abril en donde cerré su intervencion con las siguientes palabras:

"Aceptemos la afirmacién del amor como la mejor forma de hacer politica.
No debe caber en nosotros el odio ni la amargura. Seamos el amor que
todo lo da. Amar es perdonar en todo instante. Que nos mueva el amor a la
patria y la vocacion humanista por el amor al préjimo. Luchar por los
pobres, los humillados y los ofendidos, es nuestro propdésito esencial.
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Tengamos la confianza de que la fuerza del amor se impondrd sobre la
codicia y la manipulacién. Lo que se obliene con amor se conserva para
siempre"'%.

Asi Andrés Manuel Lopez Obrador tuve la funcién de propagandista y
agitador dependiendo del plblico frente al cual se encontraba. En el caso
de los brigadistas, son calificados como agitadores, nos solo por el tipo de
discurso manejado, sino porque se encontraba muy cerca de las personas
a quienes trataba de influir conocia su estilo de vida, su casa y sus
ocupaciones, lo cual les permitia atraer nueva gente a las filas del

movimiento.

Dentro de la propaganda politica del MNDP tuvo especial importancia la tarea
emprendida por las brigadas, éstas realizaron lo gue se conoce como propaganda

"

individual, es decir “...|a propaganda que se expresa por la simple conversacian,

por la distribucion de volantes y diarios, o mas sistematicamente, por el de puerta
en puerta, método que consiste en llamar sucesivamente a todas las puertas de

un barrio y ofrecer diarios o formular peticiones, y si es posible, convertir esto en

n159

principio de una conversacion Esta labor es de suma importancia para

cualquier tipo de propaganda, ya que cuanto
o160

...mas personal el medio mas
efectivo es para convertir las opiniones

B. Reglas y técnicas en la propaganda politica del MNDP

En este apartado se explican cuales fueron las técnicas de propaganda politica
utilizadas por el Movimiento Nacional en Defensa del Petroleo las cuales hicieron

posible que el movimiento lograra sus principales objetivos.

** Cano Arturo, Retorma AMLO ef vigjo brigodeo de izquierde para la defensa del petréleo, [en linaa), La
lorpada, 2 pag. México, s/aditor,
URL:http: w.jornada.unam 2 04/28/index.php?section=politica&article=
' Domenach, Jean Marle, Op.cit., pag. 48.
" Coll-Vinent, Roberto, Op.dit., pag, 11.

003r1pol, 10/01/ 2008.
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1. Simplificacion y enemigo Gnico

Es una necesidad de la propaganda politica “dividir su doctrina y sus argumentos
en algunos puntos definidos tan claramente como sea posible*'®' si lo que quiere
es hacer mas facil recordar y transmitir un mensaje Ejemplo de ello es el
Manifiesto del Partido Comunista en donde Marx y Engels condensaron toda una
doctrina politica, pero la propaganda no sdlo cuenta con el medio para realizar
esta funcidn, sino gue cuenta con ofras herramientas como las declaraciones
plblicas y los discursos, entre otros.

En el caso especifico del MNDP, Lopez Obrador se encargd de repetir
insistentemente en sus discursos algunos puntos en los cuales basaba su
oposicion a la reforma energética propuesta por Felipe Calderon y las
movilizaciones llevadas a cabo por sus seguidores, Principalmente se oponia a la
reforma por considerarla “entreguista” y privatizadora porgue concedia a empresas
privadas nacionales y extranjeras tareas en Pemex que estan reservadas al
manejo exclusivo del Estado como construir, operar y ser propietario de ductos,
instalaciones y equipos de la paraestatal. Lépez Obrador también argumentaba

tres principios basicos del movimiento:

= No aceptamos nada que viole la Constitucién, calificé las propuestas del
presidente como una grave violacién al Articulo 27 constitucional.

« No aceptamos nada que comprometa la soberania nacional. para el
movimiento la privatizacion de Pemex pondria en riesgo la independencia y
la libertad del pais.

« No aceptamos nada que fortalezca la corrupcion en Petréleos Mexicanos,
Lopez Obrador calificaba la propuesta de reforma como una agenda

marcada desde el extranjero que beneficiaria los inlereses de un pequeno
grupo.

'*! bomenach, lean Marie, Op.dit., pag. 52.
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Estos tres puntos, asl coma las calificaciones de “entreguista” y "vende patrias”
eran repetidos por Lopez Obrador en todos y cada uno de sus discursos a o largo
de la Repulblica Mexicana y en las Asambleas Informativas en el Zécalo de la
Ciudad de México. Ademas de esto el 13 de septiembre de 2008 Andrés Manuel
Lopez Obrador publico el libro titulado La gran tentacién: El petréleo de México, en
donde se fundamenta y argumenta el por qué se estaba defendiendo el petroleo y
la importancia de este recurso para el pais.

El libro contaba con tres apartados:

1) Historia del petroleo (desde el afio 1901)
2) Manejo Irracional y absurdo (1983-2007)
3) Explica las causas por las cuales el petréleo debe ser palanca del

desarrollo nacional

Asi estos elementos fueron repetidos sistematica y persistentemente por la
propaganda del MNDP para lograr que las personas recordaran esos puntos
especificos. Otro elemento de mayor simplificacion para la propaganda politica es
la voz de orden o el slogan, es en &l donde debe resumirse el objetivo de manera
precisa. El MNDP creo el slogan La patria no se vende, se ama y se defiende el
cual enuncia la meta a alcanzar durante un periodo determinado del movimiento
haciendo un llamado directo a los sentimientos patriéticos de los integrantes del
movimiento y especificandolo en una frase conocida por todos los individuos
movilizados. Es preciso que la propaganda politica se proponga un objetivo
principal por vez, es decir, sea dirigida hacia un solo blanco. Esto fue evidente en
la propaganda del MNDP Felipe Calderon sélo presentd una iniciativa ante la
Camara de Senadores y la Gltima palabra para la aprobacion de la reforma no era
suya, sino de los legisladores, aun con esto, Lopez Obrador dirigid toda su
propaganda en contra de Calderén y contra un grupo al que denomino “vende
patrias” y “potentados” quienes, segln él, pretendian realizar jugosos negocios
con la paraestatal.



Esta técnica funciona porque es mas facil mover sentimientos si la gente enfrenta
a una sola persona o a un grupa muy bien identificado, los hombres prefieren
enfrentar a personas visibles no a fuerzas oscuras. Al denominar “traidores a la
patria”, “vende patria” y “corruptos” a quienes apoyaban la reforma de Calderdn,
las personas creian ftener ante si a los enemigos a vencer fisicamente
determinados, sabian contra qué grupo luchaban y no los percibian como una
masa amorfa o como una fuerza oscura, lo cual ayudd a simplificar el mensaje que
la propaganda politica del MNDP pretendia difundir, aunado a esto el llamarlos
corruptos, vende patrias, la cual consiste en calificar a los enemigos con
sobrenombres con una carga emotivamente negativa.

2. Exageracion

Cuando se utiliza la tecnica de la exageracion y la desfiguracion el objetivo es
resaltar todas las nolicias o datos que le son favorables al propagandista y al
objetivo que persigue, es decir, no dar una noticia sin antes trabajarla, dotarla de
palabras fuertes o de sentimientos que despierten alguna emocién en quien las
escucha o pueden ocuparse ciertas frases desvinculadas de su contexto de tal

manera que puedan ser tomadas como pruebas o amenazas contra el enemigo,

Andrés Manuel Lopez Obrador hizo uso de esta técnica sobre todo en sus
discursos publicos en contra de Felipe Calderdn y su mala gestion, en mas de un
discurso repitic “...lo mas lamentable es que el fraude nos ha llevado a mas
pobreza, mas crisis de bienestar social y desamparo, a mas inseguridad y mas
violencia. Todo lo cual si se hubiera respetado el voto ciudadano no se estaria
padeciendo o, por lo menos, habria la esperanza de salir adelante y no la
sensacion de frustracion que empieza a dominar en amplios sectores de la
sociedad.” Repetia el discursoc una y otra vez con una exageracion manifiesta
como en la siguiente declaracion: "En nuestra actuacion politica siempre hemos

sido responsables, poniendo incluso por encima de nuestros legitimos intereses
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personales o de grupo, el interés del pueblo y de la Nacién. Una prueba de ello, es
que desde hace 14 meses advertimos sobre los efectos que tendria la crisis
econoémica de Estados Unidos en nuestro pais.
Lo hicimos primero que nadie. Hoy, desgraciadamente, se estan cumpliendo esas
predicciones." El 17 de agosto de 2008 en la pagina de Internet del gobierno
legitimo se piblico una carta al pueblo firmada por Lopez Obrador en donde
declaraba que la violencia imperante en el pais era el resultado de las politicas
erroneas de los gobiernos de Salinas, Zedillo, Fox y que se veia fortalecida
despues del fraude protagonizado por Calderén en 2008, en esta carta reconocia
al fraude como la forma de seguir imponiendo una politica econémica contraria al

interés popular y a la soberania nacional.

Estas declaraciones fungen como propaganda puesto que son parte de la técnica
de exageracion que aplico Lopez Obrador, son declaraciones aventuradas hechas
por este politico, quien las utilizaba como pruebas amenazantes contra las
erroneas politicas pablicas impuestas por Felipe Calderon y su gobierno, asi como
pruebas de sus correctas predicciones después del fraude, en donde vaticinaba la
confrontacién y la violencia entre el pueblo si no se respetaba su voto. Sin
embargo aunque €l hubiera sido electo presidente en el afio 2006 no hubiera
podido evadir problemas como la crisis econémica en Estados Unidos ni la
inseguridad prevaleciente en el pais siendo problemas que necesitan de todo un
programa politico de largo plazo, en esto radicaria la exageracion de sus palabras,
son declaraciones que no ofrecen ningln tipo de argumentos y que sdlo pueden
ser tomadas como predicciones y no como pruebas, toman su fuerza en el

comentario que Lopez Obrador les imprime.

Una de las caracteristicas de las exageraciones es que se dan las ideas en
términos generales y lo mas contundente que sea posible tratando de no detallar

en lo mas minimo, es decir, cuando Andrés Manuel Lopez Obrador hacia estas

114



declaraciones no las acompafaba de un proyecto politico ni de un plan alternativo,
resumia la solucién a estos problemas en palabras como: “La solucion de fondo en
el combate a la delincuencia, las mas humanitaria, eficaz, y probablemente la
menos cara, consiste en combatir el desempleo, la pobreza, la desintegracion

familiar, la pérdida de valores y |a ausencia de alternativas"'®®.

La exageracion también se puede observar en las injurias o burlas hacia el
enemigo, es decir cuando Obrador declara que Felipe calderdn no tiene la moral
para gobernar, que es un espurio y con sus reformas solo estd pagando la ayuda
que se le dio para llegar a la presidencia estda aplicando estas frase como
propaganda para desprestigiar la figura de Calderon al igual que en el Articulo
para la Reflexion no. 2 en donde Laura Esquivel escribe que “los principales
problemas que tiene Pemex se llaman Felipe Calderdn y Juan Camilo Mourifio y

los califica como bribones consumados y camarilla de sinvergilenzas™® .

3. Orquestacion

Para la propaganda politica de tipo leninista era fundamental contar con el medio
mas importante que en ese entonces fue el periédico, pero resultaba aun mas
importante que éste fuera creado por una organizacién Unica que dotard de
continuidad y estabilidad al trabajo propagandistico. Con ello el periodico no sélo
era un instrumento de propaganda sino de agitacion y organizacion colectiva. A
continuacion hablaremos de la organizacion de los medios de propaganda
utilizados por MNDP,

" hittp://www.amio.org.mx/, 10/03/2009.

'** Esquivel, Laura, Inmoralidad de la privatizacion, en 4 Articulos para la Reflexion, No. 2, pag. 1.
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La técnica propagandistica de la orquestacion consiste en la repeticion incesante
de los temas principales de la propaganda politica. El tépico principal del MNDP
fue evitar la privatizacion de Pemex. De hecho para que la propaganda del
movimiento tuviera éxito se tuvo que difundir el objetivo a alcanzar por todos los
medios posibles. La tecnica de la orquestacion toma en cuenta pequefias
cantidades de ideas que seran repetidas siempre por la propaganda. Para el

MNDP las ideas principales difundidas fueron:

s La iniciativa de reforma energética propuesta por Felipe Calderon es
privatizadora

# Las iniciativas de Felipe Calderdn violan la Constitucion de los Estados
Unidos Mexicanos por lo tanto son ilegitimas

* Si se aprobara la propuesta de Calderén, México dejaria de ser un pais
libre y soberano

» SiPemex se privatiza no habria desarrollo econémico para México

« EIMNDP tiene |a responsabilidad de abrirle paso a la verdad y a la justicia

Estos seis puntos con sus respectivos argumentos fueron repetidos por todos los
6rganos de propaganda politica con los que contaba el MNDP, aunque no se
presentaban de la misma manera sino de formas adaptadas a2 los diversos
publicos, es decir, no se abordaba de igual modo en los discursos que en los
materiales impresos ni en estos y los videos, cada uno de ellos era trabajado en
distintas formas para ser comprendidas por diversos publicos, esto logro que el
mismo tema fuera discutido en todas partes aunque de diversas formas, la
variedad no afectaba el fondo de la ensefianza sino sélo la forma.

4. Medios de comunicacion del MNDP

El Movimiento Nacional en Defensa del Petrdleo recurrié a varia tacticas para
incidir en las diferentes agendas, trataremos de explicar cudles fueron y como se
instrumentaron, pero antes es necesario mencionar que la comunicacion hacia
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afuera del movimiento era centralizada, es decir, fue AMLO y el resto de su
gabinete quien se encargd de disefiar la propaganda politica que seria difundida.
Un movimiento social despliega diferentes marcos interpretativos para tratar de
impactar en [a opinidn publica, en el caso del MNDP las tacticas fueron:

Cuadro 3 Técticas empleadas por el MNDP

AGENDA TACTICA

Publica = Distribuir folletos
= Conferencias/reuniones plblicas
« Propaganda puerta a puerta

= Periodico propio

De los medios = Relaciones con la prensa
directa » Apariciones en los medios
= Anuncios

De los medios = Manifestaciones publicas
indirecta = Desobediencia Civil

Legislativa indirecta « Testimonios ante Comision Legislativa

= Proyecto Alternativo de Reforma

Fuente; Basado en la obra de Dough, Mc Adam D. McCarthy, John Movimientos sociales,
perspectivas comparadas.

Agenda publica:

Ante el cierre por parte de los medios de comunicacion para difundir los objetivos y
propuestas del MNDP, Lépez Obrador declard que serian los brigadistas quienes
llevarian la informacion hasta los ciudadanos creando el slogan que acompafaria
al paquete informativo entregado casa por casa por los brigadistas: Ante el cerco
informativo cada unos de nosofros serd un medio de camunicacicn.

Se logro con la distribucion de folletos por quienes conformaban las brigadas,
aquellos se repartian cuando se realizaban manifestaciones o se entregaban a los
brigadistas para que fueran distribuidos junto con el resto del material de
propaganda. Es importante mencionar que, en el caso de los folletos, eran
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elaborados por miembros del Gobierno Legitimo, pero también algunas brigadas
disefiaron sus propios folletos para difundir las fechas de las manifestaciones. En
los folletos se colocaka alguna imagen que hiciera alusion a la Patria, al petrdleo
asl como al General Lazaro Cardenas, pero sobre todo a mujeres revolucionarias
y en la parte del escrito solo contenian informacidn general acerca del movimiento
o fechas de eventos o manifestaciones,

Irragen 1y 2, Propagands utilizada por gl MMNDP

El peetrdfen ya Nene dotic

AHORALIETOCA

Fuente: sy rndp 2008 holgspot.carm

Las conferencias estuvieon a cargo de Maro Di Constanzo y Claudia Sheinbaum,
el primer, tuvo |3 tarea de realizarlas en todo el pals donde informaba a la
poblacion acerca de la propuesta de Fellpe Calderdn vy del PRI, Como aspecto
tactico realizaba una cormparacion con el Proyectn alternativo de Lopez Obrador,

118



en estas conferencias se ponia especial énfasis para que quien acudia a ellas
comprendiera muy bien que la propuesta del presidente “legal” violaba la
Conslitucion, evidenciaban que era privatizadora e ineficiente, partia de que el
proyecto de Calderdn se basaba en dos premisas falsas: los resultados de su
diagnédstico y que Pemex no contaba con los recursos ni la tecnologia para
solventarse.

Las conferencias estaban planeadas para tocar tres temas principales: la carga
fiscal de la paraestatal, ejemplos de corrupcion en Pemex Yy la equivocada politica
energética del gobierno. Estos eventos estuvieron dirigidos a universitarios,
asociaciones civiles y a las brigadas. La invitacion para asistir a sus reuniones y
explicarles mas a fondo estas propuestas fue con el propésito de generar
“expertos en petrdleo”; Mario Di Constanzo declaraba que la Unica solucién para
evitar la privatizacion era que los ciudadanos demostraran su inconformidad sin
violar las leyes, por ello la importancia de que el MNDP fuera ciudadano y pacifico.
En el caso de Claudia Sheinbaum, ella actlo como propagandista y agitadora,
asistid a algunas universidades en donde, basada en su carrera de Ingenieria,
daba algunas explicaciones técnicas y economicas, acerca de las desventajas de
la reforma energética en estas situaciones fungia como propagandista; asimismo
participo en el analisis y desarrollo del proyecto alternativo dentro del equipo de
intelectuales. Ademas Sheinbaum participé durante una semana en las visitas
casa por casa con su brigada motivando a las personas a que apoyaran y se
unieran al MNDP fungiendo entonces como agitadora. Esltos eventos fueron
difundidos a través de pancartas y carteles pegados en diferentes puntos, asi

como en las universidades.
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Imagen 3 y 4 Carteles de Invitacion a Charlas.

En el caso de la propaganda puerta a puerta fue llevada a cabo por los
brigadistas, quienes wvisitaban las zonas asignadas compartiendo un paguete
informativo el cual constaba de una historieta, un articulo de opinién, un volante
con el resumen sobre los debates realizados en el Senado y un DVD cuyo
contenido era la explicacién de la reforma energética, entrevistas a algunas

personalidades de |a television v los discursos mas recientes de Lopez Obrador.

Por su parte los videos dieron |la posibilidad de realizar reuniones publicas en
plazas o parques, se colocaba una mesa con informacion impresa y se proyectaba
el video de la semana. Se trataba de que la proyeccion del video se realizara cada
semana, pues estaba planeado gue cada ocho dias se editara un nuevo material.
Al final de los videos se realizaban pequefios debates y discusiones con la
participacion de quienes se interesaban en el tema y se acercaba al lugar. Los
videos abordaban temas como la historia del pefrolec en México, o por que las
transnacionales han querido aduefiarse del petrdleo mexicano, asi como la
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importancia de éste para la economia del pais. En estos pequefios pero efectivos
debates se denunciaban las mentiras del gobierno, la falsedad del diagnédstico
realizado por la Secretaria de Energia al argumentar que Pemex no tenia los
recursos suficientes, que |as reservas solo durarian nueve afios mas y que era
necesaria la intervencién privada. Pero, también, los videos cubrian los eventos y
manifestaciones convocadas por el MNDP, incluia los discursos de Andrés Manuel
Lopez Obrador en donde alentaba y felicitaba a todos los mexicanos dispuestos a
defender el petréleo.

El periodico "Cuafro Articulos para la reflexion” propio fue la entrega de cuatro
articulos de reflexion acerca de la reforma petrolera, escritos por especialistas en
el tema y personalidades politicas quienes se oponian a la reforma de Calderon,
acompafados con una historieta elaborada por el Fisgén en donde se explicaba
de forma simple y clara en que consistia la propuesta de Calderan y por qué se
oponian a ella. La aparicion de éstos periddicos estaba establecida como cuatro
entregas durante un mes, es decir, uno cada semana, aunque finalmente la
entrega no se dio asi, pues hubo ocasiones en que pasaban dos semanas sin que
saliera el siguiente articulo. En el primer articulo aparecen Cuauhtémoc Cardenas,
Lorenzo Meyer, Victor Flores Olea y Amnaldo Cordova explicaban por que la
propuesta de Felipe Calderdn viola el Articulo 27 constitucional, la historia por la
que ha atravesado la lucha por la posesion del petrdleo, y hacian una critica al
diagnostico en donde se declaraba que Pemex no cuenta con recursos para
construir nuevas refinerias.

En el segundo articulo escribieron Laura Esquivel, Jorge Eduardo Navarrete,
Jaime Cardenas y Octavio Romera Oropeza, en este articulo se aborda la
llegitimidad desde la que gobierna Felipe Calderdn, las declaraciones y negocios
familiares de Mourifio,asi como otros casos de corrupcion en la paraestatal, se



explicaba de forma breve y clara que es la Constitucion, qué es una ley

inconstitucional y las violaciones de los articulos 25 y 28.

En el tercer articulo escribieron Luis Javier Garrido, Lorenzo Meyer, Victor Flores
Clea en este articulo se habla de la importancia que tiene Pemex para la

economia hacional y como factor de equilibrio y paz social para la Nacién.

En el cuarto articulo de reflexién se expone la propuesta alternativa elaborada por
el Gobierno Legitimo de Lépez Obrador. Estos articulos eran acompafiados por
historietas que resumian el contenido del articulo de reflexion en pocos

enunciados 1% con palabras mas sencillas y populares.
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» Agenda de los medios directa:

Este espacio en los medios masivos se tuvo gracias al tiempo en radio y television
que, como prerrogativa electoral tenian lo partidos agrupados en el FAP. En
algunos spots transmitidos en estos medios, sobre todo por la radio, Lépez
Obrador tuvo la oportunidad de informar acerca de las proximas acciones del
MNDP, convocando a los ciudadanos para unirse al movimiento. En cuanto a la
prensa, las apariciones no fueron directamente de Lopez Obrador, eran articulos
referentes al tema escritos por Cuauhtémoc Cardenas o Claudia Sheinbaum vy
publicados por La Jornada, en ellos se tocaba la situacién de Pemex y las posibles

soluciones para la paraestatal.

Es importante mencionar que los articulos de reflexion que conforman el paquete
informativo, fueron tambien publicados por La Jomada. A excepcion de Carmen
Aristegui quien invité a Andrés Manuel Lépez Obrador a su noticiero por television
para ser entrevistado, los demas canales de television no abrieron espacio alguno

para Lopez Obrador ni ningn personaje de su gabinete.

» Agenda indirecta en los medios de comunicacion:
Durante el afio 2008, el movimiento logrd colocarse en la primera plana, o al
menos entre las ocho columnas de los periddicos de circulacion nacional, gracias
a las Asambleas Informativas llevadas a cabo por el movimiento en lugares
céntricos de la Ciudad de México: como la Plaza de la Constitucién, el monumento
a la Revolucion y el Hemiciclo a Judrez.

La Jornada otorgd su primera plana a tomas completas de las calles llenas de
brigadistas que acudian a escuchar a Lopez Obrador en las Asambleas. Pero
cuando se suscitd la toma de tribunas por senadores y diputados del FAP, asi
como los cercos ciudadanos en las afueras del Senado fue el evento que logro
que el movimiento captara la atencion de todos los medios de comunicacion,
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estas acciones hicieron gue la atencidn de la opinidn publica se centrara en el
Maovirmienta por al menos 15 dias. Las empresas de televisior calificaron la accion
coma "secuestro” o como un acto "vergonzoso” para 1os politicos de estos partidos
y para el Poder Legislativo en el noticiero nocturno de Televisa se calificd de
fascistasy la minorfa de la minorfa a quienes hablan llevado a cabo estos hechos,
provocando que un dia despues 1as mujeres dejaran el cerco cludadano a las
afueras del Senado para marchar hacia Televisa y pedir espacios para dar a
conocer al pueblo la razon de sus acciones,
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~ Agenda Legislativa indirecta:
Desde el afio 2007, Lopez Obrador comenzé a hacer piblica su oposicion a
cualquier reforma que pretendiera la privatizacion de la industria petrolera. De
igual modo dio a conocer un Proyecto Alternativo para Pemex cuyo objetivo fuese
“...evitar la entrega del petroleo al extranjero y, al mismo tiempo, rescatar y
desarrollar esa industria nacional, para convertir a Meéxico en una potencia
energética”'®. Esta propuesta contenia cinco principios basicos:

1. Que se destinen todos los excedentes por precios altos del petrdleo al
fortalecimiento de Pemex para invertirse en exploracion, perforacion,
refinacion, petroquimica, mantenimiento y construccion de ductos e
instalaciones petroleras, asi como para el desarrollo tecnoldgico y la
blsqueda de fuentes alternativas de energia.

2. Elcimiento economico al Instituto Mexicano del Petroleo para llevar a cabo,
entre otras actividades, las investigaciones para la exploracion de petréleo
en tierra y en aguas someras.

3. Que el Consejo de Administracion de Pemex reduzca su nimero de
miembros que dependen del Ejecutivo Federal y del Sindicato y, en su
lugar, el Consejo elija a representantes de |a sociedad civil para evitar la
corrupcién en los contratos piiblicos.

4. Consolidar las areas sustantivas de Pemex para atender sobre todo los
problemas operativos.

5. Agrupar a Pemex en una sola empresa del Estado para manejar de manera

integral todo el sector energético.'®

Esta propuesta alternativa fue difundida por todos los 6rganos de propaganda
politica con los que disponia el MNDP, desde los videos, historietas, Asambleas
Informativas. Es pertinente decir que algunos puntos de esta propuesta alternativa

""" Cano Arturo, Si entregomos &l petroles México retrocedera hasta el porfiriate, [en linea], La
lornada, 3 pag. México, s/editor,

URLMML@M&MMWW 5/03/ 2009,
™ hitp://www.amio,org.mx/, 10/04/2003,
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fueron realizados por diputados y senadores del FAP y el comité de inteleciuales,
conformado por Elena Poniatowska, Margo Glantz, Sergio Pitol, José Emilio
Pacheco, Carlos Monsivais, Fernando del Paso, Enrique Gonzalez Pedrero, José
Maria Pérez Gay, Lorenzo Meyer, Amaldo Cérdova y Rolande Cordera, que
apoyaban al movimiento y quienes expusieron cada uno de estos puntos en los
debates que se llevaron a cabo en el Senado de la Republica los cuales fueron
televisados por el Canal del Congreso.

Gracias a la participacion de los legisladores integrantes del FAP, Lopez Obrador
tuvo la oportunidad de asistir el 28 de octubre ante la Mesa Directiva del Congresa
de la Union, integrada por diputados, a presentar su proyecto alternativo. Sin lugar
a duda éste evento fue resultado de una presion propagandistica por la
movilizacion de recursos en defensa del petréleo, incluso, en buena medida fue
producto de la campafa propagandistica, la cual incluyd permanentemente la
oposicidn a la reforma energética, pero, ademas, incesantemente se presentaba la
propuesta alternativa. La presencia de Lopez Obrador en el recinto Legislativo fue
televisada por el Canal del Congreso y fue calificada de “un acto historico de un
ciudadano lider de un movimiento que tiene la capacidad de expresarse frente al
Congreso en un formato donde el presidente de la mesa directiva accedio a

recibirlo™'®®,

5. Transfusion

La propaganda en general, especificamente la propaganda politica no tienen un
poder ilimitado, no puede implantar en las masas una idea si no toma cuenta los
pensamientos o actitudes ya establecidas en los individuos a quienes busca influir,
es decir, la propaganda opera sobre sustratos preexistentes, éstos pueden ser

"""Méndez Enrique y Gardufio Roberto, Esté en sus manos no entregar ef pais, dijo AMLD a diputados,
|en linea), La lomada, 3 pig. México, sfeditor, URL:
http://www.jornada. unam.mx/2008/10/29/index,

pol, 10/03/ 2009.




prejuicios u odios que el pueblo tiene consciente o inconscientemente los cuales
son explotados por la propaganda politica.

Lopez Obrador actio sobre sentimientos y prejuicios ya existentes entre sus
seguidores, en primer lugar, en todos los medios de propaganda utilizados durante
el movimiento se denunciaba que Felipe Calderon pretendia pagar con Pemex el
fraude electoral del 2006 con el cual llegé a la presidencia, que eran los
empresarios nacionales y extranjeros, asi como el gobierno de Estados Unidos
quienes estaban manejando y marcando la linea politica del gobierno de Calderon.
Esto pretendia despertar el coraje de sus seguidores, los cuales desde las
elecciones del 2006 apoyaban las acciones y movilizaciones de Andrés Manuel
Lopez Obrador, quien trataba de aumentar la frustracion en cada discurse con
argumentos como “...si se aprobaran las reformas privatizadoras de Calderdn,
habria mas pobreza, mas desempleo, pero también mas frustracion y violencia, lo
cual ni a ellos mismos les conviene, porque nadie podria vivir en un pais con tanto

desorden social"'®.

Pero no solo el fraude del 2006 sirvio como herramienta de transfusion hubo otra
mas recurrente y con mayor difusion por los organos de propaganda del
movimiento, éste se basaba en el orgullo nacional gue significa la Revolucion
Mexicana y la expropiacion de 1938 realizada por el entonces presidente Lazaro
Cérdenas, estos hechos histdricos estuvieron marcados por el sacrificio de cientos
de mexicanos que |ucharon por un cambio politico en el pais'®, Estos eventos tan
importante para México fueron tomados como herramienta de transfusion, puesto
que Lopez Obrador en todos sus discursos, en los videos, articulos e historietas

" Méndez Enrigue y Aranda Jesds, Lioma AMLO a brigadistas en defensa del petrdleo o declararse en
estodo de u-'erta" (en lineal, La Iornada 2 pag Méxicn, y‘edlmr
! 256 2 &2 =005n1pol, 01/09/2008

‘“Com!sirjn Courd:nadora para Ia defensa del Pendleo. iNoala Envn;f;cc:dn del petrélen!. |DVD] Vol
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utilizados como propaganda politica usaban la imagen de Lazaro Cardenas y
narraban como el pueblo de México tuvo que donar algunas de sus posesiones y
bienes para pagar a la empresas exirajeras y poder asi nacionalizar la industria
petrolera, con este discurso propagandistico colocaban al movimiento en la misma
disyuntiva del gobierno de Cardenas y a Calderdn con su reforma como el camino

hacia el retroceso, el regreso al porfiriato.

La transfusion trata de acercar los programas u objetivos de la propaganda politica
a los sentimientos y resentimientos preexistentes en los individuos a quienes se
dirige aunque se frate de odios, complejos o prejuicios, con esto se pretende
lograr una transfusion de convicciones, es decir partir de lo ya existente para dirigir
esas emociones al programa, idea o proyecto politico y lograr que se crea en éste
tanto como en el que es el origen de sus sentimientos. Por ello Lopez Obrador
traté que toda la propaganda politica hablara de la lucha de los campesinos y de
los obreros en las diversas etapas de la historia del pais, asi como de la
explotacion de unas minorias sobre la mayoria de la poblacién, logrando transferir
el resentimiento nacional guardado por esos hechos a la situacion actual, en
donde unos pocos “potentados’ pretenden aduefiarse de un bien por el cual el
pueblo ha luchado.

Ejemplo de los anterior es el vol. 2 de la serie de DVD's titulada jNo a /a
pnvatizacién del petrdleo! narrandose la forma en que durante el porfiriato las
empresas extranjeras, duefias de las industrias petroleras, maltrataban a los
obreros mexicanos y como despues éstos fueron desplazados por personal
extranjero. Asimismo en el vol. 4 de la misma serie aborda el tema de como el ex
presidente Salinas de Gertari entrego los petroquimicos a las grandes empresas
extranjeras como: Repsol, Chevron, Texaco y Halliburton aumentando el despido
de personal mexicano. Estos mismos temas se vuelven a tocar en el DVD titulado

Los peligros de la Reforma Energética, este video forma parte de los dos videos
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que el MNDP puso a la venta para seguir financiando sus movilizaciones, en éste
se habla del despojo, el maltrato y la explotacion que imperd entre los obreros
durante el gobierno de Porfirio Diaz, ya que los empresarios contrataron guardias
blancas para maltratar a los obreros que trabajan para ellos, también narra como
durante la Revolucion mexicana cientos de mexicanos lucharon y muneron
defendiendo el petroleo. En este video se denuncia que el derrocamienta y la
muerte de Francisco |. Madero se debid a la intervencion extranjera la cual se
negaba a la nacionalizacion del petrdleo,

El segundo DVD que salié a la venta se titulé Ef petréleo es de todos, en este se
hace responsable de la inseguridad, la violencia, la pobreza, la frustracion y el
desempleo a los 23 afos que el pais ha sufrido de una politica excluyente y que
solo por el beneficio de unos cuantos, estos problemas, segin el MNDP, se deben

a que desde 1983 el pais ha sido manejado por gobiernos neoliberales.

De la misma manera, en el primer Articulo de Reflexion publicado en el periddico,
Lorenzo Meyer hace un recuento de las muchas batallas que el pueblo de Mexico
ha tenido que enfrentar para defender y nacionalizar el petréleo, comenzé hace
mas de un siglo cuando la Corona espanola era la duefa del petréleo, después en
1884 se decreto que el duefio seria el propietario de la superficie terrestre en
donde se encontrara este recurso, habla también del gobierno de Porfirio Diaz y
de la situacion actual describiéndola como una lucha en donde esta en juego, no
solo el petréleo, sino el nacionalismo. Estos temas también eran abordados por las
historietas elaboradas por el Fisgon. Como se observa a continuacion.



Imagen 7. Ejemplo de Propaganda de Transfusion
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Estos ejemplos muestran como la propaganda politica del MNDP difundié y
despertd estos resentimientos, que consciente o inconscientemente tienen los
mexicanos, acudiendo a hechos histéricos que se han convertido en parte de la

mitologia nacional con el objetivo de explotarlos para que los individuos ligaran
esos hechos y esas luchas que estaban llevando a cabo, de hecho en muchos
discursos Lopez Obrador declaraba que el MNDP era parte de la cuarta
trasformacion politica del pais, logrando con esto una transfusion de convicciones.

Podemos ver, entonces, que la propaganda politica no tiene un poder absoluto

para dirigir los sentimientos de las personas en una direccién u otra, sino que tiene

que partir de la direccion de las opiniones ya preconcebidas en los individuos y

explotarla en su propaganda.
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6. Unanimidad y contagio

Una etapa importante en este tipo de propaganda es demosirar o crear un
sentimiento de unanimidad aungue este sea artificial y con ello tratar de conseguir
mas adeplos a la filas, esto es imporiante tanto para quienes conforman el grupo
como para enfrentar al enemigo, en este sentido el propagandista coloca en cada
discurso o manifestacion publica afirmaciones de unanimidad. En psicologia se ha
demostrado que todos los individuos buscan, de alguna manera, simpatizar con su
entorno y con las opiniones de las personas que los rodean para sentirse
aceptado, es decir, un grupo en el cual se perciben las misma opiniones por parte
de todos sus integrantes puede fungir como un elemento de presién para el resto
de los individuos, se busca que las personas que se acercan al grupo tomen la
misma postura u opinion aungue en el fondo no la compartan, por ello se habla de
contagio. La unanimidad de un grupo puede ser real o no, pero la tarea del
propagandista es crearla, por ello muchos discursos comienzan diciendo Nosotros
el pueblo o el pueblo de...asi Andrés Manuel Lopez Obrador utilizé la palabra
pueblo en sus discursos para demostrar la unanimidad de su movimiento, aunado

a ésta uso frases como:

« Nosotros, los mexicanos tenemos que decidir sobre nuestro destino

» Solo el pueblo puede salvar al pueblo, sélo el pueblo puede salvar a la
nacion

« Con el pueblo todo, sin el pueblo nada

« Vamos a triunfar con ustedes, con el pueblo

« Si nuestros contrincantes fueran demdcratas no le tendrian miedo al
pueblo

» (Viva el pueblo de México!

« Contamos con el apoyo de millones de mexicanos

« Tengamos presente que con nuestro pueblo y con el petréleo bajo dominio
de |la Nacion podemos salvar a México

« {Viva la dignidad del pueblo!

» \/amos a salvar a México, lo aseguro, con la fuerza de nuestro pueblo
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Utilizando estas frases en boca de un propagandista, como en este caso lo es
Lépez Obrador, busca crear presion sobre la opinion publica y mostrar poder ante
el adversario creando la ilusion de tener al pueblo de su lado, apoyando sus
ideas y proyectos. La propaganda politica también emplea las manifestaciones de
masas para crear la impresion de unanimidad y contagio, un desfile o movilizacion

causa gran impacto en la opinian publica.

El MNDP realizd cada fin de semana, por un periodo de mas de ocho mese,
manifestaciones en la Ciudad de México a las que denominaron Asambleas
Informativas, en ellas cientos de personas avanzaban por las avenidas mas
grandes de la ciudad hacia la Plaza de la Constitucion, el monumento a la
Revolucion o el Hemiciclo a Juarez con banderas, playeras, gorras y pancartas
distintivas para cada una de las brigadas. Las manifestaciones son el medio mas
eficaz para crear un efecto de contagio, ya que en ellas son facilmente
distinguibles la caracteristicas que convierten a una multitud en un cuerpo Unico
como son las gorras, playeras y demas distintivos, por ello son ampliamente
utilizadas por los propagandistas para demostrar cohesion y fuerza en su grupo y
provocar miedo en el del adversario, logrando llamar la atencién de cualquier

espectador.

Para enriquecer lo anterior, la propaganda utiliza diversas herramientas para
lograr que quien observe la manifestacion experimente una serie de sentimientos
como la alegria, la amistad, la convivencia. En el caso del MNDP se usaron las
canciones, los bailes y las consignas gue eran entonadas al mismo tiempo por
cientos de voces mientras recorrian las calles del centro de la ciudad. Las
canciones eran creadas por cada brigada con ayuda de su coordinador haciendo
alusion al tema de la reforma energética; los bailes, utilizados durante la toma del
Senado, fueron desarrollados espontdneamente por las mujeres que se

encontraba en el lugar. Algunas de estas canciones y consignas eran:
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Es un honor estar con Obrador

iLa gente se pregunta y ellas quiénes son, somos las mujeres defendiendo
la Nacion!, se utilizé durante la toma de las tribunas en San Lazaro.
jCuando una mujer avanza, no hay hombre que retrocedal, ésta fue
utilizada cuando las brigadas de hombres llegaban por las noches a las
afueras del Senado para relevar a las mujeres,

Ha subido los impuestos que hay que ver, y el pueblo que va a comer, pero
eso a €l no le importa con croquetas se conforma mientras se las aviente
papa Bush. Va caer, va caer el pelele por espurioc va a hacer. Privatiza
toditito lo que ve, con la resistencia no vas a poder Felipillo, Felipillo el
petroleo es propiedad de la nacién. (Esta cancién fue creada por los
brigadistas en la noche del 10 de abril de 2008.)

iEl pueblo callado, jamas sera escuchado!

jAuxilio, socorro, nos roban el petréleo!

i Todos somos duerios del petrdleo!

iDespacio, sin prisa, Televisa te hipnotiza!, fue utilizada mientras las
mujeres marchaban hacia Televisa un dia después de que Ldpez Doriga las
llamara fascistas.

jPueblo, escucha, hay mujeres en la lucha!

iDebate nacional, reclamo popular!

iNos tienen miedo porque no tenemos miedo!, entonada cuando se
encontraban con la fuerza policiaca.

iNo es Mikey Mouse, no es Topollillo es un raton que se llama Felipillo!"®

Estas y otras frases eran entonadas durante la toma de tribupas y en las

manifestaciones realizadas por el MNDP, con la finalidad de conquistar a la

opinion publica o al menos provocar la simpatia de los ciudadanos que

163 comision Coardinadora para la defensa del Petrdleo, No a la privatizaciéin del perrdleo!, [DVD], El

petrélea es nuestro, Vol, 2.
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observaban desfilar por las calles de la Ciudad, asimismo la disciplina y
entusiasmo con gue eran entonadas era una demostracion de fuerza y union ante
el Gobierno de Felipe Calderdn. Todas estas herramientas son implantadas por la
propaganda politica con la unica finalidad de conquistar a los pasivos, movilizarlos
y de forma progresiva llevarlos a ser aclivos. Para cumplir con este objetivo resulta
importante contar con las denominadas “personalidades piloto”, éstas son
escritores, cientificos, artistas o deportistas de renombre, con este elemento se
pretende lograr que la opinion publica apoye las mismas predilecciones politicas
de quienes admiran, transfiriendo en ellos su confianza sin razonar demasiado en
ellas.

El MNDP puso en practica esta tecnica en todos los medios de propaganda
politica que utilizo, baste como ejemplo los cuatro articulos de reflexion,
publicados y dirigidos a personas que buscaban informacion mas detallada y
profunda sobre la reforma energética, de forma especial se invité al lider moral del
PRD Cuauhtémoc Cardenas. Se convocd a personajes importantes con
reconocimiento social como: Lorenzo Meyer, Victor Flores Olea, Arnaldo Cérdova,
Jorge Eduardo Navarrete, Laura Esquivel, Jaime Cardenas, Octavio Romero
Oropeza y Antonio Gershenson, ellos como lideres de opinion y relacionados con
la problematica politica energética poseian un mayor conocimiento legal de lo que
significaba la reforma energética propuesta por Calderdn, por ello poseian
legitimidad para escribir sobre el tema en la propaganda politica del MNDP, en
diarios de circulacién nacional como La Jornada, suscribiendo un apoyo al
movimiento social.

Los videos entregados casa por casa por los brigadistas tenian la finalidad de
servir como material de debates o conferencias entre los ciudadanos, eran
presentados y conducidos por personajes mas populares como: Bruno Bichir,
Dolores Heredia, Eugenia Leon, Daniel Giménez Cacho, Héctor Bonilla, Jorge
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Zarate, Joaquin Cosio, Julieta Egurrola, Laura Esquivel, Margarita Isabel y Mario
Ivan Martinez. Estos actores, escritores o cantantes participantes en los videos,
expresaban su punto de vista en contra de la reforma energética, su opinion iba
dirigida, sobre todo, hacia los sentimientos de la audiencia, haciendo un llamado
a la movilizacion para evitar la aprobacion de dicha reforma

El hecho de que actores, acltrices y cantantes acudieran al llamado del
Movimiento Nacional en Defensa del Petréleo para realizar propaganda politica, es
importante porque sirve para demostrar que personajes sobresalientes o
reconocidos por la mayeria de la opinion pulblica compartian y apoyaban la
posicién politica y el proyecto alternativo presentado por Andres Manuel Lépez
Obrador, siendo esto otro factor de unanimidad y contagio puesto que no hay
mejor herramienta de contagio que la del ejemplo, observar que hay personas
realizando esas actividades con reconocimiento social, es como tener ante si a
alguien que posee la dicha que para la mayoria es esquiva.

Para la propaganda politica es trascendental la unanimidad, ésta es una
exhibicion de fuerza, la manifestacion de la presencia del propagandista y sus
adeptos frente al adversario. Asi la unanimidad busca demostrar fuerza de
convocatoria ante el adversario, pero, sobre todo, crear herramientas de contagio
para obtener mayor nimero de adeptos a las filas del movimiento, el MNDP wutilizé
las manifestaciones masivas como una forma de contagio, puesto que se podia
observar un sentimiento sostenido por todos los asistentes. La adicion a un grupo
o un movimiento puede darse por la exaltacion que se siente al formar parte de un
grupo con el cual simpatizan o por temor, un miedo difuso que los lleva de alguna
forma a unirse con sus semejantes por instinto gregario.
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Foto 1. Movilizacién del MNDP en el Zécalo de la Cd. De México

Fuente: http-/www.lajornada. unam. mx, 30/04/08.

7. El mito

La propaganda politica desplegada por el MNDP fue exitosa en parte porque
estuvo basada en la utilizacion del mito. El mito es otra de las técnicas usadas por
la propaganda politica, éste va dirigido a los sentimientos de la audiencia y puede
estar acompanado o no de un discurso racional. Casl todos los pueblos son
poseedores de mitos, ya sea histérico, politico o religioso, pues corresponden al
primer conocimiento que tiene el hombre de si y sobre el mundo que le rodea, El
mito nos habla del campo de lo sagrado “es la palabra que se emplea para
referirse a los hechos de los dioses y al territorio de lo numinoso en donde hay un
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predominio de lo intuitivo-emocional’’’®. E| MNDP empleaba en su propaganda
politica el mito para crear suefios colectivos que despertaran el patriotismo de los
mexicanos hacer un llamado al patriotismo de los mexicanos, asi como para
encarnar a un héroe en la figura de Andrés Manuel Lopez Obrador.

Lépez Obrador posee las caracteristicas de un lider carismatico, es decir, en su
persona se perciben virtudes reconocidas por sus seguidores, tales como la ayuda
al préjimo logrado mediante sus programas politicos: ayuda econémica a las
personas de la tercera edad, madres solteras, desempleados, entre otros
convirtiendose en un personaje de ejemplaridad politica al salir triunfante del
proceso de desafuero al que fue sometido durante su gobierno en la Ciudad de
México. Por apoyar causas socjales y ante todo por su controvertido despego
economico, ésta caracteristica es uno de los rasgos principales del lider

carismatico “desdena |la economia racional o tradicional de cada dia.

Las formas tipicas de cobertura de necesidades de caracter carismatico son de un
lado las mecenisticas (donaciones, fundaciones, etc.) y las mendicantes™'. Lopez
Obrador solventé su gobierno y movimiento mediante las donaciones realizadas
por sus seguidores o quienes apoyaban sus politicas éstas fueron depositadas en
una cuenta bancaria, otros lo apoyaron comprando la canasta basica en las
instalaciones del Gobierno Legitimo. Para reforzar esta accion solidaria en mas
de una ocasion Lépez Obrador declard que “..mas haya de lo material, lo
fundamental es estar bien con uno mismo, con su conciencia y con el projimo, que
esa es la verdadera felicidad''™>. En cambio, a Calderén y Juan Camilo Mourifio
los taché de codiciosos, gente sin llenadera por querer hacer grandes negocios
con Pemex.

" Huiel Médenes, Adrian, Estrategias de la persuasion, Mito y Propaganda Palitica, Sevilla , Alfar,
1996, pag. b4.
"' Weber, Max, Ecanomia y sociedad, México, FCE, 2005, pag. 196.

L htto:/ fwww.amlo.ore mx/, 10/03/2008.
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Dado lo anterior, la figura de Andrés Manuel Lopez Obrador fue clave para la
propaganda politica durante el movimiento en defensa del petréleo porque ésta se
convirtio en un poder personalizado. El poder personalizado nos acerca al mito en
tanto cumple con |las mismas funciones “...la personalizacion del poder puede
funcionar como factor aglutinante de la nacién que puede sentirse unida a la figura
del gobernante que pasa a ser un factor de integracion, como son los grandes
mitos sociales que mantienen, mientras se cree en ellos, la cohesion del grupo™' ™,
es decir, Lopez Obrador constituia en si mismo el elemento que le daba cohesidn
al movimiento y un factor de movilizacion al percibir en é| al guia. Veian en &l un
ejemplo a seguir, por ello surgié el slogan Es un honor estar con Obrador.

Con este poder percibido por sus seguidores, la propaganda politica pudo crear, a
partir de los discursos, el mito del héroe alrededor de la figura de Andrés Manuel
Lopez Obrador. El héroe no es en un principio apoyado por ser el mas capaz, sino
que es reconocido por su fuerza dramatica, por ello la propaganda politica del
MNDP se encargé de incluir en todos sus discursos frases como:

« Este movimiento integrado por mujeres y hombres libres no se mide con el
rasero de la politica tradicional, sino con el de la historia

* Nuestros adversarios cuentan con dinero y con los medios de
comunicacion, pero nosotros tenemos lo mas valioso: de nuestro lado esta
la razon, la defensa del pueblo y de su patrimonio y, sobre todo, contamos
con ustedes mujeres y hombres comprometidos, con mistica, con
conviccion y con patriotismo.

* Que el dia de mafana no nos reclamen nuestros hijos que no supimos
estar a la altura de las circunstancias. Que no nos digan que nos cruzamos
de brazos cuando teniamos que estar de pie, defendiendo a la Nacion,

= Lo que tendra que venir saldra del pueblo mismo como una aurora de
libertad.

"™ Huici, Modenes, Adrian, Op. at., pag. 150.
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Lograr movilizar a cientos de personas en diferentes puntos del pais a partir de
una organizacion social, provocar coraje e indignacion al hacer revelaciones de
corrupcion en el gobierno y en Pemex, felicitar a sus seguidores por cada logro
obtenido por el movimiento aunque este sea minimo, asi como permear su
discurso con frases con una carga de dramatismo, son hechos que logran el
reconocimiento de Lopez Obrador como un héroe, en efecto “...la sorpresa, la

accion, el éxito son las tres leyes del drama que le otorgan existencia al héroe"'™.

Pero no solo estos tres elementos constituyen la creacion de un héroe. Para que
el mito se encuentre completo debe de crear a sus propios monsltruos, un heroe
no es reconocido como tal sin su enemigo a vencer, por esto se debe hacer visible
el antagonismo “...la pugna irreductible entre Dios y su antagonista Satan a cuyas
imagenes acudira de tiempo en tiempo la actitud mitica para configurar al enemigo

politico y al sistema politico del adversario"'’*.

La propaganda politica del MNDP encontro en Felipe Calderén, Juan Camilo
Mourifio y en algunos empresarios los enemigos a vencer por el héroe mitico
(Andrés Manuel Lopez Obrador) y éste los hizo identificar con sobrenombres
como: presidente Usurpador, pelele, minorias rapaces y de funcionarios corruptos.
También los doto de caracteristicas. enfermos de codicia, insaciables, no tiene
llenadera, faltos de autoridad moral para gobernar un pais, sin autoridad politica,
entre otros calificativos que ayudaron a crear una divisién entre los valores y
personas considerados puros e impuros. Asi el MNDP vela en estos personajes
los demonios a derrotar, tenian gque ser vencidos por sus faltas y errores, pero
también para poder crear lo que Lépez Obrador denomino La Nueva Republica.
De la misma manera en las historietas realizadas por el Fisgon aparecia el mal
representado por un diablito.

"™ Mulci Médenes, Adrian, Op. cit, pag. 151.
' |bid. pag.. 123.
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Imagen 8. Ejemplo del uso del mito en la propaganda del MNDP

Los veneros del petrdleo son de |a
Nacion, no del diablo

Fuente: 4 Articulos para la Reflexion, No. 1 La Reforma energética de Calderon

Cuando en la propaganda politica se recurre a la utilizacién del mito como técnica
propaga ndistica es comun recurrir a la creacién de un discurso profético, en tanto,
que habla de un futuro que promete “rehacer el mundo”, por lo cual se refiere, en
mayor o menor medida, a un Reino por venir, con ello el propagandista se
convierte en un dador de suefios. Lopez Obrador hizo uso de este elemento al
afirmar que, al abolir el régimen imperante de corrupcién y desigualdad, se podria
aspirar a la construccién de una nueva Republica en la cual esperaba la felicidad
para todos los mexicanos y en sus discursos hacia alusién a las caracteristicas

que tendria este suefio colectivo:

« “ _abolir el régimen de opresién, corrupcion y privilegios y establecer una

nueva Republica, mas digna, mas humana, mas justa y mas igualitaria.
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* "..seguir enarbolando el proyecto alternativo de nacién y seguir apostando
a la construccion de una nueva Reptiblica, donde no domine el odio, ni la
codicia y lo principal sean los sentimientos y el bienestar del pueblo, su
dignidad, su cultura y su inmensa bondad".

« "Upa Republica es lo que debemos ir creando, y eso es o que estimo mas
importante, upa nueva corriente de pensamiento que se arraigue y
permanezca en la conciencia del pueblo”.

Esta nueva Republica se alcanzaria, segin Lopez Obrador, instaurando una
nueva corriente de pensamiento y solo asi podria existir “justicia para el pobre y
para el humillado, verdad, habria valores morales y amor al projimo”'®. La
utilizacion de este tipo de discurso logra que la masa se sienta asociada al poder,
creen que siguiendo los pasos de su lider ellos también podran acceder al Reino

prometido y ser participes de su creacion.

8. Despertar las emociones

Bartlett en su obra La propaganda pefitica’’” menciona que entre los recursos mas
utilizados por la propaganda esta |a de despertar las emociones para evitar dar
sblo argumentos racionales, esta técnica también es utilizada para simplificar el
mensaje propagandistico. Durante €| lapso de lucha, movilizacion y propaganda
Andrés Manuel Lopez Obrador recurric a esta técnica de manera permanente
despertando no solo el patriotismo sino tambien el orgullo, el odio, |a indignacion y

el temor, cada uno de estos sentimientos con objetivos diferentes.

A) Orgullo y amor; estos dos sentimientos son clasificados por Bartlett como
emociones positivas, por ello deben ser empleados por la propaganda
politica para describir la historia y las proezas del propio grupo, en este

caso el MNDP hizo uso de estos sentimientos para referirse al origen,

" hrtpo//www.amlo.ore.mx/, 10/03,/2009.
"7 F.C. Bartlett, Lo Propagonda Politica, Porrus, México, 1947, pag, 170.



metas y principios que seguia el movimiento buscando con ello la lealtad
dentro del grupo. Andrés Manuel Lépez Obrador en mas de un discurso se
refirio a sus seguidores y al movimiento con las siguientes palabras:

Orgullo
Nos guiamos por principios mas elevados que nuestras propias aspiraciones
personales o partidisias.
Sabemos que todo esto implica mucho esfuerzo y sacrificio, pero consagrarnos
por entero a esta noble causa es en bien del pueblo, de nuestros hijos, de los
hijos de nuestros hijos y de la Patria.
Tenemos la conviccion de que solo el pueblo puede salvar al pueblo, que sélo
el pueblo puede salvar a la Nacién. Y hoy con esta idea por delante, estamos
enfrentando el més grande de todos los desafios que nos haya tocado vivir.
Seguramente vamos a ser mal vistos por los potentados y usurpadores,
podemos, incluso, resultar incomprendidos por quienes, aunque pertenecen al
pueblo y sufren por el mal gobierno, carecen de informacién o sencillamente
piensan distinto a nosotros. Pero tengamos nuestras conciencias tranquilas,
porque estamos actuando con propdsitos mas elevados que nuestras propias
aspiraciones personales.
...Nno podemos ni debemos cansarnos de pensar y de ser como somos, No hay
nada mas importante en esta vida que luchar por los humillados y ofendidos.
En momentos aciagos, en momentos dificiles, insistir tercamente en construir
una sociedad mejor, es poner en accion el humanisme y es contribuir, cuando
menos, a alejar el desanimo de lo que sufren y a mantener viva la llama de la
esperanza,
Sigamos luchando con la moral en alto, sabedores que la verdadera felicidad
se alcanza cuando se esta bien con uno mismo, con nuestras conciencias y
con nuestros semejantes.
Es un timbre de orgullo vivir y luchar por nuestros ideales. Ustedes son ejemplo
de dignidad y patriotismo y representan el decoro de millones de mexicanos.
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» Tengamos presente que los hombres que han luchado en nuestro pais,
también las mujeres, en contra de los poderosos, siempre han sido
descalificados o tratados con desprecio. A Hidalgo lo llamaban "demagogo”; a
Morelos "hereje”, a Juarez “indio mugroso”, a Villa y a Zapata los trataban de
“bandidos” y a Madero de “loco espiritista”; y sin embargo, hoy esos grandes
hombres son el ejemplo a seguir y los padres fundadores de la patria

» Nos tocé llevar a cabo |a cuarta transformacién de la vida publica en México,

Estas frases permeaban todos los discursos de Lopez Obrador a lo largo de la
Replblica Mexicana, en especial aquellos en los que felicitaba a sus seguidores
por las acciones recientes o cuando llamaba a otras manifestaciones, era un
elemento para seguir alentando a la gente en los que el definio como "una jornada
patriética”. Es importante mencionar que el sentimiento de orgullo fue utilizado en
mayor medida durante sus discursos daba frente a las brigadas conformadas por
hombres, por ejemplo, durante la toma de protesta de las brigadas masculinas el
discurso abordo luchas pasadas del pueblo mexicano y hablo de la grandeza de
lideres nacionales como Villa, Zapata, Francisco |. Madero, entre otros, es decir, al
dirigirse a los hombres Lopez Obrador trataba de compararios con los grandes
héroes nacionales diciéndole que su lucha formaba parte del camino hacia un
mejor pais, sin embrago, cuando se dirigia a las brigadas conformadas por
mujeres el discurso estaba basado sobre todo en el sentimiento del amor, a los
deberes de las madres y a las dichas familiares'™.

Amor

» Actuemos con alegria, desprovistos de odios y rencores

178 Comisién Coordinadora para la defensa del Petréleo, {No a la privatizacién del perréleo!, [DVD], £l
petrolea es nuestro, Vol. 2.
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« Aceptamos la afirmacion del amor como la mejor forma de hacer politica. No
debe caer en nosotros ni el odio, ni la amargura. Seamos el amor que todo lo
da. Amar es perdonar en todo instante.

« Que nos mueva el amor a la Patria y la vocacion humanista del amor al
projimo. Luchar por los pobres, los humillados y los ofendidos es nuestro
propodsito esencial. Tengamos la confianza de que la fuerza del amor se
impondra sobre la codicia y la manipulacion.

« No nos enojemos, luchemos con alegria'®.

Estas frases fueron dichas frente a cientos de mujeres a las que llamaba a
defender el petréleo argumentando que si no lo hacian sus hijos y los hijos de sus
hijos no podrian disfrutar de un pais libre y soberano, que vivirian en la pobreza e
inseguridad, en pocas palabras se cancelaba la esperanza de un futuro mejor. Es
preciso mencionar gue cuando se hace uso del orgullo y el amor en la propaganda
politica la alusion al enemige es necesaria, es decir, las personas no
experimentaran emociones sino no son acompainadas por la amenaza de una
oposicidn, es por esto que Lopez Obrador aseguraba mencionar en sus discursos
frases como las expresadas el 27 de abril y el 18 de marzo de 2008, dias después
de la toma de tribunas por parte del FAP: Hemos logrado frenar el madruguete y
llevar el tema de las reformas energéticas a debate nacional. También el 18 de
marzo de 2008 declaro:

Ante la amenaza de privatizar la industria petrolera y abrirle |la puerta
de nuevo a las compafilas extranjeras. hemos tomado la decision.
indeclinable, de impedir, con la organizacién y la movilizacién del
pueblo, la consumacion de esta desastrosa felonia.

1 a verdad sea dicha, El petrdleo es de : De la resistencis a | alternativa, [DVD],
Zurdafilms, México, junia, 2008.
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Siempre ponia ante el mavimiento sus opositores para las personas sintieran que
libraban una verdadera batalla y experimentaran una reaccion emocional respecto
a las acciones emprendidas.

En los videos, que forman parte del paquete informativo, se realizaban vox populi
entre las denominadas Adelitas en donde se ponia de manifiesto la razén por la
cual se movilizaban y apoyabana Andrés Manuel Lopez Obrador, a) defendian el
petroleo por que tenian un compromiso con sus hijos, b) era la herencia que
querian dejarles, c) las brigadas definian su movimiento como acciones
encaminadas a asegurar la paz en el pais pues, declaraban, d) /a paz es fruto de
la justicia, veian en el petroleo la seguridad de paz social.

En cuanto a las historietas, se limitaban a exhortar a la movilizacion,
argumentando que el quedarse sin hacer nada se traducia en ser parte de la
traicién a la patria que pretendia realizar Felipe Calderén.
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Imagen 9. Ejemplo del uso de los sentimentos en la propaganda del MND

Una reforma constitucional muy anticonstitucional Por

Y si Jelipe vendiera el petrdleo,
protestaria por fiema y por mar..

No sea loca, dofia Beba,
No se vaya de Adelita,

~ Aqui, loloco es no
defender el pefroleo.

-

Fuente: 4 Articulos para la Reflexion, No. 1. La Reforma energetica de Calderon

B) Odio y rabia: estos sentimientos son canalizados por la propaganda politica
hacia la historia y las pretendidas hazafas del adversario, que en este caso
es el gobierno de Felipe Calderon v los denominados “potentados”, para
despertar este odio y rencor Lopez Obrador hizo notar que todas las
proezas de las que se jactaba el adversario habian sido realizadas a costa
del pueblo de México, en sus discursos no dejaba de recriminarles
caracteristicas y acciones como las siguientes:

¢ Solo los politicos y tecndcratas corruptos, acomplejados y vende

patrias, pueden argumentar que hoy Pemex no puede y que su
entrega al sector privado y extranjero es la Onica selucion.
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Los panistas se quedaron con la espina por la Expropiacion
Petrolera. No olvidemos que ese partido nacié en 1939, un ano
después de la Expropiacion Petrolera. EI| PAN nacié criticando la
Expropiacion Pefrolera y, como es légico, ellos quisieran el
relroceso, quisieran regresarmos a la época de las companias
extranjeras, no quieren regresar al porfiriato.

Es evidente que detras de la pretension de privatizar Pemex, esta la
codicia de las minorias rapaces y de funcionarios corruptos.

Asi ha sido la historia de la derecha. No olvidemos que durante el
porfiriato funcionarios del régimen, era socios menores y fungian
como consejeros de las companias extranjeras.

Es indignante que cuando en realidad lo que quieren es montarse en
el negocio del petroleo, esten tratando de manipular a la opinion
publica con campaiias publicitarias, llenas de mentiras, como la del
famoso “tesoro escondido en las aguas profundas del Golfo de
México".

No puede ser que por la enajenacion que produce la ambicion del
dinero, se destruya lo mas preciado para todos, que es la
tranquilidad y la paz social™.

Desde que comenzd el movimiento, Lopez Obrador hacia alusion al origen del

PAN, partido al que pertenecia Felipe Calderdn, pues su creacion, segin &, habia

sido desatada en oposicion a la nacionalizacion de la industria petrolera realizada

por el General Lazaro Cardenas. Este sentimiento de rencor y rabia era

exacerbado en la propaganda repartida entre la poblacion. Como el caso de Victor

Flores Olea quien dedicod su articulo a calificar a Calderén de traidor a la patria,

negociador de la soberania del pais, escribié que la iniciativa seria un despojo y

"™ Comisién Coordinadora para la defensa del Petréleo, [No a la privatizacién del petrdleo!, [DVD], El
petrolea es nuestro, Vol. 2.
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una venta de la soberania, una limitacion peligrosisima a la existencia misma de
México como nacién soberana, termind su articulo haciendo un llamando a no
permitir esta alta traicién a la patria. De igual forma Arnaldo Cérdova escribié que
el presidente pretendia hacer de Pemex dependiente del Ejecutivo sin |a
intervencion del Congreso ni de la sociedad. Ya en el segundo nimero de estos
articulos, Jorge Eduardo Navarrete abordé las negociaciones y declaraciones de
Juan Camilo Mourifio, quien en su opinion pensaban que el pueblo de México es
tonto al declarar que en la propuesta de reforma no se habla de privatizacion. En
las historietas que acompafaban el segundo numero del paquete informativo,
también se abordan los ejemplos de corrupcién de Calderdn, cuando éste ejercia
como Secretario de Energia, asi como de Mourifio y sus negocios familiares con
Pemex.

Imagen 10. Ejemplo del manejo del coraje en la propaganda del  MNDP
Calderdn hizo campania con & lama *Tenamos las manos limpias®, pero su labor en la secretaria de
energia daja dudas y muchos de los mismbros de su gabinete s& han hecho ncas 8 costa de Pemax.

En 2003, sisndo
Calderdn sacratang
ge Enargla y Pres-
dente del Consejo de
Administracn de
Pamex, se entregd a
la empresa petrolera
espafola Repsol un
contrato de servicios
multiples por 2 mil
437 millones de
délares, para
explotar gas en la
Cuenca de Burgos.

Me dicen que este contrato
viola ia Constitucon
mexicana, paro Burgos estd
N\, enEspafia ;Qué na?
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Jusn Camio Mourido, achsal Secretasio de
Sobesmacadn, aceptt hEaber Sinmado contratos
com FPemex por mmas e 100 mitllones Jde pesas
Sue berefican a su ampereaess

Fuente: 4 Articulos para la Reflexion, Mo, 2. Corrupcion y Reforma Energetica

C) Temor e inquietud: estos sentimientos son usados por la propaganda
politica para crear incertidumbre si existe una interferencia pretendida de
los adversarios sobre el propio grupo, es decir se crea temor si el
adversario logra lo que se propone. En sus discursos Andrés Manuel Lépez
Obrador hacia declaraciones aventuradas sobre el futuro que le esperaba al

pais si la iniciativa privada intervenia en Pemex.

« Si se nos despoja del petroleo, se estaria cancelando el futuro a
millones de mexicanos. Por eso no queremos la privatizacion del
petroleo.

e _.si perdemos nuestra soberania, como suefian los entreguistas,
sera muy dificil, por razones geopoliticas, recuperar el dominio de la
nacion sobre nuestros recursos energéticos.

« Si se privatiza el petroleo o se comparte la renta petrolera con

empresas extranjeras, se estaria condenando al pueblo sélo a
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sobrevivir, a seguir padeciendo por desempleo y continuaria
creciendo, cada vez mas, la migracion a los Estados Unidos.

« No se ponen a pensar que si se aprobaran las reformas
privatizadoras de Calderdn, habria mas pobreza, méas desempleo,
pero también mas frustracion y violencia, lo cual ni a ellos mismos
les conviene, porque nadie podria vivir en un pais con tanto
desorden social.

El temor y la inquietud se basaban sobre todo en el arrebato de la soberania
nacional, pero sobre todo en que México se convertiria en una colonia
estadounidense, por lo cual millones de mexicanos perderian sus empleos y se
desataria la violencia en el pais. En los videos, personalidades y actores
reconocidos, declaraban que a México le deparaba desempleo, inseguridad y
contaminacidn, estos elementos amenazaban el futuro para las generaciones
venideras. En los videos se ven a madres actrices, cantantes, escritoras, algunas
con sus hijos en brazos hablando de su oposicion a dejarle a sus hijos un pais
lleno de inseguridad y desigualdad. En cuanto a las historietas se narraba como la
reforma condenaria a México a ser un mero productor de materias primas y una

colonia al servicio de Estados Unidos™'.

! |2 verdad sea dicha, El petrolec es de todos: De la resistencia a la propuesta alternativa, Val, Il,

Maenxico, octubre, 2008,
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Imagen 11. Ejemplo del manejo del temor y la inquietud en la propaganda del MNOP

Quedariamos condenados a no refinar gasolina, no
producir petroquimicos ni luz ni fertilizantes. .. queda-
riamos ooﬂdanados a la pobreza y el subdesarrollo.

Fuente: 4 Articulos para la Reflexion, No. 4. Propuestas Alternativas
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CONCLUSIONES

La investigacion llevada a cabo permite construir las siguientes conclusiones. En
principio debemos decir, que si bien la organizacion de la propaganda politica
utilizada por el Movimiento Nacional en Defensa del Petroleo (MNDP) puede ser
explicada y analizada tomando como base el modelo de propaganda politica de
tipo leninista no podemos concluir que éste pueda explicar todas las tacticas
propagandisticas del movimiento, afirmar esto seria ir en contra de la naturaleza
misma de la propaganda, la cual cuenta con medios casi ilimitados que pueden
ser adaptados al contexto y al objetivo que se busca alcanzar.

El MNDP estructuro su propaganda politica en dos dimensiones principalmente:
una de ellas era la propaganda desplegada en las manifestaciones a traves de los
discursos de Lopez Obrador y de la manifestacion misma, como un acto de
propaganda que buscaba demostrar al adversario el poder de convocataria gue
tenia el movimiento; la otra es la dimension del trabajo diario entre la poblacién, en
donde se tuvo como base la estrategia de mantener al mayor nimero de
propagandistas y agitadores, con la intencién de trabajar el ambiente vertiendo en
el constantes revelaciones politicas de la corrupcién en Pemex, informacion -
impresa y en video- donde se exponian los argumentos en los que basaban su
rechazo hacia la reforma energética propuesta por el presidente; asi como datos
histéricos reflejando la gran importancia que ha tenido la industria petrolera en el

desarrollo econdmico del pais.

Hoy en dia la comunicacién politica se apoya, sobre todo, en el marketing politico,
es decir, aplicar en politica las mismas estrategias ocupadas para vender un
producto o un servicio en el mercado y de hacer indispensable el papel de los
grandes medios de comunicacion, esto ha provocado la fragmentacion de
audiencias y, por ende, la ruptura del tradicional proceso de comunicacion en
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distintos ambitos se valen de mensajes verticales y unidireccionales que dificultan
la retroalimentacion; por lo anterior se hace casi imposible la realizacion de una
campana politica sin la intervencién de los medios de comunicacion. Por lo tanto el
disefio y estructura de |a propaganda politica puesta en marcha por el MNDP
resulté efectiva puesto que, al formar redes ciudadana, brigadas y circulos de
estudio logro otorgar a un sector de |la sociedad una nueva vision de lo que es la
noticia creandola fuera de la television, la prensa nacional y la radio, llevando a
los individuos a una verdadera participacion social que conformé una red
alternativa para la formacién de una opinién publica favorable a las demandas del
movimiento.

El MNDP democratizo la informacion acerca de la reforma energética, sobre todo
se valié del didlogo cara a cara para atraer mas adeptos a las filas del movimiento
hasta el punto de crear “expertos en petroleo” por todo el pais, un ejemplo de ello
fue el encuentro que el movimiento tuvo con Jesls Ortega, dirigente del PRD, en
donde éste demando al gobierno de Calderén que se construyera una refineria en
México a lo que los brigadistas respondieron |Tres dijo Andrés Manuel!, ya que en
los DVS's y en los discursos de Lopez Obrador se decia que el pais requeria la
construccion de tres refinerias.

El trabajo diario de propaganda politica tenia como objetivo conformar redes de
accion colectiva visitando casa por casa, realizar circulos de estudio en diferentes
municipios y delegaciones apoyandose en conferencias con expertos en el tema,
se exponian las desventajas de la reforma energética y se llegéd a impartir algunas
capacitaciones de resistencia a las mujeres y hombres que conformaron las
brigadas, alli se les explicaba como debian colocarse en caso de que la policia
Intentara romper los cercos humanos que realizaban en sus protestas, también se
les pedia que en esos casos se tomaran de la manos y entonaran el himno

nacional. Estos circulos de estudio fueron adoptados por el movimiento comao
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centros de capacitacion para conformar lo que ellos denominaron experfos en
petréleo. Con estas acciones el MNDP alcanzo uno de los objetivos perseguidos
por toda propaganda politica: hacer gue la gente manifestase abierfamente su
opinién acerca de un tema, es decir, llevar a las personas de Ia indecisién a la
toma de postura o a la creencia que el programa o la idea de un lider es el que

mejor representa sus intereses.

Otro punto importante dentro de la tactica y la propaganda del MNDP, esta la
utilizacion del mito del héroe por parte de su lider Andrés Manuel Lopez Obrador,
esta tactica logro que sus seguidores vieran en el el reflejo de sus propios deseos,
creian que él los representaba al defender sus intereses, al asumir sus pasiones,
preocupaciones y sus esperanzas de un futuro diferente. En este punto los
discursos de Lépez Obrador cobraron impartancia, con ellos se logré que la masa
sofiara en los triunfos alcanzados por los héroes del pasado como: Miguel
Hidalgo, Benito Juarez y el General Lazaro Cardenas Yy, sobre todo, en un futuro
mejor, mas justo con la conformacion de lo que llamé Una nueva Republica, estos
suenos colectivos consiguieron que se viera en Lopez Obrador la imagen de un

héroe.

Quiza el punto mas importante a destacar de la propaganda politica de este
movimiento, seria que logrd todo lo anterior sin el apoyo de los grandes medios de
comunicacion: sin la television ni la radio. Su propaganda politica tuvo que ser
difundida utilizando medios de comunicacion alternativos demaostrando que aun
hoy se puede prescindir de la posesiéon de los medios de masas si se realiza un
trabajo directo con las bases sociales. Aunado a esto el trabajo de la propaganda
individual y personal realizado por los brigadistas es una prueba mas de que el
receptor hace suyo el mensaje si se siente identificado con él, ya que Ia
comunicacion alternativa utilizada en este caso basaba su legitimidad en el

discurso de valores universales que todos entendemos y anoramos: justicia,
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libertad de expresion y democracia. EI MNDP utilizo los siguientes medios

alternativos de comunicacion:

. Canales naturales de comunicacion: asambleas y asociaciones.

. Formas microgrupales de comunicacion: circulos de estudio, brigadas y
conferencias.

. Vehiculos para la transformacion de grupos imaginarios en grupos reales:

amas de casa, estudiantes, lectores de mensajes impresos. Asimismo medios
para la capacitacion de estos grupos creando redes de accion colectiva.

. Canales artificiales de comunicacion: medios impresos y audiovisuales.

En Internet se encontraban alrededor de cinco mil sitios cuya intencion era debatir
y explicar el tema de la reforma energética y en ellos circulaban los documentos
de tres casos de corrupcion en Pemex con las pruebas que hasta el momento se
tenian. Sdlo en el D.F, se tiene estimado que la propaganda del MNDP llego a
cerca del 40% de la poblacion.

Finalmente el MNDP tomé como un triunfo el hecho de que la iniciativa de reforma
no fuera aprobada tal y como lo pretendia Felipe Calderon Hinojosa, es decir, no
se permitic que la iniciativa privada participe en los trabajes que
constitucionalmente deben ser realizados por Pemex. Sin embargo la ley
aprobada dejo algunos huecos legales como la concesion de bloques o |otes a
compaiiias nacionales y extranjeras en el territorio nacional para la exploracién y
produccion del petrdleo. Ante tal situacion, Lopez Obrador continuo con su
estrategia de comunicacion y propaganda, para evitar lo anterior acudiria a foros
internacionales para imponer amparos en contra de la entrega de territorio,
ademas dijo que estaria en las oficinas matrices de las empresas exiranjeras para
notificarles que no permitiria que se les entregara el petroleo mexicano. Ademas
de ello, como estrategia de propaganda, se creo una Comision que se encargaria

de vigilar todos los contratos que se realizasen con Pemex respecto a los blogues,
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pero hasta finales del 2009, no se habia dado a conocer ningln informe de esta
Comision, por ello las declaraciones anteriores pueden formar parte de la
eslrategia de propaganda politica seguida por Lopez Obrador, en la medida en
que un buen propagandistas nunca debe admitir que los objetivos deseados no
fueron alcanzados, el propagandista nunca debe contradecirse, por el contrario, si
se presenta la ocasion éste debe guardar silencio en lo puntos en donde sabe que
es deébil.

Con esto el tema de la defensa del petréleo fue abandonado porque los hechos
asi lo requeria, ya que la propaganda politica eficaz no existe sin un constante
flujo de informacién, que abarca no sélo aquellos datos que pueden alimentaria,
sino que atane también a los sectores de opinion a lo que va dirigida, en el pais se
estaba viviendo una crisis econdmica grave que no podia ser desentendida por la
propaganda politica de Andrés Manuel Lopez Obrador si no queria perder fuerza.

Es bien sabido que una de las tacticas mas utilizadas de la propaganda es el
adaptarse a los nuevos contextos, no puede trabajar siempre sobre la misma base
pues la informacion y las noticias podrian rebasarla.

A principios de octubre del 2008, Lopez Obrador pidié a su movimiento unificar la
lucha por la defensa del petrélec con la defensa de la economia popular, tal
peticion instaba a demandar “Con una mano defendamos y protejamos a nuestro
pueblo, para que no sufra tanto can esta crisis econdmica, y con la otra mano
sigamos defendiendo el petroleo”. A partir de este momento la lucha por el
petrdleo se cierra y se abre una nueva lucha que tendra como eje central la crisis

economica que atravesaba el pais.
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A finales del 2008 se puede observar una disminucion considerable en el nimero
de brigadas y un cese de las asambleas informativas, lo anterior encuentra una
explicacion en el hecho de que para dar inicio a las movilizaciones en defensa del
petréleo realizé un trabajo diario desde finales del 2007, casi cinco meses antes

de darse a conocer formalmente el movimiento.

En los seguidores de Andrés Manuel Lopez Obrador aun se percibia la decepcion
de la derrota electoral en el 2006 y, no obstante, la propaganda politica del MNDP
logrd difundir con éxito miedos y suefios colectivos de un futuro mejor alrededor de
la lucha por el petraleo, incluso encontra la manera de despertar el patriotismo en
cientos de personas gque vieron amenazado, no solo un bien nacional sino el futuro
de sus hijos.

En comparacion, la denominada Defensa de la Economia Popular fue, hasta cierto
punto, apresurada creada mas por los hechos nacionales que por la organizacién
del movimiento, no hubo trabajo diario previo a las movilizaciones, la propaganda
politica no encontro la forma de transmitir temor y esperanza por lo que &l pueblo
ya no veia frente a si una amenaza latente, muchos de ellos no entendian por qué
seqguir luchando si Lopez Obrador declaré que habian ganado fa batalla en
defensa del petroleo, otros quiza solo se desgastaron, Dentro de la estructura del
movimiento también hube modificaciones importantes, dejaron de contar con el
apoyo de uno de los partidos que conformaban al FAP, el PRD, aunado a esto
algunos miembros del gabinete del Gobierno Legitimo estaban postulados para
alguna candidatura en el cargo de delegado o gobernador para las elecciones que
se llevarian a cabo en el 2009 como Mario Alberto di Costanzo Armenta y Bertha
Elena Lujan Uranga, por ello dedicaban la mayor parte de su tiempo en la
campana politica, en donde tenian el apoyo de Andrés Manuel Lopez Obrador, o
en eventos de proselitismo, el tiempo dedicado al movimiento se redujo

notablemente. De {al manera las actividades del movimiento encabezado por

158



Lopez Obrador se limitaron a vender a precios mas accesibles productos de la
canasta basica en las oficinas del Gobierno Legitimo.

ElI MNDP quiza no logro todo lo que se propuso en principio, dejé huecos que ya
jamas se llenaron ni por su lider ni por la Comisién encargada de hacerlo, sin
embargo si tuvo una virtud, logros que deben ser reconocidos, y es que mas alld
del objetivo perseguido y de lo que finalmente se alcanzé o no, hubo cientos de
personas en Mexico que estuvieron dispuestas a salir a las calles y expresar su
opinién, su descontento y sus ganas de luchar por defender su postura y con ello
de llevar sus acciones mas alla de la democracia formal y detras de este actuar se
encontré el impacto de la propaganda politica.

Me parece importante mencionar que, aunque no se pretendia con este trabajo, se
pudo comprobar gue el Movimiento Nacional en Defensa del Petrdleo tuvo como
principal recurso humano a las mujeres, es decir a lo largo de este analisis se llego
a la conclusion de que si la campana propagandistica de Andrés Manuel Lépez
Obrador pudo convocar a cientos de personas y alcanzar sus objetivos fue en gran
parte por la figura de la mujer en sus filas. La mujer demostro ser mas organizada,
mas disciplinada y mas comprometida con el movimiento en comparacién con los
hombres y como tactica propagandistica al disefar una campafia se pudo
observar que hacer un llamado de movilizacién hacia las mujeres es hacerlo
también a sus esposos, hijos, amigos o amigas; la figura de la mujer demostro ser
una enlace con el resto del nlcleo familiar si se gana la confianza de una ama de
casa se estd ganando el apoyo del resto de la familia.
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ANEXO METODOLOGICO
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TEMA: Analisis de la propaganda politica de Andrés Manuel Lopez Obrador
en defensa del petréleo en el afio 2008

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las elecciones del ano 2006 han sido, hasta entonces, las mas renidas y
controversiales de la Historia de Mexico. En esta contienda electoral los
candidatos a la Presidencia fueron: Felipe Calderon Hinojosa (PAN), Andrés
Manuel Lopez Obrador (PRD, Alianza por el bien de todos), Roberto Madrazo
(PRI, Alianza por México), Patricia Mercado Castro (Alternativa Socialdemdcrata y
Campesina), Roberto Campa Cifrian (Nueva Alianza). Los dos candidatos mas
fuertes para esta contienda eran Felipe Calderén Hinojosa y Andrés Manuel Lopez
Obrador; este Gltimo llegd a las elecciones con un gran apoyo popular y se
vislumbraba ganador, ya que habia iniciado su campafa desde gue tenia el cargo
de Jefe de Gobierno del Distrito Federal.

En el ano 2000 Andrés Manuel Lopez Obradoer (AMLO) obtiene el cargo como Jefe
de Gobierno del Distrito Federal;, durante este periodo establecié politicas
publicas que desataron una gran polémica en la esfera politica como la
construccién del segundo piso del Periférico, construido con el propdsito de
desahogar la carga vehicular, esta construccion generd controversia por los
problemas de transito que se desarrollaron a causa de los trabajos de
construccion de dicha obra. Uno de los partidos que mas ataco sus politicas fue el
PAN, y en varias ocasiones expresd su descontento y exigio varias revisiones a la

obra sin resultados concretos.
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Otro proyecto que causé gran polémica alrededor de la figura de AMLO fue el
otorgar una pension a las personas de la tercera edad, esta medida fue criticada
por la viabilidad econémica del gobierno para dar solvencia al proyecto, aunque
criticado este proyecto fue retomado por el entonces presidente de la Repiblica
Vicente Fox (PAN) para aplicarlo a nivel federal. Mientras la clase politica
opositora criticaba duramente estos proyectos, otros sectores de la sociedad veian
con buena cara esos proyectos y se iba acrecentando el apoyo hacia el gobierno
capitalino y la figura politica de Lopez Obrador, Aungue hubo varios hechos que,
en un primer momento, parecian desacreditar a AMLO, su imagen fue obteniendo
gran apoyo, pues se le veia como una persona que era atacada injustamente. El
primer escandalo se desato cuando se pidic el desafuero de Andrés Manuel en al
afio 2004, para hacerle un juicio a causa de un supuesto desacato a una orden
judicial esto por el predio denominado "El Encino” en Santa Fe que habia sido
expropiado en el afo de 1989 por el gobierno del Dislrito Federal, esta
controversia termind con la resolucion en donde se indicaba al gobierno local que
debia suspender la construccion de una calle de acceso a un hospital en este
terreno. Con un problema legal de esta indole AMLO no podia postularse como
candidato a la presidencia de México, por ello este tema fue muy polémico.

Otro escandalo al que tuvo gue sobreponerse, fueron los llamados
"videoescandalos"; en marzo del afio 2004 se dieron a conocer videos de algunos
politicos cercanos a AMLO, entre ellos René Bejarano, ex — secretario particular
de Andrés Manuel, donde estos se encontraban realizando transacciones
corruptas con Carlos Ahumada, un importante empresario de origen argentino.
Estos videos tenian el claro objetivo de desprestigiar al entonces Jefe de
Gobierno, a lo cual declaro que todo se trataba de un “complot” en su contra. A
pesar de todos estos escandalos a su alrededor AMLO logrd postularse como uno
de los mas fuertes candidatos a la presidencia de México para el sexenio 2006 —
2012, ya que contaba con un amplio apoyo de varios sectores de la poblacion,
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Durante la campafia fueron constantes los usos de propaganda sucia o
propaganda negra en contra de AMLO. Por ello el IFE ordend una fregua a
consecuencia de gue el entonces candidato del PAN Felipe Calderén comenzé a
enviar diferentes mensajes atacando al candidato del PRD; en estos mensajes [o
calificaba de ser un peligro para Mexico y de intolerante, sobre todo por haber
llamado al presidente Fox "Chachalaca” durante un mitin en Oaxaca; tambien se
lanzo un spot televisivo donde se comparaba a AMLO con el presidente de
Venezuela, Hugo Chavez Frias, a quien se le ha calificado de ser un dictador, En
fin, el objetivo era claro impedir que Lépez Obrador siguiera aumentando sus
posibilidades en el triunfo electoral.

El 2 de julio de 2006, dia de las votaciones Luis Carlos Ugalde, entonces
presidente del IFE, anuncid que el canteo rapido no podia definir a un ganador; ya
que los resultados eran muy cerrados entre el candidato del PAN y del PRD;
después de un conteo de la totalidad de las urnas, el 6 de julio, el fallo del IFE
determino que el candidato con mayor numero de votes fue Felipe Calderén

Hinojosa.

Los datos oficiales declararon ganador a Calderdn con un total de 15 millones 284
votos, (35.88%), y Andreés Manuel Lopez Obrador quedo en segundo lugar con 14
millones 756 mil 350 votos, (35.31%). AMLO no acepto los resultados y declard
que las elecciones habian sido un fraude; en los dias siguientes organizd
movimientos y sus seguidores o nombraron Presidente Legitimo de Mexico.
Desde entonces AMLO tomd posesion del cargo de manera simbdlica en el
Zocalo. Con estos acontecimientos en Meéxico hay dos gobiernos, uno
institucional encabezado por el presidente Felipe Calderon y otro dirigido por el
llamado “presidente legitimo de Meéxico” Lopez Obrador constituyendo un gabinete

alterno
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Andrés Manuel Lopez Obrador, desde su gobierno legitimo, ha desplegado una
gran propaganda politica con la que ha logrado encabezar diversas protestas en
contra del presidente “espurio”, como ha llamado a Felipe Calderén. Una de estas
protestas es la que encabezé en el afo 2008 desde que Felipe Calderdn envio la
iniciativa al poder Legislativo con la intencion de llevar a cabo una Reforma
Energética en donde se contemplaba la cooperacion de empresas privadas para
explorar los yacimientos de petrdleo en el Golfo de México. Lopez Obrador
argumentd que la reforma propuesta por Felipe Calderén tenia como Unico
objetivo privatizar a Petréleos Mexicanos (PEMEX) para entregarsela a las
grandes empresas exiranjeras. Para enfrentar esa accion gubernamental
conforma el Movimiento Nacional en Defensa del Petréleo en donde invita a
participan a sectores de la sociedad civil. Esta resistencia civil pacifica, como la
denominé AMLO, tuvo la tarea de impedir que avanzara la reforma energética
propuesta por Calderon,

En estos movimientos y protestas sociales tiene un papel fundamental el uso de la
propaganda politica desarrollada por AMLO y su equipo de trabajo. Gracias a esta
herramienta politica pudo hacer llegar a la sociedad sus ideas principales y las
medidas que se tomaran en contra de las politicas del gobierno. Las medidas
desarrolladas por Andrés Manuel en defensa del petréleo fueron: conformar
grupos de brigadistas con la meta, en palabras de AMLO, de que "cada uno de los
100 mil brigadistas visite 50 domicilios a la semana, dialogue con la gente y

entregue folletos, historietas y volantes. Es decir, informaremos"'*.

Estas medidas, entre otras, lograron movilizar a sectores amplios de la poblacién
para acudir @ manifestaciones y a la toma del Senado. Invité a organizarse en
brigadas para informar del estado de la propuesta de reforma energética al resto
de la sociedad, I creacion de estas brigadas fueron la alternativa propagandistica

L http:/ fwww.amlo.org.mx/noticias/discursos.html 5 de noviembre 2008
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pues se enfrentan ante el cierre de algunos medios de comunicacion impidiendo
manifestar y plantear su proyecto alternativo a la reforma energética de Calderdn y
apoyada en el seno del poder legislativo por el PAN y por ello la propaganda
politica de AMLO buscaba que “ante el cerco informativo, cada uno de nosotros
sea un medio de comunicacion. Ante el engafo y la manipulacion nos haremos

cargo de abrirle paso a la verdad"'™®.

AMLO se ha valido de otras técnicas de la propaganda politica como son las
denuncias publicas de corrupcion de algunos actores politicos cercanos al
gobierno de Calderon, por una parte, y conformar un Frente Amplic Progresisla
constituido por partidos afines a las politicas de Andrés Manuel, para que eleve
sus demandas y apoye sus politicas en ambas Camaras, la de Senadores y la de
Diputados, estas y otras formas de propaganda como la voz de orden, los videos
de su movimiento, folletos, articulos, historietas, manifestaciones, las brigadas y
sus discursos han logrado parar o cambiar la politicas de Calderon.

La propaganda politica a jugado un papel fundamental en todas estas medidas y
en el triunfo que han tenido, por ello es necesarioc comprender ;Cuales técnicas
de propaganda politica ha utilizado AMLO en su movimiento en defensa del
petrolea?, y saber ,Por gue medios de comunicacion ha desplegado su
propaganda?; ya que la television, la radio y algunos periédicos han cerrado sus
espacios para él.

La propaganda politica de AMLO en contra de la privatizacion del petroleo puede
evaluarse analizado los resultados que ha obtenido, el grado de convocatoria
alcanzado, no sdlo durante las manifestaciones publicas sino, y sobre todo, en el
numero de brigadistas que logré reunir a lo largo de la Republica Mexicana: asi

' |bidem
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como los resultados oficiales en el Congreso ya que gracias a eslas
movilizaciones se tuvieron que realizar una serie de debates, una consuita
ciudadana y, por ultimo, la reforma no se dio como el presidente habia planeado.

Es importante mencionar que existio la contrapropaganda durante este proceso.
En los medios de comunicacion masiva circulo un video en donde se trataba de
explicar y justificar la propuesta de reforma a PEMEX mencionando que los
mexicanos tenian un tesoro en la profundidades del Golfo de México y para gozar
de su riqueza y poder explotarlos México necesitaba tecnologia con la que no
contaba, por lo cual era necesario la ayuda de otras empresas. El gobierno federal
no reconocié la autoria de este spot. También circulé un spot donde se simulaba
un vox populi en donde la mayoria de las personas manifestaban su descontento
al tener que importar gasolina mientras México la puede producir si se aprobara la

reforma del Ejecutivo.
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JUSTIFICACION

El papel de la propaganda politica es fundamental en cualquier estrategia de
comunicacién para buscar conseguir adeptos o legitimar un tema o proyecto
politico que este ante el escrutinio de la opinién publica

Con los avances de la tecnologia y de los medios de comunicacion, las técnicas
de la propaganda politica se han enriquecido y ampliado; pero éstos, casi siempre,
responden y abren espacios solo a las opiniones que congenian con sus intereses
economicos, politicos y sociales negando el espacio a aquellos actores sociales
que se oponen a las medidas propuestas por el gobierno y las élites en el poder.
AMLO se ha convertido en un importante actor politico que ha lograda adherir
nuevos adeptos a su movimiento, recuperarse de conflictos de los cuales sus
adversarios pensaban que saldria lastimada su imagen como lo fue el proceso de
desafuero, y movilizar a sus seguidores, todo ello sin contar con el apoyo de los
grandes medios de comunicacion, como la television y la radio de quienes recibe
ataques constantemente.

Para la Comunicacion Politica es importante conocer el como en una sociedad en
donde rigen los medios de comunicacion de masas se puede desplegar una
estrategia de propaganda politica exitosa. Con ello se alude busqueda de medios
alternativos y técnicas que vayan mas haya de un simple slogan en la television o
en radio teniendo un impacto y resultado igual o parecido al que pudiese tener en
la radio o en la television. La propaganda de AMLO Impacto y logré no solo
movilizar a sus seguidores sino, y sobre todo, informarlos acerca de la reforma
energética de Felipe Calderén. Gracias a esas técnicas y con la ayuda de la
misma ciudadania, fue convirtiendo a cada uno de sus seguidores en un medio de
comunicacion, sobre todo, con una buena organizacion y planeacion de su
propaganda politica conteniendo ésta un discurso claro y sencillo que tiende hacia
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una unificacion del movimiento asi como a la creacion de un enemigo Unico; las
manifestaciones servian para demostrar su poder de convocatoria. El estilo de su

propaganda descansa en el mando directo.

AMLO persigue fines politicos con estas medidas, pero lo importante que se
rescatara en esta investigacion radica en el rescate y evaluacion de las técnicas
que ha utilizado para difundir su propaganda y el contenido de esta, buscando que
se pueda comprender como realizar una planeacion de propaganda politica con
medios alternativos, cuyo fin es informar y convencer para formar una opinion en
los individuos, y asi mismo buscar organizar a los convencidos para realizar

diferentes actividades a favor de una idea o linea politica.

Otro aporte importante que se busca es una descripcion detallada de los
elementos de la propaganda en un contexto politico como el que esta viviendo
México para ser retomada por futuros estudios de la historia de la propaganda
politica en México, ya que sin duda los acontecimientos del afio 2008, en el cual
se centre este trabajo, seran un parte aguas en la historia de la politica y la

propaganda mexicanas.

Para la Comunicacion Politica es importante el analisis de este tipo de propaganda
para tratar de comprender la influencia social que se ejerce sobre los individuos a
partir de ella, pero también le interesa el estudio de las técnicas gue utiliza para la
transmision de sus ideas paliticas buscando un mayor acierto en sus propésitos.
En este caso es importante analizar y determinar cuales fueron los instrumentos
que lograron movilizar a la gente en una postura contra el ejecutivo y su reforma
energética en medio de un contexto de confrontacian politica entre AMLO y Felipe
Calderdn. Es Importante también sefalar la importancia de los medios de

comunicacion alternatives para comprender su alcance y organizacién,

168



Politicamente es imprescindible saber el poder de la comunicacion y la opinién
publica, ya que estos tienen consecuencias en el funcionamiento del sistema
politico.

OBJETIVOS

Objetivo General: Conocer a partir de la Comunicacion Politica las técnicas de
propaganda politica que utiliza Andrés Manue| Lopez Obrador.

Objetivos especificos:

« Explicar las técnicas alternativas de propaganda

« Describir las caracteristicas de la propaganda utilizada en la defensa del

petroleo

« Conocer por qué medios de comunicacion se difundio la propaganda

politica de este movimiento

* El papel que tuvieron los medios de comunicacion como la T.V. y la radio

HIPOTESIS

Las técnicas de propaganda politica utilizadas por Andrés Manuel en defensa del
petréleo pueden explicarse partiendo de la propaganda de tipo Leninista.

El principal medio de comunicacion para difundir la propaganda de AMLO son sus
seguidores.
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MARCO CONCEPTUAL

En esta investigacion se busca dar una explicacion de las técnicas de la
propaganda politica, por ello es necesario comprender ciertos conceptos
relacionados con el objetivo de estudio. Estos son clave para abordario como son
la opinién publica y su papel en la legitimacion de politicas y proyectos politicos.

El dmbito de la Comunicacién Politica es muy amplio y en ella se da una
interrelacion entre varias disciplinas como las Ciencias Politicas, Psicologia y Ia
Sociologia, entre otras, que la hace alin mas interesante, quiza sea por ello que no
se liene aun una conceptualizacion y definicion completa y definida de ella. Siendo
la comunicacién politica la disciplina desde donde se analizara el objeto de estudio
de este trabajo daremos la definicién mas cercana al objetive que buscamos
entendemos a la comunicacion politica como “el proceso de transmision y
recepcion de mensajes, desde y hacia los componentes del sistema politico . a los
asuntos de la comunicacion politica incluimos todos aquellos aspectos de la
comunicacion, cuyo proposito sea fijar reglas, normas, principios, érdenes y, en
general, todo lo que contribuya a determinar una relacion de poder entre los

participantes de esa misma comunicacion™®.

Aunado a esta definicion podemos decir que en toda relacién de poder
encontraremos comunicacién politica. La comunicacion politica no se da de
manera unidireccional, es decir, no solo la realiza el gobierno para sus ciudadanos
sino que ésta también puede ser creada por éstos Gltimos en contra o a favor del
gobierno. Para comprender mejor esta explicacion diremos que el gobierno es “un
conjunto de instituciones que monopolizan las fuerzas organizadas de los

'™ Ochoa, Gonzalez, Oscar, Comunicacion politica y opinidn publica, México, McGrawHill, 1999,pdg.5
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departamentos del interior y de exterior”'®®, es decir, son instituciones cuya tarea
es representar al pueblo ante el poder. En el caso de los gobiermos democraticos
y. como el caso de México, con un sistema presidencial, el gobierno se caracteriza
por tener “limitaciones con el objeto de que mire por los individuos y los grupos,
mediante cambios regulares, periddicos y pacificos de jefes, y mediante un érgano

de representacion popular efectivo™®

Es importante mencionar que dentro de un gobierno democratico todos los medios
de comunicacion deben tener la libertad de informar y sobre todo, los individuos o
gobernados deben tener libertad de palabra y asociacion pues estos son derechos
politicos de todos los ciudadanos.

En esta relacion entre gobernante y gobernados la comunicacion adquiere un
papel fundamental, sera ésta la encargada de legitimar todas las acciones del
gobierno ante la opinién publica. El elemento de la legitimidad es importante, de
eéste dependera |a credibilidad del gobernante ante los gobernados, por legitimidad
entenderemos “el reconocimiento para gobernar. La legitimidad justifica
simultaneamente el poder politico y la obediencia. Pero para que esta operacion
tenga éxito, debe cumplir con tres condiciones complementarias relacionadas con
el consentimiento, la ley y la normas, en realidad indisociables”®. Con base en
esto podemos decir que la division entre gobernantes y gobernados representa la
base sobre la cual reposa la légica de la legitimidad.

Este derecho de gobernar es otorgado, bajo un sistema democratico, por el voto
ciudadano y, durante la gestion del cargo, por la opinidn publica; comprenderemos
por opinion publica “un fendmeno psicosocial y politico que consiste en la
discusién y expresiones libres, de un grupo humano, en torno a un objeto de

'*" Gweandolen, Carter, Gabierno y Politica en el siglo XX, México, Limusa, 1964 pag, 11
*\bid, pag. 16
'*" Coicaud, Jean-Marc, Legitimidad y Politica, México, Homos Saplens, 1997, pag. 20



interés comin. Facilmente fluye el significado denotativo de opinién piblica y de él
podemos decir, por lo pronto, que no es una disciplina cientifica propiamente
dicha. Es un fenémene, y como tal, un objeto de estudio™'®®; por ello se vuelve tan
importante la imagen que tenga la opinién publica del gobierno o de un lider
politico, por ende también toma un papel imprescindible la forma en gue se
comunica y fluye la comunicacion entre gobernantes y gobernados o lider y
seguidores. Un lider es "un jefe natural, el individuo que toma la direccion del
grupo tanto por su valor personal como a razon de la aceptacion voluntaria de los
demas. Es un arrastrador, el que es capaz de influir sobre el comportamiento
colectivo del grupo y de orientar su conducta social,""™ los lideres tiene como

fuentes principales: el carisma o prestigio, el caudillismo y la representatividad.

Es tan importante este punto que el gobierno, o quien pretenda obtener
legitimidad, debe poner especial atencion en su forma de comunicar y, sobre todo,
de crear una planeacion de su comunicacion politica. Muchas veces el gobierno
con tal de mantener cierta legitimidad ante la opinién plblica tiende a mentir; la
mentira puede ser tomada como una tactica de comunicacién politica y, en
especial, de la propaganda politica para ejercer influencia sobre los individuos. La
mentira consiste en "dar voluntariamente a un interlocutor una vision de la realidad
diferente de la que uno mismo tiene por verdad. La mentira se define pues en
relacion con la verdad. Llamamos conocimiento verdadero al que es el mas fiel
posible en relacion con la realidad considerada, es decir, al que permite efectuar

previsiones verificables"'*’

Asi como la mentira hay otras muchas herramientas dentro de la propaganda
politica, por ello es necesario para realizar una planeacion de propaganda tomar

 *“Rivadeneira, Prads, Ratil, Ls Opinién Publics, México, Trillas, 2005, pag. 63
' Ibid, pag. 196

' purandin, Guy, La mentira en fa Propaganda y en ol Publicidad, Barcelona, 41,ed. Paidds, 1982, pag.
12
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en cuenta el concepto de tactica y estrategia. La estrategia “es el arte del
estratega (aguel que conduce un arma) En su origen la estrategia tiene como
objeto la preparacién y la conduccion general de las operaciones contra un
adversario, de cara a la victoria, al éxito"'', La estrategia es solidaria con la
tactica ya que ésta es “la seleccion y la organizacion de los mejores medios de

"2 es fundamental

accion para conseguir los fines definidos por la estrategia
mencionar gue la estrategia y la tactica no se toman arbitrariamente sino tomando
en cuenta el contexto politico y social del momento, asi como el estado de la
opinién publica, pues no hay que olvidar que se estds trabajando con individuos

capaces de reaccionar y movilizarse sl es que se ven amenazados.

Dentro de la estrategia es fundamental tomar en cuenta la propaganda politica,
esta busca adherir adeptos o crear una opinion positiva o negativa para algin
actor politico. Siendo la propaganda politica la base de este analisis
comprenderemos por el momento a la propaganda politica como “una tentativa
para ejercer influencia en la opinién y en la conducta de |a sociedad de manera
que las personas adopten una opinién y una conducta determinadas™'**.

La propaganda politica tienen como herramientas principales para cumplir con sus
objetivos: la sugestion y la persuasion. La sugestion es una “practica que puede
debilitar la facultad de los mecanismos superiores como la corteza
cerebral...puede ser una sugestion anuladora de las facultades mas excelsas del
hombre, inteligencia y voluntad o una sugestion gque suscita la admiracion
justificada y encendida hacia un hombre extraordinario, hacia un lider"'® Ambos
tipos de sugestion buscan en manos de la propaganda politica arrancarles una
decision a los individuos a la que espontaneamente no se sienten inclinados.

""" Costa, Joan, La comunicocion en accion, Espaia, Paides, 2001, pag 32

" \bid, pag. 32

** Damenach, Jear Marie, Propaganda Politica, Buenos Alres, Eudeba, 1971,pag 8
" Coll, Roberto, La creacion de un lider, Espaiia, Bolsillo, 1975, pag. 21



Por otro lado la persuasion se entiende como “un arte que apunta a la inteligencia,
y después, también al sentimiento, invitindole, mediante una previa operacion
intelectual y razonada, a cambiar de opinion y a veces de conducta en virtud de

una decision libre que sigue al pensamiento conscientemente elaborado™'®,

Tomando en cuenta todo lo anterior, analizaremos la propaganda politica de
Andrés Manuel Lopez Obrador en defensa del petroleo en el afio 2008 partiendo
de que ésta puede ser explicada a partir de la propaganda de tipo Leninista, la
cual pretende llegar a todos los sectores a través de agitadores, propagandistas y
organizadores en cada capa de la sociedad. Este tipo de propaganda tambien
plantea dos puntos fundamentales: la voz de orden y las denuncias plblicas que
desarrollaremos tomando como objeto de estudio el Movimiento Nacional en
Defensa del Petréleo encabezado por AMLO.

"** Ibidem.
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VIDEOS

Comision Coordinadora para la defensa del Petréleo, (No a la privatizacién del
petroleo!
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