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INTRODUCCIÓN 

 

El presente trabajo se refiere al tema de la propaganda política, ésta se define como 

una herramienta que busca influir en las opiniones de las personas y, en última 

instancia, sobre sus conductas y actitudes. Los dos grandes precursores de la 

propaganda política, tal y como la conocemos actualmente,  dejaron para la historia dos 

frases que nos hablan de  su importancia: Lenin escribió, “…lo principal es la agitación 

y la propaganda en todas las capas del pueblo” y Hitler declaró: “La propaganda nos 

permitió conservar el poder y nos dará la posibilidad de conquistar el mundo”,  así en la 

política una de las herramientas más utilizadas para conservar el poder es la 

propaganda política.   

 

La característica principal de una campaña propagandística es la repetición incesante, 

en los medios de comunicación con los cuales cuenta el propagandista, de uno o 

algunos temas  o puntos específicos que se pretende sean apoyados o aprehendidos 

por los individuos a quienes se dirige la propaganda. 

 

Diariamente a través de los medios de comunicación estamos bombardeados de 

mensajes que tratan de persuadirnos para adoptar ciertas actitudes respecto de una 

idea o una ideología, para lo cual se sirven de la propaganda. La propaganda política 

es utilizada para conseguir que la gente se adhiera o apoye una candidatura, la postura 

de un líder, un programa político o un movimiento social; así como para desprestigiar la 

imagen de un adversario político, un líder la requiere para conseguir la adhesión a su 

persona y a su sistema de gobierno. Cada que en discurso político se pueda encontrar 

algún tinte de persuasión se estará frente a una dimensión propagandística. Para 

realizar un análisis de una campaña de propaganda política es necesario conocer los 

objetivos que se persiguen, cuáles son las tácticas de propaganda utilizadas, con qué 

órganos propagandísticos se cuenta para difundir el mensaje y a qué tipo de personas 

va dirigida la campaña de propaganda. 
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En el campo de las Ciencias de la Comunicación y, en específico, de la Comunicación 

Política, resulta importante estudiar cómo se desarrollan los flujos de información entre 

los distintos sectores que conforman una sociedad y entre ésta y su gobierno, tratando 

de explicar el origen y desarrollo de los fenómenos de liderazgo y poder que se 

generan a partir de dicha comunicación en un sistema político dado. Para lograr lo 

anterior la Comunicación política pone énfasis en los medios y técnicas utilizadas, tanto 

por los gobernantes como por los gobernados, para intentar fijar reglas, normas, 

principios, órdenes o ideas políticas, es decir, en este campo se analiza el uso de la 

comunicación persuasiva la cual busca hacer que el emisor asuma determinadas 

actitudes.  

 

Así, en la actualidad la mayoría de los gobiernos utilizan los medios de comunicación 

para gobernar, ni un movimiento u oposición movilizados sin la ayuda de  éstos, por 

eso cada día el individuo recibe una abrumadora cantidad de información exigiendo de 

él actitudes, motivándolo o presionándolo a través de la propaganda. Es por ello que se 

ha trazado como objetivo el analizar y describir de qué manera la comunicación política 

y la propaganda política se convierten en una estrategia de diseño, racionalización y 

trasmisión de mensajes persuasivos en busca de influir en las opiniones y actitudes de 

las personas.  

 

En México durante las elecciones de 2006 se vivió, a través de los medios de 

comunicación masivos, la primera guerra sucia basada en spots propagandísticos, 

entre los dos candidatos más fuertes, Felipe Calderón Hinojosa del Partido Acción 

Nacional (PAN) y Andrés Manuel López Obrador quien representaba a la denominada 

“Coalición por el bien de Todos”, éstos buscaban crear el desprestigio del candidato 

opositor. Por ello al ser electo, después de un recuento de votos, Felipe Calderón, toma 

el poder  acompañado de una crisis de legitimidad que llevó a la escisión del país en 

dos bloques, aquellas personas que apoyaban al presidente Calderón y aquellos 

quienes calificarían las elecciones como “fraudulentas”  y que seguirían apoyando a 
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López Obrador Partido de la Revolución Democrática (PRD); esto presentaría un 

contexto en el que sería más fácil realizar campañas propagandísticas en contra del 

presidente, pues la propaganda siempre actúa en un terreno que está dispuesto a ser 

persuadido. Es preciso mencionar que el proceso electoral 2006 ha sido, hasta 

entonces, el más reñido en la historia de México y que no estuvo condicionad sólo por 

la guerra propagandística desata por los candidatos sino por grandes conflictos 

regionales como el movimiento de los macheteros en Atenco y las movilizaciones en 

Oaxaca que pedían la destitución del gobernador de la entidad, Ulises Ruiz.   

 

Después de las elecciones, Andrés Manuel López Obrador y sus seguidores realizan 

un plantón en algunas calles del centro de la Ciudad de México en respuesta al “fraude 

electoral” sin obtener respuesta. Desde entonces, y después de realizar su propio acto 

de toma de protesta como  “presidente Legítimo de México”, se dio a la tarea de visitar 

todos los estados de la República conformando comités locales y redes ciudadanas 

manteniéndolas constantemente informadas de las acciones que se realizaban a través 

de su gabinete. Esta forma organizativa, a la que le dedicó trabajo durante un año, fue 

como la que logró darle cohesión a las bases sociales que conformarían el Movimiento 

Nacional en Defensa del Petróleo, de hecho son los comités quienes entran en la 

escena política en el año  2008 realizando una permanente campaña en oposición a la 

reforma energética que ese mismo año promueve Calderón. Esta organización estuvo 

basada, sobre todo, en un constante flujo de propaganda, debates, círculos de estudio 

y  foros que pretendía adherir  más gente  al movimiento para, posteriormente ser 

movilizados despertando entre los ciudadanos el coraje y el patriotismo. 

 

Esta investigación se realizó con el interés de establecer y describir  cuáles fueron las 

tácticas  propagandísticas del Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo (MNDP)  

para movilizar a cientos de mexicanos y acudieran a las afueras del Senado para cerrar 

el paso a diputados y senadores; para estar en cada manifestación del movimiento y  

salir a la calle tratando de informar a sus vecinos repartiendo información. También 
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subyace el interés por conocer qué motivó a estas personas a apoyar al movimiento de 

López Obrador en defensa del petróleo, sin ser, en algunos de los casos, simpatizantes 

de su figura política. En especial interesa cómo  llegaron a sentir que el gobierno 

amenazaba con arrebatar al pueblo un bien nacional como lo es el petróleo.  

 

Estudiar y describir el contenido de la propaganda política de los discursos y de los 

paquetes informativos que eran entregados a los ciudadanos, nos permitirá explicar  

cómo se fue trabajando el ambiente político con estos datos. Además resulta 

importante investigar cómo se organizaron y movilizaron los comités estatales y las 

brigadas ciudadanas, observando los resultados conseguidos con esa actividad 

propagandística. 

 

Durante el 2008 López Obrador movilizó una serie de recursos, entre ellos la 

propaganda política con el objetivo de que la gente indignada se opusiera a la reforma 

energética de Calderón y, sobre todo, para regresar a la arena política, pues ya  no 

contaba con el apoyo de los grandes medios de comunicación como la televisión y la 

radio. Entonces fue a través de las redes de ciudadanos, conformada un año antes, 

que pudo hacer fluir la información alrededor de su movimiento y sus demandas.  

 

El presente trabajo corrobora cómo López Obrador y sus seguidores gracias a su 

propaganda política lograron colocarse en las diversas agendas de los medios de 

comunicación. Esta es una parte de suma importancia en esta tesis, la cual  se elaboró 

a través de la recolección, en este caso de toda, o gran  parte, de la propaganda 

política que surgió del movimiento, entre ellos, periódicos, videos, folletos y discursos 

de López Obrador. Metodológicamente se utilizó el acercamiento personal con algunos 

dirigentes del movimiento o de sus propagandistas y agitadores con la intención de 

conocer cómo fue organizado el movimiento y cada una de sus actividades, así como 

saber la estrategia detrás de cada una de estas acciones.  
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Las entrevistas realizadas para esta tesis no estuvieron exentas de contratiempos y 

dificultades; en primer lugar, la mayoría de los integrantes del gabinete de Andrés 

Manuel López lo acompañaban a sus viajes a lo largo de toda la República por lo cual 

localizarlos fue difícil; en segundo lugar, el tiempo de las entrevistas estuvo 

determinado por la agenda de cada uno de los entrevistados, pues ellos realizaban 

otras actividades políticas o académicas además de su participación en el movimiento,  

por lo cual la mayoría de ellas tienen una duración de entre 20 y 55 minutos; en tercer 

lugar, algunas preguntas respecto a las estrategias y técnicas propagandísticas del 

Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo resultaban incomodas para los 

entrevistados, quienes se negaban a responderlas.  

 

Para resolver este tipo de dificultades fue necesario realizar más de 50 visitas a las 

oficinas del “Gobierno Legítimo” buscando un enlace que facilitara el encuentro con el 

entrevistado, se realizaron un gran número de llamadas telefónicas que permitieron 

crear una agenda telefónica de la oficina, celular o casa de los integrantes del gabinete 

así como de algunos brigadistas; lo que facilitó la comunicación con ellos,  se asistió a 

varias manifestaciones con algunas brigadas para lograr la confianza de los integrantes 

así como de sus coordinadores. Se tenían 35 preguntas base, pero dado el tiempo 

otorgado para realizar las  entrevistas, se trató de abordar las más relevantes para la 

realización de este trabajo, los cuestionamientos también estuvieron sujetos al 

desenvolvimiento del entrevistado en cada una de ellas.  

 

 

 

 

 

 



CAPíTULO 1. PROPAGANDA POLíTICA 

A. Propaganda 

Hablar de propaganda puede ser, en un primer acercamiento , entendida como un 

conjunto de herramientas utilizadas para lratar de Influir en las opiniones de 105 

Individuos respecto a un lema en especifico y as! lograr , por medIo de la 

persuasión cambIar, imponer o consolidar una Idea , Pero en realidad podemos 

llegar a deducir que no se puede comprender la historia en su totalidad no sólo de 

MI!kico , sino del mundo sin recurrir a la propaganda y a los hombres que la han 

utilizado a lo largo del tiempo_ Para tratar de comprender mejor el tema de la 

propaganda debemos partir del origen del termino de dicha palabra en un breve 

resumen del papel tan Importante que ha tenido en diferentes procesos histórICos. 

Ellérmlno de propaganda surge en épocas donde et poderlo de la Iglesia, lanlo 

polilico como ideológico , se encontraba amenazado por el nacimiento del 

luteranismo. Ésta tenia la finalidad de combatir la expansión europea de las sedas 

protestantes, para ello ",, _se estableció un grupo de funcionarios dedicados a la 

difusión de la fe católica romana ( ... ) En este sentido, la propaganda es 

simplemente la tarea de proselitismo o predicación con el fin de obtener 

conversiones· l
• Antes de establecerse el Congregaci6n De Propaganda Fide la 

Iglesia ya habla puesto en marcha olras técnicas para contrarrestar ta influencia 

protestante entre los infieles, una de ellas fue la Orden de Predicadores: 

·creada para combatir desde el púlpito la herejra albigense, otra 

lecnlca aplicada por la iglesia se encuentra a finales del siglo XUI, en 

las propoSiCiones de Raimundo lulio , quien sugerla la creación de 

una especie de organismo que se ocupase de formar a los clerigos 

destInados a predicar a tierra de Infle les, no sólo en la doctrina sino 



también en la lengua que en ellas se hablase, para así poder realiza r 

su labor en mejores condiciones·2. 

Este organismo fue evolucionando en los periodos de Plo V. Gregario 111 y 

Clemente VIII ; asi finalmente fue Gregorio XV quien erige la Sacra Congragatio de 

Propaganda Fida, pero fue Urbano VIII quien dio forma definitiva a la 

Congregación , para ello creo el Seminario Central para Misiones dependientes de 

Propaganda y desarrolló el aparato administrativo de la Congregación. 

El termino propaganda deriva del verbo latino propagare que quiere decir 

·propagar, generar o producir. Esta primera significación no implica meramente 

una generación natural, sino más bien una generación estimulada o forzada"l, 

entenderemos, entonces, que la propaganda designa una propaga ción artificial o 

la facilitación del proceso de esla la palabra propaganda ingresó al Diccionario 

de la Academia Francesa en 1740. aunque fue hasta' 643 cuando la Academia de 

la Lengua admitiría la voz de pmpaganda entendida como • ... dlvulgar lo que 

deberla estar secreto.4, y le darla los terminos y el sentido que actualmente tienen 

e Insertarlan propagación, propagador, propagar, propagado y propagativo: ya en 

la definición de 1844 la definen C{)mo cualquier asociación cuyo Objeto es 

propagar doctIlnas práctica . La edición de la Academia de 1970 añade "Acción o 

efedo de dar a conocer una cosa con el fin de atraer adeptos o compradores'~ 

Desde entonces el termino de propaganda se encuentra ligado a la idea de 

divulgación de doctrinas o ideologias para consegui r simpatizantes. 

La concepción eclesiástica del termino desaparece hasta el siglo XX y entonces, 

Gourevitch explica que la propaganda designa "toda acción organizada con el fin 

' I*frel'Ol Arc.onad4. Mal'\O. T~ay rPrnIlrJ d~k1 Pr-opoganda E/«IOI'DI ... BlroetON. PPU. 1989. pi~60. 
I 1( . YOI.In& la opin/Ó<I público ~ kI ,:K/1fIOgc1I1da. Mi,.;co, ~Iidós StUllIo.1999, p4¡. 196. 
• Hefferos AK.oNoda, ~_dr.. poig. 62. 

¡bid .• pÍe. 63. , 



de extender, difundir una opinIón, una religión, una doClrina.&, Así en la etimología 

laUna la palabra propaganda contempla dos aspectos que conforman y redondean 

la acción del término: organización; una acción organIZada es el resultado de una 

planificación previa y no espontánea ; en segundo lugar la toma como una aoción 

comunicaliva para la extensión de ideas o creencias. 

1. Historia de la propaganda 

Diversos autores localizan el origen del término propaganda durante el a~o 1622, 

la actividad que designa dicha palabra habría que buscarlo cientos de a~os atras; 

pues como lo se~ala Jaan-Marie Domenach • .. . desde que hay rivalidades 

políticas, es decir, desde el principio del mundo, la propaganda elCÍste y 

desempe~a su papel"7. Por esto se debe ex:plJcar la propaganda desde el origen 

de las antiguas civilizaciones, ya que ellas rueron las primeras en preocuparse por 

plasmar en tablillas, esfinges o pirámides la grandeza de su pueblo dejando 

constancia de sus hazañas con el objetivo de conseguir el respeto de su pueblo y 

de los pueblos enemigos, al representar su fortaleza a través de sus 

construcciones o de las historias que de ellos se contaba en cada pueblO. 

Hay muchos ejemplos de lo anterior, uno de eltos es la civi lización egipcia en la 

cual la jerarquia social era muy marcada. en la cima de ella se encontraba el 

faraón , quien ademas de creer ser enviado de los dioses marcaba su jerarqula a 

través de sus grandes construcciones, el edificio en donde habitaba era el mas 

grande y lujoso. aún después de muertos su grandeza segu!a propagandose por 

el culto en sus tumbas o ' casas de eternidad". Egipto encontró en la arqu!teclura 

sencilla y monumental como los templos y las pirámides, la forma de dar gloria al 

Estado e inmortalidad a los fa raones, también los egIpcios fueron de los primeros 

pueblos en Cl'earcaravanas que iban de pueblo en pueblo exaltando las haza~as y 

• JbId~ p,¡ ... 63. 
' [)gm~ac:h. J .. an-Marie.la JKapoganda poIiriaJ~ EIo.-oo5 "'Jn. Eudeb,. 1976, ~&- 6. 

1 



eltriunlo de sus gobernantes. Así, desde sus orígenes y a lo largo de la historia , la 

propaganda ha jugado un papel muy importante en las luchas por el poder, 

siempre ha estado vinculada al hombre politlco y a su afán de alabar y propagar 

lodo \o que hace "El hombre, como ser politice, ambicioso de poder, busca desde 

sus primeros pasos la afirmadón y la resonanda del elogio hasta que el rito 

vicarial de éste se vuelve oficio y, también, mecanismo social"s, asi a lo largo de la 

historia , la propaganda ha sido instrumento de la politica sirviéndole a esta para 

ganar batallas antes de iniciarlas, sólo con la difusión de alguna idea con la 

Intensión de influir en olros acerca de aigun tema determinado . 

Pero hay dos culturas quienes dan gran empuje a la propaganda tal como hoy la 

conocemos, estas son la cultura de los griegos y los romanos. Grecia fue Una gran 

civilización que llegó a convertirse en una fuerza militar al mantener una 

estructura de carácter monarquico logrando desarrollar la agricultura y el 

comercio, con lo cual las dUdadelas se fueron convirtiendo en dudades, 

postetionnente en la polis: un pequeño Estado con una ciudad en donde se 

concentraba el poder político , rodeada por varios poblados Innuyenoo en la vida 

de sus habitantes. Destacaron también en la arquited ura la cual se caraderizó por 

sus grandes templos dedicados a sus dioses, en la escullura pretendían 

representar a los dioses con apariencia humana. 

En Grecia se realizaron manifestaciones de literatura entre las que destacaron las 

historias épicas como la lliada y Odisea de Homero, a través de las cuales fue 

transmitida la tradición y los grandes hechos históricos como la guerra de Troya , 

sirviendo éstas como medio de propagación . Alejandro Magno utilizó la 

propaganda como medio de conquista cultural al fundar Cilrca de setenta 

ciudades, algunas de las cuales se convIrtieron en centros de difusión de la cultura 

• krrn, Eulalia, Op..clL, pac. 344. 

• 



griega ; asi como el surgimiento de narradones épicas alrededor de su figura 

atrayendo aliados y popularidad entre su pueblo 

Por su parte , en Roma se pueden encontrar grandes aVilnces de la propaganda . 

los estudiosos e historiadores sobre el tema nombran al orador y politico Catón 

como uno de sus primeros propagandistas, a él han atribuido una de las tecnicas 

mas utilizadas en la propaganda: el de la frase hecha repetida hasta que el publiCO 

l a recuerde . Algunos estudiosos han encontrado otro testimonio de gran valor 

histórico, el Pequeño Manual para una campaña electoral que data del año 65 a. d 

C. del que se considera autor a Quinto Cicerón, hermano del Gran Tulio Cicerón. 

En Roma uno de los principales metodos de hacer propaganda fue la realización 

de mUas; los guerreros romanos destacaron por su fuerza en la guerra 

propagando la ídea de que la guerra era necesaria para alcanzar la paz. Roma 

también heredó otro adelanto a la propaganda el de "efig ies de los gobernantes en 

las monedas, simbolo, desde entonces del poder y la gloria del hombre-9. Tuvieron 

grandes manifestaciones en la literatura como los himnos religiosos y los elogios a 

los antepasados. al cantarse en los banquetes o funerales solemnes y en las 

saliras, improvisaciones burlonas y grotescas. Quizá sea la primera cultura en 

utilizar los grafitos y las pintas en las paredes con demandas o apoyo al 

emperador. De ahi que Mommsen llamara a Lacio el país de los rólulos; también 

en Roma se puede encontrar los más antiguos usos de los carteles, vallas o 

posters . 

• fener. hllallo. De/a lucha de clases IJ la ludoade fra.r:s , Mex;w, Tau,u>, I99S,pág. 36, 

5 



Jaques Ellul'o en su obra Historia de la propaganda, señala que: • ... se ha utilizado 

sistemáticamente en Grecia por los tiranos demagógicos, cuando menos desde el 

siglo VIII a. de C., cuna de la oratoria con esa mullida alfombra de la palabra 

hablada, comienza prácticamente la propaganda"" , 

Uno de los grandes representantes de la propaganda romana fue Julio César de 

quien se dice que fue " .. . quien lloró ante la tumba de Alejandro; qUien lloró, 

también , frente a sus soldados, Iras derrolar a Pompeyo y de rasgarse las 

vestiduras de una guerra civil ; quien subió al capitolio. con la escolta de cuarenta 

elefantes para celebrar su gran triunfo en Pontos; el primer romano que atravesó 

el Rin; el emperador que modificó el calendario para que sumará 365 dras. con un 

ar'lo bisiesto cada cuatro; quien inauguró el discurso hiperbólíco del imperio· '2. 

Todos estos actos son , de hecho, actividades propagandlsticas de su persona . 

TambIén de Julio César son dos frases que han dado la vuelta al mundo y llegado 

hasta nuestros dias alcanzando por ello la Inmortalidad, éstas son: Alea jacta est 

(la suerte está echada) y Ven. vidi. vichi (vine, vi, vencí). Él mando acuñar 

monedas con su efigie. En su honor se dio al mes de su nacimiento el nombre de 

Julio y escribió relatos históricos de su época . Otro romano que destaca en este 

ámbito fue Juliano, reconocido como el primer populista de la hlstona al crear las 

semanas populares con la finalidad de obtener la simpatla de las clases humildes 

a las cuales hacia promesas y regalos '3. 

\. JotQues tllul fue 11.11';';1. dt formadon, su obr. manir. t S tD ~r!iqw 0"' r~d"Jiide (1954). tn 
dondl hace un estudiodt I.~ tr~Mform~ d, l. ~d.d b.JolI inlluer!d. de 11 ~cc1 •. Su obr. de 
l. prapasar!d.comIenl. tn l. Gnd. d • .sIc. haos" l. GrlnGuerr. V l. Ilwo1udÓl'l1I\1t1 . 

• , Ibid
N 

pSg. 17. 

" tbid" p'J. SO. 
I! f t n t r. Elulalio. Op.dt. pDlI. 40. 
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Como estos ejemplos se pueden citar cientos donde personajes históricos fueron 

grandes propagandistas no sólo de su persona. de su tiempo , sino de su poder y 

usaron a la propaganda como una he rramienta para difundir su grandeza 

buscando el apoyo o la adhesión a una causa . En la época de las cruzadas los 

sacerdotes realizaban actos de promoción para lograr el apoyo del pueblo; entre 

las técnicas utilizadas por ellos se encuentra el panfleto , siendo utilizado como 

medio de difusión en Francia y Gran Bretaña , en éste se plasmaban ideas 

democráticas para que llegasen a sectores amplios de la población . Ya durante 

estas épocas la propaganda tenía un lugar estratégico para la difusión de ideas; 

tanto que Napoleón Bonaparte puso especial Interés en censurar la prensa 

opositora y, por otra parte, se encargaba de difundir las ideas de su grandeza. 

Entre los primeros propagandista de la historla se encuentran Pablo, uno de los 

apóstoles de Jesús, y Fuh-Tslen en ChIna , de quien se dice antecedió al 

propagandista del cristianismo. Se ha dicho que Fuh-Tsien es el inventor del oficio 

de la propaganda al declarar uno de los prtncipales objetivos de ella • .. . Ia 

repetición es la base de conocimiento, incluso si éste es faISO· 14
. Es importante 

mencionar que el imperio Chino contrataba vagabundos dotados de facilida d de 

palabra para agitar al pueblo y engrandecer a sus reyes, En cuanto al apóstol 

Pablo, es considerado como el primer propagandista de la Iglesia católica, 

teniendo como herramientas de trabajo sus epístolas; de él se dice que fue un 

propagandista iluminado por su conversión , al trasformar la predica en oratorias 

sagradas. 

A lo largo de la historia se encuentran diversas etapas y avances de lo que hoy 

conocemos como propaganda , ya sea a través de monumentos, monedas, 

pinturas, libros o lemas, la historia esta construida con base en la propaganda de 

ciertos sujetos con el objetiVO, en palabras de Maquiavelo " ... hacer creíble todo 

acto de gobierno, con el cínico principio de que el fraude resulta menos vituperable 

l' FenEr, Eulalio, Pare/ancha mundo de la Prapagando Pa/o"o'oo, Mbioo, e:ufe .... 1995, p¡\¡¡.l. 
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cuanto más encubierto· l~. Durante estos acontecimientos históricos no sólo se dio 

uso a la propaganda sino que evoluciona en sus técnicas y medios mostrando 

mejoras, ejemplo de ello es la Revolución Norteaméricana donde Hguras como 

Benjamín Franklin , George Washington y Thomas Jefferson comenzaron a utilizar 

lemas que lograrán transmitir en pocas palabras lada una idea o programa 

politico , tales como: Unidad o muerte; La liberlad cuando empieza a enraizar, es 

una planta que crece rápidamente : o El pueblo es la un/ca garantla para la 

preservación de la liberlad. Estas frases lograron que los individuos las recuerden 

y los reconozcan a través de ellas. Jean Marle Domenach marca un cambio 

representativo en la propaganda con otro hecho histórico como lo es la Revolución 

Francesa , donde ' ... fue en los dubes, de las asambleas de los comites 

revolucionarios de donde salieron los primeros discursos de propaganda . los 

primeros encargados de la propaganda . Fueron ellos los que emprendieron la 

primera guerra de propaganda y la primera propaganda de guerra "IS. 

La propaganda politica entendida como una empresa organizada para inHulr y 

dirigir la opinión no aparece hasta el siglo XX, este proceso estara marcado en 

parte por la estructuración de la masa moderna y por los adelantos tecnológicos 

que te darán a la propaganda sus medios de acción. En esta etapa llega elliempo 

de la Ilustración encarnando consignas como: El pueblo al poder. Mlrabeu también 

evocó grandes frases dirigidas al pueblo como: Estamos aqul por la tuerza del 

pueblo y sólo nos moverá la tuerza de las bayonetas y; La nacíón da órdenes no 

las recibe: asl como Mirabeu, Saiot-Just y Desmoulins dejaran frases que los 

inmortalizarán : Ninguna libertad para 10$ enemigos de la libertad: Las virludes 

((uoces hacen las costumbres atroces y Guerra a los castillos, Paz en las 

cabañas l7
. 

" Ib/d.., pág.64. 
,. Oornel"lolch. Jun·Mar i!!, Op.Or.., pág. 19. 
" FeffEr, Eu!" lfo. Op. dt. p~*. 7S. 
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la Primera Guerra Mundial ha marcado un parleaguas de la propaganda ; ya que 

será a partir de ella que la propaganda comienza a expandirse a la esfera politica 

y filosófica y donde se aprecia por primera vez el empleo amplio y exitoso en el 

campo de la propaganda política , "Durante el intervalo entre las dos guerras 

mundiales, la politica de casi todos los paises, tanlo domestica como 

internacional, estuvo influida por la propaganda , siendo el propósito fundamental 

obtener la adhesión a una idea y una Unea de acción determinadas' le, los dos 

polos en disputa haclan uso de la propaganda gris y blanca para dili.mdlr sus 

campañas propagandlsticas a traves de los medios de comunicación masiva, y 

rueron estos eventos lo que propiciaron que surgieran distintos estudios sobre la 

propaganda polltica , usos y técnicas así como las consecuencias e impacto que 

tenia sobre la audiencia, entre los tres enfoques que surgieron en esta época 

fueron: el occidental, el soviético y el de las dictaduras fascistas, Después la 

Primera Guerra del Golfo vino a demostrar la falsedad de la propaganda politica 

ullllzada por los Estados Unidos, pues muchas de las Imágenes que se 

transmit ieron rueron desmentidas, 

Estos acontecimientos marcaron el desarrollo de los estudios alrededor de la 

propagando!l politica y de sus técnicas de persuasión para la adhesión de adeptos 

a una idea o proyecto político, pero, como ya se dijo, también son el Inicio de la 

expansión del uso de la propaganda política en el resto del mundo y México no es 

la eKcepción. Aquí también se ha desarrollado este concepto ; qulza no con la 

misma fuerza, aunque sí con la creatividad representativa del pueblo meKicano; 

aunque se han reali2:ado análisis de propaganda polltica en MeKico , no se ha 

profundizado en el concepto y ni en la teoria de ésta . 

Eulallo Ferrer hace algunas anotaciones en cuanto a la propaganda utilizada por 

los presidentes mexicanos. Por otra parte se ha indagado sobre estudios 

,. ~. Vouoc. Op.dt. P4 199. 
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realizados, que si bien no hablan directamente de la propaganda p01ltica, si hacen 

referencia a sus prácticas en México como la obra de David Bradlng titulada Mito y 

profecla en México en donde se hace referel'lCla al mito como elemento de la 

propaganda política en este país, 

La propaganda POlitica recurre con frecuencia a la utilización del mito como 

técnica propagandistica. El mito constituye el primer conocimiento que el hombre 

tiene sobre 51 y sobre el mundo que lo rodea , forma parte , también, del campo de 

lo sagrado "es la palabra que se emplea para referirse I!I los hechos de 105 dioses 

y allerritorio de los numinoso·!9. 

Por lo anterior la propaganda politica recurre al milo para obtener una 

aproximación a los sentimientos de las audienCIas y, al mismo tiempo, aglutinartas 

en una común visión del mundo. Los mitos por su contenido ideológico y 

sentimental actúan directamente sobre las emociones de quienes los escuchan, 

pues uno de los objetivos de la utilización del mito es crear suenos colectivos al 

hacer so"ar al pueblo con las grandezas pasadas y la esperanza de un futuro 

mejor. En conclusiÓn. la función del mito en la propaganda polilica "es la de 

acercar el deseo oscuro, ¡nformulado, a su satisfaccfón"20, ya que su uso permite 

que la masa se sienta asociada al poder al proyectar sus deseos en un Uder o Jefe 

de Estado. 

Al referirse a las frases mexicanas Eulalio Ferrer toma como punto de partida la 

Revolución MeKicana. cuyos principales protagonistas son, entre otros: Francisco 

L Madero , Alvaro Obregón, Emiliano Zapata , Pancho Villa y Venustiano Carranza : 

entre las frases que heredaran a la historia está la de Sufragio Efectivo. No 

" Huid, MOOed~, Adr\jl'). EslJalegW ~Ia ~"HU/ón, MI", ~ fJfOfXllJonda poI{flcc, Sev!1~, AlI~f, 1996, 
poil· 64. 

11\ DomeoIch, Jein-M.' .... Op.dt.. paa.93. 



ReelecCfón. Durante este periodo los corridos serán el medio más efectivo de 

propaganda; ya que por medio de sus tetras se crean temas y divisas que 

caracterizan a lOs caudillos y a sus tropas, estas frases son propaganda, pues su 

objetivo era popularizar lemas o situaciones del acontecer politico cotidiano. 

Este recorrido de frases nos lleva a traves de diferentes hechos históricos que a 

continuación enllsto poniendo el hecho o el hombre que los inspiró V las frases con 

las cuales se caracterizaron sus campañas pol1t1cas V su gobierno : 

.:. Constlluclón de 1917: Tierra . Justicia y tJberfad 

':. lázaro Cárdenas: Destruiremos todos los obstáculos que se oponen a la 

marcha liberadora de fas trabajadores. Gobierno y campesinos: gobierno y 

obreros. goblemo y maestros. har6n une sociedad mejor . 

• :' Manuel Avila Ca macho: El presidente Caballero: El presidente de fa 

Bondad; Porque es sencillo y verdadero: Avfla Camacho quedara como una 

página en la hisforia .. .Avfla Camacho JamAs 56 olvidará . 

• :. Miguel Alemán Valdés: Constructor del Méldco Moderno: El maestro del 

civismo: El Palad'n Revolucionario . 

• :. Adolfo Ruiz Cortlnez: Para no equivocarse es mejor esperar 

',' Adolfo López Maleas: Bello AdOlfo: Adolfo LÓp6Z Mateas era de tal manera 

auténtico que $U frivolidad pasaba Inadvertida. Le gustaban las ffestas del 

poder, no el poder. 

',' Gustavo Oiaz Ordaz: PRI: sI Asl se vota por México: Siervo de la nación: 

Guardián de la paz de México. 

':. López Portillo: La solución somos todos 

'.' Miguel de la Madrid : Construyamos un México más igualitario: Miguel. 

Migue/ que tiene Miguel que los otros partidOS no pueden con él 

.:' Carlos Salinas: Que hable México; Mi compromiso es con México: Que 

hable México porque su voz es mr compromiso: México Presente Salinas 

Presidente. 
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.:. Ernesto Zedillo: Paz, Democracia '1 Justida; Bienestar para tu familia; 

M{ndco nos dará bienestar para fa familia . 

• :. Fox: Hoy" 

2, Cómo entender a la propaganda 

Hay autores para los cuales la propaganda es una palabra con mala suerte , pues 

ella misma como lal designa la acción de propaga r cualquier Idea, aunque 

actualmente ha dejado de tener el objetivo de Informar a los Individuos, de hechos 

o personas con el fin de tener armas con las cuales formarse una opinión y se ha 

ocupado como elemento de persuasión, La propaganda moderna es entendida 

como algo negativo cuando persigue olros fines basada en el efedo de la 

impresión el cual es • ... un lenguaje emocional de palabras y frases seductoras al 

hilo de opiniones y expresiones ruidosas, frecuentemente entfópicas·n . Algunos 

de los principales autores que estudian a la propaganda politica son laswelL quien 

entre otros trabajos ha realizado un estudio de las estrategias de la propaganda 

sovielica , Jean Marie Domenach, quien estudia los inicios de la propaganda 

politica con lenin y Hitler, y Barttlet quien realiza estudios sobre la teorla de la 

propaganda pelltlca. 

La propaganda se ha convertido en un arma politiea . es • .. . Ia guerra seguida por 

otros medlos·23 con la finalidad de crear o fabricar un supuesto consenso entre la 

población y sus gobernantes. Por ello la propaganda polltica ha llegado a ser una 

herramienta indispensable para cualquier gobierno, part idO poUtico o 1fder social. 

" Fer Ie' , [uI, Uo, Op. dt.....P4 9O-gs. 

n Ibkt ""80 159. 
n Domenacn. JI!,n-M,<óe.~. c;L, P4 20. 
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Doy un acercamiento a la definición de propaganda retomando las deflfliclOnes 

que de ella han dado algunos autores. En primer lugar diré que • ... Ia propaganda 

es un intento de crear una opinión común, sentimientos y acciones comunes sin 

atender a la razón·2-4. Ya en esta definición se abandona la concepción de educar 

e Informar por medio de la propaganda ; sin embargo, se puede decir que la 

propaganda si Informa, aunque Jo haga intencionadamente y siguiendo una linea 

planeada antes por el propagandista , esta información tiene el objetivo de crear 

"artificialmente y coactivamente un estado de opinión propicio para una 

determinada situación polltica y social"15. 

Aunque la propaganda informe intencionadamente . su objetivo último no queda 

ahl, se indica que no tendría trascendencia , y en rigor no seria propaganda 

politica . Una propaganda que se limita a informar o incluso llega a construir un 

determinante de la opinión pÚblica, pero que no llega a influir en las acciones 

deseadas por quien la promueve, no atiende a su objetivo preclso por lo cual el fin 

úHimo de la propaganda por si misma no es otorgar información, sino crear y 

motiVar un cambio en quien la recibe , 

Una opinión calificada como la de Harwood lo Childs, quien ha hechos estudios 

acerca de la propaganda , define a esta como ' un conjunto de Ideas promotoras de 

opinión y actitudes, sin relación con el grado de verdad transmitido o el engaño 

contenldo"26, en esta definición no sólo aborda la información Intencionada, sino la 

manipulada 0, muchas veces, sacada de su contexto lo que la convierte en 

mentira ° enga"o. Entenderemos a la mentira siguiendo la expUcaclón que de ella 

da Guy Durandin • ... Ia mentira consiste en dar voluntariamente a un Interlocutor 

una visión de la realidad diferente de la que uno mismo liene por verdadera . La 

mentira se define pues en relación con la verdad. llamamos conocimiento 

.. Vlnerot, Raberto-Co/I, 1.0 al!'Udóndr: "" lid",", E' IYI\oI, 8o;JIsiJIo. 1915.p~8- 38, 
" """, . 
... Ferrer. EúLaIIo,Q:". cir.. PlÍe. 1$3. 



verdadero al que es el más riel posible en relación con la realidad considerada , es 

decir, permite efectuar previsiones verificables·n . 

La propaganda tambien es definida como "el empleo deliberado de simbolos con 

el propósito de cambiar las creencias e Ideas de la gente V en último término. sus 

actos. Como forma de poder y control social , pues, difiere de la coerción fislca y 

de la violencia organiZada,n. Partiendo de esta definición la propaganda busca 

-ahorrarle fuerzas al Estado, líder social o a quien detenta el poder, al conqulslar y 

convencer a los individuos por otros medios que la solución no es la coerción 

física . Entonces surge la pregunta de si podría llamarse propaganda a una 

Información o idea que sea difundida y en donde el Individuo lo haga sin razón de 

ello y sin buscar un fin determinado; al respecto K. Young menciona que · , .. en 

lérminos estrictos, no puede hablarse de propaganda cuando el proceso no forma 

parte de un esquema deliberado de adoctrinamiento·28
• De hecho cuando 

profundiza en su definición se agrega que se ha utilIZado principalmente la 

sugestión y olras técnicas psicológicas conexas con el propósito . ... en primer 

lugar, de anerar y controlar las opiniones, ideas y valores, y en último término, de 

modificar la acción manifiesta según ciertas lineas predeterminadas·lO. 

Siguiendo con Young , en su definición menciona que el fin último de la 

propaganda es la acción manifiesta de los individuos siguiendo el camino marcado 

por la propaganda; pero es Importante precisar que el objetivo de llevar a los 

individuos hacia la acción no siempre es la principal meta que se busca, ya que en 

algunas ocasiones el objetivo es la pasividad de 105 Individuos, llevarlos a la 

conformidad y, muchas veces, a la alienación polltlca ; entenderemos al!enación 1131 

y como la formula Marx • ... cuando la fuerza productiva multiplicada, determinada 

" ourffOdln .Guv. 1/1 tn~fir/l ~ ko pt"OfNJgand/l y~ la Pllblf6dad, f$pa"". P.Id6!;. 1982, pís. 9. 
lO K, Youn& Op.dr .. p;i¡. 196. 

lO 'bid., pis. 202. 
• 'bid~ pli¡. 201 

" 



por la división del trabajo, se les presenta a los individuos, puesto que la 

cooperación misma no es voluntaria. sino natural. no como su propio poder 

unificado, sino como una potencia eldraña puesta fuera de ellos, de la que no 

saben de dónde viene ni a dónde va, que por tanto ya no puede dominar y que, al 

contrario , trae como consecuencia una propia sucesión de fases y grados de 

desarrollo que es independiente de la voluntad y de la actividad de los hombres y 

en cambio dirige estas ultimas·~1 y este mismo proceso de separación se da bajo 

la forma de Estado alejado de los reales intereses particulares y generales de sus 

ciudadanos esto se da cuando el gobierno desinformación. engaño y campañas 

de propaganda dirigidos a desviar la atención de la opinión publica de algunos 

asuntos politices. 

Tomando en cuenta lo anterior se va conformando una definición un poco mas 

completa de la propaganda ; se comprende ya como • ... un conjunto de melados 

utilizados por un grupo organizado con objeto de hacer participar acl1va o 

pasivamente en su acción él una masa de individuos psicológicamente unificados 

por manipulaciones psicológicas y encuadrados en una organlzaclón"ll. A pesar 

del gran poder persuasivo de la propaganda , esta no tiene un poder ilimitado. Su 

triunfo está determinado por el contexto y la población a quien se busca Influir. Es 

por ello necesario adecuar fas tecnicas a dichos faclores; de esto el hombre 

politico ha terminado por saber que es mas fácil convencer a quien está dispuesto 

a ser convencido. 

Hay elementos Importantes a tomar en cuenta cuando se realiza propaganda : a) la 

idea religiosa , b) la pOSición económica , y el elUpo de pOblación (rural o urbana). 

lazarfeld e>cplica que la propaganda " .. . debe entender la importancia de la gente y 

del grupo social al cual se pertenece , tanto en ta fidelidad a una idea , a un partido 

" 8~ d~thl. Giuseppe. A lj~ooci6rl y frrkflfsmo~n ~I pemamjenro d .. MarxLMadrfd. Lueru. 1975, p.g. 
282. 

u CaIl .Vlneo!. Robe rto. Op. cU .. paS. 31. 
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o a un voto·13. Es el conocimiento de estos y de todas las estrategias y leCllicas de 

la propaganda lo que marcará su triunfo o su fracaso. la propaganda debe ser 

dirigida a un objetIVo en donde sabemos de antemano que obtendremos 

benerlCios para lo cual es necesario adaptar el mensaje al tipo de pobfación que 

se busca persuadir. 

Por esto, tomada como Un arma, la propaganda será aun más dura cuando 

..... aparte de sus cualidades intrlnsecas y además de ellas, exista el que conoce 

todos sus secretos y su manejo, y sabe aplicarlos con inteligencia y en la medida 

conveniente·3f
. El propagandista en primer lugar debe conocer el terreno donde va 

a pisar, tos sentimientos y las opiniones. las tendencias y tos esquemas del 

publico objetivo , para que teniendo estos conocimientos pueda planear su 

propaganda y visualizar las tecnicas y medios a utilizar. 

la propaganda puede estar basada en un lider social, este deberá cumplir con 

ciertos requisitos, entre los cuales se encuentran: a) quien sea capaz de verballzar 

las actitudes y sentimientos de la genle, convirtiéndolos en est imulos de la acción 

colectiva , b) además deberá tener o practicar otras como: apariencia agradable, 

confianza en si mismo, inteligencia , honorabilidad , entusiasmo. simpalía, espiritu 

de iniciativa y sentido del humor'. 

Con lo anterior podemos concluir este apartado definiendo a la propaganda como 

una forma de comunicación persuasiva que, valiéndose de los medios de 

comunicación a su alcance , busca ¡nnuir en la opinión , creencias ylo en conducta 

en cierto grupo de individuos con la finalidad de que estos apoyen los fines y 

objetivos previamente determinados por el propagandista . 

. , 
IbOd. , ~g. 40 . 

.. IbId., p'¡ .. 39. 
~ ffln'f. Eulal ia. ~dr_ poi&. 150. 



algunas técnicas de comunicación que le permiten llegar a una multitud de 

personas con información sobre delerminados productos o servicios para 

inducirles a la compra o a su utilización, sin Jntervenclón direcla del vendedor, 

Al princJpio para lograr sus objetivos, la publicidad Intentaba conectar el mensaje 

con tos Instintos insatisfechos del sujeto , intentando llevarlo a la satisfacción de 

ese instinto por medio de los productos que se estaban anunciando. Más tarde, el 

psicoanálisis • ... hlzo que se sustituyesen Jos Instintos por los deseos del sujeto por 

medio del condicionamiento, segun el cual el ensamblaje entre la necesidad del 

producto y la marca lIevaria al sujeto asi persuadido a la compra..31, 

Después, ya durante el siglo XX, intervino la cognición, se inlentaba persuadir a 

los consumidores mediante la intervención en lOs conocimientos que el sujeto 

poseía y asi modificarlos. Otra corriente pretendía conectar la publicidad con la 

satisfacción de necesidad en el sujeto; mientras la escuela de Yale considera que 

la persuasión debe actuar sobre las actitudes intentando modifICarlas. Aun con 

distintas perspectivas, estas corrientes guardan una similitud' entender que en el 

individuo hay algo capaz de ser in!luido para persuadirle y conducirle hacia la 

compra de un producto o servicio, 

El mensaje publicitario puede ser identificado por algunas de sus características, 

entre las cuales destaca una identificación de la fuente, ya sea por la aparición 

e>cpresa de su denominación o porque aparece en el contenido del anundo, 

ademas de ello el mensaje tiene las siguientes caracterfstlcas: 

a) es en maleria comercial 

b) hay una Incitación hacia actftudes o conductas positivas respecto del objeto 

de la comunicación 
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e) existe una identificación del emisor por cuenta de quien se emite 

d) hay una estructuración diferenciada del resto del contenido del medio 

cuando este no es exclusi .... amente publicitario 

e) es un espacio o tiempo pagada al medio3S 

Se debe tener en cuenta al igual que en la propaganda el hecho de su poder 

limitado , la publicidad persuade pero "" .no anuncia nada que no este dentro del 

gusto y las posibilidades del publico. ni fuera del momento requerido·la. Aunque la 

pubtrcidad guarde caracterlstfcas muy semejantes a la propaganda y esto dificulte 

su delimitación , quizá sirva decir que "no será publicidad el mensaje que no se 

refiera a cuestiones comerciales, aunque cumpla con todas las demás 

caraderisticas. Tampoco lo será aquel que aparezca sin una clara identificación 

del emisor o de quien haga sus .... eces, aunque las demas condiciones están 

dadas·4o. 

2. Diferencias y afinidades 

Dentro del ámbito de la propaganda existe una división entre la propaganda 

comercial y la política . 

Cuadro 1 Propaganda comercial y propaganda po!ltica 

PROPAGANDA COMERCIAL 
• Es preferentemente emotiva • 
• Es un arte • 
• Sigue la corriente y los gustos de • 

los destinatarios 
• Maneja estimulas de canleter 

biológico 
• 

PROPAGANDA POLlTlCA 
Es preferentemente intelectual 
Es una ciencia 
Educadora . Apunta a un cambio 
de aclltudes. EXige sacrificios 
Maneja la voluntad consciente 

Fuente. ElabOfilCión propia a partir de la wa dI! cotl·Vi!lli!nt Roberto, U! creacIÓn de un llqer 

'" Herreros, Mar!o. CIp. cff. pág. 81. 
.. F~rr~r, Eulallo~lQ Publicidad. Mé¡(ko, Trl!l.s. 1999. flAlI. S1 . 
.. HerrerO!., Mano. Op. dr. ~I- 82. 
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Es por esta diferenciación por lo cual algunos autores mencionan que " ... el lugar 

de los anuncios y la publicidad deben ser incluidos dentro del campo de la 

propaganda ablerla"4, . En relación con cual de las dos surgió primero, se ha 

discutido bastante , no obstante se mencionan que fue la propaganda , pues los 

hombres desarrollaron primero el campo ideológico y despues las actividades 

mercantiles, por esto es la publicidad la que aprende de la propaganda las 

tecnicas de la persuasión y la inducción, "la propaganda hereda a la publicidad los 

mecanismos apelatlvos de las frases hechas y la Influencia adjetiva de la 

exageración . Una glorifica al hombre y sus ideas: la otra, a las cosas que el 

hombre consume y necesita"u. 

Gracias a que comparten algunas lIicnicas las dos presentan ciertas coincidencias 

en la forma . Por su parte , la propaganda haC1!' ofertas a un mercado de electores, 

y la aira, la publicidad, las hace para un mercado de consumidores. Dentro de este 

campo de mercados se podrla estimar que la propaganda ofrece un candidato, 

una idea o un programa politico, mientras que la publicidad vende un producto o 

servicio. 

Otro punto donde coinciden son sus objetivos. Ambas tratan de conmover, efear 

una Impresión, Identificar una necesidad, adelantar algo nuevo. Ambas están de 

acuerdo con un lipa de comunicación parcial con fines dirigidos, presentando a la 

verdad como un cuila no riguroso , Aunque compartan estos puntos. en ellas 

también se pueden percibir diferencias, algunas de las cuales, se enlistan a 

continuación: 

., K, Yauna. q,.dL, pig.lOl. 

., f~ffef, Eúllllo.Q:.. cit.. peg. 11 

20 



FACTOR PROPAGANDA PUBLICIDAD 

MENSAJE El mensaje de la propaganda El mensaje de la 
contiene una mayor carga publicidad. siendo mas 
emocional. suele ser vago y Informativo y concreto 
tendencioso, Se ocultan cosas. suele ser mas directo . 

claro e imaginativo. Se 
oculta menos información. 

De hecho puede adoptar lodo En todas sus 
tipo de forma de comunicación . manifesta ciones adopta 

formas especificas, 

La estructura de los mensajes La estructura del mensaje 
puede tomar cualquier forma de es reconocida como 
comunicación. publicitaria por el receptor. 

EMISOR El emisor no siempre se Identifica El emisor se Identifica en 
en cada mensaje. cada mensaje 

OBJETIVOS La propaganda está al servicio de La publicidad está al 
las ideologias servicio de los productos. 

Cultiva el mesianismo de los Cultiva el fet ichismo de los 
hombfes productos_ 

CARACTERISnCAS Puede estar amparada por una Está amparada sólo por el 
razón de Estado pÚblico 
La propaganda es un arma La publicidad es uné! 

herramienta 

CONSECUENCIAS Las consecuencias afectan a las Las consecuencias de la 
actitudes fundamentales del acción son generalmente 
individuo y repercuten en la irrelevantes para el 
estructura político-social . receptor, 'la que se 

circunscriben a su área 
económIca , 

Fuente ElabofllClOn propa a ¡:Brt,! de las obras de Ferrer Rodll~z. E"uIaIIQ, Dt:t ~ /u(;ha de 
cl8ses a la ltJcha de frases, K YOI.qI, La Opinión pQb/ica Y /rI Propaganda, Do!'I'IMBCh, Jean.Marie, 
Propaganda POrtea. y Herreros, Mario, Tecrle y Tlltcnica dela~~poIlrlCa 
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Estas diferencias tienden a mostrar una tenue I[nea divisoria entre la propaganda '1 

la publicidad, lo cual implica dejar claro que a pesar de compartir teCl1icas '1 

formas, persiguen un fin diferente. ~Tradlc:ionalmente el termino de propaganda se 

ha aplicado al campo de la potitica( ... )estas comunicaciones no persiguen un fin 

lucrativo o comercial. Es en esta connotación política , en la que se ha intentado 

basar la diferencia entre ambos b!rminos, relegando la publicidad al ámbito 

comercial y a la propaganda al politice e ideológlco"~3 . Aunque se intente haoer 

esta diferencia , a lo largo de la historia se han acortado las distancias ente ambas, 

aunque no se ha logrado modificar totalmente sus diferencias de origen. Este 

gradual acercamiento puede ser explicado por los cambios sociales '1 pollticos 

sufridos por la sociedad actual , 'la que "la política ha dominado a la ideologia , en 

lanto la polltica puede ser dominada por la economla-H 

C. Aspectos psicológicos 

Hasta aqul hemos visto cómo la propaganda actua directamente sobre los 

sentimientos '1 las emociones de los individuos mediante la sugestión, siendo ésta 

el elemento psicológico esencial de la propaganda . "El propagandista provoca la 

asociación medIante la técnica de sugestión con el fin de despertar nuestro miedo 

de dertas cosas o nuestra cólera contra otras~~'. 

Tomando en cuenta lo anterior es necesario destacar uno de los objetivos 

principales de la propaganda: el despertar el deseo en tos individuos como la 

seguridad económica, seguridad personal y del grupo, prestigio así dominación , 

satisfacción en el amor y bienestar de los miembros de la familia como de amigos 

inlimos. Estos elementos son aquellos puntos descritos por Maslow en su 

pirámide de necesidades: 

•• G.I.d~. Uad~. M~.ioI~, tcsdo:M!s .n le Pl/b/icfdod. MbJoo, ES/e. 1999,1>420 . 
.. fe"'t., ElMlio.Oo. dl~ pig. 344 . 
.. ~ , YOU"IC. Op.cit, pág. 202 
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Figura 1 Pirámde de Maslow 

o 

" 
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""~""<I,,,, fls,.". de """0_. "" ""' ","50'. 
1T><>I<l1. 1.m'" ...... c"53~d de Il~e<jad pr1v<'lda .. 

Fuente. De la obra de Dennis Coon. Fundaoxnms de PS!coloqla p1lg 270 

Con eslas lécnicas se busca crear una asociación y lograr que la propaganda sea 

lomada como un est ¡mulo para hacer que el individuo actúe como se quiere al 

momenlo de recibir el eslimulo; para ello el propagandista añade nuevos relatos. 

explicaciones y descrfpciones de aconlecim lenlos . buscando tocar una o más 

motiVaciones fundamenlales . Como lodos los deseos básicos del hombre están 

condicionados emocionalmente. el experto en la propaganda hará un uso amplio 

del amor. cólera . miedo. esperanza. Cuando los Individuos sientan amenazados o 

frustrados estos elementos le tocará al propagandista proponer un programa para 

resolverto . 

AsI el propagandista acude al apoyo de las herramientas psicológicas para 

acercarse a las emociones de los individuos . La Influencia que ejerce la 

propaganda sobre los individuos al punto de llevarlos a la movilización se explica . 

en cierta forma . porque el individuo es . desde siempre . un ser gregarfo . por ello al 

encontrarse inmerso en la masa puede aduar siendo anónimo de hecho la 
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persona sometida a la propaganda no actúa nunca si está solo, no se 

compromete en una acción si no esta realizada por muchos a la vez coincidiendo 

con ella. Por eso para que la propaganda desemboque en una acción debe tener 

una inRuencia colectiva. "El entusiasmo que se despierta cuando se pertenece a 

un grupo , se incrementa considerablemente cuando lodos los individuos de éste 

se nutren de las mismas ideas y act¡tudes"·II. 

Al utilizar estas diversas técnicas psicológicas, la propaganda suele ser en 

demasía comparada con la publicidad, aunque la línea que divide el debate entre 

ellas no ha concluido , cuando se pretende diferenciar una de la otra se nota que 

la linea de separación es muy tenue y en muchos casos desaparece. 

Hoy en dia se ejemplifica en el campo electoral, ya que dentro de la propaganda 

electoral se han incorporado los métodos y técnicas de la publicidad a las 

elecciones políticas para estimular la participación y la conducla de voto. Esta 

consideración comenzó a utilizarse en Estados Unidos, donde la ideología y, sobre 

todo, los programas de los dos grandes partidos pareclan indifelenciables, por lo 

tanto, ' Si la oferta política de los dos grandes partidos hegelTlÓnials es 

practicamente indiferenciada, la consecuencia lógica consiste en establecer algún 

tipo de discrepanCia o diSimilitud, tal como acontece en los mercados de libre 

competencia , donde la publicidad se encarga de difundirlas y darles notoriedad'u , 

De esle modo la propaganda política , en materia electoral crea di fe rencias, 

insustanciales desde el punto de vista polltlco , pero repuntadas como imporlantes 

para el elector, creando con elto lo que se ha denominado marketing político . 

... Vlrlenl, CoM, lIobarlD, la crrodón de un ffMr. f~~, 8oWIlo. 1915. ~1. 11 • 
• , Hern,ro< ArCONd •• M¡no. TeorlG 't remiro de Al f>ropoQondG el«totoJ, Barcelon •• PPIJ , 1989, P. 

\5' 
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D. Propaganda política 

La propaganda política es un tipo muy específico dentro de la propaganda ya que 

ésla utiliza simbolos para promover u obstaculizar una idea hacia un público 

determinado, con el fin de que este adopte una idea y actúe de acuerdo a lo 

requerida por el propagandista . El objetivo especifico de la propaganda es 

provocaren el público el inlerés en torno a hechos, problemas, ideas relacionadas 

con la vida de la comunidad e Influir o inducir a pensar y actuar con arreglo al 

modo requerido por el propagandista . La propaganda es un instrumento 

preferentemente político del que H.D. laswell menciona como el manejo de la 

comunicación colectiva con fines de poder. El objetivo consiste en administrar el 

casio-beneficio malerial del poder. En específico el objetivo consiste en 

economizar el dominio mundial. 

Como ya se mencionó anteriormente, la propaganda política es la guerra seguida 

por otros medios, ejemplo de ello es que los países fascistas como Francia , 

Alemania y España, fueron derrotados en gran medida por la intervención exterior 

a través de la propaganda que acompañaba, siempre a los ejércitos y con 

frecuencia los precedió. En Rusia existieron las "brigadas de propaganda", a la 

resistencia francesa no le importó ver morir a cientos de sus hombres con tal de 

que éstos difundieran folletos y volanles con sus ideas politicas, ellos creyeron 

que ese esfuerzo era vital.. No siempre la información difundida era real , de ahi 

que para algunos aulores como Bartlelt. uno de los principales psicólogos ingleses 

que realizó estudios acerca de la forma y estilo de la propaganda polftica en los 

paises que lienen diferentes reglmenes económicos y politicos, en una guerra la 

primera baja sea la verdad. la propaganda de guerra es una de las formas de la 

propaganda polllica , es un tipo de comunicación persuasiva que se idenlifica por 

su alta especialización, se desarrollo a partir de la Primera Guerra Mundial en 

donde tenía como ObjetiVO principal mantener la confianza y el ánimo en las tropas 

propias e intimidar a las fuerzas opositoras. La propaganda de guerra se distingue 

de las otras formas de propaganda polltica por su uso continuo de los que se 
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denomina "guerra psicológica", la cual genera opiniones, emociones, actitudes y 

comportamientos en grupos elrtranjeros. enemigos. neutrales y amigos. de tal 

modo que apoyen el cumplimiento de fines y objetIVos nacionales. 

E. Técnicas de la propaganda politica 

Igual que la guerra, la propaganda politica tiene objetivos por alcanzar, entre los 

que se encuentran: 

.;. Obtener una creencia acliva y mltlca , no en cambiar una opinión 

.:. Provocar una decisión, arrancar un aclo al Individuo, no en modificar las 

Ideas 

.;. Que los destinatarios de la propaganda , previamente manipulados y 

vaciados de sus propias ideas, hagan muchas veces sin darse cuenta, 

aquello que de ellos quiere el propagandista 

.:. Obtener una acción exada , correcta en el sentido querido. sin hacer 

Intervenir el elemento de liberación, elección y decisión" 

Para alcanzar estos objetivos la propaganda politica busca difundir; el descredilo, 

la contradicción 'J la ridiculización del enemigo. La leorla indica que si se busca 

atacar a un enemigo, este ataque nunca debe ser frontal , se deben buscar los 

flancos o los puntos más débiles del rival y aislarlos, creando un clima propio de 

fuerza . Además de ellos el propagandista debe tomar en cuenta el contexto, 

tiempo asi como las coyunturas del momento para crear una campaña 

propagandistica exitosa , 

Se debe tener presente que la propaganda no es un modelo completamente 

estático, sino adaptable al contexto y a los individuos a quienes se busca innulr. es 

.. Roberto-Call. Op.. 'ir.. ¡Wg. 43. 
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polimorfa y cuenta con medios casi ilimitados. Para que la propaganda polfllca 

pueda cumplir con sus metas es necesario aplicar tecnicas fundamentales que a 

continuación se exponen: 

1) Nominación: nombrar, calificar a un IIder con algún nombre 

emocionalmente poderoso, ya sea positivo o negativo 

2) Procedimientos testimoniales: personas de prestigio o eJCperiencia 

manifiestan su aprobaci6n 

3) Generalidades brillantes: estereotipos mas comunes 

4) Llamado a la sencillez del pueblo: para mostrar que la gente esta a favor o 

en contra de un programa 

5) Vagón de cola : se apoyan en la ilusión de universalidad 

6) Florear al naipe : falsificación y engaños abiertos 

7) Transferencia : consiste en la inducción de un tipo particular de asociación~9 

La propaganda polltica al buscar el exito de sus técnicas tiende a seguir ciertas 

reglas: 

1) Debe estar vinculada con objetivos o deseos básicos de aquellos a quienes 

va dirigida . Lograr la aceptación. 

2) Promesas y satisfacciones. Las Incitaciones fundamentales deben apuntar 

a los deseos emocionales. 

3) La simplificación de los problemas, de tal manera que pueda ser absorbida 

velozmente sin necesidad de una reelaboración . 

4) Tiene Importancia la repet ición slstematica y persistente de unas pocas 

cuestiones simples y básicas. 

5) La forma indirecta son , a veces, preferibles a la formulación directa . 

6) Una vez establecido el deseo basico, pueden hacerse afirmaciones 

declarativas directas, y pueden ser empleados ciertos recursos 

subsidiarios, como la exageración , las acusaciones sorprendentes V las 

falsedades abiertas . 

• k. I'aun&, Op.dr~ pág. 208. 
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7) la propaganda politica de corto alcance debe ser dirigida a grupos de 

cualquier edad, pero la propaganda planeada con el fin de adoctrinamiento 

completo debe ser dirigida a los nll'los y J6yenes~. 

Es necesario que el propagandista haga uso no sólo de un discurso de incitación 

emocional , sino que este contenga argumentos racionales; tomando en cuenta 

que se dirige a individuos diferentes entre si. 

Al realizar una revisión de tos estudios sobre la propaganda politica de distintos 

autores, como K Young, Jean Marie DomenaCh, Carlos Fazlo , Chomsky y 

Herman, Robe rt CoU-Vinent , lenin, Huici Modenes y Mario Herreros, entre otros, 

podemos encontrar que lodos los autores abordan los mismos puntos pafil 

referirse a las técnicas utilizadas por la propaganda , aunque las denominen de 

distinta forma , un ejemplo de ello son los siguientes. incluso se han señalado para 

la propaganda política: 

1) Simpllficación y regla del enemigo único se debe tener claro el objetivo a 

alcanzar, por lo C1Jal una buena propaganda no se asigna más que un 

objetivo principal por vez en un periodo dado. 

2) E)(ageracfón y desfiguración: Exageración de noticias presentando la Idea 

términos generales y de la manera mas contundente , tratando de matizar y 

detanar lo menos posible_ 

3) Orquestación: Repetición incesante de los temas principales. Sin embargo 

se debe tener en cuanta que la repetición pura y simple fatigana pronto. Se 

trata , entonces, de insistir con obstinación en el tema central presentándolo 

bajo diversos aspectos. 
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4) Transfusión: la propaganda opera siempre bajo un sustrato preexistente 

odios y prejuicios tradicionales. Existen en la psiquis de [os pueblos 

sentimientos conscientes o inconscientes que la propaganda capta y 

explota , 

5) Unanimidad y contagio: la mayoria de los hombres desean , ante todo, 

armonizar con sus semejantes, el sujeto cree que su opinión es también 

unánimemente sostenida por quienes lo rodean. la tarea de la propaganda 

será , enlonces, la de reforzar esa unanimidad, y aún la de crearla 

artificialmente con frases como "Nosotros el pueblo"51 . 

Tambien es útil observar en cada autor una diferente clasificación de la 

propaganda poJitica , aunque su contenido no Yaríe drásticamente esta sólo es 

díferente partiendo de los fines que sigue cada autor con su estudio. 

Otra clasificación muy particular de la propaganda pollliea es la elaborada por 

Roberto~ColI Vinent quien hace una diferencia entre tres tipos de propaganda 

politica , esta clasificación tiene como base el tipo de Estado en donde se pone en 

práctica la propaganda : 

1) la propaganda totalitaria o dictatorial; cuyo titular, es el mismo Estado o el 

partido Gnieo . 

2) la propaganda polltlca hilleriana : es una variación de la propaganda 

totalitaria ; pero la aparta de ésta poi el yalor que tiene en cuanto a la 

evolución de la propaganda en este periodo. 

3) la propaganda polltica en los paises mas o menos democraticos52, 

la propaganda totalitaria es la más sencilla de sostener, sobre todo , por carecer 

de competencia ya que todos los medios se concentran en unas manos o en 

" Oomenlch, Jun·M"iI!, Op.dl., pág. 52-73. 
'" RobE , to-Call. CIp. cót~ pá" 75. 
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pocas de ellas, las detentadoras del poder. Acerca del propósito de esla 

propaganda se menciona que ~busca ante todo la legitimación popular del 

gobierno del dictador. Los gobiernos establecidos desde hace tiempo no necesitan 

producir certificados de legit¡mación"s~ aparte de la censura las desventajas de 

esta propaganda son el engaño y la falsa infoflTlación. 

En cuanto a la propaganda polilica en los paises mas o menos democráticos la 

diferencia no es profunda, pues aunque se llaman paises democratlcos los 

habitantes ciudadanos de estos paises no son libres completamente, su supuesta 

democracia no hace mas que esconder los intereses de empresas e individuos 

con poder económico. por esto cuando Roberto Coll habla acerca de los electores 

de estos paises dice: 

1) No son libres en sus juicios y en sus actos 

2) No estan suficientemente protegidos por las Instituciones liberales del 

Estado contra las injerencias policiacas, lOS abusos del poder. los 

poseedores y de las facciones. 

3) En modo aiguno esta protegido contra si mismo: contra una explosión de 

sus pulsiones e instinlos, desencadenados por otro , inmunizado contra el 

veneno de naturaleza psiquica Sol
• 

Lo anterior manifiesta que el escudarse tras la bandera de la democracia no es 

motivo para llamar a los ciudadanos "hombres libres' pues los Intereses de grupos 

pequel'ios rigen el rumbo de esle lipo de paises y, por ende , ellipo de propaganda 

en ellos. 

,. tbld. , P~a. 81. 
$00 Cdl.vlnel't. Roberto. Op.o't., P4 92. 
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Otra clasificación de propaganda politica es la que clasifica según el contenido de 

su mensaje en propaganda blanca, gris o negra : 

1) Propaganda blanca : es aquella que se difunde y se reconoce por la fuente o 

sus representantes oficiales; es abierta ; franca y se disemina de manera 

amplia, 

2) Propaganda gris: es aquella que no será identificada por su fuente y queda 

librada a la opinión de! público , 

3) Propaganda negra: es aquella que aduce otra fuente y no la verdadera; 

para encubrir su origen y sus intenciones se le rodea de ambigüedades, 

secretos y misterios. Este tipo de propaganda es la más utilizada en las 

operaciones clandestinas de los servicios de inteUgencia. Por lo general 

este tipo de propaganda es fillrada a los medios de comunicación. Este tipo 

,de propaganda tiene la ventaja de irresponsabilidad. ya que permite difundir 

escándalos y rumores Sin desacreditar al gobierno~5 . 

Uno de los últimos estudios de la propaganda poH!ica es el realizado por Chomsky 

y Herman en su obra mulada Los Guardianes de la libertad en este estudio los 

autores proponen un modelo de propaganda que demuestra como detras de cada 

campaña propagandistlca puede estarse dando una lucha de intereses de clase a 

través de medios de comunicación al servicio de una elite determinada, Según 

este modelo la información propagandística tiene que pasar por cuatro filtros: 

1) Magnitud, propiedad y orientación de los beneficios de los medios de 

comunicación . Este primer filtro hace referencia a la propiedad privada de 

los medios de comunicación, ya que en los últimos años la centralización de 

la propiedad de estos de sea visto incrementada quedando en un grupo my 

pequer'io de conocidos o familiares. Al mismo tiempo estas dependen de las 

'" sI. uta:, Modl'los di' Propaganda, leo linea). 24p's. s/lup, de edición, s/editor, URL: 

nttp:U,"a llsisl"lerpreladon .blogia.com/200S/121S02.f1'1OdeJos·d .. ·p,opag3oda .. pnp, 13/05/2008 
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conceSiones del gobierno en turno por lo cual se encuentran sometidas al 

control del gobierno. Ese es el primer filtro que afectará decisiVamente la 

selección de las noticias. 

2) Para hacer negocios se necesita del beneplácito de la publicidad: Los 

medios que se basan en la publicidad reciben un margen de precio-venia 

que les permite comer el terreno y debilitar a los rivales que no se basan en 

ella . Lo anterior a provocado que los movimientos o medios de oposición se 

encuentren en desventaja y sean amenazados con desaparecer por la falta 

de apoyo publicitario . 

3) El suministro de noticias a los medios de comunicación: Este filtro se refiere 

a la fuente de informadón que solicitan los medios como maleria prima , y el 

reconocimiento de los funcionarios de gobierno como una fuente fidedigna 

de información, por lo cual las fuentes no rutinarias de Información tendrán 

que luchar por un espacIo y en muchos casos serán ignoradas. Este filtto 

servirá para inundar a los medios de comunicación con historias que 

algunas veces sirven para encarrilarlos en una linea o esquema 

delenninados. 

4) EI · con el mazo dando' de los reforzadores de opinión: Esto hace referencia 

a la respuesta negativa, al intento de criticar las declaraciones o programas 

de los medios de comunicación . Es decir si un programa puede despertar 

críticas o posturas negativas hacia la elite seguramente será eliminado 

quejándose frente a la propia audiencia . El gObierno es uno de los 

principales productores de respuestas criticas. que ataca, amenaza y 

corrige a los medios de comunIcación para poner un freno a cualquier 

Intento de salirse de la línea establecida. 

Estos filtros servirán a las elites y a los dueños de los medios para marcar la linea 

de la opinión pÚblica así como del resto de los medios de comunicación tratando 

siempre de encubrir la información no conveniente a las elites o al propio gobIerno. 

Con este modelo de propaganda también se busca clasificar a los enemigos 

dignos e indignos de quien detenta el poder de los medios de oomunicación . 
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1. Propaganda política de tipo leninista 

Otra forma que ha clasificado a la propaganda pollUca , parte de las herramientas y 

técnicas utilizadas por los dos propagandistas más grandes de la historia: Lenin y 

Hitler. 

Propaganda de Tipo Leninista: 

El marxismo se caracteriza por su amplia difusión ; es una filosofia que supo 

propagarse entre la masa: sin embargo debe reconocerse que no habría tenido 

tan amplia y rápida expansión si Le nin no lo hubiese transcrito en un método de 

acción polltjca práctico . Vladimir ¡¡¡ch Uliano .... , jo .... en revolucionario, firmó uno de 

sus escritos en 1901 como Lenin, nombre con el cual seria conocido desde 

entonces. Lenin nació en 1870 en Simbirsk, una pequeña ciudad a orillas del 

valga. Fue un gran estudioso del marxismo y uno de sus grandes propagandistas, 

asistia a las reuniones de la ju .... entud re .... olucionaria lIe .... adas a cabo en forma de 

fiestas estudiantiles. 

Rusia vl .... ia bajo un régimen autoritario y Lenin tenia la Idea que sólo la re .... olución 

podia sacar a Ru~a de la opresión, para él la clase mas re .... olucionaria de la 

'SOciedad era la clase obrera y solamente ella era capaz de levantar a los demás 

trabajadores a la lucha contra la autocracia y la burguesia ; llamaba a la unión 

entre obreros y el campesinado para lograr el exito de la Re .... olución. 

Para Marx la conciencia de clase es base de la conciencia política. para lenin la 

conciencia de clase, " ... Iibrada a si misma, sólo se ocupa de la lucha económica , 

es decir, se limita a una conciencia 'tradeunionista", a una actl .... idad puramente 

sindical y no llega a con .... ertirse en una .... erdadera conciencia potitica"56. por ello 

.. Dome""ch, Jea" Ma¡j~. Op.cit., po@.1l. 
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para len;n antes es necesario despertarla , educarla y llevarla a la lucha en una 

esfera más amplia que la constituida por las relaciones entre obreros y patronos. 

Esta larea recae en una élite de revolucionarios profesionales. la vanguardia 

consciente del proletariado y para ello era necesario la propaganda . 

Para len;n es indispensable la agitación y la propaganda en todas las capas del 

pueblo ; se trataba de crear la cohesión y el entusiasmo en el bando propio y el 

desorden y el miedo en el del enemigo. El creó una combinación entre agitación y 

propaganda para llevar al pueblo a la revoluci6n bolchevique. la propaganda 

politica de lipo leninista tiene dos expresiones fundamentales para lograr 

entenderla : la revelación poHtica y la voz de orden . 

• :. RevelaCiones: Estas tienden a esclarecer los intereses egolstas de las 

clases dominantes, la verdadera naturaleza de sus apetitos y el 

fundamento real de su poder. Para ello lenin decía que éstas no deben ele 

estar escritas en los libros, sino que deben ser declaraciones candentes 

del momento. El propagandista debe ir de las apariencias a la verdad, 

denunciar las injusticias del régimen capilalista . las revelaciones políticas 

deben ser alimentadas por un flujo continuo de noticias extra Idas de lodos 

lOs sectores profesionales y sociales: ~deben de hacer estallar 

continuamente , en las filas del adversario, las minas que este mismo les 

ha preparado inconscienlemente"~7 . 

las denuncias deben llegar hasta el tribunal, para ello los elegidos 

comunistas disponen de una tribuna en la cual las "denuncias' que lanzan 

cobran mas resonancia "son un agitador del partido enviado al campo 

enemigo para aplicar allí las decisiones del partido ·~. En muchas 

ocasiones lenin preparaba o daba consejos para planear y preparan sus 

discursos de acuerdo con el tema que más le interesaba llevar hasta las 

>l DomeNChJ.an Mane, Op.dt .• pi¡. 29. 
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tribunas. El propagandista leninista debe buscar hechos mlnimos, muy 

concretos para que sean analizados desde sus causas para demostrar 

cómo, lO que parecla un mero accidente. se relaciona con la explicación 

palitica general del partido comunista. 

00' Voz de Orden: Esta nas lleva al aspecto combativo y constructivo de esta 

propaganda , debe condensar la línea palit ica del momento, es una 

excitación, debe corresponder a la situación paliUca y al nivel de 

conciencia de las mClsas. En dos palabras lenin supo unir y expresar las 

dos reivindicaciones fundamentales de los millones de campesinos y 

soldados del ejército ruso: "Tierra y Libertad". No contaban con los medios 

de comunicación, pero una voz de orden se caracteriza par su alla 

conductibilidad, debe eKpresar breve , clara y eu!óricamente el objetivo 

más importante del momento . 

Para trabajar el ambiente con el objetivo de propagar en él revelaciones patiticas y 

vooes de orden , el bolcheviquismo distIngue dos clases de agentes: agitadores y 

propagandistas. Hay que dejar claro que esta distinción es sólo práctica y no 

teórica: 

',' Propagandista: Se caracteriza por inculcar muchas ideas a una sola 

persona o a un grupa muy pequeño de ellas. Tiene, además la tarea de dar 

una explicación completa de las cosas y los acontecimientos 

contradictorios. 

':. Agitador: Para Lenin el agitador partiendo de una injusticia concreta 

engendrada por el régimen capitalista, • ... se esforzará par suscitar el 

descontento y la indignación en la masa , dejando al propagandista la tarea 

de dar una explicación completa de esta contradicción". Debe estimular o 

promover climas emocionales a favor de su partido o gobierno ; en la 

Justificación de la dictadura del proletariadO; en la difusión y eKallacIón de 
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los programas qUinquenales; en configurar las imágenes del 

contrarrevolucionario o del traidor y en glorifICar a sus Ilderess9 

En palabras de Lentn, el propagandista revolucionarlo debe pensar a escala de 

centenares, de decenas de miles: el organizador y el que conduce la revolución a 

escala de millones. Para él el incitador o agitador eran los hombres que conocían, 

no sólo a cada persona en su lugar de trabajo o reunIón . sino lamb!!!n como vive , 

de quién es vecino, qué problemas tiene '1 cuando precisa de su consejo. Las 

consignas de la agitación debían ser comprensibles, concretas '1 apegadas a las 

necesidades mas urgentes de los obreros para cumplirlas con mayor facilidad; 

estas características permitían unir a los hombres y, al mismo tiempo, alraer 

nueva gente a las filas de la revolución. 

El teórico sovhWco Karen A. Jachaturov se encargará de dar una explicación más 

amplia y ortodoxa de las diferencias entre un propagandista y un agitador: -entre la 

propaganda y la agitación no se levanta ninguna muralla China . Tanto la prlmera 

como la segunda persiguen un mismo fin: innuir sobre las ideas, los sentimientos y 

los anhelos de la gente, impulsarla a la realización de ciertos actos. Sólo que la 

propaganda lo consigue mediante la asimilación por la gente de toda una riqueza 

de ideas y de la explicación científica de la realidad. mediante su concepción del 

mundo, mientras que la agitación se basa en los sentimientos humanos"60_ Tanto 

la propaganda como la agitación deben de Ir acompal'ladas de otras medidas, 

entre las que destaca la realización prácrlcas. accIones más tangibles para las 

personas. En Francia, por ejemplo, despues de la primera guerra mundIal, se 

realizaron obras sociales, colonias de vacaciones, se construyeron viviendas y 

campos de deportes. Todas estas acciOnes se difunden a lraves de discursos, 

filmes, cantos, afiches, graficos y proclamaciones de las metas alcanzadas. Lenin 

• t.enln. V.I~ l.a~hDa!,? p~kl .... China, 1914, p's. 86 . 
.. f~r~r. Eulalia, (\1ru_ p¡ig. 96. 



sabia que e¡ercitos de propagandistas y agitadores, aunque se contasen por 

millones, /10 bastaban para conquistar la vidoria si su acción no estaba respaldada 

por una linea polltica justa y por realizaciones prácticas. Lenln pretendla la unión 

de todos los obreros y campesinos a través de la formación de un partido, pero 

antes era necesario aclarar que existian dos posiciones opuestas respecto a los 

objetivos del movimiento obrero de Rusia: la de los economistas y la de los 

socialdemócratas revolucionarios. Por este hecho habla que desplegar una amplia 

propaganda de las Ideas y programas de cada una de estas posiciones, como ya 

lo estaba haciendo la corriente de los economistas. para que las organizaciones 

locales tuvieran Información que les permitiera elegir conscientemente. Los 

socialdemócratas crearon un periódico llamado Iskra. (La Chispa). su primer 

número se editó en enero de 1901 , en éste se planteaba una lucha contra el 

economlsmo. Lenin, también escribió su libro titulado ¿Qué hacef?, en el cual 

resumia los resullados de la lucha contra los ecooomislas y declaraba los puntos 

de mayor importancia para la socialdemocracia rusa , unos de ellos era la creación 

de un partido que fungiera como dirigente y organizador del movimiento obrero. 

Aunado a esto lograron editar un periódico obrero con el nombre de Pravda 

(Verdad ), que era ya un órgano completamente legal del Comité Cenlral de su 

partido. En este contedo no faltó la conlrapropaganda contra los 

socialdemócratas, la burguesía realizó una difusión de mentiras y calumnias 

contra los bolcheviques, en donde se ponia especial énfasis en que éstos 

menospreciaban 105 intereses de la patria , les fallaba patriotismo. En respuesta 

Lenin escribió y publicó un articulo al que tituló como El orgullo nacional de los 

rusos , en este articulo explicaba el significado verdadero del patriotismo. 

Entre las consignas utllizadas por Len1n estan: ¡NI el menor apoyo al gobierno 

provisional: en las manifestaciones las consignas en sus banderas eran: lAbajo la 

Guerra!, ¡Abajo a los ministros capitalistas!. ¡Todo el poder a los Soviets!. Los 
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bolcheviques desplegaron una intensa labor de propaganda y agitación entre los 

soldados y los marinos, para los cuales editaban mas de 20 periódicos. Se realizó 

una propaganda y una agitación de una intensidad lnaudlla entre el proletariado, el 

campesinado y el ejército: los cfrcolos politlcos, los "diarios de fábrica" y los 

oradores de plaza proliferaron durante esta época. las técnicas leninistas fueron 

utilizadas, después, por todos los partidos comunistas del mundo. Tomando en 

cuenta que el papel de los hombres es, en primer lugar, hacer propaganda y 

agitación con todos los recursos, tratando de adaptar sus argumentos al medio en 

que actúan . Una de las caracteristlcas de la propaganda comunista es la muy 

grande diversidad de su prensa. 

2. Propaganda politica de tipo hitleriano 

Adolfo Hitler fue un militar y poUtico aleman de origen austriaco que estableció un 

régImen naclonalsocialista en el que recibió eltílulo de RelchskanZ1er (cancnler del 

Imperio) y F()hrer (caudillo, lider o guia). Como jefe del Partido Nacional Socialista 

Alemán de los Trabajadores, dirigió el gobierno del paisde 1933 a '945, periodo 

en el que ocupó sucesivamente los cargos de canciller, Jefe de Gobierno y Jefe de 

Estado. 

Consiguió el poder después de la Primera Guerra Mundial durante el período de 

crisis de Alemania . Utilizó propaganda y oratoria carismática, enfatizando en el 

nacionalismo, el antisemitismo y el anticomunismo, ·Después de reestructurar la 

economla y rearmar las fuerzas armadas, estableció una dictadura total itaria . 

Perseguía una agresiva política exterior para ampliar el Lebensraum (espacio vital) 

alemán. y desencadenó la Segunda Guerra Mundial con la invasión de PolOnia ,~l . 

01 MlirdC!l.J ..... (o djt~r~nóo ~"rtf' /a ptopogondo IminlslO y b fKopogofldo hllk1-lona, I,n ¡¡"".l. El 

NueYO OI.rlo, 10 ¡úg. R~publÍQI Ocrnlr¡gf\l. s!edlla. 
URl.:lm p:/Iwww . ..jntWWldlarlo.rnm.do(.pp/.ttid ... ~<p.nll .. lle:.6o' 2811e enero, 200!1_ 



Jean Marie Domenech hace un análisis de las técnicas utilizadas por Hitler y por 

Goebbels en su propaganda politica. Paul Joseph Goebbels fue el ministro de 

propaganda en la Alemania nazi , quien se hacia cargo del oontrol de la literatura y 

los demás medios de comunícClción de la época así como el aeador de la mayoría 

de los discursos de Hitler. Se explican con detalle a continuación El objetivo de 

los discursos de Hitler era exaltar y sobreexcitar a la masa con sentimientos como 

el odio y el ansia de poder, por lo que esta propaganda carece de objetivos 

concretos, Hitler deja de ver a la propaganda como una técnica dentro de una 

amplia estrategia para convertirse en una estrategia en si. En palabras de Hitler 

"El pueblo se encuentra en una disposición de ánimo y un espíritu a tal punto 

femenino , que sus opiniones y sus actos son determinados mucho más por la 

Impresión producida en sus sentidos que por la pura refle){ión.62 por ello al crear 

un mensaje éste debia ser tan simple que fuera comprendido por el ser mas 

atrasado presente entre la masa. En este punto radicaba el éxito de la propaganda 

de Hitler al dar más importancia a lo sensible y dejar de lado lo racional. la 

propaganda hitleriana hecha sus raices en las zonas mas oscuras del inconsciente 

colectivo , exaltando la pureza de la sangre, los instintos elementales de crimen y 

de destrucción. Hay dos fases psicológicas en la propaganda nazi para lograr los 

Objetivos: 

1,. Determinar los reflejos y hacerlos funcionar, es decir , asociar el objeto 

deseado por la masa con el partido que se lo propone como finalidad: la 

grandeza del Reich y la felicidad de todos los alemanes se asociaban al 

partido nacional socialista . De esta manera la idea que se tiene que 

propagar está ligada a un rostro, un slmbolo , a un slogan o a un grito: la 

cruz gamada y el saludo hltleriano bastan, además del retrato del Jefe 

difundido en millones de ejemplares. 

~ Do/mm.ch, Jea ... Ma¡j~ . Op. cit .• pág.37. 
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2. Utilizarios con el ritmo necesario para crear el estado de inhibición, de este 

modo el poder de Hitler se asociaba con la cruz gamada y ésta se 

reproducla en todas partes, de manera que al verla, el partidario recuerde 

siempre el momento de exaltación en que se da en cuerpo y alma , y el 

adversario, el momento de terror en que vio avanzar hacia el , agrupados 

detras de su bandera sangrienta , tos uniformes pardos, cachiporras en 

mano. La cruz gamada se convierte en un momento de amenaza53. 

Hacerlo funcIonal y propagar una Idea asl como la excitación puede llevar al 

éxtasis, a un estado que, como su f'IOmbre lo indica. es una forma de escape de si 

mismo. Es precisamente ése estado del alemán sometido a la propaganda 

hitleriana , preso, al mismo tiempo . de exaltación y de angustia que muy bien 

pueden haber llegado al subconsciente . 

Hitler tocó los dos polos de la vida nerviosa de los humanos: el terror y la 

ellanación utilizando los siguientes elementos: 

a) Ininterrupción. Irrenexión: no se limitaba a hacer propaganda sólo durante 

las elecciones. la ha cia continuamente . 

b) Ostentación: Hacia ostentación de la propia fuerza Incluso cuando no la 

tenIa 

c) El uso de los signos 

d) Preferencia de la palabra hablada: el orador en contacto estrecho con su 

auditorio recIbe de él. el renejo de sus palabras. 

e) CuIdado del aparato exterior: esto lo hacIa cuando ordenaba marchar a 

hombres fuertes y atractivos, pues sabia que esto resultaba agradable para 

las mujeres, también utilizaba efectos de luz durante sus discursos, 

teniendo sobre su pupitre un tablero de conmutadores eléctricos. 

" Ibid~ Pá&. 4L 



f) lideres con prestigio: buscando la ejemplaridad de aquellos que estan en 

contacto directo con las masas y que encaman mas la bondad en su 

persona . 

g) Atención a la mujer '1 a la afectividad femenIna : esto lo demostró siempre 

con frases como ·cuando nosotros alcancemos el poder, cada mujer 

alemana tendra marido· 

h) Acaparar siempre la atención64.toman en cuenta el contexto político, 

económico y socia!, asi como !as Ideas, creencias y sentimIentos de los 

individuos a tos que busca innuir, 

Con lo anterior podemos decir que la propaganda se ha manifestado a lo largo de 

la historia valiéndose ele los medios de comunicación a su alcanoe y sea 

convertido en uno de los instrumentos más poderosos de la politica en el mundo 

moderno, pues cuenta con medios casi ilimitados. aün con esto su éxito depende 

se el estUdIo que se realice del contenido del mensaje, los medios de difusión, las 

técnicas utilizadas y los objetivos perseguidos por el propagandista , puesto que 

estos elementos determinaran el éxito que la propaganda tendrá en la persuasión 

de la opinión pública y, en dado caso, en la conducta de los individuos a los que 

va dirigida . 

Saber y entender qué es y cómo funciona la propaganda política es importante 

para este trabajo. ya que nos permitirá describir y analizar cómo Andrés Manuel 

López Obrador aplicó ciertas técnicas de la propaganda política que lo llevaron a 

convertirse en uno de los pollticos mas Importantes y populares de México , asi 

como lograr organizar todo un movimiento social en contra de la reforma 

energética propuesta en el 2008 por el Jefe del ejecutivo: todo ello valiéndose de 

la organización de una gran campana propagandlstlca que analizaremos en las 

siguientes paginas . 

.. DomeoIch, Jein-Marie. ~.dl .. paa. 3S·46. 



 

Para realizar el siguiente análisis me valgo del modelo de propaganda de lipo 

leninista porque es éste el que presta más elementos para describir y analizar el 

MovImiento Nacional en Defensa del Petróleo, ya que nos habla de una campaña 

propagandística que recurre a los medios de comunicación alternativos por 

carecer del poder y apoyo de los grandes medios de comunicación , así como de 

una organización de bases sociales que apoyan no sólo la movilización sino 

también la difusión de las ideas y proyectos defendidos por el movimiento. La 

propaganda de IIpo leninista nos sIrve para tratar de comprender como el 

movimiento encabezado por López Obrador logro la aceptación y la difusión de 

·sus Ideas a través de la participación abierta de la sodedad . 



CAPiTULO 11. LA FIGURA polincA DE ANDRÉS MANUEL LÓPEZ 
OBRADOR y EL MOVIMIENTO NACIONAL EN DEFENSA DEL PETRÓLEO 

A. Andrés Manuel López Obrador 

Andrés Manuel López Obrador nació el 13 de noviembre de 1953 en Villa de 

Tepetitán, MuniCipio de Macuspana, Tabasco en el seno de una familia 

perteneciente a la clase media de la zona. Sus padres fueron Andrés López 

Ramón y Manuela Obrador Gonzales. Durante su infancla vivió una el(perienc1a 

trágica que después seria utilizada políticamente en su contra: Era el 9 de jUlio de 

1969, él contaba con dieciséis a"05 de edad y estaba jugando cuando 

accidentalmente se disparó la pistola de su padre , resultando herido su hermano 

José Ramón, quien murió el mismo dia ; después la familia de Andrés Manuel 

L6pez Obrador se mudó a Chiapas. Durante los aoos setenta viajó a la Ciudad de 

México para ingresar a la Universidad Nacional Autónoma de MéICÍCQ. en donde 

recibió ellitulO en la licenciatura de Ciencias Políticas y Administración Pública en 

1976. 

Al regresar a Tabasco trabajó impartiendo Clases de pedagogia en la Universidad 

Autónoma de Tabasco. en este epiSOdio de su vIda conoce a quien seria su 

primera esposa, Rocío Beltrán Medina. quién murió en enero del 2003 a causa de 

una enfermedad terminal. Su carrera politica , al igual que un considerable número 

de los politicos de izquierda de la época , comenzó en el Partido Revoluc1ona rio 

Institucional . 

1. Inido en el PRI 

Andrés ManuelL6pez Obrador (AMLO) comenzó su carrera polUlea en 1976 en el 

PRt; inició colaborando en la campa" a a senador por Tabasco del político y poeta 

Carlos Pellicer; desde este momento pasaria a desarrolla r diferentes cargos 



pOlíticos que lo lIevarlan , años después, a convertirse en uno de los políticos más 

importantes del pars. 

Durante '978 Y 1982 tomó el car90 como delegado estatal de la Coordinación 

General det Plan Nacional de Zonas Deprimidas y Grupos Marginados de la 

Presidencia de la República {COPLA MAR), se puede decir que ese fue su primera 

experiencia trabajando con grupos marginados; este cargo 10 llevó a ocupar en 

1997 la dirección del Instituto Nacional Indigenista de Tabasco , en esta etapa 

sobresalieron los proyectos que encabezó , entre los que se encuentran: la edición 

de libros en lengua indígena y el establecimiento de camellones chontales; "estos 

fueron una forma de impulsar la agrlcu~ura en Nacajuca, en esencia el proyecto 

hace uso de las chinampas aztecas, ideales para terrenos acuosos"E;!; , Este 

proyedo fue muy importante como plataforma pallUca para el, ya que gracias a 

esto José Eduardo Beltrán mostró intereses en su proyecto y llevó a López 

Obrador a casa de Enrique González y su esposa , de este ú~imo, Julieta Campos, 

desde entonces mOSlrado su apoyo a Andrés Manuel López Obrador; liempo 

después él se Integra al equipo de campaña a la gubematura de Tabasco de 

Enrique González Pedrero. 

En 1983 asumió la presidenCia del PRI en Tabasco, en este cargo dura poco 

tiempo . pues lo dejó en 1984 para colabotCIr como director de promoción social del 

Instituto Nacional del Consumidor; este cargo lo ocupa en la Ciudad de Mé)(ico, Es 

importante mencionar que "desde entonces López Obrador ha mostrado simpatía 

por los comités de base como fuerza para controlar a la autoridades_ Concibe la 

participación Ciudadana a partir de pequeños grupos vecinales"GG. También resulta 

Importante mencionar que ya durante este periodo había escrilo dos libros 

titulados Los primeros pasos: Tabasco 1810-1867 y el libro Del esplendor a la 

"l Trel les, Alej.ndro. AMLO: HI5!oriD "oh-rico ~ per;cnoldel condidolo o la pres;droc'o parel PRO, 
M~)(ko, ~ Bolsillo. 2005. pog. 30. 
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sombra, la República Restaurada, Tabasco 1867 y 1876; resulta crucial 

mencionarlo, pues durante toda su carrera política ha eSGl'ito libros en apoyo a sus 

pollllcas y programas. 

En el afio de 1988 Andrés Manuel L6pez Obrador se une a la corriente 

democrática dentro del PRI , la cual era encabezada por Cuauhtémoc Cárdenas y 

Porfirio Muñoz Ledo, esta cortiente tiempo después se alejaría definitivamente del 

PRI. En este mismo año formó el Frente Democrático Nacional con el cual logró el 

nombramiento de cal1didato a la gubernatura de Tabasco, en la cual no obtuvo los 

resultados esperados perdiendo la elección. Andrés Manuel López Obrador no 

reconoció los resultados de la jornada electoral argumentando que hubo fraude : 

de esta experiencia escribe el libro titulado Tabasco vfctima de un fraude. Esta no 

serIa la única ocasión en la que buscarla la gubematura de su estado natal y 

mucho menos en la que encabezara protestas en contra de los resultados de las 

elecciones; pero ya no lo haría desde las filas del PRI sino del Partido de la 

Revolución Democrática (PRO). 

2. Transición al PRO 

En 1989 Andres Manuel asume la presidencia en Tabasco del recién creado PRO, 

durante su gestión en el PRO se estructuró en el estado por medio del 

establecimiento de comités de base en pueblos y colonias. También realiza el 20 

de noviembre de 1991 su primera marcha hacia la Ciudad de México a la cual se 

le dio el nombre de "Éxodo por la democracia" y tenia el objetivo de protestar en 

contra de un supuesto fraude llevado a cabo en las elecciones municipales de 

Tabasco , en especial en el municipio de Cárdenas, "salió de Villahermosa con I SO 

personas y llegó al D.F. el 11 de enero de 1992 con aproximadamente 5 mil 

personas y otras 20 mil ya lo esperaban en el Zócalo de la ciudacr61
• 
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En su intento por alcanzar la gubernatura de Tabasco en 1994 es candidato para 

este cargo ahora por el PRO, vuel .... e a perder las elecciones frente a Roberto 

Madraza Pintado, en esta ocasión López Obrador realizó plantones en 

Villa hermosa V escribe, al respecto, otro libro titulado Entre la h1ston'a y la 

esperanza , entre otras acciones en 1995 comenzó la denominada ' Caravana por 

la democracia" en esta cuestionaba la legitimidad de Roberto Madraza; pero la 

agenda que abarcó no se limitó sólo a este tema . sino que pudo darle a Un 

conmcto local una visión más amplia, pues los temas abordados se extendieron 

hasta tópicos como la privatización de PEMEX. 

Una de sus manifestaciones más importantes fue la encabezada el 7 de febrero de 

1996, en la cual organizó una movilización de agrupaciones indlgenas asentadas 

en la Chantala, en esta ocasión el objetivo fue lomar mas de 50 pozos petroleros 

en forma de protesta por un supuesto desvio de recursos. Es importante 

mencionar que durante la gubernatura de Roberto Madraza en Tabasco se desató 

una campaña en contra de l ópez Obrador. donde se decían afirmaciones 

lastimosas, entre las que destacaban, que López Obrador, dirigente nacional del 

PRO, fue el asesino de su propio hermano, por 10 cual no tenia valor moral ni 

político para dirigirse a la población y otras tantas que propagand rsUcamente le 

fueron funcionales al gobierno de Roberto Madraza. 

Durante este mismo ario conte ndió y ganó la presidencia nacional del PRO, cargo 

que abarcó del 2 de agosto de 1996 al 10 de abril de 1999, Recién terminado este 

cargo asume la precandldalura a Jefe de Gobierno del Distrito Federal (JGOF) del 

20 de octubre al 14 de noviembre del mismo a~o . Es nombrado ganador en las 

elecciones ' con un 34,5% de los .... otos emitidos contra un 33.4% de su rival mas 

cercano Santiago Creel del PAN-, 

.. bup:J/www o:luniRf}l! l,com.rn>ÚJlls/lrnpffSQInQtida l,btm! 22101/'2003, 
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3. lópez Obrador: Jefe de Gobierno del D.F. 

Hasta aqui hemos visto como Andn!s Manuel LÓpez Obrador se ha manejado 

durante su carrera politica, estructurando comités de base 'J utilizando un mando 

directo sobre ellas asi como su tendencia a realizar manifestaciones y 

movilizaciones en contra de las politicas o programas que son opuestos a sus 

ideales. Uno de los cargos importantes fue su desemper'io como Jefe de Gobierno 

del DIstrito Federal. donde se proyectó no sólo a nivel nacional sino a nivel 

internacional como una de los politicos más importantes del pais y, sin duda. supo 

manejar su Imagen ante los medios de comunicación con una aparición constante 

gracias a sus proyectos y a la controversia que éstos llegaron a causar. El 

desemper'iar este cargo fue la forma Ideal de postutarse y realizar una campar'ia 

amplia que lo condujo a la candidatura para Presidente de la República para el 

sexenio 2006-2012 por la importancia estratégica que tuvo este cargo en su 

carrera merece una mención espeCial. 

Una de las acciones que le dio a López Obrador una amplia popularidad fue 

determinar los principales nichos de población a los que dirigiría sus programas, 

estos rueron: las personas de dase baja y algunos sectores de la clase 

empresarial. Esto es importante porque a lo largo de 9U cargo atendió primero a 

las clases bajas, en las cUiJles cimentó su popularidad, aunque , también realizó 

obras que beneficiaron a la clase alta , dándole atención sólo en un tercer 

momento a la clase media de la sociedad. 

Es interesante hablar de algunas de las técnicas de propaganda utilizadas durante 

esle periodo . una de las más importantes fue su manera de elCpresarse , lo hacia 

de una forma clara y sencilla. la cual muChas veces llegó a ser hasta cómica 

logrando que sus interlocutores lo entendieran y comprendieran, un ejemplo de 

ello es cuando mencionaba palabras como MpirrurtiS' en sus discursos, en este 

caso obviamente su interlocutor no era la clase politica sino la población de 
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escasos recursos, es por ello que sus spots tuvieron mayor difusión en radio V, 

sobre todo, en estaciones en donde la programación era de canciones en español, 

va que iban dirigidos a las personas que se traSladan todos los días en el 

transporte público en donde estas estaciones son más escuchadas, 

Otra característiCa de su acercamIento con los sectores pobres de la socIedad fue 

su modo de vestir, éste era "cuidadosamente descuidado" V ligero, dando la 

Impresión de ser oficinista trabajador; no era el tlplco traje de oficina que la 

mayoría de los polilicos usan durante su trabajo, Pero el punto de mayor 

Importancia fueron sus programas de ayuda a diferentes sedores vulnerables de 

la sociedad, 

4, Programas populares 

Aunado a sus técnicas de manejo de su imagen, Andres Manuel lÓpez Obrador 

puso en marcha proyectos y programas populares que aumentaron en gran 

medida su popularidad al mencionar en repetidas ocasiones "No hay derecho a un 

gobierno rico en un país de pobres", Entre los que más popularidad le redituó 

erlC{)ntramos: 

.) Apoyo para liJS personas de liJ tercera edad: este programa ofrecia a los 

IndiViduos mayores de 70 aflos $668 pesos mensuales, además de otorgar 

acceso gratuito a medicamentos, atención médica y un programa de 

alimentación. Este programa fue muy criticado por su viabilidad económica , 

argumentaban que el Gobierno del D.F. no posera el dinero suficiente como 

para sustentar este proyecto sin acrecentar la deuda, Sin embargo, y a 

pesar de las criticas, el presidente de la República propuso el mismo 

programa de ayuda a nivel federal , pero este no tuvo el mismo impacto, ya 

que a diferencia del primero. este programa ofrecla la ayuda a cambio del 



lrabajo de las personas beneficiadas, las cual1!s por derecho deberían estar 

pensionadas . 

• ;. Becas de desempleo: la idea de este programa era apoyar a quienes 00 

tenían un trabajo para que desarrollaran otro tipo de habilidades 

profesionales. El único requisito para acceder a esta ayuda era 

entrevistarse con un consejero de empleo quien decidía si la persona podía 

recibir la ayuda . Las personas elegidas obtenian una ayuda económica y 

asrsUan a cursos de capacitacIón. 

000 Ayuda económica para las madres solIeras: consistia en una ayuda 

económica mensual a las madres y a sus hiJos . 

• :0 Las despensas: éstas consistían en dar apoyo económico a las familias 

más pobres de la ciudad para que pUdieran adquirir su despensa . 

• :. Sorteos en el transporte público: este fue un Intento por Incentivar el uso del 

transporte público y consistía en sortear dinero en efectivo entra los 

usuarios del transporte, este programa no tuvo una larga duración. 

o:. Créditos para la remodelación o compra de viviendas 

Estos programas fueron alabados por personaHdades Internacionales, como el 

caso especIfico del alcalde de Nueva York. Michael Bloomberg, que decidió 

aplicar proyectos Similares en la ciudad que gobernaba. 

En seguridad pública también fueron criticados diversos programas de combate a 

la delincuencia organizada . los cuales fueron instrumentados por Marcelo Ebrad 

Casaubon, quien tenia el cargo de Secretario de Seguridad Publica del Distrito 

Federal , estos proyectos fueron creados con la asesoría del ex alcalde de Nue va 

York, Rudolf Giulianl, quien recorrió las calles de la ciudad y con ello dedujo la 

existenCia de una gran red de corrupción en los cuerpos policiacos y que el 

sistema judicial era poco efectivo . Esto 51 bien no ayudó a acabar con los 
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problemas de inseguridad, sí lograron aumentar su popularidad entre la clase 

media alta del pals por el golpe propagandístico que significó. 

5. Construcciones y remodelaciones en el D.F. 

Al comienzo de su gobierno se dio Inicio a la construcción del segundo piso del 

Periférico, esta obra provocó graves enfrentamientos en los que casi siempre 

estaban Involucrados integrantes del PAN, ellos eXigían que se llevaran a cabo 

revisiones a las obras, sus criticos nunca obtuvieron ganancia alguna en la 

revisión. El PAN cuestionó también el manejo del presupuesto capitalino, sobre 

todo en el tope de deuda de la capital. Aun con estas criticas Andrés Manuel 

López Obrador no cedió y realizó un plebiscito entre la población y con el 

resultado a favor pudo legitimar las construcciones llevadas a cabo. Como se 

observa una de las caracteristicas del manejo politico de López Obrador en la 

negociación con los sectores afectados o Interesados porque en otros casos' no 

negociaba , sino cuando era estricta y absolutamente indispensable, ejemplo de 

ello es el distribuidor vial de San Antonio en donde no entabló dialogo alguno con 

los vecinos, ni con los especialistas. ni con la Asamblea , 

Andrés Manuel López Obrador realizó varias obras en la ciudad de México, que no 

sólo le dio popularidad entre los sectores pobres de la ciudad , también la simpalia 

de algunos sectores de la clase media y alta , pues las zonas en donde se 

realizaron dichas obras, fue éste sector el mas beneficiado . Sin duda alguna, las 

obras que mas despertaron el interés, simpatia y aprobación fueron : 

.:. El proyecto del rescate del Centro Histórico, en donde Canos Stirn posee 

intereses inmobiliarios en la deteriorada zona, por lo cual le conviene su 

remodelación. Entre otras obras en el centro se realizó la construcción del 

nuevo Sheraton. remodelación de fachadas, modernización en 
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infraestructura hidráulica y banquetas. Un punto de polémica es que no 

logró deshacerse del ambulantaje de la zona . 

• :. Remodelaclón del Paseo de la Reforma 

.:. Rescate de Chapultepec: consistió en la construcción de mas 

estacionamientos, nuevos atractivos turísticos y la desconcentración de los 

tianguistas. Esta obra en especial fue bien vista por la sociedad y no le 

costó demasiado a Andrés Manuel López Obrador, ya que se financió por 

medio del bateo y redondeo en las tiendas \Nal Mart69 . 

• :. Universidad de la Ciudad de México: en ésta los alumnos eran elegidos a 

través de un sorteo y no de un e)(amen de admislón70• 

6. Videoescándalos 

No todo el periodo de su cargo como Jefe de Gobierno estuvo exento de los 

escandalas, ya que durante el mes de marzo de año 2004 se dieron a conocer los 

denominados videoesc~ndalos , fueron dos videos en donde personas 

pertenecientes a su equipo de trabajo fueron captados en video realizando 

transacciones corruptas. 

El primer video mostraba a Gustavo Ponce, secretario de finanzas, jugando en el 

casino Bellagio en Las Vegas, López Obrador lo conoció durante su ca rgo en el 

Instituto del Consumidor, aunque a raiz de su fuga tuvo que declarar que nunca 

tuvo una amistad con él y que desconocia su aficIón por el Juego. En el segundo 

video se mostraba a Rene Bejarano, brazo derecho de López Obrador, aceptando 

45,000 dólares de manos de Carlos Ahumada, este video fue sacado a la IUl 

pública el 3 de marzo del 2004 en el programa "El mañanero" conducido por 

Brolo . 

.. Ibld., pág. 64 . 
... Trel l~ Alt,i&r1dro. Op. cit .• p;!g. 35. 
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Surgió olro videoescándalo ya cuando se encontraba en campaña como candidato 

para la presidencia de la República . en donde se vela a Carlos Ahumada con 

Ramón Sosa montes y Gabíno Cué : este video se difundió durante los dlas en los 

que se discutí ... las grandes cantidades que el PRI habla gastadO durante so 

precampaña . Al respedo los diputados det PRD declararon "La filtración del video 

proveniente del circulo cercano a Roberto Madrazo pretende bajar la tendencia 

electoral a lavar de Andrés Manuel,71. 

Estos no son los únicos escándalos de los cuales tuvo que reponerse. hubo olro al 

que se le dio el nombre de Nicogate . este asunlo impactó sobre todo porque 

Andrés Manuel López Obrador tenia una Imagen de austeridad. llamaba a la 

austeridad republicana y lo hacia notar ante la opinión pública a través de su ropa 

sencilla , de vivir en un departamento pequefto al sur de la ciudad , en una zona de 

clase media y por trasladarse a todos lados en un Tsuru blanco; por todo ello el 

N/cogate fue un ataque directo a su imagen • ... un chofer o ;efe de logística . que 

ganaba sesenta mil pesos. lastima severamente la reputación republicana y 

austera de AMLO·n . 

López Obrador en ambos casos pidió a los medios de comunicación darles 

espacio a los Involucrados en los videos para que presentaran sus pruebas, en el 

caso de Ponce. AMLO declaró que le dieran • ... derecho de replica. el tiempo 

suficiente en la televisión para presentar sus argumentos y pruebas, en caso de 

que las tenga . con el propósito de aclarar los hechos ante la opinión pública y 

ejerce su legllima defensa,73. A pesar de ello. Ponce huye del pals. 

" ~(dú/'cl Robe rlo.l .. fJtnx:ilJnd .. vith<>Sf'O' ~¡rtp<mr." .. AMlO: dipllrtldM, 1..., U"n). u k>r""ct.. 
tpJ¡.. ,.,.,,¡o:o, vedilDf. URl: hnp;JJwww.!ornadoll ...... !!I.mx!2005111/U/Oun1pol.php.11 021 2009. 

" tbfd~ p.jg. 44 . 
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7. El desafuero de López Obrador 

El escandalo mas importante en el que se vio involucrado fue su proceso de 

desafuero , esta noticia logró posicionarse por varias semanas en los medios de 

comunicación y, gracias a ello , pudo , no sólo tener presencia en el O_F., sino a 

nivel nacional. El proceso de desafuero fue para el una plataforma directa a las 

elecciones del año 2006. 

Todo comenzó por el predio denominado El Encino, el cual fue expropiado en 

noviembre de 2000 cuando el cargo de Jefe de Gobierno del D.F. era encabezado 

por Rosario Robles; el terreno seria utilizado para construir una via de acceso al 

hospital privado ABC , pero el dueño de dicho terreno interpuso una demanda que 

fue concedida , la resolución obligaba al gobierno a suspender la construcción. 

Despues de esta resolución se recibieron quejas en donde se acusaba al GDF de 

segulr con las labores de la construcclón, por ello en el año 2004 la Procuradurfa 

General de la República hace una solicitud a la Camara de Diputados en donde 

pide iniciar un proceso para retirar la inmunidad conslitucional a López Obrador 

para que fuera juzgado por el supuesto desacato a la orden judicial. 

Se pidió su desafuero porque en el artIculo 111 de la Constitución mexicana se 

indica que ' Para proceder legalmente contra los diputados y senadores al 

Congreso de la Unión, los Ministros de la suprema corte de la nación y la mayoria 

de los funcionarios elegidos de alto nivel , por la comisión de delitos durante el 

tiempo de su cargo , la Camara de Diputados declararia por mayorla absoluta de 

sus miembros presentes en sesión, si ha o no lugar a proceder contra el 

inculpado, quitandole el fuero si se obtiene la mayoría de votos·74
_ Muchos 

pensaron que esta medida no pretendla más que coartar su postulación como 

presidente , sus oponentes, en especial los panislas se basaban en el articulo 38 

de la Constitución que a la letra dice · cuando un ciudadano esta sujeto a un 

'" Ctlnsrirudón PoNdeo de las (s rudos UnidCl5 M,,~ironus, Mo!xico. T.llla., 2002, phI\. SS. 
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proceso criminal, se le suspende su derecho a particIpar como candidato en una 

elección popular"7S. Asi el 17 de mayo de 2004 el Procurador General de la 

República reUro el fuero a López Obrador para que fuera juzgada par el desacato 

cometido. 

En este contexto Andres Manuel López Obrador declaró en varias ocasiones que 

no recurrirra a un abogado incluso que estaba dispuesto a ir a la cárcel. El PRO 

Inició entonces algunos cambios en su plataforma de manera que pudiera ser 

postulado como candidato mientras el estuviese encarcelado. Durante este 

proceso LÓpez Obrador mencionó que lodo era un complot en su contra fabricado 

por el el< presidente Carlos Salinas y el entonces presidente , Vicente FOI< 

Ouezada. 

Aun con el apoyo de sus seguidores y de su partido, el t de abril de 2005 una 

Comisión de cuatro diputados volaron a favor de quitar la inmunIdad y el7 de abril, 

del mismo año, la Cámara de Diputados voló, el resultado fue levantar la 

inmunidad constitucional de Andrés Manuel López Obrador (volaron 360 a favor y 

127 en contra). Este día anles de que se diera el falló lópez Obrador encabezo 

una manifestación en el Zócalo acompañado por 70 mil simpatizantes en ella 

declaró : "Culero transmitir un mensaje a tos habitantes del D.F. ya que ellos se 

han mostrado más que generosos y han confiado en nosotras. He dado 

Instrucciones para que na fallen los servIcios en la ciudad, seguiremos 

trabajando"re , y se despidiÓ con la frase "las quiero desaforadamente" de all i partió 

a la Cámara de Diputadas a presentar su caso y más larde escuchar la decisión 

que le qUitada el fuero. 

" IbId. , pJg. 32. 
'" bttp· llwww r;lunjypwl. wrn , mypt,J!rT!p~wI!lCIS!dtr..bqnl S/OU2009. 



Con López Obrador dispuesto a ir a la cárcel y la opinión pública apoyándolo, el 20 

de abril el Ministerio Público Federal lija la fianza de 52,000 que, sin 

consentimiento de AMLO, fue pagada por dos diputados lOcales de! PAN, Gabtiela 

Cuevas y Jorge Lara , para impedir -que S8 hiCiera la v!ctima ", López Obrador 

llamo al pago de la fianza ·un aclo cobarde y rechazo aceptarlo mientras venga de 

las manos de qUienes promovieron el desafuero-n , con ello, y después de varias 

controversias, el caso fue archivado . El cargo de Jefe de Gobierno interino fue 

ocupado por Alerandro Encinas. ESle caso, contrario a lo que hubiesen querido 

Sus enemigos politicos, le dio gran popularidad a Andrés Manuel L6pez Obrador y 

logr6 proyectarse a nivel nacionaL 

As¡ como eSle ple ito tuvo otros, que no alcanzaron la misma visibilidad pública, 

pero fueron importantes durante su gestión como Jefe de Gobierno, entre ellos 

están: el distribuidor vial , mencionado anteriormente , y el Paraje San Juan; este 

último comenzó por unos terrenos en Iltapalapa e)(proplados por el Gobierno del 

D.F. en 1989, cuando estaba encabezado por Manuel Camacho Salis. "En el año 

1998, Enrique Arcipestre se amparó para Impugnar la el<proplación que, 

supuestamente pertenecía a su padre , ganó el amparo y se ordenó al GOF que 

pagara la indemnización. En 2000, el gobierno capital ino promovió ante la 

Suprema Corte invalidar la senlencia y. finalmente, en mayo de 2004 la Secretaria 

de la Reforma Agraria anunció que el predio nunca habia dejado de ser propiedad 

de la naclón·1~. L6pez Obrador se negó a pagar la Indemnización argumentando 

que se trataba de un fraude evadiendo la sentencia . 

Es importante destacar que los casas, como el anterior, los pudo resolver sólo por 

la via legal, No obstante la mayor/a de los enfrentamientos, notoria y 

estratégicamente López Obrador pl"eflrió, durante tCKIo su gobierno, hacer de cada 

.. www·psmu·comlno{jd~rmt(leyIHlmedcg13nm bllDl, 10111/2008. 
11 Tr~Ie-sAIeJandro, Op. d r .. P4. 169. 
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pleilo una campaña propagandística en los medios e Indudablemente le benefICió 

para su gestión en el Gobierno del D.F., Incluso en su postulación y en los inicios 

de su campa"a hacia la presidencia de la RepUbllca . 

8. Propaganda politica como Jefe de Gobierno del D.F. 

No hubiese alcanzado tanta popularidad entre algunos sectores de la sociedad sir¡ 

un extenso uso de la propaganda política, la cual le permitió promover sus 

programas polflicos y su propia imagen. El logro más importante en este rubro fue , 

casi todos los dfa de su mandato, marcar la a,genda pOlltlca de los medios de 

comunicación; esto lo hizo a traves de la instauración de sus conferencias 

mañaneras, las cuales ¡niciaron el 31 de mayo de 2001 y, desde entonces hasta el 

final de su gestión, lodos los días lograba reunir a los medios a las 6:25 de la 

ma"ana dando declaraciones que marcaban la agenda del dia . 

Es importante mencionar que sus conferencias mañaneras llegaron a ser, hasta 

cierto punto, cómicas, pues su acento tabasque"o era caracterlslico: asl como el 

uso de palabras o frases como : "Chupar faros',"se le hace bolas el engrudo", "no 

se azoten". Gracias a estos elementos, y a que lodos los días daba información 

acerca de sus programas políllcos o de olros lemas de relevancia política 

consiguió que los medios le dedicara n mucho tiempo y, lo más importante, de 

manera gratuita . Su forma de vesllr también era caraclerlstlca. pues vestla de 

forma descuidada y ligera, no utilizaba el traje de oficina ¡¡pico entre los politlcos. 

Un buen tino polftico fue el convertir al presidente, Vicente Fox en su principal 

Interlocutor. López Obrador daba declaraciones por la manana acerca de algún 

tema y durante el dla Vicente Fax contestaba a la s acusa ciones y criticas que le 

hacia . El primer disgusto entre los dos ocurrió por el horario de verano propuesto 

por el gobierno foxista , al cual LÓpez Obrador se opuso por califlCano de no 



ayudar a la economía del pueblo; esta polémica fue finalmente solucionada en el 

Congreso . Tambíén se confrontaron acerca al tema del aeropuerto que el 

Ejecutivo quería construir en Texcoco, estado de México. Al respeclo Andrés 

Manuel López Obrador declaró que dicho aeropuerto deberia ser construido en 

Tizayuca y no en el lugar determinado por Vicente Fox , además "Frente a los 

macheteros de Atenco , el Jefe de Gobierno sostuvo una postura de complacencia 

silenciosa . De una u otra manera , los ejidatarios contaron con la tácita aprobación 

del perredista : declaró que no remitiría a los manifestantes quienes, machete en 

mano, se pasearon desafiantes por las calles·78
• QUizas el desencuentro más 

polémico entre ambos pollticos fue cuando se difundieron los videoescandalos, 

entonces López Obrador declaró ante los medios de comunicación que alguien 

queria atacar su Imagen y quitarle la fe a los mexlcanos; también realizó una 

manifestación popular en donde dijo: ·Soy un rayo de esperanza , de esperanza 

de cambio , el pueblo no puede permitir que las ruerzas oscuras nos roben la 

esperanza del cambio"30. 

Para llevar a cabo la actividad politica y propagandlstlca López Obrador conformó 

brigadas con ciudadanos y trabajadores del Gobierno del D.F, a quienes se les 

encargaba repi¡¡rtir propaganda en la ciudad ; parte de esla campaña 

propagandistica era la publicación de historietas en las cuales se promovlao sus 

programas populares y construcciones. La primera historieta se difundió en 

diciembre de 2001 y se tituló Una Ciudad de esperanza, ésta narraba la historia de 

una familia de bajos recursos la cual mejoraba su estilo de vida gracias a la ayuda 

del gobierno de la ciudad. En agosto del 2002 se comienza a repartir otra 

historieta tilulada Historias de la Ciudad, este numero narraba la hisloria de una 

ama de casa enamorada de Andrés Manuel López Obrador y una anciana de 

escasos recursos que, gradas a la ayuda del gobierno de la ·Ciudad de la 

esperanza", podia comprar su despensa. El segundo número se difundió en 

lO Trel l esAle~ndro. ()p. dI., pig. 1%. 
lO) lbidv piÍI- 163. 
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noviembre de 2003 '1 , el tercer número en JUnio del 2004; este último se tituló 

Historias de la Cil/dad: las fuerzas oscuras contra Andrés Manuel López Obrador, 

ésta salió luego de la marcha por la Insegundad llevada a cabo el 27 de junio de 

2004, en ella se narraba como fuerzas oscuras amenazaban la integridad del Jefe 

de Gobierno. Durante el proceso de desafuero se difundió por toda la ciudad una 

historieta en donde nuevamente las fuerzas oscuras se lanzaban contra el, en ella 

se mencionaba · las fuerzas del mal amenazan con destituir '1 encarcelar al Jefe 

de GObierno·a" AsI el gobietno de lópez Obrador convirtió el cómic en una 

herramienta de propaganda politica . 

Otro lanto lo hicieron sus manifestaciones populares, por los videoescandalos o 

por el desafuero, esta es una técnica recurrente de l ópez Obrador, en el caso del 

desafuero organizó reuniones en óonde denunciaba ser víclima de un complot 

llevado a cabo por Vicente Fox '1 Carlos Salinas. Durante este proceso • ... el se 

comparaba con Francisco 1. Madero, candIdato polítIco en ,g10 quien fue 

encarcelado por Porfirio Diaz. y después se convirtió en IIder de la Revolución 

Mexicana '1 presidente de México.a2. EI24 de abril realizó Olla marcha que culminó 

en el Zócalo de la ciudad en donde las pancartas '1 las mantas declan: ¡Toóos 

somos lópez); Fox escucha , 'la nadie esta en tu lucha , Pejéle a quien le peje, el 

Peíe será presidente; Ni con los sueldos de la Suprema Corte pagan este 

acarreo· e3. los periÓdicos mencionaron la asistencia a esta marcha de 20 mil 

personas. 

Andrés Manuel lópez Obrador consiguió utlllzar los medios de comunicación , las 

historietas, y las manifestaciones como canal de propagación de su Imagen y de 

sus pol1ticas en el D.F. , gracias a ello fue considerado el segundo mejor alcalde 

• S¡lutor, Clmdi<kJtos ~ pro~I"$, le"II,.,.~J, 1~1 .. M'~lw. s./ediIOf, 
URL~ttp:Uwww.MmI$.u>m/d ¡a( <>I!O<{?(?!!.!.!!Icg/. 9/1Of2008. 
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del mundo en el año 2004, según los resultados de la encuesta City Mayors en 

ésta "hubo 400 nominados incluidos 105 gobernantes de Roma , Estocolmo, 

Copenhague , Turin, Atenas, Hlroshima , BalUmore y Paris~. A pesar de todos los 

escándalos y polémicas a su alrededor, AMLO logró postularse como candidato 

para la presidencia de la República en las elecciones de 2006. 

9. Elecciones 2006 

En las elecciones presidenciales de 2006 participa ron ocho partidos políticos, de 

estos, cinco se agruparon en diferentes coaliciones con los siguientes candidatos: 

.;. Felipe Calderón Hinojosa : Partido Acción Nacional 

.;, Roberto Madraza Pintado: por la coa lición Afianza por México, formada por 

el PRI y el Partido Verde Ecologista de México (PVEM) 

.;. Andrés Manuel López Obrador: por la coalición Por el Bien de Todos, 

formada por el PRD, Partido del Trabajo (pn y el Partido Convergencia . 

• ;, Patricia Mercado Castro : Partido Alternativa Socialdemócrata y Campesina. 

0;0 Roberto Campa Cifrián: Partido Nueva Alianza 

López Obrador comienza su precampaña el11 de agosto de 2005, en esta etapa 

se dedicó a visitar entidades del pais, a donde llegaba daba a conocer los 

cincuenta compromisos básicos de llegar a la presidencia . Los objetivos 

principales de estos compromisos eran: abatir la pobreza. propiciar el bienestar, 

ImpUlsar el crecimiento económico y generar empleos en el pais: algunos de estos 

puntos fueron: 

'o' Reconocer Jos derechos de los pueblos indrgenas 

';0 Establecer pensión alimentaria para adultos mayores 

.;. Otorgar becas a discapacitados pobres 

0:0 Atención médica y medicinas gratuitas 

.:. Garantizar salarios minlmos por encima de la inflaCión 

.. sJautor. G"bl~"I"!]irlmo d!"M~lco, r .. n lineal. 2 ~g. M~l!Ir.o. V~¡tof. URt.: 
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.:. Revisar la edad de jubilación 

.:. Suprimir las pensiones a los ex presidentes 

.:. Mejorar la atención del lMSS y dellSSSTE 

.:. Garantizar educación publica y gratuita 

.:. Entregar de manera gratuita Utiles escolares 

Otra cuestión notoria durante su precampafla rue la realización de una 

convocatoria entre sus simpatizantes para que estos aportaran recursos para su 

campalia polilica. Para elfo se abrieron cuentas bancarias en todos los estados, 

en las cuales los simpatizantes podian depositar su donativo personalmente, 

también le Insistieron aliFE para que les permitiera el redondeo en tiendas y la 

apertura de una linea 01900 para tener contacto directo con los problemas 

ciudadanos. Él declaró "esta es una campalia hecha por la gente para evitar que 

grupos de intereses creados destinen recursos a la campafla~lI;!t, por ello su primer 

recorrieto por diferentes lugares del pais, tuvo como ObjetIVo prioritario la 

organización ciudadana. Esta organización se realizó conformando "redes 

ciudadanas" en distintos puntos del pals; en su precampana, estas redes 

ciudadanas alcanzaban la cifra de 6,000 comités al inicio y su equipo tenía la tarea 

de hacer ascender este nUmero a 15.000 comités para septiembre de 2005. 

Inició su precampafla con la realización de un mitin el 11 de agosto del 2005 en la 

Paz , Baja California Sur, en donde declaró que su campal'la Iba a ser por tierra y 

planeaba gastar sólo en su recorrido por todo el pals, 3 millones de pesos. En este 

milln aseguró que el eje principal de su plataforma electoral seria la justicia social. 

Durante este periodo , que terminÓ ellO de diciembre de 2005, ' visita los 31 

estados de la Republica y las 16 delegaciones capitalinas, as1 como las 300 

,. bttpJfc!CCQOO!llm,com,rm¡{nods;I142510 l O/OU2009. 
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cabeceras electorales federales; celebró 325 mítines y se reunió con mas de un 

millón de personas de todas las regiones mexicanas" , 

Su campaña ofICial a la presidencia inieló el 19 de enero de 2006 en MetJatónoc, 

Guerrero , este lugar sobresale por ser el municipio más pobre de tocio el pais. 

durante su primer discurso de campaña enfatIZÓ que ·SI atenderemos los 

fundamentos actuales de la economía mundial, de la llamada globalización. pero 

eJerclendo nuestra libertad para buscar los puntos de vista de la polltlea que más 

convenga al interes nacional'u, en efecto . promovió la política de asistencia social 

que desarrolló durante su Gobierno en el D F; prometió a los indígenas que 

recibírían esta ayuda cuando iniciara su gobierno en la presidencia , Su campaña 

estuvo apoyada por redes ciudadanas que tenían la tarea de promoción del voto; 

estas redes estuvieron a cargo de Manuel Camacho SoHs. Con los mltines de 

precampaña y campaña. Andres Manuel López Obrador celebró un total de 681 

mílines y se relaCIonó con cerca de 3 millones 500 mW personas. Su campaña 

concluye el 28 de junio de 200eM. 

Es fundamental mencionar que durante la campaña electoral circularon por 

televisión y radio spots de los díferentes partidos descalifICando la figura política 

de López Obrador, ya que este durante los primeros meses de campal'ia se 
encontraba en el primer lugar en las encuestas. Los spots difundidos calificaban a 

Andrés Manuel López Obrador como un peligro para Mé)(lco en ellos se vela como 

una familia de escasos recursos económicos. después de haber votado por el 

PRO, comenzaba a perder los pocos bienes que posela . En otro spot López 

Obrador apareCía como un dictador al compararlo con el presidente venezolano . 

.. "'"lIIor, Gcbkmo~jtimo deMbico. l"n llnul, M'.~, l/edItor, URL: hltp:Uwww.,mlo.,rob.m .. 
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Hugo Chávez Frias, en éste se veia el rostro de AMLO que poco a poco se iba 

distorsionando hasta convert irse en Hugo Cha vez. 

Para tratar de aminorar el daño y como parte de su contrapropaganda, el PRO 

lanzó un spot denominado Contestacfón de AMLO. en el cual apareció la escritora 

Elena Poniatowska denuncia la guerra sucia en su contra y pidiendo respeto y el 

cese de la guerra fabricada por el PAN. Este spot trajo mucha controversia a tal 

punto que Manuel Espino , entonces dirigente panista , mendonó que la escritora 

era una pobre seffora. esto provocó criticas en el ámbito cultural e intelectual, 

incluso se llegó a acusar a Manuel Espino de "machista y misógino' ; como 

respuesta el PAN creó otro spot en donde criticaba a Elena Poniatowska utilizando 

su imagen. 

En medio de toda esta guerra de spots, desatada durante las campaña a las 

elecciones de 2006 , AMLO, en sus mitlnes por diferentes lugares de la República , 

llamaba a sus simpatizantes a no creer en los videos difundidos en su contra , 

-advirtió que ' ., .se trataba de una guerra sucia y pidió a sus simpatizantes estar 

alertas por el fraude que pretendían instrumentar los otros dos candidatos"6s. 

En estos momentos la campaña electoral se tornó sucia y calumniadora por parte 

de los principales candidatos y partidos denigrándola como un ejercicio cívico y 

ciudadano . López Obrador seguia sosteniendo que su campaña seria por tierra y 

austera , no habrla pUblicidad en radio ni en televisión. Esto lo hacia argumentando 

que no querla a los empresarios inmiscuidos con sus intereses en su campaña . 

Consecuencia de esto aumentó su presencia en los medios de co municación a 

traves de spots en televisión y de entrevistas. Paralelamente a esto, promocionó 

un programa de televisión al cual tituló "La otra versión", este programa salió al 

'" B<!(:e(.11 And.<!a. PRI yAN pr~n un granfm<Jd .. <!'n2006: AMiq len Ijne~J, LJ JQf,",~d., 3 p;ig. 
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aire por TV Azteca . López ObnIdor decidió no asistir al primer debate que se llevó 

a cabo en el mes de mayo del 2006. Sólo lo hace en el segundo de ellos, alli 

Andrés Manuel López Obrador denunciaba con cifras y datos sobre los contratos 

de servicios que estaban beneficiando a empresas del cul'lado de Felipe Calderon, 

Diego Hildebrando Zavala esencialmente en PemeK. Finalmente llegan las 

elecciones de julio de 2006. 

10. lmpugnación de las elecciones 

Al finalizar las elecciones y con los resultados del primer conteo , realizado por el 

Programa de Resultados Preliminares. Luis Carlos Ugalde, Presidente del IFE. 

declara que los resultados del conteo rapido no permitian declarar un ganador, por 

lo cual el anuncio de los resultados se darla el jueves 6 de Julio. Ese dia se declaró 

ganador a Felipe Calderón Hinojosa con un 35.89%, quedando Andres Manuel 

con un 35.31 %: la diferencia fue sólo de 0.58%. L6pez Obrador soliCita la 

anulación de estas elecciones al calificarlas ele fraudulentas; al mismo tiempo 

inició una campaña ante la opinión pública solicitando un segundo conteo de lodos 

los volos en todas las casillas; comienza asl un mOvimiento de resistencia civil y 

pacifica bajo la consigna de ~Voto por voto. Cullla por casilla" en apoyo a la 

demanda hecha ante el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación 

(TEPJF). Sin elTlbargo, el 5 de agosto el TEPJF rechaza la petición de realizar un 

nuevo recuento en todas las casillas instaladas, sólo determinó la apertura y el 

recuento de votos en "aquellas ca$Íltas cuyas actas presentaron inconsistencias 

en rubros fundamentales del acta respectiva , especiflcamenle relacionados con 

los votos recibidos en las casillas Impugnadas, o cuando se advirtieron 

inconsistencias en aquellos rubros relacionados con boletas recibidas o 

sobranles·90
• Este recuento comenz6 el 9 de agosto y terminó el 13 de agosto 

declarando la validez del nombramiento de Felipe Calderón Hinojosa como nuello 

presidente de Mexico . 
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Durante este lapso , las protestas prosiguieron '1 fueron desde una huelga de 

hambre comenzada el 7 de jUlio por simpatizantes de lÓpez Obrador, afuera del 

TEPJF, pidiendo contar ·voto por volo· , También salieron a la calle personas con 

cazuelas '1 cucharas manifestando su inconformidad con los resultados de las 

elecciones. Por su parte integrantes de la resistencia civi l '1 pacífica se 

congregaron en el Zócalo de la ciudad de México '1 calles aledañas, donde 

permanecieron durante 48 días realizando debates, tertulias, bailes, entre otras 

actividades culturales; esto se realizó como una medida para que la opinión 

pública perCibiera que se estaba fomentando la cultura '1 el debate, era necesario 

transmitir que su objetivo no era molestar ni causar problemas en la vialidad de la 

ciudad, sino crear un espado alternativo para poder manifestar su descontento de 

forma paclfica _ 

Es importante mencionar que las elecciones del 2006 ha sido, hasta entonces, del 

proceso electoral más reñido en la historia de México '1 un proceso en el que 

estuvieron involucrados varios connictos como el caso de los macheteros de 

Atenco '1 las grandes movilizaciones en Oaxaca llevadas a cabo por la APPO, 

quienes pedian, entre otras cuestiones, la deslituc¡6n del gobernador Ulises Ruiz 

del partido del PRL Estos conflictos estuvieron involucrados directa o 

indirectamente en el resultado de las elecciones del 2006. 

11, lópez Obrador: presidente legítimo de México 

Esta resistencia culminó el día 16 de seplíembre de 2006 celebrando una 

Convención Nacional Demócrata , En esta reunión nacional más de un millón de 

mexicanos de todas las regiones del pais se congregaron para resolver el 

descontento del resultado electoral, rechazando la República simulada '1 

proclaman a López Obrador como Presidente legítimo de México. Para realizar 

esta Convención, Andrés Manuel lópez Obrador primero integro la Convención 

Nacional Organizadora, ésta quedó conformada por: "José Agustin Pinchetll, 



Rafael Hernimdez Estrada , Dante Delgado , Socorro Olaz, Jesusa Rodríguez, 

Fernando Shutte , Elena Ponlatowska , Federico Arreola V Bertha Maldonado, 

también se nombró a un encargado por cada entidad federaUva"1I1. Durante esta 

convención se dieron a conocer los resolutivos de los prinCipales temas 

abordados que fueron: 

.:. lucha contra la pobreza e inequidad 

.:. Derecho a la Información 

.:. Soberanía Nacional 

.:. Estado patrimonianSla V corrupción 

'.' Proceso consti tuyente 

Después de que la Convención declaró Presidente legitimo de México a Andrés 

Manuel lópez Obrador, le autorizó inlegrar un gabinete, el gabinete quedó 

conformado de la siguienle manera : 

'.' Secretario de Relaciones Potaieas: Jase Agustin Pincheltl 

.:' Secretario de Relaciones Internacionales: GustaY() Iruegas 

.:. Secretario de Justicia y Seguridad: Bernardo 8aUz Vazquez 

.:. Secretaria del Patrimonio Nacional: Claudia Sheinbaum Pardo 

.... Secretaria del Trabajo: Bertha Elena luján Uranga 

'.' Secretaria para el Estado de Bienestar: Martha Elvia pere.z Bejarano 

.;. Secretaria de Educadón , Ciencia y Cultura: Raquel Sosa Elizaga 

.:. Secreta ria de Salud: Asa Cristina laurell 

.:. Secretaria de Asentamientos Humanos y Vivienda: Itzel Castillo Juárez 

.:. Secretario para la Honestidad y Austeridad Republicana : Octavio Romero 

Oropeza 

'.' Secretario de la Hacienda Pública: Marlo Alberto di Costanzo Armenia 

.:. Secretario de Desarrollo Económico y Ecología: Luis linares 

" bttp:llwww omlQ ftd¡ m!_ 1/01j2«B. 



Se conformaron también tres comisiones: La Comisión PolitlCa Nacional, la 

Comisión para la resístencla civil y la tercera fue la Comisión encargada de la 

organización del plebiscito para una nueva constituyente , López Obrador seMIó 

que w", la convención seria nacionalista , tendrla su sede en la capital de la 

Republica y al mismo tiempo seria itinerante para observar, escuchar y recoger el 

sentir de todos los sedares y de todas las regiones del pais~12, 

Andrés Manuel López Obrador loma protesta como Presidente Legítimo de México 

en el Zócalo de la Ciudad el dia 3 de noviembre de 2006, presenta a su gabinete y 

declara que inicia una nueva etapa de su movimiento, por lo cual realizó una gira 

por distintos municipios del pais, ésta buscarla construir una nueva organización 

para dar sentido y movilidad a su gobierno , Toma posesión del cargo el 20 de 

noviembre, del mismo año; recibiendo, de manos de Rosario Ibarra , el emblema 

del águila juarista y una banda presidencial. 

Asi comienza una nueva etapa de resistencia por parte de López Obrador y sus 

seguidores. A pesar del paso del tiempo sus manifestaciones siguen siendo 

masivas y tienen un considerable poder de convocatoria , esto es así parque 

reconocen en él a un liderque los representa . 

B. Movimiento social 

Muchos de los grandes cambios sociales de la historia han estado protagonizados 

o influidos por un movimiento social, los cuales se han organizado para lograr un 

cambio en el sistema palillco del que forma parte : se puede decir que el recurrir a 

una movilización de esta naturaleza es la forma de defensa que tiene una 

sociedad frente a su Estado. Aunque muchos estudiosos han aportado 

.lO BoIIv •• RQw,ro:Io, URl;h ttp-tlwww.uoIMdY.m~!rtY tr.b.JI.dorn(pdflS. lS8 RurJtg BoUytr,1!d1 
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definiciones importantes sobre cómo entender al movimiento social , vale la pena 

mencionar que estos parten desde distintos enfoques dándole un significado 

dIferente a su objeto de estudio. 

Un movimiento social puede ser comprendido como un agente colectivo que 

Interviene en el proceso de transformación social: esta definición es 

complementada por Raschke quien define al movimiento social como " ... un agente 

colectivo movillzador que persigue el objetivo de provocar, Impedir o anular un 

cambio social fundamental, obrando para ello con cierta continuidad, un alto nivel 

de Integración y un nivel bajo de especificación de roles y valiendose de formas de 

acción y organización variable"93, Si bien este autor pone especial énfasis en 

producir o frenar un cambio social, es probable también que un movimiento no 

logre el cambio esperado, pero a través de su movilización logra hacer visible ante 

la opinión publica un problema que antes pasaba desapercibido. Por su parte 

Gusfleld; autor de obras en donde se aoorda el concepto de masa y la Influencia 

de los medios de comunicación sobre ella , entre estos la propaganda ; menciona 

que • .. . 105 movimientos tienen la capacidad para producir una controversia 

respecto de un estado de cosas cuya legitimidad y sentido noonativo se daba por 

hechos anles de que surgiese el movimiento·toI • Por esta razón, los movimientos 

sociales tambien tienen la capacidad de cambiar los significados colectivos de las 

cosas o hechos que influyen su accionar tratando de lograr cambios en el orden 

social. 

Ante la gran producción de estudios alrededor de los movimientos sociales no se 

ha agotado la discusión teórica respecto a ellos, asl existen otras Interpretaciones 

que dan sustento a otro tipo de acciones que suelen denominarse movimientos 

., Rledvnan", Jor&,,; F..",,;,M.U Suey. fr'l'Clsco. fI~JSIXl'o~qw don fMl"rod, Pa\d.ós, E'piÑ, 2001, 
1'411·48 . 
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sociales y no lo son; por ello algunos expertos en el tema , como Charles Tilty, 

Alberto Mefucci, Armando Cisneros, Pedro Ibarra , entre otros, han determinado 

algunos puntos a tomar en cuenta para denominar a un heCho "movimiento social": 

1) Apela a la solidaridad para promover o Impedir cambios sociales 

2) Su existencia es en si misma una forma de percibir la realidad , ya que se 

vuelve controvertido Un aspecto de ésta que antes era aceptado como 

normativo 

3) Implica una ruptura de los limites del sistema de normas y relaciones 

sociales en el que se desarrolla la acción 

4) Tiene capacidad para producir nuevas normas y legitimaciones en la 

sociedad~ 

El Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo (MNDP) que se originó en el año 

2008 encabezado por Andres Manuellópez Obrador hizo un llamado para que la 

sociedad se opusiera a la reforma energética propuesta por el presidente Felipe 

Calderón Hinojosa, los seguidores y equipo de lópez Obrador se oponlan a esta 

reforma porque compartlan una misma forma de percibir la realidad: consideraban 

que la reforma energetica constituía una violación a la Constitución y, en especial 

al articulo 27 constitucional, ya que permitiria la colaboración de empresas 

privadas, nacionales y extranjeras, en tareas que constitucionalmente son 

reservadas únicamente al Estado , Aunque muchos de los Integrantes del 

movimiento eran seguidores de lópez Obrador desde que era Jefe de Gobierno 

de la Ciudad de México y después de las elecciones del 2006, también hubo 

personas de otros partidos que se unieron al movimiento respondiendo al llamado: 

"la causa del pueblo de México y de la patria nos unifica"ge, El MNDP despertó la 

solidaridad del pueblo para impedir lo Que a su parecer era una traición a la patria , 

.. ur~fli, Enrique, q..Ol., ""g. 121. 
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Un mOllimiento social también puede ser entendido como ·un elemento dimimico 

que puede llegar a convertir en realidad los potenciales positivos de las 

sociedades ciViles modernas·lI1, creando nuevos espacios pÚblicos en donde se 

discute o debate sobre lemas de imerés común, Aun con estas definiciones, no se 

debe de perder de visla que la definición de movimiento social ha sido planteada 

desde distintos enfoques y cada uno de ellos olorga especial importancia a un 

elemento del movimiento para, partiendo de el, ofrecer una definición del concepto 

de moVimiento social, 

Por lo tanto , el análisis aqui presentado comienza por entender a los mOllimientos 

sociales como una forma de acción colectiva de un grupo de individuos que 

comparten la percepción de un desequilibrio o connicto en el sistema social, el 

cual, para ellos, sólo puede ser solucionado de manera participativa , tomando la 

solidaridad e identidad como recursos que deben ser dirigidos calculando los 

costos y beneficios de su aCCionar. Podemos argumentar que el origen de los 

movimientos sociales se encuentra intima mente relacionado con la preexistencia 

de un connicto que los individuos buscan resolVer colectillamente dandole 

visibilidad al problema, Pedro lbarra en su obra Anuario de Movimientos Sociales 

menciona Ires principales aspectos que innuyen en la creación de un movimiento 

social: 

1) Un movimiento surge porque e)(isten tensiones estructurales que generan 

vulneraciones de intereses concretos, muy visibles y sentidos por los 

Individuos. 

2) Un movimiento social surge porque otras formas preexistentes de 

solucionar el oonnicto no pueden o no quieren llegar a eL 

3) Un movimiento social surge , ademas, porque a la gente no le gusta como 

se vive la resolución de las Injusticias y del conflicto sufrido en particula~ 

'1 CeNo JN n,5«iftJodcMI )I t""""" pol(rJa{I, fCE, Mt.<leo,. 2002, PIS. SS6. 
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Así , un movimiento social surge como respuesta a las carencias estructurales del 

Sistema Social que son sentidas por un grupo de individuos que comparten un 

marco de Interpretación y que buscan soluciona su problema a través de un 

movimiento social. 

1. Estudio de 105 movimientos sociales 

Ante el considerable surgimiento de los movimientos sociales y, por ende, el 

aumento de análisis y estudios en los ultimos años, se conocen una diversidad de 

propuestas y marcos conceptuales que han acunado elementos teóricos y 

metodológicos para comprenderlos. Naturalmente surgen enfoques teóricos con 

diferentes perspectivas y sus juicios y consideraciones aspiran influir para 

colocarse a la vanguardia del análisis, interpretación y entendimiento de los 

movimienlos sociales, más aun. han aparecidO propuestas teóricas para el estudio 

de los denominados nuevos movimientos sociales. De igual modo. orientaciones 

teóricas que van apareciendo , la mayoría de ellas expresan crfticas a los 

anteriores con el afán por desplazarlos, las más de las veces argume ntan 

conceptos y método diferente y, quizá , hasta novedoso. Una de las primeras 

corrientes que se dio a la tarea de estudiar a los movimientos sociales fue el 

marxismo. Este enfoque contribuye con su proposición a entender que la base de 

todo movimiento social y acción política se encuentra en las contradicciones de 

clases sociales antagónicas, por ello las únicas identidades que se pueden 

conformar dentro de un movimiento social, son aquellas formadas a partir de las 

relaciones de producción , surgidas por la e)(plotación y dominación de una clase 

sobre otra, es decir la lucha de clases entre la burguesia y la clase obrera. 

Para el marxismo la historia de la sociedad está basada en una constante lucha de 

clases, de modo que la sociedad está dividida en dos grandes ctases: la burguesía 

y el proletariado . El proletariado no es más que un esclavo de la clase burguesa y 
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sobre lodo • ... esclavo de la máquina , del capataz y del patrón de la fábrica,,!l9, para 

lograr salir de esta situación la solución es la organización de toda la clase 

proletaria para constituir Un único partido que los lleve a realizar una Revolución, 

ya que sus objetivos sólo pueden ser alcanzados derrocando por la violencia todo 

el orden social existente y conquistando el poder pol1lico . "l os proletarios no 

tienen nada que consolidar, tienen que destruir todo lo que, hasta ahora , ha venido 

garantizando y asegurando la propiedad privada"'oo. Para el marxismo el elemento 

unificador es la conciencia de clase, la toma de conciencia de que son explotados 

sera un factor de movilización. 

Otras de las corrientes que se encarga de estudiar a los movimientos sociales es 

el enfoque funcionalista . Sus principales representantes fueron Smelser, Parsan y 

Eisenstadt'O'; este enfoque se basa en la noción frustraci6n-agresi6n , partiendo 

del hecho de que cada movimiento social surge por la frustración en las 

expectativas colectivas y el comportamiento o las conductas desviadas Siendo 

ser'lales de una inadecuada interiorización de las normas por parte de los 

Individuos. Para Smelser hay una tensión en el sistema social el cual provoca un 

desequilibrio y con ello la acción colectiva , pero también propone que este 

movimiento tienda a reestructunuse el componente antes perturbado mediante 

una creencia generalizada que moviliza la acción hacia componentes mas 

generales. 

Después de este enfoque, se desarrolló el inleraccionismo simbólico, teniendo 

como principales precursores a Robert Parl< y a la Escuela de Chlcago. E! 

Inleraccionismo simbólico asume que los movimientos socIales no son masas 

.. Mlrx, K.,I. En&t:1s. F,icdñth, M''''ifi~ro Comunista, Debate, h~;;', 1998, pil- 30. 
' ''" 'bid., P' I . 39. 
l' , SU obr. u p .... de observar en los ,lsulentes tUIOS: SmelWf Nell: T eonl del cO<np<:rQmlento 

wklctiYo (1952), Person;¡lid<ldes y slslPma!i sotl~IH (1961) V Sodal ~falv5<l ~ iOClil chanse (19911. 
PI'UII"IS T~I«Kt: la eslJUC:l\Wade la ~ sodlOl (1937) V El sistema SocJiI (1951). EIYns~d, S.~I: 
Mode,nlnclór!,. mcwtmlcmoode P'ClH[¡J yc.mblosod61 11972). 
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integradas por actores irracionales, ciegos y salvajes, sino se les considera 

"fuentes de nuevas Ideas y organizaciones sociales. y plataformas para el 

desarrollo de nuevas normas soclales· 10
'. El Interacclonlsmo simbólico no toma a 

la acción colectiva como una conducta desviada, sino un lugar de donde pueden 

surgir nuevas instituciones sociales. 

La diferencia entre ambos enfoques concretamente se ostenla en lo siguiente 

• ... mlentras para el Interacclonlsmo simbólico las ralees del orden social se 

encuentran en las formas elementales de comportamiento colectivo; para el 

funcionalista lo que hay en ellas son perturbaciones psicológicas de carácter 

Individual como consecuencia de los cambios que se están produciendo en los 

procesos de modemización",o3. De la tradición del interaccionismo simbólico surge 

otro método para Identificar y analizar a los movimientos sociales, el de marcos de 

la acción colectiva, éste toma a los movimientos sociales como agencias de 

significadOS colectJvos que difunden nuevos sIgnifICados en la sociedad o como 

-sistemas de acción y mensajes simbólicos. que desempel'\an un papel y 

adquieren central Importancia en las sociedades compleJas· 'O.; en ambos casos 

se busca un cambio social en el orden establecido. 

Durante las décadas de 1960 y 1970 brotaron mOVImientos sociales a gran escala 

en los Estados Unidos y en varios paises de Europa , paIses que se habían 

caracterizado por ser plurallstas y democrállcos: surgieron los movimientos de 

personas que abogaban por la prohibición del alcohol en los E.U., el Movimiento 

por la Libertad de E)(presión de 1964 en Berkeley, la Nueva Izquierda Integrada 

por estudiantes en E.U. en los sesenta , el movimiento de estudiantes 

norteamericanos en Missíssipi, durante 1964, que defendían el derecho al sufragio 

de los negros y las manifestaciones Juveniles contra la guerra en Vietnam. Estas 

"" Lifilla. Ervique. Op. ch., p;ig. 132. 
'''' ltJid~ p~g. S4. 
" .. ~echmann, JOf&e¡ Fernand". by. F~ndsco, Op. dI., PÓg. 66. 
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movilizaciones sociales pusieron en duda los paradigmas existentes hasta 

entonces para entender la acción colectiva . · los movimientos de las décadas de 

1960 Y 1970 no fueron respuestas a una crisis económica o al colapso 

normativo·'05, eran movimientos que luchaban por la paz. el medio ambiente y las 

preferencias sexuales, con un enfoque hacia la autonomia , la Identidad y la 

democracia , además de ello irrumpían en la escena nuevos aclores quienes se 

distanciaban de los individuos irracionales que anteriormente se movilizaban. Ante 

este nuevo contexto mundial surgen en la decada de 105 ochenta dos paradigmas 

que estimaban explicar la nueva realidad en cuanto a acción colectiva se referia; 

uno surge en Europa y se denominó Nuevos Movimientos Sodales: el otro luvo 

lugar en los Estados Unidos y se denominó Movilización de recursos. 

Aunque estos dos enfoques tienen grandes diferencias, uno y otro proponen 

entender que los movimientos socia les se basan en conflictos entre grupos 

organizadas con asociaCiOnes autónomas y formas especificas de comunicación: 

además de ello, ambos enfoques ven a los individuos movilizados como actores 

racionales organizados tratando de innuir en la pol1tlca o de iniciar un cambio. Sin 

embargo, y a pesar de estas coincidencias, el enfoque de los nuevos movimientos 

sociales estudia al movimiento social analizando el papel que desempe"an los 

procesos de construcción de identidades colectivas en su formación: mientras el 

enfoque de movilización de recursos lo estudia como • ... un grupo racionalmente 

organizado que persigue determinados fines y cuyo surgimiento depende de los 

recursos organizativos de que dispone· 'OS. Para comprenderlos mejor, se exponen 

a continuaciÓn las bases fundamentales de ambos enfoques . 

... CoMnJun, Op.dr., p.ig. S60. 
too Rlechmann./or¡c; FerMnd"z 8ue-y, ~~ndsc.o, Op. d r. pOlo IS . 
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2. Nuevos movimientos sociales 

Aunque los estUdiosos de este enfoque no han delerminado claramente lo "nuevo' 

de los movimientos sociales han establecido por lo menos tres aspectos para 

calificarlos de esta manera: 

1) los aclares sociales considerados la base de los nuevos movimientos 

2) El contexto social del cual surgen los movimientos sociales 

3) los objetivos que persiguen estos movimientos, ya que tienden más hacia 

metas de carácter cultura l '01. 

Los fundamentos para llamarlos nuevos movimientos sociales se ubican en lo 

siguiente : ya no apuntan sus demandas únicamente hacia la esfera política. 

persiguen al mismo tiempo como finalidad la conformación de una identidad que 

les permita dotar de sentido a sus relaciones sociales. y consecuentemente 

reivindicar sus estilos de vida. Así los nuevos mO'limientos sociales desplazan sus 

objetivos de lo polítiCo hacia las necesidades de autorreahzaci6n de los actores de 

la vida cotidiana. Desde el punto de vista de los principales teóricos de este 

enfoque, Touraine y Meluro, los nuevos movimientos sociales deben ser 

analizados como generadores de nuevas identidades y estilos de vida. Por esto, 

estos mismos autores definen a los nuevos movimientos sociales como ~ ... un 

conjunto de redes de interacción Informales establecidas por una pluralidad de 

individuos, grupo y organizaciones, involucrados en lomo a connictos culturales o 

políticos, sobre la base de idenlídades colectivas compartidas" ()&. 

Otro punto en donde descansa el término de "nue'lo" es en los actores qUienes 

protagonizan estas acciones colectivas, éstos no pertenecen a la clase baja o 

media baja, sino integran singularmente la ciase media de la sociedad. esto de 

Igual modo imp!lca que estos movimientos han dejado de basarse en las 

IV' CNhu Amp;l¡iln, Aquili's, NUW05 MoYirnient05 ~,IH e khlntlNdnoolK,iv'~1Jf1 Rrn.radp 

Cl!:rdsuSocioIS k H!l!!!!Jnldadq Mo 19. no. 47 pxtr,ord lnarlo, 1999, U/I.M, M'xIco. ""l. ~9. 
Ir.. ¡bid~ pa ... 6t. 
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diferencias de clases sociales para centrarse en aspectos como el genero, la 

etnicidad, la raza y la nacionalidad , con base en todos estos aspectos compartidos 

los actores sociales buscan construir Identidades comunes. 

3. Movilización de recursos 

Para el enfoque de la movilización de recursos, los movimientos sociales son 

• ... un conjunto de opiniones y creencias en una población, la cual presenta 

preferencias por cambiar algunos elementos de la estructura social y/o 

recompensar la distribución de una sociedad. 1M, para alcanzar sus metas u 

objetivos, un movimiento social debe organizarse y medir sus acciones con apego 

a fines. Este enfoque analiza a los movimienlos sociales par1iendo del poder de 

los recursos, los cuales se tomarán como generadores de estabilidad o cambio, lo 

importante no son las personas o grupos que actúan sino la magnitUd, 

delennlnaClÓn. unIdad y mérito de los movimientos, por ello la acción colectiva y 

su éxito no dependerá tanto de las personas sino de "factores estructurales, 

finalmente humanos, pero en la practica superiores a las motivaciones personales. 

Urbanización. industrialización. capacidad de los ejércitos, polarización de las 

élJles serán las verdaderas e)(plieaciones·no, 

El más destacado representante del enfoque de la movilización de reoursos es 

Charles TIlIy , para quien los movimientos sedales deben ser estudiados 

analizando lo que está realmente en juego y no con base en normas y valores 

como lo propone Smelser. Tilly pone especial énfasis en la explicación de la 

cohesi6n interna de los grupos en conflicto, en el conflicto en si y en las 

coaliciones a las que da origen, tomando a las instituciones como válvulas de 

escape. Partiendo de lo anterior Charles Tilly reallza una crItIca a lOs principales 

postulados del estructural funcionalismo; 

". Cis""'O' Seu. ArmandQ, Crit ico tk los mo""míenros socloles. UAM, MHk.Q, 2001. pj¡. 151. 
" Ib;d~ P&&. 149. 
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1) "La sociedad es una cosa aparte": para nlly ta sociedad aparece como 

descaradamente operativa. sUjeta a una tucha permanente que ta desdibuja 

como entidad homogénea. Lo que e)( isten son tuchas no socIedades 

integradas. 

2) "Los eventos mentales provocan conduelas colectivas"; las conductas 

colectivas no se refieren a la voluntad de los hombres ya que sus é)(ilos 

dependen de factores estructurales, finalmente humanos. pero en la 

práctica superiores. 

3) "El cambio social es un fenómeno coherente": No e)(iste un cambio social 

generalizado sino que hay muchos modelos de cambio social, cada uno 

regido por sus propias reglas, 

4) ~La diferenciación es un proceso progresivo maestro": en cada area 

part iCUlar dominan cambios especfficos sí nos apoyamos en los datos 

históricos concretos. 

5) "Los procesos sociales de gran escala Implican el tránsito sucesivo y 

evolutivo de una etapa a otra": Tilly afirma que los estudios concretos e 

hislóricos descalifican cualquier tipo de esquema, los datos niegan 

cualquier principio evolulivo . 

6) "El orden social depende del equilibrio entre los procesos de diferenciación 

e integración": Ningún proceso sodal es fundamental afirma Tilly . En cada 

area particular dominan cambios especificas. 

7) "El orden social depende del equilibrio entre los procesos de cüferenciación 

e integración": si afirma que la sociedad no e)( isle . tampoco se puede hablar 

de su equilibrio e integración , en tanto procesos determinados por la 

política. 

8) Formas "legitimas" e "ilegitimas" de conflicto . coerción y e)(propiadón se 

generan a partir de procesos esencialmente diferentes: procesos de cambio 

y desorden por un lado, y procesos de inlegración y control por otro lado111
• 

n, TlUy. Ch .. lel. Grnfldes fir ructura¡, prncesQS Qmpllos, COfIlporQclofles eoorme$, Allanz~ Unl~r¡.idad. 
E5paik 1991. p6g. 26. 



Especificamente para Charles nlly mas que una sociedad en constante 

inestabilidad y cambio existen conflictos o luchas por el poder del Estado , para el 

enfoque de la movilización de recursos un movimiento surge cuando "aparecen 

contendientes o coaliciones contendientes, con apariciones exclusivas, 

incompatibles entre si , por el control del Estado ; cuando se produce el apoyo de 

esas aspiraciones por un sector importante de los ciudadanos, y cuando hay 

incapacidad o falta de voluntad de los gobernantes para suprimir la coalición 

alternativa ylo el apoyo de sus aspiraciones· '12. 

En este caso los movimientos sociales se loman como agentes colectivos 

luchando por bienes escasos o requeridos por otros grupos: al respecto se 

menciona que los movimientos • ... consisten en un reto ininterrumpido contra los 

que detentan el poder estatal establecido , a nombre de una población 

desfavorecida que vive bajo la jurisdicción de aquellas personas que detentan el 

poder"113. Desde esta perspectiva los movimientos sociales surgen porque sienten 

que algo injusto está ocurriendo y que hay u culpable de ello, es decir los 

individuos se movilizarán en contra de aquellos que creen que les impiden la 

satisfacción de sus intereses y buscan enfrentarlos a través de la acción colectiva 

y de la movilización de los recursos a su alcance . 

Los movimientos sociales, entre ellos la perspectiva de la movilización de 

recursos, se pueden e)(plicar con base en la Teorla del conflicto , en ésta se 

considera al confliclo como dinámica social que lleva al consenso, es decir, el 

conflicto es tomado como desigualdad estructural que se resuelve con una nueva 

Integración social, el conflicto fUnge como el factor de cambio social , y partiendo 

de ella no va a ver ninguna diferencia explicita entre una acción colectiva 

inslltucional y una no Institucional, ya que ambas suponen conflictos de interés 

", ("",",os Sou. Armardo. Op. d~, poig. 157. 
u' lb;d~ p~g. 153. 
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basados en las relaciones de poder; con ello el exito de un movimiento social sera 

el reconocimiento del grupo como un actor politico o la obtención de mayores 

beneficios materiales. La obra de nlly al respecto muestra que hay en los 

movimientos SQciales dos clases de demandas: 

• Competitivas: Conflictos entre grupos comunales existentes a nivel local 

sobre recursos pretendidos por rivales, 

• Reactivas: Grupos comunales amenazados por los esfuerzos de los 

partidarios del Estado por obtener el control de la población y de sus 

recursos. Este tipo de demandas son defensivas" · , 

Dentro de los recursos a movilizar, toman un papel importante los medios de 

comunicación que un movimiento utilice, ya que los medios "juegan un papel de 

producción de consenso, pero, sobre todo, de atracción de miembros y de 

herramientas para desacreditar oponentes o influenciar al Estado y al publico en 

generaloll5
. Utilizando los medios de comunicación, un movimienlo pretende 

buscar el apoyo de la opinión publica para que califique su lucha como justa . 

Desde este enfoque debe conocerse lo que realmente está en juego en cada 

movimiento social y, sobre todo, los recursos reales con los que cuenta para tener 

exito , estos seran los instrumentos capaces de garantizar la supervivencia del 

Estado o el triunfo del movimiento. 

Es dificil crear una clasificación de los recursos con los que cuenta cada 

movimiento social. ya que estos parecen adaptarse al movimiento, a las 

sociedades y al tiempo en el cual surgen, sin embargo pueden mencionarse que 

~ ... Ios grupo de presión suelen tener como recurso exclusivo el dinero , los partidos 

n' TfUy, O\.arle, F,om Mobil~orlon ro R<'!IIolution. Loogman High .... Eduutlon, Nueva York, 1978, 
CoIpltulo S. 

tI , usne, es Sosa. A'ma""o. Op,cit~ p.ig. 160. 
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políticos (además de éste) necesitan una base social que les represente en el 

territorio y un discurso atractivo. En el caso de los movimientos sociales, la 

naturaleza de los recursos no suele ser de carácter material , sino que suelen ser 

recursos simbólicos .. o 6
• Asi los movimientos sociales para su accionar suelen 

contar con varios recursos, entre los cuales podemos menciona r; 

• ReclJrsos humanos: en estos entran las bases sociales que apoyan al 

movimiento y que acuden a las manifestaciones y eventos creados por el , 

pero tambien personas que sin necesidad de movilizarse aylJdan con algún 

tipo de donación o que forma parte del grupo duro del movimiento, asi 

como los lideres del movimiento. 

• Recursos Materiales: oficinas, bodegas, equipo de sonido, dinero , etc. 

• Recursos morales: cohesión , disciplina , compromiso y solidaridad en el 

grupo. 

• Recursos Informacionales: en este tipo de recursos se encuentran el 

soporte técnico y los contactos que se encuentran en una posición desde la 

cual pueden obtener información fidedigna que podría ser importante para 

el movimiento social. 

Durante el año 2008 un grupo de personas nevaron a cabo movilizaciones a lo 

largo del territorio nacional con el propósito de evitar la privatización de la industria 

petrolera, estos individuos compartían la percepción de que el Gobierno Federal 

pretendía entregar Pemex a )a inversión privada, lo cual desaló el conflicto que dio 

origen al MNDP, sin embargo, detrás de cada movilización hubo un despliegue de 

elementos enfocados a influir en la opinión de la sociedad, es decir, las grandes 

manifestaciones no fueron más que el resultado de la movilización de una serie de 

recursos con el objetivo de lograr que cientos de personas se solidariZaran con la 

misma causa , por ello al real izar un análisis del MNDP se deben señalar cada uno 

estos recursos que permitieron llevar a cabo estas acciones, es decir más que 

tomar este fenómeno como un "movimiento social" lo analizaremos bajo la premisa 

''' Ibarra Pedm. Crt:<Jdorc; dedemocrodu r<>dical, Icario, Es-pillIB. 2002. piS 25. 
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de que fue una acción colectiva sostenida por diferentes dimensiones, ' Una acción 

colectiva no puede ser eKplicada sin tomar en cuenta cómo son movilizados los 

recursos Internos y eKtemos, cómo las estructuras organizativas son erigidas y 
mantenidas, cómo las funciones de liderazgo son garanlizadas"11 7, 

De igual modo la organización del MNDP debe entenderse como una inversión 

organiza!iva que osaba lograr una injerencia en las relaciones de fUerza entre 

Felipe Calderón Hinojosa y Andrés Manuel lópez Obrador. El Movimiento 

Nacional en Defensa del Petróleo es analizado en el presente trabajo desde dos 

perspectivas: en un primer momento se puede observar al movimiento como una 

organización en donde se da una gran movilización de cursos tomando en cuenta 

los costos y beneficios que estos recursos traerán al movimiento, pero si se 

analiza desde internamente no se acude mas que a u llamado a la desobediencia 

contra quien detenta el poder, es decir Andrés Manuel López Obrador en sus 

discursos busca que sus seguidores lo acompañen en la organizaCión de una 

desobediencia civil. Por lo anterior a continuación se presentan estas dos 

perspectiVas det Movimiento en Defensa del Pelróleo , 

C, Movimiento Nacional en Defensa del Petró leo 

1, Reforma energética para Pem ex 

A principios de l 2008 el Poder Ejecutivo, encabezado por Felipe Calderón 

Hinojosa , manirestó que presentaria al Congreso un documento referente a un 

plan de reforma energética , con el cual pretendía crear cambios en la paraestatal 

Petróleos Mexicanos, Estas modificaciones estaban basadas en un diagnóstico 

presentado por la Secretaria de Energia , encabezada por Georgina Kessel , en 

donde se concluia que ", ., PemeK dejó de producir 300 mil barriles diarios de 

petróleo y, con ello , dejo de obtener 9 millones de dólares anuales, equivalentes a 

11' M~ luo:l, AlbeHO, Acdon call:Cpva, vida carkJo'ana)i democracia. CE5, Me~¡w, 1999. pág, 38, 
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tres veces el presupuesto de 3 mil millones de dólares del programa del ejecutivo 

Oportunldades· ltt. 

Con este diagnóstico, Felipe Caklerón basaba su proyecto de reforma energética 

aludiendo que de llevarse a cabo el nuevo marco regulalorlo para Peme)( "seria 

factible otorgar a la paraeslalal por completo la posibilidad de expandir 

rápidamente su capacidad de refinación adicionando a la Inversión propia y a una 

Inversión complementarla , es decir abrir Pemex a la Inversión privada y concretar 

el anhelo foxista de privatización"'19. 

Felipe Calderón pretendía reformar leyes secundarlas para abrir la explotación del 

petroleo a fa inversión de capital privadO en ciertas áreas de la paraeslatal 

modificando el marco regulalorio de Pemex. l a propuesta pretendia , primero, 

dotar de autonomla financiera y de gestión sufic iente a Pemex para que pudiese 

Invertir con ma yor libertad en proyectos de explotaCión 'J producción , además con 

elto se buscada asignarle un régimen especial en materia de compras e impulsar 

contrataciones de obra públicas distintas al resto de las entidades 

gubernamentales y. aún más importante. Calderon queria "da r carta blanca a 

Pemex para que contrate empresas que construyan nuevas tefinerlas. que serían 

manejadas parla compañia estatal y que, según el presidente . permitirla n reducir 

la exportación de combustibles refinados,'20. 

U·He " .,. Claud ia Y GonrA lez Rot>e'to. /rre¡ponsabilidod pMpot1~ la "¡onna ~rro"'a: Cald~n. (m 
Itnu l. Lllor".d • . 3 P'¡¡,. Guem",o. sj.dito<. URl: 
bup·Hwww./p<OI dt.lIN m m./zooa.¡Q4f04Únd'"-phplmtl9'''Dg!ltlc.o&."jek: ~ºº3c l pqI 5/041 200'1 
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Felipe Calderón difundió su propuesta ante diferentes sectores y en varios foros. 

Uno de ellos, y el primero , fue frenle a los industriales del pais en una comida 

para conmemorar el 150 aniversario del Club de Industriales, alll declaró que con 

su reforma a Peme)( •... vamos a enterrar la pobreza e)(trema en México y hacer 

grandes cosas·m . Y no sólo eso, además alirmó que con los 150 millones de 

dólares que ingresarán al pais, cómodamente hacia el año 2011 ó 2012 los 

jóvenes habrían de gozar de un lugar en educación superior, habrá acceso 

universal a servicios de salud , lodo ello si en el país se prodUjesen gasolinas 

limpias pClrCl evitar que los niños pCldezcan enfermedCldes respiratorias. Su 

propuesta de reforma energética lo lograría porque con ellCl el Produclo Inlerno 

Bruto (BIP) ascendería uno por ciento cada año. 

Aunque el diagnóstico presentado por la Secretaría de Energía fue calificado por 

algunos politlcos, entre ellos el senador Manlio Fabio Beltranes del PRI , como 

cataslrólico , no obstante Felipe Calderón lo califico de realista , pero argumentó 

que también había buenas noticias, eslo podría ser superadO si México contaba 

con la tecnolog ía que le permitiera aprovechar el petróleo localizado en aguas 

profundas, además expresó que era ahí donde se estimaba que pudiese estar 

mas de la mitad de las reservas probables para el futuro. 

Con todos estos argumentos en cadena nacional, el día 8 de abril de 2008, Felipe 

Calderón declaró que su iniciativa de reforma energética había sido entregada ya 

a la Cámara de Senadores de la República . En este comunicado a la sociedad. 

Calderón expuso en siete puntos las claves de su propuesta : 

UI Herrera Claudi. yGoozálu Roberto./rre.ponsabilldad posponer la rqorma per~ro : CtJ/d",órt len 
linea ], l a lom.di, 3 p.is. Guerrero, s/edltor, URl: 
btt p·lIwww.[o,nada.unam.rn-.J lOO8I04104/indu,pbp ?gctlan~pol ·\ic.a& en;!c; le.003 n l pol 5/03/2000. 
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1) Proponia dotar a Pemex de la suficiente autonomla financiera '1 de gestión 

(mayor libertad en el manejo de su presupuesto y de su deuda) 

2) Establecer una nueva estructura administra Uva , dotando a la empresa de 

mayores facultades de decisión, de administración, de contratación, a fin de que 

pueda lener acceso a tecnología de punta y multíplique su capacidad de ejecución 

de proyectos, 

En particular, se propuso establecer un régimen especial en materia de 

contrataciones, adquisiciones y obras publicas, que sea distinto al resto del 

Gobierno , lo cual le permitirá a la empresa ser muchisimo más eficiente. 

3) A efectos de no tener que importar gasolina , diesel '1 otros productos del 

extranjero. se propone permitir a Pemel( contratar a empresas especializadas para 

la construoción, ' por cuenta de Pemex' , de nuevas refinerías. 

4) Se propone mejorar la administración de Pemel(, buscando sobre todo 

eliminar la corrupción. 

5) Se propone la creación de "bonos ciudadanos' , es decir, títulos de crédito que 

estarán disponibles para todos los mexica nos. 

6) Se propone también fortalecer a las autoridades que regulan el sector 

energetico , a fin de garantizar que los beneficios de la actividad petrolera sean 

para todos los mexicanos. 

7) La iniciativa contiene también una serie de medidas para asegurar que, al 

mismo tiempo que se produzca más y se repongan las reservas para las 

siguientes generaciones, se refrende el compromiso de Pemex con el cuidado del 

medio ambiente l22
• 

Esta iniciativa no fue bien recibida por toda la sociedad, y menos con la poca 

legitimidad que para algunos segura teniendo Felipe Calderón, después de las 

controvertidas elecciones del 2006, en oposición irrecondliable con la propuesta 

w http:Uwww.elre~oIudo",rio.org/rev.php?a rtlcul0612, s./Os./'10fJ9. 
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del ejecutIVo se encontraba Andrt!s Manuel lópez Obrador, ex candidato a la 

presidencia. y denominado ·Presidente legitimo de MéKico." quien conformó el 

Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo, el cual bUscaba Impedir que se 

diera la reforma a Pemex tal y como la presentó el Jefe del ejecutivo. 

Ya desde principios de 2007. especiflcamente el19 de marzo de ese afio . Andrés 

Manuel lópez Obrador declaró ante sus seguidores que SI Felipe Calderón 

Intentaba privatizar Pemex convocarla a una movilización nacional para evitarlo, 

sin embargo. sus declaraciones no llegaron mas lejos ni volvió a hablar sobre el 

lema. 

No fue sino hasta el19 de noviembre del mismo al'lo, cuando el Presidente de la 

República con algunas declaraciones volvió sobre el tema de la refOrma . 

Decididamente entonces lópez Obrador convocó a la Convención Nacional 

Democrática ofreció emprender una campal'la nacional eKhortando a todos, 

"pueblo por pueblo. colonia por colonia" a la defensa del petróleo si Calderón se 

empena en entregar la industria petrolera a la iniciativa privada . Esta campaña 

estaria regida por tres principios basicos: la no violencia. no afecta r a terceros y 

medidas eficaces. Junto con estas acciones. lópez Obrador eKpresó que dada a 

conocer un Programa Alternativo para PemeK, a partir de esto concibió la 

movilización de una serie de recursos con el firme propósito de impedir la 

aprobación de la iniciativa de Felipe Calderón . 

Esta convocatoria se sucedió meses antes que el presidente Calderón presentara 

su iniciativa a la Cámara de Senadores de la República. de hecho fue hasta el 9 

de enero que lópez Obrador hizo un llamado frente a cientos de personas en el 

D.F. y ·con el apoyo del Sindicato Mexicano de E!ectricistas (SME), Partido del 

Trabajo (P1) y Convergencia para constituir el Movimiento Nacional en Defensa 
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del Petróleo (MNDP), reiterando que esperarian a que Calderón entregara su 

iniciativa e hizo este llamado: seguiremos prepanindonos, organicémonos bien, 

estimulemos en estos dias el patriotismo entre los me)(lcanos y preparemos la 

resistencia, porque un país que no se vende , nadie podrá comprarlo"!23. 

Ante esto, el 9 de enero de 2008 quedó conformado el Movimiento Nacional en 

Defensa del Petróleo el cual, desde ese momento moviliZaría sus recursos para 

tratar de impedir el avance de la iniciativa energética . El Movimiento Nacional en 

Defensa del Petróleo es analizado en el presente trabajo desde dos perspectivas: 

en un primer momento se puede observar al movimiento como una organización 

en donde se da una gran movilización de recursos tomando en cuenta los costos y 

beneficios que estos recursos traerán al movimiento , pero si se observa como 

integrante de dicho movimiento no se acude más que a un llamado a la 

desobediencia contra quien detenta el poder, es decir Andrés Manuel López 

Obrador hacía un llamado a la desobediencia civil. 

2. Movilización de recursos del Movimienlo Nacional en Defensa del 

Petróleo 

En México el estudio de los movimientos sociales es reciente en comparación con 

otros paises como Europa y los Estados Unidos, "recibió un extraordinario impulso 

desde los años setenta, urgido por la necesidad de atender a un fenómeno 

emergente y que comenzó a convertirse en un elemento significativo de la realidad 

nacional"1~4 . Para el análisis del Movimiento en Defensa del Petróleo, 

recordaremos primero que el estudio de los movimientos sociales desde el 

'n Alma~. Muñoz, Cc".titIl)l6AMLO~I Mo";m;""'to NacioflOI ~ D#~fU<I d~1 P~lró~, [en lineal. la 
Jo 'naó~, 1 p~g_ Mi,.¡co, URl: 
hgp:llwww.iQ.nada.unam.m"t./W08!Ol/10/lndex.php ?s,¡ctiont pol;tic;¡ &artlcle~013 n 1pol, 12/04/2009. 

'lO ~ntoC""¡:, Manuel, El estud·o de !os !lliII!lmlen!QS wd!le:¡ Ed. Colegio de MlchoacJn, M.hko< 
1991, pag. 21. 
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enfoque de la movilización de recursos se centra en la estructura de las 

organizaciones no de los Individuos, en estas organizaciones emplean los 

recursos de los cuales disponen para alcanzar sus objetivos. 

Dentro de la movilización de recursos una regla fundamental es conocer lo que 

está en juego realmente y las relaciones de poder. Para el Movimiento Nacional en 

Defensa del Petróleo el interés principal era evitar la aprobación de la iniciativa de 

reforma energética propuesta por Felipe Calderón. El movimiento emprendido por 

López Obrador calilicaba a esta iniciativa como "entreguista : pues permitía que la 

iniciativa privada participara en la explotación de este recurso natural, incluso de 

este movimiento se desprendió otro interés, en esencia tenía como objetivo que 

López Obrador volviera a la arena polít ica al encabezar dicho movimiento , con ello 

nuevamente podría lograr que la opinión pública lo tomara en cuenta . Al principio 

del movimiento algunos medios manejaron la Idea de un supuesto desgaste de la 

figura de AMlO; al respecto , y frente a cientos de personas, él declaró "no me 

preocupa el desgaste polilico con tal de impedir la privatización de PemeJ("l~~ los 

objetivos perseguidos por el movimiento fueron, primero, aplazar la decisión y 

votación en el Senado. organizarse y, por ultimo, impedir la aprobación de la 

reforma 1111 y como la presentó Felipe Calderón. 

Como nlly explica, hay dos tipos de demandas: 11Is demandas competitivas y las 

rnctlvas. En el caso del movimiento en defensa del petróleo se realizaban 

demandas reactivas, ya que sus peticiones iban dirigidas de una comunidad hacia 

los delenladores del poder polltico, se enlendla que estaban amenazando un bien 

nacional o un recurso comun , el petróleo . Por lo tanto , este movimiento es 

defensivo pues pretendía la defensa y protección de los bienes que estaban 

amenazados por el Estado por lo cual una considerable canlldad de personas 

'l') MuIIoz E. Alm;oy Enrique Mérode!, f ilos Ifmn/olver.tJ brvUl. _rros lo ra3>n ~ lo..,....,.. cr n«er 
..,.w, uprescr 0!'fI" 16ccrlo:AMl.O, If!n Unul. lit Jor...:I~. 1 "' • . MilGeo, !./f!dlror, 
URl:bIlDJfwww·!Qwada Y"4m.rm/?QQ3fQ3/26/jpck! QhplSC"jooopgtlt!c.t&~rtjcIMlQ8nlgql, 13trY:>/2008. 
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descontentas se movilizaron para defender lo que creen que pertenece a la 

nación. 

la movilización de recursos también toma en cuenta dos tipos de acción colectiva: 

al que es menos vIsible y se refiere a la comunicación y organización entre el 

grupo. 

b) el nivel a gran escala , que comprende huelgas, plantones, boicots y 

mitines. 

Comenzaremos explicando el nivel de acción menos visIble del movimiento , para 

ello enJistamos los recursos movilizados para después pasar al nivel a gran 

escala , los recursos fueron: materiales, humanos, Informacionales y morales. 

• Recursos materiales: El MNOP utilizó como punto central las oficinas del 

Gobierno legitimo de AMlO, en donde se daba información. se creaban las 

estrategias y se producia la propaganda polilica que luego era difundida 

entre los ciudadanos. Otro recurso material fue el dinero recaudado por el 

MovimIento con la venta de algunos videos sobre el petróleo. también a 

través de una cuenta en el banco en donde se realizaban depósitos por 

parte de los simpatizames del movimiemo y despues mediante la venta , en 

sus oficinas, de pan, leche y otros productos de la canasta básica . 

• Recursos humanos: Para explicar este punto retomaremos el esquema de 

creación de "redes de acción colectiva critica" propuesta por Pedro Ibarra 

en su obra titulada Creadores de democracia radical, en el cual se puede 

determinar un nucleo duro y un entorno social. El nucleo duro de un 

movimiento son aquellos individuos cuya función es ejercer un liderazgo o 

dotar de coherencia a las propuestas realizadas. Aqui justamente el núcleo 

duro del movImiento fue el gabinete del gObierno legitimo de lópez 

Obrador, quienes se encargaron de conformar, reunir y darte vida a los 
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comites estatales. Fueron, de igual modo, los encargados de mantener la 

comunicación con los ciudadanos de las brigadas, esta actividad la llevaban 

a cabo a través de telefonemas, correos electrónicos, Internet y volantes. 

otra acción coordinada con las brigadas fue el recorrido por el pa ís 

realizando visitas casa por casa explicando la propuesta alternativa de 

lópez Obrador. Respecto al entorno social , este se entiende como aquellas 

personas que dan su apoyo a las exigencias y se suman a la acción 

colectiva. En principio el reclutamiento de miembros de un movimiento 

social debe realizarse en las comunidades Hamadas "sensibles· , es decir, 

aquellas que por determinadas circunstancias pueden actuar en un 

momento dado. 

En el caso del MNOP se implicó a los individuos que ya en el 2006 se 

habian integrado a los comites territoriales creados por AMlO en cada 

Delegación del Distrito Federal, dándoles ahora el nombre de comités 

estatales. Estos comenzaron a acelerar la actiVfdad de las brigadas mas 

allá de los limites de la ciudad hasta localizar su influencia en el resto del 

país. Se consideró una estrategia significativa también involucrar a 

personas de zonas marginadas o pobres o quienes habían recibido algün 

tipo de apoyo por parte de lópez Obrador durante su gobierno en la ciudad. 

Desde el 18 de marzo del 2008 Obrador se dio a la tarea de encabezar la 

apertura de estos comités a lo largo de la Repüblica Mexicana , Los comités 

estatales se organizaron a su vez como brigadas ciudadanas, a la cua les se 

les encomendó la tarea de visitar a los ciudadanos en sus domicilios 

partIculares para explicarles en qué consistía la reforma propuesta por 

Calderón y en que consistía la propuesta alternativa que él, asimismo se les 

hacia la invitación para participar y unirse al movimiento , pues tenia la mela 

de reunir 200 mil brlgadistas por todo el pals. 
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las brigadas ciudadanas pueden ser entendidas como ·comunidades de 

acción colectiva critica" las cuales son •.. . ámbitos multiorganizativos que se 

generan a partir de comunidades sensibles que convierten el potencial de 

acción colectiva en participación real de las personas"'28. el ir casa por casa 

difundiendo la Información sobre el movimiento en contra de la reforma 

energetica y sus propuestas, los brigadistas creaban los valores y las 

condiciones para la participación efectiva de la comunidad popular en esta 

acción y en las futuras movilizaciones. 

Dentro de los recursos humanos que fueron movilizados por el MNDP 

podemos encontrar lo que Pedro lbarra denomIna ·Coallclones promotoras" 

es decir, • ... aclores externos a la red de contestación, pero coincidentes 

con ella en determinados objetivos' m , entre ellos encontramos al Frente 

Amplio Progresista (FAP) y al Cornile de Intelectuales quienes crearon el 

proyecto alternativo para PEMEX. Estos dos I"ecursos humanos 

rePfesentaron al Movimiento tanto en la Cámara de Diputados como en los 

debates que se realizaron en et Senado de la República. El FAP estaba 

compuesto por los partidos que apoyaron la candidatura de Andrés Manuel 

l6pez Obrador en la coa~ción ' Por el Bien de Todos", después de las 

elecciones del 2006 y a causa del resultado obtenido. éstos partidos 

decklieron unirse y conformar un Frente que teniendo por Objetivo impulsar 

desde el Congreso de la Unión los cambios que la coalición habla 

propuesto durante el proceso electoral. Por ello el FAP funge como un 

elemento clave para el MNDP ya que serán ellos los que hagan escuchare 

las voces del movimiento en el Senado. 

• Recursos Informacionales: El Movimiento en Defensa del Petróleo movilizó 

recursos como el FAP y al Gobierno del Distrito Federal los cuales fueron 

contactos utilizados para mantener el tema en la opinión pÚblica mediante 

"" barrl. PMro. CrPadore><k tkmoaodo (QdiaJ/, IcMÍI, ~rGeIon.l, 2OO2,~!J. 75. 
m ¡barra, Pedro.Op.dr.. 1OÓ1. 76. 
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la mtervenClÓn de estos actores y tener injerencia en la esfera política y en 

el Senado. Por un lado el FAP llevó a cabo la hue lga legislativa durante 15 

días consiguiendo que se llevará a debate el tema y, por oTro lado , el 

Gobierno del Distrito Federal ,2& organizó, a petición del Movimiento, una 

consulta ciudadana sobre la reforma energéUca , a la que después se 

unieron otros estados de la Republica. La consulta fue realizada el 27 de 

julio de 2008. en cuya organización participaron el InstItuto Electoral del 

Distrito Federal y la Asamblea Legislativa del D.F. Las preguntas de la 

consulté! fueron: 

1. "Actua lmente la explotación , transporte , distribución, almacenamiento y 

refinación de los hidrocarburos son actividades exclusivas del gobierno. 

¿Está usted de acuerdo o no está de acuerdo que en estas actividades 

puedan ahora participar empresas privadas? 

2. "En general, ¿Está usted de acuerdo o no está de acuerdo con que se 

aprueben las iniciativas relativas a la reforma energelica que se debate 

actualmente en el Congreso de la Unión?'2t 

Esta consulta reflejó la inconformidad de la población con las iniciativas 

propuestas por el E;ecutivo '30. Los resultados de la consulta fueron: 

.,. Pregunta 1: sr 177,945 

No 2,356,891 

.r Pregunta 2: Si 232,59t 

No 2,223,417 131 

,,. Erocabel~oe .... tonces por MafCflo Ebrad, qule .... apov."" a AMLOdesde que ti!e enaba a Clrgo del 
GoOIemoupilll llnoy ¡.I"mpre fUI! lU aliado. 

11. http://www.~.jta.Ofg.m!l/. 6/O'l/JJXJ9. 

;,., Espreeiscl l!"Ieneiona. q~ e$~ C"OI"1$oJ~ '~ OI"lIInJl ld. poi uno deloJ polos en d!$puta, PQrlow.1 
pod.ja hal». un ""'"&'" en la Inform~dón . 

• " Ibid., 6/0./2000. 
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• Recursos Morales: Para que elCista una acción colectiva a gran escala . se 

debe 10Qfllr que la gente perciba una agresión hacia ellos y se encuentre 

decida a movilizarse para poner una solución. de heCho ·Tiene que elCistir 

una conciencia de las injusticias y un discurso social o una Interpretación 

que los relaciones con determinadas políticas ejercidas desde el poder. Y 

es necesario un discurso que dignifique y anime la acción colectiva"\J2_ 

En este punlo tuvo especial importancia el discurso creado por el MNDP, 

pues lópez Obrador calificó la propuesta de Felipe Calderón como 

"entreguisla", es decir, en sus discursos hacia alusión a que si dicha 

reforma se aprobaba MelCico dejaría de ser un pais libre y soberano, 

además de reprochar que quien apoyara la reforma estaria colaborando 

con una "traición a la patria", Del mIsmo modo. en sus diSCUrsos PÚbliCOS 

lópez Obrador alentaba a las personas mencionando que los que 

defendlan a pemex eran "movidos por el amor a la patria y la vocación 

humanista del amor al prójimo·m y calificaba a su movimiento como los 

elegidos para encabezar la cuarta transformación de la vida pUblica de 

MélCico. 

Como ya se menciono. la comunicación empleada por el movimiento jugó un papel 

muy importante . pues a través de ella se produjo un consenso dentro del 

movimiento . la comunicación entre el gabinete del gobierno legitimo y el resto de 

los participantes en el movimiento se logró formando redes de comunicación . es 

decir, algunos miembros del gabinete se ocupaban de Uamar al representante de 

cada comité estatal y éste se comunIcaba con el dirigente de cada brigada quien. 

a su vez. le transmitía al resto del grupo la información obtenida . El principal medio 

de comunicación en estas redes fue el correo electrónico y los mensajes por 

teléfono celular. 

tU lb,,,., P~dl!;l. Op.dt~ pas. 43. 
IlIc.oa Aflora, R~roma AMtO el "'~ brigodeo de la I;q~<kI porQ /Q d~ del petróMeJ, (en lineal, 

La lo,..",d., J p.ia. M¡!!dto, s1tdltor, URt: 
hIlO·Uwww iPf,,"d.o·yryrn.m'li2008/04/Wlnde ~.olJ!!hcc!jqppg!!t!CjI &lftlc!C..QQSn l 00! S/lU2008. 

" 



Resulta importante mencionar que la asignación de los lugares a visitar por los 

integrantes de la brigada era tomando como base el numero de votos obtenidos 

en cada distrito electoral por LÓpez Obrador en las elecciones del 2006. Con base 

en ello se fijaban mapas especmcos de la ruta en donde realizaban la actividad 

propagandística . El material utilizado por los brigadistas era enviado siguiendo las 

mismas redes antes mencionadas. Regularmente cada brigada se reunia una o 

dos veces a la semana para discutir y tomar decisiones a cerca del rumbo de las 

actividades y para informarse de las nuevas acciones a realiZar, Estas redes y su 

forma de trabajo fueron efectivas ya que cada brigada adopto los medios de 

comunicación tomando en cuenta su condición, es decir, existieron situaciones 

unas desarrollaron sus actividades en condiciones optimas y con los rnstrumentos 

necesarios para Ilevartas a cabo , en cambio otras participaban en una situación 

modesta a tal grado que hubo brigadas en donde casI nadie o nadie contaba con 

computadora e internet , en ese caso se opto por el uso del celular, y en otras 

brigadas, como la de Coyoacán la interne! fue el medio más utilizado. 

Durante los dlas que duró el cerco de los brigadlstas a las alueras del Senado, la 

Información les llegaba por vía de mensajes de texto a su celular. La toma de 

tribunas en la Cámara de Senadores se mantuvo por 15 dias en los cuales la 

demanda era llevar a cabo un debate nacional sobre el tema en cuestión . El 

movimiento realizó marchas a las que se denominó asambleas informativas en 

lugares como el Zócalo de la ciudad de Mexico, el Hemiciclo a Juárez y el 

monumento a la Revolución, a estas acudian todas las brigadas, eran 

encabezadas por AMLO y su gabinete. En ellas se daba información acerca del 

avance de la lucha en contra de la reforma energética y se conocían las nuevas 

medidas a seguir por el movimiento, Asimismo se llevaron a cabo manifestaciones 

en algunas propiedades de Pemex para mostrar su descontento con la iniciativa 

de Calderón, Todas estas movilizaciones y acciones colectivas eran anunciadas 

utilizando las mismas redes de comunicación antes mencionadas y se publicaba 

lugar y fecha en la pagina de internet del Gobierno legitimo, 
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3. Movimiento Nacional en Defensa del Petró leo : desobediencia c ivi l 

la slguienle elapa de acción colediva es el de la movilización a gran escala , El 

movimiento en defensa del petróleo realizó varias movilizaciones de este tipo que 

pueden ser entendidas como acciones de desobediencia civil , ya que un sector de 

la sociedad se movilizó para tratar de innulr en una decisión polilica: la aprobación 

de la reforma energetica. Desde el inicio del movimiento lópez Obrador hizo un 

llamado a la sociedad civil para mantener una resistencia en las calles y en la 

Camara de Senadores en donde se desarrollaba la restringida e impedir la reforma 

constituciOnal en materia energetica, Estas acciones fueron la forma más 

reveladora como la sociedad mostraría su descontento con las decisiones que se 

pensaban tomar. 

EllO de abril se movilizaron cercos ciudadanos en la Camara de Diputado para 

Impedir la entrada al recinto, C\Jando Fellpe Calderon entregó su inidativa al 

Senado de la República . En esta movilización luvo especial importancia el papel 

de las mujeres, pues ellas fueron quienes mayoritariamente integraron y 

mantuvieron los cercos_ Es pertinente mencionar que en la movi lización de 

recursos, un punto clave del éxito de un movimiento radica en sus estrategias. 

una de ellas fue la conformación de brigadas femeninas fuera de la Cámara de 

Senadores, el objetivo dave era tener cercado el recinto legislativo. Con certeza 

se puede aseverar que un punto importante fue prevenir acciones violentas y 

atinadamente se pensó conformar sólo brigadas de mujeres, considerando que si 

el gobierno federal mandaba reprimir cualquier acción de desobediencia civil el 

costo politico seria mucho mayor para él por ser mujeres a quienes se estaba 

maltratando. Se precisa destacar que por las noches llegaban las brigadas 

conformadas por hombres para relevarlas de los cercos ciudadanos. Las mujeres 

tuvieron especial importancia en este movimiento no sólo por su genero, sino 

porque a 10 largo de la resistencia encabezada por AMlO después de las 

elecciones del 2006, se observó que eltas fueron mas constantes y disciplinadas 

en el logro de sus metas. Distintlvamente fue el género que mas apoyó a lópez 
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Obrador en las urnas, con ello la mujer se convirtió en una pieza clave del 

movimiento pos-electoral y de la movilización en la defensa del petróleo. 

Debemos mencionar que los cercos ciudadanos mantenidos en San lazaro 

fueron parte de una acción concertada con el Frente Amplio Progresista (FAP). a 

quienes ya el 31 de enero del 2008 lópez Obrador les hizo el llamado para Iniciar 

una huelga legislativa en el Congreso de la Unión. El inicio de la acción huelguista 

fue el 10 de abril y duró 15 dias hasta el 25 de abril dla en que el Frenle y el 

movimienlo abandonaron el recinto, no sin antes haber logrado no sólo detener la 

aprobación de la relorma. sino dar mas tiempo para que el movimiento se 

organizará y lograra que se llevaran a cabo los debates en el Senado. Aunque el 

presidente Felipe Calderón en rueda de prensa, celebrada en los Estados Unidos, 

califICÓ de incorrecta la toma de tribunas declarando que • ... Ia acción promovida 

por el FAP empobrece y debilita la imagen de la oposición·m , también dijo que 

esto penra en rkUculo a sus lideres. Aún asl, los cl!!rcos ciudadanos mantenidos 

en el Senado y las Asambleas son manIfestacIones de desobediencia por parte de 

la sociedad civil. 

la sociedad civil esta compuesta ·por una esfera privada . pero también de esferas 

públicas y soCiales políticamente relevantes en las que los individuos hablan, se 

reúnen, se asocian y razon<ln juntos sobre asuntos de Interés público, ademas de 

actusr en concierto con el fin de ¡nnulr en la sociedad polftlca e indirectamente en 

la toma de decisiones·1l5. Tomando en cuenta esto, podemos decir que cuando 

hay medidas o leyes que son percibidas como Injustas por la sociedad , ésta puede 

determinar la creación de espacios desde donde logren repercutir en quienes 

ti_ 9o-eetrd. And r .. , . R_1a AM'LOpcero .... fTe,s"h"tlosy MDIKIno pDrtJprí ... ti:Dr ~eJI, I.,.,¡w...ai, La 

Jo,"~~. ~ P4 Mellico, sjed¡to<, 
URl :hn p· fóttwwJomtcJl uNm,m"f1OO8t04lO4l!ndtx pllp1Jtct!on=oo!lt!c.J&artld,=O!!3n Ipp. 5/04/2«8. 

lU Cohef1• JN"- Op.dl... P4 636. 
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detentan el poder polílico; a estos intentos se les puede definir como 

desobediencia cilA,. 

Dowf1(in en un trabajo reciente aporta elementos para definir a la desobediencia 

civil como el hecho de poner a prueba una ley , es decir • ... cuando la leyes 

Incierta , en el sentido de que ambas partes pueden presentar un caso plaUSible. 

entonces un ciudadano al seguir su propio juicio no se está comportando de una 

manera Injusta "13e. 

Este autor explica que cualquier ley esta en constante adaptación y cambio. por 

ello una acción de desobediencia civil por parte de la población ·puede ser la que 

fije el ritmo psI<! correcciones o innovaciones que se deberlan haber hecho desde 

mucho antes· m . As! el Movimiento NaCional en Defensa del Petróleo es una 

desobediencia civil, donde se recurrió a la participación de la sociedad tanto para 

demandar el debate sobre el lema antes de lomar una decisión por tratarse de un 

bien de caracter nacional, como pal<!tratar de explicar a la opinión pública porqué 

calificaban de itegitima la propuesta del presidente . La promoción ele la acción de 

desobediencia civil se instrumentó a través de las brigadas al ir casa por casa con 

material que ilustraba las desventajas de dicha reforma. 

De acuerdo con Dowrkin la desobediencia civil puede actuar en dos tipos de 

asuntos pUblicos: 

• Decisiones polilicas: respecto a una meta colectiva de la comunidad , como 

un todo; en este caso la desobediencia civil está basada en la justicia . 

''' Ib/d., piis. 649. 
lO' lbid... pa ... 650. 
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• Implica asuntos de principios: es decir, decisiones que afedan algun 

derecho del Individuo o del grupo: en este caso la desobediencia civil está 

basada en la politica \38. 

El Movimiento en Defensa del Petróleo se entiende como una desobediencia civil 

que traló de actuar sobre una decisión política, es decir, el movimiento creia que 

la reforma energética despojada a MéK!co de un bien comun como el petróleo y 

con ello quedaria amenazada la independencia y soberanla del pals. Se calificaba 

a la iniciativa de ·entreguista", no amenazaba ningun derecho individual, sino una 

violación a la Constitución y a la soberan[a considerándola ilegitima porque violaba 

el Articulo 27 de la Constitución Mexicana. Es bien sabido que la ·Constitución 

puede ser reformada siempre y cuando no se trastoquen sus principios 

báslcos· 1", por ello cualquier refonna en leyes secundarias que atente contra la 

parte dogmática de la Constitución, como lo pretendla Calderón es de origen 

Inconstitucional, en este punto el movimiento apoyó su descalificación contra la 

Iniciativa , 

El principal objetivo de llevar a cabo una desobediencia civl1, era • ... persuadlr a la 

opinión pUblica en las sociedades civil y politica de que una ley o politice es 

ilegitima y que se requiere Un cambio· 1
.." Para alcanzar este objetivo, la 

desobediencia civil puede tener dos tipos de estrategias' 

• Estrategias persuasivas: tratan de obligar a la mayoría a escuchar lOs 

argumentos en contra para hacerlos cambiar de opinión 

''' CoMn, Jean, Op.dt, p;ig. 658 . 
• ,.¡ Muf',oz. [. Alma. VO)/ o Jo c.;moro de Diputodos COrJrtrrlO AMIO. {m ~J, lo lorrlDdQ, 3 ptig. 

Mhko, 1/~lJot. 

URI;hl!p'IJwww.!gI""da.unam.m"OOOl!rolOl!/lnd," phPktc;iQrI*op[!'!!on&ar(!de-oZOi 2RQ!, 5/04/2009 . 

.... ~ 1eIon. Op.OL, pác. 658. 



• Estrategias no persuasivas: tratan de incrementar los costos de llevar a 

cabo una pol¡lica l~l. 

En el caso del Movimiento en Defensa del Petróleo se ocuparon los dos lipos de 

estrategias de una desobediencia civil: se movilizó a las brigadas para informar al 

resto de la sociedad cuál era la propuesta de Felipe Calderón, se expticó las 

desventajas y violaciones a la Constitución que el movimiento percibia como 

inconstitucionales en la reforma energética. De igual forma se les Invitaba a unirse 

al movimiento y a reproducir la información proporcionada a sus vecinos y amigos 

siendo todas ellas tácticas persuasivas. 

Por otra parte, los cercos ciudadanos en la Cámara de Senadores y la toma de 

tribunas por integrantes del FAP fueron acciones que Impactaron en la opinión 

pública , pues eran hechos nunca antes vistos en el pais: aunado a esto el número 

de personas que acudian a las asambleas Informativas, a las distintas 

manifestaciones, quienes se inlegraron a las visitas casa por casa, el número de 

personas visitada s casa por casa y los resultados obtenidos en la consulta 

popular, estaban perfilándose y resulta una amenaza para el partido gobernante, 

al cual pertenece el presidente , sobre todo la amenaza se ceñia rumbo al año 

2009, pues se lIevarian a cabo las jornadas electorales para renovar una parte de 

los diputados y senadores, ya que esto aumentaba el costo polltico de aprobar la 

reforma para Pemex. 

Cuando López Obrador en el resto de sus comunicados al movimienlo, hizo el 

llamado a la resistencia , dejó muy claro que una de las bases de esas acciones 

seria la no violencia; por ello el denominarlas "acciones de resistencia civil 

pacifica", el objetivo se deberla lograr mediante un minucioso control de la gente 

que acudía a cada asamblea ya cada manifestación con el uso de liSias y firmas 

,., 'bid.. pál . 657. 
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en cada evento. Una desobediencia civil también toma en cuenta este punlo ya 

que son "aclos ilegales que implican. principalmente. medios no violentos de 

protesta y un lIamaoo a la capacidad de razonamiento y al sentido de justicia de la 

gente común"1 . ~. 

En suma es importante mencionar que durante los dias en que se mantuvo el 

ceroo ciudadano. la información les llegaba por vla de mensajes de texto a su 

celular. La toma de tribunas se mantu .... o durante 15 dfas por la demanda de 

convocar a un debate nacional sobre el tema en cuestión. El mo .... imiento realizó 

marchas a las que se denominÓ Asambleas informaU .... as en lugares como el 

Zócalo de la ciudad de México. el Hemiciclo a Juárez y el I'Aonumen!o a la 

Re .... olución. a éstas acudían todas las brigadas, eran encabezadas por AMLO y su 

gabinete . En ellas se daba información acerca del avance de la reforma energética 

y se conoclan las nuevas medidas a seguir por el movimiento. Asimismo se 

llevaron a cabo manifestaciOnes en algunas propiedades de Pemex para mostrar 

su descontento con la iniciativa de Calderon . todas estas movilizaciones eran 

anunciadas utilizando las mismas redes de comunlcaci6n antes mencionadas y se 

publicaba lugar y fecha en la página de internet del Gobierno legítimo. 

Finalmenle . debemos decir que el Comité del Centro de Estudios de Derechos e 

Investigaciones Parlamentarias de la Cámara de Diputados concluyó que la 

propuesta de reforma energética del presidente Felipe Calderón era 

inconstitucional y lenía tintes privatizadores. "El análisis advierte que de aprobarse 

las reformas se legalizaría la pa rt icipación de capItal privado en las dIversas 

actividades estratégicas de la industria petrolera , lo que resullaria una franca 

transgresión al mandato constitucional"m. incluso. ooncluyeron que la iniciativa 

,o¡ C~.lHn. Op.cit. P4- 657. 
,.. h!!p:!l'tNffl.!,!na~""e.com/Z}<l.·2OO8I."fo.ma...,n"r=!!ca·!nconstltuclontll'r""ynla-d"·',,lIp ..... 
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buscaba , más que reformas, crear una nueva ley reglamentaria, al modifICar 15 de 

105 16 numerales que la integran . estas decisiones fueron tomadas por el 

movimiento como un triunfo alcanzadO gracias a sus acciones de resistencia. 

Con la mo ... Ulzación de lodos estos recursos, se lOgró: 

• Aplazar la aprobación de la reforma 

• Que se diera un debale sobre el tema, tele ... isado por el canal del Congreso 

yen donde el movimiento fue representado por once intelectuales 

• Que se realizara una consulta popular 

• Que la reforma no fuera aprobada como el ejecutivo la habla propuesto 

• Otorgar vIsibilidad a la figura polillca de AMLO 

Para lograr lo anleñor tuvo especial importancia la propaganda politica utilizada 

por el mo ... imiento, como uno más de los recursos, tal vez el más significativo. ya 

que gracias a ésta se obtuvo el apoyo y la aceptación de la opiniÓn pública , pues 

no contaron con espacios en ros grandes medios de comunicación como la 

televisión 
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CAPiTULO 111. PROPAGANDA POLiTICA DEL MOVIMIENTO NACIONAL EN 

DEFENS A DEL PETRÓ l EO 

En este apartado analizaremos la propaganda pOlit ica utilizada por el Movimiento 

Nacional en Defensa del Petróleo en el ar'lo 2008. Inicia remos recordando que la 

propaganda pOlftlca • ... es una forma de comunicación referida al campo Ideológico 

Que persigue innuir sobre las actitudes y las opiniones de los individuos de una 

determinada colectividad, para perpetuar o cambiar las estructuras de poder 

imperante en la misma, mediante la induccion a obrar de acuerdo con los 

principios y en los términos contenidos en el mensaje"'44 

Para lograr su objetivo la propaganda política se vale de distintos medios y 

técnicas según 10 requiera el propagandista. A continuación eXplicaremos la 

organización de la propaganda política utilizada por el MNOP basándonos en el 

modelo de tipo leninista . Debemos mencionar Que el Objetivo principal de la 

propaganda politica del MNOP fue convencer a la población de la amenaza sobre 

el mal manejo de un recurso natural como lo es el petróleo , asimismo el peligro de 

la pérdida de soberania del pais en el maneto de los recursos naturales. Esos 

fueron los dos elementos fundamentales que integraron el sustento de ta 

propaganda en el apoyo al movimiento y unirse a tas acciones colectivas 

emprendidas por este. 

Me valgo del modelo de tIpo leninista para analizar la propaganda utilizada por el 

Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo, este modelo contiene 

caracteristicas importantes que se muestran en el siguiente cuadro. 
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MODELO DE LA PROPAGANDA DE npo LENINISTA 

H CNK".M 

·SI MNFICAc:IÓN Y 

ENEMIGOUNIC:O 

.[X.lo,(; [RA,CION V 

DESFIGUAACIO N 

·ORQIJEST,o,cIÓN 

UNANIMI DAD Y 

.lo,(;ENDAINDI~ECTA 

A,G [NDA. DE MEDIOS I .. DlRECTA 

AG EN DA lEGI'>lATIVA 
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A. Propaganda políttca de tipo leninista uti lizada por el MNDP 

Este llpo de propaganda polilica se preocupa de manera especifica en crear 

cohesión y entusiasmo en sus filas mientras provoca miedo y desorden en las del 

enemIgo, Para cumplir sus objetivos la propaganda leninista cuenla con una "elite 

de profesionales' que se encargan de despertar y educar a la masa llevándola 

despues a la lucha o a la movitización, tiene que llegar • ... a los obreros más 

atrasados para elevar su nivel polftico, para ponerlos en condición de pensar por 

propia cue nta·145. En el caso del MNDP la éli te de profesionales estuvo 

conformada por los integrantes del gabinete del gObierno legItimo, quienes se 

dieron a la tarea de buscar lideres vecinales en distintos territorios de la 

República , sobre todo mujeres con liderazgo y con anos de trabajo territorial y por 

lo tanto, mujeres conocidas, para e)(plicarles las bases, argumentos y objetivos 

del movimiento para que después éstos se los e)(plicaran a las personas que 

conlormaban las brigadas Ciudadanas. pues se les dio la tarea de crear brigadas 

de 500 mujeres, además se conformaron circulas de discusión y estudio con grupo 

pequenos en donde se debatia la reforma propuesta por Felipe Calderón y se 

e)(plicaban sus desventajas. 

Aunado a esta "elite de profesiOnales", la propaganda polltlca de tipo leninista 

cuenta con dos concepciones esenciales para ser comprendida : las revelaciones 

poHlicas o denuncias y la voz de orden . 

~ Revelaciones politicas: esta técnica propagandística busca desenmascarar 

los intereses verdaderos de quienes detentan el poder politico, es decir "es 

necesario hacer agitación con motivo de cada manifestación concreta de 

esa opresión. Y puesto que las más diversas clases de la sociedad son 

\" lomln, V.I~ ¿Qut!!houri', PEkin, ChiN, 1974, pj&. 73. 
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vlctimas de esta opresión tendremos que organizar una vasta campaña de 

denuncias de la autocracia"lt6. 

Andrés Manuel lópez Obrador en sus discursos públicos reallzó diferentes 

denuncias contra Felipe Calderón y otros actores pollUcos del momento. Primero , 

a finales del 2007 denunció que los últimos gobiernos del PRI y PAN hablan 

arruinado "deliberadamente" a Pemex creando con ello el pretexto para vender la 

empresa paraestatal. Se pronunció también en contra de que los recursos de 

Pemex sean utilizados de manera discrecional y desviados para financiar a los 

gobernantes "para comprar lealtades y para alimentar la corrupción, 'H, 

refiriéndose al ex presidente Vicente Fox Ouezada . Pero una de las denuncias que 

causó mas desconcierto en la opinión pública fue la que reatlzó en enero de 2008 

al afirmar que. "Felipe Calderón y Juan Camilo Mouriño, entonces Secretario de 

Gobemaclón, se comportan desde el poder como empresarios, pues asl como 

otorgaron concesiones a su paso por la Secretaria de Energía, a empresas 

extranjeras, principalmente españolas, para que éstas continúen vendiendo a la 

Comisión Federal de Electricidad más de 30% de la energía que se consume en el 

pais, por encima de la Constitución, pretenden entregar el petróleo a manos 

eXlranJeras,H8 

A estas declaraciones hechas por lópez Obrador sobre la figura de Juan Camilo 

Mouriño siguieron olras aún mas reveladoras, como la del 24 de febrero de 2008 

al afirmar que el propio Mourtño había rirmado contratos para el Iransporte de 

combustible cuando era funcionario pÚblico, y pidió iniciar una auditorla que 

permitiera aclarar la relación de Calderón y Mouril'io, César Nava, enlonces 

, .. 'bid, poi ... 74. 
1" MuiIol, E. AtrN, Cafl5rt"rUYÓAMWeIMo",·mienro Nociono'enDeftfl5o de'PerrDJco. 1M llneaJ, la 

Jornad., 2 p;,. México, "'editor. 
URl:http://_.!ornad~ .u,,,,m .m,,,]JJJ8/0l/10/lndu.!>hp? ... aIon-00[,I O:~&lrtfcle-OUn loo[, lO{O(/lOO9 . 

\" Mul'J\:Jl, E. Alnv, lópe::Obrodor' nigeolFAP /irrrw:a en la def~fI dr la Indl.lStriQ~rroJero. [In 
IInYJ. u Jornad,. 3 pq. Me)IJco, !/edit.ol. 
URL;tnw;lIwww.!QWas!4Y.lOm.!TIx12008!Ql13l1jndcsPhp?seaIoooDd!tg&artjc!c-010n1RQ1.S/03/ 2O()g. 
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director de la Comisión Federal de Electricidad, Alfredo Ellas Ayub y el 

subsecretario de Hacienda, Dionisio Pérez Jacome. Después de estas denuncias 

e119 de marzo del mismo año, AMLO aseveró que el Secretarfo de Gobernación 

era quien propiciaba los negocios ""turbios" con las empresas extranjeras 

vinculadas al sector energético y que estos hechos eran auspiciados por el 

presidente . 

Las anteriores denuncias son las que mas trascendieron y las más repelidas 

durante los discursos de López Obrador; pero a lo largo del 2008 continuo 

realizando denuncias y revelaciones en las cuales Involucraba al PAN y al PRI , 

ejemplo de ello son las siguientes: 

• Juan Camilo Mouriño fi rmó contratos en beneficio de empresas famil iares 

puesto que su famil ia es dueña del corporat ivo Grupo Energético del 

Sureste (GES) e lvanear, empresa que recibe contralos millona rios de 

Peme.'( . "Este improvisado funcionario de gobierno. que no de negocios, 

ha confesado que. en efecto. suscribió los contralos en cuestión, aunque 

de manera cinica alega que fueron éticos y legales. l o cierto es que armó 

una red de complicidades con personajes que ocupan puestos claves al 

interior de Pemex y en otras entidades del gobierno federal"1'9 . 

• Expuso que detrás de las empresas petroleras extranjeras está también la 

ambición desmedida de un grupo de traficantes de ¡nnuencias y de 

pollticos corruptos del PRI y del PAN, que desde la época de Salinas de 

Gortarl y bajo su conducción han venido haciendo jugosos negocios con la 

privatización de empresas publicas. 

• Salinas de Gorlari, Felipe Calderón, Manlio Fabio Beltrones, Claudio X. 

Gonzalez, Roberto Hemández. Enrique Pe "a Nieto , Beatnz Paredes, 

\ .. Mul'Jal, E. Alm;¡, Consulto s.:.bre ~I destfno dft pelróJ!oo, edgr I.6pc ObrockH. 1.., Ime.l. la JllI"nild<I, 

1 pi,. M'Jdco, sJedltor. URl: 
bltR;{fwww,iorNdllu"tmmJS!2OO8lOS/07/!nds . php?scctlmaPPlltlq&trtlclc..oozo l pd 5/03/2009. 
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Emilio Gamboa, Francisco Labastida y Juan Camilo Mouriño . "Todos 

tienen en comün , dijo, ser defensores de la pOlitica neoliberal y son 

representantes de intereses creados y más de dos de ellos tiene negocios 

millonarios en el sector energétioo"'!(). 

• Andres Manuel López Obrador tamblen pidió a los legisladores del FAP 

que presentaran una denuncia contra el ex presidente Vicente Fax y quien 

durante su gobierno fungló como secretario de Energia , Felipe Calderón, 

presidente del Consejo de Administración de Pemex , por la compra de un 

buque petrolero bautizado como El serlor de los mares, cuyo costo original 

era de 230 millones de dólares y se compró en mil 135 millones. "Este es 

el tamaño de los negocios inmorales que hacen los panistas en Petróleos 

Mexicanos· 151
. 

• Aseguró que, de aprobarse la reforma energética , entre los beneficiaros 

estaban el asesor de Salinas de Gortari, José. Córdoba Montoya, y Claudia 

X. González . "Tengo pruebas de que están asociados en una empresa 

que le vende energía a la CFE y de que mantíenen contratos con Pemex 

gas y pelroqufmica basica·'~2. 

• Sostuvo "detrás de las mentiras de la falta de dinero y tecnologia para 

modernizar Pemex , y de la publicidad lan boba como manipuladora de las 

aguas profundas, del supuesto tesoro escondido y de la urgencia de 

asociarnos, está realmente la ambición del grupo Calderón-Mouriño y sus 

acuerdos inconfesables con empresas extranjeras para montarse en el 

negocio del pelfóleo"~ 

"OMul\az, E. AJrna y M'mdcl Enrique,Adeli/a5 primn- conti"f/Cnte para ,,, deferua c1e1petró/l:tJ: 
AMLO,len I ¡ne~l. ll Jorna dil, 1 pig. MiKIoo, sfedltor, URL: 
hl1P:!lwww.{ornada.UNm.m,/2008!l0!20/inde •. php ?,ectiOl"l~ polltlca&. r tkle~OO5 n 19o1, 6/~/2009. 

'" Méndu. Enrique y Aranda J~~~.llomoAM10<1 brlpadl<laSl'n dl!{enM delPf'rró~ a dec/aro,5f'f'fI 
61000 dea/erw. len llnea].l.aJornada, 3 plg. Mo!l(iGo,~edltor. 
URl :hl1p:Uwww.lom~d 8 .U .... m.m./2008/09!Ol/index.php.Sf.C1 ...... politica&artlcle.OOSnl pd. 10/05/2009, 

''' M~nde. Enrique v MuñOl Alma, PideAMW luchar contra la cr;';' y por el petróleo, I~n linl:a]. l a 
Jornada . 4 pá¡. Mé.kO. s./~d itor, URL: 
hl1p,l/www.lornada .unam.m.{200S/1O/27/lndex.php 7<ecti",,",pol ltica&artkle_OOl n ¡r>d .. 5/01/2009. 

l" Munoz Alma y Méndez Enrique, Ellos tiemmlofuer:a bruta, nosa/ro. lo ra:ól! ~ la vamOS U hacer 
valer, l .. n linu], ~ Jomada. 2 p3', México. v>edltor, URl: 
btw;l1www jor!1§da UOfm IT1!v200S103f2l5llndM,chllbtctill!l=gol'tic:a&artlcle:003 p2pol, ll/051 2009. 
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• Afirmó que Calderón prelendia violar el articulo 27 constitucional, reformar 

varias leyes y crear otras para construir un nuevo marco juridico con el 

propósito de privatizar la industria petrolera, porque "junto con las minoria 

rapaz quiere entregar exploración , almacenamiento, refinación. 

transportación. dudas y petroquimica a empresas extranjeras· l ~ •. 

Estas denuncias y revelaciones se realizaban frente a cientos de personas en 

diversos lugares del pais. tratando de hacer visibles las verdaderas intenciones e 

intereses que se escondían tras la propuesta energética realfzada por el 

presidente , Pero éstas también cumplian COn la función de hacer un llamamiento a 

las masas para movilizarse "el llamamiento dirigido a las masas para la acción, 

surgirá por si mismo, siempre que haya enérgica agitación política y denuncias 

vivas y resonantes. Coger a alguien en flagrante delito y esligmatizarlo en el acto 

ante todo el mundo y por todas partes, produce mayor efecto que cualquier 

lIamamiento· 155. La indagación de estas denuncias tenian como objetivo provocar 

el descontento popular. 

También se buscaba que las revelaciones llegaran hasta los tribunales en donde 

logran cobrar más resonancia entre la opinión pública , para ello la propaganda de 

tipo leninista envía al campo enemigo algunos elegidos, los cuales al disponer de 

una tribuna hacen oir en ella sus. Este papel fue desempeñado por los 

legisladores del FAP con quienes López Obrador se reunia para preparar las 

estrategias a seguir: impulsar la huelga legislativa , orillar el conflicto a debate 

sobre el diagnóstico de Pemex que fue presentado a la Cámara , continuar con las 

demandas para que el caso de Mouriño se siguiera de manera oficial y llevar a 

discusión las doce propuestas de AMLO para rescatar a Pemex. Ellos fueron la 

voz del movimiento en el Congreso. 

,].o, MUMl,. Alma. Consuitll ~Clb"", el deff1t1(} del p"f~, u ige tÓf"': OI>rodCl' , l e~ lIneA]. La Jom.d~.}. 
pAII. México, sjeditor, lJRl: 
hgp-llwww.jornad a. unam m.I200819s{Q7/1~del! php ~gc!ion= pol ltlca&artkle:003n2pd 3/04/2009. 

I>' Dome rlll dJ, Jea ~ Mar;e. Op.dr~ piÓ!. SO. 
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~ Voz de Orden: ésta es una idea eKpresada de forma clara , breve concisa y 

tan eufórica mente como sea posible, pero tomando en cuenta para su 

creación la linea politica del momento provocando la excitación requerida 

por el propagandista , La voz de orden emanada del MNDP surgió del 

objetivo más importante del momento y deriva del sentimiento nacionalista 

que se difundia en cada discurso: 

¡La Patrla no se vende . La Patrla se ama y se defiende! 

Antes de esta voz de orden, todavia en el año 2007 surgió otra : INi un paso 

atrás! , haciendo alusión a la resistencia que se tenia después de las 

elecciones del 2006 , ésta aun sobreviv[a , aunque ahora persiguiera otros 

obJetivos: la defensa del petróleo y después de la economra nacional. Estas 

dos voces de orden resultaron de la denuncia política expresa realizada por 

el movimiento. En abril , durante el cerco sostenido por las brigadas a las 

afueras del Congreso de la Unión se creó otro slogan: iNo pasarán l, 

refi riéndose a que no dejarían que los diputados y senadores del PAN y del 

PRI rompieran el cerco ciudadano para sesionar en sus respectivas 

Cámaras. 

Aunque la voz de orden y las revelaciones pOlíticas son los elementos más 

significativos de la propaganda leninista , éstos no se difunden ni llegan a tener el 

impacto requerido entre los individuos si no son acompañadas por un adecuado 

manejo del ambiente . Lenin aconseja que un grupo estrechamente unido 

compuesto por los obreros más eKperimenlados con delegados en los principales 

barrios y en coneK;ón con la organización de revolucionarios podrá perfectamente 

realizar todas las funciones necesa rias y deseables para la socialdemoCraCia" I~. 

Para cumplir con esta (unción la propaganda leninista distingue dos clases de 

agentes: propagandista y agitador, aunque estas dos figuras guardan ciertas 

diferencias, ambos aclores deben alimentar las revelaciones politicas por un flujo 

continuo de noticias. Ya en el prlmer apartado se explicó en que radican las 

". len;". V.I.. Op.dr.. p';g. 154. 
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diferencias entre el agitador y el propagandista ts? El MNDP también puso en 

función a estos dos agentes. 

• Propagandista: López Obrador y los integrantes de su gabinete tuvieron 

esta función , ya que cuando AMlO sólo se reunia con su gabinete o con 

los miembros del FAP daba una explicación amplia y prOfunda sobre los 

temas a abordar de la reforma energética y alrededor de la explfcación y 

pruebas de las revelaciones y denuncias políticas, a tal punto que fue el 

creador, junto con un grupo de intelectuales, de las 12 propuestas del 

proyecto alternativo para Pemex, el cual fue presentado por el FAP en la 

Camara de Senadores. A su gabinete [e daba [a información suficiente de 

cada denuncia y avance del movimiento para que estos las explicaran a los 

comités estatales_ 

Ademas de ello durante el movimiento escribió un libro titulado La gran 

tentac¡6n~ El petróleo de México con este libro se buscaba fundamentar el 

por qué estaban defendiendo el petróleo y la importancia de este recurso 

para la nación. También algunos miembros del Gobierno legitimo 

organizaron o fueron invitados por diferentes universidades del pa ls para 

dar una conferencia respecto al tema del petróleo como Claudia Sheinbaum 

y Mario DI Costanzo , en las cuales se explicaba detenidamente tres puntos: 

la carga fiscal de la paraestatal, la corrupción de la que ha sido víctima la 

empresa durante los últimos gobiernos y la equivocada política energética 

propuesta por Calderón. Así estos dos actores pueden ser calificados como 

propagandistas ya que actuan dando muchas ideas a pocos individuos o a 

grupos pequeños, pero con una explicación completa de los aspectos 

contradictorios del tema . 

• Agitadores: los comités estatales y después las brigadas ciudadanas 

pueden ser calificados como agitadores ya que éstos tiene la tarea de 

Ul Vta~ supra P~Il. 3 1·33. 
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suscitar el descontento y la indignación entre la sociedad , tarea que era 

realizada visitando casa por casa a los ciudadanos expresando la amenaza 

que representaba la reforma energétk:a , pues mencionaban que el despoJo 

seria grave porque podría desatar una confrontación violenta ya que 

dejariamos de ser un país libre y soberano, además afirmaban que quienes 

apoyaban la reforma de Calderón eran ' traidores de la palria ." 

Un agitador tiene un discurso con una carga emotiva para que sea 

entendida por la población más atrasada. por ello los brigadlstas Inducian a 

los ciudadanos a apoyarlos diciendo que era una obligación de todos 

defender el petróleo con firmeza y patriotismo. Ademas de esto el material 

presentado casa por casa dejaba el sentimiento de miedo , pues trasmitlan 

el mensaje de que si se vendla Pemex nuestros hijos no tendrlan un futuro 

digno. 

Pero López Obrador tambien fungió como agitador en los eventos masivos, 

las asambleas informativas. en donde hablaba enojado sobre los contratos 

de Mouriño, la ellplotaclón de Pemex de los últimos gobiernos incitando a la 

indignación de las personas presentes; pero también eran discursos con 

una fuerte carga emotiva pues ellplicaba que "nos tiene que mover el amor 

a la patria y la vocación humanista del amor al prójimo", y siempre 

finalizaba sus discurso con algunas frases que exaltaban el patriotismo o el 

amor al pais. la carga emotiva en los discursos polilicos es fundamental 

para enardecer aún más a una masa o grupo. Uno de ellos fue el dado el 

28 de abril en donde cerró su intervención con las siguientes palabras: 

"Aceptemos le afirmadón del amor como la mejor forma de hacer politice. 

No debe caber en nosotros el odio ni la amargura. Seamos el amor que 

todo lo da. Amar es perdonar en todo instanta. Que nos mueva el amor a /a 

patria y la vocación humanista por el amor al prójimo. Luchar por los 

pobres. los humillados y los ofendidos. es nuestro propósito esendal, 

,<» 



Tengamos la confianza de que la fuerza del amor se impondrá sobre la 

codicia y la manipulación. Lo que se obtiene con amor se conse/va para 

siempre "'~. 

Así Andrés Manuel López Obrador tuvo la función de propagandista y 

agitador dependiendo del publico frente al cual se encontraba . En el caso 

de los brigadistas. son calificados como agitadores. nos sólo por el tipo de 

discurso manejadO. sino porque se encontraba muy cerca de las personas 

a quienes trataba de innuir conocía su estilo de vida. su casa y sus 

ocupaciones, lo cual les permitla atraer nueva gente a las filas del 

movim iento . 

Dentro de la propaganda poliliea del MNDP tuvo especial importancia la tarea 

emprendida por las brigadas. éstas realizaron lo que se conoce como propaganda 

individual , es decir • ... 101 propaganda que se expresa por la simple conversación, 

por la distribución de volantes y diarios. o más sistemáticamente , por el de puerta 

en puerta. método que consiste en llamar sucesivamente a lodas las puertas de 

un barrio y ofrecer diarios o formular peticiones. y si es posible, convertir esto en 

principiO de una conversac¡ón·'~ . Esta labor es de suma importancia para 

cualquier tipo de propaganda. ya que cuanto • .. . más personal el medio más 

efectivo es para convertir las opinlones"'so. 

B. Reglas y técnicas en la propaganda polltica del MNDP 

En este apartado se explican cuales fueron las técnicas de propaganda polillca 

utilizadas por el Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo las cuales hicieron 

posible que el movimiento lograra sus principales objetivos. 

' n Cano Arturo, Retoma AM!Ot-clvjejo bn'gadf:o de i:quierdc (JO'o la defl!nS<J del M;rróllN>, len ¡onu). la 
Jom¡da, ;¡ poig_ Mi><!co. s/~dltor. 
URl:htw;Uwww jornada uIHm mxl ZOO!!104l28/iode~.Php?wcttorp:PC!i!iGa&a [tI, l r~OO3Q1Po! 10/01/ 2009. 
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' .... Colj.Vl ne m, Flob~ rto. Op. dt~ páS- 11. 
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1. Simplificación y enemigo único 

Es una necesidad de la propaganda !Xllilica "dIvidir su doctnna V sus argumentos 

en algunos puntos definidos tan claramente como sea posible"161 si lo que quiete 

es hacer más facil recordar y transmitir un mensaje Ejemplo de ellO es el 

Manifiesto del Partido Comunista en donde Marx y Engels condensaron toda una 

doctrina politiea . pero la propaganda no sólo cuenta con el medio para realizar 

esta función . sino que cuenta con otras herramientas como las declaraciones 

públicas V los discursos. entre otros. 

En el caso específico del MNOP, López Obrador se encargó de repetir 

insistentemente en sus discursos algunos puntos en los cuales basaba su 

oposición a la reforma energetica propuesta por Felipe Calderón y las 

movilizaciones llevadas a cabo por sus seguidores. Principalmente se oponía a la 

reforma !Xlr considera rla "entregulsta" y prNatiZadora porque concedla a empresas 

privadas nacionales y extranjeras tareas en Pemex que estan reservadas al 

manejo exclusivo del Estado como construir, operar V ser pl'opietario de duelos, 

Instalaciones y equipos de la paraestatal. lópez Obrador también argumentaba 

tres principios básicos del movimiento: 

• No aceptamos nada que viole la Constitución. calificó las propuestas del 

presidente como una grave v10lación al Articulo 27 constitucional. 

• No aceptamos nada que comprometa la soberanra nacional. para el 

movimiento la privatización de Pemex pondria en riesgo la independencia V 

la libertad del pa1s. 

• No aceptamos nada que fortalezca la corrupcl6n en Petr61eos MeKicanos. 

lópez Obrador calificaba la propuesta de reforma como una agenda 

marcada desde el extranjero que beneficiaria los intereses de un pequeño 

grupo. 

1°' ~d>, J~an M ....... Op.dt .. pá&. 52. 

tll 



Estos tres puntos, asl como las calirlCaciones de "entreguisla" y "vende patrias· 

eran repetidos por lópez Obrador en lodos y cada uno de sus discursos a lo largo 

de la República Mexicana y en las Asambleas Informativas en el Zócalo de la 

Ciudad de Méll.ico , Además de esto el 13 de septiembre de 2006 Andrés Manuel 

lópez Obrador publicó el libro titulado La gran tentaci6n: El petróleo de México, en 

donde se fundamenta y argumenta el por que se estaba defendiendo el petróleo y 

la Importancia de este recurso para el país. 

El libro contaba con tres apartados: 

1) Historia del pelróleo (desde el año 1901 ) 

2) Manejo Irracional y absurdo (1963-2007) 

3) Explica las causas por las cuales el petróleo debe ser palanca del 

desarrollo nacional 

Asi estos elementos fueron repelidos sistemática y persistentemente por la 

propaganda del MNOP para lograr que fas personas recordarán esos puntos 

especlficos. otro elemento de mayor simplificación para la propaganda política es 

la voz de orden o el slogan , es en él donde debe resumirse el objetivo de manera 

precisa . El MNDP Cfeo el slogan La patria no se vende, se ama y se defiende el 

cual enuncia la meta a alcanzar durante un periodo determinado del movimiento 

haciendo un llamado directo a los sentimientos patrióticos de los Integrantes del 

movimiento y especificándolo en una frase conocida por todos los individuos 

movilizados. Es preciso que la propaganda poljtica se proponga un objetivo 

principal por vez , es decir, sea dirigida hacia un solo blanco. Esto fue evidente en 

la propaganda del MNDP Felipe Calde rón sólo presentó una Iniciativa ante la 

Cá mara de Senadores y la última palabra para la aprobación de la reforma no era 

suya, sino de los legisladores, aun con eslo, lópez Obrador dirigió toda su 

propaganda en contra de Calderón y contra un grupo al que denomino ·vende 

patrias' y ·potentados· quienes, según él, pretendian realizar Jugosos negocios 

con la paraestatal. 



Esta técnica funciona porque es mas mcil mover sentimientos si la gente enfrenta 

a una sola persona o a un grupo muy bien identificado, los hombres prefieren 

enfrentar a personas visibles no a fuerzas oscuras. Al denominar "traidores a la 

patria", · vende patria"" y "corruptos" a quienes apoyaban Ja reforma de Calderón, 

las personas creian tener ante si a los enemigos a vencer fisicamenle 

determinados, sabian contra que grupo luchaban y no los percibian como una 

masa amorfa o como una fuerza oscura. lo cual ayudó a simplificar el mensaje que 

la propaganda politica del MNDP pretendia difundir; aunado a esto el llamarlos 

corruptos, vende patrias, la cual consiste en calificar a los enemigos con 

-sobrenombres con una carga emotlvamenle negativa . 

2, Exageración 

Cuando se utiliza la técnica de la exageración y la desfiguración el objetivo es 

resaltar todas las noticias o datos que le son favorables al propagandista y al 

objetivo que persigue , es decir, no dar una noticia sin antes trabajarla, dotarla de 

palabras fuertes o de sentimientos que despierten alguna emoción en quien las 

escucha o pueden ocuparse ciertas frases desvinculadas de su contexto de tal 

manera que puedan ser tomadas como pruebas o amenazas contra el enemigo. 

Andrés Manuel lópez Obrador tlizo uso de esta técnica sobre todo en sus 

discursos públicos en contra de Felipe Calderón y su mala gestl6n . en mas de un 

discurso repitió • ... 10 mas lamentable es que el fraude nos ha llevado a mas 

pobreza , mas crisis de bienestar social y desamparo , a más inseguridad y más 

violencia. Todo lo cual si se hubiera respetado el voto ciudadano no se estada 

padeciendo o, por lo menos, habría la esperanza de salir adelante y no la 

sensación de frustración que empieza a dominar en amplios sectores de la 

sociedad ." Repetra el discurso una y otra vez con una exageración manifiesta 

como en la siguiente declaración: ·En nuestra actuación poliilca siempre hemos 

sido responsables, poniendo incluso por encima de nuestros legítimos intereses 
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personales o de grupo , el interés del pueblo y de la Nación. Una prueba de ello, es 

que desde hace 14 meses advertimos sobre los efectos que tendria la crisis 

económica de Estados Unidos nuestro pais. 

Lo hicimos primero que nadie . Hoy, desgraciadamente, se están cumpliendo esas 

predicciones. " El t7 de agosto de 2008 en la página de Internet del gobierno 

legitimo se pUblico una carta al pueblo firmada por López Obrador en donde 

declaraba que la violencia imperante en el pa[s era el resultado de las políticas 

erróneas de los gobiernos de Sal1nas, Zedlllo, Fox y que se veia fortalecida 

después del fraude protagonizado por Calderón en 2006. en esta carta reconocía 

al fraude como la forma de seguir Imponiendo una politica económica conlraria al 

Interés popular y a la soberania nacional. 

Estas declaraciones fungen como propaganda puesto que son parte de la técnica 

de exageración que aplicó López Obrador, son declaraciones aventuradas hechas 

por este polilíco, quien las uI1Ifzaba como pruebas amenazantes contra las 

erróneas políticas publicas Impuestas por Felipe Calderón y su gobierno , asi como 

pruebas de sus correctas predicciones después del fraude, en donde vaticinaba la 

confrontación y la violencia entre el pueblo si no se respetaba su voto . Sin 

embargo aunque él hubiera sido eledo presidente en el año 2006 no hubiera 

podido evadir problemas como la crisis económica en Estados Unidos ni la 

inseguridad prevaleciente en el país siendo problemas que necesitan de todo un 

programa polftico de largo plazo , en esto radicada la exageración de sus palabras, 

son declaraciones que no ofrecen ningun lipo de argumentos y que sólo pueden 

ser tomadas como predicciones y no como pruebas, toman su fuerza en el 

comentario que López Obrador les imprime. 

Una de las caracteristlcas de las exageraciones es que se dan las Ideas en 

términos generales y lo más conlundente que sea posible tratando de no detallar 

en lo más minimo, es decir, cuando Andrés Manuel López Obrador hacía estas 



declaraciones no las acompañaba de un proyedo politice ni de un plan alternativo, 

resum la la solución a estos problemas en palabras como : "la solución de rondo en 

el combate a la delincuencia , las mas hUmanl1aria , elicaz. y probablemente la 

menos cara , consiste en combatir el desempleo, la pobreza , la desintegración 

familiar, la perdida de valores y la ausencia de altemalivas· t52• 

La exageración también se puede observar en las In¡urias o burlas hacia el 

enemigo , es decir cuando Obrador declara que Felipe calderón no tiene la moral 

para gobernar, que es un espurio y con sus reformas sólo esta pagando la ayuda 

que se le dio para llegar a la presidencia esta aplicando estas frase como 

propaganda para desprestigiar la figura de Calderón al igual que en el Articulo 

para la Refle)(ión no. 2 en acnde Laura Esquivel escribe que "los principales 

problemas que tiene Pemex se llaman Felipe Calderón y Juan Camilo Mourióo y 

los califica como bribones consumados y camarilla de sinvergOenzas·'U. 

3. Orquestación 

Para la propaganda política de tipo leninista era fundamental contar con el medio 

mas importante que en ese entonces fue el periódico, pero resultaba aun mas 

Importante que éste fuera creado por una organización única que dotará de 

continuidad y estabilidad al trabajo propagandlstico. Con ello el periódicO no sólo 

era un instrumento de propaganda sino de agitación y organización colectiva. A 

continuación hablaremos de la organización de los medios de propaganda 

utilizados por MNDP. 

, ... hUp jt1ww..."lmIO,Qf, .mY , 10/il3/2009. 
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la técnica propagandlstica de la orquestación consiste en la repetición Incesante 

de los temas pl'incipales de la propaganda politica . Etiópico principal del MNOP 

fue evitar la privatización de Pemex. De hecho para que la propaganda del 

movimiento tuviera éxito se tuvo que difundir el objetivo a alCanzar por todos los 

medios posibles. la técnica de la orquestación toma en cuenta pequeñas 

cantidades de ideas que stmin repetidas siempre por la propaganda . Para el 

MNDP las ideas principales difundidas fueron: 

• la Inlelativa de reforma energética propuesta por Felipe Calderón es 

privatizadora 

• las iniciativas de Felipe Calderón vIolan la Constitución de los Estados 

Unidos Mexicanos por lo tanlo son ilegitimas 

• SI se aprobara la propuesta de Calderón. México dejarla de ser un pais 

libre 'J soberano 

• Si Pemex se priva liZa no habria desarrollo económico para México 

• El MNDP tiene la responsabilidad de abrirle paso a la verdad 'J a la justicia 

Estos seis puntos con sus respectivos argumentos fueron lepetldos por todos los 

órganos de propaganda política con los que contaba el MNOP, aunque no se 

presentaban de la misma manera sino de formas adaptadas a los diversos 

públicos, es decir, no se abordaba de igual modo en los discursos que en los 

materiales impresos ni en estos 'J los videos, cada uno de ellos era trabajado en 

distintas formas para ser comprendidas por diversos públicos, esto logró que el 

mismo tema fuera discutido en todas partes au nq ue de diversas formas, la 

variedad no afectaba el fondo de 1<1 enseñanz<l sino sólo la forma . 

4. Medios de comunicación del MNOP 

El Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo recurrió a varia tácticas para 

Incidir en las diferentes agendas. trataremos de explicar cuáles fueron y cómo se 

instrumentaron, pero antes es necesario mencionar que la comunicación hacia 
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afuera del movimiento era centralizada, es decir, fue AMl O '1 el resto de su 

gabinete qUien se encargó de diseñar la propaganda politica que seria difundida. 

Un movimiento social despliega diferentes marcos Interpretativos para tratar de 

impactar en la opinión pública , en el caso del MNOP las tácticas fueron: 

Cuadro 3 Tlk:liCas empleadas fXlr el MNOP 

AGENDA TACTICA 

Pública • Distribuir lolletos 

• ConferenciaSfreunlones públicas 

• Propaganda puerta a puerta 

• Periódico propio 

De los medios • Relaciones con la prensa 

directa • Apariciones en los medios 

• Anuncios 

De los medios • Manifestaciones públicas 

indirecta • Desobediencia Civil 

legiSlativa indirecta • Testimonios ante Comisión Legislativa 

• Proyecto Alternativo de Reforma 

FUente. S,5aOo en la obra (le Doogh. Me Ad3m O. MCC&rttIy, JOhn, ~",,/eIfItoo sociales. 

perspectivas comparadas. 

) Agenda pública : 

Ante el cierre por parte de los medios de comunicación para difundir los objetivos y 

propuestas del MNDP, López Obrador declaró que serian los brlgadistas quienes 

lIevarian la información hasta los ciudadanos creando el slogan que acompañaria 

al paquete informativo entregado casa par casa por los brigadislas: Ante el cerco 

Informativo cada unos de nosotros será un medio de comunicación. 

Se logró con la distribución de lolletos por quienes conformaban las brigadas, 

aquellos se repartlan cuando se realizaban manifestaciones o se entregaban a los 

brigadislas para que fueran distribuidos junto con el resto del material de 

propaganda. Es Importante mencionar que, en el caso de los folletos, eran 



elabCfados por miembro; dej Gobierno Legitimo , pero también algunas brigadas 

disen¡¡ron SU6 p r~ i os f¡)lews para difuld ir las fechas cE las manifest¡¡: iooes, En 

los folletos se co locaba alguna imagEfl que hciera alU6 ioo a la Patri a, al petro leo 
as l CCfllO al General Lilr¡¡ro Cádenas , pero soore todo a mLj eres revolucionari as 

yen la parte dej esc rito EO lo conterían info rm aciOn gEfleral acerca del movimiento 

o feChas de eventos o marifestacio res, 

Fu",,!" _ . rmdp2008 . bc l ~t.,om 

Las confererc ias estLNie'oo a cargo cE Mari o Di Const<l'lzo y CI<l.id ia Sheinbalm, 
el ¡:r-im ero, tuvo la t;:,-ea de re al iZ;;,-la. en tOdO el pal. oonde infCfmaba a la 

PObl¿(; ioo acerca de la propl..E.ta de Fel ipe Calderoo y cE l PRI, Como aspecto 

tacUco rea lizaba una cCf'1parac ion con el Proyecto altern:tivo de LOpeZ Obra oor, 



en estas conferencias se ponía especial enfaSlS para que quien acudía a ellas 

comprendiera muy bien que la propuesta del presidente "legar violaba la 

Constitución, evidenciaban que era privalizadora e Ineficiente. partla de que el 

proyecto de Calderón se basaba en dos premisas falsas: los resultados de so 

diagnóstico y que Pemex no contaba con los recursos ni la tecnología para 

solVentarse . 

Las conferencias estaban planeadas para tocar tres temas principales: la carga 

fiscal de la paraestatal , ejemplos de corrupción en Pemex y la equivocada pomlca 

energetlca del gobierno. Estos eventos estuvIeron dirigidos a universitarios, 

asociaciones civiles y a las brigadas. La invitación para asistir a sus reuniones y 

explicarles más a fondo estas propuestas fue con el propósito de generar 

"expertos en petrÓleo"; Mario Di Constanzo declaraba que la unica solución para 

evitar la privatización era que los ciUdadanos demostraran su Inconformidad sin 

violar las leyes, por ello la importancia de que el MNOP fuera ciudadano y pacifICO. 

En el caso de Claudia Sheinbaum, ella actúo como propagandista y agitadora . 

asístió a algunas universidades en donde, basada en su carrera de Ingeniería. 

daba algunas explicaciones tecnicas y económicas, acerca de las desventajas de 

la reloma energelica en estas situaciones fungía como propagandlsla; as/mismo 

participó en el amilisis y desarrollo del proyecto alternativo dentro del equipo de 

Intelectuales. Además Sheinbaum participó durante una semana en las visitas 

casa por casa con su brigada motivando a las personas a que apoyaran y se 

unieran al MNDP fungiendo enton~s como agitadora . Estos eventos fueron 

difundidos a través de pancartas y carteles pegados en diferentes puntos, así 

como en las universidades. 
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Conlo~de: 

Mario Di Consta. 

Imagen 3 Y 4 Carteles de Invitación a Charlas. 

En el caso de la propaganda puerta a puerta fue llevada a cabo por los 

brigadistas, quienes vi sitaban las zonas asignadas compartiendo un paquete 

informativo el cual constaba de una historieta, un articulo de opinión , un volante 

con el resumen sobre los debates realizados en el Senado y un OVO cuyo 

contenido era la explicación de la reforma energética, entrevistas a algunas 

personalidades de la televisión y los discursos más recientes de López Obrador. 

Por su parte los videos dieron la posibilidad de realizar reuniones públicas en 

plazas o parques, se colocaba una mesa con información impresa y se proyectaba 

el video de la semana. Se trataba de que la proyección del video se realizara cada 

semana, pues estaba planeado que cada ocho días se editara un nuevo material. 

,AJ final de los videos se realizaban pequeños debates y discusiones con la 

participación de quienes se interesaban en el tema y se acercaba al lugar. Los 

videos abordaban temas como la historia del petróleo en México, o por qué las 

transnacionales han querido adueñarse del petróleo mexicano, así como la 
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importancia de éste para la economía del pa is. En estos pequeños pero efectivos 

debates se denunciaban las mentiras del gobierno . la falsedad del diagnóstico 

realizado por la Secretaria de Energla al argumentar que Pemex no tenia los 

recursos suficientes, que las reservas sólo durarían nueve al'los más y que era 

necesaria la intervención privada , Pero, lambien, los videos cubrian los eventos y 

manifestaciones convocadas por el MNOP, incluia los discursos de Andres Manuel 

López Obrador en donde alentaba y felicitaba a todos los mexicanos dispuestos a 

defender el petróleo . 

El periódico 'Cuatro Artlculos para la reflexión " propio fue la entrega de cuatro 

artículos de reflexión acerca de la reforma petrolera , eSCl'itos por especialistas en 

el tema y personalidades políticas quienes se oponian a la reforma de Calderón, 

acompal'lados con una historieta elaixlrada por el Fisgón en donde se explicaba 

de forma simple y clara en que consistia la propuesta de Calderón y por que se 

oponlan a ella. La aparidón de éstos periódicos estaba establecida como cuatro 

entregas durante un mes, es decir, uno cada semana . aunque finalmente la 

entrega no se dio asl, pues hubo ocasiones en que pasaban dos semanas sin que 

saliera el siguiente artlrulo . En el primer articulo aparecen Cuauhtemoc Cárdenas, 

Lorenzo Meyer, Victor Flores Olea y Amaldo Córdova explicaban por que la 

propuesta de Felipe Calderón viola el Articulo 27 constitucional , la historia por la 

que ha atravesado la lucha por la posesión del petróleo, y haclan una critica al 

diagnóstico en donde se declaraba que Pemex no cuenta con recursos para 

construir nuevas refinerías. 

En el segundo articulo escribieron Laura Esquivel, Jorge Eduardo Navarrete, 

Jaime Cárdenas y Ocia vio Romero Oropeza, en este articulo se aborda la 

lIegltlmldad desde la que gobierna Felipe Calderón, las declaraciones y negocios 

familiares de Mouriño,asi como otros casos de corrupción en la paraeslatal, se 
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explicaba de forma breve y clara que es la Constitución , qué es una ley 

inconstitucional y las violaciones de los artículos 25 y 28. 

En el tercer articulo escribieron Luis Javier Garrido, Lorenzo Meyer, Victor Flores 

Olea en este artículo se habla de la importancia que tiene Pemex para la 

economía nacional y como factor de equilibrio y paz social para la Nación. 

En el cuarto artículo de reflexión se expone la propuesta alternativa elaborada por 

el Gobierno Legítimo de López Obrador. Estos artículos eran acompañados por 

historietas que resumían el contenido del artículo de reflexión en pocos 

enunciados y con palabras más 

Cuauhtémoc Cárdenas 
UNA INICIATIVA ENTREGUlSTA 

De .... _ ... ..-\IC>' .. 
_HlEjKUIM>*s.w..:t<> ... ", _ ....... -,""
--"--"p!I!rnIoora 
Y"""~_,_enOlnl 
ocaI6n IlalHI <JI* ~,,,,,, In 
~.,",,,,,,,do""',,,, 
DI',,,,IQ SI;n", ..... "" .... mb'D 
~ ... III~y~"" III<1C1uo .... peft:tonIy. __ , ..... 
gm-.~.., .. ~y..,. 
lu,,,.o pI"" l. nle,ón ... l. 
---.IIt..y~ 
<IoIa1icu1OV_ ..... _ 
0.-1*'0lI0._''--111-,",_ 

"'~-_._"'Io~_etoorI _ .. ~.IIIEáoln~ E __ 

On¡iUMdo .. ~ .. __ 

~~II""'Vtu. • ..-. 
.. _dol~Ef>"'SO ~_ .. _~ 
__ '''~Ia 
~II~PI""_ 
Y"_.;.4,*~·EI 

d ... ""lIo h '. 1"<I""rle 'lo" 
~-~ _~""'o~_. ............... _..,. ... -.II_.~ ___ .. 
IflIII¡lhIope\tcll.,.,.,_,.d .... 

:="~i-:"=: 
MI .. _"""''-'Y ....... cuYr. 
... .-.......IMIt..p ... ~ doI:./CI08,_on", ___ • 
... ____ 'I.Loo 

• Ul ..... _ .. • ~~I6!.oióol, ... 
,.II".~I .. ~, ~I \ 'lnOl>O '" ., _."_y .. 
_"" __ ....... CIaI~1 "",-_ .. ~"" ... 
,./lU(.IM; 11 U .. plo'.~IÓO\ • 
e~lI_y"_ 

do~ ........ doj¡ps.asjcorro" 
Iflnopotlly" .. "'..,.,n ..... ..,lo 
~y~ ...... 
.... " r~onect.r ' 0 .. ~OI.OC, .. " y ___ ..:NlLo-., .. 
.. t:s~, .. __ "',1II 
~1"_ÓII"",,' _ ....... ~-- .... 
~tf6'u y 011 g" qUI ' .. n 

~.""-",",,,-s>R-e' ___ ' _ 

-...,..,~'*'--

1..1-" .. _,_. 
..... ~uduye ..... _"" 
~ ___ ''''~'''''"P'>'Ie'f1ll 
.I" .. ~.n ... ie~to [eI.1 g.5[ 
lr,c:r~1-..1oe~ 
""~"'O"ec;I.r .~ .. ~I<r' .<ro" 1 ., ... "'_· .... ,·"""'.·<:I"V· 
_l:Ie'r.~,_Oé "..",.. ...... "drr __ 
<IeIpMtMo,cIIII __ _ 
~de_~ __ 

pno,-.""-_t_ 
~----~. eO\al:ll_.p<r<<rInI_ ..... 1o -l1li-_.''Pr:"-""'_,_orv-__ ,10>& __ , 

1>fl'_.p!fiIolNI",,, .... poO,atI 
_itarla~do~ . 
... -.._,~do\IM, 
..... ........-_ .. OIúrIgM<Io .. 
r.llnnlÓn d. p."~I.<> Y d. 
~......ar .... t>bu.oo 

P.'IO' .OI .... ~¡c.no. , .~. 

~~-~ __ \Ot_"'" -_ ... _ ... ~ ...• 
y..,toI~"""""""_ ... 
._·_~'-o -- .... --._ .. -
.... """petrlbonllflor'H,po<tr .. ..,,_._, .. --- ... 
_~,~'o. 

'"I'fOI>"''' ... .,. , .. ,"" u"'"" - . ., .. -- .. --.,. In .... r6n ,,,,,,.d. d. a,eu 
~!leIaIl"Ó$r'Ol~ 
_lIojIoianllomaroo!ane"",""otD. de ... _~ .... _. 

---00"'-'-~~o ___ l.II 
~ ... _~ .......... ,.._ .. _<Ioio_ ___ 2_ ..... --~_"""I!OI~<Ie ---"".,.....--.,.......-..-,-"",< __ "_11o~ ... 
___ do~1 _ 

• ............. _ -..ac.o. , ... 
-.e _ _ ..... '" -.,yo .. 

..... ~--~,_b,-,~_ 

~y~ .... -
~ ...... <lo! ...... "" .. It<[!""~ ...... 
l.II_ .. _ ...... 
p,opu~ .... ~~, ., E[.c~LI." 
~ .. ~ ... _~OO .. __ .,.. 
dolM"'", ___ ._do 
........ t(¡r> •• ,o}HpIul_lOo • 
p.,r~.o. M",nno, el. e ... 
~, .. _,...,-
~:~ri:~~;:~'~~r ~~':·r~r~~"'~~: 
~,~_ ........ 
...... .-.:roo""'IOcIiIolr;Iod""*" .. .. pItnaOoI'''._,y'__ do..-...-'_ - ..... _~ --

Imagen 5. Muestra del 1 er artículo de reflexión 

sencillas y populares. 

122 



,.. Agenda de los medios directa: 

Este espacio en los medios masivos se tuvo gracias al tiempo en radio y televisión 

que, como prerrogativa electoral lenian lo partidos agrupados en el FAP , En 

algunos spots transmitidos en estos medios, sobre lodo por la radio, López 

Obrador luvo la oportunidad de informar acerca de las próximas acciones del 

MNOP, convocando a los ciudadanos para unirse al movimiento. En cuanto a la 

prensa , las apariciones no fueron directamente de López Obrador, eran articulas 

referentes al tema escritos por Cuauhtemoc Cárdenas o Claudia Sheinbaum y 

publicados por La Jornada, en ellos se tocaba la situación de Pemex y las posibles 

soluciones para la paraestatal. 

Es importante menCionar que los articulas de reflexión que con/arman el paquete 

informativo, fueron también publicados por La Jornada. A excepción de Carmen 

Aristegui quien Invitó a Andres Manuel López Obrador a su noticiero por telellisión 

para ser entrevistada, los demas canales de televisión no abrieron espacio alguno 

para López Obrador ni ningún personaje de su gabinete . 

). Agenda indirecta en los medios de comunicación: 

Durante el año 2008, el movimiento logró COIOcafSe en la primera plana, o al 

menos entre las ocho columnas de los penódicos de Circulación nacional, gracias 

a las Asambleas Informativas llevadas a cabo por el movimiento en lugares 

céntricos de la Ciudad de México: como la Plaza de la Constitución, el monumento 

a la Revolución y el Hemiciclo a Juárez. 

La Jamada otorgó su primera plana a tomas completas de las calles nenas de 

brigadlstas que acudian a escuchar a López Obrador en las Asambleas. Pero 

cuando se suscitó la toma de tribunas por senadores y dlpulados del FAP, así 

como los cercos ciudadanos en las afueras del Senado fue el evento que logró 

que el movimiento captara la atención de todos los medios de comunicación, 



estas acciones hicieron que la atencion de la op inion púb lca se ce ntrara en el 

MoVi lTiento por al rre nos 15 dlas . Las ell1lresas de teleVisiOr ca lificaron la accion 

corro "secuestro" o co rro un acto "ve rgonzoso" para los po llticos de estos partidos 
y para el Pod er Legislativo en el noticiero nocturno de Televisa se ca li fiCO de 

fascistas y la minot1a de la ITi not1a a quienes hablan ll evado 3 cabo estos hechos, 
provocando que un dla después las rrujeres dejaran el cerco ciudadano a las 

afueras del Senado para march ar hacia TeleVi sa y ped ir espacios para dar a 
conocer al pueblo la ra zón de sus acciones. 
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,. Agenda Legislativa indirecta : 

Desde el año 2007, López Obrador comenzó a hacer publica su oposición a 

cualquier reforma que pretendiera la privatización de la IndustrIa petrolera. De 

igual modo dio a conocer un Proyecto Alternativo para Pemex cuyo objetivo fuese 

• ... evitar la entrega del petróleo al extranjero y, al mismo tiempo , rescatar y 

desarrollar esa industria nacional , para convertir a Mexico en una potencia 

energética"le •. Esta propuesta contenla cinco principios básicos: 

1. Que se destinen todos los excedentes por precios altos del petróleo al 

fortalecimiento de Pemex para invertirse en exploración, perforación, 

refinación , petroqulmica , mantenimiento '1 construcción de duetos e 

instalaciones petroleras, así como para el desarrollo tecnolOgico y la 

busqueda de fuentes alternativas de energla . 

2. El cimiento económico al Instituto Mexicano del Petróleo para llevar a cabo, 

entre airas actividades, las investigaciones para la elCploración de pelróleo 

en tierra y en aguas someras. 

3. Que el Consejo de Administración de PemelC reduzca su número de 

miembros que dependen del Ejecutivo Federal y del SIndicato y, en su 

lugar, el Consejo elija a representantes de la sociedad civil para evitar li!J 

corrupción en los contratos públicos. 

4. Consolidar las areas sustantivas de PemelC para atender sobre todo los 

problemas operativos. 

5. Agrupar a PemelC en una sola empresa del Estado para manejar de manera 

integral todo el sector energetico .l65 

Esta propuesta alternativa fue difundida por todos los órganos de propaganda 

politica con los que disponía el MNDP, desde los videos, historietas, Asambleas 

Informativas. Es pertinente decir que algunos puntos de esta propuesta alternativa 

, .. úno Arturo, SI entr~""'. ~I petroleo Mhjeo ~rroM1«6 110m: ~I pt"p.-Itn D, I~n lino}, Lo 
Jo,"~~, 3 P4 MllKico, s/ed¡tof, 
URL 'huQ'1fwww lorMdl uNm,m' 1lOO7I1 t(t9(¡n!ltx ghp?m uon=oo!!Ug&artld'=OQ!olPP1, 5/03/2009. 

I~ b¡!p:!lwww .• mlo O!J! m o,} 10/04/2009. 
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fueron realizados por diputados y senadores del FAP y el comite de intelectuales, 

conformado por Elena Poniatowska , Margo GlanlZ, SergIo Pitol. Jase Emilio 

PaCheco, Carlos Monsiváis, Fernando del Paso, Enrique González Pedrero, José 

Maria Pérez Gay , Lorenzo Meyer, Arnaldo Córdova y Rolando Cordera, que 

apoyaban al movimiento y quienes expusieron cada uno de estos puntos en los 

debales que se llevaron a cabo en el Senado de la República tos cuales fueron 

televisados por el Canal del Congreso . 

Gracias a la participación de los legisladores integrantes del FAP, López Obrador 

tuvo la oportunidad de asistir el 28 de octubre ante la Mesa Directiva del Congreso 

de la Unión. integrada por diputados, a presentar su proyecto alternativo. Sin lugar 

a duda éste evento fue resultado de una preSión propagandistica por la 

movilización de recursos en defensa del petróleo, iocluso, en buena medida fue 

producto de la campaña propagandislica , la cual incluyó permanentemente la 

oposIción a la reforma energetica , pero , ademas. Incesantemente se presentaba la 

propuesta alternativa. La presencia de LÓpez Obrador en el recin to Legislativo fue 

televisada por el Canal del Congreso y fue calificada de ·un acto histórico de un 

ciudadano lider de un movimiento que tiene la capacidad de expresarse frente al 

Congreso en un formato donde el presidente de la mesa directiva accedió a 

reclbirlo· I66. 

5. Transfusión 

La propaganda en general , especirlcamente la propaganda política no tienen un 

poder ilimitado , no puede implantar en las masas una idea si no toma cuenta los 

pensamientos o actitudes ya establecidas en los individuos a quienes busca influir, 

es decir, la propaganda opera sobre sustratos preexistentes, estos pueden ser 

I .. MI ..... Z fn<iqua Y GMduI'lo Roberto, Esllt en s¿e manos "" Mf~r ~ pai5, dlj;> AMLO a drpllradDs. 
len IlnN], LI JOfNd~. 3 pa,. Mblro vediror, URl; 
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prejuicios u odios que el pueblo tiene consciente o mconscientemente los cuales 

son explotados por la propaganda política . 

López Obrador actúo sobre sentimientos y prejuicios ya eKistenles entre sus 

seguidores, en primer lugar. en todos tos medios de propaganda utilizados durante 

el movimiento se denunciaba que Felipe Calderón pretend la pagar con Pemex el 

fraude electoral del 2006 con el cual llegó a la presidencia, que eran los 

empresarios nacionales y extranjeros. as! como el gobie rno de Estados Unidos 

quienes estaban manejando y marcando la linea politica del gobierno de Calderón. 

Esto pretendia despertar el cora je de sus seguidores, los cuales desde las 

elecciones del 2006 apoyaban las acciones y movilizaciones de Andrés Manuel 

López Obrador. quien trataba de aumentar la frustración en cada discurso con 

argumentos como • ... si se aprobaran las reformas privatizadoras de Calde rón, 

habria mas pobreza , más desempleo, pero también más frustradón y violencia , lo 

cual ni a ellos mismos les conviene , porque nadie podrla vivir en un país con tanto 

desorden social"187. 

Pero no sólo el fraude del 2006 sirvió como herramienta de transfusión hubo aira 

mas recurrente y con ma yor difusión por los órganos de propaganda del 

movimiento, este se basaba en el orgullo nacional que significa la Revo lución 

Mexica na y la expropiación de 1938 realizada por el entonces presidente Lazara 

Cárdenas, estos hechos históricos estuvieron marcados por el sacrificio de cientos 

de mexicanos que lucharon por un cambio politice en el pais l5a
, Estos eventos tan 

Importante para México fueron lomados como herramienta de transfusión . puesto 

que López Obrador en todos sus discursos, en los videos. articulas e historietas 
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utilizados como propaganda polflica usaban la imagen de Lázaro Cárdenas '1 

narraban cómo el pueblo de Mexico tuvo que donar algunas de sus posesiones y 

bienes para pagar a la empresas extrajeras y pOder as! nacionalizar la Industria 

petrolera , con este discurso propagandistico colocaban al movimiento en la misma 

disyuntiva del gobierno de Cárdenas y a Calderón con su reforma como el camino 

hacía el retroceso, el regreso al porfiriato. 

La transfusión trata de acercar los programas u objetivos de la propaganda polrtica 

a los sentimientos '1 resentimientos preexistentes en los individuos a quienes se 

dirige aunque se Irale de odios. complejos o prejuicios, con esto se pretende 

lograr una transfusión de convicciones. es decir partir de lo 'la existente para dirigir 

esas emociones al programa, idea o proyecto politico y lograr que se crea en este 

tanto como en el que es el origen de sus sentimientos. Por ello lópez Obrador 

trató que toda la propaganda política hablara de la lucha de los campesinos y de 

los obreros en las diversas etapas de la historia del pars. asl como de la 

explotación de unas minorias sobre la mayOf'ia de la población, logrando transferir 

el resentimiento nacional guardado por esos hechos a la situación actual, en 

donde unos pocos ·potentados" pretenden adueflarse de un bien por el cual el 

pueblo ha luchado. 

Ejemplo de los anterior es el vol. 2 de la serie de DVD's titulada ¡No a la 

privallzación del petroleo! narrándose la forma en que durante el porfirialo las 

empresas extranjeras, dueñas de las industrias petroleras, maltrataban a los 

obreros mexicanos '1 como despues éstos fueron desplazados por personal 

extranjero. Asimismo en el vol. 4 de la misma serie aborda el tema de como el ex 

presidente Salinas de Gortari entregó los pelroqufmicos a las grandes empresas 

extranjeras como: Repsol. Chevron. Texaco y Halllburton aumentando el despido 

de personal mexicano. Estos mismos temas se vuelven a locar en el OVO titulado 

Los peligros de la Reforma Energética. este video forma parte de los dos videos 
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que el MNDP puso a la venta para segUir financiando sus movilizaciones, en éste 

se habla del despojo , el maltrato y la eKplotación que imperó entre los obreros 

durante el gobierno de Porfirio Dlaz, ya que los empresarios contrataron guardias 

blancas para maltratar a los obreros que trabajan para elfos, también narra como 

durante la Revolución mexicana cientos de meKicanos lucharon y murieron 

defendiendo el petróleo_ En este video se denuncia que el derrocamiento y la 

muerte de Francisco 1. Madero se debió a la intervención extranjera la cual se 

negaba a la nacionaliZación del petróleo , 

El segundo OVO que salió a la venta se tituló E/ perro/eo es de fodos, en este se 

hace responsable de la inseguridad , la violencia, la pobreza, la frustración y el 

desempleo a los 23 años que el país ha sufrido de una politica excluyente y que 

sólo por el beneficio de unos cuantos, estos problemas, según el MNOP, se deben 

a que desde 1983 el país ha sido manejado por gobiernos neoliberales. 

De la misma manera , en el primer Articulo de ReneKión publicado en el periódico, 

Lorenzo Meyer hace un recuento de las muchas batallas que el pueblo de México 

ha tenido que entrentar para defender y nacionalizar el petróleo, comenzó hace 

mas de un siglo cuando la Corona espal'\ota era la duel'\a del petróleo, después en 

1884 se decreto que el duel'\o seria el propietario de la superficie terrestre en 

donde se encontrara este recurso, habla también del gobierno de Porfirio Diaz y 

de la situación actual describiéndola como una lucha en donde esta en juego, no 

sólo el petróleo , sino el nacionalismo. Estos temas también eran abordados por las 

historietas elaboradas por el Fisgón. Como se observa a continuación . 
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IrNgen 7. Ejemplo de I=Iropagandi! de Translusión 
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Estos ejemplos muestran como la propaganda política del MNDP difundió y 

despertó estos resentimientos, que consciente o Inconscientemente tienen los 

mexicanos, acudiendo a hechos históricos que se han convertido en parte de la 

mitología nacional con el objetivo de explotarlos para que los individuos ligaran 

esos hechos y esas luchas que estaban llevando a cabo, de hecho en muchos 

discursos lópez Obrador declaraba que el MNDP era parte de la cuarta 

trasformación POlitica del país, logrando con esto una transfusión de convicciones. 

Podemos ver, entonces, que la propaganda politica no tiene un poder absoluto 

para dirigir los sentimientos de las personas en una dirección u otra , sino que tiene 

que partir de la dirección de las opiniones ya preconcebidas en los individuos y 

explotarla en su propaganda . 
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6. Unanimidad y contagio 

Una etapa importante en este tipo de propaganda es demostrar o crear un 

sentimiento de unanimidad aunque este sea artirlCial y con ello tratar de conseguir 

más adeptos a la filas, esto es importante tanto para quienes conforman et grupo 

como para enfrentar al enemigo, en este sentido el propagandista coloca en cada 

discurso o manifestación publica afirmaciones de unanImidad. En psicologla se ha 

demostrado que todos los individuos buscan, de alguna manera , slmpatlzar con su 

entorno y con las opiniones de las personas que los rodean para sentirse 

aceptado , es decir, un grupo en el cual se perciben las misma opiniones por parte 

de todos sus integrantes puede fungir como un elemento de preSión para el resto 

de los Individuos, se busca que las personas que se acercan al grupo tomen la 

misma postura u opinión aunque en el fondo no la compartan, por ello se habla de 

contagio. la unanimidad de un grupo puede ser fesl o no , pero la tarea del 

propagandista es crearla , por ello muchos discursos comienzan diciendo Nosotros 

el pueblo o el pueblo de ... asi Andrés Manuel lópez Obrador utilizó la palabra 

pueblo en sus discursos para demostrar la unanimidad de su movrniento, aunado 

a ésta usó frases como: 

• Nosotros, los mexicanos tenemos que decidir sobre nuestro destino 

Sólo el pueblo puede salvar al pueblo, sólo el pueblo puede salvar a la 

nación 

• Con el pueblo todo, sin el pueblo nada 

• Vamos a triunfar con ustedes, con el pueblo 

• Si nuestros contrincantes fueran demócratas no le tendrlan miedo al 

pueblo 

• IViva el pueblo de México! 

• Contamos con el apoyo de millones de mexicanos 

• Tengamos presente que con nuestro pueblo y con el petróleo bajo dominio 

de la Nación podemos salvar a México 

• ¡VIVa la dignidad del pueblo! 

• Vamos a salvar a México, lo aseguro, con la fuerza de nuestro pueblo 
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Utilizando estas frases en boca de un propagandista, como en este caso lo es 

López Obrador, busca crear presión sobre la opinión publica y mostrar poder ante 

el adversario creando la ilusión de tener al pueblo de su lado, apoyando sus 

ideas y proyectos, La propaganda politica también emplea las manifestaciones de 

masas para crear la impresión de unanimidad y contagio , un desfile o movilización 

causa gran impacto en la opinión pública . 

El MNOP realizó cada fin de semana , por un período de mas de ocho mese, 

manifestaciones en la Ciudad de México a las que denominaron Asambleas 

Informativas, en ellas cientos de personas avanzaban por las avenidas mas 

.grandes de la ciudad hacia la Plaza de la Constitución , el monumento a la 

Revolución o el Hemiciclo a Juarez con banderas, playeras, gorras y pancartas 

distintivas para cada una de las brigadas, Las manifestaciones son el medio mas 

eficaz para crear un efecto de contagio, ya que en ellas son fácilmente 

dislfngulbles la caracter!sllcas que convierten a una multitud en un cuerpo unlco 

como son las gorras, playeras y demas distintivos, por ello son ampliamente 

utilizadas por los propagandistas para demostrar cohesión y fuerza en su grupo y 

provocar miedo en el del adversario, logrando llamar la atenden de cualquier 

espectador. 

Para enriquecer lo anterior, la propaganda utiliza diversas herramientas pClra 

lograr que quien observe la manifestación experimente una serie de sentimientos 

como la alegria , la amistad, la convivencia . En el caso del MNOP se usaron las 

canciones, los bailes y las consignas que eran entonadas al mismo tiempo por 

cientos de voces mientras recorrían las calles del cenlro de la ciudad, Las 

canciones eran creadas por cada brigada con ayuda de su coordinador haciendo 

alusien al tema de la reforma energética ; los bailes, utilizados durante la toma del 

Senado, fueron desarrollados espontáneamente por las mujeres que se 

encontraba en el lugar, Algunas de estas canciones y consignas eran: 
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• Es un honor estar con Obrador 

• iLa gente se pregunta y ellas quiénes son , somos las mujeres defendiendo 

la Nación!, se utilizó durante la loma de las tribunas en San Lazaro_ 

• ¡CUando una mujer avanza , no hay hombre que retroceda!, ésta fue 

utilizada cuando las brigadas de hombres lIega,ban por las noches a las 

afueras del Senado para relevar a las mujeres, 

• Ha subido los impuestos que hay que ver, y el pueblo que va a comer, pero 

eso a él no le importa con cfOquetas se conforma mientras se las aviente 

papá Bush. Va caer, va caer el pelele por espurio va a hacer. Privatiza 

toditito lo que ve, con la resistencia no vas a poder Felipillo, Felipillo el 

petróleo es propiedad de la nación. (Esta canción fue Cleada por los 

brigadistas en la noche del 1 O de abril de 2008,) 

• ¡El pueblo callado, jamás será escuchado ! 

• iAwdlio, socorro, nos roban el petróleo ! 

• iTodos somos dueños del petróleo! 

• ¡DespaCiO, sin prisa , Televisa te hipnotiza 1, fue utilizada mientras las 

mujeres marchaban hacia Televisa un día después de que López Doriga las 

llamara fascistas. 

• ¡Pueblo, escucha , hay mujeres en fa lucha r 

• iDebale nacional, reclamo popularl 

• ¡Nos tienen miedo porque no tenemos miedol, entonada cuando se 

encontraban con la fuerza policiaca , 

• ¡No es Mikey Mouse, no es Topollillo es un ratón que se llama Felipillo!169 

Estas y otras frases eran entonadas durante la loma de tribunas y en las 

manifestaciones realizadas por el MNDP, con la finalidad de conquistar a la 

opinión pública o al menos provocar la simpatia de los ciudadanos que 

lO') Comisión Coord i",dora P8r~ I~ defen$o1 d~1 Petróleo, INo 2 I~ prlyatilaciQn del pelról~9' , IOVOI, El 
p"trill"o e~nue5l1o, Vol. 2_ 
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observaban desfilar por las calles de la Ciudad, asimismo la disciplina '1 

entusiasmo con que eran enlonadas era una demostración de fuerza y unión ante 

el Gobierno de Felipe Calderón. Todas estas herramientas son Implantadas por la 

propaganda politica con la única finalidad de conquistar a los pasivos, movilizarlos 

y de forma progresiva llevarlos a ser activos. Para cumplir con esle objetivo resulta 

importante contar con las denominadas ·personalidades piloto", éstas son 

escritores, cientificos, artistas o deportistas de renombre , con este elemento se 

pretende lograr que la opinión pública apoye las mismas predilecciones pOlltleas 

de quienes admiran, transfiriendo en ellos su confianza sin razonar demasiado en 

ellas. 

El MNOP puso en práctica esta tecoica en todos los medios de propaganda 

politica que utili.zó, baste como ejemplo 105 cuatro articulos de refledón, 

publicados y dirigidos a personas que buscaban información más detallada '1 

profunda sobre la reforma energética, de forma especial se Invitó al Uder moral del 

PRO Cuauhtémoc Cárdenas. Se convocó a personajes importantes con 

reconocimiento social como : Lorenzo Meyer, Vlctor Flores Olea , Arnaldo Córdova , 

Jorge Eduardo Navarrele , lau~ Esquivel, Jaime Cárdenas, Octavio Romero 

Oropt!za '1 Antonío Gershenson, ellos como ¡¡deres de opinión '1 relacionados con 

la problemática política energética poseían un mayor conocimiento legal de lo que 

significaba la reforma energelfca propuesta por Calderón, por ello poseían 

legitimidad para escribir sobre el tema en la propaganda pol1!ica del MNDP, en 

diarios de circulación nacional como La Jomada, suscribiendo un apoyo al 

movimiento social. 

Los videos entregados casa por casa por los brigadistas tenlan la finalidad de 

servir como malerlal de debates o oonferenclas entre los ciudadanos, eran 

presentados y conducidos por personajes más populares oomo: Bruno Bichir, 

Dolores Heredia , Eugenia león, Oaniel Gimenez Cacho, Hector Bonilla , Jorge 



Zarale, Joaquin Cosio, Julieta Egurrola , Laura EsqulVel , Margarita Isabel '1 Mario 

Ivan Martinez. Estos aclores, escritores o cantantes participantes en los videos, 

expresaban su punto de vista en contra de la reforma energética, su opinión iba 

dirigida , sobre lodo, hacia los sentimientos de la audiencia , haciendo un llamado 

a la movilización para evilar la aprobación de dicha reforma 

El hecho de que aclores. aclrices y cantantes acudieran al llamado del 

Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo para realizar propaganda pollUca, es 

importante porque sirve para demostrar que personajes sobresalientes o 

reconocidos por la mayoria de la opinión pública compartían '1 apoyaban la 

posición politlca y el proyecto alternativo presentado por Andrés Manuel lÓpez 

Obrador, siendo esto otro factor de unanimidad y contagio puesto que no hay 

mejor herramienta de contagio que la del ejemplo , observar que hay personas 

realizando esas actividades con reconocimiento social, as como tener ante sí a 

alguien que posee la dicha que para la mayoria es esquiva . 

Para la propaganda política es trascendental la unanimidad, esla es una 

exhibición de fuerza , la manifestación de la presencia del propagandista y sus 

adeptos frente al adversa río. As! la unanimidad busca demostrar fuerza de 

convocatoria ante el adversario, pero, sobre todo , crear herramientas de contagio 

para obtener mayor número de adeptos a las filas del movimiento , el MNDP utilizó 

las manifestaciones masivas como una forma de contagio , puesto que se podía 

observar un sentimiento sostenido por todos los asistentes. la adición a un grupo 

o un movimiento puede darse por la exaltación que se siente al formar parte de un 

grupo con el cual Simpatizan o por temor, un miedo difuso que los lleva de alguna 

forma a unirse con sus semejantes por instinto gregario. 
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Foto 1. MOVIliZación del MNOP en el Z6ca1o de la Cd. De México 

Fuerte. t"ttp11Www.lajomada.Ulammx, 30104108. 

7. Elmito 

La propaganda politica desplegada por el MNDP fue exitosa en parte porque 

estuvo basada en la utilización del mito. El mito es otra de las técnicas usadas por 

la propaganda politica, éste va dirigido a los sentimientos de la audiencia y puede 

estar acompañado o no de un discurso racional. Casi todos los pueblos son 

poseedores de mitos, ya sea histórico, político o religioso , pues corresponden al 

primer conocimiento que tiene el hombre de si y sobre el mundo que le rodea . El 

mito nos habla del campo de lo sagrado "es la palabra que se emplea para 

referirse a los hechos de los dioses y al territorio de lo numinoso en donde hay un 
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predominio de lo inluitivo..emocional"'1O. El MNDP empleaba en su propaganda 

politica el mito para crear sueños colectivos que despertaran el patriotismo de los 

mexicanos hacer un llamado al patriotismo de los mexicanos. asl como para 

encamar a un héroe en la figura de Andrés Manuellópez Obrador. 

lópez Obrador posee las caracleristlcas de un !lder carismático . es decir, en su 

persona se perciben virtudes reconocidas por sus seguidores. tales como la ayuda 

al prójimo logrado mediante sus programas polltlcos: ayuda económica a las 

personas de la tercera edad , madres solteras. desempleados, entre otros 

convirtiéndose en un personaje de ejemplaridad politica al salir triunfante del 

proceso de desafuero al que fue sometido durante su gobierno en la Ciudad de 

México. Por apoyar causas sociales y ante todo por su controvertido despego 

económico. ésta caracteristica es uno de los rasgos principales del I¡der 

carismático "desdeña la economia raciona l o tradicional de cada dia. 

las formas trpicas de cobertura de necesidades de caracter carismátioo son de un 

lado las mec~misticas (donaciol'les. fundaciones, etc.) y las mendicantes· 171 . lópez 

Obrador solventó su gobierno y movimiento mediante las donaciones realizadas 

por sus :seguidores o quienes apoyaban sus polilicas éstas fueron depositadas en 

una cuenta bancaria , otros lo apoyaron comprando la canasta básica en las 

Instalaciones del Gobierno legítimo. Para reforzar esta acción solidaria en más 

de una ocasión lópez Obrador declaró que • ... mas haya de lo malerial. lo 

fundamental es estar bien con uno mismo. con su conciencia y con el prójimo. que 

esa es la verdadera felicidad"m. En cambio, a Calderón y Juan Camilo Mourino 

los tachó de codiciosos. gente sin lIenadera po r querer hacer grandes negocios 

con PemeK. 

'''' HulcI Mód~. Adrián_ &rraregla! drlo PVSutlliot!, Miro V Propaganda Pollrka, S.~II. A1f,r. 
\996,~ .. 64. 

1'1 Wet>tr. M.l<, fcatlOf'fÚO ysoclnlad,.M~iUco. f CE. 200S, P<'I- 196. 
m h!;w·/t,....,.,.w.am!o.orB my lO/03{J;rm. 
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Oado lo anterior, la figura de Andres Manuel lópez Obrador fue clave para la 

propaganda política durante el mOllimiento en defensa del petróleo porque esta se 

conllirt¡ó en un poder personalizado. El poder personalizado nos acerca al mito en 

tanto cumple con las mismas funciones ' ... Ia personallzación del poder puede 

funcionar como faclor aglutinante de la nación que puede sentirse unida a la figura 

del gobernante que pasa a ser un factor de inlegración , como son los grandes 

mitos sociales que mantienen. mientras se cree en ellos, la cohesión del grupo"113. 

es decIr, lópez Obrador conslilula en sí mismo el elemento que le daba coheSión 

al mOllimlento y un factor de movilización al percibir en él al gura . Velan en él un 

ejemplo a seguir, por ello surgió el Slogan Es un honores/ar con Obrador. 

Con este poder percibido por sus seguidores, la propaganda polflica pudo crear, a 

partir de los diSOJrsos, el mito del heroe alrededor de la figura de Andrés Manuel 

lópez Obrador. El heroe no es en un principio apoyado por ser el mas capaz, sino 

que es reconocido por su fuerza dramática , por ello la propaganda politica del 

MNDP se encargó de incluir en todos sus discursos frases como: 

• Este movimiento integrado por mujeres y hombres libres no se mide con el 

rasero de la politica tradicional, sino con el de la historia , 

• Nuestros adversarios cuentan con dinero y con los medios de 

comunicación. pero nosotros tenemos lo más valioso: de nuestro lado está 

la razón. la defensa del pueblo y de su patrimonio '/, sobre todo, contamos 

con ustedes mujeres y hombres comprometidos, con mistica , con 

convicción '/ con patriotismo. 

• Que el dia de mañana no nos reclamen nuestros hijos que no supimos 

estar a la altura de las circunstancias. Que no nos digan que nos ct1JZamos 

de brazos cuando teníamos que estar de pie. defendiendo a la Nación. 

• lo que tendrá que venir saldrá del pueblo mismo como una aurora de 

libertad. 

1>J Huid. Moden6, Adrian, Op. cit, pi" 150. 
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lograr movilizar a d entos de personas en diferentes puntos del país a partir de 

una organización social , provocar coraje e indignación al hacer revelaciones de 

corrupción en el gobierno y en Pemel( , felicitar a sus seguidores por cada logro 

obtenido por el movimiento aunque este sea mlnimo, asl como permear so 

discurso con frases con una carga de dramatismo, son hechos que logran el 

reconocimiento de López Obrador como un heroe , en efecto " ... Ia sorpresa , la 

acción , el exito son las tres leyes del drama que le otorgan existencia al heroe"114. 

Pero no sólo estos tres elementos constituyen la creación de un heroe. Para que 

el mito se encuentre completo debe de crear a sus propios monstruos, un heroe 

no es reconocido como tal sin su enemigo a vencer, por esto se debe hacer visible 

el antagonismo • ... Ia pugna irreductible entre Dios y su antagonista Satán a cuyas 

imágenes acudirli de tiempo en t iempo la actitud mltica para configurar al enemigo 

político y al sistema político del adversario,m. 

La propaganda POlltica del MNDP encontró en Felipe Calderón, Juan Camilo 

Mourir'lo y en algunos empresarios los enemigos a vencer por el heroe mítico 

(Andres Manuel López Obrador) y este los hizo identificar con sobrenombres 

como: presidente Usurpador, pelele, minol'ias rapaces y de funcionarios corruptos. 

También los dotó de características: enfermos de codicIa , ínsaciables, no llene 

lIenadera , faltos de autoridad moral para gobernar un país, sin autoridad polltica, 

entre otros calificativos que ayudaron a crear una división entre los valores y 

personas considerados puros e Impuros. Asl el MNOP vela en estos personajes 

los demonios a derrotar, tenlan que ser vencidos por sus faltas y errores, pero 

también para poder crear lo que López Obrador denomino La Nueva República. 

De la misma manera en las historietas realizadas por el Fisgón aparecía el mili 

representado por un diablito. 

,,, Huid Módenes. Adrlin. CIp. cIr., pal. 151. 
IU ¡bid. pá&-. 123. 
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Imagen 8. Ejemplo del uso del mito en la propaganda del MN DP 

Los veneros del petróleo son de la 
Nación, no de,1 diablo 

Fuente: 4 Artículos para la Reflexión, No. 1 La Refonna energética de Calderón 

Cuando en la propaganda política se recurre a la utilización del mito como técnica 

propagandística es común recurrir a la creación de un discurso profético, en tanto, 

que habla de un futuro que promete "rehacer el mundo", por lo cual se refiere, en 

mayor o menor medida, a un Reino por venir, con ello el propagandista se 

convierte en un dador de sueños. López Obrador hizo uso de este elemento al 

afirmar que, al abolir el régimen imperante de corrupción y desigualdad, se podría 

aspirar a la construcción de una nueva República en la cual esperaba la felicidad 

para todos los mexicanos y en sus discursos hacía alusión a las características 

que tendría este sueño colectivo: 

• " ... abolir el régimen de opresión, corrupción y privilegios y establecer una 

nueva República, más digna, más humana, más justa y más igualitaria. 
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• • .. . seguir enarbolando el proyecto alternativo de nación y seguir apostando 

a la construcción de una nueva Republica . donde no domine el odio , ni la 

codicia y la principal sean las sentimientos y el bienestar del puebla , su 

dignidad, su cultura y su inmensa bondad". 

• ·Una RepÚblica es lo que debemos ir creando, y eso es lo que estimo mas 

Importante, una nueva corriente de pensamiento que se arraigue y 

permanezca en la conciencia del pueblo". 

Esta nueva República se alcanzaria , segun LÓpez Obrador, Instaurando una 

nueva corriente de pensamiento y sólo asi podría existir "justicia para el pobre y 

para el humillado, verdad, habria valares morales y amor al prójimo·m . La 

utilización de este tipo de discurso logra que la masa se sienta asociada al poder, 

creen que siguiendo los pasos de su lider ellos también podrán acceder al Reino 

prometido y ser participes de su creación. 

8. Despertar las emoc iones 

Barllett en su obra La propaganda po/ft/C¡¡117 menCiona que entre los recursos más 

utilizadas por la propaganda está la de despertar las emociones para evitar dar 

sólo argumentas racionales, esta técnica también es utilizada para simplificar el 

mensaje propagandistico . Durante el lapso de lucha, movilización y propaganda 

Andrés Manuel López Obrador recurrió a esta técnica de manera permanente 

despertando no sólo el patriotismo sino también el orgullO , el odio , la indignación y 

el temor, cada uno de estos sentimientos con objetivos diferentes. 

A) Orgullo V amar. estos dos sentimientos son clasificadas por Bartlett como 

emociones positivas, por ello deben ser empleadas por la propaganda 

política para describir la historia y las proeza s del propio grupo. en este 

caso el MNDP hizo uso de estos sentimi¡¡ntos para referirse al origen, 

" 6 bttp'lfwww.3mloorg mxl 10/03/2009. 
'" F.C. Bartlett. La Propaganda Pol/rlro, PorrUa, M~~ioo, 1947, p¡!& 170. 

'" 



metas y principios que seguía el movimiento buscando con ello la lealtad 

dentro del grupo. Andres Manuel López Obrador en mas de un discurso se 

refi rió a sus seguidores y al movimiento con las siguientes palabras: 

Orgullo 

• Nos guiamos por principios más elevados que nuestras propias aspiraciones 

personales o partidistas. 

• Sabemos que todo esto implica mucho esfuerzo y sacrificio, pero consagrarnos 

por entero a esta noble causa es en bien del pueblo, de nuestros hijos, de los 

hijos de nuestros hijos y de la Patria . 

• Tenemos la convicción de que sólo el pueblo puede salvar al pueblo, que sólo 

el pueblo puede salvar a la Nación. Y hoy con esta Idea por delante , estamos 

enfrentando el más grande de lodos los desafios que nos haya locado vivir, 

• Seguramente vamos a ser mal vistos por los potentados y usurpadores, 

podemos, incluso , resultar incomprendidos por quienes, aunque pertenecen al 

pueblo y sufren por el mal gobierno , carecen de Información o sencillamente 

piensan distinto a nosotros. Pero tengamos nuestras conciencias tranquilas. 

porque estamos actuando con propósitos más elevados que nuestras propias 

aspiraciones personales. 

• ... no podemos ni debemos cansarnos de pensar y de ser como somos. No hay 

nada más importante en esta vida que luchar por los humillados y ofendidos. 

En momentos aciagos, en momentos dificlles, Insistir tercamente en construir 

una sociedad mejor, es poner en acción el humanismo y es contribuir, cuando 

menos, a alejar el desánimo de lo que sufren y a mantener villa la llama de la 

esperanza . 

• Sigamos luchando con la moral en allo, sabedores que la verdadera felicidad 

se alcanza cuando se está bien con uno mismo, con nuestras conciencias y 

con nuestros semejantes. 

• Es un timbre de orgullo vjvir y luchar por nuestros ideales, Ustedes son ejemplo 

de dignidad y patriotismo y representan el decoro de mlllones de mexicanos. 
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• Tengamos presente que los hombres que han luchado en nuestro pa is, 

tambien las muteres, en contra de los poderosos, siempre han sido 

descalificados o tratados con desprecio. A HidalgO lo llamaban "demagogo"; a 

Morelos "hereje"; a Juarez "indio mugroso"; a Villa y a Zapata los trataban de 

"bandidos' y a Madero de "loco espiritista"; y sin embargo, hoy esos grandes 

hombres son el ejemplo a seguir y los padres fundadores de la patria . 

• Nos tocó llevar a cabo la cuarta transformación de la vida pública en México, 

Estas frases permeaban todos los discursos de López Obrador a lo largo de la 

República Mexicana , en especial aquellos en los que felicitaba 8 sus seguidores 

por las acciones recientes o cuando llamaba a otras manifestaciones, era un 

elemento para seguir alentando a la gente en los que el definió como ' una jornada 

patriótica". Es importante mencionar que el sentimiento de orgullo fue utilizado en 

mayor medida durante sus discursos daba frente 8 las brigadas conformadas por 

hombres, por ejemplo, durante la toma de protesta de las brigadas masculinas el 

discurso abordo luchas pasadas del pueblo mexicano y hablo ele la grandeza de 

lideres nacionales como I/illa, Zapata, Francisco l. Madero, entre olros, es decir, al 

dirigirse a los hombres López Obrador trataba de compararlos con los grandes 

héroes nacionales diciéndole que su lucha formaba parte del camino hacia un 

mejor pals, sin embrago, cuando se dirigia 8 las brigadas conformadas por 

mujeres el discurso estaba basado sobre todo en el sentimiento del amor, a los 

deberes de las madres y a las dichas famUlares118. 

Amor 

• Actuemos con alegría , desprovistos de odios y rencores 

, " C~ Coordi ...... dor.I ~r~ I~ de fe,," del Petróleo. ¡No.!t prfya!@Clóndtl!!!'!ró!to! (OVO], El 
~tról~e. n.-u o, Vol.. 2. 
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• Aceptamos la afirmación del amor como la mejor forma de hacer polll ica . No 

debe caer en nosotros ni el odio , ni la amargura . Seamos el amor que todo lo 

da. Amar es perdonar en todo instante. 

• Que nos mueva el amor a la Patria y la vocación humanista del amor al 

prójimo. luchar por los pobres, los humillados '1 los ofendidos es nuestro 

propósito esencial. Tengamos la confianza de que la fue~a del amor se 

Impondrá sobre la codicia y la manipulación . 

• No nos enojemos. luchemos con ale9rlal19. 

Estas frases fueron dichas frente a cientos de mujeres a las que llamaba a 

defender el petróleo argumentando que si no ro hacia n sus hijos y los hijos de sus 

hijos no podrían disfrutar de un país libre y soberano, que vivirla n en la pobreza e 

Inseguridad, en pocas palabras se cancelaba la esperanza de un futuro mejor. Es 

preciso mencionar que cuando se hace uso del orgullo y el amor en la propaganda 

política la alusión al enemigo es necesaria, es decir, las personas no 

experimentaran emociones sino no son acompañadas por la amenaza de una 

oposición, es por esto que lÓpez Obrador aseguraba mencionar en sus discursos 

frases como las expresadas el 27 de abrH y el 18 de marzo de 2008, dlas después 

de la loma de tribunas por parte del FAP: Hemos logrado frenar el madruguete y 

l/e 'lar el lema de las reformas energéticas a debate nacional. También el 18 de 

ma~o de 2008 declaró: 

Ante la amenaza de privatizar /a Industria pe/ro/era y abrirle /a puerta 

de nuevo a las campaNas extranjeras. hemos tomado /e decisión. 

Indeclinable. de impedir, can /a organlzac/6n y /a movilización del 

pueblo, /a consumaci6n de esta desastrosa felon(s . 

' lO L.. verdold!>ea didM, E! ólttról .. o .. ~ d .. todos' º' la rnislcrda • l. ¡prpp!,!1:2' tlrem.tl;U, ¡OVO}. 
Z",dalilms. Moéliro.j"nlo. 2008. 
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Siempre ponía ante el movimiento sus opositores para las personas sintieran que 

libraban una verdadera batalla y experimentaran una reacción emocional respecto 

a las acciones emprendidas. 

En los videos. que forman parte del paquete Informativo. se realizaban vox populi 

entre las denominadas Adelitas en donde se ponía de manifiesto la razón por la 

cual se movilizaban y apoyaban a Andrés Manuel L6pez Obrador: al defendían el 

petróleo por que tenian un compromiso con sus hiJos, b) era la herencia que 

quedan dejarles, c) las brigadas definían su movimiento como acciones 

encaminadas a asegurar la paz en el país pues, declaraban, d) la paz es fruto de 

la justicia, veian en el petróleo la seguridad de paz social. 

En cuanto a las historietas, se llmllaban a exhortar a la mOVilización, 

argumentando Que el Quedarse sin hacer nada se traduc/a en ser parte de la 

traición a la patria que pretendia realizar Felipe Calderón. 
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Imagen 9. Ejemplo del uso de los sentimientos en la propaganda del MND 

Una reforma constitucional muy anticonstitucional Por 

y si elipe vendiera el petróleo, 
protestaría por tierra y por mar", 

Aquí, lo loco es no 
defender el petróleo, 

Fuente: 4 Articulas para la Reflexión, No. 1. La Reforma energética de Calderón 

B) Odio y rabia estos sentimientos son canalizados por la propaganda politica 

hacia la historia y las pretendidas hazañas del adversario, que en este caso 

es el gobierno de Felipe Calderón y los denominados "potentados", para 

despertar este odio y rencor López Obrador hizo notar que todas las 

proezas de las que se jactaba el adversario habían sido realizadas a costa 

del pueblo de México, en sus discursos no dejaba de recriminarles 

características y acciones como las siguientes : 

• Sólo los politicos y tecnócratas corruptos, acomplejados y vende 

patrias, pueden argumentar que hoy Pemex no puede y que su 

entrega al sector privado y extranjero es la única so lución. 
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• Los panistas se quedaron con la eSpina por la Expropiación 

Petrolera. No olvidemos que ese partido nació en 1939, un año 

después de la Expropiación Petrolera. El PAN nació criticando la 

Expropiación Petrolera y. como es lógico, ellos quisieran el 

relroceso, quisieran regresarnos a la época de las compar'iias 

extranjeras, no quieren regresar al porfi rlato, 

• Es evidente que detrás de la pretensión de privatizar Pemex, esta la 

codicia de las minorias rapaces y de funcionarios corruptos. 

• Asi ha sido la historia de la derecha. No olvidemos que durante el 

porfiriato funcionarios del régimen, era socios menores y fungian 

como consejeros de las compar'iias extranjeras, 

• Es indignante que cuando en realidad lo que quieren es montarse en 

el negocio del petróleo, estén tratando de manipular a la opinión 

publica con campañas publicitarias, llenas de mentiras, como la del 

famoso "tesoro escondido en las aguas profundas del Golfo de 

México·, 

• No puede ser que por la enajenación que produce la ambición del 

dinero, se destruya lo más preciado para todos, que es la 

tranquilidad y la paz social ' !1O, 

Desde que comenzó el movimiento, López Obrador hacia alusión al origen del 

PAN, partido al que pertenecia Felipe Calderón , pues su creación , segun él, habia 

sido desatada en oposición a la nacionalización de la industria petrolera realizada 

por el General Lazaro Cardenas. Este sentimiento de rencor y tabla era 

exacerbado en la propaganda repartida entre la población, Como el caso de Victor 

Flores Olea quien dedicó su articulo a calificar a Calderón de traidor a la patria , 

negociador de la soberania del pais, escribió que la iniciativa sería un despojo y 

, .. C~ Coordi ..... óora ~r~ I~ de fe,," del Petróleo, ¡No. !o prlyal@Clóndtll!!!:!ró!tg! (OVO]. El 
~tról~e. n....,."o. Vol 2_ 
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una venta de la soberanía , una limitación peligrosísima a la existencia misma de 

Mexico como nación soberana, terminó su articulo haciendo un llamando a no 

permitir esta alta traición a la patria, De igual forma Arnaldo Córdova escribió que 

el presidente pretendía hacer de Pemex dependiente del Ejecutivo sin la 

intervención del Congreso ni de la sociedad. Ya en el segundo número de estos 

artículos, Jorge Eduardo Navarrete abordó las negociaciones y declaraciones de 

Juan Camilo Mouriño , quien en su opinión pensaban que el pueblo de Mexico es 

tonto al declarar que en la propuesta de reforma no se habla de privatización. En 

las historietas que acompañaban el segundo número del paquete informativo, 

tambien se abordan los ejemplos de corrupción de Calderón , cuando este ejercía 

como Secretario de Energía , así como de Mouriño y sus negocios familiares con 

Pemex . 

Imagen 10. Ejemplo del manejo del coraje en la propaganda del MNDP 

C8Idet6n n:zo ~ CO'1 tlloml"T.-.m:IS tu fIWICS impias", pero SU laboren le MO'tCIrla de 
enervia dela t1IdIJs '1 mL.I!hos do los tMtTt:ros de SU ~ se hM hecto ~ a costa de Pomu. 

Clldorón seaMano 
do Enov'oyPle$l
_del C""'JO de 
Adu* 1STl1CIQ' Os 
_seenueg6. 
la empteH petrolera 
"poll<U Rep!oI un 
contrato d! setVidos 
múltipleJ por 2 mI! 
437 mllor'llS da 
dólares, pan 
explotar gas 8Il1a 
Cuenca de Bwgos. 
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Ju.n ea. • .-o~. -=:tuat $e,:,ro'UiM6u de 
Go~ •. aoept:6 ~1irTnado-~ 
CIOf""t Pet'nel< por ....... de "100 rT1i' leone. de ~. 
~ ~ ws6i::::aan. D -... ~~ 

Fuente: 4 Articulas para la Reflexi6n, No, 2. corrupci6n y Reforma Energética 

e) Temor e inquietud : estos sentimientos son usados por la propaganda 

política para crear incertidumbre si existe una interferencia pretendida de 

los adversarios sobre el propio grupo, es decir se crea temor si el 

adversario logra lo que se propone . En sus discursos Andres Manuel López 

Obrador hacía declaraciones aventuradas sobre el futuro que le esperaba al 

pais si la iniciativa privada intervenía en Pemex. 

• Si se nos despoja del petróleo, se estaría cancelando el futuro a 

millones de mexicanos. Por eso no queremos la privatización del 

petróleo . 

• .. ,si perdemos nuestra soberanía , como sueñan los entreguislas, 

sera muy dificil , por razones geopoliticas, recuperar el dominio de la 

nación sobre nuestros recursos energeticos. 

• Si se privatiza el petróleo o se comparte la renta petrolera con 

empresas extranjeras, se estaría condenando al pueblo sólo a 
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sobrevil/ir, a seguir padeciendo por desempleo y continuaria 

creciendo. cada vez mas, la migración a los Estados Unidos. 

• No se ponen a pensar que si se aprobaran las reformas 

privatizadoras de Calderón, habria mas pobreza , más desempleo, 

pero tammen más frustración V violencia, lo cual ni a ellos mismos 

les conviene, porque nadie podría vivir en un pais con tanto 

desorden social. 

El temor y la inquietud se basaban sobre todo en el arrebato de la soberania 

nacional, pero sobre lodo en que México se convertirla en una colonia 

estadounidense , por lo cual millones de mexicanos perderlan sus empleos y se 

desatarla la violencia en el país, En los videos, personalidades V aclores 

reconocidos, declaraban que a Mexlco le deparaba desempleo, Inseguridad V 

contaminación, estos elementos amenazaban el futuro para las generaciones 

venideras. En los videos se ven a madres actrices, cantantes, escritoras, algunas 

con sus hijos en br.Izos hablando de su oposición a dejarle a sus hijos un pa is 

lleno de inseguridad V desigualdad . En cuanto a las historietas se narraba como la 

reforma condenarla a Mexico a ser un mero productor de materias primas y una 

colonia al servicio de Estados Unidos1!'. 

tll 1I verdad ¡ea dictla. El prtróleo es de 10d0; pe l' rrsinen2. I It prooun!"l!tolII1iyj, V~ , 11 . 
M ... ~,Odub ... , 2008. 
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Imagen 11. Ejemplo del manejo del temor y la inquietud en la propaganda d~ MNOf' 

Q u edarían,os condenados a no refinar gasolina, no 
IPlro<ju,cii r petroquimicos ni luz ni fertilizantes ... q u eda
riamos condenados a la pobreza y e l subdesarrollo. 

de/aLey 

i 
subsidiarios, poo:jrán con
venir la aplicación de 
derecho extranjero, la 

!J U",~i"""" de tribuna" 
extranjeros en asuntos 
mercantiles .. .". 

Fuente: 4 Artlcu los para la Renexión. No. 4. Propuestas AltematiVas 



CONCLUSIONES 

La investigación llevada a cabo permite constrUir las siguientes conclusiones. En 

principia debemos decir, que si bien la organización de la propaganda polílica 

utilizada por el Movimíento Nacional en Defensa del Petróleo (MNDP) puede ser 

explicada y analizada tomando como base el modelo de propaganda politica de 

tipo leninista no podemos concluir que este pueda explicar todas las tácticas 

propagandisticas del movimiento, afirmar esto seria ir en oontra de la naturaleza 

misma de la propaganda, la cual cuenta oon medios casi ilimitados que pueden 

ser adaptados al contexto y al Objetivo que se busca alcanzar. 

El MNOP estructuró su propaganda politica en dos dimensiones principalmente: 

una de ellas era la propaganda desplegada en las manIfestaciones a través de los 

discursos de López Obrador y de la manifestación misma, como un acto de 

propaganda que buscaba demostrar al adversario el poder de convocatoria que 

tenia el movimiento: la otra es la dimensión del trabajo diario entre la población, en 

donde se tuvo como base la estrategia de mantener al mayor número de 

propagandistas y agitadores. con la intención de trabajar el ambiente vertiendo en 

él constantes revelaciones políticas de la corrupción en Pemex , información · 

Impresa y en video- donde se exponían los argumentos en los que basaban su 

rechazo hacia la reforma energética propuesta por el presidente; asi como datos 

históricos reflejando la gran importancia que ha tenido la industria petrolera en el 

desarrollo económico del país. 

Hoy en dla la oomunicaclón po!ltica se apoya , sobre todo, en el marketing politico , 

es decir, aplicar en política las mismas estrategias ocupadas para vender un 

producto o un servicio en el mercado y de hacer indispensable el papel de los 

grandes med ios de comunicación, esto ha provocado la fragmentación de 

-audiencias y, por ende , la ruptura del tradicional proceso de comunicación en 
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distintas ámbitos se valen de mensajes verticales y unid¡reccionales que dificultan 

la retroaijmenlación : por lo anterior se hace casi Imposible la realización de una 

campar'ia polflJca sin la intervención de los medIos de comunicación . Por lo tanto el 

diser'io y estructura de la propaganda polit ica puesta en marcha por el MNDP 

resultó efectiva puesto que, al formar redes ciudadana, brigadas y círculos de 

estudio logró otorgar a un sector de la sociedad una nueva visión de lo que es la 

noticia creandola fuera de la televisión, la prensa nacional y la radio, llevando a 

lOS Individuos a una verdadera participación social que conformó una red 

alternativa para la formación de una opinión publica favorable a las demandas del 

movimiento . 

El MNDP democratizo la información acerca de la reforma ene rgética, sobre lodo 

se vanó del dialogo cara a cara para atraer mas adeptos a las filas del movimiento 

hasta el punto de crear -expertos en petr6leo' por todo el país, un ejemplo de ello 

fue el encuentro que el movimiento IlNO con Jeslis Ortega, dirigente del PRO, en 

donde este demando algobiemo de Calderón que se construyera una re finerla en 

Méxloo a lo que los bógadislas respondieron ¡Tres dijo Andrés Manuel!, ya que en 

los DVS·s y en los discursos de l6pez Obrador se decia que el pais requerla la 

construcci6n de tres refinedas. 

El trabajo diario de propaganda politica tenia como objetivo conformar redes de 

aedón colect iva visitando casa por casa , realizar cIrculas de estudio en dife rentes 

municipios y delegaciones apoyándose en conferencias con expertos en eltema, 

se ellpanian las desventajas de la reforma energétIca y se llegó a Impartir algunas 

capacitacIones de resistencia a las mujeres y hombres que conformaron las 

brigadas, alH se les explicaba como debían colocarse en caso de que la palieJa 

Intentara romper los cercos humanos que realizaban en sus protestas, también se 

les pedia que en esos casos se tomaran de la manos y entonaran el himno 

nacional, Estos circulos de estudio fueron adoptados por el movimiento como 



centros de capacitadón para conformar lo que ellos denominaron expertos en 

perró/eo. Con estas acciones el MNOP alcanzó uno de los objetivos perseguidos 

por toda propaganda politica: hacer que la gente manifestase abiertamente su 

opinión acerca de un tema, es decir, llevar a las personas de la indecisión a la 

toma de postura o a la creencia que el programa o la idea de un lider es el que 

mejor representa sus intereses. 

Otro punto importante dentro de la táctica y la propaganda del MNOP, está la 

utilización del mito del héroe por parte de su lider Andrés Manuel López Obrador, 

esta táctica logré que sus seguidores vieran en él el reflejo de sus propios deseos, 

creian que él los representaba al defender sus intereses, al asumir sus pasiones. 

preocupaciones y sus esperanzas de un futuro diferente . En este punto los 

discursos de lópez Obrador cobraron importancia , con ellos se logró que la masa 

soñara en tos triunfos alcanzados por los héroes del pasado como: Miguel 

Hidalgo, Benllo Juárez y el General lázaro Cárdenas y, sobre todo, en un futuro 

mejor, más justo con la conformación de lo que llamó Una nueva Repúblíca. estos 

sueños colectivos consiguieron que se viera en LÓpez Obrador la imagen de un 

héroe. 

Oulzá el punto más Importante a destacar de la propaganda política de este 

movimiento , seria que logró todo lo anterior sin el apoyo de los grandes medios de 

comunicación : sin la televisión ni la radio . Su propaganda politlca tuvo que ser 

difundida utilizando medios de comunicación alternativos demostrando que aún 

hoy se puede prescindir de la posesión de los medios de masas si se realiza un 

trabajo directo con las bases sociales, Aunado a esto el trabajo de la propaganda 

individual y personal realizado por los bri9adistas es una prueba más de que el 

receptor hace suyo el mensaje si se siente Identificado con él, ya que la 

comunicación alternativa utilizada en este caso basaba su legitimidad en el 

discurso de valores universales que lodos entendemos y añoramos: justicia, 
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liberlad de expresión y democracia . El MNDP utilizó los siguientes medios 

alternativos de comunicación: 

Canales naturales de comunicación: asambleas y asociaciones. 

Formas microgrupales de comunicación: circulos de estudio , brigadas y 

conferencias. 

Vehículos para la transformación de grupos imaginarios en grupos reales: 

amas de casa, estudiantes, lectores de mensajes Impresos. Asimismo medios 

para la capacitación de estos grupos creando redes de acción colectiva . 

Canales artificiales de comunicación : medios Impresos y audiovisuales. 

En Internet se encontraban alrededor de cinco mil sitio!! cuya Intención era debatir 

y explicar el tema de la reforma energética y en eltos circulaban los documentos 

de tres casos de corrupción en Pemex con las pruebas que hasta el momento se 

tenían. Sólo en el D.F, se tiene estimado que la propaganda del MNDP llegó a 

cerca del 40% de la población. 

Finalmente el MNOP tomó como un triunfo el hecho de que la iniciativa de reforma 

no fuera aprobada tal y como lo pretendía Felipe Calderón Hinojosa, es decir, no 

se permitió que la iniciativa privada parlicipe en los trabajos que 

constitucionalmente deben ser realizados por Pemex. Sin embargo la ley 

aprobada dejó elgunos huecos legales como Ja concesión de bloques o loles a 

compa~las nacionales y extranjeras en el territorio nacional para la exploración y 

producción del petróleo . Anle lal situación , lÓpez Obrador continuo con su 

estrategia de comunicación y propaganda , para evitar lo anterior acudida a foros 

Internacionales para imponer amparos en contra de la entrega de territorio , 

ademas dijo que eslarla en las oficinas matrices de las empresas extranjeras para 

notificarles que no permitiría que se tes entregara el petróleo mexicano. Además 

de ello. como estrategia de propaganda. se creo una Comisión que se encargaria 

de vigilar lodos los contratos que se realizasen con Pemex respedo a los bloques, 
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pero hasta finales del 2009, no se había dado a conocer ningun informe de esta 

Comisión, por ello las declaraciones anteriores pueden formar parte de la 

estrategia de propaganda política seguida por LÓpez Obrador, en la medida en 

que un buen propagandistas nunca debe admitir que los objetivos deseados no 

fueron alcanzados, el propagandlst:l nunca debe contradecirse, por el contrario, si 

se presenta la ocasión este debe guardar silencio en lo puntos en donde sabe que 

es debí!. 

Con esto el tema de la defensa del petróleo fue abandonado porque los hechos 

así lo requería , 'la que la propaganda pollllca eficaz no eKíste sin un constante 

flujO de información, que abarca no sólo aquellos datos que pueden alimentarla, 

sino que atañe tambien a los sectores de opinión a lo que va dirigida , en el país se 

estaba viviendo una crisis económica grave que no podia ser desentendida por la 

propaganda política de Andres Manuel López Obrador si no quería perder fuerza . 

Es bien sabido que una de las tácticas más utilizadas de la propaganda es el 

adaptarse a los nuevos conleldos, no puede trabajar siempre sobre la misma base 

pues la información y las noticias podrían rebasarla . 

A principios de odubre del 2008, López Obrador pidió a su movimiento unificar la 

lucha por la defensa del pelróleo con la defensa de la economía popular, lal 

petición instaba a demandar "Con una mano defendamos '1 protejamos a nuestro 

pueblo , para que no sufra tanlo con esta crisis económica, '1 con la otra mano 

sigamos defendiendo el petróleo". A partir de este momento la lucha por el 

petróleo se cierra '1 se abre una nueva lucha que tendrá como eje cenlralla crisls 

económica que atravesaba el país. 
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A finales del 2008 se puede observar una disminución considerable en el numero 

de brigadas y un cese de las asambleas informativas, lo anterior encuentra una 

eltpllcací6n en el hecho de que para dar Inicio a las movilizaciones en defensa del 

petr61eo realizó un trabajo diario desde finales del 2007, casi cinco meses antes 

de darse a conocer formalmente el movimiento. 

En los seguidores de Andres Manuel López Obrador aún se percibia la decepCión 

de la derrota electoral en el 2006 y, no obstante , la propaganda pollUca del MNDP 

logr6 difundir con elCito miedos y sueños colectivos de un futuro mejor alrededor de 

la lucha por el pelróleo. incluso encontró la manera de despertar el patriotismo en 

cientos de personas que vieron amenazado. no sólo un bien nacional sino el futuro 

de sus hijos. 

En comparación , la denominada Defensa de la Economia Popular fue, hasta cierto 

punto, apresurada creada más por los hechos nacionales que por la organización 

del movimiento, no hubo traba;o diario previO a las movilizaciones, la propaganda 

potifica no encontró la forma de transmitir temor y esperanza por lo que el pueblo 

ya no veia frente a si una amenaza latente , muchos de ellos no entend ían por que 

seguir luchando si lópez Obrador declaró que hablan ganado la batalla en 

defensa del petróleo, olros quizá sólo se desgastaron. Dentro de la estructura del 

movimiento también hubo modificaciones importantes, dejaron de contar con el 

apoyo de uno de los partidos que conformaban al FAP, el PRD, aunado a eslo 

algunos miembros del gabinete del Gobierno legitimo estaban postulados para 

alguna candidatura en el cargo de delegadO o gobernador para las elecciones que 

se lIevarlan a cabo en el 2009 como Mario Alberto di Costanzo Armenia y Bertha 

Elena luján Uranga, por ello dedicaban la mayor parte de su tiempo en la 

campal"ia polllica , en donde tenlan el apoyo de Andrés Manuel López Obrador, o 

en eventos de proselitismo, el tiempo dedicado al movimiento se redujo 

notablemente. De tal manera las actividades del movimiento encabezado por 
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lópez Obrador se limitaron a vender a precios más accesibles productos de la 

canasta básica en las oficinas del Gobierno l egitimo. 

El MNDP quizá no logro todo lo que se propuso en principio, dejó huecos que ya 

Jamás se llenaron ni por su líder ni por la Comisión encargada de hacerto, sin 

embargo sr tuvo una virtud, logros que deben ser reconocidos. y es que más allá 

del objetivo perwguido y de lo que finalmente se alcanzó o no , hubo cientos de 

personas en Mé)(ico que estuvieron dispuestas a salir a las calles y e)(presar su 

opinión , su descontento y sus ganas de luchar por defender su postura y con ello 

de llevar sus acciones más aUá de la democracia formal y detrás de este actuar se 

encontró el impacto de la propaganda politica . 

Me parece Importante mencionar que, aunque no se pretenclla con este traOO;O , se 

pudo comprObar que el Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo tuvo como 

principal recurso humano a las mujeres, es decir a 10 largo de este anáHsis se llego 

a la conclusión de que si la campa na propagancl istica de Andrés Manuel lópez 

Obrador pudo convocar a cientos de personas y alcanzar sus objetivos fue en gran 

parte por la ligura de la mujer en sus filas. La mujer demostró ser mas organizada . 

más disciplinada y más comprometida con el movimiento en comparación con los 

nombres y como táctica propagandrstica al disel'lar una campana se pudo 

observar que hacer un llamado de movilización hacia las mujeres es hacerlo 

también a sus esposos, hijos, amigos o amigas; la figura de ta mujer demostró ser 

una enlace con el resto del núcleo familiar si se gana la confianza de una ama de 

casa se esta ganando el apoyo del resto de la famfl!a . 
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ANEXO METODOLÓGICO 
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TEMA: Análisis de la propaganda política de Andrés Manuel López Obrador 
en defensa del petróleo en el año 2008 

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

Las elecciones del año 2006 han sido , hasta enlonces, las más reñidas y 

control/ersiales de la Historia de Méxlco_ En esta contienda electoral los 

candidatos a la Presidencia fueron : Felipe Calderón Hinoíosa (PAN), Andrés 

Manuel López Obrador (PRD, Alianza por el bien de lodos), Roberto Madraza 

(PRJ , Alianza por México), Patricia Mercado Castro (Alternativa Socialdemócrata y 

Campesina), Roberto Campa Cifrián (Nueva Alianza). Los dos candidatos más 

fuertes para esta contienda eran Felipe Calderón Hinojosa y Andrés Manuel López 

Obrador: este último llegó a las elecciones con un gran apoyo popular y se 

vislumbraba ganador, ya que había iniciado su campaña desde que tenia el cargo 

de Jefe de Gobierno del Distrito Federal. 

En el año 2000 Andrés Manuel López Obrador (AMLO) obtiene el cargo como Jefe 

de Gobierno del Distrito Federal; durante este perlado estableció políticas 

públicas que desataron una gran polémica en la esfera política como la 

construcción del segundo piso del Periférico, construido con el propósito de 

desahogar la carga I/ehicutar, esta construcción generó controversia por los 

problemas de transito que se desarrollaron a causa de los trabajos de 

construcción de dicha obra , Uno de los partidos que más atacó sus políticas fue el 

PAN, y en varias ocasiones expresó su descontento y exigió varias revisiones a la 

obra sin resultados concretos. 
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Otro proyecto que causó gran polémica alrededor de la figura de AMLO fue el 

otorgar una pensión a las personas de la tercera edad, esta medida fue criticada 

por la viabilidad económica del gobierno para dar solvencia al proyecto, aunque 

criticado este proyecto fue retomado por el entonces presidente de la República 

Vicenle Fax (PAN) para aplicarlo a nivel federal. Mientras la clase política 

oposilora criticaba duramente estos proyectos, otros sectores de la sociedad veian 

con buena cara esos proyectos y se iba acrecentando el apoyo hacia el gobierno 

capitalino y la figura politice de López Obrador, Aunque hubo varios hechos que, 

en un primer momento, parecian desacreditar a AMLO, su imagen fue obteniendo 

gran apoyo, pues se le vela como una persona que era alacada Injustamente, El 

primer escándalo se desato cuando se pidió el desafuero de Andrés Manuel en al 

al"to 2004, para hacerle Un juicio a causa de un supuesto desacato a una orden 

jUdicial esto por el predIo denominado "El Encino' en Santa Fe que habla Sido 

expropiado en el al'io de 1989 por el gobierno del Distrito Federal ; esta 

controversia terminó con la resolución en donde se Indica ba al gobierno local que 

debia suspender la construcción de una calle de acceso a un hospital en este 

terreno, Con un problema le9al de esta indole AMLO no podía postularse como 

candidato a Ja presidencia de México, por ello este tema fue muy polémico. 

Olro escandalo al que tuvo que sobreponerse, fueron los llamados 

' videoescandalos"; en marzo del año 2004 se dieron a conocer vIdeos de algunos 

polltlcos cercanos a AMLO , entre ellos René Bejerano , el( - secretario particular 

de Andrés Manuel, donde estos se encontraban realizando tra nsacciones 

corruptas con Carlos Ahumada , un Importante empresario de origen argentino. 

Estos videos tenian el claro objetivo de desprestigiar al entonces Jefe de 

Gobierno , a lo cual declaró que todo se trataba de un ' complof' en su contra . A 

pesar de todos estos escándalos a su alrededor AMLO logr6 postularse como uno 

de los más fuertes candidatos a la presidencia de México para el sexenio 2006-

2012, ya que contaba con un amplio apoyo de varios sectores de la poblacl6n. 
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Durante la campaña fueron constantes los usos de propaganda sucia o 

propaganda negra en contra de AMLO. Por ello el !FE ordenó una tregua a 

consecuencia de que el entonces candidato del PAN Felipe Calderón comenzó a 

enviar diferentes mensajes atacando al candidato del PRO; en estos mensajes lo 

calificaba de ser un peligro para México y de intolerante, sobre todo por haber 

llamado al presidente Fox "Chachalaca" durante un mitin en Oaxaca ; lambien se 

lanzó un spol televisivo donde se comparaba a AMLO con el presidente de 

Venezuela , Hugo Chávez Frias, a quien se le ha calificado de ser un dictador, En 

fin, el Objetivo era claro impedir que López Obrador siguiera aumentando sus 

posibilidades en el triunfo electoral. 

El 2 de JUlio de 2006, dia de las votaciones Luis Carlos Ugalde, entonces 

presidente delIFE, anunció que el conteo rápido no podía definir a un ganador ~ ya 

que los resultados eran muy cerrados entre el candidato del PAN y del PRO; 

después de un conteo de la totalidad de las urnas, el 6 de jUlio. el fallo del IFE 

determinó que el candidato con mayor numero de votos fue Felipe Calderón 

Hinojosa. 

Los datos oficiales declararon ganador a Calderón con un total de 15 millones 284 

votos, (35.89%), y Andrés Manuel López Obrador quedÓ en segundo lugar con 14 

millones 756 mil 350 votos, (35.31 %). AMLO no acepto los resultados y declaró 

que las elecciones habían sido un fraude; en los días siguientes organizó 

movimientos y sus seguidores lo nombraron Presidente Legitimo de México. 

Desde entonces AMLO tomó posesión del cargo de manera simbólica en el 

Zócalo. Con estos acontecimientos en Mexico hay dos gobiernos, uno 

Institucional encabezado por el presidente Felipe Calderón y olro dirigido por el 

llamado ·presidente legitimo de México· lópez Obrador constituyendo un gabinete 

alterno. 



Andrés Manuel López Obrador, desde su gobierno legítimo, ha desplegado una 

gran propaganda política con la que ha logrado encabezar diversas protestas en 

contra del presidente "espurio·, como ha llamado a Felipe Calderón. Una de estas 

protestas es la que encabezó en el al'lo 2008 desde que Felipe Calderón envió la 

Iniciativa al poder Legislativo con la intención de llevar a cabo una Reforma 

Energetica en donde se contemplaba la coopera ción de empresas privadas para 

explorar los yacimientos de petróleo en el Golfo de México. López Obrador 

argumentó que la reforma propuesta por Felipe Calderón tenia como único 

objetivo privatizar a Petróleos Mexicanos (PEMEX) para entregársela a las 

grandes empresas extranjeras. Para enfrentar esa acción gubernamental 

conforma el Movimiento Nacional en Defensa del Petróleo en donde invita a 

participan a sectores de la sociedad civil , Esta resistencia civil pacifica , como la 

denominó AMl O, tuvo la tarea de impedir que avanzará la reforma energética 

propuesta por Calderón, 

En estos movimientos y protestas sociales tiene un papel fundamental el uso de la 

propaganda pOlilica desarroMada por AMLO y su equipo de trabajo . Gracias a esta 

herramienta po1ilica pudo hacer llegar a la sociedad sus ideas pfincipales y las 

medidas que se lomaran en contra de las políticas del gobierno. las medidas 

desarrolladas por Andres Manuel en defensa del petróleo fueron: conformar 

grupos de brtgadistas con la mela , en palabras de AMLO, de que "cada uno de los 

100 mil brigadislas visite 50 domicilios a la semana , dialogue con la gente y 

entregue folletos, historietas y volantes, Es decir, informaremos· IU
. 

Estas medidas, entre otras, lograron movilizar a sectores amplios de la pOblación 

para acudir a manifestaciones y a la toma del Senado. Invitó a organizarse en 

brigadas para Informar del estado de la propuesta de reforma energetlca al resto 

de la sociedad; la creación de estas brigadas fueron la alternativa propagand ística 

". 



pues se enfrentan ante el cierre de algunos medios de comunicación impidiendo 

manifestar '1 plantear su proyecto alternativo a la reforma energetica de Calderón '1 

apoyada en el seno del poder legislativo por el PAN '1 por ello la propaganda 

politica de AMLO buscaba que Uante el cerco informativo , cada uno de nosotros 

sea un medio de comunicación, Ante el engaño '1 la manipulación nos haremos 

cargo de abrirle paso a la verdad " ' &~ , 

AMlO se ha valido de otras técnicas de la propaganda polftica como son las 

denuncias publicas de corrupción de algunos actores politicos cercanos al 

gobierno de CalderÓn , por una parte , '1 conformar un Frente Amplio Progresista 

constituido por partidos afines a las politicas de Andrés Manuel , para que eleve 

sus demandas '1 apoye sus polit icas en ambas Cama ras, Ja de Senadores '1 la de 

Diputados, estas '1 olras formas de propaganda como la voz de orden, los videos 

de su movimiento, folletos, articulos, historietas, manifestaciones, las brigadas '1 

sus discursos han logrado parar o cambiar la politicas de Calderón. 

la propaganda política a jugado un papel fundamental en todas estas medidas '1 

en el triunfo que han tenido, por ello es necesario comprender ¿Cuales tecnicas 

de propaganda politica ha utilizado AMlO en su movimiento en defensa del 

petróleo?, '1 saber ¿Por qué medios de comunicación ha desplegado su 

propaganda?; 'la que la televisión, la radio '1 algunos periódicos han cerrado sus 

espacios para él. 

La propaganda polilica de AMLO en contra de la privatización del petróleo puede 

evaluarse analizado los resultados que ha obtenido , el grado de convocatoria 

alcanzado, no sólo durante las manifestaciones publicas sino, '1 sobre todo, en el 

número de brlgadistas que logró reunir a lo largo de la República Mexicana; asi 

'"' Ibidem 
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como los resultados ofICiales en el Congreso ya que gracias a estas 

movilizaciones se tuvieron que realizar una serie de debates. una consulta 

ciudadana y. por último, la reforma no se dio como el presidente habla planeado. 

Es Importante mencionar que elCistió la contrapropaganda durante este proceso. 

En los medios de comunicación masiva circuló un vIdeo en donde se trataba de 

elCplicar y justificar la propuesta de reforma a PEMEX mencionando que los 

me)(lcanos tenlan un tesoro en la prOfundIdades del Golfo de Mé)(lco y para gozar 

de su riqueza y poder elCplotarlos Mé)(ico necesitaba tecnología con la que no 

contaba , por lo cual era necesario la ayuda de olras empresas. El gobierno federal 

no reconoció la autoria de este spol. Tamblén circuló un spot donde se sImulaba 

un VOlc popul; en donde la mayoria de las personas manifestaban su descontento 

al tener que importar gasolina mientras MelCico la puede producir si se aprobará la 

reforma del Ejecutivo. 
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JUSTIFICACiÓN 

El papel de la propaganda pOlitica es fundamental en cualquier estrategia de 

comunicación para buscar conseguir adeptos o legitimar un tema o proyecto 

politlco que este ante el escrutinio de la opinión pública 

Con los avances de la lecnologla y de los medios de comunicación, las técnicas 

de la propaganda polilica se han enriquecido y empilado: pero estos, casi siempre, 

responden y abren espacios sólo a las opiniones que congenian con sus intereses 

económicos, pollticos y sociales negando el espacio a aquellos actores sociales 

que se oponen a las medidas propuestas por el gobierno y las élites en el poder. 

AMlO se ha convertido en un importante actor politice que ha logrado adherir 

nuevos adeptos a su movimiento, recuperarse de confl ictos de los cuales sus 

adversarios pensaban que saldría lastimada su Imagen como lo fue el proceso de 

desafuero, y movmzar a sus seguidores, todo ello sin contar con el apoyo de los 

grandes medios de comunicación, corno la televisión y la radio de quienes recibe 

ataques constantemente. 

Para la ComuniCilción Politica es importante conocer el cómo en una sociedad en 

donde rigen los medios de comunicación de masas se puede desplegar una 

estrategia de propaganda politica eICilosa . Con ello se alude búsqueda de medios 

alternativos y técnicas que vayan más haya de un simple slogan en la televisión o 

en radio teniendo un Impacto y resultado igualo parecida al que pudiese tener en 

la radio o en la televisión . la propaganda de AMlO Impacto y logró no sólo 

movilizar a sus seguidores sino, y sobre lodo, Informarlos acerca de la reforma 

energética de Felipe Calderón. Gracias a esas técnicas y con la ayuda de la 

misma ciudadanía, fue convirtiendo a cada uno de sus seguidores en un medio de 

comunicación, sobre todo, con una buena organización y planeación de su 

propaganda política conteniendo ésta un discurso claro y sencillo que tiende hacia 
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una unlficación del mO'limiento asi como a la creación de un enemigo único; las 

manifestaciones servian para demostrar su poder de conv'ocatoria . El estilo de su 

propaganda descansa en el mando directo . 

AMLO persigue fines polflicos con estas medidas: pero lo importante que se 

rescatara en esta investigación radica en el rescate y evaluación de las técnicas 

que ha utilizado para difundir su propaganda y el contenido de esta , buscando que 

se pueda comprender cómo realizar una planeaclón de propaganda polltica con 

medios alternativos, cuyo fin es informar y convencer para formar una opinión en 

los individuos. y asi mismo buscar organizar a los convencidos para realizar 

diferentes actividades a favor de una idea o linea poHlica . 

Otro aporte importante que se busca es una descripción detallada de los 

elementos de la propaganda en un contexto poH!ico como el que esta Viviendo 

MéIClco para ser retomada por futuros estudios de la historia de la propaganda 

pOlitica en MeICico, ya que sin duda los acontecimientos del año 2008 , en el cual 

se centre este trabajo , serán un parte aguas en la historia de la política y la 

propaganda meICicanas. 

Para la Comunicación Politica es importante el ana lisis de este tipo de propaganda 

para tratar de comprender la influencia social que se ejerce sobre los individuos a 

partir de ella. pero también le interesa el estudio de las técnicas que utiliza para la 

transmisión de sus ideas polfticas buscando un mayor acierto en sus propósitos. 

En este caso es importante analizar y determinar cuales fueron los instrumentos 

que lograron movilizar a la gente en una postura contra el ejecutivo y su reforma 

energética en medio de un contelCto de confrontación politica entre AMLO y Felipe 

Ca lderón. Es Importante también señalar la importancia de los medios de 

comunicación alternativos para comprender su alcance y organización. 
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Políticamente es imprescindible saber el poder de la comunicaCIÓn y la opinión 

publica . ya Que estos tienen consecuencias en el funcionamiento del sistema 

pollUeo. 

OBJETIVOS 

Objetivo General: Conocer a partir de la Comunicación Polillca las técnicas de 

propaganda pollUca que utiliza Andrés Manuel López Obrador. 

Objetivos especifiCaS: 

• Explicar las técnicas alternativas de propaganda 

• Describir las caracterislicas de la pl"opaganda utilizada en la defensa del 

petróleo 

• Conocer por qué medios de comunicación se difundió la propaganda 

política de este movimiento 

• El papel que tuvieron los medios de comunicación como la T.V. y la radio 

HIPÓTESIS 

Las técnicas de propaganda poUtlca utilizadas por Andrés Manuel en defensa del 

petróleo pueden e)(plicarse partiendo de la propaganda de tipo Leninista. 

El pnnclpal medIO de comUnicación para difundir la propaganda de AMlO son sus 

seguidores. 
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MARCO CONCEPTUAL 

En esta investigación se busca dar una ex:plicación de las tecnicas de la 

propaganda politlca, por ello es necesario comprender ciertos conceptos 

relacionados con el objetivo de estudio. Estos son clave para abordarlo como son 

la opinión pública y su papel en la legitimación de politlcas y proyectos políticos. 

El ámbito de la Comunicación Politice es muy amplio y en ella se da una 

InterrelaCión entre varias disciplinas como las Ciencias Politices, PSlcologla y la 

Soclologia , entre otras, que la hace aún más interesante; quizá sea por ello que no 

se tiene aún una conceptualización y definición completa y definida de ella . Siendo 

la comunicación politica la disciplina desde donde se analizará el objeto de estudio 

de este trabajo daremos la definición más cercana al objetivo que bUscamos 

entendemos a la comunicación politice como ·el proceso de transmisión y 

recepción de mensa;es, desde y hacia los componentes del sistema politico . . a los 

asuntos de la comunicadón política incluimos todos aquellos aspectos de la 

comunicación, cuyo propósito sea fijar reglas, normas, principios, órdenes y, en 

general , todo lo que contribuya a determinar una relación de poder entre los 

participantes de esa misma comunicaclón"lM. 

Aunado a esta definición podemos decir que en toda relación de poder 

encontraremos comunicación politica , La comunicación politica no se da de 

manera unidireccional, es decir, no sólo la realiza el gobierno para sus ciudadanos 

sino que ésta también puede ser creada por estos últimos en contra o a favor del 

gobierno. Para comprender mejor esta e)(plicación diremos que el gobierno es ·un 

conjunto de instituciones que monopolizan las fuerzas organizadas de los 
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departamentos del intenor y de e)(\erior"'~, es decir, son instituciones cuya tarea 

es representar al pueblo ante el poder. En el caso de los gobiemos democráticos 

y , como el caso de México, con un sistema presidencial, el gobierno se caracteriza 

por tener -limitaciones con el objeto de que mire por los individuos y los grupos, 

mediante cambios regulares, periódicos y pacificos de jefes, y mediante un órgano 

de representación popular efectivo· 'I!Ifi . 

Es Importante mencionar que dentro de un gobierno democrático lodos los medios 

de comunicación deben tener la libertad de informar y sobre todo, los individuos o 

gobernados deben tener libertad de palabra y asociación pues estos son derechos 

poJitioos de todos los ciudadanos. 

En esta relación entre gobernante y gobernados la comunicación adquiere un 

papel fundamental , será ésta la encargada de legitimar todas las acciones del 

gobierno ante la opinión publica . El elemento de ra legitimidad es Importante, de 

éste dependerá la credibilidad del gobernante ante los gobernados, por legitimidad 

entenderemos "el reconocimiento para gobernar. la legitimidad justifica 

simultáneamente el poder politico y la obediencia . Pero para que esta operación 

tenga eKilo, debe cumplir con tres condICiones complementarías relacionadas con 

el consentimiento , la ley y la normas, en realidad indisociables· ' 87, Con base en 

esto podemos decir que la división entre gobernantes y gobernados representa la 

base sobre la cual reposa la lógica de la leglUmldad. 

Este derecho de gobernar es otorgado, bajo un sistema democrático, por el voto 

ciudadano y, durante la gestión del cargo, por la opinión pública; comprenderemos 

por opinión publica ·un fenómeno psicosoclal y politico que consiste en la 

discusión y e)(presiones libres, de un grupo humano, en tomo a un objeto de 

,e G_odaen, c,¡,'~" Gobiefflo Y Politict> «1 el slgSo JO(. ~'Jdco, UmU!oi, l~ P~I. 11 
'"" !bId. P'I- 16 
1.' eoc.ud, Jelln-Milfc. l~rimidod y Po/t'rjca, Mexia>, Horncn; ~pIe~ 1.997, !>til. 20 
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interés común. Facilmente Huye el significado denotativo de opinión pública y de él 

podemos decir, por lo pronto , que no es una disciplina cientlfica propiamente 

dicha, Es un fen6meno, y como tal, un objeto de estudlo"u; por ello se l/uelve tan 

Importante la imagen que tenga la opinión pública del gObierno o de un ¡¡der 

político , por ende también toma un papel imprescindible la fonna en que se 

comunica y Huye la comunicación entre gobernantes y gobernados o lider y 

seguidores. Un lider es ' un jefe natural . el individuo que toma la dirección del 

grupo tanto por su valor personal como a razón de la aceptación voluntaria de los 

demas. Es un arrastrador, el que es capaz de innuir sobre el comportamiento 

colectivo del grupo y de orientar su conducla soclal ,"'89 los lideres tiene como 

fuentes principales: el carisma o prestigio , el caudillismo y la representalividad. 

Es tan importilnte este punto que el gobierno, o quien pretenda obtener 

legitimidad, debe poner especial atención en su forma de comunicar y, sobre lodo, 

de Clear una planeaclón de su comunicaCIÓn politica . Muchas veces el gobierno 

con tal de mantener cierta legitimidad ante la opinión pública tiende a mentir; la 

mentira puede ser tomada como una tacUca de comunicación polUlca y, en 

especial, de la propaganda politica para ejercer inHuencía sobre los individuos. La 

mentira consiste en "dar voluntariamente a un interlocutor una visión de la realidad 

diferente de la que uno mismo tiene por verdad . La mentira se define pues en 

relación con la verdad. Llamamos conocimiento verdadero al que es el más fiel 

posible en relación con la realidad considerada, es decir, al que permite efectuar 

previsiones verificables·Hf(). 

Así como la mentira hay otras muchas herramientas dentro de la propaganda 

política , por ello es necesario para realizar una planeación de propaganda tomar 

'· lIjyad,"~lra. f'r~. R.w. lA 09lfOOnf'ublle.l. Meodoo. TrtUn, ~. pi .. 61 
,. 'bld,~ .. 196 

n. OUranclln, Guv, lQ ",.."rirQ et"1/G Pl"OptJOI)r'IdtJ ji et"1 QI PubIiddod, BaK.t:lona, 41.ed . Paldas,1982. ","lo 
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en cuenta el concepto de táctica y estrategia. la estrategia "es el arte del 

estratega (aquel que conduce un arma). En su origen la estrategia tiene como 

obleto la preparación y fa conducción general de las operacIones contra un 

adversario, de cara a la victoria , al éxito'''' . la estrategia es solidaria con la 

táctica ya que ésta es ' la selección y la organización de los mejores medios de 

acción para conseguir los fines definidos por la estrategia· I92 , es fundamental 

mencionar que la estrategia y la táctica no se toman arbitrariamente sino tomando 

en cuenta el contexto poUtlCO y social del momento, asi como el estado de la 

opinión pública. pues no hay que olvidar que se estás trabajando con individuos 

capaces de reaccionar y movilizarse 51 es que se ven amenazados. 

Dentro de la estrategia es fundamental tomar en cuenta la propaganda politica, 

esta busca adherir adeptos o crear una opinión positiva o negativa para algún 

actor politico. Siendo la propaganda potitica la base de este análisis 

comprenderemos por el momento a la propaganda política como ·una tentatiVa 

para ejercer innuencia en la opinión y en la conducta de la sociedad de manera 

que las personas adopten una opinión y una conducta determlnadas· IIJ
, 

La propaganda polilica tienen como herramientas principales para cumplir con sus 

objetivos: la sugestión y la persuasión. La sugestión es una ·practica que puede 

debilitar ta facultad de los mecanismos superiores como la corteza 

cerebraL ,puede ser una sugestión anuladora de las facultades más excelsas del 

hombre , Inteligencia y voluntad o una sugestión que suscita la admiración 

Justificada y encendida hacia un hombre elCtraordlnario, hacia un I1der"Ia.! , Ambos 

tipos de sugestión buscan en manos de la propaganda pol1tica arrancarles una 

decisión a tos indivIduos a la que espontáneamente no se sienten inclinados. 

,., Can .. , Jo~n. l(l romrmj",06,,~ ClCdÓfl. E~Ñ, P,IdOl., 2001, PI,,]]. 
'''' lbId, ~ .. 33 
''' OOmeNc:n, /f!o" Mt:lr~, Prop<¡gor>d(l PoNdOJ. 8lienos AIres. Eudeoa, 1911,¡:.4 8 
UoI CoII. RobertQ, l a aeodó"tk un Iider. bp"iI". Bd .. 1Io. 1975, p¡,1- 21 
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Por otro lado la persuasión se entiende como ·un arte que apunta a la Inteligencia , 

y despues, tambien al sentimiento, invitándole, mediante una previa operación 

intelectual y razonada , a cambiar de opinión y a veces de conduela en virtud de 

una decisjón libre que sigue al pensamiento conscientemente elaborado· tas, 

Tomando en cuenta todo lo anterior, analizaremos la propaganda polmca de 

Andrés Manuel López Obrador en defensa del petróteo en el ano 2008 partiendo 

de que ésta puede ser explicada a partir de la propaganda de tipo Leninista, la 

cual pretende llegar a todos los sectores a través de agitadores. propagandistas y 

organizadores en cada capa de la sociedad. Este tipo de propaganda también 

plantea dos puntos fundamentales: la voz de orden y las denuncias públicas que 

desarrollaremos tomando como objeto de estudio el Movimiento Nacional en 

Defensa del Petróleo encabezado por AMLO. 
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