UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

La imagen interdisciplinaria en funcion
del Arte grafico y el Disefio grafico

Tesis
Que para obtener el titulo de:
Licenciado en artes visuales
Presenta:
Anaid Bahena Canizal

Director de Tesis

Maestro Francisco Estrada Rodriguez

Mexico, D.F, 2010



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.






UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

La imagen interdisciplinaria en funcion
del Arte grafico y el Disefio grafico

Tesis
Que para obtener el titulo de:
Licenciado en artes visuales
Presenta:
Anaid Bahena Canizal

Director de Tesis

Maestro Francisco Estrada Rodriguez

Mexico, D.F, 2010



Hay hombres que luchan un dia

Yy son lmenos.

Hay otros que lucha un afio

y son mejores.

Hay quienes luchan muchos afios

y son muy lmenos.

Pero bay los que lucha toda la vida:

esos son los imprescinbles...

Berltolt Brecht

Ma. Josefina Canizal Pérez
Eduardo Babena Flores

Hector, Elisa, Eduardo

Gracias.



INDICE
INTRODUCCION et 06

CAPITULO 1:

DE LAIMAGEN .. i, 14
ANtECEAENTES ...viiiiii e e 16
Aplicacion actual de laimagen ..............ccoovviiienneennn, 37
Surgimiento de la creacion de imagenes

De la imaginacion a la Materia ........c.ooeeeiiiiieiiiiiiieieenne, 42

La imagen desde el punto de vista

filoséfico de Fernando Zamora ..........ccccvviiiiieiiiiiiiiiiennnnnnns 43
La Imagen Interdisciplinaria .........cccccvvvviiiiiiiniieeeeenen, 47

CAPITULO 2:

CONTEXTO ACTUAL DE LAIMAGEN ..o, 52
Importancia de la imagen en la globalizacion ............... 54
Consecuencias del consumo de imagen

(Del Homo Sapiens al Homo Videns, Giovanni Sartori) ............ 65
De la produccion al CONSUMO  ......uvvvveiieieeeeeeeeeeeeeeeennnns 67

CAPITULO 3:

LA IMAGEN DENTRO DEL SISTEMA ..., 80
El mercado, el arte y el diS€fi0 .......cccceeeevviiiiiiiiiiiiiiiinn, 84
Produccion artistica en la empresa
Bayer Shering Pharma de México (BSPM) ................... 94
CONCLUSIONES ...ttt 108
BIBLIOGRAFIA ..ot 114



INTRODUCCION







LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

El Arte, desde su nacimiento, no ha tenido una definicion obje-
tiva debido a la multiculturalidad que representa; dentro de ésta
existe la imagen artistica que desde siempre ha tenido difer-
entes funciones, mismas que han ido cambiando y aumentando
en relacién a la época, asi como también han aumentado las
técnicas para su elaboracion.

Dentro de este aumento de técnicas naci6 la imagen inter-
disciplinaria, la cual ha repercutido desde el siglo XX a la fecha,
por todos los métodos que se han ido acumulando, en cuanto a
produccién de imagen, desde los procesos tradicionales hasta
los procesos digitales, que en la actualidad se mezclan.

Alo largo de esta investigacion se aclararan definiciones y
argumentos que permitiran conocer la importancia de la creacion
de Iméagenes interdiciplinarias; por ejemplo los procesos tradi-
cionales que son indispensables historicamente al momento
de aplicarlos. La produccién de imagenes elaborada con estos
procesos no se puede dejar perder, debido a que son la base de
toda creacioén, sobre todo artistica.

Hay un extenso campo de produccion de imagenes, el
cual a insertado a éstas en multiples formas en el ambito del
mercado y por lo tanto ha generado diferentes connotaciones al
momento de conceptualizar una imagen. Parte fundamental de
estas connotaciones, sobre todo hablando de la imagen inter-
disciplinaria, es la generacion de una conciencia social, lo que
lleva a las preguntas: ¢ qué es lo que hace que una imagen sea
capaz de generar una conciencia social? y, por parte del mer-
cado: ¢ quién o qué elementos son decisivos para darle valor a
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INTRODUCCION

una obra plastica?. Tomando como parametro principal quién le
ponga precio a la obra o con qué juicios la valore.

En esta investigacion, el juicio de gusto se adopta como
valor principal, apoyado en la definicion que Kant en su libro La
critica del Juicio » nos describe: “sélo con el entendimiento y la
imaginacion, sin la intervencién de un concepto”. Partiendo de esta
definicién la dificultad radica en que la mayoria de las veces la ima-
gen (que dificiimente se evade de la mente del hombre) es un signo
monetario; lo que traspasa los valores morales predeterminados en
cada individuo.

Unicamente quien tiene poder adquisitivo puede proced-
er a la apropiacion (la venta nos lleva a este segmento de apro-
piacion por parte del espectador, el cual se convierte en un con-
sumidor de productos). En el campo del mercadeo, lo anterior
es de suma importancia, ya que de aqui parten las investiga-
ciones para obtener el publico objetivo, que se contempla en la
orientacion del producto, dando como resultado la generacion
de publicidad y por consiguiente la creacién de imagenes con
direccién a las necesidades de ésta. Precisamente de esto se
encarga el Disefo Grafico.

El propdsito de este documento esta encaminado al estu-

dio de la creacion de imagenes interdisciplinarias en funcion del
arte y el disefo; a sus valores y sus necesidades; expandiendo

la visiobn de productores de imagenes, como los disefiadores
y los artistas; y lograr una reflexion acerca de la imagen en la

sociedad y ante la sociedad, como creadores y como consumi-
dores, encontrando sus objetivos reales y explicando el porqué

estos son verdaderamente subjetivos.
9



LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

La imagen se observa (interna o externamente) y se ex-
pone en juicios. La proyeccion que se pretenda con una ex-
posicion de arte o con una campafa publicitaria, por poner un
ejemplo, se eleva con base a la respuesta que den los especta-
dores ante la imagen.

Desde que se decide entrar al mundo de la imagen,
dondequiera que se desenvuelva, se comienza a competir de
productor a productor y por lo tanto con el mercado, que al
final se dedica a complacer a la sociedad. Siendo asi, ¢hasta
dénde la visidn de un artista compite con la de un disefador
grafico? o si esta vision fuera una misma, ¢ cual seria el resul-
tado? 4 No es acaso también la publicidad un instrumento para
la difusion artistica, dejando abierta la posibilidad a que, como
registro, se convierta de igual forma en arte? ¢Acaso no un
artista al dar difusién a algun problema social, o cualquiera que
sea el tema, esta fungiendo como publicista?. Existen muchos
debates acerca de este tema, cada uno tiene su trabajo, pero
al final “todo en esta vida es una competencia”.

El arte es actitud, critica, bagaje, experiencia; es capaz
de todo y se sostiene de cualquier cosa que encuentre a su
paso, esta aceveracion tiene sustento de la ideologia de Cyn-
thia Freland en su libro Pero ¢ esto es arte? ..

Una recopilacion de datos cualitativos y cuantitativos de la
funcion del arte en el mercado, asi como de la funcion del disefio
grafico y sus similitudes al momento de producir, son tema fun-
damental en el desarrollo de esta investigacion.
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INTRODUCCION

Cabe aclarar que esta investigacion no pretende decir
que imagen artistica y disefo grafico son lo mismo; unicamente
amplia la visién del campo laboral en el area del arte, mismo
que no es disefio grafico porque tiene la libertad de otorgar el
punto de vista individual del artista, aunque tiene la restriccion
de tener un tema social determinado. La dificultad es lograr
credibilidad al difundir un concepto artistico en un contexto cuyo
fin es altamente lucrativo. La finalidad es hacer ver que arte y
disefio juntos, como interdisciplina, pueden funcionar mejor que
por separado, proporcionando argumentos y conceptos que
validan esta teoria.

En este documento se argumenta porqué la venta del
arte es una venta no prostituida, concepto tomado de Gombrich
E.H, El sentido del orden, estudio sobre la psicologia de las artes
decorativas », ya que la direccion que toma es la venta con
una finalidad, no de una venta de productos, sino mas bien de
una venta de ideas, una educacion social, apoyandose en em-
presas que se dedican a producir productos altamente comer-
ciales, y de esta manera difundir una colectividad de puntos de
vista para obtener un publico masivo, creando la conciencia, en
beneficio social, “que el Arte fue, es y sera capaz de otorgar,
creando imagenes masivas que no se convierten en basura, y
son funcionales en varios aspectos.”

Esta investigacién no pretende encontrar el hilo negro
con relacién a este tema, simplemente otorgar el punto de vista
de un artista visual que ha comercializado arte y disefo, sin
perder esa vision magica que sélo el arte es capaz de otorgar al
publico, con ayuda de las corporaciones y la publicidad.
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LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

Si bien el arte, permite afianzar la libertad de pensamiento
de los individuos, también los hace mas concientes y respetuosos
de la libertad de los demas y de la existencia del conocimiento
que concilian las libertades de los seres humanos.

Se debe lograr que la mente no se sature de “imagenes
chatarra”, que provocan un consumo obsoleto de productos; la
imagen debe generar una conciencia. Unificando disciplinas,
para llegar a un publico con mejor entendimiento, de esta forma
podremos lograr imagenes accesibles de mejor calidad. La inter-
disciplina es una via para lograrlo.

Esta investigacion tiene un fundamento social con un en-
foque tedrico, ya que a lo largo de los capitulos se encuentran
diferentes temas, que van desde las repercusiones que ha teni-
do la globalizacién en el transcurso del tiempo, hasta la funcion
que cumple la imagen dentro de los roles sistematicos actuales
dentro de la sociedad. Justificando lo anterior con teéricos vy filo-
sofos como Giovanni Sartori, Fernando Zamora, Edgar Morin,
entre otros.

La delimitacién que se marca capitulo a capitulo en esta
investigacion es la siguiente:

En el capitulo | se delimitan antecedentes basados en
el surgimiento de la imagen, desde el proceso mental hasta la
plasmaciéon matérica; asi mismo se reconoce la definicion del
término interdisciplina y sus diferentes aplicaciones en el cam-
po de la imagen.
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CAPITULO |

DE LA IMAGEN

ES de las maneras por medio de las cuales el hombre se orienta
en el mundo; en este sentido el patrimonio del arte no se dis-
tingue del patrimonio de la ciencia y la técnica y tampoco es me-
nos contradictorio que ellas. Sin embargo, el arte se difiere de la

cienciaen que el primero es una forma de conocer el mundo no a
traves de un sistema de leyes, sino de un conjunto de imagenes.

Leon Trotsky, Literatura y Revolucion, 2002







LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

Antecedentes

La imagen, a través del tiempo, ha tenido muchas concep-
ciones en las diferentes culturas. En la presente investigacion se
caracterizaran por palabras clave que con respecto a la imagen,
marcaran la transicion de una época a otra.

Tomando como referencia el libro Historia del Arte de Lo-
zano Fuentes s comenzaremos con los hebreos en el medio
Oriente. Estos dieron una conceptualizacion a laimagen dentro
de su cultura y, a pesar de no haber formado un gran imperio,
Sus escritos y su concepcion religiosa sentaron las bases de
culturas posteriores.

Remarcando esta idea de la religion que los hebreos
practican, el judaismo, La Biblia (Exodo 20, 4) ¢, dice que se
prohibia la representacion de imagenes en sus manuscritos,
debido a que religiosamente éstas eran negativas, pues no se
permitia venerar ni conocer nada que no estuviera escrito como
Palabra de Dios. A pesar de que se ha encontrado evidencia
de que si realizaron imagenes; ejemplo de esto es la sinagoga
de Dura Europos, Siria, (aunque los vestigios son contados y
poco sobresalientes); esta negativa para la imagen les permitia
tener una concepcion bastante descriptiva al relatar los acon-
tecimientos biblicos.

De esta manera hacemos referencia Unicamente a las tra-

ducciones de sus manuscritos, ya que si bien no son imagenes
plasticas, estas descripciones si forman imagenes mentales.
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DE LA IMAGEN

Sinagoga de Dura Europos

“En los vocablos hebreos la definicion de imagen
va encaminada a una concepcion de falsedad y
engafio y Unicamente era usada para asuntos
mortuorios”.

Lozano Fuentes, Historia del arte (2s)

Bajo el régimen de Alejandro Magno, del 336 al 331 a.C.,
Grecia conquisté al mundo entero, pero la caida de Palestina 'y
el cruce de los hebreos por el mar Rojo, fueron causas de que
Alejandro mostrara simpatia por los judios y su religién. Grecia
al ver el impacto que podia tener en el judaismo la incursion
de imagenes, representd plasticamente algunos de los pasajes
biblicos de las Sagradas Escrituras, permitiendo la intromisién
de imagenes (Gnicamente como ilustracién, no como simbolos
dignos de alabanzas), por este motivo no es de asombrar el
hecho de que en un principio la imagen representada de man-
era plastica unicamente se utilizara para asuntos mortuorios
como cajas funebres, mascaras o0 esculturas que representa-
ban pasajes biblicos; debido a que ya tenian toda una historia
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LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

de la imagen en la representacion de dioses. El hecho de que
los hebreos fueran monoteistas, unicamente dio cabida a otro
tipo de pensamiento para los griegos, pero no transformd su
ideologia politeista.

Estas representaciones griegas de La Biblia, tienen
tratamientos escultéricos y arquitectonicos, pues son la base
por excelencia del arte de los griegos. Esta investigacion refiere
a la transformacion de la imagen, de mental (descripciones del
Antiguo Testamento) a matérica (representaciones escultoricas
del Antiguo Testamento).

Estas concepciones biblicas, al tomar forma y volumen
constituyen el inicio de la formacion del lenguaje visual con con-
ceptos, de los cuales contamos con un registro, permiten emplear
términos como idolo, cuyo significado es la representacion de algo
que no existe. Los significados, en su mayoria, iban encamina-
dos a la religién, cuya concepcion era negativa pues la imagen
unicamente se podia utilizar para formas intangibles (deidades
y el mundo de los muertos).

Con estaideologia y hablando de formacion de imagenes
escritas, representadas plasticamente, habra que mencionar, a
dos grandes filésofos de la época y su ideologia con respecto
al tema de la imagen (tomado de El planteamiento de lo bello y
el arte en Platén, del libro de Cynthia Freeland Pero ¢ Esto es
Arte? us):

18



DE LA IMAGEN

Platon habla de la representacion de la imagen como imi-
tacion (mimesis), dando como resultado el significado de menti-
ra, engafno, seduccion, irracionalidad y corrupcion de las almas.

Aristoteles lo relaciona con las imagenes internas (phan-
tasia) como mediadora entre la sensacion y el movimiento.

Para estos dos filésofos, la formacién de imagenes debe
mantenerse al servicio de la razon y es reproducible.

En el siglo 11l a.C. los griegos alcanzaron su maxima ex-
presion idealista representando a sus dioses como figura hu-
mana superior a ella, pero cada vez mas terrenal, y entonces
su conceptualizacion ya no podia ser negativa, pues atentaria
contra ellos mismos como hombres, asi que se vuelve mas
racionalista.

De la escritura a la escultura

Papiro Il, Juan XII, 12 - 16 Escultura Griega del periodo
helenistico
AUTORES: Agesandrosy

Athenodoros

19



LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

Siguiendo la cronologia de la Historia del Arte, los si-
guientes en aparecer, herederos de la cultura griega, fueron
los romanos en el siglo V d.C., a quienes unicamente habremos
de mencionar para dar el salto al nacimiento de la cultura latina,
ya que gracias al éxito que Roma tuvo como administrador, los
pueblos sometidos pudieron autogobernarse, y tanto su refor-
ma como su religion ya no eran prohibidas. En aquella época,
dentro de las divisiones que tenia el pueblo romano estaban los
catélicos romanos a quienes se les denominaba latinos.

Los latinos nos dan la pauta para entrar totalmente al cris-
tianismo y a su expansion mundial que, como sabemos, a difer-
encia del judaismo, si permite imagenes en su religion, siempre
y cuando no se les rinda el mismo culto que a Dios por lo que
para estas imagenes es necesario utilizar un término diferente
a idolo y es entonces cuando aparece la palabra icono, porque
como ya se menciond, la palabra idolo, tenia nociones negati-
vas para Grecia, y si contemplamos que los cristianos llegaron
a Roma de Grecia, entonces no podian idolatrar imagenes. En-
tonces, ¢,qué eran para ellos sus imagenes?, precisamente eso:
iconos, que representaban a quienes los cristianos dirigian sus
alabanzas y peticiones, a parte de Dios.

Los latinos fueron quienes le dieron fuerza al uso de este
término, en cuanto a sus representaciones visuales, y enton-
ces creemos que derivando el significado de icono ya se podia
representar algo existente, no Unicamente imagenes religiosas
y muertos, sino también la creacion de imagenes terrenales y
retratos de gente viva, pues no implicaba alabar a Dios, si no
Uunicamente representar en una imagen a alguien. A pesar de

20



DE LA IMAGEN

esta transformacion de términos, las imagenes fueron produ-
cidas unicamente para los religiosos y la burguesia, pues eran
guienes tenian el poder para adquirir estos bienes y asi mismo
sacar a la luz la ideologia sobre el tratamiento que se le daba a
una imagen.

En esta transicion de no creacion y creacion de imagenes
gue incluyeran algun tipo de culto religioso, la palabra icono se
adopta como sinonimo de imagen, debido a que en estas culturas
no existia ninguna otra forma de denominacion, y por este motivo
los retratos y paisajes también eran denominados iconos.

Posteriormente, nace la palabra imagos cuyo significado es:
La representacion de una figura humana, cualquiera que esta
sea, segun Fernando Buen Abad en su articulo A proposito de la
produccion de Imagenes .

Todos los términos antes mencionados son fundamen-
tales en la transformacion del concepto imagen en el transcurso
de la historia, del siglo V a.C. hasta el Siglo Xlll d.C. Asi en-
tonces, resumimos que idolo es Unicamente referente a Dios;
icono es una imagen religiosa a la que se dedican alabanzas
y peticiones; e imagos, puede ser cualquier imagen, siempre y
cuando contenga una figura humana; siendo asi, ésta puede
incluir cualquiera de las anteriores, pero icono e idolo no for-
zosamente tienen que ser imagenes.

Esta transformacién en el tiempo es muy importante por
el hecho de que marca una evolucién linglistica, cultural y, so-
bre todo, la preservacion de las imagenes a través del tiempo,
asi como las transformaciones de los pueblos.
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LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

En el libro La Historia del arte de Gombrich Ernst «y
se dice que durante la caida de Roma (principios de la Edad
Media), en Europa se desataron guerrillas importantes como:
Las Cruzadas, La Guerra de los Cien Afos, entre otras. Estas
batallas, basadas en someter y conquistar pueblos, lograron la
mezcla de gran parte de las culturas en Europa. Podemos decir
que algunos de los paises que tomaron el mando a finales de
la Edad Media fueron Francia, Alemania e lItalia, a pesar de que
hubo divisiones entre ellos.

Es entonces como llegamos al siglo XV donde finaliza
la Edad Media a la cual también se le denomina oscurantismo,
pues no hubo avances tecnoldgicos ni culturales, mas alla de
las mezclas de culturas y las artes bélicas.

La imagen en este siglo se sigue limitando a represen-
taciones religiosas, sobre todo en el cristianismo, nacen cor-
rientes como la gotica, pero las formas de expresion siguen
siendo la pintura, la escultura y la arquitectura.

También en el siglo XV, comienza el Renacimiento; nace
en Oriente y Occidente una nueva concepcion de la imagen: el
grabado, y con él lo que ahora denominamos técnicas graficas.
La pintura, la escultura y la arquitectura dejan de ser las Unicas
opciones de expresion plastica.

La primera fundicion de tipos moviles de metal se da en
Europa a mediados del siglo XV, utilizando prensas de madera
gue oprimian el papel, con tintas diluidas en aceite; mientras
gue en el extremo Oriente, en China, Unicamente las diluian
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DE LA IMAGEN

en agua. El crecimiento en la imprenta y su distribucion se dio
de los siglos XVI al XVIII, donde la imprenta comenzo a repro-
ducir Unicamente escritos como: La Biblia, panfletos religiosos
y libros de ciencia, mismos que generaban una reproductibili-
dad mayor, pues econdmica y politicamente los intelectuales
de la época tenian acceso a esta distribucion. En especial los
panfletos fueron los que mas se expandieron pues tras un siglo
de decadencia en Espafia y Portugal, la necesidad de arraigar
el cristianismo en el Nuevo Mundo se volvio mas necesaria, asi
que los panfletos se distribuyeron en América; sirviendo como
refuerzo para la conquista espiritual.

Como ya se menciong, en el entorno europeo medieval,
se hace una mezcla de culturas, y con ella una mezcla de térmi-
nos. Asi como con los latinos se encuentra el término imagos,
con los alemanes encontramos el término forma, que a su vez
son derivacion y mezcla de raices anglosajonas (lenguas ma-
dres del inglés).

“El inglés pertenece al grupo anglo-frisén, que
a su vez esta incluido en la rama occidental de
las lenguas germanicas, una subfamilia de las
lenguas indoeuropeas. Esta relacionado con la
lengua frisia, algo menos con el neerlandés y con
ciertos dialectos del bajo aleméan, y mantiene vin-
culacion con el moderno alto aleman”.

Retomando la misma idea y parafraseando a Fernando
Zamora en su libro Filosofia de la imagen « se hace mencion a
términos importantes en cuanto a las raices de laimagen como
concepto:
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LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

Bild: correspone al latin imago y se traduce al espa-
flol como imagen en relacion a la construccion de un
pensamiento, pero también se puede relacionar con
un cuadro o una pintura. Bild se ramifica en difer-
entes términos como:

Abbild: que es una imagen copiada, o dicho de otra
manera, es una imagen cuya representacion ya fue
creada mentalmente y la imagen solo sirve como
figuracion de un modelo que ya existe fisica o men-
talmente.

Urbild: que es la imagen original u originaria de una
representacion real.

El mismo autor menciona que el término bild corresponde
al latin como imagen, en relacion a la construccion de un pen-
samiento. Relacionando este pensamiento con la imaginacion
hago mencion de los términos germanicos de donde nace la
anterior:

Einbildungskraft: es imaginacion enfocada a esta construc-
cion de pensamiento.

Kraft: es fuerza, poder, vigor.

Einbildung: literalmente es imaginacion / configuracion.
Bildung: formacion, cultura.

Como es evidente, los anteriores términos tienen relacion con
los terminos antes mencionados acerca de imagen. Para el
mismo siglo XVIII con la conjuncion de términos surge un tér-
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DE LA IMAGEN

mino importante para la historia de la imagen: copia (abbild) de
otra imagen. Ya sea de la naturaleza a la mente y de ahi a la
representacion matérica, o de materia a materia; lo que cambia
nuevamente la concepcion de imagen, ahora imagen puede ser
todo aquello representado matérica o0 mentalmente.

Asi entonces, con el término copia llegamos a Alemania
para mencionar el nacimiento de la litografia, la cual nace a fina-
les del siglo XVIII. La litografia es un procedimiento de impresion,
mediante el cual se reproduce sobre papel la escritura o el dibu-
jo realizado con tinta especial o lapiz graso sobre la superficie
de una piedra calcarea, de estructura especial muy compacta y
homogénea. Esta tiene una forma de placa gruesa con las dos
caras opuestas paralelas, estando una de ellas muy pulida y con
las aristas rebajadas, posteriormente se generan las reproduc-
ciones imprimiendo sobre el papel a base de tinta litografica por
medio de una prensa, esto permite hacer un tiraje de cientos de
copias con la misma superficie calcarea. Este fue un invento que
rapidamente transformo la industria literaria, debido a que poten-
cializaba el libro y la prensa ilustrada, aparte de ser una cuestion
de investigacion para muchos intelectuales.

Continuando con esta recopilacion de historia de la ima-
gen, cito a Boris Kossoy quien en su libro Fotografia e Historia s
relata que en este punto de la historia en Francia, los herma-
nos Niépce ya eran investigadores de la litografia, Nicéphore
experimentaba sensibilizando una base de piedra calcarea
para obtener avances en su experimentacion, (encaminada a
la fotografia) descubriendo asi la heliografia, que radica en el
mismo principio de la fotografia, pero con la ventaja de poder
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imprimirse directamente de la piedra litografica logrando con
esto reproducir imagenes. De esta manera, juntas heliografia y
litografia alimentaron la expansion de la imagen en prensa.

Produccién litografica
Taller Claudio Linatti

ENAP/UNAM 2007

El nacimiento de la fotografia resulta ser un fendbmeno
para la evolucion de la imagen, debido a que antes de la in-
vencion de ésta, se consideraba real (plasticamente) lo que se
dibujaba o pintaba; con la llegada de la fotografia se comienza
a transformar esta idea, pues a los ojos de los espectadores la
fotografia se convierte en una representacion mas exacta de la
realidad. Dando un vuelco en la historia del arte, o dicho de otra
manera: en la historia de la imagen.

A mediados del siglo XIX la litografia sigue evolucionan-
do, y logra posicionarse como el método mas usado para estam-
pado, pero la fotografia se torna mucho mas préactica en cuanto
a la reproduccion masiva por su parentesco con la realidad, asi
gue la litografia se vuelve elitista, consumida Unicamente por la
burguesia.
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Ambas hacen un buen equipo durante ese siglo, siendo
fundamentales para la evolucion de la imagen, sobre todo por
la flexibilidad de reproduccion que manifestaba cada una de el-
las. De esta manera la prensa alcanza niveles de produccion
exorbitantes; el ejemplo mas claro es la produccion por tiraje,
con la cual aumenta la expansion del conocimiento por medio de
la imagen, afirmacion de Senefelder Alois en su libro A complete
course of Lythography ).

En el siguiente cuadso resumo la evolucion de la imagen
en cuanto a la concepcion de cada época hasta el surgimiento

de la fotografia.
CUADRO 1.

Cronologia de la imagen

SigloVa.C. ——> Hebreos:imégenes mentales.
Siglollla.C. —— Griegos: imagen escultérica concebida como idolo.
SigloVd.C. ——> Romanos: imagen pictorica.

Latinos: imagen pictérica como icono.
SigloXlld.C. —— Alemania:imagen como forma.
SigloXVd.C. ——> Alemania: nace el grabado.

Siglo XVIll d. C.——= Alemania: nace la litografiay con ella
la estampa (reproduccién masiva).

Siglo XIX'd. C. —> Francia: nace la fotografia (reproduccion de la realidad).

Con la llegada de la litografia y la fotografia, como ya se men-
ciono, los avances fueron creciendo rapidamente, un claro ejem-
plo es del surgimiento de las imagenes a color, generando con
esto una imagen mas auténtica, por su apego a la realidad.
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“Mientras lo auténtico mantiene su plena autori-
dad frente a la reproduccion manual, a la que por
lo regular se clasifica de falsificacién, no puede hac-
erlo en cambio frente a la reproduccién técnica”.

Walter Benjamin, La obra de arte en la época

de su reproductibulidad técnica. @s)

Con esta transformacion de la imagen, surge un cambio

en la cultura, que tedricos como Walter Benjamin o Giovanni Sar-

tori llamaron modernizacion; aunque en lo personal prefiero uti-

lizar el término evolucidn, partiendo del concepto de la naturaleza

por si misma. Este concepto de modernizacion lo toma como

base la Staatliches Bauhaus (Casa de la construccion Estatal),

fundada en 1919 por Walter Gropius, en Alemania. La Bauhaus

nace en una época de problemas sociales, teniendo su mayor

auge en una época de entreguerras, enfrentandose al conflicto
de “reformar la ensefianza educativa a través del arte”.

En el libro Walter Gropius y La Bauhaus de Carlo Giulio
ae) se dice que a pesar de que Gropius marcara que la Bauhaus
fuese una escuela de arquitectura, no fue asi como se organizo;
su estructura era mas bien una reforma de ensefianza artistica,
con una produccion artesanal. Dentro de los principales objetivos
de esta casa se encontraba, como lo dictaminé su fundador:

“La recuperacion de los métodos artesanales
en la actividad constructiva, elevar la potencia
artesana al mismo nivel que las Bellas Artes e
intentar comercializar los productos que, integra-
dos en la produccion industrial, se convertirian
en objetos de consumo asequibles para el gran
publico”.
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La Bauhaus se formo6 cuando Gropius une la escuela de
artes con la escuela de artes aplicadas, transformandose en la
primera escuela de disefio del mundo; marcando con ésta una
eépoca de cambio de mentalidad y bases en cuanto a la imagen,
del como se concebia al como la concebimos en la actualidad.

Ante la necesidad de vender sus propios productos y no
dejar el subsidio del gobierno, la Bauhaus revolucioné la ima-
gen, pues las bases y los principios de la imagen artistica dan
un giro de una idea conservadora a un concepto comerciable,
con la conciencia de que estan encaminados a la publicidad,
conjuntando, desde el nacimiento del disefio, a éste con las
artes que, para entonces, ya eran graficas.

En mi opinidn, uno de los objetivos logrados por esta es-
cuela fue conjuntar estas disciplinas para evolucionar el comercio
del arte, ya no solo para las clases altas, sino para que todo tipo
de publico tuviese acceso a estas atracciones visuales, usando
como via: los productos, y asi, comercializar el arte obtenien-
do mas entradas de capital; idea que muchos se empeifian en
descartar debido a la postura de “arte para todos” o su posicion
elitista que siempre ha tenido y tendra.

Lo que es mejor, los artistas ensefiaban sus teorias concientes
de esta finalidad. Se habla de tres épocas durante la evolucién
de la Bauhaus, en las cuales destacaron emprendedores estudi-
antes.

Entre los estudiantes mas destacados de la primera época se
encuentra Paul Klee, quien en 1920, cuando lleg6 a la escuela,
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NOMBRE: Solar
AUTOR: Paul Klee
ANO: 1924

era ya una persona muy culta
y preparada, ademas de tener
aptitudes de violinista y pintor
notable. Klee tenia profundo
interés por los problemas teori-
cos del arte; desarrollé su ac-
tividad en el taller de tejidos y
dando clases de composicion.
Su enseflanza se basaba en
las formas elementales (punto,
linea y plano), de las que se de-
rivaban todas las demas.

Otro destacado maestro en esta etapa fue Kandinsky,
quien se incorpora en 1922. Habia participado en las reformas
educativas en la época de la revolucion Rusa fundando varias
escuelas, pero al darse cuenta de las dificultades politicas del
momento en su pais decide trasladarse a la Bauhaus.

Ya para entonces, habia es-
crito varios libros, gracias a
lo cual no le fue dificil entrar
a la Bauhaus sustituyendo a
Schlemmer en su taller de pin-
tura mural. Su principal meta
era ensefiar un arte mas int-
electual y razonado.

AUTOR: Kandinsky
NOMBRE: Black-Violet

ANO: 1923

Junto con Paul Klee, Kandinsky dio clases de Disefio Basico.
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El arte debia develar esas formas, fortaleciendo dicha
ideologia con su investigacion dentro de la composicion en el
arte abstracto. Los anteriores artistas unificaron las materias
haciendolas sensibles visualmente.

Alos creadores que seguian esta ideologia se les denomi-
na artistas interdisciplinarios.

Cuando las disciplinas (arte y disefio) comienzan a tener
especialidades, pareciera que se alejan por las ramificaciones
gue van generando cada una, pero es al contrario, lo que se
necesita es generar una unificacion.

En la segunda época, comen-
zada a partir de 1923, evoluciona la v
tendencia, de expresionista a obje-
tivista; un arte mas sobrio y aterriza-
do con fundamentos que propuso
Theo Van Doesburg. Siguiéndolo en
su ideologia, Laszl6 Moholy Nagy,
quien se apoyo en el constructivismo N ovBRE: Kompozicija

ruso, lo explica como un arte basado AUTOR: Laszl6 Moholy Nagy
ANO: 1924

en la idea y no en la inspiracion.

En esta época nacen las mejores teorias y, por lo tanto,
multiples libros que hablan de los fundamentos tedricos del arte
y del disefio, de esta manera el arte deja de ser experimentacion
empirica, para convertirse en experimentacion fundamentada,
naciendo con estas mismas bases, el disefio grafico.
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De esta manera, hacer teoria, que no solo se queda en la
imagen para descubrir su hechura,sino que también se traslada a
revelaciones que se aplicaran en el futuro.

Para la tercera y ultima época (1932), La escuela se
traslada a Berlin, pues en su estado natal fue clausurada por
las autoridades prusianas en nombre del partido Nazi. Esta sep-
aracion trajo consigo la dispercion de sus mas prominentes in-
vestigadores un claro ejemplo es Moholy Nagy, quien después
de cinco afos de pertenecencia, se separa fundando un grupo
de tendencia comunista.

El Pop Art

Con base en el libro Pop Art, de Klaus Honnef 9 el pop
art fue un movimiento artistico surgido a finales de los afios 50
en Inglaterra, cuyas caracteristicas son el empleo de imagenes
y temas tomados del mundo de la comunicacion de masas y
su aplicacion a la pintura. Se puede decir que subraya el valor
iconografico de la sociedad de consumo.

Puede afirmarse que el Pop Art es el resultado de un es-
tilo de vida, la manifestacion plastica de una cultura (pop) carac-
terizada por la tecnologia, la democracia, la moday el consumo,
donde los objetos dejan de ser Unicos para producirse en serie.

En este tipo de cultura también el arte deja de ser Unico
y se convierte en un objeto mas de consumo. “La razon por la
gue pinto de este modo es porque quiero ser una maquina”,
afirmaba el maximo exponente del movimiento, Andy Warhol.
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Andy Warhol, a factory Provocador, frivolo, mordaz,
brillante, a veces irritante y siempre audaz e inteligente,
Warhol fue el auténtico gura del pop. En sus factorias, como
llamaba sin pudor a sus talleres, subrayando explicitamente
la génesis industrial y el fin comercial de sus obras, cultivd
Su propia imagen, con la misma mercadotécnica publicitaria
gue su obra.

NOMBRE: Madonna Celebration
AUTOR: Andy Warhol

ANO: 1967

NOMBRE: Portrait
AUTOR: Andy Warhol

ANO: 1986

Fue a mediados de los afios 50 cuando dos criticos bri-
tanicos de arte propusieron el término popular art para referirse,
no a una tendencia artistica ya en boga, sino a un conjunto cre-
ciente de imagenes y representaciones, surgidas en los nuevos
ambitos de la publicidad, la television, el cine, los comics y en
general los nuevos medios de comunicacion, y que adquirian
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un papel cada vez mas relevante en la cultura urbana de masas
de la época.

La nueva cultura de masas que emerge en esa sociedad
industrial urbana, absorbe y refleja con un mimetismo elocuente
las nuevas formas adoptadas por el modo de produccién, que
no solo produce masivamente objetos para el consumo, sino
gue produce a su vez a las masas mismas, como consumido-
ras, la tematica del arte pop es basicamente objetual e iconica.

El pop recupera asi la tradicion del arte figurativo, que
habia sido arrinconada por el triunfo de la abstraccion, pero su
pretension de enlazar con algunos aspectos del surrealismo, sus
famosos objetos indtiles, o los ready-made de Marcel Duchamp,
por ejemplo, substraen un hecho esencial: la voluntad y el caracter
critico y subversivo de los surrealistas que es sustituido ahora por
una actitud neutral, objetiva, cuando no directamente apologé-
tica. En cuanto a su lenguaje especifico, el Pop Art se caracteriza

NOMBRE: Urinario de Porcelana
AUTOR: Marcel Duchamp

ANO: 1964
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por la apropiacion sin rubor de las técnicas expresivas orientadas
a la divulgacion y el consumo, ya validadas por los mass media y
otros vehiculos de comunicacion de masas.

Las series, tan frecuentes en los artistas pop, no son sino un
reflejo de la produccidn masiva capitalista. La intensa expresivi-
dad y el apasionamiento que dominan el arte, desde las pinturas
negras de Goya hasta las vanguardias artisticas, es sustituida
aqui por una neutralidad que la aproxima a la pura mercancia, el
mejor ejemplo de esto es el Urinario de porcelana de Duchamp
donde se descontextualiza la utilidad del objeto, transforman-

dose en arte, mofandose de
la mercancia como concepto.
Para Roy Lichtenstein el pop
art mira al mundo, parece que
acepta su medio ambiente,
gue no es bueno ni malo, sino
diferente.

Se habla de una con-
ciencia social que transforma
la perspectiva cultural de las
masas. De ahi se basa el cuadro
de Richard Hamilton, Just what
is it that makes today’s homes
so different, so appealing? con-
siderado el primer exponente
del arte pop en el mundo por
esta obra que ironiza o satiriza
el concepto familia en Estados
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Unidos de Norte América. Cabe aclarar que no transforma los con-
ceptos, Unicamente los enfatiza, y de esta forma “sarcastica” pre-
tente cambiar la cultura del espectador.

El espiritu consumista se instala para quedarse y esto
se refleja en las artes. Los temas pictoricos del Pop Art estan
motivados por la vida cotidiana, reflejan las realidades de una
época y refuerzan el cambio cultural. La Coca-Cola, el Seven-
Up, la Pepsi-Cola, la pasta de dientes, la sopa de conserva, los
cigarrillos, e inclusive las personas mismas se convierte en la
iconografia del Pop Atrt.

El arte pop reaccion6 al fenomeno de la des-personal-
izacion de la sociedad con un estilo igualmente impersonal. Los
medios habian cambiado la relacion entre la subjetividad y el
sentido individual de la masa, y el arte pop por lo tanto también
deseaba redefinir el papel de la individualidad en el arte.

Hasta aqui se ha llegado al momento de la historia en
el cual nace y se aplica el disefio, y nos damos cuenta de la
evolucion que ha tenido la imagen a través de los afios, y de la
importancia de ésta. Como podemos ver, la imagen no tiene la
funcidn de arte como concepto, sino que funge para ampliar el
conocimiento y la cultura en la sociedad; sin embargo, siempre
ha existido el arte para la creacion de imagenes, que por ser
plenamente experimental ha aportado grandes beneficios en
cuanto a las bases de grandes temas intelectuales.

El arte y el disefio en la Bauhaus fueron uno mismo y por lo
tanto crecieron interdisciplinariamente; entonces, ¢porqué em-
pefarse en separar estas disciplinas?
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Aplicacion actual de ia Imagen

Actualmente una de las maneras de ver al arte y al disefio, ar-
gumentando que son disciplinas diferentes, es que ante los 0jos
de la sociedad se entienden distinto una de la otra, sobre todo
en su forma de venta y distribucion. Estudiantes de estas dis-
ciplinas opinan que el arte y el disefio son lo mismo, otros di-
cen que son disciplinas totalmente separadas; ésta es una dis-
cusidn gque nos inserta en el amplio campo de la imagen, vista
como arte o como publicidad, pero la esencia de este capitulo
es aclarar que cualesquiera que sean las opiniones, debemos
estar concientes de su aplicacion al momento de producirlas o
reproducirlas.

La manera de crear o recrear para producir y reproducir
imagenes se entiende como accion e intervencion sujeta a las
necesidades mas apremiantes de la sociedad contemporanea
en el camino de su evolucion. La produccién creadora que
libera a la humanidad de toda explotacion, vive hoy bajo una
“asfixia sistematica” (asfixia de los verdaderos problemas cul-
turales, de las voces, de los gestos, de las ideas y de las no
imagenes, que surgen Unicamente para saturar el espacio que
habitamos). Concepto surgido en el siglo XX gracias a la repro-
duccion masiva.

Esta asfixia genera la necesidad de concientizar a la so-
ciedad, por medio de las imagenes que se producen, de con-
sumir una imagen auténtica con los argumentos suficientes, para
no caer en lo desechable e inservible. Este es un argumento que
el productor de Arte tiene bien planteado para crear “imagen au-
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téntica”, ya que se tiene completa libertad de creacion, viniendo
directamente de este proceso creativo analizado por medio de
una “produccion mental y posteriormente manual”, proceso que
lleva consigo una finalidad y cualquiera que esta sea, siempre
llevara una conciencia social.

Para 1930, con la llegada de las computadoras (cabe
mencionar que la computadora, ha sido creada para cuestiones
bélicas, y al exterior llegan para el uso que cada individuo quiera
darle. En este caso nos basaremos en la generacion de imagenes
por este medio, denominandolo, imagen digital) rompemos con la
produccion directamente manual, pues el hombre crea la imagen
mentalmente, y después por accion de un periférico (llamémosle,
un medio externo), genera la forma, y asi llegan a la impresion,
como vehiculo para materializarla. Tomando como parametro
gue la impresion digital, hasta la fecha, sigue siendo la misma:
impresora laser, de inyeccion, plotter, etcétera.

La evolucion digital ha sido tan rapida que ala fecha, sino
es que ya se puede considerar historia, se han creado tabletas
wacom (tabletas digitalizadoras) y pantallas con diferentes ar-
tefactos como, simuladores de la textura de plumas, carbones,
pinceles, etc., e incluso fisicamente acomodar las pantallas para
simular un bastidor sobre caballete. Estos avances nos permiten
crear una nueva forma de expresion, ahora digital, sin perder la
intervencion de la mano del hombre, permiten hacer obra plas-
tica, incluso simulando las texturas que en tiempos atras no se
pensaba poder emplear a través de un ordenador.
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Para ampliar este preambulo sobre las computadoras,
a parte de mencionar la evolucion de las técnicas tradiciona-
les en técnicas contemporaneas (tema importante en el am-
bito de la imagen actual), quiero hacer una mencion especial
al aura, desde el punto de vista en el que la insercion de la
mano del hombre directamente convertia al proceso creativo
en “algo magico”, como lo llama Walter Benjamin, refiriéndose
a su naturaleza pura, con una capacidad persuasiva ante el es-
pectador, incomparable con cualquier otro modo de creacion de
imagenes; implementando (a través de la energia que solo el
hombre produce) lo magico, lo maravilloso, lo sobrenatural, que
en el momento de mostrarlo, la sociedad se encarga de super-
visar y darle una validez absoluta.

En la actualidad, con los procesos digitales, es lo mis-
mo, y el parametro de diferencia lo mencioné por tratarse de un
periodo en el que se pierde la insercion de la mano del hombre
directamente, por accion de la maquina (computadora) a pesar
de que la creatividad siga llegando de la naturaleza de la mente
del hombre.

El aura que menciona Walter Benjamin deviene de dos va-
lores que se evaluan al momento de mostrar la imagen artistica:

Valor eterno: el cual fue dado por los griegos y es la
obra que no se puede reproducir.

Valor de exhibicion: el cual cambia completamente
el valor ritual de la técnica por el valor que genera la
imagen en si; se reproduzca o no.
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La reproduccion masiva transforma la concepcion del
espectador, como originales del arte, este modo de reproduc-
cion la vuelve mas accesible y a su vez menos valiosa, por la
concepcion que la gente tiene de que el arte no se toca, no es
accesible monetariamente, por lo tanto no cualquiera lo com-
pra, u otras finalidades que transforman la obra artistica.

A su vez, esta transformacioén es benéfica para la evolu-
cion de laimagen y la difusion del arte ya que como dice Walter
Benjamin:

“El agente mas seguro del triunfo con lo nuevo
es el aburrimiento con lo viejo”.

En la actualidad la reproduccion masiva de imagenes y
el entendimiento del pueblo, por medio de la captacion instan-
tanea del concepto de cualquier imagen, sea digital o tradicio-
nal, artistica o de disefio, elitista 0 masiva, raya en un problema
por la saturacion de la mente del hombre que dicha masificacion
genera.

La creacion de imagenes es objeto de estudio de gran
interés por su extension, dinamismo y complejidad. Objeto de
estudio que tiene lugar en la forma de vida de cada individuo,
sin importar que venga del arte o de la publicidad, que en todo
caso pueden ser producidas por artistas o por disefiadores.

Con base en lo anterior, para la creacién de imagenes se
utilizan innumerables métodos, que generan un reconocimiento o
abstraccion ante el espectador, que se encarga de adquirirlas o
desecharlas de entre el bombardeo de imagenes (saturacion men-
tal) que la reproduccion y la distribucion de éstas genera.
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Todo lo anterior reafirma la concepcion que este capitulo
abarca en torno a la imagen, concepcién en un ambito social y
Su respectivo devenir mental, concepcion de la evolucion que
ha tenido la imagen al cambiar en el pasado de ser unica, o el
tiempo que tardaba en reproducirse, al presente, en el cual en
minutos podemos reproducir miles, diferenciando, por supuesto,
la calidad, pero no rompiendo el aura que ya mencionamos,
puesto que el impacto hacia el espectador sigue siendo el mismo
o mejor dicho, mayor por la velocidad a la que llegan a mucha
mas gente.

En el siguiente cuadro se explica el proceso de repro-
duccion de las imagenes, desde sus valores para crear, hasta
su funcion final si creamos imagenes interdisciplinarias.

CUADRO 2.

siglo XVIIl d. C. —> REPRODUCCION MASIVA DE IMAGENES

Formacion hl—) -
Reproduccién
me\rll/tal J/

Valor eterno Manual
Valor de exhibicién Meciénica
Valor de venta Digital

| Interdisciplina |

Mayor reconocimiento y conciencia de la sociedad
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Surgimiento de la creacién de imagenes

De la imaginacion a la materia

La imaginacion, del latin imaginatio, es un ejercicio de abstrac-
cion mental de la realidad, su limite raya entre la realidad y la
fantasia sin caer en ninguna de ellas, su funcién principal es la
representacion de experiencias en pleno uso de los cinco senti-
dos y juega con todos ellos, la imaginaciéon es intima amiga de
la comprension.

“Si puedes imaginar algo puedes comprenderlo, y
para comprender algo sélo tienes que imaginarlo”.

Marc Augé, Los no lugares,

Espacios del anonimato 1992 ()

La imaginacion, en esta linea divisoria entre la fantasia
y la realidad, establece vinculos entre los espacios que habi-
tamos, estos espacios Marc Augé los denomina lugares y no
lugares. La imaginacion ocupa un espacio en nuestra mente
(un lugar), solo que no es tangible ni tiene un reconocimiento
real por el mundo exterior. Cuando una imagen que se inserta
en este lugar (espacio en la mente) tiene la necesidad de salir,
exponerse y ser vista por otros 0jos y otras mentes es represen-
tada en cualquier soporte, volviéendose una imagen matérica,
ocupando un espacio en el exterior (lo cual no quiere decir que
sea un lugar); es hasta que se posiciona en estas otras mentes,
cuando se vuelve un lugar.
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El aspecto de mayor relevancia para esta investigacion, es
gue al ocupar un lugar, la imagen logra el objetivo de crear una
conciencia del mensaje que quiso presentar, obteniendo una iden-
tidad propia y por ende un reconocimiento ante el espectador.

“Ciertos lugares no existen sino por las palabras
que los evocan, no lugares en este sentido o mas
bien lugares imaginarios”.

Marc Augé, Los no lugares,

Espacios del anonimato 1992 ()

Para enfatizar lo anterior, pondremos el siguiente ejemp-
lo: al tener un espacio en nuestra mente, un pensamiento podria
ser llamado no imagen, volviéndose imagen cuando logra tener
un posicionamiento dentro del espacio exterior, logrando esta
conciencia al ojo del espectador, que a su vez forma parte de la
sociedad; por lo cual la imagen se inserta en la sociedad.

La imagen desde el punto de vista
filosofico de Fernando Zamora

Con la misma idea del proceso de generacion de imagenes, Fer-
nando Zamora hace una clasificacion de ellas dividiendolas en
imaginarias y materiales. Es importante mencionarlo ya que de
este postulado nace la creacion total de este campo tan amplio
gue rodea nuestra vision y que no tiene limites, la imagen.

Las siguientes definiciones estan siendo parafraseadas de
la idea de Fernando Zamora, en su libro Filosdfia de la Imagen (.
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Mi opinidn en cuanto a éstas es que la manera en que las clas-
ifica es la mejor forma de definir el mundo de las imagenes,
tanto en la manera de producciéon como de reproduccion:

Imagen no sensible: también llamadas imaginarias,
estas imagenes no sabemos exactamente donde es-
tén, tal vez en algun lado rodeando a la mente o a
las imagenes sensibles; lo que es seguro es que en
primera, son reales pero no fisicas; son analdgicas,
pero no meras ficciones o extravios de la razén; son
subjetivas pero no reflejo de las imagenes sensibles.

De una forma mas clara, retomemos la definicion de ima-
gen de Aristoteles, que como ya se menciono, ésta se encuentra
en el area de la imaginacion, deviene de phantasia y va total-
mente relacionada con el alma (psyché), diferenciandola nece-
sariamente del pensamiento o al intelecto, para poder estipular
gue la imagen no sensible se reconoce con una mirada de la
union de almay cuerpo.

De esta manera hablamos que la imaginacion proviene
del movimiento de la mente en reaccion con el cuerpo y asi el
sentimiento entra en este juego de crear en la imaginacion.

Imagen sensible: también llamadas materiales, son
reales o virtuales; fijas 0 en movimiento; bidimension-
ales, volumétricas u holograficas; sonoras, tactiles o
visuales; frias o célidas; son coloreadas o incoloras;
etcétera.
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El objetivo de estas imagenes es expresar o significar
(aclarando que son cosas diferentes). El primero va de adentro
hacia afuera en relacion con el estado de animo; el segundo es
el material utilizado o la forma de representar lo ya matérico.
Ambas se pueden mezclar para que el espectador logre sentir
lo que se representd y cOmo se expreso, cualesquiera que sean
las significaciones.

Asi entonces, tenemos la materia y la emocion, y la ma-
teria; y la idea o el nacimiento de ambos grupos que se gen-
eran de la imaginacion para hacer que el espectador adquiera
un sentimiento de identificacién y una conciencia en su propia
razon; Cualquiera que haya sido la representacion, el especta-
dor debe ser capaz de formar sus propios conceptos y juicios
en cuanto a la imagen y tranformar su pensamiento.

CUADRO 3.
Proceso mental para la creacion de imagenes

Creador

imaginar ——> concientizar —> representar —> mostrar

Espectador
Ver —> sentir —> concientizar — actuar

El libro Publicidad, de William Arens «s), nos dice que cada uno
de los puntos que se necesitan para crear imagenes influyen
ciertos parametros limitantes, los cuales son los encargados de
marcar el camino por el cual transita la creacion de imagenes
y son indispensables para generar la representacion; algunos
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de estos parametros son la técnica, el concepto y el contexto.
A continuacion se especificara el significado de cada uno de
ellos:

Técnica: sea impuesta o elegida, es un conjunto de
saberes practicos y procedimientos para obtener un
resultado. Requiere de destreza manual el intelec-
tual, generalmente en el uso de determinadas her-
ramientas. La técnica se transmite de generacion en
generacion.

A mi parecer, latécnica nace en la imaginacion y luego se con-
creta de forma empirica.

Concepto: de igual forma, impuesto o elegido, es
aquel significado del tema de la imagen que se esta
presentando.

Contexto: indiscutiblemente es impuesto por el tiem-
po y el espacio en que nos desenvolvemos. Normal-
mente el contexto lo determina la sociedad, debido
a que ésta es la juez que determina las completas
finalidades de la imagen una vez terminada, por me-
dio de un juicio de gusto o por la necesidad de con-
sumo de un producto. En el primero, por la accién de
generacion de la conciencia que la obra representa;
en el caso de la segunda, publicidad, por el consumo
de el producto al cual induce la imagen.
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Dentro de estas limitantes, existe una amplia gama de
expresion para desarrollar en la imaginacion, imagenes con
concienciay a su vez aprovechar estas limitantes para asegurar
la aceptacion de la sociedad al momento de presentarlas, dicho
de otra forma: dejar volar mas la imaginacion y abrir el campo
de presentacion. Esta forma de creacion, en la actualidad es
llamada interdisciplinariedad y es sustancial ya que con este
concepto se desarrollan una serie de herramientas que permiten
la apertura a todas las areas para insertarse en otras y hacer cre-
cer la materia, en este caso la imagen.

La imagen interdisciplinaria

Hemos dejado claro que la imaginacion, por medio de la
mente y el cuerpo, produce expresion visual, las técnicas con-
temporaneas nos obligan a generar una expansion creativa,
una expansion de métodos que en la actualidad es una mezcla
de técnicas, que se denomina interdisciplina. A continuacion se
describe cuéles son las funciones de este término, y por que es
tan importante aclarar para esta tesis cuales son las bases y el
significado de interdisciplina.

La Real Academia de la Lengua Espafiola define disciplina
como: Arte, facultad o ciencia.

La Disciplina es una estructuracion determinada, integrada por
un conjunto Mas o menos sistematico y de metodos y técnicas
con cierto grado de operatividad como para ser aplicables, con
uno u otro fin a un aspecto determinado de la realidad.
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Entonces, siendo que la disciplina tiene estas caracteris-
ticas acordamos que la realizacion de imagenes, cualesquiera
que sean su area de trabajo o finalidad, debe de tener cierta
disciplina para su aplicacion en torno a la realidad, de cierto
modo lo que anteriormente se denoming “limitantes”, y es en-
tonces donde comenzamos a abrir el campo de la imagen artis-
tica, para evolucionarla a imagen interdisciplinaria, en esta evo-
luciéon nos encontramos con las artes graficas que incluyen por
supuesto al disefio grafico, y su respectiva finalidad que aclara-
remos mas adelante.

“El encuentro entre las disciplinas, nos remite
a las diferentes formas en que pueden esta-
blecerse del mismo y se denominan segun el
caso: multidisciplinariedad, interdisciplinariedad
y transdisciplinariedad”.

Scocozza Mariel, Intersdsciplina: Un encuentro mas alla
de las fronteras, 2002 (zs)

El enfoque que se le da a este encuentro de disciplinas
en esta tesis es el interdisciplinario el cual se define de la si-
guiente manera:

El término viene del latin Inter que significa entre, en medio
de, entre varios y disciplina (cuya definicion ya se especifico).

Asi que el término interdisciplina exige una aproximacion
de diferentes disciplinas y la trascendencia de una a la otra,
pero caminando juntas; cada una con sus objetivos, ya que el
fin de esta conjuncion es crear algo mejor de lo ya creado.
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“Interdisciplina aparece como producto de una
nueva actitud.”

Scocozza Mariel, Intersdsciplina: Un encuentro mas alla
de las fronteras, 2002 (39)

Cada una de estas disciplinas pone a disposicion la trans-
formacion tanto de metodologia como de técnica. Sus esquemas
conceptuales se transforman para formar un nuevo y mejor es-
quema, lo que ocasiona un conflicto ya que en el punto de con-
vergencia entre disciplinas, automaticamente se forma un nivel
mayor de complejidad e integracién y a su vez nuevas leyes.

Cuando dos disciplinas se conjuntan, no es necesario
gue se unan las disciplinas completas, muchas veces se unen
unicamente sus especialidades, por ejemplo la grafica tradicio-
nal con la grafica digital, ambas son herramientas que han sido
utilizadas tanto en la disciplina del arte como en la disciplina del
disefio grafico, al utilizar especialidades como en este caso, es
indispensable tomar en cuenta la heterogeneidad de ambas,
esto es que las especialidades elegidas para crear una inter-
disciplina deben ser compatibles, encontrando sus puntos de
convergencia.

Cuando se encuentran estos puntos de convergencia, se
logra con ello una produccion real y propositiva para actuar con
eficacia ante los problemas propuestos de las finalidades de la
interdisciplina creada, entonces se puede hablar de una pro-
duccion interdisciplinaria y es lo que Scocozza llama: “el logro
de un encuentro mas alla de las fronteras.
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Laimagen interdisciplinaria como técnica de produccion,
tiene como base dos diferentes conceptos o formas de creacion
de imagen. Estas dos formas a pesar de aparentar hacer lo mis-
mo (crear imagenes en una de sus ramas), tienen finalidades
completamente distintas, como se menciona en las siguientes
definiciones retomadas de Scocozza y Fernando Buen Abad:

La imagen artistica, cuya principal caracteristica
y diferenciacion, es la libertad al momento de ser
creada y la libertad de entendimiento ante el es-
pectador, pudiendo en estos tiempos realizarse de
multiples formas, tanto tradicionales como pintura,
dibujo, grabado; y contemporaneas como la ma-
nipulacion digital, o ambas, transformandose en una
imagen multidisciplinaria.

La imagen como disefio grafico tiene por caracteris-
tica la concepcion de un tema con un mensaje es-
pecifico, ante el espectador, y su finalidad que es
inducir la compra de un determinado producto, y
cuyas técnicas de creacion pueden ser las mismas
gue la imagen artistica o completamente digitales.

El postulado de esta tesis en esta relacion es aclarar el
punto donde se unifican las artes tradicionales con el disefio gra-
fico, entendiéndolo como una evolucion para la creacion de ima-
genes interdisciplinarias, sin perder las raices que cumplen sus
diferentes funciones. Esta apertura de la utilizacion del disefio
grafico con las artes y viceversa, nos genera una visidon mas am-
plia para el campo laboral dentro del sistema social en el que nos
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CAPITULO 1l

CONTEXTO ACTUAL
DE LA IMAGEN

“Laimagen genera cambios culturales en la sociedad, si logra-
MOS generar un conocimiento ante estos cambios, como resul-
tado obtendremos subir un escalafébn mas en la piramide del

conocimiento”.

Sartori, Homo Videns:
La sociedad teledirigida,1997.
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Importancia de la imagen en la globalizacion

Al delimitar el campo historico donde trabajamos la imagen y su
evolucion a interdisciplinaria, nos dimos cuenta de la importan-
cia del rol que juega ésta dentro de la sociedad. Es momento
de especificar cual es el campo social que estamos viviendo
actualmente.

Visto desde el ojo de Régis Debray en su libro Vida y
Muerte de la imagen, Historia de la mirada de Occidente ., en el
capitulo “Las tres edades de la mirada” divide la evolucion de
la imagen en tres edades con diferentes puntos de vista ante la
division en la sociedad. A continuacion menciono sus ideas en
conjuncion con mi punto de vista ante cada postulado:

Logosfera: Regida por el surgimiento de la imagen
en la historia, basada en la religion, nace después de
la escritura, y como todo en esta época, se rige con
base a la ideologia de la iglesia. Entonces a la ima-
gen se le da una connotacion de respeto y a la vez de
temor, puesto que ella esta para observarte. Como
su nombre lo indica y como se especifico en el primer
capitulo, el término Logos por si mismo habla de una
serie de razonamientos implicitos sobre el origen de
las palabras, que dentro de la mente de la sociedad
genera un sentimiento denominado paranoia, por el
hecho de que: “la imagen, asi como te protege, te
mira” (Zamora, Filosofia de la imagen, 2006) ..

54



CONTEXTO ACTUAL DE LA IMAGEN

Grafosfera: Surgida con el nacimiento de la imprenta
y su evolucion reproductiva. Aqui la imagen deja de
observar para ser observada, ahora ya es digna de
contemplacion y admirada por su belleza. Se hablé
del Renacimiento, donde comienza la ruptura de las
cadenas con la imagen religiosa para pasar a jugar
con la belleza en si, por su técnica, por su tratamien-
to y por su creador: el hombre.

Esta postura ante la sociedad se rompe con una actitud
de obsesion, debido al exagerado tratamiento de perfeccionar,
sobre todo en la pintura que de cierto modo se vio desplazada
por la imprenta.

Videosfera. Utilizada en la actualidad con todas las
imagenes que vemos “virtualmente”, basada en la
percepcion, producida por la maquina, generadora
masiva, por lo tanto estamos hablando de la época
de la reproduccion mecanica, como lo menciona
Walter Benjamin, en su libro titulado precisamente
de esta manera: La obra de arte en la época de su
reproducibilidad técnica, 2003 «s. La actitud social en
esta época genera un estado de animo denominado
esquizofrenia (locura), pues es tan basta la satu-
racion mental que, de cierta manera, la mente pierde
el control de lo que ve.

La paranoia, la obsesion y la esquizofrenia, refiriéndonos
a cada una de las edades, son importantes para este documen-
to pues mas adelante se hablara directamente de la mente de
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la sociedad, por lo cual es importante que se tomen en cuenta
desde este momento.

En la transicion de grafésfera a videosfera, es donde
han llegado los cambios de modo mas rapido, y por esto es-
pecifico cual es el motivo que yo considero fundamental dentro
de esta transformacion. Para no entrar en detalles histéricos
nuevamente, retomaré al Renacimiento, como partida para los
conceptos que mas adelante se implementaran.

En esta era de la reproduccion mecanica o videdsfera, es
imprescindible darnos cuenta del importante destacamento que
tiene la “globalizacion”; que en la presente tesis se considera la
piedra angular del desencadenamiento de esta expansion de
imagenes, en la sociedad actual.

“...(sic) la participacién en un mercado abierto o
globalizado, de una alta competencia... el que
no cumpla con los requisitos minimos de calidad,
servicio y eficiencia quedara fuera del mercado”.

Martinez Villegas, Seminario de tesis, 1994.

La imagen, sin distincion alguna pero principalmente la
contemporanea, funciona como producto creativo incertandose
en un determinado mercado y como tal, necesita estos tres reg-
uisitos minimos para proyectarse en la sociedad y por lo tanto
en dicho mercado.

Calidad. Basado en el producto, la imagen, tanto
en el arte como en el disefio debe llevar un control
de calidad, puesto que el producto responde a la
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satisfaccion de las expectativas del consumidor, es
por eso que cada imagen es dirigida a un publico
especifico.

Servicio. Es necesario para fijar las expectativas
propuestas dentro de las actividades para la presen-
tacion de cualquier imagen ante la sociedad.

Eficiencia. Debido a la competencia en el mercado
de la imagen es necesario ser eficiente en el mo-
mento de mostrar para vender, no solo ser uno mas
dentro del mercado, sino al ser el mejor.

Una vez dejados en claro los anteriores puntos, que en
cierto momento pueden olvidarse en esta época, retomemos
la rapidez con que se crean y se masifican las imagenes, ésta
suele alejarnos de mantener firmes los requisitos arriba mencio-
nados.

Hasta aqui hemos hablado de la videdsfera (fundamen-
tal en cuanto a reproduccion) y los requisitos de calidad (im-
portantes para no caer en la creacion de imagen basura o cha-
tarra), que nos posicionan en la globalizacion que sera nuestra
incursion al mercado real.

“El problema... no es crear imagenes semejantes
sino crearlas eficazmente, es decir, que subrayen
los aspectos justos de los objetos en el momento

preciso”

Tesis Jonathan Pérez, La estética del comic, 2008 (32)

57



LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

La globalizacion es el arnés utilizado por las culturas para
generar una interconexion, que permita su desarrollo y apertura

al exterior.
“La globalizacién es un intercambio universal’.

lanni Octavio, Teorias de la globalizacion,
1996, 22

La globalizaciéon permite la apertura de comunicacion,
con un proceso gradual impulsado por las nuevas tecnologias,
las nuevas relaciones politicas, econdémicas, historicas y por
supuesto artisticas.

Histéricamente podemos mencionar que la globalizacion
(como éste intercambio universal), siempre ha existido, con la
transicion de grafésfera a videosfera. José de Rivera en sus
escritos, a partir del Renacimiento, con el surgimiento de la
imprenta, reconoce dos globalizaciones, lo que indica que en
esta época estamos ya, en una tercera. Para comenzar a ligar
la evolucion de la globalizacién que menciona José de Rivera
enseguida realizaré un analisis relacionandolas con las tres
edades de la mirada:

Primera Globalizacion: Surge en el Renacimiento
con el descubrimiento de América, y a pesar de que
el recurso mas utilizado fue el sometimiento, tam-
bién se obtuvo un intercambio de culturas, moneda
e ideologia.

En europa, con Debray, la imagen ya tiene la fun-
cion de ser admirada y reconocida como bella, pero
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al llegar a America, tiene un atraso, pues aqui dan
a conocer estas imagenes mediante la imposicion;
digamos que en América funciona como si apenas
estuviéramos en la Logosfera. Es evidente el re-
conocimiento de las imagenes en cultos religiosos,
las cuales fueron el fundamento del cambio cultural
y una de las manifestaciones mas importantes, para
la implantacion de la imagen europea ante las ima-
genes reconocidas en América.

Segunda Globalizacion: Nace con la invencion de
la imprenta en el siglo XV, pues genera una nueva
forma de extender el conocimiento. Posteriormente,
con la aparicion de la litografia, la reproduccion se
agilizé de tal manera que el conocimiento evoluciono
notoriamente.

En ésta comienza la apertura de expansion de la im-
agen, como las ilustraciones que generaron un gran
aporte a los libros y al arte que, de forma tradicio-
nal se mostraba en paredes. Sin mencionar muchas
otras formas de comunicar por medio de imagenes.

Poco después con la aparicion de la fotografia, se
vuelve mucho mas accesible el reconocimiento de
las imagenes como medio de comunicacién. Acla-
rando que para Debray esta segunda globalizacion
se refiere a la Grafosfera, estadio donde la imagen
cambia de contexto para ser ella misma y comenzar
a masificarse.
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Tercera Globalizacion: Hablamos de la época actual,
cuya principal via de expansion es Internet, siendo
la forma masiva de comunicacion y transmision de
conocimiento a nivel mundial, aunado al acelerado
ritmo de vida que lleva hoy en dia la sociedad.

Internet nos pone ante un mundo de imagenes que
hace 15 afios no podiamos preveer o imaginar; gene-
rando un cambio cultural. Cabe aclarar que la presen-
cia de imagenes en Internet unicamente es avalada por
la comunicacion, siendo un vehiculo visual, como lo de-
nomina Paul Virilio. Este conocimiento es fundamen-
tal ya que la finalidad de la creacién de imagenes
interdisciplinarias es la generacion de una concien-
cia ante el consumo de productos materiales, como
vemos es la misma vision de la Videosfera.

Para este momento, solo resta aclarar que tenemos dos
visiones que se conjuntan en esta evolucién social de las ima-
genes: la de Debray, con las edades de la mirada y la de José
de Rivera, con las globalizaciones, es importante aclarar ambas
posturas ya que Debray se enfoca a la imagen y Rivera a la so-
ciedad. Postulados que propongo como fundamento para la evo-
lucion de la sociedad, basada en un conocimiento visual.

Al abordar lo que es la mente social, retomaremos los
sentimientos que especificamos en las edades de la mirada.
Como pudimos leer, el desencadenamiento de esta masificacion
de las imagenes (Videodsfera y tercera globalizacion) genera una
esquizofrenia debido a que, como ya se menciono, no se puede
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tener un control de la calidad y la cantidad de imagenes que bom-
bardean nuestra mente, por consiguiente, ¢a donde se van cada
una de las recepciones de imagenes que vemos pero no logran
un reconocimiento de algo ante la mente del espectador?

Estas imagenes, la mayoria de las veces no se quedan en
el lugar donde las vimos, llamese anuncio espectacular,volante,
pared, galeria, museo e internet. Mas bien ocupan un espacio
en nuestra mente, que a lo largo del dia generan un estado de
caos que satura, esto es sin contar las imagenes que si logran
un posicionamiento en la mente y por lo tanto, conscientemente,
generaron ya sea un consumo de producto o simplemente for-
mar parte de nuestro acervo de imagenes mentales.

Lo antes mencionado es la mision de lo que denomina-
mos publicidad. Ries Trout afirma esta idea con sus estadisticas
en aumentos de productos con relacion a nuestras necesidades
fisicas y mentales; dicho caos genera una cantidad impresio-
nante de publicidad desecho que satura nuestra mente.

“Ironicamente, a medida que disminuye la efica-
cia de la publicidad, su empleo se incrementa,
no sélo en volumen, sino también en cantidad de
usuarios”.

Ries Trout, Posicionamiento:

La batalla por su mente, 2001 (4

La palabra “eficacia” en la anterior cita resulta ser pre-
cisamente el argumento mencionado por Martinez Villegas
para una mejor produccion de imagenes: calidad, servicio v,
precisamente, eficiencia. El punto principal de estas ideas es

61



LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

gue no estamos capacitados para desechar de nuestra mente
imagenes visuales, pues de una u otra forma cada una de ellas
se queda en nuestra mente y es entonces cuando se satura y
la desvia de diversas formas, por ejemplo hacia las cosas ba-
nales y sin aportacion alguna a la mejora del pensamiento del
hombre; frivolidades que sirven supuestamente como descan-
SO mental, pero a su vez generan un desperdicio de tiempo, u
otra desviacion, aun peor: repercuciones en la economia, tanto
personal como social, al consumir productos innecesarios Di-
chos productos son lanzados al mercado por empresas que se
posicionan de él por medio de lo facil que puede llegar a ser el
consumo por la psicologia del espectador, con el argumento de
facilitar la vida de los consumidores.

Una de las misiones de la publicidad para lograr su posi-
cionamiento en la mente y lograr el consumo de productos, es
precisamente cambiar la forma de pensar de cada individuo
para inducirlo hacia lo que se ofrece.

“Estudios sobre la sensibilidad del cerebro hu-
mano han dado a conocer la existencia de un
fenémeno llamado sobrecarga sensorial. Los
cientificos han descubierto que una persona es
capaz de recibir sélo una cantidad limitada de
informacion sensorial. Mas alla de determinado
punto, el cerebro se queda en blanco y se niega
a funcionar de manera normal.”

Ries Trout, Posicionamiento:

La batalla por su mente, 2001 (4
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Las imagenes interdisciplinarias, (recordando que el tér-
mino imagenes interdisciplinarias, es la conjuncion de diferentes
disciplinas en este caso la imagen artistica y el disefio grafico)
generan un conocimiento para aprender a dirigir nuestra mente
Yy NO Se encuentre con una saturacion que se encargue de des-
viar o de revolver la direccion en que se estaba generando un
aprendizaje. El arte siempre se ha preocupado por despertar
un sentimiento en la emision de un juicio, al momento de ver
una obra, las imagenes interdisciplinarias (en este mundo glo-
balizado) pueden desempefiar esta funcion, ante el consumo
de productos innecesarios, sin dejar de ser arte, pero por su
puesto interactuando con el disefio, que es la propuesta para la
masificacion del arte.

La manera en la que se esta abordando la globalizacion,
basada en la imagen, como este intercambio universal e interac-
tuando asi de rapido en la mente del hombre por medio de inter-
net, genera un consumo ecxesivo de imagenes que provocan
un shock en la mente del espectador, orillandolo al no recono-
cimiento, llamado por Ries Trouth sobrecarga sensorial, pues
no podria detenerse a observar cada una de las imagenes que
alcanza a captar su mente e inconcientemente se dirige a los
conceptos que, con base a su experiencia de vida, le atraen;
muchas veces esto ocasiona un consumo sin conocimiento pre-
meditado del espectador.

El espectador opta por lo primero que ve y por supuesto
lo mas facil, un claro ejemplo es el comentario de: “se ve mas
bonito éste”. Este tipo de consumo innecesario genera en las
mentes la pregunta: “¢en qué me lo gasté?”, esta pregunta es
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esencial para el conocimiento, es donde encontramos la afir-
macion de que consumimos sin ni siquiera recordar la imagen
gue vimos antes de consumir, es precisamente ese desvio al
qgue nos referimos con el consumo de imagenes innecesarias.

Pero al final, de esto se encarga la publicidad, de dar a cono-
cer, de llamar la atencion para provocar el consumo, pero la
decision al final de cuentas es individual.

“La imagen no pretende hechizar al universo
por placer sino liberarlo”.

Regis Debray, Vida y Muerte de la Imagen,

Historia de la mirada de Occidente, 1994 (12

La finalidad de este analisis es generar en los produc-
tores una conciencia por obtener los conceptos adecuados para
no dafar a la sociedad, y dejar en claro en su mente qué es lo
gue se va a crear antes de mostrarlo ante la sociedad, para que
ésta decida con conciencia.

El hecho de que para cada lanzamiento de productos se
necesite un estudio de campo y un estudio psicoldgico, no es
Gnicamente protocolo, sino todo lo contrario ya que son indis-
pensables para saber qué es lo que la gente necesita y ofre-
cerlo, en este caso hablo tanto de las imagenes artisticas como
las publicitarias, que como producto también se muestran ante
la poblacion con motivo de seduccidon y de un cambio de men-
talidad al momento de tomar la desicion de consumir.
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Una de las consecuencias, positiva 0 negativa, de la
globalizacion es generar un consumo, ya sea de imagenes o
de productos (a final de cuentas el dinero mueve al mundo) y
la cuestidén radica en saber producir imagenes, para esto es
necesario conocer a la sociedad, por lo cual dedicaremos el
siguiente capitulo al reconocimiento de imagenes por parte de
la sociedad.

Consecuencias del consumo de imagenes

Del Homo Sapiens al Homo Videns
(Basado en la critica a la imagen de Giovanni Sartori)

Ya mencionamos la evolucién de la imagen y la evolu-
cion de la sociedad global, pero, ¢ donde queda la evolucion del
hombre como ser pensante?

Retomando un poco de historia, sabemos que el Homo
Sapiens evolucion6 gracias a su capacidad de entender el mun-
do, teniendo presente que su reconocimiento ante éste, se baso
en simbolos y sefiales, de esta manera crearon un lenguaje y
asi una comunicacién, por lo que no esta demas volver a men-
cionar que todo reconocimiento se basa en una apreciacion y
consecuentemente una apropiacion de términos vinculados con

CUADRO 4.

Imagen —> Generacion de lenguaje

Emisién de juicios (conceptos) por
parte del espectador
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la naturaleza convertidos en imagenes mentales.

Estos conceptos estan basados en una abstraccion, ya
gue son intangibles, son elaborados Unicamente por la mente
del Homo Sapiens, y de esta manera fueron capaces de orde-
nar el mundo para entender su entorno y generar un lenguaje.

Asi entonces es necesario plasmar o representar de una
manera visual la concepcién individual de las imagenes men-
tales y asi representarlas de una manera fisica, como es el caso
de la obra plastica como imagen impresa. Con el objetivo de
gue el receptor tenga la misma forma de ver lo que quiere repre-
sentar el emisor, retomamos al mundo exterior de las imagenes
y la induccién que éstas generan en la sociedad.

¢ La difusion televisiva es un progreso en el sentido de que el
contenido de ésta es positivo?

“No permite comprender nada o deja
comprender poco”

Sartori Giovanni, Homo Videns:
La sociedad teledirigida,1997 ()

Con esta aseveracion de Sartori inferimos que a veces
si, y a veces no; ya que existe un aumento de la mala infor-
macion, porque el mensaje que transmite es tan corto que no
informa lo suficiente, a pesar de ser una imagen completa.
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De la produccién al consumo

Con lo anterior nos damos cuenta de que la creatividad es in-
dispensable para el posicionamiento de un producto, por todo
su estudio para lograr posicionarse como tal o0 como empresa,
si hablamos de publicidad podemos decir de que la disciplina
que entra directamente es el disefio grafico; pero, ¢qué hay
del Arte?, ¢donde se inserta esa conciencia que el arte trabaja
también en su necesidad de comunicacion?

Es un hecho que el arte y la publicidad no son lo mismo,
pero si van de la mano para su posicionamiento en la sociedad,
como se detalla en el siguente cuadro.

CUADRO 5.

Formas de comunicacion visual

l i

Publicidad Arte

L) Disefo grafico —> Imagen interdisciplinaria

El anterior cuadro es un pequefio esquema para dar idea
de las posiciones que estoy adoptando para cada uno de los té-
rminos, digamos que es el recorrido que para mi seria el ideal al
crear imagenes con una funcion social. Me parece que los tres
se necesitan mutuamente para lograr posicionarse en la mente
del espectador. Mas adelante nos adentraremos en lo que es la
publicidad, dando a conocer su historia y su contexto.
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El arte, en un supremo grado (como otras disciplinas,
entre ellas el Disefio Grafico) también es inductivo, se encarga
de inducir al espectador, principalmente para el consumo, pero:
éconsumo de qué? Para provocar un consumo forzosamente
tenemos que hablar de un producto o servicio, y para hablar
de un producto se debe tener un método de produccion, por lo
cual después de la aclaracion de posturas del Arte y del Dis-
efio, primero abordaremos lo siguiente:

Hablamos de consumo de imagenes (consumo mental) que
a su vez nos induce a un consumo material. Los métodos de pro-
duccidén, como ya se aclard, son tradicionales o contemporaneos y
llevan una direccion que va desde lanzamientos de empresas has-
ta artistas independientes; cuya finalidad es que la gente compre
tanto productos necesarios como obras con concepto (hablando
de imagenes fisicamente) por induccion de imagenes concientes
(cosa que en realidad muy pocos ponen en practica).

La llave para adquirir el conocimiento creativo, el cual
segun Kant libera a la imaginacion, es hacer creer al espectador
en el concepto que se esta representando y a su vez generar
un consumo consciente de la magia, de la imagen. El arte se
encarga de transmitir a la vista del espectador esta magia El
arte magico, frase que letrados, entre ellos André Breton, han
encontrado como pleonastica, esta concepcién se manifiesta
como estrategia clave de todo, es decir, realizar un ataque sor-
prendente contra la estructura cognitiva social.

Se trata de una guerra contra el imperio de la razén, con-
siderando como imperio el pensamiento de la sociedad, o dicho
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de otra forma, la respuesta que tiene una mayoria ante las im-
agenes publicitarias, que a su vez demanda calidad, servicio y
eficiencia al modo de produccion en general y al de imagenes
en particular. Para que sean los cautivos quienes multipliquen
creativamente las fuerzas, teniendo como objetivo final que los
productores multipliquen las fuerzas creativas que se esclavizan
exponencialmente dentro del consumo en la sociedad; logrando
con esto cambiar este concepto de consumo.

Regis Debray, Viday Muerte de la Imagen,

Historia de la mirada de Occidente, 1994 (12

Vivimos en la era de la rapidez y el desencadenamien-
to de la mente (la Videdsfera). Esto implica la llegada de las
computadoras y con éstas un cambio donde todo se vuelve
mas rapido y con Internet se logra masificar aun mas. Por esta
razon, en interaccion directa con el proceso creativo de produc-
cion de imagenes el razonamiento desaparece; sin importar si
funciona, pues es facil: “realizo otra y listo”. Esto nos lleva a una
preocupacion: qué sucede, con ese desecho, que de cualquier
forma es una imagen, que de una u otra manera ya alguien
realizd y experimento una catarsis mental en torno a ella, sin
importar cual fuese su funcién. En este desecho dejamos de
lado su funcion u objetivo.

El Arte precisamente en esta incursion de métodos digi-
tales, adopta la responsabilidad de mantener este pensamiento
de “no producir por producir”, de rescatar la idea individual de
observar lo que vemos.
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“El mercado internacional para la produccién de
imagenes e imaginarios pertenece a unas cuan-
tas manos no poco creativas a su modo. Son
cinco o diez corporaciones gigantescas que con-
trolaran la mayoria de los periédicos, revistas,
libros, radiodifusoras, peliculas, grabaciones y
videocasetes en el planeta”.

Sartori Giovanni, Homo Videns:
La sociedad teledirigida,1997 (6

Citemos un ejemplo de este reconocimiento de imagenes
y su mercadeo con el trabajo que realiz6 Frederic Jameson,

con dos grandes artistas y la evoluciéon de sus respectivas
imagenes, aclarando previamente que ambas imagenes se
abstienen de ser cuadros plenamente decorativos y son al-

NOMBRE: Zapatos campesinos
AUTOR: Van Gogh
ANO: 1888

tamente reconocidos como arte.
Los colores, la composiciéon y el
trazo, son cuestiones formales
gue llevan a las obras a tener cali-
dad, revelando el contexto social
en el que se desenvuelve. En el
caso de Zapatos campesinos, la
tierra, el maiz, la pobreza, la mar-
ginacion de la época, la soledad,
entre muchas otras cosas que nos
dice y que a simple vista con tan
s6lo observar un poco, la obra, por
si misma, nos revela.

Situdndonos en la época en que Van Gogh pinto el an-

terior cuadro, cabe aclarar que la pintura era de los métodos
contemporaneos, por lo cual su forma de expresion era comple-

tamente atinada.
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Las cuestiones formales ya mencionadas, en Diamond Dutshoe
nos revelan un manejo completamente
diferente y sin sustento alguno, caen
en el fetiche y no mencionan nada mas
gue el folclore y elegancia de las clases
altas, pero no como una critica, mas
bien como una presuncion y altaneria
de esta.

¢,Cual es entonces la diferencia?
Ambos son tratamientos de zapatos en
Su respectiva época, lo que no implica
gu_e en el tiempo de Van Gogh no ex- NOVBRE Damond Dushos
istieran las clases altas o que no haya AUTOR: Andy Warhol
querido representarlas, o que War- ANO:1981
hol no haya querido representar a las
clases bajas. La comparacion de estas obras va mas alla, va
en proyeccion de imagen, en la conciencia que genera cada
una por si misma, como arte. A simple vista, zapatos campesi-
nos revelan todo un contexto social; por su parte Diamond Dut-
shoe, a pesar de usar técnicas contemporaneas e incluso ser
un tratamiento interdisciplinario, no dejan de ser solo un objeto
aun asi, la popularidad en la venta o el reconocimiento de estas
obras, no deja de ser menor para Warhol que para Van Gogh,
porque visualmente son atractivos, los primeros por la tradicion,
y los segundos por llamativos. El consumo es simultaneo a la
vista del espectador, aclarando que cada una tiene su propio
publico.
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A donde va nuestra mente al momento de ver? o, tal vez la
pregunta seria: ¢ hacia donde nos obliga la publicidad a ver?

Por la cuestién anterior es importante establecer el ori-
gen de la publicidad y su relacién con la imagen, que especi-
ficamente es lo que estamos tratando en esta tesis. El primer
indicio de publicidad del que se tiene registro es un anuncio
encontrado, contenido en un antiguo papiro egipcio, en Tebas
que dice:

“Habiendo huido el esclavo Shem de su patrono
Hapu, el tejedor, éste invita a todos los buenos
ciudadanos de Tebas a encontrarle. Es un hitita,
de cinco pies de alto, de robusta complexién y
ojos castafos. Se ofrece media pieza de oro a
quien dé informacion de su paradero; a quien lo
devuelva a la tienda de Hapu, el tejedor, donde
se tejen las mas bellas telas al gusto de cada
uno, se le entregaré una pieza entera de oro”.

NOMBRE: Papiro de Tebas
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Este papiro, como es claro, no tiene imagenes. Fue en
Grecia donde aparecieron los primeros medios de propagan-
da, llamados “axones” (paralelipidos) donde se escribieron las
leyes de Solon y mas adelante la batalla de Salamina, contra
los persas, mas adelante se escriben los “Kyrbos”, que son cil-
indros de madera donde se ponia todo tipo de comunicados.

Posteriormente, en Roma surgen los “alba” y los “liberi”,
papiros donde daban avisos oficiales, venta de esclavos, casas
de alquiler, espectaculos, entre otras cosas. Durante la Edad
Media se utiliz6 como técnica , la xilografia, estas impresiones
se colocaban en forma de pergamino, para comunicados, sobre
todo religiosos.

Para el siglo XIX, con la imprenta, podemos hablar de una pub-
licidad reconocida como tal, con sus definiciones y objetivos
especificos, ya que surge la necesidad de utilizar los nuevos
productos industriales para anunciarse. La etapa moderna de
la publicidad se inicia teniendo como base la imagen y el anun-
cio escrito; siendo estos el parteaguas para la comunicacion
masiva y el impacto de ésta en el mercado. En esta etapa de
la publicidad ya podemos hablar de una definicién, que nace a
finales del siglo XX:

“Es el arte de vender utilizando materiales im-
presos, basado en las razones o motivos de la
compra”.

William Arens, Publicidad, 2000 (44)

Esta definicion nace antes de la radio, la televisién, y por
supuesto, de Internet, por ese motivo se enfoca Unicamente al
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material impreso, cosa que es muy interesante para esta tesis,
gue haciendo a un lado los medios electrénicos, se basa en ima-
genes impresas; enfatizando claro que la publicidad impresa no
s6lo son imagenes, también es tipografia, conceptos, sugestion
y muchas implicaciones mas.

Para el siglo XX la publicidad se optimiza y profesion-
aliza, comenzando a crecer con la industrializacion y la global-
izacion. A partir de aqui, Antony Godoy en su libro Historia de la
Publicidad w0, maneja tres etapas de la publicidad. La primera,
donde predominaron son los medios graficos y la finalidad era
mantener unicamente el nombre de la empresa en la mente
del pablico. En la segunda, se le da mas importancia a la parte
visual y comienza a ser inductiva con el manejo de frases e
imagenes. Para la tercera etapa, la publicidad se vuelve un in-
strumento altamente profesional, donde se masifica la imagen
ya con un concepto de estudio psicolégico, predominantemente
en la television y poco después a nivel mundial con la llegada
de Internet. Es aqui donde incluyo otro concepto de publicidad
gue es aplicable a la actualidad:

“Es una comunicacion, estructurada y compuesta,
no personalizada, de la informacién que general-
mente pagan patrocinadores identificados, que
es de indole persuasiva, se refiere a productos
(bienes, servicios e ideas) y se difunde a través
de diversos medios”.

William Arens, Publicidad, 2000 (44)

Como podemos darnos cuenta, esta definicion es mas
fuerte, y a diferencia de la anterior se transforma en una forma
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de comunicacion, ya no esta dentro del arte, ahora queda al
mismo margen, tomando en cuenta que el arte también es un
lenguaje y una forma de comunicacion.

La parte preocupante de esta definicion sobre todo
porque es una realidad, es: “...generalmente pagan patrocina-
dores identificados”, pues si son pocos (patrocinadores) los
gue verdaderamente tienen la posibilidad de generar un estudio
de mercado y crear publicidad eficiente, ¢qué es lo que pasa
con todos los deméas medios que bombardean con publicidad
a nuestra sociedad? Se vuelve irremediablemente produccion
obsoleta, que tiene mucho peso visualmente, a lo que se le
denomina ruido visual, el cual no nos permite reconocer la pro-
puesta de imagenes estudiadas que, como en todo, son minoria
y normalmente poco atrayente para el publico consumidor. Esta
idea puede parecer subjetiva, pero sin embargo, Ries Triout,
en su libro Posicionamiento =y habla de una sociedad sobre
comunicada, y considero que es claro para darnos cuenta de
gue esta idea de contaminacion visual, consecuencia de tanta
publicidad basura, no es tan descabellada:

“La mente, como medio de defensa en contra del
volumen de la comunicacion actual, filtra y rec-
haza gran parte de la informacion, por lo general
s6lo acepta lo que tiene relacién con vivencias o
experiencias anteriores.

Millones de dodlares han sido gastados en tratar
de cambiar la mentalidad de las personas, con
la publicidad, sin embargo una vez que se han
formado una manera de pensar resulta casi im-
posible hacer que cambien, y esto es a causa de
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la barrera que se imponen por el bombardeo de
imagenes que se les presentan dia con dia. . . ".

Ries Trout, Posicionamiento:

La batalla por su mente, 2006 (34

Pero regresemos a la critica de la imagen, especificando
nuevamente que Giovanni Sartori la basa en la television y esta
tesis tiene un enfoque general en relacién con la imagen impresa.

Hablemos de la negligencia en el campo de la investi-
gacion de la publicidad, artistica o cualquiera que sea el nucleo,
para decidir lanzar una imagen. Sin importar cual sea el con-
tenido, carga una insuficiencia descrita en el contexto social en
gue damos como verdad lo que se presenta en las imagenes;
en cierta medida esto se basa en la conveniencia por parte de
los medios de comunicacion y la ignorancia por parte del es-
pectador. A los medios masivos, al ser grandes empresas, “no
debemos juzgarlos” porque se tiene la creencia de que tienen
todo un campo de investigacion, y por tanto, no importa qué se
encuentre detras o delante de la imagen lanzada, lo que esta
plasmado ante nosotros “es verdad y punto” es como mirar cie-
gamente, mirar sin reconocer, dando completa libertad a los
medios de que nos manipulen.

Las empresas cada vez se hacen mas ricas y los consu-
midores cada vez mas pobres, precisamente por la cantidad
monetaria que las primeras gastan en publicidad, misma que es
incomparable a la cantidad que recuperan con sus ventas.
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En los estudios de Giovanni Sartori se menciona que, el
60% de los Gastos de inversion en funcion del mantenimiento
de una empresa, van dirigidos a la publicidad.

“Con el argumento de que la cultura no es
democratica porque es elitista, y que la television
es democratica porque es antielitista (...)se pre-
senta el famoso argumento elitismo - antielitismo
que se tornd politicamente correcto a fines de los
afios 60, y que desde entonces se mantiene con
toda tranquilidad”.

Sartori Giovanni, Homo Videns:
La sociedad teledirigida,1997 (z6)

Con este argumento de lo que es la cultura, incidimos
ya en la propuesta del arte como tal, es decir, ¢por qué el arte
es elitista y la television no lo es? respuesta simple: la masifi-
cacion. La television es de un acceso facil y rapido, por lo tanto,
es para todos; el Arte o el entendimiento del Arte es individual,
por lo tanto una misma corriente artistica no es para todos, a pe-
sar de que si hay Arte para todo tipo de publico. Las imagenes
publicitarias también se aplican a diferentes tipos de publicos,
pero van dirigidas directamente al consumo material, el Arte re-
quiere una reflexion y una respuesta a la pregunta ¢ Porqué lo
consumo? “El Arte sélo lo encuentras en zonas especificas y te
hablan de él s6lo personas especializadas”, se crea este pen-
samiento sin considerar que la cultura la formamos cada uno de
los integrantes de la sociedad.

La idea de Arte como “cultura elitista”, porque es “dificil
de entender”, es erronea ya que no hemos tomado conciencia
de que el arte nace de las cosas mas cercanas a nosotros como

77



LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

la naturaleza o el contexto social en el que nos desembolvemos
como individuos; por lo que su problema principal, es la difusion
(television, espectaculares, Internet, entre otros) de los medios,
pero, ¢qué es lo que difunden?, ¢cuales son los parametros
gue toman en cuenta para dicha difusion?

La publicidad, elemento principal del problema de las
imagenes, se encarga de saturarnos, nos obliga a ser recep-
tores de productos y mas productos, sin voltear a ningun otro
lado. Hemos llegado a tal grado de saturacion que ya ni siqui-
era somos capaces de entender esta difusion de productos y
el cansancio producido nos genera negacion hacia los cues-
tionamientos de qué hay detras o delante de cada una de las
imagenes que captamos visualmente.

De aqui parte la idea del Homo Videns, un hombre es-
clavo de las imagenes, incapaz de cuestionarlas y descartarlas.
La cultura de este hombre se basa Unica y exclusivamente en
la abstraccion del mundo en torno a la recreacién de imagenes,
no del mundo real o natural; dicho de una forma mas simple, el
analisis de lo que ve.

"La imagen nos aprisiona en la imagen”.

Sartori Giovanni, Homo Videns:
La sociedad teledirigida,1997 (z¢)

La reflexion de este capitulo esta en cada una de las
iméagenes que la publicidad nos presenta. El arte también esta
encargado de representar imagenes en la mente del hombre,
teniendo como instrumento de difusion a la publicidad; de aqui
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la necesidad de saber como utilizarla para no crear una mas
de esas imagenes que nos envuelven y nos vuelven parte del
juego “consumir por consumir”, sin tener un poco de juicio acer-
ca de lo que nos ofrecen. Una de las finalidades del Arte es
descontextualizar estos conceptos con el ojo de quien sabe ver,
para despertar el ojo de quien esta envuelto en este sistema de
consumo.

“El cliente es el patrocinador de la publicidad y el
equipo creativo, el autor”.

William Arens, Publicidad, 2000 (4

La publicidad es una de las herramientas de las grandes
empresas, porque ellas pagan para generarla y ganan con sus
resultados. El arte tiene dos opciones: la primera, buscar vend-
er como artista independiente; la segunda, buscar opciones en
empresas patrocinadoras o, trabajar para éstas en una especie
de promocién artistica, generando un beneficio para ellas. Un
equipo creativo que tiene la encomienda de formar imagenes in-
terdisciplinarias, debe buscar imagen que logre proyectar y posi-
cionarse en la mente, y por lo tanto en el mercado, sin dejar atras
los principios del arte, ni las bases de una publicidad objetiva.

Al crear imagenes interdisciplinarias para empresas, de
una u otra forma, generara un bien social, y de ahi el arte puede
obtener recursos tanto tematicos como econémicos para apo-
yarse y difundirse; por lo que se vuelven indispensables uno del
otro.
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Dento de la sociedad todo se encuentra sistematizado de una u
otra forma, la imagen no es la ecepcion; partiendo de una base
plenamente sencilla damos un salto de lo viejo a lo novedoso
(evolucion), tomando como referencia a Edgar Morin, quien en
su libro El Método 1, La naturaleza de la naturaleza -, describe
gue los sistemas son un circuito que te permite ir avanzando de
las partes hacia el todo, pueden estar uno dentro de otro o ser
sistemas generadores de sistemas independientes.

CUADROS 7y 8.
Cuadro del libro de Morin Edgar,

El Métodol: La naturaleza de la naturaleza, 2006 (9
partes ——> todo

|

elementos —> interrelaciones ——> organizacion —> todo

1 |

Estas partes tienen elementos que se interrelacionan para
lograr una organizacion y llegar al todo (cierre de un sistema), como
podemos entender, el circuito puede estar cerrado pero jamas deja
de funcionar una parte sin la otra; podria pensarse que el arte, por
su libertad de creacion, no pertenece a un circuito como el anterior
mencionado, sin embargo no es asi, siendo el individuo quien se
encarga de crear y siendo éste parte de una sociedad y natural-
mente con relaciones y organizaciones basicas al igual que todos,
automaticamente cae dentro de los sistemas y a su vez el arte en-
tra en el sistema.
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El sistema en el cual se inserta la imagen (entre este
sistema, el arte) esta delimitado en el siguiente circuito, propo-
niendo a la sociedad como un todo:

CUADRO 9.

Arte gréfico y Disefio grafico ——= Imagenes — Publicidad — Mercado

Sociedad

La necesidad de conocer este sistema radica en incertar-
nos en él para mejorarlo interdisciplinariamente, y crecer dentro
del todo, que es la sociedad. Es necesario conocer y dominar
cada una de las areas para unificar sus fuerzas y escalar en la
piramide del crecimiento al siguiente escalafon. De esta man-
era, los que nos dedicamos a la produccion de imagenes, que
como lo podemos observar en el diagrama anterior, estamos
al principio, nos encontramos en el mejor lugar para cambiar
el sistema, lo que hace falta es lo mas dificil: la aceptacion de
nuevas propuestas dentro de los otros sistemas.

Como creadores de imagenes tenemos la pauta para
mejorar estos sistemas, por lo que estamos obligados a mane-
jarlas a la perfeccion, asi como emitir el juicio para presentar-
las a la publicidad, que se encargara de expandirlas a la vista
del espectador. En este caso nos referimos al arte, al disefio o
ambos, mismos que al lanzarlos al mercado, la sociedad dara
Su aceptacion orechazo. En ambos casos, una vez que han
pasado por la mente del espectador, se crea la comprension y
el consumo y con esto, el cambio.
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El mercado, el arte y el disefio

“En México, como veremos, arte y publici-
dad surgen estrechamente vinculados y tem-
pranamente se perfilan expresiones graficas
propias de los lenguajes publicitarios. Pero
el fendmeno va a estar relacionado de cerca no
sélo con los productores de imagenes, en este
caso artistas, dibujantes y publicistas, sino tam-
bién y en gran medida, con los patrocinadores,
es decir, duefios de los medios de produccién,
comerciantes y empresarios quienes pagan por
promover articulos, bienes y servicios”.

Julieta Ortiz, Imagenes del Deseo... 2003 (1)

Comenzaré por especificar cuales fueron las definiciones en las
gue me base para la redaccion de este capitulo, mismas que
fueron tomadas del libro: Publicidad de William Arens, 2000 ¢

Mercado: es el proceso de negocios con que los
ejecutivos planean y realizan la concepcion, la fi-
jacién de precios, la promocién y distribucion de
sus productos, tratese de bienes, servicios, marcas
y hasta ideas. Por lo que, el fin esencial del mer-
cadeo es generar intercambios que satisfagan las
necesidades, deseos y objetivos percibidos por las
organizaciones. Asi, el mercado es el encargado de
reunir los pardmetros de las necesidades en la so-
ciedad.

Publicidad: es una de las herramientas que se usan
en el aspecto promocional o comunicativo del mer-
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cado. Entonces, es la encargada de realizar los ar-
gumentos de promocién con base a las necesidades
de la sociedad investigados por el mercado.

El arte, como tema principal de esta tesis, es el encarga-
do de los procesos creativos y libres; visto desde su perspectiva
econdmica tiende a ser muy costoso, por lo cual en este campo
s6lo cumple la categoria de investigador y supervisor.

“Uno de los factores para que las imagenes cum-
plan su funcion ante el mercado es innovar con-
stantemente para lograr ventajas competitivas” .

Martinez Villegas, 1994.

La imagen, como ya se mencion0, al entrar al mercado
se inserta como primer circuito en el sistema. Retomando este
punto, propongo como ejemplo lo siguente: la imagen artistica
se destaca en museos, galerias, casas de cultura, o en nego-
cios independientes, cada uno de estos, a su vez, son institu-
ciones que se dedican a la compra y/o venta de arte, asi como
a su exhibicién ante el publico, a su vez necesita de empresas
para su venta o apoyos econémicos como patrocinios. Estas
empresas muchas veces son fundadoras de las mismas insti-
tuciones no lucrativas. Por otro lado, los artistas que estudiaron
artes visuales, también encuentran posibilidades de empleo
en diferentes areas de disefio como ilustracion, fotografia, em-
paque, multimedia, identidad corporativa o editorial, asi como en
las diferentes areas de instituciones directamente relacionadas
con sus estudios como curaduria, museografia, ambientacién o
destacarse comercializando su obra de forma independiente.
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Como podemos darnos cuenta, las posibilidades anteriores,
engloban las necesidades de un area con relacion a otra y dan la
importancia a cada una de ellas, generando la opcion de desarrollo
para artistas, ya sea en un ambiente costoso (elitista), o en un am-
biente comercial, dejando abiertas ambas posibilidades.

El Arte se puede entender en su forma tradicional, como
una evolucion de las necesidades del mercado, que se incerta
en este, enfocado a la publicidad comercial. El siguiente ejem-
plo aclara esta idea:

Al disefiador se le paga por producir imagenes pero, Como
cualquier artista, tiene su propia forma de trabajo, su signo per-
sonal, y en ocasiones sus disefios son mostrados en un museo o
vendidos por una galeria, convirtiéndose en arte. Esto hace que
se alla un circuito mas cercano entre Disefio y Arte, por supuesto
gue cada quien trabaja en su area, pero trabajando juntos se ex-
pande el ambito laboral para ambos.

El arte evoluciona y una de sus ramificaciones es el
disefio. Para el pensamiento social ya no es arte lo que se
vende como disefo; pero siendo una ramificacion, ¢en algun
momento deja de ser arte?

En la actualidad, la linea que marca la divisién entre
disefio y arte es tan corta que tiende a desaparecer; el dis-
efiador pinta para disefiar y el artista se incerta en el campo
de nuevas alternativas, como la digitalizacion de sus obras o
la creacion directamente digital de éstas. Por lo que podemos
aceverar que en la actualidad los medios electrénicos ya tam-
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bién son un instrumento del artista. Si bien es verdad que el arte
como concepto ha evolucionado a la par que la técnologia, tam-
bién es una realidad que de cierta forma la concepcion artistica
se ha quedado en el tradicionalismo, por este motivo se habla
de una apropiacion de la tecnologia por parte del arte.

La idea del parrafo anterior marca la introduccion del campo
artistico en la evolucion, de técnicas tradicionales a técnicas con-
temporaneas.

Desde hace afios escuelas como la Bauhaus o la School
of Visual Arts de Nueva York, incluyen en su campo de estu-
dio al Disefio Grafico dentro de las artes visuales. Por lo que
basado en la ideologia de éstas, la definicibn mas acertada
de Arte es: “Arte es todo aquello que hace un artista y lo pre-
senta como obra de arte”. Entonces, ¢ quién es artista?, Artista
es todo aquél que hace arte y lo presenta de la misma forma,
definiciones tomadas del libro de Cynthia Freeland Pero ¢Esto
es Arte?us

Lo anterior se refiere a que no importa el mercado; ni si
el comprador es empresario, comerciante o director de galeria
0 museo; ni si el artista es disefiador, arquitecto o ingeniero,
siempre y cuando tenga la intencion y las bases para crear y
afirmar que lo que hace es arte; de igual forma no importa si
esta impreso en una revista como anuncio 0 en un museo en-
marcado; ya que, en cualquiera de sus formas, cumple su fun-
cion: mostrarse y representar conceptos, creando una concien-
cia en el espectador.
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Tedricos del Arte y del Disefio como Jorge Luis Garcia
Fabela (comunicador contemporaneo egresado de la Univer-
sidad Autonéma Metropolitana) en su articulo E/ disefio grafico
como arte visual, hacen referencia a la anterior definicién de
Arte, enfatizando la relacién que tiene éste con el Disefio.

Los siguientes tedricos, y sus respectivas definiciones,
enfatizan el parentesco entre arte y disefio.

“Arte es evocar un sentimiento experimentado y luego, por
medio de lineas, movimientos, sonidos, colores o palabras
transmitirlo a los demas”.

Ledn Tolstoi, ¢ Qué es arte? 1)

“Arte es crear, expresar una idea nacida del espiritu, dan-
dole forma material”.
Frederick Schelling, El disefio grafico ;es arte? (37)

COLECCION ABSOLUT COLECCION ABSOLUT
AUTOR: Jan Saudek AUTOR: Joyce Tenneson
ANO: 1998 ANO: 1989

88



LA IMAGEN DENTRO DEL SISTEMA

Existen claros ejemplos de campafias publicitarias
creadas por artistas y disefiadores interdisciplinarios, como cla-
ros ejemplos: Vodka Absolut ya que cada botella de sus colec-
ciones resulta ser una obra de arte, o como Andy Warhol y Ar-
man quienes trabajan para Vogue.

Otro claro ejemplo, y del cual a continuacion realizo un analisis,
es la obra de Remedios Varo ¢.

Alrededor de 1948 inicié una relacion con Bayer elavo-
rando mas de 30 obras para ilustrar folletos publicitarios y cal-
endarios para la empresaria farmacéutico. Remedios Varo dis-
tinguia su obra personal de su publicidad firmando esta ultima
con su apellido materno, Uranga, sin dejar su identidad como
artista de lado.

EXVASES ORIGINALES

KREO - MELUBRINA

COMPRAL

NOMBRE: Dolor Reumatico Il
AUTOR: Remedios Varo
ANOS: 1948 - 1949
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En esta obra -, Janet Kaplan encuentra relacion del
cuerpo vendado de la mujer donde es atravezado por una se-
rie de clavos, con La columna rota de Frida Khalo. Sin em-
bargo, hay otro aspecto importante que vincula las obras de
ambas creadoras: el uso de ramas secas que se enredan en
los cuerpos, este recurso se ecuentra asociado al dolor, la en-
fermedad y la muerte.

Es importante el anterior analisis formal de la obra y su
relacion con la obra de Khalo ya que los iconos, en este caso los
clavos y las ramas, son fundamentales en el posicionamiento de
la mente del espectador, se trata de una asocioacion de formas
gue se deben tomar en cuenta para poder hablar en el lenguaje
gue ya se tiene establecido en la mente del espectador.

Este segundo ejemplo que utilizo de la obra de Reme-
dios Varo, se trata de ilustrar Devegan, medicamento para en-
fermedades de transmicion sexual Una seductora mujer se con-
templa ante un espejo, mientras las ramas secas de un arbol se
enredan en su cuerpo.

El laberinto de la Soledad, de Octavio paz, explora, en-
tre otras cosas, la dualidad de la mujer resaltando siempre su
cualidad enigmética, de esto se hace referencia en el eslogan
del folleto. La imagen de la fecundidad, pero asi mismo de la
muerte.

Y nuevamente nos encontramos con las ramas que al
igual que el antes mencionado forman parte de la gama de ico-
nos que ya existen dentro de la mente social. Es importante
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| DEVEGAN

D

Casa Bayenr, 5.4,

Ban desa i Lowin B0 Aassale 43 e
s, Bt
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NOMBRE: Vanidad
AUTOR: Remedios Varo
ANOS: 1948 - 1949

iEs la mujer del hombre lo mas bueno!
iEs la mujer del hombre lo méas malo!

Kaplan Janet, Cinco llaves del mundo secreto de
Remedios Varo, 2008 (25)

resaltar que el eslogan no esta dentro de la obra, ya que en
este caso se dicidio que el folleto hablara mas por si mismo y
dejar el escrito fuera, lo que no le resta importancia, pues es su
complemento.

Una de las conclusiones de este capitulo es hacer ver
que el artista visual no sé6lo es un ser productor, sino también
critico, tedrico, disefiador, comunicador, vendedor y, por lo tan-
to, creador de sus propias estrategias mercadoldgicas, mismas
gue lo haran crecer dentro de su area.

Para englobar lo dicho en este capitulo, se abordara un
discurso de Fernando Sosa, artista y disefiador contemporaneo
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egresado de la Escuela Superior de Artes de Madrid, Espafia,
con maestria en Disefo y Publicidad que inmediatamente llama
la atencion por resumir y explicar en su opinion como experto,
las similtudes y la importancia de las estas en el ambito del Arte
y del Disefio.

“Hay disefiadores, hay artistas y hay artistas disefiadores...
me gusta ponerme en el Ultimo grupo”.

Creo que de entrada la discusion parte de un errébneo con-
cepto del arte. El arte es una forma de expresion y no nece-
sariamente del artista. Los artistas actuales han desvirtuado
al arte exponiendo cualquier cosa (muchas veces verdad-
eras porquerias) en pro de la expresion propia y le llaman
arte. En tiempos del Renacimiento los grandes maestros
como Miguel Angel o Leonardo trabajaban para los mece-
nas, por lo general principes, que les patrocinaban y crea-
ban soberbias obras de pintura, arquitectura, escultura e in-
cluso ingenieria, con la unica finalidad de exaltar y mostrar
la grandeza de quien los contrataba, ¢no suena eso como
identidad corporativa? Durante el Barroco la tnica finalidad
del artista era expresar los valores de la Iglesia y comuni-
car al pueblo los dogmas que la regian, ¢no es eso comu-
nicacion? ¢no “vendié” acaso lo suficiente su “producto”?.
Basta ver la efervescencia de cualquier catdlico cuando
entonces o aln hoy contempla esas obras. Henry Tolousse-
Lautrec fue precursor del cartel publicitario y era un artista.

El disefio por otra parte Si es comunicacion pero No son
matematicas. No se trata de tener un algoritmo en la cabeza
gue procese automaticamente los “Problemas de Disefio” y
genere soluciones. Hay quienes trabajan asi y estan llenan-
do el mundo de disefios y publicidad intrascendente, que es-
tan solo al servicio del marketing pero que no aportan nada a
la sociedad mas alla de algunos ceros a algunas cuentas.

Creo que todos conocemos varios ejemplos de disefiadores
artistas que crearon un estilo propio, revolucionaron la man-
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era en que se pensaba el disefio grafico, jy vaya que vendi

eron!, ademas de eso, tiene la satisfaccién de saber que cre-

aron algo que va a trascender.

Como conclusion a lo anterior puedo decir que el eje de ref-
erencia mas importante dentro del &mbito que abarcan el arte y el
disefio (cualquiera que sea su campo laboral o comercial), es el
cliente o espectador; por este motivo es complaciente resaltar un
factor que influye en espectador: la percepcion, entendiendo por
percepcion el reconocimiento de algo a través de un sentido, pro-
poniendo como sentido principal (por el tema que se esta tratando)
la vista, entonces, es necesario que el espectador se identifique
con lo que se le presenta, para que se logre un reconocimiento y
posteriormente un consumo, ya que la mayoria de los clientes no
estan dentro de la cabeza del creador, y a veces ni siquiera cerca
de su ambiente, ya que la sociedad es tan grande que no es po-
sible que todo el publico que observa la obra la entienda, y mucho
menos obligar a entender.

Es de suma importancia ampliar los conceptos para adquirir
un mayor entendimiento del publico, masificandolo y de esta man-
era lograr que la mayoria de espectadores, se conviertan en poten-
ciales consumidores, asi el cliente tendra una mayor satisfaccion
al consumir el producto, obteniendo un beneficio tanto visual como
material.
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Produccion artistica en la empresa
Bayer Shering Pharma de México (BSPM)

En el afio 2006 nacio un colectivo
de arte llamado Braneltzin gal-
lery, este colectivo, en ese tiempo
estaba compuesto por cinco in-
tegrantes, tres estudiantes de la
licenciatura en artes visuales, un
estudiante de la licenciatura Dis-
efio y comunicacion visual y un
estudiante de la licenciatura de

NOMBRE: Sientete Libre

AUTOR: Bral Sorchini Ingenieria en Sistemas. La mis-
ANO: 2006 i6n de este colectivo interdisci-
PROYECTO: . L

CUIDARTE ES QUERERTE pllnarlo fue crear una conciencia

estética en la sociedad, contando

con sus diversos puntos de vista
al momento de promover la cultura. Esta promocion se realizé
a partir de obras de Arte Plastico, Disefio Grafico, publicidad y
estudios de mercado.

Braneltzin gallery solicitd apoyo a la empresa Bayer Shering
Pharma de México (BSPM) para la realizar una exposicion lla-
mada Momentos Decisivos, realizada en la Casa de Cultura
Jaime Sabines, en enero de 2005; cuya misién fue crear con-
ciencia de cada uno de los momentos que marcan la vida de los
integrantes de la sociedad.

Se realiz6 un intercambio de servicios a conveniencia
tanto de la empresa como del colectivo; dicho intercambio con-
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sistio en que la empresa apoyaria
con algunas de las necesidades
gue requeria la exposicion, y a
cambio el colectivo realizaria una
propuesta plastica para el lan-
zamiento de un producto de la em-
presa. La campafa publicitaria de
dicho producto tenia como finali- NOMBRE: Tomale en cuenta
dad concientizar a los jovenes so- AUTOR: Juan Manuel Danell
bre la proteccion al decidir ejercer F’fg‘gégg%:

su vida sexual, ya que el producto  CUIDARTE ES QUERERTE

es un método anticonceptivo.

Una vez realizada la exposicion Momentos decisivos, el
colectivo elabor6 la propuesta convenida con la empresa para
el lanzamiento de su producto, cuyo eslogan es Cuidarte es
Quererte. La campafia fue propuesta de la siguiente manera:

El colectivo invitdo a estudiantes de la Licenciatura en
Artes visuales y estudiantes de Disefio grafico con la finalidad
de realizar una conexién de ideas de ambos campos, con la fi-
nalidad de realizar 32 obras para dicha campafa. Tanto las con-
cepciones de disefiadores como las de artistas fueron acepta-
das por igual para la empresa.

El trato, para el intercambio, fue que una vez aceptada la

propuestata, se haria una serie de exposiciones con la posibilidad
de compra de la obra para el acervo de arte de dicha empresa.
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NOMBRE:

COMO TU QUIERES VERLO
AUTOR: Jonathan Pérez Bello
ANO: 2006

PROYECTO:

CUIDARTE ES QUERERTE

El resultado de dicha propuesta
fue una anica exposicion en el World
Trade Center de Guadalajara, en el
evento denominado Female Session,
por motivos de bajo presupuesto.

Aqui comienza la catarsis de los
hechos, que fueron el parteaguas para
la presente investigacion, basada en mi
experiencia trabajando para la empre-
sa Bayer Schering Pharma de México
(BSPM). Vallamos por partes, es nec-
esario aclarar los factores que estuvi-
eron envueltos en este trabajo ya que
se llevo a cabo en diferentes etapas.

A continuacion ampliaré algunas cuestiones importantes
mencionadas en el anterior parrafo:

» Ala empresa se le ofrecio la idea como una pro-
puesta artistica, elaborada por diferentes puntos de
vista del concepto a representar.

* Los creadores (artistas y disefiadores) esperaban
el entendimiento de su concepcion “personal” al mo-
mento de presentar la obra.

* Dependiendo de la trayectoria de cada creador, el

colectivo le asigno precio a la obra.
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* La empresa, no pedia una obra plastica que sélo
entendieran algunos, cuyo conocimiento en el area
del arte fuera mayor, queria un pensamiento global
que entendiera completamente la sociedad, especifi-

cando al publico objetivo.

* El costo como obra de arte es elevado, y el com-

prador esperaba un gasto
sultado.

minimo por un mayor re-

La empresa esperaba un gasto menor, sin embargo el costo de
la propuesta artistica, al considerarse arte, se elevo. El colec-
tivo, basado en sus objetivos, ofrecio arte, por lo tanto espe-
raba que fuera reconocido y a su vez pagado como tal; y la

empresa, con base en sus objetivos
y expectativas, esperaba proyeccion
de sus productos y por lo tanto pa-
garse como tal.

Es entonces donde caemos en
la confusion, la obra de arte puede
fungir como publicidad, pero indepen-
diente a la imagen Unicay original que
esta ofreciendo. Por el contrario, si se
presenta como publicidad entonces
Nno se espera ser reconocida como
arte (o al menos es la concepcion que
se mantuvo en esta propuesta).

97

NOMBRE: Te puedes Dafiar
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Ninguno de los anteriores puntos son erroneos, simple-
mente es necesario aprender el modo de vender para que el
comprador lo entienda y se convenza de adquirirlo. No podemos
pedirle a la empresa que entienda el concepto que paso por la
mente del artista, pues es responsabilidad de éste hacer que se
comprenda su concepto, de otra manera el consumidor no lo ve;
es necesario dar la proyeccion que dicha imagen le dara a su pro-
ducto. Tampoco podemos pedirle al artista que haga publicidad,
pero si que se posicione en la mente del comprador para acertar
en el momento de presentar la obra, logrando unificar los obje-
tivos tanto de la empresa (proyeccion del producto encaminado
a las ventas) como del creador (vender su obra a la empresa y
generar una conciencia social del concepto a representar).

Lograr lo anterior hubiese sido lo ideal, y es donde entra la
diferencia de conceptos relacionados: Disefio, Arte y publicidad.
¢ Cudl es la funcién de cada uno de ellos en el anterior caso?

A continuacion hablaremos de la funcion de cada uno de ellos.

El Disefio: abarca dos campos, como Arte, al mo-
mento de crear una propuesta plastica con el con-
cepto requerido y, como disefio al generar un trabajo
con una vision mas dirigida a la publicidad.

El Arte: como creador de propuesta y como imagen
para la creacion de publicidad.

La Publicidad: para posicionar en el mercado al pro-
ducto usando como herramientas las dos anteriores.
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Posteriormente, se realizo un estudio mas orientado a la proyec-
cion de mercado para este proyecto, que si bien nunca se llevo
a cabo, si fue supervisado por el asesor meédico en el area de
expansion de mercado en la empresa, por lo cual doy validez a
los argumentos sugeridos como propuesta artistica en el ejem-
plo expuesto en esta tesis.

INVESTIGACION

El proyecto Cuidarte es Quererte tiene como objetivo prin-
cipal conscientizar a la poblacién acerca de una sexualidad
responsable, proporcionando informacién sobre métodos
anticonceptivos para evitar un embarazo no planeado.

En la sociedad latinoamericana, por épocas los anticon-
ceptivos han entrado en el mundo del tabu, debido a que
la religion se encarg6 de convertir el placer en un pecado;
incluso Michael Foucoult, en su libro Historia de la sexu-
alidad, relata que algunas de las obras que datan de los
siglos XVI y XVII retratan “al vicio de la lujuria y la virtud
de la castidad”, enfatizando el hecho de mantener a los
hombres lejos de las mujeres para evitar el pecado, asi
como la negacion del placer para ellas.

Estas ideas. con el tiempo se han ido transformando. A
partir de la contrarreforma, la ideologia ha ido cambiando
en la sociedad, pero de cierta manera se ha llevado al
extremo, se han ido rompiendo los limites de la idea de
libertad, convirtiendo al sexo en algo tan natural, que ya
no importa cuales sean las circunstancias en las que
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se presente una oportunidad para tener relaciones sexu-
ales, simplemente se aprovecha la oportunidad y algunas
veces Nno se piensa en las consecuencias, la necesidad
de placer sexual se ha vuelto indispensable para muchos
jovenes, pero se olvidan de lo importante que es cuidarse
y cuidar a su pareja.

Siendo asi, la sexualidad en nuestro pais se ha vuelto
algo incontrolable, los jovenes ya no tienen pudor ante los
regafnos de los padres y los padres no se sienten capaces
de manejar esta situacion. En los lugares de diversion las
circunstancias son muy atrayentes para estas relaciones
debido al alto nivel de alcohol y drogas que existe.

Siendo lo anterior un factor determinante en la implemen-
tacion de una conciencia acerca de este tema.

Las estadisticas nos marcan numeros exorbitantes de la
falta de conocimiento acerca de este tema en general, por
ejemplo:

* EI 80% de las mujeres que han tenido vida sexualmente
activa quedaron embarazadas, fueron embarazos no pla-
neados.

* En el area metropolitana el 15% de los nacimientos son
de madres menores de edad.

Estadisticas de natalidad INEGI, 2006.
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Objetivos que tiene que cumplir
el material promocional

1. Difundir métodos anticonceptivos.
Siendo un tema que ocasiona un problema social, es
necesario crear una conciencia.

2. Ofrecer informacion a un publico especifico.
Informacién que en este caso es concebida y proyectada
por la vision estética de artistas, tomando en cuenta que
el publico especifico, son jévenes.

3. Crear una conciencia social que permita ejercer una
sexualidad responsable.

¢ No acaso crear esta conciencia, siempre ha sido una de
las responsabilidades del arte en la sociedad?.

Asi entonces, la propuesta plastica tiene como fin crear
una conciencia en el mayor numero de jévenes que son sex-
ualmente activos; y la mejor forma de hacerlo es llegar a ellos
ofreciéndoles informacién bien fundamentada. El arte tiene di-
cha capacidad ya que se encarga de crear una conciencia en
el espectador con cualquiera de sus métodos.

Lo anteror, es un andlisis obtenido al concluir el proyecto
de Braneltzin gallery con la empresa BSPM.
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A través de esta investigacion se pudieron conocer
aguellas necesidadesde la sociedad para generar conciencia,
a la cual se pretendia dar proyeccion para el lanzamiento de la
campafa de la empresa, por medio de la concepcion artistica.

Considero que no estd de mas mencionar que esta
proyeccion estuvo encaminada completamente a la venta del
producto.

A continuacién presentaré una de las obras incluidas en
el mencionado proyecto; especificando que su analisis es pos-
terior al cierre del mismo, y proviene de una idea personal.

FIRMA: Es la identidad del artista,
da reconocimiento al autor como
al concepto.

“Las relaciones sexuales, al llegar al orgasmo, pueden ser un momento

magico, pero jamas debemos quitar los pies de la tierra.”
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La anterior es la explicacion dada a la obra fue aceptada
por el area de expansion de mercado de la empresa BSPM,
pues le pareci¢ atinada la concepcion para el publico. Cabe
aclarar que esta concepcion, viendo la imagen como obra de
arte, debe estar implicita visualmente en la obra, o en todo caso
impresa en algun folleto o ficha técnica, nunca dentro de la ima-
gen (a menos que sea la intencion).

Las imagenes deben demostrar por si mismas el con-
cepto a representar; acompanadas de la firma (identidad del
creador) que les da un valor mas alto, incluso puede ser el sello
para el concepto arte, ahunado por supuesto, a su finalidad,
gue es generar una conciencia social.

Asi entonces, regresando a la empresa BSPM, hablando
del concepto que fue aceptado por ésta, digamos que no ten-
emos problema; ya tenemos una parte dentro de la anterior
propuesta de imagen de expansion mercadoldgica del arte.

El siguiente paso es marcar una diferencia, transfor-
mando la firma. Veamos en la siguiente imagen cdémo cambia
completamente el valor de Arte en la obra.

Lo unico que hacemos es cambiar la firma por el logotipo
del proyecto, Cuidarte es Quererte, este paso podriamos decir
gue es un intermedio entre arte y una imagen interdisciplinaria,
pues lo Unico que se hace es una sustitucion; se puede decir
gue estoy volviendo una imagen artistica en una imagen com-
ercial, o tal vez una ilustracién fotografica.
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LOGOTIPO: Diseio especial del anunciante

(o producto) que aparece en todos los anuncios.
También se llama logo y se asemeja a una marca
registrada porque confiere individualidad al
anunciante. Es un medio de reconocimiento
rapido en el punto de compra.

Cabe aclarar que estoy transgrediendo una imagen cuya
finalidad, en un principio, era ser reconocida como arte, si se
cambia su proposito sustituyendo la firma por el logotipo se
descarta la posibilidad de que el artista sea reconocido (a no
ser que ya sea un artista de renombre, cuyo estilo ya tenga un
posicionamiento en la mente de los espectadores) dejando todo
el crédito a la promocion de la empresa; digamos que de cierto
modo se demerita el trabajo del artista.

Se puede pensar que la anterior imagen es Disefio Gra-
fico, pues de cierta manera cumple la finalidad de éste, que en
el caso es promocionar el proyecto de la empresa por medio de
imagenes artisticas, pero estariamos olvidando que el Disefio
también tiene diversos parametros que deben cumplirse, que
en este caso es mantener la obra de Arte como tal.

Asi entonces, el creador de imagenes es el encargado
de no transgredir dichos parametros, logrando integrar el Arte
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con el Disefio, para lograr el objetivo, que es generar publicidad
para el proyecto de la empresa y a su vez no demeritar la iden-
tidad del creador.

CARTEL: Forma de publicidad por correo
directo. Mas grande que una carpeta,

a veces se usa en aparadores, o como
poster, puede compactarse e incertarse
en una pieza de material publicitario.

La anterior imagen es un ejemplo de esta transformacion
interdisciplinaria (Arte y Disefio generando publicidad).

Y asi sucesivamente se pueden hacer infinidad de pro-
puestas como volantes, empaque, pagina web, espectaculares;
asi como exposiciones, insertando la obra de Arte en la publici-
dad, dando mayor reconocimiento y al mismo tiempo generando
un posicionamiento del producto, ya que la firma va implicita en
la imagen y con ella la identidad y la postura del artista ante este
tema. Insertando en la sociedad varios beneficios, entre ellos un
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posicionamiento de publicidad con mayor validez intelectual, un
cartel con conciencia y objetivos mas especificos.

De la misma forma que se le da validez al Disefio Gra-
fico, insertandolo en un modelo para el posicionamiento de un
producto, se le da validez a la obra, cuyo contenido esta dirigido
a la generacion de conciencia social; y con ayuda de los medios
de publicidad logramos el posicionamiento de la idea a repre-
sentar en la mente del hombre, con el proposito de que no se
deseche tan facilmente.

Otra forma de crear imagenes interdisciplinarias es que
directamente, en este caso el cartel, se vuelva obra de arte por
si mismo, esto se evalla teniendo conciencia de varios aspec-
tos, por ejemplo:

Tomar en cuenta el tiraje de produccion, cuestion impor-
tante ya que de esta forma el creador tiene una conciencia del
numero de obras a realizar para el publico receptor.

La integracion, concepto - artista - empresa, logrando
una unificacién.

El cartel debera tener una funcion, que va desde lo ple-
namente decorativo, pasando por el aspecto coleccionable, o
incluso, tener una funcion util para el consumidor.

Con los anteriores puntos se pretende conscientizar tan-
to a productores como a consumidores de no desechar el pro-
ducto, y con esto generar una menor cantidad de basura, tanto
fisica como mental.

106



107



CONCLUSIONES







LA IMAGEN INTERDISCIPLINARIA EN FUNCION
DEL ARTE GRAFICO Y EL DISENO GRAFICO

La imagen artistica, a lo largo del tiempo, ha tenido mu-
chas concepciones, sin dejar a un lado su principal finalidad,
gue es generar una conciencia social, ya sea como critica 0
como experiencia personal. La imagen ha evolucionado segun
el contexto de la época, esta misma evolucion a dado la pauta
al nacimiento del Disefio Grafico, y con éste “una nueva forma
de generar publicidad”; mencionada de esta manera porque
aun antes de que naciera el concepto de publicidad el Arte ya
funcionaba como tal.

El crecimiento (en un principio a la par) del Arte y del Dise-
no Grafico ha generado ramificaciones en cada una de sus areas,
dando como resultado su separacion, sobre todo al momento de
expandirse en un ambito mercadolégico; uno de los motivos de
esta separacion, tal vez el principal que explica la bifurcacion
que se genera dentro de estas ramificaciones, es que el Arte se
ha mantenido en un lugar de élite y el espectador espera la gen-
eracion de un sentimiento (cualquiera que sea) al momento de
observar; por el contrario, una imagen de Disefio Grafico, esta
realizada con la intencion de inducir inmediatamente al consumo
de un producto, a pesar de que ambas imagenes tienen la fi-
nalidad de seducir e inducir al espectador, la forma de concebir
dicha induccién se conceptualiza de diferente forma.

Estos canones, ya establecidos en la mente, son una
barrera que no permite la aceptacion de una imagen que cum-
pla ambas funciones, una imagen interdisciplinaria.

Existen parametros técnicos como la calidad, el servicio
y la eficiencia, que manejan ambas disciplinas al momento de
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producir imagenes; parametros que se ajustan a conveniencia
de la proyeccion que se pretenda, pero que nunca se deben
perder de vista. Esta idea es el primer paso para ver las simili-
tudes que tienen dichas disciplinas, y darnos cuenta de que si
las bases son las mismas, la generacién de una imagen unifi-
cando ambos conseptos es mejor, dando como resultado una
imagen interdisciplinaria, gracias a las caracteristicas que ya se
han mencionado a lo largo del documento.

Los cambios en la sociedad actual son gigantescos, mas
aun con el surgimiento de la globalizacion, cuya principal via de
expancion es Internet, aunado a las nuevas formas de produc-
cion de imagenes por medios electronicos que aceleran el pro-
ceso en aspectos tanto de manufactura como de produccion.

Lo anterior permite que el conocimiento se expanda de
una manera extraordinariamente rapida; y que gran parte de
las imagénes que se lansan masivamente se conviertan en “im-
agenes chatarra”, al salir al campo real provocan ruido visual
ante los espectadores. Muchas veces, ni siquiera es que sean
‘imagenes inservibles”, el problema es que son demasiadas y
generan una saturacién que nubla la comprension.

Por lo anterior, la propuesta de crear una disciplina que
abarque Arte y Disefio Grafico para la generacion de imagenes
interdisciplinarias, conlleva beneficios, como la asignacion de
un precio idoneo (no tan elevado como el Arte pero tampoco tan
ajustable como el Disefio Grafico), cumpliendo con sus respec-
tivas funciones y finalidades, entre estas, la generacién de una
conciencia social en cuanto al consumo de productos, y por lo
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tanto una mayor satisfacion para el espectador, que a su vez,
es el publico consumidor.

Con base en todo lo anterior, se concluye que “el Arte
Graficoy el Disefio Grafico no son lo mismo”, entre destacadas
diferencias cambia tanto la intencion como la funcion final de
cada uno, pero pueden unificarse para adquirir multiples venta-
jas dentro de la sociedad, Imagenes Interdisciplinarias, que por
Sus caracteristicas son esenciales para ocupar ese espacio, lo
que hace falta es crear esa conciencia tanto en las instuciones
como por parte de los creadores para educar el ojo de la socie-
dad, concientizar hacerca del consumo de productos y a su vez
no saturar su mente.
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