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Introducción 

El objetivo principal de la presente investigación , es el de mostrar la Importancia 

que tiene el registro y protección de la propiedad intelectual, principalmente lo 

referente a la marca registrada , tanto a nivel nacional como Intemaclonal. La 

marca representa para los Individuos y las empresas la posibilidad de que su 

producto o servicio sea reconocido a través de ella por el público en todo el 

mundo, asegurando el respeto por la marca registrada se evitará la pirateria y la 

competencia desleal. En la actualidad la globalización nos da la posibilidad de 

producir, vender, comprar e invertir en cualquier lugar del mundo donde nos 

resulte más conveniente hacerlo, es por esto que dentro de este trabajo 

trataremos resaltar que la ma rca registrada es un instrumento de seguridad y 

promoción, que incrementa tanto competitividad asi como la produccion de 

bienes y servlcios_ 

Mexico debe ofrecer una protección similar a ta existente en los paises con alto 

grado de Industrialización, para poder disfrutar de medios jurídicos comparables 

a los que encuentran sus competidores en otros paises, ya que 

económicamente el uso de la marca representa para las empresas y para 105 

individuos un significativo ingreso: el cual incluso llega a ser superior que el 

precio mismo del producto o servicio l
• 

Por otra parte se puede ver claramente cuando tomamos un producto como una 

playera de algodón, que tiene un precio determinado en el mercado , esta misma 

playera con algun lago de una marca conocida puede llegar a valer 250 veces 

más, esto soló se da por el reconocimiento e idenllficación que la gente tiene 

con una marca determinada; dándole a las empresas la posibilidad de que sus 

ingresos por medio de la explotación de la marca sean muy rentables, siendo 

que el precio no lo determinan en este caso los componentes del producto, sino 

, ~ks. Al ],!I.~ n Lo;yeslnmu\.1blt;<; de la Marra. I!d Me Or:lW ¡li[J, 1!srRi\<¡. ~ooo. p, 5. 



la aceptación que tiene la marca con el público, El poder de una marca esta en 

su capacidad de influir en el romportamiento de compra, Pero una marca en el 

envoltorio de un producto no es igual a una marca en una mente1, 

Denlro del estudio de la propiedad intelectual, la Marca RegIstrada es uno de los 

temas mas relevantes a tratar. Ya que para muchas empresas, el valor de su 

marca va relacionado directamente con su prestigio y calidad a nivel nacional 

como internacional. La importancia de proteger a las marcas a nlvellntemacional 

radica en que, algunas veces, se puede sacar ventaja o competencia desleal 

con la utilización del prestigio que una marca tiene, 

Ninguna persona o empresa , salvo el propietario del registro , podra utilizarla en 

produclos o servicios idénticos o similares a aquellos para lo que esta registrada 

la marca . Todo uso no autorizado de una marca o sIgIlO sImilar a la protegida 

también debe de ser prohibido, si tal uso puede inducir o facilitar a que el 

consumidor sufra de engaño o confusión , los individuos y empresas 

establecldos en México deben de tener las condiciones adecuadas para poder 

competir en un mercado donde se intercambian bienes y servicios en todas las 

latitUdes del orbe. 

Mexlco debe de garantizar que los paIses con los que celebra acuerdos de libre 

comercio, firmen o ratifiquen ronvenios internacIOnales en materia de propiedad 

industrial, para evitar la piratería de marcas nacionales, la cual se ha convertido 

en una practica constante. Por lO cual veremos la problemática que se genera 

cuando no se lleva al cabo el registro oportuno de una marca tanto a nivel 

nacIonal como internacional, 

Desde el punto de vista del derecho internacional , el concepto marca registrada 

distingue dentro de varios productos O servicios similares a uno en particular 

¡ Ibl<i. p 11 



contra la copia o imitación no autorizada , durante cierto numero de al'los. sus 

mejoras tec;r1ológic:as V sus signos de k:lenlirlcación comercial 

la competencia desleal puede c:avsar una confusión con los productos y 

servicios o a la actividad Industrial o comercial de una empresa con la marca 

previamente registrada , asimismo puede origínar alegaciones falsas que tiendan 

a desacredilar los productos o servicios o la actividad comercial o induslrial de 

una empresa. Sobre este punto existen leyes relativas que sólo suelen ocuparse 

de los aclos reallzados por el registro de una marca en el pals en que esta fue 

suscrjta. 

En ese conte"to , en el primer capitulo diferenciaremos las dos grandes ramas de 

la propiedad intelectual; la primera es propledad Industrial que engloba 

principalmente a las Invenciones, marcas registradas O de fátlflca, marcas de 

comercio. dibujos y modelos Industriales V denominaCión de origen, La segunda 

es el derecho de autor, que comprende especialmente a las obras literañas, 

musicales, artlslicas. lolográlicas y audlOlJisuales. Veremos el concepto de 

Marca Registrada y daremos una revísión a los antecedentes históricos que se 

tIenen de las marcas, ya que en un principio no se tes concebla como tales sino 

sólo era la manera de ver quien era el fabricante. Trataremos de esquematIZar la 

evolUCión de la Marca Registrada desde las primeras Convenciones en las que 

se aborda el lema, como un valor a registrar y cuidar Veremos cómo 

paulatinamente el lema 'la tomando mayor relevancia en el amb~o internacional 

En el capitulo segun.do revisaremos a los distintos Organismos Que validan y 

supervisan a la Marca y la vlnculacfón de Mé"lco con ellos, El objetivo que 

persigue la Organización Mundial de !a Propiedad Intelectual de mantener y 

aumentar el respeto por la propiedad fnteleclua! en lodo el mundo, a fin de 

fomentar el desarrollo Industnal 't cultural, estimulando la actividad creadora y 

facilitando la transferencia de tecnologia y la diseminación de las obras literarias 



y artisticas. Refuerza la cooperación de los paises en materia de Propiedad 

Industrial para que ésta sea adecuada y respelada de manera efectiva . 

Revisando las experiencias de protección a la marca registrada en otros paises. 

advertiremos cómo es relativamente reciente la creación de un instituto que 

vigile y supervise los derechos de la propiedad intelectual en México y qué 

importancia tiene para nueslro país el cuidado de la marca denlro del marco de 

la globalización , ya que en la actualidad los procesos comerciales se dan a nivel 

mundial y es necesario que México salvaguarde los derechos que una marca 

registrada pueda brindar a nivel internacional. 

En lo que respecta al capítulo tercero notaremos cómo a partir de la creación del 

1M PI (Instituto Me)(icano de la Propiedad Intelectual) en 19933 se comienza a dar 

en el pais un verdadero registro y control de las Marcas. Como también 

abordaremos a la competencia desleal y a la piratería que son los principales 

temas de combate de las marcas registradaR Veremos a cuales organismos 

internacionales se puede acudir para gesUonar el registro de una marca y segun 

sea el caso evitar o solucionar problemáticas de violación a la marca registrada . 

La hipótesis que se maneja en el presente trabajo es la relevancia que tiene el 

registro de marcas, para que éstas puedan defenderse contra la oopia o 

imitación de sus productos, nombres comerciales o servicios entre otros que 

existen en el entorno naclonal e internacional. La importancia que tiene el apego 

a las Leyes y Tratados internacionales por parte de México, para dar confianza y 

credibilidad a los propietarios de Marcas Registradas internacionalmente a venir 

a nuestro pals para establecerse o comercializarse. 

Observaremos cómo la protección de la Marca Regislfi:lda coadyuva a la 

economia de los países, ya que garantiZa el valor intrlnseco de la marca. Esto 

genera un valor agregado a las empresas o individuos, los cuales pueden verse 

J DINIU Ofi~'¡al de la Fc:JcraCIOll del 10 de dlClrnlbn: de 199) , 



 

beneficiados económicamente del reconocimiento nacional e internacional de su 

marca _ 

Dislinguiremos la participación de Mexico en organismos internacionales, y 

cómo ayuda a la protección de Iéls marcas mexicanas en el mundo y la 

importancia que liene parél las mafcas regislréldéls él nivel Inlernacionéll 

encuentren en nuestro pais un ambiente de legalidad ante la competencia 

desleal y la pirateria , 

, 

benelldados economicamente del reconocimiento nacional e internacional de su 

m,,,,,, 

Distinguiremos la participación de MéxIco en organismos internacionales, y 

cómo ayuda a la protección de las marcas mexicanas en el mundo y la 

importancia que tiene para las marcas registradas a nivel Internacional 

encuentren en nuestro pais un ambiente de legalidad ante la competencia 

desleal y la plraterla , 



Concepto de Marca Registrada 

Para poder entender que es la marca registrada tenemos que dar un panorama 

general de la pfOpiedad Intelectual ', que comprende dos grandes ramas que 

son: La propiedad Industrial que engloba principalmente a las invenciones, 

marcas registradas o de fabrica , marcas de comercio , dibujos '1 modelos 

industriales y denominación de origen. Y el derechO de autor que comprende 

especialmente a las obras literarias, musicales, artlsllcas, folográficas '1 

audiovisuales. 

Es relevante que una empresa o persona al momento de empezar a 

comercializar u operar alflún tipo de producto o servicio, lenga una 

denominación que los distInga de los demás. cumpliendo funciones de marca 

para obtener su registro, 'la que sin éste puede llegar a Imponerse una sanción 

si el producto ya se encuentra registrado previamente. Las invenciones, marcas, 

dibujos '1 modelos tienen como rasgo común estar protegidos por derechos 

exclusivos de explotación. En la represión de la competencia desleal no se trata 

de derechos exclusiVos como en el caso de la.s marcas, sino que se atacan a 

los actos de competencia que son contrarios a lOs usos honrados en materia 

industrial o comercial. También la propiedad Industrial maneja la protección de 

las indicaciones geográficas (indicaciones de procedencia '1 denominaciones de 

origen). 

El registro de la marca . es en sI un reconocimiento de caracter oficial de que la 

marca reúne los elementos necesarios para que sea considerada de manera 

oficial '1 reconocida por las Instituciones tanto nacionales como internacionales. 

Sin embargo , el registro de la marca es de C8racler volunta rio 'la que el hecho 

de utilizar una marca sin registro no da lugar a la aplicación de multa alguna, 

• R.ln¡;eJ Me¡Jma. !)aI'Id. P¡ux'I(1!ma tkl f'kr«hg M<;~"'B!I!I mm.M !n!tlwuall Me (;n.w IhlL Me.'UW.. 
!m. I'. ~ 
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pero se corre el riesgo que si esta es utilizada por otra persona y obtiene ei 

registro con anterioridad al registro de la primera , la titularidad de la marca 

corresponderla a la persona con posesión de el registro. 

La marca se puede diferenciar como un signo que sirve para distinguir a los 

servicios o productos de una empresa a los de otras, este signo hace resaltar las 

bondades y ventajas del produdo o servicio , as! como de la calidad con la que el 

producto o servicio es hecho. Este signo puede estar formado por una 

combinación de palabras, letras, simbolos, dibujos o imágenes, emblemas, 

colores o la combinación de los mismos, tridimensional , as! también como la 

forma del envase o del embalaje del producto como lo seda el caso de la botella 

de la Coca Cola, la cual es un signo distintivo de una marca que liene venias 

millonarias a nivel mundial y por esta razón está pfOlegid05. 

Dentro de la doctrina juridica mexicana se define a la marca como el signo en el 

que se valen los industriales, comerciantes y prestadores de servicios para 

diferenciar sus mercanclas o servicios de olros compelidores.8 En nuestro caso 

la ley de Fomento y Protección de la Propiedad Industrial (l FPPI), en su articulo 

90, fracción S, establece que no se puede registrar como marca a los colores, 

letras o numeros aislados, a menos que estén combinados o acompa~ados de 

elementos taJes como signos, diseños o denominaciones que les den un 

carácter distintivo. la lFPPI se refiere a la especialidad como condición pfOpia 

del signo para que éste pueda ser tomado como marca ya que se pueden tomar 

como marca a las denominaciones y figuras visibles, que sean lo bastante 

susceptibles de poderse Identificar con los productos y servicios de su misma 

especie o clase . Dentro del articulo 1708.1 del Tratado de Ubre Comercio de 

América del Norte (TlCAN)7 se define a la marca como cualquier signo o 

combinación de estos que permita diferenciar los bienes o servicios de una 

persona con respecto de las olras. esto se refiere también a nombres de 

1 hllp .llwww.Wplo.gov 
• J.lir ... ~IO. CQmenlBrie<a la In de emnicdn4 lo4ugaD', ).,icGraw HIII. ",-io!~a 1998. p 86 
' hltp 'lwww.~oc oo:s org.1"noddnarlll_s'CAPI1_ ' L$p 
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personas, diseños, colore.s, elementos figurativos, forma de tos bienes o la de 

su empaque, letras numeras, etc. De acuerdo con lo anterior se requema en un 

lutl.no de una adecuación a la lFPPt , para poder regIstrar a 18 marca conforme 

al Art. 1708 del TlCAN 

Para algunos paises la marca se puede proteger aun si ésta no ha sido 

regIstrada, por lo general. para que esta protección sea efediva es necesario 

que la marca sea registrada V presentada en la oficina de patentes y marcas de 

cada pa rs El registro se efectua respecto de productos o servicios especificos. 

la obtención del registro, que no es otra cosa que el reconocimIento oficial por 

parte de las autoridades competentes de que el signo reúne a los elementos 

necesariOs para ser reconocido legalmente como marca Cada vez que se hace 

la solicitud de un registro de marca, es necesario determinar si esta es de nueva 

creación, o es de propiedad de alguien o esta reivindicada por algUna aira 

persona. Para lo anterior se debe de analizar una gran cantidad de información, 

El hecho de registrar Utlél marca alarga la ventaja de que el titular obtenga el 

derecho de uso exclusivo de la misma Esa exclusividad , se refiere a que el 

titular es la llnlCa persona que puede hacer uso licito de le marca. la principal 

venlaJa del registro de una marca, es que desde el momento de su presentación, 

se bloquea el registro para cualqúier otro registro de marcas iguales o similares, 

Cuando se llega a obtener el registro , la empresa o las personas poseedoras del 

mIsmo no invaden ningun derecho previamente edquirldo por terceros, por otro 

lado el registro de este repercute de manera económica , ya que el uso exclUSIVO 

de la marca le otorga taularldad. Para nuestro país, el uso de una marca no 

resulta trascendente el hecho de que la marca esté en uso o no, como lo es en 

otros paises, en donde es necesario que para la conservadón del registro la 

marca esté activa . Una v'ez. registrada la marca sólo el propietario podrá ulUizarla 

para beneficiO propio. ninguna persona , organizacIón u empresa podrá usar la 

marca . Iodo uso no autorizado de un signo slmUar a la marca está prohIbido ya 

que con esto se le puede engañar al pUblico. 

• 



la protección de una marca no suele tener una limlleción de bempo, siempre 

que se renueve periódicamente y que la marca tenga un uso constante, y en el 

caso de que la marca no sea utiliZada, se puede llegar a perder su registro. 

En el caso de México , la vigencia de los registros de una marca o de un avlso 

comercial es de diez años a partir de la fecha de presentación de la solicitud, la 

vigencia puede renovarse por periodos Iguales Indefinidamente, Conrorme a le 

ley vigente sólo se exige que el uso de la marca no se haya Interrumpido por un 

plazo de 3 anos consecutIVos. El plazo de la solicitud de renovacl6n es dentro 

de los seIs meses anteriores a su vencimiento o dentro del plazo de gracia que 

es de seis meses posteriores al venClmrento de la vigencia En nuestro pais una 

matca puede llegar a caducar cuando esta no es renovada en el periodo que se 

le requiere o si la marca no es usada por Ires allos consecutIVos en los 

productos o serviCios para lOs cuales se regIStró 

El registro de una marca sólo tiene efecto en el pala en el cual .se efectúa el 

regrstro, pero no SIgnifica que en los demás paises también este registrado, es 

por lo que los paises miembros de la OMPI buscan lener reconocimiento en 

olros paises, lo cual se consigue de manera IndependJente haCiendo el regIStro 

correspondiente en cada pa ls en los que también se tenga el ínterés o la 

necesidad de tener prolecaón de la marca El TratadO sobfe el Derecho de las 

Marcas de 1994 define que información se debe de proporcionar y qué 

procedimIentos se deben de seguIr para poder reglstrer SlIS marcas en otros 

paises miembros. 

En México es importante el registro de la marca ya que al registrarse en eIIMPI, 

el estado le otorga el derecho excluSiVO de su uso en la República Mexicana 

los registros en nuestro pais no son de carácter Obligatorio, pero al hacer un 

registro se le concede derecho sobre la marca ; lo cual evita la copia o Imitación y 

el aprovechamiento de su reputación comerclal, as! corno de ejercer las 

• 



acciones legales oportunas contra quien ejerza un uso no autorizado por ei 

titular del registro. 

Sólo cuando un producto o servicio esta previamente registrado pueden ostentar 

la leyenda de (marca registrada ), M.R. o del slmbolo RB, ésto le da credibilidad al 

producto o servicio, desalentando su imitación o falsificación por parte de 

terceros, la indicación de que se trata de una marca registrada es un rasgo de 

seriedad por parte del dueño de la marca l/. El registro de la Marca , le permite al 

duefoo de la misma el otorgamiento de licencias o franquicias a terceros, de 

manera gratuita o mediante el cobro del uso de la marca , lo que representa una 

ventaja adicional. 

En Mexico el registro de la marca confiere efectividad en todo el territorio 

nacional, Inclusive en lugares en donde la marca no está siendo usada o no es 

conocida. Se puede dar el caso de que por diversas circunstancias dos o más 

comerciantes en regiones diferentes empleen la misma marca para distinguir un 

producto. En estos casos la ley determina que quien acredite continuidad o 

mayor antigüedad en el uso. es el que será reconocido como el titular de los 

derechos de la misma 10_ 

la marca también puede distinguir a los establecimientos, ya que la marcas en 

la actualidad también distinguen a los establecimientos en los que se prestan los 

servicios, como seria el caso de marcas que se franquicia n debido a que el 

reconocimIento de las mIsmas da garanlla de calidad con respecto a la marca 

que se tiene registrada. 

la marca es especifica , en el sentido de que sólo se aplica a la categorla de 

plOductos o servicios para los que ha sido creada . De aquí surge la regla 

general de que la marca no puede registrarse de modo Indiscriminado para 
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cualquier mercancía o servicio , ya que el alcance de la propiedad de una marca 

se limita a la protección de los productos o servicios para los que fue 

registrada." Con lo anterior se puede decir que una misma marca puede ser 

registrada por otra persona para distinguir marcas '1 servicios de otra clase. 

En lo que se refiere a las marcas se da el llamado principio de territorialidad en 

el cual la validez de su registro corresponde al territorio nacional , sus efectos no 

se limitan a una zona o región del pais, pero tampoco rebasa sus fronteras, sólo 

que se trate de una marca registrada en Ginebra por la QMPI conforme al 

arreglo de Madrid puede traspasar sus fronteras. En los Estados Unidos se 

puede dar la situación del registro nacional de la marca así como también de 

registros locales y estatales. 

1.1. Antecedentes Históricos 

Son muchas las opiniones de cuándo aparecen las marcas, ya que desde la 

antigua Grecia se utilizaban slmbolos para distinguir a los fabricantes de 

articulas de uso cotidiano. A lo largo de la hIstoria se van dando ejemplos 

similares en los que los productores de ciertos productos que se distinguian de 

alguna forma de los otros y esto les generaba confianza y lealtad de sus 

clientes. Para olros autores no es sino hasta la edad media cuando con la 

apa rición de los gremios se obligaba a identificar el prOducto con algún signo 

que pudiera distlnguir al artesano que lo habla fabricado, es cuando nacen las 

marcas y mas como orgullo de su propietario que como medida de control. ya 

que al identificar los productos que no cumpllan con las normas gremiales, el 

gremio podla imponer sanciones a quien pretendiera ostentar la marca de 

alguien más. 
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Desde finales del siglo XIII algunas empresas ya gozaban de reconocimiento y 

prestigio y daban su nombre a los productos que fabricaban, aunque no se tiene 

un registro e)Cacto de las primeras marcas en el mundo, la gente empezó a 

reconocer la calidad de algunos productos fabficados por talo cual empresa, De 

las empresas más antiguas en el mundo se tiene el reglslro de algunas que 

empezaron sus actividades en 1295, como es el case de Barovier & Tose12
, 

fabricantes de objetos de crislal en Murano, Italia . Ya en 1369 se liene el primer 

registro de escrilura a mano en los archivos del estado de Florencia en los 

cuales consta un simbolo que Jacopus Turlnl comenzó a Incluir en sus obras de 

joyerla. Con la aparición de la Imprenta , se hace necesaria la protección de las 

obras literarias y artísticas, ya que se ampliaban las posibilidades de divulgar y 

promover a las obras de manera general. Para finales de 1592, el inventor 

italiano Galileo Galilei, solicita el privilegio o derecho a usar y hacer en forma 

e)CcJuslva una máquina para ele .... ar agua e lITigar la tierra a bajo coslo . el crear 

dicho aparato Je había ocasionado Qran esfuerzo, para que éste fuera 

considerado de dominio popular. 

Ya en el siglo XIX con la industrialización de muchos productos masivos, las 

fábricas se vieron en la necesidad de poder comercializar sus productos de una 

manera más rápida y para esto fas empresas empezaron a personalizar sus 

productos ya que los consumidores tenlan preferencias por productos ya 

conocidos por fabricantes locales. las fabricas deblan de convencer a los 

consumidores de comprar su producto y es en este momento que incorporan a 

productos muy generales el nombre de la empresa, como es el caso de las 

hojuelas de malz o del detergente que por si solos no representaban más que 

un producto común, pero al agregarle el nombre del fabricante adquiría la 

identidad del mismo, generando que el público se inclinara a preferir este 

producto ante otros similares, ya que el nombre del productor le generaba una 

sensación de comprar un articulo con la garanlia de calidad que te brindaba el 

autor. Son muchas las marcas que se crearon de manera espontánea y, al paso 
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del tiempo se les dio el reconocimiento de marca ; tal es el caso de los 

productores de whiskey J&B, que fue fundada en 1749 en Escocia por 

Giacomo Justerini, la cual comenzó vendiendo vinos y. en 1779, introdujo el 

whisky. Otra companía que ha dado valor a su marca a lo largo de los afias es la 

empresa Nestle, fundada en Suiza en 1866 '3, por un qulmlco de origen aleman, 

Heno NesUe, el cual desarrolló una fórmula a base de harina de teche y cereates 

lastados para los bebés que no podían ser alimentados por sus madres. De aqul 

parte la historia de esta compal'l ia que a lo largo de los 81'10S ha venido 

evolucionando e innovando con productos nuevos, ademas a través de los al'los 

compró otras empresas y marcas que ha puesto bajo su nombre para que éstas 

también gocen del reconocimiento que la marca tiene en todo el mundo. En el 

caso de México tenemos como ejemplo dos empresas dedicadas a la 

elaboración de tequila , una es la empresa José Cuervo que se establece en 

1795, con la primera licencia para producir mezcal, antecedente de nuestro 

actual Tequila. As! comenzó , formalmente , la hisloria de la más anUgua 

compal'lia tequilera. Posteriormente, en 1870, Cenobio Sauza decide 

industrializar la artesanal fabricación de mezcat Para t873, la destileda Antigua 

Cruz comienza la producción de la bebida que lleva el nombre de Sauza y para 

1888 adopta el nombre que hasla la feCha identifica a la destlleria de la Casa 

Sauza, productores de Tequila . 

Los primeros pasos del control de marcas se dieron con reg!slros en cada pafs 

de fas cosas que se iban inventando o creando , pero con el paso de los al'los y 

los avances tecnológicos esto fue insuficiente, ya que las creaciones poco a 

poco iban traspasando las fronteras del pals en el que se crearon. lo anterior 

propicia que se busque la manera de tener un registro de manera Internacional 

en el cual se llevara el control de a quién pertenecen los derechos de Invención 

o creación y éstos puedan reclamar los beneficios que de ello se derive . La 

necesidad de tener un organIsmo encargado de la supervisión de las marcas y 
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patentes de una manera organizada a nivel Intemacional se da como primer 

esruelzo en la Convención de Paris 

1.2. Convención de parls para la Protecci6n de la Propiedad Industrial 

La Convención de París para la Protección de la Propiedad Industrial flJe firmada 

en Parls el 20 de marzo de 1883 V entró en vigor un al'lo más tarde, el 7 de Julio 

de 1664. Las negOCiaciones para esta Conferencia se aleron desde 1680, del 4 

3120 de marzo de ese mismo afIO. y fuerOn 23 estados participantes. Tres al'l05 

más tarde del 6 al 20 de marzo de 1883 se da continuidad a las negociaciones. 

la Convención abarca en un amplio sentido la protección de la propiedad 

1ndustrial, incluyendo InvencIones, man:as registradas. marcas de servicio. 

dlsanos Industriales, modelOs, indicaCiones geográncas y de la repreSIón a la 

competencia desleal Esto se divide principatmente en tres calegorfas. derecho 

de prtoridad , trato nacional "/ reglas comunes. 

El derecho de prioridad en el caso de las palentes. mateas registradas y 

modelos industriales. senala que posterior a una primera solicitud en alguno de 

105 Estados contratantes. se cuenta con un periOdO de 12 meses para patentes 

y modelos y, de seis meses, en el caso de marcas y dlsel'los industriales para 

sel protegidos en cualquiera de los Estados contratantes. Es dedr, que si hay 

alguna solicitud ulterior a la primera regIstrada. ésta no gozará del derecho de 

prioridad . Este derecho les da grandes ventajas a las perSOnas que Quieren 

registrar algo , ya que no tienen que presentar sllTlultáneamente en los paises en 

los que requIeren protección, sino que goza de seis meses o doce meses pal<i 

hacerlo. 

Del Trato Nacional o Asimilación, la Convel'lCión declara que cada Estado 

contratante debe garantizar la protección de la propiedad Industrial de sus 



nacionales como la de los ottoS Estados contratantes los nacionales de los 

Estados no contratantes tambien esllin pfOle{lldos por la Convenctón SI estan 

domICIliados o tienen contactos oomerG1ales o Induszr\alea con elgul'l Estado 

contratante. 

En relación a las reglas comunes que los Estadas miembros deben de seguir, 

las patentes registradas en dlrerenles Estados mlemblos son independientes 

unas de otras. Ya que la garantla de una patente en un Estado mIembro , no 
obliga a otro Estado contratante a garantlza rla, Una patente no puede ser 

negada, anulada o lermlnada por nlngun E6Iado miembro. Cada Estado 

miembro debe proporcionar las medidas tegl$lat¡""u pertInentes para garantizar 

el orden y prevenir usos indebidos de la patente 

En cuanto a la Marca Registrada , la Convención de Paria, nos marca que la 

SOlICitud '1 registro de una marca . estará determinado por cada EstadO miembro 

por medio de sus leyes nacionales (articulo 6), por lo tanto cualquier solicitud 

llenada por un nacional de un estado MlI~mbro no podrá ser reChaZada o 

invalidada Una vez obtenido et registro de la Maree en un Estado miembro. la 

marca sera libre de poderse registrar en cualqUier otro pat • . InelUyendo su país 

de origen. Para gozar de los prtvlleglos que le olrece ser Una marea regIStrada y 
pueda defenderse ante la competencia desleal 

la cancelación o revocación de una patente en un Estado miembro, no afecta la 

validez dentro de algún otro mlembro. Cuando una marca es registrada en el 

psls de origen , debe ser aceptada para protegerse en original en otros Estados 

miembros. V sólo puede ser negada en aquellos casos el1 los cueles la marca 

afecte a terceras personas, viole algún sIgno distintivo o afecte el orden publico '1 

a la moral 

Cada Estado miembro se debe negar a registrar y debe de prOhibir el uso de 

marcas que constitu'Isn una copla, reproducción o traducdón , que creen 
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confusión de una marca reconocida . Como tambien se debe negar a reg ist~r , 

además de prohibir el uso de marcas que contengan, sin autorización . 

emblemas estatales o slmlXllos ofICiales. esto tamblen aplica a banderas, 

slmbolos heráldicos, abreviaciones y nombres de algunas organizaciones 

Internacionales. 

1.3. Convención de Berna para la Protección de la Obras literarias y Artísticas 

La Convención de Berna para la Protección LIteraria y Trabajos Artísticos, fue 

firmada en Berna, Suiza el 9 de septiembre de 1886 y entró en vigor el 5 de 

diciembre de 1887. Su objetivo principal era el de contribuir a que los 

nacionales de los Estados contratantes obtuvieran protección internacional para 

hacer uSO de sus obras creativas y a recibir una compensación por el uSO de las 

mismas. Lo anterIOr se aplicaba a novelas, cuentos, poemas. obras de teatro; 

canciones, Óperas, revistas musicales, sonatas V dibujos, pinturas, esculluras, 

obras arquitectónicas. 

La Convención se basa en tres principios básicos que Incluyen, ta protección en 

el pals de origen sera regida por la legislación nacional. Sin embargo, aún 

cuando el autor no sea nacional del pais de origen de la obra protegida por el 

presente Convenio , tendrá en ese pals los mismos derechos que los autores 

nacionales, a esto se le conoce como el principio de trato nacional (articulo 5)" . 

Como tal , la protección no debe de ser condicionada argumentando ninguna 

formalidad (Principio de protección automática), la protección es independiente 

de eKISlencla de protección en el pals de origen del trabajo. Dentro de los 

estándares mlnimos de la Protección Relativos a Trabajos y Derecho , tos 

trabajos protegidos deben incluir todas las producciones literarias, científicas 

cualquiera que fuera su forma de expresión. 
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Existen algunas restricciones a los siguientes derechos, para los cuales se 

requiere una autorilación por parte del poseedor de los derechos, El primero 

seria el derecho a traducir, el derecho a actuar en público o realizar cualquier 

trabajo musical y recitar en publico obras literarias, En lo relativo a los trabajos 

de transmisión es posible que los Estados miembf'os den solamente un derecho 

equiparable a un derecho de remuneración en lugar de un derecho de 

autorización También tenemos dentro de los derechas literarios o teatrales, el 

derecho de hacer adaptaciones o arreglos a un trabajo previamente registrado 

por su autor, En la Convención también se prevé lo que conocemos como 

derecho moral, que no es otro Sino el derecho del autor a reclamar que su 

trabajo esta siendo mutilado o deformado, esto puede ser perjudicial al honor o 

reputación del mismo, afectando su credibil idad y sus posibles trabajos 

posteriores, Como periodos de protección, generalmente la regla es que éstos 

expiran 50 años después de la muerte de su autor (articulo 7),1~ esto es en el 

caso de los derechos de autor. 

1.4. Convención de Madrid sobre el Registro Internacional de Marcas 

la Convención de Madrid sobre el Registro Internacional de Marcas, fue firmada 

el 14 de abril de 1891 , y entró en vigor en julio 15 de 1692. Este arreglo trata 

sobre marcas registradas y servicios de marca , los registros firmados dentro del 

Arreglo son considerados como internacionales, ya que el registro tiene efecto 

dentro de varios paises, principalmente en lOS paises firmantes. Para poder 

disfrutar de sus ventajas, el solicitante debe de ser nacional de uno de los 

estados miembros, o debe tener su domicilio comercial dentro de alguno de los 

paises miembros, 

El registro debe de hacerse antes en el país de origen y una vez hecho esto se 

debe de aplicar al registro ¡ntemacional. para poder ser reco/'lOcido en los paises 

en los que se requiera . Una vez hecho el registro internacional. es publicado por 
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el Buró Internacional y notificado a los pa ises miembros en los cuales el 

registrante busca la protección. Cada pais en el lapso de un año debe declarar 

con una Indicación su deciSión, esto quiere decir que puede o no ser protegida 

en su territorio. Esta declaración puede ser rechazada por la oficina nacional o 

ante las cortes de los Estados miembros. SI en un perlada de un al'lo no se 

hace esta declaración se da por entendido que fue efectuado un registro 

nacional. El registro internacional de marcas tiene varias ventajas para el 

poseedor de la marca . Despues del registro de una marca en un Estado 

miembro el cual es el pais de origen, el duel'lo sólo llene que pedir la solicitud y 

pagar las cuotas en una sola oficina (El Buró Internacional) y en un solo 

lenguaje, el frances. Esto en lugar de llenar por separado en distintos paises la 

misma información. Las ventajas anteriores sólo pueden ser aplicadas cuando el 

registro es renovado cada 20 años. 

Para las oficinas nacionales de registro de marca , lo anlerlor es una ventaja, ya 

que les reduce el papeleo y el trabajo extra . Parte de las cuotas recolectadas por 

el Buró Internacional es transferida a los pa ises miembros en los cuales la 

protección no esta tan avanzada . 

El Convenio de Madrid creó una Unión en 197016, la cual esta constituida por 

cada pa ls miembro de la Asamblea . la parte más importante de ésta, es la 

adopción del programa Biena l en el cual se revisan todos tos asuntos pendientes 

dentro de la agenda . Paralelo al Arreglo de Madrid sobre Marcas, también se 

firmó el arreglo sobre Denominación de Origen. firmado en las mismas fechas, 

pero éste no recibe presupuesto. 

Mé)(ico no es signale del Protocolo de Madrid, y su principal socio comercial 

Estados Unidos se adhiere en noviembre de 2003 y las autoridades 

Canadienses han manifestado en diversos foros Internacionales que están 

observando el comportamiento y resullados en los Estados Unidos para tomar 
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la decisión de formar parte del mismo. Considerando los tratados de libre 

comercio que Mexico tiene firmados con la Comunidad Europea. asi como con 

Canada y los Estados Unidos, México debiera adherirse al Protocolo de Madrid 

con el fin de homologar sistemas regislrales marcarios. 

1.5. Buró Internacional Unido para la Protección de la Propiedad Industrial 

El Buró Internacional Unido para la Protección de la Propiedad Industrial . o el 

Bureaux Intemationaux reunls pour la Protectlon de la Propierte Intelleclualle 

(BIRPI)17, fue el predecesor de la Organización Mundial de la Propiedad 

Intelectual (OMPI). El BIRPI comenzó en 1883 con la Convención de Paris para 

la Protección de la Propiedad Industrial. Tres años mas tarde en 1886 otro Buró 

Internacional fue creado pero esta vez a traves de la Convención de Berna para 

la Protección de Obras literarias y de Trabajos artisticos. Los dos buroes 

estaban bajo la supervisión del Gobierno de la Confederación Suiza , el cual en 

1896 los une bajo un mismo director y con el mismo personal, con el nombre de 

Buró Unido Internacional. 

Pero fue hasta los 1950's que las palabras Propiedad Intelectual fueron parte del 

BIRPI, antes de esto la propiedad industrial principalmente cubría la propiedad 

en inventos y patentes, marcas registradas. diseños industriales, propiedad 

intelectual y derecho de autor eran e)(presiones comúnmente utilizadas, pero fue 

hasta los años cincuenta cuando con decir "propiedad industrial" se cubrlan 

ambos aspectos Ja propiedad industrial y los derechos de autor. A principios de 

los años sesenta el BIRPI se convirtió en una Secretaria Internacional con un 

Director y un personal de alrededor de cincuenta personas. Fue hasta 1960 que 

la sede fue cambiada de Berna a Ginebra, Suiza y el frances fue el lenguaje 

oficial que se utilizaba. 
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El BtRPI no era sólo regido bajo la Convención de París V la Convención de 

Berna , sino que tambren por Convenios Especiales o Arreglos Especiales (una 

e)(presión usada dentro de la Convención de Parls) V sólo los Estados Miembros 

de la Convención eran elegibles a adherirse a esos Convenios Especiales. Para 

1967 eran sólo cinco de estos llamados Convenios Especiales: el Convenio de 

Madrid sobre el Registro Internacional de Marcas firmado en 1891. el Convenio 

de Madrid sobre falsa representación o de Indicaciones de fuente en bienes, 

también firmado en 1891 , El Convenio de la Haya sobre depósito internacional 

de Oise~os Industriales, firmado en 1925; El Convenio de Niza sobre la 

Clasificación Internacional de Bienes y Servicios con fines de marca registrada, 

finalizado en 1957 y por último el Convenio de lisboa sobre la Protección de 

Apelación de Origen y su Registro Inlernacional, concluido en 1958. los 

nombres de los ronvenios anteriores denotan el lugar donde se llevó a cabo la 

conferencia diplomática que dió origen a los mlsmos18. 

Tanto la Convención de Paris y la de Berna , los Convenios de Madrid, la Haya, 

Niza y lisboa proveen a los pa ises miembros los fundamentos y la Idea de 

constituir una Unión especial. El término Unión era un concepto de moda cuando 

se concluyeron estos tratados y en este sentido se entiende que los pa ises 

miembros de estos tratados formaran una entidad la cual tuviera personalidad 

jurídica y sus propias finanzas, en lugar de eso era el BIRPI que era 

supervisado por el Gobierno Suizo . 

La Idea de una reforma estructural y administrativa del BIRPI fue heCha algunos 

a~os antes en 1960 por el entonces Oirector del BIRPI. Jaques Secretan. un 

ciudadano suizo, fue hasta 1962 cuando la Idea fue desarrollada y Uevada a 

hechos prácticos por Arpad Borgsch l 9
, que era en aquel entonces el delegado 

de los Estados Unidos para varias reuniones del BIRPI. El interés por parte de 

El BIRPI no era sólo regido bajo la Convención de Parls 'f la Convención de 

Berna , sino que tambien por Convenios Especiales o Arreglos Espeaales (una 

expresión usada dentro de la Convenci6n de Paria) y tlÓlO loa Estados Miembros 

de la Con\lención eran elegibles a adherirse a eaos Convenios Especiales, Para 

1967 eran sólo cinco de estos llamados Convenios Especiale.: el Convenio de 

Madrid sobre el Reg¡stro Intemacional de Marcas firmado en 1691, el Convenio 

de Madrid sobre falsa representación o de Indicaciones de fuente en bienes, 

temblén firmado en 1891 , El Con\lenlo de la Haya sobre depósito internacional 

de Dlsel'los Industrrales, firmado en , 925; El Convenio de Nlza sobre la 

Clasificación Internacional de Bienes y ServIcios con fines de marca registrada . 

finalizado en 1957 y por último el Convenio de lisboa sobre la Protección de 

Apelación de Origen y su Registro Internacional, concluIdo en 1958 Los 

nombres de los convenios anteriores denotan el lugar donde se llevó 8 cabo la 

conferencia diplOmática que dió origen a los mismos" 

Tanto la Convención de Paris y la de Berna. los Convenios de Madrid, la Haya , 

Nlza y lisboa proveen a los países miembros los fundamentos y la Idea de 

constrtUlr una Unión especial. El termino Unión era un concepto de moda cuando 

se eonduyeron estos tratados y en este sentido se entiende que los pa ises 

miembros de estos tratados formaran una entidad la cual tuviera personalidad 

juridlca y sus propias finanzas, en lugar de eso era el 8lRPI que era 

supervisado por el Gobierno Suizo . 

La Idea de una reforma estructural y admInistrativa del BIRPI fue heCha algunos 

al'l08 antes en 1960 por el entonces Director del BIRPI, Jaques Secretan . un 

cIudadano suIzo , TUe hasta 1962 cuando la Idaa fue desarrollada y llevada a 

hechos practicos por Arpad Borgsch1
., que era en aquell!ntonces I!I delegada 

de los Estados Unidos para varias reuniones del BIRPt El interés por parte de 
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los paises europeos fue por parte de Guillame Flnniss, que era el delegado de 

Francia y el Presidente en la mayoria de las reuniones del BIRPL 

Cuando Georg Bodenhousen era Director y Arpad Borgsch Director adjunto del 

BIRPI en 1963 los preparativos de la reforma estructural y administrativa fueron 

apresurados y buscados de una manera mas ágil. Mas tarde en 1964 en 

Inglaterra se constituye el Estatuto de Monopolios que restringia el privilegio al 

primer y verdadero inventor. Lo anterior creó las bases para que se dieran las 

condiciones necesarias para la creación de una organización que conjuntara las 

Ideas que darlan forma al OMPI que será el tema a tratar de nuestro siguiente 

capítulo . 
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los paises elIropeos fue por parte de Guillame Finolu, que en! el delegado de 

Fnlncta y el Presidente en la mayoria de las reuruones del BIRPt 

Cuando Georg Bodenhousen era Oirector '1 Arpad Borgsch Orrectar adjunto del 

BIRPt en 1963 los preparatIVos de la reforma estructural '1 administrativa fueron 

apresurados y buscados de una manera mas ágil Más tarde en 1964 en 

Inglaterra se constituye el Estatuto de Monopolios que reSlring18 el privilegio al 

primer y verdadero inventor. Lo anterior creó las b8seS para que se dieran las 

condIciones necesarias para la creación de una organización que conjuntara las 

Ideas que darlan forma al OMPI que será el tema a tratar de nuestro siguiente 

capitulo. 
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'2 Organismos Internacionales relaciofladoscon el registro de la marca 

En nuestro capitulo anterior pUdimos ver las b.!ses de lo que seria la prinCIpal 

organización a nivel mundial que vigila 't se ocupa de la propiedad Industrial 

Esta organIzación comenzarta de una manera organizada y en un ambIente que 

Invita a los diversos paises a participar, para buscar desarrollar, de una manera 

efectiva polltlcas y estrategias que protejan a las obras Intelectuales y dentro de 

ellas a la marca que es el objeto de nuestro trabajo. 

Para asegurar la posibilidad de que los ciudadanos obtengan la proteccIón en 

10$ Estados extranjeros, en 1883 once Estados establecieron la UnIón 

Internacional para la Protección de la Propiedad Industrial, conocida como el 

Convenio de Paris para la Protección de la Propiedad Industrial y 

paUlatinamente el número de paises nrmanles se ha venido Incrementando Va 

que éste convenio permite que los esl:ados miembros poedan celebrar acuerdos 

el'ltre ellos, siempre 'f cuando éstos no contravengan las disposiciones generales 

del Convenio de Patfs 

l o anterior permltirTa Impulsar el creclmlento económleo de los diferentes 

actores Internacionales, reforzando la cooperación entre las naciones en matena 

de propiedad industrial a fin de coflsegufr una protección adecuada , fácl( de 

obtener y respetada por sus miembros, 

En esta era en ta que la InformaCión y el uso de nuevas tecnologías a~anza dla 

con dra, las medidas que lomen los organismos Internacionales que regulan a la 

propiedad intelectual, Impedirá que se den actos de plraterla o mal uso de las 

marcas a nivel Internacional, defendiendo as! los derechos de los Individuos que 

sean propielarios de una marca espeCifica 



2.1 Organización Mundial de la Propiedad Intelectual 

En la Conferencia de EstoCOlmo en t96720 uno de Jos principales objetivos fue 

el de reformar estructural '1 administrativamente los convenios de Parrs '1 de 

Berna , asl como el de crear un nuevo tratado del cual se desprenderia la 

Organización Mundial de la Propiedad Intelectual (OMP!) , 

En otras palabras un tratado multitateral completamente nuevo para ser creado y 

siete tratados multilaterales que tenlan que ser revisados y modificados al 

mismo tiempo. Iodo esto dentro de la Conferencia de Estocolmo. La reforma 

admlnisHativa que planteaba la Convención de Eslocolmo tenia como objetivo 

la creación de una organización en la cual los paises miembros deck:lieran '1 

controlaran el crecimiento a nivel internacIOnal de la propIedad intelectual. Con 

la creación de la OMP1. también se buscaba que ésta se convirtiera en un 

organismo especializado de la OrganizaCión de las Naciones Unidas (ONU), Los 

miembros de la OMPI podrian ser todos aquellos paises miembros de la 

Convención de Parls y de Berna , asi como los miembros de la ONU que fueran 

miembros de sus agencias especIalizadas como la Agencia Internacional de 

Energia Atómica o la Corte Internacional de JustICia 

La OMPI tiene tres Instancias de gobierno: la Asamblea , la Conferencia y el 

Comité de coordinación , 

La Asamblea General: está Integrada por los estados miembros de la OMPI que 

a su vez son miembros de la Unión de Paris o la de Berna Sus reuniones son 

bIenales. 

Conferencia ' está integrada por todos los Estados miembros y se reúnen cada 

dos años. 



Comite de coordinación: integrado por 72 miembros q,ue se reunen anualmente 

La función más Importante de los Comites es la de fijar el programa bienal y de 

fijar el presupuesto para cada una de las Uniones. que tienen su propio 

financiamiento. Desde que la Secretaría , oficialmente llamada Buró Internacional 

de la Propiedad Intelectual, que en la practica simplemente se le llama Buró 

Internacional de la OMPI, V es uno para todas las Uniones. La OM PI lamblen 

crea el Centro de Arbitraje y Mediación , el cual ayuda a los individuos o 

empresas de cualquier país del mundo a resolver sus controversias. se ejecutan 

procedimientos de solución de controversias de conformidad con el reglamento 

establecido por la OMPI. El Centro facilita a las partes, Una alternativa a los 

procedimientos judiciales que por lo general son muy caros y duran varios años, 

esta es una de las principales ventajas que brinda la OMPI ya que desde este 

centro se pueden llegar a arreglos mas rapidos y que no le cuesten tanto a las 

partes interesadas. 

Uno de los principales retos de la OMPI es mantenerse a la vanguardia 

tecnológica, ya que con los avances tecnológicos de información y comunicación 

tan riipidos, la propiedad intelectual y el derecho de autor han tenido que 

adaptarse a los mismos y de igual manera la OMPL 

Las actividades de la OMPI se realizan dentro del marco estratégiCO estableCido 

en el Presupuesto por programas para cada bienio y se basan en las inquietudes 

planteadas por los Estados miembros. 

La OMPI tiene cinco objetivos estratégícos definidos en el presupuesto de 

programas para el bienio 2008-2009, que son los siguientes21
; 

Promover un sistema de propiedad Intelectual equilibrado y explotar su 

potencial para el desarrollo. 
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Reforzar la Infraestructura, las instituciones y los recursos humanos en la 

esfera de la propiedad Inteledual 

Desarrollo progreslYo del Derecho InternaclOl\8l de la propiedad 

tntelectual 

Prestación de servicios de calidad en los slstemas de protección mundial 

de la propiedad intelectual 

Mayor eflCada en los procedimientos de gesUón y administración 

Dentro de las tareas que desempel'ia la OMPl esta la de fomentar entre sus 

miembros el desartollo de la legislación. normas y procedimientos relatiVOS a la 

propiedad jnlelectual. así como favorecer el crecimiento de una legislacIón 

intemaClonal , en lo relativo a patentes. marcas, diseños Industriales. 

IndicaCiones geográficas, derecho de autor y derechos conexos. 

la entrada de la OMPI como una Agencia especializada dentro de la ONU dio la 

posibilidad de que la OMPI se convirtiera en Ul"! Organismo Especializado de las 

Nadones Unidas la gran mayoria de los paIses miembros colncidlan en las 

ventatas que esto podría lraer . El hec/'lo ele que la lucha por la propiedad 

Intelectual seria de reconocimiento mundIal, y que muchOs de los paises en 

desarrollo se le unirfan, lo cual representada un beneficio para fines de control 

dentfO de estos paises y que los paises miembros no tendrian Que preocuparse 

por sueldos y pensIOnes de los empleados de la OMPI , ya que éstos 

provendrfan del llamado sistema comun de las Naciones Unidas de sus 

Organismos especIalizadOs (a excepcIón de! Banco Mundial y del Fondo 

MOnetario Internaciona l) 

Una vez que la QMPI se constituyó como un Organismo Internacional se tenia 

que Ilegal a un acuerdo entre ésta y las Naciones Unidas. pllmero negociando 

entre sus secretarias. El acuerdo fue aprobadO en la Asamblea general de la 

OMP! el 'Z7 de septiembre de 1974 y por parte de las Naciones Unidas el17 de 

diciembre de! mismo año. El protocolO 'ue firmado por Ku(1: waldtleim, el 



entonces secretario de la ONU Y Arpad Bogsch , Director General del OMPI el 21 

de enero de 1975, pero éste hacia menCIÓn Que entraba en vigor desde el 17 de 

dIciembre de 1974. Desde 1999 la OMPI es uno de los 16 Organismos 

Especializados de la ONUu , y uno de los que mejores resultados ha obtenido a 

10 largo de los años. El acuerdo entre la OMPI y la ONu detalla Que será 

reconocida como un organismo especializado dentro del campo de la propiedad 

Industrial, sujeto a la competencia y responsabilidades de las Naciones Unidas y 

de otros organismos especializados. 

La OMPI administra 24 Tratados Internadonales (14 relativos a la prOpledad 

industrial y 6 sobre derecho de autor, ademas del convenio mediante el cual se 

creó la Organización misma)23. Ademas, administra cualro sistemas de 

clasirlcación Que subdividen en grupos la gran cantidad de información existente 

sobre Invendones. marcas y diseños Industriales. a fin de fadlltar la gestión y la 

consuna . (Cuadro 1) 
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22. Organismos Internacionales 

Además de la OMPI existen \'arios organismos que tienen directa o Indirecta 

relación con la propiedad induslrial e intelectual, ya que algunos tienen 

diferentes perspectivas sobre el tema . La OMPlltega a tener en algunos casos 

puntos de concordancia o duplicidad de funciones con otros organismos que no 

son organismos especializados '1 no son en esencia dlrerenles el uno del otro , 

uno es la United Nalions Conference on Trade and De\'elopment (UNCTAD, 

creada en 1964P~ cuyo cuerpo supremo es la Conferencia de Estados 

Miembros. pero su secretada es parte de la secretaria de las Naciones Unidas. 

El mandato principal de la UNCTAD es el desarrollo comercial y económico 

especialmente de los paises con economías en transición, coordina el 

desarrollo y cuestiones afines del sedar comercio, financiero y tecnológico , las 

Inversiones y el desarrollo sostenible. Busca crear un ambiente competitivo a 

los paises en desarrollo al ayUdarlos a resolver problemas derivados de la 

globalización para poder integrarse a la economia global en igualdad de 

condiciones. 

La UNCTAD se refiere en su Informe a la secretaria25 que las marcas 

comerciales promueven la competencia ya que son fundamentales para que los 

clientes las distingan unas de otras y el uso iHeito de una marca ajena suele 

constItuIr un acto de competencl8 desleal. El papel de la UNCTAD se resume a 

prestar asistencia técnica para superar la asimetrla de la información, asi oomo 

impulsar la creación de un marco institucional y jurldico adecuado en los países 

en desarrollo . También funge como loro para la cooperación Internacional 

mediante el apoyo para la celebración de material adicional para el debate . 

Otro organismo relacionado seria United Nat¡ons Educational , Scienlific ane! 

Cultural Organizabon (UNESCO) que cuenta con 191 estados miembros y su 
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principal objetivo radica en "contribuir al mantenimiento de la paz y la seguridad 

en el mundo promoviendo , a Ira ves de la educación, la cienCIa, la cultura y la 

comunicación, la colaboración entre las naciones a rln de garantizar el derecho 

universal de la Justicia, el impero de la ley , los derechos humanos y las 

libertades fundamentales que la Carta de las Naciones Unidas reconoce a todos 

los pueblos sin distinción de raza, seltO, idioma o religión"2II, La función de la 

UNESCO es la de proponer a los gobiernos la promoción de los derechos de la 

propiedad intelectual, promoviendo la regulación y buen uso mediante la 

explotación autorizada del traba jO creativo y esto también incluye a las marcas 

ya que éstas son fruto de la creatividad. La OMPI y UNESCO trabajan en 

conjunto para la elaboración de tratados y modelos legislativos para proteger los 

derechos de autor as¡ como sus derechos y obligaciones, 

EI1 de enero de 1995 la OMC21 substituyo al General Agreement on Tariff and 

Trade, por sus siglas en ingles (GATT) que no era un organismo sino un 

acuerdo. El acuerdo que fue concluido en 1947 y sus miembros se convirt ieron 

en miembros de la OMC. En las negociaciones de la Ronda Uruguay del GATT 

de 1986.1 994~ se incorporaron por primera vez normas sobre la propiedad 

Intelectual en el sistema multilatera l de comercio . 

Un intento por reducir las diferencias en la manera de proteger los derechos en 

materia de propiedad intelectual en los distintos pa ises del mundo y de 

someterlos a normas intemacionales comunes se da oon el Acuerdo sobre los 

Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (ADPIC que 

tambIén son conocidos por sus siglas en inglés TRIPS¡"9 entrando en vigor el 1 

de enero de 1995. El acuerdo AOPIC da protección y ejecución de los derechos 

de propiedad intelectual , además de revalorizar el programa de trabajo de la 
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OMPI. En il! se establecen niveles mlnimos de protección que cada gobierno ha 

de otorgar a la propiedad intelectual de los demas Miembros de la OMC. 

las disposiciones de la ADPIC, relativas a las marcas, complementan 

directamente los tratados y convenios Intemaclonales que se han venido 

utilizando desde el siglo pasado, tanto por el BIRPI como por la OMPL Y 

actualmente, cuando surgen diferencias comerciales con respecto a derechos de 

propiedad intelectual, puede recurrirse al sistema de solución de diferencias de 

la OMe. El Acuerdo aba rca cinco amplias cuestiones: 

~ Cómo deben aplicarse los principios básicos del sistema de comercio y 

olros acuerdos internacionales sobre propiedad intelectual. 

Q Cómo prestar protección adecuada a los derechos de propiedad 

Intelectual. 

Cómo deben los países hacer respetar adecuadamente esos dereChos en 

sus territorios . 

. ) Cómo resolver las diferencias en materia de propiedad Intelectual entre 

Miembros de la OMC. 

las disposiciones transitorias especiales durante el periodo de 

establecimiento del nuevo sistema.lO 

01r0 Organismo que !ambién está vinculado con la propiedad Intelectual es la 

Organización para Cooperación y Desarrolto Económico (OCDE). fundada en 

1961. está formada por 30 estados miembros y su objetivo es el de promover el 

empleo, crecimiento económico y mejorar los niveles de vida en los paises 

miembros. Uno de sus objetivos es el de ampliar el comercio mundial 

multilateral, sin ctiterios discriminatorios de acuerdo con los compromisos 

internacionales, Promueve el empleo. el crecimiento económioo y la mejora de 

los niveles de vida en los paises miembros, y asimismo mantener su estabilidad . 
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El principal requisito para ser país miembro de la OCDE es liberalizar 

progresivamente los movimientos de capitales y de servicios. Los paises 

miembros se comprometen a aplicar los principios de : IIberalizadón, no 

discriminación, trato nacional y trato equivalente. 

2_3_ México y olros Foros Internacionales 

Nuestro pais ha tra tado de estar a la vanguardia de la protección de la marcas 

estando presente dentro de los Foros Internacionales de la materia oomo lo 

sería el acuerdo de Ubre Comercio entre Colombia , Venezuela y México , 

conocido como el G.3, que entró en vigor a partir dell de enero de 1995. Dentro 

del capitulo que trata lo re ferente a la propiedad intelectual , la mayor parte 

abarca a las marcas y sus regulaciones. dando primordial Imporlanda a este 

rubro. El Grupo de los Tres, como se les conoce a los miembros de este acuerdo 

han buscado la compatibilidad normativa de Colombia y Venezuela con la de 

México, esto a su vez de una protección similar a la que otorga el Tratado de 

Libre Comercio de América del Norte (TlCAN) en materia de propiedad 

Intelectual,31 

En abril de 1994 se firma el Tratado de Libre Comercio de Mexico con Costa 

Rica , en él dentro de su capitulo XIV, se habla de la propiedad intelectual , en 

este artfculo se da una gran similitud con el TLC , México tambie n es parte de la 

Asociación Latinoamericana de Integración (ALADI) en sustitución de la 

Asociación l atinoamerlcana de Libre Comercio (ALALC) desde 1980 dentro del 

Tratado de Montevideo, el poco avance para lograr objetivos han forzado a 

ciertos paises a formar grupos subregionales como el grupo de los Tres o el 

MERCOSUR, pero el ser miembro de varios acuerdos con distintos grados de 

Integración económica , puede ser motivo de controversia en la Incompatibilidad 
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de los mismos, en relación a lo anterior dentro el articulo 44 de la ALADI. se 

menciona la obligaciOn de otorgar a cualquiera de los paises miembros los 

mismos privilegios que cualquiera de tos once paises miembros llegara a finnar 

con algún pais o región desarrollada. 

Con la entrada de México al Tratado de libre Comercio de América del Norte 

(TLCAN) en agosto de 1992 y ratificado en 1993 por los participantes no entra 

en vigor sino hasta enero 1 de 1994, con esto se crea la mayor zona de 

Comercio del mundo, con una población de más de 360 millones de pobladores. 

las relaciones con Canadá y con Estados Unidos se Incrementaron de tal 

manera que nuestro pais se tiene que poner al nivel de regulación a escala 

internacional. El tratado elimma paUlatinamente los aranceles y las barreras 

comerciales entre los tres paises miembros en un plazo programado de diez 

ar'los. pero cada pais mantiene independientemente sus propias barreras y 

aranceles con terceros paises. Dentro del capitulo XVII del TLCAN12 se protegen 

las marcas de servicios al mismo nivel que la de los productos; se cubre la 

protección de los derechos de los diseños industriales, circuitos inlegrados, 

indicaciones geográficas y de los derechos de los cultivadores. las reformas que 

se dan en las legislaciones a raiz del TlCAN dentro de la propiedad Intelectual, 

se han convertido en puntos claves dentro de las pollticas comerciales de los 

paises involucrados. A gran escala podemos lomar como los cambios más 

Importantes en matena intelectual que se han adoptado en los paises firmantes 

del TLCAN son que se extiende el plazo de vigencia de la protección otorgada 

en el caso de las patentes. Se da por primera vez la protecclón sobre productos 

farmacéuticos y materias vivas. Dentro de lo que este trabajo compete, se 

Incluyen las marcas de servicIos y las marcas trldimenslonales33, también se 

impide el registro de marcas que sean fáciles de confundir con marcas ya 

otorgadas y se protegen a las marcas notorias o conocidas. induso en clases 

fuera de su tutela , se da la tendencia en toda América Latina que la duraCIón de 



las marcas sea de diez a"os renovables (el Art. 18 del Acuerdo TRIP, estipula 

un minimo de siete años). 

En Canadá el régimen juridico industrial se basa fundamentalmente en cinco 

leyes federales; Ley de Patentes, ley de Marcas Comerciales, Ley de Diser'lo 

Industrial, ley de Reproducción de Vegetales y ley de Topogtafia y Circuitos 

Integrados.lo! Con la entrada en vigor del TlCAN en enero de \994 no se 

generaron muchas reformas en las leyes sobre propiedad Industrial en Canadá, 

esto se debió principalmente a dos tazones, la primera que el nivel de protección 

de la propiedad Industrial en Canadá es alto, y a que habla en general una 

significativa concordancia de las obligaciones conlraldas con el Tratado. ya que 

lo acordado en el Tratado no se contrapon!a con la legislación interna. la 

segunda raz.ón seria que en Canadá , los derechos de las marcas comerciales se 

adquieren a través del uso de las mismas, y el beneficio que se adquiere al 

registrar la marca es el dereCho exclusivo a ser usada dentro de Canadá~ por 

quince años renovables a diferencia de Mellico y de Estados Unidos que es de 

diez al'los, también renovables. Cuando la solicitud de una marca es presentada 

a la OfICina de Marcas Comerciales es examinada en forma y sustancia , si la 

solicitud es aceptada . la ley ordena su pUblicación y a las terceras partes la 

posibilidad de oponerse a su registro. Tal cual lo pide el TlC en su articulo 1708 

fracción 4. 

A continuación se enlistarilO los convenios, arreglos, tratados. convenciones y 

reglamentos en los que Méllico particIpa. posteriormente V por objeto de 

estudio, se verán más a fondo algunos de los más relevantes en su uso de las 

marcas registradas' 
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Convenio de Paris para la protección de la Propiedad Industrial (Acta de 

Estocolmo 

Arreglo de Lisboa relativo a la protección de las Denominaciones de 

Origen y su Registro Internacional 

Reglamento del Arreglo de Lisboa 

Tratado de Nairobi sobre la protección del slmbolo Olimpico 

Tratado de Cooperación en Materia de Patentes (PCT) 

,~ Reglamento del Tratado de Cooperación en Materia de Patentes 

, Convención Internacional Sobre la protecoión de variedades vegetales 

(UPOV) 1978 

Acuerdo sobre los aspectos de los derechos de Propiedad Intelectual 

relacionados con el ComerCio (ADPIC) 

Tralado de Ubre Comercio de America del Norte (TlCAN) 

Tralado de libre Comercio entre MéxICo V Costa Rica 

Tratado de Ubre Comercio del Grupo de los Tres (G·3) 

Tratado de libre Comercio entre México V Bolivia 

Acuerdo entre México y la Unión Europea concerniente al reconocimiento 

mutuo y protección de las denominaciones en el sector de las bebidas 

espirituosas 

Tratado de libre Comercio entre el Gobierno de los Estados Unidos 

MeXICanos y el gobierno de Nicaragua. 

;. Tratado de Libre comercio entre la Republica de Chite y los Estados 

Unidos Mexicanos.:l6 

Convemo de Paris para la protección de la Propiedad Industrial (Acta de 

EstoOJlmo 

Arreglo de Lisboa retati-yo a la protección de las Denominaciones de 

Origen'J su Registro Internacional 

RegJamenlo del Arregto de LIsboa 

Tratado de Nairobi sobre la protección del slmbolo Olfmplco 

Tratado de Cooperación en Materia de Patentes (PCT) 

Reglamento del Tratado de Cooperación en Materia de Patentes 

Convención Internac¡onal Sobre la protección de variedades Vegetales 

(UPOV) 1978 

Acuerdo sobre los aspectos de los derechos de Propiedad Intelectual 

relacionados con el ComerCio (ADPIC) 

Tratado de libre Comercio de Amerlca del Norte (TlCAN) 

Tratado de Ubre Comercio enlre MéxICo y Costa Rica 

Tratado de Ubre ComercIO del Grupo de los Tres (G·3) 

Tratado de Ubre Comercío entre MeKÍco y Bolivia 

Acuerdo entre Melñco '1 la Unión Europea concerniente al reOJnoclmlen!o 

mutuo '1 protección de las denominaciones en el sector de las bebidas 

espirítuosas 

Tratado de libre ComerCIo entre el Gobierno de los Estados Unidos 

MexICanos '1 el gobierno de Nicaragua. 

Tratado de Ubre comercIo entre la Repubt(ca de Chile y los Estados 

Unidos Mexicanos.lii 



3. la Marca Registrada en Mexico 

En MéxiCo la protección a las ill\lel'lClones '1 aeeelones es reciente en 

comparación a los registros que se tienen en algunos olros paises A la 

propiedad Industrial se le reconoce como un derecho patrimonial de carácter 

exclusivo, para quien hace uso de dicho derecho, esta distinción es otorgada 

por el Estado V se da por un tiempo determinado a personas fislcas o morales. 

A un producto nuevo, diseño onglnal o de fébrlca V a las mejoras se les conoce 

como Invenciones. ya que se protegen mediante una patente , modelo de utilidad 

o dlsel'lO Industrial. as! como a través de lOs secretos Industriales. Por aIro lado, 

tenemos lo que se conoce como signos distintivos (éslos llegan a ser parte de 

una marca registrada), los cuales se prolegen IIln1vés de los registros de marca 

V de avfs,os comerciales, declaratorias de denominación de origen y de 

pUblicaciones comerciales. 

En las uldmas tres décadas en nuestro pals se le t'la dado gran importancia a la 

propiedad industrial, considerándola coma uno de los Instrumentos de prlnclpal 

lamento a la competitiVidad de los sectorl!S productiVOS. Sin embargo. el 

desarrollo que se tiene aun no es el ópl1mo Es por esta razón qUe en México se 

han bUscado que polilicas gubernamentales de lamento a las actividades 

productivas se lleven de la mano con el marco legal e institucional en materia de 

propiedad Industrial nacional e Intemaclonal. 

En Méx\c.o el primer ordenamienlo jurldlco en esta melena, fue el Decreto de las 

Cortes Españolas, expedido en 1820. Mas más tarde en 1832, aparece la 

primera Ley Mexicana sobre el Derecho de la Propiedad de los In'Yenlores o 

Perfeccionadores de algún ramo de la Industria . la anlerior alargaba la 

ekcluslvidad del uso por un plazo determfnado Para 1832, la ley sobre el 

DerechO de Propiedad de lOs Inventores o Perfecclonadol'es de algún ramo de la 

Industria , daba una Vigencia de 10 ai\os; en el caso de las mejoras. de 7 a/'los y 

para las invenciones Industriales de 5 afias, esta ley no prevela un examen de 

l' 



novedad y sólo era denegada si eSla estaba en contra del orden y las buenas 

costumbfes estableciendo sanciones en proporción al daño causado 

Corno primer antecedente en lo que a marcas se refiere, lenemos el Código de 

Comercio de 1884, que protegia contra la falsificación o mal uso del nombre del 

comerclanle o del prestador de servicios. asl como tambIén de las letras o 

slmbolos que los representaran. En 1889, la Secretaria de Fomento, 

Colonización e Industria , crea la ley de Marcas de Fábrica en la que se podla 

solicitar su registro ya sea por nacionales o extranjeros, la tlIularldad de las 

marcas se olorgaban sin examen pre .... lo y si en un lapso de noventa dlas 

despues de su registro no se presentaba oposición alguna se otorgaba el 

regIstro. Un año mas tarde se promulga la ley de Invenciones y 

Perfeccionamiento , estableciendo lo que era patentable y le protección de: una 

patente, por un pertodo de 20 años a partir de so registro, 

Va en 1903, se promulgan dos leyes. la ley de patentes de Invención y la ley 

de Marcas Industriales y de Comercio , en las que se deflnen lo qUe es un signo 

o denomlnackln, asl como lo que son figuras de modelos 'J dibujos Industriales 

Durante el periodo de 1890 a 1903, lasleyea sofrieron cambios más profundoS. 

I\mdamentalmente por ta economla y en particular por aus relaciones 

comerciales con otros paises. Con ta adhesIÓn al Convenio de Parls en 1903 

Mexlco establece la Oficina de Patentes y Marcas, Y. a panlr de la ley 

promulgada en 1942, lo que concierne a Marcas y Patentes, aparece en un 

mismo documento legal. 

En 1928, !a Secretaria de Indus/da Comercio y Trabajo establece la Ley de 

Patentes de Inversión, estableciendo los diferentes tipos de patentes: patente de 

InvenCIón , modelo o dibujo Industrial '1 patente de perfeccionamiento 

Conjuntamente declara la ley de Marcas, Avisos y Nombrea Comerciales. en la 

cual se establecen bajo una misma forma distintIva las marCls, dandoles un 

perIOdO de protección de 10 anos. 



la ley de Propiedad Industrial de 1942, establece que: HEn caso de usurpación 

o invasión de derechos, el interesado debía acudir ante la Secretaria de 

Industria y Comercio, como requisito de procedibllidad , para obtener una 

declaración de Incidencia de que se hablan lesiOnado sus derechos. Cuien 

resultare responsable de la usurpación tenIa el recurso de Impugnar tal 

declaración administrativa , mediante el juicio constitucional de amparo , para 

revisar la legalidad de la misma; si fracasaba ante los Jueces de Distrito, 

contaba con el recurso de revisión ante los Tribunales ColegiadOS de Circuito , 

pasando varios meses antes de que la Suprema Corte de Justicia de la Nación 

confirmare la declaración de la autoridad administrativa , suponIendo que no se 

ordenase a la citada Secretaria dictar una nueva resolución . SI la sentencia era 

favorable al titular de la patente o de la marca , y esta era confirmada por la 

Suprema Corte de Justicia , tenia el titular, la posibilidad de ejercer juicio penal 

en contra del culpable. pero en lal juido sólo se Imponfan penas simbólicas; 

asimismo, tenIa la posibilidad de ejerdlar un Juicio civil por danos y perjuiCios.oo3T 

Aflos más larde , en 1976, la ley de Invenciones y Marcas, agrupó en un solo 

documento las sanciones de carácter administrativo 'y penal. En esta ley se 

toman en cuenta las áreas excluIdas relacionadas con razas animales, 

procedimientos biotecnológicos, anticontaminantes y prOductos químicos. Y se 

reconocen las marcas de productos y las marcas de servicios, además de que 

se especifica que las marcas extranjeras debían de estar VInculadas a una 

marca previamente registrada en México. Asimismo , se introduce la figura del 

Certificado de Invención. haciéndose obligatorio registrar los contralos de 

transferencia de tecnologla, 

Por otro lado, no es sino hasta 1987, que la Secretaria de Comercio y Fomento 

Industrial (SECOFI). adiciona y reforma la ley de Invenciones y Marcas de 1976, 

n Ib"k m. 



en lo que se reflE!fe a denominaciones, signos visibles y cualquier medio para 

idenlificar a los produdos que se apliquen o traten de aplicarse ante los de su 

misma especie o clase. 

3.1. Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial 

Ante los cambios ocurridos en el entorno internacional y tratando de satisfacer 

las necesidades de México ante este nuevo panorama en 1991 la SECOFI 

contempla la creaCión del Inslltuto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI), 

creado por decreto presidencial el 3 de diciembre de 1993'8. La modernización 

del sistema de propiedad industrial en México se inició con la Ley de Fomento y 

Protección de la Propiedad Industrial (LFPPI), promulgada el 27 de junio de 

1991 . misma que sustituyó a la anterior Ley de Invenciones y marcas de 1976_ 

Posteriormente la LFPPI es reformada mediante decreto publicado el 2 de 

agosto de '994 cambiando su nombre a la Ley de Propiedad Industrial. Es 

dentro de esta nueva Ley que se incorpora el concepto de secreto Industrial y se 

le da a las patentes una protección por 20 ar'os a partir de la fecha en la que se 

presenta la solicitud. 

Asimismo el IMPI, considera como Marca a todo signo visible que distinga 

productos o servicios contra otros de su misma especie o clase en el mercado. 

También por primera vez regula a las franquicias como negocio y como 

propiedad del derecho por explotación de un nombre de manera comercial , 

dando goce de los beneficios que este nombre (marca) le pueda otorgar. Es 

hasta el año de 1993, cuando se decreta la creación del IMPI , para el año 

siguiente cuando surge la Ley de Propiedad Industrial . en donde se establecen 

los requisitos para la obtención del registro de modelos de utilidad y de modelos 

Industriales, se otorga autoridad administrativa al IMPI, durante ese mismo año, 

se da el Reglamento de la ley, en el cual se describe la forma en que se 



deberán presentar las solicitudes o promociones, ante el IMPI y SEcon El 

IMPI , tiene entre otras funciones la atribución de otorgar protección a !rayeS de 

pl!ltentes, registros de modelos de utilidad, dlsel'los Industrll!lles, registros de 

marcas, avisos comerciales, publicación de nombres comerciales y la 

autorización del uso de denominación de origen, De conformidad con lo anterior, 

ei IMPI tiene actividades encomendadas3i
: 

(J -El fomento a la cultura en empresarios e investigadores en propiedad 

industrial, asi como contribuir a la actualización de las empresas en la 

tecnologia , 

Q -El llevar a cabo convenios con instituciones públicas y privadas, tanto 

extranjeras como nacionales que tengan como objeto fomentar las 

Innovaciones tecnológicas, 

~ -la parUcipación en reuniones o foros Internacionales, para la elaboración 

de estUdios sobre la propiedad industrial en el ámbito internacional. 

) -La promoción de la cooperación internacional y el inlercambio de 

conocimientos con otras oficinas de su mismo ramo , a través de la 

asesoria , cursos y seminarios dirigidos a la comunidad universitaria , 

empresarial y comercial. 

..:o -El fungir como órgano de consulta en materia de propiedad Industrial 

entre las distintas entidades. 

(J -El fomento y la protección de fos derechos relacionados con la propiedad 

industrial. 

El Instituto otorga diversos servicios a la comunidad aportandO asesorla en el 

registro y protección de patentes, marcCl;S y avisos, nombres comerciales y 

secretos industriales. Asimismo publica acervos documentales con la 

información de solicitudes de patentes publicadas. concedidas y diseños 

Industriales. Por otro lado el 1M PI. como es sabido, registra y protege el derecho 

exclusivo que otorga el Estado para usar o explotar en forma industrial y 
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comercial las invenciones o innovaciones de aplicación industrial o indicaciones 

comerciales que realicen las empresas o los individuos para que se de distinción 

de sus productos o servicios; para esto el Instituto vende y asesora todo lo 

relacionado con la propiedad intelectual y autora!. ya que éstas siendo un 

conjunto de leyes, decretos, reglamentos y ordenamientos administrativos, 

requieren de ser presentadas al pUblico en general. 

La propiedad industrial esta conformada en dos partes, la propiedad inlelectual y 

la propiedad auloral, denlro de la propiedad industrial en México esta protegida 

por el otorgamiento de patentes de inYención, registro de marcas, publicación de 

nombres comerciales, registro de modelos industriales, registro de avisos 

comerciales, registro de modelos de utilidad y la declaración de protección de 

denominaciones de origen y la propiedad autoral defiende los derechos de autor 

de las obras registradas_ 

3 .2. Leyes en México en materia de Propiedad Inleledual 

MéXico ha tenido que hacer un gran esfuerzo para armonizar las diversas 

legislaciones prevalecientes para poder hacer mas efectivas sus funciones. 

promoviendo el desarrollo industrial y el comercio con los distintos paises con 

los cuales tiene relaciones comerciales. A su vez tiene que mantenerse a la 

vanguardia de las legislaciones que se dan a nivel internacional. para mantener 

cierto niYel de competitiYldad frente a sus socios comerciales, necesita que se 

den cambios a nivel legislatiyo encaminados a adoptar disposiciones definidas 

sobre los derechos conferidos y mayor protección a las marcas registradas. 

En 1991 entra en vigor la Ley de Fomento y Protección de la Propiedad 

Industrial (LFPPI)40. en la cual se establecen las bases para se mejore la calidad 

de bienes y servicios; ofreciendo un marco legal más adecuado a la propiedad 



Industrial que no se le habia dado 18 importancia requerida E~a ley le da al 

Inllersionlsta extranjero y a la transferencia de tecnolOgla, un .mbiente de mayor 

confianza al dar protección, fomentando que se de una mayor inIIersión en 

nuestro pa ls. Básicamente abarca todas las areas del conodmlento, como lo 

seria el caso de lOS descubrimientos en medIcamentos, las fórmulas de las 

bebidas V alimentos por nombrar algunos, la LFPPI. amplia los periodos de 

protección de 18s patentes de 14 a 20 afias 8 partir de la fecha de entrega de la 

solicItud, y, a las marcas Que es el campo de nuestro Interé.s, de 5 a 10 a"05. 

EI2 de agosto de 1994 se publica en el Diario onclal de la Federación el decreto 

por el que se reforman, adicionan y derogan dilJersas dl5poSlclones de la ley de 

Fomento V Prot&cción de la Propiedad Industrial, en este decreto se incluye el 

cambio de nombre de la misma por el de ley de ta Propiedad Induslrial Y el 23 

de noviembre del mismo año se pUblica el Reglamento de la ley de la Propiedad 

Induslrial. medIante el cual se abroga el Reglamento de la ley de Invenciones y 

Marcas de 1988. Con lo anleñor se busca símpllncar los trimites y el 

olorgamlento de derechos y establecer un sistema mis etidenle para sancionar 

la IIlolaclOn de los derechos de propiedad Industnal Dentro de las 

modificaciones que se llevan a cabo, una de tas mas Importanles es la de 

armonizar a la ley con las disposiCiones y tratados lntemacJonalt!s en la materia 

rlrmados por Mi!ldco y fortalecer la infraestructura ¡n&t~uckma l necesaria para la 

Adminlstración de los derechos de la propiedad Industnal , olorgando al IMPI las 

facultades de auloñdad en materia administralr ... a. El antecedente inmediato del 

1M PI es la Dirección Genera l de Desarrollo Tecnológico (OGDn, dependiente de 

la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial. ten Ia la encomienda de 

promoyer el desarrollo tecnológico, especialmente a trayés de la proteccJón a la 

propiedad industrial, pero la politlca de desregulaclón del gobierno repercutió 

para lmportanles cambios en propiedad Industrial 

A continuación se enunciarán los ordenamlenlos ~ur¡dicos Que MéM!co ha 

elaborado para la protección de la propfedad industrial, 



.o:- -ley de la Propiedad Industrial (27-Vl-1991) 

, -Reglamento de la ley de Propiedad Industrial (23-XI-l994) 

G -ley Federal del DereCho de Autor (24-XII-1996) 

o -Reglamento de la ley Federal del Derecho de Autor (22-V-1998) 

, -Decreto por el que se crea el Instituto Mexicano de la Propiedad 

Industrial (10-XII-1993) 

,} -Reglamento del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (23-XI-

1994) 

Q -Estatuto Organico del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (S-XII-

1994) 

3.3. Tipos y Clases de Matcas en México 

En nuestro país, el 1M PI reconoce principalmente a cuatro tipos de marcas'1, las 

cuales nos sirven par.l distinguir a un producto o servicio de otros de su misma 

especie o clase . 

Nominativas 

Distinguimos como marcas nominativas a aquéllas que nos permiten identificar o 

distinguir a un producto y su origen mediante alguna palabr.l o la combinación 

de ellas, dando un signo distintivo de entre los demás productos o servicios 

similares. Este tipo de marca se debe de distinguir fonéticamente , es decir que 

con el solo nombre(s) se debe de poder distinguir de entre otros de la misma 

especie o clase. También los nombres propios pueden adquirir el registro de 

marca siempre y cuando éste no se confunda con una marca registrada o con 

algún nombre comercial previamente registrado. 

El registro nominativo ofrece la ventaja de que aún cuando se realicen 

modificaciones al diserto de la marca , por no ser éste un elemento reservado no 



habrá impedimento para mantener el registro vigente. Con esto se evita el riesgo 

que se tiene al introducir los cambios en nuevos registros, 

Este tipo de registro resulta ser una base firme en contra de cualquier infractor 

de los derechos del titular del registro de la marca , ya que el Infractor por lo 

regular recurre al hecho de que si las denominaciones son iguales o similares el 

diseño de la marca apócrifa es diferente al de la marca registrada. 

Innominadas 

Como marcas innominadas, encontramos aquéllas que se reconocen 

visualmente, es decir que con sólo ver el logotipo , slmbolo, disel'lo o cualquier 

elemento que sea distintivo de la marca , Dentro de este tipo encontramos a la 

mllyor parte de los logotipos que identifican a las empresas o productos. 

Dentro de este tipo podemos Incluir a los disel'los que por si mismos sean lo 

suficientemente reoonocidos oomo para cumplir con la función de distintill idad 

del producto o servicio en cuestión, esta dlslintlvldad puede ser dada al diseño 

en función de su originalidad , cualidad, estética o forma. Estos disei\os y 

logotipos llegan a convertirse en un slmbolo de reconocimiento automállco. que 

muchas veces se emplea en sustitución de la marca nomlnativa,·l TambIén es 

importante dar registro a la combinación de oolores de las etiquetas o de los 

logotipos como elemento reservable en el registro de la marca . 

Ellipo de letra es por sI solo un elemento de dIstinción, ya que muchas veces 

con éste se identifica a un producto o servicio sin pensar o leer, aunque este 

regIstro entrada dentro de la categoría de registro mIxto. 

u,bl<k .... 



Militas 

Este tipo es una combinación de los anlenores, de palabraS con elementos 

frguraUvos que muesran a la marca como un solo elemento o como un conjunto 

distintivo. La marca mixta está fOrmada por una denominación y un diseno. 

Tridimensional 

Como marca tridimensional encontramos a los envases, envoltorios, empaques, 

presentaciones de los productos en 51 mIsmos, sólo si @stoa resu1tan distintivos 

de otros de su misma especie o clase . En este tipo tenemos ejemplos muy 

claros como lo seria el envase de la Coca Cota, o el Irasco de algún perlume, el 

cual distingue de una manera muy clara a un producto de otro, 

Las formas tridimensmnales para poder tener su registro deben de estar 

estéticas, no se puede tener su registro si estas formas IIldimenslonales son 

anlmadas o cambianles. 

Por lo general. todas las disposiciones aplicables a 'as mercas son también 

apHcables a las marcas lndllT"lenslonales, pero ell'l9l.en algunos aspedos 

particulares de las mismas que nos llevan a la existencia de un reglmen 

especIfico para este tipo de signos distintivos, ya que en decadas pasadas no se 

diferenciaban expresamente . 

La LPI en su articulo 8B establece como marca a todo signo visible que distinga 

productos V seNjclos de otros de su misma especie , dllerenclando que et obJelO 

en cuestión este conformado por tres dimensiones. 

Para la Unión Europea existen tres puntos qUII! SIl! consideran como excepciones 

para e.1 no regIstro de un objeto tridimensional como marca , estos 80n cuando la 

marca sea resultado de la naturaleza propia de lOs productos, que la forma sea 

necesana para obtener un resultado hicnlco y por último que la forma 

proporcIOne un valor aáJcional al producto. 



Estos puntos deben de considerarse ya que podemos daflar el producto V 

podemos no anunciar la marca como se debería , ocasionando molestia al 

consumidor, por otro lado hacemos mención que la legislación mexicana toma 

en cuenta los dos primeros principios al Igual que en la Unión Europea, sin 

embargo difiere en el último principio, Es por eso que se debe de tratar de 

mantener un carácter uniforme COn respecto a nuestros socios comerciales en 

cada uno de los tratados '1 acuerdos comerdales a los que nuestro pais este 

suscrito, obteniendo un beneficio multilateral con ello 

Dentro del régimen administratiVo de los signos distintiVOS también eIClsten otras 

figuras de protección: 

Marca colectiva 

Se puede registrar como marca colectiva a cualquier signo distlntlvo que las 

asociaCIOnes o sociedades de productores, fabricantes, comerciantes o 

prestadores de seflJicios legalmente constituidos soliciten para distinguir en el 

mercado a los productos o servicios de sus miembros respecto de los productos 

O servicios de terceros que no formen parte de esas asociaciones o sociedades:. 

AI/¡so comercial 

Se entiende como aviso comercial a las frases u oraciones que sirvan para 

anunciar a un mercado los productos o servicios, para que el público los distinga 

facilmenle . Las frases publicitarias enlran en este rubro haciendo de esto un 

aviso. 

Marc~s no regislrables 

También existen algunas marcas que no pueden ser registradas como lo serian 

algunas denominaciones. figuras. formas, letras, objetos. titulas, elc. que se 

consideran como no registra bies en calidad de marca , como los se~aJa la LP¡ en 

su articulo 90, Las causas que determinan que un signo no sea susceptible 

como marca son que estas no sean dlstintÍVas, es decir que se confundan con 



otras existentes en el mercado por ser descriptivas o tratarse de símbolos 

oficíales. (Cuadro 2) 
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Nombre comercial 

El nombre comercial es cua lquier denominación que sirva para distinguir una 

empresa o establecim iento industrial. comercial o de servicIos dentro de la zona 

geográfica donde esta establecida su clIentela efectiva . El uso de l nombre 

comercial estará protegido sin la necesidad de registro. El usuario del nombre 

puede solicitar al IMPI la publicación del mismo en su gaceta , esto dara la 

presunción de buena fe de la adopción y el uso del nombre. 

Las denomina ciones o razones sociales constituirán marcas siempre y cuando 

no queden comprendidas en las prohibiciones del articulo 90 de la LPI. En el 

caso de los nombres comerciales no existe ningún impedimento de que los 



diseños o denominaciones que los conforman puedan ser registrados como 

marca, esto Implica que cualqUier diseño puede ser utilizado sin el debido 

reglsl:ro, pero no debemos de entenderlo como formas de apropiación, que 

elCcluyen a terceros de su empleo en la lorma de un derecho de propiedad 

Industnal, 

Se tiene confusión de que el solo hecho de Que una empresa se haya 

consl:ltuldo con determinada denominación social le da al poseedor de la mIsma 

los derechos ~ obligacrones exclusl .... as para su aplicación o prestacIón de 

servicios asociados con el Objeto denomInado, 

En el caso de nuestra legislación, las prohibiciones para el registro de una marca 

pueden ser absolutas o relativas. En las absolutas se reliere a la aptitud del 

signo en sI, en estos casos la ley prOhibe su registro por falla de capacidad 

dlstrntIVa para el prodtJCIo o servicio que lo está soltcllando, por constituir una 

Indicación de procedencia no susceptible de registro de marca individual. o 

cuando la marca es de carácter engañoso En lo que se terrete a las relatl ... as en 

aquellos casos donde el signo aun cuando este sea registrable no esta 

disponible por existir derechos anteñores reconocidos a terceros. 

Clases de las Marcas 

las clases son un conjunto de servIcios o productos agrupados de acuerdo a 

urra clasificación aceptada Internacionalmente¡ teniendo una relación entre si 

con características comunes en función de su utUfdad o uso 

El numero de clases es de 42. las cuales nos servIrán pata poder clasificar a la 

marca dentro de la ctase que le corresponde, cabe. sel'\alar que se pueden 

registrar productos o servicios de la misma clase , dentro de un registro de 

marca , pero no SI se lratan de ctases diferentes. A continuación se enlistan las 

diferentes ctases. (Cuadro 3) 
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las marcas de gran renombre y prestigio prHentan un trato especial obteniendo 

rompel la rigidez establecida por la clasificación de mercancias, es decir que 

aún lratandose de articulas o servidos de la mlllffla dase agrupados en 

categorlas distintas a los que pertenecen los productos amparados a la marca 

reglsuada , la protección de la marca notoria se elttlende íI las mercanclas y 

servicios que formalmente correspondan a otros grupos de clasificación oficial. 

Existen varias razones para un trato privilegiado de las marcas notorias ya que 

éstas se basan sobre de una excepción en loS citados principios o reglas de la 

territorialidad y de la especIalidad . una de elln es porque el registro de una 

marca Igualo similar que diera lugar a confUsl6n significaría un acto de 

competencia desleal y se tiene que eVitar que algUien pudiera apropiarse 

indebidamente de los signos que pertenecen 11 tercetos y porque et empleo de 

una marca no debe de usurpar Indebidamente dicho registro 

3 .4 Requtsltos para el registro de una marca en México 

En nuestro pals. el organismo encargado de llevar el control y el registro de las 

mareas es el 1M PI. ya que onenta al pObllco usuario en los aspectos 

relacionados con los tramítes admlrnstrativos que se deben efectuar para 

solicitar el registro de invenciones, patentes. modelos de utilidad, dlse"os 

Industriales. marcas, avisos y marcas comerCiales y denominaciones de orige n. 

Para obtener el registro de una marca es necesarIo presentar una solicitud por 

escrito allMP! con las siguientes C3rac{erTstlcas: 

Nombre, nacionalidad y domicilio del solicitante 

Indicar el tipo de marca que se está sohc~ando, nominativa . Innominada, 

mIXta . tridimensional, 



Fecha del primer uso de la marca. la cual no podri ser modiricada o en su 

caso. la mención de no haber sKio usada 

MenCionar los usos o serviCIos en los que ~ aplicara la misma y el 

nOmero de la clase a la que pertenece 

No se podrán incluir productos y servicios de distintas clases. pero se 

podran incluir en la misma solicitud productos '1 servicios que pertenezcan 

11 la misma clase. 

La solicItUd debe de eslar firmada en todos sus ejemplares. 

Se utilizaran las forma s oficiales Impresas y aprobadas por el 1M PI 

publicadas en el DIario Oficia l y la Gaceta . 

En el caso de documentos con Idioma distinto al espatlol. deberá 

acompai'tarse de la Iradua:ión correspondiente . Asr como los documentos 

provenientes del extranJE!ro con su legalización co((@spondienle 

Cuando las solicitUdes no cumplan con los requisitos. el IMPt solicitará 8 los 

promovenles para que lo cumplan en un plazo de dos meses, en el caso de no 

cumplirse dicho requerimiento la solicitud &era descartada 

El expedIente que se forma con tales dOC\Jmentos pasa por \lanas etapas. en la 

primera se verifica si los documentos y demas requrs.itos esean en orden. 

cumpliendo con los requerimientos que marca el IMPI. Posteriormente se hace 

un e)(amen de novedad y de fondo que consIste en ccmpllt3r la marca que se 

presenta con las demás previamente registradas, con esto se determina si tiene 

o no novedad la marca elegida y se verilles que no haya Impedimento pan!! el 

registro de la marca . Una vez seguidos estos pasos. ,/a sea que se otorgue o no 

el registro, la resolución será publicada en la Gaceta de Propiedad Industrial. 

En dado caso que la respue.sta al registro de la marca sea negativa no está 

prellltto nll'lgOn recurso administrativo ante el IMPt '1 la manera de impugnar 

dicha negación se debe dar en un amparo indirecto ante un juez de distrito en 

materla administrativa . 



3.5. Derechos que otorga la titularidad de la marca registrada en Mexico 

El hecho de que se consiga el registro de la marca , le concede al titular de la 

marca las siguientes prerrogativas' 3: 

., Derecho al uso exclusivo de la marca . 

. ) Derecho de persecución a los infractores, mediante solicitud . 

Q Derecho a ofrecer y rendir pruebas en caso de infracción. 

tJ Derecho de que el IMPI dicte la resolución administrativa de infracción al 

presunto infractor y la contestación de pruebas, 

., Derecho a solicitar la circulación de mercancias con lót marca infractora . 

" Derecho de solicitar se prohíba la comercialización de productos 

ilegalmente marcados, 

~ Derecho de señalar los bienes asegurados. 

Q Derecho de solicitar vlsllas de InspeCCión para comprobar hechos que 

puedan ser constituidos de la infracción al derecho de exclusividad del 

propietario de la marca . 

" Derecho de solicitar aplicación de sanciones administrativas contra los 

Infractores. 

'=' Derecho de exigir indemnización por daños y perjuicios . 

.;, Derecho a la reparación del daño material o la indemnIzación de daños y 

pe~uicios por la violación a sus derechos. 

~ Derecho de solicitar investigación de las infracciones al 1M PI. 

~ Derecho de conceder licencIas del uso de marca , ya sea con caracter 

oneroso o gratuito . 

o) Derecho de conceder franquic ias mediante convenio respecUvo. 

" Derecho de transmitir los derechos que confiere la marca registrada . 

~ Derecho de renovar el registro por periodos subsi.guienles de la años. 

Q Derecho de renuncIar al registro mediante solicitud de cancelación . 

-tl [bid, 
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, Derecho de promover la declaración de anualidad de registros marcarios 

concedidos invadiendo los derechos del registro previamente otorgado_ 

Derecho de defender el registro de la marca cuando ésta sea objeto de 

demandas de nulidad , caducidad o cancelación. 

Derecho de solicitar allMPI dictamen técnico. 

Importaciones paralelas dentro de la marca regislrada 

Las importaciones paralelas las encontramos cuando un producto con registro 

de marca . con las caracteristicas de un producto auténtico es importadO a un 

tercero distinto al duef'io de la marca registrada en el pals de la ImportaCión y sin 

el CQnsentimiento expreso de dicho titular, que también es dueño de la marca en 

el país del producto importado. 

Dentro de nuestro sistema legal cualquier persona que comercialice. distribuya , 

adquiera o use el producto al que aplica la marca registrada, luego que dicho 

producto hubiera sido introducido licita mente en el comercio por el titular de la 

marca regislrada. En resumen , las importaciones paralelas se encuentran 

expresamente permitidas en el ordenamiento marcario mexicano. 

3.6. Competencia desleal y combate a la pirateria 

Pa ra la Organización Mundial de la propiedad intelectual , la competencia 

desleal, es aquella contraria a las practicas honradas y al buen uso de la marca . 

esto lo podemos interpretar como confusiones en los productos. Como fa lsas 

aseveraciones que dentro del comercio y servicios pueden desacreditar a tales 

productos o actividades." 

... &:c.:rra Ramím. M~nue~ pm dm d, la Pmnie4nd ln1d~C1UOI QJnn ""r:;r<cli"" IrinacionaD &l. 
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La acción contra la compe:lencia desleal es mncebida para reprimir a los ados. 

que pe~ud¡quen a terceros en esta materia, ya que el mal uso de las marcas 

reglSlradas. puede dañar la imagen de los productos o servicios que. lleven su 

nombre , lo cual se podría yer afectado dentro de 195 utilidades del dueflo de la 

marca . 

Se menciona el concepto de pradicas honradas. eslo es que está auloriudo 

que se de competencia entre slmilares, dentro de ella se puede disputar a la 

clientela, obviamente baJO procedimientos honestos, ya que si uno pretende 

desviar a la clientela, denigrar los productos de su competidor o su fabr1cacJón, o 

desacreditar sus mercancfas, son ejemplos claros de competencia desleal. 

El IMPI desde sus inicias ha coordinado junto mn otras Instituciones una 

campana en contra de este tipo de práctica que no se da sólo en nuestro país. 

sino a niVel intemacional. por lo que mantIene una relación estrecha con otros 

organismos de su mismo ramo en diversos paises y con las agencias 

Internaciones de la materia. 

la plratetla es el principal objet1vo del registro de la marca , ya que ésta pretende 

enganar al consumidor de que está obteniendo un prodUcto con ciertas 

caraclerlstlcas derivadas del productor y a cambio recibe una copia , que aunque 

en algunos casos es tan buena como la original , el dueno del registro !lO se ve 

beneficiado de esto. dañando la economhl de los Ind¡viduos como de los paises. 

Dal'lando a la industrias y al empleo de todo un pals, ya que es una actividad 

!Hena que afecta a la economla lormal. 

Hoy en dia no se puede decir de qué tamaoo es el dano que la piraterla tiene 

sobre la industria formal, salvo estimaciones hechas por actividad o ramo . pero 

las ganancias que genera son mHlol'liltias y afectan El toda la cadena productIVa , 

con la prodUCCión , distribución y venta de productos apócrifos. Provocando 

graves da(¡os a mercados o sectores económicos enleros, por la simulacfón o 



copia de productos reglstrados con fines de lucro y que en México se combaten 

a través de la Ley de Derechos de Autor, ley de la Propiedad Industrial y 

También de la ley Federal contra la Delincuencia Organízada , 4~ 

Muchas veces para que la piraterfa se pueda perseguir es necesario saber si el 

autor o empresa dueña de la marca o el articulo ha transmitido el permiso para 

esa producción, comerciaHzación o venta y como eso no es siempre del 

conocimiento de la autoridad, siempre hay que esperar a que haya una 

querella .40 

La pirateria daña en todos los sentidos y a todos los sectores ya que daña a los 

compositores e intérpretes, infringiendo los derechos de autor, como a los 

fabricantes de ropa , usando una marca registrada sin el debido permiso o a los 

productores de bebidas, que tambIén utilizan marcas reconocidas para poder 

vender productos falsos, que muchas veces incluso pueden llegar a dañar la 

salud . Pero el problema no termina ahi , también las medicinas, software, libros y 

toda actividad humana que pueda ser copiada o imitada por cualquIer medio. 

La piraterla es un problema que se da a nivel internacional , ya que las marcas 

no reconocen fronteras, y un producto de origen noruego puede ser copiado 

para su venta en México , como un prodUcto mexicano puede ser falsificado para 

su venta en Corea . Es por este motivo que las naciones deben de participar en 

legislar y actuar en contra de actos que violen el derecho de autor y en especial 

a las marcas. En ocasiones, oportunistas registran el nombre de una marca 

reconocida en algún otro pals con el fin de que cuando esta marca entre en su 

territorio verse favorecidos con el nombre de la misma. Es aqui en donde entran 

los organismos de regulacion que ayudan a que el verdadero dueño de la marca 

sea quien goce de los beneficios de ella . Aunque no siempre esto resulta justo o 

ecuánime y de aqui la Importancia de que los pa ises cooperen con los tratados y 
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leyes que hayal respecto. la violación de derecho de una marca no es privativa 

de paises en desarrollo, lambién se da en paises con economias mas 

desarrolladas, como lo seria el caso de la utilización en lerrilorlo norteamericano 

de la famosa marca de puros cubanos Cohiba , la cual se comercializaba por una 

empresa sueca en territorio estadounidense , siendo que la marca le pertenece a 

la compania Corporación de Habanos, empresa que pertenece al Estado 

Cubano y a la empresa Alladis, y un Juez norteamericano falló a favor de 

Corporación de Habanos y prohibió seguir con la venta de puros bajo ese 

nombre a la empresa sueca, que sólo buscaba aprovechar el é)(ito de marca . 

También está el tipo de pirateria en la cual el infractor no copia todos los rasgos 

caraclerfsticos de una marca , sólo utiliza algunos como su color, su envase o 

simples mod¡rlC8ciones al nombre al cambiar tolal o parcialmenle un nombre 

para hacerlo parecer lo mas posible al original y asl conseguir engal'iar al 

consumidor. 

Un caso dificil es el de flla Michoacana- que es una marca reconocida a nivel 

internacional pero que no cuenta con un verdadero registro ya que muchas 

fueron las personas que se atribuyeron su creación y con el paso del tiempo ha 

sido cada vez mas dificil identificar quien fue el creador original de la marca y 

esta marca no fue debidamente registrada ante el IMP, Y por supuesto tampoco 

ante las autoridades de Estados Unidos, este es el ejemplo de una marca 

universalmente reconocida que no se limita al hecho de ser solo un producto 

sino todo un concepto en si y que na es tampoco atribuido a una sólo empresa , 

siendo muchas personas las que contribuyeron al fortalecimiento de esta marca 

y no hay un cla ro dueño en Mé)(ico ni en Estados Unidos 

leyes que hayal respecto, La violación de derecho de una marca no es privativa 

de paises en desarrono, lamblen se da en paises oon e<:Ol'IOmias mas 

desarrolladas, como lo seria el caso de le utilIZación en lerrilorio nol1eameric:ano 

de la famosa marca de puros cubanos CohIba. la cual se oomerelatizaba por una 

empresa sueca en lerritorio estadounidense, siendo que la marca le pertenece a 

la compar.¡a Corporación de Habanos, empresa que pertenece al Estado 

Cubano y a la empresa AJladis, y un juez norteamericano falló a faVOr de 

Corporación de Habanos y prohibió seguIr con la venta de puros bajo ese 

nombre a la empresa sueca , que sólo buscaba aprovechar el éxito de marca . 

También está el lipo de piratería en la cual el Infractor no copla todos los rasgos 

caraclerlstic:os de una marca , sólo utiliza algunos como 5U COlor, su envase o 

simples modIfICaciones al nombre al cambiar lolal O parcialmente un nombre 

para hacerlo parecer lo mas posible al ortglnal y asl consegUir engaflar al 

consumidor, 

Un caso dillcll es el de ~la Michoacana" que es una marca reconodda a nivel 

intemadonal pero que no cuenta con un verdadero regIStro ya que muchas 

fueron las personas que se atnbuyeron su creación y con el paso del tiempo ha 

sido cada .... ez mas dificil rdentlficar quien fue el creador orlgmal ese la marca y 

esta marca no rue debidamente regislrada: ante el IMP. Y POI sUpUesto tampoco 

ante las autondades de Estados Unidos, este es el ejemplo dI! una marca 

unIVersalmente reconocida que no se lim1ta al hl!cho de: ser solo un producto 

SinO lodo un concepto en si y que no es tampoco atribuido a una sólo empresa , 

siendo muchas personas las que contribuyeron al fortaleolmlento de esta marca 

y no hay un claro dueño en Mé)(ico ni en Estados Unidos 
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Conclusiones 

En el presente trabajo de Investigación se confirmó la hlpétesis d@ que la 

protección de la Marca Registrada ayuda para que éstas puedan defenderse 

contra la copla o Imllaclón de sus productos. nombres comerciales o servlclos 

entre otros que existen en el entorno nacional e internacional. lo cual nos lleva a 

Incrementar la mayor competitividad y producción de los bienes y servicios de 

tas empresas o Individuos, Tratando de evitar a ma!'lem de lo posible, a través 

de organismos, Institutos, leyes y convenios que supervisen el respeto a la 

misma, Ya que por medio de un marco legal adecuado se logra un ambiente en 

el cual las empresas y los Individuos dueflos de una marca gocen de los 

benefiCIOS de tener su marca bajo un registro Y cuando ésta rebasa el ambito 

local y logra su internacionalización se debe también de buscar su registro en tos 

Il.\Qares en donde se pretenda comercializar para que siga con las ventajas 

competitivas de su registro. 

Pudimos ver el papel que Juega la Organlzaclón Mundial de la Propiedad 

Intelectual (OMPI) a nivel internacional 'J cómo lodos su miembros tratan de 

seguir su lineamientos para asJ poder convivir en un entorno global con un 

marco legal que les ayude a poder usar sus marcas en varios territorios y estas 

no sean utilizadas ilegalmente y sean respetadas en el sentido de no l1a,cer el 

uso Indebido de las mismas ya que esto afecta directamente al propietario de ta 

marca . 

Observamos los alcances de los tratados y convenios Internacionales de 

propiedad Intelectual en los que México esta suscrito Ya que éstos hacen ver el 

¡nt@res de nuestro pals porque sean cuidados 'J respetados los principios 

inle rnacionales de la marca~ Pero encontramos que Mexico no ratificó el Arreglo 

de Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas que permlle al propletaño 

de la marca la posibilidad de protegerta en vaños paises mediante la 

presentaclón de Una solfcltud única , Este punto en particular pone a nuestro pals 



en una sl!uación de desventaja con sus SOQOS comerciales. princlpall'l'lf!nte con 

los Estados Unidos que se adhineton a esh! protocolo en noviembre de 2003 

Morillo por el cual dentro de este trabajO hacemos menel6n I!I la Importllncia del 

registro de marcas y de la necesidad de que MéIlICO ae Incorpore al Arreglo de 

Madñd, ya que le daría a los nacionales la fac;lIfdad de que sus produclos y 

servicios quedaran registrados y que los eXlranjeros registraran de una manera 

mil, fácil sus marcas. Incluso el gobIerno da China que es un pals que se 

reconoce por su facilidad en la copia y falslflcacl6n de marcas ya firmó el 

Acuerdo de Madrid, aunque aun sea dificil lIaYar un buen conttol debIdo a la 

amplitud de su territorio. 

Adyettlmos cómo nuestro pajs tiene apego a las letes y Tratados 

internacionales, participando en foros intemaclonZlles relacionados con la marca , 

brindando confianza y credibllldad a los propietarios de Marcas Registradas 

internaCionalmente para inYeftlr en nueS1fO pala. pero aún queda mucho por 

hacer para que se den las oondlcionf!s idóneas y se de un ambiente de legalidad 

lurte ta competencia desleat y piraterla, que tanto afecta a la economla de los 

partiCulares como a la de los paises. 

los cambios '1 adecuaciones que se dieron en Mélllco a partir de la apertura 

comercial de finales de lOs ochentas en materia jurldlca rueron consecuencia del 

entorno InternacIOnal y tienen que seguir aJustandose , dla con dla para poder 

e5lat a la vanguardia en lo que a protección de la marca se refit'rt' 

Percibimos que la protección a la marca coadyuYa a la economla de los paises, 

ya que garantiza el yalor Inlrlnseco de la marca . Esto genera un yalor -agregado 

a las empresas o IndiYiduos, los cuales pueden verse beneficiados 

económicamente del reconocimiento nacional e Internaciona l de su marca 

Vemos cómo las empresas poco a poco nan reconocido a la marea como uno de 

sus activos mas importantes y que contribuyen en gran medIda a las ventas 
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anuales. Incluso ya hay en el mercado ViIItios estudios serios sobre el nlor que 

tienen las marcas como lo sena el Brandl Top 100 Mos PoweñlJl Brctnds 

Ranlung, en el cual se enlislan a las marcas por su valor y en dlf@rentes 

calegorlas. 

SIn embargo , la falsirlCación y pirater la son actualmente problemas a los que se 

enfrenta la economía , lanlo internacional como nacional , debklo al da"o que le 

genera a ta Industria lomal , la plraterla de productos y de Marcas RegIstradas 

en dIversos pa Ises InCluyendo a México, da pIe a que se de un mercado luera de 

lada ofientación leal, al tomar venlaja del blto de olras, 

Un caso real es el que sufren las marcas de ropa , tanto las naCIonales como las 

internacionales, la falsificación de sus prendas ha afectado notablemente sus 

ganancias. Va que la violación a sus lOgotipos y marcas hace creer al público 

que adquiere un produclo original la pU'alerl a se presenta como uno de los 

grandes conniClos a combatir en los al'lo$ pró-.imos, da ahi la necesidad de 

pl'oteger por medio de mayor control y vigilancia de las Marcas Registradas. 

las marcas naCIonales han Ido adqUiriendO COn el paso del tiempo gtan 

relevancia , ya se ve figurar en el entorno internaCional a marcas mexicanas de 

renombre, que nevan con su sola menaón una evocación al producto y al origen 

del mismo, como lo seria el caso del TequIla y de algunas ct!fVens, que el sólo 

hecho de su nombre lleva a la mente la Idea de producto mexicano. 

Valoramos la función del Instituto Mexicano de la PropIedad Industrial, en ta 

promoción y protecc1ón en Mexlco en materIa de Marca Registrada . Y pudImos 

ver el esfuerzo que hace porque se lleven a buen fin sus lIneamientos evitando 

que se cree un caos y confusión, buscando que los Individuos y empresas en 

MéIC!co puedan disfrutar de los medios legaleS comparables 8 los que 

encuentran sus competidores en otros paises, 



Desafortunadamente, Mellico ha tenido que Intenslf¡ur los op&ratNos de 

aseguramIento de merc:ancia falsificada , dado eJ alto Indice de crecimiento en 

este rubro, aunque estos no sean suficientes panll frenar el problema, Sin 

embargo , se debe hacer mayor difusión publidtana para Informar at consumidor 

aobre la conveniencia de evitar la compra de este tipo de productos o servicios y 

IIIS consecuencias negativas para la economla nacional También se debe de 

casUgar de una manera más severa las violaciones a la rnarca , que aunque 

parecen actos sin importancia, afectan de una manera seria a la economla 

lormaL 

Como refleICí6n final podemos concluir que el registro de marcas es algo que 

beneficia a las personas, a las empresas y al pals que pertenecen, ayudando a 

fortaiecer su economia a traves de generar mayores ingresos como 

consecuencl8 del respeto a la marca registnlda , 8s1 como el Incremento de la 

competltwldad y prodlJcfiVidad de los bienes, como ae 105 servidos 

correspondienles y , a medida que se generalicé el uso de un regtStto adecuado, 

éstas tendran las herramientas para podér internacionalizar sus productos y 

servicios, haciendo mas filcíI que se obtenga el reconocim¡enlo necesaño parlas 

autoridades del pais o los paises en los que pretendan Incursionar 

la Marca Registrada pasó a ser uno de los activos mas importantes 

económicamente hablando y con la rápida difUSIÓn de los medios y la facllldad 

para obtener mercancias de otros lugares, nos vemos ante la oferta y demanda 

de productos V servicios de todo el mundo, Buscando marcas espec¡f1cas que en 

la mente del consumidor Uenaran sus e)(pectatlvas. estas pueden ser marcas 

ms)(lcanas que por su caUdad o reconocimiento pueden ser requeridas en 

Japón, Alemania, India o cualquier lugar del mundo en !tI que se verán 

e)(puestas a todo lipo de falsificación o competencia desleal , y es ahl donde se 

requiere que las marcas gocen de las ventajas de tener un regIstro nacional y a 

su vez sean reconocidas en los otros pa rses por 105 organismos locales de 



 

control de marcas, aquí es donde vemos el papel tan importante que juegan los 

organismos internacionales como el OMPI. 

Por eso , a lo largo de todo esle trabajo resallamos la trascendencia que puede 

llegar a tener económicamente para Mellico la Marca Registrada y como ésta es 

afectada por todo el proalso de globalización que estamos viviendo actualmente 

en el que consumimos y disfrutamos de servicios proporcionados por marcas 

globales, tomamos habitualmente refrescos de cola de una marca 

norteamerIcana, la leche es de una marca suiza , la ropa es de marcas franalsas 

o italianas, los servicios bancarios que recibimos son de bancos Ingleses o 

españoles y en el mundo conSUmen cervezas y tequiléls mexicanos, dia con dia 

Iéls marcas nacionales van gozando de un mayor reconocimiento en el 

e)d:ranjero, por eso debemos de valorar en su justa medida Jo que la Marca 

Registrada nos puede beneficiar tanto como Individuos como al país en su 

conjunto , 

Las Marcas ya no pueden ser vistas desde un punto de vista regional o sólo de 

la nación a la que pertenecen ya que estas, muchas veces son consumidas 

principalmente por otros mercados que no son predominantemente el domés!1co, 

como es el caso de la emblemática marca de ropa inglesa, para la cual las 

ventas en su mercado de origen solo representan el 17% de sus ventas totales 

lo que significa que la gran mayoría de sus ventas son en mercados 

internacionales. 
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