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INTRODUCCION

La television en México es el medio mas poderoso para difundir cualquier mensaje

debido a su alcance poblacional.

Los mensajes que le llegan a la gente a través de este medio son de gran impacto
ya que se enriguecen con imagenes y opiniones. Esto hace que tanto las
televisoras como el mundo politico abusen del poder que tienen para manipular su
programacion, dando como resultado la censura y autocensura de las emisiones

en relaciéon a sus contenidos.

La relacion Gobierno-Television en México se ha caracterizado desde sus inicios
por ser inseparable, de mutuos acuerdos, sin embargo en el sexenio mas reciente,
el del presidente Vicente Fox, fuimos espectadores de diversos cambios en el
vinculo Television — Estado. Uno de los mas importantes fue mirar en television
abierta, en uno de los canales de television que observa un nimero mayoritario
del total de la poblacion, para ser exactos en Televisa, un programa de satira
politica, donde al burlar y hacer mofa de cada uno de sus personajes, generé con
ello un parteaguas de la vision que la televisidbn ha dado a la politica y a los

politicos mexicanos.

A simple vista, lo anterior parecié convertirse en una mayor apertura para los
medios de comunicacion en cuanto a libertad de expresion se refiere, pero no se
puede dejar de lado esa dependencia de la television hacia el politico y la del
politico hacia la television y que ambas tienen intereses y prioridades que siempre
van antes de las que la sociedad necesita. Y es ese colectivo quien también
necesita saber cuando esta siendo engafado y descubrir la forma en que se

moldea su opinién.

Este programa que se transmiti6 de octubre de 2004 a junio de 2006 llevé por
titulo “El Privilegio de Mandar” y es tan solo un ejemplo de un programa con

apertura aparente, libre en sus contenidos, sin embargo, en sus didlogos y la



exposicion de temas se manifestaba la autocensura de la empresa que lo

transmitié y del poder politico.

Las sociedades dependen en gran medida de los medios de comunicacion
masivos. La television ha destacado por ser el medio que concentra mas
espectadores debido al alcance con el que cuenta, hoy dia es minimo el
porcentaje de poblacion que no tiene un televisor en casa y es ahi donde se

entera de los temas cruciales del pais.

Asi politicos y medios se utilizan mutuamente y la sociedad presa de este

contubernio queda aislada en la desinformacion.



DESARROLLO DE LA INVESTIGACION.

SATIRA POLITICA.

La satira de acuerdo a la definicibn que da el diccionario de la Real Academia
Espafiola es la “composicion poética u otro escrito cuyo objeto es censurar

acremente o poner en ridiculo a alguien o algo”.

La palabra satira puede ser usada en diversos sentidos, ya que su significado
original es el de “una obra literaria de género especial, en la que los vicios, la
tonteria, las estupideces y las injusticias se exponen para ridiculizarlos y
despreciarlos™. Junto a esto, lo que mejor sintetiza una definicién de satira seria
“el proceso de atacar mediante el ridiculo dentro de cualquier medio de expresion,

"2 es decir, ésta puede hacerse también a través del

y no solamente en la literatura
dibujo; més especificamente, a través de la caricaturizacion del personaje, o de un
hecho o situacién, de manera que si esto se aplicara a un prominente personaje

de la politica se le rebajaria hasta el mundo de los simples y comunes mortales.

Importante es sefialar que los medios a través de los cuales se expresa la satira y
los temas que ésta trata son a menudo efimeros, hay un arte de la sétira comun a
todos los medios de expresion y sus ambitos, de hecho se pueden distinguir mejor

en las grandes obras de la literatura satirica.

La satira, en si, puede abarcar muchos temas, pero el mas destacado que aborda
es el de la politica, ya que en él, “el escritor satirico capta con agudeza las
flaquezas y debilidades de los hombres publicos, las exhibe con crudeza o con
viva intencion critica y nos deja un testimonio utilisimo como expresion del

sentimiento de los contemporaneos™.

! Hodgart, Matthew. La Sétira. p. 7.
2 -
Ibid.
3Donoso, Ricardo. La Satira Politica en Chile. p. 8.




De esta forma, la satira parte de la contemplacion del mundo con una postura
mental cargada de critica y hostilidad, pero a la vez con una mezcla de indignacion
e irritacién al constatar, a través de diversas situaciones, la existencia de la
estupidez y vicios de la humanidad, asi queda claro que la percepcién del mundo,

que tiene la satira es bastante oscura.

De esta manera, el enojo que existe por parte del satirico nace del sentido de
superioridad y desprecio que siente hacia su victima, ya que su aspiracion es que
ésta se humille, de esta manera no encuentra mejor manera de hacerlo que a

través de la risa despreciativa.

Para que la sétira se convierta en arte y no sea una mera postura, debe continuar
su denuncia agresiva con algun rasgo estético que produzca placer en quien
participa como espectador, asi, este ultimo llega a identificarse con el satirico y
compartir su sentido de superioridad. Sin embargo, esto por si solo no es
suficiente, ya que “deben haber dentro de la satira otras fuentes de placer como
ciertos juegos de sonidos y palabras, o el tipo de relacién que llamamos ingenio,
por ejemplo™. Todos estos elementos pueden ser bellos o intrigantes por si

mismos, independiente del tema que trate la satira.

En una auténtica satira no sélo se deben manifestar elementos como la capacidad
de abstraccion y el ingenio, sino que resulta fundamental la presencia del
componente fantasioso, que forma parte de toda satira verdadera. La fantasia
contiene siempre un atague mMAas 0 menos violento hacia las personas y
situaciones y una vision fantastica del mundo, ya que “esta escrita para entretener
pero contiene agudos y reveladores comentarios sobre los problemas del mundo

en que vivimos™.

* Ibid.

> Ibid. p.11



Y eso especificamente fue lo que se presento en algunos medios de comunicacion
en el sexenio mas reciente, con el presidente Vicente Fox; pues a diario vimos una
sétira, por lo menos en el mundo televisivo, ya que se convirti6 comuan el hecho de
mofarse y burlarse de toda la clase politica, hasta del mismo presidente. De esta
forma se trastocaron las formas con las que habitualmente se trataba a la politica

en este medio como algo de tacto y respeto.

Anteriormente sélo se podia observar estos espectaculos, con tintes de satira
politica en los teatros, recordemos que la satira politica nace en las carpas
politicas y posteriormente en el teatro de revista.

Y es apenas con el programa “El Privilegio de Mandar” que transmitié la cadena
Televisa que esta forma de critica con todas sus caracteristicas se traslada a la
television. Por ello, el éxito de la emision fue desmesurado, al poder hacer llegar a
los hogares, la critica politica que por afos estuvo alejado de la television y
representa muy bien al pais, puesto que los moneros y caricaturistas de los
periddicos en México que han sido de los mas reconocidos y famosos por el
trabajo que desempeiian y que a diario demuestran en los diarios.

Desde hace algunos siglos el mundo satirico en nuestro pais se volvié la mejor
manera de representar los problemas politicos y econdmicos que afectan al

grueso de la poblacion.

Aunque la satira por si sola, tiene la finalidad de burlarse y mofarse y de esta
manera divertir a su publico, deja entrever un poco la realidad; sin embargo, es
muy importante recalcar que no esta catalogada como una fuente de informacion
veraz, pues como recordamos la definicion de satira se basa tedricamente en el
hecho de exaltar las debilidades y defectos de algo, en este caso del mundo

politico.

La diferencia en esta satira politica que se presento en television a la que, en afios

anteriores, se veia en teatros y carpas, es que ayuda a crear personajes virtuales,



dandoles, si se quiere, cierto prestigio a unos y quitandole a otros; ya que esto
también lo hacia la sétira teatral, el poder modificar en segundos las
caracteristicas de cada personaje, por la facilidad que la televisién tiene para crear
imagenes. Las televisoras saben el poder que tienen y de alguna manera lo

utilizan para moldear dichas imagenes.

La television esta en el centro de la vida publica y en el debate cultural en la
mayoria de las sociedades afectadas por la actual globalizacion. (Giddnss y
Thompson) sostienen que las sociedades modernas han presenciado la
ampliacion de la esfera publica, esto merced a los medios de comunicacion, ya
gue ellos aportan una mayor visibilidad a los discursos y a las acciones de
caracter publico.

El televidente, en este caso, tiene en sus manos, la compra de estos personajes
virtuales, y generalmente al ser la television, el medio con mas influencia y el mas
consumible, el espectador suele quedarse con la imagen que la television le

muestra de los personajes politicos.

Por tanto, la imagen que un candidato a un puesto de eleccion popular transmite
se ha estudiado tradicionalmente desde dos perspectivas: la de quienes creen que
la imagen la determina el comunicador y la de quienes creen que es determinada
por el receptor.

En un estudio sobre la imagen politica, Nimmo y Savage (1976) sugerian que
formaramos las imagenes con lo que sabemos sobre la otra persona, sea con
informacion correcta o incorrecta. O bien con los que ocasiona su presencia visual

y con las expectativas que nos crea.

La television ha contribuido de manera directa a todas las transformaciones que se
han producido en la forma de hacer campafias politicas de las ultimas décadas y

muy especialmente ha dado pie a la personalizacion de la politica.



Muchos consideran que el medio de la television es el arma mas poderosa para
persuadir, pero es a la vez un ojo vigilante (McCubbins, 1992) que permite
observar mas de cerca y mas a menudo a los candidatos, quiza demasiado, hasta
el punto de llegar a provocar, sugiere Meyrowitz (1985), un deterioro del respeto y

la confianza de los ciudadanos en sus gobernantes.

La television es el medio propio para hacer sentir a los telespectadores que
conocen “de cerca” a quienes aparecen en pantalla y la satira politica es utilizada
para esto. Concentracion, discrecionalidad y contenidos de mala calidad son las

tres coordenadas que describen a esta industria.®

En nuestros dias y en nuestro mundo, la satira se ha cimentado de manera mas
firme, lo que nos dice que es ya casi imposible que los medios de comunicacion la

dejen de lado en su diario vivir, cualquiera que éste sea.

En este rubro, las empresas televisivas tienen a su alcance, a través de los
contenidos satiricos, el apoyar 0 expresar sus ideas, porque de manera indirecta
pueden mostrar ciertas cuestiones del mundo politico, puesto que la relacion que
lleva con él es mucho mas estrecha. Consecuentemente, el mexicano mantiene
una intima relacion con la television (Televisa, Tv Azteca) y consume las ideas que

ambas televisoras le muestran.

En la gama de programaciones que la televisién ofrece, la sétira politica forma
parte y esta al alcance de cualquier televidente, el cual debe entender que la
principal finalidad de hacer satira es burlarse y ridiculizar los actos, en este caso,

politicos y a los mismos personajes.

® Villamil, Jenaro. La television que nos gobierna. p. 9.




RELACION GOBIERNO-TELEVISION.
(LA PAREJA DEL SEXENIO?

La relacion entre el gobierno y los duefios de la televisidbn ha existido desde
siempre, la famosa frase de Emilio Azcarraga “El Tigre” donde declar6 que
Televisa era soldado del presidente, describe muy bien el estrecho vinculo que
han tenido el gobierno y la television desde el surgimiento de ésta.

Sin embargo, esta frase ya no tiene vigencia, pues cambio totalmente el formato y
el rol de los personajes, es decir, hoy los soldados de Televisa son los politicos.

Y es que si, efectivamente, con el gobierno del “cambio” se modificaron varias
cosas como la Ley Federal de Radio y Television que convirtieron al presidente en
soldado de Televisa.

Recordemos que el ex presidente Fox, como candidato a la presidencia en 1999,
era muy popular, que ciment6 su carisma gracias a los medios de comunicacion,
concretamente fue la television, quien a través de transmitir su imagen logré que

ésta sedujera a los mexicanos.

Ya en su gestibn como presidente, el 10 de octubre de 2002 se publicé en el
Diario Oficial de la Federacion el decreto presidencial para derogar el impuesto del
12.5 por ciento a la radio y la television.

La indignacion publica fue todavia mayor porque ni siquiera fue él quien diera a
conocer dicha noticia, sino Bernardo Gomez, vicepresidente de Televisa fue quien
se encargo de anunciar el decreto con el que se derogaba el impuesto.

El mensaje fue claro: Tv Azteca y Televisa lo aplaudieron.

La oposicion a esta decision, fue de parte de legisladores, algunos del Partido
Accién Nacional (PAN) caso del senador Javier Corral y la diputada Maria Teresa

Goémez Mont.



Para estos legisladores, el presidente Fox estaba protegiendo a las televisoras al
abrogar el reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisibn de 1973
cambiando, entre otras curiosidades, el articulo 38, que se refiere al derecho de la
réplica, violando la ley y subordindndose publicamente a Televisa.

De esta manera el derecho de la réplica queda en manos de las televisoras.
Ahora, si un ciudadano considera que los datos relevados en algin medio han
sido falsos, tiene 48 hrs. para replicar y les corresponde a los directivos del medio

“valorar” si la denuncia tiene sustento o no.

Los cambios juridicos realizados en el ultimo sexenio fueron trascendentales. En
el gobierno de Gustavo Diaz Ordaz se le impuso a las concesiones un impuesto:
al principio fue del 25 por ciento por la concesion, pero en la negociacién que
realizd Emilio Azcarraga Vidaurreta con el presidente Diaz Ordaz, este quedo en

la mitad: en el ahora famoso 12.5 por ciento, el cual se pagaria en especie.

Televisa ahora dice ahora que el gravamen se les impuso justo en 1968, para
censurar a los medios; ademas afirma también les fue impuesto para coartar su
libertad por televisar las masacres del dos de octubre.

Lo curioso es que hasta la fecha, ahora ya libres de censura, no han sacado un
s6lo documental de esas imagenes, supuestamente censuradas.

Lo cierto es que en 1969 fue Azcarraga Vidaurreta, duefio de lo que antes era
Telesistema Mexicano, quien negocio con el gobierno, a cambio de pagar menos

impuestos por el uso de las concesiones. que hoy en dia da vida a un monopolio.

Con esta decision, el gobierno de Fox, le vendio al pueblo varias falsedades , ya
que el presidente anuncié ante la Camara de la Industria de la Radio y la
Televisidon que la ciudadania tendria participacion directa en la fijacion de criterios
en cuanto a los contenidos de la programacion. Con esta declaracion se pensaria
en una mayor apertura y menor censura en los contenidos programaticos, etc. Lo

gue no se anuncio fue que en el articulo 47 del citado reglamento se dice que un



representante de la sociedad civil organizada sera integrante del Consejo Nacional

de Radio y Television con voz, pero sin voto.

Trabajos como los de Julio Silva Colmenare “Los verdaderos duefios del pais”,
Hernando Martinez Pardo “La informacion y la opinidon “ han puesto al descubierto
las tramas que se tejen alrededor de la television, desnudando las profundas
relaciones que existen entre los medios de comunicacion y los grupos financieros

y politicos de gran ingerencia en el manejo del pais.

En México, la poblacion econémicamente favorecida controla aproximadamente el
73 por ciento de los medios de comunicacién, de esta manera cuando el control de
la informacién estd monopolizado por un grupo de poder que antepone el
escandalo ante la noticia, el drama a la informacion y ademéas manipula la
realidad, los medios electronicos se convierten en espacios de exclusién social
que perpettan el racismo, el sexismo y la violacion de la independencia en las

concesiones gubernamentales de comunicacion.

En el sexenio de Vicente Fox, este empoderé a los monopolios y excluy6 a la
sociedad civil organizada de los medios concesionados por el Estado. De esta
forma se consolidd la industria monopolica en México que dominan el sector de las
telecomunicaciones.

A pesar de que esos monopolios (Televisa, Tv Azteca, Telmex, etc) estan
prohibidos por la Constitucion, en la practica muchas empresas de la rama de las
comunicaciones se comportan de esta forma debido al gran poder econémico que
tienen y sobre todo al poder que ejercen en determinados mercados de bienes y

Servicios.

Aunado a ello, el 31 de marzo de 2006 tuvo lugar una mas de las subordinaciones
del gobierno foxista ante el poder mediatico. Esto cuando el Senado de la
Republica aprobd, sin cambio alguno y con una fuerte discusion de por medio, las

reformas a la Ley Federal de Radio, Television y Cinematografia, lo cual



representd entregarle completamente el espectro televisivo a las dos empresas
televisivas privadas: Televisa y Tv Azteca, sin el pago de impuestos por concepto
de utilizacion de la sefial, propiedad del Estado.

Este, sin duda, fue un plan de negocios, no una iniciativa de ley para mejorar las
condiciones para ejercer un buen papel educativo y de entretenimiento a través de

la television.

Haciendo un balance, la relacion entre los medios electrénicos con el poder
politico en México, ésta fue durante las siete décadas del régimen autoritario del
Partido Revolucionario Institucional (PRI), de sumisién y complicidad.

El gobierno constrifié el comportamiento de los medios al controlar los temas que
ahi se exhibian para asi manipular a la opiniéon publica, aunque trataba de no
suprimir por completo ciertas tematicas, para ofrecer asi una fachada democratica

al mundo entero.

Televisa es propiedad de una de las familias mas adineradas del pais, ya que
desde los inicios de la radio y la televisiébn controlaron su funcionamiento
comercial, la familia Azcarrga y Tv Azteca fue adquirida por la familia Salinas

Pliego, cuando el gobierno decidié deshacerse de Imevision la television estatal.

Hoy, la relacion mas importante de la televisibn mexicana sigue siendo con el
poder econdmico, dada la naturaleza de las inversiones requeridas para contar
con un espacio de este tipo, pero sin lograr una independencia total del poder
politico, ya que de él dependen sus concesiones.

El aumento en la influencia de la television sobre la opinion publica volc6é a
partidos y gobiernos hacia este medio para transmitir sus mensajes, lo que se
volvié evidente en las campafas electorales de 2006 por la presidencia de la

Republica, donde los partidos gastaron gran cantidad de sus presupuestos.

Hay que resaltar que después de la victoria de Vicente Fox, el poder de la

televisibn mexicana crecio sin contrapeso alguno; puesto que mientras los diarios



perdian lectores, el porcentaje de los mexicanos que se informaban a través de la
television aumentaba.

Hoy dia, el gobierno se inclina ante el poderio de la imagen televisiva, lo mismo
que los actores politicos que se doblegan ante su peso, pero también la usan
como via para que a través del video-escandalo y las declaraciones explosivas, la

politica se convierta en espectaculo.

Ahora no es exagerado sefialar que la television en México se ha convertido en un
poder factico con tanta o mayor influencia que las instituciones de partidos
politicos que la cobijaron. Siendo la fuente mas importante de informacion,
entretenimiento y cultura para millones de mexicanos; generadora y reproductora
de valores, expectativas, ilusiones y, sobre todo, de imagen y credibilidad para los

politicos instalados en la era del espectéculo y la popularidad.*

Los duefios de la industria televisiva han sabido mover sus relaciones y han
cabildeado para que este ordenamiento mantenga los altos grados de
discrecionalidad y concentracion en la relacion entre el Estado, la sociedad y el

medio de la Televisién.?

Los intereses de la sociedad no cuentan. Y es que, hoy en dia las circunstancias
le han dado la oportunidad a los medios televisivos, como es el caso de Televisa,

para consolidarse en el mercado de la comunicacion como un lider.

Como sabemos, el lider es siempre el primero en entender una problematica, en
clarificarla y en decidir la mejor alternativa de resolucion. Los grupos y las masas
generalmente no poseen la visién de largo alcance que les permite identificar sus
propias necesidades; generalmente necesitan a alguien lo suficientemente
perspicaz como para identificar todas las posibles implicaciones de un asunto y

clarificarlas de un modo entendible y comunicable.

L bid..
2 Ibid., p. 59



Las habilidades comunicativas son fundamentales para lograr generar
expectativas ricas en potencial persuasivo. Quien sabe transmitir de un modo
claro, comprensible y persuasivo logra integrar consensos y voluntades grupales

en apoyo a sus proyectos.

Cuando se logra que alguien aprenda a hacer algo a través de nuestra guia, se
establece un vinculo de dependencia que subsiste a través del tiempo, tal es el
caso de esta relacion Gobierno - Television.

Las motivaciones del liderazgo son poder y prestigio, que es la recompensa para

quien invierte tiempo y esfuerzo “sirviendo a la sociedad”.

Televisa es un claro ejemplo, con la programacion que maneja, de ser un lider de
apoyo, un lider creativo ante la sociedad, especialista en la ejecucion tactica de la
campafas presidenciales; aquel que desarrolla las actividades de comunicacion y
propaganda de los candidatos, asi como las actividades novedosas y de alto
significado.

Y, al presentar una telenovela politica como lo fue El Privilegio de Mandar, se
representa como un estilo autocratico, pero sustentado en méritos castrenses. Se
muestra como un personaje casi mitico, con imagen de valiente y audaz.
Presumiblemente existen tintes patrioticos en sus méritos. Es individuo admirado y

con liderazgo moral, aunque en el fondo responda a sus ambiciones personales.

El poder a comparacion de la autoridad reside en la fortaleza del lider: ya que en
la autoridad, el poderio proviene de la institucion que le respalda. El poder también
responde a las ambiciones personales de quien lo ejerce. Este ejemplo, estaria

representado por Televisa, y la autoridad.

El poder es absoluto e ilimitado. La autoridad es una encomienda que delega una

institucion en un individuo para que vigile el cumplimiento de funciones o normas.



Algo que visiblemente en nuestro pais estd ausente, ya que hay un poder
compensatorio, el cual se ejerce a través del truque o compra de favores: politicos
gue corrompen para obtener apoyos, funcionarios publicos que consiguen apoyo
de los medios a cambio de dinero. Este tipo de poder (compensatorio) surge del
poder de negociacion del dirigente, quien compra el respaldo de quienes le son

importantes. La expectativa de recompensa se sustenta en este estilo de poder.

En esta segmentacion social donde nos encontramos diferentes caracteristicas
entre quienes compran o0 no la programacion televisiva, se clasifican de la

siguiente manera segun quienes estudian el marketing politico:

Los integrados: Son las masas facilmente manipulables a través de campafias
publicitarias de tipo retérico. Imitan todo lo que parece seductor. Son compradores
compulsivos de todo lo que se les ofrece: objetos, sensaciones, ideologias,
propuestas politicas y sociales. Se dejan seducir por ideas y propuestas
extravagantes, por simplistas y radicales. Son extrovertidos.

Carecen ademas de opinién propia, convicciones y expectativas de largo alcance.
Son inestables y carentes de disciplina.

La frivolidad y superficialidad es su estilo de vida natural. En las campafias votan
por gente simpatica y carismatica y las mujeres de este segmento por candidatos
guapos. Su voto lo emiten impulsivamente y sin sustento. Generalmente
desconocen la plataforma politica del candidato por el que votan. Les importa poco

los partidos politicos.

Terminan conformando el grupo de indecisos que de Ultima hora definen
intempestivamente la balanza en las contiendas electorales. Les seducen los
candidatos populistas. Su principal caracteristica es que son altamente

emocionales.



Por otro lado se encuentran los apoliticos: las masas pragmaticas, pesimistas,
derrotistas, desinteresadas, poco participativas, introvertidas, con actitud negativa
frente a la vida. Tienden a prestar exagerada atencion a los fracasos.

Generalmente no se entusiasman por nada y frente a nuevas propuestas
responden siempre con analogias de hechos fallidos. Se perciben a si mismos
como realistas y hacen una virtud de su pesimismo, interpretdndola como
madurez. Generalmente carecen de propuestas concretas que aportar y sin
embargo, descalifican todas las que se les presentan. En las contiendas
electorales no participan porque consideran que su participacion jamas lograra ser

decisiva. Forman parte del porcentaje de abstencionistas.

Los politizados: Son el segmento conformado por personas cultivadas
intelectualmente e ideologizadas. Son minoria en cualquier pais. Son
apasionados, comprometidos, idealistas y participativos.

Generalmente se integran a algun partido politico o por lo menos se sienten
identificados con él y se ubican como simpatizantes.

Su voto lo emiten en forma razonada y después de comparar ofertas politicas.

Las masas marginales: Es el segmento de personas que estan en nivel de
sobrevivencia econémica. Generalmente se dejan seducir por ofertas politicas
populistas, donde destaca la generacion de empleos y la inversion en programas
de seguridad social. Son facilmente manipulables a través de la generacion de

expectativas. Emiten su voto y participan dirigidos por la necesidad.

Los medios de comunicacion de masa contribuyen cada vez mas a moldear las
preferencias politicas, son instrumentos indispensables en la creacion y
destruccién de consensos, se han vuelto escenarios, pero también protagonistas

del poder.



Son, notoriamente exigentes con el poder politico. Su presencia en la vida publica
es innegable. Han llegado a ser actores de los conflictos®. Madeleine Albright,
cuando fue embajadora de Estados Unidos en las Naciones Unidas, dijo de
manera descriptiva en febrero de 1994: “No hay duda que la television se ha

convertido en el décimo sexto miembro del Consejo de Seguridad”.

Y es que, lo que la television hace es crearle una imagen a cualquier politico con
aspiraciones de llegar a la cuspide de la fama del poder y cuando el pueblo lo

elige, este tiene mayor capacidad de “supervisarlo”.

Cada dia crece mas la tendencia a considerar que los medios, en especial la
television, es el Unico, o por lo menos el mas importante, espacio donde puede ser
procesado el consenso politico; ya que no hay comunicacion de masas alejada de

la politica.

El monopolio televisivo ya le “tomd la medida” a la clase politica. El interés publico
se ha subordinado al interés de la iniciativa privada.

¥ Homs, Ricardo. Marketing para el liderazgo politico y social. p. 38.




EL PRIVILEGIO DE MANDAR.

El Privilegio de Mandar fue un programa de satira politica, surgid6 como
consecuencia del éxito de un scketch del programa La Parodia, que como su
nombre lo indica se dedica a parodiar todo tipo de temas; el scketch tuvo tanto
éxito que se convirtid en un programa independiente, una de las emisiones con los

mas altos niveles de audiencia de la empresa.

Consistié en la parodia de los hechos politicos de actualidad interpretados por
actores que personificaban a los principales actores politicos del pais, incluyendo
al entonces presidente Vicente Fox, su esposa Martha Sahagun, los candidatos
presidenciales Felipe Calderén Hinojosa, Andrés Manuel Lopez Obrador y Roberto
Madrazo Pintado, y otros politicos como Elba Esther Gordillo, Mario Marin Torres y
Diego Fernandez de Cevallos, incluso se llegé a imitar al presidente venezolano

Hugo Chavez.

La historia se desarrollaba en la colonia “El Relaxo” con “x”, en donde se
mostraban tres historias de los sectores mas importantes de dicha colonia, la del
pueblo, con Mary(Angélica Vale) y Canti (Carlos Espejel), la de los servidores
publicos, representados por nuestros “poleceas” y voceadores de la colonia y los
dirigentes de la asociacion de colonos, encabezada por el presidente “Chente”,
siempre acompafnado de su fiel amigo y colaborador Santiago.

Uno de los mas importantes personajes fue el del jefe de manzana “Andrés
Manuel”, quien a lo largo de la historia, se vio envuelto en distintos conflictos como
el caso del sonado desafuero; el de su obsesiva “complotmania”, el de su vinculo
con Ponce, su ex director de finanzas de la manzana, quien fue grabado
apostando en la Feria de San Marcos, o la construccién del segundo piso y su

retraso en la entrega del mismo.

El programa se transmitia los domingos a las 22:00 hrs., con una duracion de 30

minutos.



Caracteristicas de los personajes principales.

Andrés Manuel (German Ortega) también conocido como El Peje, parodia
del candidato a la presidencia, Andrés Manuel Lopez Obrador del PRD
(Partido Revolucionario Democratico).

Roberto Campa (Freddy Ortega). Fue candidato a la presidencia por el
Partido Nueva Alianza.

Canti (Carlos Espejel). Designado a veces como “Carlinflas”, habitante de la
Colonia “El Relaxo”. Representaba a la gente de México, conocido antes
como “el pueblo”. La parodia de un comico mexicano del mundo famoso:
Mario Moreno Cantinflas.

Chente (Alfonso Villalpando) La forma corta de decir “Vicente” en nuestro
pais, parodiando al entonces presidente de México ( Vicente Fox Quezada)
siendo el presidente de la Colonia “El Relaxo”.

Cuauhtémoc (Arath de la Torre), el nombre de Cuauhtémos Céardenas, ex
candidato del PRD para la presidencia en México (1988,1994,2000) e hijo
de Lazaro Cardenas del Rio, presidente de México en 1934-1940.

Felipe Calderon (Eduardo Espafa) candidato a la presidencia en ese
entonces del PAN, hoy presidente de nuestro pais.

Martita (Isabel Pantowsky), representando a Martha Sahagun, esposa del
entonces presidente Vicente Fox.

Roberto (Arath de la Torre) también conocido como Madrazo, candidato del
PRI a la presidencia de México en 2006.

El Vocero (Jorge Arvizu, el tata) representando al portavoz oficial del
presidente Vicente Fox.

Carlos Loharé de Mole ( Arath de la Torre), parodia del periodista Carlos
Lort de Mola

Damela Micha (Consuelo Duval), parodia a la periodista Adela Micha
Marcos (Carlos Espejel) parodia del lider de la guerrilla zapatista

Mariano Palacios (Pierre Angelo) parodia del consultor de Roberto

Madrazo.



= El innombrable (German Ortega) referente al ex presidente de México de
1988-1994 Carlos Salinas de Gortari.

* Irma (Angélica Vale) parodia de la actriz Irma Serrano

= Kamel Nacif (Pierre Angelo) parodia del duefio de un imperio textil.

» Maria (Angélica Vale) novia de “Canti” en la colonia “El Relaxo”

= Montiel (Freddy Ortega), parodia de el ex candidato a jefe de gobierno para
el Edo. de México.

» Nico (Herson Andrade) parodia del chofer de Andrés Manuel.

» Ponce (Herson Andrade) parodia del hombre de negocios Gustavo Ponce.

» René (Arath de la Torre) parodia del politico mexicano René Bejarano.

= Rosario Robles (Angélica Vale) parodia de la ex jefa de gobierno del Distrito
Federal de 1997-2000

Muchas fueron las opiniones que se suscitaron con este programa tanto en la
sociedad como entre los parodiados. En el contexto de las elecciones de 2006, por
ejemplo, el candidato Andrés Manuel Lopez Obrador se quejé publicamente
diciendo que este programa dio una imagen distorsionada de su persona,
acusando a la empresa Televisa de pretender afectarlo presentandolo como

autoritario o ridiculo.

Del lado de los televidentes, de acuerdo con la Encuesta Nacional de Vivienda de
Prametria, que se aplico del 25 al 29 de agosto de 2005, siete de cada diez
mexicanos vieron este programa, de los cuales el 66% tuvieron una opinién

positiva de él y inicamente el 9% expuso que no le agradaba.



Er PRIVILEGIO DE MANDAR:
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NOTA METODOLOGICA. Estudio: Encuestas de vivienda. Representatividad: Nacional. Ntimero
de entrevistas: 1000. Nivel de confianza estadistica: 95%.

Margen de error (+/-) 3.1%. Disefio, muestreo y analisis: Parametria SA de CV.

Operativo de Campo: Grupo Biseca. Método de muestreo: Aleatorio sistematico con probabilidad
proporcional al tamafio. Unidad de muestreo: Las secciones electorales reportadas por el IFE

Fecha de levantamiento: del 25 al 29 de agosto del 2005.

De quienes vieron el programa, el 75% considerd que informaba mucho sobre las
cuestiones politicas nacionales. Lo cual implica que dada la forma en que estaba
estructurado El Privilegio de Mandar, probablemente no sélo divertia e informaba,
sino que formd opiniones en algunos sectores de la poblacion respecto a los

politicos y temas electorales.
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NOTA METODOLOGICA. Estudio: Encuestas de vivienda. Representatividad: Nacional. Nimero
de entrevistas: 1000. Nivel de confianza estadistica: 95%.
Margen de error (+/-) 3.1%. Disefio, muestreo y analisis: Parametria SA de CV.

Operativo de Campo: Grupo Biseca. Método de muestreo: Aleatorio sistematico con probabilidad
proporcional al tamafo.

Andrés Manuel Lépez Obrador, candidato del PRD a la presidencia en el afio
2006, declaraba que lo sentia al programa como parte de una campafa en su
contra. AcusO a Televisa y en especial al programa El Privilegio de Mandar de
formar parte de un contubernio politico encabezado por el ex presidente Carlos
Salinas, financiado por el banquero Roberto Hernandez, y con la complicidad de
Emilio Azcarraga Jean, para aplastarlo, pues segun declaraba no quieren “perder

sus privilegios”.

Cuando se le dedicé la primera parte de un episodio del programa en hacer burla 'y
mofa de la declaracion que habia hecho, refiriéndose al presidente como
Chachalaca, coment6 que eso ya no era spot, era tan solo un manejo de

contenidos. Sencillamente meter una orientacion: Andrés Manuel el autoritario.



Desde Televisa, acuso, se insinlan muchas cosas y declard: “Aprovecho para
mandar un mensaje respetuoso al duefio de Televisa, Emilio Azcarraga Jean, que
vamos a estar muy pendientes de los contenidos y que los medios de
comunicacion tienen la obligacién de informar con objetividad y profesionalismo, y

gue no se pueden convertir en el fiel de la balanza.”

En varios medios afirmd que el mensaje que le estaban dando al pueblo de él era
de autoritario.

El Privilegio de Mandar concluy6 su emision con un mensaje editorial de Televisa,
en el cual se critic6 la impugnacion de Andrés Manuel Lopez Obrador a las
elecciones presidenciales del 2 de julio de 2006.

Y es que, en ese Ultimo capitulo que se transmiti6 una semana antes de las
votaciones presidenciales se presento el episodio de “Las elecciones” donde en el
programa satirizaban a Andrés Manuel llegando muy temprano a votar el domingo
2 de julio y una comitiva especial de periodistas lo recibia. Ya en la noche Felipe
Calderén y Lopez Obrador celebraban de su triunfo, cada quien por su lado,
sintiéndose ya ganadores, incluso sin saber el resultado.

Después se muestra en este misma emision, ya acabada la cuenta de los votos, la
declaracién de Felipe Calderon como el triunfador. Por su parte, Andrés Manuel
aparece luchando contra los resultados y convocando a una reunion en el zécalo
capitalino.

La aparicion de Roberto Madrazo en este ultimo capitulo solo mostraban su

derrota por varios puntos debajo de los otros candidatos.

Este ultimo capitulo se muestra la propaganda politica que Televisa hacia por
medio de la serie.

Durante los primeros minutos de este episodio, las parodias de diversos
personajes sucedieron como de costumbre, hasta que la comicidad desaparecio
para dar lugar al personaje de Canti, interpretado por Carlos Espejel,
representando al pueblo, quien subio al estrado para interrumpir a El Peje y pedirle

que:



“... presente las pruebas que dice o acepte el resultado” de las elecciones.

Lo anterior, fue una de las frases que llenaron los dos Ultimos minutos del

programa.

Si bien, anteriormente se presentaron proyectos de comedia politica, como
Hechos de Peluche, que debut6 el 4 de noviembre de 1996 en Tv Azteca, nunca
antes se habia dedicado un horario estelar para parodiar el ambiente politico con

actores de carne y hueso.

Los partidos politicos, han demostrado, en cualquier parte del pais, quiérase o no,
que hoy viven su peor crisis. Hoy carecen de credibilidad porque como institucién

politica han perdido definicion y posicionamiento frente a la sociedad.



CENSURA.

La censura es el uso del poder, por parte del Estado o de algun grupo influyente,
para controlar la libertad de expresion. La censura criminaliza ciertas acciones o la
difusion de las mismas. En un sentido moderno, la censura consiste en cualquier
intento de prohibir que la informacion, lo puntos de vista o cualquier forma de
expresion como el arte o el habla “vulgar’” sea expuesto de forma masiva a la
sociedad mexicana. La censura se lleva a cabo con el fin de mantener el status
guo, controlar el desarrollo de una sociedad o suprimir la disconformidad de un
pueblo sometido. Por eso, es muy comudn la censura hacia ciertos grupos sociales

de parte del gobierno.

La censura puede ser explicita, como una ley que se aprueba para impedir que
cierta informacion sea difundida, o en la forma de intimidacion gubernamental o
hasta la censura popular, en donde la gente tiene miedo de expresar 0 apoyar
ciertas opiniones por temor a perder su vida, trabajo posicion en la sociedad, o en

la academia, su credibilidad académica.

La censura es un aspecto tipico de las dictaduras y otros sistemas politicos
autoritarios.

Y es que, esa censura se da en parte por la relacion antes mencionada (Gobierno-
Television). Amparo Cadavid, fundadora de la Federacion Latinoamericana de
Facultades de Comunicacion Social (FELAFACS) se pregunta ¢Como inciden
estas condiciones en el quehacer de los medios? La respuesta la conduce a una
serie de operaciones principales a través de las cuales los medios definen su
insercion en unas ldgicas profesionales que a su vez, dan lugar a una variedad de
“rutinas productivas” en las que lo econémico y politico muestran su incidencia. De
acuerdo con la investigacion mencionada, una de estas operaciones y de las mas
importantes es la Censura y la autora la define, en este sentido, de la siguiente

manera:



Son las presiones ejercidas en forma directa
para prohibir la difusion de ciertos temas o
programas que suelen resultar “incomodos” a
los intereses de quienes practican, sean
gremios de la produccion, agrupaciones
partidistas, instituciones del Gobierno o
particulares con poder de decision, o en su
defecto, de intimidacion.

Sin embargo, existen casos de censura en paises que tienen gobiernos en
apariencia democraticos, y no solo en sus administraciones nacionales, sino que
también los avances contra la libertad de prensa se ven en administraciones
municipales y comunales. En este caso, se utilizan medios de presién mas sutiles,
como eliminar programas criticos hacia el gobierno, directamente de las emisoras
de television y radio, o bien, a través de presiones politicas y econdmicas a los
organos de direccidn de las empresas.

Ante casos como éstos, ciertos pensadores consideran que los nuevos métodos
de la censura incluyen otras tentativas de suprimir perspectivas o ideas, como la
propaganda, la manipulacién de los medios de comunicacion o la desinformacion.
Los métodos anteriores, funcionan diseminando informacién engafiosa, lo cual
hace menos receptivo el publico a otras ideas.

A veces, una informacion especifica y Unica, cuya existencia casi no es conocida
por el publico, y es mantenida en la situacion de una sutil cercania a la censura se
le considera como “subversiva’ o “inconveniente” para salir a la luz publica debido
a que va en contra de los propios intereses de los duefios del medio de

comunicacion.

La fiebre de censurar siempre estd presente en aquellas personas que se
consideran superiores a los demas y poseedores de la verdad absoluta; que creen
gue sus convicciones politicas, religiosas, éticas y morales deben regir no solo su

comportamiento, sino también el de todos los demas humanos. “Si la libertad



significa algo, es el derecho de decirles a los demas lo que no quieren oir”. Esta
cita de George Orwell encabeza el articulo “Contra la censura” de Allan Psicobyte

gue, ante el veneno de la censura, recomienda el mejor antidoto, la tolerancia:

“La unica solucion viene, en mi opinién, de manos de la tolerancia, Si hay algo que
mi religién, ética u opcion politica me prohiben ver o conocer, solo tengo que
apartar mi mirada. Pero no puedo prohibir a los demas lo que los demas no tienen
derecho a prohibirme: el libre ejercicio de las libertades de expresion vy
pensamiento. El Unico limite que se le puede poner a la libertad de cada uno es la
libertad de los demas. Si lo que yo pueda decir s6lo puede perjudicar a quien me
escuche, éste siempre tiene la opcidon de no escucharme. Sélo si lo que yo
expongo puede perjudicar directamente a los derechos de un tercero existe una

razén para guardar silencio.”

Es innegable que los medios en general, y en especial la television, son mas
auténomos frente al poder politico que hace tres décadas. Recuérdese todavia la
feroz autocensura de Televisa, en ese entonces Telesistema Mexicano, durante el
movimiento del 68 o la invisibilidad de las protestas contra los fraudes priistas. Sin
embargo, esto no ha redundado en mayor libertad de expresiébn y en mejor
informacion. Por el contrario, dia con dia la pantalla comercial exhibe un retroceso:
confunde libertad de expresién con propaganda mediatica; no existen fronteras
entre la intimidad y el espectaculo, entre el derecho a la privacidad y la
especulacién que da por hecho que las cosas suceden de cierta manera. En un

peculiar estilo, la televisién enjuicia, condiciona, gobierna.®

Un poder concentrado en dos grandes empresas (Televisa y Tv Azteca)
distorsiona la competencia real, atenta contra la libertad de expresion y genera
expresiones graves de autocensura. Un poder concentrado es enemigo de la
rendicion de cuentas y la transparencia. Es la légica impecable de la

concentracion.

Villamil, Jenaro. La television que nos gobierna. p.10.




El tiempo marca la hora de una reforma legal que capitalice el potencial mas
grande de la television: la posibilidad real de crear ciudadanos participativos,
criticos, informados.

La clave de la concentracion esta no sélo en la propiedad de las concesiones de
unas cuantas manos, sino también en la discrecionalidad que se ampara en una
ley antigua, caduca y proclive a proteger el monopolio. La Ley Federal de Radio y
Television es uno de los pocos ordenamientos juridicos que surgié en la cumbre
del modelo autoritario del sistema politico mexicano, en 1960 y durante mas de
cuarenta afios solo ha tenido modificaciones minimas, muchas de ellas contrarias
a una genuina modernizacion.?

Lo anterior deja abiertas las respuestas para quienes seran en un futuro inmediato

los estudiosos del fendbmeno mediatico en México.

Por el otro lado esta la forma de persuadir al televidente con programaciones de
este tipo. Las camparias electorales se convierten en rituales de persuasion, en la
pantalla televisiva, lo que conlleva a que se mezclen todos los elementos para
contribuir a crear opiniones y perfiles de los contendientes politicos.

Ese intento de persuasion se lleva a cabo a través de unas estrategias de
comunicacién mas o menos sofisticadas, en las que se mezclan personalidades y
cuestiones politicas.

La persuasion es comunicacion intencionada y premeditada®.

El que busca persuadir hace una recomendacion clara, la manifieste o no
explicitamente en sus mensajes, y la recomendacion debe ser entendida por el
publico al que se dirige. De ahi también, el otro término que conlleva a ser
utilizado: La manipulacion.

Manipular significa robar a las personas su libertad de eleccién®.

2 s
Ibid., p. 12
¥ Martin Salgado, Lourdes. Marketing Politico: arte y ciencia de la persuasién en democracia. p. 45.
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Cuando alguien intenta persuadir manipulando, esta utilizando al receptor de su
mensaje como un medio para sus propios fines y le niega la oportunidad de juzgar

lo que mas le conviene.

Aristoteles consideraba que el ethos, el caracter del que comunica, es un factor
tan importante para persuadir como lo son el propio mensaje o las caracteristicas

del publico receptor.

Ha crecido la impunidad, el excesivo mercantilismo y la indefension del ciudadano

ante los usos y abusos de la pantalla.

La inversién de los politicos, partidos y de los propios poderes de la Union
(Ejecutivo, Legislativo y Judicial), en la television, se ha transformado en una
especie de barril sin fondo; cuanto mas le destinan a comprar espacios de tiempo-
aire en television, mayor es el grado de dependencia y de poder del veto de los

concesionarios para imponer sus propias reglas.’

Parafraseando a José Lopez Portillo, los politicos “pagan para que no les peguen”
pero, de todas maneras, la televisién tiene como filosofia “pegar para que paguen

mas”.

El articulo 58 de la ley vigente de Radio y Television establece un precepto: “El
derecho de informacién, de expresion y de recepcion, mediante la radio y la
television, es libre y consecuentemente no podra ser objeto de ninguna inquisicion
judicial o administrativa ni de limitacion alguna ni censura previa, y se ejercera en
los términos de la Constitucion y de las leyes”.

Es un ordenamiento que prohibe la censura y consagra los derechos
fundamentales de los articulos 6° y 7° constitucionales, pensados en términos de
ciudadania y no de empresa. En multiples ocasiones, el texto de este

ordenamiento se ha usado como bandera para proteger la libertad de empresa de

*Villamil, Jenaro. La television que nos gobierna. p. 60.




los concesionarios, pero no para defender los derechos ciudadanos esenciales
expresados en la primera parte del articulo (el derecho de informacién, de
expresion y de recepcion).

De tal forma, en muchas ocasiones el principal enemigo no es la censura ejercida
desde el poder politico contra los contenidos televisivos. Sino la autocensura
dictada por los intereses comerciales, politicos e ideolégicos del monopolio
televisivo. Los derechos a la informacion, expresion y recepcion son
constantemente alterados al no existir posibilidad real de que el sujeto pasivo (el

ciudadano convertido en “auditorio”) pueda demandar su cumplimiento cabal.

Los otros articulos que regulan expresamente aspectos de los contenidos
televisivos son el 59-bis (sobre programacion infantil), el 64 (que prohibe transmitir
noticia, mensajes o propaganda “contrarios a la seguridad del Estado o el orden
publico™)el 67, 68, 69 y 70 (regulan la publicidad de las tele-transmisiones), el 71
(ordena la autorizacion de la Secretaria de Gobernacion para realizar programas
de concurso) y el articulo 77 ( ordena que la televisién y la radio “como medios de

orientacion para la poblacion del pais”, incluiran programas informativos diarios.

Otro punto que no podemos dejar de lado es La publicidad electoral en television.
Sin duda uno de los grandes temas de la reforma electoral y de la reforma de
television es la regulacion de la publicidad politica y, en especial, de la publicidad
electoral. La contienda presidencial de 2000 fue, ante todo, una competencia de
marketing televisivo, en condiciones de inequidad y a costos exorbitantes. La
tendencia se reafirm6 en los comicios federales de 2003 y se ha hecho presente
en todas y cada una de las contiendas electorales.

La preocupacion central es la siguiente: la falta de regulacion y el hecho de que
mas del 70 por ciento de los recursos publicos destinados a los partidos se
destinen a la propaganda televisiva, plantea una severa distorsion de la contienda
politica misma. El riesgo de que el dinero sea destinado a la pantalla y no el voto

ciudadano el que defina los puestos de eleccion popular y la viabilidad de los



partidos, es un tépico que preocupa no solo en México sino en toda América

Latina y Estados Unidos.

En la nueva iniciativa de Ley Federal de Radio y Television se orientd en sus
inicios hacia el tema del acceso gratuito a la television, sin plantear regulaciones
posteriores a la publicidad pagada, quizd porque en esos momentos la
competencia era mucho menor y la television jugaba un papel secundario en la

promocion de precandidatos y candidatos.

La Ley Federal Electoral de 1973, durante el sexenio de Luis Echeverria,
establecié por primera vez el derecho de los partidos politicos a tener acceso
gratuito a la radio y a la televisién, pero limitada a 10 minutos quincenales y a la
participacion en programas colectivos. La Ley Federal de Organizaciones Politicas
y Procesos Electorales (LEOPPE), de 1977, extendié esa garantia de forma
permanente. Estableciéo que la Comision Federal Electoral determinaria el tiempo
a cada partido politico sin que ninguno fuera inferior a los 15 minutos fijos
mensuales para cada partido politico de forma permanente y reafirmé que la

duracién de las transmisiones se incrementaria en tiempos electorales.

Tras la crisis poselectoral de 1988, la primera reforma de la era reciente, la de
1990, incluyé nuevas disposiciones en el Cédigo Federal de Instituciones y
Procedimientos Electorales (Cofipe).

Establecio criterios proporcionales para incrementar la duracién de los programas
destinados a los partidos politicos durante los periodos electorales. Por primera
vez, dispuso que cada uno de los partidos y organizaciones politicas podian
contratar espacios en radio y television, en el entendido de que las tarifas no
debian ser “superiores a la publicidad comercial”. Tres afios después, en 1993, la
segunda reforma electoral del salinismo establecié condiciones de equidad en la
contratacion de tiempos comerciales de radio y television, limitAndolos
exclusivamente al periodo de camparias electorales. Al mismo tiempo, dejo abierta

la posibilidad para que los partidos politicos y los concesionarios, a través de



“acuerdo de voluntades” por escrito, formalizaran la contratacion de espacios. La
tercera disposicion faculté al nuevo 6rgano independiente, el Instituto Federal
Electoral (IFE),a acordar con la CIRT lineamientos generales para el tratamiento

informativo de los noticieros.



CONSIDERACIONES FINALES.

La television nos introduce a un mundo que, en esencia, es presentado como el
real. Nos propone cOmo ser, qué tener, que saber, como sentir. Es un

acompafnante de nuestra intimidad, al grado de que la moldea.

El interés que despierta radica en hecho sustancial: hoy no sélo es un aparato
doméstico mas ni el principal vehiculo de comunicacién e informacién de la
sociedad moderna, sino un complejo simbolo que domina e influye, que
trasciende los ambitos privados y publicos, que se hace presente en diversos
espacios laborales y cotidianos: en las redacciones periodisticas, en las aulas
universitarias, en las tiendas de autoservicio, en las casas de campafa de los
partidos politicos, en las oficinas publicas- en especial las que se dedican a

monitorear los medios-, en las empresas y consorcio.

He aqui, la importancia del hecho de vivir en una sociedad de la comunicacion
y la informacion globalizadas, cuya propuesta virtual se ha convertido en un eje
del quehacer politico, social, cultural y econémico.

Pues, ha dejado de ser un instrumento mas en la batalla por ganar poder, para

ser en si misma, un poder que determina a los otros.

Hoy las contiendas politicas en vez de ganarse con votos se ganan en las
audiencias televisivas y, por el contrario, las derrotas mediaticas son mas
fuertes y decisivas que otras para un candidato, un gobernante, un partido o

una institucion social.

Prevalece la imagen que vende mas, no el individuo que propone y convoca.

La television puede, paradojicamente, esconder mostrando. Exhibiendo otra
cosa de lo que deberia mostrar, y no hace lo que se supone que debe hacer,
es decir, informar. Incluso llega a mostrar la realidad, pero de tal manera que
no vuelve insignificante lo importante.

La television apela a la dramatizacion, en el doble sentido: pone en escena, un

hecho y exagera su importancia. La gravedad y el caracter dramatico, tragico



de la imagen estd dominado por palabras. Cada palabra de los presentadores,
evoca las responsabilidades que ante millones de teleespectadores exponen,
ya que, palabras crean fantasmas, temores, fobias o, simplemente, muestran
representaciones falsas. Los periodistas, grosso modo, se interesan en lo que
es excepcional para ellos. Lo que puede ser banal para otros podra ser
extraordinario para ellos y a la inversa. Se interesan en lo que rompe con lo
ordinario, lo que no es cotidiano.

Esta dispuesto a cualquier cosa, y como se copian mutuamente para ganarle a

los otros la primicia.

Esta busqueda interesada, encarnizada, de lo extraordinario, puede tener,
como las consignas directamente politicas o las autocensuras inspiradas por el
temor a la autoexclusién, efectos politicos. Disponiendo de esta fuerza
excepcional que es la imagen televisiva, los periodistas pueden producir
efectos sin equivalentes. La visidén cotidiana de los barrios marginales, con su
monotonia y con su color gris, no dice nada a nadie, no interesa y a los
periodistas menos que a nadie, pero si les importara lo que pasa
verdaderamente mostrarlo, seria extremadamente dificil. No hay nada mas
dificil que hacer sentir la realidad en toda sus banalidad. Flaubert solia decir
“hay que pintar bien al mediocre”. Es el problema con el que se encuentran los
socidlogos: volver extraordinario lo ordinario; evocar lo ordinario de manera que

la gente vea hasta qué punto es extraordinario.

Estamos en peligro cuando los votantes son engafados por la imagen de los
candidatos en la television y cuando sus planteamientos son presentados de
forma ficticia. Estamos en peligro cuando los televidentes compran todo de un

programa televisivo.



PROYECTO DE INVESTIGACION.
TITULO.
El Privilegio de Censurar.

TEMA.

Censura en television.

ENUNCIADO DEL PROBLEMA.
Mostrar la censura que sufrio el programa “El Privilegio de Mandar”, debido a los

intereses politicos de la empresa que lo transmitio.

DELIMITACION.

En este video-reportaje voy a exponer la censura que sufri6 el programa “El

Privilegio de Mandar” que se transmitié de octubre de 2004 a junio de 2006 por

Televisa.

JUSTIFICACION.
A raiz de la entrada al poder de Vicente Fox, fue expuesto en la television

mexicana un programa de comedia con una tendencia muy precisa por parte de la
empresa que lo transmitio con el fin de criticar, a través de la risa, los actos
politicos del pais y de sus protagonistas.

Como televidentes es importante que tengan en cuenta el fin que busca el
producto del que son consumidores ya que, de esta forma puedan crearse una
opinion propia y no tomar una impuesta.

Como bien sabemos, las masas necesitan orientarse, requieren de un mecanismo
que las conduzca sobre un camino. Veremos como desempefio Televisa siendo
esta su funcion con el espectador.

Mi video pretende contestar las preguntas basicas de la comunicacion. ¢Qué
producto se le vendid al pueblo mexicano?, ¢Como se realizé dicho producto?,
¢Cuando el arte se convierte en talento por recibir un salario? ¢Ddénde se

manifesto la censura? y ¢ Por qué producir este tipo de programacion?



OBJETIVO GENERAL.

Mostrar la censura que sufrié el programa “El Privilegio de Mandar”, debido a los

intereses politicos de la empresa que lo transmitio.

OBJETIVOS PARTICULARES.

Mostrar el aprovechamiento por parte de los realizadores de programa con
un alto nimero de espectadores para centrar sus propios intereses.
Exponer la confianza y credibilidad que el televidente tiene a este tipo de
programacion.

Mostrar la existencia de la autocensura

Exponer el uso de poder para influenciar a la sociedad.

Ejemplificar, con el programa “El Privilegio de Mandar”, las consecuencias

de orientar a una masa con este mecanismo.

ESQUEMA PRELIMINAR.

Capitulo I. Satira Politica.

Capitulo II. Relacion Gobierno —Television ¢ La pareja del sexenio?.

Capitulo I11. EI Privilegio de Mandar.

Capitulo IV. Censura.
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PRESUPUESTO.

Titulo: El Privilegio de Censurar.
Productora: Lilia Gonzélez Tapia.
Duracion: 28 minutos.

Tipo de programa: Video-reportaje.
No. de programa: Unico.

a) Investigacion

DESCRIPCION [UNIDAD |CANTIDAD |[PRECIO |SUBTOTAL |IMPUESTO |TOTAL
Transporte $154. 00 $ 154, 00
Comida $ 300,00 $ 300, 00
Fotocopias $ 352, 00 $ 352, 00
Internet hrs. 20 $ 10,00 |$ 200, 00 $ 200, 00
Impresiones pieza 168 $ 2,00 |$336,00 $ 336, 00
Curso-taller en $ 8,000 |$8,000 $ 8,000
produccion
televisiva
Total Investigacion: $ 9, 342
b) Grabacion del reportaje
DESCRIPCION [UNIDAD [ CANTIDAD [PRECIO [SUBTOTAL [IMPUESTO [TOTAL
Micréfono pieza 1 $ 180, 00 |$180. 00 $ 180, 00
Cassette pieza 10 $ 35,00 |$ 350,00 $ 350, 00
MiniDV
CD Mdsica mp3 | pieza 8 $ 15,00 |$120,00 $ 120, 00
Transporte $ 750,00 |$ 750, 00 $ 750, 00
Gastos varios $ 300, 00 |$ 300, 00 $ 300, 00

c) Edicion y post-produccién

Total grabacion del reportaje: $ 1, 700

DESCRIPCION

UNIDAD

CANTIDAD

PRECIO

SUBTOTAL

IMPUESTO

TOTAL

Editor

obra 1

$ 1, 550

$1, 550

$ 1, 550

Total edicion y post-produccién: $ 1, 550
Total : $ 12, 592




DAY BY DAY.

El Privilegio de Censurar.
Produccion y Realizacion: Lilia Gonzéalez Tapia.
Locacion: Ext./ Int.

Dia 1
Fecha:31 de marzo de 2007
HORARIO: 12:00 | Exterior Dia |Grabacion: Entrevista
hrs.

ASPECTOS:
ENTREVISTA: Jenaro Villamil

LOCACION: Av. Reforma (Turibus)

SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc, micréfono, lavalier inalambrico, micréfono de
mano alambrico.

Dia 2
Fecha:14 de mayo de 2007

HORARIO: 11:00 | Interior Dia |Grabacion: Entrevista

hrs.

ASPECTOS:

ENTREVISTA: Sergio Sarmiento

LOCACION: Oficina Tv Azteca

SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc, micréfono, lavalier inalambrico, micr6fono de
mano alambrico.

Dia 3
Fecha:16 de mayo de 2007

HORARIO: 15:00 | Exterior Dia |Grabacion: Sondeo
hrs.

ASPECTOS:

ENTREVISTA: Sondeo

LOCACION: Av. Reforma

SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc, micréfono, lavalier inaldmbrico




Dia 4
Fecha:25 de mayo de 2007
HORARIO: 09:00 | Interior 1 Grabaciéon: Entrevista

ENTREVISTA: Denise Dresser

LOCACION: Oficina ITAM

SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc, micréfono, lavalier inalambrico, micr6fono de
mano alambrico.

Dia 5
Fecha:1 de junio de 2007
HORARIO: 13:00 | Exterior Dia |Grabacion. Entrevista
hrs.
ASPECTOS:
ENTREVISTA: Javier Lopez
LOCACION: Televisa
SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc, micréfono, lavalier inalambrico, micréfono de
mano alambrico.

Dia 6
Fecha:11 de junio de 2007

HORARIO: 10:20 | Interior Dia |Grabacion: Entrevista

ENTREVISTA: Roberto Madrazo

LOCACION: Oficina

SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc, micréfono, lavalier inalambrico, micr6fono de
mano alambrico.




Dia 7
Fecha: 17 de junio de 2007
HORARIO: 11:00 | Exterior Dia |Grabaciéon: Aspectos
hrs.
ASPECTOS: Gente viendo television
ENTREVISTA:
LOCACION: Calle, casas
SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc,

Dia 8
Fecha: 27 de junio de 2007
HORARIO: 9:00 | Exterior Dia |Grabacion: Aspectos
hrs.
ASPECTOS: Bandera, centro histérico, gente
ENTREVISTA:
LOCACION: Centro Historico
SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc,

Dia 9
Fecha: 28 de junio de 2007
HORARIO: 11:00 | Exterior Dia |Grabaciéon: Aspectos

hrs.
ASPECTOS: Centro Historico

ENTREVISTA:

LOCACION: Torre Latinoamericana

SECUENCIA: Necesidades Técnicas y Materiales: camara, tripié, baterias,
cassettes mini-dvc,




BREAK DOWN.

Titulo del Reportaje: El Privilegio de Censurar.

Produccion y Realizacion: Lilia Gonzalez Tapia.

Asesor: Alejandro Aguilar Zafra.
Duracién: 28 minutos; Tipo de produccion: Video-reportaje; Produccién: Unitaria.

Dia|Sec |Locacién Int/Ext Dia/Noche | Descripcion | Personaje | Equipo | Utileria
1 Av. Reforma Exterior Dia Entrevista Jenaro Basico
Villamil
2 Oficina Tv Interior Dia Entrevista | Sergio Bésico
Azteca Sarmiento
3 Av. Reforma Exterior Dia Sondeo Basico
4 Oficina ITAM Interior Dia Entrevista Denise Basico
Dresser
5 Televisa San Exterior Dia Entrevista Javier Basico
Angel Lopez
6 Oficina Interior Dia Entrevista Roberto Basico
Madrazo
7 Casas, calle Interior/Exterior Dia Aspectos Gente Bésico
viendo
television
8 Centro Histérico Exterior Dia Aspectos Gente, Basico
bandera
9 Torre Exterior Dia Aspectos Ciudad Basico
Latinoamericana




ESCALETA.

EFX/ VFX DESCRIPCION TIEMPO PARCIAL
F.I Barra de Colores 15"
C.D Negro 10"
Cc.D Pizarra 8"
C.D Titulo 3’
C.D Pantalla en negro 2"
C.D Escudo UNAM 4’
C.D Escudo Fes Aragon 4’
C.D Bite Denise Dresser 3’
C.D Bite Jenaro Villamil 6"
C.D Bite Sondeo 2"
C.D Bite Sondeo 1”
C.D Bite Sergio Sarmiento 5”
C.D Bite Javier L6pez 3”
C.D Bite Jenaro Villamil 4’
C.D Bite Denise Dresser 5”
C.D Bite Sergio Sarmiento 8”
C.D Bite Roberto Madrazo 3"
C.D Bite Javier Lépez 6”
C.D Bite Sergio Sarmiento 2"
C.D Bite Sondeo 3’
C.D Bite Jenaro Villamil 9”
C.D Bite Javier Lépez 4"
Transicion Stock. Carlos Salinas 3"
C.D Sergio Sarmiento. 12”
C.D Roberto Madrazo 22"
C.D STOCK.- Roberto | 7”
Madrazo

C.D Sergio Sarmiento 28"
Cc.D Denise Dresser 7’
Diss STOCK.- Martita Segun 4”
Diss FOTO Satira Politica 3"
C.D Roberto Madrazo 27"
C.D Denise Dresser. 13"
Cc.D Jenaro Villamil 9”
C.D Denise Dresser 127
Transicion Roberto Madrazo 43"
C.D Jenaro Villamil 6"
Transicién Sergio Sarmiento 14”
Diss Jenaro Villamil 7"
C.D Sergio Sarmiento 10”
Diss Denise Dresser 17’




Transicion Foto. Relacion Gobierno-|3”
Television.
Diss Sergio Sarmiento 10”
Cc.D Jenaro Villamil 24"
C.D Stock.- Carlinflas 5"
Cc.D Denise Dresser 7’
C.D Stock.- Santiago Creel 4’
C.D Roberto Madrazo 8”
Cc.D Stock.-Carlinflas 4"
C.D Sergio Sarmiento 14”
Transicién Stock.- Madrazo y Elba|10”
Esther
C.D Roberto Madrazo 31"
C.D Stock.- Santiago Creel 3”
Transicion Denise Dresser 48"
Diss Stock.-Elba Esther 4"
Diss Foto EI Privilegio De|3”
Mandar
C.D Javier Lopez 13"
C.D Roberto Madrazo 117
Transicion Sondeo 5"
Griselda Villasefor
C.D Jenaro Villamil 127
C.D Sondeo 3’
Dagoberto
C.D Denise Dresser 10"
C.D Javier Lépez 8”
C.D Stock.- Sketch El Varo 1”
C.D Jenaro Villamil 14~
C.D Stock.- AMLO 3"
C.D Javier Lépez 6”
C.D Roberto Madrazo 19”
C.D Stock.- Roberto Madrazo |3
C.D Roberto Madrazo 7"
C.D Sondeo 8"
Dagoberto
C.D Jenaro Villamil 18"
C.D Stock.- Martita Segun 3"
C.D Sondeo 10”
Dagoberto
Diss Stock.- Cuatemochas 2"
C.D Sondeo 6"
Karina
C.D Sondeo 5"

Mariano Ortiz




Transicion Javier Lopez. 12”
Transiciéon Sondeo 2"
Karina
C.D Stock.- Peje 4’
C.D Jenaro Villamil 10”
C.D Stock.- Carlinflas 10"
Transicion Javier Lépez 2"
C.D Jenaro Villamil 15”
C.D Javier Lépez 9”
C.D Sergio Sarmiento 16"
C.D Javier Lépez 6”
C.D Sondeo 2"
Rubén Barajas
C.D Sondeo 4"
Karina
C.D Sondeo 117
Dagoberto
C.D Sondeo 7
Rafael Lopez
C.D Sondeo 3’
Cuauhtémoc Garcia
C.D Roberto Madrazo 8”
C.D Jenaro Villamil 11"
C.D Sergio Sarmiento 18”
Transicion Javier Lépez 14”
C.D Jenaro Villamil 18”
C.D Sergio Sarmiento 10"
C.D Sondeo 17
Rubén Barajas
C.D Sondeo 8”
Josué Lépez
Diss Sondeo 7
Miguel Rivero
C.D Foto Censura 3’
C.D Jenaro Villamil 6”
C.D Sergio Sarmiento 21"
C.D Denise Dresser 177
C.D Stock.- Santiago Creel 3’
C.D Jenaro Villamil 29"
Diss Sergio Sarmiento 10"
C.D Stock.-Bejarano 4’
C.D Sergio Sarmiento 4”
C.D Jenaro Villamil 11"
C.D Stock.- Peje 3”
C.D Javier Lopez 24"




C.D Sergio Sarmiento 9”
C.D Javier Lépez 5”
C.D Roberto Madrazo 16”
C.D Stock. Carlinflas 2"
C.D Sergio Sarmiento 3”
C.D Stock. Diego 2"
C.D Jenaro Villamil 22"
C.D Sergio Sarmiento 9”
C.D Sondeo 4’
Rafael Lopez
Transicion Denise Dresser 34"
Transicion Roberto Madrazo 46"
C.D Denise Dresser 29"
C.D Stock. Fox 1"
C.D Denise Dresser 22"
Cc.D Jenaro Villamil 36"
C.D Stock.- Carlinflas 10"
Transicion Roberto Madrazo 23"
C.D Stock.- peje 3”
Diss Sergio Sarmiento 10”
Cc.D Stock.- Carlinflas 15”
C.D Denise Dresser 127
C.D Stock.- Peje 2"
C.D Roberto Madrazo 17"
C.D Stock.-Bejarano 2"
Transicion Denise Dresser 7"
C.D Roberto Madrazo 15"
C.D Jenaro Villamil 37"
C.D Sergio Sarmiento 9”
Cc.D Jenaro Villamil 39”
C.D Sergio Sarmiento 30”
C.D Denise Dresser 43"
Diss Roberto Madrazo 21"
Diss Jenaro Villamil 9”
Diss Créditos 15"
Diss Agradecimientos 35”
C.D Stock.- Fox 3’




GUION LITERARIO.

SECUENCIA FX VIDEO AUDIO TIEMPO
— — — PARCIAL
F.l Barra de Colores 1KC de sonido 15"
C.D Pantalla en negro 10”
C.D Pizarra 8”
C.D Titulo: EL PRIVILEGIO DE
CENSURAR. Direccién y
Produccién: Flakisha
C.D Pantalla en negro 2"
C.D Escudo de la UNAM 4"
C.D Escudo FES Aragon 4’
INT.OFICINA. C.D BITE. Denise Dresser. Una sociedad que............. en temas cruciales. | 3”
DENISE DRESSER.DIA
EXT.TURIBUS. C.D BITE. Jenaro Villamil Expresarle a través................ estan los trucos. | 6”
JENARO VILLAMIL. DIA
EXT.REFORMA.SONDEOQ. |C.D BITE. Sondeo Te hacian ver .......cccccceeeeeviiineenn. en el pais |2”
DIA
EXT.REFORMA. SONDEOQO. |C.D BITE. Sondeo Pues si me influencié. 1”
DIA
INT.OFICINA. C.D BITE. Sergio Sarmiento. Tiene un impacto......manera muy importante. |5”
SERGIO SARMIENTO. DIA
EXT.PARQUE. C.D BITE. Javier Lopez Habia cosas que en realidad no existen. 3”
JAVIER LOPEZ. DIA
EXT.TURIBUS. C.D BITE. Jenaro Villamil Las audiencias mexicanana....... los engafios. (4~
JENARO VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.DENISE C.D BITE. Denise Dresser Una ciudadania impasible.......... sancionarlos. |5”




DRESSER.DIA

INT.OFICINA.SERGIO C.D BITE. Sergio Sarmiento Unarelacion de..........cc.cco...... es mas comun. |8”
SARMIENTO. DIA
INT.OFICINA.ROBERTO C.D BITE. Roberto Madrazo Los politicos somos...... cémplices de errores. |3”
MADRAZO. DIA
EXT.PARQUE.JAVIER C.D BITE. Javier Lopez No nos regaiaron..... libres afortunadamente. | 6”
LOPEZ. DIA
INT.OFICINA.SERGIO C.D BITE. Sergio Sarmiento Lagente €S....cccceeeeevviieeeeeennnnnn. gue se piensa. | 2”
SARMIENTO. DIA
EXT.REFORMA. SONDEO. |C.D BITE.Sondeo Fue una nueva............... libertad de expresion. | 3”
DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D BITE. Jenaro Villamil El argumento es............ nadie quiso regularlo. |9”
VILLAMIL. DIA
EXT.PARQUE.JAVIER C.D BITE. Javier Lopez ¢, Sabes cuando vas ............... en El Privilegio. |4”
LOPEZ. DIA
Trans. | Stock. Salinas Arrancate ya! 3”
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento. Entra La television tiene............ no tienen television. |12”
SARMIENTO. DIA Super. Sergio Sarmiento
Periodista
INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo Entra Es tal el poder..........cccceeunnn.. con tus palabras. | 22"
MADRAZO. DIA Super. Roberto Madrazo
Ex-Candidato Presidencial
PRI
C.D StocK.- Roberto Madrazo |Esjustolo que..........ccooe....... la colonia (risas). | 10”
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento Maneja mucho mejor............... de la television. | 28”
SARMIENTO. DIA
INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser. Entra la television............ccccceeevee los otros poderes. | 7”
DRESSER.DIA Super. Denise Dresser
Politologa
Diss. | Stock.- Martita Segun Hay no pollito........cceeeeeeiiininnnns pero cambiale. | 4”
Diss. |FOTO Sétira Politica 3”




INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo Ha venido a................... y la gente se divierte. | 27"
MADRAZO. DIA
INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser. pues no queda........... no tiene otras opciones. | 13"
DRESSER.DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil la sociedad se.............. espectaculo de pocos. |9”
VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser Es una sétira.......... televidentes quisieran ver. | 12"
DRESSER.DIA
INT.OFICINA.ROBERTO Trans. |Roberto Madrazo yo recuerdo en.........cccceeeeeennnn. obra de teatro.. |43”
MADRAZO. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil La television lo........ en espectaculo televisivo. | 6”
VILLAMIL. DiA
INT.OFICINA.SERGIO Trans. |Sergio Sarmiento La sétira politica ............ politica es inevitable. | 14”
SARMIENTO. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO Diss. |Jenaro Villamil la politica se ......ccccceeeeviniennnn. de la television. | 7"
VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.SERGIO CD Sergio Sarmiento Buscamas la .............. del canal de television. | 10”
SARMIENTO. DIA
INT.OFICINA.DENISE Diss. |Denise Dresser La television hay... .............. como si lo fueran. | 17"
DRESSER.DIA

Trans. |FOTO. Relacion Gobierno- 3”

Television

INT.OFICINA.SERGIO Diss | Sergio Sarmiento Larelacion ha ............. durante mucho tiempo. | 10”
SARMIENTO. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Hubo un antes .............. soldados de Televisa. | 24"
VILLAMIL. DIA

C.D STOCK.- Carlinflas Viendo pa atras.............cc......... yava allegar. |4”
INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser Un poder que.............. una concesion publica. | 7”
DRESSER.DIA

C.D STOCK.- Santiago Creel NO 1S IMPOrta......ccvvvviiieiiiiiiiiinns es el poder. | 3"
INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo ¢ Sabes que el 70% .......... muchisimo dinero. | 8”




MADRAZO. DIA

C.D STOCK.-Carlinflas Pus le ha de ver visto la cartera chata. 3"
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento el gobiernoyano .................... gue es comun. | 14”
SARMIENTO. DIA
Trans. |STOCK.- Madrazo y Elba |¢Me vas apoyar?......por conveniencia amiga. |7”
Esther
INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo Los politicos SOMOS .........cceeeeenn... y al elector. | 31"
MADRAZO. DIA
C.D STOCK.- Santiago Creel Nosotros debemos estar unidos. 3’
INT.OFICINA.DENISE Trans. |Denise Dresser Y puede............. obstaculizar la competencia. |48”
DRESSER.DIA
Diss. |STOCK.-Elba Esther Entre NOSOtrosS.........cccccceeeeeeeen... ufia y carne. |5”
Diss. |FOTO. 3”
El Privilegio de Mandar
EXT.PARQUE.JAVIER CD Javier Lopez. Entra Super. | Era una telenovela.................... de La Parodia, | 13"
LOPEZ. DIA Javier Lopez
Escritor Del Programa
El Privilegio De Mandar
INT.OFICINA.ROBERTO CD Roberto Madrazo Algo que era ................. tenian cierta similitud. | 11"
MADRAZO. DIA
Trans. | Sondeo. Entra Super. Sisime............. parece bastante interesante. | 5”
Griselda Villasefior
Empleada
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Un programa................ planeado y calculado. | 12"
VILLAMIL. DIA
EXT.REFORMA. SONDEO. |C.D Sondeo. Entra Super. Se parodiaba mucho la politica ¢,no?. 3”
DIA Dagoberto
Comerciante
INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser Los programas de ............. gueda otra opcion. | 10”
DRESSER.DIA
EXT.PARQUE.JAVIER C.D Javier Lépez Comenzamos............ los personajes politicos. |8”




LOPEZ. DIA

C.D Stock.- Sketch El Varo
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Enrealidad era ............... si fueran chespiritos. | 14”
VILLAMIL. DIA
C.D Stock.- Andrés Manuel YV Yuiiiiiiiiiiiiiiiaiiiiin €s0, €eso0, eso. | 8"
EXT.PARQUE.JAVIER C.D Javier Lopez Les empezo a........ hicieron programa unitario. | 6”
LOPEZ. DIA
INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo Me divertia muchisimo.......... ... algo muy mio. |19”
MADRAZO. DIA
C.D Stock.- Roberto Madrazo | Y no serias expulsado amigo (risas). 3”
INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo. Entra Se aduefio del....momento estaban actuando. |7”
MADRAZO. DIA Super. Roberto Madrazo
Ex-Candidato Presidencial
PRI
EXT.REFORMA. SONDEO. |C.D Sondeo Pues los de......ccccceeeeeennnn. del Ponce también. | 8"
DIA Dagoberto
Comerciante
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Isabel Pantoswsky ............ a Martha Sahagun. | 18”
VILLAMIL. DIA
C.D Stock.- Martita Segun Lo hice por.......ccccceeeiiieiiiiiinn... por un tiempo. | 3”
EXT.REFORMA. SONDEO. |C.D Sondeo Pusves que.......ccccceeeeeeeennnn. era algo chistoso. | 10”
DIA Dagoberto
Comerciante
Diss. | Stock.- Cuatemochas Bue, bue, bue, bue. 2"
EXT.REFORMA. SONDEO. |C.D Sondeo. Entra Suaper. Lo del peje......ccoovvrivviiiiiiiiiininne gue nosé que. | 6”
DIA Karina
Empleada
EXT.REFORMA. SONDEO. |C.D Sondeo Pues me acuerdo.................. del gallito (risas). | 5”
DIA Mariano Ortiz
Estudiante
EXT.PARQUE.JAVIER Trans. |Javier Lopez. Entra Super. | German Ortega hacia ............ en el programa. |12”




LOPEZ. DIA

Javier Lépez
Escritor del programa
“El Privilegio De Mandar”.

EXT.REFORMA.SONDEO. |Trans. | Sondeo El peje , el peje con su gallito. 2"
DIA Karina

Empleada

C.D Stock.- Andrés Manuel Gallito jeliz, jeliz, jeliz... 3”
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Fue la manera ............. pagaban por mencién. | 10”
VILLAMIL. DIA
C.D Stock.- Carlinflas ¢, Como la ve chata? 2"

EXT.PARQUE.JAVIER Trans. |Javier Lopez nunca habia una idea empezarlo a escribir, 2"
LOPEZ. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Esoterefleja ...cccocvvvvvnncennnnnn. en la contienda. | 15”
VILLAMIL. DiA
EXT.PARQUE.JAVIER C.D Javier Lopez El problema fue .......... lo balancedramos mas. | 9”
LOPEZ. DIA
INT.OFICINA.SERGIO CD Sergio Sarmiento Cada empresa tiene .................... a sus ideas. |16”
SARMIENTO. DIA
EXT.PARQUE.JAVIER C.D Javier Lopez Habia una persona ...........cccccuveeeeen. de laraya. | 6”
LOPEZ. DIA
EXT.REFORMA.SONDEO. |C.D Sondeo. Entra Super. Si, me servia para informarme 2"
DIA Rubén Barajas

Vigilante
EXT.REFORMA.SONDEOQO. |C.D Sondeo PuesSilo.......cccceiiiiiiiiiiiinns vez era chistoso. 4"
DIA Karina

Empleada
EXT.REFORMA.SONDEO. |C.D Sondeo Pues me servia............... forma mas graciosa. |11”
DIA Dagoberto

Comerciante
EXT.REFORMA.SONDEOQO. |C.D Sondeo. Entra Super. Si preferia ver............... ver noticias, definitivo. | 7”

DIA

Rafael Lopez




Docente

EXT.REFORMA.SONDEO. [C.D Sondeo. Entra Super. Me servia para informarme, exactamente. 3”
DIA Cuauhtémoc Garcia

Contador
INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo el elector tuvo ...........ooevvvvvivvnneennn. iba a venir. | 8”
MADRAZO. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Mas bien sirvio .......... se estaban informando. |11”
VILLAMIL. DIA
INT. OFICINA. SERGIO|C.D Sergio Sarmiento Creoque el ...eeeiiiiiiiiiiiieee, o mala luz. | 18"
SARMIENTO. DIA
EXT.PARQUE.JAVIER Trans. |Javier Lopez No, lo haciamos ............. finalidad era divertir.. | 14”
LOPEZ. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Eslavia ..coooevviinnnnnnn. sobre el electorado. | 18”
VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento Finalmente.......... principalmente ridiculizando. | 10”
SARMIENTO. DIA
EXT.REFORMA.SONDEO. |C.D Sondeo Pues si me influencié. 1”
DIA Rubén Barajas
EXT.REFORMA.SONDEO. |C.D Sondeo. Entra Super. AMiNO.iiiiiiiiiiiiie e, por quién votar. | 8”
DIA Josué Lopez

Empleado
EXT.REFORMA.SONDEOQ. |Diss. |SONDEO. Entra Super. Daban precisamente lo............. era la verdad. | 7"
DIA Miguel Rivero

Empleado

C.D FOTO. Censura

EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil La censura es .......ccccceeeeeeeeeennnnnn. algin medio. | 6”
VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento La censura siempre .............. poder de aplicar. | 21"

SARMIENTO. DIA




INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser La autocensura sobre ............... de la agenda. |17
DRESSER.DIA

C.D Stock.- Santiago Creel Lo que tienes.............ccc.uuueeees derecho al veto. | 2"
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Programas que......proyecto de comunicacion. | 29"
VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.SERGIO Diss. |Sergio Sarmiento La autocensura sl ................ favorezca a uno. | 10"
SARMIENTO. DIA

C.D Stock.-Bejarano Haber silos.........ccccccuuuveeeees buena rebanada. |4”
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento La persuasion politica.............. o idea politica. | 4"
SARMIENTO. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil El engafio es........... negocio politico-electoral. |11”
VILLAMIL. DiA

C.D Stock.- Andrés Manuel Esa marcha estuvo manipulada. 2"
EXT.PARQUE.JAVIER C.D Javier Lépez Hubo detalles, les.........cccccvvvieennnn. asi le dijo. | 24"
LOPEZ. DIA
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento Manipular la informacion........ en lo particular. |9”
SARMIENTO. DIA
EXT.PARQUE.JAVIER C.D Javier Lopez Yahite ....ooooooiiiiiiiiiiiinne, para los politicos. | 5”
LOPEZ. DIA
INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo Deahila................. dinero con una campaiia. | 16"
MADRAZO. DIA

C.D Stock. Carlinflas Pues mire, yO........cccccvvennnnnnn. derecho a soiiar. | 3"
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento Siempre existe la............. siempre ha existido. |3”
SARMIENTO. DIA

C.D Stock. Diego Y puedo manipular la verdad 2"
EXT.TURIBUS.JENARO CD Jenaro Villamil El problemacon ..................... no era explicita. | 22”
VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.SERGIO CD Sergio Sarmiento Si, SICreo ...oooovviiiiiiei, politica para eso. |9”
SARMIENTO. DIA
EXT.REFORMA.SONDEO. [C.D Sondeo Es un control .................... existe desde arriba. | 4”

DIA

Rafael Lopez




Docente

INT.OFICINA.DENISE Trans. |Denise Dresser En México seguimos......... del interés publico. | 34”
DRESSER.DIA
INT.OFICINA.ROBERTO Trans. |Roberto Madrazo Pueden deshacer................ el elector compra. |46”
MADRAZO. DIA
INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser Contribuye a crear.....todos los contendientes. | 29”
DRESSER.DIA
C.D Stock. Fox A confundir a la gente. 1"
INT.OFICINA.DENISE C.D Denlse Dresser EN ME@XICO....ovvvviiiiiiiiiiiiiiiieieeiiiie, en México. | 22"
DRESSER.DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Loque mas .........ceeeeeeee. era la propaganda. | 36”
VILLAMIL. DiA
CD Stock.- Carlinflas ¢COMo que Se.....cccevvrenennnn. debe respetarse. | 24”
Entra Super. Final
transmitido una semana
antes de las votaciones.
INT.OFICINA.ROBERTO Trans. |Roberto Madrazo Ya estaba muy .................. cambidé en México. | 23"
MADRAZO. DIA :
C.D Stock.- Andrés Manuel Por nada del...........c.c........ vamos a impugnar. |6”
INT.OFICINA.SERGIO Diss. |Sergio Sarmiento Se traiciond el ................ teniamos que hacer. |15”
SARMIENTO. DIA
C.D Stock.- Carlinflas Austed me cai ............. por su querido México. | 13"
INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser Es una television.............cccccccoeviinnnns hacerlo. | 5"
DRESSER.DIA
C.D Stock.- Andrés Manuel NO Me gUSHA......cccvvvrniiiaaeieiiiinnnnnn. cae el final. |3”
INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo YO Creo qUe........cccevvvvvnnnns desde un principio, |17”
MADRAZO. DIA
C.D Stock.-Bejarano Francamente estoy................. un mejor guiéon. | 3”
INT.OFICINA.DENISE Trans. |Denise Dresser El problema con.... ......cccovviiiiiiiiiiiennnn. ceder. | 5”

DRESSER.DIA




INT.OFICINA.ROBERTO C.D Roberto Madrazo Y Sl @eeevvvnrninnenn, ciudadano necesita tener. | 15”
MADRAZO. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Pero paraellos ...........cc...e.. gue pague mas. |37”
VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento Hay una responsabilidad...ser muy influyente. | 9”
SARMIENTO. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO C.D Jenaro Villamil Lo importante N0 .................... es el problema. | 39”
VILLAMIL. DIA
INT.OFICINA.SERGIO C.D Sergio Sarmiento Mi poSICION €S .......ceeeevveiiinnn. politico del pais. | 30”
SARMIENTO. DIA
INT.OFICINA.DENISE C.D Denise Dresser La televisiOn Creo..........ccccccvvvvvvnnnneee. ver eso. |43”
DRESSER.DIA
INT.OFICINA.ROBERTO Diss Roberto Madrazo Que los medios................ de una percepcion. |21”
MADRAZO. DIA
EXT.TURIBUS.JENARO Diss. |Jenaro Villamil El problemaes................ percibir los engafnos. | 9”
VILLAMIL. DIA

Diss. |CREDITOS Track 3 a partir del segundo 16 15”

IDEA ORIGINAL
Lilia Gonzalez

DIRECCION Y
PRODUCCION
Flakisha

CAMARA

Erick Soto
Francisco Fajardo
Lilia Gonzalez

REPORTEROS




Leoncio Oliva
Lilia Gonzéalez

EDICION
Jorge A. Ramos

MUSICA
Lilia Gonzalez
Marlon Gonzalez (El Pibe)

Crestomatias del programa
“El Privilegio de Mandar”.

Fotos
WWW.esmas.com
www.alt1040.com

www.cuarto.informe.fo
X.gob.mx
www.beppegrillo.it
www.veoh.com
www.mediatizando.blo
gia.com
www.monografias.co
m

Diss.
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C.D

STOCK.- Fox

3”




GUION DE EDICION.

El Privilegio de Censurar.

Produccion y Realizacion: Lilia Gonzélez Tapia.
Duracién: 28 minutos.

SECUENCIA |CASSETTE, |FX TIEMPO |TIEMPO | TC IN-
FUENTE U @ M PARCIAL | TOTAL |TC OUT
ORIGEN
1 F.l Barra de Colores | 1KC de sonido 15” 15"
1 C.D Pantalla en negro 10” 25"
1 C.D Pizarra 8” 33”
1 C.D Titulo: EL 3" 36”
PRIVILEGIO DE
CENSURAR.
Direccion y
Produccion:
Flakisha
1 C.D Pantalla en negro 2" 38”
1 C.D Escudo de la 4’ 42"
UNAM
1 C.D Escudo FES 4” 46"
Aragén
1 2 C.D BITE. Denise Una sociedad 3’ 49” 0:13:52:04
Dresser. QUE .ot 0:13:55:24
............... en temas cruciales.
1 1 C.D BITE. Jenaro Expresarle a 6" 55” 1:35:43:08




Villamil traves........cccveveeevvi, 1:35:49:13
.................... estan los trucos.
C.D BITE. Sondeo Te hacian ver 2" 57" 0:00:47:05
.............................................. 0:00:49:27
............................. en el pais.
C.D BITE. Sondeo Pues si me influencié. 1” 58" 0:19:53:12
0:19:54:18
C.D BITE. Sergio Tiene un 5” 1:03” 0:04:25:01
Sarmiento. IMPACEO.....cccvviiiiiieiiiieiiiiiienns 0:04:30:01
....... manera muy importante.
C.D BITE. Javier Habia cosas que en realidad |3” 1:06” 0:04:27:26
Lépez no existen. 0:04:30:00
C.D BITE. Jenaro Las audiencias 4’ 1:10” 1:19:28:10
Villamil MEeXICANANA.......cceveeeeeeeeaeeenee. 1:19:32:06
......................... los engafos
C.D BITE. Denise Una ciudadania 5" 1:15” 0:09:31:18
Dresser impasible.......... sancionarlos. 0:09:36:02
C.D BITE. Sergio Una relacion 8" 1.23” 0:10:08:21
Sarmiento (0 R RR 0:10:16:18
..................... es mas comun
C.D BITE. Roberto Los politicos somos.............. 3” 1:26” 0:17:22:00
Madrazo complices de errores. 0:17:25:01
C.D BITE. Javier No nos regafiaron................. 6" 1:.32” 0:02:30:01
Lopez libres afortunadamente. 0:02:36:03
C.D BITE. Sergio La gente 2" 1:34” 0:12:55:01
Sarmiento B ettt 0:12:57:06
....................... gue se piensa
C.D BITE.Sondeo Fue una 3’ 1:.37” 0:05:06:22
NUEVA. .....uieeieiiiiiie e 0:05:09:08




1 C.D BITE. Jenaro El argumento 9” 1:46” 1:23:04:26
Villamil B ettt 1:23:13:07
............ nadie quiso regularlo.
3 C.D BITE. Javier ¢ Sabes cuando vas 4" 1.50” 0:05:33:21
Lépez | en El Privilegio. 0:05:37:20
Disco 1 Trans. | Stock. Salinas Arrancate ya! 3” 1:53” 1:08:03
1:08:06
5 C.D |Sergio La television 12" 2:05” 0:00:30:15
Sarmiento. Entra [tiene.........ccccccvviivevieiiinnnnnenn. 0:00:42:16
SUPEr. SErgI0 | .iiiiiiiiiieieiiieeeeeee e
Sarmiento |
Periodista |............. no tienen television.
3 C.D Roberto Madrazo |Es tal el 22" 2:27" 0:10:10:25
Entra Super. POEr......cce e 0:10:32:05
Roberto Madrazo |........cccovvvviiiiiiiiiiiiieeee e
Ex-Candidato | ..o
Presidencial PRI |................... con tus palabras.
5 C.D StocK.- Roberto |Es justo lo 5” 2:32" 1:11:30
Madrazo QUE. e 1:11:36
................... la colonia (risas).
2 C.D Sergio Sarmiento | Maneja mucho 28" 3:00” 0:01:28:29
(1] o] G 0:01:56:27
..................... de la television.
C.D Denise Dresser. |la 7 3:07” 00:02:39:13
Entra Super. television..........cccccvvvvveeeeeenen. 00:02:46:00
Denise DreSSer | ..o
Politbloga  ~ |.....ccceee.. los otros poderes.
Diss. |Stock.- Martita Hay no 3” 3:10” 0:05:22:13
Segun POIITO. ..., 0:05:26:11
...................... pero cambiale.
3 Diss. |FOTO Sétira 3" 3:13” 3"




Politica

C.D Roberto Madrazo |Ha venido a.........ccccceeeeeeeen. y |27 3:40” 0:00:44:21
la gente se divierte. 0:01:11:18

C.D Denise Dresser. |pues no queda.................. no |13” 3:53” 0:06:09:06
tiene otras opciones. 0:06:22:22

C.D Jenaro Villamil la sociedad 9” 4:02” 1:03:55:15
Sttt 1:04:04:05
.......... espectaculo de pocos.

C.D Denise Dresser |Es una 12” 4:14” 0:01:25:28
SALIrA.....coovveiiiiiiiiie 0:01:37:22
....televidentes quisieran ver.

Trans. | Roberto Madrazo |yo recuerdo 43" 4:57" 00:12:32:06
BN 00:13:15:05
...................... obra de teatro.

C.D |Jenaro Villamil La television 6" 5:03” 1:03:28:22
[0 P en espectaculo 1:03:34:19
televisivo.

Trans. | Sergio Sarmiento | La satira politica 14" 5:17” 0:02:14:05
............. politica es inevitable. 0:02:28:03

Diss. |Jenaro Villamil la politica se 7" 5:24" 01:04:21:11
.............................................. 01:04:28:13
..................... de la television.

C.D Sergio Sarmiento |[Buscamas la .................. del | 10" 5.34" 0:04:44:09
canal de television. 0:04:54:29

Diss. |Denise Dresser |La television hay... 17" 5:51” 0:07:11:04
.................. como si lo fueran. 0:07:28:10

Trans. |[FOTO. Relacion 3” 5:54” 3”

Gobierno-
Television
Diss. |Sergio Sarmiento | La relacion ha 10” 6:04” 00:09:53:12

00:10:03:13




......... durante mucho tiempo.

C.D Jenaro Villamil Hubo un antes 24 6:28” 1:14:43:17
.............................................. 1:15:09:28
........... soldados de Televisa.
C.D |STOCK.- Viendo pa 4" 6:32” 0:00:05:18
Carlinflas ArAS....ee e, 0:00:10:12
....................... ya va a llegar
C.D Denise Dresser |Un poder que...............ceennee 7 6:39” 00:02:39:13
una concesion publica. 00:02:46:00
C.D |STOCK.- No les 4" 6:43" 0:05:05:08
Santiago Creel (1] 0 o] 4 - VT 0:05:11:16
........................... es el poder.
C.D Roberto Madrazo | ¢ Sabes que el 70% 8” 6:51" 0:17:53:04
................ muchisimo dinero. 0:18:01:28
C.D |STOCK.- Pus le ha de ver visto la 3” 6:54” 0:00:05:14
Carlinflas cartera chata. 0:00:08:07
C.D | Sergio Sarmiento | el gobierno ya no 14" 7:08” 00:10:03:58
...................... gue es comun. 00:10:17:05
Trans. | STOCK.- ¢,Me vas apoyar?......por 6” 7:14” 0:00:12:26
Madrazo y Elba |conveniencia amiga. 0:00:31:26
Esther
C.D Roberto Madrazo | Los politicos somos 31" 7:45” 00:17:21:10
............................ y al elector. 00:17:52:29
C.D STOCK.- Nosotros debemos estar 3” 7:48” 0:00:01:16
Santiago Creel unidos. 0:00:04:16
Trans. |Denise Dresser |Y puede............. obstaculizar |48” 8:36” 00:02:49:13
la competencia. 00:03:37:17
Diss. |STOCK.-Elba Entre 4’ 8:40” 0:01:16:21
Esther NOSOMIOS......ccevvvriieeeeeeenien 0:01:21:15
.......................... uia y carne.
Diss. |FOTO. 3” 8:43" 3”




El Privilegio de
Mandar

C.D |Javier Lépez. Era una 13" 8:56" 0:00:07:10
Entra Super. telenovela..............cccoeees 0:00:20:00
Javier LOpez |
Escritor Del |
Programa |,
El PrivilegioDe | ......cccccinnnnns de La Parodia
Mandar
C.D Roberto Madrazo | Algo que era 11" 9:07” 00:02:33:12
.............................................. 00:02:44:22
........... tenian cierta similitud
Trans. | Sondeo. Entra Si si 5” 9:12” 0:01:56:15
Super. Griselda  |Me.. ... 0:02:01:11
Villasefor |
Empleada parece bastante interesante.
C.D Jenaro Villamil Un programa...........ccceeeeeeeeeeee 12” 9:24” 01:05:45:20
planeado y calculado. 01:05:57:19
C.D Sondeo. Entra Se parodiaba mucho la 3’ 9:27” 0:03:41:02
Super. politica ¢ no?. 0:03:44:10
Dagoberto
Comerciante
C.D Denise Dresser |Los programas de 10" 9:37” 0:05:55:04
................ gueda otra opcion. 0:06:05:04
C.D Javier Lépez Comenzamos..........cccceeeeeeene 8" 9:45” 0:00:20:10
........ los personajes politicos. 0:00:28:21
C.D Stock.- Sketch El 1" 9:46” 0:00:01:25
Varo 0:00:02:05
C.D Jenaro Villamil Enrealidad era .................. si |14” 10:00” |1:34:15:20
fueran chespiritos. 1:34:29:23
C.D | Stock.- Andrés Yy 6” 10:06” |0:05:37:11




Manuel Y- T 0:05:54:06
........................ €s0, es0, es0.

C.D |Javier Lépez Les empezo a........... hicieron | 6” 10:12” |0:00:29:24

programa unitario. 0:00:35:15

C.D Roberto Madrazo | Me divertia muchisimo.......... 19” 10:31" |0:02:04:16

...algo muy mio. 0:02:23:15

C.D Stock.- Roberto | Y no serias expulsado amigo | 3” 10:34” |0:00:32:11
Madrazo (risas). 0:00:35:18

C.D Roberto Se adueio 7" 10:41” |0:02:24:14
Madrazo. Entra  |[del......cccccoeeviiiiiiiiiiiiiiiee, 0:02:31:20
Super. ROberto | ..o
Madrazo |
Ex-Candidato | ...

Presidencial PRI | momento estaban actuando.

C.D Sondeo Pues los 8” 10:49” |0:05:22:21
Dagoberto (0 RS 0:05:30:21
Comerciante  |.............. del Ponce también

C.D |Jenaro Villamil Isabel Pantoswsky ............ a 18" 11:.07" |1:33:17:18

Martha Sahagun. 1:33:35:10

C.D Stock.- Martita Lo hice 5” 11:12” |0:01:14:09

Segun POF e 0:01:20:08
....................... por un tiempo

C.D Sondeo Pus ves 10" 11:22” |0:05:44:22
Dagoberto (0 [0 TSR 0:05:54:07
Comerciante | ..cccccceeenee. era algo chistoso.

Diss. | Stock.- Bue, bue, bue, bue. 2" 11:24” |0:07:11:24
Cuatemochas 0:07:15:11

C.D Sondeo. Entra Lo del 6” 11:30" |0:06:46:15
Suaper. Karina PEIE. . 0:06:52:10
Empleada  |...................... gue nosé qué

C.D Sondeo Pues me 5" 11:35" |0:08:37:08




Mariano Ortiz F=ToI[=1 0 [0 JA R 0:08:42:13
Estudiante |............... del gallito (risas).

Trans. | Javier LOpez. German Ortega hacia 12" 11:47" |0:04:09:15
Entra Super. |, 0:04:21:16
Javier LOPez | .o
Escritordel |
Programa |
“EIPrivilegio De | ..oovvviiiiiiiieiee e,

Mandar’. | en el programa.

Trans. | Sondeo El peje, el peje con su 2" 11:49” |0:06:56:17
Karina gallito. 0:06:58:23
Empleada

C.D Stock.- Andrés Gallito jeliz, jeliz, jeliz... 4’ 11:53” |0:02:07:27
Manuel 0:02:15:19

C.D |Jenaro Villamil Fue la manera 10" 12:03” |1:06:41:10

.............................................. 1:06:51:19
.......... pagaban por mencion.

C.D Stock.- Carlinflas | ¢ Como la ve chata? 2" 12:05" |0:01:07:00

0:01:08:23

Trans. | Javier Lépez Nunca habia una idea 2" 12:07" |0:00:52:03

empezarlo a escribir, 0:00:54:12

C.D Jenaro Villamil Eso te refleja 15” 12:22” | 1:34:52:08

.............................................. 1:35:07:20
..................... en la contienda.

C.D |Javier Lépez El problema fue ................. lo |9” 12:31" |0:02:01:28

balancedramos més. 0:02:10:17

C.D Sergio Sarmiento | Cada empresa tiene 16" 12:47" |00:09:07:11

........................... a sus ideas. 00:09:23:04

C.D |Javier Lépez Habia una persona 6" 12:53” |0:02:42:19

............................. de la raya. 0:02:48:19




C.D Sondeo. Entra Si, me servia para 2" 12:55" |0:19:40:15
Super. Rubén informarme 0:19:42:08
Barajas
Vigilante

C.D Sondeo Pues si 4’ 12:59” |0:06:31:29
Karina o J 0:06:35:17
Empleada  |................ vez era chistoso

C.D Sondeo Pues me 117 13:10” |0:03:54:02
Dagoberto Y=] AV - VO 0:04:05:27
Comerciante  |............. forma mas graciosa.

C.D Sondeo. Entra Si preferia 7" 13:17" |0:01:13:16
Super. (=] TP 0:01:20:00
Rafael LOpez | ..o
Docente  |........... ver noticias, definitivo.

C.D Sondeo. Entra Me servia para informarme, |3” 13:20" |0:09:01:16
Super. exactamente. 0:09:04:16
Cuauhtémoc
Garcia
Contador

C.D Roberto Madrazo | El elector tuvo 8” 13:28” |00:02:46:09

.............................................. 00:02:54:22
............................ iba a venir.

C.D Jenaro Villamil Mas bien sirvio ................. se |11” 13:39” |1.08:11:24

estaban informando. 1:08:22:26

C.D Sergio Sarmiento | Creo que el 18” 13:57” |00:13:15:11

.............................................. 00:13:33:17
............................. 0 mala luz
Trans. | Javier Lopez No, lo haciamos 14" 14:11" |00:04:49:26
.............. finalidad era divertir. 00:05:03:29
C.D Jenaro Villamil Es la via 18" 14:29" |1.06:22:27

1:06:40:10




.............. sobre el electorado.

5 3 C.D Sergio Sarmiento | Finalmente...........ccccccvveeeenn. 10" 14:39” |0:05:33:22
principalmente ridiculizando. 0:05:43:01
5 1 C.D |Sondeo Pues si me influencio. 1" 14:40" |0:19:53:15
Rubén Barajas 0:19:54:22
5 5 C.D Sondeo. Entra Ami 8" 14:48” |00:01:01:09
Super. NO..cciee e 00:01:09:08
JOSUE LOPEZ |
Empleado |
..................... por quién votar.
5 3 Diss. |SONDEO. Entra |Daban precisamente 7 14:55" |0:14:04:11
Super. [0 0:14:11:17
Miguel RIVErO | .o
Empleado |....... era la verdad
6 1 C.D FOTO. Censura 3” 14:58" |3
6 5 C.D |Jenaro Villamil La censura es 6" 15:04” |1:00:34:05
.............................................. 1:00:40:12
......................... algun medio.
6 4 C.D Sergio Sarmiento | La censura siempre 21" 15:25" |0:10:47:19
................... poder de aplicar. 0:11:08:29
6 4 C.D Denise Dresser |La autocensura sobre 177 15:42” 0:10:30:22
........................ de la agenda. 0:10:47:17
6 4 C.D Stock.- Santiago |Lo que 3” 15:45" |0:01:07:00
Creel tENES.. ..., 0:01:09:23
.................... derecho al veto.
6 5 C.D |Jenaro Villamil Programas que........ proyecto | 29” 16:14” | 1:02:49:09
de comunicacion. 1:03:18:00
6 1 Diss. |Sergio Sarmiento |La autocensura si 10" 16:24” |0:11:20:21
.................. favorezca a uno. 0:11:30:16
6 C.D Stock.-Bejarano |Habersilos.......................... 4’ 16:28” |0:01:27:00




buena rebanada. 0:01:31:00
C.D |Sergio Sarmiento | La persuasion 4" 16:32” |0:07:14:07
politica.......ccoeeveeeieeeeiiieiiiiiins 0:07:18:28
...................... 0 idea politica.
C.D |Jenaro Villamil El engafio es............ negocio |11” 16:43" |1:20:50:22
politico-electoral. 1:21:11:22
C.D Stock.- Andrés Esa marcha estuvo 2" 16:45” |0:00:59:11
Manuel manipulada. 0:01:02:16
C.D |Javier Lépez Hubo detalles, 24" 17:09” |0:05:14:25
(€S 0:05:38:26
.............................. asi le dijo
C.D Sergio Sarmiento | Manipular la 9” 17:18" |00:10:25:23
informacion..................oooe. 00:10:34:08
.................... en lo particular.
C.D |Javier Lopez Yahite ..o, 5” 17:23" |0:05:51:29
para los politicos. 0:05:56:12
C.D Roberto Madrazo |De ahila ................... dinero | 16” 17:39” |00:15:40:00
con una campana. 00:15:56:15
C.D Stock. Carlinflas | Pues mire, 4’ 17:43” |0:03:02:05
VL0 PP 0:03:07:12
................... derecho a sofiar.
C.D Sergio Sarmiento | Siempre existe 3” 17:46"
= T 00:10:37:13
.............. siempre ha existido. 00:10:40:22
C.D Stock. Diego Y puedo manipular la verdad | 2” 17:48" |0:00:18:22
0:00:22:02
C.D |Jenaro Villamil El problema con 22" 18:10" |1.09:42:17
..................... no era explicita. 1:10:04:16
C.D Sergio Sarmiento | Si, si creo 9” 18:19” |00:09:32:16
.............................................. 00:09:41:00




C.D Sondeo Es un control 4’ 18:23” |00:02:28:02
Rafael LOpez | . 00:02:32:26
Docente |........ existe desde arriba.

Transi | Denise Dresser |En México seguimos............ 34" 18:57” |00:06:54:19

cion del interés publico. 00:07:28:17

Trans. | Roberto Madrazo | Pueden 46" 19:43” |00:03:13:21

deshacer.......ccccccvvvvvvvnieennnn. 00:03:59:12
................. el elector compra.

C.D Denise Dresser |Contribuye a crear........ todos | 29” 20:12” |0:01:54:25

los contendientes. 0:02:23:13

C.D Stock. Fox A confundir a la gente. 2" 20:14” |0:00:38:22

0:00:40:26
C.D Denlse Dresser |En 227 20:36” | 0:14:23:13
MEXICO.....ccevvvvriiiiiiieeeeeeeeeeen, 0:14:45:11
............................. en México

C.D |Jenaro Villamil Lo que mas 36" 21:12" |1:12:46:23
.............................................. 1:13:22:02
................ era la propaganda.

C.D Stock.- Carlinflas | ¢ Como que 15" 21:27" |0:01:44:00
Entra Super. Sttt 0:02:22:03
Final transmitido | .......coooviiiiiiiiiccie e
UNA SEMANA | eeeiiieiiieeeeeeeeeeee e
antesdelas  |...enen. debe respetarse
votaciones.

Trans. | Roberto Madrazo | Ya estaba muy 23" 21:50" |00:07:25:02

.............................................. 00:07:48:02
................ cambié en México

C.D Stock.- Andrés Por nada 5” 21:55” |0:01:06:17

Manuel (0 = 0:01:17:07
............... vamos a impugnar.
Diss. |Sergio Sarmiento | Se traicion¢ el 7 22:02" 100:14:07:05




00:14:29:39

............. teniamos que hacer.

C.D Stock.- Carlinflas | Austed me cai ................. por | 10" 22:12" |0:02:58:06
su querido México. 0:03:16:28

C.D Denise Dresser |Es una 7" 22:19" 0:00:30:27
television...........ccccvvvvveeeeennnn, 0:00:36:21
................................ hacerlo

C.D Stock.- Andrés No me 3” 22:22”

Manuel (o [V E] 1=

............................ cae el final

C.D Roberto Madrazo | Yo creo 17" 22:39” |00:05:32:27
QUE et 00:05:49:01
................ desde un principio.

C.D Stock.-Bejarano | Francamente 3” 22:42” |0:01:26:19
ESTOY .. 0:01:30:06
..................... un mejor guion.

Trans. | Denise Dresser | El problema con.................... 8" 22:50” |0:00:40:12
................................ ceder 0:00.45.18

C.D Roberto Madrazo |Y Sia......ccceuevvveiiiiiiiinieeeeeeeene, 15” 23:05” |0:10:47:10
ciudadano necesita tener. 0:11:02:14

C.D Jenaro Villamil Pero para ellos 37" 23:42” |1:17:52:20
.............................................. 1:18:29:03
.................... gue pague mas

C.D Sergio Sarmiento |Hay una 9” 23:51" |00:13:39:17
responsabilidad..................... 00:13:48:21
................ ser muy influyente.

C.D |Jenaro Villamil Lo importante no 39” 24:30" |1:31:26:03
..................... es el problema. 1:32:05:26

C.D Sergio Sarmiento | Mi posicion es 30” 25:00” |00:16:22:25

00:16:52:23




C.D Denise Dresser |La television 43" 25:43" |0:07:41.08
(o] (=T 0 J PP 0:08:24:14
................................ ver eso
Diss. |Roberto Madrazo |Que los medios..................... 21" 26.04" |00:07:57:17
de una percepcion. 00:08:18:59
Diss. |Jenaro Villamil El problema 9” 26:13" |1:19:14:18
S TP 1:19:23:24
............. percibir los engafos.
Diss. |CREDITOS Track 3 a partir del segundo |15” 26:28”
16
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