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INTRODUCCION

| disefio grdfico esta orientado a la resolucidn de
problemas de comunicacion visual que las personas se
plantean en el proceso de adaptacion a su medio y segun
sus necesidades fisicas y espirituales. Entonces el trabajo del
disefiador es encontrar la solucion idonea a los problemas
de comunicacion que se le presenten por medio de las
herramientas adquiridas en la profesion y por experiencia,
ya sea aplicando imdgenes, textos, sefales, simbolos, formas,
colores, y haciendo uso de la investigacion, la experimentacidn
con estructuras 0 combinando materiales.

En esta tesis se le dard solucion a un problema de
comunicacion visual, el cual involucra al “Restaurante & Bar
La Delegacidn”, este lugar presenta una importante necesidad
de comunicacion, de identificacion dentro del restaurante. Al
hablar de identificacion nos referimos a dar una imagen
al restaurante por medio de un soporte que distinga a su
menu o carta de otros establecimientos que brindan servicios
similares, ya que el soporte con el que cuentan actualmente
solo es una carpeta con hojas en donde estdn impresos los
diferentes nombres de los platillos y bebidas.

El cliente de este proyecto desea que los comensales, - ademds
de llevarse una buena impresion con la variedad de alimentos
que se pueden encontrar, se lleven una buena imagen del
mend, al ver el diserio de este con colores, formas atractivas y
de un facil manejo del mismo.

La solucion a dicho problema se encontrard en este proyecto,
por medio de la realizacidn de un soporte grdfico: - folleto-
plegable aplicado al menu.

Aqui se definird la solucion que rodea al concepto que se
representard, delimitando factores tedricos y la relacidn con
las caracteristicas del proyecto, de acuerdo a las bases y
elementos que el mismo diserfio grdfico y en especial el diserio
editorial requieren para sustentar la solucion del soporte, por
dltimo la aplicacion de lo tedrico para la conformacion de
los elementos grdficos en el proyecto. De forma ordenada
y estructurada se construird un soporte que Sirva como
producto promocional e informativo, bajo los lineamientos
necesarios para su 6ptima aplicacion y realizacidn.

VI
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Fachada del Restaurante

1.1 CARACTERISTICAS DEL RESTAURANTE

EI restaurante tiene un ario de que se inagurd y surgio por
la necesidad de los duerios de contar con una fuente mds de
ingresos. El lugar no tiene una imagen definida, ya que no
cuenta con una identidad grafica establecida, pues emplean
cualquier imagen o tipografia para darse a conocer; esto se
observa en la fachada, el menu y la tarjeta de presentacion,
todo es diferente. Por ello se busca con el menu dar una
imagen permanente y definida, para asi una vez que el
negocio tenga una estabilidad economica, se pueda plasmar
la imagen del menu a todo el restaurante desde la fachada
hasta el interior.

En el restaurante & bar “La Delegacidn” se ofrece al publico
de manera sencilla, sana, higiénica y exquisita un menu
de comida mexicana e internacional en el cual se integran
abundantes cortes de came de calidad, también ofrece
otras opciones, como ensaladas, pastas, aves y pescados
acompariados por una bebida y para cerrar con algo dulce,
un postre.

Dentro de la carta uno se puede encontrar con una gran
variedad de platillos para diversos gustos, entre ellos se
encuentran: sopas, cremas, ensaladas verdes, pechuga en
salsa de queso, mojarra al gusto, especialidades del chef como
camarones al mojo de ajo, pechuga cordon bleu, arrachera,
filete caillet, entre otros platillos, de postre se puede disfrutar
de crepas con cajeta, fresas jubilee, duraznos flameados
y mds. En cuanto a bebidas se encuentran limonadas,
naranjadas, cafes y bebidas con alcohol como rones, brandys,
whiskies, vodkas, tequilas y mds para elegr.

Este restaurante ofrece precios accesibles y no por ello
escatiman en la calidad y frescura de los ingredientes. Ademés
de la excelente comida, también se tendrd una atencion de
lo mejor, pues lo unico que el personal ofrece es un servicio
justo, cordial, atento y eficaz, dando como resultado el €xito
del restaurante.

El publico que frecuenta el restaurante son trabajadores de
oficina, hombres y mujeres, pero los clientes mds frecuentes
son hombres, no se catalogan como un lugar familiar, sino
simplemente un lugar en donde se puede hablar de negocios
0 solo pasar un buen rato con los amigos. Este lugar se
encuentra ubicado en Av. Ermita no. 240, Esq. Sur 73, col.
Sinatel. El horario de atencion es de lunes a viernes de 14:00
a 22:00 hrs.

®0ifuCion de oper

Tarjeta de Presentacion
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La Delegacidn es un lugar casual con un servicio amable y
sencillo, aligual que su decoracion. El restaurante cumple con
las normas que las autoridades exigen en cuanto a dimensidn
y distribucidn, en el se puede encontrar el drea de cocina
y preparacion de alimentos, el drea de bebidas, drea de
CONSUMO en mesas, Servicios sanitarios y de circulacion.

El ambiente y las instalaciones del restaurante son sencillas
pero funcionales, sencillo desde su fachada cubierta
por ladrillos, - este restaurante tiene un mobiliario y una
decoracion sin pretensiones y sin mayor sofisticacion que
la necesaria para agradar al publico que lo visita. El lugar
cuenta con sillas comodas y mesas de madera decorada con
manteleria de colores para disfrutar del ritual de la comida. Los
muros al igual que los pilares son de blancos con color rojizo
para armonizar con el mobiliario, las puertas, ventanales y la
fachada. Cuenta con ldmparas y ventiladores para obtener
un ambiente cdlido y fresco. En las paredes hay espejos y
televisores que amenizan la estadia transmitiendo eventos
deportivos de mayor interes.

La cocina se encuentra al fondo del restaurante, no estd a
la vista de los usuarios. El bar se encuentra en un rincon del
lugar ya que no es muy grande, pero ello no impide que sea
un buen lugar para disfrutar de una bebida. - El restaurante
cuenta con un segundo piso, en el cual se piensa ampliar el
par.

La imagen fisica de dicha decoracion nos remite a un lugar
agradable, fresco, comodo y actual.

Interior del Restaurante

o wi

PR
(AL P

Vista Interior




A 9@

1.2 PERFIL DEL NEGOCIO

EI propdsito del servicio del restaurante es: - ofrecer y
compartir el buen gusto y la atencion en el arte culinario.

El objetivo de la gente que labora en el sitio es hacer sentir a
los comensales como en casa, mediante un servicio excelente,
cdlido y personalizado, bebidas y platillos de calidad en un
ambiente agradable, de limpieza impecable e instalaciones en
perfectas condiciones.

Su filosofia es que el duefio trabaja con el mandil puesto,
seguro de cuidar todos los detalles para obtener la satisfaccidn
del cliente. - Ellos consideran que el éxito del restaurante
depende del cuidado de todos los detalles.

Su mision es la satisfaccion del cliente y dejar en ellos una
huella de sabor, limpieza, calidez humana y atencion.

El personal con el que cuentan en el lugar son: Una hostess,
un barman, un chef, tres cocineros, cinco meseros, una cajera
y uno de los duerios del lugar para supervisar el trabajo.

Interior del Restaurante

Vista Interior




1.3 COMPETENCIA VISUAL

i

Culturas gastronomicas como las mexicanas, — estdn
siempre en busqueda de las pequefias diferencias, - las
distintas maneras como puede prepararse un mismo plato.
Esto da lugar a la infinita proliferacidn de fondas, puestos y
carritos... los vendedores ofrecen productos que a los 0jos 0
el olfato carentes de sutileza pueden parecer idénticos, pero
son completamente distintos. Cada uno formula su propia
invitacion."

En el ambiente gastrondmico empresarial se puede distinguir
una diversa gama de opciones especializadas en comida
mexicana e internacional y en bebidas. Podemos encontrar
restaurantes & bar de prestigio y elegancia como: Ixchel,
Diagonal Restaurante y Tapas Bar, Los Placeres, Aguila y sol,
etc., de acuerdo a sus precios se ubican en la categoria de
lujo.

El restaurante y bar de este proyecto entra en una categoria
media a la cual la mayoria de las personas puede acceder. Por
ello, en cuanto a competencia visual se analizardn algunos
restaurantes que entran en esta categoria y que serian sus
principales competidores en cuanto a imagen visual de sus
menus o cartas.

La imagen de los menus de los restaurantes muchas veces
esta disefiada por los propios duefios o empleados del lugar,
los cuales se valen de una computadora y hojas blancas
para plasmar su producto. Otros se toman el tiempo para
encontrar a la persona indicada para crear una imagen
adecuada a sus necesidades de comunicacion. La imagen
de la carta en la mayoria de los casos va de acuerdo al estilo
del lugar, al gusto de los duerios o relacionado con el estilo
del logotipo 0 nombre del lugar. En el caso de el restaurante
“La Delegacion” el menu son hojas impresas dentro de una
carpeta con micas, disefiada por el duefio, como se muestra
en las imagenes.

A continuacidn se analizardn algunos restaurantes en cuanto
a soporte, color, imagen, tipografia y precios, con el fin de
conocer que es lo mds usual en relacidn con los menus
de restaurantes & bar y asi después poder determinar los
elementos adecuados para la realizacion del proyecto y hacer
que sea distinto a lo conocido y visto.

1) Alfaro, Alfonso. Los Espacios del Sazdn, p. 15.

Mim.

Mesas y Bar del Restaurante

Interior del menu de Restaurante
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Carpeta del Menu




LA GUARIDA DE BENJAMIN

Soporte: Folleto de 6 paginas, - tipo cuadernillo, - engargolado
y dividido en 3 columnas.

Color: Los colores que utilizan tanto en la portada como en el
interior son: el naranja y el amarillo con letras en negro.
Imagen: Usan reforzadores como vifietas para delimitar
los diversos alimentos. También emplean su logotipo en la
portada y en una pdgina en el interior.

Tipografia: La letra que utilizan en la portada es sans-serif, la
llamada Prose Antique. En el interior podemos observar letra
Times New Roman, tanto para los titulos como para la lista
de alimentos y precios, lo que cambia para diferenciarlos es
el tamario.

Precios: Van desde los $18.00 a lo mas caro de $110.00.

MENU EJECUTIVS

POLLE O

SALSAS
LINA BOTELLA

“La Guarida de Benjamin”

EL COLMR] Tl 58 20 23 03

“El Colibri”

EL COLIBRI

Soporte: Hojas tamario media carta, las cuales estan divididas
en 3 columnas.

Color: No utilizan color.

Imagen: La unica imagen que podemos observar es la de su
logotipo, un colibri en cada hoja del menu.

Tipografia: La letra que usan es la Arial, tanto para titulos
como para los diversos alimentos, para diferenciarlos aplican
variante de grosor y tamano.

Precios: Van de los $12.00 a los $100.00.




D'LUCIUS

Soporte: Carpeta tamario carta que contiene hojas blancas
dentro de micas, las hojas estdn divididas en 2 columnas.
Color: El soporte no tiene color ya que son solo hojas blancas.
Lo que aporta color es la letra negra y roja, el logotipo y
las imdgenes a color que emplean para acompanar a cada
categoria de alimentos.

Imagen: Son dibujos a color de cada uno de los diferentes
alimentos como entradas, sopas, ensaladas, etc., €stas estdn
ubicadas al lado derecho del titulo de los diversos apartados.
En la parte inferior de cada hoja insertan el mismo dibujo de
algunas frutas para enmarcar el menu.

Tipografia: Emplean la Times New Roman, para titulos,
subtitulos y la lista de alimentos y precios, para diferenciarlos
se valen del color rojo y del tamario de las letras.

Precios: Desde $12.00 a $125.00.

Menu “D’Lucius”

Restaurante “Las Joyitas del Kahuna”

LAS JOYITAS DEL KAHUNA

Soporte: Son hojas tamaro carta plastificadas y engargoladas
tipo cuadernillo, divididas en 3 columnas.

Color: Este soporte es uno de los pocos en los que se
esmeraron por darle una buena imagen tanto en color,
imagen y tipografia. Los colores que utilizan son el blanco del
soporte, el naranja en diferentes tonalidades y el verde para el
recuadro que ayuda a delimitar el margen de las pdginas para
insertar el texto y separarlo de la imdgenes. En la tipografia
también emplean color para diferenciar los apartados de
alimentos, los colores usados son: el naranja para el nombre
del restaurante, el blanco para los titulos y el negro para los
alimentos y su descripcidn, ademds de los precios.

Imagen: Emplean dibujos de mascotas que forman parte
del logotipo del restaurante. Estos dibujos son caricaturas
de mdscaras que utilizan en algunas tribus, ellas le imprimen
al menu un toque divertido. También usan como parte del
fondo en cada hoja una flor en blanco que ayuda a resaltar el
texto. Ademds utilizan fotografias de los alimentos para llamar
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un poco mds la atencion; estas estdn ubicadas al lado derecho
de cada hoja. Las imdgenes se repiten en todas las hojas del
menu en la misma posicion, ello le da algo de estabilidad
dentro del movimiento de las imdgenes y del texto.
Tipografia: El tipo de letra que utilizan es de fantasia, para los
titulos y el nombre del restaurante, para la lista de alimentos
y precios se sirven de letra caligrdfica, para la descripcion de
estos usan letra sans - serif, llamada Arial.

Precios: Van desde los $12.00 hasta los $110.00
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“Las Joyitas del Kahuna”

LA LAGARQUUA DEL \ALLE

Soporte: Folleto de 8 pdginas.

Color: Los colores de los que se valen para el disefio son: el
rojo en varias tonalidades, el naranja y el amarillo simulando
fuego, ademds caf€, verde y morado para las letras.

Imagen: En la portada del soporte se encuentra el logotipo
del lugar, que alude a una lagartija en estilo funcional. Al abrir
el folleto encontramos de nueva cuenta la imagen de fuego
como fondo y sobre este se puede ver unos cuadros de color
amarillo claro, para dar soporte a las letras y hacerlas visibles y
legibles, quedando como marco las llamas. En cada categoria
de los alimentos acompanando al texto encontramos una
pequena lagartija al lado. Asi mismo se pueden ver grecas y
filetes para separar el texto.

Tipografia: Utilizan sans-serif para la lista de alimentos y
precios,- para los titulos emplean letra Romana y para algunas
frases usan tipografia de fantasia como la del logotipo. El
texto esta alineado hacia la izquierda en una sola columna,
los titulos alineados hacia la derecha. El color de las letras es
morado y verde como en el logotipo.

Precios: Van de $25.00 a los $250.00.

ldentidad Gréfica de Restaurante “La Lagarquija del Valle”
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Menu “Hipocampo”

HIPOCAMPO

Soporte: Folleto-plegable, triptico, 3 paneles y 2 dobleces,
dividido cada uno en 4 columnas. Soporte plastificado.
Color: La portada es toda color azul, - lo que resalta es la
imagen del logotipo, al abrir el folleto, el color que se observa
es un degradado de azul a blanco y en marca de agua
también como parte del fondo el nombre del restaurante. Las
imdgenes aportan color al interior del soporte. Por los colores
que emplean lo hacer ser un soporte algo frio. Manejaron el
color de acuerdo al nombre del restaurante que hace alusion
a un animal marino.

Imagen: Son fotografias de los diversos alimentos, €stas son
de diferente tamaro de acuerdo al espacio que tienen entre
el texto.

Tipografia: Emplearon letra cursiva para los titulos, subtitulos
y el nombre de los productos, diferencidndolos por el
tamanio. Para la descripcion de los alimentos letra Arial de
color negro. En el folleto manejan para los textos dos tipos
de alineacion, hacia la derecha y hacia la izquierda; para asi
poder insertar en el medio las imadgenes.

Precios: Van desde $18.00 hasta $220.00.

LA IMPORTADORA

Soporte: Hojas sueltas tamario carta - enmicadas, divididas en
3 columnas.

Color: Para el soporte no emplean color, - solo es lo blanco del
papel con el texto en negro. Lo que le da color es el logotipo
del restaurante.

Imagen: No emplean ningun tipo de imagen. - Es un soporte
bastante sencillo.

Tipografia: Hacen uso de letra llamada Arial y para diferenciar
los titulos de los alimentos emplean variantes de grosor.
Precios: Van de los $18.00 a los $100.00.

Menu “La Importadora”
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Menu “Chazz”

CHAZZ

Soporte: Triptico, 3 paneles y 2 dobleces, una columna. Es un
folleto plastificado.

Este menu es atractivo por su formato y colores.

Color: En la portada, azul y dorado, letras en color rojo para
el logotipo y la palabra menu, al interior como marco el
color azul, 2 paneles color verde y el panel central color rojo
en degradado. El color de las letras es variado, hay azules,
verdes, amarillas, naranjas, blancas y negras.

Imagen: Emplean fotografias de alimentos, en este caso una
hamburguesa que es su especialidad, témbien se encuentran
reforzadores para enfatizar algunas frases, como cintillos,
flechas, plecas, burbujas.

Tipografia: El tipo de letra que utilizan es de fantasia, para
los titulos de los diferentes alimentos, para resaltar frases,
caligrdficas para describir la calidad de los productos y letra
sans-serif para la lista de alimentos. El texto esta alineado al
centro y a la izquierda.

Precios: Desde $16.00 hasta $122.00.

Estos son solo algunos de los tantos restaurantes que hay
con las caracteristicas que nos interesan. En la mayoria de
los lugares visitados 1o que manejan es la tipica carpeta
tamano carta de diferentes colores y estilos que contienen
hojas plastificadas, en las que se colocan hojas blancas
con los diferentes platillos. Son menus sencillos que pasan
desapercibidos y nuestro propdsito es hacer un soporte que
llame la atencion, que sea recordado y funcional. Para lograr
esto se han analizado las cartas de algunos lugares con la
intencidn de observar la competencia directa que presentan
entre si estos negocios en servicio e imagen, estableciendo un
punto de partida sobre el rumbo que debemos sequir para la
creacion de un soporte que nos lleve al punto que deseamos
alcanzar y no llegar a circunstancias erroneas para evitar
algun parecido con dichas presencias grdficas.

1.4 NECESIDADES DE COMUNICACION

A | tratarse de un negocio que tiene poco tiempo de
apertura, tiene que competir por posicionarse en el gusto de
la gente, a traves de la comida, servicio y por supuesto de la
imagen que lo representa.

Su principal necesidad de comunicacion es la carencia de
una imagen dentro del restaurante que permita al publico
recordar de manera agradable y diferente el lugar en el que
se encuentran.

La imagen que requiere el restaurante, se dard por medio del
menu o carta, que en estos momentos es escaso en cuanto a
diserio se refiere, ya que solo es una carpeta con hojas en las
que se plasman los diferentes platillos.

A través de la creacion de un nuevo menu que proyecte
personalidad y originalidad se dard a conocer el mensaje que
se desea transmitir, cumpliendo con la funcidn destinada tanto
para el usuario como para el personal del lugar. La imagen
que el sitio necesita se dard por medio de a composicion
de colores, formas, imédgenes y tipografia que se mezclardn
para expresar originalidad, personalidad, sabor, frescura y
funcionalidad del soporte al no dificultar su manejo, y con
ello ser reconocidos por la diferencia que marca el menu en
comparacion con otros lugares del mismo estilo.
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1.5 EL MENU

EI menu de un restaurante es la-presentacion que refleja y
exhibe a los comensales una secuencia-de-posibles opciones
disponibles para comer, el mend juega un papel importante
en la definicion de la identidad del lugar.

El origen de la palabra menu en espariol, es un galicismo,
deberia decirse la “minuta’, pero como con otras palabras,
tanto voces inglesas como francesas, las costumbres se
vuelven reglas, y resultaria hasta cierto punto ridiculo llegar
con el mesero y decirle “;jpodria traerme la minuta, por
favor?”.

La palabra menu data de 1718, se uso en Paris por primera vez
con el surgimiento de los primeros restaurantesy el frances lo
tomd del latin “minutus” que quiere decir “pequeno’, pues
se referia @ una pequenia lista. El menu moderno aparece en
el siglo XIX, ilustradores y pintores han ejercido su talento
artistico disefiando menus comodos e individuales, uno de
ellos es el pintor Henry Toulouse Lautrec. Los menus han
ido cambiando de acuerdo a la €poca y a las necesidades de
comunicacion e identificacion.
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Eertaurante

El menu es la presentacion de los alimentos

“Henrry Toulouse Lautrec”

“At the Moulin Rouge”
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Entonces se puede decir que menu es el listado de platillos
que componen una comida y por extension el listado de
platillos que se ofrecen en un establecimiento de servicio de
alimentos, comunmente se le conoce como “carta” y es el
instrumento bdsico de venta de dichos negocios.

Las funciones bdsicas del menu son:

Promover la venta de los productos presentados o
que constituyen la especialidad de la casa.
Integrarse al diserio y a la decoracidn total del
restaurante, - lo cual aumenta el deseo de la
experiencia gastrondmica.

Lograr el deseo del cliente para que regrese al
establecimiento una y otra vez, para compartir la
deliciosa, higiénica y saludable comida que ahi se
describe.

Los diferentes tipos de menu que se manejan dentro de los
restaurantes son:

Menu Fijo: es aquel que nunca cambia de platillos
por un periodo mds 0 menos largo, este es utilizado
por cafeterias y restaurantes.

Menu Ciclico: es el que diario varia y debe ser mas
uno o dos dias adicionales al numero de dias de la
semana, para no repetir el mismo menu el mismo
dia, cada semana y este lo utilizan en comedores
industriales.

Menu de Temporada: este varia periodicamente,
de acuerdo a las estaciones y es utilizado por
restaurantes de alto nivel.

En Estados Unidos los clasifican en:

Ala Carte Mend: todo el mend esta con sus precios
por separado desde la entrada hasta el postre.

Semi a la Carte Menu: el menu esta ordenado por
entradas y postres separados, pero el resto de la
comida tiene un solo costo y a veces incluye la
bebida.

Table d'Hotel Menu: ofrece un menu por un mismo
precio, un ejemplo seria el “menu ejecutivo”.

Du Jour: es el mend del dia, puede ser comida casera
o corrida, va cambiando dia a dia. Es elaborado sin
previa programacion. )

2) www.restaurantesdemexico.com.mx

Ala Carte Menu “Il Formaio”

Semi a la Carte Menu “Chilis”




El menu es la afirmacion del restaurante

Hoy en dia con la tecnologia, -se ofrece gran flexibilidad en
el disefio de menus con mds imdgenes, grdficos y grandes
posibilidades de creatividad.

Si el mend luce mal, visualmente asumimos que la comida
es mala tdmbien; la carta 6 mend deberia reflejar el estilo y
contenido unico del lugar.

Algunos restaurantes enfocados en la cocina de Asia, Italia,
México y el sur de América; la mayoria de las veces usan
temas, colores y texturas tradicionales, consiguiendo asi un
sentido cultural de autenticidad en el disefio de sus menus.

El menu es la afirmacidn del restaurante, - por ello debe
adaptarse al esquema total del lugar, para que al verlo luzca
como parte de un todo.

Los mendus continuardn transformdndose e incrementandose
con ejemplos interesantes e innovadores gracias al disefio
grdfico.

Menu disefiado con texturas y formas mexicanas







ELEMENTOS DE
CREACION GRAFICA

2.1 DISENO GRAFICO

EI diserio grdfico a existido desde la aparicion del hombre,
solo que no se conocia como tal. Me refiero a que el hombre
prehistdrico en su contexto humano pequerio e integrado
utilizaba para comunicarse el lenguaje grdfico, plasmandolo
en las paredes de las cuevas O en piedras; ahora con la
aparicion de la imprenta, la revolucidn industrial, el avance
de la tecnologia y la evolucion del hombre, el disefiador
comunica sus mensajes por medios masivos y se dirige a
una variedad de receptores teniendo informacion tedrica
permitiéndole producir mensajes efectivos.

“El diserio grdfico es considerado como la evolucion de ideas
y conceptos en una forma de orden estructural y visual. Es el
arte de disefiar libros y revistas, anuncios, envases, folletos,
carteles, medios audiovisuales y tridimensionales”.i

Pintura Prehistorica de Tassili, Sahara

1) Loing, John. Disefio Grdfico, p.69.
2) Frascara, Jorge. Disefio Grdfico y Comunicacion, p. 19.

El diserio no elige solo belleza sino, mds especificamente, 1a
clase de belleza adecuada a las necesidades de comunicacion,
dejando de basarse solo en el gusto personal.

Desde el punto de vista de los comunicadores - el disefio
grafico es una disciplina que va dirigida a la resolucion de
problemas que el hombre se plantea segun sus necesidades,
por otra parte estudia el comportamiento de las formas,
sus combinaciones, sus posibilidades funcionales y valores
esteticos.

Para Jorge Frascara en su libro Disefio grdfico y Comunicacidn,
el disefio “se refiere al proceso de proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de factores y elementos para
larealizacion de objetos destinados a producir comunicaciones
visuales y ser transmitidas a grupos determinados; es decir,
traducir lo invisible en visible, comunicar”.z

PO 5t e o

Pintura rupestre en la cueva francesa de Lascaux




Diserio de Envases

Para el disefiador significa satisfacer una necesidad humana,
personal y social, por medio de una idea, concepto o imagen
de forma eficaz, clara y directa; aplicando los conocimientos y
habilidades que se tienen de los elementos grdficos para crear
comunicaciones (mensajes) con medios visuales.

Para Muller-Brockman el disefio tiene “la funcion de comunicar
el mensaje de acuerdo con las limitaciones de la funcionalidad
de la forma mds sencilla, franca, ordenada y efectiva que sea
posible y con este fin se deberd estar constantemente en
guardia contra la tentacion de realizarse estéticamente, ello
es a expensas del mensaje”. 3

El diserio grdfico es una disciplina muy amplia y versatil que
se aplica a varias dreas como: la publicidad, la fotografia, la
ilustracion, los medios audiovisuales, la animacidn, el disefio
editorial por mencionar algunas.

A continuacion se hablard del diserio editorial, se analizaran y
explicardn cada uno de los elementos grdficos que nos llevardn
a crear, estructurar y justificar el proyecto grdfico final. - Asi
mismo se tocard el tema de las principales publicaciones, su
funcion y caracteristicas, profundizando en el medio impreso
llamado folleto-desplegable que es el que mas nos interesa.

3) Miiller - Brockman, Josef, Sistema de Reticulas, p. 10.

Redisefio de Marca

o
JREXICC

M E ET I NG

Disefio de Logotipo

~ (HUEVDS
PIAS!

Anuncio Panoramico

llustracion-Cuento

Diserio de Marca

Peatee o B T

Ty

P
o

Diserio de Revista
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2.2 DISENO EDITORIAL
Definicion

EI diserio editorial sirve para estructurar el contenido de un
impreso 0 publicacion y para comenzar a disefiar un impreso
es necesario comprender todos y cada uno de los elementos
del diserio: El color, la imagen, la tipografia, el sistema
reticular y por supuesto el formato a utilizar.

En este punto se empezard por definir que es el disefio
editorial.

El diserio editorial forma parte del diserio gréfico y tiene por
objetivo coordinar todos los elementos visuales que englobe
cualquier soporte editorial, ya sea libro, periddico, revista,
folleto o cualquier otro medio impreso, apoyando al texto con
imdgenes y ornamentos cuyo destino es informar a un grupo
de personas acerca de algun producto o servicio.

En el libro Type at Work de Andreu Balius - el disefio editorial
es entendido como “la especialidad del disefiador gréfico que
se ocupa de organizar visualmente aquellos contenidos que
son eminentemente textuales”.

En los soportes del diserio editorial tales como el libro, el
periddico, a revista, el folleto, el volante y mds, predomina
el texto, el cual, juega un papel fundamental ya que es
una herramienta necesaria para configurar la personalidad

4 Balius, Andreu. Type at Work: Usos de la Tipografia en el Disefio Editorial, p. 6.

con-,

Disefio Editorial

y el cardcter de una determinada publicacion. La tipografia
junto con la imagen son protagonistas en el disefio editorial;
porque sirven para potencializar la comunicacion de las
publicaciones.

De manera que la tarea del disefio editorial es ordenar y
estructurar los elementos grdficos tanto del interior como
del exterior de una publicacion y para ello se deben tomar
€n cuenta varios puntos, estos son: el contenido que se va a
plasmar, es decir, el tipo de publicacion que se va a manejar,
saber a que publico se dirige la informacion, ya que no es
lo mismo un libro que va dirigido a los nifios que uno para
los jovenes; también debemos conocer cada medio sobre el
cual se va a trabajar, ya que cada soporte tiene sus propias
caracteristicas en cuanto a formato, composicion, contenido
y jerarquia de los elementos.

Al agrupar en un sistema reticular los elementos grdficos
(tipografia, imdgenes, reforzadores y demds elementos) se
estd creando una composicion coherente, para asegurar que
la informacidn que se plasma en la publicacion sea mejor
comprendida y atractiva para el publico receptor. El disefio
editorial se caracteriza por la organizacion de la informacidn
que va a contener una publicacion, es decir, la importancia y
jerarquia que deben llevar los textos e imdgenes de manera
que el contenido sean claros y atractivos para el lector.
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Entonces al disefiador en cuanto a lo relacionado con
lo editorial le corresponde organizar y adecuar en una
estructura la informacion y los elementos grdficos que
permitirdn al contenido ser legible y funcional, evitando asi
que el texto compita con otros elementos que lo apoyan en la
conformacion de las pdginas.

Los principales elementos que son parte de un trabajo
editorial son:

e ElFormato

e LaReticula

e La Composicion
e LaTipografia

e lalmagen

e ElColor

De ellos se hablard mas delante a detalle.
Algunos soportes grdficos producto del disefio editorial son:

e FlLibro

e El Periddico
e [aRevista
e ElFolleto

o ElCatdlogo
e ElVolante

e laHistorieta
e (alendarios, gacetas, entre otros.

Estos soportes se definirdn mds adelante.

A continuacion se explica que es una publicacion y cuales son
las mas importantes.

Catdlogo

5) Ocampo Muricia Ixchel. Estudio,desarrollo y aplicacion de sistema reticular basado en
principios tipograficos en la revista “Escuche a su médico.” Tesis
6] R. Mesa Antonio. La Propaganda y sus Secretos. p. 144

2.3 PUBLICACION
Definicion

La publicacion es la edicion que se hace publica, - es
dar a conocer algo por escrito. Existen diferentes tipos de
publicacion: - La publicacion unitaria, la publicacion de
informacion y la publicacion periddica.

Publicacion unitaria: Es aquella que se edita en su totalidad
de una sola vez o varios voluimenes y su contenido se dirige
a un publico con ciertas caracteristicas, contiene articulos
0 comentarios informativos relacionados con aspectos de
cardcter cientifico, técnico o profesional.

Publicacion de informacion: Se dirige al publico en general y
da a conocer hechos o temas de la actualidad, que engloba
aspectos nacionales e internacionales.

Publicacion periodica: Es aquella en la que el contenido
se imprime con un mismo titulo y la serie continua con
numeracion correlativa, fecha de publicacion y aparece en
fechas fijas. (s

Una publicacidn segun la fecha de aparicion puede ser diaria,
semanal, quincenal, mensual, bimestral, trimestral, semestral
0 anual.

Toda publicacion se encuentra dentro de la publicidad, ya
que a través de los medios, en este caso impresos, ayudan
a vender, construir reputaciones y crean buena voluntad a
través de la palabra impresa. La publicidad de acuerdo a varios
autores es una forma de comunicar mensajes a un publico,
referentes a determinados productos o servicios, por medio
de ideas, emociones, deseos y aspiraciones, es todo esfuerzo
0 manifestacion que tiende a crear un convencimiento.

La publicidad se clasifica en directa e indirecta:

Publicidad directa: Es aquella que se dirige de manera
personal, establece un contacto directo e individual. Antonio
R. Mesa en su libro “La Propaganday sus Secretos”, sefiala que
la publicidad directa ataca de manera individual, no de masa;
personal , no de conjunto. La propaganda directa incluye:
cartas, circulares, folletos, catdlogos, demostraciones, etc. (o)

Publicidad indirecta: Es aquella que se realiza de manera
impersonal, es la que se dirige a multitudes o masas, es decir,
no va enfocada a una persona en particular.
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“La publicidad indirecta incluye a la publicidad grdfica: los
diarios, los periddicos, las revistas,- a la publicidad en la via
publica, a la radiotelefonia y a la television.")

En el siguiente punto se describen las principales publicaciones
y su funcion.

2.4 PRINCIPALES PUBLICACIONES
Definicion

Son los diferentes soportes de disefio editorial, que tienen
como finalidad comunicar por medio de la letra impresa y de
imdgenes en algunas ocasiones. Las principales publicaciones
son aquellos impresos mas sobresalientes en el campo del
diserio editorial.

A continuacion se describen los impresos mas importantes y
su funcidn.

2.4.1 ELLIBRO

Es la agrupacion de varias hojas de papel, - que pueden
ser manuscritos 6 impresos, cosidos 0 encuadernados y estos
forman volumenes.

El boletin de 1964 de la UNESCO define al libro como “... una
publicacion impresa no periddica, que consta de un minimo
de 40 paginas, sin contar las de la cubierta, excluidas las
publicaciones con fines publicitarios y aquéllas cuya parte
importante no es el texto."

Libro de Arte

7) R. Mesa, Antonio. La Propaganda y sus Secretos, p. 145
8) De Ledn Penagos, Jorge E. El Libro, p. 24.
9) Op. Cit. p. 38

El libro se divide en dos partes, la interna y la externa.

La parte externa consta de los siguientes elementos:
1. Cubierta o portada.

Solapas.

Guardas.

Lomo.

Anteportada.

Portadilla.

oV wWwN

Antes del cuerpo del libro se encuentran:
1. Dedicatoria.
2. Epigrafe.
3. Introduccion.
4. Indice o contenido.

Enciclopedia

Manuales

Manian
ML

M e

La parte interna esta conformada por el texto o cuerpo del
libro y se puede dividir en capitulos o secciones.

Después del texto se encuentran:

Apéndice 0 anexos.

Indice o tabla de materias.

Bibliografia.

Fe de erratas.

Colofdn.

ik wnN —

El libro es una publicacion unitaria y su funcidn es transmitir
el conocimiento, también puede desempefar la funcion: de
un libro objeto de consumo (elemento decorativo), - de un
libro funcional (llenar necesidades) 6 como un libro literario
(satisfacer necesidades culturales).(s)
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Seccion Cultural

2.4.2 ELPERIODICO

Es aquella publicacion que regularmente es editada en
fechas periddicas o semanales. Su funcidn es dar a conocer
noticias y contienen comentarios sobre las mismas e incluyen
diferentes secciones como : la cultural, deportes, espectdculos,
finanzas, entre otros.

Primera Plana
“El periddico es el instrumento que da los acontecimientos
mds recientes en los mds cortos y regulares periodos a la mds
amplia circulacion.”(io)

El periddico se conforma por pdginas de acuerdo a su
jerarquia:
1. Primera plana.
Primeras planas de otras secciones.
Pdginas impares.
Pdginas editoriales.
Ultima pdgina de cada seccidn.
Pdginas pares.

GG S, V)

Ultima Plana

Seccion de Espectaculos
Paginas Centrales

Q s Editorial

la. Plana

Periodicos mss

10) Martinez Albertos, José Luis. EI Mensaje Informativo, p. 39.
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Portadas de Revistas
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Portadas de Revista Vogue

11) De Ledn Penagos, Jorge E. Op. Cit. P.49.

2.4.3 LAREVISTA

Este medio impreso al igual que el periddico, - es de
circulacion masiva. Son publicaciones periddicas en forma de
cuadernos, pueden ser semanales, quincenales o mensuales.
Son impresos que se forman con articulos e imdgenes con un
tema en comun.

“Las revistas son consideradas como un medio permanente,
- pues tanto sus lectores primarios - como secundarios, -
generaimente las conservan.”ji

La funcidn de la revista: Entretener a un publico determinado
de acuerdo a sus necesidades y gustos, las revistas pueden ser
culturales, noticiosas, educativas, de ocio o de espectdculos:

Las secciones que conforman a la revista son enumeradas de
acuerdo a su importancia y son:

1. Portada.
2. Tres pdginas de forros: La contraportada o 4ta. de
forros, tercera de forros y segunda de forros.
3. Solapa.
4. Inserto.
5. Pdginas centrales.
6. Pdginas pares e impares
Inserto
Paginas Centrales
/
Lomo
Portada ——
—1 Solapas
e
N
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12) Baron-Carvais, Annie. La Historieta, p. 11.
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Burbujas empleadas en Comics

2.4.4 LA HISTORIETA

Es una publicacion que se compone de texto corto, que
muchas veces va dentro de una burbuja, globos 6 bocados,
que es el espacio que se utiliza para inscribir en el las palabras
que pronuncian los personajes y acomparian a una tira de
vifietas descriptivas, en las cuales se cuenta la historia de un
personaje (es); a la historieta también se le conoce como
comic (revista de historietas) .

La funcion de la historieta es entretener al lector por medio de
una breve historia generalmente una caricatura conocida, en
ella se combinan vifietas a color o en blanco y negro.

La historieta es “una secuencia de imdgenes acompanadas de
un texto en el que se relata una accion cuyo desenvolvimiento
temporal se efectua por saltos sucesivos de una imagen a otra
sin que se interrumpa la continuidad del relato ni la presencia
de los personajes.”iz

Comic Superman
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2.4.5 EL CATALOGO

Tambie’n se le conoce como muestrario, y son publicaciones
que ofrecen informacion de productos o servicios asi como sus
caracteristicas, se utiliza para promocionar o hacer publicidad
de productos, servicios 0 de una empresa.

El catdlogo nos brinda la posibilidad de utilizar muchas
imdgenes, - en su mayoria fotografias ya que describen y
muestran perfectamente las caracteristicas de los articulos y
de insertar textos extensos que nos dan la oportunidad de
crear un producto verdaderamente atractivo que despierte el
interés y la atencion del publico.

Este medio tiene como fin clasificar la informacion colocandola
en un orden determinado en una o varias pdginas para
localizar con mayor facilidad los productos o servicios que se
muestran en ellos.

“El catdlogo es descriptivo y a menudo esta ilustrado con
profusidn, ldgicamente tiene que estar acompafiado de
Precios.”ii3)

Las partes que conforman a este impreso son:
1. Cubiertas o tapas
2. Pdginas interiores las cuales comprenden:
=  Enumeracion detallada de los articulos.
= Lareproduccion de los articulos.
=  Diferentes modalidades de adquisicion.
= Formularios de pedidos.

] \\’
= ; 2006-2007 ikasturtea

/’HE'Z'

«CL% eskola

Catalogo de Empresa

13) Hourez, Fernand. Tratado de Publicidad Directa, p. 38.

Formatos de Catalogos
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Folleto: Medio de Publicidad Directa

Folleto: Publicacion de Facil Manejo

Folleto con Grapas

14) Hourez, Fernand. Op. Cit., p. 203.

Folleto: Informa clara y rapidamente

2.4.6 ELFOLLETO

Es una publicacion unitaria, breve y de facil manejo, - es
un impreso que puede constar de 4, 6, 8 0 mds pdginas; a
pesar del gran numero de pdginas que maneja, este no se
encuaderna como un libro.

Este medio impreso tiene la funcidn de transmitir a los lectores
la mayor cantidad de informacion de forma clara y rdpida,
pero sin dejar de ser atractivos y persuasivos, su formato
permite presentar la informacion de un producto o servicio de
modo impactante y conciso.

El folleto es un medio que emplea la publicidad directa
porque se entrega personalmente al publico o se situa al
alcance para que la gente lo tome. “Este medio se diferencia
de los catdlogos, en que estos son una publicacion mds
extensa en cuanto a informacion de productos o servicios,
mientras que el folleto solo transmite la informacidn de mayor
importancia para destacar las cualidades de lo que anuncia;
es decir, informacidn concreta”. s
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Plegable se emplea con fines Publicitarios

2.4.6.1 EL PLEGABLE

Es un tipo de folleto pero plegado en paralelo, cuenta con
dos caras 0 mds y se usa generalmente con fines publicitarios;
es un pliego de papel que por su numero de dobleces se
clasificaen :

= Dipticos

= Tripticos

= Cuddruplos
= Polipticos

Su funcidn es informar de manera completa pero breve sobre

algun lugar, producto o servicio, ademds de ser diferentes por Plegable - Diptico
la forma que adquieren de acuerdo a los dobleces, suajes y

solapas que se le dan.

Plegable - Poliptico Plegable - Triptico
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Volante a un sdlo color

2.4.7 ELVOLANTE

Es una hoja suelta, la cual se imprime normalmente por
una sdla cara y se caracteriza por su disefio sencillo, se
imprime por lo general a un sdlo color, el papel que se utiliza
es en la mayoria de veces uno corriente y su produccidn es de
bajo costo, aunque hoy en dia se puede ver volantes a todo
color, haciendolos mds atractivos.

Su funcion es promover o dar a conocer un producto o
servicio de forma rdpida y ofreciendo una descripcion general
de lo anunciado.

Volante a color

W, Hlkbalge Moo 411 altos U, Uentro Ld

\olante: Promueve un producto ¢ servicio
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2.5 ELFOLLETO Y SUS CARACTERISTICAS

En este punto describiremos con mds detalle el soporte
que nos interesa para el desarrollo del proyecto grafico, nos
referimos al folleto-plegable, el impreso consiste en una hoja
de gran dimensidn que al ser doblado se convierte en una
especie de librillo, con una serie de paneles dispuestos para
recibir la informacidn.

El folleto es un medio impreso que tiene como finalidad
comunicar un mensaje a cierto grupo de individuos, al igual
que cualquier otro medio de comunicacion, representa una
opcidn eficaz para la transmision de mensajes de cualquier
naturaleza: para promocion, venta, publicidad, informar, para
persuadir, difundir, entre otros.

En este soporte se utilizan texto € imagen para enfatizar
e ilustrar todas las ventajas del producto, servicio o lugar
presentado e incorpora en su presentacion colores para
incrementar el interés del consumidor. El color le da una
dimension deseable y conveniente.

El plegable es una circular en la que se ha dado libre curso al
ingenio para el uso del formato y para la forma de doblarla.
Es un medio seductor y atractivo; pues no tiene limitaciones,
sirve para varios propasitos, con la facilidad de apoyarse por
ilustraciones y destaca por los diversos dobleces que ofrece,
dando originalidad a la presentacion.

Para el proyecto utilizaremos el folleto-desplegable, porque es
el que mejor se ajusta y adecua a las necesidades del cliente,
alanaturaleza del servicio, a la cantidad y tipo de informacidn
(texto e imdgenes) con la que contamos.

2.5.1 TIPOS DE FOLLETO

Estos se clasifican de acuerdo al mensaje que se desee
plasmar y dependen de la finalidad que el emisor quiera
transmitir. Los tipos de folleto son dos:

1. Folleto Propagandistico: Incita o convoca a que los
individuos participen en actos publicos, difundiendo
un mensaje para lograr una reaccion.

15) Lopez Garcia. Proceso Evolutivo de un Medio Impreso, Tesis, p. 17

Folleto Educativo

2. Folleto Publicitario: Es aquel en el que se presentan
las cualidades de un producto, explicando los usos
del articulo.

Estos a su vez se dividen en:

a) Folleto Critico: En el se plasma la evaluacion de
un suceso u obra y por lo general habla de las
cualidades reales o falsas de dicho suceso.

b) Folleto Informativo: Es aquel en el que se presentan
las cualidades de un producto, servicio o lugar, por
medio de la informacion concreta que se le manda
al receptor para que consuma dicho producto.

¢) Folleto Cultural: Este tipo de publicacion promociona
las actividades o eventos relacionados con la cultura
como son las exposiciones, conferencias, teatro,
conciertos, cine y mds.

d) Folleto Educativo: Es aquel en el que por medio de la
informacidn se trata de ensefiar o documentar a las
personas acerca de una actividad o tema. (15

Folleto Publicitario: Vespa

25




2.5.2 ELEMENTOS TIPOGRAFICOS DEL FOLLETO

I_a redaccidn de un folleto es parecida a la de un anuncio.
En la primera hoja podemos encontrar ¢/ fitulo, que tiene
como objetivo atraer la atencion del lector e incitarle a abrir el
impreso, en nuestro caso en la primera pdgina se encontrard
la identidad grdfica, este es el elemento que contiene el
nombre del lugar y denota la indole de sus actividades o el
ramo al que pertenece.

Al abrir el impreso podemos encontrar /a cabeza, que es un
llamado de atencion al lector por medio de la letra pesada
y el color que destacan a primera vista y hace que las pocas
palabras que la componen, interesen al lector, para luego
observar el resto del texto. La cabeza puede contener una
idea intrigante, sugerente o interesante para despertar la
curiosidad del lector.

Los subtitulos tienen por objeto estimular a la persona a la
lectura del texto, terminando con un llamado a la accidn. £/
texto es el que contiene el mensaje hablado. El texto dice con
palabras lo esencial del mensaje; es decir, es el que posee
toda la informacion que se quiere hacer llegar al lector acerca
del producto o servicio.

Folleto Cultural

Por ultimo podemos mencionar a /a imagen - (ilustracion,
dibujo, fotografia), siendo un apoyo para la informacion 6 un
elemento para llamar la atencion. El texto y lailustracion deben
guardar coherencia para comunicar una idea concreta.

La parte importante del mensaje transmitido en un folleto debe
encontrarse en el centro del mismo y no en la primera pdgina,
de lo contrario bastaria con una hoja. Hay que recordar que
la primera pdgina sélo debe incitar a abrir el impreso, porque
de lo que se trata es de hacer volver la pdgina al lector para
comunicarle el mensaje, objeto del impreso y no fascinarlo
con una imagen o tipografia.

El folleto-plegable debe de realizarse de tal manera que no
se corte el texto o las imdgenes con los dobleces, exigiendo
un esfuerzo minimo para abrirlo; una vez abierto el impreso,
los elementos grdficos deben encajar perfectamente en cada
panel sin ser cortados por los pliegues, de forma que el lector
no se vea obligado a dar vueltas al impreso en todos sentidos
para continuar.

A continuacion se muestra un esquema del folleto sefialando
cada uno de los elementos ya mencionados.
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FLEMENTOS TIPOGRAFICOS DEL FOLLETO

Subtitulos
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2.5.3 ESTILOS DE FOLLETO-PLEGABLE

Existen varias clases de folletos, desde los que van
formados por hojas engrapadas, tipo cuadernillos hasta los
que se forman gracias a una serie de dobleces, siendo estos
dltimos la mejor eleccion para este proyecto. Algunos de los
gjemplos mds usuales y atractivos del plegable son los que se
mencionan a continuacion:

33 magm

e f
a) Plegable de 4 pdginas; b) doblez estandarizado de 6 pdginas; i) mapa paralelo de 8 pdginas; j) acordedn de 10 pdginas; k) doblez
¢) acordedn de 6 pdginas; d) folleto de 8 pdginas, 2 dobleces en carta de 12 pdginas; ) plegable de 12 pdginas, el primer doblez es
dngulo recto; e) plegable de 8 pdginas dobladas en dngulo recto, corto; m) folleto paralelo de 16 pdginas; n) plegable de 16 pdginas,

el primer doblez es corto; f) plegable de 8 pdginas, 2 dobleces o) plegable de 8 pdginas con doblez de puerta.(ie|
paralelos; g) acordedn de 8 pdginas; h) plegable de 8 pdginas
paralelas, 3 dobleces uno tras otro.

16) Turnbull, Arthur T. Comunicacion Grdfica, p 377

28




O ©

2.5.4 FORMATOS DEL FOLLETO

Un folleto debe ser interesante y colorido, servir para
dar a conocer la informacidn necesaria y contribuir a una
mejor difusidn, dando a conocer al publico de los servicios o
productos; para ello se necesita hacer una buena eleccidn del
formato, el cual dependerd de la cantidad, calidad y flujo de
la informacion que se tenga.

El formato se refiere al tamario, formay posicidn determinada
de un impreso en el que se aplicard el mensaje. El formato lo
determina el disefiador dependiendo de las necesidades de
comunicacion y puede ser vertical u horizontal. La eleccion del
formato tiene como criterio principal el de la funcionalidad.

Los formatos mds usuales para un folleto utilizados por los
disefiadores varian, “pueden ser de 21 x 29.7 cm 6 A4 y de
14.8 x 21 cm 0 A5, porque facilitan el envio, son mas féciles
de archivar, encajan en los sobres de medida estandar y no se
desperdicia papel como con otros formatos." (17

El formato horizontal de 21 x 29.7 cm desplegado da lugar a
una amplia doble pagina, el formato vertical de 21 x 29.7 cm,
con un plegado en forma de acordeon produce 6 cuerpos.

Los folletos ofrecen infinidad de oportunidades para la
composicion. Existen plegables de diversos tamarios, estos
cambiaran de acuerdo al diserio e informacion, los formatos
mencionados son los mds comunes por su facil manejo; pero
en este proyecto se optd por un tamafio mds grande de lo
comun por el tipo de informacion y del servicio.

En cuanto a folletos-plegables pueden recibir cualquiera de
los llamados dobleces de carta, estas medidas son de 21.6 x
28 cm, 24 x 30.5 cm 0 21.6 x 35.6 cm. Este doblez reduce
las piezas a un tamano que cabe en el sobre num. 10 que es
de 10.5 cm de largo y 24 cm de ancho. Ademds se encuentra
el pliego de gran tamario, es un plegable de tamario gigante
normalmente de 48 x 63.5 cm y hasta de 63.5 x 96.5 cm
antes de recibir el doblez.

17) Graham, Davis. Ideas Creativas para Realizar los Mejores Layouts, p. 57.

Estos plegables pueden tener varios dobleces que van de 1,
2, 3 6 mds dobleces y €stos reciben diferentes nombres segun
el numero de dobleces:

= Un dobles da 4 pdginas y se le llama Diptico

= Dos dobleces dan 6 pdginas y se llama Triptico

= Tres dobleces dan 8 pdginas y se llama Cuddruplo
= Sitiene mds dobleces se les llama Polipticos.

Como sabemos los folletos pueden ser formales o informales
dependiendo del tema a tratar y su finalidad, pero sin dejar
de ser atractivos y persuasivos, su formato permite mostrar
de modo impactante, claro y conciso un producto, servicio 0
lugar al mismo tiempo.

Al

AZ

Esguema de una hoja AO dividida entre las partes que la dividen, una
hoja AO mide exactamente 1m?
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2.6 COMPOSICION
Definicion

Es importante mencionar los elementos de la composicion
pues serdn necesarios para el disefio para una propuesta
correcta, los cuales se aplicardn en el siguiente capitulo.

Un mensaje como se sabe se realiza con un fin: decir, expresar,
explicar, dirigir, inducir, aceptar, entre otros propdsitos y para
ello la composicion ayudard a que los receptores interpreten
de manera correcta el mensaje visual.

La composicion segun varios autores podria definirse como
‘el proyectar, organizar y disponer -sobre un soporte y un
formato determinados, conforme a una idea rectora- los
diversos elementos que integran un impreso-. masas de texto,
la ornamentacion, ilustraciones, mdrgenes y blancos, titulos,
etc."jig)

La composicion ademds de idear limites y distribuir formas en
su interior de acuerdo a ciertas dimensiones y proporciones,
representa la variedad dentro de la unidad; es decir, ordena
todos y cada uno de los elementos del diserio de manera que
se vean como un todo y en armonia. Para obtener esto antes
debemos conocer las clases de composicion y sus leyes para
poder aplicar la mejor opcion al el proyecto grafico.

2.6.1 CLASES DE COMPOSICION

Hay dos tipos de composicion, también se les conoce
como estilo o forma de la composicion y €stas se basan de
acuerdo a la disposicion especifica de los signos.

Las clases fundamentales en el lenguaje compositivo son dos:
La Composicion cldsica y la Composicion libre.

1.- La composicion cldsica, estdtica o simétrica: es aquella
que se basa en los motivos esteticos permanentes; este tipo
de composicion busca acentuar el sentido de continuidad
y eliminar todo aquello que sugiera movilidad, evolucion y
transformacidn. La composicion cldsica se vale del estatismo
de la unidad, del equilibrio, del ritmo y de la simetria para
crear una armonia general de conjunto, crear tranquilidad.

18) Martin, Euniciano. La Composicidn en las Artes Grdficas, p. 52.
19) Ibid, p. 58,59.

Composicion Libre ¢ Dindmica

2.- La composicion libre, dindmica o asimétrica: por el
contrario la domina el contraste en todas sus expresiones,
que van desde fuerza violentas a aquellas que apenas son
insinuadas. Se inclina por expresar la sensacion del momento,
lo incesante, lo incontenible e irrepetible, es decir busca
movimiento, dinamismo y para ello debe buscar también la
unidad y el equilibrio. 19)

Aparte de estas dos clases de composicion que son las
principales, se pueden encontrar otras subdivisiones dentro
de la composicion libre y son: La composicion continua y la
composicion en espiral.

3.- Composicion continua: es aquella en la que los
elementos grdficos dominan la totalidad del espacio-formato
y su lectura es continua, es decir, ningun elemento sobresale
de los deméis.

4.- Composicion en espiral: como su nombre lo indica es
aquella en donde se sigue una linea en espiral, - ya sea hacia
el exterior o al interior del formato. Esta composicion alude al
sentido de profundidad.

“MEDAILLES

DU REGCNE
&1 OUIS LE GRAND.
B o ok o

R e N e

Composicion Clasica ¢ Estatica
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2.6.2 LEYES DE COMPOSICION

Estas leyes son internas al creador, - las usan de acuerdo a
su creatividad, a su subjetividad, a su personalidad y cultura.

En el libro de la composicion y sus leyes se mencionan dos
grupos de leyes: Las leyes generales y las leyes especificas.

1) Las leyes generales: Son aquellas en las que se pretende
obtener resultados de acuerdo a la actividad personal ya sea
consciente 0 intuitivamente. (20 Estas leyes son dos:

a) Laley de la unidad o del orden estetico: Es donde
se da la integracion de todos los elementos en un
solo mensaje, cada elemento existe en funcion de los
otros, es decir, se da armonia total entre el lenguaje y
signo, entre contenido y forma. Cuanto mds perfecto
se desee hacer un proyecto en su conjunto, - mds
intimamente unidas deben estar sus partes. Para ello
se utiliza el equilibrio que es la convivencia armdnica
de los elementos para conseguir unidad.

b) La ley del ritmo: Es aquella en la que se da una
sucesion ordenada de movimientos, en un trabajo
se da con la repeticion armdnica y periddica de los
elementos de acuerdo a su disposicidn, movimiento,
tamario y estilo. El movimiento ritmico se controla
disponiendo los elementos de manera que lleven la
vista hacia el centro de interés; para después pasar al
resto del espacio.

20} Ibid, p. 62
21)Ibid, p. 65

2| Las leyes especificas: son los medios que se emplean como
factores sensibles, fisicos y materiales de la composicion. (i)

Las leyes especificas son tres:

a)

b)

q

La ley de la variedad e interés: El interés es creado
por el conflicto, el contraste y las tensiones que
surgen entre los elementos de la composicion, el
interés nace de la variedad, es decir, cuanto mds
variada sea una composicidn mayor serd el interés y
la atraccion sobre el observador. El interés y variedad
en una composicion se puede dar por medio de la
forma, el contenido, el estilo personal o por el uso
del color.

La ley de resalte y la subordinacion: El resalte en
la composicion requiere que haya un elemento
dominante, segun el significado y la finalidad de
la composicion. La subordinacion se da cuando las
demds estructuras se someten a la forma dominante
y esto se hace mds patente cuando hay una
disminucion del tamario de los otros elementos.

La ley del contraste o del conflicto: Este principio
va ligado a la ley del resalte y la subordinacion, el
resalte implica contraste y la subordinacion requiere
una justa proporcion entre las diversas categorias
visuales.

De acuerdo a la mencionado en la composicion ningun
elemento particular puede bastarse asi mismo, por ejemplo
en un libro ninguna pdgina puede concebirse independiente
de las demds. Una composicion debe verse como un todo.
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Inestabilidad

2.6.3 COMPOSICION EN EL DISENO EDITORIAL

I_a composicidn visual parte de elementos bdsicos: punto,
linea, contorno, direccion, textura, dimension, escala y
movimiento. El primer paso compositivo es la eleccion de los
elementos apropiados para el medio en cuestion.

Un buen diserio editorial debe regirse por la composicion y
para llevar a cabo una buena composicion existen elementos
y técnicas visuales ilimitados para el control del contenido
de un disefio. Con las técnicas visuales el disefiador tiene
una amplia gama de medios para la expresion visual de
contenido, con ellas se puede experimentar y llegar al final a
una seleccion cuyo fin serd lograr una solucion visual lo mds
fuerte posible. Algunas técnicas visuales son:

= Equilibrio e inestabilidad

= Simetria y asimetria

= Regularidad e irregularidad
» Unidad y fragmentacion

= Simplicidad y complejidad
= Actividad y pasividad

Simetria

Equilibrio

Estas son solo algunas técnicas que se pueden aplicar a un
proyecto en cuanto a composicion, seleccionando los mds
adecuados para la dptima transmision del mensaje deseado.

Una composicion en el disefio editorial requiere de una
planificacion que dirige el disefio grdfico. La composicion
grdfica implica ordenar texto e imdgenes en un espacio
procurando legibilidad y armonia dentro de la pdgina.

Los elementos que conforman una pdgina impresa se pueden
clasificar en tres rubros: tipografia, imagen y el color. Estos
puntos se tocaran mds adelante dando una amplia explicacion
de cada uno.

Asimetria
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Antes de realizar una composicion grdfica es importante
acordar el formato o soporte en que se va a plasmar el
mensaje, entendiendo como formato el tamafo, forma y
posicion determinado de un impreso en el que se vaciard
la informacidn. El formato es el tamario real que va a tener
el impreso y este lo determina el disefiador dependiendo
de las necesidades de comunicacion y de la cantidad de
informacion: texto e imdgenes.

La eleccion del formato tiene como fin primordial la
funcionalidad, el ser utilitario y para ello hay que tener en
consideracion varios puntos tales como las medidas de los
papeles, texturas, colores, gramajes, las posibilidades técnicas
(sistema de impresion), la adecuacion del formato en funcion
de la cantidad de informacion; considerar que entre mds
grande el formato mayor capacidad de informacion.

Los formatos mds comunes son carta y oficio, las medidas de
los papeles en México son de 57 X 87 cm para cartay 70 X 95
cm para oficio. Estos formatos no son los unicos ya que éste
dependerd del diserio, pero si debe tomar en cuenta que se
tiene que desperdiciar el minimo posible de papel.

Después de determinar el formato se continua con la eleccion
del espacio de trabajo dentro del soporte mismo, esto es, €l
drea donde se plasmard la informacidn de manera tal que
sea legible, prdctica y armonica. Para conseguir un espacio
dptimo y agradable se recurre a ciertos sistemas armonicos de
division del espacio como lo son los rectdngulos armanicos,
la seccion durea o la serie Fibonacci, con ellos lograremos
soluciones esteticamente funcionales.

SISTEMAS ARMONICOS DE DIVISION
Rectdngulo Armonico ¢ Dindmico

Para construirlo se parte de un cuadrado desde cuya diagonal
se traza un arco “b-c” con centro en “a”.

Rectdngulo Regular 0 Estdtico

Es un rectdngulo que se construye partiendo de un cuadrado,
se toma la mitad de uno de sus lados como medida para
trazar un arco “b-c" con centro en “a”.
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Rectangulo de Oro 6 Aureo

Es un rectdngulo dindmico y armonico, se construye con la
mitad de un lado del cuadrado trazando un arco “b-c" con
centro en “a". 2

Seccion Aurea

Es considerada como un sistema de proporcidn ideal, describe
la relacidn que tiene lugar entre dos ndmeros cuando la razon
del menor en relacion con el mayor es la misma que la razon
del mayor en relacion con la suma de ambos. La proporcion
que describe una seccion dureaes 1: 1,618.

22) Apuntes del ler. semestre de la materia de Tipografia |, 2000.
23) Kana, John. Manual de Tipografia, p. 116 - 118.

Una espiral describe una serie Fibonacci
(y el crecimiento de un Nautilo)

Serie Fibonacci

Se le llama asi por el matemdtico italiano Leonardo Fibonacci
y describe una secuencia numerica en la que cada numero es
la suma de los dos numeros precedentes (23):

0

1

1-(140)
2-(141)
3-(1+42)
5-(243)
8-(345)
13-(5+48)

21 -(8+13)
34-(13421) ...

Ahora que se ha determinado el formato y el drea a utilizar se
puede continuar con los demds elementos para la variaciones
del trabajo, como la diagramacion, tipografia, imagen, color
y reforzadores.
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2.7 DIAGRAMACION

Todo soporte grdfico necesita de una diagramacion para
la resolucion de una serie de problemas, tanto visuales como
de organizacion; los elementos del soporte deben unirse con
el fin de comunicar la informacion de manera clara, eficaz,
continua, funcional y estetica.

La diagramacidn es ordenar un conjunto de elementos como:
lo imdgenes, simbolos, campos de texto, titulares, etc., - de
manera que tengan un orden sistematizado, distinguiendo
la variedad de informacion y asi facilitar la navegacion del
usurario a traves del contenido.

Hay que mencionar que la diagramacion se debe realizar
teniendo en cuenta todas y cada una de las caracteristicas del
soporte, asi como tener presente la cantidad de informacion
que se va a plasmar, la cual va a variar dependiendo de
las necesidades del cliente. Es por ello que el proceso de
diagramar el espacio en una hoja de revista, de periddico o
de un folleto no es la misma.

El realizar una diagramacion permite alternar imdgenes vy
texto dentro de un espacio, utilizar diferentes tipografias y
manejar grandes encabezados, disponer las imagenes de
varios modos y tamarios entre otros, pero siempre teniendo
de base una estructura en la que se manejen variantes de
diagramacion. Para llevar a cabo la diagramacion de manera
ldgica y armdnica de un disefio ¢ publicacion se necesita la
ayuda de una reticula.

La reticula es un conjunto determinado de alineaciones
que actuan como guias para medir y organizar los espacios
y elementos en todo el formato, sirviendo también para
individualizar el aspecto de la publicacidn o disefio.

Alan Swann en su libro - Como disenar reticulas- “menciona
que la reticula es la division geométrica de un drea en
columnas, espacios y margenes medidos con precision; - estas
divisiones servirdn para influir en la posicion de los elementos
como la tipografia, fotografias e ilustraciones, logrando que
los elementos de disefio sean dindmicos y creativos”. s

24) Mller - Brockman, Josef. Op. Cit. p. 13
25) Op. Cit. p. 13

Asi una reticula tiene que ver con proporcionar un contexto
dentro del cual los elementos visuales y tipogrdficos actuen
para reforzar el significado; para ello hay que comprender
varios puntos antes de disefiar nuestra reticula, tales como:

= lacantidad y variedad de texto e imdgenes.

= Losniveles de significado y su importancia dentro del
texto y las imégenes.

= La relacion que se establecerd entre el texto y las
imdgenes por un lado, y con el lector por el otro.

Entonces una reticula sirve para la configuracidn de cualquier
diserio, la cual dard un orden que favorecerd credibilidad de
la informacidn y da confianza. “Una informacidn con titulos,
subtitulos, imdgenes y textos, los margenes dispuestos con
claridad y ldgica no solo se lee con mds rapidez y menor
esfuerzo, también se entiende mejor y se retiene con mds
facilidad en la memoria.”2s)

Para la creacidn de la reticula se debe tomar en cuenta la
informacidn que se va a colocar en ella y asi decidir el nimero
y dimension de las columnas, el tamario del medianil, el color
que se va a aplicar, la tipografia, el interlineado, el estilo
de la portada, secciones, encabezados; asi como el tipo de
imdgenes y elementos ornamentales.

Diagramacion: Sirve para ordenar texto e imagenes
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Es importante entender que una reticula es una guia precisa
que se desarrolla para el acomodo armonico de los elementos
que conforman un proyecto y que esta reticula es inagotable,
pero de vez en cuando se aconseja romper con la reticula
ya que todos los problemas de disefio son distintos y cada
uno exige una estructura que sea Util para sus elementos
particulares; esto dependerd de la informacion y de la
imaginacion.

Existen diversas clases de reticulas y cada una de ellas es
adecuada para resolver ciertos problemas. A continuacion se
describen cada una de las reticulas, asi como un esquema que
muestra las partes que conforman una reticula.

= Reticula de Manuscrito: También llamada de bloque
porque su estructura base es un drea grande y
rectangular que ocupa la mayor parte de la pdgina.
Su tarea es acoger textos largos y continuos. En este
tipo de organizacion es importante crear un interes
visual, comodidad y estimulacidn, para motivar al
lector y que no se fatigue demasiado pronto durante
sesiones prolongadas de lectura.

= Reticula de Columnas: Se utiliza para separar diversos
tipos de informacion, esta consiste en disponer
columnas verticales que pueden depender una de
las otras en el caso del texto corrido, pueden ser
independientes si se trata de pequerios bloques
de texto. Una reticula de columnas compuestas se
puede componer de dos, tres 0 mds reticulas, cada
una de ellas para un contenido concreto.

= Reticula Modular: Es en esencia una reticula de
columnas, con un gran numero de lineas de flujo
horizontales que subdividen las columnas en filas,
creando una matriz de celdas que se denominan
mddulos. Cada mddulo define una pequefia porcion
de espacio informativo. Agrupados, estos mddulos
definen dreas llamadas zonas espaciales, a las que
pueden asigndrseles funciones especificas.

= Reticula Jerdrquica: Se adaptan a necesidades de la
informacion que organizan y estdn basadas - en la
disposicion intuitiva de alineaciones vinculadas a las
proporciones de los elementos - y no en intervalos
regulares y repetidos. - La anchura de las columnas,
al igual que los intervalos entre estas, tienden a
presentar variaciones.izs) - Es decir, estas se basan
en la disposicion de los elementos de acuerdo a la
importancia del contenido.

26) Samara, Timothy. Disefiar con y sin Reticula, p. 26 - 29.

Reticula de Manuscrito | Il II i

|

|
L] ]
L1

Reticula Modular

-

Reticula Jerarquica

Reticula de Columnas
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ANATOMIA DE LA RETICULA
Margenes
| Lineas de Flujo
|
| |
Zonas Espaciales
|
| |
e Marcadores
Columnas Modulos
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2.8 ELCOLOR

EI color en el diserio grdfico es un elemento importante al
igual que la tipografia, la imagen, la diagramacion y todas las
piezas que conforman un diserio, pero el color en especial es
de suma importancia porque comunica de manera sutil, ricay
completa, ademds es el unico idioma verdadero al igual que la
musica que no necesitan de palabras. Por ello el comunicador
visual debe tener pleno conocimiento del color para utilizarlo
con sensibilidad, conocimiento y experimentacion.

Todo mensaje impreso lldmese revista, folleto, el cartel, el
periddico, etc., tienen como propdsito comunicar, vender,
difundir y persuadir, uno de los medios a los que recurre
el disefiador para despertar, llamar la atencion y el interés
del publico, es el color; al que se le debe la estimulacidn del
deseo y el despertar emociones las cuales permitirdn que el
espectador tome y lea un folleto o un articulo, o lo incite a
consumir algun producto o servicio.

El color no debe complicar el disefio,debe agregarle algo especial

27) Beaumont, Michel. Tipo y Color, p. 19.

El Color es un elemento de identificacion y comunicacion

En el drea de comunicacion los colores son un elemento de
identificacidn, visibilidad y comunicacion.

“Histdricamente el color arraigado en las emociones humanas
ha sido usado de varias maneras tales como la distincion, la
identificacion y la designacion de rangos o jerarquias; de
manera simbdlica para reflejar peligro, amor, verdad, pureza,
mal e incluso la muerte, es por ello que el disefiador usa €l
color de forma controlada para crear condiciones visuales de
unificacion, diferenciacion, secuencia y modo, los usan de
acuerdo a los mensajes que deseen transmitir”. 27)

El Color estimula el deseo y las emociones
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2.8.1 FISIOLOGIA DEL COLOR
El color desde el punto de vista fisico

Para comprender la causa por la cual vemos es necesario
entender que es la luz, esta es la fuente del color; la luz es
una pequena porcion de la energia que el sol irradia, cuando
la luz se descompone en ondas de distintas longitudes y con
diferentes velocidades se manifiesta visualmente la sensacion
que llamamos color. “Cada forma o figura de la naturaleza
tiene una propiedad “cualidad de color”, esta propiedad hace
posible que todas las cosas reflejen unas longitudes de onda
y absorba otras originando el color. Por ejemplo un objeto
es rojo porque refleja la onda del rojo y absorbe la de los
demds colores del espectro, este es la sucesion de colores que
se constituye al ser descompuesta la luz en ondas de roja,
anaranjada, amarillo, verde, azul y violeta”. s

La vista es el sentido por el cual percibimos el color

Michel Beaumont, en su libro “Tipo y color” - describe
perfectamente esta relacion entre luz y color, diciendo: “la
luz es el mensajero; el color el mensaje, la variacion interna
dentro del flujo de energia que llega... con tanta energia
como la transporta cada proton.” 9 Este es el lenguaje de la
luz; esto es el color.

Las caracteristicas que describen al color son cuatro:

= Intensidad o pureza: Cudn intenso es el color, su
fuerza.

= Valor: Cudn claro u oscuro es.

= Matiz: Rojo, amarillo, naranja, azul, verde o violeta.

= Temperatura: jes un color cdlido o frio?, hay tres
tonos cdlidos - rojo, naranja y amarillo - y tres frios
- violeta, azul y verde - . 30

Todo el

espectro
visible

(400-750 nm)

La luz es energia que se descompone en ondas creando color

28) El escaparate, p. 24.
29) Beaumont,, Michel. Tipo y Color, p. 9.
30) Ibid. p. 20.
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2.8.2 PSICOLOGIA DEL COLOR
El color desde el punto de vista psicologico

Aquellos que utilizan el color como medio de comunicacion
les importa mds el efecto que provoca en el espectador ya que
el color influye en el humor y sentimientos, mds que ser visto
como medio comunicante. “El color siempre se asocia con el
afecto, que es término psicoanalitico con que se designan los
deseos, impulsos y exigencias (contraponiendo asi el aspecto
emocional con el intelectual de la vida)”. ;1)

En la mayoria de las ocasiones el color solo se usa como
un reemplazo comunicante, cuya funcion bdsica es llamar
la atencion del espectador, sin considerar su riqueza en
el sentido de ser un elemento lleno de significados. Estos
significados cambian de acuerdo a las diferentes culturas,
grupos humanos e incluso individuos de un mismo grupo.

El simbolismo del color tiende a relacionarse por analogia
con la naturaleza y el universo, por el cual el simbolismo de
los colores es una realidad animica que se proyecta sobre la
naturaleza. Por ello es necesario conocer lo que cada color
representa para poder aplicarlo de manera correcta y asi
lograr que el mensaje que se quiere transmitir, llegue de
manera clara y eficaz sobre el receptor.

El color para Le Hard representa vibraciones emocionales y
afirma que cada color del arco iris corresponde a un periodo
de la vida humana que van desde el nacimiento hasta los
70 anos. Para Schaire el color expresa un comportamiento
emotivo que se relaciona con los estados de dnimo, con los
impulsos y emociones. Finalmente para Kandinsky cada color
tiene una cualidad propia que establece una expresion de
acuerdo con una necesidad interna. @z

Con lo expresado anteriormente se dard una breve explicacion
de el significado de los colores de acuerdo a varios autores
(Kandinsky, Goethe, Le Hard, Graves, entre otros).

El color se relaciona con el &nimo, impulsos y emociones

31) Parramon, José Marfa. El Gran Libro del Color, p. 44.
32) Ortiz, Georgina. El Significado de los Colores, p. 84.
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= Rojo: Representa dignidad y seriedad, poder € ira, amor
y felicidad, fuerza y sangre, es cdlido e irradia energia,
se le asocia con el peligro y coraje, el rojo es el color del
corazan, del espiritu y del amor.

= Anaranjado: Se le asocia con un sentimiento de fuerza,
energia, alegria, ambicion, representa al sol, el origen
de la vida, transmite entusiasmo, pasidn incontrolable;
es un color cdlido evoca calor y fisioldgicamente es
activo y capaz de afectar el apetito.

= Amarillo: Es un color asociado con la luz, claridad, brillo,
asi como atraccion, fuerza, alegria, pero también se
le relaciona con la enfermedad, envidia, la mentira y
ademds simboliza riqueza espiritual y material.

= Verde: La mayoria de los significados del verde se
asocian con la naturaleza, principalmente con la
primavera y la vegetacion, se le considera como simbolo
de la juventud, lealtad, esperanza y promesa; asi como
la vida y resurreccion.

= Azul: Muchos de los significados del azul provienen
de asociaciones con el firmamento y con el agua, se le
relaciona con la sensibilidad, serenidad, generosidad,
libertad, dignidad y salud; también tiene un simbolismo
de melancolia, calma e inocencia.

= Violeta: Se le relaciona con le sacrificio, la penitencia,
lo espiritual; es el juicio y la benevolencia, en algunas
culturas se asocia con la muerte por ello es utilizado en
la cuaresma; los jovenes lo relacionan con la magia.

= Blanco: No se le considera propiamente un color, ya
que es la integracion de todos lo colores, pero esto
no impide adjudicarle diferentes significados, como
la representacion de la pureza, la luz, la verdad, paz,
modestia e inocencia; simboliza también delicadeza,
femineidad, el blanco es positivo, luminoso, representa
|a totalidad y nulidad.

= Negro: Es ausencia del color, es lo opuesto al blanco,
tiene caracteristicas que se consideran negativas como
desgracia, duelo, oscuridad, noche, crimen y muerte.
Es un color poderoso representa cualidades negativas
tales como depresion y tristeza, para los nirios significa
secreto, temor y mal.

Cuando usamos el color deseamos hacerlo de forma eficaz,
para aumentar las ventas, la visibilidad y la influencia sobre
los clientes, pero también queremos que resulte una obra de
arte comercial. De manera que al diseriador le conviene saber
como usar con eficiencia el color que junto con la tipografia
hardn combinaciones que serdn mds llamativas, atractivas y
eficaces.

ANARANJADO

VERDE

ROJO
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2.9 LAIMAGEN

Es otro de los elementos importantes en la conformacion
de una publicacion; siendo esta en la comunicacion visual un
estimulo que pertenece a una estrategia de comunicacion.
Como soporte de la comunicacion visual, laimagen materializa
un fragmento del entorno Optico (universo perceptivo) y se
presentan como elementos artificiales del medio ambiente.

“Una imagen se caracteriza por su grado de figuracion que
corresponde a la idea de representacion a traves de laimagen
de objetos y seres conocidos a traves de nuestra vista como
pertenecientes al mundo exterior.”;s3) - Ademds se caracterizan
por su intencionalidad y por lo tanto, de estrategia.

Con las imdgenes se pretende asegurar la comunicacion con
el receptor haciéndolas lo mds realistas posible; es decir, lo
mds proximas a la realidad, dando como resultado el menor
esfuerzo de decodificacion o de interpretacion por parte del
receptor.

ABSOLUT INTERNATIONAL.

Walinifar g SV

|

LTI

La imagen es un elemento de estrategia

33) Moles, Abraham. La Imagen: Comunicacion Funcional, p. 34.
34) Turnbull, Arthur T, Comunicacion, diagramacion, disefio y produccion, P. 13.

La imagen sera realista ¢ imaginaria dependiendo del soporte

Por otro lado las imdgenes también puede manejarse en
sentido inverso, este es el lado de la abstraccion, en la cual
solo se ofrece una abstraccion de la realidad, esta intencidn
formaria parte de una estrategia de comunicacion.

Las imdgenes podran ser realistas, abstractas o imaginarias
dependiendo del soporte, tema y publico al que estén
dirigidas; - el comunicador visual hard uso de ellas con
la finalidad de retener la atencion del espectador. - Para
Turnbull Arthur “el receptor de una imagen visual que busca
comprender el mensaje debe leerlo. La lectura puede definirse
como la extraccion de informacion a partir de imdgenes
visuales, lo que significa que se leen tanto las imdgenes como
las palabras.” (34

Anhora bien laimagen en el diserio editorial es aquella que nos
ayuda a reforzar el texto de nuestro impreso, para ello debe
de haber armonia y unidad entre imadgenes y texto, con ello
se logrard facilitar la legibilidad y comprension.

Las imdgenes de apoyo para ilustrar al texto deben de ir cerca
de este y mantener relacion con el tema del que se habla.

Las imdgenes se dividen en: llustraciones, las fotografias, las
grdficas y los esquemas.
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Las ilustraciones: Son aquellas representaciones
grdficas o dibujos de infinidad de objetos, los
cuales se realizan con diversas técnicas. Con las
ilustraciones se pueden representar elementos que
no existen de forma realista o mostrar elementos,
productos, personajes o situaciones imaginarias o
de ficcion.

llustracion con Acuarela

llustracion Digital

O 9

La fotografia: Son réplicas o representaciones de lo
real, es la representacion de un modelo preexistente
en la realidad; es un elemento que aporta realismo,
porque muestra el producto tal cual es y veracidad
por que lo que muestra en la imagen es el producto
en si. La fotografia puede clasificarse en:

I. Artistica: Se considera como un arte
siempre y cuando se deje plasmada la
personalidad unica del artista. Este grupo
engloba a la fotografia creativa que
busca la calidad interpretativa y simbdlica
recurriendo a innovaciones en cuanto a
técnicas expresivas ya sea en la toma o en
laboratorio.

2. Documental: En este género - la fotografia
tiene que narrary describir, -debe ser veraz,
ser objetiva y realista. - Se ocupa para las
dreas de foto médica, foto industrial, foto
deportiva, geogrdfica y cientifica.

Fotografia Artististica
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3. Publicitaria: La fotografia de este tipo

tiene por objetivo estimular al espectador
a consumir un determinado producto.
-Su funcion es incitar la venta de un
producto o servicio. - Este género va
desde la ilustracion de catdlogos y
folletos hasta la fotografias de moda y
de productos. La imagen se concibe para
la satisfaccion de manera objetiva de los
gustos del consumidor. Sus caracteristicas
mds importantes son: - La facilidad de
comprensidn y acceso a la mayoria de los
niveles socio-economicos.
Es utilizada como medio de manipulacion
y de un gran sentido de la capacidad
organizativa que junto con la técnica
permite describir y transmitir cualidades
importantes del producto o servicio. s

= los esquemas: Son el resumen de los rasgos
importantes de una cosa, la representacion grdfica
de algo inmaterial o la representacion de las
relaciones y funcionamiento de un objeto.

= las grdficas: Son representaciones por medio de
- figuras geométricas o lineas que se emplean para
esquematizar hechos.

Con las imdgenes se consigue establecer una serie de puntos
de atencidn que aportan color, texturas, dinamismo y son uno
de los elementos de comunicacion inmediata, no solo llaman
la atencion, al mismo tiempo proporcionan informacion,
ensefan el producto tal como es, hacen la comunicacion mas
real y creible, sugieren, expresan sensaciones y estimulan al
receptor.

35) Apuntes del ler. semestre de la materia de Fotografia i, 2000.

e L e )

conquistas
de Roma

1

Diferentes tipos de Graficas
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Al igual que las imdgenes los reforzadores son los adornos
u ornamentos que ayudan a delimitar, resaltar o mostrar
el contenido de la publicacion de forma estética. Algunos
reforzadores son:

= Pleca o filete: Es un trazo que se utiliza para delimitar
ilustraciones y cuadros; - se utiliza para jerarquizar,
enfatizar o separar diversas partes de un texto o
elemento grdfico.

= Corondel: Es un filete de una o dos lineas que se
utiliza para separar columnas.

= Recuadro: Es un espacio delimitado por cuatro lineas
que se utiliza para resaltar, separar o adornar.

= Finalizador: simbolo que se usa para finalizar un
articulo.

= Pases: Son elementos que se utilizan para indicar que
el texto continua en cierta pagina (flechas, manos o
cualquier otra figura).

= Viretas: Son dibujos pequerios que se colocan como
adornos en las pdginas o se utilizan como orlas
alrededor de un texto.

Como se menciona los ornamentos son aquellos elementos
que acomparian a la imdgenes o texto, cumpliendo una
funcion descriptiva que definen el estilo total del impreso.

Se concluye que las imdgenes son un apoyo y complemento
visual de todo medio grdfico impreso y que gracias a ellas se
reafirma la informacion escrita; sin embargo el lenguaje visual
(imdgenes) no debe destruir al verbal, sino enriquecerlo.

YOURTEXT
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Reforzador: Recuadro
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e
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Reforzador: Vifieta
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2.10 LA TIPOGRAFIA
Definicion

La tipografia es un elemento bdsico para la elaboracidn
de cualquier proyecto editorial, esta obedece a una finalidad
esencial: comunicar informacion por medio de la letra
impresa. Las palabras son tan bdsicas para la comunicacion
grdfica efectiva, pues después de todo, el lenguaje es el
medio principal de comunicacion humana, el lenguaje facilita
el pensamiento. Asi la palabra escrita es una extension de la
palabra hablada.

Los diseriadores han tomado conciencia de que la tipografia
siempre ha sido - “..un elemento crucial para facilitar
la comunicacion y la gramdtica bdsica del disefio, una
herramienta que sirve para estructurar los contenidos, cuyo
poder expresivo cuenta para manifestar la propia sensibilidad,
pero también para transmitir una identidad o los intereses de
una sociedad determinada.”zs)

La tipografia se convierte en una pieza indispensable para
la conformacion de la personalidad y cardcter de una
determinada publicacidn, pues esta determina la forma en
que se establece la transmision de los mensajes y la esencia
misma de la comunicacion.

La comunicacidn tipogrdfica debe ser inteligente para que
sea fdcil de leer, util y valiosa, con el fin de ayudar al lector a
asimilar y entender el mensaje; de esta forma la finalidad de la
tipografia es informar con legibilidad. La obra impresa que no
puede leerse se convierte en un producto sin sentido.

FANZEE oak Ridge NEW YORK
Lauren DECO Parisian Qrane

FATSO DEUON EATIDE
Catchup Expose Heidleberg
IRONWORK Do TiEMPLETT
&oeoa Billboard BAVIS

Brenvus Brandolllll

Categorias de la letra: Con remates y de palo seco

36) Balius, Andreu. Op. Cit. p. 7.
37) Roselli Mirales, Eugei. Decorative Tipography, p. 14.

SAMES BROWN
SaTRRBAY MEH & & PH

La Tipografia permite gran versatilidad en el diserio

La tipografia se presenta en una publicacion de distintas
maneras. En cabezas, subcabezas, en capitulares, titulares,
el texto (primario y secundario), pies de foto, los folios y
otros, - presentando estos elementos a lo largo de las paginas
impresas destacandolos con el uso de variantes o usando
tipografias diferentes, siempre y cuando armonicen entre si,
para lograr un mayor contraste.

La mayoria de las tipografias cuentan con variantes la cuales
permiten al diseriador tener una mayor versatilidad en el
diserio. En las siguientes pdginas se hablard un poco mds de
la letra para comprenderla y asi poder utilizarla en el proyecto
de manera efectiva.

2.10.1 CARACTERISTICAS DE LA LETRA

I_os diversos tipos de letra forman dos categorias diferentes:
con remates y de palo seco.

Los remates se pueden apreciar en las letras en el extremo de
sus brazos o troncos. La estructura de las letras con remates
incluye trazos gruesos o delgados.

Los tipos de palo secos son de un grosor uniforme y sin la
ornamentacion en los remates.

Las letras poseen diferente forma, tamario y grosor (variantes),

teniendo cada una, una personalidad caracteristica que va de
lo cldsico a lo extravagante. @)
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2.10.2 CLASIFICACION DE LAS LETRAS

I_os tipos de letra se agrupan en torno a categorias segun
sus caracteristicas. La letra se clasifica en 5 familias tipogrdficas.
Las romanas, egipcias, sans-serif, ornamentales y caligrficas.

I

Romanas: - “Nacen del alfabeto romano, de la
columna de trajana (Roma), letras talladas con cincel
que producia una huella en dngulo y para evitar
para que se quebrara tallaban unos remates en los
extremos llamados pies.;s) - Este tipo de letra tiene
trazos que son de grueso diferente y los extremo son
adornados por prolongaciones pequenas llamados
patines o serifas, son ideales para texto por su
excelente legibilidad incluso en tamarios pequerios.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVXYZ
abecdefghijklmn

opqgrstuvwxyz
1234567890

Geo Slab 703

Detalle Egipcia

38) Salomon, Martin. El Arte de la Tipografia, p. 65.
39) Ibid, p. 69.

2.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnop
qrstuvwxyz
1234567890

Times New Roman

Detalle Romana

Egipcias: “Nacen en Inglaterra y se denominaban
asi, por recordar las inscripciones egipcias, por tener
trazos del mismo grueso, y terminar adornados por
pies gruesos y cuadrados’,z9) son dificiles de leer en
tamarios pequerios pero excelentes para destacar
titulos o textos breves en tamarios grandes.
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3. Sans-serif (Palo secol: A estas se les conoce también
como letras sin patines cuyos trazos son del mismo
grosor y no tienen patines de adorno, son bastante

legibles en cualquier tamario.

HABTLDEFHHITHT BT
WOPPRCTVVWKYZE
wbederyhiyklmmop
GIETHDDNYZ
IPRLEETE 0

Milano LET

Ejemplo de Ornamental

40) Ibid, p. 74.

4.

ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWXYZ

abedefghijkimnop
grstuvwxyz
1234567890

Helvetica

Detalle Sans Serif

Las ornamentales, de fantasia o display: - “Se originan
en los manuscritos y eran usadas como primera letra
de cada capitulo, su auge fue en Francia en los siglos
XVII'y XVIIl'y la época Victoriana inglesa’so.. Hoy en
dia es una tipogrdfia que no se emplea para textos
largos ya que es dificil de leer, pero no por ello deja
de ser un tipo interesante, su empleo es cuestion del
contexto historico. Actualmente se siguen utilizando
para abrir capitulos o parrafos tanto en libros como
en textos publicitarios.
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5. Caligrdficas: Surgen de la imitacion de la escritura
manual. - Este tipo de letra al igual que las
ornamentales, sirven de adorno y en la actualidad
se emplean para disefiar invitaciones, anuncios y
tarjetas para acontecimientos de ceremonia.

NO TR TS ZTE
g ok K povsrts
vy T——

E b e e i

Palace Script

Ejemplo de Caligrafica

2.10.3 FAMILIA

Es el conjunto de caracteres, que se conforma por: los
numeros, las letras, signos de puntuacion, aritmeticos y
signos especiales que tienen el mismo diserio y estilo. - Cada
familia consta de caracteres diferentes en tamario ¢ cuerpo,
- generalmente entre los 6 'y 72 puntos.

Una familia se divide en series tipogrdficas que son variantes
de las letras.

2.10.3.1 VARIANTES TIPOGRAFICAS

Son todas aquellas formas en las que la tipografia se
modifica con el fin de lograr mayor versatilidad en su empleo,
también se les conoce como serie tipogrdfica.

Estas variantes pueden dividirse de acuerdo a la intensidad,
grosor 0 peso de los fustes, - estos se refieren al cuerpo de
la letra, es decir, - a las solidez de un tipo de letra, al ancho
de la linea o drea de superficie que la conforman. EI grosor
e intensidad van de la extrafina a la extragruesa. Una letra
fina es delgada y delicada, - tiene una superficie pequena y
una gran cantidad de espacio dentro de ellay a su alrededor.
Por el contrario una letra gruesa se muestra mds negra y
densa por causa de su mayor superficie y la reduccidn de
los espacios envolventes, a esto se le conoce como forma y
contraforma.

Estas diferentes intensidades y grosores de la linea determinan
un gran impacto visual de la letra. Un cardcter extragrueso es
por lo general visualmente dominante.

Con los ejemplos siguientes se puede ver mejor de lo que
se trata al hablar del cuerpo de las letras, de su intensidad y
grosor.

= Light-fina

= Book -regular

»  Medium - mediana

= Semibold - seminegra
= Bold - negrita

= Extrablack - extranegra

VARIANTES DE GROSOR LIGHT
VARIANTES DE GROSOR REGULAR
VARIANTES DE GROSOR MEDIANA
VARIANTES DE GROSOR SEMINEGRITA
VARIANTES DE GROSOR NEGRITA
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Otra de las variantes es la proporcion, es decir, que tan
condensada ancha o normal.

= Estrecha
= Ancha

VARIANTES DE PROPORCION NORMAL
VARIANTES DE PROPORCION ESTRECHA

VARIANTES DE PROPORCION EXTENDIDA

Una variante mds es de acuerdo al eje de trazo, esto se refiere
a lainclinacion de la letra, puede ser:

= Normal - horizontal y vertical

= Inclinado - cursiva o itdlica (tiene una inclinacion
hacia la derecha casi siempre unos 20 grados).

VARIANTES DE EJE NORMAL
VARIANTES DE EJE ITALICA

Siguiendo con las variantes estd del tratamiento de la linea, no
es una variante formal y tiene un objetivo ornamental. Estas
variantes son:

= Sombreada (shadow): es la letra sombreada

= Perfilada (outline): solo tiene perfil, no estd rellena

= Texturizada (reversed): es la letra con textura.

VARIANTES DE TRATAMIENTO DE LINEA
VARIANTES DE TRATAMIENTO DE LINEA

WARIANIIES IDIE TIRATAMITERNTS [DIE [LINIEA

Por ultimo podemos mencionar la variante de forma que va
de acuerdo a la fuente tipogrdfica, es decir, que manejan
otros estilos ademds de la mayusculas y minusculas, se estd
hablando de las versalitas. Las mayusculas son todas las letras
de caja alta y cuando al escribir se usan solo mayusculas se
llaman versales. Las minusculas son aquellas letras de caja
baja. Las versalitas son letras de caja alta reducidas a la altura
de X, dependen de la tipografia y es cuando las mayusculas
se hacen mds pequenias que las demds letras.

= MAYUSCULAS
= minusculas
= VERSALITAS

Todas estas variantes sirven para dar un toque decorativo y
contrastante principalmente para atraer la atencion.

VARIANTES DE FORMA MAYUSCULAS
variantes de forma minusculas

VARIANTES DE FORMA VERSALITAS

2.10.3.2 FUENTE

Es un conjunto completo compuesto por letras, signos,
numeros y blancos tipogrdficos de una clase o tipo
determinados, que constituyen una variante de una familia
en un tamario y estilo concretos. Una fuente contiene entre
90y 130 caracteres.
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La tipografia se modifica segun la publicacion

)
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2.10.4 RETICULA TIPOGRAFICA

Como ya se ha mencionado con anterioridad, una
reticula es una trama de lineas horizontales y verticales en
interseccion a intervalos regulares. Asi una reticula tipogrdfica
es un meétodo para organizar y clarificar el texto en una
pdgina y también amplificar su significado; tiene que ver
con proporcionar un contexto dentro del cual los elementos
visuales y tipogrdficos actuen para reforzar el significado.

A continuacion se describen los elementos que conforman
una reticula.

2.10.4.1 AREA DE TEXTO

Tambie’n se le conoce como mancha tipogrdfica y es el
drea de la pdgina en la que aparece el texto. El drea de texto
contiene los campos y espacios verticales que componen la
reticula.

La mancha puede definirse conociendo la amplitud y la
naturaleza de la informacion grdfica y textual que debe
incorporarse al disefio. “La imagen de armonia y buena
legibilidad de una pagina impresa depende de la claridad
de las formas de los tipos, de su tamario, de la longitud de
las lineas, de la separacidn entre ellas y de la amplitud de los
blancos marginales. El formato de la paginay la amplitud de
los mdrgenes determinan las dimensiones de la mancha.” 4

Reticula tipografica organiza el texto en la pagina

41) Muller - Brockman, Josef. Op. Cit. p. 49 y 50.
42) Ibid. p. 40
43) Ibid. p. 30, 31.

2.10.4.2 BLANCOS

Llamados también mdrgenes, son los que dan la cantidad
de luz a la pdgina. - Es el espacio que distingue el drea de
texto del papel que lo rodea. “Los mdrgenes tienen una
influencia en la impresion dptica de una pdgina, esto e, Si
son demasiado pequenios, el lector sentird que la pdgina esta
muy saturada y tendrd una reaccion negativa; de lo contrario
si la zona de blancos es muy grande, es facil que surja la
sensacion de derroche y se tenga la impresion de que el
material impreso se ha estirado en su longitud”+z. Por tanto
hay que encontrar una relacion armonica y proporcionada
entre las dimensiones de los blancos de cabeza, pie, corte y
lomo para lograr un efecto tranquilizador y agradable; estas
proporciones dependerdn del tipo de publicacion.

Los mdrgenes se utilizan para dirigir la atencion, - y pueden
servir como espacios de descanso para el 0jo, ademds pueden
contener informacidn secundaria.

2.10.4.3 COLUMNAS

Son alineaciones verticales de la tipografia que crean
divisiones horizontales entre los margenes. La anchura de la
columna se definird por la cantidad de informacion, por el
tamano de los tipos de letra, de la longitud de las lineas y del
interlineado entre estas.

“Las columnas demasiado anchas cansan al 0jo y resultan
negativas, asi mismo las columnas estrechas interrumpen
el flujo de lectura; tanto las lineas demasiado largas como
las demasiado cortas disminuyen la capacidad de retener
lo leido. - EI ancho de una columna adecuado creard las
condiciones para dar ritmo regular y agradable a la lectura y
al mismo tiempo estar pendiente del contenido”(s3).
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2.10.5 COMPOSICION DE TEXTOS

Ya que hemos definido los espacios a utilizar para la
tipografia e imdgenes, es necesario sefalar que el texto puede
componerse 0 alinearse de varias formas como:

a) Alineacion izquierda: Es donde cada una de las
lineas comienza en el mismo punto, pero termina
donde acaba la dltima palabra que la componen.
Los espacios entre las palabras son uniformes y
esto provoca un efecto de un gris uniforme en la
tipografia. Esta composicion refleja asimetria.

= Alineacion izquierda: es donde cada una de
las lineas comienza en el mismo punto, pero
termina donde acaba la ultima palabra que la
componen. Los espacios entre las palabras son
uniformas y esto provoca un efecto de un gris
uniforme en la tipografia. Esta composicion
refleja asimetria.

b) Texto centrado: Esta composicion impone simetria al
texto, asignando el mismo valor y grosor a los dos
extremos de cualquier linea. Transforma los cuerpos
de texto en formas.

= Texto centrado: esta composicion impone

simetria al texto, asignando el mismo valor y

grosor a los dos extremos de cualquier linea.
Transforma los cuerpos de texto en formas.

44) Kane, John. Manual de Tipografia, p. 80.

¢) Alineacion derecha: En ella el €nfasis se sitda en el
final de una linea en lugar de el principio. Puede ser
util para usarla en los pies de las ilustraciones.

= Alineacidn derecha: en ella el énfasis se situa
en el final de una linea en lugar de el principio.
Puede ser util para usarla en los pies de las
ilustraciones.

d) Texto justificado: Este se consigue expandiendo
o reduciendo los espacios entre palabras y en
ocasiones entre las letras (reducir el interletrado.) @4

= Texto justificado: se consigue expandiendo o
reduciendo los espacios entre palabras y en
ocasiones entre [as letras (reducir el interletrado. |

La composicion de la tipografia dependerd de varios factores:

la tradicidn, los gustos personales y la cultura dominante, asi
como la necesidad de expresion y comunicacion.
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2.11 COMUNICACION
Definicion

I_a comunicacion representa el origen y el objetivo de todos
los proyectos. La comunicacion es el acto de relacionarse
mediante la cual los sujetos apelan a un significado en
comun. La comunicacion se compone de varios elementos
tanto internos como externos, que cuando se desarrollan
constituyen la base del mensaje en forma eficiente. La
comunicacion es un intercambio de mensajes.

La necesidad de comunicarse surge al querer transmitir
un mensaje especifico o comunicar algo. - El disefio es
comunicacion, - “por la capacidad informativa, tanto de
lenguajes visuales como verbales y se expresa en la relacion
dialdgica que se establece entre emisor y receptor.”jss)

Para la elaboracion de los mensajes es necesario que se
conozca el contexto en el que se desarrollan y este contexto
puede clasificarse de la siguiente manera:

= Contexto perceptual: Espacio en el que el mensaje se
presenta.

= Contexto cultural: Medio cultural, las costumbres,-
los valores, los cddigos y actitudes.

= Contexto de origen: Nace cuando se crean mensajes
que son producidos por el mismo emisor.

= Contexto de clase: Se crea por mensajes de la misma
clase y son generados por diversos emisores.

= Contexto estilistico: Formado por el estilo visual de
las comunicaciones de un tiempo determinado.

= Contexto de medio: Es aquel que se crea por el
medio de comunicacidn que se utiliza.

= Contexto de lenguaje: Es el contexto que se forma
por el lenguaje escrito y cotidiano. @e)

Todos los contextos influyen en el mensaje y participan en el
proceso de interpretacion. Es por ello que la comunicacion en
cualquier sociedad, constituye un conjunto de significaciones.
Los hombres rememoran el sentido de las cosas segun su
entender.

Entonces la comunicacion puede ser el conjunto de mensajes
que se proyectan a un publico determinado, a fin de dar a
conocer su misidn y vision, logrando establecer una empatia
entre ambos.

45) Vilchis, Luz del Carmen. Metodologia del Diserio: Fundamentos Tedricos, p.79.
46) Frascara, Jorge. Op. Cit. p. 65y 66.

W Wenesa ks o LSNP T

La comunicacion es el objetivo de todo proyecto

Mas adelante se tratardn los elementos que participan en el
proceso de comunicacidn de y su funcion.

2.11.1 FORMAS DE COMUNICACION

I_a comunicacidn es la facultad que tiene el ser vivo de
transmitir a otros informacion, sentimientos y las vivencias
a través de los distintos medios de comunicacion. - En toda
comunicacion tiene que existir - un emisor, un mensaje y un
receptor-. Para poder llegar al publico deseado es necesario
conocer los diferentes tipos de comunicacion y elegir el mas
apto para aplicarlo a las necesidades de la informacion y del
receptor.

La comunicacion se desarrolla de dos formas:

1. Directa: Tipo de comunicacidn en el que intervienen
tres factores, el emisor, el mensaje y el receptor; - es
la que funciona de manera personal, esto es, de un
individuo a otro.

2. Indirecta: Es aquella donde el emisor y receptor estdn
a distancia, y es necesario contar con un medio de
comunicacion técnico o artificial, inicidndose por el
emisor que es quien tiene algo que decir -{informar,
vender, etc.). Se necesita de un canal por el cual se
llegue al receptor, creando el ambiente idoneo para
el mensaje; ya sea por medio de periddicos, revistas,
folletos, tv, radio, cine, de los medios de difusion,
dando a conocer un producto, servicio o una idea al
consumidor.
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ESQUEMA DEL PROCESO DE COMUNICACION

CODIGO

MEDIO —e.=——— MENSAJE —== MEDIO

EMISOR

2.11.2 PROCESO DE COMUNICACION

i

En todo proceso de disefio y comunicacion por lo
general estan presentes las instancias tecnoldgicas, esteticas,
econdmicas, las politicas e ideoldgicas, y son estas ultimas,
que al actuar como cemento social las que permiten el
equilibrio”.j47) - € incidir en la conducta cotidiana de un cierto
sector social.

En el diserio editorial y en todas las dreas del disefio es
necesario conocer al publico al que va dirigido el mensaje
antes de crearlo, identificar los codigos que se utilizardn
para construirlo, ya que la comunicacion grdfica va dirigida
a un cierto tipo de personas, a receptores especificos y no al
publico en general.

Para esto tenemos que conocer el proceso de comunicacion y
sus elementos; el mds sencillo es donde existe un emisor que
crea un mensaje y los transmite a un receptor.

47) Vilchis, Luz del Carmen. Op. Cit. P.79.
48) Ibid. p. 85.

REFERENTE

RECEPTOR

= Elemisor: Es quién envia el mensaje y quien cumple
una funcidn emotiva o de intencionalidad, pues
al comunicar expresa una actitud determinada
respecto al objeto de la comunicacion.

= Elmedio: Canal por el cual fluye la informacion.

= El'mensaje: Es el contenido de la informacion, -realiza
la funcion poetica o la estética - y es la relacion del
mensaje consigo mismo.

= El cddigo: Son claves que hacen que la informacion
sea comprensible.

= El referente: Patron cultural por el cual el mensaje
adquiere sentido.

= El receptor: Recibe la informacion e interpreta el
mensaje. - Desempena la funcion connotativa, se
refiere a la relacion entre el mensaje y el destinatario.
Su funcidn es llamar la atencion del receptor y
crear una reaccion que influird en la conducta del
MiSmMO. (48

Podemos concluir que la comunicacidn es la construccion por
parte del emisor de un mensaje a partir de un codigo comun
al emisor y receptor a quien va dirigido el mensaje, con la
finalidad de hacerle llegar una determinada informacion para
persuadirlo, - creando motivacion y finalmente provocar el
consumo.
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2.11.3 COMUNICACION VISUAL

Continuando con el tema de la comunicacion debemos
hablar de comunicacion visual, que es el campo que nos
interesa.

Vivimos en un mundo controlado por las imdgenes, ya sea
a través de la television, de peliculas, de carteles, folletos,
revistas, periodicos, incluso Internet. Las imdgenes y simbolos
afectan nuestra conducta y nos condicionan a la hora de
tomar decisiones o de realizar elecciones. - Este lenguaje
visual permite comunicarnos de manera directa, sencilla y
fdcil de entender.

El objetivo del disefio es dar una solucion a necesidades
especificas de comunicacion a partir de cddigos visuales,
- estos cadigos son los que producen la comunicacion visual;
que es una manera de expresion determinada por los cddigos
culturales de cada sociedad o civilizacion.

La comunicacion visual resuelve los mensajes visuales con
fines publicitarios y de promocion que estdn en todo el
ambiente.

Muchos definen a la comunicacidn visual como el mensaje
captado por nuestros 0jos; Cosas que se encuentran en
la naturaleza y en el entorno, como una flor, una nube,
un cartel, un espectacular, imdgenes que tienen un valor
distinto, segun el contexto en el que estdn insertas, dando
informaciones diferentes, - en realidad se trata de algo mds
sutil, - una forma de expresion grdfica capaz de transmitir sin
palabras mds informacion y matices que un texto escrito.

La comunicacion visual tiene 2 variantes:

1. La comunicacion visual casual: - Esta presente
en la naturaleza ¢ en nuestro entorno y que
nos transmite un mensaje sin que este sea su
objetivo.

2. Lacomunicacidn visual intencionada: - Es la que
da a conocer un emisor a traves de un c4digo
preciso que contiene un mensaje concreto para
un receptor. o)

49) Munari, Bruno. Disefio y Comunicacidn Visual, p. 79

La comunicacion visual esta en la naturaleza y el entorno
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La comunicacion visual casual: Atardecer
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- El lenguaje de la comunicacion visual consta de 3
dimensiones:

1. La dimension sintdctica: Es la relacion de un
signo a otro signo. Esto e, se determina al signo
mediante sus cualidades grdficas propias de la
comunicacion establecida por normas visuales y
de diserio. El signo se estructura en funcion de
cualidades como: - el color, la composicidn, los
estilos visuales, etc, ordenados y estructurados
de manera que el resultado sea funcional y
estetico.

2. La dimension semdntica: Es la relacion que hay
entre el signo y sus significados. - Se refiere
a los conocimientos tedricos, - en los que se
basa la creacidn del signo, adecudndolo a la
comunicacion que se quiera establecer y debe
apegarse al significado planteado.

3. La dimension pragmdtica: Es la relacion del
signo y sus usuarios. - Aqui se encuentra la
comprobacion de que el disefio o signo ha
sido bien estructurado y no da lugar a dudas
acerca de su significado y las vias por las cuales
se ejerce la comunicacion (grdficas, visuales,
fisicas 0 de percepcion) son las adecuadas para
la correcta interpretacion del mensaje.

Ala comunicacidn visual a partir de la experiencia se le otorga
un valor estético y un valor de contenido. - El primero se
determina por la apreciacion subjetiva y por gusto, ademds
de la habilidad del disefiador y el segundo valor esta
determinado por el sentido comun de un publico receptor a
quien se dirige el mensaje.

50) Frascara, Jorge. Op. Cit. p. 76.
51) Vilchis, Luz del Carmen. Op. Cit. p. 41.
52) Ibid, p. 41.

2.12 METODOLOGIA DEL DISENO
Definicion

La metodologia es el conjunto de métodos o su descripcion.
El método es el modo de decir 6 hacer algo de manera
ordenada, el modo de actuar y proceder segun el caso. Es
entonces conocer los pasos a sequir para la realizacion de
algo y llegar de manera concreta a la meta del proyecto.

“Es por ello que todo trabajo de disefio y comunicacion necesita
de un planteamiento a nivel de estrategia comunicacional, a
nivel de visualizacidn y otro a nivel de produccion. - Los dos
primeros se refieren al estudio del problema, - desarrollo de
propuestas y el anteproyecto, el tercer aspecto implica la
organizacion de recursos y la produccion final.”so

- Luz del Carmen Vilchis describe a la metodologia como “la
ciencia del pensamiento que ordenay orienta al conocimiento
con sus propios recursos y al método lo define como: - el
camino que nos lleva al conocimiento, a la culminacion del
proyecto”.si)

“La metodologia del disefio es aquella donde se integran
conjuntos de indicaciones y prescripciones para la solucidn de
problemas derivados del disefio, ella determina la secuencia
mas adecuada de acciones, su contenido y los procedimientos
especificos” s
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La metodologia ordena y orienta el disefio de todo proyecto
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El método que se utiliza para la resolucidn de un disefio estd
determinado por los fines del proyecto, - respondiendo a los
problemas y caracteristicas especificas; pero no es suficiente
conocer los pasos a seguir de un método, es necesario
saber aplicarlos a las situaciones dadas. Aunque no hay un
método especifico a sequir como regla para la solucion de un
problema, existen constantes en la metodologia del diserio,
segun varios tedricos estas constantes que se presentan en la
mayoria de los métodos son:

1) Informacion e investigacion: Consiste en el acopio y
en el ordenamiento del material del problema.

2) Andlisis, la interpretacion y la organizacion: - Se
jerarquiza la informacion obtenida.

3] Sintesis: Obtener criterios validos para las demandas
y asi lograr un conjunto estructurado y coherente
llamado respuesta formal del problema.

4] Evaluacion: Sustentacion de la respuesta formal ante
la realidad.(s3)

Habiendo definido los conceptos que encierra la metodologia
del disefio, concluimos que el método es el camino que
conduce al conocimiento, en este caso nos lleva al camino
mas adecuado para la resolucion del problema de cardcter
gréfico.

La metodologia que se aplicard es un proceso estructurado
que nos permitird de manera ordenada y precisa que el
impreso realizado cumpla con el objetivo para el cual esta
destinado. El método de disefio se debe elegir de acuerdo al
tipo de proyecto, si se aplica el correcto se ahorrara tiempo y
dinero, ademds de simplificar el trabajo del diseriador.

Para la resolucion del proyecto se ha optado por la
metodologia del Profesor Gerardo Clavel, - impartida en el
4to. semestre de la carrera de Disefio y Comunicacion Visual.
Con el empleo de esta se espera llegar a una buena solucion
del problema gréfico y asi sustentarlo.

53) Vilchis, Luz del Carmen. Op. Cit. p. 43.

2.12.1 DESCRIPCION DEL METODO

Esta metodologia consta de siete pasos:

Deteccion de necesidades.
Acopio de datos.
lluminacion o incubacidn.
Elaboracidn.
Presentacion.
Produccion.

7. Evaluacion.
|- Deteccion de necesidades: se conoce y plantea el
problema, definiéndolo y delimitandolo, - para saber que
hacer de manera correcta. Conocer los objetivos y fines del
proyecto para tener un control sobre el tema y asi llegar a
una solucion.

Sk wN —

= Definir el producto: Soporte o tema a desarrollar.

= Identificacion del usuario: Grupo o individuo.

= Necesidades a cubrir: Informar, promover, contener,
persuadir, etc.

2.- Acopio de datos: es el proceso de investigacion y andlisis
que se lleva a cabo con el fin de obtener la informacion, que
nos conduzca a la definicidn y delimitacion del disefio del
producto y establecer todos los elementos y caracteristicas
que se requieren para su realizacion.

La investigacion es la fundamentacion del tema, en este
punto se investigan aspectos respecto al cliente y a los
elementos grdficos:

= Cardcter de la institucidn: Si la empresa es oficial,
civil, corporativa, etc.

= Actividad de la persona o grupo a representar:
cliente.

= Politicas de la institucidn: Objetivos.

= Caracteristicas del usuario: La edad, el genero,
escolaridad, situacidn socio-econdmica y cultural.

= Revisar el material existente: Soportes semejantes.

* Impresos sobre el tema.

= Referencias visuales: Fotografias y dibujos.

Se determina el enfoque del proyecto de a cuerdo a las

conclusiones de la investigacion y de la seleccion de la
informacion.
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= Jerarquizar la informacion: En este punto se definird
el orden de percepcion.

= Asignacion de conceptos: Se determina el contenido
visual.

= (Captacion visual: Son los elementos grdficos que
conformardn el mensaje.

= Definicidn de componentes: Es la busqueda y el
empleo de estrategias compositivas para la forma y
el contenido, la definicion de formatos, de soportes,
papeles, impresidn, dobleces, etc.

En este punto se determina lo que se quiere comunicar.

3.~ lluminacion e incubacion: en esta etapa se comienza a
trabajar con los datos o informacion que se obtuvieron de
la investigacion y la creatividad se plasma en bocetos, con el
apoyo de alternativas en cuanto a color, tipografia, imagen,
entre otros con el fin de obtener la satisfaccion del cliente.

= Bocetaje primario: Son las ideas aisladas y conceptos
generales.

= Bocetaje secundario: Aqui se rednen los elementos
graficos a utilizar: laimagen, el color, la tipografia, la
composicion, la proporcion, la legibilidad y mds.

= Propuestas finales: Es la depuracion y modificacidn
de detalles en las propuestas.

4.- Elaboracion: Es el desarrollo de la idea final a la que se
llegd. Con el boceto final se produce el dummy 0 maqueta
a tamario original si es posible para su mejor apreciacion,
se utiliza el material adecuado o el mds cercano al que se
utilizard y asi verificar su funcionalidad.

5.- Presentacion: Es la exposicidn d exhibicidn del proyecto al
cliente, aqui se explica el proceso de diserio, - y pueden surgir
0 no modificaciones obteniendo la autorizacidn del cliente.

6.- Produccion: Proceso final de un disefio, su materializacion
y difusidn.

7.- Evaluacion: Es el andlisis que se lleva acabo con el fin de

verificar la efectividad del diserio y su funcionalidad, tanto en
impacto como en ventas.
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DESARROLLO DEL
PROYECTO GRAFICO

3.1 CARACTERISTICAS DE DISENO

I_as caracteristicas de disefio son aquellos elementos que
se han elegido de acuerdo a lo analizado en los dos capitulos
anteriores, para llegar al final de este apartado a la mejor
solucion del problema planteado al inicio.

Con los pasos de la metodologia, el proyecto se desarrollo de
la siguiente manera:

1.- Deteccion de necesidades: Conocer, plantear el problema

*Definicion del producto: Menu folleto-plegable.
*|dentificacion del usuario: Grupo.
*Necesidades a cubrir: Informar, promover e identificar.

2.- Acopio de datos: Se realiza la investigacion y andlisis de la
informacion respecto al cliente y a los elementos graficos.

*Cardcter de la institucidn: Publico.

*Actividad del cliente: Empresario de restaurante.
*Objetivo de la institucion: Lograr la satisfaccion del
cliente.

*Caracteristicas del usuario: Trabajadores de oficina.
*Material existente: Se revisaron los soportes semejantes
al proyecto, tanto en forma como en tema.

- Estos soportes se muestran en el apartado de Competencia
Visual.

Conociendo lainformacidn, la tarea que sigue es jerarquizarla,
definiendo el orden de percepcidn y se determinardn los
elementos grdficos del mensaje para la forma y el contenido.

3.1.1 FORMATO

En cuanto a formato no se tendrd dificultad para encontrar
el adecuado, - ya que el cliente tiene definido un tamario,
lo dnico que se hard es adaptar las medidas del formato
pensando en una proporcion adecuada, de manera que haya
un minimo desperdicio de papel.

3.1.2 DIAGRAMACION

Hablando de la diagramacion se ha especulado en dos
alternativas de acuerdo a la investigacion, - estas opciones
son: la reticula modular y la de columnas; se ha pensado en
este tipo de reticulas porque ambas nos permiten jugar con el
espacio y al mismo tiempo ordenar la informacion de manera
claray precisa.

3.1.3 TIPOGRAFIA

Refiriéndonos a la tipografia nos debemos de enfocar en
tipos que sean claros al momento de su lectura, pero tambieén
diferentes y modernos para dar personalidad al impreso.
No solo utilizar una tipografia; sino varias para asi poder
diferenciar la diversidad de informacion de acuerdo a su
jerarquia.

3.1.4 IMAGEN

Tocando el tema de la imagen, deseamos que nuestro menu
a diferencia de la gran mayoria, cuente con algun tipo de
imagen que nos ayude a llamar la atencion para la lectura
del folleto, mostrandole al consumidor la gran variedad de
platillos que en el restaurante puede encontrar.
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El cliente cuenta con fotografias de alimentos que nos ha
proporcionado como una opcion para las propuestas del
proyecto. También se ha pensado en utilizar elementos que
encontramos en las calles como serializaciones o pictogramas
relacionados con el nombre del lugar.

3.1.5 COLOR

En cuanto a color se busca que el impreso sea llamativo,
interesante, moderno y diferente, ademds de ser agradable a
la vista. Los colores en los que se han pensado son el naranja,
el rojo y el amarillo por considerarse colores relacionados con
los alimentos y por estimular el apetito.

Ahora contando con esta ideas y de acuerdo a lo que se
platicd con el cliente nos daremos a la tarea de comenzar con
el bocetaje y asi llegar a la propuesta final.

Continuando con los pasos de la metodologia el que sigue
es:

3.- lluminacion e incubacidn: Se comienza a trabajar con los
datos obtenidos y la creatividad se plasma en bocetos.

*Bocetaje primario: Conceptos generales
*Bocetaje secundario: Se reunen los elementos visuales
*Propuestas finales: Depuracion, modificacion de detalles.

En las prdximas hojas se explica este paso.

3.2 ETAPAS DE BOCETAJE

Paso 3 - lluminacidn: Se comienza a trabajar con los datos que
se obtuvieron y las ideas se plasman en bocetos, los primarios,
los secundarios y las propuestas finales.

3.2.1 BOCETAJE PRIMARIO

En esta etapa del bocetaje se presentan solo las primeras
ideas que se tuvieron al hablar con el cliente. Desde figuras
abstractas hasta formas mds definidas e incluso fotografias
que son elementos reales.

Cc3

BOCETAJE PRIMARIO

Signo de reposteria

N

Simbolo de tierra

N\

Simbolo de fuego

NAAAAAAAAAAAAAAALY
AVVVVVVVVVVVVVVYVVA

L L A g

e A e A

Grecas para marco

Tipos de cintillos
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BOCETAJE PRIMARIO

FOTOGRAFIAS PROPORCIONADAS POR EL CLIENTE

61

1.
2.
3.
4.
5.

- Pechuga a la Plancha
- Camarones al Ajillo

- Crepas

- Bebidas/cafe

- Flautas de pollo ¢ res
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BOCETAJE PRIMARIO

SENALES DE TRANSITO EN CALLES Y CARRETERAS

"

—

DEPOSITO DE BASUAA

el

INFORMACION

g

ESTACION DE
FERROCARRIL

|

MECICO

ESTACIOMAMIENTD

RESTALRANTE

)

ARTESANIAS

GASOLINERIA

GRUTA,

STACIAKIENTO
A CASAS RODANTES

MECANICO

Sefales Informativas

Estas seriales se podrdn utilizar como ejemplo de las imdgenes
en los bocetos secundarios.
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Seflales Preventivas
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®
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-
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Fuente: Guia Roji de
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3.2.2 BOCETAJE SECUNDARIO

Se presentan diferentes ideas del soporte, uniendo de
forma armdnica los elementos gréficos: el texto, las imdgenes
y el color. Dando lugar a bocetos mds formales y de aqui
se seleccionardn las propuestas que mds se adecuen a las
necesidades de comunicacion, para trabajar afinando detalles
de ellas y posteriormente presentarlas al cliente y elegir una
como solucion al proyecto.

Lo primero que se definid fueron las imdgenes y adornos a
utilizar en los bocetos. Se decidic el uso de las fotografias de
los alimentos proporcionadas por el cliente y las sefiales de
transito se emplearon como guia para la realizacion de las
imdgenes que hacen alusidn al restaurante.

Las seriales restrictivas sirvieron de ejemplo para obtener
los elementos que se utilizaron como reforzadores (pases).
La sefial que se empleo como referencia - es la que indica
- Circulacion obligatoria.-
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Imé&genes funcionales
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Las imdgenes se tomaron de las sefales de transito, sobre
todo de las informativas en cuanto a la forma del cuadrado y
las figuras de la sefal del restaurante.

El color se tomo de las sefales preventivas que son amarillas
en el fondo y negro para las figuras, haciendo la combinacidn
de formas y figuras se obtuvieron las imdgenes empleadas en
los bocetos.
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BOCETAJE SECUNDARIO

Boceto 1
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BOCETAJE SECUNDARIO

r
L
-_.-l:l'l:".]

Putich, Hkien

Boceto 3
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BOCETAJE SECUNDARIO
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Boceto 4

Propuestas a desarrollar: Bocetos 3y 4
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3.3 PROPUESTAS

En este apartado se muestran las dos propuestas que
cumplen con las caracteristicas y necesidades del proyecto.

flef
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Propuesta 1
Lado A

Alinear a la derecha los numeros
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Propuesta 1
Lado B

PROPUESTAS
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PROPUESTAS

Colocar el acento
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MENU
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Propuesta 2
Lado A

Alinear a la derecha los numeros
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PROPUESTAS

Cambiar tipografia, que no se vea como plasta

Propuesta 2
Lado B

c3

# .. 550
Chomoso _ spn @ $80
Lo o ey - 580
Ervmmrinckin o Wiy vk R
oty 0 Gt

Pechuga Cordon Beu ... § 50
Corfids smbrica on
LboneSiecse _punB__ 5170

Sien _ _geo B _ 170

Mooy — —sOG_ _ 51w

= P “f‘

Alinear a la derecha los nuimeros

Con la propuesta 2 se realizard el dummy final, para después hacer
los cambios necesarios.

70



3.4 PROYECTO FINAL

EI cuarto paso de la metodologia es la elaboracion: Que es
el desarrollo de la idea final.

Aqui se muestra el soporte grdfico que se desarrollo como
dummy final, justificando cada uno de los elementos que
conforman al menu, haciéndole pequerias modificaciones a
la propuesta numero 2, para llegar a lo que es el proyecto
final.

El dummy se imprimid para ver con mayor facilidad los detalles
y errores a corregir, el trabajo se imprimid a tamario real.

FORMATO

El formato que se ha decidido manejar por su tamario,
funcionalidad y presentacion es el folleto plegable de 8
pdginas con doblez de puerta (8 pages gate fold), cuenta
con 4 paneles de cada lado en los cuales se ordenard toda la
informacion visual y escrita que se necesita para cumplir con
el objetivo. El tamario es de 26 x 41 cm, el cual cabe en una
hoja tamario tabloide (28x43 cm).

Plegable de 8 Paginas con Doblez de Puerta

c3

Se selecciond el tamafio del soporte de acuerdo a la
manejabilidad, funcionalidad y a las necesidades de
comunicacion; esto es para que la informacion que deseamos
colocar, tanto imdgenes como texto no se vean afectadas,
distorsionadas y se acoplen perfectamente al diserio; teniendo
espacio suficiente para la colocacion de nuestros elementos
sin cansar la vista y al usuario.

Asi se obtuvo un formato de 26x41 cm extendido y de
10.3x26 cm de manera plegada que es como lucird al final.
Nuestro soporte se divide verticalmente en 4 paneles o caras,
el panel principal o portada mide 10.3 ¢cm al igual que la
contraportada y los paneles centrales que son los que quedan
dentro de los demds miden 10.0 cm cada uno, ya que es
necesario que midan menos para evitar que al momento de
doblarse no se maltraten las orillas.

28 cm
26 cm

41 cm

43 cm

Hoja tamaro tabloide
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Aqui se muestra el esquema del formato de manera plegada
y de forma extendida.

Panel Central Contraportada

10.3 cm

—_ 100cm — —

10.3CcM  —  —

c3

Portada Panel Central

10.3CcM  — —
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DIAGRAMACION

De acuerdo con la investigacion la reticula que se emplea es
la reticula de columnas por ser la mds adecuada para el tipo
de informacion que se mangja, ya que nos permite colocar
bloques de texto de manera independiente al igual que las
imdgenes. Cada panel se toma como una columna y esta a
su vez se divide en 4 columnas, permitiéndonos situar el texto
y las imdgenes de manera armdnica, equilibrada y a la vez
dindmica.

La reticula de columnas facilito la colocacion de los elementos
de la composicion de manera jerdrquica, permitiendo ademds
jugar con el espacio de los paneles para no obtener un diserio
rigido y aburrido.

c3
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COLOR

Se ocuparon colores dindmicos, divertidos e interesantes, y que
representaran frescura, que combinaran con las imagenes y
con las tipografias seleccionadas, al ser un restaurante y bar
se tenia que mostrar un soporte que denotara alegria.

Por ello se emplearon los colores amarillo y azul que contrastan
de manera agradable a la vista, empleando transparencias en
algunas ocasiones para que el texto no se pierda. Igualmente
el uso del color amarillo se hizo por considerarse uno de los
colores que junto con el naranja y el rojo se relacionan con
los alimentos y que a la vez estimulan el apetito. Por esta razon
el color que se utiliza para la tipografia es el rojo, aportando
ademds acentos al soporte. Se manejo el azul a pesar de no
ser considerado como un color relacionado con la comida,
sin embargo si lo vinculamos con el elemento agua, por ser
un color frio es adecuado para alimentos congelados y da la
impresion de calma y confianza.
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COLOR

En esta pdgina se muestran los colores por panel.

Panel 1 Panel 2 Panel 3 Panel 4

LADO A

Panel 5 Panel 6 Panel 7 Panel 8

LADO B
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TIPOGRAFIA

Teniendo el soporte listo para recibir la informacidn el
siguiente paso fue seleccionar y definir las tipografias idoneas.
A continuacidn se enlistan los diversos tipos de alfabetos que
cumplen con las caracteristicas que van de acuerdo a los
conceptos que se manejan, como modernidad, frescura,
formalidad y alegria.

Tipografias utilizadas:

= Avant Garde Md
= Julius Black
= Adolescence Regular

El empleo de estas 3 tipografias se justifica por la necesidad
de diferenciar de manera jerdrquica la informacidn y asi hacer
mds facil el sequimiento de cada apartado de alimentos.

La tipografia Avant Garde Md se usa para las listas de alimentos
(cuerpo de texto), ya que es un tipo que facilita la lectura
por su legibilidad al ser de la familia sans serif. Julius Black
para sefalar los titulos y subtitulos de los tipos de alimentos
(botana, sopas, plato fuerte y mds...) por reflejar modernidad
y formalidad, ademds de adaptarse perfectamente con los
pictogramas utilizados y Adolescence Regular para frases
especiales, logrando que con el empleo de este tipo en el
mendu se refleje el concepto de frescura y diversion.

Se emplearon 3 tipos de letra, 2 de ellos son de la familia sans-
serif por ser lo bastante legibles en cualquier tamario; y la 3ra
es display o de fantasia, para obtener un soporte agradable.

c3

ABCDEFGHIJKLM

NOPORSTUVWXYZ
abcdefghijkimnop

grstuvwxyz
1234567890
Le?9%&#@

Julius Black

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnop
qgrstuvwxyz
1234567890
11625 %&# @

Avant Garde Md

ABCoE FGHKLM
NOPQRSTUVWxY2
abcd@fghiikim-op

qnivalvl
1234567890
11E?25% & *e

Adolescence Regular
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Aqui se muestra el proyecto, uniendo el color y |a tipografia

7778798081 828384




IMAGEN

Después de haber seleccionado la tipografia adecuada
pasamos a unirla con las imdgenes que se seleccionaron, en
este caso se optd por el empleo de pictogramas relacionados
con las senalizaciones que encontramos en las calles,
adaptando las diferentes ilustraciones de alimentos a ellos,
tales como un plato de sopa para senalar los diversos tipos de
sopa que hay, unos cubiertos para indicar el plato fuerte, una
copa para mostrar las bebidas, entre otros.

Se colocaron este tipo de imdgenes para que fuera un
soporte distinto a lo que hay en el mercado, que solo ocupan
fotografias de los alimentos, asi mismo estas imdgenes la
gente las relaciona con los sefalamientos que a diario se
topa con ellos en las calles y son faciles de identificar y al
mismo tiempo relacionarlas con el nombre del restaurante “La
Delegacion”.

Estos pictogramas fueron la mejor opcidn para combinarlos
con la tipografia, el color y el espacio del formato, con la
finalidad de lograr equilibrio entre todos los elementos
gréficos, de forma que el disefio no resultara aburrido y
cansado para el lector.

c3

Aparte de este tipo de imdgenes se incorporaron reforzadores
(pases, grecas y corondeles) - para enfatizar el tema de
sealizacion y para separar los diversos apartados del menu.

Como parte del fondo se maneja la imagen de la espuma
del café que se forma al ser batido, para no perder el texto.
Empleamos la imagen de una cintilla para resaltar la frase del
restaurante que lo distingue: “Come lo que quieras en tres
tiempos y paga sdlo tus bebidas (3)". Enfatizando el apartado
del plato fuerte.

Las imdgenes se colocaron de acuerdo a los espacios libres,
siempre buscando un equilibrio entre color y forma, - para
que el disefio no resulte cansado 6 aburrido al usuario.

En las siguientes pdginas se muestra el proyecto final (uniendo
el color, la tipografia y las imdgenes).

Se hicieron las modificaciones necesarias. Como la alineacion
de los numeros y el acento en la palabra delegacidn del
logotipo, el cambio de tipografia en cuanto a tamano.

A continuacion se muestra la union de todos los elementos de

disefio que dan como resultado el proyecto final, mostrandose
a tamario real.
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En esta pdgina se incluird el proyecto a tamaro real y de
forma fisica.




El paso 5 es la presentacion: Que es la exposicion del proyecto
al cliente obteniendo la autorizacion.

El proyecto de menu expuesto en esta tesis ya fue aceptado y
se espera que el cliente de luz verde para su reproduccidn.

El paso 6 es la produccion: Es decir el proceso final que por el
momento estd pendiente.

Por ultimo el paso 7 es la evaluacidn: Que es la verificacion
de la efectividad. La funcionalidad del soporte se medird en
cuanto el menu este presente fisicamente entre los usuarios
del restaurante.
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CONCLUSIONES

Algunos de mis sinodales decian que a mis conclusiones
les faltaba mayor explicacion, que parecia como si estuviera
mandando un fax, por la poca informacidn que en ellas
planteaba. Que debia incluir el resultado del proceso de
investigacion, el andlisis y el diserio, pero sobre todo hacer
referencia a lo que habia aprendido de ello.

El realizar el proyecto de tesis enfocada al soporte mend,
resulto un reto enriquecedor, pues al ser yo del drea de
simbologia y soportes aprendi conceptos que desconocia del
diserio editorial. Me di cuenta que el disefiador no importa
el drea en la que se especialice, puede realizar cualquier
tarea grdfica, siempre y cuando tenga los conocimientos e
informacidn necesarios para apoyar y sustentar la solucidn al
problema.

El diseio y comunicacion visual es una carrera
multidisciplinaria pues siempre esta en contacto con otras
dreas, para enriquecer, apoyar y complementar el proceso de
solucidn al problema, en este caso nos acercamos al campo
de la gastronomia para tener idea de lo que se iba a plasmar
en el soporte.

El llevar a cabo un proyecto de diserio no es tan fdcil y
sencillo como se piensa, el disefiador ademds de poseer un
amplio conocimiento del tema, debe realizar un proceso
metodoldgico que conste de pasos ordenados, ldgicos y
secuenciales con el fin de obtener un buen resultado.

En la realizacion del menu la metodologia aplicada fue
seleccionada por adaptarse mejor a las necesidades a
desarrollar, ademds de que era un método aplicado a trabajos
anteriores con resultados satisfactorios, esto no significa que
una metodologia deba ser una receta para todo trabajo;
es decir, el disenador puede retomar metodologias ya
establecidas 0 crear la suya basandose en la experiencia, sdlo
con un fin: Encontrar la mejor solucidn para el proyecto.

Para lograr una buena solucion grdfica fue necesario crear
una comunion entre los elementos que influyen en el proceso
de diserio, por ello en esta tesis se estudiaron y analizaron
los puntos importantes que nos llevaron a la realizacion del
proyecto final. En el capitulo uno se conocid al cliente, su
necesidad de comunicacion, los soportes semejantes a lo
que se deseaba desarrollar, el publico al que va dirigido
el proyecto, - lo que es el menu, - sus funciones y sus
caracteristicas. - Para ello fue necesario estructurar en el
plano tedrico los fundamentos del proceso que me llevaron a
cumplir con el objetivo de la mejor manera, a la creacion de
un soporte que funcione como “menu” de forma préctica y
agradable a la vista.

En el capitulo Il se analizaron aspectos que conciernen al
disefio grdfico: La composicion, la comunicacion, la tipografia,
la imagen, el color; ademds de los aspectos que van mds
relacionados con la rama del disefio que nos interesa - el
disefio editorial - se tocaron puntos como: El diserio editorial,
la publicacion (definicion), las principales publicaciones vy
caracteristicas.
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Ademds se analizaron los elementos y caracteristicas del folleto
que es el soporte que nos interesaba, para asi conformar,
estructurar y justificar nuestra propuesta grafica.

Otro punto importante a mencionar es que no existe
bibliografia dedicada al folleto como lo hay con el libro, la
revista, el periddico y mds, los libros en donde se encontro
la informacion solo lo mencionan en algunas pdginas, por
ello se buscaron varios autores que hablaran de el tema y asi
poder realizar una buena descripcion del folleto.

Este proyecto cumplid con el objetivo planteado al inicio,
dar una imagen al restaurante por medio de su menu, que
los distinga de los establecimientos similares. La funcion del
soporte se medird en cuanto se de luz verde al trabajo, al
menu; pero sé que el proyecto funcionara como se espera
porque cumple con los requerimientos necesarios, desde
una investigacion, un andlisis y una aplicacion de los
conocimientos adquiridos, para asi alcanzar la identificacidn
del restaurante, logrando el reconocimiento y el gusto del
cliente y de los usuarios.

Este proyecto de tesis me permitio explorar y presentar un
drea del diserio grdfico que ha sido descuidada y tal vez
menospreciada por los disefiadores al creer que el menu
0 carta de un restaurante no es tan importante como crear
una revista, un folleto, una etiqueta, una sefializacion o una
identidad grdfica, al revisar otras tesis no encontré alguna
que estuviera dedicada al soporte que presento, es por ello
que me enfoqué en este campo; para alentar a las siguientes
generaciones a indagar en este tema, que vean que es tan
interesante como cualquier otro trabajo grdfico y que se
necesita de toda la creatividad e interés para su realizacion.

CONCLUSIONES

Redactar este documento no fue sencillo, ya que es como
escribir un libro, parece ser tarea de escritores, sabios o
genios, pero con una buena asesoria, los conocimientos
necesarios e inspiracion se puede lograr. Por otro lado me di
cuenta de que soy capaz de realizar lo que me proponga.

Otro punto importante que deseo mencionar es que siempre
estaré orgullosa de ser universitaria y agradezco a la UNAM y
a la ENAP por darme la oportunidad de realizarme educativa
y socialmente. Gracias a mi director y sinodales por apoyarme
en este proyecto.
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