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INTRODUCCION

Desde su inicio, hace 40 afios, el Instituto de Obras
Sociales (mejor conocido como Casa de Cuna) se
planteé el objetivo de brindar ayuda; en aquel tiempo
era una casa que se encargaba de ayudar a jévenes
inmersas en la prostituciéon; como muchas de éstas
tuvieron hijos, se vio la necesidad de crear la casa
cuna, que es actualmente la que funciona.
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IMAGEN 1 Ninos de la Casa de Cuna divirtiéndose.

Actualmente tiene el objeto adicional de amparar a
nifios huérfanos o de escasos recursos a los cuales se les
brinda proteccién, vestido, alimento, educacién vy
trabajo.

Dentro del instituto de obras sociales residen 70 nifias
y 10 nifos, quienes reciben educacién religiosa y
cultural. Existen pedagogas, religiosas, psicélogas,

abogadas y, dentro de las mismas
nifias, hay una encargada de cada
dormitorio.

Las nifias realizan actividades de
tejido, costura y panaderia. Esta
elaboracién de productos permite
darles una mejor forma de vidaq,
sustentar a la institucién y los servi-
cios que ésta necesite, asi como a las
personas que la conforman. Estas
actividades también son de tipo
vocacional, puesto que a las nifas les
ayudard en un futuro, tal como
ahora, a apoydrse econémicamente.

Debido al gran nimero de nifias que
se encuentran viviendo en la
institucion ya que ésta es
autogestiva, el principal problema
al que se enfrentan es de tipo
financiero.

La falta de apoyo para dar impulso
a la elaboracién de productos que
las nifias realizan (y sacar mdés
provecho de éstos), asi como el
desconocimiento respecto de la
institucién, son factores que también
han contribuido a la crisis econdmica
que siempre ha existido en esta
institucion, que depende de si misma
y de las donaciones y compras que
la gente realiza.

Por esto, el objetivo principal de esta
tesis es crear una estrategia por
medio de la cual la poblacién de la
civdad de Uruapan conozca las
condiciones criticas por las que
atraviesan la institucién y quienes la
integran y que esto, de algun modo,
genere un vinculo mds que de
consumo de necesidad; el cual se
manifieste de 2 formas: el
incremento de las aportaciones
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IMAGEN 2 Nifios jugando en el patio de la institucién.

financieras y el incremento del consumo de los
productos que las nifias elaboran, esperando asi que
este objetivo se cumpla gracias a la mejora de la
imagen grdfica con la que cuenta la institucién, crear
nuevas posibilidades de las que ya existen y que éstas
resulten atractivas al piblico y también que con todo
esto se cree un vinculo de confianza entre el proveedor
(la institucidn) y el consumidor.

Esta tesis se empezard a desarrollar planteando la
situacién  problemdtica por la que atraviesa la
institucién, asi como los objetivos que se persiguen
para darle solucién a dicha situacién.

Abordando temas como: una breve historia de
Uruapan y su actualidad, asi como la situacién de la
poblacién infantil-juvenil que es el grupo que
constituye a la institucién, también serdn mencionadas
instituciones que de algin modo sean similares a la
casa hogar, para asi entrar en antecedentes del
instituto y la situacién actual que viven.

También se hablard de estrategias similares que se
hayan hecho dentro y fuera del pais para mejorar la
situacion de nifios y jdvenes.

Después de los antecedentes de
otras instituciones de ayuda, se
abordard el tema del disefio gréfico,
que es como se pretende contribuir a
dar solucién al problema del Instituto,
iniciando con la definicién del disefio
grdfico y la situaciéon actual de este.
Se mencionardn las dreas que
servirdn para darle solucién a la
situacién problemdtica que se
plantea.

Y por Ultimo, pero no menos
importante todo el proceso de
solucién que se llevard a cabo para
mejorar un poco o mucho las
carencias que tiene el Instituto de
Obras Sociales.
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SITUACION PROBLEMATICA

En la ciudad de Uruapan existen pocas instituciones
que apoyen a la nifez y juventud, desde las que estdn
apoyadas por el gobierno (como el DIF) hasta las que
son independientes y que se sostienen por si mismas y
con la ayuda de la poblacién.

Desgraciadamente, estas Gltimas poco pueden hacer,
porque se ven limitadas econédmicamente para brindar
buenas oportunidades y una mejor calidad de vida
para estos nifios y j6venes, y también por la falta de
conocimiento de la poblacién respecto a la existencia
de este tipo de instituciones.

Las instituciones carecen de presupuesto, incluso para
las necesidades mas bdsicas que requiere un nifio o
joven; desde el vestido, calzado, alimentacién, hasta
los servicios de atencién médica y educacién, solo por
mencionar algunos.

Una de las instituciones que lleva ya 40 afios
brindando ayuda a nifios desprotegidos es el Instituto
de Obras Sociales, mejor conocido como la Casa de
Cuna, que sufre de problemas financieros. Esta es una
de las principales causas por las que tienen carencias
quienes integran dicha institucién.

El desconocimiento entre la poblacién
de Uruapan acerca de la existencia
de la institucién, y la falta de apoyo
para darimpulso a la elaboracién de
los productos que ésta realiza, son
factores que contribuyen a la crisis
econémica que siempre ha existido
en esta institucion.

La informacién y apoyo para
realizar adn mds actividades que
fortalezcan a la institucién, hard
cumplir de mejor manera el objetivo
de cualquier instituciéon de este tipo;
que es lograr el desarrollo individual
de cada integrante a través de
actividades educativas, recreativas y
formativas que mejoren la calidad
de vida que hasta antes llevaban.

IMAGEN 3 Entrada de la Institucién, nifias cosiendo.
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OBJETIVOS

Objetivo General

Crear una estrategia por medio de la cual la
poblacién conozca al Instituto de Obras Sociales Casa
de Cuna, logrando generar un vinculo entre poblacién
y la institucién manifestdndose de 2 formas: por medio
del incremento de las aportaciones financieras y por el
incremento del consumo de los productos que se
pongan a la venta.

Objetivos especificos

.Evaluar la imagen con la que se cuenta para
determinar si se cambiard o se dejard como esta.

.Utilizar un medio por el cual se de a conocer al Instituto
de Obras Sociales.

.Crear un vinculo de confianza entre el proveedor (el
instituto) y el consumidor.

.Crear nuevas posibilidades o alternativas para
conseguir ingresos econdémicos aparte de los ya
existentes.

.Crear productos atractivos para el publico; esto
quiere decir que serdn productos valorados y del
agrado de la gente que los consuma.
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Este capitulo da a conocer a la institucion en la cual
esta basada la problematica de ésta tesis y a la cual
se le trata de dar solucion de la mejor manera para
que de alguna manera se contrarresten los gastos
que en la instituciéon se generan. Abordando los
inicios de esta hasta la actualidad.

Historia

En 1966 nace en Uruapan el instituto de obras sociales
beneficencia privada casa cuna-hogar-internado
para nifias-jardin de nifios-primaria a cargo de la
Madre Guadalupe Rosa Gonzdlez Vega.

Se crea con la necesidad de ayudar y brindar un techo
a nifias de 11 a 13 afios que se dedicaban a la
prostitucion; mds tarde se tuvo que crear también la
casa cund para que estas mismas nifias tuvieran donde
dejar a los hijos que habian tenido.

IMAGEN 23 Comedores de ninas.

Cuando esta institucion empezé no tuvo la misma
ubicaciéon, hubo muchos lugares en los cuales estuvieron
antes de ubicarse donde se encuentran actualmente en
la calle Paraguay.

El Instituto de Obras Sociales siempre ha tenido como
objetivo el dar amparo y ayuda a nifias que lo
necesitan y que por su situacidon de madres solteras, de
nifias huérfanas, abandonadas por sus padres o de

escasos recursos econdémicos no

pueden tener una oportunidad de
mejorar sus vidas.

IMAGEN 24 Nifios pequefios del Instituto.

Situacion Actual

Comenzando con muy pocos recursos,
cosa que aun no ha cambiado mucho
hasta ahora, se tomo la iniciativa de
comenzar este proyecto y poco a
poco la institucién se ha ido
estableciendo hasta conformarse en
lo que hoy en dia es.

Una institucién que tiene capacidad
para 110 nifios y que alberga a 70
nifias y 10 nifios, cuentan con un jardin
de nifios y cuneros que se encuentran
en el segundo piso del edificio, en el
primer piso se encuentran situados la
casa hogar, los dormitorios, el
comedor, la cocina y la panaderia.

La mayoria de las nifias que estdn en
la casa hogar son hijas de madres
solteras, los Unicos familiares que se
ocupan de ellas son abuelos, nifias
que han nacido en varios lugares del
estado de Michoacdn y en estados
vecinos.

Para que ingresen a la institucién se
requieren de documentos tales como:
acta de nacimiento, fe de bautizo y
la cartilla de vacunacién, si
estuvieron en alguna otra escuela o
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jardin de nifios tienen que llevar los documentos de
donde procedan, aparte de una aportacion
econdémica de 50 pesos, sin embargo la mayoria de
las nifias que se encuentran ahi no cuentan con ningun
documento, por lo que muchas veces la Madre Rosa
ha tenido que ir en busca de esos documentos.

Los nifios varones son aceptados desde meses de
haber nacido hasta la edad de 5 o 6 afios segun sea
necesario, porque muchas veces ingresan con

desnutricién, después de los 6 afios mdximo son
llevados e ingresados a Leén, Guanajuato con las
Madres de Nuestra Sefiora de Fatima que es un lugar
donde solo reciben varones.

IMAGEN 25 Taller de panaderia.

Las nifias ingresan de la edad que sea y salen del
Instituto cuando se sienten capaces y suficientes para
llevar sus vidas de una manera mejor a como la tenian
cuando ingresaron.

Cuando entran al |Instituto de Obras Sociales
reciben educacién religiosa, cultural y vocacional,
para esto el instituto estd conformado por un grupo
de personas voluntarias como religiosas, psicélogas,
psicopedagogas y abogadas.

Tienen talleres de costura, panaderia y tejido con el
fin de que les sirvan de algin modo para crear una
formacién vocacional en ellas.

IMAGEN 26 Jardin de nifios de 4 a 5

anos.

Las nifas son distribuidas en sus
dormitorios por edades y cada uno
de los dormitorios tiene una
encargada.
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IMAGEN 27 Dormitorios de nifias de
6 a 9 anos de edad.

Son nifias que tienen todo un dia de
actividades, se levantan a las 7 de la
mafana a asistir a misa, realizan
aseos en la casa, asisten a clases y
también se desarrollan en alguno de
los talleres.

Los familiares de las nifias tienen la
opcién de seguir en contacto con
ellas, cada domingo primero de mes
puedenir a visitarlas.

Desgraciadamente para las nifias
son muy pocas las visitas que reciben,



por esto es necesario que tengan un buen ambiente
para su desarrollo como personas y que cuenten con
buenas instalaciones que les ofrezcan un mejor futuro,
que aprendan a sentirse como en casa, porque es ahi
donde pasan la mayor parte del tiempo y son las
Madres las que se encargan de ellas.

IMAGEN 28 Niros que asisten a clases.

Desafortunadamente la Institucién al ser autogestiva
(solo depende de si misma) y también de las
donaciones monetarias y en especie que se hagan,
carece de los recursos necesarios para brindar
mejores servicios de calidad a los nifios y jovenes que
la conforman.

Estas carencias saltan a la vista al ver las condiciones
precarias en las que viven; falta de higiene en cuanto
al ambiente que los rodea y poco aseo personal, y no
solo eso sino la manera en que los nifios se encuentran

fisica y emocionalmente, aunque la
institucién y las personas que las
conforman tratan de cubrir de la
mejor manera las necesidades; sobre
todo de los pequeiios que son mds
propensos a enfermedades, muchas
veces no se salvan de estar en estas
malas condiciones.

IMAGEN 29 Nifios pequefos.

Asi pues, como toda institucién de
este tipo requiere de mucha ayuda
econdémica, de voluntarios que
presten sus servicios ya sean
profesionales (psicélogos, pedago-
gos, trabajadores sociales, etcétera)
o personas que realicen algunas de
las labores que se tengan que hacer
en el Instituto, que no tengan ningin
interés mds que el de ayudar y
hacerlo sin ningin fin lucrativo.

Existen personas como el Sr. Carlos
Barragdn que ayuda econémica-
mente a la Institucién o negocios como
Pinturas La Sierra que también hace
un donativo econdémico cada mes.
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Pero se necesitan generar mds ingresos porque las
necesidades son muchas y es por eso que lo que las
nifas realizan en los talleres con ayuda de las
religiosas como: galletas, costuras y tejidos sirven
para sustentar la Institucion y a sus integrantes, son las
nifias las que salen con una religiosa a venderlas de
puerta en puerta a las calles de la ciudad de
Uruapan.

El Unico evento que realizan cada afio es una témbola
El Instituto de Obras Sociales no ha dejado de lado el
contar con una imagen que de algin modo lo
identifique como la “Casa de Cuna”.

Cuenta con un logo que estd conformado por la
imagen de una mano sosteniendo a un nifio, ésta mano
representa a las monjas que son las que brindan
ayuda, el nifio representa a todos esos nifos que han
llegado por distintos motivos a la Casa de Cuna, y
estos 2 imdgenes se encuentran encerrados por un
cordén que representa la vida franciscana junto a ese
corddn estdn escritas 3 de las cosas que se brindan en
la Casa de Cuna: educacién, amor y ternura.
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IMAGEN 30

Imagen del Instituto de Obras Sociales.

El logotipo estd impreso en los empaques de galletas
que tienen un precio de 25 pesos, dichos empaques
son manufacturados en Querétaro cada 2 afios, con
una produccién de 60 mil cajas, esto es por el bajo

costo que tienen y las facilidades de
pago que se les da a la Casa de
Cuna.

Conclusion

Desde siempre las condiciones del
Instituto de Obras Sociales no han
sido las mejores, sin embargo,
después de conocer cémo surgié y
cdmo ha ido conformdndose el
Instituto, cabe destacar que el
principal objetivo del lugar hasido el
salir y sacar adelante a quienes lo
conforman y esto llena mdés de
posibilidades el que el proyecto se
pueda realizar de una manera
exitosa, puesto que son muchas las
necesidades pero también las ganas
de seguir adelante.
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Preocupadas no solo por darles
techo, ropa y comida, muchas de las
instituciones les dan educacién y

aparte realizan muchas otras
actividades recreativas para los
ninos.

Esimportante que la poblacién tome
conciencia del gran nimero de nifos
abandonados y que debe ayudar
para que esto no siga pasando.

Este tercer capitulo comenzard por
analizar a nivel de disefio, color,
tipografia, estilos y recursos a varias
instituciones a nivel mundial que se
han dedicado al cuidado vy
proteccion de nifios desamparados.

frelpers
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IMAGEN 31 Miles de nifios alrededor del mundo son
abandonados por sus familiares.

En el siguiente capitulo se analizaran desde el
punto de vista del disefio instituciones benéficas
que realizan alguna actividad, venden algin
articulo o llevan a cabo campaiias a favor de algo,
con tal de obtener mayores recursos econémicos y
una participacion activa de la poblacion.

a child’s

F OUNUDATI ON

IMAGEN 32 Instituciones que brindan
apoyo a nifios desamparados.
Las casas hogar, orfanatos e infinidad de instituciones

que existen como organizaciones altruistas
preocupadas por brindar apoyo y proteccién a
muchos nifios alrededor del mundo son muchas vy
desgraciadamente la mayoria sufren de escasos

Cémo es que utilizan su imagen y
cémo es que les es posible venderla

recursos econémicos para seguir haciendo esa bonita
labor.

a los distintos medios y también las
estrategias a las que recurren para
conseguir recursos econdémicos para



continuar ayudando, asi como las campafias que
muchas de ellas implementan para un fin en especifico
a un plazo mds corto, o en ciertas temporadas.

Asi que empezaremos por dar una breve resefia de lo
que son cada una de las instituciones, sus funciones y
Usos.
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ANALISIS DE INSTITUCIONES
BENEFICAS

Orfanato El Sauzal

Es una casa hogar ubicada en San Antonio de las
Minas, Baja California, México, fundada por
mexicanos y norteamericanos para aquellos nifios
necesitados, abandonados, o que no pueden ser
alimentados y cuidados por sus padres.

Como método para obtener fondos venden en linea
playeras, tazas y gorras, también cuentan con un
programa llamado apadrina a un nifio,
y pdgina en Internet: www.elsauzal.org

IMAGEN 34 Articulos a la venta en
Internet.
ST A .
E +Recursos de disefio
" llustracién
OHTHANAGE
P R A P +Logotipo
st i Esos brazos son los que dan cobijo,
I A hammaly M Bl e b ayuda y apoyo a los nifios que
; y = . - integran el orfanato y resalta por el
i s A B s or e .
- i e uso del color rojo en texturas que 025
I e e ————
T o oy = = g pueda representar a cada una de las

personds que se dcerca ad apoyar d

IMAGEN 33 Pdgina en Internet. e e s
la institucién, el otro

Andlisis

+Slogan
Uso de frases biblicas.

+Aplicaciones
Tazas, playeras y gorras.

+Estilo del logotipo
Simbélico

+Color
Rojo y negro

+Tipografia
Serif, ornamental y bold IMAGEN 35 Logotipo del orfanato.




+Articulos en venta

Los articulos que la instituciéon pone a la venta para
obtener ganancias finacieras pueden llegar a ser
consumibles por las personas por lo comunes que son en
el mercado de los souvenirs, pero también esto puede
causar que sean poco atractivos o demasiado ya vistos
para el publico.

Conclusién
Es buena la imagen con la que se cuenta, expresa

ternura y ayuda, los articulos que venden son comunes
pero funciona para quien quiere ayudar de corazén.

Casa de los Angeles Foundation

Fue creada con el propésito de brindar ayuda al nifio
desamparado, esta situada en Guatemala.

La fundacién depende de las contribuciones
voluntarias que hacen la poblacién o personas que
conozcan de la casa.

Como apoyo para el sustento de la casa se han creado
pulseras de silicén.

La casa cuenta con pdgina en Internet:
www.casadeangeles.org

IMAGEN 36 Pdgina en Internet.

Anadlisis

+Slogan
Reaching out to children in heed.

+Aplicaciones
Pulseras

+Estilo del logotipo
Abstracto-infantil.

+Color
Rojo y azul.

+Tipografia
Sans serif, itdlica bold y light.

+Recursos de disefio
Dibujo

+Logotipo

Nifos agarrados de las manos que
representan la unién que se trata de
impartir entre ellos, encerrados en el 026
contorno de una casa que es la
instituciéon que pretende hacerlos
fuertes y que en un futuro puedan
volar con sus propias alas tal como
esas alas ahi plasmadas.

m:dr.lqpl.'ﬂ Faundation
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+Articulos en venta

Pulseras. Son hechas de pldastico y se pusieron de
moda por la campaia contra el cdncer de Lance
Amstrong , de ahi se empezaron a desarrollar varias
campaiias en contra de muchas otras enfermedades o
catastrofes. Desgraciadamente el mercado se saturo
de esas pulseras y ya no son tan atractivas para el
publico.

IMAGEN 37 Pulseras, campana para ayudar a los nifos.

Conclusion

La imagen es muy carente de sentido y forma, es
complicada de entender y el articulo que ponen a la
venta es ya muy trillado y no causa el mismo impacto.

Kid Save

Es una institucidon que busca terminar con esos nifios
desamparados y huérfanos moviéndolos a un hogar.

Cuentan con una tienda en linea medallas hechas con
el logosimbolo de la institucién, certificados de nifios;
estos ofrecen donaciones desde 10 délares hasta
4500 ddlares, tarjetas postales, calcetas, rompe
vientos, sacacorchos. Organizan juegos de golf.

Cuentan con pdgina en Internet:
http:/ /www.cry.org.uk/page/latestnews

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales
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IMAGEN 38 Pdgina en Internet.

Anadlisis

+Slogan
...Because every child needs a family.

+Aplicaciones

Rompevientos, cadenas con dige,
sacacorchos, postales, certificados
infantiles, calcetas.

+Estilo
Simbdlico 027
+Color

Rojo y azul

+Tipografia
Sans serif y bold

+Recursos de disefio
llustracién y fotografia

+Logotipo

Es la estilizacién de un nifo que a la
vez podrian ser sus extremidades
picos de una estrella en combinacién
con un corazédn que refleja el carifio y
el amor que necesita un nifio que es
abandonado.

gp:_? KIDSAVE
4/)/ ..BECALSE EVERY CHILD MEEDS & FAMILY




+Articulos en venta Certificado infantil. Uso de la
Rompevientos y calcetas. Articulos muy Utiles que fotografia de alguno de los nifios que
pueden servir de uso diario a quienes ayuden integran la institucién, uso de colores
adquiriendolos. negro y blanco que denotan
sobriedad y que no llaman la
atencién del posible piblico.
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Sacacorchos. Guardados en una caja que en la tapa
usa el logotipo de la instituciéon.

Conclusién

Esta institucion saca mds provecho de

su imagen utilziandola en muchos de

los productos que pone a la venta y 028
creo que eso es uno de los propésitos

de contar con un logo el identificarte

y distinguirte de los demés.

Es una imagen muy sencilla y con
movimiento, cosa que no todas tienen,
es sencilla porque es la represen-
tacién de un nifio y un corazén y son
imagenes facil de identificar.

Cadena con dige. Articulo novedoso hecho en plata
con el simbolo de la institucion. .
Half the Sky Foundation
Tarjetas. Hechas por los nifios con colores brillantes y
llamativos, también usan la fotografia de algun nifio en
toda la tarjeta.

Es un grupo de educadores chinos y
occidentales con un objetivo universal
y humano que es el desarrollar de
forma normal en los primeros afios a
nifios desprotegidos de una manera
individual, con afecto y una buena
nutricién.




Para la obtencién de recursos cuentan con programas
para apadrinar a un nifo, también por medio de las
empresas se pueden hacer aportaciones, cuentan con
un programa de apoyo escolar durante todo el afio
que consiste en enfrar a una pdgina en Internet:
www.schoolpop.com y quien quiere ayudar entra y
compra en linea articulos escolares para los nifos.

También la fundacién cuenta con una tienda en linea en
la cual venden articulos como tarjetas, libros,
calendarios, postres, accesorios de fantasia, aretes,
playeras, sudaderas vy postales hechas con
fotografias de los nifios. Aparte de realizar
donaciones en linea.

Cuentan con pdgina en Internet:
http://www.halfthesky.org/
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IMAGEN 39 Pdgina en Internet.

+Slogan
Ninguno

+Aplicaciones
Libros, postales, playeras, sudaderas, posters y aretes.

+Estilo
Simbélico y representativo.

+Color
Rojo, negro y blanco.

+Tipografia
Serif y light.

+Recursos dedisefio
llustracién, dibujos
fotografias.

infantiles y

+Logotipo

Una nifia jugando con un listén viendo
hacia arriba representan las
esperanzas y anhelos de las nifias
que ahi viven por un mejor futuro.

§ HALF THE SIKY fouwndabion

+Articulos en venta

Libros. El uso de grandes imdgenes
ilustradas que abarcan 1 pagina o 2
y el poco texto que tienen hacen que
los nifios se incentiven a la lectura.

IMAGEN 40 Tapa del libro.

Postales. Son 3 tipos, las que estdn
hechas con el mismo estilo de
ilustracién que el libro, otras utilizan

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales
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el recurso de la fotografia a un primer plano de las
caritas de los nifios en blanco y negro o a color y por
Ultimo estdn las que son hechas por los nifios con el uso
de colores llamativos.

IMAGEN 42 Postales.

030

IMAGEN 43 Sudaderas y playeras con

el logotipo.
IMAGEN 41 Interior del libro.
o 1
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Playeras y sudaderas. Productos comunes a los cuales
se les puede sacar provecho porque las personas al
adquirirlos llevan consigo el buen gesto que hicieron al
compralas. IMAGEN 44 Aretes de plata a la venta.

Aretes. Novedoso para las mujeres.

Posters. Con ilustraciones muy detalladas de paisaijes
chinos, son una buena propuesta que puede causar
impacto al publico por lo novedosa que resulta.



Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

Conclusién

Esta es una de las insituciones mds completas, porque
hacen infinidad de cosas para obtener mayores
recursos econémicos y saben emplearlo bien.

Los articulos que ponen a la venta se ven atractivos y
llaman la atencién por el buen manejo de ilustraciones
a gran tamaiio.

La imagen no tendrd mucha significacién, pero los
articulos realmente me resultan atractivos.

Orphanage Support Services Organization
(0SS0O)

Institucién benéfica no lucrativa que proporciona
servicios a nifios abandonados y desfavorecidos.

Es multinacional con sede en Rexburg, Idaho, USA.
Venden tarjetas hechas a mano por los nifos,
sudaderas, camisetas, anillos con una inscripcién que
dice: “Mirad a vuestros pequeiiitos”, videos
promocionales y un disco compacto.

Cuenta con pdgina en Internet:
http:// www.orphanagesupport.org/

IMAGEN 45 Poster.

031
IMAGEN 46 Pdgina en Internet.

Anadlisis

+Slogan
Ninguno

+Aplicaciones

Sudadera, anillo, playeras, video
promocional, tarjetas, disco
compacto «EI OSSO cantay.

+Estilo
Simbélico
+Color

Café y beige

+Tipografia
Serif y bold




+Recursos de disefio
Fotografia y recorte.

+Logotipo

Es una representacién infantil puesto que a los nifios les
gustan los dibujos y este es un oso con alas, aureola y un
bebe en brazos, es la representaciéon del cuidado,

carifio y proteccién que el orfanato quiere reflejar,
como si fuese su angelito guardian.

Anillo. Articulo novedoso que puede
gustar al publico juvenil, trae las
siglas OSSO y wuna inscripcidn:
“Mirad a vuestros pequeiiitos”.

Tarjetas. Hechas a mano con papel

reciclado y colores muy vivos.
+Articulos en venta

Sudaderas y playeras. Articulos comunes utilizados
por muchas de las instituciones.

-




Cd «El OSSO canta». Canciones en espaiiol
interpretadas por los nifios del orfanato, utiliza como
recurso la fotografia con algun
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Conclusién

Es una buena imagen muy poco convencional el oso, a
comparacién con las demds es distinta, pero funciona
bien, es atractiva y a los nifios les puede llamar més la
atencion.

Los articulos que se venden algunos como el anillo y el
disco son algo novedoso que a las personas les puede
atraer.

Fundacion de Philip Hayden

Es una institucién benéfica no lucrativa, establecida
para ayudar a los nifios huérfanos de China.

La manera en que mantienen a estos nifos es por
medio de programas de apadrinamiento, también
cuentan con novedosos mosaicos que tienen plantadas
las manos de los nifios y segun el nimero de las lineas
de texto en los mosaicos es el precio.

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

El orfanato cuenta con 2 pdginas en
Internet:
Http://www.chinaorphans.org/
http://www.philiphayden.org/
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IMAGEN 47 Pdgina en Internet.

Analisis

+Slogan
Ninguno 033
+Aplicaciones

Mosaicos

+Estilo del logotipo
Simbélico

+Color
Rojo y negro

+Tipografia
Serif

+Recursos de disefio
Manualidad

+Logotipo

Es una casa con un corazén dentro y
un camino que lleva hacia ellos,
representando el camino que deben
seguir los nifios hacia un hogar con
amor y carifio que también les
brinde seguridad y proteccién.
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IMAGEN 48 Logotipo.

+Articulos en venta.

Mosaicos. Son hechos con las manos plasmadas de los
nifios del orfanato, con lineas de texto que expresan el
agradecimiento hacia quienes los adquieran, es una
idea buena y novedosa, que puede servir como un
bonito recuerdo de caridad.
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Conclusién

Cuenta con una imagen sencilla, pero
aractiva, que funciona y convence. En
cuanto a el articulo que pone a la
venta es algo muy novedoso, pero
que sin duda seria adquirido por
alguien que realmente quiera
ayudar, puesto que no es un producto
que sirva para quien lo compre.

For His Glory Adoption
Outreach

Es una organizacién ubicada en Haiti
no lucrativa que facilita adopciones
del orfanato del cual ellos mismos son
integrantes. La mayor parte son nifos
abandonados por sus familiares
debido ala pobreza extrema.

Cuentan con infinidad de productos a
la venta como: sudaderas, playeras,
gorras, tazas, libretas, bolsas,
postales, etc.

Su pdgina en Internet:
www.forhisgloryao.org/

IMAGEN 49 Pdgina en Internet.



Andlisis

+Slogan
Ninguno.

+Aplicaciones
Bolsas, tazas, sudaderas, gorras, playeras y libretas.

+Estilo del logotipo
Simbélico.

+Color
Negro y ocre.

+Tipografia
Serif.

+Recursos de disefio
Dibujos infantiles.

+Logotipo

La forma del logosimbolo es como un resplandor,
representa la luz en el camino de todos estos nifios
desamparados.

FronR Mlo GLUOURY
ADOPTION OUTREACH

+Articulos en venta

Tazas, sudaderas, playeras, gorras y bolsas. Son
articulos muy comunes que la mayoria de las
instituciones utilizan y por lo tanto que saben que
pueden ser facilmente adquiridos por las personas por
su bajo costo.

s

Libretas. Es algo sencillo pero que
causa novedad porque no es muy
implementado y ademds se ve
divertido porque en su portada tiene
un dibujo de los que hacen los nifios.

Conclusién

Una institucién que aprovecha su
imagen con una gran variedad de
articulos e imagenes que hacen los
nifios, adn asi no me resultan
atractivos, porque son articulos muy
comunes sin mucho ingenio del uso de
dibujos o logo.

Casa hogar “Mi pequeiio
rebafio”

Es una fundacién establecida en
Venezuelq, sin fines de lucro y sin
afiliacién politica que trabaja para
la infancia abandonada.

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales
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+Articulos en venta

Ll
Rosarios. Son hechos por los nifios.
IMAGEN 50 Pdgina en Internet.
Cd “Déjate Amar”. Interpretado por
la hermana Lilibeth Valero, utilizaron
Andlisi para la cardtula del disco la
natsts fotografia a primer plano de la
interprete, es algo muy comun en las
+S.|ogc|n cqrétpulqs de fajliscos,y sobre todo
Ninguno.

cuando es el primer disco para que la 036
gente empiece a identificar a la
cantante y la ubique dentro del gran
nimero de cantantes que ya existen

en el mercado.

+Aplicaciones
Rosarios y disco compacto ((Déjate amar.

+Estilo del logotipo
Simbélico.

+Color
Rojo, amarillo, verde, azul y café.

+Tipografia
Serif, ornamental y bold.

+Recursos de disefo
Fotografia e ilustracién infantil.

+Logotipo

Representa el hogar lindo, seguro y tranquilo que los
nifos merecen, donde cada mafiana para ellos
significa una esperanza mds de vida y una luz para un
mejor futuro.

i _:?:Jr:f."t' A mar



Conclusién

La imagen se ve infantil y parece mds para un jardin
de nifios, aunque por los colores brillantes que usa no
deja de llamar la atencién.

Sin embargo los articulos que venden no son
agradables ni atractivos y su imagen no es utilizada
mds que en la pdgina de Internet.

Ayuda en Accion

Es un organismo en pro de la justicia, la igualdad, por
el respeto y el desarrollo de los seres humanos
principalmente los nifios, que son el futuro del mundo.
Tienen a la venta infinidad de articulos para la casa y
para uso personal, también han realizado libros que
ponen a la venta. Realizan campafias en contra de la
pobreza, del SIDA y a favor de la educacién. Cuentan
con la ayuda de voluntarios, de empresas que también
ayudan y programas para apadrinar a un nifio.
Cuentan con pdgina en internet:
www.ayudaenaccion.org
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IMAGEN 51 Pdgina en Internet.

Andlisis
+Slogan

Ninguno.

+Aplicaciones

Playeras, sudaderas, alimentos,
bisuteria, gorras, tazas, libros,
libretas, pulseras y jabones.

+Estilo
Abstracto.

+Color
Rojo y azul.

+Tipografia
Sans serif y bold.

+Recursos de disefio
Fotografia.

+Logotipo

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

Una mano que representa la ayuda 037

el apoyo, los trazos libres y sueltos
representan esa abertura para
poder ayudar hasta al maés
necesitado y la flecha le ayuda al
movimiento y dinamismo que debe
existir en este tipo de agrupaciones
que estdn formadas para actuar y
como su nombre lo dice ponerse en
accion.
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+Articulos en venta

Infinidad de articulos son los que
venden desde los comestibles,
infantiles hasta para oficina u ocio.



Sin embargo la mayoria de estos tienen sus propios
nombresy marcas.

IMAGEN 52 Imagen de la campara
stop! SIDA.

Playeras, sudaderas, gorras y tazas. son los Unicos
articulos que tienen relacién con las campainas que
ellos presiden o con el mismo nombre de la institucién.

IMAGEN 53 Folleto.
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Campaia contra el sida. «(Stop! Sidayn. - 'ﬁ?i
Campaiia afavor de la educacion. E U
«Campana Mundial por la educaciény.

Campaiia contra la pobreza. ((Pobreza ceron

IMAGEN 55 Imagen de la campana
“Campana Mundial por la Educacién.
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IMAGEN 56

Imagen de la campafia “Pobreza Cero”.

Conclusién

Es una organizacién que ayuda no solo a la nifiez, y su
logo ejemplifica bien lo que hacen: ayuda en
movimiento, o como su nombre lo dice en accién.

Los articulos y campafas que esta organizacion
realiza estdn muy bien elaborados y aunque su
logotipo lo utilizan mds para las campaias que
realizan, tienen infinidad de productos a la venta, que
puedeninteresar atoda clase de persona.

Un Kilo de Ayuda

Actualmente es un programa integral de nutricién que
desde su fundacién trabaja por el bienestar de
diversas comunidades en tres campos: culturag,
comunicacién y accién social.

Han sacado a la venta su propia linea de productos de
primera necesidad, también tienen a la venta postales.

Cuentan con pdgina en internet:
www.unkilodeayuda.org.mx

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

IMAGEN 57 Pdgina en Internet.

Anadlisis

+Slogan
AyUdalos, ellos te necesitan.

+Aplicaciones
Productos de primera necesidad,
tarjetas.

03
+Estilo del logotipo 9
Solo uso de tipografia.

+Color
Rojo y negro.

+Tipografia
Sans serif, bold y light.

+Recursos de disefio
Fotografia.

+Logotipo

Usa color rojo y negro que contrasta,
es un logo hecho con tipografia y
resulta muy pesado junto con los
colores, tiene un recuadro que
resalta: «de ayudan.

+Articulos en venta

Productos un kilo de ayuda. Son de
primera necesidad y cualquier



persona puede recurrir a ellos por bajo precio, por

falta de uno similar o por ayudar.

L
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IMAGEN 58 Logotipo.

Tarjetas. Utilizan la fotografia de algun nifio y a un
lado la explicacién de porqué comprarlas, pero aun
asi les falta impacto o algo que convenza.

Conclusién

Mds que una institucién, es una campaiia que lleva
varios afios en México, su logotipo es tipografico y
talvez la intencién de este es denotar fuerza y peso,
por el tipo de tipografia bold que utilizan, no dejando
de lado la palabra ayuda enmarcada dentro de un
rectdngulo para que sea la base y el contra peso de la
tipografia “un kilo™.

Las postales, son muy sencillas y puede ser esto lo que
no atraiga al pubilco a adquirirlas, algunas manejan
leyendas sobre la desnutricién, y otras sélo los
patrocinadores.

Los productos que pondrdn a la venta no tienen
ninguna otra singularidad, ya que son como los de
cualquier empresa con marca propia; excepto que

estos al hacer la compra no tienen un
fin lucrativo.

Bk

IMAGEN 59 Tarjetas postales. 040

ONG Ayudemos a un Nifo

Es una ONGD (Organizacién No
Gubernamental de Desarrollo) que
trabaja con la infancia mds
desfavorecida.

Cuenta con campafias como la
recoleccion de medicamentos y de
material escolar, asi como de sillas
de ruedas. También pusieron en
marcha la venta de calcomanias
para pegar en los automdviles.

Cuentan con programas para que las
empresas colaboren, apadrinar a un
nino, personas que quieran
participar como voluntarios.

Banners solidarios y un programa
llamado herencias y legados.



Su pdgina eninternet es:
www.ayudemosaunnino.org
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IMAGEN 60 Pdgina en Internet.
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Anadlisis

+Slogan
Trabajando por un mundo mejor.

+Aplicaciones
Banners y calcomanias para el coche.

+Estilo
Simbélico.

+Color
Azul y naranija.

+Tipografia
Sans serif y bold.

+Recursos de disefio
Fotografia.

+Logotipo

Son trazos gruesos pero bien definidos que denotan a
una organizaciéon activa que estd en constante
bisqueda de alternativas para obtener recursos y

beneficios para los nifios, no tan solo
queddndose con los aportes que
puedan hacer la poblacién
nicaraguense sino en busqueda de
opciones alrededor del mundo.

TEAZAIARDD POR LY WUKDD WEIDR

+Articulos en venta

Banners solidarios. Toda aquella 0

persona que tenga una pdgina
puede colocar el banner en su
pdgina , asi mds gente se entera y
puede ayudar. Usan como recurso la
fotografia de un nifio para que
sepas a quien puedes ayudar.

90214 20 14

Casa de
Cuna
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Calcomanias para el auto. Ponen el logo, la pégina
en internet y el teléfono para ayudar o para comprar
una calcomania, esta puede ser una buena alternativa,
puesto que son muchas las personas que cuentan con un
auto, no se ve mal y no estorba.

Apadrina
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+Campaiias

Hoy empieza todo. Es una campafia para
recaudar material escolar.

El valor de una sonrisa.
recolectar medicamentos.
Recogida de sillas de ruedas.
Apadrina a un nino.

Socio colaborador.

Campana para

Herencias y legados. Quien
muere puede heredar a uno de
esos hinos.

Conclusién

Es una organizacién que se
encarga también de atender
otros problemas sociales y realiza
cosas novedosas y sencillas de
adquirir..

El logo tiene bastante moviento,
no solo por la imagen sino
también por la tipografia y esto
resulta agradable.

Las campanas que llevan a cabo
son muy generosds pero no
cuentan con ninguna imagen que
las denote o diferencie, solo por el
nombre es que se reconocen.

Miramed Institute

Proporciona programas de
protecciéon social, de educacién,
haciendo de los nifios huérfanos nifios
autosuficientes y esta institucion
también brinda apoyo al antitrafico
de nifias y j6bvenes mujeres en Rusia.

Para generar recursos econémicos
realizan tarjetas de navidad,
tarjetas conmemorativas y pinturas.

Han creado también el primer
periédico para huérfanos en Rusia
“Mi Sami” (podemos hacerlo), es
impreso a color y es entregado a mas
de 50 orfanatos en Moscu
mensualmente, hecho por los
huérfanos.



También han publicado una “Guia de Mosct para la
juventud” en tamaiio bolsillo financiado por el Banco
Mundial con el apoyo de Bristos-Myers Squibb y
World Childhood Foundation.

Para ayudar al antitréfico de nifias y jdvenes mujeres
en Rusia han creado una campaiia de difusién que
consta de la elaboracién de carteles, folletos, spots en
Tv y Radio.

Su pdgina en Internet:
www.miramedinstitute.org

l‘a MIRAMED INSTITUTE
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IMAGEN 61 Pdgina en Internet.

Andlisis
+Slogan

Making a difference...one child at a time.

+Aplicaciones
Tarjetas, pinturas, periddico y guia de Moscy para la
juventud.

+Estilo del logotipo
Representativo.

+Color
Azul y blanco.

+Tipografia
Serif

+Recursos de disefio
Fotografia, ilustracién y caricatura.

+Logotipo

Es una mujer abrazando a un
pequeio nifio ddndole protecciéon y
seguridad enmarcada como por una
ventana en semicirculo que puede ser
una alternativa para que los nifios
salgan después hacia algo mejor.

I'.il MIRAMED INSTITUTE
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+Articulos en venta

Tarjetas y pinturas. Hechas por los
nifios con colores brillantes vy
llamativos.

Periédico. Primero en Rusia para
huérfanos llamado “Mi Sami”
(podemos hacerlo), con colores vy
formas que llaman la atencién para
un publico infantil hacen que se vea
divertido utilizando como recurso la
caricatura y tipografia decorativa,
aunque sin dejar de lado al pUblico

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales
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IMAGEN 62 Guia para la Juventud
tamario bolsillo.
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Guia para la juventud. Es tamafiio bolsillo, cuenta con
nimeros de emergencia y datos sobre Moscy, usan la
caricatura y colores llamativos.

Campaia en contra del trafico de nifias y j6venes
mujeres en Rusia. Esto es debido al gran nimero de
nifias que son secuestradas y llevadas a otros lados del
mundo para esta campafia usaron medios como:
carteles, folletos, comerciales en televisién y radio.

IMAGEN 63 Carteles contra el trdfico
de nifias y jévenes rusas.



Conclusién

Es una organizacién que se ha preocupado mds por
lanzar campanas que articulos que promuevan a la
organizacioén. Esto no es del todo malo, puesto que han
creado un periddico que habla de los nifios huérfanos
de Rusia y con éste trata de crear conciencia.

La imagen con la que cuentan no es tan interesante,
tiene mucho detalle y puede resultar confusa.

Aldeas Infantiles SOS

Es una organizacién internacional privada a nivel
mundial de ayuda a la infancia, sin dnimo de lucro,
independiente de toda orientacién politica.

Su objetivo es ofrecer a los nifios una familia, un hogar
estable y una formacién sélida para alcanzar una
vida auténoma. Adopta un modelo familiar de
cardcter universal, cuyo contenido estd definido por
las caracteristicas sociales y culturales propias de
cada pais. Se encuentran distribuidas en 132 paises
de los 5 continentes.

Tienen infinidad de programas alrededor del mundo
para ayudar a los nifos.

Uno de ellos es haciendose socio, apadrinando a un
nifio, con ayuda de voluntarios y donaciones en linea.

Venden también corbatas, tarjetas electrénicas,
tarjetas de navidad, boligrafos y post-it 3M para
empresas, con el logotipo de Aldeas Infantiles SOS.

Estan unidos a BCH SOLIDARIDAD FIM; esto es un
fondo de inversién solidario que destina una parte de
las ganancias a la institucién, las tarjetas Visa y
American Express cuentan con una tarjeta
especialmente impresa con el logo de las aldeas
infantiles y cada vez que es usada, parte de eso es
donado.

Otro método para obtener recursos es mediante la
suscripcion de empresas de cualquier giro chicas,

medianas o grandes las cuales donan
parte de sus ganancias para la
construcciéon 'y mantenimiento de
nuevos lugares y lugares ya
existentes de Aldeas Infantiles SOS.

Otra de las formas para obtener
recursos es con un “Canastillo de
Novios” el cual tiene un valor
determinado.

Junto con la Copa Mundial de la
FIFA Alemania 2006 se ha llevado a
cabo una campaia llamada “6
aldeas para 2006”7, el objetivo de
la campaiia es recaudar fondos para
construir seis nuevas Aldeas Infantiles
SOS en diferentes continentes y de
esta forma proporcionar un nuevo
hogar a nifios necesitados.

Aldeas infantiles SOS cuentan con
pdgina en Internet de cada una de
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las ciudades o paises en los cuales 045

estan ubicadas.
www.sos-childrensvillages.org

IMAGEN 64 Pdgina en Internet.

Andlisis

+Slogan
Ninguno.



+Aplicaciones
Tarjetas, corbatas, saludo a los novios, boligrafos y
post-it.

+Estilo
Simbélico.

+Color
Azul.

+Tipografia
Sans serif y light.

+Recursos de diseiio
Fotografia e ilustracion.

+Logotipo

1

Dos nifios en movimiento cerca de una planta son la E \,

representacion de todos los nifios que al igual que una ;

planta crecen y se desarrollan y todo esto gracias a los

cvidados, a una buena alimentacién y oportunidades  Corbatas, boligrafos y post-it. Son

de seguir viviendo. El color azul es de la pureza, promocionados y vendidos a

claridad Y serenidad que son los nifios. empresas que lo necesiten o que 046
quieran contribuir a la causa.

Aldeas Infantiles SOS

+Articulos en venta IMAGEN 65 Corbatas.

Tarjetas. Con uso de ilustracién y fotografia, también
hay hechas por los nifios.

Fa -

Ly

#: IMAGEN 66 Boligrafos.
b

fm Saludo a los novios. Se hace una
| donacién por parte de algunos




novios Yy se les da un certificado de la aportacién que
hicieron.

Laludo'a s Movios

+Campaias

Campaiia caritativa oficial de la Copa Mundial de la
FIFA 2006. Con esta se pretende crear 6 aldeas mds
entodo el mundo para seguir ayudando.

Darrands Carias Aed oy
i b T Mlundigl o L FIRG 2000

Progama de herencias. las personas
pueden heredar a uno de los nifios de
las aldeas.

Conclusién

Organizaciéon con novedosas y
sencillas formas de obtener recursos
econdémicos, su logo es muy alegre y
agradable.

Tratan de abarcar varios publicos
con sus articulos y eso es importante
para un buen éxito.

FUNDAMIND (Fundacion
Asistencial Materno-Infantil de
Ayuda a Ninos Carenciados y
Discapa-citados)

Es una organizacién de bien

Casa de
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publico, sin fines de lucro, que tiene 047

como misién ayudar a los chicos
mas necesitados y en situaciones de
riesgo.

Cuenta con la venta de libros vy
tarjetas de navidad.

También con programas como: haz
click/ellos donan, que consiste en
banners de publicidad y al pinchar
sobre ellos aportan alguna cantidad
a la fundacién y venden publicidad
en el sitio, a distintos precios segun el
tamafio del anuncio.

Su pdgina eninternet es:
www.fundamind.org.ar



proteccién, seguridad y con el color
rosa representa la ternura y carifio
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ety R +Articulos en venta
AN GY g @ Libros. Con uso de la ilustracién y la
fotografia tratan de dar un mensaje
acerca del SIDA, usan varios colores
pero no son lo suficientemente 048

Analisis atractivos, les falta impacto y que las
ilustraciones o fotos digan mds al

+Slogan respecto.

Ninguno.

L FARY
+Aplicaciones dﬁ’! "-7#_

Libros, tarjetas y fondos de pantalla.

+Estilo
Representativo.

+Color

Rosa

+Tipiografia Tarjetas. Uso de ilustracién a detalle

Sans serif y light. de varias imdgenes navidefias, que
mds que llamar la atencién pueden

+Recursos de disefio servir como un buen presente en

llustracién y fotografia. cualquier navidad.

+Logotipo Fondos de pantalla. Estos son

Es una mujer que abraza o un nifio que le da gratuitos, utilizan como recurso la



fotografia de los nifios que apoyan, pero es una buena
estrategia para que mds gente conozca de esta
institucién y la manera tan fdcil en que puede ayudar.

—a= Bl il

IMAGEN 68 Tarjetas postales conmemorando alguna época
del aro.

IMAGEN 69 Fondos de pantalla de nifios que integran la
fundacidn.

+Campahas

Haz click/ellos dona. Es una manera
en que cada persona que entre a la
pdgina con tan solo hacer click sobre
alguna de la publicidad que ahi se
encuentra estos patrocinadores
donaran.

HSBC MAXIMA 4X»

AR

Conclusién

La imagen que se utiliza ftiene
tipografia muy sencilla y una imagen
muy elaborada de una madre con un
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bebé, esto hace que no se vea un 049

equilibrio en el logo.

Los articulos ponen a la venta no son
muy novedosos por la forma en que
estan elaborados, los libros tienen
portadas muy complejas y nada
atractivas, tanto por color como por
imagen y las postales resultan estar
muy simples.

Fundacion Nifios de los Andes

Es una organizaciéon sin dnimo de
lucro, concebida como férmula de
proteccién y rehabilitacién de un
grupo poblacional creciente de nifios
y nifias de la calle, en condiciones de
gran vulnerabilidad a la violacién de
sus derechos fundamentales.




Cuenta con la venta de tarjetas de navidad, bonos de
amor que no son ofra cosa que tarjetas pero de toda
ocasiéon. Han creado campaiias llamadas: Degusta
Amor, que es la venta de galletas y por los nifios de la
calle: Hasta el Gltimo Cartucho.

Su pdgina eninternet es:
www.ninandes.org
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IMAGEN 70 Pdgina en Internet.

Analisis

+Slogan
Ninguno.

+Aplicaciones
Tarjetas de navidad, bonos de amor, galletas.

+Estilo
Simbélico.

+Color
Rojo, azul y blanco.

+Recursos de diseiio
llustracién y fotografia.

+Logotipo

Son tres nifios agarrados de las manos que estdn en
diagonal como en una cuesta, pero esa unién que
tienen les da la fuerza para poder enfrentarse a

cualquier cosa, para todas las
dificultades que se les presenten.

FUNDACION
NINOS DE LOS ANDES

——

+Articulos en venta

Tarjetas navidefias. Hechas por los
nifios con dibujos muy bonitos vy
variedad de colores.

Bonos de amor. También son tarjetas
para toda ocasién de cumpleafios,
bautizo, boda, navidad, etcéteraq,
que utilizan como recurso la
ilustracién y la fotografia de alguno
de los nifios a los que estdn ayudando
con la compra de la tarjeta y alguna
frase que vaya de acuerdo al tipo de
tarjeta.
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+Campaiias

Por los nifios de la calle hasta el Gltimo cartucho.
Todos los cartuchos que ya no tienen tinta son llevados
a la fundacién para que esta pueda venderlos.

- Y
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IMAGEN 71 Folleto de la campaia “Degusta con amor”.

Degusta con amotr. Es una campaiia
dirigida a empresas que estén
dispuestas a ayudar a los nifios y que
pongan en sus negocios un
dispensador de galletas y esto no
tiene costo alguno.

coOm %

IMAGEN 72 Imagen de la campana.

Conclusién

Es una fundacién que mds que usar su
logotipo que no tiene ni colores, ni
formas de una fundacién para nifios,
lo utiliza en sus campanas, en las
cuales también han creado una
imagen que las diferencie, no solo
por el nombre.

Alianza Social

Tiene como objetivopromover e
incentivar la responsabilidad social
corporativa de las empresas
privadas, con el fin de contribuir a
mejorar la calidad de vida del
venezolano y coadyuvar a la
construccién de ciudadania cualidad
de la democracia.

Cuenta con varias campafias como
Vida, Hasta el 0ltimo cartucho,
Dividendo voluntario y Bear Hugs for
Venezuela, todas ellas involucrando
ala poblacién y a empresas a que se
sensibilicen y ayuden.

051
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Su pdgina eninternet es:
www.venamcham.org/alianza/alianza.html
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IMAGEN 73 Pdgina en Internet.

+Anadalisis

+Slogan
Ninguno.

+Aplicaciones
Ninguna.

+Estilo
Simbélico.

+Color
Rojo, dorado, azul y blanco.

+Tipografia
Sans serif y serif.

+Recursos de disefio
llustracion.

+Logotipo

3 estrellas que bien podria representar a las 3
personas encargadas de esa organizacion o incluso

también a los 3 paises que estdn
inmersos en el proyecto, como son
México, Estados Unidos y paises de
Europa que representan las

esperanzas de cada proyecto que se
origina en la organizacién, de fondo
la bandera de Estados Unidos que es
el principal benefactor. Son la unién o
como el nombre lo dice la alianza
entre paises para obtener una mejor
respuesta de la sociedad.

+Campaidias 052

Vida. La Organizacién Nacional de
Transplantes de Venezuela ONTV
junto con Alianza Social han creado
un método para la fdcil distribucién
de érganos en Venezuela y para que
menos gente siga esperando vy
muriendo.
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Hasta el Gltimo cartucho. Iniciativa que es implantada
en las empresas para que recolecten cartuchos vacios
y los donen para su venta y que se vuelvan a rehusar.

PROGRAMA

Aporte Voluntario por Némina. Las
empresas se unen para cada fin de
afio donar cierta cantidad de dinero
que se haya reunido entre directivos
y empleados de las empresas.

Conclusién

Es una organizaciéon que involucra
distintas causas sociales, el logo no 053
dice mucho respecto al giro de la
organizacioén, ni por la imagen, ni por
los colores, parece mds de cardcter

hasta el ultimo o=

ART HO Las imagenes de las campaiias,
C U C tienen a su favor que en su mayoria

cuenta con una imagen que la
distinga de la otra, pero desafortu-
nadamente, al igual que el logo,
Luces para gobernar. Es un libro que estd ala ventay  carecen de impacto y resultan muy
que Alianza Social promueve para la recaudacién de  cuadradas, salve por la campafa
fondos de una casa hogar en Venezuela. que reune ositos de peluche.

Cesta Ticket. Es un ticket canjeable que otorga la  Pareciera que son hechas por
posibilidad de comprar algin articulo a quien lo  distintas con estilos diferentes.
adquiere y aparte contribuir con su compra un
porcentaije a instituciones de beneficencia.

Simply Smiles
Bear Hugs for Venezuela. Es una iniciativa donde
personas en Estados Unidos donan ositos de peluche

. . Es una organizacién sin fines de lucro
para ser enviados a Venezuela en cada Navidad. 9

dedicada al mejoramiento de las




vidas de nifios empobrecidos proporcionando
financiando para alimento, refugio, asistencia médica
y ventajas educativas sin tener en cuenta posicién,
pertenencia étnica, o creencia religiosas.

Cuenta con la venta de tarjetas y de separadores
para libros pintados a mano y con una campaiia
llamada Simply Change que trata que la gente done
esos cambios en monedas que les puedan sobrar.

Su pdgina eninternet es:
www.simplysmiles.org

FSFmpfy Smiles
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IMAGEN 74 Pdgina en Internet.

Andlisis

+Slogan
Dedicated to building bright futures while improving
the daily lives of impoverished peoples.

+Aplicaciones
Tarjetas y separadores para libros.

+Estilo
Simbdlico y caricatura.

+Color
Rojo, azul, verde, naranja, amarillo y negro.

+Tipografia
Decorativa y sans serif.

+Recursos de disefio
Fotografia.

+Logotipo

Logotipo muy colorido de la
caricatura de 5 nifios sonrientes,
representando las diferencias entre
razas a través de colores y de los
mismos personajes de los nifios, la
tipografia al igual que ellos es
divertida y con un color que resalta

mucho como es el rojo.

! Samply Smiles

+Articulos en venta

Tarjetas. Utilizando como recurso la
fotografia de los nifios con alguna
frase.

Separadores para libros. Pintados a
mano con colores muy brillantes y
denotando la tradicién mexicana,
puesto que son hechos en Oaxaca y
tolo que sea artesanal llama mucho
la atencién sobre todo en el
extranjero.

+Campaiias

Apadrinar a un nifo.



EX HOD

IMAGEN 75 Separadores para libros.

Simply change. Donar los cambios en dinero para
una buena causa.

Certificado de donacién. Este se puede regalar a
parejas que se van a casar haciendo un donativo al
comprar uno de estos certificados.

Conclusién

Es una buena institucion que por
medio de articulos muy diversos trata
de mejorar las condiciones de sus
ninos.

El logotipo es muy colorido vy
divertido por el uso de caricaturas y
por la tipografia que tiene
moviemiento.

055
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CONCLUSION

El andlisis realizado muestra el sin nimero no solo de
organizaciones e instituciones que ayudan a personas,
en este caso nifios y jdvenes procedentes de familias
desintegradas, disfuncionales y de escasos recursos
econdmicos; sino la cantidad en su mayoria de nifios
que se encuentran en estas situaciones.

Es grato encontrar en el caso de éste andlisis a
instituciones que no se limitan a pedir ayuda solo
dentro de su comunidad, sino que hacen participe al
mundo de sus necesidades por medio de pdginas de
Internet. En su mayoria cuentan con una imagen que
corresponde a lo que quieren transmitir, ya que son
instituciones a beneficio de nifios y jovenes, usan
imagenes que denotan amor y ayuda, estilizaciones
de nifios y/o personas en accién por la ayuda de los
nifios.

El uso del color es muy variado, sobresalen los colores
fuertes como el rojo y el azul, aunque el color se
adecua a las necesidades del disefio de la imagen.

Las imdgenes que mds utilizan son fotografias de los
nifos, esto es no solo con la intencién de captar mads la
atencién; sino como un simbolo de lo que representa la
institucion.

La mayoria de los articulos que ponen a la venta
utilizando su logotipo es ropa (playeras y sudaderas),
aunque también recurren nuevamente al uso de la
fotografia aplicada en postales.

Por Ultimo, es también interesante quienes realizan
campaiias para beneficio, vendiendo o enfocdndose a
un problema en especifico (SIDA, educacién, nifias
perdidas, etcétera), esto hace que los esfuerzos sean
mayores y se notan en los resultados gréficos de éstas,
puesto que emplean los mismos elementos para un
mismo fin en distintas aplicaciones, ya sean folletos,
tripticos, articulos a la venta, carteles, etcétera.

056



Cuarto Capitulo

Diseno Grdafico




DISENO GRAFICO

En el siguiente capitulo hablaré del disefo y el
perfil del disefiador, pero mas que nada este
capitulo va enfocado a tratar temas que sean las
posibles soluciones de mi problema de tesis.

Definicion

Es la disciplina que tiene como objetivo analizar
problemas de comunicacién, resolverlos y presentarlos
de forma grafica.

El disefio grafico es una forma de comunicacién visual
creativa y armdnica de elementos visuales con el fin de
comunicar un mensaje especifico de una manera
efectiva, esta se ocupa de organizar imagen y texto
para comunicar un mensaje, este puede aplicarse a

Por supesto,
Yo no hahlo
demasiado --

IMAGEN 76 La comunicacién no se limita solo a palabras.

muchos medios, ya sean impresos,
digitales, audiovisuales, etcétera.

La carrera del disefiador grafico y
comunicador visual tiene como
propdsito:

Formar un profesional que se encar-
gue de satisfacer las necesidades
especificas de comunicacién visual,
mediante la configuracién, estructu-
racién, sistematizacion e imparticion
del mensaije.

Con la herramienta que ayuda a
concretar el mismo, expresando a
través de grdficos determinados
mensajes organizados, el disefiador
grafico, con la avutoridad vy
profesionalismo propio investigard y
analizard las situaciones generales
del drea de disefio, para obtener
mejores resultados de produccién en

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

el mercado de consumo donde actia. 058

También serd capaz de utilizar y
dominar las herramientas que ofrece
la computacién, como los aspectos
creativos de disefo.

Perfil Profesional

El licenciado en disefio grafico y
comunicacién visual serd un
profesional con una nueva
perspectiva en el campo laboral, ya
que abarcara distintos aspectos
grdficos y de la informdtica en su
trabajo diario, El disefiador Grafico
debe ser capaz de:

+Disefiar la identificacion corporati-
va de una empresa determinada.



+ Dirigir, proyectar, supervisar y controlar la imagen
institucional de una empresa, manejando diferentes
herramientas de la comunicacion visual.

+Actuar en equipos multidicinarios, investigar y ser
critico dentro del drea del disefio grafico.

+ El disefiador grafico tendrd la voluntad creadora y
dominara diferentes métodos de comunicacién
grafica.

+ Tener conocimientos de los aspectos legales relacio-
nados con su campo profesional.

+ Capacidad para diagnosticar situaciones criticas en
el drea del disefio grafico e imagen.

+ Manejar los distintos programas de computo, que
ayudaran a concretar el mensaje grafico requerido.

+Capacidad y destreza en el manejo de los diferentes
instrumentos de los recursos expresivos de disefio.

+ Habilidad y destreza en el manejo de dibujo, en la
estética, forma, fondo y perspectiva.

+Habilidad y destreza en el manejo de la comunica-
cién visual y su entorno con la imagen institucional.

+Habilidad y destreza en el manejo y utilizacién de la
fotografia en el campo del disefiador gréfico.

IMAGEN 77 La creatividad, es importante en esta carrera
para llevar a cabo cualquier proyecto.

IMAGEN 78 El trabajo en equipo es
parte importante del perfil de un disefiador.

IMAGEN 79 Manejar y conocer
programas de facilitan el desarrollo en el
campo de trabajo.

Disefno actual

En la actualidad el disefio grafico ha
cambiado y evolucionado, ahora no
solo es disefio grdfico, sino que ya
implica algo mds: la comunicacién
visual, que si bien en el disefo
grafico se daba por sentado el
hecho de que esa parte existia,
ahora con el disefio y comunicacién
visual se trata de dar mayor énfasis.
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IMAGEN 80 El disefio y la tecnologia van de la mano, al
desarrollarse a pasos agigantados.

Segun la ENAP (Escuela Nacional de Artes Pldsticas),
(el Disefio y la Comunicacién Visual es la disciplina que
estudia la aplicacién de los procedimientos y el manejo
de las técnicas para la produccién y la investigacion de
los mensajes visuales.

La comunicacién visual se produce por medio de
mensajes visuales, que forman parte de la gran familia
de todos los mensajes que actian sobre nuestros
sentidos, sonoros, térmicos, dindmicos, etc.

La funcién social del Disefio y Comunicacién Visual se
refiere a la solucién de problemas de interaccién
humana que implican la transferencia de informacién,
la vinculacién directa a los procesos de intercambio de
conocimiento mediante: estrategias, instrumentos,
procedimientos, recursos y conceptos propios de los
codigos del lenguaie visual.

Asimismo el lenguaie visual se relaciona con los demas
sentidos, en especial con el oido, por lo cual incluye
también a los medios audiovisuales.

En México, la aplicacién del disefio
por empresas grandes y pequefias
haido en aumento.

A pesar de los resagos que existen en
el pais en cuanto a tecnologia y
oportunidades para la especia-
lizacién de esta disciplina, las
fronteras junto con la globalizacién
se siguen abriendo y son mds las
personas que vienen a dar cdtedra
del disefio que existe en otros paises.

Existen muchos disefiadores mexi-
canos que tienen mas éxito fuera del
pais, sus trabajos son recocidos y
gracias a sus contribuciones es que el
disefio en México empieza a dejar
de ser un servicio suntuario para ser
una necesidad.

IMAGEN 81 Disenador: Renato Aranda,
Cartel Homenaje a Jose Marti
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IMAGEN 82 Disefiadores mexicanos, Renato Aranda,
Alejandro Magallanes y Eric Olivares.

abcdefghijkimn
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IMAGEN 85 Disefiador: Alejandro

’ E 3 qsﬁ?g p ,ﬂ' v g Magallanes; Portada, Revista DX

abhcdeFra2hid

£, Lm0 = q = Elementos de diseiio 061
T — -b LV | H ——4 Dentro de la elaboracién de
1= B 18=0 cualquier disefio es necesario tomar

en cuenta elementos importantes
IE N como, composicidn, tipografia, color,
etcétera, esto ayudard a que se

IMAGEN 83 Disenador: Eric Olivares, Cire Type Yy Kafeina ”egue a un resulfqdo eficqzl
Fuentes tipogrdficas originales.

funcional y estético, entre otros.

Composicion

La composicion de un disefio es,
adecuar distintos elementos graficos
dentro de un espacio visual, que
previaomente sean seleccionados,
combindndolos de tal forma que
todos ellos sean capaces de poder
aportar un significado para
transmitir un mensaje claro a los
receptores del mensaje.

Equilibrio
Se basa en el funcionamiento de la
percepciéon humana y en la intensa

IMAGEN 84 Disefador: Eric Olivares Lira, identidad
corporativa, Las perlas de la virgen, México, D.F.



necesidad de equilibrio, tiene un centro de gravedad
en donde existen dos pesos.

Existen 2 tipos de equilibrios, el simétrico y el
asimétrico.

1. Equilibrio simétrico. Se produce cuando
encontramos igualdad de peso en ambos lados de una
composicion.

2. Equilibrio asimétrico. Se produce cuando no
existen las mismas dimensiones, ya sea de tamaio,
color, etcétera, en ambos lados, pero aun existe
equilibrio entre los elementos.

IMAGEN 86 Simetria en imdgenes

Armonia

Es mantener un equilibrio utilizando colores, formas o
tamafios; no se puede presindir de armonia en una
composicidn, pero si puede cambiar segun la edad,
sexo, nivel cultural, costumbres, etcétera, puesto que
influyen en la forma de en que se perciben las cosas.

Tipografia
Se define como el arte o técnica de reproducir la
comunicacién mediante la palabra impresa, transmitir
con cierta habilidad, elegancia y eficacia, las
palabras.

La tipografia es el reflejo de una
época. Hay actualmente una gran
variedad de estilos de tipografias y
se utilizan dependiendo del mensaje
que se quiera transmitir, pues cada
una tiene su propia connotacion.

Para la utilizacién del tipo mas
adecuado se debe de investigar a
quien va ir dirigido, la edad, cultura,
done se va a leer, a que distanciq, los
colores que va a llevar, la
composicién de la tipografia y el
tamafio de la misma entre otras
cosas.

+ Fuente tipografica. Es la que se
define como estilo o apariencia de
un grupo completo de cardcteres,
nimeros Yy signos, regidos por unas
caracteristicas comunes.

+ Familia tipogrdafica. Significa un
conjunto de
misma fuente, con algunas variacio-
nes, tales, como porejemplo,enel
grosor y anchura, pero manteniendo
caracteristicas comunes.

Los miembros que integran una
familia se parecen entre si pero
tienen rasgos propios.

Clasificacion de las tipos:

+Serif, se usa para titulos y textos,
tiene patines y contrastes de trazos
gruesos y delgados, es fdcil de leer
y existen una gran diversidad de
tipos.

Las serif se clasifican en las siguientes

clases: Romanas Antiguas,
Romanas de Transicion, Romanas
Modernas y Egipcias.

Casa de
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IMAGEN 87 Tipografia serif, con patines, trazos delgados
y gruesos.

+ Sans serif, funcionalidad, no tienen patines y
actualmente se  utilizan en  muchos  tipos de
publicaciones de texto impreso.

Las sans serif se clasifican como: Grotescas,
Neogéticas, Geométricas y Humanisticas.

ABCghij

Inglesas o manuscritas, la familia de letrainglesa, es
una reliquia de tiempos pasados.

Las cursivas inglesas nacen de la escritura comin
con pluma de acero derivada del siglo XIX.
Destacamos entre ellas: las Snell English o las Kuenstler.

Ornamentadas, las del tipo
decorativas no pertenecen a
ninguna clasificacién exacta. La
ornamentaciéon de le-tras y tipos
alcanzé su maximoesplendor hacia
la primera mitad del siglo pasado,
precisamente cuando se inicid la
litografia industrial. Debido a la fécil
talla de la madera, las filigranas y
ornamentaciones invadieron al tipo.

EZoNEsedne

Color

El color, es una sensaciéon que se
produce en respuesta a una
estimulacién nerviosa del ojo,
causada por una longitud de onda
luminosa.

El ojo humano interpreta colores
diferentes dependiendo de las
distancias longitudinales.

El color nos produce muchas
sensaciones, sentimientos, diferentes
estados de dnimo, nos transmite
mensajes, nos expresa valores,
situaciones y sin embargo, no existe
maés alld de nuestra percepcién
visual.

+ El color como elemento expre-
sivo. El color en sucampo gréfico,
tiene  varias aplicaciones clasifi-
cdndose en: color denotativo y el
color connotativo.
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Color denotativo. El color es denotativo cuando se  Color saturado. Es un color alterado
utiliza como representaciéon de la figura, u otro o manipulado en su estado natural y
elemento, es decir, incorporado a las imdgenes reales  real. Mds brillante, son colores mds
de la fotografia o lailustracion. densos y mds puros y luminosos.
R

".' N El color saturado nace de conseguir
- una exageracion de los colores y
captar la atencién con estas.

IMAGEN 90 Alterar los colores,

saturarlos y que éstos sean mds infensos.

IMAGEN 88 El color se une y representa el elemento que se
esta usando. Unos labios rosados y brillosos como el lépiz
labial que se usa.
El color connotativo. La connotacién
es la accién de factores no
Existen tres categorias de color denotativo: icédnico, descriptivos, sino psicolégicos,
saturado y fantasioso, aunque siempre simbélicos o estéticos que hacen 064
reconociendo la iconicidad de la forma que se suscitar un cierto ambiente vy
presenta. corresponden a amplias subjetivi-
dades. Es un elemento estético que
Color icénico. Es la expresividad cromdtica con la  afecta a las sutilezas perceptivas de
funcién de identificar: la tierra es marrén, la cereza es  la sensibilidad.
roja y el cielo es azul. El color es un elemento
fundamental de la imagen realista ya que la forma  +Psicologia del color
incolora aporta poca informacién en el desciframiento  Los colores expresan sensaciones y
inmediato de las imégenes. producen efectos psicolégicos en el
receptor.

Cada color ejerce sobre la persona
que lo observa una triple accién:

1. Impresiona al que lo percibe.

2. Tiene capacidad de expresion,

porque cada color, al manifestarse,

IMAGEN 89 Un color que simboliza al objeto. expresa un significado y provoca una
La naranja es color anaranjado. reaccién y una emocién.

3. Construye, todo color posee un

significado propio, y adquiere el




valor de un simbolo, capaz por lo tanto de comunicar
unaidea.

Color Blanco. Es el que mayor sensibilidad posee
frente a la luz. Es la suma o sintesis de todos los colores,
y el simbolo de lo absoluto, de la unidad y de la
inocencia, significa paz o rendicién.

POR LA PAZ

IMAGEN 91

La paloma blanca es el simbolo mds
representativo de la paz.

Color negro. Simbolo del error, del mal, el misterio y
en ocasiones simbolica algo impuro y maligno. Es la
muerte, es la ausencia del color. También transmite
nobleza y elegancia.

Color gris. Es el centro de todo ya que se encuentra
entre la transicién entre el blanco y el negro, y el
producto de la mezcla de ambos.

Simboliza neutralidad, indecision y ausencia de
energia. Muchas veces también expresa tristeza, duda
y melancolia. El color gris es una fusién de alegrias y
penas, del bien y del mal.

IMAGEN 92 El negro en la cultura
occidental es simbolo de luto.

Color amarillo. Es el color mas
intelectual y puede ser asociado con
una gran inteligencia o con una gran
deficiencia mental. Significa envidia,
ira, cobardia, y los bajos impulsos.

Color rojo. Se le considera con
una personalidad extrovertida,
que vive hacia afuera , tiene un
temperamento vital, ambicioso y
material, y se deja llevar por el
impulso, mas que por la reflexién.

Color verde. Es un color de extremo
equilibrio, porque esta compuesto
por colores de la emocién (amarillo
= cdlido) y del juicio (azul = frio) y
por su situacién transicional en el
espectro.
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IMAGEN 95 El rojo es un color muy
femenino, que expresa sensualidad.

Color azul. Simboliza, la profun-
didad inmaterial y del frio. La
sensaciéon de placidez que provoca
el azul es distinta al de la calma o del
reposo terrestres propios del verde.

IMAGEN 93 El amarillo es un color que esta en todas partes,
pero el exceso de éste puede causar cansancio a la vista.

IMAGEN 96 Representa la tranquilidad y
calma, como lo significa para muchos el ir
a una playa.

Color naranja. Es un poco mas célido
que el amarillo y actéa como
estimulante de los timidos, tristes o
linfaticos.

Simboliza entusiasmo y exaltacién y
cuando es muy encendido o rojizo,
ardor y pasién.

Color violeta. Es el color de la
templanza, la lucidez y la reflexién.
Transmite profundidad y experien-
cia. Tiene que ver con lo emocional y
lo espriritual.

IMAGEN 94 El color verde es tan representativo de la
naturaleza y es que absorven este color de la misma naturaleza.



Imagen

Es todo lo que se percibe a través de los sentidos,
puesto que no Unicamente existen imdgenes visuales,
sino también las hay auditivas y tdctiles.

La imagen mds utilizada en el disefio es la visual; por
medio de ella se crea un sin nimero de conceptos, en
donde interviene la experiencia personal.

La imagen puede presentarse en distintas formas,
como lo es por medio de la fotografia, ilustracién,
estilizacion, caricatura, etcétera.

Es por esto que imagen representa un punto
importante para llamar la atencién del cliente.

Tipos de imdagenes
+ Fotografia. Hay muchas razones por las cuales un

disefiador podria elegir una fotografia en lugar de
usar una ilustracién pues a veces solo una foto funciona

para mostrar un lugar, una persona o
un producto real.

Existe una clasificacién de tipos de
fotografias que se toman, de las
cuales el Disefiador Gréfico puede
disponer segin la imagen que cada
una muestre.

Estd la fotografia de campo que es
aquella que se toma de manera libre
y sin ninguna otra intencién que la de
plasmar el momento que esta
sucediendo, un lugar que visitamos o
alguna persona que se nos presenta
casualmente.

La fotografia comercial, por el
contrario, es detalladamente
planeada, desde el set en el que se
va a tomar, la iluminacién adecuada
y la pelicula mds conveniente. Para

IMAGEN 97 Fotografia de campo.
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estas fotografias se boceta a conciencia y son tomadas
especificamente para un fin.

Las fuentes de donde podemos adquirirlas son varias
ya que en la actualidad contamos con la facilidad de
encontrarlas en un banco de imdgenes donde las
promocionan mediante muestrarios digitales y las
venden o las rentan de la misma manera, también se
pueden escanear de algin documento, pagarle a
algun fotégrafo para que la tome o bien, si se tiene los
conocimientos y la habilidad necesaria.

+llustracién. La ilustracién ha sido un arte vital en la
historia del mundo moderno y constituye una parte
reconocida de nuestra experiencia cultural actual pues
siempre ha existido tanto un arte como una profesion
enlailustracion.

Tanto si se trata de adornar un manuscrito del siglo XII
como de la imagen de un vehiculo espacial de ciencia
ficcidn, la buena ilustracién siempre ha funcionado aun
teniendo la refiida competencia de las efectivas
fotografias pero con la ventaja sobre esta de que con
las ilustraciones se pueden plasmar cosas irreales,
fantdsticas o bien exageraciones y distorsiones de la
realidad.

+Estilizacion. Es una de las dreas a las que se recurre
mucho, pero se pierden muchos rasgos que pueden ser
rescatados con la fotografia, por lo tanto para lograr
una estilizacién 6ptima se cuenta con 3 niveles:

1. Representacional. Es la cual conserva la mayoria
de las caracteristicas de una imagen.

2. Abstracto. Esta comienza a perder los rasgos de la
forma.

3. Simbdlico. Se realiza cuando se quiere conservar la
figura bésica, esta casi siempre es manejada por el
disefiador en base a un concepto.

La estilizacién es una herramienta muy utilizada en la
aplicacién de logosimbolos, como parte de una
identidad corporativa.

+ Caricatura. La caricatura es un dibujo lleno de
dinamismo con una expresién acentuada a través de la
exageracién de las expresiones, rasgos de la cara,
movimientos y proporciones del cuerpo. Enla

Casa de
Cuna

IMAGEN 98 La ilustracién, la mejor forma
de reflejar experiencias, sentimientos, etc.
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IMAGEN 99 Estilizacién Representacional.

IMAGEN 100 Estilizacién Abstracta.
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Areas del disefio

Como principal finalidad del disefio
estd el transmitir ideas por medio de
un lenguaje visual y para esto se
recurren a diferentes aplicaciones
graficas en dmbito del disefio.

La forma en que se le puede dar
solucién a algun trabajo que necesite

IGUAN A %%
de disefio puede desarrollarse a
través de las diferentes dreas en las

IMAGEN 101 Estilizacién simbélica.  que el disefio se desprende: disefio
editorial, de envase y embaldaje,
publicitario, identidad corporativa,
etcétera.

caricatura existen estilos de dibujo, que van desde la

realizaciéon de un personaje tradicional hasta uno  Para la elaboracion de ésta tesis se
futurista. También es importante el acabado, con la mencionaran las principales dreas
tecnologia de hoy en dia una caricatura no solo puede  que pueden dar solucién a la
quedarse en papel con lineas simples, sino que puede  situacién problematica que se trata
ser llevado a la computadora para tener mejores  deresolver.

resultados, colores, brillos, volumen, etcétera.

Identidad corporativa 069

La identidad corporativa de una
empresa, se define como un conjunto
de atributos y valores que toda
empresa o cualquier individuo,
posee: su personalidad, su razén de
ser, etcétera.

La imagen que refleje la empresa a
través de la personalidad, la hard
identificarse de las demds, vy
colocarse en mayor o menor escalq,
estas imagen deberd aplicarla
después, en cuanto objeto o
elemento sea necesario para
difundir y promocionarse.

La propia empresa se dard a
conocer a través de sus propias
normas y comportamientos, la
cultura de la empresa.

IMAGEN 102 Caricatura de Marilyn Monroe.



La creacién de una identidad corporativa hace
necesaria la habilidad de crear logotipos y simbolos
iconicos estéticos y representativos.

Por Ultimo, debe mencionarse que la realizacién de un
manual de la misma es indispensable para que esta se
respete tal cual.

[

=

IMAGEN 103 La identidad corporativa es como una empresa
adquiere personalidad y distincién dentro del mercado
en que se desenvuelva.

+Marcas y logotipos

La marca. Es todo aquello que los consumidores
reconocen como tal. Esun producto dotado con un
aspecto que atrae a los cosumidores, haciendo que
estos sean elejidos, por encima del resto.

El nombre que reciben los productos y organizacio-
neses conocido como marca o marca corporativa.

Las marcas permiten comprar con confianza, nos
permiten fomar una decisién rdpida cuando estamos
ante opciones diferentes.

Casa de
Cuna

Las marcas y los logotipos son medios
por los cuales las organizaciones
distinguen a sus productos, sirven a
los productores, empresarios y a los
consumidores, estos mantienen o
denotan calidad.

Una marca puede durar mucho
tiempo, siempre y cuando se
mantenga en constante renovacion.

=

IMAGEN 104 Marca Lacoste, en este caso
de un reloj, logotipo un cocodrilo.

Logotipo. Es un grdafico que le sirve a

una entidad o un grupo de personas
para representarse. Los logotipos
suelen encerrar indicios y simbolos 070
acerca de quienes representan.

Tipos de logotipos. El disefiador
dispone de una gran variedad de
tipos y estilos de marcas y logotipos,
pero no todos funcionan de igual
manera en las diferentes situaciones.

Logotipos con nombre. Son aquellos
donde el cardcter es exclusivamente
un nombre utilizado con un estilo
grafico particular, transmite un
mensaje inequivoco Yy directo, se
utilizan cuando el nombre es
relativamente breve y facil de
utilizar.

Logotipo con nombre y simbolo.
Tienen el nombre, con un estilo
tipogrdfico caracteristico, situado
dentro de un simbolo visual, el
nombre tiene que ser breve Yy
adaptable.

Instituto de Obras Sociales



IMAGEN 105 El logotipo de la marca refresquera Coca-Cola
es uno de los més conocidos en el mundo, es ejemplo de que
no se necesifa una imagen para realizar un buen logotipo.

\

adidas

IMAGEN 106 La imagen de un logotipo no siempre tiene
que ver con el nombre del producto o empresa.

Iniciales en el logotipo. Se utilizan cuando las
organizaciones tienen nombres demasiado rigidos o
largos, se busca la forma de utilizar solo las iniciales
de los nombres, de una manera distintiva, haciendo un
logotipo atractivo, este logotipo puede ser
interesante, pero también tiene su inconveniente, pues
es dificil y caro proporcionar la personalidad
adecuada, las iniciales pueden ser frustrantes para el
consumidor.

IMAGEN 107 HP, Hewlett-Packard, es
reconocido tanto por sus iniciales como
por su nombre completo.

Logotipo asociativo. Gozan de
libertad, casi no incluyen el nombre
del producto o de la empresa, pero
se asocian directamente con el giro
de la empresa o producto, estos son
juegos visuales simples y directos, son
fdciles de entender.

o7l

IMAGEN 108 Logotipo asociativo. Es
identificable por que su imagen se
relaciona con el giro de la empresa.

Logotipo alusivo. La relacién que
existe entre el nombre y el logotipo
no es tan directa, la alusién puede
perderse para la mayoria del
publico.

Logotipo abstracto. Se utiliza con
frecuencia ya que funciona muy bien
en el mercado, es considerado como
representativo.



El logotipo abstracto carece de significado, pero
también debe ser manejado con cuidado, su solucién
debe ser eficaz, atractiva y debe diferenciarse de los
demds. Su elaboracién requiere de esfuerzo y
destreza.

IMAGEN 109 La A de de la linea aérea italiana
Alitalia, esta ideada para recordar el timén de cola de un jet.

at&t

IMAGEN 110 El logotipo de AT&T, es una esfera que simboliza
el mundo rodeado de las comunicaciones.

Envase y embalaje

Es un drea en la cual el disefiador
gréfico puede desenvolverse de
manera dindmica y fructifera debido
a que el disefio de envases esta muy
relacionado con los ejercicios propios
de la mercadotecnia y todo lo que en
publicidad se realiza para difundir
dicho disefio.

El envase tienen dos funciones, la de
guardar y embalar el producto para
atraer al publico por medio de su
imagen. Es importante tener en
cuenta ambos aspectos, no sirve de
nada si un producto, no se encuentra
bien envasado por muy atractivo que
sea su etiquetado, o bien que este
sea a su vez, un producto de méxima
calidad, si su etiquetado no lo
transmite como tal.

Casa de
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IMAGEN 111 La evolucién del envase
de coca-cola.

+Funciones para el disefio del
envase

. Vender el producto. El envase
tiene que captar la atencién del
consumidor en el estante del
supermercado.

2. Proporcionar informaciéon al
consumidor. En la mayoria de los




paises la legislacién exige que los productos

reflejen claramente ciertos datos.

3. Conservacion del producto. Esto da cierta
confianza a quien adquiere el producto de que ese
producto a sido manejado de tal manera que su
contenido es apto para ingerir o usarse hasta
determinada fecha.

4. Garantia. El envase asegura que recibiremos una
cierta cantidad de un fabricante identificado.

5. Facilitar
producto.

el transporte y la manipulacion del

+El embalaje es esencial para el comercio. Conserva y
protege los bienes, facilita su transporte vy
almacenamiento e informa al consumidor. También
puede ayudar a prevenir el robo.

Para cumplir estas funciones, el embalaje debe
satisfacer tres requisitos: ser resistente, proteger y
conservar el producto (im-permeabilidad, higiene,
propiedades organolépticas, adherencia cero, etc.), y
demostrarlo para promover las vendas.

Disefio publicitario
El disefio publicitario, es la creacién, maquetaciéon vy

disefio de publicaciones impresas, tal como;
revistas, periddicos, libros, flyers, tripticos, etcétera.

IMAGEN 112 Las formas de publicitar algo es variada, la
posibilidad de utilizar algin medio se vuelve dificil por
el sin numero de medios que hay.

A lo largo del tiempo han ido
apareciendo diversos métodos y
formas de comunicacién, desde los
grafitis, (las famosas pintadas en la
pared que realizaban los romanos
para comunicar alguna noticia), los
carteles, las primeras publicaciones
de prensa (diarios) y luego las
revistas.

Después se extendié a la televisiéon y
alaradio.

En esta fase de desarrollo de los
medios de comunicacion, es
cuando se une a su vez al desarrollo
del mercado, los productos de
mercado, las empresas ahora son
puntos fuertes que dependen en
gran medida de los diferentes
medios.

Campana

Una campaiia es una serie de
esfuerzos de distinta naturaleza que,
en conjunto, son aplicados para
obtener un obijetivo especifico. Ain
cuando todas las campaias tienen
los mismos fundamentos y elementos,
el tema especifico y las metas a
alcanzar en cada campaiia las hacen
clasificarse de la siguiente manera.

Tipos de campaias

+ Campaiias publicitarias. El obje-
tivo de realizar una campaiia publi-
citaria es el de construir una via de
comunicacién continua y de mayor
d uracién con los actuales y/o poten-
ciales clientes o destinatarios de la
publicidad.

Con esta via bien planificada vy
armada, se consigue tener una



posicién mental ganada en la mente de los potenciales
clientes, permanentemente ocupada. En tanto la
posicidon esté ocupada por nosotros, serd mas dificil
que pueda penetrar en ella un competidor, de alli la
importancia de la presencia en el mercado a través de
las campaias publicitarias.

Una campaiia publicitaria consiste en la coordinacion
de las diferentes acciones realizadas para transmitir
un mensaje concreto a un segmento establecido de
publico durante un periodo de tiempo definido, con
unos medios y un presupuesto determinados.

b
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Las apariencias enganan

LT

El sabor no.

IMAGEN 113 El principal mensaje de una campara debe
ser corto y concreto.

El plan de campaiia

1. Un plan de campaiia es una guia
en la que se trazan las lineas
generales del desarrollo de las
diversas acciones publicitarias de un
anunciante.

2. Los andlisis de mercado referentes
al entorno, producto y compradores
potenciales son un aspecto relevante
para determinar un planteamiento
creativo, la selecciéon de medios y su
duracién.

3. La planificaciéon de medios de una
campaiia debe basarse en el andlisis
de estos factores: audiencia,
cobertura, posibilidades creativas,
agilidad y versatilidad de cada
opcidn existente.

4. Las normas éticas y legales de una
comunidad pueden convertirse en
condicionantes de la selecciéon y
planificacién de medios, para no
herir la sensibilidad de determinado
publico.

5. El apoyo y la complementa-
riedad entre los distintos medios
vtilizados se hacen indispensables
para conseguir una campana eficaz
y de éxito.

6. La duracién de una campaiia
publicitaria viene condicionada por
los objetivos perseguidos, los medios
empleados y el presupuesto
disponible.

+Campaiia electoral. Esta se realiza
con la finalidad de dar a conocer, a
la persona que esté postulada,
propagando sus propuestas y
soluciones que influirdn en la
sociedad a gobernar.
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cercaro
a la gente

IMAGEN 114 Imagen y slogan del partido politico PRD.

+ Campaiia de agitacion. Pretende impulsar la grilla
enuncirculo social, agitar, alterar lapaz y elorden
comunitario, influenciando en la necesidad del cambio
social.

+ Campaiia de guerra. Transmitir los ideales de la
causa, asi como los beneficios que se obtendrdn con
esta, ademds de fortalecer el nexo que se da entre los
combatientes.

+ Campaiia de promocién. Pretende proliferar una
imagen, servicio o necesidad por medio de un conjunto
de mensajes coordinados.

IMAGEN 116 A favor de los conflictos
entre paises.

La promocién es confrontada por
elementos como: la publicidad, la
venta personal, la promocién de
ventas y las relaciones publicas, y a
la vez estrecha lazos con la
propaganda que se basa
principalmente en las ideas de la
comunicacién, la psicologia cultura.
De estas se desglosan y adoptan
diversos objetivos determinados por
una necesidad inmediata.
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IMAGEN 117 Aumentar la venta de un producto por medio de
concursos y promociones que hagan ganar a quien lo consume.

+Campaiia religiosa. Las bases de esta es difundir la
fe, que trascienda las fronteras.

rhl_..'_lgl |’il_|rl_t_r H. R,
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IMAGEN 118 Difusién de la visita a México de quien fuera
el méximo representante de la Iglesia Catdlica.

+Campaiia cultural. Impulsa las raices de un contexto
social, dando a conocer sus manifestaciones.

+Campaiia ecolégica. Se asienta en el fundamento de
concienciar a las masas sociales, por evitar la
destrucciéon del medio ambiente con el que interactia
elhombre.
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IMAGEN 119 Realizar una campafia
cultural, a favor de un pais y mostrando
lo mejor de éste.
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IMAGEN 120 Camparia ecoldgica
a favor del medio ambiente.

+ Campaiias para instituciones
benéficas. Radica en la inquietud
de manifestar los problemas que
aquejan a las personas atendidas
por estas instituciones.

Crear conciencia para cooperar en
su principal objetivo.

+Campaiia de concientiza cién.
Su propédsito es transmitir un
problema que aqueja a una




sociedad, buscando la cooperaciéon de ésta para
darle solucién.

Esta se caracteriza por hacer uso de las bases de la
campaiia publicitaria y de promocién, las cuales son:

1. Las tacticas de venta.

2. Los medios de promocion.
3. Estudio de la poblacién.
4, Estructura del mensaje

Solo que las adecua a sus necesidades y objetivos, que
divergen de las otras campahiias, ya que su finalidad
no es de lucro.

La planeacion de una campaiia de concientizacion se
rige por los principios bdsicos de la propaganda; en la
que se estipula:

8Cémo llegard el mensaije al publico?

sPor qué medio llegard el mensaje?

Para esto se debe considerar un mensaje de
transmision, el objetivo y el publico, definir que tipo de
aliciente se empleard y considerar la magnitud de la
influencia en el receptor.

SequUro
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IMAGEN 121

Una de las campanas que mds se ha llevado
a cabo es el uso del conddn para prevenir riesgos de
enfermedades y embarazos.

Haz+te volyntarc;o

Decidete, drete o rosetres
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IMAGEN 122 Difundir los problemas y
necesidades de una institucidn es vdlido,
asi la sociedad se entere y ayuda.

Seleccion de medios

Una campaiia esta integrada por un
conjunto de medios que deben de ser
seleccionados adecuadamente para
que el mensaje llegue rdpidamente
a sus receptores, tomando en cuanto
las ventajas y desventajas de cada
medio, porque no todos son viables.
Para ello se requiere de un estudio
de los medios.

La finalidad de seleccionar un medio,
es lograr la méxima penetracién del
mensaje. Cada medio tiene fines
especificos que serdn sefialados a
continuacién.

+Medios impresos
Volantes y folletos. Los folletos o

denominado también, «flyersy. Es el
término con el que se denomina a
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aquellos folletos de pequefias dimensiones y gramajes  Cartel y poster. Un cartel o un
reducidos y que se utilizan para transmitir informacién  poster estdn hechos para captar
publicitaria sobre productos y servicios de una la atencién alas personas mientras,

empresdad. éstas, se encuentran en movimiento y
para que sean visibles desde

Segun la dimensién y plegado del volante, puede grandes distancias e impactantes por

clasificarse en: su gran dimension.

Folleto simple. Contiene una sola hoja Gréficamente un cartel debe

Diptico. Compuesto por dos hojas presentar un correcto equilibrio de

Triptico. Compuesto por tres hojas. todos los elementos que contiene.

Mas de tres hojas. Se clasifican en catélogos.
Las imagenes, grdéficos, fotos y textos
Los volantes, se encuentran dentro de la categoria  deben representar una linea de

de folletos, y son pequefios panfletos de reducido comunicaciéon que permita al ojo
tamafio. Son también los que normalmente se humano (y al cerebro) dirigirse de un
reparten en grandes cantidades, a los clientes o punto de informacién a otro. Esto
consumidores que circulan a pie. crea movimiento y dinamismo. Los

puntos de informacién no son
Los folletos, es uno de los elementos que pueden colocados por casualidad, siné que
encontarse también, incluidos en un mailing. Presentael  son creados por el disefiador para
producto o servicio de forma detallada e ilustrada, influir en el lector.
destacando las ventajas y las caracteristicas de la
oferta. Su formato o tamaiio, varia en funcién de las
necesidades del producto y del desarrollo creativo.

IMAGEN 124 Los carteles y posters estén
hechos para llamar la atencién con
titulos e imdgenes grandes.

Periédico. Es uno de los medios de
comunicacién de excelencia o mds
importante de la sociedad, ya que la
mayoria de la poblacién adulta leen
IMAGEN 123 Folletos y tripticos son usados como medios de un periédico diariamente, al ver un

publicidad que de una manera més explicita dn‘fJnden anuncio en particular.
y promocionan.

Pero lo mds importante no es el
nimero de lectores, sino la atencién y
el valor que la audiencia de la
prensa le confiere a los anuncios.




Pero también existen desventajas en este medio: Espacio en la seccion amarilla
Este tipo de publicidad desempefia
1. Los periddicos son estéticos y bi-dimencionales. un papel importante en la mezcla de
medios para muchos tipos de
2. La calidad del papel en el que se imprime el organizaciones.
periddico es deficiente.
Un directorio telefénico puede ser
3. La cantidad de anuncios que se presentan en un  desicivo en la toma de desiciones de
peridédico pueden ser bastantes y esto lo llega a serun  los consumidores, los ayuda a elegir y
medio saturado. decidir entre una decena de
posibilidades.
4. Los periédicos tienen una vida breve y una vez leido
es dificil captar la atencién otra vez si es un periédico Una de sus ventajas es su

viejo. disponibilidad y familiaridad del
consumidor con esta herramienta
publicidad.

Ripida visita del Presidente a Michoacin, hoy
: - . Aunque al mismo tiempo puede ser un

u medio dificil de manejar por el
M. i pa i exceso Yy saturacion de servicios.

X 1 At ' ' También una de las desventajas es
an ind igenas ejercer dlmmnte que a lo largo del afio la informacién
recursos y facultades pﬂlmEES que se presenta ahi puede cambiar y 079

= = . - resultar entonces obsoleta para
quien la consulta.

En el campo del disefio tiene poca
flexibilidad creativa para realizar
los anuncios, sus formatos y el tipo de
papel.

IMAGEN 125 Un buen medio para anunciarse y llegar a un
publico bastante amplio.

IMAGEN 126 La seccién amarilla, es un
medio de publicidad que esta al
alcance de muchos las 24 horas del dia.



Tarjeta postal. Es un pedazo tipicamente rectangular
de cartén de papel no muy delgado y no muy grueso,
utilizado para escribir y enviar sin un sobre y en un
precio inferior que una carta.

Es apreciado por filatelistas. Impresa por una
sociedad andénima, individuo u organizacién.

En el mundo de arte la tarjeta postal también puede
ser traducida en un objeto de arte. La forma de arte es
llamada el arte de correo.

Algunos activistas crean tarjetas postales de gran
tamafio que impulsan la accién en una cuestion
particular y les envian a las oficinas de los funcionarios
publicos. La idea es que esto se destaque y no quede
archivado, lejos en una carpeta.

IMAGEN 127 Muro con una coleccién amplia de postales.

+Medios electrénicos

La radio. La radio como medio de
comunicacién surge a comienzo de la
década de 1920, cred programas en
cadenas, radionovelas y produccién
nocturnas que se convirtieron en
partes importantes de la vida de las
personas; fue la fuente favorita de
informacién durante la segunda
guerra mundial, cuando mucha gente
los mantenia encendidos para estar
al dia enlas noticias.

Hoy en dia la radio continGa como
medio sobresaliente de publicidad y
fuente de entretenimiento popular, la
mayoria son aparatos portdtiles, lo
cual hacen que este sea el Onico que
se mueve junto con la audiencia.

Entre las principales ventajas de este
medio se encuentra:
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1. El alcance y frecuencia, este 080

medio crea una numerosa audiencia
en poco tiempo.

2. Los anunciantes pueden elegir el
mercado al que desean dirigirse,
puesto que la radio cuenta con
formatos de selectividad, con
audiencias y dreas de cobertura
establecidas.

3. Costos bajos.

4, Ofrece inmediatez, relevancia
local y flexibilidad creativa.

Sin embargo, también cuenta con
desventajas como:

1. Saturacién de anunciantes.

2. Comerciales de vida corta o
escuchados a la mitad.



3.El sonido llega a limitar, la radio se escucha pero no
se ve.

IMAGEN 128 La radio un medio de difusién bastante antiguo.

La televisién.

Se considera como fuente de

informacién, entretenimiento y servicios interactivos
que obligan a consolidarla como medio de
comunicacién y publicidad. En diversas modalidades,
ha sido el primer medio de entretenimiento para
millones de personas y por todo su potencial como un
medio de informacién y por ende un medio excelente
para la publicidad.

La publicidad por televisiéon es muy
costosa, pero tiene la ventaja que
llega al observador en el momento
apropiado, ya que el publico se
dispone a ver y oir determinados
programas.

Es mucho mas versatil que el cine, por
cuanto permite transmitir muchos
mensajes al dia y el anunciante
puede seleccionar las horas que mds
le convenga para la presentacion de
su mensaje. La publicidad por
television llega en forma directa y
simultdnea a mayor nimero de
persona que cualquier otro medio,
excepto la radio.

IMAGEN 129 La publicidad en
televisién suele ser costosa, pero lo vale
por sus grandes beneficios de persuacién.

Paginas Web. Es un documento de la
World Wide Web, normalmente en
formato HTML. Una pdgina Web
tipicamente, incluye texto, imdgenes
y enlaces hacia otros documentos de
la red, pudiendo ademds contener
animaciones, sonidos, programas en
Java, y cualquier otro tipo de
documento, por medio de plugins y
otras tecnologias.

Actualmente las pdginas Web cada
vez son mds dindmicas permitiendo

08l



que el visitante participe en ellas mediante menus
interactivos, encuestas, votaciones, etc. Y son un portal
de publicidad (si es que asi esta manejada la pdgina)
que cada vez va llegando a mds gente.

Las pdaginas Web son un medio de comunicacién Unico
con el cual su empresa puede entregar informacién,
promocionar y vender productos y servicios en todo el
mundo; con la posibilidad de establecer un contacto
directo con el usuario (clientes, proveedores,
distribuidores, etc.).

Para que un usuario pueda encontrar la informacién
que ofrece una pdgina Web, es muy importante que
esta se presente jerarquizada en forma légica y
apoyada por una gréfica que lo oriente, ademdés de
que estéticamente le sea atractiva.
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Pagina Web interactiva. Se refiere a
la capacidad de que el usuario,
mediante herramientas de
comunicaciéon contenidas en la
pdgina, pueda contactarse con su
empresa. Estas herramientas son:

1. Correo electrénico: Ofrece la
posibilidad de comunicacién directa
entre la empresa y el usuario,
dejando un espacio abierto donde
enviar sugerencias, comentarios,
pedir cotizaciones o cualquier otro
tipo de informacion.

2.Formularios: Mediante los cuales
se puede guiar al usuario con el tipo
de informacién que busca y ala vez
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IMAGEN 130 Pdgina en Internet dindmica, en la que puedes bajar videos, guardarlos o sélo verlos.




generar bases de datos de potenciales clientes. Esta
informacién puede ir directamente al correo
electrénico de, por ejemplo, un ejecutivo de ventas.

3. Servicio en linea: Significa dar la posibilidad al
usuario de obtener informacién, comprar, realizar
reservas, etc. directamente desde su pdgina web y en
forma automadtica. El sistema funciona mediante bases
de datos y programas que hacen interactuar ésta con
lo solicitado.

IMAGEN 131

Nickelodeon, un canal para nifios con una
pdgina muy interactiva.

+Publicidad exterior

Se entiende por publicidad exterior, aquella que se
realiza al exterior de los edificios y en los
diferentes medios de difusién moviles existentes.

La publicidad exterior intenta lle-gar a las personas,
cuando estas se encuentran fuera de sus hogares.
Es una publicidad de grandes tamaiios, y han ser
vistas a grandes distancias y alturas.

La publicidad exterior, es muy utilizada y para que
estos mensajes publicitarios consigan un éptimo
resultado, se deben tener en cuenta:

1. Deben ser de gran tamafio y un cierto atractivo
para ser vistas a grandes distancias.

2. Han de contener textos muy
cortos, claros y directos, para que
se puedan visualizar y leerse con
rapidez, al primer golpe de vista.
3. La marca o empresa que
publicita debe ser grande y
claro.

4. Los colores que se utilicen serdn
puros y llamativos.

Vallas publicitarias o espectacula-
res. Son las que encontramos en
zonas abiertas, grandes centros
comerciales, carreteras. Se encuen-
tran colocadas en soportes
especiales, y sumedida alcanza los 4
y 8 metros de longitud.

= e ST

IMAGEN 132 Debe de existir una imagen
y texto de gran tamaro.

En la via publica. Se colocan en las
superficies, ubicadas, en las
estaciones de metro, estaciones de
tren, o bien en las paradas de los
autobuses. Esta clase de publicidad,
mantiene un tamaio mds reducido, ya
que se visualizan desde una distancia
mds cercana.

En vehiculos de transportes
terrestres. La de vehiculos se plasma,
en los medios de transporte publico,
en el propio vagén de metro,
autobuses, taxis, etc.
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IMAGEN 133 Existen diferentes tamanos y formas de anuncios
en la via pdblica, el fin es el mismo vender o promocionar
un producto o servicio.

LA € LDADE-A

IMAGEN 134 No todos estdn de acuerdo en el uso de
publicidad en este medio de transporte, las personas
alegan que son distractores para quien va conduciendo.

Display. Elemento publicitario de
pequeio tamaiio que se coloca sobre
el mostrador, en el escaparate o
sobre anaqueles en el punto de
venta. El display encuentra, pues, su
espacio natural en el comercio
minorista: farmacias, relojerias,
tiendas de confeccidn, etcétera.

Generalmente, estd fabricado en
cartén ondulado e impreso en offset
con acabados de alta calidad
(barniz ultravioleta, ‘stampings’,
relieves, etc.) En la parte posterior,
lleva un pie o unas alas desplegables
sobre las que se apoya.

El display es una forma de
publicidad en el punto de venta, que
actba como un «vendedor
silencioson.

En muchas ocasiones, sirve de
soporte a campaiias publicitarias
lanzadas en otros medios y, en todo
caso, apoya la venta del producto.
La tienda es donde se deciden la
mayor parte de las compras y la
mision del display es maximizarlas.

Su localizacién y dimensiones no da
pie a realizar grandes argumenta-
ciones, por lo que se limita a
incorporar una imagen clara y
sugerente acompafiada por un
eslogan o la marca del producto.
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IMAGEN 135 Displays, el mejor medio para vender y publicitar.

+Articulos promocionales

Tienen como objetivo, ser atractivos para las
personas, que sean de un bdjo costo y que sean
percibidos con un alto valor, ya sea utilitario o en este
caso de caracter emocional.

La clave entonces de los articulos promocionales esta
en ser del agrado de quien los consumird.

Los articulos promocionales pueden ser variados, de
ellos mencionaré algunos como: gorras, lapiceros,
ldpices, gomas, libretas, mandiles, llaveros, playeras,
tazas, calendarios, postales, calcomanias, bolsas,
entre otros.

Sistemas de impresion

A continuacién, se dan a conocer las
caracteristicas de los principales de
impresién con el fin de escoger el que
mejor convenga y se adapte a las
necesidades de la solucién que se
propondrd.

+ Serigrafia

Es una técnica muy empleada de
impresion en publicidad. Puede ser
de dos formas en funcién de la
superficie a imprimir: plana o
cilindrica.

La plana imprime desde pequefios
formatos, hasta vallas publicitarias,
carteles, etcétera. La cilindrica se
utiliza para la  decoraciéon  de
envases, botellas, latas, etcétera.

El resultado final a imprimir, servird
de negativo para la grabacién de
las pantallas, (el fotolito) del mismo
modo que en la filmacién ofsset.
Los bastidores donde se aplica la
emulsién, se denominan pantallas.
Las mismas pantallas dosifican la
tinta mediante un sistema de regleta
o rasqueta que presiona a la tinta
para que esta circule por la zona de
imagen de la pantalla.

IMAGEN 136 Bastidor para serigrafia.
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+Impresién offset

La impresidén se realiza mediante unas planchas
tratadas que se encuentran situadas sobre unos
cilindros, dos por cada color (Cian, Magenta, Amarillo
y Negro) dando lugar a una impresién a color a dos
caras.

El offset, se basa en el principio fisico de repulsién
agua-aceite y no se mezclan, por eso el método
usa tinta con base de aceite y agua. Los elementos
impresores aceptan la tinta grasa y rechazan el
agua, y los blancos rechazan la tinta y aceptan el
agua

La imagen a imprimir, una vez es colocada en la placa,
recibe la tinta y el resto absorbe el agua, asilaimagen
entintada es transferida al otro rodillo, que lo
transfiere al sustrato.

El sistema offset es el mds utilizado por los impresores
por la combinacién de buena calidad y economia.

+El transfer

Es un procedimiento muy reciente,
que consiste en aplicar un calco por
efecto del calor, previamente
impreso, sobre superficies unicamen-
nte textiles.

+La impresion digital

La impresion digital ha crecido de

una forma asombrosa en los
ultimos  afios, por la creciente
demanda sobre trabajos de
grandes  dimensiones, por la

calidad y la eficacia en el ser-vicio.

Las
finta,

impresoras de inyeccion de
las impresoras ladser y los
son considerados
habituales para los

plotters
elementos
disefiadores.

IMAGEN 137 La impresidn en offset, es muy rentable y se obtienen buenos resultados de calidad.
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Estas mdquinas tienen la capacidad de incluir
nuevas tintas: gris, plateado, dorado etcétera.
Para dar unos nuevos einnovadores matices alas
imdgenes.

La superficie de impresién es el papel. El tamafio
oscila desde el DIN A-4 hasta el BO+ (més de un
metro), y un grosor de hasta 15cm.

IMAGEN 138 El transfer es un procedimiento nuevo que
tiene la ventaja de ser mds rdpido que la serigrafia.

IMAGEN 139 La impresién digital es muy bien aprovechada
por las grandes dimensiones que se imprimen como con
el plotter.

+Flexografia

Deriva de la tipografia y utiliza
planchas flexibles y tintas fluidas que
secan por evaporaciéon. Las formas

estdn hechas de caucho o
fotopolimeros, y la imagen se
encuentra en relieve al igual que

en el sistema tipogrdfico.

El sistema de impresién flexogrd-
fico es directo, esto quiere decir
que la plancha flexogrda-fica una
vez entintada, transfiere directa-
mente la tinta al soporte, por ello
cuando vemos esta plancha
observamos que los textos de la
imagense leen al revés para que en
el soporte impreso se lean
correctamente. Las planchas tienen
un drea en alto relieve que
imprime directamente sobre el
sustrato con  una ligera presién

denominada «presién al beson. A 087

diferencia de las pesadas
planchas metdlicas empleadas por
la imprenta en sistema offset, las

planchas flexo-graficas son
adaptables y desplazables.
Muchos  libros de  bolsillo se

imprimen mediante el procedimiento
flexogrdfico.

IMAGEN 140 Etiquetas impresas en
flexografia.



El papel

El papel fue inventado por los chinos, lo producian
utilizando maderas, bambu y agua. Esta técnica ha
evolucionado, actualmente se producen una gran
variedad de papeles, existen los elaborados a
mano, con un alto porcentaje de algodén, también
los hay satinados, con texturas, etcétera.

Cuando se va a seleccionar un papel para un disefio, se
deben de considerar algunos factores, pues de él
depende, junto con la tipografia y la imagen la
personalidad del disefio que se va a transmitir.

Se debe de tomar en cuenta caracteristicas como,
color, peso, suavidad, resistencias, apariencia,
permanencia, opacidad, direccién del hilo,

A2

A7
A8

A5

A6

A3

A4

IMAGEN 141 Tamaros de hojas.

propiedades quimicas y fisicas como
acidez, porosidad, fuerza de
adhesién, capacidad para
reproducir las ilustraciones o
fotografias, etcétera.

+Tamafio

Existen 2 tamafios que son, el métrico
y el imperial, el primero es europeo
y el segundo anglosajon.

El tamafio del papel se escoge
adecuado a la medida de la
mdquina donde se va imprimir, el
lugar donde se va a colocar,
etcétera.

Lo importante de elegir medidas
correctas, es el no desperdiciar
mucho papel porque los costos
aumentan.

Acabados

Son una serie de operaciones finales
para la proteccién del material
impreso y decoracién del mismo.

Existen diferentes acabados
dependiendo del producto del que
se trate.

Las técnicas de acabado mds
frecuentes para materiales
impresos y elaboracion de envases
son las siguientes:

+Perfilado

Suele hacerse en las prensas
tipogrdficas y es el recorte de formas
complejas por medio de una cuchilla
metdlica.

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

088



+ Montaje +Metalizado

Es la fijacion de un papel a un soporte rigido yasea de  Se utiliza con mayor frecuencia en la

madera o pldstico. impresion de cubiertas risticas y
cajas, se aplica a la superficie
+Plastificado impresa una matriz calienfe que

deposita una ldmina metdlica.
Es poner una proteccién de pelicula transparente de
pléstico, asilando la impresién de humedad y filtrando ~ *El cortado
los rayos ultravioleta, asi como facilitando la limpieza

del material impreso. El material impreso sale de la prensa
en pliegos y se ha considerado antes
+Barnizado un margen que rodee cada parte

que debe de cortarse, para dar
Es un sistema de proteccién econdmico que consiste en  lugar a carteles, libros, revistas,
aplicar en la superficie impresa una sustancia liquida  cartas membretadas y folletos. El
transparente que seca con la luz ultravioleta, los proceso de cortado se llega a
fijadores en aerosol protegen la superficie pero no  realizar con guillotinas
dan un brillo intenso como el plastificado.

+Redondeamientos de cantos

Su funcién es decorativa, se realiza
durante o después del perfilado con
un cincel de filo curvo. 089

+Troquelado

Es cuando varias piezas impresas son
cortadas en formas especiales por
medio de troqueles o con placas de
acero.

+El rayado

Es una especie de grabado con
laminillas de acero, presionando
estas sobre materiales rigidos o
flexibles, desde un cartén hasta una
cartulina, consiguiendo una textura
uniforme de rayas.

IMAGEN 142 Barnizado.

e
+Realce #
Es una técnica usada generalmente en membretes y R A

trabajos decorativos y consiste en una elevaciéon o
reundimiento de la imagen impresa.



Casa de
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+Engomado +El estampado

Es cuando se aplica adhesivo a etiquetas u otras  Es una impresién que se realiza en

impresiones, ya sea antes o después de la impresién. hueco, dando como resultado final
una impresidon con sensacién en
relieve.
+Etiquetado

Proceso en el cual se coloca una
etiqueta a un objeto donde se hacen
aclaraciones acerca de su contenido
o la descripciéon del objeto.

MW ophirgesr Larn il @ oece i e i
e e R S

Htirgra Saiem o ioda el dF paEr
b b
IMAGEN 143 Engomado de timbres postales. = b ok | B L e
Er o 2o g pade ary il wmaw o (BT 30 W
L T oabae b E

+Grofados

IMAGEN 144 Etiqueta de una botella de

Es cuando se le agrega alguna textura al papel alcohol.

después de la impresidén, pasdndolo por rodillos
grabados con el disefio que se requiera.

+El plegado +Foliado

Es la operacién que se realiza mecdnicamente, que  Consiste en numerar consecutiva-
consiste en forzar el pliego de papel a través de una  mente o repetir letras o nimeros en
ranura que lo forzard a pasar entre un par de cilindros  documentos con gran cantidad de
para hacer dobleces exactos. hojas.

+Encuadernacion

La encuadernacién sirve para
mantener fijo un documento,
depende del nimero de hojas que
éste tenga y existen 4 tipos
fundamentales de encuadernacién:

Cosido o grapado. Se cosen o se
engrapan las hojas ya sea por el




lomo o de lado, el nimero de hojas dependerdn del  gusanillo se hace a través de
grosor del papel, evitando un cuaderno con mucho  perforaciones alargadas mientras
volumen. que la encuaderancién en espiral se
hace con perforaciones redondas.

Este tipo de encuadernaciones es
necesario dejarles mdrgenes
interiores mds anchos de lo normal.

a——

IMAGEN 147 Encuadernacién mecdnica.

Pegado. En este método el libro es
guillotinado por los 4 lados para
igualar el lomo el cual es raspado 091
para que acepte el pegamento,
después se dobla la cubierta y se
pega, enseguida se cortan los 3
lados sobrantes del libro para
igualarlos con la cubierta y se deja
secar.

IMAGEN 145 Libro encuadernado.

Encuadernacién con guia. Las guias
son de pldstico y de diversos colores
Yy no necesitan maquindria para su
aplicacion, sélo se ordenan las
pdginas y se sujetan con la guia.

+Empaquetado

IMAGEN 146 Cosido o grapado. Es el procedimiento final que forma
la envoltura y armazén que sirve de
protecciéon al producto.

Encuadernacién mecanica. Consiste en hacer orificios
con un pequefo taladro a un bloque de papel y pasar
a través de los orificios un alambre de metal o pléstico
para sujetar las pdginas, la encuadernaciéon con
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IMAGEN 148 Empaque para una sandia.
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MATRICES DE SOLUCION

A continuacién se presentan 2 matrices de solucién, la
primera referente a los productos que se pretenden
poner a la venta, y la segunda se refiere a los medios
que posiblemente pueden ser utilizados para
promocionar y dar a conocer al Instituto de Obras
Sociales.

Se recurre a las matrices de solucién, porque éstas
servirdn para analizar las ventajas y desventajas de

cada medio que se utilizaria para promocionar y de
cada producto que se puede poner a la venta.

+Productos para poner a la venta

Buena -Regular -Mula

Tomando en cuenta aspectos como:
costo; que es el valor monetario del
producto o medio, viabilidad; que
tiene condiciones y posibilidades de
realizarse, innovaciéon; es lo
novedoso y destacado que puede
resultar un medio o producto,
durabilidad; el tiempo que
permanecerd vigente, impacto; es la
trascendencia o importancia que
tiene, efectividad; el buen resultado
que puede adquirir un medio o
producto, alcance; la capacidad que
tiene para llegar a mds personas.

Opciones Costo | Viabilidad |Durabilidad| Innovacién| Impacto ‘Efeciividad‘ Resultado
Postales | [ 4| 2
Calendario _ 5 1
— | | B
Playeras ] 2 |31
Lapiceros _— 3 1 2
Lapices _ 2 2 2
Mandiles ‘ _— 2 3 1

+Medios de promocién

Buena -Regular -Malcl

Opciones | Costo | Viabilidad |Durabilidad Innovacién

Resultado

Cartel

Triptico

Volante

3

Espacio en
sec. amarilla

Pagina en
Internet

Spot en radio

Spot en t.v.

Exhibidor

N | w| Ww|h
N
N

-

Espacio en
periédico

w
G W oo/ N | 0=
N
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Como resultado de las tablas anteriores se puede
analizar que las mejores opciones para productos a la
venta son: postales y calendarios. Y como medios para
promocionar y dar a conocer a la Casa de Cuna son:
cartel, triptico, spot en radio y exhibidor.

BRIEF

Antes de entrar de lleno al andlisis y puntos que se
mostrardn en el brief para desarrollar la propuesta
de solucién, definiré que es un brief y para qué sirve.

El brief del producto, es la presentacién del entorno y
la estrategia de venta que va a tener nuestro producto
o servicio.

Es un resumen de los elementos mds relevantes de una
marca para dar punto inicial a un proceso que puede
ser un desarrollo de un packaging, una promocién, una
investigaciéon de mercado, una campaia publicitaria,
etcétera.

Debe resumir las ideas. Su contenido debe ser conciso,
pero tiene que incluir lo que pueda ayudar a generar
buenasideas.

+Necesidad

El Instituto de Obras Sociales, mejor conocido como
«Casa de Cuna» que se encarga de cuidar y alimentar
a nifios desprotegidos desde hace mas de 60 aiios,
siempre se ha visto con dificultades econémicas para
llevar a cabo su buena labor.

No sabemos si es por la falta de informacién o por el
poco interés de la poblaciéon de Uruapan; el hecho es
que el apoyo y el dinero siempre han faltado, y faltan,
en esta institucién.

+Objetivo
1. Investigar qué porcentaje de la poblacién conoce

al Instituto de Obras Sociales, para asi tomar la
dedicion de hacer ajustes a la identidad corporativa.

2. Es necesario que la poblacién de
Uruapan se entere de la labor tan
noble que se realiza en la Casa de
Cuna, con ayuda de algin medio de
comunicacién ya sea escrito, visual o
auditivo, para que asi exista
conocimiento y confianza de a quién
se va a ayudar.

3. Después de todo lo anterior hay
analizar alternativas que se pondrdan
a la venta para obtener mayores
recursos econémicos y dar paso a la
elaboraciéon de éstos, tomando en
cuenta costos, impacto, viabilidad,
etc. Para asi elegir lo que mejor
convenga.

+Perfil del pUblico meta

1. El publico meta serdn personas
interesadas en ayudar comprando
los productos que la Casa de Cuna
les ofrezca, sea joven o adulto.

2. Otro sector del publico al que irdn
dirigidos los esfuerzos de la
realizacién de la campaiia serdn
empresas chicas, medianas o
grandes que cooperen con la causa y
se comprometan a servir de alguna
forma a la institucién, ya sea dando o
prestando algin servicio.

Con la idea no solo de que la Casa
de Cuna obtenga beneficios de
éstas, sino que las empresas a su vez
fortalezcan su marca al ser
asociadas con la Casa de Cuna y
genere no solo en éstas una
responsabilidad, sino también en el
resto de la poblacién de Uruapan.



+Recursos

Recursos humanos

La Madre Directora

Nifas que integran la casa de
Cuna

Disefiador

Patrocinadores

Impresores

Recursos materiales
Computadora
Scanner

Impresién en offset
Papeles

Patrocinios

Recursos de disefio
Envase y embalaje
Identidad corporativa
Publicidad

+Enfoques

Conceptual. Los enfoques serdn de caracter humano,
conceptos como la ayuda que ird dirigida a que la
poblacién colabore de una manera desinteresada a la
institucién. La confianza, ésta debe ser creada por la
campaiia hacia las personas que colaboren con ésta,
que tengan la certeza de que serd para un bien social
y que contribuirdn con el desarrollo de quienes
integran la Casa de Cuna. El amor, las acciones que se
tomen para el beneficio de la institucién deberdn de
provocar un sentimiento que conmueva a ayudar.

Expresivo. Se recurrird a la fotografia para dar un
ejemplo claro de quienes son los nifios que integran la
Casa de Cunag, puesto que la imagen actia como
motivante en este caso para una compra o donacién.

El uso de frases es adecuado para invitar, convencer y
agradecer alas personas.

Es también importante para todo lo anterior el uso de
color y la tipografia, un color que sea agradable y
una tipografia legible, con el fin de que refuercen las
imdgenes o frases que se usen.

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

IMAGEN 149 La ayuda y la confianza
muchas veces son representadas por
imdgenes de manos que se unen.

En caso de redisefio es necesario
crear una imagen clara que capte la
atencién, que sea fdcil de identificar
para cualquier persona, y que 096
represente lo que es la institucién.
Que cuente con una frase que
“recompense” y ‘“gratifique” de
algdn modo a quien adquiere los
productos que la Casa de Cuna
ofrece.

IMAGEN 150 El corazén es el simbolo
mds representativo del amor.



+Enfoque funcional

Materiales. Se busca que sean materiales econdmicos
y de facil manejo.

Imagen. Si es estilizacién, que sea clara y fécil de
identificar para cualquier persong; si se usa foto, que
sea una imagen que conmueva y motive ala compra.

Tipografia. Legible, trazos bien definidos y algunas
aplicaciones se busca usar tipografias con trazos
informales pero legibles.

Mensaje. Se pretende que lleve un mensaje corto
para que sea fdcil de comprender, que de alguna
manera agradezca a la gente la compra que ha
realizado.

Envase para galletas. Se busca que lo puedan armar
los nifios de la Casa de Cuna y con esto su
trasportacion serd mds sencilla por el volumen que
ocupan desarmadas. Que sea hecho de un material
econémico al igual que impreso, sin que deje de ser
funcional para el fin que esta hecho; el contener
galletas.

+Descripcion de la solucion

1. Identidad corporativa. Analizar si la imagen que
tiene la institucidn es reconocida por la poblacién y con
esto dar paso al redisefio o solo adecuarla para
aplicaciones del manual. Si se redisefia hay que
identificar las ventajas y desventajas del logotipo que
ya existe, de ahi crear nuevas posibilidades de
logotipo y definir el que mejor convenga realizando
todo un proceso de acuerdo al manual sobre sus usos y
aplicaciones.

2. Difusién de la casa de cuna. Es necesario que la
poblacién de Uruapan conozca y reconozca a la
institucién y la labor tan benéfica que hace, para que
se familiarice y exista un lazo de confianza entre
institucién y ciudadania; utilizando algin medio que
explique brevemente y claramente las funciones y
servicios que esta presta, por medio de tripticos,
volantes, displays, espacios en la seccién amarilla o en

periédicos, pdgina en Internet,
exhibidores, carteles, spots en radio
o televisién, etc.

3. Creacion de nuevas alternativas
de venta. Identificar las
posibilidades y costos para poner a
la venta otros productos, por su fdcil
adquisicion o produccién para
quienes lo ponen a la venta y por el
gusto o necesidad de quien los va a
adquirir. Productos como postales,
calendarios, playeras, calcomanias
para el auto, tazas, lapiceros,
ldpices, etc.; todo esto a la par de la
busqueda de patrocinadores que
colaboren para que estas nuevas
formas de obtener recursos
econdmicos sean exitosds.

=l |

IMAGEN 151 Articulos que las empresas
utilizan para promocionarse.
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INTRODUCCION

El objetivo de crear un sistema de identidad, consiste
en proporcionar la informacién necesaria para darle
el uso adecuado al logo del Instituto de Obras Sociales
“Casa de Cuna”, y asi aplicarse bajo las
especificaciones y normas que se mencionan en el
manual de dicha identidad.

Todo esto tiene como fin mantener una identidad visual
en todas las aplicaciones que se realicen utilizando el
logotipo, creando una imagen Unica que se diferencie
entre ofras instituciones.

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales
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ANALSIS, ENCUESTAS Y RESULTADOS

Como primera solucién para la elaboracién de esta
tesis, se realizé una encuesta la poblacién en general,
éstas dieron a conocer la situacién del Instituto de

Obras Sociales con respecto a la poblacién
uruapense.
La intencion de llevar acabo estas encuestas,

principalmente es determinar si la ciudadania conocia
ono laimagen con la que cuenta la institucion.

Los resultados que se obtuvieron respecto a éste punto
fueron, que el 83.81% no reconocié la imagen del
Instituto de Obras Sociales y solo el 16.18% la
conoce.

Puesto que, la mayoria de los encuestados conocen
como institucion que brinda ayuda a nifios en
Uruapan al DIF con un 91.64%, es comprensible que
no reconozcan la imagen del Insituto de Obras
Sociales.

Esto también saca a relucir que las malas condiciones y
el poco apoyo que la poblacién brinda al Instituto de
Obras Sociales se debe en gran parte a que no es
conocido y a que la mayoria de la poblacién con un
32.37% prefieren ayudar a instituciones u
organismos que sean conocidos, porque eso les da
un signo de confianza con la ayuda que estén dando.

Otro dato interesante que se obtuvo de las encuestas
que se realizaron es que el 43.34%de las personas

IMAGEN 3

Imagen del Instituto de Obras Sociales.

prefieren ayudar a este tipo de
instituciones por medio de
productos o articulos que estos
mismos vendan.

Este primer andlisis para llevar a
cabo la elaboracién de este
proyecto de tesis arrojo buenos
resultados, con lo que en un principio
se propuso como objetivo a realizar.
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BOCETOS

Los principales conceptos que se tomaron en
cuenta para redisefiar el logotipo del Instituto
de Obras Sociales “Casa de Cuna” son, Amor,
Confianza y Ayuda, esto con el objetivo de
que sea utilizado en todo lo que la institucion
venda o utilice para seguirse dando a conocer.

Los conceptos de amor, confianza y ayuda son
conceptos mediante los cuales la institucion
busca acercarse mads a la poblacion de Uruapan
siendo reconocida y que asi la Casa de Cuna
obtenga la ayuda de la poblacién.

Es por esto que también se fomo en cuenta para
la realizacién de la imagen de la institucién lo
que la poblacién piensa a manera de concepto
de una Casa de Cuna y es que apesar de las
diferentes respuestas, en su mayoria involucran
la imagen de nifios, asi es como el 66.39% de las
personas encuestadas les viene a la mente la
imagen de nifios al mencionarles las palabras
“Casa de Cuna”.

Se utilizé mas la representacién de una nifia
porque es una institucion que alberga en su
mayoria a nifias, sin embargo, en algunos otros
bocetos se utilizo el uso de los 2 géneros.

El elemento al que se recurri6 con mayor
frecuencia es al uso de manos puesto que son
muy conocidas cuando de ayudar se trata.

Tomando en cuenta esos 2 elementos, nifios y
manos, se realizaron distintas variantes.

A comparacién con el actual logo, en las
propuestas que se presentan a continuacion se
pretende que exista mayor unidad entre los
elementos y que éstos sean fdciles de entender y
de recordar para las personas.

Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales
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IMAGEN 3 Actual logo de la Casa de
Cuna.

101

Casag oW

IMAGEN 3 Primeros bocetos.



IMAGEN 3 Tomando en cuenta
figuras infantiles se realizaron mds bocetos.

las
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IMAGEN 3 Se boceta tomando en cuenta
los conceptos como ayuda con una 103
imagen representativa.
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ituto de Obras Sociales

IMAGEN 3 Tomando en cuenta los
bocetos anteriores se empiezan a
vectorizar.







IMAGEN 3 Bocetos vectorizados del logotipo de la Casa de Cuna.

IMAGEN 3 Se busca crear una imagen definitiva de las manos
con una composicién agradable y que tenga relacién con la
Casa de Cuna.

2)

Casa de
Cuna
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IMAGEN 3 Esta es la imagen definitiva de la Casa de Cuna, retomando los conceptos de ayuda, son 2
manos que asemejan la ayuda que se brinda en el lugar, cubiertas por la estilizacién de una casa que
representa la proteccién que da la Casa de Cuna a quienes la habitan.



Casa de
Cuna
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Se busca que sean tipografias legibles y con
trazos sélidos, que sean un poco informales pero
sin dejar de lado la seriedad y compromiso que
tiene la Casa de Cuna para con la poblacién de
Uruapan.

Los trazos curvos de la frase Casa de Cuna dan

esa sensacion de que se trata de algo de
cardcter infantil.

CaSAge "(8sa3
Uuna (una

0aSa=CNA  Casa,

cuna .
Casa

€asa
‘“cuna cuna

casadernd Ctna

(ASA(UINA  gunea




Para la eleccién de la tipografia de la frase
“Instituto de Obras Sociales” se eligié una
tipografia que fuera legible en reducciones
para el logotipo y un poco bold para que le
diera peso y no se perdiera por su tamaiio

pequefio, esta es: Tw Cen MT.

0
Instituto de Obras Sociales

2)
Instituto de Obras Sociales

(3)
Instituto de Obras Sociales
[4)

Instituto de Obras Sociales
[5)
Instituto de Obras Sociales

6
Instituto de Obras Sociales

Instituto de Obras Sociales
Instituto de Obras Sociales
9)

Instituto de Obras Sociales
Instituto de Obras Sociales

i
Instituto de Obras Sociales

i
Instituto de Obras Sociales
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TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

La tipografia que se eligi6 para crear el
logotipo es parte importante de éste, puesto
que le da su propia personalidad a la Institucién.

La frase Casa de Cuna lleva la tipografia
Goudy Sans Blklt BT, y la frase Instituto de
Obras Sociales esta compuesta por la
tipografia Tw Cen MT.

. Goudy Sans Blklt BT

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
12345678907;!;%$&

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
12345678907;!;%$&

. Tw Cen MT 109

abcdefghijklmniiopqgrstuvwxyz
12345678902:!i%$&

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890251i%$&




COMPOSICION.Y.COLOR

Se busca que la imagen tenga unidad vy [3)
equilibrio con la tipografia.

En cuanto al color, no puede ser muy distinto a lo
real puesto que la imagen es representativa y
con esto también tomar en cuenta que se busca
economizar y utilizar las menos tintas posibles.

Casa de
Cuna
cﬂnsn de  mtitvre de Obras Seciales

una -

Inatitute de Obras Soclales ccﬂlﬂ de

una

- Infinees de Olwras Socaled 110
Casa de ﬁ\
Cuna @

Irstituto de Dbros Sociales

IMAGEN 3 Se busca crear un equilibrio entre la imagen y el
nombre de la Casa de Cuna. Se abrevio el nombre porque era
demasiado largo. Y como resultado de color se busca
economizar, por esto la eleccién a una tinta.

Casa de

Cuna

Institvto de Obras Sociales
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La eleccién que se hizo fue tomando en cuenta
sobre todo la necesidad de este tipo de
instituciones benéficas, de economizar a la hora
de realizar sus diferentes aplicaciones, esto no
quiere decir que su imagen tenga que ser menos
atractiva.

La imagen es representativa, por lo tanto los
colores fueron elegidos de acuerdo a lo que se
estd representando: 2 manos que estdn por
tomarse, y como se menciond con la intencién de
economizar; el logotipo definitivo serd a una
tinta (pantone 470 C) utilizando varios
porcentajes de ésta.

100% Pantone 470 C 11
50% Pantone 470 C
40% Pantone 470 C

20% Pantone 470 C

asa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales




IMAGEN DE LA IDENTIDAD,

La imagen que se eligié para el logotipo del
Instituto de Obras Sociales, es la mano de un
adulto tomando la mano de un nifio, esto con el
fin de representar la ayuda que puede brindar
cualquier persona a uno de los integrantes de
esta institucién, que en sumayoria son nifos.

Los trazos que forman una casa representan la

proteccion que brinda el Instituto de Obras
Sociales a todos los nifios que llegan ahi.
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Casa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

RED DE TRAZO,

En el siguiente diagrama se representa
graficamente cémo es que se debe construir de
manera correcta el logotipo del Instituto de
Obras Sociales “Casa de Cuna”.

Se muestra la ubicacion de los elementos que
conforman el logotipo para facilitar el trazo.

X = altura de S

/i TE

LN

Instituto de Obras Socidles




AREA DE RESTRICCION

Las dreas de restriccidn son los espacios minimos
que deben respetar alrededor del logotipo con
respecto a otros elementos existentes dentro de
una pieza de comunicacién. Esta se representa
con la linea y se obtiene con el valor de X, que
en este caso equivale ala altura de la letra S.
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VARIANTES _DEL,LOGOLIRO,

Las variantes del logotipo tienen como fin dar
alternativas de acomodo, espacio, tamaiio,
etcétera, a quienes utilicen el logotipo de la
Casa de Cuna a la hora de aplicarlo.

Estas variantes se proponen para que el
logotipo no sea usado de manera incorrecta.

asa de
Cuna

Instituto de Obras Sociales

VARIANTE 1 En esta variante solo se usard el nombre de la
Institucidn.

15

Casa de

Instituto de Obras Sociales

VARIANTE 2 El acomodo del logotipo original estd distribuido de manera vertical, ésta es una opcidn
ordenada de manera horizontal, para ciertas aplicaciones que lo requieran.




VARIANTES DE.COLOR

Las variantes de color serdn propuestas sélo
para aquellos casos en que se requiera aplicar
el logotipo sobre fondos oscuros y esto sélo serd
permitido en la variante del logotipo que solo
usa tipografia.

Casa de
Cuna

tituto de Obras Sociales
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Por lo tanto el uso del color en estos casos sera claro, utilizando
la misma tinta, Pantone 470 C (20% y 30%).
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FONDOS DE_COLOR

Estos son ejemplos de cémo aplicar el logotipo
en diferentes fondos ya sean claros u oscuros.

La mejor opcién debido a que los colores del
logotipo son oscuros, es que éste sea aplicado y
utilizado sobre fondos claros.

En caso de ser necesario utilizar el logotipo
sobre un fondo oscuro, se recomienda hacer uso - Rojo
de las variantes del logotipo y utilizar la opcién
donde solo aparece el nombre de la Institucion.

Ciina

. Pantone 3015 C

asa de
Cuia §

. Pantone 382 C

. Verde

. Pantone 217 C . Amarillo




El uso de la imagen en blancos y negros es
recurrida cuando se ftrata de economizar,
aunque en este caso la imagen ya es a una tinta,
siempre es adecuado establecer como se verd el
logotipo en estas condiciones.

Ciina

Ieritituts de Obios Soclales
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El tamafio minimo de un logotipo va a cubrir las
necesidades de reduccién del mismo a la hora
de ser aplicado.

La aplicacién minima permitida es de 2cm.

. Logotipo

3 cms.

= e L e R s

. Variante 1

Casa de
Cuna -

Institnute de Dhbras Saclales

. Variante 2




USOS INCORRECT.OS D

Los usos incorrectos, como su nombre lo dice son
aquellos que pueden ocurrir si no se cuenta con
el manual de identidad de la imagen de la Casa
de Cuna. En este manual quedard prohibido:

1. Mover o quitar elementos del logotipo.

2. Deformar el logotipo.

3. Cambiar colores.

4. Alterar la proporcién de los elementos que
integran el logotipo.

Imstituto de Cbras
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APLICACIONES

El logo como la imagen que distingue e identifica
a cualquier empresa o institucidon necesita ser
aplicado sobre distintos objetos o materiales.

A continuacién se muestran las aplicaciones de

tipo “papeleria” con el logotipo de la Casa de
Cuna.
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HOJA MEMBRETADA

La hoja membretada es utilizada para realizar
cualquier escrito o peticion.

El disefiar una hoja membretada aplicando el
logotipo de la Casa de Cuna le da personalidad
y seriedad a la Institucién.

A continuacién se presentan los siguientes
bocetos, mostrando diferentes composiciones.
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Después de realizar varias opciones opte por elegir el
disefio de una hoja membretada que no fuera tan comdn y
que mostrara la imagen de una nifia; integrante de la
Casa de Cuna. La foto de esta nifia reflejaré por si sola,
lo que es y para quién es esta institucion.

,,n
it
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HOJA MEMBRETADA
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Tipografia: Tw Cen MT
11 puntos
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Hoja membretada tamario carta, impresa a una tinta: pantone 470 C en papel bond
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SOBRES

Los sobres son otra aplicacién bdsica en los que [
se utiliza el logotipo, van a seguir con el
esquema de darle una mejor presentacién que
la dignifique y la haga sobresalir de las demdés.

Aqui algunos bocetos:

ara g

fm, T3 AR
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La eleccién de este disefio fue utilizando una de las plecas con
las que estd formada la casa en el logotipo y del otro extremo
la informacién de la Casa de Cuna y el logotipo, reforzandolo

con la imagen de una de las nifias que integran la Institucién.
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Sobre, mide 24 x 10.5 cm. Impreso a una tinta (pantone 470 C). 500 piezas = $525

Tipografia: Tw Cen MT
11 puntos
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Con el folder cerraremos las aplicaciones de
papeleria que se le dieron al logotipo de la
Casa de Cuna, es también un articulo bdsico
dentro de estas aplicaciones.
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Para la elaboracién del folder solo segui con la linea de los otros 2 articulos de papeleria, para que existiera

unidad entre ellos.
Folder, tamafio carta, impreso a una tinta (pantone 470 C,) 500 piezas = $750




LOGOS RECORTABLES

Los logos recortables sirven como muestra de
color y proporcién para los impresores vy
disefiadores ajenos a la elaboracién original
del manual.
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-Medios de Promocion

Diptico + Spot en radio + Exhibidor + Cartel
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El diptico se eligié por ser un medio que se
presta para abundar en la explicacién de lo
que ahi se presente, por tal motivo se va a
recurrir al uso de este con la Unica intencién de
ser distribuido entre empresas para que
conozcan de la institucion y despierte en ellos el
interés por ayudar de cualquier forma y que
sepan también que el uso de productos o dinero
que ellos aporten a la Casa de Cuna serd bien

usado.
)
e
| l'_'.' -, - :fr'-
| — g
B |
|| E:[_I?‘"'HE T?:I — |
| I e I
I H— :
(i | J
| | s
2) - T —

|

Conihil

—e—

|

—

Ii—rr1-||“i_1'..""a I

Los bocetos se empezaron a realizar con diferente nimero de dobleces, lo importante era que la informacidén
quedara bien distribuida. También se busca que sea algo que atraiga a las empresas a quienes va dirigido este
medio, con el uso de fotografias y colores agradables que capten la atencién de quien lo estd leyendo.
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Siguiendo con el boceto que se eligié se hicieron varias composiciones con los cuadros de texto y con las

imdgenes.

O s

132

CONTACTANO
Llr uguay MNo.150
| Colosda Log Anopales

Telefanom

52,42 84

Ya con una composicién mds definida, se opté por buscar tipografias con trazos gruesos para los titulos de los
textos y que los cuadros de texto utilizaran una tipografia legible y light por ser de puntaje mds pequeno.
Tomando en cuenta la familia de la tipografia Futura.
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Después de las diferentes pruebas de composicién de textos e imdgenes y de la bisqueda de las tipografias
mds convenientes, se ha optado por utilizar para los titulos la tipografia Anja Eliane por sus trazos y formas
redondas que denotan sencillez y algo amigable que se trata de nifios y para los cuadros de texto la tipografia
Tw Cen MT, esto con la intencién de no variar y tener una continuidad en todos los textos y aplicaciones que
maneje la Institucidn, también por esto mismo se manejaron las plecas a las orillas del diptico y el uso de
fotografias es con la intencién de hacer mds evidente a quienes se pretende que ayuden.

Serd 100 piezas tamano carta impresas en seleccién a color, para que resulte con mayor atractivo.
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Parte posterior y frente del diptico.

Casa de
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SPOT EN RADIO

La finalidad del spot en radio es dirigirnos a la
poblacién en general, puesto que es un medio
de gran alcance.

Lo que se busca con esto es empezar a tener
pregnancia entre la poblacién, que el nombre
de la Institucién empiece a sonar y se empiece a
reconocer, parad que de esta manera la gente se
familiarice y conozca acerca de las funciones de
la Casa de Cuna y como es que pueden ayudar.

Es también por esto que se crearon 3 diferentes
anuncios. El primero, es de conocimiento acerca
de la Institucién y quienes son los que la integran,
el segundo es acerca de cémo puedes ayudar y
dénde puedes adquirir los articulos con los
cuales estards contribuyendo al mantenimiento
de la Institucién, y el tercero es un recordatorio
de que en cualquier momento puedes ayudar a
la Casa de Cuna.

SPOT 1 j% Kosonaemiente »énfss

Voz Msica Accién/Didlogo
Nifios Luis, Alberto, Sofia, Adriana...
> Color y esperanza
Hombre Conoce a la “Casa de Cuna”
Nifios Somos muchos los que te necesitamos
Hombre Ellos forman parte de ella
] Se termina la cancién
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SPOT 2 oé venden y dondes

Voz Msica Accién/Didglogo

Mujer La mejor forma de ayudarnos en la Casa
de Cuna es adquiriendo nuestros productos:
galletas: en tiendas de autoservicio.
postales: en almacenes de prestigio

y calendarios: en puestos de revistas.

Nifio Danos la mano, danos tu ayuda...

SPOT 3 Recordatorio

Voz Musica Accién/Didlogo

Nifio . .
No lo olvides, te necesitamos...
La Casa de Cuna siempre tiene algo que

ofrecerte y t0 siempre puedes ayudar.

Los 3 spots anteriores serdn transmitidos por la estacién de radio “La Poderosa” esto no solo porque es una de
estaciones con mayor alcance de radioescuchas, por el tipo de musica que transmite, sino porque cuenta con
espacios dedicados a este tipo de instituciones de beneficencia sin ningin costo, donde se plantean los
problemas y se tratan de dar soluciones o plantear problemas, aparte de que maneja costos bajos para la
transmisién de los spots. La frecuencia con que se fransmitirdn estos anuncios serd en el horario de

5:00 a 6:00 p.m. (Este es el horario otorgado para las instituciones de beneficencia) sin ningin costo durante
15 dias y tratandose de este tipo de instituciones el costo puede disminuir por no ser un anuncio comercial.
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15 seg.
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La eleccién de éste exhibidor fue pensada en su funcionalidad
y capacidad para contener mayor cantidad de cajas,

aparte de que no es muy compleja su estructura y serd
fdcilmente transportado y manipulado por los tenderos.
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EXHIBIDOR

El exhibidor como su nombre lo dice muestra un
producto, el fin de la eleccién de este medio de
publicidad es mostrar y contener las galletas,
pero no solo por eso se eligié sino también para
que realce el producto, le dé personalidad y
sobre todo lo haga competir con otros productos
similares, puesto que el hecho de que es un
producto casero no quiere decir que sea malo.

Se busca que sea un exhibidor de tamafo
pequefio, que pueda ponerse en un mostrador y
que este al alcance de la gente que va a
cualquier tienda.

138

Bocetos para la elaboracién del exhibidor.
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Cuna
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galletas

Esta es la publicidad impresa que llevard el exhibidor, la que estd en la parte superior de la pdgina es la
publicidad que estard a los costados del exhibidor y mide 40 x 27cm. y la muestra que estd en la parte
inferior de la pdgina es la que ird en la parte frontal; mide 8 x 31cm. Ambas publicidades llevan la
informacidn necesaria para vender y promocionar las galletas; el costo, lo que ofrece y para que servird la
compra que se redlice.

La publicidad serd impresa en offset sobre cartulina caple, esto por su bajo costo a comparacién de otros
materiales y por el acabado liso y un poco brillante que tiene este material.
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Aqui se muestra la estructura final que serd elaborada con alambrén y Idmina.
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El cartel es un medio accesible y de gran
alcance, con mucha flexibilidad respecto a lo
que se puede hacer con el en cuanto a disefio.

Es un medio el cual fue elegido, més que de tipo
creativo, con cardcter de informativo puesto que
ira acompaiado del exhibidor en cada uno de
los establecimientos en donde se deje un
exhibidor con galletas también ird un cartel
donde explique en breve cual es el fin de la
venta de galletas y que se hardn con las
ganancias de éstas.

Se recurrird nuevamente al uso de la fotografia,
pero ddndole mayor importancia a la
informacién que ahi se mencione.

1:.' C‘,{J;:w FM}
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2 drias decir
i que NO
a quien mas lo necesita?

LCamo podrias decir
que Mo a quien mas lo necesitat

Soy un nino dela ‘-«
asa de Cuna. B"_.

Can lu COMPEA ayU
a que tamblén nos
comamos y vivamos
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En busca del cartel indicado, con la informacién correcta y necesaria y con las imdgenes adecuadas se empieza
a bocetar en computadora con diferentes ideas y fotografias utilizando como base informacién que invite e
informe acerca de la compra de las galletas que elaboran las nifias de la Casa de Cuna.




;Como podrias decir

~ gue NO
a quien mas lo naj_nsﬂa?

kY

pra n-ull:lr.ll gallaias.
Solo cuestan:

Ciia

B i SRS -

q

i Como podrias decir

que NO a quien mas
lo necesita?

Con tu COMpra -'Hj’llﬂﬂl‘ﬁﬁ
a gua tamblén nosolras
comamos ¥ vivamos major.

Compra nuestras gallotas.
Solo cuastan:

Caam da

Cuna

Se sigue buscando no solo el texto adecuado, sino haciendo pruebas con diferentes fotografias de nifios que

integran la Casa de Cuna.
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Compra nuestras galletas.
Con tu cOmpra estas ayuvdando
a que tambien nosotras

COMAamos.

La eleccién del cartel y de la informacién que éste lleva es con el
fin de reducir la informacién a la necesaria, informar sobre éste
nuevo producto y a quién se estd ayudando. El disefio es un
reflejo de las aplicaciones anteriores y asi como el mensaje debe
ser breve y claro también la imagen es sencilla; mostrando 2 de
las nifias que integran la Institucidn.

Serd impresas 100 piezas a 1 tinta (pantone 470 C) y medirdn
41.5 x 19.5cm. cada uno. El precio total es de: $1200.

Casa de
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:“ Productos a la Venta

Tarjetas + Calendario + Redisefio caja de galletas
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Las tarjetas se pensaron como solucién por lo [2)

atractivo que puede resultar una fotografia, con e e
esto se busca crear nuevas alternativas para '
que la poblacién ayude a la Casa de Cuna.

Al principio las ideas eran variadas, no solo se | .

pensd en la foto de alguno de los nifios que ahi

integran la Casa de Cung, sino que también en |

poner fotos de juguetes o algo que estuviera
relacionado con la infancia, pero al final se |
llego a la conclusién de que un nifio conmueve y
atrae mds que cualquier otra cosa.

Las tarjetas servirdn como mensaije claro sobre a E = 5;5.,‘* Mo,
quienes se estd ayudando. Serdn tarjetas que | R [F=ar, !
buscan dejar un recuerdo agradable a quienes S A ey I

las adquieren por la ayuda que hizo al el o Ty
comprarlas; al igual que pueden resultar Py e 2 # e il
coleccionables puesto que serdn 5 diferentes I | e
nifios los que se presenten. &‘ h

Se buscaron colores llamativos que capten la La idea de las postales es plasmar algo que
atenciéon de las personas y una tipografia este relacionado con los nifios.
legible, con un mensaje breve que exprese lo 146
que se conseguird con tu ayuda.




Se empezd a bocetar en computadora con la idea de
representar la infancia de los nifios a través de juguetes.

Aunque opté por dar a conocer a las
personas a los que integran la Casa de
Cuna, por medio de sus fotografias,
para que asi no haya duda de a quién se
pretende ayudar con la compra de las
tarjetas.
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$5.00

DONATIVO

Mayored nformes
Ay, Lrugiemy Ma, 1 50
Tel: 5§ 34 28 41

Uruapan, Michoochn, Méxica

|
Ya en los dltimos bocetos se decide por utilizar colores llamativos que sean alegres y vivos, colores como
magenta, anaranjado, amarillo, azul, verde y jugar con los trazos irregulares en las formas que contendrdn los
cuadros de texto para que simulen ser lineas hechas por nifios.

Casa de
Cuna
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$5.0

DOMATIVO

Casa de
Cuna
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El resultado final es este, siguiendo con el mismo estilo de disefio que utiliza franjas gruesas extraidas del
logotipo que asemeja la casa, pero dejando las lineas irregulares y los colores llamativos. Aqui se muestra

el frente de la tarjeta con la foto de uno de los nifios y la parte de atrds explica brevemente qué es la Casa de
Cuna y a quién ayuda, asi como cuales serdn los beneficios que traerdn consigo la compra de las tarjetas.
También se dejé un espacio en blanco por si se buscan patrocinios para la reproduccién de las tarjetas.



$5.00

DONATIVO
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$5.00

DOMNATIVO
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$5.00

DONATIVOD

Inulhuis de CHorm Saciales
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Las tarjetas miden 6.5 x 11cm. serdn impresas 625 piezas, en seleccién de color en papel chromakote y el

costo esde $ 1,312.50
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CALENDARIO

El calendario se eligié por ser un medio el cual [3) B —— i
esta vigente todo un afio y la gran mayoria de i (]
las personas lo utiliza. [ =~ R L
P 4 r Pl o 1
[
. e
Se pretende, al igual que las postales, que sea | -

de gran colorido y atractivo, y también se
utilizardn fotos de los nifios para enfatizar mes
con mes a quienes se esta ayudando.

Cada mes estard compuesto por una foto de
algin nifio de la Casa de Cuna, el mes que -
corresponda y el mes siguiente, el santoral y una
frase de reflexién. Todo esto con el fin de hacer

mds atractivo el calendario.
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Al igual que en las postales se empieza a bocetar buscando articulos e imdgenes alusivas a los nifios, con este
medio que se pondrd a la venta se busca estar presente todo el afio recordando lo que es y para quién es la
Casa de Cuna.
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Buscando y bocetando entre la infinidad
de formas y tamanos que se le pueden dar
a un calendario, usando colores llamativos,

tipografias con formas sencillas, gruesas,
ligth, que sea un calendario agradable, ya
que estard acompanando al comprador
durante todo un afo.
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Lego de la Caia
de Cuna
Frase
Dnhlﬂ:‘
Dias ‘
fostivos
en México
Sontoral +
5 7 8 9 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 Enl
N 21 22 23 24 25 26 27
28 29 30 31
Mes siguiente
i | —

Aqui se muestra la idea final para realizar el calendario, tomando en cuenta varias caracteristicas que se le
ofrecerdn a las personas que lo compren, serd un calendario de pared, para que esté fijo durante el afo,
aunque siempre tiene la opcién de moverlo, pero sin que sea estorbo, como en la mayoria de los calendarios
se le puso el santoral, los dias festivos en México, por supuesto el mes presente y el siguiente en la parte
inferior y se le anexd una frase en cada mes, esto con el fin de no solo estar presente en una foto o un logo
como Institucién, sino el de sensibilizar por medio de frases a las personas cada dia del ario.
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Aqui se muestra la tapa del calendario y la parte trasera
siguiendo con el estilo del disefio de las aplicaciones anteriores.
En la parte de atrds se dejé un espacio para patrocinadores

y se da un agradecimiento a todas las personas que han
participado en la elaboracién de este proyecto.
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En la parte de arriba se muestra el primer mes del calendario

y en la parte inferior estd la peniltima pdgina donde se

anexa un calendario del siguiente afio.
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En la parte de arriba se muestra otra de las pdginas que
llevaré como propésito el agradecer a instituciones y
patrocinadores que cooperen con la reproduccién de este
calendario
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Serdn impresas 500 piezas en papel couche brillante a
seleccién de color, abierto tiene un tamario oficio y cerrado
mide 21.6 x 17cm. Tiene un costo de $7,000.
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Las galletas son un alimento que ellas mismas
elaboran y empaquetan, desgraciadamente el
empaque no es muy atractivo, aunque cubre la
necesidad primordial de las galletas, que es
guardarlas para su venta.

Es por lo poco atractivo que resulta la caja en la
que se venden las galletas que se decidié
redisefiar el empaque, para que tengan una
mejor presentacion para el publico y éste a su
vez se sienta atraido no solo por el ayudar sino
también por la primera impresién: el empaque.

En cuestiéon de disefio el empaque mide armado
13 x 13 cm, contiene aproximadamente 15
galletas surtidas; esto puede variar puesto que
los empaques no son pesados ni tampoco
cuentan el producto que les ponen. En la tapa
tiene una ventana en forma de corazén, esto es
algo que caracteriza al empaque, en la parte
superior tiene el nombre de Casa de Cuna y
abajo una frase de recompensa por la compra.
En la parte posterior tiene el logo de la
institucidn y un texto en el cual se explica lo que
se hace con las ganancias de la venta de las
galletas, mds abajo se encuentran los servicios
que ahi se prestan y por Gltimo la direccién y
teléfono de la Casa de Cuna.

El empaque estd impreso en cartulina caple a
una tinta cuenta con 2 recuadros que enmarcan
la parte de abajo de la caja (armada) como
elementos decorativos. Cuenta con pestanas y
ranuras para poder ser armada por las nifias y
nifios que integran la Casa de Cuna.
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El disefio que se eligié fue siguiendo la
linea de disefio que se viene utilizando en
las demds aplicaciones, tomando en cuenta
que se quiere economizar, estd hecho a una
tinta (pantone 470 C), fondo blanco,
papel caple, con una ventana en forma de
corazdn. Los datos que vienen impresos en
la parte trasera de la caja hablan un poco
acerca de la Casa de Cuna, que es lo que
hace y para quién, las lineas que llevan
los cuadros de texto son similares a las
que se utilizaron en las tarjetas; simulando
lineas hechas por nifios. En la tapa de

la caja lleva una pleca como en las demds
aplicaciones que es parte del logotipo de
la Casa de Cuna.

El fin de este redisefio fue organizar la
informacién para que el disefio final se
viera limpio.
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Aqui se muestra el empaque final que mide 13 x 13 x 13cm. Estard impreso a una tinta (pantone 470 C) en
cartulina couche, serdn impresas 2000 piezas y el costo es de $2,044




PLAN DE MEDIOS

Miedios Fob | Mar

Ene Abr | May  Jun

Tarjetas

Eoda

e .

Este plan de medios se trata de cubrir durante un afio
de manera estratégica los distintos medios que se han
propuesto.

Por ejemplo, las postales ingresarian al mercado un
mes antes del mes del nifio y en el mes mismo (abril),
esto con la intencién de reforsar el grupo al que se
quiere ayudar, el grupo vulnerable: los nifios.

El calendario es un medio que estaria dispuesto 2
meses antes de que se acabe el afio y 2 meses después
de que inicie el afio, esto con el propésito de llegar a
mucha mds poblacién y que esta tenga el tiempo
necesario para adquirirlo.

La radio es un medio que llega a mucha gente por lo
mismo se tratard de aprovechar al méximo en cada
inicio del lanzamiento de algun producto que tenga la
Casa de Cuna, con la flexibilidad de utilizarlo, talvez
la primera semana del mes y la ¢ltima del mismo, para
que los costos sean menores.

El cartel como medio informativo en este caso ird un
mes antes del lanzamiento de las galletas junto con el
exhibidor.

El diptico, como medio utilizado para llegar a las
empresas o instituciones que brinden ayuda a la Casa
de Cuna tratard de aprovechar los meses de junio y
julio, esto para que las empresas no tengan el pretexto
de empezar o terminar un afio y encontarse con gastos
que les impidan cooperar.

Jul

Ago | Sep Oct | Mov | Dic

Las galletas junto con el exhibidor

serdn lanzadas a principios y a
finales de afio, esto con la intencién
de ser no solo un buen obsequio, sino
también son los meses en que las
personas se encuentran mds sensibles
y dispuestas a ayudar. También a
medidados del afio esto con la

intencién de cubrir todos los sectores 171

de la poblacién inclusive los nifios que
se encuentren de vacaciones vy
también que esten por ingresar a la
escuela.
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Tomando en cuenta los medios y aplicaciones
que se proponen en éste proyecto; ambos con el
objetivo de acrecentar los ingresos de
econdmicos de la Institucién y de relacionar a la
poblacién con la problemdatica del lugar.

1. Se comenzard por pedir apoyo econémico a
empresas e instituciones que solventen la
campand.

2. Involucrar no solo a una estacién de radio
para que transmitan los spots creados.

3. Durante todo un afio (para empezar) se
pretende estar vigente en la poblacién, esto con
el objetivo de medir realmente los logros y
fracasos que se tuvieron con la campaia, sus
medios y aplicaciones.

4. Los spots: serdn transmitidos al menos por una
de las estaciones que dan apoyo a este tipo de
instituciones.

+ Diptico: serdn hechos para empresas e
instituciones a quienes se les pedird solventen de
algin modo los gastos que genere la campania.
+Cartel, galletas y exhibidor: serdn introducidos
en tiendas de autoservicio y abarrotes,
compartiendo talvez las ganacias que éstas
generen por la venta de las galletas.

+ Tarjetas: se podrdn adquirir en las llamadas
tiendas de prestigio (Wal Mart, Soriana,
Comercial Mexicana, etc.) y centros comerciales
donde las personas tengan mayor poder
adquisitivo.

+Calendario: podrd ser adquirido en puestos de
revistas y de igual manera que las tarjetas; se
podrd adquirir en tiendas de prestigio, también
en agencias de viaje y hoteles, estos Ultimos con
el fin de dar a conocer el proyecto no solo a nivel
local, sino a personas que estén de paso en la
ciudad y puedan conocer un poco de las labores
altruistas que se realizan en Uruapan.

5. Todos los medios y productos serdn
aplicados de acuerdo al plan de medios.
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PRESUPUESTO

+Hoja membretada +Exhibidor
Tamaiio carta 40 x 27 x 27 cm.
1 tinta Ldmina y alambrén
500 piezas---=-=-m=nmmmmmmmeeeeemeeeeeeen $ 895.00 Publicidad: caple

1 tinta
+Sobre 50 piezas---------------- $6,200.00
24 x10.5cm. P ——
1 finta $21,226.50
500 piezas----======mmmmmmmmee e $ 525.00

+Folder

Tamanio carta

1 tinta

500 piezas------=-mmmmmmmmm oo $ 750.00

+Diptico

Tamano carta

Seleccién de color

100 piezas--=-=-n=nmmmmmmmmmmm e $1,500.00

+Cartel

41.5x19.5cm.

1 tinta

50 piezas---=-mnmmemmmeemeemee e eeaeenae $1,000.00 173

+Tarjetas

6.5x11cm.

Seleccién de color

Cromacote

625 piezas---=--mmmmmmmmme e $1,312.50

+Calendario

Tamaiio oficio

Couche brillante

Seleccién de color

500 piezas------m-m-mmmmmmmmmmememem o $7,000.00

+Empaque

13x13x3cm.

1 tinta

Couche

2000 piezas----=-==-==m=mm-mmmmmmmmmmnas $2,044.00




CONCLUSION

Con la elaboracién de este largo proyecto, no sélo
aprendi muchas cosas de disefio y comunicacién, sino
que sirvié como base para relacionarme y acercarme
a problemas sociales tan comunes desgraciadamente,
como lo es el abandono de un menor.

Este proyecto hablando en el plano de disefio y
comunicacién visual, me sirvié como un gran repaso de
todo o lo mucho que puede abarcar la carrera.

En cuanto a la solucién del problema de la Casa de
Cuna, la mejor solucién seria que todos ayudaramos,
sin embargo es una gran labor la que las personas ahi
realizan y seria de gran ayuda que un proyecto asi se
pudiera realizar, solventarian de mejor forma todos
sus gastos y afortunadamente en Uruapan cada vez
hay mdas empresas de gran importancia que es bien
sabido que ayudan a instituciones como la Casa de
Cuna, por lo cual veo muy viable el hecho de proponer
que gran parte del proyecto sea solventado con
ayuda de estas empresas, porque no solo va a ser
labor de empresas, sino que se trata de involucrar a la
poblacién en general.
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