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Introduccion

I tema es poco usual entre los estudiantes de la ENAF, pero lo escogi por

mi gusto por el disefo y la politkca. Disenar es crear, crear es un don gue

algunas personas nacen con el, que debemos aplicarlo para crear cbras.
El disefo es el arte de transformar las ideas y conceptos en una forma de orden
estructural y visual, para aplicarto en un sinfin de proyectos de muy diferentes
indoles, que pueden ser desde muy artisticos hasta religiosos, politicos etc.
La politica es una actividad que practican algunas personas para llegar a un fin, ya
sea participar en un partido politico, competir para un puesto de eleccion
popular, etc. Pero para transmitir los mensajes de los partidos politicos via
campanas politicas, se necesita de medios y estos medios de quien disene
estos mensajes para que sean mas atractivos y esos espedialistas son 10s
disefadores graficos, esa fue razén por la cual hice esta tesis, para demostrar
que el disehador grafico es un elemento indispensable en la realizacién de una
campana politica.
EL CAPITULO 1. Este capitulo estd dedicado a definir el campo de accion del
comunicador arafico y su aplicacion en las campanas politicas y a tratar de demostrar la
tesis de que es fundamental la participacién de un comunicador grafico en el desarrollo
de una campana politica.
También crel conveniente agredar la definicion de lo que es et Disefo Graflco, su historia,
su evolucion hasta nuestros dias, y la gran importancia que ha alcanzado esta Creativa
disciplina dentro del campo de la mercadotecnia, la industria de la publicidad y de los
medios de comunicacibn masivos en general.
EL CAPITULO 2. Este capitulo esta dedicado a entender lo que significa la comunicacion,
la comunicacion de masas, cuales son las funciones de la comunicacion, a entender lo
que significa el lenguaje, ya que el lenguaje es muy importante porque es el medio por el
cual nos comunkcamos con nuestros semejantes. Tamblén analizamos el porgue se
producen las barreras de la comunicacion. Entender lo que significa la semiologia, que
es la diencia que estudia et skgno, saber cuales son los elementos del signo, saber cuales
son los signos bésicos, saber cual es 1a riqueza gréfica de los simbolos figurativos, saber
lo que es un simbolo, un fogosimbolo, un legotipe y una Mmarca, y cual es la diferencia
entre ellos, ya que son elementos graficos con los que convivimos todos los dias y que
siempre nos comunican algo.
EL CAPITULO 3. Este capituio estd dedicado a conocer un poco de la historia del libro,
desde que se escribia a mano, en corteza de arbel, papiro, pergamino y finalmente
papel, y de ser simples manuscritos enrollados hasta el libro come lo conocemas hoy.
Con la invencién de ka imprenta por Johann Gutembergd, a mediados del siglo XV (1450)
comienza la primera revolucion cultural de la humanidad, pues de ser una cultura de
unos pocos privilegiados, pasa a sef una cuitura de masas, por la capadidad de la
imprenta de reproducir textos masives iguales en un tlempo muy corto, abaratandc los
costos de produccion del tibro a tal grado que casi cualquier persona podfa comprar uno.
Al inventarse la imprenta que dio origen al libro y a los primeros pasos de la publicidad
impresa, pues se empezaron a imprirmir 10s primeros panfletos y anuncics publicitarios,
los gobernantes de esa época cuando vieron el potencial de transmitir los mensajes a
sus subditos de una manera rapida, eficaz y economica, empezaron 2 emitir boletines
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informativos de sus actividades y fue sélo era cuestidn de tiempo para que apareciera la
prensa, que fue el primer gran medio masivo que aparecid, aunque al principio fueron
simples hojas informativas, hasta desernbocar en los modernos diarios que hoy
CONOCeMos.

La sequnda revolucion en los medios masivos fue con el advenimiento de los medics
electrénicos: primero la radio a finales del siglo XIX y luego la television, en'los ahos 40 s
del siglc XX, por su gran poder de Hegar a las masas.

La tercera revolucion llega con el advenimlento las computadoras, pues al principto eran
grandes, escasas y muy caras y después han evolucionado a tal grado que se han
puesto al alcance de cualquier persona por lo pequenas, economicas y que se pueden
adquirir hasta en los supermercados incluso compradas a plazos. En la actualidad el
100% de las empresas tiene computadoras para poder realizar los procesos de
produccion y ser mas eficientes y casi el 95% de la gente tiene una computadora en su
casa para poder hacer sus tareas escolares, administrar los gastos de la casa, etc, pero
cuando aparece el INTERNET, todo vuelve a cambiar, pues este medio de comunicacion
masiva, a diferencia de los anteriores -la radio y la tetevision- tiene la ventaja de que
aparte de recibir el uno el mansaje, lo puede contestar, de hecho uno se puede contactar
con el emisor e iniciar un didlogo direcic, cuando nos ponemaos a chatear.

La radic ¥ 1a television son los medio de comunicacion mas usados por los comerdiantes
y politicos por su amplio poder persuasivo porgue en cuestion de segundos llegan al
posible consumidor esté donde esté, claro que en estos medio puede existir la
retroalimentaclon cuando un radicescucha o un televidente se comunica a "X”
programa respondiendo a un locufor, pero estos sistemas de comunicacion no estan
disefados para que se establezca un dialogo entre el medio y el receptor, pero el
Internet, si, esa es la diferencia entre estos importantisimos medics de comunicacién
masiva.

Hoy las empresas y las personas utilizan el internet para mandar gran cantidad de
informacion a cualguier parte del pais y del mundo.

CAPITULO 4. En este capitulo vemos brevemente cuales son los antecedentes
histéricos de las campanas politicas, pues considero que es importante conocer un
poCo su historia para poder comprender su evolucién actual. También creo que conocer
un poco la caricatura politica es muy importante e ilustrativo, ya que nos da una vision
desde el punto de vista humoristico de un personaje politico, un acontecimiento que le
interesa a mucha gente, etc., porque por lo general aparece en un diarlo o una revista de
amplio tiraje. También vemos lo que significa una campana politica con definiciones
dadas por personas que han estado involucradas en ellas directamente e incluso
algunas hasta han participado como candidatos a un puesto de eleccion popular,
ademsds de las definiciones de algunos autores. Cerramos este caplitule y el libro con la
explicacion de soportes graficos mas importantes de las campanas politicas, los cuales
dividi en tres cateqorias, por su forma de transmitir su mensage a los posibles votantes.
£sas categorias son:

Soportes impresos; volante, folleto, poster, gallardete, mantas normales, mantas
superespectaculares, anuncio espectaculares, anundic de prensa, anuncio de revista.
Soportes manuales; mantas y bardas.

Soportes electronicos; la radio, la televisidn y el internet.

La Publicidad exterior y la publicidad de transito son efementos dgraficos muy importantes
de la campana publicitaria que usan muche los candidatos a un puesto de eleccion.



Objetivos Generales

A) La presente tesis dd a conocer el porqué es tan necesaria, la intervencion de
un Comunicador Qrafico en la realizacion de una campana politica.

B) La presente tesis demostrara que un Comunicador Grafico es un profesional
de los medios masivos impresos y que estd al nivel de los otros profesionistas
que intervienen en 1a realizacion de una campana politica.

Objetivos Especificos

A) La presente tesis es un libro de consulta para los estudiantes de Ias carreras
de Diseno Grafico, Comunicacion Visual, Pericdismo, Mercadotecnia, Ciencias
de la Comunicacion, investigadores de los Medios Masivos de Comunicacion,
etc.

B) La presente tesis esta dirigida a todas aquellas personas que quieran realizar
una campana politica, para que k& consulten, no importando a que partido
pertenezcan, ni su tendendcia politica.

Q) En la presente tesis se considera que es muy importante incluir 1a historia de
los medios de comunicacién masiva para comprender la importancia de su
desarrollo en las campanas politicas y su influencia en la toma de decisiones al
momento de emitir su voto para un candidato.

Justificacion

Actualmente estamos viviendo una época de grandes avances en los medios de
comunicacion masiva y de los sistemas de impresion, por eso Crec que es muy
necesario que existan documentos graficas con el tema gue tratamos para que
ayuden a cualquier estudiante que quiera consultar o saber algo sobre el origen
de los medios y su aplicaciéon en las campanas politicas y el papel que
desempena el comunicador grafico en el desarrollo de la misma.

Hipotesis

El trabajo de un Comunicador Qréfico es esencial para gue una campana politica
llegue a buen térming, sin su trabajo y creatividad no seria posible realizarla.



Capitulo 1

1. Importancia de un Comunicador Grafico en la
realizacién de una Campana Politica

1.1 El Comunicador Gréfico
1.1.1¢Que es el Diseno Grafico?
1.2 Su campo de trabagjo
1.3 Importancia de la intervencién de un comunicador grafico
en el desarrollo de una Campana Folitica

VOTE POR
PEDRO PEREZ
Para Diputado
Federal




1.1 El Comunicador Grafico

ara empezar este capitulo, es muy conveniente saber 1o que significa

“Disefo Qrafico”, clal es su origen, quiénes fueron sus primeyos

exponentes, para tener una mejor idea de lo que es un Comunicador
Grafico o Disenador Gréafico. (yo considero que Disenador Qréfico y un
Comunicador Grafico, son exactamente lo misme, pues realizan los mismos
proyectos, trabajan en las mismas empresas, estudian lo mismo, etc.), vy
definitivamente deben tener actitudes y cualidades creatlvas, de artista visual,
es decir hay que tener sangre de artista, pues en la cairera en si, hay que
desarrollar mucho la creatividad aplicando todos los sentldos y conocimientos
en todo proyecto que se nos encargue, clarc que esa creatividad, aparte de ya
se nace con elia, hay que desarrollaria y cultivaria mediante la educacion en las
diferentes técnicas de diseno que se dan en las Universidades o escuelas
especializadas en las artes plasticas y artes visuales, como en nuestra querida
ENAP.

Se liama DISENO GRAFICO a la transformacion de ideas y conceptos en una
forma de orden estructural y visual. €s el arte de hacer libros, revistas,
anuncios, imagen corporativa, fogotipos, simboios, envases o folletos. (1}

Todos sabemos como estd ordganizado el lenguaje: las palabras forman
frases de acuerdo con las reglas gramaticales; las frases constituyen
parrafos, etc. Pero écudles son los principios de la organizacion visual?

El disefo grafico es basicamente una actividad bidimensional gue consiste
en la disposicion de formas en una superficie, habitualmente plana, limitada
por cuatro lados. Dentro de esa superficie aparecen palabras e imagenes. £
numero de palabras puede ir desde una sola hasta un texto de varias lineas.
Las imagenes pueden ser fotografias, dibujos, o formas abstractas con poco
o ningtin sentido fuera del contexto preciso de esa superficie. (2).

1.1.1 éQue es el Diseno Grafico?

El Diseno Grafico en la actualidad es una de las actividades profesionales mas
acreditadas a nivel mundial, pues se imparte como carrera en Ias universidades
mas prestigiosas e Importantes del mundo, agui en México, aimparte la Escuela
NMacional de Artes Piasticas, ENAP-UNAM, la Universidad Autonoma
Metropolitana, la Universidad Ibercamericana, la Universidad Lasalle, la
Universidad del Valle de México, la Universidad Anadhuac, el Tecnologico de
Monterrey y algunas mas. Es una de las carreras mas buscadas por los

(1) Haga usted mismo su Disefio Grafico, Cap. 1, p. 9
{2) Ibidem, p. 19




aspirantes a universitarios con cualidades artistico-creativas, dentro de ésta,
existen muchas especialidades que enriquecen y dan muchas posibilidades de
trabajo y desarrollo profesional y una vida digna a sus egresados. Muchos de los
egresados de estas carreras, se convierten en profesores especializandose en '
alguna area determinada, otros profesores trabajan en el medio como directores
creativos, fotdgrafos profesionales, muchos tienen sus propias Agencias de
Disefo Grafico, y asi aportan su valiosa experiencia para los alumnos,
enriqueciendo con ello las nuevas generaciones de futuros disenadores
graficos. Para todos ellos, tos profesores, no sélo de las carreras de disefo, sino
de todas las areas del saber humano, mi reconocimiento, pues son los pilares
que tiene el pais para su desarroilo, sin ellos, ninguna nacién avanza y se queda
en el atraso total.

Por eso considero también que es muy necesario conocer un poco de la historia
de esta importante actividad académico-plastica.

i término Disefador Grafico, fue acunado por el norteamericano William
Addison Dwiggins, no se utilizé hasta 1922, aunque pueden enconltrarse
ejemplos de diseno hasta entre los Fenicios, que idearon un alfabeto para
representar graficamente el lenguaje hablado hace 2000 anos A.C.
Conforme fue extendiéndose el uso de ia palabra escrita aumento la
necesidad de organizar correctamente el material creado lo que a su vez dio
pie al surgimiento del Disefro. Los primitivos sistemas de escrituras en
columnas o filas revelan el empleo de una cuadricula elemental para
organizar la pagina y facilitar la comunicacion.

La invencién de la imprenta mecanica en el siglo XV, supuso un cambio
radical. So6lo 30 anos antes de que Gutemberg utilizase por vez primera sus
tipos moviles, la universidad de Oxford tenia una biblioteca de sofo 121
manuscritos escritos a mano por los monjes, y por lo tanto un libro costaba
tanto como media hectarea de tierra (5000 m2). La aparicion de la imprenta
mecanica supuso fa disponibilidad de libros y folletos en grandes
cantidades.

La revolucion industrial y la aparicion de fa litografia hicieron del siglo XIX el
punto de partida del diseno moderno, ya que en esa época la cantidad de
material impreso aumenté de manera espectacular, a la par que decaian los
meétodos tradicionales de disenc y produccion de fibros. En 1890 en
Inglaterra, y como reaccion contra la escasa calidad en la produccion en
masa de la época el artista y escritor socialista William Morris fund6 la
“Kelmscott Press”, una imprenta dedicada a la impresion de libros bellos y
bien acabados. Morris se inspird sobre todo en la ormamentacion medieval y
las formas vegetales y cre6 disenos naturalistas y formales. ided tres tipos
muy decorativos de letras -Goiden, Troy y Chaucer- que, aunque todavia
existen, se usan ya bastante poco. Aubrey Beardsiey, contemporaneo de
Morris, sintetizd con gran enfado de éste, las ideas de la Kelmscott Fress, y
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jas combind con el estilo de las estampas xilogréficas japonesas, trabajando
para ello en blanco y negro con le fin de subrayar el contraste entre lo natural
v lo geométrico. La obra de Beardsiey fue acogida con entusiasmo y se
convirtio en director de The Yellow Book, una revista de arte de vanguardia
publicada en Londres.

Otro importante disenador fue Charles Ricketts, que critico la obra de
Beardsley porque se limitaba a encajar 1as ilustraciones dentro del texto. £n
su opinién un libro debia disefarse como una entidad total dominada por la
armonia entre todos sus elementos internos y externos. Ricketts fundo la
Vale Press y produjo algunos volumenes muy bellos.

Tanto Beardsley como Ricketts pertenecian al movimiento modemista, que
nacié en francia en el siglo XX, como sintesis del arte europeo y de las
estampas japonesas, que empezaron a conocerse en occidente a mediados
def sigio XIX. Uno de los primeros seguidores del movimiento fue el pintor
francés Henri Toulouse-Lautrec, que se hizo farmoso por sus carteles sobre Ia
vida nocturna de Paris, compuestos a partir de siluetas planas y blogues de
color, como las estampillas japonesas, pero organizadas en una
composicién dinarnica. Sin embargo, fue Alphonse Mucha, un pintor checo
que Hlegd a Paris para estudiar en 1887, quien llevo ef arte del cartel
modernista a la perfeccién maxima con sus creaciones para anunciar 1as
actuaciones de Sarah Bernhardt en Gismiden y sus anuncios de cigarrillos
Job. Su obra ejercio tal impacto, que a veces se hablaba de “estilc Mucha”,
como sinénimo de modernismo.

ta mayor parte de los movimientos artisticos de principios del sigio XX
rechazaron la fluidez de las formas organicas y lo motivos ondulantes def
modernismo. Influenciados por la violencia en Europa durante las dos
primeras décadas det siglo, el cubismo, el futurismo, dada y subrrealismo y
el constructivismo ruso dejaron una huella profunda en el lenguaje del
disero grafico.

Muy préxima a todos estos estilos de vanguardia, la escuela de la Bauhaus
abrio sus puertas en Weimar en el ano de 1919 bgjo la direccion del
revolucionario arquitecto Walter Gropius. Como el futurismo y el
constructivismo y al revés que Wiliam Morris, ia Bauhaus se esforzo por unir
arte e industria, convencido de que la industrializacion ofrecia excelentes
oportunidades al artista y a la vez de que solo las ideas mas brillantes
Jjustificaban la produccion en masa. La Bauhaus introdyjo muchas ideas
innovadoras en el diseno gréfico y en otras dreas de la creatividad y su
influencia ain se detecta en muchas practicas tipograficas en uso, como fa
organizacion del texto en cuerpo y densidad desde o mas importante hasta
los detalles o el empleo de tipos sin pie de letra.

Una importante figura de los anos treinta fue el tipografo aleméan Jan
Tschichold, que adopto las ideas de la Bauhaus y creé a partir de elfas un
estifo propio més refinado, con inclusion de fotografias en disenos en los
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que hasta entonces sélo se habian utilizando ilustraciones. Rechazo el
decorativismo y se concentré en lo puramente funcional. 5in embargo, en
los anos cuarenta se orientd por un tratamiento mas humanista, con ipos
tradicionales; seqtin dijo, leer los textos compuestos sin pie de letra era una
auténtica tortura”.

£n los anos cincuenta, los disenadores suizos desarrolfaron lo que se llamo
Estilo Tipografico internacional, siguiendo un tenso enfoque academico que
centinuaba con las ideas de Tschichold: uno de los tipos mas utilizados en la
actualidad -Univers- surgi¢ de ese movimiento. Las aspiraciones eran la
leqalidad y el orden y para crear sus tipos sin pie de letra, recurrieron al uso
de graficos matematicos, reproducciones y fotografias. Una innovacion muy
influyente fue la alineacion del texto por un solo lado, es decir la
composicion sin justificar o en bandera.

Entre tanto, la vanguardia de la creacion artistica se habia desplazado de
Europa a Nueva York, donde empezaron a surgir otros estilos de diseno. En
Estados Unidos se siquio un tratamiento mas intuitivo y pragmatico y menos
formal que en Curopa. Lo que mas importaba era la originalidad; los
disenadores trataban de presentar la informacion de manera directa y
ablerta, pero expresando a la vez sus propias ideas. Los sequidores de lo
que acabaria por Hamarse escuela norteamericana de expresionismo
grafico, combinaban coflage, fotomontaje, caligrafia, simbolos y obros
elementos.

Por otra parte, la obra de los artistas pop, reflejaba el surgimiento de una
nueva conciencia social y la busqueda de formas altemnativas de vida. i
rock, las drogas sicodélicas, la marihuana y los lemas contrarios al sistema
se convirtieron en motivos dominantes de carteles creados para protestar
contra la querra, fa represion, el machismo y otras injusticias sociales. Los
anos sesenta se caracterizaron por una mayor insistencia en los elementos
simbdficos y una conciencia mas universat del diseno.

£n la década de los setenta florecio en Suiza, un movirmiento postmodermno
que se replante¢ la asepsia clinica del Estilo Tipogréfico Intemnacional e
jncorpord parte de la espontaneidad y de los sugestivos efectos visuales del
disefio norteamericano. Abandonaron el sangrado inicial dei parrafo, se
permitieron cambiar de cuerpo a medias de un texto, argumentaron la
separacién entre letras y disenaron nuevos tipos en respuesta a fa nueva
tecnologia.

Desde la Sequnda Guerra Mundial, los limites del diseno gréfico se han
ampliado para cubrir ademas de las necesidades tradicionales, las de las
grandes companias industriales y las agencias de publicidad. Las imagenes
publicitaras y las firmas comerciales desempenan una importante funcion
en el arte grafico v actualmente, en plena era electrénica, los sistemas de
creacion de graficos por ordenador y los nuevos medios visuales
constituyen un nuevo lenguaje muy sugestivo del que todavia esta por
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explotar la mayor parte de sus posibilidades. Ei trabajo del disenador grafico
serd desafiante en el futurc como lo ha sido en el pasado.(3)

Una de las cualidades que debe tener un aspirante a disenador grafico es tener
gran retencion de imagenes, tener aptitudes para dibujar, pues en la carrera se
requiere de dibujar continuamente cualquier tipo de objeto, de improvisar,
desde uno con trazos muy simples, hasta Hlustraciones muy complejas, un
disenador gréfico que dibuja bien y conoce y domina técnicas de ilustracion, es
un elemento muy valioso para cualquier empresa, por eso se estudia la materia
de Dibujo de imitacion en la carrera de disefio durante seis semestres. Aunque
en la actualidad ya existen muchos softwares de diseno, que realizan labores de
lustracion (llustrator y photoshop) que facilitan enormemente el trabajo y dan
una aran gama de posibilidades, aparte de que el software tiene en sus archivos
una gran cantidad de graficos y fotografias en los cuales el disenador se puede
apoyar, pero es indudable que por mucha tecnologia que exista, sinose tieneny
dominan los fundamentos bésicos del diseio grafico, que lo da fa educadidon
académica, jaméas se podra realizar un diseno de cualquier tipo con calidad.

Cada uno de nosotros desde que nace, hasta que muere, va acumulando en el
cerebro una serie de experienclas que se traducen en imagenes que forman
parte del mundo propio, esas imagenes, a los que estudiamos alguna carrera de
arte visual son enriquecidas pues constantemente estamos yendo a ver
exposiciones de todo tipo, pictéricas, de carteles, de fotografias, de esculturas,
de o Gltimo en software en diseho, que hace que nuestro cerebro se enriquezca
en imagenes nuevas, conscientes e inconscientes, imagenes alejadas de ia
primera infancia e imagenes proximas y junto a las imagenes, estrechamente
ligadas a ellas, estan las emociones, que son otra gran fuente de inspiracién
creativo-artistica, si no, preguntenle a los musicos, que en muchos casos, han
compuesto sus obras maestras inspirados en alguna emocion que los abate en
ese momento, como lo es el amor, el odio, la depresién, etc. Otro ejempio de
esto son las grandes obras de Vincent Van-Gogh, gran pintor expresionista del
siglo XIX, reallzd la mayoria de sus obras maesiras en periodos de depresion, y [o
mas triste del caso, que en vida, nunca vendid ni uno de sus cuadros y vivid y
murié en la miseria. Hoy en dia, sus cuadros valen millones de dblares, y los
principales museos del mundo se pelean por exhibir sus obras, ahora el que
tiene un Van-Gogh original es considerado millonario, lirénico, nol

Una gran parte de este lenguaje visual es ya conocido, pero es necesario
tener siempre al dia la documentacion sobre el tema, y la experiencia
personal es lo que mejor sirve para este fin. Como se puede comprender
facilmente, en este carmpo no existe el artista que dice: yo fo veo asi, y 1os
demds que se las arreglen, si no o comprenden, peor para elios. £l artista
que tiene una imagen personal del mundo sdlo tiene un valor si ia

(3) Haga usted mismo su Disefio Gréfico, Cap. 1, pags. 9-15
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comunicacion visual, el soporte de ia imagen, tiene un valor objetivo, ya que
en otro caso se entra en e terreno de los codigos mas o menos secretos, en
el que solamente algunos mensajes pueden ser entendidos solamente por
algunas personas; aquellas personas que ya conocen de antemano el
mensaje. (4)

Un Comunicador Grafico es un especialista de la comunicacion aplicada al
diseno grafico, es una persona que estudia la forma de comunicarse y mandar
mensajes utilizando todas las formas aplicables del diseno, utilizando todos los
conocimientos adquiridos en 1a licenciatura Disefc de la Comunicacion Visual
que se imparte en 'a Escuela Nacional de Artes Plasticas (EMAP) y de otras
universidades que en las que se estudian carreras similares.

Para el Comunicador Grafico el conocer 1as imagenes que le rodean equivale a
ampliar las posibllidades de creatividad, el conocer las estructuras de las cosas,
es decir las texturas, que es o que cubre los objetos, es la piel de las cosas,
aunque por gjemplo, no es lo mismoe una textura de algo vivo, Como una piel, o
una textura de algun vegetal, a una textura de un objeto inanimado, como una
piedra, un vidrio, etc., pero de todos modos todo tipo de texturas nos dan una
riqueza de creatividad que sdlo nuestro cerebro puede marcar el limite. Cuando
tengo ante mi una hoja de papel, inmediatamente se me antoja realizar un
dibujo, crear un disefno, plasmar una imagen, llenar este espacio en blanco con
color, darle una forma determinada, es como una iNvitacion a un banquete, es
dificit rechazar !a invitaclén, y méas cuando se tiene hambre, hambre de Crear
algo, cuando observo su superficie, veo su textura, 1a palpo con fa yema de los
dedos, determino qué técnica voy a utilizar, si es lisa y satinada, puedo utilizar
plumillas, para hacer alquna imagen en tinta, si no es satinada, algun trazo a
lapiz, utilizando las escuadras o el compds para realizar el trazo de un logotipo, si
es rugosa, se puede utilizar et gis pastel, o carboncillo, para Crear retratos, ¢
imaaenes ricas en color, como bodegones, si es de tela tratada se puede utilizar
e} dleg, en fin es una invitacién a crear algo utilizando la mancuerna cerebro-
mangc-experiendia visual.

Uno de los primeros ejercicios del curso basico del Disenc Visual, es el
estudio de las superficies, ya que las imagenes que el disenador visual
debera estudiar para una comunicacion visual cualquiera, también debera
incluir este aspecto. Digo también, porque no es solamente la forma lo que
se ha de estudiar sino también. .. la apariencia (5).

Quisiera aclarar aldo, la creatividad no es exclusiva de los artistas plasticos,
escultores y los disenadores graficos, sino de muchos campos del arte vy 1a
ciencia, pues a lo largo de Ia historia de la humanidad, han existido grandes

(4) Disefo y Comunicacidn Visual / B. Muranl, Cap. 1, p. 21
(3) Ibidem, p. 23
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mentes creativas en todos los campos que han hecho el progreso dei mundo,
han hecho o que el mundo es hoy, he aqui algunos ejemplos. En la masica, han
existido grandes genlos creadores, Beethoven; Mozart; Strauss; Los Beatles; en
la arquitectura; en la ciencia, el gran clentifico griego Arquimedes; el gran genio
Leonardo Da Vinci; el gran escuitor Miguel Angel Bounadoti, el gran inventor
Johann Gutemberg; otro gran genio inventor, Tomas Atva Edison; el cientifico
mas grande del siglo XX, Albert Einstein; cuandoe la humanidad ha pasado por
etapas dificiles, como periodos de guerra, resufta Irénico gue es cuando mas
inventos se hayan creado, es cuando la ciencia avanza mas rapido.

1.2 Sucampo de trabajo

| campo de acclon de trabajo es muy amplio, existen muchas

especialidades que el Comunicader Qrafico puede desarroliar: En

Despachos de Diseno, realizando disefio de logotipos, simbologia para
senallzacién vial, diseno de imagen corporativa, carteles, folietos, disenc de
cajas, envases y empaques, para diferentes productos. En los periddicos,
diagramando y realizando anuncios de prensa. En las revistas, realizando la
diagramacion y publicidad en las mismas. En una Editorial, realizando diseno
editorial de libros. En alguna empresa de Television, en el disefio en la realizacion
de spots de television y ayudando en el diseno de los diferentes programas. En
el Teatro, disenando y desarrollando escenografias. En la Docencia, dando
clases en las diferentes materias (como es el caso de mis maestros). En
Agencias de Publicidad, desarrollando campanas de publicidad de productos
para las diversas empresas que contratan este medio. En el Sector Gobierno,
desarrollando tcdo tipo de proyectos de disefio, como presentaciones en
power-point, para tos directores, carteles, folietos, formatos. En los Bancos
haciendo publicidad para el banco, folletos, formatos, presentaciones en Power
Point, para los directores de los diferentes departamentos del banco. £n un
Partido Pofitico, realizando todo tipo de publicidad para las campanas de los
candidatos a un puesto de eleccion popular, etc.
Como pueden observar, el campo de trabajo es muy amplio e ilimitado y en la
actualidad para la realizacién de su trabajo, el disenador grdfico se tiene
forzosamente que apoyar en los diferentes Sotfware de diseno, como Corel
Draw, Disainer, llustrator, Photo-shop, Power-point, etc.
Cuando yo empecé a trabajar alla por los anos 80's, el trabajo era muy diferente,
pues se hacia todo de manera manual, no existian los sistermas de computo que
ahora hay, para formar la pagina de un libro o revista, se mandaba parar ia
tipografia, y luego se pegaba en unos machotes, que se conedian como galeras,
lo que popularmente se conocia como “Paste-up”, se hacian originales
mecanicos fotograficos, consistian en una base de cartulina en la cual se
trazaban a linea el dibujo original con o sin texto gue por fo general representaba
el color negro, y se cubrian con “camisas”, (capas de papel atbanene
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sobrepuestas, con registros), en ia cual se ponfan los textos e imagenes de los
diferentes colores, que se le indicaba al impresor que color pantone era. Como
ven las cosas han cambiade mucho, pues ahora ya tedo se hace por
computadora, simplemente se hace el diseno en la computadora, {puede ser
en color ¢ blanco y negro) digamos en Corel-Draw y se pasa la informacion a un
disco y se le envia al impresor, este lo descarga en una maquina especial, que de
ahi se hacen los negativos y luego las placas para la impresion final del producto.
iComo han cambiado las cosas en muy poCes anost y lo que nos espera.

En fa mayoria de la gente, la palabra diseno evoca imagenes de jovenes
brillantes que trabajan por la noche para crear anuncios seductores a todo
color. Pero la publicidad no es sino una porcion reducida de lo que crean los
disenadores grdficos; de hecho, la mayor parte no trabafan en costosas
campanas para companias multinacionales, sinc en cosas tan cotidianas
como impresos de declaracion de rentas, recibos telefonicos, fibros ,
murales, periédicos, selfos, billetes de avion y de banco, tarjetas de
felicitacion, papeferia de las empresas, y en resumen, cualquier cosa que
este impresa. Lo que el disenador tiene que hacer es conseguir que una
informacion dada se comunique de la manera més clara y eficaz posible.
Antiguamente, el diseno era un aspecto mas de la labor del artesanc, que se
encargaba de realizar los objetos completos, ademds de venderlos. Pero
aumento la mecanizacion de la imprenta y crecio la demanda de material
impreso, empezo una division entre el trabajo del impresor vy el del
disenador. Con el tiempo, la comunicacion grafica acabaria por convertirse
en una disciplina independiente. (6}

En resumen se diria que el campo laboral del Disenador Gréfico es un trabajo
multidiciplinario, es decir que le permite vincularse en los procesos creativos,
para la promocion, venta y consumo de todo tipo de productos y servicios a los
clientes potenciales, incluidas las campanas politicas para la asimilacion de las
ideas e imagen de los politicos a los posibles clientes (votantes), para conseguir
suvoto y ser elegidos a un puesto de eleccidon popular. También, esta capacitado
para laborar en cualquier tipo de oficing gubernamental, por lo general en el
departament¢ de Publicidad, Diseno, Difusion Cultural, Arte, etc.

En todos estos procesos creativos los profesionales de la comunicacion visual
se valen y utilizan todos Ios medios de comunicacién masiva a su alcance para
lograr su objetivo, como o son; las imprentas, 1a prensa, la radio, la televisién y
mas recientemente elinternet.

En cualquier medio impreso, comoe lo son: Periédicos, Revistas, Boletines
informativos, Directorics como la Seccién Amarilla etc. En iz Industria
Cinematografica y el Teatro desarrollando propaganda para las peliculas y las
diferentes obras. En las zonas turisticas, desarrollando directorios turisticos para

(6) Haga usted mismo su Disefio Gréfico, pag. 7
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su promocién, en los hotetes para promover sus paquetes vacacionales, para la
promocion de zonas arqueokdgicas, playas, servicios centros nocturncs,
discotecas, espectaculos, centros comerdiales, etc.

1.3 Importancia de la intervencion de un
comunicador grafico en el desarrollo de una Campana
Politica.

I rol que desempena un Comunicador Grafico dentro del desarrollo de una

Campana Politica es tan importante que esta a la altura del trabajo de los

otros profesionales de las otras areas que intervienen en la misma,
(abogados, mercaddélogos, Impresores, disenadores de Imagen, psicologos,
socioiogos, analistas politicos, empresas encuestadores, etc.).
El Comunicador Grafico es uno de ios ejes en el cual se apoya el partido politico y
en sus espaldas lleva a cuestas el éxito o fracaso de la campafa ya que es €l
responsable del disefo de todos y cada unc de todos los elementos graficos de
que se compone la campana. Una de las cualidades que debe tener el
Comunicador Grafico es que debe de ser muy Creativo y perspicaz, ya que antes
de realizar la campana, debera de hacer un estudio muy cuidadoso de los
contrincantes politicos de su cliente, apoyado en los otros componentes del
equipo, principalmente de los psicdlegos, para definir el rumbo que va a sequir ef
proyecto mas adecuado, coordinades por el director de la campana.

Algo muy importante, es que el Comunicador Qrafico para realizar la campana
politica debera de estudiar a fondc el Manual de Imagen Corporativa del partido
politico en cuestion, para seguir al pie de ia letra las normas que ahi se plasman,
apegandose al uso de la tipografia y colores institucionales seleccionados para
los mismos, esto hard que los mensajes se queden mas grabados en e
subconsciente de los posibles votantes. En el hipotético caso de que el partido
politico no cuente con ese importante manual, seria muy conveniente
disenarles uno, para unificar el diseno en todos los anuncios que se necesitan.
Cuando no se utiliza una Imagen Corporativa que unifique una campana politica,
se corre ej riesgoe de que, a qQuién va dirigida se confunda porque los anuncios
propadandisticos {volantes, folletos, posters, anuncios espectaculares, bardas,
mantas, etc.) cambian y en vez de atraer a los posibles votantes, los confunde y
estos optan por otras opciones politicas.

El Comunicader Grafico debera reaiizar sus mensajes de texto apoyado en los
principios politicos det partido y en psicélogos para lograr que los mensajes
tengan un mayor impacto a los remitentes det mensaje, es decir a los posibles
votantes, que los mensajes sean MAas persuasivos, mas convincentes, mas
elocuentes y logren el abjetivo de atraer votos al candidato en cuestion.
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Una de las maneras de lograro es antes de empezar la campana es hacer un
estudio de mercado, es decir, hacer un sondec de opinién mediante la aplicacion
de encuestas, las cuales las aplican empresas especializadas en mercadeo
politico y que son contratadas por los partidos politicos para que en base a sus
resultados, se puedan planear las estrategias a seguir en la contienda politica.
También es una manera de saber si el candidato eledido es el adecuado para
ocupar el puesto a que es propuesto.

Algunas ocasiones, clertas personas son persuadidas mas faciimente que
otras a hacer algunas cosas o albergar alguna creencia. Este articulo del Dr.
Janis resume lo que lo que se ha hecho para encontrar si algunas personas,
en general, son mas faciles de persuadir que otras. ¢Es dierto -pregunta- que
algunas perscnas son, por su personalidad, mas persuasibles que otras; en
este caso, qué clase de personas son? (7)

Los mas importantes ejecutivos de la avenida de la Fublicidad estan
convencidos de que los comerciales de television, son fa forma mds
efectiva de promocion de ventas. £l spot de treinta sequndos es una
combinacion memorizante de imagen, sonido y movimiento y, como tal,
reverenciada en Madison Avenue por su habifidad y capacidad unicas de
resonar ef tambor del mensaje publicitario en el cerebro del consumidor,
Aparte de una amplia variedad de comedias familiares, peliculas, de
viclencia o entrevistas, el espectador medio de television (en Estados
Unidos) se ve expuesto a 700 anuncios comerciales por semana, es decir
unos 3000 al mes. En fa actualidad el tipico espectador de television sabe
tanto de cdmo el coronel Sanders hace sus polios fritos at estilo Kentucky,
como de ia formula empleada por J. R. Ewing para hacer sus millones en
“Dallas” (famosa serie de television estadounidense de petroleros
miflonarios). En el momento en que un muchacho termina en una high
school norteamericana, ha visto ya algo asi como medio millon de esas
hipnéticas promociones de venta de treinta segundos. Ademas de saber
leer, escribir y algo de matemadticas, podra recitar de memoria una letania de
eslaganes y estribiflos publicitarios desde ef You Deserve a Break Today
(usted se merece un descanso hoy), de la cadena McDonald, al Reach Out
and Touch Somecne de Ma Bell, o a This Bud’s for you, de Anheuser-Busch.

(8).

{7} La Cendla de la Comunicacién Humana, pag. 65
{8) Los Creadores de 1a Imagen, pag. 15
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Capitulo 2

2. Conceptualizacion de la Comunicacion y la
Comunicacion de Masas

2.1 La Comunicacion
2.2 El Signo, el Simbolo, la Marca y el Logotipo
2.3 La Comunicacion de Masas
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2.1 La Comunicacion

stamos inmersos en un mundo en el cual las comunicaciones son una

parte muy importante de nuestra vida. En los Gitimos ahos se ha

experimentado un gran avance en Jos medios masivos de comunicadion,
especialmente los electronicos, pues con la llegada del internet, las
computadoras personaies de gran capacidad, ia electronizacion de los sistemas
de impresién, los mensajes llegan en cuestion de segundos al receptor. Los
partidos politicos no ha sido ajenos a tal evolucion, al contrario, 10s han
aprovechado en su beneficlo para aumentar sus adeptos ganando mas votos en
las urnas y de ese modo llegar al poder o conservarse en el. Pero antes veremos
lo que significa la comunicacién, para asi entender cuales son los complejos
procesos de lamisma.
En términos sencillos, “COMUNICAR® literalmente significa “TODA
TRANSMISION DE INFORMACION®, que se lleva a cabo mediante el "PROCESO
DE LA COMUNICACION~, y para que se dé la comunicacion deberan existir por lo
menos dos personas: el emisor y el receptor, en la comunicacion de masas
puede haber un emisor y muchos receptores, como por ejemplo: un politico que
da un discurso en persona para transmitir su mensaje a los posibles votantes
apoyandose en algtin medto electronico de comunicacion masiva. Otro ejemplo
puede ser cuande el emisar es un fabricante de productos y se anuncia por
ejempio enun periédico y el receptor le responde al comprar el producto.

Aunqgue parezca simple, un mensaje es algo muy complicado. Sus signos no
solamente tienen significados diferentes para diferentes personas; también tienen
dos clases diferentes de significados: uno es el significado denotativo , es decir, el
significado comun o de diccionario, que sera aproximadamente el mismo para todas
las personas que utilicen el mismo diccionario o vayan alamisma escuelfa. £l otroes
ef significadc connotativo; o sea, ef significado emocional o evaluativo: qué bueno,
qué poderoso, qué activo y qué peligroso es algo. Esto varia considerablemente
entre los individuos, e incluso, con el tempo, en un mismeo individuo. Resuita obvio
que una hoz y un martillo tendrdn una connotacion distinta, aunque quiza la misma
denctacion, para un comunista y para un no comunista (9).

Durante el proceso de la comunicacién se dan varios factores que influyen en la
comunicacion misma, como por ejemple que tanto el emisor como el receptor
hablen el mismo idioma, pues si por gjemplo, el emisor da su mensaje en
espanol y el receptor no habla espanol, sino japonés, jamas se podran
comunicar, tal vez sélo a senas. También puede suceder que los dos hablen el
mismo idioma, pero tengan entornos culturales distintos, como por ejemplo la
palabra pirana, todos sabemos que es un pez camivoro del rio amazonas, pero
en algunos pafses sudamericanos que colindan con el amazonas, la palabra

{9) La Cencia de la Comunicacién Humana, pag. 12
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pirana, significa prostituta, o sea que si decimos la palabra piraia y en esos
mMomentos pasa una chica, es posible que se ofenda y nos de una cachetada.
Aqui mismo, en la ciudad de México existen muchas diferencias de lenguaje, de
un barrio a otro, por ejemplo, en el barrio de Tepito, se utiliza un leguaje que se
conoce como calé y comunmente dicen “qué ondén mi fiero qué jais”, que
traducido al espanol, significa, “qué tal amige, cémo estds”. También existen
palabras que se escriben igual y significan los mismo en dos idiomas distintos,
un ejemplo, la palabra “animal”, se escribe exactamente igual en inglés y en
espanol, solo cambia un poco su pronunciacion: animal-inglés, animal-
espariol, otro ejemplo, la palabra “hospital” en inglés y espanol significa lo
mismo pero cambia en su pronunciacion; jéspital-inglés, hospital-espanol, vy
asi cada pais, desarrolla sus propios lenguajes aunque hablen el mismo idioma.
Hay otras palabras que son de uso internacional, que en muchos idiomas
significan lo mismo: ejemplic la palabra Jett, que es igual a avion de
retropropulsién. La palabra Taxi, significa auto de alquiter en todo el mundo, la
palabra Pants es otro ejemplo de palabra de uso internacional, ya que significa
ropa deportiva en todo el mundo.

Et emisor o emnisores siempre se hallan en determinadas condiciones de emision,
ya sea desde una plaza publica, un puipito, una estacion de radio, etc. Pero no solo
estan ubicados frente a un medio, sino también a una historia que condiciona el
fenguaje. Un discurso serd distinto desde una tribuna electoral que de un teatro de
vodevil, desde una y otro habran estructuras significativas diferentes que informan
los mensajes de maneras contrastantes. (10)

ta pareja conceptual comunicacion-inforrnacion debe de entenderse como
constituida por dos términos contradictorios que actdan en una constante evolucion
diatéctica. La comunicacién es el acto de relacion mediante ef cual dos o mas
perscnas evocan en comin un significado; la informacion es el acto de
estructuracion significativa por la cual se interpreta el mundo y las relaciones
sociales. Se trata de dos conceptos intimamente vinculados, pues no se puede
comunicar algo si antes no se ha informado pero, por otra parte nada se informa si
esta fuera de toda categoria sccial comunicable y si no hay refaciones sociales
adecuadas para comunicario. (11)

Para que haya comunicacion son necesarios por o menos dos syjetos: uno que
emite y quien recibe. 5in embargo, puede haber muchos receptores y un
transmisor, como es el caso de la comunicacion a través de los medios masivos; o
muchos emisores y un receptor come es el caso que sucede cuando un actor recibe
fas ovaciones del publico debido a su actuacién en la obra de teatro. (12)

Como hemos visto la comunicacion tiene vertientes muy variadas pues en cada

(10) Comunicacion Publicitania, Cap. 1, pag. 14
{11) Ibidem, pag. 12
(12) bidem, pag. 16
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pais toma sus propios matices y formas, pero nosotros nos evocaremos al
estudio académico de los diferentes componentes de la comunicacion y para
que se entienda mejor cémo se produce esta, se ha disenado lo gue lamamos
el Ciclo de la Comunicacion, para su mejor comprension.

2.1.1 El ciclo de la comunicacion
/ . \
'-\- Emisor —» Canal - Mensaje —» Receptor 7'

Lenguaje-Signos-Codigos

Retroalimentacion

A partir de los Ultimos anos, un namero cada vez mayor de intelectuales
norteamericanos se ha interesado en el estudio del proceso y fos efectos de
la comunicacion, sin embargo, no se ha convertido en una disciplina
académica, como la fisica o la economia, aunque si ha lfegado a ser un
campo animado por la investigacion v la teoria. Se ha convertido en una de
las mas impartantes encrucijadas en ef estudio de la conducta humana,
situacion comprensible dado que la comunicacion es un proceso -quiza el
proceso- sodal fundamental. Sin fa comunicacion, no existirian grupos
humanos y las sociedades. (153)

2.1.2 Elementos que intervienen en el ciclo de la
comunicacion

Desde que nacemos hasta que morimos, nos estamos comunicando con
nuestros semejantes, para entender mejor este procedimiento, explicaremos
que es y como se produce cada elemento que compone el ciclo de ia
ComuNicacion.

2.1.2.1 Elemisor

Es la persona que emite el mensaje utilizando codigos, que pueda descifrar i
receptor. En el caso de una campana politica, los emisores pueden ser; 1 .- el
partidc politico que emite el mensaje, hadiendo llegar el mensaje a los
receptores mediante la utilizacién de un spot de radio o de TV, un anuncio de
prensa o revista, posters, mantas, espectaculares, etc. 2.- el politico que da un
discurso ante mucha gente, (algo muy comin cuando hacen giras proselitistas),
el mensaje llega inmediatamente a los receptores.

(13) La Ciencla de la Comunicacion Humana, pag. 4
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Se ha hablado del emisor y de las condiciones de emision y del receptor y las
condiciones de recepcién, perc estos elementos no pueden considerarse
por separado: uno se constituye y se transforma por el otro. No es posible
pensar que los receptores y su situacion no condicionan en atto grado ef
proceso de la emision y viceversa. (14)

2.1.2.2 El canal

Es el medio que utiliza el emisor para transmitir el mensaje al receptor. £n la
actualldad la utilizacién de la Television y la Radio se han convertido en los Medics
Masivos de Comunicacién méas Poderosos debido a su gran poder de persuasion
y que llegan a cualquier parte del mundo en cuestion de segundos, usados por
todos los gobiernos del mundo, todos los partidos politicos, lideres religiosos,
todo tipo de empresas nacionales y transnacionales etc. en la transmision de
sus mensajes a kas masas por el gran impacto gue causan en ellas.

Como podemos ver es el canal el medio principal para que el mensaje flegue ai
receptor, ¢pero cuando un emisor desea mandar un mensaje a unc o Mas
receptores, qué canal hay que elegir?, ¢Cual sera el mas adecuado para iograr
sus propositos?, Estas preguntas son dificilles de responder, pues todos los
canales son buenos para transmitir el mensaje, pero para elegir el canal
adecuado para mandar nuestrc mensaje, se deben tomar en cuenta los
siguientes factores:

@ Hacer un estudio de mercado antes de contratar el medio, para no
desperdiciar recursos en medios que no son los adecuados para lograr
nuestros propositos.

En base al estudio anterior seleccionar el medio mas adecuado.

Qué ideologia se va a transmitir en el mensaje, para poder elegir
adecuadamente al receptor o receptores.

A quién va dirigido el mensaje.

Cuéles nuestro presupuestc para elegir el medio.

Con base a nuestro presupuesto, determinar la duracién de la
permanencia del mensaje en el medio.

Después de haber lanzado el mensaje en el medio que seleccionamos
en base a los puntos anteriores, hacer un sondeo entre los receptores,
para saber si nuestro mensaje estd teniendo los resultados que se
esperany si no, pues cambiar de estrategia.

£n un principio el problema de la diversidad de canales fue reconocido
simplemente al formular 1a siguiente interrogante: ¢Cual de los canales es
mas importantes y mas eficaz? En un sentido mas aspero, las preguntas

{14) Comunicacién Publicitaria, pag. 21
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eran: ¢{Pondremos el anuncio en el periédico o en la radio?, éCuantas
personas mas podremos alcanzar silo colocamos en uno como en otro?
Cuando se abordé esta problema preguntandoles a las personas cudl de los
canales habia influido en una decisidon dada, resultd practicamente
imposible dividirlas entre las que habian cedido a la influendia, por ejemplo,
de los periédicos, y las que habian sido afectadas por la radio, debido a que
la mayoria habia estado sometida a la influencia de varios canales. Se penso
que quiza algunos canales atraian tipicamente la atencién del individuo a la
disponibilidad de una seleccion; que otros le convencian de una sefeccion;
que otros le convencian de que la seleccion era correcta, sequra o legitima;
mientras que otros canales “provocan la accion”, dandole instrucciones
especfficas acerca de la manera en que deberia lfevar a cabo su
decision.(15)

2.1.2.3 El mensaje

El mensaje se podria decir que es el punto mas importante del proceso de la
comunicacion, ya que es donde se plasma teda la informadién que se va a
transmitir, el contenido del mensaje en si es lo que va a dar el éxito o fracaso al
propdsito del emiscr para que logre persuadir la conducta del receptor o
receptores, mas explicitamente en el caso de campanas politicas, o de anuncios
publicitarios.

Los mensajes se forman mediante signos organizados segun ciertas reglas;
es decir, se construyen siempre con un lenguaje, pero se enmarcan dentro
de grandes sistemas sociales, con determinadas condiciones de recepcion.

El estudic de la conformacion de un lenguaje siempre supone principios
ordenadores de las relacicnes y delimitadores de los conjuntos de signos.
Con el proposito de ordenar y delimitar, Benvenise empieza por describir
cuatro caracteristicas:

A) El modo de operacion se refiere al sentido por el cuai captamos fos signos
del mensaje (oidos, ojos, etc.).

B) E! dominio de la validez es aquel donde se impone, que debe ser
reconocido u obedecido (las senales de transito tienen su dominio de
validez en la calte).

O La naturaleza y el nimeroe de los signos son dos funciones de los dos
puntos anteriores.

D) Tipo de funcionamiento es fa refacion que se une a los signos y les otorga
funcién distintiva. (16).

Entonces el mensaje es el contenidc que tiene la informacion que forma el

(15) La Tencla de la Comunicacksn Humana, pags. 126-127
(16} La Comunicacion Pubiicitanria, pag. 26

24



lenguaje, que este a su vez esta formado signos linglistices, con el que se
transmiten las ideas dirigidas al receptor o receptores. Para que se dé la
comunicacién el lenguaje debe de estar formado por ¢édigos.

{onsideremos ahora o que sucede cuando se transmite un mensaje.
Supongamos que ef mensaje ha sido elaborado y enviado, y existe en la
forma de mancha de tinta sobre papel, o de ondas de aire, 0o de algunos
otros signos mediante fos cuales el emisor ha tratado de transmitir
determinados significados. Debe hacerse notar que cada individuo esta
rodeado por muchos mensajes, mas de o que puede aceptar. La relacion
que se establece por lo menos es de cientos a uno, e inclusc pueden ser
millones a uno. Por tanto, fa primera interrogacion que se plantea es:
¢Debera poner atencién al receptor en el mensaje? ¢Escuchara la voz,
seleccionara fa noticia que le interesa leer o sintonizara su radio en
determinada estacién, en cierto momento? Esto se precisa a partir de la
asequibilidad del mensaje y de la recompensa que promete. (17).

2.1.2.4 Eicédigo

£l cédigo es un conjuntc de elementos que utilizando reglas previamente
preestablecidas se utilizan para formar una palabra y a su vez estas un ienguaje
determinado para poder transmitir un mensaje. Ejemplo: un idioma (inglés,
espanol, francés, ruso, chino, etc). Un codigo también puede ser un conjunto
signos a los cuales les damos un significado de acuerdo a nuestras necesidades
para un proposito determinadoe, por ejemplo: 2 dlave Morse para comunicarse
por medic del telégrafo, las sehas que utilizan los sordomudos utilizando los
moevimientos de las manos, con ios cuales forman palabras para comunicarse
entre elios, el sistema que utilizan las personas invidentes de leer con Ios dedos
(sistema Braile), el cédigo de barras, sistema creado para que un lector
electronico lea el precio de los productos, etc. También existen otro tipc de
cddigos, como el de los militares: “el Codigo de Honor”.

Los mensagjes secretos se pueden ocultar o enmascarar de muchas formas.
Cifrar o codificar un mensafe significa afterar las palabras, que cualquier
persona puede leer y entender, vy convertirlas en un conjunto especial o
secuencia concreta de simbolos que s6lo conocen unas pocas personas. La
ocuftacion es una forma sencilla de criptografia, ya que el mensaje esta
escrito normalmente y sélo se ocufta. Aun cuando resuftan dificiles de
descifrar, los c6digos también son senciflos de utilizar ya que las palabras y
fos simbolos se hallan prefilados. En los cifrados por sustitucion, fos
mensdjes quedan totalmente reescritos. A cada letra def alfabeto se le
asignan nuevas fetras o numeros (arriba a la derecha) o se utiliza ef valor

(17) La Uenda de la Comunicacion Humana, pag. 13
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numérico de las letras junto a una palabra clave repetitiva (abagjo a la
derecha). (18)

Un codigo esta articulado en elementos y, por ejemplo, en un idioma se
pueden distinguir elementos de primera articulacion (fonemas), unidades
minimas de emision vocal desprovistas de significado pero poseedoras
siempre de vaiores diferenciales una respecto a la otra. Sin embargo, un
codigo no debe tener necesariamente una dobie articulacion, como sucede
con el idioma. Trager v Hall han aplicado al estudio de la cuttura, como va
hemos visto, un modelo de tipo linguistico, caracterizado precisamente por
una doble articulacion en conjuntos aislados. £n cambio, otras tentativas de
andlisis de los fendmenos cufturales, experimentadas por la semidtica, se
han emancipado de este planteamiento rigido y se ha presentado la
hipotesis de codigos de una sola articutfacion, o codigos de mas de dos
articufaciones. (19)

Para que se produzca la comunicacion entre el emisor y el receptor es muy
importante que hablen el mismo lenguaje, es decir que si el emisor manda un
mensaje en espanol, el receptor debe saber hablar espanc!, porque si no habla
espanol sdlo inglés, no se podran comunicar y se producira una barrera en la
comunicacion. Existen lenguajes que estan disenados para que todo el mundo
los entienda, no importa que no hablen el mismo idioma, es el lenguaje de los
simbolos y las sefales, que veremos mas adelante.

2.1.2.5 El receptor

El receptor es la persona ¢ personas alas que va dirigido el mensaje. Ef receptor
como ya lo mencioné anteriormente debera de conocer el codigo que utliza el
emisor para poder descifrar e interpretar correctamente el mensaje y asi se
produzca la comunicacion. En el caso de las campanas politicas el mensaje del
emisor esta dirigido a una gran cantidad de gente, (los receptores) que scn los
posibles votantes electorales. Como en los casos anteriores, el mensaje al
receptor puede ser enviado por medic de diverses canales {radic, TV, Prensa,
mantas, espectaculares, etc.}, o directamente en vivo, cuando el emisor hace
un mitin politico. se da el fendmengc de la retroalimentacion, que es cuando los
receptores le hacen hacer prequntas, peticiones y hasta cuestionar a el mismo
emisor.

Emisory receptor o destinataric, no siempre comunican o reciben en base al
mismo codige © a los mismos Iéxicos. Por tanto, se dan casos de
decodificacion aberrante y fendmenos de polisemia que, si bien pueden ser

(18) Enciclopedia Encarta versién 2003, Microsoft Corporation.
(19) Comunicacon de Masas, Cap. 3, pag. 91
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reducidos al nivel del cddigo denotativo de base, subsisten ampliamente a
nivel de los iéxicos connotativos. (20}

Emisor y receptor no podran estudiarse sélo a partir de los actos de emision
y recepcion, sino también de acuerdo con las tradiciones historicas que
circunscriben campos semaénticos informados de maneras determinadas,
que son la base de la codificacion y decodificacion. (21)

El receptor tiende a captar la realidad que se le presenta, y de laforma en que
se le presenta, a menos que anteponga otras formas. Entonces
reinterpretard y reinformara los hechos de diversa manera. Retomara los
hechos de diversa manera. Retomara esos hechos y los aplicara a su vidaen
funcion de sus experiencias anteriores, de sus expectativas, de sus
ordenamientos conceptuales. £l receptor no es un mero recipiente. Al
evocar un significado que otro u otros e envian, fo transforma, lo reinforma,
lo pone a su funcion de las cuales interpreta, decodifica. Pero lo hace segun
los codigos de que dispone, fos cuales siempre remiten a determinados
campos semdanticos. (22)

2.1.2.6 La retroalimentacién

La retroalimentacién se produce cuando el receptor le contesta al emisor. En el
caso de que el receptor no fuera una sola persona, sino muchos, miles o tal vez
cientos de miles, como en e} caso de un mitin politico cuando un candidato aun
puesto de eleccién popular da un discurso, también en este caso puede existir ia
retroalimentacion, cuando los receptores {gente que esta escuchando el mitin)
le contestan al emisor, como por ejemplo hacer preguntas, peticiones y hasta
cuestionar a el mismo emisor.

Por Retroalimentacion se entiende la informacion que proviene, en
retroceso, del receptor al emisor, y le indica a éste como se desarrofla su
mensaje. Cuando yo me dirjjo al lector y el lector mueve la cabeza en senal
de asentamiento, esto me permite suponer que el mensaje esta llegando y
que, probablemente, es aceptado. Existe una gran cantidad de
retroalimentacién en la comunicacion personal y muy poca en la
comunicacion de masas; ésta es una de las razones por la que resufta mas
facil explicar algo o convencer a una persona, frente afrente. (23)

(20) Comunicacién de Masas, pag. 94

{21) Comunicacion Publicitania, pags. 20-21

(22) La Cenda de la Comunicackon Humana, pag. 16
(23) Ibidem, pag. 16
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2.2 El Signo, el Simbolo, la Marca y el Logotipo

hora estudiaremos lo que es la Semiologia®. {Qué es 1a Semiologfa?,

¢Cual es su campo de accion?, ¢Por gqué es importante que los

Comunicadores Graficos estudien a fondo lo que significa el signo?,
¢Cuales son las connotaciones méas importantes del signe?, A continuacién
daremos las razones para dar respuesta a estas preguntas.
Semioclogia’ es la ciencia que estudia los sistemas de signos: lenguas, <6digos,
senales, etc. La comunicacikin no se puede entender sin el estudio de esta, de
acuerdo con esta definicién el lequaje seria una parte de la Semictogia. En
realidad, se coincide generalmente en reconocer al lenguaje un status
privilegiado y autonomo que permite definir a la semiologia como e! “estudic de
sistemas de signos no lingtisticos” definicion que adoptaremos aquii.

2.2.1 Algunas definiciones de ia palabra Signo

1. Objeto, fendmeno o accién material que, por naturaleza o convencion,
representa o sustituye a otro.

2. Indicio, sefial de alge. Su rubor me parecié signo de suindignacion.

3. Senal ofigura que se emplea enla escritura y enlaimprenta.

4. Senal que se hace por modc de bendicidon; como las que se hacen enia misa.
5. Figura que los notarics agregan a su firma en los documentos publicos,
hecha de diversos rasgos entrelazados y rematada a veces por una cruz.

6. Hado, sino.

7. (Cada una de las doce partes iguales en que se considera dividido el Zodiace.
8. Senal o figura que se usa en los cdlculos para indicar ia naturaleza de las
cantidades y las operaciones que se han de ejecutar con ellas.

9. Senal o figura con que se escribe la misica.

10. Senal que indica el tono natural de un senido.

11.-Unidad minima de la oracién, constituida por un significante y un significado.
12.- Bl que nos hace venir en conocimiento de algo por la analogia o
dependencia natural que tiene con ello,

13.- Aquel que por el uso ya intreducido significa cosa.

14 .- Figura circular dibujada o pintada al ple del privilegio rodado y que solia lievar
en el centro una cruz y las armas reales, alrededor el nombre del rey y a veces
también los de los confirmantes.

2.2.2 Las funciones de los Signos

La lengua es un sistema de signos que expresan ideas, y por eso comparable ala

* No debe confundirse la Semiologia asi definida con 1a Semiologia Mé&dica, que es un estudio de
los sintomas e Indicios naturakes a traveés de los cuales se manifiestan las enferredades.
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escritura, al alfabeto de los sordomudos, a los ritos simbdlicos a las formas de
cortesia, a las senales militares etc., 5dlo que es el mas importante de todos
estos sistemas.

La funcion del signo consiste en comunicar ideas por medio de mensajes. Esta
operacion implica un objeto, una cosa de la que es habla y por lo tanto un codigo,
un medio de transmision, un emisor y evidentemente un receptor y puede
existir 1a retroalimentacién entre ambos. Los signos tienen varias funciones que
a continuacion mencionaremaos:

1.- LA FUNCION REFERENCIAL: Fs la base de toda comunicacion, define las
relaciones entre ef mensaje v el objeto al que hace referencia. Su funcion es
formular a proposito del referente, una informacion verdadera, es decir objetiva,
observable y verificable.

2.- LA FUNCION POETICA O ESTETICA: £s definida por Roman Jakobson como fa
refacion de! mensaje consigo mismo. £s al funcion estética por excelencia: en las
artes, ef referente es el mensaje que deja de ser instrumento de la comunicacion
para convertirse en su objeto. Las artes vy las literaturas crean mensajes-objetos
que, en tanto gue objetos y mas alla de tos signos inmediatos que los sustentan,
son portadores de su propia significacion v pertenecen a una semiologia particutar:
estilizacion, hipostasis de significante, simbolizacion, etc.

3.- LA FUNCION CONNOTATIVA O CONMINATIVA: Define las relaciones entre el
mensgje y el receptor, pues toda comunicacion tiene por objeto obtener una
respuesta de este Gftimo. La conminacion puede dirigirse a ya sea a la inteligencia o
a la efectividad del receptor, y encontramos en este nivel, la misma distincion entre
objetivo-subjetivo, cognoscitivo-afectivo gue opone a la funcion referencial con la
funcion emotiva. Del primer caso derivan todos los cédigos de sehalizacion, los
programas operativos (trabafo, tactica militar, etc) que tienen por objeto organizar Ia
accion en comun. Del segundo caso provienen los codigos sociales y estéticos que
tienen como objetivo movilizar la participacion def receptor.

4.- LA FUNCION EMOTIVA: Define las relaciones entre el mensaje y el emisor.
Cuando nosotros nos comunicamos -por medio del habla o de cualquier ¢ de
cualquier otro modo de significacion-, emitimos ideas relativas a la naturaleza del
referente (o sea a la funcién referenciaf), pero también podemos expresar nuestra
actitud con respecto a ese objeto: buerno o malo, bello o feo, deseable o detestable.

5.- LA FUNCION FATICA: Afirma, mantener o detener la comunicacion. Jakobson
distingue con este nombre a los signos “que sirven esencialmente para establecer.
-profongar o interrumpir la cormunicacion, para verificar si ef circuito funciona ("Hola,
dme escucha usted?’), para atraer la atencion del interfocutor o asegurarse de gue
no decaiga ('¢me esta escuchando?’ o, en estilo shakesperiano: “Frésteme usted
oido”, y en el otro extremao det hilo: ‘mm, mmi’).

6.- LA FUNCION METAUNGUISTICA: Tiene por objeto definir el sentido de fos signos
que corren el riesgo de no ser comprendidos por el receptor. Por gjermnplo, ponemos
una palabra entre comiflas y precisamos: “semiologia, en el sentido médico del
termino”. De ese modo, fa funcion metalinguistica remnite ef signo al cédigo del cual
extrae su significacion. De la funcion metalingdistica procede fa eleccion del
vehicufo, el marco de un cuadro, la tapa de un fibro senalan la naturaleza del cédigo
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adoptado que al contenido del mensaje. Una pala de carbon en la entrada de una
exposicion o de un museo adquiere, por ese hecho, una significacion estética, y el
referente del mensaje s, el propic codigo.

7.- FUNCION REFEREMNCIAL Y EMOTIVA: (objetiva, cognoscitiva) y fa funcion
emotiva (subjetiva, expresiva) son caracteristicas. Constituyen los dos grandes
modos de la expresion semiologica que se oponen antitéticamente, de manera que
la nocion de una “doble funcién del lenguaje” puede extenderse a todos los modos
de significacion.

8.-FUNCION DIACRITICA. Son aquellas marcas o signos que se coloca
encima, debajo o juntc a un caracter escrito para indicar un determinado
sonido o valor que adquiere el caracter al que se anade. En la escritura se
emplean para distinguir los caracteres analogos, por ejemnplo, las letras A yvA
de las lenguas escandinavas. También se usan para indicar el sonido
concreto que adopta una determinada letra segun fleve 6 carezca del signo
diacritico, como ocurre en 1as lenguas semiticas, donde un punto sobre la g
(g) indica que se pronuncia con un valor de aspirada sonora.
Algunas lenguas utilizan los signos diacriticos como parte fundamental def
sistemna ortogréfico. £l espanol, por ejemplo, emplea el acento agudo (')
sobre 13 vocales ténicas en determinadas posiciones, la diéresis () sobre fa
u (a), la tilde (7} para escribir la letra i que la diferencia de la n; el catalan
emplea el acento grave { "} y el agudo (') sobre las vocales, la cedilla bajo lac
(¢} para senalar el valor de predorsal sorda de la consonante en
determinadas posiciones, el francés y el portugués emplean ef acento
~circunfiejo (") para senalar el valor largo de algunas vocales. Existen otros
muchos signos diacriticos, como ef acento breve (7), el que marca la vocal
larga o macron (7). Todos efios representan el valor diferente que adquiere la
letra ala que se adjuntan.
9.- FUNCION LINGUISTICA. s una entidad psiquica de dos caras, formada
por fa union de significante (imagen acustica) y significado (concepto).
£l significante del signo lingdistico es el conjunto de los elementos
fonoldgicos de la serie de sonidos que fo forman, por ejemplo, el significante
de la palabra nifio seria n+i+n+o0. £l significado del signo fingaistico es el
concepto 0 idea que evoca en la mente el significante. £l significado de fa
palabra nino seria el concepto de nino, es dedr, el conjunto de
caracteristicas comunes a todos fos nifics que permite agruparlos como
clase. Hay otro elemento, el referente, que es el objeto o entidad real a que
el signo remite. Los ninos reales constituirian el referente. Mo obstante, hay
signos que carecen de referente, aquellos que expresan relaciones: v, de,
mas. En otros signos, el referente es imaginario, al no pertenecer al mundo
real, sino a un universo creado por el propio signo: extraterrestre, el Lazariflo
de Tormes. (24)

(249) La Semiolodfa, pags. 12-21

30



2.2.3 Tipos de Signos
Los signos pueden ser indices, iconos y simbolos.

1.- indice o indicio es un signo que tiene conexién fisica con el objeto
denctado: el humo, que permite inferir la existencia de fuego.

2.- lcono es un signo que hace referencia a su cobjeto en virtud de una
semejanza: un retrato, un dibujo, un mapa, el cine.

5.- Simbolo es un signo arbitrario cuya relacion con el objeto se determina
pOr una ey 0 convencién previa: los colores de las bandera de un pais. Asila
bandera roja y amarilla es simbolo de Espana, porque asi se ha convenido.
Los emblemas o distintivos de los partidos politicos.

Signos naturales y signos artificiates.

1.- Signos naturales scn 1os que tienen su crigen en fendmenos naturales,
humanos o no humanos, aunque casi stempre son indices: el humo, la
fiebre, los gestos. '

2.- dignos artificiales son los creados o fijados expresamente como signos:
El aifabeto Morse.

Los signos comunicativos y signos expresivos.

1.- Los signos comunicativos scn los emitidos intencionadamente vy
producidos como instrumento artificial.

2.-Los signos expresivos son los emitidos de manera espontanea,
reveladores de una situacion, cuatidad, disposicion de animo.

Los signhos motivados y signos inmotivados.

1.- Los signos motivados son aquelios en los que se da alguna relacién entre
el significante y el referente.

2.- Los signos inmotivados son aquelios en los que no existe relacion alguna.
Los indices y los iconos seran signos mctivados, mientras que un simbolo
come la cruz verde, que se identifica con una farmacia, sera inmotlvado,

2.2.4 Antecedentes histéricos del Lenguaje

A continuacion daré algunos datos historicos para que neos permitan entender
como ha evolucionado el leguaje desde sus inicios hasta la época actual.

En la antigliedad, cuandc el hombre vivia en las cavernas, (hace unos 100,000
anos) todavia no se inventaba el lenguaje, el hombre primitivo se comunicaba
con sus semejantes a base de senas, gestos y sonidos guturales como lo hacen
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En esta ilustracion se puede
observar como vivia el
hombre primitivo y el lenguafe
todavia no existia.5e
comunicaban a base. de
senas, gesticulaciones vy
gritos, con el paso del iempo
esos grtos y gesticufaciones
se convirtieron en signos, con
significado propic y fuego en
palabras y entonces nacio en
lenguafje, se cree, hace unos
15,000an0s. (Fig. 1)

los animales, e incluso los
* animales se comunican
entre ellos también a base
de sonidos, gestos,
grunidos, actitudes, e incCluso olores pues muchas veces marcan sus territorios
Con su orina advirtiendo a otros de su misma especie para que no se metan en
esa zona (los lobos, los tigres, los leopardos sdlo por mencionar algunos
animales), también en algunas especies de animales e insectos, las hembras
dejan un rastro cuando estan en celo para que los machos las fecunden vy
puedan procrear y asi continuar con su especie.

El lenguaje fue inventado por el hombre primitivo para poder transmitir y
expresar sus ideas a sus semejantes. También el hombre primitivo se expresaba
por medio de dibujos (pinturas rupestres} para poder comunicarse Con sus
semejantes, se cree las pinturas tenian un significado religioso. Algunas de esas
pinturas que en muchos casos son extraordinarias por su belleza y su muy bien
delineado trazo y sus colores fuercn descubiertas en las cuevas de Altamira en
Francia en la cual aparecen caballos, bisontes, camellos, que se cree que eran
los que cazaban y de los que se alimentaban y vestian para sobrevivir, también
se han encontrado restos de fosiles de los mismos animales algunos ya
extinguidos, tallados o con perforaciones que seguramente eran utilizados en
sus ceremonias religiosas. Recientemente se ha descubierto que el ffombre de
Neardental que vivid en Europa durante la tltima glaciacion hace unos 60,000
anos practicaba entierros funerarios y utilizaba un sinndmero de objetos creados
por el mismoe para peder comunicarse Con sus semejantes.

£l origen y desarrolio de la inteligencia humana cautivan mas y mds el interés
de los investigadores. Los hallazgos refterados de testimonios del “pensar”
prehistorico se acumulan como piezas sueltas en un rompecabezas sobre
cuya ordenacion i6gica se trabaja sin interrupcion. Originandose durante la
Edad del Hielo (unos 60,000 anos antes de nuestra era) han llegado hasta

(Fig. 1) lustracién tomada del libro “Arqueologia de las Primeras Civilizaciones”,
Tomo 1, Cap. 1, p. 27
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nosctros trazos aqui esculpidos, aqui rascados o pintados en paredes
rocosas. £stos monumentos son considerados por muchos como
precursores de nuestra escritura. Y en sentido muy amplio, asi es; pero,
nunca como patron o modelo directamente relacionado con lo que
actualmente llamamos escritura (inclusive la pictogrdfica). (25)

Antes que la escritura existio el lenguaje, alguna clase de leguagje; un
sistema de entendimiento reciproco cuyo desarrofio cursé durante miffones
de anos y que al principic consistia en parte solo de ruidos, aunque
ciertamente apoyados por olras formas de expresion que no se dingian
exclusivamente al sentido del oido. Todas las especies de animales emiten y
reciben senales cuyo efecto tiene lugar en todo el sensorio: vista, oido,
tacto, offato, gusto. £s de suponer, por lo tanto, que un habla primitiva no
consistiera solamente de ruidos sino de una muftiplicidad de gestos,
contactos, olfateos, etc. De esta reflexion surde la pregunta de hasta qué
punto esos acompanantes corporales del habla no pudieron ser parte del
origen de la expresion escrita.

Al contemplar un dibujo prehistorico se impone la reflexion de que en
estrecha vinculacion con aquél debe haber habidc un lenquaje de gestos y
ruidos, clarificador y ritual.

Lo dibuyjado ha pasado & la posteridad; fo hablado, en cambio, y con ello el
significado det dibujo no ha flegado a nosotros de modo inmediato. (26}

£l hombre de Cro-Magnon y el Homo Sapiens, poseian un cerebro
equivalente en volumen al del hombre moderno. Cazador y recolector, se
sirvié del fuego y produjo utiles de madera, hueso, cuero y piedra.

A él se deben las pinturas rupestres del sur de Francia (Lascaux, Pech-Merie,
p.e.) Y el norte de Espana (Altamira, Castillo, p.e.}. Motivos: manos, figuras
humanas, animales, simbolos de fa fertilidad, escenas de lucha y caza.
Medios: colores aplicados con los dedos o con pincel, fabricados con carbon
vegetal, o sustancias minerales mezcladas con grasa animal, y cuya dama
comprendia los tonos amaritio claro, rojo, marron, negro y azul oscuro.

£l significado de las pinturas rupestres: para fos primitivos no existia 1a
diferencia entre lo Utif v lo artistico. Su actividad se orientaba a alguna
finalidad, sin detenerse a considerar lo que nosotros entendemos por
cualidades estéticas, incluso en los cascs en que no se apreciaba finalidad
alguna en un objeto, éste no se producia por si mismo, por su forma bella o
su color. Detrds de todas fas obras de los primitivos hay una inspiracion
puramente utilitaria, social, magica o refigiosa.

Seguin la interpretacién comunmente aceptada, las pinturas de jas cavermas,
que casi solo representan animales, poseian una significacion magica. Ef

(25) Signos, Simbolos, Marcas y Senales, pag. 77
(26) Ibidem, pags. 77-78
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primitivo creia que ellas le daban poder sobre fos animales que cazaba,
garantizandole el eéxito. £l arte primitivo constituye asi una expresién directa
de la vida practica.

fue en esta etapa de nuestros antepasados, cuando debid haber nacido en
lenguaje, pues de alguna manera se debieron de haber comunicado para
cazar en grupo, moverse de un lado a otro, fabricar fuego v pintar en las
cavernas, tal vez primero con senas y grunidos y fuego poco a poco le
fueron dando nombre a los objetos, para poder distinguirlos de los otros, asi
empezo todo, con la necesidad de protederse, convivir y sobrevivir en el
mundo antiguo, fleno de peligros, anterior alas civilizaciones. (27)

2.2.5 El Simbolo

Los Simbolos son un sistema visual creado recientemente por los disenadores
de todo el mundoe basado en dibujos muy estilizados que dan un mensaje que es
entendible a cuatquier persona de cualquier parte det mundo, sin gue estas
hablen necesariamente el mismo idioma, es decir que al ver el simbolo,
inmediatamente sepan que es lo que significa. Unos ejemplos: Cuando se
realizan los Juegos Climpicos cada cuatro anos, el pais sede manda disefar toda
una simbologia del evento. y para ello contrata un despacho de Disefadores
Graficos para que se encarguen del proyecto, DE DISEFAR LOS SIMBOLOS QUE
IDENTIFIQUE CADA DEPORTE.

Al conternplar cuadros, esculturas, edificios, adomos varios, incluyendo la
ornamentacién de objetos utilitarios, sean de ia época que fueren -desde los
hallazgos de la Edad de Piedra hasta la pintura actuai- surge
indefectiblemente fa cuestion éQue pretende con eflo? (Que hay detras? Lo
pictorico o los adornos no suelen ser univocamente legibles. El observador
le supone un sentido implicito y trata de dar con él. Esta, a veces, no define
posibilidad expresiva de una representacion se denomina como “contenido
simbélico”. (28)

Hoy se aplica la denominacion de “simbolo” a menudo equivocadamente,
por ejemplo para los signos, marcas y senales de nuevo hallazgo, en cuanto
que éstos se diferencian del surtido alfabético y numérice usual. Sera dificil
variar esta costumbre en ef futuro. Un cientifico siempre deseara usar comao
nueva unidad signica una formula recién descubierta para la que halla o
imagina un lamado nuevo “simbolo” que, en ef fondo, sélo tiene vigencia y
pertinencia en el mundo puramente cientifico y, por consiguiente no
simboliza en justicia nada de caracter general.

(27) Historia de 1a Comunicacksn Visual, Gap. 1, pag. 10
(28) Signos, Simbolos, Marcas y Senales, pag. 176
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For otra parte, en el terreno de ia expresion gréfica no aifabética es dificii en
nuestro medio ambiente tener certeza o seguridad del significado simbdolico
de una figura dada.

Un ejemplo elocuente puede asociarse a las clasicas tibias cruzadas. En la
ensena pirata se ofrece como firma o signatura heraldica de una liga o union;
en ef frasco de una medicina, como senal de “toxico”; y por uftimoc en la
chaqueta de cuero del joven motorista es signo simbdlico de la disposicion
al riesgo. (29)

Lo mas importante de un simbolo ¢ un logotipo es la senciflez, a pesar de
con frecuencia materializan ideas muy complejas y condensan una
considerable cantidad de informacion.

Aunque cumplen ia misma funcion, un simbolo no es lo mismo que un
fogotipc. Un simbolo es bdsicamente una imagen que representa una idea,
mientras que un logotipo o fogo es un grupo de letras 0 una palabra
completa que se utifizan como imagen.

£1 mejor punto de partida es una relacion de imagenes visuales proximas al
motivo que trata de simbolizarse.

5i por efempio, el motivo esta relacionado con la alta tecnologia, podria
empezarse por confeccionar una lista de todas las palabras que tengan algo
que ver con el mismo ordenador, electronica, microcircuito, etc., Hasta
agotar todas las posibilidades. A continuacion se hace un dibujo sencillo
alusivo a cada una de ellas y se trabaja sobre esa abundante informacion
visual hasta dar con buena representacion simbdlica. Como siempre, las
mejores ideas son las mas sencitlas: Un simbolo debe captarse en un
instante; si se presta a interpretaciones erroneas, si se olvida faciimente o si
resufta imposible de ascciar con la institucion a la que representa, habra
fracasado.

La operacién es larga y tortuosa y, en opinion de los disenadores, una de las
mas dificites de su oficio.

Hay otros tipos de simbolos, quiza no muy elegantes, pero si muy eficaces.
La refinada representacion pictorica que caracteriza a las senales de trafico o
a otros simbolos, como el de fos Juegos Olimpicos, por ejemplo,
demuestran lo econdmicamente que un buen diagrama puede comunicar
una idea compleja.

Mo hay muchas diferencias entre un simbolo y algunos logos. Asi, 1as
marcas registradas de muchas empresas consisten en las iniciales de su
nombre transformadas en una imagen gue combina elfementos del simbolo
v dellogo. (30)

También existen algunos simbolos universales que la gente de cualquier parte

{29) Signos, Simbolos, Marcas y Sefales, pag. 177
(50} Haga usted mismo su Disefio Grafico, pag. 71
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del mundo puede entender sin que necesariamente hablen el mismo idioma,
como por ejemplc: el de Ho Fumar, el que ponen en los banos para distinguir a
Damas y Caballeros, ¢ de HNo Estacionarse, el reservadc a Personas
Discapacitadas, el reservado a sehoras Embarazadas, el de servicio
Restaurante, el de servicio de Gasolina, e} de Aeropuerto, €l de Ho Rebasar los
limites de velocidad, el de hombres trabajando, etc.

También es muy normal que se utilice simbolegia en los Zooldgicos para
identificar a ios diversos tipos de animales. Los gobiemnos del todo el mundo
mandan hacer mapas de sus respectivos paises para poder Identificar zonas de
interés turistico, histérico o de interés general {museos, centros de diversion,
oficinas de gobierno, etc.), utilizando simbolos.

En México es muy utilizada la famosa Guia Roji, en la que se usa muchoe 1a
stmbologia, para senalar sitios de Interés general, por ejempio, en los lugares en
donde se encuentran una 2onas arqueologicas, por lo general aparece el dibujo
de una piramide muy estilizada, o una iglesia para indicar la ubicacién de un
monumento celonialimportante.

También en las zonas costeras se utiliza una simbologia especial para indicar una
zona de pesca, una playa, una reserva ecoldgica, una zona de hoteles, etc.

A continuacion les presento algunos de ios simbolos mas usados en el mundo
entero y que cuakauier persona puede interpretar y entender sin necesidad que
hable el idioma del pais que los emite,

Las senales de trafico, nuevas apariciones de nuestro medio entorno, han
determinado de modo decisivo la estructura de nuestra percepdion; sus
caracteristicas pueden dividirse en una determinada ferarquia de orden
imperativo. Asi, podriamos dasificarias en los siguientes apartados: De
prohibicién absoluta, como las de circulacion unidireccional, de paro, de no
aparcar, etc. De prohibicion restrictiva, como aquellas que permiten sélo ef
trafico de medios de transporte publico, etc. De prohibicion ilustrativa,
donde se indica, por ejfemplo la de girar a la izquierda o la velocidad maxima
permitida, etc. Hay también senales instructivas: de cruce inminente, de
curva cerrada, etc. Y fas hay informativas por efernplo de la presencia de un
aparcamiento proximno, de distancias o indicadores de direccién, etc. (31)

Algunos simbolos universales muy usados en todo el mundo

Estos simbelos son algunos de los mas usados en todo el mundo, y con
so6lo al verlos, sabemos lo que nos quieren comunicar, sin necesidad de
que hablemos el mismo idioma, esa es la funcidn basica del simbolo, es
un lenguaje universal que todos puedan interpretar, no importa el pais al
que pertenezcamacs.

(31) Signos, Simbolos, Marcas y Senales, pag. 270
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Los Hamados pictogramas de la modema senalizacion direccional haflan
creciente aplicacion por dos razones. La primera depende de las propias
caracteristicas del soporte del mensaje (sea redondo, triangular o poligonal),
identificable. A diferencia de la comunicacion escrita, que ha de sequir el
desarrolfo lineal de la composicion de la frase, y con ello requiere de
soportes mas 0 menos extensos en fongitud y anchura, lo que impide toda
unificacion de un sistema de senalizacion. (32)

Ejemplo del diseno de simbolos (soportes graficos) para un evento
especifico, en este caso deportivo: Los Juegos Olimpicos

Cada cuatro anos en el mundo se celebran ios Juegos Olimplcos, un evento
deportive muy importante, que es transmitide a nivel mundial utitizando los
medios masivos de comunicacion, es organizado por un pais elegido por el
Comité Olimpico, para tal caso, el gobierno en turno contrata a un despacho de
diseno, para que se encargue de dar el soporte grafico del evento, el cual
consiste en disenar e} simbolo correspondiente a cada deporte. El simbolo debe
ser lo mas explicito posible para que la gente de todo el mundo, gue hablan
diferentes idlomas los entlendan sin mayor dificultad.

Aqui les presento algunos elemplos de los simbolos utilizados para las
Olimpiadas de 1972, en ia ciudad de Munich. Tormadas del libro Cémo se hace el
Diseno Qrafico de Josef Muller-Brockmann, pag. 146, no es necesaric poner el
nombre de cada deporte, pues se sobreentiende, gue el simbolo habla por si
mismao.

(32) Signos, Simbolos, Marcas y Senales, pag. 272
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2.2.6LaMarca

De las necesidades del sistema capitalista se desprende la exigencia de
diferenciar productos de un mismo génereg, con idénticas cualidades, de otros ya
fabricados, que ingresan a competir en el mercado. {Qué se hace con un nuevo
producto similar a otros ya existentes?, Muy sendillo, se le dota de cualidades
excepcionales, se muestran mayores beneficios que derivan de su utilizacion y
se explotan, mediante los mensajes publicitarios, los deseos de movilidad,
comodidad y disfrute de los posibles compradores; para esto se bautiza el nuevo
producto con un flamante nombre propio: LA MARCA.

Lta marca contribuye a la finalidad especifica de la publicidad, que es
proponer y promover nc Unicamente productos, sino  productos
cualificados; por fo tanto, no es una creacion gratuita, sino un instrumento
que incrementa la demanda. Asimismo, proporciona identidad e
individualidad a 1as cosas y aumenta su valor respecto a las que no tienen
marca. Al mismo tiempo que tiene una dimension economica, fa marca
posee una funcion linguistica de discriminacion; es la que genera y sustenta
la existencia de todo el lenguaje publficitario. La identificacion de un producto
marcado depende tanto de su valor econémico como det valor o prestigio
de su propio nombre le confiere. lgualmente, crea diferencias que no se
restringen a caracteristicas reales de los objetos, sino que operan en el
planc de la significacion.

Las imagenes de marca son el conjunto de actitudes, representaciones y
sentimiento que el ptblico asocia con una marca comercial, Esta es una de
las razones por las que prefiere comprar: "Bimbo”, “Kleenex”, “Raleigh”,
“Viejo Vergel”; proporcionan “aftura” o dan la opcion de vivir donde “sdlo
nosotros podemos hacerfo”. La gente se convierte en anunciante gratuito
de todo tipo de prendas que son usadas: camisas, cinturones, pantalones,
blusones etc. Con esto el sistema logra su objetivo, al consequir no solo el
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consumo, sino la conformacion de cada quien en su categoria social. “Es el
paso del reaiismo de ila materia (el nombre comin) al simbolismo de
persona (el nombre propio).

£l proceso que se da en ia atribucion de fa marca a un producto tiene en su
base la explotacion de ciertos recursos linguisticos retéricos. FPor principio se
busca la superacion de la homononimia, ya que esia daria lugar a la
confusion entre diferentes productos de la misma especie; por ejemplo, el
universo de los detergentes, los desodorantes, las cervezas. Mo obstante fa
semejanza genérica que se da entre eflos, el nombre propio comercial debe
ser exclusivo. 5in embargo, @ menudo los significantes de las marcas de
productos de la mismo especie se relacionan semanticamente por
asociacion paradigmatica, con el fin de aprovechar el éxito comercial de una
marca; por ejemplo, *Coca-Cola”, “Fepsi-Cola”, “Fiesta-Cola”, “Panza-Cola”,
“Tropi-Cola”; “Linofeum”, “Congeleun”, etcétera,

Conforme se logra la penetracion en el mercado de un producto, se da una
elipsis progresiva, con la que se sustituye la denominacion genérica por la
denominacion individual: “Centenario por favor”. Existe un proceso
metonimico originado por una clara relacion de contiguidad iogica que da
paso a la sustitucion; proceso que puede llegar hasta ia lexicalizacion del
nombre propio, cuando este se utifiza en sentido genérico para designar a
todos los productos de su especie, remitiendo asi ei hecho del habla al
sistema de la fengua. Tal es el caso de productos como el pan “Bimbo”, el
“Durex”, los “Kleenex"”, el “Nescafe”, la "Quillette”, gue han recorrido esa
trayectoria y alcanzado el nivel de marcas antonomasticas. Puede avanzarse
aun mas en este proceso de semantizacién de la marca, hasta llegar a su
metaforizacion.

Otra preocupacion de los creadores de la marca es encontrar palabras cortas
que tengan una pronunciacion clara y sean faciles de repetir y retener; a eflo
se orienta el empleo de la simetria en su escritura © en su pronunciacion:
“Fasy-off“, la aliteracion en “Titan”, “Coca-Cola”, “Yom-Yom”, © la
onomatopeya en “Krish-Krash”, “Bubble-Yum”, etc. (33)

De igual modo han surgido las primeras marcas comerciales de muchos
productos: el importador o exportador senalaba sus sacos, cajas y balas de
especies, frutas, etc. Para evitar su confusion y extravio durante el
transporte. Llegados aquellos al mercade, las inscripciones hechas sobre el
envase pasaron a ser marcas que identificaban ef contenido del mismo, su
origen, y con el tiempo y la experiencia, hasta signos de calidad presunta.
Del simple signo de propiedad o pertenencia se habia llegado a la marca
comercia. (34}

(33) Comunicacion Publicitaria, Cap. 2 pags. 65-66
(34) Signos, Simbolos, Marcas y Sehales, pag. 255

39



2.2.7 El Logotipo

Todos hemos oido hablar del iogotipo, y por le regular lo relacionamos con una
marca comercial, y estan en lo dlerto, ya que el logotipo es un disenho para un
producto que tiene un tipo de letras especiaimente disenadas para darle un
distintivo determinado y asi distinguirlo de los demas productos que estan en
competendia, perc cudl es la diferencia entre diogotipo y simbolo?,

El simbolo es un dibujo muy estitizado que se disena para usario como
senalizacién, sin fines comerciales, que representa un deporte, una senal de
transito, una senal urbana etc. En cambio el logotipo también es un dibujo muy
estilizado pero este si tiene fines comerciales, es dedir, que se hace exprofeso
para representar un producto, que sea competitivo y para que la gente lo
consuma, es laimagen del producto mismo, es su firma, aqui algunos gjemplos:

En estos ejemplos, podemos ver los nombres de algunas marcas de empresas,
muy conocidas, en los cuales sélo utilizan algln tipo de letra, expresamente
disefada para representar su marca, nc usan algun simbolo o dibujo que nos
Indique que es lo que venden, eso lo hacen con otras imagenes (fotografias,
dibujos) ¢ textos que refuerzan al logotipo. En el caso de la palabra Cocacola,
todos sabemos que se trata de una bebida gaseosa, perc eso lo sabemos
porque durante muchas décadas, han realizade campanas publicitarias que nos
lo han metido en el cerebro, reforzado por otras imagenes, eso pasa también
con la palabra ford, que es una marca de automadviles, pero en el caso de la
palabra Tolteca, todos sabemos que los Toltecas, fue una civilizacion
prehispanica que habitd el sureste de México, pero jamas pensariamos que se
trata de un logotipc que representa a una marca de cementio, por eso, se tiene
que reforzar con un texto 0 Una imagen que apoye 12 palabra, a diferencia del
simbolo, que al sdlo verlo, ya sabemos de lo que se trata.

2.2.8 El Logosimbolo

Casi nadie ha escuchado esta palabra, pero el logosimbolo es la mezcla de los
dos conceptos anteriores, es decir, logotipo + simbolo, que es un logotipo al
que se le anade un dibujo también muy estilizade (simbolo), de hecho cuando
escuchamos la palabra LOGOTIPO, automaticamente lo identificammos con
cualquier marca publicitaria que identifica a un producto, como vermos en 1os
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ejemplos anteriores, los logotipos solo se usaron letras, especificamente
disenadas para representar al producto, perc no aparece ningun tipo de dibujo
que acompane a las letras, en cambioc el LOGOSIMBOLO siempre va
acompanado de un dibujo, también para fines comerciales, para identificario
Como una marca que ie da una identidad especifica a la empresa que representa
para que esta sea competitiva con las demas, he aqui uncs ejemplos:

@ €— Simbolo
BIMBO <«

&— Simboio
¥ AEROMEXICO e_mgoupo} rosesmee

He aquf un ejemplo de como se forma un LOGOSIMBOLO

Logotipo Simbolo Logosimbolo = integracién

CEMEMNTOS

APAsco +

CEMENTOS

APASCO

En estos ejemplos, podemos ver los nombres de diferentes marcas de
empresas, en ios cuales ya se integran imagen {simbolo) y letras {logotipo) en
un sélo elemento grafico que es le LOGOSIMBOLO. Tanto el Logotipo como el
Logosimbolo tienen el mismo fin, es decir son disenados para ser la imagen de
una empresa y asi poder competir en el mercado contra otras empresas y los
productos que esta producen. Las empresas tienen subproductos que a su vez
necesitan de nuevos logetipos o logosimbaolos, por ejemple, la empresa Ford,
todos conccemos su logotipo, pero comoe no nada mas produce un solo tipo de
autos, sinc muchos, entonces para cada une le disena un logotipo distintivo, ver
ejemplo:
Ford Ford Mustang Ford Gran Marquis
Marca madre Submarca Submarca

MUSTANG GRAN MARQUIS
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2.3 La Comunicacion de Masas

a Comunicacién de Masas es aquella que se hace entre cientos, miles,
Cientos de miles o millones de personas entre emisor y receptor utilizando
algin medio de Comunicackon Masiva.

Casi cuaiquier efecto que pudiera tener una comunicacion de masas sobre
un gran numero de personas, flegitimamente podria ser considerad como
efecto sodial, ya que la sociedad esta constituida por personas y cualquier
cosa que afecte a éstas, inevitablemente afecta a la sociedad. £n
consecuencia, podremos considerar cualquiera de los diferentes efectos
sodiales producidos por fa comunicacion de masas; por ejemplo, como la
comunicacion de masas afecta a las opiniones poiiticas de las personas y el
comportamiento de €stas en fas urnas, 0 como afecta al auditorio repleto a
la adquisicion de bienes de consumo. También podriamos considerar
afgunas cuestiones mas abstractas; por ejemplo, las formas en que las
comunicaciones han modificado la estructura social y las relaciones
interpersonates. (35)

Es indudable que la utilizaciébn de los Medios Masivos de Comunicacion para
emitir mensajes a las masas, es en la actualidad {a forma mas usada por los
gobiernos, partidos poiiticos, lideres religiosos, sindicales, candidatos a un
puesto de eleccién popular, publicistas, empresarios, etc., por su alto poder de
persuasién en las masas, para generar consumg, y este censumao no 50l nes
referimos a productos materiales, come comprar un aute, una casa, un vestidoe,
un viaje, un refresco, etc, sino también al consumo de ideas para que el receptor
o receptores puedan ser inducides a que piensen de tal o cual manera, que
convengan al emisor, o vote por tal o cual candidato. En la actualidad vivimos en
una época marcada por el ritmo de los medios masivos de comunicacion, pues
debido a las tecnologias aplicadas a estos, la comunicacion se ha vuelto mas

(35) La Uencla de la Comunicactdn Humana, pag. 80
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Ejemplo de
comunicacion
de masas. Aquf
un mitin politico
en el Zécalo de
la Ciudad de
- México, durante
fa campana
presidencial  de
Cuauhtémoc
Cardenas, en el
anc de 1987,

{Fig. 2)

rapida, pongamos algunos ejemplos: En la época de Mapoledn, cuando se
gaanaba o perdia una batalla, la noticia tardaba varios dias y tal vez semanas en
llegar, pues no existia el telégrafo, en la primera guerra mundial 1as noticias
tardaban unas cuantas horas en llegar, pues ya existia el telégrafc, en la
actualidad, las noticias llegan al instante, inclusc en el momento Mismo en que
se estan produciendo, recordemos la primera gquerra del QGolfo, vimos
asombrados en nuestras casas, sentados comodamente ante el televisor, en
vivo y en directo como Estados Unidos bombardeaba Irak, como si
estuviéramos viendo una pelicula de guerra, fuimos testigos de como morian
miles de personas ante nuestros ¢jos, gracias a la utilizacion de un medio
masivo de comunicacién, en este caso la television via satélite, gue utiliza
satélites que giran en el espacio at rededor de la tierra y transmiten 13
informacion instantaneamente a millones de personas en todo en mundo.

Habra que senalar que el publico de la comunicacion de masas estd
constituido por personas, y dichas personas entre otras personas y entre
instituciones sociafes. Cada una de estas personas ha estado sometida, y
continua sometida, a un gran humero de influencias ademas de la
comunicacion de masa. Todos, con excepcion de los ninos pequehos, han
asistido a escuelas y templos, y han escuchado a maestros y predicadores,
amigos y colegas, y han conversado con ellos. Han leido libros y revistas.
Todos ellos, incluyendo los nincs pequenos, han sido miembros de un
grupo famifiar. Como resultado de estas influencias, han desarroflado
opiniones sobre diversas materias, sobre los valores, y han desarrollado
también varias tendencias en su conducta. £stas predisposiciones forman
parte de las persona y ésta las lieva consigo cuando actia como miembro

(Fig.2) Foto tomada de larevista, Proceso, nimero 334, p. 34.
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del ptblico en la comunicacién de masas. La persona que escucha un
anuncio por radio, que fo exhorta a votar por determinado candidato, quiza
poseia alguna opinién politica propia antes de encender ef aparato. (56)

La investigacion de comunicaciones ha revelado firmemente, por ejemplo,
que en términos generales, las personas tienden a leer, observar o escuchar
las comunicaciones que presentan puntos de vista con los cuales sienten
afinidad o simpatia y tienden a evitar comunicaciones de caracter diferente.
For ejempio, durante las campanas preelectorales en los Estados Unidos
los republicanos escucharon mas discursos republficanos que programas
apoyados por los demdcratas, mientras que los demodcratas hicieron
precisamente fo contraric. (37)

Los Medios Masivos de Comunicacion, también son muy utilizados por los
artistas para promover sus espectaculos, programas, conciertos, sobre todo la
television, recordemos que en el ano de 1967, el famoso e inmortal grupo
musical de rock, Los Beatles, realizan el primer concierto de rock transmitido
desde Londres a todo el mundo via satélite. A los deportistas no los podemos
dejar a un tado, pues la transmisién de eventos deportivos a nivel mundial via
satélite, se ha convertido en uno de los negocios mas redituables en la
actualidad que genera ganancias de miles de millones de dodlares por efectos de
publicidad, patrocinios de marcas y derechos de transmisién, he aqui algunos
ejemplos: Cada 4 anos se celebra, la Copa Mundial de Futbol, que es el evento
deportivc mas visto en el mundo pues llega a la mayoria de los paises, o sea es
que mas gente ve en el mundo, {se calcuia que ia copa de Futbol de Alemania
del 2006, fue vista por unos 1000 millones de personas en todo el mundo)
limaginense el potencial de ventas!

También cada cuatro anos se celebran las Olimpiadas en las cuales participan fa
mayoria de los paises del mundo que compiten entre si en muchas disciplinas
deportivas, se trasmiten via satélite y cbviamente las ganancias por publicidad,
patrocinio de marcas y derechos de transmision son millonarias.

QOtros clientes de los Medios Masivos de Comunicacion son los politicos de todos
los paises en donde hay sistemas democraticos, pues cada "X" periodo de anos
se hacen elecciones para elegir a los préximos gobemantes, y los candidatos a
esos puestos de elecciéon popular hacen campanas politicas utilizando todos los
medios masivos (prensa, radio y televisidn} para promocionarse, dastando
enormes cantldades de dinero.

Los Lideres religiosos no se quedan atras en el uso de los Medios Masivos, pues
cuande hacen algun llamads a sus feligreses los utilizan y se benefician de ellos,
pongamos algunos ejemplos: Cuando venia a México Su Santidad Juan Pablo it,
la cobertura en los medios era tal, que dgran parte de las personas estaban

(36) La Uencla de |2 Comunicacidn Humana, p. 81
(537) lbidem, p. 94
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I Otro efermplo de comunicacion de masas, en

R donde interviene todo el proceso de la
Bl Ccomunicacion, pues cuando un candidato a
un puesto de eleccion poputar hace una
presentacion en vivo, generalmente se da el
fenomeno de la retroalimentacion, ya que
siempre hay gente que e guiere preguntar o
B pedir algo al candidato y este a su vez le
responde, cerrandose el ciclo de Ja
comunicacion.

En esta foto vernos a John F. Kennedy, el dia
de su toma de posesion en la presidencia y a
sus seqguidores. (Fig.3)

enteradas de todos los eventos en ios
cuales participaba el ilustre visitante.

Es muy delicado hacer mal uso de los
medios masives de comunicacion, pues
en algunas ocasiones los lideres los han
utilizado para enardecer a las masas y
provocar conflictos, que han sido desde simples trifulcas callejeras, hasta
guerras totales entre paises. Algunos ejemplos; En Estados Unidos existe una
organizacion ultraderechista y muy racista llamada Ru kux klan, que no quiere a
las minorias étnicas en ese pais, {negros, latinos, asidticos, etc,), y para lo cual
utiliza los medics masives de comunicacion para asusar a los blancos contra los
negros y latinos.

La comunicacion de masas es un fenomeno caracterizado por:

a) una sociedad de tipo industrial aparentemente nivelada pero en realidad
diferenciada y contradictoria;

b) canales de comunicacion que permiten aicanzar no a uUnos grupos
determinados, sino a un circulo indefinido de receptores que se encuentran
en situaciones socioculturales diversas;

C) grupos de productores gue elaboran y emiten mensajes determinados
con medios industriales.

Como se ve, estas condiciones solo pueden darse en las sodedades
flamadas avanzadas y complejas, es decdir, en aquellos contextos
socioculfturales de los que fa antropologia se ha ocupado tardiamente, 1o que
puede explicar la carencia de contribuciones estrechamente antropologicas
al problema de ias comunicaciones de masas. (38)

(38) Comunicacién de masas, pag. 83
(Fig.3) Foto tomada del libro "Lo mejor de Life”, Cap. 4, p. 91
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Capitulo 3

3. Los Medios de Comunicacion Masiva

3.1 Breve historia de los Medios de Comunicacién masiva
3.2 Estrategia basica de los medios de comunicacion masiva
3.53ElLibro

3.4 LaTipografia

5.5 Lalmprenta

5.6laPrensa

3.7 La Prensa en México

3.8 Eluso de las Revistas

3.9 1aRadio

3.10 La Television

3.11 ElInternet

3.12 Publicidad Exterior

46



3.1 Breve historia de los Medios de Comunicacion
Masiva

0s Medios de Comunicacién Masivos son en la actualidad tan importantes e

indispensables que no se puede concebir la sociedad sin ellos, ya que son

sumamente utilizados por todos los gobiernos, los partidos politicos, os
lideres politicos, los lideres refigiosos, los dirigentes sindicales, los candidatos
de a puestoes de elecclén popular, desde el mas modesto, hasta el de presidente
de larepublicaetc.
¢Pero cuando se iniciaron estos medios?, ¢Quienes fueron sus inventores?,
¢Cuando aparecieron por primera vez en la historia?
Este capitulo estd dedicado a esclarecer esas dudas, descubriremos como se
fue formando el libro, desde que era una simple escritura en una corteza de arbol
hasta el hoy conocemos, pasando por innumerables e importantes culturas gue
nos han dejado su legado a través de su escritura. La llegada de la imprenta vino
a revolucionar la cultura de su época a tal grado que le transformaria por
completo, ya que antes esta, la cultura era una cultura para unos cuantos
privitegiados para hacerla en una cultura de masas.
La radio y la television son los medios de comunicacidn masivos mas utilizados
por los comerciantes, gobernantes y politiccs debido a su gran poder de
persuasién ya que llegan a todos los rincones del pais en cuestion de sequndos.
El internet es el mas reciente de los medios electrénicos utilizados para llegar a
las masas, por su gran versatilidad ya que un gran porcentaje de la poblacion
posee.

L a capacidad que tienen los medios de comunicacion de masas para lfegar a
fos grandes publicos v ejercer un efecto sobre ellos, fue tema de una
investigacion sisterndtica en la década de los veinte, la cual alcanzo
proporciones industriales al final de los treinta, bajo Ia fuerza alcanzaron tres
factores: A} la anexion del cine especialmente de la radio y fo 5 medios de
comunicacion de masas ya existentes; B) La gran difusion y sistematizacion
de fa propaganda en los Estados Unidos; C) El éxito manifiesto de las
dictaduras totaiitarias mediante el empleo de la propaganda para provocar
cambios sustanciales en las actitudes de sus propios conciudadanos y
algunas veces de los pobladores de otros paises. £n los tres aspectos, ef
poder de los medios de comunicacion se visiumbra como amenaza ¢ Como
oportunidad, se considera como involucrado precisamente en su caracter
de masa; en la capacidad del director de un periédico en un escritorio o del
locutor en una estacion de radio para llegar simultaneamente amiles y a
milfones de personas y poder influir sobre sus decisiones y actitudes. (39}

(39) La Ciencia de la Comunkcacén Humana, Cap. 8, pags. 114-115
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3.2 Estrategia basica de los Medios de Comunicacion
Masiva

n la utilizacion de los medios de comunicacion masiva es necesario utitizar

la esirategia para la obtencidn de buenos resultados gque se traduce en

ganancias econémicas para los anunciantes, en el caso de las campanas
politicas, los buenos resultados se traducen en tener mas adeptos para 1a
obtencion de votos para sus candidatos a un pueste de elecclén popular, que se
traduce en la obtencién del poder politico.
La estrategia de los medios implica el desarrollo de un plan general de medlos
para instrumentar la estrategia de mercadotecnia de una compania o de un
partido pciitico. El plan de medios es el primer pasc para tradudir las metas de
mercadotecnia en tacticas de publicidad.
Las elecciones tradicionales de medios comeo television, radio, revistas vy
pericdicos se ha ampliado a otros medios como la TV por cable, las cadenas de
radic por satélite, revistas especializadas etc. Otra cosa importante es que el
planificador de medlos debe considerar es fa tecnologia nueva, las
computadoras personales, y su consecuente medic masivo resultante, muy
importante transmitido por estas, utilizando una red multimedia llamado
“INTERNET”, en el cual se puede disefar y mandar publicidad comercial y politica
y mandarla al instante a millones de dibernautas (equivalente a los
teleespectadores de la TV), para que los mensajes llequen a los posibles
consumidores. Esta informacién incluye la radio y 1a TV transmitidos por este
medio, los videcjuegos vy las videcgrabadoras compiten por el tiempo del
censumidor. Para poder decidir que medio utilizaremos para anundiar nuestro
producte o candidato a un puesto de eleccién popular se necesita un plan.

Con la excepcion de la distribucion del producto, el desemboiso en
publicidad es Ila variable mas grande en fa mercadotecnia, y los medios
representan con muchc la porcion mas grande del presupuesto total de
publicidad. Los incrementos en los desembolsos en los medios durante la
ultima década han dado lugar a un analisis mas detenido de ia funcion de ios
medios que en el pasado. Los anunciantes exigen mayor deficiencia de
costos y menos circulacion desperdiciada en la adquisicion de medios a
través de las agencias. Las agencias, a su vez, invierten mas dinerc para
contratar y retener personal mas profesional y mejor capacitado en el
departamento de medios. Los desembofsos actuales para la adquisicion de
medios de publicidad supera los 85 mif millones de délares. (40)

£l desarrollo de un plan de medics representa un compuesto de numerosos

(a0) Manual de la Publicidad, pags. 136-137
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factores, incluyendo las respuestas a las preguntas siquientes:

1.- Hacer una distincién entre metas de mercadotecnia y metas de publicidad.

2 .- Definir la naturaleza dei texto publicitario (el mensaje).

3.- Definir de cuarito presupuesto dinero se dispone para la campana.

4.- Definir las caracteristicas principales de la gente a quien va dirigida la
campana, que es la meta para el éxito del producto.

5 .- Definir los canales de distribucion del producto.

6.- Recaicar efalcance, la frecuencia o continuidad de la campana.

7.- Definir cual es el mejor momento para el proyecto de publicidad de la
campana, mediante un estudio de mercado.

8.- Observar y estudiar que hace la competencia, para poder contrarrestar los
embates de esta.

9.- Disenar algunos planes especiales de comercializackon en perspectiva a
futuro para mantener laimagen de! producto en el subconsiente en el emisor.
10 .- Decidir cual es la mejor combinacion de medios, de acuerdo a nuestro
presupuesto, por ejemplo, al mismo tiempo que anunciamaos un producto en un
spot de TV, se puede estar anunciando el mismo producto en una revista o un
diario, v en el caso de un candidato a un puesto de eleccion popular, se puede
lanzar un spot de TV dandole propaganda a sus propuestas y ofrecimientos y al
mismo tiempo puede aparecer en alguna revista especializada en politica,
digamos que la revista Proceso, haciendo propaganda a sus mismas propuestas
y ofrecimientos, e inciuso al mismo tiempo del spot y el anuncio de revista,
también se puede estar anunciande en la calle en anuncios espectaculares,
mantas, gallardetes etc.

3.3 Historia del Libro

ablar del libro y su historia, es entrar al mundo maravilloso del

conocimiento, pues desde que el hcmbre dejo de comunicarse soto con

gestos, sonidos y sefas y cred las palabras, al empezar a plasmar escs
mensajes primero en tablillas de barro, luego en corteza de arbol,
posteriormente en papiro y perdaamino y finalmente en papel, hicleron que el
conocimiento se transmitiera no sdlo de generacién en generacion, sinc de
cultura en cultura, transcendié a la vida del ser humano. Pongamos algunos
ejemplos: cuando algun arquediogo estudia una tumba egipcia y descubre una
pared con jeroglificos y los logra decifrar, o cuando al otro lado del mundo en la
regién maya otro arquedlogo descubre una estela maya y tambien la logra
decifrar, en ambos casos, los mensajes plasmados hace mies de anos
trascienden el tiempo y nos quedamos asombrados, de saber como era su vida,
las costumbres, los pensamientos de esos pueblos y lo mas increible es que no
es narrado por algin historiador, sino por iellos mismos!. Debemos dar un
agradecimiento y justo reconocimiento a todos aquellos estudiosos que con
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teson y dedicacién han dedicado su vida al estudio de esas maravillosas culturas
antiguas y han logrado decifrar sus escrituras y jeroglificos que reflejan su cultura
y conocimientos y que sin duda alguna, fueron el cimiento de nuestra Civilizacion
actual.

Ellibro, perfecto transmisor del pensamiento, es el medio a través del cual la
herencia intelectual de la humanidad se distribuye entre todos fos hombres.
Ya en {a antigliedad los escribanos acomodaron el contenido de fos libros en
formas bellas, artisticas, muchas de las cuales ampliaban o ilustraban sus
textos, y los enriquecian con orlas, flores y colores, letras miniadas y
capitales dibujadas bella y fantasticamente. Los libros manuscritos de la
vieja Persia prodigaban en ellas su exuberante fantasia llena de delicadas
escenas y figuras , y la Edad Media en Europa nos ofrece libros de devocion
en los cuales las formas del arte bizantino y las del romanico se entrelazan,
confunden y aportan un mensaje estético diverso al oriental. El
Renacimiento, con su equilibrada perfeccion, trajo los libros de horas
recamados de oro, v prodigiosas muestras del manejo del pincel y de la
pluma. La imprenta creada a mediados def sigio XV fue a la vez invencion
mecanica (cientifica) y artistica. Sus creadores, con el impulsc del
Renacimiento, no tendieron sélo a multiplicar escritos, sino a imprimirlos
artisticamente. Para ello siquieron los mejores modelos que el arte
escriturario ofrecia, ejemplos perfectisimos en los que es dificil saber si son
impresos o manuscritos. Gutemberg y sus sequidores fueron creadores de
obras artisticas en las cuales se admira destreza y buen gusto en formar los
caracteres. La Biblia impresa en Mainz en 1455, la de 42 lineas, tiene la
misma perfeccion formal que una partitura de Palestrina. £l Psalterio en iatin
impreso por Johann Fust y Peter Schoeffer en Mainz en 1459 y los
fiementos de Geometria de Euclides, impreso en Venecia en 1482, por
frhard Ratdol, tienen igual majestad vy belleza que una catedral, al igual que
{a maravillosa Cronica de Nurember de Hartrmann Schedel impresa por Anton
Koberger, en Nurember en 1493. Estos fibros hermosisimos ofrecen su
texto en caracteres géticos, los empleados en la escritura en los paises
nordicos, cuyas formas con entera razodn siguieron 10s iMpresores
germanos, que fueron quienes difundieron el arte de la impresa en toda
Eurcpa (.41)

Para poder concebir ef mundo actual, leno de medios de comunkacion, vigjes
espaciates, intermet, libros, revistas, diarios, avances cientificos, etc., Es
necesario remontamos al lejanoc amanecer de la especie humana, cuando los
primeros humanos se comunicaban a base de grunidos, tuvieron la necesidad
de inventar el lenguaje para comunicarse entre ellos y luego inventar la
escritura, para transmitir los conocimientos a sus descendientes. Ahi nace

{41) Breve Historia del Libro, en México, pag. 81
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propiamente el libro aunque de manera rudimentaria, porque se utilizaban
materiales que tenian a la mano, como roca, baro, corteza de arbol, papiro, etc.
Los primeros libros no eran mas que papiros enrollados que se leian de izquierda
a derecha y luego vino el gran invento de los chinos, el papel, que cortado en
hojas de un tamano adecuado y unidas por un lado, dio origen al libro como hoy
lo conocemos.

Ef Libro, aparecido segun los eruditos al comienzo de la época alejandrina,
esto es, hacia la primera mitad del sigio il A.C., Ya como algo usual, que
habia penetrado en la vida de los pueblos cultos y se habia vuelto
indispensable, gozo, como habla gozado el pensamiento y la sabiduria
escrita, de un gran prestigio. Los conceptos que en el Libro de Proverbios
hacen referencia al saber adquirido por el estudio: “la sabiduria del hijo
aumenta el honor y nobieza de su padre y confusion suya”, trasladaronse &
fos libros para los cuales la antiguedad clasica acuno las mejores
definiciones, identificando a la sapiencia con fos propios libros. (42)

3.3.1 Los Egipcios, 3400A.C.-640D.C.

Fue la gran civitizacion egipcia, quienes inventaron et papiro (de donde proviene
la palabra “papel“); para ello, procedian a cortar en tiras el tallo de la planta del
papiro y lo cortaban en pedazos de unos 25 centimetros las cuales ponian y
prensaban {con unas piedras planas especialmente disefadas para tal trabajo)
dos capas cruzadas (unas horizontales y otras verticales) para obtener una hoja
delgada, la cual luego refinaban de los bordes para que estuviera pareja. Asi
nacié un materiai de color blanco amarillento sobre cual se podia escribir con
suma facilidad utilizando una pluma hecha de junco y en uno de los extremos se
cortaba en forma de punta y se llenaba de una tinta hecha de hollin y agua con
goma. Las hojas resultantes, después de haberlas cortado con mucho cuidado al
tamarno deseado, se pegaban unas a otras por uno de los lados hasta formar una
tira de varios metros de largo y después se enroliaban. Se escribia de derecha a
lzquierda, y desde el ano 2100 A.C. Aproximadamente, en columnas
transversales.

En las aquas pantanosas y estancadas del deita del Milo, crecia con profusion
en la antigtiedad una planta que los griegos llamaron papiros, nombre de
significado desconocido. Pertenece a la familia de las ciperaceas y es
bastante escasa en la actualidad, los egipcios la empleaban para muchos
usos, pero lo que nos interesa es el uso que le daban al talio. fste es
triangular y puede crecer hasta una aftura de varios metros. Se cortaba ia
médula en finas tiras que después de secas se disponian en capas paralelas

(42) Breve Historla del Libio, en México, pag. 26
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Fragmento de un papiro funerariode la
3 dinastia, de afto valor simbofico, Museo
dellouvre, Parfs. (Fig.4}

superpuestas de los bordes,
anadiendo perpendicularmente a
ellas otra serie de tiras. Por medio
de goipes y el humedecimiento
con agua del rio se obtenia una
materia compacta. La adherencia
entre las capas ha sido
sumamente resistente, como o
demuestran las hojas de papiro
hoy en existencia y en las cuales
las dos capas permanecen unidas.

£l libro egipcio siempre tuvo ia forma de roflo, para leerlc era preciso
desenrollarlo, de modo que fuera descubriendose sucesivamente su
escritura. Por lo general no se escribian las lineas alo largo del rollo, sino que
se dividian en columnas, por o que 1as lineas se acortaban y el libro quedaba
dividido en una especie de “paginas”, a medida que la tira se desenrollaba.
Un famosc papire se encuentra en la Universidad de Leipzing, mide unos
veinte metros de largo y contiene 110 “paginas “. £l texto comenzaba en el
extremo derecho y a partir de alli, sequian las “paginas” de derecha a
izquierda. La escritura utilizada no era, con excepcion de ciertos fibros
sagrados, los jerogifificos, de muitiples simbolos que se ven en las
inscripciones, sino una grafia mas rapida 'y simple, que ya desde
aproximadamente la mitad del tercer milenio A.C. Se venian utifizando en los
papiros vy que, a semejanza del papiro de excelente calidad, se conoce por
hieratica (escritura sacerdotal), de iempos posteriores datan hojas de papiro
con otra grafia, fa lamada demotica (escritura popular) que ofrece una
simplificacion atin mas radical. El rollo de papiro mas antiguo data de hacia
2400A.C. (43)

El papiro fue el material que utilizaron muchos pueblos en la antigiedad, en
especial los egipcios, para escribir sus textos sagrados y dibujar en ellos sus
jeroglificos, pero tenia el inconveniente de que no podia pledgarse sin romperse
pues es muy delicado y debia enrollarse con muche cuidado. E “libro” de la
antiguedad era, pues, unrollo. Algunos rollos podian medir hasta 40 metros.

Aun asi, han logrado sobrevivir a la prueba del tiempo v liegar hasta nuestros dias
numercsos documentos muy importantes que nos han contadoe Ia historia de
esas grades civilizaciones. Una de las razones por las cuales el papiro sobrevivié

(43) Historia del bibro, Cap. 1, pags. 12-15
{Fig. 4) Foto tomada de la Enciclopedia, Historia Universal, Tomo 1, Cap. 7, pag. 157.
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fue que algunos rollos los pusieron en vasljas y guardaren en tumbas © cuevas
en donde la humedad era muy escasa.

ESCRITURA JEROGLIFICA: las palabras se expresaban mediante una imagen.
Esta también podia expresar una palabra que nada tenia que ver con ella, ya
que la palabra que nombraba el objeto representado sonaba igual ( “rio”, “yo
me ric”). Las posibilidades de semejantes transferencias se vieron
aumentadas aun mdas cuando se prescindié de las vocales que cambiaban
en las distintas declinaciones de las palabras y las terrminaciones que no
pertenecen al radical. En la lectura, el egipcio sabia por el contexto que
vocales debia poner y que terminacion anadir. La escritura jeroglifica se uso
también en las inscripciones de los monumentos, grabadas en piedra o en
madera y destinadas a perdurar eternamente. asi se fijaron los textos
religiosos, resoluciones judiciales y decretos. (44}

3.3.2 Los Sumerios, 3300A.C.al1700A.C.

Ademas de Egipto y China se encuentra un tercer pais de antiguisima cultura.
Los Sumerios de Mesopotamia, gue se encentraba en el Asia Anterior, entre los
miticos rios Eufrates y el Tigris surgid a fines del cuarto milenio A. C. Los
Sumerios que se extendieron paulatinamente hacia al Norte y desarrollaron una
importante civilizaclon, como prueban en espedial las excavaciones de Ur,
Lagash y sobre todo, Mippur, que parece constituyé un importante centro
religioso. El hecho de que poseyeran un sistema de escritura y mas adelante una
literatura importante (o que les hace ser considerados los inventores de
escritura cuneiforme, que si en su origen fue una escritura simbdlica, pronto
evolucioné hacia una escritura fonética, compuesta de signos can trazos
triangulares.

Los caracteres cuneiformes propiamente dichos, sin embargo fueron difundidos
por un pueblo semita, I6s Acadios, que a fines del tercer milenio diercn fin a ta
dominacién sumeria y fueron aproplandose paulatinamente de su cultura. A
este pueblo pertenecian los Babilonios, que mas tarde junto con el pueblo
semita de la Mesopotamia sepientrional, los Asirios, alcanzaron 13

) T TR

Asi eran los fibros antiguos, gue se
escribian a mano, se enrollaban y se

ﬁ . o s ¥ | » 4 Jeian de derecha a izquierda. (Fig. 6)

(44) Historia de 1a Comunicacién
Visual, Cap 1, pag. 15

(Fig.6) Foto tomada del libro de
Cosmos, de Carl Sagan, Capitulo 1,
pag. 20
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Piedras talladas para reproducir una imagen, cultura
babildnica, 5000 a. C. (Fig. 7)

preponderancia en Criente Medio.
Hace unos 3000 ancs A. C Los sumerios
inventaron la escrtura, se c<rea la escritura
cuneiforme a partir de pictogramas preexistentes.
Esta era ya una especie de escritura silabica
cuyos signos se imprimian en la arcilla todavia
blanda de las tablillas que servian de soporte, el
numero de signos se redujo mas tarde a 520.
Qracias a esta invencion podian conservarse en
forma escrita cartas, contratos, ordenes,
decretos, estadisticas y leyes. £l lenguaje hablado, limitado hasta entonces
al momento de la comunicacion, se independizo del tiempo gracias a la
escritura, y asi podemaos feer hoy noticias directas de los pensamientos de
nuestros antecesores. (45)

3.3.3 Los Chinos, 2000 A.C. - 980 D.C.

Al mismo tiempo gue en el valle del Nilo, la cultura Edipcia se desarrollaba en
todo su esplendor, al otro lado del mundo, hacla el criente, otra gran cultura
milenaria también se desarrollaba a pasos adigantados, y es que estamoes
hablando de otro gigante de la histcria: China, que fue cuna de grandes inventos,
como la pdlvora, ef papel, los tipos moviles. Ya en el tercer milenio A.C. habia en
China producciones literarias y del arte de la escritura. En la antigua China en el
ano 2000 a. C. €l emperador Huitsung (1101-1126, A.C.} Fundd una academia
de arte que organizaba exposiciones y otorgaba premios, estimulando y
protegiendc de ese modc la creacion artistica. La dinastia Sung quiso
perpetuarse por este medio en la memoria de la humanidad.

Los chinos emplearon diversos materiales para plasmar su escritura, como
huesos, conchas de tortugas, canas de bambu, y tablilas de madera. Se
comenzaba a escribir en el angulc superior derecho y se sequia verticalmente
hacla abajo, sucediendose las cclumnas de derecha a lzquierda, lo mismo
ocurre enlos libros chinos actuales.

En e periodo de esta dinastia, la impresién de libros produjo una revolucion
lenta, pero incesante, ejecutada paso a paso, durante muchos siglos, en los
cuales adquirié carta de naturaleza en la vida literaria china. Hubo dos fases:
una en la que se grababan bloques de madera para imprirmir paginas enteras,

{45) Historia de I Comunicacion Visual, Capituio 1, pags. 12-13
(Fig.7) foto tomada del la biblioteca Encata.
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4 Antiguo grabado chino
hecho en papiro, en el
S cual se utifizaron los tipos
¥ moviles para su
&1 impresion. (Fig. 8)

v otra en gue se
usaron tipos
movites obtenidos
vertiendo metal
fundido en moldes
de cobre. fsta
invencion puede
considerarse la mas
importante de la historia de la humanidad después de la escritura.

En el ano 105 D.C. Ts’ai Lun inventd el papel. £staba hecho de trapos, y se
parecia en lo esendcial al papef actual. La fabricacion de papel en aquella
€poca llego a convertirse en una especie de arte. Los chinos empleaban una
cola fuerte o gelatinosa para atiesar 1as fibras y acelerar la absorcion de tinta.
£n el siglo VNI, cuando los chinos fo trasmitieron a fos drabes -quienes a su
vez o trajeron a Furopa en el siglo Alil-, era un arte muy refinado.

La tinta china vino de Oriente, aunque en la antigledad, ios egipcios ya
habian fabricado papel y tinta. Europa recibio de China el arte de fabricarla
empleando el negro humo de las lamparas. la tinta negra facilitaba la
impresion, resultaba muy adecuada para el uso de clisés de madera y su
duracion era indefinida. Se han encontrado clisés de este tipo en el Asia
Central v la impresion a partir de fos mismos es perfectamente legible.
Ellibro impreso mas antiguo del mundo es el Diamante-Sutra. £n 1900 se
encontraron en {a “cueva de los mif Budas” de Tun-Huang 15,000 ftibros,
entre ellos un rollo en ef que se puede leer: “impreso en (fecha equivalente
al 11 de mayo del ano 868) por Wuang Chien para su distribucion gratuita
para perpetuar, con honda veneracion la memoria de sus padres”. Uno de
fos manuscritos hallados no es un rofio, como el Diamante-5utra, sino que
se hallaba plegado, y es el primero que se conoce con esta forma, que
después seria tan imitada. Estos primeros libros se imprimieron utilizando
clisés de madera. En el aho de 1041, Pi Sheng, creé los tipos méviles de
barre. En 1403, los coreanos molidearon los primeros tipos en metal. Los
modeios se taflaban en madera dura, luego se sacaban de ellos moldes de
porcelana cocida al homo v finaimente se vertia sobre ellos metal fundido.
Los sellos utilizados como firmas fueron ef verdadero origen de la impresion.
La palabra china para “impresion” era y sigue siendo la misma que para
“sello”. Inicialmente, los sellos se usaron en ef Cercano Oriente para dejar su

{Ftg.8) Grabado tomado de la biblloteca Encarta.
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impresion sobre una superficie de arcilla, alrededor del siglo V empezaron a
entintarse. En el siglo I, os textos de los escritores clasicos, taflados en
piedras, empezaron pronto a entintarse para obtener copias impresas de Ios
mismos.

El papel moneda fue otra de las atribuciones de China al mundo, una de las
formas mdas tempranas de impresion con clisés fue en el siglo A. £l papel
moneda lo introdujo el gobierno Chino, y en 1294 fue imitado por Persia. En
1656 Europa adopto también este sistema, emitiendo entonces su primer
billete.

Los signos de escritura chinos se inventaron hacia 1800 A.C. £ lenguaje
chino escrito comprende 44,000 signos, y se distingue claramente de la
lengua hablada. Fi conocimiento completo de todos los signos y su dibujo
exacto constituian el grado mdaximo de ilustracion. Los signos chinos
influyeron de manera esencial en el pensamiento y el arte de China. £
dominio del arte de la caligrafia era la Gltima prueba que debia superar el
hombre ilustrado.

{ a literatura nacionai china era cuantitativamente la mas comprehensiva de
todas las civilizaciones antiguas: comprendia libros sobre regulacion fluvial,
obras hidrdulicas e ingenieria, diarios sobre vigjes, biografias, obras
filosoficas, etc. Ya entonces habia numerosas enciclopedias, 1000 anos
antes de que Diderot y sus amigos crearan la suya. Una enciciopedia
realizada a instancias del emperador Young-lo, comprendia 12,000
libros.(46)

3.3.4Los Fenicios, 1700 A.C. -63 A.C.

Los fenicios son otra de las culturas gue floreciercn en la antigiedad en el ano
1700 a 63 a.C.,fue ante todo un pueblo dedicado al comercio maritimo. Los
Fenicios fueron ios constructores de los barcos mas rapidos de su época y €50
hizo que dominaran el comercio en el Mediterrdneo. Los Fenicios fundaron
colonias en las costas mediterraneas y del Africa occidental para sustentar su
politica comercial. Las nuevas ciudades eran emporios y bases para la
proteccion de sus intereses comerciales, también eran centro de venta de
esclavos.

En el ano de 814 A.C. Fundan la cludad de Cartago, alli aparecen las primeras
sociedades anonimas del mundo, asi como las primeras acufaciones de
monedas. En la ciudad costera de Biblos se producia papire edgipcio de especial
calidad. A ello se debe a que los griegos adeptaran el nombre de dicha ciudad de
“Biblos” para designar et “Libro”, tamblén ese nombre dio origen a la palabra
“Biblia”, que literalmente significa libro.

Los Fenicios inventaron el alfabeto consonantico, que fue la base de todos los

{46} Historia de la Comunicacion Visudl, Cap. 1, pags. 17-18
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En este dibujo se itustra ta manera de como se
lefan fos libros en la antigliedad. (Fig. 9)

alfabetos semiticos occidentales y de la
escritura europea. La escritura fenicia
procede de una simplificacién de la
escritura jeroglifica egipcia y de Ia
escritura cuneiforme  babilonica. Al
excavarse en la antigua ciudad de Ugarit,
se encontré en las tabletas de arcilla de
su biblioteca el primer alfabeto. Data del
anc de 1400 A.C. Y consta de 22 letras -
mas precisamente 22 consonantes, probablemente se conodian las vocales
accmpanantes, y las letras representan silabas con vocal omitida.

Hacia el ano 1000 A.C. Los griegos tomaron de ios fenicios el alfabeto
consonantico semitico.

£n Ras-Shamra, en el norte de Siria, en donde en tiempos de los hititas
existia un importante centro comercial, han sido descubiertas tabletas con
textos de una lengua semitica, el ugaritico, emparentado estrechamente
con el fenicio. Se trata de una escritura cuneiforme que consta de solo 29
signos y es alfabetica, con dertas conexiones con ef alfabeto fenicio, que fue
el origen del griego asi comao de todos los restantes. Ademas del fenicio, se
supone que en el alfabeto de los escritos de Ras-5Shamra influyd la escritura
egipdia. (47)

3.3.5Los Persas, 700 A.C. - 300 A.C.

Los Persas, fue otra de las grandes civilizaciones de la antigliedad, que est en el
medio oriente, {0 que actuaimente es Irak. £l Rey Persa Dario construyd un canal
de 130 Km (precursor det Canal de Suéz), que comunicaba Persia con el mar
Rojoy el Nilo.

Para promover el comercio Dario introdujo una moneda dnica. £ darico, moneda
de oro persa, exhibia la efigie del rey, siendo la primera vez que el retrato de un
gocbernante aparecia en una meneda y que un hombre intentd su imagen
omnipresente. La moneda mostraba una imagen a todo el mundo conocido, los
rasgos del gobernante gquedaban grabados en el cerebro de los subditos y los
hombres de otros paises -dando asf el nacimientc al primer modelo de “public
relations directas”, tan determinante después en el mundo entero.

(47) Historia del Ubro, Cap 1, pag. 22-23
{Fig.9) Dibujo hecho por Luis Gustavo Tovar.
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3.3.6 Los Griegos, 1200 A.C.-31 A.C.

Grecia, una de las cuituras mas importantes que han existido por sus muchos
legados que nos dejo, entre los mas importantes estan: LA ESCRITURA, gue fue
una de las bases det alfabeto modemo e influyé de manera decisiva en la
formacion de todos los tdiomas de las demas culturas, incluida la romana. LA
ARQUITECTURA, que durante siglos ha influido en todos los paises del mundo,
tomando como base el Partendn, y basta solo algunos ejemplos: fue imitada en
muchos edificios romanos, y en la actualidad también muchos edificios
modernos la poseen, entre los mas famoscs, esta la Casa Blanca, sede del
poder politco de Estados Unidos, aqui en México, la antigua Camara de
Diputados. En todas las ramas de la clencia y también en las artes, pero la
influencia mas importante fueron sus grandes CIENTIFICOS y FILOSOFOS que
enriquecieron al mundo: Sécrates. Sofocles, Platén, Arquimedes, Aristoteles, y
muchos mas.

Fueron los griegos quienes al desarrollar un alfabeto sobre las bases de
otfros pueblos, entre otros el fenicio, llegan a la perfeccion. Elfos fueron,
como muy justificadamente fo indica André Varagnac, “los primeros en
descubrir en la escritura su profundo sentido, en poner en refieve las
inmensas consecuencias espirituales de esa reflexion y técnica légica como
se habia iniciado”. Silos varios sistemnas escriturales existentes desde hacia
madas de tres mil afios, los hombres de Orente fos habian empleado para
elaborar estadisticas, cronicas, calendarios y sin duda una diplomacia base
de st organizacion politica, la palabra escrita permanecia en ellos cargada,
mejor dicho prenada, de todas las magias oscuras de la palabra hablada, del
verbo. Los griegos fueron los primeros en reflexionar acerca de las
caracteristicas propias de la escritura. (48)

Poco antes del ano 1000 A.C. Los griegos se apropiaron de la escritura
fenicia, probablemente como resuitado de sus contactos con comerciantes
semiticos. Se escribia de izquierda a derecha. Ademas de adecuario a sus
necesidades, los
g r i e gos

El Partenodn, templo

dedicado a la dicsa Atenea,
. en la acropolis de
Atenas. (Fig. 10)

{48) Breve Historia del
Libro en México, pag.25
(Fig. 10} Foto tomada de
la Enciclopedia Universal,
~ Tomo 3, Cap. 3, pag. 90
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enriguecieron el alfabeto fenicio con los signos vocdlicos “a, e, i, 0, y u”.
(49)

3.3.7 Los Romanos, 800 A. C. - 500 D.C.

Los Romanos, son otra de las culturas que dejaron una honda hueila en la
civilzacién actual. Fueron grandes constructores de caminos, acueductos,
templos, y sobre todc excelentes guerreros, per algo fueron la potencia militar
mas importante en su época, pues dominarcn el mundo conocido de entonces,
desde el Medio Oriente, hasta ka Gran Bretana, incluidos paises como Egipto,
Espana, Las GQaleas (hoy Francia). Hay que recordar que cuando nace Jesucristo,
los romanos dominaban ia Palestina de los judios, de hecho, Jesucnsto vivid en
Carne propia la dura disciplina de los romanos, al ser azotado antes de ser
crucificado. Otra importante contribucion de esta importante civilizacion, fue el
Derechc Romano, que ha sido tomado de base para las constituciones de los
palses actuales, en México, ef Derecho Romano, es una materia obligatoria en
todas las Universidades que ofrecen la carrera de Abogado.

Ciertas calles de Roma recibian el nombre de los oficios que en ellas
ejercian, como la calle los Cerealistas, de los Zapateros, de los Vidrieros, elc.
Fara escribir los romanos tormaron de los Etruscos y los Griegos su alfabeto,
dandole su forma cfasica, adecuada a la inscripcién en piedra, que luego se
impondria en el mundo. La escritura se empleaba en primer lugar en
decretos, leyes, dedicatorias e informaciones de las autoridades al puebio.
£l tipo de escritura romana en piedra recibié el nombre de “Capitalis
monumentalis”, debido a su caracter monumental. Las letras grabadas en
piedra conservaron su forma, pero las pintadas en paredes fueron
cambiando su caracter estdtico: se tornaron mas elegantes, dinamicas y
platicas. La escritura rapida de los come®ciantes, funcionarios y hombres
cultos de Roma y las formas de
libros derivadas de aqueila dieron
fugar en los primeros siglos de ia
era cristiana a wvarias formas
nuevas. las mayudsculas romanas

Fscuttura de la Loba Capitolina sobre un
capitel romano, en Aquilera, se puede
observar claramente el tipo de lelra
romano, que era grabado en piedra. (Fig.
11)

(49) Historia de la Comunicacién Visual,
1,pag. 19

il &
J(ﬂg.ll) Foto tomada de la Encidopedia
= *Historia Universal”, Tomo 4, Cap. 1, pag.8
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se transformaron en las primeras mindsculas y cursivas. Enelano 378 d. C.
Se escribid en 31 volumenes una historia de Roma, por Ammiamus
Marcelinus, dei 96 al 378 0D.C.

En 379 aparecio una farmacopea romana con reproducciones en color de
600 plantas medicinales.

En 380 aparecieron cuatro libros sobre veterinaria escritos por Vegetius
Regnatus.

La mayor aportacion romana a la civilizacion en general fue el Derecho
Romano, fundado en el principio de “La misma Ley para todos, poderosos o
humildes”. El emperador Justiniano { 527- 565) hizo compilar todas las
leyes de los emperadores y juristas anteriores a €l en un “Corpus Juris
Givilis”. Este libro fue una contribucion fundamental al desarrollo del Derecho
en Occidente.

Ya en el 300 D.C. Habia en Roma 28 bibliotecas publicas.

£l nacimiento de Cristo fue el acontecimiento de influencia mas duradera en
{a historia de la humanidad, y nuestra era computa los anos a partir del
mismo. Constantino el grande (305-357 D.C.) hizo ltevar a sus soidados el
monograma de Cristo como simbolo de saivacion. (50)

3.3.8 La Edad Media al Siglo XX

Durante la Edad Media, el mundo conocido pasd por una de las etapas mas
controversiales de su historia, pues mientras algunos la catalogan como “La
Edad del oscurantismo”; Primero, por haber rechazado de manera sistematica la
ciencia Creada por los griegos. Segundo, el que Jos primeros cristianos hayan
quemado una de las joyas del saber humano, "La gran Biblicteca de Alejandria” y
se hayan perdido para siempre, muchas obras creadas por los sabios driegos.
Tercero, por haber sido muy intolerantes, y haber perseguido y asesinado a
todos los que se oponian a las creencias cristianas, a los cuales llamaban
herejes, un ejemplo muy claro, fueron las Cruzadas, gue segun sus promotores,
fueron creadas para rescatar los lugares santos de los infieles, y con ese
pretexto, hicieron matanza tras matanza entre las poblaciones drabes. Otro
ejemplo es la creacién en Espana vy luego en la Nueva Espana (México) de “La
Santa Inquisicién” tribunales regidos por religiosos, con la facultad de torturar,
castigar y asesinar a todos los que consideraban herejes, y quedandose con sus
bienes, con et consentimiento del Rey, por eso laidlesia llegd a ser tan rica.

En cambio otres la catalogan como una de las etapas mas interesantes de
humanidad, ya que fue cuando se construyeron la mayoria de las catedrales de
Europa, a raiz del desmembramiento del imperio romano, surgieron la mayoria
de los nuevos reinos que posteriormente dieron origen a las nacionalidades
actuales.

También en esta época fue el nacimiento del libro tal y como lo conocemos
{50) Historia de la Comunicacion Visual, 1, pags. 21-25
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Refigioso medieval escribiendo un libro a mano
sobre papel y con tinta negra, utilizando plumas de
ave en un monasterio. (Fig. 12).

actualmente, es decir de papel y
l encuademado por ka costilla y con dos pastas
mas gruesas una al principio y otra al final
§i.! (portada y contraportada), y fa mayoria de ios
4 idiomas fueron creados a raiz del griego y el
fenicio.

En esa epoca la cultura estaba reservada a
muy pocas personas, pues solo tenian
acceso a ella los reyes, la nobleza y los
religiosos, los libros se escribian a mano y por lo mismo resultaban muy caros, y
por lo tanto la mayoria de la gente eran muy pobres y anaffabetas. También en
algunos monasterlos se tradujeron del griego al latin algunas de las obras de 1os
fildsofos grieqos y se difundieron en toda Europa.

El siguiente texto es una sintesis de alguno de los acontecimientos mas
importantes de la Edad Media, que dieron origen a \a aparicion de la imprenta y a
la forma de ver y comprender la Civilizacion actual:

-Siglos V-V, Fabricacion de papel, grabado, transciipcion de fibros a manc.
-Con la cristianizacion de Occidente, la iglesia asumio las funciones
educativas, en especial en sus monasterios, que llegaron a ser ios
principales centros de actividad cultural y espiritual. Reyes y principes
buscaban en ellos a sus cancilleres, secretarios y notarios. Pero ef pueblo
vivia en el anaffabetismo.

-En el anc 600 D.C. Aparece la Enciclopedia de todos ios saberes.

-En ef ano 814 D.C. Los drabes adoptaron fos numeros indios (incluido el
cero y el sistema de colocacion de los mismos), que en el siglo All se
conocieron como “los numeros arabigos”.

-El emperador Carlomagno (742-814) protegio la formacion cultural. Fundo
en su corte y en cada obispado academias y escuelas en Ias que ensefnaban
sabios de Idanda, inglaterra, ftafia v Espana. Se copiaron obras de la
antighedad v de los primeros autores cristianos, y fos copistas carolingios
estilizaron la escritura con el resuitado de unas letras (las mintisculas
carolingias) de trazos claros v legibles. Con ella se impuso el affabeto de
letras minusculas fatinas.

-En el arioc de 735 D.C. Beda Venerabilis estabiecio el computo de los anos a
partir del nacimiento de Jesucristo.

-En e ano 868 aparece en China uno de los mas antiquos libros impresos en
forrmato de rofio.

(Fig.12) Dibujo hecho por Luls Gustavo Tovar.
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-En el sigio X, las canciflerias empezaron a usar los formularios (modelos de
certificados y cartas), se extendieron los relatos biblicos rimados, en francia
{os trovadores transformaron 1as leyendas transmitidas por los monasterios
en cantares de gesta; en la misma época nacié el arquetipo del libro
ilustrado.

-Hacia 1200 vivian en Paris unas 200,000 personas de las cuales 2000 eran
estudiantes.

-Fn el ano de 1213, se funda la Universidad de Bolonia, la facultad de
medicina ya existente se le anadio la de Derecho.

-En ei ano de 1250, se impone ia escritura gotica, fundamento de la letra
actual.

-Eneiano de 1403, se imprimen libros con tipos madviles en Corea.

-En 1445 se utiliza por primera vez el grabado sobre planchas de cobre.

-En 1447 GQutemberg imprime el calendario astronomico.

-Fn el ano de 1454, Gutemberg imprime indulgencias.

-En el ano de 1455, Gutemberg imprime y publica su famosa Biblia de 42
lineas.

-En ef ano de 1461, se publica el primer libro en lengua alemana hecho con
caracteres de imprenta.

-En el ano de 1469, Venecia se erige en el mas importante foco de
imprentas y libreros.

-En la publicidad comercial de la Edad Media, el escaparate desempend un
papel tan importante como en ia actualidad. £l escaparate nacio cuando el
comerciante itinerario se estableci¢ en un local fijo: “su tienda”.

-En el siglo Vi, los drabes introdujeron el papel en Espana, donde empezo a
producirse 200 anos mas tarde. Fronto empez6 a producirse en Alemania,
francia, Inglaterra, Holanda, Suecia y Rusia, y finalmente en el sigic Xl en
ftalia. Ff papel mucho mas barato gue el pergamino y el papiro, dio un notable
impuiso a la produccién de fibros.

-Los libros de la Edad Media, manusciitos e fustrados manualmente, s0lo
podian copiarse en un namero muy limitado; a veces resultaban tan caros,
que sélo reyes y principes podian permitirse poseer semejantes rarezas.

-Ff codice no se desenroliaba, como ef papiro, sino que se habria por sus
paginas, como nuestro libro modemo.

-Hasta el sigio Alll, los materiales predominantes fueron el papiro vy el
pergamino. (51)

La perfeccion de los tipos Hega del siglo AV al AVl @ sus mas aftas
expresiones, pues en este trabajo hay que mencionar a Johannes de Spira,
cuya edicion de la Epistolas de Ciceron hecha en 1469, dio pie ala impresion
de otras obras maestras de (a tipografia, como las de Hicolas Jenson; a Aldo
Manutio (1450-1515), quien no solo modelod tipos bellisimos, los Hamados

(51) Historia de la Comunicacion Visual, 1, pags. 27-33
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aldinos y logrd imprimir en amplios tirajes obras en griego, latin e italiano con
sus tipos remanos e itdlicos, a Claude Garamond (1480-1561) y Robert
Grajon (+ 1579), que crean a su vez tipos de enorme elegandia y claridad y
mas tarde a Willian Calson (1692-1766) y John Baskerville (1706-1755),
las cuales ofrecerdn nuevos tipos que siguen canones diversos pero
también de relevante dignidad.

También debemos senar que el libro aparece desde sus inicios engalanado
con preciosas ilustraciones que crean para €l notables dibujantes y
grabadores. Genios como Alberto Durero, Hans folbein, Sandro Baticcelli, el
cual lega asi a manos de un publico muy numeroso. (52)

Muchos de los artistas de la época se empleaban en el disefio de tipos de
plomo, el nuevo arte asociado a la impresion de libros. Medio sigio despuées
de fa muerte de Gutemberg habia ya dos tendencias diferenciadas: la
representada por la letra romana, con su Antiqua y su cursiva, y la
representada por 1as letras quebradas goticas, fraktury Schwabacher.
Claude Garamond (1480-1561) fue un gran innovador en este terreno y
como uno de los primeros disenadores de que fue, se concentro
exclusivamente en el diseho, la grabacion de originales para moldes y la
fundicion de tipos. Produjo una serie de tipos de letra que aun hoy lfeva su
nombre.

En 1711, se hacen los primeros ensayos con la impresion en tres colores,
inspirada por la teoria newtoniana de los colores. Poco después, un médico
de Halle descubrié la sensibifidad de ia luz del nitrato de plata; este
descubrimiento fue el anuncio del primer procedimiento fotografico.

A finales dei siglo XVIli: invencion de la impresion en refieve para ciegos y
desarrollo de litografia. Gracias a esta ultima pudieron imprimirse grabados
con multitud de tonos y empiear letras de formas mas delicadas y una
variedad ifimitada de matices cromadticos. Los tipos de letra no cambiaron en
lo fundamental hasta comienzos del siglo XIX.

Las letras frakfur Schwabacher, por un lado, y las renacentistas Antigua v
Cursiva por otro, se habian impuesto a todas las demas.

Los estilos de Antiqua de los impresores Johann Mentelin (hacia 1478), de
Estrasqurgo, HMicolds Janson (hacia 1420-1480), de Venecia y Aldus
Manutius (hacia 1450-1515), de Venecia, o perrmanecieron sin cambios 0O
maodificaron sus formas.

Relacién de algunos de fos disefRadores mas sobresalientes, que produjeron
una gran variedad de tipos de letra de sencillez y belleza clasicas:

francesco Gratto creo en 1500 la primera cursiva, para laimprenta Manutius
de Venecia.

En 1544 aparecio en la imprenta de Robert Estienne, de Paris, en tipo de
fetra “Garamond” -antiqua, disenada por Claude Garamond y atn hoy en

(52) Breve Historla del Libro en México, pag. 82
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uso.

En 1722, Willian Caston disend su primera “Calson” -Antiqua. Este
disenador fue el precursor del disenao tipografico en inglaterra.

En 1754, John Baskerville creo le tipo que aun hoy conocido, “Baskerville”.
Francois Ambroise Didot (1730-1804) se destaco tanto por sus excelentes
trabajos de impresién como por sus disehos tipograficos. Su hijo Firmin
inventd en 1783 una nueva variante tipografica con un pronunciado
contraste entre finas y gruesas (moder face).

En 1785, F.A. Didot cre¢ el sistema de puntos, que desde 1898 adopto
tarmmbién Alemania. Hasta entonces la altura de las letras variaba de fundidor
en fundidor.

En 1789, el impresor y disenador parmesano Giambattista Bodoni produjo fa
fetra Bodoni”™ -Antiqua, empleada hasta la actualidad. £l desarrollo incesante
de la industria y de la publicidad en el siglo XiX trajo consigo el disero de
nuevos y mas eficaces tipos de fetra con forrmas gruesas.

£n 1803, Robert Thorne diseno en Londres el primer tipo de letra Antique
negrita. £n 1815, Vicent Figgins disend el tipo Slab Serif, y en 1816, el taller
de Calson produjo el tipo Sans Serif. La invencion de fa litografia (por
Senefeider, en Munich, 1796/1797) dio unimpuiso adicional a estas nuevas
tendencias. Esta nueva técnica de impresion permitio por primera vez la
reproduccion de lineas muy finas. Los disenadores pronto sacaron partido a
esta posibilidad y el resuitado fueron centenares de nuevos tpos de fetra,
entre elfos muchos ornamentales.

£l disenador de libros Whister fue una de fas figuras mas sensibles y recias
del Art NMouveau. Su arte se caracteriza por una dlaridad excepcional en 1a
Justificacion de lineas, la asimetria en las paginas de titulos e indices y una
objetividad rara en su €época: empleo en las portadas y paginas de titulos,
letras del mismo tamano que las del texto. Sdio los disenadores de los
tltimos anos veinte del siglo AX, retomaron sus ideas.

Las concepciones de Morris influyeron decisivarmente en fos fundadores del
Deutscher Werkbund y de la Bauhaus. (53)

Come hemos visto, la tipografia evoluciona y hasta la fecha sigue
evolucionando, y con ello los sistemas de impresion para reproducirlas. Esto ha
ocasionado que en la actualidad existan gran cantidad de tipograffas desde muy
sencillas hasta muy garigoliadas y fantasticas. Las universidades han estado
produciendo disefiadores cada vez mas creativos, mas innovadores,
aprovechado los nuevos materiales de la industria de las artes gréficas, de os
nuevos software de diseng, las nuevas tendencias en el arte, que de alguna
manera siguen creando nuevas formas de tipografia que vemos en carteles,
revistas, libros folletos, etc

(53) Historia de la Comunicacidn Visual, pags. 41-43
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3.4 La Tipografia

lenguajes que luego derivo en la invencion de sus respectivas tipodrafias
para poder comunicarse entre ellos. Como ya lo vimos en el capitulo 2, el
origen de la tipografia se basa en el signo, que al principio eran dibujos basados
en objetos reales, como animales, cosas y acontecimientos y luego fue
evolucionando hasta los signos tipograficos que hoy conocemos, el abecedario
de 29 letras -5 vocales y 24 consonantes-, los cuales nos sirven para
comunicarnos con nuestros semejantes.
Para continuar con este tema daremos el significado de la palabra LETRA, para
que se entienda bien el tema: LETRA es cada uno de los signos o figuras que
representan los sonidos de unidioma.
El diseno de los diferentes tipos de letras que han existido a lo largo de la historia
de la humanidad ha sido por varios factcres, que ha desembocado en la gran
variedad de tipografias que existen en la actualidad, que van desde las mas
sencillas hasta las mas elegantes y bellas.
A continuacion veremos algunos tipos de signos linguisticos con sus
equivalentes en otros alfabetos, para ver como ha evolucionado la tipografia.

I os pueblos antiquos se vieron en la necesidad de Inventar diferentes
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*En el Egipto antigug, existieron dos idiomas, el de jeroglificos, utilizado por los
Faraones, el cual plasmaron en sus templos y piramides y el que utilizaba el pueblo,
con el cual se comunicaban entre ellos, como el que aqui se ejemplifica.
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En la slguiente imagen se puede apseciar lo complicado que es el diseno de la
reticula para crear una familia de letras. En este caso estamos viendo diseno de
una familia tipografica lamada New Times Roman, basado en el tipo romano, que
fue no de los tipos de los cuales se derivan muchos de los actuales.

Esta ilustracion
muestra la complicada
geometria basada en
fa reticula, que hay
detras de lo que
parece una tipografia
sencilla y austera.
Tipografia tipo
romana. (Fig.13)

La belleza de un tipo de letra no reside en primera linea en las formas
individuales sino, mas bien, en la combinacién de fos signos entre si. Las
pdginas mas hermosas son aquellas donde todas las letras se retnen para
formar un todo fleno de armonia. Dentro de cada estilo, las letras adquieren
por si mismas un caracter conformador particular. Asi, el grosor de los
trazos, la amplitud de los espacios intericres o intermedios, el uso de serifas
y transiciones, etc., son formalizados de modo coherente en una serie o
conjunto de los 29 signos necesarios para la expresion de palabias y frases
en todas las lenguas. (54)

Las letras deben ser considerados simplemente como ladrilios def lenguaje.
Con ellas se forman silabas, palabras v frases. De nino, al principio del
aprendizaje de al lectura y escritura, de “deletrea”. (55)

Las formas de las letras, tal como se han configurado en el curso de los
Y sigios y han venido siendo desgastadas, se encuentran hoy a nuestra
' disposicion en diferentes modalidades de presentacion como recurso para

la intercomunicacion. Podemos dlasificarias en cuatro grupos principales: la

escritura manual, mecanografiada, tipografica y rotulistica o de fantasia

Si fa comunicacion es importante para él, procurara descifrar, aunque sea

con esfuerzo, el mensaje manusdito; y es asi porque la mas minima

equivocacion en cuanto a la forma de una letra puede cambiar por completo

el sentido def enunciado.

Para cartas de negocios, comunicaciones, informes, etc. La escritura a mano

resulta demasiado individualizada y susceptible, por tanto, de una

(54) Signos, Simbolos, Marcas y Sefiales, pag. 125

(53) bidem, pag. 147
(Fig, 13) *Fuente: Historia del Libro de la Biblioteca Encarta, versién 2005
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interpretacion demasiado personal. La sencilla mecanografia, es la indicada
para estos casos, y sera aceptada sin el menor problema.

Cuando se trata de informes dilatados o de textos de dificil comprension, el
lector agradecera una mecanodrafia de mayor calidad, es decir, de
espaciado variable y compensado. La imaden escrita se aproxima asi
nuevamente a la muestra tipogréfica, en la que la i es un signo estrecho v la
m ancho. Mingun editor se atreveria a publicar textos de gran circulacion,
como novelas, revistas y pericdicos, en forrma mecanografiada. También el
publicitario sabe perfectamente que la descripcién de un producto ofertado
s0lo debe proceder en forma e impresion de calidad optima, para que
aquétla le quepa una probabilidad cierta de ser leida por un publico que no es
necesariamente receptivo ni abriga para eflo motivacién alguna especial.
fstas reflexiones indican que al forma deseada consciente o
inconscientemente por el fector es la tipograficamente perfecta.(56)

Estos son unos ejemplos de los tipos de letras mas usados en la
actualidad, que tienen su origen directamente en los tipos disenados
en la antiguedad.

3.4.1 La Tipografia Romana

Esta tipografia cuya caracteristica principal es que tiene patines vy las letras
poseen lineas delgadas y gruesas. Este tipo de letra fue muy usado en la
antiguedad y ha tenido mucha influencia en las diferentes culturas posteriores a
la romana hasta nuestros dias. Se considera una letra muy elegante, sobria y por
lo mismo también es muy usada en la actualidad sobre todo en libros,
periddicos, revistas, folletos y documentos muy importantes, elegantes y de
mucha calidad. Una caracteristica de los antiques romanos, s que no usaban
las mindsculas y todos los textos los escriblan en pergaminos. Tenian la
costumbre de grabar textos en los cuales namaban sus victorias ©
acontecimientos importantes en piedra en todos sus monumentos, por eso
muchos textos han perdurado hasta nuestros dias. Los nimeros los tomaron del
mismo alfabeto, dandoles un valor determinado. Incluso la numeracién romana
en la actualidad se usa mucho principalmente para indicar alguna fecha.

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

(36) Signos, Simbolos, Marcas y Sefiales, pag. 148-149
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3.4.2 La Tipografia Gotica

Otra tipodrafia que se uso en fa antighedad, sobre todo en la Edad Media y el
Renacimiento, fue el tipo Gotico. Gutemnberg lo usé para imprimir su célebre
Biblia de 42 Iineas. Esta tipografia también tuvo una gran Influencia en todos los
impresores que ka usaron para imprimir gran cantidad de libros, panfletos, hojas
sueltas informativas y anuncios rudimentarios. Aundue es un tipo muy elegante
y bonito, en {3 actualidad ya no es muy utilizada, solo se usa de manera muy
especifica, como por ejemplc para dar la sensacion de algo muy antiguo, para
algo muy elegante, como un diploma, un titulo profesional, algunos anuncios
publicitariocs muy especificos, etc. No es muy recomendable usara como
tipografia de libros, revistas o foltetos larges, solo como cabeza de texto, parque
cansa mucho la vista, por sus formas muy garigoleadas.

ABCREFGHITIKLMNOPOR
STUHWXYZ

abedefohijklnmopgratnnuxyz

3.4.3 La Tipografia Helvética

Esta tipografia mas modemna Hlamada Helvética, es muy usada en la actualidad
para la elaboracién de libros de muchas paginas, revistas, folletos con mucho
texto, anuncios, publicidad, etc., por su facil lectura pues no <ansa y cuya
caracteristica principal es que ya no tiene patines, el gruesoc de la linea es my
uniforme y es un poco ovalado. Aqui el disefo de las letras es del mismo tipo que
Ia Times Roman, es decir que en esencia es Igua!l, solo cambia un poco [a forma,
esta tipografia se parece un poco a ka Futura, 13 Avant Qrade, etc. Los nimeros
son de origen arabe.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ
Abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
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3.4.4 La Tipografia English

Este tipo llamado English, es muy bonito y elegante, el disefic de las letras es del
mismo tipo que las antericres, Times Roman y la Helvética, en esendia es igual
pero totalmente diferente a los anteriores, en cuanto a su diseno, se exagera en
el uso de las terminaciones de linea de Ias letras, para hacerlas mas llamativas,
se usan Iineas gruesas y delgadas. Segquramente el autor se inspird en las letras
escritas a mano por s monjes de los menasterios de la Edad Media, con pluma
de ave. Por o general se utiliza para textos cortos, como invitaciones en eventos
sociales -bodas, XV anos, graduaciones-, posters, Titulos profesionales, etc. Mo
es muy recomendable utilizarlc como texto de libros, revistas y folletos largos,
pues cuesta muchoe trabajo leerlo y por lo mismo cansa la vista.

ABGVE TGS, JHLAMNOP
DRITUVW XX

aledefghighlmncfigriluveays

3.4.5 Las Tipografias Modernas

En la actualidad existen una gran vanedad de tipegrafias tanto formales como
artisticas y hasta muy excéntricas, creadas por drandes y muy creativos
disenadores graficos, que son utilizados para todo tipo de publicaciones, tanto
formales, como libros, documentos, revistas, etc.,, como para uso artistico y

publicitario, pero todos de alguna manera u otfra, derivan de los antiguos
alfabetos, tanto feniclos, grieqos, arabes y romanos.

HBERACTGINHNGTHEEINNTIOPS
ABCD EGGHIJK LMNOL2RETUHWXY

ABLUEFBHIRLINIOPLRSTUYWRY
aloctlsrghijikimnnoporstuvmsyz

ABCHDEFGHLIKLANNOPQORENTUV
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Estos ejemplos de portadas de libros antiguos, sirven para ilustrar ef uso de la
tlpograﬁa y grabados en los mismos. Observese fa influencia gotica y romana.

ERFOSICION
T]\O\O\Hf‘ﬂ

i z
; -
| ELomiaals emns chsf sRARDEZE i
H BE L [ R R,

) A rrete

1) Codice 51, San Juan Evangelista, afic de
750D.C. {Portada)

2)"Catullus” tmpreso por Aldus Manutius,
primer editor de libros de bolsillo con obras de

los grandes clasicos, Venecia, ano 1515,
D.C., (Portada)

3)Tripatitc de Juan Gerson, ano de 1544, D.C.
(Portada)

4)Tripatitc de Juan Gerson, ano de 1544
(Contraportada)

5)Doctrina Cristiana en Lengua Mexicana, ano
1553 {Paginainterior) o
6)Qrandeza Mexicana de Bernarde de Balbuena, aino 1604 (Portada)
7)YExposicion Astrondmica del Cometa, ano 1681 (Portada)
8)Universidad de México, ano 1775 {Portada}

9l a Universidad Hacional de México, ano 1910 (Fortada)

TEUGY

LOS PECHOS
PRIYILEGIATMOS

10)Los Pechos Privilegiados de Juan Ruiz de Alarcon, ano 1939 (Fortada)

Fuente: 1.- Historia de la Comunicacién Visual, p. 40., 2.- Ibidem, pag. 26
Fuente: 3, 4,5, 6, 7, 8, 9y 10; Breve Historia del Libro en México, pags. 176-215
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3.4.6 Simbologta Prehipanica

En el México prehispanico, se hacian cddices pintados a mano, en los cuales se
plasmaban las ideas con jeroglificos, que son dibujos que expresan ideas y que a
diferencla de los signos tipograficos que consisten en una sola letra y para
expresar una idea, se necesitan varios para formar una palabra, pongamos un
ejemplo: para formar las palabras: VIUDA, ALIENTO, AGUA, PIEDRAY RECIPIENTE,
se requierende 5, 7, 4, 7Y 10 letras, en cambio en los jeroglificos aztecas se
representaban con un dibujo, que expresaba la idea. Ver las siguientes figuras.
£jemplo de escritura jeroglificos azteca (Fig. 14)

||

VIUDA ALIENTO AGQUA PIEDRA RECIPIENTE

De esta forma transmitlan sus conocimtentos de generacidon en generacion,
estos codices se realizaban en papiros que elios mismos fabricaban a base de
corteza de arbol. Con la llegada de los espanoles, la mayor parte de los codices
fueron destruidos, solo algunos se satvaron entre ellos el Popol Vul, el llamado
libro Sagrado de kos Mayas.

Los aztecas se servian, pues de representaciones de objetos reales, que
bien eran utilizados como imdgenes verbales o bien reunidos en
combinaciones rebusiformes. Conceptos tales como casa, red, azor, 50N
aun faciimente reconocibles desde nuestra propia cuftura. Sin embargo, los
insoiitos signos de agua, piedra, recipiente, requieren ya de una explicacion,
al igual que los ideogramas correspondientes a muerte, viuda y aliento. (57)

Lafijacion de lalengua en la cultura rnaya procede probablemente de manera
sirnilar, aunque la notable abstraccion signica propicia la gran diversidad de
opiniones reinante entre los investigadores, habida cuenta de que toda
representacion no figurativa se presta a multiples interpretaciones.
Bastenos atender unos cuantos ejemplos.
La observacion de las majestuosas inscripciones cinceladas en piedra nos
mueve a asombro clerto ante la imaginatividad y composicion de las
diferentes agrupaciones iconaograficas, cuyo sentido, hoy mas que nunca,
se afanan por comprender los investigadores. Las interpretaciones mas
(37) Signos, Simbolos, Marcas y Senales, pag. 101
(Fig. 14} Imagen tomada del libro Signos, Simbolos, Marcas v Sefiales, pag.102
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variadas han tratado unay otra vez de esclarecer las relaciones significativas
de los diferentes elementos contenidos en un grupo de signos. De ahi, la
teoria que postula, de una parte, el caracter silébico de la escritura, donde
los signos habrian perdido ya totalmente su sentido figurativo, y de la otra, la
que anima la investigaciones en curso, que considera mads bien estructuras
complejas, donde las imédenes, ideas y sonidos se halien presente de
manera estremezclada. (58)

En México, desde los tiempos precolombinos, el libro (cédice), significd una
feliz conjuncion entre laidea y Ia forma. Los sacerdotes y los artifices que los
dibujaban estaban perfectamente compenetrados de c<6mo debian
representar determinadas ideas, conceptos y secuencias. Dominaba ef arte
hieratico, mads dentro de al relativa rigidez expresaban serie continua,
perfectamente ligada, de ideas. £n muchos de ellos, la expresion plastica es
perfecta y alcanza una perfeccién estética que requiere maestria pictérica y
un dominio absoluto de los conceptos a expresar.

Algunos de los cédices prehispanicos gue se conservaron en la época
colonial, contienen, tanto en nahualt como en espanol, breves
explicaciones sobre su contenido escritas en nuestro alfabeto. Esta era una
forma de trasladar a los europeos el pensamiento indigena representado en
los signos.

Los misioneros interesados en el mundo indigena, al recoger historia y
tradiciones de los naturales, acompanaron a sus escritos de numerosas
flustraciones, muchas de ellas de extraordinario valor artistico, realizada por
tlacuilos o artifices indigenas. Fray Diego Durdn exhomed su refacion con
beilos dibujos realizados por tlacuilos anénimos. fray Bernardino de
Sahagun en la confeccion de sus
obras, principalmente conocidas
como “Codice Florentino” utilizé
igualmente abundante y preciosa
serie de ilustraciones.{ 59)

Ejemplo de jeroglificos mayas. Inscripcion
de la escalinata del Edificio 33 de
Yaxchilan, sobre el sacrificio humano (fig.

15)

(58) Signos, Simbolos, Marcas vy
Sefales, pag. 102

{59} Breve Historia del Libro en México,
pags. 83-84

{Fig. 15) Fuente: Revista Arqueologia
Mexicana, El Sacrificio Humano, pag. 27
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A continuacion les presento unos ejemplos de algunos panfletos publicitarios de
que han aparecido en diferentes épocas después de fa aparicion de la imprenta.

Tomados del iibro “Historia de la Comunicacion Visual”, de Josef Muller
Brockman.
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1)Taneta comercial de un sombrerero. Inglaterra, sigio KVIH.
2)Cartel para el reclutamiento de soldados. Francia, siglo XV,
4Yrograma teatral, Hamburgo, 1735,
S)Tabla de horarics de una linea de diligencia. Birmingham, 1731.
6)Setto de correos de doce cruzados. Baviera, 1858.
8)Rotulo de un local comerdia. Holanda, primera mitad del siglo KiK.
Los siguientes grabados fueron tomados del libro “Historia del Libre” de Suend Dahl.
9)Preciosa tipografia tipo goética, mandada hacer por Maximiliano I, para la entrada de
10)Tipografia tipo gotica empieada por Johann Gutemberg para la impreston de varlos de
sis libros, entre ellos su famosa Biblia de 42 lineas. Pagina 99.
11) Evolucidn de los numeros arabigos, tomado del libro: Signos, Simbolos, Marcas y
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Copia exacta de fa primera imprenta
que ffegé a México, que se ubica en el
museo de la imprenta, en el Centro
Histérico de la Ciudad de México.

(Fig. 16)

3.5 Historia de la Imprenta

e conoce como IMPRENTA, a

todos ios procesos para

reproducir palabras, imagenes,
fotografias, y dibujos sobre papel,
tejido, metal, ceramica, piasticos, telas,
y otros materiales. A todos estos
procesos, sSe les conoce mas
poputarmente como Artes Qraficas, vy
basicamente consiste la cbtenddén de
muchas repreducciones idénticas de
un original por medios mecanicos, (por
lo gue comunmente se le conoce Ccomo
original mecdanico) por lo que el libro
impreso ha sido bautizado como el
primer producto en serie que llegd a las
masas. Histdricamente la mayor parte
de la obra impresa se ha producido con
este métedo totalmente mecanico. Sin

embargo las técnicas de impresion
modernas cada vez se basan mas en
procesos de tipo fotomecanico,
electrénico y quimico.

La imprenta, tiene origenes muy antiquos, pues casi desde ef inicic mismo
de las primeras civilizaciones, cuando el hombre deja de ser ndmada y se
hace sedentario, cuando pasa de simples aldeas a las primeras ciudades,
aproximadamente hace unos10,000 anos A.C. y por fo mismo, su historia
es de las mejor documentadas, es practicamente idéntica a la impresion en
refieve o impresién tipogrédfica, {impresion desde una superficie

elevada.(60)

1200 anos antes de que Johann Gutemberg inventara fa imprenta en Europa, en
elano 1450, los chinos ya hablan inventado, desarrollade e implantado el arte de
imprimir textos, basados el la creacion los tipos moéviles. Pero al Igual que con
muchos inventos, no era del todo novedoso, ya que la impresion de dibujos e
imagenes sobre tejidos le sacaba at menos un sigio de ventaja a la impresién de
palabras. Dos factores importantes que influyeron favorabiemente en el

(60) De a imprenta al mtemet, Cap. 1, pag. 15
(Fig. 16) Foto tomada por Lus Gustavo Tovar, en el Museo de la Imprenta.
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desarrollo de la imprenta en china fueron fa invencion del papel elano 105 d.c.y
la difusién de la religién budista en China. La practica budista de confeccionar
coplas de las oraciones y de los textos sagrados favorecieron los metodos
mecanicos de reproduccion. Los primeros ejemplos conocidos de impresion
china, producidos antes det ano 200 D.C., Se obtuvieron a base de ietras e
imagenes talladas en relieve en bloques de madera. En el ano 972 D.C. se
imprimieron de esta forma los Tripitaka, los escritos sagrados budistas que
constaban de mas de 130,000 paginas. Un inventor chino de esta época pasd
de los bloques de madera al concepte de la impresion mediante tipos maviles,
es declr caracteres sueltos dispuestos en fila, iqual que las técnicas actuates, sin
embargo dado que el idioma chino consta de entre 2,000 y 40,000 caracteres
diferentes, los antiguos chinos no consideraron Util esa técnica y abandonaron el
invento. Los tipos moviles, fundidos en moldes, fueron inventados
independientemente por los coreanos en el siglo XV, pero también los
consideraron menos Utiles que la impresion tradicional a base de Bloques.

3.5.1 Laimpresion en Occidente

La primera fundicién de tipos mdviles de metal se realizé en Europa hacia
mediados del siglo XV; se Imprimia sobre papel con una prensa. El invento no
parece guardar relacién alguna con otros anteriores dei Extremo Oriente: ambas
técnicas se diferencian mucho en cuanto a los detslies. Mientras que los
impresores oflentales utilizaban tintas solubles en agua, los europeos
emplearon desde un principio tintas
diluidas en aceite. En Oriente, las
impresiones se conseguian
sendillamente oprimiendo el papel con
un trozo de madera contra un bloque
entintado. Los primeros impresores
y europecs del valle del Rin utillzaban
¥ prensas mecanicas de madera cuyo
1 disefo recordaba el de 1as prensas de
vino. Los impresores orientales que

Qrabado del siglo XVI, en el cual se aprecia
c6mo se imprirmian fos libros v toda clase de
impresiones utilizando una prensa de
madera, después de lg invencion de fa
imprenta de tipos moviles metalicos, por
Johann Qutemberg en efano de 1450.

(Fig. 17).

(Fia. 17) Imagen tomada de la Encicdlopedia
Historia Universal, Tomo 8, Gap. 7, pag. 183
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B Grabado del sigio XVI, en el cual se
L% aprecia como se  imprimian

s utilizaban tipos moviles los
mantenian unidos con barrc o
con varillas a través de los

tipos.

El uso de tipos moviles
transforma la impresion y la
publicidad. Resuftado de
esta innovacion fue un tipo
de letra completamente
nuevo. C(ada cardcter,
fundido en pfomo y en distintos tamanos, conservaba su forma a través de
sus combinaciones con los demas caracteres del aifabeto. Los espacios
entre las letras guardaban relacion con los cuerpos de las mismas. Los
caracteres perdieron la expresidon personal para adquirir esa forma
impersonal y uniforme que ha caracterizado 1a tipografia hasta hoy. Tras la
invencion de ia tipografia, los editores empezaron a enviar a sus potenciales
lectores catalogos de sus publicaciones o anunciartas en cartefes. Los
médicos i curanderos itinerantes recurrieron a idénticos métodos para
ganar clientes. (61)

Los impresores occidentales desarrollaron una técnica de fundicién de tipos de
tal precisidn que se mantenian unidos por simple presién aplicada a tos
extremos del soporte de la pagina. Con este sistema, cualquier letra que
sobresaliera una fraccion de milimetro sobre las demads, podia hacer que las
letras a su alrededor quedaran sin imprimir. El desarrollo de un método que
permitiera fundir letras con dimensiones precisas constituye la contribucion
principal dei invento occidental. Los fundamentos de la imprenta ya habian sido
utilizados por los artesanos iextiles europeos para estampar los tejidos, al
menos un sigio antes de que se inventase la impresion sobre papel. El arte de la
fabricacion de papel, que llegd a Occidente durante el siglo All, se extendi6 por
toda Europa durante los siglos Xi! y XM Hacia mediados del siglo KV, ya existia
papel en grandes cantidades. Durante el Renacimiento, el auge de una clase
media préspera e llustrada aumentd la demanda de materiales escritos. La figura
de Martin Lutero y de la Reforma, asi como las subsiguientes guerras refigiosas,
dependian en gran medida de la prensa y del flujo continud de impresos.

(61) Historia de la Comunicacién Visual, Cap. 1, pag. 33
(Fig. 18) Imagen tomada de la Enciclopedia Universal, Tomo 8, Cap. 7, pag- 171
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} 3.5.2Johann Gutenberg

(1400-1468) Impresor aleman y picnero
de los tipos mdviles. Poco se sabe de su
2 vida y produccidon, ninguna de las obras
gue se le atribuyen est3 firmada. Nacid en
" Magurnxia en 1400 y su primera formacion
fue de orfebre. Luego se establecié en
Estrasburgo. En 1438 Gutenberg se
. asocia con Andreas Dritzehn para llevar
. experimentos de imprenta. En 1450
regresa a Maguncia en donde se asocia
con Johann Fust y crea una imprenta de

Ranit I tipos moviles vaciados en plomo, que él
po P q

Retrato de Johann Gutemberg def inventa en ese anc y empleza aimprimir la

siglo AV, (Fig. 20). aran “Biblia Sacra Latina de 42 lineas” (se

le conoce asi porque tiene 42 lineas de texto
en dos columnas, por padina), asi come otres libros. Esta quedd terminada a
finales de 1456. Esta considerado tradicionaimente como el inventor de la
imprenta en Occidente. Clertos historiadores holandeses y franceses han
atribuido este invento a paisanos suyos, aduciends abundantes pruebas. Sin
embargo, los libros del primer impresor de Maguncia, y en concreto et ejemplar
conocido como la Biblia de Gutenberg, scbrepasa con mucho en belleza y
maestria a todos los libros que supuestamente le precedieron.

Lla imprenta influyé de manera capital en la evolucion los siglos
subsiguientes. Desde su invencion, los frutos del trabajo intelectual
pudiercn alcanzar todos los rincones de la tierra, vy legarse a todas las
generaciones posteriores. Desde entonces miflones de personas pudieron
| salir de la ignorandia, y fa educacion universal pudo plantearse como una
d posibilidad concreta.
La imprenta produjo también una gran revolucion en la publicidad: a la
palabra hablada y escrita se anadié la palabra impresa, y los estrechos limites
a gque hasta entonces reducida se ampliaron hasta el infinito. La impresion de
libros no significod solo una aceleracion en la produccion, sino también
grandes tiradas vy, con ellas, la difusion mundial de obras impresas. 5u
técnica de reproduccion mecanica efimind el trabajo de los copistas. La
primera gran produccion de Qutemberg, una Biblia de 42 lineas que se
imprimio en 1955. fue compuesta con tipos moviles de una letra -
procedimiento cuyo principio se ha mantenido hasta hoy-. Antes de
introducirse este sistema sélo se conocia el llamado sistermna de ™ bloques”,

(Fig. 19) Retrato de Johann Gutemberg tomada det la biblloteca Encarta.
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Una pagina de la famosa y bella Biblia de
Johann Qutemberg de 42 lineas, de
estilo gotico, una de sus primeros
impresos con tipos movifes metalicos.
(Fig. 20)

en el que imprimian libros
mediante bioques de madera
grabada, los grabadores e
impresores realizaban
principalmente imagenes de
santos y para juedgos de cartas;
sus grabados ilustraban tarnbién
fos libros impresos. (62)

El gran legro de Qutenberg fue
convertir la cultura de unos cuantos a
una cultura de masas, <on las
reproducciones de libros, los

"'f""i“ T - e conocimientos llegan a las manos de
- n elpge-fon cpeupiir.  frnieryc i e pewrmnile: - . .

mas gente y'por ende se da un boom

de los c<onocimientos. Este gran
invento contribuyé sin duda y de forma decidida a la aceptacion del libro impreso
como sustituto del libre manuscrito. Johann Fust, un socio de Quienberg, y su
yemo, Peter Schoffer, editaron en 1457 el Libro de Salmos, primer libro impreso
que quedd constancia del lugar y fecha de impresién, asi como del nombre del
impresor. Los libros impresos antes de 1501, se dicen pertenecen ala era de los
incunables. Después de 1a ruptura con Fust, Gutenberg siguiod imprimiendo,
tantc en Maguncia como en la cercana ciudad de fltvile. En 1465 Adgolfo I,
Arzobispo de Maguncia se convirtid en su mecenas, Ccomo recocnocimiente a su
invento. Qutenberg murit el 3 de febrero de 1468 en su ciudad natal, donde se
ubica hoy un museo que recrea su prensa y su taller.
En el ano de 1472, Juan Parix en la ciudad de Segovia fundé la pnmera imprenta
en Espafa. Entosanos 1514 3 1517, se imprime la Biblia Poligiota Complutense
en 6 tomos, que es la obra impresa mas importante del renacimiento espanol.
En 1499, seimprime la Celestina en la ciudad de Burgos, es la copia mas antigua
que se conserva de esa obra. En el ano de 1566, se funda la primera imprenta
en Madrid por don Afonso Géomez. En esta ciudad vio a luz la primera edicion de
la primera parte de EL ingenioso don Quijote de la Mancha de Miguel Cervantes
de Saveedra, en el ano de 1605 (la sequnda parte aparecié en elano de 1615),
considerada la obra cumbre de |a literatura espanola, en aguel ano se hicieron 5
copias.

(62) Historia de la Comunicacion Visual, (Gap.1, pag. 34.
(Fig. 20} Imagen tomada de la Enciclopedia Historia Universal, Tomo 8, Cap. 7, pagd. 180
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En el ano de 1539, Juan Pablos, un espanol con mucha vision, funda en la
Ciudad de México la primersa imprenta, entonces la Nueva Espana, es fa primera
imprenta en el nuevo mundo.

En el ano de 1817, Francisco Javier Mina, liberal espanol, que organizd una
expedicion para apoyar la lucha de Independencia de México, llevd a México la
primera imprenta de acero, en la que imprimié sus periddicos y prociamas. e
considera la primera imprenta que hubo en el estadoc de Texas, en aguel
entonces territerio de la Hueva Espana, en la actualidad se encuentra en el
Museo de Historia de la ciudad de Dallas, Texas.

£l arzobispo de Maguncia instituyé en 1482, un colegio de sensores
encardado de supervisar los libros que se imprimian.

£n 1492 se publicd en Venecia el primer libro protegido contra la pirateria.
Tarmbién la iglesia se sirvio de esta forma de publicidad. Un mensaje impreso
hacia 1482, en Faris para Hotre Dame de Reims, prometia a todos ios fieles
la remision de sus pecados si en el dia de la visita del Papa hacian una
aportacion de dinero a la iglesia. £l cartel era un grabado gotico que
mostraba a la Virgen como patrona de fa Iglesia junto a las insignias papates y
el escudo de la ciudad de Reims, posiblernente ei primer gjermplo de texto
apoyado por una ifustracion. (63)

La educacion fue extendiendose a una porcion cada vez mayor de la
poblacion, en especial la representada por la nobleza y la burguesia. A pesar
de fos numerosos intentos por parte de la iglesia y fas cortes de sondear y
contener la marea de publicaciones impresas, el numero de libros
publicados no cesaba de crecer de ano en ano. Las personas que podian
formar su propia biblioteca aspiraban a enriguecer sus conocdimientos
filosdficos, técnicos y cientificos. La ilustracion estimuld e impulsd los
movirmientos politicos de oposicion v, finalmente, a los revolucionarios. En
su Contrato Sodial, Rousseau habia proclamado la libertad del individuo y la
soberania del pueblo. (64)

Recordemos qua la conquista y dominacion europeas, aportaron tantos
elementos de gran modernidad, frutos de! Renacimiento europeo que
transformo el mundo. Uno de fos mas importantes de caracter renacentista
fue sin lugar a dudas la introduccion de ia imprenta, y con ella la posibitidad
de imprimir libros. El primer libro impreso en México, fue “La Escala
Espiritual” de 5an Juan Climaco, traducido por Juan de Estrada, en el
Claustro Fr. Juan de la Magdalena y el cual debio ser impreso entre 1536 o
1537 por elimpresor Esteban Martin. (63)

(63) Historia de la Comunicacion Visual, Cap.1, pag. 35
{64) bidem, Cap. 1, pag. 37
(65) Breve Historia del Libro en Méxkco, pag. 44
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Antigua imprenta en la que se uso por primera vez fa bobina de papel, para la impresion
de un diario. Con el advenimiento de este tipo de tecnologias, el tiraje de fos diarios se
hizo mds grande y como consecuencia, llagé a mas gente, aunado a que aparte de
noticias y notas periodisticas, se le agrega publicidad pagada, es decir que se venden
espacios para que las empresas se anuncien y vendan sus productos, abaratando el
costo de impresion y aumentando las ganancias de los editores de diarios. (Fig. 22)

3.6 Historia de la Prensa

os Periddicos son publicaciones editadas normalmente con una

periodicidad diaria y semanal, cuya principal funcién consiste en presentar

noticias. Los periédicos también contienen comentarios de éstas,
defienden diferentes posturas piblicas, proporcionan informaciones y consejos
a sus lectores y a veces incluyen tiras cdmicas, chistes, articulos literarios,
informacién de los cines, etc. En casitodos los casos y en diferente medida, sus
ingresos se basan en la insercidn de publicidad pagada por los diferentes
anunciantes ya sean de articuios comerciales para el consumo o pueden ser
desplegqados politicos pagados por algun gobiemo, partido poiitico o un
particular.

£l siguiente medio de comunicacidon mas duradero, el periodico fue
resultado directo del invento de fa imprenta con tipos moviles por Johann
Qutemberg (hacia 1438), que por supuesto cambid los métodos de
comunicacion de todo el mundo. Unos cuarenta anos despues, Witlian
Caxton, de Londres, imprimio el piimer anuncio en inglés, un volante sobre
las reglas para la orientacion de fos clérigos en la Pascua florida. Bl volante se
clavaba en las puertas de las iglesias, (se convirtio en el primer letrero
impreso de uso externc en inglés). Pero el periodico impreso tardé mucho
tiempo en aparecer. £n realidad, se origind de los boletines de noticias,

81



redactadas a mano por escritores profesionales y dirigidos a los nobles y
demds personas que querian mantenerse informados sobre las noticias,
especialmente las de la corte y otros sucesos de importancia. (66)

ta prensa actual es un medio que nos sigue sorprendiendo, a pesar de los
temores Infundados en el sentido de que este medio masivo esta en peligro de
extincién, todavia es el principal medio de publicidad y propaganda, por el
nimero de lectores diarios, que llegan a millones. Tan séio en la ciudad de
México existen mas de 20 diarios que circulan todos los dias; “El Universal®,
“Exelsior”, “La Jornada”, “La Prensa”, “"Peribdico Metro”, “Ovaciones”, “Uno
mas uno”, por sdlo mencionar algunos. Como se puede ver, la publicidad y
propaganda en la prensa puede ser selectiva y proporcionar también una
cobertura amplia. Tanto en su contenido publicitario como editarial, es, at mismo
tiempo, un medio nacional, regional y locat.

La prensa es un medio masivo muy requerido por los partidos politicos para la
promocién de sus candidatos, por varios motives: 1.- £s muy barato, pues
cualquier persona de cualquier clase social, puede comprar un periédico., 2.-
Llega a cualquier parte del pais con mucha facilidad., 3.- Anunciarse es mas
econdmico que los otros medios (la radio y la TV), 4.- Al estar impreso y
posiblemente con la fotografia del candidato, uno lc puede ver las veces que uno
desee y eso hace que tenga mas retencién en la memoria. El poder de la Prensa
se ha vuelto tan poderoso, que es considerado en cuarto peder, después del
Ejecutivo, Legislativo y Judicial.

La princlpal diferencia entre publicidad y propaganda es que la primera se refiere
a publicitar un producto, un bien raiz, un servicio etc., para su venta y 1a
propaganda se refiere mas a la promocién de un candidato para la obtencion a
un puesto de eleccidn popular, aunque el fin de las dos es el mismo: la venta del
producte. En el caso del candidato es la asimilacion de sus ideas por los posibles
votantes, para la obtencién de su voto.

la palabra clave de los periddicos en la década de los 80's es
“mercadotecnia”. Durante la mayor parte de la existencia los periddicos
metropolitanos estuvieron en una situacion practicamente monopolista,
tanto para fectores como para anunciantes al detalle. Sin embargo, en 1os
titimos anos, compiten por fa inversion en pubiicidad la radio v la television,
el correo directo y ahora el correo electrénico (internet), 1os periédicos
suburbanos, las revistas regionales y citadinas.

Con el prepdsito de enfrentar esta mayor competencia, los periodicos han
atravesado por un cierto numero de cambios dramaticos para aumentar el
vator de su producto con los lectores y fos anunciantes. Los periddicos se
han diseriadc de nuevo y se han organizado para brindar un paguete mas
atractivo con mds colores e ilustraciones. Las investigaciones daran a os

(66) Fublicidad y Medios impresos, Cap. 1, pag. 5
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periddicos vy a los vendedores un mayor conocimiento de sus audiencias, se
haran esfuerzos para incrementar la penetracion familiar y facilitar mas la
compra de espacio tanto para los anunciantes locales como nacionales.

La publicidad ciasificada constituye una parte principal de los ingresos de un
periodico. La seccién de anuncios clasificados es responsable de alrededor
de un 30% de todos los ingresos de la publicacion. Las tres principales
categorias son empleos, bienes raices y automoviles. Estas tres categorias
representan el /5% de todos los anuncios clasificados. Ademas, hay otros
para objetos perdidos, avisos de orden legal, animales, y otras categorias.
Cada categoria tiene un encabezado de columna que describe su oferta
especial; todos se componen en tipo informe sin ilustraciones. £stos son los
efemplos clasicos de publicidad clasificada pagada. (67)

Los periddicos también publican anuncios en la seccidén clasificada con
ilustractones {fotografias, simbolos, logotipos y dibupos). Estos se denominan
presentaciones clasificadas y por lo comun aparecen en las secciones de
automoviles y bienes raices. Ultimamente en algunos diarios y revistas han
aparecido un tipo de anuncios muy espedializados, Ccomo 0s anuncios
amorosos, es dedir los que se anuncian buscande pareja, los sexuales, en los
cuales algunas parejas buscan otras parejas para hacer intercambios, las
prostitutas(tos) que ofrecen sus servicios, etc. También se pueden anunciar a
ias personas desaparecidas incluida su foto, para la pronta localizacion. Todos
caen bajo el encabezado de anundio clasificados, que tienen su propia tarjeta de
tarifas y suele constituir un departamento aparte.

Desde la aparicion de la imprenta, 1a cultura se abre a las masas, lo cual origina
muchos cambios de fondo en fa sociedad europea, que marca el fin de la Edad
Media y se origina el periodo de |a historia que se conoce come el Renacimiento,
que aunado al descubrimiento del nuevo mundo por Cristébal Colon, en 1492,
impuisa ef desarrollo de la ciencia, las artes a alturas insospechadas. Al
desarrollarse et libro, como consecuencia Iégica, nace la prensa, al principio
como simpfes hojas informativas, después como dacetillas y finalmente como
periédicos, al principic con tirgjes irregulares, mensuales, semanales vy
finalmente diarios. Al desarroliarse la prensa, nacen los anuncios publiitarios,
pues los comerciantes y fabricantes se dan cuenta del potencial de ventas de
sus productos. Los publicistas y disefadores aplican toda su creatividad en una
competendia para que sus anuncios llamen mas la atencion y vendan mas.

“La invencion de fa imprenta, ademas de aumentar el numero de los que
querian feer, facilito la comunicacién de noticias, pues bastaba una hoja
impresa que pasaba de mano en mano para que la informacion se difundiera
entre un publico cada vez mas variado y mas numeroso. En el Viejo Mundo
esas hojas circularon luego del invento de Gutemberg, en la Hueva Espana

(67) La Pubkddad, Cap. 10, pags. 225-226
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circularian dos anos después de ser aportada la imprenta por Juan Pablos. La
Relacion del espantoso terremoto ocurrido en Guaternala se esparcio por
Méxicoen 1541. Sin embargo, hojas aisladas, volantes, como esa no tenian
pericdicidad, aparecian ocasionalmente y difundian noticias que no tenian
relacion alguna, que no iban provistas de ninguna intencion. (68)

3.6.1 Antecedentes Historicos de la Prensa

Antes de 1a aparicion de los Tipos de Imprenta Moviles a mediados del siglo XV
por Johann Gutenberg, las noticias se difundian por via oral, por carta o por
anuncio publico. Hasta 1609, se comenzaron a publicar los periédicos. Estos
ejemplares, impresos en el norte de Alemania, se denominaban Corantos y se
publicaban "Sueltos” sobre los sucesos en otros paises. La palabra “Hoticia” se
acuns un sigio mas tarde. En menos de 20 afics ya se publicaban periddicos en
Colonia, Frankfurt, Berlin y Hamburgo (Alemania); Basilea (Suiza); Viena
(Austria); Amsterdam y Amberes (Bélgica). Los periddicos de Amsterdam,
impresos en inaiés y francés, llegaron rapidamente a Londres, donde el primer
periddico vio la luz en 1621, y en Paris, donde el primer periddico aparecio en
1631. En el ano de 1645 Estocolmo (Suecia) disponia de un pericdico de la
corte que aun se publica.

“Desde 1609, los periddicos se publicaron de manera reguilar en Alemania,
inglaterra, Sueciay francia.

En 1622, aparece en Holanda ef primer pericdico con grabados -una forma
todavia embrionaria de las actuales revistas ilustradas-. Ef uso de grabados
para ilustrar hechos y acontecimientos de actualidad fue el prototipo del
actual pericdico fotografico.

En 1631, el médico parisiense Renaudet fundé fa Gazette de France, primer
periddico de venta callejera. En 1633 se puso en circulacion, publicado por
el mismo editor, es el primer periédico de anuncios, también denominado
“Hoja de inteligencia”. {(69)

Los primeros diarios eran de formato reducido y por lo general, sofo tenian
una pagina. No tenian ni cabeceras ni anuncios y se asemejaban mas a un
boletin que a los periédicos actuales de paginas grandes con cabeceras en
tipos mas grandes y pesados (negritas o bold) y abundantes irmagenes.

Ei primer periddico inglés de tirada continua fue el Weekli Mews (1622-
1641).

La censura fue uno de los problemas a los que tuvo que hacer frente la
incipiente prensa inglesa a lo largo de gran parte del siglo XVHl, hacia ef ano

(68) Breve Historia del Libro en México, pag. 92
(69) Historla de la Comunicacion Visual, Cap. 1, pag. 39
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de 1630, bajo el régimen de Carlos 1, la prensa tuvo que soportar grandes
restricciones {incluida la concesion de licencias);

Con la ascension del rey Carlos If, en 1660, se fueron eliminando
progresivamente la concesion de licencias y demas restricciones y la prensa
inglesa pudo publicar en un ambiente de gran libertad siempre y cuando se
abstuviese de criticar al gobierno. £n 1702, se fundé en Londres el primer
diario de Inglaterra, The Daity Courant.

En los anos siguientes aparecieron un sinfin de periddicos, incluido el diario
decano superviviente, THE TIMES, fundado por John Walteren 1785,

£l primer periédico estadounidense de tirada continua fue The Boston News-
Leter, fundado en 1704, por John Campbell. En 1721 James Franklin fundo
The News England Courant en Boston; en su redaccion figuraba su hermano
Benjamin Franklin, que en 1723 marché a Filaddelfia, donde mas tarde
publicara Fennsyvania Gazette y General Magazine.

Los primeros diarios de Estados Unidos, The Pennsilvania Evening y Daily
Advertiser, comenzaron su edicion diariaen 1783.

En 1848 se produjo otro avance significativo. Seis periédicos neoyorquinos
se alinearon para compartir los costes de transmision tefegrafica de noticias
desde Washington y Boston hasta Nueva York. Esta asociacion informal
pronto se convirtic en la Assodiated Fress (AP), la primera agencia de
noticias del pais.

£f crecimiento de los periddicos se vio favorecido también por otros avances
tecnolégicos. La aparicion de la primera Linotipia, a mediados de 1880,
acelerd la composicion al permitir fundir automaticamente los tipos en
lineas. Se fueron perfeccionando los rotativas y las tiradas de los periédicos
en las grandes ciudades aicanzaron las cuotas de cientos de miles de
efernplares.

La mas antigua de las publicaciones periddicas en lengua castellana fue el
Correo de francia, Flandes y Alemania, que empezo a publicarse en 1621.
£n América, durante el sigio XIX, vieron la luz el Telégrafo Mercantil, Rural,
Politico, Economico e Historiogréfico del Rio de fa Flata (1801), el primer
diario argentino; £l Diario de México; la GQazzeta de Rio de Janejro, el primer
diario brasileno (1808); la Gaceta de Caracas (Venezuela 1812); la Aurora,
primer diario de Chile (Chile, 1812).

En 1903, el Daily Mirror, fue primer diario briténico dirigido al pubfico
femenino. A comienzos de la Primera Querra Mundial, sus ventas eran de
1.2 millones de ejemplares y fue el primer periddico inglés con formato
tabloide. (70)

Cabe mencionar que la gran mayoria de los periddicos de estas épocas utilizaron
para su redaccion los tipos Times Roman y Gético, ademas de que los dibujantes
y caricaturistas ilustraban sus paginas con grabados utilizando para ello, prensas

{70) Historia de la Comunicacién Visual, Cap. 1, pag. 39
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mecanicas. Los disenadores se esforzaban en crear nuevos tipos y NUevos
formatos en la creacién de las publicaciones. A mediados del siglo XX,
aparecieron los espacios publicitarios pagados, en la cual los fabricantes vy
comerciantes anunciaban sus productos para aumentar sus ventas.

3.6.2 El PoderdelaPrensa

Se ha dicho y con mucha razén que la Prensa se ha convertido en el Cuarto
Poder, al menos en México asi se le considera. Estos poderes son: e} Poder
Ejecutivo, el Poder Legisiativo, et Poder Judicial y el Poder Informativo.

Algunos ejemplos que muestra el poder informativo: Cuando Estados Unidos
estaba involucrado en la Guerra de Vietnam (1959-1975) hubo infinidad de
protestas pacifistas en contra de esa guerra que fueron muy difundidas por la
prensa y tos demas medios de comunicacion; esto le quitd legitimidad politica a
la guerra.

Otro ejemplo fue que cuando en 1971, The NMew York Times comenzo a publicar
los Papeles del Pentagono. Cuando el Gobierno intentd impedir su pubticacion, la
Corte Suprema de Ia Nacidn defendié el derecho del periédico a publicar tales
documentos. Los papeles del Pentagonc proporcionaron a los ciudadanos una
vision tras bambaiinas de los planes politicos del gobierno, que dieron pie al
papel que Estados Unidos desempeno en la guerra de Vietnam.

El elemplk mads notable guizas del poder de la prensa se produjo en 1974,
cuando el presidente Richard M. Nixon tuvo que dimitir de su carqgo al aparecer
ciertas revelaciones acerca del escandalo de Watergate, que salpico a la
administracion y que fueron ofrecidas al publico en primera instancia por The
Washington Post. Este escandalo origind asimismo un replanteamiento del
periodismo de investigacion en muchos peridédicos de todo el pais.

En Francia, la prensa llegd a convertirse en un poder politico. Todo el mundo
fa utifizaba, poniendose en circulacion hojas informativas, folletos o diarios.
De 1789 a 1793 aparecio alrededor de un millar de publicaciones
periodisticas de todas las tendencias. Unas aparecian a diario, otras a cada
semana Y las mas de periodicidad
irreguiar. Estas publicaciones
efercieron una poderosa influencia

= Richard Hixon rodeado de su simpatizantes,
después de haber ganado la reeleccion
presidencial, en 1972, 5u sequndo mandato
nunca lo conciuiria debido al escandalo de
Watergate, difundido ampliamente por la
prensa. (Fig. 21)

“(Fig. 21) Foto tomada del ibro “Lo mejor de
=~ Life*, Cap. 4, pag. 94
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sobre la opinion publica, v sus textos e lustraciones trataban ante todo de
apelar al subconsciente de los lectores. 5e informaba de los
acontecimientos de cada dia casi siempre de manera sensacionalista -en la
palabra y en la imagen- desfigurando los hechos mediante descripciones
djenas atoda objetividad. (71)

3.6.3 Los avances de la Prensa

Durante las dos Ultimas décadas, los periédicos han tenidc mas avances
tecnolégicos que en cualquier otra época desde la aparicion de fas magquinas
autornaticas de fotocomposicién vy las rotativas rapidas a finales del siglo AlIx. Las
enormes Yy ruidosas maquinas que componian trabajosamente lineas de tipos
de plomo, durante casi un siglo, han desaparecide de las plantas de los
periédicos. Han sido sustituidas por complejos sistemas electrénicos que
utilizan ordenadores o computadoras para almacenar la informacién vy
convierten las palabras en lineas tipograficas. En las plantas actuales de los
periédicos, los reporteros y los editores que trabajan con teclados conectados a
computadoras hacen las funciones también de los tipddrafos. Los disenadores
que antes trabajaban con méquinas o hacen ahora en tablercs distribuyendo
pruebas de textos e imagenes para confeccionar las paginas del periddico. La
creciente utilizacion de la fotocomposicién y i3 transmision electronica de datos
ha permitido el desarrollo de periddicos nacionales con plantas impresoras
descentralizadas, como el USA Today.

En los Uitimos anos del siglo XX los principales periddicos de todo el munds han
entrado al universo del internet, con redacciones especificas cada vez mas
numerosas, informacién constantemente renovada y un nimero de visitas que
cada dia supera mas a la tradicional tirada del papel Iimpreso.

3.7 Breve Historia de la Prensa en México

n México desde tiempaos de la colonia, han existido publicaciones que han

ido desde simples panfleto hasta diarios completos, que han narrado la

historia de esta gran nacién, que primerc como colonia, después durante
la dolorosa etapa de separacion que fue la Guerra de independendia,
encabezada por el padre de la patria, Don Miguel Hidalgo y Don Ignacio Allende,
posteriormente en el turbulento siglo AIX, por el cual el joven pafs paso por
muchas guerras debidc a las diferencias ideolégicas y sociales que
desencadenaron en otra guerra, La Revolucion Mexicana y que finalmente dio
origen al México actual. A continuacion se presenta un pegueno resumen de los
periddicos mas importantes que han existido durante todas estas etapas. Cabe

{7 1) Historia de la Comunicacidn Visual, Cap. 1, pag. 39
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mencionar que paralelamente a las publicacicnes también existieron grandes
impresores, grabadores, ilustradores, pintores que enriquecieron e lustraron
esos diarios y revistas que circularon por las principales ciudades del pais.

3.7.1 Epoca Colonial, 1521-1810

La prensa en Méxko practicamente empieza en la época de la Cobonla, con
manifestaciones propias. Al llegar la imprenta a la Nueva Espana en el ano de
1539 se publicaron las “MHojas Volantes o Papeles Sueltos” de caracter
informativo, se publicaban de vez en cuando, nc de manera periddica. Luego, en
1666 aparece la primera publicacion con et nombre de “Gaceta”. Estas
publicaciones fueron las Unicas publicaciones de informacion de la época hasta
que en 1722, se inicia con autorizacidn del virrey de la Nueva Espana el
periodismo regular, al publicarse la “Gaceta de México y Noticias de la Nueva
Espana”.

En México, esas gacetas sueftas, noticias o sucesos, como se denoming a
las hojas volantes ocasionales, aparecieron con mayor frecuencia a medida
que proliferaron las imprentas. 5e conocen varias de eflas impresas en los
anocs 1666, 166/ v siguientes, impresas en el taller de fa viuda de Calderén
v sus herederos, las cuales llevaban el nombre de Gacetas.

Un intento mas daro de pericdicidad lo constituye fa aparicion def Mercurio
volante en 1693, realizado por el sabio Carlos Siguenza y Gongdora. Sin
embargo debe tenerse como el primer periddico, el editado por don Juan
Ignacio Maria de Castorena Ursta y Qoveneche, sabio mexicano, catedratico
de la Universidad, tedlogo y mas tarde obispo de Yucatan, en donde murio
en 1773, Catorena pertenecio al grupo de criollos distinquidos que honraron
el clero novohispano, luego de obtener la ficencia del virrey Baltazar de
Zuniga, inicio la publicacion de la Qaceta de México vy Noticias de Nueva
Espana, el primero de enerode 1722.(72)

Tiempo después surgen otras Qacetas y el periodismo de la Colonia adquiere
sus propias caracteristicas. Se convierte en un ejercicio burocratico en tanto los
autores de Gacetas no escapan a la censura que el Absolutismo Borbénico
concede a la libertad de opinién, que redunda en una ausencia de comentarios o
Critica de orden politico. Sélo se permitia publicar lo que le convenia a la corona
sin embarge debe reconocerse la importancia de estas publicaciones en el
desarrollo intelectual de ia época, pues estimularon la divulgacion de noticias
sobre cuestiones cientificas, fiterarias, econémicas, comerciales y religiosas.
Hacia 1805 aparece el primer periodico cotidiano de la Nueva Espena, el "Diario
de México”, cuyos autores proponen como meta principal la utiidad coman y ef
bienestar Social.

(72) Breve Historia del Libio en México, pag. 93
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3.7.2 La Guerra de Independencia de Espana 1810-1820

En la antigua Nueva Espana, se gesta un movimiento revolucicnario que culmina
con la separacion de Espana, Hace un nuevo pais, México. Don Miguel Hidalge y
Costilla, ilustrado, culto, que conoce las ideas de los escritores franceses sobre
el derecho a los pueblos a ser libres y a cambiar de gobiemo, entre los mas
destacados esta Voltaire y Juan Jacobo Rousseau, autor de “El Contrato Social”,
"Discurso sobre el origen de la desigualdad”. Hidalgo esta perfectamente al
tantoc de lo que sucede en Espana, con 13 caida del Rey Fernando Vi por la
invaslon de Francia a Espana por Napoledn Bonaparte.

Durante ese periode casi no existio la prensa, los comunicados de guerra se
hacian a mano, por medio de mensajeros a caballo, pero existid un periddico
llamado “El Despertador Americanc”, en el cual se le daba a conocer al pueblo el
porque de la guerra de Independencia y eso motivo a gue muchos se unieran a
la lucha en contra de Espana.

“Pero no todo fue frivolidad. En Quadalgjara, Hidalgo dispuso el
establecimiento def primer gobiernc insurgente -debido a la insistencia del
ficenciado Rayon- que se organizd en dos secretarias de Estado. Aprobo
también la idea de un cura, Francisco Severo Maldonado, de publicar un
periddico insurgente para difundir 1as ideas de libertad e independencia: se
flamd “El Despertador Americano”, queriendo hacer eco con su nombre y
despertar la conciencia de los habitantes de la nacion”. {73}

3.7.3 Fin de la Colonia 1820-1835, El imperio e inicios
del Centralismo

Una vez consumada la independencia, la prensa gozd de libertad ilimitada. Se
editarcn numerosos perigdicos y folletos y surgieron diversas formas de
pericdismo populachero. Durante la Regencia y el imperio los lturbidistas,
republicanos y borbonistas redactaron distintas publicaciones para defender sus
posiciones. Al ser corcnado Agustin de lturbide emperador de Meéxico,
desaparecen los periédicos de oposicion, abundan los pasquines; algunos
preparan la opinion publica para el ataque de lturbide ai Congreso.

Al disolverse el Congreso y desatarse la persecucion de los diputados
desafectos al Imperlo, se desencadena la revolucion. Aparecen panfletos en
contra del emperador y otras publicaciones apoyan abiertamente la revoiucion
de Jalapa, acaudillada por Antonio Lopez de Santa Anna.

La abdicacién de lturbide en marzo vy ia reinstalacién del Congreso Constituyente
en abril de 1823 provecan activas campanas de prensa sobre las ventajas y
desventajas de [a republica federada. En esta época las logias masonicas se

(73) Grandes Protagonistas de I3 Historla Mexicana, Miguel Hidalgo, Cap. 4, pag. 122
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encargan de dirigir los pasos de las publicaciones periédicas.

Bajo el gobierno de Guadalupe Victoria se disfruta de relativa libertad de prensa;
a su amparo, los pertddicos de la logia yorkina manifiestan su sana antiespanola
y caen con frecuencia en abusos. :

Las elecciones presidenciales de 1828 avivaron la hostilidad de las facciones.
Pese al triunfo electoral de Gémez Pedraza, el general Vicente Querrerc es
elevado a la presidencia por el sector popular; Sin embargo intentd sofocar la
libertad de prensa. En diciembre de 1829, el generai Bustamante usurpa la
presidencia por el Plan de Jalapa; el ministeric encabezado por Lucas Alaman,
dirige la represién a ta prensa oposiclonista.

Al caer Bustamante, gobierna Gémez Farias, quien convoca a elecciones. En
enero de 1833 asciende a la presidencia Antonic Lopez de Santa Anna; el partido
radical conquista la vicepresidencia en la persona de Qémez Farias. Este,
apoyado por los idedlogos de su partido, intenta establecer un sistema gradual
de reformas aplicadas a la ensefanza, asi como la abolicion de los fueros
eclesiastico y militar. Esta tendencia fue sostenida por varios periddicos
capitalinos y de la provincia. Finalmente, Santa Anna se deshace de Gomez
Farias y suspende la reforma. Los periddicos oficiales preparan la opinion publica
para un cambio de sistermna politico.

3.7.4 La Dictadura de Antonio Lopez de Santa Anna 1835-
1853

La Constitucion de 1824, obstaculo para las tendencias autocraticas de Santa
Anna, fue sustituida en diciembre de 1836 por las Siete Leyes, que significaron
£l establecimiento del Supremoc Poder Conservador, ka supresion de la soberania
de los estados y el abatimiento de las garantias individuales. Ante tal situacion,
resurdio et descontento y abundaron los pronunciamientos liberales.
Mientras el pais perdia mas de la mitad de su territorio frente a Estados Unidos,
los altos jefes militares se disputaban a presidencia. En el lapso entre 1835 y
1853 se registraron 31 periodos presidenciales, correspondiendo a Santa Anna
8 de ellos; el Ultimo abarcé de abril de 1853 a agosto de 1855. Durante esta
Oltima gestion santannista se dictd 1a Ley Lares, una de las mas opresivas a la
prensa, que ha conocido el pais.
La crisis interna, propia de un pais en gestacion trajo como consecuendia entre
otras cosas, el agotamiento de los recursos econdmicos. Sin embargo la prensa
continud evolucionando y se fundaron entonces aigunos periddicos de mas
larga y memorable trayectoria, como “Ef Siglo XIX" y "Monitor Republicano”.

Al ano siquiente regresé a México el general Antonio Lopez de Santa Anna,

quien instaurd una dictadura personal en todo el pals, persiguiendo sobre
todo a quienes profesaban las ideas de los liberales, incluyendo a la prensa a
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la cual castigs, clausurando todas las publicaciones que lo criticaban. Por
supuesto, uno de los mas destacados miembros del Partido Liberal era
precisamente Benito Judrez, quien fue perseguido por los sicarios de Santa
Anna; este dltimo decretd el destierro de Judrez, quien fue apresado y
trasladado al puerto de Veracruz, donde fue embarcado a La Habana,; Cuba.
(74)

3.7.5 LaReforma 1854-1861

El Congresc Constituyente, integrado mayoritariamente por liberales, dispuso
que en las galerias de la CGmara hubiera una tribuna exclusiva para los
periodistas; algunos inclusive ocuparcn escanos de diputados.

La prensa, regida a partir de diciembre de 1855 por la Ley “la Fragua”, que
moderd la extrema libertad en que habia caido durante la revolucion, operd
durante los trabajos del Congresc como una “segunda tribuna deliberate”, con
voceros en los bandos lberal, moderado y conservador, v refie)d la lucha
ideolégica mas intensa que registra Ia historia nacicnal en la centuria pasada.

El autogolpe de estado de Comonfort, que determinaron ks conservadores,
aplazé la vigencia de la Constitucién de 1857 y arrgjé at pais a una querra
intestina que debfa durar 3 anos y que se conoce como la GQuerra de Tres ARoS O
Querra de Reforma, porque durante su desarrollo se expidieron las leyes asi
denominadas, mas radicales que fa constitucién. Los debates de la prensa
liberal, que durante el predominio conservador se mantuvo en la clandestinidad,
siguieron sosteniendo la causa del liberalismo y de la reforma, tal y como lo
harian durante la épcca de la intervencion francesa y el imperto de Maximilizno.

3.7.6 Gobierno Liberal y Segundo Imperio 1861-1867

Derrotados los conservadores, Juarez retorna a la capital de ta Republica -enero
1861 - restituye et orden constitucional y suspende el pago de la deuda externa.
Los conservadores, jamas dispuestos a ceder el poder, acuden a Europa en
busca de apoyo v 1o consiguen porque el momento es propicto: Estados Unidos
estd enfrascado en la querra de secesion, MéxiCo No padga sus CoMmpromisos,
Francia piensa que es urgente poner una barrera al expanskonismo
norteamericang, los conservadores mexicanos suplican ser gobernados por un
principe europeo.

Para diciembre de 1861, pisan ya suelo mexicano los primeros grupos
intervencionistas. En mayo de 1864, desembarcan Maximiliano y Carlota en
Veracruz, para iniciar su Imperic que terminara tres anos mas tarde con el
fusilamiento de Maximiliano en el cemrro de las Campanas, en fa ciudad de
Querétaro, el 19 de junioc de 1867. Por su parte Judrez, a la cabeza de los

(74) Grandes Protagonistas de la Historia Mexicana, Benito Juarez, (ap. 1, pag. 28
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liberales y del gobiemno republicano, no cede en fa lucha contra los extranjeros y
sus aliados hasta aniquilarlos.

Durante a intervencion, la prensa satirica tiene el importante papel de socavar la
reputacion del imperto, de sus autoridades y de sus complices franceses vy
mexicanos.

3.7.7 La Republica Restaurada 1867-1876

Derrotado el Imperio y los conservadores, se espera que el pais retorne su
curso, que se dedique, en su clima de paz, a reconstruir se economia e
integrarse interiormente. Juarez, conflmado en la primera magdistratura, se
rodea de los hombres mas capaces y l0cidos para emprender la tarea. Sin
embargo, surgen numerosos obstaculos, entre eilos una gran cantidad de
militares desempleados y constantes brotes de descontento entre la
poblacién. En 1871, se reelige Juarez, quien muere un anc después. Lerdo
ocupa la presidencia y también pretende reelegirse en 1876, pero fracasa en su
intento. La prensa, por su parte, sigue dos corrientes: la gobiemnista y la
oposicionista.

En esta etapa sobresale el pericdismo consagrado a la defensa de los
trabajadores y de los campesinos.

En lo politico Judrez, dispuesto a permanecer en la silla presidencial, se
presentd de nueva cuenta en las elecciones presidenciales de 1871,
resuftando ganador de eflas -aunque con evidentes fraudes electorales-,
dejando en segundo lugar a Sebastian Lerdo de Tejada, y en tercero de
nuevo a Porfiric Diaz, quien se levantd en armas con el Pian de la Horia, para
arrojar del poder al presidente Judrez. Sin embargo, esta revuelta fracaso,
debido a que era muy grande la popularidad y el apoyo que el pueblo bridaba
a Juarez. La prensa iiberal lo apoyd y la conservadora, patrocinada por la
iglesia catofica lo ataco continuamente. (75)

5.7.8 El Porfiriato 1876-1910

Al triunfar Porfirio Diaz los peritdicos lerdistas inician la oposicion a su gobierno,
hecho que provoca el ataque directo a todos los 6rganos que se manifiestan
como desafectos at régimen. En tante, la prensa oficial y oficiosa proclama la paz
v se identifica con la nueva burguesia. Durante el gobiemno de Manuel Gonzalez
un buen numero de periodistas disidentes son entregados a los tribunales del
orden comdn. Al retomar Diaz la presidencia la persecucion a la prensa
independiente se vuelve sistematica y alcanza un gradoe de dureza considerable
en elano de 1887, al reformarse la Constitucion en sus articulos que prohiben la

(75) Grandes Protagonistas de la Historla Mexicana, Benito Judrez, Cap. 7, pag. 145
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reefeccion. La prensa oposicionista se multiplica y como consecuendcia se
incrementan los procesos a los periodistas, los cateos y Ia fncautacion de las
imprentas. En el interior de la Republica se llega a extremos Inauditos, Incluso al
asesinato. Finalmente, abatidos los medios de expresion, se aprueba una nueva
reforma at articuto 78 de la Constitucion que deja al presidente en libertad de
reelegirse Indefinidamente.

Para Ei Siglo XIX, los escritores de E] Monitor eran los “nuevos retrogrados”,
fos dogmaticos del pasado” empenados en la “abstraccion” de la
democracia. Por su parte, EI Monitor ejercié y defendio hasta el fin esa
supuesta abstraccion. En 1896, dirigido por Rafael Reyes Spindola, aparecio
“Ef Imparcial”, el primer peri6dico modemo de México (con oficinas en el
futuro Hotel Regis). Su designo era del régimen: “Foca politica, mucha
administracion”. Contaba con una subvencion generosa y costaba muy
barato. Frente a su tiraje que llegaria a rebasar los 100,000 ejemplares, y
ante la ausencia de una opinién publica casi hechizada por los logros de
Limantour, el cierre de “El Monitor Republicano” fue la Unica dedision
posible para su director, Vicente Garcia Torres. (76}

Los escasos periddicos libres que aun subsisten denuncian fas condiciones de
miseria en que viven los trabajadores del campo de 1as ciudades y el injusto
despojo de que son victima los campesinos por parte de los hacendados, la
brecha entre pobres y ricos cada vez se hacia mas grande, se estaban gestando
las condiciones para una revolucion. Por esta época, y bajo la proteccion del
gobierno, aparece el pericdismo industrializado, jo que provoca mayores
dificultades para la subsistencia de la prensa independiente.

Hacla fines del siglo empieza la transformacion de la prensa, que puede ser
calificada de prerrevolucionaria. Se ataca ablertamente al gobierno, se difunden
las ideas liberales, socialistas y anarquistas. Las persecuciones se vuelven
feroces, las celdas se llenan de presos politicos y muchos de ellos, terminan sus
dias en la carcel de San Juan de Ul(a, ideolégicos y periodistas salen del pais.

El ano de 1908, fue determinante; se inicia la reunion del Congreso de
Periodistas de los estados en diversos puntos de la Repiblica. El cual sirve para
fortalecer los nexos de quienes escriben en la prensa con las clases populares.
Porfirio Diaz declara en una entrevista que concede al periodista norteamericano
James Creelman que el pueblo de México esta apto para elegir a sus
gobernantes, lo que ocasiona una inusitada actividad politica, con la
consiguiente formacion de partidos politicos. Resurge el pericdismo de
oposicién y en septiembre de 1910, Iz dictadura desata nuevamente una feroz
represion contra la prensa de oposicion, misma gque persiste hasta la caida de
Diaz, enmayode 1911.

(76) Biografias del Poder, Porfirio Diaz, Cap. 5, pag. 62
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3.7.9 La Revolucion Mexicana 1910-1917

La caida de Porfirio Diaz determina la vuelta a a libertad de prensa, pero sélo por
muy corto tliempo. Francisco Ledn de la Barra, presidente de transicién, gira a
través de la Secretaria de Gobemadién una circular a los editores de los
peribédicos en 13 cual solicita su apoyo para calmar la excitacion del pueblo. Y la
contrarrevolucién no se hace esperar: a fines de 1911, menudean las quejas de
los periodistas independientes por viclaciones a sus garantias del escritor
publico, cometidas por funcionaros del antiguc régimen incrustados en el
gobierno provisional. Al asumir Francisco t. Madero la presidencia se vuelve una
vez mas a gozar de libertad de imprenta, lo que lleva al régimen a padecer las
criticas de la prensa revolucionaria tanto como de la prensa reaccionaria. Las
publicaciones supuestamente goblernistas, puestas en manos de burécratas
porfiristas y reyistas vergonzantes, lejos de cumplir con su papel de defenscrias
delsistema, contribuyen a su deterioro.

Cuando Madero reacciona es tarde. Los intentos de frenar a la prensa por medio
de una ley no llegan a cristalizar. A lo mas que lledga, a principios de 1912, es a
aplicar el articulo 33 a los espanotes Capella, Victoria y Durante por intervenir en
politica nacional. Ante el desplome del rédimen maderista los miembros de la
Asociacion de Periodistas Metropolitanos se apresuran a presentar su adhesion a
Félix Diaz (sobrino de Porfirto Diaz) y poco después integran un bloque huertista.
Mientras tanto en Coahuila Venustiano Carranza expide el Plan de Quadalupe vy
desconoce a Huerta. A partir de ese momento |2 prensa revolucionaria analiza y
divulga las aspiraciones peopulares que van concretandose durante la lucha
armada para tomar forma en la Constitucion del 5 de febrero de 1917, la que
actuaimente nos rige.

La prensa sequia muy atenta los acontecimientos e informaban a la
ciudadania de todo cuanto acontecia, siendo muy variables sus notas
periddisticas. Los periodistas apoyaban tanto a uno, como a otro bando
revolucionario, muchos de ellos fueron asesinados porque no les gustaba io
que escribian o por denunciar fos abusos de afgun personaje. (77)

Carranza se preocupa desde los inicios del movimiento por contar con una
prensa afin y designa a Alfredo Breceda -que en un tempo fue su secretario
particular- director generai de la prensa constitucionaiista. Fosteriormente, 3
definirse la escision revolucionaria, diversas publicaciones intentan defender los
puntos de vista de las distintas facciones -constitucionatistas, convencionistas,
villistas y zapatistas.

La prensa constitucinalista desarrolla una !abor constante y coordinada de
proselitismo y se convierte en un elemento de lucha de primer orden, a tat grado
de este sector subvenciona no pocas publicaciones.

(77) Grandes Protagonistas de la Historla Mexicana, Cap. 4, pag. 80
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Muchos periodistas que participan el la lucha y expusieron sus ideas en la
prensa, llegan con el rango de diputados, al Constituyente de Querétare, donde
tienen opoftunidad de defender sus principlos con la categoria de preceptos
constitucionales. Asi se hace posible la reforma agraria, el mejoramiento de ios
trabajadores y la consolidacion de un Estado fuerte, capaz de darantizar la
vigencia de sus normas.

3.7.10 Epoca contemporanea 1917-1990

Con la fundacién de el Universal, se entra de llenc a lo que conocemos como
prensa industrializada por el dominio de las grandes empresas y por ende a las
grandes masas. Actualmente el quehacer pericdistico se ha convertido en una
industria compleja que utiliza las técnicas mas refinadas de la computacion:
teletipos, radiofonos, rotativas offset. Los recursos de capitat provienen de
personas o grupos; en el primer case la sociedad sera mercantit y anénima v la
linea politica del periddico dependera del consejo de administracion; en el
sequndo, una cocoperativa, cuya propiedad y beneficios se distribuyen
equitativamente.

La prensa disfruto de gran libertad a todo o largo del periodo cardenista; pero
en los inicios de su gobierno Cardenas propicié cambios que, al menos
potencialmente, Ia limitaba. Un reportero estrelia de la época -federico
Barrera Fuentes- los narra: Muy sutifmente deja que desde su gobierno se
vayan materializando las restricciones que para ia libertad de prensa habia
anunciado Juan de Dios Bojorquez, Secretario de Gobemnacion. £t 17 de
febrero se modifican ia Ley General de VWas de Comunicacion en sus
articulos 530, 541 y 543 y aunque oficialmente se aclara que en nada se
afecta la libertad de expresion consagrada en ef articulo 7 de la Constitucion,
quedara prohibido el transporte de aquellas publicaciones “que denigren la
nacién o al gobierno”. (78)

Generalmente la venta del periddice no cubre los costos de produccién, por lo

que la publicidad o propaganda se convierte en la sostenedora de los érdanos

informativos. La publicidad ccupa un espacio considerable y puede consistir en
anuncios comerciales inserciones politicas o propaganda politica.

En cuanto a la técnica de obtener informacion es también variada; por medic del

personal que asiste a los lugares donde ocurren los hechos, incluyendo a los

enviados especiales al extranjero, a través de boletines de prensa expedidos por

instituciones publicas o privadas y contratando los servicios de adencias

noticiosas nacionales y extranjeras.

Para la transmision intemacional de noticias se utilizan los cables submarinos,

(78) Blografias del Poder, Lazaro Cardenas, Cap. 5, pag. 124
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fas lineas telegréficas y telefonicas, el radio, el radioteléfono, las microondas y
aun los satélites de comunicacion. Ademas, existen normas legales nacionales
e internacionales que en fas emisicnes y contenido de la prensa moderna, asi
Como organismos encargados de controlar y vigllar estos sistemas.

Por otra parte, en lo que se refiere a los lineamientos de la prensa mexicana debe
observarse cémo a lo largo de su historia, ias etapas de disis social originan la
multiplicacién de publicaciones periddicas y, en este momento, et fenémeno se
repite en tanto que desde hace varios anos han surgido varias publicaciones
atribuibles a distintos grupos, cada uno de los cuates deflende sus posiciones
ante los sucesos que nos afectan.

Es cierto que esta abundancia de material informative puede dar fugar a una
rmayor claridad sobre los problemas, perc también es clerto que el mismo
fendmenc puede llevar a la confusion informativa v al desvanecimiento de la
importancia real de determinados hechos..

3.8 El uso de las Revistas

a publicidad estadounidense se hizo posible por primera vez en 1870,

cuando los ferrocarriles abrieron el Oeste. Los trenes llevaron revistas a

todo el pais, y en ellas habia informacidn sobre ios productos que se
fabricaban en el Este. En los cién anos transcuiridos desde entonces, las revistas
no han sido el medio principal de publicidad. Sin embargo, con 3 aparicion de la
televisién en la década de 1950, la gente cambio los habitos de la lectura y se
convirtid en televidente, y las revistas nacionales tuvieron que cambiar para
sobrevivir,
La publicidad nacional anterior a la television significa anuncios en Life, Look, o e}
antiguc Saturday Evening Post, revistas tradicionales, de paginas grandes y de
interés general, disefadas para atraer a todo el mundo, sin embargo la gente
comenzaba a sintonizar la television por millones y los anunciantes siguiercn a la
muchedumbre. Después de gastar anos y fortunas para mantener la sus
audiencias y sus anunciantes, los gigantes del mundo de las revistas cayeron
victimas una a una de ia television vy la elevacidn de los costos det papel y los
servicios postales, que afectaron sobre todo a las revistas de gran tamano vy
circulacidn masiva.

Mucha gente tiene la idea equivocada de que la desaparicion de esas
revistas fue motivada principalmente por una pérdida de lectores. En
realidad las publicaciones de gran circulacion tenian, incluso al final, un
numero respetable de lectores. La principal causa fue la pérdida de ingresos
por publicidad.

Para los anunciantes que querian una audiencia de masas, la television erala
respuesta obvia. Fara llegar a una audiencia especializada, los anunciantes
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buscaron una afternativa: La revista de masas. En consecuencia, las revistas
de circulaciones muy elevadas quedaron atrapadas en una tierra de nadie en
el aspecto publicitario y financiero. (79)

Mientras tanto, una nueva deneracion de revistas de revistas de dran éxito ha
aparecido: Playboy, Psychology, Today, Money, Rolling Stonem Ms, Smithsonian,
Sport, Hlustrated y otras. Todas tienen una cosa en comun: cada una atrae a un
arupo especifico de personas comparten los mismoes intereses, gustos y
pasatiempos o puntos de vista. Las revistas antiguas que han sobrevivido
también estan dirigidas a una audiencia especial. Good Housekeeping, Vogue,
Seventeen, House Beautuful y Cosmopolitan, hacen un lamado a las mujeres,
pero cada una recalca diferentes aspectos de la vida de 1a mujer. Asimismo,
entre |as revistas mas antiguas y de mayor €xito hoy en dia se cuentan Time,
Fortune, Popular Mechanics, Field and Stream, Ebony y Matlonal Geographic,
cada una de las cuales atrae a audiencias de un nive! especifico de tipo
econdmico, social y cultural ¢ de un Interés especial.

Actualmente solo hay dos revistas con circulaciones que superan los 10
millones de ejemplares mensuales. Resulta irdnico que la revista mas grande,
TV Guide, con una circulacion de casi 20 millones, esté especializada en
television. El otro gigante de la circulacion es, por supuesto Reader’s Digest.

Las revistas reflejan cambios en ios estilos de vida. Mayor libertad sexual, mayor
interés y participacion en los deportes, mas mujeres en la fuerza laboral, vigjes
mas faciles y frecuentes, todas estas cosas encuentran su expresion en las
revistas actuales. En cualquier escritorio de cualquier editor de revistas,
manuscritos por leer con una interrogante en la mente: ¢Es esto para mis
lectores?.

(79) Manual de la Publicidad, pags. 254-255
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Estos son solo una pequena muestra de los periédicos mas importantes gue
han aparecido a lo largo de la historia en nuestro pais. La Prensa ha sido utilizada
por todos los gobiernos, politicos, lideres sindicales y religiosos para dar a
conocer sus Ideas, por es0 es muy importante que Conozcamos un poco de su
historia.

Para saber mas, consultar el libro "La Prensa, Pasado y Presente en México”, de
la Maestra Maria del Carmen Rulz Castaneda, Editado por la UMAM, México 19390.

Gaceta de México ¢ El perydico “El Despertar Gacela del Goblerno B Fenix de k@ Lbertad,
notidas de Mueva Espana Americano” se  pubico Supremo de kB federacsin 1831-1834, perksdico de

fundadaen1722. eft un afan de dHundr Mexxcana, en 1823-1827, oposiion 3l goberno de
ideas de lleFtlaéilOE publicacion oficlal del Anastacio Bustamante.
ndependencia, en

la Cruz, 1835-1858, revista Botetin de Mobicwas, 1860- La Chispa, 1871, El Ahurote, 1911-1912,

editada por la Iigtesia, 1861, defendid la defendid al gobemo de mmediatamente

exchsivamente rekighosa vy consttucion y al gobiemo  udrez, v pugnd por su de la renuncla de Diaz, a b

fuchd contra fas deas iberales de hidrez. reeleccion. presidencia, apareci este

y las reformas de Judrez. semananc politkko  de
cancahwas.

El Unmversal, con todas las Cxcétsion 1917 a b fecha, La Prersa, 1943, alafecha, La dormada, 1984 a b fecha,

caracteristicas de la prensa Rundado por Rafael Alducin, @ es uno de los periddicos de se distingue de otros por su
modemna, fue ndado por Félix |l fecha es una cooperathva  tipo tabickde. corcisin informativa, y su
F. Palavicinl, e 1-10-19186. que dinge Reqino Diaz. pOSEON Crithca.




3.9 LaRadio

adio es un sistema de

comunicacion mediante ondas

electromagnéticas que se
propagan por el espacio. Se utilizan
ondas radiofénicas de diferente longitud
para distintos fines; por lo general se
identifican mediante su frecuencia, que
es la inversa de | longitud de onda de la
radiacidon. Las ondas mas cortas poseen
una frecuencia (nUmero de ciclos por
sequndo) mds alta; las ondas mas
largas tienen una frecuencia mas baja
{menos ciclos por sequndo).
Las ondas de radio no sdlo se utilizan la
radiodifusion, sino también en ia
telegrafia inalambrica, la transmision
por teléfono, ta television, el radar, los
Tipica antena de radio para transmiti Sistemas de navegacion y la

informacion que llega a milfones de  comunicacion espacial. En la atmdsfera,
personas en distintas partes del mundo | teristi fisi del ai
en cuestion de segundos, gracias a las 192 caracteristicas fisicas ire

hondas hercianas. ocasionan pequenas variaciones en el
movimiento cndulatorio, que originan
errores en Ios sistemas de comunicacién radiofénica como el radar. Ademas las
tormentas o perturbaciones eléciricas provocan alteraciones en la propagacion
de las ondas de radio.
ta radio fue el medio de comunicackdhn masiva mas importante desde
comienzos de 1a década de los anos 20°s hasta peco después de la década de
los 50's. desarrollo progaramas en cadena, radionovelas y producciones
nocturnas que se convirtieron en parte importante de la vida estadounidense y
de los demas ciudadanos de los paises en los cuates ya se habia desarrcllado la
radio, entre ellos México. Los programas del Dominge por la noche,
especialmente, le daban al pais de que hablar en el transcurse de la semana. La
radio era fuente favorita de informacion, principaimente durante ta Segunda
Querra Mundial, cuando mucha gente mantenia sus recepciones encendidos
todo el dia para enterarse de Ia dltimas noticias de! frente. Entonces, a principios
de la década de 1950, la televisién aparecié en escena y se apropit de grandes
porciones de la audiencia y de los anunciantes de la radio. La radio se resintig,
pero muy pronto con el antiguo adagio de “Venda lo que tenga”, la industria
comprendid que podia adaptarse a bos cambiocs en el mercado.
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Hoy en dia la radio es un medio sobresaliente como vinculo de publicidad de
articulos de consumo, y de propaganda potitica para la promocién de candidatos
a un puestos de eleccion popular y como fuente de entretenimiento que es
aprovechado por los fabricantes de productos, los prestadores de sefvicios y los
partidos politicos. La radio es mas que nada un medio local, pero las cadenas
nacichales han desempenado un papel de Importancia en los Ulimos ahos. Sin
embargo, los detallistas focales y los anunciantes de spot nacional compran la
mayor parte de su publicidad.

La radio y la television son los medios de comunicacion masiva mas importantes
que existen en la actualidad, por el volumen de televidentes y radioescuchas
que manejan. Pero 1a diferencia basica entre ambos medios que se transmiten
por medio de las ondas hersianas, es que mientras que en la TV se transmiten
imdgenes con movimiento y sonido, en la radio, sdlo se transmite sonido, lo que
estimula la magia de la imaginacion, pues cuando escuchames un programa de
radio, por ejemplo una radionoveld, nos empezamos a imaginar a los
personajes, paisajes y situaciones en los cuales transcurren 1a trama del
episcdio, encambioenla TV, ya o vemos tedo y no nNos imaginamos nada.

Las estadisticas sobre propietarios de receptores y ndmero de
radioescuchas son impresionantes. Hay mas de 500 miftones de radios en
circulacibn y cada ano se venden 60 miflones de receptores.
Aprosimadamente un tercio de estos radios son portatiles, para uso fuera de
casa, lo que hace que este sea el unico medio gque se mueve junto con la
audiencia. Mas del 95% de los automaoviles estan equipados con un radio, y
las horas de mayor densidad de tréfico (por la manana y al atardecer)
constituyen el pericdo pico de audiencia para la mayoria de las estaciones.
La radio llega, semanalmente, al 95% de todas las personas de doce 0 mas
anos de edad, mientras que el 70% la escuchan en automovifes.

Cuando usted escucha una voz en la radio, establece una comunicacion
intima con ella. Usted esta a solas con la voz. Alguien le esta ablando
directamente. Muchas personas tienen una fuerte empatia con ef locutor a
quién escuchan fielmente. La radio también usa una gran variedad de
efectos de sonidc para hacer que la imaginacion del radioescucha se meta
en el scripf, o argumento. Usted puede oir un avion que despeda
vividamente como si lo estuviera mirando. Una mayoria de
estadounidenses (hombres, mujeres y adolescentes) tienen radios
transistores para usc personal, que se eleva mucho en el verano, cuando la
gente vive al aire libre. (80) '

Actuaimente el nimero de estaciones de radio y sus repetidoras crece cada dia,
pues es tanto el auge de este medio, que muchos empresarios se arresgan a
seguir invirtiendo en el, por lo productivo y seguro, de que sera un buen negocio

(80) Manual de la Publicidad, pags. 198-199
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y las licencias que otorga el gobierno son muy codiciadas, por el credente
aumento de radicescuchas de todos los niveles socioecondmicos del pafs y del
mundo entero. Esto hace que el himero de formatos hacen que la radic sea el
medio de publicidad mas segmentado y selectivo. A medida que se incremente
la competencia entre las estaciones, veremos todavie mas diversidad de
programacion de las estaciones de radio. Por supuesto, este nivel de
segmentacién es una ventaja para el anunciante que pretende alcanzar un
segmento especifico de prospectos principales.

Con la aparicién de un nuevo sistema de transmision de la radio, el internet, la
radio toma otra dimensidn y abre las posibilidades a un nuevo mercado pues es
un auditorio mas sofisticado, los cibernautas o navegadores de internet.

A pesar de estos problemas, nadle puede negar ka impresionate penetracion de
la radic practicamente en fcdos los grupos demodréficos. Hay cast seis
receptores por familia o vivienda, los adultos mayores escuchan la radioc en un
promedio de 22 horas a la semana. La movilidad del medio le da una gran
ventala parallegar a una audiencia movil mientras en el lugar del mercado.

3.9.1 Historia de la Radio

El inventor Ruso Popov {1859-1205), es considerado el padre de !a radio, pues
encontré el mejor sistema para radiar (enviar) y captar las ondas: LA ANTENA,
constituida per hilo metalico.

Después de perfeccionar este aparato, Popov anadio al sistema receptor un hilo
metdlico extendido en sentido vertical, para que al elevarse en la atmdsfers,
pudiese captar mejor las oscllaclones eléctricas. Este hilo estaba unido por uno
de sus extremos a uno de |os polos del cohesor, mientras que et otro extremo
comunicaba con tierra, y asi cualquier diferencia de potencial que se
estableciese entre dichos polos, provocada por el paso de una onda
electromagnética procedente de las nubes tfempestucsas, hacia scnar el
timbre del aparato, cuyc repiguetec mas 0 menos frecuente daba idea de la
marcha de la tempestad.

De este modo nacié la primera antena, lamada as! porque para sostener el hilo
metalico ideado por Popov, debia emplearse un soporte de aspecto parecido a
los mastiles o antenas de los buques.

Ef 24 de marzo de 1896, realizd la primera comunicacion de senales sin hilos.
Estas primeras sefales estaban constituidas por simples impulisos, obtenidos
mediante poderosas descargas eléciricas de corriente almacenadas en
condensadores o botellas de Leyden. Una espira de alambre conductor, situada
a pocos metros de la descarda, producia una menor corriente eléctrica entre sus
extremos abiertos.

El oscilador de Hertz, el detector de Branly y la antena de Popov eran, pues, lcs
tres elementos indispensables para establecer un sistema de
radiocomunicacién, pero era necesario también construir un conjunte que
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pudiese funcionar con seguridad para tener aplicaciones comerciales.

Nadie habia podido consequirlo, hasta gque en 1895 Marconi realizo
experimentos definitivos que le proporcionaron el titulo de inventor de ia
radiocomunicacion. Este fendmeno que empezd a mostrar la resonancia
eléctrica fue estudiada por Marconi, el cual en Bolonia ([talia) en 1896 y con sdlo
20 anos de edad conseguia sus primeras comunicaciones practicas.

En 1897, el inglés O.J. Lodge Inventd el sistema de SINTOMNIA, que permite
utilizar el mismo receptor para recibir diferentes emisiones y poder sintonizar
cada una a gusto.

En 1897, empleando un transmisor formado por una bobina de induccion
grande y elevando las antenas transmisora y receptora con ayuda de papalotes
(cometas), aumento el alcance del equipo a 14.5 km. También demostré que 1a
transmision podia ser sobre el mar, estableciendo la comunicacién entre dos
barcos de la marina de guerra italiana, a distanclas de 19 Km, 1a figura anterior
nos da una idea de su receptor.

El primer contacto por radio en Francia tuvo lugar en 1898 entre la Torre Fiffel y el
Pantheon (4 Km), en Paris.

En 1899, nuevamente el investiqgador Guillermo Marconi logré enviar un
mensaje por radio a través del Canal de la Mancha uniendo Bover con Wimereux
(14 KM).

Es el ano de 1839, que ocurrid la primera demostracion del valor de las
comunicaciones por radio para dar mas seguridad a los viajes en el mar, cuandc
la triputacion del barco “R.F. Mathews” pudo salvarse después del choque del
barco con un faro, gracias a Ia lamada de auxilio por radiotelegrafia.

Pero en realidad se puede decir que la Era de la Telegrafia sin Hilos comenzo el dia
12 de diciembre de 1901, a fas 12.30 p.m. y después de elevar la antena
receptora con globos y papalotes hasta 120 metros de altura, en unos
barracones abandonados de San Juan Terranova (Canada) donde Marconi
ayudado por los senores Paget y Kemp, consiguid Captar una serie de tres
puntos, laletra S del c6digo Morse, una selan que acababa de recorrer 3600 Km
que separaban a Marconi de (Poldhu) Comwall, en Gran Bretana (Inglaterra). Esta
senal fue la culminacion de muches anos de experimentacion.

Después del suceso trasatiantico de Marconi en el ano de 1901, en los Estados
Unidos se registra un desarrollo vertiginoso en la autoconstruccion vy
experimentacion de aparatos TSF (telegrafiasin hilos).

Fue el mismo Dr. Lee DeForest que dio inicio a las primeras transmisiones de
radio de musica y voz, usando el bulbo de su invencion para generar ondas
electromagnéticas, en lugar de las chispas. Sus transmisiones desde su casa en
California fueron mas bien experimentales hasta que finalmente, en 1920, la
Westinhause Electric and Manufacturing Co., Establecio en Pittsburgh la primera
estacién radiodifusora comercial: la bien conocida "KDKA”.

Con ello ia radiotelegrafia dio paso a la radiotelefonia, que habria un inmenso
campo de posibilidades a fa gran aventura humana en las comunicaciones.
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3.9.2 Guglieimo Marconi

Guglielmo Marconi (1874-1937), ingeniero
= electrénico italiang, premiado con el premio
: Nobel. Fue el inventor del sistema de sefales
-~ por radio al transmitir senales inaldmbricas a
través del océano. Antes de diche invento no
existia forma alguna de comunicarse a
grandes distancias si no existian hilos
telegraficos para transportar las sefales
i eléctricas. Su invento desempend un papel
esendal en el rescate de los sobrevivientes
en las catastrofes maritimas, tales como el

hundimiento del Tianic, en 1915,

Macié en Bolonia, Italia y estudid en la universidad de esta dudad. Yaen 1890 se
interesaba por la telegrafia sin hilos y hacia 1895 habia inventado un aparato con
el que consiguid enviar senales a varics kildmetros de distancia mediante una
antena direccional. Después de patentar este sisterna en Gran Bretana, formo
en Londres la Compania de Telegrafia sin Hilos Marconi (1897). En 1899
establecié la comunicacion a través del canal de la Mancha entre Francia e
Inglaterra, y en 1301, transmitié sefiales a través del océanc Atantico entre
Potdju, en Cirnualtes, y Saint John’s en Terranova, Canada. ;Las marinas italiana y
Britdnica pronto adoptaron su sistema y hadia 1907 habia alcanzado tal
perfeccionamiento gque se establecié un servicio transatiantico de telegrafia sin
hilos para uso publico. En 1909 Marconi recibid junto con el fisico aleman Rarl
Ferdinand Braun, el Premic Novel de Fisica por su trabajo. Durante la 1ra Querra
Mundial estuvo encargado del servicio telegrdfico Mafiano e inventd la
transmision de onda corta comoe medid de comunikcacion secreta.

En 1896 consiguid transmitir senales desde una distancia de 1.6 km, y redistté
su primer patente inglesa. En 1897 transmitid sefales desde la costa a un barco
a 29 km en alta mar. Dos anos mas tarde logrd establecer una comunikcadion
comercial entre inglaterra y Francia capaz de funcionar con independencia del
estado libre del tempo; a principios de 1301 consiguid enviar senales a mas de
322 km de distancia, y a finales de ese mismo ano transmitio una carta entera
de un lado a otfro del océano Atlantico. En 1902 ya se enviaban de manera
regular mensajes transatianticos y en 1905 muchos barcos llevaban eguipos de
radic para comunicarse con emisoras de la costa.

Durante la rapida evolucidon de la radio tras fa | Querra Mundial, los
radioaficionados legraron hazanas tan espectaculares como el primer contacto
radiofonico transatlantico (1921).

La estacion KDHKA de Pittburgh se encontraba en el aire transmitiendo fos
resultados de la eleccién de Harding-Cox en noviembre de 1920, algunos
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meses después de haber obtenido su licencia para operar. Muy pronto
surgieron muchas otras estaciones. Se hicieron cadenas experimentales
por linea telefonica en 1922. El primer discurso presidencial que fue
transmitido por radic {en seis estacicnes) fue el mensaje def presidente
Coolidge al Congreso en 1923, (81)

Con la aparicion de la radio como un medio importante de publicidad, en
marzo de 1933, el presidente Franklin D. Roosevelt dicté ef discurso
inaugural que se transmitio por radio, para darle fuerza y esperanza a un
pueblo aternorizado. Su linea :"Ho tenemos nada que temer excepio el
temor mismo”, dirigida a la audiencia mas grande que habia llegado a oir la
voz de un hombre, se volvio histdrica. En una transmision, la radio mostro el
poder para mover a una nacién. La radio se habia flegadc a convertir en un
medio muy importante de publicidad nacional. Rapidamente se convirtié en
parte de ia vida estadounidense. La década de 1930 se inicié con 612
estaciones y 12 millones de recepiores, finalizd con 814 estaciones y 51
millones de receptores. (82)

Los enormes avances en el campo de la tecnologia de la comunicacion
radiofonica a partir de la It Guerra Mundiat han hecho posible la expioracion del
espacio, puesta de manifiesto en las misiones Apolg, a la luna (1869-1973), a
bordo de los modulos de mando vy lunar se hallaban complejos eguipcs de
transmision y recepcion, parte del compacto sistema de comunicaciones de
muy alta frecuendcia. El sistema realiza simultaneamente funciones de voz y
exploracion, calcutado la distancia entre los dos vehicutos mediante la medicion
del tiempo transcurrido entre la emisién
de toncs y la recepcién del eco. Las
senales de voz de los astronautas
también se transmitian
simultaneamente a todo el mundo

Harold Bride, telegrafista de! Titanic en el
momento de lanzarun 5.0.5. (Senal de
auxffio intermacional), cuando el barco se
estaba hundiendc a mitad del océano,
utilizando el telégrafe inalambrico
inventado por Marconi (Fig. 22)

{81) Manual de k3 Publiddad, Cap. 1, pag. 14
(82) Ibidern, pag. 17

(Fig. 22} Hustracion tomada del ibro: Bl Titanic,
una Historia llustrada, Cap.5, paq.109
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mediante una red de comunicaciones. El sistema de radio celular es una version
en miniatura de las grandes redes radiofonicas.

3.9.3 La Radio Comercial

Aunque no fue ésta su finalidad original, pronto se pensd en la posibilidad de
utilizar la radio como medio de comunicacion de masas. Su capacidad se puso a
prueba el 2 de noviembre de 1920, cuando la emisora KDRA de Fittburg
retransmitié la eleccidén del nuevo presidente estadounidense, Warren Q.
Harging,; su mensaje fue escuchado por 1000 personas.

Los avances en la electrénica hicieron posible la fabricacién e nuevos y mas
baratos aparatos de radio. Su extension y el éxjto del medio como vehiculo de
comunicacion dieron paso a una nueva actividad empresarial, la radio comercial
vendedora, ya que aligual que past con el ejemplo anterior, en vez de anunciar y
dar propaganda a candidatos, se utilizd para anunciar productos comerciales
para su venta, tales como; automoviles, enceres domesticos, productos de
comida, servicios como restaurantes, etc. En 1925 habia unas 600 emisoras
repartidas por todo el mundo y en la década de 1960 su nimerc llegaba a las
10,000 emisoras vinculadas a importantes empresas de comunicacion
coexisten con emiscras tocales de muchc menor akance pero de gran
resonancia alli donde actian.

Young & Rubicam cred una campana de radio y especulativa basada en un
fondo de calida musica country sobre la que se apoyaba ef tema: “It's so
nice to feel so good about a meal, feel so good about Rentucky friend
Chicken” (es tan agradable sentirse tan bien, sentirse tan satisfecho con
Kentucky Friend Chicken), Kroll crefa que esta forma de tratar el asunto
ayudaria a borrar la mala opinion que la gente tenia sobre RFC y crearle una
nueva imagen mas amistosa y confortable. (83)

L a radic cred una de las extraordinarias demandas de producto nuevo en la
historia de fos Estados Unidos. Las oficinas de los fabricantes se veian
inundadas por pedidos de receptores de radic que provenian de todo ef pais.
La revista Radio Broadcast Magazine decia en su primer nuimero del mes de
mayo de 1922: “la tasa de incremento en el nimero de personas que
pasan, al menos, una parte de las primeras horas de 1a noche oyendo radio
es casi incompresible.. Farece muy probable de gque antes de que el
mercado de los aparatos receptores se sature aproximadamente, habran
por fo menos cinco millones de radios en el pais. (84)

(83) Los Creadores de Imagen, Cap. 3, pag. 73
{84) Manual de la Publicidad, Cap. 1, pag. 15
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3.9.3.1 El Spot de Radio

En la actualidad en México existen muchas estaciones de radic y sus repetidoras
a o largo v ancho de todo el pais, algunas se especializan en transmitir noticias
(generalmente dentro de las noticias se transmiten las notas deportivas, aungue
hay noticiarios netamente deportivos, sobre todo los que se transmiten en TV},
otras en musica, (dentro de este ramo, hay quien transmite sdlo musica
mexicana o en espanol, otras, sdlc musica en inglés, como Universal EM.,
especializada en misica de los afios 50's, 60's y 70's, otras de mdsica grupera,
etc.} otras en radio novelas, otras le combinan y le meten un poco de todo. Este
tipo de empresas, venden espacios comerciales para que los anunciantes
contratan espacios comerciales para hacer propadada de 1os productos que
fabrican para venderlos, I que cominmente se concce como SPOT DE RADIO.

£l spot de radic representa la cumbre de la fiexibitidad de este medio. Un
anunciante tiene mas de 8000 estaciones entre las cuales escoger ia que se
ajuste al mercado, por una descarga tan larda o corta como se desee. El plan
puede ajustarse al clima (para bronceadores) o pinturas para casas o
temporadas de vacaciones {para sugerencias de regalos). Ef spot de radio se
usa a menudo para construir 1a frecuencia de una campana que se dirige
localmente en otros medios o para Hegar a segmentos demograficos
especificos. Un anunciante puede moverse rapido con el spot de radio.
Aunque algunas estaciones piden cierres con dos semanas de antelacion, la
mayoria especifican cierres de setenta y dos horas para materiales de
transmisicn. Cuando se le preguntd su hora de cierre, un candido gerente de
estacion contesto: “Treinta minutos antes de la transmision”. (85)

Los Spot de Radio también se especlalizan, es decir, gue se transmiten segun el
programa y horario de acuerdeo al piblico a quienes van dirigidos, aqui alqunos
efemptos: cuando los spot que van difididos a los adultos, se anuncian
generalmente en noticiarios, programas financieros, eventos deportivos, y
usuatmente anuncian licores, cigarres, autos, Casas, cervezas, etc., en horarios
de noche vy al medio dia los fines de semana, cuando pasan el futbol ¢ algun
evento deportivo. Cuando van dirigidos a los ninos, los spot se transmiten en
programas infantiles, donde se anuncian juguetes, dukces etc. Cuando van
dirigidos a las amas de casa, el spot por lo general anuncia detergentes,
productos de belleza etc., y se transmite cuando pasan las radionovelas, o
programas hechos para las mujeres.

El precio del spot varia segun el evento en ef cual se transmite, es dedir, que
entre a mas gente vea el anuncio, mas costoso serd. For ejemplo, si un spot se
anuncia en 1a transmision de un partido de futbol local, -un Pachuca contra

(85) Manual de la Publicidad, Cap. 9, pag. 203
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Necaxa- el costo sera de "K” cantidad, pero si ese mismo spot se anuncia en la
transmision de un partido de Copa del Mundo, -un Alemania contra Brasil- el
costo serd mucho mas elevado perque flega a muchisima mas gente ya que se
transmite via satélite a muchos paises en kos Cinco continentes.

£l ama de casa que enciende la radic y escucha el locutor cuando anuncia un
programa de musica clasica; el hombre que sigue el desarrollo de una obra
policiaca en la television, probablemente pensd, antes de ver esa pieza
teatral, que una obra policiaca era o no su genero dramatico predifecto.

Es obvic que una sola pelicula o un anuncio o un programa de radio o
television no cambiara las actitudes de los miembros de un publico o
auditorio, particularmente si estas tienen raices relativamente profundas. Lo
que no resuita tan cbvio es que estas actitudes, estas predisposiciones,
estan activas antes y durante la exposicion a las comunicaciones a las
cuales estd expuesto el individuo, fo que recuerda de estas
comunicaciones, como interpreta su contenido vy el efecto que ejerce sobre
élla comunicacion de masas. (86}

Hasta la fecha, el potencial de publicidad de cadena de radio no se ha
mantenido a fa par que su popularidad entre los radicescuchas. Un problema
ha sido el mayor uso de programacion de cadena entre mercados pequenos
y medianos en comparacion con las diez o cincuenta ciudades superiores.
{os anunciantes, por supuesto, exigen una penetracion aita, que solo puede
fograrse en esas grades ciudades. En muchos aspectos, la radio en cadena
es similar a la televisién por cable. Es claro que ambas continuaran
mostrando un crecimiento notable. 5in embargo, no se sabe con exactitud
que servicios particulares sobreviviran este periodo de transicion y cual sera
el alcance de su potencial comercial. (87)

3.9.4 Historia de la Radio en México

El ingeniero Constantino de Tamava, es reconocido como el iniciador de la radio
en México, ya que en 1919 instala en la dudad de Monterrey, Nuevec Ltedn, la
primera estacion experimental en nuestro pais. En Octubre de 1921 su proyecto
radiofénico se consolida al inaugurar la emisora (YO, posteriormente
identificada como XEH.

El primer programa de radio se origina la noche del 27 de septiembre de 1921,
en una <abina construida en Ia planta baja del desaparecide Teatro Ideal en la
Ciudad de México. La estacion, propiedad de los hermanos Adolfo y Pedro
Gomez, asi como de Francisco Barra Vitlela. Muy importante para el desarrolfo de

(86) La Cenda de la Comunicackon Humana, Cap. 6, pag. 82
(87) Manual de la Pubkicidad, Cap. 9, pag. 203
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la radio en nuestro pais fue 1923. En ese ano se inauguran, entre otras, las
emisoras CYL denominada “El Universal llustrade, La Casa del Radio”, propiedad
de los senores Ralil Azcarraga y Félix F. Palavicini y la CYB, -hoy conodida con las
siglas AEB- de la compania cigarrera Buen Tono.

Otro gran visionario que hizo posibte Ia expansion radio en México, fue Don Emilio
Azcarraga Vidaurreta, he aqui su interesante historta.

En 1923 Azcarraga Vadaurreta obtuvo la concesion para ser distribuidor en el
norte del pais de la Victor Talking Machine, fabricante de radiocs.

Dos anos mas tarde, Emitio Azcarraga Vidaurreta se encontraba ya trabajando en
la empresa The México Music, filial de la Radio Corporation of America (RCA) en
nuestro pais, que se encargaba de la venta de fonografos y discos, empleo gue
resultaria clave para estimular su interés en la radiodifusion,

Asi, el 19 de marzo de 1930 funda en la ciudad de Monterrey la emisora XET -de
la cual se desprenderia en junio de 1935-, y el 18 de septiembre de 1930
Azcarraga crea la XEW, que seria conocida como “La voz de la América Latina
desde México”, que seria inaugurada en el Cine Olimpia, propiedad de la familia
Azcarraga, empresa cuya mayoria accionaria estaba en poder de la México Music
Corporation, ademds de que Ia emisora formaba parte de la cadena National
Broadcasting Corporaticn (NBQ), division radiofénica de la RCA.

La XEW fue una de las primeras estaciones de radio que daria surgimiento
décadas mas tarde a grandes voces como las de Xavier Villaurrutia, Salvador
Novo, Alfonso Reyes, Angel Rabanal, Chucho Elizarras, Mauricio Magdaleno,
Ricardo L 6pez Méndez (el vate), entre otros. (88}

La XEW se volvié el puente musical de América Latina al difundir fos mas variados
aéneros desde huapangos, sones jarochos y canciones rancheras, hasta
rumbas y danzones.

En ese lapso, Azcarraga se destaco por fundar mas de una docena emisoras para
dar lugar a la primera cadena XEW-NBC.

Su incursién en la radio le permitiria acumular experiencla y dinero para entrar al
negocio de la television.

La W (como era conocida) logro tener éxito también por sus radionovelas.
Entre las mas populares que se transmitieron en los anos 50°s, fueron: Ave
sin nido, La vida apasionante de Anita Montemayor, Lo que el viento se lfevo,
Lla vida de Gloria, La dramadtica historia Francisco Velasco, Los tres
Mosqueteros y Chucho el Roto, entre muchas otras, las cuales eran
transmitidas cada tarde. (89)

(88) Enciciopedia libve Wikipedia, Grupo Televisa, pag. 4 flomada de intemet
(89) Enddopedia libre Wikipedia, Grupo Televisa, pag. 4, / tomada de intemet
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El 31 de octubre de 1938 surgid la KEQ -en la que participo la Columbia
Broadcasting System (CBS)- que serviria de base para crear otra cadena
integrada por 16 estaclones. La XEQ transmitia desde los altos del Teatro
Alameda, inaugurado dos anos atras, y que en 1950 sirvid para instatar los
estugios de! naciente canal 5.

Como respuesta al llamado del presidente Lazarc Cardenas en el sentido de que
toda empresa debia estar integrada a una Camara que la representara, Emilio
Azcarraga promovi¢ la organizacion de la CGdmara Hacional de la Industria de 3
Radiodifusién, de la que mas tarde fue su presidente.

Fue accionista de mayoritario junto con Clemente de la Serna Martinez de Radioc
Programas de México, importante productorasurgidaen 1941.

Una de las primeras empresas que se anunciaron en sus emisoras fue la
Cerveceria Cuauhtémoc. El coordinador del material publicitario era entonces
Juan Sanchez Navarro, quien tenia la misidn de incluir las menciones
comerciales en los programas MNoticiero Deportivo Carta Blanca y Noticiero Carta
Blanca, de informacion general.

Televisa actualmente cuenta con estaciones de radio (6 en el Distrito Federal, y
82 afiliadas mas en el intericr de la Republica en parte por la alianza con el Grupo
de Radicrama), formando parte Importante de Ia historla de la comunicacion
hablada.
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3.10 La Television

elevisién, se puede decir que es

la transmisién instantanea de

imagenes, tales como fotos o
escenas fljas o en movimiento con
sonidc 0 sin sonido por medios
electronicos a través de lineas de
transmision eléctricas o radiacién
electromagnética (ondas de radio).
La fotolitografia corriente se
caracterizaba por la division de la
Imagen en una enorme cantidad de
puntos peguencs luminosocs u
oscuros. La transmisién facsimit (fax),
sistema de transmision eléctrica de
fotografias, dibujos o elementos
impresos, también se basa en esta

Torre de Televisa en Av. Chapultepec, .
Simbolo de la television mexicana, pues Subdivision en puntos. En ambos

fueron picneros en este importante medio  Casos, 10S puntos son tan pequenos y

de comunicacion masiva. (Fig. 23) tan numerosos que la imagen aparece

al ojo del observador como un tedo
integrado. Las imagenes de television estdn formadas andtogamente por un
esquema de elementos tonales que conforman una imagen completa. Sin
embargo, a diferencia de los puntos de grabado o de transmisién facsimil, que
aparecen simultaneamente en la superficie del papel, ics diferentes elementos
tonales de la imagen de television aparecen en la superficie de proyeccién uno
tras otro en una secuencia temporal; forman la imagen porque fa persistencia de
fa vision, los combina para formar una imagen completa. La subdivisién de una
fmagen en una secuencia de elementos indlviduales que mas tarde pueden
volver a combinarse con el fin de recrear dicha imagen, se efectia mediante una
técnica denominada captacién de
imagdenes. £sa exploracion genera una
senal eléctrica proporciona! a la
luminosidad del punto explorade. En el
recepter, un segundo dispositivo recrea
la imagen def objeto desplazadc un
punto de luz, modulado por la senal, en

Imagen de un evento deportivo, trasmitido
portelevision. (Fig. 24)

(Fig. 23) Foto tomada por Gustavo Tovar
(Fig. 24) Foto tomada por Qustavo Tovar
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sincronismo perfecto con la captacion del transmisor.

Hay diferentes medios de exploracion, tanto mecanicos como eléctricos,
algunos de los cuales se describen en este articulo, sin embargo casi todos los
sistemas modernos de tetevision utilizan el movimiento de un haz de electrones
gue recorre la pantalla de los tubos tomavistas o de los tubos receptores. La
ventaja de la expioracion mediante un haz de electrones radica en que se puede
desplazar con mayor rapidez y puede explorar una magen completa en una
fraccién de segundo.

Debido a los cambios radicales en la industria de ias transmisiones durante
los ultimos anos, ya no se puede hablar de Ia television como un medio
sencilfo. Las variaciones existentes y potenciales de la televisién como
fuente de informacion, entretenimiento y publicidad, en diversas
modalidades.

Desde 1950, cuando el 70 % de los receptores sintonizaban a mister
television. Mifton Berle, cada Martes por ia noche, hasta una nacion que se
plateaba la pregunta “éQuien le dispard a J.R.72” En 1980, la tefevision ha
sido el principal medio de entretenimiento de masas.

Sin embardo los aproximadamente 60 millones de hogares que integran la
audiencia nocturna de television se dividen cada vez mas en cierto numero
de canales. Aunque la television nunca habia sido tan popular, el predominio
de las grandes cadenas se enfrenta al reto de las estaciones locales
independientes v de varias cadenas distribuidas por cable. Mientras que
antes ias comerciales daban cuenta del 80 % o mas de todos los
televidentes, la cifra se acerca al 70 %. Aungue las estadisticas solo nos
cuentan una parte de la historia de esta fuerza social, son impresionantes de
todas maneras. (90)

Una de las principales ventajas de la television es su condicidn de institucion
social indispensable para millones de familias en todos los paises del mundo, ya
gue la programacion gue pasa al aire, puede influir de manera importante en el
comportamiento de 1a gente. Aqui en México, 1a television se ha convertido en el
acompanante indispensable de millones de personas, ya que cuando llegan a
casa después de un pesado dia de trabalo, 1o primero gue hacen es encender un
aparto televisor para ver que predrama hay, en akgunas ocasiones hasta se
llegan a suspender algun compromiso que tengan, para llegar a ver un programa
determinado que les interesa mucho. En este casc podemos citar algunos
ejemplos: Las telenovelas y las miniseries se han convertido en un fendmeno
muy interesante, porque como se hace en capitulos v la trama esta disenada de
tal manera que al final de cada uno de estos, suceda alge que induzca a la gente
a ver el siguiente capitulc y asi hasta llegar al final de la telenovela. El principal
publico televidente de este tipo de programas son fas amas de casa, esto es

(90) Publicidad, Cap.8, pag. 158
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aprovechado por ios anunciantes para venderles productos como detergentes,
lavadoras, cosméticos etc. Otro efemplic muy interesante es cuando hay un
evento deportivo y la gente del lugar es muy fanatica de ese deporte, en Brasil,
el futbol es casi como una religion y el fanatismo por este deporte y sus
protagonistas liega a limites casi inimaginables, y cuando la Seleccién de Futbo!
de Brasil juega contra otra seleccién en alguna copa del mundo, el trafico se
paraliza, pues todo mundo estd pegado a la television, estc también es
aprovechado por los anunciantes para vender sus productos, en este caso 1o
que Mas se anuncia son bebidas alcohdlicas, como cervesas, vinos, venta de
autos etc., y es cuando los spot de television son mas caros ya que llegan
amillones de personas en todo el mundo. Aqui en México, cuando la Seleccién
Mexicana juega un partido en una Copa del Mundo, también el trafico se paraliza
y sl llega a ganar, tedo mundo se van al Angel de la Independencia para festejar.
El fanatismo ocasionado por este medic incluso ha llegado a tal grado que
algunas personas se han suicidade cuando su equipo llega a perder, esto paso
en el ano de 1954, cuando Brasil perdio la final de la copa del mundo contra
Paraguay.

En la politica, la televisién se ha convertido en el medio mas buscado por los
partidos politicos para la promocién de sus candidatos a un puesto de eleccion
popular, por su gran poder de liegar a las masas en de manera instantanea.
Cuando un candidato pronuncia un discurse proselitista para atraer votantes asu
causa, aparte de que el mensaje lo reciben las personas que estan presentes, si
se televisa, causard mucho mas impacto en una audiencia que puede llegar a
millones de personas.

Otro grupo muy importante que utiliza este medic es la prensa electronica, es
decir la prensa que se transmite por TV. Los noticiarios televisivos se han vuelto
tan indispensables que muchas veces estamos esperando a que llegue |a hora
para verlo y enterarnos de las noticias mas importante del pais y del mundo
entero. En México, existen en la actualidad una gran cantidad de noticieros en
todas las televisoras y sus repetidoras en el interior de la Repuablica, algunas
televisoras tienen varios noticieros en un mismo canal en diferente horario. Un
gjemplo: En Televisa, empieza todos los dias a las 6 am, un noticiero que se
llama “Primero Hoticias”, con Pedro Loret de Mcla, a las 2.30 pm, aparece otro
que se llama "Noticias con Lolita Ayala”, con Lolita Ayala y a las 10.30 pm hay
otro muy Importante que se liama “Hoticiero con Joaquin Lépez Ddriga”, con
Joaquin Lépez Doriga. También hay que hacer incapie, en el sentido que los
empresarios también se anuncian en los tiempos en que se transmite el
noticiario en cuestidn por el gran auditoric que los ve, que en términos
comerciales se le llama Retin.

Los anunciantes tendran que ser mas cada dia mas creativos en el uso que se
hagan de las nuevas tecnologias. En el futuro, seran capaces de dividir la
audiencia de television en prospectos estrechamente definidos. Aungue los
anunciantes pagaran mas por alcanzar a esta audiendia fragmentada, porque a
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medida en que crece el teleauditorio, este se va especializando, ya que hay que
disefar programas especialmente dirigidos a cada sector de la socledad para
poder mantener el interés esta televisora. El costo elevado sera compensado en
parte por la mayor eficiencia para llegar a los prospectos a traveés de la
programacion y la publicidad disenada para ellos.

3.10.1 La Television Comercial

Al desarrollarse la television como medic de comunicacidon masiva, igual que
sucedid con ta Radio, se pensé que podria ser un buen medic de prormocion de
ventas, por el hecho de llegar 3 no a miles, sino a millones de personas de
manera instantanea en todo el pais y ain, de todo el mundo, tenia un poder
persuasivo nunca antes visto de alcances incalculables. Esto fue aprovechado
por todos los gobiemos, tanto capitalistas como comunistas, para manejar y
controlar a jas masas a su conveniencia ya que cada dia la gente poseia mas
receptores en sus casas, y luego por los candidatos a un puesto de eleccidn
popular para conseguir ef voto a su favor.

“Tradicionalmente, el anuncio politico televisivo ha sido definido comc un
proceso de comunicacion por el cual una fuente -partido o candidato-
compra la oportunidad de exponer a la audiencia mensajes politicos a través
de medios masivos con la intencion de influir en sus actitudes y/o conductas
pofiticas”. {91)

3.10.1.1 El spot de television

El Spot de televisién se ha convertido en el medio publicitarto mas usado por los
fabricantes de productos, gobiernas, politicos o lideres religiosos, por su amplio
poder de persuasion y 1a gran cobertura que tiene, ya que llega a millones de
posibles consumidores en todo el pais e incluso a todo el mundg, si el evento es
mundial, como una Copa Mundial de Futbol, unos Juegos Olimpicos, un
Concierto de Rock de algin grupo famoso, etc.

Al igual que el spot de radio, el spot de television varia su costo segun el evento
en el cual es transmitido, por ejemplo: es mas carc un comercial que se
transmite durante un partido de béisbol de la serie mundial, que durante un
partidc de campeonato normal, porque entre mas cobertura tenga el evento,
mas caros se cobran os spot de television por ia sencilla razéon de que llega a
mas gente.

SPOT DE TELEVISION. L a publicidad del Spot de television es el tiempo que
los anunciantes nacionales compran a estaciones individuales. La publicidad

(91) Comunicacién Politica y Campanas Electorales, Cap. 2, pag. 42
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de spot es un medio flexible. En él un anunciante puede escoger
determinadas ciudades en ciertas épocas. A menudo usa planes de spot de
television, junto con un plan en cadena, en mercados en los cuales la afiliada
local de la cadena tal vez no sea la estacion mas fuerte. Los planes de spot
también son dtiles en los mercados donde un anunciante quiere imponer
unha campana a gran escala por un pericdo limitado de tiempo.

La desventaja de la publicidad spct consiste principalmente en el problema
de manejarla. Para colocar un plan, el anunciante ha tenido que tratar con
muchos mercados. £n cada uno de estos, debe seleccionar una estacion. Y
para cada estacion es necesario: 1} Determinar el tiempo deseado. 2)
Negodiar el precio. 3) Colocar un orden. 4) Asegurarse de que el comercial
se transmitié como estaba planteado. 5) hacer un seguimientc por
compensacion si aparecio en ef horario equivocado. 6) Verificar las facturas.
(92)

La television es el mas poderoso medio de comunicacion masiva, porque
cuenta con los elermentos que lo hacen posible, imagen, schido y movimiento, y
[por su gran alcance, ya que en la actualidad, casi todos los hogares mexicanos,
(un 98%) cuentan con al menos un aparato receptor, por lo gue los
comerciantes, fabricantes, lideres politicos, religiosos, sindicates, etc. lo utilizan
constantemente para sus preposites v fines. Este medio sirve para multiples
funciones: generar interés por el producto y/o el candidato, que a la larga se
traduce en el consumo. Se pueden consumir productos pero tambien Ideas, Ia
publicidad y propaganda impresa, de radio y de television, tiene la capacidad de
la persuasion, es decir, de poder convencer a la gente de que cambie de opinion
y consuma un determinado producio o vote por un determinado candidato, de
crear o redimir la imagen de un productc o un candidato, de influir sobre los
indecisos, por esto y mas, la televisién es lider de los medios de comunicadion
masiva a nivel mundial.

“Los més importantes ejecutives de la avenida de la publicidad estan
convencidos de que fos comerdiales de television son una forma muy
efectiva de promocion de ventas. £l spot de treinta sequndos es una
combinacion mesmerizante de imagen, sonido y movimiento y, como tal,
reverenciada en Madison Avenue por su habilidad y capacidad unicas de
hacer resonar el tambor del mensaje publicitario en el cerebro del
consumidor. Aparte de una variedad de comedias familiares, peliculas de
violencia o entrevistas, el espectador medio de television (en Estados
Unidos) se ve expuesto a /00 anuncios comerciales por semana, es decir
unos 3000 al mes. £n la actualidad el tipico espectador de television sabe
tanto como el coronel Sanders hace sus poflos fritos al estilo Kentucky,
como la formula empleada por J.R. Ewing para hacer sus millones en

(92) Publicidad, Cap. 8, pag. 168
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“Dalfas”. El en momento en que un muchacho termina su graduacion en una
High School norteamericana, ha visto ya algo asi como medio milion de esas
hipnoticas promociones de ventas de treinta sequndos”. (93)

Finalmente, Trent y Friedenberg, sostienen que es posible identificar tres
grandes tipos de anuncios televisivos segun su proposito retorico principal.
Entienden que los propésitos retdricos de una campana presidencial se
reduce a tres: exalftar al candidato, condenar al oponente o responder a los
cargos. £l primer tipo presentado por fos autores es el clasico de los
anuncios positivas a los que ya nos hemos referido, los que definen como
anuncios que destacan o exaltan las virtudes def candidato y que cumplen
funciones como tales como la historia del candidato; informar de sus
antecedentes, fogros, posiciones, fortalezas de caracter, personalidad,
farnifia; redefinir la imagen de un candidato, entre otras. £ segundo tipo io
denominan anuncios para condenar, atacar o cuestionar al oponente y sus
funciones son harto evidentes: desacreditar, establecer primero la agenda
retdrica de la campana para poner al oponente en situacion de responder,
desencadenar la necesidad de que un rival desarrofle una postura defensiva
y cuente con menos tiempo y recursos para presentar una imagden positiva,
utitizar la comparacion para exaltar el candidato, distraer la atencion piblica
de otras cuestiones gue no le convienen, etc. Finalmente, el tercer tipo o
anuncios para responder a los ataques o insinuaciones esta al servicio del
control de danos producidos por el ataque y deberia servir para que €l
candidato que responde logre quedar posicionado en su ofensiva. (94)

3.10.2 Televisidn via Satélite

Ademas del cable y las repetidoras terrestres, e} satélite artificial constituye otro
medio de transmisidon de sehales a grandes distancias. Un repetidor de
microondas en un satélite retransmite la sefal a una estacién receptora
terrestre, que se encarga de distribuiria a nivel local. Los problemas principales
de los satélites de comunicaciones para la transmision son la distorsion y el
debilitamiento de ai senal al atravesar la atmoésfera. Tratandose ademas de
distancias tan grandes se producen retrasos, que a veces originan ecos. Ciertos
satélites repetidores de television actualmente en 6rbita estan concebidos para
retransmitir sefales de una estacion comerdiat a otra.

“La television via satélite se ha expandido de tal manera, que ya son muchos
fos telehogares que reciben servicios de TV via satélite directa al hogar:
mediante una pequena antena individual, el suscriptor (porque tales

(93) Los Creadores de la imagen, Introduccién, pag. 15
(94) Comunicacién Politica y Campanas Electorales, Cap. 2, pag. 50
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{Fig. 25) Satélite que gira al rededor de Ia
tierra que transmite programas de
television en directo de un pats a otro, en
cuestion de segundos.

servicios de uso restringido estan
sujetos al pago una cuota de
acceso) recibe en su aparato (con
todo y decedificador para poder
leer la senal digitalizada) la
transmision que proviene
directamente del satélite.

Estas tecnologias permiten al usuario recibir un numero cada vez mayor de
programas de television y de radio (porque la mayoria de esos sistemas
combinan la oferta radiofénica con la televisiva). Es comun, incluso que la
recepcion incluya multiples canales para la recepcion de audio. Esto Gftimo
favorece la posibilidad transmitir un programa hablado en diferentes
lenguas, ya que el telespectador puede elegir de su ment de opciones la
forma en que desea recibir la senal que sefeccions”. (93)

3.10.3 Television en el espacio

Las cdmaras de televisidn a bordo de las naves espaciales estadounidenses
transmiten a la tierra informacién espadial hasta ahora inaccesible. Las naves
espaciales Marines, lanzadas por Estados Unidos entre 1965 y 1972,enviaron
miles de fotografias de Marte. Las series Ranger y Surveyor retransmitieron
miles de fotografias de la superficie lunar para su andlisis y elaboracion cientifica
antes del alunizaje ripulado {julic1969), al tiempo que millones de personas en
todo el mundo pudieron contemplar la emisién en color directamente desde la
superficie lunar.

Desde 1969 se han venido utilizando ampliamente las camaras de television en
fos satélites meteorolégicos en orbita. Las camaras vidicon preparadas en tierra
registran imagenes de las nubes y las condiciones meteoroléglcas durante el
dia, mientras que 1as cdmaras infrarrojas captan las imagenes nocturnas. Las
imagenes enviadas por los satélites no sélo sirven para prededir el iempo sino
para comprender los sistemas meteorclégicos dlobales. 5e han utilizado
camaras vidicon de alta resolucién a bordo de satélites para la Tecnologia de 1os
Recursos Terrestres (ERTS) para realizar estudios de cosechas, asi como de
recurses minerales y maritimos.

£n el campo militar, también se han utilizado las camaras de Television instaladas
en satélites en orbita al rededor de la tierra, para enviar informacion secreta

(95) Apuntes para una historia de 1a Television Mexicana, pag. 403
{Fig. 25) Imagen tomada de la revista Muy Interesante, Hum. 312, pag. 38.
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(Fig. 26) Imagen lejana del planeta Japiter
tomada por el Voyager la una distancia de 28
mitlones de kildmetros, transmitida a la tierra
a través del espacio interplanetario, por
ondas de radio.

)
i

acerca del movimiento de tropas, de
material bélico, movimientc de barcos
sospechosos, instalacion de artefactos
sospechosos {(como en caso de los
misiles cubanos, en 1962), etc.

“Ef 9 de julio de 1979, una nave
espacial flamada Voyager 2 llegd al sistema de Jupiter. flabia estado
navegando casi dos anos a través del espacio interplanetario. Recibe
ordenes de la Tierra y radia sus descubrimientos hacia la Tierra a través de
una gran antena de 3.7 m de diametro. La mayoria de sus instrumentos
cientificos estan en Ia plataforma de exploracién que va apuntands hacia
Jupiter o a alguna de sus lunas, cuando la nave espacial pasa a su lado. De
todos sus instrumentos, los mas importantes son fas dos camaras de
television, preparadas para tomar decenas de miles de imagenes de las islas
planetarias del sistema solar exterior y mandarlas a la Tierra”. (96)

3.10.4 Historia de ta Television

La historia del desarrolio de la television ha sido en esencia la historia de la
busqueda de un dispositivo adecuado para explorar imagenes. £l primero fue
llamado disco Nipkow, patentado por el inventor aleman Faui Gottlirb Nipkow en
1884. Era un disco plano y circular que estaba perforado por una serie de
pequenos agujeros dispuestos en forma de espiral partiendo desde el centro. Al
hacer girar el disco delante del ojo el agujero mas alejado del centro exploraba
una franja en la parte alta de la imagen y asi sucesivamente hasta explorar toda
la imagen. Sin embargo, debido a su naturaleza mecanica el disco Nipkow no
funciona eficazmente con tamanos grandes y altas velocidades de giro para
conseguir una mejor definicion. Los primeros dispositivos realmente
satisfactorios para captar imagenes fuercn el oconoscopio, descrito
anteriormente, que fue inventado por el fisico estadounidense de origen ruso
Vladimir Kosma Zworkin en 1323, y el tubo disector de imagenes, inventado por
el Ingeniero de radic estadounidense FPhilo Taylor Famsworth poco tiempo
después. En 1926 el ingenierc escocés John Logie Baird inventd un sistema de
television que incorporaba los rayos infrarmojos para captar imagenes en 1a
oscuridad . Con la llegada de los tubos, los avances en la transmisién radiofonica
(96) Cosmos, Cap. 6, Historias de Viajeros, pag. 138

(Fiq. 26) Foto tomada del libro Cosmos de Cart Sagan, Cap. 4, pag. 148
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y los circuitos electrénicos que se produjeron en los anos posteriores a 1a |
Guerra Mundial, los sistemas de televisién se convirtieron en una reatidad.

3.10.5 La Emision

Las primeras emisiones publicas de television las efectud la BBC de Inglaterraen
1927 y1a CBS y NBC en Estados Unidos en 1930. En ambos casos se utilizaron
sisternas mecanicos y los programas no se emitian con un horarto regular. Las
emisiohes con programacion se iniciaron en Inglaterra en 1936 y en Estados
Unidos el dia 30 de abril de 1939, coincidiendo con la inauguracion de ia
Exposkciidon Universal de HNueva York. Las emisiones programadas se
interrumpieron debido a la It Guerra Mundial y se reanudaron al terminar esta.

A medida que la audiencia televisiva se Incrementaba por millones de
televidentes, hubo otros sectores de la industria del ocio que sufrieron drasticos
recortes de patrocinio. La industria del cine comenzd su declive con el cierre de
muchos locales.

“Desde su aparicion comercial, ningin otro aparato doméstico ha
garantizado tanto su compra, reparacion o renovacion como los televisores
de hoy, después de tan séio cinco décadas, existen miflones en fas casas de
los mexicanos. Hoy dia nos es tan familiar que parece un objeto mas de la
decoracion del hogar y da la impresion de que siempre ha estado ahi. La
quinta pared, diria un tedrico europeo. Asi de imprescindible nos resuita. Mo
obstante su breve historia, ya amgja alqunas reflexiones dignas de
considerarse en todo andlisis social que se respete. Su influencia a veces
sobrevaluada y a veces inadvertida, ha sido definitiva en términos
culturales”. (97)

Asi las cosas, podemos afirmar que la cultura de fa television es un hecho
reciente en nuestra historia. Existen en las sociedades desde hace un poco
mas de diez lustros, por lo que las diferentes facetas o actividades de este
medio de expresion son practicamente nuevas. Los quehaceres de la
comunicacion efectronica aun estan desarrolfandose de tal manera que las
transmisiones, fos controles remotos, la edicion computarizada, los enlaces
de microondas, la tecnologia digital, la alta definicién, la locucion, el
reportaje a cuadro o la conduccion propiamente dicha tienen una breve
historia. Cada dia su modo de produccion se desarrolla entre tecnologias
que rayan enlo increible y lo fantastico. {98)

(97) Apuntes para una historia de la Television Mexicana, pag. 144
(98) Ibidem, pag. 145
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3.10.6 Historia de la Television en México

La television en México empezd y se dio a principios dei siglo pasado, gracias a fa
tenacidad de varios visionarios, entre ellos, el Ing. Francisco Javier Stavoli, el
Ing. Miguel Fonseca, con el apoyo del presidente Plutarco Elias Calles, a través
del PNR, el Ing. Guillermno Gonzdlez Camarena y el gran hombre de negocdios,
don Emilio Azcarraga Vidaurreta, que vieron en Ia radio y luego en la television, la
forma de utilizarlos primero en la propaganda vy difusion de las ideas politicas por
su gran poder de persuasion y como arma poderosa en [a comunicacion de las
masas, v luego para la comercializacién de productos, por su enorme don de
convencimiento y su gran capacidad para que lleguen a mas gente.

“Los primeros experimentos de la television en Meéxico no corrieron a cargo
como habitualmente se cree, de Guillermo Gonzalez Camarena. Unos anos
antes de que este extraordinario técnico jalisciense comenzara a marcar su
profunda huella en ia historia de la television mexicana, dos profesores de la
Escuela Nacional de Ingenieria Mecénica y Eléctrica (ESIME-IPN) y del
Instituto Técnico industrial, Francisco Javier Stavoli y Miguel Fonseca,
trajeron a nuestro pais el primer equipo de television y efectuaron las
transmisiones pioneras apoyados econémicamente por el Partido Nacional
Revolucionario ( PNR).

En 1928 y 1929, Stavoli quien tiempo después seria el encargado técnico
de la radiodifusora XEFQO propiedad del PHR, (antecedente del FPartidc
Revolucionario Institucional -PRI-) viajé a Estados Unidos donde adquirio un
equipo completo de television integrado por dos camaras de exploracion de
mecanica a base de del disco Nipkow, un transmisor y varios receptores, asi
como adicional para realizar transmisiones experimentales, Hlegando a
México en 1930, el equipo fue instalado en 1931, bajo la coordinacion del
ingeniero Stavoli, en el edificio de la ESIME, ubicado en la Calle de Allende, en
el centro de la ciudad de México, mientras que la antena transmisora se
colocd en a iglesia de San Lorenzo, ubicada en la esquina que forman las
calles de Allende y Belisario Dominguez. Después de realizar pruebas de
campo, se flevo a cabo la transmision inicial: el rostro de la sefiora Amalia
Fonseca, esposa del ingeniero Stavoli, sentada a 70 centimetros de la
cdmara, fue la primera imagen trasmitida en México por televisién. Hay
que mencionar que todos estos esfuerzos fueron apoyados
incondicionalmente por el entonces presidente de ia Republica Mexicana, el
general don Plutarco Elias Calles, quien veia en este medio un gran futuro
para las campanas politicas de los candidatos de su partido, por su amplo
poder de difusién, este apoyo siguié durante el sexenio del general Lazaro
Cardenas.

Entre 1931 y 1935, el equipo dirigido por francisco Javier Stavoli continué
con sus experimentos televisivos, aunque de manera esporadica. £ 6 de

119



mayo de 1935, el Partido Macional Revolucionario convoco a la prensa para
maostrar publicamente un nuevo equipo de television que pianteaba integrar
a su proyecto de “propaganda y difusion cuftural”. El equipo fue adquirido en
Hueva York y se instalo en el edificio del PHR en Paseo de la Reforma nimero
18. En esa misma fecha se efectud una transmision de prueba ante la
prensa; durante eila el ingeniero Stavoli, responsable del experimento,
ilustré a los asistentes sobre el funcionarniento basico de la television.

€l patrocinio de las primeras experiencias televisivas por el PNR formaba
parte de un ambicioso proyecto propagandistico de ese partido en el que se
planteaba otorgar a fos medios electronicos un papel central. Precisamente
el 1o. de enero de 1931, el PNR habia inaugurado su radiodifusora XEFO.
Como se sabe, el entonces partido gubernamental logré desarrollar una
sdlida presencia en la sociedad a través de la radio durante fa década de los
treintas. Sin embargo, nc consiguié lo mismo en el caso de la television,
medio que iniciaria sus transmisiones formales hasta 1950, luego de dos
décadas de experimentacion. En estas condiciones, correspondio al sector
privado la promocion de las tareas de investigacion y experimentacion en
materia televisiva durante el sequndo lustro de Jos anos treinta y la década
de los cuarenta. En estas dos actividades destaco ef Ing. Quillermo Gonzalez
Camarena, quien desarrofld ambas labores inicialmente con recursos
propios, luego con cierto apoyo gubernamental v, finalmente, con el
patrocinio de don Emilio Azcarraga Vidaurreta”. (99)

3.10.7 La Television a color

La Television a color entré en funcionamiento en Estados Unidos y en otros
paises en la década de 1950. En México, ias primeras transmisiones a color se
efectuaron en 1967 y en la década siguiente en Espana. Mas del 90 % de los
hogares en los paises desarrollados disponen actualmente de una ¢ mas
televisiones a color.

Guillermo Gonzdlez Camarena (1917-1965), Ingenierc mexicano, cred un
sistema de televisidn en colores gue patentd en 1940.

MNacio en la ciudad de Guadalajara el 17 de febrerc de 1917 y estudio en el
instituto Politécnico Hacional de la ciudad de México. En 1934 empezd a
experimentar por su cuenta y construyd su primera camara de television con
materiales de desecho que encontrd en los mercados de Tepito y la Laguniila. En
1939 ided la televisién en colores y al ano siguiente logré ias patentes mexicana
y estadounidense de su invento. En 1946 Inaugurd fa primera estacion
experimental de television que tenia sélo dos receptores (en la Liga Mexicana de
Radio Experimentadores y en la estacién XEW}. En 1963 realizd transmisiones
de television cromatica a varios centros comerciales de México D.F. Se intereso

(99) Apuntes para una historia de la Televisién Mexicana, pags. 20-21
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también por la astronomia y la arqueologia, ademas de ser un gran conocedor
de la historia de su pais (México). Murid en un accidente automovilistico en el
estado de Puebla, México. El canal 5 se llama KHGC en su honor, pues las dos
Uttimas letras GC, que significan Gonzélez Camarena.

“En 1935, a solo un ano de haber iniciado sus investigaciones, Gonzalez
Camarena recibié el apoyo gubernamental para desarrofiar su trabajo. Por
disposicion del Presidente de la Republica, Lazaro Cardenas del Rio, los
estudios de la radiodifusora XEFO dei partido Nacional Revolucionario le
fueron facilitados para que realizara en ellos sus experimentos.

£l 19 de agosto de 1940, patenta en México (con ef numero de registro
40,235) su sistema de television TRICROMATICO basado en los colores
verde, azul y rojo. Fse mismo ano ingresa ala XEW como operador.

£n 1942, patenta en Estados Unidos (con el numero de registro
2,296,019), el sistema de television cromatico.

£l 7 de septiembre de 1946, a las 14.30 horas, Gonzalez Camarena
inaugura la estacion experimental XHIGC, instalada y operada por ef mismo,
trasmitiendo regularmente los sabados desde su domicilio, en la calfle de
Havre No. 74 y las senales son recibidas en las instalaciones de la liga
Mexicana de Radio Experimentadores, en la esquina de Bucareliy Lucerna.
En 1947, Gonzdlez Camarena, instala circuitos cerrados de television en las
tiendas mas importantes de la ciudad de México y el los cines de fa Cadena
de Oro, entonces propiedad de Emilic Azcarraga Vidaurreta.

£n agosto de 1948, Ia Secretaria de Economia expide el permiso para que
los laboratorics GOMCAM, propiedad de Qonzalez Camarena, operen
comercialmente.

fn 1947, es comisicnade junto con el escritor Salvador Novo por el
Presidente Miguel Aleman para analizar los dos sistemnas de television
predominantes en el mundo, el estadounidense (comercial-privado) y el
britdnico (monopolio-estatal). Vigian a Estados Unidos y a Curopa vy
conciuyen que el sistema que mas nos conviene es el estadounidense, en
el cual hasta la fecha estamos.

En septiembre de 1948, Gonzalez Camarena dirige un control remoto desde
la Exposicion Objetiva Presidencial, un evento organizado por la Presidencia
de la Republica en el Palacio de Mineria como complemento del Segundo
Informe de Gobiernc def Presidente Miguet Alermdn Valdés.

También en 1948, realiza 1a primera demostracion de television en B/N con
fines educativos en la Vil Asamblea de Cirujanos, en ef Hospital Juarez.

En 1949, durante ia IX Asamblea de Cirujanos se realiza por primera vez en
México una transmision de television a colores. Se trata de una intervencion
quirdrgica a traveés de un circuito cerrado.

£n julic de 1949, Gonzalez Camarena es nombradc “Asesor Técnico de fa
Comision Nacional encargada de reglamentar el uso de la television en
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Mexico.

£l 11 de febrero de 1959 se publica en el Diario Oficial de la Federacion el
“Decreto que fija las normas que deberd observar para su instalacion y
funcionamiento las estaciones de radiodifusoras de television, primera
disposicion legal especifica en esta materia. Estas normas se basan en las
recomendaciones del ingeniero Gonzalez Camarena. (100)

3.10.8 Historia de Televisa, canales 2,4,5y 9
“La Senda de los Azcarraga en México™".

Don Emilio Azcarraga Vidaurreta nace el 2 de marzo de 1895 en Tampico,
Tarmaulipas, hijo de Mariano Azcarraga y de Eugenia Vidaurreta.

La educacion primaria la cursé en una escuela pablica de Piedras Negras,
Coahuila, y la secundaria y la preparatoria en San Antonio y Austin, Texas,
Fstados Unidos, debido a que su padre era funcionario de aduanas y tenia
asignado un puesto fronterizo en el sur del Paso del Aguila, en Texas.

Desde la temprana edad de 17 anos (1912) trabajo como dependiente de
zapaterias, actividad que desempefic simultdneamente con sus estudios de
comercio y economia en una escuela nocturna.

Posteriormente obtuvo en exclusiva los derechos de distribucion de una
zapateria de Boston y se dedicd a crear diversos establecimientos de esta
naturaleza, ademds de ser agente vigjero.

A los 23 afos decidid incursionar en otro negecio: la distribucion de los primeros
autos Ford. Para ello creé la empresa Azcarraga y Copland, lo que le permitid
establecer agencias en el Bajio y en el norte del pais.

Presidia el comité de automdviles de la Cdmara de Comercio, Industria y Mineria
de Nuevo Ledn y organizaba las reuniones de los rotarics de Monterrey a Saltillo.
A principlo de los afnos veinte se casd con Laura Milmo, hija del Ingles Patricio V.
Miimo y nieta de James F. Milmo, accicnista mayoritario del Milmo Maclonal Bank
of Laredo.

A raiz del movimiento revolucionario de 1910 y sus secuelas, la empresa de
Patricio Milmo comenzé a mostrar sus primeros signos de debilitamiento, su
capital se reestructuré y se reorientd hacia actividades econdmicas mas
seguras. Asi surgid el interés por fa incipiente industria radiofonica.

Con esta amplia expertencia en la radio, y al observar que en Europa y Estados
Unidos se preveian nuevos adelantos tecnecldgicos en relacion a los medios
electronicos, Emilio Azarraga Vidaurreta se alisté a emprender un nuevo reto: La
television.

Luego de obtener la concesion de XEW TV Canal 2, éste saldria al aire ei 22 de
marzo de 1951 con fa transmision de un partido de Béisbol.

{100) Apuntes para una historia de la Televisién Mexicana, pags. 22-26

*Texto proporcionado pof et Lic. Luls Estrada Murioz, colaborador de 1a empresa TELEVIDA
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La concesion fue otorgada a una empresa creada exprofeso: Televimex 5.A. Sus
estudios fueron instalados en los terrenos de lo que inicialmente iba a ser
Radiépolis, en Avenida Chapultepec 18, cuya construccién comenzé en
septiembre de 1943 y que termind llamandose Televicentro.

Sequn recuerda e propio Emilio Azcarraga Mitmo, de inmediato su padre puso el
canal en operaciones. Se apoyd en una serle de técnkcos con gran experiencia
en la radio y comenzd a improvisar a conductores como Paco Malgesto, que se
habia dedicado a la crénica taurina en la radlo.

La programacion de este canal ofrecia en sus inicios -s6lo unas cuantas horas al
dia- peliculas de Charles Chaplin y del Gordo v el Flaco.

Su cobertura era insuficiente al Igual que sucedia con los canales 4 (al aire desde
el 1 de septiembre de 1950), concesionado a Romuto O'Farril Silva, dueho de
Novedades y el canal 5 a Guillermo Gonzalez Camarena, que iniciarfa sus
transmisiones en agosto de 1952.

“Los dos primeros anos de operacion de la TV mexicana no fueron faciles. En
1951, existian solamente cinco mil aparatos receptores en todo el pais, cifra
irrisoria comparada con los 10 millones que habia en los Estados Unidos. 5in
embargo, para 1952 el nimero de esos aparatos habia llegado a los 20 mil.
Como consecuencia del escasc numero de aparatos y televidentes, la
inversion publicitaria dirigida a la TV era minima. £n 1952, el gasto
publicitario total en México ascendia a 800 mil pesos, de los cuales la radio
captaba el 40%, la prensa el 30%, mientras que los demas medios
(publicidad directa, cine, anuncios {uminosos, espectaculares y television)
se repartian el resto. Lo anterior generaba una situacion que el director de la
revista Tele Cine, Miguel Hisi Pedroza, describio asi:
“Naturalmente que el pequenc numero de pantallas de TV en uso obliga
a nuestras estaciones televisoras a reducir las tarifas de publicidad a tal
grado que el “tiempo” en TV es vendido -mejor seria decir regalado- a la
mitad de fo que cobran las buenas estaciones de radio, con esto podra
usted caer en ia cuenta que en nuestros dias con los pocos receptores
que hay en uso, el negocio para las tefevisoras es una ruina.
Las companias que hacen grandes publicidades no gustan de tirar el
dinero. Se estan anunciando en TV por lo barato, para apartar “tiermpos”
si el negocio de la TV sube y llega a ser dentro de poco el mejor medio
publicitario. Pero también por los pocos receptores que hay en uso, la
publicidad no es efectiva y es regalar miles de pesos.
Solo cuando haya un mayor numerc de telerreceptores, fa estacion
podra vender a precios normales el “tiempo” y mostrar programas de
calidad y gusto y las companias comerciales no titubearan en preferir -
sin importar los costos- la publicidad efectiva de sus productos en
television”. (1C1)

(101) Apuntes para una historia de la Televisiéon Mexicana, pags. 28-29
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El 26 de marzo de 1955, los canales 2, 4 y 5 quedaron adrupados en una sola
empresa: Telesisterma Mexicano.

Emilio Azcarraga Vidaurreta se convirtid en presidente de la nueva empresa y
Romulo O’Farril padre, en vicepresidente. Emilio Azcarraga Milmo y Romulo
O’Farril Hijo, fueron nombrados Gerentes.

Al unirse ambas familias se inicia la expansidn y se pide y se cbtiene la concesion
de canal 6 de Hermosillo Sonora, en 1857.

El 2 de mayo de 1969 funda la primera television transmitida por cable:
Cablevisién, cuyos primeros 400 clientes eran en su mayoria norteamericanos
que vivian en Meéxico.

A través de Telesisterna Mexicano se transmiten los primeros programas via
satélite y al concluir el gobiemno los trabajos para instalar la Red Federal de
Microondas asi como la Estacién Terrestre para Comunicaciones Espaclales de
Tulancingo, la empresa tiene la capacidad para la transmision de un evento a
nivel mundial via satélite: Los AIX Juegos Olimpicos en 1968.

En 1972, TIM (Television Independiente de México) concesionaria de canal 8 -
propiedad del Grupo Alfa de Monterrey y Telesistema Mexicano- deciden
fusionarse y asi surge una nueva empresa: Television Via Satélite, TELEVISA.

El 23 de septiembre de 1972, a los 77 anos de edad, don Emilic Azcaraga
Viidaurreta fallece victima del cancer en Houston, Texas y fue sepuitado en el
Pantedn Espanol.

Don Emilio Azcdrraga Milmo nace el 6 de septiembre de 1930, concluyd sus
estudios de preparatoria en la Academia Militar Culver, de Indiana, Estados
Unidos.

Se incorpord a Telesistema Mexicano en 1951, en e! departamento de ventas.
Al ano siguiente se casod con la que seria su primera esposa, Regina Shondube
Almada.

A partir de ahi empez6 a escalar diversos puestos, primerc como gerente vy
después en 1964 como vicepresidente de produccién. Programacion y Ventas,
hasta llegar en enerc de 1973, presidente de consorcio luego de la muerte de
su padre y del proceso casi paralele de fusién com TiM (Television Independiente
de México).

Cuando Emilio Azcdrrada Milmo alcanzé 1a presidencia de Televisa, contaba con
suficiente experiencia -22 anos- dentro de laempresa.

Participd en la consutta propuesta por el presidente Luis Echeverria para la
elaboracion del Reglamento de la Ley Federal de Radio y Television, que seria
aprobada en abril de 1873, En esté se definid, entre otras cosas, el tiempo
disponible para transmitir anuncios publicitarios. Asimismo se decidié posponer
la revision del régimen de concesiones planteada por el gobierno.

Dos afos antes de las elecciones, Televisa experimentd algunas

modificaciones cuando Emilic Azcarraga Milmo se fue a Estados Unidos a
impuisar varios proyectos, con él se lfevd a Jacobo Zabludovsky para
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desarrollar la agencia de noticias ECO; dejo la direccién de noticieros de
Televisa y la conduccion del noticiero “24 Horas” después de 16 anos,
(después regresaria a 24 horas) y Miguel Aleran Velasco quedo al frente
como presidente, ef 11 de agosto de 1987. Aleman llevd a cabo varios
cambios en la programacion, en el area de noticias.

24 Horas dejé de transmitirse el 5 de septiembre de 1986, Lolita Ayala y
Abraham Zabludovsky ocuparon el espacio por poco tiempo, y en enero de
1987 Guiltermo Ochoa, se instaio en el espacioc nocturno con “HNuestro
Mundo” y asumio la direccion de Noticieros. Durante ese periodo, Aleman
expreso su intencion de que la empresa televisiva “se abriera a todas las
corrientes y puntos de vista” y ofrecit a principios de su gestion, ampfitud,
pluralidad y descentralizacion”. (102)

Respecto a las elecciones en Chihuahua, fa organizacion Movimiento
Electoral de Chihuahua, de filiacion panista, publico un manifiesto gque
senalaba: “Televisa al unirse al carro def PRI-gobierno vy dejar de cumplir su
misién de informar, ha probado que ha dejado de ser una empresa libre y
que ha pasado a ser un apéndice de la tirania. A cambio de la libertad de
ganar dinero, han perdido Ia libertad de ser periodistas informadores dignos
ylibres. (103)

El 7 de julio de 1994, estando proximas las elecciones presidenciales, Televisa
invitd a los nueve candidatos para que, a través de las camaras y microfonos de
la empresa, dieran a conocer sus propuestas politicas en tres programas
distintos con una duracion de 15 minutos.

La televisora ofrecia transmitirlos en los canates 2, 4, 5 v 9 en los horarios de las
23:30, 16:45, 11:00 vy 18:45 heras. Esto ocurrid a raiz de una serie de
peticiones de los partidos de oposicion que demandan acceso equitativo a ks
medios. Los partidos que habian expresado su inconformidad por la parclalidad
en favor del PRI durante los comicios de 1988, aceptaron laoferta,

Meses después -en marzo de 1995- Emilio Azcarraga Mimo confesaria
publicamente lo siguiente:

Para nosotros, los politicos son muy importantes y st alguien desea declarar algo
que sea noticia, lo sacamos al aire. Pero si anade propadanda politica, eso no lo
divulgamos porque no es noticia: es propaganda.

Esto lo llevd a marcar una distincién al decir: “Nosotros somoes soldados del
Presidente de la Republica, no del PRI,

“Para no variar en Casos Ccomo éstos, es ostensible el poder de los medios
de difusién, especialimente el de la radio. Asi, un experimentado y bien

(102) Medios de Comunicacion y Campaiias Electorales, 1988-2000, Gap. 1, pag. 60
{103) Medios de Comunicacion y Campanas Slectorales, 1988-2000, Cap. 1, pag. 61
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conectado periodista como Joaquin Lépez Doriga, a través de la estacion y
arupo de difusion Radio Férmula, puede destapar, anundiar o informar, que
los sectores del PRI, estaban con Luis Donaldo Colosio Murrieta. Ef otro
medio que daba la noticia, pero en segundo lugar, era Televisa, pues Jacobo
Zabludovsky la difundia por cerca de las 10.20 horas de lamanana”. (104)

El 3 de marzo de 1997, debilitade por una enfermedad, decidid separarse de 13
empresa y dejar el mando a su hijo, Emilio Azcarraga Jean, a quien designd
presidente y director general.

El anuncio del cambio de mande se realizd en los Angeles, California con (a
presencia del propio Emilio Azcarraga Milmo, su hijo Emilio Azcarraga Jean,
Jacobo Zabludovsky y Guillermo Cafredo White, a quien nombré presidente del
Consejo de Administracion.

Emilio Azcarraga Milmoe fallecio et 16 de abril de 1997, a los 66 anos de edad, a
bordo de su yate ECO, en Miami, Florida.

A su muerte, Su hijo Emilic Azcarraga Jean, toma el mando del consorcio mas
grande de Latinoamérica, el cual conduce con gran éxito hasta la actualidad.

“La cobertura y alcance de la television, asi como el impacto que tiene enlas
decisiones de consumo de la poblacion, hacen de este medio el canal
publicitario de mayor importancia. En este sentido, tanto gobiemo como
empresas destinan una gran cantidad de recursos para promover sus
mensajes, en un entorno en el que la competencia en todos los ambitos se
agudiza”. {105)

3.10.9 Historia de Canal Once, del |.P.}.*

Mo cabe duda de que Canal 11 es una joya dentro de la televisidon en México,
pues estad dedicado a transmitir la cultura y educacion a traves del medio de
comunicacidbn masiva mas poderoso que existe en la actualidad. Sus
programas, aparte de divertidos, educan, como por ejemplo: Didloegos en
Confianza, La Ruta del Sabor, De todo con Maria Roy, Abrelatas, Animaies
Salvajes, etc, por sdlo mencionar alqunos.

Canal 11 es la primera televisora cultural y educativa en América tatina. Inici¢
formalmente sus transmisiones el 2 de marzo de 1959, desde un pequeno
estudio con camaras de circuito cerrado en el Casco de Santo Tomas, en México,
D.f

La idea original fue del ingeniero Alejo Peralta y Diaz, apoyado por Walter
Buchanan y Eugenio Méndez Bocurro.

E! primer programa transmitld Canal Once fue una clase de matematicas
(104) Medios de Comunicaciény Campaiias Electorales, 1988-2000, Cap. 2, pag. 134
(105) Apuntes para una Historla de la Television Mexicana, pag. 502

* Fuente: Pagina de intemet del Canal 11: www.oncetv.ipn.mx
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impartida directamente por el Profesor e Ingeniero Vianey Vergara. Dentro del
aspecto estrictamente académico, se transmitieron cursos completos de
inalés, francés y ciencias sociales con el objetivo de darle un uso diferente a la
television.

Las primeras producciones de Canal Once fueron programas artisticos,
musicales, literarios y cientificos, realizados con el apoyo de instituclones
gubermamentales y privadas.

En sus inicios la senal no llegaba con facllidad a toda la ciudad de México por io
que se regalaban y colocaban a domicllio pequenas antenas creadas por los
propios técnicos de la televisora.

En los anos sesentas el objetivo de Canal Once era poner la television al servicio
de las grandes masas nacionales y para ello, participaron en la estructura de la
programacion, figuras como Miko Villa, José Luis Ibanez, Juan José Gurrola y
actores como Carmen Montejo, Lorenzo de Redas y Francisco Jambina, entre
otros. A mediados de los anos setenta se realizé un gran esfuerzo por transmitir
a cotor, se adquirié equipo y algunas camaras, originalmente para blanco vy
negro, fueron convertidas por los técnicos de la emisoras.

Para 1980 Canal Once ya contaba con cuatro estudios de television,
actualmente cuenta con cCinco estudios. La senal de Canat Once cubre gran
parte de los telehogares de la Republica Mexicana, mediante estaciones
retransmisoras ubkcadas en Acapulco, Aguascalientes, Cancan, Culiacan,
Sinaloa, Chetumal, Cuernavaca, Playa del Carmen, Sattillo, San Luis Potosi, Tepic,
Nayarit, Tljuana, Baja California y Valte de Bravo.

Canal Once, consigue una cobertura nacional a traves de los sisternas de cable y
de satélite, con una imagen digitalizada, a ravés de de SKYy Diect TV

3.10.10 Historia de Television Azteca, canales, 7y 135*

Ei 18 de julio de 1993, después de permanecer mas de veinte anos bajo la
administracion del Estado, el Canal 13 de television pasa nuevamente al secior
privado. Junto con el 13 y su red nacicnal, son “desincorporados” el canal 7 con
sus repetidoras en la replblica y el canal 2 de Chihuahua.

Para efectuar la “desincorporacidén” el gobierno tiene que regularizar la situacion
legal de los canales, pues muchos de ellos, especialmente los de lared 7, tienen
el estatuto de permisionados, lo cual impide fermalmente su venta debido a que
la legistacion de la materia senala que solamente los canales concesionados
pueden cederse en operaciones de compra-venta.

Crea, entonces, una serie de empresas paraestatales -la mas grande llamada
Televisién Azteca- para que se conviertan en concesionarias de los Canales que
conforman las redes 13 y 7. Al final pone a la venta dos cadenas de nacionales,
una con 30 canales (ladel 13) ylaotracon 78 (ladel 7).

* Fuente: Pagina de intemet de T. V. Azteca; www.bvazteca.com.mx
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La privatizacion de los que fueran canales del Estado se lleva a cabo después de
un largo y complicado proceso de licitacion publica en donde participan cuatro
sociedades empresariales y en el cual resulta elegido para efectuar la compra el
grupo Radio Television de Centro, encabezado por el empresario Ricardo Salinas
Pliego, propietario de la cadena de venta de electrodomeésticos Electra.

El grupo adquiriente paga alrededor de 650 miliones de délares por un "paquete
de medios” que incluye, ademas de las cadenas de television, la cadena de
salas cinernatograficas Compania Operadora de Teatros, 5.A. Y los estudios
América, ambos propiedad estatal. En adelante, el sistema el sistema de
canales que alguna vez fue conocido como Imevisién llevara en nombre de TV,
Azteca.

En 1992, antes de que se pusieran en venta imevision, Javier Garcia Rivera, “El
chocolate”, disené el logotipo que representaria el nuevo nombre de la
televisora gubermnamental: “Televisién Azteca”. Con el fin de resaltar la grandeza
y valentia, Javier decidié formar cinco figuras de color gris, que unidas
representan un aguila estilizada: “El dquila” es el emblema mas comun utllizado
desde las culturas precolombinas, cuyo significado resalta la grandeza y valentia
de |os antlguos guerreros”, explico.

Un ano después, cuandc Ricardo Salinas Pliego dané los medios de
comunicacion controlados por ‘el gebierno federal, se conservd pocos
elementos, entre éstos el nombre de "Television Azteca”, asi como el "Aduila”,
icono de la empresa, pero no fue hasta finales de 1993 cuando se decidio
modificarla per primera vez. El &quila gris se volvié negra sobre un fondo verde
con una pleca abajo en amarillo que decia "TV Azteca”, no era porque se llamara
asi sino por estética y para abreviar el nombre al momento de colocarlo en los
micréfonos y cosas asi”, declard Claudia Dfaz, disenadora.

Pero ante la bisqueda de crear una imaden propia que representara ios objetivos
de una televisidn comprometida por su pais y sus valores, fue hasta 1994
cuando se le dio color al “aquila azteca”, tomando algunos colores del arcoirls:
Verde, azul, morado, rojo y amarillo.

Con el afan de consolidar su liderazgo, el 27 de junio de 1996 TV Azteca
presentd Fuerza Informativa Azteca (FIA), una organizacion, en la que participan
mas de 400 personas, la cual coordina y apoya a todos los noticiarnos vy
programas informativos de la empresa.

Asimismo, el estudio de Noticias se volvié mas digital, se instalo el Newstar, un
sistema para la produccién de noticias asi como el primer sistemna no fineal para
1a edicién de noticias de la marca Avid, los famosos Newscutters.

Cuando nace TV Azteca, en 1993, se incorpord una serie de novedosos
programas. Sin embargo se decidio mantener aquellas producciones que traian
una larga trayectoria y que eran muy apreciados por los televidentes, tal era el
caso de DepofTV.

Iniciado en 1974, -estaba a punto de cumplir 20 anos cuando se privatizd
Imevisién- era una de las emisiones anejas y que valia la pena mantener dracias
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a la tradicidén y penetracidn que tenia, atn cuando esto fuera un publico muy
especifico.

La polémica y estilo de Jose Ramén Fernandez vy su equipo lo habian convertido
para entonces en un clasico de la tefevision mexicana.

3.10.11 Historia de Canal 22*

Canal 22, la emisora de televislon del Consejo Nacional para la Cultura y 1as Artes
del Gobierno de México, realizé sus primeras transmisiones en junio de 1993
como televisora publica de caracter cultural. €s una institucidn dependiente de
la Secretaria de Educacion Publica y del Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes. Su creacion fue la respuesta a la solicitud de mas de 1,200 integrantes de
la comunidad cultural y artistica de México para que el goblemo del pais
impulsara |3 existencia de tetevisora cuyos contenidos procuraran la difusion de
las principales manifestaciones del arte y la cultura y que, al mismo tiempo,
permitieron el desarrollo de un nuevo lenguaje audiovisual en la produccién
televisiva mexicana.

El proyecto se convirtid en realidad bajo los auspicios de la Secretaria de
Educacién Publica y del Consejo Nacional para fa Cultura v las Artes y desde
entonces Canal 22 inicid ka tarea de allegar al amplio teleauditorio programas
provenientes de los principales acerves audiovisuales internacionales, asi como
la produccidn de programas televisivos cuyos temas no habian sido
suficientemente atendidos por los medios de comunicacion en Mexico. Al
principio se prestaba servicio en el area metropolitana. Hoy con una amplia
cobertura nacional y 14 anos de vida, Canal 22 ha logrado un importante
segmento del teleauditorio. Al mismo tiempo, ha establecido un vinculo
permanente con las Universidades y Centros Educativos del pais, con el fin de
apoyar el desarrolio de la educacion en México mediante tas posibitidades de Ia
television.

Practicamente todas las manifestaciones culturales integran su carta de
programacion: Artes plasticas, ciencia, ecologia, musica, literatura, historia,
danza, cine, animacidn, miniseries, programas infantiles, informativos y de
investigacion periodistica. Su produccion televisiva también ha considerado el
apovyo a la produccion independiente de México. Con ello, los nuevos creadores
audiovisuales del pafs, han encontrado el respaldo del y el foro para sus
realizaciones. Canal 22 ha inaugurado una nueva forma de hacer television
enfocada a considerar la riqueza de las expresiones cufturales mexicanas y
difundir el arte y la cultura del mundo.

A todo lo anterior, se suman notables esfuerzos por cumplir con nuestra mision
de creacion y difusion de las actividades culturares, especfficamente se destaca
el establecimiento de la Catedra de Television Cultural Canal 22-Univercidad

* Fuente: Pagina de Intemet de canal 22; www.canall2.org.mx
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Iberoaméricana, y en el mismo sentido la creacidén de la Videoteca Universal
Canal 22 en colaboracién con Educal, para poner a la venta una coleccion de
videos en formato DVD.

Hoy Canal 22, esta presente en Estados Unidos a través de una alianza
estratégica con 3 empresa de Satélites mexicanos Satmex y sus socios
tecnologicos y comerdiales para expandir su senal desde México a la poblacion
de habta hispana en Estados Unidos, transmitiendo su senal a nueve ciudades
Con una programacion especiaimente disefada y lo mejor de las producciones
nacionales.

Actualmente la produccién nacional ocupa el 49% del total de la programacion
con un auditorio potencial de 36 millones de personas que reciben la sefal a
nivel nacional en 437 pobladiones de la Repiiblica via cable, SKY y DirecTV.

A nivel nacional se han incrementado en los Ultimos afios un 600% con respecto
a las barras mas vistas.

3.10.12 LaTelevision por Cable

La Television por Cable es otra de las alternativas de entretenimiento vy
mercadotecnia que nos offece la television. Actualmente en México es una
opcién que tiene mucha demanda y anc con ano sigue creciendo. La Television
por Cable posee canales especlalizados, algo que no ofrece la television normal,
como por ejemplo: existen canales especializados en documentales de
animales, como Planet Animat, otroc en documentales histéricos como History
Chanel, otrc en deportes como  Fox Sport, otro en documentales de interes
como Discovery Chanel, etc. Otra de las ventajas que ofrece la television por
cable es que pasan peliculas completas, sin censura y sin cortes comerciales, a
diferencia de 1a television normal, que una pelicuta supuestamente para aduitos,
le cortan muchas escenas importantes fo cual origina que se pierda la secuencia
de la misma, aunado a los muchos comerciales que durante su transmision
pasan y que resultan muy molestos.

“La mas antigua de la “nueva” tecnologia, el cable, comenzo poco después
de fa Segunda Guerra Mundial como un medio para mejorar la recepcion de
transmisiones televisivas en areas apartadas. Ahora el cable esta disponible
en mercados grandes y pequenos y transmite no sélo estaciones locales y
regionales, sino también estaciones muy distantes y cadenas exclusivas de
cable. Muy pronto, la mitad de las viviendas estadounidenses tendran cable,
una cifra que podria ifegar al 60% en la proxima década.

(106)

Fara terminar con este capitulc quiero mencionar que, a pesar de tratarse de
{106) Publicidad, Cap. 8, pag. 159
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medios elecirénicos, los Comunicadores Qraficos tienen un gran desamcllo
dentro de estas empresas, pues por el tipo de trabajo que desempenan son muy
solicitados en muchas areas, como pueden ser: el Departamento de Publicidad,
para el diseno de los anuncios tanto internos (de Ios diferentes departamentos),
como externos (revistas, periddicos, espectaculares, folletos, etc.). Apoyo en el
diseno de kas escenografias para los diferentes programas. Diseno de 1a Imagen
Corporativa de la empresa y sus diferentes aplicaciones. Supervision del buen y
correcto uso de el logotipo de la empresa tanto interna como externamente.

3.11 Historia del Internet

Et inicio del internet nos remonta a los anos 60’s. En plena querra fria, Estdos
Unldos crea una red exclusivamente militar, con el objeto de que, en el hipotético
caso de un ataque ruso, se pudiera tener acceso a la informacion milltar desde
cualquier punto del pais. Esta red se cred en 1969 y se llamd "ARPANET". En
principio, la red constaba con 4 ordenadores distribuidos en entre distintas
universidades del pafs. Dos anos después, ya contaba con ordenadores con
unos 40 ordenadores conectados. Tanto fue el credmiento de la red que su
sisterna de comunicacion se quedd obsoleto. Entonces dos investigadores
crearon el Protocolo TCP/IF, que se convirtié en el estandar de comunicaciones
dentro de las redes informéticas (actualmente seguimos utilizande dicho
protocolo).

ARPANET siquit creciendo y abriendose al mundo, y cualquier persona con fines
académicos 0 de investigacidon podria tener acceso a la red. Las funciones
militares se desligaron de ARPANET y fueron a parar a MILNET, una nueva red
creada por los Estados Unidos. La NSF {Hational Science Fundation) crea su
propia red informatica llamada NSFMET, que mas tarde absorbe a ARPANET,
creando asi una red con propdsites cientificos y académicos. El desarroilo de las
redes fue abismal, y se crean nuevas redes de libre acceso que mas tarde se
unen a NSFNET, formando el embridn de lo que hoy conocemos como INTERNET.
En 1985 el INTERNET ya era una tecnologia establecida, aunque conocida por
unos pocos. El autor Wiliam Gibson hizo una revelacion: el término
“ciberespadio”.

Ene ese tiempo ia red era basicamente textual, asi que el autor se baso los
videojuegos. Con et tiempo la palabra ciberespacio termind por ser sinénimo de
INTERMET.

El desarrollo de NSFNET fue tal que hacia el ano 1990 ya contaba con alrededor
de 100,000 servidores.

En el Centro Europeo de Investigaciones Hucleares (CERM), Tim Bernes tee
dirigia la busqueda de un sistema de almacenamiento y recuperacion de datos.
Bernes Lee retomé la idea de Ted Nelson (un proyecto Hlamado “Xanadu”) de

* Fuente: Pagina de iIntemet ; www.canal?2 2. .org.mx
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usar hipervinculos. Robert Caillau quién cooperd con el proyecto, cuanta que en
1990 deciden ponerle un nombre al sistema vy lo llamardn WORLD WIDE WEB
(WWW) o telarana mundial.

La nueva formula permitia vincular informacion en forma loglca y através de las
redes. El contenido se programaba en un lenguaje de hipertexto con “etiquetas”
que asignaban una funcidn a cada parte del contenido. Luego, un programa de
computacion, un interprete, era <apaz de leer esas etiquetas para despedar la
informacién. Ese Interprete seria conocide como “navegador” o “browser”.

En 1993 Marc Andreesen produjo fa primera version del navegador “Mosaic”
que permitié acceder con mayor naturalidad a la WWW. La Interfaz grafica iba
mas alla de lo previsto y la facilidad con que podia manejarse el programa abria la
red a los juegos. Poco después Andreesen encabezd la creacidn del programa
NETSCAPE.

A partir de entonces Internet comenzé a crecer mas rapido que otro medio de
comunicacion, convirtiendose en lo que hoy conocemos.

3.11.1 LaRadio enInternet

Lo mas moderno es el intermet, y las emisoras de Radio no quisieron
desaprovechar esa nueva opcién de comunicacion. En la actualidad, hay mas de
4,000 emisoras que transmiten a través de ese medio por lo general noticias,
musica y eventos especiales. En su mayor parte ligadas a emisoras de radio
convencionales, aunque hay empresas que han creado emisoras especificas.
Los partidos politicos también vieron el gran potencial de este nuevc medio de
comunicacién masiva y cuando hay pericdos de efervescencia politica, como
elecciones para diputados, presidente etc, se disena propaganda y se manda
por internet a los posibles clientes electorales.

3.11.2 La Television por Internet

La television por internet, es la forma mas moderna de emitir TV, ya que es un
sistema transmitido via computadoras. £t advenimiento de las computadoras
revoluciond la vida del hombre al grado de depender totaimente de ellas. Luego
con el bormnm de la produccién de las computadoras personales en serie y el
consecuente abaratamiento de las mismas, hizo que el 100% de ias diferentes
tipos de empresas tanto de servicios, como publicitanas y de fabricacion de
productos hicieran uso de ella para aumentar su eficiencia para subir la calidad.
El 0% de la poblacidn, actuaimente tiene al menos una computadora en su
casa. Cuando llega el internet, estalla otra revolucién tecnolégica de alcances
insospechados, y su éxito es inmediato, pues ahora todo el mundo se comunica
pcr medio del internet, por varias razones:

La primera por la rapidez en mandar y recibir mensajes a cualquier parte la
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ciudad, republicay del mundo.

El sequndo es por 1a inmensa cantidad de mensajes tantc escritos como de
imagenes y de sonido que se pueden mandar y recibir, pues las computadoras
cada dia se hacen mas poderosas y con procesadores mas rapidos.

La tercera por el abaratamiento del sistema. Por eso se ha popularizade tanto el
uso del internet, por ser tan barato, rapido y muy eficiente, los programas por
esta via, se ha convertido en un medio de comunicacion de masas, por su dran
poder persuasivo por su capacidad de llegar a cualquier parte del mundo en
cuestion de sequndos.

3.12 Publicidad Exterior

Se llama publicidad exterior a todo anunclo que se instala en el exterior, es decir
en lugares donde pasa mucha gente, ya sea caminando, o en vehicuto. Existen
muchas formas de publicidad exterior, como las siguientes:

posters, gallardetes, mantas normales, mantas gigantes, anuncios
espectaculares impresos, anuncios espectaculares electronicos, bardas,
publkidad en los autobuses, publicidad en las paradercs de los autobuses,
publicidad en los vagones del metro, publicidad en los andenes del metro,
publicidad al exterlor o interior de los cines y teatros, etc.

La publicidad exterior es uno de los elementos graficos mas usados por las
agencias de publicidad para anunciar la gran diversidad de productos que las
diferentes empresas producen tanto, manufactureras, de servicios y de
comunicaciones. Se ha vuelto uno de los grandes negocios mas fucrativos por
su gran capacldad de llegar al posible consumidor. Este hecho no ha pasado
desapercibido a tos partides politicos que han sabido sacar muy buen provecho
de este sistema de hacer llegar los mensajes a los posibles votantes. Pero la
publicidad exterior no es un elemento grafico reciente, sinc que se inventd hace
miles de anos, por los egipcios, que fueron una de las drandes civilizaciones que
nos han precedido en la historia y nos han dejado un legade que hasta la fecha
nos sigue influenciando.

La publicidad exterior es la forma mas antigua de cormunicacion. Los egipcios
inventaron la comunicacion exterior hace mas de 5000 anos, cuando
grabaron los nombres y las obras de los faraones en los muros de los
templos. La publicidad exterior continud de una forma u otra a traves de los
siglos. Los colonialistas hicieron gran uso de fos carteles durante la guerra de
independencia en los Estados Unidos, y Manet y Toulouse-Lautrec crearon
ilustraciones para promociones externas en fa francia del siglo XiX.

La época moderna de la publicidad exterior en los Estados Unidos puede
remontarse @ la Primera Quema Mundial. Durante ei conflicto, los
contendientes usaron la publicidad exterior como un dispositivo de
propaganda para el esfuerzo bélico. Cuando llegd la paz, los anunciantes
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continuaron usando publicidad exterior como un medio eficiente para llegar
ala poblacion movil y con una mentalidad automouvilistica. (107)

3.12.1 Ventajas y desventajas de la Publicidad Exterior

Entre las ventajas principales se cuentan las siguientes:
1) FUERTE PRESENCIA LOCAL. La publicidad exterior no puede ignorarse. A
diferencia de otros medios, llama la atencién del publico.
2) MEDIO EXCELENTE DE RECORDACION. La publicidad exterior puede ser un
complemento excelente de otros medios para mantener et nombre de una
marca ante el publico. Esto tiene un valor especial para las marcas
establecidas.
3) ALTOS NIVELES DE EXPOSICION A BAJO COSTO. ta publicidad exterior
ofrece las cifras mas bajas de todos los medics.

Entre las desventajas mencionaremos las siguientes:
1) MENSAJES CORTOS. La publicidad exterior tiene muchas dificultades para
"vender” un producto debido a sus mensajes extremadamente breves.
2) POCA SELECTIVIDAD DE LA AUDIEMCIA. Aungque puedan resaltarse ciertas
areas de un mercado en la publicidad exterior, el medio es basicamente para
una audiencia de masas.
3) LA DISPOMIBILIDAD DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR PUEDE SER UN
PROBLEMA. En muchos paises, la demanda es mayor gque las posiciones
asequibles.

La publicidad exterior suele ser un elemento complementario en una
campana de publicidad integrada que abarque otros medios. 5in embargo,
offece varias caracteristicas unicas que pueden forzar la eficacia de otros
esfuerzos de publicidad, promacién y mercadotecnia.

La publicidad exterior proporciona la exhibicion mas grande y con mds
colorido para la marca, el producto y el eslogan de un anunciante. Ofrece el
uso mds espectacufar de la iluminacion para atraer la atencion y ha
demostrado una eficacia espedial para difundir un nombre. Tiene también
una presencia constante que se ve las 24 horas al dia. Constituye un
recordatoric continuo de un producto sin la intrusion que representa un
intermediario comercial en radic o television.

La publicidad exterior ofrece un impacto creativo con tamano, coior
mensajes breves. Estos mensajes también pueden proporcionar a los
consumidores el ultimc recordatoric en el mercado para un productc o
servicio particular. (108)

(107) Manual de la Publicidad, Cap. 12, pag. 289
(108) Manual de la Publicidad, Cap. 12, pag. 291
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Capitulo 4

4. Aplicaciones graficas de las Campanas Politicas

4.1 Antecedentes histéricos de las Campanas Politicas

4.2 Importancia de la Caricatura Politica en Mexico

4.3 ¢{Que es una campana politica?

4.4 Soportes Gréficos que intervienen en el desarrollo de las
Campanas Politicas.

4.5 Articulos Promocionales

4.6 Publicidad de transito

VOTE POR
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Para Diputado

135



4.1 Antecedentes historicos de las Campanas
Politicas

s indudable que las Campanias Politicas tienen su origen cuando nace i3

democracia en el mundo, pero para esto tenemos que remontarnos hasta

los antiguos griegos, hace unos 2000 anos A.C., en aquella épocalaforma
pensar era muy distinta por muchos motivos; diferente época, cultura, forma de
gobernar etc,

Convencido Solon de la imposibifidad de transformar la fcclesia y ef
Aredpago en asambleas mas modernas, lo que hoy llamamos
“dermocratico”, creo un grupo gubernamental intermedio, de cuatrocientos
diputados, a los que traspaso el poder legistativo. El nuevo consejo de los
Cuatrocientos, seqgun fo dispuesto por Solon, eran elegidos mediante
sorteo. Para evitar todo peligro de dictadura, se establecit una rara sancion,
peligrosisima: el derecho del pueblo, reunido en Ecclesia o asambiea
general, de desterrar a cualquier ciudadano que se considerara demasiado
ambicioso. S5e Hamaba ostracismo, porque la asambiea después de
escuchar las acusaciones, muchas veces sin prueba ni juicio, votaba
escribiendo en gstracas, o pedazos de tiesto, nombre del que se queria
alejar de la ciudad, imposibilitandose asi de desempenar cargos publicos.
(109)

En tiempos mas recientes, concretamente en el siglo KV, la monarquia
Francesa en Europa, sucumbié debidoe principalmente a fos errores y abusos que
cometié contra su pueblo, por eso ia Revolucion Francesa, marca un hito en la
historia de la humanidad, porque es la primera vez un pueblo se levanta en
armas y derrota ta monarguia absolutista y despdtica de Luis ®VI en una
sangrienta lucha armada, que se da porque la realeza vivia en la opulencia y
derrochaba el dinero a diestra y siniestra, mientras que el pueblo, sumido en la
mas absoluta miseria, se peleaban por un pedazo de pan. Esta revolucidon se
podria decir, que fue la que dio crigen a fas ideas democraticas que influyeron de
manera decisiva en el desarrollo de las revoluciones gue anos despues
sucederian en muchas partes del mundo, (la revolucién mexicana, 1a revolucion
rusa, sélo mencionar algunas).

El sistema democraticc nace come una respuesta a la monarquia absolutista, es
decir, que 13 gente estaba arta de los abusos de que era objeto por parte de las
autoridades del reino, que les impusieran a sus gobernantes, sin tomar en
cuenta su opinién acerca de su manera de gobernar, o cuando el Rey cometia
eIrores 0 excesos no se le podia criticar, en caso contrario hasta podian perder la
vida, o cuando el Rey moria, el pueblc no tenian ningun derecho a elegir al

{109) Enciclopedia Historia Universal, Tomo 3, Cap. 4, Los Griegos, p. 62
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sucesor ya que el nuevo gobernante era elegido e impuesto por la cipula del
poder y solo podian ser reyes u ocupar los principales puestos en el gobierno
aquellos que pertenecian a la realeza, sin importar que fueran unecs Ineptos,
Incapacitados o kgnorantes y que no se preocuparan por €l bienestar de su
pueblo.

Con este espiritu, durante el verano iba prosiguiendo el debate de la
Constitucion. Se hizo proceder el texto de una Declaracion de los Derechos
del Hombre. Era un prefacio mas filosdfico que politico, que garantizaba que
nadie podia ser detenido a no ser por infraccion de alguna ley, que todo
acusado debia ser considerado inocente hasta que se probara de manera
cierta que es culpable, que no debia impedirse la libre exposicion de
principios, etc. Elo significaba el triunfo completo de Rousseau y Voltaire.
(110)

4.1.1 Historia de las Campanas Politicas en México

Se podria decir que las campanas politicas en nuestro pafs, nacen despueés de
que la antigua Mueva Espana, se transforma en un nuevo pais: México, que nace
después de una dolorosa guerra de Independencia encabezada por Don Miguel
Hidalgo y Costilla y Don Ignacio Allende. Antes de la colonig, existieron en lo que
hoy el territorio nacional una gran diversidad de culturas prehispanicas de muy
alto nivel sociocultural pero consideradas de la edad de piedra, ya que no
utilizaban el metal para fabricar utensilios como armas, armaduras, platos, ollas
etc., (sdlo utilizaban metales preciosos para fabricar bellos objetos, lka mayoria
para ornato o uso ceremonial), entre las mads importantes podemos mencionar a
los Toltecas, los Mayas y los Aztecas. La forma comun de elegir a sus
gobernantes era por sucesidon real ¢ por conquista después de una guerra de
conquista. Todo ese se acabd cuando llegaron los espanoles y conquistaron a los
Aztecas y a todos los pueblos del Valle de Anahuac, encabezados por Hernan
Cortés. Después vino el periodo colonial que durd desde 1521 {ano de la
conquista), hasta 1810, casi 300 anos, cuando empieza la Guerra de
Independencia. Durante este perlodo el Virrey era nombrado por mandato
directo del Rey de Espana, y cuando empieza la guerra que culminaria con la
separacion de Espana, e} Virrey sigue gobernando hasta el triunfo de la causa
Insurgente, con la negociacion para acabar la guerra que hacen el general Don
Vicente Guerrero y Agustin de lturbide con la creacion del llamado primer
imperio, en el cual, este Uitimo se autonombra Emperador de México. El naciente
pais pasa por un periodo de mucha inestabilidad politica, economica y soctal, ya
que muchos grupos se disputan el poeder, principalmente los conservadores (la
iglesia, los hacendados, los restos del ejercito colonial) y los liberales, (los libre
pensadores, los restos de lo que queda de los insurgentes) y estan

(110) Enciclopedia Historia Universal, tomo 10, Cap. 6, La Rev. Franc. pag. 125

157




constantemente en guerra, aunado a la ambicién de las potencias extranjeras
que ven a México como un apetitoso botin.

El General Don Guadalupe Victoria es considerado el primer Presidente de
México, v le siquio, el General Don Vicente Guerrero. Después el General
Antonio Lopez de Santa Anna, se levanta en armas ¥ lega al poder, en este
periodo es cuando se origina la guerra contra Estados Unidos, en la cual México
pierde la mitad de su territorio.

En las elecciones de 1857, Juarez no quiso competir con kgnacio Comonfort,
quien gand limplamente la presidencia, pero se postuld para la Suprema Corte
de Justicia, desde donde podia vigilar ya hacer valer las nuevas ideas de la ley
“igualdad ante la ley” y sobre todo como vicepresidente de facto, podria
equilibrar la balanza del poder: el presidente de la republkca, Comonfort, era
moderado, mientras que Judrez, liberal puro. Al Cometer su autogolpe de estado
influenciado por los conservadores y traicionar a la patria, Comonfort sella su
destino y aunque se arrepiente ya es demasiado tarde, por ley tiene que dejar el
poder, por esta razén el Lic. Don Benito Juarez llegé a la presidencia sin competir
en ningun proceso electoral, es decir que no hubc ninguna votacion, por los
acontecimientos antes mencionados y gobernd México por varios periodos
presidenciales, pero el tltimo de los cuales gand con evidente fraude electoral,
pues hubo una votacidn muy amanada, lo cual provocod la ira de los
contrincantes entre ellos Porfirio Diaz, el cual se levanta en armas en contra de
Juarez, lanzado el plan de la Moria y una de sus demandas era “La NO
Reeleccion”, casi 33 anos después el mismo Porfirio Diaz, a los 80 anos de
edad, es sacado del poder por la misma causa.

En lo politico, Juarez dispuestc a permanecer en la sifla presidencial, se
presentd de nueva cuenta en las elecciones presidenciales de 1871,
resultandc ganador de ellas -aunque con evidentes fraudes electorales-,
dejandc en sequndo lugar a Sebastian Lerdo de Tejada y en tercero de nuevo
a FPorfirio Diaz, quien se levanto en arimas con el Plan de la Noria, para amojar
del poder al presidente Judrez, sin embargo esta revuetfta fracaso, debido a
que era muy grande la popularidad y el apoyo que el puebio le brindaba a
Jugrez. (111)

General Don Porfiro Diaz, liega al poder después de Juarez y marca otra etapa
muy importante en la historia de México, pues la politica que aplica es
totalmente opuesta a la de Judrez, ya que de un sistema republicano
presidencialista, se pasa a una dictadura. Por aigo Juarez no o queria, ya que se
queda en el poder por espacic de 32 anos, llevando un régimen autoritario, en el
cual aplicaba el dicho “divide y vencerds”. En 1876, el gabinete de Diaz se
integraba casi en su totalidad con los alzados de Tuxtepec, en 1884, el gabinete
se vuelve campechano (no de Campeche); hay juaristas como Matias Romero e

(111) Ernciclopedia Historia Universal, tomo 8, Cap. 7, pag. 143
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lgnacio Mariscal, v lerdistas como Joaquin Baranda y Manuet Romero Rubio,
hasta viejos imperialistas hallan cupo, como Manuel Dublan, en el Ministerio de
Hacienda. Ponfa y quitaba diputados a su antojo. Para nombrar a los Jueces y
Magistrados de la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, no tenian que
consultarlo con nadie, y €l los elegia a su voluntad. Como hemwos visto, Porfirlo
Diaz fue un general que luchd apoyando los ideales de Juarez primero en la
Querra de Reforma y luego en la intervencion francesa, aunque anos después
cuando llega al poder, se afrancesa e incluso da preferencia a la inversion
francesa que a la americana.

La Constitucion del 57 admitia la reeleccion indefinida y sin cortapisas. £n
abril de 1877 Porfirio elevé a rango constitucional el lema de su revolucion:
no reefeccién (inmediata). En 1880, destapa a su compadre el General Don
Manuel Gonzalez para la presidencia. Cuatro anos después en una visita a
Chapingo, la hacienda del compadre, don Forfirio le asegura que no abriga
ambiciones politicas, el manco abre y cierra fos cajones de su escritorio, don
Porfirio le pregunta: “¢Que estds haciendo compadre?” A lo gue Qonzalez
responde: “Buscando un tarugo que te lo crea, compadre”. Porfirio es el
tapado de si mismo. En 1888 ef ingeniero francisco Buines exclama: "t
buen dictador es un animal tan raro que la nacion que posee unc debe
profongarle no solo el poder sino hasta la vida. “Porfiric se reelige,
modificando la Constitucion, que ya permite la reeleccion por un solo
periodo. En 1890 se admite la reefeccion indefinida y por fin, en 1892 se
vuelve al texto original de la Constitucion del 57. En los estados -comenta un
periodista- el voto fue directo: voto el gobernador”. Pero le faitd agregar:
previa autorizacion del presidente. (112) '

Una clave de la vida politica durante la Republica Restaurada (1867-1876)
habia sido la separacion de poderes. Los diputados tamizaban 1as iniciativas
del Ejecutivo, restandole celeridad en su tarea, pero dandole muchas veces
congruencia y equilibrio. Porfirio era impaciente y odiaba la deliberacion.
Corrompié al Legislativo y lo convirtié en pieza al servicio del Ejecutivo. A la
larga, todos los candidatos, en vez de ser engorrosamente elegidos, serian
convenientemente nombrados. Porfirio en persona supervisaba la lista y 1os
antecedentes de cada uno. Después de 20 anos, la Cédmara de Diputados
parecia mas un club de amigos de Porfirio o de su esposa que una camara en
la que se debaten asuntos importantes de la vida nacional. £l senado se
volvié “un panteén politico”. Munca se contradijo una iniciativa presidencial
ni prospero alguna que no contara con la venia del Gran Flector. (113)

Porfirio Diaz concede una entrevista a un periodista norteamericano en la cual se

(112) Biografias del Poder, Porfirio Diaz, Cap. 3, pag. 42
(113) Ibidem, pag. 43
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muestra abierto a que en México haya de nueva cuenta partidos de oposicion,
cosa que sorprende a todo mundo, especialmente a los vigjos politicos que
esperaban que gobemara otro periodo presidencial, de hecho Bon Porfirio se
arrepiente a Ufima hora y se prepara para competir en las elecciones
presidenciates del periodo 1910-1914.

En 1910, Don Francisco 1. Madero, compite en las elecclones presidenciales de
ese ano con el partido antirreelecionista, que se levanta en armas, contra el
dictador Diaz, por el evidente fraude que comete y su pretensién de sequir en el
poder por otro periodo presidencial y lanza el 20 de noviembre de 1910, el Plan
de San Luis, en el cual da a conocer su plataforma politica que sintetiza en su
famosa frase:” Sufragio Efectivo, no Reeleccion”.

Francisco |. Madero tiene Ia osadia de ievantarse en armas al ver que el viejo
dictador pretendia seguir en el poder, para ello lanza el “Plan de San Luls” en el
cual hace el siguiente llamado: “E} dia 20 de noviembre, desde las seis de la
tarde, todos los ciudadanos de la Republica tomaran las armas para arrgjar del
poder a ias autoridades que actualmente nos gobiernan, los pueblos que estén
retirados de las vias de comunicacion lo haran a la vispera”. El plan es acatado
por algunos revolucionarios come Pascual Orozco, quien tres anos mas tarde se
hace huertista al dar este el golpe de estado que depone a Madero dei poder.

Fl dia 20 de noviembre de 1910 a las seis de la tarde estalla oficialmente la
Revolucion Mexicana, la prensa por otro lado, informaba poco y mal. Don Porfirio,
que conocid en sus anos de lucha los beneficios de una prensa libre, reconocio
también sus riesgos. De aquella libertad se aproveche durante las campanas
presidenciales de 1868 y 1872 para tratar de ganar la presidencia, y aun para
provocar abierta agitacion revolucionaria contra las reelecciones de Judrez en
€505 MISMos anos, pero si el joven Porfirio fue un iddlatra de la tibertad de
prensa, el Porfirismo fue en cambio su enemigo mas implacable. Si un diario
como “Ef Siglo XIX” fue gloria del pertodismo mexicano, y modelo de libertad
demwocratica en los anos de restauracion de la Repablica, “EL fmparcial” vino a
ser un buen ejempio del periodismo que se domestica desde el poder publico.
Don Francisco |. Maders liega al poder después levantarse en armas, cuandc
andaba por Bustillos, se le incorpora Fransico Villa con sus hombres. Se tnicia la
primera parte de la Revolucién Mexicana, como consecuencia de la negativa de
Don Porfiric Diaz de dejar el poder. A mediados de abril de 1911, Agua Prieta esta
en manos de los revolucionarios, en mayo de cae Chihuahua, Ciudad Juarez se
rinde, Durango estd en manos de Arrieta, Chilpancigo y Pachuca habian caido
tamblén. El 17 de mayo Madero informa que Diaz habia anunciado su decision de
abandonar el pais en el curso del mes, habia pactado con sus representantes un
armisticio de cinco dias. Mas que el principio del fin era ya el fin, pues el 25 del
mismo mes de mayo se dio lectura en la Cdmara de Diputados las renuncias de
don Porfirlo y de Corral. La renuncia del Presidente se aceptd por mayoria
absoluta, con sdlo dos votos en contra. Queda como presidente interino
Francisco Le6n de la Barra.
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Don Francisco |. Madero llega al poder pero comete varios erfores garrafales que
a la poste le cuesta el poder y también la vida. EI Congreso quedsé como un
cerrado frente antimevolucionario, pues la mayoria de las curules continuaban
ocupados por los incondicionales del régimen caido, y para complementar el
cuadro quedaba el Ejercito Federal intacto, al mando de generales fieles al
antiguo régimen. Madero, vencedor, estaba en ias garras del régimen vencide.
En las garras y a su servicio, pues el neoporfirismo se valia ahora de €l para
apaciguar a Zapata.

Su corto gobiernc fue de muchos altibajos, con aciertos y errcres, nombra a
José Maria Pino Sudrez como su vicepresidente, su hermane Qustavo A. Madero,
quien fue el director de su Campana Politica se convierte en diputado, esta muy
cerca de éi, en el gobierno, tanto que cuando empieza la traicion, Qustavo es el
primero que es asesinado por érdenes def chacal Huerta. Durante su corto
gobierno combatid varias sublevaciones, la de Zapata, la de Reyes, la de Orozco
y por uitimo la de Félix Diaz, sobrino de Porfirio Diaz

Después del golpe de estado que da en contra dej presidente Madero, que la
historia de México conoce como “La Decena Tragica”, en la cual el presidente
Francisco {. Madero y el Vicepresidente Jose Maria Pino Suarez son despojados
del poder y asesinados, mediante un golpe de estadc por érdenes del General
Victoriano Huerta, que era su ministro de gquerra, en complicidad con ei
embajador de Estados Unidos, de acuerdo a la Constitucion todavia vigente de
1957, tanza la convocatoria para Ia eleccién presidencial en {a cual compite y
sale victorioso después de un fraudulento proceso electoral.

Tal y como lo prometio Huerta en su manifiesto a la nacion, el 10 de octubre,
ef 26 se celebraron elecciones -0 mejor dicho una farsa de ellas-, de las que
“resulté vencedora”, la formula Huerta-Blanquet, iComo estarian las cosas
que la Cémara de Diputados decretd el 9 de diciembre la nulidad de la
eleccion, aduciendc que no habian fundionado legalmente la mayoria
casillas electorales!, Fijaba también una nueva fecha electoral para el primer
Domingo de julio de 1914, lapso durante ef cual Huerta debia continuar con
el gjercicio del interinato. Pero la verdad era que Victoriano Huerta no hallaba
{a cuadratura del circulo, pues no se resolvia a proclamar la dictadura ni dejar
el puesto a un sucesor, a pesar de que alll estaba el senor Gamboa, flamante
candidato del partido catolico. (114)

A consecuencia de este brutal asesinate Don Venustiano Carranza, gobermador
de Cohahuila se levanta en armas en contra de Huerta apoyado por toda una
legidn de revolucionarios nortenos, entre ellos, Francisco Vilia {(que habia sido
redimido por Madero), Alvaro Obregén, Emilianc Zapata, Plutarco Elias Calles,
Lazaro Cardenas, entre otros. Se inicia la segunda parte de la Revolucion
Mexicana y quitan det poder al usurpador Victoriano Huerta, que huye a Estados

(114) La Revolucién Mexicana, Cap. 11, pag. 81
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Unidos, donde muere afos mas tarde de cirrosis hepatica. El 11 de agosto envia
nuevamente a los senores lturbide y Robles Dominguez acompanados de
algunos embajadores y se firman los Tratados de Teoloyucan, con el cual se da
finala gquerra.

Afines de 1913 Huerta estaba ya liquidado. For si alguna duda pudiera caber
después de lo de Tierra Blanca y la toma de Chihuahua y Gjinaga, el 3 marzo
de 1914, Villa avanzo hasta Torredn, defendida por 10,000 federales a ias
6rdenes del general Velasco. Ef 20 confirié Villa a Felipe Angeles el honor de
reclarnar la rendicion de la plaza, y ante la negativa de Velasco la Division det
Norte principio el ataque sobre Gomez Palacio, que cayo el 26. Tormedn
corrié la misma suerte, y el 3 de abril desfilaban por las calles de la perla
lagunera ios hombres de Villa, Herrera, Urbina, Pereyra y Aguirre Benabides.
Dos dias después, la misma Division del Norte seffaba fa suerte del
huertismo desde el punto de vista militar y doméstico. (115)

Al triunfo de la revolucidn, negros nubarrones asomaban nuevamente en el
horizonte de la patria, pues una vez resuelto el problema de Huerta, los
vencedores no se ponian de acuerde, pues tantc Villa como Zapata no
reconccieron la autoridad de Carranza como Primer Jefe, encargado del Foder
Ejecutivo de la Hacién. Carranza convoca a una convencion la cual se celebra en
la ciudad de Aguascalientes, ahi concurren todas las fuerzas revolucionarias,
villistas, carrancistas, zapatistas, etc.

£l 14 se deciard oficialmente instalada la Convencion, acto en el cual
estamparon su firma sobre la bandera de México, todos fos que sabian
hacerfo. Dos dias después ai presentarse en ef Teatro Morelos, Villa dirigi¢ a
los convencionistas palabras conmovedoras: “Ustedes van a oir de un
hombre enteramente incufto palabras sinceras que le dicta ef corazon. Debo
deciries que Francisco Villa no serd la vergaenza para los hombres
conscientes, porque serd el primero en no pedir nada para é[". A
continuacion abrazo a Obregon, y ambos caudilios lloraron juntos. Quien se
iba a imaginar que tan sélo unos meses después ambos se batirian en una
lucha fraticida enlatomade Celaya. (116)

De la convencién de Aguascalientes destacan entre otros, tres aspectos muy
importantes: primero, el desconocimiento de Venustiano Carranza como Primer
Jefe, sequndo, el desconocimiento de Villa que es ef general en jefe de la
Division del Norte y tercero, el nombramiento del General Eulalio Gutiérrez
como presidente interino, pero también se formaron dos grupos antagénicos,
uno lidereado por Villa y Zapata y el otro por Carranza, Obregon se tuvo gue

(115) La Revolucidon Mexicana, Cap. 12, pag. 83
(116) tbidem, Cap. 149, pag. 99
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decidir y toma partido en favor del constitucionalismo, es decir que apoya a
Carranza, asi todo queda listo para la tercera etapa de al revolucion mexicana.

La Convencidn pretendia poner en orden en el pais como quien gjusta un
rompecabezas, y asi elaboré una situacién artificial que fracaso al primer
contacto con la realidad en el México de esos dias era el poder militar, y
cualquier componenda al margen de esa verdad solo produciria mayores
desquiciamientos. [ a pleito estaba entre Carranza, Villa, Zapata y Obregon, y
para que alguno de ellos pudiera ser, tendria que desaparecer a los otros,
como lo probod la historia misma: Carranza liquidd a Zapata, y Obregén a
Carranza y a Villa. Un disparc providencial sego la vida de Obregdn, y el
general Plutarco Elias Calles, ya sin competidores, pudo dedicarse a
organizar el pais. Pero el nacimiento del Partido de la Revolucion, desde el
PNR hasta el PRI, reclama como requisito previo que se consumaran todos
esos asesinatos. De lo contrario el PNR habria terminado como la
Convencion de Aguascalientes o algo peor. (117)

Carranza fue sobre todo un ejecutivo, un hombre que sabia lo que queria, seguro
de si mismo, terco como el sélo. A los tercos les ocurre lo mismo que a los
caballos de pkca: que por no ver at toro ignoran la inminencia de la cornada, y eso
tiene, como todo, ventajas y desventajas. La terquedad de Carranza, le sirvié
para imponer su jefatura en 1913 y en 1915 la presidencia, pero en 1920 le
flevé a salir huyendo de la Ciudad de Mexico, y terminar asesinado en
Tlaxcalantongo, por érdenes del general Alvaro Obregén a quién Carranza le
habia negado su confianza para nombrarlo su sucesor.

En la ciudad de México se instala el gobierno de la Convencion, encabezade por
el general Eulalio Guzman, apoyado por el general Francisco Villa y el general
Emiliano Zapata.

Desde el 27 de diciembre de 1914, en que fue el aitercado con Villa, don Eulalio
no pensd Mas que en escapar, e inclusc cruzé correspondencia con Obregon,
dueno de Puebla, sobre ta posibilidad de unir sus fuerzas contra el enemigo
comun. Fue hasta el 10 de enero de 1915 cuando abandona la capital junto a
Isabel Robles, ef Licenciado José Vasconcelos, y otros fieles protegidos por una
columna. Al dia siguiente Villistas y zapatistas instalaron en México un nuevo
gobierno convencionista, del que resulté electo Roque Gonzélez Garza.

Al instalarse don Eulalio Guzman en San Luis Potosi, teran ya tres, ios gobiernos
mexicanos!: el de Veracruz, encabezado por Don Venustiano Carranza, el de la
capital, encabezado por Rogue Gonzalez Garza, el de 5an Luis, encabezado por
don El Gereral Eutalio Guzman. La esperanza del primero era Alvaro Obregdn, del
segundo Francisco Villa y del tercero.... Un milagro de Dios.

Obregon atacd la capital y Gonzalez Garza sale huyendo a Cuernavaca protegido
por los zapatistas. Villa ataca a don Eulalio en Torres Blanca y este sale huyendo

{117) La Revolucidn Mexicana, Cap. 12, pag. 101
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junto con Vasconcelos y el 2 de junio renuncia a su investidura en Nuevo Ledn, la
mesa quedo servida para la gran contlenda entre la Division del Norte,
encabezada por Francisco Villa y Felipe Angeles y el ejerato del Noroeste,
encabezado por Alvaro Obregén.

El 6 de abril de 1915 empez6 la batalla de Celaya. Villa al mando de 30,000 de
sus mejores hombres ataco con todas sus fuerzas a las defensas del sonorense,
todo fue inutil, fracasd pues la tactica de Obregdn funciond a las mil maravillas,
rechazé con mortal eficacia las endemonladas cargadas de la caballeria de Villa,
pronto el campo quedd regade de miles de cadaveres. Obregén sale victorioso
de esta contienda aunque con un brazo menos, perdido en la batalla de Celays,
su figura alcanza alturas insospechadas.

Consumada la derrota villista Carranza consolida su autoridad al controlar las
demas facciones involucradas, menos a los zapatistas, el presidente de Estados
Unidos el senor Wilson reconoce a Carranza como el legitimo presidente del
gobierno de México, ademas de que autorizé 3 las fuerzas carrancistas el paso
por Estados Unidos. Don Venustiano Carranza fue aparte de revolucionario, un
aran legsstador, tuvo un papel importantisimo en et desarrollo def México actual, a
pesar de sus errores, también sus logros dejaron una onda huella en la nacién
mexicana, he aquilos mas importantes: el 14 de septiembre de 1915 se publico
un decreto para la reunidn en Querétaro de un Congreso constituyente, que
diera al pafs un nuevo codige fundamental, el que dio crigen a la Constitucion
Mexicana, nuestra carta magna el 5 de febrero de 1917, que hasta hoy nos rige,
el 7 de octubre suprimid las corridas de toros y et 14 publicd el decreto que
prohibiala reeleccion det Presidente de la Republica.

£l 31 de enero terminaron las reuniones del Congreso Constituyente, y el 5
de febrerc nacid la nueva Constitucion, una Constitucion revolucionaria que
fue piedra de escandalo para muchos, pero Constitucion al fin, norma
fundamental de derecho, base de organizacion juridica del pais. la
educacion pablica, Iz distribucion de fa tierra y Ia intervencion del Estado en
fas relaciones de la produccion fueron sus temas fundamentales. Ni ef
vitlismo ni el zapatismo habrian sido capaces de algo por el estilo, pues
Zapata no veia mas que el problema de la tierra, porque en Morelos era
buena, poca y mal repartida, y Villa ni eso, porque en el Norte era mucha,
mala y a nadie le interesaba cultivaria. 56to Carranza fue capaz de otear en
mds amplia problematica porque en posesion de una cultura media, decisiva
en esos momentos, pudo ser el eslabon entre el México civilizado del
pasado y el México civilizado del porvenir. Tenla ademas empaque de
persona, no de matasiete. Fara comprobarlo bastaba verlo, tan respetable,
con su cara de pétreo Sclon legislador. (118)

El 5 de febrero se proclamd la Constitucion Federal, y el 1ro. de marzo el Primer
(118) La Revolucién Mexicana, Cap. 19, pag. 126
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Jefe convoct a elecciones para la Presidencia de la Republica y para integrar las
Camaras de Diputados y Senadores al Congreso de la Union. El 14 de abril se
instalé solemnemente la XXVl Legislatura y en ella ya electo Presidente Don
Vernustiano Carranza para el periodo del 1o de diciembre de 1916 al 20 de
noviembre de 1920, el viejo ley6 su primer informe. Cuando el 1o de mayo
rindié don Venustiano protesta constitucional, Obregon, hasta entonces ministro
de Guerra, renuncid a su puesto para volver a Sonora y dedicarse at comercio y 1a
agricultura, y en la estacion Colonia estuvieron a despedirlo Carranza y sus
colaboradores, todos con la esperanza de que el sonorense no volviera a
aparecer por ahi. Esperanza infundada por lo demas, ya que el triunfador que no
regresa al lugar de sus éxitos es un santo o un imbécil. Obregdn distaba de
ambos extremos por igual. Hombre con serios defectos y grandes cualidades,
sabia sobre todo esperar.

El 10 de abril de 1919 cayo Zapata asesinado a trakcion, en la Hacienda de San
Juan de Chinameca, el autor material fue e} coronel Jesus M. Quajardo, pero el
autor intelectual fue Carranza, de quien se dice gratificod al ejecutor con cincuenta
mil pesos oro.

Mas si la muerte de Maderc e quité un problema tan peliagudo como el de la
sucesion presidencial, a don Venustiano no le quedaba mas que hacerle frente.
Desde noviembre de 1918, empezaron a sonar algunos nombres, Obregon y
Pablo Gonzalez. £l sucesor Iégico era Alvaro Obregdn, pues era el general mas
exitoso de la revolucion y por ende el mas popular, mas Carranza pensaba de
manera distinta, y en vez de convocar a las elecciones y mantenerse al margen
para que la eleccién la ganara quién obtuviera mayor votos, pues no, iy si metid
las manos! y quiso impener a un candidato de su confianza el Ing. Bonilla, su
embajador en Washington, terco y obstinado como siempre no quiso cambiar de
idea, grave error que le costaria la vida.

Pablo Gonzalez lanz6 su candidatura et 10 de diciembre, con el apoyo de ia Liga
Democratica, gue debid ser estrictamente confidencial, ya que nadie tenia
noticias de su existencia. Bonillas aceptd también ka suya, propuesta por el
Partido Nacional Democrético, nada mds que un membyrete fraguado por el
gobierno para tapar la imposicion. Al mismo tiempo el Partido Revolucionario
Sonorense, lanzala la candidatura de Obregén para la Presidencia de la
Republica. Salvo Carranza, todos sabian que el ex Primer Jefe habia perdido la
partida. E! rompimiento con Obregdn era inevitable, nuevos nubarrones
asomaban en el horizonte y parecia que se venia otra contienda entre los
revolucionarios, Calles renuncia a la secretaria de Industria, Comercio y Trabajo y
se fue a Sonora. ¢Pero es posible que don Venustiano no se diera cuenta?
Carranza envia tropas al mando de Diéguez, Calles desde Nogales, telegrafia a
Diéguez haciendolo respensable de las consecuencias de invadir Sonora. Es una
pena que las cosas ocurrieran de ese modo, pero el Viejo era incapaz de rectificar
sus pasos, en consecuencia la primera sucesion presidencial de la Revolucion
tendria que resolverse mediante la vieja formula de la querra civll, a balazos.
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Don Venustiano Carranza en un manifiesto reitera su decision de evitar que
el goblerno cayera en manos de caudilios militares que nuevamente
ensangrentarian al pafs. Sale para VVeracruz, suponia encontrar alli apoyo del
general Guadalupe Sénchez, pero Sanchez se adhirio al Plan de Agua Frieta y
cay6 sobre los fugitivos en la estacion Aljibes. £ra el fin, el fin total, frente ala
traicion, don Venustianc se condujo como un senor. Durante cinco dias
Carranza y sus seguidores conocieron las inclemencias de la marcha y el
temor de la celada, hasta que el 20 aparecio Rodolfo Herrero dispuesto a
“proteger la marcha del sefor Presidente”. el recién llegado recomendo que
descansaran en Tlaxcalantongo, en la cual habla una choza inmunda en la
cual se instald don Venustiano. En la madrugada una lluvia de balas barrio la
choza del Viejo y otra mas la de sus acompanantes, dias después el
Presidente del Congreso declaré que Adolfo de la Huerta era Presidente
Sustituto de la Reptblica para el periodo gue terminaba ef 30 de noviembre
det mismo ano. (119}

Este fue el triste fin del creador de nuestra Carta Magna, la Constitucion Politica
Méxicana, que actualmente nos rige. £t mas beneficiado fue Alvaro Obregén y su
grupo, mas no hay pruebas que foincriminen.

Con la muerte de don Venustianoc terminaba el episodio tumultucso, joven y
militar de la Revolucidn Mexicana y principiaba otra época de reconocimiento y
de restauracion, enlas cuales habran de consolidarse las instituciones.

Don Adolfo de la Huerta entreqd la presidencia af general Alvaro Obregén para un
nuevo periodo que terminaria el 30 de noviembre de 1924,

Cuando el General Alvaro Obregén se hizo cargo de la Presidencia, todo se
consolida en el pais, impulsa la inversién extranjera, sobre todo de Estados
Unidos, con los que mantiene buenas retaciones, crece y se consolida la banca
en México, nombra a Vasconcelos ministro de Educacion, un gran acierto, ya que
en tan solo cuatro anos Vasconcelos mandd editar mas libros que los publicados
en toda nuestra historia anterior, y en esa proporcion también construyd
escuelas y bibliotecas, apoya el desarmollo del campo. También existid la
intentona subversiva del general Murguia, carecié de significacion, y culmino
casiinmediatamente con el fusilamiento del ameritado jefe carrancista.

Hacia diclembre de 1923 la situacion de De la Huerta era comprometida pues sl
por un lado el apoyo del gobierno a la candidatura presidencial a Calles resultaba
evidente, por otro lado, hombres como Prieto Laurens le llenaban la cabeza con
atentados que preparaba el gobierno en su contra, lo cierto es que entre Prieto y
el general Sanchez convencieron a De la Huerta a levantarse en armas contra del
gobierno, es apoyado por el gobemador Diégques en Navarit y Maycotte en
Oaxaca, perc Obregdn es demasiado fuerte y sin siquiera interrumpir fa
campafia presidencial de Calles, la rebelidn delahuertista fue sofocada
duramente. Obregon y Calles aprovecharon geniaimente esta para deshacerse

{119) La Revolucion Mexicana, Cap. 24, p. 151
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de un buen nimero de generales inconformes que esperaban cobrar deudas
revolucionarias. Entre ellos cayeron Diéguez, Maycotte, Alvarado ¥ muchos de
menor rango. De fa Huerta salio huyendo y se refudié en Estados Unidos.

£l Sde junio de 1922, un periodista le hace una entrevista a Francisco Villa, quien
vivia en el retiro debido a la amnistia que le properciond el gobterno de Alvaro
Obregodn, en su hacienda de Canutillo, en elia comete un gravisimo error al
declarar que “yo soy un soldado de verdad y puedo movilizar cuarenta mil
hombres en cuarenta minutos... A todos mis amigos les digo lo mismo, que
esperen, porque cuando menos lo piensen liegara la oportunidad... Por eso me
temen los politicos, me tienen miedo, porque saben que el dia que yo me lance
a la lucha los aplastaria...”, Y al preguntarle sobre cual era su candidato a la
presidencia, sin pensarlo mucho, dijo que apoyaria a De la Huerta o a Raul
Madero (hermano de don Francisco . Madero). Con estas declaraciones, firma
su sentencia de muerte, ya que estaba amenazando al gobkerno de levantarse
de nuevo en armas y adermas apoyando a De ia Huerta, enemigo de Obregon y
Calles. Francisco Villa es asesinado et 20 de julio de 1923, en Parral, Chihuhua.
Las elecciones de 1924 son ganadas por Plutarco Elias Calles, casi sin oposicion
pues el general Angel Flores, que particip6 en elia, gand muy pocos votos. Ahora
que por otra parte resulta exagerado hablar de “elecciones” y de “contienda
electoral”, siendo como fueron, tan pocos los que votaron, pues aun cuando las
cifras oficiales se atribuyeron a Calles algo asi como un millén trecientos mil
votos la verdad es que el espintu civico se hallaba a estas altura muerto vy
sepultado.

El General Plutarco Elias Calles tomo posesion el 1o de diciembre de 1924,
Dos violentas iniclativas contra el clero, envueltas contra de respeto a todas las
rellgiones, dejaban sospechar que por ahi vendria el ataque. El gran conflicto con
la Iglesia y 1a feroz persecucion de los catolicos y de su religion. Esta te conoce en
la historia como 1a Querra Cristera, en ka que perderian la vida cientos de miles de
catdlicos, entre sacerdotes y fieles. Una persecucidn que serad luego, para
millones de personas, el sello de la época de Calies.

Con estos antecedentes era de esperarse un conflictc como el que revento
al fin con atroz violendcia: el lamado “confiicto religioso”, también conccida
como la “querra cristera” fue una de las luchas mas estériles y mas brutales
que se hayan ventilado en el pais. Los mayores excesos se volvieron actos
ordinarios, el crimen se respondio con crimen, Calles, Mazcorro y Crue, en
nombre de la ley, contestaban fas barbaridades cristeras con el furor de
bestias asesinas y todo para que al final se hiciera la paz sobre ia base de un
armisticio, y el gobiermno vy la Iglesia quedaran donde mismo. Fara comprobar
que el gobierno de Calles era un gobierno fuerte y que la Iglesia Mexicana era
una Iglesia fuerte, no valic 1a pena que hubiera muerto tantagente. (120)

(120) La Revolucién Mexicana, Cap. 27, pag. 168
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Parece ser que Obregén se puso de acuerdo con Calles, pues desde el punto de
vista politico, después del conflicto religioso, el suceso mas importante del
régimen callista era la supresién del sagrade principio de la no reeleccion del
Presidente de la Replblica. Con el fin de que Obregén pudiera ocupar de nuevo
la silla presidenclal, el 1o de diciernbre de 1928. A lo cual muchos se preguntan:
¢si Obregdn entreqd el poder a Calies en 1924 para que este se lo devolviera en
1928, Parece ser que asi fue, pues asi se explican las maniobras que hizo el
senador Jjalisciense Francisco Labastida para modificar el articulo 83
constitucional, iniciativa que por clerto fracasé por 36 votos contra 9 el 10 de
diciembre. Pero al ano siguiente Obregdn visita la capital y pone el dedo en la
llaga al afirmar que, “legalmente no habia ninguna objecion para que el pudiera
figurar nuevamente “como candidato a la Presidencia de 1a Republica”.

El 21 de octubre aprobd la Cdmara de Diputados la reforma a los articulos 82 y
83 de la Constitucién para que pudiera volver at Palacio Macional, regreso que el
sonorense muy listo, jamas quiso calificar de “reeleccidon” pues a su juicio debia
mantenerse la bandera de 1910, por la que se vertid tantisima sangre para
evitar que el Presidente de |a Republica pudiera ser reelecto.

Asi como estaban las cosas cuando se inician las campanas politicas de los
diferentes candidatos: el gobernador del D.F. Serranc se lanza como candidato
presidencial independiente, en tanto que Arnulfo R. Gémez lo hace con el apoyo
del Partido Nacional Antirreleccionista, y Obregdn es postulado como candidato
ala Presidencia de la Republica, "apcyado” por el gobierno de Calles.

Don Arnulfo R. Gémez reunia mucha gente en sus mitines, mas por morbo que
por Interés politico, por lo mucho que reian al escuchar los insultos que el
candidato profesaba contra Calles y Obregdn.

Desde septiembre el gobiemo sabia que los candidatos “antirreleccionistas
tenian resuelto levantarse en armas, y contaban con el apoyo de algunos
aenerales como Carlos Vidal, Eugenio Martinez y Héctor Almada. Llegado el
momento se les ajusticid a todos al estilo sonorense, tos fusilaron sin mas ni
mas. Ancs despues Calles dijo que tuvo algo que ver con estas matanzas.

Casi al mismo tiempo Obregdn sufrié un atentado que casi le cuesta la vida,
pues camino a Chapultepec su auto reclbid varios disparos y dos bombazos.

Obregon continuaba mientras tanto embarcado en una gira activisima, gira
que desde el punto de vista de la contienda electoral habia perdido toda
significacion, ya que sus contrincantes habian sido eliminados. £l 1o de julio
de 1928 tuvieron lugar las elecciones, la eleccion mejor dicho del candidato
tnico. Estando en Sonocra es declarado Presidente de la Republica por el
Congreso, llega a México el 15 de julic de 1929 en el que seria su ultimo
vigie, una muititud lo recibe, entre eflos, un hombreciflo que lo miraba
fiamente, con un arma en fa mano, no perdio de vista al Presidente Electo,
hasta colocarse a su lado, dos dias después, en un banquete que se sirvio
en el restaurate La Bonbilla, alli mientras con la mano izquierda mostraba una
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caricatura, con la derecha le disparé a quemarropa. £f pesado cuerpo de
Obregén se doblo sobre ia mesa. Ahora solo quedaba un sonorense: el
sonorense predilecto de Dios. Calles. (121)

Muerto Obregon, el Congrese tuvo que recurrir al articulo 84 de fa Constitucion
Federal, pues la “falta absoluta” de Presidente de la Republica, exigia el
nombramiento de un presidente interino, por un periodo de 14 meses, mientras
se realizaban nuevas elecciones presidenciales. Y el favorecido fue un abogado
tamaulipeco llamadc Lic. Emilio Portes Gil, por quién votd unanimemente et
Congreso el 25 de septiembre. Fue el primer presidente surgido de la
Revolucion que no era militar, sino civil.

Dentro de su corto periodo presidencial (14 meses) ccurrieron algunos hechos
muy importantes y trascendentes, dentro de los cuales mencionaremos los
siguientes:

1.- El fin de la guerra cristera, ya que se logrd la paz entre la iglesia y el Estado,
mediante un acuerdo en la cual ambas partes estuviercn de acuerdo.

2 .- La fundacién del PNR Partido Nacional Revolucionario, por iniciativa de Calles.
3 .- La realizacidon de nuevas elecciones presidenciales, haciendo la convocatoria
alos posibles candidatos, de las diferentes fuerzas politicas del pais, tratando de
evitar posibles conflictos.

Surgieron dos candidatos: £l célebre Secretario de Educacion, don José
VVasconcelos, apoyado por el Partido HMacional Antirreleccionista, y el
exgobernador de Michoacédn Pascual Ortiz Rubio, apoyado por por el Partido
MNacional Revolucionario, antecedente del futuro PRI, fundado por Calles.

Mientras tanto Calles, trala entre ceja y ceja la formula de mandar sin
gobemar, y no fue culpa suya que luego sus subalternos le ilamaran Jefe
Maximo de la Revolucion. No les alcanzaba el cerebro para entender que el
nuevo caudillo iba a llamarse Fartido Nacional Revolucionario, la obra
maestra del genio organizador, ef general Plutarco Elias Calies. (122)

Lego el dia de las elecciones y hubo muchos problemas, pues bandas de sujetos
del PHR, metian bronca y no dejaban votar a los simpatizantes de Vasconcelos,
camiones llencs de empleados del gobierno recorrian la ciudad gritando "iViva
Ortiz Rubiol”, Y cuando les alguien les opconia un “iViva Vasconcelos!”,
contestaban con puras mentadas de madre. En algunos estados hubo hasta
muertos. Vasconcelos dijo al término de la jornada electoral -"En México no hubo
elecciones... en todos los pueblos se ha impedido que los ciudadanos voten. ...”

El PNR flevd al poder a Ing. Pascual Ortiz Rubio, y Calles creo al PRN, se inicia un
periodo que se conoce en la historia de México como “El Maximato”, con la
famosa frase que lo hizo célebre: “iEste es el Presidente, pero el que manda es el

{121) La Revolucion Mexicana, Cap. 30, pag. 181
(122) Ibidem, pag. 184
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de enfrentel”, Simbolo de! poder tras el trono, que llegd a su fin cuando el
aeneral don Lazaro Cérdenas valientemente le puso un hasta aqui, mandandolo
al exilio.

El 5 de febrero de 1930, el Ing. Pascual Ortiz Rubio rindié su protesta como
Presidente de la Republica, en el Estadio Nacional.

El titere de Calles nc aguanté mucho ya que se dic cuenta de que no tenia
autoridad alguna vy las decisiones importantes eran tomadas por Calles,
relegandolo a sequndo plano, aunado a que los personajes importantes de esa
época, {embajadores, secretarios de estado, politicos etc.), primero visitaban a
Catles y luego a él, teniendo un poco de dignidad se armo de valor y el primero
de septiembre de 1932 ey ante el Congreso su segundo informe y al siguiente
diarenuncio.

El 3 de septiembre el Congreso aceptd su renuncia y €l mismo dia nombro para
sustituirlo al General Abelardo L. Rodriguez, otro tipo oscuro de la revolucion
sonorense, a qguien Calles nombré subsecretario cuando € ocupaba la
Secretaria de Guerra. Ahora, por instrucciones del jefe Maximo, el Congreso te
llamaba para ocupar el cargo que Ortiz dejaba vacante.

Cuando Abelardo L. Rodriguez entregd el poder al generai Lazaro Cardenas, el 10
de septiembre de 1934, nadie sospechaba lo que estaba a punto de ocurrir,
Cardenas era un hombre oscuro, a pesar de haber ocupado la presidencla de
PNR y haber sido miembro del gabinete y gobernador de Michoacan. Al rendir su
toma de protesta en el Estadic Hacional empleé conceptos ccmo que el puebio
estaba con el gobierno, pero nadie hizo caso pensando que se trataba de un
pelele mas impuesto por Calles, perc tiempo después todos pensarian
diferente.

El periodo presidencial de Lazaro Cardenas, de 1934 a 1940, es recordado
principalmente por la Expropiacion Petrolera, en 1938, pero también por que fue
el Unico que tuvo los pantalones para enfrentarcele Calles, el Jefe Maximo, y
aparte de enfrentarle lo mandd al exilio, poniendo fin al Maximato.

Apesar de haber otros candidatos con mucho prestigio para ocupar la
presidencia como el general Manuel Pérez Treviio, presidente del PTR y Carlos
Riva Palacio, exgobermador del Estado de México, y la tenas oposicion del
exgobemador de Quanajato, estaban en contra de la candidatura de Lazaro
Cardenas, ello no fue obstaculo para que una vez tomado el acuerdo cupular, los
militantes partidistas se sumaran al proyecto del recién nombrado candidato vy
diera paso a ia Hlamada “cargada”, parte del folclor electoral mexicano gue
consiste en plegarse incondicionaimente a la decision institucionat y trabajar con
el candidato en espera de una recompensa O reconccimiento, traducido en
prebendas burocraticas, econémicas o de reconocimiento e inclusion al grupo,
lo que popularmente se conoce como “Hueso”, es decir que todo mundo queria
un “huesito”, por el apoyo prestado al candidato.

Después del Maximato, el futuro presidente era elegido, por el presidente
saliente, y este a su vez cuando terminaba su periodo que se alargd de cuatro a
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seis anos, nombraba a su sucesor, que normalmente era elegido entre sus
colaboradores mas cercanos que por lo general eran sus Secretarics de
Estados, aunque habfa otros candidatos a la presidencia por partidos de
oposicion, principalmente et PAN que habia nacido por esas fechas o candidatos
independientes, todos sabian que, el que era elegido por el dedo de Dios, es
decir por el presidente saliente, era “el bueno” y todos se sumaban al candidato
del PRN y después cuando cambia de nombre para convertirse en el PRE, este
proceso duro hasta el ano 2000, cuando gana la presidencia Vicente Fox,
candidato emanado de un partido de cposicién, el PAN. A este proceso se le
conoce como el juego del tapado y del dedazo. Tapado porque antes de que se
conociera quien era el “elegido”, se hacia todo un rito pues todos los posibies
candidatos, eran entrevistados por os medios a fin de conocer sus puntos de
vista, sus aficiones, sus familias, para que el publico los conoclera mas, y
cuando se daba a conocer el nombre det elegido, todos los que habian perdido
se alineaban y entonces le hacian caravanas y le rendian pleitesias al triunfador,
no como en tiempos de Cbregén y Calles, que el que perdia por lo general se
levantaba en armas y casi siempre terminaba en el pareddn. Dedazo, porque era
el “dedo divino”, es dedir, el dedo det presidente, el cual senalaba al proximo
presidente.

£l destape era el inicio de la historia politica del siguiente sexenio, el final de
fos rumores y la especulacion, el dia esperado por quienes apostaban al
futuro y ala supervivencia politica; y los medics cumplian su parte al crear un
clima de opinion alrededor de fa sucesion, que iniciaba desde meses antes
del quinto informe presidencial, hasta la culminacion de la campana y la
tomade posesion. (123)

Manuel Avila Camacho, fue presidente de la Repubiica en el periodo 1940-
1946. Naci6 en Teziutlan (estado de Puebla}), y tuvo una formacién autodidacta.
Inicié su carrera militar en 1914, en el Ejército constitucionalista. Fue nombrado
subsecretario de Querra y Marina en 1933, y secretario de Defensa en 1957.
Elegido presidente de México en 1940 como candidato del Partido de la
Revolucion Mexicana (PRM), siguid una politica econdmica y religiosa mas
conservadora gue la de su predecesor, Lazaro Cardenas. Al final de su mandato,
el PRM cambié de nombre y estructura, pasando a denominarse Partido
Revolucionario Institucional (PRI). Durante la Il GQuerra Mundial, su gobiemo
colabor6 con Estados Unidos y los demas paises aliados contra las potencias del
Eje. Ordend ta reanudacién de las relaciones diplomaticas de México con Gran
Bretana, rotas desde la época de Cardenas, y con la Union Soviética. £n 1946,
Avila Camacho terminé su periodc como presidente, perc siguid
desempenandc una relativa influencia politica durante el resto de su vida.

(123) Medios de Comunicacion del destape de las Cam. Elec. 1934-1982, pag. 11
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Lic. Miguel Aleman Valdés, fue presidente de México, en el perlodo de 1946 a
1952. Nacié en Sayula (Veracruz) y se licencié en derecho en la Universidad
MNacional Auténoma de México (1929). En 1930 fue elegido diputade por el
estado de Veracruz y fue senador y gobernador en 1936. Secretario de
Gobernacion entre 1940 y 1945, ano en que dimitio para presentarse a las
elecciones presidenciales, como candidato del Partido de la Revolucién
Mexicana, rebautizado en enero de 1946 con el nombre de Partido
Revolucionario Institucional (PRI). Elegido presidente de México en 1946, se
roded de universitarios y abogados y se embarcd en un enérgico programa de
industrializaciéon, para el cual negocié un importante préstamo del Bance de
Exportaciones e Importaciones de Estados Unidos en 1947. Aleman también
hizo planes a largo plazo para la industria petrolera estatal, presidié la expansion
de la red de carreteras y ferrocarriles, mejoro ef suministro de agua de Ciudad de
México vy, entre otros programas muy ambicicsos, constituyd en la capital una
Ciudad Universitaria Unlca en el munde, por su estilo y dimensiones. 3in
embargo, su administracién fue acusada de corrupcion, y aparecieron
problemas econémicos poco después de finalizar su mandato. En sus ditimos
anos de vida, Aleman regresd a la politica activa y se dedic6 a promover el
turismo (presidio a partir de 1961 e! Consejo Nacional de Turismo) y apoyo la
celebracion de %os Juegos Olimpicos en la Ciudad de México en 1968,

Adolfo Ruiz Cortines, fue presidente de la Republica en el periodo de 1952 a
1958. Nacido en Veracruz, se incorpord a las filas constitucionalistas durante la
Revolucidon Mexicana. Ocupd puestos de relevancia como colaborador de los
presidentes Lazaro Cardenas (1934-1940} y de Manuel Avila Camacho (1940-
1946). Fue gobemador de Veracruz y sectetaric de Qobernacion con el
presidente Miguel Aleman Valdés {1946-1952) a quien sucedié. Entre 1952 y
1958 ocupd la presidencia de la Republica. Su gobiemo supuso un diro
progresista, tras la orientacién mas conservadora de los gobiernos de Avila
Camacho y Miguel Alemdan. Durante su mandato se tomaron medidas para la
reforma agraria, se fomentd la industria, mejoraron las Infraestructuras y se
concedié elvoto a las mujeres. Conservé hasta su muerte, acaecida en Veracruz
en 1873, un gran prestigio e influencia.

Lic. Adolfo Lopez Mateos, fue presidente de |a republica en el pericdo de 1958 a
1964. Entre octubre y noviembie de 1957 la atencién de ios radioescuchas,
televidentes y lectores de la Repiblica Mexicana se centraban en tres sucesos
informativos que mantenian la atencién de la sociedad: por un lado, la pelea del
6 de noviembre entre Rall Ratén Macias contra el francés Alphonse Halimi, por
el titulo mundial gallo; el lanzamiento por parte de la Unidn Soviética del primer
satélite artificial en érbita terrestre y el destape del candidato del PRI a 1a
Presidencia de la Republica, el licenciado Adolfo Lopez Mateos.

Lic. Gustavo Diaz Ordaz, fue presidente de México durante el periodo de 1964 a
1970. Por todo el pais se postulaba la candidatura del Lic. Gustavo Diaz Ordaz. La
CTM, los ferrocamileros, las confederaciones Estatales y Locales de la Central de

152



Trabajadores respaidan al actual Secretario de Gobemacion. Miles de adhesiones
se suman en alud impresionante a la candidatura.

En Puebla, terruno del candidato, El Sol publica ya su foto en primera plana y da ia
primicia de |a designacion de la CTM, por voz del diputado de Tamaulipas Rafael
Salinas. Se agrega la biografia del licenciado en derecho, de 52 anos de edad, de
“brillante trayecteria profesional”.

Durante su goblernc dos acontecimientos muy importantes marcaron su
sexenio por su relevancia histérica, ambos a tuvieron lugar en ef ano de 1968.
Hay que recordar que en ese ano en varias partes del mundo hubo muchos
movimientos estudiantiles que se influenciaron unos a otros, aqui en Mexico los
estudiantes se hallaban en huelga y constantemente habla marchas, plantones
y peticiones al gobiemo, como no hubo respuesta del gobiemo, estas marchas
se endureciercn a tal grado que el gobiernc en un abuso del poder, utilizé la
fuerza policiaca para acabar con el movimiento, entonces fue cuando se ordend
parar el movimiento estudiantil a como diera lugar, con la terrible matanza de
Tlatelolco, ia tarde det 2 de octubre, un mes después daban inicio los Alx Juegos
Ofimpkcos.

Historicamente Diaz Ordaz se hecho la culpa de este sangriento hecho, aunque
se dice que la orden vino del entonces Secretario de Gobernacion, Luis
Echeverria, para acabar con el movimiento, pues os Juegos Olimpicos estaban
alavuelta dela esquina.

£l otro acontecimiento fue precisamente la celebracion de los AIX Juegos
Olimpicos en la cludad de México, los cuales fueron transmitidos a todo el
mundo Via Satélite.

“los otros medios de comunicacion, television y cine, dediararon
senciflamente sus futuras acciones para la campana de Diaz Ordaz. iLa
revista Telequia publico en su seccion titulada “Flash”: “La Television
mexicana tendra un importante papel en la proxima campana presidencial.
Las instalaciones electronicas de todo el pais se uniran por medio de las
microondas para Hlevar discursos, mensajes politicos y debates sobre el
hombre que tendra los destinos del pais. De esta manera, el espectaculo
electrénico cumplird uno de sus aitos destinos” (124)

Lic. Luis Echeverria Alvarez, fue presidente de México durante el periodo de
1970 a 1976. iArriba y adelantel No pocos recordamos estas palabras que Luis
Echeverria Alvarez declaraba a la prensa nacional el 21 de octubre de 1969,
cuando fue destapado como precandidato del PRI a la Presidencia de la
Republica. La voz de que “Echeverria era el bueno ™ comenzé a correr en la
Secretaria de Gobernacion, de la cual era titular, desde fas once de la manana. A
medio dia comenzaron a llegar los fotégrafos, camarografos y periodista.

Durante su gobierno, lo persiguid la sombra de la matanza de Tlatelolco, y en

(124) Medios de Com. del destape de las Cam. Elec. 1934-1982, Cap. 6, pag.1253
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junio de 1971, ocurrié otro episodio sangriento, el llamado "Alconaze”, pues un
arupo paramilitas, llamado “Los Alcones”, realizo una matanza de estudiantes
cerca de la escueta Mormal de maestros que se ubica en la Av. San Cosme.
También combatio a la guerrilla en el estado de Guerrero y cayeron algunos de
los mas famosos guerrilleros de esa época, Genaro Vazquez y Lucio Cavanas.

Por el canal 2, Zabludovsky presenté un reportaje famifiar sobre la vida
privada y publica de LEA; y Adustin Barrios Gomez, en su programa
Comentarios y celebridades, daba a conocer la “espléndida salud de
Echaverria y que por haber nacido el 17 de enero, el signo zodiacal
Capricornio denotaba poder”.(125)

Lic. José Lopez Portillo, fue presidente de México en el pericdo de 1976 a 1982.
Fue el lunes 22 de septiembre de 1975 el dia escogido para dar oficialmente el
golpe politico. Los corresponsales, los lideres del Congreso y el cenopista David
Gustavo Qutiérrez fueron los primeros informados de que el “pueblo” se habia
decidido, al fin, por José Lopez Portillo. De inmediato el Presidente del PRI, Reyes
Heroles, asequrd gue “Lopez Portillo es un hombre formado en el gobfemo
revolucionario del pais, que aseguraba la continuidad de los programas
revolucionarios” {"Lo apoyan los tres sectores”, Excélsior, México 23 de
septiembre de 1975, primera plana”).

Fue conocido como el "perro”, pues durante su sexenio prometio defender el
peso como un perro a tal grado que hubo muchas devaluaciones y el poder
adquisitivo de la poblacién se fue a los suelos.

Lic. Migue! de la Madrid Hurtado, fue presidente de México durante el periodo de
1982 a 1988. La imagen se empezd a construir. Se trataba de mostrar que,
contrariamente a lo que se manejaba desde hacia meses, Miguel de la Madrid
Hurtado no era un tecndcrata, sinc un politico. Se le presentaba como ejemplo
de padre de familia, hombre de sonrisa facil y con demandas de renovacion
moral y nacionalismo.

Los medios trataban de acercarse al persongje, buscaban descubrir su forma de
pensar, su vida familia, todo lo que hasta ese momento era poco conocide. “La
llegada al mundo del precandidato del PRI estuvo visiblemente influida por los
medios electronicos, especiatmente por la television, practicamente el Lic. Dela
Madrid no dio un paso sin que una unidad movil lo asediara; 2, 3, 0 4 camaras lo
obligaban a sonreir y cinco reporteros demandaban de él declaraciones
exclusivas”. (Ulanovsky, Carlos, Imagianria, abril 1988, p. 29).

Durante su sexenio hubo dos acontecimientos muy importantes que calaron
muy hondo entre la poblacién mexicana; el primero fue un terrible terremoto
que devasto la ciudad de México, el 15 de septiembre de 1985 de 8.5 en la
escala de Rigcheter, el cual ocasiond la destruccion de cientos de inmuebles y la
pérdida miles de vidas humanas, se calcula que murieron unas 20,000

(125) Medios de Com. del destape de las Cam. Elec. 1934-1982, Cap. 6, pag. 134
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personas. Llegd ayuda humanitaria de muchos paises, que muy gentiimente
mandaron toneladas de viveres y en algunas ocasiones hasta ayuda en varios
miliones de dblares que depositaban en cuentas abiertas para tal propésito. Aqui
se demostrd como el pueblo mexicano se soildarizaba con sus hermanos en
desgracia, todos copearon con su granito de arena ante {a magnitud de la
desgracia. El otro acontecimiento importante fue el llamado “"Crac de la Bolsa”,
que dejo en 1a ruina a millones de inversionistas que se dejaron llevar por la
aparente ganancia de esta, e invirtieron gran cantidad de su dinero e incluso
algunos hasta vendieron sus casas y la gran mayoria lo perdio.

Lic. Carlos Salinas de Gortari, fue presidente de México durante le periodo de
1988 a 1994. En agosto de 1987, el presidente del Partido Revolucionario
Institucional dio el nombre de seis “distinguidos prilstas”, con posibilidades de
acceder a la candidatura: Ramén Aguirre, Manuel Bartlett, Sergic Garcia
Ramirez, Miguel Gonzdlez Avelar, Alfredo del Mazo y Carlos Salinas de Gortar,
quienes participarian en la pasarela transmitida por television del 17 al 27 de
agosto). Las comparecencias de los precandidatos del PRI ante la dirigencia del
partido y ante un grupo de invitados fueron calificados, el 13 de agosto en ej
horario informativo estelar de la television, como “un acto sin precedentes en 58
anos”, una saludable innovacion, un cambio en los mecanismos de sefeccion de
los candidatos del PRI, se le llegd a decir “leccién de democracia”, “fin del
tapadisma” y “cancelacion de sorpresas”.

Sin embargo, a las 10 de la manana, la radic, la prensa y 1a television se hallaban
convocadas para transmitir en directo el nombre del designade. En las oficinas
del PRI el nombre se supo y velozmente recormié todo el pais; se convirtio luego
en imagen y, casl al momento, en adhesiones, muestras de acuerdo y unidad
partidaria. Se tradujo en confeti, serpentinas y mantas que mostraban el ya el
nombre del etegido. Carlos Salinas de Gortari.

Durante su periodo ocurrieron algunos hechos sangrientos que a la larga fueron
de los motivos por tos cuales seis anos mas tarde el PRI, perdié la presidendia. El
primero fue el asesinato de su candidato a la presidencia de la republica, Lic. Luis
Donaldo Colosio Murrieta, que causd conmocion entre la poblacidon y el asesinato
del Likc. Francisco Ruiz Massieu, presidente del CEM del PRI, hombre muy
cercano al presidente y con posibilidades de llegar a la presidencia de México.
Lic. Luis Donaldo Colosio Murrieta, politico mexicano, candidato a la presidencia
del PRI, asesinado en Lomas Taurinas, Tijuana, Baja California Horte, en 1994, La
radio y la television han tomado el papel protagonico en el destape al encargarse
de dar a conocer en vivo y en directc los Incidentes. Otra vez las camaras, 105
micréfonos y las unidades moviies acompanaron a lo largo del dia al elegido; je
dieron al PRI la repercusién que no otorgaban a ningin otro partido;
interrumpieron programas, Siempre en Domingo empezaria mas tarde vy
DeporTV cedié su tiempo, para que en su lugar apareciera la llegada de Cotosio al
PRy su discurse.

El Lunes 10 de enero de 1994 Luis Donalde Cclosio iniciaba su campana en
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Querétaro, cuna de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.
Propios y extranos senalan que el candidato del partido hegemonimo no se habia
manifestado sobre el levantamiento armado zapatista del 1 de enero. Colosio
deseaba ser cuidadoso de los protagonismos de Salinas y del inconforme
Camacho, ahora comisionado para la paz.

Es pertinente explicar que desde anos atrds, en el seno del régimen, Manuel
Camache, amigo de Salinas, habia alentado la posibilidad y casi la certeza de que
él seria el candidato del PRI a la presidencia de la Republica, al grado de que
organizaciones tan importantes como la CTM también lo valoraban asi, por eso el
destape de Colosio, no fue asimilado por Camacho, tanto que ese dia no se
presentd a dar sus parabienes.

Et propio Colosio, dias antes de su asesinato, afirmaba que la inconformidad no
era con €l, que el conflicto era entre Salinas y Camacho: “La bronca de Manuel no
es conmigo; vamos, no debiera serlo. Ambos sabiamos cudles son las reglas
que, hasta ahora, han dado vigencia a nuestro particular sistema. El pudo haber
sido designado, o mismo que Aspe o Zedilio; lo estimo bien, hemos sido amigos
y me gustaria contarcon el”.

£l 23 de marzo de 1994, la radio y la television interrumpian sus
transmisiones e informaban del atentado en contra del candidato Luis
Donaido Colosio.

Seguian transmitiendo toda fa tarde hasta cerca de las 22 horas se anuncio
oficiaimente el deceso del candidato. Muchos continuaron viendo fa
television, la cual trasmitia videos de la vida y de la actividad politica del
candidato sonorense. (126)

Dr. Emesto Zedillo Ponce de Ledn, fue presidente de México en le periodo de
1994 al 2000. El martes 29 de marzo, tras una reunion en los Pinos, hasta
donde acudieron gobernadores, senadores, diputados y lideres del partido
oficial. Carlos Salinas daba ka palabra a Manlio Fabio Beltrones, gobernador de
Sonora, quien después de presentar un video con pasajes sobresalientes de la
campana de Colosio y de hacer comentarios sobre el candidato asesinado, se
refirid a Ernesto Zedillo, su coordinador de campana, como el idéneo a ser
candidato. £sto prepard el escenario para que los presentes se manifestaran por
Ernesto Zedillo para convertirse en ef candidato sustituto del PRI.

La campana de Ernesto Zedillo, estaba bajo el manto del asesinato de Colosio, €l
era un beneficiario, pero no implicaba que todo estaba resueito con el llamado
“voto deimiedc”.

El publicista Carlos Alazraki, en una entrevista efectuada en diciembre de
1993, hablaba acerca de las proyecciones de las imagenes de los
candidatos a la presidencia; para entonces vivia Colosio, af cual, a decir de

{126) Medios de Com. del Destape de las Cam. Elec. 1988-2000, pag. 141
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Alazraki, se le habia construido una imagen de “francote, abiertote y
senciffote”. A su vez, criticaba que a Colosio se le hubiese cambiado su
imagen, perc no importaba, en vitud de que: “En publicidad, la debilidad
puede convertirse en fuerza”, Alazraki senalaba no conocer personalmente
a ningunc de los candidatos, sin embargo de Diedgo Fernandez de Cevallos
aseveraba que su barba atemorizaba, “los que usan barba es que algo
esconden”. De Cuahutemoc Cardenas sentenciaba “que aburrido”,
“siempre se ve triste y engjado”, “es impenetrable y hosco”, ademas “viste
muymat”. (127)

El primer gran debate de candidatos presidenciales en México, se llevo a cabo el
12 de mayo de 1994 . At ser destapado el candidate oficial del PRI Luis Donaldo
Colosio a fines de 1993, Cuauhtémoc Cardenas invita a los demas candidatos a
debatir entre ellos frente a las cdmaras de television en cobertura nacional, a lo
cual Colosio ne niega, pues no lo cree necesario, en cambio Femandez de
Cevallos acepa.

A fines de abril de 1994, se pone una fecha al debate, Cotosio ya habia sido
asesinado y Zedillo que habia tomado su lugar, no soélo habla aceptado a debatir
con los otros candidatos, sinc que propone un debate en vivo y en directo, con
tiempos idénticos, en formato imparcial, transparente y equitativo con una senal
para ser transmitida por television paratodo el pais y el extranjero.

£l secretario de Gobernacion, Jorge Carpizo, anuncic que la Camara Macional de
la Industria de la Radio y Televisién {CHIRT) asumiria fos costos de la transmisién
del debate entre ios candidatos del PRI, PAN y PRD, en el Museo Tecnoliégico de
la Comision Federal de Electricidad como cede.

En una encuesta de opinién realizada por el Centro de Estudios de Opinién de fa
Universidad de Quadalajara acerca de quién ganaria el debate dio los siguientes
resuftados: 50.3 para Zedillo, 21.2 % para Cardenas y 17.7% para Fernandez de
Cevallos, el 70 % de los encuestados se manifestaba de que el debate se diera
entre los 9 candidatos y nc 3.

Después del debate, el evidente ganador fue el candidato del PAN, Diego
Cervantes de Ceballos, por su gran presencia ¥ contundencia a la hora de
responder a los cuestiocnamientos de los otros candidatos. Aungue ai final el
ganador de la silla presidencial fue el candidato det Parddo Revolucionario
Institucional, PR!, Ernesto Zedillc Ponce de Leon.

£ 22 de agosto se daba cuenta de los porcentajes previos obtenidos en la
eleccion presidencial, a parte de los conteos rapidos del 50 % de las casillas
daba el siguiente resultado: 47.14% para Ernesto Zedilio del PRI, 31.35%
para Ferndndez de Ceballos del PAN y solo el 15.49% para Cuauhtémoc
Cardenas del PRD. (128)

(127) Medios de Com. del Destape de las Cam. Elec. 1988-2000, pag. 146
(128) Ibidem, pag. 181
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Lic. Vicente Fox Quezada, fue presidente de México en el periodc de 2000 al
2006. El 13 de noviembre protestaria como candidato, en la Plaza México, conla
ausencia de Diego Fernandez de Cevallos. Iniciaba ya como candidato con un
discurso donde planteaba abiertamente la posibilidad de que ganaria a3
presidencia, para después convocar al voto util. “Ya me siento presidente de la
Republica, porque veo el apoyo de |a gente”, decia Fox varios meses antes de la
elecclon presidencial.

Cuauhtémoc Cardenas se presentd por tercera vez cormo candidato PRD a Ia
presidencia, flegaba con el desgaste de seis anos de ataques del gobiermno
salinista; con la imagen negativa de intransigente y violento que en fa
eleccion de 1994 se le habia fabricado junto al PRD; con las divisiones al
interior del partido, tanto en las elecciones de ia presidencia como la salida
de Porfirio Munoz Ledo, al perder al candidatura frente a Cardenas. A esto se
surmaba un aspecto con una doble lectura: el triunfo de las elecciones en
1997, que fo llevaron al gobiemo dei D.F., 129}

La designacion de Francisco Labastida como candidato del PRI venia enmarcada
de una contienda interna, los nombres de varios aspirantes se dieron a conocer
y ellos mimos iniciaron su precampana, mas que nada electronica.

El destape de Labastida, el 18 de marzo, retomé los clasicos elementos de
cualquier destape presidencial anterior y marcé el inicio de su campana
propagandistica. El anuncic de que Labastida competiria por la presidencia
asumis las caracteristicas propias del destape; los codazos, el aglomeramiento
por saludar, las matracas, las adhesiones. El mariachi, adecuado a esta ocasion,
entond El sinaloense. Por la noche los noticiarios abrian sus emisiones con la
nota de Labastida, en una forma de hacer television cercana al espectaculo,
donde ios ciudadanos quedaban reducidos a meros espectadores.

Su gobierno causé muchas expectativas, pues prometié un cambio, de hecho
ese fue su lema de campana: “votemaos por el cambio”, ¢ "ya no queremos mas
de lo mismo”, frases que manejadas muy inteligentemente por sus publicistas,
hicieron gue la gente le diera el voto a Vicente Fox.

Su gobierno estuvo marcado por algunas peculiaridades, como que el Congreso
de mayoria perredista y priista, freno constantemente las iniciativas
presidenciales. Hay mas libertad de prensa. En su gobierno, 1a figura presidencial
cambia, ya no se considera al presidente como el mandamas, como en tiempos
det PRI. La politica exterior, tuve muchaos tropiezos, pues tuve muchos conflictos
con paises como Cubay Venezuela.

Esta eteccion ha sido calificada como la mas competida en nuestra historia,
la jornada electorai del 2 de julio fue cubierta con informacion por tedos los
medios, principaimente por la radio y television, en donde las televisoras

(129) Medios de Com. del Destape de las Cam. Elec. 1988-2000, pag. 209
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hicieron gala de su amplio poder informativo por la cobertura que hicieron
tantc a nivel nacional como internacional.

También fue la eleccion mas vigilada, mas de 36 mil ciudadanos estarian en
calidad de observadores para garantizar la eleccion.

La transmision de la jornada electoral corrobord el importante papel que los
medios de comunicacion juegan en el contexto actual. Los medios
electronicos fueron los principales vehiculos a través de los cuales la
poblacién se enterod de los resuftados y de las reacciones que sucedieron al
anuncio de la victoria del candidato del Partido Accion Nacional PAMN. La radio
y la television, aunque no alcanzaron sus mayores niveles de rating el
domingo 2 de julio, si sirvieron para enterar a miflones de ciudadanos del
tiunfo de Vicente Fox; mostraron las primeras declaraciones y las
manifestaciones de jtbilo hasta la pasada la media noche, cuando
terminaron sus transmisiones en directo. Destinaron una cobertura especial
paralajornada electoral.

£l IFE destind 3 mil miliones 912 mil pesos para financiar a los partidos
politicos, un minimo de 197 millones serian para la campana presidencial. £l
42.52% de ios votos fueron para Fox. Atdnitos fos priistas tuvieron gue
admitir el 36.11%, que significaba dejar la presidencia después de siete
décadas. Cardenas finalmente no pudo rebasar el 16.54%.

Zedillo reconoci¢ el triunfo de Fox el Domingo por la noche, pocos dias
después (5 de julic) Dulce Maria Sauri presento su renuncia a fa dirigencia del
PRI, “por dignidad”, renuncia que no se aceptaria, en un cisma intermo
donde se habia rechazado la intencion del presidente Zediflo de nombrar a
Jesus Muriflo Karam en el instituto politico. En fos dias siguientes se fueron
incrementado las criticas al presidente; “MNo faitd quien lo acusara de traidor
por, supuestamente, alentar el triunfo de Fox, y anticiparse a los priistas en
declarar a aquel como vencedor. Ei presidente Zedillo solo acerté a decir, el
miércoles. Yo he cumplidc con mideber”. (130)

éPorque Vicente Fox gano la presidencia?

Por los siguientes factores gque influyeron en su historica victoria que terminan
con la hegermcnia de un partido politico, el PRI de mas de 70 anos en el peder y
al mismo tiempo, fue la primera vez que se respeta el voto de la poblacion, al dar
ganador de la contienda electoral, al que mas votos obtuvo en las urnas, el
dedazo habia llegadoc a su fin. Por primera vez en la historia reciente de México un
candidato de un partido de oposicion, el Partido Accion Nacionai, PAN, habia
llegado a la presidencia de la Republica.

1} El sistema politico tradicional que gobemné el pais durante 70 anos se habia
desgastado, el tradicional sistema del tapado y del dedazo, habia caducado, la
gente queria un cambio, ya estaba cansada de que no se tomara en cuenta su

(130) Medios de Com. del Destape de las Cam. Elec. 1988-2000, pag. 244
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voto, porque el gobierno ya habia decidido al sucesor sin importarle la opinién
del pueblo.

2) La ruptura al interior del PRI, ocasionada por la Corriente Democratica, lo cual
ocasiond una importante desbandada de distinguidos priistas encabezada por
Cuauhtémoc Cardenas y Porfirio Munoz Ledo, los cuales se organizaron y
formaron un nuevo partido politico: el Partido de la Revolucién Democratica
(PRD). Esto ocasiond el debilitamiento del partido por sus diferencias
idecidgicas, ya que los de la Corriente Democratica querian que se eliminara el
sistemna del dedazo, y que e} candidato del PRI, sallera de una competencia
democratica interna, es dedir por mayoria de votos.

3) El fortalecimiento de los partidos de oposicion especiaimente el Partido
Accién Nacional, el Partide de la Revolucidn Demeocratica, el Partide dei Trabajo,
el Partido Comunista Mexicano, entre los mas importantes.

4) El surgimiento de lideres muy carismaticos a los que seguian cientos de miles
de sequidores, como e} finado Manuel J. Cloutier, Diego Cervantes de Ceballos,
Castillo Peraza, Vicente Fox y Felipe Calderén det PAN; Cuautemoc Cardenas,
Porfirio Mufioz Ledo, Rosario Ibarra de Piedra, Heberto Castillo y Andrés Manuel
Lépez Obrador del PRD,

5) Los asesinatos de Luis Donaldo Colosio Murrieta y José Francisco Ruiz
Massieu, alo cual el pueblo decia, ¢Como es posible que suceda eso en México?,
¢Como es posible que el gobiemo mande matar a sus propios politices y adn
peor a su candidato presidencial?, Esto ocasiond que mucha dente se
decepcionara del PRIy buscara un cambic de gobiemo.

6) E! buen manejo de la campana politica, la cual fue manejada por expertos
publicistas y mercaddlogos, (los mismos que e habian manejado la campana a
Bilt Clinton, e hicieron que este llegara a presidencia de os Estados Unidos), que
explotaron la necesidad de la gente con el famcse “Cambio” y crearon la
Campana del voto “Util”, con su lema: “A pesar de que simpatices por otro
partido, sivotas por mi, votaras por el cambio”

Lic. Felipe Calderdn Hinojosa, es el presidente actual de México para el periodo
2006 a 2012. Liegad a la presidencia con después de haber ganado por un
estrecho margen (casi 250,000 votos) al candidato del PRD, Andrés Manuel
Lopez Obrador. Han sido las elecciones mas disputadas en los Uftimos anos. Los
medios masivos de comunicacion tuvieron un papel muy relevante en este
proceso electoral, que transmitieron los incidentes del proceso.

El gobierno del Lic. Felipe Calderén Hinojosa es con tendencia a la derecha y esta
constantemente en conflicto con los grupos de izquierda, encabezados por el
excandidato presidencial del PRD, Andrés Manuel Lépez Obrador.

£l candidato del PRI, Lic. Roberto Madrazo, como perdié por amplic margen, se
retiré a la vida privada y se mantiene al margen de la politica (hasta la fecha).
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4.2 Importancia de la Caricatura Politica en México

o cabe duda que la Caricatura Politica ha sido un elemento grafico muy

usado y por ko tanto, de una gran importancia a lo largo de la historia de

nuestro pais, que ha influenciado y divertido a los lectores de los
periodicos o revistas que los publican por su contenido social, critico, que
presentan. Los caricaturistas al igual que los pericdistas, en muchas ocasiones
han tenido que afrontar los riesgos de su profesion al atreverse a cCriticar,
ridiculizar o denunciar con la caricatura de los personajes mas sobresalientes de
su época.
La &aricatura deforma la imagen, la ridiculiza con el fin de darnos un mensaje, a
veces comico, a veces de denuncia por algun hecho que afecta a la poblaciono a
un grupo determinado, la mayoria de los personajes caricaturizados son por o
general politicos, dirigentes sindicales, lideres religiosos, que fueron elegidos en
las urnas trabajan en puestos de eleccion popular (a excepcion de los lideres
religiosos, que son eledidos casi siempre por designacion de un superior) que
no han cumplido con sus propuestas con 1as cuales llegaron al poder, por eso
cuando aparecen caricaturizados en los diarlos o en las revistas especializadas
se molestan, la caricatura refleja el sentir popular, es una critica justificada a sus
malos actos, en la cual se refleja el encje y la impotencia que sienten ante los
poderosos.
En el siguiente texto mencionaremos brevemente la historia de las
publicaciones mas importantes aparecidas en México en sus diferentes épocas..

Enrigue Krauze afirma que “la caricatura tiene un impacto distinto respecto a
otros génercs de opinidn, puesto que sus parametros son diferentes, el
mensaje es mas directo y es més inmediato ef efecto que puede causar. Es
lo primero que ven los lectores de un periodico y, con frecuendia, lo altimo
que olvidan. De ahi su eficiencia y responsabilidad” (131)

La definicién mas antigua que nos remonta a 1a fines del siglo X\ es fa que
iniciaron los hermanos Carracci, que proviene del latin “caricare” y significa
cargar, “...Lleonardo Da Vinci inventd ef término, “la caricatura es una
expresion sintética de la personalidad del individuo a partir de sus rasgos
externos”. (132)

Para Baldinucci caricaturizar significa “un método de hacer retratos con el
cual tienden hacer el mayor parecido del conjunto de la persona retratada,
en tanfo que con ias vistas a la diversion, a veces a la burla, aumentan
desproporcionadamente los efectos de las fracciones que los copian, de

(131) Hidalgo v sus gritos, Sentido Contrario, pag. 9
(132) Tesis “La Influencia de la Caricatura Politica como incentive de lectura, pag. 36
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modo que el retrato en conjunto parece ser el modelo mismo, si bien sus
partes componentes han sido cambiadas”. (133)

Otros como Sizeranne afirman que hay tres tipos de caricatura: deformativa,
caracterizante y simbolista. Asegura que generalmente por caricatura se
entiende la exageracion de los rasgos y proporciones en una figura para
ridiculizar a un sujeto, pero esto corresponde solamente al aspecto
deformativo; en el caracterizante es un rostro sin deformacion que puede
acompanarse de una vestimenta de santo, revolucionario, criminal, etc.
(134)

Actuaimente en México estamos viviendo una etapa de casi total libertad de
expresién, porque muchos periodistas pueden expresar libremente sus ideas,
comentarlos o criticas de tal o cual gobernante, funcionario, partido politico, etc.
ya sea en los medios electronices {television, radio y mas recientemente el
intemet) o impresos (todo tipo de periddicos y revistas) y obviamente no
podemos dejar de mencionar a los invaluables caricaturistas que Con sus
cartones ilustran muchos periddicos vy revistas, criticando con su peculiar
manera de ver el mundo que le rodea. Para ser caricaturista aparte de tener
aptitudes para dibujar, se necesita tener un agudo sentido critico-social para
poder plasmar la idea que se quiere transmitir en una imagen que generalmente
es un poco deformada, exagerada o satirizada del sujeto caricaturizado, pero
poniendo sus rasgos esenciales mas caracteristicos para poder identificario.
Pero no siempre ha sido asi, es decir que la libertad de expresion en algunas
ocasiones fue limitada y hasta totalmente restringida, ya que muchos
periodistas y caricaturistas fueron brutalmente reprimidos y en algunos casos
hasta asesinados, he aqui algunos ejemplos:

Durante los turbulentos anos 60's y principios de los 70's, principalimente
cuando fue el Movimiento Estudiantil del ‘68, que culmina con la matanza dei 2
de octubre en Tiatelolco, ¥ cuando en junic de 1971 se produce el alconazo,
hubo muchas denuncias tanto escritas como en forma de caricaturas que fueron
publicadas en algunos diarios y revistas de esa €poca, de los abusos cometidos
por los cuerpos policiacos y del ejercito mandados por los gobiernos tanto de
Gustavo Dias Orddz y Luis Echeverria Alvarez. Fueron encarcelados vy
desaparecidos muchos periodistas y caricaturistas, aparte de muchos activistas
politicos, querrilleros y demas agentes que estaban en contra de las politicas del
gobiemo, a este periodo se le conoce en 1a historia de México como la “Guerra
Sucia”.

Durante ej gobierno de Lépez Portillo, hube muchos abusos de poder, y mucha
represién a periodistas y caricaturistas que se atrevian a denundiarlo
publicamente.

(133} Psicoanalisis y Arte, p. 207
(134) ibidem, p. 13

162



.-

Recientemente todos recordamos el asesinato del periodista Manuel Buendia,
acribillado a balazos durante el gobierno de Miguel de la Madrid.

Antiguamente existieron muchos carkaturistas que también arriesgaron su
integridad fisica e incluso su vida y la de su familia por denunciar los abusos a que
fueron sometidos, a continuacion daremos una pequena semblanza historica de
los principales diarios, sus creadores y sus caricaturistas que hicieron esa lucha
unicamente armados por su pluma e ingenlo.

Durante la Colonia, la caricatura se distinguié entre grabadores andnimos que
manejaban sus su arte con Ideas pofiticas a la vez que se distribuian
clandestinamente sus grabados entre la poblacién sin que hayan causado
mucho impacto debido a las restricciones gubernamentales de la época.

Hacia el fin de la Colonia aparece la prensa de combate y divulga ideas politicas
contra las autoridades virreinales. La insurreccion fue influenciada de manera
significativa por las ideas de los ilustraderes franceses y la invasién de Napotedn
a Espana, las publicaciones clandestinas con ideas y caricaturas que alentaban el
levantamiento armado contra la corona fueron apoyadas por personajes como
Hidalgo, Allende, Morelos a algunos mas. Como resultado de esa efervescencia
de ideas liberales, nace en 1810, el primer perddico insurgente, “El
Despertador Americano”.

En 1812 surge el “El Juguetillo”, primer perddico ilustrado con caricaturas
mexicanas.

En 1826 !a caricatura politica se a conocer en diversos pericdicos, se fundan el
“Iris”, “E1 Sol” y “El Correo de la Federacion”, en los cuales la caricatura se torna
muy critica al gobierno, tanto que es suspendido © meses por publicar un
articulo contra el pertodismo oficial. En 1826-1829 se funda “El Toro” por Rafael
Davila que se usa el grabado para la creacion de la caricatura politica.

£n 1849, durante el gobiemo de Santa Anna, aparece ei pertédico “El Tio Movilla,
en cuya caricatura y texto es criticado y ridiculizado el propto Santa Anna, su
aabinete y su forma de gobernar, la prensa es combatida y muchos de sus
creadores terminaron sus dias recluidos en la carcel.

Cabe resaltar que en esta época existia un enorme analfabetismo en la poblacion
y mucha gente no sabia leer, con lo cual la caricatura se convirtio en el vehiculo
para que le mensaje llegara a ésta, por sus formas de ridiculizar a los personajes
que los gobernaban.

1a caricatura politica sirvi6 como desahoge de resentimientos y valvula de
escape pafa algunos caricaturistas, sobfe todo para aquellos que estaban
inconformes a las politicas del gobierno.

En México los periddicos de critica surgen en los anos previos a la intervencion
francesa. En la época de Judrez nace la revista “La Orquesta”, en donde es
caricaturizado y satirizado el Benemérito, es la Unica revista opositora a Juarez,
pero durante la época de Maximilianc cuando Judrez estaba huyendo y el
enfrentamiento de este contra el Clero por las Leyes de Reforma “La Orquesta”,
lo apoyo.
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Durante la dictadura de Porfirko Diaz se dd el maximoe florecimiento de la
caricatura, cuando aparecen las revistas “El Hijo del Ahuizotle”, "Metasfisofeles”,
"Don Quijote” o el "Ahuizotle Jacobino”se enfrentaron al abuso del poder del
intocable Porfirio Diaz, nidiculizandolo en sus caricaturas. Es obvio mendionar
que muchos de estos caricaturistas y periodistas fueron cCruelmente
perseguidos, torturados e incluso asesinades y l1a mayoria terminaron sus dias
en las mazmorras maloiientes del penal de San Juan de Ulua y la carcel de Belén,
Wulfrano Vazquez, akaide de la cércel de Belén, fadilitaba a los periodistas
encarcelados en las hediondas bartolinas una vela para que se entretuvieran en
leer durante sus largos periodos de incomunicacion, en los cuales hasta los mas
cercanos familiares les estaba prohibido hablar con eilos.

La Ley fuga era un procedimiento ilegal que utilizdé constantemente don Porfirio
Diaz para hacer desaparecer las bandas de forajidos y periodistas y caricaturistas
de la época. Esta Ley consistia en soltar a los prisionercs en el campo abierto y
luego cazarles como animales, hasta matarlos.

Cabe senalar que Yos ataques propiciados por los caricaturistas adversos a ‘a
ideclogia y actos politicos de Diaz, eran muy atinados, pues a la vista del sector
se daba cuenta de inmediato cual era el mensaje que el caricaturista deseaba
informar al pueblo. Poco a poco las caricaturas iniciaron un cambio, incluso los
mensajes escritos contenidos en ellas, se tomaron directos y mas atinados en
su intencién de orientar al publico de los propositos del presidente..

Al desaparecer “El Ahuizote" Daniel Cabrera funda “El Hljo del Abuizote”, que
nuevamente es destruido por crdenes de Diaz en 1903. El mismo Cabrera funda
junto con Santiago Hernandez, Jesis Martinez Carrién entre otros “El Colmillo
Publico” (1903-1905), que también fue censurado. Mas adelante fundanjunto a
Alvaro Pruneda (1904-1905) “El Ahuizote Jaccbine por fo cual terminan sus
dias enla carcel de Betén.

El periédico “Regeneracion” dirigido por Ricardo Flores Magon también fue
cruelmente reprimidoe y sus dirigentes asesinados.

En 1911, durante el inicio de la Revolucidon Mexicana, surge “Multicolor”
propiedad del espangct Mario Vitoria, en donde atacan ferozmente al régimen de
Madero.

En el gobierno de Lazaro Cardenas, vuelve la libertad de prensa y revistas como
"El Tornillo” que nace en 1933, donde los caricaturistas de la Mora, Reyes y
Lépez Ramos con criticas al gobierno en el cual incluian caricaturas y textos,
cuyo director fue Daniel Rodsfquez de ia Vega atacan al presidente. Cardenas no
se mete con la prensa, excepto con Roto Foto donde Pagés Liergo publicé fotos
intimas del General que le molestaron.

Hacia 1932 nace la “Antena Comica”, cuyo caricaturista era Cadena M. En 1936
aparece “Ei Perico”. También aparece “El Buen Humor” con caricaturas de
Valdés, Cadena, Cabral y Mihuara. Aparece !a revista "Realidades” en 1937,
desapareciendo rapidamente. También nace “Hechos Mo Palabras” dirigido por
Enrigue Simone, una revista mensual cuyas caricaturas aparecen sin firma.
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En 1939, aparecen mas revistas de humor y satira como “El Bisnieto del
Ahulzote” haciendo caricaturas politicas inocentes, entre cuyos colaboradores
se encuentran, Eduardo Jiménez, "Satanas” entre ofros. Ese mismo ano
aparecen “la Canild” con caricaturas de Riba, “El Detalle”, otro grafico de
politica, “El Gallo”, considerade un periédico de pelea, humoristico y de
caricaturas, su slogan “chiquito pero picoso, pelado pero sabroso, su director y
caricaturista fue Fernando Macedo. En 1940 aparecen el “Tibur” cuyo
caricaturista fue Vidal. En 1941 nace “El Alacréan” un semanario publicado en
Chihuahua, “EL Alacran” aparece Ciudad Juarez, antecesor de “EL Trinquete”. £n
1942 da a luz “Eje...le” de la creacion de Artistas Libres de México, periodico-
cartel publicaba caricaturas antifascistas de José Chavez Morado. En 1944
aparece “Don Timorato” semanario en el cual colaboran los mejores
caricaturistas de la época: Arias Bernal, Freyre, Fa-Cha, Audiffred, Valdés, Puga,
Abel Quezada entre otros.

Es por ello que “el dibujo humoristico politico se encuentra ligado
principaimente a Ia caricatura, que mdas por su caracter satirico resufta ideal
para expresar una opinion -sobre todo cuando en una opinion en contra-
acerca de una personalidad politica... El impacto visual de este tipo de dibujo
hace a la caricatura sumamente popular, por lo que las figuras publicas
reconocen su importancia y tratan de controlarfa, no solo para evitar
ataques, sino también para promoverse. El dibujo de humor politico puede
ser realizado, dirigido o apoyado por partidos politicos, grupos de presion o
fuerzas andnimas, y la mayoria de las veces se utifiza como una ama
politica. (135)

A continuacion y para terminar con broche de oro este tema los ilustraré con
algqunos simpaticos ejemplos de ese maravilloso ingenio gque tienen Ios
caricaturistas para comunicar sus ideas o la forma en gue perciben al personaje
carkcaturizado.

DEIA ALIANZA ESTRA I FGHCA W Hoisera
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{Fig. 27) El Tapado. For (Fig. 28) De la Afianza (Fig. 29) Casquete
Abel Quezada Estratégica. For Helguera corto. Por Naranjo

(135) Tesis “La Influencia de la Caricatura Politica como incentivo de lectura, pag. 13

165



B PR SIDTRTF 0TS N B ¥ndn LINEAS Por GUEIARA

(Fig. 30) El presidente  (Fig. 31) El juego de ia silfa. (Fig. 32) EI mito del
incomodo. Por Rocha. Por Abel Quezada dedazo. For Abel Quezada

(Fig. 33) La sombra del sequndo (Fig. 34} El ritual del besamanos y rendirie
debate. Por Helguera tributo al “eftegido”. Por Abel Quezada

(Fig. 27) Medios de Com. dei Destape de las Cam. Electorales, 1934-1982, pad. 13
{Fig. 28) Medios de Com. del Destape de las Cam. Electorales, 1988-2000, pag. 149
{Fig.29) tbidem, pag. 77

{Fig. 30) ibidem, pag. 216

{Fig. 31) Medios de Com. del Destape de las Cam. Electorales, 1934-1982, pag. 10
(Fig. 32} Ibidem, paq. 9

(Fig. 33) Medios de Com. del Destape de las Cam. Electorales, 1988-200C0, pag. 245
(Fig. 34) Medios de Com. de! Destape de las Cam. Electorales, 1934-1982,p.17
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4.3 ¢{Que es una Campana Politica?

Todos hemos escuchado hablar de las palabras “Campanas Politicas”,
principalmente en los medics masivos de comunicacion, y en especiat en
México, que cada 3 afnos se realizan comicios electorales para elegir a
ciudadanos a puestos de eleccidn popular, por mayoria de votos, para los cuales
se gastan miles de millones de pesos, pere ¢sabemaos realmente o que significa
Campanas Politicas?, Parea dar respuesta a esta pregunta daré algunas
definiciones, unas tomadas del diccionario y de algunos libros y otras me las
proporcionaron algunos distinguidos ciudadanos que entrevisté relacionados
con la politica. Estas son algunas de las definiciones tomadas de algunos libros:

“Una Campana Politica es primordialmente una serie de
acciones con sentido practico, cuyos resultados finales son
susceptibles de ser medidos en términos cuantitativos -
como el nimero de votos el dia de 1a eleccion- o apreciados
en sus efectos cualitativos como es la aceptacion o rechazo
de parte del receptor del mensaje”.

Definicion tomada del libro “Comnunicacion Polftica”, capituio 3, pagina 94, de
Ana Maria Menéndez Marcin (coordinadora), editado por la facultad de Ciencias
Politicas y Sociales y ia Direccion General de Publicaciones y Fomento Editorial,
de la UNAM, en septiembre de 2004

“Una Campana Politica es una actividad desarroliada en las
democracias consistente en un conjunto de actos
técnicamente preparados para presionar a la opinion publica
hacia la votacién de un candidato determinado”.

Definicién tomada del Diccionario de Politica, Valleta Ediciones, Buenos Aires,
Argentina, 2001, pagina 48.

Estas son algunas de las entrevistas que realice para tratar de ampliar nuestro
concepto de lo que es una Campana Politica, con personas relacionadas con la
politica y que de hecho algunas hasta han participado en Campanas Politicas
como candidatos a un puesto de eleccion popular, esto es con el fin de comparar
las definiciones que aparecen en los libros y lo que dicen los politicos y asi tener
un marco de referencia mas amplio scbre el tema.

fstas definiciones fueron proporcionadas por los entrevistados <on su
autorizacion, para publicarlas en la presente tesis.
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“Una Campaia Politica es un proceso electoral en donde
diferentes partidos politicos contienden entre si a efectos de
mostrar por la via democrética las diferentes posiciones de
gobierno y asi introducir las plataformas de la vida
democratica en un estado”.

Definicién dada por el Lic. José Ramon Sdnchez Mava, presidente del
Comité Directivo Delegacional del Fartido Accién HNacional (PAN) en la
Delegacion Qustavo A. Madero.

“*Una Campana Politica es un conjunto de tacticas para captar
las necesidades del electorado con el objeto de convencer a
los ciudadanos, de que la mejor opcion politica es el
candidato propuesto por un Partido Politico mediante el uso
preponderante de los medios de comunicacién masiva para
un puesto de eleccioén popular”.

Definicion de Campana Politica dada por fa Maestra en Ciencia Folitica y
excandidata a Diputada Suplente Plurinominal por el Partido México Posible,
hoy Nueva Alianza. Actualmente imparte la catedra de Derecho a la
Informacion, en la Facuttad de Ciencias Politicas de la UNAM. Dra. Maria
Esther Mavarro Lara.

“Una Campana Politica es una estrategia definida por un
grupo de personas (partido politico, asociacién sindical,
grupo vecinal, etc.) Que a través de una ideologia comin
trabajan en la bisqueda de un fin comin para concretar en la
realidad su pensamiento mediante cierto marco juridico en el
cual se puede usar un candidato o un grupo de personas”.

Definicion dada por el Lic. Andrés Sanchez Osorio, excandidato del PRD, a
diputado local por el Distrito 2 de la Delegacion Gustavo A. Madero.

“Una Campafa Politica es un Proceso Electoral mediante el
cual un candidato de un partido politico o de otras
instituciones (sindicatos, universidades, iglesias, etc.) a un
puesto de eleccion popular, da ha conocer sus propuestas
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para contender contra otros candidatos ya sea de su propio
partido u otros partidos utilizando los medios masivos de
comunicacion, aplicando métodos de persuasion para lograr
llegar al poder, mediante la mayoria de votos”.

Definicion dada por Luis Qustavo Tovar Almanza, autor de la presente tesis y
basada en las experiencias adquiridas debido a su participacion en las
Campanas Politicas del 2003 y 2006 en la Delegacion Gustavo A. Madero en
elD.F.

Las Campanas Politicas usualmente las hacen los politicos en regimenes
democraticos.

“La democracia es en esencia un sistema politico el cual se
basa en la eleccién de un candidato a un puesto de eleccion
popular, por medio de una votacién mayoritaria”.

Se dice que hay democracia cuando alguien es elegido de manera mayoritaria,
esta eleccion puede ser interna o publica, por ejemplo, cuando en alguna
empresa quieren elegir a su presidente, en la cual existen varios candidatos
para ocupar el puesto, generalmente se hace una votacion interna y se elige por
mayoria de votos.

Otro ejemplo de democracia es el que practica la iglesia catdlica, ya que cuando
fallece un Papa, se hace un Cénclave, es dedir se manda llamar a os Obispos de
todo el mundo y se encierran para elegir al sucesor mediante votacion
mayoritaria para la eleccién def nuevo Papa.

En donde mas se practica este sistema es en los paises que estan gobernados
por regimenes presidencialistas, en el cual existen por lo generat diferentes
partidos politicos que luchan entre ellos para alcanzar el poder politico, lanzando
a un candidato para un puesto de eleccién popular y cada candidato trae con
sigo una serie de propuestas, encaminadas a convencer ai electorado, de que
esa es la mejor opcion, para ganar el puesto en disputa ya sea el de Presidente
de la Republica, el de Gobernador de algun Estado, el de Jefe Delegacional,
Presidente Municipal, Diputado Federal, Diputado Local o cualquier otro puesto
que se elija por medio de una votacion, en la cual resuita vencedor el que
obtenga el maycr numerc de votos.

En México para poder votar se requiere de una credencial que esta debidamente
registrada en un patron electoral, ese patrén lo ileva a cabo el Instituto Federal
Electoral IFE, por medio del registrc de las personas mayores de 18 anos, de
ambos sexos y no importando su credo religioso, politico ni sus preferencias
sexuales, el IFE es el Gnico autorizado para otorgar esa credencial que ademas
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sirve como identificacion oficial para cuaiquier tramite.

Generalmente una Campana Politica se realiza cada determinado periodo, segun
las respetivas Leyes de cada pais, que puede sef de aproximadamente de 3, 4,
S, 6 0 Mas anos, para elegir a os nuevos gobermantes que ocupen el puesto de
eleccion popular.

Hay alqunos paises en donde se combinan dos sistemas politicos y que apesar
de ello, viven en armonia, pues la poblacion asi lo ha aceptado, y son el
mondarquico y el democrata, (que en apariencia son opuestos), he aqui algunos
ejempltos:

En Inglaterra existe un sisterna mondrquico que se hereda de padres a hijos, es
decir el Rey (o Reina) le deja el trono al primogénito, que es el primer hijo nacido
de la unidn, en caso de que el primogénito no pueda acceder al trono, ya sea por
mala saiud, muerte prematura, incapacidad mental, etc., el sequndo hijo o hija
hereda el puesto y asi sucesivamente, pero...aqui existe la diferencia con el
pasado, porque el que en realidad gobierna no es el Rey (o Reina), sino un Primer
Ministro que es elegido de manera democratica, es dedir por medio de una
competencia entre varios partidos politicos, mediante la realizacion de
campanas politicas, y el que obtiene el mayor nimero de votos, es & que
accede al poder, los Reyes sélo estan como mera tradicion pero sin poder
politico real, este también es el caso como es el case de Espana y de algunos
otros paises de Europa.

En México existe un sistema presidencialista-democratico en el que existen
varios partidos politicos: PR, PAN, PRD, PVEM, PCM que cada tres y sels anos se
disputan el poder, cada tres se realizan comicios electorales para cambiar 13
Cdmara de Diputados, la Asamblea Ledgislativa, fas Jefaturas Delegacionales,
Presidencias Municipales y cada seis afics también se disputan los mismos
puestos y ademas se disputa la Presidencia de la Repiblica. Todos los
candidatos a puestos de eleccién popular tienen forzosamente que realizar
costosas campanas politicas utilizando fos medios masivos de comunicacion,
como lo son: la Prensa, 12 Radio, fa Televisién, los Anuncios Espectaculares, las
Mantas, las Bardas, la Publicidad Impresa (Folletos, Volantes, Panfletos, Posters,
etc.), con fondos del erario piblico -esos fondos salen de los impuestos de
todos los contribuyentes- administrado por el IFE {Instituto Federal Electoral),
para dar a conocer sus propuestas al pueblo.

En estas Campanas Politicas, los candidatos también se valen de un gran
numero de personas que los apoyan y andan con ellos en las campanas y 10s
ayudan a organizar los mitines, a preparar los discursos, poner las mantas, pintar
las bardas, pegar !os posters, etc,, para ganar adeptos y como consecuendia,
votos para su candidato. Generalmente si este resulta ganador, se
sobreentiende que el candidato le va retribuir a sus seguidores, con 10s
diferentes puestos que también han quedado vacantes tras la salida del anterior
gobernante. México existe la tradicién de que cuando gana un candidato, ae a
su gente que ocupa los puestos clave en el gobierno que empieza, por lo general
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son puestos de alto nivel, a estos empleados se les ilama de confianza y solo
duran el tiempo que dura su jefe en el goblerno y los otros son llamados
empleados sindicalizados, que estan afiliados a un sindicato y que por ko general
duran muchos anos en el puesto hasta que se jubilan y reciben una pension
economica de per vida, hasta que fallecen.

El Instituto Federal Electoral ({FE), fue creado en el ano de 1990, por la presion
que ejercian los partidos politicos para evitar un nuevo fraude electoral como el
que sucedid en las elecciones presidenciales del ano de 1988, cuando
extranamente se cae el sistema en los conteos finales y el candidato det PRI,
Carlos Salinas de Gotari resulta ganador y llega a la presidencia de México bajo la
sospecha de haber cometido un gran fraude electoral en perjuicio Cuauhtémoc
Cardenas candidato del Frente Democratico Nacional, (hijo del expresidente
Lazaro Cardenas), posteriormente PRD, Partido de Revolucién Democratica.
Este nuevo partido politico nace en el anc de 1987 y fue fundado por eminentes
expriistas; Ing. Cuauhtémoc Cardenas, Lic. Porfirio Munoz Ledo, Higenia Martinez
y por el ing. Heberto Castillo {q.e.p.d.), Dirigente del PMT (Partidc Mexicano de
los Trabajadores), quién cedié su lugar como candidato presidencial at Ing.
Cuauhtémoc Cardenas.

En el ano de 1994 el IFE se hace independiente del Gobierno Federal, y se
cludadaniza, osea que lo manejan ciudadancs que no pertenecen a ningun
partido politico y que son nombrados por votacion por la Camara de Diputados y
su primer presidente fue José Woldeberq.

Y alin se da un pasoc mas hacia la democratizacion del pais, porque en et ano de
1997, bajo la presidencia del Dr. Emersto Cedillo Ponce de Ledn, se hace una
nueva reforma en la estructura del Gobierno Federal, ya que antes, el Distrito
Federal, capitat politica de los Estados Unidos Mexicanos, estaba gobernada por
el Regente de la ciudad, que era nombrado directamente por el Presidente de la
Republica durante la dominacién del Partido Revolucionario Institucional (PRI}, y
su mandato duraba seis anos.

Con la nueva reforma el puesto de Regente cambia a Jefe de Gobierno, con la
misma categoria de gobernador de cualquier estado, y ahora es ganado por
mayoria de votos en un proceso electoral en el cual participan Yos distintos
partidos politicos. El ultimo Regente de la ciudad de México de extraccion priista,
fue el Lic. Oscar Espinoza Villarreal, que anos después fue acusado de un fraude
cometido en contra det erario publico por varics millones de pesos. El primer
Jefe de Gobiernc elegido por votacidon mayoritaria después de haber realizado
una campana politica fue el Ing. Cuauhtémoc Cardenas, del Partido de la
Revolucion Democratica (PRD), excandidato a la presidencia de México.

En general en todos paises en donde prevalese la democracia como sisterma
politico, se utilizan los mismos procedimientos para elegir a sus candidatos a
ocupar los puestos de eleccion popuar, para nombrar a sus gobemantes.

La utilizacion de los Medios Masivos de Comunicacién, Prensa, Radio y
Television, es esencial para la realizacidon de las campanas politicas y la
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participacion de los disenadores graficos es fundamental en el éxitc de estas, ya
que son los creativos que enfatizan laimagen de los candidatos.

Existen otros medios para llegar al poder y no necesanamente por el poder de
las urnas, sino a base de un goipe de estado (tomar el pader por la fuerza) como
el caso de Chile, cuando ef general Augusto Pinochet le arrebata ef poder a
Salvador Allende en un Golpe de Estado y por medio de una Revolucion, como el
caso de Cuba, cuando Fidel Castro le arrebata el poder al presidente Fulgencio
Batista, que gobemaba Cuba manteniendo al pueblo sumido en la miseria
apoyado por mafiosos italo-americanos.

Pero también una dictadura puede ilegar al poder por medio de una votacion
democratica, un ejemplo muy claro fue el asenso al poder de Adolfo Hitler.
Alemania se encontraba en banca rota, debidc a que habia perdido 'a Primera
Guerra Mundial, el Tratado de Versaltes, impuesto por los Afiados, se habia
convertido en una carga casi imposible de pagar por el pueblo aleman, el
desempleo, el hambre, Iz falta de los mas elementales servicios, poco a poco
alimentaron la desesperacion y el odic entre fa poblacién, en ese caldo de cultivo
nacen muchos partidos politicos en Alemania, el Partido Comunista Aleman, el
partido Democratico Aleman, el Partido Obrero Aleman, que después se
convertiria en el Partido Nacional Socialista comunmente conoecido como NAZY;
este tltimo de tendencia ultraderechista, al cual se unié un excombatiente de la
Primera Guerra Mundial, de origen austriaco, Adolfo Hitler, que al cabo de un
tiempo y debido a su gran carisma se convirtié en su lider.

Cuando Adotlfo Hitler lleaa al poder, en 1933, tras haber realizado una exitosa
campana politica, lo primero que hace es supfimir los partidos politicos vy
convierte a Alemania en un estado totalitario, lo que se conoce Como una
dictadura. A los lideres de la oposicion los encarcela y kos manda a los campos
de concentracién, (con ellos los estrend) principalmente a los comunistas, le
siguen los judios. Con la Prensa, fue durisimo y todo aquet medio o periodista
que se atrevia a criticarlo, eran cruelmente reprimidos, suprimidos,
encarcelados y finalmente asesinados en los campos de concentracion. El
ministro de propaganda del Tercer Reinch, {asi se conocia al gobierno nazi)
Josep Goebles, por medio de una formidable maquina de propadanda que a
base de mentiras y amenazas, y crea un ambiente de miedo y sumisién entre la
poblacion, utilizando todos los Medios Masivos a su alkcance, en aquel tiempo, -
anos treintas- la television apenas estaba nadiendo, por lo que se basaba mas en
los mitines organizados en estadios, la Prensa y la Radio, también se filmaba sus
discursos y los pasaban en los cines.
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4.4 Soportes Graficos que intervienen en el
desarrollo de una Campana Politica

A continuacion se presentan todos los soportes dgraficos que son utilizados por
los partidos politicos para la promocion a sus candidatos a un puesto de eleccion
popular y que son creados por expertos en el diseno de imagenes aplicando
toda su creatividad y experiencia, estos expertos son los Disefnadores Graficos,
profesionistas, indispensables para la realizacion de las campanas politicas.

Los soportes los dividiremnos en tres partes, 1.- Soportes impresos, 2.- Soportes
manualesy 3.- Soportes electrénicos.

4.4.1 Soportes Impresos, son todos aquellos en los cuales se utilizan
algun sistema de impresidn (prosess, offset,} para poder plasmar el
mensaje politico que va destinado a los posibles votantes. Estos
sistemas utiiizan diversos tipos de materiales como papel, cartulinas,
plastico, lonas, vinil, etc. Y son: el volante, el folleto, el posters, el
gallardete, el anuncio de prensa, el anuncio de revista, la manta normal
(aunque en algunos casos todavia se hacen a mano), la manta super
espectacular, el anuncio espectacular.

4.4.1.1 ElVolante {Fig. 35)

Es el mas simple de los elementos
Vamos todos jumos este 2 qraficos para hacer propaganda, por su
de julio ded 2006, a vofar  tamanio la informacion debera ser breve
y CONCisa, es dedir gue sea concreta, se
trata de un papel en promedio de media
carta (21.5 X 14 <m) que se puede
imprimir en una tinta, dos tintas, tres
tintas, hasta seleccion de color y puede
ser de distintos tipos de papel, que va
del couche hasta los muy econdmicos,
como revolucion, bond, etc. Se lee 3
unos 30 o 40 centimetros de los 0jos, como un libro una revista o un folleto o
cuatquier publicacion que se tome de las manos y se acergue a los ¢jos, por lo
general se reparte en la via publica, o de casa en casa.

4.4.1.2 ElFolleto (Fig. 36)

Es un eiemento grdfico muy usado para hacer propaganda impresa,
generaimente son dipticos (dobtados en 2) o tripticos (doblados en 3), casi
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siempre son en formatos carta
uvoficio (21.5K28cmy21.5%
34 cm). Por lo generali son
impresos en los couches
brillantes y se impsimen desde
una tinta hasta seleccidén de
color. Pueden llevar fotografias,
mapas, caricaturas, etc. En el
folleto se brinda mucha mas
informacion que en un volante,
Obdu"°© ya que es dirigido hacla un
for mme i 5 publico mas especifico, como
por ejemplo a los posibles
votantes de tal o cual
candidato, o posibles consumidores de tal o cual producto, para que entienda
mejor el mensaje del emisor, el cual puede ser una persona cuando se trata de
un candidato o empresa cuando se trata de un producto. En este tipo de
propaganda por lo general se da una semblanza de su trayectoria dentro del
partido, ponen una breve historia de su desarrollo profesional y de su vida
familiar, para que la gente los conozca MAas y asimile su Mensaje y sus
propuestas, se lee a unos 30 o 40 centimetros de los ¢jos, ai igual gue el
volante, por lo general se reparte entre al gente en via publica o también se
puede repartir de casa en casa.

Bt s L 3niow K T SO
[ R e ST T L )

A S ¢ e R A,
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4.4.1.3 El Poster {Fig.37)

£

% Ll poster es otro elemento drafico usado
E en el desarrolio de una Campana Politica.
$ Los posters usualmente tienen un
5 toiis ded fran tamano intermedio entre la propaganda
o f;u:.[.z";**;dzz;::;{. pequera y la giande, que &5 por Io

de ‘Ruestro gran pais. general de 50X 70cm o 70 K 90 am,
esto se debe a la medida del papel
® cntendido (pliego) para que no exista
k desperdicio de papel. Al igual que el
cumooh"hechu x <38 volante, el poster por lo general contiene
dESde“f"‘ds“Ema“"S poca informacion, pero deberd ser
: concisa y directa, puede tilevar
fotografias, disenos, caricaturas o
dibujos, usualmente se imprAmen en
papel couche (también se puede
imprimir en papel mas econdmico) Yy
g pueden ser desde una tinta a-seleccién
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de color. Por lo regutar se lee desde de uno hasta dos y tres metros de distancia.
Usualmente se pega en las paredes de los establecimientos comerciales {con
autorizacion de estos), en las paredes, en los cines, en los edificios publicos, o
de gobierno, o en los establecimientos que ocupa un partido politico (sobre todo
st se trata de propaganda politica), en las casas particulares con autorizacion del
duefo, etc. Una caracteristica del poster es que se puede emplear como
propaganda politica, publicitaria, gubernamental médica, cientifica, artistica,
etc.

4.4.1.4 El Gallardete (Fig. 38)

Aligual que el volante y el poster la informacion que
contiene es breve pero condisa, su tamano es
similar a la del poster, con las siguientes
diferencias:

Este no se pega en las paredes sinc que se amarra
a los postes y esta compuesto de dos palos, uno en
cada extremo, para poder sostenerlo.

Se puede imprimir desde una tinta a seleccion de
color, su tTamano por lo regular es de unos 40 por
60 cm. se puede leer bien de unos 2 a 5 metros de
distancia.

Se imprime en plastico debido a su resistencia y
durabilidad al medio ambiente, pues a diferencia
| del poster, gue por lo general se coloca dentrc de
> estabiecimlentos, el gallardete permanece a la
intemperie soportando sol, vientoy lluvia.

4.4.1.5 El Anuncio Espectacular (Fig. 39)

Este tipo de enuncic es
muy usado por los
i candidatos a puestos

Viclor de eleccién popular, es
Gonzalez por lo general de unos
! 8 X 10 metros o mas,
por lo general se
impfime en seleccion
de color, se coloca en
estructuras metalicas a
lo alto de ios edificios,
en lugares
¥ estratégicos como
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avenidas, para ser vistos por el mayor niumerc posible de peatcnes o
automovilistas, un lugar en donde es muy comun verlos es en el circuito interior,
o en el periférico. Los anuncios espectaculares a diferencia de las supermantas,
que van amarradas, necesitan de una estructura para ponerlos, que muchas
veces si no esta bien puesto corre el peligro de caerse por la accién de los
vientos, y provocar un severo accidente. Este tipo de anuncios es muy efectivo y
atigual que el volante, poster, manta, el contenido del mensaje debera ser corto
pero Mmuy Conciso, para que la gente capte y asimile el mensgje de manera
rapida.

4.4.1.6 Las Mantas (Fig. 40)

Las mantas un elemento grafico gue se
imprimen en un material plastico, una lona
aulada, para que tengan mas durabilidad,
por lo general se imprimen en seleccion
de color por maguinas especializadas en
ese tamano, el tamano es variable, las hay
§ de 2 X35 metros hasta de unos 5 X 10, jos
mas grandes, (hay una variable mas
grande). Las mantas estan disefadas para
verse de lejos, a unos 10 ¢ 15 metros,
también el mensaje es parecido al de los
volantes, posters, es dedir es breve pero
CONCiso, pues lo ven tanto peatones como
automovilistas. >e peonen en lugares en
donde hay mucha concurrencia, avenidas
muy transitadas, cruces peatonales,
. plazas comerdciales, mercados, etc. Estas
no se pegan, se amarran de dos postes
con lazos o cables. Es muy recomendable
hacerles unos agujeros de unos 3 a S cm de didmetro en lugares estratégicos
para que pase el aire y evitar que cuando haya un ventarrébn my fuerte, se
vuelen. Quiers mencionar que algunas mantas en ocasiones se siguen pintando
a mano por expertos rotulistas respetando 1a3s indicaciones del manual de
imagen corporativa y en este caso se utilizan pinturas resistentes al medio
ambiente, es decir, que resistan el sol, la lluvia el viento y at igual que las mantas
impresas, se les deberan hacer agujeros para que resistan €l paso del viento.

4.4.1.7 La Manta Super Espectacular {Fig. 41)

Esta es una variante de la anterior pero a escala gigantesca, pues este tipo de
mantas tas colocan en los edificios y en ocasiones hasta lo cubren totalmente, el
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tamafno es muy variado, pero
estan disenadas para que sean
vistas de lejos. Estas mantas
pueden ser de unos 5 X 10
metros o hasta el tamano del
propio edificio, que puede ser de
10 o 15 pisos o mds. Para
Imprimir este tipo de mantas se
requieren maquinas muy
espedciales, las mas grandes def
mercado, pero estas se imprimen
en partes, y luego se cosen para
que estén bien unidas al resto de
la manta. Hasta este momento es
la forma de impresidn mas
darande que existe en el mercado
actualmente. La impresion por lo
general es en seleccton de colory
de un materiat muy resistente a la
humedad, calor y al viento, v alge
muy imporiante es que la manta
es transparente, de tal manera
cuando se coloca sobre un
edificio no Impida el paso de laluz
a las ventanas y al mismo tiempo
no se pierda el mensaje. Se colocan en edificios que estan en zonas mMuy
comerclales o avenidas muy importantes, como puede ser en la avenida
Reforma, insurgentes, etc. £s muy usado por {os politicos en sus campanas por
lo espectacular de la imagen que proyecta a gran distancia.

4.4.1.8 £l Anuncio de Prensa (fig. 42)

El anuncio de prensa es un elemento grafico muy usado dentro de las Campanas
Politicas, puede ser desde un 1/8 de plana hasta una plana, o inciuso doble plana
completa, que es el tamanc mas drande que existe. Estos tipos de anuncios por
lo general llevan mucha informacién (en esto hay que tomar en cuenta el
tamano del anuncio) para que la gente tenga una idea mas clara de come piensa
un candidato y conozca mds a fondo sus propuestas de trabajo. El anuncic de
prensa es un elemento grafico muy poderoso debido a que llega a gran cantidad
de personas en todos los rincones del pais y cualquiera tiene acceso a este
medio por su precio muy econdmico, que por lo general es de unos cuantos
pesos. £n el anuncio de prensa se aplican ciertos criterios para su usQ exitoso, es
decir que debe de aparecer en la seccion a quien va dirigido, por ejemplo: si se
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anuncian tenis o ropa deportiva,
deberd anunciarse en la seccion
. deportiva, si se anuncian articulos del
hogar, se escogera por ejemplo la
seccidn que lean las mujeres, como
, por ejemplo la de sociales, si se
anuncia algin libro, un concierto, un
torneo de ajedrez, una nota cientifica,
se utilizard la seccién cultural, y si se
usa para cuestiones paliticas, es decir
si se anuncia algun candidato para un
puesto de eleccién popular, haciendo
campafa proselitista, en este ¢aso se
aplicard un criteric mercadolégico
para elegir el lugar exacto en el cual
aparecera el anuncic, de tal manera
gue cause e mayor impacto posible
entre los posibles votantes. El costo
depende del tamano y la seccikén en el
cual aparecera e! anunclo, por
ejemplo, si va en portada o
contraportada (primera o cuarta de forros) es mas costoso que en paginas
inferiores. También hay que recordar que ya existen diarios muy especializados
en determinada drea, como por ejemplo el periddico ESTO se especializa en
deportes, La Jornada en politica, etc.

Estos anuncios se imprimen en papel muy corriente (revolucion), y su
durabilidad es muy rapida, es decir de un dia, pero por eso suelen ser muy
repetitivos, la mayoria de las veces son a una tinta, pero se pueden imprimir a
dos o hasta seleccién de color.

4.4.1.9 E) Anuncio de Revista (Fig. 43)

Es muy similar al de prensa, perc mas pequeno debido a que las revistas usan
formatos més pequenos, su tamano puede ser desde un octavo de plana hasta
una plana completa y el costo varia segun el tamafo y la seccidon en la que se
coloca. También se si se coloca en la portada o contraportada se eleva mucho el
precio porque vende mas. El anuncio puede ser en blanco y negro o a color y €]
papel en el que se imprimen puede ser de muy baja calidad a uno muy fino,
como los couches satinados, dependiendo el tipo de revista. En este aspecio
existen muchos tipos de revistas especializadas, como por ejemplo: deportivas,
scciales, culturales, cientfficas {(Mational Geodraphic, Muy Interesante), de
espectaculos y artistas (TV Notas, Rock Star, Somos), de Historia (Arqueologia
Mexicana), para cabalieros (Playboy) de politica (Proceso) etc. Al igual que en el
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_ anuncio de prensa, <ada emprese
k- debe de anunciarse segln el producto
= que fabriguen para que este tenga mas
efecto en el consumidor y provoquen
la venta (ese es el fin del anuncio, que
se venda el producto). En el caso del
tema que estamos tratando, es decir el
de las Campanas Politicas, los
anuncios politicos (de un candidato a
un puesto de eleccion popular), por lo
general van en revistas espediglizadas
en politica, que van dirigidas a las
g8 personas que estdn o les interesa la
politica. Algo muy importante que hay
que tomar en cuenta es que tanto el
anuncio de prensa como el de revista
deben estar normalizados por el
manual de Imagen Corporativa de cada
partido politico, para que la imadgen
proyectada no se distorsione y la gente
se identifique con el partido politico que hace la campana.

4.4.2 Soportes manuales, son aquellos que se pintan a mano siguiendo
estrictamente las normas del manual de imagen corporativa del partido
politico del cual pertenecen, el cual les indica cual es el tipo de
tipografia, formato y colores plasmaran en las bardas. Estos soportes
son las bardas y en ocasiones las mantas.

4.4.2.1 Las Bardas (Fig. 44)

F7 Las bardas son
&« otro elemento
§ grafico muy usado
d durante Jas
Campanas
Foliticas, por todos
los partidos
politiccs para
fanzar un mensaje
a los posibles
electores. ElI
tamano es variable
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seqlin la barda, pero por lo general pueden ser de unos de 4 a 10 mde largo por
unos 3 0 4 m de alto. Se pintan a mano, por rotulistas, pero siguiendo
estrictamente ia normatividad del manuai de Imagen Corporativa del Partido
Politico en cuestién, estos trabajos deben ser supervisados por disenadores
graficos. Son disenados para verse de lejos. Las bardas por lo general se pintan
en lugares donde hay mucho trafico o movimiento peatonal. Antiguamente las
mantas se pintaban a mano, pero con el advenimiento de los modemos
sistemas de impresion, mejor se imprimen.

4.4.3 Soportes electronicos, son aquellos en los cuales se
emplean los medios electronicos para enviar el mensaje a los
posibles votantes, siguiendo las normas de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes que dictaminen en este
rublo. Los soportes son: el spot de radio, el spot de television
y el internet.

4.4.3.1 El Spot de Radio (Fig. 45)

Laradio es un medio de comunicacién m u vy
apreciado y usado por los fabricantes de todo
tipo de productos, los prestagores de servicios
{hoteles, transportistas etc.), para anunciarse y
vender sus productos, por los lideres religiosos
para transmitir sus mensaies y por los partidos
politicos para lanzar a sus candidatos a un puesto
de eleccion popular, debido a que la mayofia de
la poblacion (podriamoes decir un 99.9 %) cuenta con uno o Mas aparatos de
radio en su hogar, e inciuso usan el de su vehiculo cuando se transportan a su
trabajo y por lo general van escuchando las noticias. Este medio es catalogado
como uno de los mas poderosos por su amplio poder de persuasion debido a su
gran capacidad de llegar a millones de personas al misme tiempo. Un ejemplo,
cuando un periodista da una noticia en la radio, es escuchado simultaneamente
por muchisima gente que enciende la radio. Aparte de noticias, pregramas y
radio novelas, escuchamos muchos comerciales que se denominan “5pot de
Radio” que como ya vimos en el capituto de Historia de la Radio, (p. 119) “Es
cuando un anunciante compra tiempo en una estacion individual, el uso se
denomina Spot de Radio”, por fo general dura unos 30 sequndos y 10s pasan
previo un estudio mercadoldgico de acuerdo at tipo de mensaje que dan, es
decir que se selecciona en horarios en donde hay mas audiencia, o en los
programas que tienen mayor radio escuchas, como pueden ser los noticieros
radiofénicos, los programas musicales, novelas, programas culturaies mas
escuchados, eventos deportivos, etc.
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4.4.3.2 El Spot de Television (Fig. 46)

L3 television af igual que la radio son los
medios de comunicackdin masiva mas
usados par los candidatos a un puesto
de eleccién popular, a diferencia de la
radio, la televisién tiene imagen, lo que
hace que cualquier mensaje se grave en
el subconsciente de manera mas directa
y duradera. Sin temor a equivocarme
les puedo asegurar que la televisién es el
medioc masivo de comunicadion mas
poderoso del mundoe en la actualidad. La
television llega practicamente a todos
los rincones del pais y del mundo, las casas por muy humildes que sean, ienen
en promedio una o Mas televisiones, esto se debe en parte a que se han
abaratado mucho los costos de estos aparatos e incluso la mayoria de las
tlendas que los venden, los dan a crédito es decir en comodos plazos, lo cual
aumenta las ventas de los mismos. Este medio es el méas usado también por los
comerciantes para anunciar y vender sus productos, debido a su gran akcance.
El Spot de Televisidn es el tiempo que los anunciantes compran a los duenos de
los medios {p. 137). Es la publicidad mas cara y su precio varia dependiendo del
horario, el dia, el evento, la situacion politica del momento; por ejemplo, si el
anunciante vende detergentes, se recomienda que su anuncio pase durante la
hora que pasan las telenovelas, pues la mayoria de las amas de casa las ven, si el
anunciante vende algun productc deportivo o vende algan tipo de bebida
akcoholica (cervesas, tequilas, rones, etc.},es recomendable que pase durante
un evento deportivo, o en horsario nocturne cuando los hombres han llegado a
casa después de un dia de trabajo, para que tenda mas éxito.

4.4. 3.3 La Propaganda por Internet (Fig. 47)

E! internet ha venido a revolucionar la
. forma de comunicarse en la actualidad,

por muchos factores, entre los mas
importantes, considero yo, es en primer

F lugar, 13 rapidez por la cual viajan los
R mensajes y pueden llegar a su destino,
A por gjemplo, antes cuandc unoc queria

mandaba una carta a alguien ya sea en el
D.F, a provincia o incduso al extranjero,
se tenia que escribir el mensaje, acudir a
la oficina de correos, comprar un timbre y mandarta, en el mejor de los casos,
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tardaria en llegar unos cuantos dias en llegar, en cambio, con el internet, uno
llega, escribe el mensaje, lo mandamos Yy en el acto esta llegando al
destinatario, ique maravilla, no!. £n sequndo lugar, el factor econémico, pues asi
como liega de rapido, también los costos se abarataron, al grado de que es
mucho méas econdmico, mandar un mensaje por internet, que por cualquier otro
medio. Esto no lo han desaprovechado los comerciantes y fabricantes, ya que
mediante la realizacion de paginas web, se anuncian y venden sus productos,
con muy buenas ganancias. Este sistema no pasé desapercibido a los politicos y
viendo su potendcial, en los Ultimos tiempos lo han estado utilizando para mandar
propaganda politica para sus simpatizantes, para ganar mas posibles votos en
las urnas. Yo creo que este sistemna tiene un gran futurc y en los proximoes
comicios electorales va a ser mas utilizado por las ventagjas antes mencionadas

4.5 Articulos Promocionales (rig. 48)

Los articulos promocionales son muy importantes y por lo tanto requeridos por
los candidatos a puestos de eleccién popular para promoverse. Los partidos
politicos gastan millones de pesos en estos articulos y entre los mas comunes
son: gorras, tasas, plumas, ceniceros, playeras, etc. Todos los articulos
promocionales deberan tener impreso el logotipo y los colores dei partido de
que se trate y por lo general se le agrega alguna frase que sea corta e impactante

(Fig. 35) Volante de un candidato del PRD para una diputacién local, comicios
electorales del 2006.

(Fig. 36) Folleto diptico para un candidato a una diputacién plurinominal, en los
comicios electorales def 2006.

(Fig.37) Poster del Dr. Simi dando un mensaje al pueblo.

(Fig. 38)Foto tomada por Gustave Tovar de un Gallardete que representa a un
candidato a jefe delegacional en GAM.

(Fig. 39) Foto tomada por Gustavo Tovar de un anuncio espectacular det 5r. Victor
Gonzalez Torres, para candidato a fa presidencia de {a repiblica.

(Fig. 40) Foto tomada por Gustavo Tovar de una manta impresa de un candidato del
PAlMt a una diputacion federal.

(Fig. 41) Foto tomada por Gustavo Tovar de manta super espectacular de dos
candidatos del PRI a senadores.

(Fig. 42) Imagen tomada de un periddico de una anuncio de la Secretaria de
Economia.

(Fig. 43) Imagen tomada de una revista de un anuncio politico de Fidel Castro.

(Fig. 44) Foto tomada por Gustavo Tovar de una barda para un candidato a la
presidencia de la repiblica.

(Fig. 45) Imagen de un simbolo de radio, tomada de la libreria de la computadora.

(Fig. 46) Imagen de un simbolo de un televisor, tomada de la libreria de la
computadora.

(Fig. 47) Imagen de un simbolo de internet, tomado de la libreria de la computadora.
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para que el mensaje llegue lo mas daro y
conciso y wvaya directamente al
subconciente de los posibles votantes
potenciales que simpatizan con el
partido. Por lo general se usa el sistema
' de process para este tipo de publicidad
politica, aunque Udltimamente se ha
puesto de moda gravar el mensaje (sin
aplicar color) en vidrio, porcelana, barro
coside, plasticos o ceramica.

4.6 Publicidad de transito (Figs. 49 y 50)

Es una variante de la publicidad exterior (ver pag. 133), pero se utiliza solo en
vehiculos, principalmente del transporte publico (taxis, microbuses, autobuses,
metro, tranvias etc )} y las paradas de estos, es decir en los paraderos. En el caso
de los paraderos, aunqgue es una publicidad fija, esta es vista por la gran cantidad
de gente que acude diariamente a tomar el autobids. En el caso de los
vehfculos, 1a principal ventaja es que la publicidad viaja de un lado a otro segun
su ruta preestablecida o si es el caso del taxi, hasta en los lugares menos
insospechados y es vista por miles o cientos de miles de personas diariamente,
mientras que en un anuncio espectacular esta fijjo en un sélo lugar. Esta
caracteristica no ha pasado desapercibida por los partidos politicos y en tiempos
de competencia electoral es ampliamente utilizada para promocionar a sus
candidatos a un puesto de eleccion popular.

(Fig. 48) Foto tomada por Gustavo Tovar de algunos articulos promocionales usados
en las campanas politicas.

(Fig. 49) Foto tomada por Gustavo Tovar de un autobus con publicidad que en tiempos
electorales puede ser propaganda politica.

(Fig. 50) Foto tomada por Gustavo Tovar de una parada de autobuses en la cual se
observa un espacio para publicidad, que en tiempos electorales puede ser usada para
anunciar a algin candidato a un puesto de eleccién popular.
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Conclusiones

£l Comunicador Grafico, al participar en unos Comidios Electorales, no como
activista politico, sino como crerativo, disenador de la propaganda, tiene gue
enfrentar grandes retos al realizar los disefos para una Campana Politica, porque
para disefar volantes, folletos, posters, dallardetes, anuncios espectaculares,
mantas, anuncios de prensa, revista o incluso intermet, deberd de basarse en el
Manual de Imagen Corporativa del partido politico que lo a contratado, para
uniformar la imagen de los anuncios, pero al mismo tiempo debera desarroliar at
maximo sus dotes de creatividad para que escs anuncios sean muy llamativos y
cumplan con su objetivo de informar y tratar de inducir al votc para los
candidatos del partido en cuestién. También debera de supervisar tanto a los
Impresores como a los rotuladores que pintan fas bardas, para que se apliquen
bien las normas del Manual, evitando posibles errores de mal uso de la imagen,
tanto en el diseno como en 1a aplicacikdn de los colores emblematicos del
partido. Hay que recordar que generalmente las personas asocian los colores
con algun partido politico, por ejemplo: el color azul cielo, con el PAN (Partido
Acion MNacional), el color amarillo huevo con el PRD (Partido de la Revolucion
Democratica), el color verde con el PVE (Partido Verde Ecologista), el color Rojo
con el PRI (Partido Revolucicnaric Institucional). También para cuestiones de
diseno, hay que tener en cuenta que algunos colores estan asodiados a algunas
ideclogias, como el rojo con el comunismo o la izquierda, el azul, con el
capitalismo o la derecha, el verde con la ecologfa, etc. En el remoto caso de que
no se cuente con uno, realizar uno para que la imagen del partldo se uniforme y
la gente lo identifique inmediatamente.

El principal reto a que se enfrenta el Comunicador Qrafico al ser contratado para
su participacién en la realizacién de una Campana Folitica, es que debe tener en
cuenta que va a trabajar en equipo con otros profesionales involucrados en 13
misma, como lo son; psicdlogos, disefadores de imagen; mercaddlogos,
contadores, impresores, politdlogos, socidlogos, etc, ante los cuales debe de
hacer notar su valia como experto en diseno grafico, con los cuales compartira
responsabilidades.

Otro reto es el econdmico, ya que, debido al tiempo de la campana, es necesario
realizar un estudio de costos para saber vender adecuadamente su trabajo.

Otro reto es que el Comunicador Grafico debe de enfrentarse a ia gente
mediante entrevistas personales, tocando puertas y asi conocer de manera
directa cual es su interés u opinidn de tal o cual candidato para definir la
estrategia a segur.

Durante la campana politica el comunicador grafico debera realizar las siguientes
accicnes para llegar a tener éxito en la realizacion de la misma.

1.- Prepararse para desafroliar un trabajo de varios meses de duracion -
aproximadamente unos 6 a 9 meses-, muchos de los cuales debera trabajar
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bajo presion por los tlempos de campanas.
2.- Conocer y estudiar la ideologia del partido pelitico al cual se le va a realizar la
campana politica, para realizar los disenos mas adecuados y tengan mayor
impacto entre los posibles votantes. )
3.- Hacer un estudio socicecondmico de Ias zonas en los cuales se va a
realizar la campana politica para conocer el status econémico de {a poblacion
para y saber cuales son sus necesidades y sus preferencias politicas y en base a
esos datos poder definir las estratedias a segulr.

4 .- Realizar un estudio de mercado de las zcnas en donde se coloco la
propaganda politica para conocer cémo la gente percibe los anuncios y en base
a los resultados, cambiar de estrategia para lograr el objetivo de la campana de
que la gente se identifique con los candidatos y se logre el voto para el partido.
S.- Acompanar al candidato en los mitines politicos para ver la reaccién de la
gente y en base a esas observaciones realizar los disenos mas adecuados para
el buen éxito de ta misma. Es algo asi como cuando a un disenador grafkco se le
encarga el disefio de un logotipo para determinada empresa, lo primero que
debe de hacer es visitar la empresa, conocer los productos, y en base a esos
datos desarrollar el logotipo y su consecuente publicidad.

Durante mi experiencia en el desarrollo de la campana, entrevisté a gente casa
PO Casa para conocer sus preferencias politicas y saber su opinion acerca de tat
o cual candidato, y me di cuenta que a la mayoria de las persenas si les
interesaba la politica y que incluso algunas, hasta estaban dispuestas a participar
en ella, de manera mas activa. Hubo muchas peticiones para los candidatos, lo
cual significa que los mensajes lanzados a través de los medios de
comunicacién si funcionan en su objetivo de transmitir de sus ideas y asi la
gente les respondia con su decision a la hora de emitir su voto. Aqui vernos que
el proceso de la comunicacion se cumplia al pie de fa fetra, es decir, que los
mensajes emitidos por el emisor {candidatos) llegaban al receptor (personas a
las que entrevisté) utlizando un medio (volantes, folletos, anuncios
espectaculares, spot de radio y de television, etc.).

Considero por lo antes expuesto que el papel que desempena un Comunicador
Grafico es esencial en el desarrollo de una Campana Politica, (tema de esta
tesis), por su gran importancia ya que {as imagenes que aparecen en los
anuncios son creados y disenados por el. Sin su aportacion, creatividad vy
experiencia la campana politica no seria lo suficientemente llamativa come para
tener éxito y como consecuencia, estaria encaminada al mas rotundo fracaso.
Claro que el mérito de la realizacidon de la campana no es meritc anicamente dej
Comunicador Qrafico, sino que estd apoyado por 105 otros integrantes del
equlpo.

Hacer esta Tesis, fue un gran reto para mi, y me dejoé muchas satisfacciones, por
muchas razones, primero por el tiempo que ha pasado desde que termine la
carrera, mas de veinte anos, aunque siempre he trabajado como disenhador
arafico, las técnicas de diseno e impresion, han evolucionado muche. En
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segundo lugar, por mi gusto por la politica, ya que siempre me ha gustado
participar en actividades de grupo, por este hecho decidi entrar a un partido
politico como militante y cuando se llegé la época de comiios electorales, de
repente me vi involucrado en medic de una campana politica apoyando a un
candidato a DIputado, at descubrir este fascinante mundo, lleno de matices, se
me abnd un caudal de nuevas posibilidades en et area de disefio, como creativo.
Les ofreci mi apoyo y se me dio ia oportunidad de apoyar la campana como
disefador, apoyando a un despecho que llevaba |a cuenta del partido.

El haber regresado a mi escuela después de tantos afnos, de tan gratos
recuerdos, después de tanto tiempo, me dic una gran nostaldia, el recordar a
mis excompaneros, a mis exmaestros, senti como si el tempo no hubiera
pasado, y ahora cada vez que he ido para ver a mis asesores, tengo ka esperanza
de encontrarme a alguno de ellos.

La ENAP-UNAM es una gran escuela, que es de las mejores de México y del
mundo, por su gran nivel académico, en su ramo. Forma profesionistas de gran
nivel, que ocupan importantes puestos en las empresas tanto de la iniciativa
privada como en el sector gobiemo, algunos también han optado por ser
excelentes profesores, otros como empresarios y han puesto exitosas
empresas dentro del ramo de la publicidad, (despachos de diseno y agencias de
publicidad). Por esc me enorgullezco de pertenecer a esta gran institucion y de
haber estudiado en efla.
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