. ‘.,,;-.n.l.mu-lmn,i-.r"_ .

:aﬁf

""“11 LT rﬂ"F"'I. )

UNIVERSIDAD INSURGENTES

PLANTEL XOLA

LICENCIATURA EN DISENO Y COMUNICACION VISUAL CON

INCORPORACION A LA U.N.A.M. CLAVE 3315-31

“PROPUESTA GRAFICA DEL
NUEVO DISCO DE TRANSPOR*T

T E S I N A
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:
LICENCIADA EN DISENO Y COMUNICACION VISUAL
P R E S E N T A

CLAUDIA IRASEMA GARCIA SANCHEZ

ASESORA: LIC. CLAUDIA BEATRIZ VAZQUEZ BARAJAS

MEXICO D.F. 2008



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



SINODO

»CLAUDIA BEATRIZ VAZAUEZ BARAJAS
#HORACIO MARCIAL ASCENCID VARGAS
#ELIZABETH WEHBER OLINTANAR



DEDICATORIA



PENSAMIENTO

“When | am working on a problem | never think
about beauty. | only think about how to solve the
problem. But when | have finished, if the solution

is not beautiful, | know it is wrong."

*Buckminster Fuller.
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INTRODUCCION

El primer disco de Transpor™t fue elaborado por el
vocalista de |a banda reflejando muy poco lo que
es realmente Transpor*t, para el segundo disco
se pretende que alguien externo del grupo pueda
identificarse y dar el enfoque exacto de o que es
el grupo y crear asi el disefio de su nuevo material,
independientemente de que un disefiador y comu-
nicador visual le dard funcionalidad y a su vez un
buen disein.

La banda es poco reconocida, pero poco a poco
esta conquistando tanto en México, como en otros
paises de Sudamérica, su primer disco se ha ven-
dido en el chopo, en mix up y en los conciertos que
SE presentan.

En este documento se recopila la informacidn que
nos llevara al desarrollo del proyecto, las tenden-
cias en cuanto a disefio que se adquiere para este
tipo de género musical, los materiales para hacer
el empaque del producto, al igual que el formato
para impresian del booklet.

Investigacion minuciosa en algunas bibliotecas re-
|lacionadas con la misica, ademas de asistir a los
lugares donde se hace la impresidn del empagque,
tanto del disco como del booklet para obtener la
informacién necesaria de como tendré que ser
presentado para |a impresidn.

Esta tesis se hard en un periodo aproximado de
b meses para ser terminada, empezando aproxi-
madamente | semana para hablar con el grupo y
saber cuales son sus gustos, y la imagen que les
qustaria darle a su publico, 2 semanas para saber
todo acerca sobre el género al que pertenece el
grupo, los antecedentes del género musical, ima-
genes y textos que nos puedan servir, 2 semanas
para investigar acerca del papel que necesitare-
mos para el booklet y el empaque del producto, y
encontrar algunas empresas que se dediquen a la
impresian de |os mismos para empezar a trabajar
sobre el formato. El tiempo restante esté contem-
plado para hacer las ilustraciones para el booklet
y el empaque, ademas se contard con algin tiempo
para correcciones del disefio del disco, la tesina y
para la impresian de la mismase



OBJETIVDS

DE LA CARRERA:

El profesional con los conocimientos sobre los
elementos, factores, procesos y fundamentos del
disefio capaz de comprender y manejar el lengua-
je visual y aplicarlo en la definicidn y creacian de
estrategias de transmision de mensajes visuales,
para satisfacer demandas de comunicacian social,
cultural, histdrica, cientifica, tecnoldgica y educa-
tiva. En el aspecto técnico, tendré el conocimiento,
|as capacidades y las habilidades necesarias para
estructurar, elaborar y controlar los recursos ne-
cesarios para la creacian de mensajes en planos
bidimensionales y tridimensionales dentro de las
greas respectivas de su drea de formacian pro-
fesional.

DEL TEMA:

Realizar un disefio fundamentado en la teoria de
sistemas para el grupo de ska punk Transpor*t,
con este disefio se promocionard su segundo disco
déndole una imagen dnica con la que |a gente pue-
da identificarse y sea llamativa.

PERSONALES:

Demostrar que tengo las habilidades y el cono-
cimiento para obtener el grado de licenciada en
Disefio y comunicacian visual s

TrranspPor+T

Vi
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*EL DISEND Y LA COMUNICACION VISUAL

“El Disefio Grafico es una forma de pensamiento.
Es el desarrollo consciente de la capacidad, on-
toldgica, del ser humano, de crear un universo
de signos, simbolos y sedales. Y es la posibilidad
de produccian de cambios sociales, antes que un
emergente de ellos.”

Bruno Munari, define a la Comunicacian Visual
como “todo o que ven nuestros ojos™ y de ella
deriva dos ramas, las cuales son, la comunicacian
visual causal que es interpretada libremente por
el que la recibe, y |a otra es la comunicacidn visual
intencional que como su nombre |o indica, tiene
un fin solicitado, el cual consiste en no desviar
|a informacisn a la hora de ser interpretada, sin
embargo para que el disefiador logre comunicar
necesita conocer al grupo de personas que van a
recibir la informacian.

El disefio y comunicacian visual consiste en la
creacian de imagenes funcionales con fines neta-
mente de comunicacion, en el cual emplea iméage-
nes de cualquier tipo ya sea fotografia, ilustracian,
digital, y tipograffa, etc. Y cumple con una funcidn
especifica, ademés de que el disefio depende del
objetivo que se quiera lograr o bien de la funcidn
que se debe desempefiar, como |o menciona el au-
tor Wicius Wong “es un proceso de creacian visual
con un propasito”? el cual una vez definido este
ultimo, se toma |a tarea de buscar cuanta solucidn
se ubique para resolver el problema.

La imagen integra elementos de la comunicacian
visual impresa (simbolos gréficos, afiches entre
otros), los medios audiovisuales dindmicos (ima-
gen en movimiento, animacidn, videografia entre
otros), los entornos digitales (CD-ROM, Web,
presentaciones y eventos multimedia), el disefio
ambiental (sefalética, elementos en el espacio pa-
blico, entre otros) y los nuevos espacios de comu-
nicacion visual que surgen a partir de las nuevas
tecnologias.

Como el Disefio y la comunicacidn visual, son méto-
dos de comunicacian, deben tomarse en cuenta los
mismos componentes de transmision de mensaje,
como o son; EMISOR - MENSAJE - RECEPTOR,
en donde el cliente es el receptor y el disefiador
su papel es ser emisor; el mensaje, que es lo que
se quiere comunicar, debe estar elaborado caute-
lusamente ya que va a atravesar por obstaculos
que impiden la decodificacion del mensaje. Cada
receptor tiene filtros, a través de [os cuales pasa
el mensaje para ser recibido, uno de ellos es de
caracter sensorial, operativo y cultural.

"El disefiador es un hombre préctico. Pero antes de

YYANTORNO, Alfredo, Profesor...;qué es el disefio?,
publicado el 01/07/05

2MUNARI, Bruno. Comunicacion Visual

3WONG, Wucius, Disefio bi y tridimensional, 4° ED,
Barcelona, Limusa 1985



que este preparado para enfrentarse con proble-
mas précticos, debe dominar un leguaje visual™,
como |o asequra Wong, por ello hay que encontrar
el mejor vinculo entre el disefiador, el mensaje y el
piiblico, para atraer |a atencion requerida

El disefiador visual es un profesional que comuni-
ca mensajes significativos a través de imagenes
estaticas, relacionadas con el disefio grafico, el di-
sefio editorial, |a identidad corporativa e imagenes
dindmicas que tienen que ver con el video, |a tele-
vision y el cine, el disefio ambiental y la sefalética,
buscando la expresian del medio social y cultural
que vive, con base en sus posibilidades creativas
y apoyandose en los avances cientificos y técnicos
como los computadores, cdmaras profesionales,
etc.

*EL DISEND EDITORIAL

Disefio editorial es la maquetacion y composician
de publicaciones tales como revistas, periddicos
o libros; también esta clase de disefio se practica
en la realizacion de afiches, volantes, papeleria e
identidad corporativa y en avisos de fachada, dis-
cos, dvd.

Cada medio, ya sea un tipo de revista o un periadi-

co determinado, tiene sus propias caracteristicas
en cuanto a formato, composicion, contenido de
|las paginas, e incluso jerarquia de los elementos.
Debemos saber como vamos a estructurar la in-
formacian en el medio.

Los elementos que se utilizan para el disefio edi-
torial son:

-Texto, se pueden encontrar titulares, subtitulos,
blogues de texto, pie de foto y slogan.

-Titulares, nombran cada articulo o tema a tratar,
son los més importantes dentro de cada compo-
sician

-Pie de foto, es un texto que aparece en el bor-
de inferior de una imagen, con frecuencia sobre
impuesto a ella, aportando informacian adicional
sobre |a misma.

-Cuerpos de texto, son los considerados el alma
de toda publicacion porque en ellos radica toda
|a informacion de cada articulo, estos blogues de
texto deberdn de hacerse mas legibles, claros y
sin carga de saturacion ni caos.

*RETICULA

La reticula es una serie de guias que darén |os ta-
mafios de las columnas para el texto, graficos e

“ob.cit. WONG, Wucius



Fig. C.I http://www flickr.com/peaple/elexpatriado/

imAgenes que tengamos que companer.

Cualquier estructura que definamos para colocar
los elementos, en cualquier composician visual
donde la empleemos como modo de organizar. En
disefio editorial y de sitios Web es muy importante
porque permite aumentar |a predicibilidad sobre
en qué lugares hay textos también regula el ritmo
visual. Dependiendo de para qué se use, permite
diferentes modos de uso.

*COLOR

Es un fendmeno fisico asociado a las infinitas com-
binaciones de la luz, relacionado con las diferentes
longitudes de onda en |a zona visible del espec-
tro electromagnético, que perciben las personas
y animales a través de los drganos de la visidn,
COMO una Sensacidn que nos permite diferenciar
|os objetos con mayor precisidn.

Los colores también pueden dividirse en dos gru-
pos: colores frios y célidos.

Los colores calidos van desde el rojo al amarillo
y son colores muy impactantes, ya que destacan
mucho sobre un fondo. El rojo o el naranja son co-
lores muy vistosos y llamativos, por este motivo
se usa el color rojo en los seméforos y muchas
sefiales de peligro. Fig. C.1



Fig. C.2 "www.sxc.hu"
Fig. C.3 Colores aditivos
Fig. C.4 Colores sustrativos

Los colores frios, son los verdes hasta los azules,
tienen la caracteristica de que son muy relajantes.
Se utilizan en la decoracian infantil, centros de es-
tudio, hospitales.Fig. C.2

Existen dos sistemas diferentes de colores prima-
rios. Los primarios aditivos sirven para generar
los demés colores por medio de combinacian de
luces o de puntos en una pantalla. Estos son el rojo,
el verde y el azul. que corresponden aproximada-
mente con |os tres picos de sensibilidad de los tres
sensores de color en nuestros ojos.Fig. C.3

Los colores primarios sustractivos sirven para
generar los otros colores cuando se mezclan
pinturas o tintas. Aunque tradicionalmente se han
utilizado como primarios sustractivos: el rojo, el
amarillo y el azul, los verdaderos primarios sus-
tractivos son: el magenta, el cian y el amarillo. Fig.

C.4

En el arte de la pintura, el disefio grafico, la foto-
grafia y en |a televisian, la teoria del color es un
grupo de reglas bésicas en la mezcla de colores
para consequir el efecto deseado combinando
colores de luz o pigmento. La luz blanca se pue-
de producir combinando el rojo. el verde y el azul,
mientras que combinando pigmentos cian, magen-
ta y amarillo se produce un color negro.



*TIPOGRAFIA

Definimos la tipografia como el arte o técnica de
reproducir |a comunicacion mediante la palabra
impresa, transmitir con cierta habilidad, elegancia
y eficacia, las palabras.

La tipografia es el reflejo de una época. Por ello
|a evolucion del disefio de las mismas responde a
proyecciones tecnolagicas y artisticas. El signo
tipografico se ha considerado como uno de los
miembros més activos de los cambios culturales
del hombre.

En los primeros signos de escritura, cada signo
nos expresa una idea, un concepto o una cosa; es-
tos signos se combinan entre si para comunicar
ideas mas complejas. Estos sistemas de escritura
son |os pictogramaticos, jeroglificos e ideograma-
ticos.

El campo tipografico, abarca la realizacidn de |i-
bros, periadicos, anuncios publicitarios, revistas,
etc... y cualquier otro documento impreso que se
comunique con otros mediante palabras.

Entre las mas usadas se encuentran clasicas como
Franklin Gothic (fué disefiada en 1880 por Victor
Caruso y revisada por Morris F Benton en 1904.
Sus formas recuerdan las primeras palo seco ru-
dimentarias, pero muy mejoradas en las interpre-

taciones posteriores. Es una familia muy proxima a
|a Helvética pero con unas formas mas orgénicas),
Futura, Helvética (Las formas de la Helvética origi-
nal tuvieron que ser modificadas debido a que con
|a aparicion de nuevas variantes, éstas no estaban
coordinadas unas con las otras.

El 1983 D. Stempel AG diseiid la “Neue Helvetica
para Linotype. La Neue Helvetica establece unos
estandares en términos de su forma y nimero de
variantes), Century y Times. No es de sorprender
son tipografias muy reconocidas y cuando un dia-
rio o revista desea una imagen de credibilidad casi
siempre se recurre a ellas.

Las interrupciones de un texto, se crean a par-
tir de: Los titulos, subtitulos, encabezamientos y
comienzos de una pagina. Se tendrd en cuenta la
importancia de las imagenes por ellas mismas, su
interés visual. De esta forma, el disefiador debe
evitar que el énfasis tipografico entre en conflicto
con las iméagenes.

*|MAGEN

La imagen como mecanismo intencional de trans-
misidn.
Determinacion del encuadre. Propiedades del color



encuadre de imagenes, propiedades de la imagen,
eleccion de imagenes, composicidn, simetria axial
y radial.

Una imagen se define por tres hechos que confor-
man su naturaleza:

a) Una seleccian de la realidad sensorial

b) Un conjunto de elementos y estructuras de re-
presentacion especificamente icanicas; y

t) Una sintaxis visual.

La dificultad de la definician de lo que es una ima-
gen proviene, fundamentalmente, de la gran diver-
sidad de imagenes que pueden existir de una mis-
ma realidad sensorial. A este respecto podemos
clasificar las imagenes segin diversos criterios.
Uno de ellos es el soporte de la imagen, es decir,
|la base material donde se ubica la representacian
iconica de |a realidad.

También podriamos clasificar las imagenes segiin
el grado de fidelidad que guarden con relacidn a su
referente o en funcian de la legibilidad, es decir, la
mayor o menor dificultad para “leer” la informa-
cidn visual que contiene la imagen.

Una imagen nunca es la realidad misma, si bien
cualquier imagen mantiene siempre un nexo de

union con la realidad, independientemente del
grado de parecido o fidelidad que guarde con ella.
Las formas, los colores o las texturas tienen su
referente en la realidad.

*COMPOSICION

La composicidn de un disefio es adecuar distintos
elementos gréaficos dentro de un espacio visual,
que previamente habremos seleccionado, combi-
nandolos de tal forma que todos ellos sean capaces
de poder aportar un significado para transmitir un
mensaje claro a los receptores del mensaje.

Al disefio se le puede aplicar dos definiciones de
composicidn artistica:

. La disposician de elementos diversos para ex-
presar decorativamente una sensacidn.

2. Una disposicion de |os elementos para crear un
todo satisfactorio que presente un equilibrio, un
peso y una colocacidn perfecta.

Todo mensaje en disefio grafico se elabora siem-
pre por medio de una combinacidn coherente y
estudiada previamente, de |os elementos visuales
con los que se haya decidido trabajar. Estos ele-
mentos pueden ser imagenes, texto, ilustraciones,



espacios en blancos, o por el contrario, construir
una composician con la ausencia deliberada de al-
guno de estos elementos.

*EL []ISENI] APLICADD AL PROCESD
GRAFICO DE LN CD

El disco compacto (conocido popularmente como
CD. por las siglas en inglés de compact disc) es
un soporte digital aptico utilizado para almacenar
cualquier tipo de informacian (audio, video, docu-
mentos y otros datos). En espafiol o castellano,

se puede escribir “cedé” o, como propone la Real
Academia Espaiiola, “cederran” (CD-ROM).

*PARTES DE UN CD

El cd contiene en algunos casos, el empaque, el
disco, y el booklet, en otros solo el empaque y el
disco.

*TIPOS DE EMPAQUES PARA CD

| Estuche estandar: En este se puede insertar lito-
grafia completa (adelante y atrés), estuche negro,
para | disco.



Zestuche doble litografia completa (adelante y
atrés), estuche negro, para 2 discos.

3funda estandar: tamafio final pegado de 12.3 x
12.3. cartan 320 gr. 4x0 plastificada.

4 funda 2 cuerpos: impresidn 4x0 con bolsillo para
cd en carton 320 gr. tamaiio final pegado 36.4 x
18.2cm.



a.funda 2 cuerpos con bandeja: impresa a 4x0 mas
bandeja base negra o blanca pegada sobre cartdn
de 320 gr. esmaltado o plastificado brillante. ta-
mafio final 29 x 12.5.

B.funda 3 cuerpos: impreso 4x4 mas bandeja base
negra o blanca pegada sobre carton 320 gr. es-
maltado, con o sin bolsillo para folleto, tamaio

final de 44 x 12.a.

0



7. funda de papel 150 gr., blanco sin impresidn, con
ventanilla en circulo de acetato pegada.

8. funda en vinilo de digmetro 12.8 cm., con tapa
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*UIEN ES TRANSPOR*T?

Son una banda de Punk Ska originaria del Distri-
to Federal; grabaron su primer disco de manera
independiente y estan en busca de alguna dis-
quera independiente o transnacional que quiera
trabajar bajo una licencia. La banda cuenta con 9
integrantes, las edades de dichos integrantes os-
cilan desde los 18 a los 23 afios de edad, tienen
tres afios integrados como banda (sin cambios en
|a alineacidn original), algunos datos relevantes de
|a banda son:

El primer disco fue producido y mezclado por En-
rique Ibarra "garrobo” (productor de bandas como
Divisian Minuscula, Gula, Big Spin, Nana Pancha, Elli
Noise entre otros), fue grabado en Sala de Audio
por el Ingeniero Salvador Tercero (conocido por
su trabajo con artistas como Luis Miguel, David
Bisbal. El Tri, Francisco Céspedes. Maldita Vecin-
dad por mencionar algunos), fue masterizado por
Juan Switalski (ingeniero de gran renombre, se
especializa en Jazz y misica clésica, obteniendo
algunos grammy's por su trabajo en estos géne-
ros, no desconoce el género pues ha trabajado con
grupos como Saldn Victoria y Los de Abajo).

Han alternado con Café Tacvba, Auténticos Deca-

dentes, Saldn Victoria, Nana Pancha, La Cizafia,
Los Estrambaticos, La Tremenda Korte, Catupecu
Machu, Victimas del Doctor Cerebro, Los Calzones,
Secta Kore, La Mosca, La Castafieda, por mencio-
nar algunos.

*1UF QUIERE REFLEJAR CON SU MUSICA?

El sonido del punk combinado con el ska, con ritmos
rapidos y uso de instrumentos como trompetas o
saxofones.

*DEFINICION DE 2 GENERDS
*SKA

El ska es un estilo musical originario de Jamaica,
que dio inicio durante |a primera mitad de la déca-
da de 1960 y que deriva principalmente de |a fusidn
de misica negra americana con ritmos caribefios,
siendo el precursor directo del rocksteady y, mas
tarde, del reggae®. Al ser un género apto para fu-
siones ha sido incorporado a través de distintas

SSka. En Encyclopadia Britanica (http://www.search.
eb.com/eb/article-9118222). Houssey Dermot

13



variantes, a los mas diversos lenguajes musicales.
Estuvo fuertemente asociado a los Rude Boy y a la
independencia de Jamaica del Reino Unido, aunque
se hizo popular en todo el mundo desde muy poco
tiempo después de su nacimiento.

El ska nace en Kingston, la capital de Jamaica,
finalizando la década de 1950, en un momento en
que la poblacian empieza a afluir del medio rural
al urban.

A finales de |a década los masicos de Kingston
comienzan a experimentar con la fusidn de jazz y
rhythm & blues estadounidenses con ritmos au-
toctonos del Caribe, como el mento y el calypso®,
adaptandolo al gusto de la isla segin las tenden-
cias que se imponian en las Sound Systems’.

Los origenes del nombre ska son difusas, y las hi-
pitesis que se barajan son inciertas. El guitarrista
Ernest Ranglin defendia que era la forma que usa-
ban, tanto &l como otros misicos, para describir

el sonido que hacia la guitarra, con un “skal ska!
skal".

En 1962 el Ska ya esta plenamente asentado como
l]a musica por excelencia de Jamaica, y suenan te-
mas ad-hoc con motivo de |a independencia de |a
isla del Reino Unido, como Sound of Freedom de
Skatalites o Forward March de Derrick Morgan. El
resto de la década de 1360, se implanta en Europa

rapidamente, gracias a la popularidad de la que
gozd en el Reino Unido, pais al que se traslada-
ron un gran nimero de estrellas jamaicanas como
Laurel Aitken, Derrick Morgan o Alton Ellis para
prosequir alli sus carreras, pues este estilo con-
taba con una gran aceptacian entre la numerosa
colonia antillana que habia inmigrado a la metra-
polis, donde abundaban los Rude Boys sino entre la
juventud britanica, principalmente entre los mods,
para después, en la sequnda mitad de |a década, a
medida que el soul americano se hace méas pau-
sado y suave, el ska evoluciona paralelamente en
rocksteady?.

*PUNK

El punk es un movimiento musical dentro del rock
que surgid a mediados de los 70s. Se caracteriza
por su actitud independiente y amateur. En sus ini-
cios, el punk era una masica muy simple y cruda,
a veces descuidada: un tipo de rock sencillo, con
melodias simples de duraciones cortas, sonidos
de guitarras amplificadas poco controlados o

5Nidel, Richard O. (2005) World Music: The Basics. New
York, New York: Routledge Taylor and Francis Group,282.
"Genre Listing. All Music Guide (2007).
8Caribbean Popular Music, Westport,
Greenwood Press, 270.

Connecticut:
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ruidosos, pocos arreglos e instrumentos, y por lo
general, de compases y tiempos répidos.

*IRIGENES Y CONTEXTO CULTURAL

Afinales de los afios 1960, una corriente de javenes
de Gran Bretafia y otros paises industrializados
consideraban que el rock habia pasado de ser un
medio de expresian para |os javenes, a una herra-
mienta de mercado y escaparate para la grandilo-
cuencia de los misicos de ese entonces, alejando
la masica de |a gente comin. El punk surgio como
una burla a la rigidez de los convencionalismos que
ocultaban formas de opresidn social y cultural.
Las caracteristicas del punk rock fueron prece-
didas por el garage rock, recrudeciendo més el
sonido fuerte del rock y con composiciones menos
profesionales.

The Ramones hicieron composiciones sencillas,
cuyas gcidas |etras trataban temas como la anti-
moda y las drogas, marcando con su estilo una
pauta a sequir para las bandas por venir.

Los subgéneros del punk se definen a veces por
caracteristicas musicales, y en otros casos por el
contenido del mensaje o la ideologia que lo inspi-
ra.

*TONCEPTO Y LA FILOSOFIA PUNK

El termino inglés “punk” tiene un significado des-
pectivo que suele variar, aplicandose a objetos
(significando “basura”) o a personas (significan-

11} nmn u . n s 11 n
do “vago”, "despreciable” o, también, "basura” y
“escaoria”).

*|a filosofia punk puede resumirse en “Hazlo td
misma", “hazlo a tu manera”,

*Rechazar los dogmas. y no buscar una dnica ver-
dad. Cuestionar y transgredir todo |o que rodea.

*No actuar conforme a las modas y las manipula-
ciones medigticas ademas de estar en contra del
consumismo.

*Pensar por ti mismo.

*SUBGENERDS Y ESTILOS RELACIONADOS

Entre sus subgéneros se pueden identificar los
siguientes:

*Hardcore punk: Fue la primera evolucian del punk
a fines de |os 70s, mas extrema, mas répida y mas
agresiva.



*Metalcore/Metal hardcore o también llamado
crossover: Es la rama del hardcore punk que se
combina con el metal, acelerando este dltimo, [le-
gando a un ritmo répido. Este estilo ha influido en
el Thrash metal.

*Hardcore melddico, basado en el hardcore punk,
de ritmos répidos y bases fuertes de guitarra,
pero con interpretaciones vocales meladicas.

*Post-punk: Movimiento més melancélico y me-
|adico que se caracteriza por la deceleracian del
ritmo, |a tristeza en las letras y el luto por el punk
encabezado por |a frase “Punk is Dead".

*Ska-Punk: Es el sonido del punk combinado
con el ska, con ritmos répidos y uso de ins-
trumentos como trompetas o saxofones. Los
ejemplos més significativos estén en Operation
lvy a quienes muchos sefialan como los pione-
ros, Rancid, Skankin Pickle o Less Than Jake,
varias canciones de NOFX y Propagandhi, etc.

*Psychobilly: Es la mezcla del punk rock con el Ro-
ckabilly. Algunos grupos representativos son The
Cramps. The Meteors y Nekromantix.

*Punk-pop musicalmente mas meladico y limpio,
surge principalmente en Estados Unidos. popula-

rizado en los 30 como parte de |a “sequnda oleada
punk”.

Por otra parte, también se clasifican estilos a par-
tir de su tematica o enfoque:

*Anarcopunk: grupos que enlazan su misica con
tematicas o practicas anarquistas.

*Horror punk: se caracteriza principalmente por
sus letras relacionadas con las peliculas de terror
y de Serie-B y toda |a imagen que las acompaia,
como Zombies, Ghouls, Vampiros, Esqueletos.

*Bothic punk: Es la rama del punk que mezcla el
punk y el movimiento estético gatico.

*Straight Edge: grupos que abogan por el no a las
drogas y a favor del vegetarianismo.

*Dil: relacionado a la tematica Skinhead y el sin-
dicalismao.

*Skate punk: generalmente de estilo hardcore o
hardcore melddico, grupos relacionados a la sub-
cultura del Skate.

*[ueer punk o Queercore: grupos con componen-
tes homosexuales.



*EL PUNK EN MEXICO

En México el movimiento empeza por 1973 en la
ciudad de Tijuana influenciado por ser ciudad fron-
teriza con los Estados Unidos con Solucian Mortal.
Tiempo después a finales de los 70" s nacieron en
|as zonas marginales de la Ciudad de México.

El punk mexicano en la actualidad esta regido por
- diversas ideas, desde el punk nihilista de los Ra-
mones hasta el anarco-punk de los Pistols, géne-
ros como el hardcore punk, punk rock, ska-punk
\ ‘ﬁ han sido incorporados a las propuestas musicales

' de las bandas, no solo como misica si no también
. como ideologia y movimientos sociales organiza-
 dos. También hay en el estado de México proyectos
sociales en donde el punk y el anarco-punk influyen
" mucho en la vida sana de |a sociedad.

*|0S GRUPOS MAS FAMOSOS DE SKA
Y PUNK

*TIJUANAND!

Es el nombre de un grupo musical mexicano de Ska,
Rock y Punk, originario de Tijuana Baja California,
México. Originalmente su nombre era simplemente
Radio Chantaje. luego pasaron a ser No, pero al
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existir otro grupo mexicano con dicho nombre op-
taron por cambiar su nombre a No de Tijuana, para
finalmente abreviarlo a Tijuana No!.

Se caracteriza por la critica social en sus letras,
donde también manifestaban su apoyo al EZLN, y
hacian referencia en sus canciones a problemas
raciales, internacionales y qubernamentales, prin-
cipalmente a las politicas de inmigracicn en el es-
tado de California. En su etapa inicial contd con la
participacion de la cantante mexicana Julieta Ve-
negas, la cual abandond |a agrupacion por la carga
ideoldgica que llevaba a cuestas |a agrupacian.

*SKA-P

Es un grupo espaiiol de ska (principalmente)
formado en Vallecas en 1994. Sus canciones se
caracterizan por su inconformismo, la critica al
capitalismo y al racismo, la defensa de la igualdad.
Su cancign Cannabis, reivindicando y apoyando |a
|legalizacion de la marihuana, fue su trampolin para
conseguir cierta popularidad en Espafia, parte de
México y Sudamérica. Ademas cuenta con sequido-
res en Reino Unido, Bélgica, ltalia, Suiza, Francia,
Alemania, Chile y Argentina. En los dltimos afios
actud en diversos festivales multiculturales, alter-
nativos y anti-globalizacian del Viejo Continente.
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*\00D00 GLOW SKULLS

Es una banda ska con elementos de hardcore, punk
y metal asi como misica mexicana. Se forma en
[988 en Riverside, California (EEUL) por los her-
manos Frank, Eddie y Jorge Casillas, junto a su
amigo Jerry 0'Neill.

*RANCID

Rancid es una banda de punk rock y ska americana,
formada en 1991 en Berkeley, California, encabeza-
ron el resurgimiento del punk tras los afios 1980.
El estilo de Rancid pasa del punk y el hardcore por
el ska, el reggae, el rocksteady, y algunas de rub-
a-dub y funk. Sus canciones tratan de los malos
tiempos, temas sobre el mundo, los viejos amigos
y el amor.



*ESS THAN JAKE

Less Than Jake es una banda estadounidense de
punk rock y ska punk formada en 1992 en Gainesvi-
Ile, Florida por Chris Demakes, Shaun Grief y Vinnie
Fiorello.

Discografica
Pezcore, Losers, Kings, and Things We Don't Un-
derstand, Losing Streak, Greased, Hello Rockview,

orders & Boundaries, Goodbye Blue & White,
nthem, B Is for B-sides, In with the Out Crowd
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*CAPITULD 3. ZY AHORA QUE?

PROYECCION GRAFICA DEL DISCO
Booklet

Empaque del disco

Tipografia

Reticula

PROPUESTA FINAL DE LA PROYECCION GRAFICA DEL DISCO
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*PROVECCION GRAFICA DEL DISCO

Tanto las ilustraciones del empaque, como los co-
lores rojo, azul y el disefio del empaque, se hizo
segun los cddigos visuales que son significativos
para la comunicacidn del grupo y de los fans, ha-
ciendo una investigacion de |o que esta actualmen-
te de moda entre los jovenes de 16 a 24 afios a los
que va dirigido el disco sin perder originalidad, lo
primero que se hizo fue el encuentro del empa-
que, se sugirieron 3 disefios de empaques, todos
hechos de papel reciclados, asi mismo, se busca
evitar |a utilizacion de plastico.

El grupo como ya se menciono en el capitulo 2
cuenta con dos discos anteriores grabados y ma-
quilados, a continuacion se muestran

EP

Siempre pa” delante

El primer ep fue una funda estandar, tamafio final
pegado de 12.0 x 12.5. Carton 320 gr. 4x0 plastifi-

cada

Es muy sencilla, en su portada muestra el logotipo
de ese entonces del grupo, al igual que el titulo del
EP, el fondo se muestra en color negro, con una
cuadricula, en la contraportada, solo se muestra la
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informacian de contratacicn, al igual que el nom-
bre de las cinco canciones que se querian vender.

El disco, solo mostraba el nombre del grupo con
una tipografia "COMIC SANS MS " en
un fondo negro y repitiendo el logo en ese tiempo
oficial del grupo.

El primer disco oficial

Transpor*t

Su portada cuenta con una abstraccion de una chi-
ca, aqui se quita el logotipo, el color rojo v el azul
se hacen notar, las barras de arriba y de abajo
encuadran |a abstraccidn.

En la contraportada, se siguen viendo las barras
en forma de unian con la portada, se pone la in-
formacian indispensable, como es la pagina Web, a
donde se puede contratar al grupo, quien lo produ-
jo. y los temas del disco.

Dandole unidad al empaque, el disco, es la abstrac-
cidn de la chica, en vez de sequir con las barras
de color azul, se le da un contorno en color azul
haciéndole un encuadre a |a abstraccian.

Este disco ya cuenta con un booklet donde solo se
ponen las letras de las canciones sin montarle un
disefin llamativa.
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El nuevo empaque
El primer empaque es una funda 2 cuerpos con bandeja, la bandeja va pegada sobre cartdn de 320 gr.

Contra porrada Portacda
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Sequndo empaque es una funda 3 cuerpos, impreso 4*4

s e=| | ler Capa Contra

Fortada
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Tercer empaque es una funda 2 cuerpos, impreso 4*(0
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Ya que se tienen las tres propuestas, se elegira
|la que tendra menos costo, asi como la que cum-
pla con las necesidades que el grupo busca en su
producto.

En un disefio o primero que se debe elegir son
todos Ios elementos que apareceran en él, luego
se deben distribuir, para colocarlos con el espacio
disponible. Los elementos pueden ser tanto image-
nes, como espacios en blanco, etc. Es muy impor-
tante, tener en cuenta de que forma se situarén
estos elementos, en la composicion, para que ten-
gan un equilibrio formal y un peso uniforme.

Los colores que se utilizaran serén los que iden-
tifican al grupo, es decir: azul, rojo, y también se
aplicara el blanco.

El rojo se tomo por dar sensacidn de actividad, de
alegria, de dinamismo, de confianza y amor. El azul
por dar sensacian de tranquilidad, de seriedad, de
distanciamiento y el blanco por ser neutro.

Las estrellas forman parte de lo que identifican
como banda al transpor*t, es un simbolo para
ellos, ya que la estrella representa lo mejor de
todo, tener buena suerte y parte de que las estre-
|las forman parte de una moda.
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La ilustracidn central es una joven, de unos 20
afios. la cual se tomo de una pagina. www.sxc.hu,
|as fotos se tomaron de Internet ya que ninguna
modelo en vivo lleno los puntos requeridos y espe-
cificaciones que se necesitaban para |a portada.

El tamafio de un elemento en relacidn con el resto
de los elementos que se colocaran en la compo-
sicidn tendréan diferentes significados. Las formas
grandes, altas o anchas, suelen ser percibidas
como potentes o fuertes, mientras que las formas
pequedias, cortas o finas, nos parecen delicadas y

débiles.

Se pudo tomar esta foto con el permiso del autor,
|a pose de |a chica es asi, ya que muestra un gesto
de decepcidn, tranquilidad y con su mano de ha-
ber buscado, esperar algo y dejarlo ir, su mano va
hacia el lado izquierdo que es regresar al pasado,
retroceder.

El siguiente paso tiene como objetivo comenzar a
re-dibujar digitalmente o cominmente vectorizar
|a ilustracion para darle el toque deseado.

La vectorizacian es representar |os contornos
obtenidos mediante un conjunto de curvas que las
componen, ademas es otro tipo de representacidn
de imagenes de forma digital.
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Se dard como opcion este tipo de dibujo digital, ya
que es lo que anda en moda actualmente, es estéti-
co y perfecciona los detalles de la ilustracian.

Las ntras imagenes, que son de un bafio, se da el
mismo tratamiento, de buscar las imagenes y re-
dibujar digitalmente la imagen. La proporcidn es
una importante variante que influye en el modo en
el que se perciben las cosas. Las formas angula-
res, alargadas amplian el campo de visian, con lo
que dan la impresién de captar mas una escena
particular, como es la ilustracian de la chica que
da una sensacion de profundidad dominante. Las
formas angulares cortas dan la impresidn de ser
més timidas y humildes.

Ya que se tienen todas las ilustraciones, y el aco-
modo de las mismas dadas por una cuadricula, las
propuestas quedan de la siguiente manera.

El peso de un elemento, se determina no sélo por
su tamaiio, que es bastante importante, si no por
|a posician en que este ocupe respecto del resto
de elementos. En toda composician, los elementos
que se sitian en |a parte derecha, poseen mayor
peso visual, y transmiten una sensacian de avance.
En cambio los que se encuentran en la parte iz-
quierda, proporcionan una sensacidn de ligereza.
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Se tomo la decisidn de que fuera un bafio, ya que
el nombre del disco se llama “everything is ok” que
en espaiiol seria “todo esta bien” y en el bafio es
donde todo mundo se siente bien, se pone a pensar
y reflexiona.

Una vez determinadas las &reas de disefio que se
van a ocupar con las lineas (titulos, textos) y las
formas (ilustraciones, graficos), se pueden com-
binar estos elementos dentro del mismo espacio
para crear diferentes composiciones.

*a primer propuesta es una funda 2 cuerpos con
bandeja, la bandeja va pegada sobre cartdn de 320
gr. La portada, solo trae a la chica vectorizada con
el nombre del disco, y el del grupo que es lo que
importa, el fondo es un azulejo tipo bafio, desgas-
tado, la contra portada contiene en linea el nombre
del grupo, sequido del nombre del disco, para de-
notar un poco existe una linea roja, que separa y
ademas contiene el link de |a pagina de grupo, solo
se ha puesto los nombres de las canciones y quien
ha producido el disco, aqui sigue en linea el azulejo
del bafio para darle unidad a la portada.

En la parte de adentro, en el lado derecho esta |a
charola, donde se pondré el disco, y de lado unas
luces con unas estrellas con opacidad, simbolo del

grupo, en esta parte se pondré un suaje para que
se pueda sostener el booklet de alguna parte y sea
tacil de tomar por el usuario.

Cada composician dependera de su resultado final,
para todo ello, es necesario conocer todos los as-
pectos y formas para obtener un resultado con un
cierto equilibrio. (pag 32)

* segundo empague es una funda 3 cuerpos,
esta no contiene charola o bandeja, en este em-
paque el disco se sostiene de una serie de suajes
hechos a medida para que el disco no se lastime y
tenga cierta proteccian de algin descuido o dafin.
La portada es similar a la del primer empagque,
solo que este contiene unas franjas divisoras rojo,
blanco y azul en la portada, contraportada y la
parte que cubre el disco que hace que tenga una
unidad y aparte hace que el nombre del grupo en la
portada llame |a atencidn. En la contra portada se
pone un lavabo, ya que toda |a teméatica del disco
es en un baiio, a los costados se dan los nombres
de las canciones que contiene el disco, y quien lo
produjo.

La parte que protege el disco trae un papel de bafio

dando las especificaciones de grabacidn del disco
(esto no es indispensable ponerlo en el disco) en
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el lado derecho de esa misma cara se pusieron los
nombres del grupo. En las caras de adentro que
dan al disco solo se pusieron los agradecimientos
del grupo alas personas que lo merecen y que ellos
decidieron, en esta parte de los agradecimientos
cuenta con un suaje para meter el booklet.

Se puede limitar las proporciones de la compo-
sicion a través del color. Las formas redondas
(modelo curvilineo y rectangular), la proporcian y
|a simetria, suelen combinarse, las formas en sus
variantes también son simétricas. Estas formas
crean armonia, suavidad y perfeccidn. (pag 33)

*E| tercer empaque es una funda 2 cuerpos ta-
mafio jumbo, este empaque es muy grande, pero a
|a vez es muy atractivo, ya que es diferente a todo
o que se ha dado impuesto en empaque de disco,
|la portada como se ha manejado, es |a chica, es-
perando tomar algo. solo que esta vez, el nombre
del grupo, se le pone un franja transparente para
darle un toque llamativo, la contra portada, cuen-
ta con unas partes de bafio, en el espejo, se da a
notar los nombres de los miembros del grupo, asi
como quien produjo el disco, en |a parte de aden-
tro, del lado izquierdo se puso a la chica, en otra
toma, de lado derecho se dan unos suajes, para
que se pueda sostener el disco y tenga una buena
sujecidn, en |os costados, estan algunos fragmen-

tos de algunas canciones del disco, este empaque
no cuenta con algan suaje para booklet. (pag 33)
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El booklet, es un pequefio libro, que solo contiene
pocas paginas.
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Rt

Para el disefio del booklet del disco del transpor*t
se hicieron dos propuestas graficas

La primera, consta de dos caras y 2 dobleces, este
booklet sirve solamente para el empaque |, ya que
en el sequndo empaque, seria mucho bulto, y se
perderia el disefio del empaque, y el tercer em-
paque no cuenta con algin suaje para meter un
booklet.

El disefio de este, es la chica en otra pose, en la
otra cara, se vera todas las canciones que trae
el disco.

El segundo booklet, solo se podra utilizar en el se-
gundo empaque, ya que el suaje es pequefio y da
una buena sujecion a las estrellas, en cada estre-
Ila, viene cierta informacicn, por ejemplo en una
los nombres de los miembros del grupo, en otra
|a cancidn de su primer sencillo, agradecimientos,
dando a las estrellas una importancia mas. Para
esto el costo de produccion aumentard ya que se
mandara hacer suaje.
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*EMPAGUE DEL DISCO

ler propuesta

La propuesta solo mide 14 de ancho * 12.5 de altu-
ra, esta tienen una base de plastico para la suje-
cion del disco. (ue eso hace que el costo se eleve
un poco.

Zda propuesta

Esta mide 14 *12.9, lo interesante de esta son los
suajes que contiene, pero el costo se eleva un
pOCO.

Jera propuesta

Mide 18.2 * 18.2 cm., este es un disefio extrafio que
casi no se consigue en el mercado, por que es muy
grande, pero es novedoso, y solo se utiliza papel, y
muy pocos suajes. Es diferente a todo lo que se ha
dado impuesto, tipo son pocos los grupos que se
han atrevido a utilizar este tipo de empaque

*TIPOGRAFIA

La tipografia del logo del
“TransPOr*T” es metro df ya esta-
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blecida por ellos, y para darle una sensacion de
sangre, ligera y que llame la atencidn se escogid

para el titulo del disco " EVERYTHING 1S
OK” akbarplain

*CUADRICULA

La cuadricula o red es muy sencilla, ya que a pesar
de que se ve cargado el disco, tiene muy pocos
elementos por acomodar.

El tamafio de un elemento, en relacian al resto,
también presenta diferentes definiciones. Las for-
mas grandes, anchas o altas, se perciben como,
més fuertes, pero las mas pequefias, finas o cor-
tas, simbolizan |a debilidad y delicadeza.

En la composicion se adquiere un equilibrio de for-
mas y lineas, es decir, los pesos de los elementos
deben estar compensados.

El equilibrio asimétrico es producido cuando no
existe las mismas dimensiones (ya sea de tamaiio,
color...) en ambos lados, pero ain asi existe equili-
brio entre los elementas.

La simetria, en cierta manera, da sensacian de or-
den y alivia la tension; la asimetria hace lo contra-
rio, crea agitacion y tensian, pero puede conseguir
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qUE una imagen no sea mondtana.

El equilibrio informal, esta cargado de fuerza gra-
fica y dinamismo. Remplaza por completo la sime-
tria, y el equilibrio se consigue en base a contra-
poner pesos visuales de los elementos, buscando
diferentes densidades tanto formales como de
color que consigan armonizar visualmente dentro
de una asimetria intencionada.

El contraste, permite atraer la atencidn del recep-
tor, dramatizar mediante |a utilizacion de diferen-
tes contrastes (de color, textura, tamaio...), dar
un mayor significado a la composicidn. El contraste
es una herramienta esencial para producir y con-
trolar diferentes efectos visuales y, por tanto, una
forma de poder transmitir diversos significados.

* PROPUESTA FINAL DE LA PROYECCION
GRAFICA DEL DISCO

Se delibero que la propuesta que se acomodaba
tanto a los cadigos visuales que buscaban, como
al presupuesto monetario, fue del tercer empa-
que, ya que los costos, son més bajos, ya que no
lleva un booklet, ni lleva alguna bandeja pléstica
y el disefio se muestra en mejores dimensiones e
innovacian en el disefio,

El disco solo llevara a la chica con el nombre del
disco para darle unidad con el empaque del disco,
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* PROPUESTA FINAL DE LA PROVECCION GRAFICA DEL DISCO
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* CONCLUSION

La finalidad del trabajo presentado en esta tesina
es llevar a cabo la realizacidn del lanzamiento de
un nuevo disco, que en su empaque y su disefio
comunique de manera anica lo que el grupo desea
transmitir a sus fans de forma innovadora y con-
cisa, lo cual se propone en un empaque diferente
de f4cil armado, llamativo, ergondmico, antropo-
métrico y a su vez resistente. Ofrece ademas la
ventaja de haberse elaborado con papel reciclado
que independientemente de darle buen gusto, nos
hace cuidar el ambiente.

Asimismo, se trato de concretar de la mejor mane-
ra todo |o relativo a los soportes tridimensionales
innovadores, incluyendo asi un disefio editorial que
contard con las tendencias més actuales sobre
disefio, logrando también ilustraciones digitales
atractivas y modernas, que en conjunto lograron
la amplia satisfaccian del cliente, logrando asi una
innovacian en los discos de este género musical.

A pesar de haber realizado una exhausta investi-
gacian y de no haber encontrado el suficiente ma-
terial sobre como trabajar en el contenido de in-
formacian del disco, los diferentes tipos de booklet
y de que muchos grupos se cierran a un mismo

estilo y que no se abren a nuevas tendencias de
disefio, el cliente autorizd que el disefio se traba-
jara de manera libre, lo que permitio plasmar una
vision subjetiva actual en el empaque y el disefio
de este proyecto.

Tengo la confianza de que este proyecto se haga
realidad, ya que el cliente aproba el disefio y el
empaque, en el cual procuré plasmar todos los co-
nocimientos adquiridos durante la carrera y en la
investigacion del tema, esto me permitia desarro-
llar de una manera real el disefio y aprovechar mi
carrera como comunicadora visual y disefiadora.

La aportacian del proyecto a la carrera es trans-
mitir una informacion determinada por medio de
composiciones, aplicando elementos para producir
objetos visuales destinados a comunicar mensajes
especificos a cierto grupo de personas, usando di-
ferentes elementos que le dan forma al mensaje y
|o hacen digerible al destinatario.

Conociendo a fondo los diferentes recursos grafi-
cos a la disposician de nosotros como disefiadores
y teniendo |a alimentacicn visual, la creatividad, al-
gunas veces |a experiencia necesarios para com-
binarlos de forma adecuada.

Todo disefio nace de la necesidad de transmitir
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un mensaje especifico. Un disefiador no es solo
creador de formas, sino tambien creador de co-
municaciones.

La propuesta que se acomodaba tanto a los cadigos
visuales que buscaban, como al presupuesto mo-
netario, fue del tercer empaque. ya que los costos,
son mas bajos, ya que no lleva un booklet, ni lleva
alguna bandeja plastica y el disefio se muestra en
mejores dimensiones e innovacian en el disefio.

El disco solo llevara a la chica con el nombre del
disco para darle unidad con el empaque del disco,

Gracias a nis padres y a mi hermano por ser como

soy! LOS AMO!!
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