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AEROSOL: Expresion urbana, es una redaccion sobre el tema de
la manifestacion grafica de algunas culturas urbanas, estamos caeéero
%

hablando indudablemente de la expresion creativa: el graffiti.

Estas paginas estan realizadas para los lectores, iniciados
0 no en el tema, para que puedan tener una ligera vision
sobre este fendmeno cultural urbano, o al menos que des-
pierte en el lector el interés sobre conocer un poco mas
sobre dicho tema. Pero en especial, este trabajo de tesis
esta dirigido a los estudiantes de la carrera de disefio gra-
fico, para exhortarlos a que se familiaricen de dicho temay
puedan echar mano de él, al momento de disefiar.

El graffiti: firma, provocacién, transgresion, apropiacién simbdlica de un
espacio, protesta, identidad, también es una forma gréfica que ha creado
ideas, conceptos e ideologias creativas. Sea como se le quiera ver, muchas
y variadas son las opiniones correspondientes al graffiti, la mayoria de ellas
son prejuiciosas y desinformadas, aunque siempre existen sus excepciones,
y es que no es casualidad que éste fendmeno de expresién esté en boca
de todos, ya que en los ultimos afios ha llamado la atencién de propios y
extrafios colocandose en cuanta superficie esté a la mano.
¥
Esta forma de expresion grafica urbana ha ido creando ideas, conceptos y
nuevas ideologias creativas, ha resignificado formas para adoptarlas a su
medio y transformarlo en algo diferente. Por esta razén es que el campo del
disefio gréfico y la publicidad ha optado por comunicar a través del graffiti,
ya que es un medio de expresion que Ultimamente ha tenido una mayor
incorporacién dentro del lenguaje visual puesto que el graffiti se ha ido
integrando paulatinamente dentro de nuestra sociedad.
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Este trabajo de tesis esta estructurado en tres capitulos en los cuales se
intenta“hacer"una construccion tedrica acerca del graffiti como forma de
expresion creativa y su contenido cultural, cuyo obyefivo general tiene como
finalidad; “determinar si el graffiti es un medio de comunicacién y la influen-
cia que tiene en los disefiadores graficos.”

Esta redaccién sostiene como /potesis que; “el
graffiti aparte de'ser un medio de expresion que

comunica una idea, anunciar o decorar un con- El propésito principal es facilitar la com-
texto determinado, también puede servir como prension del graffiti, para poder revalo-
herramienta para los disefiadores graficos” rizarlo como medio de expresion y co-

municacién citadina marginada, para lo

que me he auxiliado para su estructura,

de la metodologia de la UAM Azcapot-
zalco, que se refiere al andlisis de la situacion del dise-
fio, la cual estd aunada a una necesidad. Este modelo
se compone de cinco fases: caso, problema, hipétesis,
proyecto y realizacion. Asi el proceso de disefio debe
considerar la determinacién del problema y sus alterna-
tivas de solucidn y realizacion, los cuales van relaciona-
dos unos con los otros.
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. =* El capitulo uno habla del disefio gréfico, de su origen y evolucion para
llegar a una definicion de tal y concluye con una perspectiva del di-

sefio grafico en nuestros dias. Este capitulo tendrd la finalidad de
involucrar al lector, (que seran principalmente disefiadores graficos)
= con algunas caracteristicas del disefio para que posteriormente en el
capitulo dos se haga referencia al graffiti como medio de expresion
que puede servir como apoyo con nuevas técnicas en el disefio. .
»

El tema del graffiti se abordaré en el capitulo dos, en donde existen seis
subtemas, tales como; la definicién y origen del graffiti, hacia una compren-
sion del graffiti. El escritor. El caracter efimero e ilegal, produccion, termi-
nologia, soportes y técnicas del graffiti, intervencion urbana. El graffiti en
la actualidad y por dltimo, graffiti y disefio grafico. Hacia una misma causa.
Estos son los puntos que toca el capitulo dos para ayudar a comprender
el tema. El objetivo es establecer el momento en que surge, mencionar un
poco de su historia. Se encontrard su significado, los tipos de éste y se ana-
lizara la influencia que ejerce en la sociedad, para mencionarla como una
técnica viable hacia nuevas tendencias de comunicacién gréfica.

En el tercer y dltimo capitulo, se expondra la realizacién de
un libro estuche; se hablara acerca del objetivo de dicho
proyecto y se hard una descripcion general asi como su
contenido. Se discutira de los materiales minimos que se
necesitan en la realizacién de un graffiti, para lo cual se pre-
sentara una entrevista con un escritor de graffiti, de los re-
sultados obtenidos de dicha entrevista se podra llegar a una
conclusion. Y por ultimo se abordaran los temas que incluira
el libro estuche titulado: Graffiti X encargo en 7 pasos.
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Al final se presenta un glosario de términos que servira de apoyo, en espe- 4~ =
cial con lo que respecta al lenguaje ocupado en el dmbito del graffiti, el cual

espero que sea de utilidad para un mayor entendimiento, aunque de ante-

mano cabe resaltar que los términos posiblemente con poco entendimiento,

cuentan con una breve explicacién en las referencias a pie de pagina, de

igual manera las citas textuales, asi como las imagenes cuentan con un

nimero correspondiente para poder ubicar su fuente de procedencia en

el mismo lugar. Cabe mencionar que las imdgenes que no cuentan con una
referencia bibliografica, fueron tomadas o realizadas por un servidor.

La finalidad del presente trabajo de tesis es proponer al graffiti (principal-
mente en los estudiantes de la carrera de disefio grafico) como una alterna-
tiva innovadora y creativa para dar soluciones graficas en algunos momentos
de comunicacion. Por otra parte el lector puede que adquiera una perspec-
tiva acerca del graffiti dandole un valor positivo. Podra darse cuenta de si el
graffiti es un medio de comunicacién y la influencia que tiene en el rea del
disefio gréfico.

presién urbana |

Espero disfrute del contenido de éstas lineas, tanto como yo al escribirlas.
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Objetivo: Mencionar los origenes

» » 1.1 Origen y evolucién
. L] del disefio grafico, con base en
. - 1.2 Definicién
. la necesidad de concretar una
- . 1.3 El disefio grafico en nuestros dias
- 8 . definicion, para qué sirve y cudl
» _ _—
es su finalidad especifica, junto
. " » p ')
.. . ® con sus principales caracteristicas, haciendo un recuento de cémo ha
. . L evolucionado hasta nuestros dias, para dar pautay mencionar una alternativa
. "
- " » de expresion como el graffiti, del cual se puede echar mano al momento de

disefiar. La finalidad de este capitulo serd involucrar al lector, con algunas

caracteristicas del disefio para acercarlo e introducirlo al graffiti.







LI QRIGEN ¥ EVOLUCION.
DEL DISENG GRAFICO

Para llegar a tener una comunicacién
grafica tal y como se conoce actualmente
fue necesario pasar por todo un proceso
evolutivo desde la escritura, el lenguaje y

las expresiones corporales.
Los primeros habitantes de la tierra, la
gente prehistorica, con las etapas de las

innovaciones de nuestros

“El trazo como producto de su gesto y de
su voluntad. Habia nacido el embrién de la
expresion grafica.

ancestros, sufrieron una

evolucion, comenzaron

a caminar erguidos debido a la necesidad de una mejor
visibilidad, una observacion y para sostener objetos que
utilizaban para defenderse, sus manos fueron adquiriendo

nuevas habilidades con las cuales desarrollaron sus prime-

La capacidad de emitir sonidos para expresarse; el habla,
fue una herramienta que se logré con dificultad, gracias
a ese proceso evolutivo, desde los origenes prehistori-
cos fue desarrollada como surgimiento de una necesidad
gestual hacia un elemento en movimiento por la especie
humana. El trazo, que le podemos llamar asi al movimiento
de la mano reflejada en una superficie por un objeto, que
simplemente seria un rayon; el principio de la escritura,
nace en base a dicha necesidad para dar pie a formas de
comunicacion tales como; el dibujo y la escritura.

De la misma manera desarrollaron la escritura que es par-
te elemental del lenguaje comunicativo (el habla), solo que
en su expresion visual. Crearon simbolos, imagenes, mar-
cas, las cuales fueron
plasmadas sobre una
superficie para conver-
tirse en la parte gréfica
de la palabra hablaba, es
decir; éstas formas visuales son el
complemento de la parte hablada y
en su conjunto dan un mensaje mas
completo, que era la expresion de
los pensamientos, los que en parte
de las ocasiones, no podrian ser co-
municados mediante el habla y era
transmitidas a través de un lenguaje
meramente visual.

”1

ras herramientas, marcando un gran avance en la época de

la especie humana hasta llegar a un grado civilizado.

"BLANCHARD, Gérard, La fetra, Barce-
lona; CEAC, 1990, p. 12

presién urbana
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Y en algunas otras ocasiones se facilitaba mas un mensaje visual que uno
hablado, ya que no tenian la palabras o el cddigo para expresar lo que iban
a comunicar y por esta razon, les era mas idéneo hacerlo de manera gréfica
para poder comunicar un mensaje. Parte de la dificultad de expresion a través
del lenguaje, (debido a no tener un cédigo y un canal de comunicacién deter-
minados) también tenia la desventaja de que no podia trascender a través del
tiempo, cosa que lo gréfico si, y aunque depende del tipo de escritura varfa la
interpretacion si se tiene el mismo c6digo, no existia una distorsién con respec-

“El desarrollo de la escritura y el lenguaje visible tuvo
sus origenes en pinturas simples con una estrecha re-
lacion entre el dibujo de pinturas
y los trazos de la escritura.”

Los pobladores africanos y euro-

to al mensaje. Las personas acom-
pafiaban sus mensajes de dibujos,
ilustraciones de la civilizacién, para
poder reforzar una idea y preser-
varla a través del tiempo. Ademads
no olvidaremos que los primeras
personas dibujaban sobre cavernas
para transmitir su informacion.

peos fueron los primeros en plas-
mar pinturas en cuevas, y canales
subterraneos, la primera de estas
data aproximadamente de 200,000
afios. Utilizaban diversos pigmentos
naturales que estaban a su alcan-
ce para poder tefiir sus obras; con
3 6xido del hierro, realizaban colores
amarillos, ocres, hasta llegar al rojo, y el negro del carbén.
Estas pinturas fueron la base de la comunicacion visual, las
cuales elaboraron con fines utilitarios y rituales.

Dichas pinturas, son pictogramas, representan cosas des-
critas con ellas, aparecen también junto con las figuras de
animales, signos geométricos abstractos, puntos, etc., los
cuales se especula que pudiera ser el principio de la es-
critura. También existen dentro de las cavernas petrogli-
fos, que son, signos o figuras grabados sobre una roca,
algunos de ellos son ideogramas, los cuales representan
ideas y algunos otros pictogramas. Estos Ultimos fueron
evolucionando, iniciaron como un arte pictérico, parten de
registrar fielmente conforme pasa el tiempo, y dieron paso
a la escritura mientras fueron evolucionando. De la misma 4
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manera, las imagenes se conservaron como expresio-
nes pictéricas o se volvieron simbolos del lenguaje ha-
blado. Con el transcurso del tiempo, las expresiones de
las pinturas, se fueron simplificando y adquirieron una
estilizacién en cuanto a la forma. Ya que muchas de las
figuras, se manifestaron en su minima expresion, es
decir; de manera abreviada.

Otro aspecto que sirvid para realizar el disefio grafico,
tal y como hoy lo conocemos, fue la préctica de las artes
manuales u oficios, como la ceramica, la realizacion de
objetos y herramientas de hierro, (600 a.C.) fomentan-
do la creatividad para producir los utensilios necesarios
y poder plasmar ideas que ayudaran a realizar nuevas
actividades en un tiempo menor.

La escritura contribuyd en gran medida al disefio grafi-
co, el lenguaje visual sufrié un cambio a partir de la necesidad de identificar
lo que contenian vasijas y recipientes en las que se almacenaban cosas, por
esto se hacfan pictogramas, elaborados a base de arcilla.

La arcilla también sirvié para plasmar escritos, fueron los primeros antece-
dentes de la escritura como tal. Contenian dibujos pictograficos, nimeros
que se hacian con un punzén de madera o una cufia con punta, para pos-
teriormente cocer las tabillas al sol. Los pictogramas evolucionaron a una
escritura de signos la cual se llama cuneiforme (forma
de cufia), esta consta de pinturas que expresaban fono-
gramas lo que es igual a simbolos graficos que equiva-
lian a sonidos. Los artesanos sumerios hacian escritura
con imagenes en relieve.
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2 MEGGS, Philip, Historia del disefio grafico, México; McGraw-
Hill, 2000, p. 4

3 ARSUAGA, Juan Luis, “Cuando salimos de Africa ”Muy
interesante, México; afio 4, No. 19, abril 1999, pp.40-46

* “Las primeras edades de la piedra en Europa’; Historia Uni-
versal Salvat, Madrid, Salvat, 1999, vol. 1, pp. 101-122

8 “Primeras edades de la piedra en Europa’; Historia Uni- > “Origenes de Egipto”, Historia Universal Salvat, Madrid, Sal-
versal Salvat, Madrid, Salvat, 1999, vol. 1, pp. 101-122 vat, 1999, vol. 2, pp. 241-260
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“E1 monumente Blau puede ser el mas antigue
dispositive existente en el que se combinaron
palabras con dibujoes en la misma superficie’’

La posesion, los bienes materiales y la expansion del
comercio incitaron a la creacién de una forma de identifi-
cacion y diferencia visual entre unos y otros objetos. Los
sellos cilindricos mesopotamicos cubrieron dicha nece-
sidad, tenian imagenes y escritura grabada, cumpliendo
la funcién de registrar o marcar es decir; “una marca
registrada.” Esto no solo se utilizd para establecer una
propiedad o identidad sino también como adornos y se-
llos personales, para asi transmitir un estatus o jerar-
quia en la comunicacion.

“Uno de los elementos desfiguradores mas poderosos
reside ya en su propia naturaleza; en las comunica-
ciones percibidas a través del 6rgano de la vision, el
cémo se transmite una determinada informacion. ..”

La aparicion de los sellos fue notoria, la cual iba desde lo que se plasmaba con
ellos como dioses, ganado, batallas, etc., para llegar a ser mas estilizados. El
renacimiento del lenguaje visual se desarroll6 en Egipto y Fenicia, ya que se
innovo una escritura compleja la cual tenfa como base el dibujo —escritura,
llamada jeroglifica, que eran signos
que indicaban la interpretacion de
los glifos, y los fenicios la sintetizaron
por signos fonéticos. Los egipcios
comenzaron a desarrollar caracte-
risticas decorativas en sus objetos,
grabaron relieves en tumbas, tem-
plos, muebles, ropas, joyas en diver-
sos lugares, los cuales tenian fines
decorativos y/o religiosos, ademas,
los egipcios realizaron manuscritos
ilustrados en los que combinaban la
imagenes con las palabras para com-
plementar la informacién ha trasmitir. [

10 ——
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sellos que servian de identificacion.

Es dificil establecer con precision la fecha o la época de realizacion
del primer disefio grafico, pero todo parece indicar que desde que
el ser humano, empezd a evolucionar y a razonar, sintié la necesidad
de establecer una comunicacién, de expresarse, para posteriormente,
diferenciarse de otras tribus, e identificar su territorio, es aqui cuando
comienzan la primeras bases de dicha disciplina, con la escritura.

En diferentes épocas, en cada periodo histérico, el disefio grafico tiene
su inspiracion, en todo lo que se encuentra a su alrededor, tomando
en cuenta la naturaleza, los objetos, acontecimientos o ideas, todo es
fuente de inspiracion, sirviendo de punto de partida para una propues-
ta grafica, afectando de manera directa al desarrollo y evolucion de
nuestra sociedad para dar pauta a nuevas formas de expresion.

La contribucién asiatica también
fue de gran importancia, refirién-
donos especificamente a los chinos,
su aportacion en la caligrafia fue a pasos agigantados,
ya que ésta evoluciond con rapidez, era meramente un
lenguaje visual, cada simbolo estaba formado con lineas
en diferentes posiciones. Su incorporacion al comercio
dio lugar a la creacion de recipientes con inscripciones y

mensajes de una forma gréfica.

7 MEGGS, op. cit, p. 6
¢ MEGGS, op. cit, p. 8

9 SATUE, Enric. £ disefio grfico desde
sus origenes hata nuestros dias, Madrid:

Alianza forma, 1999, p. 9
10 MEGGS, op. cit, p. 18

La escritura fue evolucionando de
diferente manera segun la cultura
y su ubicacion geografica, dando
pauta a la invencién de alfabetos,
principalmente el latino, hasta lle-
gar a un invento que revoluciono la
escritura; la imprenta, en la cual se
utilizaban tipos méviles dejando los espacios en blan-
co para poder realizar posteriormente las imagenes a
mano, con el toque del ilustrador, existieron diferentes
técnicas, como las tintas y el achurado, entre otros. En-
tonces podemos decir que asi comenzaron las bases
de lo que hoy conocemos como; disefio
grafico, que al paso del tiempo fueron
evolucionando para poder llegar a formar
una disciplina encargada de comunicar
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William Addison Dwiggins, fue la persona que adopt6 el
término de disefio grafico en 1922, él lo argumentaba
como “la organizacion de los materiales que debian pa-
sar luego al papel” para lo cual servia como actividad
funcional que reflejaba necesidades.

Son mdltiples las ciencias y disciplinas que han surgido en los ultimos
afios, en especial para lograr la comunicacién, pero el disefio grafico
es universal y completo, ya que engloba varias actividades, lo encon-
tramos en todas partes desde que nos despertamos, hasta cuando
nos dormimos; en muebles, en la ropa que usamos, en lo que lee-
mos. Esta presente cuando vamos caminando sobre la calle, en
anuncios, sefiales, lo observamos en todos lados y no
por ello es parte solamente de un fenémeno capi-
talista o que esté simplemente de moda, sino
que nos esta comunicando algiin mensaje.
El disefio gréfico cumple distintas funcio-
nes, desde clasificar y diferenciar, decorar
o identificar, hasta comunicar e informar,
pasando por las etapas de predisponer o
incitar una accién o estado de animo en
nuestras emociones con respecto al en-
torno en el que nos encontramos.

“...el disefio ya no es algo dificil
de insertar en la sociedad... es : :
un instrumento indispensable en ' ?.\%@’. _' : E-fmﬂsfgvg‘gmc?
la sociedad contemporanea.” W ' -



Por esta razén el intentar buscar una
definicion de alguna disciplina es un
tanto riesgoso, en este caso del di-
sefio grafico, ya que esta inmerso
— y abarca mdltiples cosas e intro-
“ w duce un poco o mucho en otras,
serfa como limitar o reducir esta
actividad, a unas cuantas palabras
o algo minimo, es decir a un li-
neamiento rigido, cosa que en su
lugar el disefio grafico no lo es.
Es como lo explica Christopher
Prendegast al intentar definir la
literatura, él argumentd:

“Al generalizar y unificar una po-

sible descripcién, podemos extraviar
por el camino demasiadas particularidades si intenta-
mos ofrecerla como la descripcion.””?

Es por esta razon que en este capitulo se daran algunas
ideas que serviran en apoyo para resolver una posible
definicién, pero sin encasillarse en una sola, y asi poder
entender esta compleja disciplina, asi como los objetivos
que trata de cumplir cuando se pone en accion.

El realizar disefio gréfico es establecer todos los elemen-
tos de un men j .desglosarlo en su mejor

L{rﬁpﬁ'ﬁ' l_Qtas;tvo para el

uenta que

dlsfrazarlo de disef stllemas dela
profe5|on.”‘3 Por tal razén se podra brindar un funciona-
miento idéneo de las finalidades planteadas.

El proyectar y disefiar un
mensaje no significa adaptarlo .
a conveniencia o gusto, sino dar-
le un enfoque con estilo propio, ya
que el disefiar es una herramienta y
no debe afectar en el objetivo del men-
saje a comunicar, al contrario de lo que
podria ser como lo expresaria un artista. “El
artista proyecta sus predilecciones sobre la disci-
plina y esta sobre el mensaje.”™ Porque el arte es
Unico e irrepetible y el disefio grafico puede ser una
produccién en serie.

Las principales caracteristicas del disefio gra-
fico son; ser una actividad con un fin es-
pecifico, como resultado de este se obten-
dra una produccion, o sea que también es

provechoso, es una actividad practica que se

forma y transforma a través de la experimentacion
y de lo que se conoce como ensayo-error.

Esta actividad productiva, esta dirigida para la realiza-
cién de mensajes graficos, con un objetivo concreto es
“una modalidad de lenguaje con una gramatica incier-
ta y un vocablo en constante crecimiento.””® Dichos
fines especificos y objetivos muestran el desempefio
multiple con respecto a su funcionalidad, por ejemplo:
una imagen corporativa, identifica, marca una identi-
dad y promociona, por esta razén es que esta disci-
plina desempefia al mismo tiempo varios objetivos en
funcion de la comunicacion.

""CHAVES, Norbertoy-£Loficio de di :
vo Gili, 2001, p. 22

2 NEWARK, Quentin, /Qué es el diserio grdfico?, México; Gus
tavo Gili, 2002, p. 12

3 CHAVES, op. cit, p. 136
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Como lo menciona Norberto Chaves:

“...dar una solucién equilibrada que  Dentro del marco de la comunicacion existe un objetivo especifico que es

permita satisfacer las expectativasy  persuadir, esta presente una especie de negociacién de ideas entre el dise-

posibilidades de todos los demas ac-  fio grafico y el consumidor usuario para que este acepte o compre una idea

tores para que la comunicacion logre  que esta disciplina comunica, tratando de persuadir a que se quede con

el mas alto grado de eficacia.”® ella. Por otra parte, el disefiador grafico tiene la obligacién de interpretar
previamente la necesidad requerida. “..anticiparse a las reacciones del
espectador-usuario...”" para realizar una prueba fehaciente de que el

disefio es funcional y cumpla con las necesidades especificas.

“..el deber basico de cualquier di-

seflador que trabaje con el papel es
conseguir Una presentacion clara de

mensaje. . .”18 “F] disefiador gréfico como todo artesano que res-

peta mas sus obras que su métier, deberia

sentir mas pasion por el acto de comunica-
Otra caracteristica que es importante mencionar y  cion que por la disciplina que lo auxilia."®
forma parte del disefio gréfico es que; debe tener la
capacidad de ser reproducido ya sea mecanicamente  Por lo tanto, podemos enunciar una de-
o digitalmente. Un término anterior era “arte mecani- finicién, en la cual, tal vez se queden fuera
zado” o “super-impresion”, propuestos por Dwiggis,  elementos importantes que auxilien al
a lo que se puede acufiar el hecho de que el disefio  disefio grafico, pero en general es la

grafico debe ser reproducible. esencia de dicha disciplina, en donde,
el disefio grafico es el producto evolu-
Un término global para dirigirse al disefio grafi-  tivo de un proceso vanguardista, en el

co es gestaltung el cual significa; modelar y dar  cual se deben sequir modelos y cédigos
forma al material. “Gestalt hace referenciaaun  que lo justifique, siempre intentando dar
todo, o a algo que en si mismo es completo,  sentido a los medios con los que se expre-
unico.”" Entendiendo por disefio grafico el san, los cuales estan en continua evolucion.
proceso que conduce a una obra acabada.  Estos se construyen para transferir ideas a una
Otro término para referirnos a esta actividad ~ superficie mediante diversas herramientas, seleccio-
es el de “comunicacion visual” como lo lla-  nando las aportaciones pertinentes y se ordenan adecuada-
maba el suizo Max Bill, que propiamente  mente con el fin de comunicar una idea a través de la persuasion y
podria ser un sindnimo de este. el medio en el que va a ser proyectada en un lenguaje meramente
visual, que tiene como finalidad la venta de un producto o servicio.




“El medio, o el proceso, de nuestro tiempo
—la tecnologia eléctrica- esta remodelando Y %

y estructurando los patrones de la interde- D D aNl’
pendencia social y cada uno de nues- ?

i . . (] |

ros aspectos de nuestra vida priva- .’

da... Todo estd en cambio: usted, su y g s -

familia, su barrio, su educacion, su
puesto, su relacion con “los otros.” '

La manera o el medio con el que

se produce el disefio grafico es de

suma importancia, por tal motivo, en el

siguiente apartado se hara mencién de la
tecnologia y el disefio a la par.

"> HOLLIS Richar, ;Qué es el diserio grfico?, p.12 cit por
Quentin Newart

16 CHAVES, op. cit, p. 83

"7 RAND Paul, ;/Qué es el disefio grafico?, p.13 cit por Quen-
tin Newart

'8 ADDISON William, ;Qué es el disefio grafico?, p. 10 cit por
Quentin Newart

' Newark op. cit, p. 13

20 Chaves, op. cit. p. 137

' MCLUHAN, Marshall, £/ medio es el masaje, Barcelona,

Diana, p. 9
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sion, inventd dos de las caracteris-
ticas que todavia hoy usamos

de la tipografia”.?



)

Todas las actividades forman parte y ayudan al desa-
rrollo de nuestra cultura como seres humanos, y eI
disefio grafico no es la excepcion, por - |~
estarazén cabe mencionar que; se ajus-
ta, se produce segin la €volucion de

la tecnologia, y a la manera como
se desarrolla.

22 ESTRADA Silvia, Se/ectC Graph/cDesmgn from Spa/n Espafia, Sarriopapel 25 47 “ i o i
o NEW “. : | , es e ‘ € ,v‘. GO JUSt: -’ ) 4 4 3 ¥




Fl disefo grafico es un gran
catdlogo de recursos, UN abanico de

ideas, para poder llegar a rea-
izar un proyecto determinado,

donde estan presentes diversos pun-
tos como la tecnologia, los ma-
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teriales, las técnicas y medios
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Usion, para materializar
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“El proyecto es el dominio de las causas finales. El dise-
fio es el dominio de las causas eficientes o fisicas. {...)
El disefio es con lo que se cuenta, lo que se conoce y se
practica; es formula, receta: es el cdmo hacer. Proyectar
es el cdmo pensar; mas aun: es el por qué y el para qué
pensar en un problema y una solucién. Por ello, el proyecto
es siempre una estrategia: considera las reglas de transicion,
...en tanto el disefio es un programa: reglas, limites- mas o me-
nos definidos,- preceptos y normas."*

Un factor que influye contundentemente en el desarrollo del disefio gra-

fico, son las tecnologfas, utilizadas para la construccion de mensajes y es

que ésta ha determinado el desarrollo y evolucion para ésta disciplina hasta

nuestros dias. El disefio grafico ha nacido y crecido a la par de la sociedad,

por tanto, se ha visto obligado a transformarse segun se requiera con base  El mercado actual responde a los

a nuevas ideas, técnicas y tendencias. requerimientos de la oferta-deman-
da, de un producto o servicio y la tecnologia facilita la produccion de ele-
mentos que ayudan a una mejor comunicacién entre vendedor-consumidor,
siendo el disefio grafico el medio que una ambos.

“La tecnologia (nueva o vieja) es, ha sido y
sera, un componente mas de los insumos ge-
nerales del disefio. .."

Los disefiadores de las dltimas generaciones sienten un gran interés por
descubrir aportaciones innovadoras para proponer algo novedoso que cum-
pla con los requerimientos de los clientes, ya que el disefio gréfico esta pre-
sente en una dinamica social y econdmica por el hecho de que se ocupa de
los productos-mercancias, sean fisicas o virtuales, porque

es visto como un vehiculo para toda estrategia econdmica,

para tener un argumento de venta, pensando en lo estético,

convirtiendo al disefio en un producto hacia las masas.
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2 CALVERA, Ana. Arte 47 Disefio. Gusta
vo Gili; Barcelona, 2003, p. 238
25 CHAVES, op. cit, p. 34
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“El buen disefio dispone de criterios suficientes
para ejercer su funcién sin mas, en su propio
circulo y con sus propias reglas de calidad.”®

El disefiador se vale de la creatividad para poder comunicar
con un estilo propio dando pie a una gran diversidad de
ideas, pero pensando en un publico que pueda comprender
su mensaje visual, para que lo reciba y procese.

“El disefiador, con su creatividad, tras haber analizado el
problema que hay que resolver, busca una sintesis de da-
tos sacados de diversos componentes para encontrar una
solucién 6ptima inédita, en la que cada funcién se funda
con las demads segun la forma que se considera mejor para
llegar a un equilibrio total.”?’

El realizar un proyecto de disefio, es decir el disefio del
mensaje grafico y del producto-servicio, requiere una fabri-
cacién y una distribucion, necesita la inversion de recursos
econémicos importantes de una empresa o institucion, ob-
teniendo como resultado una buena comunicacién hacia el
receptor que fue proyectada y algun beneficio econdmico,
social y/o cultural.

“La responsabilidad del profe-

sional de la comunicacion visual es la de hurgar en la problema-

tica que debe comunicar y encontrar, a partir de esta actitud,

la forma mas conveniente para que se produzca el puente que

vincule a las partes interesadas en un mensaje.”*

Es por esta razén que en este apartado se hara mencion
tanto de los avances tecnoldgicos, o herramientas que
en gran medida son un factor basico para el desarrollo
del disefio, asi como de los resultados que se han obte-
nido en base a este.



“Johann Gutenberg, al ingeniar el tipo de letra mévil de metal

y la maquina de impresion, inventé dos de las caracteristicas

que todavia hoy usamos de la tipografia.”

“Su nombre completo era Friele Gensfleisch zur Laden zum Gu-

tenberg,... Alrededor de 1440, revoluciond el mundo de la impre-
sion al crear el “tipo mévil” (moveable type) —caracteres indivi-

duales que podian conjugarse sin fin... A su
vez, el “multinvento” de Gutenberg dio ori-
gen a la reticula, grid -también llamada rejilla
base o cuadricula- pues todos los elementos
tipograficos debian colocarse en un marco o
bastidor que los sujetara, asi como a los tipos
de letra (typefaces), pues la escritura debia
posibilitar la reproduccién mecanica. Ambas
cosas constituyen dos de los componentes
primarios del disefio grafico, y perviven des-
de hace mas de quinientos afios.”*

El campo tipografico es considerado nicamente como un objeto, es decir; por
su funcionalidad en la impresion, entonces Claude Garamond realiza estudios y

practica este campo siendo, uno de los mayores exponentes del tema.

En el siglo XVII, la caligrafia se transformé en algo meramente de adorno, para
lo cual se adoptd como un recurso grafico en lo que es la imagen publicitaria.

“En la evolucion de las etiquetas de productos comer-
ciales el texto, el ornamento y la ilustracién son com-
ponentes que van apareciendo sucesivamente, por
este orden, en un momento histérico en que la imagen
empieza a valorarse como complemento del texto y no,
como hasta entonces, como Unico elemento susceptible
a ser “leido” por el publico.” *

26 CALVERA, op. cit, p. 27-28
27 Ibid, p. 51

% Ipid, p. 80

29 NEWARK, op. cit, p. 34

30 bid, op. cit, p. 14-15

3 Ibid, op. cit, p. 16

32 Ibid, op. cit, p. 15

3 SATUE, op. cit, pp. 55-56
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La publicidad era solamente para sectores reducidos,
Unicamente la alta sociedad tenia derecho a ellos, la
publicidad aparte de marcar un reconocimiento hacia el
producto, también agrega una identidad, la cual es apro-
vechada por la burguesfa dandoles un mayor status.

En el siglo XVIIl se incrementa la produccién de libros,
gracias a una mayor demanda, esto debido a que las
clases burguesas ven la necesidad de la lectura. En
esta época surgen los periddicos como tales como una
publicacién con periodicidad mencionando hechos no-
ticiosos. También existe la aparicion en Londres de un
diario comercial el cual se dedica a publicar anuncios de
diferentes tipos, asi como la compra-venta de bienes y
servicios, lo que dio un gran auge a lo que lo conocemos
como la publicidad. Esto tiene su punto fuerte en repetir
y reiterar lo que quiere vender, y es manifestado a través
de los medios impresos, lo cual da un mayor impulso al
disefio en especial a lo que hoy conoceriamos como el
ramo de lo editorial.

Otra cosa que se acentua en este tiempo es la construc-
cién del cartel en un formato pequefio el que se mani-
fiesta a través del la xilografa. También en este siglo,
se fundan escuelas técnicas para formar especialistas,
que se desempefian en el ramo textil y gréfico, es en
esta época en donde se sitlia a la imagen como tal en
un texto mas especifico y sin dejarlo en algo superficial
ya que pasa a formar parte del texto, unificandole para
formar la Enciclopedia.

La revolucion Francesa, fue el acontecimiento mas tras-
cendental de 1789, ya que proclama la libertad de pren-
sa, asi como igualdad entre la sociedad, y por lo tanto
los diarios son comprados a grandes cantidades. Al ser
un producto masificado, las publicaciones, en especial
los diarios, también colaboran en su realizacién perso-
nas con ideas liberales, que dan como resultado la satira
politica en forma de caricatura a modo de critica y ridi-
culizacion entre el gobierno. Esto fue una contribucién
grafica de importancia notable.

Una aportacién mas es la introduccion de la prensa se-
miautomatica, fue un gran cambio, ya que no se limitaba
a los formatos pequefios de las prensas antiguas, fue
propuesta por el aleman Friedrich Kéenig en 1814.



Con imaginacién y habilidad no se hizo posible una su-
pervivencia en la comunicacién visual, el hombre fue
acumulando conocimiento y perfeccionando las técnicas
que progresivamente se fueron haciendo mas comple-
jas, preparandose para la union de la ciencia y la tec-
nologia que dio como resultado la Revolucion Industrial.

El comercio se desarrollé en su maximo esplendor gra-
cias a la Revolucion Industrial, debido a la sobre produc-
cién de insumos, fue necesario darlos a conocer de una
manera atractiva, se utiliza el papel moneda (billete), y
con esto la demanda de la publicidad aparte de tratar
de vender, propone una innovacion, adoptando la figura
femenina como atraccién publicitaria.

Un aspecto que es importante mencionar, es que con
la aparicion de la tecnologia en la prensa automatica,
surgieron muchos huecos en el trabajo debido a la au-
tomatizacion y especializacion, ya que tuvieron que exis-
tir personas expertas en cada cosa, es aqui en donde
tiene lugar el surgimiento de disefiadores que eran los
encargados de las ideas y acomodo de elementos. La
tecnologia pasé por un gran cambio, de lo manual a lo
mecanico y posteriormente convirtiéndose en automati-
CO para ser masivo.

A finales del siglo XIX aparece la fotografia dando un
realismo existente, liberando la pintura de la funcién co-
municativa, para considerarla una expresion artistica.

En el siglo XX surge una generacion de disefiadores con
bases, surgidos del Art Nouveau o nuevo arte, que reto-
ma ideas de la arquitectura, disefio de muebles, pintura,
cine, joyeria, disefio industrial, etc., lo cual aceleré la
evolucién en el arte de vanguardia y el disefio, asi pode-
mos afirmar que el Art Nouveau cred como tal al disefio
grafico para cumplir como un medio de comunicacion de
ideas y de expresion.

El modernismo proporcioné nuevos medios graficos a
disefiadores para poder difundir mejor la comunicacion
visual, como por ejemplo: la fotografia a color, impresion
a color, trama, pelicula de animacion, entre otros. En
base a esta corriente se aportaron innovaciones en la
arquitectura, como los rascacielos y en la maquinaria
industrial, el automovil, con estas nuevas tecnologias se
impulsé la construccion en cuadricula 0 médulos, lo cual
se aplicd posteriormente a las artes graficas.
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Expertos en los temas del lenguaje visual se empefia-
ron en buscar el origen de este fenémeno, en formas
geométricas basicas, en la abstraccién y en los colores
puros para construir un andlisis de los elementos que

se ocupan en el momento de dise-
fiar. Por estas razones, la Bauhaus,
escuela fundada por el arquitecto
Walter Gropius en 1919, trataba de
crear una conciencia y encontrar
un punto de origen en cuanto a lo
grafico.

“En 1923 Kandinsky proclamé que hay una co-
rrespondencia universal entre las tres fol

bésicas y los tres colores primarios. ..">

Por su ideologia y por la unién de diversas corrientes de
vanguardia la Bauhaus fue como un punto de origen y el
lenguaje visual encontré una reinterpretacion aparte de
lo verbal. A partir de entonces las formas visuales fue-
ron tomadas como modos de escritura universales. La
palabra gréfico se utilizd para referirse a la unificacion
de la escritura y al dibujo, su expresion se percibe como
una forma simple o lo que serfa lo mismo, una Gestalt,
por lo cual se desarrollé la psicologia perteneciente a
la misma, que ha sido desde entonces el fundamento
con respecto al disefio. En la Bauhaus se dieron confe-
rencias sobre dicha teorfa para promover una ideologia
auténoma y racional.

36



38

Los cuatro grandes de la pintura
mexicana del siglo XX, hicieron un
gran aporte gréfico. José Clemente
Orozco, con una manera expresio-
nista, pint6 una vision de la vida del
pueblo mexicano y sobre la crueldad del mundo. Diego
Rivera, asociado al movimiento cubista, pintaba con su
neorrealismo con acentos liricos. Rufino Tamayo realizd
multiples frascos en los cuales buscaba integrar en las formas precolombi-
nas los avances de la pintura actual, tratando temas sociales e histdricos.
David Alfaro Siqueiros coincidié con el movimiento muralista encabezado
principalmente por Orozco y Rivera, intervino en la decoracion con grandes
murales en el Palacio de Bellas Artes, en edificios de Ciudad Universitaria,
en el Hospital del Seguro Social y en el Instituto Politécnico Nacional. Estos
cuatro personajes dejaron una huella memorable que contribuy6 de gran
manera en, diferentes movimientos y en el aporte grafico de nuestro pais
y en otras partes del mundo.

vol. 21, pp. 3891-3928

sal Salvat, Madrid, Salvat, 1999, vol. 21, pp. 3891-3928

versal Salvat, Madrid, Salvat, 1999, vol. 20, p. 2806
% Ibid, tomo 25, p. 3498

%9 Diccionario Enciclopédico Salvat, Barcelona, Salvat, 1998, tomo 22, p. 3038

0 “México independiente.” op. cit, pp. 3605-3628

3 “Pensamiento, arte y literatura’; Historia Universal Salvat, Madrid, Salvat, 1999,

% LUPTON, Ellen, £/ ABC de la Bauhaus y la Teoria del disefio, p. 44
% Composicion de Piet Mondrian, “Pensamiento, arte y literatura’; Historia Univer-

37 “México independiente. Organizacion constitucional y revolucion,” Historia Uni-
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El Arte Popular o Pop Art, corriente artistica principal-
mente pictorica surgida en E.E.U.U. a finales de los afios
cincuenta, tiene como tema base la vida citadina y se
expresa con objetos de uso diario como: botellas, autos,
latas, etc. Predominan cosas como collages, colores bri-
llantes, etc, lo cual innové en las técnicas de expresion.
Sus principales exponentes son: Jasper Johns, con ca-
racteristicos circulos de tiro al blanco, sus letras y botes
de pintura pegados a la tela. Andy Warhol, con novedo-
sos modelos de comics. Roy Lichtenstein y Robert Raus-
chenberg quien di6 la categoria definitiva al Pop Art en
la Bienal de Venecia en 1964.

Es importante mencionar que aunque se cuenta con los medios para la realizacion de imagenes
o letras, la ilustracion sigue ocupando un lugar importante en los medios gréficos, ya que son
elementos del disefio que se dibujan con alguna idea, por que las posibilidades de ésta son ili-
mitadas, en donde no existen parametros o limitantes con las que no se puedan jugar, pasando
de la realidad a la imaginacion y de la ciencia a la ficcion, se puede generar énfasis por medio
de los colores, que pueden afectar la valoracién subjetiva del peso, tamafio, forma y distancia.
“Que el color llama la atencién es una realidad, y que algunas combinaciones de colores atraen
mas que otras es cuestion de nivel... aunque una combinacion de colores concreta tenga éxito
en cuanto a visibilidad, legibilidad y atraccién no hay garantia de que tengan una asociacién a

un producto o nombre de marca.™?

Hoy en dia la tecnologia tiene un avance a gran escala,
una muestra de ello, es la imprenta, la cual vino a revolu-
cionar la reproduccién de escritos, es por esta que aho-
ra hemos llegado hasta la era computarizada, lo cual ha
dado una gran evolucion con lo que respecta al disefio
gréfico, ya que en base a esta tecnologia ha existido en
gran medida una significante facilidad para la expresion.
Esta nueva herramienta como lo es la computadora, ha
innovado la experimentacion con programas para edi-
cién, retoque, animacion, etc., sin dejar afuera el tipo de
impresion a mayor escala y de gran calidad, mejorando
y perfeccionando el modo de impresion.




“Los ilustradores pueden dibujar
hacia atras en el tiempo, hasta la
Edad de Piedra, o bien adelante,
en el futuro, para dar vida a lo que
se ve en su imaginacién. Para las
ilustraciones no existen limitantes
practicos, solo los impuestos por la
imaginacion del ilustrador.”*

“Dibujar es un medio para alcanzar
un fin, una herramienta que ayuda
a resolver problemas, crear nuevas
ideas y ayudar a la comunicacion.™

é

En la élite del disefio no es necesario ser un experto en
el arte del dibujo para poder realizar algin boceto, sin
embargo es importante tener un conocimiento previo de
los medios, estilos y técnicas, lo esencial es la capacidad
de generar un mensaje para comunicar.

No hay que limitarse a lo manual o tecnolégico, podemos
hacer un conjunto de ambos, eliminando por medio de
un programa de retoque algunos defectos del original,
para producir este existe una gran variedad de técnicas
como lo son la pluma, tinta, carboncillo, lapiz, lapices de
colores, pasteles, acuarelas, gouache, acrilicos, dleos,
aerograffa, xilografia, grabados, collage y computado-
ras, entre otros.

Asi como existen estilos en las imagenes, hay en las
letras como lo son cuerpos y tamafios de texto, pro-
porcidn en los ejes, grosor del trazo, inclinacion de los
ejes, sin mencionar las fuentes y familias tipograficas, ya
que por medio de estos el lector aprenderd, entendera
o simplemente serd persuadido por el disefiador que se
basa en la experimentacién para proyectar un mensaje.

! Diccionario Enciclopédico Salvat, Barcelona, Salvat, 1998,
tomo 22, p. 3038

Tanto imagen y letras son un conjunto de una mdltiple
cantidad de informacién que unidos al intelecto, a la cul-
tura, a la educacién de un ser creativo, puede formar
un graffiti, que tiene sus origenes en todo lo anterior,
por ejemplo de los murales se retoma la idea de realizar
una imagen a gran escala en una pared o muro, del Pop
Art, el concepto que denota la vida cotidiana, adquirien-
do nuevas formas de expresién de caracter alternativo.
Sirviéndose de la tecnologia para propagacion de ésta
modalidad de comunicacién grafica.

El internet ha sido un medio de comunicacién que aporta multiples utilida-
des en el desarrollo tecnoldgico del disefio, teniendo mayor control en el

proceso grafico facilitando la labor del disefiador a nivel
mundial. Asi el campo de los disefiadores graficos es un
mundo, por asf decirlo, que abarca muchas éreas, tal es
el caso, que ha llegado a la creacién de paginas Web lo
cual hasta 1993 estuvo limitado para los informéticos.

El disefio grafico es un campo que evoluciona en gran
manera, es complejo, pero lo que es evidente, es que
esta disciplina va de la mano con la tecnologia, con los
avances que surgen y de igual manera los disefiadores
debemos estar a la vanguardia tanto con las tecnologias
como con los temas de comunicacion a resolver, ya que
este campo de comunicacion visual es ilimitado, puede
abarcar y adquirir diversos enfoques, es decir puede
estar en lo que nos ponemos, en lo que pisamos, en
muchas cosas y por que no, hasta en el graffiti ya que
este es un medio de expresion de la nueva era que esta
revolucionando el lenguaje visual y que puede proponer
nuevas aportaciones para la experimentacion con inova-
doras tendencias y técnicas para el disefio grafico.

2 Idem.

“ BERRY, Susan, Diserio y color. China; Blume, 1994, p. 9

“ COLYER, Martin, Cémo encargar ilustraciones. México; Gus
tavo Gili, 1994, p.21

“ HANKS, Kart. £/ dibujo. La imagen como medio de comuni
cacion. México; Trillas, 1995, p.15
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)5finjcion y origanss

Las_grandes urbes poseen uma piel propia la
cual es tatuada con trazos y leyendas in-—
delebles, que sen reclamos y expresiones

de sus moradores.

Pequefias, medianas o enormes ciudades, se-
gun sea el caso, las grandes urbes poseen
una piel propia la cual es tatuada con trazos
y leyendas indelebles, que son reclamos y
expresiones de sus moradores. Indiscutible-
mente, hablamos del graffiti, no como algo




de moda, (aunque en algunas ocasiones as lo parezca)
sino simplemente como una manifestacion creativa con-
siderada con desdén, que se ha colocado en boca de
todos o mejor dicho a la vista de todos, con el objetivo
de ser el recurso de expresion del aerosol. Plasmado en
cuanta superficie esté a la mano, el graffiti ha formado de
una manera vertiginosa inquietudes y anhelos de jévenes
pertenecientes a una cultura urbana.

El vocablo grafﬁti‘“" se deriva de la expresion italiana, la cual

hace referencia a inscripciones hechas en muros, lo cual pode-

mos relacionar con; Graffito de la voz griega grdphein, la cual signi-

fica escribir. También puede abarcar el término de grafia, proveniente

de la misma expresion griega (grdphein) que denota al aspecto de un signo
grafico o letras las cuales representan sonidos, o bien, a la accion de escribir.

“...podemos ubicar el vocablo griego grafeiny el latino
graffiare, como las raices del término italiano graffiti
(nominativo del plural de graffitus, proveniente del latin)™”

En lo que respecta a la utilizacion del vocablo antes ya expuesto, son varias
las interpretaciones a las que nos insta a utilizar, pero refiriéndonos a un
uso académico, el término graffiti, es el mas apropiado para hacer énfasis
como acontecimiento social y de comunicacién. Lo cual podemos
reafirmar con lo citado por Armando Silva:

“El conocido estudioso de la lengua, Argos, del Diario El Espectador
(IV-20-85) se pronuncié a favor del vocablo italiano sin ninguna
variacion: Graffiti; con doble F, manteniendo el plural de esa
lengua formado por la i final..."®

7 ZAMUDIO, Francisco,
Graffiti, los tatuajes de
la megaldpolis, Switch,
México; afio 4, No.40,
enero-febrero 2000,
pp. 36-40

46 Graffiti (Voz ital.: inscripciones) m. Nombre dado por los ar-
quedlogos a las inscripciones o dibujos hechos en los muros
antiguos y hallados en excavaciones. A menudo referentes a
acontecimientos de la vida diaria, contiene una valiosa infor-
macion sobre las costumbres de la época. Por ext., pintada,
inscripciones en lugares urbanos. (Diccionario Enciclopédico
Salvat, Barcelona, Salvat, 1998, tomo 13, p.1797)

Expresién urbana §

*8SILVA, Armando, Graffiti:
una ciudad marginada,
Bogota, Tercer Mundo,
1988, p. 34




Anteriormente el griego grafein, y el término italiano graffiare, adquirian la
connotacion semantica de la iconica y textual. Actualmente, adquiere otra
connotacion debido a dichas inscripciones informales a menudo conside-
radas indecentes y groseras, refiriéndonos a las que fueron realizadas en
espacios publicos romanos elaborados mediante pintura o raspaduras.

“Lasinscripciones encontradas en algunos muros pompe-
yanos datados en el siglo Il; en la Domus Aurea (54-68) y
en la Villa de Adriano, entre los que se cuentan los /atrinalia,
inscripciones realizadas en el espacio de las letrinas, han sido

calificados como graffiti por los arquedlogos e historiadores.™?

u\(‘w b @7@&/@
ST P Kﬂ@*.}]

El término graffiti es la acepcion mas aceptada por los
investigadores, ya que estudiaron las inscripciones rea-
lizadas sobre vagones del metro y paredes en
barrios marginados de la ciudad de Nueva
York. Estas obras se realizaban Uni-
camente con pinturas en aerosol o
spray, como lo remarca la investi-
gadora canadiense Jane Gadsby:

“La palabra graffiti es uti-

lizada actualmente para

referirse a cualquier es-

critura mural (wall writing),

imagenes, simbolos o marcas

de cualquier clase y en cualquier

superficie, sin importar la motivacion
del escritor”.>®

AEROSOL



Desde mucho tiempo atras, el ser humano ha de-

jado por medio de esta forma sus ideas o mensajes,

los ha plasmado y transmitido de una generacion a otra,

garabateandolos en cualquier superficie de manera anénima e in-
clusive en algunas circunstancias, sin que nadie se percate de ello.

“...los primeros africanos y europeos dejaron pinturas
en cuevas...”*

“Homo Sapiens,. ..transcribi¢ en sus albores lo que ha-
bia visto en formas pictogréficas,...”*

Sin duda desde tiempos inmemoriales el hombre ha
utilizado este medio de expresion como un modo de
municacién y con €l ha manifestado en aquellos ti s
cosas y vivencias que les resultaban novedosas, las plasm

en superficies que ellos encontraban a su paso como, P
cuevas, con el afan para dejar un legado al paso del tiempo. E
=]
E
=
“ | EANDRI, Antonio, “Graffiti et Societé’, p. 5. Cit. Por Diego, Jesus de, p. 52 e
%0 GADSBY, Jane, “Looking at the Writing on the Wall: a Critical Review and Tax p &
onomy of Grafiti Texts’, p. 2, cit. por De Diego, Jesus, p. 52 g!
\\ i 5" MAI, Marcus y REMKE, Arthur. “Writing: Urban Caligraphi and Beyond”. Berlin; Ew
DGU-....Diegestalten Verlag, 2003. 1 %’
52 MEGGS. 0. cit. p.4 =
53 BLANCHARD, Gérard, “La letra’; Barcelona; CEAC, 1990, p. 14 2

>* Graffiti realizado por: boki, heat, hepi y zero, www.ruavista.com/cbe21.htm,
octubre 2005



Como primeras manifestaciones de comunicacion antecedentes
al graffiti estan aquellas pinturas realizadas en cuevas y superfi-
cies rocosas por los primeros pobladores humanos. Pero de una
manera mas reciente, el término del graffiti adquiere un sentido
urbano, es decir; propio de las megaldpolis
asociandose con consignas sobre muros
o en diferentes espacios citadinos, los
cuales son mensajes que diariamente
informan, entretienen o sirven de pro-

testa. Esto nos remonta al exuberante
movimiento juvenil en los afios 60 el
cual tuvo una gran chispa comunica-
tiva, emergi6 de muchas institucio-
nes de formacion cultural como:
Harvard, Stanford, Berlin,
Tokio, Sao Paulo, Buenos Ai-
res, Varsovia, Roma, Praga,
Montevideo y México, con
un fin de reclamo politico.

Asi las ciudades fueron testigos en forma vertiginosa, de la aparicién de con-
signas en cualquier fachada urbana, protesta e ideales revolucionarios
fue lo que mas abundaba en los muros. La ciudad de México no fue la
excepcion, la detonante agitacion politica que aparentemente término
con los tragicos sucesos de Tlatelolco en 1968, fue una de las moti-
vaciones de la aparicién de protestas en contra del gobierno.

“.. .la famosa manifestacion del silencio en la Ciudad de
México, en la que 300,000 jévenes, unos junto a otros,
el taconeo sobre el asfalto, el esparadrapo sobre la
boca, desfilaban mudos en sefial de protesta”>®

Al mismo tiempo estaba el movimiento “hippi”, lo cual hacfa que el

mundo entero entrara en una cierta conexion, donde se levantaba
en contra del autoritarismo. Como lo recopila Armando Silva en la
redaccion de “Graffiti una ciudad marginada” que en una pared de

Paris se escribié dicho deseo de cambio:




Con este impetu revolucionario,

los jovenes desbocaron su energia

LR, &Eéx)}\ﬁéga %@i‘;’f r Aﬁi@*}\ en todas partes del mundo.con' ,el

‘ ideal de crear una organizacion

LES, e FONT DES GESES (\E&@é}f%&;& social nueva, diferente, negandose

0 a la guerra, renovando ideologias re-

DI chazando el consumismo, con el afan y la

firme idea de que el mundo podia cambiar. Asi

el graffiti adopt6 estas ideologias en donde el centro de

la energia de una nueva cultura que radicaba en un espiritu revolucionario,
inclinandose a expresar dichas inquietudes por toda la ciudad.

\

NOUGE, D TERDITY I8
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Con dichos acontecimientos, después de 1968 en Paris y Nueva York a
comienzos de los 70, en América Latina se ubica un tercer gran momen-
to del graffiti. Es una expresion urbana de tipo escrita, pero a esto se
le suma un movimiento encabezado por sectores marginados; obreros,
universitarios y artistas que proponen un giro radical con respecto a la
estructura politica que lo rige. Es un movimiento que quiere
hacer que se escuchen sus inconformidades, con lo cual
se empiezan a utilizar las fachadas publicas para es-
cribir o representar lo que es inexpresable debido a
la represion y la censura de los medios de comunica-
cién, este movimiento pretende con urgencia que sea
asimilado y comprendido por el resto de la sociedad.
Con esto se suma otra caracteristica que antecede
y acompafia al graffiti por el resto de su existencia,
refiriéndonos al conflicto social-comunicativo.

557EA: 1977, p. 16, cit. por
Silva Tellez Armando, p. 26 Como respuesta a estas expresiones plasmadas en los

espacios publicos, la sociedad que es influida por los >" GASTELMAN, Royer, “Mor-
% CLAUDE Tchov, cit. por Sil-  medios de comunicacion, que a su vez estos son mani- ning Wood"; California; Cor-
va Tellez Armando, “Graffiti:  pulados por los altos mandos, se encargan de censurar a te madera, 2003, p. 45
una ciudad marginada’; Bo-  este medio de expresion, el sello caracteristico del graffiti %8 [dem.

gota, Tercer Mundo,1988, es la marca de la prohibicidn social de lo que se expresa.

p. 26. traducido al espa- Asf fue como esta forma de expresién comenzé a dar sus

fiol: Los jovenes hacen el primeros pasos que en un futuro no muy lejano serfan gigantes- 58
amor, los viejos gestos  cos, alimentandose de momentos histéricos para dar paso

obscenos y rojo, a nuevas estrategias de comunicacién propuestos por sus

prohibido prohibir creadores.



“Cuenta la leyenda que el deporte conocido como tagin lo inicié un
tipo neoyorquino que aproveché su empleo de mensajero
para escribir su nombre en todos los camiones de helado
que encontraba a su paso”

El resurgir del graffiti tuvo lugar en Filadelfia, ya que se
comenzaba a dar una nueva forma de esta técnica con el di-
bujante llamado Top Cat, pero su mayor auge nos sitia en Nueva

York a finales de los afios 60 y principios de los 70, el cual fue
un &mbito de nacimiento con respecto a nuevas formas cultura-
les de expresion producidas por agupaciones marginadas.

Una de estas nuevas formas culturales fue manifestada por los
ghettos®® de una minoria negra, refiriéndonos a la cultura soul,’"
que emergié como_equivalente a la-cultura anglosajona do-
‘minante. Este produjo una respuesta contestataria a la
toma de conciencia por parte del movimiento negro,
‘como en el caso de Martin Luther King y Malcom
X, aunque ambos en el extremo de la balanza,
produjeron una conciencia para dar paso a una
nueva cultura. Esta nueva cultura es el hip hop
y se desprendia de la anterior, tal era su simi-
litud que adoptd la actuacion de grupo marginado
con respecto a las decisiones de poder y nivel econémico.

La cultura hip hop nace como un espiritu de resistencia y de identidad
con un modo de actuar sobre el ambito urbano en el paisaje publico,
formando un grupo solidario con necesidad de proyectar sus diferencias
en su espacio ante la sociedad. El hip hop como cultura tiene una manera de
actuar y de expresarse por parte de sus seguidores en relacion a lo urbano, necesita
de medios o formas para hacerse notar. Abarca manifestaciones
como la musica rap, el D), el breakdance y el graffiti.

“... la cultura hip hop, que es la que nos ocupa, posee
un abanico actividades focales que son ante todo vias
de potenciacion individual, pero que simultaneamente se
desarrollan en marcas socio estéticas de grupo.”



Como podemos darnos cuenta una cultura como lo es el hip hop no tiene

una sola manera de expresarse son miltiples las actividades que le

preceden para poder constatar su presencia. Existen actividades como

en el caso del break dance, que es un baile en el que destacan las

acrobacias corporales a nivel del suelo moviendo piernas y brazos

para hacer piruetas, el D] o disc jockey es un especialista que se encarga de hacer
“mezclas o intercalar diferentes sonidos para que en su continuidad sea una composicion
con ritmo, un skater son los que con destreza utilizan de manera acrobdtica la patineta
wtas o monopatines, y el “MC” 0 mas-

ter of ceremonias; recrean una historia a través de rimas que improvisan con destreza, son

que en ocasiones también puedes ser utiliz

llamados raperos.

- Evidentemente la cultura hip ho

expresion y los escritores del graffiti tampoco, (no es que los gre-
fiteros dean pertenecer Unicamente a esta corriente, pero en su
mayoéria asi lo es) ellos se manifiestan combinando una o todas
las actividades que conciernen a dicha cultura para poder externar sus
ideologias en las que emplean la voz, el cuerpo la musica y un lenguaje vi-

sual. Los jovenes (aunque como en todas las ideologias no se distingue sexo ni

edad, es la propia persona la que se excluye, ya que el graffiti no tiene edad) de
ascendencia afro-americana e hispanos comenzaron a propagar esta cultura y
plasmar graffitis en tuneles y vagones del metro para posteriormente tomar por
asalto superficies como muros de las calles, negocios y cuanto territorio estuviera

a su alcance. Fue hasta mediados de

los afios 80 cuando el graffiti se encon-
tré en plena efervescencia y alcanzé una diversificacion
notable, se propagd como una practica completamente
desarrollada en la mayor parte del mundo. Aunque por
otra parte cabe mencionar que el graffiti en México, la-
mentablemnte se encuentra en un nivel bajo (salvo a
algunas excepciones) ya que gran parte del nucleo de
grafiteros carecen de las bases teéricas para la
realizacion de sus piezas y toman al graffiti
como una simple moda de apropiacion
% de un espacio.

%9 FLORES, Jorge “Aerosol, Graffiti, antipublicidad y arte urba-
no’; Complot, México; afio 8, nim. 92, Noviembre 2004,
pp. 1-16

89 Ghetto (gueto) (voz italiana, abreviatura de borghetto) ba-
rrio habitado por judios o reservado a comunidades judias.
Fig. Lugar donde vive una minoria separada del resto de la
sociedad. (Diccionario Enciclopédico Salvat, Barcelona,
Salvat, 1998, tomo 13, p. 1757

8" Soul, en su traduccion al espafiol: alma (Diccionario Moder-
no Langenscheidt, Colombia, Norma, 1991, p. 982)

52 DE DIEGO, lesus, Graffiti. “La palabra y la imagen’, Barcelo-

na; Libros de la Frontera, 2000, p. 54

m ®Imagenes: Dr RABIAS, “Proyecto Ev Lujior;" Go-

r rila, México, num. 24, Enero 2004, pp. 42-43
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2.2 E;&n Esc;ﬁgﬁﬂi‘;a

Hacia una comprsnsion dsl graffiti

Muchas son las opiniones y juicios que conciernen al graffiti, al-
gunos de ellos a favor y otros en contra. Pero una parte de
las opiniones que desvalorizan a esta actividad no conocen y
se resisten a conocer las caracteriasticas dicha disciplina. La
mayorfa de la sociedad esta mal informada pero siempre dis-
puesta a opinar, es lamentable la desinformacion y tabls con
la que es juzgado y condenado por uno de los crimenes més severos:
atentar a la propiedad privada. Aunque también no hay que negar
que algunas acciones se enmascaran como graffiti, y carecen
totalmente de una intencién clara, son realizadas con la dnica
intencion de molestar e imponer; como los vidrios rayados del
metro, por ejemplo, sin tener ninguna intencién de hacer un
graffiti como tal. Por esta razon, la sociedad tiende a gene-
ralizar estos modos de expresidn y es la raiz del rechazo. Asi
los medios de comunicacion, policias e inclusive la misma so-
ciedad contindan desprestigiando dicha forma de expresion,
en contraparte, los escritores®* de graffiti hacen su labor en
cada una de sus obras aerosol tras aerosol.

Una marca o firma (tagger) realizada con pintura en ae-
rosol, la cual se hace presente en casi toda la ciudad,
nos connota a la existencia de algo aislado, olvidado,

es la tenue vision de un gueto, un
grupo marginado, en lo mas recéndito de la urbe,
olvidado, se encuentra la estancia de un escenario
en donde nace y se hace el escritor del graffiti. Pero
nos podriamos preguntar sPor qué lo hacen, que es lo
que impulsa a un joven con una lata de aerosol a firmar
cualquier superficie que esté a su alcance?

El graffiti: firma, provocacion, trasgresion, apropiacién de un
lugar publico, protesta, identidad de grupo, es un mecanismo
dificil de comprender. El joven conforme se desenvuelve en su



medio, se adhiere a un grupo cultural en donde se
tiene y se alimenta un deseo intenso de expresién con
caracteristicas especificas, con actitudes y actividades
que se han de desarrollar dia con

dia. Me refiero a la practica de las Trabajabames com la vida cotidiana,
culturas urbanas juveniles que se com 1o que estaba pasande en la ciudad
forman y evolucionan como respues-  dia a dia: muestra realidad ©

ta en contraparte al medio ya esta-

blecido, como el hip hop o cultura urbana que seria el

marco basico de partida del graffiti. Esta actividad fun-

ciona como un catalizador de intenciones ya que es una

forma de expresion que tiene mucho que decir.

El graffiti es una actividad con una
naturaleza nata; la produce un gru-
po humano en un espacio urbano de
manera clandestina. Pero también
muestra significados que a simple
vista no son comprendidos por su
desfamiliarizacién de cédigos gra-
maticales y semanticos de las ex-
presiones graficas plasmadas, los
escritores también tienen sus pro-
pias reglas de comunicacion ya que
en cuanto a la técnica todos tienen
un matiz diferente pero ciertamente
mantienen constantes como ideales,
ideologfas, dmbitos urbanos, etc.

El escritor de graffiti percibe su
entorno, asimila los elementos que
estan a su alcance, ya que el primer
lugar en el que el escritor vive y de-
sarrolla su técnica es su barrio, don-
de deja sus primeras marcas.

La representacion del graffiti se rige
en cierta parte, por la percepcion
que tiene el escritor de la socie-
dad y del medio en el cual se de-
sarrolla, es una construccion de la
descontrucion social de la realidad
manifestada a través de un lenguaje
meramente visual. Es importante la
representacion de nuevos parame-
tros expresivos como lo sefiala Pie-
rre Francastel:

“... el Renacimiento es un estado
primitivo de la cultura urbana, en el
que estos nuevos esquemas estan
todavia por desarrollar, en las nue-
vas culturas aparece la expresion
de una percepcion diferente de la
sociedad y la consideracién de su
produccién cultural como referente
de una comunidad y de su posicién
espacial. . ."®®

bana |
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Es decir; es una forma singular de
reconstruir y expresar la realidad
por medio de lo que se puede ver
graficamente. Estos grupos de es-
critores realizan sus producciones
creativas  manifestandose  como
entes sociales, con una expresion
latente dirigida a reafirmar su con-
cepto ante una mayoria proxima.

Bl factor filosofico en el graffiti
también esta presente, ya que el
escritor tiene la ideologia de la
lucha de clases, entendida como
el razonamiento de pobres enfren-
tando a ricos, el cual es un legado
marxista.

Con este precepto, el esqueleto de
elaboracion de un graffiti por parte
de un escritor es la representacion
de la vida y no solo la de él, sino
de todo el mundo, esto son los in-
dicadores de la percepcion del rea-
lizador con respecto a la sociedad que la mayorfa de las ocasiones no esta

tan alejado de la sociedad. Factores econdmicos, sociales y politicos son

algunos temas de dichas expresiones. En su labor de plasmar sus ideas,

el escritor determina su trabajo con

respecto al medio que esta utilizan-  “En una cultura como la nuestra, acostumbrada durante largo
do para que su obra proporcione un  tiempo a escindir y dividir todas las cosas como un medio de
factor expresivo que serfa analizar el ~ control, a la vez nos choca el que se nos recuerde que, en los
mismo medio siendo el propésito de  hechos operantes y practicos, el medio es el mensaje”>®

mensaje de la expresion. Un graffiti

al momento de que enuncia una inquietud invita a realizar una critica del

medio en el cual se esta proyectando, es decir; comprender al graffiti como

una expresion de la misma sociedad.




Los escritores del graffiti han sufrido de multiples agre-
siones tanto verbales como fisicas pero tomemos en
cuenta que para juzgar una actividad se necesita cono-
cerla y no desprestigiarla con agresiones. El graffiti vive
en una atmdsfera de rechazo, en un ambito cultural el
cual no es oficial ya que se desen-
vuelve a la par de otras expresiones
culturales. Y asi como es juzgado
sin misericordia, deberiamos tener
en cuenta que la prohibicién y la re-
presion no es la solucion para una
“mala idea” o en este caso para una
actividad sino la respuesta seria una
mejor solucion en su comprension.
Pero este tema de la ilegalidad sera
tratado en un apartado posterior.

84 Escritor, llamaremos escritor a los
que realizan graffiti, ya que es una
forma idonea, porque ante cualquier
argumento el graffiti tiene la esencia
de la escritura. Por otro lado en las
comunidades de graffiteros asi sulen
nombrarse.

65 ROMERO, JIMENEZ, Marfa, Ivan W.
Chilango de corazon y de todo...
de una ciudad muy viva, muy intesa,
que genera mucha experiencia,
charla con Mario Rangel, integrante
de Grupo Suma. Eneo, México; afio 2,
nimero 6, octubre 2005, pp. 50-53

86 FRANCASTEL, Pierre, Sociologia del Arte, Madrid; Alianza-
Emece, 1972, p. 139-140

57 www.blublu.org/sito/walls/2006/big/009, agosto 2006

*8 MCLUHAN, Marshal, La comprension de los medios como
extensiones del hombre, México, Diana, 1969, p. 29
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2 5 Caracter efime

El graffiti, manifestacion creativa y

propositiva encaminada hacia nuevas

técnicas de expresion, tiene una poblacién duefia de una cultu-
ra, entusiasta y leal, con una terminologia y lenguaje propio,
pero a pesar de ello es considerado con desdén, despreciado
por la mayorfa de la sociedad, mal juzgado la mayoria de las
veces, perseguido y prohibido por la ley y sus verdugos. Asi
los ejecutores del graffiti han ido creando sus expresiones
urbanas, tomando el camino de la ilegalidad y lo clandes-
tino, para hablar a través del aerosol sobre los muros y

en cualquier espacio para moldear sus inconformidades

y anhelos por medio de sus piezas. Tienen como base la  medios condicionantes como punto de partida. Por lo
tolerancia, el rechazo a la marginacién, para poder dar  regular la noche se convierte en un elemento clave para
pauta a la esperanza de la igualdad de clases y cero  la gestacidn de una pieza, en donde por la mafiana habra
abusos del sistema. nacido un nuevo graffiti.

Los factores politicos, econdmicos y sociales sonlos  Armas como la rapidez, adrenalina y vigor son necesarias
que condicionan al graffiti, tanto en su forma de  en esta actividad considerada clandestina, es este califica-
expresion como en su existir. De esta manera es  tivo lo que motiva el espiritu rebelde del escritor a salir a la
que radica su ilegalidad, por esta razén la ideo-  calle con un bote de pintura en aerosol, a expresar sus laten-
logia de esta forma de expresion utiliza dichos  tes inconformidades sin importante que corre el riesgo de ser
detenido por la justicia.
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Debido a la ilegalidad en la cual se
hace rodear esta expresion, de igual
manera en que se crea una obra,
también corre el riesgo de desapa-
recer. Las razones pueden ser va-
rias; desde que un vecino, un pro-
pietario o inclusive los servicios de
limpieza por parte del gobierno se
encarguen de borrarlo 0 un mismo
escritor de graffiti. En base a esto
es que radica el caracter efimero del
graffiti, por su escasa duracién ya
que no se puede saber cuanto tiem-
po permanecera en la superficie en la
cual fue planeado, pero esto también es
positivo, ya que una vez que es borrado un
graffiti, existe la expectativa latente de que pron-
to se gestara uno nuevo para nuestro deleite visual.
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De esta manera podemos apreciar acontecimientos

e imagenes que son efimeras, en un momento estan y en un cerrar y abrir
de ojos puede que ya se hayan esfumado. En ocasiones solo es posible
recordarla en la mente ya que algunos solo duran un instante. Existen miles
de imagenes que son plasmadas en el paisaje urbano, el cual esté presente.
iS6lo es cuestion de observar nuestro entorno y podremos captarlas!

59 www.ruavista.com/cbe21.htm, octubre 2005
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Ante la ley; el graffiti se considera como contaminacién visual e invasion
a la propiedad privada o publica. Pero entonces por que no pro-
porcionarle espacios al graffiti, ademas ;sporqué es considerada
como contaminacién visual? Si hay cientos de anuncios, espec-

taculares que incitan a la violencia, pornografia y otros mensajes

los cuales estan expuestos ante los ojos de miles
de espectadores, desde nifios, en plena for-

macion, hasta adultos. Eso si es contamina-

cién visual y cerebral, en donde lo Unico que
predomina es el capitalismo, entonces ;porque
no darle cavidad al graffiti? O sera a caso
que con €l no se puede lucrar, y que
esta posesionandose en un espacio
en el cual le podrian cobrar a otra
persona por “X” anuncio.

Un graffiti no destruye el lugar en donde

es plasmado, sino que es encasillado y
se piensa que esta dirigido solamente a
personas interesadas dentro del mismo
movimiento, pero es proyectado princi-
palmete hacia los jovenes, de alli es de
donde proviene el rechazo, ya que es con-
siderado como basura visual que ensucia 5
la ciudad. En cambio, el poder apreciar

estos graficos, es una distraccion a tanto

estrés y preocupaciones en las cuales vivi-
mos, ayuda a que con sus colores la ciudad
no sea tan gris, tan monétona y despierte un interés visual.

“Son los valores que van mucho

mas hacia la idiosincrasia de los

individuos que hacia los edifi- Por esta razon es condenado por otro delito que al go-
cios que arropan estas ideas de  bierno le parece de interés monetario:” 1a. USUT=
los individuos: es violento ver un  pacicn del espacio dedicade a
graffiti en tu pared por que estoy 1a publicidad comvenciomal..”®
llamando tu atencion de que otra

gente necesita comunicar. .."®




El graffiti despierta inquietudes en la sociedad, de alguna manera, esta
existiendo la esperanza de que los espectadores que lo ven no lo juzguen
banalmente y digan: jesta bonito o esta feol, sino que analicen

el porqué fue plasmada dicha obra y

quiere el escritor que comprendamos a través de su graffiti. Por
otro lado, este movimiento desde sus inicios ha estado cargado
de una alta dosis de activismo en contra del sistema. Cosa que
no le conviene a los altos mandos, puesto que ellos son los que

rigen su aceptacion.

“Las politicas culturales (de los gobiernos), especialmen-
te en su faceta de exclusion y aceptacion afectan a
la identidad de las formas artisticas. Las politicas
culturales producen subjetividad, son productoras
de sentido, determinan lo que va hacer aceptado
como verdad y distribuyen el conocimiento...”*®

Nada novedoso es el resultado del control de
los altos mandos en donde intervienen en todo,
ahi es donde entra la negacién para la acepta-
cién del graffiti, ya que ellos tienen el poder
para regular la formacién cultural, en don-
de cerradamente la sociedad se niega
aceptar una cultura diferente a la suya.

Todo esto es fruto de la manipulacion,
la sociedad en su afan de evolucion,

cree que elige lo que quiere, pero no es
asi, sino sdlo es un titere subordinado a la

orden de una voz dominante.

Es por esta razén que las personas que tienen el po-
der determinan la identidad de la poblacién, para tener
una supremacia en cualquier ambito (social, cultural e
ideoldgico), y asi aplastar y apagar el fuego que yace
en reducidos sectores sociales. Creyendo que la solu-
cién es la prohibicion, la ejercen hasta aproximarse a
la erradicacion. Una eliminacién de una cultura urbana
que tiene derecho a existir y a ser escuchada porque
también es un legado de la humanidad.

qué es lo que en realidad
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63 ROMERO, JIMENEZ, op. cit, pp. 50-53

%4 DE DIEGO, op it. p. 107

% GILLER, Sarah. Entrevista a Rammellzee. p.1. cit por De Die-
go, lesus, p. 115



**Me parece mas agresive cuandc me ponen

una semora ahi que me quiere vender algo,

que no sirve, para que sea una necesidad ¢ un

paliative para mis deficiencias, a que 1lle~-
ue una persema, ponga su firma per que lo

unico que quiere decir es

‘aqui estoy, existo!«

Por lo anterior la diferencia de la aceptacién del graffiti
con respecto a otras actividades expresivas y artisticas
las cuales son alabadas, conmemoradas, premiadas,
reconocidas y aceptadas por la sociedad, es gracias a
los medios de comunicacion que siempre estan al tanto
para desinformar, dirigidos por la supremacia del esta-
do, que hace que la sociedad los tache de un delito y los
sentencia a la discriminacién. La cuestion es; spor qué?
Se le trata con desdén negandole a tal manifestacion
creativa un espacio adecuado, pero no un espacio fisico,
sino uno en la mente de la sociedad, ya que para com-
prender esta actividad no sélo basta con una mirada
sino hay que tomar en cuenta todos sus elementos para
poder hablar con bases justificables. Asi los juicios hacia
el graffiti se ejercen desde el ciudadano con practicas
comunes, hasta el critico de arte.

"Su desprecio se ori—
gina irdnicamente, e
en uno de sus aspectos mas in-
teresantes: al final de cuentas se trata
de un acte vandalice que cequetea desca—

et

radamente con los terremnos del arte.




Con esto no estoy diciendo que el graffiti sea arte, pero
;quién es el que determina si lo es 0 no? acaso ¢no
son las altas esferas de la élite? Porque el arte es “una
actividad humana que expresa simbélicamente mediante
diferentes materias, un aspecto de la realidad entendida
estéticamente”®, y ademads tiene la cualidad de ser uni-
co e irrepetible. ;Quién entonces determina lo estético?
pues personas espcializadas en el estudio de las ex-
presidnes humanas. Pero no es pedir que se considere
al graffiti como arte, sino demostrar que puede servir
como herramienta de expresion, ya que en base a la
técnica que utiliza, se puede echar mano para otras
manifestaciones graficas, que sea reconocido como
una forma de expresion, la cual propone técnicas hacia
nuevas actividades, aunque la actividad del graffiti se
considera como no oficial, no se puede poner en tela de
juicio la creatividad expresiva que emana de esta ¢
marcando nuevas formas creativas.

%6 ROMERO, JIMENEZ, op. cit, p
87 KEITH, Haring, cit por Flores, Jorge, “Aerosol,
publicidad y arte urbano”. Complot, México; afio
92, Noviembre 2004, p 1

“El arte libre, como antes el animal libre, a acabado sus
dias en un museo. Sélo cuando el artista en todas sus
variadas y multiples facetas, pueda romper su ensimis-
mamiento narcisista y el arte se nutra del manantial poé-

tico que le devuelva vigor creativo podra despegar
sus alas y remontarse. Solo asi podra liberarse
de las mazmorras museisticas e institu-
cional, de la tutela de la critica y los
burécratas, de la jaula de oro del
mercado y de las redes mediaticas
que intentan atrapar su vuelo en la
sociedad del espectaculo. ;Ddénde
se puede crear aun en libertad?
¢Donde no ha extendido sus redes
el mercado? En algun lugar, callada-
ente, se debe estar gestando be-
leza y verdad a espaldas del gran
espectaculo.””

ilegalidad desde los inicios de
ividad lo han acompafiado
udiera ser que el
ica.en los mismos
y 0 el Estado, o en
ucion con presencia ante la
0 se comprende para poder lograr
el objetivo deseado.

esta
cualquier paso que dé
i fuera realizado d

% Eneo, op. cit. p. 32
69 LAROUSE, Diccionario basico de la
lengua espafiola, México, Larouse,
1984, p 44
70 AKAL, Diccionario Akal de Estética, Madrid,
Akal, 1998, p 135
"TVALSA, Lois. La descontextualizacion del arte. Barcelona;
joblanco, 1997, p. 35




“..la impresion de la percepcion parcial y carente de comprension de
una forma artistica que ven, que comparte su mismo espacio publico
pero que se encuentra mas alla de la posibilidad de si interpretacion
por los mismos mensajes peyorativos de ilegalidad y de carencia de
artisticidad que rodean la imagen comun que se tiene de aquél y que
son lanzados continuamente por los medios de comunicacion, por ins-
tituciones y autoridades.””

Este medio creativo de expresion social, continuara sur-
giendo en las calles y muros de la ciudad, tomando por
sorpresa espacios publicos, aduefiandose literalmente
de ellos, mientras que los mecanismos para erradicarlo
también estan al pie del cafién, desde pinturas a prueba
de aerosol hasta escuadrones antigraffiti.

“.la unidad antigraffiti — instaurada en el 2003 por la
Secretarfa de Seguridad Publica a raiz de las recomen-
daciones del ex alcalde neoyorquino Rudolph Giuliani
para combatir el crimen y mejorar la calidad de
vida en la ciudad de México — para adver-
tir la postura de quienes argumentan
que constituye un delito que debe ser
penalizado (actualmente lo es con un
arresto de 12 horas o una multa de
$1.400.00)."

“Multas: ante la ley, el delito por el que un
grafitero puede ser detenido recibe el nombre
de contaminacion visual. La multa actual es

de $1,500.00."™

Son multiples las acciones
tanto fisicas como sociales
que se ejercen en contra del
graffiti para tratar de frenar-
lo, pero su practica por parte
de los escritores ha demos-

trado que sigue adelante y que con
penurias han surcado los obstaculos
que se les han puesto. Ellos han
sequido desarrollando esta técnica
hasta niveles avanzados, para dar
a conocer su practica en todos los
pequefios y grandes rincones del
mundo. Un elemento que les ayuda a
realizar todos estos trabajos son las
técnicas utilizadas, las cuales han
llegado a niveles bastan-
te desarrollados, pero
esto lo analizaremos en
el siguiente apartado.
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Cada rincon, por pequefio que sea, esta dotado de grandes elementos esté-
ticos. En general la ciudad se conforma por ellos, lo Gnico que tenemos que
hacer es percibirlos con una vision estética y comprenderlos adecuadamen-
te, como lo argumentaria Humberto Eco: ser un receptor modelo. Si tenemos
esta visién de observar dichos elementos graficos que nos rodean podemos A_J
hacer un juicio constructivo.

“Hay que salir a la calle, hay que tomar
los espacies publices, transformarles y
darles ese sentide de autonomia que por
el confort hemos perdide..””™

72 DE DIEGO, op cit. pp 120-121

7> WOLFFER, Lorena. “Lenguaje urbano.”
Dia siete, México; afo 5, niumero 249,
pp 22-23

7 ZAMUDIO, op cit. p. 40

"www.graffiti.org/canada_10.html, novi-
embre 2005

76 CARDOSO, Julian. “Colombia” Eneo,
México; afio 2, nimero 6, octubre
2005, pp. 48-49

"www.graffiti.org/canada_10.html, novi-
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2a:Produccicn: terminclogia.
soportes y téenicas

El graffiti, actividad individual o colectiva, ha llamado la atencién de muchas
personas, pero a través de la historia sus espectadores han podido
contemplar como esta manifestacion cultural-comunicativa, tiene /4
gran vitalidad y capacidad evolutiva, ha conservado desde /4
sus inicios su forma de produccion y ha sequido fiel a ellos
durante mas de 30 afios, “..el espray es, en efecto, el
instrumento asociado con este modelo.””®

Esta forma de expresion creativa tiene mucho que decir,
(como ya se habia mencionado), la obras realizadas gene-
ran su propia recepcion, de manera que son reflejadas las in-
quietudes, perspectivas e ideas del escritor que las produce.
Estas obras indiscutiblemente tienen un sentido social, aunque
no es facil de explicarlo ya que en ocasiones es maquillado por
el escritor. Ellos, eligen determinados mecanismos de expresion
que al plasmar los graffitis, los impregnan de una estética cons-
tante la cual caracteriza a cada escritor y algunos
otros solo caen en la auto-promocion.

En la produccion de un graffiti, existe una reconstruc-
cion de la realidad social a través de un lenguaje grafico.
A este respecto, existe una gran diversidad de técnicas,
es por ello que la variedad de las obras y la individuali-
dad con las que son producidas son factores a destacar
en el aprendizaje de los escritores. Parten de un ideal
en comdn para realizar sus practicas, aunque estas di-
vergen en distintas direcciones.

AEROSOL




En las comunidades en donde se agrupan los escritores;
“Crew o posses: suelen formarse a partir de una pareja
de ellos hasta un nimero de cinco o seis personas. In-
ventan un nombre para este grupo, que no ha de supe-
rar las cuatro letras aunque por lo general no pasa de
tres. Estas letras son abreviaturas de una firma comun
o de un lema a incluir en cada pieza del grupo desde
su formacion en adelante.”” Existen diversas tendencias
y estilos con las cuales elaboran sus obras sobre los
muros. La cultura del graffiti es rica y variada por tener
diferentes estilos de expresién todos se dirigen a una
misma vertiente: la inconformidad ante el sistema o ante
alguna idea, o bien la propocicion de ésta.

Por tanto podemos considerar que el graffiti a través de la exp esiénic
técnica plasmada en un soporte, es un medio transformador de dis
utilizando como tactica la escritura e imagenes, como cualquie% otra técnica
como por ejemplo; la aerograffa. acrilicos, acuarela, etc. |

{
# Al'momento de que un %:scrit planea realizar mF obrg, |
debe considerar muchos elementos en su composicion }

tales como signos, iconos y simbolos, l0s cua Ie% utilizard { g

al mismo tiempo intercalandolos en un mismo caontexto, il |

para poder expresar de manera idonea su objetivo de || |

comunicacion. ' ' ! t[ '
“..cada elemento gréfico posee una clara relacion semio- 72 GARI, Joan. “La conversadin nLra/, 1 [
tica con parametros culturales explicitables textualmente, Ensayo para una lectura del graffiti E‘i
el mismo se configura como un posible artefacto de escri- Madrid; Fundesco, 1995, p 30 o
tura creado por el escritor a partir de recursos similares  7° DE DIEGO, op cit., p. 79 %
son cierta tradicion en el seno de su linea cultura...”® 8 Jbid, p. 64 o
81 www.blublu.org/sito/walls/2006/big/ N
009, febrero 2007 L 4




Muchos términos, como el anterior
utilizados en la cultura del graffiti,
provienen de su traduccion literal
del inglés, otros son de invencion
propia de los crewy escritores. Los
términos utilizados no varian segin
el lugar en donde se desenvuelva el
escritor o ubicacién geografica, es
un lenguaje unificado y global. La
terminologia que se utiliza en dicha
cultura tiene la finalidad de actuar

La produccién de un graffiti se basa en el criterio del escritor, depende del
enfoque y la reasimilizacién que le quiera dar a un obra, ya que puede reto-
mar elementos existentes en algln sector de la sociedad, darle una resigni-
ficacion y transformarlo en otros signos al momento de pasar al proceso de
creacion. A esta forma de reasimilacion, resignificacién y transformacién en
la cultura del graffiti se le denomina sampling.

como un elemento de identidad, permite una mayor comprension y aceptacion entre los indivi-
duos que participan en esta actividad. Asi dia con dia se pueden ir adoptando nuevos términos
percibidos por el entorno social que les rodea, puesto que los escritores descubren miles de
imagenes e informacién del entorno social externo al suyo. Esta informacién es analizada y
clasificada a conveniencia del grupo para tener una aceptacion critica por parte de sus colegas
y asi ampliar el vocabulario en su cultura.

“Existen diversas recopilaciones de la terminologia /jp
hop, la mayor parte de ellas, de procedencia anglosajo-
na. Henry Chalfant (1987: 12) incluye un breve glosario
en su libro Spraycan Art (1987). Sarah Giller (1996) pu-
blicd en su espacio de internet, Ar# Crimes, un dicciona-
rio algo mas extenso que incluia mas de 77 términos.
Sin embrago el glosario mas amplio encontrado hasta
ahora ha resultado ser el publicado en otro espacio de
internet denominado Unofficial Fap Dictionary (1997),
con mas de 500 términos relacionados con la cultura hip
hop, el rap y el graffiti."*




Una caracteristica basica que se observa en una obra de graffiti, es el nom-
bre del escritor, ya que en el soporte se ve obligada la observacién del
nombre del autor. Esto sirve de identificacion individual en el contexto que
rodea al escritor. Su apodo o alias es un Zag, sirve de identidad base para
ser reconocido ante los demas integrantes del movimiento. Es necesario
conocer la terminologia necesaria para su dptima comprension.

“Lo primeroc que debe elegir es
\\ un tag, un nombre por el que

seras conecide en la comunidad
del graffiti. No hagas esto a
la ligera. Si elige's un nombre
estupido se volvera enm tu con-
tra...lo importante es tener una
calidad y un estile propio!’®

Es por lo anterior, que la identidad y la expansion de un

nombre surge desde un inicio, en el que los escritores
comienzan a formarse. Se denominan escritores a los 200
autores del graffiti, ya que escriben su seudénimo con el
que quieren ser reconocidos, a través de técnicas y for-
matos, asi como diferentes estrategias aprendidas a lo
largo de su formacién, las cuales adquieren por imitacion
y practica. Otro aspecto fundamental en la produccién

de una pieza, es la visibilidad del lugar, ya que la cues- Ny

tion es ser conocido por la sociedad, como por el circulo E

de escritores alli presentes, como lo explica Castleman: f
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..la directriz primordial -
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A'las obras del graffiti antes de ser tatuadas en los mu-
ros, les antecede un boceto rapido u out /ine que es el
disefio previo a la ejecucion de un pieza, el cual es reali-
zado en papel, algunas veces se rotula con colores y de-
gradados, aqui es donde se plantea como se va a trazar,
y si va hacer acompafiado por uno o varios elementos. La
habilidad del escritor siempre esta latente para poder im-
provisar cualquier suceso no planeado con anterioridad.
El piece book es en donde se guardan dichos bocetos.
Después del bocetado, una caracteristica primordial es la
eleccién del lugar; esta debe ser 6ptima, basada en que
la produccién tenga una buena visibilidad. Tiende a ser
un espacio publico, expuesto a la vista de cualquier per-
sona. La alta visibilidad de gran trafico, asf llamada por
los escritores radica en zonas de espectadores moviles,
como autopistas, estaciones del metro, etc.



Otra constante con respecto a la ubicacion del graffiti es
que son en muros aislados, paredes de edificios de uso
comun o comercial en donde exista una escasa vigilancia
para poder disponer de mayor tiempo al realizar una pie-
za. Aunque el verdadero reto radica en hacerlo en una
zona de alto riesgo por su maxima vigilancia. Nos refe-
rimos a una pieza de graffiti, cuando hablamos de una
composicion terminada, proviene del inglés prece. Esta
puede contener uno o varios elementos, es realizada de
manera individual o colectiva. No existen dimensiones
exactas, todo depende del soporte.

8 www.laurbe.org/kidloko, agosto 2006

3 MAIy REMKE, op. cit. p. 34

8 GASTELMAN, Royer, “Morning Wood,”
California; Corte madera, 2003, p. 56




T es
incluir diferents:
Una pieza puede " u cali-

El plata es una variante del for an-
teriormente mencionado, ya que se
realiza de manera fugaz, es una bi-
cromia con contornos obscuros, el
relleno es de un color metdlico ya
sea plateado, dorado o cobre. Su
finalidad es producir un efecto de
destello, la luz que emiten los focos
de algiin automdvil cae sobre estas
obras, por esta razon son pintadas
en carreteras, autopistas, calles, etc.,
en donde la luz ayuda a conseguir un
flashazo, se consigue una visibilidad
maxima ya que los espectadores se
desplazan en un vehiculo, la vision
serd por algunos segundos. Por esta
razon se debe de quedar grabado el
tag en el cerebro del espectador.




Para poder ganar prestigio, un grupo de escritores
se disponen a guemarun lugar, que radica en llenar
una superficie elegida con sus graffitis, es decir; se
deja marcada una determinada zona urbana. Al igual
el bombardeo (del inglés to bomb) que es escribir en
un lugar, por el contrario cuando se realiza una quema
también puede haber un Zachamiento, que es la apari-
cion de trazos sobre una pieza de graffiti ya realizada,
es un sabotaje al realizador de dicha obra. Podemos
decir que €s una mera agresion provocadora dentro o
fuera del grupo segun sea el caso.

%0 DE DIEGO, op it, p. 1(De ilustraciones)
°! Ibid, p. 13 (De ilustraciones)

% www.graffiti.org/canada/canada_10.html, noviembre 2005
% Idem
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Cuando se realiza la produccién de una obra, en ella
pueden estar incluidos, caracteres que son personajes o
mufiecos, estos tienen la funcion de contextualizar o unir una
pieza con otra. El comic, caricaturas o diversos personajes son
utilizados para este recurso.

Con respecto a los estilos de letras en una pieza,
existen las de burbuja o bubble letters, es el
recurso en donde las formas son redon-
deadas. Representa un recurso rapido
en el momento de bombardear si
se dispone de tiempo limitado. Por
el contrario el wildstyle o estilo sal-
vaje, es de las mas composiciones
complicadas, ya que corresponde a
letras que se entrelazan unas con
otras para formar estructuras de un
nivel complejo. Por su composicion
connota un caos que se forma en la
sociedad de ahi la adopcion de su
nombre. 30 es otro estilo de letra,
se denomina asf por la bisqueda de la tridimensionali-
dad de los elementos, principalmente en las letras.

Es de esta manera en que diferentes estilos de letras y
composiciones con personajes no se limitan tnicamente
a su yuxtaposicion, sino que existe un verdadero didlo-
go entre un elemento y otro, para asi poder unificar una
pieza maestra.




.......

Una vez terminada su obra, el escritor tiene en mente la idea de que
su pieza, corre el riesgo de no permanecer mucho tiempo, de hecho "-_
nunca se sabe cuanto podra durar un graffiti. Puede ser borrado

por el departamento de limpieza, lo vecinos o incluso tachado por otro escritor,
es por esto que el blackbook es un instrumento en el que se puede conservar
las memorias de sus obras a través de #icks o fotografias, las cuales son guar-
dadas cronoldgicamente para que otros escritores conozcan su trabajo.

Existen tres jerarquias dentro del gremio de esta cultura
y en ellas se puede observar el nivel de cada miembro:

o
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e “Jagger: Es aquel que solo marca o hace tags con un

solo aerosol, es el primer nivel, o el mas bajo.

o Bomber:Tipo que usa con mas habilidad el spray, sus

tags requieren de mas imaginacion.

o [£scritor: Dentro del graffiti este es el escafio mas alto.
°* DE DIEGO, op cit, p. 5(De ilustraciones) Tienen un mejor control de la pintura. Fondea sus es-
% www.graffiti.org/canada/canada_10.html, noviembre 2005  pacios y regularmente sus letras se acompafian de un
% ZAMUDIO, op cit. p. 40 personaje y una leyenda sobre su tema.”*®
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vidados (y otros nada

que se habian convertido en invisibles...””

Podemos argumentar que cada pieza de graffiti tiene ras-
gos en esencia muy similares, pero en realidad cada uno
tiene un estilo personal que corresponde a cada escritor,
perteneciente a una cultura urbana. Asi el contenido comu-
nicativo de los diferentes estilos, técnicas, lenguajes y ter-
minologfas, en su conjunto son un contenido semidtico de
ideologias expresivas. Estas producciones se realizan en
diferentes momentos acompaiiandolos diferentes factores
utilizando valores practicos para una futura relacién entre
el graffiti y la comunicacion.

“La memoria colectiva de cada generacién de jovenes
evoca determinados lugares fisicos (una esquina, un lo-
cal de ocio, una zona de la ciudad). Asi mismo la accién
de los jovenes sirve para redescubrir territorios urbanos
olvidados o marginales, para dotar de nuevos significa-
dos a determinadas zonas de la ciudad...diversas gene-
raciones de jovenes han recuperado espacios publicos

Edificios abandonados, fabricas, tineles de metros,
puestos, callejones, puentes, son algunos lugares ol-

olvidados) que han resurgido a

mano de los escritores, tienen una historia y una pre-
sencia importante como lo afirma
Feixa, la importancia de los lugares
de las culturas urbanas:

Existen diferentes clasificaciones de las obras del
graffiti segdin su ubicacion en una zona urbana:

“1. Exhibitoria fija. Situacién en muros de edificios,
casas, etc, de alta visibilidad y de transito lento, ac-
cesible a cualquier espectador.



2. Exhibitoria en movimiento. La obra de graffiti ha sido
concebida para ser observada mientras ésta se mueve.

3. Exhibitoria con espectador movil. En este caso la obra
se situa en lugares de transito rodado rapido. El lapso
de tiempo para su observacién suele reducirse a unos
99 pocos segundos.

4. De ensayo o aprendizaje. Suelen ser
obras de transicion en la carrera de un es-
critor de graffiti, situadas en emplazamien-
tos conocidos por el grupo, de escasa o
nula visibilidad publica y que suelen servir
de punto ocasional de encuentro y trabajo,
sobre todo para los escritores mas jévenes.

5. De saturacion u ocupacion espacial. Realizadas para
personalizar un espacio de reunién.

6. De relacion con el grupo. En este caso, la comunica-
cion establecida esta restringida solo a los miembros
de la comunidad de escritores, por el abundante uso
de terminologia especifica o la referencia a problemas y
aspectos especificos del mundo cultural hip hop.

7. Comerdial o de encargo. Alta visibilidad publica.

o
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]
o
4
Ex
a

97 FEIXA, Carles. De Jovenes, bandas
y tribus, antropologia de la juventud.
Barcelona; Ariel, 1998, p 96

% DE DIEGO, op cit, p. 7 (De ilustracio-
nes)

%9 GASTELMAN, Royer, “Morning Wood,”
California; Corte madera, 2003, p.

19 DE DIEGO, op cit, p. 6 (De ilustracio-
nes)
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8. De exposicion o museistica. En lugares cerrados
como galerias de arte, museos, interior de edificios,
etcétera.”'”!

De esta forma podemos concluir
que el graffiti se desarrolla en base
procesos de elaborada produccion,
en donde se combinan diferentes
elementos de composicién y cuenta con una parte llena
de conocimientos. En ocasiones existen sus grandes exep-
ciones, ya que en México el graffiti se encuentr a un nivel
bajo en comparacion a otros paises. Le atafie una metodo-
logia, tiene un lenguaje propio que en otras disciplinas no
tendria cabida. No se queda estético, sigue evolucionando
sobremanera sin perder sus bases e ideologias. El inmenso
universo del graffiti y su basto campo que le rodea, emplea
una comunicacion latente con otras expresiones culturales,
no es una disciplina cerrada, por el contrario esta en con-
tacto con otras manifestaciones para expresar el entorno
hostil que le rodea.
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graffm on la actuahdad
El graffiti en los ultimos 15 afios ha tenido gran aceptacién en la so-
ciedad, principalmente en grupos de jévenes que aunque no dominan
dicha técnica se inclinan por su estética. Y es que esta actividad se ha
valido de otras fuentes de informacion y resignifica multiples elementos.
Adopta imagenes, estilos, simbolos e iconos de parametros tales como el
cine, la TV, las historietas, la mdsica, etc., adaptandolas a su cultura, las
cuales han sido representativas de la cultura de los ciudadanos y que de
alguna manera han resurgido por medio del graffiti y ahora también por el

neograffiti (street art) que se realiza con la misma técnica del graffiti, solo
que este aborda la anti-publicidad. Serfa como el hermano del graffiti.




¥ el graffiti articula en si misme diferentes
elementos de exp osicidn, cbservacién y compo—
sicion que le somn propios y em los que el fac—
tor cinético posee una importancia vital!'™®

Esta actividad ha evolucionado de tal manera que
ahora existe el graffiti comercial, el cual surgié a
través de la carencia econdmica para el material
(pintura en aerosol), utilizado en dichas obras y a
los problemas que los escritores del graffiti enfrentan
con la autoridad judicial. Personas duefias de nego-
cios, empezaron ha hacer encargos a los escritores,
se decoraban las fachadas de los locales para com-
partir una nueva estética, la cual iba a tono segun el
giro del establecimiento. De manera intencional se evi-
taba con esto el rayoneo con un graffiti a la integridad
del negocio y al mismo tiempo se brinda un espacio oficial
a esta actividad. Otra razén del encargo, serfa un aspecto
mas juvenil con respecto a dichas tendencias, aunque no se
entienda el argumento que se utiliza como decoracién.

19 DE DIEGO, op cit. p. 105 __
104 GASTELMAN, Royer, “Morning Wood, s
California; Corte madera, 2003, p. 518




Por otro lado existe el didlogo de inconveniencia por
parte de otros escritores de que lo que se iba a plasmar
no era libre, es decir; el escritor pintaba lo que le decian,
mas no lo que el queria expresar. Su mensaje a expre-
sar se limitaba simplemente al encargo y debia utilizar
elementos que sean comprensibles y lefbles para las
demés personas, por tanto algunos estilos del graffiti
quedaban descartados. Aunque hay que mencionar que
algunos escritores es aqui en donde inician sus primeros
pasos, para posteriormente adquirir experiencia.

De alguna manera nos damos cuenta que hasta el gra-
ffiti para tener una mayor aceptacién ha tenido
que globalizarse y estar a la vanguardia de los
hechos que lo atafien. En su mayoria los tra-
bajos por encargo no son comprendidos y
son adoptados basandose en una nocion
de decoracidn que raya en lo kitsch, para
ser un simple argumento comercial.



¥ no solamente surge la vanguardia como reaccidn a
la difusion del kitsch, sine que el kitsch se renueva
Y prospera aprovechande comtinuamente los descu—
brimientos de 1la vanguardial™®

Por esta razon se argumenta que el graffiti creado en
estas condiciones pierde sus valores y significados, sin
embargo, paulatinamente el graffiti se ha integrado en
la vida de la sociedad, buscando una mayor
aceptacion dia con dia formando parte de
un nuevo entorno urbano. Tal es el caso de
gue se han utilizado fragmentos de piezas para
incluirlas en accesorios de la vida cotidiana en el es-
pacio fisico de los receptores, como son; cuadernos scri-
be, tenis converse, vans, mochilas, playeras y hasta las no
tan conocidas pastillas de caramelo que llevan el lema de
“expresion frutal™: graffiti, etc., e inclusive en los medios
de comunicacion, principalmente en TV su presencia se
ha hecho notoria de una manera propositiva como en
el concurso de chicles adams, en donde la obra gana-
dora aparecié en las cajitas de los productos. Su ima-
gen negativa se ha sustituido con productos que bombardean el
deseo del consumidor joven. Aunque habria que tener cuidado de que
el significado y su esencia no se devalle, hay que considerar sus valores
estéticos de forma consiente, ya que forma parte total del capitalismo kitsch,
en donde nos dan lo que queremos y se carece de la

comprensién de su significado.
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195 ECO, Humberto. Tratado de la semidtica general. Barcelo-
na; Gustavo Gili, 1995, p. 93




Otro rasgo que es digno de mencionar, es su aparicién en los museos, las
galerias fueron ocupadas por espacios cortos de tiempo, planeadas por
los escritores, sus producciones eran realizadas en estos lugares, con la
finalidad de tener un poco de aceptacion social. Se buscaron soportes como
estireno, plasticos, vidrios y diferentes tipos de soportes que pudieran ser
trasladados con facilidad para que duraran mas los trabajos. En la actuali-
dad se siguen montando exposiciones en donde llama la atencién la esté-
tica del graffiti. Resulta conveniente ya que se puede tener un espacio para
analizar las obras que en un principio se desdefiaron.

““e Union of Graffiti"Artists (UGA). De 1972 a 1982. Nueva
York. Diversas exposiciones y muestras de los escritores
de graffiti que se integraban en el grupo. Disfrutaban
de locales y soportes mviles para
la realizacién de sus obras. Desde
su inicio, su fundador, el soci6logo
Hugo Martinez, planteé la UGA como
una plataforma para la promocién
comercial de sus integrantes. (CAS-
TLEMAN, 1987) .

* Nation of Graffiti Artists (NOGA).
De 1974 a la actualidad. Nueva
York. Organizada por el actor Jack
Pelsinger, la NOGA fue la otra gran
organizaciéon de promocién de los
escritores de graffiti neoyorquinos.
(CASTLEMAN, 1987)

107

* Museo Boymans-van Beuningen. 1983. Rotterdam.

Este centro acoge en ese afio diversas exposiciones

conjuntas de escritores neoyorquinos que ya habian  Algunos escritores del graffiti argumentan que esto no
participado muy activamente, con mayor o menor, es conveniente, ya que sacarlo de su entorno natural
fortuna en las exposiciones de la UGA la NOGA, como  para trasladarlo a otro, es condenarlo a una jaula de
Ranlillelizee, Eutura2000, Pink, Blade, Seen y otros. La  oro, que no deja de ser prisién y que no servirfa como
organizacién corre a cuenta del holandés Yaki Komblit.  plataforma de nuevas tendencias experimentales
(CHALFANT, 1987)"1%




“No cree que sea necesarie para el graffiti equi—
parle a las obras de arte comunes..’” 18

Lo que se puede ganar con este aspecto, es que las
personas que no estan familiarizadas con él, lo hagan
digno de su andlisis y que descubran su significacion,
asi servira para observar y reflexionar acerca de él.

Otros escritores argumentan que realizar una obra fuera
de su entorno no es graffiti sino una estética prestada.
Lo que bien es cierto es que debe de cumplir con la
funcién de comunicar tanto en su propio entorno como
con la sociedad y ya que se encuentra
en lugares especificos de produccion
su labor es sequir difundiéndose de
manera firme, con caracter de didlogo
ante las inquietudes. Y si es que los
escritores venden sus obras para que
sean utilizadas en otros proyectos no
esta mal, ya que como dicen “no sélo
de pan vive el hombre”. Ante todo el
graffiti utiliza recursos icénicos que
son de alto consumo en el capitalismo
como; la publicidad, personajes de TV,
marcas, etc., es sélo el enfoque que se
le proporcione a dichos elementos, son
las bases para proyectar una idea mas
compleja. Lo evidente es que el graffiti
es un ejemplo claro de que en las cul-
turas urbanas existen exponentes con
proposiciones frescas que son nuevas
estrategias creativas, proyectadas con
un fin ante la sociedad y que pueden
ayudar a mejorar o proponer nuevas
précticas de expresion gréfica.
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1% DE DIEGO, op citp. 122
197 DE DIEGO, op cit, p. 14 (De ilustraciones)
19 COEN, 1997, p. 2, cit por DE DIEGO, Jess, p 128
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Ante todo es la mezcla de bagajes
gréficos, en nuestros tiempos vivi-
mos aspectos que se entrelazan,
tanto en conocimientos, técnicas,
herramientas, ideas, etcétera, por
esta razon podemos decir que el
disefio gréfico y el graffiti (junto
con sus derivados) viven una épo-
ca-de interdisciplina, en donde una
disciplina auxilia y complementa la
otra para dar un resultado de co-
municacién 6ptimo e innovador.

En estos tiempos vanguardistas
son tan validas las expresiones
graficas que son efimeras, asi
como las que son realizadas para
un periodo mas prolongado de

5
Wm W}\ﬁ tiempo. Lo que debe de marcar la pauta en la aceptacion de la sociedad,

- L)

.\x\j 3 ! j | es aquello con lo que se identifica, es decir; lo que se esté viviendo en ese
j!-(.[ momento. Y lo que hoy en dia vivimos es la innovacién, la aparente tole-
" K mm rancia y en este caso serian las nuevas ideas, nuevas proposiciones, hay
que abrir los ojos y observar, girar nuestro punto de visién para aprender,

buscar la aceptacion y ver en que nos beneficia al momento de disefiar.

Otra cosa que es digna de reconocer, es que todo este
movimiento grafico urbano a pesar de no tener el reco-
nocimiento apropiado, ha llamado la atencion, ha hecho
voltear miles de miradas y el interés, para influenciar
y generar nuevas tendencias con respecto a lo grafi-
co para tener un deleite visual y comunicativo. Existen
autores que realizan sus obras graficas artesanalmente
con pinceles, acuarelas, acrilicos, periddicos, etcétera,
otros lo realizan de una manera mas moderna tecnolé-
gicamente hablando.

99 www.ruavista.com/cbe21.htm, febrero 2007
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Un aspecto fundamental en la reproduc-
cién de este material grafico y que va de
la mano junto con el disefio gréfico es la
evolucién de la tecnologia y es que con
la creacion de softwares y de los medios
masivos de impresion como son; el corte
de vinil, la serigrafia la impresion digital, el
plotter, etcétera, han servido en el desarrollo
de su disefio como en su reproduccion.
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“..estas propuestas encontraron su principal €s-  [Lammuasc®y
timulo en disefios extranjeros a través de sitios en | %"
internet como Ekosystem y Wooster Coyective, los cuales
desde hace algunos afios recopilan, extensas galerias, mate-
rial fotografico de todas las tendencias de vanguardia de la
gréfica urbana (muchas de ellas hibridos entre el graffiti y el
disefio grafico...”""
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Estas expresiones junto con el graffiti, a pesar de no
ser reconocidas y del todo aceptadas en su conjunto
con la disciplina de disefio grafico, han dado resultados
interesantes, se han nutrido y desarrollado entre si para
manifestar atractivas obras que han dado otra identidad
a la ciudad.

La mayoria de las obras rednen: concepto, composicion,
opinién, critica, originalidad, disefio, etcétera. Aunque
siempre existen las excepciones como los sujetos que
realizan rayones con la Unica intencién de molestar,
como el rayoneo a los vidrios del transporte publico,
que no tienen ni la minima iniciativa de hacer un espacio
ameno, ni de comunicar de una manera creativa.

110 ROMERO, JIMENEZ, op. cit. pp. 50-53
" www.ruavista.com/cbe21.htm, febrero 2007
"2 Idem
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“Ser académico no impide, ni es un disfraz para hacer arte
callejero. Son dos cosas separadas. Pinto desde los quince
afios las paredes de calles y escuelas, pero por otro lado
tengo lo vocacion de ser maestro, la diferencia
es que ahora lo disfruto mucho mas, considero
que no hago basura y los méviles han cam-
biado. El street art ha sido una influencia mas

en mi trabajo y lo llevo al terreno del arte, el

disefio y viceversa.""™

Hay que tener en cuenta que todo el que rea-
liza cosas gréficas, musica, escritura,
literatura, cine, etcétera, tiene influen-
cia de otras disciplina, movimientos
o bien de otros autores, entonces el
graffiti y el disefio no son la excep-
cién. Ambos se influencian para dar
su resultado de comunicacion.

Precisamente el objetivo es comunicar algo, tener una
intencién clara. No por ello creo que este mal la auto-
promocion, pero seria mas agradable que se comunique en
la mayoria de las obras de graffiti una intencién, aunque
esto no le quita méritos de tener gran creatividad la mayo-
ria de las graficas urbanas.

“Creo que la intencion ne es sglo poner un
sticker ¢ un stencil que estéticamente sea

interesante sino también decir algo™*

"3 MEJIA, Miguel Angel. “Arte urbano”. Eneo, México; afio 2, "7 GASTELMAN, Roger, LACROIX, John. Mornig Wood. Califor-

ntimero 6, octubre 2005, pp. 20-25 nia; Gringopress in association Writh R77, 2003, p. 65
114 CARDOZO, Julidn. “Colombia” Eneo, México; afio 2, nime- '8 Jdem
DUSTRIES, House, House Industries, Berlin; Die G$§FaT1--
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‘teh, 2004, p. 84 y
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Hay obras influenciadas por el graffiti y el disefio grafico
(y viceversa) que realmente resultan creativas e intere-
santes, veamos algunos caso. Lamento que pocas de
ellas sean de mexicanos o tal vez sera que no se tiene el

apoyo necesario para ser publicadas y documentadas.

Antén Juul Mikke, conocido como Cycle, realiza disefio
grafico y textil, trabaja para su marca Castle Cph, actual-
mente realiza demostraciones de galeria y demostracio-
nes de ropa en varias ciudades, el comenta la influencia
que tuvo con respecto al dibujo y la pintada.'®

“..pase la mayoria del tiempo en mis bocetos de dibujo y
de la pintada y skateboarding. Comencé a realizarlos en
85/ 86, pero no tomé el graffiti seriamente hasta 1994,
era cuando hice mis primeros pedazos verdaderos en la
paredes...""®

Ahora Cycle, disefiador de tiempo completo, fusiona su
estilo del graffiti en sus trabajos, es influenciado asi mis-
mo por ambas disciplinas y su trabajo asf lo demuestra.

p%: “Sino puedo hacerlo mas en las calles, suelo ir justo a
1 Vs Mg cncontrar las nuevas maneras para que se desarrolle en
mi disefio o en mi trabajo en la lona.”""”
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Formado por 22 personas, Grupo Suma, es un colectivo
mexicano que se formd en la academia de San Carlos
por los afios 70. En el taller de investigacion visual
y pintura mural fue, en donde comenzé a surgir
su trabajo, en él se denotaba el arte publico de
manera conceptual, ya que sus trabajos eran
realizados en caballetes, aunque tenian la
idea de que fueran en un muro a gran forma-
to. Fue cuando decidieron salir a las calles a
trabajar en espacios publicos.

“.tuvimos que sintetizar toda esa experiencia
para hacer nhras en una sola mafiana...""*’

Tuvieron que planear las imagenes para que fueran rapidas y efectivas, fue
aqui cuando se dieron cuenta lo complicado que era comunicar en un ambiente
urbano, en donde la imagen tiene que ser de gran impacto visual, que se inte-
gra al contexto y que no pasa desapercibida. A partir de este momento estu-
diaron la ciudad, usaron diferentes parametros visuales cotidianos al ambiente
habitual para lograr una comunicacion entre la calle y el espectador, utilizando
a la vez la misma calle como medio de trabajo y soporte.

“..entintabamos coladeras como se pinta una matriz para el
grabado de xilografia y lo imprimiamos asi... ...utilizdbamos
los periddicos, los panfletos, la publicidad, los desechos, la
basura, y esto lo recontextualizabamos utilizando medios

de reproduccion grafica y masivo...”'** N
o
Fue entonces a partir de este momento cuando empe- ]
zaron a plasmar su trabajo en las calles, en ella la ge- Eﬁ'
neraron y difundieron su trabajo. En el afio 2004 Grupo o
Suma doné sus trabajos al instituto de Artes Graficas P
de Oaxaca y se presento la exposicion de Obra Grafica i@
en el Museo Nacional de la Estampa. EI MUNAE recibié B
varias obras gréficas que han contribuido a la historia %
de la gréfica urbana, muchas de ellas basadas en los a3
120 House Industries, Berlin; Die Gestalten, 2004, p. 75 principios basicos de la impresién como mimeograffas,
121 ROMERO, JIMENEZ, op. cit. pp. 50-53 offset, carteles y esténciles.

122 Idem.



Gigante, autor de obras en el graffi—
ti, estudia su cuarte ane de arqui~-
tectura en la Uni-—
versidad de Nueve
Méxice, se incorporo
con rapidez a esta disci-
plina. Disenador a tiempo com—
pleto, trabaja para la industria de
la patineta, actualmente también
se dedica al tatuaje.

El graffiti tiene sus primeros indicios en la es-

su conjunto forma palabras. Es el principio de una

_ critura con los taggs, es conveniente mencionar
que también existen alfabetos en la cultura del
Y graffiti. La letra es la parte mas pequefia que con-

forma la escritura, elemento primordial ya que en
125

comunicacion escrita, la cual debe de ser legible
para poder ser comprendida.

Sin embargo en el graffiti los alfabetos no funcionan
igual a comparacion del que tradicionalmente cono-
cemos. Estas letras no fueron planeadas para apa- ’
recer como cuerpo de texto en una revista, cum-
125

plen la funcion de apresurar el flujo de informacion ya qué actdan como un
simbolo, a su vez cuenta una accién en forma de letra. Es por esta razon
que tienen un cddigo visual amplio; cuentan con originalidad, aunque su
distincion en la mayoria de las ocasiones es un tanto confusa.




Estos alfabetos son creados a nivel de
imagen, representan emociones o sim-
plemente sdtiras a nivel personal de
cada autor. Asi cada escritor adopta y
crea su propio alfabeto segun su es-
tilo y sus principios estéticos que

mas le convengan. Como parte
elemental, estos codigos dan
pauta a los disefios de la insignia
de los escritores.

“La forma tiene que desarrollarse; necesita crecer...
incluso la escritura de dos dimensiones requiere que
la letra se construya en un espacio porque, es también
un cuerpo en la relacién. El bailar es un ejemplo de un
cuerpo en el espacio. Donde lo hago muevanse, como
lo hago, me muevo. Mi movimiento es la medida. El
cuerpo es la medida — de la misma manera que la letra
estd entendida en dos o tres dimensiones...la forma
de un movimiento se puede, por ejemplo, dibujar con
una lata de aerosol. Esto permite que sea reconsti-
tuida en espacio.”®’
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Una influencia argumentada por los escritores que
marca la pauta en sus obras es la ciudad o los mismos
elementos que se sittan en ella. Asi ellos adoptan for-
mas, elementos y simbolos, los integran a su trabajo
para darles una nueva reinterpretacion. Por ejem-
plo aparte de las formas naturales, la forma y la
estructura de espacios y objetos
en la arquitectura, es fuente de
inspiracion para los escri-
tores. Y es que muchos de
estos disefios transportan un
caracter consiente y una personalidad en
dicha estructura, ya que la forma también
es primordial aparte del contenido. Asi lo
argumenta el escritor AKIM:

“Soy el contenido, soy la
forma un agente a gritar mi nombre...
la forma es mi plataforma, un espacio al
juego y se exhibe reflejando mi mundo y mis alrededores...
la forma se significa a la personalidad y al caracter...”'

Para la mayoria de los escritores una forma o estructura

es todo lo que tiene un lugar en el espacio, tiene flujo de
133 energia, crecen e interactdan entre si intercambiando pro-
piedades y multiplicandose, de estas
formas es de donde echan mano para
reinterpretarlas, colocarlas en su medio
y comunicar una situacion. Como lo ar-
gumenta ZASD:

“Percibo las estructuras y me muevo dentro de ellas. Yo
mismo soy una estructura, mi cuerpo, mi mente... consigo
encontrar estas formas inspirado por las estructuras.”’*




Algunos escritores se refieren a la dimension de forma, con respecto a ello
pueden elegir trabajar més alla de dos dimensiones, esto es con la cons-
truccion de perspectivas complicadas, es decir 3D (tres dimensiones), se
realiza para hacer que la escritura parezca real y con
un toque mas especial. Una perspectiva interesante y
una ejecucion exacta determina el dinamismo que crea
la impresion de un objeto.
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Pero la tridimensionalidad de la obra
de un escritor no se tiene que que-
dar en una pared plasmada con ae-
rosol. Esto nos lo demuestra OXBOE,
que ha cambiado sus herramientas y
su medio de expresion. Sustituyendo
la pared por el monitor y el control
de la lata de aerosol por el raton, el utiliza como base
las formas tradicionales de la escritura para realizar
construcciones conceptuales. Tocando los terrenos de la
arquitectura se comunica con los elementos tridimensio-

nales en diferentes espacios. 1)

f‘:

1

\ “El fundamento se encuentra en las formas de dos di- o=

l'-, mensiones normales disefiadas después de las reglas; %

\'\ de la escritura comun. Eso significa comenzar a bos- g

\ qué’&raen un pé‘dazo de papel y resolver las caracte- e

. risticas de cada\-l_.etra.”136 130 MAl'y REMKE, op. dit. p. 113 i!

\ B3 bid. p. 98 Ex

\ - Esto nos da un claro ejemplo que hasta los escritores 32 Ibid, p. 104 %

/ * del graffiti como los disefiadores gréficos deben tener 33 Ibid. p. 114 =

7 en claro que la computadora es sélo una herramienta, 3% bid. p. 113 =
' pero las ideas no fluyen de ella. 35 Ibid, p. 116

38 Idem









“No desee limitarme con reglas
de la conducta ¢ definiciones...
intento comunicarme con 1los
elementos en lugar de otro...ex—
plore los objetos que disefie de
una nueva y fresca manera. No
deseo forzar mi disefio sobre los
objetos, sino interprete las ne—

cesidades de cada material. U8
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Para OXBOE tiene el mismo sentido de

importancia el ambiente en donde co-
loca sus disefios, asi como el valor que
le da a un objeto de su composicion,

como el conjunto de este.



Otro ejemplo es el de los arquitectos Maurer, que junto con el escritor Zedz,
desarrollaron un proyecto el cual llamaron “muebles urbanos.” Este proyecto
futurista fué disefiado para situarse frente al edificio principal del Campus de
la Universidad de Eindhoven. Fue planeado para satisfacer las necesidades
tanto de estudiantes como de los que no lo son, ya que dicha universidad
esta situada al centro de la ciudad, para que los usuarios tuvieran un lugar
para estudiar al aire libree rodeados de un ambiente moderno futurista
o simplemente de recreacion, asi este “mueble” apunta a transformar el
campus en algo més funcional com comodidades atractivas, accesibles y
abiertas a todo publico.

“La transformacion de tipografias en un disefio arquitecténico tridimensional
implicaba el juego del color de la sombra y de la luz... Las fuentes de dos
dimensiones fueron sacadas a las variaciones tridimensionales para paste-
rizarla de una a un paso siguiente... Los objetos se significan para ser cons-
truidos en concreto. Cada uno de ellos con medidas de 5 metros de altura,
15 metros en longuitud y 4.5 metros en profundidad. Esta escala permite
tener acceso a los objetos y sentase en ellos en diferentes maneras.”™*!

El escritor Zedz se incorporo’de una manera facil a este proyecto
debido a su dominio en el estilg tridimensional. Hay que reconocer
que los graficos disefiados y producidos a gran escala lucen amenos,
y tienen un aspecto futurista interesante.

it urbana §
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38 Ibid, p. 115
9 bid. p. 117
0 fbid. p. 119
1 Ibid, p. 115
2 Ibid, p. 124
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Vivimos en una época de interdisciplinariedad, en
donde podemos echar mano de varias disciplinas,
herramientas,formas técnicas, etcétera, mezclar; para
De este modo es como los escrito-  poder tener como rsultado un elemento de comunica-
res comenzaron a utilizar las com-  cién con un gran bagaje cultural.
putadoras ( sin dejar a un lodo el
papel y el 1apiz) ya que con el trazo vectorial desa-
rrollaron sus stikers, plantillas, alfabetos, etc, abriendo
nuevas posibilidades de crear diferentes estilos a partir
de la escritura, también se les facilité la rapidez en su
bocetaje e impresién. Diferentes personas empezaron A cemtimuacion presemto algu-
acercarse a estos estilos, influenciados muchos de elos Mm@S trabajos de™El arte de sa—
fueron utilizados en el area del disefio grafico. ludar; tarjetas de presentacicn,
las cuales tienen como base de
comumnicacion al graffiti.
Disefio Ric Blackshaw
Para Scrawl Collective. Galeria de

N :
arte. Londres. Srrnl Catlackim

T i, A.j.a..r_r
E -hlhl‘l“ls. -
() fi.--i--j - Mg |5

Galeria especializada en ilustracion, ;
e (pun o hmpr—

su informacién esta en manuscrita y
va acompafiada por una imagen ins-
pirada en la expresén urbana.

Contunpi~=Fis Bieckshas
Haw (=) T BETIeL
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Disefio/fotografia Burmcrew
Para Burmcrew.
Diserio de moda. Australia.

Famoso grupo de disefiadores y
creadores de graffiti de Melboume
aparecen también en playeras, telas
y muros. En sus tarjetas simulan
utilizar las mismas técnicas que en
sus obras, como el graffiti que reali-
zan con plantillas y fotocopias.




Disefio/fotografia Burmcrew
Para Burmcrew.
Disefio de moda. Australia
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Disefio Carl Ison
Para Carl Ison. Disefiador fotdgrafo. Londres.

Conjunto de tarjetas acomodadas en forma de acordedn,
llevan por titulo “Cosas que me inspiran,” estan unifica-
das a manera que una imagen da pauta a la otra.

146
147
Disefio Josh Welsher
Para To Die For. Disefio de moda.
Los Angeles.

Mt Urbanza 3

i’

N
L]

Hprest

To Die For realiza playeras y acceso-
rios mezclando técnicas del graffiti
con estilo roquero. Con su tarjeta
expresa la estética a la que se enfo-
ca en sus disefios de moda.




Disefio Gasket, Myke Christoffel y Todd Hansson
Para Gasket. Disefiadores. Australia.

Disefio Regular Product

Este conjunto de tarjetas muestran un aspecto de Para Regular Product. Disefiador. Australia. Adam de
desgaste, da la impresion de haber sido realizado Regular Product, utiliza la tecnica del estencil y el tag

con plantillas y aerosol.
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del graffiti para comunicar en sus tarjetas.
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De igual manera asi como los arquitectos y disefiadores graficos han to-
mado influencias del graffiti, los escritores han creado una conexion en el
area tipografica para dar como resultado, la tipografia deconstructiva. Las
ilustraciones también se ha impreg-
nado de ésta expresion gréfica, que
es el graffiti. A través de adelantos
con respecto a la técnica, también
existen acercamientos que facilitan
el intercambio de nuevos mensajes.

150
! 7 "
“..pongamos atencién baja a ésta F"ankle
, , 0123456789
categoria, podemos un dia, poder
gorfa, p P ABCDEFGHUJKLMN

ocuparse de las consecuencias de su existencia. Esto es upqnsm\mlm

abgdgfghljklmﬂﬂ
porque una confrontacién conciente tendria un impacto pOrstuvwXYZ

{cegqEQpacion
inmediato en disefio grafico y los animo a que manche-

o
o)
mos semejanzas y explotemos conexiones.”*' ~
]
o
=
3 DORRIAN, Michael, “ Targetas comerciales. Fl arte de saludar,” Barcelona; Liz Farrelly, 2004, p. 135 o
14 Ibid. p.136 w!
% Jdem g@
146 Ibjd. p. 200 [
“ Ibid. p. 69 s
148 Ibid. p. 106 -
9 Jbjd. p. 60 g

150 COSMIC, “Trabajamos aqui- El lenguaje visual de Cosmic,” Barcelona; Indexbook, 2004, p. 236-237
" MAl'y REMKE, op. cit. p. 78
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Para muchos escritores la razén de sus obras, es co-
laborar con el ambiente de una manera positiva algo
que esté libre y disponible para todos, un desafio muy
grande debidoal rechazo y a la vez un didlogo entre la
calle y el publico.

"Miarteespartede,
la calle. La calle

es mi mediQ ™

“Coexiste la armonia universal, conectada por una ener-
gia creativa que fluye unilateral. En estos reinos el estilo
actlia como medio espiritual. Los seres humanos pue-
den interpretar, influenciar, perfeccionar o ensanchar
este estilo."'*3
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Mucha gente pudiera no tener idea
de los productos que difunden o
promueven el graffiti, tales como;
patinetas, tablas para surfear, pla-
yeras, tenis, mochilas y un sinfin de
accesorios, tal vez pasen ante sus
ojos de modo banal, inapercibidos o
sin darles mucha importancia ya que
no estan relacionas con este ambi-
to, debido a que en su mayoria son
jovenes los que utilizan estos ele-
mentos en su vida cotidiana aunque
no necesariamente se desenvuelvan
como un escritor de graffiti.

152 Las calles hablan. www.wkinteract.com,

agosto del 2006
153 MAl'y REMKE, op.
>4 Idem

cit. p. 78

Pero esta expresion urbana, el graffiti, no solo esta di-
rigida para cierto sector de la sociedad como lo son las
culturas urbanas o la del hip-hop que son ellas mismas
las que lo realizan, esta actividad va mas alld de esto ya
que el graffiti es utilizado para publicidad que no nece-
sariamente esta dirigida para los graffiteros, pero que si
es realizada de igual manera, es interesante, atractiva,
comunica y a final de cuentas sirve como publicidad en
apoyo a cierto producto. Tal es el caso de los anuncios
de la tienda de ropa “C&A,” el proyecto de anuncios de
“Symbollix” para “Hype, Size?, Big Brother y X box,"o
bien los anuncios del cochecito inglés llamado “mini
cooper” veamos algunos de estos ejemplos.

Publicidad “Urbano 06” de la tienda de ropa C&A, agos-
to del 2006. Estos anuncios fueron impresos en tamafio
postal, en ellos se muestra al graffiti como tema de apo-
yo, ya que la ropa insinua a un grupo situado dentro de
una cultura urbana.
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Proyecto realizado
para la marca de
video juegos X box
en el 2006.

Proyecto realizado
para la marca Size?
en el 2006.

Symbollix se definen como pioneros en

innovacion publicitaria. Este movimiento

esta encabezado por Paul Curtis alias

Moose, un escritor del graffiti que expe-
rimenta en el drea de la publicidad. Aunque sus proyectos
no han sido contratados para las empresas que promocio-
na, si han llamado la atencion de las mismas. Algunos de
sus proyectos que han llamado la atencion son de marcas
como; X box, Size?, Hype y Big Brother. Este grupo se carac-
teriza por realizar su publicidad “dejando marca en la ciu-
dad,” es decir; ellos utilizan el mismo paisaje urbano para
integrar sus imagenes realizadas a través de esténciles y
promover el producto en el cual ellos trabajan.




*

> Todas las imagenes de “Symbollix”, fueron obtenidas
de: www.symbollix.com/main.html, mayo del 2007
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Proyecto realizado
para la marca hype
en el 2006.
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Proyecto realizado
para el reality show,
Big Brother 2006.




| HATE IT

SOLD MINIL

| HATE IT

Envidia.- s.f. Sentimiento general de la poblacién cuando saben que tu tienes un MINI que va de
0a 100 km/h en 7.2 segundos y ellos sélo lo pueden ver.

Ve a tu distribuidor MINI més cercano, y déjalos que se mueran de la envidia.

BARBER SHOP

¢Sabes lo que te puede pasar cuando
te enfrentas a vientos de 222 km/h?
a)Acabar colgado de una palmera
b)Salir volando hasta la Muralla China
¢)Si vas en un MINI Convertible quedas
con un peinado increible.

Ven a tu distribuidor MINI mas cercano
y cambiate el look.



GOKE LIEF THE WIRD

SO0 N

GONE LIKE THE WIND

Cuando descubras su potente motor de 115 caballos de fuerza, ya no nece-
sitaras volar para conocer las estrellas.

Ven a tu distribuidor MINI mas cercano y preparate para el despegue.

SOLO MINL

WANT A NAPKIN?

Si cuando ves pasar un MINI experimen-
tas una intensa caida de baba, no te
preocupes no es tu culpa. Es el efecto
causado por la excitante linea deporti-
va, el divertido estilo y el increible dise-
fio interior que hace Unico a MINI.

Ven a tu distribuidor MINI mas cercano
y deja que los demas babeen por ti.




SIMON S5AYS

Coma bl na hay dos, ¥ coma tl MIK] tampoco, Haz gue MINI refleje tu farma
de ser con un techo a cuadros, una bandera, unos degortivos bonnets

¥ un mend de posibilidades infinitas. [Ya sabes chmo wera el tuya?

Sirman dice: Ve 2 tu distribulder MINI mas cercano.

MINLCOM.MX
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SOLO MINI.




ANOTHER ONE BITES THE DUST

Tu MINI es seguido y perseguido por todos, ya que
tiene un Sistema de Aceleracién Electrénica que te
permite acelerar a fondo optimizando el consumo
de combustible, para que el placer de manejar nun-
ca termine.

Ven a tu distribuidor MINI mas cercano y déjalos
viendo el polvo.

MOST WANTED

Definitivamente no son tan superiores, pues
no saben que MINI cuenta con un Control
Automético de Estabilidad que te da mucho
mas agarre.

No estamos solos, ve a tu distribuidor MINI
antes de que sea demasiado tarde.

Estos siete anuncios que promocionan el Mini Cooper fueron publicados en la
revista de Chilango en el afio 2006, en ellos nos damos cuenta como cada gra-
ffiti que acompafia al coche hace referencia a una situacion en particular el cual
es apoyado por el contenido del texto. Por tal motivo el graffiti es una recurso
el cual puede ser muy favorable y explotable al momento de disefiar, ya que no
siempre esta dirigido a un sector en particular de la sociedad, todo depende
de las circunstancias de comunicacién que se quiera proyectar.




Sélo los seres humanos podemos cambiar el punto de vista que se tiene con
respecto a dicha actividad para poder adentrarla de una manera mas con-
ciente a nuestro entorno social. Y nosotros los disefiadores gréficos pode-
mos crear una conexion, retomar caracteristicas del graffiti y beneficiarnos
al momento de disefiar, ya que como hemos visto, la intencién es comunicar
un mensaje, el cual debe ser claro y disefiando podemos ocupar cualquier
herramienta que sea efectiva al momento de transmitir el mensaje y por que
no con el graffiti, que puede contribuir a una experimentacién con estilos y
materiales diferentes en la expresion gréfica.
L]

Marcadores, pintura en aerosol, plantillas, carteles, etiquetas, todos estos
medios permiten que las expresiones gréficas crezcan y se retroalimenten.
Nuestras paredes se han convertido en formatos de expresion que conver-
san acerca de la vida la muerte, el nacimiento y el deceso de nuestra propia
experimentacion, se escriben a nuestras espaldas, a todo nuestro alrededor
esperando ser observadas y son sélo reflejo de nuestra ciudad enyesada
debido a la fractura de la no comprensién. Hay que respetar las diferencias
y encontrar las similitudes para poder comunicar un mejor mensaje social el
cual en este lugar sera totalmente visual.

1 JICL L‘Iu
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GSTUET:S

Objetivo del capitulo: Se desarrollara-,

un libro-estuche, el cual expliez ade
manera breve, la manera, a rmqf 1
“instrucciones, de como hacer un

ffiti, ademas este libro tambié g?@}
 un estuche el cual contendrd Ioé*ms/

i con la finalidad de
yales son los materiales
para realizar un graffiti ya
j{ro estuche contendra estos
eIe 0s. Se hara mencion de los
temas que se abordaran en el libro-
estuche'y su finalidad. Por tltimo, se
procedera a la realizacion del pro-
yecto del libro-estuche.




:_J Objetivo™ del capitulo: Se desarrollara
| un-libro-estuche, el cual explicard de
) e, la_manera, a forma de
fones, de. cémo hacer un graffiti,

: &_]{o también sera un estu-
‘cual contendra los instrumentos
‘ fe’aliza_cién de un graffi-

do de manera general Se reallzara una
entrevista a un escritor de graffiti, con
finalidad de puntualizar cuales so
: aterlales necesarlos para realizar
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El libro-estuche lleva por titulo; “Graffiti X encargo en
7 pasos.” Esta disefiado de tal manera que aparte
de ser una pequefia guia a manera de instrucciones
para la realizacién de un graffiti,

sea un estuche que después

de haber leido su contenido,

proporciona el material

para la realizacion de un

graffiti, aparte facilita la

transportacion de dicho

material de una manera

cémoda y discreta.

El'libro esta realizado para

toda aquella persona que

tenga como objetivo reali-

zar un graffiti para algdn

local publico como; tienda,

papeleria, café internet,

tlapaleria, etc. Pero en

especial esta dirigido a los
disefiadores graficos que

estén interesados en el

tema, para que se auxilien

del graffiti en el momento de resolver
algin problema de comunicacion grafica en el que
sea prudente utilizar dicha actividad.

AEROSOL







.2 NWiaterizales gue s
utilizan para Ea

realizacion as un graffiQl

Es importante saber cudl es el material que se debe utilizar al momento de '.
realizar un graffiti, ya que por alguna razén pudiéramos olvidar algin mate-
rial que sea indispensable en su realizacidn y quién mas que un experto en
el tema para opinar acerca de esto, por tal motivo fue conveniente realizar
una entrevista a un escritor del graffiti.

Versétil escritor del graffiti, creador de imagenes urbanas e incansable buscador
de la estética mural, Raimundo Islas, “Herka,” estudia el sexto semestre de CCH.
Es un caso de la escena graffitera de México, del que obtuvimos informacion
Util de este movimiento. Acercarse a sus rumbos de San Agustin, Ciudad Azteca,
Xalostoc y la Miguel Hidalgo, nos llena de imagenes, misica y aerosoles.

¢;Cuanto tiempo llevas en esto de la pintada?

Acabo de cumplir 4 afios el 15 de diciembre, lo festejé pintando con una
buena musica de fondo, lo recuerdo muy bien porque coincide con la fecha
de mi cumpleafios, inicie a los 15 afios y ahora tengo 19.

¢;Formas parte de algin crew?

A decir verdad prefiero llamarlo colectivo, se llama CAE, quiere decir Creando Arte Extrafio. A
veces nos juntamos para hacer algunos graffitis, el chiste es expresar al maximo tus ideas de
una manera en que toda la gente que pase pueda ver lo que ti haces. Este concepto surgié
porque por donde vivo casi no habia graffitis, pero si mucho talento, aunque no todos estan
enfocados a esto del aerosol, es interesante ya que algunos pintamos, otros escriben, hacen
musica, poesfa, diferentes actividades, no somos un grupo de escritores de graffiti, pero si,
todos escribimos, dejamos marca de la manera que mas se nos facilita y nos gusta, ya sea en la




musica, pintando con 6leo, acuarela o aerosoles, etc., por eso somos un
grupo de personas creativas, a los que nos une el sentimiento de expresion,

aunque algunas veces es reprimido y la gente dice jmira ahi van
esos raros! jesos extrafios! y nos sefialan.

Ahora ;que estilo de graffiti realizas?

Me gusta hacer de todo, cuando hay problemas politi-
cos, que es casi siempre, inconformidades, me gusta
hablar de eso, pero ahora estoy aprendiendo a hacer
rostros, de chavas, nifios, sefiores, de los amigos, de
quien sea. Esta loco porque hago bocetos de lo que
voy a pintar, me baso en ellos, son inspiracién propia,
pero también llego con fotografias y recortes de re-
vistas para afiadirlos a mi pieza. Copiar me ha servido
para mejorar, porque cuando ya domine al 100% este
procedimiento de copiar lo ya existente, voy a sacar lo
mio, a imaginar rostros con manos, nariz, boca y hacer
gestos que es lo mas importante para que den miedo,
ternura o risa. Se me hace interesante por que con los
gestos siempre se comunica algo, ira, amor, desconsuelo, tu
sabes, sentimientos, aunque es dificil reflejar esto, en un graffiti,
pero no creo que haya imposibles. Asf es como me he ido abriendo
paso, porque hay gente que ve mi graffiti y se atreve a pedirme que vaya
a su casa y les pinte a lim Morrison, John Lenon, ya sabes lo que a la banda le
gusta y asi consigo trabajo y aerosoles para seguir pintando.

Mt urbana

A’

Oye squé hay con eso, de los graffitis que haz realizado para algunos
negocios?

id

Si, quién te dijo....... bueno eso también es algo en lo que me estoy adentran-
do, es algo nuevo para mi, es interesante en estos rumbos de la Hidalgo, he
hecho seis, son pocos pero ahi la llevo.

Hprest




¢Y cémo lo ven otros escritores?

Mira, esto a muchos no les gusta, pero es puro prejuicio, dicen que no pintas lo que quieres, —
pero en realidad si, porque siempre le das tu toque caracteristico, hay veces en la vida que no

podemos hacer siempre lo que nosotros queremos, ya vez como dice la cancién; “Uno no es lo
que quiere sino lo que puede ser”, pero hasta en eso debes de dejar tu marca caracteristica,
que en todo lo que hagas esté chido, lo hagas lo mejor posible. Por esto te digo que el graffiti
que te encargan y que lo haces para un negocio, estd bien, a mi me gusta. Me ha funcionado por
que me abre puertas para seguirme superando, en esto de la pintada me gano un espacio, mas
en donde dejo un graffiti, con esa lana que me gano, compro aerosoles para sequir pintando.

Oye y para hacer estos graffitis a negocios scual es el material que utilizas?

Un gis para marcar proporciones, hacer un delineado rapido y muy simple. Tres valvulas, una de
punto delgado, mediano y gruesa, aunque a veces ya te lo puedes chutar con una sola valvula,
que ya si te quieres ver mas pro, pues ahi le metes las que quieras. Y lo principal y mas caro
pinturas en su botecito, llamado aerosol.

Y con esto de la pintura ;cudntas necesitas?

Mira es muy relativo depende de lo que quieras y tengas en mente hacer,
porque para algo muy sencillo, pues unos dos colores como minimo, ya
puedes hacer algo, pero para algo mas complicado y vistoso hasta cinco....
no mas....no no sé, seguin lo que quieras hacer, es muy variable, el
limite esta segun en lo que vayas a utilizar y lo que vas a hacer.

¢Como es visto el graffiti en la actualidad?

Mmm... la tolerancia.., pues todavia le falta, hace unos afios esta-
ba muy restringido, ahora hay més aceptacion, pero de entrada,
no tienen que separar que algunos graffitis son destructivos y
constructivos, se debe de aprender a observar de todo, asi de
facil, observar. Y no quiero decir que todo graffiti ilegal sea malo,
hay unos graffitis que son muy buenos, aportan, sorprenden, pero
también hay otros repetitivos y sin sentido. En fin solo podemos
pedir tolerancia con hechos, demostrando nuestro talento.




Con base a la

entrevista realizada al
escritor HERKA, estos son
los materiales mininos que se
requieren para la realizacion de un
graffiti: un gis para marcar propor-
ciones y hacer un delineado de una
manea rapida, tres valvulas, de punto
grande, mediano y chico, por uftimo,
dos latas de pintura en aerosol. La
cantidad de latas y por consiguien-
te la gama de pintura depende
del graffiti que se quiera
realizar, entonces esto es
variable.

&t urbana

Expresi




5.9 Bocetais
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A continuacién, se presentaran ima-
genes del proceso evolutivo de bo-
cetaje que fue teniendo el proyecto a
lo largo de su realizacion, en el cual
observaremos la primera portada
que se plante6 para el libro-estu-
che, la guarda con imagenes de val-
vulas, sequido de 20 paginas para
la informacion incluida dentro del
mismo libro-estuche. Finalmente se
presentaran 4 fotografias del primer
dummy que se armé con respecto al
proyecto practico correspondiente al
libro-estuche.

Pequeitas, medianas o enormes ciudades, segin sea
el easo, las grandes Lebes poseen una piel propia b
oual es tatuada oon razos ¥ keyendas indelebles, que
500 redamos ¥ expresionss de sus motadores. nds-
cutiblemente, abilamon del graffit, no como algo de

mada, faungue en akqunas ccasiones asi lo parezca)

S0 Como unia manifestacin: creatva considerada
con desdén que 5= ha colocado en bota de todos
o mejor dicho a a vista de todos, con e chietivo de

ser ¢l recursa de expresion del aerosol. Plasmado en
cuanta superice esté al aicance. e graffs ha forma.
do de una manera vertiginesa inguistudes y anhelos
de jivenes pertenedentes a una cultura wbana. "
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3.2 Proyecto del lbro-sstuche

(DUNINVLY)

El libro-estuche tendra como finalidad que los estudiantes de la carrera de

disefio grafico se in

volucren con el graffiti, de tal manera que se animen a

utilizarlo para la realizacién de algun disefio.

Temas que aborda el libro Graffiti X encargo en 7 pasos:

* ;Qué es un graffi

* Modo de sostene
1. Tener un proyect

3. Bocetar la idea (
4. El fondo

5. Trazos auxiliares
6. Aplicacién de col
7. Esténciles

* Materiales que se utilizan en la realizacién den graffiti.
Entrevista a HERKA

2. Visualizar el espacio a utilizar

Ellibro-estuche se compone principalmente de dos partes, la primera es que
en sus hojas iniciales se encuentre la informacidn bésica para la realizacion
de un graffiti, la cual est4 estructurada en siete pasos a manera de image-
nes que son explicadas mediante informacién escrita.

En la segunda parte, esta lo correspondiente al estuche, en donde se encontra-
ran contenidas las herramientas basicas para la realizacién de un graffiti. El es-
tuche estara conformado a través del libro, es decir; un falso libro que se abrira
en su parte central y estaran los utensilios basicos para realizar un graffiti.

Primeramente se presenta la guarda que se utilizara en el libro estuche, pos-

teriormente se muestra la portada y por Ultimo veremos el disefio de las hojas
que contienen la informacién de como realizar un graffiti.

ti?
r una lata de aerosol
o de graffiti X encargo

out line)

ores con el aerosol




en!7 sencillos

Pequefias, medanas o enomes dudades, seqin ses
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Este trabajo de tesis, pretende crear un interés que sirva como base, princi-

palmente a los estudiantes de la carrera de disefio grafico

camiento a la expresion creativa realizada en el entorno de algunas
culturas urbanas de nuestro tiempo, hablamos del graffiti, no como

una actividad que esté de moda, sino como una manifesta-
cion creativa y propositiva que utiliza el aerosol como
base de expresion.

Las siguientes conclusiones, estan
realizadas con base al producto
del trabajo anteriormente presen-
tado, el cual fue desarrollado a
través de fuentes de informa-
cién y al trabajo de inves-
tigacion, en el que se ha
intentado abarcar una gran
parte de dicha actividad, to-
cando factores que intervie-
nen en su produccion cultural,
sus significados e implicaciones,
para facilitar la comprension de di-
cha expresion, la cual refleja actitu-
des cotidianas y de resistencia.

El graffiti posee una funcién co-
municativa. Actda en un espacio
publico, que al mismo tiempo
compite por la permanencia en
el espacio, para poder llegar a tener una visibili-
dad 6ptima. Compite para que su fugacidad sea lo
més prolongada posible, es decir; que pueda per-
manecer el mayor tiempo en la superficie en el que
fue plasmado con sus inusuales contrastes croma-
ticos y sus formas. Asi el graffiti busca una permanen-
cia temporal espacial, alli donde quiere ser observado
por el espectador urbano.

para un acer-

Su funcién de comunica-
cién interna en el grupo en el cual fue creado, es
mediante su promocion y difusion, por tal moti-
vo, el graffiti tiene una comunicacion susceptible a ser
respondida principalmente entre el mismo medio, es
decir; mediante la realizacion de otros graffitis. Esto
quiere decir que el hacer graffitis, obedece a algo
mas complejo que hacer graffiti por que si, se rea-
liza por la necesidad de comunicacién basada a la
respuesta de factores que rigen el medio.

El graffiti es una forma de expresion participativa,
con capacidad de didlogo de manera interactiva,
esta comunicacién se forma con mensajes
codificados debido a una larga trayec-
toria de represion, intolerancia e
ilegalidad, por lo cual los ha limitado
al grupo que los realiza sin dejar que
la sociedad tenga la oportunidad de conocerlos.



Por otro lado hemos visto que el graffiti se desenvuelve en un espacio urba-
no debido a que expresa la vida cotidiana, de una manera inusual. Y es que
su ilegalidad se basa con respecto al soporte elegido, caracteristica que lo

acompafia desde sus origenes.

Como hemos visto a lo largo del presente trabajo, el mercado de la publicidad

ha optado por comunicar a través del graffiti. Y es que no es para menos ya
que es una forma de expresion creativa de la cual se pueden tomar algunas

caracteristicas al momento de disefiar.

Por tal motivo exhorto a los estudiantes de la
carrera de disefio gréfico que experimenten
con él, al momento de resolver algun disefio
y puedan obtener un satisfactorio e innova-
dor mensaje grafico de comunicacién.

Su trayectoria a lo largo de la historia de
la sociedad humana, ha llevado al graffiti a
colocarse con mayor aceptacién fuera del
entorno por el cual es creado, como el caso
del graffiti denominado comercial. Este es
el resultado de un encargo, se limita a las
fachadas de comercios y edificios, por lo ge-
neral éste se realiza para dar un aspecto ju-
venil, moderno y de mayor aceptacion el cual
quiere proyectar el duefio del negocio.

El graffiti en los ultimos 15 afios ha tenido
gran aceptacion en la sociedad, principal-
mente por grupos de jovenes que aunque no
esta familiarizados con dicha actividad, si se
inclinan por su estética. Y es que el graffiti ha
tenido su aparicién, en galerias de museos,
hasta ha llegado a posicionarse a la vista de
todos en accasorios cotidianos, con la fina-
lidad de tener un poco de aceptacion social.

g

Aunque se argumenta por parte de los escritores, el inconveniente
de sacarlo de su entorno natural y de que aparte no se expresa lo
que se quiere, sino lo que se le encarga al escritor.

Lo que si es importante destacar es, como en los ejemplos presen-
tados en paginas anteriores, el graffiti tiene puntos a su favor, los
cuales pueden ser explotables y utilizables y con la direccién del di-
sefio grafico, juntos pueden servir de plataforma para la realizacion
de tendencias experimentales, las cuales pueden ser favorables en
la comunicacién. Y es que como hemos visto en los ejemplos en los
cuales se trabajé con disefio grafico como con graffiti, los resulta-
dos son exitosos, ya que la riqueza de las aportaciones, es inno-
vadora y no es sino el resultado de un didlogo continuo e intenso
entre ambas actividades.

Por esta razon cabe la sugerencia y la esperanza de los estudiantes
de la carrera de disefio grafico se hayan dado cuenta del abanico
de posibilidades que puede existir cuando se pone en el restirador
tanto disefio como graffiti y que sirva para desarrollar disefios in-
novadores que resuelvan problemas de comunicacion de una ma-
nera optima.

Me doy por satisfecho si este trabajo sirve para borrar un poco los
prejuicios y los diferentes enfoques, acerquen a los estudiantes y
disefiadores, para que puedan experimentar con el graffiti, ya que
para eso se propone el proyecto del libro estuche, y pueda germinar
en su creatividad disefios que lleven consigo una pizca de graffiti.




GLOSARI@

Black book. Libro donde el escritor de graffiti archiva sus trabajos, en el cual se pueden
encontrar fotografias, recortes y bocetos.

Bomb/bombardear. Se le llama asi cuando se satura o llena con tags y piezas de graffiti

alguna zona determinada.
g

Bubble. Estilo de

letras con bordes redondeados y
pachoncitas. Es el primetestilo del graffiti.

(ap. Boquilla de las latas de aerosol de trazo medio.

(Cardcter: Se refiere a un mufieco o figura que se utiliza en las
piezas de graffiti.

(rew. Se Je llama asi a una agrupacion de escritores del graffiti.
, ;

DI Disc jockey. Se le nombra de esta manera a los que hacen
musica con.los tornamesas mezclando unas canciones con otras
para crear pistas alternas.

F/0,0. 0 también llamado vomitado, se le nombra un
graffiti 0 en especial a los tags qué se realizan
de forma rapida, en uno o dos colores.



Flick. Foto de un graffiti.

Freestyle. Sesion de misica del maestro de ceremonias o MC que
canta en rimas de forma improvisada y espontanea.

Gueto. Nombre proporcionado al barrio de procedencia, por lo
general a los barrios marginados.

Hardcore, Boquilla de las latas de aerosol de trazo grueso.

Hjp hop. Cultura nacida en Nueva York durante los
afios sesenta en los barrios marginados. Su ideologia
comprende la tolerancia racial y la igualdad econémica.
Malcom X. Activista de la lucha por los derechos civiles.
Escribid textos y discursos de 1950 a 1963, algunos de ellos con marcado
caracter racista. Renunci¢ a ese punto de vista en 1964 abogando por un entendimiento univer-

sal. Fue tiroteado a los 35 afios en Nueva York.

MC. Master of ceremonias. Persona que se encarga de hace la parte
hablada en una cancién con el micréfono en las rimas improvisadas.

Outline. Se refiere al boceto de una pieza de graffit.

Fasar; Tachar o borrar. Pintar sobre una pieza de graffiti.

Fleza. Un graffiti ya acabado.

Flata. Es cuando en un graffiti se emplean colores metélicos con

el fin de conseguir mayor visibilidad cuando la luz de
automoviles caiga sobre ellos.

ft urbanz

N2

T

FPowerline. Modalidad del graffiti en donde se remarcan tonos g
luminosos en la parte principal de la composicién. . g&

: . %=

/ag. Firma personal de un escritor, por lo general es a un color. )

//l//70'52‘}//6’, Estilo de composicion del graffiti denominado salvaje por
su caos y poco entendimiento a simple vista.




BIBLIOGRAFIA

BLANCHARD, Gérard, La letra, Barcelona; CEAC, 1990
BERRY, Susan, Disefio y color, China; Blume, 1994

BLAY, Gimeno, Los muros tienen la palabra: materiales para una historia de los graffiti, Valencia; Departamento de
la Historia de la Antigliedad de la cultura escrita, 1997

CABEZAS, Omar, Pinturas y graffiti de Nicaragua: la insurreccion de las paredes, Nicaragua; Nueva Nicaragua, 19--
CALVERA, Ana, Arte ;7 Diserio, Gustavo Gili; Barcelona, 2003

CASTLEMAN, Craig, Los graffitis, Madrid, H. Blume, 1987

CHAVES, Norberto, £/ oficio de diserar, Barcelona; Gustavo Gili, 2001

COLYER, Martin, (6mo encargar ilustraciones. México; Gustavo Gili, 1994

COSMIC, Trabajamos aqui- £l lenguaje visual de Cosmic, Barcelona; Indexbook, 2004

DE BUEN, Jorge, Manual de disefio ediitorial, México; Santillana, 2003

DORRIAN, Michael, Targetas comerciales. El arte de saludar, Barcelona; Liz Farrelly, 2004
ECO, Humberto. Tratado de la semidtica general, Barcelona; Gustavo Gili, 1995

AKAL, Diccionario Akal de Estética, Madrid, Akal, 1998

Diccionario Enciclopédico Salvat, Barcelona, Salvat, 1998, 26 tomos

Diccionario Moderno Langenscheidt, Colombia, Norma, 1991

Diccionario bdsico de la lengua espaiiola, México, Larouse, 1984

ESTRADA Silvia, Sefect C. Graphic Desingn from Spain, Espafia, Sarriépapel, 2005

FEIXA, Carles, De jovenes, bandas y tribus, antropologia de la juventud, Barcelona; Ariel, 1998




Francastel, Pierre, Sociologia del Arte, Madrid; Alianza-Emece, 1972

GARI, Joan, La conversacion mural, Ensayo para una lectura del graffiti, Madrid; Fundesco, 1995
GASTELMAN, Royer, Morning Wood, California; Corte madera, 2003

GORDON, Maggie, Tipografia decorativa, México; Gustavo Gili, 1994

HANKS, Kart, £/ dibujo. La imagen como medio de comunicacion, México; Trillas, 1995

Historia Universal Salvat, Madrid, Salvat, 1999, 21 volimnes

House, House Industries, Berlin; Die Gestalten, 2004

KEIN; Sebatian, Surf the city: graffiti on subways in germany and Europe, Alemania; Handels KG, 1970
LOPEZ, Ruiz, Miguel, Normas técnicas y de estilo, México; Biblioteca del editor, UNAM, 2004

LUPTON, Ellen, £/ ABC de la Bauhaus y la Teoria del diserio, México; Gustavo Gili, 2002

MAI, Marcus y REMKE, Arthur, Writing: Urban Caligraphi and Beyond, Berlin; DGU-....Diegestalten Verlag, 2003
MCLUHAN, Marshall, £/ medio es el masaje, Barcelona, Diana, 1969

————————————— La comprensidn de los medios como extensiones del hombre, México, Diana, 1969
MEGGS, Philip, Historia del disefio grafico, México; McGraw Hill, 2000

NEWARK, Quentin, s Qué es el disefio grdfico?, México; Gustavo Gili, 2002

REISMER, Robert George, Graffiti: inscripciones en los bafios, Buenos Aires; ECASA, 1971

SATUE, Enric, £/ disefio grafico desde sus origenes hata nuestros dias, Madrid: Alianza forma, 1999
SILVA, Armando, Graffiti: una ciudad marginada, Bogot4, Tercer Mundo, 1988

VALSA, Lois, La descontextualizacién del arte, Barcelona; Ajoblanco, 1997




KENMEROGRAFIA

ARSUAGA, Juan Luis, Muy interesante, México; afio 4, No. 19, abril 1999
FLORES, Jorge, Complot, México; afio 8, nim. 92, Noviembre 2004

DR. RABIAS, Gorila, México, num. 24, Enero 2004

ROMERO, JIMENEZ, Maria, lvan W. Eneo, México: afio 2, nimero 6, octubre 2005
WOLFFER, Lorena, Dia siete, México; afio 5, nimero 249

ZAMUDIO, Francisco, Switch, México; afio 4, No.40, enero-febrero 2000

FUENTES DE CONSULTA

www.blublu.org/sito/walls/2006/big/009, agosto 2006
www.graffiti.org/canada/canada_10.html, noviembre 2005

www.laurbe.org/kidloko, agosto 2006

www.ruavista.com/cbe21.htm, octubre 2005
www.symbollix.com/main.html, mayo del 2007

www.wkinteract.com, agosto del 2006



/F: 3 ". \
' \ .
: R I

Palma
Martinsz

.
_ 6 o
i "-."_-E.i —
W <
NS E-h_ilsﬁ'j';
. —

—

AT | sy
i x@) :

[ ——————

H‘gta

Wncﬂlo{sp S0S ‘(




Pequefas, medianas o enormes ciudades, segun sea
el caso, las grandes urbes poseen una piel propia
la cual es tatuada con trazos y leyendas indelebles,
que son reclamos y expresiones de sus moradores.

Indiscutiblemente, hablamos del graffiti, como una

manifestacion creativa considerada con desdén, no

como algo de moda, (aunque en algunas ocasiones
asi lo parezca), se ha colocado en boca de todos o
mejor dicho a la vista de todos, con el objetivo de
ser el recurso de expresion del aerosol. Plasmado en
cuanta superficie esté al alcance, el graffiti ha forma-
do de una manera vertiginosa inquietudes y anhelos

de jovenes pertenecientes a una cultura urbana.‘




iQue es um graffiti?

El vocablo graffiti se deriva de la expresion italiana, la cual
hace referenda a insaripciones hechas en muros, lo cual
podemos relacionar con; Graffito de la voz griega gra-
phein, la cual significa escribir. También puede abar-
car el término de grafia, proveniente de la misma
expresion griega (graphein) que denota al aspec-
to de un signo grafico o letras las cuales repre-
sentan sonidos, o bien, la accion de escribir.

Anteriormente el griego grafein, y el término italiano graffiare,
adgquirian la connotacion semantica de la iconica y textual. Actu-
almente, adquiere otra connotacion debido a dichas inscripcio-
nes informales a menudo consideradas indecentes y groseras, re-
firiendonos a las que fueron realizadas en espacios publicos romanos
elaborados mediante pintura o raspaduras hechas en la pared.

Graffiti es un término, plural en su origen italiano, una practica universal vista
como cualquier marca, dibujo o escritura, manifestadon de caracter pictérico (por
lo general) efaborada con pintura en spray o aerosol sobre diferentes superficies
coma; paredes, muros, automaviles, vagones, etc, las cuales estan a la vista de
cualquier espectador. Por lo tanto podemos llamar a los lugares en donde son
plasmados, superfides o espados publicos.




Materiales que se utilizan
en la realizmacion

de un grafflh.

Entrevista a HERKA

(Escritor del graffiti en Ecatepec,
Estade de México)

Versatil escritor del graffiti, creador de imégenes urbanas e in-
cansable buscador de la estética mural, Raimundo Islas, “Herka,”

estudia el sexto semestre de CCH. Es un caso de la escena graffitera de
México, del que obtuvimos informadén (til de este movimiento. Acercarse
a sus rumbos de San Agustin, Ciudad Azteca, Xalostoc y la Miguel Hidalgo,
nos llena de imagenes, misica y aerosoles.

T e % iCudnto tiempo 1levas en esto de la pintada?

Acabo de cumplir 4 afios el 15 de didembre, lo festejé pintando con
una buena musica de fondo, lo recuerdo bien porque coincide con
la fecha de mi cumpleafios, inicie a los 15 afios y ahora tengo 19.

¢Formas parte de algun crew?

A dedr verdad prefiero lamarlo colectivo, se llama CAE, quiere dedr
(reando Arte Extrafio. A veces nos juntamos para hacer algunos
graffitis, el chiste es expresar al maximo tus ideas de una

manera en que toda la gente que pase pueda ver lo que
i haces. Este concepto surgid porque por donde
vivo casi no habia graffitis, pero si mucho talento,
aunque no todos estan enfocados a esto del ae- |
rosol, es interesante ya que algunos pintamos,
ofros escriben, hacen misica, poesia, diferentes
actividades, no somos un grupo de escaitores de @ §

. s graffiti, pero i, todos esaibimos, dejamos marca 3§

Lok

!

de la manera que mas se nos fadlita y nos gusta,
ya sea en la miisica, pintando con dleo, acuarela o 1
aerosoles, etc., por eso somos un grupo de perso- 4
nas ceativas, a los que nos une el sentimiento de 2%
expresion, aunque algunas veces es reprimido y la

gente dice jmira ahi van esos raros! jesos extrafios! y 1
nos sefialan, pero como dicen; “jes bueno que hablen
de ti, por que saben que existes!”




hora équé estile de graffiti realizas?

Me gusta hacer de todo, cuando hay problemas politicos, que es
casi siempre, inconformidades, me gusta hablar de eso, pero
ahora estoy aprendiendo a hacer rostros, de chavas, nifos,
sefiores, de los amigos, de quien sea. Esta loco porque hago

bocetos de lo que voy a pintar, me baso en ellos, son inspira-
cién propia, pero también llego con fotografias y recortes de
revistas para afadirlos a mi pieza. Copiar me ha servido para
mejorar, porque cuando ya domine al 100% este procedimiento
de copiar lo ya existente, voy a sacar lo mio, a imaginar rostros con manos,
nariz, boca y hacer gestos que es lo mas importante para que den miedo, ternura

o risa. Se me hace interesante por que con los gestos siempre se comunica algo,

ira, amor, desconsuelo, tu sabes, sentimientos, aunque es dificil refiejar esto, en

un graffiti, pero no areo que haya imposibles. Asi es como me he ido

| abriendo paso, porque h