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INTRODUCCION.

Desde 1988 en que Carlos Salinas de Gortari lleg6 a la presidencia de la Republica

Mexicana, en la sociedad se empezaron a vivir cambios politicos de importancia

para México. Una crisis politica se gesté y provocd que tanto los partidos politicos

como la misma sociedad se vieran envueltos en una incertidumbre que demandaba

el surgimiento de nuevas estrategias electorales, los partidos politicos advirtieron la

necesidad de recurrir a otras tacticas para lograr la credibilidad que en los

mexicanos se habia perdido, se abria un espacio para terminar con la dictadura

partidista.

Las campafas electorales tuvieron que buscar nuevos caminos para lograr el interés

de la gente y aln més obtener un voto a favor de sus candidatos.

El debate presidencial hace su aparicion en estos momentos como un arma electoral,

los candidatos confrontando sus propuestas o proyectos de gobierno ante las cdmaras

de television y para toda la nacion, se convertiaen una gran oportunidad para ganar

adeptos y, a la vez, una magnifica ocasion para que el electorado, deseoso de

encontrar al candidato idoneo, conociera a los candidatos que pretendian gobernar el

pais.



El debate presidencial inici6 el camino a la democracia, el abstencionismo

disminuyo, la dictadura partidista desapareci0 y en estos cambios los medios de

comunicacion jugaron un papel preponderante, es a través de estos que las

campafas electorales llegan a la sociedad a tal grado que se dice que “la politica

es basicamente lo que los medios transmiten.”1

El proceso electoral del afio 2006, de igual manera, utilizd todas las estrategias

posibles para que los candidatos lograran el triunfo; en estos momentos la crisis

politica se acentué mas debido a que el cambio politico tan deseado el sexenio

pasado no rindi6 los frutos esperados, la idea constante de un fraude electoral por

parte del Estado era una constante que manejaba el diario La Jornada y mas adn

denunciaba que este fraude contaba con la colaboracién de los duefios de los medios

de comunicacion.

En este contexto surge esta investigacion, si la prensa es un medio de comunicacion
masiva cuyo principal objetivo es informar, ;ante estos acontecimientos que papel
juega?, ¢la informacion que publica manifiesta apoyo a algun candidato
presidencial?

Varios son los estudios que demuestran que las noticias no sélo dependen de los

hechos sino también de la estructura organizativa de la produccion de noticias.

! Tuesta Soldevilla, Fernando, “El silencio de las encuestas”, Revista Mexicana de Comunicacion, mayo
junio 2000, p.4.



Tuchman en su estudio acerca de la produccion de noticias describe esta rutina
como la materializacion de los procesos institucionales “los reporteros se hallan
inmersos en instituciones burocraticas donde la validez de las noticias acerca de
ciertos sucesos puede negociarse entre los miembros de las instituciones

periodisticas y las organizaciones objeto de la informacién”.?

La nota informativa, es el género periodistico que debe tener como principal
caracteristica la objetividad, de tal manera que a través de un andlisis del
discurso, se determinara si los diarios mexicanos en sus notas informativas
presentadas en sus primeras planas, -considerando que las notas seleccionadas ya
por haberse publicado en esta parte del periddico tienen cierto valor- muestran

apoyo a algun candidato presidencial.

De tal manera, el debate presidencial que se realizd el 6 de junio del 2006 se
convirti6 en un acontecimiento importante en la recta final de las campafas

electorales que nos permitiria analizar el manejo informativo de la prensa.

Para este fin se seleccionaron tres diarios con cobertura nacional, con prestigio y
tomando en cuenta la referencia ideoldgica que de ellos se menciona. Bajo estas

referencias se eligieron:

2Van dijjk , Teun, La noticia como discurso, comprension, estructuray produccion de la
informacion, p.22.



La JORNADA, este diario se define abiertamente cargado a la izquierda con la
salvedad de ser “un instrumento de comunicacion no subordinado a intereses

particulares, ni a las decisiones mercantiles de un pufiado de inversionistas”. *

MILENIO *“Hacemos periodismo preciso, veraz y oportuno, con un estilo joven,
atrevido y de investigacion Gnico, en formato europeo. Un estilo particular con

contenidos informativos que van mas alla de la narracion fria e impersonal”.’*

EXCELSIOR declara que la mision que cumple es “participar con responsabilidad
intelectual y moral en la trascendente funcion politica de informar parcialmente al
margen de intereses politicos y econdmicos. Formar opinion puablica  dentro del
pluralismo, por medio de una amplia y equilibrada informacion y con un contenido

editorial que representa en si la columna vertebral del diario”.”

Para lograr este objetivo la investigacion se dividi6 en tres capitulos. En el
primero de éstos se da respuesta a tres cuestiones: ;qué son los debates
electorales?, ¢cual es el precedente inmediato de los debates en México?, y

finalmente, se exponen los principales debates realizados en México.

Para comprender la importancia de los diarios en la vida nacional, asi como
para determinar si estos manifiestan alguna tendencia electoral, se considero
necesario revisar brevemente algunos acontecimientos histéricos de cada uno de

los diarios elegidos quedando registrados en el segundo capitulo.

*Arrieta Nieto, laura, La prensa escrita durante el proceso electoral 1988,p.122.
* www.multimedios-com.mx Editorial Multimedios,” Historia” , mayo 2006.
> Arrieta Nieto, Laura, op cit.p.126.



En el tercer capitulo se revisan algunas definiciones de noticia para determinar
las principales caracteristicas de la nota informativa, se detalla la metodologia a
seguir para realizar el andlisis del discurso de las notas informativas.

Finalmente, se analizan los discursos tomando como base las macrorreglas que
propone Teln A. Van dijk. ES necesario mencionar que esta investigacion se
realiza con la finalidad de que quede registrado, el papel de la prensa en este

momento que serd de relevancia historica para la nacion.



CAPITULO |

ANTECEDENTES HISTORICOS DE LOS DEBATES ELECTORALES,

I.I LOS DEBATES ELECTORALES

Debatir es la discusion de opiniones contrapuestas entre dos 0 mas personas; “los
debates electorales originalmente se consideraban el arte de la discusion, pero
actualmente son considerados como el arte de la persuasion. Consisten en la exposicion
de principios, plataformas, personalidades y antecedentes de candidatos y partidos, para
lo que se retnen en un lugar determinado quienes vayan a contender, generalmente

frente a las camaras de television.”

Segun el Instituto Nacional de Estudios Politicos (INEP) el debate politico electoral se
ha convertido en un deber civico de los candidatos, de gran utilidad para el electorado
ya que representa la oportunidad de comparar propuestas, caracteristicas y habilidades

de los candidatos, permite analizar y evaluar los proyectos de cada candidato.

Una de las principales cualidades de éstos es que ofrecen a los electores informacion de
primera mano, las campafias electorales proporcionan informacién esporadica y, por
consecuencia, con limitaciones marcadas. Los votantes adquieren la informacion de los
medios masivos, pero son declaraciones que ya tuvieron un proceso de injerencia por

analistas, periodistas o politdlogos.

1 www.inep.org-portal INEP, “Debates entre candidatos,” julio del 2006.



Los debates presentan ventajas y desventajas para los candidatos. Si la eleccion parece
cerrada y los principales candidatos tienen duda acerca del resultado, el debate puede
convenir a todos, pero si no es asi, quien va adelante no tiene muchos incentivos para
debatir, pero como éste se considera un deber ciudadano. Quienes los rehlsan pueden
ser atacados por sus opositores, la prensa y los medios de comunicacion, de tener algo
que ocultar, de temer a la verdad o de que son débiles e incapaces de defender sus

propias posiciones politicas frente a alguien que si las puede rebatir.

Los debates, de acuerdo con el INEP, no influyen decisivamente en la mayoria de los
electores, pero si la eleccién es muy competida pueden tener impacto suficiente como
para decidir el triunfo o la derrota. Su relativa influencia se deriva del hecho de que los
electores, ya decididos a favor de un candidato, tienden a bloquear la informacion
incompatible con sus preferencias mediante el proceso de percepcion selectiva. Sin
embargo, los indecisos, los poco interesados e informados en cuestiones politica,
pueden decidir con base en el desarrollo de debate, ademas, la cobertura de los
comentarios de los medios pueden influir, también, en la percepcion que el elector tiene

del debate.

El debate resulta una oportunidad para manifestar los programas de partido y tratar de
construir una imagen del candidato. Puede contribuir a forjar una cultura de tolerancia,
de discusion y de critica. En otros paises, el debate entre candidatos no inicia la

discusion politica en la televisién, mas bien, la culmina antes de la eleccion.

En muchas democracias, los congresistas, los burdcratas, los especialistas, los lideres de

opinion discuten permanentemente en los estudios de television iniciativas de ley,



propuestas o alternativas a problemas que no se solucionan, asuntos internacionales, y

no solo en periodos electorales.

“El que los candidatos a la Presidencia de la Republica debatan y se critiquen mutua y
publicamente (y qué mas publico que la television) puede contribuir, por ejemplo, a
acostumbrar a candidatos y sobre todo a presidentes a explicar su conducta, a responder

por sus actos , a rendir todas las cuentas”.?

Sin duda alguna, el debate se ha convertido en un arma politica 0 una necesidad de los
ciudadanos que les permite medir fuerzas o debilidades de cada candidato y valorar si

sus ofertas van de acuerdo con sus necesidades.

La mejor muestra representativa de debates presidenciales resultan ser los llevados a
cabo en los Estados Unidos de Norteamérica, en donde forma parte de la cultura
politica y se han hecho una costumbre. Incluso, la realizacion de éste cuenta con una
institucion La Comision de Debates Presidenciales (CDP), que se encarga cada cuatro

afios de organizarlos.

Esta estrategia politica se efectu6 por primera vez en el afio de 1960 con el debate entre
los candidatos Kennedy y Nixon, que se enfrentaban a una eleccion muy cerrada, la mas
cerrada en la historia de E. U. y que finalmente favorecio a Kennedy.

La CDP proporcioné cifras oficiales en las que se estimé que entre el 60 y el 65% de

los norteamericanos vieron el primer debate por television.

2 Alonso Lujambio,”Tres loas por un debate,” Reforma, México, 13 de mayo de 1994, p.10



“El debate protagonizado por Nixon y Kennedy el 28 de agosto de 1960, fue calificado
como el primer gran debate en la historia de la television norteamericana. Mientras que
algunos lo consideraron como un “debate mitico en la historia de la democracia
mundial”, para otros no fue el acontecimiento definitorio para que Kennedy accediera a
la Casa Blanca. Sin embargo, Marshall Mcluhan, tedrico canadiense de la
comunicacion, considerd que los contenidos de los debates de 1960 eran irrelevantes,

pero decisivos en términos de imagen.”

Estados Unidos tiene una tradicion referente a los debates politicos, a lo largo de sus
campafias presidenciales suelen celebrar tres. EI primero enfrenta a los candidatos a la
presidencia que discuten sobre asuntos de politica interna de la nacién. En el segundo,
los aspirantes a la vicepresidencia miden sus fuerzas. En el tercero se discute sobre
relaciones exteriores.

En 1976, Ford y Carter contendieron varios debates. Uno donde trataron los temas
importantes de la economia, otro para tratar asuntos de politica exterior y en el tercero
presentaron varios temas, pero en el posdebate se prestd mas atencién a cuestiones de

personalidad.

“En 1980 se celebraron debates entre Reagan-Anderson y Reagan-Carter. En el primero

Carter no participd para restarle credibilidad a Anderson como candidato presidencial.”

Segun Stephen Hess durante el debate entre Reagan y Anderson, ambos mostraron su

fuerza. Mientras Anderson proyectdé méas capacidad intelectual y fue mas directo en sus

® Stephen Hess, La Campafia Presidencial, Gernika, México, 1980 p.103
* Ibidem, p.109



temas, Reagan estuvo mas relajado. “el publico puso a Regan como un plausible
presidente, no como el paranoico que declararia la guerra nuclear en su primer dia en la

Casa Blanca™

El que Carter no hubiera participado en este debate limité sus posibilidades para
enfrentarse a Reagan. EIl 6 de junio anunci6: “Si quieren mostrar el macho de los
Estados Unidos, es ésta una excelente oportunidad para llevar a nuestro pais hacia la
guerra” y el 28 de octubre de 1980 se llevo a cabo un encuentro entre ambos, cada
candidato abord6 temas estratégicos de campafia. Mientras Carter hablé de beneficio

social y derechos civiles, Reagan plante6 la problematica de la inflacion y el desempleo.

El debate realizado en 1980 entre Reagan y Carter fue transmitido por la television
mexicana Yy poco después se difundieron resultados de encuestas telefénicas inmediatas,

en las que Reagan habia ganado.

“En Estados Unidos el debate politico es un ejercicio que concierne a los ciudadanos,
debido a que cuenta con un sistema de equilibrios y contrapesos, y una cultura de
participacion ciudadana sobre temas politicos del pais. El elector deja de ver la politica
como algo alejado, se siente tomado en cuenta y tiene acceso a opiniones e

informacion”.?

Para el debate de 1984 los medios de comunicacion jugaron un papel importante al

otorgar todo su apoyo al presidente Reagan que buscaba la reeleccién.

5 .
Ibid, p.110
¢ Castillo Montes, Luis Salvador, El debate politico por Televisién, UNAM, México, 1996, p.51



“Los noticiarios televisivos adoran a la presidencia. Tal vez no les guste el presidente
en funciones, tal vez no les guste ningn presidente, pero su cargo se ha convertido en el

sinequanon del periodismo en cadena”.’

En 1988 se celebraron debates entre Dukakis y Bush. En el primero de ellos se le
otorgd una ligera ventaja a Dukakis pero, para el segundo debate, George Bush llegaba
con ventaja en las encuestas y la inseguridad del candidato demdcrata en el debate

llevaron a Bush a la victoria.

En 1992 la estructura del debate cambi6é de uno a uno a uno entre dos. Esta vez, el

debate se realizo entre George Bush, Bill Clinton y Ross Perot.

De acuerdo con Michael Kramer, articulista de Time, la estrategia republicana se
concretaba en crear dudas razonables sobre las iniciativas nacionales de Clinton, para
empequefiecer su imagen y pasar después a minar su imagen personal, cuestionando su
autoridad moral. Y que enfrentara gustoso las criticas de Perot, lo mismo que las de
Clinton.

“Pero, al contrario de las expectativas republicanas, Perot crecié en detrimento de la
imagen de Bush, la estrategia de Bush fracasé y Clinton pudo robustecer su imagen en
los debates. De hecho, la situacién econdmica del pais y la politica doméstica, fueron

dos temas que aprovechd en contra del presidente”.?

En Europa los debates electorales empezaron en la década de los setenta. En Francia se

celebraron debates entre los candidatos en las elecciones de 1974 y 1981. En Alemania

" Hess, Op.cit., p.110.
8 Castillo, Op.cit., p.64.



Federal en 1972, 1976 y en 1980. En Espafia nunca se ha logrado un debate en camparia

presidencial, aunque desde 1977 se hayan hecho propuestas para tal efecto.



.2 LOS DEBATES EN MEXICO

Mientras en nuestro pais vecino los debates son una practica arraigada, en México por
lo menos hasta 1994 eran un acontecimiento ajeno a nuestra realidad, que se convirtié

en una necesidad, debido al contexto histérico por el que atravesaba el pais.

Durante las campafias electorales de 1994 la sociedad mexicana ya no se encontraba al
margen de esta situacion, varios fueron los hechos que determinaron el cambio de

mentalidad de la poblacion:

Las elecciones presidenciales de 1988 se habian desarrollado en un ambiente
conflictivo. La revuelta Zapatista en diciembre de 1993 y el asesinato del candidato
priista a la presidencia, provocaron que la sociedad mexicana tuviera la necesidad de
constatar la veracidad y legalidad del proceso electoral, de interesarse en escuchar un
debate de ideas, de nuevas opciones. Aunado a esto, los partidos de oposicion tenian
una evidente apertura del medio televisivo.

“La escena politica en la que se desenvuelve la campafia electoral de 1994 estuvo
conformada por diversos componentes politicos, como las elecciones federales y
locales, el asesinato de Luis D. Colosio; econémicos como el Tratado de Libre
Comercio, la apertura econdmica y las politicas anti inflacionarias; y sociales como el

levantamiento de Chiapas, el desempleo, el narcotrafico y la inseguridad”.’

Los medios de comunicacién a través de sus editoriales, comentarios, articulos de

opinion, expresaron que ante la situacion politica urgia la realizacion de una

¥ Méndez Fernandez, Maria, Campafias electorales: la modernizacion en Latinoamérica, Trillas, México,
2003, p70.



confrontacion de ideas, para asi impedir el aumento en el deterioro de la libertad de

expresion y de la democracia.

Ante esta situacion, los candidatos a la presidencia de México por los partidos
Demdcrata Mexicano, Unién Nacional Opositora (PDM-UNO), Pablo Emilio Madero, y
de los partidos del Frente Cardenista de Reconstruccion Nacional (PFCRN), Rafael
Aguilar Talamantes; y Verde Ecologista de México (PVEM), Jorge Gonzales Torres, se
reunieron en el Instituto Federal Electoral para plantear sus propuestas y programas en

el primer debate televisado que tuvo relevancia sélo por ser el primero en su tipo.

El 28 de noviembre de 1993 después de que el PRI nominé a Luis Donaldo Colosio y
de considerar la candidatura de Diego Ferndndez de Cevallos (candidato del PAN),
Cérdenas (representante del PRD) anuncidé que enviaria una invitacién a Colosio para

debatir.

Después de la tragica muerte de Luis Donaldo Colosio, fue Ernesto Zedillo quien el 24
de abril de 1994, anunci6 una invitacion a los candidatos del PRD y PAN a debatir.

Asi llego la fecha del debate el 12 de mayo de 1994. Las tres principales fuerzas
politicas de la nacion se enfrentaron en un ambiente de controversias ideoldgicas. La
tematica fue delineada por Cardenas, Zedillo y Fernandez y determind el orden de las

prioridades para los mexicanos: inseguridad, injusticia y corrupcion.

Cada quien con su estilo, los tres candidatos proporcionaron a la ciudadania mexicana

sus propuestas en las que habia un comin denominador: EI cambio.
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“...Si todos estamos de acuerdo en que el cambio es urgente, debemos coincidir en que
no queremos cambiar, doctor Zedillo para que todo quede igual, ni tampoco sefior
Cardenas , para que volvamos a un pasado que no debe regresar...” dijo Diego
Fernandez de Cevallos.

Los medios de comunicacién nacionales e internacionales iniciaron un debate del
debate, con un protagonismo sobresaliente en el medio periodistico, en el que

intervinieron analizando el proceso politélogos, e intelectuales.

“Los tres, en los vértices de un triangulo. Los tres, en la ruleta de la contienda politica.
Los tres, en horario triple A. Para los televidentes, parte de cada uno de ellos, del térax a
la cabeza, lo que las rigidas formas convenidas por sus representantes aceptaron, lo que
captaban las camaras(...)Y partes también, fugaces, de los movimientos de las manos.
Plenas si, las expresiones faciales, los gestos, y las voces, y mostrados en algo los
estados de &nimo... Asi, fue Diego Ferndndez de Cevallos el enfético, el expresivo, el
dominador de la escena. Y Ernesto Zedillo el sereno, sonriente, pero también frio, y en
un momento, inocultablemente molesto. Y Cuauhtémoc Cardenas, con el gesto duro,
adusto, y en tres ocasiones, con un atisbo de sonrisa, cuando intentd ser irénico...

Los tres a cada uno por separado, ante la mayor audiencia jamas reunida en la historia
del pais, para escuchar a candidatos a la presidencia de la republica. Tres hombres,

cada uno en su vértice, encerrados en circular foro, de cara a la nacion”.

10 Samaniego, Fidel,” Debate abierto, acusaciones que encontraron respuesta” El Universal, 13 mayo
1994, p.16.
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“Para el candidato del PRI, “El debate permitié a los electores tener elementos de

juicio sobre los candidatos del PRI, PAN y PRD.”*!

“Ayer se demostréd que la democracia mexicana se estd fortaleciendo. Se demostré
que el PRI esta a la vanguardia del cambio democrético en nuestro pais. Corresponde
ahora a las otras fuerzas politicas optar por ese camino. Es un camino en el cual
creemos todos los mexicanos. Es un camino que quien no lo tome sera rechazado por

el pueblo de México”, Ernesto Zedillo.*?

“Es importante seguir confrontando nuestras ideas 'y propuestas. Yo en este caso,
preferi aprovechar el tiempo para sefialar algunas cuestiones que consideré
importantes que quedaran en el animo de la opinion pablica, mas que contestar a

ataques infundados”, Cuauhtémoc Cardenas.*

“Estoy dispuesto a seguir debatiendo, a seguir confrontando ideas, planteamientos y
plataformas. Vamos a superar el mal gobierno a acabar con el hambre y a alcanzar la

democracia”, Diego Fernandez de Cevallos™

El inicio del nuevo siglo trajo consigo la decadencia de la dictadura partidista en

México, después de 71 afios.

“La crisis econdmica de los ochenta tuvo como consecuencia fundamental limitar

poderosamente la capacidad estatal de beneficiar a las masas, demandantes de recursos.

1 Monge Raul, “Envalentonado Zedillo defiende al PRI, al que nunca menciono durante el debate”
Proceso, 16 de mayo 1994, p.9

12 Ibidem

2 Ibid, p.7

 Ibidem p.8
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En el terreno politico la evolucion constante de la oposicion y el surgimiento de una
pluralidad de actores politicos que ya no formaban parte del aparato hegemdnico,
confluyé en la configuracion de nuevas condiciones para la lucha por el poder. La
creciente pérdida de credibilidad en el gobierno especialmente de las clases medias, por
las promesas incumplidas; la deslegitimacion del PRI, el rechazo a un régimen
autoritario, asi como el avance de la conciencia politica de amplios sectores, fueron

elementos que propiciaron una mayor demanda de democratizacion el pais.”*®

En estas condiciones se desenvolvian las campafias electorales para presidente en el afio
2000, los actores de la contienda estaban representados por: Francisco Labastida
Ochoa, por el PRI; Vicente Fox Quezada que representaba la alianza del PAN vy el
Partido Verde Ecologista (PVE); el ingeniero Cuauhtémoc Céardenas Solérzano, por el
Partido de la Revolucion Demdcrata(PRD) y conformada también por otros partidos
menores, denominada Alianza por México; Manuel Camacho Solis, por el Partido del
Centro Democrético (PCD). Gilberto Rincon Gallardo, por el Partido de la Democracia
Social (PDS) y Porfirio Mufioz Ledo por el Partido Auténtico de la Revolucion
Mexicana (PARM).

En estos momentos la sociedad mexicana Yy los candidatos a la presidencia de la

Republica se encontraban unidos por un objetivo, terminar con la dictadura partidista.

“...el hombre a derrotar y lo he dicho en muchas ocasiones es Francisco Labastida, el
candidato que representa la corrupcién, que representa los vinculos con el crimen

organizado y con el narcotréfico”: Cuauhtémoc Cardenas

*Méndez Fernandez, Op.Cit., p.64



13

“Se necesita caracter, firmeza y un verdadero liderazgo para acabar con 70 afios de

corrupcion, pobreza y desesperacion”: Vicente Fox Quezada.

Asi, las elecciones del afio 2000 tuvieron como precedente dos debates, uno el 23 de
abril y el otro el 26 de mayo,de gran relevancia, ya que dias antes de su realizacion
generd controversias, criticas y una mayor atencién por parte del electorado, previo a
su realizacion tuvo como antesala un debate del debate. Todo dio inicio el 20 de mayo,
por la noche los representantes de Labastida, Fox y Céardenas se reunieron para llegar
a acuerdos sobre el mismo, “habiamos llegado a acuerdos practicamente de todo:
horario, formato, rondas, temas, relata el senador Rodolfo Elizondo. Dos puntos
atoraron el acuerdo, La anticipacion con que deberia efectuarse el sorteo para las

intervenciones y definir a los entrevistadores”. *°

Pero al dia siguiente los representantes de Cardenas y Labastida culparon a Vicente

Fox de cancelar el debate.

El lunes 21 por la noche, los tres candidatos aparecieron simultaneamente, a control
remoto en el noticiero de Televisa y Céardenas reiterd la invitacion que habia dirigido
por escrito a los otros dos candidatos para reunirse al dia siguiente y decidir los

términos del debate. Labastida y Fox aceptaron.

16 Ortiz Pardo y Ortiz Pinchetti, “La Historia del Martes Negro”, Proceso, 20 de mayo del 2000, p.14
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El martes por la mafiana, por medio de llamadas telefonicas, los candidatos a la
presidencia  acordaron reunirse por la tarde en la casa de campafa del PRD para
negociar las condiciones del debate, asi, ante las cAmaras en un debate del debate
decidieron que se realizaria el dia 26 de mayo.

“...los tres bandos se enfrascaron en nuevas negociaciones que, en buena medida
resultaron televisivas y generaron varias interesantes rondas de “debate sobre el
debate” de por si ilustrativas para la ciudadania... El episodio constituye una bocanada
de aire fresco y transparente en la vida politica nacional, la cual esta saliendo de décadas
de acartonamiento y formalismos solemnes. La imagen de tres candidatos sentados en el
jardin de la casa de camparfia de uno de ellos, obligados a la improvisacion frente a los
medios y sin mas guién que su propio entendimiento, fue, en esta perspectiva un
acontecimiento refrescante y positivo”."’

El debate se llevd a cabo como se habia previsto: inicialmente Fox acusé a Cardenas
de ser aliado de Francisco Labastida, lo que provocé que Cuauhtémoc Cardenas buscara
deslindarse de tal acusacion, dedicandose la mayor parte del debate a atacar al
candidato priista.

“El candidato del PAN pudo, de este modo, dedicarse mas a la exposicion de sus
propuestas que al denuesto de sus rivales. Y lo hizo con claridad.”*®

Francisco Labastida en cambio “No pudo escapar al acoso de los otros dos. El formato
del debate le impidid responder y defenderse en varias ocasiones. Pero tampoco se
esforzé mucho en hacerlo. Intent6 centrar el debate en las cosas de fondo, aunque poco

logré. Se quedd con los raspones infligidos por Cérdenas y Fox, y se vio con pocos

recursos y sin agilidad”.*

7 “Fox y T. V. Azteca, en evidencia”, en La Jornada, 24 de mayo del 2000. p.2.
'8 Francisco Ortiz, “Fox en el debate”, Proceso, 28 de mayo del 2000, p.16.
19 Carlos Acosta, “Labastida en el debate”, Proceso, 28 de mayo, p.24
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CAPITULO 2.-

CARACTERISTICAS DE LOS DIARIOS SELECCIONADOS

En México como en todos los paises del mundo los medios masivos de comunicacion

estan sujetos a una serie de intereses politicos, econdémicos Y sociales.

La prensa escrita desde sus inicios surgi6 como un medio a través del cual se hacian
escuchar las ideas politicas o donde se llevan a cabo las luchas ideoldgicas, asi en los
diarios era donde se criticaba o apoyaba la lucha insurgente. En el siglo XIX diarios
como el Monitor Republicano y EI Universal representaron una clara muestra de que
los diarios eran verdaderos medios de comunicacion a través de los cuales se

expresaban las ideas de los partidos liberal y conservador.

La prensa formalmente se constituyé como un medio en donde se hacian escuchar los
distintos miembros de la sociedad con cierto poder politico, como lo fueron, y lo son
los grupos politicos, empresariales, de presiony la élite gobernante.

“Las diversas formaciones politicas, partidos, ligas o clubes buscan, también por su
parte, dirigir la informacion en forma que les favorezca. Y esto se nota méas cuanto que
la prensa fue en primer lugar y esencialmente, partidaria y expresion de partidos o

tendencias politicas y porque, ademas, los grupos politicos tienen necesidad de captar la
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opinion por los medios mas masivos de comunicacién y por los mas expeditivos que la

propaganda de persona a persona y de puerta en puerta”.*

“Para el siglo XX la prensa mexicana cambié radicalmente después del fin de la
Segunda Guerra mundial y al calor de los nuevos acontecimientos, los diarios
mexicanos se dieron a la tarea ya no de mantener luchas ideolégicas como antafio, sino
de convertirse en medios publicistas, mas que de informacion. ElI Universal y el
Excélsior, fueron de los primeros en integrarse a este nuevo modo de hacer

periodismo”.

Sin embargo, en cuestion de politica la prensa nacional se limitaba a proyectar la

imagen de un solo candidato y a legitimarla.

“Las politicas de comunicacion en estos sexenios (1930 a 1988) coartaban la libertad de
expresion de los medios y el papel del gobierno se concentrd en la regulacién de la
informacién, como una especie de filtro a través del cual debian precipitarse para
después hacerse extensivo de la opinién pablica”.?

Pero para finales del siglo XX, el escenario politico de México empezd a cambiar, la
crisis econémica de los afios ochentas, la evolucién constante de la oposicion y el

surgimiento de una pluralidad de actores politicos determind nuevas condiciones para

la lucha por el poder.

! Foliet Joseph, “La informacién hoy y el derecho a la informacion”, en Aguilar Mendoza, Diana, La
Prensa nacional y las campafias politicas de 1994, UNAM, 1996, p.23.

2 Aguilar Mendoza, Diana, La Prensa Nacional y las campafias politicas de 1994. p.18

* Ibidem, p.89.
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“En este marco, la creciente pérdida de credibilidad en el gobierno, especialmente en la
clase media, por las promesas incumplidas, la deslegitimacion del PRI, el rechazo a un
régimen autoritario, asi como el avance de la conciencia politica de amplios sectores
sociales, fueron elementos que propiciaron una mayor demanda de democratizacion en

el pais.”

Continuando el camino hacia la democracia, en la década de los noventa las
camparias politicas empiezan a cambiar, se transforman siguiendo en gran medida el
modelo norteamericano, el elector en estos momentos tiene varias opciones para elegir,
por ello los partidos y candidatos recurren a herramientas y técnicas que los

conduzcan al triunfo.

Las encuestas, los debates, el telemarketing, entre otros, se convierten en medios
para las estrategias de campana.

El uso de los medios de comunicacion era indispensable para intentar convencer al
electorado: la radio vy la prensa empezaran a jugar un papel importante en este
proceso debido a su relativo bajo costo.

“En otras palabras, quienes aspiran a cargos de eleccion popular, y por ende a los
distintos segmentos del poder politico, no pueden desestimar la necesidad de aparecer
regularmente en el escenario informativo de los medios, pues su presencia e incidencia
mediatica se traduce en popularidad y/o convencimiento, que a su vez puede trocarse en

votos.”™

* Méndez Fernandez, Op. Cit.p.65.
*Martinez, Omar Raul, “Datos duros sobre monitoreos de coberturas electorales”, Revista Mexicana de
Comunicacién, mayo-junio 2000. p.5.
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Asi la prensa moderna se convierte en un instrumento popular con un amplio poder de
opiniéon y de influencia sobre las masas, de tal manera que tiene control de la
realidad ya que determina la informacion que incluye en sus diarios otorgando un
valor a la realidad.

“Las elecciones de 1988, 1994, 1997 y 2000, fueron un fuerte y decisivo impulso que
abrié a la prensa posibilidades de accién, que se habian cerrado. Por medio de la
informacion que manejé sobre los temas politicos y el tratamiento informativo
que hizo de los mismos fue un elemento indispensable para las agrupaciones
politicas en el desarrollo de sus intereses politicos, pues ello fue determinante en
cuanto a la opinién politica que generé en sus lectores. Los asuntos de politica
recibieron una cobertura mas ampliay se dedicaron mas espacios e integraron a
representantes de los grupos sociales, empresarios, académicos, intelectuales, como
colaboradores para debatir el nuevo momento que vivia el pais.” ®

Al momento de interpretar la informacion, de realizar andlisis, de poder emitir

una opinién, sobre los acontecimientos, la prensa se convierte en un medio

indispensable en el proceso electoral.

¢ www.etcetera.com.mx, “Influencia Politica” junio 2006.
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2.1 EXCELSIOR

EL diario Excélsior, fundado el 18 de marzo de 1917 por Rafael Alducin surgié como
oposicion a El Universal para combatir el movimiento constituyente.

En 1926 se registro el primer conflicto en el diario cuando se opuso a la politica
gubernamental, no estaba de acuerdo con el gobierno en la disputa Iglesia-Estado; el
diario apoy0 el movimiento de los cristeros. El Presidente Calles acuso de insurreccion
a dos de sus colaboradores, José Elguero y Victoriano Salado Alvarez, y ordend su
deportacion a Estados Unidos; hubo conflictos internos en el diario y Calles dio la

orden para que el Banco de México lo comprara.

En 1931 debido a una crisis en la direccion existieron problemas laborales que lo

llevaron a una huelgay al cierre temporal.

Este diario a lo largo de sus casi cien afios de vida ha enfrentado varios conflictos que

han sido consecuencia de la manifestacion ideoldgica de sus escritores.

“En 1932 los trabajadores no estuvieron de acuerdo con su cierre definitivo y fundaron
una cooperativa, bajo la direccion de Rodrigo de Llano, en esta etapa el diario tuvo

un caracter conformista y oficioso™’.

En 1963, bajo la direccion general de Manuel Becerra Acosta, los puestos directivos y
el Consejo de Administracion se encontraban divididos por presentar tendencias

ideoldgicas divergentes.

” Arrieta Nieto, Laura, La prensa escrita durante el proceso electoral 1988, UNAM, p.25.
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En 1968 el diario cambia de direccién y manifiesta una fuerte critica contra la masacre
de Tlatelolco; el gobierno realiza un atentado dinamitero contra el edificio del
periddico responsabilizando a la izquierda; Julio Scherer Garcia asume la Direccién
General, a partir de esta fecha en su politica editorial se manifiesta una apertura a la

critica de quienes forman parte del poder tanto econémico como politico.

En 1970 “con el historiador Daniel Cosio Villegas como centro delantero, le tomaron
la palabra al presidente Luis Echeverria y se dedicaron a ejercer la libertad de
expresion. Dirigidos por Julio Scherer, Gaston Garcia Cantu, Samuel L del Villar,
Froylan Lopez Narvaez, Antonio Delhumeau, Carlos Monsivais, Jorge Ibarguengoitia,
Vicente Lefiero, Ricardo Garibay, Luis Medina, entre otros, conformaron el equipo de
editorialistas y junto a un cuerpo de reporteros de primera linea convirtieron al
Excélsior en el principal periddico del pais y en buena medida revitalizaron el
periodismo mexicano, que se hallaba en densos pantanos de manipulacion, corrupcion y
falta de imaginacion. La actitud critica de Excélsior més tarde le acarred problemas con
el gobierno y con la iniciativa privada, que en més de una ocasion lo someti6 a boicots
para doblegarlo. Pero, a principios del sexenio de Luis Echeverria nada de eso
ocurria v el periddico era un éxito”.?

De acuerdo con el escritor José Agustin, durante este sexenio el presidente habia
hablado tanto de libertad de expresion que no pudo evitar que los periodistas y
editorialistas de Excélsior lo criticaran con gran lucidez en muchas ocasiones, por lo

que este periddico se convirtio en el mas leido e influyente del periodo, ademas de que

se gand un buen prestigio internacional.

8 José Agustin, Tragicomedia mexicana 2, Planeta, México, 2004, p.19.
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En 1976 Luis Echeverria disgustado porque Excélsior no se prestaba al juego de simular
una actitud critica, hizo que se invadiera el fraccionamiento Paseos de Taxquefia, que
pertenecia a la cooperativa del periodico, esto dio pie a que otro grupo de la
cooperativa, encabezado por Regino Diaz Redondo, se opusiera a la direccion de
Scherer. Este grupo contaba con el apoyo del gobierno y convocd a una asamblea
extraordinaria para derribar a Scherer Garcia Yy al gerente general Hero Rodriguez
Toro. “Los colaboradores del periodico a ultima hora decidieron responder con un
manifiesto que se publicaria en la Gltima péagina de la primera seccion, “la mas
solicitada por los publicistas, donde se anunciaba El puerto de Liverpool”, para apoyar
a la direccién y a la gerencia general, y para avisar que los firmantes no colaborarian
con una direccidn ilegitima. Las firmas eran entre otros, de Heberto Castillo, Gaston
Garcia Cantu, Miguel Angel Granados Chapa, Jorge Ibarguengoitia, Vicente Lefiero,
Froylan Lopez Narvéez, Enriqgue Maza, Luis Medina, Carlos Monsivais, José Emilio
Pacheco, Carlos Pereyra, Abel Quezada, y Samuel 1. del Villar.”

Este manifiesto nunca se publico, ya que los opositores lo retiraron de las maquinas en
la madrugada y el 8 de julio de 1976 la pagina mencionada aparecié en blanco. Ese
mismo dia se llevé a cabo la asamblea, la gente de Diaz Redondo tenia el control total
y la gente de Scherer mejor se retird.

No obstante, se denuncié la maniobra en todos los medios y en el extranjero asi como
a la opinion publica de los que recibieron apoyo sin reservas y en noviembre del

mismo afio lograron sacar la revista Proceso.

En 1977 el diario Excélsior tenia gran éxito con la columna “Red Privada” de Manuel

Buendia Téllez Giron. “Resultaba insolito lo que el columnista sabia y se atrevia a

° Ibidem,p.121.
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publicar. Era un hecho que casi todo el gobierno se acostumbré a filtrar noticias a
Buendia, y como él mismo tenia un efectivisimo sistema de investigacion periodistica
escribia con una ironia filosa y disponia de un archivo privilegiado, casi nadie se queria
perder la Red Privada. Ademas de Buendia, José Luis Mejias también era leido a
través de su columna Los Intocables, y la planta de colaboradores se hizo fuerte con

Margarita Michelena y Mauricio Gonzales de la Garza™.*

En la década de los 80 la direccion del periddico declaraba que la mision que cumplia
era “participar con responsabilidad intelectual y moral en la trascendente funcion
politica de informar parcialmente al margen de intereses politicos y econémicos, formar
opinién publica dentro del pluralismo por medio de una amplia y equilibrada
informacién sobre acontecimientos nacionales e internacionales, y con un contenido
editorial que representa en si la columna vertebral de la publicacion .... El diario
agregaba, nuestra ideologia consiste en  sefialar los problemas nacionales e

internacionales, para contribuir a que se resuelvan.”!

Segun el escritor Raul Trejo Delarbre La escuela del Excélsior de los afios setenta se
extendio e incluso, no desaparecid del todo en ese mismo diario. Aungue con altibajos,
el peridédico mantuvo parte de la calidad que habia logrado en la administracion anterior
y, por mucho que les pesara a quienes habian salido de él y a los lectores que
simpatizaban con ellos, al menos durante 10 afios mas Excélsior siguié siendo el
diario mas importante de México.

“Una de las claves de su éxito era la complacencia del gobierno que no sélo

patrocinaba generosamente cada edicion, sino que lo favorecia con informaciones

% Ipid, p.162.
1 |opez Ménica, Op. Cit. p.72



23

exclusivas o privilegiando a sus periodistas. Otra, era el profesionalismo que distinguio
a muchos de los reporteros y escritores de este periédico. En sus paginas tamafio diario,
cuya diagramacion cambi6 poco en el transcurso de varias décadas, habia cabida para
densos y extensos textos que no encontraban espacio en el periodismo light y breve de
publicaciones mas nuevas o en las dimensiones estrechas de los nuevos periddicos

tamafio tabloide.”*?

“Excélsior siguié siendo el diario mexicano de referencia pero se estancO en sus
laureles. En los afios noventa, mientras se desarrollaba una prensa de mayor blsqueda
en forma y contenidos y en ocasiones apoyada por grandes capitales ese diario
mantenia, en lo fundamental, las mismas caracteristicas que lo habian distinguido 20
afios antes. Tenia excelentes reporteros y en sus espacios de opiniéon participaban
analistas relevantes, pero se rezagaba respecto de periddicos mas dinamicos y mejor

sintonizados con los cambios que experimentaba la sociedad mexicana.” 3

El cambio politico que se estaba gestando en Mexico fue una de las causas que
provocaron una profunda crisis financiera en Excélsior ya que no era secreto que
muchas de las notas politicas que se publicaban durante esta época en la columna
“Frentes Politicos” eran pagadas, asi como mucha informacién que aparecia en sus
paginas.

En la campafa previa a la eleccion presidencial del afio 2000 Excélsior apoyd
abiertamente al candidato priista, Francisco Labastida, y las notas sobre la campafia
de Vicente Fox fueron relegadas, incluso se publicaron notas sobre los fondos con los

que sostenia su camparia.

12 Trejo, Delarbre Raul,”La disputa por Excélsior”, La Cronica, 21 de julio del 2001, p. 15.
3 Trejo, Delarbe,““La crisis de Excélsior”, Etcétera, noviembre del 2000 p.13.



24

“El 7 de junio Excélsior destind sus ocho columnas a una nota suscrita por el reportero
Manuel Rojas Cruz que anunciaba “Lista de amigos y empresarios que financian la
campafia de Vicente Fox”. Se trataba de un documento que circuld entre los
legisladores del PRI en la Camara de Diputados y que describia los datos personales

y familiares de Vicente Fox.”

La crisis financiera en que habia caido el diario, provocaron que los rumores de una
posible venta se acrecentaran y que el mismo director, Regino Diaz Redondo,

buscara inversionistas para ofrecerles el periédico.

“Los descalabros se acumularon en contra del diario . Las versiones sobre su enorme
deuda a diversas instituciones financieras, el pasivo fiscal que acumulaba, la
disminucion en la publicidad gubernamental y la caida en su otrora muy nutrida
nomina de suscriptores, hacian mella dentro de esa casa editorial lo mismo que

causaban especulaciones fuera de ella.”*

El 20 de octubre del 2000 Diaz Redondo cité a asamblea a los cooperativistas y lejos
de discutir la venta del diario los cooperativistas molestos por los rumores,

aprobaron por mayoria la destitucion de Diaz Redondo.

Se nombro a la reportera Patricia Guevara nueva directora general. “Excélsior
recupera su independencia, no estad en venta”, aparecia al dia siguiente en la primera

plana del periddico, pero a partir de esa fecha la crisis financiera se fue

¥ Trejo Delarbre, Radl, Op.Cit., p.25.
> Ibidem. p.21.
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agudizando cada vez méas. En marzo del 2001 se celebraba su 84 aniversario y

muchos cooperativistas ya evaluaban la posibilidad de la venta.

El 27 de diciembre del mismo afio después de enfrentar varios conflictos en las
instalaciones del periddico, Armando Sepulveda y algunos cooperativistas promueven

la destitucion de Patricia Guevara, Sepulveda queda al frente de la direccion.

El 29 de junio del 2002 EI Universal anuncié “Acuerdan cooperativistas venta del
diario Excélsior.” Se menciona que con el voto de 581 socios, de un total de 866 se

aprueba la venta de los activos de esta casa editorial.

El 23 de febrero del 2004 el diario Crénica publicd la nota “Nombran a José Manuel
Nava director general de Excélsior, Nava tomd posesion del cargo, y anuncié que

continuaran las negociaciones para la venta del periédico”.

“Asi el 23 de enero del 2006 se anuncid la venta del periddico Excélsior al
empresario Olegario Vazquez Rafia, duefio del grupo Empresarial Angeles y del
Grupo Radiofonico Imagen. La revista Etcétera publico que el diario habia sido
comprado por la cantidad de 586 millones de pesos. Con 581 votos a favor de la
compra Yy 7 votos en contra, de esta manera los cooperativistas aprobaron la
operacion.”*°

El presidente de Excélsior serd Olegario Vazquez Rafia, el director general sera su

hijo Olegario Vazquez Aldir. EI Director Administrativo Rogelio Ruizy el diario

dependerd del Grupo Imagen.

16 wwwetcétera.com.mx.,”Olegario VVazquez y Excélsior”, enero 2006.
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Al momento de la compra Vazquez Aldir sefialé que quieren llegar a construir
una fabrica de contenidos muy valiosos, y con la adquisicion de Excélsior ya existe

otra via de salida ademéas de la radio.

“Por lo pronto, el 18 de marzo del 2006, dia en que el periédico cumplié 89 afios,
se dio el banderazo inicial a la primera etapa de relanzamiento de cuatro planeadas en
total, en las que poco a poco se iran incorporando nuevas secciones, suplementos y
colaboradores. Excélsior mantendra su nombre y eslogan, su alcance nacional,y de
los 40 mil ejemplares que actualmente circulan se espera llegar alos 100 mil antes

de que concluya este afio.”*’

El diario Excélsior tiene en promedio 68 paginas diarias que se dividen en seis
secciones: Nacional, Global, Adrenalina, Dinero, Comunidad y Espectaculos. Y
entre sus colaboradores estan: Jorge Fernandez Menéndez, Francisco Garfias, José
Merino, David Paramo, Leobardo Sarabia, Victor Manuel Tolosa, José Yuste, Leo
Zukerman, Denise Maerker, Pedro Ferriz de Con, Maria Elena Vega, Lucero Solérzano

y David Faitelson, entre otros.

Ywww.revista espejo.com, “ Suben Excelsior a Grupo Imagen: Lo compran en 586mdp”., enero 2006.



27

2.2 LA JORNADA

En 1983 fue notable en la vida nacional la escisién que tuvo lugar en el periddico
Unomasuno. Los subdirectores Carlos Payan, Miguel Angel Granados Chapa y Carmen
Lira, méas Héctor Aguilar Camin y Humberto Mussachio, renunciaron a la empresa
seguidos de un fuerte contingente de articulista y reporteros. Los renunciantes se
quejaban de que la direccion del diario se habia vuelto conservadora y antisindicalista,
pero especialmente de que ya eran mas sociedad anénima que cooperativa. El director
general, Manuel Becerra Acosta, tenia el 60 por ciento del periédico y le pedian que
retomara el espiritu cooperativo mediante “la redistribucion del capital”.

Como respuesta Becerra Acosta compro el resto de las acciones. Ante esto, el grupo de
periodistas que renuncié se puso a trabajar intensamente en la creacion de un nuevo
diario, convocd el apoyo publico. Asi el 19 de septiembre de 1984 aparecié La

Jornada, dirigida por Carlos Payan Velver.

“Desde un principio La Jornada tuvo éxito y se volvio el periddico preferido de los
sectores progresista, ligados a la cultura y también de los jévenes. En poco tiempo, el

nuevo diario se volvié muy influyente en la vida nacional.”*®

“La razon principal de su origen, segun declaran sus fundadores fue la necesidad de
hacer un esfuerzo de informacion y critica, dada la adecuada derechizacién de los
medios informativos a los que con algunas excepciones, domina el conservadurismo

ideolégico y la estrecha l6gica mercantil, cuando no la alianza extranacional.”*®

18 José, Agustin, Tragicomedia mexicana 3, Planeta, México, 2004 p.38.
9 6pez ,Ménica, Op. Cit. p.57.
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“ La Jornada se constituyd como una sociedad cooperativa, en sus inicios tenia entre
sus convocantes a: Carlos Payan, Héctor Aguilar Camin, Miguel Angel Granados
Chapa, Carmen Lira, Humberto Masacchio, José Cueli, Fatima Fernandez Christlieb,
Pablo Gonzalez Casanova, Luis Gonzalez de Alba, Angeles Mastreta, Carlos
Monsivais, Cristina Pacheco, Elena Poniatowska, Vicente Lefiero y Raudl Trejo

Delarbre, entre otros.”?

Es necesario considerar que desde su fundacion este diario concedié un importante
espacio a la critica y al andlisis, Carlos Payan en el discurso de su nacimiento sefialo

los objetivos que perseguia el diario:

Ampliacion y defensa de la soberania y la independencia nacionales, asi como la
solidaridad con las luchas que otros pueblos dan para hacer realidad esos
principios.

- La defensa del diario ejercicio de las garantias individuales y sociales, que
recogen las leyes fundamentales en México.

- El compromiso con las necesidades y demandas de los trabajadores del campo y
de la ciudad, asi como de las mayorias marginadas del pais.

- La democratizacion real y formal de la vida publica mexicana, el
ensanchamiento y multiplicacion de su pluralidad politica y el respeto a los
derechos legitimos de las minorias.

- La distribucion igualitaria de la riqueza socialmente creada y la limitacion de

privilegios econémicos de toda indole.”*

2 Arrieta Nieto, Op. cit., p.126.
2! Lépez, Ménica. Op. cit. p.59.
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“La Jornada consignara en sus paginas el movimiento de la sociedad, la realidad diaria
y anoénima de personas y sectores. Un diario que dé voz a quienes no la tienen. Un
diario moderno y plural, abierto en lo ideoldgicoy en lo politico. Un diario que
convoque a las nuevas corrientes de opinion que van surgiendo del medio politico y
periodistico, de las agrupaciones sociales, del mundo intelectual, de los centros de
investigacion especializados. Un diario critico, ajeno al desahogo y al ataque personal,
atento a los procesos que marcan la realidad diaria del paisy las condiciones
internacionales que lo determinan, en un espiritu profesional de intensa circulacion de

las noticiasy las ideas.”?

Carmen Lira Saade directora del diario, desde 1995, declara que el diario surgio
para dar cabida a las expresiones de pluralidad y diversidad, aun incipientes, de la
sociedad civil y que contribuyera a la preservacion de consensos nacionales histéricos
gue empezaban a correr riesgos por la infiltracion en el poder politico de jovenes
tecndcratas neoliberales: defensa de la soberania, respecto a la autodeterminacion,
funcion rectora del sector publico de la economia, redistribucion de la riqueza,
educacion publica laica, gratuita y obligatoria, mientras que el Estado debe garantizar

la salud, la vivienda y el salario remunerado de otros.

Para la Directora de este diario, en el afio de 1984 la uniformidad de la prensa era
parte de la unanimidad de la vida politica, la cual transcurria, béasicamente, dentro de
las filas del partido oficial y sus apéndices. “México era constitucionalmente un
pais democratico, federalista, igualitario, laico y respetuoso de la division de poderes y

de las garantias individuales, pero en la practica era una nacion autoritaria, ritualista,

22 evario Turcott, Mario, “ Si crisis en La Jornada”, en Etcétera, mayo 2003, p.2
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centralista hasta la paranoia, obsesivamente presidencialista y violadora de los derechos
humanos. El grueso de la sociedad, por su parte, toleraba poco las singularidades y
diferencias y no estaba muy al tanto de su creciente diversidad. Ese entorno marginaba
a los indigenas, a los no catdlicos, a las mujeres, a los no priistas, a los homosexuales,
a los sindicalistas autonomos, a los artistas ajenos a la cultura oficial, a los
migrantes, a los académicos, a los que pregonaban la viabilidad de la democracia en
el pais, a quienes pugnaban por el establecimiento de un estado de derecho, a los que
velaban por la justicia social y la redistribucion de la riqueza. Esas porciones de

la sociedad simplemente no existian.

“El proyecto surgio a contra corriente de los viejos mecanismos de sujecion y control
que dieron forma al sistema politico de presidencialismo omnimodo y la tutela de un

solo partido”.?®

El entorno politico no era la Unica adversidad. “Los convocantes del nuevo proyecto
teniamos clara la tarea a realizar, pero no contdbamos con los medios econdmicos para
llevarla a cabo. La parte principal de la soluciéon provino de los artistas plasticos,
encabezados por Rufino Tamayo y Francisco Toledo, quienes realizaron generosas e
insOlitas aportaciones en especie para que la iniciativa pudiera prosperar. Rara
excepcioén y circunstancia de privilegio en la conformacion de una empresa: La Jornada
no tuvo socios capitalistas sino socios artistas y, como aliados y amigos, a figuras
destacadas de la cultura. En los tiempos iniciales, Francisco de la Vega y Alejandro
Gbmez Arias nos ofrecieron su consejo y su apoyo, Gabriel Garcia Marquez nos regal6

un reportaje salido de su pluma, Vicente Rojo realiz6 el disefio del diario, Juan

2 Levario Turcott, Op.Cit. p.5
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Sepulveda nos rentd el edificio de Balderas 68, Alberto Bitar puso su imprenta a nuestra
disposicion, Manuel Barbachano Ponce nos dedicé la premier de la pelicula Frida,
producida por él, dirigida por Paul Leduc, con Ofelia Medina en el papel estelar. La
enumeracion es obligadamente incompleta y necesariamente injusta, pero los nombres
arriba referidos representan con sobrada dignidad a las muchas manos solidarias que

ayudaron al nacimiento de La Jornada.**

Carmen Lira menciona que los primeros numeros fueron escasos de péginas, vacilantes
en la edicion y periodisticamente débiles, aunque apegados a los principios de nuestra
linea editorial. Fue calificado como panfleto, hoja parroquial, “La Mejor-nada”, sin
embargo, unos meses después ya estaban tirando veinte o treinta mil ejemplares. La
razén era que desde la primera edicion, cumplieron con la tarea de contar no sélo las
versiones, sino también los sucesos de un pais que no existia para el resto de los medios.
También fue que se dio cabida a voces ajenas a las corporaciones oficiales, a los grupos
econdémicos y financieros, a la industria del espectaculo, a los designios de los grandes
poderes y a la moral social hegemodnica que no podia concebir “malas palabras”, y ni

siquiera giros coloquiales, en el papel impreso.

A partir de ese momento la cobertura de sucesos como el sismo de 1985, las
manifestaciones de los estudiantes de la UNAM en 1986 en contra de las reformas
universitarias; el seguimiento informativo de las campafias electorales de los
partidos de oposicion en la sucesién presidencial en 1987 representados por
Cuauhtémoc Céardenas y Manuel Clouthier entre otros, permitieron que en la

primera década este diario diera visibilidad a muchas situaciones politicas que en

2 www-lajornada.unam.com. ““ La sociedad en los espejos”. Agosto 2006
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contraste con otros diarios se minimizaban o distorsionaban con sospechosa

uniformidad.

“Para entonces, entre La Jornaday sus lectores se habia establecido ya una estrecha
retroalimentacion. Los atropellos y las corruptelas eran dadas a conocer en la seccion
del correo de los lectores, con la garantia de que si encontrabamos fundamento en la
denuncia, enviariamos a nuestros reporteros a investigar la nota.”?

Durante el gobierno salinista La Jornada siempre se manifestd en contra de su

politica de modernizacion salvaje.

En 1992 La Jornada dio cobertura a las manifestaciones de los indigenas de
Chiapas, asi en las ultimas horas de 1993 los directivos fueron informados por los
corresponsales en Chiapas de que algo extraordinario estaba pasando en San

Cristébal de las Casas.

“La polémica nacional sobre la insurreccion y sus respuestas gubernamentales se
desarroll6 en forma preponderante, en nuestras paginas. Alli escribieron Octavio Paz,
Carlos Fuentes, Carlos Monsivais, Manuel Vazquez Montalban, Umberto Eco, Gunter
Grass y muchos otros. Alli, junto a las fotos de los muertos, se publicaron resefias
histéricas de Chiapas, radiografias econdémicas de la entidad, analisis antropolégicos,

reflexiones sobre los conflictos religiosos y culturales en la zona.

Con todas las divergencias del mundo, y desde las mas variadas perspectivas, en La

Jornada se expres6 como consenso la necesidad de la paz, y el periodico exhorto a la

2 |bidem.
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sociedad para que exigiera el fin del conflicto. A mediados de enero, una

impresionante manifestacion llené el Zécalo capitalino.”

“Este diario nacié en los albores de una sociedad plural, participativa y
demandante, incluso el surgimiento de La Jornada es una expresion de aquel

proceso gestado por la urbanizacién y la educacién masificada.”*’

“Cuando recibimos el primer comunicado de la dirigencia insurgente, firmado por el
subcomandante Marcos, decidimos publicarlo completo, y hemos mantenido hasta la
fecha la decisidn de dar a conocer integros los manifiestos de los rebeldes, pese a que,
desde los primeros dias del conflicto, en diversos sectores gubernamentales, politicos
e intelectuales, se nos acusO, abierta o veladamente, de ser prozapatistas y
“apologistas de las violencia”. De hecho, en 1994 no tardaron en aparecer las
anonimas amenazas de muerte, asi como pasquines, volantes y carteles en los que se
acusaba a nuestro periodico de ser vocero del EZLN. No obstante, hemos proseguido
esa tarea informativa porque tenemos el mandato fundacional de dar tribuna a los
sectores que no la tienen, y los zapatistas fueron, y en alguna medida siguen siendo,

parte de esos sectores.”?®

En ese mismo afio el homicidio del candidato presidencial priista, Luis Donaldo
Colosio, el 23 de marzo, en Lomas Taurinas provocd que la sociedad se cimbrara y
acudiera a los medios para tratar de entender la pesadilla nacional que se estaba

viviendo.

“En ocasion del 15 aniversario del periddico, Carlos Payan hizo un recuento sobre

La Jornada y su circunstancia. Dijo que desde el primer nimero se imprimieron 20

% |bid.
2" evario Turcott, Op Cit. p. 3
28 www.lajornada.unam.com.mx “La sociedad en los espejos” septiembre del 2006.
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mil ejemplares, que de los sismos del 85 circularon 30 mil y que a partir del
movimiento del CEU en la UNAM se distribuyeron 40 mil. Durante la campafia
electoral de 1988 fueron, 100 mil, con la Guerra del Golfo se llegé a mas de 120
mil, con la irrupcion del EZLN se imprimieron 200 mil y cuando la muerte de Luis

Donaldo Colosio, el 24 de marzo de 94, circularon 250 mil periédicos.”*

El 5 de junio de 1996 Carlos Payan Velver dejo la direccién del periddico, en

una Asamblea de Accionistas y a través de voto secreto y directo.

“Después de tres periodos de cuatro afios al frente de la flota de Balderas 68, Carlos
Payan Velver se despidid de sus amigos y colaboradores en la redaccion del diario

con abrazosy una orden que cimbré las rotativas: ja trabajar!.”*

“Elena Poniatowska presentd la candidatura de Carmen Lira de quien dijo es
combativa, apasionada, profesional. Carmen Lira es la que puede mejor que nadie
conjuntar las distintas visiones y orientar los intereses y las tareas que hacen que
La Jornada nos represente a muchos en los ambitos sociales, politicos y

econdmicos, y siga siendo la tribuna de los que nunca son escuchados”.®

Al tomar posesion del cargo Carmen Lira declard “de diversas maneras se nos ha
reprochado nuestras insistencias para alcanzar el objetivo de las transformaciones
democraticas, hemos procurado entender y explicar debidamente las posiciones de
quienes no se resignan a la decadencia de la moralidad publica y a las
deformaciones institucionales. Se nos ha acusado de arrogarnos la representatividad

de un sector de la sociedad civil o de actuar como partido politico, atribuyéndonos

2% _evario Trucott. Op cit.
20 www.lajornada.unam.com.mx/1996.06/16sempagimpar67”Carlos Payan”.junio de 1996.
! Ibidem.
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pretensiones de poder. Pero ciertamente, La Jornada, por ser estrictamente un

periddico, ha sido también algo donde un pedazo de México se ha reconocido.

“Pero a partir de 1995 La Jornada tuvo un importante descenso de lectores, en
promedio durante ese afio imprimié por dia 99 mil ocho ejemplares, al siguiente

afio 70 mil 385 asi, sucesivamente, hasta imprimir 54 mil 962 en el 2002.”%

Para Marco Levario Turcott este descenso fue originado porque el diario
disminuy0 la intensidad de los acontecimientos y porque desde 1994 La Jornada
acentué su vision partidista que antes le fue eficaz y, contradictoriamente a lo que
se habia comprometido, ya no convoco a las corrientes de opinion que habian
documentado su pluralidad y también en sentido inverso a sus compromisos
expuestos diez afios antes, subraydé mas lo que a juicio suyo, separaba a los
mexicanos, en varias ocasiones parecié como si estuviera en contra del Estado,
particularmente en su trato al EZLN. Para entonces, buena parte del equipo
fundador, ya no laboraba en La Jornada. Si antes fue reflejo de la sociedad que
buscé la apertura democratica, entonces comenzd a ser representativo de visiones
autoritarias. El diario optd por un periodismo de filias e incurrio en relevantes
omisiones  noticiosas, en muy discutibles definiciones editoriales y en

denominaciones de censura, incluso contra sus propios colaboradores.

El diario se volvié drgano de difusién del EZLN y favorecié casi siempre en su

tratamiento editorial al PRD. Lo que mind la credibilidad de sus lectores.

José Paolo Bolio, ex escritor del diario declaraba: “La Jornada se plante6 como

un proyecto que recogeria los intereses de esa sociedad plural, pujante, que exige

%2|_evario Turcott, Marco “Entre la transparencia y el secreto ,” Etcétera, abril del 2003. p.15
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nuevas formas de organizacién y reproduccion del poder, mas justas Yy
democraticas. Poco a poco ha ido abandonando ese proyecto original vy
adscribiéndose sustancialmente al estilo del régimen autoritario. La pluralidad de
sus informadores y analisis se ha ido reduciendo mucho... Muchos colaboradores
de La Jornada han dejado ese proyecto. Otros, entre los que me cuento, se seguiran
yendo. En particular he venido sintiendo cada vez més claramente que no tengo

cabida, por lo cual he decidido enviar con estas listas mi ultima colaboracion.”

El 10 de mayo del 2000, en una nueva reunion del Consejo de Administracion, se
ratifico a Carmen Lira en la direccion general y se informa que en este periodo se
publicaron en promedio cinco planas mas, respecto de las 76 de 1998,y que la venta

del diario aument6 en un 16 por ciento.

Segun los informes entregados al Consejo de Administracion de Demos, el tiraje en
2002 fue de 53 mil 85 ejemplares promedio diario. Las cifras que La Jornada dio a

Gobernacion dicen que el diario tira 114 mil 548 ejemplares y vende 111 mil 9.

“Segun un documento de quien fuera secretaria técnica del Consejo de Administracion
de Demos, Rosa Patricia Vega Salcedo, una serie de irregularidades administrativas y
financieras provocaron una crisis econémica a la empresa, la cual se ha agravado con la
disminucion del promedio diario de impresion del periddico: de 1995 a 2002 éste

disminuyé en 51.51% vy la circulacién, 54.72%.

Por su parte los niameros de venta del diario, para julio de 2002, arrastraban una baja del
13% segun lo presupuestado. En cuanto a ingresos via publicidad, la cifra estimada de

6.3 millones de pesos tuvo que ajustarse a 2.1 millones, es decir, 67% menos.
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Este informe de Vega Salcedo documenta como varios de los altos directivos de La
Jornada son familiares de Carmen Lira y Jorge Martinez Jiménez, gerente general de la
empresa. "Si bien nuestros estatutos no sancionan o prohiben la contratacién o el
beneficio a familiares y/o amigos jamas se penso que esa prohibicion explicita llegase a
ser necesaria, 10 que en un principio empezdé como una serie de prestaciones a
funcionarios y personal de base de la empresa, al no otorgarse de una manera
generalizada se han convertido en una préactica (canonjias) que beneficia y privilegia a
un grupo particular plenamente identificado por su cercania con el cuerpo directivo y
administrativo de la empresa. Asi, La Jornada y sus filiales se han convertido en fuente

de empleo y beneficio de familiares de diversos funcionarios".*

En el afio 2006 Carmen Lira Saade continda en la direccion general del diarioy
cuenta con las secciones de: Politica, Economia, EI Mundo, Deportes, Ciencias,
Cultura, Espectaculos, Estados, La Capital, Sociedad y Justicia, su pagina Editorial y
de Opinién. El diario cuenta con 72 paginas en promedio y sus principales
colaboradores  son: Ivan Restrepo, Carlos Fazio, Cuauhtémoc Cardenas, Luis
Martinez, José Cueli, Hermann Bellinghausen, José Blanco, Marco Rascon, Luis
Hernadndez Navarro, Magdalena Gomez, Pedro Miguel, Javier Flores, Teresa del
Conde, Arnoldo Kraus, José Steinsteger, Luis Linares Zapata, Carlos Martinez Garcia,
Alejandro Nadal, Octavio Rodriguez Araujo, Miguel Marin Bosh, Sergio Zermefio,
Adolfo Sanchez Rebolledo, John Saxe-Fernandez , Angel Guerra Cabrera, Olga
Harmony, Gabriela Rodriguez, Heriberto Galindo Quifibnez, Luis Javier Garrido,
Jaime Martinez Veloz Vilma Fuentes, Julio Herndndez Lépez, Enrique Galvan
Ochoa, Carlos Ferndndez Vega, Julio Boltvinik, Pedro Miguel, Alonso Ruvalcaba,

Miguel A Velasquez, entre otros.

% Levario Turcot,Marco. “Si, crisis en La Jornada” , Etcétera ,mayo 2003, p.7.
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2.3 MILENIO

En los afios treintas, Monterrey experimenta un desarrollo comercial e industrial que
da entrada a la visionaria idea de Jesus D. Gonzélez, de cimentar las bases de lo que hoy
es uno de los grupos méas grandes de telecomunicacion en México, Grupo Estrellas de
Oro, ahora Multimedios.

“La ciudad requeria medios de comunicacién eficientes que aportaran ademas de

informacion, publicidad y diversion.”*

En 1933 Jesus D. Gonzélez, funda la XEAW a la que considera “piedra fundamental
del crecimiento del consorcio, para 1968 crea el canal 12 de television y en 1975

forma el grupo editorial.

Actualmente grupo Multimedios tiene una amplia gama de negocios, posee estaciones
de radio, canales de television, un grupo editorial, espectaculares, restaurantes, centros

de entretenimiento y redes publicas de telecomunicaciones en todo el pais.

En cuanto a la prensa declaran que su objetivo es “Proporcionar informacion oportuna
y veraz, asi como un enfoque critico que insta a la reflexion del lector lo que hace del

Grupo Editorial Milenio, una de las voces informativas més importantes del pais”.*

Este grupo editorial declara que en la actualidad se encuentra en expansién con

diarios por toda la Republica.

¥ www.editorialmultimedios.com.mx, “historia”,Agosto 2006.
% Ibidem.
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“Desde hace mas de 25 afios, en Grupo Multimedios hacemos periodismo preciso, veraz
y oportuno, con un estilo joven, atrevido y de investigacién Gnico, en formato

Europeo.”*®

Grupo Multimedios afirma que brinda su servicio informativo gracias a periodistas
profesionales y excelentes editorialistas lo cual los ha llevado a ser parte fundamental y

distintivo del medio informativo impreso.

“ Un estilo particular con contenidos informativos que van mas alla de una narracion

fria e impersonal.”®

Cuenta con dos Revistas, Fama donde proporciona informacién del mundo del

espectaculo y Revista Milenio de contenido politico, ambas de circulacion nacional.

“Ofrecemos productos editoriales con wuna amplia gama de perfiles, una
comercializacion en forma eficiente con mensajes que impactan el nicho del mercado
deseado”.

En 1994 abrieron una oficina de corresponsales en la ciudad de México y el 1 de
enero del 2000, bajo la direccion de Raymundo Rivapalacio nace diario Milenio en la

Ciudad de México con la Direccién General de Federico Arreola.

En el afo 2001 es ganador del Premio Nacional de Periodismo por el caso de las
Toallas de Fox o Toalla-gate. También reciben premio a los moneros Helguera y

Hernandez y el premio de disefio Sociaty of Newspaper.

:6 www.milenio.com.mx, Grupo Multimedios. “ Prensa”, Agosto 2006.
2o
Ibid.
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Pero el 5 de septiembre de este mismo afio, Raymundo Rivapalacio dejé de ser el
Director de Milenio Diario y segun notas del mismo diario Federico Arreola
argumenta que la sustitucion de Rivapalacio Unicamente se debié aque a su
juicio, la direccion debia tenerla alguien méas calificado que él: Carlos Marin. “En
su momento se quiso presentar como un atentado del gobierno de Fox a la
libertad de expresion (en referencia al toalla-gate). No hubo tal... aqui se tomo una

simple decisién administrativa , y ya.”*

Mientras que Raymundo Rivapalacio responde: “ Mi destitucion la detond otro tema.
El reportero Miguel Castillo investigaba una presunta adjudicacacion de un contrato
a un hijo de la sefiora Sahagun para la construccién de 1,800 viviendas de Infonavit
en Guanajuato. Esta pesquisa generd una amenaza directa de la sefiora Sahagun al
propietario de Milenio y a la empresa en su conjunto, que termind con usted

ofreciendo mi cabeza.”®

En el mes de Febrero del 2002 Rivapalacio retoma el tema después de que Olga
Wornat publicod su libro La Jefa'y en su columna de EI Universal afirmé que
cuando el reportero Miguel Castillo investigaba sobre el negocio de la construccién
de conjuntos habitacionales que el gobierno le estaba otorgando al hijo de
Martha Sahagun ésta llamo6 al director de Milenio y le gritd jSi crees que vas a

derrocar a Vicente estds muy equivocado!

Entonces el Nuevo director de Milenio declar6 que el diario Milenio mantiene

distancia del Ejecutivo y particularmente de su esposa:

%8 www.etcetera.com.mx/pag07 ene32asp. “Milenio entre versiones”. enero 2003.
39 |hi
Ibid.
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“Basta revisar cualquier ejemplar del diario, leer a sus reporteros, articulistas y
directivos o ver los magistrales y &cidos cartones de sus moneros para comprobar
que ni la sefiora Sahagun, ni sus familiares han sido tratados de otra manera que

no sea la de la informacién y la critica puntuales.”*

“Para el afio 2002 el periodico dirigido por Carlos Marin ha atravesado una crisis
econdémica que se ha visto reflejada en una reduccion de la planta laboral, hace un afio
el 30% de la plantilla del diario fue despedida: casi 40 personas, en su mayoria
empleados del éarea de fotografia disefio y correccion... En este afio Multimedios
informo a Gobernacion que el diario imprime 41 mil 634 ejemplares de lunes a sabado y
39 mil 355 los domingos y vende 23 mil 754 en el primer caso y 22 mil 191 los

domingos. (Milenio cuenta con un promedio de casi 47 mil lectores segin Bimsa).”*!

El 2 de mayo del 2004 Milenio publicé “Federico Arreola deja la conduccion de
Milenio”. porque se wune al grupo coordinador de Redes Ciudadanas por un
Proyecto Alternativo de Nacion, es decir, se va porque se integra a los Amigos de

AMLO.”

Noticia ya conocida, a raiz de sus expresiones vertidas publicamente y que
generaron gran polémica, de tal manera que se critica a Arreola de que con

anterioridad usé las paginas de Milenio para favorecer al candidato AMLO.

“Arreola utiliza el correo electrénico que le asigné Milenio para solicitar fondos para

la campafia perredista de Lopez Obrador.”*

40 |hi
Ibidem.
1 www.etcetera.com.mx, “Los diarios ahora” Laura Islas. Noviembre 2003.
2 www.la crisis.com.mx. “ Arreola contra la credibilidad de Milenio™. Agosto del 2006.
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“Desde la tribuna privilegiada de la pagina tres de Milenio, el espacio mejor conocido
como del director, Arreola se ha dedicado a desacreditar a las principales plumas del

periédico que se atreven a criticar asu jefe Lopez Obrador...”*

El diario Milenio México en el afio 2006 declara que ha forjado, en pocos afios, una
solida credibilidad en los lectores. Se consideran la empresa periodistica de mayor

crecimiento en México con un estilo diferente de hacer periodismo.

“Hacemos periodismo independiente, nuestra informacion jamas responde a intereses
ideoldgicos o politicos, nuestros colaboradores gozan de total libertad de opinion.
Tratamos de que nuestras notas sean claras para que nuestros lectores formen su propia
opinién”.

Para este afio mencionan que sus lectores son en la mayoria jévenes, un 69 por
ciento hombres y el 31 por ciento restante mujeres, cuentan con un tiraje de
195,725 diarios en el D.F.

Sus principales firmas leidas son: Ciro Gomez Leyva, Carlos Mota, Joaquin Lopez
Doriga, Carlos Marin, Marcela Gémez Zalce, Epigmenio Carlos Ibarra, Félix Cortes
Camarillo, Pablo Gémez , Mauricio Flores, Luis Miguel Gonzalez Marco Provencio

y Ulises Castellanos.

El diario publica alrededor de 85 paginas diarias dividida en diez secciones que
son: Politica, Opinién, Negocios, Ciudad y Estados, La Aficion México y La Aficidn

Mundial, Hey, Fronteras, Culturay Set Social.

** |bidem.
*“www.milenio.com.,” Quienes somos”, agosto del 2006
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CAPITULO 3.
ANALISIS DEL MANEJO INFORMATIVO DE LOS DIARIOS

SELECCIONADOS.

3.1 LA NOTA INFORMATIVA.

Para poder definir lo que es una nota informativa es necesario conocer el

significado de noticia.

De acuerdo a la definicion de Carlos Marin, la noticia es la difusién puablica de
un acontecimiento de interés social; es la propalacion de un hecho hasta antes
desconocido. La noticia es la materia prima del periodismo; es un escrito veraz,
oportuno, objetivo.

Veraz, porque transmite la realidad  periodistica sin  mentir, sin deformar, sin
tergiversar.

Oportuno, porque se refiere a la actualidad inmediata, a los hechos ocurridos
ayer, a los sucesos de hoy. Por esta razdn ocupa el lugar mas relevante en los
periddicos y noticiarios.

Objetivo, porque no admite las opiniones ni los juicios del reportero.

Para Guillermina Baena, es el relato de un hecho que publica un periodico, con

la esperanza de que al hacerlo, obtendra provecho.

De acuerdo con Martinez Albertos, es un hecho verdadero, inédito o actual, de
interés general, que se comunica a un publico que pueda ser considerado
masivo, una vez que ha sido recogido, interpretado y valorado por los sujetos

promotores que controlan el medio utilizado para la difusion.

Don Mario Rojas Avendario considera que noticia es la interpretacion y descripcion
de un hecho valorado por el periodista en funcion del tiempo, del espacio y del

interés publico.
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“Noticia desde el punto de vista de la Redaccién, genero periodistico por
excelencia que da cuenta, de un modo sucinto pero completo, de un hecho
actual o actualizado, digno de ser conocido y divulgado, y de innegable

repercusion humana”. Martin Vivaldi.

Susana Gonzélez Reyna define la Noticia como el resultado de la significacion
que el periodista otorga al hecho social, es la interpretacion y la referencia que
el periodista hace de éste, sin dejar a un lado que el periodista como individuo
estd bajo la influencia de sus predilecciones personales y de su entorno, de los
factores de socializacion y de las normas institucionales que las organizaciones

sociales legitimadas le imponen.

“La noticia es una narracion objetiva , veraz, completa y oportuna de un
acontecimiento de interés general, actual o actualizado. Excluye cualquier opinién
del periodista. Sélo estan permitidas las opiniones de terceras personas en
relacion con el asunto que se narra, siempre que tales opiniones sean pertinentes
y contribuyan de alguna manera a que el lector adquiera un idea mas completa

de lo acontecido™

Menciona Carlos Marin que si la noticia es el hecho, la nota informativa es la
manera en que el periodista lo traduce y le da forma para difundirlo; el manejo de

toda la informacion se traduce, casi siempre, como nota informativa.

Martinez Albertos se refiere a la nota informativa como el género periodistico
Informacion, y lo define como la forma literaria mas escueta para presentar la
noticia de un hecho con la explicacion de sus circunstancias y detalles, expuestos
en orden inverso a su interés; “es el género literario mas escueto, mMas
descarnado, mas fuertemente cefiido al puro esqueleto del hecho o rigurosamente
objetivo en su proposito tedrico y desde el punto de vista de la apariencia

formal del lenguaje utilizado por el periodista reportero.”

! Donaldo Alonso, Donaldo Viloria, De la Informacion a la Opién, Magisterio, Bogota, 2005, p. 49.
2 Martinez Albertos, J.L. Curso General de Redaccion periodistica, Paraninfo, Madrid, 1992, p.288.
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Carlos Marin opina al respecto que el estilo noticioso en que debe redactarse la
nota informativa estd determinado por la funcion de informar, es decir, la difusion
de acontecimientos que el publico desconoce. Esta funcién determina, como
primera caracteristica clave la objetividad, en tanto ausencia de juicios, de

opiniones, y de apreciaciones personales.

“Es un género eminentemente narrativo, es un relato breve y esquematico de
acontecimientos recientemente acaecidos. En algunos momentos pueden introducirse
técnicas descriptivas dentro de la narracion base. Pero esencialmente caracteristico
de este género es su finalidad de contar, con la maxima economia de medios

linglifsticos, un hecho verdadero, inédito o actual, de interés general”?,

Ambos coinciden en que la nota informativa se integra por las seis preguntas que
suele hacerse cualquier persona interesada en la informacion, (Qué?, ¢;Quien?,

¢Cuando?, ;Dénde?, (Por qué? o ¢Para qué? y ¢(Cémo?.

“La valoracion de estos elementos que integran la noticiay el ordenamiento de
datos en funcion de la misma implican, consciente o0 inconscientemente , una
determinada carga ideoldgica. Asi, la simple omision o postergacion de uno de
los elementos o el énfasis en otro da al receptor un mensaje con determinada

valor ideolégico y politico™.

Martinez Albertos considera que este género es un relato breve y esquematico de
acontecimientos recientemente acaecidos, donde lo esencialmente caracteristico es
su finalidad de contar con la maxima economia de medios linglisticos, un hecho
verdadero, inédito o actual, de interés general, donde la formulacion de estas

preguntas permite alcanzar un alto grado de eficacia operativa.

La nota informativa se estructura en: El titular, Sumario, Entrada o lead, Cuerpo

y Remate.

* ibid, p.292.
* Marin, Carlos, Manual de periodismo, Grijalbo, México, 2003, p. 87.
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En el titular y sumario se resume lo mas sobresaliente del contenido de la
noticia para llamar la atencion del receptor, en los periddicos se resalta con

caracteres de mayor tamaiio.

La Entrada o lead es el parrafo inicial, busca condensar sinOpticamente toda la
noticia, se destaca la esenciao los datos mas sobresalientes del acontecimiento del
que se quiere dar noticia; en esta parte se deben responder adecuadamente las

preguntas, ¢que?, ¢quién?, ;cuando?. ;donde?, ;por qué? o ;para que? Yy ¢como?.

“Desde sus primeras palabras, la nota informativa debe llamar la atencion del
receptor, debe impactarlo... La entrada es la parte mas importante del relato
noticioso y también la mas fiel; tiene entre sus propdsitos persuadir al lector para
que continde la lectura: atraerlo, informarlo. Por eso debe ser clara, directa, llana y

sencilla”.®

El cuerpo de acuerdo con Martinez Albertos, esta constituido por el resto del
escrito. EI cuerpo de la informacion se dispone en la forma que se denomina de
pirdmide invertida, es decir, los detalles circunstanciales del acontecimiento van
surgiendo en parrafos individualizados y por orden decreciente de su importancia
en funcion de los elementos basicos que dan significacion y relieve a la noticia

correctamente escrita.

“El remate es el ultimo parrafo de la noticia, tiene por funcion “cerrar” la noticia,
dar a entender al receptor que la noticia que se le ha dado es completa, que
alli concluye; el dato contenido en el remate debe ser secundario pero concluyente,

y tiene mas una funcién estilistica o psicolégica que informativa”.’

*lbidem, p. 94.
® Ibid, p. 122
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3.2 METODOLOGIA.

El objetivo del presente estudio es analizar el contenido de los discursos que se
publicaron en la prensa mexicana con motivo del debate presidencial del 6 de junio del
2006 entre los candidatos a Presidente de la Republica Mexicana, con la finalidad de
comprobar cual fue el manejo informativo que dieron al debate.

Para dar continuidad a dicho objetivo se planteo la siguiente hipdtesis:

La Prensa escrita utiliza sus espacios informativos de una manera tendenciosa, ya
que cada uno de los diarios a través de sus notas informativas apoya a un
candidato presidencial.

El periodo de estudio comprende el dia5 al 9 de junio del 2006.

Se seleccionaron los diarios Excélsior, Milenio y La Jornada ya que los tres nos
proporcionan un punto de vista diferente, es decir se considera que Excélsior es un
diario que mantiene una tendencia oficialista Adler(1993) o por lo menos siguid
esta linea hasta que el PRI se mantuvo en el gobierno, ademas de que cuenta

con una amplia experiencia.

Por otra parte, el diario La Jornada es un periodico relativamente joven pero
que logré una amplia credibilidad en los lectores porque ofrece otro punto de

vista en las noticias, se ha catalogado como de izquierda. Adler (1993)

Milenio es un periddico nuevo que ya cuenta con cierta credibilidad en los lectores
y ha logrado cierto prestigio.
Para esta investigacion diariamente se selecciond una nota informativa  publicada

en primera plana por cada periodico
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Como la finalidad de este analisis es determinar qué contenidos discursivos son usados
por la prensa escrita y que fines persigue, se tomara en cuenta la teoria de Teun Van
Dijk, que indica que el andlisis del discurso abarca méas que la mera descripcion de
las estructuras textuales. Es decir, el discurso no es solo texto, sino también una
forma de interaccién entre texto y contexto en el sentido de que el uso de un
discurso en una situacion social es al mismo tiempo un acto social. De manera
similar, la interpretacion y la produccion de un texto suponen los procesos
mentales de la interpretacion y la formulacién, la recuperacion y el uso del
conocimiento y de otras estrategias de la dimension cognitiva del discurso. Los
significados del discurso, en consecuencia, son so6lo una abstraccién de estos
procesos de interpretacién cognitivos. Ocuparse del discurso significa ocuparse de
los procesos de interpretacion y de la interaccion social, y una descripcion de los
contextos cognitivo y social. El anlisis se interesa mas bien por las relaciones
sistematicas entre el texto y el contexto, pretende saber como influyen los
procesos cognitivos especificamente sobre la produccion y el entendimiento de las
estructuras del discurso, y como las estructuras del discurso influyen y son
influidas por la situacion social.

Por otra parte, la organizacion tematica del discurso periodistico desempefia un rol
crucial, este andlisis sisteméatico de las estructuras textuales de la noticia comienza
con una aclaraciéon de nociones como tema o asunto, como aquello de lo que el
discurso trata, es decir los conceptos mas importantes, centrales o dominantes de un
discurso.

Los temas son una propiedad del significado o contenido de un texto de tal

manera que los temas pertenecen al macronivel global de la descripcion del
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discurso. ElI concepto tedrico que se utilizara para describir el asunto o tema es
por lotanto el de macroestructura seméantica.(Van Dijk, 1972, 1977,1980)
Asi mismo, caracterizaremos las macroestructuras en términos de proposiciones
los cuales son constructos de significados mas pequefios e independientes del
lenguaje y el pensamiento, y se expresan mediante oraciones o clausulas unitarias.
Las oraciones complejas pueden expresar Vvarias proposiciones Yy pueden ser
utilizadas para denotar hechos.
Discursos amplios contienen varios temas, por lo tanto la macroestructura puede
estar formada de varias macroproposiciones. “Algunos temas son mas generales o
abstractos que otros, de modo que la macroestructura completa debe tener una
organizacion jerarquica en la cual cada secuencia de las macroproposiciones
puede quedar subsumida bajo un nivel mas alto. Estas relaciones jerarquicas
pueden definirse mediante macrorreglas, que representan lo que nosotros
intuitivamente entendemos por resumen. Formalmente hablando, las macrorreglas
son reglas de proyeccion semantico transformacionales que relacionan
proposiciones de nivel mas bajo con macroproposiciones de nivel mas alto; esto
significa que los asuntos o temas derivan de los significados de un texto a traves
de este resumen de macrorreglas. Estas reglas definen el resultado final, el nicleo,
la informacibn mé&s importante y, por lo tanto, el tema o asunto para cada
secuencia de proposiciones de un texto”’.
La macrorreglas son :

a) SUPRESION: Dada una secuencia de proposiciones, se suprimen todas las

gue no sean presuposiciones de las proposiciones subsiguientes de la

secuencia.

"Van dijk,Teun, La noticia como discurso, comprension, estructura y produccién de la informacion,
Paidds, México,1990. p.56.
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b) GENERALIZACION: Dada una secuencia se hace una proposicion que
contenga un concepto derivado de los conceptos de la secuencia de

proposiciones, y la proposicion asi construida sustituye a la secuencia original

c) CONSTRUCCION: Dada una secuencia de proposiciones, se hace una
proposicion que denote el mismo hecho denotado por la totalidad de la
secuencia de proposiciones, y se sustituye la secuencia original por la nueva
proposicion.
Primero se puede suprimir toda la informacion que ya no sea relevante en el
texto. En segundo lugar podemos tomar una secuencia de proposiciones y
reemplazarlas por una generalizacion, y por ultimo se pude reemplazar una
secuencia de proposiciones que denoten las condiciones usuales, los componentes
0 las consecuencias de un acto 0 suceso, por una macroproposicion que denote el

acto o suceso como un todo.

Van Dijk indica que esta reduccion de informacion permite comprender, almacenar,

reproducir y organizar, asi como dar unidad al discurso.
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.3 ANALISIS DEL DISCURSO

Excélsior
5 de junio de 2006

De acuerdo con las macrorreglas se obtuvieron las siguientes proposiciones:

1.- EI Consejo General del Instituto Federal Electoral, orden6 a la Coalicion por el
Bien de Todos el retiro inmediato de los spots en los que asegura que Felipe

Calderdn firmé el Fobaproa.
2.- Luis Carlos Ugalde, presidente del IFE, amonestd a los gobernadores de Colima,
Yucatan; y a los alcaldes de Valle de Santiago, Irapuato y Cordoba por violar el

Acuerdo de Neutralidad.

3.- Los consejeros determinaron que la coalicion que abandera AMLO violo la ley

al calumniar al panista con frases no veridicas.

De acuerdo a lo anterior podemos construir que:

LA COALICION POR EL BIEN DE TODOS QUE ENCABEZA AMLO VIOLO

LA LEY AL CALUMNIAR AL PANISTA CON FRASES NO VERIDICAS
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MILENIO

5 de junio de 2006.

1.-El Consejo General del IFE ordend ayer a la alianza Por el Bien de Todos retirar
del aire los spots enlos que acusa al candidato del PAN, Felipe Calderdn, de haber
aprobado el Fobaproa.

2.-El Consejo determind que los spots caen en la misma irregularidad cometida por
Accion Nacional en algunos de sus comerciales que tildaban a Andrés Manuel

Lopez Obrador de ser un peligro para México.

3.-Luis Carlos Ugalde, dijo “estamos siendo consistentes” la decision “mide con la

misma vara” al PRD, PRIy PAN.

4.- German Martinez, responsable de la demanda en contra de los anuncios de la
alianza Por el Bien de Todos, lament6 que el IFE no haya encontrado la férmula

para frenar de antemano la difusion de estos anuncios.

5.-Deplor6 que el Instituto insista en censurar los contenidos “afectando la libertad
de expresion”, dejo en claro que tendra que haber otra sesion extraordinaria para

analizar este tema, pues el PRD yatiene al aire otro anuncio similar.

6.-“Este es un procedimiento inGtil”. Ante este nuevo spot el diputado federal del
PAN adelanté que su partido arrancard un nuevo procedimiento en el Consejo

General del Instituto.
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7.- La discusion permed entre algunos de los consejeros, que lamentaron que el

IFE vaya un paso atras de los partidos en lo que toca a emision de anuncios.

Se puede construir que:

EL IFE ORDENO AL PRD RETIRAR SPOT CONTRA CALDERON, LA

DECISION “MIDE CON LA MISMA VARA” A PRI, PRD Y PAN.
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LA JORNADA

5 de junio de 2006

1.-El Consejo General del IFE considerd que los promocionales de la coalicion por
el Bien de Todos en los que se asocia a Felipe Calder6on con la aprobacion del
Fobaproa son denigrantes a su personay afectan su imagen publica, por lo que
ordend su cese inmediato y exhortd a la coalicién a no utilizar mensajes andlogos en

lo sucesivo.

2.-El Consejo dio a conocer que los gobernadores de Yucatan, Patricio Patron
Laviada, y de Colima, Silverio Cavazos Cevallos, han violentado el acuerdo de
Neutralidad de Servidores Publicos. De igual forma se hizo un llamado a los
gobernadores de Oaxaca y Distrito Federal “para que cumplan a cabalidad” dicho

acuerdo.

3.-Horacio Duarte, representante de la coalicion, dio a conocer el proselitismo del
gobernador de Yucatan, utilizando recursos publicos para apoyar a un primo que €s
candidato, y la detencion de funcionarios de Tlanepantla involucrados en apoyos

ilegales al candidato presidencial del PAN.

4.- Ademas denuncié que el candidato panista al Senado por el Distrito Federal,
Gonzalo Altamirano Dimas, ha pedido al personal de esa dependencia tomar fotos

de perredistas en actos de violencia.
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5.- Al rendir el informe Luis Carlos Ugalde, consejero presidente del IFE sefialo
que Patréon Laviada promovié a Ifigo Laviada, candidato a diputado del PAN
en Veracruz, Cavazos publicé un desplegado en apoyo al candidato de Alianza por

México, Roberto Madrazo, en diarios de Colima.

6-En el informe se encuentran también los alcaldes Luis Vargas del PAN, Georgina
Miranda de Valle de Santiago del PRD,y Francisco Portilla del PRI, todos ellos

por promover obras publicas en época de restriccion.

7.-German Martinez denunci6 a Alianza por México por colocar publicidad estatica

en el Estadio de Goettingen, donde jugd la seleccién Mexicana de futbol.

8.- El panista destacO que su partido habiatenido que acudir a esta medidaen aras
de ser medidos con la misma vara, pero deploré que el IFE se haya convertido en

el tribunal de contenidosy definid estos procedimientos como inutiles.

9.- Duarte critico el dictamen aprobado, ya que el IFE valora al Fobaproa como
politica de Estado, cuando aln ahora es objeto de debate entre PAN, PRD Yy la

Secretaria de Hacienda.

10.- Al respecto, el Consejero Arturo Sanchez asumié que en estos

procedimientos preventivos el IFE es poco eficaz.
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EL IFE ORDENO RETIRAR SPOTS DEL PRD, EN LA SESION, HORACIO
DUARTE, REPRESENTANTE DEL PRD DENUNCIO IRREGULARIDADES
PROCELITISTAS DEL PARTIDO ACCION NACIONAL Y CRITICO EL
DICTAMEN DEL IFE YA QUE ESTE VALORA AL FOBAPROA COMO

POLITICA DE ESTADO.
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EXCELSIOR

6 de junio de 2006

1.-Los candidatos llegan al debate con dos de ellos disputandose el primer lugar.

2.-De acuerdo con la Gltima encuesta de Excélsior, Parametria, Felipe Calderdn es

superado en la tendencia ascendente por Andrés Manuel Lépez Obrador.

3.- AMLO encabeza las preferencias electorales con 35.5%, apenas un punto

porcentual mas que Felipe Calderon que tiene 34.4%.

4.- Roberto Madrazo subid s6lo un punto porcentual para quedar con 27%.

FELIPE CALDERON ES SUPERADO TAN SOLO CON UN PUNTO

PORCENTUAL POR AMLO.
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MILENIO

6 de junio de 2006

1.-El jefe de Gobierno del D.F., Alejandro Encinas Rodriguez, revelé que gente
cercana a Carlos Ahumada Kurtz intentd chantajear ala administracion capitalina
con la exhibicién de videos en los que aparecen funcionarios y representantes del

PRD.

2.-El Gobierno capitalino fue motivo de presiones y chantajes si no se cumplia

con un conjunto de beneficios al Sr. Ahumada.

3.- “No vamos a entrar a un proceso de chantaje, ni vamos a encubrir

absolutamente nada”.

4.- Dijo desconocer quienes serdn los protagonista de los nuevos videos.

5.- “El sefior estd en plena libertad de presentar los videos que tenga en sus

manos”.

6.- Encinas neg6 haber visto los videos.

7.- El viernes pasado el Gobierno del D.F. neg6 a Carlos Ahumada realizar una

conferencia de prensa desde el Reclusorio Norte.
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8.-Alejandro Encinas explicd que se negd porque en el sistema penitenciario no hay

esta canonjia a las personas que estan limitadas de su libertad.

9.-“Es parte de una estrategia electoral en los dias del debate, es parte de las
preocupaciones por las tendencias electorales que se estan manifestando”,

considero.

10.- El GDF dard su postura hasta que se den a conocer los videos.

11.- “... No vamos a aceptar ningun chantaje ni para alterar la ley, ni para encubrir

a nadie” concluyd.

CARLOS AHUMADA INTENTO CHANTAJEAR AL GOBIERNO DEL D.F. Y
A FUNCIONARIOS DEL PRD COMO UNA ESTRATEGIA ELECTORAL EN

LOS DIAS DEL DEBATE
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LA JORNADA.

6 de junio de 2006.

1.- Felipe Calder6n *“concertd y ordend”, la instrumentacién de la iniciativa para la
creacion del Instituto de Proteccion al Ahorro Bancario (IPAB), que convierte en
deuda publica los costos del Fobaproa, con lo que concluyé el proceso de rescate,
afirmo Gabriel Reyes Orona, ex director juridico del Fondo Bancario para la

Proteccién al Ahorro.

2.- Reyes Orona, testigo directo de este proceso, advierte ademas que el equipo
panista que coordind Felipe Calderon incluyd los delitos de autopréstamo vy

falsedad de informacion para obtener créditos.

3.-Sostiene que “este grupo tenia directa o indirectamente relaciones con algunos

deudores y banqueros involucrados en el rescate bancario”.

4.- Afirma que en la iniciativa “hubo lamentables omisiones” en cuanto a las

instituciones, que debieron haberse revisado.

5.- “Tanto Fauzi Hamdan como Paoli Bolio, Creel Miranda reportaban directamente
a Felipe Calderdn, y éste asu vez tenia contacto directo con José Angel Gurria
(Secretario de Hacienda), para todo lo que tenia que ver con la determinacion de

principios, tiempos y movimientos del rescate.

6.-Orona recuerda que este grupo tuvo reuniones con funcionarios del gobierno

zedillista, asi como con empresarios deudores de la banca y banqueros que se
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conocen como rescatados, “pero no con quienes fueron intervenidosy excluidos de

acciones de crédito”.

7.-Subray6 que Felipe Calderon y Ernesto Zedillo, “directamente llegaron a
diversos entendimientos a efectos de poder concluir lo que se llamd el rescate
bancario y la integracién del IPAB. Un planteamiento absolutamente panista, con la

anuencia de Felipe Calderon.

8.-Felipe Calderon no tenia capacidad juridica para firmar dicho documento, “sin
embargo, fue firmado por los diputados que le reportaban a Calderdn, incluido

Carlos Medina Plascencia”.

9.-Calderdén fue quien aprobd el contenido de la iniciativa y sus alcances. La

iniciativa es una propuesta de hechura cien por ciento panista.

10.-Felipe claramente concertdé y ordend la instrumentacion de la iniciativa que hoy

se conoce como el IPAB.

11.- De acuerdo a cifras oficiales, el IPAB empez6 con una deuda equivalente a

14% del PIB aunque a la fecha representa 9.5%.

EL RESCATE BANCARIO QUE CONCLUYO CON LA INTEGRACION DEL
IPAB, FUE UN PLANTEAMIENTO ALTAMENTE PANISTA QUE FELIPE

CALDERON “CONCERTO Y ORDENO".
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En la nota principal publicada por el diario Excélsior un dia después del debate, al
aplicar la regla de Supresion, siguiendo el orden de los parrafos se encontraron
las siguientes proposiciones:

1.-Felipe Calder6n recordd a Andrés Manuel Lopez Obrador que Arturo Nafiez
(priista converso a su causa) estuvo de acuerdo con la aprobacion del
FOBAPROA.

2.- El debate fue sélo entre Calderon y AMLO.

3.- Calderdn recordd a AMLO los altos salarios que ganan Leonel Cota, lider del
PRD, y Nico su chofer, asi como las altas colegiaturas que le paga a su hijo en
el extranjero, el endeudamiento del Gobierno del D. F e insistio en que AMLO “es
un peligro para la nacién”.

4.-AMLO revir6 argumentando que tiene la mayoria de votos como resultado de
su gobierno en el D. F.

5.- AMLO en una intencion tardia para provocar a Calderon lo acusé de haber
beneficiado a su cufiado con contratos millonarios.

6.- AMLO no tuvo tiempo para defenderse de las acusaciones, tampoco pudo
abundar en sus acusaciones.

7.-AMLO buscara alianzas con sectores de la poblacion.

De acuerdo con estas proposiciones se podria construir que:
FELIPE CALDERON ATACO Y ARREMETIO CONTRA LOPEZ OBRADOR
MIENTRAS QUE ESTE NO PUDO DEFENDERSE, NI TUVO TIEMPO DE

ABUNDAR SOBRE EL TEMA DEL CUNADO INCOMODO.
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Para el diario Excélsior el debate s6lo fue entre Felipe Calderén y Andrés
Manuel Lépez Obrador. De acuerdo con la jerarquizacion, le da prioridad y
abunda en las acusaciones de Felipe Calderén sobre Andrés Manuel, expone
varias fallas de los perredistas, como tener en sus filas a priistas que
participaron en la aprobacion del  Fobaproa, la poca transparencia del
endeudamiento del gobierno capitalino, asi como los altos salarios de sus
funcionarios y remata haciendo alusion al eslogan de la campafia panista
AMLO “esun peligro para México” .

En cambio, sobre las acusaciones de Lépez Obrador sélo menciona que
acuso en una accion tardia, y para provocar a Calderon, de haber favorecido a
su cufiado con contratos millonarios. En la nota se sefiala que Obrador no
tuvo tiempo para abundar en el tema, que no pudo defenderse en cuanto al tema
del Fobaproa y, por ultimo, menciona su propuesta de que pretende formar una

alianza con los sectores de la poblacion incluyendo la iglesia y empresarios.
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Milenio

7 de junio de 2006

l.- So6lo hubo un choque entre AMLO y Felipe Calderdn el cual estuvo basado en
los slogans de sus campanas.

2.-AMLO acusé a Calderon de proteger a su cufiado incomodo.

3.- Calderon denunci6 a AMLO de hacer candidatos a quienes aprobaron el
Fobaproa, y de gastar grandes cantidades de dinero en el salario de su chofer y la
colegiatura de su hijo.

4.- Encuentro aburrido entre AMLOy Calderdn.

5.- Entre los candidatos hubo unanimidad en la propuesta de respetar los
resultados electorales y lograr un acuerdo para la gobernabilidad, AMLO impidi6 el
acuerdo por considerarse victima de una guerra sucia.

6.- AMLO impidié la posibilidad de un acuerdo ya que marcd sus tiempos.

7.- AMLO dej6 para el final el golpe a Calderon al acusarlo de amparar a su
cufiado. El cual gané 2500mdp y no paga impuestos.

8.- Los candidatos reiteraron sus slogans de campana.

9.- EI primero en atacar fue Felipe Calderdn, pidi6 a Obrador que explicara
coémo convirtio el D.F. en una de las ciudades mas inseguras.

10.-En los ataques de Calderén, Lopez Obrador no se defendia parecia que
seguia un guioén.

11.-AMLO respondié que el tema Fobaproa lo trataria después.

12.- Calderén acus6 a AMLO de hacer fideicomisos y cajitas misteriosas.
13.-AMLO acusé a Diego Ferndndez de Cevallos de ser el cerebro de los video

escandalos.
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14.- Roberto Madrazo s6lo recibié atencién cuando acusé a Felipe Calderon de
haber robado 23 propuestas de su libro, Calderén revir6 que él las editdé con un
mes de anterioridad.

15.- Madrazo acus6 a sus dos contrincantes de ser lo mismo: inexperiencia,
ineptitud y estancamiento por un lado vy violencia, conflicto y radicalizacion por
el otro.

EL DEBATE FUE UN ENCUENTRO DE ATAQUES ENTRE FELIPE
CALDERON Y ANDRES MANUEL LOPEZ OBRADOR, CON POCAS

INTERVENCIONES DE ROBERTO MADRAZO.

Milenio en su nota le da prioridad a calificar lo que fue, en términos
generales. el debate al que definio6 como aburrido, sélo entre Felipe Calderdn
y Andrés Manuel Lépez Obrador, estuvo basado en sus slogan de campafia,
enfatiza en que hubo unanimidad entre la mayoria de los candidatos a la
propuesta de respetar los resultados del 3 de julioy firmar un pacto para la
gobernabilidad.

Limita la nota a las principales acusaciones entre ambos candidatos dandole
relevancia a la acusacién de AMLO sobre el “cufiado incomodo”, la que reitera
en dos ocasiones. En esta nota se le da importancia a las actitudes de AMLOy
sefiala que se considera victima de una “guerra sucia”, que impidié el pacto para
la gobernabilidad porque marcO sus tiempos e indica que no se defendia.

De igual manera insiste en la “inexistencia “ de Roberto Madrazo Pintado, y por

ultimo, hace mencién a algunas de sus participaciones.
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En la nota que public6 el diario La Jornada un dia después del debate se

obtuvieron las siguientes proposiciones:

1.-El debate, confrontacion entre punteros AMLO y Felipe Calderdn, centraron sus
ataques en los temas mas espinosos para el adversario: de la paternidad del
Fobaproa a la corrupcion del Gobierno del D. F.

2.-Roberto Madrazo, al margen de la disputa, opté por mencionar los fracasos del
Gobierno Foxista.

3.- Lopez Obrador dejé pasar los ataques para no aparecer como el politico
violento que us6 el PAN en sus promocidnales “Lopez Obrador es un peligro para
México “.

4.-Felipe Calderdn al hablar de Inseguridad pidi6 a Obrador que explicara como
logré que el D.F. seconvirtieraen la ciudad mas insegura y con mas corrupcion
en México.

5.- AMLO revir6: “no es un asunto de policias y ladrones, hay que darle un
enfoque social”.

6.- Obrador subrayo: “Si las cosas fuesen asi no tendria la aceptacion que tengo en
el D.F; se avanza en el combate de inseguridad, y no se pudo hacer mas porque no
crecid la economia y eso es asunto del Presidente de la Republica.”

7.-Al referirse alas encuestas, Felipe Calderon menciond que: Obrador va ganando
en el D.F, pero perdiendo en todo el pais.

8.- Intervino Madrazo para reclamar a Calderén de haber tomado 23 de sus

propuestas.
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9.-Madrazo se centr6 en la “ineficacia” del gobierno Foxista: “al gobierno en
turno le faltd voluntad, vision de estadista para construir los consensos que
México necesita”.

10.- Roberto Madrazo y Felipe Calderdn plantearon un acuerdo para la gobernabilidad,
Lépez Obrador planted una convocatoria mas amplia con los representantes del
pueblo. Un nuevo acuerdo, un pacto social *“..tenemos que cambiar la politica
econdmica, el presupuesto, para atender las necesidades de la mayoria”.

11.-L6pez Obrador indicd que en su proyecto no se utilizara la fuerza del Ejército
para resolver conflictos, se comprometi6 a “garantizar la libertad religiosa, de
expresion, el derecho a disentiry el derecho de las minorias”.

12.- Calderdn coincidié con Andrés Manuel en realizar una Alianza Ciudadana.
13.-Ambos coincidieron en ampliar las facultades del Ejército para atacar el
narcotrafico y la delincuencia organizada.

14.-Ante las coincidencias de Calderon y Obrador, Madrazo criticd sus campafias
de descalificaciones.

15.- AMLO se quejo de haber sido hostilizado durante su campafia.

16.- Habl6 del desafuero y la guerra sucia. “Se pusieron de acuerdo desde arriba,
no querian que apareciera en la boleta electoral. Sin embargo, el pueblo es mayor
de edad y la gente va a participar sin miedo”.

17.- Patricia Mercado y Roberto Campa Cifrian parecian estar en otro debate,
Campa s6lo acertdé en sugerir un compromiso para respetar los resultados del 2 de
julio.

18.-A las alusiones del endeudamiento del gobierno del D. F. hechas por
Calderén, Obrador respondié que endeudamiento fue el del Fobaproa.

19.- Calderdn reviré que él no firmé el Fobaproa: “miente usted”.
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20.- Felipe Calderén le reclam6 su incongruencia y le indico que Arturo Nufiez,
candidato a senador del PRD , si habia defendido, votado y aprobado el
Fobaproa.

21 Obrador acusé a Diego Zavala, cufiado de Calderon, de haber obtenido
contratos y no pagar impuestos. “Se debe combatir la corrupcion y castigar con
severidad alos del Fobaproa, a funcionariosy delincuentes de cuello blanco”.
22.-Calderon acus6 a Leonel Cota de percibir un salario de 250 mil pesos
mensuales como gobernador y a AMLO de gastar grandes cantidades de dinero
en el salario de su chofer, “no nos venga con el cuento de austeridad”

23.- Obrador ofrecié presentar pruebas sobre el “Cufiado incomodo” pero Calderén
insistio en que eran mentiras.

24.-En politica exterior, Madrazo y AMLO se unieron en descalificar al gobierno
foxista: “la politica exterior es una zona de desastre”, Madrazo

“El proximo presidente no vaaser un pelele de ningun gobierno”, AMLO

25.- Calderdn critico a Obrador de apelar que la mejor politica exterior es la
interior.”No es asi, el mundo ha cambiado y tenemos que cambiar nosotros”.

26.- Obrador y Madrazo subrayaron el fracaso de la politica migratoria de Fox
como consecuencia del fracaso econdmico. “Nada se va a resolver con muros,
razias, militarizacioén de la frontera, ni con amenazas de mano dura”, AMLO

27.- Calderon habl6 de fortalecer la atencion a los paisanos que viven en E. U.
“voy aser un presidente solidario con los paisanosy sus familias”.

28.-Madrazo descalifico la politica migratoria foxistay dijo que lo que se necesita

es generar empleos.
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EN EL DEBATE FELIPE CALDERON ATACO, ANDRES MANUEL LOPEZ
OBRADOR SE DEFENDIO Y EXPUSO SUS PROPUESTAS DE GOBIERNO,

MIENTRAS QUE ROBERTO MADRAZO CRITICO AL GOBIERNO FOXISTA.

El diario La Jornada a través de su primera nota, sobre el debate nos dejo ver
que fue un encuentro principalmente entre Calderén y Andrés Manuel Lopez
Obrador donde Roberto Madrazo intervino en contadas ocasiones, so6lo para
criticar al gobierno foxistay atacar a Felipe Calderon

Sobre AMLO menciona que fue claro al establecer la distancia entre su proyecto
y el de sus adversarios, y aclara que éste dejo pasar los ataques para no aparecer
violento, como lo califican los promocidnales del PAN que indican que “es un
peligro para la nacion”. Se sefiala también que se quejo de ser hostilizado
durante su campafia.

En una nota muy extensa sobre el debate se hace mencidn alas acusaciones
de Felipe Calderén sobre Andrés Manuel exponiendo los argumentos de
defensa de LOpez Obrador y también sus propuestas en las que se destaca atender
las necesidades del puebloy combatir la corrupcion entre otras, mientras que solo
cuando se traté el tema de migracion menciona una de las propuestas de Felipe
Calderony en otras indica que coincide con la propuesta de AMLO o que quiere
“montarse” en ellas.

En varias ocasiones reitera las acusaciones de Roberto Madrazo sobre el
gobierno foxista al que en algunas intervenciones se le une LoOpez Obrador.

Y en el momento indicado sefiala que Patricia Mercado y Roberto Campa

parecian estar en otro debate.
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EXCELSIOR

8 de junio 2006

1.-La acusacién de Andrés Manuel Lopez Obrador agué la fiesta de Felipe

Calderén.

2.-Las entrevistas que Calderdn tenia pactadas con los medios para alzarse como
vencedor del debate, se convirtieron en espacios para defender a su cufiado Diego

Zavala.

3.-El plan se reforzé con el lanzamiento de un spot en el que acusan a su

adversario de “mentir a México”.

4.-El PRD entregd un documento en el que se menciona el crecimiento de la
empresa Hildebrando, segln la cual, la compafiia habria obtenido entre 2003 y 2005,

un total de 34 contratos por un monto de 135 millones de pesos.

FELIPE CALDERON SE DEDICO A DEFENDER A SU CUNADO DE LAS
ACUSACIONES DE AMLO, Y A TRAVES DE UN SPOT ACUSA A SU

ADVERSARIO DE “MENTIR A MEXICO”
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MILENIO

8 de junio de 2006
l.-La empresa Hildebrando SA de CV, se adjudicd durante el sexenio de Vicente
Fox los contratos con 19 de las 21 entidades publicas y gobiernos locales de

acuerdo con informacion de la propia firma.

2.-Segun la informacién consultada en la pégina electronica de la empresa,
mantiene relaciones con las secretarias de Hacienda, de Gobernacion, de Educacion
Publica, de Economia y de Medio Ambiente, asi como con Pemex, la CFE, el

ISSTE, el IMSS, el IPAB e ISOSA.

3,- También son clientes de Zavala los gobiernos de Chihuahua, Durango,

Michoacan y Tabasco, asi como la delegacion Cuauhtémoc en el DF.

4.- La coalicion por el Bien de Todos, presentd documentos que acreditan a
Margarita Zavala, esposa de Calderon, asi como a sus cufiados Pablo, Rafael,

Mercedes y Diego como accionistas de Hildebrando.

5.-El expediente integrado por el equipo de Lopez Obrador, detalla que el negocio
del cufiado de Calderon consiguié 20 contratos, 11 de ellos con empresas del sector

energético mientras que el candidato estuvo al frente de la Secretaria de Energia.
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6.- EI portal de Hildebrando precisa, sin embargo, que solamente con Pemex y
Hacienda mantiene contratos desde hace mas de cinco afios, que su relacién con

otras entidades y gobiernos comenzd en este sexenio.

7.-En contraste, la documentacion en poder de AMLO incluye a la Secretaria de

Desarrollo Social, Banobras, el INEGI, la PFP, Telecom, el Conacyt y Luz y Fuerza.

8.-Cuando Calderon arrib6 a Energia (2003), el consorcio inici6 un crecimiento
acelerado al grado de que ese afio facturé 433 millones de pesos; en 2004, 871.5

millones, y en 2005, 992.1 millones maés.

9.- Seglin el documento, el cufiado del candidato oculté informacion de sus

ingresos ala Secretaria de Hacienda para evadir el pago de impuestos.

10.-Claudia Sheinbaum, integrante del equipo de campafia de AMLO, sefalé la
formacion de al menos 18 empresas por parte de Diego Hildebrando a partir de

1997.

11.- Hubo contratos “por asignacion directa con Pemex”, lo cual violala Ley de

Adquisiciones, Arrendamiento y Servicios.

12.- Sheinbaum recalcé que: “estas empresas reportan al SAT que no tienen

ganancias”.
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13.-Explicd que los contratos con Pemex se pueden constatar en la pagina de
Comprante, que depende de la Secretaria de la Funcion Publica.
14.- Considerd que esta situacion tiene que ser seguida de oficio por parte de la

Secretaria de Hacienda.

15.- En tanto, la coalicion Por el Bien de Todos valorard si procede por la via

penal, ante lo que el PRD considera “enriquecimiento al cobijo del poder™.

EL CONSORCIO HILDEBRANDO, PROPIEDAD DE DIEGO ZAVALA, SE
ENRIQUECIO ILICITAMENTE A PARTIR DE QUE EL CANDIDATO DEL

PAN ESTUVO AL FRENTE DE LA SECRETARIA DE ENERGIA.
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LA JORNADA.

8 de junio de 2006

1.-El posdebate fue dominado ayer por las denuncias hechas el martes por AMLO
respecto de las sospechosas operaciones, con todo y evasién de impuestos, del

holding empresarial que dirige Diego Hildebrando Zavala.

2.-El afio pasado la empresa Hildebrando SA de CV obtuvo ingresos -
principalmente por servicios prestados al gobierno federal- por 683 millones 447
mil 985 pesos segun consta en la declaracion fiscal ala Secretaria de Haciendael 3

de abril de 2006.

3.-Segun la documentacion oficial que aparece en Internet, entre 2002 y 2005 la
compafia reportd al SAT ingresos por un total de mil 595.1 millones de pesos,

pero apenas pagd impuestos por 35.7 millones de pesos.

4.-Ente los accionistas de la empresa aparece la esposa del candidato Calderon,
Margarita Zavala. La salud econdémica de la compafiia tuvo una subita mejoria a

partir de 2003y hasta 2005. El afio pasado alcanz6 un monto de 992 millones.
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HILDEBRANDO, OBTUVO INGRESOS PRINCIPALMENTE POR SERVICIOS
PRESTADOS AL GOBIERNO POR 683 MILLONES 447 MIL 985 PESOS, TUVO
UNA SUBITA MEJORIA A PARTIR DEL 2003 E INCURRIO EN LA
EVASION DE IMPUESTOS, YA QUE SOLO PAGO IMPUESTOS POR 35.7

MILLONES DE PESOS.
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.EXCELSIOR
9 de junio de 2006

1.- Diego Zavala presentara hoy demanda civil por dafio moral en contra de AMLO.

2.- Zavala reconocié que Metadata tuvo seis contratos con Pemex en noviembre de
2003y uno en enero de 2004, pero aseguré “eso no representa ninguna violacion

a la ley, ni implica un tréfico de influencias”.

3.- Asegur6 que los contratos de Pemex eran por renovacién y que solo ellos

tenian los derechos sobre el software en México.

4.-La aclaracion de Zavala se produjo después de que Felipe Calder6n lanzara
ultimatum de 24 horas a AMLO para presentar pruebas, “de lo contrario vamos a

cambiarle el nombre por “Lépez Hablador”.

5.- Frente a la campafa negra emprendida por el PRD, ARCOP, (encuestadora)
dijo que Calderon no ha perdido ni un solo voto. “Felipe esta mas fuerte que nunca

en las preferencias electorales, el efecto del segundo debate ha sido muy solido”.

LOS CONTRATOS DE DIEGO ZAVALA CON PEMEX NO REPRESENTAN
NINGUNA VIOLACION, “FELIPE CALDERON SE ENCUENTRA MAS

FUERTE QUE NUNCA EN LAS PREFERENCIAS ELECTORALES”.
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MILENIO

9 de junio de 2006
1.-La confrontacion entre Felipe Calderdn y AMLO se reavivo ayer cuando el PRD
presentd un spot en el que acusdé nuevamente a la familia Zavala de evadir

impuestos y beneficiarse con contratos millonarios.

2.- Los panistas contraatacaron con un spot en el que Calderén niega los cargos y
asegura que tiene “la conciencia tranquila”. Diego Zavala levantara hoy denuncia

por dafio moral.

3.-En el spot de la coalicion Por el Bien de Todos se utilizd la imagen de Felipe
Calderdon en el debate,y la de Diego Zavala sefialando que en la etapa de su
cufiado al frente de Energia logré contratos de la dependencia por 8 millones de

pesos.

4.El mensaje sefiala que existen otros contratos millonarios con Pemex, Sedesol y
otras entidades publicas. “Mientras mas ingresos tienen, menos impuestos pagan. Que
suerte tienen tienen los Zavalay que mala suerte tienen los que no son parientes

de Calderén.”

5.-Casi inmediatamente después Calderdn se defendié con otro spot donde asegura

gue ningun integrante de su familia fue favorecido: “tengo las manos limpias.”
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6.-Diego Zavala informé en conferencia de prensa que demandara hoy a AMLO
por dafio moral. Hizo un recuento de las actividades comerciales sostenidas por

Hildebrando con el gobierno federal.

7.- Zavala presentd una serie de documentos no oficiales en los que afirmé que
AMLO minti6 al asegurar que no pagaba impuestos, y que habia sido beneficiado
por el gobierno federal durante la gestion de Calderdn al frente de la Secretaria

de Hacienda.

8.-Dijo que realizd negocios con administraciones perredistas como el gobierno de

Michoacéan y la delegacién Cuauhtémoc.

A TRAVES DE SPOTS EL PRD ATACO A FELIPE CALDERON AL ACUSAR
A LA FAMILIA ZAVALA DE EVADIR IMPUESTOS Y BENEFICIARSE CON
CONTRATOS MILLONARIOS, FELIPE CALDERON SE DEFENDIO CON
OTRO SPOT DONDE ASEGURA: “TENGO LAS MANOS LIMPIAS”.

DIEGO ZAVALA PRESENTARA DEMANDA POR DANO MORAL.
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LA JORNADA

9 de junio de 2006
1.- Diego Hildebrando Zavala reconocié ayer en conferencia de prensa, que Ssus
empresas obtuvieron contratos de Pemex en el periodo en que su cufiado, Felipe

Calderdn, fue titular de la Secretaria de Energia.

2.-Dichos contratos, estdn documentados en el servicio de adquisiciones

Compranet, dependiente de la Secretaria de la Funcion Publica.

3.- Segun Compranet, obtuvo 11 contratos: 10 de ellos para Meta Data SA de CV.
en octubre de 2003,y otro en enero de 2004.

4.-Meta Data obtuvo los 10 contratos por adjudicacion directa es decir, sin licitacién
y concretados el mismo dia (7 de noviembre de 2003).

5.-Diego Zavala declar6 que Hildebrando SA de CV adquiri6 a Meta Data en
octubre de 2003.

6.-Reconocidé que obtuvo sélo cinco contratos y que consisten en “renovaciones”
de servicios que la compafiia ya prestaba a Pemex.

7.- Los documentos en poder de este diario aportados por el PRD establecen que:
Hildebrando compr6 Meta Data en octubre de 2003, un mes antes, su cufiado Felipe
Calder6n habia sido nombrado secretario de Energia, y en noviembre de ese afio,
cuando tenia un mes como propietario de Meta Data, recibidé 10 contratos por parte

de Pemex.
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8.- Estos contratos fueron adjudicados de manera directa 'y, segun Comprante, no

fueron renovaciones. La suma de éstos es de un millon 30 mil 976 pesos.

9.-Diego Zavala al ser interrogado sobre los contratos que Meta Data recibié de
Pemex, cuando el secretario de Energia era Felipe Calderdn, respondié que los

contratos existen, son cinco y que corresponden a renovaciones.

10.- Aseguré que todos los trabajos que recibe de entidades gubernamentales los
obtienen sus empresas mediante licitacién. En la informacion de Compranet se

asienta que los 10 contratos fueron por “adjudicacion”.

11.-Ante la insistencia de los reporteros de que mostrara los documentos que
sustentaran sus afirmaciones ofrecié primero, colocarlos desde la noche de ayer en
su pagina de internet, y después dijo que lo haria “en el transcurso del fin de

semana”.

DIEGO ZAVALA RECONOCIO QUE RECIBIO CINCO CONTRATOS DE
PEMEX POR RENOVACION, COMPRANTE ASIENTA QUE SON 10, LA
JORNADA TIENE DOCUMENTOS QUE ASI LO ACREDITAN Y QUE

FUERON POR ADJUDICACION.
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CONCLUSION

1.-El debate electoral en México ha consistido en la exposicién de proyectos de
los candidatos, en éste los candidatos aprovechan para atacar a sus contrincantes,
pero también recurren a su vez a todas las estrategias para promover sus
personalidades.

Los debates electorales han venido a satisfacer la necesidad del electorado por
sentirse tomado en cuenta, el debate establece una interaccion entre el candidato y

el votante lo que permite la critica, la discusion y el analisis.

2.- En el tratamiento informativo del debate presidencial del 6 de junio de 2006,
podemos concluir que, el diario Excélsior a través de las proposiciones de sus
notas denotd que:

a) AMLO violé la ley al calumniar al candidato panista.

b) Minimiza la ventaja del candidato AMLO en las encuestas electorales al decir
que, “tan solo” le lleva ventaja por un punto porcentual a Felipe Calderdn.

c) Engrandece a Felipe Calder6n cuando indica que éste atacO y arremetio contra
AMLO, mientras que AMLO no pudo ni tuvo tiempo de defenderse.

d) Hace énfasis en el slogan que usa el panista y que acusa a AMLO de
“Mentir a México”.

e) Defiende al “cufiado incomodo” al mencionar que los contratos con Pemex no
representan ninguna violacion.

f) Reitera que Felipe Calderon estd mas fuerte que nunca.
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3.-Por su parte el diario Milenio, en la semana de analisis indicé en sus discursos
que:

a) El IFE midié con la misma vara a todos los candidatos

b) EI Gobierno del D. F. acusa a Carlos Ahumada de quererlo chantajear como
estrategia electoral.

c) Indic6 que en el debate hubo igualdad de condiciones entre Calderon y AMLO
d) Valor6 el encuentro como aburridoy basado en los slogans de campafia de los
principales contendientes.

e) Acus6 a Hildebrando de enriquecerse ilicitamente a partir de que Felipe
Calderdn estuvo al frente de la Secretaria de Energia.

F) Menciond que atraveés de spots los principales candidatos se atacan.

4.-La Jornada en cambio, en los discursos de sus notas informativas denotd los
siguientes hechos:

a) Hizo énfasis en las acusaciones de Horacio Duarte sobre los actos proselitistas de
candidatos panistas, y mencioné que lamenta que el IFE considere la cuestion del
Fobaproa como politica de Estado.

b)Publicdé que Reyes Orona es testigo y acus6 a Felipe Calderdn de concertar vy
ordenar la creacion del IPAB.

c)En la nota sobre el debate, reiter6 que las propuestas de campafia de AMLO
beneficiaran al pueblo, recordd que AMLO fue victima del Estado - desafuero y
la guerra sucia- y se refiri6 a las acusaciones de Roberto Madrazo que
descalifican al gobierno foxista.

d)Acusé a Hildebrando de obtener ingresos por servicios prestados al gobierno, de

incurrir en evasion de impuestos, y de tener una subita mejoriaa partir del 2003.
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e) Indic6 que Diego Zavala aceptd que tuvo contratos con Pemex por renovacion,
y afirma que comprante y la misma Jornada tiene pruebas de que son 10y que
fueron por adjudicacion.

3.- De acuerdo con estas proposiciones, podemos concluir que Excélsior mostr6
una clara tendencia a favorecer al candidato panista Felipe Calderdn.

Que Milenio no muestra clara tendencia por algun candidato presidencial.

Y que el diario La Jornada .apoya abiertamente al candidato perredista Andrés
Manuel Loépez Obrador.

5.-Por lo anterior podemos decir que la elecciobn del tema, el estilo en la
redaccion de las notas, asi como los recursos retoricos utilizados en los
discursos publicados nos permiten determinar la tendencia electoral de los

periddicos.

6.-El proceso de cambio politico que se gestd en la sociedad mexicana no
influyo ideologicamente en los diarios Excélsior y La Jornada, cada uno de
ellos continua con su misma linea. Por su parte, Excélsior apoya al partido

oficial, mientras que La Jornada continla apoyando al partido de izquierda.

7.- Milenio en este proceso electoral mostré més interés por dar valor a los
acontecimientos y no a los candidatos 0 a los partidos, en sus notas informativas
mostré argumentos favorables como  desfavorables para los  principales
contendientes, lo que nos indica que estamos ante otro tipo de periodismo

denominado Plural.
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8.- La notaes un género periodistico esencialmente informativo, que a través de
la seleccion e interpretacion de la noticia manifiesta los intereses, ideologia o

expectativas del periddico.

9.- Los cambios politicos que se estan viviendo en la sociedad mexicana han
permitido que la prensa mexicana evolucione, con este andlisis podemos observar
que existen diferentes ideologias manifestadas, se termind con la uniformidad
periodistica que predominaba mientras el Partido Revolucionario Institucional se

mantuvo en el poder.
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ANEXOS

ANALISIS CUANTITATIVO

5 de junio del 2006

EXCELSIOR MILENIO LA JORNADA
NOTAS 13 13 12
COLUMNAS 5 5 2
ART de OPINION 0 2 1
EDITORIAL 0 0 1

El dia 5 de junio del 2006 los diarios, Milenio, La Jornada y Excélsior cubrieron
gran parte de la informacion de su seccion de Politica y Nacional con notas
referentes al debate presidencial que se llevaria a cabo al dia siguiente.

Asi al realizar el andlisis cuantitativo se pudo observar que s6lo por diferencia
de una nota informativa ( en el caso del diario La Jornada) no publicaron la
misma cantidad de notas.

En el caso de las Columnas La Jornada solo public6 2 mientras que los diarios
Milenio y Excélsior nuevamente igualaron la cantidad al publicar cada uno, 5

columnas referentes al debate.
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Este dia Excélsior no dedicé ningun Articulo de Opinién al tema mientras que
Milenio y La Jornada si lo retomaron dedicando 2 y 1 respectivamente asi

como su editorial en el caso de La Jornada.

ANALISIS CUANTITATIVO

6 de junio del 2006
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EXCELSIOR [MILENIO [LA JORNADA
NOTAS 12 13 8
COLUMNAS 8 10 4
ART de OPINION 3 1 4
EDITORIAL 0 0 1

El cuadro anterior nos muestra, de acuerdo con las cifras registradas, que el dia
del debate el diario Excélsior le dedic6 mas espacios ala cuestion informativa
sin dejar a un lado, el andlisis en sus columnas, y nos proporcioné varios
puntos de vista con tres articulos de opinidn en su pagina denominada Editorial.

Diario  Milenio, por su parte, se mostr6 mas critico al retomar el tema del

debate en la mayoria de sus columnas registradas diariamente .

Y La Jornada cubrié el aspecto informativo con un nGmero menor de notasy de
columnas, pero con mas articulos de opinion ademas por segundo dia consecutivo

dedic6 su Editorial al tema del debate.
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ANALISIS CUANTITATIVO

7 de junio del 2006

EXCELSIOR MILENIO LA JORNADA
NOTAS 18 10 11
COLUMNAS 7 8 2
ART de OPINION 4 4 6
EDITORIAL 0 0 1

Un dia después del debate, el diario Excélsior presenté mayor informacion sobre
este evento, en cuanto a columnas, Milenio presentd en la mayoria de sus
columnas interés por el debate. Al proporcionar una opinion respecto al
suceso, el diario La Jornada fue el que presentd mayor nimero de articulos de
opinién y por tercer dia consecutivo su editorial tocd el tema.

La pagina editorial del diario Excélsior manejé tres articulos de opinidn referentes

al debate.
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LOS TITULARES DE LAS NOTAS PUBLICADAS UN DIA DESPUES DEL

DEBATE, FUERON LOS SIGUIENTES.

DIARIO EXCELSIOR:

CALDERON PEGA PERO NO TUMBA

GOLPES QUE DUELEN CON GUANTES DE SEDA.
ATACAN Y CONCILIAN.

CALDERON GANO ANTES DE DEBATIR
CHAMPARNA EN LOS CINCO CUARTELES

EL ENCUENTRO EN DIFERENTES ESCENARIOS
“+NO QUE NO? YA NI UNA PLUMA LE QUEDA”
“ESPERABAN PICHON, PERO LES SALIO GALLO”
DEL NERVIOSISMO AL APAPACHO.

“CONTAGIE MI ANIMO PACIFISTA”

DESTACAN FANS ACTITUD DE CAMPA.

ME TUVIERON MIEDO DOCTOR SIMI, EL WTC,
CENTRO POLITICO DEL PAIS POR UNAS HORAS.
FUE UN SOMNIFERO CALIFICAN ANALISTAS.

CALDERON CIERRA CON SPOT NUEVO.



EL PAN MINIMIZA REPUNTE DE AMLO.
“MADRAZO ES EL UNICO QUE CRECE”

EL PRD, INDIFERENTE.

SUS COLUMNAS.

jURGENTE! Olayo Rubio

TODOS LOQUITOS.

RAZONES Jorge Fernandez Menéndez.

EL ATENTADO O “TABASCO EN SANGRE MADURA”
HORIZONTE POLITICO José Antonio Crespo.
¢LEGALIDAD O LIBERTAD DE EXPRESION?
FRENTES POLITICOS

ARSENAL Francisco Garfias

¢MURAT REMIX?

JUEGOS DE PODER Leo Zuckerman

iCOMO LLEGARON!

NUDO GORDIANO Yuriria Sierra

VIDEOS, DEBATES Y ATENTADOS

ARTICULOS DE OPINION.

ESTRATEGIA Y FUERZA Arturo Xicoténcatl y Oscar Mendiola Cruz.
LA FUERZA DE LAS MEDICIONES. Gilberto Rincon Gallardo.

EL ELECTOR DESCONOCIDO. Sabino Bastidas Colinas

ANGEL TAPADO. Fernando Cesarman.
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DIARIO MILENIO

FERIA DE SPOTS DUELO DE DOS.

DUELO DE DOS, FERIA DE SPOTS.

LAS PROPUESTAS DE LOS CANDIDATOS

ENTREGA AMLO DOCUMENTOS CONTRA ZAVALA.
Y DESPUES DE ...

POCOS ATENCOS Y PORRAS EFIMERAS EN EL WTC
CANTINAZO, OPCION PARA HACER LLEVADERO
EL ENCUENTRO POLITICO

GONZALEZ TORRES, FUERA DEL DEBATE Y DE
INTERNET

MADRUGUETE DE MADRAZO PARA PROPONER UN
ACUERDO POLITICO

EL PRD PIDE SE DIFUNDAN TODOS LOS VIDEOS

OCULTOS



COLUMNAS

TRASCENDIO...

LA HISTORIA BREVE Ciro Gémez Leiva

CERO A CERO A FAVOR DE CALDERON Y DE LOPEZ OBRANDOR
QrR! Jairo Calixto Albarran

SENALES DEL QUEPOCALIPSIS

DE RIBETE Federico Arreola

AMLO GANO; EXHIBIO LA CORRUPCION DE FELIPE
EN PRIVADO Joaquin Lépez Doriga

iCUIDADO!, YA NOS DISPARARON

CUBICULO ESTRATEGICO Carlos Mota

“EL ESCROTO DE TUS PATRONES...”

DE UN VISTAZO Roberto Lopez

DESDE RING SIDE

A PUERTA CERRADA Marcela Gémez Zalce

PLOMO, FICCIONES Y ¢(VIDEO?

ARTICULOS DE OPINION.

iAPARECIO MADRAZO! Maria de las Heras.
DUERMANSE TODOS Alvaro cueva
EN DEFENSA DE LA NACION Javier Ibarrola

DEBATE ENRARECIDO Mayté Reyes Retana
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LA JORNADA.

NOTAS

TRAS EL NO DEBATE, NADA PARA NADIE

EL ENCUENTRO DEVINO CONFRONTACION ENTRE
LOS PUNTEROS AMLO Y CALDERON

LOS  CANDIDATOS  MARCAN DIFERENCIAS
IDEOLOGICAS.

FRASES DEL DEBATE

EXPONEN CON CIVILIDAD POLITICA PAISES
DISTINTOS.

CALDERON Y LOPEZ OBRADOR SE QUEDARON
ESTANCADOS EN EL PLEITO, SEGUN MADRAZO
PATRICIA MERCADO CRITICA EL FORMATO
“PENSABAN QUE IBAN A COMER PICHON, PERO LES
SALIO GALLO” : LOPEZ OBRADOR.

CAMPA ASEGURA HABER MEJORADO SU POSICION
CALDERON LLAMA A SEGUIDORES A REDOBLAR

EL PASO EN EL DF.
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ASEGURA EL DOCTOR SIMI QUE LOS CANDIDATOS

LE “TUVIERON MIEDO”

COLUMNAS

ASTILLERO Julio Hernandez Lépez
DESENLACE POSPUESTO.
DINERO Enrique Galvan Ochoa.

GANO AMLO

ARTICULOS DE OPINION

OCURRENCIAS Y VIRAJES Gustavo Leal F.

LO QUE ESTAEN JUEGO Gustavo lruegas

DEBATE CONTRA CAMPANAS Carlos Montemayor

AMLO, EL CANDIDATO INDISPENSABLE Jorge Camil

LA ELECCION DE GOBIERNO DEL PAN Luis Linares Zapata

LOS CRITICOS DEL MESIAS TROPICAL. Carlos Martinez Garcia
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ANALISIS CUANTITATIVO

8 junio del 2006

EXCELSIOR MILENIO LA JORNADA
NOTICIAS 5 5 14
COLUMNAS 8 6 2
ART de OPINION 2 2 5
EDITORIAL 1

El 8 de junio la informacién en los diarios Milenio y Excélsior  disminuyd
notablemente, la cantidad de notas, mientras que el diario la Jornada aumenté el
numero de notas informativas respecto al tema del “Cufiado incbmodo.”

En cuanto al nimero de columnas Yy articulos de opinion los diarios Excélsior y
Milenio nuevamente dedicaron espacio al aspecto critico y de analisis.

También podemos notar que para la Jornada la opinién de sus colaboradores fue
importante pues destind un mayor ndmero de espacios a la opinién. Y como en

los dias anteriores, el espacio editorial fue dedicado al debate.
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ANALISIS CUANTITATIVO

9 de junio del 2006

EXCELSIOR |MILENIO |LA JORNADA
NOTAS 10 11 16
COLUMNAS 6 5 2
ART de OPINION 3 3 3
EDITORIAL 1

Este dia hubo una mayor informacion en torno al tema que tomé relevancia
después del debate referente a Diego Zavala (el cufiado Incémodo).

Los ndmeros nos indican cémo el diario La Jornada tuvo un perfil mas
informativo dedicandole menos espacio al analisis y a la critica. En sus notas
informativas predomina el tema Hildebrando y sus nexos con dependencias
gubernamentales. En tanto los diarios Milenio y Excélsior mantienen mas o menos
el mismo nivel en cuanto a numero de notas, columnas y articulos de opinidn,
predominando de igual manera que en el diario La Jornada el tema del Cufiado
Incomodo. Cabe resaltar que durante todos los dias de estudio el diario La

Jornada dedic6 su articulo editorial al tema del debate.
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Los candidatos presidenciales lle-
ganhoyalsegundo debate condos de
ellos disputdndose el primer lugar.

Deacuerdo conlatiltima encues-
ta de Excélsior-Parametria, Felipe
Calderénno logré consolidar la ten-
dencia ascendente que habia mos-
trado desde abril y nuevamente fue
superadopor Andrés Manuel Lépez
Obrador.

El candidato de la Coalicién
Por el Bien de Todos encabeza otra
vez las preferencias electorales con
35.5%, apenas un punto porcentual
mas que el abanderado de Accién
Nacional, que tiene 34.,4%.

El priista Roberto Madrazo
subié sélo un punto porcentual
paraquedar con27%, porlo que esta
nochetendra, durante el debate,una
de sus tltimas oportunidades para
remontar la desventaja y competir
con los punteros.

Polﬂic?l/ Paginass,7y8




POR IVONNE MELGAR Y ERICA MORA e e s = e

Un debate entre dos, en el que Felipe

Calderéntiréun golpequenotuvorespues- e i : - e g
ta, con el que le recordé a Andrés Manuel S : . : o Usted
Lépez Obrador que Arturo Ntiiez, sucan- : C o ; - . s
didato al Congreso de la Unién, fue uno : : QOStUlO a
de los priistas conversos a su causay que - : . Arturo Nofiez, el
aprobaron el Fobaproa. i : i : i : coordi-nador de los

Los dos aspirantes a la Presidencia = e b . &
se enfrentaron en el debate de anoche, en . T _ diputados del PRI !
el que los otros tres candidatos, Roberto L — & : enesaépoca, que él
Madrazo, Patricia Mercado y Roberto = B A ] sf defendid, aprobo

Campa, solo fueron espectadores.

El panista arremetié contra su adver-
sario al hablar del alto salario que percibia
el ex gobernador de Baja California Sur,
Leonel Cota, hoy lider nacional del PRD;
leeché encaraelsueldode suchoferNicoyel
pagodecolegiaturasdesuhijo;lehablédela
pocatransparenciaenelusoderecursos,del
endeudamientodel GDF einsistié enqueel
perredista “es un peligro para México”.

yvotd el Fobaproa”.

FELIPE CALD

fortalec mentd M

Andrés Manuel Lépez Obradorreviré pre-
sumiendo tener la intencién mayoritaria
del voto capitalino, como resultado de su
gesti6n al frente del Gobierno del Distrito

Federal, y puso énfasis en los fracasos de - & Elcufiado
la politicapanista. ‘ : o . T

Y en una intenci6n tardia para provo- . ¥ B incomodo
car a Calderén, le recriminé haber benefi- o ha recibido
ciadg a su cufiado con contrgtos millona- 4 _ contratos del
rios durante su paso por la Secretaria de A i
Energia. Ta.mbifé)n le advirti6 que prepara Y ; i sector energetlco
un expediente para documentar el trifico ; ‘ _—— “cuando Felipe fue
deinfluencias. T secretario (...) tuvo

Sin embargo, no tuvo tiempo para o o ingresos por dos mil
abundar en el tema y tampoco pudo res- ‘ -
ponder al sefialamiento del Fobaproa, i 500 millonesy no
aunque dijo que ese asunto lo discutird | = pago impuestos”.
personalmente con Calderén.

Elperredistahablédebuscarunaalian-
zaconrepresentantes detodoslossectores
delapoblacién e incluyé ala Iglesiay alos
empresarios.

Politica / Paginas 6 a1l

IMPACTO EN TIEMPO REAL

Resultados de la encuesta telefénica con disefio de panel
de Excélsior-Parametria, efectuada a 300 personasa

30 %
escala nacional, antes y después del debate, entrequienes 35 /0 35 /0
FCH A L

lo observaron. . FcH . AMIO
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TKRESUATE EN CTHRITAPAD. Autoridades
i logran recuperar 85% de las dreas degradadas
! de la selva Lacandona. > cédigo

b

a Juiclo

por dafio

moral

- "

civil; admite gue obt

-

POR CAROLE SIMONNET, PABLO
CESAR CARRILLO Y CECILIA GARCIA

¢ Diego Zavala, cuniado de Felipe
i, Calderén, anunci6 que presenta-
= rihoyunademandacivilpordafio

Obrador, por haberlodifamadoal
decir que fuebeneficiado concon-
tratosdel gobierno federalpor dos
mil500 millones de pesos, cuando
‘ elaspirante panistaerasecretario
de Energia.
No obstante, Zavala recono-
ci6 que la compaiiia Metadata,
. adquirida por Hildebrando el
31 de octubre de 2003, tuvo seis
contratos con Pemex en noviem-
bre de 2003 y uno mas en enero
2% de 2004 con la subsidiaria PMI-
Pemex durantela administracién
de Calderén como secretario, pero
asegurdqueesonorepresentanin-
guna violacién a la ley ni implica
un trifico de influencias. {
En el caso de los contratos de
Pemex, asegurd que eranporreno-
vaciényquenohabiaformadecon-
BEDRRIR—————— ]

encontradelc datopre-

nuel Lopez.  La aclaracién de Zavala se

ro contratos de
wdo Calderdn era se

tratar a otra empresa porque s6lo
ellos tenian los derechos sobre el
software en México, y en el caso de
PMI dijo que es una subsidiaria
que tiene una figurajuridicaquela
hacenodepender directamentede

2L v 0

produjo horas después de que el
abanderado blanquiazul lanza-
ra en Zacatecas un ultimdtum de
24 horas para que el tabasque-
fio demuestre su acusacién o “de
lo contrario vamos a cambiarle
hastaelnombre, enlugarde Lépez
Obrador se va a llamar Loépez
Hablador”.

Frente a la campaiia negra
emprendida por el PRD, Rafael
Giménez, director general de
ARCOP, encuestadora que da
servicios a diferentes medios de
comunicacién y al PAN, dijo que
Calderé6n no ha perdido ni un solo
voto. “Felipe esta mas fuerte que
nuncaenlaspreferenciaselectora-
les; el efecto del segundo debateha
sido muy sélido”.

Politica/ Péginas 6y 7
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"Estamos siendo consistentes”: Ugalde

Ordenan al PRD retirar
spoft contra Calderon

México»> Victor Hugo Michel

or seis votos a tres y al con-

P siderar que su emision “fal-
taalaverdad”, el Consejo
General del IFE ordeno ayer a la
alianza Por el Bien de Todos retirar
del aire los spotsen los que acusa al
candidato del PAN, Felipe Calderon,
de haber aprobado el Fobaproa.

En sesion extraordinaria que se
extendio por tres horas, el Consejo
General determind que los spots
caenenlamisma irregularidad co-
- metida por Accién Nacional en algu-
nos de sus comerciales que tildaban
a Andrés Manuel Lépez Obrador de
ser un peligro para México.

“Estamos siendo consistentes”,
dijo el consejero presidente del IFE,
Luis Carlos Ugalde, al reflexionar
que la decision de ayer “mide con
lamisma vara”al PRD, PRIy PAN.
Alostrespartidos, recordo, se ha
pedido retirar anuncios que caen
en la difamacion y no contribuyen
al debate informado.

Como responsable de la de-
manda en contra de los anuncios
de la alianza Por el Bien de Todos,
el representante del PAN ante el
[FE, German Martinez, lamento

que hasta el momento el 6rgano
ciudadano no haya encontrado la

- férmula para frenar de antemano

la difusion de estos anuncios.

Aunque deplor6 que el Insti-
tuto insista en censurar los con-
tenidos “afectando la lihertad
de expresion”, dejo en claro que
préoximamente tendra que ha-
ber otra sesion extraordinaria
—seriala séptima para analizar
este tema en especifico— pues el
PRD ya tiene al aire otro anuncio
similar.

“Esteesun procedimientoinutil’,
deplordé. El anuncio en cuestion acu-
sa a Felipe Calderon de buscar la
aprobacion del IVA en alimentos
y medicinas. Frente a este nuevo
spot, el diputado federal blanquia-
zul adelanto que el PAN arranca-
ra un nuevo procedimiento en el
Consejo General del Instituto.

La aparente inutilidad de la
discusion permeo entre algunos
de los consejeros, que lamentaron
que el IFE vaya un paso atras de los
partidos enlo que toca a emision
de anuncios. “Esta es la sexta vez
que se reune el instituto para ana-
lizar este tipo de casos”, admitio Ar-
turo Sanchez, del Consejo. mm
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Otro chantaje de
Ahumada: Encinas

HGDF fue motivo de presiones e incluso de chantajes, si no se

cumplia un conjunto de beneficios o prebendas al empresario, quien
amenazo6 con mostrar las cintas, revela el jefe de Gobierno capitalino

México> Airamsol Martinez

1jefe de Gobierno del

Distrito Federal, Ale-

jandro Encinas Ro-

driguez, reveld que

gente cercana al em-
presario argentino Carlos Ahuma-
da Kurtz intento chantajear a la
administracion capitalina con la
exhibicion de videos en los que
aparecen funcionarios del Gobier-
no del Distrito Federal y represen-
tantes del Partido de la Revolucion
Democritica.

“El Gobierno de la ciudad fue
motivo de presiones e incluso de
chantajes si no se cumplia un con-
junto de beneficios o de prebendas
al senior Ahumada, quien amenazo
con mostrar los videos”, dijo el
mandatario local.

En su habitual conferencia de
prensa, Encinas aclaré que su go-
bierno no va a negociar laley. "No
vamos a entrar a un proceso de

| chantaje ni vamos a encubrir ab-

solutamente nada... El Gobierno
delaciudad novaa ser victima de
ningtin chantaje”, expresa.

Ante los cuestionamientos de
los representantes de los medio de
comunicacién, el jefe de gobierno
dijo desconocer quiénes serdan los
protagonistas de los nuevos videos
que serdn presentados hoy en las
oficinas de la empresa Quart.

MIGUEL CASTILLO/MICPHOTOPRESS

Joel Ortega, Alejandro Encinas y Renato Sales, ayer durante la entrega de reconocimientos a policias

“El senor estd en plena libertad
de presentar los videos que tenga
en sus manos, ya los veremos y
tomaremos posicion al respeto”,
explico el funcionario.

Enel Antiguo Palacio del Ayun-
tamiento, Encinas negé haber vis-
tolos videos, por lo que desconoce
a qué funcionario se exhibiran.

Fue el viernes pasado cuando el
Gobierno del Distrito Federal nego
al empresario Carlos Ahumada,
quien permanece en prisién desde
abril de 2004, realizar una confe-

rencia de prensa desde el Reclu-
sorio Norte.

Al respecto, el funcionario
argumento que el permiso se negé
por el Reglamento, “en nuestro sis-
tema penitenciario, al igual que
en todo el sistema penitenciario
enel mundo, no hay esta canonjia
alas personas que estan limitadas
de su libertad”, explicé.

Considerd que la exhibicion
de los videos es parte de una es-
trategia electoral. “Es parte de una
estrategia justamente en los dias

del debate, es parte de las preo-
cupaciones por las tendencias
electorales que se estdn mani-
festando”, reiterd.

El Gobierno del Distrito Federal
anuncio que dard su postura hasta
que se den a conocer los videos

“Vamos a conocerlos primero,
pero insisto, nosotros no vamos a
aceptar ningtin chantaje, ni para
alterar laley, para torcerla ley, ni
para encubrir a nadie”, concluyé
el funcionario, quien informé que
dard a conocer los chantajes.mm
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Tedioso y por momentos aburrido acte en el World Trade Center

Duelo de
dos, feria
de spots

H tnico encuentro cnire los cinco candidatos a la

Presidencia se convirtio en un chogue entre Felipe
Calderon y Andrés Manuel Lopez Obrador

México» Fernando Damidn e
¥ Georgina More

asados en sus es-

logans de campana

con la virtual

exclusion de Roberto

Madrazo, el segundo

debate entre los candidatos a la Pre-

sidencia se convirtié en un duelo

entre Felipe Calderon y Andrés Ma-
nuel Lopez Obrador,

Entre los principales ataques,
el candidato de la coalicion Porel
Bien de Todos acusé a su contrin-
| cantedel Partido Accion Nacional de
protegerasu “cuniado incomodo”,
el cual, aseguro, hace negocios con
licitaciones del gobierno, sin pagar
impuestos porlosdos mil quinien-
tos millones que gané.

Mientras Calderon denuncic
que Lopez Obrador hizo candida-
tos a quienes aprobaron el Foba-
proa, como al ex priista, también
tabasqueno, Arturo Niifiez, y le
pidié que no viniera con su cuento

©(ambiar la actual politica

econdmica

O (onvocar a representantes
de sectores a un nuevo pacto
social

© Modemizar el sector energético
sin privatizar Pemex ri CFE

OEtlevar a rango constitucional
la pensién a adultos mayores
OEtstablecer referandum,

plebiscito y revocacion de
mandato.

de austeridad, ya que su “chofer
Nica" tiene un salario de 70 mil
pesos mensuales y paga a su hijo
una colegiatura en Estados Unidos,
por un millén de pesos anuales.

Fue unencuentro aburrido, con
momentos enque pareciaque selo-
graban los acuerdos que requiere el
pais y otros de fuerte confrontacion
entrelos dos punteros, perolacons-
tante fue casi declarar la inexisten-
cia de Roberto Madrazo, Roberto
Campa y Patricia Mercado.

Pricticamente hubo unanimi-
dad en la propuesta de suscribir
un compromiso de respetoalos
resultados electorales y un acuer-
do de gobernabilidad para el 3
de julio, peroentonces AMLO se
dijo victima de una guerra sucia
y diluyo esa posibilidad

Lapez Obrador marcé sus tiem-
pos y de esta forma rompic la posi-
bilidad del acuerdo que los demds
demandaban, y la posibilidad de
debate inmediato ante los ataques
de Felipe Calderon.

fZaa) Felipe Calderon
2 Hinojosa
©Reducir el nt de
senadores y diputados
piunnominaies

©Negociar un acuerdo con
Canadé y Estados Unidos para
desarrollar a México

OAsegurar la frontera sury

| evitar el ingreso de cnminales.

OCrear la Agencia Especializada
de Combate al Narcotréfico

| OExtraditar a Estados Unidos

a capos del narcotrifico

| ©Recuperar la hermandad
| conAmérica Latinay el Canibe

© (ada uno de los cinco candi-
datos dispuso de de 23 minutos
de tiempo efectivo para sus ex-
posiciones en el debate.
© H primer debate en México
fue en 1994 entre Emesto ledillo,
Diego Femandez de Cevallos y
Cuauhtémoc Cardenas.

Y en esta estrategia dejo hasta
elfinal el golpe al panista, que dio
en sus Uiltimas dos participaciones,
cuando aseguro que su cuiado, al
amparo de Calderén cuando era
secretario de Energia, gané con sus
empresas dos mil quinientos mdp
¥ no pagé impuestos.

Elnivel de la confrontacién que
habian mantenido hasta ayeren
sus spots se desdibujé y los can-

Ejército para
al narcotréfico

| ©Nuevo arreglo para conformar
| mayorias en el Congreso

©Participacidn privada
en el sector energético

LA
©Firmar un pacto que ntiiﬁué‘
alos candidatgs a respetar el
resftado eléctoral

MILENIO

Felipe Calderén centro sus atagues contra Andrés Manuel Lopez Obrador

didatos dedicaron el mayor tiempo
de sus participaciones a reiterar
los eslogans de sus campanas

El primer ataque provino de
Calderon, quien exigio a Lopez
QObrador que explicara como
convirtié al Distrito Federal en
una de las ciudades mds inseguras
del mundo. A pesar de que le toc
participar enseguida, el perredista
lo dejo pasar.

Esta situacion se repitic en va-
rios momentos, parecia que Lopez
Obrador seguia su propio guion,
enel que estaba pautado enfren-
tarse tnicamente con Calderon,
pero en los momentos en que €l
lo decidiera

Pero, a pesar de ello, cuando el
panista loacusd de mentiry de ha-
‘berapoyado las candidaturas de los
verdaderos responsables del Foba-
proa,como Arturo Nunez, el perre-
dista se tomé un turno para sere-
narse y respondio que después iba
atratar ese asunto con Felipe.

Calderén también acuso a

OReforma legislativa
en descentralizacion
©Parar la cormupcién e
mpunidad

©Hacer pasar a todos los

poderes reales por la demacracia

| ©Revocacién de mandato en
Jitd # caso de corrupcion
A

O Creacibn del Sistema Nacional
para Prevencion del Delito

Lépez Obrador de de hacer fideico-
misos y cajitas misteriosas, como
el segundo piso.

Andrés Manuel también
aprovechd para golpear a quien
acusa de ser uno de los cerebros
de los videoescandalos, Diego Fer-
niandez de Cevallos, al decir que un
senador hace negocios litigando
contra el gobierno.

El inico momento en que
Madrazo recibio la atencion de
sus contrincantes fue cuando
acusoal albiazul de haber roba-
do 23 propuestas de su libro de
campana, y Calderon le reviro
que éledito sus propuestas un
mes antes.

El candidato tricolor busco la
confrontacién con Calderén y
Lopez Obradory advirtio que sus
dos contrincantes son lomismoy
representan un riesgo para el pais
“porun lado, la inexperiencia, la
ineptitud y el estancamiento, y por
elotro, la violencia, el conflicto y la
radicalizacion de las cosas” am

E’h i

©(rear un 6rgano que se
encargue de combatir al
narcotréfico

©Ampliar el Tratado de Libre

| Comercio con América del Norte

©Fortalecer los mecanismos
de asignacion de recursos a los
estados

©Apoyo a la educacidn para
generar empleoy salud

©Implantar un nuevo marco de
coordinacién entre poderes
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El"cunado incdmodo" tuvo un crecimiento acelerado durante el sexenio foxista

Obtuvo Diego lavala contratos
con19 entidades pablicas

o Pemex, C(FEy Luz

y Fuerzasonlasdel
sector energético con
las que tiene tratos

México» Fernando Damidn y

Mauricio Pérez
a empresa Hildebrando SA

I de CV, propiedad de Diego
Zavala, se adjudico durante

el sexenio de Vicente Fox los con-
tratos con 19 de las 21 entidades
publicas y gobiernos locales a los
que actualmente presta sus ser-
vicios, de acuerdo con informacion

[ dela propia firma.

Segtin la informacién consul-
tada en la pdgina electrénica de
la empresa, mantiene relaciones
con las secretarias de Hacienda, de
Gobernacion, de Educacion Publica,
de Economia y de Medic Ambiente,
asicomo con Pemex, la CFE, el IS-
SSTE, el IMSS, el IPAB e ISOSA, esta
ultima beneficiaria de millonarios
desvios del SAT, de acuerdo con los
informes de la Auditoria Superior
de la Federacion.

También son clientes de Zavala
los gobiernos de Chihuahua, Du-
rango, Michoacdn y Tabasco, asi
como la administracion delega-
cional de Cuauhtémoc en el DF.

Al cobijo del poder

La coalicién Por el Bien de Todos
presento documentos que acredi-
tan alaesposa de Calderén, Marga-
rita Zavala, asi como a los cunados
del candidato, Pablo, Rafael y Mer-

JAVIER GAPCIA

Margarita Tavala, esposa de Felipe Calderon

cedes, ademads de Diego Hildebran-
do Zavala Gémez del Campo, como
accionistas de Hildebrando.

El expediente integrado porel
equipo de Lépez Obrador deta-
lla que el negocio del cuniado de
Calderdn consiguid 20 contratos,
11de ellos con empresas publicas
del sector energético (Pemex, CFE
y Luz y Fuerza) durante el periodo
en que el hoy candidato presiden-
cialdel PAN estuvo al frente de la
Secretaria de Energia.

El portal de la empresa preci-
sa, sin embargo, que solamente
con Pemex y Hacienda mantiene

contratos desde hace mas de cinco
anos, mientras que su relacién con
19 entidades publicas y gobiernos
locales comenzé este sexenio.

En contraste, ladocumentacion
en poder de Lopez Obrador incluye
también a la Secretaria de Desa-
rrollo Social, Banobras, el INEGI,
la PFP, Telecom, el Conacyt y: Luz
y Fuerza.

Elexpediente establece que la
empresa obtuvo ingresos por 145.7
millones de pesos en 2001 y por
179 millones en 2002, pero a partir
de 2003, cuando Calderén arribé
a Energia, el consorcio inicié un

!

crecimiento acelerado, al grado que
ese ano facturé 433 millones de;
pesos; en 2004, 871.5 millones, y;
en 2005, 992.1 millones mds. |

Empero, segtn el documento,
el cunado del candidato solamente |
reportdé una parte de los ingresos |
ala Secretaria de Hacienda, y con |
ello oculté informacién para eva- |
dir el pago de impuestos. ]

En conferenciade prensaenla |
sede nacional perredista, Claudia |
Sheinbaum, integrante del equi- !
po de campana de Lépez Obrador, |
senalo laformaciondealmenos 18 !
empresas por parte de Diego Hilde- |
brando Zavala, a partir de 1997. ’

Hubo contratos “por asignacion
directa con Pemex”, lo cual viola
elarticulo la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios.

Sheinbaum recalcé que en el |
tiempo que Calderdn pasé por el
gobierno, “estas empresas reportan |
al SAT que no tienen ganancias”.

Explicé que los contratos con
Pemex se pueden constatarenla
pdgina de Comprante, que depen-
de de la Secretaria de la Funcion |}
Publica, y pudiera haber otros no
reportados ahi.

Claudia Sheinbaum consideré
que esta situacion hecha publica ||
y documentada, tiene que ser se- |
guida por oficio por parte de la
Secretaria de Hacienda. i

En tanto, la coalicién Por el Bien f

1
|
i

de Todos valorard si posteriormen-
te procede por la via penal ante
lo que al vocero del PRD, Gerar- ||
do Fernandez Noronia, le parece |
“enriquecimiento al cobijo del
poder”.mm ‘

No presentd ni una prueba, afirma Calderdn

Acusan a AMLO de

Asegura gue ha cumplido con sus impuestos

Exige Hildebrando disculpa

i s i i ot e b st
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Anundia Diego Zavala demanda contra AMLO por dano moral -

Desata cufiado de (alderdn guerra de
spots entre panistasy perredistas

México» Daniel Venes Venegns
a cunfmnlal:!.nn entre el
ial del

te de Energfa logré n:onlralos de

ladependencia por 8 millones de
pesos.

L PAN, Felipe Calderon, y el

dela coalicion Por el Bien de To-
dos, Andrés Manuel Lopez Obra-
dor, se reavivé ayer cuando el PRD
presenté un spoten el que acusd
de nueva cuentaala familia Zavala
de evadirimpuestos y beneficiar-
se con contratos millonarios del
gobierno federal.

Los panistas contraatacaron
con un spot en el que Calderén
niega los cargos y asegura que tie
ne "la conciencia tranquila”. Die-
go Zavala, por su parte habrd de
Jevantar hoy una denuncia contra
el perredista por dafio moral

1a coaliacién Por el Bien de To-
dos que abandera Andrés Manuel
Lépez Obrador utilizé ensu spot,
presentado ayer por la noche, 1a
imagen del candidato panista du-
rante el debate y luego la del pro-
pio Diego Zavala sefialando que
en la etapa de su cunado al fren-

El mensaj nal
existen otros contratos mlllonanos
con Pemex, Sedesol y otras entida-
despubh(as y senter.ci
tras mds. ingresos tienen, menos

"Mien-

frmpuestos| pagan, OUEsETte tiez

nenlos Zavalay que mala suerte
tienen los empresarios que no son
parientes de Calderén”.

Casi inmediatamente después
dela transmisién del spot perredis-
ta, Felipe Calderdn asegurd, tam-
bién en mensaje televisivoenca-
dena nacional, que ningtin inte-
grante de su familia fe favorecido
durante sugestional frentedela
Secretaria de Energiay su eslogan:
"Tengo las manos limpias’.

Por su parte, Diego Zavala, pro--
pietario de las empresas Hilde-
brando y de Meta Data, motivo
de Ja nieva oleada de agresivos
ataques electorales, informé en
conferencia de prensa que deman-
dard hoy mismo a Andrés Manuel

e e

No se suscriblo ningtn |
tipo de contrato durante
el periodo en que Felipe
Calderon fungié como
secretario de Energia.

Ilela;iég de depem!m@

. Fernando Canales: "rio hay

contrato ni de,un peso”.

Diego y Juan Ignaclo lavala

Lop:z Obrador por dafio moral.
Diego, acompanado de su herma-
no, Juan Ignacio Zavala, ex vocero
nacional del PAN, hizo un recuen-
to de las actividades comerciales
sostenidas por laempresa Hilde-
‘brando con el gobierno federal, las
cuales ascendieron, en el periodo

TERERA OF DORARRH 16 S 1A

-Ana Teresa Aranda: se'
adjudicé un contrato a la
empresa pero se hizo con
apego ala ley de
adquisiciones.

serie de documentos, aungue nin-
guno deellos de caricter oficial. en
los que asegurd que Andrés Ma-
nuel Lopez Obrador mintic al ase-
gurar que no pagaba impuestos y
que habia sido beneficiado por el
gobierno federal durante la gestion
de Calderén Hinojosaal frente de
la Secretaria de Energfa

Incluse dijo que realizé nego-
cios con administraciones perre-
distas, como el gobierno de Mi-
choacin y el mismo Gobierno del
Distrito Federal, especificamen-
te en la delegacién Cuauhtémoc
(también perredista).

Desmiente Gil a Mufioz Ledo
El secretario de Hacienda, Fran-
cisco Gil Diaz, negé que alguno
de sus hijos trabaje en la empresa
Hildebrando como habia difun-
dido Porfirio Mufioz Ledo enuna
entrevista radiofénica.

Munoz Ledo exigié que se in-
vestigara la participacién de un
hijo de Gil Diaz como presidente
de la empresa de los Zavala. "La
calumnia sobre latitularidad de un

de 20012 2005,a279 de
pesos, lo que representa el16.4 por
ciento de un total de ventas de mil
709 millones. El PRD presenta es-
tas ventas como si se tratara ex-
clusivamente de contratos con el
gobierno.

Zavala present6 también una

h||o mio de la empresa Hﬂdebmn
doeso falsa’
Gil en una carta.

El funcionario, en la misma mi-
siva, cuestiond a los perredistas
si "tendrn el mismo certero fun-
damento las demds versiones que
se han proferido en relacion con
estaempresa”. mm

Luis Ernesto Derbez: no se
puede garantizar que la
SRE haya firmado
contratos con la empresa.

La empresa fue inhabilitada por mentir en licitaciones

Meta Data tuvo un contrato en P_emex
cuando Calder(m fue titular de Energia

Arturo Ramos
eta Data, unade las em-
M presas de Diego Zavala,
logré un contrato con Pé-
mex que estuvo vigenteen 2003
y 2004, cuando Felipe Calderdn se
encontraba al frente de la Secreta-
riade Energfa y, que de hecho, fue
cedido a Hildebrando, la fillial prin-
cipal del emporio perteneciente al
cufiado del hoy candidato panista
ala Presidencia de la Repiiblica.
Ya con Felipe Calderén fuera
de Energia, este mismo contrato
serfa motivo de litigio con Pemex
en 2008, pues la paraestatal sefiald
que Meta Data incumplié con sus
obligaciones. "en virtud de que
cedi6 los derechos del contrato
mimero 4700001803 a la empresa
denominada Hildebrando®.

Los autos del Juzgado Quinto

. en materia civil del DF en torno
- aeste litigio aparecieron el1g de

octubre de 2005, en el Diario Ofi-

. .cial de la Federacién.

El Articulo 46 de la Ley de Ad

quisiciones sefiala expresamente .
* quelosderechos y obligaciones

que se deriven de los contratos no

. podrén cederse en forma parcial

nitotal en favor de cualquier otra
persoma’. -

. Estairregularidad se sumaria a
otras que han valido seis meses de
inhabilitacion ala empresa, de oc-
tubre a marzo pasado, como pro-
veedora del gobierno federal y de

cualquier programa o proyecto .

de que Hildebrando lacomprara,

Elcontrato de 2002 estaba des-
tinado a abastecer al Conalep de
servicios informéticos para inter-
net y representd para el contratista
el pago de 300 mil délares.

A pesar de los antecedentes, Co-
nacyt y Economia encontraronen

sobre los pagos de imp rea-

Meta Dataa un proveedor parasus
inf iticos di 1|

lizados a Haci¢nda.
Elanuncio de lus seis meses se-

tiltimo semestre de 2003, gracias
alocual i mgresu alaempresade

guidos de fue pu-

. blicadotambién en el Dfario Oficial

de la Federacion y motive circu-
lares de la Secretarfa dela Funcién
Piblica alas diferentes dependen-
cias federales y a los estados.

La causal de la sancion fue:
"Proporcioné informacién falsa
con motivo de la celebracion del
contrato que le adjudicé el Colegio
Nacional de Educacién Profesio-

Zavalaap mente medio
millén de pesos adicionales.

Hildebrando en Sedesol
En mayo de 2005, se declaréa Hi-
debrando ganador de un contrato
por servicios de informdtica con
Sedesol por 2millones 67 mil 702
pesos.

Otras dos empresas compitie-
ron para brindar estos serviciosa la

nal Técnica, al haber ifestad:
bajo protesta de decir verdad que
se encontraba al carriente en el

ia,ambas par invitacién
dela propia Sedesol
La tarea de la empresa fue la

donde haya de por TECUTSOS
puiblicos de la Federacién.

La empresa mintié en una
licitacién piiblica de 2002, antes

cumpli ione:
fiscales, 1o que resultd contrario
alaverdad, deacuerdoalo deter-
minado por el SAT".

ion de un sistema
para el manejo eficaz de los padro-
nes de beneficiarios de programas
sociales. mm

Alejandro Encinas: "ningun
vinculo, relacion
comercial, de
adquisiciones o de
servicio (de esa empresa’)
con el Gobierno de Ia
cludad”

Ugalde deslinda

a Hildebrando

de su conteo
plicard las relaciones co-

E merciales con empresas

de Diego Zavala, aunque Luis Car-
los Ugalde anticipé que el fami-
liar de Calderén "no tiene ninguna
relacién con el conteo rédpido”.

Yantela peticién de los parti-
dos de realizar una auditorfa al
padrén electoral, el consejero pre-
sidente dejé claro que "los pla-
zos legales han concluido y que
la conclusién es que es solido y
confiable”.

Hildebrando, la empresa de
Diego Zavala, ha provisto del
software necesario en la identi-
ficacién de huellas dactilares y
rostros, aunque también existen
sefialamientos de que participd
enla eleboracion del Programa de
Resultados Preliminares. mm

1 préximo lunes, el IFE ex-
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puowsoumms [ Los gobernadores de Yucatdn y Colima han violentado ¢l acuerdo de neutralidad, dice

El Consejo General del Instituto Federal
Electoral (1FE) considerd que los promo-
cionales de la coalicion Por el Bien Todos
en los que se asocia a Felipe Calderdn con
la aprobacién del Fobaproa es denigrante
a su persona y afecta la imagen puiblica
del candidato, por lo que ordend su cese
inmediato y exhorté a la coalicién a no
utilizar mensajes andlogos en lo sucesivo.

El Consejo General dio a conocer tam-
bién que los gobernadores  de Yucatin,
Patricio Patrén Laviada, y de Colima, Sil-
verio Cavazos Cevallos, han violentado el
Acuerdo de Neutralidad de Servidores
Priblicos. De igual forma, hizo un lfamado
a los mandatarios de Oaxaca, Ulises Ruiz, y
del Distrito Federal, Alejandro Encinas,
“para que cumplan a cabalidad™ el mencio-
nado acuerdo, segtin informé el consejero
presidente del instituto, Luis Carlos Ugal-
de, en la sesion extraordinaria de anoche.

Durante la misma, el representante de
Ja coalicion Por el Bien de Todos, Horacio
Duarte, dio a conocer que el proselitismo
de Patr6n Laviada, utilizando recursos
publicos para apoyar a un primo que es
candidato, y la detencién de funcionarios
de Tlalnepantla involucrados en apoyos
presuntamente ilegales al candidato presi-
dencial panista Felipe Calderdn, tambi¢n
serdn objeto de denuncias penales. Subra-
y6 que de ello se desprendieron pruebas
de desvio de recursos piiblicos con bonos
que se pagan a los funcionarios del ayun-
tamiento y que van a parar a las arcas del
PAN, como denunci6 La Jornada.

Duarte denuncié ademds que el candi-
dato panista al Senado por el Distrito
Federal Gonzalo Altamirano Dimas —ex
funcionario de la Secretaria de Goberna-
cién— ha pedido a personal de esa depen-
dencia “tomar fotos de perredistas™ en
actos de violencia, con el objeto de utili-
zarlas en una nueva fase de la guerra
sucia en contra de la coalicion.

Al rendir el informe sobre el Acuerdo de
Neutralidad, Ugalde seiialé que Patron
1 aviada promovié a Inigo Laviada, candida-
to a diputado del PAN en el distrito 3 de
Veracruz; Cavazos publicé un desplegado en
apoyo al candidato de la Alianza por Méxi-
o, Roberto Madrazo, en diarios de Colima.

Ademis se encuentran los alcaldes
Luis Vargas, de Irapuato -del PAN-;
Georgina Miranda, de Valle de Santiago
—del PRD-, y Francisco Portilla —del
PRI-, lodos ellos por promover obras
priblicas en época de restriccion.

Durante el debate, tanto Duarte como el
representante de la Alianza por México,
Felipe Solis Acero, destacaron que Patron
Laviada incurrié en varias inregularidades
con respecto al Acuerdo de Neutralidad.
Solis Acero denuncié también incumpli-
mientos deliberados del gobernador de
Jalisco, Francisco Ramirez Acuia, quien ha
promocionado su persona en estos dias.

La sesion sirvié también para que cl
panista Germdn Martinez anunciara un
recurso en contra de la Alianza por México,
que en dias pasados habfa colocado publi-
cidad estdtica en el estadio de Goettingen,
donde jugd la seleccién mexicana de futbol.
Solfs Acero desestimé la acusacion, justifi-
céndola bajo el argumento de que se trataba
de publicidad virtual en el pais.

Sin embargo, lo mds discutido fue el
espot de la coalicion Por el Bien de Todos
relacionado con Calderén y el Fobaproa.
De entrada, el panista destacéd que su par-
tido habfa tenido que acudir a esta medida
en aras de ser medidos con la misma vara,
pero al mismo tiempo deplorG que el IFE
se haya convertido en tribunal de conteni-
dos vy definié estos procedimientos como

Ordena el IFE retirar espots en los que
se vincula a Calderén con el Fobaproa

“imitiles”, porque esos espots hace mds de  IFE hace una valoracion del Fobaproa Al respecto, el consejero Arturo Sin-

una semana que salieron del aire. como politica de Estado, cuando aun  chez asumié que en estos procedimicntos
A su vez, Duarte criticé el dictamen _ ahora es objeto de debate entre el PAN, el presumiblemente preventivos el IFE se

aprobado, porque en sus considerandos el PRD y la Secretarfa de Hacienda. convierte en una instancia poco eficaz.
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CIRO PEREZ SIVA

Felipe Calderén *“concerté y

ordend”, de la mano del ertonces -
secretario de Hacienda, José,
Angel Gurrfa, y del presidente

Emesto Zedillo, la instrumenta-
ci6n de la iniciativa para la crea-
cién del Instituto de Proteccién
al Ahorro Bancario (IPAB), que
convierle en deuda piiblica los
costos del Fobaproa, con lo que
concluyé el proceso de rescate,
- afirmé Gabriel Reyes Orona,
quien fungié como director juri-

dico del Fondo Bancario para la
Proteccién al Ahorro antes de .

convertirse en procurador fiscal
. de la Federacién.

Desde Washington, Reyes
Orona, testigo directo de este
proceso, advierte ademds que el
equipo panista que coordiné Cal-
derdn Hinojosa para la elabora-
cfn de esta ley, encabezada por
el hoy senador Fauzi Hamdan en
el drea juridica; Francisco José

Paeli Bolio en el plano politico,
/ggcmés de el ex secretario de
Gobernacién Santiago Creel
incluy6é en el multimillonario
rescate bancario-a instituciones y
empresas con las que estaban
vinculados al avalar la baja
supervisién de los bancos, los

delitos de autopréstamo y la fal-
sedad de informaci6n para obte-

ner créditos.

Proteccidn albiazul

Sostiene que en la ncgocmcnén y‘

elaboracién de la iniciativa exis-
tié el interés de la dirigencia
panista —y de un grupo de legis-
ladores— de protegér a institucio-
nes y deudores. Un caso especi-
fico, indica, fue ¢l del hoy sena-

dor Carlos Medina Plascencia, '

quien tenfa desde el punio de
vista personal y familiar'créditos
en instiluciones que estaban
siendo intervenidas y rescatadas,
“por lo que los negociadores del
PAN, entiéndase Felipe Calde-
rén y sus diputados de este grupo
de trabajo, tenfan directa o indi-
rectamente relaciones con algu-
nos deudores y banqueros invo-
lucrados en el rescate bancario”.

En entrevista telefénica con

Calderon,

La Jornada, Reyes Orona, quien

se dcsempe.m COH]O asesor El'l

materia de inversiones enefgéti-
cas, afirma que en la elaboracién

de la 'micialiva ‘hubo_lamenta- -

bles omisiones” en cuanto a las
instituciones que " debieron
haberse revisado. “Una de las
. Opéraciones que jamds se revisa-

ron, y que le costé varios cientos -

de millones de pesos al erario
federal, fue la operacién de Bur-

samex-Banco del Sureste, dado

que esta institucién no quedaba
protegida por los articulos transi-
torios de la uncmuva Se
hecho el sefialamiento piblico

Gurrla

Gabriel Reyes Ofohé_ Imageri de archivo m José Ninez

de. que la familia Creel estaba
intimamente relacionada con
este taso, y coincidia con la pre-
campand para 2000. Te recuerdo
que las lransnlonos fueron elabo-
rados dlreclmncnle por Sammgo
Cred!”, déegura; s

“Tanto Fauzi Hamdan como
Paoli:-Bolio y - Creel -Miranda
reportaban directamente a Felipe
Calderén y éste, a su vez, era

_quién ténia contacto directo con
- José: Angel - Gurrfa,” entonces

crl::arm de Hacienda, para

-

tiempos y movimientos del res-
cale bancario. Después de varios
meses, se concluyé que Ernesto
Zedillo habfa incurrido en res-
ponsabilidad por haber omitido
informar al Congreso’ de la
Unién oportunamente, respecto
de la contratacién de financia-
miento piblico, como establece
el articulo 79, fraccién octava,
de la Constitucién”, sostiene el
ex funcionario del Fobaproa.

El ex procurador fiscal de la
Federacién recuerda que durante
varios meses los tres diputados
panistas tuvieron reuniones con
funcionarios del gobierno zedi-
llista, para determinar el alcance
del rescate bancario y los princi-
pales factores. involucrados.
Hubo ademds, menciona, reunio-
nes con empresarios, “‘entre ellos
grandes deudores de la banca,
que a la larga terminaron siendo
sus clientes (del despacho de
Fauzi Hamdan)", ﬂdqmis de que
mantuvieron contactos con ban-
qUEros a quienes se conoce COmo
rescatados, “pero no de quienes
fueron intervenidos y excluidos
de acciones de crédito, es decir,
son banqueros que permanecie-
roh en sus instituciones. Todos
ellos empezaron a tener una par-
ticipacién directa en c6mo ins-
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trumentar el rescate de la banca”.

Desde la dirigencia nacional
del PAN, subraya Reyes Orona,
Felipe Calderén y Emesto Zedi-
llo, “directamente, llegaron a
diversos entendimientos a efecto
de poder concluir lo que se llamé
el rescate bancario y la integra-
cién del IPAB. Fauzi Hamdan
elabora, junto con Santiago
Creel, a finales de octubre de
1998, esta iniciativa presentada a
la 57 Legislatura por la fraccién
parlamentaria del PAN, Se trata
de un planteamiento absoluta-
mente panista, con la anuencia
de Felipe Calderén”.

Reyes Orona seiiala que por
el cardcter parlamentario del
proceso para la elaboracién de
iniciativas, Felipe Calderén no
tenfa capacidad juridica para fir-
mar dicho documento, “sin
embargo, fue firmado por los
diputados que le reportaban a
Calderén, incluido el entonces
coordinador de la bancada, Car-
los Medina Plascencid”.

- =Ahora se afirma en promoA
cionales que la responsabilidad
de esta iniciativa fue exclusiva-
mente de Calderdn. ;Es asi?

—Felipe Calderén fue quien
aprobé el contenido de la inicia-
liva y sus alcances. Calderén es
quien sostenfa conversaciones
con José Angel Gurria, por man-
dato de Emesto Zedillo. En esta
negociacion no participaron ni el
coordinador ni el presidente ni
los diputados del PRI. Obvia-
mente, al momento de la vota-
cién, sufraga un grupo de diputa-
dos priistas afines a Ernesto
Zedillo, pero la iniciativa, como
tal, es una propuesta de hechura

.ciento por ciento panista.

—,Tiene alguna responsabili-
dad directa Felipe Calder6n en el
rescate de operaciones turbias,
de instituciones que no debieron
ser rescatadas? —se insisti6.

—Felipe Calderén claramente
concerté y ordené la instrumen-
tacién de la iniciativa qué hoy se
conoce como el IPAB, y eso con-
cluye el proceso de rescate ban-
cario. Lo que liene que quedar
perfectamente claro es que si,
materialmente, no estampd nin-
guna firma, esto obedece a que
no estaba legalmente capacitado
para hacerlo, pero claramente
concerté con Ernesto Zedillo
Ponce de Ledn y con el secreta-
rio de Hacienda, José Angel
Gurrfa, el paquete financiero del
rescate bancario.

De acuerdo con cifras oficia-
les, el Instituto para la Protec-
cién del Ahorro Bancario, que
comenzd a funcionar en 1999,
empezd con una deuda equiva-
lente a 14 por ciento del produc-
to intemo bruto, aunque a la
fecha representa 9.5 por ciento.
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Los oficiantes del debate entre los cinco candidatos presidenciales, realizado ayer en el World Trade Center m Foto: Cortesia IFE
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B Roberto Madrazo se mantuvo al margen de la disputa y criticé al gobierno foxista

El encuentro devino confrontacion
entre los punteros AMLO y Calderon

B Patricia Mercado y Roberto Campa Cifridn parecieron estar participando en otro debate

ALONSO URRUTIA, CIRO PEREZ
Y CLAUDIA HERRERA

El segundo debate de los candi-
datos presidenciales se tradujo
en una confrontacién entre pun-
teros: Andrés Manuel Loépez
Obrador y Felipe Calderén
Hinojosa, quienes centraron sus
ataques en los temas mds espino-
sos para el adversario. De la
paternidad del Fobaproa, a la
“corrupcion” del gobierno capi-
talino; del privilegio de los pode-
rosos, al proyecto que pone en
riesgo la estabilidad del pais.

A su lado, Roberto Madrazo
Pintado se mantuvo al margen de
esa disputa. Radicalmente distinto
de su papel en el primer encuen-
tro, el aspirante de la Alianza por
México opté por mencionar los
fracasos de las politicas del
gobierno foxista. Asi, la afieja
rivalidad entre Jos dos politicos
tabasquefios nunca aparecio.

El candidato de la coalicién
Por el Bien de Todos fue desde el
inicio claro al establecer una dis-
tancia entre su proyecto de
gobiemno y el de sus adversarios,
Dejo pasar mds de un ataque, sin
aparecer como el pulitico violen-
to gue anuncian los promociona-

les, mientras que, en la légica de
su campaiia publicitaria, Calde-
rén recurrié inclusive a la frase
proscrita por el Tribunal Electo-
ral del Poder Judicial de la Fede-
racion: ‘“‘Lopez Obrador es un
peligro para México™. \

El primer tema que abordaron
los candidatos fue el de la inse-
guridad. Felipe Calderén abri6
fuego —presentdndose no como
el candidato puntero que osten-
tan los panistas en los espots,
sino como el opositor- al sefialar
que “‘para hablar de inseguridad
y corrupeién, nada mds preocu-
pante que la ciudad de México;
valdria la pena que el ex jefe de
Gobierno nos explicara cémo
logré que se convirtiera en la
ciudad mds insegura y con mds
corrupcién en todo México™.

Loépez Obrador le reviré que
al problema de la inseguridad y
la violencia hay que darle un
enfoque social, porque no es un
asunto de policias y ladrones, ni
es factible que se avance mucho
en su solucién con cdrceles, con
amenazas de mainc dura o con
leyes mis severas.

**Si las cosas fueran come las
esta planteando el candidato del
PAN, no tendria yo la aceptacién

que tengo en la ciudad de Méxi-
co; si fuesen las cosas asi, tan
cadticas, de inseguridad y
corrupcién.” Fue la tnica oca-
sién en que aludié a las encues-
tas “‘amafadas o cuchareadas”.
Lépez Obrador subrayé que se
avanzé en el combate a la inse-
guridad, "'y si no se pudo mads,
fue porque no hubo crecimiento
en la economia, no hubo emple-
o0s; eso no depende de un jefe de
Gobierno, eso depende del Presi-
dente de la Republica™.

Calder6n no dejé pasar la alu-
si6n a las encuestas y se apresu-
ré a sefialar: “Qué bueno que el
candidato del PRD reconozca las
encuestas cuando le favorecen,
cuando esas mismas encuestas
que dicen que lleva ventaja en el
Distrito Federal, dicen que va
perdiendo en todo el pais”.

Este fue el dnico momento
del debate en ¢l que Madrazo
intervino en la confrontacion, al
acusar al panista de haber toma-
do 23 de las propuestas que
publicé en su libro, el pasado
mes de noviembre. “El candida-
to del empleo puede ser el candi-
dato del yo también™, ironizé el
priista tabasquefio.

Luego de la infructuosa incur-

sién en el terreno de los ataques
a sus adversarios, Madrazo se
centré en la “ineficacia” del
gobierno foxista. “Al gobierno
en turno le falté voluntad, visién
de estadista, para construir los
consensos que México necesita;
prefirié descalificar el pasado y
sacrificar el futuro de la gente.”
A diferencia de ambos, que
habian planteado un acuerdo
entre partidos y los poderes para
asegurar la gobernabilidad del
pais, Lopez Obrador hablé de una
convocatoria mds amplia, “un
nuevo acuerdo, un nuevo pacto
social”, que incluya a los repre-
sentantes de las iglesias, empresa-
rios, sociedad civil. “Tenemos
que cambiar la politica econémi-
ca, el presupuesto; para atender
las necesidades de la mayoria” se
han hecho pactos y acuerdos,
dijo, “la diferencia es que nunca
han tenido lugar en la mesa los
representantes del pueblo™.
Planteé que, bajo el proyecto
que €l encabeza, no utilizard “la
fuerza bruta del Ejército” para
resolver los conflictos. ““Tene-
mos que utilizar el instrumental
de la politica.” Y en este sentido
se comprometié “a garantizar la
libertad religiosa, de expresion,
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el derecho a disentir, el derecho
de las minorias”.

Calderén intentd montarse en
la propuesta de Lépez Obrador y
celebré “coincidir con el candi-
dato del Partido de la Revolu-
ci6n Democrdtica en el tema de
la alianza ciudadana™. Fue de las
pocas coincidencias que se per-
mitieron en sus afanes por dife-
renciarse uno del otro.

El otro tema que los unificé
fue el de incrementar las faculta-
des del Ejército Mexicano para
atacar el narcotrifico y a la
delincuencia organizada.

Las alusiones a acuerdos poli-
ticos y sociales del panista y el
perredista sirvieron a Madrazo
como espacio para criticar las
campaiias electorales de ambos.
“Por fin se puede llegar a un
acuerdo para suspender la cam-
paita que han tenido Felipe y
Andrés Manuel; una contienda
de descalificaciones. Ojald
logremos que lo que hoy nos
dicen, lo cumplan.”

Con todo, Lépez Obrador se
congratulé de que la discusién se
haya conducido con urbanidad
politica, aunque recordé que éste
no ha sido el tono de la campana.
“Yo diria que, en el caso particular
de nosotros, nos han estado hostili-
zando desde hace tiempo.”

Se refirié al desafuero al
recordar: “‘Se pusieron de acuer-
do arriba para desaforarme, por-
que no querian que yo apareciera
en la boleta electoral”, y tam-
bién habld de la guerra sucia en
espots de radio y televisién, *Sin
embargo, el pueblo es mayor de
edad y la gente va a participar sin
miedo”, aseguré.

A nﬁimn
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Lejos, Patricia Mercado, de Alternati-
va Socialdemdécrata y Campesina. y
Roberto Campa Cifridn, de Nueva Alian-
za, parecieron estar en otro debate. Este
Gltimo acertd sélo a sugerir a sus adversa-
ros un compromiso para respetar los
resultados Jel 2 de julio e inclusive pare-
ci6 sumarse a la campania panista.

Conforme avanzé el debate, las alusio-
nes personales entre Calderén y Lipez
Obrador se intensificaron. Al responder a
las criticas recurrentes del panista sobre el
endeudarn:ento del DF, Lépez Obrador
dijo: *Si nablamos de deuda, lo que se
dice deuda fue el Fobaproa, que ellos
aprobaron para rescatar a los de arriba,
incluidos los panistas. Se convirtieron
deudas privadas de unos cuantos en deuda
publica. ;120 mil millones de pesos!”

A propésito de los sefialamientos del
perredista sobre la responsabilidad de
Calderén en la aprobacién del Fobaproa,
el panista respondic que el problema no lo
habia provocado su partido, y enfatizé
que no firmé el documento. “Miente
usted”, le espetd al tabasquerio y lo ret6 a
que le explicara a la gente lo que hubiera
sucedido sin el apoyo a los ahorradores:
“Todos los televidentes perderian inme-
diatamente sus ahorros en el banco™.

Fue mds aild cuando le reclamé a

El encuentro devino... -~ .

Andrés Manuel Lépez Obrador su
“incongruencia” y mostré una fotografia
del ex priista Arturo Nufez. “;Por qué
usted postulé a Niifiez, el coordinador de
los diputados del PRI en esa época? El si
defendid, aprobé y votd el Fobaproa, y
ahora es candidato a senador por el PRD
por Tabasco, su estado, por cierto™.

El candidato de la coalicion Por el
Bien de Todos acusé entonces al cufiado
del panista (Diego Heriberto Zavala
Gomez del Campo) quien, asegurd, obtu-
vo ingresos por 2 mil miliones 500 mil
pesos sin pagar impuestos. ademds de ser
favorecido con contratos cuando Calde-
ron fue secretario de Energia. Volvié al
Fobaproa para sefialar que se requiere
combatir a fondo la corrupcién, castigar
con severidad a los funcionarios corruptos
y tambien a los delincuentes de cuello
blanco, “‘estos del Fobaproa, que gozan
de impunidad™, y acus6 a panistas por
“traficar influencias™.

Fue el inicio de un intercambio de des-
calificaciones, porque Felipe Calder6n la
emprendié contra el dirigente perredista,
Leonel Cora, por percibir salarios de 250
mil pesos al mes cuando fue gobernador
de Baja California Sur, "y que no nos

vengan con el cuento de la austeridad,
cuando su chofer (el de AMLO), Nicolis
Mollinedo, ganaba 70 mil pesos y su hijo
estd en una escuela en Estados Unidos,
donde gasta hasta un millén al aio”.

- Por su parte, Lépez Obrador ofrecié
entregar un expediente que demdestra que
“el cufiado incémodo” tienc uffd empresa
que recibi6 contratos de Ia Secretaria de
Energia, cuando Calder6n era su titular.
Calderén Hinojosa insisti6 en que “son
mentiras” y que con eso ““no va a ganar”’.

La politica exterior y la migracién del
pafs conjunt6 las fuertes descalificaciones
a la administracién foxista por parte de
Lépez Obrador y Madrazo. “Hoy lo que
requerimos es reconocer que la politica
exterior es una zona de desaste”, defini6
el prifsta. “El préximo presidente de
México no va a ser un pelele de ningiin
gobierno™, subrayé Lépez Obrador en
una critica implicita al comportamiento
gubernamental frente a Estados Unidos.

El tema fue también el espacio para
que Calder6n ironizara con la propuesta
de la coalicién Por el Bien de Todos que
apela a que la mejor politica exterior es la
politica interior. *“No es asi, no es sufi-
ciente, el mundo ha cambiado, el mundo

importa y tenemos que cambiar tamt
nosotros; no basta simplemente mete
cabeza en la arena y cerrarse.”

Lépez Obrador y Madrazo subraya
el fracaso de la politica migratoria, co
consecuencia del fracaso econémico [
que no se han generado empleos. El |
mero hablé de una relacién de resp
mutuo y colaboracién con Estados U
dos, porque la mejor relacién entre u
economia fuerte y una débil es la colat
racién. “Tenemos que convencerlos, p¢
suadirnos de que nada se va a resolver c:
muros, con razias, con la militarizacién .
la frontera, con amenazas de mano dura

Felipe Calderdn hablé de fortalecer
atenci6n a los paisanos y a sus famili.
que residen en Estados Unidos, prop:
niendo, entre otros aspectos, la proteccic
de las remesas. Reivindicé su orgull
michoacano y reconocié que esa es un
tierra de migrantes que arriesgan su vid
al cruzar la frontera, “‘por €so voy a seT u
presidente solidario con los paisanos™
reiterd. o

El candidato de la Alianza por Méxic:
(PRI-PVEM) aproveché para descalifica.
la politica foxista: “En lo migratorio, nc
se trata solamente de ver c6mo estdn los
paisanos alld (en Estados Unidos), sino
cémo generar 9 millones de empleos en
los proximos seis afios para que no se
vayan del pais™.
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H En 2005 obtuvo Hildebrando SA de CV $683.4 millones y no reporté impuestos

B Marganta Zavala esposa del asp1rante
pamsta aparece como socia de la. empuasa

M Pemex dio 11 coiittitos 4 TaFifth cua d
el michoacano era secretario de Energia

1 llnmado posdebate del no de-
baté fue dominado ayer por las de-
nuncias hechas el martes por Andrés Ma-
nuel Lépez Obrador respecto de las
smpcchosa'ﬁ operaciones, con todo y eva-
sién de impuestos, del holding empresa-
rial que dirige Diego Hildebrando Zavala
Gomez del Campo, hermano de Margari-
ta Zavala, esposa del candidato panista
Felipe Calderén.
616 el afio. pasado la empresa Hilde-

brando SA de CV obtuvo ingresos —prin-

cipalmente por servicios prestados al:go-
bierno federal- por 683 millones 447- mil
985 pesos que no causaron el correspon-
diente pago'de impuestos, segiin consta

en la declaracién fiscal presentada por la:.

compaiifa a la Secretarfa de Hacienda el 3
de abril del afio en curso.

Al parecer, segiin la documentacién ofi-
cial que aparece en Internet, entre 2002.y
2005 la citada compaiifa del ya incomodo
cufiado Zavala reporté al Servicio de Ad-
ministracién Tributaria (SAT) ingresos
por un fotal de mil 595.1 millones de pe-

s0s, pero apenas pagé impuestos por 35.7 -

millones de pesos.

En las empresas de los hermanos Zava-
la aparece en el listado de accionistas la
esposa del candidato Calderén, Margarita
Zavala, las declaraciones reflejan opera-
ciones financieras y contables —como la
deduccion anucnpada de inversiones— pa-
ra cerrar el clemcm sin pagar tributo al
fisco. La salud econgmica de la compaiifa
tuvo una sibita mejorfa a partir de 2003 y
hasta 2005. Si en 1996 registré ventas por
23 millones de pesos, el afio pasado al-

opinion
El debate del 666
Gustavo lRuegas . - 1

Solapa Calderon a
su cunado incomodo

canzaron un monto de 993 ‘millones. Ca-"
be recordar'que en 2003 el hoy candidato .
panista a la Presidencia de la Repubhca,

.. Felipe Calderén, fue designad Secretario

de Energfa:+(Gon informacién; de ROBERTO
GONZALEZ AMADOR Y JUAN BALBOA)

Felipe Calderén y Andrés Manuel L6pez Obrador, en el centro de la lucha electoral m José Carlo
Alez y Maria Melénd

ik
*a difusion de los expedientes 50-

bre los contratos que el gobierno fe-
deral otorgé al grupo empresarial Hilde-
brando SA de CV, dirigido por Diego
Hildebrando Zavala Gémez del Campo,
cuiiado de Felipe Calderdn, candidato
presidencial por el Partido Accién Nacio-
nal (PAN), sacudié ayer los cimientos de

\I CFE, IFE, IPAB, Sedeso, Banobras e
' .IMSS clientes de la compama en informatica

¥ STe cimbra la casa de campafia blanquiazul,
" AMLO lo pagara caro, advierte su adversario

la casa de campaiia del aspirante blan-
quiazul, cuya esposa, Margarita Zavala,
aparece como accionista de la compaiifa.

Mientras el Partido de la Revolucién
Demncr’itlca (PRD) presentaba, en la ma-
fiana de ayer, los documentos que susten-
tan la denuncna, el candidato Calderén de-
cidi6 pasar a una suerte de ofensiva
medidtica que, tal vez por falta de comu-
picacién, su ahora incémodo cuiado,
Diego Hildebrando, puso en solfa cuando
reconocié que cuando Felipe Calderén
fue secretario de Energia, en 2003, le
otorgaron un contrato de Pemex por valor
de ocho millones de pesos.

Pese a los reiterados intentos de La Jor-
nada por entrevistar a Diego Hildebran-
do, éste nunca quiso declarar, pero si lo
hizo ante otros medios impresos y, sobre
todo, electrénicos. Fue el pasado 20 de
abril cuando este diario informé en exclu-
siva que el cufiado del candidato Calde-
r6n habfa firmado contratos con el Insti-
tuto Federal Electoral, particularmente
para la operacién del Programa de Resul-
tados Electorales Preliminares (PREP).

En una de las miltiples entrevistas que
ayer miércoles dispens6 el panista Calde-
rén, lleg6 a decir, tras afirmar que “no
tengo cuiiados incémodos”, que las de-
nuncias de su rival perredista, Lopez
Obrador, “le costardn carisimo en térmi-
nos electorales y quizd legales”. (Con in-
formacidn de CLAUDIA HERRERA, ROBERTO GONZA-
LEZ, JUAN BALBOA Y ALONSO URRUTIA)

_m5all
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el periudo en

pe Cilderdn Hmojash dctual can:
didato presidencial - del -Pattid
Acciéh Nacional (PAN), fue titula
de1a Seeretarfa de Enr.rgia cargo

a mayo de. 2004,

servicit de adquisiciones Compras -7
net, dnpcndlcnle de la-Secretarfa
de’ 1a Funcién Piblica (SFP).
Diego ‘Zavala,’ s ‘la infor- ™
macién de Compraret, ‘obtuvo 11
contratos para dos de sus erﬁprc-

sas: 10 de ellos para Meta Data SA”

de CV, que adquirié en octubre de
-2003; un’mes después de qué su

cufiado ingres al fabinéte legal . s

del | presndenle V(c,enta Fox;, y otro

mis en enero de ?.()04 ‘en favor dl;-
Hildebrando SA de CV, la compa-*
fifa que fundé con'sus hermnuos en’

‘agosto, de 1986. -

que ocupé de-septiembré de 2003 °

. -todos po; adjudi

Meta Data SA de C v obtuvo de’

decir sin Ilcnacl 6n

cién de Compranet. Lo’ que. M
Data, la emprega del cuﬁado de

en “reno-
ue la com=

Zavala compr6
en octubre de

Felipe Calderén. Respondié que
los contratos existen, son cinco y
que corrésponden a renovaciones.
“Fueron renovados con base en el
afticulo 41 de la Ley de Adquisi-
ciones”, afiadié en la conferencia,

119

_:hndadcs gub:ruﬂruhrl(ah:s lun

sus

licitacién. En la informacién deri-

vada de Compranet se nsienta que

los 10 contratos que recibid Meta

Data fueron por “adjudicacion”.
Diego Zavala convocé a la con-

ferencia de prensa para declarar

'.»'cumo fal.sad_la aﬁrmacxén de

hlillﬂDI, en
el sentido de que recibid trato pre-
ferencial del gobiemo, de haber
clevado el volumen de su negocio
con la llegada de Calderén al gabi-
nete, en septiembre de 2003, y de
‘no haber pagado impuestos. Ante
la insistencia de los reporteros de
que mostrara los documentos que
sustenitaran sus afirmdciones ofre-
cié, pnmero. colocarlos' desde la

noche: dej, ayer en la pégina

en la que estuvo acompaiiado por
-u hermdno, Juan Ignacio van!.a,

_ vocero de Calder6n Hinojosa, -

Por otra parte, asggurd que
todos ‘los trabajos que recibe de

-ando.com.mx; - Des-

“pués’dijo qué 1o harfa “en el trans-

curso del fin de semana”,

i ._., 2 A'mni:n

La ‘Sacielarta d
Piblica (SFP) dio a conocer en el
Diario Oficial de la Federacion
(DOF) del 5 de enero de 2006 la
inhabilitacién; por un plazo de
tres meses, de la empresa Meta
Dala, propiedad de Diego Zava-
la. Tal decisién obedecié a que
ésta proporciond informacion
falsa sobre el pago de impuestos.

En'la comunicacién oficial se
ordena a lodas las dependencias

y entidades federalivas no esla-
blecer conlratos con Meta Data.
Esa determinacion fue enviada a
oficiales mayores de dependen-
_ cias, Procuraduria General de la
Replblica y equivalentes de las
entidades de la administracion
puiblica federal y ds los gublemos
de las eni

y organismos ‘del gobierno federal

El fisco, engaﬁadd

mc:embre del presente ano, dic-
tada .en el Bxpedlenle PS
0056/2004, mediante el cual se
resolvié el procedlmlemo de san-
cién adm(mslrativa Jincoada al
proveedur Meta Dala:SA de.CV.
“Esla autoridad adrinistrativa
hace de’ su cnnwmlanlu que a
partir del dia siguiente al que se
publique la presente circular en el
Diario Oficlal, debérén abstenerse
de. recibir propuestas o celehrar
conlralo alguna sobre materias de

.adquisiciones, arrendamientos y

servicios del sector piblico con

dicha sociedad, de manera direc-

ta 0 por interpdsia persona, por el

plam de Ires meses. - .- .

. "Envirtud de lo senalado, en

el parafo anlerior, los éonlralos-

culos 134 de la Constitucién Poli-

canos; 1, 26 y 37 fracciones Xl y
XXVII, de la Ley Organica de la
Administracidn- Piblica Federal;
1,'2,8'y 9. primer ‘parrafo de la
.Ley. Federal, de Pmceﬁlmlento

supleloria; 1. fraccién 1V,.59, 60
fraccién IV, y 61 de la Ley de
Adquisiclones; Arrendamientos y
“Berviclos del Sector Publico, y 67

"la Funcién Pblica, publicado en
el Diario Oficial de la Federacién

¥ en cumplimiento de lo ordena-
do en el resolutivo quinto de la
resolucién nimero OIC-AR-PS-

_*Con fundamento en'los arti-

tica de los Estados Unidos Mexi- -

Administralivo,  de - aplicacién”

fracclén | numiéral 5 del Regla-
mento Interior-de la Secretarfa de - .

en.fecha de27 de mayo de 2005,

. adjudi ylosquaactualman- '
te se tengan formalizados con la
msnclonada |nirac|n:a. no que-

cios' del shé!ﬁ( puiblico que con-

-\rateni s@ relacionen’ don cargo

total'o parclal a fondos federales,
conforme-a. log gonvenios que
calebra ‘con el E]ecullvd fedaral.

dlspuesio en el pentiltimo pérrafo”
del -aiticulo 60 de la Ley de
Adqmsmlonas, Arlandamlantos y
Servicios del Sector Publico.”
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