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INTRODUCCION

La mujer desde tiempos remotos ha sido una figura emblematica dentro de la
sociedad, cualquiera que ésta sea, sin importar época o lugar, el papel que ha
desempefiado ha sido tan importante y ha determinado en muchas ocasiones
el rumbo de la historia, ejemplos de ello pueden darse en gran cantidad, qué tal
hablar de una Cleopatra, Maria Antonieta, Isabel |, Eva Perdn, La Princesa
Diana y mas cercanas a nuestra historia, La Malinche, Sor Juana Inés de la
Cruz, Dofia Josefa Ortiz de Dominguez, Consuelo Velazquez y Frida Kahlo.

Personajes que con sus acciones han modificado la manera de conducirse
de una sociedad, a veces en beneficio y otras en perjuicio de la misma, asi
como de la percepcidon que de ella tienen otros, transformando la forma de
pensar incluso, la de su mismo género.

De tal manera, como ya se pudo dar razén de esta singularidad con la que
se maneja la mujer, del mismo modo se puede entender que por esa misma, en
la historia de la civilizacion se han dado diversas representaciones de lo que es
una mujer, de su concepto, de su representacion simbdlica.

Y éste es el proposito de la presente investigacion, analizar la
representacion simbdlica del concepto de mujer que manejan las portadas de
las revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, durante los meses de mayo
a octubre de 2004.

Para el desarrollo de este trabajo es necesario comprender algunos
conceptos que seran la base del escrito, el primero es el de representacion
simbdlica, el cual es creado por la investigadora que lleva a cabo este estudio,
con base en otros autores, entendiéndola como: la construccion de arquetipos
que explican, interpretan, significan, dan sentido y legitiman una determinada
forma de ver la realidad (visidn) y que se expresan en formas simbdlicas
(acciones, expresiones y textos que encarnan a tal perspectiva) en relacién con
los contextos historicos sociales dentro de los cuales y por medio de los cuales,
se producen, transmiten y reciben tales formas simbdlicas, las
representaciones simbdlicas se expresan en formas simbdlicas.

De la misma manera, en la que las representaciones y formas simbdlicas se
incluyen en contextos cognitivos, comunicativos, sociales, culturales, historicos

y ecologicos, el ser humano al ser producido y productor de tales



construcciones, detenta un tipo de identidad en funcion de las representaciones
que delimitan un marco de referencia que le dara las particularidades que lo
determinen como tal.

En este caso, el ser que ocupa el interés en dicha investigacion y segundo
concepto, sera el de mujer, la cual puede definirse como una construccién
sociocultural histéricamente definida.

Ya que es ella, el objeto de la representacién simbdlica de las portadas de
las revistas femeninas y para ello debemos tener en cuenta que el género
femenino a lo largo de la historia social y cultural ha estado delimitado por los
preceptos dominantes, lo que lo ha configurado y singularizado en cada
contexto especifico.

Con ello, estamos indicando que de acuerdo a su localizacién historica,
cultural y social, es como la mujer establece una forma de ser y estar en el
mundo, y esto puede verse reflejado mediante su representacion en los
diversos medios de comunicacion a lo largo de la historia.

Siendo uno de éstos, el impreso y de forma mas especifica, las revistas
femeninas, ellas se han encargado de construir una version del proceso de
desarrollo en el que se ha visto inmersa la mujer en la historia y en la sociedad,
asi como un tipo de representacion de los diversos cambios en la condicion de
serlo.

Ademas de que han sido uno de los agentes que han contribuido para la
consolidacion o el cambio de los roles femeninos, ya que en ellas la mujer es
transfigurada de las mas diversas maneras, encontrandola primero como:
objeto de adorno, persona de amor e inspiracion o bien, de deseo,
confrontacién, como elemento de explotacion sexual, persuasion y finalmente
de consumo.

Para ello, es necesario precisar a nuestro tercer concepto, las revistas
femeninas, las cuales se definen como el tipo de publicacion periddica
(semanal, quincenal, mensual) con escritos sobre varios temas o sobre uno en
particular, que se dirige a la mujer. Ademas de que estos temas estan
contenidos en papel de calidad, con modernas técnicas de impresién y
llamativas portadas en color lo que influye en su compra.

Y basicamente las portadas son nuestro objeto de estudio.
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Una de las razones por la cual se seleccionaron las revistas Cosmopolitan y
Veintitantos, es porque, la primera es de las mas antiguas en el mercado, llegd
a México en 1973 y a traves de los afos ha sabido mantenerse vigente, pues
mientras otras desaparecen, ésta continua en el gusto de sus lectoras, las
cuales la siguen comprando.

De la revista Veintitantos, cabe decir que es de las primeras que va dirigida
a la mujer joven, como su nombre lo dice, sali6 en 1994, abriendo un
parteaguas en las revistas femeninas, ya que antes de ésta, las revistas
estaban orientadas a las sefioras o adolescentes.

Se pretende contestar al cuestionamiento de cual es la representacion
simbdlica del concepto de mujer que tienen las revistas femeninas
Cosmopolitan y Veintitantos, para conocer cual es este concepto y si a través
de éste se pretende homogeneizar a la mujer mediante determinados
estandares de conductas y de deber.

Se han hecho diversos estudios acerca de los estereotipos de la imagen de
mujer que presentan algunas revistas, pero no acerca de la representacion
simbdlica del concepto de mujer, a través de las imagenes contenidas en las
portadas de las revistas y en concreto fue lo que pretendié analizar esta tesis.

Ya que una investigacion que contemplara no solo el estudio semidtico de
las portadas de las revistas, o el analisis diacronico de las mismas, sino que
ademas en su interpretacion de los datos considere como parte importante al
contexto sociohistorico no se habia realizado como tal y mucho menos
tomando en cuenta estudios como lo son las tesis profesionales, siendo este un
pequefio aporte de la investigacion.

De este modo, la investigadora plantea en su tesis un enfoque cualitativo,
retomando lo que Thompson define como Hermenéutica Profunda, el cual
contempla tres fases, el analisis sociohistérico en el que se produce, circula y
es recibida la forma simbdlica (portada), el analisis formal al observar los
rasgos estructurales de las imagenes mediante el estudio semidtico, el
diacrénico enfocado a las revistas en las que se encuentran contenidas tales
portadas o discursivo cuando se estudia la oralidad de las mujeres a las que se
les aplicé el ASBI y una interpretacion de los datos incluyendo en él, el contexto
sociohistérico, el aspecto cultural, el aspecto humanista, en el cual se

relacionen todos los datos para llegar a una explicacion que sea satisfactoria,
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para que quién revise el estudio cuando ya se encuentre en los anaqueles para
su consulta pueda obtener mayores beneficios al leerla, pues encontrara todos
estos aspectos contemplados dentro de ella.

Ademas esta investigacion puede ser interesante para las mismas revistas
femeninas porque pueden tomar en cuenta la representacion simbolica del
concepto de mujer que se encuentra intrinseco en su publicacién e incluso
pueden propiciar mediante éste una continuacién de este concepto y por lo
tanto una identificacion y con ello un incremento en las ventas de estas
publicaciones.

Por lo que se pueden apreciar los beneficios que puede aportar un analisis
de esta naturaleza en los diferentes campos de accion en los que se puede
encontrar inmersa la representacion simbdlica.

La tesis quedo integrada por cuatro capitulos. El primero de ellos fue el
conformado por la teoria, en el cual se retomaron autores como John B.
Thompson, Luis Duch, Marc Auge, José Manuel Valenzuela y Naomi Wolf, el
primero nos dara cuenta de la Concepcion estructural de Cultura, el segundo
nos permiti6 complementar la nocion de cultura, con Auge se complementa la
concepcion de simbolizacién que la autora crea, Valenzuela permite entender
el concepto de mujer y Wolf ayuda a explicar a las revistas femeninas, gracias
a estos autores se puede exponer la relacién entre cultura y comunicacién y
como se entrelazan con las demas concepciones.

El segundo capitulo estara dedicado al contexto, en éste se plantea el
desarrollo de la mujer tanto en el ambito mundial como de manera especifica
en México, considerando fechas importantes que marcan puntos determinados
de la historia, de igual manera a las revistas femeninas a las cuales se ubican
en el mundo y en el pais, tomando en cuento las etapas que marcaron una
diferencia, particularmente se manejan a partir de 1960. Observando la historia
particular de cada una de las revistas mencionadas.

En el capitulo tercero se encuentra todo lo referente a la metodologia, desde
como se escogieron las técnicas, las cuales fueron un estudio semidtico a las
10 portadas de las publicaciones ya referidas del 2004, un analisis diacrénico a
tales publicaciones, asi como la aplicacion de ASBI (Analisis Semantico
Basado en la Imagen), a 6 mujeres de 20 a 38 afos, cdmo se construyo el

instrumento para generar la informacion que se deseaba obtener, como se
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determind la aplicacion del ASBI y a las portadas y se sistematizd toda la
informacion obtenida.

Y por ultimo, el capitulo cuatro tendra en si la reinterpretacion, esto es, la
interpretacion de los datos obtenidos de las técnicas relacionandolos con la
teoria y el contexto, asi como de éste con los datos y la relacidon de los datos
con el objeto de estudio.

Aparte se encontraran las conclusiones y el apartado de anexos en el que
se podra encontrar desde las transcripciones hasta las tablas utilizadas para
poder sistematizar la informaciéon obtenida.

Es pertinente mencionar que los titulos de los capitulos y de los temas y
subtemas fueron extraidos de las frases que aparecen en las portadas de las
publicaciones, buscando la manera de adecuarlos al tema a tratar, con el fin de
hacer mas entretenida y agil la lectura del texto.

El lector de esta obra tendra la ultima palabra para decidir si se cumplieron
las expectativas generadas con el estudio, pero para poder formarse una
opinién de si le fue o no de ayuda tal material, primero necesita darse la
oportunidad de conocer mediante la lectura la representacion simbdlica del
concepto de mujer de las revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos que

se explica a través de esta tesis.



“Solo el que sabe es libre,

y mas libre el que mas sabe...

Sdélo la cultura de libertad...

No proclaméis la libertad de volar,

sino dad alas;

no la de pensar, sino dad pensamiento.
La libertad que hay que dar al pueblo
es la cultura”

Miguel de Unamuno

“No hay

barrera, cerradura ni cerrojo que puedas imponer
a la libertad de mi mente”
Virginia Woolf

iEMPIEZA LA SEXPEDICION!

, CAPITULO 1
TEORICO CONCEPTUAL



JEMPIEZA LA SEXPEDICION!

1. MARCO TEORICO / CONCEPTUAL

La comunicacion y la cultura son dos procesos en los cuales se encuentra
inserto el hombre, conceptos que en los ultimos tiempos han tomado un auge
relevante en los estudios de comunicacion y que son la base de la presente

investigacion.

En esta parte del estudio se explica tanto estos conceptos como aquellos
con los que establecen relaciones de acuerdo al objeto de estudio, tales como:
Representacion simbdlica, Mujer y Formas simbdlicas entre otros, asi como las
maneras en las que se entrelazan, considerando también a los autores que

abordan tales nociones.

Asimismo es imprescindible conocer las disertaciones anteriores que se han

llevado a cabo que tengan alguna conexion con la que aqui se presenta.

1.1 Antecedentes del capitulo teérico retomando lo que se ha dicho en

el Estado de la Cuestion

El problema de las revistas femeninas y su relacién con la mujer es un tema

que ha sido abordado desde la década de los 80’s.

Una obra pionera al interesarse en estudiar la relacion que se da entre la
mujer y las revistas femeninas fue la de Garcia Carola (1978) “Revistas
femeninas una forma de penetracion ideolégica” en donde describe cual es
la ideologia imperante en dichas publicaciones y a través de que medios se
logra llegar a imponer. Finalmente puntualiza que las revistas son una forma de
colonizacion cultural en donde se utiliza a la mujer mediante el sexo para

provocar la enajenacioén y la proliferacion de estereotipos.

Cabe senalar que esta tesis posteriormente fue publicada como libro en

1980, con el titulo “Revistas Femeninas, la mujer como objeto de



consumo” y que la aspirante a licenciatura de aquellos anos, ahora es una
reconocida comunicologa, catedratica y doctora en Sociologia, especialista en

el tema de revistas.

De igual manera las demas tesis encontradas tanto en la Facultad de
Ciencias Politicas y Sociales asi como las de Facultad de Estudios Superiores
Acatlan ambas de la UNAM, correspondientes al area de comunicacion,
coinciden en abordar temas de ldeologia, medios masivos, comunicacion de

masas y roles.

Se puede apreciar después de haber revisado esta informacién que hay una
diversidad de estudios dedicados a las revistas femeninas, pero estos estan
avocados al analisis de la imagen, los estereotipos, la ideologia, la influencia,
las representaciones, los valores y la estructura del mensaje que se transmite a

través de estas publicaciones.

Sin embargo no existen investigaciones acerca de la representacion
simbdlica del concepto de mujer que manejan las revistas femeninas y que se
aprecian a través de las portadas, ademas de que no utilizan una metodologia
cualitativa ni se realiza una interpretacion tomando en cuenta el analisis
sociohistorico en el que se encuentran inmersos estos referentes, por lo que
representacion simbdlica, mujer y revistas femeninas son los conceptos
fundamentales de este problema de investigacion, obviamente permeados por

los conceptos de comunicacion y cultura.

Asi que se realizara esta investigacion con el fin de conocer cual es la
representacion simbolica del concepto de mujer que tienen las revistas
femeninas Cosmopolitan y Veintitantos a través de sus portadas y de esta
manera conocer cual es este concepto y si mediante éste se pretende
homogeneizar a la mujer mediante unos estandares de conducta y de deber

ser, todo esto visto a través de los ejes basicos de Comunicacion y Cultura.



1.2CATEGORIA GENERALES
jSexperta!

Es importante antes de empezar a explicar, el nombrar los conceptos en los
cuales estara basada esta tesis como son: cultura, comunicacion,

representacion simbolica, formas simbdlicas, mujer y revistas femeninas.

Los conceptos eje cultura y comunicacién son los que daran cuenta de las
relaciones que se establecen entre las otras nociones y el como se determina
de esta manera la representacion simbdlica de la mujer en la portadas de las

publicaciones ya mencionadas.

1.2.1 ACERCA DE CULTURA
jAvalado por expertos!

Para hablar del concepto de Cultura se remitira a John B. Thompson, el cual
explica en su libro Ideologia y Cultura Moderna, especificamente en su capitulo
3, dicha nocion, en donde menciona que la vida social no sélo esta
comprendida por los objetos e incidentes de la vida natural, sino también es
una cuestion de acciones y expresiones significativas y de sujetos que se
expresan a través de ellos y que tratan de comprenderse y de comprender a

los demas al interpretar las expresiones que producen y reciben.

Del mismo modo, este estudio pretende explicar como por el concepto de
mujer representado simbdlicamente por las portadas de las revistas, es una
forma de comprender y al tiempo comprenderse como mujer para aquellas que
adquieren o ven las revistas, a través de la interpretacién que hacen de las

imagenes de las portadas.

De esta manera el estudio de los fendmenos culturales comprende el

mundo sociohistérico como un campo significativo.



Esto es, que no se debe olvidar que este hecho de verse representado es
un fendmeno cultural y como tal debe ser comprendido dentro de un contexto
dado.

Asi es necesario recordar que Thompson desarrolla los cuatro sentidos del
concepto de Cultura: La concepcidn clasica, simbdlica, descriptiva y estructural

de la cultura.

Se comenzara con LA CONCEPCION CLASICA - “La cultura es el proceso
de desarrollar y ennoblecer las facultades humanas, proceso que se facilita por
la asimilacion de obras eruditas y artisticas relacionadas con el caracter

progresista de la era moderna.” (Thompson, 2002, p. 189)

Recordando que el término o concepto de cultura, ha tenido diversas
connotaciones a largo de la historia de la humanidad, aqui se mencionan tan
sélo algunos que retoma Thompson en su escrito. Los primeros usos del
término cultura, se referian al cultivo o cuidado de algo, como las cosechas o
animales, posteriormente se fue modificando esta concepcion y asi se entendié

como al cultivo de la mente.

En el s. XIX cultura era igual a civilizacion. En aleman eran opuestos estos
vocablos, Zivilizacion era negativo y Kultur era positivo. El primero se asociaba
con la cortesia y el refinamiento y el segundo se referia a los productos

intelectuales, artisticos y espirituales.

Como se puede observar al leer esta concepcion Clasica, esta es un tanto
reducida para el objeto de estudio que ahora se esta tratando, pues si bien las
revistas femeninas son un producto cultural, no estan consideradas dentro de
la sociedad como obras eruditas o que ayuden a ennoblecer el caracter del ser

humano, de manera que es necesario recurrir a la siguiente nocion.

LA CONCEPCION DESCRIPTIVA - “La cultura de un grupo o sociedad es

el conjunto de creencias, costumbres, ideas y valores, asi como los artefactos,



objetos e instrumentos materiales, que adquieren los individuos como

miembros de ese grupo o sociedad” (Thompson, 2002, p. 191)

En los diferentes aspectos que se ven reflejados en las portadas de las
revistas femeninas se aspira el ver representada de alguna manera la cultura
que distingue a Latinoamérica y particularmente a México, tal vez no en
cuestién estética pero si en como lo reflejan quiénes adquieren o ven tales

revistas.

Sin embargo tal concepto, no contempla otros rasgos importantes del
estudio como lo son la historia y la situacion cultural dentro de la que se
desarrolla la representacion simbdlica de las revistas, asi que no es pertinente

utilizarla.

E.B. Taylor define la cultura como la lista de todos los aspectos de la vida
general de un pueblo representa esa totalidad que llamamos su cultura. Esto
produce la cientifizacion del concepto de cultura ya que requiere investigacion

cientifica y sistematica.

Malinowski en sus escritos de 1930 y 1940 maneja una teoria cientifica de la
cultura, cuyo interés se basa en el enfoque funcionalista sobre cultura, en
donde los fendmenos culturales se analizan con respecto a las necesidades
humanas, ésta es una version de la concepcion descriptiva, en ella Malinowski
distingue que los seres humanos son distintos en dos aspectos. Uno, varian en
su fisico y estructura corporal (Antropologia fisica) y dos, en su herencia y/o

cultura (Antropologia Cultural)

Ahora es pertinente mencionar la CONCEPCION SIMBOLICA - “La cultura
es el patron de significados incorporados a las formas simbdlicas —entre las
que se incluyen acciones, enunciados y objetos significativos de diversos tipos-
en virtud de los cuales los individuos se comunican entre si y comparten sus

experiencias, concepciones y creencias” (Thompson, 2002, p. 197)



En la década de 1940, L. A. White desarrolla en The Science of Culture, que
los simbolos son el rasgo distintivo del ser humano y que los fenbmenos
culturales se dan en tres sistemas: el tecnoldgico, el socioldgico y el ideolégico,

enfatizando el papel de la tecnologia.

Clifford Geertz coloca la concepcion simbolica de la cultura en el centro de
los debates antropoldgicos en The Interpretation of Cultures, en ella describe
su concepto de cultura como “semidtico” mas que “simbdlico”. Geertz se
interesa en el significado, el simbolismo y la interpretacion. “Al creer como Max
Weber, que el hombre es un animal suspendido en tramas de significacion
tejidas por él mismo, considero que la cultura se compone de tales tramas y
que el analisis de ésta no es por lo tanto una ciencia experimental en busca de
leyes, sino una ciencia interpretativa en busca de significado” (Vease Geertz en
Thompson, 2002, p. 196) La cultura es una jerarquia estratificada de

estructuras significativas.

Los analisis de la cultura, como lo son los escritos etnograficos de los

antropdlogos son interpretaciones de interpretaciones.

Geertz ha reorientado el analisis de la cultura, es decir su significado y el

simbolismo asi como la interpretacion como enfoque metodoldgico.

Este concepto se acerca mas a lo que se desea investigar en este estudio,
sin embargo no se contempla en él un analisis que incluya el contexto en el que
se desarrolla el fendmeno cultural a tratar, por lo que no es pertinente utilizar

esta nocion.

Asi se llega a la CONCEPCION ESTRUCTURAL.- Esta enfatiza tanto el
caracter simbodlico de los fendmenos culturales como que estos se insertan

siempre en contextos sociales estructurados.

Andlisis cultural.- “Como el estudio de las formas simbdlicas — es decir, las
acciones, los objetos y las expresiones significativas de diversos tipos- en

relacion con los contextos y procesos sociohistoricos especificos y



estructurados socialmente dentro de los cuales, y por medio de los cuales, se
producen, transmiten y reciben tales formas simbdlicas” (Thompson, 2002, p.
203) En resumen es el estudio de la constitucidon significativa y la
contextualizacién social de las formas simbdlicas (los fendmenos culturales son

significativos tanto para los actores como para los analistas)

Todo esto se da dentro de contextos y procesos sociales e histéricos.

La concepcidon estructural de cultura de Thompson, es la nocidon que se
toma como eje en la investigacion, ya que como se precisd anteriormente es
ésta la que considera las formas simbdlicas dentro de una sociedad historica
especifica dada y las portadas de las revistas femeninas, son como tal, formas
simbdlicas que se encuentran dentro de un contexto sociohistorico especifico
como lo es el mexicano, de esta manera se realizara un analisis cultural en
donde se estudie el fendbmeno cultural de la representacién simbdlica del
concepto de mujer que manejan las revistas femeninas, propiamente las

portadas, en tanto se producen, transmiten y reciben las formas simbdlicas.

Ya se ha mencionado en varias ocasiones el concepto de formas
simbdlicas, cabe decir que este sera abordado detalladamente mas adelante,
pero para hacer mas facil su comprension es prudente precisarlo ahora,

entendiéndose a estas como:

construcciones significativas que requieren una interpretacion; son
acciones, expresiones y textos que se pueden comprender, en tanto que
dichas formas sean entendidas e interpretadas por individuos que las
producen y reciben, pero también son constructos significativos que se
estructuran de maneras diferentes y que se insertan en condiciones

sociales e historicas especificas. (Thompson, 1993, p.398)

Mas adelante este concepto sera retomado para la construccion del
concepto de representacion simbdlica, por el momento es conveniente conocer

Unicamente esta nocion.



Pero hay que recapitular que Thompson no es el unico autor que ha escrito
acerca de cultura, se retoman a otros autores como Geertz y Malinowski. Ahora
también se debe incluir a Michel De Certau, el cual en su texto La Cultura en
Plural (1999, p.156) particularmente el capitulo de la cultura en la sociedad, en
donde menciona que la cultura se encuentra en todos los ambitos de la vida

social.

En este se dice que la cultura es accion y son estrategias que se llevan a
cabo para conservar el poder, ya sea en pro de la cultura o para continuar
manteniéndolo a través de la misma, obviamente se da mas el segundo caso y
esto se puede apreciar como cuando el poder econdmico toma en sus manos a

la cultura, los objetos culturales se folclorizan, se vulgarizan, se masifican.

Del mismo modo existe una reestructuraciéon de la vida privada que se
visualiza con el éxito individual, esto es, se puede hablar de éxito si triunfas
profesionalmente, si no, no se puede hablar de tal superaciéon. Asi también al
explicar los diferentes términos de cultura (accién cultural, agente cultural,
politica cultural, actividad cultural, discurso cultural etc.) podemos darnos
cuenta que la cultura como tal se encuentra inserta en todos los campos
sociales y que los ciudadanos dejaron de serlo y se han convertido en

consumidores.

Esto se puede considerar en tanto las revistas femeninas mencionadas
manejan determinadas estrategias en cuanto a lograr conseguir o preservar el
poder mediante la compra de las mismas, tal vez con el fin de preservar
determinados conceptos de mujer y transmitirlos a través de las mismas
publicaciones, las cuales llegan a un gran niumero de lectoras, masificandolas,
convirtiéndolas en consumidoras, la cultura como tal se encuentra en todos los

ambitos de la vida social.

Esto se puede apreciar perfectamente con la aparicion de los medios
masivos de comunicacion, los cuales surgieron en Europa, a finales del siglo
XV 'y comienzos del XVI, estas instituciones estan relacionadas

intrinsecamente con el poder y el valor econdmico de las formas simbdlicas el



cual es mediado por los medios masivos, por lo que ahora es pertinente
abordar este concepto.

1.2.2 ACERCA DE LA COMUNICACION

jDe qué hablan cuando no estamos!

Abordando el concepto de comunicacion con los elementos que brinda Duch en
su libro: Estaciones del laberinto. Ensayos de antropologia, (2004, pp. 89-127)

en su capitulo “Notas para una antropologia de la comunicacion”.

Este autor expone que la comunicacion es el soporte de la cultura. Esto se
da porque la comunicacién utiliza un vinculo de significados a través de la
comunicacion verbal o no verbal. Los medios de comunicacion por lo regular

trabajan sobre lo simbdlico pero establecen reglas de mercado para ello.

La comunicacién es un dato antropoldgico fundamental, porque desde el
nacimiento hasta la muerte, la constitucion del ser humano exige inacabables
procesos de transmisién que permiten la conversion de la informacion en
comunicacion humana, es decir lo humano consiste en una construccién
simbdlica y social de la realidad, posibilitando la instalacion del individuo en el
mundo cotidiano, permitiéndole expresarse en su tiempo, espacio, sexo,
condiciones psicologicas, intereses, temperamento, economia, politica,

memoria, imaginario colectivo, etcétera.

La racionalidad comunicativa propia del hombre, se ve reflejada en la vida
cotidiana, el ser humano se presenta y representa y es ahi donde emerge de
una forma u otra la comunicacion. Duch exclama: “El hombre es
inevitablemente un ser teatral que constantemente, entre el drama y la
comedia, se ve forzado a representar un determinado rol social” (2004, pp. 95 —
96). De esta manera se puede decir que el hombre se encuentra inmerso en el

juego que es impuesto por una tradicidn cultural de su contexto.

Para hacer mas facil la comprension se puede ejemplificar cuando lo

podemos apreciar en las portadas de las revistas que son la base de nuestro
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estudio pues en ellas se maneja comunicacion verbal y no verbal, que se refleja
en lo simbdlico que desean connotar. Asi también mediante la transmision de
sus imagenes hacen una construccion simbdlica de la realidad, la cual se
expresa en los diferentes ambitos en los cuales se desenvuelve la mujer,
llamese familia, trabajo, amigos, escuela, etcétera, representando en ellos un

particular rol social.

En la sociedad actual se pueden observar estas imitaciones promovidas por
la moderna comunicacion de masas, es decir el individuo se deja llevar y tiende
a imitar los roles o representaciones que le presentan los medios masivos de
comunicacion como es el caso de las revistas femeninas, particularmente de
las portadas, en donde la mujer representa determinado concepto de mujer que
la sociedad le marca con el fin de pertenecer a un contexto cultural en el cual
sea aceptada, todo por medio de las imagenes que le son transmitidas a travées

de las portadas de dichas revistas.

Duch plantea que la comunicabilidad humana implica traducir, imitar e
interpretar a otro, punto que se pretende fundamentar en esta investigacion
cuando se analicen las representaciones simbdlicas del concepto de mujer en
las revistas femeninas, las cuales son un medio masivo de comunicacion, asi

como en las mujeres que adquieren o ven las portadas de las mismas.

Es preciso en este momento hacer un momentdneo paréntesis a la
categoria siguiente para realizar un breve esbozo de los medios masivos de
comunicacioén y particularmente de los medios escritos, en el cual se encuentra

la concepcidn de las revistas femeninas.

Thompson en su capitulo 4, “Transmision cultural y Comunicacion de
Masas”, del texto ya mencionado, realiza una historia concisa de los medios
masivos de comunicacion. Todo comienza con la imprenta de Gutenberg en el
siglo XV, al generarse toda una serie de técnicas de impresion en los diversos
centros comerciales de Europa, dio comienzo a una serie de desarrollos que no

han parado hasta los presentes dias, transformando las maneras en que las
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formas simbdlicas son producidas, transmitidas y recibidas por los individuos

en la vida diaria.

Dentro de la transmision cultural se puede apreciar el proceso por el cual las
formas simbdlicas se transmiten de productores a receptores, pone en relieve
una serie de caracteristicas para comprender la comunicacion de masas como
son los mensajes escritos (imprenta, periddicos, revistas etcétera), la

radiodifusién y la television entre otras.

Un punto importante a tomar en cuenta es el de la extension de la
disponibilidad de las formas simbdlicas en el tiempo y en el espacio, este paso
se logré cuando se facilitd el transporte de éstas, los medios que lo permitian
eran el papiro y el papel, este hecho se puede trasladar a nuestra categoria de
los medios masivos de comunicacion, que al tener esta facilidad de acceder a
las diferentes sociedades gracias a su penetracién y capacidad de transmisién

permite un acceso mayor a las masas.

En su capitulo 5, “Hacia una Teoria de la Comunicacion de Masas”,
Thompson en su texto de Ideologia y Cultura Moderna, menciona que las
formas simbdlicas difundidas por la comunicacion de masas se pueden poner a
disposicion de numerosos receptores, tal es el ejemplo de las revistas
femeninas, ya que de manera general, la reproduccién de las formas
simbdlicas contenidas en este medio impreso, es controlada por las
instituciones de comunicacion de masas, pues éstas se encuentran sometidas

a la valoracion econémica.

Al mercantilizarse y ser tratadas como objetos, las formas simbdlicas son
vendidas, como prestaciones por los que se debera de pagar y también como
medios que facilitaran la venta de otros objetos o servicios, esto perfectamente
puede apreciarse al observar las paginas de una revista femenina, ya que ahi
se encuentran diversos productos publicitados a través de las imagenes

contenidas en sus hojas.
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Thompson propone que la comunicacién de masas deberia entenderse, en
primera instancia, como parte de una serie de instituciones dedicadas, de
diversas maneras, a la fijacién, a la reproduccion y la mercantilizacién de las

formas simbdlicas. (Thompson, 2002, p. 320)

Es aqui cuando se relaciona la comunicacion con otro de los ejes de la
tesis, las revistas femeninas, éstas utilizan mas y mas simbolos que pueden
ser leidos por cualquiera, en diversos lugares es decir, se generalizan para
hacerlos mas comprensibles, ademas lo simbdlico permite al individuo sofiar o

representarse en su contexto.

1.2.3 ACERCA DE REVISTAS FEMENINAS

jAtrévete a cambiar!

Estos medios impresos se han encargado de construir una version del proceso
de desarrollo en el que se ha visto inmersa la mujer en la historia y en la
sociedad, asi como un tipo de representacion de los diversos cambios en la

condicion de serlo.

Ademas de que han sido uno de los agentes que han contribuido para la
consolidacion o el cambio de los roles femeninos, ya que en ellas la mujer es
transfigurada de las mas diversas maneras, encontrandola primero como:
objeto de adorno, persona de amor e inspiracion o bien, de deseo,
confrontacién, como elemento de explotacion sexual, persuasion y finalmente

de consumo.

Estos cambios pueden apreciarse en primer lugar cuando hasta los anos
cuarenta, se trataba de preservar una imagen femenina socialmente aceptable,
es decir, una mujer que se esmeraba en su arreglo personal aun cuando
desempefiara labores masculinas debido a los conflictos bélicos.
Posteriormente al terminar esta guerra, la mujer debia volver al papel
tradicional, es decir aspirar a ser “una buena esposa, una buena madre y una
administradora doméstica eficiente”, (Wolf, 1991, p. 83) con este cambio las

empresas que se beneficiaban con la industria bélica debian lograr vender
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bienes de consumo que llenasen el vacio de dichos contratos por lo que a
través de las revistas se le vendié a la mujer la idea “de ser bella”, imagen que

la acompafia hasta nuestros dias.

Para ello, es necesario precisar a nuestro tercer concepto, el cual es creado
por la investigadora, las revistas femeninas, las cuales se definen como el
tipo de publicacion periddica (semanal, quincenal, mensual) con escritos sobre
varios temas o sobre uno en particular, que se dirige a la mujer, desde el punto
de vista de una amiga, de una consejera que trata temas generalmente de
belleza, moda, sexo, tests psicoldogicos, consultas sentimentales, espectaculos
y cartas de las lectoras pidiendo consejo sobre diversos problemas, entre otros,
pero que dependiendo de los temas de interés y actualidad, pueden aparecer

otros.

Ademas de que estos temas estan contenidos en papel de calidad, con
modernas técnicas de impresion y llamativas portadas en color lo que influye

en su compra.

Son en su gran mayoria escritas por mujeres, para mujeres y sobre
problemas de mujeres, tomando en serio los temas que les interesan, sin que
se juzgue en dichas publicaciones los temas como banales o frivolos y
tampoco a sus lectoras por querer saber mas de ellos, aun cuando sean temas

que tengan que ver con moda o belleza.

Igualmente de que se investiga a partir de informacién cientifica, es decir
con especialistas; de informacion no cientifica, esto es, datos que reune la
redactora de fuentes diversas y por ultimo el testimonio de una mujer que tuvo
el problema en cuestion, todo esto a través de un lenguaje sencillo, de amiga a
amiga que facilita la comprension del tema tratado, a diferencia de las revistas
cientificas en las cuales se utilizan términos técnicos. Sin embargo también
existen secciones que pueden ser escritas por hombres, dirigidas a adquirir
mayor informacion sobre el sexo opuesto y como conseguir y/o conservar a un

hombre.
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La voz de la revista ofrece a las mujeres “una autoridad femenina invisible a
la cual admirar y obedecer, paralela a la relacion mentor- protegido que ayuda
a formar a muchos hombres en su educacién y en su empleo, pero que rara
vez se proporciona a las mujeres en ninguna parte, salvo en las paginas
satinadas de su revista” (Wolf, 1991, p. 95)

Las revistas proporcionan servicios reales, mediante lineas de asistencia,
sondeos de opinidn entre las lectoras, instrumentos de informacién
presupuestaria y financiera. Todo ello combinado hace que la revista parezca
algo mas que una revista: es como una mezcla de familia extendida, agencia,

partido politico y gremio.

Debido a que estos rasgos generales estan contenidos en las revistas
Cosmopolitan y Veintitantos, es por ello que se eligieron para ésta

investigacion.

Siendo también una de las razones por la cual se seleccionaron tales
revistas y no otras, es porque, la primera es de las mas antiguas en el
mercado, llegd a México en 1973 y a través de los afnos ha sabido mantenerse
vigente, pues mientras otras desaparecen, ésta continua en el gusto de sus

lectoras, las cuales la siguen comprando.

Algunas de las razones por las que se da la vigencia de la revista son
porque trata en sus paginas temas de sexualidad como lo son, el placer, la
seduccion, las fantasias eréticas, infidelidad, posiciones, masajes, mitos; de
belleza tales como: dietas, ejercicios para las zonas problematicas, maquillaje
de moda, nuevas tendencias; de salud como cancer de seno, alimentacion
sana, asuntos que interesan a las lectoras y que aunque también son tratados
en otras revistas es en Cosmopolitan donde depositan su confianza para saber

de esto.

Ademas a pesar de la idiosincracia que maneja en sus paginas, (ya que es
editada en México, pero sus oficinas de redaccion se encuentran en Florida y

en la version en espafol, solo son traducidos los articulos de la version en
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inglés que ya han sido publicados alla, a los cuales hacen algunos cambios y
asi se editan) pues dicho en otras palabras es una revista estadounidense que
compran mujeres mexicanas que no tienen ni la estructura fisica, cultura,
economia, ni tradiciones que las americanas e incluso cuando la mayoria de
los personajes locales que aparecen en ellas le sean desconocidos o no exista
ninguna relacion con el espectaculo mexicano, es aceptada y se vende sin

mayores problemas.

El porqué se da esta venta puede explicarse de la siguiente manera, cuando
las lectoras hojean las paginas de su revista tienen acceso a productos y
articulos que por su economia no pueden obtener y al hacerlo tienen un medio
de escape para su frustracién, pues entran a ese mundo de lujo y fantasia del
que salen cuando la cierran, por lo tanto pueden ingresar tantas veces como

abran su revista.

De la revista Veintitantos, cabe decir que es de las primeras que va dirigida a
la mujer joven, como su nombre lo dice, salié en 1993, abriendo un parteaguas
en las revistas femeninas, ya que antes de ésta, las revistas estaban

orientadas a las sefioras o adolescentes.

Esto es que en sus paginas se pueden encontrar temas como el sexo,
belleza, moda, entre otros, pero manejados especificamente para este publico
en particular, es decir, sin la inocencia a la que se dirigen a la adolescente,
sobreentendiendo que estas mujeres jovenes tienen experiencia en dichas
materias por lo que se maneja un lenguaje claro llamando a las cosas por su
nombre y sin los prejuicios que puedan tener las mujeres maduras que por los
convencionalismos de la sociedad no pueden o no deben hacerlo con tal
libertad.

Porque aunque han salido publicadas otras revistas enfocadas a este grupo,

gracias a la edicidon de estos temas sobre todo sexuales y de belleza se

mantiene asi, en el gusto de las jévenes.

16



Finalmente también fueron elegidas porque en ellas se destacan las portadas
ademas de a través de sus paginas, de su publicidad impresa, de sus articulos,
el discurso del valor de la belleza como un arma que debe ser utilizada por toda
mujer, como su maximo valor y para conseguirlo ningun sacrificio se debe
escatimar, léase dietas, ejercicios, cremas, cirugias, asi también como el medio
para ascender socialmente, ya sea para obtener un mejor empleo o para
conseguir al mejor marido y por promoverse mediante el sexo, la figura y la
cara, pues de esta manera lo que no se tiene, se logra y lo que ya se tiene, se

conserva.

Esta disertacion puede ser perfectamente identificada debido a la
experiencia que la investigadora tiene respecto de las revistas femeninas,
gracias a su formacidén universitaria, a las lecturas realizadas a diversas
publicaciones, asi como a la sensibilidad que ha adquirido a través de los afios
en los cuales se ha encontrado inmersa dentro de estas ediciones y que le han

otorgado el conocimiento para discernir sobre tal razonamiento.

1.2.4 ACERCA DE MUJER

iSexy y segura bajo el sol!

En este caso, el ser que ocupa el interés en dicha investigaciéon y segundo
concepto, sera el de mujer, definida como una “construccion sociocultural
histéricamente definida” (Valenzuela, 1997, pp.13-16). Es decir, este concepto
siempre estara permeado por el ambito social, cultural, histérico y comunicativo
que lo van a determinar como tal al otorgarle particulares caracteristicas que lo

distinguen aun entre si.

Ya que es ella, el objeto de la representaciéon simbdlica de las revistas
femeninas y para ello debemos tener en cuenta que el género femenino a lo
largo de la historia social y cultural ha estado delimitado por los preceptos
dominantes, lo que lo ha configurado y singularizado en cada contexto

especifico.
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Para poder comprender a la mujer como ser particular, es necesario tomar
en cuenta las categorias que elabora Valenzuela Arce para identificar la nocién
de joven y que pueden ser aplicadas a la idea de mujer. En tanto que ser joven
es uno de los rasgos transitivos que ubican a un tipo especifico de mujer, la
mujer es un género que puede tener como expresion la juventud, sin que por
ello se limite a la diversidad de grupos que pueden existir dentro de la categoria
femenina, ademas de que se debe de tomar en cuenta su contexto social y

cultural, de esta manera la idea de mujer es cambiante y dinamica.

El porqué se consideran las categorias que da Valenzuela de joven para
completar la nocion de mujer se puede explicar en tanto que los elementos que
le dan significado son perfectamente adaptables a este género y no son

exclusivos de tal cualidad.

Teniendo asi elementos significantes como son:

Situacional: las mujeres cobran sentido dentro de contextos sociales
especificos. No es lo mismo hablar de ellas en la época medieval que en la

época de posguerra.

Representadas: se refiere a los procesos de disputa y negociacion entre las
representaciones dominantes sobre la mujer, se divide en dos en
heterorepresentaciones y auto percepciones, la primera se refiere a las
representaciones externas que se tienen sobre las mujeres y la segunda a la
conformacién de prototipos y formas de vida desde el punto de vista de las
mismas mujeres. Una es la idea de como los otros las ven y la otra de como

ellas se consideran.

Adscripcion o pertenencia: donde se delimita quienes pertenecen al sector de
mujeres y quienes quedan excluidas. Es decir, quienes no pertenezcan a este

geénero no pueden estar en el grupo.

Relacionales: las mujeres s6lo cobran sentido en sus procesos e interaccion

con otros ambitos sociales y en sus adscripciones sociecondmicas, de género
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o étnicas. Dentro de las relaciones que establecen se confirman como tales,
ante otras mujeres, ante otros grupos de diferente posicion econdémica o de

raza.

Cambiantes: se construyen y reconstruyen en la interaccion social. Toman

actitudes y posiciones conforme interactuan con otros.

Cotidianas: se construyen en los ambitos intimos de intensa interaccion. Se

constituyen como género cuando se relacionan dentro de su mismo entorno.

Imaginadas: son comunidades de referencia, desde las cuales se establecen
nexos imaginarios de adscripcion. Aun cuando se encuentren separados por
lugar e idioma o idiosincrasia, los grupos femeninos mantienen lazos en

comun.

Relaciones de poder: las mujeres se construyen dentro de redes de relaciones
de poder estableciéndose a partir del grupo socioecondmico que se expresa.

Las mujeres se interrelacionan con su mismo grupo.

Identitarias: esto tiene que ver con ambitos de identificacion social,
frecuentemente estas dimensiones son recreadas o, incluso resemantizadas

como elementos de las identificaciones femeninas.

Identidades perdurables: tiene que ver con las de clase, étnicas nacionales o

de género.

Identidades transitorias: se refieren a la condicidn sexual, definida
biolégicamente. (Valenzuela, 1997, pp.13-16) No se identifican entre si, de

igual manera, una mujer joven que una adulta o anciana.

Con ello, estamos indicando que de acuerdo a su localizacidon historica,
cultural y social, es como la mujer establece una forma de ser y estar en el
mundo, y esto puede verse reflejado mediante su representacion en los

diversos medios de comunicacion a lo largo de la historia.
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1.2.5 ACERCA DE LA REPRESENTACION SIMBOLICA

jConviértete en su Diosa Sexual!

Cuando la analista empezé a investigar acerca de esta concepcion tedrica se
encontré con que en vista de que los paradigmas han dejado de ser absolutos,
es decir no hay verdades totales, ademas de no encontrar a algun autor que
reflejara lo que queria explicar a través de este concepto, se dio a la tarea de
construir una significacion referente a la representacion simbdlica y la situé
dentro de seis dimensiones para que esta nocidn pudiera ser comprendida en

todos los contextos en los que se ve inmersa.

Para llegar a la construccion de dicho concepto, se retomaron a los
siguientes autores, cabe sefialar que en muchos de los casos, esta apropiacién
no es tal cual, es una parafrasis de los mismos. De Denise Jodelet, la cual
retoma la nocidon de representacion social de Sergei Moscovivi (1986), de su
obra La representacion social: fenébmenos, concepto y teoria, sélo se optd por
el de representacion en cuanto a que estas explican,interpretan, significan, dan

sentido a lo que sucede alrededor de los individuos.

De Carl Jung, en su obra El hombre y sus simbolos, la concepcion de
arquetipo: “es el simbolo o la imagen que va mas alld del entendimiento
humano, que tiene poderes sobrehumanos, por lo que son facilmente
asimilables por la comunidad, siendo éste un elemento de cohesion social”
(1981).

De Berger y Luckman de su libro La construccion social de la realidad, en
cuanto a que la representacion es un conocimiento que forja las evidencias de
la realidad consensual. Seleccionando asi que la representacion simbdlica es

una determinada forma de ver la realidad (vision).

Y de Thompson, de su libro Ideologia y cultura moderna, se recurre a la
nocion de formas simbdlicas, que ya se han nombrado antes y a la concepcion
estructural de cultura, en cuanto a que estas formas simbdlicas deben de

analizarse en los contextos sociohistéricos que se encuentran.
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Por lo que representacion simbdlica, es: la construcciéon de arquetipos que
explican, interpretan, significan, dan sentido y legitiman una determinada forma
de ver la realidad (vision) y que se expresan en formas simbdlicas (acciones,
expresiones y textos que encarnan a tal perspectiva) en relacion con los
contextos historicos sociales dentro de los cuales y por medio de los cuales, se

producen, transmiten y reciben tales formas simbdlicas.

En cuanto a las dimensiones en las cuales puede encontrarse a la
representacion simbdlica, estas fueron construidas a partir de los diversos
elementos que las integran, para lo cual se recurrieron de nueva cuenta a
autores como Jodelet, Moscovici y Jung para la dimension cognitiva
psicoloégica, de Bourdieu en la dimensidon social, Thompson en la cultural e
histérica, la comunicativa con Duch y finalmente la ecoldégica con Serrano,
aunque es pertinente decir que de la misma forma en la que se construyd la
nocion pasada, de igual forma se plantearon estos indicadores, tomando de los

autores lo que convenia al estudio.

En consecuencia toda representacion simbdlica tiene:

Una dimension cognitiva psicologica, es decir: se percibe y es “sentida”
(emocién) como propia. Utilizando para ello los tres elementos que hacen
posible tal percepcion: el intelecto (conocimiento) la emocién (sensacién) y la
conducta, esta ultima determinara el modo en el que se van a clasificar las
sensaciones, ya sea de agrado, indiferencia o rechazo acerca de las

representaciones.

Una dimension social: producida por la relacion cotidiana que se da entre
los actores, las instituciones y la tecnologia mediante la cual se proyecta. Esto
sucede dentro de un marco que se denomina sociedad y en donde se ponen de

manifiesto las reglas, cddigos y convenciones que la determina.

Una dimensién cultural: fomenta la estructura significativa que explica

valorativamente la realidad a través de un patrén de significados incorporados
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a las formas simbdlicas entre las que se incluyen acciones, enunciados u
objetos significativos de diversos tipos en virtud de los cuales los actores se

comunican entre si y comparten sus experiencias, concepciones y creencias.

Una dimensién histérica: existe para un tiempo y por un tiempo ya que se
inserta siempre en contextos y procesos sociohistoricos especificos dentro de

los cuales y por medio de los cuales, se produce y recibe.

Una dimension comunicativa: debido a que circula y es intercambiada por
los actores en sociedad y que puede ser modificada por la influencia de otras

dimensiones.

Una dimensién ecoldgica: vincula a todas las dimensiones para expresar
una forma de civilizaciéon. Se encuentra intrinsecamente relacionada con las
otras zonas por lo que un cambio en una de ellas provoca un cambio en las

demas y por consecuencia en la representacién simbdlica resultante.

De la misma manera, en la que las representaciones y formas simbdlicas
se incluyen en contextos cognitivos, comunicativos, sociales, culturales,
histéricos y ecolégicos, el ser humano al ser producido y productor de tales
construcciones, detenta un tipo de identidad en funcién de las representaciones
que delimitan un marco de referencia que le dara las particularidades que lo

determinen como tal.

Aunque como ya lo mencionamos antes, para explicar el concepto de
Representacion Simbdlica fue necesario construir tal nocién, en el transcurso
de la presente investigacion la tesista se encontré con la concepcién de

imaginario, de Marc Augé, de su texto De lo imaginario a lo ficcional total.
En este escrito, el autor explica que la imagen se puede dar de forma

material, por medio de una representacion directa o indirecta de un referente

material, moral o intelectual.
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Del mismo modo en que los individuos pueden formar Imagenes mentales:
las cuales estan ligadas a las percepciones o a los efectos de la imaginacion;
estas son diferentes a las simples representaciones como es la foto, el cine

etcétera, por lo que se vuelve complejo lo real y la ficcién.

Calidad de representacion: esta es la percepcion directa es decir la similitud.
Calidad de una simbolizacidon es una experiencia sociolégica (capacidad de

movilizacion) o psicoldgica (aptitud de provocar imagenes).

El registro de lo real puede ser por esto mas o menos subjetivo pero
siempre parcial. La Ficcion es importante por su relacién con el imaginario
colectivo por su relacidon con la imaginacion individual y por las relaciones que
se mantiene con el exterior, la ficcion total desborda el espacio de los medios

de comunicacion.

1.2.6 ACERCA DE FORMAS SIMBOLICAS

jMiradas seductoras!

Como ya se establecié anteriormente, las representaciones simbolicas se
expresan en formas simbdlicas, nocion que ya ha sido mencionada
inicialmente, por lo que no es necesario repetir el concepto, pero si explicarlo
sobre todo con respecto al objeto de estudio que se esta llevando a cabo, las
revistas femeninas y por lo tanto las portadas de las mismas son formas
simbdlicas que requieren una interpretaciéon por parte de las personas o
mujeres que las producen y reciben y que se encuentran estructuradas de
determinadas maneras de acuerdo a las condiciones socioculturales en las

cuales se incluyen.

Algunos caracteristicas de las formas simbdlicas: Intencional, Convencional,
Estructural, Referencia y Contextual. Las cuatro primeras tienen que ver con

significado, significacion y la ultima con lo social.

INTENCIONAL.- “Las formas simbdlicas son expresiones de un sujeto y

para un sujeto (o sujetos)” (Thompson, 1998, p. 152) En esta se observan dos
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cosas la primera la constitucion de los objetos como formas simbdlicas y la
segunda que no siempre el significado de una forma simbdlica es lo que el

sujeto productor queria o quiso decir. La forma simbdélica es compleja y variada.

CONVENCIONAL.- “La produccioén, construcciéon o el empleo de las formas
simbdlicas asi como su interpretacion por parte de los sujetos que las reciben,
son procesos que implican tipicamente la aplicacion de reglas, codigos o
convenciones de diversos tipos. Este conocimiento es social” (Thompson,
2002, p. 208)

Hay reglas de codificacién (lo que se produce) y decodificacion (lo que se

interpreta) no siempre estas pueden coincidir o coexistir.

ESTRUCTURAL.- “Las formas simbdlicas son construcciones que presentan
una estructura articulada, esto es se componen de elementos que tienen
relacion entre si. Estos elementos y sus interrelaciones comprenden una

estructura” (Thompson, 2002, p. 210)

La estructura de una forma simbdlica es un patron de elementos, mientras
que una forma simbdlica es una construccion de elementos (elementos
sistémicos) que existen independientemente de cualquier forma simbdlica pero

que se realizan en formas simbodlicas particulares.

REFERENCIAL.- “Las formas simbdlicas son construcciones que
tipicamente representan algo, se refieren a algo, dicen algo acerca de algo”
(Thompson, 2002, p. 213)

CONTEXTUAL.- “Las formas simbdlicas se insertan siempre en contextos y
procesos sociohistoricos especificos de los cuales, y por medios de los cuales,

se producen y reciben” (Thompson, 2002, p. 216)
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1.3 ¢ Qué vamos a investigar?

jWow, que especial!

Este proyecto esta enfocado al medio escrito que son las Revistas Femeninas,
particularmente a Cosmopolitan y Veintitantos, especificamente a las imagenes
exteriores de ambas publicaciones, mediante un estudio semidtico estructural
aplicado a diez portadas que aparecieron en el periodo de mayo a septiembre
del 2004, un andlisis diacrénico de ambas revistas y la aplicacion de un ASBI
(Analisis Semantico Basado en la Imagen) a un grupo de 6 mujeres lectoras de

las revistas mencionadas.

El propdsito principal es conocer la representacion simbdlica sobre el
concepto de mujer que manejan las revistas femeninas Cosmopolitan y
Veintitantos, particularmente las portadas y si a través de éste se pretende
homogeneizarla mediante determinados estandares de conductas y de deber

ser. Asi, las preguntas a responder en esta investigacion son:

¢ ;Cuales son las representaciones simbdlicas que desean proyectar las
revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, a partir del concepto de

mujer que utilizan las imagenes de las portadas?

¢ ;Cuales son los elementos que ocasionan que se den tales
representaciones simbdlicas en las portadas de Cosmopolitan y

Veintitantos?

¢ ;Qué aspectos de las imagenes contenidas en las portadas de las revistas

Cosmopolitan y Veintitantos se presentan con mayor frecuencia?

¢ ;Cuales son las representaciones simbodlicas que desean proyectar las
revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, a partir del concepto de
mujer que ven las mujeres lectoras de las imagenes contenidas en las

portadas?

25



¢ ;Cudles son los elementos que ocasionan que se den tales
representaciones simbdlicas en las mujeres lectoras de las revistas

Cosmopolitan y Veintitantos?

¢ ;Qué aspectos de las imagenes contenidas en las portadas de las revistas
Cosmopolitan y Veintitantos se presentan con mayor frecuencia segun las

lectoras de tales publicaciones?

Estas preguntas se podran solucionar mediante las siguientes categorias:
Cultura, Comunicacion, Revistas Femeninas, Mujer, Representaciéon Simbdlica

y Formas Simbdlicas.

¢ Por qué es importante este tema? Este analisis tiene la pretensién de dar a
conocer cual es la representacién simbdlica del concepto de mujer que
manejan las revistas femeninas, esto es importante para los académicos
porque como la representacion simbdlica tiene diferentes dimensiones como lo
son la psicolégica (percepcidn y emocion), social, cultural, historica,

comunicativa y ecologica.

De igual manera les es de utilidad a los estudiosos de las diferentes areas
mencionadas como lo podrian ser los psicologos, los sociélogos, culturalistas,

historiadores y comunicélogos.

Ya que una investigacion que contemple no soélo el analisis semidtico
estructural de las imagenes contenidas en las revistas sino que ademas en su
interpretacion de los datos considere como parte importante el contexto
sociohistérico no se habia realizado como tal, y mucho menos tomando en

cuenta estudios como lo son las tesis profesionales.

Por lo que se pueden apreciar los beneficios que puede aportar un analisis
de esta naturaleza en los diferentes campos de accion en los que se puede
encontrar inmersa la representacion simbdlica, ademas de que por supuesto se
puede principalmente conocer cual es el concepto de mujer que nos transmiten

las revistas femeninas mediante sus imagenes.

26



Claro esta que este estudio no estaria completo, como ya se ha sefialado
antes, si no se considerara al contexto sociocultural e histérico en el cual se
encuentran alojadas tales revistas y por consecuencia las portadas, ya que
este ambiente le da a estas formas simbdlicas determinadas particularidades
que las dotan y les confieren por lo tanto, un concreto concepto de mujer y por

consiguiente una especifica representacién simbdlica.
Esto podra apreciarse en forma aun mas clara en el siguiente capitulo, en el

cual se tocaran los temas pertinentes al objeto de estudio desde una
perspectiva historica contextual.
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“l a historia es un incesante
volver a empezar”
Tucidides

“Las mujeres con pasado y

los hombres con futuro son

las personas mas interesantes”
Chavela Vargas

"Sin la mujer, la vida es pura prosa”
Rubén Dario

jAHORA O NUNCA!
CAPITULO 2 HISTORICO
CONTEXTUAL
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jAHORA O NUNCA!
2. MARCO HISTORICO / CONTEXTUAL

Este capitulo estara elaborado con el fin de conocer mas de cerca la
problematica bajo la cual se ha ido desarrollando la mujer a través de la
historia, ya que cada etapa en la que se ve envuelta es particularmente
determinante en la manera en la que es concebida, tratada y representada, ya
que no es igual la forma en la que se conocia y educaba a una fémina en el
periodo de la Revolucion Industrial que en la Primera o Segunda Guerra
Mundial.

Del mismo modo no es similar el hablar de ella en una sociedad como lo es
la europea o norteamericana que en la mexicana, ya que cada uno de estos
ambitos esta permeado por la idiosincrasia, la politica, la economia, cultura,
medios de comunicacion y diferentes aspectos sociales que son muy

especificos dependiendo de la colectividad de la que sé este hablando.

Asi también, es importante establecer que existen claras diferencias entre
las maneras de educar y de concebir el comportamiento femenino entre el
mundo oriental y el occidental, por lo que es necesario aclarar que sera este
ultimo hacia el cual la investigacion estara orientada ya nuestro objeto de
estudio se encuentra dentro de la comunidad mexicana, la cual entra dentro de

esta clasificacion.

2.1 EL DESARROLLO DEL CONCEPTO DE MUJER OCCIDENTAL

jEn sus marcas!

Para conocer la representaciéon simbodlica del concepto de mujer, se debe
primero tratar la evolucién que ha tenido ésta a través de la historia, ya que ha
sido determinada en gran parte por el lugar que ella ocupa con relacién al

trabajo productivo y por la funcion que desempefia en la vida social y familiar.
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Hasta antes del siglo XVIII, la mujer era considerada como un ser inferior e
incompleto que solo debia estar en casa cuidando a los hijos, cocinando y

tejiendo, o en su defecto sblo servia para proporcionar placer.

Asi, a fines de este siglo es cuando empieza la Edad Moderna a raiz de la
Revolucién Industrial que se da en Inglaterra. Surge una nueva concepcion del
mundo en el que la mujer se percibe como un ser humano igual al hombre. La
sociedad occidental cambia radicalmente, aparecen nuevas invenciones

técnicas y se reorganiza el sistema productivo. (Salvat Editores, 1973, p.24)

La pequeia industria doméstica se ve desalojada por una corporacion de
empresarios capitalistas que emplean un numero cada vez mayor de hombres,
mujeres y nifios. Los trabajos domeésticos que desempefiaban las mujeres son

absorbidos por las fabricas: elaboracidén de pan, cerveza, jabon, etc.

En la familia de la clase media, el prestigio del hombre se refleja en que su
mujer y sus hijos, no realicen ningun trabajo remunerado, ya que él era el unico
que tenia que sostener a la familia y no podia haber dos proveedores; esto solo
era aceptable para las clases inferiores. La nueva mentalidad burguesa de la
clase media en ascenso comienza a mirar la ociosidad de la esposa como

simbolo de éxito, de un rango.

Asimismo el orgullo y el auto respeto de la esposa dependian del rango que
el esposo habia conseguido o heredado. La mujer se encontraba excluida en
los nuevos tipos de actividad de la industria, comercio y negocios y en general
en un mundo exclusivamente masculino, ya que la educacion de las nifias tenia
por objeto convertirlas en damas perfectas, mas que en mujeres instruidas.
Estas condiciones generaron que mujeres pertenecientes a la clase media
exigieran igualdad de oportunidades y una educacion mas elevada. El trabajo,
la competencia y el éxito eran para el hombre, pero la mujer comenzaba a
liberarse y rebelarse, ya que reclamaban libertad politica, derecho a trabajar,

etcétera.
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Sin embargo con la clase trabajadora no se daba la misma situacion y lo
unico que pedian era un mejor trato en el trabajo. La industrializacion, la
creciente urbanizacion, la explosion de la poblacion y el auge de la democracia,
se combinaron para modelar el surgimiento y la naturaleza propia del

feminismo moderno.

Con la Revolucién Industrial la mujer ya no es objeto de placer unicamente,
sino que ademas se convierte en un instrumento econémico. Se da una ruptura

en la familia y el hogar se divorcia del lugar de trabajo. (Benitez del Rio, 1976,
p.17)

Se da una orientacién nueva desde el punto de vista histérico: la mujer
producida por la revolucién industrial fue inducida a sacrificar su ser femenino
que incluia trabajos en cualquier sociedad, por una femineidad artificial definida

por los canones de la sociedad industrial.

Después de la Revoluciéon Francesa, Francia cayo bajo el dominio del
cédigo de Napoledn; el monumento mas avanzado con respecto a lo legal y
mas completo de la época, pero regresivo en cuanto a los derechos de las

mujeres.

Tanto en América del Norte como en Inglaterra, un bosquejo del movimiento
feminista surgi6 como resultado de la lucha antiesclavista. Las condiciones
locales, geograficas y sociales determinaron y conformaron el estilo de lucha

feminista.

Los problemas que dificultaron el desarrollo del movimiento feminista fueron
la moda y las costumbres imperantes, la religion basada en la Biblia
(patriarcado puro), El Protestantismo de Lutero quien le niega toda divinidad a
la Virgen Maria, etcétera. Estas condiciones dieron lugar a que el movimiento
feminista no pudiera, elaborar una doctrina coherente y no pudiera concretarse

como tal. (Ramirez, 1987, p. 17)
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Posteriormente, con la Primera Guerra Mundial la mujer tuvo una importante
participacion ya que como el hombre fue reclutado y enviado a combatir,
entonces ella es quien se encargaba de realizar las diversas labores que antes
eran realizadas por la mano masculina, desde la agricultura, labores de oficina,
etcétera, sin que por ello debiera perder su apariencia femenina, la publicidad,
“trataba de preservar una imagen femenina socialmente aceptable de las
trabajadoras” (Costello, en Wolf, 1991, p.81) Finalizado el conflicto la mujer fue
instada a regresar a sus labores del hogar, a su papel tradicional de buena ama

de casa y madre.

Nuevamente, en los afos cuarenta con la Segunda Guerra Mundial,
regresan al trabajo remunerado de la industria bélica, de esta manera se va
gestando un cambio social ya que al darle mas responsabilidades a la mujer,
autonomia, asistencia social para los nifios y buenos salarios les crea una
nueva sensacion de confianza y competencia que no seria facil de olvidar

terminada la guerra y con la consigna de volver a su ocupacion usual.

De esta manera, con el fin del conflicto bélico quedd un espacio vacio por
los contratos de esta industria, que de un modo casi inmediato es llenado por la
proliferacion de bienes de consumo tales como la estufa de gas, el refrigerador,
la lavadora, entre otros, sin olvidar productos de belleza creados

exclusivamente para la mujer.

Asi los Estados Unidos se estaban convirtiendo en un pais dominado por
ansiosos consumidores, los hombres se caracterizaban por la facilidad con que
se les proporcionaba dinero a sus mujeres, cosa que en Europa no sucedia, ya
que los americanos resultaron triunfadores del conflicto mientras que los

europeos tenian que reconstruir sus ciudades. (Salvat Editores, 1973, p.32)

En los cincuenta la mujer ya estaba nuevamente instalada en su papel
tradicional, el de esposa, madre y administradora doméstica que gracias a la
publicidad se les daba “una sensacion de logro personal” (Wolf, 1991, p. 83) y
asi el trabajo de casa era contemplado como una cuestién de conocimiento y

habilidad y no un mero esfuerzo fisico incesante y aburrido.
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Asi como la sefiora de la casa, poco a poco se fue introduciendo a la fuerza
laboral masculina, al mismo tiempo se fue haciendo participe de los problemas
sociales que la rodeaban, de esta manera fue adquiriendo nuevamente forma
el movimiento feminista, causa qué aun en nuestros dias sigue teniendo ideas

o tradiciones que derrumbar.

2.2 ANTECEDENTES

jListas!

La mujer como militante no ha estado ausente de las grandes luchas
populares, ya que se ha hecho presente en la resistencia ante el invasor
espanol, que culmina con la guerra de independencia, en las luchas sindicales,
en la Revolucion de 1910, durante el Cardenismo y en general en los
movimientos militantes en contra de la explotacién, la opresion y el

imperialismo.

En el siglo XIX, la mujer mexicana empieza a examinar su condicion social y
politica, ya en 1821 existen grupos feministas que piden derechos civicos para
ellas, los apoyan y posteriormente luchan por la defensa de estos derechos,
como trabajadoras en las incipientes organizaciones obreras y también

participan en diversas tareas como miembros del partido liberal.

Gracias al liberalismo de la Reforma, comenzaron a surgir grupos de
mujeres que lucharon para que se les reconocieran derechos y se les
concediera igualdad de oportunidades. (Monroy, 2002, p.29) La mujer nunca
pretendié desplazar al hombre sino ser su igual juridicamente, logrando
algunos cambios, ejemplo de esto fue la revista Violetas de Anahuac, fundada
por Laureana Wright Gonzalez de Kleinhans (1846-1896) publicacion que
planteaba la igualdad de oportunidades para hombres y mujeres y la demanda
del sufragio femenil. (Esta autora es considerada una de las precursoras del

feminismo en México debido a su labor a favor de los derechos de la mujer)

Con la consolidacién del capitalismo como modo de produccion dominante

en Meéxico, a fines del siglo XIX, se aceleré el despojo de campesinos y
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artesanos de sus medios de produccion. La produccion agricola se convirtio en
lo mas importante del pais sin excluir la existencia de industrias pequefas de
capital nacional (textil, mineria, etc.) lugar en donde la mujer ocupd un espacio
preponderante ya que en el campo, la esposa es quién le ayudaba al hombre a
sembrar, a arar la huerta, a recoger la cosecha, al mismo tiempo que atendia a

los hijos y la casa.

En la época de la paz porfiriana, se dieron una serie de contradicciones ya
que se apreciaba a la fémina como un ser inferior en el ambito bioldgico pero
se defendia su papel de reproductora, se devaluaba el trabajo doméstico, pero
se consideraba digno. La mayoria de las ocupaciones se concentraban en
labores para las criadas, nodrizas y costureras, se incrementé su participaciéon

como obrera. (Monroy, 2002, p.29)

En la Revolucién, la mujer asumia los peligros de la guerra, mientras las
ideologias predominantes de la época se vieron influidas por ideas feministas
provenientes de Estados Unidos y Europa. Esta apertura en la mentalidad de la
sociedad abrié horizontes a la mujer. Comenzando a participar activamente
dirigiendo peridédicos y revistas en los cuales expresaban sus deseos de
emancipacion y alentando a las demas a unirse a la lucha armada buscando el

cambio en contra de la dictadura porfirista.

Mientras esto ocurria en algunas secciones del pais en donde la poblacion
femenina sabia leer y escribir, y no debia preocuparse por que iba a darles de
comer a sus hijos, la mujer campesina, obrera y/o ama de casa se une a la
lucha a la par de su compafiero. Por lo que se puede afirmar que la Revolucién
Mexicana fue un punto importante para la ella, porque por primera vez participo
en la lucha armada revolucionaria que se encontraba reservada
exclusivamente para los hombres, rompiendo con un esquema impuesto.
(Monroy, 2002, p.29) La mujer pas6 de estar relegada al papel de esposa y
madre, al papel de luchadora, de lider o inspiracién para el conflicto armado,
pues éstas tomaron las armas para luchar a lado de sus hombres. Sélo basta

recordar a los personajes de “La Valentina” o de la “Adelita”.
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2.3 EL DESARROLLO DEL CONCEPTO DE MUJER EN MEXICO

iClimax!

A continuacién haremos referencia a las transformaciones ocurridas durante la
segunda mitad del siglo XX, en particular en la estructura econdémica y social, a
partir de la Segunda Guerra Mundial, y como esto influye en México y en la
mujer, la cual se incorpora en forma masiva a las actividades de trabajo
remunerado fuera del hogar, a la administracion publica, a la vida politica,
adquiere el derecho de voto y participa en forma protagénica en organizaciones
para la defensa del bienestar propio y de su familia, pero hay que ir por partes

para comprenderlo mejor.

La mujer mexicana, a partr de los afos cincuenta, adquiere
responsabilidades y obligaciones adicionales a las que tradicionalmente les son
asignadas en la vida doméstica y empieza a asumir las llamadas dobles y
triples jornadas. Este proceso de incorporaciéon a la esfera publica en México
acompana a las mejores etapas de crecimiento econdémico del pais, cuando se
logran alcanzar tasas de aumento del producto nacional de entre 6% y 7%
anuales. En esas décadas el pais habia adoptado una estrategia de
crecimiento con industrializacion dirigida a atender e incrementar el mercado

interno, sustituyendo importaciones. (Breviario Demografico de la Mujer, 2000)

Conjuntamente, de 1950 a 1970 se observan cuatro cambios importantes en
la vida de las mujeres mexicanas. En primer lugar, se empezé a producir una
serie de bienes basicos para el consumo doméstico en forma industrializada,
tales como la ropa y calzado, alimentos, muebles y enseres para el hogar. Tal
situacion evita la necesidad para la mujer de producirlos directamente a nivel
doméstico. De particular Importancia fue la aparicion de los alimentos
industrializados en el mercado que generaron un efecto liberador y su beneficio
es indudable para aliviar las cargas de trabajo de la mujer en la tarea cotidiana

de compra y preparacion de alimentos frescos.

En segundo lugar, al haber iniciado el pais el proceso de industrializacién

con la produccion de bienes de consumo inmediato, aumento la capacidad de
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la economia para generar empleos y demandar, en consecuencia, un numero
creciente de trabajadores. Las tasas anuales de crecimiento del empleo
superaron en esa etapa el 2%. La naturaleza de los procesos tecnoldgicos
implicitos en varias de esas manufacturas facilitd la insercion de mano de obra
femenina en el sector industrial, dado que la calificacion recibida para las
tareas domésticas era similar a la requerida para trabajar en las nuevas

fabricas. (Breviario Demografico de la Mujer, 2000)

Un tercer efecto surgié de una mejoria sostenida en los niveles de salarios,
prestaciones y servicios provisionales que se ofrecieron a la pujante fuerza de
trabajo industrial. Las instituciones y prestaciones contempladas en la
legislacion laboral se consolidaron: tal fue el caso del salario minimo legal, la
seguridad social, la sindicalizacion y la contratacion colectiva. Los asalariados
vieron asi incrementar su participacion en el ingreso nacional y, con ello, los
hogares de los trabajadores industriales urbanos mejoraron notablemente sus
niveles de vida y por ende la mujer pudo verse un tanto liberada de las

preocupaciones por el gasto y el mantenimiento del hogar.

En cuarto lugar, la industrializacién del pais se vio acompafiada de un
acelerado proceso de urbanizacién. El crecimiento de las grandes urbes en
América Latina, en las décadas de 1960 a 1980, fue una experiencia inédita en
la historia de la humanidad y en particular en México. Grandes masas de
poblacién se concentraron en espacios reducidos y se especializaron en sus
actividades, lo que condujo a un crecimiento muy rapido de las actividades de
comercio y de servicios para abastecer y atender a esos conglomerados, este
fendmeno contribuyd en forma relevante al estancamiento de la actividad
agricola a partir de la segunda mitad de los sesentas, estancamiento que

acentud la magnitud de las migraciones rurales hacia las urbes.

Otra tendencia importante en la realidad mexicana de la posguerra fue la
creciente intervencion del Estado en la oferta de servicios sociales relacionados
con el bienestar de las familias, asi como su participacion directa en la
actividad productiva. La ampliacion de los servicios de salud y educacion

tuvieron un importantisimo impacto en la vida de la mujer mexicana en tres
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vertientes: por una parte, la apoyaban en el cuidado de los enfermos y
ancianos y en la crianza y educacidon de los nifos, permitiéndole destinar el
tiempo asi liberado a otras actividades. Los amplios sistemas de seguridad
social que se establecieron en el pais le aseguraban otras prestaciones y
servicios, ademas de los de salud, como fueron el acceso a capacitacién, a
centros vacacionales, a servicios de planificacion familiar, entre otros.

(Breviario Demogréfico de la Mujer, 2000)

En otra vertiente, los sistemas de salud y educacion publicos generaron una
fuerte demanda de trabajadoras y profesionales femeninas, que son hasta
ahora las actividades en que se emplean en mayor numero. Finalmente, el
esfuerzo del gobierno por garantizar educaciéon para todos y la obligatoriedad
de la educaciéon basica facilité indudablemente que un numero creciente de
nifas y jovenes mujeres tuvieran acceso a las escuelas y universidades
publicas, preparandolas para su insercidén en la esfera publica de la vida de la

sociedad mexicana. (Breviario Demografico de la Mujer, 2000)

Otra tendencia importante consisti6 en el aumento de facilidades para
controlar la natalidad, con la pastilla anticonceptiva. Al igual que en otros
paises, la tecnologia que permitié ese control le dio a la mujer la posibilidad de
elegir algo tan trascendente en su vida como es el numero de hijos que esta
dispuesta a tener, a criar y a educar. Le permitié al menos entender y asumir
que la fecundidad no era un hecho ineluctable que habia que aceptar y que la

predestinaba a la esfera privada de la sociedad.

Las posibilidades de planificar la familia, la disponibilidad de servicios
publicos gratuitos o de muy bajo precio se sumaron a las facilidades que el
mercado ofrecia a las familias y, en especial, a las mujeres, para satisfacer las
necesidades de consumo cotidianas, y representaron para estas ultimas la

posibilidad real de contar con tiempo liberado de las actividades domésticas.

De esta manera podemos afirmar que en esta etapa las expectativas de la
mujer respecto a su participacién en la esfera publica eran positivas: se le

abrian nuevas posibilidades, nuevos campos de realizacion, nuevas formas de
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contribuir al desarrollo de su sociedad y de hacer un mejor mundo para todos.
Aun para las mujeres campesinas se planteaba la opcién de emigrar a la
ciudad para obtener un empleo, si tenia suerte, en la industria, y si no, en los

servicios, especialmente los domésticos como la limpieza.

La década de los setenta se caracteriza por una inestabilidad en el ritmo de
crecimiento de la economia combinando afios de auge con otros de recesion:
la estabilidad de precios se altera, el endeudamiento publico aumenta, el sector
privado participa muy escasamente en la generacion de nueva inversion y se
muestra sumamente ineficiente por la prolongada sobreproteccién que se le
brindé. El sector agropecuario se encuentra en franca crisis. La sustitucion facil
de importaciones concluye y el pais enfrenta la necesidad de entrar a sectores
industriales mas complejos y con mayores requerimientos de capital, de
maquinaria, equipos y materias primas de importacion y de trabajadores

calificados. (Breviario Demogréfico de la Mujer, 2000)

En 1976 se marca el inicio de una tendencia a la baja de los salarios
minimos legales, tendencia que se mantiene hasta nuestros dias. La
generacion de empleo empieza a tener un rezago fuerte con respecto a la
incorporacion de nuevos trabajadores al mercado de trabajo, producto de las
altas tasas de crecimiento demografico que caracterizaron las dos décadas
anteriores. Por lo tanto, los ingresos y las oportunidades de ocupacién
empiezan a estrecharse para la mayoria de la poblacién La calidad de los
servicios publicos de educacién y salud sufre deterioro, entre otros factores, por
la falta de presupuesto y la caida de los salarios. Por tanto, las bases que
sustentaban una participacion creciente y positiva de las mujeres en la esfera

publica empiezan a resquebrajarse. (Breviario Demografico de la Mujer, 2000)

En este contexto de altibajos econdmicos e inicio de tendencias de caida en
las prestaciones sociales, la mujer empieza a verse obligada a participar en la
esfera publica para defender el ingreso familiar y luchar por la conservaciéon u
obtencién de algunos de los servicios sociales que proporciona el Estado. Esa

fue la década en que los movimientos urbanos populares desarrollaron su

38



fuerza y las mujeres pasaron a desempefar papeles protagdénicos en los

mismos.

Después de los tres afios de alivio de finales de la década de los setentas
ya principios de los ochentas, la crisis del modelo de crecimiento “hacia
adentro” estalla en 1982. La inflacion elevada se vuelve un fendémeno cotidiano,
asi como la falta de recursos de inversion; hay graves desequilibrios de
balanza de pagos, la deuda externa no se puede pagar y el presupuesto

publico presenta elevados déficit. (Breviario Demografico de la Mujer, 2000)

Si a la falta de empleo y a la caida de los ingresos se suma el deterioro
cualitativo y de la infraestructura de los servicios de salud y educacién
proporcionados por el Estado, es evidente que las oportunidades para las
mujeres y los niveles de bienestar familiar fueron grandemente afectados en la

década de los ochentas.

La participacion femenina en la educacion media superior también se ha
ampliado considerablemente en el periodo reciente, reduciéndose las
diferencias por sexo en este nivel educativo e incrementos importantes se
registran de nueva cuenta en la educacion superior (normal, licenciatura
universitaria y tecnoldgica, y postgrado) (Breviario Demografico de la Mujer,
2000)

Los noventa se caracterizan por la generacion de programas de apoyo
como Pronasol, Coplamar, Solidaridad, para llevar ayuda a las zonas rurales
campesinas e indigenas. Se genera la participacion activa. Apoyan la
microempresa. Hay una participacién amplia y comprometida de las mujeres,
quienes encuentran en las acciones emprendidas un gran apoyo a su bienestar

y al de sus familias, en donde hay pocos hijos.

La década del 2000 se define por la busqueda de mejoras y bienestar para
las mujeres, en un ambiente en donde gozan de relativa igualdad, donde
cubren una doble o triple jornada de trabajo, en un contexto el cual a las

mujeres se les pone en una encrucijada; o lograr junto con su familia obtener
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ingresos suficientes para continuar teniendo acceso a satisfactores externos,
como el cine, la tecnologia y demas o tiene que reasumir una serie de tareas
domésticas, muchas de las cuales ya habia dejado o habia disminuido en su
ejecucion como el cuidado de hijos y/o padres, y la produccion casera (de
algunos productos de consumo como la comida y costura, etcétera. (Monroy,
2002, p.39)

2.4 LAS REVISTAS FEMENINAS EN EL MUNDO

jSus misterios resueltos!

Las revistas femeninas han acompafado todo el progreso de las mujeres,
durante las décadas de 1860 y 1870 se fundaron revistas como Queen y
Harper’'s Bazaar. La proliferacién de las revistas femeninas fue posible gracias
a grandes inversiones de capital combinadas con el aumento del nivel
educativo y el poder adquisitivo de las mujeres de la clase media baja y de la

clase obrera. Habia comenzado la democratizacion de la belleza.

Las revistas comenzaron a aceptar publicidad a comienzos de este siglo.
Hacia 1910 época de la Mujer Nueva, el estilo de estas revistas ya se habia
estabilizado en lo que es actualmente: calido, relajado e intimo. (Wolf, 1991,
p.80)

Estas publicaciones reflejan los cambios en la condicion de ser mujer, baste
mencionar que en la Primera Guerra Mundial y con la participacion en ella de
las mujeres, desarrollaron rapidamente un importante grado de concienciaciéon
social, demostrandolo en los articulos que publicaban, cuando la mano de obra

masculina volvio de las trincheras, las revistas volvieron al hogar.

Nuevamente, en los afios cuarenta confirieron gran atractivo al trabajo
remunerado en la industria bélica, asi como al trabajo voluntario de
participacion en el esfuerzo de guerra. Esto pudo apreciarse con la revista
Glamour cuando esta fue de las primeras y mas activas en la campana de
reclutamiento para atraer a mujeres que trabajasen por primera vez. (Costello
en Wolf, 1991, p.81)
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Al mismo tiempo, la publicidad trataba de preservar una imagen femenina
socialmente aceptable de las trabajadoras, al mismo tiempo que se estaban
produciendo cambios sociales que le daban a la mujer responsabilidad,
autonomia, asistencia publica para los nifilos y buenos salarios, la publicidad
velaba por la conservacion de un mercado para sus productos, de esta manera

seguia el interés en las publicaciones.

Las revistas femeninas despertaron el interés de las empresas que, con el
fin inminente de la guerra, debian lograr que la venta de bienes de consumo

llenase el espacio vacio de los contratos de la industria bélica.

La manera en la que podrian asegurar que las mujeres ocupadas,
estimuladas, trabajando activamente siguiesen consumiendo en los mismos
niveles que cuando disponian de todo el dia y no tenian muchos mas intereses
que las ocupasen... fue que de alguna manera, en alguna parte, alguien debe
de haber pensado que las mujeres compran mas cosas si se las mantiene en la
condicion de odio a si mismas, de fracaso constante, de hambre y de
inseguridad propias de la aspirante a “belleza”, se creo el mito de la belleza con
su industria de la esbeltez. (Wolf, 1991, p.85)

Para la mujer de los afios cincuenta no habia otra forma de ser heroina que
tener hijos todo el tiempo. Hoy una heroina debe de “ser bella todo el tiempo”
(Wolf, 1991, p. 85)

2.5 LAS REVISTAS FEMENINAS EN MEXICO

jSus secretos al descubierto!

El lugar de la mujer en las revistas femeninas se ha considerado, desde las
primeras publicaciones de éste género, el hogar, el cuidado de los nifios, la

cocina, la moda o el papel de agradar.

Ciertamente las revistas femeninas no han impuesto esta situacién a la
mujer, unicamente se adecuan a las condiciones que la sociedad fija,

responden a una estructura familiar, a los valores morales y en general a la
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vision que la sociedad tiene de la mujer; las revistas femeninas aprovechan

dicha situacion y la refuerzan. Responden a la hegemonia (Lull, 1997, p. 53)

La Familia fue la primera revista, dedicada exclusivamente a la mujer, que
se publicé en México con un elevado tiraje. En los afios veinte llegaban al pais
otras revistas femeninas, pero no alcanzaban popularidad por su escasa
distribucion: por ejemplo, la revista Para ti, publicada en Argentina por Editorial
Atlantida, fundada en 1922; sus editores se responsabilizaban “moral y
legalmente ante los anunciantes” (Para ti, en Garcia, 1980, p.16) de tirar 242
mil ejemplares. Sus temas: la moda, la novia, notas sociales, personajes del

radioteatro, actrices, labores y novelas.

La Familia inicié su publicacion en 1930, editada e impresa por Libros y
Revistas S. A. Francisco Sayrols era su propietario, a la vez que poseia la

principal distribuidora de revistas en esa época.

Esta revista se imprimia en los talleres de Rotocolor y decia tener una
circulacién de 150 mil ejemplares. Se publicaba en 25 paises. (La Familia, en
Garcia, 1980, p.16)

Libros y Revistas S. A., controlo hasta 1960 el mercado de las revistas
dirigidas a la mujer. En la actualidad esta editora ha desaparecido debido al

surgimiento de otras empresas.

Tanto Libros y Revistas y Distribuidora Sayrols pertenecian a la familia
Sayrols que controlaba la mayor parte de las acciones. Jordi Sayrols era el
poseedor de la mayoria del capital, y en 1976 fungid6 como presidente de la

Camara de la Industria Editorial.

Asi Libros y Revistas publicaba en 1960, ademas de La Familia, Sucesos

para Todos, libros de labores y novelas:

Manos que Bordan, Cocina, Labores de Malla, Litografias y Punto de Asis,

Manos que Tejen, Tejidos con agujas, Album de Jugueteria, Los mejores
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bordados, Jolly Mode, Las mejores Novelas, Manos que cosen, Punto de Cruz
y Tejidos Selectos. (Garcia, 1980, p.17)

La Familia basaba su venta esencialmente en las labores de costura, en las
recetas de cocina y en otros temas que aun hoy se incluyen en las revistas
femeninas: consultas sentimentales, cartas de las lectoras pidiendo consejos,
belleza, moda, decoracién, bordados (incluyendo patrones y moldes), normas
de etiqueta, cdmo comportarse en las fiestas, la manera de servir la mesa,

etcétera.

El contenido de La Familia correspondia a la forma de pensar en esa época.
La mujer estaba dedicada exclusivamente al hogar, su ocupacion era cuidar a
los hijos, tener bien preparada la comida, la ropa limpia y la casa aseada. La
revista le proponia ser muy femenina y esperar llegar a ser la esposa o la
madre, pero las técnicas para conquistar a un hombre que llenan las paginas

de las revistas femeninas en la actualidad no existian en La Familia.

En 1960, cuando La Familia celebraba treinta afos de publicarse, se podia

apreciar claramente el objetivo que perseguian sus fundadores y directores:

“La Familia es un lazo de unién de las familias en México y las de mas alla
de las fronteras, es el eslabén que une a las generaciones, por ser La Familia
una publicacién que va de madres a hijas y de hijas a nietas. Es una mensajera
constante que cada quincena se esfuerza por llevar un poco de sabiduria y

felicidad a los hogares” (La Familia, en Garcia, 1980, p.18)

A principios de los afios sesentas, La Familia se habia estancado al tratar
los mismos temas desde hacia varios anos, esto, aunado al establecimiento de

nuevas editoras provoca su baja de ventas.

Surgen también otras revistas, la Hearst Corporation introdujo en México
Vanidades Continental y Buenhogar con Good Housekeeping; fundando una
editorial de revistas y en 1963 establecidé una distribuidora que afos después

acapararia cerca del ochenta por ciento del mercado.
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El establecimiento de empresas norteamericanas incorporo modernas
técnicas de impresion, papel de mejor calidad, portadas llamativas en color, un
formato novedoso, y desplazd a las empresas nacionales que se dedicaban a

la publicacion de revistas de este tipo.

Las revistas femeninas que se publicaron a partir de 1960 trataban de
moda, belleza, decoracion, entrevistas con artistas de cine; aunque
continuaban limitando el mundo de la mujer a su esposo, su casa y sus hijos,
aportan como aspecto novedoso el hacer a un lado cierto tradicionalismo al
tratar algunos temas. Por ejemplo, al hablar de matrimonio, La Familia tocaba
lo referente al compromiso, al anillo, a la organizacion de la fiesta y la lista de
invitados; en Buenhogar este aspecto ocupa un lugar secundario, y los
articulos se enfocan a los problemas conyugales, a dar consejos sobre la vida
matrimonial o a sugerir soluciones para los problemas con que se enfrenta la

recién casada. (Garcia, 1980, p.19)

Con las modernas técnicas de edicion, las revistas femeninas se integraron
plenamente a un nivel de produccion industrial y estrecharon sus ligas con

empresas norteamericanas.

Mujer de hoy publicada en México por Editorial Géminis, era impresa en
Arkansas por Hurley Press Inc. y dirigida por Ma. Eugenia Moreno, desaparece
en 1968. Vanidades, Claudia, Buenhogar y Kena dominaban el mercado de las
revistas femeninas; son las unicas de importancia hasta 1973 en que surgen

nuevas revistas. (Garcia, 1980, p.19)

Nueva Vida inicia su publicacién en 1973, editada por Consorcio de Medios
y Promocion, distribuida por Sayrols, la Unidn de Voceadores y Metropolitana
de Publicaciones. Esta revista dedicaba mayor espacio a temas relacionados
con la salud y el amor, tenia poca publicidad y se apartaba un poco del modelo
vigente donde abundaban las entrevistas con actores y las novelas, quiza

debido a esto no llamd la atencién. (Garcia, 1980, pp.19-21)
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También en 1973 aparecen Bienestar de Editorial MexAmeris, Fascinacion y
Cosmopolitan de Publicaciones Continentales. De ellas, Cosmopolitan es la
que mostroé un enfoque aparentemente distinto, proveniente de Estados Unidos
como respuesta al movimiento feminista, trata de ser adaptada en México

siguiendo los moldes norteamericanos.

En 1975 se publicaban Casa, Mujer Ser mujer, EI mejor bordado, revistas
que promovian el retorno a “lo creador”, esto no entendido literalmente, sino
que planteaban en otros términos que el lugar de la mujer estaba en el hogar y
ahi es donde se podia demostrar su creatividad tejiendo carpetas, preparando
‘cocina internacional” o cosiendo ropa para los nifios, ademas le sefialaban

esto como medio de ahorrar dinero.

En 1976 surgidé Activa en medio de una gran campana publicitaria impulsada
por Televisa, ésta revista se dirigia a la “mujer activa que es humana y
moderna”, a la mujer que trabajaba fuera de la casa, sus temas giraban en
torno a la vida de los actores la moda, la cocina, novelas de amor; en su primer
ano de publicacion organizé el concurso ‘la historia que sofé”, consistente en

cuentos de amor enviados por las lectoras. (Garcia, 1980, p.21)

Activa era publicada por Provenemex, esta era la editora propiedad de
Televisa y se encargaba del crecimiento de ese consorcio en el terreno de los
medios impresos. En 1977 Provenemex lanzé otra revista femenina, La Buena
Vida, cada una con un tiraje de 200 mil ejemplares mensuales; ademas editaba
historietas tomadas de series de television como Cantinflas Show, Burbujas, EI

Chavo; revistas como TV Novelas e Historia del Hombre.

Activa, Buena Vida y TV Novelas eran dirigidas por Frank Calderén, ex-

director de Cosmopolitan, y eran distribuidas por Intermex.
En 1978, surgieron otras dos revistas: Coqueta e Intimidades, publicadas

por Editorial Samra, cuyas oficinas se ubicaban en la misma direccion de

Publicaciones Continentales. El tiraje de Intimidades es de 230,000 ejemplares
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mensuales y pretendia ser una revista de “orientacion sexual’” que brinda

consejos relacionados con el sexo, la belleza y la moda. (Garcia, 1980, p.22)

Publicaciones Continentales, esa empresa se encontraba ligada a la
Distribuidora Intermex, por medio de la cual hacia llegar sus revistas a toda la
republica y a varios paises de América Latina. Ambas empresas formaban
parte del Bloque de Publicaciones Dearmas, un poderoso grupo compuesto por
editoras y distribuidoras en América Latina cuyas oficinas centrales se

encontraban en Miami. (Garcia, 1980, p.22)

El Bloque de Publicaciones Dearmas se encargaba de la edicion y
circulacion de las publicaciones de Hearst Corporation en América Latina.
Estaba integrado por un complejo de companiias y empresas distribuidoras que
se encargaban del 80% de las publicaciones en espafiol en el mundo. (Garcia,
1980, p.22)

Publicaciones Continentales de México editaba Vanidades, Buenhogar,
Cosmopolitan, Fascinacion, Hombre de Mundo, Intimidades, Mecanica Popular,
Geo Mundo, Ideas y The Ring en Espariol. Los derechos de publicacion los

compro a Editorial América y a la Hearst Corporation.

De acuerdo con lo anterior, se deduce que toda la cadena de oficinas de
Editorial América en América Latina operaba colocando publicidad localmente,
ya que el material editorial se elaboraba en Miami o en Virginia Gardens,

Florida, como en algunos de los casos continua pasando.

Es importante establecer que estas companias editoriales han sufrido
cambios a través de los afios, de tal manera que algunas han desaparecido por
diversas circunstancias como la economia o no han sabido adaptarse a los
cambios sociales que han sufrido las mujeres y por lo tanto han tenido como

consecuencia perder a su publico femenino.

De la misma manera otras han continuado o se han fusionado o en su

defecto han sido compradas por otros consorcios mas poderosos, tanto en
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cuestidbn econdmica como en prestigio, tal es el caso de Editorial América la
cual fue adquirida por Grupo Televisa, la cual sera el siguiente tema a tratar ya
que dentro de los titulos que compré se encuentra la revista femenina

Cosmopolitan, una de las revistas seleccionadas para la investigacion.

2.6 EDITORIAL TELEVISA

jSus reglas dictadas!

Editorial Televisa es el grupo editorial en espafol mas grande a nivel mundial y
lider en produccion y representacion y distribucion en Latinoamérica y en el

mercado hispano de los Estados Unidos.

Fue creada en 1992, cuando su casa matriz, Grupo Televisa, adquirid
Editorial América, la cual contaba con las mas prestigiosas revistas femeninas
de Ameérica Latina, entre ellas Vanidades, la revista insignia de la compafia
que fue lanzada en 1961, y Cosmopolitan en espafol, lanzada al mercado en
1973, revistas que captan mas del 80% de participacion del mercado de los

lectores, y venden mas de 7000 paginas de publicidad al afo.

A partir de entonces, Editorial Televisa se ha convertido en el medio
predilecto de los lectores del continente americano. Actualmente publica 82
titulos, 14 regionales, 10 titulos para el mercado hispano de los Estados
Unidos, y 58 locales en México, la mayoria lideres en sus respectivas
categorias, las cuales se distribuyen en 19 paises del continente americano,
con un total de 489 ediciones regulares, 62 ediciones especiales por afio y mas

de 116,115 paginas editadas al afio. (www.esmas.com)

Estos titulos tienen una circulacion pagada de 8.2 millones y un alcance
acumulativo de mas de 58 millones de lectores, sin contar con el considerable
numero de lectores secundarios (un promedio de 6.4 por revista), los cuales
abarcan aproximadamente el 57.5 % del mercado. Actualmente la compania
vende mas de 127 millones de revistas, equivalente a 5 por cada segundo del
dia, generando un alcance acumulativo por frecuencia de 1200 millones de

lectores. (www.esmas.com)
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Editorial Televisa también cuenta con oficinas en la mayoria de los
mercados mas importantes de habla hispana, ofreciendo el mejor soporte
editorial y comercial, servicio al cliente y atencion personalizada tanto a
nuestros clientes regionales como para los locales. Ademas de prestigiosas
alianzas editoriales como son: Disney, Nintendo of Ameérica, Nacional
Geographic Society, Hearts Corporation, American Express Publishing,
Motorpress, entre otras, y con el apoyo de su compaiia filial Intermex; la

compaifiia distribuidora mas importante en Latinoamérica. (www.esmas.com)

Finalmente esta revista se describe a si misma y su labor en su pagina de

Internet como:

Editorial Televisa se consolida como lider absoluto en el medio impreso, con
la mezcla de titulos mas rentables y bajo una misién muy clara de: Ofrecer a
sus lectores un producto con contenido mas atractivo, nuevo, original y bien
fundamentado. Pero todo esto no seria posible sin las personas que con su
creatividad, talento, compromiso y experiencia aseguran que Editorial Televisa
continué generando productos con la calidad y el prestigio que sus clientes

requieren y demandan. (www.esmas.com)

Por lo que se refiere al siguiente tema, este es importante ya que la Editorial
Notmusa tiene dentro de sus titulos a la otra de las revistas femeninas elegidas
para este analisis, la publicacion de Veintitantos, asi que ahora es necesario
hablar de esta empresa y de este modo tener un mayor conocimiento de la
misma y por consecuencia de la publicacion que es del interés para la presente

tesis.

2.7 EDITORIAL NOTMUSA

jNuestras dudas aclaradas!

Se funda en 1955, su primera revista fue NPT (NOTAS PARA TI - antes Notitas
Musicales) fundada en el mismo ano, 715 a 20 en 1989, TV NOTAS,
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Veintitantos, 4RUEDAS en 1994, MUJER NUEVA en 1997, H PARA
HOMBRES en el 1999 y DIARIO DEPORTIVO RECORD en el 2002.

NOTAS PARA TI'Y TV NOTAS atienden al mercado de la informacion del
medio del espectaculo, mientras que las revistas de 15 a 20, Veintitantos Y
MUJER NUEVA atienden al segmento femenino. Su revista lider TV NOTAS ha
pasado de ser una edicion catorcenal a semanal; rebasando, en algunas
ocasiones un tiraje cerca de los 800,000 a cada semana.

(www.notmusa.com.mx)

Debido a la creciente necesidad que la Editorial NOTMUSA percibié en

titulos especializados, incursiona con la revista de automoéviles 4RUEDAS.

El afo 1999 estuvo marcado por el lanzamiento de la revista H PARA
HOMBRES, con la que incursionaron en el segmento de las revistas
masculinas, este titulo se inicié con periodicidad bimestral y su aceptacion fue
tan amplia que a partir de octubre de ese afo se convirtié en una publicacion

mensual. (www.notmusa.com.mx)

Todos los titulos son desarrollados en su totalidad por el mencionado grupo

editorial.

Esta revista se describe a si misma y su labor en su pagina de Internet

como:

NOTMUSA no esta en el negocio editorial, ni en el de las revistas, ni en el
de chismes, ni en el deporte, sino estamos en el negocio del
INOENTRETENIMIENTO. La informacion ahora se regala... mientras que el
entretenimiento seguira teniendo valor. Por lo que con nuestras revistas
buscamos: -ser los primos divertidos de los libros, ajustarnos al tiempo del
lector, ajustarnos a la geografia del lector porque estamos en donde él este.

(www.notmusa.com.mx)
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El publico siempre nos ha premiado por la innovacion, por los conceptos
claros y por la diferencia. NOTMUSA le ofrece al lector por medio de sus
revistas la informacion con valor de entretenimiento y viceversa. Nuestro
objetivo es hacerle pasar un muy buen tiempo al lector, con lo que el considere
de provecho. Nuestras revistas le dan al lector, platica de experto, le hacen
pasar al lector un buen rato, lo ponen de buen humor, mejora sus relaciones,
expande su pensamiento, lo consuela, lo ilusionan, le dan esperanza y lo

relajan. (www.notmusa.com.mx)

Se puede tener un breve conocimiento de cdmo se percibe a si misma esta
revista, ya que de entrada se describe dentro del negocio del
infoentretenimiento, es decir solo sirve para divertir, el ver o leer esta
publicacion no aporta nada que le sea de utilidad duradera el lector, sélo
apuesta por la comodidad de la diversion instantanea, pero esto se tratara a su
debido momento en el capitulo 4, por el momento es necesario retomar a las

revistas elegidas, la primera de ellas a continuacién.

2.8 COSMOPOLITAN: jPara la mujer que lo quiere todo!

Cosmopolitan en Espafiol se publica en México desde abril de 1973. Al iniciar
su publicacién se traducia integramente del inglés al espafol, era redactada en
Miami y se enviaba a Publicaciones Continentales para la venta de publicidad.
Los mensajes provenientes de Estados Unidos se trasplantaban completos,

con todas las implicaciones ideoldgicas que conllevaba.

Aun en ediciones recientes esto persiste, los articulos de la edicion
norteamericana aparecen meses después traducidos en la edicion en espafiol,

junto a otros articulos firmados con nombres latinos.

Cosmopolitan se imprimié en A. D. Weiss Lithograph Co., en Hollywood
Florida, de 1973 a 1975; a partir de 1975 fue editada en México por
Publicaciones Continentales que compra los derechos a la Hearst Corporation.

(www.esmas.com)
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La edicidén en inglés es publicada por la Hearst Corporation, la edicién en
espanol es publicada por Editorial Televisa.

Cosmopolitan es una revista divertida, atrevida y apasionada, dirigida a la
mujer que quiere y sabe elegir lo mejor en cada aspecto de su vida. Ofrece
temas de vida, trabajo, sexo, amor, hombres, salud, ejercicio, belleza, moda,
estrellas y mundo del espectaculo. Sus paginas reflejan los deseos y
sentimientos mas intimos de la lectora, por lo que la lectura se transforma en

una experiencia de reencuentro con ella misma. (www.esmas.com)

2.9 VEINTITANTOS: jLa representacion de la chica divertida, moderna

bella y enterada!

Es una revista femenina mensual, con una presencia de casi 13 afos, ya que
salié a la venta el 15 de junio de 1994, (Fernandez, 1999, p.97) la revista ha
tenido una evolucion que se ha visto reflejado en los cambios, deseos e
inquietudes de las lectoras de la Republica Mexicana, que mediante sus cartas

dan sugerencias Yy felicitaciones por tales contenidos.

Veintitantos es una publicacion mensual, que surgié para cubrir un
segmento del mercado que estaba descuidado y que a su vez debia

corresponder a la realidad mexicana.

Al principio, la revista Veintitantos estaba dirigida a la mujer joven,
estudiante, trabajadora, esposa o madre primeriza. Sin embargo en el 2004
este publico ya esta bien definido: la chica que lee esta revista no es
adolescente, pero tampoco es una mujer madura, con responsabilidades de
madre y de esposa. Se trata de una mujer que desea ser independiente,
auténtica, algunas de ellas pueden darse el lujo de comprarse ropa, cosmeéticos

y/o perfumes con los ingresos de su trabajo. (Fernandez, 1999, p.97)

El objetivo de la revista es que la “chica Veintitantos” se vea y se sienta
bien, por lo que sus contenidos estan enfocados a ayudarla en esa labor, es

decir que se vea bella y se sienta sana, a través de las secciones de moda,
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belleza y salud, con articulos cuya base son los consejos para resaltar los

puntos fisicos buenos.

Ademas también pretende dar respuesta a las inquietudes de la mujer joven
que vive la sexualidad en plenitud, dandole textos que la incitan a experimentar
mediante tips, consejos, travesuras y juegos sexuales una mayor intensidad en

la relacién de pareja. (www.notmusa.com.mx)

Temas como superacion e informacion de acontecimientos de actualidad y
problematicas del mundo se dan por medio de tips, bibliografias y paginas de
Internet. Ademas de que satisfacen su curiosidad por los personajes del medio
del espectaculo con las secciones dedicadas a ellos y al chisme hacia sus
actividades, ademas de enterarla de los eventos de moda, estrenos de
peliculas y discograficas. Sin olvidar presentarle los cambios y adelantos
tecnolégicos mediante la seccidn a20mhz. Tratando de contener en
Veintitantos un universo de moda, entretenimiento, diversion y temas sin

complicaciones. (www.notmusa.com.mx)

Ahora es pertinente mencionar que para llevar a cabo este estudio es
necesario escoger adecuadamente la metodologia y las técnicas apropiadas
para obtener las mayores respuestas que contesten a las preguntas que se

desean responder en esta investigacion.

El cédmo se llegd a tal metodologia, cdmo se seleccionaron las técnicas,
porqué se optaron por esas y no otras, qué datos aportaran, como se llevaran a
cabo, como se recopilaran los datos y demas, son cuestiones que se trataran
detalladamente en el siguiente capitulo, el metodoldgico técnico, presentado a

continuacion.
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“La esencia de todo método debe ser:
ayudar la concepcion,

facilitar la memoria y

dar mayor intensidad al pensamiento”
Napoleén

“El experimentador que no sabe lo que esta buscando
no comprendera lo que encuentra”
Anénimo

"La belleza es un acuerdo entre el contenido y la
forma"
Henrik Johan Ibsen

iSENSACIONAL DE PIES A CABEZA!
CAPITULO METODOLOGICO
TECNICO
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iSENSACIONAL DE PIES A CABEZA!

3. MARCO METODOLOGICO / TECNICO

Este capitulo es una conjuncion de los aspectos tedricos combinados con los
practicos, es decir en él se unen la teoria con la técnica, se presenta esta union
mediante la metodologia, la cual es el cimiento sobre el cual se basa este
estudio con el fin de obtener las respuestas a las preguntas que dieron origen a

la intencidn de mismo.

3.1 NOCIONES GENERALES
iY LLEGARON LAS REVISTAS!

La cultura como lo dice De Certau (1999, p.156) se encuentra en todos los
ambitos de la vida social, de tal manera que es limitado pensar que no existe
en los medios masivos de comunicacion, en este caso los escritos,
particularmente en las revistas femeninas. Estas publicaciones son productos
culturales, formas simbdlicas que circulan entre los individuos, que a su vez las
interpretan a través de los textos, expresiones y acciones que tienen en sus
paginas, sin olvidar que se encuentran estructuradas de determinada manera y

que estan en ambientes sociohistéricos dados.

Asi es preciso comprender que mediante el analisis que se llevara a cabo a
estos productos culturales, especialmente a las portadas de Cosmopolitan y
Veintitantos (ya que se realizara un estudio sincronico, es decir de un elemento
de la revista, en este caso de la portada) se pretende analizar cual es la
estructura que las caracteriza y por ende cual es el significado que transmite

con dicha estructura.

Este estudié tendra también una breve descripcién diacrénica en la que
mencionara como esta estructurado cada ejemplar, es decir qué secciones
comprende, de qué tratan, qué temas, esto con el fin de darle un mayor soporte

al analisis sincronico.

Ademas comprendera como se da la representacion simbdlica del concepto

de mujer que tiene el género femenino que ve y/o adquiere Cosmopolitan y
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Veintitantos, tomando como ya se mencioné de referente a las portadas, para
saber si mediante esta nocion se pretende homogeneizar a la mujer a través de

estandares de conducta y de deber ser.

De tal forma que el analisis que se realizara sera un analisis cultural en
donde como lo dice Thompson (2002, p.203), es el estudio de las formas
simbdlicas (portadas de revistas femeninas), es decir las acciones, los objetos
y las expresiones significativas de diversos tipos que se pueden vislumbrar en
estas imagenes, en relacion con el contexto y proceso sociohistérico especifico
y estructurado de la mujer que se representa en tales iconografias, asi como de
las mujeres que las ven. Este fendmeno cultural es significativo tanto para los
autores implicados en él como para la analista ya que también se encuentra

inmersa en el contexto.

Este analisis estara dividido en tres partes buscando retomar lo que
Thompson describe como la metodologia de la Hermenéutica Profunda ya que

se instalara en tres fases:

Hace un analisis socio histérico pues reconstruye las condiciones sociales e
histéricas de la produccion, circulacion y la recepcion de las formas simbdlicas
pues indica todo el contexto en el que se dieron las primeras revistas
femeninas, primero en el mundo y posteriormente en México, como fueron
evolucionando hasta llegar a lo que ahora son, y el contexto de recepcién tanto

de recepcidn de las revistas, como de las mujeres que las ven y/o adquieren.

Analisis formal o discursivo, cuyo objetivo es analizar los rasgos
estructurados y las relaciones del discurso, propiamente se dara al realizar el
estudio semidtico aplicado a las portadas y al analizar el discurso obtenido del

ASBI aplicado a las mujeres que son lectoras de tales publicaciones.

Y finalmente la Interpretacién / Reinterpretacion, que sera la construccion
creativa del significado, es decir de una explicacion interpretativa de la
representativa simbolica del concepto de mujer que tienen las revistas

femeninas Cosmopolitany Veintitantos. El proceso de interpretacion mediado
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por los métodos del enfoque hermenéutico profundo, es simultaneamente un

proceso de reinterpretacion. (Thompson, 2002, 408)

Ahora es pertinente explicar por qué se llegé al método cualitativo para
abordar este objeto de estudio, se empezara primero con definir qué es el
meétodo, entendiéndose como un procedimiento de investigacion que se
desprende de una postura epistemoldgica y de una teoria socioldgica y en la
que el investigador, basado en esta perspectiva y bajo un conjunto de
principios y normas, realiza una serie de operaciones que le permiten
seleccionar y coordinar ciertas técnicas para alcanzar uno o varios objetivos

concretos. (Luengo, 1991, p.92)

Posteriormente es necesario precisar que se entiende por método

cualitativo:

Se denomina como inductivo-interpretativo, ya que su finalidad principal es

la busqueda de significados.

Sus principales caracteristicas son:

» Tiene como objeto el significado de hechos, procesos, elementos,
etc.

» Diseno flexible.
Refiere principalmente al trabajo intensivo de observacion.

» Maneja para su estudio el nivel de las representaciones que se
encuentran condicionadas por el contexto de produccidn e

interpretacion del dato.

Por las caracteristicas descritas se consider6 a este método como el
pertinente para tal analisis.

Asi mediante el método cualitativo, la analista pretende llevar a cabo la
investigacion, primero con el analisis semiotico estructural el cual servira para
conocer la estructura de las imagenes de las portadas y sus significados,

propiamente el concepto de mujer que se encuentra en ellas y posteriormente
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con el ASBI los significados que construyen las receptoras al ver las
representaciones simbodlicas contenidas en las portadas y por lo tanto el

concepto de mujer que se representan.

3.2 EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

iSi no tienes uno, conquistalo!

Como ya se ha sefialado previamente la investigacion esta enfocada a conocer
cual es la representacion simbdlica del concepto de mujer, que tiene un medio
masivo de comunicacion, como lo son las revistas femeninas (portadas), las
cuales se dirigen hacia la industria del entretenimiento e informaciéon femenina,

particularmente Cosmopolitan y Veintitantos.

Cuando se habla de Entretenimiento, se debe entender que estas formas
simbdlicas se encuentran dentro del campo de interaccidn nombrado y este va
ha estar determinado por las instituciones que las rigen y Editorial Televisa y
Editorial Notmusa se dedican a este rubro. Se manejan también dentro del
poder econdmico y simbolico basicamente, s6lo basta recordar que Televisa es
un de los monopolios existentes en el pais, ya que dentro de sus diversas
actividades y negocios se pueden contar 82 titulos de publicaciones dirigidas a
este fin: entretener, de tal forma que representa el poder que genera y dedica
para conseguirlo. De igual forma aunque en un grado menor se encuentra

Notmusa.

Por lo que se puede apreciar el poder que tiene cada una de las
instituciones involucradas en primer lugar las revistas femeninas como medio
de comunicacion masiva, en segundo lugar las companiias editoras Televisa y
Notmusa y finalmente Cosmopolitan y Veintitantos, las cuales tienen un poder
que depende del prestigio o posicion que se vislumbra en cuanto a su
capacidad de producir, transmitir y de recepcién en cuanto a las formas

simbdlicas significativas. (Thompson, 1998, 36)

Para poder determinar el poder que se ejerce en relacion con los actores

involucrados con el objeto de estudio, en este caso las mujeres en su término
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mas general y representadas por aquellas que adquieren estas publicaciones,
se tiene que tomar en cuenta el proceso de produccion en que el grupo de
editores tanto de Cosmopolitan como de Veintitantos se sirve de reglas y pone
en practica esquemas para transmitir las formas simbdlicas (revistas- portadas)
y hacerlas llegar a las mujeres, buscando atraer su atencién hacia las mismas,
ya que esto asegura el tipo de reproductibilidad y con ello el grado de
participacion de las mujeres, esta recepcion dependera de la posicion que
ocupa cada de las damas que se entrevistaran con respecto al campo de

entretenimiento y a las instituciones ya mencionadas.

También sera terminante el capital que tengan las féminas ya sea
incorporado (bagaje logrado con los afios), el objetivado (bienes objetivos o
materiales), o institucionalizado (el que otorgan las instituciones), pues estos
les daran mayores referentes para interpretar y valorar los productos culturales
y por ende reproducir simbodlicamente los contextos sociales en los que estan
insertos dichos bienes y son recibidos, al mismo tiempo que daran cuenta de
las asimetrias y diferencias que van a caracterizar el campo de interaccion del

entretenimiento y a las instituciones sociales involucradas.

Para poder llevar a cabo tal estudio, se decidié utilizar el analisis semioético
ya que este estudio permite conocer los diversos componentes e identificar los
elementos constitutivos y sus interrelaciones, en virtud de los cuales se

construye y se transmite el significado de un mensaje (Thompson, 2002, 414)

Pero este tipo de analisis es un enfoque parcial del estudio de las formas
simbdlicas, de sus elementos distintivos y de sus interrelaciones por lo que se
consider6 pertinente considerar otro analisis con el fin de complementarlo, por
lo que se optd por el Analisis Semantico Basado en la Imagen, ya que a través
de este se obtiene informacién de los sujetos a través del discurso y
proporcionara informacion sobre las formas de metaforizacion del universo
social de los individuos, ya que mediante la observacion de las imagenes de las
portadas de las revistas por parte de las mujeres y la oralidad subsecuente

daran cuenta de la realidad en la que se encuentran.

58



3.3 LAS TECNICAS DE INVESTIGACION

iSi el tuyo miente, enfréntalo!

Cuando se habla de investigaciones que se encuentran dentro del area de las
Ciencias Sociales, llamese especificamente tesis, siempre se encuentra en
estos estudios que existe la dificultad para relacionar la teoria con el objeto de
estudio, o en su defecto, no hay una relacion como tal, de esta manera tales
trabajos aunque puedan tener muchos puntos a su favor, o una innovacion en
cuanto a alguna técnica u objeto de estudio, tal novedad pierde su efecto
cuando esta relacion no se puede ver reflejada al final, en las interpretaciones,

en las conclusiones, en el cuerpo en si de dicha investigacion.

Esto sucede porque es un tanto dificil relacionar la teoria con la practica,
hacer que un concepto tedrico sea medible, cuantificable o se traduzca en un
resultado, a través de la técnica. Para ello es necesario entender como se
puede llevar a cabo esta relacidén y la manera adecuada de hacerlo es construir
un método para lograr llegar de la teoria a la técnica, de esta forma el objeto de
estudio y las preguntas que surgieron por las categorias tedricas obtendran
respuestas gracias a las técnicas empleadas, como lo menciona Luengo en su

texto Problemas metodologicos de la Sociologia contemporanea (1991).

Para poder llevar a cabo tal relacién, es fundamental operacionalizarla y
esto se da cuando se sistematiza desde el concepto hasta los indicadores, esto
se ve ampliamente detallado en lo que se conoce como la tabla de
especificaciones. (ver anexo 3)

La cual queda integrada por cinco columnas:

1. Concepto.- Se partié del concepto base de nuestro objeto de estudio.
2. Dimensiones.- Este apartado se derivé de la definicién del concepto base,

la cual permite la explicacion de dicho concepto como tal, son los

conceptos que forman a su vez al concepto central.
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3. Indicadores.- Estos son el resultado de los datos que se desprende de
manera deductiva de las dimensiones, explican de alguna forma parte del
concepto central.

4. Indices.- Estos son el producto de los indicadores, son las diferentes
fases en las que se descomponen estos. Es la parte casi final de la

operacionalizacion pues de ahi resultaran los topicos.

5. Tépicos.- Es la parte final de la tabla de especificaciones, son las
palabras clave que daran forma al analisis, son la unidad de analisis, las

cuales integraran el instrumento de recoleccién. (Boudon, 1978 pp. 33-101)

El concepto base de la tabla de especificaciones es: La representacion
simbdlica del concepto de mujer, y como dentro de este concepto se
encuentra el de Arquetipo, el cual es el sustantivo base de representacion
simbdlica, es el que ocupo el eje de las dimensiones, y como dentro de
Arquetipo la imagen es lo que da forma al concepto, esta junto con apariencia
fisica ocup0 el lugar en indicadores. Para que se aprecie detalladamente este
proceso de operacionalizacion es necesario remitirse a la tabla de

especificaciones, la cual se puede encontrar en el anexo 3.

Después de la formulacién de los indices e indicadores se procede a la
construccion del instrumento de analisis, para el objeto de estudio de la
investigacion, se decidid utilizar el analisis semiotico, ya que este estudio
permite conocer los diversos componentes y elementos de las portadas de las
revistas que son el objeto de nuestro estudio, cabe sefalar que se aplicara el
estudio semidtico a 10 portadas de las revistas, 5 de Cosmopolitan y 5 de

Veintitantos que comprenden de los meses de mayo a septiembre del 2004.

Se seleccionaron 10 portadas considerando principalmente tres factores,
primero, estas portadas fueron las mas llamativas por diversos aspectos para la
analista, desde las que son muy provocadoras por la indumentaria que utilizan
hasta las no se creia que lo son, con el fin de tener una diversidad de

imagenes, segundo, la cantidad de trabajo que representaria estudiar un mayor
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numero implicaria anteponer la calidad del mismo, y finalmente un aumento de
imagenes no implicaria obtener datos diferentes porque las portadas que no

fueron seleccionadas no guardan diferencias entre las que si se prefirieron.

En cuanto a la causa de decidir el afio de 2004, fue porque, es en ese afio
cuando la revista Veintitantos tuvo un cambio importante, ya que hasta antes
del mismo no tenia bien definido cual seria el publico al que se dirigiria y es a
partir de esa fecha que decide que su publico seria de jovenes, no de
adolescentes, pero tampoco de mujeres maduras, es decir, de mujeres
independientes, adultas pero que se pueden dar el lujo de consentirse
comprandose algun capricho sin que por ello le genere algun conflicto familiar.
Y para la investigadora fue importante considerar este hecho, ya que era
interesante conocer cdmo manejarian la imagen de su portada con el fin de
atraer a ese publico tan definido y si representarian simbdlicamente el concepto

de mujer que querian.

Retomando el analisis semidtico que se llevd a cabo, cabe aclarar que esta
basado en el texto de Georges Peninou con Semiética de la Publicidad, (1976)
de Carlos Lomas con El Espectaculo del Deseo (1996) y de Victor Gordoa con
El Poder de la Imagen Publica. (1999)

De Peninou, se eligieron las categorias concernientes a la retoérica, a los

planos y a los puntos de vista.

De Lomas, las caracteristicas basicas de la imagen y las funciones del

lenguaje verbal.

De Gordoa, se optaron por las categorias de caramorfologia,

antropomorfologia y estilo.

De una anterior investigacion concerniente a la imagen publicitaria se

retomaron las cualidades de analisis cromatico, geométrico y tipografico.

61



Finalmente las restantes condiciones de cabello, color de piel y accesorios,

fueron realizadas por la analista con el fin de realizar un estudio mas completo.

Este analisis se dividid6 en denotacion, la cual es objetiva, literal, obvia,

informativa, visible, natural, simple y monosémica.

Y connotacién que es subjetiva, simbdlica, obtusa, interpretativa, oculta,

cultural, compleja y polisémica, como lo comenta Lomas.

Se secciond en dos apartados el de apariencia fisica y el de imagen
publicitaria.

Dentro del apartado de apariencia fisica se realizaran los siguientes

estudios iconograficos en los niveles de:

o La caramorfologia.- La cual considera la forma que tiene el rostro femenino
y lo cataloga segun sea el tipo.

o Antropomorfologia.- Este se refiere a la forma que tiene el cuerpo femenino
y de esto dependera como se clasifique.

o Cabello.- Se describe el color de cabello y las caracteristicas que tiene.

o Color de piel.- Se describe el color de piel y las caracteristicas que tiene.

o Estilo.- Se enfoca en la cuestion de la vestimenta y con ello se encasilla en
determinada moda.

o Accesorios.- Enumera los complementos que usan las modelos, en la cara,

en el cuerpo y extremidades superiores e inferiores.

Dentro del apartado de imagen publicitaria se realizaran los siguientes estudios

iconograficos en los niveles de:

o Planos.- Estos se refieren al espacio visual en el que se ve representada
la realidad dentro de los limites de un encuadre, el tamafo del plano
sigue una escala que tiene como referencia a la figura humana.

o Puntos de vista.- Es en cuanto al angulo de vision que adopta la camara

para representar en cada plano la escena o el personaje.
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o Caracteristicas basicas de la imagen.- Dependiendo de Ilas
particularidades de la imagen se clasifica.

o Retodrica.- Son los usos verbales de las figuras retoricas clasicas en las
imagenes.

o Funciones del lenguaje verbal.- Esta tiene lugar en el intercambio del
hacer persuasivo del autor y el hacer interpretativo del destinatario.

o Cromatico.- Dependiendo de los colores que existan en una portada se
connota y se da el significado de cada uno de ellos basandose en la
teoria del color.

o Geométrico.- Se toma en cuenta que figuras geométricas existen.

o Tipografico.- Se describen los tipos de letras.

Después de haber realizado este analisis semidtico, se optd por El Analisis
Semantico Basado en la Imagen, la cual es una técnica que fue desarrollada
por el Dr. Reginal A. Clifford, a partir de 1986. Dicha técnica es de caracter
cualitativo y tiene interés en el ambito del estudio social; mediante la aplicacién
del ASBI se obtiene informacién de los sujetos a través del discurso y sobre la
metaforizacidon que se genera de dicho discurso. El discurso es generado a
través de una muestra de fotografias que se presenta a los sujetos, los cuales

construyen el discurso con referencia a las imagenes presentadas.

Esta técnica esta arraigada en la etnometodologia, la cual pretende estudiar
la manera en que la realidad social se convierte en tal y codmo se manifiesta, se

organiza y se representa.

El ASBI es un intento por relatar, la realidad social de nuestras vidas diarias
y como éstas se relacionan con nuestras estructuras sociales, que a la vez dan
forma a nuestro mundo social. Para el ASBI, son fundamentales dos aspectos,
la imagen y como a través de éstas los sujetos construyen enunciados
interpretativos acerca del mundo y que mas tarde son captados como su vision

real de las cosas.

La técnica antes descrita se aplicara a 6 mujeres cuyas edades se

encuentren entre los 20 y los 35 afios, que conozcan la revista y ya la hayan
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adquirido con anterioridad, la edad que se describe esta dada ya que este es el
rango que manejan Cosmopolitan y Veintitantos en su target (edad del publico
cautivo al que van dirigidas).

CARACTERISTICAS DE LA TECNICA:

e Puede ser tan general como sea conveniente.

o Entre mas general sea la técnica; sera mas el material a utilizar.

e Sies mas general puede abarcar mas aspectos, pero sera mas compleja.

e La aplicacién del ASBI, se hace de forma individual, y los sujetos deben de
contar con media hora de tiempo.

e Se formulan cinco preguntas base, para la aplicacion de la técnica y las
otras se generan como parte del ambito conversacional.

e Las fotografias utilizadas deben de ser representativas o tipicas del
personaje en cuestion.

e Generalmente es conveniente tener revueltas las fotografias, ya que
genera mas comentarios por parte de los sujetos.

e Se decide si se etiqueta o no dependiendo del proyecto.

FASES DE LA INVESTIGACION

1. Recopilacion de la informacion.

2. Aplicacion del ASBI.

3. Recopilacién y clasificacion de los datos.
4. Cuantificacion de los resultados obtenidos.

5. Elaboracion de conclusiones.

1. RECOPILACION DE LA INFORMACION
Se realizara la localizacion y seleccion de la muestra, que se aplicara a 6
mujeres cuyas edades se encuentren entre los 20 y los 35 afos, que conozcan

la revista y sean lectoras de la misma.

La seleccion de los entrevistados realmente depende de lo que se esta

estudiando. Es una buena idea proveer tantas diferencias como sea posible.
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Como siguiente paso se realizara la seleccién del material fotografico, que
se utilizara en la aplicacion de la técnica, ya se tendran elegidas las 10
portadas de las revistas, 5 de Cosmopolitan y 5 de Veintitantos que
comprenden los meses de mayo a septiembre del 2004, las cuales seran las

que se les mostraran a cada una de las participantes al ASBI.

2. APLICACION DEL ASBI

Es necesario prevenir al entrevistado que se le requerira por lo menos media
hora.

- Se requerira una pequena superficie para extender las portadas.

- A cada sujeto se les entregara el paquete de portadas.

- Se empezara con las preguntas de pares de oposicion, las cuales tocaran los
tépicos que se encuentran en la tabla de especificaciones, que surgen de los
indices de acuerdo a los diferentes roles que experimenta una mujer, estas
seran:

% ¢Cual es la mas sumisa / dominante?

% ¢ Cual es la mas independiente / dependiente?

% ¢ Cual es la mas femenina / antifemenina?

3% ¢, Cual es la mas timida / extrovertida?

% ¢Cual es la mas rebelde / docil?

% ¢Cual es mas objeto sexual / asexuada?

% ¢ Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia, esposa,
amante?

% ¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

% ¢ Cual es la que ves como jefe, compariera o subordinada?

% ¢ Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o servidora
publica?

% ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?

# ¢ Cual es la mas / menos deseable?

% ¢ Cual es la mas sensual / sexual?

% ¢Cual es la mas desinhibida / recatada?

Estos topicos se relacionan con el objeto de estudio que es de interés en

cuanto a que gracias a ellos, se puede dar cuenta de cual es la representacion
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simbdlica del concepto de mujer tienen las revistas y que son transmitidas a

sus lectoras mediante las portadas.

Después se continuara a la formulacién de las cinco preguntas base o
centrales con el fin de obtener el discurso por parte de los sujetos, las cuales
seran en realidad 6.
¢ De las imagenes que ves que me puedes comentar?
¢Laimagen de la mujer es importante en lo social?
¢La mujer en lo laboral que imagen tiene?
¢La imagen de una mujer es importante para otra mujer?

¢La caray el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

2B

¢La imagen en las portadas de las revistas repercute a las otras mujeres?

El discurso sera registrado en audio cassettes y después se transcribe el

discurso de los sujetos.

3. RECOPILACION Y CLASIFICACION DE LOS DATOS.
En esta etapa se procedera a la transcripcién de los discursos obtenidos. y se
vaciara la informacion sin olvidar escribir los datos de los sujetos como: el

nombre, edad, sexo y basicamente.

4. CUANTIFICACION DE LOS RESULTADOS

Después se procedera hacer una revision para confirmar que los datos estén
perfectamente registrados, tanto la informacion del discurso como los datos de
los sujetos.

Asimismo se identificaran las diversas metaforas producidas en el discurso.

Después se estableceran las categorias y la meta categorias, para proceder
al analisis.

Dentro de cada metacategoria, uno agrupara todas las diferentes categorias
que los informantes generaran y organizaran al presentar sus comentarios
respecto al tema.

La division de categorias tiene el propdsito de organizar argumentos que

constituyen cada metacategoria.
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Cada entrevista sera agrupada de acuerdo a su clase, edad y sexo, al
realizar el cruce de datos los comentarios pueden ser comparados dentro de su
misma clase. Un comentario puede abordar el como esta organizado el tiempo
y relacionar como el entrevistado distingue entre diferentes facetas de una

categoria y encontrar elementos que involucran el discurso social.

6. ELABORACION DE LAS CONCLUSIONES

Finalmente se procedera a la interpretacion de los datos mas representativos
de la técnica de ASBI, aplicada a las 6 mujeres cuyas edades se encuentren
entre los 20 y los 35 afos, que conozcan la revista y ya la hayan adquirido con
anterioridad, mujeres que tengan, en lo posible, diferente ocupacion laboral,

edad y formacion académica. (Galindo, 1998, pp.385-431)

Ademas, de hacer una interpretacién tomando en cuenta tanto el analisis
semiotico asi como el ASBI, es decir enlazando ambas técnicas, esto con el fin
de obtener datos que contengan la mayor informacion de las mismas y por

ende arroje datos sobre el objeto de estudio.
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3.4. ANALISIS DIACRONICO

jFuera ropa!

La revista Veintitantos se divide en 8 secciones ya establecidas: Prendas,

Belleza, En forma y saludable, Tu vida, Sexo, Ellos, Para variar, 20 ts pyr.

Cada una de ellas se divide a su vez en mas secciones, se empezara por

desglosar la primera que aparece en el indice del contenido, que es Prendas:

MODA MODA MODA 1 CAPRICHOS [ROBATE LO MAS|MODA2 DE
NOTICIAS | RECOMEN- DEL MES ESTE LOOK | CALIENTE TIENDAS
DACIONES

Ocupa |De 1 a 2|6 pag. Se|1 pag. Se|1 pag. | 1 pag.|6 pag. Se|1 pag.
de 1 a 2| pag. Se |refiere  a|refiere a|Ponen a|Toman refiere  a|Guia de
pag. En|incluyen un tema, | accesorios [una artista |un un tema, |las
ocasion |los en donde |que enese|de cine o|acceso- |en donde |direccio-
es no | articulos las mode- |mes estan |television, |rio que|las mode- |nes en
aparece, | que se | los de moda|en su | conside- |los donde se
Se sugieren exhiben de mayoria ren que|exhiben pueden
caracte- |son de lo|ropa acuerdo a|de E.U.A, |esta de|ropa encontrar
riza por |ultimo en|referente a|una y toman de |moda y|referente a|todo lo
incluir moda, ese tema, [tematica ella un |lo ese tema, | exhibido
en este|como “Explosion | que se | accesorio |exhiben |“Estampa- |en el
aparta- |“blancura”, |de color”, | maneja, o0 prenda|con sus|te”, interior de
do los|“pura “La vida en | “Florece”, |de vestir y|diversas |“Faldas de |la revista.
acceso- |plastica rosa’, “Te lo|dan variantes | vanguardia
rios viva”, “el|“Tiempo mereces”, |diversas “Lo mas|”, “No te
“impres- |regalo para ti”. “Negro opciones | caliente”, | duermas”
cindi- perfecto”, |En el | metaliza- |de marcas | “Brilla En el
bles”, “nada extremo do” y precios | por extremo
“‘glamo- |como lo|de la pag. en donde |siempre”, |de la pag.
rosos”, |estampa- |Se se puede |“Changi- |Se
“vangu- |do” especifica obtener un |tos” especifica
ardistas” en qué prenda en qué
como tiendas se similar tiendas se
son puede para lucir puede
cataloga encontrar igual al encontrar
dos. el mismo artista o el mismo

modelo de estrella. modelo de

ropa. ropa.

Esta seccion se caracteriza por incluir en sus paginas todo lo relacionado a

la moda, claro esta, que las marcas y tiendas que se exhiben siempre son las

mismas, por lo que no es raro pensar que esas mismas tiendas y marcas

mantienen una relacion mas estrecha con la revista de lo que se dice. Ambas

obtienen beneficios pues la revista les vende espacios y las marcas obtienen

publicidad.
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Esto puede quedar plenamente constatado en la diferencia de numero de

paginas que se otorga a las subsecciones de moda 1y 2, ya que cada una de

ellas ocupa 6 paginas, una diferencia muy marcada con respecto a las demas

subsecciones que ocupan 1 o cuando mucho 2 paginas.

También hay una tendencia muy fuerte en cuanto a considerar

particularmente a las (los) cantantes, actrices, o figuras de renombre de origen

estadounidense, por encima de los mexicanos o latinos.

Belleza: Hasta antes de junio del 2004, so6lo habia dos secciones fijas: Bella

noticias y Bella tips, a partir de julio las secciones son:

ULTIMAS |NECESITAS |BELLA EN|AL NATURAL (LOS UN EXPERTO
NOTICIAS | SABER CUERPO FAVORITOS |OPINA

Y ALMA DE LA

EDITORA
2 pag.|1 o 2 pag.|2 pag.|1 o 2 pag.|1 pag. En|2 pag. En
Con lo|Consejos |Son Remedios ocasiones no|ocasiones no
nuevo acerca de|consejos |[caseros con |aparece. aparece. En
acerca de|cémo acerca de|ingredientes |Son esta parte se
productos | conservar |[un tema|naturales productos de | manifiesta la
de en buen | especifico |para diferentes opinién de un
maquillaj |estado las|, que es|contrarres- |marcas que|experto en la
e, diferentes |de interés|tar algunos|recomienda |materia, vya
cremas, |partes del|para las{males de la|la editora, | sea un
desodo- |cuerpo, asi|mujeres, |belleza, con el fin de|esteticista o
rantes, como el | “Vitamina |como el olor|corregir y/o|maquillista,
perfumes | cabello, tu a cigarro en|mejorar acerca de
y demas|ufas, autoesti- |el cabello, | algunos diferentes
productos [ademas de|ma”, “Tu|tener una tez|aspectos del|opciones que
de explicar cabello: envidiable, rostro o|se pueden
belleza. |como cascada |nutrir las |cuerpo que|llevar a cabo
maquillarse |de ufias, entre|no sean del|para

sensuali- |otros todo mantener y/o

dad”, muchos. agradables. |incrementar

“Celebra la belleza del

tus rostro.

curvas’.

En esta seccion se abunda en la informacioén dirigida a mantener, ensalzar e

incrementar los puntos favorables en el rostro y cuerpo con que ya se cuentan

a través de la herencia familiar o la genética, complementandola con cremas,
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ejercicios, maquillaje y alimentacién para verse atractiva y agradable ante los

ojos de los demas y del sexo opuesto.

Aqui de nueva cuenta se puede apreciar que los productos recomendados

son

de determinadas marcas,

resultando obvio que hay

intereses

profundamente marcados, entre el binomio revista-producto, manifestandose

claramente en este apartado.

Y aunque a través de los diversos articulos, consejos y notas se pretende

orientar a la lectora de que debe de sentirse bien aun cuando no sea perfecta,

bella y escultural, es precisamente gracias a estos medios que pareciera que

se le transmite el mensaje contrario, pues al mismo tiempo le muestran un

sinfin de productos que debe considerar seriamente comprar, pues sin ellos no

podra acceder a tener esa cualidad que desea: la belleza y por lo tanto la

aceptacion que desea conseguir, primero de ella, después de sus congéneres y

finalmente del sexo opuesto.

En forma y saludable:

SALUD SALUD SALUD A DIETA COMER O NO
CORPORAL ALTERNATIVA | MENTAL COMER

1 o 2 pag. Se|1 0 2 pag. Son|1 pag. En|1 pag. En|1 pag. Puede
escribe  sobre|articulos que|ocasiones no|esta se dalno aparecer
diversos temas,|hablan de|aparece. En|un ejemplo|en la revista.
se dan algunos|nuevas formas|este apartado |de dieta | Aqui se
datos de cifras|de tener y/o|se pueden ver|para tratar|manejan
estadisticas  y|conservar lallas diferentes |un sugerencias
se recomiendan|salud y con ello | estrategias problema acerca de
algunas la belleza, | que se|en alimentos muy
actividades para|como la]pueden llevar|particular, |especificos
alejarse de los|“hidroterapia”, |a cabo para|como el|como el café,
vicios, tener una|“aromaterapia”, | mantener esa |estrefimient|la comida
alimentacion ‘nasalterapia”, |[salud mental, |0, convales-|chatarra, entre
adecuada, y|ly “acupuntura”,Jya sea a|cencia, o]|otros, los
respiracion entre otros|través de la|para lucir el |beneficios vy
correcta, muchos. risa, del | bikini en las |perjuicios de
teniendo como|Se incluyen |controlar los | préximas comer tales
constante un | paginas de |impulsos, todo | vacaciones, |alimentos asi
espacio Internet por si|con el fin de|ademas de|como
destinado a dar|desea obtener|ser feliz. Se |informacién |consejos

2 o0 3 ejercicios|mas incluyen de los | relacionados a
para diversas|informacién asi|diversos tests|beneficios |la comida en
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areas dellcomo de los|referentes al|de consumir|general y a
cuerpo, que se|lugares tema del que|verduras, sus diversos
pueden realizar | especificos que|se este | cereales, componentes.
en casa, sin|se dedican a|hablando. frutas y

necesidad de ir|llevar a cabo demas.

al gimnasio. tales terapias.

En esta seccién se encuentra todo lo relacionado a la comida, la alimentacion
asi como las consecuencias a las que puede conllevar el exceso de la misma,
por lo que se opta por recomendar el consumo de vegetales, frutas, cereales
con el fin de obtener los beneficios de tales alimentos y con ello conservar la
belleza tanto del rostro como del cuerpo y sobretodo de la salud.

También se puede apreciar que existen contradicciones en el discurso de
esta parte de la revista, pues por un lado ponen un mensaje en el que
catalogan a las dietas como malas o dafiinas para la salud y por el otro tienen

un apartado que se dedica a recomendarlas.

Al mismo tiempo aunque pudiera pensarse que con la informacién de esta
division de la revista se cubre todas las areas de interés con respecto a la
salud, en realidad no realizan una investigacion a fondo acerca de algunos
temas que presentan y los mantienen en un nivel de superficialidad que no

aporta ningun beneficio a las lectoras.

Tu vida:

En esta parte de la revista sélo se encuentra una subseccion fija:

MI MUNDO

De 3 a 4 pag. En ocasiones no aparece en la publicacion. En ella se incluye un
articulo acerca de un tema que en particular se considera interesante, ya sea
por lo raro que pueda parecer, como un medio para concientizar acerca de un
problema o situacion que sucede en alguna parte del mundo o en la misma
sociedad en la que se esta viviendo, o incluso para prevenir algun hecho o
circunstancia que se pueda generar y que sea perjudicial a las jovenes que
leen la revista. Ejemplos son: “Sectas que atrapan y destruyen”, “Jugando a la
casita’, “Escuela del amor” y “Semen a la carta” por citar algunos.

Este apartado en ocasiones realiza un estudio que puede considerarse serio,

inteligente y con una amplitud de fuentes de informacion lo que le otorga un

81




nivel de credibilidad y profundidad muy interesantes. Sin embargo también en
otras oportunidades manejan los temas de manera superficial y sin la debida
asesoria de especialistas en dichas cuestiones, por lo que el resultado es un

escrito que no trasciende al entretenimiento y no deja aprendizaje o leccion en

el lector.

A esta seccidon la complementan diversos tests y articulos que pueden ser

catalogados dentro del mismo rubro que tiene el titulo de esta parte.

Sexo:

HABLEMOS DE SEXO

TU SEXUALIDAD

2 pag. Cuando hay un suplemento especial,
se suprime la seccion. Se pueden encontrar
diversos consejos relacionados con el sexo,
con el fin de dar los pros y contras de
determinadas practicas. ;Sexo al aire libre?,
¢ Sexo con los ojos cerrados?, “Los no del
sexo”. Tiene como constante un espacio
destinado a la llamada “La tarea del mes”,
en donde se asigna una mision que se
debera realizar con el fin de obtener mayor

3 0o 4 pag. Cuando hay un
suplemento especial, se suprime
la seccion. En ella se puede
encontrar un articulo o diversos
consejos acerca de un tema en
particular que se considera de
importancia dentro del mundo de

la sexualidad. Tales como
“‘Manual del clitoris”, “La pildora
de emergencia: g¢aborto o

anticoncepcion?, “Guia de salud
vaginal”, “25 mentiras acerca del
orgasmo” entre otros.

placer sexual, incluso al final de este sitio se
da la calificacion que se obtendra si se lleva
a cabo.

En este apartado se incluyen también otros articulos que no entran dentro de
las subsecciones fijas y de esta manera se crean subsecciones que sélo estan
en ese numero y que desaparecen en los siguientes o se crean otras pero

teniendo la particularidad de ser movibles.

La informacion que se encuentra contenida en los articulos no puede
considerarse como fidedigna y confiable porque quien la escribe no indica de
donde saca la informacion sobre la que habla y para temas tan delicados como
los que se presentan, son necesarios que los datos estén avalados por un

especialista.
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Ellos:

CLOSE UP [CARLOS TE DICE EXPEDIENTES [EN MATERIA DE [LO QUE[EL TACO
XY HOMBRES ELLOS DE 0JO
PIENSAN
1 pag. Es|2 pag. Es la|2 pag. En|3 pag. En|1 pag. En|3 pag.
ella se |opinion de un|ellas se|ellas se |ocasiones |En
encuen- |hombre llamado |tocan maneja un|no ocasion
tra la foto | Carlos sobre | diversos solo tema en|aparece. |[es no
de un|distintos temas|temas que|donde se|Se aparece
actor, que les interesan|son de|analiza el |encuentra En
cantante |a las mujeres|interés en|comportamien |con esta se
de moda|desde el punto|la mujer|to de los|espacios |ve la
y una|de vista|mediante |hombres con |divididos: |foto de
breve masculino. breves respecto a|“Lo que el|{un
biografia |Existe la|consejos olalgo y se|chico modelo
del constante de | articulos. encuentra el |quiere”, atractivo
mismo, p&r Carlos te|Tiene como|significado “Su en
en donde |responde, en|constante |oculto en sus|lenguaje, |poses
se donde, a través|‘la pose | acciones. tu provoca
destacan |de los correos|masculina |“Feng-shui lenguaje”, |tivas en
sus electréonicos que |del mes” la|eroticon”, “‘Miedo donde
cualida- |recibe la|cual hace|“Jardin de |sexual”, luce su
des. seccion, las |una flores”, “Dime|“Miedo en|cuerpo.
lectoras le hacen |radiografia |[como te|el amor’,
preguntas y él|a envuelve y te|“En su
responde. determinad |diré que tipo|voz” y
as de acosador|“Numerolo
actitudes es” gia”.
del hombre.

Este bloque dedicado a conocer la manera de pensar y de sentir de los

hombres puede claramente ser un reflejo de la necesidad de la mujer por

entender al sexo opuesto y por supuesto por conseguir y conservar a un

especimen del género masculino.

En estos espacios también se ve reflejada la tendencia malinchista hacia lo

extranjero, pues los hombres que aparecen en sus paginas, por ejemplo en la

de close up son en su mayoria de origen estadounidense, contra muy poca

exhibicidén de los exponentes latinoamericanos y que decir de los mexicanos.
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Para variar:

Esta seccion es la que tiene mas subsecciones ya que son 12, por lo tanto se

dividiran en dos partes para explicar pertinentemente cada una.

TU TE DECIMOS |jQUE MAS DE [EL ZONAV
ESCRIBES |COMO... CURIOSO! VEINTITANTAS | GANADOR
1 pag. En|1 o0 2 pag. En|{1 pag. En|1pag.Enestase|1 0 2 pag. En|1 pag. Aqui
ella se|ella se dan|ocasiones no|puede encontrar|ocasiones no|se exhibe
incluye la [ opciones sobre | aparece. Aqui|como el nombre |aparece. En|un lugar
carta editorial | diferentes se puede | lo dice - mas de | estas paginas | que se
asi como las |temas que son |encontrar un | veintitantas... se encuentran | recomienda
cartas de las | cotidianos y | collage sobre |“cualidades del|los obsequios | para salir,
lectoras cébmo se les|varios temas|pene”’, “formas|que se les|puede ser
recomendan |puede cuya Unica [del beso segun|daran a las|un
do la revista | enfrentar de la |coincidencia |el abecedario”, |personas que | restaurante
0 un articulo | mejor manera, | es el hecho de | “momentos contesten , un bar, o
publicado en |“librarte de las |que son | después de [ correctamen- | un antro, se
ella, asi | marchas”, sucesos hacer el amor” o|te las trivias | describe el
como “torear a los |extrafios, “diferencias entre [ que aparecen | servicio asi
sugerencias. |cafres”, fuera de lugar, | hombres y|en larevista. |como el
“ponerle un | o diferentes. | mujeres”. costo
condon”. aproximado

En esta parte de la seccién se puede apreciar que se piensa en cubrir todos los

aspectos que puedan ser de interés para la lectora, dandole informacion sobre

cada uno de los temas que se manejan en la revista.

De esta manera, al no poder quedar incluidos en las demas secciones, pues

no entran en las categorias ya mencionadas, los temas que aqui se presentan

se incluyen en el grueso de este apartado, siendo este el que tiene un mayor

contenido de secciones variadas.

AVIAJAR [A VER, IR Y|CARAS |[AFUTURO MAS POR
VEINTITANTOS |BALCONEAR |VEMOS MENOS
MHZ
203 pag.|2 pag. En|1 o 2 pag.|3 pag.|2 pag. Es la|1 pag. En
En ellas se|ocasiones no|Se En ellas|presentacion |esta se
encontrara |se presenta.|presentan se puede | de los signos |dan
una breve |Aqui se [los estrenos|observar |zodiacales, |opciones
guia presentan los|en lala las | asi como las|para
turistica nuevos cartelera del|figuras |predicciones |modificar
acerca del|productos que |cine, eventos | del para el mes|un espacio
pais o la|manejan en lafespec- |en curso.|de la casa
ciudad que [tecnologia de|cineteca taculo Tiene como |puede ser
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se este | punta, nacional, asi|tanto constante un|el bano, la
presentand | celulares, como mexica- |espacio recamara,
o, los|camaras de|recomenda- |no como|dedicado ajcon muy
lugares video, ciones en | extranje- |los angeles y |poca
tipicos, la|agendas musica, dvd,|ro en|a un ritual de |inversion
comida, digitales, asi|libros, situacio- |ayuda para|utilizando
los como los [ conciertos y|nes la  peticion|la

museos Y |avances Yy lo|programaci- |cotidia- |que se | creatividad
lo que esta de|odn de|nas o|desea hacer.

representa | moda. television por | chuscas.

tivo del cable.

lugar.

Lo que se planteaba cuando se revisaban las subsecciones anteriores acerca

de que la revista trata de contener en si toda aquella informacion que considera

importante, con el fin de que las lectoras la consideren una revista completa,

puede verse reflejado cuando se termina de describir a la otra parte de la

seccion, pues en ellas se encuentran aquellos datos que complementan y

redondean a la revista.

20ts pyr:

BELLEZA [AMOR AMIGOS [FAMILIA |TRABAJO |DINERO SEXO

1 pag. En|1 pag. Se|1 pag. Se|1 pag. Se|1 pag. Se|1 pag. Se|1 pag. Se
ocasiones |plantean [plantean |plantean |plantean |plantean |plantean
puede no|las las las las las las
presentar |preguntas | preguntas | preguntas | preguntas | preguntas | preguntas
se. Aqui|de las [de las |de las|de las |de las |de las
se lectoras |lectoras |lectoras |[lectoras [lectoras |lectoras
plantean |orientada |orientada |orientada |orientada |orientada |orientada
las s als als als als als a
preguntas | consejos |consejos |consejos [consejos |consejos |consejos
de las|sobre el|acerca de|en en en en
lectoras |amor. Se|la amistad |problema |problema |problema |problema
orientada |[incluyen [y como|s s en ells con el|s con el
S a|breves son ellos |familiares. |trabajo. | dinero. sexo. Se
consejos |noticias. |[como Se incluyen
de amigos. |incluyen tips.
belleza. tips.

Finalmente después de haber descrito y analizado las diferentes secciones en

las que se divide la revista Veintitantos se puede concluir que es una
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publicacion que contiene informacién que las lectoras pueden considerar

interesante.

Es necesario decir que las secciones fijas antes descritas cambian de
numero de pagina en cada revista, no se va a encontrar la seccion de belleza
por ejemplo y sus subsecciones del mes de mayo en los mismos numeros de

pagina del mes de junio o julio.

Los temas que se presentan son manejados en su gran mayoria de
manera superficial, con el afan de hacerlos mas cercanos a las mujeres utilizan
mucho un lenguaje picaresco que no demerita la informacién pero al no tener
bases confiables y especializadas termina por convertirlos en datos banales y

frivolos.

La revista Cosmopolitan se divide en 9 secciones ya establecidas: En la
portada, De las estrellas & del espectaculo, Manual masculino, Moda & belleza,
Amor, deseo y pasion, Tu, tu, tu, Sélo en Cosmo, Fin de semana Cosmo,

Secciones fijas.

Algunas de ellas tienen a su vez subsecciones, pero estas no estan fijas por
lo que en muchas ocasiones no aparecen, quedando como divisiones para el

apartado los propios articulos.

En la portada:

En esta aparecen todos los articulos que distinguen a la portada, que por lo
regular van de 8 a 9 apartados y obviamente estos no son los mismos mes con

mes.

Es preciso explicar que son estos titulos los que tienen mayor impacto visual
pues son los primeros que ven las lectoras en las imagenes de las portadas por
lo que se puede notar que en ellos hay un cuidado especial en la conformacién

gramatical para provocar una huella en quienes los lean y por lo tanto
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provoquen su compra. El promedio de paginas que ocupa esta seccion es de
27.

De las estrellas & del espectaculo:

En ésta si se encuentran 3 subsecciones:

COSMO INFORMA ATREVIDA, APASIONADA, | COSMOP &R
ATRACTIVA

3 pag. Trata de los|2 o 3 pag. Se refiere a|1 pag. En ella le hacen
chismes o curiosidades|una mujer del medio del|preguntas a un actor o
que despiertan las | espectaculo ya sea actriz|cantante famoso
figuras publicas, puede|o cantante a la que se le | predominando las
en ocasiones enfocarse a|hace una entrevista en|cuestiones hacia el
un tema como los besos, |donde se puede apreciar|género femenino, el sexo
o la ropa que usan. el camino que siguié para |y sus préximos
llegar a la fama. proyectos.

De este apartado se puede decir que predominan las figuras de origen
estadounidense, son muy pocas los personajes latinos que son tomados en
cuenta y que decir de los mexicanos, solo en la subseccion de atrevida,
apasionada y atractiva es en donde se pudo apreciar a cantantes o actrices

mexicanas.

Manual masculino:

PALABRA DE HOMBRE UN ESPIA ENTRE ELLOS |[DE COSMO PARA TU
HOMBRE

1 pag. En ocasiones puede |1 pag. Se refiere a|1 pag. En ocasiones no
no presentarse. Se refiere | distintas situaciones que|se presenta. En ella se

a distintos temas que son|se presentan durante la|encuentran los
de interés para las|relacién afectiva con un|consejos que la revista
mujeres, desde la| representante del género|le da a los hombres
perspectiva y palabras de|masculino, “Lo que esa|sobre determinadas

un hombre. “El dilema de la | primera presentacion | cuestiones,
primera vez’, “4 mentiritas |dice sobre éI’, “Cémo|“Conviértete en su
blancas que ellos te dicen”, |decirle que quieres algo|mejor amante”, “Lo que
“tipos de mujeres de las|mas serio”, iSera un|nunca debes decirle a
que ellos huyen” buen amante? una chica”

En esta parte se trata de conocer mas el comportamiento y la forma de pensar

de los hombres, con el fin de ganar informaciéon que se pueda usar a favor de
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las mujeres para evitar el dano, saber cuando mienten y poder manejar

adecuadamente las diversas situaciones que se dan.

Moda y belleza:

En esta aparecen varios articulos que distinguen a esta seccién, que por lo
regular van de 6 a 9 apartados y obviamente estos no son los mismos mes con

mes. Es rango de paginas que ocupa esta seccion es de 22 a 31.

Dentro de las subsecciones se encontrd la que esta dedicada a exhibir los
diversos modelos dedicados a un tema, encontrando la variante de que no se
integran los nombres de las marcas o tiendas en donde se pueden obtener una
vestimenta similar. Sin embargo aunque en ella no se integran estos datos en
las subsecciones cosmo moda si se integran estos datos, dan las marcas,
También existe una similitud con la revista Veintitantos en la subsecciéon

Rébate este look, en Cosmopolitan se llama Rébate el look.

Amor, deseo y pasion:

Esta seccion puede no aparecer, dependiendo de las subsecciones que se
integren en ella, que suelen ser hasta 2, sera el numero de paginas que tenga,

el cual puede ir de 1 a 6, pues se incluye un test.

En ella se encuentran datos acerca de los hombres, sus secretos en el
momento de la pasion, asi como los puntos que los excitan y provocan con ello

deseo y pasidon en las mujeres.

Lo que te mueres por saber:

Aqui se pueden encontrar las distintas dudas que tiene la mujer respecto a
diversos temas que pueden ir desde ;experimentarias con una mujer? Hasta
“La locura del anillo en la derecha”, pasando por intereses incluso acerca de
religiones de moda como “Todo sobre la Cabala”. Las paginas pueden ser de 1

a 3. La parte puede aparecer o no.
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Tu, ta, ta:

En este apartado estas son las 3 secciones que mas aparecen porque cabe

senalar que también se incluyen los articulos como si fueras subsecciones.

COSMO CARRERAS |ATREVETEA... COSMO TEST

1 0 2 pag. Se refiere a|1 pag. Son una serie de|2 pag. Es un test sobre
diversos consejos sobre [consejos para atreverse a|un tema en particular,

diversos hacer algo que le daran otra|desde si ¢Ves el lado
acontecimientos que e |perspectiva a la vida que se|bueno de la vida? A
pueden dar en el|tiene asi como a la relacion| ¢ Cuan seductora
trabajo. de pareja. eres?

Fin de semana Cosmo:

5 FRESCOS | AMOR & ROMANCE DE FIESTA
MODOS DE
SERENARTE

1 pag. Se trata de| 1 pag. Se divide a su vez en tres partes, |2 pag. Estas se
5 consejos que|en la primera: “Anzuelo para atraparlo”|encuentran

tienen una|diversas técnicas para acercarte al|dedicadas a
tematica diferente |hombre en cuestién, en la segunda se|algun evento en
cada vez, ya sea|dan respuestas a dudas acerca de un|donde acuden

la de serenar,|problema en particular que se puede |figuras del
relajar o alegrar|llegar a tener y en la tercera se da un|espectaculo
la vida. ritual de belleza. internacional.

En gran parte de la lectura de la seccion se puede ver que hay una diferencia
muy marcada entre el lugar en donde se escribe la revista (hay que recordar
que se realiza en Miami, Florida y aqui unicamente se edita), y el lugar donde
viven las lectoras, por los lugares, la forma de incluso conquistar, la cultura que
rodea a los participantes, entre otras muchas cosas, ocasionan que al leerla, la

persona en cuestion no se identifique con la revista.

Secciones fijas:

Esta sera dividida en dos partes por el numero de apartados en los que se

encuentra dividida.
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NUESTRA NUESTRO |QUERIDO |[COSMO PREGUNTA |ASI LO|COSMO
PORTADA |MUNDO COSMO CONFESION |[NOS LO|LOGRE |MANDAM
COSMO ES QUE IENTOS
QUIERAS
1 pag. Se|1 pag. En|2 pag.|2 pag. En|2 pag. Se|1 pag.|1 pag.
hace la|ella Aqui se]ellas se|encuen- |En ella|En ella
presentaci |aparece la|pueden encuentran |tran las|se se
on de la|carta encontrar |las preguntas |encuen |enume-
mujer que |editorial las cartas|confesio- de las|tra unajran 10
sale en lajen donde|de las|nes de las|lectoras mujer |cosas o
portada, se |se lectoras lectoras acerca de|sobres |accio-
dan nombran |indicando |contando diversos |aliente |nes que
algunos los de que|sus temas, las|que ha|se
datos diversos |manera la|historias cuales logrado |deben o
biograficos |articulos |revista las|mas son el éxito|no
y consejos |que se|ha ardientes y|contestad |y es un|evitar
que ellalincluyen |ayudado. |sus as por una|ejemplo|con el
recomien- |en el travesuras |especialis-|a fin de
da. numero. secretas. ta. seguir. |estar
También se bien.
encuentran
las de ellos.
Se puede observar que la revista trata de ser lo mas amplia posible con el fin
de que sus lectoras la sigan prefiriendo.
PUNTO DE|DE CLUB DE|DEVIAJE |ASTROLOGO DE|[LA ULTIMA
ENCUENTRO |[PELICULA |[LECTURA CABECERA CARCAJADA
COSMO
2 A 3 pag.|2 pag.|2 pag. En|2 pag. Se|2 pag. Es la|1 pag. Se
En ellas las|Aqui se|ella se |presenta |presentacion presenta la
personas se|presentan |dan los{un lugar|de los signos|gente,
describen los nuevos que sea|zodiacales, asi|lugares vy
con el fin de|estrenos y |titulos y|agradable |como las | tendencias
conocer allas un breve|conocer, |predicciones que
otras ya sea|sinopsis [resumen |se para el mes en|sorprenden
con fines de|de las |de los |describe |curso. Tiene|la mas de
amistad, peliculas |libros que|brevement|como constante |uno.
amor y|préximas |se pueden|e sulun ejemplo de
matrimonio. |a disfrutar |historia y|un artista que
exhibirse |en sus represente  al
en privado. Al | principale |signo actual y
cartelera. |igual lo|s las mejores y
ultimo en|atractivos. |peores parejas
musica. para tal signo.

La revista cumple su funcion de entretener, en sus escritos no se vislumbra que

pretenda llevar mas alla ese cometido. Aunque en la publicacion se presentan
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articulos un tanto fuertes, pues se supone que son extraidos de la vida real y
dan cuenta de eventos que pueden ser considerados serios y profundos como
lo pueden ser, “Cuando tu padre muere”, “Como una mujer puede enamorarse
de un asesino” y “Tuve el bebé del hombre que me viol6” la profundidad se
queda solamente ahi. No trasciende. La revista no lo considera necesario pues
hasta la fecha se ha manejado de la misma forma y ya lleva 34 afos en el

mercado y no se ha visto mermada en su éxito de ventas.
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3.5 ANALISIS SEMIOTICO
iGemidos Fingidos!

REVISTA VEINTITANTOS MES DE MAYO 2004
APARIENCIA FISICA
DENOTACION

CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA CABELLO COLORDE PIEL | ESTILO ACCESORIOS
Rectangular Reloj de arena o “X” Castano Triguefia Casual Aretes, gargantilla,
piercing, cinturon

REVISTA VEINTITANTOS MES DE MAYO 2004
APARIENCIA FiSICA
CONNOTACION

CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA CABELLO COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Rectangular: Es mas|Reloj de arena: Existe|Castafio de un largo|[Con un tono uniforme de|Casual: Proyecta una|Lo reducido de
larga que ancha y la [ equilibrio entre los | debajo de los | piel triguefio, que destaca|imagen de accesibilidad y |accesorios connota

linea de la quijada|hombros y las caderas que | hombros, ligeramente [ una piel cuidada, sin estrias, | amistad. Su mensaje es |sencillez, juventud y
recta es suavemente |son dimensiones bien [ondulado, suelto y|ni marcas o cicatrices, frme|de alegria y optimismo. |seguridad en si
curveada. proporcionadas, la cintura [ peinado de manera |y tonificada, que le dan un|Energia y sencillez. Atrae [ misma.

esta claramente marcada. |casual. aspecto agradable a la vista. | amigos y diversion.

REVISTA VEINTITANTOS MES DE MAYO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

PLANOS PUNTO DE VISTA CARACTERISTICAS BASICAS DE RETORICA
LA IMAGEN
Plano americano o de Punto de vista en Iconicidad Metafora
tres cuartos contrapicado Complejidad Metonimia
Polisémico Sinécdoque
Redundante
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REVISTA VEINTITANTOS MES DE MAYO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION

representacion de la
figura humana a la
altura de las rodillas.
Sigue mostrando la
expresividad del
rostro pero permite
reflejar ya las
acciones del
personaje e insinua el

desde abajo. El
personaje produce asi
una impresion fisica
superior a su realidad
como persona. Subraya
la entidad fisica del
personaje

aspectos como el color o las formas es fiel
Compleja: ya que esta cargada de significados,
de connotaciones simbadlicas.

Polisémica: contiene en si mensajes simbdlicos

mas complejos, culturales, ambiguos o
sugerentes.
Redundante: mediante la reiteracién de

mensajes y situaciones se establecen modelos
de conducta que pueden ser emulados por los

PLANOS PUNTO DE VISTA CARACTERISTICAS BASICAS DE LA RETORICA
IMAGEN
En él se acota la|La accion se observa|lconicidad: EI personaje representado en|Metafora: Figura a través de la cual se

transporta el significado propio de un
enunciado a otro significado en virtud de
una cierta analogia.

Metonimia: es una figura por medio de la
cual se pasa de un significado real a otro
adherido por continuidad.

Sinécdoque: es una figura que consiste en
expresar una nocidon mediante una palabra
que, por si misma, designa otra nocion

escenario destinatarios y de esta manera se construyen |cuya relacion con la primera es
los estereotipos sociales cuantitativa: la parte por el todo.
REVISTA VEINTITANTOS MES DE MAYO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAGE | CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
VERBAL
Referencial, denotativa o Amarillo Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Rosa fuerte Curvas Minasculas
Emotiva o expresiva Azul cielo Ascendentes Rectas
Conativa Negro Descendentes Negras
Fatica Café Horizontales Rosas
Poética Verde Inclinada Blancas
MetalingUistica Rectas Azules
REVISTA VEINTITANTOS MES DE MAYO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, gracias a la cual | Amarillo: muestra desinhibicién, | Linea vertical | Las mayusculas y
el hablante describe los objetos y representa al mundo. | excentricidad, ambicién, es el|descendente: Connota [ minusculas connotan
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Emotiva: centrada en el destinador, apunta a una
expresion directa de la actitud del hablante ante aquello
de lo que esta hablando y tiende a dar la impresion de
una cierta emocion, cierta o fingida.

Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende a
producir un efecto en el oyente o a sugerir la
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar en
determinada forma.

Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar la
atencion del interlocutor o confirmar si su atencion se
mantiene.

Poética: centrada en el mensaje, orientada hacia el valor
expresivo de los enunciados mediante un adecuado

simbolo de la dominaciéon y la|busqueda, analisis,
fuerza, locura y violencia. investigacion.

Rosa fuerte: es brillante, | Curvas: sugiere
divertido y excitante y locuaz. hedonismo,

Azul cielo: inteligencia, libertad,
inspira confianza y tranquilidad.
Negro: Inspira misterio, crimen,
muerte, imprudencia, duelo,
amenaza vital, desgracia, temor.
Café: se asocia con el vigor,
fuerza y solidaridad.

Verde: asociado con la vida, la
esperanza, la juventud, signo de

satisfaccion, movilidad,
suavidad y abundancia.
Ascendentes inclinadas
hacia la derecha:
optimismo.

Horizontales: equilibrio,
confianza, paz, reposo,
estabilidad y seguridad.
Recta: decision,

armonia.

Por

ser del

mismo

tamafio refleja equilibrio.
Rectas: sugieren firmeza,
seguridad y decision.

Negras:

misterio

profundidad.
Rosas: por ser un tono

fuerte
brillante,

connotan

excitacion y locura.

Blancas:

y

algo

diversion,

verdad,

estimulacion, afirmacion.

empleo de las unidades linguisticas. inmortalidad, corresponde a un |tenacidad y seguridad. |Azules: inteligencia,
Metalinglistica, orientada hacia el cédigo, mediante el |temperamento  de  voluntad libertad, confianza vy
cual el destinador y el destinatario buscan confirmar que | constante, tranquilidad, tranquilidad.
estan usando el mismo cddigo. inteligencia y sinceridad.
REVISTA VEINTITANTOS MES DE JUNIO 2004
APARIENCIA FiSICA
DENOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO | COLORDE PIEL | ESTILO | ACCESORIOS
Oval Rectilinea Rubio Blanca Casual | Aretes, pulseras,
cinturén
REVISTA VEINTITANTOS MES DE JUNIO 2004
APARIENCIA FiSICA
CONNOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Oval: La parte mas llena | Rectilinea: Tiene [ Rubio, largo | Blanca, ligeramente | Casual: Proyecta una|Lo reducido de
de la cara ocupa sus 2/3 | estrechos los hombros, la|hasta media | bronceada, que | imagen de | accesorios
partes, tiene los pémulos | cintura y las caderas, sin|espalda, destaca una piel | accesibilidad y | connota
marcados y la barbilla | curvas obvias. ligeramente |cuidada, sin estrias, |amistad. Su mensaje | sencillez,
estrecha. ondulado, ni marcas oles de alegria y|juventud y
suelto y | cicatrices, firme y|optimismo. Energia y|seguridad en si
peinado de |tonificada, que le dan | sencillez. Atrae | misma.
manera un aspecto agradable | amigos y diversion.
casual. a la vista.
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REVISTA VEINTITANTOS MES DE JUNIO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS RETORICA
VISTA BASICAS DE LA IMAGEN
Plano Punto de vista Iconicidad Metafora
americano o en Complejidad Metonimia
de tres contrapicado Polisémico Sinécdoque
cuartos Redundante

REVISTA VEINTITANTOS MES DE JUNIO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION

PLANOS PUNTO DE VISTA CARACTERISTICAS BASICAS DE LA RETORICA
IMAGEN
En él se acota la|La accién se observa|lconicidad: ElI personaje representado en |Metéfora: Figura a través de la cudl se

representacion de la
figura humana a la
altura de las rodillas.
Sigue mostrando la

expresividad del
rostro pero permite
reflejar ya las
acciones del

personaje e insinua el
escenario

desde abajo. El
personaje produce asi
una impresion fisica
superior a su realidad
como persona. Subraya
la entidad fisica del
personaje

aspectos como el color o las formas es fiel
Compleja: ya que esta cargada de significados,
de connotaciones simbodlicas.

Polisémica: contiene en si mensajes simbolicos

mas complejos, culturales, ambiguos o
sugerentes.
Redundante: mediante la reiteracion de

mensajes y situaciones se establecen modelos
de conducta que pueden ser emulados por los
destinatarios y de esta manera se construyen

los estereotipos sociales

transporta el significado propio de un
enunciado a otro significado en virtud de
una cierta analogia.

Metonimia: es una figura por medio de la
cual se pasa de un significado real a otro
adherido por continuidad.

Sinécdoque: es una figura que consiste en
expresar una nocion mediante una palabra
que, por si misma, designa otra nocion
cuya relacion con la primera es
cuantitativa: la parte por el todo.

REVISTA VEINTITANTOS MES DE JUNIO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

FUNCIONES DEL LENGUAJE CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
VERBAL
Referencial, denotativa o Rosa fuerte Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Amarillo Curvas Minusculas
Emotiva o expresiva Azul cielo Ascendentes Rectas
Conativa Negro Descendentes Negras
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Fatica Blanca Horizontales Amarillas
Poética Verde Inclinada Blancas
Metalinguistica Rectas Azules
REVISTA VEINTITANTOS MES DE JUNIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, gracias a la cual |Rosa  fuerte: es  brillante, | Linea vertical [ Las mayusculas y
el hablante describe los objetos y representa al mundo. |divertido y excitante y locuaz. descendente: Connota | minusculas connotan
Emotiva: centrada en el destinador, apunta a una|Amarillo: muestra desinhibiciéon, | busqueda, analisis, | armonia.
expresion directa de la actitud del hablante ante aquello | excentricidad, ambicién, es el|investigacion. Por ser del mismo
de lo que esta hablando y tiende a dar la impresién de | simbolo de la dominacion y la|Curvas: sugiere | tamafio reflejan
una cierta emocion, cierta o fingida. fuerza, locura y violencia. hedonismo, equilibrio.

Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende a
producir un efecto en el oyente o a sugerir la
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar en
determinada forma.

Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar la
atencién del interlocutor o confirmar si su atencion se
mantiene.

Poética: centrada en el mensaje, orientada hacia el valor
expresivo de los enunciados mediante un adecuado

Azul cielo: inteligencia, libertad,
inspira confianza y tranquilidad.
Negro: Inspira misterio, crimen,

muerte, imprudencia, duelo,
amenaza vital, desgracia, temor.
Blanco: Estimulante, verdad,

positivismo, afirmacion.
Verde: asociado con la vida, la
esperanza, la juventud, signo de

satisfaccion, movilidad,
suavidad y abundancia.
Ascendentes inclinadas
hacia la derecha:
optimismo.

Horizontales: equilibrio,
confianza, paz, reposo,
estabilidad y seguridad.
Recta: decision,

Rectas: sugieren firmeza,

seguridad y decision.

Negras: misterio y
profundidad.

Amarillas: ambicion,
locura, desinhibicion, y
excentricidad.

Blancas: verdad,

estimulacion, afirmacion.

empleo de las unidades linguisticas. inmortalidad, corresponde a un |tenacidad y seguridad. |Azules: inteligencia,
Metalinglistica, orientada hacia el cddigo, mediante el |temperamento  de  voluntad libertad, confianza vy
cual el destinador y el destinatario buscan confirmar que | constante, tranquilidad, tranquilidad.
estan usando el mismo cddigo. inteligencia y sinceridad.
REVISTA VEINTITANTOS MES DE JULIO 2004
APARIENCIA FiSICA
DENOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO | COLOR DE PIEL | ESTILO ACCESORIOS
Diamante Rectilinea Castario Morena clara Casual Aretes, pulseras,
cinturon
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REVISTA VEINTITANTOS MES DE JULIO 2004

APARIENCIA FiSICA
CONNOTACION

CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Diamante: Frente | Rectilinea: Tiene | Castafio, de|Morena clara que |Casual: Proyecta una|Lo reducido de
estrecha, ancha en las|estrechos los hombros, la|largo a la|destaca una piel |imagen de | accesorios
mejillas, barbilla | cintura y las caderas, sin|altura de los | cuidada, sin estrias, | accesibilidad y | connota
estrecha. curvas obvias. hombros, ni marcas o |amistad. Su mensaje | sencillez,

lacio, suelto, | cicatrices, firme y|es de alegria y]|juventud y
peinado de | tonificada, que le dan |optimismo. Energia y|seguridad en si
manera un aspecto agradable | sencillez. Atrae | misma.
casual a la vista. amigos y diversion.
REVISTA VEINTITANTOS MES DE JULIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION
PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS RETORICA
VISTA BASICAS DE LA IMAGEN
Plano Punto de vista Iconicidad Metafora
americano o en Complejidad Metonimia
de tres contrapicado Polisémico Sinécdoque
cuartos Redundante
REVISTA VEINTITANTOS MES DE JULIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
PLANOS PUNTO DE VISTA CARACTERISTICAS BASICAS DE LA RETORICA
IMAGEN
En él se acota la|La accién se observa|lconicidad:El personaje representado en |Metafora: Figura a través de la cual se
representacion de la|desde abajo. El | aspectos como el color o las formas es fiel transporta el significado propio de un
figura humana a la|personaje produce asi|Compleja: ya que esta cargada de significados, | enunciado a otro significado en virtud de
altura de las rodillas. Juna impresion fisica | de connotaciones simbodlicas. una cierta analogia.
Sigue mostrando la|superior a su realidad | Polisémica: contiene en si mensajes simbdlicos | Metonimia: es una figura por medio de la
expresividad del | como persona. Subraya |mas complejos, culturales, ambiguos o |cual se pasa de un significado real a otro
rostro pero permite|la entidad fisica del|sugerentes. adherido por continuidad.
reflejar ya las | personaje Redundante: mediante la reiteraciéon de | Sinécdoque: es una figura que consiste en
acciones del mensajes v situaciones se establecen modelos [ expresar una nocién mediante una palabra
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personaje e insinua el

de conducta que pueden ser emulados por los

que, por si misma, designa otra nocion

escenario destinatarios y de esta manera se construyen |cuya relacion con la primera es
los estereotipos sociales cuantitativa: la parte por el todo.
REVISTA VEINTITANTOS MES DE JULIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION
FUNCIONES DEL CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
LENGUAJE VERBAL
Referencial, denotativa o Rosa fuerte Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Amarillo Curvas Minasculas
Emotiva o expresiva Negro Ascendentes Rectas
Conativa Blanco Descendentes Negras
Fatica Verde Horizontales Amarillas
Poética Azul marino Inclinada Blancas
Metalinguistica Rectas Rosas
REVISTA VEINTITANTOS MES DE JULIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO GEOMETRICO FOTOGRAFICO

Referencial: orientada hacia el contexto, gracias a la cual |Rosa  fuerte: es  brillante, | Linea vertical [ Las mayusculas y
el hablante describe los objetos y representa al mundo. |divertido y excitante y locuaz. descendente: Connota | minusculas connotan
Emotiva: centrada en el destinador, apunta a una|Amarillo: muestra desinhibiciéon, | busqueda, analisis, | armonia.
expresion directa de la actitud del hablante ante aquello | excentricidad, ambicion, es el|investigacion. Por ser del mismo tamano
de lo que esta hablando y tiende a dar la impresién de | simbolo de la dominacion y la|Curvas: sugiere | reflejan equilibrio.
una cierta emocion, cierta o fingida. fuerza, locura y violencia. hedonismo, Rectas: sugieren firmeza,

Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende a
producir un efecto en el oyente o a sugerir la
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar en
determinada forma.

Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar la
atencién del interlocutor o confirmar si su atencion se
mantiene.

Poética: centrada en el mensaje, orientada hacia el valor
expresivo de los enunciados mediante un adecuado
empleo de las unidades linglisticas.

Metalinguistica, orientada hacia el coédigo, mediante el

Negro: Inspira misterio, crimen,

muerte, imprudencia, duelo,
amenaza vital, desgracia, temor.
Blanco: Estimulante, verdad,

positivismo, afirmacion.

Verde: asociado con la vida, la
esperanza, la juventud, signo de
inmortalidad, corresponde a un
temperamento de voluntad
constante, tranquilidad,
inteligencia y sinceridad.

satisfaccion, movilidad,
suavidad y abundancia.
Ascendentes inclinadas
hacia la derecha:
optimismo.
Horizontales: equilibrio,
confianza, paz, reposo,
estabilidad y seguridad.
Recta: decision,
tenacidad y seguridad.

seguridad y decision.
Rosas: por ser un tono

fuerte connotan algo
brillante, diversion,
excitacion y locura.
Negras: misterio y
profundidad.

Amarillas: ambicion,
locura, desinhibicion, vy
excentricidad.

Blancas: verdad,
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cual el destinador y el destinatario buscan confirmar que
estan usando el mismo cédigo.

Azul marino: obscuridad, lejania,
inquietud.

estimulacion, afirmacion.

REVISTA VEINTITANTOS MES DE AGOSTO 2004
APARIENCIA FiSICA

DENOTACION

CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO| COLORDE PIEL | ESTILO ACCESORIOS
Rectangular Reloj de arena o “X” Castano Morena clara Casual Aretes, pulseras,
cinturén
REVISTA VEINTITANTOS MES DE AGOSTO 2004
APARIENCIA FiSICA
CONNOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA CABELLO COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Rectangular: Es mas|Reloj de arena: Existe|Castafio, de [Morena clara que | Casual: Proyecta una | Lo reducido de
larga que ancha vy la|equilibrio entre los | largo debajo [destaca una piel [imagen de | accesorios
linea de la quijada recta [ hombros y las caderas que | de los | cuidada, sin | accesibilidad y | connota
es suavemente |son  dimensiones  bien | hombros, estrias, ni marcas | amistad. Su mensaje | sencillez,
curveada. proporcionadas, la cintura | ligeramente o cicatrices, firme|es de alegria y|juventud y
esta claramente marcada. |ondulado, y tonificada, que le [ optimismo. Energia y |seguridad en si
suelto, peinado |dan un aspecto |sencillez. Atrae | misma.
de manera | agradable a la|amigos y diversion.
casual vista.

REVISTA VEINTITANTOS MES DE AGOSTO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS RETORICA
VISTA BASICAS DE LA IMAGEN
Plano Punto de vista Iconicidad Metafora
americano o en Complejidad Metonimia
de tres contrapicado Polisémico Sinécdoque
cuartos Redundante
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REVISTA VEINTITANTOS MES DE AGOSTO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION

Sigue mostrando la|superior a su realidad

Polisémica: contiene en si mensajes simbdlicos

PLANOS PUNTO DE VISTA CARACTERISTICAS BASICAS DE LA RETORICA
IMAGEN
En él se acota la|La accién se observa|lconicidad: El personaje representado en|Metafora: Figura a través de la cual se
representacion de la|desde abajo. El | aspectos como el color o las formas es fiel transporta el significado propio de un
figura humana a la|personaje produce asi|Compleja: ya que esta cargada de significados, | enunciado a otro significado en virtud de
altura de las rodillas. |una impresion fisica | de connotaciones simbodlicas. una cierta analogia.

Metonimia: es una figura por medio de la

expresividad del | como persona. Subraya |mas complejos, culturales, ambiguos o |cual se pasa de un significado real a otro
rostro pero permite|la entidad fisica del|sugerentes. adherido por continuidad.
reflejar ya las | personaje Redundante: mediante la reiteracién de | Sinécdoque: es una figura que consiste en
acciones del mensajes y situaciones se establecen modelos | expresar una nocién mediante una palabra
personaje e insinua el de conducta que pueden ser emulados por los |que, por si misma, designa otra nocion
escenario destinatarios y de esta manera se construyen |cuya relacion con la primera es
los estereotipos sociales cuantitativa: la parte por el todo.
REVISTA VEINTITANTOS MES DE AGOSTO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION
FUNCIONES DEL CROMATICO GEOMETRICO FOTOGRAFICO
LENGUAJE VERBAL
Referencial, denotativa o Azul cielo Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Rosa Curvas Minasculas
Emotiva o expresiva Amarillo Ascendentes Rectas
Conativa Negro Descendentes Amarillas
Fatica Blanco Horizontales Blancas
Poética Verde Inclinada Rosas
Metalinguistica rojo Rectas
REVISTA VEINTITANTOS MES DE AGOSTO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO GEOMETRICO FOTOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, gracias | Azul cielo: inteligencia, libertad, inspira|Linea vertical [Las  mayusculas vy
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a la cual el hablante describe los objetos y
representa al mundo.

Emotiva: centrada en el destinador, apunta a una
expresion directa de la actitud del hablante ante
aquello de lo que esta hablando y tiende a dar la
impresion de una cierta emocion, cierta o fingida.
Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende a
producir un efecto en el oyente o a sugerir la
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar
en determinada forma.

confianza y tranquilidad.

Rosa fuerte: es brillante, divertido vy
excitante y locuaz.
Amarillo: muestra desinhibicion,

excentricidad, ambicion, es el simbolo de la
dominacion y la fuerza, locura y violencia.
Negro: Inspira misterio, crimen, muerte,
imprudencia,  duelo, amenaza  vital,
desgracia, temor.

Blanco: Estimulante, verdad, positivismo,

descendente: Connota
busqueda, analisis,
investigacion.

Curvas: sugiere
hedonismo,

satisfaccion, movilidad,
suavidad y abundancia.
Ascendentes inclinadas
hacia la derecha:
optimismo.

minUsculas  connotan
armonia.
Por ser del mismo
tamafio reflejan
equilibrio.
Rectas: sugieren
firmeza, seguridad y
decision.

Rosas: por ser un tono
fuerte connotan algo

Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar la | afirmacion. Horizontales: equilibrio, | brillante, diversion,
atencién del interlocutor o confirmar si su|Verde: asociado con la vida, la esperanza, | confianza, paz, reposo, | excitacion y locura.
atencion se mantiene. la juventud, signo de inmortalidad, | estabilidad y seguridad. | Amarillas: ambicion,
Poética: centrada en el mensaje, orientada hacia | corresponde a un temperamento de |Recta: decision, [ locura, desinhibicion, y
el valor expresivo de los enunciados mediante un | voluntad constante, tranquilidad, inteligencia | tenacidad y seguridad. | excentricidad.
adecuado empleo de las unidades linguisticas. y sinceridad. Blancas: verdad,
Metalinglistica, orientada hacia el cddigo,|Rojo: excitante, estimulante, es el color del estimulacion,
mediante el cual el destinador y el destinatario | amor, dinamico, brutal, enerva, es el color afirmacion.
buscan confirmar que estan usando el mismo |del guerrero, madurez, masculinidad, pasién
cédigo. incontrolable, fuerza.
REVISTA VEINTITANTOS MES DE SEPTIEMBRE 2004
APARIENCIA FiSICA
DENOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO | COLOR DE PIEL | ESTILO | ACCESORIOS
Oval Rectilinea Rubio Blanca Casual Aretes
REVISTA VEINTITANTOS MES DE SEPTIEMBRE 2004
APARIENCIA FiSICA
CONNOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Oval: La parte mas llena | Rectilinea: Tiene | Rubio, largo |Blanca, ligeramente | Casual: Proyecta una | Lo reducido de
de la cara ocupa sus 2/3 | estrechos los hombros, la|hasta media | bronceada, que | imagen de | accesorios
partes, tiene los pémulos | cintura y las caderas, sin|espalda, destaca una piel | accesibilidad y | connota
marcados y la barbilla | curvas obvias. lacio, suelto | cuidada, sin estrias, [amistad. Su mensaje | sencillez,
estrecha y  peinado | ni marcas oles de alegria y|juventud y
de manera |cicatrices, firme vy |optimismo. Energia y|seguridad en si
casual tonificada, que le dan | sencillez. Atrae | misma.
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un aspecto agradable
a la vista.

amigos y diversion.

REVISTA VEINTITANTOS MES DE SEPTIEMBRE 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS RETORICA
VISTA BASICAS DE LA IMAGEN
Plano medio | Punto de vista Iconicidad Metéafora
en Complejidad Metonimia
contrapicado Polisémico Sinécdoque
Redundante

REVISTA VEINTITANTOS MES DE SEPTIEMBRE 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION

PLROS

PUNTO DE VISTA

CARACTERISTICAS BASICAS DE LA
IMAGEN

RETORICA

El encuadre corta la
figura humana a la
altura de la cintura.
Se distingue la
expresion del
personaje aunque se
adopta ya un cierto
distanciamiento.

La accién se observa
desde abajo. El
personaje produce asi
una impresion fisica
superior a su realidad
como persona. Subraya
la entidad fisica del
personaje

Iconicidad: El personaje representado en
aspectos como el color o las formas es fiel
Compleja: ya que esta cargada de significados,
de connotaciones simbdlicas.

Polisémica: contiene en si mensajes simbolicos

mas complejos, culturales, ambiguos o
sugerentes.
Redundante: mediante la reiteraciéon de

mensajes y situaciones se establecen modelos
de conducta que pueden ser emulados por los
destinatarios y de esta manera se construyen

los estereotipos sociales

Metafora: Figura a través de la cual se
transporta el significado propio de un
enunciado a otro significado en virtud de
una cierta analogia.

Metonimia: es una figura por medio de la
cual se pasa de un significado real a otro
adherido por continuidad.

Sinécdoque: es una figura que consiste en
expresar una nocidon mediante una palabra
que, por si misma, designa otra nocion
cuya relacion con la primera es
cuantitativa: la parte por el todo.
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REVISTA VEINTITANTOS MES DE SEPTIEMBRE 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

FUNCIONES DEL LENGUAJE CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
VERBAL
Referencial, denotativa o Rosa fuerte Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Amarillo Curvas Minusculas
Emotiva o expresiva Negro Ascendentes Rectas
Conativa Blanca Descendentes Negras
Fatica Verde Horizontales Amarillas
Poética Inclinada Blancas
Metalinglistica Rectas Rosas
REVISTA VEINTITANTOS MES DE SEPTIEMBRE 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, gracias a la cual |Rosa  fuerte: es  brillante, | Linea vertical [ Las mayusculas y
el hablante describe los objetos y representa al mundo. |divertido y excitante y locuaz. descendente: Connota | minusculas connotan
Emotiva: centrada en el destinador, apunta a una|Amarillo: muestra desinhibiciéon, | busqueda, analisis, | armonia.
expresion directa de la actitud del hablante ante aquello | excentricidad, ambicién, es el|investigacion. Por ser del mismo
de lo que esta hablando y tiende a dar la impresién de | simbolo de la dominacién y la | Curvas: sugiere | tamafio reflejan
una cierta emocion, cierta o fingida. fuerza, locura y violencia. hedonismo, equilibrio.

Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende a
producir un efecto en el oyente o a sugerir la
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar en
determinada forma.

Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar la
atencion del interlocutor o confirmar si su atencion se
mantiene.

Poética: centrada en el mensaje, orientada hacia el valor
expresivo de los enunciados mediante un adecuado
empleo de las unidades linglisticas.

Metalinglistica, orientada hacia el cédigo, mediante el
cual el destinador y el destinatario buscan confirmar que
estan usando el mismo cédigo.

Negro: Inspira misterio, crimen,

muerte, imprudencia, duelo,
amenaza vital, desgracia, temor.
Blanco: Estimulante, verdad,
positivismo, afirmacion.

Verde: asociado con la vida, la
esperanza, la juventud, signo de
inmortalidad, corresponde a un
temperamento de voluntad
constante, tranquilidad,
inteligencia y sinceridad. Los
verdes amarillentos son
acaparadores, indulgentes y un
tanto lujuriosos.

satisfaccion, movilidad,
suavidad y abundancia.
Ascendentes inclinadas
hacia la derecha:
optimismo.
Horizontales: equilibrio,
confianza, paz, reposo,
estabilidad y seguridad.
Recta: decision,
tenacidad y seguridad.

Rectas: sugieren firmeza,

seguridad y decision.

Negras: misterio y
profundidad.

Amarillas: ambicion,
locura, desinhibicion, y
excentricidad.

Blancas: verdad,

estimulacion, afirmacion.
Rosas: por ser un tono

fuerte  connotan
brillante,

excitacion y locura.

algo

diversion,
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REVISTA COSMOPOLITAN MES DE MAYO 2004
APARIENCIA FISICA
DENOTACION

CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA CABELLO COLORDE PIEL| ESTILO ACCESORIOS
Diamante Rectilinea Rubio Blanca Casual No accesorios
REVISTA VEINTITANTOS MES DE MAYO 2004
APARIENCIA FiSIQA
CONNOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA CABELLO COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Diamante: Frente | Rectilinea: Tiene | Rubio, largo  por|Blanca, ligeramente | Casual: Proyecta una|lLa falta de
estrecha, ancha en |estrechos los hombros, la|debajo de los | bronceada, que destaca una |imagen de accesibilidad y | accesorios connota
las mejillas, barbilla |cintura y las caderas, sin|hombros, lacio, suelto | piel cuidada, sin estrias, ni|amistad. Su mensaje es |sencillez, juventud y
estrecha. curvas obvias. y peinado de manera | marcas o cicatrices, firme y|de alegria y optimismo. |seguridad en si
casual. tonificada, que le dan un|Energia y sencillez. Atrae | misma.
aspecto agradable a la vista. | amigos y diversion.
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE MAYO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION
PLANOS PUNTO DE VISTA CARACTERISTICAS BASICAS DE RETORICA
LA IMAGEN
Plano americano o de Punto de vista en Iconicidad Metéafora
tres cuartos contrapicado Complejidad Metonimia
Polisémico Sinécdoque
Redundante
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE MAYO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
PLANOS PUNTO DE VISTA CARACTERISTICAS BASICAS DE LA IMAGEN RETORICA
En ¢él se acota lajLa accidn se|lconicidad: El personaje representado en aspectos | Metafora: Figura a través de la cual se transporta
representacion de la|observa desde | como el color o las formas es fiel el significado propio de un enunciado a otro
figura humana a la altura | abajo. El [ Compleja: ya que esta cargada de significados, de | significado en virtud de una cierta analogia.
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de las rodillas. Sigue | personaje produce
mostrando la|asi una impresion
expresividad del rostro | fisica superior a su

pero permite reflejar ya
las acciones del
personaje e insinua el
escenario

realidad como
persona. Subraya
la entidad fisica
del personaje

connotaciones simbdlicas.
Polisémica: contiene en si mensajes simbdlicos mas
complejos, culturales, ambiguos o sugerentes.
Redundante: mediante la reiteracion de mensajes y
situaciones se establecen modelos de conducta que
pueden ser emulados por los destinatarios y de esta
manera se construyen los estereotipos sociales

Metonimia: es una figura por medio de la cual se
pasa de un significado real a otro adherido por
continuidad.

Sinécdoque: es una figura que consiste en
expresar una nocion mediante una palabra que,
por si misma, designa otra nocién cuya relacion
con la primera es cuantitativa: la parte por el todo.

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE MAYO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

FUNCIONES DEL LENGUAGE | CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
VERBAL
Referencial, denotativa o Amarillo Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Rosa fuerte Curvas Minusculas
Emotiva o expresiva Negro Ascendentes Rectas
Conativa Anaranjado Descendentes Negras
Fatica Blanco Horizontales Anaranjadas
Metalinguistica Inclinada Blancas
Rectas Cursivas
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE MAYO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO | GEOMETRICO TIPOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, gracias a la | Amarillo: muestra desinhibicion, | Linea vertical | Las mayusculas y minusculas
cual el hablante describe los objetos y representa al | excentricidad, ambicion, es el |descendente: Connota | connotan armonia.
mundo. simbolo de la dominacién y la [ busqueda, analisis, | Por ser del mismo tamafio
Emotiva: centrada en el destinador, apunta a una |fuerza, locura y violencia. investigacion. reflejan equilibrio.
expresion directa de la actitud del hablante ante|Rosa fuerte: es brillante, | Curvas: sugiere [ Rectas: sugieren firmeza,
aquello de lo que esta hablando y tiende a dar la|divertido y excitante y locuaz. hedonismo, seguridad y decision.
impresion de una cierta emocion, cierta o fingida. Negro: Inspira misterio, crimen, | satisfaccion, movilidad, | Negras: misterio y
Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende a|muerte, imprudencia, duelo, |suavidad y abundancia. | profundidad.
producir un efecto en el oyente o a sugerir lalamenaza vital, desgracia, | Ascendentes inclinadas | Blancas: verdad,
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar en |temor. hacia la  derecha: | estimulacién, afirmacion.
determinada forma. Anaranjado: suscita | optimismo. Anaranjadas: connotan
Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar la|sentimientos de fuerza, | Horizontales: equilibrio, | fuerza, energia, triunfo,
atencion del interlocutor o confirmar si su atencion se | energia, friunfo, transmite | confianza, paz, reposo, | transmite exaltacion vy
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mantiene.

Metalinguistica : orientada hacia el codigo, mediante
el cual el destinador y el destinatario buscan
confirmar que estan usando el mismo codigo.

exaltacion y
calidez, intimidad.
Blanco: Estimulante,
positivismo, afirmacion.

entusiasmo,

Recta:
verdad,

estabilidad y seguridad.

tenacidad y seguridad.

entusiasmo,
intimidad.

Cursivas: sugieren optimismo

y satisfaccion.

calidez,

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JUNIO 2004

APARIENCIA FiSICA
DENOTACION

CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO | COLORDEPIEL | ESTILO | ACCESORIOS
Rectangular Reloj de arena o “X” Rubio Blanca Romantico | Cadena, anillo
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JUNIO 2004
APARIENCIA FiSICA
CONNOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Rectangular: Es mas |Reloj de arena: Existe|Rubio, de|Blanca, ligeramente |Romantico: Proyecta una imagen calida | Lo reducido de
larga que ancha y la|equilibrio entre los | largo debajo | bronceada, que |y bondadosa. Su mensaje es de|accesorios
linea de la quijada|hombros y las caderas que |de los|destaca una piel|gentileza y encanto, connota calma y|connota
recta es suavemente |son dimensiones bien | hombros, cuidada, sin estrias, ni|paz, comprensién y consideracion por | sencillez,
curveada. proporcionadas, la cintura |lacio, suelto|marcas o cicatrices, |los demas, sensibilidad, facilita las |juventud y
esta claramente marcada. |y peinado | firme y tonificada, que | relaciones con el sexo opuesto, inspira | seguridad en si
de maneralle dan un aspecto|confianza y favorece la interaccion|misma.
casual. agradable a la vista. personal, frescura y jovialidad.

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JUNIO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS RETORICA
VISTA BASICAS DE LA IMAGEN
Plano Punto de vista Iconicidad Metafora
americano o en Complejidad Metonimia
de tres contrapicado Polisémico Sinécdoque
cuartos Redundante
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REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JUNIO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION

altura de las rodillas.
Sigue mostrando la
expresividad del rostro
pero permite reflejar ya
las acciones del
personaje e insinua el
escenario

personaje produce
asi una impresioén
fisica superior a su
realidad como
persona. Subraya
la entidad fisica
del personaje

connotaciones simbdlicas.

Polisémica: contiene en si mensajes simbdlicos mas
complejos, culturales, ambiguos o sugerentes.
Redundante: mediante la reiteracion de mensajes y
situaciones se establecen modelos de conducta que
pueden ser emulados por los destinatarios y de esta
manera se construyen los estereotipos sociales

PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS BASICAS DE LA IMAGEN RETORICA
VISTA
En él se acota lajLa accién se | Iconicidad: El personaje representado en aspectos | Metafora: Figura a través de la cual se transporta
representacion de la|observa desde | como el color o las formas es fiel el significado propio de un enunciado a otro
figura humana a la|abajo. El | Compleja: ya que esta cargada de significados, de | significado en virtud de una cierta analogia.

Metonimia: es una figura por medio de la cual se
pasa de un significado real a otro adherido por
continuidad.

Sinécdoque: es una figura que consiste en
expresar una nocion mediante una palabra que,
por si misma, designa otra nocién cuya relacién
con la primera es cuantitativa: la parte por el todo.

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JUNIO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

FUNCIONES DEL LENGUAJE CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
VERBAL
Referencial, denotativa o Rosa fuerte Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Amarillo Curvas Minasculas
Emotiva o expresiva Azul cielo Ascendentes Rectas
Conativa Negro Descendentes Negras
Fatica Blanca Horizontales Amarillas
Metalinguistica Verde Inclinada Blancas
Azul marino Rectas Azules
Rosas
Cursivas
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JUNIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO GEOMETRICO | TIPOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, gracias a [Rosa fuerte: es brillante, divertido y|Linea vertical | Las mayusculas y minusculas
la cual el hablante describe los objetos y [excitante ylocuaz. descendente: Connota | connotan armonia.
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representa al mundo.

Emotiva: centrada en el destinador, apunta a una
expresion directa de la actitud del hablante ante
aquello de lo que esta hablando y tiende a dar la
impresion de una cierta emocion, cierta o fingida.
Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende a
producir un efecto en el oyente o a sugerir la
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar en
determinada forma.

Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar la
atencion del interlocutor o confirmar si su atencion
se mantiene.

Metalinglistica: orientada hacia el cddigo,
mediante el cual el destinador y el destinatario
buscan confirmar que estan usando el mismo

Amarrillo: muestra desinhibicion,
excentricidad, ambicion, es el simbolo de la
dominacion y la fuerza, locura y violencia.
Azul cielo: inteligencia, libertad, inspira
confianza y tranquilidad.

Negro: Inspira misterio, crimen,
imprudencia, duelo, amenaza
desgracia, temor.

Blanco: Estimulante, verdad, positivismo,
afirmacion.

Verde: asociado con la vida, la esperanza,
la juventud, signo de inmortalidad,
corresponde a un temperamento de
voluntad constante, tranquilidad inteligencia
y sinceridad.

muerte,
vital,

busqueda, analisis,
investigacion.

Curvas: sugiere
hedonismo,

satisfaccion, movilidad,
suavidad y abundancia.
Ascendentes inclinadas
derecha:

hacia la
optimismo.

Horizontales: equilibrio,
confianza, paz, reposo,
estabilidad y seguridad.
decision,

Recta:
tenacidad y seguridad.

Por ser del
reflejan equilibrio.

Rectas:  sugieren
seguridad y decision.

Amarillas:

afirmacion.
connotan algo

Azul marino:
lejania, inquietud.

mismo tamafo

firmeza,

Negras: misterio y profundidad.
ambicion,
desinhibicion, y excentricidad.

Blancas: verdad, estimulacion,

locura,

Rosas: por ser un tono fuerte

brillante,

diversion, excitacion y locura.
obscuridad,

Cursivas: sugieren optimismo y

cédigo. Azul marino: obscuridad, lejania, inquietud. satisfaccion.
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JULIO 2004
APARIENCIA FiSICA
DENOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO | COLORDE PIEL | ESTILO ACCESORIOS
Diamante Rectilinea Rubio Blanca Seductor Anillo
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JULIO 2004
APARIENCIA FiSICA
CONNOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO | COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Diamante: Frente | Rectilinea: Tiene | Rubio, de|Blanca, ligeramente | Seductor: Proyecta una|Lo reducido de
estrecha, ancha en|estrechos los hombros, la|largo a la|bronceada, que | imagen atractiva y sensual, | accesorios
las mejillas, barbilla|cintura y las caderas, sin|altura de|destaca una piel [transmite una personalidad [ connota
estrecha. curvas obvias. los cuidada, sin estrias, [ provocativa y sugerente, | sencillez,
hombros, |ni  marcas o|excitante 'y apremiante, | juventud y
rizado, cicatrices, firme vy|agresiva y atrevida, atrae al | seguridad en si
suelto, tonificada, que le|sexo opuesto, genera [ misma.
peinado de |dan un aspecto|confianza en si mismo,
manera agradable a la vista. | provoca sensacién, motiva
casual el cuidado del cuerpo.
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REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JULIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA

DENOTACION

PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS RETORICA
VISTA BASICAS DE LA IMAGEN
Plano Punto de vista Iconicidad Metafora
americano o en Complejidad Metonimia
de tres contrapicado Polisémico
cuartos Redundante

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JULIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA

CONNOTACION

PLANOS

PUNTO DE VISTA

CARACTERISTICAS BASICAS DE LA IMAGEN

RETORICA

En él se acota Ila
representacion de la
figura humana a la
altura de las rodillas.
Sigue mostrando la
expresividad del rostro
pero permite reflejar ya
las acciones del
personaje e insinta el
escenario

La accién se observa
desde abajo. El
personaje produce asi
una impresion fisica
superior a su realidad
como persona. Subraya
la entidad fisica del
personaje

Iconicidad:El personaje representado en aspectos como el

color o las formas es fiel

Compleja: ya que esta cargada de significados, de

connotaciones simbdlicas.

Polisémica: contiene en si mensajes simbdlicos mas
complejos, culturales, ambiguos o sugerentes.

Redundante: mediante la

reiteracion de mensajes y

situaciones se establecen modelos de conducta que
pueden ser emulados por los destinatarios y de esta
manera se construyen los estereotipos sociales

Metafora: Figura a través de
la cual se transporta el
significado propio de un
enunciado a otro significado
en virtud de wuna cierta
analogia.

Metonimia: es una figura por
medio de la cual se pasa de
un significado real a otro
adherido por continuidad.

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JULIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA

DENOTACION

FUNCIONES DEL CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
LENGUAJE VERBAL
Referencial, denotativa o Rosa fuerte Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Negro Curvas Minusculas
Emotiva o expresiva Blanco Ascendentes Rectas
Conativa Verde Descendentes Negras
Fatica Lila Horizontales Blancas
Metalinglistica Rosa claro Inclinada Rosas
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Rectas Amarillas
Cursivas
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE JULIO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO GEOMETRICO FOTOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, [Rosa fuerte: es brillante, | Linea vertical [ Las mayulsculas y minusculas connotan
gracias a la cual el hablante describe los | divertido y excitante y locuaz. descendente: Connota | armonia.
objetos y representa al mundo. Rosa claro: inocencia eterna. busqueda, analisis, | Por ser del mismo tamano reflejan
Emotiva: centrada en el destinador, apunta [ Negro: Inspira misterio, crimen, | investigacion. equilibrio.
a una expresién directa de la actitud del | muerte, imprudencia, duelo, | Curvas: sugiere | Rectas: sugieren firmeza, seguridad y
hablante ante aquello de lo que estd|amenaza vital, desgracia, | hedonismo, decision.
hablando y tiende a dar la impresién de |temor. satisfaccion, movilidad, | Rosas: por ser de color claro connotan
una cierta emocion, cierta o fingida. Blanco: Estimulante, verdad, | suavidad y abundancia. | inocencia.

Conativa: orientada hacia el destinatario,
tiende a producir un efecto en el oyente o
a sugerir la conveniencia de hacer alguna
cosa o de pensar en determinada forma.
Fatica: orientada hacia el contacto, para
llamar la atencion del interlocutor o
confirmar si su atencién se mantiene.
Metalinglistica : orientada hacia el codigo,
mediante el cual el destinador y el

positivismo, afirmacion.

Verde: asociado con la vida, la
esperanza, la juventud, signo
de inmortalidad, corresponde a
un temperamento de voluntad

constante, tranquilidad,
inteligencia y sinceridad.
Lila: serenidad, frio, pasion,

misticismo, elegancia, deseo de

Ascendentes inclinadas
hacia la derecha:
optimismo.
Horizontales: equilibrio,
confianza, paz, reposo,
estabilidad y seguridad.
Recta: decision,
tenacidad y seguridad.

Verde: asociado con la vida, la esperanza,

la juventud, signo de inmortalidad,
corresponde a un temperamento de
voluntad constante, tranquilidad,

inteligencia y sinceridad.

Negras: misterio y profundidad.

Blancas: verdad, estimulacion, afirmacion.
verdes amarillentos: son acaparadores,
indulgentes y un tanto lujuriosos.

destinatario buscan confirmar que estan |encantar y deleitar a los demas, Cursivas: sugieren optimismo y
usando el mismo cadigo. es el color de las relaciones. satisfaccion.
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE AGOSTO 2004
APARIENCIA FiSICA
DENOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA [ CABELLO| COLORDE PIEL | ESTILO ACCESORIOS
Cuadrada Rectilinea Castafio Morena clara Creativo No accesorios
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REVISTA COSMOPOLITAN MES DE AGOSTO 2004
APARIENCIA FISICA
CONNOTACION

CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO | COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Cuadrada: su largo y|Rectilinea: Tiene | Castano, Morena clara que | Creativo: Proyecta una|La falta de
ancho son similares, | estrechos los hombros, la|de largo|destaca una piel |imagen espontanea y original, | accesorios
la quijada tiene lineas | cintura y las caderas, sin|debajo de |cuidada, sin [transmite una personalidad [ connota
rectas que dan la|curvas obvias. los estrias, ni marcas |innovativa y  aventurera, | sencillez,
forma cuadrada. hombros, |o cicatrices, firme |ingeniosa y libre, imaginativa | juventud y
lacio, y tonificada, que le | y poco convencional, connota | seguridad en si
suelto, dan un aspecto|individualidad ante la vida, | misma.
peinado de | agradable a la|creatividad y talento,
manera vista. capacidad de expresion e
casual independencia.
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE AGOSTO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION
PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS RETORICA
VISTA BASICAS DE LA IMAGEN
Plano Punto de vista Iconicidad Metafora
americano o en Complejidad Metonimia
de tres contrapicado Polisémico
cuartos Redundante
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE AGOSTO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
PLANOS PUNTO DE VISTA CARACTERISTICAS BASICAS DE LA IMAGEN RETORICA
En él se acota la|La accion se observa |Iconicidad:El personaje representado en aspectos como | Metafora: Figura a través de

representacion de la figura
humana a la altura de las
rodillas. Sigue mostrando
la expresividad del rostro
pero permite reflejar ya las
acciones del personaje e
insinda el escenario.

desde abajo. El
personaje produce asi
una impresién fisica
superior a su realidad
como persona.
Subraya la entidad
fisica del personaje.

el color o las formas es fiel
Compleja: ya que esta cargada de significados, de
connotaciones simbdlicas.
Polisémica: contiene en si mensajes simbdlicos mas
complejos, culturales, ambiguos o sugerentes.

Redundante: mediante la reiteracion de mensajes vy
situaciones se establecen modelos de conducta que

la cual transporta el
significado propio de un
enunciado a otro significado
en virtud de una cierta
analogia.

Metonimia: es una figura por
medio de la cual se pasa de

se
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pueden ser emulados por los destinatarios y de
manera se construyen los estereotipos sociales

esta

un significado
adherido por continuidad.

real a otro

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE AGOSTO 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

FUNCIONES DEL CROMATICO GEOMETRICO FOTOGRAFICO
LENGUAJE VERBAL
Referencial, denotativa o Rosa fuerte Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Amairillo Curvas Minasculas
Emotiva o expresiva Negro Ascendentes Rectas
Conativa Blanco Descendentes Amarillas
Fatica Rosa claro Horizontales Blancas
Metalinguistica Gris Inclinada Rosas
Lila Rectas Negras
Cursivas
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE AGOSTO 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO GEOMETRICO | FOTOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, [Rosa fuerte: es brillante, divertido y|Linea vertical [ Las mayusculas y minasculas
gracias a la cual el hablante describe los |excitante y locuaz. descendente: Connota | connotan armonia.
objetos y representa al mundo. Amairillo: muestra desinhibicion, | busqueda, analisis, | Por ser del mismo tamafo
Emotiva: centrada en el destinador, apunta a | excentricidad, ambicion, es el simbolo | investigacion. reflejan equilibrio.
una expresion directa de la actitud del hablante | de la dominacién y la fuerza, locura y | Curvas: sugiere | Rectas: sugieren firmeza,
ante aquello de lo que esta hablando y tiende a | violencia. hedonismo, seguridad y decision.

dar la impresion de una cierta emocion, cierta o
fingida.

Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende
a producir un efecto en el oyente o a sugerir la
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar
en determinada forma.

Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar
la atencién del interlocutor o confirmar si su
atencién se mantiene.

Metalinglistica: orientada hacia el cddigo,
mediante el cual el destinador y el destinatario

Negro: Inspira misterio, crimen, muerte,

imprudencia, duelo, amenaza Vvital,
desgracia, temor.
Blanco: Estimulante, verdad,

positivismo, afirmacion.

Rosa claro: inocencia eterna.

Lila: serenidad, frio, pasioén, misticismo,
elegancia, deseo de encantar y deleitar
a los demas, es el color de las
relaciones.

Gris: connota autoridad, poder, y en su

satisfaccion, movilidad,
suavidad y abundancia.
Ascendentes inclinadas
hacia la derecha:
optimismo.
Horizontales: equilibrio,
confianza, paz, reposo,
estabilidad y seguridad.
Recta: decision,
tenacidad y seguridad.

Rosas: por ser un tono fuerte
connotan algo brillante,
diversién, excitacion y locura.
Amarillas: ambicién, locura,
desinhibicion, y excentricidad.
Blancas: verdad,
estimulacién, afirmacion.
Negras: misterio y
profundidad.

Cursivas: sugieren optimismo
y satisfaccion.
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buscan confirmar que estan usando el mismo

codigo.

tono plata
presencia fisica.

glamour,

seguridad vy

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE SEPTIEMBRE 2004

APARIENCIA FiSICA
DENOTACION

CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA | CABELLO | COLOR DE PIEL | ESTILO | ACCESORIOS
Oval Rectilinea Castafio Morena clara Casual Cadena
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE SEPTIEMBRE 2004
APARIENCIA FISICA
CONNOTACION
CARAMORFOLOGIA | ANTROPOMORFOLOGIA CABELLO COLOR DE PIEL ESTILO ACCESORIOS
Oval: La parte mas llena | Rectilinea: Tiene | Castafio, de [Morena clara que|Casual: Proyecta una|Lo reducido de
de la cara ocupa sus |estrechos los hombros, la|largo a la altura|destaca una piel |imagen de accesibilidad | accesorios
2/3 partes, tiene los |cintura y las caderas, sin|de los hombros, | cuidada, sin estrias, ni|y amistad. Su mensaje | connota
pémulos marcados y la | curvas obvias. lacio, suelto, [marcas o cicatrices,|es de alegria y|sencillez,
barbilla estrecha peinado de | firme y tonificada, que | optimismo. Energia vy |juventud y
manera casual le dan un aspecto|sencillez. Atrae amigos | seguridad en si
agradable a la vista. y diversion. misma.

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE SEPTIEMBRE 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

PLANOS PUNTO DE CARACTERISTICAS RETORICA
VISTA BASICAS DE LA IMAGEN
Plano Punto de vista Iconicidad Metafora
americano o Complejidad Metonimia
de tres contrapicado Polisémico
cuartos Redundante
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REVISTA COSMOPOLITAN MES DE SEPTIEMBRE 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION

PLANOS

PUNTO DE VISTA

CARACTERISTICAS BASICAS DE LA IMAGEN

RETORICA

En él se acota Ia
representacion de la figura
humana a la altura de las
rodillas. Sigue mostrando
la expresividad del rostro
pero permite reflejar ya las
acciones del personaje e
insindia el escenario

La accién se observa
desde abajo. El
personaje produce asi
una impresion fisica
superior a su realidad
como persona. Subraya
la entidad fisica del
personaje.

Iconicidad: El personaje representado en aspectos

como el color o las formas es fiel

Compleja: ya que esta cargada de significados, de

connotaciones simbdlicas.

Polisémica: contiene en si mensajes simbdlicos mas
complejos, culturales, ambiguos o sugerentes.
Redundante: mediante la reiteracion de mensajes y
situaciones se establecen modelos de conducta que

Metafora: Figura a través de
la cudl se transporta el
significado propio de un
enunciado a otro significado
en virtud de wuna cierta
analogia.

Metonimia: es una figura por
medio de la cual se pasa de

pueden ser emulados por los destinatarios y de esta
manera se construyen los estereotipos sociales.

un significado real a otro
adherido por continuidad.

REVISTA COSMOPOLITAN MES DE SEPTIEMBRE 2004

IMAGEN PUBLICITARIA
DENOTACION

FUNCIONES DEL LENGUAJE CROMATICO GEOMETRICO TIPOGRAFICO
VERBAL
Referencial, denotativa o Rosa fuerte Lineas verticales Mayusculas
cognoscitiva Amarillo Curvas Minasculas
Emotiva o expresiva Negro Ascendentes Rectas
Conativa Blanca Descendentes Negras
Fatica Azul marino Horizontales Blancas
Metalinguistica Inclinada Rosas
Rectas Azules
Cursivas
REVISTA COSMOPOLITAN MES DE SEPTIEMBRE 2004
IMAGEN PUBLICITARIA
CONNOTACION
FUNCIONES DEL LENGUAJE VERBAL CROMATICO | GEOMETRICO TIPOGRAFICO
Referencial: orientada hacia el contexto, gracias a | Rosa fuerte: es brillante, [ Linea vertical [Las mayulsculas 'y minusculas
la cual el hablante describe los objetos y|divertido vy excitante y|descendente: Connota [ connotan armonia.
representa al mundo. locuaz. busqueda, analisis, | Por ser del mismo tamano reflejan
Emotiva: centrada en el destinador, apunta a una | Amarillo: muestra [ investigacion. equilibrio.
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expresion directa de la actitud del hablante ante
aquello de lo que esta hablando y tiende a dar la
impresion de una cierta emocién, cierta o fingida.
Conativa: orientada hacia el destinatario, tiende a
producir un efecto en el oyente o a sugerir la
conveniencia de hacer alguna cosa o de pensar en
determinada forma.

Fatica: orientada hacia el contacto, para llamar la
atencién del interlocutor o confirmar si su atencién
se mantiene.

Metalinglistica orientada hacia el cddigo,
mediante el cual el destinador y el destinatario
buscan confirmar que estan usando el mismo
codigo.

desinhibicion, excentricidad,
ambicion, es el simbolo de
la dominacién y la fuerza,
locura y violencia.

Negro: Inspira  misterio,
crimen, muerte,
imprudencia, duelo,
amenaza vital, desgracia,
temor.

Blanco: Estimulante, verdad,
positivismo, afirmacion.

Azul marino: obscuridad,
lejania, inquietud.

Curvas:
hedonismo,
satisfaccion, movilidad,
suavidad y abundancia.
Ascendentes inclinadas
hacia la derecha:
optimismo.
Horizontales: equilibrio,
confianza, paz, reposo,
estabilidad y seguridad.
Recta: decision,
tenacidad y seguridad.

sugiere

Rectas: sugieren firmeza, seguridad
y decision.

Negras: misterio y profundidad.
Amarillas: ambicion, locura,
desinhibicion, y excentricidad.
Blancas: verdad, estimulacion,
afirmacion.

Rosas: por ser un tono fuerte
connotan algo brillante, diversion,
excitacion y locura.

Azul marino: obscuridad, lejania,
inquietud.

Cursivas: sugieren optimismo y
satisfaccion.
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3.51 INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS DEL ANALISIS
SEMIOTICO

iSi ya durmieron juntos, analizalo!

La interpretacion de esta técnica se deriva de los resultados obtenidos del
estudio semidtico aplicado a cada una de las 10 portadas de las revistas
Cosmopolitan y Veintitantos del 2004, estudios iconograficos que consideraron
la connotacién de apariencia fisica (caramorfologia, antropomorfologia, cabello,
color de piel, estilo y accesorios) y la connotacion de imagen publicitaria
(planos, punto de vista, caracteristicas basicas de la imagen y retorica,
funciones del lenguaje verbal, cromatico, geométrico y tipografico) hechos a

cada una de estas portadas.

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE MAYO 2004

La mujer que se encuentra en la portada de esta publicacion de acuerdo a los
datos obtenidos se puede considerar guapa, ya que tiene un rostro equilibrado
que se puede apreciar en la forma de la cara resultando éste atractivo, al igual

que un cuerpo formado y bien proporcionado.

Destacando caracteristicas tales como un cabello largo y una piel triguena,
cuidada, firme y tonificada que aunada a su estilo de vestir casual, presenta a
una chica accesible, amigable, alegre, optimista, sencilla y energética que es
joven y segura de si misma, tanto que no necesita demasiados accesorios 0

ropa para verse bien, reflejandose en la expresividad de su faz.

Permitiendo observar las acciones del personaje asimismo insinua el
escenario y en la forma en la que se subraya la entidad fisica del mismo a
través del punto de vista, representa también a una mujer que dentro de si
tiene diversas connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud, la
sexualidad, la irresponsabilidad y falta de compromiso que la sitta como un

modelo de conducta y de imagen.

Ademas aunque no expresa mediante palabras soy sexy, lo dice con su

actitud y su pose, del mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas bella o la
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de mejor cuerpo, lo comunica a través de los pocos accesorios y la vestimenta
que utiliza, que igualmente es parte de un todo, ya que por las caracteristicas
de la misma y los colores se refieren a la primavera, al mismo tiempo explica el
contexto en el que se encuentra ya que describe los objetos y representa al

mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocién dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran desinhibicion,
excentricidad, fuerza, locura, diversion, excitacion, inteligencia, libertad,
confianza, tranquilidad, misterio, imprudencia, vigor, vida, esperanza, juventud,
busqueda, analisis, investigacion, hedonismo, satisfaccion, movilidad,
suavidad, abundancia, optimismo, equilibrio, paz, reposo, estabilidad,
seguridad, decision, confianza y tenacidad, redondean asi lo que se desea

transmitir mediante esta imagen.

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE JUNIO 2004

De acuerdo a los diferentes analisis llevados a cabo en esta portada podemos
interpretar que la cara de la chica tiene los pémulos marcados, resaltando de
esta manera sus facciones; en cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que
origina que no resulte tan llamativa, sin embargo este efecto se contrarresta
con el cabello y la piel, pues el primero es rubio, largo y la segunda es blanca,
bronceada, cuidada, firme y tonificada, que en conjunto hacen a una chica

atractiva.

El estilo es casual y presenta a una muchacha accesible, amigable, alegre,
optimista, sencilla y energética que es joven y segura de si misma, tanto que
no necesita demasiados accesorios o ropa para verse bien, reflejandose en la
expresividad de su rostro, permitiendo observar las acciones del personaje e
insinua el escenario y en la forma en la que se subraya la entidad fisica del
mismo a través del punto de vista, representa también a una mujer que dentro

de si tiene diversas connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud,

117



sexualidad, irresponsabilidad y falta de compromiso que la sitia como un

modelo de conducta y de imagen.

Ademas aunque no expresa mediante palabras soy sexy, lo dice con su
actitud y su pose, del mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas bella o la
de mejor cuerpo, lo comunica a través de los pocos accesorios y la vestimenta
que utiliza, que igualmente es parte de un todo, ya que por las caracteristicas
de la misma y los colores se refieren a al inicio del verano, al mismo tiempo
explica el contexto en el que se encuentra ya que describe los objetos y

representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocién dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran diversidon, excitacion,
locura, desinhibicién, excentricidad, fuerza, libertad, inteligencia, misterio,
imprudencia, estimulacion, verdad, positivismo, afirmacion, esperanza, vida,
constancia, tranquilidad y sinceridad, busqueda, analisis, investigacion,
hedonismo, satisfaccion, movilidad, suavidad, abundancia, optimismo,
equilibrio, paz, reposo, estabilidad, seguridad, decisién, confianza y tenacidad,

completandose asi lo que se desea transmitir mediante esta portada.

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE JULIO 2004

En esta imagen se puede apreciar a una joven cuyo rostro resulta atractivo
gracias a la forma de su cara, en la cual se aprecian mejor sus rasgos, en
cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no resulte tan
llamativa, pero el cabello castafio, lacio y un poco largo que junto con su piel
morena clara, cuidada, firme y tonificada le proporciona una apariencia

agradable a la vista.

Proyectando con su estilo casual a una chica accesible, amigable, alegre,
optimista, sencilla y energética que es joven y segura de si misma, tanto que
no necesita demasiados accesorios o ropa para verse bien, reflejandose en la

expresividad de su rostro, permitiendo observar las acciones del personaje e
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insinua el escenario y en la forma en la que se subraya la entidad fisica del

mismo a través del punto de vista.

Representa también a una mujer que dentro de si tiene diversas
connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud, la sexualidad, la
irresponsabilidad y falta de compromiso que la sitia como un modelo de
conducta y de imagen, ademas aunque no expresa mediante palabras soy
sexy, lo dice con su actitud y su pose, del mismo modo aunque no tiene el titulo
de la mas bella o la de mejor cuerpo, lo comunica a través de los pocos
accesorios y la vestimenta que utiliza, que igualmente es parte de un todo, ya
que por las caracteristicas de la misma y los colores se refieren a al verano, la
vida, las vacaciones, la libertad, al mismo tiempo explica el contexto en el que

se encuentra ya que describe los objetos y representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocioén dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran diversidon, excitacion,
locura, desinhibicion, excentricidad, fuerza, misterio, imprudencia, estimulacion,
verdad, positivismo, afirmacién, esperanza, vida, juventud, inmortalidad,
constancia, tranquilidad y sinceridad, obscuridad, lejania, inquietud, busqueda,
analisis, investigacion, hedonismo, satisfaccion, movilidad, suavidad,
abundancia, optimismo, equilibrio, paz, reposo, estabilidad, seguridad,
decision, confianza y tenacidad, conformandose asi lo que se desea difundir

mediante esta representacion.

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE AGOSTO 2004

En la portada de la revista se ve a una chica que de acuerdo a los datos
obtenidos se puede considerar guapa, ya que tiene un rostro equilibrado que se
puede apreciar en la forma de la cara, resultando atractivo, al igual que un
cuerpo formado y bien proporcionado, destacando caracteristicas tales como
un cabello largo castafno y una piel morena clara, cuidada, firme y tonificada,
que junto a su estilo de vestir casual, presenta a una chica accesible, amigable,

alegre, optimista, sencilla y energética que es joven y segura de si misma,
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tanto que no necesita demasiados accesorios 0 ropa para verse bien,
reflejandose en la expresividad de su rostro, permitiendo observar las acciones
del personaje e insinua el escenario y en la forma en la que se subraya la

entidad fisica del mismo a través del punto de vista.

Representa también a una mujer que dentro de si tiene diversas
connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud, la sexualidad, la
madurez, la seriedad, la belleza, del cdmo debe de lucir o arreglarse una muijer,
que la sitta como un modelo de conducta y de imagen, ademas aunque no
expresa mediante palabras soy sexy, lo dice con su actitud y su pose, del
mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas bella o la de mejor cuerpo, lo
comunica a través de los pocos accesorios y la vestimenta que utiliza, que
igualmente es parte de un todo, ya que por las caracteristicas de la misma y los
colores se refieren al verano, la vida, las vacaciones, la libertad, al mismo
tiempo explica el contexto en el que se encuentra ya que describe los objetos y

representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocion dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran inteligencia, libertad,
confianza, tranquilidad, diversion, excitaciébn, locura, desinhibicion,
excentricidad, fuerza, misterio, imprudencia, estimulacion, verdad, positivismo,
afirmacién, esperanza, vida, constancia, tranquilidad y sinceridad, excitacion,
estimulacion, dinamismo, madurez, pasion incontrolable, busqueda, analisis,
investigacion, hedonismo, satisfaccion, movilidad, suavidad, abundancia,
optimismo, equilibrio, paz, reposo, estabilidad, seguridad, decision, confianza y

tenacidad, redondean asi lo que se desea transmitir mediante esta imagen.

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE SEPTIEMBRE 2004

El analisis semiotico aplicado a esta portada dio resultados que se pueden
interpretar como que la modelo que se ve, tiene los pomulos marcados,
resaltando de esta manera sus facciones; en cuanto al cuerpo no tiene curvas

obvias lo que origina que no resulte tan llamativa, sin embargo este efecto se
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contrarresta con el cabello y la piel, pues el primero es rubio, largo y la segunda
es blanca, bronceada, cuidada, firme y tonificada, que en conjunto hacen a una
chica atractiva.

El estilo es casual y presenta a una muchacha accesible, amigable, alegre,
optimista, sencilla y energética que es joven y segura de si misma, tanto que
no necesita demasiados accesorios o ropa para verse bien, reflejandose en la
expresion del personaje aunque se adopta un cierto distanciamiento y en la
forma en la que se subraya la entidad fisica del mismo a través del punto de

vista.

Representa también a una mujer que dentro de si tiene diversas
connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud, la sexualidad; que la
sitia como un modelo de conducta y de imagen, ademas aunque no expresa
mediante palabras soy atractiva, lo dice con su actitud y su pose

despreocupada.

Del mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas linda o la de mejor
cuerpo, lo comunica a través de los pocos accesorios y la vestimenta que
utiliza, que igualmente es parte de un todo, ya que por las caracteristicas de la
misma y los colores se refieren al verano, a la vida, las vacaciones, la libertad,
al mismo tiempo explica el contexto en el que se encuentra ya que describe los

objetos y representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocion dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran diversidén, excitacién,
locura, desinhibicion, excentricidad, fuerza, misterio, imprudencia, estimulacion,
verdad, positivismo, afirmacion, esperanza, vida, constancia, tranquilidad y
sinceridad, indulgencia y un tanto de lujuria, busqueda, analisis, investigacion,
hedonismo, satisfaccion, movilidad, suavidad, abundancia, optimismo,
equilibrio, paz, reposo, estabilidad, seguridad, decisién, confianza y tenacidad,

completandose asi lo que se desea transmitir mediante esta portada.
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REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE MAYO 2004

En esta imagen se puede apreciar a una joven cuyo rostro resulta atractivo
gracias a la forma de su cara, en la cual se aprecian mejor sus rasgos, en
cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no resulte tan
llamativa, pero el cabello rubio, lacio y un poco largo que junto con su piel
blanca ligeramente bronceada, cuidada, firme y tonificada le proporciona una
apariencia agradable a la vista.

Proyectando con su estilo casual a una chica accesible, amigable, alegre,
optimista, sencilla y energética que es joven y segura de si misma, tanto que
no necesita demasiados accesorios o ropa para verse bien, reflejandose en la
expresividad de su rostro, permitiendo observar las acciones del personaje e
insintia el escenario y en la forma en la que se subraya la entidad fisica del

mismo a traveés del punto de vista.

Representa también a una mujer que dentro de si tiene diversas
connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud, sexualidad, madurez,
seriedad, belleza, capacidad, inteligencia, que la sitta como un modelo de
conducta y de imagen, ademas aunque no expresa mediante palabras soy
sexy, lo dice con su actitud y su pose, del mismo modo aunque no tiene el titulo
de la mas bella o la de mejor cuerpo, lo comunica a través de los pocos
accesorios y la vestimenta que utiliza, que igualmente es parte de un todo, ya
que por las caracteristicas de la misma y los colores se refieren a al final de la
primavera, al mismo tiempo explica el contexto en el que se encuentra ya que

describe los objetos y representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocion dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran desinhibicién,
excentricidad, fuerza, diversion, excitacidén, locura, misterio, imprudencia,
energia, triunfo, exaltacion, entusiasmo, calidez, intimidad, estimulacion,
verdad, positivismo, afirmacion, busqueda, analisis, investigacién, hedonismo,

satisfaccion, movilidad, suavidad, abundancia, optimismo, equilibrio, paz,
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reposo, estabilidad, seguridad, decision, confianza y tenacidad, conformandose

asi lo que se desea difundir mediante esta representacion.

REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE JUNIO 2004

En la portada de la revista se ve a una chica que de acuerdo a los datos
obtenidos se puede considerar guapa, ya que tiene un rostro equilibrado que se
puede apreciar en la forma de la cara, resultando atractivo, al igual que un
cuerpo formado y bien proporcionado, destacando caracteristicas como un
cabello largo rubio y una piel blanca, ligeramente bronceada, cuidada, firme y
tonificada, que junto a su estilo de vestir romantico, presenta a una chica de
imagen calida y bondadosa, gentil, encantadora, que proyecta paz y calma,
comprension y consideracion por los demas, sensibilidad, que facilita las
relaciones con el sexo opuesto, da confianza y favorece la interaccion personal,

es fresca y jovial, joven y segura de si misma.

De la misma manera que no necesita demasiados accesorios o ropa para
verse bien, reflejandose en la expresividad de su rostro, permitiendo observar
las acciones del personaje e insinta el escenario y en la forma en la que se
subraya la entidad fisica del mismo a través del punto de vista, representa
también a una mujer que dentro de si tiene diversas connotaciones simbdlicas
como la libertad, la juventud, sexualidad, inteligencia, madurez, seriedad,
capacidad, belleza, del como debe de lucir o arreglarse una mujer, que la situa

como un modelo de conducta y de imagen.

Ademas aunque no expresa mediante palabras soy sexy, lo dice con su
actitud y su pose, del mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas bella o la
de mejor cuerpo, lo comunica a través de los pocos accesorios y la vestimenta
que utiliza, que igualmente es parte de un todo, ya que por las caracteristicas
de la misma y los colores se refieren al verano, a la vida, las vacaciones, la
libertad, al mismo tiempo explica el contexto en el que se encuentra ya que

describe los objetos y representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,

expresan determinada emocion dirigida a quien la vea con el propdsito de
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producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran, diversion, excitacion,
locura, desinhibicidon, excentricidad, fuerza, inteligencia, libertad, confianza,
tranquilidad, misterio, imprudencia, estimulacién, verdad, positivismo,
afirmacién, esperanza, juventud, vida, constancia, tranquilidad y sinceridad,
obscuridad, lejania, inquietud, busqueda, analisis, investigacion, hedonismo,
satisfaccion, movilidad, suavidad, abundancia, optimismo, equilibrio, paz,
reposo, estabilidad, seguridad, decision, confianza y tenacidad, redondean asi

lo que se desea transmitir mediante esta imagen.

REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE JULIO 2004

En esta imagen se puede apreciar a una joven cuyo rostro resulta atractivo
gracias a la forma de su cara, en la cual se aprecian mejor sus rasgos, en
cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no resulte tan
llamativa, pero el cabello rubio, largo, rizado que junto con su piel blanca,
ligeramente bronceada, cuidada, firme vy tonificada le proporciona una

apariencia agradable a la vista.

Proyectando con su estilo seductor, a una chica atractiva y sensual, de
personalidad provocativa, sugerente, excitante, apremiante, agresiva, atrevida,
que atrae al sexo opuesto, genera confianza en si misma, provoca sensacion,
motiva el cuidado del cuerpo, joven y segura de si misma, que no necesita
demasiados accesorios 0 ropa para verse bien, reflejandose en la expresividad
de su rostro, permitiendo observar las acciones del personaje e insinua el
escenario y en la forma en la que se subraya la entidad fisica del personaje a

través del punto de vista.

Representa también a una mujer que dentro de si tiene diversas
connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud, sexualidad, inteligencia,
capacidad, que la sitta como un modelo de conducta y de imagen, ademas
aunque no expresa mediante palabras soy sexy, lo dice con su actitud y su
pose, del mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas bella o la de mejor

cuerpo, lo comunica a través de los pocos accesorios y la vestimenta que
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utiliza, al mismo tiempo explica el contexto en el que se encuentra ya que

describe los objetos y representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocioén dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran diversidon, excitacion,
locura, misterio, imprudencia, estimulacién, verdad, positivismo, afirmacion,
esperanza, vida, juventud, inmortalidad, constancia, tranquilidad y sinceridad,
serenidad, pasion, misticismo, elegancia, deseo de encantar y deleitar a los
demas, que le gusta relacionarse, busqueda, analisis, investigacion,
hedonismo, satisfacciéon, movilidad, suavidad, abundancia, optimismo,
equilibrio, paz, reposo, estabilidad, seguridad, decisién, confianza y tenacidad,
de esta manera se da forma a lo que se desea difundir mediante esta

representacion.

REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE AGOSTO 2004

De acuerdo a los diferentes analisis llevados a cabo en esta portada podemos
interpretar que la cara de la chica es simétrica, todos sus lados son del mismo
tamano, es decir es cuadrada y aunque pudiera creerse que por lo mismo,
puede resultar que no es considerada guapa, la manera en la que esta
maquillada le ayuda mucho y la hace atractiva, resaltando de esta manera sus
facciones; en cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no
resulte tan llamativa, sin embargo este efecto se contrarresta con el cabello y la
piel, pues el primero es castafo, largo, lacio y la segunda es morena clara,

cuidada, firme y tonificada, que en conjunto hacen a una chica atrayente.

El estilo es creativo y proyecta a una chica con una imagen espontanea y
original, con personalidad innovadora y aventurera, ingeniosa, libre, imaginativa
y poco convencional, individualidad ante la vida, creativa, talentosa, expresiva e
independiente, joven y segura de si misma, tanto que no necesita demasiados
accesorios o ropa para verse bien, reflejandose en la expresividad de su rostro,

permitiendo observar las acciones del personaje e insinua el escenario y en la
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forma en la que se subraya la entidad fisica del mismo a través del punto de

vista.

Representa también a una mujer que dentro de si tiene diversas
connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud, la sexualidad, la
sensualidad, la madurez, la inteligencia, la belleza, el poder de la presencia
fisica, del como debe de lucir o arreglarse una mujer, que la sitia como un

modelo de conducta y de imagen.

Ademas aunque no expresa mediante palabras soy sexy, lo dice con su
actitud y su pose, del mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas bella o la
de mejor cuerpo, lo comunica a través de los pocos accesorios y la vestimenta
que utiliza, al mismo tiempo explica el contexto en el que se encuentra ya que

describe los objetos y representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocién dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran diversidon, excitacion,
locura, desinhibicion, excentricidad, fuerza, misterio, imprudencia, estimulacion,
verdad, positivismo, afirmacion, inocencia eterna, serenidad, pasion,
misticismo, elegancia, deseo de encantar y deleitar a los demas, le gusta
relacionarse, autoridad, poder, glamour, seguridad y presencia fisica,
busqueda, analisis, investigacion, hedonismo, satisfaccion, movilidad,
suavidad, abundancia, optimismo, equilibrio, paz, reposo, estabilidad,
seguridad, decisién, confianza y tenacidad, completandose asi lo que se desea

transmitir mediante esta portada.

REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE SEPTIEMBRE 2004

En la portada de la revista se ve a una chica que de acuerdo a los datos
obtenidos se puede considerar guapa, ya que la cara de la chica tiene los
pomulos marcados, resaltando de esta manera sus facciones; en cuanto al
cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no resulte tan llamativa, sin

embargo este efecto se contrarresta con el cabello y la piel, pues el primero es
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castafo, largo, lacio y la segunda es morena clara, cuidada, firme y tonificada,

que en conjunto hacen a una chica atractiva.

El estilo es casual y presenta a una chica accesible, amigable, alegre,
optimista, sencilla y energética que es joven y segura de si misma, tanto que
no necesita demasiados accesorios o ropa para verse bien, reflejandose en la
expresividad de su rostro, permitiendo observar las acciones del personaje e
insinua el escenario y en la forma en la que se subraya la entidad fisica del

mismo a través del punto de vista.

Representa también a una mujer que dentro de si tiene diversas
connotaciones simbdlicas como la libertad, la juventud, la sexualidad, la
madurez, la belleza, la inteligencia, el poder de la presencia fisica, del como
debe de lucir o arreglarse una mujer, que la sitta como un modelo de conducta
y de imagen, ademas aunque no expresa mediante palabras soy sexy, lo dice
con su actitud y su pose, del mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas
bella o la de mejor cuerpo, lo comunica a través de los pocos accesorios y la
vestimenta que utiliza, al mismo tiempo explica el contexto en el que se

encuentra ya que describe los objetos y representa al mundo.

De igual manera los demas elementos de la portada como las letras,
expresan determinada emocion dirigida a quien la vea con el propdsito de
producir un efecto, ademas de que los mensajes tienen el mismo cddigo; los
colores, las formas y los tipos de letras demuestran diversién, excitacién,
locura, desinhibicion, excentricidad, fuerza, misterio, imprudencia, estimulacion,
verdad, positivismo, afirmacion, obscuridad, lejania, inquietud, busqueda,
analisis, investigacion, hedonismo, satisfaccién, movilidad, suavidad,
abundancia, optimismo, equilibrio, paz, reposo, estabilidad, seguridad,
decision, confianza y tenacidad, conformandose asi lo que se desea difundir

mediante esta representacion.
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3.5.2. PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DE LA SEGUNDA TECNICA
A PARTIR DE LAS PRINCIPALES CATEGORIAS TEORICAS.

P.D. ;Y si ya no quieres saber mas de ellos: ya hay semen por
catalogo!
INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS DEL ASBI (ANALISIS
SEMANTICO BASADO EN LA IMAGEN)

La interpretacion de esta técnica se divide en pequefos analisis sobre cada
pregunta que fue planteada a las entrevistadas, esto es, 20 analisis a las
respuestas que proporcionaron tales mujeres (ver anexo 4) Cabe aclarar que
14 de las preguntas fueron hechas en pares de oposicion de significado y
algunas contemplaban mas de 2 topicos, por lo que el andlisis se extendi6 a 44
breves analisis, en el interior del cual se incluyeron 6 preguntas generales.
Dentro del apartado de anexo se encuentra la transcripcion hecha de cada una
de las entrevistas realizadas a las 6 mujeres. Esto con el fin de que en
determinado caso se pueda comprobar la veracidad y autenticidad de la
informacion.

Es necesario mencionar las principales caracteristicas de las mujeres

entrevistadas, para ello se integra una breve lista de ellas.

Entrevista | Entrevista 2 Entrevista 3 |Entrevista 4 |Entrevista |Entrevista
1 Ana Sofia Gloria Rosalba 5 6
Inés Hernandez Juarez Garcia Isabel Leticia
Mendoza |Gonzalez 32 afios 28 anos Sarmiento |Robles
38 anos |24 afios Casada sin | Soltera sin 28 anos |20 anos
Casada |Soltera sin | hijos hijos Casada Casada
con 2 hijos Licenciatura |Médico con 1 hijo |[con 1 hijo
hijos Egresada de |trunca General Estudios |Estudios
Abogada /| Periodismo Auditor Actualmente |medio Medio
Estilista Y Financiero en la|superior |Ama de
Comunicacion |empleada de |especialidad |Ama  de|casa
Cokctiva Gobierno. en Pediatria. [casa
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1¢Cual es la mas sumisa / dominante?

INTERPRETACION.- Las entrevistadas coinciden que el tépico de sumisa se
encuentra reflejado en la imagen 5, la cual para ellas lo transmite la modelo a
través de la expresion del rostro como lo son: la mirada, la sonrisa; el peinado
casual; el maquillaje natural; asi también la posicidon en la que se encuentra
posando la mujer, ademas el vestuario que esta utilizando, el cual no permite
que se vea gran parte de su anatomia al desnudo, de la misma manera los
colores de las mismas prendas asi como los colores contenidos en la portada
reflejan esa misma juventud e inexperiencia. Todas estas caracteristicas en
conjunto dan como resultado que la femenina que se encuentra en la portada
sea el prototipo de la mujer sumisa y esto queda constatado cuando todas las

entrevistadas la mencionan unanimemente.

En el topico de dominante la mayoria coincidi6é en las imagenes 9y 10 las
cuales ha través de la expresion del rostro, al igual que la anterior, lo transmite
por la mirada, la seriedad, el peinado suelto con volumen; el maquillaje
recargado; la ropa pequefa que usan, la cual deja al descubierto el busto, los
brazos y las piernas y es un tanto reveladora de su cuerpo, asi como la pose y
actitud de seguridad y reto al espectador; de igual forma los colores de la ropa
y los que se incluyen en la portada, son fuertes y de esta manera cuando se
combinan todos estos factores, la mujer que resulta es dominante. Sin embargo
también una parte de las personas a las que se les cuestiond, mencionaron
también las imagenes 3, 4 y 8. Aunque en un principio pudiera pensarse que
realmente existen diferencias entre las imagenes de lo que se considera una
mujer dominante, estos tres personajes tienen las caracteristicas antes
mencionadas de las portadas 9 y 10, por lo tanto no han una diferencia como

tal.

2 ;Cual es la mas independiente / dependiente?

INTERPRETACION.- Las mujeres cuestionadas en cuanto a la pregunta de la
mas independiente, la mayoria respondié la imagen 7, la cual por su fisico,
refleja madurez, que no permite que otra persona decida por ella; que ya
trabaja; que tiene experiencia; por los colores que tiene la portada, asi como la

indumentaria que utiliza a pesar de ser provocativa pues deja al descubierto los
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hombros, una parte del busto y una pierna, es considerada entre todas las
modelos de las portadas como una de las que se encuentra mas cubierta,
dando como resultado que sea la imagen de la mas independiente. También
mencionaron la portada 6, 10 y 4 y al verlas podemos darnos cuenta que
existen similitudes mas que diferencias entre ellas, como por ejemplo la pose,
la actitud, la mirada, el cabello, el vestuario, la seriedad, a excepcion de la 7,
las otras 3 imagenes apenas dibujan una sonrisa en su rostro. Todo esto da la

imagen de la mas independiente.

En cuanto al tépico de mas dependiente, la mayoria de las entrevistadas se
inclino por la imagen 2, a la cual catalogaron como una de las mas jovencitas,
hija de papi, que le gusta que le compren cosas, que no tiene experiencia y
que no decide las cosas por si misma, caprichosa y que le gusta el relajo, todo
esto a través de lo que transmitia por los colores de su ropa y de la portada asi
cComo por su pose y expresion del rostro, su sonrisa. También mencionaron la
modelo de la portada 5, a la cual catalogaron como inexperta, inocente,
conservadora y timida y por consecuencia dependiente, ya que acepta las

ordenes de los demas, lo que otros le piden que haga.

3 ¢Cual es la mas femenina / antifemenina?

INTERPRETACION.- En este tépico si encontramos notables discrepancias, ya
que las entrevistadas escogieron a diferentes portadas, la 4, 1a 8, la 2, la 9, solo
una portada fue escogida dos veces y fue la 7, lo que nos transmite que la
feminidad es vista desde diferentes aspectos, ya sea por la ropa, los colores,
los detalles o los accesorios que utilicen, en fin el arreglo y esmero que pongan

en su persona asi como la actitud con la que se desenvuelvan.

Para el tépico de antifemenina, también existieron diferencias pues mientras
unas nombraron determinadas portadas, las otras mencionaron que no existia
alguien antifemenino, pues consideraban que todas eran femeninas, algo
parecido ocurrié con la modelo 8 ya que mientras a alguien se le hizo que la
modelo era femenina a otras personas se les hizo antifemenina por lo
provocativa que se veia, lo vulgar. De igual manera sucedié con la 6, se les

hizo antifemenina por usar pantalones y la 3 por usar mezclilla.
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4 ; Cual es la mas timida / extrovertida?

INTERPRETACION.- El tépico de la mas timida no presentd practicamente
diferencias, ya que la mayoria de las personas interrogadas eligio la imagen de
la portada 5, la cual refleja la inocencia, ingenuidad, la inexperiencia por la
edad, el vestuario conservador porque la modelo no ensefia su cuerpo, la
expresion del rostro, que se acentua gracias al poco maquillaje que tiene en la
cara, el cabello suelto peinado de forma casual y finalmente la pose que tiene
de estar sentada ocultando de alguna manera que se vea su cuerpo hacen que
esta mujer sea considerada como la mas timida. También se menciond la
imagen 6 como timida por el vestuario que usa, la pose, el cabello peinado de

manera muy natural.

En cuanto a la mas extrovertida, se mencionaron las imagenes 1, dos
veces, la 10, 9, 8, 3 en esta pregunta podemos encontrar que existen
diferencias en lo que las personas consideran como las caracteristicas de las
mujeres extrovertidas, pues para algunas estas particularidades se pueden
encontrar en el rostro, la mirada, la ropa, la pose, la experiencia que se le vea,
hasta que se aprecie que externa sus sentimientos sin ningun problema.
Aunque pudiera pensarse que existen diferencias por las diversas imagenes
que se escogieron, en realidad sélo se puede inferir que las mujeres que
respondieron a estas preguntas observaron diferentes aspectos de las
imagenes y que en realidad tienen mucho en comun en cuanto a como

consideran que puede ser una mujer extrovertida.

5 ¢ Cual es la mas rebelde / décil?

INTERPRETACION.- En esta pregunta, si existen diferentes imagenes y
concepciones de lo que se entiende por rebelde, pues se eligieron las portadas
2, 3, tres veces, 1 y 9. Basicamente se puede apreciar que el sentido de
rebelde puede ir desde que una chica sea caprichosa y trate de hacer su
voluntad, de vestir ropa provocativa, tener una actitud y pose de reto hasta de
como se encuentra maquillada y peinada. Esto deriva en gran medida del
concepto que de forma particular tengan cada una de las entrevistadas, ya que

las imagenes en general no tienen tantas coincidencias.
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En lo relativo al concepto de ddcil, las mujeres escogidas fueron la 5y la 6,
principalmente por la expresion del rostro, su mirada, el cabello peinado sin
tanta complicacion, la pose en la que se encuentran modelando, una sentada
muy quieta, pero sonriente y la otra parada pero con el rostro serio, asi también
por la ropa con la que salen en la portada, la cual no es provocativa y en suma
origina que se vean ambas mujeres dociles, faciles de dominar, de que hagan
lo que se les pide. Esto revela que para las mujeres entrevistadas, el ser docil

es sinonimo de timidez y dependencia.

6 ¢ Cual es mas objeto sexual / asexuada?

INTERPRETACION.- A la pregunta de cual imagen es mas objeto sexual, se
senalaron la 8, tres veces, la 10, la 9 y la 7. De estas respuestas podemos
interpretar que estan las portadas en las que se encuentran mujeres que tienen
muchas coincidencias entre si, como: la ropa que visten, la cual es provocativa,
pequefa y reveladora, esto es, deja al descubierto parte de su anatomia y/o
dirige la atencion hacia determinadas zonas del cuerpo; la expresién del rostro,
la cual se resalta por el maquillaje recargado, el peinado casual, pero con
volumen, los colores que las rodean, las hace proyectar aun mas esto y la pose
con la cual se muestran sumada a la actitud de reto, seguridad en si mismas y

sexualidad, origina que se redondee este concepto.

Al mismo tiempo, cuando se cuestioné acerca de a qué portadas podria
considerarse asexuadas, se encontraron posibles incongruencias, ya que
aunque la mitad de las mujeres mencionaron que no consideraban que hubiera
alguna asexuada, la otra mitad mencion6 a la imagen 8, la 10 y la 2, la primera
porque irradiaba extravagancia y su ropa no gusto, la segunda porque parecia

muy inmadura y la ultima porqué se veia muy pequefa de edad

7 ¢Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia,
amante?

INTERPRETACION.- El topico de madre, se encontrd diversificado entre varias
imagenes, la 10, la 4, la 7 tres veces, la 8, la 6 dos veces, hallando que para
las mujeres cuestionadas era dificil imaginarse a alguna de las portadas como

madre, optando por las que segun ellas resultaba la mas idonea, cuyas
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caracteristicas mencionadas eran la seriedad, la formalidad, el don de mando,

la vestimenta, la cara, la edad y paciencia, asi como el darse a respetar.

El concepto de Esposa, estuvo un tanto equilibrado, ya que predominaron
las modelos 6 y 7 en donde veian rasgos como la paciencia, tranquilidad,
seriedad, formalidad, seguridad, madurez y cuidado asi como juventud, en las
cuales su ropa no llama tanto la atencion, o esto deja de ser importante, ya que
todas al final de cuentas pueden ser madres, esto se transmitia gracias a su
indumentaria, a la pose, la actitud y los colores. Esto se pudo apreciar cuando

también se nombro a la modelo 9, pues a pesar de su ropa denota madurez.

Hija es el concepto en donde la portada 2 y 5 fueron a las que mas se
refirieron, gracias a la juventud que se apreciaba, la ropa, los colores, la cara
inocente, asi como la actitud ingenua y la inexperiencia, que refieren que aun
son hijas de papi, también mencionaron ala 3 y 1, por su cara y su postura de
no me importa nada, pudiendo de esta manera interpretar que las mujeres asi

ven a sus hijas, o asi creen que son o pudieran ser.

En cuanto a hermana, las imagenes, la 7, 1a 2 y la 5, 1 dos veces, la 3; son
muy diferentes y todo esto tiene que ver por supuesto con lo diversas que
pueden ser las hermanas de cada quién, o la idea de como sean o como
quieren que sea y qué cualidades tengan como lo pueden ser la confianza, la
edad, la juventud, inexperiencia, la extroversion de mostrar los sentimientos, de

escuchar y la fortaleza.

El topico de novia recae en la modelo 4, la cual es bien parecida, bonita, no
es extravagante, seria y tranquila, dotes que para las entrevistadas una novia
debiera tener. Ademas también mencionaron a la 6 y la 1, que también tienen

estos rasgos.

Finalmente en lo que se refiere al concepto de Amante, la 8, 9, 3, 4, 10, 7,
fueron las preferidas, esencialmente por las poses que tenian en las que se
veian muy provocadoras, por la cara en las que se visualizaba que podian ser

malas, por la experiencia y por la actitud de aventadas, de no tener limites y
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que eso lo puedan llevar a los extremos de su vida privada. Sin embargo dos
mujeres cuestionadas también dijeron que cualquiera estaba a expensas de

llegar a ser la amante, incluso una madre, que lo uno no excluia a lo otro.

8¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

INTERPRETACION.- La mas responsable, para las entrevistadas se puede
apreciar en la imagen 7, 6, 4, y 5 ya que ellas expresan en el rostro, en su
forma de vestir, en su actitud y en la pose en la que modelan que son personas
confiables, que a pesar de su juventud son formales, serias, seguras de si

mismas, capaces de comprometerse con su trabajo, con lo que les piden.

En cuanto a la mas comprometida, las nombradas fueron la 10, 6 y 9, las
cuales mediante su expresion facial denotan que se pueden llevar a cabo lo
que les piden, que son comprometidas no soélo con su fisico sino con su

trabajo, la actitud que tienen y la pose que adoptan reafirma este concepto.

La mas capaz, segun las cuestionadas se encuentra en las portadas 10, 7,
6, 2, 3y 8, por lo que se puede considerar que este topico puede ser tomado
desde diversas perspectivas, pues mientras para algunas capaz es sinGbnimo
de compromiso, de responsabilidad, para otras éste se refiere a poder
desempefiar cualquier actividad, a llevar a cabo lo que se proponga y esto se

refleja en la mirada, en la actitud, en la pose que tienen estas modelo.

Para la mas inteligente, la 7 dos veces, la 6, la 1, la 3 y la 10 son las
designadas por las mujeres entrevistadas, ya que por los colores que usan
algunas, la mirada, la actitud de seguridad en si mismas, asi como las poses
provocadoras y la extroversion que demuestran son un signo de inteligencia

que transmiten estas modelos.

134



En lo concerniente a la mas leal, las portadas mencionadas fueron la 4, 6 y
5, ya que en ellas se aprecia la seriedad, la concentraciéon en lo que ellas
hacen, asi también la inocencia y la ternura que una persona leal debiera tener
y que a través de la mirada, el vestuario, las poses, y la actitud se ven en

dichas imagenes.

9¢ Cual es la que ves como jefa, compaiiera o subordinada?

INTERPRETACION.- En el tépico de la Jefa, las mujeres que vieron las
imagenes se quedaron con la 10, la 7, la 6 y la 8, las cuales mediante su
presencia dominante, la madurez no de edad sino en cuanto a ser profesional,
a la seguridad en si mismas, por su cuerpo, en la actitud, por su rostro y la
pose, que hace que quien las vea, quiera ser como ellas, todo esto proporciona

los datos de lo que las mujeres ven como debe ser una jefa.

Con respecto al concepto de companera, la4,l1a 5,1a10,la6,la 2 la 1, este
se da a través de la mirada, el rostro, la expresion, lo amigable que se ven, lo
compartidas que puedan ser en cuanto a la ayuda o conocimientos, ademas de
que se puede apreciar mediante estos detalles que las modelos de las portadas

se encuentran en un ambiente laboral, que pueden desempefarse en el.

En cuanto al término de subordinada, este se ve vislumbra en las imagenes
6,2, 1,5y 7, las cuales por su edad, por su inexperiencia, por su juventud, por
su falta de responsabilidad para un cargo de mayor envergadura, rasgos que
se ven en su rostro, la mirada, el vestuario, la actitud y la pose, serian las
adecuadas para desempenar estas funciones, al mismo tiempo de que

cumplirian cabalmente lo que se les encomendara.

10 ¢Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o
servidora publica?

INTERPRETACION.- En el tépico de obrera, las cuestionadas no pudieron
escoger alguna imagen pues consideraron que las modelos no tienen ni las
facciones ni el tipo, aunque ellas mismas dijeron que se dejan llevar por los
estereotipos, pero una obrera es mas resistente al trabajo pesado, se

encuentra un poco mas curtida y las modelos se ven mas fragiles.
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Profesionista es el concepto que las imagenes 7, 10, 6, 4, 5y la 8 contienen
en si, por la edad pues se ve que ya son profesionales, capaces, responsables,
inteligentes, que ya no estan en el relajo, se ven serias, todo esto se proyecta
por su vestimenta, su corte de cabello, e incluso el modo en el que se arreglan,

tienen esa imagen de ya estar trabajando, de ser profesionistas.

Relacionando la nocién de técnica con las modelos, se sefialaron la 3, 1, 5,
9 y 4, las cuales no se ven tan serias como para que se crea que son
profesionistas, por su forma de vestir y por su edad, ya que aunque sean
jovencitas no se ven con estudios de licenciatura, pero al mismo tiempo bien

pueden tener estudios de nivel técnico.

En cuanto al termino de empleada o servidora publica (burdcrata) las
mujeres eligieron a la 6, la 10, 8, 9, 7 y la 1, se pueden distinguir este grupo de
mujeres, porque se esmeran en su arreglo, tanto del rostro como de su ropa y
por la imagen que ellas proyecta de que gracias a su cuerpo y por cosas asi

tienen un puesto de esos.

11 ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?

INTERPRETACION.- La mas atractiva se ve personificada en las modelos 10,
7 y 4, las cuales gracias a su seguridad en si mismas, personalidad, rostro,
mirada penetrante, cabello largo, buen fisico y actitud dominante y desenvuelta

son a quienes proyectan este concepto.

Con relacién a la mas repulsiva, esta queda catalogada dentro de las
portadas 8, la 4 y la 10, la primera por su forma de vestir y su arreglo que la
hace verse un tanto extravagante y aunque pudiera pensarse paradojicamente
que las otras dos imagenes resultan incongruentes pues también se
encuentran dentro del tépico de mas atractiva, la situacion puede explicarse de
la siguiente manera, pues la 4 y la 10 atraen la idea de repulsion, por lo mismo

de que al ser tan atractivas pude originar el efecto contrario.
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12 ; Cual es la mas / menos deseable?

INTERPRETACION.- La méas deseable entre las entrevistadas fueron las
portadas, 10, 9, 7 y 4 por lo guapas, dominantes, serias, por el cuerpo, la
sensualidad, que se refleja por el cabello largo, peinado de manera causal,
suelto, el maquillaje un tanto recargado, el vestuario que es revelador de
algunas partes de la anatomia de las modelos, la actitud que se aprecia en la
mirada y la pose de dominacion, de seguridad en si mismas. En conjunto estas

cualidades representan el todo del porque las hace deseables.

Con respecto al tépico de menos deseable, las mujeres cuestionadas
respondieron que la 8, 6 y la 2 y es ahi donde nos podemos dar cuenta de que
dichas personas entienden de manera distinta este topico, ya que para algunas
este se aplica a las portadas mas exageradas y extravagantes, otras lo
entienden para la menos agraciada y atractiva, unas que porque no ensefa, es
de las mas tapaditas y finalmente las ultimas por que se ve mas nifia y se ve
penosa, todo ello resultante de la manera de vestirse, del rostro, de mirar, de
como se encuentra maquillada, de la indumentaria que llevan y finalmente de
los colores que tiene y rodean la imagen. También cabe mencionar que
existieron personas que dijeron que no habia imagenes menos deseables, que

todas eran deseables.

13 ¢ Cual es la mas sensual / sexual?

INTERPRETACION.- Para el concepto de la mas sensual, la 9, 10, 7, 3 por la
ropa que traen, el rostro maquillado, la mirada retadora y segura, la expresion
de seriedad y confianza, la actitud de seguridad en si mismas y la pose
sensual, ademas del cuerpo y de que algunas mezclan la dualidad de nifia y
mujer, hacen que estas modelos contengan en si las cualidades de la

sensualidad.

En el caso de la mas sexual, el caso de se definié con las imagenes 9, 8 y
7, estan vestidas muy provocadoramente, el maquillaje y la ropa, la
extravagancia y exageracion de algunas, asi como su apariencia fisica, es decir

el cuerpo, la cara y el cabello, la actitud al igual que la pose, hacen que sean
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éstas las consideradas como las mas sexuales. Cabe decir que algunas

imagenes entraron dentro de ambas categorias.

14 ; Cual es la mas desinhibida / recatada?

INTERPRETACION.- Para la mas desinhibida, las mujeres cuestionadas
mencionaron la 8, 10, 9, 1 y 4, ya que segun ellas, por la ropa reveladora que
muestra algunas partes de la anatomia de las portadas, la pose de reto, los
colores, el maquillaje recargado, la mirada intimidante, la extroversion, son

caracteristicas de lo que puede manifestarse como la mujer mas desinhibida.

En relacion con la mas recatada, las entrevistadas respondieron la 5y 6, por
que son las que ensefian menos debido a la ropa que usan que no es tan
pequeia y descubierta, la edad, el maquillaje natural o muy poco, lo
conservadoras y serias que se ven, y por que se ven tranquilas y ubicadas,

todo ello da como conjunto a las mas recatadas.

PREGUNTA 1 (PREGUNTAS GENERALES) TODAS LAS ENTREVISTADAS

1. ¢De las imagenes que ves que me puedes comentar?

INTERPRETACION.- Las mujeres entrevistadas conocen las revistas, saben
que las mujeres que se presentan en las portadas no tienen mucho que ver con
ellas, en cuestién de fisico, que no son parte de su realidad, sin embargo
también son un ejemplo a seguir, porque se dan cuenta que estas modelos se
cuidan, se arreglan, presentan al mundo la mejor parte de si y es eso con lo
que se quedan las personas cuestionadas, ya que también entienden que de
esta manera cuidandose, las personas incluidos los hombres las van a

considerar mas.

2. ;La imagen de la mujer es importante en lo social?

INTERPRETACION.- Todas las entrevistadas coincidieron en que si, en que la
imagen de la mujer es importante en lo social, ya que es esta nuestra carta de
presentacion, la forma en la que de principio nos percibe la gente, porque es
esta imagen lo que la gente ve de ti, de esta manera las revistas representan

una guia para las mujeres de cdmo pueden mejorar dicha imagen, sin tratar de
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cambiarse y dejar de ser ellas, las portadas también representan un ejemplo a
seguir porque si ven a una mujer delgada, que se cuida, en la portada, por
curiosidad tratan de averiguar como le hace ella, para tratar de imitarla y
mejorar en lo posible. Ademas también consideran que hay mucho terreno por
cubrir porque a la mujer se le ve desde el rol que desempeia en la sociedad,
pero no como el conjunto de roles que tiene que llevar a cabo en su vida diaria,
pues no solo es madre, es esposa, amiga, companera, jefa, hermana, etcétera,
y es ahi donde las mujeres deben de hacer lo posible por lograr que esta
mentalidad cambié pero para ello, son ellas las que necesitan dar el primer

paso y generar el cambio.

3. ¢La mujer en lo laboral qué imagen tiene?

INTERPRETACION.- Las mujeres que contestaron estas preguntaron
coincidieron en que hay mucho que hacer todavia, que la imagen de la mujer
se sigue gestando dia a dia, pero para ello, la mujer debe contribuir con ir
rompiendo esas barreras que le impiden avanzar, un ejemplo de ellas, es el
machismo que todavia caracteriza a esta sociedad, y que se ve reflejado en
muchos de los campos en los que interactua la mujer y uno de ellos es el
campo laboral, por lo mismo es preciso que la mujer demuestre que tiene las
mismas capacidades intelectuales que el hombre, si bien es cierto su imagen
puede ser el reflejo de feminidad, no por ello, sera el reflejo de sumision, ni
tampoco de dejar de cuidarse, debe de lograr un equilibrio entre su imagen y la

capacidad de lograr lo que se proponga.

4. ;Laimagen de una mujer es importante para otra mujer?

INTERPRETACION.- Para la mujer al igual que para todos, la admiracién que
pueda despertar en otra persona es importante y ésta adquiere otra dimension
si es por parte de otra mujer, de alguna de su genero, esta admiracion adquiere
otra valia, porque al mismo tiempo si es ella la que admira al dejarse influenciar
por su objeto de admiracién tratara de mejorar, de ser como ese alguien y si a
ella la admiran ese hecho le dara fortaleza para continuar y no decaer en su
intento por mejorar, el entorno de la mujer esta siempre rodeado por la

competencia, pero el que sea asi no tiene por que ser perjudicial para la mujer,
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todo lo contrario puede ser muy provechoso para ella a lograr cosas de las que

no se creia capaz.

5. ¢Lacaray el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

INTERPRETACION.- Aunque todas mencionaron que no deberia ser asi, qué
es mas importante lo que tienes dentro, qué sentimientos albergan en tu
corazon y como piensas, explicaron que por desgracia asi es, la misma
sociedad en la que se encuentran va a generar que se le de una mayor
importancia al fisico, de tal manera que las mujeres buscaran estar dentro de
los estandares que va dictando la sociedad, cdmo estar delgada, vestirte bien,
arreglarte, en fin, una serie de normas no escritas con las cuales se debe
comulgar. Y si no lo hicieran deben acatar las consecuencias como que no les
den un empleo, porque se lo dan a otra mujer con mejor presentacion. Al
mismo tiempo también reconocieron que es importante el cuidarse, no sélo por

estética sino por tener una autoestima sana.

6. ¢;La imagen en las portadas de las revistas repercute en las otras
mujeres?

INTERPRETACION.- Todas llegaron al mismo punto en el mencionan que si
repercute la imagen de las portadas de las revistas a otras mujeres, ya que de
entrada te motivan a cambiar, pues al ver a una mujer muy guapa, arreglada,
con determinada ropa y un cuerpo bonito, bien formado, sucede alguna de las
siguientes cosas, 0 se inspiran para buscar un cambio en ellas, desde un
nuevo corte de cabello, una dieta, un plan de ejercicios, un cambio de imagen,
hasta el buscar la misma ropa que trae la modelo, claro en tallas mas grandes,
pasando por tener a las revistas como una guia de como mejorar determinados
aspectos que no les son satisfactorios. Esto se da, sin importar la edad, el nivel
de estudios vy la experiencia que se tenga, pues a todas las cuestionadas en
algun momento les ha llegado a suceder algo asi, a pesar de saber y tener la
conciencia de que las mujeres que salen en las portadas son modelos y que
tienen un estilo de vida y una realidad muy diferente a la suya. Aunque también
comentan que saben que hay personas que son muy jovencitas o inexpertas
que no tienen conciencia y que por lo mismo se pueden hacer dafo al tratar de

querer tener la figura de alguna de las portadas. Sin embargo es interesante
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comprobar que aunque las mujeres entrevistadas saben perfectamente que
dichas revistas tratan temas banales y superfluos, no se quedan en esa
dinamica, toman de las revista lo que le interesa y lo demas lo desechan,
podria decirse que les agrada sofiar, mientras leen la revista, y al cerrarla o

quitar los ojos de ella vuelven a su realidad sin grandes conflictos.

3.5.3 PRESENTACION DE RESULTADOS A PARTIR DEL CRUCE DE LAS
DOS TECNICAS.
jDuos que dan en el blanco!

La interpretacion se hizo revisando de nueva cuenta cada una de las imagenes
de las portadas de las revistas Cosmopolitan y Veintitantos que son 10. De
acuerdo a los resultados obtenidos con el estudio semidtico que se realizd a
dichas portadas y con el ASBI (Analisis Semantico Basado en la Imagen)
aplicado a 6 entrevistadas, se puede apreciar de cada una de las imagenes,
como las ven, qué dicen de ellas y por lo tanto que concepto de mujer se

maneja en cada una, al retomar los topicos que se utilizaron en el ASBI.

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE MAYO 2004

La mujer que se encuentra en la portada de esta publicacion tiene un rostro
equilibrado que resulta atractivo, al igual que un cuerpo formado y bien
proporcionado, su estilo de vestir casual, presenta a una chica accesible,
amigable, alegre, optimista, sencilla y energética que es joven y segura de si
misma, tanto que no necesita demasiados accesorios o0 ropa para verse bien,

reflejdandose en la expresividad de su faz.

Ademas representa la libertad, la juventud, la sexualidad, la
irresponsabilidad y falta de compromiso, ubicandola como un modelo de
conducta y de imagen, expresa soy sexy, con su actitud y su pose, los colores,
las formas y los tipos de letras demuestran desinhibicion, inteligencia,

confianza, imprudencia, juventud, seguridad.

Lo anterior queda plenamente confirmado cuando las entrevistadas la
mencionan en el topico de la mas extrovertida, y rebelde considerando como

caracteristias de estas mujeres particularidades que se encuentran en el
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rostro, la mirada, la ropa, la pose, la experiencia que se le ve, asi como el que
exteriorice sus sentimientos sin pena alguna, ademas de que consideraron que
la extroversion y la pose provocativa son un signo de inteligencia y

desinhibicién para usar ropa pequefa y reveladora.

“La mas extrovertida, tal vez la 1, su expresion se ve asi como una persona alegre, que le
gusta demostrar sus emociones, sus sentimientos y pues a mi eso es lo que me hace pensar
que ella es una persona que le gusta externar lo que piensa, lo que siente”. Rosalba Garcia

“La mas rebelde la 1 porque se ve como se maquilla, como se peina, como se para”. Leticia
Robles

De igual forma la mencionaron en el topico de hija, hermana y novia, la
primera ya que por la cara, la postura de que no le importa nada se puede
interpretar como una caracteristica que es un reflejo de los hijos, la segunda,
las cuestionadas comentan que expresa confianza, juventud, inexperiencia,
que sabe escucha y que tiene fortaleza, cualidades que ellas consideran en
una hermana y con respecto a novia pensaron que se veia tranquila y seria
aunque no fue una mayoria. Expresaron que aunque se ve joven no creen que
tenga o este realizando estudios universitarios, ademas la pusieron por las
caracteristicas antes mencionadas en la categoria de estudios técnicos,

companera, subordinada y empleada.

“La clasica chavita que todavia vive con sus papas y no le importa nada, mas que la diversion,
no, no clasica, porque no todas son iguales, pero si, por las caras, porque son muy jovencitas”.
Gloria Juarez

“Técnica jhijole! La 1, que ya no se ve tan jovencita pero como que no refleja que sea
profesionista”. Ana Sofia Hernandez Gonzalez

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE JUNIO 2004

En esta portada podemos interpretar que la cara de la chica tiene los pémulos
marcados, resaltando sus facciones; en cuanto al cuerpo no tiene curvas
obvias lo que origina que no resulte tan llamativa, sin embargo el cabello y la
piel hacen a una chica atractiva, el estilo es casual y presenta a una muchacha
accesible, amigable, alegre, optimista, sencilla y energética que es joven y
segura de si misma, tanto que no necesita demasiados accesorios o0 ropa para

verse bien.
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Refleja la libertad, la juventud, la sexualidad, la irresponsabilidad y falta de
compromiso, no expresa soy sexy, lo dice con su actitud y su pose, los colores,
las formas y los tipos de letras demuestran diversion, locura, desinhibicion,

libertad, imprudencia y juventud.

Las mujeres cuestionadas coincidieron en que refleja dependencia,
asexualidad, es menos deseable, puede ser una hija 0 hermana, por que se le
ve como a una joven caprichosa, hija de papa, inexperta, inmadura y tiene
como pretexto la juventud que se ve en la pose, la actitud, la sonrisa, también
la mencionaron en el tépico de femenina, por los colores, el arreglo, rebelde por

la ropa provocativa.

“La mas rebelde es la 2 podria decirte porque segun estadisticas mias, personales, es la que
pienso que es mas caprichosa, como nifia de berrinches, ;no?” Inés Mendoza

“La mas dependiente la 2, sila 2 o la 5, que son las chicas que se ven mas jovencitas, igual
con los colores, mas muy pastel, como en pose de relajo”. Ana Sofia Hernandez Gonzalez

Del mismo modo también fue nombrada en el topico de capaz, pero
entendiéndose como habilidad de desempenar cualquier actividad, de llevar a
cabo lo que se proponga, representacion de la mirada, actitud y pose, que

también podian expresar la categoria de compafera, subordinada.

“La mas capaz la 2, se me haria de que es capaz de desempefar cualquier actividad, de hacer
cualquier cosa que ella quisiera”. Rosalba Garcia

Aqui se puede apreciar que la juventud es un factor que muchos pueden
considerar como sinénimo de irresponsabilidad, inmadurez y capricho y que se
valora de acuerdo a la imagen que se tenga al vestir, la actitud, hasta incluso la

sonrisa.

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE JULIO 2004

En esta imagen se aprecia a una joven cuyo rostro es atractivo por la forma de
su cara, en cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no
resulte tan llamativa, pero el cabello castafo, lacio y un poco largo que junto
con su piel morena clara, cuidada, firme y tonificada le proporciona una
apariencia agradable a la vista, proyectando con su estilo casual a una chica

accesible, amigable, alegre, optimista, sencilla y energética que es joven y
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segura de si misma, tanto que no necesita demasiados accesorios o ropa para

verse bien, reflejandose en la expresividad de su rostro.

Es una mujer que puede simbolizar la libertad, la juventud, la sexualidad, la
irresponsabilidad y falta de compromiso, no expresa soy sexy, lo dice con su
actitud y su pose, los colores, las formas y los tipos de letras demuestran
diversion, excitacion, locura, desinhibicion, fuerza, imprudencia, juventud,

constancia, confianza, seguridad, decisién y tenacidad.

Lo anterior se ve interpretado en cuanto las mujeres entrevistadas
mencionaron la imagen en los tépicos de dominante, antifemenina,
extrovertida, rebelde, explicando que podian ver estas peculiaridades por la
mirada, la seriedad, la pose, actitud de seguridad y reto al espectador y los
colores de la ropa, que maneja la modelo en cuestion.

“La mas dominante, entre la 4 y la 3 también por la mirada, como que la mirada es la que te
llega ¢,no? Igual que estan paradas casi igual, como imponiéndose”. Isabel Sarmiento

En cuanto al concepto de hija, hermana, amante, capaz, inteligente, con
estudios técnicos y sensual, por su cara, postura, confianza, juventud,
inexperiencia, fortaleza, provocacion, actitud de aventada, de verse mala, de
lograr lo que se proponga, seguridad en si misma, asi como que no se ve tan
seria como para ya tener estudios en el ambito profesional, pero si de nivel
técnico, por su forma de vestir y por la mirada retadora que ya dijimos antes,
que le dan una confianza y seguridad que se puede palpar en la imagen,
ademas de que combina esa dualidad de nifia y mujer que las hace mas
sensuales a los ojos de los espectadores masculinos y que no dejan de

apreciarlo el publico femenino que adquiere dicha publicacion.

“La mas sensual la 3 por la forma que ella modela, muy segura”. Leticia Robles

REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE AGOSTO 2004

En la portada de la revista se ve a una chica que de acuerdo a los datos
obtenidos se puede considerar guapa, ya que tiene un rostro equilibrado que
aprecia en la forma de la cara, resultando atractivo, al igual que un cuerpo
formado y bien proporcionado, destacando caracteristicas tales como un

cabello largo castafio y una piel morena clara, cuidada, firme y tonificada, que
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junto a su estilo de vestir casual, presenta a una chica accesible, amigable,
alegre, optimista, sencilla y energética que es joven y segura de si misma,
tanto que no necesita demasiados accesorios 0 ropa para verse bien,

reflejdndose en la expresividad de su rostro.

Representa conceptos como la libertad, la juventud, la sexualidad, la
madurez, la seriedad, la belleza, del cobmo debe de lucir o arreglarse una mujer,
ademas no expresa soy sexy, lo dice con su actitud y su pose; los colores, las
formas y los tipos de letras demuestran inteligencia, libertad, confianza,
tranquilidad, diversion, excitacién, locura, desinhibicion, fuerza, misterio,
estimulacion, juventud, vida, constancia y sinceridad, dinamismo, madurez,
pasion incontrolable, optimismo, equilibrio, paz, seguridad, decisién, confianza
y tenacidad, cualidades que se ven plasmadas en la modelo mediante los

comentarios que de ella hicieron las entrevistadas.

Las mujeres a las que se les aplico el ASBI, la catalogaron dentro de las
mas dominantes, independiente, femenina, que puede ser madre, novia,
amante, hija, hermana, vieron estas dotes recreadas en la mirada, la seriedad,
la manera en la que la chica deja al descubierto parte de su cuerpo, la pose, la
actitud de seguridad y reto al espectador, la madurez, el que ellas piensen que
no permite que alguien decida por ella, que se ve que ya trabaja, que tiene

experiencia.

“La méas dominante, entre la 4 y la 3 también por la mirada, como que la mirada es la que te
llega ¢ no? Igual que estan paradas casi igual, como imponiéndose”. Isabel Sarmiento

“La mas deseable, la 7 o la 4, igual por su fisico 4no? Mas que nada, todas tienen, son
delgaditas y todo, pero yo creo que tienen un porte como més sensual, mas atractivo”. Rosalba
Garcia

Asi también la consideraron responsable, leal, compafiera, subordinada,
profesionista, técnica, pues a pesar de su juventud, se ve su formalidad y la
capacidad de comprometerse con su trabajo y con lo que se le asigna,
inteligente, que ya no anda en la diversion, se puede ver también a través de la
vestimenta, su cabello y el modo en que se arregla, por su juventud también

puede tener estudios de nivel técnico.

“Compafiera la 4 porque se ve que comparte, que es amigable”. Leticia Robles
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En cuanto a las nociones de la mas atractiva, repulsiva, deseada y
desinhibida, todo esto se refleja en la seguridad en si misma, personalidad,
rostro, mirada penetrante, cabello largo, buen fisico, actitud dominante,
desenvuelta, guapa, sensual, por el vestuario un tanto revelador de su cuerpo o
partes de su anatomia, hacen que se manifieste a través de esta chica que se

encuentra en la portada de agosto de la revista Veintitantos del 2004.

“La mas atractiva, la 4, me gusta la forma de la cara, pomulosa, los pémulos, esa parte, los
ojos, se me hacen grandes y bonitos, no sé como se diga, pero de la cara se me hace
agradable, bonita de cara, cabello largo, guapa, la mas guapa de todas”. Gloria Juarez
REVISTA VEINTITANTOS PORTADA DEL MES DE SEPTIEMBRE 2004

El analisis semidtico aplicado a esta portada dio resultados que se pueden
interpretar como que la modelo que se ve, tiene los pomulos marcados, en
cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no resulte tan
llamativa, se contrarresta con el cabello y la piel, pues el primero es rubio, largo
y la segunda es blanca, bronceada, cuidada, firme y tonificada, que en conjunto
hacen a una chica atractiva, el estilo es casual y presenta a una muchacha
accesible, amigable, alegre, optimista, sencilla y energética que es joven y
segura de si misma, tanto que no necesita demasiados accesorios o ropa para

verse bien, reflejandose en la expresion del rostro.

También es una mujer que proyecta conceptos como la libertad, la juventud,
la sexualidad; no expresa soy atractiva, lo dice con su actitud y su pose
despreocupada, del mismo modo aunque no tiene el titulo de la mas linda o la
de mejor cuerpo, lo comunica a través de los pocos accesorios y la vestimenta

que utiliza.

Los colores, las formas y los tipos de letras demuestran estimulacion,
verdad, positivismo, afirmaciéon, esperanza, juventud, vida, constancia,
tranquilidad y sinceridad, indulgencia, suavidad, optimismo, equilibrio, paz,
reposo, estabilidad, seguridad, decisién, confianza y tenacidad y se expresan

plenamente en la portada.

Se comprueban estos conceptos cuando se ve la imagen, la mirada, la

sonrisa, el peinado casual, el maquillaje natural, e incluso la posicidon en la que
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se encuentra la muchacha, ya que esta sentadita, de lado y no deja ver su
cuerpo, haciéndose patente la juventud e inexperiencia de la chica, ese aire
inocente y conservador que provoca que quien la vea la catalogue como timida,
dependiente, docil, que se pueda decir que puede ser la hija, hermana de
cualquiera, responsable, leal, ya que aunque se vea timida, se puede decir que
es una persona confiable, formal, seria, capaz de comprometerse con su
trabajo y con lo que le piden, ademas de que por la inocencia y la ternura que

proyectan la lealtad se hace presente.
"La mas dependiente seria la 5 la sumisa, concluyo que es la mas facil de manipular, en el
sentido de decirle, tienes que usar esto, tienes que portar esto para demostrar esto, tiene esa
tendencia a obedecer, a estar recibiendo ordenes”. Inés Mendoza

Como companera, subordinada, profesionista, técnica y recatada, el primer
tépico se expresa por lo amigable que se ve, lo compartida que se cree que
pueda ser en cuanto a la ayuda o conocimientos, el segundo en cuanto a que
por su edad, su inexperiencia, su juventud, sabe acatar 6rdenes y seguirlas al
pie de la letra, el tercer concepto se manifiesta por lo inteligente, responsable y
capaz que se ve, ademas de que por la edad ya debiera estar en la escuela
superior, sino es que ya esta acabando la carrera, o tal vez tenga ya estudios

técnicos como la cuarta nocion.

“Y te digo la chica 5 como que se ve més seriesona, y como que esté en vias de desarrollarse,
todavia ésta estudiando en la universidad”. Ana Sofia Hernandez Gonzalez

Y finalmente porque no usa ropa pequefia y que deje al descubierto parte de
su cuerpo, la edad, el maquillaje natural, lo conservadora y seria que se ve

ocasiona que se le considere recatada.

“La mas recatada seria la 5, igual se me hace una nifia muy conservadora, seria”. Rosalba
Garcia

Aqui podemos decir que a pesar de que los colores decian algunas
caracteristicas, esto no se presento ante las entrevistadas, ya que so6lo tomaron
lo que para ellas significé una caracteristica que pudieran ver reflejada en la

chica.

“La mas recatada, tenemos la 5 y la 6, se me hacia las mas recatadas, menos magquillaje, la
ropa, mas tapaditas, por eso”. Gloria Juarez
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REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE MAYO 2004

En esta imagen se puede apreciar a una joven cuyo rostro resulta atractivo
gracias a la forma de su cara, en cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias, por
lo tanto no es llamativa, pero el cabello rubio, lacio y un poco largo que junto
con su piel blanca ligeramente bronceada, cuidada, firme y tonificada le
proporciona una apariencia agradable a la vista, proyectando con su estilo
casual a una chica accesible, amigable, alegre, optimista, sencilla y energética
que es joven y segura de si misma, tanto que no necesita demasiados

accesorios o ropa para verse bien, reflejandose en la expresividad de su rostro.

Es una mujer que representa la libertad, la juventud, sexualidad, madurez,
seriedad, belleza, capacidad, inteligencia, que la sitia como un modelo de
conducta y de imagen, no expresa soy sexy, lo dice con su actitud y su pose,
los colores, las formas vy los tipos de letras demuestran fuerza, energia, triunfo,
calidez, intimidad, verdad, positivismo, afirmacién, suavidad, equilibrio, paz,

reposo, estabilidad, seguridad, decision, confianza y tenacidad.

Al unir ambas técnicas y revisar si hay concordancias entre ambas, se
encontré que son mas las similitudes que las diferencias, en cuanto a los
tépicos en los que incluyeron a esta portada se comenzaran con el de
independiente, antifemenina, timida, décil, los cuales se aprecian cuando la
pose, la actitud, la mirada el cabello, el vestuario y la seriedad, asi como el usar

pantalones, la expresion del rostro, dan como resultado dicha interpretacion.
“Para mi la mas independiente seria tu portada niumero 6, esta entre un estilo medio formalén,
mas la chica se ve como de 25 mas o menos y es esa la edad en la que ya empiezas a
trabajar, de todas se ve la mas formal’. Ana Sofia Hernandez Gonzalez

Aunque podria parecer que hay incongruencia entre independencia, timidez
y docilidad, esta no existe como tal, ya que la chica demuestra su

independencia con la actitud, la expresion y la pose.

En los siguientes topicos que son los de madre, esposa, responsable,
comprometida, capaz, inteligente y leal, estos se proyectan mediante la
seriedad, la formalidad, el don de mando, la vestimenta, la cara, la edad y la

paciencia, asi como el darse a respetar, la ternura y la madurez que transmite.
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“Madre yo digo que la 6 porque la mujer cuando es soltera usa faldas, vestidos y cuando ya
tiene un hijo o tiene una familia como que siento que se debe dar mas a respetar y por eso usa
pantaldn o algo asi”. Isabel Sarmiento

Referente a las nociones de jefa, compafera, subordinada, profesionista,
empleada, puede palparse en su presencia dominante, en su madurez, en lo
amigable y compartida que pueda ser, asi como el poder desempenar
adecuadamente las funciones que se le encomendara, por lo tanto capaz, por

su arreglo asi como por su vestimenta.
“La mas responsable, la 6 no es ni tan formal ni tan informal. La mas comprometida igual la 6
se me hace la mas responsable y comprometida con su trabajo, esta mas en esa media. La
mas capaz, pues igual la 6, si eres responsable eres capaz. La mas inteligente igual en esa
imagen la veo, la 6”. Ana Sofia Hernandez Gonzalez

Por ultimo, en lo que concierne a la menos deseable y recatada, como ya se
especifico en el ASBI, el primer concepto tiene diferentes acepciones y en este
caso se refiere a que era de las mas tapaditas, no ensefa nada, lo

conservadora, seria, tranquila y ubicada que se ve.

“La menos deseable tal vez la 6, porque no esta ensenando como las otras, pero también esta
guapa, pero menos deseable seria por la cuestion de que esta mas tapadita para mi”. Gloria
Juarez

REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE JUNIO 2004

En la portada de la revista se ve a una chica que de acuerdo a los datos
obtenidos se puede considerar guapa, ya que tiene un rostro equilibrado que se
puede apreciar en la forma de la cara, resultando atractivo, al igual que un
cuerpo formado y bien proporcionado, destacando caracteristicas como un
cabello largo rubio y una piel blanca, ligeramente bronceada, cuidada, firme y
tonificada, que junto a su estilo de vestir romantico, presenta a una chica de
imagen calida y bondadosa, gentil, encantadora, que proyecta paz y calma,
comprensiéon y consideracion por los demas, sensibilidad, que facilita las
relaciones con el sexo opuesto, da confianza y favorece la interaccion personal,
es fresca y jovial, joven y segura de si misma, de la misma manera que no
necesita demasiados accesorios o ropa para verse bien, reflejandose en la

expresividad de su rostro.

Proyecta libertad, la juventud, sexualidad, inteligencia, madurez, seriedad,

capacidad, belleza, del cobmo debe de lucir o arreglarse una mujer, que la sitda
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como un modelo de conducta y de imagen, no expresa soy sexy, lo dice con su
actitud y su pose, los colores, las formas y los tipos de letras demuestran,
excitacion, fuerza, inteligencia, libertad, confianza, tranquilidad, afirmacion,
esperanza, juventud, vida, constancia y sinceridad, optimismo, equilibrio, paz,

reposo, estabilidad, seguridad, decisién, confianza y tenacidad.

Las mujeres cuestionadas acerca de las portadas, la mencionan como la
mas independiente, femenina, objeto sexual, madre, esposa, hermana, amante,
ya que por la pose, la actitud, la mirada, el cabello, la ropa, la seriedad que se
transmite a pesar de estar sonriendo, los colores que usan y los que la rodean,
los accesorios que utiliza, e arreglo y esmero que pone en el cuidado de su
persona, asi como la actitud con la que se desenvuelve en su vida, por dejar al
descubierto parte de su anatomia, la expresion del rostro, la seguridad que
tiene en si misma, actitud de reto y la sexualidad que emana, la paciencia,
madurez, confianza, el saber escuchar, por lo provocativa que puede llegar a

ser.
“La mas independiente a mi se me hace la 7, a mi se me figura por ejemplo una mujer mas
profesional, una mujer obviamente que trabaja, ya mas madura, que decide sus cosas por si
misma ¢,no? Y también los colores me remiten a lo mismo por ejemplo el azul mas clarito, mas
suavecito todo, mas maduro, mas tranquilo hasta en la forma de vestir se me hace de las, pues
no decente, porque no hay decencia, digamos la mas tapadita de todas ¢;no?”. Gloria Juarez
También la consideran responsable, capaz, inteligente, jefa, subordinada,
profesionista, burécrata, por las razones antes mencionadas, ademas de su
presencia dominante que hace que se vea como debe de ser una jefa, al
mismo tiempo que si ocupara un cargo menor quien la contratara sabria que
podria pedirle que llevara a cabo cualquier tarea con la seguridad de que seria
asi, ya que no esta en el relajo de una persona de menor edad, da la impresién
de ya estar trabajando, de ser profesionista y por su cuerpo puede prestarse a

que se crea que si tiene un puesto determinado es gracias a él.

“La mas responsable jAh! La 7, se me hace una persona como muy segura de si misma y
como que tiene el perfil de ser como mas responsable en su trabajo, en cuanto al cuidado de
su persona y ya”. Rosalba Garcia

Y al final también es la mas atractiva, deseable, sensual y sexual, todo lo
antes explicado da como resultado que sea considerada por las mujeres a las

cuales se les pregunto, dentro de estas categorias.
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REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE JULIO 2004

En esta imagen se puede apreciar a una joven cuyo rostro resulta atractivo
gracias a la forma de su cara, en la cual se aprecian mejor sus rasgos, en
cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no resulte tan
llamativa, pero el cabello rubio, largo, rizado que junto con su piel blanca,
ligeramente bronceada, cuidada, firme vy tonificada le proporciona una
apariencia agradable a la vista, proyectando con su estilo seductor, a una chica
atractiva y sensual, de personalidad provocativa, sugerente, excitante,
apremiante, agresiva, atrevida, que atrae al sexo opuesto, genera confianza en
si misma, provoca sensacion, motiva el cuidado del cuerpo, joven y segura de
si misma, que no necesita demasiados accesorios 0 ropa para verse bien,

reflejandose en la expresividad de su rostro.

En ella se aprecian la libertad, la juventud, sexualidad, inteligencia,
capacidad, que la situa como un modelo de conducta y de imagen, no expresa
soy sexy, lo dice con su actitud y su pose, los colores, las formas y los tipos de
letras demuestran diversion, excitacion, locura, misterio, estimulacion,
afirmacién, esperanza, vida, juventud, constancia, tranquilidad y sinceridad,
serenidad, pasion, misticismo, elegancia, deseo de encantar y deleitar a los

demas, que le gusta relacionarse, seguridad, decision, confianza y tenacidad.

Para las mujeres que vieron las distintas portadas, ella es el reflejo de una
mujer femenina, antifemenina, extrovertida, objeto sexual, asexuada, repulsiva,
menos deseable, madre, amante, sexual y desinhibida, cuando se empezé a
interpretar se pudo llegar a pensar que existian notables discrepancias porque

coémo es que es femenina y antifemenina, o es una o es otra.

“La mas femenina la 8 por, todas tienen ropa muy bonita, bien arregladitas todas, pero por
ejemplo en la 8, la florecita, los colores que maneja en el vestuario, las ufiitas, se me hace mas
delicada, mas femenina, mas provocativa, mas todo, tal vez sea porque para mi por ejemplo
femenina, es un entorno de muchas cosas, ;no? No es nada mas que te pongas un arete o
algo, sino la actitud por ejemplo que sea asi mas coqueta, por esas cosas ella seria la mas
femenina”. Gloria Juarez

“La mas antifemenina a mi se me hace la 8 por su vestuario y su apariencia fisica que se ve asi
medio rara, muy exagerada pues, como muy exética”. Rosalba Garcia

Pero no se dan tales diferencias ya que para algunas la ropa, los colores, lo

accesorios, los detalles que utilizan asi como la actitud con la que se
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desenvuelvan es lo que hace femenina a una mujer, pero al mismo tiempo si se
cae en los extremos puede llegar a lo vulgar y es lo que sucedié con esta
imagen, de igual forma puede explicarse lo de objeto sexual y asexuada,
repulsion y menos deseable, en cuanto a los demas conceptos éstos se
explican por la formalidad que a pesar de todo las entrevistadas ven en ella, la
seriedad, la paciencia y por la actitud provocativa, el verse como muy

aventada, de no tener limites, la consideraban en las otras categorias..

“La portada mas objeto sexual es la 8, en la forma de pararse, la forma de vestirse”. Inés
Mendoza

De igual forma capaz, jefa, profesionista, empleada, sexual y desinhibida,
basicamente por su seguridad, responsabilidad, compromiso, su presencia

dominante, la madurez y esmero en su arreglo.

“Jefa la 8 por sus cejas porque son asi como “imponedoras” ;no? Y la mano en la cintura como
que si lo es”. Isabel Sarmiento

REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE AGOSTO 2004

De acuerdo a los diferentes analisis llevados a cabo en esta portada podemos
interpretar que la cara de la chica es simétrica, todos sus lados son del mismo
tamano, es decir es cuadrada y aunque pudiera creerse que por o mismo,
puede resultar que no es considerada guapa, la manera en la que esta
maquillada le ayuda mucho y la hace atractiva, resaltando de esta manera sus

facciones.

En cuanto al cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no resulte tan
llamativa, sin embargo este efecto se contrarresta con el cabello y la piel, pues
el primero es castano, largo, lacio y la segunda es morena clara, cuidada, firme
y tonficada, que en conjunto hacen a una chica atrayente, el estilo es creativo y
proyecta a una chica con una imagen espontanea y original, con personalidad
innovadora y aventurera, ingeniosa, libre, imaginativa y poco convencional,
individualidad ante la vida, creativa, talentosa, expresiva e independiente,
joven y segura de si misma, tanto que no necesita demasiados accesorios 0

ropa para verse bien, reflejandose en la expresividad de su rostro.

Representa la libertad, la juventud, la sexualidad, la sensualidad, la

madurez, la inteligencia, la belleza, el poder de la presencia fisica, del como
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debe de lucir o arreglarse una mujer no expresa soy sexy, lo dice con su actitud
y Su pose, los colores, las formas y los tipos de letras demuestran diversion,
excitacion, locura, desinhibicion, excentricidad, fuerza, misterio, imprudencia,
estimulacion, verdad, positivismo, afirmacion, inocencia eterna, serenidad,
pasion, misticismo, elegancia, deseo de encantar y deleitar a los demas, le
gusta relacionarse, autoridad, poder, glamour, seguridad y presencia fisica,
seguridad, decision, confianza y tenacidad.

Las mujeres a las que se les aplicé el ASBI escogieron a esta portada como
una de las mas dominante, femenina, extrovertida, rebelde, objeto sexual, mas
deseable, sensual y desinhibida, se puede expresar mediante la expresion del
rostro, la mirada, la seriedad, el peinado con volumen, el maquillaje recargado,
la ropa pequeia que usa, la cual deja un tanto descubierto su cuerpo, asi como
la pose, y actitud de seguridad y reto al espectador, asi como los colores de la

ropa son llamativos.

“La mas dominante la 9 o 10 la misma pose, la cara, la expresién del rostro te dice todo”. Inés
Mendoza

“La mas extrovertida la 9, si la 9 porque bueno por su forma por ejemplo de vestir, ;no? Es
muy pequefiita su ropa, no tiene ningun tipo de prejuicio ;no? Para ensefar todo, hasta la
forma en la que esta parada asi como retadora, asi como “Y”. Gloria Juarez

Del mismo modo, las nociones acerca de esposa, amante, comprometida,
estudios técnicos, empleada, en la primera las mujeres no tomaron en cuenta
la indumentaria de la joven, ya que para ellas cualquiera puede ser esposa, en
la segunda visualizaban que se veia muy provocativa, que tenia cara de mala,
de ser aventada, la tercera decian que se veia que era muy comprometida ya

que si asi cuidaba su fisico de igual manera lo haria con un trabajo.

“Amante la 9 en su mirada, en el cuerpo, por la actitud que pone de que es muy aventada, muy
loca”. Leticia Robles

“La mas comprometida la 9 por su cara, yo creo que la cara de la gente te da y la mirada, todas
las facciones de la cara, es lo que refleja en ella. Isabel Sarmiento

Con respecto a los estudios técnicos mencionaban que no se le veia la
seriedad que conllevaba ser una profesionista, sin embargo bien podria tener
una carrera técnica, por su cuerpo se podria pensar que si tenia un buen

empleo dentro del servicio publico seria gracias al mismo.
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“Empleada, yo creo que como yo también trabajo para el gobierno, ves todo tipo de mujeres, a
veces la que se arregla, aunque no ganen asi “guau”, se arreglan padrisimo, la ropa, yo creo
que trabajan para eso, porque no alcanza para otra cosa, ves a la chica mas sencilla, la chica
muy bonita, la del cuerpazo, la flaquita o sea a todas, bonitas, feas, gleras, todo te digo,
cualquiera podria entrar, todas o sea la 9, podria entrar en esa descripcién. Gloria Juarez

REVISTA COSMOPOLITAN PORTADA DEL MES DE SEPTIEMBRE 2004

En la portada de la revista se ve a una chica que de acuerdo a los datos
obtenidos se puede considerar guapa, ya que la cara de la chica tiene los
pomulos marcados, resaltando de esta manera sus facciones; en cuanto al
cuerpo no tiene curvas obvias lo que origina que no resulte tan llamativa, sin
embargo este efecto se contrarresta con el cabello y la piel, pues el primero es
castafo, largo, lacio y la segunda es morena clara, cuidada, firme y tonificada,
que en conjunto hacen a una chica atractiva, el estilo es casual y presenta a
una chica accesible, amigable, alegre, optimista, sencilla y energética que es
joven y segura de si misma, tanto que no necesita demasiados accesorios 0

ropa para verse bien, reflejdndose en la expresividad de su rostro.

Proyecta libertad, la juventud, la sexualidad, la madurez, la belleza, la
inteligencia, el poder de la presencia fisica, del como debe de lucir o arreglarse
una mujer, que la situia como un modelo de conducta y de imagen, no expresa
soy sexy, lo dice con su actitud y su pose, los colores, las formas y los tipos de
letras demuestran excitacidn, locura, desinhibicién, excentricidad, fuerza,
misterio, imprudencia, estimulacién, verdad, positivismo, afirmacion,
obscuridad, lejania, inquietud, estabilidad, seguridad, decision, confianza y

tenacidad.

Las mujeres cuestionadas coincidieron en denominar a esta chica de la
portada como una de las mas dominantes, independiente, extrovertida, objeto
sexual, asexuada, amante, atractiva, repulsiva, sensual y desinhibida,
transmitiéndose a través de la expresion del rostro, la mirada penetrante, la
seriedad, la pose, la actitud, el peinado suelto con volumen, el maquillaje
recargado, la ropa pequefa que deja al descubierto determinada parte de su
anatomia, los colores, lo provocativa que se ve, la seguridad en si misma, la
personalidad, buen fisico y la dualidad que maneja de nifia y mujer, en cuanto a

la divergencia de objeto sexual y asexuada se deriva de que les parecia muy
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inmadura y lo de atractiva y repulsiva se remiten a que al ser tan atractivas

puede originar el efecto contrario, el de repudio.

“La mas dominante es la 10 por la vestimenta, los escotes, la faldita, el cabello asi muy despeinado, muy
“melena de ledn” creo que sera la mas dominante, sofisticada”. Ana Sofia Hernandez Gonzalez

“La mas objeto sexual, la 10 aunque no tiene una sonrisa en su cara pero tiene como una pose
como muy sugestiva hacia los hombres ;no?” Rosalba Garcia

La mas asexuada la 10 pues en su forma de vestir se me imagina asi, nifia no, pero inmadura”.
Leticia Robles

En lo referente a comprometida, inteligente, jefa, compafiera, profesionista,
empleada, ya que lo demuestra pues no solo es comprometida con su fisico
sino también con su trabajo, tiene una presencia dominante, refleja madurez y
ocasiona que las mujeres deseen ser como ella y vean el reflejo de como debe
ser una jefa, ademas de que proporciona el sentido de amistad, de
companerismo, por lo mismo se ve que ya es profesional, que ya tiene estudios
universitarios, pero por su cuerpo se puede pensar que no podria obtener un

empleo en el gobierno si no es por su fisico.

“Jefa la 10, por su actitud se ve dominante, seria”’. Inés Mendoza

“La mas comprometida tal vez la 10, se me hace aparte de que cuida su fisico, bueno todas lo
cuidan ¢no? Pero como que se me hace una persona segura de si misma y mas
comprometida, ella si se me haria comprometida en todos los aspectos, tanto en su trabajo
como en cuestion fisica”. Rosalba Garcia

Después de haber llevado a cabo todo el proceso de la metodologia, esto es,
de la aplicacion de ambas técnicas, de la recopilacion de los datos, asi como
de las primeras interpretaciones que se pudieron deducir de los datos
resultantes se pudo dar cuenta que se generé informacién muy interesante e
importante para el estudio, cuestiones que seran tratadas de manera mas
especifica en el siguiente capitulo, el de interpretacion/ reinterpretacion, a

continuacion.
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“Las palabras estan llenas de falsedad

o de arte;
la mirada es el lenguaje del corazén”

William Shakespeare

“El tonto no ve el mismo arbol que el sabio”
WILLIAM BLAKE

“Siempre suspiramos por visiones de belleza,

siempre sonamos mundos desconocidos”
Maximo Gorki

iSUBYUGALO!

CAPITULO 4 INTERPRETACION /
REINTERPRETACION
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iSUBYUGALO!
4. REINTERPRETACION

Las portadas de las revistas Cosmopolitan y Veintitantos de los meses de mayo
a septiembre del 2004, editadas por Editorial Televisa y Notmusa
respectivamente se encuentran insertas en lo que se puede denominar revistas

femeninas y son la base del estudio realizado.

4.1RELACION ENTRE LA TEORIA Y EL CONTEXTO

jOjos para hechizar!

Es necesario hacer una pausa y mencionar que toda la informaciéon que se
presenta a continuacion esta basada en el contexto y en los resultados que
arrojo la metodologia que se aplico, asi como en los conceptos tedricos que

son el eje en la investigacion.

Estas publicaciones que gracias a la informacion recuperada y contenida en
el capitulo del contexto, sabemos que en México tuvieron sus inicios en la
década de los afios treinta, que presentaban a la mujer como aquella persona
dedicada al hogar, al cuidado de los niflos y cuyos intereses estaban centrados

en la cocina, decoracion, moda y consejos.

A diferencia de aquellas publicaciones y de otras surgidas en el periodo de
los sesenta, las cuales a pesar de los cambios que devinieron de la
transformacion que se dio por el establecimiento de empresas norteamericanas
en el pais y la subsecuente mejora en la impresion, el papel y las portadas
llamativas de color; los temas que se trataban continuaban siendo los mismos:
moda, belleza, decoracion y entrevistas con artistas de cine, pero sobre todo

seguian limitando el mundo de la mujer a su esposo, su casa y sus hijos.
En estas publicaciones del 2004, la tendencia cambid, pareciera que

completamente, ya que aunque se siguen tratando los temas de moda, belleza,

etcétera, el centro de atencidon ya no es la casa, los hijos y el marido, ahora es
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la mujer, la manera en la que se presenta, en que la ven los demas, en lo que

desea proyectar, reflejar, representar.

Esto se puede apreciar en las portadas de las revistas antes mencionadas,
ya que la portada es la base de la revista, la unién de todo lo que la publicacion
aspira que las mujeres vean e imaginen acerca de ella cuando la adquieren. Es
a través de las portadas que las mujeres pueden ver cdmo son representadas
simbdlicamente, cual es ésta representacion simbdlica, qué concepto de mujer
tienen las revistas acerca de ellas y es ésta pregunta la que se pretende

contestar.

Para poder lograr contestar a esta pregunta se necesita recordar la
concepcion de representacion simbdlica, contenida en el capitulo 1, la cual se
entiende como la construccion de arquetipos que explican, interpretan,
significan, dan sentido y legitiman una determinada forma de ver la realidad
(visidn) y se expresan en formas simbdlicas. Teniendo dimensiones como la

cognitiva psicoldgica, social, cultural, histérica, comunicativa y ecoldgica.

Esta concepcidn se aprecia en las portadas de las revistas, pues es a
través de ellas que se hace una imagen de mujer y asi se explica, interpreta,
significa, da sentido y legitima la vision de las revistas para la forma de ver la
realidad de la mujer y la expresa mediante las portadas, las cuales son formas
simbdlicas, que se pueden entender en tanto son interpretadas por los
individuos que las producen y reciben, en este caso las mujeres que ven y
adquieren las revistas y que se insertan en condiciones sociales e historicas

especificas, como ya se menciono antes.

La diferencia que se mencionaba de las publicaciones de los afos sesenta y
las del 2004, radica principalmente en que en las primeras se presentaba a una
mujer preocupada basicamente por el papel que desempenaba en su hogar y
con sus hijos y las segundas en que se presenta a una mujer que desea ser
bella, fuerte, dominante, decidida, que sabe llevar las riendas de su vida, sin

olvidar la diversion y la inteligencia, rasgos que se pueden apreciar en los
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resultados arrojados por el estudio semiético aplicado a las portadas de las

revistas Cosmopolitan y Veintitantos.

Con la semidtica se descubren los diversos significados que tienen las
portadas, que ayudan a construir una imagen, con todos los significados que la
rodean o la integran y ésta estara permeada por el marco de cultura social en
el cual se encuentra inmersa, la imagen no podria existir sin este ambito, pues
la portada integra dentro de si pequefias partes del mismo que es el que le va

dar sentido y existencia.

De esta manera se enfatiza tanto el caracter simbdlico de un fenédmeno
cultural como lo es la representacion simbdlica del concepto de mujer que
manejan las revistas femeninas mencionadas y cdmo esta representacion

simbdlica se encuentra inserta siempre en contextos sociales estructurados.

Es ésta la Concepcion Estructural de cultura de Thompson (2002, p. 203)
que se retoma, ya que el andlisis cultural es el estudio de la constitucién
significativa de las formas simbolicas, en este caso las revistas, como se
producen, transmiten y reciben las mismas dentro del contexto, en este caso el

mexicano.

La cultura, como lo dijo De Certau, se encuentra en todos los ambitos de la
vida social y la comunicacion es el soporte de la cultura como lo menciona
Duch ya que utiliza significados a través de la comunicacion verbal y no verbal
y los medios de comunicacion se mueven en esa esfera de lo simbdlico y las
portadas de las revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos son un
ejemplo de esto y es precisamente a través de esta investigacion como se

puede dar cuenta de ello.
Antes de continuar, es importante remitirnos ahora, al concepto de

arquetipo, base del de representacidon simbdlica, el cual ya se ha mencionado

anteriormente.
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La nocién de arquetipo es el simbolo o la imagen que va mas alla del
entendimiento humano, que tiene poderes sobrehumanos, por lo que son
facilmente asimilables por la comunidad, siendo éste un elemento de cohesion

social. (Jung, 1981)

Del mismo modo es preciso explicar lo que se entiende por prototipo, con el
fin de evitar confusiones entre ambos conceptos, a éste es necesario
humanizarlo, su funcién se determina como un modelo profano a seguir y como
un medio por el cual, el arquetipo se manifiesta a los hombres propiciando un

padrén de conducta. (Jung, 1981)

4.2 RELACION DEL CONTEXTO CON LOS DATOS

jLabios para pecar!

Las portadas del 2004 representan a una mujer en su gran mayoria de origen
caucasico, rubia, delgada, de cabello largo y que muestra un cuerpo cuidado,
estético. Esto no es casualidad ya que solo basta recordar que estos
magazines femeninos se encuentran insertos dentro de un contexto

sociocultural muy particular que enseguida se explicara.

Aunque la revista Cosmopolitan pertenece a la Editorial Televisa, ésta le
paga derechos de publicacion a la Hearts Corporation, asi de esta manera
opera colocando la publicidad local mientras el material editorial se elabora en
Miami o Virginia Gardens, Florida, teniendo muy poca diferencia con su

homoénima de los Estados Unidos de América.

De esta manera se puede deducir que la revista en muchas de las veces no
refleja la idiosincrasia del pueblo mexicano, de la comunidad latina, ya que esta
revista se distribuye a diversos paises del continente americano, asi como
también las portadas no son una repercusion de la fisonomia de las mujeres
mexicanas, o latinas, en donde se pueden apreciar cuerpos mas redondeados,

con mas curvas, pieles morenas, cabellos negros o castanos.
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Aunque la revista Veintitantos sea completamente mexicana, eso no hace
realmente una diferencia, pues en las portadas se puede apreciar al prototipo
de mujer ya descrito anteriormente: blanca, rubia, delgada, sin grandes curvas,
en ocasiones castafas, pero de ninguna manera se puede ver a una mujer

morena, de cabello negro y con un cuerpo descuidado o no tan delgado.

Claro que la explicacion mas adecuada para tal efecto, se puede entender
desde la perspectiva de las ventas y la mercadotecnia, ya que por desgracia
vende mas la imagen de una rubia o castafia alta, esbelta, que la de una chica
morena, regordeta y de baja estatura, es una vision un tanto malinchista pero
verdadera y presente en los medios de comunicacion masiva, por lo que las

portadas de las revistas femeninas no escapan a tal percepcion.

Claro que también se puede explicar este fendmeno desde el punto de vista
de la globalizacion, ya que no se puede hablar de nacionalismo en la economia
por ejemplo y hay que recordar que México se mueve dentro de esta dinamica,
de tal manera que mucho menos se puede negar que este campo influye en los

demas como son el cultural, social, comunicativo, entre otros.

Lo que vende es lo que se va a publicitar, lo que se busca que quede en la
mente de los consumidores, es aqui donde entran las imagenes de las
portadas, de tal modo que la globalizacién también se encuentra en la imagen y

por consecuencia en la cultura.

Y si a este fendbmeno se le agrega que en gran medida se encuentra
permeado por los grandes consorcios internacionales y transnacionales, los
cuales ingresan una determinante cantidad de dinero y poder con el fin de que
sus productos sean vistos y por ende consumidos, se puede entender

perfectamente como se da esta relacion.

Ademas como ya se decia, la mujer en América Latina se encuentra en un
contexto de proceso de transicion. Particularmente en México, en los ultimos
afios se han venido dando cambios que aunque al principio parecieran

insignificantes, en poco tiempo hacen una diferencia.
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Como lo es que la mujer cada vez mas se integre a un mercado laboral
competitivo y esto se debe en gran parte a la situacion econémica que se ha
venido gestando en el pais en los ultimos afios, porque el salario de una sola
persona, en el caso del hombre que antes se consideraba el unico proveedor
ya no es suficiente para cubrir las necesidades de la familia, por lo que la
femenina en cuestién tiene que salir a buscar empleo y de esta manera ayudar

al gasto familiar.

Esto considerando que la mujer cuente con el apoyo de un compariero,
porque cada vez es mas comun encontrar como jefas de familia a integrantes
del sector femenino, que se quedan solas, como madres solteras y de esta
manera por necesidad se incorporan a la fuerza laboral. Y en otras ocasiones
también se da la situacion de que desean tener su propio poder adquisitivo sin
necesidad de recurrir al marido o a los padres y por lo tanto trabajan y de esta

manera conservan o mantienen su independencia.

Que aumente su nivel educativo, ya que ésta puede de nueva cuenta
retomar su preparacion académica o proporcionarle a sus hijas esta opcion,
situacion que conlleva a una ampliacion de horizontes, en el que conoce
diferentes formas de pensar, que la ayudan a enriquecer sus perspectivas ante

diferentes situaciones con las cuales se puede enfrentar.

Que evite el casarse o formar una familia a una temprana edad, pues
gracias al aumento de los métodos anticonceptivos, asi como a la apertura de
pensamiento de los gobiernos, de los medios masivos de comunicacion asi
como a la preocupacion de organismos que apoyan a la mujer ha permitido que
exista mayor informacion con respecto a la sexualidad y a la planificacion

familiar.

Y por supuesto al aumento de leyes que la protejan y asociaciones que
cuiden de su bienestar, ha provocado que se den las condiciones necesarias
para que la mujer cambie sus expectativas de vida y busque mejorar en todos
lo ambitos de su vida, aunque claro estas modificaciones no se pueden

generalizar, éstas se pueden apreciar en la zona centro del pais,

162



especificamente en el Distrito Federal, y su area metropolitana, lugar en el que

se realizo la investigacion.

Todos estas pequefas pero significativas alteraciones hacen una diferencia
en la concepcién de lo que debemos entender como mujer, solo basta
recapitular que mujer es definida como una “construccion sociocultural
histéricamente definida” (Valenzuela, 1997, pp.13-16) y que por lo tanto tiene
determinados elementos significantes que la dotan de sentido como:
situacional, representada, pertenencia, de relaciones, cambiante, cotidiana,
imaginada, relaciones de poder, identitarias, identidades perdurables vy

transitorias.

Ya se han quedado atras aquellas ideas en las que la mujer no podia hablar
de sexo, de ser fuerte sin ser considerada con cualidades masculinas o con
tendencias homosexuales, ahora la mujer puede permitirse ser considerada
dominante, independiente, responsable, extrovertida, segura de si misma, sin

que por ello deba de perder un apice de su feminidad.

Por supuesto que esto no quiere decir que la mujer se encuentre mejor, ya
que ahora no sélo debe de tener las cualidades antes mencionadas, también
debe ser ama de casa, madre, esposa, amante, hija, ademas de profesionista y
pero sobre todas las cosas debe de ser bella, y no sélo eso, debe de ser
perfecta en cada uno de estos roles, porque cada uno de ellos beneficia a la
sociedad de consumo, la cual obviamente le proporciona productos e ideas

para conseguir tales cualidades.

Esto puede verse claramente reflejado en las portadas de las revistas antes
mencionadas, ya que las chicas demuestran gracias a sus poses, a su actitud,
mirada, el deseo de ser apreciadas con todas estas cualidades. Ciertamente
estas revistas no han impuesto en su totalidad estas situaciones o anhelos,
unicamente se adecuan a las condiciones que la sociedad va fijando,
responden a una estructura familiar, a los valores morales y en general a la

vision que la sociedad tiene de la mujer, ven esta situacion y se aprovechan de
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ella, la refuerzan, provocando también con ello imponer, al final es un circulo en

el que estos medios participan activamente.

Ya que tampoco hay que olvidar o dejar de lado, que también explotan la
parte mas superficial de la mujer, ya que le venden la imagen de cémo debe
arreglarse si desea ser consideraba bella, que debe reflexionar acerca de cémo
reflejar sensualidad, sexualidad, inteligencia, mediante determinados colores,
ropa que deje entrever el cuerpo femenino, cuerpo que debe mantenerse en
forma, estético, tonificado, moda que permita sacar el mayor provecho posible
a una mujer, maquillaje que pueda ocultar los pequenos o grandes defectos, en

fin todo aquello que sirva para lograr la mejor imagen de una muijer.

Representacion simbdlica de lo que estas publicaciones consideran perfecta
y que ya antes hemos tratado y que ayuda a continuar consolidando en pro del
consumo, parafraseando a Naomi Wolf, autora del Mito de la Belleza (1991),
cuando decia que en algun lugar a alguien se le debe haber ocurrido que las
mujeres compran mas cosas, si se les mantiene en una constante condicion de

odio a si mismas, de fracaso, de hambre y de inseguridad.

4.3 LA REPRESENTACION SIMBOLICA DEL CONCEPTO DE MUJER EN
LAS PORTADAS

jRostro para cautivar!

Se decia al principio que pareciera que las imagenes del 2004, de
Cosmopolitan y Veintitantos no guardan ninguna reminiscencia con las
primeras publicaciones femeninas, por aquello de que ya no es una de sus
prioridades el tener contento al marido, tener una casa ordenada y funcional,

unos hijos que obedezcan y vayan por buen camino.

Sin embargo esto no es asi, al final mediante estas imagenes podemos
apreciar que las mujeres desean y necesitan tener un hombre a su lado, pues
la actitud de atraer no s6lo es con el fin de llamar la atencion sino también de
conseguir mantener contento a ese hombre, que por los cambios en la

sociedad, ahora ya no necesita ser marido, puede ser amigo, novio, 0 amante.
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De esta manera aunque la mujer a través de las portadas pregone que es
independiente, fuerte y decidida, las imagenes al mismo tiempo muestran lo
contrario, representando asi que la mujer busca al final de cuentas tener a
alguien con quien demostrar esa seguridad y fortaleza y utiliza las armas que
mejor lo pueden atraer como lo son: la belleza, un cuerpo atractivo y una
actitud desinhibida.

Es importante también decir que esas caracteristicas de belleza y cuerpo
atractivo también se pueden reinterpretar ya que los resultados nos ensefian
que aunque las portadas muestran a mujeres con ropa pequefia, que es
reveladora de alguna o algunas partes de su cuerpo y que con ello se busca
llamar la atencion tanto de mujeres, para que traten de imitarlas, y de hombres
con la obvia intencién de que la mujer sepa que es lo que le llama la atencién,

al mismo tiempo provoca en las mujeres una dualidad de comportamiento.

Tal como lo pudimos apreciar en la informacion obtenida del ASBI (Analisis
Semantico Basado en la Imagen), pues las damas al principio rechazan ver a
una mujer con tan poca ropa, exhibiéndose como mercancia u objeto sexual,
pero después del impacto visual admiran a las modelos por el cuerpo y porque
se pueden poner lo que quieran y se van a ver bien, es una relacion de amory
odio, porque al mismo tiempo saben que ellas no tienen ese cuerpo y que por
muchas dietas y ejercicios no lo conseguiran porque se ubican perfectamente
en la fisonomia de la mujer latina, que tiene caderas anchas, baja de estatura,

y que en general tiene mas curvas.

Sin embargo aunque las mujeres conocen estas limitantes, no las coarta de
modo particular, al contrario las ayuda incluso, pues aunque sea por breve
tiempo la mujer buscara verse mejor, por lo menos mientras le dura en la
mente la portada, hara ejercicio, tratara de comer mas sanamente y si tiene
voluntad continuara con ellos aunque esta imagen se diluya e incluso tratara de
copiar el estilo de alguna modelo adecuandolo a su estructura fisica, mandando
a hacer el vestido, la blusa o la falda pero de acuerdo a su talla, como lo dicen

las entrevistas realizadas para el ASBI.
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Cuando se realiz6 el ASBI se llegd a pensar que la diferencia de edad y de
educacion traerian consigo importantes diferencias en la manera en la que se
representaban las portadas las mujeres cuestionadas, pero los resultados no
arrojaron diferencias importantes, las mujeres con menos nivel educativo,
debido a la experiencia personal y de amigas o familiares se forman una idea

mas o menos similar que las damas con mayor grado de estudios.

Ven a las portadas como un medio para llamar la atencién hacia la revista,
pero saben que la imagen no corresponde a ellas, estas mujeres comprenden
que las chicas que salen en ellas no son como cualquier mujer que se pueden
encontrar en la calle, que son modelos profesionales o son personas dedicadas
al ambiente artistico, cantantes o actrices y que por lo tanto pertenecen a una
elite, que parte de su trabajo es conservarse guapas y con un buen fisico, por
lo que dedican gran parte de su tiempo a ello, grupo en el cual ellas no se

encuentran.

Ademas también ocurre que aunque admiran los cuerpos de las modelos, si
esa mujer estuviera dentro de su entorno social normal, ella explicaria cualquier
logro que obtuviera dandole el beneficio a ese cuerpo, pretextaria que gracias a
€él, ha conseguido esa mujer algun puesto de mayor relevancia, un aumento o
cualquier ganancia extra. Es al mismo tiempo, la propia mujer quién calumnia o

desprestigia a otras congéneres.

Sin embargo también mencionan que no obstante ellas tienen esa madurez
para observar esos detalles y no dejarse llevar por las caracteristicas que
tienen las portadas como el verse bien sin importar lo que se haga para
conseguirlo, el comprar ropa que no vaya de acuerdo a tu cuerpo, el aceptar
que la revista mediante la portada dicte los pasos que se deben seguir para

conseguir un hombre, entre otras cosas.

El aceptar que en ocasiones caen en esas provocaciones y se sienten mal
de ver a la modelo y el verse al espejo y no encontrar puntos de coincidencia y
que consecuentemente su autoestima disminuye y pueden llegar a cometer

actos que vayan en contra de su propia salud, por lo que entienden que
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personas de menor edad que lleguen a ver las portadas, son mas susceptibles
a estas caidas (apreciandose la dimension cognitiva psicologica de la que se
hablaba al principio), trae consigo el reconocimiento de que las revistas gracias

a su bombardeo de publicidad permea sus vidas y sus comportamientos.

Del mismo modo, también se puede percibir que las portadas exhiben las
cualidades de la juventud, de la mujer joven, del como debe ser: desinhibida,
atractiva, sensual, sexy, dominante y con cierto grado de madurez y seriedad,
todos estos elementos forman el conjunto de lo que se quiere representar por
mujer joven, con el fin de obtener un mayor incremento de lectoras, datos

originados de la metodologia aplicada.

Si bien solo basta recordar que el target del publico al que van dirigido las
revistas son ambas de 20 a 35 afos y que la juventud es un atributo que no se
quiere perder, que se quiere conservar por el mayor tiempo posible, por lo que
la mayoria de los productos de la publicidad estan enfocados a este sector, a
perpetuar esta cualidad, pues este el que tiene un mayor poder de adquisicion,

al encontrarse dentro del grupo de poblacién econémicamente activa.

De modo particular si se dirige la mirada al grupo que participé en la técnica,
son mujeres ya sea solteras o casadas, que tienen una independencia
econoOmica relativa, porque aunque viven con sus padres 0 con sus maridos,
ellas trabajan y por lo tanto son ellas quienes deciden lo que desean comprar
para su arreglo personal y aunque apoyan en los gastos del hogar manejan sus

gastos de manera independiente.

Del mismo modo, con respecto a la edad, esto se puede visualizar porque
como se decia antes, las mujeres conforman identidades transitorias y aunque
puede haber diferencias entre una mujer joven y una anciana, en este caso
todas estan dentro de las categorias de mujer joven que comprende de los 20 a
los 29 ainos y mujer adulta de los 30 a los 50, y las mujeres cuestionadas tienen
las edades de los 20 a los 38, asi que entre ellas no existe una disparidad

radical e importante.
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Ademas también se puede percibir que las imagenes de las modelos son
cambiantes e imaginadas, otras caracteristicas que tiene el concepto de muijer,
las portadas se construyen y reconstruyen en la interaccion social, conforme
toman actitudes y posiciones al interactuar con otros, en este caso cuando las
mujeres las ven la construccion que se hace de ellas depende en mucho de

como sé de esa representacion simbdlica con la imagen de la modelo.

En cuanto a imaginadas estas se veran reflejadas porque son comunidades
de referencia, desde las cuales se establecen nexos imaginarios, los grupos
femeninos aunque estén separados por el idioma o idiosincrasia, como es el
caso de las portadas con las mujeres que se investigaron en la metodologia, al
final de cuentas mantienen lazos en comun que se hacen presentes cuando se

da la representacion simbdlica.

Como se decia al principio de este escrito, se podria pensar que la
tendencia de las revistas femeninas cambid, pues antes se trataban temas
relacionados con el hogar, los hijos y la familia y ahora esos temas son
sustituidos por la representacion simbdlica de mujer, la cual después de toda la
informacion recabada en la metodologia, el contexto y complementado con la
teoria se puede concretar como: La imagen de la mujer atractiva, de buen
cuerpo, desinhibida, sensual, sexy, dominante, madura, inteligente y seria pero

que se sabe divertir.

Preocupada por los ultimos hallazgos en cuanto a continuar siendo bella,
vestir a la moda, el intentar ascender social y profesionalmente gracias a estos
artilugios y finalmente y no por ello menos importante el conseguir pareja,
llamese novio, amante o marido, pues aunque pueda creerse que es
contradictorio, todos estos aspectos estan encaminados hacia ese fin, el de

atraer al sexo opuesto y conservarlo.

Finalmente es preciso decir que aunque nuestro objeto de estudio
comprende las portadas de las revistas femeninas, Cosmopolitan y Veintitantos
y por lo tanto seria necesario realizar un analisis comparativo de

reinterpretacion para poder apreciar las diferencias entre ambas publicaciones,
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esto no fue esencial, ya que con los datos obtenidos en el estudio semiético y
con el ASBI (Analisis Semantico Basado en la Imagen) se puede concluir que

no existen diferencias importantes.

La unica y visible diferencia se ve en la ropa que usan las modelos, las
portadas de Cosmopolitan no usan vestimenta tan casual como las de
Veintitantos se aprecia mas cuidado a la hora de seleccionarles las prendas,
por consiguiente el efecto que se obtiene es que las primeras lucen mas
glamorosas, mas inaccesibles, con ropa de calidad, semejando un desfile de
modas y las segundas por lo mismo se ven mas casuales, disponibles,

naturales y mas cerca del entorno social que nos rodea.

Claro que esto es en conjunto, porque de manera individual cada portada

tiene diferente percepcidn y representacion ante las lectoras.

En cuanto a ambas, después de toda la informacion recabada a través de la
metodologia, se puede afirmar que tienen la misma linea editorial, sobre todo
en cuanto a la conformacion de las portadas, en cuanto a los elementos que las
integran. En ellos no se notan diferencias tangibles, mantienen los mismos

estandares de color, modelos, pose, letras e incluso articulos y reportajes.

Asi, por ultimo es conveniente dar cuenta de las conclusiones a las que se
llegé después de haber realizado la investigacion, en ellas se aprecian los
datos que cierran perfectamente el inicio de la misma, que contestan las
preguntas con las que se empezo este estudio y que la analista espera que al

lector le sean contestadas pertinentemente.
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jDUDAS CARNALES!
CONCLUSIONES

La relacion que hay entre cultura y comunicacién provoca que se dé una
reflexibn comenzando por mencionar que la vida social no sélo esta
comprendida por los objetos e incidentes de la vida natural, sino también es
una cuestion de acciones y expresiones significativas y de sujetos que se
expresan a través de ellas y que tratan de comprenderse y de comprender a
los demas al interpretar las expresiones que producen y reciben, como lo llega
a decir Thompson, en su libro Ideologia y Cultura Moderna.

De esta manera el estudio de los fendmenos culturales comprende el
mundo sociohistérico como un campo significativo, si a esto se le une lo que
expone Duch que la comunicacion es el soporte de la cultura, podemos
comprender que la comunicacién permite que se den estos fendmenos y esto
se puede observar porque la comunicacion utiliza un vinculo de significados a
través de la comunicacion verbal o no verbal. Los medios de comunicacién por
lo regular trabajan sobre lo simbdlico pero establecen reglas de mercado para

ello.

La comunicacion es un dato antropoldgico fundamental, porque desde el
nacimiento hasta la muerte, la constitucion del ser humano exige inacabables
procesos de transmisidon que permiten la conversién de la informacién en
comunicacion humana, es decir lo humano consiste en una construccién
simbdlica y social de la realidad, posibilitando la instalacion del individuo en el
mundo cotidiano, permitiéndole expresarse en su tiempo, espacio, sexo,
condiciones psicologicas, intereses, temperamento, economia, politica,

memoria, imaginario colectivo, etcétera.

La racionalidad comunicativa propia del hombre, se ve reflejada en la vida
cotidiana, el ser humano se presenta y representa y es ahi donde emerge de
una forma u otra la comunicacion. Duch exclama: “El hombre es
inevitablemente un ser teatral que constantemente, entre el drama y la

comedia, se ve forzado a representar un determinado rol social” (2004, p95 —
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96). De esta manera se puede decir que el hombre se encuentra inmerso en el

juego que es impuesto por una tradicion cultural de su contexto.

Para hacer mas facil la comprensién se puede ejemplificar: en la sociedad
actual se pueden observar imitaciones promovidas por la moderna
comunicacion de masas, es decir el individuo se deja llevar y tiende a imitar los
roles o representaciones que le presentan los medios masivos de
comunicacién como es el caso de las revistas femeninas, en donde la mujer
representa determinado concepto de mujer que la sociedad le marca con el fin
de pertenecer a un contexto cultural en el cual sea aceptada, todo por medio de
las imagenes que le son transmitidas a través de las portadas de dichas

revistas.

Duch plantea que la comunicabilidad humana implica traducir, imitar e
interpretar a otro, punto que se fundamenta en esta investigaciéon cuando se
analizaron las representaciones simbdlicas del concepto de mujer de las
portadas de las revistas femeninas, las cuales son un medio masivo de
comunicacion, especificamente de medios escritos, en el cual se encuentra la

concepcion de las revistas femeninas.

Y se ve apreciada la comunicabilidad de la que se hablaba antes, cuando
primero las mujeres ven las portadas pero tienen que saber leer el cédigo en el
cual se encuentra el mensaje, qué se le esta tratando de decir a través de los
colores que se utilizan en las imagenes, las letras, la antropomorfologia de las
modelos, las poses que utilizan asi como la ropa que modelan, en el mundo
occidental, esto no es dificil de descifrar porque los medios de comunicacién
masiva se encuentran globalizados, de tal manera que las imagenes

presentadas pudieron ser interpretadas sin ningun problema,

En cuanto a las técnicas que se utilizaron para llevar a cabo tal
interpretacion, cabe mencionar que por cuestiones del mismo objeto de estudio
y de las preguntas de investigacion que se querian contestar, fue necesario

utilizar el enfoque cualitativo, el cual proporciona datos que ofrecen una riqueza
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en los resultados aun mayor que las técnicas cuantitativas como las encuestas

o las estadisticas.

Siendo conveniente ya que lo que se pretendia buscar eran los significados
que se encontraban en las portadas, por lo que con el analisis semidtico se
logré conocer la estructura de las imagenes encontradas en ellas, para
posteriormente dar cuenta del concepto de mujer que se encontréo en las
mismas y posteriormente con el ASBI se pudo conocer cuales eran los
significados que se construyen las mujeres participantes en el estudio y asi
saber cual es la representacion simbdlica del concepto de mujer que manejan

tales magazines femeninos a través de sus portadas.

Es importante recordar que el analisis realizado fue un analisis cultural, ya
que se estudié a las formas simbdlicas, en este caso las portadas de las
revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, buscando las acciones, los
objetos y las expresiones significativas que se pueden apreciar en las
imagenes, tomando en cuenta su relacion con el contexto y con todo el proceso
sociohistérico en el cual se encuentran insertas las mujeres que la ven y

compran, asi como la misma analista.

Para ello, como ya se manejo en un principio la base de la investigacion fue
la teoria en cuyos autores expuestos en el primer capitulo se basé la analista,
ademas de retomar la metodologia de la Hermenéutica Profunda de

Thompson.

La relevancia de la orientacion que se le dio al estudio se deriva de que se
realizé un analisis sociohistorico, al buscar reconstruir las condiciones sociales
e histéricas en las que se dio la produccidn, circulacién y recepcion de las

formas simbdlicas, en este caso de las revistas femeninas contempladas.

Posteriormente con los resultados obtenidos de las técnicas aplicadas
(estudios semiotico y ASBI) se analizaron los rasgos estructurados y las
relaciones del discurso de las mujeres entrevistadas, dando paso a la

Interpretacion / Reinterpretacion del significado obtenido y por ende de la
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representacion simbodlica del concepto de mujer que tienen las revistas
femeninas Cosmopolitan y Veintitantos. Objetivo que se tenia contemplado al

inicié del estudio y que fue cubierto con el mismo.

Ademas de demostrarse que la hipétesis que se manejaba al principio de la
investigacién, la cual considera que dicha representaciéon simbdlica tiende a
establecer una imagen de mujer cuya unica preocupacion son los temas
banales o superficiales como: él de continuar siendo bella, o tratar de
conseguirlo de cualquier manera, saber cual es la ultima tendencia en cuanto a
la moda, preocuparse si no se ha conseguido novio o marido, y/o tratar de
conservarlo mediante diversas técnicas sexuales, asi como el intentar ascender
social y profesionalmente pero con el fin de obtener beneficios econdmicos y
que ellos conlleven a continuar manteniendo la belleza, no el intelecto, se

cumple.

Esta conjetura queda perfectamente establecida, claro que es conveniente
aclarar que no por ello, las entrevistadas la toman tal cual y la reproducen, ellas
se dan cuenta de esta posicion y en algunas ocasiones la manejan, pero solo

determinados rasgos.

Tales resultados fueron los siguientes:

Aunque se presente un aparente cambio en tal representacion simbdlica del
concepto de mujer en las revistas mencionadas, este cambio no existe en la
realidad, ya que solo se disfraza la condicidn de mujer liberada, cuando la
realidad es que la mujer ahora se encuentra mas esclavizada a las normas no

escritas que le presentan los medios de comunicacion masiva.

El porque se aprecia esta realidad, se puede explicar porque aunque ahora
la mujer puede tener cualidades como el ser desinhibida, dominante,
inteligente, independiente, extrovertida entre otras, sigue siendo ama de casa,
madre, esposa y demas y por lo tanto debe de cubrir o por lo menos intentar

hacerlo de la mejor manera posible.
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Obviamente en muchas de las ocasiones la mujer no podra con todos los
roles y mucho menos con la consigna de ser perfecta, de tal manera que lo
unico que obtendra es el sentirse fracasada, tonta y fea, teniendo como
consecuencia que busque un modo de salir de sus problemas, aunque sea

momentaneamente y que mejor manera de hacerlo a través de una revista.

Y es que a pesar de que las mujeres ven las portadas de las revistas y
saben que no las representan fisonomicamente hablando, las representan con
las actitudes, las poses, las miradas, la ropa, podria decirse que las
representan con elementos simbdlicos universales, por lo menos en la mujer

occidental.

Las portadas constituyen aquello que la mujer quiere ser pero no puede,
ya sea por timidez, por la educacion, por los valores que le inculcaron en casa,
en fin por una serie de normas sociales no escritas que le dicen como debe ser

y cdmo comportarse.

La mujer asi a pesar de no considerarse atractiva, va a realizar toda una

serie de rituales de belleza que le redituen en esa seguridad que desea tener.

Esta situacidn no es exclusiva de la edad, el nivel de estudios, ni las
experiencias que compartan o no las mujeres, ya que esto nos confirma que a
pesar de no compartir estos vinculos, una mujer mantiene con otra las mismas
redes sociales con respecto a como las representan los medios masivos, en

este caso, las revistas femeninas.

Claro que la revista le permite a la mujer abrir un mundo al que
normalmente no tiene acceso, solo hay que revisar de nueva cuenta estas
revistas y los productos que ahi se publicitan son de elevado costo, y no
cualquier mujer puede acceder a ellos, de tal forma que por breves momentos
la mujer fantasea que tiene ese poder adquisitivo, en cuanto cierra la revista

vuelve a la realidad.
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Esto no le produce mayor problema porque el ver las portadas y hojear la
revista es para ella una valvula de escape que le permite seguir con su

cotidianidad y aceptar la realidad en la que vive.

Y es que tales publicaciones no buscan el bienestar de la mujer con un
interés puro y de ayuda, no, al final de cuentas, estos medios se encuentran
insertos dentro de entramados econdmicos muy importantes, sirviendo

Unicamente a sus propios beneficios.

Asi podemos concluir que las portadas son una forma simbdlica que tiene
un valor comercial, se encuentra mercantilizada y por lo tanto se dirige hacia

donde la empresa que la produce le convenga.

Es importante antes de finalizar el decir, que una de las limitantes del
estudio es el no haber podido concretar las entrevistas con las editoras
responsables de ambas publicaciones, ya que no consideran importante que se
realicen estudios sobre ellas y por lo tanto no les interesa tampoco
proporcionar datos, pues se manejan dentro de un marco de confidencialidad y

seguridad, por los mismos intereses econdmicos con los que se dirigen.

En cuanto al estudio llevado a cabo es importante cerrar el apartado con la
aportacion que da esta investigacion, la cual es precisamente esa, el llevar a
cabo un analisis que contemple la Hermenéutica Profunda, enfocado en
publicaciones femeninas, basicamente en portadas, ademas de la construccion

del concepto de Representacién Simbdlica y él de Revistas Femeninas.
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ANEXOS



ANEXO 1

ESTADO DEL ARTE

El problema de las revistas femeninas y su relaciéon con la mujer es un tema que ha sido
abordado desde la década de los 80'’s.

Una obra pionera al interesarse en estudiar la relacién que se da entre la mujer y las revistas
femeninas fue la de Garcia (1978) “Revistas femeninas una forma de penetracion
ideolégica” en donde describe cual es la ideologia imperante en dichas publicaciones y a
través de que medios se logra llegar a imponer plasmando la corriente tedrica que
predominaba en aquella época, es decir toma como Teoria al Marxismo puesto que su interés
se centraba en la cuestion ideoldgica de las revistas, con una metodologia de tipo cuantitativo
en donde manejaba la técnica de analisis de contenido de un mensaje. Finalmente puntualiza
que las revistas son una forma de colonizacion cultural en donde se utiliza a la mujer mediante
el sexo para provocar la enajenacion y la proliferacién de estereotipos.

Cabe sefalar que esta tesis posteriormente fue publicada como libro en 1980, con el titulo
“Revistas Femeninas, la mujer como objeto de consumo” y que la aspirante a licenciatura de
aquellos afos, ahora es una reconocida comunicéloga, catedratica y doctora en Sociologia,
especialista en el tema de revistas.

Marques (1980) “El uso de la imagen de mujer como objeto sexual en la publicidad de
revistas femeninas” en este estudio se describen los topicos de medios masivos, receptor y
mensaje tomando nuevamente como enfoque tedrico al Marxismo, realizando el analisis
morfolégico de contenido de las imagenes publicitarias. Finalizando con que la mujer es un
reflejo de la publicidad y proyecta el condicionamiento socio, econdmico y cultural, esto es al
consumir un producto que se publicaba en la revista por encanto se adquiria el prestigio social,
ya que la mujer era vista como objeto y valor de mercancia, segun la autora.

Con Henriquez (1993) “Las revistas femeninas como medio de comunicacion en las
relaciones econémico-sociales” en esta investigacion se abordan los temas de Ideologia,
enajenacion y roles tomando nuevamente como enfoque tedrico al Marxismo, realizando
también el andlisis de contenido tomando en cuenta una metodologia cuantitativa, concluyendo
asi que la mujer sigue presentando rasgos de sumisiébn a pesar de que era profesionista
gracias a que las revistas la enajenaban y le vendian la ideologia de que mientras se
conservara “bella” o por cualquier medio intentara lucir mejor, todo en su contexto tenia
solucion.

Romero (1997) “Estructura de un mensaje publicitario en revistas femeninas y su
relaciéon con la mujer mexicana de los 90’s” en esta tesis los elementos sobre los que se
indaga son los medios masivos, la comunicacion de masas y los mensajes en las revistas.
Estos conceptos vistos desde la perspectiva Estructuralista tomando en cuenta un analisis
semidtico en el que analiza la imagen que construyen y promueven estas publicaciones, cémo
es consumida dicha imagen a través de una encuesta de opiniéon que se aplicé al personal de
una sucursal bancaria, tomando en cuenta que este grupo en particular debe mantener una
buena presentacién para conservar su trabajo. Concluyendo que las revistas mantienen un
estado de alienacion con sus lectoras gracias a la publicidad que emiten a través de sus
paginas, utilizando de igual manera estereotipos que las mujeres aceptan.

Guilbert (2000) “El marco ideolégico del contenido de las revistas femeninas mexicanas”
aqui la autora traté de dilucidar cuales son los valores y los campos semanticos asociados
utilizados en las revistas femeninas, por lo que realizo un analisis semiotico.

Ibarra (2001) “Las revistas femeninas como agentes persuasivos de conducta en los
estereotipos sociales de la mujer mexicana” en este estudio se describen los topicos de
cultura femenina, estereotipos e Ideologia desde la éptica tedrica del Marxismo, realizando el
analisis semidtico de las imagenes publicitarias. Finalizando que la mujer es un reflejo de la



publicidad y proyecta el condicionamiento socio, econémico y cultural asi que acepta los
estereotipos que le proyecta la revista e incluso los reproduce.

Martinez (2003) “La mujer como simbolo en las publicaciones (un analisis a las portadas
de revistas femeninas)” en esta investigacion, la autora describe los diferentes momentos por
lo que pasa la identidad femenina y su representaciéon como simbolo a lo largo de la historia de
la humanidad asi también realiza un andlisis fotografico de las portadas de varias revistas.

Macias (2004)”La influencia de las revistas femeninas juveniles para la disminucién de
peso (como sinénimo de belleza) en las mujeres mexicanas entre los 15 y 20 afios” aqui
se realiza un andlisis semiotico de las imagenes publicitarias. Finalizando que la adolescente
es un reflejo de la publicidad y proyecta el condicionamiento socio, econémico y cultural asi
que acepta los estereotipos que le proyecta la revista e incluso los reproduce, esto debido a la
falta de madurez y de personalidad que una adolescente tiene para poder ver los efectos
nocivos que tienen la publicidad en cuanto influencia en problemas alimenticios.

Altamirano (2004) “La mujer joven y la publicidad en revistas femeninas: Estudio de su
imagen” utiliza la perspectiva de Teoria de la Comunicacion de Manuel Martin Serrano vy
realiza un andlisis semidtico.

Como se puede apreciar después de haber revisado esta informacion se puede determinar que
hay una diversidad de estudios dedicados a las revistas femeninas, pero estos estdn avocados
al analisis de la imagen, los estereotipos, la ideologia, la influencia, las representaciones, los
valores y la estructura del mensaje que se transmite a través de estas publicaciones.

Sin embargo no existen investigaciones acerca de la representaciéon simbdlica del concepto de
mujer que manejan las revistas femeninas, ademas de que no utilizan una metodologia
cualitativa como lo es la hermenéutica profunda ni se realiza una interpretaciéon tomando en
cuenta el analisis sociohistorico en el que se encuentran inmersos estos referentes, por lo que
representacion simbolica, mujer y revistas femeninas son los conceptos fundamentales de mi
problema de investigacion.
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ANEXO 2

DISENO DE INVESTIGACION
I. INTRODUCCION

Con esta investigacion se pretende analizar la representacion simbdlica del concepto de mujer
que manejan las revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos.

Partiendo de la perspectiva de que estas publicaciones mantienen una relaciéon simbiotica
con las mujeres pues aunque es muy claro que las primeras son un producto para el
entretenimiento de las segundas, hoy por hoy es dificil dilucidar si en la realidad ocurre asi, o si
la mujer ya estd a expensas de lo que se publica en tales revistas y por lo tanto se rige bajo las
reglas que le dictan ahi, bajo el concepto de mujer que le dicen que debe tener y ser.

Por lo que, asi como es necesario conocer cual es el mensaje que envian Cosmopolitan y
Veintitantos, de igual manera es importante saber cual es la representaciéon simbolica que
tienen acerca de la mujer estas revistas, cual es el concepto que se maneja a través de dichas
publicaciones, pues aunque se entiende que estos escritos tienen su base en la
mercadotecnia, el mensaje que subyace en ellos es lo que nos interesa.

Es necesario aclarar que el mensaje que nos interesa es el que se transmite a través de las
imagenes, pues son estas las primeras que reciben las lectoras de las revistas, las que
impactan visualmente y provocan la compra de estas publicaciones, por lo que en esta
investigacién son el principal punto de partida.

Y es que en la actualidad cuando uno se detiene en un puesto de periddicos a querer
comprar una revista, puede observar que la gran mayoria de ellas van dirigidas a la mujer, que
si hacia su belleza, a la exaltaciéon de la moda, de superacion, de chismes, de salud, entre otras
muchas; de esta manera queda asentado que la mujer es el origen de tales publicaciones y por
lo tanto un buen pretexto para realizar una tesis en la que se refleje el concepto de mujer que
tienen estas revistas.

Porque son las revistas femeninas quienes se han encargado de construir la interpretacion
del desarrollo que ha tenido la mujer en la historia y en la sociedad, de igual forma la
representacion que se hace de la misma asi como los diversos cambios en la condicién de
serlo, entre otros, que a lo largo de este estudio trataremos para que pueda entenderse tal
concepto.

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION

El analisis de la representacion simbdlica del concepto de mujer que tienen las revistas
femeninas Cosmopolitan y Veintitantos para conocer cual es este concepto y si mediante éste
se pretende homogeneizar a la mujer mediante unos estandares de conducta y de deber ser.

1.1 Antecedentes del Problema

Las revistas femeninas y la propia historia de la investigadora han tenido distintos tipos de
relacion conforme han transcurrido las diferentes etapas de crecimiento tanto personal como
intelectual.

Es preciso aclarar que cuando ésta era adolescente estas publicaciones eran parte
indispensable de su literatura, conforme fue creciendo estos escritos dejaron de ser
interesantes, ya que no correspondian a la guia a la que deseaba apegarse y con la cual
comulgaba.

Sin embargo, las revistas femeninas tienen una peculiaridad muy interesante, logran atrapar
a su lector por medio de sus paginas llenas de color y mensajes sugerentes para lograr sus



mas intimos deseos llamese hombre, belleza 0 moda y de esta manera transformar su vida,
claro es si se siguen sus consejos y su modo de dirigirse ante la sociedad, todo a través del
concepto que mujer que se debe tener y seguir.

Es este punto el que despertd nuevamente el interés en la analista, sélo que ahora con
respecto a cual era el concepto de mujer que tenian tales revistas y sobre todo como lo
representaban simbdlicamente, de ahi empezé a buscar informacién referente a tales topicos.

Encontrando que el problema de las revistas femeninas y su relaciéon con la mujer es un
tema que ha sido abordado desde la década de los 80’s.

Una obra pionera al interesarse en estudiar la relacion que se da entre la mujer y las
revistas femeninas fue la de Garcia (1978) “Revistas femeninas una forma de penetracion
ideologica” en donde describe cual es la ideologia imperante en dichas publicaciones y a
través de que medios se logra llegar a imponer plasmando la corriente tedrica que
predominaba en aquella época, es decir toma como Teoria al Marxismo puesto que su interés
se centraba en la cuestion ideoldgica de las revistas, con una metodologia de tipo cuantitativo
en donde manejaba la técnica de andlisis de contenido de un mensaje. Finalmente puntualiza
que las revistas son una forma de colonizacién cultural en donde se utiliza a la mujer mediante
el sexo para provocar la enajenacion y la proliferacién de estereotipos.

Cabe sefnalar que esta tesis posteriormente fue publicada como libro en 1980, con el titulo
“Revistas Femeninas, la mujer como objeto de consumo” y que la aspirante a licenciatura de
aquellos afos, ahora es una reconocida comunicéloga, catedratica y doctora en Sociologia,
especialista en el tema de revistas.

De igual manera las demas tesis encontradas tanto en la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales asi como las de Facultad de Estudios Superiores Acatlan ambas de la UNAM,
correspondientes al area de comunicacion, coinciden en abordar temas de Ideologia, medios
masivos, comunicacion de masas, roles, entre otros, realizando para sus analisis un estudio
semidtico estructural, llevando a cabo su investigacion desde la perspectiva marxista,
estructuralista o de la Teoria de la Comunicacién de Masas.

Se puede apreciar después de haber revisado esta informaciéon que hay una diversidad de
estudios dedicados a las revistas femeninas, pero estos estan avocados al analisis de la
imagen, los estereotipos, la ideologia, la influencia, las representaciones sociales, los valores y
la estructura del mensaje que se transmite a través de estas publicaciones.

Sin embargo no existen investigaciones acerca de la representacion simbdlica del concepto
de mujer que manejan las revistas femeninas, ademas de que no utilizan una metodologia
cualitativa, ni se realiza una interpretacion tomando en cuenta el analisis sociohistérico en el
que se encuentran inmersos estos referentes, ya que cuando llegan a las conclusiones, hacen
un resumen, no propiamente una interpretaciéon en donde converjan la cultura, la comunicacién
y la mujer junto con la representacion simbdlica y las revistas femeninas, por lo que éstos son
los conceptos fundamentales de mi problema de investigacion.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El proposito de esta investigacion es analizar la representacion simbdlica del concepto de
mujer que manejan las revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, durante los meses de
mayo a octubre de 2004.

Para el desarrollo de este trabajo es necesario comprender algunos conceptos que seran la
base de dicho escrito, el primero es el de representacion simbdlica, entendiéndola como: la
construccion de arquetipos que explican, interpretan, significan, dan sentido y legitiman una
determinada forma de ver la realidad (visiobn) y que se expresan en formas simbdlicas
(acciones, expresiones y textos que encarnan a tal perspectiva) en relacion con los contextos
histéricos sociales dentro de los cuales y por medio de los cuales, se producen, transmiten y
reciben tales formas simbodlicas.



Como ya se establecio anteriormente, las representaciones simbdlicas se expresan en
formas simbdlicas, por lo que es necesario precisar que estas se entienden como:

construcciones significativas que requieren una interpretacion; son acciones, expresiones y
textos que se pueden comprender, en tanto que dichas formas sean entendidas e
interpretadas por individuos que las producen y reciben, pero también son constructos
significativos que se estructuran de maneras diferentes y que se insertan en condiciones
sociales e histéricas especificas. (Thompson, 1993, p.398)

De la misma manera, en la que las representaciones y formas simbdlicas se incluyen en
contextos cognitivos, comunicativos, sociales, culturales, histéricos y ecoldgicos, el ser
humano al ser producido y productor de tales construcciones, detenta un tipo de identidad en
funcion de las representaciones que delimitan un marco de referencia que le dara las
particularidades que lo determinen como tal.

En este caso, el ser que ocupa el interés en dicha investigacion y segundo concepto, sera el
de mujer, definida como una “construccion sociocultural histéricamente definida” (Valenzuela,
1997, pp.13-16)

Ya que es ella, el objeto de la representacién simbdlica de las revistas femeninas y para ello
debemos tener en cuenta que el género femenino a lo largo de la historia social y cultural ha
estado delimitado por los preceptos dominantes, lo que lo ha configurado y singularizado en
cada contexto especifico.

Para poder comprender a la mujer como ser particular, es necesario tomar en cuenta las
categorias que elabora Valenzuela Arce para identificar la nocion de joven y que pueden ser
aplicadas a la idea de mujer. En tanto que ser joven es uno de los rasgos transitivos que
ubican a un tipo especifico de mujer y la mujer seria una forma de género que puede tener
como expresion la juventud, sin que por ello se limite a la diversidad de grupos que pueden
existir dentro de la categoria femenina, ademas de que se debe de tomar en cuenta su
contexto social y cultural, entonces la idea de mujer serd cambiante y dinamica.

Con ello, estamos indicando que de acuerdo a su localizacion histérica, cultural y social, es
como la mujer establece una forma de ser y estar en el mundo, y esto puede verse reflejado
mediante su representacion en los diversos medios de comunicacion a lo largo de la historia.

Siendo uno de estos, el impreso y de forma mas especifica, las revistas femeninas, ellas se
han encargado de construir una version del proceso de desarrollo en el que se ha visto inmersa
la mujer en la historia y en la sociedad, asi como un tipo de representacién de los diversos
cambios en la condicion de serlo.

Ademés de que han sido uno de los agentes que han contribuido para la consolidacion o el
cambio de los roles femeninos, ya que en ellas la mujer es transfigurada de las mas diversas
maneras, encontrandola primero como: objeto de adorno, persona de amor e inspiraciéon o
bien, de deseo, confrontacién, como elemento de explotacion sexual, persuasion y finalmente
de consumo. Estos cambios pueden apreciarse en primer lugar cuando hasta los afios
cuarenta, se trataba de preservar una imagen femenina socialmente aceptable, es decir, una
mujer que se esmeraba en su arreglo personal ain cuando desempenara labores masculinas
debido a los conflictos bélicos.

Posteriormente al terminar esta guerra, la mujer debia volver al papel tradicional, es decir
aspirar a ser “una buena esposa, una buena madre y una administradora doméstica eficiente”,
(Wolf, 1991, p. 83) con este cambio las empresas que se beneficiaban con la industria bélica
debian lograr vender bienes de consumo que llenasen el vacio de dichos contratos por lo que a
través de las revistas se le vendio a la mujer la idea “de ser bella”, imagen que la acompafia
hasta nuestros dias.

Para ello, es necesario precisar a nuestro tercer concepto, las revistas femeninas, las
cuales se definen como el tipo de publicacién periédica (semanal, quincenal, mensual) con
escritos sobre varios temas o sobre uno en particular, que se dirige a la mujer, desde el punto



de vista de una amiga, de una consejera que trata temas generalmente de belleza, moda, sexo,
tests psicologicos, consultas sentimentales, espectaculos y cartas de las lectoras pidiendo
consejo sobre diversos problemas, entre otros, pero que dependiendo de los temas de interés y
actualidad, pueden aparecer otros.

Ademas de que estos temas estan contenidos en papel de calidad, con modernas técnicas
de impresion y llamativas portadas en color lo que influye en su compra.

Son en su gran mayoria escritas por mujeres, para mujeres y sobre problemas de mujeres,
tomando en serio los temas que les interesan, sin que se juzgue en dichas publicaciones los
temas como banales o frivolos y tampoco a sus lectoras por querer saber mas de ellos, aun
cuando sean temas que tengan que ver con moda o belleza.

Ademas de que se investiga a partir de informacion cientifica, es decir con especialistas; de
informacion no cientifica, esto es, datos que reune la redactora de fuentes diversas y por ultimo
el testimonio de una mujer que tuvo el problema en cuestion, todo esto a través de un lenguaje
sencillo, de amiga a amiga que facilita la comprensién del tema tratado, a diferencia de las
revistas cientificas en las cuales se utilizan términos técnicos.

Sin embargo también existen secciones que pueden ser escritas por hombres, dirigidas a
adquirir mayor informacioén sobre el sexo opuesto y como conseguir y/o conservar a un hombre.

La voz de la revista ofrece a las mujeres “una autoridad femenina invisible a la cual admirar
y obedecer, paralela a la relacion mentor- protegido que ayuda a formar a muchos hombres en
su educacion y en su empleo, pero que rara vez se proporciona a las mujeres en ninguna
parte, salvo en las paginas satinadas de su revista” (Wolf, 1991, p. 95)

Las revistas proporcionan servicios reales, mediante lineas de asistencia, sondeos de
opinién entre las lectoras, instrumentos de informacion presupuestaria y financiera. Todo ello
combinado hace que la revista parezca algo mas que una revista: es como una mezcla de
familia extendida, agencia, partido politico y gremio.

Debido a que estos rasgos generales estan contenidos en las revistas Cosmopolitan y
Veintitantos, es por ello que se eligieron para ésta investigacion.

Siendo también una de las razones por la cual se seleccionaron tales revistas y no otras, es
porque, la primera es de las mas antiguas en el mercado, llegd a México en 1973 y a través de
los afios ha sabido mantenerse vigente, pues mientras otras desaparecen, ésta continua en el
gusto de sus lectoras, las cuales la siguen comprando.

Algunas de las razones por las que se da la vigencia de la revista son porque trata en sus
paginas temas de sexualidad como lo son, el placer, la seduccion, las fantasias eréticas,
infidelidad, posiciones, masajes, mitos; de belleza tales como: dietas, ejercicios para las zonas
probleméticas, maquillaje de moda, nuevas tendencias; de salud como cancer de seno,
alimentacion sana, asuntos que interesan a las lectoras y que aunque también son tratados en
otras revistas es en Cosmopolitan donde depositan su confianza para saber de estos.

Ademas a pesar de la idiosincracia que maneja en sus paginas, (ya que es editada en
México, pero sus oficinas de redaccion se encuentran en Florida y en la versién en espafiol,
so6lo son traducidos los articulos de la version en inglés que ya han sido publicados alla, a los
cuales hacen algunos cambios y asi se editan) pues dicho en otras palabras es una revista
estadounidense que compran mujeres mexicanas que no tienen ni la estructura fisica, cultura,
economia, ni tradiciones que las americanas e incluso cuando la mayoria de los personajes
locales que aparecen en ellas le sean desconocidos o no exista ninguna relacién con el
espectaculo mexicano, es aceptada y se vende sin mayores problemas.

El porqué se da esta venta puede explicarse de la siguiente manera, cuando las lectoras
hojean las paginas de su revista tienen acceso a productos y articulos que por su economia no
pueden obtener y al hacerlo tienen un medio de escape para su frustracion, pues entran a ese



mundo de lujo y fantasia del que salen cuando la cierran, por lo tanto pueden ingresar tantas
veces como abran su revista.

De la revista Veintitantos, cabe decir que es de las primeras que va dirigida a la mujer
joven, como su nombre lo dice, salié en 1993, abriendo un parteaguas en las revistas
femeninas, ya que antes de ésta, las revistas estaban orientadas a las sefioras o adolescentes.

Esto es que en sus paginas se pueden encontrar temas como el sexo, belleza, moda, entre
otros, pero manejados especificamente para este publico en particular, es decir, sin la
inocencia a la que se dirigen a la adolescente, sobreentendiendo que estas mujeres jovenes
tienen experiencia en dichas materias por lo que se maneja un lenguaje claro llamando a las
cosas por su hombre y sin los prejuicios que puedan tener las mujeres maduras que por los
convencionalismos de la sociedad no pueden o no deben hacerlo con tal libertad.

Porque aunque han salido publicadas otras revistas enfocadas a este grupo, gracias a la
edicion de estos temas sobre todo sexuales y de belleza se mantiene asi, en el gusto de las
jévenes.

Finalmente también fueron elegidas porque en ellas se destaca a través de sus paginas, de
su publicidad impresa, de sus articulos, el discurso del valor de la belleza como un arma que
debe ser utilizada por toda mujer, como su maximo valor y para conseguirlo ningun sacrificio se
debe escatimar, |éase dietas, ejercicios, cremas, cirugias, asi también como el medio para
ascender socialmente, ya sea para obtener un mejor empleo o para conseguir al mejor marido
y por promoverse mediante el sexo, la figura y la cara, pues de esta manera lo que no se tiene,
se logra y lo que ya se tiene, se conserva.

Este discurso puede ser perfectamente identificado debido a la experiencia que la
investigadora tiene respecto de las revistas femeninas, gracias a su formacion universitaria, a
las lecturas realizadas a diversas publicaciones, asi como a la sensibilidad que ha adquirido a
través de los afos en los cuales se ha encontrado inmersa dentro de estas ediciones y que le
han otorgado el conocimiento para discernir sobre este discurso.

1.3 Definicion del Problema

La informacion con la que cuento hasta ahora hace que determine lo que deseo conocer y esto
es, cual es la representacion simbolica del concepto de mujer que tienen las revistas
femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, para conocer cual es este concepto y si a través de
éste se pretende homogeneizar a la mujer mediante determinados estandares de conductas y
de deber ser.

Se han hecho diversos estudios acerca de los estereotipos de la imagen de mujer que
presentan algunas revistas, pero no acerca de la representacion simbdlica del concepto de
mujer, a través de las imagenes contenidas en las revistas y en concreto es lo que deseo
analizar.

1.4 Pregunta General y Preguntas Particulares

GENERAL.- ;Cual es la representacion simbdlica sobre el concepto de mujer que manejan las
revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos?

PARTICULARES.-
¢ Cudles son las representaciones simbdlicas que desean proyectar las revistas femeninas
Cosmopolitan y Veintitantos, a partir del concepto de mujer que utilizan las imagenes de las

portadas?

¢, Cuales son los elementos que ocasionan que se den tales representaciones simbdlicas en las
portadas de Cosmopolitan y Veintitantos?



¢ Qué aspectos de las imagenes contenidas en las portadas de las revistas Cosmopolitan y
Veintitantos se presentan con mayor frecuencia?

¢ Cuales son las representaciones simbolicas que desean proyectar las revistas femeninas
Cosmopolitan y Veintitantos, a partir del concepto de mujer que ven las mujeres lectoras de las
imagenes contenidas en las portadas?

¢ Cuales son los elementos que ocasionan que se den tales representaciones simbdlicas en las
mujeres lectoras de las revistas Cosmopolitan y Veintitantos?

¢ Qué aspectos de las imagenes contenidas en las portadas de las revistas Cosmopolitan y
Veintitantos se presentan con mayor frecuencia segun las lectoras de tales publicaciones?

2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
2.1 Objetivo General

Analizar la representacion simbdlica del concepto de mujer que manejan las revistas femeninas
Cosmopolitan y Veintitantos.

2.2 Objetivos Particulares
1.1. Identificar los mensajes denotativos dentro de las imagenes (6) de publicidad
impresa y foto fija de las publicaciones mencionadas mediante un analisis

iconografico.

1.2. Localizar las connotaciones de los mensajes de las imagenes mediante una
interpretacion del analisis iconografico.

1.3. Conocer la estructura de las imagenes mediante un analisis del relato.
3. HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

Se considera que la representaciéon simbdlica del concepto de mujer que manejan las revistas
femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, tendera a establecer una imagen de mujer cuya Unica
preocupacion seran los temas banales o superficiales como: él de continuar siendo bella, o
tratar de conseguirlo de cualquier manera, saber cual es la uUltima tendencia en cuanto a moda,
preocuparse si no ha conseguido novio o marido, y/o tratar de conservarlo mediante diversas
técnicas sexuales asi como el intentar ascender social y profesionalmente pero con el fin de
obtener beneficios econédmicos y que ellos conlleven a continuar manteniendo la belleza, no el
intelecto.

4. VARIABLES DE LA INVESTIGACION
4.1 Variable Independiente

Las portadas de las revistas Cosmopolitan y Veintitantos como constructos en donde se
encuentra contenida la representacion simbdlica del concepto de mujer.

4.2 Variables dependientes

Cinco imagenes de portada de la revista femenina Cosmopolitan que determinan Ia
construccion, mantenimiento o transformacioén del concepto de mujer.

Cinco imagenes de portada de la revista femenina Veintitantos que determinan Ia
construccion, mantenimiento o transformacioén del concepto de mujer.

Las representaciones que tienen las mujeres a partir de las revistas.
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5. DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

Anadlisis de la representacion simbodlica del concepto de mujer que manejan las revistas
femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, mediante un estudio semidtico estructural aplicado a
una imagen de la portada que aparecié por mes (10 en total) en el periodo de mayo a
septiembre del 2004, una analisis diacrénico y el ASBI (Analisis Semantico basado en la
Imagen) aplicado a 6 mujeres que adquieren tales publicaciones. La investigacion se llevara a
cabo de enero a octubre del 2007.

5.1 Espacial

Una imagen de portada (10) de las revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos que
determinan la construccion, mantenimiento o transformacién del concepto de mujer.

5.2 Temporal

El analisis de la representacion simbolica del concepto de mujer se ubica del mes de enero al
mes de octubre del 2007.

5.3 Del Grupo

Las imagenes de portada (10) de las revistas que se van a contemplar son las de mayo a
septiembre del 2004.

El porqué se escogid esta fecha y no otra fue por que la investigadora empez6 con el interés
hacia este objeto de estudio por esa época y se dio a la tarea de recolectar las publicaciones
mencionadas y cuando realmente comenz6 con la tesis fue dos afios después y al revisar las
revistas la analista encontré que no existen cambios significativos que impidan que se escoja
ese ano y no otro posterior.

Sujeto: Revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos.

Mujeres que adquieren tales publicaciones.

Objeto de estudio: Representacion simbdlica del concepto de muijer.
6. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION
6.1 Justificacion Social

Este analisis tiene la pretensién de dar a conocer cual es la representacion simbdlica del
concepto de mujer que manejan las revistas femeninas, esto es importante para los
académicos porque como la representacion simbdlica tiene diferentes dimensiones como lo
son la psicoldgica (percepcion y emocion), social, cultural, histérica, comunicativa y ecoldgica.

De igual manera les es de utilidad a los estudiosos de las diferentes areas mencionadas
como lo podrian ser los psicologos, los socidlogos, culturalistas, historiadores y comunicélogos.

Ya que una investigacion que contemple no sélo el analisis semiético estructural de las
imagenes contenidas en las revistas sino que ademas en su interpretacion de los datos
considere como parte importante el contexto sociohistoérico no se habia realizado como tal, y
mucho menos tomando en cuenta estudios como lo son las tesis profesionales.

Por lo que se pueden apreciar los beneficios que puede aportar un analisis de esta
naturaleza en los diferentes campos de acciéon en los que se puede encontrar inmersa la
representacion simbdlica, ademas de que por supuesto se puede principalmente conocer cual
es el concepto de mujer que nos transmiten las revistas femeninas mediante sus imagenes.
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6.2 Justificacion Cientifica / institucional

Después de revisar las tesis de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales y las de de la
Facultad de Estudios Superiores de Acatlan, ambas de la UNAM, correspondientes al area de
comunicacioén, se puede decir que éstas se situan dentro de la perspectiva de tipo cuantitativo.

Ademas de que contemplan teorias tales como el Marxismo, el Estructuralismo, o la Teoria
de la Comunicacién, enfoques que no puede decirse que estén mal, ya que ninguna teoria
puede catalogarse como pasada de moda o inservible, pero que no contemplan aspectos tan
importantes como la cultura, el contexto sociohistérico, entre otras muchas cosas.

Encontrandome también conque dichos analisis al ubicarse dentro de una metodologia de
tipo cuantitativo, sélo obtienen resultados cuantificables, pero nunca realizan una interpretacion
de sus datos, no van mas alla, es decir no se plantean un enfoque cualitativo, el cual contempla
el aspecto cultural, el aspecto humanista, en el cual se relacionen todos los datos para llegar a
una explicacion que sea satisfactoria.

De este modo, la investigadora desea plantear en su tesis estas posibilidades, para que
quién revise el estudio cuando ya se encuentre en los anaqueles para su consulta pueda
obtener mayores beneficios al leerla, pues encontrara todos estos aspectos contemplados
dentro de ella

Finalmente esta investigacion puede ser interesante para las mismas revistas femeninas
porque pueden tomar en cuenta la representacion simbdlica del concepto de mujer que se
encuentra intrinseco en su publicacion e incluso pueden propiciar mediante éste una
continuacion de este concepto y por lo tanto una identificacion y con ello un incremento en las
ventas de estas publicaciones.

6.4 Justificacion Personal

El tema de las revistas femeninas y su relacion con la mujer es una cuestién que se ha ido
gestando en la investigadora a lo largo de los afios, es preciso explicar que este interés ha ido
evolucionando con el propio desarrollo intelectual y personal de la misma.

En un principio cuando la analista era adolescente, la lectura de tales publicaciones formaba
parte de su cotidianidad, de acuerdo al crecimiento de la misma esta lectura dejo de ser
interesante ya que no correspondia a la direccién a la que deseaba dirigirse ademas de ya no
concordaba con las ideas contenidas en las revistas.

Sin embargo, este tema continio formando parte de sus intereses y deseos de conocer y
saber mas acerca de él, asi que cuando se presento la oportunidad de escoger un problema de
investigacién para la tesis, s6lo basto con recordar cudles eran los tdpicos que le interesaban y
de esta manera surgieron nuevamente las revistas femeninas.

Y es que es importante precisar que ha pesar de tener muchos detractores, las revistas
femeninas tienen una peculiaridad muy interesante, logran atrapar a su lector por medio de sus
paginas llenas de color y mensajes sugerentes. Y es este uno de los puntos clave a estudiar,
tomando como base que a través de sus mensajes e imagenes presentan un concepto de
mujer el cual es representado simbdlicamente por medio de sus paginas.

ALCANCES DE LA INVESTIGACION

7.1 Magnitud del Problema de Investigacion

La investigacion es importante porque desea analizar cual es la representacion simbdlica del
concepto de mujer que tienen las revistas femeninas y asi como se puede dar este concepto en

estas revistas, de igual manera tal vez se presenta en todas las demas. Es representativa
porque va ha utilizar un enfoque cualitativo en cuanto a metodologia.
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Dar a conocer cual es el concepto de mujer que se presenta mediante las representaciones
simbdlicas que tienen las revistas nos permitira saber que idea de mujer estdn manejando,
como le dicen que debe ser. La trascendencia de este proyecto podria ser mayor, sin embargo,
es solamente el principio para investigaciones futuras.

7.2 Trascendencia del Problema de Investigacion

La contribucién de esta investigacion no sera en cuando a nuevos métodos para realizar el
analisis semiotico estructural, la importancia radicara en que estos datos no se quedaran en un
aspecto puramente descriptivo, se trasladaran a un ambito de interpretacién tomando en
consideracion en que contexto sociohistérico fueron dados. Esto aunque parezca simple otorga
al estudio una vision diferente, recordando que no se han hecho investigaciones que
contemplen esta dinamica.

7.3 Factibilidad del Estudio

En cuanto a si es posible realizar esta investigacion, tomando en cuenta el aspecto econémico
y la infraestructura con la cual cuenta la investigadora se llegd a la resoluciéon de que si es
factible llevarla a cabo.

Ademas el objeto de estudio no presenta un obstaculo en cuanto a informacién, ésta tiene
libre acceso y de esta manera se puede llevar a buen termino dicho analisis.

8. MARCO HISTORICO / CONTEXTUAL

Para conocer la representacion simbolica del concepto de mujer, se debe primero tratar la
evolucién que ha tenido ésta a través de la historia, ya que ha sido determinado en gran parte
por el lugar que ella ocupa con relacion al trabajo productivo y por la funcién que desempena
en la vida social y familiar.

9. MARCO TEORICO CONCEPTUAL
9.1 CATEGORIA GENERALES
Acerca de Cultura

Es importante antes de empezar a explicar, el nombrar los conceptos en los cuales estara
basada mi tesis como son: cultura, comunicacioén, representacion simbdlica, formas simbolicas,
mujer y revistas femeninas.

9.2 Planteamiento del Problema

Este proyecto estd enfocado al medio escrito que son las Revistas Femeninas, particularmente
a Cosmopolitan y Veintitantos, especificamente a las imagenes exteriores de ambas
publicaciones, mediante un estudio semidtico estructural aplicado a diez portadas que
aparecieron en el periodo de mayo a septiembre del 2004, un andlisis diacrénico de ambas
revistas y la aplicacion de un ASBI (Analisis Semantico Basado en la Imagen) a un grupo de 6
mujeres lectoras de las revistas mencionadas.

El propdsito principal es conocer la representacion simbdlica sobre el concepto de mujer
que manejan las revistas femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, particularmente las portadas
y si a través de éste se pretende homogeneizarla mediante determinados estandares de
conductas y de deber ser. Asi, las preguntas a responder en esta investigacion son:

¢ ;Cuadles son las representaciones simbdlicas que desean proyectar las revistas
femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, a partir del concepto de mujer que utilizan
las imagenes de las portadas?

¢ ;Cuales son los elementos que ocasionan que se den tales representaciones
simbdlicas en las portadas de Cosmopolitan y Veintitantos?
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¢ ;Qué aspectos de las imagenes contenidas en las portadas de las revistas
Cosmopolitan y Veintitantos se presentan con mayor frecuencia?

¢ ;Cuales son las representaciones simbdlicas que desean proyectar las revistas
femeninas Cosmopolitan y Veintitantos, a partir del concepto de mujer que ven las
mujeres lectoras de las imagenes contenidas en las portadas?

¢ ;Cuales son los elementos que ocasionan que se den tales representaciones
simbdlicas en las mujeres lectoras de las revistas Cosmopolitan y Veintitantos?

¢ Qué aspectos de las imagenes contenidas en las portadas de las revistas
Cosmopolitan y Veintitantos se presentan con mayor frecuencia segun las lectoras
de tales publicaciones?

Estas preguntas se podran solucionar mediante las siguientes categorias:
Cultura, Comunicacion, Revistas Femeninas, Mujer, Representacion Simbdlica y Formas
Simbdlicas.

¢ Por qué es importante este tema? Este analisis tiene la pretensién de dar a conocer cual es la
representacion simbolica del concepto de mujer que manejan las revistas femeninas, esto es
importante para los académicos porque como la representacidon simbdlica tiene diferentes
dimensiones como lo son la psicolégica (percepcidon y emocion), social, cultural, histérica,
comunicativa y ecoldgica.

De igual manera les es de utilidad a los estudiosos de las diferentes areas mencionadas
como lo podrian ser los psicélogos, los socidlogos, culturalistas, historiadores y comunicélogos.

Ya que una investigacion que contemple no solo el analisis semiético estructural de las
imagenes contenidas en las revistas sino que ademas en su interpretacion de los datos
considere como parte importante el contexto sociohistérico no se habia realizado como tal, y
mucho menos tomando en cuenta estudios como lo son las tesis profesionales.

Por lo que se pueden apreciar los beneficios que puede aportar un analisis de esta
naturaleza en los diferentes campos de accion en los que se puede encontrar inmersa la
representacion simbolica, ademas de que por supuesto se puede principalmente conocer cual
es el concepto de mujer que nos transmiten las revistas femeninas mediante sus imagenes.

10. MARCO METODOLOGICO
Se utilizara para esta investigacion la perspectiva del Método Cualitativo.

El Método Cualitativo se denomina como inductivo-interpretativo, ya que su finalidad
principal es la busqueda de significados.

Una investigacion de caracter social no debe limitarse, para que un estudio cumpla con el
proposito basico de dar cuentas de una parte de la realidad, es necesario que se recurra a este
enfoque para explicar las representaciones dadas simbdlicamente y para construir el texto
interpretativo dandole el caracter humanista al problema de investigacion.

11. TECNICA DE INVESTIGACION A UTILIZAR

Para la presente investigacion se utilizara un estudio semiotica estructural. Para ello, se
utilizaran las siguientes técnicas:

+ Analisis estructural (desde la perspectiva que maneja Daniel Prieto Castillo: situaciones,
personajes, ambientes, situaciones, etc.)

+ Andlisis iconografico (en los niveles cromatico, tipografico, topografico, fotografico, retérico,

etc.)
CAPITULADO, iNDICE O ESQUEMA DE TRABAJO
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ANEXO 3

TABLA DE ESPECIFICACIONES

CONCEPTO

DIMENSIONES

INDICADORES

INDICES

TOPICOS

Representacion
Simbolica de la
Mujer

1.Arquetipos

1.1 Imagen

1.1.1Mujer social
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5 Femenina

.6 Antifemenina
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11  Objeto
Sexual

Asexu
ada

1.1.2 Mujer- Familia

Madre
Esposa
Hija
Hermana

1.1.3 Mujer- Pareja

Novia
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Amante
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Obrera
Profesionista
Técnica
Empleada
Servidora
Publica

1.1.7 Mujer- Mujer

Atractiva
Repulsiva
Deseable
Sensual
Sexual

Desinhibida

Recatada

1.1.8 Mujer- Estado
civil

Soltera

Casada
Divorciada
Viuda
Concubina

1.2 Apariencia
fisica

1.2.1 Estilo
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Casual
Tradicional
Elegante
Romantico
Creativo
Seductor
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1.2.1.7 Dramatico

1.2.2 Accesorios

1.2.2.1 Cara (aretes,
diademas, collares)
1.2.22 Cuerpo vy
extremidades
superiores
(cinturones, relojes,
pulseras, anillos)
1.2.2.3 Extremidades
inferiores (zapatos)

1.2.3
Caramorfologia

1.2.3.1Cuadrada
1.2.3.2Rectangular
1.2.3.3Redonda
1.2.3.40val
1.2.3.5Diamante
1.2.3.6Pera
1.2.3.7Corazén

1.2.4 Cuerpo-
Antropomorfologia

1.2.4.1Rectangular
1.2.4.20val
1.2.4.3Redondeada
1.2.4 4Reloj de arena
1.2.4 5Triangular
1.2.4.6Triangular
invertida
1.2.4.7Rectilinea

1.2.5 Cabello

1.2.5.1Rubia
1.2.5.2Morena
1.2.5.3Pelirroja
1.2.5.4Castafa

1.2.6 Color de piel

1.2.6.1Blanca
1.2.6.2Morena
1.2.6.3Negra
1.2.6.4Triguena

1.3 Imagen

Publicitaria

1.3.1 Punto de vista

1.3.1.1 Punto de
vista medio o

natural

1.3.1.2 Punto de
vista en
picado

1.3.1.3 Punto de
vista en

contrapicado
1.3.1.4 Punto de
vista nadir
1.3.1.5 Punto de
vista cenital o
de pajaro

1.3.2 Caracteristicas
basicas de las
imagenes

1.3.3.1 Iconicidad
/
Abstracci
on
Simplicid
ad /
complejid
ad
Monosem
ia /
polisemia
Originalid
ad /

1.3.3.2

1.3.3.3

1.3.34
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Redunda

ncia
1.3.3.5 Denotacié
n /
Connotaci
on
1.3.3 Retérica de la|1.3.3.1 Metéafora
imagen 1.3.3.2 Metonimia
1.3.3.3 Sinécdoque
1.3.3.4 Elipsis

1.3.3.5 Hipérbole
1.3.3.6 Antonomasia
1.3.3.7 Prosopopeya

1.3.4 Funciones del
lenguaje verbal

1.3.4.1 Referencial,

denotativa o

cognoscitiva

1.3.4.2 Emotiva o
expresiva

1.3.4.3 Conativa

1.3.4.4Fética

1.3.4.5 Poética

1.3.4.6 Metalinguistic
a

2. Recepcion

2.1 Lugares

2.1.1 Vida cotidiana

A Casa
2 Trabajo
3

2.
2.
2. Escuela

_
_ A
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ANEXO 4

TRANSCRIPCIONES DE LAS ENTREVISTAS

Entrevista 1

Inés Mendoza

38 aios

Casada con 2 hijos
Abogada / Estilista

1¢Cual es la mas sumisa / dominante?
La mas sumisa, la 4 0 5 su mirada, su sonrisa, su expresion corporal y su expresion del rostro y
la mas dominante la 9 o 10 la misma pose, la cara, la expresién del rostro te dice todo.

2 ¢ Cual es la mas independiente / dependiente?

La mas independiente la 7 porque siento que ella es como mas ella, intuyo que no acepta como
que mucha intromisién. La mas dependiente seria la 5 la sumisa, concluyo que es la mas facil
de manipular, en el sentido de decirle, tienes que usar esto, tienes que portar esto para
demostrar esto, tiene esa tendencia a obedecer, a estar recibiendo ordenes.

3 ¢ Cual es la mas femenina / antifemenina?

La mas femenina seria la 7 por el tipo de vestido, la ropa te lo dice y aparte la pose del cuerpo,
no esta diciendo sensualidad, no esta siendo extravagante y no encuentro ninguna que sea
antifemenina, todas parecen femeninas.

4 ;Cual es la mas timida / extrovertida?

La mas timida la 5 porque de todas las portadas que me estas mostrando es la que menos
ensefa el cuerpo. La mas extrovertida podria ser la 1, no sé explicarte porqué, lo intuyo, por el
rostro.

5 ¢ Cual es la mas rebelde / ddocil?

La mas rebelde es la 2 podria decirte porque segun estadisticas mias, personales, es la que
pienso que es mas caprichosa, como nifia de berrinches, ;no? La mas ddcil, la 5 es lo que veo
en la imagen.

6 ¢ Cual es mas objeto sexual / asexuada?
La portada mas objeto sexual es la 8, en la forma de pararse, la forma de vestirse. La mas
asexuada no hay, no veo a ninguna.

7 ¢ Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia, amante?

iHijole! Es qué esta dificil, ahora si que a todas las veo igual, a ninguna le veo cara de madre,
acercandonos un poco tal vez la 10 y la 4, madre joven porque se ven serias, las veo con don
de mando. Esposa la 6 porque la veo paciente, tranquila, su ropa no llama tanto la atencién.
Hija, volvemos a la 5 y la 2 por ser las mas nifias. Hermana la 7 porqué da confianza. Novia, -
eterna- la 6 y la 4 por serias y tranquilas. Amante bueno lo dice todo la 8, 9, 3 y 4, yo puedo
decirte qué la es madre yo la veo también que puede llegar a ser la amante, 4 porque no?

8¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

La mas responsable la 7, porque me da confianza. La mas comprometida la 10, se ve que lleva
a cabo lo que le piden. La mas capaz la 7 o la 10, si son responsables y comprometidas, son
capaces ¢ no? La mas inteligente, la 7 no sé, se ve que lo es. La mas leal, ninguna, no creo que
lo sean.

9¢,Cual es la que ves como jefa, compafiera o subordinada?

Jefa la 10, por su actitud se ve dominante, seria. Compafiera, ninguna, no las veria asi.
Subordinada la 6 porqué creo que haria bien el trabajo que le encomendara.
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10 ¢ Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o servidora publica?
Obreras, no sé tal vez como obreras no las veo. Profesionistas serian la 7 y la 10 por lo que
dije antes, se ven capaces, responsables, inteligentes. Técnica la 3 no se ve tan seria como
para tener estudios superiores. Y empleada la 6 haria bien su trabajo.

11 ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?
La mas atractiva la 10, es bonita, seria, y su mirada es penetrante. La mas repulsiva, para mi la
8, la manera de vestir, la pose, no me gusta.

12 4 Cudl es la mas / menos deseable?
La mas deseable la 10, por lo que te digo, guapa, dominante, seria. La menos deseable la 8,
tan exagerada y extravagante no creo que guste.

13 ¢ Cual es la mas sensual / sexual?
La mas sensual yo creo que no hay. La mas sexual, bueno que quiere aparentar que es sexual
mas no me consta que sea sexual la 9, su pose, su actitud.

14 ;Cual es la mas desinhibida / recatada?
La mas desinhibida la 8, su vestido, la pose, el color. La mas recatada la 5 se ve que ensena
menos que las otras.

1. ¢De las imagenes que ves que me puedes comentar?
Bueno he visto o creo ubicar a las chicas pero no las conozco, es decir no sé quienes son.

2. ¢Laimagen de la mujer es importante en lo social?

Claro que si, demasiado, nosotros laboralmente en la estética lo manejamos como que la
imagen de una mujer es la que te abre puertas en cualquier negocio o apertura de cualquier
solicitud de empleo, nosotros como estilistas lo vemos como que la imagen, el rostro, el cabello
y el vestido importan mucho, ya después vamos a lo seguro que vienen siendo el vocabulario,
la inteligencia, el comportamiento, pero primero la imagen, el rostro, el cabello y el vestuario y a
veces hasta el caminar, el conducirte.

3. ¢La mujer en lo laboral que imagen tiene?

Actualmente la imagen en lo laboral no es la apropiada, yo lo veo en compaferas que se han
dejado llevar por la comodidad, por la no discriminacion y confundimos ¢no? Porque a veces
vamos asi como nos levantamos, con el tenis y asi se presentan, eso es lo que digo, yo siento
a mi modo de ver que lo que debe de ser, yo creo que a donde vas es como vas, para sentirte
cémoda y sobretodo para imponer un respeto y jerarquia, yo creo que si eres jefa o jay! Tal vez
no tienes que ser jefa, sino que tienes que ir presentada para que la persona que vas a atender
se sienta comoda contigo, la presencia importa mucho.

4. ;laimagen de una mujer es importante para otra mujer?

Bastante porque mira a veces el hecho de que tu me estabas preguntando hace rato por una
obrera, una obrera de repente cambia a un ambiente de oficina, eso la ensefia a madurar en su
forma de conducirse, de vestirse, yo lo he vivido y lo he visto, en ese sentido te ensefia a
conducirse, a tratar a la gente, a comportarte, hasta a hablar, a tener conversaciones mas
amplias con gente de distintos niveles y por lo tanto si creo que es importante la imagen de otra
mujer para otra mujer.

5. ¢Lacaray el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

Esta mal que yo lo diga pero si, porque yo respeto mucho el hecho de que la gente sea gordita
o llenita, chaparrita y morenita y en una de esas recaigo yo, pero se me hace mucha falta de
atencién propia el hecho de que nos dejemos engordar, el que no nos cuidemos, no nos
peinemos, no, no, estd mal que yo lo diga pero si importan la cara y el cuerpo.

6. ¢Laimagen en las portadas de las revistas repercute a las otras mujeres?

Si bastante mira, te lo voy a decir desde dos puntos de vista, en el estético, a mi me llama la
atencion y me rié muchas veces de que llegue una gordita, morena y que esta chaparrita y te
dice quiero que me dejes como la de la revista y tu lo haces en el momento, pero es una
persona que no lo va a volver a hacer en su vida y le haces el corte, pero no lo va a volver
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hacer nunca, sale en ese momento asi, pero en su vida se va a recoger el cabello, se va hacer
el chongo y asi va a andar todos los dias porque va a la escuela, al mercado, ese dia porque
es un evento especial, en el otro precepto en el hogar, o muchas profesionistas les ayuda
muchisimo, en el caso tengo clientes que son doctoras, dentistas, etcétera y se basan en las
revistas y ven imagenes que les gustan y van al doctor para mejorar, tienen aspectos buenos y
malos, a veces hasta las feitas se trauman mas ;no?

Entrevista 2

Ana Sofia Hernandez Gonzalez

24 aiios

Soltera sin hijos

Egresada de Periodismo y Comunicacién Colectiva

1 ¢ Cual es la mas sumisa / dominante?

La mas sumisa la 5, bueno creo que se ve un poco mas joven, es la mas joven de las portadas
que estan aqui y los colores son como mas pasteles, entre azul, amarillo, rosa, es la mas
jovencita y ya. La mas dominante es la 10 por la vestimenta, los escotes, la faldita, el cabello
asi muy despeinado, muy “melena de ledn” creo que sera la mas dominante, sofisticada.

2 ;Cual es la mas independiente / dependiente?

Para mi la mas independiente seria tu portada niumero 6, esta entre un estilo medio formaloén,
mas la chica se ve como de 25 mas o menos y es esa la edad en la que ya empiezas a
trabajar, de todas se ve la mas formal. La mas dependiente la 2, sila 2 o la 5, que son las
chicas que se ven mas jovencitas, igual con los colores, mas muy pastel, como en pose de
relajo.

3 ¢ Cual es la mas femenina / antifemenina?

Para mi la mas femenina seria la chica de la portada 4, esta entre un aspecto ni tan maduro ni
tan infantil. Creo que todas se ven femeninas, pero de entre todas la mas antifemenina seria la
3, si por que viene toda de mezclilla, basicamente por la mezclilla supongo.

4 ; Cual es la mas timida / extrovertida?

La mas timida seria la chica de la portada 5, si bueno se ve mas chiquita, mas timidona, yo
creo que seria esa. La mas extrovertida definitivamente seria la 10 se ve mas con pose,
digamos como con mas experiencia, mas dominante.

5 ¢, Cual es la mas rebelde / docil?

La mas rebelde igual la 3 tiene asi toda de mezclilla, tiene un como tigre, un animal felino en la
blusa, se ve la mas reventadona o algo asi. La mas décil seria nuevamente la portada numero
5, si porque esta muy sentadita, muy quietecita, con poco magquillaje, muy seriecita ella.

6 ¢ Cual es més objeto sexual / asexuada?

Yo creo que la 10 seria la mas objeto sexual, si definitivamente, bueno por la melena, el
magquillaje que lleva en los ojos muy recargadén, la ceja muy marcada, la melena de ledn, la
pose de aqui estoy 4no? La mas asexuada cred que la 8 es que igual, por ejemplo como que
los polos igual atraen porque para los hombres les llama la atencion las muy extrovertidas, las
muy felinas o las muy muy nifias, las llamadas “lolitas” o sea que son digamos que los dos
puntos extremos son los que llaman mas la atencién, pero la que a mi se me hace que es
menos es la 8 aunque se ve muy femenina en el vestido y todo pero su rubio no es muy
atractivo, como que no y los colores de la ropa como que no, no jalan.

7 ¢ Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia, amante?

Como madre la 7 y 8 por el vestido y asi como que mas formalonas. Como esposala 7 yla 6
entre jovenes formalonas, seriesonas, como que serian esas. Hijas las chicas de la portada 2 y
la 5 que son las se ve que estan mas jovencitas, mas nifias, como en su pose de soy una chica
que va a la escuela, la cuidan. Hermana como la 2 y la 5, como de hermanas menores, ahora
si que lo adecud a mi hermana y si serian como ella, mas jovencitas, mas en esa onda. Novia,
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pues ala1,ala6yala4, como que estan en esa edad del noviazgo todavia. Amante a la 10
si te digo la 10 y hasta la 9 por los vestiditos, por las poses que tienen ellas muy, pues no se,
muy provocadoras.

8¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

La mas responsable, la 6 no es ni tan formal ni tan informal. La mas comprometida igual la 6
se me hace la mas responsable y comprometida con su trabajo, esta mas en esa media. La
mas capaz, pues igual la 6, si eres responsable eres capaz. La mas inteligente igual en esa
imagen la veo, la 6. La més leal la 4 y la 6, porque tienen esa imagen de seriedad, transmiten
eso.

9¢,Cual es la que ves como jefa, compafiera o subordinada?

La jefa seria la 6 0 7, La 6 porque es la que se ve mas madura de todas, no de edad sino
madura en cuanto a ser mas profesional, a estar mas segura de si misma, a ese aspecto,
digamos que se ve mas vestida como profesionista y la 7 igual como que refleja mas madurez
profesional, aunque le resta puntos el escote y la pose de la pierna. Como compafiera pues
seriala 4 o la 5, la 4 porque se ve que ya esta en un ambiente de trabajo, mas laboral, y la 5
como que estd en proyecto ya de laborar. Y subordinada, pues la 1 y la 2, si porque se ven
mas o menos chiquitas, pero como que no estarian en ese rasgo de ser jefas, sino nada mas
desempefiando un rol que les fue asignado, la actitud, no se ven muy responsables de tener a
cargo un puesto de mando.

10 ¢ Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o servidora publica?
Obrera no, ninguna tiene ni las facciones ni el tipo de obrera. Profesionistasila6,la4yla 5
como que esta en vias de, la 6 por su vestimenta, su corte de cabello, como que ya refleja ese
tipo de imagen de ya estar trabajando, de ser profesionista, la 4 igual no se ve ni tan alocada
como otras, ni tan en el relajo ;no? Y te digo la chica 5 como que se ve mas seriesona, y como
que esta en vias de desarrollarse, todavia ésta estudiando en la universidad. Técnica jhijole!
La 1, que ya no se ve tan jovencita pero como que no refleja que sea profesionista. Burdcrata
ihijole! Pues no hay, ninguna estaria dentro de ese dmbito burocrético.

11 ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?

La mas atractiva y repulsiva, la 10 es ambas, para a los hombres si se les puede ser muy
atractiva pero muchas veces se puede caer en lo grotesco, en lo exagerado, en lo provocativo,
llamativo, deja de ser elegante, de verse bien, tirando, llegando a lo vulgarzon, ella estaria
dentro de los dos ambitos, a los chicos si les gustan muy provocativas pero te digo se cae
muchas veces en la exageracion y pues si llegas a lo vulgar.

12 4 Cudl es la mas / menos deseable?

La mas deseable la 10 por todo lo que ya hemos dicho, el cabello, el maquillaje, el vestuario y
en general la actitud. La menos deseable cred la 8, de todas las chicas es la menos atractiva y
agraciada, ademas como el color verde no checa.

13 ¢ Cual es la mas sensual / sexual?

La més sensual la 9, trae asi como que microvestido y asi como los labios y la pose de asi muy
muy sexy. La més sexual es la 10 como que la mas sexualona de todas las portadas, de todas
las chicas, esta vestida muy provocadora, igual en la pose y la actitud.

144, Cual es la mas desinhibida / recatada?

La mas desinhibida igual volvemos a la chica de la portada 10 igual por el vestuario, pose,
magquillaje. La mas recatada la 5 por todo lo que ya antes habia dicho, se ve mas jovencita, por
la pose, por el poco maquillaje.

1. ¢De las imagenes que ves que me puedes comentar?

La mayoria de las chicas son guapas, son atractivas, como un modelo a seguir, como un objeto
a alcanzar tanto como para hombres como para mujeres ;no? Modelo para las mujeres, pues
te quieres parecer a ellas, mas o menos quieres dar un estilo o de moda igual, la mayoria de
las chicas representan lo que esta de moda, el maquillaje, como que te van dando lineamientos
a seguir.
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2. ;Laimagen de la mujer es importante en lo social?

Pues si, yo creo que si, de hecho ahi viene el dicho de como te ven te tratan, pero de hecho si,
muchas veces sirven como guias, modelos, tu consultas muchas veces las revistas, para ver
que esta de moda, qué maquillaje, la tendencia, ves lo de las temporadas de los zapatos por
ejemplo, las bolsas, etc. Clasico que cuando vas de regreso a clase, qué tal bolso, mochila,
cuando vas a comenzar a trabajar también te dice como vestirte para tu cita de trabajo o X, te
dan tips y todo ese rollo.

3. ¢La mujer en lo laboral que imagen tiene?
Yo creo que debe tener una imagen formal, creo que sin llegar a ser sefiora y esté juvenil sin
llegar no sé a la faldita, debe de estar en un punto medio, sin caer en los extremos.

4. ;Laimagen de una mujer es importante para otra mujer?

Ah, si, definitivamente, de hecho muchas veces, te guias por — me gusta esto, por se lo vi a tal
chava o X, 4no? Porque también te va dando parametros hasta a veces de hasta qué comprar,
porque ya le viste a una amiga o a alguien que va a la universidad o en el trabajo, que ya se
compro tal bolsa, tales zapatos y dices - jhijole! Los quiero pero no tan igual, de hecho si como
que siempre vives en una competencia ¢no? Saber quién trae lo mejor, quién esta a la moda y
todo ese rollo.

5. ¢L a caray el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

Si, definitivamente si, pues de la cara que tengas mas o menos una bonita piel, que tengas una
piel limpia, bonita y del cuerpo pues igual porque actualmente pues la mayoria de la ropa ya
viene en tallas mas chicas y se esta viviendo un apogeo de la moda y por estar siempre a la
moda y todo ese tipo de cosas, de combinar todo, zapatos y todo ese rollo y las tendencias, o
sea que viene todo muy bombardeado actualmente y antes pues si era importante estar a la
moda, pero no como ahorita, si ha habido un aumento, vives mas al pendiente de tu cuerpo y
de tu cara que antes, de hecho ahora te puedes dar cuenta de cuantos gimnasios hay cerca de
tu casa, qué tipo de gente va y hasta la moda para ir al gimnasio 4no?

6. ¢Laimagen en las portadas de las revistas repercute a las otras mujeres?

Yo creo que si, digamos de las que conozco, de las que estan en mi entorno, bueno yo veo a
las revistas como una guia ¢no? Para enterarme pues basicamente qué es lo que viene, qué
es lo que estd de moda, qué viene de tendencias, por ejemplo a mi me gustan mucho los
zapatos y entonces ya me doy cuenta de qué zapatos vienen de moda y todo ese rollo, son
como guias, no tanto asi como la ley a seguir, pero si te dan parametros para adquirir algun
bien, las portadas basicamente porque de hecho cuando estas en un puesto de revistas o vas
al Samborn’s, rapido te lees la portadita y dices pues ya sé mas o menos lo que viene en el
contenido de la revista, te sirve como parametro para ver si la compras o no la compras y a
veces la compras por lo que viene en la portada y luego la vas leyendo y te sale un fiasco
porque no viene nada de lo que tu pensaste. Eso en general, en lo particular yo adquiero
Veintitantos y a veces, sdélo a veces Cosmopolitan.

Entrevista 3

Gloria Juarez

32 aios

Casada sin hijos

Licenciatura trunca

Auditor Financiero empleada de Gobierno.

1 ¢Cual es la mas sumisa / dominante?

La mas sumisa, la 5, la chica mas inocente no? De la cara, mas chiquita obviamente de la
edad, la chica mas fresita, de como esta vestida y todo y los colores también por ejemplo, el
azul yo lo remito a la tranquilidad, el rojo, el rosa se me hacen mas agresivos, mas fuertes los
colores. La mas dominante seria la 8 por ejemplo, de las modelos se me hace la mas agresiva,
por como esta vestida, el maquillaje, la clasica gliera muy candente no? Su vestidito.

2 ¢ Cual es la mas independiente / dependiente?
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La mas independiente a mi se me hace la 7, a mi se me figura por ejemplo una mujer mas
profesional, una mujer obviamente que trabaja, ya mas madura, que decide sus cosas por si
misma ¢,no? Y también los colores me remiten a lo mismo por ejemplo el azul mas clarito, mas
suavecito todo, mas maduro, mas tranquilo hasta en la forma de vestir se me hace de las, pues
no decente, porque no hay decencia, digamos la mas tapadita de todas ¢;no? La mas
dependiente la 2, se me hace asi también la nifia, la puberta ;no? La nifia que apenas
comienza a decidir, no sabe ni que onda, hija de papi, que todavia estd mas acostumbrada a
que le paguen sus cositas, los colores me remiten a lo que estoy diciendo.

3 ¢ Cual es la mas femenina / antifemenina?

La mas femenina la 8 por, o sea todas tienen ropa muy bonita, bien arregladitas todas, pero por
ejemplo en la 8, la florecita, los colores que maneja en el vestuario, las ufitas, se me hace mas
delicada, mas femenina, mas provocativa, mas todo, tal vez sea porque para mi por ejemplo
femenina es un entorno de muchas cosas, ¢no? No es nada mas que te pongas un arete o
algo, sino la actitud por ejemplo que sea asi mas coqueta, por esas cosas ella seria la mas
femenina. Para mi ninguna es antifemenina.

4 ; Cual es la mas timida / extrovertida?

La mas timida pues igual para mi yo creo que la 5, la mas timida, es la mas dulce de todas, la
mas nifia, la que menos ensefa, la carita mas limpia ;no? Menos maquillada, hasta por la
pose, tiene mucho que ver, todas estan muy ensefiadoras y ella asi como sentadita de lado y
tén tan. La mas extrovertida la 9, si la 9 porque bueno por su forma por ejemplo de vestir, ;no?
Es muy pequeiiita su ropa, no tiene ningun tipo de prejuicio ;no? Para ensefiar todo, hasta la
forma en la que esta parada asi como retadora, asi como “Y”

5 ¢, Cual es la mas rebelde / docil?

La mas rebelde la 9, te digo por la ropa, por el vestuario, la pose que tiene, se me hace una
chava muy reventada, ;no? Muy asi como que fuera de los parametros, yo hago lo que quiero
y qué. La mas décil la 6, mas vestida, hasta por la posicion de la cara, asi como su flequito,
todo muy escondidito, si es la que se me haria la mas dacil.

6 ¢ Cual es més objeto sexual / asexuada?

La mas objeto sexual serian dos, para mi las mas sexosas las 8 y 9, por como estan vestidas,
te digo las dos manejan los tonos de fondo, los rosas Yy lilas, el vestuario, por las poses vy el
vestuario tiene mucho que ver, las dos se me hacen las mas sexuales. Como asexuada como
que ninguna, N0 me parece que no.

7 ¢ Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia, amante?

Madre la 7 porque se me hace que su cara y todo lo de la modelo, como que ya es mas grande
comparada con las demas, la edad, la forma en la que esta vestida, digo hay mujeres que a
pesar de ser mamas se cuidan mucho, mas que nada por lo que me remite su cara, asi como
de una mujer hasta como casi cuarentona, ya mas grande, por lo demas, no, porque tiene un
cuerpazo, mas que nada por la cara, se me hace la mas grande. Esposa, pueden ser todas,
para mi gusto actualmente todas las mujeres pueden tener 15 afios y ya te casas ¢no? O
puedes tener X edad, te casas o sea que todas pueden ser candidatas para ser esposas. Hijas,
la1,la2,lab,la3porellook que tienen, de mas nifias, la carita, las chavas mas adolescentes,
por la actitud de vale gorro, ¢no? La clasica chavita que todavia vive con sus papas y no le
importa nada, mas que la diversion, no, no clasica, porque no todas son iguales, pero si, por las
caras, porque son muy jovencitas. Hermana, igual todas, porque pienso que todas pueden ser
hermanas de alguien. Novia, también yo creo que todas. Amante, las mas malas, la 10, la 8, las
que tienen cara de malas, la 10, la 9, también la 7, ;por qué no? Aunque sea mama también
puede ser amante, me remito mas a la 10, 1a 8, la 9, la 7, asi como mas de amante.

8¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

La mas responsable la 4, fijate que no la habia notado casi, tiene cara de seria, no realmente
no la habia notado, se me hace con cara de seria, de que podria ser alguien responsable. La
mas comprometida la 6, la 10, yo creo mas que nada por las caras que tienen por ejemplo la 10
es una actriz que yo conozco, tiene cara de entre nifia y mujer y yo creo que por eso que la
conozco, que la he visto en peliculas, como que se me hace como nifia buena, entonces me
remito a eso y las otras que estan aca porque la mayoria estan sonriendo y estas dos (la 6 y
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10) en especial mas serias, mas de nifia buena, por eso me remiten a ese concepto, ¢no? Por
la ropa, ni nada, sino por la cara. La mas capaz, pues es que yo creo que son todas, porque
son bonitas no creo que no puedan ser capaces, no son tontas. La mas inteligente, pues
realmente no puedo decir o dar una opinidn, pero que por su aspecto 0 por su cara me remita a
que son inteligentes, podria ser la 7, lo digo por los colores, ya que para mi se ve seria, mas
que nada por los colores de fondo, es lo que me remite, porque en si por la modelo no puedo
decir que es tonta o inteligente, jverdad? La mas leal, la 6, también la 4, tal vez vuelvo a lo
mismo, la cara, la actitud, ¢no? La actitud que estan manejando, la mirada que tienen en la
pose, como que se me harian por eso.

9¢,Cual es la que ves como jefa, compafiera o subordinada?

Jefa igual creo que la 7, se parece a mi jefa de hecho, bueno no asi con ese cuerpo, pero en la
actitud, mas o menos se me figura. Compainiera la 5, la 6, la 4, la 10, por las caras y la mirada
Unicamente que tienen, me fijo mucho en su cara y en su mirada. Subordinada, la 8 no me
gustaria que estuviera bajo mi cargo tendria problemas con su imagen, le diria que se vistiera
diferente, la 1, la 2 porque son las mas jovencitas.

10 ¢ Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o servidora publica?
Obrera ninguna y es que estamos tan llenos de estereotipos, no, no veo a ninguna.
Profesionista, la 10, la 7, la 4, la 6, en cuanto a las edades porque las veo como que ya son
profesionistas, incluso la 8. Técnica, la 3, la 5 porque salen muy jovencitas como técnicos
profesionales. Empleada, la 6, la 10, la misma 8, yo creo que como yo también trabajo para el
gobierno, ves todo tipo de mujeres, a veces la que se arregla, aunque no ganen asi “‘guau”, se
arreglan padrisimo, la ropa, yo creo que trabajan para eso, porque no alcanza para otra cosa,
ves a la chica mas sencilla, la chica muy bonita, la del cuerpazo, la flaquita o sea a todas,
bonitas, feas, gleras, todo te digo, cualquiera, la 10, la 8, la 6 podrian entrar, todas o sea la 9,
la 7 misma podrian entrar en esa descripcion, todas excepto la 1, la 2 y la 5, las mas chiquitas
y me voy por la cuestion de la edad.

11 ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?

La mas atractiva, la 4, me gusta la forma de la cara, pomulosa, los pémulos, esa parte, los ojos,
se me hacen grandes y bonitos, no sé como se diga, pero de la cara se me hace agradable,
bonita de cara, cabello largo, guapa, la mas guapa de todas. No repulsiva, no ninguna.

12 4 Cudl es la mas / menos deseable?

La mas deseable para mi gusto yo creo que la 9, por la ropa, porque cédmo ensefia, y la rubia la
8, se me hace mas como vulgarzona, aunque también esta guapa, se me hace la 8, podria ser
pero, para mi gusto la 9 se me hace mas deseable, por la actitud y por como esta vestida. La
menos deseable tal vez la 6, porque no esta ensefiando como las otras, pero también esta
guapa, pero menos deseable seria por la cuestion de que esta mas tapadita para mi.

13 ¢ Cual es la mas sensual / sexual?

Fijate que para mi la 10 es la mas sensual, porque tiene una mezcla de cara de nifia y el
cuerpazo, entre nifia y mujer, se me hace sensual. Y la mas sexual la 8 por lo rubio también por
como esta maquillada, la ropa, todo.

144, Cual es la mas desinhibida / recatada?
La mas desinhibida la 9, tiene que ver mucho la pose en la que esta, la mirada, como esta
retando. La mas recatada, tenemos la 5 y la 6, se me hacia las mas recatadas, menos
magquillaje, la ropa, mas tapaditas, por eso.

1 ¢De las imagenes que ves que me puedes comentar?

Pues no me gustan los estereotipos, o sea yo compro también por ejemplo la revista
Veintitantos aunque no es supuestamente mi edad, pero aunque yo la compro, no para
sentirme joven pero me gusta hojearla, pero si me gustaria que pusieran a mujeres mas reales
o sea en ésta de hecho en algunas secciones manejan tallas extras, las gorditas, las llenitas y
ponen a una chica curveada y eso me gusta de esta revista, que de repente saquen a mujeres
mas reales, quitar por ejemplo los estereotipos, de siempre hacia la mujer hermosa, bien
cuidada, super cuerpazo, que las ponga mas naturales, ;no? En cuanto por ejemplo al
maquillaje, cualquier ropa, una mujer X, normal, de la calle, que la pusieran en una portada, no
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es algo real, pero seria bueno porque por eso mismo, tratar de no ser gorda, seria algo asi
canones de belleza y muchas cosas, ¢no? De que no tienes ropa porque no estas como esa
flaca, o no entras dentro de la moda porque pues ya tienes 10 kilos de mas, ¢no?, obviamente
ya no eres “in” eso es lo que no me gusta por ejemplo de esta revista, de todas, te manejan lo
de toda la vida, de que debes ser guapa, flaca, sino, no eres nadie, sino no eres exitosa, sino
no eres inteligente, sino no eres mujer. Eso mismo yo por ejemplo que ya soy un poco mas
adulta, pues lo entiendo y eso no me importa y sé que eso no tiene nada que ver, pero por
ejemplo para las chavitas que estdn mas inmaduras luego si se van por esos canones y
quieren copiar todo lo que ven, los mismos hombres, ;no? Que se les quedan viendo asi a las
portadas, cuando la mayoria de las mujeres no somos asi, esa es la realidad, menos las
mexicanas, ;no? A menos que te cuides mucho, que le inviertas mucho a tu imagen, entonces
realmente me gustaria que fueran imagenes mas reales, mas como cualquier mujer.

2 iLa imagen de la mujer es importante en lo social?

Si pero deberia ser mas importante, la mayoria ven a una mujer y te remiten a la esposa, a la
mama, o a la hermana, a un rol y debe de ser mujer en todo, en todos los sentidos, como los
hombres, como profesionista, la misma como amante, tU como mujer puedes ser amiga,
hermana, amante, profesionista, como que nada mas se ve a la mujer como objeto sexual por
ejemplo, en esta portada ves a una chava guapisima y todo a qué te remite, por ejemplo un
hombre ve esto y dice es un objeto sexual, esta muy guapa y la ven como fantasia y hasta ahi,
no se ponen a pensar —esta chava sera mama, o sera esposa, 0 sera amiga, o serd hermana
de alguien, sufrira o qué sentira, cuadnto gana, no se ponen a pensar en eso 0 sea las mismas
mujeres cuando vemos esto, nada mas decimos esta guapa, yo quiero ser como ella, no te
pones a pensar en otra cosa mas alla, entonces si deberia ser mas importante en cuanto a
todos los aspectos, no nada mas asumir un solo rol, una imagen o un objeto.

3 ¢La mujer en lo laboral que imagen tiene?

La veo asi como siempre, muy pocas mujeres son asi en lo laboral, profesionistas de éxito,
¢no? Que sean duefas de su propia vida, de sus decisiones, como que en la mujer se remite
nada mas a estar como siempre o asistir, a auxiliar. Yo lo veo en mi trabajo, eres muy eficiente,
eres muy buena, es ésta bien, pero eres mujer, solo te relegan a eso, a asistir, a auxiliar, o a
hacer 20 mil cosas més pero con ese mismo puesto y con ese mismo sueldo, entonces mujeres
asi exitosas laboralmente hay muy pocas, aunque somos muy capaces y somos capaces de
eso y mas, pero no se nos da el papel que deberiamos de tener también en lo laboral.

4 ;Laimagen de una mujer es importante para otra mujer?

Yo creo que si también, por ejemplo vamos a la cuestion laboral, tu ves a una, aun a tu propia
familia, no sé a tu cufada, la ves guapa y le dices qué te hiciste para verte asi, o estas
adelgazando, o donde te compraste eso, no sé a lo mejor con envidia, como otra persona, pero
si lo ves y dices yo quisiera a lo mejor estar igual, o vestirme igual que ella y entonces ya te
influencia en ese aspecto, /no? De que a lo mejor se te pones un traje sastre te ves mas
ejecutiva, mas profesionista, entonces te quieres ver igual, si tiene que ver todo, si te influencia
de dejarte llevar por todo eso.

5 ¢L a caray el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

Yo creo que no, yo creo que debe de ser mas importante lo que tienes aca dentro (pecho) y lo
que tienes aca (cabeza) pero ahorita son importantes, desgraciadamente se le da mucha
importancia, te digo, a que te cuides, a que traigas la ropa mas bonita, que te quede bien, que
andes super bien magquillada, se les da importancia, no deberia ser importante pero
desgraciadamente es importante.

6 ¢/La imagen en las portadas de las revistas repercute a las otras mujeres?

Si, es como te decia, uno ve eso e intentas copiar cosas, de que ves esa blusa y dices —ah
esta bien bonita la blusa y obviamente a ti no te queda porque tienes dos tallas o tres mas que
la modelo, entonces se te a fruncir la blusa o se te va a ver la lonjita, pero tu crees que si
porque a la modelo se le ve padre, yo creo que si te influencia mucho porque siempre quiere
uno copiar, la mayoria de la gente quiere copiar lo que ve aunque no sea para ti 0 no se te vea
bien o ni siquiera vaya contigo ni con tu cara, ni con nada pero si te influencian mucho las
revistas, la televisién, todo eso tiene que ver o sea aunque digas que no, si hasta yo misma,
luego de repente ves esta modelo y le ves el vestido y dices —hay Ma no me lo puedes hacer
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aunque sea 5 tallas mas grande para traerlo igual no? Entonces yo lo leo y yo sé que estas
revistas tienen mucha tendencia a lo sexual, siempre marcan mucho eso, traen tips, traen
articulos y luego dices eso es pura basura y no es cierto porque la acabas comprando y la lees
porque te interesa y a lo mejor quieres conocer mas, o como tu lo quieras, la acabas
comprando y ya te influencio o sea la mercadotecnia es muy cafiona, es muy fuerte y si a una
persona que ya mas o menos tiene una conciencia, que ya esta mas madura, te influencia,
ahora imaginate a otra que no, lo triple que a ti, pero si te influencia muchisimo.

Entrevista 4

Rosalba Garcia

28 ainos

Soltera sin hijos

Médico General

Actualmente en la especialidad en Pediatria.

1 ¢ Cual es la mas sumisa / dominante?

La més sumisa la imagen 5 para mi se me hace la mas sumisa pues por su aspecto fisico ¢no?
Simplemente desde su arreglo personal es como un poco mas conservador, bueno entre
comillas y en cuanto a maquillaje también se ve mas conservadora, yo creo que ella seria la
mas sumisa. La mas dominante seria la 10 igual yo creo que aparte de su apariencia, bueno su
vestimenta, por la posicidn que tiene y por su mirada, creo que si es mas penetrante.

2 ¢ Cual es la mas independiente / dependiente?

La mas independiente tal vez podria ser la 7, porque veo una mujer mas madura con un poco
mas de experiencia y tal vez eso no haria pensar que es mas independiente. La mas
dependiente yo creo que seria la 5 también porque se ve un poco mas chica, igual por su
aspecto mas conservador, mas sumisa, tal vez sea un poco mas dependiente.

3 ¢ Cual es la mas femenina / antifemenina?

La mas femenina yo creo que la 2 se me hace muy sencilla en su arreglo y todo. La mas
antifemenina a mi se me hace la 8 por su vestuario y su apariencia fisica que se ve asi medio
rara, muy exagerada pues, como muy exaética.

4 ;Cual es la mas timida / extrovertida?

La mas timida pareciera ser la 5, por lo antes mencionado, la edad, su aspecto conservador y
mas. La mas extrovertida, tal vez la 1, su expresion se ve asi como una persona alegre, que le
gusta demostrar sus emociones, sus sentimientos y pues a mi eso es lo que me hace pensar
que ella es una persona que le gusta externar lo que piensa, lo que siente.

5 ¢ Cual es la mas rebelde / docil?

La mas rebelde la 3, igual su expresion se me hace como de una chica desafiante, si de una
persona que no acata exactamente lo que se le dice, mas que nada su expresion facial. Y la
mas ddcil yo creo que la 6 igual su expresion asi como mas seria, como mas timida me haria
pensar en una persona daocil.

6 ¢ Cual es mas objeto sexual / asexuada?

Mas objeto sexual yo creo que podria estar entre la 7 y la 10, por la expresion, bueno la 7 tiene
una sonrisa dibujada en su cara pero aparte su expresion corporal, su ropa, yo creo que es asi
como mas sexy, mas sexual y aparte la 10 aunque no tiene una sonrisa en su cara pero tiene
como una pose como muy sugestiva hacia los hombres ;no? Asexuada yo insisto en la 8
porgue se me hace una persona muy extravagante.

7 ¢ Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia, amante?

jUy! Entonces yo creo que ninguna o tal vez la chica numero 6, pues no sé, no me da esa
impresién. Esposa la 7 por su seguridad, el cuidado que pone en si misma lo puede trasladar a
los demas. Hija la 2 o la 5, bueno yo creo que tienen una apariencia asi como mas juvenil,
aparte de todo que darian un aspecto de estar mas pegadas a su hogar ¢no? Hermana, la 1
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por lo mismo que comentaba hace rato, se me hace una persona asi como extrovertida y que
le gusta expresar lo que siente y por lo mismo que le gusta escuchar a las demas personas, yo
creo que seria una buena hermana. Novia la chica 4 se ve, no una persona extravagante, una
persona bien parecida y nada mas. Como amante la de la 8, por lo mismo, vuelvo a lo mismo
se me hace por su apariencia, mas que nada por el tono de su cabello, su ropa se me hace
como una persona como extravagante, a lo mejor creo, no siempre, pero a lo mejor si no tiene
tantos limites para su ropa, para su imagen, a lo mejor no tiene limites para en cuestion de su
vida, en cuestion de ser amante.

8¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

La mas responsable jAh! La 7, se me hace una persona como muy segura de si misma y como
que tiene el perfil de ser como mas responsable en su trabajo, en cuanto al cuidado de su
persona y ya. La mas comprometida tal vez la 10, se me hace aparte de que cuida su fisico,
bueno todas lo cuidan ;no? Pero como que se me hace una persona segura de si misma y
mas comprometida, ella si se me haria comprometida en todos los aspectos, tanto en su
trabajo como en cuestion fisica. La mas capaz la 2, se me haria de que es capaz de
desempefar cualquier actividad, de hacer cualquier cosa que ella quisiera. La mas inteligente
tal vezla 1 o la 7, la 1 por lo extrovertida y la otra por la seguridad en si misma, me dicen
inteligencia. La mas leal, la 5 por su imagen de inocencia, aunque no siempre la imagen de
inocencia nos quiere decir que sean las mas leales del mundo, ;verdad? Pero asi a simple
vista yo creo que pues ella podria ser una persona leal.

9¢,Cual es la que ves como jefa, compafera o subordinada?

No pues, yo creo que ninguna la podria ver reflejada como mi jefa. Compariera la 1, yo creo
que si la 1, compartimos si es asi, realmente a mi también me gusta expresarme, no quedarme
callada, obviamente me gusta respetar la opinion de los demas pero si me gusta expresar mi
opinién de diversas cosas. Subordinada, pues a lo mejor a la 8 porque se me hace que no esta
muy preparada.

10 ¢ Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o servidora publica?

Cbémo obrera, no a ninguna, no sé yo creo que es su apariencia fisica ¢no? A lo mejor no es
que una obrera tenga un perfil o no, pero generalmente son gente como mas, cémo decirlo,
mas resistente, como un poco mas curtida, como mas resistente al trabajo pesado y ellas se
me hacen mas fragilitas. Profesionista a la 10, se me hace mas comprometida, si. Técnica
alguna de ellas a duras penas llegé a la preparatoria, pero tal vez la chica de la 9, pues no sé,
no tengo una causa en especial, vuelvo a lo mismo, yo creo que a la mujer, no sé yo creo que
estoy equivocada, la mayoria de ellas ni siquiera a la preparatoria llegaron, no, pero quién sabe
puedo estar equivocada. Empleada o servidora publica, mmm, tal vez la 8 porque reune los
requisitos, la mayoria de los que estan ahi, que son burécratas, que estan ahi es por palancas,
no realmente por el conocimiento y por la imagen que ella me da, yo siento que es una persona
que no esta muy bien preparada y a lo mejor por su cuerpecito y por cosas asi, pues pueda
llegar a un puesto de esos.

11 ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?

La mas atractiva a mi modo de ver seria la 10, creo que tiene mucha personalidad, como
mucha seguridad en si misma y entonces eso independientemente de lo fisico, yo creo que
seria muy atractivo. La mas repulsiva yo continué con la 8, su apariencia fisica definitivamente
no.

12 4 Cudl es la mas / menos deseable?

La mas deseable, la 7 o la 4, igual por su fisico ;no? Mas que nada, todas tienen, son
delgaditas y todo, pero yo creo que tienen un porte como mas sensual, mas atractivo. La
menos deseable, yo creo que ninguna sea poco deseable, yo creo que todas, bueno hay
diferentes puntos de vista, pero yo creo que todas tendrian un grado deseo.

13 ¢ Cual es la mas sensual / sexual?
La mas sensual podria ser la 7, por su porte como ya dije antes, la hace atractiva. La mas
sexual la 8, por su forma de vestir, su extravagancia, su exageracion, su apariencia fisica.

144, Cudl es la mas desinhibida / recatada?
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La mas desinhibida la 1, igual y no tanto en cuestion de su ropa ni nada, sino que a mi por lo
de extrovertida. La mas recatada seria la 5, igual se me hace una nifia muy conservadora,
seria.

1 ¢De las imagenes que ves que me puedes comentar?

Bueno, todas las imagenes independientemente de la revista yo creo que en todas hay
personas extremadamente, bueno no extremadamente delgadas, son delgadas todas te
manejan esa apariencia fisica de la chica delgadita, bien formada, si la imagen que se ha
venido manejando en estos ultimos tiempos tanto en la tele como en las revistas, esa imagen
de una persona muy delgadita y de la chica super guau, superarreglada que tiene que estar
super bien vista para que sea la mas femenina del mundo ¢no?

2 iLa imagen de la mujer es importante en lo social?
Yo creo que si, yo creo que no tiene que ver, bueno si influye mucho el arreglo personal, no?
Pero mas que nada que uno se sienta a gusto, yo creo que si influye porque pues obviamente
si uno va desalifado o simplemente el estado de animo que uno tenga influye como lo ven los
demas y muchas veces influye como lo tratan a uno.

3 ¢ La mujer en lo laboral que imagen tiene?

jUy! Pues ahi estd un poco dificil, todavia hay mucho machismo en todos lados y
principalmente en lo laboral, yo por ejemplo en el medio en el que estoy, a la mayoria de la
gente todavia le cuesta mucho trabajo reconocer a una mujer doctora, que al doctor, al doctor
aunque no lo vea con bata o a si un enfermero le dice doctor y a la doctora sefiorita o
enfermera, entonces si, todavia le cuesta mucho trabajo a la gente reconocer el esfuerzo de la
mujer y verlo por igual que el hombre, ;no? Porque al final de cuentas, pues yo creo que
tenemos la misma capacidad, tenemos los mismos derechos, pero todavia es un poco
prematuro, la imagen ante la gente no gana mucho terreno, ahi vamos pero todavia nos falta,
nos falta mucho.

4 ;Laimagen de una mujer es importante para otra mujer?

Yo creo que si, hay mucha, yo creo que hay mujeres que se fijan mucho en eso, yo en lo
personal no tanto, porque con qué yo me sienta bien, estoy bien, pero hay gente que si, o sea
si ve a otra persona mas arreglada, se siente incomoda, se siente a lo mejor agredida, pero yo
creo que si influye en cuanto a otra mujer.

5 L a cara y el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

Pues yo diria que no, pero para mucha gente, para la sociedad, como que si muchas veces la
imagen externa es lo que primero toman en cuenta aunque puede ser la mujer mas bella del
mundo pero tener un pensamiento nefasto o comportarse horrible o yo creo que si influye el
aspecto fisico en general, no deberia de ser pero asi es.

6 ¢La imagen en las portadas de las revistas repercute a las otras mujeres?

Yo creo que si, mas en la juventud, porque como comentaba al principio yo creo que en todas
las revistas se maneja la imagen de la mujer delgada, de la mujer sin defectos si lo podemos
llamar asi, igual los tests que se dan o las recomendaciones, ahi hablan para una mujer
delgada o para ciertos tipos de caracteristicas y se olvida de que simplemente por nuestra
poblacién, como somos, somos chaparritos, hay unos que somos mas llenitos, morenitos y eso
hace que las personas se metan mucho a lo que dicen las revistas y quieren ser exactamente
como la persona de la revista sin tomar en cuenta que a lo mejor su complexién nunca va a ser
extremadamente delgada como la chica que ven en la revista, o que el cabello nunca se les va
ver asi exactamente, yo creo que si influye mucho la imagen de las portadas de la revista.
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Entrevista 5

Isabel Sarmiento

28 anos

Casada con 1 hijo
Estudios medio superior
Ama de casa

1 ¢ Cudl es la mas sumisa / dominante?

La mas sumisa, la 5 por su mirada, muy tierna, no sé muy ingenua, no sé yo creo que si la 5.
La mas dominante, entre la 4 y la 3 también por la mirada, como que la mirada es la que te
llega ¢,no? Igual que estan paradas casi igual, como imponiéndose.

2 ;Cual es la mas independiente / dependiente?
La mas independiente la 10, por su forma de vestir. La mas dependiente yo creo que la 2
porque la veo muy chavilla, muy jovencita, asi como que no tiene experiencia, yo digo.

3 ¢, Cual es la mas femenina / antifemenina?

La mas femenina la 9 porque bueno quién sabe si tenga algo que ver, porque trae un vestido y
se supone que la mujer debe de utilizar vestido. La mas antifemenina la 6 porque se supone
que los pantalones son para hombres, entonces si te pones pantalén, entonces igual asi puede
ser antifemenina.

4 ; Cual es la mas timida / extrovertida?
La mas timida la 5 por su mirada, se ve como decia ingenua. La mas extrovertida la 8 por su
mirada y su pose.

5 ¢, Cual es la mas rebelde / docil?
La mas rebelde la 3 por igual, la forma de pararse y su mirada. La mas décil entre la5 y la 6
por las facciones de su cara y su mirada.

6 ¢ Cual es més objeto sexual / asexuada?

Més objeto sexual yo digo que la 7 porque es la que tiene mejor cuerpo que las demaés y
obviamente los hombres buscan las que estan supuestamente mejor ;no? Las que tengan
mejor cuerpo. La méas asexuada yo creo que a lo mejor la 2, llamaria la atencidon poquito
porque en primera se ve muy chavilla, en segunda porque casi no tiene el cuerpo que tiene la 7
y YO Ccreo que por eso.

7 ¢ Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia, amante?

Madre yo digo que la 6 porque la mujer cuando es soltera usa faldas, vestidos y cuando ya
tiene un hijo o tiene una familia como que siento que se debe dar mas a respetar y por eso usa
pantaldn o algo asi. Esposa yo veo que la 9 porque se ve madura de su cara, como que no sé
pero me da esa impresion. Hija yo creo que la 2 o la 5 porque se ven muy chavillas, se ven
muy chiquitas todavia, de edad. Hermana yo digo que la 3, porque se ve con caracter fuerte.
Novia la 1, se ve mas jovial, muy fresca, no sé. Amante la 7 porque esta muy bien de cuerpo,
yo digo, se ve que tiene experiencia entonces yo digo que esa puede ser.

8¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

La mas responsable yo digo que la 6 por lo mismo, no sé cdmo qué tiene en su cara, cOmo que
mas seria, se compromete con las cosas. La mas comprometida la 9 por su cara, yo creo que
la cara de la gente te da y la mirada, todas las facciones de la cara, es lo que refleja en ella. La
mas capaz la 3 igual por su mirada y la forma de pararse dice muchas cosas, aparte de que se
impone, asi como “qué — que “, asi la veo. La mas inteligente, jhijole! Pues no sé, a lo mejor la
3 o la 10, la 3 porque por lo mismo de su caracter y su forma de ser me imagino que es
inteligente y la 10 se ve su cara seria, pero dentro de lo serio como que puede ser mas
inteligente 4no? La mas leal yo digo que la 5 porque se ve muy tierna, asi como que no se ve
que tenga mucha experiencia, muy fiel y asi debe ser muy tierna.

9¢,Cual es la que ves como jefa, compafiera o subordinada?

Jefala8 ola 7, la 8 por sus cejas porque son asi como “imponedoras” 4no? Y la mano en la
cintura como que si lo es y la 7 pues por su cuerpo, igual también yo creo que todo el mundo la
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sigue, quisieran ser como ellas. Comparierala 2 o la 1, la 2 porque se ve joven, como de mi
edad, como que nos llevariamos mas o menos, mis amigas se ven de esa edad, yo le calculo y
la 1 porque igual se ve un poquito mas madurita pero se le entra al cotorreo y “despapaye” y
todo lo demas. Subordinada la 5, no sé porque se ve mas tiernona, no sé la mirada asi como
jay! Pero a lo mejor no tiene nada que ver, pero si la forma de sus facciones, su cara y su
mirada.

10 ¢ Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o servidora publica?
Obrera, yo creo que ninguna, yo digo que no, porque todas tienen bonita cara, bonito cuerpo y
yo digo que no, mejor de modelo, demostradora o algo asi. Profesionista la 6 porque se ve mas
comprometida, mas seria. Técnica yo creo que entre la 4 y la 1, la 4 porque no sé si escoja la
ropa, pero por la forma de vestirse y la 1 igual por la ropa, porque no es muy normal que se use
ese tipo de ropa, un top, por lo regular, es una blusa cerrada o camisetas formal. Burécrata la 9
por su cara, pero si, su cabello.

11 ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?
La mas atractiva la 7 igual por su cuerpo y su cara, es la Unica rubia, ésta la 8 y la 6, pero se ve
mejor la 7. La mas repulsiva la 4, porque se ve mas grande que la 2 y la 5, pero no tanto, asi
que digamos estd muy bien la chava, llamaria poquito la atencién, como que por la edad, no se
veria atractiva, no llama tanto la atencion.

12 ¢ Cual es la mas / menos deseable?

La mas deseable la 7 pues porque se ve mejor que todas, es el cuerpo, o la ropa porque se ve
mejor es la que llama mas la atencion. La menos deseable la 2 porque esta mas chavilla y esta
mas delgadita o sea que no le creo mucho eso de atraer a los hombres, §no?

13 ¢ Cual es la mas sensual / sexual?
La mas sensual y sexual, las dos cosas la 7, por lo mismo, cara, cuerpo y cabello.

14, Cual es la mas desinhibida / recatada?
La mas desinhibida la 8 por su vestido que esta mas escotado, sus manos, su cara, hasta la
pierna de “ven pa’ ca” La mas recatada la 6, por su forma de vestir y su cara.

1 ¢De las imagenes que ves que me puedes comentar?

Pues obviamente las revistas donde salen mujeres mejor son las que mas venden ;no? Yo
digo, no sé, a lo mejor estoy mal, para mi inclusive las mujeres vemos que tienen esos
cuerpos, nos detenemos y vamos a ver, te interesa como mujer y como los hombres por el
fisico igual por el morbo, yo digo que mujeres de mejor cuerpo, ya no tan delgadas como si
fueran una tablita pero si que tengan un buen cuerpo y una buena cara, son las que vemos en
las revistas.

2 ;La imagen de la mujer es importante en lo social?

Si porque la mujer es el centro de todo, de la familia, en el hogar, en el trabajo, yo digo que si,
incluso vemos mas a la mujer en una revista, no es lo mismo ver a un hombre en una revista o
sea si lo ves, pero ves mas a una mujer, la mujer tanto atrae a las mujeres como a los
hombres, no en el sentido de atraer, sino de llamar la atencién y ultimamente la mujer esta
saliendo en muchas cosas, sobresale mas que el hombre.

3 ¢La mujer en lo laboral que imagen tiene?

Yo digo que bien, porque asi nos podemos desarrollar como personas, no es lo mismo que
estés aqui en tu casita, haciendo el quehacer y dedicandote al hogar a que tu te desarrolles
como mujer y trabajes, no tanto por lo econdémico, a lo mejor si por lo econémico, pero también
te desarrollas en lo que quieres hacer, a lo que te quieres dedicar y no estar aqui encerrada,
sino que te desarrollas, piensas mas cosas y sobresales tu y tu familia también.

4 ;Laimagen de una mujer es importante para otra mujer?

Yo digo que si, porque si es mejor que uno te interesa sobre la persona, sobre esa mujer, a lo
mejor imitarla o ser como ella, yo digo que si, hay mujeres que igual dicen que no, porque a lo
mejor se sienten muy bien, o esta bien, por ejemplo en mi caso, si me llamaria la atencién a
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qué se dedica, qué hace, qué come, si va al gimnasio, como se viste, que marcas usa, qué
zapatos usa, como se peina, todo ¢no?

5 ¢L a caray el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

En la imagen si, porque finalmente, bueno no voy a usar discriminacién, pero por ejemplo si
ves a una mujer guapa, a una mujer fea y aunque las dos pidan trabajo o lo que sea no,
siempre optan por la guapa, por la que se ve mejor y por la que vaya mas arreglada y una
mujer guapa arreglada todavia se ve mas guapa, inclusive uno que es feo, no, bueno no esta
tan guapa, ya arreglada te ves diferente, ¢ no? A ti mismo te gusta como te ves y entonces
dices arreglada te ves bien y si vas a ir a algun lado, lo que sea, tratas de ir bien arreglada y
das buena imagen, tratar de tenerlo bien (cuerpo) mantenerlo, cuidarlo, conservarlo, tratar de
no subir de peso o descuidarte, tampoco un super cuerpo pero mas 0 menos.

6 ¢/La imagen en las portadas de las revistas repercute a las otras mujeres?

Si por ejemplo vemos una revista en donde la portada esta una mujer delgada y dices: -jay!
quisiera estar como ella y si influye, a lo mejor te pones tu sdlita a dieta, o ejercicio, a lo mejor
nada mas en lo que ves la revista, una semana y después ya se te olvida, pero si tratas de
imitar, yo creo que si repercute la imagen de todos, tanto en la forma en que las peinan, las
magquillan, las visten y las poses que hacen, todo, de alguna manera las mujeres tratamos de
imitar eso, la mirada de muy sexy, muy imponente, muy seria, sonriente, asi tratamos de
magquillarnos como ellas, o sea se ve bien, pues a lo mejor yo le hago igual y entonces me veo
bien ¢no?

Entrevista 6

Leticia Robles

20 anos

Casada con 1 hijo
Estudios Medio
Ama de casa

1 ¢ Cual es la mas sumisa / dominante?

La mas sumisa la 5 porque su fisico no se le ve tan abierto, no es una chica muy alocada, igual
en la forma de vestir y de peinarse. La mas dominante la 9, bueno se le ve caracter, fisico, en
la forma de vestirse, igual en como se maquilla.

2 ¢ Cual es la mas independiente / dependiente?

La mas independiente la 4 porque le gusta vestirse bien, comprarse cosas por si misma. La
mas dependiente la 2 porque se ve mas consentida, caprichosa, que se ve que le gusta que le
compren todo.

3 ¢ Cual es la mas femenina / antifemenina?

La mas femenina la 7 porque se le ve la forma en la que se para, la posicion que tiene, la
vestimenta que trae. La més antifemenina la 8, la siento como que se ve muy malota, muy
vulgar, no le queda lo que ella se pone, los colores.

4 ;Cual es la mas timida / extrovertida?
La mas timida la 6 porque se cubre mas, en la vestimenta, igual en el peinado, como posa. La
mas extrovertida la 3 en su mirada se le ve, igual y como se viste y forma de posar.

5 ¢, Cual es la mas rebelde / docil?
La mas rebelde la 1 porque se ve como se maquilla, como se peina, como se para. La mas
dacil la 5 por la forma de mirar, ahora si que muy tierna, muy inocente.

6 ¢ Cual es mas objeto sexual / asexuada?

Mas objeto sexual la 8 pues en su fisico mas que nada se le ve, como seria ella, como se
porta, me refleja eso. La mas asexuada la 10 pues en su forma de vestir se me imagina asi,
nifia no, pero inmadura.
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7 ¢, Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia, amante?

Madre la 7 porque se le ve paciencia, ya edad para ser mama. Esposa la 6 porque ya se ve
mas segura de ella, por la forma de mirar. Hija la 2, pues igual porque la tienen muy mimada,
muy consentida, igual porque la veo muy caprichosa, en su cara se ve y en la pose. Hermana
la 1 porque es muy diferente, es mas abierta, mas concentrada en lo que esta ella. Novia la 4
porque es bonita y es un poco extrovertida. Amante la 9 en su mirada, en el cuerpo, por la
actitud que pone de que es muy aventada, muy loca.

8¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

La mas responsable la 5 porque se le ve muy segura de lo que ella hace y lo que hace por lo
demas. La mas comprometida la 10 porque a veces me imagino que lo hace por obligacion,
porque ella cumple lo que tiene que hacer, su trabajo. La mas capaz la 8 se le ve su mirada de
que cuando ella se propone algo, lo cumple. La mas inteligente la 7 la forma en la que ella
demuestra lo que puede hacer, muy segura de lo que hace. La mas leal la 6 porque esta muy
concentrada en lo que hace, ahora si que se ve que dedica su tiempo a las cosas que ella hace
y que le gusta en lo que ella trabaja.

9¢,Cual es la que ves como jefa, compafiera o subordinada?

Jefa no ninguna la veo como tal, porque no tienen la personalidad de una gente madura, el
puesto mas que nada de ser jefa 4 no? Compafiera la 4 porque se ve que comparte, que es
amigable. Subordinada la 7 porque se ve que le echaria muchas ganas, estaria mas
concentrada en lo que haria, cumpliria cada paso que le encomendara.

10 ¢ Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o servidora publica?
Como obrera no ninguna, mas que nada por el fisico, como que no les queda. Profesionista la
7 porque se le ve ahora que si en su forma de ser, se ve que es muy firme, muy inteligente.
Técnica la 3 yo creo que por la edad, igual por lo que ella logro ser, por la carrera que escogio.
Empleada la 1 se ve un poco, asi como que muy movida, muy activa.

11 ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?
La més atractiva la 10 porque aparte de que esté bonita, se ve que es muy sencilla, inteligente.
La mas repulsiva la 8 en la forma en cédmo se viste, qué cuerpo tiene.

12 4 Cudl es la mas / menos deseable?
La mas deseable la 9 por su fisico, mas que nada, como se viste, qué cuerpo tiene. La menos
deseable la 2 porque se ve muy nifia, bueno me da esa impresién, se ve muy penosa.

13 ¢ Cual es la mas sensual / sexual?
La mas sensual la 3 por la forma que ella modela, muy segura. La mas sexual pues la 8, cémo
mira y como se viste.

14 Cual es la mas desinhibida / recatada?
La més desinhibida la 4 por su mirada y como se ve que es. La méas recatada la 5 se ve mas
tranquila, mas ubicada.

1 ¢De las imagenes que ves que me puedes comentar?
Son chavas que ahora si que por su trabajo logran estar en donde estan, o sea que por las
ganas que ellas le ponen y por la forma en la que ellas salen.

2 iLa imagen de la mujer es importante en lo social?

Si yo creo que si, porque a veces las mujeres necesitan ahora si abrirse mas, para que ellas
tengan confianza en si mismas, porque a veces si eres una mujer, entonces te van a ver mas,
igual porque te dan un ejemplo de lo que han logrado, lo que tienen, por decirlo el cuerpo que
tienen ellas (portadas) es un ejemplo de que ellas si le echaron ganas, que si se cuidan, de que
hacen cualquier cosa para estar bien.

3 ¢La mujer en lo laboral que imagen tiene?
Un poco asi como sencillas, que se vean ubicadas.
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4 ;Laimagen de una mujer es importante para otra mujer?

Yo siento que a veces tu admiras a la gente e igual te admiran a ti, que digan qué bonita mujer,
qué cuerpo tiene, arreglarte para que otra mujer te admire, a veces si porque sélo es sentirse
bien consigo mismo, con lo que tiene.

5 ;L a caray el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

No deberia ser, lo que importa es como pienses, que no seas tan hipdcrita, que seas sencilla,
pero se da la otra parte, deberia ser importante lo que uno piensa y siente y debe uno de tener
valor por lo que es y te deben respetar, pero si es importante en la sociedad
desgraciadamente, asi eres tu y no se vale que tengas que cambiar, ser otra, ser como ellos te
dicen.

6 ¢;La imagen en las portadas de las revistas repercute a las otras mujeres?

Si repercute, yo antes estas revistas y decia porque no soy flaca, porque no estoy como ellas,
pero tuve un accidente y aprendi a quererme como soy y ahora ya no me afecta ver las
portadas de estas y otras revistas, pero hay chicas que si las ven y quieren cambiar y verse
como las chavas de la portadas y se provocan dafos graves.
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ANEXO 5

PREGUNTA 1 TOPICOS 1Y 2 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

1¢,Cual es la mas sumisa / dominante?

Entrevista 1. La mas sumisa, la 4 o 5 su mirada, su sonrisa, su expresion corporal y su expresion
del rostro y la mas dominante la 9 o 10 la misma pose, la cara, la expresion del rostro
te dice todo.

Entrevista 2. La mas sumisa la 5, bueno creo que se ve un poco mas joven, es la mas joven de las
portadas que estan aqui y los colores son como mas pasteles, entre azul, amarillo,
rosa, es la mas jovencita y ya. La mas dominante es la 10 por la vestimenta, los
escotes, la faldita, el cabello asi muy despeinado, muy “melena de leén” creo que
sera la mas dominante, sofisticada.

Entrevista 3. La mas sumisa, la 5, la chica mas inocente 4no? De la cara, mas chiquita obviamente
de la edad, la chica mas fresita, de como esta vestida y todo y los colores también por
ejemplo, el azul yo lo remito a la tranquilidad, el rojo, el rosa se me hacen mas
agresivos, mas fuertes los colores. La mas dominante seria la 8 por ejemplo, de las
modelos se me hace la mas agresiva, por como esta vestida, el maquillaje, la clasica
gliera muy candente ;no? Su vestidito.

Entrevista 4. La més sumisa la imagen 5 para mi se me hace la mas sumisa pues por su aspecto
fisico ¢no? Simplemente desde su arreglo personal es como un poco mas
conservador, bueno entre comillas y en cuanto a maquillaje también se ve més
conservadora, yo creo que ella seria la mas sumisa. La mas dominante seria la 10
igual yo creo que aparte de su apariencia, bueno su vestimenta, por la posicién que
tiene y por su mirada, creo que si es mas penetrante.

Entrevista 5. La mas sumisa, la 5 por su mirada, muy tierna, no sé muy ingenua, no sé yo creo que
sila 5. La mas dominante, entre la 4 y la 3 también por la mirada, como que la mirada
es la que te llega ¢, no? Igual que estan paradas casi igual, como imponiéndose.

Entrevista 6. La mas sumisa la 5 porque su fisico no se le ve tan abierto, no es una chica muy
alocada, igual en la forma de vestir y de peinarse. La mas dominante la 9, bueno se le
ve caracter, fisico, en la forma de vestirse, igual en como se maquilla.

INTERPRETACION.- Las entrevistadas coinciden que el topico de sumisa se encuentra reflejado en
la imagen 5, la cual para ellas lo transmite la modelo a través de la expresion del rostro como lo son:
la mirada, la sonrisa; el peinado casual; el maquillaje natural; asi también la posicién en la que se
encuentra posando la mujer, ademas el vestuario que esta utilizando, el cual no permite que se vea
gran parte de su anatomia al desnudo, de la misma manera los colores de las mismas prendas asi
como los colores contenidos en la portada reflejan esa misma juventud e inexperiencia. Todas estas
caracteristicas en conjunto dan como resultado que la femenina que se encuentra en la portada sea
el prototipo de la mujer sumisa y esto queda constatado cuando todas las entrevistadas la mencionan
unanimemente.

En el topico de dominante la mayoria coincidi6 en las imagenes 9 y 10 las cuales ha través de

La expresion del rostro, al igual que la anterior, lo transmite por la mirada, la seriedad, el peinado
suelto con volumen; el maquillaje recargado; la ropa pequefa que usan, la cual deja al descubierto el
busto, los brazos y las piernas y es un tanto reveladora de su cuerpo, asi como la pose y actitud de
seguridad y reto al espectador; de igual forma los colores de la ropa y los que se incluyen en la
portada, son fuertes y de esta manera cuando se combinan todos estos factores, la mujer que resulta
es dominante. Sin embargo también una parte de las personas a las que se les cuestiond,
mencionaron también las imagenes 3, 4 y 8. Aunque en un principio pudiera pensarse que realmente
existen diferencias entre las imagenes de lo que se considera una mujer dominante, estos tres
personajes tienen las caracteristicas antes mencionadas de las portadas 9 y 10, por lo tanto no han
una diferencia como tal.

PREGUNTA 2 TOPICOS 3 Y 4 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

2 ¢ Cual es la mas independiente / dependiente?
EA La mas independiente la 7 porque siento que ella es como mas ella, intuyo que no acepta
como que mucha intromision. La mas dependiente seria la 5 la sumisa, concluyo que es la
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mas facil de manipular, en el sentido de decirle, tienes que usar esto, tienes que portar esto
para demostrar esto, tiene esa tendencia a obedecer, a estar recibiendo ordenes.

E.2 Para mi la mas independiente seria tu portada niumero 6, esta entre un estilo medio formalén,
mas la chica se ve como de 25 mas o menos y es esa la edad en la que ya empiezas a
trabajar, de todas se ve la mas formal. La mas dependiente la 2, sila 2 o la 5, que son las
chicas que se ven mas jovencitas, igual con los colores, mas muy pastel, como en pose de
relajo.

E.3. La mas independiente a mi se me hace la 7, a mi se me figura por ejemplo una mujer mas
profesional, una mujer obviamente que trabaja, ya mas madura, que decide sus cosas por si
misma ¢no? Y también los colores me remiten a lo mismo por ejemplo el azul mas clarito,
mas suavecito todo, mas maduro, mas tranquilo hasta en la forma de vestir se me hace de
las, pues no decente, porque no hay decencia, digamos la mas tapadita de todas ¢no? La
mas dependiente la 2, se me hace asi también la nifia, la puberta no? La nifia que apenas
comienza a decidir, no sabe ni que onda, hija de papi, que todavia esta mas acostumbrada a
que le paguen sus cositas, los colores me remiten a lo que estoy diciendo.

E.4. La mas independiente tal vez podria ser la 7, porque veo una mujer mas madura con un poco
mas de experiencia y tal vez eso no haria pensar que es mas independiente. La mas
dependiente yo creo que seria la 5 también porque se ve un poco mas chica, igual por su
aspecto mas conservador, mas sumisa, tal vez sea un poco mas dependiente.

E.5. La mas independiente la 10, por su forma de vestir. La mas dependiente yo creo que la 2
porque la veo muy chavilla, muy jovencita, asi como que no tiene experiencia, yo digo.

E.6. La mas independiente la 4 porque le gusta vestirse bien, comprarse cosas por si misma. La
mas dependiente la 2 porque se ve mas consentida, caprichosa, que se ve que le gusta que
le compren todo.

INTERPRETACION.- Las mujeres cuestionadas en cuanto a la pregunta de la mas
independiente, la mayoria respondié la imagen 7, la cual por su fisico, refleja madurez, que no
permite que otra persona decida por ella; que ya trabaja; que tiene experiencia; por los colores
que tiene la portada, asi como la indumentaria que utiliza a pesar de ser provocativa pues deja
al descubierto los hombros, el busto y una pierna, es considerada entre todas las modelos de
las portadas como una de las que se encuentra mas cubierta, dando como resultado que sea la
imagen de la mas independiente. También mencionaron la portada 6, 10 y 4 y al verlas
podemos darnos cuenta que existen similitudes mas que diferencias entre ellas, como por
ejemplo la pose, la actitud, la mirada, el cabello, el vestuario, la seriedad, a excepcion de la 7,
las otras 3 imagenes apenas dibujan una sonrisa en su rostro. Todo esto da la imagen de la
mas independiente.

En cuanto al tépico de mas dependiente, la mayoria de las entrevistadas se inclino por la imagen 2, a
la cual catalogaron como una de las mas jovencitas, hija de papi, que le gusta que le compren cosas,
que no tiene experiencia y que no decide las cosas por si misma, caprichosa y que le gusta el relajo,
todo esto a través de lo que transmitia por los colores de su ropa y de la portada asi como por su
pose y expresion del rostro, su sonrisa. También mencionaron la modelo de la portada 5, a la cual
catalogaron como inexperta, inocente, conservadora y timida y por consecuencia dependiente, ya que
acepta las 6rdenes de los demas, lo que otros le piden que haga.

PREGUNTA 3 TOPICOS 5 Y 6 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

3 ¢, Cual es la mas femenina / antifemenina?

E.1. La mas femenina seria la 7 por el tipo de vestido, la ropa te lo dice y aparte la pose del
cuerpo, no esta diciendo sensualidad, no esta siendo extravagante y no encuentro ninguna
que sea antifemenina; todas parecen femeninas.

E.2. Para mi la mas femenina seria la chica de la portada 4, esta entre un aspecto ni tan maduro
ni tan infantil. Creo que todas se ven femeninas, pero de entre todas la mas antifemenina
seria la 3, si por que viene toda de mezclilla, basicamente por la mezclilla supongo.

E.3. La mas femenina la 8 por, todas tienen ropa muy bonita, bien arregladitas todas, pero por
ejemplo en la 8, la florecita, los colores que maneja en el vestuario, las ufitas, se me hace
mas delicada, mas femenina, mas provocativa, mas todo, tal vez sea porque para mi por
ejemplo femenina, es un entorno de muchas cosas, ¢no? No es nada mas que te pongas un
arete o algo, sino la actitud por ejemplo que sea asi mas coqueta, por esas cosas ella seria la
mas femenina. Para mi ninguna es antifemenina.
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E.4. La mas femenina yo creo que la 2 se me hace muy sencilla en su arreglo y todo. La mas
antifemenina a mi se me hace la 8 por su vestuario y su apariencia fisica que se ve asi medio
rara, muy exagerada pues, como muy exaotica.

E.5. La mas femenina la 9 porque bueno quién sabe si tenga algo que ver, porque trae un vestido
y se supone que la mujer debe de utilizar vestido. La mas antifemenina la 6 porque se supone
que los pantalones son para hombres, entonces si te pones pantalén, entonces igual asi
puede ser antifemenina.

E.6. La mas femenina la 7 porque se le ve la forma en la que se para, la posicién que tiene, la
vestimenta que trae. La mas antifemenina la 8 siento como que se ve muy malota, muy
vulgar, no le queda lo que ella se pone, los colores.

INTERPRETACION.- En este tépico si encontramos notables discrepancias, ya que las entrevistadas
escogieron a diferentes portadas, la 4, la 8, la 2, la 9, sélo una portada fue escogida dos veces y fue
la 7, lo que nos transmite que la feminidad es vista desde diferentes aspectos, ya sea por la ropa, los
colores, los detalles o los accesorios que utilicen, en fin el arreglo y esmero que pongan en su
persona asi como la actitud con la que se desenvuelvan.

Para el topico de antifemenina, también existieron diferencias pues mientras unas nombraron
determinadas portadas, las otras mencionaron que no existia alguien antifemenino, pues
consideraban que todas eran femeninas, algo parecido ocurrié con la modelo 8 ya que mientras a
alguien se le hizo que la modelo era femenina a otras personas se les hizo antifemenina por lo
provocativa que se veia, lo vulgar. De igual manera sucedié con la 6, se les hizo antifemenina por
usar pantalones y la 3 por usar mezclilla.

PREGUNTA 4 TOPICOS 7 Y 8 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

4 ; Cual es la mas timida / extrovertida?

E.1. La mas timida la 5 porque de todas las portadas que me estas mostrando es la que menos
ensefia el cuerpo. La mas extrovertida podria ser la 1, no sé explicarte porqué, lo intuyo, por
el rostro.

E.2. La mas timida seria la chica de la portada 5, si bueno se ve mas chiquita, mas timidona, yo
creo que seria esa. La mas extrovertida definitivamente seria la 10 se ve mas con pose,
digamos como con mas experiencia, mas dominante.

E.3. La més timida pues igual para mi yo creo que la 5, la mas timida, es la mas dulce de todas, la
mas nifia, la que menos ensefia, la carita mas limpia ¢no? Menos maquillada, hasta por la
pose, tiene mucho que ver, todas estan muy ensefadoras y ella asi como sentadita de lado y
tan tan. La mas extrovertida la 9, si la 9 porque bueno por su forma por ejemplo de vestir,
¢no? Es muy pequefiita su ropa, no tiene ningun tipo de prejuicio ¢no? Para ensefar todo,
hasta la forma en la que esta parada asi como retadora, asi como “Y”

E.4. La mas timida pareciera ser la 5, por lo antes mencionado, la edad, su aspecto conservador y
mas. La mas extrovertida, tal vez la 1, su expresién se ve asi como una persona alegre, que
le gusta demostrar sus emociones, sus sentimientos y pues a mi eso es lo que me hace
pensar que ella es una persona que le gusta externar lo que piensa, lo que siente.

E.5. La mas timida la 5 por su mirada, se ve como decia ingenua. La mas extrovertida la 8 por su
mirada y su pose.

E.6. La mas timida la 6 porque se cubre mas, en la vestimenta, igual en el peinado, como posa. La
mas extrovertida la 3 en su mirada se le ve, igual y como se viste y forma de posar.

INTERPRETACION.- El tépico de la méas timida no presenté practicamente diferencias, ya que la
mayoria de las personas interrogadas eligié la imagen de la portada 5, la cual refleja la inocencia,
ingenuidad, la inexperiencia por la edad, el vestuario conservador porque la modelo no ensefia su
cuerpo, la expresion del rostro, que se acentlua gracias al poco maquillaje que tiene en la cara, el
cabello suelto peinado de forma casual y finalmente la pose que tiene de estar sentada ocultando de
alguna manera que se vea su cuerpo hacen que esta mujer sea considerada como la mas timida.
También se menciond la imagen 6 como timida por el vestuario que usa, la pose, el cabello peinado
de manera muy natural.

En cuanto a la mas extrovertida, se mencionaron las imagenes 1, dos veces, la 10,9,8,3, en esta
pregunta podemos encontrar que existen diferencias en lo que las personas consideran como las
caracteristicas de las mujeres extrovertidas, pues para algunas estas particularidades se pueden
encontrar en el rostro, la mirada, la ropa, la pose, la experiencia que se le vea, hasta que se aprecie
que externa sus sentimientos sin ningln problema. Aunque pudiera pensarse que existen diferencias
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por las diversas imagenes que se escogieron, en realidad sélo se puede inferir que las mujeres que
respondieron a estas preguntas observaron diferentes aspectos de las imagenes y que en realidad
tienen mucho en comun en cuanto a cdmo consideran que puede ser una mujer extrovertida.

PREGUNTA 5 TOPICOS 9 Y 10 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

5 ¢, Cual es la mas rebelde / docil?

E.1. La mas rebelde es la 2 podria decirte porque segun estadisticas mias, personales, es la que
pienso que es mas caprichosa, como nifia de berrinches, ¢no? La méas décil, la 5 es lo que
veo en la imagen.

E.2. La mas rebelde igual la 3 tiene asi toda de mezclilla, tiene un como tigre, un animal felino en
la blusa, se ve la mas reventadona o algo asi. La mas doécil seria nuevamente la portada
numero 5, si porque esta muy sentadita, muy quietecita, con poco maquillaje, muy seriecita
ella.

E.3. La mas rebelde la 9, te digo por la ropa, por el vestuario, la pose que tiene, se me hace una
chava muy reventada, ;no? Muy asi como que fuera de los parametros, yo hago lo que
quiero y qué. La mas docil la 6, mas vestida, hasta por la posicion de la cara, asi como su
flequito, todo muy escondidito, si es la que se me haria la mas décil.

E.4. La mas rebelde la 3, igual su expresion se me hace como de una chica desafiante, si de una
persona que no acata exactamente lo que se le dice, mas que nada su expresion facial. Y la
mas docil yo creo que la 6 igual su expresion asi como mas seria, como mas timida me haria
pensar en una persona docil.

E.5. La mas rebelde la 3 por igual, la forma de pararse y su mirada. La mas décil entre la5 y la 6
por las facciones de su cara y su mirada.

E.6. La mas rebelde la 1 porque se ve como se maquilla, como se peina, como se para. La mas
daocil la 5 por la forma de mirar, ahora si que muy tierna, muy inocente.

INTERPRETACION.- En esta pregunta, si existen diferentes imagenes y concepciones de lo que se
entiende por rebelde, pues se eligieron las portadas 2, 3, tres veces, 1 y 9. Basicamente se puede
apreciar que el sentido de rebelde puede ir desde que una chica sea caprichosa y trate de hacer su
voluntad, de vestir ropa provocativa, tener una actitud y pose de reto hasta de cémo se encuentra
magquillada y peinada. Esto deriva en gran medida del concepto que de forma particular tengan cada
una de las entrevistadas, ya que las imagenes en general no tienen tantas coincidencias.

En lo relativo al concepto de ddcil, las mujeres escogidas fueron la 5 y la 6, principalmente por la
expresion del rostro, su mirada, el cabello peinado sin tanta complicacion, la pose en la que se
encuentran modelando, una sentada muy quieta, pero sonriente y la otra parada pero con el rostro
serio, asi también por la ropa con la que salen en la portada, la cual no es provocativa y en suma
origina que se vean ambas mujeres déciles, faciles de dominar, de que hagan lo que se les pide. Esto
revela que para las mujeres entrevistadas, el ser docil es sindbnimo de timidez y dependencia.

PREGUNTA 6 TOPICOS 11 Y 12 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

6 ¢ Cual es més objeto sexual / asexuada?

E.1. La portada mas objeto sexual es la 8, en la forma de pararse, la forma de vestirse. La mas
asexuada no hay, no veo a ninguna.

E.2. Yo creo que la 10 seria mas objeto sexual, si definitivamente, bueno por la melena, el
magquillaje que lleva en los ojos muy recargadon, la ceja muy marcada, la melena de ledn, la
pose de “aqui estoy” ;no? La mas asexuada cred que la 8 es que igual, por ejemplo como
que los polos igual atraen porque para los hombres les llama la atencion las muy
extrovertidas, las muy felinas o las muy muy nifias, las llamadas “lolitas” o sea que son
digamos que los dos puntos extremos son los que llaman mas la atencion, pero la que a mi
se me hace que es menos es la 8 aunque se ve muy femenina en el vestido y todo pero su
rubio no es muy atractivo, como que no y los colores de la ropa como que no, no jalan.

E.3. La més objeto sexual serian dos, para mi las mas sexosas las 8 y 9, por como estan vestidas,
te digo las dos manejan los tonos de fondo, los rosas vy lilas, el vestuario, por las poses y el
vestuario tiene mucho que ver, las dos se me hacen las mas sexuales. Como asexuada
Como que ninguna, N0 me parece que no.

E.4. Mas objeto sexual yo creo que podria estar entre la 7 y la 10, por la expresion, bueno la 7
tiene una sonrisa dibujada en su cara pero aparte su expresion corporal, su ropa, yo creo que
es asi como mas sexy, mas sexual y aparte la 10 aunque no tiene una sonrisa en su cara
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E.5.

E.6.

pero tiene como una pose como muy sugestiva hacia los hombres no? Asexuada yo insisto
en la 8 porque se me hace una persona muy extravagante.

Mas objeto sexual yo digo que la 7 porque es la que tiene mejor cuerpo que las demas y
obviamente los hombres buscan las que estan supuestamente mejor 4no? Las que tengan
mejor cuerpo. La mas asexuada yo creo que a lo mejor la 2, llamaria la atencion poquito
porque en primera se ve muy chavilla, en segunda porque casi no tiene el cuerpo que tiene la
7 y YO Creo que por eso.

Mas objeto sexual la 8 pues en su fisico mas que nada se le ve, como seria ella, como se
porta, me refleja eso. La mas asexuada la 10 pues en su forma de vestir se me imagina asi,
nifia no, pero inmadura.

INTERPRETACION.- A la pregunta de cuél imagen es mas objeto sexual, se sefialaron la 8, tres
veces, la 10, la 9 y la 7. De estas respuestas podemos interpretar que estan las portadas en las que
se encuentran mujeres que tienen muchas coincidencias entre si, como: la ropa que visten, la cual es
provocativa, pequeina y reveladora, esto es, deja al descubierto parte de su anatomia y/o dirige la
atencion hacia determinadas zonas del cuerpo; la expresion del rostro, la cual se resalta por el
magquillaje recargado, el peinado casual, pero con volumen, los colores que las rodean, las hace
proyectar ain mas esto y la pose con la cual se muestran sumada a la actitud de reto, seguridad en si
mismas y sexualidad, origina que se redondee este concepto.

Al mismo tiempo, cuando se cuestiond acerca de a qué portadas podria considerarse asexuadas, se
encontraron posibles incongruencias, ya que aunque la mitad de las mujeres mencionaron que no
consideraban que hubiera alguna asexuada, la otra mitad mencioné a laimagen 8,1a 10 yla 2, la
primera porque irradiaba extravagancia y su ropa no gusto, la segunda porque parecia muy inmadura
y la ultima porqué se veia muy pequefia de edad.

PREGUNTA 7 TOPICOS 13 Y 14 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

7 ¢ Cual es la que ves mas como madre, esposa, hija, hermana, novia, amante?

E.1.

E.2.

E.3.

E.4.

iHijole! Es qué est4 dificil, ahora si que a todas las veo igual, a ninguna le veo cara de madre,
acercandonos un poco tal vez la 10 y la 4, madre joven porque se ven serias, las veo con don
de mando. Esposa la 6 porque la veo paciente, tranquila, su ropa no llama tanto la atencién.
Hija, volvemos a la 5 y la 2 por ser las mas nifias. Hermana la 7 porqué da confianza. Novia, -
eterna- la 6 y la 4 por serias y tranquilas. Amante bueno lo dice todo la 8, 9, 3 y 4, yo puedo
decirte qué la es madre yo la veo también que puede llegar a ser la amante, 4 porque no?
Como madre la 7 y 8 por el vestido y asi como que mas formalonas. Como esposala7 yla6
entre jovenes formalonas, seriesonas, como que serian esas. Hijas las chicas de la portada 2
y la 5 que son las se ve que estan mas jovencitas, mas nifias, como en su pose de soy una
chica que va a la escuela, la cuidan. Hermana como la 2 y la 5, como de hermanas menores,
ahora si que lo adecud a mi hermana y si serian como ella, mas jovencitas, mas en esa onda.
Novia, pues ala 1, ala 6 y a la 4, como que estadn en esa edad del noviazgo todavia. Amante
ala 10 si te digo la 10 y hasta la 9 por los vestiditos, por las poses que tienen ellas muy, pues
no sé, muy provocadoras.

Madre la 7 porque se me hace que su cara y todo lo de la modelo, como que ya es mas
grande comparada con las demas, la edad, la forma en la que esta vestida, digo hay mujeres
que a pesar de ser mamas se cuidan mucho, mas que nada por lo que me remite su cara, asi
como de una mujer hasta como casi cuarentona, ya mas grande, por lo demas, no, porque
tiene un cuerpazo, mas que nada por la cara, se me hace la mas grande. Esposa, pueden ser
todas, para mi gusto actualmente todas las mujeres pueden tener 15 afios y ya te casas ¢no?
O puedes tener X edad, te casas o sea que todas pueden ser candidatas para ser esposas.
Hijas, la 1, la 2, la 5, la 3 por el look que tienen, de mas nifias, la carita, las chavas mas
adolescentes, por la actitud de vale gorro, ¢no? La clasica chavita que todavia vive con sus
papas y no le importa nada, mas que la diversion, no, no clasica, porque no todas son
iguales, pero si, por las caras, porque son muy jovencitas. Hermana, igual todas, porque
pienso que todas pueden ser hermanas de alguien. Novia, también yo creo que todas.
Amante, las mas malas, la 10, la 8, las que tienen cara de malas, la 10, la 9, también la 7,
¢ por qué no? Aunque sea mama también puede ser amante, me remito mas a la 10, la 8, la
9, la 7, asi como mas de amante.

jUy! Entonces yo creo que ninguna o tal vez la chica numero 6, pues no sé, no me da esa
impresién. Esposa la 7 por su seguridad, el cuidado que pone en si misma lo puede trasladar
a los demas. Hija la 2 o la 5, bueno yo creo que tienen una apariencia asi como mas juvenil,
aparte de todo que darian un aspecto de estar mas pegadas a su hogar no? Hermana, la 1
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por lo mismo que comentaba hace rato, se me hace una persona asi como extrovertida y que
le gusta expresar lo que siente y por lo mismo que le gusta escuchar a las demas personas,
yo creo que seria una buena hermana. Novia la chica 4 se ve, no una persona extravagante,
una persona bien parecida y nada mas. Como amante la de la 8, por lo mismo, vuelvo a lo
mismo se me hace por su apariencia, mas que nada por el tono de su cabello, su ropa se me
hace como una persona como extravagante, a lo mejor creo, no siempre, pero a lo mejor si no
tiene tantos limites para su ropa, para su imagen, a lo mejor no tiene limites para en cuestiéon
de su vida, en cuestion de ser amante.

E.5. Madre yo digo que la 6 porque la mujer cuando es soltera usa faldas, vestidos y cuando ya
tiene un hijo o tiene una familia como que siento que se debe dar mas a respetar y por eso
usa pantalén o algo asi. Esposa yo veo que la 9 porque se ve madura de su cara, como que
no sé pero me da esa impresion. Hija yo creo que la 2 o la 5 porque se ven muy chavillas, se
ven muy chiquitas todavia, de edad. Hermana yo digo que la 3, porque se ve con caracter
fuerte. Novia la 1, se ve mas jovial, muy fresca, no sé. Amante la 7 porque esta muy bien de
cuerpo, yo digo, se ve que tiene experiencia entonces yo digo que esa puede ser.

E.6. Madre la 7 porque se le ve paciencia, ya edad para ser mama. Esposa la 6 porque ya se ve
mas segura de ella, por la forma de mirar. Hija la 2, pues igual porque la tienen muy mimada,
muy consentida, igual porque la veo muy caprichosa, en su cara se ve y en la pose. Hermana
la 1 porque es muy diferente, es méas abierta, mas concentrada en lo que esta ella. Novia la 4
porque es bonita y es un poco extrovertida. Amante la 9 en su mirada, en el cuerpo, por la
actitud que pone de que es muy aventada, muy loca.

INTERPRETACION .- El tépico de madre, se encontré diversificado entre varias imagenes, la 10, la 4,
la 7 tres veces, la 8, la 6 dos veces, hallando que para las mujeres cuestionadas era dificil imaginarse
a alguna de las portadas como madre, optando por las que segun ellas resultaba la mas idonea,
cuyas caracteristicas mencionadas eran la seriedad, la formalidad, el don de mando, la vestimenta, la
cara, la edad y paciencia, asi como el darse a respetar.

El concepto de Esposa, estuvo un tanto equilibrado, ya que predominaron las modelos 6 y 7 en
donde veian rasgos como la paciencia, tranquilidad, seriedad, formalidad, seguridad, madurez y
cuidado asi como juventud, en las cuales su ropa no llama tanto la atencién, o esto deja de ser
importante, ya que todas al final de cuentas pueden ser madres, esto se transmitia gracias a su
indumentaria, a la pose, la actitud y los colores. Esto se pudo apreciar cuando también se nombro a
la modelo 9, pues a pesar de su ropa denota madurez.

Hija es el concepto en donde la portada 2 y 5 fueron a las que mas se refirieron, gracias a la juventud
que se apreciaba, la ropa, los colores, la cara inocente, asi como la actitud ingenua y la
inexperiencia, que refieren que audn son hijas de papi, también mencionaronala3y 1, porsucaray
su postura de no me importa nada, pudiendo de esta manera interpretar que las mujeres asi ven a
sus hijas, o asi creen que son o pudieran ser.

En cuanto a hermana, las imégenes, la 7, la 2 y la 5, 1 dos veces, la 3; son muy diferentes y todo esto
tiene que ver por supuesto con lo diversas que pueden ser las hermanas de cada quién, o la idea de
cdmo sean o como quieren que sea y qué cualidades tengan como lo pueden ser la confianza, la
edad, la juventud, inexperiencia, la extroversion de mostrar los sentimientos, de escuchar y la
fortaleza.

El tépico de novia recae en la modelo 4, la cual es bien parecida, bonita, no es extravagante, seria y
tranquila, dotes que para las entrevistadas una novia debiera tener. Ademas también mencionaron a
la 6y la 1, que también tienen estos rasgos.

Finalmente en lo que se refiere al concepto de Amante, la 8, 9, 3, 4, 10, 7, fueron las preferidas,
esencialmente por las poses que tenian en las que se veian muy provocadoras, por la cara en las que
se visualizaba que podian ser malas, por la experiencia y por la actitud de aventadas, de no tener
limites y que eso lo puedan llevar a los extremos de su vida privada. Sin embargo dos mujeres
cuestionadas también dijeron que cualquiera estaba a expensas de llegar a ser la amante, incluso
una madre, que lo uno no excluia a lo otro.

PREGUNTA 8 TOPICOS 15 Y 16 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

8¢ Cual es la mas responsable, comprometida, capaz, inteligente, leal?

41



E.A1.

E.2.

E.3.

E.4.

E.5.

E.G.

La mas responsable la 7, porque me da confianza. La mas comprometida la 10, se ve que
lleva a cabo lo que le piden. La mas capaz la 7 o la 10, si son responsables y comprometidas,
son capaces ¢,no? La mas inteligente, la 7 no sé, se ve que lo es. La mas leal, ninguna, no
creo que lo sean.

La mas responsable, la 6 no es ni tan formal ni tan informal. La mas comprometida igual la 6
se me hace la mas responsable y comprometida con su trabajo, esta mas en esa media. La
mas capaz, pues igual la 6, si eres responsable eres capaz. La mas inteligente igual en esa
imagen la veo, la 6. La mas leal la 4 y la 6, porque tienen esa imagen de seriedad, transmiten
eso.

La mas responsable la 4, fijate que no la habia notado casi, tiene cara de seria, no realmente
no la habia notado, se me hace con cara de seria, de que podria ser alguien responsable. La
mas comprometida la 6, la 10, yo creo mas que nada por las caras que tienen por ejemplo la
10 es una actriz que yo conozco, tiene cara de entre nifia y mujer y yo creo que por eso que
la conozco, que la he visto en peliculas, como que se me hace como nifia buena, entonces
me remito a eso y las otras que estan aca porque la mayoria estan sonriendo y estas dos (la
6 y 10) en especial mas serias, mas de nifia buena, por eso me remiten a ese concepto, ¢no?
Por la ropa, ni nada, sino por la cara. La mas capaz, pues es que yo creo que son todas,
porque son bonitas no creo que no puedan ser capaces, no son tontas. La mas inteligente,
pues realmente no puedo decir o dar una opinién, pero que por su aspecto o por su cara me
remita a que son inteligentes, podria ser la 7, lo digo por los colores, ya que para mi se ve
seria, mas que nada por los colores de fondo, es lo que me remite, porque en si por la modelo
no puedo decir que es tonta o inteligente, ¢verdad? La mas leal, la 6, también la 4, tal vez
vuelvo a lo mismo, la cara, la actitud, ¢no? La actitud que estdn manejando, la mirada que
tienen en la pose, como que se me harian por eso.

La mas responsable jAh! La 7, se me hace una persona como muy segura de si misma y
como que tiene el perfil de ser como mas responsable en su trabajo, en cuanto al cuidado de
su persona y ya. La mas comprometida tal vez la 10, se me hace aparte de que cuida su
fisico, bueno todas lo cuidan ¢no? Pero como que se me hace una persona segura de si
misma y mas comprometida, ella si se me haria comprometida en todos los aspectos, tanto
en su trabajo como en cuestion fisica. La mas capaz la 2, se me haria de que es capaz de
desempenfar cualquier actividad, de hacer cualquier cosa que ella quisiera. La mas inteligente
tal vez la 1 o la 7, la 1 por lo extrovertida y la otra por la seguridad en si misma, me dicen
inteligencia. La mas leal, la 5 por su imagen de inocencia, aunque no siempre la imagen de
inocencia nos quiere decir que sean las mas leales del mundo, ¢verdad? Pero asi a simple
vista yo creo que pues ella podria ser una persona leal.

La mas responsable yo digo que la 6 por lo mismo, no sé como qué tiene en su cara, como
que mas seria, se compromete con las cosas. La mas comprometida la 9 por su cara, yo creo
que la cara de la gente te da y la mirada, todas las facciones de la cara, es lo que refleja en
ella. La mas capaz la 3 igual por su mirada y la forma de pararse dice muchas cosas, aparte
de que se impone, asi como “qué — que “, asi la veo. La mas inteligente, jhijole! Pues no sé, a
lo mejor la 3 o la 10, la 3 porque por lo mismo de su caracter y su forma de ser me imagino
que es inteligente y la 10 se ve su cara seria, pero dentro de lo serio como que puede ser
mas inteligente ¢no? La mas leal yo digo que la 5 porque se ve muy tierna, asi como que no
se ve que tenga mucha experiencia, muy fiel y asi debe ser muy tierna.

La mas responsable la 5 porque se le ve muy segura de lo que ella hace y lo que hace por lo
demas. La mas comprometida la 10 porque a veces me imagino que lo hace por obligacion,
porque ella cumple lo que tiene que hacer, su trabajo. La mas capaz la 8 se le ve su mirada
de que cuando ella se propone algo, lo cumple. La mas inteligente la 7 la forma en la que ella
demuestra lo que puede hacer, muy segura de lo que hace. La mas leal la 6 porque esta muy
concentrada en lo que hace, ahora si que se ve que dedica su tiempo a las cosas que ella
hace y que le gusta en lo que ella trabaja.

INTERPRETACION.- La mas responsable, para las entrevistadas se puede apreciar en la imagen 7,
6, 4, y 5 ya que ellas expresan en el rostro, en su forma de vestir, en su actitud y en la pose en la que
modelan que son personas confiables, que a pesar de su juventud son formales, serias, seguras de si
mismas, capaces de comprometerse con su trabajo, con lo que les piden.

En cuanto a la mas comprometida, las nombradas fueron la 10, 6 y 9, las cuales mediante su
expresion facial denotan que se pueden llevar a cabo lo que les piden, que son comprometidas no
s6lo con su fisico sino con su trabajo, la actitud que tienen y la pose que adoptan reafirma este
concepto.
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La mas capaz, segun las cuestionadas se encuentra en las portadas 10, 7, 6, 2, 3 y 8, por lo que se
puede considerar que este tépico puede ser tomado desde diversas perspectivas, pues mientras para
algunas capaz es sinénimo de compromiso, de responsabilidad, para otras éste se refiere a poder
desempefiar cualquier actividad, a llevar a cabo lo que se proponga y esto se refleja en la mirada, en
la actitud, en la pose que tienen estas modelos.

Para la mas inteligente, la 7 dos veces, la 6, la 1, la 3 y la 10 son las designadas por las mujeres
entrevistadas, ya que por los colores que usan algunas, la mirada, la actitud de seguridad en si
mismas, asi como las poses provocadoras y la extroversion que demuestran son un signo de
inteligencia que transmiten estas modelos.

En lo concerniente a la mas leal, las portadas mencionadas fueron la 4, 6 y 5, ya que en ellas se
aprecia la seriedad, la concentracion en lo que ellas hacen, asi también la inocencia y la ternura que
una persona leal debiera tener y que a través de la mirada, el vestuario, las poses, y la actitud se ven
en dichas imagenes.

PREGUNTA 9 TOPICOS 17 Y 18 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

9¢,Cual es la que ves como jefa, compafiera o subordinada?

E.1. Jefa la 10, por su actitud se ve dominante, seria. Compafiera, ninguna, no las veria asi.
Subordinada la 6 porqué creo que haria bien el trabajo que le encomendara.

E.2. La jefa seria la 6 o 7, La 6 porque es la que se ve mas madura de todas, no de edad sino
madura en cuanto a ser mas profesional, a estar mas segura de si misma, a ese aspecto,
digamos que se ve mas vestida como profesionista y la 7 igual como que refleja mas madurez
profesional, aunque le resta puntos el escote y la pose de la pierna. Como compariera pues
seria la 4 o la 5, la 4 porque se ve que ya esta en un ambiente de trabajo, mas laboral, y la 5
como que esta en proyecto ya de laborar. Y subordinada, pues la 1 y la 2, si porque se ven
mas o0 menos chiquitas, pero como que no estarian en ese rasgo de ser jefas, sino nada mas
desempefiando un rol que les fue asignado, la actitud, no se ven muy responsables de tener a
cargo un puesto de mando.

E.3. Jefa igual creo que la 7, se parece a mi jefa de hecho, bueno no asi con ese cuerpo, pero en
la actitud, mas o menos se me figura. Companiera la 5, la 6, la 4, la 10, por las caras y la
mirada Unicamente que tienen, me fijo mucho en su cara y en su mirada. Subordinada, la 8 no
me gustaria que estuviera bajo mi cargo tendria problemas con su imagen, le diria que se
vistiera diferente, la 1, la 2 porque son las mas jovencitas.

E.4. No pues, yo creo que ninguna la podria ver reflejada como mi jefa. Compainiera la 1, yo creo
que si la 1, compartimos si es asi, realmente a mi también me gusta expresarme, no
quedarme callada, obviamente me gusta respetar la opiniéon de los demas pero si me gusta
expresar mi opinion de diversas cosas. Subordinada, pues a lo mejor a la 8 porque se me
hace que no esta muy preparada.

E.5. Jefala8 ola 7, la 8 por sus cejas porque son asi como “imponedoras” ;no? Y la mano en la
cintura como que si lo es y la 7 pues por su cuerpo, igual también yo creo que todo el mundo
la sigue, quisieran ser como ellas. Comparierala 2 o la 1, la 2 porque se ve joven, como de mi
edad, como que nos llevariamos mas o menos, mis amigas se ven de esa edad, yo le calculo
y la 1 porque igual se ve un poquito mas madurita pero se le entra al cotorreo y “despapaye” y
todo lo demas. Subordinada la 5, no sé porque se ve mas tiernona, no sé la mirada asi como
jay! Pero a lo mejor no tiene nada que ver, pero si la forma de sus facciones, su cara y su
mirada.

E.6. Jefa no, ninguna la veo como tal, porque no tienen la personalidad de una gente madura, el
puesto mas que nada de ser jefa ;no? Companfera la 4 porque se ve que comparte, que es
amigable. Subordinada la 7 porque se ve que le echaria muchas ganas, estaria mas
concentrada en lo que haria, cumpliria cada paso que le encomendara.

INTERPRETACION .- En el tépico de la Jefa, las mujeres que vieron las imagenes se quedaron con la
10, la 7, la 6 y la 8, las cuales mediante su presencia dominante, la madurez no de edad sino en
cuanto a ser profesional, a la seguridad en si mismas, por su cuerpo, en la actitud, por su rostro y la
pose, que hace que quien las vea, quiera ser como ellas, todo esto proporciona los datos de lo que
las mujeres ven como debe ser una jefa.

Con respecto al concepto de compafiera, la 4, la 5, la 10, la 6, la 2 la 1, este se da a través de la
mirada, el rostro, la expresion, lo amigable que se ven, lo compartidas que puedan ser en cuanto a la
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ayuda o conocimientos, ademas de que se puede apreciar mediante estos detalles que las modelos
de las portadas se encuentran en un ambiente laboral, que pueden desempefiarse en el.

En cuanto al término de subordinada, este se ve vislumbra en las imagenes 6, 2, 1, 5y 7, las cuales
por su edad, por su inexperiencia, por su juventud, por su falta de responsabilidad para un cargo de
mayor envergadura, rasgos que se ven en su rostro, la mirada, el vestuario, la actitud y la pose,
serian las adecuadas para desempefiar estas funciones, al mismo tiempo de que cumplirian
cabalmente lo que se les encomendara.

PREGUNTA 10 TOPICOS 19 Y 20 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

10 ¢ Cual es que ves como obrera, profesionista, técnica, empleada o servidora publica?

E.1. Obreras, no sé tal vez como obreras no las veo. Profesionistas serian la 7 y la 10 por lo que
dije antes, se ven capaces, responsables, inteligentes. Técnica la 3 no se ve tan seria como
para tener estudios superiores. Y empleada la 6 haria bien su trabajo.

E.2. Obrera no, ninguna tiene ni las facciones ni el tipo de obrera. Profesionistasila6,la4yla 5
como que esta en vias de, la 6 por su vestimenta, su corte de cabello, como que ya refleja
ese tipo de imagen de ya estar trabajando, de ser profesionista, la 4 igual no se ve ni tan
alocada como otras, ni tan en el relajo 4no? Y te digo la chica 5 como que se ve mas
seriesona, y como que esta en vias de desarrollarse, todavia ésta estudiando en la
universidad. Técnica jhijole! La 1, que ya no se ve tan jovencita pero como que no refleja que
sea profesionista. Burdcrata jhijole! Pues no hay, ninguna estaria dentro de ese ambito
burocratico.

E.3. Obrera ninguna y es que estamos tan llenos de estereotipos, no, no veo a ninguna.
Profesionista, la 10, la 7, la 4, la 6, en cuanto a las edades porque las veo como que ya son
profesionistas, incluso la 8. Técnica, la 3, la 5 porque salen muy jovencitas como técnicos
profesionales. Empleada, la 6, la 10, la misma 8, yo creo que como yo también trabajo para el
gobierno, ves todo tipo de mujeres, a veces la que se arregla, aunque no ganen asi “guau’, se
arreglan padrisimo, la ropa, yo creo que trabajan para eso, porque no alcanza para otra cosa,
ves a la chica mas sencilla, la chica muy bonita, la del cuerpazo, la flaquita o sea a todas,
bonitas, feas, gleras, todo te digo, cualquiera, la 10, la 8, la 6 podrian entrar, todas o sea la 9,
la 7 misma podrian entrar en esa descripcion, todas excepto la 1, la 2 y la 5, las mas chiquitas
y me voy por la cuestion de la edad.

E.4. Cdémo obrera, no a ninguna, no sé yo creo que es su apariencia fisica no? A lo mejor no es
que una obrera tenga un perfil o0 no, pero generalmente son gente como mas, cémo decirlo,
mas resistente, como un poco mas curtida, como mas resistente al trabajo pesado y ellas se
me hacen mas fragilitas. Profesionista a la 10, se me hace mas comprometida, si. Técnica
alguna de ellas a duras penas llegé a la preparatoria, pero tal vez la chica de la 9, pues no sé,
no tengo una causa en especial, vuelvo a lo mismo, yo creo que a la mujer, no sé yo creo que
estoy equivocada, la mayoria de ellas ni siquiera a la preparatoria llegaron, no, pero quién
sabe puedo estar equivocada. Empleada o servidora publica, mmm, tal vez la 8 porque reune
los requisitos, la mayoria de los que estan ahi, que son burdcratas, que estan ahi es por
palancas, no realmente por el conocimiento y por la imagen que ella me da, yo siento que es
una persona que no esta muy bien preparada y a lo mejor por su cuerpecito y por cosas asi,
pues pueda llegar a un puesto de esos.

E.5. Obrera, yo creo que ninguna, yo digo que no, porque todas tienen bonita cara, bonito cuerpo
y yo digo que no, mejor de modelo, demostradora o algo asi. Profesionista la 6 porque se ve
mas comprometida, mas seria. Técnica yo creo que entre la 4 y la 1, la 4 porque no sé si
escoja la ropa, pero por la forma de vestirse y la 1 igual por la ropa, porque no es muy normal
que se use ese tipo de ropa, un top, por lo regular, es una blusa cerrada o camisetas formal.
Burdcrata la 9 por su cara, pero si, su cabello.

E.6. Como obrera no ninguna, mas que nada por el fisico, como que no les queda. Profesionista la
7 porque se le ve ahora que si en su forma de ser, se ve que es muy firme, muy inteligente.
Técnica la 3 yo creo que por la edad, igual por lo que ella logré ser, por la carrera que
escogio. Empleada la 1 se ve un poco, asi como que muy movida, muy activa.

INTERPRETACION.- En el tépico de obrera, las cuestionadas no pudieron escoger alguna imagen
pues consideraron que las modelos no tienen ni las facciones ni el tipo, aunque ellas mismas dijeron
que se dejan llevar por los estereotipos, pero una obrera es mas resistente al trabajo pesado, se
encuentra un poco mas curtida y las modelos se ven mas fragiles.
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Profesionista es el concepto que las imagenes 7, 10, 6, 4, 5y la 8 contienen en si, por la edad pues
se ve que ya son profesionales, capaces, responsables, inteligentes, que ya no estan en el relajo, se
ven serias, todo esto se proyecta por su vestimenta, su corte de cabello, e incluso el modo en el que
se arreglan, tienen esa imagen de ya estar trabajando, de ser profesionistas.

Relacionando la nocién de técnica con las modelos, se sefalaron la 3, 1, 5, 9 y 4, las cuales no se
ven tan serias como para que se crea que son profesionistas, por su forma de vestir y por su edad, ya
que aunque sean jovencitas no se ven con estudios de licenciatura, pero al mismo tiempo bien
pueden tener estudios de nivel técnico.

En cuanto al termino de empleada o servidora publica (burdcrata) las mujeres eligieron a la 6, la 10,
8,9, 7 yla 1, se pueden distinguir este grupo de mujeres, porque se esmeran en su arreglo, tanto del
rostro como de su ropa y por la imagen que ellas proyecta de que gracias a su cuerpo y por cosas asi
tienen un puesto de esos.

PREGUNTA 11 TOPICOS 21 Y 22 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

11 ¢ Cual es la mas atractiva / repulsiva?

E.1. La mas atractiva la 10, es bonita, seria, y su mirada es penetrante. La mas
repulsiva, para mi la 8, la manera de vestir, la pose, no me gusta.

E.2. La mas atractiva y repulsiva, la 10 es ambas, para a los hombres si se les puede ser muy
atractiva pero muchas veces se puede caer en lo grotesco, en lo exagerado, en lo
provocativo, llamativo, deja de ser elegante, de verse bien, tirando, llegando a lo vulgarzon,
ella estaria dentro de los dos ambitos, a los chicos si les gustan muy provocativas pero te
digo se cae muchas veces en la exageracion y pues si llegas a lo vulgar.

E.3. La mas atractiva, la 4, me gusta la forma de la cara, pomulosa, los pémulos, esa parte, los
0jos, se me hacen grandes y bonitos, no sé como se diga, pero de la cara se me hace
agradable, bonita de cara, cabello largo, guapa, la mas guapa de todas. No repulsiva, no
ninguna.

E.4. La mas atractiva a mi modo de ver seria la 10, creo que tiene mucha personalidad, como
mucha seguridad en si misma y entonces eso independientemente de lo fisico, yo creo que
seria muy atractivo. La méas repulsiva yo continué con la 8, su apariencia fisica
definitivamente no.

E.5. La mas atractiva la 7 igual por su cuerpo y su cara, es la Unica rubia, ésta la 8 y la 6, pero se
ve mejor la 7. La mas repulsiva la 4, porque se ve mas grande que la 2 y la 5, pero no tanto,
asi que digamos esta muy bien la chava, llamaria poquito la atencién, como que por la edad,
no se veria atractiva, no llama tanto la atencion.

E.6. La mas atractiva la 10 porque aparte de que esta bonita, se ve que es muy sencilla,
inteligente. La mas repulsiva la 8 en la forma en como se viste, qué cuerpo tiene.

INTERPRETACION.- La mas atractiva se ve personificada en las modelos 10, 7 y 4, las cuales
gracias a su seguridad en si mismas, personalidad, rostro, mirada penetrante, cabello largo, buen
fisico y actitud dominante y desenvuelta son a quienes proyectan este concepto.

Con relacion a la mas repulsiva, esta queda catalogada dentro de las portadas 8, 1a4 y la 10, la
primera por su forma de vestir y su arreglo que la hace verse un tanto extravagante y aunque pudiera
pensarse paraddjicamente que las otras dos imagenes resultan incongruentes pues también se
encuentran dentro del topico de mas atractiva, la situaciéon puede explicarse de la siguiente manera,
pues la 4 y la 10 atraen la idea de repulsion, por lo mismo de que al ser tan atractivas pude originar el
efecto contrario.

PREGUNTA 12 TOPICOS 23 Y 24 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

12 4 Cual es la mas / menos deseable?

E1. La mas deseable la 10, por lo que te digo, guapa, dominante, seria. La menos deseable la 8,
tan exagerada y extravagante no creo que guste.

E.2. La mas deseable la 10 por todo lo que ya hemos dicho, el cabello, el maquillaje, el vestuario y
en general la actitud. La menos deseable creo la 8, de todas las chicas es la menos atractiva
y agraciada, ademas como el color verde no checa.

E.3. La mas deseable para mi gusto yo creo que la 9, por la ropa, porque como ensefia, y la rubia
la 8, se me hace mas como vulgarzona, aunque también esta guapa, se me hace la 8, podria
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ser pero, para mi gusto la 9 se me hace mas deseable, por la actitud y por como esta vestida.
La menos deseable tal vez la 6, porque no esta ensefiando como las otras, pero también esta
guapa, pero menos deseable seria por la cuestion de que esta mas tapadita para mi.

E.4. La mas deseable, la 7 o la 4, igual por su fisico ;no? Mas que nada, todas tienen, son
delgaditas y todo, pero yo creo que tienen un porte como mas sensual, mas atractivo. La
menos deseable, yo creo que ninguna sea poco deseable, yo creo que todas, bueno hay
diferentes puntos de vista, pero yo creo que todas tendrian un grado deseo.

E.5. La mas deseable la 7 pues porque se ve mejor que todas, es el cuerpo, o la ropa porque se
ve mejor es la que llama mas la atencién. La menos deseable la 2 porque esta mas chavilla y
estd mas delgadita o sea que no le creo mucho eso de atraer a los hombres, ;no?

E.6. La mas deseable la 9 por su fisico, mas que nada, como se viste, qué cuerpo tiene. La menos
deseable la 2 porque se ve muy nifia, bueno me da esa impresién, se ve muy penosa.

INTERPRETACION.- La mas deseable entre las entrevistadas fueron las portadas, 10, 9, 7 y 4 por lo
guapas, dominantes, serias, por el cuerpo, la sensualidad, que se refleja por el cabello largo, peinado
de manera causal, suelto, el maquillaje un tanto recargado, el vestuario que es revelador de algunas
partes de la anatomia de las modelos, la actitud que se aprecia en la mirada y la pose de dominacion,
de seguridad en si mismas. En conjunto estas cualidades representan el todo del porque las hace
deseables.

Con respecto al tépico de menos deseable, las mujeres cuestionadas respondieron que la 8,6 yla2y
es ahi donde nos podemos dar cuenta de que dichas personas entienden de manera distinta este
tépico, ya que para algunas este se aplica a las portadas mas exageradas y extravagantes, otras lo
entienden para la menos agraciada y atractiva, unas que porque no ensefia, es de las mas tapaditas
y finalmente las ultimas por que se ve mas nifia y se ve penosa, todo ello resultante de la manera de
vestirse, del rostro, de mirar, de como se encuentra maquillada, de la indumentaria que llevan y
finalmente de los colores que tiene y rodean la imagen. También cabe mencionar que existieron
personas que dijeron que no habia imagenes menos deseables, que todas eran deseables.

PREGUNTA 13 TOPICOS 25 Y 26 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

13 ¢ Cual es la mas sensual / sexual?

E.1. La mas sensual yo creo que no hay. La més sexual, bueno que quiere aparentar que es
sexual mas no me consta que sea sexual la 9, su pose, su actitud.

E.2. La mas sensual la 9, trae asi como que microvestido y asi como los labios y la pose de asi
muy muy sexy. La mas sexual es la 10 como que la mas sexualona de todas las portadas, de
todas las chicas, esta vestida muy provocadora, igual en la pose y la actitud.

E.3.  Fijate que para mi la 10 es la mas sensual, porque tiene una mezcla de cara de nifia y el
cuerpazo, entre nifia y mujer, se me hace sensual. Y la mas sexual la 8 por lo rubio también
por como esta maquillada, la ropa, todo.

E.4. La méas sensual podria ser la 7, por su porte como ya dije antes, la hace atractiva. La mas
sexual la 8, por su forma de vestir, su extravagancia, su exageracion, su apariencia fisica.

E.5. La més sensual y sexual, las dos cosas la 7, por lo mismo, cara, cuerpo y cabello.

E.6. La mas sensual la 3 por la forma que ella modela, muy segura. La mas sexual pues la 8,
cdmo mira y como se viste.

INTERPRETACION.- Para el concepto de la mas sensual, la 9, 10, 7, 3 por la ropa que traen, el
rostro maquillado, la mirada retadora y segura, la expresion de seriedad y confianza, la actitud de
seguridad en si mismas y la pose sensual, ademas del cuerpo y de que algunas mezclan la dualidad
de nifia y mujer, hacen que estas modelos contengan en si las cualidades de la sensualidad.

En el caso de la mas sexual, el caso de se defini6é con las imagenes 9, 8 y 7, estan vestidas muy
provocadoramente, el maquillaje y la ropa, la extravagancia y exageracion de algunas, asi como su
apariencia fisica, es decir el cuerpo, la cara y el cabello, la actitud al igual que la pose, hacen que
sean éstas las consideradas como las mas sexuales. Cabe decir que algunas imagenes entraron
dentro de ambas categorias.

PREGUNTA 14 TOPICOS 27 Y 28 (PARES DE OPOSICION) TODAS LAS ENTREVISTADAS

14 4 Cudl es la mas desinhibida / recatada?
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E.A1.

E.2.

E.3.

E.4.

E.S.

E.6.

La mas desinhibida la 8, su vestido, la pose, el color. La mas recatada la 5 se ve que ensefia
menos que las otras.

La mas desinhibida igual volvemos a la chica de la portada 10 igual por el vestuario, pose,
maquillaje. La mas recatada la 5 por todo lo que ya antes habia dicho, se ve mas jovencita,
por la pose, por el poco maquillaje.

La mas desinhibida la 9, tiene que ver mucho la pose en la que esta, la mirada, cémo esta
retando. La mas recatada, tenemos la 5 y la 6, se me hacia las mas recatadas, menos
magquillaje, la ropa, mas tapaditas, por eso.

La mas desinhibida la 1, igual y no tanto en cuestién de su ropa ni nada, sino que a mi por lo
de extrovertida. La mas recatada seria la 5, igual se me hace una nifia muy conservadora,
seria.

La mas desinhibida la 8 por su vestido que estda mas escotado, sus manos, su cara, hasta la
pierna de “ven pa’ ca” La mas recatada la 6, por su forma de vestir y su cara.

La mas desinhibida la 4 por su mirada y como se ve que es. La mas recatada la 5 se ve mas
tranquila, mas ubicada.

INTERPRETACION.- Para la mas desinhibida, las mujeres cuestionadas mencionaron la 8, 10,9, 1y
4, ya que segun ellas, por la ropa reveladora que muestra algunas partes de la anatomia de las
portadas, la pose de reto, los colores, el maquillaje recargado, la mirada intimidante, la extroversion,
son caracteristicas de lo que puede manifestarse como la mujer mas desinhibida.

En relacion con la mas recatada, las entrevistadas respondieron la 5 y 6, por que son las que
ensefian menos debido a la ropa que usan que no es tan pequeina y descubierta, la edad, el
maquillaje natural o muy poco, lo conservadoras y serias que se ven, y por que se ven tranquilas y
ubicadas, todo ello da como conjunto a las mas recatadas.

7.

PREGUNTA 1 (PREGUNTAS GENERALES) TODAS LAS ENTREVISTADAS

¢ De las imagenes que ves que me puedes comentar?

Entrevista 1.  Bueno he visto o creo ubicar a las chicas pero no las conozco, es decir no sé quienes

son.

Entrevista 2. La mayoria de las chicas son guapas, son atractivas, como un modelo a seguir, como

un objeto a alcanzar tanto como para hombres como para mujeres ¢no? Modelo para
las mujeres, pues te quieres parecer a ellas, mas o menos quieres dar un estilo o de
moda igual, la mayoria de las chicas representan lo que esta de moda, el maquillaje,
como que te van dando lineamientos a seguir.

Entrevista 3. Pues no me gustan los estereotipos, o sea yo compro también por ejemplo la revista

Veintitantos aunque no es supuestamente mi edad, pero aunque yo la compro, no
para sentirme joven pero me gusta hojearla, pero si me gustaria que pusieran a
mujeres mas reales o sea en ésta de hecho en algunas secciones manejan tallas
extras, las gorditas, las llenitas y ponen a una chica curveada y eso me gusta de esta
revista, que de repente saquen a mujeres mas reales, quitar por ejemplo los
estereotipos, de siempre hacia la mujer hermosa, bien cuidada, super cuerpazo, que
las ponga mas naturales, ¢no? En cuanto por ejemplo al maquillaje, cualquier ropa,
una mujer X, normal, de la calle, que la pusieran en una portada, no es algo real, pero
seria bueno porque por eso mismo, tratar de no ser gorda, seria algo asi canones de
belleza y muchas cosas, ;no? De que no tienes ropa porque no estas como esa
flaca, o no entras dentro de la moda porque pues ya tienes 10 kilos de mas, ¢no?,
obviamente ya no eres “in” eso es lo que no me gusta por ejemplo de esta revista, de
todas, te manejan lo de toda la vida, de que debes ser guapa, flaca, sino, no eres
nadie, sino no eres exitosa, sino no eres inteligente, sino no eres mujer. Eso mismo
yo por ejemplo que ya soy un poco mas adulta, pues lo entiendo y eso no me importa
y sé que eso no tiene nada que ver, pero por ejemplo para las chavitas que estan
mas inmaduras luego si se van por esos canones y quieren copiar todo lo que ven,
los mismos hombres, ;no? Que se les quedan viendo asi a las portadas, cuando la
mayoria de las mujeres no somos asi, esa es la realidad, menos las mexicanas, ¢no?
A menos que te cuides mucho, que le inviertas mucho a tu imagen, entonces
realmente me gustaria que fueran imagenes mas reales, mas como cualquier mujer.

Entrevista 4. Bueno, todas las imagenes independientemente de la revista yo creo que en todas

hay personas extremadamente, bueno no extremadamente delgadas, son delgadas
todas te manejan esa apariencia fisica de la chica delgadita, bien formada, si la
imagen que se ha venido manejando en estos Ultimos tiempos tanto en la tele como
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en las revistas, esa imagen de una persona muy delgadita y de la chica super guau,
superarreglada que tiene que estar super bien vista para que sea la mas femenina del
mundo ¢no?

Entrevista 5. Pues obviamente las revistas donde salen mujeres mejor son las que mas venden
¢no? Yo digo, no sé, a lo mejor estoy mal, para mi inclusive las mujeres vemos que
tienen esos cuerpos, nos detenemos y vamos a ver, te interesa como mujer y como
los hombres por el fisico igual por el morbo, yo digo que mujeres de mejor cuerpo, ya
no tan delgadas como si fueran una tablita pero si que tengan un buen cuerpo y una
buena cara, son las que vemos en las revistas.

Entrevista 6. Son chavas que ahora si que por su trabajo logran estar en donde estan, o sea que
por las ganas que ellas le ponen y por la forma en la que ellas salen.

INTERPRETACION.- Las mujeres entrevistadas conocen las revistas, saben que las mujeres que se
presentan en las portadas no tienen mucho que ver con ellas, en cuestién de fisico, que no son parte
de su realidad, sin embargo también son un ejemplo a seguir, porque se dan cuenta que estas
modelos se cuidan, se arreglan, presentan al mundo la mejor parte de si y es eso con lo que se
quedan las personas cuestionadas, ya que también entienden que de esta manera cuidandose, las
personas incluidos los hombres las van a considerar mas.

PREGUNTA 2 (PREGUNTAS GENERALES) TODAS LAS ENTREVISTADAS

8. ¢Laimagen de la mujer es importante en lo social?

E.1. Claro que si, demasiado, nosotros laboralmente en la estética lo manejamos como que la
imagen de una mujer es la que te abre puertas en cualquier negocio o apertura de cualquier
solicitud de empleo, nosotros como estilistas lo vemos como que la imagen, el rostro, el
cabello y el vestido importan mucho, ya después vamos a lo seguro que vienen siendo el
vocabulario, la inteligencia, el comportamiento, pero primero la imagen, el rostro, el cabello y
el vestuario y a veces hasta el caminar, el conducirte.

E.2. Pues si, yo creo que si, de hecho ahi viene el dicho de cdmo te ven te tratan, pero de hecho
si, muchas veces sirven como guias, modelos, tu consultas muchas veces las revistas, para
ver que esta de moda, qué maquillaje, la tendencia, ves lo de las temporadas de los zapatos
por ejemplo, las bolsas, etc. Clasico que cuando vas de regreso a clase, qué bolso, mochila,
cuando vas a comenzar a trabajar también te dice como vestirte para tu cita de trabajo o X, te
dan tips y todo ese rollo.

E.3. Si, pero deberia ser mas importante, la mayoria ven a una mujer y te remiten a la esposa, a la
mama, o a la hermana, a un rol y debe de ser mujer en todo, en todos los sentidos, como los
hombres, como profesionista, la misma como amante, tG como mujer puedes ser amiga,
hermana, amante, profesionista, como que nada mas se ve a la mujer como objeto sexual por
ejemplo, en esta portada ves a una chava guapisima y todo a qué te remite, por ejemplo un
hombre ve esto y dice es un objeto sexual, esta muy guapa y la ven como fantasia y hasta
ahi, no se ponen a pensar —esta chava serd mama, o sera esposa, 0 serd amiga, o sera
hermana de alguien, sufrira o qué sentira, cuadnto gana, no se ponen a pensar en eso 0 sea
las mismas mujeres cuando vemos esto, hada mas decimos esta guapa, yo quiero ser como
ella, no te pones a pensar en otra cosa mas alla, entonces si deberia ser mas importante en
cuanto a todos los aspectos, no nada mas asumir un solo rol, una imagen o un objeto.

E.4. Yo creo que si, yo creo que no tiene que ver, bueno si influye mucho el arreglo personal, ;no?
Pero mas que nada que uno se sienta a gusto, yo creo que si influye porque pues
obviamente si uno va desalifiado o simplemente el estado de animo que uno tenga influye
como lo ven los demas y muchas veces influye como lo tratan a uno.

E.5. Si porque la mujer es el centro de todo, de la familia, en el hogar, en el trabajo, yo
digo que si, incluso vemos mas a la mujer en una revista, no es lo mismo ver a un hombre en una
revista o sea si lo ves, pero ves mas a una mujer, la mujer tanto atrae a las mujeres como a los
hombres, no en el sentido de atraer, sino de llamar la atenciéon y dltimamente la mujer esta
saliendo en muchas cosas, sobresale mas que el hombre.

E.6. Siyo creo que si, porque a veces las mujeres necesitan ahora si abrirse mas, para que
ellas tengan confianza en si mismas, porque a veces si eres una mujer, entonces te van
a ver mas, igual porque te dan un ejemplo de lo que han logrado, lo que tienen, por
decirlo el cuerpo que tienen ellas (portadas) es un ejemplo de que ellas si le echaron
ganas, que si se cuidan, de que hacen cualquier cosa para estar bien.

INTERPRETACION.- Todas las entrevistadas coincidieron en que si, en que la imagen de la
mujer es importante en lo social, ya que es esta nuestra carta de presentacion, la forma en la
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que de principio nos percibe la gente, porque es esta imagen lo que la gente ve de ti, de esta
manera las revistas representan una guia para las mujeres de codmo pueden mejorar dicha
imagen, sin tratar de cambiarse y dejar de ser ellas, las portadas también representan un
ejemplo a seguir porque si ven a una mujer delgada, que se cuida, en la portada, por
curiosidad tratan de averiguar como le hace ella, para tratar de imitarla y mejorar en lo posible.
Ademas también consideran que hay mucho terreno por cubrir porque a la mujer se le ve
desde el rol que desempeiia en la sociedad, pero no como el conjunto de roles que tiene que
llevar a cabo en su vida diaria, pues no sélo es madre, es esposa, amiga, compaiiera, jef,
hermana, etcétera, y es ahi donde las mujeres deben de hacer lo posible por logar que esta
mentalidad cambié pero para ello, son ellas las que necesitan dar el primer paso y generar el
cambio.

PREGUNTA 3 (PREGUNTAS GENERALES) TODAS LAS ENTREVISTADAS

9. ¢La mujer en lo laboral que imagen tiene?

EA. Actualmente la imagen en lo laboral no es la apropiada, yo lo veo en compafieras que se han
dejado llevar por la comodidad, por la no discriminacion y confundimos ¢no? Porque a veces
vamos asi como nos levantamos, con el tenis y asi se presentan, eso es lo que digo, yo
siento a mi modo de ver que lo que debe de ser, yo creo que a donde vas es como vas, para
sentirte comoda y sobretodo para imponer un respeto y jerarquia, yo creo que si eres jefa o
jay! Tal vez no tienes que ser jefa, sino que tienes que ir presentada para que la persona que
vas a atender se sienta cémoda contigo, la presencia importa mucho.

E.2. Yo creo que debe tener una imagen formal, creo que sin llegar a ser sefiora y esté juvenil sin
llegar no sé a la faldita, debe de estar en un punto medio, sin caer en los extremos.

E.3. La veo asi como siempre, muy pocas mujeres son asi en lo laboral, profesionistas de éxito,
¢no? Que sean duefias de su propia vida, de sus decisiones, como que en la mujer se remite
nada mas a estar como siempre o asistir, a auxiliar. Yo lo veo en mi trabajo, eres muy
eficiente, eres muy buena, es ésta bien, pero eres mujer, solo te relegan a eso, a asistir, a
auxiliar, o a hacer 20 mil cosas méas pero con ese mismo puesto y con ese mismo sueldo,
entonces mujeres asi exitosas laboralmente hay muy pocas, aunque somos muy capaces y
somos capaces de eso y mas, pero no se nos da el papel que deberiamos de tener también
en lo laboral.

EA4. jUy! Pues ahi esta un poco dificil, todavia hay mucho machismo en todos lados y
principalmente en lo laboral, yo por ejemplo en el medio en el que estoy, a la mayoria de la
gente todavia le cuesta mucho trabajo reconocer a una mujer doctora, que al doctor, al doctor
aunque no lo vea con bata o a si un enfermero le dice doctor y a la doctora seforita o
enfermera, entonces si, todavia le cuesta mucho trabajo a la gente reconocer el esfuerzo de
la mujer y verlo por igual que el hombre, 4 no? Porque al final de cuentas, pues yo creo que
tenemos la misma capacidad, tenemos los mismos derechos, pero todavia es un poco
prematuro, la imagen ante la gente no gana mucho terreno, ahi vamos pero todavia nos falta,
nos falta mucho.

E.5. Yo digo que bien, porque asi nos podemos desarrollar como personas, no es lo mismo que
estés aqui en tu casita, haciendo el quehacer y dedicandote al hogar a que tu te desarrolles
como mujer y trabajes, no tanto por lo econémico, a lo mejor si por lo econémico, pero
también te desarrollas en lo que quieres hacer, a lo que te quieres dedicar y no estar aqui
encerrada, sino que te desarrollas, piensas mas cosas y sobresales tu y tu familia también.

E.6. Un poco asi como sencillas, que se vean ubicadas.

INTERPRETACION.- Las mujeres que contestaron estas preguntaron coincidieron en que hay
mucho que hacer todavia, que la imagen de la mujer se sigue gestando dia a dia, pero para
ello, la mujer debe contribuir con ir rompiendo esas barreras que le impiden avanzar, un
ejemplo de ellas, es el machismo que todavia caracteriza a esta sociedad, y que se ve reflejado
en muchos de los campos en los que interactia la mujer y uno de ellos es el campo laboral,
por lo mismo es preciso que la mujer demuestre que tiene las mismas capacidades
intelectuales que el hombre, si bien es cierto su imagen puede ser el reflejo de feminidad, no
por ello, sera el reflejo de sumisidon, ni tampoco de dejar de cuidarse, debe de lograr un
equilibrio entre su imagen y la capacidad de lograr lo que se proponga.

PREGUNTA 4 (PREGUNTAS GENERALES) TODAS LAS ENTREVISTADAS
10. ¢La imagen de una mujer es importante para otra mujer?
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E.A1.

E.2.

E.S.

E4.

E.5.

E.6.

Bastante porque mira a veces el hecho de que tu me estabas preguntando hace rato por una
obrera, una obrera de repente cambia a un ambiente de oficina, eso la ensefia a madurar en
su forma de conducirse, de vestirse, yo lo he vivido y lo he visto, en ese sentido te ensefia a
conducirse, a tratar a la gente, a comportarte, hasta a hablar, a tener conversaciones mas
amplias con gente de distintos niveles y por lo tanto si creo que es importante la imagen de
otra mujer para otra mujer.

Ah, si, definitivamente, de hecho muchas veces, te guias por — me gusta esto, por se lo vi a
tal chava o X, ¢no? Porque también te va dando parametros hasta a veces de hasta qué
comprar, porque ya le viste a una amiga o a alguien que va a la universidad o en el trabajo,
que ya se compro tal bolsa, tales zapatos y dices - jhijole! Los quiero pero no tan igual, de
hecho si como que siempre vives en una competencia ¢no? Saber quién trae lo mejor, quién
esta a la moda y todo ese rollo.

Yo creo que si también, por ejemplo vamos a la cuestién laboral, tu ves a una, aun a tu propia
familia, no sé a tu cufada, la ves guapa y le dices qué te hiciste para verte asi, o estas
adelgazando, o dénde te compraste eso, no sé a lo mejor con envidia, como otra persona,
pero si lo ves y dices yo quisiera a lo mejor estar igual, o vestirme igual que ella y entonces ya
te influencia en ese aspecto, ¢no? De que a lo mejor se te pones un traje sastre te ves mas
ejecutiva, mas profesionista, entonces te quieres ver igual, si tiene que ver todo, si te
influencia de dejarte llevar por todo eso.

Yo creo que si, hay mucha, yo creo que hay mujeres que se fijan mucho en eso, yo en lo
personal no tanto, porque con qué yo me sienta bien, estoy bien, pero hay gente que si, o sea
si ve a otra persona mas arreglada, se siente incomoda, se siente a lo mejor agredida, pero
yo creo que si influye en cuanto a otra mujer.

Yo digo que si, porque si es mejor que uno te interesa sobre la persona, sobre esa mujer, a lo
mejor imitarla o ser como ella, yo digo que si, hay mujeres que igual dicen que no, porque a lo
mejor se sienten muy bien, o esta bien, por ejemplo en mi caso, si me llamaria la atencién a
qué se dedica, qué hace, qué come, si va al gimnasio, como se viste, que marcas usa, qué
zapatos usa, como se peina, todo 4no?

Yo siento que a veces tu admiras a la gente e igual te admiran a ti, que digan qué bonita
mujer, qué cuerpo tiene, arreglarte para que otra mujer te admire, a veces si porque sélo es
sentirse bien consigo mismo, con lo que tiene.

INTERPRETACION.- Para la mujer al igual que para todos, la admiracién que pueda despertar
en otra persona es importante y ésta adquiere otra dimension si es por parte de otra mujer, de
alguna de su genero, esta admiracion adquiere otra valia, porque al mismo tiempo si es ella la
que admira al dejarse influenciar por su objeto de admiracién tratara de mejorar, de ser como
ese alguien y si a ella la admiran ese hecho le dara fortaleza para continuar y no decaer en su
intento por mejorar, el entorno de la mujer esta siempre rodeado por la competencia, pero el
que sea asi no tiene por que ser perjudicial para la mujer, todo lo contrario puede ser muy
provechoso para ella a lograr cosas de las que no se creia capaz.

PREGUNTA 5 (PREGUNTAS GENERALES) TODAS LAS ENTREVISTADAS

11. ¢La caray el cuerpo son importantes en la imagen de una mujer?

E.1.

E.2.

E.3.

Esta mal que yo lo diga pero si, porque yo respeto mucho el hecho de que la gente sea
gordita o llenita, chaparrita y morenita y en una de esas recaigo yo, pero se me hace mucha
falta de atencion propia el hecho de que nos dejemos engordar, el que no nos cuidemos, no
nos peinemos, no, no, esta mal que yo lo diga pero si importan la cara y el cuerpo.

Si, definitivamente si, pues de la cara que tengas mas o menos una bonita piel, que tengas
una piel limpia, bonita y del cuerpo pues igual porque actualmente pues la mayoria de la ropa
ya viene en tallas mas chicas y se esta viviendo un apogeo de la moda y por estar siempre a
la moda y todo ese tipo de cosas, de combinar todo, zapatos y todo ese rollo y las tendencias,
0 sea que viene todo muy bombardeado actualmente y antes pues si era importante estar a la
moda, pero no como ahorita, si ha habido un aumento, vives mas al pendiente de tu cuerpo y
de tu cara que antes, de hecho ahora te puedes dar cuenta de cuantos gimnasios hay cerca
de tu casa, qué tipo de gente va y hasta la moda para ir al gimnasio ¢no?

Yo creo que no, yo creo que debe de ser mas importante lo que tienes aca dentro (pecho) y lo
que tienes aca (cabeza) pero ahorita son importantes, desgraciadamente se le da mucha
importancia, te digo, a que te cuides, a que traigas la ropa mas bonita, que te quede bien, que
andes super bien maquillada, se les da importancia, no deberia ser importante pero
desgraciadamente es importante.
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E4.

E.5.

E.6.

Pues yo diria que no, pero para mucha gente, para la sociedad, como que si muchas veces la
imagen externa es lo que primero toman en cuenta aunque puede ser la mujer mas bella del
mundo pero tener un pensamiento nefasto o comportarse horrible o yo creo que si influye el
aspecto fisico en general, no deberia de ser pero asi es.

En la imagen si, porque finalmente, bueno no voy a usar discriminacién, pero por ejemplo si
ves a una mujer guapa, a una mujer fea y aunque las dos pidan trabajo o lo que sea no,
siempre optan por la guapa, por la que se ve mejor y por la que vaya mas arreglada y una
mujer guapa arreglada todavia se ve mas guapa, inclusive uno que es feo, no, bueno no esta
tan guapa, ya arreglada te ves diferente, ¢ no? A ti mismo te gusta como te ves y entonces
dices arreglada te ves bien y si vas a ir a algun lado, lo que sea, tratas de ir bien arreglada y
das buena imagen, tratar de tenerlo bien (cuerpo) mantenerlo, cuidarlo, conservarlo, tratar de
no subir de peso o descuidarte, tampoco un super cuerpo pero mas 0 menos.

No deberia ser, lo que importa es como pienses, que no seas tan hipdcrita, que seas sencilla,
pero se da la otra parte, deberia ser importante lo que uno piensa y siente y debe uno de
tener valor por lo que es y te deben respetar, pero si es importante en la sociedad
desgraciadamente, asi eres tu y no se vale que tengas que cambiar, ser otra, ser como ellos
te dicen.

INTERPRETACION.- Aunque todas mencionaron que no deberia ser asi, qué es mas importante
lo que tienes dentro, qué sentimientos albergan en tu corazén y como piensas, explicaron que
por desgracia asi es, la misma sociedad en la que se encuentran va a generar que se le de una
mayor importancia al fisico, de tal manera que las mujeres buscaran estar dentro de los
estandares que va dictando la sociedad, como estar delgada, vestirte bien, arreglarte, en fin,
una serie de normas no escritas con las cuales se debe comulgar. Y si no lo hicieran deben
acatar las consecuencias como que no les den un empleo, porque se lo dan a otra mujer con
mejor presentacion. Al mismo tiempo también reconocieron que es importante el cuidarse, no
so6lo por estética sino por tener una autoestima sana.

PREGUNTA 6 (PREGUNTAS GENERALES) TODAS LAS ENTREVISTADAS

12. ¢Laimagen en las portadas de las revistas repercute a las otras mujeres?

E.1.

E.2.

E.3.

Si bastante mira, te lo voy a decir desde dos puntos de vista, en el estético, a mi me llama la
atencién y me rié muchas veces de que llegue una gordita, morena y que esta chaparrita y te
dice quiero que me dejes como la de la revista y tu lo haces en el momento, pero es una
persona que no lo va a volver a hacer en su vida y le haces el corte, pero no lo va a volver
hacer nunca, sale en ese momento asi, pero en su vida se va a recoger el cabello, se va
hacer el chongo y asi va a andar todos los dias porque va a la escuela, al mercado, ese dia
porque es un evento especial, en el otro precepto en el hogar, o muchas profesionistas les
ayuda muchisimo, en el caso tengo clientes que son doctoras, dentistas, etcétera y se basan
en las revistas y ven imagenes que les gustan y van al doctor para mejorar, tienen aspectos
buenos y malos, a veces hasta las feitas se trauman mas ¢ no?

Yo creo que si, digamos de las que conozco, de las que estan en mi entorno, bueno yo veo a
las revistas como una guia ¢no? Para enterarme pues basicamente qué es lo que viene, qué
es lo que estd de moda, qué viene de tendencias, por ejemplo a mi me gustan mucho los
zapatos y entonces ya me doy cuenta de qué zapatos vienen de moda y todo ese rollo, son
como guias, no tanto asi como la ley a seguir, pero si te dan parametros para adquirir algin
bien, las portadas basicamente porque de hecho cuando estas en un puesto de revistas o vas
al Samborn’s, rapido te lees la portadita y dices pues ya sé mas o menos lo que viene en el
contenido de la revista, te sirve como parametro para ver si la compras o no la compras y a
veces la compras por lo que viene en la portada y luego la vas leyendo y te sale un fiasco
porque no viene nada de lo que tu pensaste. Eso en general, en lo particular yo adquiero
Veintitantos y a veces, sdélo a veces Cosmopolitan.

Si, es como te decia, uno ve eso e intentas copiar cosas, de que ves esa blusa y dices —ah
esta bien bonita la blusa y obviamente a ti no te queda porque tienes dos tallas o tres mas
que la modelo, entonces se te a fruncir la blusa o se te va a ver la lonjita, pero tu crees que si
porque a la modelo se le ve padre, yo creo que si te influencia mucho porque siempre quiere
uno copiar, la mayoria de la gente quiere copiar lo que ve aunque no sea para ti o no se te
vea bien o ni siquiera vaya contigo ni con tu cara, ni con nada pero si te influencian mucho las
revistas, la television, todo eso tiene que ver o sea aunque digas que no, si hasta yo misma,
luego de repente ves esta modelo y le ves el vestido y dices —hay Ma no me lo puedes hacer
aunque sea 5 tallas mas grande para traerlo igual ;no? Entonces yo lo leo y yo sé que estas
revistas tienen mucha tendencia a lo sexual, siempre marcan mucho eso, traen tips, traen
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articulos y luego dices eso es pura basura y no es cierto porque la acabas comprando y la
lees porque te interesa y a lo mejor quieres conocer mas, o como tu lo quieras, la acabas
comprando y ya te influencio o sea la mercadotecnia es muy cafiona, es muy fuerte y si a una
persona que ya mas o menos tiene una conciencia, que ya esta mas madura, te influencia,
ahora imaginate a otra que no, lo triple que a ti, pero si te influencia muchisimo.

E.4. Yo creo que si, mas en la juventud, porque como comentaba al principio yo creo que en todas
las revistas se maneja la imagen de la mujer delgada, de la mujer sin defectos si lo podemos
llamar asi, igual los tests que se dan o las recomendaciones, ahi hablan para una mujer
delgada o para ciertos tipos de caracteristicas y se olvida de que simplemente por nuestra
poblacién, como somos, somos chaparritos, hay unos que somos mas llenitos, morenitos y
eso hace que las personas se metan mucho a lo que dicen las revistas y quieren ser
exactamente como la persona de la revista sin tomar en cuenta que a lo mejor su complexion
nunca va a ser extremadamente delgada como la chica que ven en la revista, o que el cabello
nunca se les va ver asi exactamente, yo creo que si influye mucho la imagen de las portadas
de la revista.

E.5. Si por ejemplo vemos una revista en donde la portada esta una mujer delgada y dices: -jay!
quisiera estar como ella y si influye, a lo mejor te pones tu sdlita a dieta, o ejercicio, a lo mejor
nada mas en lo que ves la revista, una semana y después ya se te olvida, pero si tratas de
imitar, yo creo que si repercute la imagen de todos, tanto en la forma en que las peinan, las
magquillan, las visten y las poses que hacen, todo, de alguna manera las mujeres tratamos de
imitar eso, la mirada de muy sexy, muy imponente, muy seria, sonriente, asi tratamos de
magquillarnos como ellas, o sea se ve bien, pues a lo mejor yo le hago igual y entonces me
veo bien ¢no?

E.6. Si repercute, yo antes estas revistas y decia porque no soy flaca, porque no estoy como ellas,
pero tuve un accidente y aprendi a quererme como soy y ahora ya no me afecta ver las
portadas de estas y otras revistas, pero hay chicas que si las ven y quieren cambiar y verse
como las chavas de la portadas y se provocan dafos graves.

INTERPRETACION.- Todas llegaron al mismo punto en el que mencionan que si repercute la imagen
de las portadas de las revistas a otras mujeres, ya que de entrada te motivan a cambiar, pues al ver a
una mujer muy guapa, arreglada, con determinada ropa y un cuerpo bonito, bien formado, sucede
alguna de las siguientes cosas, o se inspiran para buscar un cambio en ellas, desde un nuevo corte
de cabello, una dieta, un plan de ejercicios, un cambio de imagen, hasta el buscar la misma ropa que
trae la modelo, claro en tallas méas grandes, pasando por tener a las revistas como una guia de cémo
mejorar determinados aspectos que no les son satisfactorios. Esto se da, sin importar la edad, el nivel
de estudios y la experiencia que se tenga, pues a todas las cuestionadas en algin momento les ha
llegado a suceder algo asi, a pesar de saber y tener la conciencia de que las mujeres que salen en
las portadas son modelos y que tienen un estilo de vida y una realidad muy diferente a la suyo.
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