escuelade o,
diséno,
comunicacion

visual

UNIVERSIDAD
DON VASCO A.C.

INCORPORADA A LA

UNAM

>4y ) )
ﬁ@’ IDENTIDAD GRAFICA Y DIFUSION
N DE INSTITUCIONES CULTURALES
CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trancformacion mediante s caltura

Tesis profesional que para obtener el fitulo de Licenciada en Disefio y Comunicacion Visual
presenta Diana Michellet Ruiz Maldonado



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



sonaba todo el tiempo con crecer,
en ser adulto... hoy es dificil serlo.



Dedico esta tesis a mis padres Daniel y Reyna, por haberme
dado la vida, apoyarme y comprenderme en todo lo que hago; a
mi hermana Ivette, a quien admiro; a mis sobrinos Miguel Angel
y Stephanie. A ellos, mi familia, que han sido el motivo para
salir adelante, quienes han confiado en mi y me han amado, al

igual que yo aellos.



Adradecimientos

Agradezco a todas las personas de Uruapan que han fa-
cilitado mi estancia en la ciudad: “la banda” (César, Susana,
Luz, Erick “La Parca”, Rafa, Matias, Anahi, Roque, Javier, Ri-
cardo, Gisela, Viridiana, lvonne, etc) amigos incomparables
que me han escuchado y ayudado en mis crisis, que han sido mi

segunda familia durante estos afos.

También doy gracias a los maestros por compartir sus
conocimientos, especialmente a Mine, Arturo, Beto y Kenneth;

asi como a mis compaiieros por haber vivido y crecido juntos.

Agradezco infinitamente las atenciones prestadas por
la Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzalez, actual encargada de la
Casa de la Cultura “José Vasconcelos”; asi como a todo el per-

sonal que labora en ese lugar.

Pero sobre todo, ) )
GRACIAS PAPA'Y MAMA

@



INDICE

AGRADECIMIENTOS
INTRODUCCION

K N CAPITULO I. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA Y OBJETIVOS

1. Planteamiento del Problema
2. Justificacion del problema
L 3. Objetivos
a. Objetivo generales
b. Objetivos particulares

11 eeeeneeneannns CAPITULO II. CD. LAZARO CARDENAS, MICHOACAN

1. El municipio
2. Antecedentes
16.cciiiiiiiiiinnnns a. Fundacion

b. Proceso historico

3. Informacion estadistica
a. Principales actividades econémicas
b. Infraestructura y servicio
c. Las localidades del municipio



CAPITULO lIl. LA CULTURAY EL ARTE

25..ciiiiiiiinnnnns 1. Definicién de cultura
28..ciiiiiienann 2. Importancia de la cultura
29..iiiiiiieenn 3. Los mexicanos y la cultura

a. Breve historia de la Casas de la Cultura del pais

b. Qué esy para qué sirve una Casa de la Cultura

c. Los principales centros de cultura en el pais

d. La Casa de la Cultura en el estado de Michoacan
36.ciiiiiiiiiinnnns 4. Definicion de Arte

a. Qué es arte

b. Importancia del arte

c. Artes plasticas

CAPITULO IV. LA CASA DE LA CULTURA EN LAZARO CARDENAS,
MICHOACAN

. 1. La Casa de la Cultura José Vasconcelos
a. Historia
b. Ubicacion y establecimiento
c. Las clases
d. Personal docente y alumnos



51 e, 2. Lazaro Cardenas y la Casa de la Cultura
a. Informacion grafica de las encuestas y entrevistas realizadas los
habitantes de la Ciudad
c. Conclusiones de las encuestas y entrevistas
55 iiiiiiiiiiinnn. 3. La Promocién de los eventos

CAPITULO V. DISENO Y COMUNICACION VISUAL

1. Qué es el Disefio y Comunicacién Visual

o1
[ T 2. Importancia del Disefio en la sociedad
(Y 3. Breve historia del Disefio
a. Historia del Disefio en México

68.ciiiinniiennnns 4. Areas del Disefio

CAPITULO VI. QUE SE HA HECHO
81 iiiiiiiiiinannns 1. Logotipos
Y 2. Sefalizacion
89.ceeiiiiinnnnnn. 3. Disefo Editorial
) A 4, En la Casa de la Cultura José Vasconcelos

¥ 5. Conclusiones



CAPITULO VII. BRIEF

101 iiiiiiinnnnns 1. La necesidad
102..ccceiiniinnnnn 2. El objetivo
103.cceiiiiniinnnnn 3.Perfil del publico meta
104...ccciiinnnnnns 4.Recursos

a. Materiales

b. Humanos

c. De diseno
105...cceennnnnnn. 5. Enfoque

a. Conceptual

b. Expresivo

c. Funcional
106..ccc0iinnnnnns 6. Descripcion de la Solucion

a. ;jQué se va a hacer?

b. ;Cémo se va a hacer?

CAPITULO VIII. SOLUCION DEL PROBLEMA

I I PO 1. Introduccién al proyecto
112.cciiiiinnnnnn 2. Proceso de bocetaje del logosimbolo
a. Bocetos del logosimbolo

b. Eleccion de la tipografia del logosimbolo



c. Eleccion de los colores del logosimbolo
d. Eleccion de la forma del logosimbolo
e. Perfeccionamiento del logosimbolo
f. Logosimbolo final
g. Las variantes
h. El logosimbolo en grises y a una tinta.
3. Estilizaciones
a. La busqueda de imagenes
b. El proceso de estilizacion
c. Estilizaciones para cada taller
4. Proceso de bocetaje del folleto
5. Proceso de bocetaje para la papeleria
a. Tarjetas de presentacion
b. Recibo de dinero, hoja membretada y
solicitud de inscripcion
c. Reconocimientos
6. Proceso de bocetaje par ala promocion de talleres
a. Carteles
b. Mantas

c. Spot de radio



132.ccieeennnnnnnn. 7. Proceso de bocetaje de la promocion y difusion de
eventos y su significado

a. Postales

b. Carteles

C. Mantas

d. Spot de radio
144................ 8. Proceso de bocetaje de la sefializacion
149...ccvvvnnnnnnn. 9. Manual de Identidad Grafica

CAPITULO IX. PLAN DE MEDIOS, PATROCINADORES Y PRESUPUESTOS

195.ccciiiinnnnnnn 1. Plan de medios
205....c0000ennnnn 2. Presupuesto de la identidad grafica

CAPITULO X. CONCLUSIONES

BIBLIOGRAFIA
iNDICE FOTOGRAFICO



INTRODUCCON



Lazaro Cardenas es una ciudad joven; su historia inicia con el nombre de Los
Llanitos, en 1931. Cuenta con 165 mil habitantes; la mayoria de ellos oscila entre

los 15y 64 anos de edad.

Poca gente es nativa de ahi; podria decirse que Lazaro Cardenas es una
mezcla cultural de muchos estados, e incluso de varios paises. Esto es debido a la
constante llegada de barcos extranjeros, asi como la demanda de trabajadores

por parte de las numerosas empresas de la ciudad.

Una de las consecuencias que ha ocasionado esta mezcla cultural, es que
algunos lugares han quedado marginados; y son visitados solo por quienes algun
interés sobre ellos, ya que no se les da promocion continua. La Casa de la Cultura

José Vasconcelos, fundada en 1978, ha sido uno de los lugares mas afectados.

Es importante conservar dentro de la sociedad este tipo de lugares,
considerando que sus actividades son necesarias para desarrollar las habilidades
motoras y mentales del ser humano; asimismo, para que se conozca mas las raices

tanto de su estado y nacion como sobre otros paises.

Aunque los esfuerzos realizados por la Casa de la Cultura no son en vano,
pues aun se conserva poco mas del 40% del total de estudiantes que pueden asistir
a ella, el problema se agrava por la falta de difusion de los eventos y cursos
impartidos, pues es poca la asistencia a ellos. Es necesario reubicar la imagen del

lugar dentro de la mente del publico, para evitar su desaparicion.



Me gustaria hacer una invitacion en general a los habitantes de Lazaro Cardenas
para conservar la Casa de la Culturay, de tal forma, fomentar el desarrollo de los

habitantes dentro de la sociedad.

Los objetivos del proyecto de tesis son la creacion de una identidad
corporativa de la Casa de la Cultura José Vasconcelos, informar mediante
recursos graficos de las labores realizadas y, de ese modo, incrementar el niUmero

de asistentes tanto a los cursos como a los eventos.

Para ello, es necesario definir lo que es cultura, arte y Casa de la Cultura,
ademas de conocer la historia de Lazaro Cardenas, y asi tener un contexto general
del planteamiento del problema, al igual que los recursos necesarios para el

cumplimiento del objetivo.

Es necesario también saber qué se ha hecho en otros lugares similares para
tener una referencia concreta, laimportancia del Disefo y la Comunicacion Visual
para la solucion del problema y el conocimiento de las areas de Disefo con la que

sevaa trabajar.

Para finalizar, después de haber presentado cada uno de los capitulos con

sus textos correspondientes, se presentan las conclusiones del proyecto.
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La ciudad Lazaro Cardenas Michoacan,
conocida inicialmente con el nombre de
Los Llanitos, comienza su historia en el
ano de 1931. Actualmente cuenta con
165 mil habitantes, aproximadamente;
la mayoria de ellos oscila entre los 15y
64 anos de edad. Segln los datos del
INEGI en el ano 2000, el 48% de la pobla-

cion es econdmicamente activa.

Poca gente es nativa de la ciudad;
la mayoria de los habitantes residentes,
provienen de ciudades mas grandes co-
mo son Monterrey, Guadalajaray México,
dando lugar a una mezcla de costumbres

de los diferentes estados.

planteamiento dél

ROBLEMA

Existen varios proyectos que be-
nefician Lazaro Cardenas, tales como la
ampliacion de la Termoeléctrica en Peta-
calco (se encuentra a 15 km), la creacion
del Aeropuerto Internacional y una zona
hotelera a lo largo del malecon que une

Playa Jardin con Playa Azul.

A medida que llegan nuevos habi-
tantes a la ciudad, la gente va desenten-
diéndose de los lugares que han existido
durante varios anos y sélo preguntando o
teniendo algun interés preciso se sabe
del lugar. Quiza ésta sea una de las cau-
sas que afectan a la Casa de la Cultura

José Vasconcelos, fundada en 1978.

Anteriormente tenia el apoyo de
Sicartsa, la empresa mas importante de
Lazaro Cardenas y asi mismo la sider(r-
gica con mayor potencialidad en América

Latina.

En otros tiempos, la siderurgica
de la ciudad apoyaba econémicamente,
y promovia continuamente entre sus tra-
bajadores las actividades de la Casa de la
Cultura José Vasconcelos. Con la privati-
zacion de Sicartsa, que ahora es parte de
Grupo Villacero, se afecté economica-
mente a las familias de Lazaro Cardenas;
asi mismo, se retiro el apoyo a la Casa de

la Cultura de la ciudad.

ﬁ



Las autoridades de Lazaro Carde-
nas pidieron al Grupo Villacero retirar el
apoyo econémico definitivamente,de tal
manera que solo el H. Ayuntamiento se

haria cargo de la Casa de la Cultura.

Actualmente lo Unico que se hace
es promover los eventos por medio de
carteles en los periddicos murales de la

empresa.

El sostenimiento actual de la Ca-
sa de la Cultura es realizado por parte
del H. Ayuntamiento, y de las colegiatu-
ras de los alumnos. La forma en como se
operan los ingresos es la siguiente, segln
la informacion otorgada por la adminis-

tradora del lugar Monica Rodriguez):

elLas colegiaturas pertenecen en un 80% a
los maestros y el 20 % queda para el
personal administrativo.

eL0 que se recibe por parte del H. Ayun-
tamiento es para pagar los materiales

necesarios para las clases impartidas, y

asi como solventar de los gastos de servi-

cios publicos.

Inicialmente, la Casa de la
Cultura mantenia estrecha relaciéon con
la SEP, segln lo que comento el Lic. Fran-
cisco Morales actual coordinador de las
escuelas primarias y secundarias en la
ciudad, la SEP promovia constantemente
el programa de la Casa de la Culturaen la
primarias y secundarias (sectores mayo-
ritarios en cuanto a la educacion). De tal
forma que relacionaban los eventos es-
colares con los de la Casa de la Cultura,
motivando a los nifos a asistir a ella. De-
bido a un cambio administrativo, esto se
dejo de hacer, repercutiendo en el inte-

rés de asistir a las clases.

Sin embargo, la Casa de la Cultura
hace un esfuerzo por mantener noveda-
des en las clases y en los eventos . Hoy se
cuenta con 19 clases para todas las eda-
des y gustos. Los cursos que se imparten

tienen buena fama.

A\ CASA DE LA CULTURA JOSE VASCONCELOS

A INSTALACIONES

_
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Uno de los principales factores
por los cuales la Casa de la Cultura José
Vasconcelos entro en una lenta decaden-
cia, es que las autoridades respectivas
no tienen interés para promover y difun-

dir la cultura en la Ciudad.

Los maestros y los alumnos, por
cuenta propia, animan a otras personas
para que asistan a las clases y promueven
los eventos, fomentando asi el gusto por
pertenecer a la Casa de la Cultura José

Vasconcelos.

Hace unos meses se hacia el Café
Cultural, el primer viernes de cada mes,
invitando a nuevos talentos del munici-
pio y del estado (musicos, pintores, bai-
larines, cantantes). La falta de apoyo por
parte de las autoridades, provoco la sus-
pension. Se pretende la reanudacion de
este evento, pues asistian alrededor de
80 personas de manera gratuita, de tal

manera que el cupo llegaba a su limite.

Continuamente se presentan los
avances de los alumnos en pequenos
eventos. La Casa de la Cultura participa
en las fiestas tradicionales de la ciudad,
haciendo un stand y organizando el Tea-
tro del Pueblo, ademas impulsa conti-
nuamente concursos, eventos y convoca-
torias nacionales e internacionales que

tengan que ver con las Bellas Artes.

Existe un vinculo con el Consejo
Nacional para la Culturay las Artes y con
el Instituto Nacional de Bellas Artes. Ini-
cialmente estas dos organizaciones tam-
bién mantenian al establecimiento cul-

tural de Lazaro Cardenas.

Hasta el momento, la Casa de la
Cultura ha luchado por sobrevivir en

Lazaro Cardenas.

La invitacion que se presenta
dentro de este proyecto es, en general, a
toda la comunidad de Lazaro Cardenas,

como se hacia en un principio para lograr



mayor asistencia y fomentar la culturay
las artes. Las clases impartidas lo permi-
ten (en conjunto con las instalaciones
que se encuentran en buen estado), hay
salones suficientes y gran espacio; los
maestros estan en la mejor disposicion.
Ademas, la ubicacion es en un lugar segu-

ro, algo céntricoy viable.

Es tiempo de crear un nuevo tipo
de conciencia en los habitantes de la
Ciudad ante la culturay las artes. Impul-
sando la Casa de la Cultura se permite
una mejor formacion del individuo en la
sociedad, pues cultura es cualquier tipo
de expresion humana dentro de su con-
texto historico social, es el conjunto de
modos de vida y costumbres, conoci-
mientos y grado de desarrollo artistico,
cientifico, industrial, en una épocay gru-

posocial .

IMAGEN ACTUAL




|OS

OBJETIVOS

a. Objetivo general
1) Fomentar la apreciacion de los habitantes de Lazaro Car-
denas en cuanto a lo que es la Casa de la Cultura y sus bene-
ficios para la sociedad.

b. Objetivos particulares

2) Crear una grafica institucional de la Casa de la Cultura

José Vasconcelos.

3) Alos habitantes de la ciudad, informar mediante recur-

sos graficos, de las labores de la Casa de la Cultura..
4) Incrementar el nimero de asistentes a las clases de la

Casa de la Casa de la Cultura, asi como el numero de asis-

tentes a los eventos realizados.

—



justificacion del

PROBLEMA

La actual administracion de la Casa de la Cultura José Vas- La consecuencia en caso de no trabajar en el problema de
concelos esta a cargo de la Lic. Ana Maria Zaragoza Gonza-  difusion y promocion de las actividades de la Casa de la Cultura
lez, segln las estadisticas aplicadas durante 1995 a 1996 seria la pronta desaparicion de este centro cultural, pues la
asistieron 500 alumnos a los talleres; en los afnos 1997y 1998  asistencia ha disminuido rapidamente en unos cuantos afos.

la matricula disminuy6 a 450 alumnos y finalmente entre

1999 y 2000 la asistencia incremento6 en un 30%. Sin embar- La Casa de la Cultura “José Vasconcelos” demas de ser
go, actualmente se cuentan con apenas 256 alumnos, aun- una fuente de empleo, es el Unico lugar con gran variedad de
que los cursos que se estan impartiendo son piano, guitarra, clases extracurriculares (danza, teatro, mdsica, manualidades,
dibujo y pintura, gimnasia, artes plasticas, danza tahitiana, etc), facil acceso, costos accesibles e impulsor del arte y cultura
danza arabe, baile de salon, jazz, ballet y danza fol-klorica.  dentro del municipio .

Los cursos con mas audiencia son guitarra y danza tahitiana.

En los cursos de verano, se incrementa el ingreso de
los alumnos, ya que los padres de familia prefieren que sus
hijos se entretengan con las diferentes actividades que ofre-
ce la Casa de la Cultura, en lugar de realizar actividades de
ocio. No obstante, estos cursos Unicamente son por unas se-

manas, Y el restodel ano hay pocos estudiantes.

_
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El municipio de Lazaro Cardenas, como
toda comunidad grande o pequena, tiene
un pasado historico propio; pero, a la -
vez, posee rasgos caracteristicos gene-
rales comunes a todas las regiones del

estado.

La ciudad y puerto industrial de
Lazaro Cardenas, constituyen el comple-
jo productivo y el polo de desarrollo mas
importante de Michoacan. Esta comuni-
dad sintetiza el reto de la region de equi-
librar el crecimiento econémico con de-
sarrollo social. Es la puerta de México a la
cuenca del Océano Pacifico. Existe una
inmensa inversion en infraestructura,
con plantas industriales de primer orden,

que reflejan la prioridad que ha signi-

“MUNICIPIO

ficado la region para el gobierno de la

RepUblica Mexicana.’

En el ano de 1990, en el municipio
de Lazaro Cardenas, la poblacion repre-
sentaba el 3.80 por ciento del total de la
poblacion de todo el Estado. Para 1995,
se tiene una poblacion de 155,172 habi-
tantes, su tasa de crecimiento es del -
2.99 por ciento anual y la densidad de
poblacion es de 133.7 habitantes por
kildbmetro cuadrado. El nUmero de hom-
bres es relativamente mayor al de muje-
res. Para el ano de 1994, se han regis-
trado 7,074 nacimientos y 406 defuncio-
nes. En el municipio ha sido importante
el movimiento migratorio hacia los Esta-

dos Unidos.’

1y2 Gonzalez Tapia, Melchor. Historia de la Educacion Basica del Municipio de Lazaro Cardenas, Michoacan. 2000. Pag. 10-12
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ANTECEDENTES

a. Fundacion

Antes de ser el municipio de Lazaro Cardenas, la region fue
conocida como “Los Llanitos”, cuando formaba parte del mu-
nicipio de Arteaga, Michoacan. El 4 de febrero de 1932, se le
otorgd la categoria de Tenencia con el nombre de “Melchor
Ocampo”. EL 12 de abril de 1947, siendo gobernador del Estado
el Licenciado José Maria Mendoza Pardo, se decreto la

9 3

creacion del “Municipio de Melchor Ocampo del Balsas”.

El 17 de noviembre de 1970, se cambid el nombre del
poblado del Municipio de Melchor Ocampo del Balsas, por el de
Lazaro Cardenas, Michoacan.*

b. Proceso historico

Las tierras que hoy forman el Municipio de Lazaro Cardenas,
fueron parte del reinado de Coyutan, perteneciente a la Triple
Alianza. Se cree que los primeros habitantes fueron nahuas, o
descendientes de los toltecas.’

Durante la época colonial la region fue mas inten-
samente poblada por los espanoles, atraidos por los ricos yaci-
mientos mineros que ella se encontraban. Por lo anterior, al -
llegar los espanoles e interesarse por las regiones donde se
obtenia oro, se encontraron que la provincia de Zacatula era
una de las mas ricas. Conjuntamente llegaron misioneros, enca-
bezados por el Fraile Juan Bautista Moya, quienes fundaron -
varias misiones. Al llegar esta zona, se encontraron por un lado
al Rio Balsas y por el otro al mar, motivo por el cual el asenta--
miento, lleva el nombre de “La Orilla”.*

3,4,5y 6 Gonzalez Tapia, Melchor. Historia de la Educacion Basica del Municipio de Lazaro Cardenas, Michoacan. 2000. Pag. 23-24
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Durante el siglo XIX, en el ano de
1855, la region de La Orilla, Acalpican,
Los Coyotes, Los Amates y el Naranjito,
pasaron a ser parte de la jurisdiccion de

La Unién, Guerrero.’

El Gobierno del Estado de Michoa-
can loreclamo y se inici6 un conflicto en-
tre los dos estados por las tierras hasta
que, en el ano 1905, el Presidente de la
Republica, Don Porfirio Diaz sefiala como

limite de ambas entidades el Rio Balsas.®

A principio del siglo XX, el sefor
Tomas Luna era propietario de la Hacien-
da de La Orilla, mismo que vendio6 a una
sociedad francesa en el ano 1906. Los
compradores le pusieron por nombre “La

» 9

Orilla Compania”.

Alrededor del ano 1917, la Ha--
cienda se vino abajo y, al ser abando-
nada, la expropio el gobierno, quien a su

vez la vendio al sefior Avelino del Rio.

En 1939, por mandato del enton-
ces Presidente de la Republica, General
Lazaro Cardenas del Rio, se afectaron los
terrenos, dotando con ejidos a los nu--

cleos de la poblacion formados. "

Se instalaron aproximadamente
30 familias en lo que hoy es el centro de
la poblacion (“La Pérgola Municipal”), al
cual le dieron funciéon de “Plaza Muni-
cipal”. Las casas eran de zacate o pala-

pa, bordony lodo."”

En la década de los afos treinta, -
la comunidad ya habia crecido lo sufi-
ciente y, para 1932, ya se tenia jefe de
tenencia. Contaba con una tienda grande
que puso en servicio el sefior José Green,
quien traia desde Acapulco (por medio de
barcos, hasta Petacalco), todo lo que pu-
diera necesitar el poblado (ropa, zapa-

tos, medicinas, trastos, etc.)"

6-13 Gonzalez Tapia, Melchor. Historia de la Educacion Basica del Municipio de Lazaro Cardenas, Michoacan. 2000. Pag. 25-27
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A PLAYAAZUL

A ENTRADA PRINCIPAL AL PUERTO

A finales de esa década el mexicano aviador Francisco
Sarabia volo por primera vez a la region y aterrizo en la playa.
Afnos mas tarde se construyé una pista de aterrizaje en la Isla
de en medio; se realizaban viajes periodicos a Acapulco (Gue-

rrero) y Uruapan (Michoacan).™

A finales de la década siguiente, empezo6 la comuni-
cacion terrestre por brecha a Uruapan, con un camion de car-
ga; se necesitaban tres dias de viaje para cubrir laruta. A par-

tir de 1950 se implanto el servicio de autobuses de pasajeros.”

Entre 1964 y 1971, se creo6 en el municipio, el primer
centro de poblacion que no tiene ningln lazo con la agri-
cultura; se trato de la colonia “Campamento Obrero”, ubicado
en el poblado de Guacamayas, que alberga a los obreros de la

construccion de la presa de La Villita, y el Campamento del

A SICARTSA

Casco de la antigua Hacienda de la Orilla, donde estaban los téc-
nicos y las oficinas de la Comision del Rio Balsas, encargados de

la obra en cuestion.™

Este asentamiento afectd en alguna medida a otras loca-
lidades como Melchor Ocampo, La Miray Playa Azul, ya que tam-

bién increment la poblacion.”

De 1930 a 1970, el municipio fue apoyado por el Gobier-

no Federal en la creacion de servicios educativos. ™

Con la aparicion definitiva del proyecto de la SiderUrgica
Lazaro Cardenas-Las Truchas, en la reunion del Consejo Admi--
nistrativo de Sicartsa, el 3 de agosto de 1971; se inici6 la segun-
da etapa de implementacion de la SiderUrgica con el estable-

cimiento de la planta propiamente dicha. ”

14-19 Gonzalez Tapia, Melchor. Historia de la Educacion Basica del Municipio de Lazaro Cardenas, Michoacan. 2000. Pag. 28-32
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A MUELLE

A DESEMBOCADURA DEL RiO BALSAS EN EL PACIFICO

En la region litoral de Michoacan, donde el Rio Balsas
desemboca en el Pacifico, el estado mexicano ha fincado el in-
tento mas reciente por construir un polo de desarrollo. Las ex-
propiaciones de tierras necesarias para la construccion de la
siderurgica, la nueva ciudad y el puerto fueron realizada en
cooperacion con la Secretaria del Patrimonio Nacional, res--
ponsables por los pagos de la indemnizaciony con la Secretaria
de la Reforma Agraria, responsable del avaluo de tierrasy per-

tenencias. *

Considerando la rapidez del crecimiento demografico
efecto de una intensa migracion, no se puede caracterizara la
de Lazaro Cardenas como una comunidad culturalmente ho-

mogéneay estable.

En el periodo que comienza en 1971, con la decision de

implantar el complejo siderirgico en la ribera oeste del Bal-

A ACCESO A SICARTSA ViA MARITIMA

sas, las actividades se limitaron a las faenas de construccion de
la planta, de las actividades para los obreros, de algunos esta-
blecimientos industriales, de caminos, drenajes y pavimento de

las calles mas pobladas.

Los servicios comerciales de esa época, concentrados de
hecho en la Ciudad de Lazaro Cardenas y las Guacamayas, se pa-
recia mas a los de un gran pueblo rural que a los de un verdadero
centro urbano; mas del 60% de los establecimientos comerciales
excluyendo al mercado, ofrecian solo productos alimenticios,
mientras que Unicamente entre 50 y 60 establecimientos cubren

la gama restante de productos .

Como consecuencia del desarrollo industrial de Lazaro
Cardenas, la poblacion escolar se incrementd en los diferentes

niveles educativos. **

20-24 Gonzalez Tapia, Melchor. Historia de la Educacion Basica del Municipio de Lazaro Cardenas, Michoacan. 2000. Pag. 32, 43-44
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iINforMacion

ESTADISTICA

El municipio de Lazaro Cardenas, Michoacan, principal centro
de desarrollo en la region cercana a la desembocadura del Rio
Balsas, se encuentra ubicado en los limites de los Estados de
Guerrero y Michoacan, en las coordenadas 17° 56' 00" de latitud
nortey 102° 11' 00" de longitud oeste.

Hacia la parte norte de la desembocadura del Rio Balsas
se encuentra la Sierra madre del Sur, que le confiere a esta zo-
na la particularidad de permitir que, merced al llamado Canal
del Balsas, en plena sierra se pase de altitudes de 1500 metros

anivel del mar.”

En otros términos, se puede decir que el municipio de
Lazaro Cardenas se encuentra ubicado en la planicie costera
suboccidental; angosta faja de 1400 Km. de largo, 25 de ancho
medio, y 100 m de altura media, que corresponde desde la Ba-

hia de Banderas hasta el Rio Tehuantepéc.

El municipio de Lazaro Cardenas se distingue por una
conformacion de gran interés como campo de experimentacion
respecto de las consecuencias de implantacién de proyectos
que comprometen elevados volumenes de inversiones, asi co--
mo un importante terreno para el analisis de las relaciones en--

tre la teoriay la realidad en el campo del desarrollo.”

MAPA DE LA CIUDAD }

25y 28Informacion proporcionada por la Secretaria de Turismo de Lazaro Cardenas Michoacan

26y 27 Gonzalez Tapia, Melchor. Historia de la Educacion Basica del Municipio de Lazaro Cardenas, Michoacan. 2000. Pag. 34
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a. Principales actividades econémicas

Agricultura

Se produce maiz, frijoly ajonjoli.”

Ganaderia
Se cria ganado bovino, porcino,

avicola, caballary ovino. *

Cazaypesca

Se practica la pesca, siendo las
principales especies el cazén, huachi-
nango, lapa, pargo, tiburdn, langosta,

sierra, mero, lisa, ostiony camarén.

Industria

Dispone de un puerto y un parque
industrial en la isla de Cayacal. Las prin-
cipales ramas de la industria son la fabri-
cacion en grandes cantidades de produc-
tos metalicos basicos como por ejemplo
el acero, quimicos, fertilizantes y bebi-

das purificadas.

Turismo

En cuanto a las playas, Caleta de
Campos y Playa Azul son las mas impor-
tantes. Dentro de todas las playas del
municipio se cuenta con el servicio de
hoteles, bungalows, moteles, restauran-

tesy enramadas. *

Comercio

Dentro del municipio se cuenta
con establecimientos grandes, medianos
y pequenos, donde se encuentran articu-
los de primera y segunda necesidad.
Cuenta también con tianguis durante to-

dalasemana. *

Servicios

La capacidad de los servicios es
suficiente, ofreciendo hoteles, moteles,
bungalows, calzado, alimentos, taxis,

centros nocturnos, agencias, etc.”

29-35 Estudio realizado por el CCU en el 2004.

m

A\ CENTRO COMERCIAL PLAZAZIRAHUEN



SIGARTSA

\llacero

b. El Puerto Industrial

Buques cargados con mas de 100 mil to-
neladas suelen acceder al puerto de La-
zaro Cardenas, Unico en el pais con una
profundidad de 16 km, que favorece el
acceso de grandes barcos que incluso no

pueden atravesar el canal de Panama.™

Durante la década de los aios se-
sentas del siglo XX, el gobierno federal
planted la construccion de 4 puertos in-
dustriales, dos en el Golfo de México (Al-
tamira, Tamaulipas y el de Ostion en Ve-
racruz) y dos en el Pacifico (Salina Cruz,

Oaxacay Lazaro Cardenas, Michoacan).”

En 1974 inicid operaciones la ter-
minal maritima michoacana, siendo sus
principales usuarios las industrias loca-
les, operadoras de grandes volumenes de
carga convirtiendo a Lazaro Cardenas en
el puerto con el primer lugar nacional de

manejo de carga con el 25% del total.™

Hasta junio de 2003 la mayor car-
ga a bordo fue de 127 mil 707 toneladas
de pelet, un mineral que se utiliza para
obtener el acero, que equivaldria, si se
transportara en trailer, a 3 mil 192 ca-

rros de carga.”

Tras mantenerse inactiva por casi
una década, la terminal de contenedores
ya fue asignada a un operador con el ob-
jetivo de retomar esta actividad en el
puerto y alcanzar en 5 afnos el liderazgo
nacional, en ese lapso se pretende am-
pliar la terminal de contenedores con 5
frentes de atraque y 100 hectareas de

patios.”

Las plantas que operan en la
ciudad son: PEMEX, CFE, ISPAT, FERTI-
NAL, SICARTSA, MITTAL, NKS, entre otras
mas. Los muelles facilitan el trabajo de

estas plantas.”

36y 41 Informacion obtenida de la pagina web del Gobierno del Estado de Michoacan.




c. El Turismo

Existen playas para todos los gustos, las que van desde
las suaves y acariciadoras aguas (para familias con nifnos), y las
tempestuosas olas de mar para practicar surfing; lugares donde
la naturaleza fue sumamente gentil al dotar con gran variedad

de especies animales y vegetales.

El punto mas cercano de la ciudad con la playa esta a
menos de 4 kilometros, Playa Jardin y Playa Eréndira han
aumentado su popularidad a través de una carretera construida
en 1999. Este nuevo camino da oportunidad a que mucha gente
acuda al lugar para correr, banarse, practicar deportes
acuaticos o simplemente, presenciar el mar, un ocio que

apasiona.

Otro atractivo son los buques cargueros que se aprecian
en la zona de fondeadero. Cuenta con un amplio niUmero de
entradas a lo largo de la playa. Actualmente, ya existe la
carretera panoramica que va desde Playa Jardin hasta Playa

Azul.®

En Playa Azul, 25 Km. al oeste de Lazaro Cardenas,
principia un camino de 250 Km. que une a los estados de

Guerreroy Colima a través de Michoacan.

PLAYA JARDIN > =

PLAYAERENDIDA | (28]

LOS TURISTAS P 26

421y 43 Informacion proporcionada por la Secretaria de Turismo de Lazaro Cardenas Michoacan
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d.Lafloraylafauna

El municipio registra siete tipos de vege-
tacion: selva baja caducifolia, baja espi-
nosa y mediana subcaducifolia, manglar
palmar, vegetacion acuatica, sabana y

ruderal. *

De entre las especies se destaca
el mango, papaya, tepeguale, congolo-
te, parota, ceiba, palma, cueramo y po-

chote.”

La fauna esta conformada por
armadillos, cocodrilos, venados, zorros,
tlacuaches, jabalies, cacomixtles, patos

cercetas, garzas, pelicanos y abundantes

especies marinas. En total se registran

665 especies: 174 de invertebrados, 9 de
anfibios, 31 reptiles, 182 aves, 74 mami-
feros y 15 especies acuaticas de impor-

tancia econdmica.®

e. Laeducacion

La educacion basica en el municipio; ha
tenido un desarrollo historico con base
en el crecimiento industrial y poblacio-

nal. ¥

Desde los anos setenta hasta prin-
cipios de los afnos noventa del siglo pasa-
do, los establecimientos educativos de
nivel basico en esta region tuvieron un
crecimiento aproximado del 10 % anual;

principalmente en educacion preescolar

4  cocos

y primaria; sin embargo debido al creci-
miento de la matricula escolar, resultan
insuficientes las escuelas y el personal
docente para atender a toda la ninez

nativa.®

Los estudios universitarios, o los
de mas alto nivel en la region, se encuen-
tran en el Instituto Tecnologico, en el
cual se forma Ingenieros; la Universidad
Pedagodgica Nacional, formando Licen-
ciados en Educacion Basica y el Instituto
Michoacano de Ciencias de la Educacion
(con los mas altos niveles de formacion
en Licenciaturas y Postgrados) en el tra-

bajo docente. *

TECNOLOGICO P

44y 46 Informacion proporcionada por la Secretaria de Turismo de Lazaro Cardenas Michoacan
47y 49 Gonzalez Tapia, Melchor. Historia de la Educacion Basica del Municipio de Lazaro Cardenas, Michoacan. 2000. Pag. 90
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f. Infraestructuray Servicio

Educacion

El municipio cuenta con centros educa-
tivos de preescolar, primaria, secun-
daria, preparatoria, técnica y profesio-
nal, y capacitacion para el trabajo en su

modalidad oficial y particular. *

Salud

Respecto de los servicios de salud, el
municipio cuenta con clinicas de la Se-
cretaria de Salud, el Instituto Mexicano
del Seguro Social (IMSS), ISSSTE, el Hos-

pital de la Armada, ademas de clinicas y

médicos particulares. ™

4 IMSS DE LA
CIUDAD

ACCESOS P

Abasto

Cuenta con tres mercados en la cabecera
municipal y tiendas de autoservicio y
abarrotes; también tiene mercados en

las tenencias mas importantes. *

Deporte

El municipio cuenta con unidades depor-
tivas en la cabecera municipal y dos te-
nencias, ademas de canchas deportivas

en varias comunidades. *

Vivienda
En su mayoria son de tabique y tabicon,

les siguen las de maderay de adobe.”

50 - 54 Informacion obtenida de la pagina web del Gobierno del Estado de Michoacan.

m

Vias de comunicacion

Tiene comunicacion por carretera pavi-
mentada a Morelia en sus tramos More lia
-Uruapan, Uruapan-Playa Azul, entron-
cando en La Mira con La Mira - Lazaro
Cardenas. La carretera costera lo comu-
nica con Colima y Guerrero. Cuenta con
caminos de terraceria a casi todas las
comunidades rurales. Dispone de servi-
cio de ferrocarril, tiene aeropuerto en la
cabecera municipal y pistas de aterrizaje
en algunas localidades. Cuenta con telé-
fono, correo, telégrafo, telex, televi--
sion, taxis, urbanos y suburbanos de car-

ga, materialistas y autobuses foraneos y

telefonia celular.™




A ACALPICAN

A CALETA DE CAMPOS

G. Las localidades del Municipio

La cabecera municipal es Ldzaro
Cdrdenas. Esta situada a 401 km de la ca-
pital del estado, por las carreteras fede-
rales nUmeros 17, 37, y 200 en sus tramos
Morelia - Uruapan, Uruapan - Playa Azul y
La Mira-Zihuatanejo. Tiene una pobla-
cion aproximada de 80,000 habitantes.

Las principales localidades son: *

Guacamayas

Su distancia a la cabecera municipal es
de 8 kildbmetros. En cuanto a la principal
actividad econémica es la agricultura y
ganaderia. Su poblacion aproximada es
de 40,000 habitantes *

Buenos Aires

Su distancia a la cabecera municipal es
de 14 kildmetros. Su principal actividad
econdmica es la agricultura y ganaderia.
Su poblacion aproximada es de 10,000

habitantes. ”’

La Mira

Su distancia a la cabecera municipal es
de 18 kildmetros. La principal actividad
econdmica son la agricultura y la gana-
deria. Su poblacion es de 15,000 habitan-

tes aproximadamente.®

Playa Azul

Su distancia a la cabecera municipal es
de 26 kildbmetros. Su principal actividad
econdmica son la agricultura, la pescay
el turismo. Su poblacién aproximada es
de 4,000 habitantes.”

Caleta de Campos

Su distancia a la cabecera municipal es
de 73 kilometros. Su principal actividad
econdmica es la agriculturay el turismo.
Su poblacion aproximada es de 3,000 ha-

bitantes.”

55-60 Informacion proporcionada por la Secretaria de Turismo de Lazaro Cardenas Michoacan

_



ACULTURA
“ARITLE Y






definicioN de

CULTURA

“La cultura es natural en el hombre... en el mismo sentido en que lo son también el trabajo de la razéony

las virtudes, del cual es ella el fruto y la terminacién terrenal. Responde al anhelo fundamental de la

naturaleza humana, pero es obra del espiritu y de la libertad, afiadiendo sus esfuerzos al de la

naturaleza.” Jacques Maritain .

(Del lat. cultura).

El término “cultura”(del latin collere,
cultivar)significo, al principio, cultivo de
las aptitudes humanas. Por obra de este
cultivo, el hombre supera su estado na-
tural. Esta es la cultura como perfeccio-

namiento del espiritu humano.*

Mas tarde, hacia los siglos XVI y
XVII, dicho concepto de cultura fue am-
pliado. Se aplicé a los objetos (ideales y

reales) que el hombre crea en virtud de

su educacion y talento, como los princi-
pios de la ciencia, las formas de vida, las
obras de arte, etc. Esta nueva acepcion
de cultura coincide con la de bienes cul-

turales (segunda acepcion).®

Frente a la cultura asi concebida,
se habla de natura, naturaleza. Reco-
giendo el sentido del vocablo griego
Phycis, se declara que la naturaleza es el
conjunto de los seres tales como son por

su origeny nacimiento.®

61- 65 Larroyo, Francisco. Introduccion a la filosofia de la cultura. Pag. 35-37

m

La cultura, como conjunto de bie-
nes, tiene variados territorios y se ha de-
sarrollado a lo largo de la historia. La cul-
tura de todos los pueblos consta de una

pluralidad de territorios. *

Todos los pueblos han poseido, en
efecto, al lado de sus obras de arte, sus
organizaciones economicas; frente a su
politica, su religidn; junto a su caudal de
conocimientos cientificos, sus institucio-

nes juridicas.®



El concepto de cultura alberga dos acepciones: la cul-
tura como obra realizada y la cultura como proceso interior
del hombre (el acto de cultivarse). Ala primera acepcion pue-
de llamarse cultura objetiva; a la segunda, cultura subjetiva.
Entre ambos conceptos hay una relacion constitutiva. El hom-
bre se cultiva asimilandose los bienes que forman la cultura

objetiva (ciencia, arte, moral, religion, lenguaje, derecho).®

La cultura consta de varios territorios: la ciencia, la
moral, el arte, la religion, el derecho, el lenguaje, la econo-

mia, la filosofia...”

La cultura, asi, puede concebirse como aquello en que

residen valores, como aquello en que se realizan valores.”

El concepto cultura como tarea individual, debe, sin
embargo, completarse con una concepcion mas amplia que
abarque a la especie humana en su conjunto; y, con tal motivo,
puede hablarse de cultura como la suma de las creaciones

humanas acumuladas en el transcurso de los anos.”

La cultura es el estado de agilidad y de buena forma del
espiritu que surge cuando se ha sabido todo y se ha olvidado
todo:

“Olvido la mayor parte de lo que he leido, asi como lo que he comido; pero sé que estas dos cosas

contribuyen por igual a sustentar mi espirituy mi cuerpo” Georg Christoph Lichtenberg. ”

A PRIMEROS PUEBLOS SEDENTARIOS A

MUJER EN LA PESCA

A GRUPOS ETNICOS

66 - 68 Larroyo, Francisco. Introduccion a la filosofia de la cultura. Pag. 35-37
69 Albear Acevedo, Carlos. Manual de historia de la cultura. Pag. 7
70 Dietrich, Schwanitz. La cultura, y todo lo que hay que saber. Pag. 395-396



La cultura es, pues, algo comple-
jo: un ideal, un proceso, un conjunto de
conocimientos y de capacidades y un es-
tado. Los estados se describen con adje-

tivos.”

La cultura personal se compone
de conocimientos por los que no se pue-
de preguntar. La cultura de un individuo
no se compone Unica y fundamental-
mente de informaciones, sino de una
mezcla de todas estas informaciones y

una vision global.”

Si se tiene esto, se podra recordar
lo que ha perdido y conservara intacta la
capacidad de esparcimiento de las infor-

maciones que se poseen.”

A medida que los humanos nos
comunicamos e interrelacionamos mas,

la cultura se universaliza también.”

La historia de la cultura pone
delante del hombre actual la gran suma
de las realizaciones del pasado, con una
gran ensefnanza de valor impredecible, a

fin de entenderlo mejor.”

Todos lo valores espirituales y
materiales solo encuentran su razén de
ser en la medida que permiten a los indi-
viduos y la humanidad entera obtener su
maximo desarrollo. La cultura, pues, ha
de servir al hombre, y no es licito pensar
que sea el hombre el que tenga que ser-

vir lacultura.”

“La cultura es hoy, sobre todo, un
conjunto de actividades que propician la
solidaridad entre los seres humanos y su
interaccion racional con el medio am-
biente” segun la definicion de Andrés

Gonzalez Pagés. ”

A COSTUMBRES AFRICANAS

A COSTUMBRES ECUATORIANAS

71 - 73 Dietrich, Schwanitz. La cultura, y todo lo que hay que saber. Pag. 396 y 401
74 -76 Albear Acevedo, Carlos. Manual de historia de la cultura. Pag. 9y 10
77 Larroyo, Francisco. Introduccion a la filosofia de la cultura. Pag. 39
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INMPortancia de

CULTURA

La cultura es el hombre mismo y el modo
como se expresa. Sin ella no se podria en-
tender al ser humano ni a su sociedad. La
cultura no solo son las Bellas Artes; la
educacion, el cuidado de la salud y su re-
lacion con el medio ambiente estan su-
bordinados a elementos culturales. Por
€s0 no es conveniente minimizar el valor
de la Culturay encerrarla solamente a lo
que “sabe” una persona o a lo que hace

un poeta.

La parte esencial de la cultura se
encuentra en las pautas incorporadas a
las tradiciones sociales del grupo, es de-

cir, en los conocimientos, ideas creen-

cias, valores, normas y sentimientos que
prevalecen en el mismo. La parte osten-
sible de la cultura se encuentra en la con-
ducta afectiva del grupo, de ordinario en
los usos, costumbres e instituciones. La
parte esencial de la cultura consiste, al
parecer, en las condiciones de vida.

Los individuos manifiestan su
conducta dentro de un medio lleno de
relaciones interpersonales, en el seno de
grupos y sociedades. Los sentimientos,
las ideas y los comportamientos de los
seres humanos no son exclusivamente el
producto “determinado” de una natura-

leza bioldgica, sino de un permanente

episodio que se repite en cada genera-
cion, por el cual la sociedad se garantiza
a si misma la supervivencia. Para que las
conductas se transfieran con éxito de ge-
neracion en generacion, es necesario
que la sociedad disponga de sistemas
eficaces para la transmision de dicha cul-
tura, y es el proceso de socializacion el

encargado de dicho cometido.

Pero, ademas del proceso socia-
lizador, aparecen durante la edad adulta
otra serie de agentes de socializacion
que van a continuar influyendo en nues-
tras decisiones y también en nuestros

comportamientos.

_



lOS MeXicanos Vv

LA CULTURA

Todo ser humano, pueblo o colectividad tiene acceso a una cul-
tura determinada; no existe un pueblo o individuo “inculto”,
solo existen diversas culturas con variadas formas de desarrollo
cultural. La diferencia entre “pueblos primitivos” y “pueblos
civilizados” refiere Unicamente a distintas manifestaciones de
la practica cultural. No existe cultura sin humano ni humano sin
cultura, aln mas, la sociedad no se explica si no es por la cultu-
ra que le es inherente. Ninguna cultura viviente es estatica por
grande que sea su aislamiento, por escasa que sea su poblacion

o por sencillo que sea su utillaje tecnologico. "

La cultura mexicana es una peculiaridad bastante
interesante a nivel mundial. Es una cultura producto de la mez-
cla entre la cultura prehispanica, mexica principalmente, y la
espanola inquisidora; de esta forma, se hizo el mestizaje, que a

POSTAL DE su vez cred sus propios simbolos y adopto los ya existentes. Es

LI_3 COLECTIVO P . ;. 79
HEMATOMA asicomo se creo la cultura meXxicana, una cultura Unica.

78 -79 Verduzco, Margarita. Estructura para la operacion de Casas de la Cultura. Pag. 95-96




Adiferencia de las culturas post-industriales, en la cul-
tura mexicana se han sabido guardar las tradiciones coloniales

eincluso precoloniales.

La Republica Mexicana, en vias de desarrollo, sigue
guardando lineas conservadoras en cuanto a las relaciones hu-
manas, en donde la familia es el centro y base de la sociedad.
Asi mismo tanto los lazos familiares como los sociales estan ba-
sados en una estrecha relacion. El mexicano, ademas, es un ser

muy creativoy “pintoresco”. ®

En 1919, José Vasconcelos inicia su obra de educacion
popular, y con ello sobreviene un cambio radical en el destino
de la cultura mexicana. La ensefanza mexicana aparece como
la expresion del empuje vital de un pueblo que quiere afirmary
justificar su existencia; México descubre sus propios valores y

los considera tan importantes como los de otros paises. *

Es asi, que a pesar de la mezcla cultural que existe en el
pais y como en muchos otros, la riqueza de México en cuanto a
su gente, costumbres, valores, creencias, leyes, conocimien-

tos, artes y cualesquiera otras capacidades o habitos adquiri-

dos, esy sera muy mexicana.

A POSTAL DE COLECTIVO HEMATOMA

80 - 81 Verduzco, Margarita. Estructura para la operacion de Casas de la Cultura. Pag. 97-98
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a. Breve historia de las Casas de la Cultura en el pais

Las Casas de la Cultura en nuestro pais son relativamente jove-
nes; de hecho, la primera en el pais inicié en 1954, en la ciudad
de Guadalajara, Jalisco a iniciativa del Gobernador Agustin Ya-
nez. Este centro cultural (que a la fecha sigue funcionando y
cuyo servicio principal es la Biblioteca Estatal), fue fundado
bajo el mismo concepto de las casas de la cultura francesas
creadas por André Malraux, es decir, como centros de investiga-

.7 o« e . ) 82
cion para las distintas operaciones artisticas. ANDRE MALRAUX, FUNDADOR DE LA ),

CASA DE LA CULTURA FRANCESA

En el afo de 1968 se fundo la segunda experiencia y
quiza la mas significativa en este rubro: la Casa de la Cultura de
Aguascalientes. Esta iniciativa integraba la ensefanza de las
artes, en sus diversas manifestaciones, a través de talleres li-
bresy tareas de promocion, con una estructura que fue la base

para la creacion de posteriores Casas de la Cultura. ®

Su antecedente fue la academia de Bellas Artes, funda-
da alrededor del afio 1945, misma que primero se convirtio en
el Instituto Aguascalientes de Bellas Artes, para de alli dar paso
al surgimiento de la Casa de la Cultura en un edificio antiguo

que el Gobierno del Estado restaur6 y acondiciono ex profeso,

contando con la direccion del maestro Victor Sandoval. *

EL PALACIO DE LAS BELLAS ARTES EN MEXICO 4
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b. Definicién de Casa de la Cultura

Es un espacio que propicia la integracion
de la comunidad al campo de las mani-

festaciones culturales y artisticas. ®

Su finalidad es la de procurar la
participacion activa de todos los secto-
res de la sociedad en el desarrollo cultu-
ral del municipio, para enriquecer y am-
pliar la vision de la realidad con miras de

transformarla. *

En una Casa Municipal de Cultura
se alienta la expresion artistica (espe-
cialmente entre nifos y jovenes) a través
de talleres permanentes y temporales,
impartidos por especialistas de recono-

cida capacidad. ¥

Ademas, fomenta mejor el apro-
vechamiento del tiempo libre, partiendo
de las necesidades e intereses de la

poblacion.

Apoya a nuevos los valores artisti-
cos mediante estimulos y acciones con-

cretas.

Sirve de nucleo coordinador para
respaldar y conjugar esfuerzos de otras
organizaciones de la comunidad relacio-

nadas con las tareas culturales. *

Contribuye a la defensa del patri-
monio artistico monumental del munici-
pio y del estado, registrando y vigilando
la preservacion de obra, monumentos y
sitios historicos con base en las leyes que

sobre la materia existen. ¥

Se encarga de la investigacion y
registro de los elementos auténticos de
la cultura popular y autoctona, para con-
tribuir a su desarrollo e integracion a la

cultura nacional.

Involucra a los artistas y escrito-

res locales en las areas culturales, ade-

mas de propiciar la formacion de cuadros
basicos y directivos de alto nivel y espe-

cializados.

Una Casa de la Cultura es necesa-
ria para establecer una relacion profun-
da entre los requerimientos culturales
de la poblacion y los propositos de desa-

rrollo generales del Estado.

Es un espacio creado para el de-
sarrollo de expresiones artisticas y plas-
ticas propias del ser humano. Natural-
mente surge como entidad de difusion y
administracion de cultura para fortale-
cer el desarrollo intelectual de los estu-
diantes y de todo aquel individuo o grupo

que asi lo requiera.”

La Casa de la Cultura difunde
cierta clase de culturay trata de conser-

varla.
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Ademas, desarrolla valores en el
campo del arte y la cultura de la gente
que lo requiera, principalmente a los
nuevos ciudadanos, es decir, a los estu-

diantes.

Las areas en las que opera una Casa de la

Culturason:”

A) Educacion artistica formal.

b) Promocion y difusion de toda ac-
tividad artistica y cultural.

c) Preservacion, registro y difusion
del patrimonio artisticoy cultural
de la localidad.

d) Revitalizacion y difusion de las

culturas locales populares.

La promocién cultural se entiende
como el estimulo y aliento a la creacion
en todas sus manifestaciones. Parte del
entendido de que las instituciones cultu-

rales no son las que crean o producen la

cultura, sino solamente se encargan de
crear mejores condiciones para que se
desarrolle y aliente a la comunidad a ex-
presarse a través de los lenguajes artis-

ticosy las formas y elementos culturales.

La difusién, en cambio, se encarga de
dar a conocer lo que se hace. La tarea de
difundir la cultura es lo que da sentido a

la creacion.

Promover y difundir son dos procesos
complementarios, aunque a veces se

confundan entre si.

La promocién requiere de difusion
para lograr sus objetivos, pues no basta
con favorecer un hecho cultural si éste
no llega hasta la gente que lo va a recibir.
Es importante también no confundir la
difusion con la publicidad, pues esta Ulti-
ma induce a consumir, mientras que lo

que pretende la difusion es informar.
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c. Los principales centros de cultura en

el pais

Los principales Instituciones y Centros
Culturales donde se difunde la culturay

elarte: (*)

» Auditorio Nacional

» AcademiaMexicanade laLengua

» Casadellago

» Casalamm

» CONACULTA

» Culturama (D.F.)

» Difusidn Cultural UNAM

» Fundacion para las Letras Mexicanas

» GuiaMexicanaen Internet

» Instituciones Culturales

» Instituto Mexiquense de la Cultura

» Instituto Mora

» Instituto Oaxaqueno de las Culturas

» Instituto Sonorense de la Cultura

» Operadora de Centros de Espectacu-
los (OCESA)

» BellasArtes

Las dependencias mas importantes de
CONACULTA, en todo el pais, son las si-

guientes: (*)

v v v WV v

v v v Vv

Instituto de Cultura de Aguascalientes
Instituto de Cultura de Baja Califor-
nia

Centro Cultural de Tijuana

Instituto Sudcaliforniano de Cultura
Instituto de Cultura de Campeche
Consejo Estatal para la Cultura y las
Artes de Chiapas

Instituto Chihuahuense de Cultura
Instituto Coahuilense de Cultura
Secretaria de Cultura de Colima
Secretaria de Cultura de la Ciudad de
México

Instituto de Educacion, Culturay De-
porte de Durango

Instituto Mexiquense de Cultura
Instituto Estatal de la Cultura de
Guanajuato

Centro de lasArtes de Guanajuato

Instituto Cultural de Leon

Consejo Estatal para la Cultura y las
Artes de Hidalgo

Secretaria de Cultura de Jalisco
Secretaria de Cultura del Estado de
Michoacan

Instituto de Cultura de Morelos
Coordinacion Estatal del Consejo pa-
rala Culturay lasArtes de Nayarit
Consejo para la Cultura de Nuevo
Leon

Instituto Oaxaquefio de las Culturas
Secretaria de Cultura de Puebla
Consejo Estatal para la Cultura y las
Artes de Querétaro

Instituto Quintanarroense de la Cul-
tura

Secretaria de Cultura de San Luis Po-
tosi

Direccion General de Investigacion y
Fomento de Cultura Regional de
Sinaloa

Instituto Sonorense de Cultura
Secretaria de Cultura, Recreacion y

Deporte de Tabasco

(*) Informacion obtenida mediante la pagina web del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA)



» Instituto Tamaulipeco para la Cul-
tura y las Artes

Instituto Tlaxcalteca de Cultura
Instituto Veracruzano de Cultura

Instituto de Cultura de Yucatan

v v v Vv

Instituto Zacatecano de Cultura

d. Las Casas de la Cultura en el Estado

de Michoacan

La fundacion de una Secretaria de
Cultura en Michoacan, como sustitucion
de un Instituto Michoacano de Cultura,
no tendria sentido como un mero hecho
administrativo o juridico. En la trans-
formacion va el proposito de renovar las
concepciones de la cultura 'y de la accion

cultural.

La Secretaria de Cultura implica
la reinvencion de la administracion cul-

tural como concepto. Por tanto, la nueva

Secretaria tiene un nuevo organigrama
que le permite nuevas opciones para la
accion cultural. Definir dicho organigra-
ma ha sido el primer paso en el estableci-
miento formal de la Secretaria de Cultu-

ra del Estado de Michoacan.

La Secretaria de Cultura trabaja
arduamente en la revision de los proce-
sos de organizacion de las unidades
transferidas desde el Instituto Michoa-
cano de Cultura, con el propdsito de re-
solver sus problematicas mas graves. Es
decir, no se busca solamente el énfasis en
los nuevos proyectos, sino en la conso-

lidacion de los ya existentes.

Las acciones de la Secretaria de
Cultura del Estado de Michoacan, res-
ponden desde el primer momento a una
conviccion de respeto a la diversidad cul-
tural o multiculturalidad, es decir, a la

coexistencia de diversos conceptos de

cultura en una sociedad tan rica como la

michoacana.

Algunas Casas de la Cultura en el
estado de Michoacan trabajan de forman
independiente a los ingresos del go-
bierno, otras tantas dependen al cien por
ciento de él, pero todas establecen el
vinculo con la Secretaria de Cultura del
Estado de Michoacan, manteniendo este
lazo para que el proceso de difusion

cultural sea mas fuerte en el estado.

CASA DE LA CULTURA, MORELIA A
(EX CONVENTO DEL CARMEN)
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definidon

ARTLE

de

“Ningun artista”, comenta Rufino Tamayo en una entrevista “se resigna al arte como lo encuentra,

como es. Ni siquiera su propio arte, lo que hace posible la existencia de estilos y esuelas. El artista

como luchador social, como el cientifico, necesitade utopias.”

“El arte ha de reflejar las caracteristicas de la vida en el momento mismo en/ que se

produce. En este sentido el arte ha de ser realista. Hoy creo que éste es el tnico sentido valido del

realismo. El cambio ha de reflejar el cambio sufrido por la sociedad, por la ciencia, por la concepcion

del mundo: el dtomo, el radar, la velocidad supersdénica, son cosas que también ocurren parael arte.”

a. Quéesarte

Del latinarsy el griego tekne. ”

Se entiende por arte el con-
junto de reglas para hacer algo bien;
hablando en un sentido general el ar-
te es toda actividad humana que, ba-

sandose en ciertos conocimientos, el

artista los aplica para alcanzar un fin

bello.

Puede ser establecido de tres

maneras distintas: ”

A) actividad estética
B) actividad estética plasticograficay

C) actividad técnica u oficio

La primera concepcion esta integra-
da en los estudios de filosofia o de sociolo-
gia, y es lo que conocemos con el nombre de
estética, cuya finalidad es producir lo bello
por medio de la palabra, del sonido de los
elementos plasticograficos y cuyos resulta-
dos son aprobados por el buen gusto. En un
sentido filosoéfico comprende la totalidad del

hecho artistico. *

93-96 Lozano Fuentes, José Manuel. Historia del Arte. Pag. 13
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En la segunda concepcion, el vo-
cablo arte esta entendido en forma mas
restringida, implica a las artes plasticas y
graficas como son la arquitectura, la es-

culturay la pintura. ”

En el tercer sentido, la habilidad
técnica u oficio es llevada a la especia-

lidad de ejecutar un trabajo. *

El término ars, en el siglo IV a. de
J. C., representaba una habilidad, no in-
nata sino adquirida por el aprendizaje de
cualquier actividad humana. Fue la socie-
dad la que hizo que el término arte adqui-
riera un nuevo significado y no represen-

tara cualquier actividad humana. *

El arte contemporaneo ha cam-
biado mucho desde la década de los anos
sesenta, aun mas en la de los anos seten-

ta del s. XX. Una de las razones funda-

mentales de ello estriba en la inexisten-
cia de un estilo Unico, asi como y mas en
la actualidad, por la interrelacion entre
artistas y estilos de distintos puntos del
mundo, hecho mas favorecido por los di-

versos medios de comunicacioén. "

A finales de los anos setenta
irrumpié un grupo de pintores pertene-
cientes a las post-vanguardia cuyo afan
era meterse de lleno en la vida de su
tiempo. Esta post-vanguardia se caracte-
riz6 por aplicar cualquier procedimiento
con fines artisticos, intentando restaurar

la categoria de obra de arte. ™

Los anos ochenta de la Transvan-
guardia o Neo-expresionismo, estuvieron
muy marcados por el eclecticismo, el re-
vival y, en muchos casos, estéticas cerca-

nas al kitsch y la busqueda del escandalo.

102
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A\ NEO-EXPRESIONISMO

A\ IMAGEN DIGITAL 90°S

La variedad de lenguajes en que
se movio el arte de finales del siglo pa-
sado incluye los enviroments (creacion
de ambientes a través de luz, sonido o
cualquier otro medio, que rodean al es-
pectador), el performance y las instala-
ciones (de gran complejidad, atnan dis-
tintos elementos como el video, la escul-
tura y los objetos en general con el am-
biente en que se sitlan, con intencion
unitaria, debiendo ser registrado por vi-
deo o fotografia, ya que al desmontarse

deja de existir). '

Estas propuestas tienen su origen
la idea de descontextualizar los objetos
que luego se presentan como producto
artistico. La idea no es original, ya que
fue practicada por algunas de las prime-
ras vanguardias del siglo XX, como el mo-

vimiento dada o el surrealista. '*

Los anos noventa se desarrollaron
cierto espiritu de contraposicion a esos
anos ochenta del s. XX, empezando por

dejar atras el escandalo como moda,
aunque muchas obras y artistas no estu-

vieron exentos de él. '®

La libertad absoluta de expresion
se generalizo, nada obstaculizé ya la va-
loracion de la obra y fue sin duda el mo-
mento en que se generalizo el uso de
nuevas tecnologias al servicio del arte y
las posibilidades democratizadoras de

estos medios. '®

Sin duda se bebid de todo lo ante-
rior y se aprovecharon las victorias con-
seguidas, alihando muchas veces con
grandes dosis de humor e ironia, de mez-

clar lo mas culto con lo mas popular. '

El premio a los esfuerzos creado-
res de las ultimas décadas fue conseguir
que lo bueno se desligara de lo bello, pe-
ro esta variedad y esta libertad también
trajo consigo una multiplicidad de opi-
niones respecto de lo que podia o no po-
dia ser considerado arte. '*
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b. Importanciadel arte

Escribe Samuel Ramos sobre la importancia del arte en Filosofia de la Vida Artistica:

“El fendmeno del arte se ofrece en la dualidad de elementos que son, por una parte, un
sujeto artistico, que puede ser creador, espectador, intérprete o criticoy por la otra, un objeto real,
queeslaobradearte.

Las notas esenciales del fenomeno estético, deben buscarse, entonces, en las variadas
relaciones que se establecen entre estos dos polos: el sujeto del artey laobraartistica.

Pero es indudable también, que la esencia de arte no podrd ser plenamente descubierta,
mientras no se determine, lo mds exactamente posible, qué relaciones existen entre las actividades
artisticas y la vida humana en su realidad total.

El arte, tiene, entre otras finalidades, una funcién social que desempenar. En la urgencia de crear,
sentida por el artista, cuenta como factor poderoso, la necesidad de comunicacién con los demds, el
propdsito deliberado de influir en otros espiritus, mediante la accion de la obra artistica. El arte
nunca es un mondlogo, sino un didlogo que sostiene con un espectador real o imaginario vy, por lo

tanto, este tltimo constituye una pieza esencial e indispensable en el movimiento de la vida”.

m



“El arte” dice Hegel en su Estética (tercera parte) “se dirige a los sentidos como al espiritu; por lo
tanto ladivisién de las artes particulares debe apoyarse sobre los sentidos a los sentidos a los cuales se

dirige, y sobre los materiales sensibles que les corresponden. Es fdcil ver que el tacto, el gusto y el

olfato deben excluirse inmediatamente”

En mi opinion, el arte es todo aquello que nos provoca
un sentimiento, cualquiera que este sea. El arte es el vehiculo
primordial de la historia de la humanidad, y es aqui donde radi-

casuimportancia para con la sociedad.

c. Clasificacion del arte

José Vasconcelos nos ofrece la
siguiente taxonomia del arte, basandose

en los estudios de Nietzsche: '*

Artes Apolineas (imaginacion): Artes Dionisiacas (pasiones) Artes Misticas (religion)
= dibujo = danza = danzareligiosa
= talla *  poesia =  musicasacra
. pintura . teatro . arquitecturareligiosa
= escultura = tragedia " poemas universales (Ej. La Divina
=  cancion = literatura Comedia, La Biblia)
*  musica

109 Vargas Montoya, Samuel. Estética o filosofia del arte y de lo bello. Pag. 70
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A\ | A DANZA DE LOS VIEJITOS

La cultura en Michoacan es una de las mas ricas y cuantiosas de
la Republica, herencia cuyas manifestaciones alun perduran con

gran fervor.

La difusion cultural y el ejercicio de la misma es de gran
importancia para toda la sociedad, mision que se facilita agru-

pandolay poniéndola a disposicion de todos.

Esta labor es deseable llevarla a cabo en instalaciones
particularmente destinados para este fin, de ahi que en gran
numero de poblaciones exista una entidad cuyo nombre es “Ca-
sa de la Cultura”, que actualmente, ademas de albergar cono-
cimientos de todos los géneros, promueve y organiza su difu-
sion al pueblo en general, enfatizando la importancia que para

cada grupo social significa precisamente la Cultura. '™

110 Verduzco, Margarita. Estructura para la operacion de Casas de la Cultura. Pag. 37
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la casa de la cultura

JOSE VASCONCELOS

Como decia José Vasconcelos con su lema “por mi raza hablard mi espiritu”, que
ahora es llevado de estandarte por la UNAM, la Casa de la Cultura de Lazaro Cardenas
haciendo honor al nombre del notable oaxaquefo y con el eslogan “la transformacion
atravésdel arte”, tiene la conviccion de que la raza nuestra elaborara una cultura de

tendencia nueva, de esencia espiritual y libérrima.

Mediante su logotipo, que siempre se acompana del eslogan, representa la
transformacion del individuo, del paso que da al conocimiento para tener una mejor

de ser humano.

Desde hace mas de 25 afos, la Casa de la Cultura ha impartido diversos
talleres que ofrecen a la comunidad sano esparcimiento a bajo costo. Sin embargo,
A LOGOACTUAL DE LA CASA DE LA CULTURA DE las necesidades de la gente van en aumento y no solo las de la indole material; existen

LAZARO CARDENAS MICHOACAN.
necesidades inherentes al ser humano que son intangibles, el valor utilitario permea
la mayor parte de nuestras acciones y decisiones, lo que dificulta percibir y concebir

eso que nos hace falta en el orden meramente espiritual.

_



La inmediatez a la que nos ha llevado la vida moderna, nos obliga no pocas ve-
ces a soslayar el intento de satisfacer nuestras necesidades espirituales, menos ain a
sospechar que podemos hacerlo a través de la practica constante de una actividad
artistica.

Aqui se propone el arte como un servicio educativo de calidad que ha de pro-
moverse entre los sectores de la poblacion, de la misma manera que plantea sus talle-
res para toda la comunidad, no nada mas como esparcimiento, sino como mecanismo
encaminado a forjar una mejor calidad de vida. '

Se busca conciliar los intereses de la poblacion en cuanto a ocupacion del
tiempo libre, el tiempo que se le roba a la television, con el estudio en talleres que
pongan en contacto a los lazarocardenenses con sus habilidades y capacidad
creativa. "

INSTALACIONES A

Al mismo tiempo se ofrecen espectaculos y eventos culturales dentro de un
programa permanente de sensibilizacion , planeado para las diferentes edades pero
dando mayor preferencia a la ninezy a la juventud, asi como a los discapacitados.

111-112 Informacion proporcionada por la promotora cultural Monica Rodriguez del Rio
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a. Historia

La Casa de la Cultura José Vasconcelos se
encuentra ubicada en Camichin s/n, 2°
Sector de Fideicomiso en la Ciudad y
Puerto Industrial de Lazaro Cardenas.
Cuenta con una superficie de 5,200 m’,
construida para tal fin por Alejandro Or-
tega Sanvicente, entonces director del
Fideicomiso de Lazaro Cardenas, aten-
diendo a la propuesta del proyecto de
Casas de la Cultura del pais, creado por

el maestro Victor Sandoval.

Es asi como un espacio cuya pro-
yeccion inicial fue para mercado de arte-
sanias, recibe un rediseno que convierte
los locales en espacios o talleres para la
educacion artistica, quedando formal-
mente inaugurada la Casa de la Cultura
José Vasconcelos en Lazaro Cardenas en
noviembre de 1978 (en ese entonces lla-
mada Agora Casa de la Cultura) , por Car-

men Lopez Portillo.

La Casa de la Cultura cont6 desde
un principio con un patronato; el mas re-
ciente, presidido por Sicartsa, dejo de
hacerse cargo del lugar en febrero de
2002. Desde entonces, el H. Ayuntamien-
to, presidido por el C. Manuel Santamaria
Contreras, se ha encargado con un fruc-
tifero esfuerzo de llevar la Casa de la
Cultura a ocupar un lugar preponderante
en Michoacan, gracias a las estrategias
de vinculacion creadas para coadyuvar el
fortalecimiento de la politica cultural en
México, con instancias culturales, esta-
tales y federales como la Secretaria de
Cultura, la Universidad Michoacana San
Nicolas de Hidalgo, el Conservatorio de
las Rosas, el Consejo Nacional para la
Culturay las Artes y el Instituto Nacional

de Bellas Artes.

INSTALACIONES A
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b. Ubicacion e Instalaciones
Area de la Casa de la Cultura
Las instalaciones con las que cuenta la

Casade la Culturason:

» Direccion
» Explanada para presentaciones mul-

tiples

Q Bodega

» Biblioteca 8,
» Sala Audiovisual §
» Bafios %- Banos
» Estacionamiento §
» Cafeteria pequefa Salones
» 9 salones Salones
» Amplio jardin
» Bodega

Escen sce

Direccion Cafeteria
ivisual Salones

Estacionamiento

PLANO DE LA CASADE LACULTURA A
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c. Las Clases

Las clases en la Casa de la Cultura son
variadas, en horarios matutinos y vesper-
tinos, incluyendo los sabados por la ma-
nana; los alumnos van desde los 5 anos

hasta edad adulta, pues se vive un am-

biente cordial y seguro.
ALUMNO DEL TALLER DE PINTURA A
Las clases impartidas en la Casa de la

Cultura, cominmente son:

= GuitarraClasica
= Guitarra Contemporanea
= Danza Tahitiana

* DanzaArabe

»  Jazz LOS TALLERES A

= Ballet Clasico

* BailedeSaldn

= Gimnasia

= ArtesPlasticas Creativas

= DibujoyPintura

A\ CLASES DE GIMNASIA TALLER DE GUITARRA A
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d. El Personal Docente

Mediante una entrevista realizada a los
maestros que trabajan en la Casa de la
Cultura José Vasconcelos, se obtuvieron
datos como la preparacion que poseen en
las distintas ramas del arte, en qué pro-
yectos de cultura y arte han participado,
qué es para ellos la cultura 'y por cual mo-
tivo creen que ha disminuido la asisten-

ciaenlaCasade la Cultura.

Muchos de los maestros estan es-
pecializados en algunarama del arte, tie-
nen estudios de educacion artistica o en

mUsicay danza.

La mayoria de los maestros han
estado en eventos nacionales de cultura
y arte, tal es el caso de un profesor que
fue el primer expositor en la region y con-
tinuamente lo hace en algunas ciudades

cercanas.

Casi todos ellos coinciden en ha-
cer exposiciones o presentaciones de lo
que hicieron a lo largo del curso, para asi
promover y difundir la Casa de la Cultura
en Lazaro Cardenas, y hacer de tal forma
una invitacion en general a toda la ciu-
dad. Otros, también invitan a los alumnos

de escuelas donde imparten las clases.

La asistencia de alumnos oscila
entre los 180 y 200 alumnos, teniendo
una capacidad del doble de esta cantidad
y espacio suficiente como para crear mas

salas.

Segun las respuestas obtenidas en
las entrevistas, dicen que existe poca di-
fusion de la Casa de la Cultura en Lazaro
Cardenas y por ello la asistencia a las ac-
tividades de la Casa de la Cultura ha ido

en decadencia.

. Srd
LAS CLASES DE PIANO A

TALLER DE DIBUJO Y PINTURA A
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lazaro cardena la

CASA DE LA CULTURA

La metodologia de la investigacion que se llevo a cabo para la
realizacion de este proyecto de tesis se hizo en funcion de
entrevistas, encuestas, sondeos, datos estadisticos de la Casa
de la Cultura durante los Gltimos 10 anos, analisis de medios
publicitarios distribuidos por dicha institucion dentro del mu-
nicipio.

Habiendo entrevistado al personal docente, se pro-
cedio a formular preguntas para la sociedad lazarocardenense.
Hablando en otros términos, para obtener mas conocimientos
de las actividades y el interés de los habitantes de Lazaro
Cardenas, se aplicaron un total de 150 encuestas, a personas
de ambos sexos, diferente edad y nivel socioeconémico. A la
mayoria de las personas encuestadas también se les entrevisto,
para obtener datos mas personales en cuanto a la percepcion
de la Casade la Cultura.

m



a. Informacién grafica de las encuestas y entrevistas
realizadas los habitantes de la Ciudad

En el siguiente apartado se presentan las encuestas aplicadas a
los habitantes de la ciudad. Los resultados de dichas encuestas
fueron analizados y se obtuvieron datos importantes sobre ca-
daunade las preguntas.

A continuacion las preguntas y respuestas en forma ge-
neral con su respectiva grafica:

1. (Ha tomado clases extras, por ejemplo pintura,
danza, actuacion o musica?

Aproximadamente el 30% de los encuestados
han tomado clases extras, siendo en su mayoria jovenes
entre 15y 25 afos de ambos sexos. Entre las clases mas
sobresalientes son Pintura, Mlsica y Danza.

CLASES EXTRAS




FRECUENCIA CON LA QUE ASISTEN A
EVENTOS CULTURALES

UNA VEZ
AL MES
30%
NUNCA
45%

DOS O
TRES POR
ANO
22%

ULTIMO EVENTO AL QUE ASISTIO

DEPORTIVO
6%

CULTURAL
48%

SOCIAL
46%

2. ;Con qué frecuencia acude a eventos culturales, por

ejemplo conciertos, exposiciones u obras de teatro?

La mayoria de los jovenes entre los 12 y 18 anos
asisten a eventos culturales mensuales, los adultos asis-
ten de dos a tres veces por ano debido a las ocupaciones,
aunque el 25% no recuerda a que eventos asistio o no

asiste.

3. ;Cudl fue el ultimo evento al que asistio?

Los eventos a los que asiste la mayor parte de la pobla-
cion son musicales, ya sean conciertos o danzas; aunque
también una de las mayores actividades son fiestas. Los
adultos prefieren ir al cine, exposiciones, a un concierto

uobrade teatro.




ASISTENCIA A LAS ACTIVIDADES

MEDIO DE INFORMACION

NADA

g FOLLETO
34% 30%
ORAL CARTEL

16% 20%

4. ;Ha asistido a algun evento o clase de la Casa de la

Cultura José Vasconcelos?

Alrededor de un 70 % dice no haber asistido a los
a los eventos de la Casa de la Cultura, pues no esta in-

formado de los eventos que realizan.

5. ¢Ha recibido algun tipo de informacion de los
eventos, convocatorias o clases de la Casa de la

Cultura?

La informacion que han recibido acerca de los
eventos y clases de la Casa de la Cultura en un 30% es

mediante cartel, 30 % folletos y el 40% en forma oral.




b. Conclusiones de las encuestas

Ademas de contestar las encuestas se converso con las perso-
nas acerca de los medios de difusion que preferian, qué tipo
de promocionales recibian por parte del mercado productivo

y cuales eran los lugares que frecuentaban mas.

Revisando las encuestas y analizando lo dicho por los

encuestados se obtuvieron las siguientes conclusiones:

Es necesaria la promocion continua de un lugar o pro-
ducto, para mantenerlo en la mente del pUblico, para que no
sea olvidado o capte la atencion del pablico y se interese en

4

el.

Los habitantes de Lazaro Cardenas necesitan de una
mayor informacion de las actividades de la Casa de la Cul-
tura. La muestra de ello existe en que, cuando se promo-
cionan ampliamente extensiones culturales en la ciudad, el
Auditorio Municipal (lugar donde cominmente se realizan
los eventos) satisface su capacidad total teniendo una res-

puesta bastante positiva.

Quizas los problemas fundamentales de la falta de asis-
tencia sean el gran arraigo a actividades vanas por parte de los jo-
venes que aln se incrementa mas por la gran cantidad de publi-
cidad por parte de los centros nocturnos y el hecho de la poca di-
fusion de los eventos y actividades de la Casa de la Cultura José

Vasconcelos.

El resultado es poca asistencia a los eventos poco pro-

mocionados, y la falta de interés en asistir a las clases.

Hablando con ex alumnos y maestros dicen tener resul-
tados bastante benéficos y satisfactorios. Es decir que el proble-
ma no incide en lo que se ensena ni en la forma de ensenarlo sino

en la forma de venderlo.



DE LOS E

Anteriormente en la Casa de la Cultura
José Vasconcelos mantenia una estrecha
vinculacion con la Secretaria de Educa-
cion Pablica (SEP), ya que al inicio de ca-
da afno escolar se hacia una invitacién a
primarias y secundarias para que asistie-
ran a los cursos impartidos en la Casa de

la Cultura.

Ademas se colocaban carteles en
los periddicos murales de las empresas
de Lazaro Cardenas (Sicartsa, NKS, Fer-

tinal, Termoeléctrica).

Por los problemas politicos que la
ciudad Lazaro Cardenas enfrent6é hace

algunos anos, la Casa de la Cultura se vio

sumamente afectada pues quedd en un
rezago y solo recibe un poco de apoyo;
incluso en las instalaciones de la Presi-
dencia Municipal existia una oficina es-
pecial encargada del sustento y de la

promocion.

Actualmente, se reparten folle-
tos a los interesados en los cursos y se
colocan carteles a una sola tinta de los
eventos que se realizan en los lugares

mas conocidos de la ciudad.

Para los eventos mas grandes se
colocan mantas afuera de las instalacio-
nes del Palacio Municipal y se realiza una

serie de cartelesy volantes.

PPOMOCON

ENTOS

Otros de los recursos utilizados,
por falta de apoyo por parte de las auto-
ridades, es que los maestros informan
verbalmente de los eventosy cursos a sus

conocidos.

Aun teniendo todas estas caren-
cias, la asistencia a los eventos y cursos

no es tan limitada.

Se espera que con el cambio de
gobierno en la Ciudad, el apoyo que se da
a la Casa de la Cultura sea el mismo que

anteriormente.

_



DISENO
COMUNICACIGN

Y VISUAL



(Que €s € PDISENO
YCOMUNICACION VISUAL?

Cuando hablamos de disefio grafico y comunicacion visual, vamos a encontrar una dis-
ciplina basada en la estructuray significado de las formas, y como se le comunicaa un
publico determinado. Por lo tanto estaremos hablando de un proceso que contiene un

objetivo, un mensaje, un traductor, un codigo y un receptor.

La palabra disefno proviene de varias lenguas con diferentes acepciones: en

italiano disegno (dibujo), designare (dibujar, indicar). '

Entonces la palabra disefo, se relaciona con imagenes, figuras representadas
por medio de lineas y signos, y se aclara que el origen de la palabra esta en los voca-
blos latinos de 'y signare, este Ultimo originado a su vez en signum. Asi que el disefo

tendra que ver con el proceso de significar algo. ™

Esto podria simplificarse a los siguientes enunciados: “proceso de creacion vi-

sual con un proposito”, el disefio debe de “transportar” un mensaje especificado y

9 115

dar la “mejor expresion visual de la esencia de algo”.

113 - 115 Esqueda, Roman. El juego del disefo. Pag. 19-20
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La comunicacion visual es todo aquello que nuestros
ojos ven. Es transmitir mensajes por medio de imagenes, figu-

ras, formasy signos.

El diseno grafico se puede definir como el proceso de
programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una
serie de elementos para producir objetos visuales destinados a

comunicar mensajes especificos a grupos determinados.'™

El disenador grafico, busca transmitir las ideas esencia-
les del mensaje de forma claray directa; usando para ello dife-

rentes elementos graficos que den forma al mensaje.

El disefador grafico es una especie de arquitecto del
espacio visual y distribuye los elementos en funcion de una es-
tructura interna que tenga una significacion, guia o intencion

coincidente con el mensaje que se quiera transmitir.

El disefo grafico no significa crear dibujo, imagen, ilus-
tracion o fotografia; es algo mas que la suma de todos esos ele-
mentos. Para poder comunicar visualmente un mensaje, y que
este sea efectivo, el disenador debe conocer a fondo los dife-
rentes recursos graficos a su disposicion y, ademas, tener ima-
ginacion, experiencia, buen gusto y sentido comin necesarios

para combinarlos de forma adecuada.'”’

A POSTAL DE EDGAR CLEMENT

116 - 117 Tapia, Alejandro. Reconstruccion del término diseno. Pag. 15 -16
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A REVISTA DE DISENO

Sobre la influencia creciente del disefno grafico en la sociedad, Enric Satué
reflexiona: "(...) la progresiva ampliacion de los campos de intervencion del diseiio
grafico, cuya vertiginosa inflexion al alza se inicia en los afos cincuenta con la
implantacion del medio de comunicacion de masas mas poderoso de la historia (la
television)... En efecto, este secular servicio a la comunicacion, recluido y
fragmentado principalmente en la edicion de libros, la industria de la impresiény las
agencias de publicidad cobra a mediados de los afnos setenta una nueva dimensién y
se proyecta con fuerza multidisciplinar, contribuyendo decisivamente al desarrollo y
modernizacion de los mensajes visuales emitidos desde entonces por television,
prensa, revistas, imagen corporativa packaging -o imagen de producto- y programas
de senalizaciéon. Para ello, ha sido determinante la incorporacion decisiva de
técnicas de expresion grafica como la fotografia, la pictografia, la sehalética, la
fotocomposicion y la infografia, con las que se ha constituido el cuerpo casi mistico
de lainformatica. Por cierto, una revolucion triunfante igualmente imprevisible que,
segun los oraculos tecnoldgicos mas influyentes, ha dejado al diseiio grafico en una
posicion estratégica privilegiada, lamada a suceder a la arquitectura y al disefo

9 118

industrial en la guia de la cultura del proyecto y sus disciplinas.

118 Santué, Eric. El disefo grafico en Espana. Pag. 12
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Peve Nistoria

DISENO

La Primera Guerra Mundial establecio la
importancia del disefo grafico. El grafi-
co, lailustracion y el letrero ayudaban a
informar e instruir de un modo econémi-

coydirecto. "’

La identificacion militar era un
codigo que se entendia entre los usuarios
instantaneamente. Las insignias de los
regimientos tenian mucho en comdn con
el disefio econémico y con las imagenes
poderosas y lemas de los nuevos carte-
les. Los gobiernos los utilizaron en los
anuncios publicos, asi como en la propa-
ganda y para exhortar a los ciudadanos a

compartir el esfuerzo de la guerra. '

del

RAFICO

En los primeros anos de la Revolu-
cion Rusa, los carteles se convirtieron en
los heraldos publicos, con lemas visuales
e ilustraciones de apologias politicas. La
revolucion desarrollé y aprovechd los
nuevos recursos de la fotografia y, con
ellos, las habilidades de disenadores en
la ilustracion, para la presentacion de
estadisticas y cartografia. Los disefado-
res produjeron imagenes que trascendie-
ron la objetividad en la presentacion

poética del progreso soviético. ™

En las principales ciudades de Eu-
ropa, el disefo grafico surgira como par-
te de la moderna sociedad industrial, no

solo a través de los carteles, sino tam-

bién en los membretes, folletos de publi-
cidad, catalogos de componentes indus-
trialesy ferias. El llamado arte comercial
sobrevivira en el trabajo de los artistas

de los carteles. '*

Estados Unidos contribuyo al de-
sarrollo del disefo grafico contempora-
neo con su estilo Pop Art. Se caracteriza-
ba por inspirarse en la vida de la ciudad,
tomando como elementos de expresion
los productos masivos de culturay los ob-
jetos de uso diario de una sociedad con-
sumista: botellas de coca cola, latas de
cerveza, comics, autos, etcétera. Tam-
bién en Inglaterra se desarrollo este es-
tilo. ¥

119 - 122 Ljc. Itanel Bastos de Quadros, profesor de la Universidad do Parana (Brasil), trabajo presentado en la Bienal de
Comunicacion celebrada en la Universidad de Cartagena (Colombia), en mayo de1998
123 Santué, Eric. El disefio grafico desde sus origenes hasta nuestros dias. Pag. 77-76

_



A mediados del siglo XX; la difu-
sion del “Estilo Suizo” se debid principal-
mente a Graphis, una revista mensual
publicada en Zurich desde finales de la
Segunda Guerra Mundial, que compaginé
la reproduccion y la discusion del arte
comercial extranjero con revisiones de

las artes de impresion. ™

Durante la década de los afnos

setentas, el disefo grafico ya tenia un

PORTADA DEL DISCO CHEAP THRILLS DE JANIS JOPLIN, A

papel destacado en las estrategias de POR ROBERT CRUMB

marketing para identificar los productos
y las empresas fabricantes junto a los
| consumidores. El disefo grafico se invo-
lucré en el proceso de comercializacion
de los productos y se torno6 un elemento
importante para la industria de ocio y de

los medios en los afos siguientes. '

Durante el siglo veinte, los me-
dios de comunicacion adoptaron nuevas

formas y cada nueva técnica desarro-

ClIv ]

A CARTEL RUSO

lada aporto al diseador un control ma- PORTADA DEL DISCO STRANGE DAYS DE THE DOORS, A

R POR WILLIAM S. HARVEY
yor sobre el proceso grafico.

124 - 125 Lic. Itanel Bastos de Quadros, profesor de la Universidad do Parana (Brasil), trabajo presentado en la Bienal de
Comunicacion celebrada en la Universidad de Cartagena (Colombia), en mayo de1998
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a. Historia del Disefio Grafico en México **

La maduracion de la enseianza del disefio en nuestro pais, fue
un proceso lento, complejo y raras veces uniforme. Se presen-
taron tanto grandes avances individuales y de un solo golpe,
como periodos de lenta evolucion y desarrollo de esfuerzos pa-
ralelos. La influencia del disefo grafico en México es mas pro-

funda de lo que puede percibirse.

El disefo grafico, en sus inicios, tuvo inclinaciones ha-

cia laactividad comercial, publicitaria, artisticay cultural.

En el mas amplio de los sentidos, la ensefanza de
algunas de las tareas del disenador grafico en México es muy
antigua: ya en la Ultima década del siglo XVI el Colegio de Santa
Cruz de Tlatelolco ensenaba a los indios el arte de la tipografia.
Esta fue la primera vez que nuestras actividades fueron ense-

nadas de manera formal en una escuela.

Un momento fundamental fue la fundacion de la Acade-
mia de San Carlos en el siglo XVIII, que fue la primera escuela
profesional de artes de México, y durante muchisimo tiempo la

Unica.
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126 La informacion presentada en este apartado fue obtenida de la pagina web de
la Asociacion Mexicana de Escuelas de Disefio Grafico A. C. (ENCUADRE)



La posterior desagregacion de ingenieros y arquitectos,
que la convirtio en la Escuela Nacional de Bellas Artes y luego
en la Escuela Nacional de Artes Plasticas, integrada ya dentro
de la Universidad Nacional, donde Diego Rivera y Manuel Rodri-
guez Lozano iniciarian los talleres de carteles y letras. Esta se-
ria la primera vez que estas labores se ensefiaban en la univer-
sidad.

A mediados de la década de 1930 Manuel Rodriguez Lo-
zano inicid en la Escuela Nacional de Artes Plasticas los cursos
nocturnos de dibujo publicitario, que darian origen a la carrera
de técnico en dibujo publicitario en los afos cincuenta del s.
XX; siendo esta la primera vez que la actividad fue considerada

como un carrera.

Alrededor de 1950, Vicente Rojo le da al disefo grafico
en México, la dimension especifica para crear el principio de la

profesion. Sin ser desde luego ni el primero ni el Unico, Vicente

Rojo si lleva a un campo, hasta entonces reacio a considerar li-

bros y revistas como susceptibles de tratamiento estético, las

A VICENTE ROJO, UNO DE LOS PRINCIPALES PROMOTORES DE . . .
ARTE, CULTURA Y DISENO EN NUESTRO PAIS. exigencias formales que eran requisitos del avance.

Desde los anos sesenta, Vicente Rojo contribuye en gran
medida a la formacion de algunos de los mas destacados dise-

fadores graficos de hoy.

m



ENCRUCHADA 1A MEMORIA

Fanirm of GimAries, ALTERNATIVA
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4. TALLER DE GRAFICA ALTERNATIVA, DE LA ESCUELA
NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

Vicente Rojo aplico en el disefio grafico procedimientos
de la vanguardia, otorgandole a los conciertos, exposiciones y
conferencias el status de hechos espectaculares, otorgando

cultura visual.

En febrero de 1962 el Instituto Nacional de Bellas Artes
fue la primera institucion en el emplear el término carrera de
diseno, al crear la carrera de disefo artistico industrial en su

Escuela de Diseio y Artesanias.

Luego a mediados de los afos sesenta, esta carrera se-
ria elevada por la Escuela Nacional de Artes Plasticas de la
UNAM al grado de licenciatura en dibujo publicitario, lo que
lleva considerarla la primera licenciatura de ese tipo en Mé-

xico, pese a que no utilizaba la palabra disefo.

En 1967 la escuela de disefio participa conjuntamente
con el departamento de disefo, que instald el Comité Organi-
zador de los Juegos Olimpicos México 68, en esta actividad co-
laboraron los maestros y alumnos y los resultados fueron muy
significativos. Asi en 1968 se realiza una revision de los planes
de estudio e inicia la licenciatura en Disefo Grafico. Por otra
parte, estos titulos eran otorgados de manera libre por la uni-

versidad y carecieron de validez oficial hasta 1974.



La separacion entre disefio grafico y comunicacion de
grafica en una misma escuela se presentd Unicamente en la Es-
cuela Nacional de Artes Plasticas de la UNAM. La Universidad
Autonoma Metropolitana evito ese debate abriendo la licen-
ciatura en disefio y comunicacion grafica, primero el 17 de sep-
tiembre de 1974, en su unidad Azcapotzalco y luego, el 22 de

septiembre de 1975, en Xochimilco.

Afines de 1988 la Universidad Iberoamericana organizo,

por convocatoria del DG Abelardo Rodriguez, un evento para Asociaci(’)n Mexicana de Escuelas

conmemorar los 20 afnos de la creacion de la primera Licen- de Diseﬁo Gréfico A C
ciatura en Diseno Grafico, en el cual tuvo como invitados a di- '

rectores, coordinadores de carreras y profesores e investiga-

ensayos sobre

dores de escuelas superiores de disefio y comunicacion grafica. 6 disefo
Suscitandose, dos afnos después, el Primer Encuentro Nacional g tlpog[aflco
3 en mexico

de Escuelas de Diseno Grafico (ENCUADRE), dentro de las insta-
laciones de la Universidad Metropolitana Xochimilco, al que

asistieron alumnos de 28 universidades.

Actualmente, se organizan eventos de disefo en todo el

=
msom)uwrwe | =

Norberto Chaves

wilador e

pais; en los que disenadores graficos, tanto nacionales como

extranjeros comparten conocimientos con estudiantes. Y es

PR .~ . a ENCUADRE, UNO DE LOS PRINCIPALES ORGANISMOS
asi, interactuando, que se logra un disefio de vanguardia en PROMOTORES DEL DISENO GRAFICO EN NUESTRO PAIS
nuestro pais, con todas las caracteristicas esenciales de los me-

Xicanos.
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areas del

DISER

El diseno surge, por la necesidad de comunicacion del hombre
con el resto de los individuos y por el deseo de plasmar sus vi-

vencias cotidianas.

Con la revolucion industrial se da un giro al disefo,
empleandolo, a partir de ese momento, para dar publicidad a
los productos, servicios y nuevas tecnologias, naciendo asi el

diseno publicitario.

Los disenos dejaron de ser exclusivas obras de arte, pa-
ra convertirse producciones en serie; surge entonces la marca
corporativa, que es el simbolo representativo de cualquier em-

presa.

En una sociedad marcada por laimagen y la tecnologia,
el disefo grafico se hace necesario y atractivo para cualquier

individuo que desee expresarse.

PE—

s WRTINE,
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UN EJEMPLO EN DONDE EL ARTE SE CONVIERTE EN DISENO A



Diseno editorial

Durante la primera mitad del s. XIX el
ambito editorial mexicano registré una
gran actividad. Varias academias e insti-
tuciones cientificas buscaron medios de
divulgacion orientados a crear una con-
ciencia nacional y, a la vez, pretendian
que México fuera reconocido en el sector
como un pais moderno, civilizado y pro-
gresista. La idea de estas agrupaciones
confirio importancia al sector editorial y

de impresores. "’

Todo disefno editorial es en si un
proceso comunicativo: tiene cierta in-
tencionalidad en cuanto se planea para
ser dirigido a un grupo social especifico o
como dirian los comunicologos, determi-
nado perfil receptor. El disefo editorial,
ademas de ser un proceso comunicativo,
se encuentra dentro de otros procesos
(por ejemplo la produccion editorial). El

disefo editorial es una de areas mas com-

pletas, ya que mezcla varios elementos
dentro de un mismo impreso, como son

tipografia, color, forma, etc.

Contra lo que siempre se ha su-
puesto, el disefo editorial no genera pro-
ductos para medios masivos de comuni-
cacion grupal. No hay que olvidar sin em-
bargo que, en sus origenes, el proceso
editorial se concibid para la industriali-
zacion de la prensa escrita, es decir, para
la impresion de grandes tirajes de perio-
dicos, revistas y posteriormente comics
(en México podemos citar el ejemplo del
Libro Vaquero, Teleguia, Eres o el perio-

dicode LaPrensa).

En las aplicaciones del Disefo

editorial se encuentran:

LIBRO: es un ejemplar de mas de 50 hojas
con informacién casi siempre detallada,
muchas veces sin ilustraciones ni foto-

grafias; esto, dependiendo del libro ya

127 Pérez Salas Maria Esther. Ensayos Sobre Disefo Tipografico en México. Pag. 97
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LIBRO SENSACIONAL DEL DISENO MEXICANO A



ALESSI

la fabrica de suefios

A CATALOGO DE FOX RIVER

que existen varios tipos y pueden estar
impresos hasta en una tinta, o en selec-
cion de color segun el tema, de igual ma-

neralo es el tipo de papel.

REVISTAS: publicacioén periédica, cuando
menos de cada tres meses ya se llama re-
vista, aunque hay bimestrales, mensua-
lesy quincenales. Hay revistas de muchos
tipos y formatos; se llama especializadas
a aquéllas que solo tratan temas especi-
ficos. Generalmente son en seleccion de

colory de papel de buena calidad.

CATALOGOS: son publicaciones sobre
marcas o productos, su objetivo es mos-
trar el o los productos con todas sus ca-
racteristicas. No tienen textos largos a
no ser por la introduccion, ya que casi
siempre son datos y fotos del producto,
éstas con excelente calidad y fidelidad,
algunas veces hasta en tamafo, ya que su
objetivo es el convencimiento del clien-

te por medio de algo intangible.

FOLLETOS: esta publicacién se utiliza en
publicidad y promocion. Generalmente
se enfoca en informacion acerca de e-
ventos, servicios o productos, los hay de
muchas calidades y formatos, que van
desde tripticos y dipticos, a una o dos tin-
tas hasta desplegables y cuadernillos a
todo color y en las mejores calidades de
papel.

MANUALES: es una publicacion de con-
sulta, que proporciona informacion; da-
tos y conocimientos Utiles acerca de la
realizacion de una tarea, en ella se abor-
dan aspectos tedricos y técnicos, paso a
paso de la actividad que se trate. La in-

formacion debe ser de facil manejo.

GUIAS: muy parecida al manual, pero con
la diferencia de que aqui la informacién
es mas guiada y especifica, el objetivo es
informar al lector, guiarlo pero no decirle

como hacerlo.

_



PERIODICO: es una publicacién, como su
nombre lo indica, periddica. Puede ser
diaria, semanal o quincenal. Existen va-
rios formatos, que van desde la carta
hasta el tradicional tabloide. La infor-
macion es de todas las areas, e ilustrada.

Los materiales son de baja calidad.

CUADERNOS: son las publicaciones dedi-
cadas especialmente al trabajo manual;
generalmente son de un area en especi-
fico y tienen imagenes, maquetas, ilus-
traciones y todas ellas recortables, para

pintar, resolver, etcétera.

AGENDAS: son publicaciones anuales y
sirven para calendarizar, contabilizar, re
cordar pendientes acontecimientos, etc.
Hay tematicas o generales, de muchos ti-
pos de formatos ya que casi siempre se

tiene que adaptar al tipo de consumidor.

A REVISTA TYPO DE DISENO

EL COMPLOT 1L SE™TA

'\3 ‘ HRESALC DEL LAGARTC

ESPECIAL

A REVISTA COMPLOT

Disefio publicitario

La publicidad es comunicacion pagada,
no personal, que por conducto de los di-
versos medios publicitarios hacen em-
presas comerciales, organizaciones no
lucrativas o individuos que estan identi-
ficados de alguna manera con el mensaje

publicitario.

A gran parte de la publicidad de
nuestros tiempos se le podria llamar mas
apropiadamente creadora de imagenes,
ya que esta concebida para crear o per-
petuar la imagen de una marca o de una

corporacion mercantil.

La publicidad ha creado un cam-
po propio, en el que su aporte ha sido
considerado como fundamental para es-
tablecer un sinnimero de relaciones en-
tre la comunicacion de un mensaje y un
estatuto que posibilita la aplicacién de

esquemas basicos.
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Asimismo, en ese estudio, se po-
dra verificar sus alcances para organizar
la llamada imagen corporativa de una
empresa, que estratégica y operativa-
mente ilumina el estilo y la conducta la
empresa; el sentido de las decisiones que
toma y realiza; su modo propio de conce-
bir productos y/o servicios y de innovar;
su personalidad exclusiva y su manera
distintiva de comunicar, de conectar con
los publicos y de relacionarse con ellos.
La imagen posee unas condiciones ex-
cepcionales que atraviesan toda la dina-

mica de la empresa hasta el largo plazo.

Para entender la publicidad, de-
bemos clasificarla de muchas maneras:
detallista o general, de productos o insti-
tucional, de clase o de masa, de accion
directaoindirectay primaria o selectiva.
Si la consideramos segun sus publicos,

sus funciones o sus medios.

PUBLICO: Cuando se anuncia el jabon X, a
la gente que va a usarlo para lavar su ro-
pa, tenemos publicidad para el consumi-
dor. En cambio, si los anuncios de Jabon
X, estan destinados a los concesionarios,
esta publicidad sera para las empresas

comerciales.

TIPO DE ANUNCIANTE: Hay dos tipos prin-
cipales de anunciantes que hacen la ma-
yor parte de la publicidad para el consu-
midor: los anunciantes nacionales (gene-
rales) y locales (detallistas). Cuando nos
recomiendan algin producto por medio
de las revistas, la television, la radio, o
algun otro medio publicitario, se trata de
publicidad general o nacional. En cam-
bio, si un concesionario local nos reco-
mienda comprar un producto en su tien-

da, es un anuncio detallista.

MEDIOS: También puede examinarse la

publicidad sobre la base de los medios



que se usan para transmitir el mensaje.
Asi, se tiene publicidad periodistica, pu-

blicidad por radio, por television, etc.

FUNCIONES: Publicidad de Productos y
Publicidad Institucional. Cuando una em
presa publica un anuncio que describe
las virtudes de cierto producto eviden-
temente se trata del anuncio de un pro-
ducto. En cambio, cuando la empresa
realza su imagen mediante la descrip-
cion de sus medios de investigacion, usa-
ra la publicidad institucional. La primera
esta concebida para vender el producto;
la segunda, para “vender” la firma. La
publicidad indirecta podria llamarse sin
mucho rigor “venta encubierta”; la pu-

blicidad directa, “venta agresiva”.

La publicidad primaria hace la
propaganda a la clase de producto; la pu-
blicidad selectiva, a una marca determi-

nada.

P

HAVE A COKE

A

A PUBLICIDAD COCA COLA

Diseino multimedia

La realizacion y creacion de paginas WEB
es una labor que requiere de una cierta
estructura y planificacion al comienzo
de su elaboracion. El resultado final del
trabajo dependera de la organizacion, la
originalidad y los elementos utilizados
en las paginas que se creen. Debe tener-
se siempre presente a quién va dirigida
nuestra WEB, para adecuar los conteni-
dos y el estilo en funcion del colectivo
que va a “leer” nuestras paginas.

Cuidar que el lector no se pierda
en la navegacion, por lo que se debe es-
tructurar de una forma clara la relacion
de unas paginas con otras. En un plano
mas profesional, se debe cuidar la pre-
sentacion, manteniendo siempre una
imagen corporativa a lo largo de todas
las paginas y un estilo adecuado al perfil
de la institucion. Esto permite recopilar
los materiales que se incluye en ella:
imagenes, graficas, impresos, formula-
rios, logotipos, etc.

m



Identidad corporativa

La llamada Identidad Corporativa ha su-
frido, a través de las ultimas décadas, un
proceso evolutivo revolucionario. Se ad-
vierten tres estados en el desarrollo de
esta actividad empresarial. Primero, a-
rranca con una problematica empirica,
muy concreta, vinculada al desarrollo de
las marcas, en tanto identificadores. Es
decir, comenzamos el trabajo sobre iden-
tificadores corporativos y, en ese senti-
do, los programas de identidad corpora-
tiva llevan en sus ancestros a una etique-

ta, un logotipo.

En efecto, la primera etapa es el
desarrollo de estos signos, pero el propio
desarrollo del mercado, la sociedad, el
creciente y acelerado despliegue comu-
nicacional, la saturacion, van presionan-
do sobre estos mismos signos y empieza a
generarse la necesidad de una instru-
mentacion sistematica, obsesiva, riguro-

sa de esas marcas, que se plasman en los

célebres manuales sobre identidad cor-
porativa, a tal punto que cuando se habla
de identidad corporativa, hay que dejar
en claro, si se esta refiriendo a la identi-
ficacion global de una organizacion o si

se esta hablando de manual grafico. '

Recién en la tercera etapa, lla-
mada Programa Global de Identidad y Co-
municacion, puede decirse que los pro-
gramas de identidad corporativa y comu-
nicacion adquieren un caracter estraté-
gico. Es decir, un simple manual de iden-
tidad grafica, por ultra profesional que
sea, dificilmente podra insertarse estra-
tégicamente si no existe una estrategia

global de identidad y comunicacion. ™

Una identidad corporativa es la
manifestacion fisica de la marca. En ge-
neral incluye un logotipo y elementos de
soporte, generalmente coordinados por
un grupo de lineas maestras que se reco-
gen en un documento de tipo Manual de

Estilo. ™

w
Marza, 2000

S
=

Coahuila

Un gobierna conSentido humana

Sistema de Identidad Grafica
Gaobierno del Estado de Coahuila

Tiogo

o =
=z

> Coahuila ,

Un gobiermneo conSentido humano

Usos oo Autorizadus

A MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA
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Modernizacién Administrativa

Las definiciones que se ledan ala

Identidad Corporativa son las siguientes:

132

A. Esun vehiculo que da una proyeccion
coherente y cohesionada, de una empre-
sa U organizacion, una comunicacion vi-
sual sin ambigiiedades.

B. Es un aglutinado emocional que man-
tiene unida a la empresa u organizacion,
es una mezcla de estilo y estructura, que
afecta lo que haces, donde lo haces y co-
mo explicas lo que haces.

C. Todo lo que una empresa tiene hacey
dice es expresion de la Identidad Corpo-
rativa.

D. Laldentidad Corporativa no son solos
los logotipos y simbolos, esta es una exa-
geracion del papel del disefo, estos son
solo referentes visuales.

E. La eleccion de los colores y simbolos,
el estilo, la tipografia, un folleto de pres-
tigio, son signos visibles de una organi-

zacion.

132 - 133 Chavez Norberto. La marca corporativa. Pag. 19-26

F. Una identidad corporativa bien reali-
zada no es un simple logotipo. Es necesa-
rio mantener una coherencia visual en
todas las comunicaciones que una em-
presarealiza.

G. La identidad corporativa de una em-
presa es su carta de presentacion, su ca-
ra frente al publico; de esta identidad
dependera la imagen que nos formare-

mos de esta organizacion.

Una empresa necesita ldentidad

Corporativa en los siguientes casos: '’

A. Una nueva empresa u organizacion se
pone en marcha

B. Una empresa u organizacion se ha fu-
sionado con otra

C. Una empresa diversifica sus productos
D. Una empresa toma conciencia que de-
be modernizarse

E. Una empresa ofrece servicios y pro-
ductos muy parecidos a los de su

competencia



F. Los productos son mas famosos que
laempresa

G. Una empresa tiene cambio de direc-
torio o dueno; por consiguiente, co-

mienza un nuevo orden

Una empresa es identificada
con demasiados elementos y debe inte-

grar suimpacto.

Los beneficios que puede ob-

servar una identidad corporativa: '

A. Aumento del reconocimiento de la
empresa uorganizacion

B. Mayor confianza de los empleados o
voluntarios de la empresa u organiza-
cion

C. Ahorro de costos por estandariza-
cion

D. Aumento del conocimiento publico

de una empresa u organizacion

Esta especialidad permite orga-

nizar actividades desde el programa de

identidad visual: papeleria empresarial y
formularios, logos, publicidad, promocién
directa y en puntos de venta, arquitectura
comercial, diseno interior, identificacion

de edificios, sefaléticay envases.

Para poder expresar una identidad
corporativa, se tiene que echar mano de
signos visuales (imagen, tipografia, color)

que nos refieran a la marca.

En el campo de la comunicacion, la
empresa es el emisor y busca siempre en-
viar un mensaje positivo, que se forma una

imagen mental favorable en el publico. ™

Un programa de imagen corporativa
actuara, sobre aquellos recursos de comu-
nicacion con que cuenta la empresa, para
incidir tanto sobre la imagen de la empresa
como sobre su propia identidad; afirman-
dola o potenciandola y actuando también
por ello, en multitud de ocasiones, como un
potente catalizador para lograr el cambio

dentro de laempresa. *
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Audiovisual

Los medios audiovisuales son productos
didacticos de gran valor dentro de un
proceso de comunicacion. Sirve para apo
yar una idea, donde el exponente perma-
nece en el centro de la actividad, o tam-
bién para desplazar el centro de interés
del exponente hacia los receptores a tra-
vés de una metodologia. Los audiovisua-
les estan compuestos por los siguientes

elementos:

A. Descripcion: incluye la informacion
técnica y los recursos humanos que par-
ticipan en la creacion.

B. Imagen: siempre relacionada con el
tema, presenta riqueza de formas, esti-
los de animacidn, crea tiempos y sitios.
C. Tema: eje conductor de las ideas, des-
tacando las mas importantes.

D. MUsica: Aparece como armonia dentro
del audiovisual, pues provoca estimulos

sensoriales.

A PELICULA NARANJA MECANICA

Drange Mécanique,.. Barry Lyndon.., et maintenant,

la terreur selon Stanley Kubrick...
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A PELICULA EL RESPLANDOR

Senalizacion

Es un sistema de mensajes que desen-
cadena actos, generalmente voluntarios
o relativos a acciones voluntarias. Es un
modo técnico de comunicacion, es aquel
lenguaje predominantemente visual que

constituye una puntuacion en el espacio.

- La senalética, segun Joan Costa, tiene
por objeto identificar, regular y facilitar
el acceso a los servicios requeridos por
los individuos en un espacio dado (inte-

rior y exterior).

- Es un sistema mas optativo de acciones,
segln las necesidades esta determinado

el sistema.

- El sistema de ser creado y adaptado a

cada caso en particular.

- Las senales son consecuencia de los

problemas precisos.

m



- El codigo de lectura es parcialmente

conocido.

- Las senales deben ser normalizadas,

Capilla
San Pedro C)
-
homologadas por el disenador del progra-
Parque
Nagonal O
Paraue Fabrica
La ginera 0 San Pedro C)
|' |\

may producidas especialmente.

- Se supedita a las caracteristicas del en-

torno.

- Aporta factores de identidad y dife-

renciacion. oL L,

- Refuerza la imagen publica o la imagen

de marca de las organizaciones.

- Se prolonga en los programas de iden-

tidad corporativa, o deriva de ellos.

SISTEMA DE SENALETICA }
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Por lo general, las casas de la cultura que cuentan con mejores condiciones son aque-
llas que se ubican en las capitales de los Estados; y en la medida en que los municipios
tienen menos recursos o no consideran al desarrollo cultural como un factor funda-
mental del desarrollo social, dichas condiciones, lamentablemente, se van degene-

rando tanto eninstalaciones como enimagen.

Las instituciones culturales, dependientes o independientes de patrocinado-

res, poseen ciertas caracteristicas en cuanto a recursos graficos se refiere.

Al realizar este, y cualquier otro, libro de tesis, es necesario realizar un anali-
sis del diseno grafico de otras instituciones similares. La finalidad es conocer carac-

teristicas de diseno como son la forma, el color, la tipografia, entre otras cosas.
En este apartado, las areas analizadas son logotipos, disefio editorial y sefa-

lizacion. En las paginas siguientes se presenta dicho analisis, acentuando unas con-

clusiones al final del capitulo.

m



LOGOTIPOS

(ACONACULTA

CONACULTA es el Consejo Nacional Es vanguardista, no pasara de moda
para la Cultura y las Artes. Dentro de en muchos anos, no hace referencia a nin-
nuestro pais, organismo que regula las guna caracteristica especial mas que al
politicas de todas las organizaciones individuo como tal, pues todos somos dife-

que promueven la culturay el arte. rentes.

CONACULTA mantiene una rela- Es muy legible y facil de recordar,
cion con las Casas de la Cultura del entendibleyvaacorde con lo quees.
pais, a partir de ella se impulsan todo
tipo de eventos culturales, nacionales En lo personal me parece muy buen
einternacionales. diseno, puede mantenerse mucho tiempo
puesto que no sigue ningun tipo de moda,
Suimagen, mesurada simboliza ademas de ser sencilloy formal.
union y superacion dentro de una so-
ciedad, representandolo con la mitad
de un circulo y un triangulo en color

negro.

_



~)

CONARTE

NUEVO LEON

Contiene la misma idea: conservar la relacion con los
elementos de CONACULTA, aunque creo que ello no se logré

bien. Impreso a una tinta.

Contiene elementos arquitectonicos de la cultura grie-

ga, que es una de las mas trascendentales en el mundo.

En mi opinion pienso que los graficos no van de acuerdo
con la cultura mexicana, no tienen mucho que ver si se trata de
sostener la idea de fomentar la cultura del pais, aunque podria

justificarse con la idea de reunion en un punto clave.

Esta Casa de la Cultura esta en Monterrey, Nuevo Ledn. Perte-
nece a CONACULTAy CONARTE a su vez regula a los organismos
que se encargan de promover la culturay las artes en estado de

Nuevo Leodn.

Mantiene un diseno similar a CONACULTA: fuerte, legi-
ble, facil de recordar, aunque no es tan agradable como el otro.

La espiral le da movimiento al logo, no lo hace tan rigido.

Me agrada el hecho de ver que trataron de unificarlo

con el de CONACULTA; es facil relacionarlo y saber que se tra-

tan de organismos culturales.

il

CULTURA
DE T1JUANA




Se encuentra en el municipio Tijuana Baja California. Esta ubi-

cada en Rosarito.

A una sola tinta, por ser dependencia de gobierno. Se

buscaron para ella los medios mas baratos de impresion.

Con una virgola, el simbolo de comunicacién que une a
las partes que arman una sociedad y el resultado es algo tradi- Cﬂr[“ﬂ San Jose

cional, algo rdstico como son las costumbres de un grupo.

En lo personal, creo que necesita un rediseno en los ca-

racteres tipograficos.

Cuenta con cinco escuelas de educacion artistica profesional,
ademas de cuatro centros nacionales de investigacion, docu-

mentacion e informacion. Es una dependencia de gobierno.

Por formar parte de CONACULTA, el estilo del diseno es

el mismo, con una tipografia especial y a una tinta. Es vanguar-

f
,ECEIMAR‘TF dista, facil de aplicar, legible y facil de recordar.
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La Casa de la Cultura de un pueblito del
municipio de Guanajuato cuenta con una
identidad rustica, colonial, tradicional;
siendo conceptos muy representativos

del estado de Guanajuato.

La realizacion es en madera, para
reafirmar estas ideas. Los colores son los
primeros que se usaron para imprimir,
rojo y negro; el resultado es un tanto

agresivo.

La tipografia es espesa algo difi-
cil de leer. En si no es una imagen real,
pero sirve para identificar a la Casa de la

Culturadel lugar.

La MAPECO, es una institucion de gobier-

no, donde se imparten clases de artes
plasticas y también se realizan exposi-
ciones para fomentar la cultura del esta-

do en la ciudad de Uruapan, Michoacan.

No cuenta con una imagen real,
sino solo es una tipografia colonial, para
que vaya acorde con la construccién y el
supuesto estilo colonial que se maneja

en la ciudad.

m



MUSEOS
oe MEXICO

HK

Un museo es una institucion de caracter
permanente y no lucrativo, al servicio de
la sociedad y su desarrollo, abierto al pu-
blico que adquiere, conserva, investiga,
comunica y exhibe, con fines de estudio,
educacion y disfrute, la evidencia mate-

rial de la gente y sumedio ambiente.

En el disefio de esta institucion,
se observa sencillez, utilizando tres tin-
tas, con movimiento y colores basicos en
el folklor mexicano, manteniendo la idea
de arte con los trazos de pincel. Apoyado
por CONACULTA. Creo que es bastante

agradable, facil de recordary aplicar.

DIFUSION
CULTURAL

UNAM

En 1947 se cred la Direccion General de
Difusion Cultural con el proposito de in-
tegrar las principales actividades de di-
fusion de la cultura de esta Universidad

Autonoma de México.

Mantiene la imagen de la UNAM
en cuanto a colores y tipografia. El re-
curso grafico es una elipse para simular

laintegracion.

Al igual que los demas logos ana-
lizados hasta este momento, es legible y
sencillo. Es importante recurrir a este ti-
po de imagen debido a que los logos mo-

dernos sirven solo determinado tiempo.

_



Este logo pertenece a la Casa de la Cultu-

ra de Buenos Aires Argentina. Con las li-
neas de movimiento hace alusion a las
formas que se les da al viento en las pin-
turas, representando al pais y a todas las
instituciones similares que pertenecen a

este organismo.
Es muy simple, formal, equilibra-

do y podria ser de cualquier otra ciudad

del pais. Honestamente, no me gusta.

m
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BIRECCIoN

La sefalizacion de un lugar sirve para uni-
ficacion del concepto que se manejaen la
empresa o institucion y para indicar los
puntos a los que se pueda ir dentro del lu-
gar; de tal manera que facilita el flujo

dentro de las instalaciones.

En la MAPECO, se puede observar
una senalizacion carente de disefo, e in-

suficiente para los talleres que existen.

Carece de recursos graficos, no
obstante en los banos se distingue dos es-
tilizaciones comunes para indicar a hom-
bre y mujeres. Aunque estan unificados
por medio del estilo de tipografia que se

usan para el letrero de la entrada.




La senalizacion de la Casa de la Cultura de Uruapan no posee
ningun tipo de disefo, quizas fue creandose conforme se

crearon las salas.

No existe una identidad corporativa en este caso.
Puntos a su favor son las sefnalizaciones abiertas que existen
dentroy fuera de ella, para colocar carteles de los eventos que
se organizan dentro y fuera de Uruapan, asi como las

exposiciones que haya en ese momento.

La CATRA (Casa a los Trabajadores) es una institucion cultural,
en donde se imparten clases extracurriculares y, ademas, cuen-
ta con biblioteca y otros sitios de interes. Solo posee letreros
hechos en hojas para indicar lugares o ubicacion de objetos.

Carece de unaimagen.

Al igual que la Casa de la Cultura de Uruapan, no se ha
establecido ni una identidad corporativa ni los elementos co-
rresponden a ella, en la Casa de la Cultura sélo se cuenta con
una senalizacion que se ha ido relacionando poco a poco con-

forme se necesitan los elementos.




diseNo

EDITORIAL

La Casa de la Cultura de Uruapan es
una dependencia del municipio, aun-
que en ocasiones es patrocinada por
empresas y personas interesadas en

fomentar la cultura de Uruapan.

Es uno de los espacios de la Di-
reccion de Fomento y Desarrollo Cultu-
ral, alternando con las nueve biblio-
tecas que se encuentran en Uruapan.
Anteriormente usaban un logo, pero
ahora solo usan el logo del H. Ayun-
tamiento. También ofrece diversos ta-

lleres a los habitantes de la ciudad.

A los interesados en los talleres se
ofrece un folleto; el cual esta impreso a
una sola tinta. En él se informa de las clases
y las bibliotecas; ademas, se hace mencion
de los objetivos, mision y ubicacion de la

Casade la Cultura de Uruapan.

La Direccion de Fomento y Desarro-
llo Cultural, mantiene una relacion con
CONACULTA y con las Casas de Cultura de
Michoacan, de tal manera que mantiene
informados a los habitantes uruapenses de
las extensiones de eventos culturales den-
troy fuera de el estado, ademas se encarga

de coordinar algunos de dichos eventos.

£ DIRECCION DE
% | DESARROLLO

pXens
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La MAPECO es una institucion independiente pero, de igual ma-
nera, se encarga de fomentar el desarrollo cultural de los habi-

tantes de la Capital Mundial del Aguacate.

Informa de sus clases por medio de una hoja blanca, con

costo y horarios, sin disefio alguno.

ElAyuntamientoy la Secretaria de Turismo de Puebla, se encar-
gan de promover los eventos organizados en la ciudad; de esta
manera, las actividades de la Casa de la Cultura quedan inclui-
das en una pequena guia, teniendo su propio apartado donde
se asigna la horay el lugar.

Laimpresion es a unasola tinta, pues ello es mas econo-

mico. No existen patrocinadores.



En Morelia, semanalmente se produce una revista llamada M3,
es muy econdémica. Dentro de ella existen espacios para los
eventos deportivos, culturales, sociales, conciertos, noticias,

entre muchas otras cosas, que ocurren dentro de la ciudad.

Uno de estos espacios es para la cartelera cultural de la
ciudad, donde se pueden encontrar todos los eventos, a
realizar de domingo a sabado, de los organismos culturales. En
esa tabla se indica el lugar, la fecha, hora, el evento y otras

caracteristicas especiales de cada evento.

Como es una revista de poca calidad en cuanto a
impresion, se usa solo tinta negra y degradados sobre fondo

blanco.

Ademas de esta revista, existen folletos en los cuales
son indicados los eventos culturales de la ciudad, coordinados
por la Secretaria de Cultura del Estado y Secretaria de Turismo.

Estos folletos son obsequiados a los turistas.

_
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LUNES 13

Sda
relos, Maresa, 1700 y 19:00 horas.
Gooperacki § peses

MUSICA

Sones ¥ prekuas.

Grupo: Nesa Ctzi

Diige: César Chavaz

Piaza Valladolia, Moseda, 1800 fr.
Accesc liore.

Dirige: César Chéves
Centro Cultural Univessiarc! Mo, 1800
horas. Enirads itre.

MOSICA

Piezas de la radickin Purdpacts.

Grupa; Pindekuechia.

Programa: Arte, Histora y Tradicida Fo-

pular.
Musgo ool Extado, Morais, 19:00 horss.
Entradia ioee.

g Director: Kezystof Kieslowski
Sala Audiovisual

del Museo de Artm Can-

DANZA

Gruge: Bakt FoMorico de e Casa de la
Culra do Morsiia. Dirge: Gerardo Mén
dez. Plaza Vallacokd, Moveka 18:00 horas.
Aoceso libre.

Wuseo de Ane Colonial, Moroliz, 20:00
horss. Entrada ibre.

VIERNES 17

LITERATURA
Presentecion del lbro Apunlss, Cxénicas y
otps encanis  (poemarial.

Programa: Viemes Cullurales.

Autor: Lus Rios Heméandez.

Casa nata oe Moreics; Mo, 19.00 ho-
a5, Enmrada ite

ARTES PLASTICAS
Inauguracion dé ias exposieones La Isk

Claustre Mayor y Audionio Luis Sahagin
del IMC, Casa ce la Cultura de Moraia,
19:30 horas. Entrada fbre.

SABADO 18
TEATRG
Grupo: Quetzal
Diige: Alejencee Lzquisrdo,

Plaza Valladoid, Morelia, 12:00 horas.
Acoosn e,

misica

Banda de Musica Hermanos Maravilla.
Plaza Valsudoi, Morsia, 1500 hores.
Envass b,

MUSICA

Teats & Are Live e it Michaacano
de Cutura (Casa de k2 Cullurs de Morelis)
18:00 horas, Enrads. ibre.
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casa de la cultura
JOSE VASCONCELOS

LOGO

El logotipo no se utiliza con frecuencia
pues quizas es un poco complejo de tra-
zar o no esta muy bien posicionado. Lo
que siempre es importante en toda la pu-
blicidad de la Casa de la Cultura es resal-
tar el nombre completo “Casa de la Cul-
tura José Vasconcelos”. Otro de los pro-
blemas es que el logotipo emplea varias

tintas y esta muy “pesado”.




CARTELES

Los carteles se elaboran para difundir los
eventos, estos se realizan a una sola tin-
ta, en tamano carta, doble o formatos
especiales; son colocados en lugares muy
comerciales y visibles. Cuando se trata
de eventos nacionales e internacionales,
se hacen etiquetas para ser colocadas
dentro del cartel oficial del evento, o se
imprimen carteles propios a dos o mas
tintas, dependiendo del patrocinador y

del evento.
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MANTAS

Actualmente, hay un espacio exclusivo
para la publicidad de las actividades de
la Casa de la Cultura José Vasconcelos,
dicho lugar se encuentra en la explanada
del Palacio Municipal. Es totalmente visi-
ble a todas las personas que lleguen a La-
zaro Cardenas, pues esta en el principal

acceso, donde inicia la Ciudad.

Dentro de la ciudad Lazaro Car-
denas existen espacios especificos para
colocar las mantas de los eventos que se
realizan internamente. La gente que re-
side ahi sabe de estos sitios, y continua-

mente busca informacion nueva.
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FOLLETOS

Existen folletos, en los cuales se mues-
tran las diferentes clases que se impar-
ten, mencionando el nombre del titular.
Al inicio de cada ciclo escolar, es proba-
ble que cambien algunos talleres y hora-

rios de acuerdo con las necesidades.

Anteriormente se manejaban los
folletos con imagenes referentes a cada
taller. Actualmente, dichos folletos, ca--

recen de diseno.

talleres

€L 2002 - 2003 |




\" llﬂl.ll; CA Lisaro Ciee PER'ODICO

S to= = Respecto a periddicos y programas de

- " radio, se transmiten resefias como parte

del apoyo que le brindan la sociedad y

los medios de comunicacion a la Casa de

Taememeesieec: L laCultura.

BeonulinrE2) RECONOCIMIENTOS

RECONODCIMIENTD

José Luls Zamudio Gutiérrez
reredl

Los reconocimientos son otorgados de

P—
Tibujer 7 Pintura
e i o e

manera personalizada, a fin de cada cur-

so. Refieren a datos especificos, como

de la Cultura "José
Teatreros del Puerio

son taller, ciclo escolar, nombre del es-
ceorgan o e, —

tudiante,firmas de director, etc. Sin em-

AECONOCIMIENTG™, |
o Manro Metes Grifidis
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bargo, no existe unificacion en ellos.




conclusiones del

QUE SE HA HECHO

LOGOS

En la mayoria de los casos, los logotipos mexicanos
analizados, estan disefados de acuerdo al logosimbolo de
CONACULTA, de tal manera que se logra la unificacion entre la
institucion cultural que rige en el pais y las instituciones cul-
turales secundarias. Asimismo, en la mayoria de los casos, so-

lo se utiliza una tinta en disefoy trazos sencillos.

DISENO EDITORIAL

En folletos, carteles y otros medios masivos se recurre
al uso de una sola tina con toda su gama de tonos. Y en cuanto
a los formatos, son requeridos de diferentes tamanos y de pa-
peles economicos; inclusive, se aprovecha el color del papel

para combinarlo con la tinta que se va a usar.

SENALIZACION

Debe unificarse el logo y el concepto del lugar. En los ca-
sos analizados, por ser organismos que cuentan con pocos recur-
sos, para sostenerse, la sefalizacion no ha sido disenada espe-

cialmente, sino que es utilizado el sistema universal universal.

Con base en lo analizado, pienso que las instituciones que
forman parte del gobierno buscan la manera mas practicay eco-

nomica para promoverse.

En algunos casos, no se consideran un factor importante
para la sociedad y, por tanto, carecen de identidad corporativa

asi como de promocioény difusion.

_
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METODOLOGIA
CAPITULO VII. DISENO



“NECESIDAD

La Casa de la Cultura José Vasconcelos inicio sus labores en el
ano 1978, un aino después de que fuera fundada la primera Casa

de la Cultura en el estado.

Durante las dos primeras décadas de su existencia, tuvo
una aceptacion bastante grande dentro de los habitantes de la
ciudad; sin embargo, en los ultimos anos fue decayendo el in-
dice de asistencia, pues hace falta difusion e informacion de
todas las actividades que realiza, ademas de que el concepto
de culturay la importancia que tiene una Casa de la Cultura en
una ciudad no han sido promovido desde hace ya algunos anos,

como se hacia en un principio.



“OBJETIVO

El objetivo primordial es incrementar la asistencia de los habi-
tantes a la Casa de la Cultura José Vasconcelos y fomentar la
apreciacion por los beneficios que ofrece el hecho de que exis-

ta un Centro Cultural dentro de la Lazaro Cardenas.



perfil del
JBLICO MIZTA

El pUblico meta es heterogéneo, es decir, se trata de gente de
todas las edades y de ambos sexos. Actualmente la mayoria de
los asistentes o alumnos son personas de 10 a 18 anos, mas la
campana estara dirigida esencialmente de los 12 afos en ade-
lante. Durante el periodo de la adolescencia todos los indivi-
duos plantean sus primeras decisiones en la vida, esta es una
de las causas por las que la mayor parte de los alumnos ten-
gan de 10 a 18 anos. Los padres de familia toman las decisiones
de sus hijos menores de 9 anos. Asi pues el publico meta de la
Casa de la Cultura es de los 3 anos en adelante, el de la cam-

pafha sera de los 12 afnos en adelante.

En cuanto al nivel socioeconémico, se refiere a perso-
nas de clase media, ya que las clases posen un costo, que no es
muy alto, pero los sectores de bajos recursos prefieren pagar
otras cosas y dificilmente se sustentan. Adiferencia de las cla-
ses, los eventos si son para toda la gente que lo desee, pues la

entrada es libre en la mayoria de los casos.

ﬂ



RECURSOS

a. Recursos Humananos

Se necesita un impresor, una fuente de informacion, patroci-
nadores o personas que sustentaran el proyecto y del disena-
dor grafico.

b. Recursos Materiales

Es necesaria una computadora con los elementos que la com-
ponen para el vaciado de la informacion y las imagenes, ade-
mas de escaner, impresora.

c. Recursos de Disefio

Se utilizaran los conceptos basicos para la realizacion del pro-

yecto, asi como conocimientos de publicidad, mercadotecnia,

disefo editorial, campanas, tipografiay fotografia.

_



a. Enfoque Conceptual

La nueva promocion y difusion de la Ca-
sa de la Cultura José Vasconcelos sera
mediante el concepto Cultura enfocado
a la Casa de la Cultura, la importancia
de ésta en la sociedad y el eslogan. De
tal manera que se hablara de cultura de
una manera sencilla, divertida, popu-

lar, dinamica y facil de entender.

Aunque el concepto de cultura
es amplio, se elegiran definiciones de
autores conocidos y dichas definiciones
estén allegadas con lo que se quiere

proyectar de la Casa de la Cultura.

ENFOQUE

b. Enfoque Expresivo

Para poder llevar a acabo el enfoque
conceptual sera necesario utilizar for-
mas redondas para expresar unidad y

movimiento.

Ademas se manejaran estiliza-
ciones de segundo grado e ilustraciones
sencillas que puedan ser entendidas por
todo el publico meta, éstas haciendo re-
ferencia a las actividades realizadas
dentro de la Casa de la Cultura como son

danza, mdsica, pintura entre otras.

c. Enfoque Funcional

Los requerimientos funcionales para llevar

acabo el diseno son los siguientes:

e Reducciones

¢ Ampliaciones

¢ Reduciraunasolatinta
e Escaladegrises

e Economico

e Sencillez

e Unificacion

m



descripdon de la

SOL CION

a. ;Quésevaahacer?

Se necesita una difusidn de la importancia de la Casa de la Cul-
tura en la Ciudad y para que sirve la Cultura, asi como promo-

cion de las actividades.

Es necesario hacer vigentes estos conceptos para que la
gente se interese en la cultura y de tal forma ir introduciendo
de nueva cuenta a la Casa de la cultura José Vasconcelos entre
los nuevos y viejos habitantes, logrando asi mayor asistencia en

sus actividades.
Ademas volver a utilizar el eslogan “la Transformacion

a través del arte” y el logo-simbolo; para crear una identidad

corporativa aplicad a la papeleriay publicidad.

_



b. ;Cémo se vaahacer?

En concreto es la creacion de ésta identidad, para que la
gente tenga conocimiento de la institucion y sus activida-
des internasy externas; asi como la reconstruccion del con-
cepto de la misma entre los habitantes de la ciudad y su im-
portancia, mediante disefo editorial, imagen graficay una

campana de promociony difusion.

En ésta campana estara formada por carteles, spots
de radio y mantas. Mediante los medios ya mencionados se
utilizaran pequenas frases, ademas del eslogan “la trans-

formacioénatravés del arte”

Para los carteles seran necesarias ilustraciones sen-
cillas que sirvan de soporte para las frases y el eslogan; en-

tendiéndose por el publico meta.

El rediseio del logo-simbolo, sera simplificando la imagen
actual pues es muy pesada y en reducciones es poco enten-
dible. Asi también se utilizaran de dos a tres tintas en la
imagen general; pero ésta podra ser reducida a una sola tin-
ta o en negro, por las cuestiones econémicas, ya que es una
dependencia del ayuntamiento a la que no se le destina mu-

cho presupuesto.

Esta imagen se manejara en tarjetas de presenta-
cion, folletos, carteles, mantas, hojas membretadas, fi--

chas de registro, diplomas, recibos y sello.

Para la senalizacion se utilizaran estilizaciones que refieran
a las clases y tendra que ser unificada con el logotipo, para

la creacion de laimagen corporativa.



PROPUESTA DE

SOLUCION



INtroduccion al

PROYECTO

Todo lo que una empresa o institucion dice, hace y tiene es lo
gue se llama identidad corporativa; es decir, es un vehiculo
gue da una proyeccion coherente y cohesionada a una organi-
zacion. La campafa de difusion y promocion tiene como obje-
tivo dar a conocer determinado lugar y lo que se hace dentro de

7

él.

Actualmente, la Casa de la Cultura “José Vasconcelos”
de Lazaro Cardenas no cuenta con una identidad grafica, y la
promocion de sus actividades es insuficiente para una ciudad
en constante crecimiento.

Con los datos que se obtuvieron de encuestas, entrevis-
tas y andlisis de los medios que ha usado en los ltimos afios la
Casa de la Cultura, caracteristicas de la gente, de la ciudad y
de la Casa de la Cultura y sus labores, se llevo al cabo la Iden-
tidad Grafica, asi como la campafia de difusion y promocion de
estainstitucién cultural.

m



PPOCESO de bocetaje del

LOGOSI MBOLO

a. Bocetos del logosimbolo

La imagen actual de la Casa de la Cultura es un sol, mitad pre- Se revisaron los bocetos y se tomaron elementos de al-
hispanico, mitad artesanal. Tomando como referencia esta gunosde los soles ya hechos, como se muestra en laimagen, pa-
imagen, reduciendo colores, contornos y simplificando los tra- raasi formar el simbolo final.

z0s, se realizaron los siguientes bocetos:

SE ESCOGIERON LOS ELEMENTOS QUE FORMARIAN AL 4\
SIMBOLO Y SE TRAZOESTE

@—



b. Elecciéon de la tipografia del logosimbolo

La composicion de los elementos que tenian que armonizar
dentro del logosimbolo era el simbolo, el nombre de la insti-
tuciony el eslogan. Asi que primero se hizo la eleccion de la ti-
pografia para el nombre de la institucién y el eslogan, que van
de acuerdo al enfoque conceptual presentado en el brief:

CASA DE LA CULTURA JOSE VASCONCELOS
CASA D€ LA CULTURRA JOSE VASCONCELOS

CASA DE LA CULTURA JOSE VASCONCELOS
CASA DE LA CULTURA JOSE VASCONCELOS

CASA DE LA CULTURA JOSE VASCONCELOS
CASA DE LA CULTURA JOSE VASCONCELOS

A TIPOGRAFIA PARA EL NOMBRE DE LA INSTITUCION

La transformacion através del arte

La transformacion através del arte
La transfavmaciin através del arte
La transformacion através del arte

TIPOGRAFIA PARA EL ESLOGAN A

c. Eleccion de los colores del logosimbolo

En un principio se pensé en colores representativos de la costa,
como son el amarillo, el naranja y azul. Pero estos colores no
tenian mucha relacién con lo que es la cultura y la casa de la
cultura; asi que se buscaron colores naturales y rusticos, para
darle méas estabilidad y seriedad:

COLORES PARA EL LOGOSIMBOLO A




d. Eleccién de laforma del logosimbolo

Una vez que se tenian los coloresy la tipografia para la imagen,
se procedi6 a buscar lacomposicion:

1"'. CASA DE LA CULTURA v’_’ ‘v Y’. ‘v
° A “JoséVasconcelos” é@: ﬁ@:
Ve » < » ¢

[ 3 4 CASA DE LA CULTURA Casa de la Cultura
w CASA DE LA CULTURA José Vasconcelos JOSE VASCONCELOS
Gz

’ : “José Vasconcelos”
»< Y”—. 4'
e 3
T’; .' v? ‘
CASA DE LA CULTURA /8 2 : 4
“José Vasconcelos” " 9®

CASA DE LA CULTURA
‘ José Vasconcelos

A ELECCION DE LA COMPOSICION DE LA IMAGEN

_



e. Perfeccionamiento del logosimbolo

Finalmente, se modificaron algunos aspectos del simbolo;
puesto que la linea que dividia a ambas partes del sol era seme-
jante aun error de impresién, se prefirié una separacion total:

A SIMBOLO FINAL

f. Eleslogan

El eslogan que actualmente promueve la Casa de la Cultura es
“La transformacion a través del arte”; sin embargo, con lo
establecido en el brief, es necesario replantear la frase.

Se sabe de antemano que el concepto de cultura es muy
amplio y alberga diversos contenidos dentro de su significado;
el arte, en este caso, pertenece al concepto de cultura. Asi
también, se recurre a la palabra mediante, sustituyendo a la
palabra a través; ya que el significado de la primer palabra cu-
bre las necesidades de lo que se pretende establecer con el es-
logan. En otras palabras, mediante se refiere air del punto Aal
punto B recorriendo todo el camino que hay entre ambos pun-
tos; mientras que a través es pasar circunstancialmente por un
sitio o por tal camino.

La transformacion mediaante la cultura

A ELESLOGAN




g. Logosimbolo final

El café es un color natural, refiere a la tierra; y combinado con
el color crema nos da una sensacion de rustico y rural; nos ha-
bla a manera de susurro. Ambos representan estabilidad, serie-
dady solidez.

La tipografia elegida para el nombre de la institucion es
sin patines, para una mayor legibilidad; los trazos de los carac-
teres son muy redondos, para unificarlos con el simbolo.

\
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Sutilmente dan la sensacion de movimiento y unidad. Se
utilizaron mayusculas y minasculas para hacer un equilibrio.
En el eslogan se utiliza una tipografia decorativa y suelta, con-
trastando con la tipografia del logotipo, que connota mayor
flexibilidad.

A continuacién se muestra la imagen final, tipografias y
pantones institucionales:

" ‘1 CASA DE LA CULTURA
P “José Vasconcelos”

La transformacion mediante s cltura

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

Pantone 100% 468 C

C6 M9 Y23 KO VAGRounded Light

Aa
Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890°°1"-$%&/(1=24,.- ¢ +;:_C*

Maro]dafo
Aa
ABCDEFGHIJKLMNNOFPRRSTUWIXYZ.

abedefghiyklmniiopgretuvinvyz
1 23‘f?6)?890f3_“-$7.’$/(3#?2,r’g«‘ﬂ:_"@’“




h. Las variantes

Segun las necesidades de la Casa de la Cultura se realizaron las

siguientes variantes:

CASA DE LA CULTURA

P-4y CASADE LA CULTURA 4y CASA

_@, “José Vasconcelos”
—Aa
|

A "
I *57)® “José Vasconcelos
v “ La transformacion mediante b cultur

2, DE LAZARO CARDENAS
La fmnéformaa’o’n mediante r cultura

4
) 730N 4

VARIANTE EXPANDIDA CON LA

A LOGOSIMBOLO PROPUESTO | I
SITUACION GEOGRAFICA DEL LUGAR

4 >4
tE 4
> < S

CASA DE LA CULTURA CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”  “José Vasconcelos”
DE LAZARO CARDENAS

La transformacion mediante b culturs
La tranformacion mediante [a caltura

A VARIANTE CONDENSADA VARIANTE CONDENSADA CON LA
SITUACION GEOGRAFICA DEL LUGAR

m



I. El logosimbolo en escala de grises y en una tinta

En ocasiones es necesario aplicar el logosimbolo a una sola tin-
ta, de manera que el costo de produccién no sea tan elevado;
por ello fue que se eligié una imagen sencilla, en la que no se
perdieran las caracteristicas esenciales al momento de re-
producir en una tinta o en escala de grises:

> 4' CASA DE LA CULTURA

Y~ f P “José Vasconcelos”
V “ La ’ryanéformaaon mediante [ cultwa

> ‘ CASA DE LA CULTURA

Y~ f P “José Vasconcelos”
v “ La ’rmncformauon mediante o cultwa

_



PPOCESO de bocetaje de las

ESTILIZACONES

a. Labusqueda deimagenes

Los seres humanos, por naturaleza, preferimos imagenes; por
lo tanto, se requeria de imagenes para identificar a los talleres
en los medios impresos de la campafia de promociény difusion.

Entonces se penso en hacer estilizaciones de imagenes
reales, para tener representaciones mas sencillas e impactan-
tes, ademas de poder ser impresas a una sola tinta y hacer
reducciones hasta de 1.5 cm sin perder facilidad de entendi-
miento.

Como primer paso se busco una serie de imagenes rela-
tivas a cada taller. A un costado se muestran algunas de estas
imagenes.




b. El proceso de estilizacion

Inicialmente, se consideré laidea de realizar ilustraciones de Una vez trazados los bocetos, era necesario escoger un
cada taller; sin embargo, no era la mejor solucion. Las ilus- estilo, y con ese estilo realizar las demas estilizaciones; con la fi-
traciones lucen mejor si estan a todo color y en tamafios mas  nalidad de unificar todas las imagenes.

0 menos grandes. Y en este proyecto, como se establece en el

enfoque funcional, se necesita realizar reducciones; por lo

tanto, lo més conveniente era hacer estilizaciones.

En el siguiente ejemplo, se puede observar algunos
estilos de estilizaciones que se probaron antes de llegar a la W BOCETAJE PARA ESCOGER EL ESTILO DE ESTILIZACION
solucion final:

L




Las caracteristicas de las estilizaciones finales son tra-
zos cortados y redondeados, de tal forma que la imagen es més
unitaria; las lineas representan movimiento-transformacion.
En ciertas partes de ellas existen espirales que vienen a repre-
sentar las virgolas, siendo éstas el icono prehispanico de la co-
municacion.

A continuacién se muestra un ejemplo del proceso que
se llevé al cabo para llegar a las estilizaciones finales, y en la

pagina siguiente los bocetos de las estilizaciones restantes:

W BOCETAJE PARA EL TALLER DE BAILE DE SALON






c. Estilizaciones para cada taller

Las siguientes imagenes son las estilizaciones propuestas para
cadataller:

GUITARRA: ARTES

CONTEMPORANEA PLASTICAS

CLASICA DIBUJO Y
PINTURA

l_
LAUDERIA BALLET
Y MARQUETERIA CLAsICO

DANZA:
FOLKORICA
TAHITIANA,ARABE
CONTEMPORANEA

~Q\

BAILE DE
SALON

PIANO



PPOCESO de Docetaje del

FOLLETO

Para poder llegar al folleto propuesto, primero se penso en el
formato; luego, en la composicién del contenido y elementos
decorativos. Posteriormente, en el tamafioy en los colores.

Nipeie
Wardn [\
efe

Tilloses | Talleres

BOCETOS PARA EL FOLLETO A




Era necesario un folleto de bajo costo, atractivo para
nifios, jovenes y adultos. Con legibilidad y buen flujo, asi como
espacios blancos para no hacerlo pesado , por ello se disefié la
siguiente reticula:

| 14cm | |

Bem F————

A 12cm F—

A RETICULA DEL FOLLETO

m

—— lcm —



En la parte superior se encuentra el lado externoy en la

parte inferior el lado interno del folleto. Aun costado el arma-

do del folleto.

La Casa de la Cultura
“José Vasconcelos”

La Cosa de la Cultura “José Vasconcelos” es un espacio
que propicia la integracion de la comunidad ol campo
delas manifestaciones culfuralesy arfsficas:

Su finalidad es la de procurar la participacion
acliva de fodos los sectores de la sociedad en el
desarrollo cultural del municipio para enriquecer y
ampliar la vision de la realidad con miras de
ransformaria.

Desde hace més de 25 afios la Casa de la
Cultura “José Vasconcelos” ha  impartido  diversos
talleres  que ofrecen a la comunidad sano
esparcimiento abajo cosfo.

Al mismo fiempo se ofrecen espectdculos y.
eventos culturales dentrodeun programa permanente

d preferenciaala
asicomo alos discapacitados.

DANZA FOLKLORICA DANZA TAHITIANA-
Prof. Jaime Alcazar Profa. Aralceli Ramirez
3a5afios 6 afios en adelante
Lunes, Miércoles y Viemes Marles y Jueves

de 16:00 0 17:00 horas Principiantes
6a12afios de 16:00 a 17:00horas
de 17:00 a 18:00 horas Infermedios

Adultos principiantes de 17:00  18:00 horas:
de 18:00 @ 19:00 horas

Adultos infermedios y

Adultos avanzados

de 19:00 a 20:00 horas DANZA ARAI
Profa. Martha de Miranda
DANZA CONTEMPORANEA Lunes y MISEEES

6 afos en adelante

de 19:00 a 20:00 horas
Intermedios

de 18:00 @ 19:00 horas

Prof. Pedro Cortéz

15 afios en adelante

Lunes, Miércoles y Viemes
de 18:00 horas a 19:00 horas

\\ BALLET CLASICO
Profa. Patricia Campos
5aTlafios
S Lunes, Miércoles y Viemes

de 15:00 @ 17:00 horas

“José Vasconcelos”
Ls tracformacion medite b cffra

4
A 7300\ 4

‘1 CASA DE LA CULTURA
£X s
4

Inscripciones abiertas durante todo el afio

INFORMES
Lunes a viernes de 9:00 a 14:00 horas y.
de 16:00 a 20:00 horas.
Teléfono y Fax: (753) 53 217 71
e-mail: casaculturalzc@yahoo.com

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71

BAILE DE SALON
\& | Prof. Guadalupe de la Mora
N 15 afios en adelante
Lunes, Miércoles y Viemes
de 17:00  18:00 horas.

JJ GIMNASIA

3 arios en adelanfe

} Profa. Nadia Alcantar
?

Lunes, Miércoles y Viemes
7 Principiantes
de 17:00 a 18:00 horas

/7 intermedios
/L‘ de 18:00 @ 19:00 horas

ARTES PLASTICAS CREATIVAS
Prof. Victor Francisco Zamora
Lunes, Martes, Jueves y Viernes
de 16:00 a18:00 horas y

de 18:00  20:00 horas

DIBUJO Y PINTURA
Prof. Mario Maldonado
Lunes a Viernes
}) 8012 afos
é de 16:00 a17:00 horas
) 13017 afios
de 17:00  18:00 horas
/ ] ¥ 18:0019:00 horas
17 afios en adelante
1§ | de19:00 a20:00 horas
sabados
13 aios en adelante
de 10:00 a 14:00 horas

&

>4

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La ﬁmncfoma:,ia’n mediante 3 cultura

LAUDERIA|

Prof. Efrain Henandez

15 afios en adelante

Martes y Jueves

de 16:00 0 18:00 horas /\;
PIANO
Prof. Juan Muro g ; J
6 afios en adelante U '}

el TN
de 16:00 a 20:00 horas

GUITARRA CLASICA
Prof. Gregorio Hemandez
8 afios en adelante
Lunes, Miércoles y Viernes
de 16 a19 horas GUITARRA CONTEMPORANEA
Prof. Fernando Lugo
8 afios en adelante
Miércoles y Jueves
- de 16:00 a 17:45 horas

C_ |yde18:00a19:45 horas

—
g




POCESO de bocetaje de la

DADELERIA

a. Las tarjetas de presentacion o’ e 1.’; 4y CcASADE LA CULTURA
) ‘ iy : “José Voscgrgcelos
" ‘ La trancformacién wediante [ calfura
- - - -y "__‘—‘—-
Se necesitaban dos tipos de tarjetas de presentacion: una pa- Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzdlez
ra el personal administrativo, otra para profesores. -,
e
Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
A A Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 53217 71
Debido a que es una dependencia del gobierno, no se
podia hacer una tarjeta personificada para cada profesor, A TARJETA DE PRESENTACION PARA EL

. . ., , PERSONAL ADMINISTRATIVO
puesto que aumentarian mucho los costos de impresion, asi

que se establecio una para las instructoras y otras para los ins-

)4 » 4
i i = -' 17 .'
tructores en general a una sola tinta. Para la actual directora ( ’*‘\ E ‘ﬁ A{:?‘» ﬁ%%’

de la Casa de la Cultura si se propone una tarjeta en la que lle- ! /(,3\"" £AsA DR LA CUITLRA s e

{ José Vasconcelos' José Vasconcelos'
L radrnade ok b b L raornadeedote. b b

ve su hombre, ya que el puesto que posee lo requiere; aunque I

también es a una sola tinta sobre opalina.

A continuacién se presenta el proceso de bocetajey el

Peoteso e PROFESOR PROFESORA
e
resultado final de las tarjetas de presentacion: —_— Camichin S/, Camichin /N,
2° Sector de Fidelac C. P. 60950 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan.
Tel: (753) 53217 71 Tel: (753) 53217 71

A TARJETA DE PRESENTACION
PARA EL PERSONAL DOCENTE

m



b. Recibo de dinero, hoja membretada
y solicitud de inscripcion

Para estos tres papeles de identidad gra-
fica, eranecesario algo que fuera tan eco
némico como las copias fotostaticas de-
bido a la cantidad que se requiere.

Por lo anterior, se establecieron
formatos tamafio carta para la hoja mem
bretaday la solicitud de inscripcion y pa-
ra los recibos de dinero un cuarto de ofi-
cio, impresos a una sola tinta sobre papel
bond en offset, conservando también u-
nas lineas organicas que son los elemen-
tos decorativos dentro de lo que es la pa-
peleria.

RECIBO DE DINERO }

’0 4' CASA DE LA CULTURA RECIBO DE DINERO

<O = ”
57 )® “José Vasconcelos
v “ La trangformacién wediante s caltura

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71

Recibimos de

la cantidad de

(

por concepto de

$ S Nombre y Firma del que recibe

)




En la hoja membretada, se utiliza

el logosimbolo separado en marca de (Y |
< & CASA DE LA CULTURA
agua. 5T P “José Vasconcelos” Smm———
v “ La trangformacién mediante s cuttura

A la derecha se muestra la hoja
membretada con boceto que le corres-
ponde.

HOJA MEMBRETADA >

%

\ /

_-Q’__
\

] Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950 ————
E— l Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 53217 71

m



Para la solicitud de inscripcién se

utilizaron elementos decorativos seme- >4

j | ilizad I ibo de di Eﬁi@"

jantes a los utilizados en el recibo de di- < =
AN SOLICITUD DE INSCRIPCION

nero. “José Vasconcelos”

La trancforwscion wedinte > cuftira

DATOS PERSONALES

Nombre completo:

Fecha de nacimiento: Edad:

Lugar de nacimiento:

Direccion: Colonia:

Teléfono particular: Teléfono del trabajo:

Estudia: Trabaja:

Nombre del padre: Ocupacion:

SOLICITUD DE INSCRIPCION } Nombre de la madre: Ocupacion:
En caso de accidente avisar a: Teléfono:

DATOS DEL TALLER
i Fecha de inscripcion: Taller:
e Nivel: Maestro:
- Dias: Horario:
De- "D 3 Ciclo escolar:
1. §QUE ESPERAS DE ESTE CURSO?
g p
2. §HAS PARTICIPADO EN OTROS CURSOS DE ESTA INSTITUCION?
T al h&, 3. 4COMO TE HAN PARECIDO LOS CURSOS EN LOS QUE HAS PARTICIPADO?

4. §QUE TALLERES TE GUSTARIA QUE HUBIERA EN LA CASA DE LA CULTURA?

OBSERVACIONES:

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950 Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71

_



c. Reconocimientos

En cuanto a los reconocimientos, se necesitaba establecer una
diferencia entre cada taller, por ello era necesario que en su
composicion se establecieran las estilizaciones previamente

descritas. DIPLOMA
BA;';E&E F 1" 49 CASADE LA CULTURA
. ., - s (@ » - - "
Primero se escogi6 el formato, que es tamafio carta; é%\ Jose vasconcelos
posteriormente la composiciony, finalmente, el color. ( = @?% S
«/~
)5 -3 RECONOCIMIENTO

(I y ;
o Luz Yolanda Cérdenas Rivera
Por su destacada participacion en el faller de

Cada uno de los diplomas es personalizado con el nom- \ v BAILE DE SALON

%/ durante el ciclo 2004 - 2005

Hernandez

bre del taller que se curso, el nombre del profesor y del alum-

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzélez Prof.Fernando Lugo
Directora Instruclor

no, asi como el ciclo escolar.

DIPLOMA
BALLET P v"‘v CASA DE LA CULTURA
CLASICO iy : “José Vasconcelos”

v ‘ La trangformacidn mediante b cuftura
Otorga el presente
RECONOCIMIENTO
e

' o Tezcatlipoca Moru Mojo

@\ ‘ Por su destacada pariicipacion en el faller de
\ BALLET
durante el ciclo 2004 - 2005
Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzalez Prof. Fernando Lugo Herandez
&) Directora

ando Lugo
ect Instructor

« BOCETO DEL FOLLETO

m



DIPLOMA

LAUDERIA
Y MARQUETERIA

DIPLOMA
PIANO

DIPLOMA
GIMNASIA

—'— zcm(vlu f:

' CASA DE LA CULTURA
' “José Vasconcelos”

La trargformacidn medionte s cattwra

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO
o Ana Gabriela Fabela Robles

Por su destacada parficipacion en el faller de
GIMNASIA
durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzalez

Prof. Fernando Lugo Herandez

/3
g\;)

Vv

1 CASA DE LA CULTURA
’ “José Vasconcelos”

Ls trangfrttacién edinte b it

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO

a Reyna Maldonado Salgado

Por su destacada participacion en el faller de
PIANO
durante el ciclo 2004 - 2005

Prof. Fernando Lug:
Directora Instructor

F

coNacuLTA

/\

g;fg?

4' CASA DE LA CULTURA

% )® “José Vasconcelos”
“ L trargformacion medarte b cuttra

A
Ym,ﬁ] \ 4

Otorga el presente

RECONOCIMIENTO

a Juan Diego Vargas Herndndez
Por su destacada participacion en el taller de
MARQUETERIA

durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Mg Prof. o Hemandez
Drociors Instructor

DIPLOMA

GUITARRA
Contemporanea
Clasica

DIPLOMA
DANZA
Folkérica
Tahitiana,arabe
Contemporanea

2 — rrr

%)

-

1 CASA DE LA CULTURA
’ “José Vasconcelos”

La trancformacién ediante s cuftwa

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO
o Miguel Angel Baez Ruiz

Por su destacada parficipacion en el faller de
GUITARRA CONTEMPORANEA
durante el ciclo 2004 - 2005

s

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzélez
Directora

Prof. Femando Lugo Herndez
Instructor

P-4y CasaDE LA CUTURA
*53)® “José Vasconcelos
2

‘ La trangformacicn mediante o catfura

"

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO
o Diana Michellet Ruiz Maldonado

Por su destacada participacion en el faller de
DANZA CONTEMPORANEA
durante el ciclo 2004 - 2005

Prof. Femando

f ) Lic. Ana Mari

Directora Instructor

DIPLOMA

ARTES

PLASTICAS
DIBUJO Y
PINTURA

F (¢

wm..m Y CASA DE LA CULTURA
AS}’ “José Vasconcelos”

La trangformacién wediante. s cittura

Otorga el presente

RECONOCIMIENTO
a Ivette Ruiz Maldonado

Por su destacada participacion en el taller de
ARTES PLASTICAS CREATIVAS
durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzalez Prof. Fernando Lugo Hemandez
Directora Instructor

_




PPOCeso de bocetaje de la
DROMOCION DE TALLERES

a. Carteles

De acuerdo con la metodologia de la investigacion que llevé al
cabo pararealizar este proyecto de tesis; se requeria la promo-
cion de los talleres de cada ciclo en algunos sitios de la ciudad
(como escuelas, empresas o presidencia municipal), durante
periodos de mediano plazo.

La propuesta de disefio consiste en carteles en formato
doble carta, a una sola tinta, pero manteniendo los colores ins-
titucionales, puede ser horizontal o vertical. Se utilizan las es-
tilizaciones sugeridas, con el fin de que la gente vaya identi-
ficando asi los talleres y fortalecer la relacion entre el taller y
suimagen.



P4 Yy casaDE LA cuTuRA

=mms=  CONACULTA ' )

57 )® “José Vasconcelos” \Wiha

@ | 3 4' CASA DE LA CULTURA v ZAa La trancformacion mednte o cittra %\Q

) 1’Zcf : “José Vasconcelos”  SAR

v ‘ La trangfortacién wediante [a citta cGongMA;m“

CLASICA

jAPROVECHA TU TIEMPO LIBRE! )( §\

TALLERES @0 Te ofrecemos diversos talleres 1?
i

GlMNAS|A§); I[/"ﬁ sLAm:?lCAS / f

{ o Ve /; {/} {&\ (L/!L GIMNASIA
//E. c‘?miChindS/nF'd | ?E yh: \ 1

lAUDER; ,. K&J cLisico 2° Sector de Fidelac ? i gj ['/ [I ’\

. Llamanos al: ‘
/INTEGRATE, % o wm NTTR il oz

~

TAHITIANA

CONV'VE Y Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan LAUDERIA PIANO RESELGIEE :gANBr(mvoRéNu
APRENDE! SRR
CLASICA
pl CARTEL HORIZONTAL A

ARABE ™
Visitanos en: CONTEMPORANEA |_. |
Camichin s/n a
2° Sector de Fidelac /\-; I

Llamanos al

: PIANO 7 e
5321771 g

Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan

4 CARTEL VERTICAL

_



b. Mantas

Era necesaria, ademas, la promocién en masa de los talleres y
con un costo bajo, durabilidad y pocas posibilidades de dafio.

De tal manera que se lleg6 a la siguiente propuesta: una lona

labra “talleres™; los patrocinadores, los talleres y sus estiliza-
ciones tendran un espacio, imprimiéndose en vinil, ya que asi

puede ser mas facil modificarlos cada ciclo escolar.
plastica en la que fueran rotulados permanentemente el logo-

simbolo de la Casa de laCultura, direccién, teléfonoy lapa-

>4 v \ TALLERES % N
Yes® 40 P
S= 4 N | VR pues
s 1%, gl /7 :m'::;”w";{"m
- ) SN
CASA DE LA CULTURA o bt wl
“José Vasconcelos”
La trangformacion medante o cultura JINTEGRATE, VISITANOS EN: ~ LLAMANOS AL:
CONVIVE Y Camichins/n 5321771
APRENDE! 2° Sector de Fidelac  Cd. Lazaro Cardenas, Mich
MANTA PARA TALLERES }
: >4 v {! \| TALLERES % ?}
@Tﬁ )
Tf:c =) 2 ¥ A
S= A £ g I - e
CASA DE LA CULTURA o B ﬁﬁ
“José Vasconcelos”
La mngformau'o’n wediante |y cultura {INTEGRATE, VISITANOS EN:  LLAMANOS AL:
CONVIVE Y Camichinsin 5321771
APRENDE! 2° Sector de Fidelac  Cd. Lazaro Cardenas, Mich
MANTA PARA TALLERES PATROCINADORES PATROCINADORES PATROCINADORES

m



c. Spot deradio

En ocasiones es dificil llegar a todas las
colonias populares de la Ciudad.

Uno de los medios mas utilizados
en Lazaro Céardenas por los propietarios
de negocios es la radio; durante varias
horas del dia en microbuses, tiendas,

automoviles, oficinas y hogares se escu- ]
MUSICA: Bar Tacuba

AUTOR: Café Tacvba
TIEMPO DEL SPOT: 25 segundos

cha, siendo los radioescuchas, en gran
parte, adolescentes, madres y padres de
familia. Las radiofusoras mas sintoniza-
das en la ciudad son Radio Horizontey La
Mexicana de amplitud modulada; ya que

cuentan con programacion muy variada. - jIntégrate, convive y aprende!
- Casa de la Cultura “José Vasconcelos™.
Por tal motivo se pens6 en un spot - Camichin sin numero, 2° Sector de Fidelac.
de radio que manejara un lenguaje colo- - Teléfono 5 32 1771.
quial para la gran diversidad del audito- - La transformacién mediante la cultura
rio. - jVisitanos!

A continuacion se presentan los
guiones sugeridos para el spot de radio
de promocion de talleres.

_



MUSICA: Bar Tacuba - La Casa de la Cultura “ José Vasconcelos ” te invita a
AUTOR: Café Tacvba formar parte de sus talleres.

TIEMPO DEL SPOT: 25 segundos - Para mayores informes Ilamanos al 53 2 17 71.

- O visitanos en Camichin sin numero 2° Sector de Fidelac.
- La transformacion mediante la cultura.

MUSICA: Bar Tacuba - Aprovecha tu tiempo libre!
AUTOR: Café Tacvba - En la Casa de la Cultura “José Vasconcelos”.
TIEMPO DEL SPOT: 25 segundos - Camichin sin numero, 2° Sector de Fidelac.

- Teléfono 5 32 1771.
- Recuerda que
- La transformacion se logra mediante la cultura.

- Inscripciones abiertas. j Visitanos !

- jIntégrate a la cultura y forma parte de la Casa de la
Cultura “ José Vasconcelos ” !

MUSICA: Bar Tacuba - Informacion de los talleres al 53 2 17 71.
AUTOR: Café Tacvba - O visitanos en Camichin sin numero 2° Sector de Fidelac.
TIEMPO DEL SPOT: 25 segundos - La transformacién mediante la cultura.

m



PROMOCION Y DIFUSION

de eventos Vv sienificado del termMino “cultura’”

La Cultura

crea mejores condiciones
para tu comunidad

€

f’. " CASA DE LA CULTURA
=
s

5 )» “José Vasconcelos”
=

Y
P

La Casa de la Cultura
es un espacio
que propicia la integracién
de tu comunidad

@
Camichin §/N, 2° Sector de Fdelac C. P. 60950 Wy
Cd. Lazaro Cérdenas, Michoacan. Tel: (753) 53217 71 4

Y/ m,..ﬂ“T

S)» “José
@

La Cultura

es c?l hombre mismo
y.el modo como se expresa

" CASA DE LA CULTURA
celos”

La Casa de la Cultura

ifunde y
conserva
la cultura

@ Carmighin /N, 2° Sector de Fidelac C. P. 6
—— d. Lazaro Cardenas, Miche

e R PARA POSTALES EN B/N

™| 4PRIMERAS PROPUESTAS

a. Postales

Segun el analisis que se hizo, se necesitaba establecer dentro
de los habitantes de Lazaro Cardenas el significado de cultura,
asi que decidid hacer unas postales que circularian por toda la
ciudad, en un formato de media carta en negro.

Hacer cuatro diferentes postales no era suficiente,
ademas, sobraba espacio para agregar otras cosas. El color era
poco atractivo y se pensé que si se iba a hacer a una tinta, ésta
podia ser cambiada mes con mes.

Fue entonces cuando se pensé en otras postales, en las
gue, ademas de incluir el significado de cultura con un juego
de palabras, podria apuntarse tener el programa mensual de
las actividades de la Casa de la Cultura. ElI formato quedé
igual(media carta, a una tinta) exceptuando el color de la tin-
ta, que sera modificada mes con mes.



Dentro de la postal, estaran los espacios para el signifi-
cado de cultura, el programa y patrocinadores delimitados por
tonosy tamafios.

Otra nota importante sobre las postales es que durante
los primeros seis meses incluyen citas de autores conocidos; los
cinco siguientes, emplean frases de lenguaje coloquial. La
altima frase, correspondiente al mes de diciembre, es de José
Vasconcelos, puesto que éste es el nombre de la Casa de la
Culturade Lazaro Cardenas.

Las frases sugeridas se eligieron de acuerdo con los en-
foques determinados dentro de el brief.

En las siguientes péginas se muestran, primero, los

pantonesy posteriormente, las postales de cada mes.

“La cultura es
la forma de las cosas
que la gente tiene en su mente,
su modelo de percibirlos,
de relacionarlos o de interpretarlos”

WH GOODENOUGH

5 Y
“vg
gstotu

OTROS BOCETOS P

“La cultura
incluye todas las manifestaciones
de los habitos sociales
de una comunidad *

‘CASA DE LA CULTURA
Jose Vasccncelos‘

PROPUESTA FINAL >

P4y casaveincunma
ﬁg )P osé Vasconceos”

La cultura es como el agua:
se fransmina, -

de,
se manifiesta en todos los ambitos
del ser humano

“No existe cultu .

ni humcnoSIn v

FRANCISCO SALAZAR SOTELO

PROGRAMA
ENERO

2 Presaniacion Banda Sinkonica

7 hrs

5 Concurso de poesia
Explanada de ka Pérgola
20hrs

7 Concierlo de Rodky Punk
Caso da la Cullura José Vasconcelos:
20hrs

12 Orquesia Cltsica de Puebla

2850 Cubonocon S Achre™
eventos Cosablanca
T
30 Exposicién de Pinura Lugo.
Casa dala Cultura José Vosconcelos
Thes
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ENERO

C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 462 C
Pantone 50% 462 C

ABRIL

C0O M61 Y97 KO
Pantone 10% 158 C
Pantone 50% 158 C
Pantone 100% 158 C

JULIO

C100 MO YO KO

Pantone Process Cyan C 10%
Pantone Process Cyan C 50%
Pantone Process Cyan C 100%

OCTUBRE

CO M66 Y88 KO
Pantone 10% 172 C
Pantone 50% 172 C
Pantone 100% 172 C

-/

FEBRERO

MAYO

AGOSTO

-/

NOVIEMBRE

7/

C0O M100 Y100 KO
Pantone 10% 485 C
Pantone 50% 485 C
Pantone 100% 485 C

CO M100 YO KO

Pantone Process Magenta C 10%
Pantone Process Magenta C 50%
Pantone Process Magenta C 100%

C89 M100 YO KO
Pantone 10% 267 C
Pantone 50% 267 C
Pantone 100% 267 C

C36 M100 YO KO
Pantone 10% 247 C
Pantone 50% 247 C
Pantone 100% 247 C

MARZO

JUNIO

|

SEPTIEMBRE

-/

DICIEMBRE

&

C100 M85 YO K13
Pantone 10% 2747 C
Pantone 50% 2747 C
Pantone 100% 2747 C

C100 MO Y77 K22
Pantone 10% 3415 C
Pantone 50% 3415 C
Pantone 100% 3415 C

C59 MO Y100 K7
Pantone 10% 369 C
Pantone 50% 369 C
Pantone 100% 369 C

C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 462 C
Pantone 50% 462 C

_



ENERO
PROGRAMA

” 2 Presentacion Banda Sinfonica
LO cu"u ro Auditorio Municipal
incluye todas las manifestaciones ‘c7 hrs .
o . 5 Concurso de poesia
de los habitos sociales Explonada de la Pérgola

20 hrs
7 Concierto de Rock y Punk
Casa de la Cultura José Vasconcelos
20 hrs
12 Orquesta Clasica de Puebla
FRANZ BOAS Auditorio Municipal
antropdlogo 21hrs
21 Grupo Purhembe
Auditorio Municipal
20 hrs
28 Son Cubano con “Son Achere”
Salén de eventos Casablanca
21 hrs
30 Exposicion de Pintura Lugo

’. 4' DE LA CULTURA Casa de la Cultura José Vasconcelos
AR —SASA 17 hrs
il : José Vasconcelos”
Ls traformacidn ednte s cttra Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
P

CONACULTA V Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 53217 71

de una comunidad “

MARZO

“No existe CUITU
ni humanOg,

Y’. @ CASA DELA CULTURA
(@ » “josé Vasconcelos”
v La fm;ﬁmlzum tediante s cilfwa

CONACULTA

=msSx  CONACULTA

=S CONACULTA

a cultura
la forma de las cosas
que la gente tiene en su mente,
su modelo de percibirlos,
de relacionarlos o de
n.

“José Vasconcelos”
La frarforwacién nedite b cttra

" CASA DE LA CULTURA
5;

“Olvido la mayor parte de lo que he l‘
asi como lo que he comido,

Pero Sé que estas dos cosas conti
por igual a Sustentar

mi espiritu y mi cuer,

N9

") “José Vasconcelos”
Ls trargforvcin wedinte b citra

" B CASA DE LA CULTURA
‘5;

FEBRERO

FEBRERO

ABRIL




MAYO

1 CURUIrQ. €S hoy, sobre todo,
un CONJUNTO de

ave proporcionan wsolidarida
y su interaccio

P4y CASADE LA CUTURA

ST ’ “José Vasconcelos”
Ls trang in medlante s cutra
conacutta PP ¥ e

JULIO

>

La cultura es como el agua: l
Se fransmina - ;
se manifiesta en todos los Gmbi

' del ser humano

P4y CasaDELA CUTURA

» “José Vasconcelos”
la fvané{uvmia’dn ediante [z cuffwa

¥

CONACULTA

cmLa Cultur

mejores condiciones
para tu comunida

A

CONACULTA
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CASA DE LA CULTURA

" )® “José Vasconcelos”
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La transformacién trediante 3 culfwa
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AGOSTO
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»
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» “José Vasconcelos”
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>
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57)» “José Vasconcelos”
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m% 4y CASA DE LA CULTURA
S

CONACULTA

OCTUBRE

»

OCTUBRE

La Casa de la Cultura| =
difunde =

la cultura

1" @ CASA DE LA CULTURA
5P “José Vasconcelos”
conacutta PP N B
DICIEMBRE
- Ll iz L ee
” Mex' co 2 Zr::s;yﬂgcm:igzg? Sinfonica
17 hrs
es heredero 5 Concurso de poesia

Explanada de la Pérgola
4 7 Concierto de Rock y Punk
cu ro Casa de la Cultura José Vasconcelos
JOSE 12 Orquesta Clasica de Puebla
VASCONCELOS Auditorio Municipal
21 Grupo Purhembe
Auditorio Municipal

¢ewna @NOrmMe tradicion i
20 hrs

escritor y politico b

20 hrs

28 Son Cubano con “Son Achere”
Salon de eventos Casablanca
21hrs

30 Exposicion de Pintura Lugo

1" CASA DE LA CULTURA %u's‘?s de la Cultura José Vasconcelos
A LD REENG AL
,;«g > “José Vasconcelos”
A L franfrnsci nedinte b i
=mi=  CONACULTA PN

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 53217 71




b. Carteles

El disefio de los carteles para promocionar el programa mensual
es el mismo que el de las postales, excepto por, el tamafio que
esadoble carta.

Hay otro tipo de carteles: el eventos especificos. Este
anunciara algun evento importante dentro del programa men-
sual, o aquél para el que se cuente con mayor presupuesto. El

cartel de eventos especificos debe tener el mismo color del
programa mensual, para hacer mas unitaria la publicidad; sin
embargo, su disefio puede ser diferente. Por eso sélo se presen-
tan cinco propuestas en esta tesis. Por ejemplo, si el programa
mensual esta hecho de color naranja, el cartel de eventos espe-
cificos debe tener color naranja.

A BOCETOS PARA LOS CARTELES DE EVENTOS ESPECIFICOS

_



ABRIL

' CASA DE LA CULTURA
é % )P “José Vasconcelos”
La mmfoymauon wediante by cltura
PRESENTA:

Dia del Nifto
(ULTURAL

"Olvido la mayor parte de lo que he
asi como lo que he comido,
pero S@ que estas dos cosas
porigual a sustentar
mi eSpII’ITU y mi cuer

&J

C
=

GEORG
LICHTENBERG
cientifico y escritor

Canciones de Cri-cri
por el prof. Fernando Lugo

v
=)

“José Vasconcelos”

Y’. " CASA DE LA CULTURA
e
v ‘ La trangformacicn mediarte o cuttura

Danza Contemporénea
con la obra de “Caperucita Roja”
por los alumnos

"0lvido la mayor parte de lo que he l‘ Sor Ines y su pianito
asi como lo que he comido,

/’?( Domingo 30 de abril
o0 € o clos o coses = del 2006
mi esplmu y mi cuer AUDITORIO MUNICIPAL
16:00 HRS
TreeiEE ENTRADA LIBRE INFORMES
cienfifico y escritor [

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac

C. P. 60950
/ Cd. Lazaro Cardenas, Michoacén.
5 Tel: (753) 532 17 71

== CONACULTA

Y'd “losé Vasconcelos
s

K’ @ CASA DE LA CULTURA
<

<

==L  conacuLA

A\ ESTE ES UN EJEMPLO DE LAS CARACTERISTICAS DE COLOR, PROPORCION E
INFORMACION QUE DEBEN TENER LOS CARTELES Y POSTALES DEL MISMO MES; EN ESTE

m
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CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La transformacion mediante s colfura

La Casa de la Cultura “José Vasconcelos”
y el Taller de Guitarra Contemporénea
presentan:

EN CONCIERTO

Viernes 21
de mayo del 2006
AUDITORIO
MUNICIPAL
21: 00 hrs
ENTRADA LIBRE

Patrocinado por

MAYO

-/

CO M100 YO KO

Pantone Process Magenta C 10%
Pantone Process Magenta C 50%
Pantone Process Magenta C 100%

JULIO

C100 MO YO KO
Pantone Process Cyan C 10%

Pantone Process Cyan C 50%
Pantone Process Cyan C 100% V

>

Lo cultura o ' -
se manifiesta en todos los =
del ser humano

'CASA DE LA CULTURA
557 “José Vasconcelos”

>4
L |

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La frarformcién wedinte b clts

La Casa de la Cultura José Vasconcelos
y el Taller de Ballet presentan:

“MADAMA
BUTTERFLY”

de Puccinni

Miércoles 3 de julio del 2006
AUDITORIO MUNICIPAL
ENTRADA LIBRE

Patrocinado por INFORMES
_—

i Camichin $/N, 2° Sector de Fidelac
9 C.P.60950
L La - { ) Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan.
e CONACULTA Z
el: (753) 53217 71 ——— CONACULTA Tel: (753) 53217 71

A EN ESTOS EJEMPLOS SE MUESTRA LA POSTAL DE MAYO Y
JULIO CON SU RESPECTIVO CARTEL DE EVENTO

_



NOVIEMBRE

ppc 2 resaraen Bando swforica
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PRESENTA NOVIEMBRE

HLDMJK €36 M100 YO KO
othe e uerLos Pantone 10% 247 C PRESENTA:
Pantone 50% 247 C

Pantone 100% 247 C Els REY lo G ARTE®

Tributo a Jim Morrison

Tr‘aaliciona

[ “ Exposicion y Concurso de Catrinas

[

7&\? Danzas Regionales DlC' EMBRE

‘ Concurso de misica de C 62 M 65 Y 78 K 11
)'J la tradicion Purépecha Pantone 100% 462 C
Pantone 50% 462 C

Patrocinado por .. o .
Domingo 1 de Noviembre del 2006 Diciembre 37 2000 3 INFORMES
AUDITORIO MUNICIPAL Playa Jardin o
20:00 HRS 19 hrs 2 Sector de FidelacC., P 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacdn.
ENTRADA LIBRE ENTRADA LIBRE L i 3 17
A ARRIBA SE MUESTRA LA POSTAL DE NOVIEMBRE Y

DICIEMBRE CON SU RESPECTIVO CARTEL DE EVENTO

m
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c. Mantas . O = eventy
i \ e ——
| F e e
e -
Las mantas seran del mismo estilo que i ol | Ludavr
las de promocion de talleres. Estaran ro- ; PRTROLUINADOR
Ve M
tulados el logosimbolo de la Casa de la
Cultura, las palabras ““ La Casa de la Cul-
tura José Vasconcelos y el taller de...

” 1 i a?? La Casa de la Cultura “José Vasconcelos”
presentan , asl como Ias palabras hS ’ 4 y el Taller de Guitarra Contempordanea
(13 HP-4 7 H A H t :

admision”. Se dejara un espacio perma- Y" @ CASA DE LA CULTURA ARﬁseA"?q DO
. , s (@ -
nente para los patrocinadores, asi como Ecg P “José Vasconcelos”

.. ., A La trancformacion mediante o cuttura PA Lo MAS
para la estilizacion del taller, fecha, lu-- " <4 EN CONCIERTO
gary evento. Estas mantas seran de 5 por Domingo 30 de abri

. . 12
1.8 metros, llevando los colores institu- e o MUNICIPAL
. 16:00 Hs
cionales de la Casa de la Cultura. ADMISION GRATUITA
" La Casa de la Cultura “José Vasconcelos”
t I Taller de Guit Cont G
/:(‘5.7 Yy el laller de Pl:le:er::u“l‘:rl 'emporanea
==
ARMANDO Domingo 30 de obeil
"metvsoneios  PALOMAS s
sk b EN CONCIERTO 16:00 Vb
ADIMSION GRATUNTA
PROPUESTA FINAL PARA LAS MANTAS DE EVENTOS }
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d. Spot de radio

Para cerrar con lo que es la campafia de
difusién y promocién de eventos, se in--
cluyé el spot de radio.

Ya se habian mencionado antes
las bondades que ofrece el spot; por lo
cual se decide también utilizarlo. La di-
ferencia del spot de talleresy de eventos
serd la masica; aunque en ambos casos
siempre utilizara la misma, es decir, pa-
ra eventos siempre sera Tropico de Cdn-
cer y para talleres Bar Tacuba, esto es
para que el pablico identifique los anun-
cios de la Casa de la Cultura. Asimismo,
en ambos casos siempre tendrd que
mencionarse el slogan: La transforma-
cion mediante la cultura.

MUSICA: Trépico de Cdncer
AUTOR: Café Tacvba
TIEMPO DEL SPOT: 25 segundos

- La Casa de la Cultura “José Vasconcelos” y el taller de
danza contemporanea presentan: LA NOCHE AMERICANA
de James Douglas.

- Te esperamos este 3 de diciembre, a las 8 PM, en el
Auditorio Municipal.

- Cooperacion 20 pesos.

- Recuerda

- La transformaciéon mediante la Cultura

MUSICA: Trépico de Cdncer
AUTOR: Café Tacvba
TIEMPO DEL SPOT: 25 segundos

- La Casa de la Cultura “José Vasconcelos” y el taller de
guitarra clasica te invitan al concierto de fin de curso.

- Te esperamos este 3 de diciembre, a las 8 PM, en el
Auditorio Municipal.

- Entrada libre.

- La transformacion mediante la Cultura.

m




e. Articulos promocionales y utilitarios

Dentro de la campafia de difusiéon y promocion, se propone son lapices, tazas y llaveros. Los lapices son de uso esencial para
regalar y/o vender algunos articulos promocionales y utilita- los nifios y, este proyecto esta pensado para ser promovido en
rios, ya que respaldan en gran medida a cualquier campafia, escuelas primarias y secundarias de la ciudad, asi que podrian ser
vaya la redundancia, promueven constantemente la empre- obsequiados en la promocion de talleres. Los llaveros se
saen cuestion. repartirian en las empresas o a personas que se inscriban a algin
taller. En el caso de las tazas, existen dos opciones: usarlas
Pensando en que los usuarios son nifios, adolescen- dentro de la Casa de Cultura u obsequiarlas a patrocinadores. Los
tes, padres de familia y personal docente, entonces se articulos podrianser impresos en serigrafia en unasola tinta.
proponen aquellos articulos Utiles para este sector; como -

. XE;" SAsa o 1
| N ]

-
-
- |

- |

>4
v
»
CASA DE"LA‘CULTURA ﬁ@"
<A
“José Vasconcelos” <
DE LAZARO CARDENAS CASA DE LA CULTURA
Ls trangformacitn mediarte s cita ”Josmév:/uigggmrj\igglos”
Llavero
Taza
A BOCETAJE PARA LOS ARTICULOS PROMOCIONALES Y A ARTICULOS PROMOCIONALES Y UTILITARIOS.

UTILITARIOS.

_



Stand de -
articulos =‘£:' I

promocionales

En caso de los uniformes (opcionales), se proponen pla-yerasy Tt
camisas de color blanco o marfil bordadas con el logo-simbolo e
del la Casa de la Cultura. Y S S
” soml . P
Cualquiera de los articulos podria ser utilizado por el o o o

personal docente y, ademas, venderlo o regalarlo.

Para el stand se propone el siguiente disefio: 90 cm de

alto por 60 cm de ancho por 30 de fondo, en cristal con soportes = \

de madera y el logosimbolo de la Casa de la Cultura en seri-
ARTICULOS EN VENTA

grafia.

>4,
G 5
»4 b Sosbvasconcaos
X&QI ¢ Vascon prihs ey
Administracion Playeras Intendencia

A UNIFORMES Y STAND PROPUESTOS.




PPOCeSO de bocetaje parala

SE

Las instalaciones de la Casa de la Cultura estan disefiadas para
gue los salones sean utilizados para una o mas clases (no al mis-
mo tiempo, sino en el transcurso del dia). Es un lugar amplio
gue cuenta con lo necesario para llevar a cabo las clases. Las
mayoria de las paredes no estan pintadas, sino que los bloques
de ladrillo estan al rojo natural, contrastando con una que otra
pared de color blanco; favoreciendo el concepto del lugar

La propuesta de sefializacion es sencilla, colocando s6-
lo “salén 17, “sal6n 2, etc; pues las clases se pueden cambiar
de aula y asi es mas facil decir en que namero de sal6n se
encuen-tran. Para la direccién, sala audiovisual y bodega, es el
mismo estilo que las anteriores. El formato es horizontal de 50
por 20 centimetros, en un soporte de acrilico a dos tintas, sien-
do mi propuesta imprimirlo en vinil. Los elementos con los que
cuenta es el simbolo de la Casa de la Cultura, el sitio al que se
refiere la sefializacion, una linea o elemento decorativo de la
identidad gréafica parareforzar al sitio.

ALIZACIOMN

>4

PROPUESTAS DE COLOR, v‘: ‘.V’ d . . -
TIPOGRAFIA Y ST
COMPOSICION PARA LA ;?‘A I reCC I 0 n
SENALIZACION

_



Para la sefializacion propuesta se tomé de referencia la distan-
cia de visualizacién de los sefialamientos, de acuerdo con la
NOM-026-STPS-1998.

Esta tabla menciona que si la distancia de visualizacion
es de 10 m (adecuada para las distancias de la Casa de la Cultu-
ra), los sefialamientos rectangulares deberan ser de 50 x 20
cm; basandose en estas medidas el formato para los sefala-
mientos de aulas, direccion y bodega result6 de 20 x 50 cm de-
bido a la cantidad de caracteres usados dentro de ellos; mien-
tras que para los sefialamientos internos y restrictivos las me-
didas son de 25x 20 cm.

El seflalamiento del estacionamiento externo, sera de
50x 170 cm debido a las posibles distancias de visualizacion.

4
ij1)7
0 /B
v

Direccion

4\
»

/

v . .
7> Audiovisual

Ny

\

SENALIZACION PROPUESTA PARA LAS INSTALACIONES A
DE LA CASA DE LA CULTURA

m
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Debido a la gran cantidad de gen-
te que asiste a las instalaciones de la Ca-
sa de la Cultura, es necesario tener sefia-
lamientos de proteccidn civil.

En el caso de la sefializacién pre-
ventiva, de restricciones e informacién
de sitios, el formato es rectangular de 20
por 25 centimetros, llevando los iconos
universales.

En los casos de estacionamientos,
el formato de la sefializacion varia. Para
el estacionamiento interno es de 36 por
54 centimetros, mientras que para el es-
tacionamiento publico es horizontal, de
20 por 60 centimetros. Estos dos sefiala-
mientos son los Unicos a dos tintas, te-
niendo de soporte, en ambos casos, me-
tal.

SENALIZACION INFORMATIVA Y DE PROHIBICION }
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g» Estacionamiento
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7> Estacionamiento
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A SENALIZACION PROPUESTA PARA EL ESTACIONAMIENTO
INTERNO DE LA CASA DE LA CULTURA

A SENALIZACION PROPUESTA PARA EL ESTACIONAMIENTO
EXTERNO DE LA CASA DE LA CULTURA
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= LOGOSIMBOLO

LOS ELEMENTOS QUE LO COMPONEN

Y=

EL SOL. Es la representacién béasica de
larenovaciény transformacion. Ademas
de que exalta y evoca la nacionalidad
mexicana.

EL NOMBRE. La Casa de la Cultura de
Lazaro Cardenas Michoacan es llamada
como uno de los principales impulsores
de la cultura latinoamericana.

EL ESLOGAN. En la cultura residen los
valores, las costumbres y el arte, es el
perfeccionamiento del ser humano, es

> 4

'0'1

la representacion de un pueblo; para
poder llegar a una transformacién es
necesario saber sobre cultura y que se
pertenece aella.

LA LINEA. Delimita a la institucion de
su nombre, es la representacion de la
continuidad, del avance constante de la
cultura.

LA TIPOGRAFIA. Los caracteres del
nombre son sencillos, sin patines, para
mayor legibilidad. La tipografia del

v CASA DE LA CULTURA

: “José Vasconcelos”

La hfanéformaaon mediante lr cultura

eslogan es cursiva y decorativa, lo cual
ayuda a denotar dinamismo.

LOS COLORES. El café es un color
natural, refiere a la tierras; vy
combinado con el color crema nos da
una sensacion de rastico y rural, nos
habla a manera de susurro. Ambos
representan seriedad, estabilidad,
solidez y elegancia; significados propios
del concepto cultura.

manual de identidad grafica




LARETICULA

DE TRAZO

YREDUCCIONES

La altura de la E es la que se toma de referencia para el
tamafio de los demas elementos del logosimbolo.

También se presentan posibles reducciones.

59)® “José Vasconcelos”
‘ La transformacion medante [a cuttura =E

\

4 cm 3.5cm 3cm 2.5cm
P-4 CASA DE LA CULTURA >4
oY Yz CASADELACUITURA =&y CASA DELACUITURA "p- 4y casn e comuea
w5 : Jose Vosconcelos A)’ Jose Vasconcelos” é@: “Jose Vasconcelos” S)b “losé Vasconcelos”
v ‘ formaci v v < L trancformacidn wediarte s cattra v <

6 - manual de identidad grafica




as AREAS
oe PROTECCION

Las areas de proteccién o aislamiento son los espacios
minimos que se deben respetar alrededor del logosimbolo con
respecto a otros elementos existentes dentro de una pieza de
comunicacion. Esta se representa con la linea punteada y se
obtiene con el valor de X, que en este caso equivale a la altura
delaletra“E”.

:
4y CASA DE LA CULTURA

NY”? 5; ’ ” - "
¢ José Vasconcelos
X = altura de E P ‘ La ’rvangformau'én mediante la cultura

’-
E

4
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USOS NO
AUTORIZADOS

Se citan a continuacion las restricciones correspondientes al
uso del Logotipo-simbolo, es decir posibles modificaciones
gue no estan autorizadas en el sistema de identidad.

1. Deformar elementos

7 _N

g CASA DE LA CULTURA

\J

‘ La transformacion mediante s cutfra

=)
D 72 PO D o
P\

2. Cambiar tipografia

ﬁ)V GASA DE LA CULTURA

“Jogé Vagconcelog”

La transformacion wedante o coftura

P “José Vasconcelos”

3. Cambiar colores de elementos

T)® “José Vasconcelos”
‘A La transformacion wediante fa cltvra

Ei " CASA DE LA CULTURA
»

4, Desacomodar elementos

La trangformacion wediante |5 cultura ‘

US ot Vosconcelot A
» )

5. Agregar o quitar elementos

P “José Vasconcelos”
y La ’rmﬂéfovmauon mediante [y cultwa

»-4 oY CASA DE LA CULTURA
Y%.

< 4 (CASADE LA CULTURA
é;@’ “José Vasconcelos”

La trangformacion mediante s cultura

manual de identidad grafica



LosELEMENTOS
DECORATIVOS

A continuacién se indican cuales son los elementos que
pueden ser utilizados dentro de laimagen.

Lineas con base en las estilizaciones

Rectangulos formados con las lineas mencionadas

e —— ]

El simbolo de la imagen en plasta

4
Y | )
» El sol separado para utilizarlo en un fondo
4
» <

Circulos relacionados con las estilizaciones

00" @

manual de identidad grafica o
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VARIANTES

Las siguientes variantes del logotipo original, estan
pensadas para satisfacer los requerimientos necesarios.
Una forma condensada, y otras dos con el nombre de la
Ciudad.

1. Version oficial

v’. " CASA DE LA CULTURA
Aﬁé@: “José Vasconcelos”
» <

La trancformacion mediante s caltura

>4
"%ﬁ?’»
2. VARIANTE 1 E?(‘
>

Forma condensada
CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trangformacién mediante o cuftura

P-4 CASADE LA CULTURA
2. VARIANTE 2 Y= =)p “José Vasconcelos”
Logo original con =2 A DE LAZARO CARDENAS
el nombre de la ’. ‘ La trancformacin mediante la cultura

ciudad

>4,

by

|
2. VARIANTE 3 CASA DE LA CULTURA
Forma condensada “Jgsé \Vasconcelos”
con el nombre de DE LAZARO CARDENAS
la Ciudad La tranformacidn mediante o cuttura

manual de identidad grafica



s TINTAS
o OGOSIMBOLO

”

= 5%)® “José Vasconcelos

’. ‘v CASA DE LA CULTURA
AE > A La trangformacicn mediarte la cultura
» <

COLORES INSTITUCIONALES

Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

= )® “José Vasconcelos”

>
‘ La trancformacion wedlante. b cattwra

gz ‘v CASA DE LA CULTURA
»

LOGOSIMBOLO A UNA TINTA

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

5T “José Vasconcelos”
‘A La trangformacion medlante s cattwra

> ‘v CASA DE LA CULTURA
»

LOGOSIMBOLO EN GRISES

Pantone 100% 428 C
CO MO YO K20

Pantone 425 C
CO MO YO K80

Ei 4’ CASA DE LA CULTURA
%
v

7 ® “José Vasconcelos”
‘ La trancformacion wedlante s cuttura

LOGOSIMBOLO EN NEGRO
Pantone Process Black
CO MO YO K100

manual de identidad grafica
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B OGOSIMBOLO
BNOTRAS TINTAS

El logosimbolo puede ser impreso en cualquiera de las
siguientes tintas con sus respectivos tonos. Pero tomando en
cuenta que todo el documento va estar a una sola tinta. Tal es
el caso de las postales con el programa y el significado de
cultura (véase ejemplos mas adelante).

C0O M100 Y100 KO C100 MO Y77 K22
Pantone 10% 485 C Pantone 10% 3415 C
Pantone 50% 485 C Pantone 50% 3415 C
v Pantone 100% 485 C v Pantone 100% 3415 C
C100 M85 YO K13 C36 M100 YO KO
Pantone 10% 2747 C Pantone 10% 247 C
Pantone 50% 2747 C ‘ ’ Pantone 50% 247 C
Pantone 100% 2747 C Pantone 100% 247 C
CO M61 Y97 KO CO M66 Y88 KO
Pantone 10% 158 C Pantone 10% 172 C
Pantone 50% 158 C Pantone 50% 172 C
Pantone 100% 158 C Pantone 100% 172 C

CO M100 YO KO

Pantone Process Magenta C 10%
Pantone Process Magenta C 50%
Pantone Process Magenta C 100%

C100 MO YO KO

Pantone Process Cyan C 10%
Pantone Process Cyan C 50%
Pantone Process Cyan C 100%

C89 M100 YO KO
Pantone 10% 267 C
Pantone 50% 267 C
Pantone 100% 267 C

C59 MO Y100 K7
Pantone 10% 369 C
Pantone 50% 369 C
Pantone 100% 369 C
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LA TIPOGRAF A

Las tipografias institucionales son aquellas utilizadas para el logotipo y que no se
puede modificar. Las tipografias auxiliares son aquellas utilizadas para la
papeleria(tarjetas de presentacion, hoja membretada, fichas de registro, etc) vy
campafia de difusion y promocién (carteles, mantas, folleto, etc)

TIPOGRAFIA AUXILIAR

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL Futura Md Bt 3
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmninopqrstuvwxyz

\A/AGRounded Light 1234567890°°1"-5%&/()=2¢,.-"¢" +;:_"C*
a
| BemhardModBT
ABCDEFGI:IIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz abcdefghijllmniopqrstuvwxyz
1234567890°°1"-$%&/()=?¢,.- ¢ +;:_C* 123456789017 8%/ =72, "¢ +;:_"C"
Arial
Marudale ABaCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
,7 abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
Aa ~ 1234567890%1"$%&/()=2¢,,.-'C +:_"C*
ABCDEFGIHI JKLMNNOFIORSTUVWXYZ-
MadAve
abedefgh g)’dm“"o pgrétuviviz. ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
12345 890""” "$%e/0)=7¢, + "G abcdefghijkimniopgrstuvwxyz

123U567890°1" $%&/(0=2¢,.- ¢ +3_"C*

manual de identidad grafica
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ESTILIZACIONES

Las estilizaciones que se muestran a continuacion son las
Unicas que pueden ser utilizadas para identificar a los talleres
dentro de la campafia de promociéon de actividades de la
Casade la Cultura.

\ﬁ}\ 1
] GIMNASIA ] GUITARRA
7 . CONTEMPORANEA

fl [ 2)1 CLASICA

N YO /

( \/(g)/) BAILE DE /})@ ARTES

(\\ AR SALON PLASTICAS
N\ ) / ﬁ DIBUJO Y
\c./ 16 PINTURA

~
-

LA

P

D

—

0y
A

v:/

6C X

¢

LAUDERIA

BALLET
CLASICO

i

Vi
{6 Vi
=

\/,
//_

T

DANZA
FOLKORICA
TAHITIANA
ARABE
CONTEMPORANEA

T

S

PIANO

B

\2
1

(-

i/

b

—
—
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APLICACIONES

INTRODUCCION

En las siguientes paginas se
muestran las aplicaciones basicas
que son utilizadas dentro de la
Casa de la Cultura José
Vasconcelos de Lazaro Cardenas
Michoacan, para un mejor
entendimiento de como se puede
utilizar el logosimbolo.

Cada una de éstas aplicaciones
pueden variar de acuerdo al
presupuesto que se establezca
dentro de la empresa.

manual de identidad grafica
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42 x 13 cm

papel bond

color crema
una tinta

APAPELERIA

FOLLETO

La Casa de la Cultura
*José Vasconcelos”

La Casa de la Cultura “José Vasconcelos” es un espacio
que propicia la infegracion de la comunidad al campo
delas manifestaciones culturalesy arfisticas.

Su finalidad es la de procurar la participacion
activa de todos los sectores de la sociedad en el
desarrollo cultural del municipio para enriquecer y
ampliar la vision de la realidad con miras de
fransformarla.

Desde hace mas de 25 afios la Casa de la
Cultura “José Vasconcelos” ha impartido diversos
talleres  que ofrecen a la comunidad sano
esparcimiento a bajo costo.

Al mismo fiempo se ofrecen espectaculos y
eventos culturales dentro de un programa permanente
de sensibilizacion, planeado para las diferentes edades
pero dando mayor preferencia ala ninez y ala juventud,
asicomo a los discapacitados.

DANZA FOLKLORICA

Prof. Jaime Alcazar

3 a5 afos D

Lunes, Miércoles y Viernes Martes y Jueves

de 16:00 a 17:00 horas Principiantes

6012 afios de 16:00 a 17:00horas
de 17:00 a 18:00 horas f; Intermedios

DANZA TAHITIANA
Profa. Aralceli Ramirez
6 afios en adelante

Adulfos principiantes de 17:00 a 18:00 horas
de 18:00 a 19:00 horas
Adultos intermedios y
Adultos avanzados

de 19:00 @ 20:00 horas DANZA ARABE

Profa. Martha de Miranda
Lunes y Miércoles

6 aiios en adelante

de 19:00 a 20:00 horas
Intermedios

de 18:00 a 19:00 horas

DANZA CONTEMPORANEA
Prof. Pedro Cortéz

15 afios en adelante

Lunes, Miércoles y Viernes
de 18:00 horas a19:00 horas

\\ ‘ BALLET CLASICO
Profa. Patricia Campos
5% | 5ananos
| Lunes, Miércoles y Viermnes
Jg de 15:00 a 17:00 horas

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

i

4

—

!

ARTES PLASTICAS CREATIVAS
Prof. Victos Francisco Zamora

‘1 CASA DE LA CULTURA

5P “José Vasconcelos”
‘A e et el

Py
A /700 4

todo el aio

ipcil abiertas d
INFORMES

Lunes a viernes de 9:00 a 14:00 horas y
de 16:00 a 20:00 horas.
Teléfono y Fax: (753) 53 217 71
e-mail: casaculturalzc@yahoo.com

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71

TALLERES

BAILE DE SALON

Prof. Guadalupe de la Mora

(% A
} 15 afios en adelante
” Lunes, Miércoles y Viernes
7 | de 17:00 a18:00 horas
GIMNASIA
Profa. Nadia Alcantar
3 afios en adelante
Lunes, Miércoles y Viernes

de 18:00 a 19:00 horas

=

j |13 al7 anos

de 17:00 a 18:00 horas
y 18:00 a 19:00 horas
17 afios en adelante

<l
Lunes, Martes, Jueves y Viernes E F Ysabados

de 16:00 a 18:00 horas y
de 18:00 a 20:00 horas

Principiantes
de 17:00 0 18:00 horas DIBUJO Y PINTURA
Intermedios Prof. Mario Maldonado

Lunes a Viernes
8012 afios
m de 16:00 a17:00 horas
Il

‘' )| de 19:00 a 20:00 horas

13 afios en adelante
de 10:00 a 14:00 horas

» 4
v
» <

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La Mmfarmaao’n mediante [z cuitvra

LAUDERIA

Prof. Efrain Hernandez
15 afios en adelante
Martes y Jueves

de 16:00 a 18:00 horas

Prof. Juan Muro
6 afos en adelante

Lunes a Viernes 'J ‘ v ‘]

de 16:00 a 20:00 horas E2

GUITARRA CLASICA f
Prof. Gregorio Hernandez R
8 afios en adelante

Lunes , Miércoles y Viernes

de16 a19 horas GUITARRA CONTEMPORANEA

3 Prof. Fernando Lugo
O |8 afos en adelante
] Miércoles y Jueves
o= de 16:00 a17:45 horas

y de 18:00 a 19:45 horas
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LAPAPELERIA

TARJETAS DE PRESENTACION

41 CASA DE LA CULTURA

=7)® “José Vasconcelos”
A La trangformacién mediante s cuttura

4
) 73\ 4
P\

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzdlez

DIRECTORA
)
Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71

TARJETAS DE
PRESENTACION
ADMINISTRATIVOS
9x5cm

Opalina color crema
Una tinta

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

»a

% p4

> ng}
L |

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trancformacion medlate s cattura

(CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

PROFESOR

Camichin S/N,

2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan.
Tel: (753) 53217 71

TARJETAS DE

PRESENTACION PROFESORA
PROFESORES —
5x9cm Camichin S/N,

Opalina color crema 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Una tinta Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan.

Tel: (753) 53217 71
Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
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LAPAPELERIA

RECBOS DE DINERO

* 5)® “José Vasconcelos”
‘ La trancformacién medante [a cultura

DIA MES ANO
Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71
)

Y’. 49 CASA DE LA CULTURA
,.C
5;

Recibimos de

la cantidad de
(
por concepto de

$ { RECIBO DE DINERO
Nombre y Firma del que recibe 10 X 16 cm

bondcolor crema
una tinta

Pantone 100% 462 C
‘ C62 M65 Y78 K11

B8 -
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LAPAPELERIA

HOJAS MEMBRETADAS
FICHAS DE REGISTRO

" CASA DE LA CULTURA

5 B “José Vasconcelos” Smm—
‘A L tratforvacin et b s

4
A 790\ 4

ey Carmichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P 60950 qupumm—
Cd. Lozaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 53217 71

HOJA MEMBRETADA  una tinta
21.5 X 28 cm Pantone 100% 462 C

bond color crema C62 M65 Y78 K11

>4
T
>
CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

SOLICITUD DE INSCRIPCION

DATOS PERSONALES

Nombre completo:

Fecha de nacimiento: Edad:

Lugar de nacimiento:

Direccion: Colonia:

Teléfono paricular Teléfono del frabajo:

Estudia: Trabaja

Nombre del padre: Ocupacién:

Nomnbre de la madre: Ocupacion:

En caso de accidente avisar a: Teléfono:

DATOS DEL TALLER
Fecha de inscripcion: Taller:
Nivel: Maesiro:
Dias: Horario:

Ciclo escolar:

1. {QUE ESPERAS DE ESTE CURSO?

2. ¢HAS PARTICIPADO EN OTROS CURSOS DE ESTA INSTITUCION?

3. ;COMO TE HAN PARECIDO LOS CURSOS EN LOS QUE HAS PARTICIPADO?

4. §QUE TALLERES TE GUSTARIA QUE HUBIERA EN LA CASA DE LA CULTURA?

(OBSERVACIONES: L

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950 Cd. Lazaro Cardenas, Michoacn. Tel: (753) 53217 71

FICHA DE REGISTRO una tinta
21.5X 28 cm Pantone 100% 462 C
bond color crema €62 M65 Y78 K11
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LAPAPELERIA

RECONOCUMIENTOS

DIPLOMAS

21.5X 28 cm
opalina color blanca
2 tintas

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

CONACULTA

[H/)

ot

& CASA DE LA CULTURA

() “José Vasconcelos”
‘ La frané{ormaz/io’n mediante 2 cultura

Otorga el presente

RECONOCIMIENTO

a Ivette Ruiz Maldonado
Por su destacada participacion en el taller de

ARTES PLASTICAS CREATIVAS
durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzdlez Prof. Fernando Lugo Herndndez
Directora Instructor

20
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DIPLOMA

Lauderia
Y marqueteria

DIPLOMA

Artes
Plasticas
Dibujo y

Pintura

APAPELERIA

RECONOCMIENTOS

F Y’. 49 CASADELA CULTURA
< 2 "
A’ég » “José Vasconcelos
N A Lo wedrte b ot
(A
o Juan Diego Vargas Herndndez
CJ Por su destacada participacion en el taller de
MARQUETERIA
) durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzélez Prof. Fermando Lugo Herndndez
Directora Instructor

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO

F

Y& 5

P-4y casaDELA CULTURA
%

X : “José Vasconcelos”

La tranformacién wediante b cathra

/ >4
I @

RECONOCIMIENTO
a Ivette Ruiz Maldonado

Por su destacada participacion en el faller de
ARTES PLASTICAS CREATIVAS
durante el ciclo 2004 - 2005

Prof. Fernando Lugo Hemandez
Insirucior

DIPLOMA
Baile de
Salén

DIPLOMA

Ballet
Clasico

P W 4
ﬁ@: “José Vasconcelos”
| ]

A

~

Por su destacada pariicipacian en el faller de
) .
\ ) BAILE DE SALON

CASA DE LA CULTURA

La trangformacién mediante 3 cultwra

RECONOCIMIENTO

3
{ N a Luz Yolanda Cérdenas Rivera

durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzalez Prof. Fernando Lugo Hemandez
Direclora Insirucior

E “u 1’.‘7
ﬁgj » josé Vasconcelos”
C2

-P o Tezcatlipoca Moru Mojo

\ ‘ Por su destacada participacion en el faller de
\ BALLET
durante el ciclo 2004 - 2005
Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzalez Prof. Fernando Lugo Hemnandez
J Directora Instructor

CASA DE LA CULTURA

< s trarormacin wedite s ot

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO

manual de identidad grafica
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22

DIPLOMA
Gimnasia

DIPLOMA
Piano

LAPAPELERIA

RECONOCUMIENTOS

A >4 casapeiacuirura
iy : “José Vasconcelos”

\ 1 ‘ La transformacion mediswte 2 cathwra

‘g/ / Oforga el presente

? RECONOCIMIENTO

a Ana Gabriela Fabela Robles

© Por su destacada participacion en el taller de
GIMNASIA
| durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Mario Zaragoza Gonzdlez Prof. Fernando Lugo Hemandez
Directora Instructor

!

P “José Vasconcelos”

La tragformacién mediante 3 cuttua

A ‘22( 1 CASA DE LA CULTURA

A8

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO

a Reyna Maldonado Salgado
Por su destacada participacion en el taller de

‘/ Lic. Ana Mario Zaragoza Gonzdlez Prof. Femando Lugo Hermandez
Directora Instructor

DIPLOMA
Guitarra

Contemporanea
Clasica

DIPLOMA

Danza
Folkérica
Tahitiana,arabe
Contemporanea

F W Y" @ CASA DE LA CULTURA

= ’ “José Vasconcelos”
\ La trangformacién medante s cittra
\ RECONOCIMIENTO
o Diana Michellet Ruiz Maldonado

\\ Por su destacada participacién en el faller de
@/

DANZA CONTEMPORANEA
{ ) Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzdlez Prof. Fernando Lugo Hemandez
Instruct

/

Otorga el presente

o~
durante el ciclo 2004 - 2005

>4 1 CASA DE LA CULTURA
4{ » “José Vasconcelos”
> <

t La trancformacién medionte s cittwa

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO
o Miguel Angel Baez Ruiz

Por su destacada participacion en el faller de
GUITARRA CONTEMPORANEA
durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzélez Prof. Fernando Lugo Hernandez
Directora Instructor
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. DAPELERIA

CARTELES DE PROMOCON
DE TALLERES

@ Y’. @ CASA DE LA CULTURA

' “José Vasconcelos”
La fvanéfovmau in mediante 2 cultura CONACULTA

mp'ﬂ

Y

CONVIVE Y
APRENDE!

INTEGRATE, % o

Visitanos en: CONTEMPORANEA

Camichin s/n

2° Sector de Fidelac /\;
5 PIANO Y1

Lldmanos al: 3/

5321771 @

Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan

@ " CASA DE LA CULTURA K\ \ BALLET
T conacum A P “José Vasconcelos” o
’. La trangformacién mediante s cuttvra x
‘:GUI'I'ARR!?‘EA
iAPROVECHA TU TIEMPO LIBRE! 1 ){ \\\(\
Te ofrecemos diversos talleres B 3?'/?
//
GIMNASIA
Visﬁqno_s en: LD&@ \ 9 /S
L e 0\ %ig( ., % ] [ 7
tmors WN nvoe ; oane
SALON ,_AUDER,A PIANO  ARTES PLASTICAS Renge

Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan

CARTEL HORIZONTAL 43 x 28 cm
CARTEL VERTICAL 28 x 43 cm
bond color crema

una tinta

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

manual de identidad grafica
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DOST/-\L Y CARTEL

E DIFUSION Y PROMOCION
EVENTOS ¥ SIGNIFICADO
DE CULTURA

DE

o da Sinf
La cu"‘ura 2 mmzcm Ba‘n fa Sinfonica
incluye todas las manifestaciones C
de los habitos sociales 5 ot e pergola
de una comunidad “ 20hs

7 Concirtode Rocky Punk
ultura José Vasconcelos

ENERO
12 Orquesta Clésica de Puebla
FRANZ BOAS Auditoto Monicpal

antropélogo 21hrs
21 Grupo Purhembe
‘Auditorio Municipal
20 hrs
28 Son Cubano con “Son Achere”
;Tlﬁl;de eventos Casablanca
pas couame  CESEEHEL C62 MBS Y78 K11
CASAIDE AT R s
TP ess Vosconaes , Pantone 100% 462 C
2  conaculta V‘

Camichin /N, 2 Sctorde ideac C.P. 60950
Cd. Lozoro Cérdanas, Michoactn Tok 7531 8321771

Pantone 50% 462 C

cultura
la forma de las cosas
que la gente tiene en su mente,
su modelo de percibirlos,
de relacionarlos o de
mn

FEBRERO

CO0 M100 Y100 KO
Pantone 10% 485 C
Pantone 50% 485 C
Pantone 100% 485 C

' (CASA DE LA CULTURA
525 : “losé Vusconcelos

==L conacuLA PPN

POSTAL 21.5 X 14 cm CARTEL 43 X 28 cm
‘ bond blanco exceptuando enero y diciembre

“No existe CUItU
ni humanog,

SN

A
4

§
i

=)»

2 o
A
~ 3z
> ‘1 CASA DE LA CULTURA
> “José Vusconcelos
e
CONACULTA " ' e
"Olvido la mayor parte de lo que he leido, A ul*ﬁsdum !
asicomo lo que he comido, 17 hrs )
Pero Sé que estas dos cosas contribuyeh 5 m ﬁ.’;’:”
por igual a Sustentar 20hrs
Concirto de Rock y Punk
mi eSpII’IfU Yy mi cuerpo 7“‘:*”‘: e
20 hrs.
12 Orquesta Clésica de Puebla
‘GEORG CHRISTOPH Auditorio Municipal
UCHTENBERG
cientifico y escritor 21 Grupo Purhembe
20hes
28 Son Cubano con “Son Achere”
Salon de eventos
21hrs
30 Exposicién de Pintura Lugo
CASA DE LA CULTURA Casa de la Culfura Joss Vasconcelos
( 7 hrs
’ “José Vcsconcelos
L CONACULTA i e Coons oo e 058 9871

impresas en bond color crema

MARZO

C100 M85 YO K13
Pantone 10% 2747 C
Pantone 50% 2747 C
Pantone 100% 2747 C

ABRIL

\ 4

CO M61 Y97 KO
Pantone 10% 158 C
Pantone 50% 158 C
Pantone 100% 158 C

una tinta pero variando cada mes, abajo se indica el pantone

24 —
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POSTAL Y CARTEL

DE DIFUSION Y PROMOCON

DE EVENTOS ¥ SIGNIFICADO
DE CULTURA

»

~a cultura.es hoy, sobre fodo,,
un con|un’ro e activida

e,..,e".f.?‘s’é’r'e%m"'y“soll'donqq

e BT |

120r

20r
v

QD
18 255

>4 4y casapeiacumra
5 7P “José Vasconcelos”
< EA on i et ot

CONACULTA

S

b
*

¢
28
3:

2%

. MAYO

C0O M100 YO KO
Pantone Magenta C 10%
Pantone Magenta C 50%
Pantone Magenta C 100%

‘ JUNIO

C100 MO Y77 K22
Pantone 10% 3415 C
Pantone 50% 3415 C
Pantone 100% 3415 C

La cultura es como el agua: ! )

Se fransmina -

invade,
se manifiesta en todos los ambi

‘ del ser humano
v

1592

9

)
==  conacura W

La Cul'ru <
crea mejores condi C
para tu comunlda =

CASA DE LA CULTURA
’)’ “losé Vasconcelos

conacuTA PP ‘

‘.’ 4y CASADELA CULTURA
ﬁ@’ “José Vasconcelos”
‘A s bfrncie et s b

»

<
=

.JULIO

C100 MO YO KO
Pantone Cyan C 10%
Pantone Cyan C 50%
Pantone Cyan C 100%

' AGOSTO

C89 M100 YO KO
Pantone 10% 267 C
Pantone 50% 267 C
Pantone 100% 267 C

manual de identidad grafica




POSTAL Y CARTEL

DE DIFUSION Y PROMOCION
DE EVENTOS V¥ SIGNIFICADO

Lo CuLurq

re mismo
yel o o COMo Se expresa

CONACULTA

>4 CASA DE LA CULTURA
ﬁ > “José Vasconcelos”
e »<

La Casa de la Cultura
es un espacio

que propicia la i racion
e tu comunidad

' CASA DE LA CULTURA
X > “losé Vcsconcelos
ik
CONACULTA

DE CULTURA

PROGRAMA

2 Presentacién Banda Sinfénica
Auditorio Municipol
17 hrs

5 Concurso de poesia
Explanada de la Pérgola
20hrs
7 Concierto de Rocky Punk
Casa de la Cultura José Vasconcelos
20hrs

12 Orgquesta Clésica de Puebla
Auditorio Municipal
21hrs

21 Grupo Purhembe
Auditorio Municipal
20 hrs

28 Son Cubano con “Son Achere”
Salon de eventos Casablanca
20hes
Exposicion de Pinfura Lugo
Casa do o Cuura osé Vasconcelos
17 hrs

2 Sactor de idlac C P 60950
. Lstng o, iooc, 1 7595921771

PROGRAMA

7 Condierto de Rock y Punk
Casa de la Cultura José
20hrs

12 Orquesta Clésica de Puebla
Auditoio Muricpl

2]6mpo?ud\nmb'
Auditorio Municipal
20hrs

28 Son Cubano con “Son Achere”
Salén de eventos Casablanca
21hrs

30 Exposicion de Pinfura Lugo
Casa de la Cultura José Vosconcelos.
17 hrs.

Camichin S/N, 2 Sector de idelac . P 60950
. Lazaro Cardenas, Michoacan. el (753) 53217 71

’ SEPTIEMBRE

C59 MO Y100 K7
Pantone 10% 369 C
Pantone 50% 369 C
Pantone 100% 369 C

NOVIEMBRE

"/

C36 M100 YO KO
Pantone 10% 247 C
Pantone 50% 247 C
Pantone 100% 247 C

La Cosa de la Cultura

nde y
conserva
la cultura

T CASA DE LA CULTURA
A)’ “José Vasconcelos”
CONACULTA S

“México
«heredero
dewna @norme tradicion
cultural”

Josk
VASCONCELOS
escritor y polifico

ﬁ ‘ . K v CASA DE LA CUITURA

CONACULTA

PROGRAMA

2 Presentacién Banda Sinfonica
Auditorio Municipal
17 hrs

5 Concurso de poesi
Explanada de la Pévgo{n
20hrs

7 Concierto de Rock y Punk
Casa de la Cultura José Vasconcelos
20hrs

12 Orquesta Clésica de Puebla
Audioro Muricpal
21hrs

21 Grupo Purhembe
A itorio Municipal
0 hrs

28 Snn Cubano con “Son Achere”
Salén de eventos Casablanca
21hrs

30 Exposicion de Pintura Lugo
Casa de la Cultura José Vasconcelos
17 hrs

Comicin SN, 2-Socrdo o
cd.Lazaro Cardan e s 532 7 1

PROGRAMA

Presentacion Banda Sinfénica
Auditorio Municipal

5 Concurso de poesia
Explanada de o Pérgola
20hrs

7 Concierto de Rock y Punk
Casa de la Cultura José Vasconcelos

12 Orquesta Clasica de Puebla
Auditorio Municipal
2hs

21 Grupo Purhembe.
Auditorio Municipal

28 Son Cubano con "Son Achere”
Salon de eventos Casablanca
21hrs
30 Exposicion de Pintura Lugo
Casa de la Culfura José Vasconcelos.

amichin /N, 2° Sector
. Lstn Cordons, Michoscin 1o 758 552 171

OCTUBRE
-/

CO M66 Y88 KO
Pantone 10% 172 C
Pantone 50% 172 C
Pantone 100% 172 C

y DICIEMBRE

C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 462 C
Pantone 50% 462 C
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CARTELES pe pProMoOCON
be eEVENTOSESPECIFICOS

CARTEL HORIZONTAL 43 x 28 cm
CARTEL VERTICAL 28 x 43 cm
bond blanco

una tinta de acuerdo

al mes en que se publica

el disefio también cambia
de conforme al evento

aqui se muestra un ejemplo,
observar las postales del
mismo mes. En la siguiente
parte hay dos propuestas
mas de carteles.

7

Y v CASA DE LA CULTURA
= ’ “José Vasconcelos”

La transformacion medante s cuttura

Y

Dia del Niiio |
CULTURAL

por el prof. Fernando Lugo

Danza Contemporénea
con la obra de “Caperucita Roja”
por los alumnos

Sor Ines y su pianito

Domingo 30 de abril
del 2006

AUDITORIO MUNICIPAL
16:00 HRS

ENTRADA LIBRE

F (A

== CONACULTA

“OIvido lamayor parte de lo que he I6ide,
aaaaaaa o que he comido,

o esplmu y mi cuergioy

GEORS HRTOPH
cantco y esrter

Bt csuama
?‘ .A Bk e

ABRIL

-’

CO M61 Y97 KO
Pantone 10% 158 C
Pantone 50% 158 C
Pantone 100% 158 C

manual de identidad grafica

27



28

CARTELES pe promModoN
DE EVENTOS ESPECIFICOS

NOVIEMBRE

|

C36 M100 YO KO
Pantone 10% 247 C
Pantone 50% 247 C
Pantone 100% 247 C

P

l.uC(:ls(:lde\chl.lﬂlmaT r.
'

=)

P-4 dy casapeLacumura

Y=, iy ’ “José Vasconcelos”
v La trangformacidn medarte b cuftura

Tr‘atJiciona noch De Mu&r’kos

l)

ﬁiJ Exposicion y Concurso de Catrinas

'

<\

/Aé Danzas Regionales
J

Y Concurso de misica de
z la tradicion Purépecha

Domingo 1 de Noviembre del 2006
AUDITORIO MUNICIPAL

20:00 HRS

ENTRADA LIBRE

y DICIEMBRE

C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 462 C
Pantone 50% 462 C

- lero
== enorme fradicion
cultural™

i

B A g

?’. 4y CASA DE LA CULTURA ﬁ
<3 o A e N ( \
“.5)® “José Vasconcelos” QA
v ‘ La transformacién mediante 3 cuttura e CONACULTA

PRESENTA:

Elo REY b AGART®

Tributo a Jim Morrison

Diciembre 3, 2006
P]aya ]ar(]in »
19 hrs 20 Seetoi de Fi

Cdl. Lézaro Cérc

ENTRADA LIBRE : el

INFORMES
Camichin S/N,
50
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.

MANTAS

DE PROMOCION ¥ DIFUSION

ot EVENTOS

La Casa de la Cultura “José Vasconcelos”
’ ‘ y el Taller de Guitarra Contemporénea
v \ 4 CASA DE LA CULTURA presentan: MANTAS
ST “José V. los” ARMANDO Caracteristicas fisicas
X 0sé Vasconcelos , :
a La trangformacion mediante s cultwa PAI-O MAS rOtUI(,)S permanentes:
" ‘ EN CONCIERTO logosimbolo
' ‘ “la Casa de la Cultura y
ggln;:g: 30 de abril el taIIer den
AUDITORIO MUNICIPAL “presentan”
16:00 HRS 2
ADMISION GRATUITA ﬁdmlsmn
rs

Debera dejarse areas para:

>4
%
| |

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La ’rmnéfovmau‘o’n mediante [a cultura

patrocinadores, estilizacién

La Casa de la Cultura “José Vasconcelos” del tal Ier’ feCha’ Iugar y

y el Taller de Guitarra Contemporénea @ nombre del evento; que
presentan: seran impresos en vinil.

en un formato de

ARMAN DO 3;";*33: 30 de abril 5 X 1.8 metros
PALOMAS AUDITORIO MUNICIPAL lona plastica color blanca

EN CONCIERTO 16:00 HRS 2 tintas
ADMISION GRATUITA
Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 468 C

C6 M9 Y23 KO
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30

B OGOSIMBOLO
ENOTRAS TINTAS

MANTAS

Las caracteristicas fiscas son
rotulos permanentes:
logosimbolo

direccion

teléfono

palabra “talleres”

Debera dejarse un espacio
permanente para :
patrocinadores, estilizacion
del taller; que

seran impresos en vinil.

5 X 1.8 metros

lona plastica color blanca
2 tintas

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

>4,
5‘ »

b' ‘
CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trangformacin mediante [» cuttura

Talleres

ARTES PLASTICAS
DIBUJO Y PINTURA

GUITARRA

coneupoines @

{INTEGRATE,
CONVIVE Y
APRENDE!

LAUDERIA

VISITANOS EN:
Camichin s/n
2° Sector de Fidelac

DANZA

PIANO

LLAMANOS AL:
5321771
Cd. Lazaro Céardenas, Mich

RANEA

> 4
| |

CASA DE LA CULTURA

”José Vasconcelos”

La trangformacién mediante [a cuttura

b4
CSN‘.’JJ;I;".L ?Ef% }f‘;“”
o \J}

BAILE DE
SALON

{INTEGRATE,
CONVIVE Y
APRENDE!

-

ARTES PLASTICAS

LAUDERIA DIBUJO Y PINTURA

VISITANOS EN:
Camichin s/n
2° Sector de Fidelac

d
GIMNASIA /\7

LLAMANOS AL:
5321771
Cd. Lazaro Cardenas, Mich
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los ARTICULOS

PROMOCONALES Y
UTILITARIOS

Los articulos promocionales podran ser promovidos en las
escuelas, oficinas, empresas y en la misma Casa de la
Cultura. Son detalles que se obsequiaran al principio de

cadacicloy se venderan durante todo el curso.

Lapices

%
f», 'y s,
.;E).W*
oSS Tosg ey
= .

A,
fﬁi@: vy
>4 ﬁg,%’
CASA DE LA CULTURA CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos” “José Vasconcelos”

DE LAZARO CARDENAS DE ‘AZAR‘? C&‘RDENAS
s trarsfarwacit wedarte s of

La Hrargformacidn medlorte. b clts

Llavero

Taza

Stand de Y’; ;1

articulos lﬁ;;{
promocionales I cuiTues
“José Vasconcelos”

DE LAZARO CARDENAS
L trfornacén nedrt b ot

ARTICULOS EN VENTA
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Los UNIFORMES

Aqui se muestran los uniformes para administracion e
intendencia. En el caso de los alumnos pueden o no ser
utilizadas las playeras, estas también sirven de articulos
promocionales.

»q
&
et

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

Administracion

Alumnos

i

O/

>4
Y

casaDE A cuuRa

“José Vasconcel los”

>4
v
)5
>
CASA DE LA CULTURA

Intendencia o Yoconclo
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ASENALIZACON

Para llevar a cabo la sefializacion de la Casa de la Cultura
“José Vasconcelos” se hizo un analisis de todo lugar , los
aspectos que se consideraron fueron: formatos, colores,
estilo, tipografia, materiales, ubicacién, visibilidad , etc.

Los sefialamientos requeridos son los siguientes:

SENALAMIENTOS DE SITIOS
. Direccion

. Salones

. Audiovisual

. Bodega

. Bafos

. Cafeteria

. Estacionamiento

. Fachada

O~NO O~ WN B

OTROS SENALAMIENTOS
8. No pisar el pasto

9. No fumar

10. Botiquin

manual de identidad grafica
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LASENALIZACON

Para los siguientes sitios la sefializacion esta es la propuesta
de disefio:

1. Direccién
2. Salones
3. Audiovisual
4. Bodega
Las medidas de dicha sefializacion son de 50 x 20
cm, ya que la distancia de visualizacion es de 10 m, a una
altura de 2 metros.

El sustrato es acrilico color crema (institucional).
La tipografia y el simbolo de la imagen de la Casa de la
Cultura se mantendran en color blanco y en el café (color
institucional).

La tipografia utilizada es la institucional (VAG
Rounded It) como minimo puntaje 190 y el maximo es de
230 puntos.

En la pagina siguiente se muestran todos los
ejemplos de los sefialamientos de salones, audiovisual,
direcciony bodega.

/

4
$,ﬁ1 \ 4

’L;)‘
O
1
MD
)
Q.
On
>
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ASENALIZACON

mu N~ (00 o~
(b C C C
o \® \®, \®,
@] O @) (@)
a8 7 p) W
A A A A
41@9# 4v£¢v 4v§9¢< 4v§9¢<
Y] '( '( J
Acial Aeial  AeA| Aeia
S = L O
2 c cC c
() \®) O \®)
i®) O (@) O
AU_“ (p) ) Vp)
A A A A
EIR OB E IS
o’ o’ o’
ot v v v
,m — N (ap)
(@) C C cC
O O, \®, N®,
v O O O
=S 7p) 7)) )
ol X rhs
o 5 > E,__“ \ 4 4@1 \f@i
PG acial acial  aeia
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LASENALIZACION

Los sefialamientos seran colocados
sobre los muros,como se muestra en
la figura siguiente:

/ N
i
L
Jil

v ] :
Z» Audiovisual

|
Ny

!
)/ S

A
1Y

Py
wn
Q
O
3
~

il

[ 1 |
)

il
il

I
il
Iililaliil

IZCm

El espacio que se debera respetar para empezar a
colocarlos elementos es de dos centimetro por cada lado.
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ASENALIZACION

4

[
\ {

v CASA DE LA CULTURA

=\p José Vasconcelos”
2 ( A DE LAZARO CARDENAS

La %Vanéformaa'én mediante o cultura

\

¢

Para la fachada de la Casa de la Cultura se hara un rétulo de 4
X 1.5 metros sobre una lamina de acero. Se utilizaran los
colores institucionales. Unicamente llevara el logosimbolo de
lainstitucion.

manual de identidad grafica - 37
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ASENALIZACION

7

4
Y [Wn,,d] \ 4
’A"

Estacionamiento

>4, ‘. .
<52 Estacionamiento

L)
e —————————

Las sefializaciones de estacionamiento son de dos tipos.
Una es para el estacionamiento externo de 170 x 50
centimetros , rotulado en acero con las caracteristicas
anteriormente descritas en cuanto a color, tipografia y
espacio para los elementos. El soporte seran dos tubos
metalicos 1.5 pulgadas.

Para el estacionamiento interno, la sefalizacién
tendra un formato de 36 por 54 centimetros rotulada en
metal con los colores institucionales. El soporte es un tubo
del mismo calibre que el del sefialamiento externo.
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ASENALIZACION

e e 2
\) @
>4 >4
A4 - A4
<28 Cafeteria ' 72k W. C.
e e p
-4 >4 No pisar >4
Y= .' ° - 8\ 4 p AR &
f?': BO C|Ull'l "é%: el césped .:9": NO fumar

El resto de la sefalizacion tendra medidas de 20 x 25 cm, de
acuerdo con la distancia de visualizacién. Pueden ser
impresas en acrilico blanco, con el resto de los elementos
en vinil con los colores institucionales como ya se habia
descrito.

A un costado se muestran tanto las estilizaciones
como la posicion de los elementos dentro de la sefializacion
y laforma que deben llevar.

En cuanto a la tipografia se trata de la tipografia
institucional, teniendo como maximo un puntje de 110y
como minimo 75 puntos.
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MUESTRAS
RECORTABLES

{3
4

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La transformacion wedionte s cutra

A
Y%Cﬂ) } 4
-

b

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trancformacion medante s cltura

4
Y?@,Jﬂ \Y
kai)‘

A

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trancformacion mednte [ caltra

A
Y?& Y
DX;)Q

b

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trancformacion medante s caltra

4
‘;& Y
PL:)‘

A

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trancformacion medinte s cltura

4
Y?@,Jﬂ \Y
PX;)‘

Y" 4y CASA DE LA CULTURA
%57 “José Vasconcelos”
v ‘ La transformacion wediante s coftra

S

CASA DE LA CULTURA

%A
Y % K 7
»X,“«

La trancformacion wediante s cottra

Y’. 49 CASA DE LA CULTURA
ééj P “José Vasconcelos”
v ‘ La transformacion wediante s coftura

S

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La trancformacion wediante s ciftra

%A
Y % K| 7
»X,“«

Y" 4y CASA DE LA CULTURA
é 5)® “José Vasconcelos”
v ‘ La trancformacion wediante s cittra

“José Vasconcelos”

v" ‘1 CASA DE LA CULTURA
| ;Q: “José Vasconcelos”
v ‘ La trangformacién medante s cuttura
Y’. 4 CASA DE LA CULTURA
é; : “José Vasconcelos”
v ‘ La trangformacién mediante s cuttura
Y’. 4y CASADELA CULTURA
Aﬁg : “José Vasconcelos”
v ‘ La trangformacién medante s cuttura
Y" 4g CASA DE LA CULTURA
ég » “José Vasconcelos”
v La trangformacién mediante s cuttura
1" 4y CASA DE LA CULTURA
ég P “José Vasconcelos”
: v La trarsformacién wediarte s cuttwra

{3
4

A
Y wﬁ] 7

iy
DL:)QA

iy
PX;)Q‘

iy
b?‘A

iy
DL:){A

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La Mnéfovmadén wediante [ cuttura

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La Mngfomadén wediante [ cuttura

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La Mngformadén wediante [ cuttura

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La Mngformadén wediante [ cuttura

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La trangformacién wediarte s cuttwra
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MUESTRAS
RECORTABLES

q Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 462 C

7 C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

‘ Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

‘ Pantone 100% 462 C
: €62 M65 Y78 K11

CO MO YO K80

CO MO YO K20

CO MO YO K20

Pantone 100% 428 C
CO MO YO K20

Pantone Process Black

Pantone 100% 462 C
Pantone 425 C C62 M65 Y78 K11 CO MO YO K100

Pantone 100% 428 C
CO MO YO K20

Pantone 425 C
CO MO YO K80

Pantone 100% 428 C
COMOYO K20

Pantone 425 C
CO MO YO K80

Pantone 100% 428 C

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone Process Black
CO MO YO K100

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone Process Black
CO MO YO K100

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone Process Black

Pantone 425 C CO MO YO K100

CO MO YO K80

Pantone 100% 428 C
Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone Process Black
CO MO YO K100

Pantone 425 C

CO MO YO K80
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v CASA DE LA CULTURA

p José Vasconcelos”
DE LAZARO CARDENAS

La hfanéformaoién mediante [a cultura
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= LOGOSIMBOLO

LOS ELEMENTOS QUE LO COMPONEN

> 4
%
» ¢

EL SOL. Es la representacion basica de
la renovacion y transformacion. Ademas
de que exalta y evoca la nacionalidad
mexicana.

EL NOMBRE. La Casa de la Cultura de
Lazaro Cardenas Michoacan es llamada
como uno de los principales impulsores
de la cultura latinoamericana.

EL ESLOGAN. En la cultura residen los
valores, las costumbres y el arte, es el
perfeccionamiento del ser humano, es

la representacion de un pueblo; para
poder llegar a una transformacion es
necesario saber sobre cultura y que se
pertenece aella.

LA LINEA. Delimita a la institucion de
su nombre, es la representacion de la
continuidad, del avance constante de la
cultura.

LA TIPOGRAFIA. Los caracteres del
nombre son sencillos, sin patines, para
mayor legibilidad. La tipografia del

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La tansformacion mediante [a cuftura

eslogan es cursiva y decorativa, lo cual
ayuda a denotar dinamismo.

LOS COLORES. El café es un color
natural, refiere a la tierras; vy
combinado con el color crema nos da
una sensacion de rustico y rural, nos
habla a manera de susurro. Ambos
representan seriedad, estabilidad,
solidez y elegancia; significados propios
del concepto cultura.
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LARETICULA

DE TRAZO

YREDUCCIONES

La altura de la E es la que se toma de referencia para el
tamano de los demas elementos del logosimbolo.

También se presentan posibles reducciones.

‘ Vo<
Y, | José Vasconcelos”
“ La mnéformao’on mediante [a cultura =E

4cm 3.5cm 3cm 2.5cm

v/’_‘ 4' CASA DE LA CULTURA Y ' CASA DE LA CULTURA f ' CASA DE LA CULTURA > ‘1 CASA DE LA CULTURA

'Ec-r : “José Vasconcelos” : “José Vosconcelos <2 gp "lose V05C0nce|05 "2“5: “José Vasconcelos®
v‘ La trancformacién mediante o cutfura " La trancformacién " » f
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s AREAS
oe PROTECCION

X =alturadeE

Las areas de proteccion o aislamiento son los espacios
minimos que se deben respetar alrededor del logosimbolo con
respecto a otros elementos existentes dentro de una pieza de
comunicacion. Esta se representa con la linea punteada y se
obtiene con el valor de X, que en este caso equivale a la altura
delaletra “E”.

l.l.l‘ e
C
=

»

4g CASA DE LA CULTURA

: “José Vasconcelos”

=

=

4

La mnéformaoién mediante [a cultura

manual de identidad grafica




USOS NO
AUTORIZADOS

Se citan a continuacion las restricciones correspondientes al
uso del Logotipo-simbolo, es decir posibles modificaciones
que no estan autorizadas en el sistema de identidad.

1. Deformar elementos

Y" ¢ CASA DE LA CULTURA
“SP “José Vasconcelos”

E:) La trancformacion mediante la cuftura

.1
all

2. Cambiar tipografia

< E;v GASA DE LA CULTURA

“Jogé Vagconcelog”

La trangformacion wediante. b caltura

3. Cambiar colores de elementos

Y’. @ CASA DE LA CULTURA
= : “José Vasconcelos”

==

v La trangformacion mediante. s caltwra

4, Desacomodar elementos

’ La trangformacion mediante s cuttura 4 '
/=, CASADELACULTURA =)y

’E. “José Vasconcelos” ?‘A

5. Agregar o quitar elementos

T’. @ CASA DE LA CULTURA
5T )» “José Vasconcelos”

(4
VE La trancformacién mediante b caltra

< 4 (CASADE LA CULTURA
é;@’ “José Vasconcelos”

La trangformacion mediante. s caltura
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LosELEMENTOS
DECORATIVOS

A continuacion se indican cuales son los elementos que
pueden ser utilizados dentro de la imagen.

Lineas con base en las estilizaciones

Rectangulos formados con las lineas mencionadas

R e ——

El simbolo de la imagen en plasta
Y » El sol separado para utilizarlo en un fondo

{

» 4

Circulos relacionados con las estilizaciones

SO _
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VARIANTES

Las siguientes variantes del logotipo original, estan
pensadas para satisfacer los requerimientos necesarios.

Una forma condensada, y otras dos con el nhombre de la

Ciudad.
1. Version oficial

v’. " CASA DE LA CULTURA
ﬁ@: “José Vasconcelos”
» <

La trancformacin mediante la cuftura

> 4'
Vﬁ?b
2. VARIANTE 1 E?(A
Forma condensada »<
CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La trangformacién mediante o cuftura

P 4_ CASA DE LA CULTURA

ff:c @)p “José Vasconcelos”
E?( ‘ DE LAZARO CARDENAS

La trangformacién wedante s cltura

2. VARIANTE 2
Logo original con
el nombre de la » <

ciudad
>4
\4
)y
» <

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
DE LAZARO CARDENAS

La trangformacicn mediante o cuttura

2. VARIANTE 3
Forma condensada
con el nombre de
la Ciudad
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s TINTAS
o OGOSIMBOLO

"

*57)® “José Vasconcelos
‘ La trangformacion medlaite s culfra

K 4y CASA DE LA CULTURA
S

COLORES INSTITUCIONALES

Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

La trangformacion wedlante s cttwra

v’. ‘v CASA DE LA CULTURA

A@Q: “José Vasconcelos”
»<

LOGOSIMBOLO A UNA TINTA

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

La trangformacion wedante b cttwra

Y’. 4y CASA DE LA CULTURA
ﬁ@: “José Vasconcelos”
»<

LOGOSIMBOLO EN GRISES

Pantone 100% 428 C
COMOYO K20

Pantone 425 C
COMO YO K80

‘r" 4, CASA DE LA CULTURA
é;g : “José Vasconcelos”
»<

La trangformacion medlante. b cattwra

LOGOSIMBOLO EN NEGRO

Pantone Process Black
CO MO YO K100
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B OGOSIMBOLO
ENOTRAS TINTAS

El logosimbolo puede ser impreso en cualquiera de las
siguientes tintas con sus respectivos tonos. Pero tomando en
cuenta que todo el documento va estar a una sola tinta. Tal es
el caso de las postales con el programa y el significado de
cultura (véase ejemplos mas adelante).

12

CO0O M100 Y100 KO
Pantone 10% 485 C
Pantone 50% 485 C
Pantone 100% 485 C

C100 M85 YO K13
Pantone 10% 2747 C
Pantone 50% 2747 C
Pantone 100% 2747 C

CO M61 Y97 KO
Pantone 10% 158 C
Pantone 50% 158 C
Pantone 100% 158 C

C100 MO Y77 K22
Pantone 10% 3415 C
Pantone 50% 3415 C
Pantone 100% 3415 C

C36 M100 YO KO
Pantone 10% 247 C
Pantone 50% 247 C
Pantone 100% 247 C

CO M66 Y88 KO
Pantone 10% 172 C
Pantone 50% 172 C
Pantone 100% 172 C

C 0 O C

CO M100 YO KO

Pantone Process Magenta C 10%
Pantone Process Magenta C 50%
Pantone Process Magenta C 100%

C100 MO YO KO

Pantone Process Cyan C 10%
Pantone Process Cyan C 50%
Pantone Process Cyan C 100%

C8 M100 YO KO
Pantone 10% 267 C
Pantone 50% 267 C
Pantone 100% 267 C

C59 MO Y100 K7
Pantone 10% 369 C
Pantone 50% 369 C
Pantone 100% 369 C
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LA TIPOGRAFA

Las tipografias institucionales son aquellas utilizadas para el logotipo y que no se

puede modificar.

Las tipografias auxiliares son aquellas utilizadas para la

papeleria(tarjetas de presentacion, hoja membretada, fichas de registro, etc) vy
campana de difusion y promocion (carteles, mantas, folleto, etc)

TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

VAGRounded Light

Aa
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890°1"-$%&/()="?,.- ¢ +;:_C*

/\/\arv]ola!c
Aa B
ABCDEFGIHIJKLMNNOFRRSTUVWXYZ

aboolo klmymo qfrg’rv\/wx
P e e SN

TIPOGRAFIA AUXILIAR

Futura Md Bt
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz
1234567890°°!"-$%&/()=?¢,.- "¢ +;:_"C*

BernharclModBT .
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abC(].e{:g’hijlzlmnﬁopqrstuvwxyz
1234567890°!”-$%&/()=74,.-"¢> +;:_~C*

Arial
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890°%!"-$%&/()=7¢,,.- "¢’ +;:_"C*

MadAve
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefshijKiImnhopgrstuvwxyz
123U567890°1"-$%&/ (=2, ¢ +;_"C*

manual de identidad grafica
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ESTILIZACIONES

Las estilizaciones que se muestran a continuacion son las
Unicas que pueden ser utilizadas para identificar a los talleres
dentro de la campana de promocion de actividades de la
Casade la Cultura.

?
=

() d
ﬁ‘(’/b GIMNASIA ] GUITARRA
/ . CONTEMPORANEA
f’% [ 21 CLASICA
NAY50) /
( \th); BAILE DE /))(//) ARTES
(\\ AR SALON PLASTICAS
\/ ) / ﬁ DIBUJO Y
\0// Cif  PINTURA

d
%>

o

P

D

—

Oy
Al

Q/

6C K

¢

LAUDERIA

BALLET
CLASICO

DANZA
\\ FOLKORICA
[=> TAHITANA
7 ARABE .
CONTEMPORANEA
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APLICACIONES

INTRODUCCION

En las siguientes paginas se
muestran las aplicaciones basicas
que son utilizadas dentro de la
Casa de la Cultura José
Vasconcelos de Lazaro Cardenas
Michoacan, para un mejor
entendimiento de como se puede
utilizar el logosimbolo.

Cada una de éstas aplicaciones
pueden variar de acuerdo al
presupuesto que se establezca
dentro de la empresa.
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16

42 x 13 cm

papel bond

color crema
una tinta

s DAPELERIA

FOLLETO

La Casa de la Cultura
"José Vasconcelos”

La Casa de la Cultura “José Vasconcelos” es un espacio
que propicia la integracion de la comunidad al campo
delas manifestaciones culturalesy arfisticas.

Su finalidad es la de procurar la participacion
activa de fodos los sectores de la sociedad en el
desarrollo cultural del municipio para ‘enriquecer y
ampliar la vision de la realidad con miras de
transformarla.

Desde hace mas de 25 afios la Casa de la
Cultura “José Vasconcelos” ha impartido diversos
talleres que ofrecen a la comunidad sano
esparcimiento abajo costo.

Al mismo fiempo se ofrecen espectaculos y
eventos culturales dentro de un programa permanente
de sensibilizacion , planeado para las diferentes edades
pero dando mayor preferencia a la nifiez y a la juventud,
asicomo alos discapacitados.

DANZA FOLKLORICA

Prof. Jaime Alcdzar

3 a5 afos o

Lunes, Miércoles y Viernes Martes y Jueves

de 16:00 a 17:00 horas Principiantes

6012 afios de 16:00 a 17:00horas N
de 17:00 a 18:00 horas ﬁ Intermedios \(

Profa. Aralceli Ramirez
6 afos en adelante

Adultos principiantes de 17:00 @ 18:00 horas
de 18:00 @ 19:00 horas

Adultos intermedios y

Adultos avanzados

de 19:00 a 20:00 horas DANZA ARABE °)
Profa. Martha de Miranda o
s commeoims  [LOE, %
Prof. Pedro Cortéz —~
15 afios en adelanfe ﬁ.?;zﬁoe%fészo Onals Q‘
Lunes, Miércoles y Viernes de 18:00 @ 19:00 horas

de 18:00 horas a 19:00 horas

&R | 5anaros
) [ Lunes, Miércoles y Viernes
4@ de 15:00 a 17:00 horas

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

JON
—

v" 41 CASA DE LA CULTURA
iy : “José Vasconcelos”
> L trngforvacin nednte > it

Inscripciones abiertas durante todo el aifio

INFORMES

Lunes a viernes de 9:00 a 14:00 horas y
de 16:00 a 20:00 horas.
Teléfono y Fax: (753) 53 217 71
e-mail: casaculturalzc@yahoo.com

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71

TALLERES

f% BAILE DE SALON
=7 | Prof. Guadalupe de la Mora
“\’ X |15 afios en adelante

> Lunes, Miércoles y Viernes
de 17:00 a 18:00 horas
GIMNASIA
Profa. Nadia Alcantar
3 afios en adelante
Lunes, Miércoles y Viernes
Principiantes
de 17:00 a 18:00 horas DIBUJO Y PINTURA
Intermedios Prof. Mario Maldonado
de 18:00 a 19:00 horas Lunes a Viernes
m) 8 a12 afos
r de 16:00 a17:00 horas
/) 13.a17 afos

de 17:00 a 18:00 horas
y 18:00 a 19:00 horas

i
TE—=—,

ARTES PLASTICAS CREATIVAS 17 afios en adelante
Prof. Victos Francisco Zamora - de 19:00 a 20:00 horas
Lunes, Martes, Jueves y Viernes E sabados

de 16:00 a18:00 horas y 13 afios en adelanfe
de 18:00 a 20:00 horas de 10:00 @ 14:00 horas

>4
\4
Yoy
» <

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La Mnéformau'én mediante [a cultra

LAUDERIA

Prof. Efrain Hernandez
15 afios en adelante
Martes y Jueves

de 16:00 a 18:00 horas

PIANO

Prof. Juan Muro

6 afios en adelante
Lunes a Viernes

de 16:00 a 20:00 horas

GUITARRA CLASICA f
Prof. Gregorio Hernandez
8 afios en adelante
Lunes , Miércoles y Viernes
de 16 a19 horas GUITARRA CONTEMPORANEA
3 Prof. Fernando Lugo
8 afios en adelante
] Miércoles y Jueves
- de 16:00 a17:45 horas

(2 /| yde18:00 a19:45 horas
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LAPAPELERIA

TARJETAS DE PRESENTACON

4g CASA DE LA CULTURA

= : “José Vasconcelos”

= La trangformacién medlante [s calfura

Py
) 7300\ 4
P\

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzalez

DIRECTORA
]
Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71

TARJETAS DE
PRESENTACION
ADMINISTRATIVOS
9x5cm

Opalina color crema
Una tinta

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Y
£ 4,
()
‘CASA DE LA CULTURA v ,’?L .g.(\ .
HossVasconcelos’ S\
| ]
CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”
La trancformacion medarte b cattura
PROFESOR

Camichin S/N,

2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan.
Tel: (753) 53217 71

TARJETAS DE

PRESENTACION PROFESORA
PROFESORES —
5x9cm Camichin S/N,

Opalina color crema 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Una tinta Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan.

Tel: (753) 53217 71
Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
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LAPAPELERIA

RECBOS DE DINERO

" 5)® “José Vasconcelos”
A La trancformacién mediante s cultura

DIiA MES ANO
Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 532 17 71
)

Z@E 4g CASA DE LA CULTURA
»

Recibimos de

la cantidad de
(

por concepto de

$ { RECIBO DE DINERO
Nombre y Firma del que recibe 10X 16 cm

bondcolor crema
una tinta

Pantone 100% 462 C
‘ C62 M65 Y78 K11

B8 =
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LAPAPELERIA

HOJAS MEMBRETADAS
FICHAS DE REGISTRO

4y CASA DE LA CULTURA

7 )P “José Vi |os"  Sm—
( 0Se vasconcelos

?‘A L ragforvai et b s

4
A 770)\ 4

——— __Comichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P. 60950

2 OE—
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan. Tel: (753) 53217 71

HOJA MEMBRETADA  una tinta
21.5X28 cm Pantone 100% 462 C
bond color crema C62 Mm65 Y78 K11

CASA DE LA CULTURA-
“José Vasconcelos”

Nombre completo:

SOLICITUD DE INSCRIPCION

DATOS PERSONALES

Fecha de nacimiento:

Edad:

Lugar de nacimiento

Direccion:

Colonia:

Teléfono paricular

Estudia:

Teléfono del frabajo:

Nivel:

Dias:

Trabaja

Nombre del padre: Ocupacion:

Nombre de la madre: Ocupacion:

En caso de accidente avisar a:, Teléfono:

DATOS DEL TALLER

Fecha de inscripcién Taller.
Maestro:
Horario:

Ciclo escolar:

1. ¢QUE ESPERAS DE ESTE CURSO?

2. §HAS PARTICIPADO EN OTROS CURSOS DE ESTA INSTITUCION?

3. 4COMO TE HAN PARECIDO LOS

CURSOS EN LOS QUE HAS PARTICIPADO?

Camichin S/N, 2° Sector de Fidelac C. P.

FICHA DE REGISTRO  una tinta

21.5X 28 cm

4. ;QUE TALLERES TE GUSTARIA QUE HUBIERA EN LA CASA DE LA CULTURA?
OBSERVACIONES:

60950 Cd. Lazaro Cardenas, Michoacn. Tel: (753) 53217 71

Pantone 100% 462 C

bond color crema C62 M65 Y78 K11
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APAPELERIA

RECONOUMIENTOS

@ ‘ @ CASA DE LA CULTURA

()P “José Vasconcelos”
‘ La Jrranéformaoién mediante [a cultura

/ Otorga el presente
/ RECONOCIMIENTO

a Ivette Ruiz Maldonado

Por su destacada participacion en el taller de

ARTES PLASTICAS CREATIVAS
durante el ciclo 2004 - 2005

DIPLOMAS

21.5X 28 cm

opa[ina color blanca h r Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzdlez Prof. Fernando Lugo Herndndez
2 t'ln tas Directora Instructor

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO
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LAPAPELERIA

RECONOCMIENTOS

DIPLOMA

Lauderia
Y marqueteria

%—3
£

Ve,

c
FR)

5%)» “José Vasconcelos”

La trangformacion wedante b cattura

B 1: 4y CASA DE LA CULTURA

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO

a Juan Diego Vargas Herndndez
Por su destacada participacion en el faller de
MARQUETERIA

durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzdlez Prof. Fernando Lugo Hemandez

irectora Instructor

DIPLOMA

—

Dibujo y
Pintura /

l_.

Artes “
Plasticas E

4
Ym,ﬂ \ 4

4' CASA DE LA CULTURA
= : “José Vasconcelos”

‘ La trangformacién wediante b cittra

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO
a Ivette Ruiz Maldonado

Por su destacada participacion en el taller de
ARTES PLASTICAS CREATIVAS
durante el ciclo 2004 - 2005

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzdlez Prof. Fernando Lugo Hemandez
Directora Instructor

DIPLOMA
Baile de
Salén

DIPLOMA

Ballet
Clasico

@ !Ax 1 CASA DE LA CULTURA
A)’ “José Vasconcelos”

La hransformacitn wediate b ik

, ¥ RECONOCIMIENTO

k
o Luz Yolanda Cérdenas Rivera

Por su destacada parficipacin en el taller de
D an BAILE DE SALON
%I durante el ciclo 2004 - 2005

U Ana Mora Zaragoza Gonadlez Prof. Fernando Lugo Hernandez
Instructor

2 < 41 CASA DE LA CULTURA
A » “José Vasconcelos”

Ls trancformacién wedinte s cftrs

Otorga el presente
‘ RECONOCIMIENTO
=

a Tezcatlipoca Moru Mojo

‘ Por su destacada participacion en el faller de
BALLET
durante el ciclo 2004 - 2005
Lic. Ana Marfa Zaragoza Gonzélez Prof. Fernando Lugo Hernandez
Dieciora nsiructor

manual de identidad grafica
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DIPLOMA
Gimnasia

DIPLOMA
Piano

APAPELERIA

RECONOUMIENTOS

F T’. 4y CASADELA CULTURA
< 5%)® “José Vasconcelos”

\‘\} ‘ La trancformacién wediante s caltra

‘(]/ Oforga el presente
RECONOCIMIENTO

o Ana Gabriela Fabela Robles

) Por su desfacada paricipacion en el faller de
GIMNASIA
l durante el ciclo 2004 - 2005

Y

( ( Uc A Moo ZaragozaGonzier ol Femand Logo Hemendez

P “José Vasconcelos”

La trangformacion mediante s caltra

A ZA v CASA DE LA CULTURA

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO

/\; a Reyna Maldonado Salgado
? Por su destacada participacion en el taller de
. J PIANO
% durante el ciclo 2004 - 2005

v Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzélez Prof. Fernando Lugo Hemandez
Directora

Instructor

DIPLOMA
Guitarra
Contemporanea
Clasica

DIPLOMA

Danza
Folkérica
Tahitiana,arabe
Contemporanea

84
r

//Q,‘

coNacuLTA f

\ 4

41 CASA DE LA CULTURA
f » “José Vasconcelos”

La trangformacion wediante 3 caltura

Y m,.'ﬂ

\\
Oforga el presente

\ RECONOCIMIENTO

o Diana Michellet Ruiz Maldonado

\\ Por su destacada participacion en el taller de
/ ~9 DANZA CONTEMPORANEA
durante el ciclo 2004 - 2005
Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzélez Prof. Fernando Lugo Hernandez
U Biecors it

—— :om\:u Ty

f

5)» “José Vasconcelos”

La trargformacion mednte s cattwra

K @ CASA DE LA CULTURA
b.

Oforga el presente

RECONOCIMIENTO
o Miguel Angel Baez Ruiz

Por su destacada participacion en el aller de
GUITARRA CONTEMPORANEA
durante el ciclo 2004 - 2005

Q_/ Direclora Instructor

Lic. Ana Maria Zaragoza Gonzlez Prof. Fernando Lugo Hernandez

22

manual de identidad grafica



LAPAPELERIA

CARTELES DE PROMOUON
DE TALLERES

q @ Y’. 4y CASA DELA CULTURA

=— /;E( : J?SfﬁVGSCO? ?rceﬁlvos CONACULTA Y ' CASA DE LA CULTURA K\ ‘ BALLET
>3 ””"""" ‘°"“"““ A P “José Vasconcelos”
La ’mnéfovmauoﬂ wediante 3 cultvra Q
TALLERES /Nd -
! / | ajsmmlu NEA
/)
G-MNAS'A% P s jAPROVECHA TU TIEMPO LIBRE! 7l 8
& \ BAL Te ofrecemos diversos talleres B §§/?
. LAUDERIA é e}/
INTEGRATE @
[} U ,
CONV|VE Y ’ Visitanos en: 9 ///) <%\ //( -

APRENDE! {l}m@“:‘:‘“ %g( ) % £=5 ﬂ ﬂ /,g\
- l;‘ "_l

s BAM o | ‘/ U 3
B::f g: Flﬁ;@% Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan k] I'AUDERIA PIANO B RLIES (A‘;EAN?I'EEMPORA'\NEA
N o
| | el CARTEL HORIZONTAL 43 x 28 cm
Loteneon: f i CARTEL VERTICAL 28 x 43 cm
2° Sector de Fidelac /\; bond COlOI’ crema
Llamanos al: PIANO@% una tinta
5321771 ;‘» |J
Cd. Lazaro Cardenas, Michoacan ‘/ ‘J Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
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POSTAL ¥ CARTEL

DE DIFUSION Y PROMOCON
DE EVENTOS V¥ SIGNIFICADO
DE CULTURA

“La cultura 2 —
incluye todas las manifestaciones 17 brs <
de los habitos sociales b Ewlanoda et “No existe CU'tU C 5¢
de una comunidad 7 Gt ni human sin = 7
i ENERO MARZO

12 Orquesta Clsico de Puebla 4 n

m: [:SQAOS bufoo Nuricpol FRANCISCO SALAZAR A

B ekl ' socilog Y

vs
4

= )» 7%

' CASA DE LA CULTURA
5 ' g Jose Vusconcelos
CONACULTA

Y% CASA DE LA CULTURA
‘AD’ “losé Vasconcelos”
==k CONACULTA

Casa dela Cultura José Vasconcelos
17 hrs

Sectorde ideloc C.P. 60950
i L Cogons Moo 1 759552 771

C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 462 C
Pantone 50% 462 C

Pantone 10% 485 C
Pantone 50% 485 C
Pantone 100% 485 C

' ‘CASA DE LA CULTURA
5 > “José VusconEeJos
= ‘ e ek b b

CONACULTA

‘CASA DE LA CULTURA
g >> “José Vasconcelos”
m—

CONACULTA

I

. ltura
la forma de las cosas “Olvido la mayor parte de lo que he leido, ey A )
que la gente tiene en su mente, asi como lo que he comido, 17 hrs.
sumodelo de percibirlos, pero S@ que estas dos cosas contribuyeh! m’::;‘h
de relacionarlos o de por igual a Sustentar 20hrs “
inferpretarios’ FEBRERO mi espiritu y mi cuerpoy 7 Condrto de Rocky Purk
4 i

llh
30 bxposicon de s Lugo
ahmmmmm

‘Sector de Fdeloc C
Ca g G, Mo o D58 59871

C100 M85 YO K13
Pantone 10% 2747 C
Pantone 50% 2747 C
Pantone 100% 2747 C

lzz?q':::ucwa. ABRlL
' - cankicy scomor 212&}';‘0% v
\rf ::nhcsubcmm'ww
;’ CO M100 Y100 KO * s

CO M61 Y97 KO
Pantone 10% 158 C
Pantone 50% 158 C
Pantone 100% 158 C

impresas en bond color crema

POSTAL 21.5 X 14 cm CARTEL 43 X 28 cm
‘ una tinta pero variando cada mes, abajo se indica el pantone

bond blanco exceptuando enero y diciembre

24 =
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POSTAL Y CARTEL

DE DIFUSION Y PROMOCION
DE EVENTOS V¥ SIGNIFICADO
DE CULTURA

1o CURUIQ. €S oy, sobretodo,
wn CoNjunto ¢ actividar

aue proporcionania solidarida
entre los gre’% humnn:ssu il’ﬂeﬂl .2

21)® “José Vasconcelos”
A Dot b

cultura
- s anhelo mmntul dela 3
naturaleza humana, C

PR S IV B )

216
25
3;

o
-
w

CONACULTA-

. MAYO

CO0 M100 YO KO
Pantone Magenta C 10%
Pantone Magenta C 50%
Pantone Magenta C 100%

‘ JUNIO

C100 MO Y77 K22
Pantone 10% 3415 C
Pantone 50% 3415 C
Pantone 100% 3415 C

»

La cultura es como el agua: ! "(
S fransming - jnuade
se manifiesta en todos los ambi

‘ del ser humano

=)»

=4

'JULIO

C100 MO YO KO
Pantone Cyan C 10%
Pantone Cyan C 50%
Pantone Cyan C 100%

(CASA DE LA CULTURA

>4,
L ) ﬁ@’ “José Vasconcelos”
- A L e b s
=~ conacua "WV

La Cultura
crea mejores condiciones
para tu comunida:

N9

' AGOSTO

C89 M100 YO KO
Pantone 10% 267 C
Pantone 50% 267 C
Pantone 100% 267 C

@ CASA DE LA CULTURA
» “José Vasconcelos”
2 PR s

manual de identidad grafica
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POSTAL ¥ CARTEL

DE DIFUSION Y PROMOCON
DE EVENTOS V¥ SIGNIFICADO

Lo Cultura
g hombre mismo
y el modo como se expresa

CASA DE LA CULTURA
é{)’ “José Vasconcelos

CONACULTA

La Casa de la Cultura
es un espoao

que propicia la integracion
e tu comunidad

" e ‘CASA DE LA CULTURA
/ﬁ > “José Vusconcelos
e CONACULTA "

DE CULTURA

PROGRAMA

2 Presentacién Banda Sinfénica
Auditorio Municipal

5 Concurso de poesia
Explanada de la Pérgola
20 hrs
7 :onc»eno de Rock y Punk
la Cultura José Vasconcelos
20 h
12 Orquesta Clésica de Puebla
‘Auditorio Municipal
21hrs

21 Grupo Purhembe
Auditorio Muricel

28 sm Cubano con "Son Achere"
it
i
30 Exposicion de Pinfura Lugo
Casa de la Cultura José Vasconcelos
17 hrs

s derdlcC 1

ca
cd.Lazoro Car e s 502177

PROGRAMA

2 Presentacion Banda Sinfénica
Ao Muricoa
7

5 Concurso de poesia
Explanada de la Pérgola
20hrs

7 Concierto de Rock y Punk
Casa de la Cultura José Vasconcelos
20hrs

12Oruesa clésicade Pusbla
wnicipal
1IM
21 onpo urhembe
Municipal
priva
28 Son Cubano con “Son Achere”
Salon de eventos Casablanca
21hrs.
30 Exposicion de Pinfura Lugo
T LR T et

Camichin /N, 2°Secior de ideac
. Litro ot Mcnoocon e 059552 71

’ SEPTIEMBRE

C59 MO Y100 K7
Pantone 10% 369 C
Pantone 50% 369 C
Pantone 100% 369 C

NOVIEMBRE

"/

C36 M100 YO KO
Pantone 10% 247 C
Pantone 50% 247 C
Pantone 100% 247 C

La Casa de la Cultura
difunde y
conserva
la cultura

P4y CASADE LA CUTURA
géfr: “José Vasconcelos”
conacutta PP ¥ e

“México
«heredero
dewna @nOrme tradicion
cultural”

Jost
VASCONCELOS
escritor y polifico

V CASA DE LA CULTURA
5 > Jose Vusconcelos

CONACULTA

PROGRAMA

2 Presentacién Banda Sinfdnica
Auditorio Municipal
17 hrs

5 Concurso de poesia
Explanada de la Pérgola
20hrs
7 Concierto de Rock y Punk
Casa de la Cultura José Vasconcelos
12 Orquesta Clésica de Puebla
itorio Municipal
21hrs
21 Grupo Purhembe
Auditorio Municipal
20hrs
28 Son Cubano con “Son Achere””
Salon de eventos Casablanca
21hrs
30 Emoskléﬂ de Pinfura Lugo
a Cultura José Vasconcelos
7 hvs

| Camehin S/ 2-sactordo ideloc . 60950
cd.e n.Tek (753 53217 71

PROGRAMA

2 Presentacion Banda Sinfénica
Auditorio Municipal
17hrs

5 Concurso de poesia
Explanada de la Pérgola
20hrs

7 Concierto de Rock y Punk
Casa de la Cultura José Vasconcelos

12 Orquesta Cldsica de Puebla
Auditorio Municipal

21 Grupo Purhembe
Auditorio Municipal
20 hrs
28 Son Cubano con "Son Achere”
Salon de eventos Casablanca
21hrs
30 Exposicion de Pintura Lugo
-asa de la Cultura José Vasconcelos

michin /N, 27 Sectorde Fdelac C. . 60950
A Litero Cordone, Wchoncin 1 17501532 771

OCTUBRE
-/

CO M66 Y88 KO
Pantone 10% 172 C
Pantone 50% 172 C
Pantone 100% 172 C

V DICIEMBRE

C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 462 C
Pantone 50% 462 C
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CARTELES pe proMOCON
be evENTos ESPECIFICOS

CARTEL HORIZONTAL 43 x 28 cm
CARTEL VERTICAL 28 x 43 cm
bond blanco

una tinta de acuerdo

al mes en que se publica Y
el diseno también cambia
de conforme al evento

4y CASA DE LA CULTURA
5)» “José Vasconcelos”

57 SRR At
‘ La trangformacion wediante [a caltura

A 7300\ 4

aqui se muestra un ejemplo, PRESENTA:

observar las postales del Dla del Nlﬂo

mismo mes. En la siguiente

parte hay dos propuestas (ULTURAL A - e
mas de carteles. por o prof: Fernando Lugo P ety o]

GEORG CHRSTORH
UCHTENGERG.

cantico y asror

Danza Contemporénea
con la obra de “Caperucita Roja”
por los alumnos

ffﬂ' CASA DE LA CUITURA
&P “José Vasconcelos’
hsgd e

== conacura PV

Sor Ines y su pianito

ABRIL

4

CO M61 Y97 KO
Pantone 10% 158 C
Pantone 50% 158 C
Pantone 100% 158 C

Domingo 30 de abril
del 2006

AUDITORIO MUNICIPAL
16:00 HRS

ENTRADA LIBRE

F (A

=mw—=  CONACULTA

manual de identidad grafica - 27




CARTELES pe promModoN
DE EVENTOS ESPECIFICOS

> 4
T’. 4 @ CASA DE LA CULTURA < ?'. CASA DE LA CULTURA
iy : “José Vasconcelos” ==a Josfgé}/oscfn‘cfios == CONACULTA
> Ls tracformacién wediate s clfa »<

Tratliciona nocLa Da Muar:kos PRESENTA:

Elo REY LAGART®

Tributo a Jim Morrison
I}
)

u DICIEMBRE

ﬁ Exposicion y Concurso de Catrinas

NOVIEMBRE ;

?AA Danzas Regionales
I

7/

C36 M100 YO KO
Pantone 10% 247 C

? C62 M65 Y78 K11
Pantone 50% 247 C L Pantone 100% 462 C
Pantone 100% 247 C {/ Pantone 50% 462 C

P
lacasade .. | '“‘:".?:.mmd B DICIEMBRE 3, 2006 P\ 155
P o] Damingo 1 de Noviembre det 2006 e e PLAYA JARDIN B <
v 20:00 HRS 19 HRS )
20 ) ENTRADA LIBRE B AL -
X' ENTRADA LIBRE
A gy
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MANTAS

DE PROMOCON Y DIFUSION

ot EVENTOS

.

A
) 77300\ 4

‘1 CASA DE LA CULTURA
=)» “José Vasconcelos”
4

La trancformacion mediante a cotfra

La Casa de la Cultura “José Vasconcelos”
y el Taller de Guitarra Contemporéanea
presentan:

ARMANDO
PALOMAS

EN CONCIERTO

Domingo 30 de abril
del 2006

AUDITORIO MUNICIPAL
16:00 HRS

ADMISION GRATUITA

>4
i
S

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La h/anéformaa‘o'n mediante [a cultura

La Casa de la Cultura “José Vasconcelos”
y el Taller de Guitarra Contemporénea

presentan:

ARMANDO

PALOMAS

EN CONCIERTO

Domingo 30 de abril
del 2006

AUDITORIO MUNICIPAL
16:00 HRS

ADMISION GRATUITA

MANTAS

Caracteristicas fisicas
rotulos permanentes:
logosimbolo

“la Casa de la Cultura'y

el taller de”

“presentan”

admision

hrs

Debera dejarse areas para:
patrocinadores, estilizacion
del taller, fecha, lugary
nombre del evento; que
seran impresos en vinil.

en un formato de

5 X 1.8 metros

lona plastica color blanca
2 tintas

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

manual de identidad grafica




B OGOSIMBOLO
ENOTRAS TINTAS

MANTAS

Las caracteristicas fiscas son
rétulos permanentes:
logosimbolo

direccion

teléfono

palabra “talleres”

Debera dejarse un espacio
permanente para :
patrocinadores, estilizacion
del taller; que

seran impresos en vinil.

5 X 1.8 metros

lona plastica color blanca
2 tintas

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

>4
| |

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

La trangformacion wediante s cutfra

‘ Talleres

{INTEGRATE,
CONVIVE Y
APRENDE!

ORe

‘ GIMNASIA DANZA
FOLKORICA

. iy
§ /\7 tnren
f‘ comtmpoRiNeA

LAUDERIA ARTES PLASTICAS
DIBUJO Y PINTURA LN

VISITANOS EN:
Camichin s/n
2° Sector de Fidelac

LLAMANOS AL:
5321771
Cd. Lazaro Cardenas, Mich

>4
v
)

»

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”

La trancformacion mediante s cuttura

b &

{INTEGRATE,
CONVIVE Y
APRENDE!

Talleres

$

¥

i) ARTES PLASTICAS
LAUDERIA DIBUJO Y PINTURA

VISITANOS EN:
Camichin s/n
2° Sector de Fidelac

GIMNASIA

\ \
b3

PIANO

LLAMANOS AL:
5321771
Cd. Lazaro Cardenas, Mich
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Los ARTICULOS

PROMOCONALES Y

UTILITARIOS

DE LAZARO CARDENAS
Ls transformacitn medinte s cattra

Taza

Los articulos promocionales podran ser promovidos en las
escuelas, oficinas, empresas y en la misma Casa de la
Cultura. Son detalles que se obsequiaran al principio de

cadacicloy se venderan durante todo el curso.

< Lapices
, g' Casa,
"i@p ra,
fak N
i ] (S
CASA DE LA CULTURA CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos” “José Vasconcelos”

DE LAZARO CARDENAS

L3 tragfarwaci wedlate s ot

Llavero

Stand de ‘,’; ;3"
articulos <A
romocionales I
p CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”
DE LAZARO CARDENAS
La transfortacidn ediante s ctra
[ ] [ [ [ [ [ ] [ ]
~ G HE5 i

ARTICULOS EN VENTA

manual de identidad grafica




Los UNIFORMES

Aqui se muestran los uniformes para administracion e
intendencia. En el caso de los alumnos pueden o no ser

utilizadas las playeras, estas también sirven de articulos

promocionales.
>4
153

CASA DE LA CULTURA

Intendencia “los? Vascancalos”

>4 v

CASA DE LA CULTURA
“José Vasconcelos”

Administracion

Alumnos

i

32 =
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ASENALIZACON

Para llevar a cabo la sefnalizacion de la Casa de la Cultura
“José Vasconcelos” se hizo un analisis de todo lugar , los
aspectos que se consideraron fueron: formatos, colores,
estilo, tipografia, materiales, ubicacion, visibilidad, etc.

Los senalamientos requeridos son los siguientes:

SENALAMIENTOS DE SITIOS
. Direccion

. Salones

. Audiovisual

. Bodega

. Banos

. Cafeteria

. Estacionamiento

. Fachada

CONOUTNWN=

OTROS SENALAMIENTOS
8. No pisar el pasto

9. No fumar

10. Botiquin

manual de identidad grafica
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‘ASENALIZACION

Para los siguientes sitios la senalizacion esta es la propuesta
de diseno:

1. Direccion
2. Salones

3. Audiovisual
4. Bodega

Las medidas de dicha sefnalizacion son de 50 x 20
cm, ya que la distancia de visualizacion es de 10 m, a una
altura de 2 metros.

El sustrato es acrilico color crema (institucional).
La tipografia y el simbolo de la imagen de la Casa de la
Cultura se mantendran en color blanco y en el café (color
institucional).

La tipografia utilizada es la institucional (VAG
Rounded lt) como minimo puntaje 190 y el maximo es de
230 puntos.

En la pagina siguiente se muestran todos los
ejemplos de los sehalamientos de salones, audiovisual,
direccion y bodega.

4
9

Py
-
=
D
()
Q,
@)
>

4
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ASENALIZACON

®) S (0 @) (@)
Q)
D C C C
o ‘ O ‘ o ‘ \®, ‘
@) (@) (@) (@)
(Al V) Vp) V)
A A A A
41\@%1 AVWWQAi AVWMQA‘ AV?LA@A‘
o
P/V@mv &.v&r k/w&v b/%@m.r
w S L) O
= = C C
o \®) O O
O @) (@) (@)
AUH ¥p) p) )
A A A A
41?;%1 Mvmm,ﬂ“ 4”5“1 413&‘
o’ o’ o
u./.v,.&.r W u./.v.@mv u..v A
lm | 2 3
) C (e C
ol ©| ©| ©
v O O O
m (V) (Vp) (Vp)

»
v
»
a
v
»
a

wA
eyl Yaw| wew|  wew

-9 <
P/.%&.V Pﬁ.’ Fﬁv Pﬁv
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LASENALIZACION

Los sefalamientos seran colocados
sobre los muros,como se muestra en
la figura siguiente:

/
I
I
dil

v . :
7> Audiovisual

4

N
) 7700 4

9 )6

[ 1 |
Py
wn
Q
O
3
~

[ |

4
SOR 4

\

il
il
il

IZcm

El espacio que se debera respetar para empezar a
colocarlos elementos es de dos centimetro por cada lado.
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ASENALIZACION

\

‘V
)
|

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
DE LAZARO CARDENAS

L ’rranéformau’én mediante la cultura

Para la fachada de la Casa de la Cultura se hara un rétulo de 4
X 1.5 metros sobre una lamina de acero. Se utilizaran los
colores institucionales. Unicamente llevara el logosimbolo de
laiinstitucion.

manual de identidad grafica



38

ASENALIZACION

1’. " ° °
Ki's Estacionamiento

——_—————D

.V . .
"@: Estacionamiento
-

Y

Y

Las senalizaciones de estacionamiento son de dos tipos.
Una es para el estacionamiento externo de 170 x 50
centimetros , rotulado en acero con las caracteristicas
anteriormente descritas en cuanto a color, tipografia y
espacio para los elementos. El soporte seran dos tubos
metalicos 1.5 pulgadas.

Para el estacionamiento interno, la sefalizacion
tendra un formato de 36 por 54 centimetros rotulada en
metal con los colores institucionales. El soporte es un tubo
del mismo calibre que el del senalamiento externo.

manual de identidad grafica




ASENALIZACION

( N [ )
\ [ J

w

El resto de la senalizacion tendra medidas de 20 x 25 cm, de
acuerdo con la distancia de visualizacion. Pueden ser
impresas en acrilico blanco, con el resto de los elementos
en vinil con los colores institucionales como ya se habia

P4 4 descrito.
AR & 2 LA 4
2L Cafeteria ' 72k W. C.

A un costado se muestran tanto las estilizaciones
como la posicion de los elementos dentro de la sefalizacion
y la forma que deben llevar.

En cuanto a la tipografia se trata de la tipografia
institucional, teniendo como maximo un puntje de 110 y
como minimo 75 puntos.

4 4, No pisar >4
vf?‘ -' ° - 7 .' p Y~ v
2% Botiquin' ' %etk o) casped | 5 No fumar
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MUESTRAS
RECORTABLES

CASA DE LA CULTURA

La trangformacion medionte s ciftra

A
Y. 0\Y
4\ /a

Fy

CASA DE LA CULTURA

4
Y?m»ﬂ \ 4
4\ /A

by

La transformacion wedionte s ciftura

CASA DE LA CULTURA

A
Y?m»ﬂ \ 4
4\ /a

Fy

La transformacion wedionte s ciftura

CASA DE LA CULTURA

La trancformacion wedionte s ciftwra

4
Y?m»ﬂ \ 4
4% /a

Fy

CASA DE LA CULTURA

La trangformacion edionte s ciftura

4
Y?m»'ﬂ \ 4
4\ /a

Fy

4

“José Vasconcelos”

4
Y%C-_ﬂ) \Y
/
‘b

“José Vasconcelos”

PO/ S
Fy

ey

“José Vasconcelos”

PO/ S
Fy

ey

“José Vasconcelos”

PO/ S
Fy

oy

“José Vasconcelos”

ey
P

CASA DE LA CULTURA

P “José Vasconcelos”
La ’wanéfovm;uom wediante [» cuttura

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”

La trangformacion mediante s cyftra

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”

La trangformacion medionte s ciftra

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”

La trangformacion medionte s cifra

CASA DE LA CULTURA

’ “José Vasconcelos”

La trangformacion mediante s ciftra

Y m,;"'
a4\ /b

v%v oy oy oy

Py

4\ /b
Fy

4\ /b
Fy Fy

4\ /b

4\ /b
Fy

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”

La tragformacién wedlarte s cuttwra

CASA DE LA CULTURA

Py

A 7300 4

4\ /b
Fy

“José Vasconcelos”

La trasformacién wedlarte s cuttwa

CASA DE LA CULTURA

4\ /b
Py

oy

“José Vasconcelos”

La trarsformacién wediarte s cuttwra

CASA DE LA CULTURA

4\ /b
Py

e

“José Vasconcelos”

La trarsformacién wedlarte s cuttwra

CASA DE LA CULTURA

4\ /b
Py

oy

“José Vasconcelos”

La trarsformacién wedlarte s cittwra

4\ /b
by

oy

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La transformacién wedarte s cttwra

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La transformacion wedarte s cltwra

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La transformacion wedarte s cittwra

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La transformacion wedarte s cttwra

CASA DE LA CULTURA

“José Vasconcelos”
La transformacion wedarte s cltura
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MUESTRAS
RECORTABLES

q Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 462 C
€62 M65 Y78 K1t
Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

Pantone 100% 462 C

Pantone 100% 468 C
C6 M9 Y23 KO

‘ Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K 11

‘ Pantone 100% 462 C
@ C62 M65 Y78 K11

€62 M65 Y78 K11

COMOYO K20

COMOYO K80

COMOYO K20

COMOYO K20

Pantone 100% 428 C

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone Process Black
CO MO YO K100

Pantone 425 C

Pantone 100% 428 C
COMOYO K20

Pantone 425 C
COMO YO K80

Pantone 100% 428 C
COMOYO K20

Pantone 425 C
CO MO YO K80

Pantone 100% 428 C

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone Process Black
CO MO YO K100

Pantone Process Black
CO MO YO K100

Pantone Process Black

Pantone 425 C CO MO YO K100

COMOYO K80

Pantone 100% 428 C
Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone Process Black
CO MO YO K100

Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11
Pantone 100% 462 C
C62 M65 Y78 K11

Pantone 425 C

COMOYO K80

manual de identidad grafica
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PLAN pe MEDIOS

' PRESUPUESTOS
CAPITULO IX. A TR ONABORES



plan de
MEDIOS

En el siguiente esquema se muestran los tiempos otorgados a

cada medio en el transcurso de un ano.

Spot de
talleres

Spot de
eventos

Cartel de

prog. Men.

Cartel de
talleres

Cartel de
eventos

Volantes d

prog. Men.

Manta de
talleres

Manta de
eventos

Folletos

m



Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Ene Feb Mar Abr May
] H B 1

Spot de
talleres

OBJETIVO: Hacer una invitacion a los habitantes de la Ciudad a

que formen parte de los talleres de la Casa de la Cultura.

ESTRATEGIA: Se transmitiran dos semanas antes del inicio de

cada curso, posteriormente la Ultima semana de cada mes.

SERIE: Seran cuatro distintos spot alternandolos durante cada

semana del mes.
CANTIDAD: 490 anuncios durante todo el ano.

COSTO: El costo unitario es de 30 pesos, siendo asi el costo

total de los 490 anuncios es de 14, 700 pesos.

Jun

PATROCINADORES: Radio Mexicana patrocina con un 10% sobre
el costo unitario, ademas de prestar los estudios de grabacion
el dia domingo. Radio Horizonte no cobra por la transmision de

cada spot ni por la grabacion de estos dentro del estudio.

_



Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Spot de .... ..... ...

eventos

OBJETIVO: Dar a conocer a los habitantes de Lazaro COSTO: El costo unitario es de 30 pesos, siendo asi el costo total

Cardenas los eventos de la Casa de la Cultura. de los 420 anuncios anuales es de 12, 600 pesos.

ESTRATEGIA: Se transmitiran la segunda semana de cada PATROCINADORES: Radio Mexicana patrocina con un 10% sobre el
mes o una antes del evento. costo unitario, ademas de prestar los estudios de grabacion el dia
domingo. Radio Horizonte no cobra por la transmision de cada

SERIE: Sera un solo spot por cada evento y este sera distinto

para cada evento spot ni por la grabacion de estos dentro del estudio.

CANTIDAD: 420 anuncios, es decir por cada evento se
transmitiran un total de 70 anuncios suponiendo que fueran 6
eventos especiales anualmente, de otra forma varia la

cantidad de anuncios al ano.
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Ene Feb Mar Abr

May

Jun

Jul Oct  Nov Dic

Ago Sep

Cartel de
prog. Men.

OBJETIVO: Dar a conocer a los habitantes de Lazaro Cardenas
los eventos mensuales de la Casa de la Cultura, asi como el
concepto de Cultura, Casa de la Cultura y su importancia

dentro de la sociedad.

ESTRATEGIA: Los carteles seran pegados en todo el Municipio
en aquellos lugares concurridos como son: restaurantes,
periddicos murales de bibliotecas, empresas y escuelas y
dentro de la Casa de la Cultura. Seran promovidos durante las

tres primeras semanas de cada mes.

SERIE: Son doce diferentes carteles en cuanto el color y el

contenido, que seran utilizados uno a uno mensualmente.

CANTIDAD: Se haran 2000 carteles por cada mes, en total anual
seran 24,000.

COSTO: ELl costo mensual de los 2000 carteles sera de 680
pesos, mientras que el presupuesto anual es de 8,160 pesos.

PATROCINADORES: La Impresora Eclipse patrocinara el 30 % de

los carteles impresos. EL H. Ayuntamiento se encarga del resto.
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Ene Feb Mar Abr

May

Jun

Oct Nov Dic

Jul

Sep

Cartel de
talleres

OBJETIVO: Dar a conocer a los habitantes de Lazaro Cardenas

los talleres de cada ciclo escolar.

ESTRATEGIA: Los carteles seran pegados en todo el Municipio
en aquellos lugares concurridos como son: restaurantes,
periodicos murales de bibliotecas, empresas y escuelas y
dentro de la Casa de la Cultura. Permaneciendo pegados 3
semanas antes de que se inicien los cursos y tres después de

que ya hayan iniciado.

SERIE: Son dos diferentes carteles que seran utilizados al

mismo tiempo.

CANTIDAD: Se haran 1000 carteles por cada ciclo escolar de

cada diseno. Haciendo un total de 6000 carteles anuales.

COSTO: El costo de 1000 carteles es de 620 pesos, en cada
ciclo, por lo tanto, es de 1240 pesos; mientras que el total

anual es de 3 720 pesos.

PATROCINADORES: Ideas Diseio patrocinara el 20 % de cada
tiraje de carteles, IMEXA con un 25% y el H. Ayuntamiento se

encarga del resto.
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Ene Feb Mar Abr

May

Jun

Jul Oct  Nov Dic

Ago Sep

Cartel de
eventos

OBJETIVO: Enfatizar sobre aquellos eventos que sean
internacionales, nacionales o de suma importancia; para asi los

ciudadanos presencien dichos actos.

ESTRATEGIA: Los carteles seran pegados en todo el Municipio
en aquellos lugares concurridos como son: restaurantes,
periodicos murales de empresas, bibliotecas y escuelas y
dentro de la Casa de la Cultura, asi como establecimientos de
patrocinadores. Seran promovidos durante la Gltima semana

del mes antesy la primera del mes que se promueve.

SERIE: Cada cartel de eventos especificos debe tener un diseno
propio a una sola tinta ( siendo esta la que se utiliza en el mes).

En este proyecto se suponen 6 eventos anuales.

CANTIDAD: Se haran 1000 carteles por cada evento, haciendo

un total de 6000 carteles anuales.

COSTO: El costo de 1000 carteles es de 550 pesos, mientras que

por los 6 supuestos eventos especiales seria de 3 300 pesos.

PATROCINADORES: Restauran La Pacanda y Restaurant-Bar la
Troje de los Angeles participan con un 30 % respectivamente en

los costos de impresion. ELH. Ayuntamiento cubre el resto.
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Mar| Abr May

Jun

Jul Oct  Nov Dic

Volantesd | o .
prog. Men. . .

OBJETIVO: Dar a conocer el programa mensual de la Casa de la
Cultura, asimismo enfatizar los significados de Cultura, Casa

de la Culturay su importancia.

ESTRATEGIA: Las postales se llevaran a algunas zonas
habitacionales de la Ciudad, el resto sera entregado en
escuelas, empresas, restaurantes, tiendas, automovilistas y
demas lugares concurridos y establecimientos de
patrocinadores. Se repartiran durante la Gltima semana del
mes anterior al de la postal y las tres semanas siguientes a las

que se refiere la postal.

Ago Sep

SERIE: Una postal mensual, 12 diferentes anuales.

CANTIDAD: Se haran 5000 postales mensuales, haciendo un
total de 60 000 postales anuales.

COSTO: El costo de 5000 postales mensuales es de es de 550
pesos, mientras que el total anual de las 60 000 postales es de
6 600 pesos.

PATROCINADORES: El H. Ayuntamiento cubre el 50% de los

gastos. Impresora Eclipse el 20% mientras que IMEXA el 30%.
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Ene Feb Mar Abr

May

Jun

Jul Oct

Ago Sep Nov Dic

Manta de
talleres

OBJETIVO: Dar a conocer los talleres de cada ciclo escolar

dentro de toda la ciudad.

ESTRATEGIA: Las mantas seran colocadas a fuera de la
Presidencia Municipal y en la Avenida Melchor Ocampo. Seran
puestas una semana antes de cada ciclo y se mantendran

durante un mes.
SERIE: 2 diferentes mantas.

CANTIDAD: Unicamente se colocaran dos mantas en toda la
ciudad, pues los puntos elegidos para su colocacion son los

estratégicos de toda la ciudad.

COSTO: El costo por cada manta es de 2, 520 pesos. Siendo el
total por las dos de 5, 040. Estas mantas podran ser utilizadas
en infinitas ocasiones mientras se conserven en buen estado

debido a las caracteristicas de disefo que presentan.

PATROCINADORES: El H. Ayuntamiento cubre el 50% de los

gastos, el otro 50% es cubierto por el Hotel Casablanca.

_
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witiadl BN BN BN BN BN BN BN BN BN BE BE |

OBJETIVO: Dar a conocer los eventos especiales a los PATROCINADORES: El H. Ayuntamiento cubre el 50% de los

habitantes de Lazaro Cardenas. gastos, el otro 50% es cubierto por el Hotel Casablanca.

ESTRATEGIA: Las mantas sera colocada a fuera de la
Presidencia Municipal y en la Avenida Melchor Ocampo. Seran

puesta quince dias antes del evento en cuestion.

SERIE: Dos mantas, en las cuales se describira la informacion

necesaria del evento.
CANTIDAD: Unicamente se imprimiran dos mantas.

COSTO: El costo por la manta es de 2, 520 pesos y el costo total

es de 5040 pesos. Y podraser utilizada varias veces.
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Ene Feb Mar Abr

May

Jun

Jul Oct Nov Dic

Ago Sep

Folletos

OBJETIVO: Dar a conocer a los habitantes de Lazaro Cardenas

los talleres de cada ciclo escolar.

ESTRATEGIA: Los folletos seran repartidos en todo el Municipio
en aquellos lugares concurridos como son: establecimiento de
los patrocinadores, escuelas y en de la Casa de la Cultura.
Haciendolo las 3 semanas antes de cada curso fuera de la Casa
de la Cultura y el resto del ciclo dentro de ella a aquellas

personas interesadas en tomar los cursos.

SERIE: Un folleto en cual se especifique lo que es la Casa de la

Cultura, direccion, teléfonosy talleres.

CANTIDAD: Se haran 3000 folletos y en caso necesario se

imprimiran mas.
COSTO: El costo de 3000 folletos es de 1200 pesos.

PATROCINADORES: Impresora Eclipse se hara cargo del 30 % de
los gastos de produccién, mientras que el H. Ayuntamiento

cubrira el resto.

@—



presupuestos de la

IDENTIDAD GRAFICA

Las cantidades impresas son estimadas

para un ano. En el caso de los diplomas PAPELERIA
llevan el nombre de cada alumno, asi que

se propone impresion digital de acuerdo CANTIDAD cosTO
al nimero de egresados. Hﬁéﬁ/\? 2000 $ 528
TAR. PRESEN. 100 $176

ADMON.
TAR. PRESEN. 500 $ 352

PROFAS.
TAR. PRESER- 500 $ 352
RECIBO BLOCK 10 $ 506

100 H. C/ FOLIO
SOLICITUD 2000 5480
TOTAL $2394
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De acuerdo con las medidas requeridas
los costos de la senalizacion varia, en el
siguiente esquema se presenta el

presupuesto total:

SENALIZACION

50 x 20 cm

20x25cm
170 x 50 cm

36 x 54 cm

4x1.5cm

CANTIDAD COSTO TOTAL
12 $82c/u $ 984

6 $41c/u $ 246

1 $ 649 $ 649

1 $ 198 $ 198

1 $ 3200 $ 3200

TOTAL $ 5277



El presupuesto total de la campana de promocion y difusion e
Identidad grafica es de 65, 511 pesos; cantidad total sin

recurrir a los patrocinadores.

Mensualmente para la campana de difusion y promocion
se requiere de 1,230 pesos; en caso de promover algln evento
en especial el gasto mensual sera de 3380. Durante la
promocion de talleres el gasto al inicio de cada ciclo sera de
3,340 pesos.

El requerimiento monetario de papeleria, sefalizacion

y mantas es de 15, 231 pesos.

El presupuesto de todo el proyecto tomando en cuenta
a los patrocinadores es de 21,207 pesos. Mensualmente la Casa
de la Cultura recibe alrededor de 2 mil o 2 200 pesos por parte
del H. Ayuntamiento para cubrir los gastos de la publicidad,

independientemente de pagos a maestros y servicios.
Esto quiere decir, que en un mediano plazo podria

llevarse a cabo toda la campana de difusion y promocion asi

como la identidad grafica propuesta en esta tesis.
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CONCLUSIONES



La Casa de la Cultura fomenta la integracion de los habitantes
de una comunidad, propiciando el desarrollo constante de la
cultura. Es necesario conservar este tipo de instituciones en
una ciudad joven y constante crecimiento como lo es la ciudad
de Lazaro Cardenas.

Para despertar el interés se requiere de una promocion
constante del significado de Cultura, Casa de la Cultura, asi
como lo que se hace dentroy fuerade ella.

Una campana de medios masivos, como son mantas,
carteles, folletos, postales y radio resultan la mejor opcion
para promover las actividades realizadas dentro fuera de la
Casade la Cultura “José Vasconcelos”.

Pero no se puede llevar al cabo una campana si antes no
se integra laimagen de la Casa de la Cultura, asi que es de suma
importancia la creacion de una identidad corporativa que
respalde todos los medios.

Ahora bien, se concluye que esta identidad graficay la
campana de difusion y promocion, propuestas en esta tesis,
cumplen ampliamente con las necesidades descritas en el
planteamiento del problema y objetivos, atrayendo asi a los
habitantes de Lazaro Cardenas con recursos graficos atractivos

y pregnantes.
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