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INTRODUCCION

Versa la presente tesina sobre un tema que debido a su importancia como fenémeno
social ha acaparado |a atencién de no pocos estudiosos y educadores. Cuanto mas se le
dedica, més se conocey justificala atencién que ha despertado.

Casi siempre con sus luces y sus sombras, €l estudio critico de los medios de
comunicacion haradicado en la consideracion del caracter comercial de los medios con
sus efectos en la educacion, en la culturay en los individuos. Dentro de la gran variedad
de perspectivas que han centrado su interés en los mass media, €l punto de vistaa que
nos hemos adherido en esta reflexion, se orienta principal mente hacia un planteamiento
pedagdgico: €l uso de los medios como instrumentos de aprendizaje.

Educar en los medios y con los medios, implica la utilizacion de un recurso no
tradicional como objeto de estudio en la escuela. Es una forma de entrenamiento
intelectual para desarrollar (0 potenciar) en el estudiante su capacidad critica en la
recepcion de mensajes provenientes de los medios de comunicacion masiva.

Nos parece que €l propésito de nuestro trabajo se debe en mucho a que
actualmente, las formulaciones concretas sobre la mision y finalidad de la escuela no
estan ligadas a la realidad que viven los alumnos fuera del contexto escolar. Existe una
franca disonancia entre la escuela 'y la sociedad, tanto que los medios se han convertido
en “la otra escuela”’ y hasta han contribuido en gran medida a la “desacralizacion” del
saber y de lafigura del maestro.

A diferencia de varios paises europeos, en nuestro pais, la institucién escolar se
ha preocupado poco por brindar recursos econémicos a la practica de la educacion en
los medios. La dramaética situacion que vivimos obliga a tomar partido. La reflexion
critica es una imperiosa necesidad que debe considerar la escuela; no puede ser més un
asunto de especialistas. Educar alos més jovenes (y por lo tanto a los mas vulnerables)
en este tipo de aprendizajes, puede devenir gradualmente en una educacion para la
ciudadania, en una educacion parala democracia.

Los medios de comunicacion determinan en cierta medida nuestra manera de
comprender larealidad y favorecen cambios de conducta. Tratar de convencer, seducir,
modificar actitudesy acciones de |os receptores no es hada nuevo. Lo que sucede es que
con el auge de la tecnologia se han multiplicado los instrumentos para hacerlo. Este tipo
de preocupaciones acerca de la influencia directa y todopoderosa de los mass media y

sus mensagjes, nos llevd aincorporar a nuestra préactica docente, en € area de lengua, dos



de los medios principales: laprensay latelevision. La arbitrariedad de esta seleccion es
un criterio netamente utilitario. Ambos medios, por hallarse en los extremos del
espectro, por utilizar soportes diversos (uno la palabra, el otro la imagen) nos
permitieron combinar dos tipos de conocimiento y semiéticas que fueron sincretizadas
en una sola actividad. Asimismo, hubo que considerar el concepto de lenguaje y
comunicacion en un sentido mas amplio, debido a que la alfabetizacion en €l lenguaje
de los medios requiere desarrollar una serie de habilidades o destrezas comunicativas.
Fue asi como encuadramos la propuesta en € término competencia.

La perspectiva orientada en nuestra préctica, no facilité un recorrido sino
muchos. Se tendia a valorar mas la capacidad de comprension de los mensajes; sin
embargo, la metodologia empleada también dio pie a reflexiones muy enriquecedoras
sobre el mundo real de los estudiantes, asi como aspectos (val ricos) que redundan en el
beneficio de su formacion integral.

Tras la experiencia, ain no hemos podido dar respuesta a todas nuestras
interrogantes. Generar en el alumno una actitud relativista, un sentido critico, frente a
los medios requiere de un trabajo arduo. No obstante, la informacién que aqui
ofrecemos, sirva a manera de gjemplo para mostrar que si es posible plantear en €l
contexto escolar una tarea unificadora, incorporar el lenguge de los medios masivos y

beneficiarse del potencial didactico que estos ofrecen.



1
ENSENANZA DE LA LENGUA: ;(GRAMATICA O COMPETENCIA?

Parece esencial[...]crear conciencia de gque la educacion también
es objeto de la ciencia, de que dia a dia se producen conocimientos que, Si
ingresaran en la escuela, permitirian mejorar sustancialmente la situacion
educativa. Es necesario ademas dar a conocer|...]cudles son las précticas
escolares gque deberian cambiar para adecuarse a los conocimientos que
hoy tenemos sobre el aprendizaje de la lectura y la escritura, asi como
mostrar 10s efectos nocivos de los métodos y procedimientos tradicional es
gue resultan tan “tranquilizadores’ para la comunidad, y hacer publicas
las ventajas de las estrategias didacticas que realmente contribuyen a
formar lectoresy escritores autbnomos.

DeliaLerner.

En términos muy generales, en la historia de la linguistica moderna, podemos encontrar
cinco modelos bésicos de estudios gramaticales: tradicional, histérico-comparativo,
estructural, generativo transformacional y funcional.

Cada uno de ellos se ha abocado a estudio de la lengua con metodologias y teorias
diferentes. Sin embargo, los diversos caminos han coincidido en un punto: su visiéon de la
lengua mas como objeto de estudio que como instrumento de comunicacion.

La gramética tradicional engloba una amplia gama de corrientes y matices que se basan
en la tradicion filosofico-gramatical de los griegos y sus herederos latinos. Parte de
definiciones nocionales, es decir, se basa en un contenido o significado para explicar
categorias linglisticas aplicables en la descripcion de cuaquier lengua.

En la gramatica tradicional se funden y confunden los dos criterios para la descripcion
de palabras (nocional y formal), asi como los puntos de vista que se refieren a descripcion y
prescripcion; por otra parte, su objeto de andlisis es la lengua escrita, relegando, casi  por
completo, lalenguaoral.

Durante el siglo XIX, el avance tecnolégico y cientifico, los viajes y los
descubrimientos, son factores que propician una nueva vision en los estudios linguisticos “ el
descubrimiento del sanscrito a finales del siglo anterior y el interés, tan propio de la
ideologia romantica por € conocimiento de los propios origenes, influirdn en el nacimiento

de la gramatica histérica y comparada, de la neogramatica, del desarrollo de las



especulaciones sobre el origen del lengugje, iniciadas en el siglo XVIIl y, ya afinales del
siglo XIX, delos estudios dialectol 6gicos y también de la Fonética’*.

La aparicion de la linglistica estructural, a principios del siglo XX, transforma
nuevamente la manera de abordar €l hecho lingtiistico. Los partidarios del estructuralismo
trataran de superar las deficiencias en que habian incurrido |os anteriores enfoques.

El estructuralismo se distingue por el “estudio de la lengua en si misma’, concibe €l
sistema linguistico organizado en niveles, cuyo analisis se realiza a partir de criterios
formales. Setrata, pues, de entender lalengua como un sistema social abstracto y describirla
atendiendo a un enfoque sincronico como reaccion al estudio histérico de lalengua.

La teoria estructuralista se forjé no con pretensiones didéacticas, sino con el claro
objetivo de llegar a una mejor comprensiéon de la lengua mediante su descripcion,
excluyendo de su ambito de estudio €l habla (y por lo tanto € uso), ya que se consideraba
asistematica.

No obstante, durante |os afios setenta, el estructuralismo se vierte en los libros de texto.
En la ensefianza de la lengua, de la memorizacion de reglasy excepciones se pasaa andlisis
de frases en “sintagmas’, ilustrando un buen ndmero de relaciones entre los diversos
constituyentes de una oracion a través de toda clase de gréficos (flechas, bandegjas, cajas
etc.)

Sin negar las aportaciones de |os estudios estructuralistas en el terreno de lafonologia, la
morfologiay la sintaxis, el enfoque estructural ha sido criticado en muchos sentidos: por su
coincidencia con la filosofia mecanicista y conductista, por escindir la lengua en diferentes
componentesy por laimposibilidad de explicar latotalidad del sistema linguistico.

La gramética generativa, en la segunda mitad del siglo, propondra una visiéon del
lengugje y de las lenguas mucho més integrada. El lenguaje serd visto como una capacidad
innata de un hablante, que se manifiesta en el proceso de adquisicién de una lengua
determinada. La nocidn de competencia lingtiistica acufiada por Chomsky, se define como
“la capacidad de un hablante-oyente ideal para emitir y comprender un nimero ilimitado de

oraciones dentro de una comunidad homogénea’>.

Carlos Lomas, Andrés Osoro y Amparo Tuson. Ciencias del lenguaje, competencia comunicativa y ensefianza
delalengua. (1993). Reimp. Barcelona. Paidés. 1998. Pags. 20y 21 (Col. Papeles de Pedagogia NUm. 13)
2/ éase Noam Chomsky. Estructuras sintacticas. México. Edit. Siglo XX1. 1980. P4g.36



La postura chomskyna es fuertemente controvertida'y muy pronto pierde peso frente a
funcionalismo, que actualmente es la linea de investigacién que cuenta con mayor
aceptacion. El funcionalismo considera el lenguaje como un instrumento de interaccion
social, por lo cual se dedica allevar a cabo descripciones funcionales del lenguaje; esto es,
el andlisis de los usosy funciones de las unidades y niveles de lalengua.

El enfoque funcional de lalengua, en oposicion a formalismo, se basa en laidea de que
el lenguaje no puede conocerse sin tomar en cuenta sus fines, usos y funciones. Por ello
intenta descubrir €l sistema de la lengua a través de los usos que los hablantes hacen en la
interaccién comunicativa. Las funciones de lalengua (sintacticas, semanticas o pragméticas)
ocupan un lugar central en su estudio, dejando de lado €l concepto de oraciéon, la unidad de
andlisis gramatical méas importante que se mantuvo durante largo tiempo.

En el momento actual, las vertiginosas transformaciones que se han ido produciendo en
el ambito tecnoldgico, y especiamente, el impacto de los Ilamados mass media, han hecho
necesario que la linglistica amplie los limites de aquello que consideraba su objeto de
estudio, y dé cabida a nuevas concepciones que no se basen Unicamente en el lenguagje
verbal, ni en el tradicional intercambio comunicativo; sino que por e contrario, potencien €l
concepto de comunicacion y de lenguaje en lato sensu. Es decir, en consonancia con nuestro
tiempo y en relacién con lo que hoy precisa la escuela en cuanto ala ensefianza de la lengua
materna, el estudio del lenguaje no sera solo gramatica, no se enfocara a la busqueda
obsesiva de los entresijos de su sistema. La incorporacion de mas hechos y menos
conceptos, aunado a un estudio interdisciplinario, ha derivado en que la ensefianza de la
lengua sea vista como una practica que debera integrar la experiencia vital de los alumnos.

Dentro de este marco de referencia, se inscribe el término competencia comunicativa,
—concepto opuesto a la nocidon chomskyana de competencia linguistica— que se dirige mas
hacia un estudio de la lengua en uso que hacia €l estudio de una perspectiva linglistica. Se
trata de un modelo de lenguaje que otorga mayor importancia al hablante; de ahi que su
principal interés sea describir la capacidad que tiene un individuo (conocimientos y
habilidades) para lograr una comunicacion eficaz atendiendo a factores tales como la
situacion, los participantes, la interaccion en las normas y €l tipo de texto que debe

producir.



La definicion es muy amplia'y comprende diversos criterios, aungue de manera
general, tiende a verse como una serie de competencias. linguistica, kinésica, proxémica,
gjecutiva, pragmatica, sociocultural, moral, lectora... A continuacion, revisaremos un

poco mas ampliamente € origen del término y sus componentes.

1.1 De do6nde proviene € término competencia: antecedentes del enfoque comunicativo
funcional. Las cienciasdel lenguaje.

Haciendo nuestras las palabras de Ferdinand de Saussure, diriamos que, en efecto, “el
lenguaje es una cosa demasiado importante para dejarselo a los lingliistas’, ya que las
multiples perspectivas e intereses desde los que se puede abordar €l estudio del lenguaje
hacen que las teorias estrictamente linguisticas parezcan insuficientes ante |o enormemente
complgjoy dificil que resulta su estudio.

En el pasado, la inquietud de los eruditos se dirigié con mayor interés hacia el
aspecto formal del lengugje; en la actualidad, como ya lo mencionamos lineas arriba, se
proyecta hacia los usos linguisticos y la comunicacion entre las personas. De tal suerte que
el hecho linguistico no solo sera objeto de estudio de la linglistica sino que ademas, en
torno a éste, se sittian ahora muchas y muy diversas disciplinas que lo han incluido en su
espacio de interrogantes.

Las disciplinas interesadas en el comportamiento comunicativo de las personas se
agrupan bajo el nombre de Ciencias del lenguaje. Siguiendo a Lomas,* tomaremos solo
algunas de ellas para gemplificar la cantidad de posibilidades que existen en la manera de
abordar el hecho lingtistico.

Iniciaremos por la pragmética, que considera que la lengua es su uso; por tanto, su
prioridad sera €l estudio de lalengua en el escenario fisico y cultural en que se produce, esto
es, €l aspecto situacional y €l cimulo de conocimientos compartidos entre las personas que

[levan a cabo la comunicacion.

3véase Carlos Lomas. COomo ensefiar a hacer cosas con las palabras. Barcelona. Paidds. 1999. Vol. | Pags.
48-50y Vol. Il Pag. 37.



La antropologia lingulistica y cultural y otras disciplinas colindantes como la
etnografia de la comunicacién, la sociologia del lenguaje, la etnometodologia, €l andlisis de
la conversacion, €l interaccionismo simbdlico y la sociolinglistica se ocupan también de los
usos linguiisticos. Estos, regulados por una serie de normas, se ven como sefiales percibidas
dentro de un contexto sociocultural gue las condiciona, de acuerdo con la pertenencia de los
hablantes a determinada clase social, género, edad o comunidad de habla. Dicho en palabras
de Halliday: “El contexto interviene en la determinacion de lo que decimos, y 10 que
decimos interviene en la determinacion del contexto””.

Por otro lado, tenemos los enfoques discursivos y textuales sobre el lenguaje, que
parten del punto en gque la linglistica oracional no puede proporcionar definiciones
suficientemente amplias para explicar los fendmenos linguisticos. Fijardn entonces su
atencién en unidades supraoracionales para proponer gue el significado se construye en €l
contexto de lainteraccion comunicativa.

La linglistica textual, a diferencia de la oracional que concibe €l lenguaje como un
aparato formal, lo considera mas alla de este limite que le parece arbitrario. Busca un
modelo que dé cuenta de la produccién linglistica, integrando factores verbales y no
verbales de la comunicacion, asi como los aspectos cognitivos, situacionales y
socioculturales. Ademas, su unidad de andlisis es el acto comunicativo completo, sea una
breve conversacion o una obralliteraria.

En cambio, la psicologia cognitivay la psicolingistica, manifiestan un claro interés
por la educacion cuando analizan y describen |os procesos cognitivos implicados en la
comprension o la produccion de mensajes, asi como en su aprendizaje. Por otra parte,
estudian el papel gue desempefia la interaccion comunicativa en la adquisicion y en €l
desarrollo de las capacidades lingisticas de las personas.

Las aportaciones de las diversas ciencias a que hemos aludido, se han integrado en
una serie de propuestas tedricas y metodolégicas que intentan explicar el complgjo
mecanismo que subyace a la produccidn lingistica y no linglistica contextualizada.

Sumando fuerzas e intereses han conformado un nuevo enfoque (el comunicativo), que es

“M.A.K. Halliday. El lenguaje como semidtica social. La interpretacion social del leguajey del significado
FCE. México. 1982. P4g. 11



sin duda, una propuesta sugerente a la vez que Util para acercarse a los fendmenos
linguisticos y comunicativos.

En el paradigma comunicativo la ensefianza de la lengua no se limita al aprendizaje
de un saber linguistico, se pretende, méas bien, que tanto la educacién linguistica como

literaria contribuyan al desarrollo de la competencia comunicativa del alumno.

1.2 La competencia comunicativa

La nocion de competencia comunicativa (acufiada por Gumperz y Hymes en 1964) tiene su
origen en la antropologia linguistica, concretamente en la corriente conocida como
etnografia de la comunicacion.

El término competencia comunicativa explica Gumperz, surge a partir del término
chomskiano de competencia linglistica: “ Se hace un esfuerzo para distinguir entre o gque un
hablante sabe —sus capacidades inherentes- y la manera como se comporta en situaciones
particul ares’®.,

Algunos etndgrafos de la comunicacion —entre ellos Gumperz y Hymes— consideran
inadecuado € término acufiado por Chomsky porgue atiende a la capacidad biolégica para
la expresion y comprension linglisticas, pero no puede dar cuenta de la capacidad
comunicativa del hablante. Es asi como se ven en la necesidad de ampliar €l concepto y
formular el de competencia comunicativa.

De acuerdo con los estudiosos de esta vertiente antropol dgica, €l solo hecho de conocer
el codigo de una lengua no garantiza una conducta comunicativa adecuada a los diferentes
contextos y situaciones de comunicacion; se requiere ademas de la competencia
comunicativa. Esta implica todo el cimulo de conocimientos y habilidades que se van
adquiriendo en el proceso de socializacién, de modo gque la competencia comunicativa se
encuentra sociocul turalmente condicionada.

En las relaciones interpersonales, en contextos variados, la persona descubre y se

apropia de las normas socioculturales, de las destrezas comunicativas y de los

°Citado por Carlos Lomasen Ciencias del lenguaje, competencia comunicativa y ensefianza de la lengua. 1bid.
Pag. 51



conocimientos linglisticos necesarios para participar en cualquier situacion comunicativa.
Sabe como actuar linguisticamente, sabe cuando, dénde, como decir qué, y cuando callar.
Vemos pues, gue la lengua no sdlo es arte, no sdlo sistemay no sélo conocimiento, sino
también comportamiento®. Asimismo, en el intercambio social, comunicar rebasa el
vocabulario y las reglas gramaticales. Ricci opina que “ademas de la competencia lingistica
es necesario que el nifio desarrolle una serie de capacidades extralingulisticas
interrelacionadas que son sociales —0 sea, saber producir un mensaje adecuado a la
situacién—y semioticas —saber utilizar varios cédigos. kinésico, proxémico, paralinguistico-;
se trata, en suma, de una competencia social y comunicativa “global” de la que €l lenguaje

no es mas que unafaceta...”’

1.3 Lacomplgainteraccion comunicativa: unay varias competencias.

Las consideraciones de Ricci en torno a la competencia comunicativa hacen patente que
ademas de la interaccion “entre nifio y ambiente” (empleando los términos del autor), €l
desarrollo de dicha competencia se apoya en otros canales o sistemas de comunicacién: los
no verbales.

Para Ricci, en el transcurso de una interaccién comunicativa se requiere en mayor o

menor grado de un conjunto de competencias aparte de la lingtistica. El autor propone:

Competencia paralingiiistica, que es la capacidad de modular algunas caracteristicas del
significante, como énfasis, cadencia de la pronunciacién, ademéas de intercalar risas,
exclamaciones, etcétera;

Competencia kinésica, es decir, capacidad de realizar la comunicacién mediante ademanes y
gestos (sefiales, mimica, movimientos del rostro, de las manos, del cuerpo, posturas, etcétera);

Competencia proxémica, o capacidad de variar las actitudes espaciales y las distancias
interpersonales del acto de la comunicacion, como €l tocarse, €l estar 0 no en contacto, distancias
gue tienen significados culturalmente determinados;

Competencia gjecutiva, o capacidad de accion social, de utilizar el acto lingiistico y no

lingliistico pararealizar en concreto laintencion comunicativa;

® Véase M.A K. Halliday. Op. cit. Pag. 21y ss.
" Pio E. Ricci Bitti y Bruna Zani. La comunicacion como proceso social.  México. Grijalbo-CONACULTA.
1990. Pags. 223y 224



Competencia pragmética, que es la capacidad de usar 1os signos linglisticos y no lingtisticos
de manera adecuada ala situacion y alas propias intenciones,

Competencia sociocultural, es decir, capacidad de reconocer las situaciones sociales y las
relaciones seglin los papeles desempefiados, junto con la capacidad de concebir significados y
conocer 10s elementos distintivos de determinada cultura;

Otras eventual es competencias.®

Por su parte Lomas (basado en Canale y Hymes ) ofrece otra posibilidad en cuanto ala
serie de destrezas 0 conocimientos requeridos en un intercambio comunicativo:

a) Una competencia linglistica, entendida como capacidad innata para hablar una lenguay ala
vez como conocimiento de la gramética de esa lengua: el dominio de esta competencia favorece
la correccion expresiva de los enunciados linguisticos.

b) Una competencia sociolinglistica, referida a conocimiento de las normas socioculturales

gue condicionan el comportamiento comunicativo en los diferentes &mbitos del uso linguistico.

La competencia sociolinglistica estd asociada a la capacidad de adecuacion de |as personas a

las caracteristicas del contexto y de la situacion de comunicacion.

¢) Una competencia discursiva o textual, relativa a los conocimientos y habilidades que se

precisan para poder comprender y producir diversos tipos de textos con cohesion y coherencia.

d) Una competencia estratégica, que se refiere al conjunto de recursos que podemos utilizar

para reparar los diversos problemas que se pueden producir en el intercambio comunicativo

(desde los malentendidos hasta un deficiente conocimiento del cédigo) y cuya finalidad es hacer

posible la negociacion del significado entre los interlocutores.”

De manera semejante, Ana Maria Maqueo afade a este grupo de competencias otra
serie de habilidades formativas que deberan incorporarse a concepto de competencia

comunicativa . Una de ellas es la competencia moral:

La clase de Espafiol, en especial, parece ser un espacio muy propicio para desarrollar actividades
relacionadas con la formacion de la conciencia moral y de valores personales como la
autoestima, la seguridad y la confianza en si mismo, el autoconocimiento, la empatia, la
tolerancia, la honestidad, el manejo de las emociones, la imagen propia y la autonomia entre

otros muchos.

8 |bid. Pags. 22y 23.
® Carlos Lomas. Como ensefiar a hacer cosas con las palabras. Barcelona. Paid6s. 1999. Vol. | Pag. 35



De diversas situaciones comunicativas que ocurren dentro de la clase, de las lecturas, de
opiniones y juicios emitidos en una conversacion puede valerse el maestro para hacer que se

analice, comente y reflexione una determinada conducta o actitud.™

Las multiples capacidades que se enumeran, hacen evidente |o al€jados que estamos
ya de un modelo tradicional, basado exclusivamente en el conocimiento de lalengua como
sistema. La preocupacion por el uso de lalenguay €l uso de los diversos medios que estan
implicados en la comunicacién, han aportado no pocas reflexiones al concepto de
competencia comunicativa (CC), llevando incluso el concepto hacia otras disciplinas
igualmente interesadas en la cuestion. Ahorala CC es practicamente entendida y aceptada
como un conjunto de competencias necesarias para que la comunicacion tenga efecto de
manera adecuada dentro de un contexto real.

A proposito de estas aportaciones, cabe mencionar, que €l impacto que han tenido en
el dmbito educativo ha sido muy favorable. Desde el punto de vista didactico, las
formulaciones en torno ala CC, hoy constituyen el fundamento tedrico de un nuevo modelo
educativo (el enfoque comunicativo funcional) mas congruente con nuestros tiempos y con
nuestra sociedad.

No obstante la pertinencia de las anteriores planteamientos en torno a concepto
competencia, si consideramos que en la actualidad los medios de masas se han convertido
en el medio ambiente en el que crecen las nuevas generaciones, y es, a través de €llos,
como tienen acceso a la realidad, forzosamente deberemos incluir otro conjunto de
competencias: la competencia en los medios masivos y, més especificamente, la
competencia televisiva. Ambas son fundamentales porque permiten desarrollar en los
estudiantes un saber comprensivo en torno a los mensajes provenientes de los medios
masivos de comunicacion. Hecho sin duda importante, ya que en el corazon de nuestras
sociedades se han producido -y se siguen produciendo— un sinnimero de efectos culturales
generados por |os mass media. Vivimos —seglin los expertos *'— en una cultura de lo global,
asistimos a la tercera gran crisis de la educacion en la historia occidental™; y es ésarazon

suficiente para que ante el poder hegemoénico de la tecnologia y la electrénica, se

10" y/éase AnaMariaM aqueo. Lengua, aprendizajey ensefianza. El enfoque comunicativo: de lateoriaala
préactica. México. Limusa/UNAM. 2004. Pé4gs. 198y ss.

u Lyotard, Marshall Mc Luhan, Gilles Lipovetsky, Edgar Morin, entre otros.

12 Alvin Toffler. Latercera ola. Apud Joan Ferrés. Video y educacién. Barcelona. Paidds. 1992. Pag. 17



incorporen en la materia de Lengua y Literatura nuevas estrategias dentro de los
paradigmas educacionales, que incluyan la lectura critica y comprensiva de distintos
codigos ademas del linguistico. Pensemos que, dentro de larealidad escolar de nuestro pais,
el desarrollo del pensamiento critico entre los jévenes estudiantes puede ser una via—quiza
la Unica asequible- que les permita ampliar sus marcos de referencia, cuestionar la
percepcion del mundo mediatizado a que estan sujetos. En suma, forjarse como individuos

autonomos ante €l cada vez més aplastante influjo de los medios.

1.4 La competencia en medios masivos y la competencia televisiva: la otra

alfabetizacion.

Un planteamiento comun entre |os pensadores contemporaneos para explicar la agitacion de
nuestros tiempos, para clarificar latension y los antagonismos que actualmente se viven, es
gue las invenciones tecnol 6gicas provocan cambios culturales y éstos a su vez provocan
alteraciones en la estructura social. La aceleracion que hoy se experimenta, ligada
intimamente a la capacidad de penetracion de los medios de masas, ha evidenciado que el
modelo cultural en el que hemos crecido —y a través del cual nos aproximamos a la
realidad—, €l de la palabra oral y escrita, se encuentra en franca disonancia con un entorno
gue encumbra laimagen haciendo de ellalaforma superior de comunicacion.

El gran cambio esta en ciernes. Las invenciones tecnol égicas han ido moldeando otra
forma de pensamiento gque se distingue por su propension a lo visual. EI comportamiento
intelectual y afectivo del “nuevo hombre”, reacciona ante estimulos emocionales, no frente a
argumentos de la razon. Para darnos una idea mas clara de los mecanismos culturales que
estan en juego, sirva a manera de ejemplo decir que € 80% de la informacion que asimilan
los nifios y jovenes de la actualidad, les llega a través de los medios, y tan solo un 20%
proviene del sistema escolar®®. He agui la encrucijada en que se encuentralaescuela que, a
causa de esta situacion conflictiva y dramética, parece absurda por querer resolver los
problemas de hoy con los medios de ayer.

En el proceso de legitimizacion de la cultura medidtica, una cultura

predominantemente visual, donde confluyen varios lengugjes, la television es el medio

13y éase Joan Ferrés. Op. cit. P4g. 22



masivo mas influyente. Su discurso basado en la seduccion logra esquivar los filtros
mentales de tal manera que €l tipo de informacién gue transmite es el mas idéneo para la
construccion de estereotipos, la interiorizacion de mensajes subliminales, la adopcion de
pautas de comportamiento, modos de pensar, y nuevos habitos en gran parte inducidos por
este medio. No es casual que casi en forma generalizada se le acuse de ser responsable en la
tipificacion de la conducta, de impulsar una cultura del espectéculo en detrimento del
promovido por €l aparato escolar y de ser...un oponente invencible.

Mientras la television apuesta por formulas carentes de la mas minima exigencia
intelectual con el Unico fin de atraer audiencias masivas, otros medios como la prensa, si
bien presentan €l inconveniente de someter sus espacios a grupo de poder que la sustenta,
todavia mantiene cierta dignidad en sus planteamientos culturales e informativos. Sin
embargo, sea cual fuere el medio, lainformacion que se invita a consumir es una seleccion
de larealidad cuyo objetivo es el de reforzar una ideologia que hara posible, finalmente, un
conocimiento guiado del mundo. A este respecto, Carlos Lomas sefidla que “[los medios de
comunicacion de masas| gjercen ese acto de poder que consiste en hacer visibles unas
realidades en detrimento de otras realidades que permanecen invisibles alos ojos del lector o
del espectador. De este modo, al seleccionar y difundir a gran escala un conocimiento
compartido del mundo,[...Jcontribuyen de una manera eficacisima a la construccion de la
identidad personal y cultural y ala socializacion de las personas’ .

Aunque resulta tentador profundizar en el andlisis de los mass media (lo haremos en
el capitulo siguiente con dos medios en particular: latelevision y la prensa), por el momento
sélo nos limitaremos a resaltar que lo aqui expuesto es una simple prueba de que la
presencia de los medios de comunicacion en la sociedad actual, es incuestionable. Los
docentes nos encontramos ante €l dificil pero interesante reto de contrarrestar la informacion
deformada que reciben los jévenes adolescentes de los diversos medios; e igualmente,
dotarlos de un entrenamiento intelectual que los haga competentes para filtrar y asimilar los
mensaj es mediaticos de una manera analiticay critica.

De cara a este nuevo concepto de alfabetizacion en el lenguaje de los medios
masivos, tales como la television, la prensa o internet, la formacion que se requiere tiene a

14 Carlos Lomas. Como ensefiar a hacer cosas con las palabras. Barcelona. Paidés. 1999. Val. I. Pag. 265



nuestro ver tres dimensiones: la primera, relacionada con la educacién en los medios. Es
decir, de la misma forma gque hemos aprendido el lenguaje verbal, hemos de aprender la
semiética del lenguaje audiovisual; reparar en lo que hay detras del acto comunicativo.

La segunda, es la que se refiere a educar con los medios; en otras palabras,
aprovechar el potencial didactico que éstos ofrecen. Si los medios reflgjan gran parte de la
realidad en que vive el estudiante, pueden favorecer la consecucion de aprendizajes
significativos. La prensa es particularmente interesante para trabajar todo lo relacionado con
los diversos tipos de textos (argumentativos, descriptivos, narrativos...) que a mismo
tiempo sirven para ilustrar los distintos géneros periodisticos. La television por su parte
puede ser empleada en un sinnimero de actividades formativas. Asimismo, €l material
televisivo ofrece elementos y situaciones que pueden ponerse al servicio del estudio de la
lengua y la literatura; por gjemplo: estudiar l0s recursos pragmaticos del lenguaje en la
publicidad, o bien, las semejanzas entre € lengugje publicitario y € lenguaje poético.

Laterceraimplica la actitud del docente. Como usuario de los medios, el profesor
puede comprender mejor larealidad de sus alumnos adol escentes; entender |os efectos que
gjercen sobre su entorno y, por lo tanto, detectar aguellos contenidos que motiven en los
estudiantes la capacidad critica en el andlisis de los medios. Como educador, deberé
reconocer que trabajar con los medios requiere liberarse de prejuicios (en la medida de sus
posibilidades), pues como explica Carlos Lomas “[...]la educacion es un dialogo cultura y
quiza haya que tender puentes entre la cultura adolescente y la adulta, porque si no la
educacion se vera como una imposicion de la cultura tradicional de los adultos sobre la
cultura juvenil y sobre la cultura de masas, ambas tan cercanas y atractivas para los
estudiantes|...]” ™. Deigual forma, €l trabajo con |os medios demanda por parte del
profesor un conocimiento (técnico y estructural) acerca de los nuevos lengugjes, aunado a
una preparacion didactica sobre como integrarlos en el proceso de ensefianza-aprendizagje.

En resumen, la competencia en los medios, a igual que la competencia televisiva,

son dos conceptos claves que podrian zanjar las diferencias entre €l universo mediéticoy €l

1> Carlos Sanchez y Luz Helena Rodriguez “ Entrevistaa Carlos Lomas’ . 2001. <http://www.cerlalc.org>.
[Consulta: 22 de febrero de 2007]



escolar. Con todo y que el proceso de recepcion es por deméas complejo, y no puede
reducirse ala simple relacion de estimulo-respuesta; aprender y ensefiar a“ leer” los medios
si puede favorecer un espacio escolar mas plural y mas permeable por larealidad. Dentro de
nuestro campo es una propuesta orientada al logro de una educacion integral. Una
alternativa que permita al alumno constituirse en una persona critica, que pueda actuar y

vivir en la sociedad globalizada—al menos— con autonomiay plenitud intelectual.



2
LA PRENSA Y LA TELEVISION. BREVE ACERCAMIENTO.

El universo de las comunicaciones de masa —reconozcdmoslo o
no— es nuestro universo; y si queremos hablar de valores, las condiciones
objetivas de las comunicaciones son aquellas aportadas por la existencia de
periédicos, de la radio, de la televisién, de la musica grabada y
reproducible, de las nuevas formas de comunicacion visual y auditiva.

Umberto Eco..

A lo largo de la historia, el hombre se ha servido de mdltiples herramientas para
comunicarse, herramientas que lo han auxiliado en el manejo, la organizacion y la
distribucion de informaciones importantes en el seno de una comunidad. A estas
herramientas se les puede denominar medios de comunicacion.

Hoy, los modernos medios de comunicacion constituyen la maxima expresion de los
sistemas de comunicacion humana de todos los tiempos. Cada uno de ellos constituye un
universo conceptual con caracteristicas propias, cada uno conforma un sistema muy bien
organizado de simbolos, con un tratamiento de lainformaciény con un lengugje particular,
segun sus propias capacidades expresivas y limitaciones 6gicas.

El hombre actual puede jactarse de pertenecer a una generacion que ha traspuesto
los limites de sus sentidos, que ha acortado las distancias temporales y espaciales que los
separan de sus semegjantes. Gracias a nuestros modernos medios de comunicacion, €l
mundo actual puede calificarse como una “adea global” donde el flujo de informacién
puede ser distribuido en forma casi instantdnea'y en tiempo real.

El desarrollo alcanzado por los medios de comunicacién en los Ultimos cien afios ha
sido asombroso, su impacto cultural y social essolo equiparable al impacto de laimprenta
en los albores de la Era Moderna. El surgimiento de la imprenta con la consecuente
vulgarizacion del conocimiento, inauguré la era de la palabra escrita como la forma de
comunicacion hegemonica sobre la milenaria tradicion oral. Nuestros medios de
comunicacién han inaugurado la supremacia de la imagen como la forma de comunicacion
vigente que ha relegado a un segundo plano el universo logocéntrico que definié a la

humanidad durante siglos.



Vivimos inmersos en un universo iconico, en un “ecosistema comunicacional” !

que
s bien constituye un universo cerrado de interacciones entre los medios de comunicacion,
también lo es de despiadadas contiendas. El presente capitulo constituye un breve
acercamiento a dos medios de comunicacion en particular, la prensay la television. La
arbitrariedad de esta seleccién responde a un criterio netamente utilitario: sus alcancesy
limitaciones no sélo como vehiculos de comunicacion social, sino también como
herramientas didéacticas en la adquisicion de aprendizajes significativos. La voluntaria
omisién de los otros medios no implica un menosprecio a sus cualidades potenciales como
herramientas informativas o formativas. La razdn por la que optamos por los medios arriba
mencionados es porque creemos que ambos se encuentran en los extremos del espectro: la
prensa es un medio ya consagrado por unatradicion de méas de dos siglos. Latelevision, en
cambio, significd un gran salto de calidad en lo que a los medios de comunicacion se
refiere, sus multiples posibilidades la hicieron ocupar €l lugar de privilegio dentro de los
Ilamados mass media. Si la prensa fue el producto mejor acabado de la Era Industrial, la
television bien puede considerarse el producto mejor acabado de la |lamada Era
Postindustrial.

La icondsfera contemporanea, cuyo nombre no es casual, se halla plenamente
dominada por la television y otras mediaciones visuales. Como entidad prevaleciente, la
television no negocia con los otros medios, impone una actitud, dicta un lenguaje y exige
un comportamiento servil. El poder de la imagen televisiva ha suscitado una permutacion
en la naturaleza de medios tan dispares como laradio, €l ciney la prensa, de alguna manera
todos ellos forman un conjunto de subsidiarios impotentes ante un poderoso adversario.

La multiplicidad de los medios actuales, incluyendo Internet, ha determinado el
surgimiento de lo que la moderna sociologia denomina la Era Multimedia, una era donde
los medios masivos de informacién han monopolizado los flujos informativos y donde
constituyen para muchos seres humanos la Unica forma de acceder a conocimiento de su
entorno sociocultural. El poder gue han acumulado |os medios masivos de informacién ha
sido objeto de multiples analisis sociol dgicos que han concluido en que gracias a su influjo

ha surgido una nueva forma de cultura, la mass cultura, es decir, una cultura mediatizada,

'Roméan Gubern. La mirada opulenta. Exploracion de la iconésfera contempor anea. Barcelona. Gustavo Gili.
1987. Pag. 399.



superficial y consumista. La mass cultura no promueve el enriquecimiento del espiritu
humano a través del desarrollo de las ciencias o el cultivo de las bellas artes, cifra su
vigencia en la escenificacion de expresiones de la llamada cultura popular que no surge de
la interaccion social, sino que viene confeccionada ya por las “oficinas creativas’ de las
grandes corporaciones mediéticas, ya como un producto més de la mercadotecnia mediatica
que, aliada a las clpulas del poder, imponen una forma de pensar, una forma de sentir y una
forma de ver todo en aras de un beneficio econdmico y politico.

La funcion de los medios como diseminadores de habilidades, valores y
conocimientos es hoy un tema abierto a debate y esta siendo analizado desde un punto de
vista multidisciplinario, la mayoria de las opiniones coinciden en un hecho fundamental:
gracias alos mass media los procesos de representacion del mundo son mas icénicos que
verbales, y se estima que en el futuro solo se podra acceder al conocimiento si 10s seres
humanos desarrollamos una nueva competencia comunicativa que nos instruya no solo en
la decodificacion de los nuevos lenguajes audiovisuales, sino también en un eficaz
desenvolvimiento en los nuevos contextos comunicativos construidos a partir de esos
lengugjes.

L os medios de comunicacién han forzado una dindmica de sustitucion progresiva de
la palabra escrita por una representacion del mundo a través de la imagen. Ya no hay un
solo lengugje central, sino una multiplicidad de lenguajes que forman un tejido icénico que
ha modificado nuestra forma de percibir nuestro entorno. En la icondsfera contemporanea
los simbolos se multiplican y las hegemonias son cada vez menos perceptibles.

En Las leyes de los medios, Marshall McLuhan establece cuatro leyes por las que
estos se rigen: extension, desplazamiento, recuperacion e inversion®. McLuhan afirma que
cada tecnologia es una extension del hombre, de sus 6rganos y facultades. Si una extension
se agranda o intensifica, simultdneamente desplaza a la tecnologia, condicion o situacion
anterior que no es intensificada. Asi, los medios de comunicacién audiovisuales
desplazaron la palabra escrita como medio de comunicacion hegemonico, pero no la
aniquilaron, pues se sirven de ella para elaborar los guiones que se leen a cuadro o a aire
en informativos, seriesy peliculas. Asimismo, el surgimiento de internet ha dado un nuevo

“Marshall McLuhan. Leyes de los medios: la nueva ciencia. México. Alianza Editorial. 1990. P4gs. 10, 105y
142.



auge a la palabra escrita, ya que la Unica forma de acceder a la informacion es a través de
un teclado alfanumérico que hace de instrumento para acceder a medio.

Nuestro acercamiento a los medios citados debera dejar de lado su dimension
politica, técnica o econémica, para centrarse en sus repercusiones sociales y formativas.
Ademas de explorar su posible utilizacion como herramientas didacticas en el proceso
enseflanza-aprendizaje.

Howard Gardner en Estructuras de la mente, afirma que la inteligencia no es un
ente estético, sino un conjunto de pericias o de “saber cOmo” cuya naturaleza es potencial,
dindmicay diversificada. Gardner tipifica nueve tipos diferentes de inteligencia: linguistica,
musical, |6gicomatematica, cinestésicocorporal, espacial, intrapersonal, interpersonal,
emocional y naturalista’.

La teoria de las inteligencias multiples ha contribuido a establecer los Ilamados
“estilos de aprendizaje” y otros conceptos relacionados con la motivacion y las diferencias
individuales. Gardner también otorga una especial importancia a los procesos de
simbolizacion que desarrolla el individuo a lo largo de su vida. Afirma: “Los seres
humanos estan tan preparados para tener injerencia en procesos simbélicos (desde el
lenguaje hasta los suefios) como las ardillas |0 estén para enterrar nueces. seria preciso
gjercer presiones extraordinarias para lograr que un organismo (educado en un ambiente
cultural) no se conviertaen una criatura simbélica’*

El simbolo es toda entidad material o abstracta que puede denotar o referirse a otra
entidad. El simbolo transmite significados y forma parte de un sistema, pues por su
natural eza asociativa es dificil que subsista solo. El desarrollo de las inteligencias multiples
[leva implicito el dominio simbdlico afin a cada una de ellas, de esta forma un mismo
individuo posee limites y posibilidades de aprendizaje diferentes en los sistemas simbdlicos
relacionados con un tipo de inteligencia.

Existe una relacién estrecha entre la inteligencia, los sistemas simbdlicos y el
aprendizaje. Los sistemas simbdlicos referidos por Gardner son los codigos de significado
construidos por los mismos individuos que los usan y que tienen una funcién primordial en

la comprension de la realidad. De acuerdo con Gardner, un nifio comienza a simbolizar

3véase. Howard Gardner. Estructuras de la mente. Teoria de lasinteligencias multiples . México. FCE. 1997.
Pég. 68y ss.
“Ibid. Pag. 238.



notacionalmente entre los 5 y los 7 afios de edad. El concepto “simbolizacién notacional”
se refiere ala capacidad de los individuos de emplear o crear sistemas simbdlicos que se
refieran a otros sistemas simbdlicos que son mas basicos. Gardner 1o define asi:

Estos procesos surgen en forma espontanea (al menos en nuestra sociedad) cuando el infante
comienza por su cuenta, en un juego, a hacer pequefias marcas "para contar" en un pedazo de
papel, o cuando se le pide que compre algunas cosas en la tienda, el nifio trata de inventar una
notacién simple que le ayude]...] Existe un lenguaje escrito que se refiere el lenguaje hablado; el
sistema numérico escrito que se refiere a los nimeros hablados (o simbolizados de alguna otra
manera); existen variados mapas, diagramas, claves, sistemas notacionales musicales o de danza,
cada uno de los cuales fue disefiado para captar los puntos destacados de un despliegue
simbdlico. Podriamos considerar que este nuevo desarrollo es la onda de simbolizacion final y
méas decisiver.

Se piensa que el desarrollo de los medios de comunicacion ha estado vinculado a los
sistemas simbdlicos notacionales de los individuos. Los medios se transforman
constantemente, desplazan y recuperan notacional mente, elaborando sistemas simbdlicos de
segundo orden como lo son latelevision e internet con respecto a sus referentes inmediatos:
el libro, laradio y la prensa. Cada nueva tecnologia en materia de telecomunicaciones
implica necesariamente la creacion de un nuevo sistema de simbolos y de las herramientas
necesarias para interpretar esos simbolos. Hasta hoy sélo hemos creado los cédigos, poco
hemos hecho afavor de las herramientas.

Si rescatamos la teoria de M cLuhan sobre la tecnologia como extension del hombre,
cabria preguntarnos. ¢qué funcion vital cubririan nuestros modernos medios en la vida del
hombre? Quiza la respuesta inmediata seria que nuestros medios de comunicacion por su
naturaleza audiovisual potenciarian notablemente el sentido de la vistay el auditivo, sin
embargo una version diferente sefiala que los mass media auxilian al hombre en la
representacion del mundo y le ofrecen una visién redundante de si mismo; son, en teoria,
herramientas con las que el hombre trasciende su espacio y circunstancia. Aunque en
realidad han dejado de ser una mera extension de los 6rganos y facultades del hombre para
convertirse en organismos independientes que han logrado crear una realidad alternaen la
gue hallan unajustificacién para su propia existencia.

Atribuirles tanto poder a los medios podra parecer aventurado, sin embargo,

pensamos gue nunca como hoy el ser humano se habia agrupado en una colectividad tan

® | bid. Pag. 237.



desmesurada e intercomunicada. Y es que los medios de comunicacion actuales poseen la
cualidad de ser formidables vehiculos de cohesién socia que dotan a la comunidad de un
sistema de referentes no solo locales, sino también globales. He agui una de sus mayores
ventajas, pero también uno de sus mayores peligros.

La prensa, por gjemplo, en un movimiento de desplazamiento y recuperacion
—siguiendo las leyes de McL uhan—, supo aprovechar el predominio de la palabra escrita
impulsado por el libro para conformar una gran masa lectora y formar asi la |lamada
“opinion publica’. La creacién del imaginario colectivo implica no solo la estandarizacion
de los pareceres u opiniones, también de los gustos, de los suefios y aspiraciones. Todos
agrupados en un espectro limitado y plegable a los intereses de |la clase dirigente. El éxito
de los mass media se traduce en dos términos: sintesis'y seleccion.

El desarrollo de un nuevo medio de comunicacion se halla estrechamente ligado al
desarrollo cultural de un pueblo y a su explosién demografica. La prensa no artesanal
triunfé porque cumplia con las expectativas y requerimientos informativos de una
poblacion numerosa y estratificada, avida de todo tipo de noticias e informaciones. La
incorporacion de la imagen fotogréfica a sus paginas sentd las bases de nuestra cultura
iconica.

La hegemonia de la prensa fue larga y préspera, por sus paginas desfilaron
generaciones de grandes artistas e intel ectuales. No obstante, la aparicion del ciney laradio
minG su supremacia y tuvo que retroceder para no perder demasiado territorio ante los
medios emergentes. El surgimiento de la televisién también le propind un duro golpe: no
solo perdio lectores que a la postre serian telespectadores, sino que también perdié un
importante nimero de anunciantes a los que sedujo la recién inventada “tercera dimensién
delapublicidad”.

Ante el embate de |a television, muchos periddicos y revistas arededor del mundo
tuvieron serios problemas para sufragar |os costes de sus ya de por si reducidos tirajes, unos
cerraron sus puertas irremisiblemente; otros mas se mantuvieron, no sin antes replantear sus
estrategias de mercadeo o gastar importantes sumas en recursos técnicos y humanos. La
sobrevivencia de la prensa fue posible porque supo aprovechar a su favor las debilidades y
limitaciones de los otros medios, que esencialmente fueron concebidos para el
esparcimiento. La prensa reconcentrd sus esfuerzos en erigirse como un medio informativo



por excelencia, amplid sus secciones de andlisis politico, profundiz6 en sus editoriales y
articulos, establecié corresponsalias en lugares cada vez mas distantes e, incluso, se
retroalimento de la televisiéon inaugurando secciones especializadas en el nuevo medio, a
las que se sumaron una gran cantidad de analistas de espectaculos, deportes y
cinematografia. Fue asi que se inauguré la época del redactor especializado en &reas
concretas que aborda la temética que se le encomiende.

Nadie como la prensa ha sabido explotar la practica que dicta, que la raiz de toda
actividad periodistica se halla en una larga tradicion de mensajes concebidos para ser
reproducidos por procedimientos impresos. El lenguaje de la prensa posee ya una estructura
definida, alcanza una amplia gama de referencias expresivas que los otros medios no
poseen. Frente a la volatilidad de la imagen, la prensa antepone la perdurabilidad de la
palabra escrita; frente a la superficialidad del discurso televisivo, opone la profundidad de
varios de sus géneros que, respaldados por una tradicién de escribas, irradian un halo de
legitima credibilidad. El ritmo vertiginoso de las imagenes televisivas no es apto para
comunicar ideas, el lenguae escrito, en cambio, suscita el despliegue de estrategias
cognitivas netamente racionales para su adecuada decodificacion, es decir, es idoneo para
facilitar el aprendizaje significativo. De esta forma podria decirse que mientras la television
pertenece al universo de lo iconico-emocional, la prensa pertenece al universo de lo
simbalico-racional. En otras palabras, mientras la television pertenece a mundo del relato,
la prensa pertenece al mundo del discurso.

Cabe sefidar también que la prensa, como cualquier otro medio, necesariamente
posee desventgjas y debilidades. Aun hoy, y pese a los adelantos tecnol 6gicos, |a prensa
sigue siendo rehén de su propia naturaleza. Atada en una importante proporcion al papel,
continda requiriendo de un proceso de distribucion y de un punto de venta especifico. Por
otra parte, se sabe que la palabra escrita carece de la vitalidad que laimagen en movimiento
si tiene, el discurso de la prensa dificilmente podra proyectar emocién y tendra siempre
serias dificultades para provocar adhesiones totales como las que el lengugje televisivo
suscita.

En los dltimos tiempos se hizo patente una sistematica recurrencia a la imagen de
gran formato como sucedaneo del texto prolijo y profundo, o que indica, unainclinacion
hacia contenidos més visuales y textos més breves. Lo cierto es que hay una corriente entre



los editores que les sugieren a sus articulistas la escritura de textos punzantes y rapidos de
leer, gue mantengan constantemente un alto grado de tensién, muy al estilo de la prensa
norteamericana®. Seguin los editores, esto se debe, principalmente, al encarecimiento del
papel o a presiones de las agencias publicitarias que requieren de mas espacio para sus
anuncios, pero podria leerse también como una especie de mimesis entre el lenguaje de la
prensa y el de los otros medios, una mimesis inducida por la naturaleza misma del
“ecosistema comunicacional”.

El lengugje de la prensa también ha variado ostensiblemente, de seccion a seccion
varian los registros, se entremezclan los estilos cultos y los coloquiales. Moreno Espinosa
afirma que la prensa es “un nido de lenguajes, una especie permanente de diccionario de
actualidad donde se cobija toda habla por efimera y fugaz que sea. Cada uno de esos
lenguajes tiene normas y el lenguaje informativo tiene normas muy particulares y
trabajosamente elaboradas’’. El lenguaje informativo de la prensa por muy bien elaborado
gue se encuentre no deja de ser una interpretacion unidireccional planteada desde la
perspectiva del emisor, esto implica la inclusion de su punto de vista, su postura
sociocultural y politica. Launidimensionalidad del lenguaje periodistico puede dividirse en
dos tonos o vertientes: lainformacion y el comentario, es decir, lanoticiay el editorial.

La prensa goza hoy de unavitalidad que se ha visto fortalecida de formaimportante
con la aparicion del nuevo medio on line. Internet se ha convertido en una plataforma para
gue la prensa despliegue nuevas capacidades hasta ahora insospechadas. Se tiene noticia de
que hasta mayo de 2004 existian ya méas de 4000 periddicos on lin€®. La prensa en formato
digital esyaunarealidad indiscutible, aunque todavia en vias de desarrollo.

Pronto la prensa digital serd més versatil y atractiva que la prensa en papel, pero
quizd no més leida, la palabra impresa es una constante cultural de indiscutible relevancia
en la conformacion de nuestro mundo. Pese a todos sus vicios y males, estamos muy |€os
aln de lo que algunos criticos pronostican como el muy proximo “ Goodbye Gutenberg” .

8y éase Sonia F. Parrat. (1997, julio) “El reportaje, ¢decadencia o apogeo?” en Chasqui. Revista
Latinoamericana de comunicacion. [En linea] <http://chasqui.comunica.org./content/view/532/1>
"Pastora Moreno Espinosa. “ Fundamentos del lenguaje de los mass media’ . 1999. Pag. 3.
<http://biblioteca.universia.net/html_bura/ficha/params/id/ 1958441.html>

8 \/éase Ma. de los Angeles Cabrera Gonzél ez. “ Estudios sobre € mensaje periodistico”. “Dela
prensa escritay la prensaonline en su transicion hacia el modelo de comunicacion multimedia’.

2001. <http://biblioteca.universia.net/html_bura/ficha/params/id/1082963.html>



Respecto alatelevision, mucho se ha escrito y mucho también es lo que se ha dicho
en diversos foros arededor del mundo a lo largo de ya mas de cinco décadas, pero poco se
ha reparado en que el medio es por su propia naturaleza casi inaprensible: la television se
caracteriza por trascender todas la definiciones que de ella se hagan. Su capacidad de
reinventarse parece infinita, tanto como su voracidad y su ambicién por llevar ala pantalla
una escenificacion total de la existencia humana. Quiza una de las definiciones mas certeras

gue tenemos de latelevision seala que esbozo Jenaro Villamil:

Se trata del vehiculo de poder simbélico mas importante de nuestra era. Ningin medio ha sido tan
poderoso, a partir de la segunda mitad del siglo XX, como la televisién para mostrar visual y
simbélicamente a la sociedad, a tal grado que bien podriamos calificar al telelenguaje como
generador, transmisor e impulsor de valores sociaes, religiosos y politicos y de autoafirmaciones
sociales’.

Poco podriamos agregar a las palabras de Jenaro Villamil, excepto que
probablemente la televisién no sélo sea el medio mas poderoso de la segunda mitad del
siglo XX, sino de todos los tiempos. El medio ensancha los limites del horizonte vital del
hombre comun, funge como una puerta abierta a escenarios distantes, a otras culturas, a
otragentey aotros pueblos.

Podria pensarse que al ser el mayor instrumento de socializacién de la historia todo
tendria que ser positivo en latelevision. Lamentablemente no es asi. Frente al medio se han
polarizado las posiciones casi desde su nacimiento; por un lado se le cataloga como la gran
precursora de la multimedialidad actual, como una ventana abierta a mundo o como el
mejor instrumento de transmisién cultural jamés inventado. Por otro, se le responsabiliza de
ofrecer productos de baja calidad, de modificar la realidad, tergiversando los hechos para
ofrecerlos siempre en forma espectacular, pero fragmentaria y necesariamente parcial.
Cuando la television adopta su funcion informativa se nutre en forma constante de la
[lamada “realidad insolita’, esto es, crimenes, desastres naturales, conflictos armados,
revueltas sociales, etc. De ahi que se diga que, en gran parte, nos ofrece la version del
miedo, de laamenazay de la catéstrofe.

Ocurre lo contrario cuando la televisién cumple con su funcién ladica, su discurso

se torna suave y sugerente, promueve la adopcion de actitudes, gustos y opiniones

®Jenaro Villamil. La television gue nos gobierna. Modelo y estructura desde sus origenes. México. Grijalbo.
2005. Pag. 125.



estandarizadas. Y |o hace por medio de la creacion de mundos arquetipicos y persongjes
estereotipados, gue responden méas a mundo de las aspiraciones colectivas que ala realidad
social.

Gracias aladifusion de este tipo de discursos estereotipados se ha responsabilizado
a la television de situar a los espectadores en situaciones de irrealidad permanente y de
fomentar una nueva forma de analfabetismo, a incitar a sus adeptos al abandono de la
lectura y de la verdadera cultura, favoreciendo asi las formas de baja cultura que ella
propone. En cierta forma, mucho de lo que se dice tanto de un lado como del otro es cierto;
sin embargo, latelevision per se no es mala ni buena, es ssmplemente... un instrumento, y
como tal, cuando se le utiliza puede ser con cualquier fin.

Uno de los aspectos mas criticables de latelevision, y de los mass media en general
€es, precisamente, su uso sistematico como un instrumento propagandistico o publicitario.
Es licito y necesario ofertar productos y servicios, porgue los ingresos por publicidad
sirven de base financiera para sufragar los altisimos costos de operacion, lo ilicito es
expender productos culturales de aparente inocuidad en los que se hallan enmascarados
fines propagandisticos o comerciales. En la actualidad este tipo de comunicacion subliminal
€S una constante en aumento en casi todos los medios de comunicacion, aunque las
agencias publicitarias con sus expertos en marketing lo nieguen categdricamente™.

La manipulacién ideol6gica existe, es un elemento activo en el discurso mediético
gue tiende a la homogeneizacion de los gustos, las expectativas y las opiniones del gran
publico. Los medios son promotores de esta “ uniformidad social” a representar un mundo
confortable, democratico y feliz donde no existen limites paralograr la realizacion personal
a través de la adquisicidon de servicios o bienes de consumo. Funcionan como una
proyeccion de nuestros deseos 'y de nuestras expectativas existenciales.

El espgo ideal en el que se han convertido los modernos medios de comunicacion,
no reflejalarealidad de un mundo estratificado en clases, un mundo lleno de contrastes, de
injusticias y contradicciones. El espejo mediatico solo refleja unarealidad desestructuraday

parcial; unarealidad sintéticay arquetipica. Y no podria ser de otra manera, la television

19 En torno ala comunicacion subliminal, Joan  Ferrés, afirmaque el sistemamas eficaz parainfluir en el
espectador es convertir el mensaje en una puesta en escena de sus deseos intimos. Véase Joan Ferrés.
Television subliminal. Socializacién mediante comunicaciones inadvertidas. Barcelona. Paidos. 1996. Pag.
106.



funge como una gran fabrica de suefios, como la mejor exponente de la cultura de la
seduccion y del consumo.

También se ha sefialado a la televisién como promotora de la violencia social, dado
el altisimo porcentaje de programas cuyos contenidos son de caracter bélico. Se piensa que
el crecimiento en el indice de actos criminales tiene una relacion directa con la exhibicion
de programas donde la violencia fisica es el elemento central. Latelevisién no actlia nunca
en el vacio, pese a su caracter simplificador, refleja siempre el estado de las sociedades en
las que opera, magnificando las costumbres, los vicios y las manias sociales. La violencia
social es una constante cultural que se ha visto potenciada y exhibida con la aparicion de
los medios masivos de comunicacién, tanto que la television, ha convertido los actos de
violencia social en un elemento central de su relato y la ha difundido en forma espectacul ar
através delos noticieros.

El influjo del relato televisivo es dificil de cuantificar en nimeros, pero bien podria
medirse por la cantidad de informaciones que el hombre de hoy posee, y gque son solo
creencias comunes gue comparte con los demas miembros de su sociedad. Joan Ferrés en
Television y educacion afirma: “Es minimala parte del conocimiento sobre el mundo quela
persona puede verificar empiricamente. Nuestra imagen de la realidad es basicamente la
gue nos ofrecen los medios y sobre todo la television, de ahi la importancia de su control
socia” ™. Si los medios funcionan como una fuente de conocimientos vicarios, si saber hoy
equivale a creer, resulta evidente que debemos aprender a interpretar el lenguaje de los
medios en su totalidad, pues nuestras sociedades estan siendo dominadas por ellosy sin una
adecuada lectura estaremos indefensos ante su influjo y constituiremos masas de millones
de analfabetos visuales, incapaces de decodificar |os simbolos de nuestra propia cultura. S
los mass media hacen sentir sus efectos socializadores en los estratos sociales mas
desprotegidos econdmica y culturalmente, dotar a las nuevas generaciones de las
herramientas necesarias para interpretar |os mensagjes de los medios en forma critica y
reflexiva no constituira un esfuerzo en vano, sino un acto en defensa de nuestra culturay de

los conocimientos que hasta hoy han conformado nuestra memoria colectiva.

"Joan Ferrés. Television y educacion. Madrid. Paidds. 1994. Pag. 78.



Educar con e medioy en el medio es una necesidad actual que debe ser atendida no
solo por laescuela, sino por la sociedad en forma conjunta. La distancia entre los medios de
comunicacion 'y nuestros sistemas educativos debe de acortarse en forma definitiva. En €
futuro ver la television o leer un periddico debera ser una experiencia enriquecedora y

bidireccional, es decir, unarelacion equitativa, un verdadero circuito de interlocucion.



3

UNA PRACTICA EN TORNO A LA COMPETENCIA EN DOS
MEDIOSMASIVOS: LA PRENSA Y LA TELEVISION

Quien domina los medios, dominala cultura.
Allen Ginsberg.

3.1 Presentacion.

Aprender a “leer” los medios masivos de comunicacion, requiere desarrollar una serie de
destrezas comunicativas para entender nuevos lenguajes que, evidentemente, no pueden
circunscribirse alas tradicionales clases de gramética o ala practica de la redaccion que se
Ilevan a cabo en lamateriade Lengua. EI ambiente cotidiano de las nuevas generaciones
de estudiantes exige que los profesores de Lengua y Literatura, ademés de instruir al
alumno en el uso del codigo linguistico, incorporen en su ensefianza la alfabetizacién en el
lengugje de los mass media, tales como la television, la prensa o internet. En la medida en
gue los jovenes se acerquen a las normas del codigo empleado por los medios, tendran
posibilidad de ampliar su experiencia como telespectadores y lectores, y méas alin, como
consumidores criticos de los medios masivos de comunicacion.

Propiciar en los alumnos la recepcién critica de mensajes televisivos (y
audiovisuales) basicamente requiere de la desmitificaciéon de los medios por parte de los
docentes; ¢cdmo?, una posibilidad es utilizandolos y realizando experiencias con ellos
como complemento y suplemento de |os temas que se tratan en clase.

Nuestro interés en indagar acerca de la competencia en 1os medios masivos, requirié
comenzar por un estudio exploratorio. Obtener una suerte de diagnéstico que acreditara la
capacidad de lectura critica de los estudiantes frente a los mensajes de dos medios
informativos:. la prensa y la television; con la finalidad de demostrar, posteriormente, la
pertinencia de incluir en el aula algunas estrategias que propiciaran en los alumnos la
competencia lectora en torno a los mensajes de los dos medios estudiados.

Para tales efectos, se consideré una muestra de 104 alumnos de segundo y tercer
grados de educacion media (Iniciacion Universitaria), pertenecientes al plantel nimero dos

de la Escuela Nacional Preparatoria. La actividad que desarrollamos fue trabajada con



alumnos de educacién secundaria, precisamente porgue creemos gue la adolescencia es un
periodo determinante para fomentar el pensamiento autbnomo y educar en los valores.

Durante la primera fase del estudio, los instrumentos de investigacion utilizados
fueron guias de observacion; y a concluir dicha fase, un trabgjo escrito. En un segundo
momento, se aplicd un cuestionario; y de manera semejante ala etapa anterior, como
actividad de cierre, la produccion de un texto escrito.

Mediante las indagaciones se intentd medir la capacidad critica de los estudiantes;
detectar los problemas mas frecuentes frente a los mensajes mediéticos y, asimismo,
averiguar sobre los valores y los estereotipos que reciben a través de estos medios
informativos. Los datos fueron procesados para tener clara la composicion de los hechos
investigados. Con €ellos se elaboraron graficos que sintetizaran sus valores y de los cuales
pudieran extraerse enunciados de indole tedrica que lograran dar respuesta a nuestra
hipétesis de estudio.

Por 1o que se refiere a la fundamentacion que subyace a la estrategia didactica, ésta
se sustenta en los principios del enfoque comunicativo funcional, concretamente en la
nocién de competencia comunicativa.

En lo que respecta a las condiciones de su realizacion, se adopta el paradigma
constructivista e interaccionista?, por cuanto que alo largo de la unidad, se van
proponiendo diversas tareas donde el alumno tuvo que establecer relaciones sustantivas
entre la nueva informacion y 1os conocimientos previamente adquiridos. Ademas de gue la
actividad también esta vinculada con larealidad extraescolar del educando.

Acerca del instrumento concebido para la recopilacién de los datos, tomamos como
base las ideas de Joan Ferrés, en lo concerniente a andlisis critico de los noticieros. Sobre
la prensa, se consideran las formulaciones de Fernandez Martinez por parecernos muy

valiosas sus experiencias en la utilizacion de los periodicos en el aula.

Yinfra Pég. 31
/éase D. P. Ausubel. Psicol ogia Educativa. Un punto de vista cognoscitivo. México. Trillas. 1978.

Pég. 457
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3.2 Objetivos

Se pretende que el alumno:

1. Vaore lainformacion proveniente de los medios informativos con el objeto de
gue conozca que su vision del mundo esté estrechamente ligada a la vision que
imponen los medios masivos.

2. Anadlice la manera en que la prensa y la television informan e influyen en los
valores comunes de la sociedad.

3. Reconozca gue la informacion de los medios ha dejado de dar primacia a los
hechos sobre los valores y opiniones, |o cual puede ser expresado a través del
lenguaje verbal y no verbal.

4. Advierta que la seleccion de informacién esta sujeta a diversos
condicionamientos, tales como: el control de grupos financieros sobre el
periddico, el financiamiento, la dependencia de otras fuentes de informacién, etc.

5. Distinga como los recursos técnicos son utilizados para camuflar o enmascarar

larealidad, haciendo més creible la noticia.
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3.3 Material para el alumno

Nombre: Edad:

Grupo:

Equipo:

MATERIAL PARA EL ALUMNO

CUESTIONES GENERALES

@' Respecto de las periddicos, opinas w Respecto de los noticieros, opinas
que: que:

[0 No me interesan [0 No me interesan

[0 Me interesan [0 Me interesan

[1 Me desagradan [0 Me desagradan

[] Me Aburren [J Me Aburren

[ Me gustan 0 Me gustan
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@ ¢Lees noticias?
o Si
0 No

a ¢Ves noticias?
o Si
0 No

@ ¢Qué periddico lees

frecuentemente?

G ¢Qué noticiero ves

frecuentemente?

@ ¢Por qué te gusta ese periddico?

W cpor qué te gusta ese noticiero?

@ ¢Qué seccion del periddico te gusta

mds?

g ¢Qué seccién del noticiero te

gusta mds?
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@ Cudl es tu opinidn acerca de los Q ¢Qué opinas sobre los

periddicos que se publican en nuestro noticieros de la televisién

pais: mexicana?

[0 No dicen la verdad [0 No dicen la verdad

[] Son aburridos [] Son aburridos

[0 Intentan manipular a la opinidn O Intentan manipular a la opinién
publica publica

Otra: Otra:

@éTe interesaste por las acontecimientos del 1°. de septiembre?

U
U

Si
No

@Si te interesaste, {por qué medio te informaste?

[0 Por la televisidn

[ Por el periédico

@(LCUC’(I es tu opinién acerca de los medios de comunicacién (television, radio,

periddicos, etc.)?

O

O 0o o oo oo

Buscan entretener o informar
Buscan educar

Son necesarios en nuestra sociedad
Fomentan el consumismo

Fomentan los estereotipos

Quieren manipular a las personas
Destacan sélo lo negativo

Aportan valores negativos
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[0 Aportan valores positivos

ESTRUCTURA

@ ¢En cudntas secciones estd dividido

el periédico?

W cCudntas secciones componen el

noticiero?

@ ¢Cudles son estas secciones?

g Indica cudl es la temdtica de las

secciones.

@ ¢Cudnto espacio (en porcentaje de

pdginas) se le dedica a cada seccién?

W ¢cudnto tiempo se destina a las
noticias que se consideran

importantes?




@éQué noticias se dan en primer lugar?

@ ¢Cudles noticias se dejan al final?

@Las noticias en el noticiero, {coinciden con las noticias que se publican en la

primera plana del periédico?

a Si

35




o No
o Algunas
o Ninguna

o Oftra:

@EI lead o entrada, ¢resume lo suficiente, los hechos mds importantes de la

noticia?

@éQué importancia concede cada informativo a la imagen y a la palabra?
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@ ¢Qué tipo de lenguaje utilizan en cada informativo?

Formal

Serio

Muy politizado, con tendencia hacia
la derecha

Inteligible (entendible)

Culto

Tiene buena redaccién

Informal

Con un vocabulario variado

Poco claro para los receptores

Muy politizado, con tendencia hacia
la izquierda

Otra:

Q

Q

Formal
Serio
Muy politizado, con tendencia hacia
la derecha
Inteligible (entendible)
Culto
El' conductor, adopta una
entonacidén particular:
o Como un discurso
o Como una discusion
o Como un relato
Informal
Con un vocabulario variado
Poco claro para los receptores
Muy politizado, con tendencia hacia
la izquierda

Otra:

NIVEL DE INTERES

@ ¢Cudles son los contenidos de la

prensa que interesan a los jévenes?

0 ¢Cudles son los contenidos de los

noticieros televisivos que interesan a

los jévenes?.
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@éQué noticia te ha interesado mds y por qué ?

@ ¢Consideras que tfambién tiene importancia para los demds? ¢Por qué?

@Con’rr‘asm la seleccion de noticias que se ha hecho en televisién, con la que han
realizado los periddicos, ¢en qué coinciden? ¢Qué falta en un informativo que dice

el otro?
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@ ¢Cudl es la proporcién entre el W ccudl es la proporcién entre

el

interés de las noticias y el espacio que|  interés de las noticias y el tiempo que

ocupan? se le dedica?

@ ¢Cémo se aborda una misma noticia en el periédico y en el informativo de la

television?
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@ ¢Cémo se despierta el interés por las noticias en cada informativo?

@éEn cudl de los dos medios se habla mds ampliamente acerca de los sucesos,
presentando sus causas y consecuencias?
a0 En el periédico
a En la television
a En ninguno
0 Enambos

o Oftra:

@(LCr‘ees que el hecho de conocer al periodista de TV, le da mds credibilidad,

sobre el periodista anénimo que escribe en un diario?

o Si

o No

o No sé
a Otra:

@(LA qué medio te cuesta mds trabajo entenderle?

o A la televisidon

40




Al periddico
A ninguno

A los dos
No sé

Otra:

@'(;Qué efectos te causan las Q ¢Qué efectos te causan las noticias

noticias como lector? como espectador?

HECHOS Y OPINIONES

@(LA qué medio le crees mads?

Q

Q

Q

A la television
Al periddico
A ninguno

A los dos

No sé

Otra:

@éQué medio te parece mds objetivo?

Q

La prensa
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O La televisién

o Ninguno de los dos

0 Ambos

o Oftra:

@ En el periédico, observas que los Pen o televisién, cobservas
reporteros ¢sélo refieren los hechos u valoraciones explicitas aportadas por
opinan sobre ellos? los conductores?

@éQué elementos, en ambos medios, imprimen un significado o valor adicional a

las noticias?
0 Los fitulares o Opiniones
Q La tipografia Q Adjetivacion
0 El espacio y el lugar que ocupa en o Tono de voz
la pdgina O Movimientos de cdmara
a El contenido o Imdgenes
0 Las imdgenes Q Mdsica
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o Otra: a Jerarquizacién

o Duracidén

@ébe qué manera se utiliza la imagen en cada informativo? ¢En dénde cobra

mayor importancia?

@éEn cudl de los dos medios, las informaciones (especialmente las conflictivas)
son afrontadas de manera mds simplista o, por el contrario, se abordan con mayor
complejidad?

a En el periédico

a En la television

a En ninguno

o Enambos
o Nolosé
o Oftra:
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3.4 Esquema dela unidad

CONTENIDO

DESCRIPCION DEL CONTENIDO

ACTNIDADES DE APRENDIZA .JE

Conceptos:
v Estructura externa del periddico.
*  Secciones de un periddico.
v Elementos de

periodistica.

una plana
Procedimientos:

» Comparacion de las secciones
de un periadico con la estructura
de los noticieros televisivos.

Actitudes:

*  Participacion en equipo.

*  Cooperacian.

de diversos

* Yaloracion los

informativos.

Primera valaoracion:

Se trabajara con varios periddicos (5 o
6) de diferente ambito y orientacion
politica. Los cinco o seis ejemplares
tendran que ser del mismo dia, lo que
permitira, a el estudio

SU VezZ

comparativo entre ellos.
De los informativos en televisiin se

trabiajara la misma cantidad, se

consideraran diferentes horariosy

cadenas de televisidn,

Deteccion de ideas previas (encarar
directamente al alumno con &l temaj.
de
periddico v un noticiero (con apoyo del
profesar).

Eleccidn por  equipos un

Actividades de evaluacidn inicial:
observacidn, comunicacion espontanea
de reacciones.

Se pueden proponer los siguientes
aspectos para inducir la participacion
de los alumnos:

" Gusto o disgusto

' |nterés personal

* Inteligibilidad de las noticias

En equipo e individualmente sa
elaborara un informe, utilzanda la

infarmacion recabada cada dia,
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CONTENIDO

DESCRIPCION DEL CONTENIDO

ACTNMIDADES DE APRENDIZA JE

Conceptos:

Estructura externa del periddico
y “estructura audiovisual”.

del
Secciones.

Partes periddico;  |as

Procedimientos:

Diferenciacion de las secciones
de un periodico.

Comparacion de |las secciones
de un periddico con la estructura
de los noticieros televisivos.

Actitudes:

Participacion en equipo.

Participacion  respetuosa  en
comversaciones.

Interés por lo que se lee en su
entorna.

de diversos

Yaloracion log

infarmativos.

Segunda valaracion:
El alumno  continuard el
comparativo de los

analisis
infarmativos en
prensay television. Se propone un plan
de trabajo o guia para faciltar el
analisis de los informativos, (ver
material del alumno j.

Con base en el tipo de informacion,
el alumno distinguira si el noticiero
puede ser dividido en blogues.

El alurnno identificard cada una de
lag partes en las que puede dividirse el
periadico, atendiendo a los ambitos de

interés contenidos en ellos.

Repaso de conceptos relacionados con
la prensa. Continuara con la actividad
del
naticiero durante una semana, hasado
ahora en el plan de trabajo

experimantal; el seguimiento

Determinar el ndmero de secciones
o blogues en que se dividen las
noticias.

Se les pide a los equipos que
cuenten y escriban el nombre de todas
de

Previamente se les informa que el

las secciones un periddico.

nombre  de la  seccidn  suele

encontrarse en la parte superior de la
hoja, en ocasiones, con letras grandes.

a7



CONTENIDO

DESCRIPCION DEL CONTENIDO

ACTIVIDADES DE APRENDIZA.JE

Conceptos:

Estructura externa del periddico
y “estructura audiovisual”,

Partes del periddico: elementos
de una plana periodistica: noticia
de portada.

Géneros periodisticos.
Estructura externa de la noticia:
la piramide invertida.
Estructura interna: las  seis
interrogantes que dominan que
dominan habitualmente en  una

naticia: sguién?,  icuanda?,

Despues de identificar las secciones en

cada informativa, el alLmno
determinara la importancia del tiempo
en la “"estructura audiovisual”, vy del

aspacio en la estructura del periddico.

Observar las noticias que destacan en

un noticiero,  para  posteriorments
compararlas con las que se destacan

en |a primera plana del diario.

Los alumnos reconoceran en ambos

informativos, los recursos formales
para detectar la importancia que se |e

otorga al contenido de una noticia.

Actividad experimental: ohservar el
noticiero.
Actividad  de  evaluacidn  inicial;

elaborar un irfarme con base en el plan
de trabaio.

Actividad observacion

individual del naticiaro.

experimental:

Conversacion en equipos sobre lo
observado. Lectura del perigdico en
clase.

Elaborar informe con hase en el
plan de trabajo.

Actividad experimental: observacion
individual del naticiero.

Lectura del periddico en clase.

Andlisis de noticias: comignza con
sU estructura externa y continda con el
estudio de las seis Vs Incluir ahora
algunos elemertos graficos.
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CONTENIDO

DESCRIPCION DEL CONTENIDO

ACTIMIDADES DE APRENDIZA.E

sdonde? iporque?y igcomo?

v iRue esla elipsis? 4 Como se
presenta en los informativos?

Procedimientos:

* Comparacion de la estructura
del noticiero con la de cualquier
programa de espectaculos.

Actitudes:

Valorar que |a ideologia no sdlo se
manifiesta en lo que se dice. También
enlo que se calla.

Far equipos identificar en el periodico
los diferentes géneros periodisticos;
recortarlos ¥ pegarlos en hojas
de colores, conformar un cuadernillo.
Cada equipo intercambiard su material.
Los alumnos deberan discutir sobre 13
eleccidn de los textos gue hicieron sus
compafieros; reconoceran en cada uno
de los textos elegidos los rasgos que
caracterizan a |os generos
periodisticos. Un representante de los
equipos  formados, expondra  sus
conclusiones sobre lo gue analzaron.
Elaborar informe con base en el

plan de trahajo.
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CONTENIDD

DESCRIPCION DEL CONTENIDO

ACTNIDADES DE APRENDIZA.E

Conceptos:

Estructura externz del periddico
y estructura "audicvisual .

Recursos formales,
graficos v

humanos,
técnicos en &l
lenguaje audiovisLal.

Mivel de interés de |as noticias.
Procedimientos empleados por
los medios para satisfacer las
necesidades del espectador
“narrativizacidan” de las ncticias,
explotacion sznsacionalista,
potenciacion de la emotividad a
través de recursos audiovisuales
etfe.

Estructura del cuento.

Se valorara, en cada informativo, los
recursos que funcionan mejor para
¥y para ofrecer
Como parte del
conocimiento  que  se  adquirira, el

suscitar  emocidn

informacian.
alumno tendra que apreciar
criticamente el [&xico que se emplea en
cada  informativo,

diferencias. En los noticieros tendra

sefialara sus
que identificar el tono que adopta el
conductor al presentar la noticia.

El alumno comparara la seleczion
de ncoticias que se ha hecho en
televisidn, con la que se ha realizado
pericdicos.  Mediante el

contraste, observara el manejo que se

en los

hace de una misma noticia en cada|.

medio: s se profundza en el suceso

presentando sUS causas ¥

consecuencias.

Actividad  experimental:  observacion
individual del noticiero. Conversacion
en equipos sobre 1o observado.

Lectura de periddicos en clase.

Elaboracidn de informe con base en
el plan de trabajo.

Actividad experimental: observacion
individual del noticiero, Conversacion
en equipos sobre 1o observado,

Lectura de cuentos: se forman
equipos para comentar |a vision que ha
dado el autor en la ohra, asimismo,
para que los alumnos intercambien sus
impresiones. Posteriormente (en
hinas), escribirdn en forma creativa o

recreativa un relato breve,
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CONTENIDO

DESCRIPCION DEL CONTENIDO

ACTIVIDADES DE APRENDIZA JE

Frocedimientos:

 |dentficacion de  los recursos

que emplea cada medio para
“especasUarizar’ las
informaciones.

= RMotar que la
‘espeptacularizacion  de  la
realidad, puede, por un lado,
hacer mas atractivos  los

naticieros, pero por otro, puede

¥
las

restarle
profundidad
informaciones.

complejidad
en

v |dertficacion de otras posibles
funciones que pueden tener los
naticieros,  por  ejemplo; Ia

gratificacion sensorial, visual y

auditiva.

FPosteriormente revisara la estructura
del cuento para comparario con la de la

naticia, estructurada como un
minidrama, con un problema y oun
desenlace.

En lo que se refiere al estudio de
periddicos y noticieros, la actividad de
acabado sera la elaboracidn de un

informe con base en el plan de trabajo.
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CONTENIDO

DESCRIPCION DEL CONTENIDO

ACTNIDADES DE APRENDIZA JE

* Tomar conciencia del caracter
discursivo e intencional de los
programas informativos.

Actitudes:

* Waloracion  del e

violencia que se presenta en las

grado

noticias.

Conceptos:
* Hechosy opiniones
v Titulares okjetivos y fitulares
subjetivos.

* Prosodia.

* Recursos audiovisuales.

*  Connotaciony denotacion.

Procedimientos:

* Distinguir acontecimientos  de
comentarios. Hechos, de
opinian.

Se pretende que el alumno observe
cuidadosamente a los reporteros y/o
conductores de |os naticieros con I3
finalidad  de
subjetivos en su discurso. Es decir, si
hay un grado de jovolucramients al

presentar las noticias. En el periddico

rastrear  elementos

ze husca que los alumnos analicen las
distintas valoraciones que se hacen de
unos mismos temas,

asi como el

tratamiento de las noticias cuando

responde a enfoques ideoldgicos.

Después de aclarar los conceptos que

ayudaran al alumno a realizar su
actividad de trabajo, se le pide que
localice en el periddico los titulares
ohjetivos v subjetivos sobre una misma
noticia. Posteriormente,  tendrda  que
recortarlos y pegarlos en su cuaderno.
Se analzaran en el pEarrdn un nomero
determinaco de fitulares para que el
grupo los

comente ¥ haga sus

valoraciones,
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CONTENIDO

DESCRIPCION DEL CONTENIDO

ACTVIDADES DE APRENDIZA JE

v dentificacion la

ideoldgica

de carga
fque  voluntaria o
involuntariamente se  esconde
tras cada cadena de television,
aligual que en la prensa.

» PMotar que la imagen es un
sisterna poderoso de produccion
de sentido.

Actitudes:

v |nterés por observar como |as
naticias  contribuyen a

opinian pdblica.

crear

v Desarrollo del frabajo conjunto y

de cooperacion entre
compafieros.

* Desarrollo de  sentimientos
morales.

Esto se hara principalmente a
través de la comparacion de espacios y
fitulares.

Actividad  experimental: observacion
individual del noticiero. Conversacidn
en equipos sobre lo ohservacdo.

Lectura de periodicos en clase.

La actividad de acabado y de
evaluacion sera de tipo creativo: por
gquipos los alumnos elaboraran un
periadico con formato takbloide en el
gue se tendran que considerar todos
los  elementos  estudiados  (tanto
formales como de cortenida).

Individualmente el alumno realizara
un informe donde tendra que referir su
experiencia en el analisis de noticieros
y periddicos, a partir de la segunda
fase de la actividad experimental. Es
decir, donde fue incorporado el estudio
de los noticieros televisivos.

Por dftimo, se comentan en clase

|os resultados del cuestionaria,
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TEMPORALIDAD
Esta experiencia de conocimiento debe ser desarrollada dentro y fuera del aula. Se articula por fases.

Primera fase (puesta al dia, percepcion y exposicion) 5 sesiones

El profesor somete a votacidn los noticieros que los alumnos tendran que estudiar. Se organzan grupo para irtentar
una primera aproximacion a los noticieros. El profesor no aportara datos sobre |la metodologia indagatoria que se llevara
a caho, promovera Gnicamente el didlogo entre los diversos equipos (por lo gque sera muy probable el tipo de opinidn
emotiva y efectista). La fuente de informacidn partira de las observaciones inmediatas de los alumnos, quienes realizaran
gjercicios oralesy escritos acerca de la informacion que han recibido después de observar los noticieros.

Segunda fase (comparacion, analisis, registro y exposicion) 5 sesiones

Con el bagaje referencial de |a fase anterior, el alumno entrard aqui a una indagacion mas formal.

Realzada la practica del “conocimiento superficial” sobre noticieros, introduciremos otros elemertos que enriquezcan
la visidn sobre el objeto de estudio. Estos son; |a prensa, v un material diddctico para el alumno, donde se propone |3
metodologia en la que ahora se basara el analisis de naticieros, 1o mismo que de periddicos.

Cada equipo hace el respectivo sondeo en el periddico (ademas del noticiero) que le fue asignado por el profesor.
Muavamente como actividad de sintesis, el alumno realiza ejercicios orales y escritos. El trabajo escrito de |a primera y
segunda fases se someten a una puesta en comin y posterior debate.




3.5 Hallazgos sobre las variables estudiadas.

Como ya ha sido mencionado, para confirmar la validez de nuestra hipétesis de estudio
resultaba fundamental, conocer la capacidad de lectura critica de los estudiantes frente a
dos medios masivos. la prensa y la television; pues sobre la base de los resultados, se
planearian las actividades que nosotros vislumbramos como una sencilla propuesta
didactica (apenas un bosquejo) gue probablemente lograra generar en el alumno una actitud
reflexiva ante los medios, |o mismo que un papel mas activo como receptor de mensajes.
Con €l objeto de facilitar el mangjo de los datos recabados, los resultados del
cuestionario se dividieron en dos partes. primero, la correspondiente a las preguntas de
opcion multiple (15 items), y en segundo lugar, la que se refiere alas preguntas abiertas (20
items). Algunos de los datos recopilados fueron agrupados para su interpretacion en
pequefias series, con el objeto de presentar en una forma resumida y coherente los

resultados de nuestro estudio.

3.5.1 Preguntas de opcién multiple.

Prensa Television

1. Respecto de las periddicos, opinas que: 1. Respecto de los noticieros, opinas que:

Gréfico 1

EMujeres

OHombres

55




Segun se muestra en el gréfico, es muy alto el porcentaje de estudiantes que dicen
tener interés por los periddicos, o cual invita a reconsiderar nuestra idea preliminar acerca
de que un medio de comunicacién visual como es la television, tendria mayor arraigo entre
los jévenes que un medio basado en el lenguaje verbal. Sin embargo, en €l item siguiente se
Vera que pese a este aspecto positivo, es decir, €l interés mostrado por un medio escrito, la
realidad que se aprecia entre los estudiantes es que la mayoria de los mensajes que

consumen, provienen de latelevision.

Prensa Television

2. ¢Leesnoticias? 2. ¢Vesnoticias?

Grafico 2

120,0%

100,0%
100,0%

B0,0%

60,0% BHombres

EMujeres

40,0% -

20,0% -

0,0%

Periédicon Noticiaros

En este caso, € grafico indicalo que ya habiamos expresado en la pregunta anterior.
A pesar del interés que han manifestado los jévenes por un medio tan importante como es
el periédico, aqui se demuestra claramente que la television es un instrumento de difusién
con mayor impacto. Este hecho podria explicarse desde diferentes perspectivas, una podria
ser, sin lugar a dudas, la proliferacion de la culturaicénica, que ha ocasionado fendmenos
culturales recientes como el analfabetismo funcional: la capacidad de descifrar pero no de
leer.
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Prensa Television

3. ¢Cudl es tu opinion acerca de los|3. ¢Qué opinas sobre los noticieros de la

periédicos que se publican en nuestro pais? | television mexicana?

Grafico 3

Noticieros

O Hombres
H Mujeres

Opinién
Intentan manipular la opinién publica

Periédicos

I T T T T T T 1
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

Como resumen de este item, se puede concluir que ambos medios de comunicacion son
percibidos por |os jovenes como instrumentos que intentan influir en la opinién pablica. Es
alto & porcentaje tanto de hombres como de mujeres que optaron por larespuesta: “intentan
manipular alaopinién pablica’; sin embargo, las mujeres presentan, en ambos medios, un

porcentaje mayor que el de los varones.
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4. ¢Teinteresaste por las acontecimientos del 1° de septiembre?

Gréfico 4

W Hombres
O Mujeres

90,0%

77,5%
80,0%

70,0% -+

60,0% -

54,6%

50,0%

40,0% -+

30,0% -

20,0%

10,0% A

0,0% -+

5. Si teinteresaste, ¢por qué medio te informaste?

Gréfico 5

B Mujeres
O Hombres

\e\I'\é‘b(‘

of
° 85,0%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%

Consideramos relevante, en una investigacion sobre la capacidad critica de los
alumnos, indagar si los adolescentes mostraban interés en los sucesos que revisten

importancia para el pais; igualmente, averiguar si e medio de comunicacion a través del
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cua accedieron a la noticia, incide de manera directa en la opinion que se forman los
jévenes sobre el suceso.

Se €ligio €l episodio del ultimo informe del gobierno foxista, hecho que tuvo lugar
en un ambiente politico convulso, y, ademas, marcado por la presencia militar en el recinto
parlamentario. Este fue el escenario en el que se exalto, principalmente en el medio
televisivo, la violencia y €l encono de un partido politico “perdedor” en las elecciones
presidenciales del 2 dejulio de 2006.

Lanoticia, de acuerdo con los graficos, si fue de interés para los estudiantes, pero se
observa mayor interés por parte de los varones. Asimismo, se demuestra nuevamente que la
television es quien atrae poderosamente la atencién de los adolescentes, por cuanto que la
imagen resulta més gratificadora visual y auditivamente, en tanto que el medio impreso
requiere de mayor trabajo intelectual.

6. ¢Cudl es tu opinion acerca de los medios de comunicacion (television, radio, periédicos,
etc.)?

Gréfico 6

78,0%

76,5%

76,0%

74,0%

Hombres
- . 72,0%
E Mujeres

70,0%

70,0%

68,0%

66,0%

Buscan entretener o informar

La respuesta mas recurrente tanto en hombres (70 %) como en mujeres (76.5%) fue
gue los medios “buscan entretener o informar”, frente a otras respuestas con menos

recurrencia, tales como: “fomentan el consumismao”, “fomentan |os estereotipos’, “aportan
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valores negativos’, etc. que, sin embargo, confirmarian una mayor capacidad critica por

parte del alumno.

7. Las noticias en €l noticiero, ¢coinciden con las noticias que se publican en la primera

planadel periddico?

Gréafico 7

77,6%

77,4%

77,2%

77,0%

OHombres
76,8% .
H Mujeres

76,6%
76,4%

76.5%
76,2%
76,0%

Algunas noticias coinciden

8. ¢Quétipo de lengugje utilizan en cada informativo?

Grafico 8
21,8%
Como un relato
@ 10,0%
2
L
2
=]
<]
z 53,1p6
Formal
5%,0%
| | | OMujeres
: i a5 B Hombres
32,8%
Serio 54,0%
@
Q
o
g | | |
©
=
9 48,4%
Formal 75.0%
T T f T 1 T T T 1
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%

60



9. ¢En cud de los dos medios se habla mas ampliamente acerca de |os sucesos, presentando
SUS causas 'y consecuencias?

Gréafico 9

B
. /

69,5%. g

69,0%- i

68,5%-

68,0%-]
67,5%-] ' A\

67,0%

O Hombres

En el periédico

Respecto de estos items, puede apreciarse en los graficos que un considerable
porcentaje de alumnos logré observar que la prensa y la television son dos pardmetros
comunicativos fundamentalmente distintos. Como lectores de la prensa, advirtieron que el
soporte escrito favorece més el andlisisy la especificidad de lainformacion, en tanto que en
los noticieros, e discurso informativo suele ser fragmentado y superficial; hecho que quedo
al descubierto por la decodificacion del lenguaje televisivo que hicieron algunos alumnos

(gréfico 8), aunque se trato de un bajisimo porcentaje de estudiantes: el 10% de los varones
y en €l caso de las mujeres un 21.8%.
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10. ¢Crees que el hecho de conocer a periodista de TV, le da més credibilidad sobre el

periodista andnimo (sin rostro) que escribe en un diario?

Grafico 10

| Hombres
O Mujeres

92,5%

No le da mas credibilidad

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%  100,0%  120,0%  140,0%  160,0%  180,0%

En este caso se establece claramente que la “espectacularizacion”® de algunos
noticieros televisivos, no aentd en los alumnos una respuesta de carécter emotivo; por el
contrario, prevalecié tanto en hombres como en mujeres, una opinién mas racional, frente a
grado de credibilidad que pudiera concederse a los programas de noticias, en funcion de lo

atrayentes que resulten ser sus “personges’ (por ggemplo Noticias por Adela o Hechos 7).

% Esdexir, la gratificacién sensoria que forma parte del poder de fascinacion que latelevision gjerce, e cual
se magnifica también gracias ala aparicidn de personajes atractivos o carismaticos.
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11. ¢A qué medio te cuesta mas trabajo entenderle?

Gréfico 11

= BHombres
| D Mujeres
/ 625%

12. ¢A qué medio le crees més?

Grafico 12

B Mujeres
O Hombres

Al periédico

39,0% 39,5% 40,0% 40,5% 41,0% 41,5% 42,0%
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13. ¢Qué medio te parece més objetivo?

Grifico 13

70,0%

60,0%

50,0% -

@ Hombres
DO Mujeres

30,0% -

20,0% -

0,0% -

14. ¢:Qué elementos, en ambos medios, imprimen un significado o valor adicional a las

noticias?

Grafico 14
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15. ¢En cud de los dos medios, las informaciones (especialmente las conflictivas) son

afrontadas de manera més simplista o, por el contrario, se abordan con mayor complejidad?

Gréfico 15

70,0%

62,5%

60,0%

50,0%

50,0%

40,0%

OHombres
B Mujeres

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

En el periédico

En & primer item de esta serie (gréfico 11) destaca que, tanto mujeres (50%) como
varones (62,5%), presentan dificultades en la préactica de la lectura de la prensa. La
descodificacién de la informacion que se lee es, en efecto, un proceso mental mucho mas
complejo que observar la pantalla. Es muy probable que los alumnos cuya valoracion fue
mayoritariamente negativa hacia el medio impreso, estén mucho més expuestos a la
television; de ahi que la lectura implique un verdadero esfuerzo de comprension e
interpretacion.

No obstante, €l resto de los items nos permitié conocer que durante la experiencia
didactica, los alumnos adquirieron progresivamente elementos que en algunos, suscitaron la
reflexion (gréficos 12 y 13), particularmente sobre el medio impreso; y, en otros,
potenciaron su capacidad critica (graficos 14 y 15). Al menos, asi puede apreciarse en la
valoracion hecha por los estudiantes, en relacién con la objetividad (grafico 13) y e modo
de comunicacion de cada medio informativo (gréfico 14).
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3.5.2 Preguntas abiertas.

Prensa Television

1. ¢Qué periddico lees frecuentemente? 1.¢Qué noticiero ves frecuentemente?

Gréfico 1
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2. ¢Por qué te gusta ese periodico? 2. ¢Por qué te gusta ese noticiero?
Gréfico 2
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Como puede apreciarse en €l grafico 1, € tiempo que destinan los estudiantes a la
pantalla, es inversamente proporcional a tiempo que dedican a la lectura de la prensa. Un
alto porcentgje de jovenes refirié que no suele leer los diarios, a menos que la informacién
sea de su interés. Por otra parte, aunque tanto mujeres como varones muestran inclinacién
hacia los noticieros televisivos, consideramos que, pese a bajo niumero, el grupo mas
critico fue el de las mujeres por sus particulares consideraciones sobre el contenido de las
diversas secciones; a diferencia de los varones, en quienes prevalecio la respuesta de
caracter emotivo, como que, e carismadel periodista fuera determinante en la eleccién del

noticiero de su preferencia.

Prensa Television

3. ¢Qué seccidn del periddico tegustamas? | 3. ¢Qué seccion del noticiero te gusta mas?

Grafico 3

45% -

40% 40%
40%

35%

30%

25%
25% +

23% 2204 EHombres
EMujeres

17%

20% 1

15% +

10% 10%
10% 9%

8% 8%

3 6%
° I
0% - T T T T -
Espectéaculos Deportes Cultura Espectaculos Deportes Reportajes
curiosos o
amenos
Prensa Television
——
Prensa Television

4. ¢En cuantas secciones esta dividido el |4. ¢Cuantas secciones componen el

periddico? noticiero?
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Gréafico 4
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Podemos afirmar que entre las distintas secciones del periddico las preferidas son:

por los varones, la seccidon deportiva; mientras que por las mujeres, la seccion de

espectaculos, y la cultural. Analogamente, en |os noticieros televisivos, estas secciones son

las predilectas de |os jovenes, aparte de la seccion que remata dia con dialas emisiones: la

de las noticias amables o curiosas. Se trata de informaciones que privilegian la emotividad

y que, por lo mismo, contrastan con las noticias duras con que dan inicio la mayor parte de

los noticieros.

La comparacion de las secciones de un diario con la estructura de los noticieros

televisivos requirio que el alumno entendieray explorara su conocimiento sobre las partes

del periddico, para entender las vinculaciones con la television. De modo que como

lectores, la identificacion de las diversas secciones no significd un problema para los

alumnos; en cambio como espectadores, la velocidad de lainformacion iconica dificulto e

reconocimiento de algunos de los temas gque se abordaban en el noticiero.

Prensa

Television

6. ¢Cuanto espacio (en porcentgje de paginas)
se le dedica a cada seccion?

6. ¢Cuanto tiempo se destina a las noticias

gue se consideran importantes?
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7. ¢Qué noticias se dan en primer lugar?

Gréfico 7
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9. El lead o entrada, ¢resume lo suficiente, los hechos mas importantes de la noticia?

Gréfico 9
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La opinion general de los alumnos es que en los diversos diarios que estudiaron las
secciones de politica y deportes son las que ocupan mayor espacio. Mientras que en los
noticieros televisivos, a las informaciones con la misma tematica e importancia,
regularmente se les destina poco tiempo. Asimismo, un bajo porcentaje de alumnos observo
gue las notas sensacionalistas también suelen ocupar un lugar prioritario en laemision.

Por otra parte, en los periodicos, los jévenes constataron que las Ultimas paginas
suelen dedicarse a las noticias con menor relieve, respuesta similar, sobre todo en varones
cuando se refirieron a la television; sin embargo, el grupo de las mujeres, con una opinién
mas critica, se percatd del happy end tramado en varios de los noticieros, esto es, notas

aparentemente informativas pero cuya verdadera finalidad es conmover a espectador.
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10. ¢Qué importancia concede cada informativo alaimagen y ala palabra?

Gréfico 10
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La respuesta consabida en este item, tanto en mujeres como en varones, fue que €l
medio, en efecto, guarda un vinculo estrecho con su lenguaje. A pesar de esta opcion
mayoritaria, €l 21,8% de las mujeres —nuevamente el grupo mas critico— advirtié que a
menudo las imégenes no sdlo superan en cantidad lainformacion de los noticieros, sino que
ademas, muchas de ellas aparecen descontextualizadas. En tal caso, la profusion de
imagenes hace posible el engafio televisivo y aun la manipulacion de los tel espectadores.
Esto se cumple cabalmente en la television donde sin duda ha triunfado la idea de que las
mentiras se venden mejor.

Prensa Television

11. ¢Cudles son los contenidos de la prensa|11. ¢Cuales son los contenidos de los
gue interesan alos jovenes? noticieros televisivos que interesan a los

jovenes?
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13. ¢Consideras que también tiene importancia para los demés? ¢Por qué?

Gréafico 13
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14. Contrasta la seleccion de noticias que se ha hecho en television con la que han realizado

los periodicos, ¢en qué coinciden? ¢Qué falta en un informativo que dice el otro?
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Uno de los puntos mas importantes del fendmeno televisivo es el aspecto de los
contenidos, aquellos que dominan la pantalla y que son clave en la manipulacién de las
masas porque estan encaminados a definir dia con dia el gusto de |os televidentes.

Segun las tendencias dominantes, los programas deportivos y los de espectacul os,
son los preferidos de la audiencia juvenil (gréfico 11), tanto en la televisiéon como en la
prensa. En el periddico, los resultados asimismo reflgjan que e mundo de la cultura también
atrae la atencion de los jovenes, sélo que con frecuencia el interés surge de notas
acompafadas por imagenes.

De igual manera, los programas de television con un alto contenido violento
prevalecieron en el gusto de los adolescentes. La barra de programacion infantil y juvenil
muestra que |os principios éticos han sucumbido ante los “principios’ de la mercantilizacion
y €l raiting. Tan sblo en las caricaturas “se reproducen actos violentos cada dos minutos,
mientras que en el comuin de las peliculas son cada seis y los noticiarios uno de cada 11” *.
Como s ahora existiera un culto social que reforzara €l triunfo de la violencia sobre la
concepcion unitaria de la naturaleza humana.

Por lo que respecta ala noticia de mayor interés (gréficos 12 y 13), € porcentaje mas
alto lo obtuvo la visita del presidente Bush a nuestro pais. Pensamos que las préacticas
reflexivas individualizadas o grupales sensibilizaron de alguna manera a alumno, ya que en
las respuestas de los jovenes se reflgja una lectura mas critica acerca de la informacion
periodistica. Asi por ejemplo, los alumnos atribuyeron principalmente a periédico la
funcién de informar mediante un andlisis més detallado y profundo de los acontecimientos.
Mientras que en la television se percataron de que la seleccion y jerarquizacion del
contenido no aportaba mas informacion: |la estrategia para atrapar la atenciéon de los
televidentes consiste basicamente en saturar todos |os espacios informativos, con lo cual se
concluye que en genera el carécter informativo de la television es menos acusado que € de

la prensa.

“Jenaro Villamil. La television y estructura desde sus origenes. México. Grijalbo. 2005. Pag. 150
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15. ¢Cudl eslaproporcién entre el interésde |15. ¢Cudl eslaproporcion entre €l interés

las noticiasy el espacio que ocupan? delasnoticiasy el tiempo que se le dedica?
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Puede observarse que aun cuando de manera sistematica un gran porcentaje de

alumnos relacion6 el espacio (en el caso del periédico) o el tiempo (en el caso de la

television ) con el valor de las noticias, en la puesta en comun se dieron a conocer otras
respuestas que aluden ala capacidad critica de los estudiantes. Por ejemplo, consideraciones

acerca de que el fundamento de los medios de comunicacion, en especial de latelevision, es

satisfacer las necesidades del publico; de ahi que un sector de los estudiantes opinara que se

destina més tiempo a las noticias de mayor demanda y no a noticias verdaderamente

relevantes. Vision menos simplista, porque confiere ala television la posibilidad de ser

utilizada como un medio que alienta el consumismo y la masificacion.
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16. ¢Cémo se aborda unamismanoticiaen el periddico y en el informativo de latelevision?

Grafico 16
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Prensa Television

18. ¢Qué efectos producen las noticias como | 18. ¢Qué efectos producen las noticias

lector? como espectador?

Grafico 18

30,0%

25 0% 25,0% 25,0%
y (]

20,0%

15,0% 15,0%
15,0% | 5] Hombres
OMujeres

12,5% 12 5%

10,0% {
7.5% ,8% ,8% ,8% 7,8%
2%

5,0% 2694

0,0% -
Aburrimiento Interés Incita Impacto Mayor interés Incita La sensacion
distintas distintas de que se
emociones emociones comprenden
mejor las
noticias

Prensa Television

En relacion con la lectura comparativa del mismo acontecimiento en los dos medios,
podemos destacar que la percepcion de los alumnos es que la televisiéon, en cuanto a
informar se refiere, ofrece a la audiencia mucho menos de lo que promete dar. El lenguaje
de la television antes que nada es imagen en movimiento, y como tal, busca captar la
atencion del espectador, principalmente mediante la l6gica de la emocion. De ahi o
observado por varios de |os estudiantes acerca de la television: una informacién entendida y
manejada como espectéculo, en efecto, resulta mas atractiva pero en cambio no muestra los
hechos apelando a la razon. En contraste, la opinion de los alumnos sobre |a prensa es mas
positiva. No obstante que la capacidad de atencién como lectores es aln limitada en gran
parte de los estudiantes, sus respuestas constatan que las frecuentes “visitas’ a periédico
contribuyeron a que el alumno tomara conciencia de que como medio informativo, la prensa

cuenta con elementos mas solidos para el andlisisy lareflexion.
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19. En el periddico, observas que los|19. En latelevision, ¢observas valoraciones
reporteros ¢solo refieren los hechos u opinan | explicitas aportadas por |os conductores?
sobre ellos?
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Este aspecto es quiza uno de los més importantes dentro de nuestra investigacién por cuanto
que el alumno debia valorar otra funcion comunicativa en el discurso periodistico, ademas
delade informar. Nos referimos a que en el periodismo, tanto en prensa como en television,
se fabrica un discurso (en el caso de lanoticia, por jemplo), que en teoria s6lo mencionalos
datos esenciales del acontecimiento; sin embargo, en la préctica, la narracion de los hechos
debe verse ademéas como una construccién retorica, una lectura que los medios hacen de la
realidad con €l fin de persuadir alos receptores.

En lainformacion de los diferentes noticieros y las paginas de diversos diarios, 10s
jovenes reconocieron valoraciones explicitas o implicitas, asi como informaciones que
fueron excluidas o incluidas en la emisién noticiosa o en alguno de |os periddicos. Pero més
alla de estos posibles visos de sentido critico, también demostraron un ato grado de
incertidumbre en torno al modo de actuar de los medios; pues, al acercarse a ellos en busca
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de la informacién, se encontraron con que los medios de comunicacion social, tienden,
efectivamente, a hacer verosimil lo ficticio, lo cua provoca una suerte de confusiéon que

dificultaalos jovenes su propialectura de larealidad.

20. ¢De qué manera se utiliza la imagen en cada informativo? ¢En dénde cobra mayor

importancia?
Grafico 20
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Se puede apreciar que la orientacién general acerca del papel que juega laimagen es
gue en latelevision, medio tipicamente audiovisual, suele tener mas importancia “lo que se
ve’, que “lo que se oy€e’; por ello el noticiero televisivo, para no ser considerado aburrido o
poco interesante, integra a su estructura enunciativa imagenes de fuerte carga emocional que
dan a la noticia televisada mayor atractivo, principalmente para quienes resulta dificil
comprender |a noticia en el medio impreso, donde la imagen adquiere valor en tanto que

Sirva como cuerpo expresivo de lanoticia
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3.6 Conclusiones

Hablamos al principio de este capitulo sobre la necesidad de plantear en nuestra
investigacion una tarea unificadora: incorporar el lenguaje de los medios masivos en €l
contexto escolar, explorar sus posibilidades, obtener un beneficio del potencial didactico
gue éstos ofrecen. Vivir la experiencia de utilizar la prensay latelevision en el aula, nos
permitio ver que la escuela y los medios de masas funcionan, por lo general, en canales
muy distintos. La escuela sigue educando en y mediante la palabra escrita, en una época en
gue las nuevas generaciones crecen bgjo la influencia de la imagen y la realidad que
imponen los medios de comunicacion.

A fin de que el alumno experimentara un proceso gque le permitiera generar una
actitud critica, reflexiva y creativa ante los mass media, en nuestra actividad se procuré
impulsar el progreso de los alumnos a partir de sus conocimientos previos, hasta llegar a
conocimiento esperado; y creemos que desde una perspectiva general, los resultados que
obtuvimos fueron satisfactorios. Seguir el noticiero y leer €l periédico habitualmente, hizo
posible que los alumnos contrastaran las informaciones recibidas, con lo cual ambos
medios se convirtieron en objeto constante de atencion y comentarios en el aula.

En el universo heterogéneo del alumnado, varias de las actividades lograron su
cometido hasta el punto de que la mayoria de los jévenes superd las consideraciones
iniciales que tenian acerca de los medios estudiados, por otras, notablemente
fundamentadas, producto también de sus propios descubrimientos. En la préactica de cada
dia, observamos que de manera paulatina la capacidad receptora se incrementd: a los
escasos hiveles de atencion o recepcion sobre lo que leian o veian, le sucedieron dialogos
problematizadores, cuestionamientos mas razonados y menos emotivos, asi como
reflexiones tanto mas objetivas como menos realizadas desde el placer ludico (por giemplo
en € caso delatelevision, a juzgar los programas de noticias).

En suma, aunque nuestra practica fue muy breve y no se puede pretender que araiz
de este acercamiento, |0s educandos hayan logrado una disposicién duradera para lalectura
critica de los mensgjes provenientes de |los medios; si podremos considerarla como un claro
indicio de gque a los profesores de lengua, nos es dado influir en la apropiaciéon que los

jovenes hacen de los mensajes mediaticos. En otras palabras, nos sentimos avalados por
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nuestra experiencia para decir que si es posible ensefiar al alumno un uso recreativo de los
medios de comunicacion, debido a que hemos comprobado gque en la medida que al joven
seleinstruyaen el lenguagje de los medios, sele estimule arazonar y aevaluar o que vey/o
lee, estard menos expuesto a ser influido por las normas de conducta, por los valores o

estereotipos que |os medios propal an.
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4
REFLEXION FINAL

En el fondo de toda propuesta hay un supuesto. El que nosotros a grandes rasgos hemos
eshozado en estas paginas, se finca en la base de una postura como docente ante los medios
de comunicacién, dentro del contexto de la ensefianza y del aprendizaje de la lengua
materna.

El breve recorrido por los diversos modelos linguisticos: tradicional, historico-
comparativo, estructural, generativo-transformacional y funcional, ha tenido como
propdsito mostrar que e complejo de postulados tedricos, inscritos en el ambito escolar, no
puede ser considerado como una propuesta didactica para la adecuada ensefianza de la
lengua materna. En el momento actual, una época marcada por e poder hegeménico de la
tecnologiay la electronica, y el cadavez mas aplastante influjo de los medios, la ensefianza
delaLenguay laLiteratura debe verse como unalabor mas formativa: ser una practica que
incorpore laexperiencia vital de los aprendices.

En este sentido, el concepto de competencia comunicativa aporta una enorme
contribucién. Al tratarse de un modelo de lengugje que otorga mayor relevancia a hablante,
su importancia como gje de nuestro trabajo se hace patente. En el paradigma comunicativo,
la ensefianza de la lengua no se restringe a aprendizaje de un saber linglistico, sino que
pretende el desarrollo de las habilidades comunicativas a igual que otros conocimientos
fundamentales en €l proceso de socializacion del estudiante.

La presencia de los medios de comunicacion en la sociedad actual es incuestionable,
su capacidad de penetracion es evidente. La competencia en los medios masivos, esto es, €l
saber comprensivo en torno a los mensajes provenientes de los mass media, es tan sélo una
muestra del entrenamiento intelectual que puede brindarse a nuestros jovenes desde esta
perspectiva. Dentro de nuestro campo, instruir a los alumnos en la adquisicion de esta
competencia, significa dotarlos de un conocimiento que estimulard su pensamiento critico,
ampliara sus marcos de referencia y quiza hasta le permitira cuestionar la percepcion del
mundo mediatizado a que estan sujetos.



Multiples andlisis sociol6gicos han concluido que el desarrollo alcanzado por los
medios, a igua que su impacto cultural y social, ha suscitado cambios profundos en la
cultura. Incluso se habla de una nueva forma de cultura: la mass cultura; ésta como un
producto mediatico, lejos de promover el enriguecimiento humano, fomenta la
superficialidad y el consumismo, todo ello confeccionado desde las clpulas del poder para
guienes los medios son sus més fieles aliados.

Pese a que la influencia totalizadora de los medios puede ser un tema abierto al
debate, la mayoria de las opiniones convergen en un hecho fundamental: los medios de
comunicacion han modificado gradualmente los procesos de representacion del mundo. El
lenguaje verbal esta siendo desplazado (como medio de comunicacion hegemdnico) por la
imagen, y aun por los nuevos lengugjes audiovisuales.

El discurso mediatico —en especial el de la television— tiende a situar a los
espectadores en un mundo de aspiraciones colectivas, de estereotipos y situaciones de
irrealidad permanente. Como reflgjo de una solarealidad -aideal, la arquetipica—, € espejo
mediético hace posible la manipulacién ideoldgica; de hecho, es un elemento activo de los
mass media en genera ya que fungen como los mejores exponentes de la cultura de la
seduccion y del consumo, y como tales, participan en la homogenizacion de los gustos, las
expectativas, ademas de las opiniones del gran publico. Si nuestro conocimiento del mundo
es € que los medios nos ofrecen, resulta evidente por qué debemos interesarnos en aprender
ainterpretar su lenguaje. Es quiza la Unica via para contrarrestar sus efectos, de no hacerlo
estaremos bajo su influjo y constituiremos una masa de receptacul os vacios, obedientes ante
larealidad que nos presentan.

Cierto que la alfabetizacion en € lengugje de los medios es un proceso complejo. El
término comunicacion ya implica una pedagogia de la educacion en los medios. No
obstante, generar la practicade la criticay el andlisis dentro de una sociedad donde esto no
es promovido, si puede ser factible dentro de un espacio que brinde a los mas jovenes las
herramientas para formarse como receptores criticos. La escuela tiene la posibilidad de
contribuir a la solucidon de esta situacion dramatica; dejar de ser absurda, anacrénica si
enfrenta los problemas de hoy con los medios que corresponden a su época.

La posibilidad de injerencia en el proceso de recepciéon (y apropiacion) de los
mensajes requiere tiempo. Producir cambios significativos que contribuyan a la



transformacion de las estructuras sociales no es, desde luego, trabajo de un docente sino de
todo el aparato escolar. Con todo, el estudio realizado nos ha concedido la oportunidad de
incorporar €l lenguaje de los medios masivos a nuestra préctica en el aula, explorar el
potencial didactico que ofrecen. Y, especialmente, reflexionar sobre la importancia de los
medios en la formacién de los jovenes.

El andlisis que hemos efectuado, necesariamente parcelario por |a naturaleza de su
objeto de estudio, obviamente no nos permitiria asegurar la consecucion en los alumnos, de
una capacidad receptora perpetua para los mensgjes provenientes de los mass media. Sin
embargo, desde una perspectiva general, una vez examinados los resultados de la
experiencia reportada, nuestra préactica sdlo puede preciarse de ser un intento afortunado por
educar en los medios y con los medios. Quiza una propuesta a los profesores de Espafiol
para que ante los mensgjes unidireccionales y anodinos de los medios, animen la conciencia

criticade los alumnos y los conduzcan por laviade la plenitud intelectual .



ANEXO 1

Incluimos, doce textos escritos por 1os alumnos durante la primera fase de nuestra practica
con los medios. En esta etapa, se encomendo a los estudiantes que alo largo de una semana
observaran €l noticiero que les fue asignado. Posteriormente como gjercicio, se les pidié que
escribieran sus impresiones sobre e conocimiento que habian adquirido después de estudiar
los noticieros.

Dado que los textos fueron elaborados a partir de las observaciones inmediatas de los
alumnos juzgamos conveniente en la muestra, integrar el material original, es decir, sin

correccion alguna






Noticiero: A las tres Pérez Ruiz Itandehui Donall
Canal: 9 208

Horario: De 15:00 a 16:00

Conductor o reportero: Paola Rojas

Conclusién: Primera etapa de observacion de noticieros

Este noficiero es uno de los pocos noticieros que se pueden declarar imparciales, ya que los
comentarios personales o amarillistas que se hacen son minimos, lo que me parece muy importante
porque sin esta caracteristica es imposible informar honesta y claramente.

En este noticiero, como en muchos otros, las noticias se suceden con una rapidez increible, sin
siquiera dar tiempo a que uno las asimile bien. Otras veces dedican mayor tiempo a acontecimientos
que no valen la pena tales como: asaltos, robos, fugas, etcétera y muy poco a los que verdaderamente
valen la pena como asuntos politicos y acuerdos internacionales que, por mas desinteresados que
estemos, afectaran de una u otra manera nuestra vida diaria.

Este noticiero me infunde un cierto aire tranquilo y risuefio que no puedo explicar, supongo que es
por el area de trabajo que es blanca con azul o también podria ser la caracteristica sonrisa de Paola

Rojas o los graciosos comentarios de Memo Shutz y Mauricio Clark.

El noticiero se me hizo un poco desorganizado: durante el tiempo que lo vi (una semana) cambiaron
el horario tres veces y el canal dos.

En resumen este es un noticiero imparcial, objetivo hasta cierto punto, gracioso, desorganizado vy,
para mi, relajante.



Noticlero; Las MNoticias Por Adela Lépez Ruiz Jonathan
Canal: 9 Grupo: 208
Horario: 20:00 p.m.-21:00 p.m.
Conductor o Reportero; Adela Micha
Conclusion primera etapa de observacion de noticias

El seguimiento de las noticias que realicé durante una semana me ha permitido ver muchas cosas que no habia
podido observar al ver un noticiero de manera cotidiana, de las cuales quizd no me hubiera percatado nunca de
no ser por esta actividad y que me ayudaron a darme cuenta que no todos los noticieros pueden dar informacion

muy parecida de la misma manera.

Algunas de las cosas que observe en el noticiero es que la conductora Adela Micha no da su punto de
vista 0 se pone a favor o en contra sobre algin tema, ella solo da la noticia y claro si da una introduccion a la
noticia pero nunca su opinion, ademds me di cuenta que si hay una ligera diferencia de tiempo entre la
transmision de ciertas noticias, generalmente las relacionadas a la politica, las noticias de espectdculo, deportes

o algin otro tipo de noticias suelen durar mds tiempo.

Me gusto que algunas veces en el noticiero halla invitados, creo que lo hace de mas agrado, como el
martes veintisiete de febrero que tuvieron dos invitados. uno en la publicacion de un libro referido a la politica
y el otro un cantante para promocionar sus conciertos, este tipo de cosas creo dan una buena imagen al
noticiero. También note que a lo largo de mi semana de observacion el noticiero siempre daba un resumen al

comenzar algo que me gustd mucho porque de esa forma ya te adentran a las noticias.

El noticiero es muy objetivo y presenta muy bien las noticias v las coberturas en algun lugar, los
reporteros v la conductora estdn muy bien preparados y eso se refleja en la calidad al informar las noticias
ademas algo de mucha importancia para mi era el tiempo que podian durar los cortes comerciales por que en
olros programas son tantos y tan largos que a veces duran mis que el mismo programa, pero para mi fortuna en

este noticiero los cortes comerciales son muy pocos y duran escasos minutos,

El noticiero me agrado por todo lo que acabo de mencionar y aunque en algunos dias me parecia aburrido
creo que era yo por que los noticieros no me agradan, pero este es muy bueno y creo que es una muy buena
opeion si se quiere estar al dia de lo que acurre en nuestro pais y en todo el mundo ademas al haber un invitado

el programa se vuelve mds amena.









Naoticiero: Hechos 7 Andrade Casariego Carlo Arturo
Canal: 7 Grupo: 203
Horario: 8:00 p.m. a 8:30 p.m.

Conductor: Ramén Fragoso v ana winocur

Conelusion primera parte de noticieros

Esta actividad me gusto por que parecid interesante ya que, aprendimos a observar todos
los aspectos de un noticiero y me di cuenta que hay muchos detalles que nunca habia

notado. también observe que los noticieros son una buena forma de informarse y aprender.

Al igual note que ver noticieros no es tan malo ya que de esta forma te puedes

mantener informado ya sea de algin tema o sobre cualquiera.

De este noticiero me gusto la seecion de deportes ya que los reporteros estin bien
preparados y conocen a fondo sobre algun deporte de estu manera te pueden informar de
manera facil y rapida.

En este noticiero pude observar que las noticias son agiles y por lo tanto no son tan
cansadas, presentan noticias muy interesantes, no hay tantos comerciales, la forma de
presentar las noticias, muestran desde lo de mis importancia, hastz lo de menos

importancia.

En conclusion pienso que esta actividad fue interesante y nos ensefio mucho, ya que
1o solo nos ayudo a ver los detalles de un noticiero, si no que también nos ensefio a trabajar

mejor en equipo.



Noticiero: Nolicieras Robles Caloca Leonardo Daniel
Canal: 2 Girupo: 203

Horario: 10:30 - 11:15

Conductor o Reportere: Joaquin Lopez Doriga

Conclusion Primera Etapa de Observaciones de Noticieros

En conclusion a mi si me gusto estar viendo el noticiero, creo que esta actividad a sido una de las mas
interesantes por que por primera vez vi un noticiero completota que nunca los acababa de ver por que me
aburrian.

Lo que note del noticiero fue que es un noticiero muy formal ya que no sacan notas absurdas como en otros,
El conductor en este caso el sefior Doriga es muy serio ¥ no se esta riendo a cada rato, bueno por que en lo que
vo vi de la semana casi nunca se rié solo de vez en cuando y otra cosa que me gusto es que el noticiero no es
amarillista.

Lo que mas me gusto es gue las notas de los periodistas son informativas ademds se nota el esfuerzo de los
periodistas en sus notas.

Un defecto que encontré en el noticiero es que no esta dividido por secciones, te pasan las notas corridas no
te sacan u letrero o algo por el estilo como por ejemplo “deportes” o algo parecido, otro es que en los
comerciales sacan de repente como notas y no sabes si ya empez0 el noticiero y el ultimo defecto es que casi el
tema del noticiero es el gobierno de México y no sacan tantas noticias internacionales o de espectaculos y el
horario es un poco tarde yo creo que por eso luego no lo ve tanta gente.

Mas o menos el noticiero esta organizado de esta manera: La noticia mas importante, gobierno,
internacional, opinion de. ..., las mangas del chaleco (solo los viernes) y espectaculos.

En conclusion si es un buen noticiero y si me gusto el estarlo viendo por una semana.

Noticiero: Noticieros Robles Caloca Leonardo Daniel




Martinez Ramos Linda Mariana
Grupo: 203
Noticiero: Noticleros Televisa
Canal: 2
Horario: 22:30- 23:15
Conductor: Joaquin Lépez Doriga

Conclusién primera etapa de observacion de noticiero

cste noticiero es a primera vista aburrido, después poniendo atencién, es informativo, para nada
tiene noticias absurdas, hay un solo conductor, pero si hay los suficientes periodistas para cada
segmento, no tiene un orden comun, por ejemplo, cuando pasan deportes: un dia los pasan primero
y al ofro dia los pasan al ltimo. Lo negativo fue que pasaban demasiada publicidad, tambien que el
conductor narra algunos acontecimientos sin imagenes y por esa razén me aburren un poco y asi las
concibo un largas, la presentacion de las noticias es buena y los titulares nos dan un panorama
general de lo que nos informan ya que permiten mantener la atencién de los televidentes hay buen
distribucion de tiempo entre las noticias, pero en ocasiones, dan muchas noticias y a causa de esto
son mas rapidos los segmentos por lo cual se pierde pronto el interés por las notas y eso no me
agrada.

Por ahora eso es todo lo que he observado y es suficiente para que me atreviese a verlo
aunque haya veces en que el horario me lo impida.

Mi conclusion es que hay noticieros que si valen la pena verlos, como este, pero hay
excepciones como el “noticiero” el Informal que es absurdo cuya finalidad es divertir y no busca
tomar en serio los temas a discutir.















ANEXO 2

Incluimos, doce textos escritos por 1os alumnos durante |a segunda fase de nuestra préactica
con los medios. En esta etapa, €l estudiante participd en una indagacion mas formal. La
actividad consistio en realizar un andlisis comparativo basado en la observacion de los
noticieros y la lectura de la prensa. Asimismo, se introdujeron algunos conocimientos
encaminados a enriquecer lavision del alumno sobre los medios estudiados.

Dado que los textos fueron elaborados a partir de las observaciones inmediatas de los
alumnos juzgamos conveniente en la muestra, integrar el material original, es decir, sin

correccion alguna












Noticiero: Las Noticias Por Adela / Periddicos: El Sol De México Lopez Ruiz Jonathan
Canal: 9 Grupo: 208
Horario: 20:00 p.m. - 21:00 p.m.

Conductor o Reportero: Adela Micha
Conclusion segunda etapa de observacion de noticieros

En la primera parte del seguimiento el noticiero me parecia igual todos los dias pero en esta segunda parte
notaba algo diferente cada dia por ejemplo en cuanto a la cdmara note que se utiliza un primer plano es decir
esta hacia la cara o al frente del conductor pero cuando hay invitados solo pasan a la persona invitada en un
plano de detalle, la iluminacion también cambia cuando termina el noticiero, las noticias siempre van de lo mas
importante a los mas irrelevante esto es por que al principio pasan noticias cominmente de politica y terminas

con cosas casi sin importancia, se usan efectos de sonido sélo cuando empieza el noticiero.

El periédico es muy diferente a los noticieros, es mucho més objetivo presentan mds informacion que
avale la credibilidad y ademds son muy imparciales dado que no expresan favor a ninglin partido politico, el

periddico es “El sol de México” un periédico muy confiable.

Mi noticia a seguir fue la relacionada a la visita del presidente de Estados Unidos Jorge Bush a México
dentro de una gira por Latinoamérica donde el primer dia, €l dia de la llegada a Mérida se hablo de la fortaleza
en la que se habia convertido dicho lugar, el segundo dia se hablo del primer encuentro entre Jorge Bush y
Felipe Calderdn, se hablo de los temas a tratar las propuestas de una reforma migratoria pero en el periddico si
se le daba seguimiento a esto mientras que en el noticiero solo pasaban los lugares que visitaban, lo que comian
menos lo que se hablaba el las conferencias, el tercer dia se fue el presidente Jorge Bush devuelta a Estados
Unidos, ahora se hablaba de el retiro de toda le seguridad en Mérida y en el noticiero se ponia en duda la vista

de Bush a México cuando ellos no le daban la correcta importancia.

En conclusién el periodico para mi es el medio mds confiable entere los dos estudiados, el periddico
realiza las noticias muy bien informada a lujo de detalle y de muy buena fuente y creo que el noticiero tiene
algunos puntos que lo hacen un tanto de poca credibilidad como la posibilidad de manejar las imégenes. Ambos
medios utilizan las palabras y las imdgenes pero en cuanto al lenguaje el periddico lo hace de una forma mas
seria o formal y el noticiero lo hace un poco més “coloquial” y creo que cada detalle da la pauta a la
credibilidad sin embargo “Las noticias por Adela” es un noticiero sino perfecto de los mas objetivos en la
programacion de la empresa Televisa pero aun asi yo me quedo con el periddico y espero que se me haga

costumbre leerlo regularmente para estar informado de lo que ocurre en el mundo y de una muy buena manera.






Noticiero: A las tres | Periddico: La Jornada Nuche Varela José Miguel
Canal: 9 Grupo: 203
Horario: 3:00 p.m. a 4:00 p.m.

Conductor o reportero: Paola Rojas

Conclusién: segunda etapa de observacion de noticieros

L.as noticias se manejan de diferente forma en A /as fres y La Jornada; son distintos los recursos que
usan para llamar la atencién, ademds, como ya he expresado en clase y en el cuadernillo, el
periédico que mi equipo (4) trabaja es de tendencia izquierdista.

Practicamente no noté elipsis, debido a que la informacion sobre las noticias proporcionada
tanto por el noticiero como por La Jornada es poca.

Creo que A /as tres informa mejor que La Jornada, ya que es objetivo; las ocasiones en que
Paola Rojas (titular del noticiero) aportaba su opinién, no lo hacia por ponerse del lado de nadie, sino
porque algo le parecia injusto. En cambio, el periédico cuya directora es Carmen Lira Saade, en casi
todas las noticias se aporta la opinién del comunicador, o, més bien, la de todos los colaboradores
de Lira.

Por la razén antes mencionada, y porque obviamente casi la mitad del periédico se le dedica
a las noticias politicas, donde como ya dije se favorece al Partido de la Revolucién Democratica
(PRD), La Jornada no me gustd; pienso ademas que muchas noticias faltan diariamente.
Normalmente se pensaria que el periédico complementa al noticiero, pues bien, aqui fue al revés.
Ademas, noté varias faltas de ortografia y errores de redaccion. Pero no todo lo concerniente a esta
publicacion es malo; por ejemplo, hay que reconocer que no en todos los periddicos se proporciona
una seccion de Ciencia; tampoco todos utilizan una tendencia hacia algtin partido con el fin de ganar
lectores: ¢por qué si La Jornada es izquierdista, eligié apoyar al PRD y a Andrés Manuel Lopez
Obrador en lugar de favorecer al Partido Alternativa Socialdemaocrata y Campesina y a Patricia
Mercado? La respuesta es simple: los primeros tienen mas simpatizantes.

Respecto a A /as tres no emplea espectacularidades, efectos de luz, de sonido o de cémara
(salvo cuando hay un corte comercial); sin embargo, es un informativo bastante ameno y objetivo,
aunque en ocasiones le falten acontecimientos por informar. Observé que Televisa le da demasiada
importancia al tiempo en television y lo antepone a las noticias, ya que algunos dias se interrumpia
el noticiero por poner el inutil programa que pasa a las 4:00 p.m. (72 corazones); esto no deberia
suceder. No obstante el programa de Paola Rojas me agradd bastante durante las semanas que
observé el noticiero, bueno, en realidad ya me agradaba pues es el noticiero que habitualmente veo.

Seguimiento de una noticia
Yo hice seguimiento de dos noticias: la de la visita de George Bush a Yucatan y, en vista de
que seguro varios compafieros elegirian el mismo suceso, lo hice también acerca de la

despenalizacion del aborto en la Ciudad de México.
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