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INTRODUCCION

Paabedo aoin de ese poy ebkes “Campafia
PublidtaadePavos Pasot sienequetomaerenaenacued
gupo P arson se encuentra regr adoporPavosP ason, Pavos
PasndeJ daoyPaws o Noroese, destacando que es una
empresa 100% me xcanagueseencuentraeniaCudaddeNuevo
Casas Gr andes Chhushuaque se dedcaalaor Bza, engod,
sai fido, empaque yah ey aoiny procesoddaimeno.

Esimpor  releszadndeesepoyetoya quebem
presaParsoncarece de pub Iited esiesspoporeredzaua
campafia de promocion para deracoocerbgr anva riedad de
produdos y no solamenie € pavopera B €poca navieia o
movara  las personas a que consuman € pavodir akeobd
arno.

Esaessesabesachenb pub tedya gueseencarga
devenderun produdo,y diesEunbereoperad fecporan
laayuda de los medios de comunicacion de una manera d&ra ,
smpeyenendbl e poberbvalpedo anddssfog oy a
Queuizalosmedosnecesar sEa daraconoceralp. Wilizx
los medios de com utadnatra Vés de una camparia, tomando
encuenaqueunadebsbesesdddsefog raoeshaomunca:

an




Laerudracel Eesedsadbhentescalos,

endprimerno 2 hadd uraanpiainv esppanpera poder de-
S02(C 000) lemade com  uncadtnqueterebenpesaparb

e e hvestpad guigddeopavwoy | empesaP asn,
cOMo se encuentra negr  ada, sufundadon engererad (05523
nobioaldebepesaysieocbbpb Ickdq eheiet
doyacdmo se hadesaroledo dur anesUimosdezaos.

En el segundo capituio se presentaran losfundamentos
B8y isegpedioosdedsefog g eseuaanene
5, anohdandedseog &o,depb loed cam+
pafia publ idta pesosdelpubiaded Bsviessdeaomunca:
dnet  aegapbl  idtaia medosdecom uricadinec

Eneieoercapibbsemosr addprocesodedseiode
la camparia en la cud se realizardn medios impresos que se
selecdonaon durante el prooeso de dsefio como e calendari o]
yaque es un medo impor areenbempesaya gue cuando

haymésv enadepavosd e mnodelarod i 0
gqeesuafo rmaceifo rmarddenedecdmocoderhva -

riedad de pavo anlsqecetabempesa dcar Hesn
medoguesediundidentugaresespediioospara brer B an
donddrecepioperadaraconocerbgr anva riedadde produc-

sy drecdones conlos gue cleniakb empresa Pavos P asm,




€l epedanbr esiard en d pensamiento ce b parsones ya que

Sumensae es diedp, ijaooparbaeesmesar alopra el
feceprya gue es un medio muy perer  aneyanpoaifo rma-
dnyeper ibdooesunmedoguetenegr anbxdbdckdi

dnya quequedae Xouesod recepior por brgos per iodos de
tempoydeestamanerase sdoradbprdh leméicaycarenca

de publddedgeterebemesa
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.1 Historia del guajolote

Capitulo 1

Pavo comun, salvaje o guajolote

= guajolote pertenece a la familia de Fasianidos, pero

algunos autores los incluyen en la familia Meleagrididos
(Meleagrididae), ambas pertenecen al orden de los
Galliformes (Galliformes).

Los guajolotes son conocidos desde hace muchos si-
glos; Los hebreos los tenian en cautiverio en los tiempos de
Saloman; los romanos utilizaban el pavo real para el adorno
de sus jardines: Alejandro Magno los llevé a Grecia y de
aqui se fueron a Roma para adornar los palacios de los
césares; la cola del pavo real es muy pequefia y sélo podia
hallarse en las mesas del emperador y los mas altos
dignatarios; El gran abanico que tienen estas aves no son
comunes en la mayoria de las aves.

Lost  ancesesdoenquedpr meraneietr abd
contnenieeLigpeoparenay egae] acquesCoeuren1432.

El guajolote comun sali6é de México para Europa hacia
1530 y de esta salida se empez6 a difundir el guajolote por
todo el mundo introduciéndose en los lugares mas remotos
y hoy por hoy se come algunas partes del cuerpo siendo un
exquisito platillo gastronémico.

10
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.1 Historia del guajolote E | gs00e tere corsenda enEuopahesa 1550y en
eseaoBruye  rinChampeernosdescr bedg geensubo
qab ke T ambén d Jesuia Ludovicus Nomnius ensu
taiado«Daeionsveckre daa»

El guajolote fue escogido por los inmigr antes a
Norteamér mapga  craup mera  cenade Acdonde Gra -
s imera  cosediaensunueva  t igracely &

Ceely adoporBri |1 &a-SvarnoomoemgomegalodeNue-
voMundoylev adoaEspaiaendsgoXVinofueen Espaliao
Latinoamér  icadondesehzo més popular sho en Europa, Rusa

y en Estados Unides.

Enl/Mlespub tabdy merbodecodadedcadoa
bscHesmanerasce odab g v amenebcar-
nedebsaesya e sucane es muy aragay hde s
fasanesporbduezadesucarne.

P eobligeadeeq etveongesatse Xpedoo&ri s

espaioesios gue primeriverond coniado conesiosanime:
les,tsqee Xpor taben a b merdpdl, aungue no iveron mu -
doder indaopogLebca necepodbyteeeradeuna

aacabdylsaoddmésr adepregr  aesenuevo procucio.
Losprimersquesededcaronabaiadeeseanimdion
grandosoiuaon s gsuissenunagr anja de Bourges. Sendo
unanmalmwy ddpga  sao  iedosendomesicdedyserepo-
duce rgpdamente. (9
(D) Nueva ematica
Repties, Aves

PRS- A37 950 11




Capitulo 1
HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.1 Historia del guajolote E e s r Gt o

tan en Castlay Ledn, aunque se doe que bos mepres her
blando gastrondmicamente se encuentranen Aselpov  in
daceA=E.

Benjamin Fr  ankin queria cambiar b imegen simbdica
Hagecva, porbade guepioe endesoudode Esiados
Unidos y no es nada peregr e esaneronade aEiaN
yaqeieddmenpbésoodelsiiegr anesdeMay  flowe.

Cuando losav  entureros europecs legaron a Améri 02
hace anoo sgios, e exor aonconunm udodf eene,
extrafo, ri m.AsureyresoabEugeakv aronoonsgoespedes
vegetales y animales que cauisaron admir aanysy  presaen
eviepCorirere, aedsinaveque, pr b exqeezce
ucrne,maddenadouri rc ataderaurdzeadnencad
todoslospaisesdedm undo.

Desde entonces, guedoe es gaececb entodo d
paneia, nosdo porsusabar, SopoIBvw tdescomoak
mereaparah sdDe acedooonnu  trdogosd an
edbdegr  asadesucarrees canyicaneyUcosLr

moesrecomendadoalas personas preocupadas porlosv &
lesnu tri tivosde susaimenios.
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.1 Historia del guajolote

Capitulo 1

Elgg'heeseﬂ/ amene redenteenn LY asce
nesnavidefiass.  En1983 el consumo del pavoaa SHodeD
gramas por personas por ano. Eradgugdoenegiode o
rdcecaadipra | | evarar mino por ser animales
qeseeate rmanconf addadyrequierenaudedosespeca
les.

Lainvestigaadn y € mang genéioo ha per micba
giadores espedalizados, aomob B Ehied Tu rkey, a
desamlranmalesproducoresdecarne de pechuga espe-
aalmenielegandolos mednosapesarde 0a25Kosy ks
hembras legandoapesarde8al0kosparbgueesmuy
didg.eseresebrepodoanrelrad sogehoyen
daseuizabinenednart ifidd.(2

Mayupan una empresa v enez dang, esableada hece
20 afos produdendo en la. aduelded entre 5000y 6000 to-
neladas por afio de pavo, y deste enonoes halegadoaun
acuerdo del consumo nacional es hasta de 300 gr amos por
persona.

WWY VO. num
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1.1 Historia del guajolote Laaza me xcara c qLE0ES S etesya  hebian
sdo domésticados por los indigenas en México, prueba de
ebgeFr  ayBerradnodd Sahegn s gdinesy gebos
eanlbmadoshuetz dksomaves domésicasconoadestie-
nenunacoaredondaaungue novuelantienenpumasyalas
ysondebuencomeryesbmeiorcarnede odesksaves, é
guaplaie es shdudaunsimboo de ab undancia.

En los paises més desarrolados del mundo la produc-
adn de pavo es cadavez més impor  eredeniocebsin
dg Bsa \ihydmeis enMéabpodlioanad
canzado més de dos millones de pavos.

Hogoesg resaaléxdooapr ndaosceesedp
rgresad coninenie Amer icano especiicamente a Estados
Unidos.

Desteesaépocay hesakfedaentododm undose
hameor  adoe gugdoe gendicamerieatravsdea uzas,
cuidados espediales y buena aimeniacdn sendo hoyenda
b producatn de dimenios aonsiily e un e s precedent
Esentrbbhe a@3

3) vwwv.edu.com/scamone/sel4_13num
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Capitulo 1
HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.1 Historia del guajolote Mesiob  wablerad fnyconinte o
dparindamerd dd- desardb dmenioy cachivez
hay mayaornecesidad dedirecer produdosaimenidos de
ala caloed, a un aosb aoesb e, denode ese aneXo
surge enel pais unaempresa 100% me xicana, que produce
un aimento sano, bgpengr asas, dbenpueresyde
cabedinguekbequeesdGr upoP asonawo  dogenes

«Pasonmésquear  edr, aeadoddPaval ugoso»
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1.2 Descripcion del Guajolote
El macho es mas voluptuoso que la hembray tiene las

tarsos altos, robustos y provistos de un espolon bien desa-
rrollado.

El macho carece de plumas en la cabeza y la piel, des-
nuda, de un color azul claro, se encuentra cubierta de mu-
chas verrugas de color rojo, tiene un apéndice carnoso blan-
do (moco) que cae en posicion de reposo por encima del
pico.

La pigmentacion general del plumaje es parda oscura
con una serie de reflejos que son cobrizos, verduscos, dora-
dos y bronceados. Los machos presentan una especie de
péndulo en el pecho que es un penacho de plumas modifica-
das (cerdosas).

El pico es de color amarillo y los tarsos y dedos de un
rojo-obscuro la hembra es de un color pardo, poco aparente,
y tienen manchas blancuzcas en las plumas del dorso.

Las alas tienen un color variado; las remeras son blan-
cuzcas y estan atravesadas por listas amplias de color gris
oscuro. Las timoneras (18 en los individuos adultos) estéan
redondeadas en la punta y tienen una pigmentacion general
parda y en sus extremidades dos haces sucesivos de color
negro y blanco. (4)

Nueva Enddopeda T emdlica
QCamgo, Vesttb Constr uooon 16
pags. 7782




HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.2 Descripcion del Guajolote

Capitulo 1

Durante el cortejo los machos levantan las plumas de

la cola formando un abanico vertical, igual que muchos otros
miembros de su orden, los machos luchan entre si, por ace-
char a las hembras y se aparean con mas de una hembra.

La pava mide casi un metro de largo y el macho unos
30 cm mas, con las alas estiradas; cuando la hembra hace
su nido lo esconde muy bien, para evitar que sus huevos
sean destruidos por algunos merodeadores y zorros, e inclu-
sive se cuidan de su propio compafiero. La hembra pone de
doce a veinte huevos.

17
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1.3 Localizacién

Capitulo 1

Ei p awo hace m ucho tiempo comprendia gr andes

terri taios por Estados Unidos (desde Pennsylv anaa
GliforrgyamEneaa localzado en Méxioo,.a fescH
Spopesadoseharecuacbysehal accionadode manera

preocuparte parala eedemsma. Yanoseaoservanks
manadas n umerosas de pavos, Quesedesplazalbanporios

bosques de Estados Unidos mer oorekess.

H oy en dia sdlo quedan algunos gr UpOS Y pocos
numerosos. H ambente car acersioo dd gueidoe e
exierteporiosbosouesniMoscefdosméshienr aos,
oendessf  aesdesr icas en monte bajo y densas con
amplios epados daros. B

En México se encuentranend sude T abésco,
sureste de Campeche, extremonoroestede Chiapas, d ek
e Yucaany Belee, en Quintana Roo se encuentran en
e albsceresrvacth e ralamadaSanKaan
y Tuum

T anceschP. adb |
|uevaenadopedaddrenoanimel
pags. 4445
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1.4 Costumbres = Iperiocto de ceo del gueiooe comincormierzacon
bBipchdeh rimave ra; bsmachosludenentesi aon

Se empiezan a separayev encedor se algjan seguidos de
un pequefio gr  upo de hembras.

Duraebsper adas (apareamiento) los machos con
s partes descubier s, b chezay d ab seweven
turgentes y asumen una color ainaaldara, en medo de
baddestcanbsve rrugesykes barbas de un rgo fuegp.
Edhan d audlo iolaimente hada atrds, bsioeras 2
repiegan haca adelanie y se despliegan en aoanioo, ks
bspumes dd cerposekev aniany sus das se mantienen
plegpdes hestatocar el peo.

Enbs fasesdeoor godebshemtras @ machocamna
ti ufale,®  wdve imponeniey puede ponerene videda
tododespendoymegricencadesuboean ypH A s
€l gpareamientio € macho se desieresa por compietd del
cuidado de la hembray b hemrae a&pn Raspando con
bsihb  usBsgarashbese deunalo, prepar andodnido
enunapequefiaca  \ideddodienao, b g necetoscamente
conhges, aB Y lrimesdehiebasecayponededocea
verie huevos.

Lapuesiadeloshuevosesnor malmente unos 20 dias
Yy su duracidn resutta méas breve dependiendo de las
yahaconduidola puesiay se proongade 27 a28 diss.

19
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1.4 Costumbres A poessereesanesdehedosndels

huevos by viospuetenkevara cabopequeficswelosy
semprejunip asumade. Ameddaquevan aecendolos
paws, |apervechanpbdari taberbuscadeaiment,
ymuchasvecesseunenva resrv  adas, llevandounavida
amnhesadirdddinv ieno.

20
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1.5 Alimentacion

Capitulo 1

La almeniacon de los gugoioies comines esa
cordiiLich sohre todo por v egetales como les beloias,
bayesydosf uss, pedezester amaje, yemas, r enuevos
yhgesden umerosas planias.

Duraredperiodoesiv dgv enes se dimenian
abundantementedear iGpodosyatosinve rdr ados, peo
b parevegeta va creciendo prog sy amente al
apo Ximased dofoydinv ieno.

Lospavos  Que se encuenranen calve rpEmn
atro o de aimeniadon Pavos P arson a creado una
aimentacidn balanceada libre de contaminantes y su
aimeniacin se besa prindpaimente en € sagp, fri jdy
s0ya, eseamenoesebor ado por la propia empresa
de Pavos Parson hecha a base de una aimentacion
balanceadatncaenemundoya Quesstecsiadebpoa
empresa,car  aly  zadbdPawP asoncomoe tncoy

MAs JUgOSO pavo.

21




HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.6 Breves antecedentes de Pavos Parson

Foto 1 Fachada del corporativo de Pavos Parson

Capitulo 1

E lirdsctradgr upoP asnesdS.  JoshepRichard
Parson que empezd conla o irza de pavos en los Esados
UnidosdeNor  teamer taceanpisutp, RdadP  arsonem-
pezdaonba amr  adcandoenMéxicoenlosaios60's.

Elgr upo P arson comierza en 1964 con €l Sr. Rdad
P arson, conunagr apa \icoaenkCudadde Nuevo Casas
Grandes Chihuahua donde se construyelyr imera  empresa,
(Faol)ddgr upo P asondondefueronafios detr abgpyhoy
pohoyse  dedmabha aza,engadh, s fido,empaquey
comerceizacin del pavoy produdos der'i vados.

Enlbdécadadelos 70 'Sconsuconodmenio hece del
pavo un procuido de caldad insLperable de b Ala Moniaiia
Oel Estado de Chihuahua,

Esunaempresa100% me  Xcanadondedcentodesus

pingoekes per adones se encuentra en la Cudad de Nuevo

CasasGr andesChihuahuadondeselocalzanmoder nesgr an
sy un persondl alamenie capadiado.

BGupoP asonse emcuera egr adopor:

PavwsPasonS.  AdeC. V.

PavosPasondeJ a&0S. AdeC. V.

PavosdeNooese S. AdeC. V.

22
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1.6 Breves antecedentes de Pavos Parson

T aohdmenadnde bspavesysu pesrd e
mente callicado sonmexicancs, yaquebamenadinseoo
sechayseedboraendchaempresa dandoasitr abgjpamés
personas. (9

f

Logotipo de Pavos Parson

s P
avos Parson
a5 23
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1.7 Ciclo de Reproduccion E|db ce rpot o pavo empieza.oon bs
pavasrepodudoras guesonmin  udosamente selecciona-
das anbscr acecaidressparadl mépdodeinse-
mnedtnart  ifidd,paasf  ecundadasporelesperma de
los ceméntales, tambien desanmdledos enbes gr angs de
Pavos Pason
Las reproducioras producenhuevo  f &fdadra
per e esadesireday seecooneda para la demanda na-
dord bmayarper e de huevo f &lesebadbenbs
progies indaladones de Pavos Pason, pera aoerer s
pavicsgueaper rdesunedmenbenpezanaredara
aenanyaudedo el persondlespeceizadoy calicado
peracadaegpace bvicadd desardo dd pavo.
Primer amente los poluelos son seleccionados en
Foto 2 (hembrasy  machos), cbserv  ando un min LGSO Proceso
de vaounaain y prepar aanakesckeskv adosabs
grangs.
Enbsgr apssedesadbba Brzadelspa \ts
yson addedosendf erentes naves 0 caseiss, QUECLEN

tan con unaatmdsfe raimpig bredesusandes coriant
nantes y temper dra megbdgaisekbsanreraay
aimento obser vando un progr  ama disefiado en la propia

empresaconform ulas adecuadas asuedady peso. fa?
Delasnavesocassiaspasanadtras insisbeatndon
dedpavoakarzasudpimodesamoyengoda f aid(?)

Foto 3 *

24
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.7 Ciclo de Reproduccion

[M]' I,: i |l

Foto 5

Capitulo 1

En&aaaaseaﬂnw] bper edncHpe-
i pra ereruapefeday per manente in+
pezaenbsingabdones, asicomoetundonamientodelos
equipos,  Enbdelbdmenadinbebnceachcomod sse
made aguapotabl e, bgepemeabsaves unaesanda
axfo rebl e, cdmoday saludabl e.

Alesarasinsbaonesastounos auaniosome-
tosddlgarmésiondosode ESadode Chinvahua, b Ala
Moniaia, d dmase conv i @ eenunfador muy impor ae
gefav aeedb  uendesardo e bs pavos para qQue su
@ nessamésierng, ssiosay jugosa

Cuando los paves cumpen con € peso indcado y
exgetaceamiddecatbddantodsoueneposesD.

B I kb avestkvaacaboconunamoder-
namaguinar  piregbcbendr adocebempesa, dad

aemaonunalreaquetr ansporn bspavos  boca abeo,
endaudpomedodeunioqueeldri , d pvosedesma
yaysekarabyuhr, pei  omente es pasado por
agua caliente y al moderno eguipo para el desplumado
(Faiod), despuéspesaddesvicerado y Legobspavosson
niolLddsenberfiedora brech«dhiesenbqese
eéhdcrarpora | ( Faob)dpoesodeent ameno
dradoshoras, deués spavos Son empacados a alo
vaopra queconserven  Sse  Xoelniescar aeeste
cacbedy saoar.,
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.7 Ciclo de Reproduccion L uego pesanaliind de congetamienorégicoendl
adhay unatemper arade  40aSFbgoceo, anua
duradon de 24 horas, | agrando asi una Gptima congela
0on elsguienie procesoes elpesaey empeceencaes
de caritnindMolial, y se guarden en cameras oe consa-
vadin hesia sucomertaizadn §)

B8)SéenzNe  vérez Ricardo
GenerédePavos P arson
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.8 Productos P avosPasm on 100porcerobep

engr asayadeserdydeunacaicedinsuper ablesusprodudos

SO

1) PavoNara |: Pavoerierodedoble pechuga,congelado,
b

2Pawo Ahumado:  Pavoenierocoado,ceddble pedugg,
congelbdoempacados dalov ao,encgesceca tn
rdold
JPechugade Pavo  : endospreseniacones.
meua |
-ahumada
AFema depavo, reray ahumada, congelada
yempecachdaovaco.
HAs depavo, retr &, congeladay empacadaa
dv ab.
6)CarneMdidade pavo : empacadaenmediokdoconun
empeguedaovaco.
RscePavo

Fotografia de Pavo Ahumado Entero !
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.9 Analisis de la publicidad anterior
1.9.1 Anuncio de revista

que reine a la familia!

Lols Awriiad higs ipevoabis il memanls
T

an dmndy mer vt d e m—ele .-u.i-...- = wded
ipnp m= w9 mes l deiriee wher g r- a Pamila
L s d Plawiilind an muy £ ..r.n.- 1
Ti-'.-ll-_Hr'l:r\-wll frgeer poonlnimr
stk 4 am Pass Parean "
Frmmhe Lambdin b Qhsimides Fesas

PA]ISIDH.,
mas que criador, %

creador del Pavo Jugn-!m' I '

Anuncio de revista de Pavos Parson

Capitulo 1

Pavos Pason en su esr aegapbl  idtabuizbsmeds
impresoscomore  \isiasguesonpubicadasesendaimenieenirecduiore
- enen, también otros impresos como son tr {ioos, fecer s,

Clendar  set En eeEne uduinan uocere  \Bed
ada esbgi&o estdraeradirdya guenosm eta
unacenana \idefia con unavelgpencendds, was, aats.

Denrodelacomposiadndelan udoenbper e per orenemos
la imagen de un pavo hor neado, abgo de esA tenemos una breve
expcadindelauidedogueseteneaniossPavosPasonpera heoer| e
veraonsumdoracaideddeesieprod dosupog v afiaesMGlArchon
0on 14 puniosy encdlornegr 0.

Enbpat e rferoriauedase enata d S «Pavos
Pa son méas que criador , creador del P avoJ ugoso», con una
fogr aﬁal\/GIArdmchi)yZDprmsmoobrregr 0.

Bt  eirferioderedaseencuenrad logaipodebempresa

ycHpavo ahumado,d byfodckPa vos Parsonconun P antone 185
CVCy P antone Process Blue CVC.
Efo rmaova ri ayagqedan unco puede ser tamaiio car@B
cm. por 21.50m) obien puede ser media car ta (14cm por 10.75am), ya
Qeesean  um kvaafiospub icandoseenesiosfo rmatosenre \Es

como (Selecciones, Lo meprdelesoeres, Coippé&diaer)

Tiene un margen de cabeza 0 super iorde 1 am, un margen de
[poife  riorde 5am, magendelomode 25any unmagen de
artede25am,conunmedenide Somyn e headode 6om

H ssema de impresion es ofiset en pepd odudhe br brean
unaimagendemwb  uvenacaidadde (135om. por2150m)

BHmensae dd Sogan daiaconooeraun pavo ugoso, tiernoy
aeos0.

Laexpresvoed queiene ese anunco, esquete danganes de
comer pavoenh cmdem  vid
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.9 Andlisis de la publicidad anterior
1.9.2 Triptico de recetas

Triptico de Pavos Parson

Capitulo 1

Bl etil o géodkesttivestamaera -
dirdya Que sus colores no son neda bmatives,
dentro de su composicion podemos encontrar qQees
m wsir  abbiogr diaesenadornegoy b+
seesd eeeseds, ue = puete coder d
pavosmeedt erentes cdores que notienennadaque

sesh A

querompe contodo o que quiere demostrara ame
a

Hodorotoocaéquetereaunoscebstir
los son demasiados solr sya QememrTienakh
navoed

Enbpart  eirferooenbee Uper ohayuna
sreceld adones en aor caé y por b o o
@ asia como deberia Ulizan béscamene dos co-
lumnas, uvpaa bsig EHEESYdra coumnapara
Bpeperadnenunadneadnpsicachonurak
pogr diade 6 punicsenadornegr 0.

Efo rmebqetereeetiin, esde tamalo
dido,eretnmagence ariede 4am yd magen
delomode 2cm. dmargende cabezaosuper oresce
Somydmagendepeoife rirde6amn

Hpepdesadudelr breanb ueracalded

Bijdooroeseso i fUndorelyseenauent

ta demasiado saturado.




Capitulo 1
HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.10 Competencia

LampeterrhdedadePavosP asones Mezouidl
O, es unaempresaubicadaenHer mosb, Sorora; donde
se desarrdla la producddny la mercadoiecnia de mendonada

empresa. Esaempesase encagade tr ansport &, pocesr,
empacar, amacenar, didri burycomedazarbsprooas.

Mezaoharegizadounagr anpromoconpara impusar
€lconsumodelpavo,nosdamenteenNa vobedshoenelgLsd
drbce odame xae  Lospavos Mezuid dd Ooo
GrupoMez aosev  endencomopavo  eeonaraly ahumado,
fra  bae,musbshhueso, pechuga con'y sh hueso, filde
de pechuga, alas y pescuezo.

Ora competencia es el pavo impor tado de Estados
Undosy Chiepr ndpaimene.
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HISTORIA DE PAVOS PARSON

1.11 Tipo de Receptor

Capitulo 1

En Pavos Pason a comerdaizaotn de sus produidos
sehacepormedodedstri budoes, queestosseescogenoon
Jetenimienio para asl poder olfecer un meior ser vibass
das.

PaaPavosParsonesimpor tequepersonasdecualguier
edad como sonlos nifcs, jovenesadulos, vigosaonsumend

procudo por sugr anvaanu  troog poresbPaves P arson
se encuentra en toda la replblica representado por

d&tri  buidores,  donde los clientes més fuer tes son los
auoservioosy besempresas.

Losaser MOz Snbs dees mesieresenpor e
con los gue cuenta la empresa ya que eda a alcance de
aualoier pasoma

P amedodelosceri budoessev  endenlosprodudosa

empresasya (eesssuizandpoldopara obsequio de
sus empleados parad hddaipavied)

Brvel socoecondmicoque abarcalaempresaesdeun

rn vel medo,nrvd medoab,yunrivd doshdgran
bEbdrvdlgpya que s auernta con dferenies predos
Sobre todo aocesbl 6s.

B pavoesunproductoecondmicocompar adbanbcarne
10, pescadoymar B & prb ad d pvwesmuyaceshl e
peratodsbsnv eles socoecondmicos

Hoomsumdorirdesdamade casa
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CAMPANA
21 DisefoGiéioo
11 Dk DG

Logotipo Alpura

A
o

Logotipo de
Pavos Parson

Capitulo 2

P aadaruradeinidondedseioesnecesaro sere
donde pro  viene esia pellra, en casilno se doe deefary
poveredd o dsegnare, dasuvez povereddein
cesgrare, (e quiee dedr marcar o cgesgnar . enlose

de ddgy  af racsssedoe essh yenigks aesgn (9
Deefier es b aeadn dgpnuevoy esuinadofunde:

mentalmente humano ya qQuecasitotbsn leYa  adMdacks, tie
nenalgo de disefio como esbarer, mequbse, e, dc

Hdsfoesuradsqdnapoy eddperab fesadn
de prob  lemas que el hombre plantea seglin sus necesidades
Eresyeqriess. (v

P : b
i e pretacones, pag.ebpebtra dssfoseusapara r deri rse
dpooesode poy eder,cond e, pogr amar, sseairayor
Azarnase b fadtoresy elemenios, per abregizadince
una com uiadnveLe Ve petrag  réicoesreaconecaon
i producadon de doetos visuakes desirados acom unicar men
S3es epediios.

P abarbsedeeqeddsfogdmneshacdinde
conogr,  pagr amar proy - edaryregzaraom unicadones Vi
| es,producdesengererd pormediosdv aspra pobt as
mirmersges epediicosagr Uosdeler  minados.

Hdsefog  réioo es un conunb de aodones areedoras
gue com uicadeunafo rmavisudl, cumpiendo con suineided
yaseaesia undord econdamicaouleri a

Es una creaddn de conoepios, imagenes, y produaos,
tgr andoundsefoor el pedso, Lindorelyesfio.

10)bdem pag39
33
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21 DseroGio Edsaty  dotarma rieckrlde meciosim-
211 Deinoonde Deefo Giaioo pesos, exddics  €C, pEratesnEdeapoy edosquecuTt
plan con necesidades de com ucaanveLel
Unadelbshasespr nqoelesdddsef g raicoesbaom unica:
&

Lacadenacom  uncaconalesbéscaparaienerunaco-
m unicacion completa (esquemal)

(Esquema ) 1-Huserbesapuequecri malulided anecestedde

USUARIO DISERADOR PRODUCTO DE DISENO MEDIO DIFUSOR CONSUMIDOR N producto de disefo es aguel que decodiica € mensae y
(emisor)  (codificador) (mensaje) (transmisor) (receptor)  edehifo rmacion.

2-H dsefiedor es b parsona oLe se encarga de aodiicar bos

mensaes con e producio ara poder movaov etkrdpo
duco

3-Hmarsgeesbaesequieedaaypera poderexpresarl O
ceuafo rmadaray jredsa e uliza un aoruno de Sgos

extraidos de un adogo visLal deter minado que son ensambl &
dsendero acn

4-Hmedodisoresdmecopardaadanosevents
mensajes g 1dsya sea par pesa, hics, t deEnr ab
dc Paberbseriggr ananooe  xiocom uacod

5-Hrecgpiorespersonaoparsonasgueredoenemensae

Queareri  amenehastdodeindope viamentieespeciicamente
praesegr  UpoSocd 0 segmenio Sodd por s car aaf
cas,econdmicas,  cUtuaes, <oEss,  dyssdfll)

11)Costa. Joan
Imagen Global
Pags 1016 34
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212 Areasde Dissfio

Capitulo 2

Hdesfosedasicaenbsierniesaeasdddsefiogeson

1-Hdisefiodel medioambiente 0 del entomo (disefio espa-

dd “de construcdon?)

Comprendeelurbanismo, b agikdra yd igi  oismo, tmando
enoenaguesupoducoirdes ridmersord ysudesine:

tarb es U e o,pata Ios mensges ddl dsefo g oy
sopora bsdjs A dsfoindLer d; enese senido pode-
mosdedrquedtabgoddan iedo, ubereRi e oo
demoscondurgueesiaconiour aindderirnodelacom ut
caan

2-Bds=fodepr oduciosyabetosindustiales (disefio “de
r oduccién)

Bdssfoindar 6l comprencke la pleniicadn de b poduoatn

de los abjeios de consuMmo 'y de Uso olakenidos por Un proceso

ma dodemanu  fadraau procLoo e gener amente es
tidmensord, € desino de estos produdos es & uaLer oy el
consumidor,es Necesario  comentarque estos productos pueden

S indsr ides y de medio ambiente y estos a su vez son

promoadionados por €l disefio g .

3- Hdiseio de mensajes o grafismo (disefio “de com unica-
an)

Hdefog  iéiooabacabioogr aBayr diag ilwtradones, fo-
tgr ae Ensugr an mayoiasuprodudoesbidmensionalsu

desiretr D Teesdegir seqtap ndoaheriealbpu

bidded empequessefigéicaec. Es necesartd @t marqued
dsefiog  réion es e conductor ddl disefio dd medo ambienie y
ddds=zoindlerdhecalbiaom uncadin 213
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22Pub e
221 DeinaondePub

tokd

Capitulo 2

E ssmamenediddarinastadeiidondepl i
adedyesmesfd daraconocerengue conssela publ iG-
ddgeddth amod

La publodad es un mensaie pagado por un palrocnador co-

nocido y dado a conocer mediante un medio de com uica
dnlapb  loddesaom unicaon persuasiva, no reura |,
despreiiceda comod ddo: ‘levoyav  enderunproducto o
uneickeet. (Oto Kiepprer)

“Pub kedesaeygfo rmapagadade presentaddny pro-

moaon no personal deideas, bEnesoservidospaunpeo-
drechrceriicadd’ @Ko  tle)

lap des. .e laredeanvencer consumidores’ (173
Bassal)

lapub Edeswnf enémeno ex traodnari  o,ayaimnen
daylazadegr aviaddnnose puecke oo, Como tampo-
osd  edpspresentes y omnipresentes de suaoadn(14)

La publibdesdart evenderago, quediecenbereio

pera los compradores o reogpioes conka yuda de medios
o khrado, t devisitn, medos Impresos, pgraweb e
Esios mensaes pueden iusra r, i formar,anvencer, i nvita,
o pessyblravos de una manera dra  Spey
enendbl  e.

Pag

14RodigquezF  emfBkb
G
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CAMPANA

222R noposGereraesde P tced Paa que una campafialogrel freieddeaom ut
@asv  endabenyseposidone end mercado es necesar 0
tomar encuentra bssueesprigaosdelaplb tod
Ilab uenapub kv  ende d produco hoyy agwe |a
marccapara mefenaesdedr dpy mardggvodebpub tikd
esvender el producto que se esta promocdionando, pero queda
daoqueese podudoseqUeev ender por mucho tempo o
blaroesnecesarivhacerunab uenacampafnapubl idtaa pra
uedpodudosev endapormucho  empoysobretodoquese
encuentre posiconado en € mercado.

_ 2lab  uenapub dded cgpakaendon ddespedadorie
Producto de revista diaiamente, espesgelnan ucodeeke \EN rab,'rrpeso

dcTere gue bmear b aenodn para gue d espedadaor o d

usuarob dsrve, omandoenaueniaguesenunspdanunt

do, revEaodmedbdediangueseesgpsenosr me
108 res segundos no bmalla aenddn, yano bmeral amn
andespuésporbanbd podudonosev ende.

3lab  uenapub dedaoriereurailere tkackveriypo
mete un benelico inieresanie y alcarzabepara € consumidar

4EED uenapub edbidaessk, daayseeniende
abpimera esb es que d epedadar no se vaa deienera

observaya desfFad synicadbddmersgesimodaata -
rivaespedadorseienequedariocdodoer tbpagesvaen

unaav endaensucochenosevaa Oerapara veroenender
Ouedcedespecan b, pabErbiErequesaseyan

a0.

Producto de revista
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222R s GererakesdebPub titd

Producto de revista

BOSSH UGO BOSS

Logotipo de Hugo Boos

Capitulo 2

5lab  uenapub ddeddestacadelboompeendaddiesiode
bpubkbdydHerno, es dedr s espedadoes m uchas
veces confunden bsideas del mensaie porbs semefarzas del

productoy esopuecepov ocarquepuedadesfavo raabcam
pafia publ idtai ay a favorecer ala compeienda por b tanio
ferequedesecarbicar aderfsicamasimpor reddpoduc

to.

6&lab  uenapub Iddadesmemorabl e ,es0q.ieedsaged
consumidoroglusuarioalomeiorenesemomentononecesta

dpod.coporbEnbsnobrecsadanoboomara, e
CES €S necesard e hpublocked searecadech ese dig d

dasyee, d mes después,d QEEeaD.

71ab  uenapub tbdesebv akepra bspoeb  lescomaun
dores ddl produdo, es necesari odirgrbenbplb tkdya
gue m uchos espedadores Sienten que esa pub Iedrova
drijbads, porbienoseierequehecarinb |t abgo
peraque e mayaria de los especiadares aea que esapubl iG-
dadva dirghads

&Enhkb uena pub  Ikd, amacaesainegr achenbidea
ot desdearnostamente es necesario que € espedador

seacuerdeddan uoocebaeser aasnobmesimpo-

tane que se acverde de la marca del producio poroLe de b

artra rbroesbuena pub tod

Hab  uenapub ddednoesunanundoasado, shouacan
pafia, capaz de perdurary aearnadvo publ idtai o,unexr
gravedealgunascampariaspubl i dtaiasesqueconsiantemente
cambien la campafia de un produdoy esto es unenarya gue

€l espediadorioda vianohasmiabenaandoya cambiaron
lacampafia.  Unacamparia puede durarm uchosafiosyseruna
buena campafia, por supuesto adaptando algunas cosas pero
shaamersuideapr pe:]
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noposGeneraescelaPLb

Logotipo de Ford

Capitulo 2

10-Enkb uenapub ockddmersgeseadenmabscar ae
risicascelosmedos, gov echandotodassusv engipsyaoep
tandosusimiaaones, esnecssario conocerelmedioesoogdo,
tomandoencuentasusv engsydesy engpspara qebcam
pefia cause impad y sobre todo que d espedadar b entient

0B(15)
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223FrekcbddebPub

Capitulo 2

| amistnceapublaced segin Hees

1- Despertarun deseo o pestn uizando aguebes endent
desquenospuetenkevar méskosenn LeYa nenoones
2-Conv  encerdeque estedeseostopuede sacarseconla

Jposesion de oeins gue se anuncan

Lafebd ge fere b plblokd essanduchy ender un
producd, S evidoees, Obeeet: e abppraestf el

dad es necesarpov oaruninees, irfluranvenceeint
farmerareogor.

H publdsia debe conooer paf edamente su producto,yu
reoepr,  p aaad poderdesy bromaraksa asd
casmasimpor  trescdpoduooobsqedderieqiera

resslery aoneso e, pocitrseef alr iamente
aned reospior mostr andocongr  ancaldad suimpor 2 g0
perapoderconv  everirdiesir.

Toda la publadad tene fundamentos en mercadoecniay

comuicadny  yaque esabima b aendin careiza bs

necesidades, degEa sy desaos od reogor heda

d &'tos produas, S eviisoksks.
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CAMPANA
2.3 Campafas Esend erentes tipos de camparias que son campa-
pafia publ idtai a
En este caso ocuparemos la campafia publ idtaaybcHie

mospara despuéshacern uefa  campafade PavossP - asn
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2.3.1 Definicion de Campafia Publ idtai a

e A
CORN¢

FLAKES ()

Producto de Revista

AN P P U | e

Capitulo 2

Las camparias publ idtaies sonuagr annhvesin

peralcompariaodeunamarcayaguisepanealesr &
gadd produdo.

La campafiaPubl idtaaroindrepassa Lapub tikd
eiggr  acondpogr ama de mercadotecnia. ‘La Mercado-
Eresunpooesosoddyadmisra tivomedenedad

grupcs e indviduos abienen Io que necesian y desean a
taves de b aeandn, diedmienio e nercamboo de produc:

scky  doesonatos. "HipKo ttlea)

Una campafia publ idtaiatenequepbnearseconm udhoa
dedoy hacer tnaampiainv esippdtn sored produco, l&s
G acerisicasddmiamo, Qekssnbscraceas e

quee d dere e resdeny d poogLe, hacer un anpo
estudio de mercado, Qonooery analzar b campafa anier i (]
efocbey aegagesepueckuizarpara quedpoduc
tevendaméas dur anenbpsodetermpoindeier minadoy
bop.
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24Ex  degaPwl idtaia

CHEVY, aboin con WOTOR mdi POTENIE.

o ol mearro con Chaesy,

i e smadericn dal rermde.
it b 15 g

s i T T iR

- mdweerio de goalaz

e ,_ﬂ,ﬂ'f =

Anuncio de Revista de Chevy

Capitulo 2

Laet aegapbl  idtabeshetor adondeun men-
sge que com  unica bos benelioos de un produdo, sa\, o
benesparah soadnde un prablema o receor.

Esimpor e sefdlr que umaesr apEeqesdrt a
porgue s no cumple con o gue se promete, es uaeYr ap
facasada,ya  qesearima gue noresuelved pdo emadd
recepior u aiene un beneico deseado por € recepior

Paalgr aumbueaesr aegaesnecesard Eerenaea
e

Uaesr  aegadsbedieoerunbeneicooresaverunprad lema
diecr

H benefico o la souadn deben ser anhelados 0 deseados por

diecr

La imagen debe estar Igada dredamenie d bengico o a

souanddpab lema que han s direados

Hberekbobsdudndpdo lema deben poder ser com ut
cabl esat ravésdelapubiodad demedos
loex  aegaeshippdhabsnecestdes, @
0Hl prodlob, c aabdzs,yah
deseeprov  ocara consumidor,

momeniodevida
leecinegadagese
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CAMPANA
25P asoscelbPub  foEd Paaqueunacampafiapubl  idtabsse e
converereandlzar bspesospera geskvea cabouna
buerg, aediva y eicez pb ioced que 2 eoerra en 10

camincs aeaivos fundamentales que son:

1-Hpdb lemasouadn: gue es el camino mas antiguo que
eslamsmapub  Idded enesecasoesimpor fareconooary
cbedarddh lemaya quedeedarunprob bEmaesdpr imer
pesopara resdve rlo

2-Lademosr an  oonsseendemosrad consumdores
Gracersicasddprodudoceimenerames deray pedsa
mostrando sus car ateiss, berdis, Uncoramienioya
qeehp uebavieud el produco pera gqesacaebl e,
fundondl y de esta manera. que € produdo conv evayse
venda

3-lacompar adn  consseencompara anaras  marcaso
produdos sacandoodeduary aepd e|HqeE

ne nngunamarcaly con esta diferencia poder an udal a
4-laardoga cosseenb Uscar una asodadin de ideas
enbmeneddquerechedmensgeesmuy didcamosra r
esecaminoyaguesetenequedemastraren unamanerade
represeniacdn lo que reaimente haoe € produdo

5-SimbodoveLet consseene Xpresarunaideavisuiaimenie

pera que sea memorabkydr adera

6-Bpesadar: esaquela que b cabeza par b, (007:]
tebuerapensaenelss aedives.

7-Beshod consiSie en cabezas par bes, peoeya -
tégicamente mwy  dsinias poque se hebl dd uiserocd
produdoy rermartan s verigias como taks.
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25P asosdelaPub tokd

A“Para que Tu familig
viva tranquila

Disefio de anuncio de revista

Capitulo 2

8- Tizoscevik: Laidkaeshgr aquedespedadorseierk
fLeanbsiednmosr ahendan  undotoman par Esim
porianescen eYa \idaybshecengoas.

OTzose e snparesdepdiobsonve ridosenungat
10-MEa | miscaesprabeb  lemente uno de los caminas

publ idtarios mas completos, pat idivosyeicaes queex is
en(i6)

16)bidem pags 132159
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Capitulo 2

Es necesario anes de boostar es necesario conooer

algunos puntos de b empresay den uestodeneqe
sonos SoUeries punios.

1.-Antecedentes

Enesepunbesunabreve inrocuoddndd produco,
produdios 0 de la marca esto e fiene que conocer i -
mero que hada su histor B ad esupoainend

mercado S es posbe en porcentzes, ity endooud
essuochert  uayen que regones de la Replb tase
encuenra,  afedendoaudesharegondemesalocon

sumoy aud es laque tene mayor ppotencal de consLr

m o,anasnv eles de demandagiobaly portempara li-
dad, esnecesaro saberengLe super mercados y pur-
sty emascencuetrad produco.

2-Desr  jpdnddpoy e

Estepunipesimpor anepoqueenestiepuniosedes-

chebsmeer Besaebborary jporgue sonnecesari ®
iy  endo los medio; es necesard qese Xhed

< fere netés e gooyar uamacadu akeodbd
afo, porempor alidad que es porgempoen Na \ioed,
enépocaesooiaroenagunaf echapart iala,tomando
en cuenta en que medios o canales masvas evaa
pubkarcomopuedte serlrado, ge, tdevEnopr
medio de medios 0 canales de dfe rteo como encares

de dfe ritas en periddioos, o por canaes de v enta
personalizada con demoastradones en agunos puntos

devera Esdadoobbgetr addonaimenie hece la
marca como apoyo publ  idtabirsldrdindy endo
bspr  iGdoos que estan endiusion engue medos.
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Capitulo 2

CAMP’;Q;‘ HOedk/0 3Q3vo de com unicacon
Este punto es sumamente impor anepogueagLisekepe
gunaddenequequieedtenerdeesemaer Hoesb

guequierecom  uncardd produdouegeneramentesonkes
Garadersicas ue se dsingue dedios produdos y eevern:

bbscr  aeiEsEky anesdd producoy sheobs
hatencbaguradra pub tikdy qeesbqemnoiogr o]
comutadarer orygeesbqequeeddenerdeesa

pubtid

CHEVROLET sl SIEMPRE CONTIGO

4P osconamento de marca
Enesepunioddenieferequeconsterarenauenivee
encuenra  posdonado suprodudo o marcay Sidoe que es
€l mejor posiconado enonoes se fene que desri brpefec
tamente en que producdio Sl es saamente LNoosonva roso
todos porgue generalimente las empresas tienen mas de un
producto.

5T onoymanera
Enesepunoseiereqeddirdesioddengugeqe

..:;&J : seqjsrepo_y edarenlawr_rpaﬁaoonnsonquelacampaﬁa

& i o il - s - - seaag KEVg adT| aetc

i Interceramic e

{ i mp memie o Mejor 6-Costlr  adones eecudonales
Enesepunbenecesabinfo rmecndete  Xoskbpes
ese o5 kegakes los poke Gaoer nacon o Salkr oed de-
pendiendo del producto que se e Xponga en una campana
publidtai a
Es impor tante tener el completo conodimiento de los
pantones,  les meddas espedicas, | eexpcadncdetocbb
Qetereqeve aonbsbgafoos, empagqueselmater &k
los empaques et
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g;ﬁ&ﬂﬁ# f?ﬁ Jnice

F-;:-J 51 .'|-:u S hm!} CaSero

Capitulo 2

7P lemas del consumidor

Este puntoesenconsider airadae, queesesen
cialmente b que halimpedido que &l consumidor poten
Celnocompredprodudd, esnecesario hacerunacom+

pperacin con la competenda para saber que es b que
fabenbpb iddeddedproducoomarta esoesaLe

doorsumidornoestainfo rmedoddproducoparfa Ita
de publdckdyparbianproseadreniodosbscane:
EscedHi buddny acceso al consumidar, etc

8- Competencia

En la competenda se tene que poner la competencia

dedaeitiedayaianbbscar Eesiseesogl ra-
pekes tanio de la competenda como de € produco o
marca gue se este hablando como sonv abpspi -

pekes de s marcas pr indoaks anlepedod e b
marca que se este hadendo que son cual es su posico-

namiento,  d<tri buddn, produoddn, preco, componentes
OH produdo, medos publ idtabsenbsqenv iam
quepar  tigpadtndemercadotienen, mendonandopro-
dudo por produco.

9-GryndgEvo
Enestepunioesnecesario saberaqueipodepubl Teo]
vadrgbn  uestoprodudo, esbesag e grala

Comunicadon que puede sera consumidores aduales 0
poencaks, 0 demogréico analizando su edad, sex0,
NSE (nivel socioecondmico), residencia o bien
Psicog  réioosqeesarszantbsuesiodevich
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CAMPANA
268 dQedvo 10Berefbude rt aprimari a
Este punioesimpor Beya queseneccsiassberad
esdbeneitoquediecedprodudoalconsuidar, eb
qieedrqeadedd erendal dd produdo en
compar adtnalacompetendagueesebenespedican
do analizando sus cualdades, venigjas en compar adn
ala competenda, cada uno de los benelidos que direce
ese produdo.
11-Raz onamiento de apoyo
AqiseEreqe jsia paf ectamente la promesa
bésicay sohretodo saber aud es el soport e.

12:0gevosdev enes
Enesepubbgeneeasterqeesbqese

esperadel mataodprocuidoencuanibavenespara
esealo,es necesard sshadegHocey enascdai
pasadopara  verauanbesbouesequisresdrenaaio
avecsydiddeandate auenta s 1 campafia
publ idtaaesbuena o esmaaya Qebimporianede
una campafia es v ender el producto que se esta
promocionando Y tener posicionamiento en el merca-
do(7)(18

17)Dharcourt Vel Rafad 18 BessALLB . at
l:tarx]"7)D Qeglvolerr ebmaqj
19-No v-2002 49
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27 Sogen

PARSON mas que criador,
creador del Pavo Jugoso

SiempreCoca Cola

Liverpool,
Es Parte de tu Vida

Benson & Hedges100's
Todo esta dicho

Capitulo 2

E Isogmnesatphésio, g edebeporerenaols
Gradaties mes iekv atsybsv enggs dd produdo.
Unsloganpuede e Xoresar 0 explcar en poces pebtrasb
geesunpodudoybauedprodlobolamearcadieced
consumidor.
Enunmercado esimprescindibke Ouedecspotenio e
unamarcapar medio de un slogan poresoles gr andes em-
presas o compafiias ulizan & mismo sogan dur ante mu -
chosafios. Umacar adefdiabéstade s doganesae
llevanorokvenbmacainegr achddogn
“Heppnesabplbiibdaonodarbah qea”
B dogan es muy impor arepaa uab uena campafia y
debe ser:
atymemorabl e
paiundoy ki llate
STpey (nom
impactante
perdurabl e
bty v ae(9
Esimpor &reqekwe ebscar abtEspaa qeks
personas lo recuerden dur ante mucho tiempo, aunque se
cambedeesr aegpgddogmeshb ueno puede durardr
raneiodabvidade unpodudo, yaquelomasimpor e
de un Slogan es gue seaimpadante.

19) BassatLLs,

e pig 166
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2.8 Medios de com unicadin

Revista

llustraciones

Cartel

Radio

Television

Capitulo 2

Esimpar  tane eegr d medo adecuado para promoverel
produdo y es necesard sabscar aderisicas dd medo e
sndf  adordeEvo, ya que deier mina € tpo de mensae que
puedediundise Lnen uterereanesva riosmedosyaque
eslaekodtnesaninpor enecomolboguedoedanunco, yaque
S no se eige e medio adecuado por mwyb uenoo bmeivo que
sadan  undoolacampariapubl idtaarovaase viendsdo
90 kga a haudenda preendch 0 9 tncamere lEgpaua
pequeiia par ek A e mnarenquemediosevaaplbl i
danuncosedebetomarencuenadpredodelapub tobolks
Gradakitascdmedoge setree.

Los medios se pueden dif erencar por U iaxonomiay se
pueden agr uparalbsSQUENESgeneros:
* Géner oecil : SoNChEoSIMPrESTS (Le QLY O dsefog €
dependeddte  xparhuo queson

Lo Re

Peidon F db

Cuadernillo Catdlogo

Iforme Anwd
*Géner opareedioi Son obetos Impresos que cuentan con
uabrevey  epadaifo rmacion

Vaares Putosdev  ena

Cdendari o Calcomanias

Eioueias Empaques

Embalajes Promocionales

Careodiecd Po  riades

Timbres postales Bfs




. Capitulo 2
CAMPANA

2.8 Medios de com unicaoin

* Géner oe eedoH : Son oetos impresos, ge&ewn
tema deter minado y esta condicdonado con laimagen

Carté Periddomu  ra

Espedacuiar Escenogr s

Anuncomu ral

*Géner oif omalv oeindalv 0: dEsimpesssqese

Folleto basan en las imagenes aungue carezcan de tex ta rformeivo
Aqugr & ImegenirsiiLcordl
denidedoorpara tiva Ssemasdeienticacin
Sisemas de sefializacin Sistemasm useog &
*Géner 0 omamental  : son objeios impresos que carecen de
texta rformaivoy  sonplasmados en cualguier materi a
Papeesdecora  tivos Obeiosdecora tivos
Papdesdeenvo  ltua Objetos promocionales
Obetspara s
*Géner orenadv = ohedl  : sondgeiosimprescsquee Xpresa
pormedodedb s, ane Xodeaoadbddolp
Historietas |l Letradtn \Vifel
Hari  da Foionovea
Dbujoanimado Daporama
VTt
Periodico *Géner orarav  orofed:  sonobpsinpressqLESEEX
presa por medo de db Uysyde X0 en bese a un lenguge
dgtd @
Presentaciones Desardbosgraioosm uimeda
Pégnasekeaitncas Publcadnesaedtricas

) VdslzddCamen
Universo de Conocimiento
Pags. 5456
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29 Medios Impresos
291Pe rixo

(vertisingAge

=g (ke

! ans reaties
.. rival b
InTroudie — In Pegpes

=

Al urh 57T i s i D8 s npenabing

Portada de periédico

Capitulo 2

Eselrredodemayu exploiadnporemercadoporener

flextd ke toio, dEn grad ydHEdd \sd  Ee
medoienedt eenesseadonespara qedetoebfa dlite
betraob uscaremes cenerés se dMoe enpagnapri rd-
pal donde aparecen lo mas rekev aedd dg aménseen

aeta s seodones de fnarzss, ¢ Utura, especaauios, ciu
dedet; Supubkadnescer ey e fEerebsnesmes

v anesquesucederoneldiaaner oryhesalamed ugada
deexda He ibcioo como todo medo tiene sLUsv engesy
susdesv  enges.

Desv erggs

Esqueenestemediohay pocasprobabidadesdequeunan undo
produzcaalgunaimpresion después del diade supub dnpo
bgueesnecesaroplbl i & loconstantemente.

Son pocoslosanundos que seleencompletos

Lagaubaindelosper Giooseniosaddesoiesyaduiosve -
nesescasnb

Tienen mayor  compeienca por parede los medios eecitnoos
irformetivos

Veatr

Se puede comprar cualguier canided de espacio destle Uno pe-
quefiohasaunode dos pégnas queeselmasgr ande que puede
haberenunper o

Sepuededsadrdindurunan unoohorasanesdelimpresn

Grancobert  ranormalmente en personas may oresde 3Hafios

Es mukx  ibleyaquepuedesopiarporodor
Teregr  anaechickd

Publsdboeayredrd
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CAMPANA
2.9.2NIedosIrZFesos E$rraiocnrs’slemmpiegodepaael'rm@om1
22Cart uainiegr  adnadecuechdesr acones, fdmsyipogr dia
Debe serconcreto eimpadiante conunmensaie que el plbl 3
bpuedareraykearb Edreeya geaifo  rmacién
Oebe serpredsay adecuadapara gLenosaiiredooniendo
rideadHart é. Ese medo esimporianie porgue se
puede dindr enlugares espediicos y sutamefo es préck
yaquelameddabésicadeuncar telesde60cmpor90om
Desvetgs
Lafdrbedecar Eesesapchbicdaenm uchespar-
esddm  undo
Senedanfrenlopesest abgoos a asegura r
suvidaporelmedoambeneya quepuedeaf el
Bextobasconodebe ex cederabo06patras.
Cosoeev  abenddi budin
Vees
Formaméascomiundepub  bdenbsviesplb sy
Quekuier Liger e puedia ser perchch.
Ulradnceadorysrdacedeniafo rma.
bt i .
Esuapezaigra tiva
Gran peneracin
Granimpaco visLd parad espedador

Scedhvidadgeog da
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CAMPANA
29.Medos Ir_rnesos Es uapb  kadnpe ibdcaconesTricssceuno
2B8Re w8 varis  aticloso contemasespeciicoscomopuedeserde
canos, mock, aodng, audeckes, aojkdra, Cases, etc
En este medo se pueden promodonar distinias dases de
pubkikd desceby enahesalade gpoyo.

Htmafogener  amente es estandar izadb con s St
tesmedidas21.cm. de anchoy275an.ce bgp.  Eindmero
tepdgnasva rassginseadcasodecadarev ida

Aparece undredorben by imeraspagnespara i datifi-
cxlosemesddagr adocdlear, gener amereenbpo-
tada se pore b més ineresanie o reevarie dd conenido

deesare\visg, ambénesimpor tressfearqebseyv is
tesgeneramenienocambanioqueesddssfioediori dya
Que enalgunos casos se manegia lamismapogr dackls
atus,d nimerodelapégnasgue sendoe msmo, s
encabezados de cada ar fibec

Portada de la revista «De Disefio»

Desvetgs

lesf  edesimieparacaresonmuyseve ras
Es un medio secundari o]
Cosbeev  abenebdndasbparnies

Verges
- lese sty mdnd  gseaunplb oegpdo
Brindenpesijoygr ancackd
Tiene larga vida porgue pasa de mano amano
Qrechiced
Subscr  jpoes
Exoelenie reproduoddn de colores.
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29.Medios Impresos
204F db

Matra

Dy im agradphks v
Irmecp dimmip

para una... limpieza
complela

Folleto

Capitulo 2

E sdmsscomin ya que es un medio de com unicaoin
\ELHOya ndneshceifo rmar o promover aginproduc:
to, evenomensageoserv ido.ladti buddn adecuada propor-
drebatedertebiogr afia, mégenes, ar, Moy
dpgd BEnef oleto debemos tomar en cuenia.gue tene que
srapgebrebaendnpara oedbdrbbagpes
brdvo  ell exal a irasiniab gearieyprbab
nose convenedbdopera comprao  bgaraeselgarge
estan promocionando es impor tarie mangar coores unatioo-
grébdra usar el asfdes ce by ey, el

sr  adoyaguenosonieidos, Los foetspuedenserentrege:
dosencuaiuierpar e deste tncenfocomercalhesalaimis:

mace. Losfo rmeoscebsf &y aindeanedoab
Quequiaesdaraconoorpuede serundoioo, toicoet

Desv atgs

Este medio compie con los medios elecironioos
ok e bl 9 o
o

Verges
- Irdormacibn mwy  ampia
| [\eradosenva  riocsadoes
Terenfo  rmatos y nimeros de hojas muyva riedos
Teregr  anakance, mediante una elecddn geoy da
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29. Medios Impresos

295 Espedacuiar

Capitulo 2

Esinmedodepd  tite & teaseegr an
despropordonespuece orouizarzesaya sadec
meneendan udopaa  quelbmemeshaendno
parapoderdoserva rladenode, eejpodkemebie
guetenerm  ucho auidado sohre todo pargue fene que ser
m uy daoy pequelo ya que son segundos s que e es
pecedarbve.

Desv erggs

P acaseedvidedya gue es un medio de masas
Prob  lemas de dgponbicked o de uigares impor aes
Nosedeer  niabefedvibdddan oo
- Limidonesaesivas porque es muyox bd o
OLedespacecabve
Loseexossnimiadosenie 7y 10pektras

Veriges
- Esunmedo que no puede serignorado, yagueesde
grantamaioy feneimpacio aestivo parsucdortb

Coso bejo por fempo de exposidon
Ternedbaaneyieeda

Legaabmay aadehpd bdn
Si rve de recarckior io de Ln producdo
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JUSTIFICACION

Capitulo 3

E nesecapibseespedcaddpad lemade

dsefo paraadpoderenconraria megarsaandms:
m o.

P arbenb sesacadunapen efasiiesscel
invesigpatnddpab lemasefisbdoend capitiouno

destacando las sguientes pregunias.

1-¢Quiesdpdb lema?

Lafaladeconoamenodelbva riedad de producios con
lbsquecenaPavos P asmn

2-¢Qéesdpadd lema de disefi0?

Crear una camparia publ idtagma daraconooer sus

productos,  reBconancbesosaonunarecsacnbinek
deddenviarabs parsonesaconsumresie produdo.

3¢QiesddyEvo?
Inocemeniarsv enbscelsspodloosatra vesddoono-
driebdebdv erstd delos procudos.




JUSTIFICACION
31BedQeavo

Capitulo 3
1.- ANTECEDENTES

= grupo P arson como yase mencond e dedcaa
camephsaTi fido,empagueycomertiaizacondepavo
yssderi vados,  destacando que es una empresa me X

Supunodev enamasimpar  tane esl Cudad de Méxo,
queeseasuvezeencagaddsureseycenrodeRep(bl F
G aiospunioscev entaes Guadalgara, Chinuahua, tenendo

ad toobsbsregonesdebReplb kaMexaa

P avos Parson cuenta.concalendari s Jerer i s, racbyekv i-
sion, mencionando que los an unaos no hen sdo adueizadcs.
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31 BesfQeaivo

Capitulo 3

Il. DESCRIPCION DEL PRO YECTO

(Sekeciondebs medios)

Eneﬂepoy edo se manera una estratega de promo-
dandr aetdodao, reaizando camparias prenavidefias,
navidefies y por tempor axd

Utizando medios impresos como es € per ido, i o,
i 0, c aEeadol.

Seuraadparictoya que esunmedioque m uchas perso-
nestienenaccesoaese pode medo afiadendon Letapubl  F
acedenbsecdinde«o uenamesa»y asi se puedaampliar su

mercado.

Hcaedarioesun medoimpor  Ereya Quesevaa eiegpah
compra ddpavwenma  \idad, regalando este medo en enero,

fetrero roviembre y doembre ya geesdribyeEr mino el

afioeshpr  anepogueasibmarcayiosspodudosde Pavos
Pasnvaaesarenamene de s pasones aur aebd
ano.
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31 BeaQedivo

Capitulo 3

E lexrio es un medo de promoddn muy impar &e
porque m  uchagente no sabe que el pavo se puede prepararce
dferentes maneras anbva  riedad de producios, esemedose

obsequiara cada vez que compren un producto P asmn

Here se adocadd en super mercados, end oUé goarecaan
td &onosy diecines de of erentes punios donde sev enced
producio.

Endespedanr se pomodore@ un peb Bd para una
B minada tempor  ada para que las personas sepan que ese
pproducd se puede codnar de dv assfo  rmas.




JUSTIFICACION Capitulo 3

31BeaQedvo ll. OBJETIVO DE COMUNICACION

Con esa campafia b que se quere r anp gie:
menie es la.caldad del produdo y e es mexicano, geeswn
producio que no contiene gr & dpvo Més Lgoso Y ferno
delcbasuameniadinysohretododpavose puede codnar
edferentes manerasyno soamenedurane épocana ok
fasrqedpavo se puede consumir dur aebday
adsepodénairasy enasy posdonar més enel mercado.

V. POSICIONAMIENTO DE LA MARCA

P avos Parson es € meior posconado en € mercado en
Pavo erero rerdydPavo entero ahumado tan es asi que
P avos Parson carece de pub tbdya qQueporsucaiced :=2ha
conscer  ado laempresame  icana con meior pavoy i 051 ]
pdeesepodudoya queesunpavode dacabdabhra
ceqoaardpavonose hace pequefio como atras marcas.

V.TONO Y MANERA

Ex aegapbl  idtaadraneiododaoyporiempora -
ickd, asoaando & producio con € Sogan posdonedo y aon
unaimagen atr ata .
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31 BeaQedivo
\I. CONSIDERACIONES EJECUCIONALES

HLogopoyddogendePavos P arson se conservan

ﬁs «Pavos Parsonmés que o e,
mm“ qeedordEpavo Jugoso»

Hdognydbgaposeeaetran posiconados en e merca:
do,ynose pueden modiicar.
Enauenodadoriospenionesqueseuizanendlogaiposon

Pantone Red 032 CVC 1

Pantone Process Blue CVC .

V. PROBLEMAS DEL CONSUMIDOR

Hpdb lemabéscodePavosP ason esouecarecede pu
btikdenbva riedad de sus produdos y e propio pavo bam

presa vende por medo de ditri buidores que estos m uchasve -
cesnom Leranbgr anva riedad de productos de pavo.

Losproductos Parsonnoseencuentra fdraeabvdadebs
consumidores y en puntos de v enaimpor s,




JUSTIFICACION
31 BesfQeaivo

Capitulo 3

VIIl. COMPETENCIA

Camsehamendonadalacompetendamésbertaqe
EBePavwsP asnesMezud dd Ooo Gr upo Mez aoyd
pavo impor tedo.

IXGRUPO OBJETIVO

Esta camparia publ  idtabienecomoddevoi el le
caracualoier fpo de consunmidar, oo LPLESD P ndpaimenie
alasamasdecasayaque conestosprodudiosiesamasde casa
tendan masva  riedad en sus comidas, diedenddes uragr an
d versdad de producios v receiss.

Paa Pavos Parson es impar Bev  ender sus produdos a
tocbifpocenvel SOC0ECONOMICO, demogdo, gy EOES
fodevioh) desecadbpr incipalmente en esta campafia como
sehamendonadoalesamas de casa, restalr aesyabsHi -
buidores gue son un punto muy impor Erepera esaempresa.
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31 BeaQedivo

Capitulo 3

X BENEFICIO U OFERTA PRIMARIA

En esta campafia publ idtaadePavos Pasonouee de-

mostrar  bshenefdosgeieneniosproducosyagr anva rieced
e produdos quesn:

favoaeoaudo

favo entero ahumado

“pechuga ahumada entera o rebaneda.
pechugacr  udaerierao rebanada.

- ena ahumada.

-peraauh

-altes ahumadks.

s udas.

@are  moda

Esimpor  tante mendonar que noconiene gr asases unproducto

que no engorday no contiene neda ar fHsogeesnpo
dudorara .

Esimpor e resdiarqueesunpoducomuy ber atoacompar
radncebcarne 10, pescado y mar Bas.




JUSTIFICACION

31BesfQedivo

Capitulo 3

X. RAZONAMIENTO DE APOYO

Elrazonamientodeapoyoesbva riedadderecetascomo
m:

°moeconper nesdepavwo (@ nasdepavo )

° hamb urguesas de carne moida de pavo G@re mod)
°1a00s de pechugas de pavo (pechuga ahumada deshuezada)
*gpanakes(escepavo )

°mvoabraraiafavo completo ahumado)

Ayudando al consumidor a conocer lava riedad dd produoo y
ssfo rmasdeprepar adin

Xl. OBJETIVOS DE VENTAS

Este afo para Pavos Parson es impor Beya qeqiee
lanzar esta campaiia publ idtaaenbadsepodadrimés
mercado desus productosy sohretodoque se conazcanlagr an
variedad de producdios gue tiene esta empresa,

Incrementando sus v enas duranie todo d afio y no scamenie
durane hépocanavidelia como se hareaizado enllos timos
anos.
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32 Medios Impresos | iy

321 Espedicadones Hadresunacaraceisaimporereperad desach
deundsefo,  yaquedodornospuedeayudarapersuadraque
nuesioplb  todiro compre el produco, p aadpoyedo e
uamva rios colores posiconados de la marca que son €
pantone Red 032 CV/C y pantone Process Blue CVC, yaraks

faogr afias seran empleads a todo cdor para mayagr ado de
iconoackd

°Hazlesunadog eseasocacnddebydag pest as
paere, polcb,  expresaconianza, madurez feserva 020
deb, pm amonigpuezaser ededpabrbendadoaad

SLeor  aova riospuniosmuy gidvsprab empresa
°Hadrigpesunadorgesempearaen LeYant  adayes
unadorcado gue meriesaunpodernmensoeiresstol e.

B Bnooseesoogdparader keunaspedodeimpeza, purezay
proiudided an leYa campafia;y — cuandoes usado conazu es

iefescariey ansgpi.

P arbtenio se ssfelélos adoes o pariones aLe s uiizaan
enbsd erentes medios, ce acedbabimegen e ered
grupo P arson

Process Blue CVC [
Red 032 CVVC I
Blanco ]
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JUSTIFICACION

32 Medios Impresos
321 Espedicacones

P
\;’m\\

Capitulo 3

I Tpogr &

lajpogr  afiaes un eemento bésioo para hacer cualuier
dsefio, campafgie Yoo

ABCDFGHIJKLM N
NOPQRSTUV WXYZ atas
adefghljk|mn Bajas

i o pqgrs tuvwX Y Z  (Arial normal)

ABCDFGHIJKLM N
NOPQRSTUV WXYZ Altas
adefghljk|mn Bajas
ARopqgrstuvwXyz (rialbold

Después de observar y estudiar las diferentes fuentes, se
llegd a la conclusion que la fuente mas conveniente para esta
campafa, es Arial con estilo normal ya que esta tipografia es muy
leible y legible y se identifica con la empresa, esta fuente se utili-
zara para el texto en algunas ocasiones se utilizara, bold con
diferentes tamanfos, altas y bajas, la tipografia se utilizara princi-
palmente para el slogan o algunas palabras importantes de acuer-
do al medio utilizado.
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JUSTIFICACION

3.2 Medios Impresos
321 Espedicacones

Capitulo 3

Il Iméoenes

Se utilizaran en la campafa fotografias ya que tienen alto
grado de iconocidad, basandose en la estrategia que se utilizé
para poder ejemplificar de la mejor manera los productos en las
recetas utilizadas en esta campafia publicitaria.

Tomando en cuenta las medidas de las fotografias mas
comunes que son de 6¢cm por 8cm, de esta manera se tomaron
6 fotografias con 6 productos diferentes preparandose en dife-
rentes recetas cada una de ellas.

Las fotografias se propondran en cada uno de los medios
de acuerdo a | medio, receta 0 mes que se utilizara.

70




JUSTIFICACION Capitulo 3

32 Medios Impresos Eslemedo'rmesosepropmeya qQeeshewe, dradi-
322Cat @ VO, 0onasoy sohretodo muy lga tivo.

Hartevaa dilndrenligaresespediccs comoenbsds:

tibudoesdePa  wsP asnyaqueeseesunbgardonde b

gente se esperaagunos min ussenbgebsaeden parb

taro es un Lgar donde vaa bmer b aenadn y sde todo

tienen fiempo pera doserva rl o,yadabsamesdecasa ek

puedea ywdarpara  heorayinplbtambnsevana ooocar
ensuper mercados, donde se encuentre esie produco ponért
ddoenlgaesesr attgoosdentodd mismopera qebgere
bpecave  yaguenoseoconoceindalava riedad de productos.

Eea Hearbatesy eoes d ao, en e mes de Mayo,
SepiembreyNo  viembre-Dicembre) dependiendo de latempo-
radaoépocapara quebs personas conczcanlosprodudosy
manerade pepar addnde los mismoes.

i formatodeesecar HesdetporVecentimetos S3ec)
ceimpresinesdiseteipodepapdqueseuizaraesCaude
matconungr  amagede135ya quessunpepdresseniepara

di neodeadaioaya gQeesdscar  Eesmoedaana
lainterperieysecdoadnaunadirade 180anapo  ximada-
mente, tmandoencuenalbpare e oat d, yageh

edra  promedo en México,esce 170mm
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JUSTIFICACION Capitulo 3

3.2 Medios Impresos
3.2.2 Cartel
25¢cm 17 cm 5cm 8cm
7cm
o mas qu
cm ?' RSON q ecCr aOO,-.
5cm
46 cm
90 cm :
™
R e
4cm creador del pavo jugoso
13 TV
o PARSON PARA Ml
TODA OCASION
AY. Ceylan 1016 Col. Industrial Vallejo Tel: 55-58-82-67/37
60 cm
Reticula Cartel con Reticula
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JUSTIFICACION Capitulo 3

3.2 Medios Impresos
3.2.2 Cartel
QP\RSON mas que C”ador

pAVOS
PARSON PARA pjisiN
TODA OCASION /T

AV. Ceylan 1016 Col. Industrial Vallejo Tel: 55-58-82-67/37
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JUSTIFICACION Capitulo 3

145 x 215 picas

3.2 Medios Impresos
3.2.2 Cartel
SON mas que crig
140 puntos —? P\R dor— 125 puntos
110 x 130 picas
125 puntos creador del pavo jugoso T 140 puntos
PGS ,
PARSON PARA BiSIN—] 45 x 15 picas
TODA OCASION /1
AV. Ceylan 1016 Col. Industri%l Vallejo Tel: 55-58-82-67/37

62.5 puntos
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JUSTIFICACION Capitulo 3

32 Medios Impresos Esemedoerelagr anvergacet arsmir d mense
32.3Espedacuar ceurafo  rmardihdedg oninuae impactante dandoa.co-
noorenunscbgpedevsab ar ao ddmensge, yaque
jpor ser un espedacuiar fene poca info rmacion y una imagen
m Wy pendranie pargue d espedadar b ve por soo pooss =
gundos.

Lamecdida de los espedaculares seran de doce metros de
andhoynueve  maioscealraysu ssemadeimpresinsed
mpesindgdengr afo rmeoydmaer Hssaenbrapr
tener la capaadad de encontr azsabrepreprgr andes
periodos de iempo.

Los espedacuiares serén ubicados enles av entbsiar-
oenessur | féonr ey féoosuryeesmésimpor 283
tesdelbd.dedoomosoneelsuree8ar, cambandolpbl
akd tesv eces d afio que son o viembre-dicdembre, mayo,
sepiembreya quesonf  echasmuy imporen espera lsme &
nsyparan  uestoprodudo.

Se pondran 10 especiaculares distri budssentchhar
ced, uiizando 3 produdos of erentes (pavo enero, pechuga
ahumadaycr  udB)paracuedrecepioriengaemensgee Xpuesto
un mayor nimero de v eesyenfo  rma coninualogr ando una

m ayorfrecuenda, impadoy sohre todo mayar ooert ua.
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JUSTIFICACION Capitulo 3

3.2 Medios Impresos
3.2.3 Espectacular

90cm 1m 8.10 m 1.10m 90cm
ARSON MAS QUE CRIADOR...
CREADOR DEL PAVO JUGOSO
9 metros
6.8 m
12 metros
Reticula

Espectacular con reticula
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JUSTIFICACION

3.2
3.2.

Medios Impresos
3 Espectacular

PARSON MAS QUE CRIADOR...
CREADOR DEL PAVO JUGOSO

Capitulo 3
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JUSTIFICACION Capitulo 3

3.2 Medios Impresos
3.2.3 Espectacular

190 puntos 140 puntos

PARSON MAS QUE CRIADOR...
CREADOR DEL PAVO JUGOSQO | 10punos

150 x 200 picas

42.5 x 24.5 picas
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JUSTIFICACION Capitulo 3

32 Medos Impresos EE sie tipo de medo es adeauado porue su impresion es
324Pe ruo drh  lgpbaunsedorimpor ke (persones de Bafosen
alae) Eegr anbxiEdceri toi o,dlEngerEa I
parbianb seseborerabssoinenba dsevaa oo
jporanuesio anundo.
Banundosepub kaédsy ecesporsemanalosdiasmar-
s, sdbadodur antelosmeses de mayo, sepiembre jo viembre
yddembe en dRefo rmaye Unv edya  queseenoontd
m ayor nUmero ok lectores en estos per iooos.
Denodebseonnseuizaddiemalindeacsedoakbs
espedicaoiny tamafo odl per tooenbhopparenbad
ediddan uncocambandobasfoiogr despraq edec
ta vesssd eaesfo  rmescecodnardprodoo(est oogr a
flessecamberandmar tesyelsaoedodur anetressemanasy

Liegose repienbs mEMesimagenes porbtanio se uiizadn
sesrecsasamesdelsprodLcosal sy oabépocaendaue

* enuene).
EndpericdoRefo rma la seccon més conv erenepara ee
anuntoseraenb s« uena mesax» con las medidas de
21 cmpor 29cmenunapéginapar, anedgode qQeée
e goEte mear.

Deesamanera  esemedotrabggramearya oueguedara

expuesiod recepior porb menos de dos atres v axsahse
mana.
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JUSTIFICACION Capitulo 3

ww

Medios Impresos
4

2
.2.4 Peri6dico

Reticula Periédico con reticula
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JUSTIFICACION

Medios Impresos
4

3.2
3.2.4 Periddico

Tamafio 35.14 puntos

Tamafio 28.11 puntos
Fuente Arial Bold

Fuente Arial Bold

Tamafio 35.14 puntos
Fuente Arial Bold

Fotografia
11.5 x15.5 picas

. Tamafio 11.71 puntos
Fotografia Fuente Arial
10x14 picas  Estilo Normal

Logotipo

38.3 x 21 picas otografia

11.5 x15.5 picas

Tamafio 11.71puntos
¢ Fuente Arial
Egﬁ%r%fi?as Estilo Normal

Anuncio
66 x51picas

Tamafio 28.11 puntos
Fuente Arial Bold

Capitulo 3
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JUSTIFICACION Capitulo 3

ww

Medios Impresos
4

2
.2.4 Peri6dico

Periodico a
escala del 55%
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JUSTIFICACION Capitulo 3

3.2 Medios Impresos .

325Cdendari o ,.Estenndose@,oogomqjeel.patvo se consume
m uchismodur  anelaépocama \Eaporbrbsekvaa
enregaraldeniecomoun egaodePavosP asonagomuy

impor tanie por b que se esogld ese medo es Le tere

m uchodur aidya gue gereramente todas s personas

0 en s casas = fere Un caendarby adpolbse
mantene durante mastempoenlamenteden Uestorecep
ta.

Haedarose eieggra uavezdaoenbhépoa
navidefiayafonuevofo viembre,  ddarbeyeren)yague
enesetempohay un mayor n(mero de personas que com-
prand produdo.

Elcakbrobrioesceun Bmafoh k31807
an)para  quebspasonesrobiienysthetodosera muy

breivod fpodepepasardadudhely bBEe  an ungramage
del75gr amosysussemadeimpesinsaraenaiset
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JUSTIFICACION Capitulo 3

3.2 Medios Impresos
3.2.5 Calendario

PARSON MAS QUE CRIADOR...
CREADOR DEL PAVO JUGOSO

FEBRERO

11 12 13
18 19 20
25 26 27

JUNIO AGOSTO
M M M M J M M

1 2

6 7 4 5 6 8 9
13 14 11 12 13 15 16
20 21 18 19 20 22 23
27 28 25 26 27 29 30

SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE
M M J M M J

DICIEMBRE
M J

M
6 7
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JUSTIFICACION

3.2 Medios Impresos
3.2.5 Calendario

Capitulo 3

80 puntos

PARSON'MAS QUE CRIADOR...
CREADOR DEL PAVO JUGOSO

44 x 24 picas — |

M

6
13
20
27

J
3
6 7 10
17
20 21 24
31

JUNIO
M

7
14
21
28

J

1
8
15
22

29

SEPTIEMBRE OCTUBRE
M M J

5

12
19
26

ENERO

J

4 5

10 11 12

17 18 19

24 25 26
31

ABRIL
M M ]

4 5 6
11 12 13
18 19 20
25 26 27

JULIO
M M J

4 5 6
11 12 13
18 19 20
25 26 27

NOVIEMBRE
M M J

vV S
6
13
20
27

16 puntos

AGOSTO
M M J

1 2 3
8 9 10
15 16 17
22 23 24
29 30 31
16 puntos

DICIEMBRE
M J

6 7
20 21

16 puntos

16 puntos

264 X144 picas
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JUSTIFICACION Capitulo 3

3.2 Medios Impresos
3.2.5 Calendario

3cm 6 cm 3cm 5cm 4.cm 9cm 8cm
PARSON MAS QUE CRIADOR...
CREADQRIDEL PAVO JUGQOSO
D
4.5cm 1
8
15
22
29
5.25cm B
2 4 5 6
9 1 12 13
{ { } 16 18 19 20
4 | 4 ! I 23 25 26 27
27.94 cm 30
525 cm M JUV\I;\“O J S M JUV\\I_\IO J MAG?ASTOJ
1 3 1 2 3
8 10 4 5 6 8 9 10
15 17 11 12 13 15 16 17
22 24 18 19 20 22 23 24
2 25 26 27 29 30 31
OCTUBRE NOVIEMBRE
575 cm L S M M ] L M M J I,?A‘C‘E,\;‘WBRJE v
2 3 4 5 1
9 12 4 4 5 6 7 8
16 19 13 14 15
Za 26 2 4 8 20 21 22
30 27 28 29
43.18 cm
Reticula Calendario conreticula
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JUSTIFICACION Capitulo 3

gﬁé\ﬂedﬂs |rinﬂesgs E e indhcLelestnmecbeaainosa yukraa
inveradpb tdivoa pepara tsd erentes produdos
qev endenenn weta  empesadadoonsseenquesedy
sequiaran dos reostas indMolekles confaog r &y  edeesy
modo de prepar  ain

Hiexsr besurefo rmargodaene cud é consumicar,
sepodadaraeniacebsceinasfo rmasguepoddcocnare
productos gue adauri Oy | ava riedad de produdos conlos que
cuenakb empresaas msmonvidnddoacomprar bspoduc
spra a1 |as dfereniesrecetasyasiconsumed produc-
to.

Hieoseri ovendainduido en cada produdo enuna bok

sadepasmoparasu audedoyaqed produdosev ende en
pesardnindil ey d dov adoparadaudecb ddpo-
doog d ppd g = Uz srapapelcducheconungr amage
de 150 y sus medidas seran de 14 centimetros de andhoy 14
centimetros de brgo.

Eneserecdtaroe myen bshueve  produdosaonios

gue contamoas para esepoyed, porberbseuava -
resv  eoes los produoos en diereries recdtes y asi poder car
m ayadrerscbd derecstas dplb tod@ro.
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JUSTIFICACION Capitulo 3

Medios Impresos
6 Recetario

3.2
3.2.

INGREDIENTES

PARSON MAS QUE CRIADOR... . . 2
CREADOR DEL PAVO JUGOSO s s 2vor sinpie NS

al y Pimienta RSQN

O

Verduras picadas

80z. salsa de tomate

2 dientes de ajo picado

1 cucharada perejil picado
1/2 cucharada de albahaca
1/2 cucharada de orégano

2

MODO DE PREPARACION
Precalentar el homo a 350°F (175°C) .en una bandeia honda
para homear, colocar las pechugas de Pavo, sazonar con
saly pimienta, cubiras conlas verduras.

Poner la salsa de tomate, espolvorear con ajo, el perejl y las
hierbas mixtas. Tapary homear por aproximadamente 1 hora.
Quitar la tapa, continuar cocinando por 10 minutos. Semvir,

Recetario tamafio real Recetario tamafio real
parte enfrente parte atras




JUSTIFICACION Capitulo 3
3.2 Medios Impresos  iom lom
3.2.6 Recetario san 10am \ 12an
15cm
PARSON MAS QUE CRIADORL.
CREADOR DEL PAVO JUGOS
15om
l4cm
7am
3am
l4cm
INGREDIENTES
2 pechugas de Pavo, sin pie|
| ) uesadas
Sal y Pimienta| nANC
‘erduras picada FRAVVY |
or. salsa de fomate DARY
ientes de ajo picada T LANOVE
ucharada perejil picado )
[Zcucharadalde albahaca
1/2 cucharada|de orégano
ADODO DE PREPARAC
elhomoa350°F (1 t\mm@xﬂamm
M@QQMQMW
isaly pimienta, ct.l#ﬂas’ conlasverduras.
hm&&@nﬁﬁﬁﬂdmﬂm@&ﬁi
mixtas. [Tapary homear pdr aproximadiamente 1 hora.
Quitar la tapa, jcontinuar cocinarido por 10 minutos. Servir,
Reticula Recetario con reticula




JUSTIFICACION Capitulo 3

Medios Impresos
6

3.2
3.2.6 Recetario

Fuente Arial Bold
Tamafo 8.9 puntos

/

Fuente Arial
Tamafio 8.9 puntos

PARSON MAS QUE CRIADOR... P | Fuente Arial Bold o
CREADOR DEL PAVO JUGOSO Tamafio 12 puntos igeegﬂﬂgggd%es Pavo, sin piel OS
Sal'y Pimienta PP\\J )
Verd d « | Logoipo
Bg;. Lé;;pgc: u?riate P ARSQ 35x65picas

2 dientes de ajo picado

1 cucharada perejil picado
1/2 cucharada de albahaca
1/2 cucharada de orégano

Fotografia 13 x 9.8 picas F Arial Bold
uente Arial Bo

MODO DE PREPARACION®———————Tamario 8.9 puntos

Precalentar el homo a 350°F (175°C) .en una bandeja honda

para homear, colocar las pechugas de Pavo, sazonar con

saly pimienta, cubririas conlas verduras.
Poner la salsa de tomate, espolvorear i il ps+—|—Fuente Arial
« | Recetario individual . o . ie ' @ap,elperjﬂ:ﬂa Tamaiio 8.9 puntos
18.8 x 18.8 picas Wtas. Tapary homear por aproximadamente
Quitar la tapa, continuar cocinando por 10 minutos. Servir,
*

Recetario individual
18.8 x 18.8 picas

Medidas de recetario Mecdidas de recetario
parte enfrente parteatras




CAMPANA PUBLICITARIA DE PAVOS PARSON

‘;:I\\\%‘ PROGRAMACION DE LOS MEDIOS ?,\‘?\I‘%“
ENERO FEBRERO | MARZO | ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO | SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE | DICIEMBRE
MEDIO
CARTEL
PERIODICO
ESPECTACULAR
CALENDARIO
RECETARIO

Especificaciones de los medios

° Cartel : este medio se pondra por el 10 de Mayo (dia de las Madres),
16 de Septiembre (Independencia), Noviembre-Diciembre (Navidad).

° Periddico : La publicacion saldré los martes y sdbados de cada semana de
Mayo, Septiembre, Noviembre-Diciembre

° Espectacular : se cambiara tres veces al ailo en Mayo, Septiembre, Noviembre-Diciembre en
10 puntos diferentes de la Ciudad de México.

° Calendario : Se obsequiara en la compra de un producto en Noviembre-Diciembre

y en Enero-Febrero.

° Recetario : Se obsequiara durante todo el afio en la compra de cualquier producto Parson.
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COTIZACIONES DE MEDIOS

CARTEL
PLAZA TAMANO COLOR COSTO ANUNCIO
México., D.F. 60X90 cm Seleccion de color $161.50
ESPECTACULAR
PLAZA TAMANO COLOR COSTO ANUNCIO
México., D.F. 12 X9 m Seleccién de color $1,637.00
PERIODICO
PLAZA PERIODICO SECCION PAG. PAR COSTO
IMPAR ANUNCIO
México., D.F. Reforma Buena Pag. Par $24.512.25
mesa




COTIZACIONES DE MEDIOS

CALENDARIO
PLAZA TAMANO COLOR COSTO ANUNCIO
México., D.F. 43.18x27.94 Seleccion de color $18.50
Tabloide
RECETARIO
PLAZA TAMANO COLOR COSTO ANUNCIO
México., D.F. 14 x14 cm Seleccion de color $11.50




CONCLUSIONES

Capitulo 3

Duarehastoradin dd poy ecto «Campafia Publ idta
recePavosPasomseny esbava  riosconoeptosimpor o

Esprak empresaly par agpoyedo comosonbescar ai
castebenpresa, imiarnies, hisappoddsec

Esimpor tanie menconer que e gr upo P asn fereuna
ala caloled pero carece de pub edprbiarbsekghaun
acecbaonddenequesebaaekborar unacampafia publ
d taria donde se darfa a conooer todos los produdos de b em:
pesaynosdodpavo ahumadoy el pavor udb sonreconog
dosy se encuentran bien posidonados.

Duranedprocesoseenconr aonagunasimiantescomo
ddogpnya quenosepodamodicardigualguesulogaipoy a
Queestosdosseencuenran oaheretenicadospordimer
cabidly  endolos colores gue tampoco se pueden maodiicar.

Lacampafiagque sedsefioesiunconalya gue cadamedio
Selecoonado fue estudiado, mangando una estraiegia en bese
albsimagenes de los produdios dando sopore d mersgey
m uchasv  ecesinduyencbbrecsadd produdo. Es una campa-
faduraeiocbdaypara cadaépoca(ha  \ied dbescebs
madres,16de  sepiembre,  dadeSenVaein)Hoeretioge
esta camparia dffece es dar a conocer nuevos producos.




Capitulo 3

Esimpor  tane sefelr que s medides e se uizaonen

| s d ferentes medios gue se ocuparon para esta campanasonme-
tbsofo  rmatosenlosaudesnohay despaddodepgpdyaque
parabempresaesoesimpor treya  quesnosepedeidnen.

Lesf oiogr dies que se uiizaron fueron estuciedss una por
uaparacaka esa campafia.aedbided, reslsmoy Qe bera

Oel gusto ddl consumidar pera ad poder sedlarba oonocer bs
produdios.

De esta manerase puecke dear que la ebboracin de esa
Eessdiwvohlhubed neesria que b hece consder arse como
unbuendsefioademasdecumpirconiapere géaespedcant
do su fundorelcked d sodorer d pab lema por medio de una

e agphadseeyardn,

Esepoy ednmer  gom udessad a000NESPOrSErLNpIo-
yeobredysthreiodopaqLeieuntesuiadoiundoralyesioo
perad duefio de empresa ue estLvo super \Exrdodt abap
ayudandome a gue este proy ebsha oon s mepres ek
dos.

Paat amnar mesenomuy aorenadever coducbese
pimaryenorme Epenmivid,ya Queeraunpoy edoquesent
prebqusehecerybmésimpore {equeaddenequetbssis

fedopodr abajo que desemperé a pesar de s imitanies con
s que me encontré.
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INTRODUCCION
INTERNET

wwwdeh  ogoasiEr BAvo.
18 de odubre del 2001

w w w.edu.com/scamone/sel4 13num
1 deodubre dd 2001

W W Veodes comdesignar  t 2000@r
26ckefebrero dd 2002

ENTREVISTAS

-Séenz Ne varez Ricado

Gerente GenerddePavos P ason
Por Séenz Banda ElyKaria

10de AricH2®

-Dhacat VvV eldzouez Rafed
DiedorQeslvo ‘Peragd’
Por Senz Banda By Karia

19 de Noviembre del 2002

num

Lot i i
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